
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจ ัยท ี่เก ี่ยวข ้อง

การศึกษาวิจัยเรื่อง บทบาทของส ื่อมวลชนในฐานะเวท ีสาธารณะในการหาเส ียงเล ือกต ัง
ท ั่วไป 17 พฤศจิกายน 2539 ไค ้ไช ้แนวคิดของทฤษฎีและแนวค ิดจากการศ ึกษาท ี่สำค ัญมาใช ้เป ็น  
กรอบในการวิเคราะห ์ด ังน ีค ือ

1. การสือสารทางการเม ือง (political communication)
2. พ ื้นที่สาธารณะ (ในเช ิงส ัญ ล ักษณ ์) ทางส ังคม-การเม ือง (public sphere)

1. การล ือสารทางการเม ือง (political communication)

การส ื่อสารโดยเฉพาะการส ื่อสารมวลชนในป ิจจ ุบ ันม ีบทบาทสำค ัญ ในทางการเม ือง การ 
รายงานข่าวสาธารณะส่วนใหญ่ม ักรายงานผ่านส ื่อมวลชน ค ังน ันส ื่อมวลชนจังเป ็นแหล่งสารท ี่
สำค ัญแก ่ประชาชนในส ังคมประชาธ ิปไตย อาจกล ่าวไค ้ว ่าส ื่อมวลชนม ีหน ้าท ี่สำค ัญอยู่ 5 ประการ 
คือ (McNair. B.. 1995)

1) ส ื่อม ีหน้าท ี่แจ้งข ่าวสารแก,ประชาชน (inform) ถ ึงส ิ่งท ี่ก ่าล ังเก ิดข ึ้นรอบต ัวในล ักษณะ  
ที่เป ็นการสังเกตการณ ์สภาพแวดล้อม (รนท'eillance) หรือการเผ ่าค ูเหต ุการณ ์ (monitor)

2) ส ื่อค ้องให ้การศ ึกษาแก ่ประชาชน (educate) โดยให ้ข ้อม ูลท ี่เป ็นประโยชน ์หร ือข ้อเท ็จ  
จริง (fact)

3) ส ื่อต ้องเป ็นเวท ี (platform) สำหรับวาทกรรมทางการเม ืองในสาธารณะ เป ิดให ้ม ีการ 
สำรวจประชามติและความคิดเห ็นของสาธารณชนในเรื่องท ี่สำค ัญ

4) หน ้าท ี่ท ี่ค ้องรายงานข่าวและตรวจสอบการทำงานของรัฐบาลและสถาบ ันทางการเม ือง  
แก่ประชาชนในลักษณะการเป ็นส ุน ัขเผ ่ายาม (watchdog)

5) ส ื่อมวลชนในส ังคมประชาธ ิปไตยค ้องสามารถใช ้เป ็นช ่องทางการสน ับสน ุนการแสดง  
ทัศนะในทางการเม ือง

ในประเทศท ี่ปกครองด ้วยระบอบประชาธิปไตย การส ื่อสารจะมีบทบาทสำค ัญช ่วยให ้เก ิด  
ความเห ็นห ้องต ้องก ัน ช ่วยสร้างความสัมพ ันธ์อ ันดีระหว่างสภาพสังคมที่แตกต่างและสร้างค ่าน ิยม  
และเป ็าหมายร่วมกันให ้เก ิดข ึ้นภายในสังคม ส ื่อมวลชนจะทำหน ้าท ี่ในการถ ่ายทอดข่าวสารกล ับ
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ไปมาระหว ่างผ ู้ปกครองและประชาชนเพ ื่อให ้มวลชนสามารถม ีส ่วนร ่วมในการต ัดส ิน เร ื่องท ี่เก ี่ยว  
ข้องก ับผลประโยชน์ของส ่วนรวม คอยสอดส่องตรวจตราการบริหารงานของรัฐบาล

ในระบบการส ื่อสารทางการเม ืองอาจจะเห ็นต ัวแสดงทางการเม ือง (political actor) ที่เป็น 
องค ์ประกอบสำค ัญ ในการส ื่อสารโดยม ีองค ์กรหล ัก 3 กลุ่มค ือ องค์กรทางการเม ือง ส ื่อและกลุ่ม  
พลเมือง ท ี่ม ีความส ัมพ ันธ์ต ่อก ันภายใต ้ความส ัมพ ันธ ์เช ิงอำนาจโดยส ื่อจะเป ็นสถาบ ันกลางในการ  
เช ื่อมโยงความสัมพันธ์ด ังแผนภูม ิท ี่ 2 . )



แผนภุมิที่ 2 .1 องค ์ประกอบของการส ์อสารทางการเม ือง (element o f political communication)

องค์กรทางการเม ือง
(political organisations) 'บดดงดูด (appeals) การรายงานข่าว (coverages)

รายการ (programmes) บทบรรณาธิการ (editorials)
- พรรคการเมือง (political parties) 1ฆษณา (advertising) บทวิจารณ (commentary)
- องค์กรสาธารณะ ประชาส้มพันธ (public relations) บทวิเคราะห ์ (analysis)

(public organisations)
- กล ุ่มผลประโยชน ์ (pressure groups)
- องค์กรปฏิวัต ิ

สือ พลเมอง
(media) (citizens)

(revolutionist organisations) 
- รัฐบาล (government)

การรายงานข่าว (coverages) จดหมาย (letters)
บทบรรณาธิการ (editorials) การสำรวจประชามติ
บทวิจารณ (commentary) 
บทวิเคราะห (analysis)

(opinion polls)

ทีมา: McNair. B.(1995), Introduction to Political Communication, p. 5.
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รงค ์ท?.ทา ง ก า? ผ ืร ง  J jp o l i t i ia l . organ isations)
เป ็นต ัวแสดงทางการเม ืองกล ุ่มใหญ ่ประกอบต้วยกล ุ่มการเม ืองในระบบเช ่น รัฐบาล พรรค 

การเม ืองและกลุ่มการเม ืองต ่าง ๆ เช่น กล ุ่มพลประโยชน ์ องค์กรเอกชน องค์กรปฏิวัต ิ เป็นคน 
แต ่อย ่างไรก ีตามท ุกกล ุ่มต ่างก ็ม ีเป ็าห มายเด ียวก ัน ใน การใช ้ส ิ่อมวลชนเพ ื่อตอบ สน องว ัตถ ุป ระสงค  ์
ทางการสิ่อสารของคน

ในส่วนของพรรคการเม ือง (political parties) อ ันเป ็นที่รวมของกลุ่มคนที่ม ีเป ็าหมายร่วม  
ก ัน ใน การท ำก ิจกรรม ท างการเม ืองโดยผ ่าน การเล ือกต ั้งจากประชาชน อ ัน เป ็น ส ิ่งท ี่จะมาตอกยาถ ึง  
ความชอบธรรม ในอดีดพรรคการเม ืองย ังไม ่ม ีความจำเป ็นท ี่จะต ้องใช ้ส ิ่อมวลชนมากนักเพราะกล ุ่ม  
ผู้ม ีส ิทธิเล ือกตั้งจะ จำก ัดอถ ูไนกลุ่มคนชั้นถ ูงหรือม ีการคืกษา ด ้งน ั้นร ูปแบบที่ใช ้จ ึงเป ็นการส ิ่อสาร
ระหว ่างบ ุคคลแต ่ในป็จฐบันสังคมมีความ1ขับช้อนชื้น พรรคการเม ืองจึงม ีความจำเป็นต้องพึ่งพาและ 
ใช ้ส ิ่อมวลชนดังท ี่ปรากฎให ้เห ็นหลายร ูปแบบท ังโฆษณาทางการเม ือง การประชาส ัมพ ันธ์ เป็นต้น

พลเมือง (citizens)
1) พลเม ืองเป ็นสมาช ิกของส ังคมในฐานะป ็จเจกบุคคลหรือกล ุ่มท ี่ม ีบทบาทและม ีส ่วนร่วม  

ทางการเมือง ม ีส ิทธ ิและหน ัาท ี่ทางส ังคมและการเม ืองตามกฎหมาย
2) พลเม ืองหรือกล ุ่มผ ู้ร ับสารเป ็นกล ุ่มเป ็าหมายท ี่สำค ัญในกระบวนการส ิ่อสารท ี่ใม ่สามารถ  

ละเลยความสำคัญใต ้ไม,ว ่าขนาดและธรรมชาติของผู้ร ับสารจะเป ็นอย่างไร การสิ่อสารทางการเม ือง  
จะถูกนำมาใช้เพ ื่อให ้เก ิดผลต่อผ ู้ร ับสาร

สิ่อ (m edia)
ส ิ่อเป ีนองค ์ประกอบที่สาม ในกระบวนการส ิ่อสารทางการเม ืองในร ูปองค ์กรส ิ่อ (media

organisations) ในระบบการเม ืองแบบประชาธ ิปไตยส ิ่อม ีหน ัาท ี่ท ั้งเป ็นผ ู้ส ่งสารในการส ิ่อสารการ
เม ืองท ี่เก ิดช ื้นนอกองค ์กรส ิ่อ รวมท ั้งเป ็นผ ู้ส ่งช ้อบ ุลข ่าวสารทางการเม ืองท ี่สร ัางช ื้นโดยน ักส ิ่อสาร
มวลชนโดยบทบาทสองต ้านของส ิ่อเป ็นส ิ่งท ี่ม ีความสำค ัญมากเน ื่องจาก

ประการแรกตัวแสดงทางการเม ือง (political actors) ต ้องใช ้ส ิ่อเพ ื่อส ่งข ่าวสารท ี่ต ้องการแก่ 
ผู้ร ับสารบางครั้งส ิ่ออาจไม,ใต ้รายงานเหตุการณ ์ทางการเม ืองอย่างเป ็นกลาง ท ั้งน ี้เน ื่องจากมีเร ึ่องค่า 
นัยมในการต ัดส ิน ความเป ็นอัดวิส ัยและอคติต ่าง ๆ  ท ี่เช ้ามาเก ี่ยวช้องชึ่งเราอาจจะมองภาพความ  
เป ็นจริงทางการเม ือง (political reality) 3 ล ักษณ ะค ือ (Kaid et al, cited in McNair, B., 1991)

1 ) ความเป ็นจริงทางการเม ืองในทางวัตถุว ิส ัยท ี่เป ็นเหตุการณ ์ทางการเม ืองท ี่เก ิดช ื้นจริง
2) ค วาม เป ็น จร ิงท างก ารเม ือ งใน เช ิงอ ัต ว ิส ัย เป ็น เห ต ุก ารณ ์ท างก าร เม ือ งท ี่ต ัวแ ส ด งท างก าร  

เม ือ งแ ล ะป ระช าช น ไต ้ร ับ f
3) ความเป ็นจริงท ี่ถ ูกศรัางชื้นจากการรายงานเหตุการณ ์ของสิ่อ
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ประการท ี่สอง ส ื่อโดยเฉพาะสื่อส ิ่งพ ิมพ ์ม ีความสำค ัญต่อกระบวนการทางการเม ืองในทาง 
ตรงหลายทาง แม้น ักวิเคราะห้อาจจะแย้งถ ึงความมีอคติในการรายงานข่าวซ ึ่งแสดงความคิดเห ็นทาง 
การเม ืองออกมาอย ่างช ัด เจนในร ูปบทบรรณ าธ ิการซ ึ่งบางคร ังถ ือว ่าเป ็นการสะท ้อนเส ียงจากผ ู้อ ่าน  
และนำเสนอต ่อผ ู้อำหนดนโยบาย ร ัฐบาลหรือพรรคการเม ือง

ประการชุดท ้าย ส ิ่อม ีความสำค ัญในกระบวนการทางการเม ืองในฐานะท ี่เป ็นผ ู้ถ ่ายทอด
ข่าวสารจากประชาชนไปสู่ผู้'นำ โดยส ิ่ออาจอ้างว ่าเป ็นคัวแทนความคิดเห ็นของประชาชน

ในการเล ือกต ั้งท ั่วไป 17 พฤศจิกายน 2539 ไค ัเก ิดปรากฏการณ ์การใช ัส ึ๋อเพ ื่อรณรงค ์เร ื่อง 
เล ือกตั้งจากกลุ่มต่าง ๆ ในสังคม โดยเฉพาะในส่วนของพรรคการเม ือง/น ักการเม ือง สื่อมวลชน  
สาขาว ิทย ุและโทรท ัศน ์ การส ีกษารูปแบบของการใช ้ส ื่อของค ัวแสดงหลักทางการเม ืองท ังสองโดย  
ใช ้แน วค ิดเร ื่องการส ื่อสารทางการเม ืองจะช ่วยให ้เช ้าใจในปรากฏการณ ์ท ี่เก ิดข ืนไค ้ช ัด เจนว ่าส ื่อน ัน  
ส าม ารถท ำห ม ้าท ี่ของตน ใน การเผยแพ ร ่ให ้ความ ร ูเร ื่องการป กครองระบ อบ ป ระชาธ ิป ไตยไค ้ม าก  
น อยเพ ียงใดและพรรคการเม ืองใช ้ช ่องทางส ื่อส ่งเสร ิมช ุดประสงค ์ไนการเล ือกต ั้งไค ้ไนระด ับใดบาง  
อันจะทำให ้เห ็นการใช ้ส ื่อเพ ื่อการเล ือกต ั้งไค ้ช ัดเจนข ึ้น

2. พ ื้นที่สาธารณะ (ในเช ิงส ัญ ล ักษณ ์) ทางส ังคม-การเม ือง (public sphere)

แนวคิดเร ื่องพ ืนที่อ ันเป ็นเวท ีสาธารณะ (public sphere) เป ็นท ี่สนใจท ังท ังน ักรัฐศาสตร์ 
และนักปรัชญา เจอร์เกน ฮาเบอร์มาส (Jurgen Habermas) น ักว ิชาการชาวเยอรม ันในสำน ัก  
แฟรงเพีรด (Frankfurt school) ไค ้เสนอแนวค ิดน ีไวในเรอง The Structural Transformation o f  
the Public Sphere (1989) โดยเป ็นการสีกษาประวัต ิศาสตร์ค ้านสังคม การเม ืองและการส ื่อสารใน  
ประเทศอังกฤษ ฝรั่งเศสและเยอรมันในยุคพ ื้นฟ ูศ ิลปวิทยาการ (Renaissance) ถ ึงประมาณคริสต  ์
ศตวรรษที่ 20 รวมถึงการส ีกษาผลงานของนักทฤษฎีทางการเม ืองเช ่น Marx, Mill, Tocqueville
ฮาเบอร์มาสให ้ความสนใจเร ื่องการส ื่อสารของสาธารณชน (public) หรือกลุ่มสาธารณะซ ึ่งเป ็นองค  ์
ประกอบท ี่สำค ัญในทางการเม ืองเพราะเป ็นเจ ้าของอำนาจอธิปไตย

แนวค ิดเร ื่องพ ื้นท ี่อ ันเป ็นเวท ีสาธารณะท ี่ฮาเบอร์มาสเสนอเพ ื่อเสวนาความคิดอ ับกลุ่มน ักค ิด  
อเมริก ันเช ื้อสายอังกฤษ เช่น Schmitt, Bentham, Mill เร ิ่มมาจากความสนใจเร ื่องการสื่อสารของ 
สาธารณชนหรือกลุ่มสาธารณะ (public) ในฐานะท ี่เป ็นคนอ ่าน คนดู พลเมือง ในยุคแสงสว่างทาง 
ปีญญา (Enlightenment) ซ ึ่งม ีอำนาจทางการเม ืองและการวิพากษ ์ว ิจารณ ์ส ังคม นำไปส ู่การส ื่อสาร  
ของกลุ่มสาธารณะทั้งการอภิปราย การแสดงความคิดเห ็นอย่างเป ิดเผย ประชาชนม ีโอกาสเช ้าถ ึง  
การทำงานของรัฐบาลไค้อย่างเป ิดกวัาง กล ่าวไค ้ว ่าฮาเบอร์มาสไค ้ปร ับปรุงแนวคิดในเร ื่องด ัง
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กล่าวโดยเช่ือมต่อกับธรรมเนียมทางการเมืองแบบอเมริกันในเร่ืองความโปร่งใส การเข้าถึงรัฐของ 
พลเมืองในฐานะท่ีมีอำนาจสูงสุดในทางการเมือง โดยเห็นว่าพืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะควรจะเปิด
กว้างให้เข้าถึงเร่ืองทางการเมืองของกลุ่ม สถาบันทางสังคมต่าง ๆ

ฮาเบอร์มาสเสนอแนวคิดเร่ืองพ้ืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะโดยกล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่าง 
ส่ือมวลชนและตัวแสดงทางการเมืองอ่ืน  ๆ ว่าเป็นความสัมพันธ์ท่ีส่ือมวลชนตัองเป็นอิสระจาก
อำนาจรัฐ อำนาจทางเศรษฐกิจ และความตระหนักถึงเร่ืองการมีส่วนร่วมของประชาชนท่ีรวมกัน 
เป็นสาธารณชน พ้ืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะในอุดมคติตามทัศนะของฮาเบอร์มาสบัน ส่ือมวลชนจะ 
เป็นตัวกลางที่เข้ามาเชื่อมโยงความสัมพันธ์และช่วยสะท้อนความคิดมุมมองของสาธารณชนสู่ต้ 
บริหารประเทศ ทังนีพืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะในสังคมตะวันตกมีพัฒนาการมาจากความเปล่ียน
แปลงค้านเศรษฐกิจ การเมืองและสังคมท่ีเร่ิมมาตังแต่คริสต์ศตวรรษท่ี 17 จากการขยายตัวของการ 
ค้าและระบบทุนนิยม ก่อให้เกิดเมืองท่ีมีความเจริญมีชนชันกลางซ่ึงเป็นคนกลุ่มใหม่ในสังคม ท่ี 
สำคัญคือการเติบโตของส่ือมวลชนเร่ิมจากหนังสือพิมพัท่ีช่วยเปิดโลกทัศน์และความตระหนักรูแบบ 
ใหม่ต่อการเมืองการปกครองโดยเฉพาะในเร่ืองการมีส่วนร่วมของประชาชน จากการท่ีหนังสือพิมพ์ 
ไค้ทำหน้าท่ีให้ข้อมูลข่าวสาร ความคิดเห็น วิจารณ์ วิพากษ์และเป็นเวทีแลกเปล่ียนความคิดเห็น 
ของประชาชนท่ีเป็นชนช้ันกลางและปีญญาชน โดยพลังของส่ือมวลชนท่ีเกิดข้ึนไค้เข้ามาแทรกใน 
ระบบการเมืองอย่างค่อยเป็นค่อยไปและทำให้ต้บริหารประเทศไต้ทราบความคิด ความต้องการของ 
ประชาชนผ่านส่ือ โดยรูปแบบการส่ือสารการเมืองท่ีเกิคฃึนใหม่นีมีลักษณะท่ีสำคัญคือการเปิด
โอกาสให้ประชาชนมีส่วนร่วม(ในช้ันแรกคือกลุ่มชนช้ันกลางและป้ญญาชน) ในการแสดงความคิด 
เห็นที่มีเหตุผลและคำนึงถึงผลประโยชน์1ของส่วนรวมเป็นหลัก อย่างไรก็คีพื้นที่อันเป็นเวที
สาธารณะในอุดมคติของฮาเบอร์มาสเน้นท่ีความเป็นอิสระ การปลอดจากอำนาจการควบคุมทังทาง 
เศรษฐกิจและการเมือง ทังนีสืบเน่ืองจากสภาพการณ์ทางเศรษฐกิจการเมืองในสังคมตะวันตก
ในคริสต์ศตวรรษท่ี 18 กล่าวคือส่ือถูกใช้เป็นเคร่ืองมือของกลุ่มท่ีมีอำนาจทางการเมืองและอำนาจ 
ทางเศรษฐกิจ นำไปสู่การทบทวนบทบาทของส่ือมวลชนท่ีจะช่วยสร้างพืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะ 
เช่น การพิจารณาในเร่ืองสิทธิในการใช้ส่ืออย่างเท่าเทียม การลดอำนาจของรัฐในการควบคุมส่ือ 

ในส่วนของส่ือมวลชนเองหนังสือพิมพ์เป็นส่ือท่ีเกิดมาเสริมสร้างบรรยากาศท่ีเป็นเวทีการ 
ส่ือสารในสังคมตะวันตกท้ังการรายงาน การวิพากษ์วิจารณ์การทำงานของรัฐบาลและเป็นส่ือท่ี 
สะท้อนให้เห็นมติมหาชน ส่วนส่ือวิทยุและโทรทัศน์ท่ีเกิดขึนมาภายหลังนันยังไม1ไต้ถือว่ามีความ
สำคัญหรือช่วยให้เกิดพืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะ จากการท่ีระยะแรกส่ือวิทยุมีบทบาทค้านการสร้าง
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ความเหลิคเพลินให้แก่มวลชนมากกว่าอย่างอื่น ต่อมาความคิคเช่นนี้เริ่มเปลี่ยนโคยเฉพาะในช่วง 
คริสต์ศตวรรษท่ี 20 ส์อวิทยูและโทรทัศน์ไห้แพร่ขยายไปอย่างรวดเร็วและกลายเป็นส่วนหนึ่งใน 
ชีวิตชาวตะวันตก อีกทั้งการที่เริ่มเห็นศักยภาพของส์อวิฑยูและโทรทัศน์ในการเป็นเวทีกลางแลก
เปลี่ยนความคิดเพื่อแกัปิญหาสังคมที่เกิดขึ้นและช่วยเชึ๋อมโยงสถาบันทางการเมืองกับประชาชนทำ 
ให้การเมืองเป็นเริ่องที่ใกห้ตัวประชาชน กล่าวไห้ว่ารูปแบบทางเทคโนโลยีและผลกระทบของสิ่อ
อิเสีคทรอนิกส์มีผลต่อการสร้างพื้นที่อันเป็นเวทีสาธารณะให้เกิดขึ้น โดยสิ่อมวลชนห้องมีความ
เข้มแข็งห้วย ดังบันโครงสร้างของส์อมวลชนจึงมีความส์าดัญดังที่ Ulrich Preuss (1995) ไห้กล่าว 
ไวัว่า “ในสังคมสมัยใหม่ที่ซับข้อนอิสรภาพเป็นสิ่งที่ส์ากัญและรัฐห้องสนับสนุนอิสรภาพอันแทั
จริงของปิจเจกบุคคลโดยมีการสร้างแบบแผนทางสถาบันที่เหมาะสม” การเติบโตของสังคมท่ี
พลเมืองมีส่วนร่วมทางการเมืองไม่ไห้ขึ้นอยู่กับสืทธิพื้นฐานของประชาชนเท่านั้นแต่ยังขึ้นอยู่กับการ 
เติบโตของพ้ืนท่ีอันเป็นเวทีสาธารณะห้วย แนวคิดในอุดมคติของนักพทุนิยมมองว่าพ้ืนที่อันเป็นเวที 
สาธารณะไม่ไห้เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองแต่จำเป็นห้องมีพื้นฐานทางสังคมที่คีมารองรับรวมทั้งมีเวทีในส์อ 
มวลชนเพ่ือแสดงออกทางความคิดไห้

ในการสิ่อสารทางการเมืองในสังคมตะวันตก (ดู'ในแผนภูมิท่ี 22) การใข้พ้ืนท่ีสาธารณะ 
ประกอบห้วยกลุ่ม องค์กร สถาบันในสังคมที่มีโอกาสสิ่อสารและแสดงออกทางการเมืองตามวัคอุ- 
ประสงค์และเป็าหมายทางการเมืองที่ต่างกัน โคยส์อมวลชนจะเป็นสถาบันกลางที่เชึ๋อมโยงสถาบัน 
องค์กร กลุ่มผลประโยชน์ในสังคมเข้าห้วยกัน ทั้งนี้รัฐ/รัฐบาล/สถาบันทางการเมือง พรรคการเมือง 
ประชาชนเป็นตัวแสดงทางการเมืองท่ีเป็นองค์ประกอบหสัก ขณะเดียวกันกลุ่มการเมืองนอกระบบ 
เช่น สหภาพแรงงาน องค์กรสาธารณะ องค์กรปฏิวัติ องค์กรธุรกิจ ยังมีโอกาสไห้ไข้พื้นที่ในพื่อ 
เพื่อแสดงออกห้านการเมือง เศรษฐกิจหรือสังคม แสดงใทัเห็นว่าสภาพของการสิ่อสารทางการเมือง 
ในสังคมตะวันตกสิ่อเปีนเวทีที่เปิดกวัางให้แก่องค์กรการเมืองในรูปแบบต่าง ๆ ไห้แสดงความคิด 
เห็นหรือความห้องการ ตรงกับหลักของการเมืองในระบอบประชาธิปไตยไนเริ่องเสรีภาพและความ 
เสมอภาคอันเป็นสัทธิข้ันพ้ืนฐาน โดยสิ่อมวลชนเป็นส่วนหน่ึงที่จะตอบสนองความห้องการของ
ทุก ๆ กลุ่มในสังคม ไม่รับใข้หรือให้อภิสิทธิในการใข้สิ่อเฉพาะกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น

เนึ่อพิจารณาการส์อสารการเมืองไทยจากลักษณะที่โครงสร้างของส์อมวลชนเป็นรูปแบบที่ 
รัฐและกลุ่มที่มีอำนาจทางการเมืองเป็นผูควบคุมส์อ จากระบบท่ีรัฐเป็นเร้าของและเร้ดำเนินการและ 
ระบบที่รัฐให้สัมปทานแก่เอกชนประบุลเวลาของสถานีไปดำเนินการ ในกรณีสิ่อของรัฐพบว่ามี
ระบบการควบคุมภายในเพื่อไม่ใหมีการแสดงความคิดเห็นหรือนำเสนอสิ่งที่ต่อห้านรัฐอันมีกลไก 
ทางการเมืองเป็นตัวควบคุม จากที่กล่าวมามีผลทำให้บรรยากาศของการส่ิอสารทางการเมือง
ในสังคมไทยไม่เอึ้อต่อการสร้างพื้นที่อันเป็นเวทีสาธารณะ ส์อมวลชนไทยในอดีตโดยเฉพาะส์อ
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แผนภูมิท่ี 2.2 พ้ืนท่ีสาธารณะ(ในเชิงสัญลักษณ์) ทางสังคม-การเมือง (public sphere)

รัฐ (state) / รัฐบาล (government) / สถาบันทางการเมอง (political establishment)

ทีมา: McNair B.(1995), Introduction to Political Communication, p. 20.



โทรทัศน์และวิทยูของรัฐไม่สามารถทำหน้าท่ีเป็นเวทีกลางท่ีเปิดกน้างอย่างอิสระในเร่ืองทางการ 
เมือง ในการส่ือสารการเมืองเร่ืองเลือกต้ังของไทยพบว่า องค์กรของรัฐและพรรคการเมืองเป็น
กลุ่มท่ีมีโอกาสใช้พืนท่ีในส่ือมากท่ีชุด จากการท่ีมีกลไกในการควบคุมส่ังการส่ือท้ังทางตรงและ 
ทางน้อม โดยท่ีประ,n ชนและองค์กรอ่ืน  ๆ มีโอกาสใช้พินท่ีในส่ือค่อนช้างน้อยเน่ืองจากไม่มีพลัง 
อำนาจในการต่อรองทางการเมือง อย่างไรก็คีการเปล่ียนแปลงในสังคมท้ังด้านเทคโนโลยีและความ 
เจริญทางด้านต่าง  ๆ ประกอบกับการพัฒนาทางความคิดของประชาชนในเร่ืองสิทธิและเสรีภาพใน 
การรับเ'ข่าวสารและการมีส่วนร่วมทางการเมือง ทำให้ส่ือมวลชนด้องมีการปรับบทบาทภายใน
องค์กรและรัฐด้องผ่อนคลายการควบคุมส่ือ ท้ังน้ีไม่อาจปฏิเสธได้ว่าชุดเปล่ียนทางความคิดเร่ืองดัง 
กล่าวส่วนหน่ึงมาจากเหตุการณ์พฤษภาทมิพ 2535 หลังปี 2535 อาจต้ังช้อสมมติฐานได้ว่านอก
เหนือจากองค์กรของรัฐและพรรคการเมืองท่ีมีโอกาสในการใช้ส่ือแน้ว องค์กรเอกชนและประชาชน 
เร่ิมท่ีจะมีโอกาสในการใช้พ้ืนท่ีในส่ือได้มากข้ึน ส่ิงท่ีงานวิจัยด้องการคิกษาคือการทำหน้าท่ีเป็นเวที 
กลางของส่ือโทรทัศน์และวิทยูสามารถทำได้มากน้อยเพียงใด ซ่ึงการนำแนวคิดเร่ืองพ้ืนท่ีอันเป็น
เวทีสาธารณะมาอธิบายปรากฎการณ์การส่ือสารการเมืองในสังคมไทยปิจชุบันจะช่วยให้เห็นทิศทาง 
ของการพัฒนาการเมืองไทยในอนาคตได้

งานวิจัยท่ีเก่ียวช้อง

ส่ือมวลชนกับการเลือกต้ัง
การคิกษาส่ือมวลชนกับการเลือกต้ังงานวิจัยในอดีตได้บุ่งความสนใจไปท่ีการคิกษาเน้ือหา 

ของส่ือมวลชนโดยเฉพาะเร่ืองส่ือมวลชนกับการเลือกตัง โดยในระยะแรกเน้นท่ีการคิกษาเน้ือหา
ของส่ือส่ิงพีมพ์เป็นหลัก ดังงานของชุรพงษ์ โสธนะเสถียร (2529) เร่ือง “ส่ิงพิมพ์กับการเลือกต้ัง 
ท่ัวไป” พจนา 3ปแน้ว (2536) เร่ือง “บทบาทหนังสือพิมพ์ต่อการพัฒนาทางการเมืองไทย” และ 
ศภคิจ จงศักดิสวิสค (2539) เร่ือง “น.ส.พ.กับการเสนอข่าวสารการเลือกต้ังท่ัวไป 13 กันยายน 
2535” งานวิจัยในกลุ่มน้ีได้คิกษาเน้ือหาของข่าว บทความ บทบรรณาธิการ คอลัมน์ต่าง  ๆ บท 
วิจารณ์ ภาพข่าว ข่าวสังคม-บุคคลรวมท้ังการ์ตูนการเมือง การคิกษาพบว่าหนังสือพิมพ์และ
นิตยสารนำเสนอเร่ืองความเคล่ือนไหวของผู้สมัครเลือกดัง ความเคล่ือนไหวของพรรคการเมือง
การเชิญชวนประชาชนให้ไปเลือกต้ัง ความคิดเห็นต่อการเลือกต้ัง บรรยากาศและความ!เก่ียวกับ 
การเลือกต้ัง

อย่างไรก็ดี การคิกษาเน้ือหาส่ือโทรทัศน์ในช่วงเลือกต้ังก่อนปี 2535 ไม,ปรากฏการคิกษาท่ี 
เด่นชัดเน่ืองจากบรรยากาศทางการเมืองไม่เอือต่อการผลิตรายการแนวการเมือง การเลือกดังในปี
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2535 ซ่ึงเป็นการเลือกตังหลังเหตุการณ์พฤษภาทมิฬ ส่ือโทรทัศน์ได้รณรงค์เร่ืองเลือกต้ังอย่างมาก 
และเร่ิมแสดงบทบาทท่ีเด่นชัดดังจะเห็นได้จากการศึกษาของวรรณสิริ โมรากุล ท่ีให้ความสนใจ
ศึกษาบทบาทของส่ือโทรทัศน์ในการกำหนดประเด็นช้ีนำทางการเมืองช่วงก่อนเลือกต้ังโดยศึกษา 
เน้ือหารายการทางโทรทัศน์ 4 รายการ จากการศึกษาพบว่าท้ังส่ีรายการมีการนำเสนอเน้ือหาเก่ียว
กับนโยบายของพรรคการเมือง, แนวทางในการเลือกตังในระบอบประชาธิปไตย, เนือหาเก่ียวกับ 
ความขัดแย้งทางการเมืองและผลการสำรวจความนิยม ในการให้ความเทางการเมืองนันส่ิงท่ีน่า
สนใจคือรายการสนทนาทางโทรทัศน์ช่วงเลือกตัง นอกจากจะให้ความรูเก่ียวกับนโยบายการแก้
ปิญหาของพรรคการเมืองแก้วยังเน้นการนำเสนอพฤติกรรมนักการเมืองท่ีลงสมัครผู้แทนเพ่ือให้ผู้ชม 
ได้ตระหนักก่อนลงคะแนนเลือกต้ัง ด้านงานวิจัยด่างประเทศมีงานวิจัยในสหรัฐอเมริกาเร่ือง ‘The
New News and the 1992 Campaign: Perceived vs Actual Political Knowledge” ทชีใหเหน
ถึงความสำคัญของรายการประเภทสนทนาหรือทอล์กโชว์ในการเลือกตังประธานาธิบดี โดยพบว่า 
รายการทอล์กโชว์ได้ไห้ข้อมูลท่ีดีเก่ียวกับการหาเสียง ทำให้ผู้ชมรูสีกว่าได้รับการบอกกล่าวข้อมูล
ข่าวสารท่ีเป็นประโยชน์เก่ียวกับการเลือกต้ัง โดยเฉพาะในกลุ่มของผู้ท่ีสนใจติดตามความเคล่ือน
ไหวทางการเมือง ซ่ึงการศึกษาดังกล่าวทำให้สถาบันทางการเมืองและนักวิชาการตระหนักถึง
บทบาทและความสำคัญของส่ือโทรทัศน์ในเร่ืองการเลือกต้ัง

ในปริบทของการเลือกต้ังส่ือโทรทัศน์ต้องแสดงบทบาทหน้าท่ีสองประการคือเป็นเวทีให้ตัว 
แสดงทางการเมืองโดยเฉพาะพรรคการเมือง/นักการเมือง ได้ใช้หาเสียงเผยแพร่นโยบายแก่
ประชาชน ขณะเดียวกันด้องทำหน้าท่ีในการตรวจสอบนักการเมืองแทนประชาชน เป็นความ
สัมพันธ์ท่ีเกิดข้ึนในส่ือระหว่างส่ือมวลชนและพรรคการเมือง ด้านรูปแบบความสัมพันธ์ปรากฎว่า 
ส่ือมวลชนและพรรคการเมืองต่างก็พยายามช่วงชิงบทบาทการเป็นผู้กำหนดประเด็นให้ได้มากท่ีสุด 
จากการศึกษาของ Semetko, Blunder, Gurevitch และ Weaver (1995) เรอง “The Formation 
of Campaign Agenda in the United States and Britain” ทีศึกษาบทบาทของสอในการรายงาน 
ข่าวการรณรงค์เลือกต้ังไปสู่ประชาชน ศึกษาเปรียบเทียบระหว่างการเลือกต้ังท่ัวไปของอังกฤษใน
ปี 1983 และการเลือกต้ังประธานาธิบดีของสหรัฐอเมริกาในปี 1984 โดยศึกษากระบวนการทำงาน 
ในห้องข่าว เน้ือหาท่ีส่ือหนังสือพิมพ์และโทรทัศน์เสนอ โดยมีกรอบแนวคิดเร่ืองนักการเมืองและ 
พรรคการเมืองเป็นผู้กำหนดวาระและบทบาทการเป็นเวทีสาธารณะของส่ือ โดยมีปีจจัยท่ีมาเก่ียว 
ข้องคือโครงสร้างของระบบส่ือมวลชนในประเทศ ความมีอิสระของส่ือและวัฒนธรรมทางการ
เมืองของแต่ละประเทศ ส่ือมวลชนและพรรคการเมืองค่างก็พยายามชิงการกำหนดวาระของข่าว
โดยในส่วนของส่ือมวลชนน้ันด้องการมีอิสระไม่ข้ึนกับนักการเมืองหรือพรรคการเมือง ส่วนพรรค 
การเมืองและนักการเมืองก็พยายามอาศัยส่ือเป็นเวทีในการหาเสียงให้ได้มากท่ีสุด บางครังจึงปรากฎ
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ว่าพรรคการเมืองไม,สามารถกำหนดวาระในการรณรงค์ศรัางภาพลักษณ์ไคัตามท่ีคัองการทั้งหมดอัน 
เน่ืองมาจากการทำหน้าที่กลั่นกรองคัดเสือกจากส์อมวลชน บทบาทของลั่อจึงไคัรับการยอมรับว่ามี 
ความจำเป็นต่อการเมืองในระบอบประชาธิปไตย

อย่างไรกีตามยังมีการคักษาที่แสดงให้เห็นถึงป็จจัยที่จำกัดการทำหน้าที่ของพื่อมวลชนคัวย 
เช่นในเรื่อง “ P r o d u c e rs  A tt i tu d e s  to w a r d s  T e le v is io n  C o v e r a g e  o f  a n  E le c t io n  C a m p a ig n

( U K  E le c t io n  1966)” (1995) ท่ีคักษาทัศนคติของผู้ผลิตซึ่งมีอิทธิพลต่อการทำหน้าท่ีรายงานข่าว 
เสือกตั้งของอังกฤษในปี 1966 โดยคักษากระบวนการผลิตรายการ และผลการผลิตรายการ มูมมอง 
และทัศนคติของผู้ผลิตจากป็จจัยสี่ประการคือ โครงสรัางของกฎหมายและนโยบายที่บังคับใช่คับ
ส์อมวลชน, แหล่งช่อมูลข่าวสารคือนักการเมืองที่ไม่อาจจะตอบสนองต่อความคัองการของพื่อ,
ความตองการของผู้รับสารและความตั้งใจที่จะรายงานเหตุการณ์ที่เกิดขี้น ทั้งนีขั้นสุดทัายของ 
รายการทางการเมืองจะถูกกำหนดโดยปิจจัยหลายปิจจัยทังโครงศรัางภายในองค์กร อิทธิพลของ 
นักการเมืองในการเปลี่ยนแปลงรายการใน้ตรงกับความตองการของตน จากการคักษาคังกล่าวทำให้ 
เห็นว่า อิทธิพลและอำนาจทางการเมืองเป็นปิจจัยหนึ่งท่ีมาปิดก้ันการทำหน้าที่เวทีสาธารณะของสือ 
ในภาพรวมของการคักษาทำให้เห็นถึงความสำคัญและความจำเป็นของรายการสนทนาการเมืองใน 
ส์อระหว่างช่วงการเสือกต้ัง เนื่องจากเป็นเวทีในระบบเปิดที่ให้โอกาสแก่คัวแสดงทางการเมือง
ต่าง ๆ เช่ามามีส่วนร่วมและการพยายามรักษาตุลยภาพในการใช่พื่อเพื่อให้เกิดประโยชน์แก่
ประชาชนมากท่ีสุค

โฆษณากา?เมืองในการเสือกต้ัง
การโฆษณาเป็นวิธีการหน่ึงท่ีนำมาใช่เพ่ือสนองวัตชุประสงค์ในการขายสินคัาหรือบริการ 

โคยมีพ่ือมวลชนทำหน้าท่ีเผยแพร่สินคัาหรือบริการไปยังกลุ่มฟ้าหมาย ความสำเร็จของโฆษณาใน 
ระบบทุนนิยมชุคก่อนสงครามโลกไคันำไปส่สมมติฐานท่ีว่ากลชุทธํไนการชักรงใจเหล่านีสามารถนำ 
มาใช่กับการเมืองไคั ในสหรัฐอเมริกาช่วงทศวรรษ 1950s นักโฆษณาช่ือ Rosser Reeves ซ่ึงเป็นผู้ 
คิดคันแนวคิดการตลาดท่ีเรียกว่าแผนการขายความเป็นหน่ึง (Unique Selling Proposition USP) 
เป็นบุคคลแรกท่ีมีความคิดว่ากัาสปอตโฆษณาสามารถขายสินคัาไคักืคัองศามารถขายนักการเมืองไคั 
เช่นกัน เขาเสนอว่ากลyทธ์ท่ีใช่โฆษณาสินคัาสามารถนำมาใช่กับนักการเมืองไคัซ่ึงในกระบวนการ 
สรัางคัวแสดงทางการเมืองข้ึนมาให้มีความหมายน้ี การโฆษณาคัองนำเทคนิคท่ี'ใช่กับการโฆษณา 
สินคัามาใช่ โดยท่ีสหรัฐอเมริกาเป็นประเทศแรกท่ีเร่ิมใช่เทคนิคการโฆษณาทางการเมืองและ
ประสบความสำเร็จอย่างสุงสุดในการทำให้กระบวนการทางการเมืองเป็นเร่ืองทางธุรกิจโดยใช่การ
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โ,มษณาทางการเมืองมากกว่าประเทศอ่ืน นอกจากน้ีเทคนิคท่ีพัฒนาในสหรัฐอเมริกาก็ถูกนำไปใข้
ในประเทศอังกฤษและประเทศอ่ืน ๆ

ถึงแม้ว่าโฆษณาทางการเมืองผ่านส์ออิเลีคทรอนิกส์จะถูกมองว่าเป็นของใหม่แค่ Jamieson 
(1986) ก็ช้ีให้เห็นว่าก่อนหนัาถูคส์ออิเล็คทรอนิกส์ การรณรงค์ทางการเมืองของสหรัฐอฌริกามี 
มานานแม้ว,โดยการ'ใข้ฐลสาร โปสเตอร์และกิจกรรมสาธารณะเช่น การเดินขบวนพาเหรดรณรงค์ 
เป็นต้น แต่หลังจากมีวิทถูและโทรทัศน์การรณรงค์ทางการเมืองไต้เปล่ียนไปโฆษณาการเมืองไม่ใช่ 
รูปแบบการส์อสารระหว่างบุคคลท่ีรับรู้เพียงคนจำนวนหลักรัอยหรือหลักพันเท่าน้ันแต่ไต้กลายเป็น 
เร่ืองการน่ึอสารมวลชนในทางการเมืองกับผู้คนจำนวนหลายลัานคน ตัวอย่างท่ีเห็นไต้ชัดเจนถึงการ 
เช่ือในประสิทธิภาพของโฆษณา จากการเลือกต้ังประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกาในปี 1952 พลเอก 
ไอเซนฮาว (Eisenhower) เป็นผู้สมัครคนแรกท่ีว่าจำงบริษัทโฆษณาอาชีพให้ออกแบบโฆษณาทาง 
โทรทัศน์ให้โคยใชัเงินหน่ึงลัานเหรียญซ่ึงบริษัทท่ีไต้รับเลือกคือ Batten, Barton, Dustine และ 
Osbourne โดยมี Rosser Reeves คอยช่วยเหลือในการวางแผนการขายความเป็นหน่ึงให้แก่พลเอก 
ไอเซนฮาวตามความคิดเร่ือง “ความเป็นธรรมชาติ” ต้ังน้ีการหาเสิยงทางโทรทัศน์ของไอเซนฮาวจะ 
เน์นท่ีความเป็นธรรมชาติของเขาในการพบปะกับประชาชน การตอบคำถามและการสนอนโยบาย 
ต้วยความสบายใจและเป็นกันเองในการเข้าถึงประชาชน ความเป็นธรรมชาติของไอเซนฮาวถูกนำ 
เสนอในสปอตชุด “ไอเซนฮาวตอบคำถามอฒริกา” (Eisenhower answers America) ท่ีแสดงให้ 
เห็นถึงการตอบคำถามของเขาต่อสาธารณชนอเมริกัน ผลการเลือกต้ังคร้ังน้ันปรากฏว่าไอเซนฮาว
ชนะการเลือกตังจึงเป็นการตอกยาความเช่ือท่ีเร่ิมมีมากข้ึนต่อประสิทธิภาพของโฆษณาการเมืองใน 
ฐานะเคร่ืองมือในการหาเสืยง

ในบางประเทศโฆษณาการเมืองทางโทรทัศน์และวิทถูถูกควบคุมอย่างเข้มงวดจากกฎหมาย 
เช่น ประเทศอังกฤษ •พรรคการเมืองสามารถโฆษณาไต้ทางหนังสือพิมพั ภาพยนตร์และป็าย
โฆษณาแค่ห้ามพรรคการเมืองออกอากาศ แต่รัฐก็มีการจัดสรรเวลาฟรีให้แค่ละพรรคเพอออกอากาศ 
เน้ีอหาทางการเมืองของพรรคท่ีเรียกว่า Party Political Broadcasts (PPBs) หรือเก่ียวกับการเลือก 
ต้งท่ีเรียกกันว่า Party Election Broadcasts (PEBs) แค่ในสหรัฐอเมริกาพรรคการเมืองสามารถจ่าย 
เงินช้ือโฆษณาไต้ซ่ึงเรียกว่า ศปอต (spot) และโฆษณาก็ผลิตโดยบริษัทโฆษณาซ่ึงใชัเทคนิคและต้น 
ทุนเหมือนกับโฆษณาสินต้า อย่างไรก็ตามต้ังเน้ีอหาทางการเมืองท่ีออกอากาศฟรีของอังกฤษและ 
สปอตในสหรัฐอเมริกาต่างก็เหมือนกันตรงท่ีว่านักการเมือง (หรือทีมงานสรัางสรรค์โฆษณา) น้ัน 
สามารถควบคุมเน้ีอหาไต้
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ในทางการเมืองการนำโฆษณามาใช้เปีนส่ิงท่ีช่วยสร้างภาพลักษณ์ของพรรคการเมืองหรือ 
นักการเมืองให้เกิคข้ึนภายในระยะเวลาท่ีรวคเร็ว เร่ืองภาพลักษณ์ Bfwldmg (1961) ให้กล่าววำ
ภาพลักษณเ์ป็นความรู'และความรู'สืกของคนเราท่ีมต่ีอสิง่ต่าง  ๆ เป็นความแชิงอัตวิสยัหรือเชิง 
นามธรรมท่ีคนสร้างข้ึนมา ภาพลักษณ์เป็นเร่ืองเก่ียวกับกระบวนการของความ!'สืกนึกคิด ท้ังน้ี
เพราะคนเราไม่ไห้มีเพียงประสบการณ์โคยตรงกับส่ิงต่าง  ๆ ท่ีอยู่รอบตัวท่ีเราสัมผัสไห้ห้วยประสาท 
สัมผัสแต่ยังสามารถมีประสบการณ์ทางห้อมอ่ืนๆ โดยอาลัยการสิความและให้ความหมาย ในทาง 
การเมืองเช่ือกันว่าโฆษณาทางการเมืองอาจจะช่วยสร้างภาพลักษณ์ข้ึนมาให้ ตังน้ันจึงปรากฎว่า
พรรคการเมืองนิยมท่ีจะนำโฆษณาทางการตลาดเช้ามาปรับใช้กับเร่ืองการรณรงค์หาเสียงเลือกต้ัง 
รวมทังมีการวางแผนกลกุทธ์อย่างเป็นระบบโดยท่ีปรึกษาทางห้านการตลาดท่ีมีประสบการณ์อีกห้วย 
(Maarek, 1995)

ในปริบทของสังคมใทยมีการลักษาท่ีแสดงใหเ้หน็ว่าพรรคการเมืองเร่ิมตระหนกัถึงความ 
ส์าคัญของการหาเสียงผ่านส่ิอโคยภคกุล คิริพยัคฆ์ (2530) ลักษาเร่ือง “การใช้ลือมวลชนของพรรค 
การเมืองในการเลือกต้ังผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร” ท่ีพรรคการเมืองทุกพรรคให้ความสำคัญต่อ 
การใช้ส่ือในการเลือกต้ังอย่างมากและลือเป็นนโยบายหลักของแต่ละพรรคท่ีจะห้องมีการวางแผนส่ง 
ช้อมูลข่าวสารประชาสัมพันธ์เผยแพร่ทางส่ือมวลชนโดยเฉพาะโทรทัศน์และหนังลือพิมพ์ โดยใช้รูป 
แบบการให้สัมภาษณ์และทำข่าวแจกเก่ียวกับนโยบาย กิจกรรมความเคล่ือนไหวในการดำเนินการ
หาเสียงการตอบโตัการโจมตีจากพรรคการเมืองหรือผู้สมัครอ่ืน รวมท้ังช้ีแจงขอกล่าวหาในเร่ือง
ต่าง  ๆ ท่ีอาจทำให้ประชาชนเช้าใจผิด นอกจากน้ีสุรพงน์ โสธนะเสถียร (2533) ไห้เสนอไห้ว่า 
ในการหาเสียงส่ือมวลชนจะเป็นตัวกลางในการกระจายข่าวสารเลือกต้ัง รวมท้ังเสนอบรรยากาศ
ความเคล่ือนไหวของการเลือกต้ังและรูปแบบการหาเสียงของผู้สมัคร ในห้านประสิทธิผลของการ 
โฆษณาหาเสียงผ่านส่ือน้ันหนังลือพิมพ์เป็นส่ือท่ีสำคัญแต่ยังไม่เพียงพอในการให้เป็นส่ือหลักตัอง 
อาลัยส่ือมวลชนเช่น วิทกุ โทรทัศน์ห้วย

อย่างไรอีคี ในระบบการเลือกต้ังของไทยปีญหาใหญ่ท่ีเกิดและสะสมมานานคือเร่ืองการซ้ือ 
สิทธิขายเสียงซ่ึงสมบัติ จันทรวงค์ (2529) เรียกว่าเป็นพฤติกรรมเบ่ียงเบนในการหาเสียงน้ันมี 
สาเหตุมาจากปีจจัย 7 ประการคือ ความเหล่ือมลาต่ําสุงห้านเศรษฐกิจ สังคมระหว่างสังคมเมือง 
และสังคมชนบท, วัฒนธรรมและทัศนคติของผู้เลือกต้ัง, ความใม,เหมาะสมของกฎหมายเลือกต้ัง 
บางส่วนและความย่อหย่อนในการบังคับใช้, เขตเลือกต้ังท่ีใหญ่จนเกินไป, ความอ่อนแอและห้อย 
พัฒนาของระบบพรรคการเมือง, ระบบการเลือกต้ังแบบแบ่งเขตเรียงเบอร์และบทบาทของนักธุรกิจ 
การเมือง การลักษาแสดงให้เห็นถึงความสำคัญในอนาคตของรูปแบบการหาเสียงแบบเป็นทางการ



22

หรือเปิดเผยของพรรคการเมืองท้ังการโฆษณาทางส่ือหรือรายการสนทนาการเมืองทางโทรทัศน์ท่ีให้ 
ความเแค่ประชาชนซ่ึงน่าจะช่วยลดพฤติกรรมการซ้ือเสียงไห้

จากการทบทวนงานวิจัยพบว่า มีการศึกษาบทบาทของส่ือมวลชนแต่เน้นไปท่ีส่ือส่ิงพิมพ์ 
ส่วนส่ือโทรทัศน์และวิทยูยังมีการศึกษาไม,มากนัก ในส่วนของพรรคการเมืองยังมีการศึกษาในส่วน 
ของโฆษณาทางโทรทัศน์และวิทยูใน2ปของสปอดโฆษณาค่อนข้างน้อย นอกจากน้ียังไม่มีการ
ศึกษาเปรียบเทียบการใช้ส่ือของฝ่ายส่ือมวลชนและการใช้ส่ือของฝ่ายพรรคการเมืองเพ่ือให้เห็นความ 
แตกต่าง ดังนันในการศึกษาเร่ือง ‘ฯาทบาทของส่ือมวลชนในฐานะเวทีสาธารณะในการหาเสียง 
เลือกดังท่ัวไป 17 พฤศจิกายน 2539” จะไห้ศึกษาในส่วนท่ีขาดหายไปและเช่ือมโยงเข้ากับเร่ือง 
การมีส่วนร่วมของประชาชนในทางการเมืองและการทำหน้าท่ีเป็นเวทีสาธารณะในสังคมไทยภายใต้ 
ปริบทของการเลือกต้ัง
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