
บ ท ท ึ๋ 3

ระเบียบวิธีวิจัย

การสืกษาเร่ือง “บทบาทของส่ือมวลชนในฐานะเวทีสาธารณะในการหาเสียงเลือกต้ัง
ท่ัวใป 17 พฤศจิกายน 2539” ใช้การวิเคราะห์เน้ือหา (content aralysis) สืกษาเปแบบและ 
เนือหารายการจากส่ือวิทยูและโทรทัศน์ โฆษณาพรรคการเมืองดังมีรายละเอียดคังน้ื

แหล่งข้อมูล
แหล่งข้อมูลในการวิจัยมีดังต่อไปน้ื
1) แหล่งข้อมูลประ๓ทเอกสาร
2) แหล่งข้อมูลประ๓ทบุคคล
3) แหล่งข้อมูลประเภทรายการโทรทัศน์และรายการวิทคุ
4) แหล่งข้อมูลประเภทศปอตโฆษณาและการแถลงนโยบายพรรคทางวิทยู

แหล่งข้อมูลประ๓ทเอกสาร
แหล่งข้อมูลประเภทเอกสารได้แก่ หนังสือ บทความทางวิชาการ รายงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

กับเร่ืองส่ือกับการรณรงค์เลือกต้ัง บทความ บทวิจารณ์ในหนังสือพิมพ์รายวันและนิตยสารราย 
สัปดาห์ตลอดจนเอกสารจากพรรคการเมือง

แหล่งข้อมูลประ๓ทบุคคล
1) สัมภาษณ์ผู้ผลิตรายการสนทนาการเมืองของสถานีโทรทัศน์ช่อง 3, ช่อง 9 และ 

ช่อง 11 ได้แก่
น ) คุณสำราญ ฉัตรโท หัวหน้ากองบรรณาธิการข่าวสถานีโทรทัศน์ช่อง 3
1.2) คุณชุวิช %'ทธิประภา หัวหน้าแผนกข่าวการเมืองสถานีโทรทัศน์ช่อง 9
1.3) คุณจันทิมา เชยสงวน อดีตหัวหน้าฝ่ายจัดและควบคุมรายการสถานี

โทรทัศน์ช่อง 11
1.4) คุณวิศิษฐ์ ภูทัตโต หัวหน้างานประชาสัมพันธ์ของรัฐสถานีโทรทัศน์

ช่อง 11
2) สัมภาษณ์ผู้ดำเนินรายการสนทนาการเมืองทางโทรทัศน์ได้แก่
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2.1) คุณเกษมสันต์ วีระกุล ผู้คำเนินรายการเลือกท้ัง,39 ร่วมสร้างฐานการเมือง 
ใหม่และรายการเหตุบ้านการเมือง สถานีโทรทัศน์ช่อง 3

2.2) ดร.เจิมสักด ปีนทอง ผู้ดำเนินรายการฃอคิดด้วยคน สถานีโทรทัศน์ช่อง 9
2.3) คุณสุภาพ คล่ีขจาย ผู้ดำเนินรายการนับถอยหลังเลือกต้ัง’39 และรายการ 

เลือกตังสัญจร’39 สถานีโทรทัศน์ช่อง 9
2.4) คุณอดิศักด ศรีสมผู้ดำเนินรายการเสันทางผู้แทน’39 สถานีโทรทัศน์ช่อง 11

3) สัมภาษณ์ทีมงานสร้างสรรค์โฆษณาของพรรคการเมืองได้แก่
3.1) พรรคความหวังใหม่ คุณประกิจ กอบกิจวัฒนา

อดีตครีเอทีฟ บริษัทสปาแอดเวอร์ไท1ช่ิง จำกัด
3.2) พรรคชาติพัฒนา คุณสุรพล พรเพียรธรรม

ครีเอทีฟไคเร็กเตอร๙ บริษัทไทยอิมเมจแอคเวอรํไทช่ิง 
จำกัด

3.3) พรรคมวลชน คุณวิเชียร อดุลสุทธานนทั
ครีเอทีฟไคเร็กเตอร์ บริษัทไดอิจิ คิคาคุ (ประเทศไทย) 
จำกัด

3.4) พรรคประชากรไทย คุณชัยสิทธ ภูวภิรมย์ขวัญ
ผู้อำนวยการพรรคประชากรไทย

3.5) พรรคกิจสังคม คุณธิติ สุธรรมรักษ์
Post Production Manager บริษัทมีเคยสตูดิโอ จำกัด

ในส่วนของพรรคประชาธิปิตย์, พรรคชาติไทยและพรรคพลังธรรม ทีมงานสร้างสรรค์ 
โฆษณาไม่ให้สัมภาษณ์จึงใช้ข้อมลทติยภมิจากบทสัมภาษณ์ในหนังสือพิมพ์และนิตยสารแทน« บ ิ'»  «บิ

แหล่งข้อมลประเภทรายการโทรทัศน์และรายการวิทยุ 
แหล่งข้อมูลประ๓ทรายการโทรทัศน์และวิทยุเลือกศึกษาโดยมีเกณฑ์คือ 
-เป็นสถานีโทรทัศน์หรีอสถานีวิทยุท่ีให้ความสำคัญกับการเลือกต้ังท่ัวไป โดยจัดสรร 

เวลาให้เป็นกรณีพิเศษแก่รายการในลักษณะสนทนาหรืออภิปรายท่ีจัดข้ึนเพ่ือเป็นเวทีสาธารณะใน 
การนำเสนอเร่ืองเลือกตัง

■ พิจารณาจากโครงสร้างการดำเนินงานของสถานีโทรทัศน์และสถานีวิทยุสองลักษณะ
คือดำเนินการโดยภาครัฐและดำเนินการโดยภาคเอกชน
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•พิจารณาจากขนาดของสถานีและขนาดของกลุ่มผู้รับมีสองประเภทคือสถานีระดับชาติ 
และสถานีระดับจังหวัด

ตารางท่ี 3.1 แหล่งข้อมูลประเภทรายการโทรทัศน์และรายการวิทยุ

ส่ือ สถาน/ีคลืน่ ช่ือรายการ ประ๓ทสถานี ขนาดสถานี
โ ท ร ท ัศ น ์ ช ่อง 3 1.เล ือ ก ต ั้ง ,3 9  ร ่วม ส ร ้าง  

ฐ าน ก าร เม ือ ง ให ม ่ 

2.1หตุบ ้าน ก าร เม ือ ง

ส ัม ป ท าน เอ ก ช น  

(บ ร ิษ ัท บ ีอ ีซ ีเว ิร ้ล ด ้)

ระด ับ ช าต ิ

โ ท รท ัศ น ์ ช ่อง 9 1. น ับ ถ อ ย ห ล ัง เล ือ ก ต ั้ง ,39

2 .  เล ือ ก ต ั้ง ส ัญ จ ร ,39

3 . ข อ ค ิด ด ้ว ย ฅ น

รัร
(อ .ส .ม .ท .)

ระ ด ับ ช าต ิ

โ ท ร ท ัศ น ์ ช ่อง 11 1.เส น ท า ง ผ ู้แ ท น ,39 ร้ฐ
(ก รม ป ร ะ ช าส ัม พ ัน ธ ์)

ระ ด ับ ช าต ิ

ว ิท ย ุ น ิว ส ์แ อ น ด ัท อ ล ์ก  

เอ ฟ เอ ีม ค วไม ถ ี่ 

101 M H z

1.ข ่าว ย าม เข ้า ส ัม ป ท าน เอ ก ช น  

(บ ร ิษ ัท ม ีเด ีย พ ล ัส )

ระ ด ับ จ ังห ว ัด : กร ูง เท พ ฯ 

( ม ีเค ร ิอ ข ่า ย ท ั่ว ป ร ะ เท ศ  

บ างร าย ก าร )

ว ิท ย ุ ไอ เอ ็น เอ ็น

ค วาม ถ ี่ 102.5 M H z

น จ า ะ ส ืก ท ั่ว ไ ท ย ส ัม ป ท าน เอ ก ช น  

(บ ร ิษ ัท ส ห ศ ีน ิม า)

ระ ด ับ จ ังห ว ัด : กร ูง เท พ ฯ 

( ม ีเค ร ือ ข ่า ย ท ั่ว ป ร ะ เท ศ  

บ างร าย ก าร )

ว ิท ย ุ 1.ค ุย ก ัน ก ่อ น ว ัน เล ือ ก ต ั้ง Q/ 0/0/ 0/
ว ิท ย ุร ัฐ ศ ภ า  

ค วาม ถ ี่ 87 .5  M H z

รัฐ

(ร ัฐ ส ภ า)

ร ะ ด ับ จ ังห ว ัด : กร ุง เท พ ฯ 

(ม ีเค ร ือ ข ่าย บ างพ ื้น ท ี่)
O' 0/0/ 0/

ว ิท ย ุ ส ถ าน ว ท ย ุก ร ะ จ าย  

เส ีย งแ ห ่งป ร ะ เท ศ ไ ท ย  

« .ก าญ จ น บ ุร ี 

ค วาม ถ ี่ 558 K Hz

1.เล อ ก ต ง ,39 รัฐ

(ก รม ป ร ะ ช าส ัม พ ัน ธ ์)

ระ ด ับ จ ังห ว ัด  

(ก าญ จ น บ ุร ี)

แหล่งข้อมูลประเภทสปอดโฆษณาและการแถลงนโยบายพรรคทางวิทยุ 
แหล่งข้อมูลจากพรรคการเมืองคืกษาจากสปอดโฆษณาการเมืองทางโทรทัศน์และวิทยุ 

นโยบายพรรคการเมืองท่ีแถลงทางสถานีวิทยุสืกษาจากพรรคการเมืองคือ 1) พรรคประชาธิป็ตย์
2) พรรคความหวังใหม่ 3) พรรคชาติไทย 4) พรรคพลังธรรม 5) พรรคชาติพัฒนา 6) พรรค 
มวลชน 7) พรรคประชากรไทย และ 8) พรรคกิจสังคม
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การเก็บรวบรวมข้อมูล
1) เก็บข้อมูลประเภทเอกสารจากห้องสมูดคณะนิเทศศาสตร์ สถาบันวิทยบริการ 

ชุพาลงกรณ์มหาวิทยาลัยและหอศมูดแห่งชาติ
2) เก็บข้อมูลนโยบายพรรคจากเอกสารท่ีพรรคการเมืองไดทำข้ีนช่วงก่อนการเลือกต้ัง
3) เก็บข้อมูลจากการบันทึกเทปรายการทางโทรทัศน์และรายการวิทยู

3.1) รายการโทรทัศน์ 6 รายการจากสถานีโทรทัศน์ 3 สถานีไห้แก่
3.1.1) สถานีโทรทัศน์ช่อง 3 อ.ส.ม.ท.

•รายการเลือกต้ัง,39 ร่วมสร้างฐานการเมืองใหม่ 
•รายการเหตุบัานการเมือง

3.1.2) สถานีโทรทัศน์ช่อง 9 อ.ส.ม.ท.
•รายการ,ขอคิดห้วยคน 
•รายการนับถอยหลังเลือกตัง,39 
•รายการเลือกตังสัญจร,39

3.1.3) สถานีโทรทัศน์แห่งประเทศไทยช่อง 11 กรมประชาสัมพันธ์ 
•รายการเสันทางผู้แทน,39

คารางท่ี 3.2 ข้อมูลห้านรายการโทรทัศน์ท่ีสืกษา

สถานี รายการ วันเวลาออก ความยาว จำนวนรายการ ตอนท่ีนำมาวิเคราะห์
อากาศ (นาที) ตัวอย่าง(ตอน)

ช่อง 3 1. 1ลอกด้*ง'39 ร่วมสร์าง ทุกวัน 90 7 27,28,30,31 ทุลาอม 2539
รานการเมองใหม่ (17.30-18.30น.) 6,8,15 หฤศ«กายน 2539

2. เหดุบ้านการเมอง อาทิดย 60 3 27 ตุลาคม 2539
(23.00-24.00 น.) 4,12 หฤท«กายน 2539

ช่อง 9 1. นับถอยหลง ทุ!, พฤนัrr, ศุกร์ 30 12 23,28,30,31 ตุลาคม 2539
เลอก»Vง’39 (20.30-21.00น.)

จันทร์,องคาร 90 6,7,8,9,11,12,15,16
(20.30-22.00 น.) พฤส«กายน 2539

2. เลอกด่ํงสัญจร ’39 อาทคข 120 4 27 ตุลาคม 2539
(21.30-23.30น.) 2,4,10 พฤศจ๊กายน 2539

3. ฃอคิ«บ้วขฅน ทุธ 60 3 30 ตุลาคม 2539
(21.00-22.00น ) 6,13 หฤทจิกายน 2539

ช่อง 11 1. เบ้นทางสัแทน'39 ทุกวน 60 3 6,13,14 พฤศจิกายน 2539
________________1 (20 30-21 30 บ )
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3.2) รายการวิทยุ 4 รายการจากสถานีวิทยุ 4 สถานีคือ
3.2.1) สถานีวิทยุนิวส์แอนด์ทอล์กเอฟเอ็มความถ่ี 101 เมกกะเฮิรตซ์ 

รายการข่าวยามเช้า
322)  สถานีวิทยุไอเอ็นเอ็น ความถ่ี 102.5 เมกกะเฮิรตซ์ 

รายการเจาะลึกท่ัวไทย
3.2.3) สถานีวิทยุรัฐสภา ความถ่ี 87.5 เมกกะเฮิรตซ์ 

รายการคุยกันก่อนวันเลือกต้ัง
3.2.4) สถานีวิทยุกระจายเสืยงแห่งประเทศไทย จ.กาญจนบุรี 

ความถ่ี 558 กิโลเฮิรตซ์ รายการเลือกต้ัง,39

ตารางท่ี 3.3 ช้อมูลตัานรายการวิทยุท่ีลึกษา 4 5

สถานีวิทยุ รายการ วันเวลาออก ความขาว จำนวนรายการ ตอนท่ีนำมาวิเคราะห์
อากาศ (นาที) ตัวอย่าง(ตอน)

ร้แทภา 1.คุ0ก้นก่อน รนท?-ศก/ 60 9 15,17,24,28,30 คุลากม 2539
87.5 MHz ว้นเลอกท่ัง (13 00-14.00 น.) 6,7,14,15 ทฤศริกาขน 2539
News and talk 1 ซ่าวขามเร้ก รนท:-ศุกร์ 90 9 25,28 คุลากม 2539
101 MHz • (7.30-9.00 น.) 1,4,6,8,11,13,15 ทฤศริกาขน 2539
ไอเอนเอน 1.เราะลก ร้น ท Vศุกร์ 90 11 21,23,25,28,30 คุลากม 2539
102.5 MHz ท่ัวไทย (08.00-09.30 บ.) 1,4,6,8,12,13 ทฤศริกาขน 2539
mn.กาญ«นบุ? 1.เลอกท่ัง’39 ร้น ท Vศุกร์ 30 12 21.23,25,28,30 ตุลากม 2539
558 KHz (13.00-13.30น,) 1,4.6,7,11,13,15 พฤศ่ริกาขน 2539

4) เก็บช้อมูลการแถลงนโยบายพรรคการเมือง 8 พรรคโคยการบันทึกเทปทางสถานี 
วิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทยในช่วง 16 ตุลาคม ถึง 16 พฤศจิกายน 2539

5) เก็บช้อมลสปอตโ'มษณาพรรคการเมืองจากการบันทึกเทปทางโทรทัศน์และวิทยุ
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ตารางท่ี 3.4 สปอดโฆษณาพรรคการเมืองทางโทรทัศน์

พ ร ร ค จ ำ น ว น ช ื่อ ช ุด โ ฆ ษ ณ า ค ว า ม ย า ว ผ ู้ผ ล ิต

ช ุด ( ว ิน า ท ี)

1. ก ิจ ส ัง ค ม 1 1 .ผ ล งาน 30 บ ร ิษ ัท ม ีเด ีข ส ค ูด ิโ อ โ ป ร ส ัก ช ั่น เส ัา ส ์

2 . ค ว า ม ห ว ัง ใ ห ม ่ 2 1.ผ ล งาน 6 0 บ ร ิบ ั'ท ส ป าแ อ ด เว อ ร ้ไ ท 'ช ง

2 .น โ ย บ าย •6 0 จำส ัด

3. ช าต ิพ ัฒ น า 5 1.ซ ญ ห าป าก ท ี,อง 15 บ ร ิษ ัท ไ ท ย อ ม เม จ แ อ ด ท อ ร 'ไ ท ฃ ิ่ง

2 .ป ิญ ห า ส ัาข าย 15 จำก ัด

3 .ป ีญ ห า ส ่ง อ อ ก 15

4.ÎJ ญ ห า เก ษ ต ร ก ร 15

5 .ป ีญ ห า อ ส ัง ห า ร ม ท ร ัพ ย ์ 15

4. ช าต ิไ ท ย 10 1. ป ล าส ัด 15 พ ร ร ค ช า ต ิไ ท ย

2. โ ก โ ก เก ่า แ ล ะ โ ล โ ก ใ ห ม ่ข อ ง พ ร ร ค 15 ( ด ร . เส ร ิ ว ง ษ ์ม ณ ฑ า)

3. ป ฏ ิร ูป ก า ร เม ือ ง 15

4. ป ฏ ิร ูป ก า ร « ก บ า 20

5. ป ฏ ิร ูป น โ ย บ า ย !ค ร บ ฐ ก ิจ 20

6. ป ฏ ิร ูป ก า ร ก ร ะ จ า ย ค ว า ม ม ั่น ค ง ส ู่ 20

ช น บ ท 20

7. ป ฏ ิร ูป โ ค ร ง ส ร ้า ง พ ัน ฐ า น ก า ร ส ื่อ ส า ร ฯ 20

8. ป ฏ ิร ูป ส ัง ค ม 20

จ. ป ฏ ิร ูป ร ะ บ บ ร า ช ก า ร

10 .ป ฏ ิร ูป ก า ร จ ร า จ ร ใ น ก ร ุง เท พ ฯ

20

5. ป ร ะ ช า ก ร ไ ท ย 10 1. น โ ย บ า ย ผ ู้ส ูง อ า ย ุ 60 พ ร ร ค ป ร ะ ช า ก ร ไ ท ย

2. น โ ย บ า ย ผ ู้ท ี่ต ิด เช อ โ ร ค เอ ด ส ์ 60

3. ก า ร ข น เง ิน !ด อ น ข ้า ร า ช ก า ร 60

4 . ก าร แ ส ัป ิญ ห า ห น ี้ส ัน ข อ ง ป ร ะ ช า ช น 60

5. ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค 60

6. น โ ย บ า ย แ ส ัป ีญ ห า จ ร า จ ร ใ น ก ร ุง เท พ ฯ 60

7. ก า ร แ ก ใ ข ป ิญ ห า น ำ ท ่ว ม 60

8. ก า ร บ ัง ส ับ ใ ช ก ฎ ห ม า ย 60

จ. ก าร เส น อ ข ่า ว ส า ร ข อ ง ส ์อ ม ว ล ช น 60

10 ไ ม ่ต า ม ก ร ะ แ ส 60

6. ป ร ะ ช า ธ ิป ิค ย ์ 5 1. ค ว าม ห ว ัง 45 บ ร ิษ ัท เค ล ีย ร ้ส ัท  จำส ัด

2. เส รบ ฐ ก ิจ 15

3. ช น บ ท 15

4. ก าร ศ ึก ษ า 15

5. ป ร า ส ร ัย บ น เว ท ี 15
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ดารางท่ี 3.4 (ต่อ)

พ ร ร ค จ ำ น ว น

ช ุด

ช ึ๋อ ช ุด โ ฆ ษ ณ า ค ว า ม ย า ว  

( ว ิน า ท ี)

ผ ู้ผ ล ิต

7. •พลังธรรม 2 1. จริยธรรมนักการฒีอง 30 บริษัท!อ5แมท1ขับอก'4 จ่าลัด
2 . คำวิงวอนจากพรรคพลังธรรม 30

8. มวกรณ 2 1. แลงาน!ปีนประจกษั 30 บริษัทไดร? ร คากุ
2. นโยบายแจ่มขัด 30 (ประเทกไทย) จ่าลัด

การวิเคราะห์#a มล

เคร่ืองมือในการวิเคราะห์
1) การวิเคราะห์รูปแบบและเน้ือหารายการโทรทัศน์และรายการวิท(/ ในส่วน 

ของการวิเคราะห์รูปแบบรายการจะสืกษาประเภทรายการ ผู้ดำเนินรายการ ลักษณะการสนทนาใน 
รายการ ในส่วนของเน้ือหารายการลืกษาตัวแสดงทางการเมืองท่ีมีส่วนร่วมในรายการ ประเด็น 
เน้ือหาจากการสนทนาและบทบาทของผู้ท่ีทำหน้าท่ีกำหนดประเด็นเนือหาในรายการ เพ่ือวิเคราะห์ 
การทำหน้าท่ีเป็นเวทีสาธารณะของรายการโทรทัศน์และรายการวิทยู

2) การวิเคราะห์โฆษณาพรรคการเมือง วิเคราะห์รูปแบบและเน้ือหาโฆษณา 
■ วิเคราะห์รูปแบบของโฆษณาโคยลืกษาจากการเล่าเร่ือง การใช้แนวเร่ือง วิธี

การเล่าเร่ือง กลวิธีการนำเสนอ วิเคราะห์ท้ังรูปแบบสปอตโฆษณาและการแถลงนโยบาย
■ วิเคราะห์เน้ือหาของโฆษณาโคยสืกษาจากโครงเร่ือง ประเด็นหลัก สโลแกนท่ี 

ใช้และบุมมองท่ีปรากฎในโฆษณา นอกจากน้ืยังวิเคราะห์การโฆษณานโยบายและการโฆษณาภาพ 
ลักษณ์ ด้านการโฆษณานโยบายเปรียบเทียบนโยบายท่ีแต่ละพรรคโฆษณาในด้านการเมืองด้าน 
เศรษฐกิจและด้านสังคม

การนำเสนอการวิเคราะห์เน้ือหา
บทท่ี 4 ความเป็นมาของรายการสนทนาทางการเมือง ประวัติการโฆษณา

หาเสืยงเลือกท้ังทางวิทยูและโทรทัศน์รวมท้ังประวัติย่อของพรรคการเมือง
บทท่ี 5 วิเคราะห์รูปแบบและเน้ือหาของรายการโทรทัศน์ดังนี รายการเลือก 

ท้ัง’39 ร่วมสร้างฐานการเมืองใหม่, รายการเหตุบ้านการเมือง, รายการฃอคิคด้วยคน, รายการนับ 
ถอยหลังเลือกท้ัง’39, รายการเลือกท้ังสัญจร’39 และรายการเสันทางผู้แทน’39



30

บทท่ี 6 วิเคราะห์รูปแบบและเน้ือหารายการวิทยูคือ รายการคุยกันก่อนวัน
เลือกตัง, รายการเลือกตัง,39, รายการเจาะลึกท่ัวไทยและรายการข่าวยามเช้า เพ่ือคืกษาบทบาท
ของรายการวิทยูในฐานะท่ีเปีนเวทีในส่ือให้กับตัวแสคงทางการเมืองช่วงการเลือกต้ัง

บทท่ี 7 วิเคราะห์โฆษณาทางโทรทัศน์และวิทยูของพรรคการเมือง โดยใช้
เกณฑ์ค้านงบประมาณในการโฆษณา อายูและขนาดของพรรค วิเคราะห์รูปแบบและเน้ือหาสปอด 
โฆษณาและการแถลงนโยบายทางวิทยูของพรรคมวลชน พรรคประชากรไทยและพรรคกิจสังคม

V ' /  , i  1 ,  £บทที 8 วิเคราะห์รูปแบบและเบือหาสปอดโฆษณา รวมทังการแถลงนโยบาย 
ทางวิทยูของพรรคประชา?ปิตย์ พรรคความหวังใหม่ พรรคชาติไทย พรรคพลังธรรมและพรรค 
ชาติพัฒนา

บทท่ี 9 สรูปและอภิปรายผลภาพรวมของส่ือมวลชน ในการทำหน์าท่ีเปีนเวที V y J  '
สาธารณะช่วงเลือกตังและภาพรวมของการใช้พืนทีสาธารณะในลือทีปรากฎในสังคมไทย
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