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บทที่1 
 

บทนํา 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 

โดยทั่วไปแลว เมื่อกลาวถงึกลุมบริโภคหลัก(Heavy User) ที่บริโภคผลิตภัณฑดูแล
รักษารางกาย (Personal Care Products) คนทัว่ไปจะนกึถึงผูหญิง ซึ่งเปนผูบริโภคที่มักให
ความสาํคัญกบัการเลือกซื้อผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายและมีการตอบสนองโฆษณาผลิตภัณฑ
ดังกลาวสูง อันเนื่องมาจากผลิตภัณฑดังกลาวชวยสงเสริมบุคลิกภาพใหดูดีข้ึน เนื่องจากผูหญิง
เปนเพศที่รักสะอาด และรักสวยรักงามมากกวาผูชาย สังเกตไดจากลักษณะโฆษณาผลิตภัณฑ
ดังกลาว สวนใหญมีเนื้อหาดึงดูดความสนใจของเพศหญิง การใชตัวแสดงก็นยิมใชผูหญิง บรรจุ
ภัณฑที่ใชกน็ยิมใชสีออนหวาน และกลิ่นของผลิตภัณฑสวนใหญก็มักเปนกลิน่หอมแบบที่ผูหญิง
ชอบใช 

อยางไรก็ตามในปจจุบนันี้ การปฏิวัติอุตสาหกรรมเครือ่งสําอางกาํลงัเกิดขึ้นเพื่อตอบ
รับการเติบโตและอุปสงค (Demand) ที่เพิ่มข้ึนในตลาดผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายของผูชาย ใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา ตลาดเครื่องสําอางและผลิตภณัฑดูแลรักษารางกายของผูชายเฟองฟูมาก 
จากการสํารวจของบริษัท Cosmair Incorporated ระบุวาประมาณครึ่งหนึง่ของผูชายอเมริกนั
ปจจุบันใชผลิตภัณฑบํารุงผวิกายและมือ ทั้งนี้ยงัไมกลาวอางถงึแชมพ ู ผลิตภัณฑระงับกลิ่นกาย 
โคโลญจน และครีมโกนหนวด ซึง่ผูบริโภคชายในประเทศสหรัฐอเมริกาใชแพรหลายกนัอยูแลว 
(Boulard, 1999) 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชาย กําลังเปนกลายเปนตลาดใหมสําหรับประเทศไทยที่นาจบั
ตามอง เพราะตลาดสินคากลุมนี้มกีารขยายตัวอยางตอเนื่อง  โดยเฉพาะในกลุมเพอรซันนัลแคร  
และสกินแครตลอดชวง2-3 ปที่ผานมา โดยมีผูประกอบการหลายรายที่ลงสนามแขงขัน ทัง้แบรนด
ในประเทศและตางประเทศ รวมทัง้ธุรกิจขายตรง  

หนงัสือผูจัดการรายสัปดาห (2547) กลาววาปจจุบนัเครื่องสําอางไมใชสินคาสาํหรับ
ผูหญิงเทานั้น แตยังมีกลุมเปาหมายคือลูกคาผูชายซึ่งไมไดเบี่ยงเบนทางเพศแตเปนผูชายแทที่ใส
ใจในการดูแลตัวเองใหมีบุคลิกภาพที่ดีหรือเรียกวาผูชานเจาสาํอาง ในอดีตเครื่องสําอางจะมีแต
ของผูหญิงทําใหผูบริโภคที่เปนชายไมกลาที่จะซื้อมาใชเพราะกลัวจะถูกมองวาเบี่ยงเบน  แตเมือ่มี
เครื่องสําอางสาํหรับผูชายออกมาตอบสนองความตองการดังกลาว ปรากฏวามียอดขายเติบโต
อยางมากแมวากลุมลูกคากลุมนี้ยงัมีขนาดเล็ก แตก็แสดงใหเห็นวาเปนลูกคาที่มีศกัยภาพในการ
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ซื้อ  เพราะโดยภาพรวมของผูชายเจาสาํอางแลวจะเปนคนที่ตองการการยอมรับนับหนาถือตาใน
สังคม  

ฐานเศรษฐกิจ (2547) กลาวถึงการขยายตัวของตลาด  เกิดจากพฤตกิรรมที่เปลี่ยนไป
ของผูบริโภคกลุมผูชาย ที่รูจักดูแลรักษาผิวพรรณมากขึ้น และตองการใหตัวเองดูดีอยูตลอดเวลา  
พฤติกรรมทีเ่ปลี่ยนนี้  ไมไดเกิดขึ้นเฉพาะในกลุมชายไทยเทานัน้ และไมใชผูชายที่มคีวามเบีย่งเบน
ทางเพศดวย แตเปนเรื่องของผูชายแททัว่โลกที่มกีารศึกษาดี และอยูในสังคมเมือง  ผูชายกลุมนี้จะ
มีความรูสึกวาการทาํใหตัวเองดูดีตอผูพบเห็นเปนเรื่องทีเ่หมาะสม  และไมใชเร่ืองนาอาย  แมจะไม
เปดเผยเต็มที่เหมือนผูหญิงแตก็ไมปดบังเหมือนเมื่อกอน  

ผลจาการสาํรวจของบริษทั ลีโอเบอรเนทท   เกี่ยวกบัพฤติกรรมการใชเครื่องสําอาง
ของผูชายไทยพบวา ผูชายไทย อายุ 23-27 ป ปริมาณ 40% ใชครีมบํารุงผวิหนาเปนประจาํ  
ปริมาณ 95% ใชเครื่องสําอางอยางนอย 1 ชิ้น ผูชายไทยอายุ 18-22 ป ปริมาณ 84% เปนกงัวล
เร่ืองผิวหนา ผม และรูปราง ผูชายไทยอายุ 28-35 ป 66% มีความสนใจเรื่องผวิหนา ผม และ
รูปราง 

Positioning (2004 : 71) กลาววา ชวงเวลาระหวางป 1999-2003 มีผลิตภัณฑบํารุง
ผิวและดูแลรางกายสําหรับผูชายออกใหมกวา 1,000 sku (Stock Keeping Unit)  ป 2000 
Packaged Facts  New York ประมาณการวายอดขายของผลิตภัณฑดูแลผิวสําหรบัผูชายทัว่โลก
อยูที่ 7.3 พันลานดอลลารสหรัฐ มีสวนแบงประมาณ 15% ของตลาดความงามทัง้หมด  ป 2002 
FHM และ Nivea for men ทําการสํารวจผูอาน FHM พบวา 87% ของผูชายเชื่อวาเครื่องสําอางทาํ
ใหพวกเขามีแรงดึงดูดมากกวารถคันสวย 32%ของผูชายใชจายผลิตภัณฑเพื่อการดูแลผิวกวา 576 
ปอนดตอป เพิม่ข้ึนถงึ 2 เทาจากป 1999   

Boulard (1999) กลาววาป ค.ศ.1998 ยังมีการผลิตและจําหนายน้ํายาทาเล็บสําหรับ
ผูชายจากบรษิัท Hard Candy Incorporated โดยผลิตสีสันตางๆเชน สีน้าํเงนิ สีมวง และสีชา
สําหรับลูกคาผูชายที่เบื่อหนายเล็บที่ไมไดทาสี ซึง่ลูกคาผูชายเหลานีส้วนหนึง่ซื้อน้าํยาทาเล็บไปทา
เล็บเทาสิง่เหลานี้แสดงใหเหน็วาผูชายปจจุบันมีแนวโนมที่จะหนัมาใหความสําคัญ และความ
สนใจกับผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายสวนตัว (Personal Care Products) มากขึน้ ดังนัน้จึงไมนา
แปลกใจที่ผูวางแผนการขาย ตางหันมาผลิตโฆษณาและแคตตาลอก (Catalog) สําหรบั
กลุมเปาหมายผูชายโดยเฉพาะ การรณรงคโฆษณาผลิตภัณฑสําหรับผูชายในสหรัฐอเมริกา
สะทอนใหเห็นถึงความจริงของตลาดของผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายสวนตัววามีจดุมุงหมายเพื่อ
ลอใจใหผูชายอยากมกีลิ่นหอม อยากใชผลิตภัณฑตกแตงผม และโลชั่นทาหนาโดยไมรูสึกวาไม
เปนลูกผูชาย  
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จากรายงานวจิัยของบริษัทเครื่องสําอางชิเชโด (Shisedo) ในประเทศญี่ปุนกลาววา
จากชวงกลางทศวรรษที ่1981-1990 ถึงชวงกลางทศวรรษที่ 1991-2000 ตลาดเครื่องสําอางผูชาย
เพิ่มข้ึนถึง 70%    
 

เครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายสาํหรับผูชายโดยเฉพาะ (แบงตาม
ตัวอยาง ACNeilsen (Thailand) Limited Confidential’s Section & Category Listing,1999) ดัง
ตัวอยางตอไปนี ้

1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย (Fragrance) ไดแก น้าํหอม (Perfume) 
โคโลญจน (Cologne) สเปรยน้ําหอม (Body Spray) และผลิตภัณฑระงับกลิน่กาย (Deodorant) 

2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว (Skin Cleanser Product) ไดแก  
                           -  ผลิตภัณฑทาํความสะอาดผิวกาย    (Body Cleanser Product)     ไดแก สบู
กอน (Soap Bar) สบูเหลว    (Liquid Soap) เจลอาบน้ํา  (Shower Gel) ครีมอาบน้ํา (Shower 
Cream) 

        -  ผลิตภัณฑทําความสะอาดผิวหนา (Facial Cleanser Product) ไดแก ครีม
ลางหนา เจลลางหนา โฟมลางหนา ผลิตภัณฑขัดหนา (Facial Scrub) และแผนลอกสิวเสี้ยน 
(PorPack) 

3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว (Skin Care Product) ไดแก 
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวกาย (Body Skin Care Product) ไดแก โลชัน่บาํรุงผิว

กาย(Body Skin Lotion)  
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวหนา (Facial Skin Care Product) ไดแก ผลิตภัณฑเพิม่

ความชุมชื้นแกผิวหนา (Moisturizer) โลชั่นบํารุงผิวหนา (Facial Skin Lotion)  ครีมบํารุงรอบ
ดวงตา (Eye Cream) 

4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม (Hair Product) ไดแก ยาสระผม(Shampoo) ครีม
นวดผม(Conditioner) ผลิตภัณฑเปลี่ยนสีผม (Colorants) ครีมจัดแตงทรงผม 

 
ณัฏฐิกา ณววรณโณ (2542:4) กลาวสรุปวาในประเทศไทยตลาดผลิตภัณฑดูแล  

และบํารุงผิวเปนตลาดทีม่ีศักยภาพการเตบิโตคอนขางสงู  โดยแบงตลาดออกเปน 3 ตลาดคือ 
ตลาดผลิตภัณฑทาํความสะอาดผิวหนา (Facial Cleanser Market) ตลาดผลิตภัณฑเพิ่มความชุม
ชื้นแกผิว (Moisturizer Market) ตลาดผลิตภัณฑดูแลผิวหนา นายฮิรามเินะ ชินิชโิร ผูอํานวยการ
บริษัท คาโอ คอมเมอรเชยีล (ประเทศไทย) จาํกัดกลาววาเขาเหน็แนวโนมการเติบโตของตลาด
ผลิตภัณฑดูแลผิวพรรณในประเทศไทยและภูมิภาคนี้  
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นางสุวิมล  ธนัวารชร  ผูอํานวยการงานพฒันาการตลาด  บริษทัเอส เอส ยู พี กรุป 

จํากัด ผูผลิตและจําหนายโฟมลางหนาเจสส   กลาววา ปจจุบันการแขงขันในตลาดโฟมลางหนา
คอนขางรุนแรงมีการทุมเงนิกับส่ือโฆษณาทางโทรทัศนกนัมาก ขณะที่ทีพ่ื้นขายในซูเปอรมารเก็ต
เร่ิมมีจํากัด  

นอกจากนีจ้าการสํารวจโดยกลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 13-18 ป จาํนวน 30 
ตัวอยางในกรงุเทพมหานครพบวา วัยรุนชายหันมาใชโฟมลางหนากนัถึง 67.3% (ตลาดโฟมลาง
หนาโต,2539) และจาการสํารวจของ Business Lifestyle Survey ซึ่งไดทําการสาํรวจพฤติกรรม
การใชเครื่องสาํอางของคนกรุงเทพมหานคร โดยทําการสํารวจตั้งแตวนัที ่ 26 กุมภาพันธถึง 14 
มีนาคม พ.ศ. 2540  จากกลุมตัวอยางที่ใชเครื่องสําอางอยางนอย 1ประเภท จาํนวนทั้งสิน้ 622 
ตัวอยาง  เมือ่เลือกพิจารณาเฉพาะในสวนของพฤตกิรรมการใชผลิตภัณฑโฟมลางหนา  และเจ
ลลางหนาของชายหญิง พบวาครึ่งหนึง่ของผูชายเปนผูเคยใชโฟมลางหนาในชวง 3 เดือนที่ผานมา
คิดเปนรอยละ 50.67 และสวนใหญกวา2 ใน 3 เปนผูตัดสินใจซื้อโฟม  และเจลลางหนาดวยตนเอง
คิดเปนรอยละ 78.67 

 
การทาํตลาดแบบมวลชน(Mass Marketing) ที่เคยประสบความสาํเร็จในอดีตไมใช

สูตรสําเร็จตายตัวอีกตอไปในปจจุบันนี ้  เนื่องจาการแขงขนัที่รุนแรงขึ้น  และจากพฤติกรรมของ
ผูบริโภครุนใหมที่มีการเลือกรับขาวสารที่ชดัเจนเปนทีพ่อใจและตรงกับตนเอง  ดวยเหตุนี้จงึมีการ
แตกยอยกลุมผูบริโภคใหละเอียดลึกซึ้ง  เพื่อใหเขาถึงผูบริโภค  และเกิดพฤติกรรมการตองสนอง
อยางสงูสุด  การทาํตลาดแบบมุงเพศ(Sexual Marketing) เพื่อพุงตรงสูกลุมเปาหมายที่แทจริงจงึ
เปนทางเลือกอีกทางหนึง่ของนักการตลาด (“Sexual Marketing”ประตูชัย, 2539) และทําใหฝาย
ผูผลิตสนิคาผลิตภัณฑดูแลรักษารางกาย (Personal Care Products) ซึง่แตเดิมมักผลิต
ผลิตภัณฑที่ใชไดแบบสองเพศ (Unisex) หันมาผลิตผลติภัณฑสําหรบัผูชายโดยเฉพาะเพิ่มข้ึน 

 
การแบงกลุมทางการตลาดแบบหนึ่งที่กําลังเปนที่นาสนใจคือการแบงตามสไตลของ

กลุมเปาหมาย  ซึ่งมนุษยก็มีสไตลที่แตกตางกันไป  ในแงธุรกิจสไตลจึงสามารถเปนพลังดึงดูด
ความสนใจจากผูบริโภคจนนักธุรกิจตองความาเปนหัวหอกในการทําการตลาดในปจจุบัน   

Mar Style (2004:110) กลาวถึง การแบงกลุม  การตลาดเฉพาะกลุม  การสรางแบ
รนด  ไลตามกันขึ้นมาเกิดสูตลาดระบบนี้  จนถึงยุคปจจุบันสมาชิกแหงโลกอิสรเสรีผูเต็มไปดวย
ทางเลือกกําลังถูกการตลาดจับจองในฐานะผูบริโภคเปนรายบุคคล (Personal Marketing 
Orientation) การตลาดในชวงหลังที่ซอยผูบริโภคเปนกลุมเล็ก  จนถึงขั้นเปนรายบุคคลนั้นตั้งอยู
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บนธรรมชาติที่วา  ทุกคนยอมพอใจกับการปฏิบัติแบบปจเจก   สไตลก็สามารถสรางความรูสึกเปน
ปจเจกเพื่อตอบสนองธรรมชาติความตองการพื้นฐานของคนดวย ในแงนี้ สไตลจึงเปนปจจัยสําคัญ
อันหนึ่ง ที่ทําใหลูกคา เลือก หรือ ไมเลือก สินคาแบรนดใด การทําการตลาดแบบนี้เปนสวนหนึ่ง
ของ Emotional Branding  
 

ไลฟสไตลคือวิถีการดําเนนิชวีิต การตลาดแบบไลฟสไตลเปนการตลาดอีกวิธีหนึง่ทีน่ํา
สไตลเขามาเกีย่วของ ที่มุงตอบสนองการดําเนินชีวิตของผูบริโภคแบบเฉพาะกลุม  เปนการสราง
สไตลบางอยางใหกับตัวสินคา ซึง่มีความเกี่ยวเนื่องและสามารถบงบอกถึงรูปแบบบุคลิกภาพของ
ผูบริโภคได 

 
การที่ตราสนิคา จะสามารถสรางความแตกตางดานความนึกคิดใหเกิดขึ้นกับผูบริโภค

ไดนั้น เจาของสนิคาจาํเปนตองสื่อสารกับผูบริโภคในรูปแบบที่เขาใจงาย และสามารถเขาถึง
ผูบริโภคไดอยางแทจริง ซึ่งกลยุทธสําคัญที่มีการนาํมาสรางความแตกตางก็คือ การนําตราสนิคา
มาใสลักษณะบุคลิกภาพหรือเชื่อมโยงความเปนมนษุยเขาไปในตราสินคา  เพื่อใหผูบริโภค
สามารถเขาใจและรูสึกจับตองตราสินคาไดมากขึ้น D. Aaker(1996)  ไดอธิบายถงึบุคลิกภาพตรา
สินคาไววา เปนการเชื่อมโยงผานจากคณุลักษณะที่เกี่ยวของกับสินคา เชนคณุสมบัติของสินคา 
หีบหอบรรจุภัณฑ และคุณลักษณะที่ไมเกี่ยวของกับสินคา เชน สัญลักษณตางๆ หรือภาพลกัษณ
ของผูใชสินคา เปนตน 

จากแนวโนมของการที่ผูชายหันมาใชเครื่องสําอางและผลิตภัณฑดูแลรางกายที่
เพิ่มข้ึน การสรางบุคลิกภาพดวยการออกแบบลงบนบรรจุภัณฑจึงมสีวนสาํคัญตอการตอบสนอง
ของผูบริโภค  โดยบรรจุภัณฑแตละแบรนดนัน้ ตางกม็ีบุคลิกภาพTเฉพาะของแตละแบรนด Tดังนัน้
ถาเราทราบถงึบุคลิกภาพของผูบริโภคและออกแบบใหเหมาะสม จะทําใหบรรจุภัณฑนัน้สามารถ
บงบอกถงึความเปนตัวตนของผูใช สงผลใหผูบริโภคหันมาใหความสนใจกับผลิตภัณฑมากขึ้น  
เพราะทุกวันนีสิ้นคาในทองตลาดมีหลากหลายชนิด แตละชนิดมีความแตกตางกนัในคุณภาพ ซึ่ง
ความแตกตางเหลานี ้ สงผลใหพฤติกรรมผูบริโภคแตกตางกนัออกไปและบางชนดิก็ยังมี
ความสาํคัญตอผูบริโภคมากนอยแตกตางกันดวย  สินคาอาจทาํใหผูบริโภคเกิดความภาคภูมิใจ
หรือสูญเสียความภาคภูมิใจไปได การออกแบบเพือ่ส่ือสารใหสินคาสามารถบงบอกถึงคานิยม 
ทัศนคติ  และบุคลิกภาพของผูบริโภคไดนั้นจึงเปนสิง่สําคัญเพื่อสรางความเหมาะสมระหวางสนิคา
กับผูบริโภค 
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ปญหาของการวิจยั 

การออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางสําหรับผูชาย 
สามารถออกแบบเพื่อใหเหมาะสมกับบุคลิกภาพของกลุมเปาหมายไดอยางไร 

 
 

วัตถุประสงคของการวิจยั 
1.  เพื่อศึกษาและวิเคราะหบุคลิกภาพประเภทตางๆของผูชายที่ใชผลิตภัณฑ
เครื่องสําอาง 
2. เพื่อศึกษาหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่ส่ือสารบุคลิกภาพของผูชายแต
ละบุคลิกภาพไดอยางเหมาะสม 
 

 
สมมุติฐานของการวิจัย 

การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของ
ผูชายแตละบคุลิกภาพได 
 
 
ขอบเขตการศึกษาวิจยั 

1. ศึกษาถงึบุคลกิภาพของผูชายเทานั้น 
2. การศึกษาวิจัยครั้งนี้ศึกษาถงึกลุมผูชายวัยทํางานตอนตนเทานัน้ 
3. การศึกษาครั้งนี้เพื่อนําไปใชในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอาง       
ผูชายเทานั้น 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 

1. ศึกษาและรวมรวมขอมูลที่เกี่ยวของกับการวิจัย 
2. สัมภาษณผูเชีย่วชาญที่เกีย่วของกับการวจิัย 
3. ศึกษาการใชองคประกอบเรขศิลปเพื่อการออกแบบใหเขากับการวิจัย 
4. วิเคราะหขอมูลเพื่อหาบทสรปุ 
5. ออกแบบโดยใชองคประกอบเรขศิลป 
6. สรุปผลและรวบรวมการวิจัยเปนรูปเลม 
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 
1. สามารถกําหนดถึงบุคลกิภาพของผูชาย 
2. สามารถกําหนดแนวทางและวิธีการเพื่อนําไปใชในการออกแบบเรขศิลปบน 

                         บรรจุภัณฑเครื่องสําอางสาํหรับผูชาย 
 
นิยามศัพท 
เครื่องสําอาง                                            สวนเครื่องสาํอางตามที่คณะกรรมการรางกฎหมาย

เครื่องสําอางตกลงกนัไว  หมายความวา  “ผลิตภัณฑ
ส่ิงปรุง  เพื่อใชบนผิวหนา หรือสวนใดของรางกาย 
โดยถู ทา พน โรย เปนตน ในการทําความสะอาด 
ปองกัน แตงเสริม เพื่อความงาม หรือเปลี่ยนแปลงรูป 
ลักษณะสิ่งใดๆ ที่ใชสวนผสมในผลิตภัณฑส่ิงปรุง”   

 
บรรจุภณัฑ                                      ส่ิงที่บรรจุสินคา ประกอบดวย ลักษณะบรรจุภัณฑ   

สีสัน โลโก ตัวอักษร  และภาพ 
 
เรขศลิปบนบรรจุภณัฑ                      คือการนาํเอาองคประกอบศิลป มาออกแบบจัดวางลง

บนบรรจุภัณฑ 
 
ผูบรโิภค                                                  ผูซื้อสินคาและใชสินคาหรอืบริการที่มีอยูในทองตลาด 

หรือผูมีอํานาจในการ  ซือ้ มีแนวโนมที่จะซื้อสินคา
หรือบริการ 

 
บุคลิกภาพ                                    คือลักษณะที่เปนเอกลักษณประจําตัวของแตละบุคคล  

จะหมายรวมไปถึงความสามารถ  อารมณและ
ประสบการณตางๆ  ที่ทาํใหบุคคลนั้นเปนอยูใน
ลักษณะทีเ่ราพบเหน็ในปจจุบัน 

 
ผูชาย                                             หมายถึง ผูชายอายุระหวาง 20-29 ป  ซึง่อยูในวัย

ทํางานตอนตน 

 



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวจิัยที่เกีย่วของ 
 

 
การศึกษาเรื่องการออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอาง

ผูชาย  ไดนําแนวคิดทฤษฎีและงานวจิัยทีเ่กี่ยวของเพื่อเปนแนวทางในการศึกษาครั้งนี้
ประกอบดวย 

 
                  -        ความรูทัว่ไปเรื่องเครื่องสําอาง 

 -        กลุมวยัทํางานตอนตน 
-       ทฤษฎีแนวคิดบุคลิกภาพ 
-       ทฤษฎีองคประกอบศลิปบนบรรจุภัณฑ 
-      ทฤษฎีทางการตลาด 
 
 
 

ความรูทัว่ไปเรื่องเครื่องสาํอาง ( Cosmetics)  
 

สิทธิโชค สวัสดิวัฒน (2541:1) กลาวถงึเครื่องสําอางวา Cosmetics มีรากศัพทมา
จากภาษากรกีวา “Kosmetikos” ซึ่งหมายถึงการตกแตงใหสวยงามเพื่อดึงดูดความสนใจแกผูที่ได
พบเหน็  การตกแตงในที่นีห้มายถงึการใชส่ิงใดสิงหนึง่กบัใบหนาและสวนอืน่ๆของรางกาย 

สวนเครื่องสาํอาง ตามที่คณะกรรมการรางกฎหมายเครื่องสาํอางตกลงกนัไว  
หมายความวา “ผลิตภัณฑส่ิงปรุง  เพื่อใชบนผิวหนา หรือสวนใดของรางกาย โดยถู ทา พน โรย 
เปนตน ในการทําความสะอาด ปองกัน แตงเสริม เพื่อความงาม หรือเปล่ียนแปลงรปู ลักษณะสิ่ง
ใดๆ ที่ใชสวนผสมในผลิตภัณฑส่ิงปรุง” 

 
เครื่องสําอางตามพระราชบญัญัติเครื่องสําอาง  ไดระบคุวามหมายวา 
1. วัตถุทีมุ่งหมายใช ทา ถู นวด โรย พน หยอด ใส อม ฯลฯ ตอรางกายเพื่อความ

สะอาด สวยงาม ฯลฯ รวมทัง้เครื่องประทนิผิว 
2. วัตถุทีมุ่งหมายใชผสม  ในการผลิตเครื่องสําอาง 
3. วัตถุทีก่ําหนดโดยกฎกระทรวงใหเปนเครื่องสําอาง 
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ประเภทของเครื่องสําอาง 
 

เครื่องสําอางนั้นแบงออกไดเปนหลายประเภท  วิธกีารแบงขึ้นอยูกับวัตถุประสงคของ
ผูเขียนตําราวาจะแบงแบบใด  ในทีน่ี้จะนาํเอาวธิีการแบงประเภทของคณะกรรมการรางมาตรฐาน
เครื่องสําอาง  ซึ่งแบงประเภทของเครื่องสําอางตามลักษณะการใชตอสวนตางๆของรางกาย
ดังนี้คือ 
1. เครื่องสําอางสําหรบัใบหนา(Face Cosmetics) 

1.1 ครีมและโลชั่นลางหนา (Cleansing cream and lotion) เครื่องสําอางชนิดนี้สวน
ใหญเปนของเหลว  เพื่อใชชุบสําลีเช็ดลางเครื่องสาํอางตางๆที่พอกอยูบนใบหนา รวมทัง้คราบ
เหงื่อไคล ใหออกโดยสะดวก ครีมและโลชัน่ลางหนาที่ดีตองมีคุณสมบัติดังตอไปนี้คือ 

- ในฐานะเปนเครื่องสําอาง  เนื้อครีมจะตองคงทน  และมีลักษณะนาใช 
- ครีมจะตองหลอมตัวหรือออนตัว  เมื่อนําไปทาบนผิว 
- เนื้อครีมจะตองกระจายตัวไดงาย  ไมเหนยีวหนึบหนับ   

เวลาใชทาจะตองไมทําใหเกดความรูสึกวาเปนมันมากเกินไป 
- ในทางสรีรวทิยา ครีมนี้ควรมีลักษณะที่เปนชําระมากกวาไปอุดรูขุมขน 

หรือชวยการซมึซาบ 
1.2 ส่ิงปรุงปองกัน  สมาน  และบํารุงรักษาผิว (Skin  conditioning  cream 

astringent preparation  and skin  freshener) เครื่องสําอางนี้สวนใหญเปนของเหลว  ใชสําหรับ
ใบหนาเพื่อปองกันสมานบํารุงรักษาผวิของใบหนา  ประกอบดวยครีมชนิดตางๆดังนี้คือ 

- ครีมและโลชั่นปรับสภาพผิว (Emollient  cream & lotion) หรือ (Skin  
conditioning cream) เปนครีมซึ่งใหประโยชนสําหรับปองกันและแกไข
อาการผิวหนังแหงสําหรับประเทศไทย  ซึง่มีอากาศรอนและความชืน้สูง
ครีมนี้ไมคอยแพรหลาย  เพราะคนไทยนอยคนมีอาการผิวแหง 

- ครีมบํารุงผิว (Nourishing cream and hormone cream) ครีมชนิดแรก
เปนครีมบํารุงผิว  มีวัตถุประสงคเพื่อใชแกอาการผิวแหงขาดน้าํมนัผวิไม
ออนนุมและมรีอยยน  สวนฮอรโมนครมีเปนครีมซึง่เตรียมขึ้นเพื่อชวย
แกปญหาสภาพผิวหยอนยาน และ เหีย่วแหงของสตรีสูงอาย ุ

- ครีมสมานผวิ (Astringent cream) เปนครีมสําหรับสมานผิว 
วัตถุประสงคในการใชครีมชนิดนี้ก็เพื่อชวยกระตุนผวิใหตึง แกอาการ
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หยอนยาน  แกอาการเหงือ่ออกมาบนใบหนา  โดยกระตุนรูเหงื่อใหตีบ
ตันและแกอาการหนาเปนมนัมาก 

- ครีมรักษาผิว (Acne cream) ครีมสําหรับรักษาสวิ  เปนครีมกึ่งยากึง่
เครื่องสําอาง  ครีมประเภทนี้ประกอบดวยยา Antiseptics เปนหลักและ
บางชนิดก็ม ีKeratolytic agents ผสมดวย เพื่อใชลอกฝา 

- ครีมลอกผิว (Bleaching cream) ครีมสําหรับใชลอกฝา  ซึ่งมกัจะเกิดกับ
บุคคลที่มีอายเุร่ิมเขาสูวัยชรา  หรือผูที่ตองตากแดดมาก 

- เครื่องสําอางพอกหนา (Beauty masks) เครื่องสําอางหรือส่ิวปรุงสาํหรับ
ใชพอกหนา  เพื่อชวยใหผิวของใบหนารัดตัวใหเตงตงึ  และชวยลอกขุย
หรือเศษผิวหนงัรวมทั้งฝุนละออง ความสกปรกออกจากผิวหนา 

1.3   ส่ิงปรุงรองพืน้ (Foundation)  ใชสําหรบัทาตกแตงผวิหนากอนที่จะใชแปงสีทา
ทับ  นยิมเรียกวา  ครีมรองพืน้แปงทางหนาหรือเรียกสัน้ๆวา ครีมรองพื้น 

1.4    ส่ิงปรุงผัดหนา (Face powder) มีลักษณะเปนผง  อาจเปนสีขาวหรือชมพู หรือ
สีที่เหมาะสาํหรับตกแตง  ผิวหนา  ลําคอ  ใหดูงดงามขึ้นกวาธรรมชาติ  หรือเรียกแปงแตงหนา  
โดยปกติใชตกแตงขั้นสุดทาย (Finishing  touch) 
                 ลักษณะของแปงแตงหนามี 2 แบบ คือ 

- เปนผง (Loose Powders) 
- เปนแผนอัดแข็ง   (Compressed  powders or  Compacts) 

1.5   ส่ิงปรุงแตงตา(Eye make-up preparation) มีลักษณะเปนแทงหรือเปนแผนอัด
แข็ง  ใชสําหรบัวาดหรือทาบริเวณเหนือหรือใตตา  เพื่อใหเกิดสีสันทีง่ดงาม 

1.6   รูจ  (Rouge) เปนเครื่องประทินผวิสําหรบัตกแตงบริเวณแกมใหมีสีสันสดใสและ
สวยงามขึ้น  สีที่ใชสําหรับทํารูจ  โดยมากเปนสีชมพหูรืแดง  ใหความเขมของสีตางๆกัน  บางครั้ง
อาจจะมาทางสแีดงอมน้ําตาลไหม  เพื่อใหกลมกลืนเหมาะสําหรับคนผิวคล้ํา 

1.7 ลิปสติก (Lipstick) ใชตกแตงริมฝปาก  ใหมีสีสวยงดงามและชวยรักษาผิวของริม
ฝปากใหออนนุมและมีความมันเลื่อม  มีลักษณะเปนแทง หรือบางอยางบรรจุอยูในตลับแลวใช
แปรงทาที่ริมฝปาก 

1.8   ดินสอเขยีวคิว้ เครื่องสําอางที่มีลักษณะเปนดินสอใชสําหรับเขียนคิ้ว  ใหมีสีสัน
สวยงามและมลัีกษณะตามที่ตองการ 

1.9  มาสคารา  แปรงปดขนตา  เพื่อใหขนตาดูดกดําและงอนยาว 
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2. เครื่องสําอางสําหรบัผม (Hair  preparations)  
                แบงออกเปนประเภทใหญๆ ตามความตองการใชคือ 
 

2.1 เพื่อคงไวซึ่งสุขภาพของเสนผมและหนังศีรษะ   เครื่องสําอางในกลุมนี้ ไดแก 
-     แชมพูตางๆ  (Shampoos) 
- ส่ิงปรุงบางอยางที่มีคุณสมบัติกึ่งยากึ่งเครื่องสําอาง  เชน  น้ํายากําจดัรังแค 

(Antidandruff) ส่ิงปรุงแตงทีป่องกันผมรวง (Curing-bald)  
2.2  เพื่อคงไวซึ่งทรงความตองการ (Hair setting and hair dressing preparations) 

ไดแก  
-    ข้ีผ้ึงหอมใสผม (Hair pomades) 
-    น้ํามนัแตงผม (Hair brilliantine) 
-    ครีมแตงผม  (Hair  cream) 
-    น้าํมนัใสผม  (Hair  oils) 
-    สเปรยฉีดผม  (Hair  sprays) 
- โลชั่นแตงผม (Hair lotions) 

2.3 เพื่อเปลี่ยนแปลงรูปลักษณะของเสนผม  ไดแก  
- ส่ิงปรุงสําหรับตัดผม  (Hair waving) 
- ส่ิงปรุงแตงสีเสนผม  (Hair colorants) 
- ส่ิงปรุงจับลอนผม (Hair  bleaches) 
- น้ํายาโกรกผม  (Hair  straightener) 

 
2.4 เพื่อขจัดเสนผมหรือขนในทีท่ี่ไมตองการ  และปองกันการอักเสบหรือติดเชื้อหลัง
โกน  ไดแก 

- ส่ิงปรุงสําหรับทําใหขนรวง (Depilatories) 
- ส่ิงปรุงกอนโกนหนวด  (Preshaving preparations) 
- ส่ิงปรุงหลังโกนหนวด  (After shaving preparations) 
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3.    เครื่องสาํอางสาํหรับลําดับตัว (Body  Cosmetics) 
 
3.1 ครีมและโลชั่นทาผวิ (Emollient creams and lotions) ใชทากบัผิวบริเวณลําดับ  

เพื่อใหผิวหนังออนนุมนวล  แกอาการผวิหนังสากและแหงตอการสัมผัส 
3.2  ครีมและโลชัน่ทามือ ทาตวั (Hand, body creams and lotions) ใชทาผวิหนงั
โดยเฉพาะผิวขิงมือ  เพื่อใหออนนุมและแกอาการผวิหนังสากแหงตอการสัมผัส  ซึ่ง
เกิดจากมือแชน้ํานานเกนิไป  น้าํมนัหลอเลี้ยงผิวหนงัถูกชาํระลางออกโดยสบูหรือ
ผงซักฟอกและการถ ู เสยีดสีบอยๆ 
3.3  ส่ิงปรุงกันแดดและแตงผิว (Suntan preparations) เปนสิ่งปรุงประกอบดวยสาร  
ซึ่งสามารถซึมและแยกรังสีคลื่นสั้นของแสงอาทิตยออกจากรังสทีั้งหมด  ชวยทําใหผิว
คล้ําลงโดยไมเกิดการอักเสบ  ปองกนัผวิไหมบรรเทาปวดแสบปวดรอน  หรือระคาย
เคืองอันเกิดจากการตากแดด 
3.4  น้าํยาทาเล็บ  และน้าํยาลางเล็บ (Nail lacquers enamel and removers) เปน
เครื่องสําอางที่เปนของเหลว  เพื่อใชลางทําความสะอาดเล็บและตกแตงเล็บใหมีสี
สวยสดงดงาม 
3.5  ส่ิงปรุงสาํหรบัปรับปรุงทรวงอก (Breast preparations) เปนสิ่งปรุงเพื่อเสริมและ
บํารุงทรวงอกใหเตงตึง  ไมหยอนยาน 
3.6   ส่ิงปรุงสําหรบัระงับเหงื่อและกลิ่นตวั (Antiperspirants and  deodorants) เปน
เครื่องสําอางกึง่ยา  มทีัง้ชนิดของเหลวและเปนแทง  ใชระงับกลิ่นอันเกิดจาการ
หมักหมมของเหงื่อไคล 
3.7   แปงโรยตัว (Dusting powder) ใชทาบนรางกาย  เพื่อใหรูสึกลืน่ สบายผวิ  
ปองกันความอับชื้นและกลิน่อันเกิดจากเหงื่อไคล 

 
 
4. เครื่องหอม (Fragrances) เปนสิ่งปรุงใหกลิ่นหอมแกมนุษย ไดแก 
 

4.1 น้ําหอม (Alcoholic  fragrance solution)  
4.2     ครีมหอม และเครื่องหอมชนิดแข็ง (Emulsified and solid fragrances) 
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จากการแบงประเภทตางๆของเครื่องสําอางดังกลาวขางตน  เราอาจนาํชนิดของ
เครื่องสําอางเหลานั้นมาแบงประเภท  ตามประโยชนทีไ่ดรับจากเครื่องสําอางไดเปน 3 ประเภท 
ดังตอไปนี้ 

ประเภทที ่1 เครื่องสําอางทาํความสะอาด เชน ครีมลางหนา  น้าํยาลางเล็บ 
ประเภทที่ 2 เครื่องสําอางสําหรับบํารุงรักษา เชน ฮอรโมน  Skin conditioning 

cream 
ประเภทที่3 เครื่องสําอางสําหรับแตงเสริมความงาม  เชน แปงทาหนา  ลิปสติก 
 
 

ชนิดของเครือ่งสําอาง 
 

เครื่องสําอางสามารถจาํแนกเปนชนิดตามลักษณะของผลิตภัณฑไดดังนี้ คือ  
1. เพาเดอร  (Powders) หมายถงึ  ส่ิงปรุงแตงทีม่ีลักษณะเปนผงละเอียด  หรือ 
คอลลอยดของสารอินทรียหรืออนินทรยี ที่ไมละลาย  ผสมเปนเนือ้เดียวกนัและไม
ระคายผิวหนงัจะแตงสีหรือไมก็ตาม 
2. เคก (Cakes) หมายถงึ  ส่ิงปรุงแตงที่มีลักษณะเปนกอนหรือแผน  ซึง่เกิดจากการ
อัดเปนผงหรือเกล็ดใหอยูในรูปทรงตางๆกนั 
3. โซลูชั่น (Solutions) หมายถึง ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะใสและโปรงตา  ไดจากการ
ละลายของแขง็  ของเหลวหรือกาซในตัวทําละลาย  และโดยมากเปนของเหลวทีไ่ม
แยกจากกันเมือ่ต้ังทิ้งไว 
4. ซัสเปนชัน่ (Suspensions) หมายถงึ  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะเปนของเหลวมีสารซึง่ไม
ละลายแขวนตัวอยู  เมื่อต้ังทิ้งไวอาจแยกออกและจะผสมเขากนัไดเมื่อเขยา 
5. ออยตเมนต (Ointments) หมายถงึ  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะกึ่งแข็ง  อาจเปนมนัและมี
ความเหนยีวอยูตัวพอที่จะลบูทาได 
6. สติก (Sticks) หมายถึง  ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะเปนแทง  ซึ่งมีสวนประกอบหลักเปน 
ออยตเมนต อิมัลช่ัน หรือสบู เปนตน 
7.  อิมัลช่ัน (Emulsions) หมายถึง ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะของเหลวหรือกึ่งแข็ง  อาจทึบ
แสงหรือโปรงตา (Transparent) ประกอบดวยของเหลวสองประเภท  มีสภาวะเดิมไม
รวมเขาเปนเนือ้เดียวกนั  แตอยูตัวไดโดยของเหลวประเภทหนึ่งกระจายอยูใน
ของเหลวอกีประเภทหนึ่ง อยาสม่าํเสมอดวยกรรมวธิีและตัวชวยใหอยูตัว 
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8. โลชั่น (Lotions) หมายถึง  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะเปนของเหลว  ประกอบดวยสาร
ธรรมชาติ หรือสังเคราะห   อาจเปนสารละลายใส (Clear  solutions) ซัสเปนชัน หรื 
อิมัลชัน 
9. เพสต (Pastes) หมายถงึ ส่ิงปรุงที่มีลักษณะกึ่งแข็ง  ชื้นและออนนุม  โดยมีกัม
(Gum)  แปง (Starches) และน้ําหรือน้าํมันเปนสวนประกอบชวยใหมีความเหนียวอยู
ตัว 
10.  มิวสิเลจ (Mucilages) หมายถงึ  ส่ิงปรุงที่มีลักษณะเปนของเหลว ขน เหนียว 
เปนเมือก ประกอบดวยกมัผสมกับน้าํ 
11. เยล (Gels)  หมายถงึ ส่ิงปรุงทีม่ีลักษณะคลายวุน  ไดจาการกระจายตวัและ
รวมตัวของอนภุาคคอลลอยดของสารจากธรรมชาติ  หรือสังเคราะหกับน้ํากระสาย 
(Vehicle) อาจโปรงใส หรือเหลือบขาว (Opalescent)  
12. สบู (Soaps) หมายถงึ เกลือโลหะหรือเกลืออัมโมเนียมหรือเกลืออะมีนของกรด
ไขมันของน้าํมนัหรือไขมันจากพืชหรือสัตว 
13. แอโรซอล (aerosols) หมายถงึ ผลิตภัณฑที่มีส่ิงปรุงในสภาวะของเหลวกึ่ง
ของแข็งหรือผงบรรจุในภาชนะโดยมีกาซ หรือกาซเหลว(Liquefied gases) เปนตัว
ชวยใหมีกาํลังฉีดพน 
 

 
 
เครื่องสําอางและผลิตภณัฑดูแลรักษารางกายสําหรับผูชาย(แบงตามตัวอยาง ACNeilsen 
(Thailand) Limited Confidential’s Section & Category Listing,1999) 
 
1. ผลิตภัณฑเพือ่ความหอมของรางกาย (Fragrance) ไดแก น้ําหอม (Perfume) 
โคโลญจน (Cologne) สเปรยน้ําหอม (Body Spray) และผลิตภัณฑระงับกลิน่กาย (Deodorant) 
2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว (Skin Cleanser Product) ไดแก  

ผลิตภัณฑทําความสะอาดผิวกาย    (Body Cleanser Product)     ไดแก สบูกอน (Soap 
Bar) สบูเหลว    (Liquid Soap) เจลอาบน้าํ  (Shower Gel) ครีมอาบน้าํ (Shower Cream) 

ผลิตภัณฑทําความสะอาดผิวหนา (Facial Cleanser Product) ไดแก ครีมลางหนา 
 เจลลางหนา โฟมลางหนา ผลิตภัณฑขัดหนา (Facial Scrub) และแผนลอกสิวเสี้ยน 

(PorPack) 
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3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผวิ (Skin Care Product) ไดแก 
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวกาย (Body Skin Care Product) ไดแก โลชั่นบํารุงผิวกาย 

(Body Skin Lotion)  
ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิวหนา (Facial Skin Care Product) ไดแก ผลิตภัณฑเพิม่ความ

ชุมชื้นแกผิวหนา (Moisturizer) โลชั่นบํารุงผิวหนา (Facial Skin Lotion)  ครีมบํารุงรอบดวงตา 
(Eye Cream) 
4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม (Hair Product) ไดแก ยาสระผม(Shampoo) ครีมนวดผม
(Conditioner) ผลิตภัณฑเปลี่ยนสีผม (Colorants) ครีมจัดแตงทรงผม 
 
 
ตามพระราชบญัญัติฉลากเครื่องสําอาง พ.ศ.2535 ของคณะกรรมการอาหารและยาระบุวา 
 
ฉลากของเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ  อยางนอยตองระบุขอความอันจําเปน ดังตอไปนี้ 

1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือชื่อทางการคาของเครื่องสําอาง ซึ่งตองมีขนาดใหญกวาขอความ
อ่ืน 

2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
3. ขอความ “เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ” 
4. เลขทะเบียนเครื่องสาํอาง 
5. ชื่อและปริมาณของสารควบคุมพิเศษ และสารสําคัญ 
6. ชื่อและที่ต้ังของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนาํเขาตองระบุประเทศที่ผลิต

ดวย 
7. เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 
8. วัน เดือนป ทีผ่ลิต 
9. วิธีใชเครื่องสําอาง 
10. ปริมาณสุทธ ิ
11. คําเตือนเกีย่วกับอันตรายทีอ่าจเกิดขึ้นตออนามยัของบคุคล (ถามี) 

 
ฉลากของเครื่องสําอางควบคุม อยางนอยตองระบุขอความอนัจําเปน ดังตอไปนี ้

1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือชื่อทางการคาของเครื่องสําอาง ซึ่งตองมขีนาดใหญกวาขอความ
อ่ืน 
2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
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3. ขอความ “เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ” 
4. ชื่อและปริมาณของสวนประกอบสําคัญ 
5.ชื่อและที่ต้ังของผูผลิตหรือผูนําเขา  
กรณีที่เปนเครื่องสําอางนําเขาตองระบุประเทศที่ผลิตดวย 
6.  เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 
7.  วัน เดือน ป ที่ผลิต 
8.  วิธีใชเครื่องสําอาง 
9.  ปริมาณสทุธ ิ
10. คําเตือนเกี่ยวกบัอันตรายที่อาจเกิดขึน้ตออนามัยของบุคคล (ถามี) 

 
ฉลากของเครื่องสําอางอื่น ที่นอกเหนอืจากเครื่องสาํอางควบคุมพิเศษและเครือ่งสําอางควบคุม 
อยางนอยตองระบุขอความอนัจําเปน ดังตอไปนี้ 

1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือ ชือ่ทางการคาของเครื่องสําอาง 
2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
3. ชื่อสวนประกอบสําคัญ คําเตือนเกีย่วกบัอันตรายที่อาจเกิดขึ้นตออนามยัของบุคคล (ถา

มี) 
4. ชื่อและที่ต้ังของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนาํเขาตองระบุประเทศที่ผลิต

ดวย 
5. วัน เดือน ป ทีผ่ลิต 
6. วิธีใชเครื่องสําอาง 
7. ปริมาณสุทธ ิ
 

ตารางที่1 การแสดงขอความอันจําเปนที่ฉลากภาษาไทย 

 เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ เครื่องสําอางควบคุม เครื่องสําอางทัว่ไป 

1. ช่ือเครื่องสําอาง ช่ือเครื่องสําอาง ช่ือเครื่องสําอาง 

2. ประเภทหรือชนิด ประเภทหรือชนิด ประเภทหรือชนิด 

3. ขอความ “ เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ” ขอความ “ เครื่องสําอางควบคุม” - 

4. เลขทะเบียนในกรอบ อย. - - 

5. ช่ือและปริมาณของสารควบคุมพิเศษและสารสําคัญ ช่ือและปริมาณของสารควบคุมและ
สารสําคัญ 

ช่ือสวนประกอบสําคัญ 
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 เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ เครื่องสําอางควบคุม เครื่องสําอางทัว่ไป 

6 - ถาผลิตในประเทศใหแสดงชื่อและที่ต้ังของผูผลิต 

- ถานําเขาจากตางประเทศใหแสดงชื่อและที่ต้ังของ
ผูนําเขา รวมทั้งช่ือผูผลิตและประเทศผูผลิตดวยผลิต 

 

- ถาผลิตในประเทศใหแสดงชื่อและที่ต้ัง
ของผูผลิต 

- ถานําเขาจากตางประเทศใหแสดงชื่อ
และที่ต้ังของผูนําเขา รวมทั้งช่ือผูผลิต
และประเทศผูผลิตดวยผลิต 

 

- ถาผลิตในประเทศให
แสดงชื่อและที่ต้ังของ

ผูผลิต 
-  ถานําเขาจาก

ตางประเทศใหแสดงชื่อ
และที่ต้ังของผูนําเขา 
รวมทั้งช่ือผูผลิตและ
ประเทศผูผลิตดวยผลิต 

7. เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต - 

8. วัน เดือน ป ที่ผลิต วัน เดือน ป ที่ผลิต วัน เดือน ป ที่ผลิต 

9. วิธีใช วิธีใช วิธีใช 

10. ปริมาณสุทธิ ปริมาณสุทธิ ปริมาณสุทธิ 

11. คําเตือนตามที่กฎหมายกําหนด คําเตือนตามที่กฎหมายกําหนด 
คําเตือนตามที่กฎหมาย
กําหนด 

12. ถาพื้นที่ในการแสดงฉลากนอยกวา 20 ตาราง
เซนติเมตร ใหแสดงเฉพาะขอ 1, 4 และ 10 สวน
รายละเอียดอื่นใหแสดงในใบแทรกหรือเอกสาร
กํากับเคร่ืองสําอาง 

ถาพื้นที่ในการแสดงฉลากนอยกวา 20 
ตารางเซนติเมตร ใหแสดงเฉพาะขอ 1 
และ10 สวนรายละเอียดอื่นใหแสดงในใบ
แทรกหรือเอกสารกํากับเคร่ืองสําอาง 

ถาพื้นที่ในการแสดง
ฉลากนอยกวา 20 
ตารางเซนติเมตร ให
แสดงเฉพาะขอ 1และ 
10 สวนรายละเอียดอื่น
ใหแสดงในใบแทรกหรือ
เอกสารกํากับ
เครื่องสําอาง 

ตารางที่1 การแสดงขอความจําเปนที่ฉลากภาษาไทย 
 
เครื่องสําอางกับผูชาย  

ณศักต อัจจิมาธร (2547) กลาววา เครื่องสําอาง นับวาเปนอุปกรณแตงแตมสีสัน และ
เสริมสรางความงามใหแกสุภาพสตรีมานานนับศตวรรษ เร่ิมต้ังแตสมัยโบราณที่มีการนําเอา
สมุนไพรตางๆ มาผสม เพื่อเปนการประทนิผิวใหมีความสดใสอยูเสมอ ตอมาเมื่อขีดความสามารถ
ของเทคโนโลยีมีการพัฒนาเพิ่มมากขึ้น สงผลใหเกิดการสรางนวัตกรรมใหมๆ ในกลุมสินคา
เครื่องสําอางออกมาสูตลาดอยางตอเนื่อง โดยเครื่องสําอางในสมยัใหมนั้นตางก็มีคุณสมบัติที่
หลากหลาย  เพื่อเปนการตอบสนองความตองการที่มกีารเปลี่ยนแปลงไปตลอดเวลา ของผูบริโภค  
ซึ่งทาํใหผูใชเครื่องสําอางนัน้มีสุขภาพผวิที่ดี  และใหความรูสึกวาตนเองมีความทนัสมัยอยูเสมอ 
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นอกจากเครื่องสําอางสําหรบัผูหญิงแลว เครื่องสาํอางสําหรับผูชาย ยงัเปนอีกหนึ่ง
สายผลิตภัณฑที่บริษทัผูผลิต และจาํหนายเครื่องสําอางไดหันมาใหความสนใจ และให
ความสาํคัญเพิ่มมากยิง่ขึ้น เนื่องจากสภาวะแวดลอมตางๆ ภายในสังคมปจจุบันนัน้  ไดมกีาร
เปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว  สงผลใหพฤตกิรรมสวนบุคคลของแตละคนมีความแตกตางกนั
ออกไป ดังนัน้ สุภาพบุรุษบางกลุมจึงเริ่มมีความตองการเครื่องสําอางที่จะเขามาชวยใหผิวพรรณ
ของตัวเองดูดีและออนเยาว เพื่อแสดงออกถึงสุขภาพอนามยัของรางกายที่แข็งแรงสมบูรณ รวมทั้ง
คุณผูชายตางๆ ก็ไมตองการที่จะใชผลิตภัณฑของผูหญิงอีกตอไป และตองการใชผลิตภัณฑ
สําหรับผูชายที่ออกแบบมาเปนพิเศษสําหรับผิวของพวกเขาโดยเฉพาะ 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชายเริม่มีการผลิต และออกวางจาํหนายในชวงป พ.ศ.2530 แต
ในขณะนัน้ยังประสบปญหาในดานการตลาด  เนื่องจากคนสวนใหญยังติดภาพวา เครื่องสําอาง
นั้นเหมาะกับผูหญิงมากกวา  ซึง่ผลิตภัณฑเครื่องสําอางสําหรับผูชายในยุคแรกๆนั้น  สวนใหญก็
จะเปนผลิตภณัฑที่ใชสูตรเดียวกนักับผลิตภัณฑเครื่องสําอางสาํหรับผูหญิง เพียงแตออกแบบ
รูปแบบภายนอกใหดูเปนผูชายมากขึ้นเทานั้น  แตในปจจุบันเครื่องสําอางสําหรับผูชายไดถูก
พัฒนาสูตรและสวนผสมในการผลิตใหเหมาะสมกับสภาพผิวของผูชายมากยิ่งขึน้  เนื่องจากผวิ
ของผูชายและของผูหญิงนั้นมีสภาพที่แตกตางกนัอยางชดัเจน ไมวาจะเปนลักษณะของผิว  ความ
แข็งแรง ชั้นและความหนาของผิว  ความมนั จาํนวนขนบนใบหนา และปริมาณเหงื่อที่ออก 

ตลาดเครื่องสําอางสาํหรับผูชายในตางประเทศนัน้ มีแบรนดชั้นนําหลายแบรนดผลิต
สินคาออกมาจําหนาย  ทัง้ในประเทศองักฤษ ฝร่ังเศส ญ่ีปุนและกาหลใีต โดยหลงัจากที่ผูผลิตได
นําผลิตภัณฑบํารุงผิวสาํหรบัผูชายออกมาวางตลาดแขงขันกนั สงผลใหชวงระยะเวลา 5 ปที่ผาน
มา ตลาดเครือ่งสําอางสําหรับผูชายในประเทศอังกฤษ และประเทศอืน่ๆ เติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว ซึ่ง
ผลทางการวิจยัทางการตลาดของบริษัท มินเทล พบวา ชวงป พ.ศ.2541 ตลาดผลิตภัณฑดูแลผิว
สําหรับผูชายในอังกฤษมมีูลคาราว 7 ลาน ปอนด (ราว 496 ลานบาท) แตในป พ.ศ.2546 กลับมี
มูลคาเพิม่มากขึ้นเปน 42 ลานปอนด (ราว 2.98 พนัลานบาท) 

สวนในประเทศไทยนัน้ ผลิตภัณฑดูแลผิวสําหรับผูชายก็กําลงัเริ่มไดรับความนิยมเพิ่ม
มากขึ้นเรื่อยๆ โดยบริษทั เอซี นีลเสน็ ไดทําการสํารวจขอมูลในชวงป พ.ศ. 2542-2545 พบวา 
ประชากรผูชายทั่วประเทศทีมี่อายุระหวาง 18 -24 ป มีการซื้อผลิตภัณฑเครื่องสําอางเพิ่มข้ึน เชน 
โฟมลางหนา มีอัตราการซื้อเพิ่มข้ึนถึง 50% มอยสเจอไรเซอรบํารุงผิวหนา 70% และมอยเจอรไร
เซอรบํารุงผิวกาย50% ผูชายบางรายไมเพียงแตใชผลิตภัณฑดูแลผิวเทานัน้  แตยังทาํทรีตเมนต
และสปาดวย 
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จาการสาํรวจชาย-หญิงในกรุงปารีสจํานวน 160 คน ในชวงอาย ุ20 – 60ป ของบริษัท 
ซิเซโด (Shiseido) พบวา เมื่อเปรียบเทยีบระดับน้ํามนัสวนเกินในผิวหนงั หรือซีบัม ระหวางผูชาย
และผูหญิงแลว ปรากฏวาผูชายมีซีบัมอยูระดับสูงกวาผวิของผูหญิงจํานวนมาก และเมือ่
เปรียบเทียบระดับการระเหยของความชุมชื้นในชั้นผวิก็พบวา ผิวของผูชายจะมีการระเหยของ
ความชุมชื้นมากกวาผูหญิง ซึ่งความชุมชื้นที่ระเหยไปในปริมาณสูง จะสงผลใหสภาพผิวมีความ
แหงมาก จนเนื้อเยื่อชัน้นอกสุดของผิว ที่ทาํหนาที่ปกปองผิวหนงันัน้เสื่อมสภาพลง นอกจากนี้วิถี
การดําเนินชวีติของผูชายทีต่กอยูภายใตภาวะกดดัน ทั้งหนาทีก่ารงาน และสภาวะแวดลอมใน
สังคม  ยงักอใหเกิดความเครียด และการนอนหลับพักผอนที่ไมเพียงพอ  ซึ่งอาการเหลานี้ตางเปน
ปจจยัสําคัญทีท่ําใหผิวของผูชายมีแนวโนมที่จะแหงมากขึ้น จนกอใหเกิดร้ิวรอยกอนวัยอนัควรได
อยางรวดเร็ว 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชายสวนใหญนั้น  จะมุงเนนใหความสําคัญในการดูแลผิวหนา
เปนหลกั ซ่ึงจะเห็นไดวาเครื่องสําอางยีห่อตางๆนั้น ตางกม็ีผลิตภัณฑหลายชนิดที่ชวยถนอม
ผิวหนาของผูชายไมตางจาผลิตภัณฑถนอมผิวสําหรับผูหญิง  เพราะเรื่องของสุขภาพผิวหนาดีๆนัน้ 
ไมวาใครก็ตองการที่จะเปนเจาของ แมแตคุณผูชายทัง้หลาย เพราะการดูแลผิวหนา เปนสวนหนึ่ง
ของการดูแลสุขภาพ เนื่องจากผิวหนาทีผ่องใสนัน้ ยอมบงบอกถงึสุขภาพที่ดีของผูเปนเจาของ
ใบหนานัน้ 

เครื่องสําอางสาํหรับผูชายทีม่ีวางจําหนายอยูในปจจุบันนั้น  สวนใหญผูผลิตแตละ
ราย  มกัพยายามเลี่ยงที่จะตั้งชื่อออกแนวหวานๆ หรือฟงดูแลวสื่อความหมายไปเปนผลิตภัณฑ
ของผูหญิง  แตจะมีการเลือกใชคําที่ฉีกออกไปเพื่อบงบอกถึงความเปนแมน และใหผูใชรูสึกวาเปน
ผลิตภัณฑสําหรับผูชายโดยเฉพาะ อยางกลุมผลิตภัณฑสําหรับผูชายของคลินิกข จะใชชื่อกลุมวา 
Supplies แทนที่จะใชคําวา Products เชนเดียวกับผลิตภัณฑของผูหญิง 

 
การที่ผูผลิตใชคําเรียกชื่อผลิตภัณฑที่แตกตางกนัไปจากผลิตภัณฑของผูหญงิ  กเ็พื่อ

ตองการใหผูใชรูสึกวาเปนผลิตภัณฑที่จํากัดเฉพาะผูชาย  หรือในผูผลิตบางรายก็มักจะใชคําวา 
เมน (Men) หรือ ฟอรเมน (For Men) ตอทายชื่อยี่หอ  รวมทัง้ผลิตภัณฑสําหรับผูชายเหลานี้จะใช
บรรจุภัณฑและหีบหอที่แลดเูครงขรึม บงบอกถึงความเปนผูชาย โดยสวยใหญมักจะใชสีเทาหรอื
ขาว รวมทั้งใชภาชนะที่เปดปดงาย มีความสะดวกในการใชงาน เนือ่งจากผูชายมกัจะตองการ
ผลิตภัณฑที่ใชงานไดงาย  รวมทั้งเพื่อเปนการสรางความแตกตางระหวางผลิตภณัฑสําหรับผูชาย 
และผลิตภัณฑสําหรับผูหญิง  
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ผลิตภัณฑเครื่องสําอางผูชายที่วางตลาดในตางประเทศตอนนี ้ มีความหลากหลาย
มากขึ้นกวาสมัยกอน ทั้งแปงพัฟฟ เมคอัพ ลิปกรอส สมัยกอนผูชยที่ลงเมคอัพหนาใหเนยีน
กระจางมักมีแตพวกดาราร็อกผูชาย แตหลังจากอารยธรรมเมโทรเซกซวลเริ่มแพรหลายในหลาย
ประเทศทัว่โลก  และยังมีดาราทีท่ําตวัเปนพรีเซน็เตอรของกลุมนี้ไดอยางดีมากมาย  อยาง เดวดิ 
เบกแฮม ทีท่าเล็บตนเองเปนสีออกชมพ ู และยังสวมผาโสรงเดนิโทงๆ ออกไปตามที่สาธารณะ  
และบรรดาซีรีสหนงัทางโทรทัศน  ที่เนนความสาํอางของผูชายสมัยนี้อยางเอาจริงเอาจัง เหลานีม้ี
อิทธิพลสงูตอคนดูใหพลอยติดพฤติกรรมเหลานั้นไปดวย 

 
สวนผูจัดการรายสัปดาห (2547:6) กลาววา ปจจยัที่มีอิทธิพลตอการเติบโตของธุรกิจ

เครื่องสําอางผูชายไดแก 
 
ประการแรก  งานสื่อสารทางสิ่งพิมพ โดยเฉพาะนิตยสารมีสวนอยางมากในการสราง

ภาพลักษณของผูชายดูดียคุใหม ที่มองดูสะอาดตา มีกลิ่นตวัหอม และหมดจดไมแตกตางจาก
นางแบบผูหญงิแมแตนอย ภาพดังกลาว กลายเปนโมเดลของผูชายทีน่าดึงดูดใจสาวๆ และมี
อิทธิพลตอเทรนดการปรับปรุงตัวเองของผูชายเกือบจะทัง้หมด 

ประการที่สอง พฤติกรรมของผูหญงิไดเปลี่ยนแปลงไป จากทีเ่คยเปนฝายถูกเลือกจาก
เพศชายเปนฝายดูแลบานดูแลชอง ไมเคยโผลหนาไปไหน กลายมาเปนฝายทีม่ีสิทธิ ์ มีเสียง มี
ความอิสระในการเลือกเพื่อนชายมากขึ้น ดวยเหตนุี้ ผูชายจงึตองดดีูกวาเด ิม เพือ่ใหเปนที่สนใจ
ของเพศตรงขาม ในการคบหาสมาคม การรวมงาน ไปจนถึงการเปนคนสนทิ 

ประการที่สาม คานิยมทางสังคม และแรงกดดันใหผูชายตองบึกบนึ แข็งแกรง หาว
หาญลดลงไปมาก ภาพลักษณของฮีโรแบบซิลเวสเตอร สตารโลน หรือ อารโนลด ไมเหลือรองรอย
อยูในทกุวนันี ้ผูชายวนันี้ตองดูเหมือนเทพบุตรสุดสะอาด หมดจด 

ผูชายสมยันี้จงึใสใจกับการแตงตัว แตงหนาใหออกมาดูดี ประทนิเครื่องหอมใหผิว
กายหอมฟุง และมีการแสดงออกที่เหมือนกับบรรดานักแสดง หรือนกัการเมืองระดบัสูงกนัเปนแถว 

 
 
ส่ิงทีน่ักการตลาดไดพบในการทดสอบตลาดเครื่องสําอางผูชายคือ ลูกคากลุมนี้มี

ความเชื่อวา หากหนาตาของตนดูดี ก็จะทําใหมีความเชื่อมั่นในบุคลิกภาพ และการแสดงออกทาง
อ่ืนมากขึ้นตามไปดวย  
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กลุมวัยทาํงานตอนตน 
 
ในปจจุบันนักการตลาดไดมีการแบงยอยตลาดไวหลากหลายกลุมดวยกัน และการ

แบงยอยตลาดนั้นนิยมแบงจากคุณลักษณะตางๆของผูบริโภค เชน ลักษณะทางประชากร  
ลักษณะทางภมูิศาสตร  ลักษณะทางจิตวทิยา ฯลฯ ทั้งนี้ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ เพศ 
สถานภาพสมรส รายได อาชีพและการศึกษา เหลานี้จะถกูใชเปนพื้นฐานในการแบงยอยตลาด 
และเนื่องจากความตองการและความสนใจในสินคาจะผนัแปรไปตามลกัษณะ อาย ุ หรือวัย ของ
ผูบริโภค รวมทั้งระดับรายไดจากการทํางาน บงชีถ้ึงความสามารถและความไมสามารถในการซื้อ
สินคา ดังนัน้วัยและรายไดจากการทาํงานจึงเปนตัวแปรลักษณะทางประชากรที่ดี และเปนทีน่ิยม
ของนักการตลาดในการใชเปนเกณฑแบงยอยตลาด  

 
ศิรินทร  ซึ้งสุนทร (2542:7) กลาววาในสภาพของตลาดที่มกีารแขงขันสูง ปจจบัุน

หลายธุรกิจตางใหความสนใจและมุงที่จะเขาถึงตลาดยอยที่ใหผลกาํไรตอบแทนกับธรุกิจไดสูงและ
รวดเร็ว ตลาดกลุมวยัทาํงานเปนตลาดที่แบงยอยตางลักษณะของวัยและความสามารถในการ
จับจายสนิคาและบริการ  เปนกลุมเปาหมายที่คาดวาจะสามารถเพิ่มพนูกาํไรใหกับหลายธุรกิจ
ดังกลาวได  เนื่องจากเปนตลาดทีม่ีอํานาจซื้อและสามารถตัดสินใจเลือกซื้อสินคาและบริการได
ดวยตนเอง และนับเปนกลุมที่เปนแรงผลกัดันทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิง่ “กลุมวัยทาํงาน
ตอนตน” ซึ่งเปนกลุมผูบริโภคที่มีอายุในชวงระหวาง 20 ถึง 29 ป เพิ่งเรียนจบและเริ่มทํางานหา
รายได  รวมทัง้กาํลังหาประสบการณในการทํางานเพื่อกาวสูความสําเรจ็ที่มุงหมายในชีวิต 
ผูบริโภคกลุมนี้ไดเปลี่ยนบทบาทจากเดิมที่เปนผูขอเงินพอแมเพื่อซื้อสินคาและบรกิารหรือผูที่ไม
สามารถตัดสนิใจซื้อไดดวยตนเอง มาเปนผูทีม่ีศักยภาพในการซื้อหรือสามารถตัดสินใจซื้อสินคา
และบริการที่ตองการไดดวยตนเอง   จงึนาจะสงผลใหกลุมวัยทํางานตอนตนมักมกีารใชจาย
คอนขางสงู เพื่อแสวงหาสนิคาและบริการที่สะทอนถงึความมีอํานาจในการซื้อ ความสาํเร็จกาว
แรกในการทาํงานที่ไดมาดวยความสามารถของตัวเอง 

 
 
กลุมวัยทาํงานตอนตนเปนตลาดยอยทีน่กัการตลาดปจจุบัน ใหความสําคัญใน

การศึกษาถึงความตองการและพฤติกรรมการบริโภคสินคาและบริการ พิจารณาไดจากการ
ศึกษาวจิัยเกีย่วกับกลุมผูบริโภคดังกลาว โดยบริษัทโอกลิวี่ แอนด เมเธอร ซึ่งสาํรวจใน 9 ตลาด คือ 
ไทย สิงคโปร มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟลิปปนส จนี ฮองกง ไตหวนั และอินเดีย เรียกวา “การ
ศึกษาวจิัยเจาะลึกคานิยมกลุมจีนี ่ (Genie)” ผลการศึกษาพบวา กลุมจีนี่ เปนกลุมบริโภคที่มีอายุ
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ประมาณ 20 – 29 ป กาํลังอยูในวยัทาํงาน มีรายไดคอนขางด ีสวนใหญจะอาศัยอยูในเขตตัวเมอืง
ใหญๆ เปนกลุมที่มีจาํนวนคอนขางมากและมีความตองการสงู มีอํานาจซื้อคอนขางสงู และมกีาร
วางแผนเพื่ออนาคต นับวาเปนกลุมผูบริโภคที่มีศักยภาพอยางมาก งานวิจยันี้มุงเจาะลึกเขาไปที่
คานิยมที่ผูบริโภคกลุมนี้มีอยูในจิตใจ ซ่ึงสามารถนาํมาพัฒนารูปแบบของการวางกลยทุธทาง
การตลาด การสื่อสารเพื่อการตลาดและงานโฆษณา ใหมีประสิทธิภาพและประสทิธิผลเหนือคูแขง
มากขึ้น (บทความงานวิจยัเจาะลึกคานิยมกลุมจนีี่, 2540; คูแขง Classic, สิงหาคม 2540) 

 
กลุมรปูแบบการดําเนินชวีิตของผูชาย 

นทีรัย  เกรียงชัยพร (2543:95) ไดทาํการวิจัยเพื่อแบงกลุมรูปแบบการดําเนินชวีติ
ของผูชายในเขตกรุงเทพมหานคร  โดยวิเคราะหความสัมพนัธระหวางกลุมกจิกรรม ความสนใจ 
และความคิดเห็น และไดรูปแบบการดําเนนิของผูชายในกรุงเทพมหานครที่มีความแตกตางกนั
ออกมาเปน 14 กลุม 

1. กลุมมีความสขุกับทั้งตนเองและสังคม (Self-Fulfilling) 
เปนกลุมรูปแบบการดําเนินชีวิตที่ชอบมีสวนรวมกับกิจกรรมทางสังคม โดยเขาเปน
สมาชิกของชมรมประเภทตางๆ อาทิเชน ชมรมซึ่งมีกิจกรรมทีเ่กี่ยวของกับทาง
ศาสนา เกีย่วกับการพัฒนาอาชีพ หรือเกีย่วกับการพกัผอนคลายความเครียดตางๆ
เปนตน ซ่ึงการเขารวมชมรมตางๆนี้ตองพบปะสังสรรคกับคนจํานวนมาก จงึเปนกลุม
ชอบเขาสังคม  ทาํความรูจักกับคนแปลกหนา  และชอบหาความรูเพิ่มเติมใน
การศึกษาอบรมเรียนหลักสูตรสั้นๆ  แตในขณะเดียวกนัก็มีความสุขในการใชเวลาอยู
กับตัวเองเปนสวนตัว  โดยแสดงใหเห็นทางงานอดิเรก เชน การทาํอาหาร  เย็บปกถกั
รอย  ปลูกตนไม  การสวดมนตนัง่สมาธิ  กลาวคือสามารถมีความสามารถมีความสุข
กับกิจกรรมที่ไดทํารวมกับคนอ่ืนในสังคมและการทาํกิจกรรมสวนตัว  นอกจากนีย้ัง
เปนกลุมที่อนรัุกษวัฒนธรรมไทยอีกดวย 
 
 

2. กลุมรักการทํางาน (Workaholic) 
กลุมรักการทํางานเปนกลุมทีใ่หความสําคญักับเร่ืองงานเปนอันดับหนึง่ของชีวิต  มี
ความรับผิดชอบตอการทํางานสงู  ชอบทาํงานหนกั ทัง้ในสวนของงานนอกบานและ
งานในบาน  ดังนัน้ในวันที่ไมไดทํางานก็จะใชเวลาอยูกบับานมากกวาจะออกไปเทีย่ว  
นอกจากนีย้ังเปนกลุมที่มีระบบความคิดทีเ่ปนขั้นตอน  ชอบวางแผน  ชอบทาํงาน
ดวยตัวเอง  ตลอดจนมีความภูมิใจในงานที่ตนทําอยู   
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3. กลุมรักความหรูหรารํ่ารวย (Superstitious money-grubbing) 
กลุมที่ชอบความหรหูรา ฟุมเฟอย  มักไปงานเลี้ยงสังสรรค โดยจะดื่มสุราเพื่อความ
สนุกสนานบันเทิง  มีความคิดวาความสําเร็จสูงสุดคือการมีเงนิมากๆ  เพื่อนํามาใช
ซื้อส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆเพื่อสนองความตองการของตนเอง  เปนกลุมทีม่ี
ความสุขดวยวตัถุ  หรือวัตถุนิยม  กลาวคือใหความสาํคัญกับทรัพยสมบัติซึ่งเปน
ส่ิงของนอกกายและตองการมีใหไดมากที่สุด  อีกทัง้ตองการเกียรติยศ  ชื่อเสียง เปน
ที่ยอมรับของสังคมทัว่ไป  แตทั้งนี้จะสงัเกตเห็นไดวา  ไมนยิมหาสิ่งตางๆมาดวย
ความสามารถ  ความพยายามของตนเอง  แตจะพึ่งโชคชะตามากกวา  โดยมี
ความหวงัวาสกัวันตนเองจะโชคดี  และประสบความสําเร็จ  โดยปราศจากการ
วางแผนอนาคต  เพราะคิดวาอนาคตเปนเรื่องของดวง  ตนเองไมสามารถควบคุมได 
เมื่อมีปญหาจะไมแกไขปญหาดวยตนเองแตจะไปหาหมอดู  นอกจากนี้ ยังเห็นไดวา
กลุมนี้มีแนวโนมทีจ่ะทํากิจกรรมเกี่ยวกับเสี่ยงโชค   
 

4. กลุมทนัสมัย (Futuristic) 
เปนกลุมที่ชอบความทันสมยั  นําแฟชั่นกวาคนอืน่  โดยเมื่อมีสินคาออกใหม  กลุมนี้
จะเปนกลุมทีซ่ื้อมาลองใชกอน  เพียงเพราะสินคานัน้เปนสินคาใหม  ไมวาจะเปน
เสื้อผา  เฟอรนิเจอรภายในบาน  และเทคโนโลยีตางๆ  โดยนิยมตราสนิคาทีมี่ชื่อเสยีง  
เพื่อสรางภาพลักษณที่ดี  แตทั้งนี ้ ก็เปนกลุมที่หาขอมูลกอนซื้อสินคาพอสมควรทั้ง
ดานคุณสมบติัของสินคาและราคา 
 
5.กลุมชอบความทาทาย (Challenge-loving) 
กลุมที่ชอบความทาทายทั้งในดานการทํางาน  และการใชชีวิตประจําวนั  โดยสงัเกต
ไดจากเปนคนที่ชอบการผจญภัย  ชอบเร่ืองแปลกใหม  ประหลาดเหลือเชื่อ  เปนกลุม
ที่ไมชอบเก็บตัว  แตชอบการแสดงออก  มีความมัน่ใจในตนเอง  จนบางครั้งก็ไม
สนใจสายตาของคนอื่น  อยากเปนผูนําในสังคม  และมีบุคลิกภาพความเปนผูนาํ
ดวย  เนือ่งจากเปนกลุมที่ชอบคิดแกปญหาโดยพยายามหาทางออกหลายๆทาง
มากกวาหนีปญหา   สามารถทนตอแรงกดดันในเรื่องตางๆได   
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6. กลุมพึงพอใจในตนเอง (Self-sufficient oriented)  
เปนกลุมที่มีความพึงพอใจในสิ่งที่ตนเองเปนอยูแลว  ทัง้ในดานการเงนิ  ความสุขทาง
ใจ ไมมีความทะเยอทะยาน  และไมไดมีความตองการอยางไมมีส้ินสดุ มีความภูมิใจ
ในความสามารถของตนเอง มองโลกในแงดี  ไมเครียด  มีทัศนคติที่ดีตอปญหาที่
เกิดขึ้นวาทกุปญหามทีางแก  และสถานการณจะดีข้ึนในเวลาตอมาอีกดวย 
 
7.กลุมสนใจการเมือง (politic oriented) 
กลุมสนใจการเมือง  เปนกลุมที่แสดงถงึรูปแบบการดาํเนนิชีวิตที่ใหความสนใจกบั
เร่ืองของการเมืองเปนพิเศษ โดยติดตามอานขาวตามสื่อตางๆเพื่อรูเหตุการณ
บานเมือง เนือ่งจากคิดวาการเมืองมีผลกระทบโดยตรงตอชีวิตของตนเอง  จึงทําใหมี
ความรูในเรื่องการเมือง และไมเพียงแตการเมืองเทานัน้ ขาวดานอื่นก็ใหความสนใจ
ดวยทัง้ในประเทศและตางประเทศ ดังนั้นจงึเปนกลุมที่มีความรูรอบตัว และรู
เหตุการณปจจบัุนเปนอยางดี 
 
8. กลุมทาํตามกฎเกณฑของสังคม (Social norm obedient) 
เปนกลุมทีน่ิยมทําตามกฎเกณฑของสังคมมากกวาที่จะทําตามใจตนเอง  ทัศนคติตอ
เร่ืองตางๆในสงัคมก็จะไปในแนวทางที่สังคมเหน็วานาจะเปน โดยไมมีความคิดที่
แตกตางออกไป  กลาวคือเปนกลุมที่พยายามทําตัวเองใหเหมือนกับคนโดยสวนใหญ 
ไมแหวกแนวแตกตาง  
 
9.กลุมส้ินหวงัหมดกาํลังใจ (Despondent)  
เปนกลุมที่มีปญหาทางจิตใจ  คิดวาตนเองถูกทอดทิง้จากสังคม  ไมมีคา ไมมีคนให
ความสาํคัญ  อยูไปวันๆ  ไมมีความหวงั  ไมคิดถึงอนาคต เพราะวาคดิไปก็ไมมีอะไร
ดีข้ึน ไมมีความมัน่ใจตนเองวาสามารถทาํสิ่งที่ดีไดอีก ทัง้อยูอยางไมมีความสุขกับ
ครอบครัวและสังคม 
 
10.กลุมชอบการสังสรรค สนทนา (Social able) 
เปนกลุมที่ใหความสาํคัญกบัการพกัผอน  โดยจะใชเวลาไปกับการสังสรรคสนทนา
กับคนรอบขาง รวมถงึครอบครัว  และรักในการเขาสังคม อยูในกลุมเพื่อนๆที่
สนุกสนานเฮฮา  
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11.กลุมหวัสมยัใหม (Avant-garde) 
เปนกลุมที่มีความคิดไปในแนวทางคอยขางทนัสมัย  เคารพในสิทธิสวนตัวของตนเอง  
ถามีความลับที่ไมอยากบอกใคร  ก็จะเก็บเอาไว เพราะถือวาทกุคนมีความลับของ
ตนเอง  
 
12. กลุมอนุรักษนยิม (Conservative) 
เปนกลุมที่มีความจงรักภักดตีอตราสินคา  ไมชอบลองของใหม จะใชส่ิงที่ตนเอง
คุนเคย  ไมชอบการเปลี่ยนแปลง  ใหความสําคัญกับเร่ืองสิ่งแวดลอมเปนสําคัญ โดย
ยอมจายเงนิเพิ่มข้ึนในการซื้อสินคาที่ไมทําลายสิ่งแวดลอม  เพราะคิดวาเปนสวน
หนึง่ที่ตนเองทาํไดในการแกไขปญหาสังคม   
 
13.กลุมชีวิตเรงรีบ (On the run)  
เปนกลุมที่มีชวีิตที่เรงรีบโดยจะทํากิจกรรมใหเร็วที่สุดเพือ่ประหยัดเวลา  ไมชอบงาน
ศิลปะ ไมมีความสนุทร ี สนใจแตส่ิงที่เปนวัตถ ุ ไมสนใจสิ่งที่เกี่ยวกับจิตใจหรือความ
งาม 
 
14.กลุมชอบกฬีา (Sportsmanship) 
จะใชเวลาไปกบักิจกรรมทางดานกฬีา  โดยจะใชเวลาไปกับกิจกรรมทางดานกีฬา 
โดยจะเลนกีฬาสม่ําเสมอ และไมเพียงแตเปนผูเลนเทานัน้ ถามีโอกาสหรือเวลาวาง
เมื่อไร ก็จะไปดูกีฬานัดสําคญัๆ ที่ชอบ กลาวคือชอบสนใจกีฬาอยางจริงจัง  มิใชเลน
เพื่อออกกาํลังหรือเปนเพียงงานอดิเรกเทานั้น 
 

บุคลิกภาพ 
 
Hawkins, Best,&  Coney(1986) กลาววาบุคลิกภาพมีลักษณะคอนขางถาวร และ

เปนสิ่งทีท่ําใหมนุษยมีการแสดงออกและตอบสนองตอสภาพแวดลอมภายนอก  
Bavelas (1978) กลาววา แมวาไดมีการศึกษาลกัษณะบุคลิกภาพของผูบริโภคกัน

อยางกวางขวาง  แตการศึกษาที่ผานมาจะมีปญหา  และขอขัดแยงดานความชัดเจนของ
หลักเกณฑในการวัด  คือ ผูบริโภคทุกคนมีบุคลิกภาพ  และบุคลิกภาพเหลานั้น  สามารถชวย
อธิบายความแตกตางระหวางบุคคล  รวมทัง้เปนสิ่งที่ชวยใหการวางแผนกลยทุธทางการตลาด
ไดรับความสําเร็จ 
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ความหมายของบุคลิกภาพ 
 
บุคลิกภาพ(Personality) มีรากศัพทมาจากภาษาลาตินวา Persona ซึ่งมีความ

หมายถงึหนากากที่ตัวละครกรีกและโรมันสวมใส  สําหรับการแสดงในสมัยนั้น  ทัง้นี้เพื่อแสดงถงึ
บุคลิกภาพที่แตกตางกนัของตัวละครที่แสดงแตละตัว  เพื่อผูชมจะจาํได 

 
บุคลิกภาพคืออะไร  อาจกลาวไดวาบุคลกิภาพคือลักษณะที่เปนเอกลักษณประจําตัว

ของแตละบุคคล  จะหมายรวมไปถึงความสามารถ  อารมณและประสบการณตางๆ  ทีท่ําใหบุคคล
นั้นเปนอยูในลักษณะทีเ่ราพบเหน็ในปจจุบัน   

 
มีผูใหความหมายบุคลิกภาพมนษุยไวหลายทาน  โดย Pervin(1984, cited in foxall, 

Goldsmith,& Brown, 1998) กลาววา บุคลิกภาพเปนสิ่งที่แสดงถึงลกัษณะตางๆของบุคคล  และ
เปนสิ่งอธิบานถึงรูปแบบที่สอดคลองกันของพฤตกิรรมของบุคคล  ซึง่มีลักษณะคอนขางถาวร  โดย
บุคลิกภาพจะเปนแนวโนมการตอบสนองของบุคคลตอสถานการณ(Berkman et al., 1997) 
Hanna และ Wozniak (2001) ไดใหความหมายไววา  บุคลิกภาพเปนผลรวมของคณุลักษณะทาง
จิตวิทยาทัง้หมดภายในตัวบุคคล  ที่แสดงถึงความเปนบุคคล มีความเปนหนึง่เดียวกัน  และเปนสิ่ง
ที่ทาํใหบุคคลหนึง่แตกตางจากบุคคลอื่น  รวมทัง้มีรูปแบบที่คอนขางถาวร  นอกจากนี้ Eysenck 
(1975, cited in foxall et al., 1998) ไดอธิบายเพิ่มในสวนขององคประกอบในการเกิดบุคลิกภาพ
มนุษยไววา  บุคลิกภาพเปนสิ่งที่เกิดจากองคประกอบหลายสวน  คือ  จากแรงขับภายในมนุษย   

 
จากสิ่งกระตุนที่ไดเรียนรู  และจากประสบการณที่ไดส่ังสมมา  ดังนั้นบุคลิกภาพจึง

เปนโครงสรางที่คอนขางถาวร  ซึ่งเกิดจากปฏิกิริยาระหวางแรงขับทางชวีวทิยาภายในตัวบุคคล  
และสิ่งแวดลอมทางกายภาพ  และสังคม  

 
บุคลิกภาพเปนสิ่งที่สะทอนความแตกตางของแตละบุคคล  ซึ่งมีความเปนหนึ่งเดยีว

และไมเหมือนใคร  แตอยางไรก็ตาม  กลุมลักษณะทางบุคลกิภาพของบุคคลอาจมีแนวโนม
คลายคลึงกนัได  เชน  คนบางกลุมจะถกูจดัใหอยูในระดบัที่เปนชนชัน้สูงในสงัคม  ขณะที่อีกกลุม
หนึง่จะจัดอยูในระดับที่เปนชนชั้นต่าํของสังคม  ซึง่การศึกษาเรื่องบคุลิกภาพนัน้  ชวยใหสามารถ
จัดกลุมผูบริโภคที่มีความแตกตางกนัได (Schiffman & Karuk, 1997) โดยอาจทําการแบงตาม
ลักษณะเฉพาะของบุคคล  ซึ่งคนทีม่ีลักษณะเฉพาะใกลเคียงกนัจะถกูจัดใหอยูในกลุมเดียวกัน  
ดังนัน้คนภายในกลุมเดียวกนัจะมีลักษณะบางประการอยางที่สัมพันธกัน  ซึง่การแบงผูบริโภคใน
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ลักษณะดังกลาว  อาจนําขอมูลที่ไดรับไปใชสนับสนนุการตัดสินใจในการแบงกลุมเปาหมายของ
สินคา  หรือใชเปนเหตุผลในการพัฒนาการสงเสริมการขายสินคาในแตละรายการได 

 
 
เนื่องจากบุคลกิภาพเปนสิ่งที่มั่นคงและคอนขางถาวร  การทีน่ักการตลาดจะสามารถ

เขาใจถึงลกัษณะบุคลิกภาพของผูบริโภคเพื่อคาดคะเนถึงพฤติกรรมผูบริโภคใหไดนั้น  นักการ
ตลาดจําเปนตองเรียนรูถงึลกัษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพของผูบริโภคเปาหมายวาเปนแบบใด  
มากกวาที่จะคิดเปลี่ยนบุคลิกภาพของผูบริโภคเพื่อใหเขากันกับสินคา  (Schiffman & Kanuk, 
1997) แตอยางไรก็ตามแมวาบุคลิกภาพจะมีลักษณะที่มั่นคง  แตบอยครั้งบุคลิกภาพของผูบริโภค
ก็มีการเปลีย่นแปลงไปตามสภาพจิตวทิยา  หรือตามสภาพแวดลอมภายนอก  เชนในเหตุการณที่
เปนชวงเวลาสาํคัญในชีวิต เชนในวันที่ลูกเกิด  วันที่พบรัก  วันหยา  หรือวนัที่ไดเปลี่ยนตําแหนง
การงาน  วันสาํคัญตางๆเหลานี้อาจสงผลตอการเปลี่ยนแปลงบุคลิกภาพของผูบริโภคไมมากก็
นอย  ซึง่การเปลี่ยนแปลงดังกลาวอาจไมสงผลตอบุคลิกภาพของบุคคลโดยทันที  แตจะเปน
กระบวนการทีม่ีการพฒันา  และเปลี่ยนแปลงอยางคอยเปนคอยไป (Schiffman & Kanuk, 1997) 
ดังนัน้ลักษณะทางบุคลิกภาพจึงไมใชส่ิงทีผู่บริโภคแสดงออกถึงพฤติกรรมทั้งหมดเสมอไปแตเปน
เพียงปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการแสดงออกทางพฤติกรรมของผูบริโภคเทานัน้ 

 
 
 

ทฤษฎีแนวคดิเกี่ยวกับตนเอง (Self-concept theory) 
 
Rosenberg(1979,cited in Mehta, 1999) กลาวถึงทฤษฎีแนวคิดเกี่ยวกับตนเอง 

(Self-concept theory) หรือเรียกอีกชื่อหนึง่วา ทฤษฎีเกี่ยวกับภาพลักษณตนเอง (Self-image 
theory) เปนทฤษฎทีี่มองวา คนจะมีแนวคิดเกี่ยวกับตนเองอยูบนพืน้ฐานในสิง่ทีเ่ขาเปน (Actual 
self) และมีแนวคิดเกีย่วกับตนเองอยูบนพื้นฐานในสิ่งที่เขาตองการจะเปน (Ideal self) ทฤษฎี
แนวคิดเกี่ยวกบัตนเอง จะมคีวามสัมพันธกับทฤษฎีจิตวเิคราะหในดานของ Ego และ Superego 
โดย Ego จะเปนตัวสะทอนถึงความเปนตัวตนของคนจริงๆ ซึ่งมีความสอดคลองกับแนวคิด
เกี่ยวกับตนเองที่อยูบนพื้นฐานของสิง่ทีเ่ขาเปนจริงๆ (Actual self) ขณะที่ Superego จะเปนสิ่งที่
ถูกกําหนดจากวิถทีางที่ควรจะเปน ดังนัน้ Superego จึงนาทีจ่ะเปนตัวสะทอนถงึแนวคิดเกี่ยวกบั
ตนเองที่อยูบนพืน้ฐานในสิง่ที่เขาตองการจะเปน (Ideal self) ไดดวยเชนกัน (Assael,1998) ดังนั้น 
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สามารถกลาวโดยสรุปไดวา แนวความคิดเกี่ยวกบัตนเอง จงึเปนเรือ่งของความคดิและความรูสึก
ของบุคคลที่มตีอตัวตนเองหรือตอส่ิงใดสิ่งหนึง่  

 
แนวคิดเกี่ยวกบัตนเองมีคุณลักษณะที่สําคัญ 4 ประการ (Blythe, 1997) คือ (1) เปน

แนวความคิดที่เกิดจาการเรยีนรู ไมใชเปนสิ่งที่มมีาตัง้แตเกิด (2) เปนแนวความคดิที่มีความมัน่คง 
โดยถาเปนเพยีงแคการรับรูภาพเกีย่วกับตนเอง (Self-perception) อาจสามารถเปลี่ยนแปลงได 
แตถาเปนแนวความคิดเกี่ยวกับตนเอง (Self-concept) แลว จะไมเปลี่ยนแปลง (3) เปน
แนวความคิดที่มีความมุงหมาย เนื่องจากแนวความคดิของตนเอง เปนการกระทาํไปเพื่อปกปอง 
หรือเพิ่ม Ego ในแตละบุคคลใหมีสูงขึน้ ดังนั้นบุคคลจะรูสึกไมพงึพอใจถามีใครไปโจมตี หรือ
ทําลายความเชื่อที่เขาม ี ประการสุดทาย (4) คือเปนแนวคิดที่มีความแตกตาง และเปน
ลักษณะเฉพาะในแตละบุคคล  รวมทั้งจะเปนสิ่งที่สงเสริมความเปนตวัตนของบุคคลดวย 

 
การที่บุคคลคดิวาตัวเขาเปนคนเชนไร สงผลตอการคดิและการตัดสินใจของเขามาก  

แรงจูงใจเกีย่วกับความคิดสวนมากมาจากความตองการขั้นพื้นฐาน  เพื่อพัฒนาและรักษา
ความรูสึกนึกคิดเกี่ยวกับตนเองที่ตนพึงพอใจ  การคิดของเราจะมปีระสิทธิภาพพียงใดนั้นสวนหนึ่ง
ข้ึนอยูกับความเปนปรนัยของเราเองความเปนปรนัยเปนระดับที่เราสามารถมองตัวเราเองและโลก
รอบขางอยางไมบิดเบือน  ทั้งนี้เพราะแตละคนสามารถสังเกตและรบัรูความจรงิตามทัศนะสวนตัว
ของเราเองแตความเปนปรนยัอยางสมบูรณแบบเปนสิ่งที่เปนไปไมได  บุคคลแตละคนอาจมีความ 

 
เปนปรนยัอยางสมเหตุสมผลในเร่ืองใดเรื่องหนึ่งแตลําเอียงในเรื่องอืน่  หรือเพราะ

อคติของเขาเองที่อาจมีของมลูเพียงพอและแมนยําสาํหรับเร่ืองหนึ่งแตไมเพียงพอจะบิดเบือน
สําหรับอีกเรื่องหนึ่ง 

 
ความรูสึกนึกคิดเกี่ยวกับตนเองสามารถเปนสิ่งเราที่มพีลังมหาศาลทีจ่ะผลักดันใหคน

คนหาความจริงการมองตนเองวาเปนคนรกัความจริง อาจทําใหมีแรงจงูใจทีจ่ะทํางานหนกัเพื่อ
คนหาความจริง 

ตามทฤษฎีแนวความคิดเกี่ยวกับตนเอง  ซึง่เปนการศึกษาอยูบนพืน้ฐานในสิ่งที่
บุคคลเปน (Actual self) และสิ่งทีบุ่คคลตองการจะเปน (Ideal self) นัน้จะเห็นไดวาภาพลกัษณ 
หรือส่ิงทีบุ่คคลเปนจริงนั้น (Actual self)  ผูบริโภคแตละคนสามารถมีไดหลายภาพลักษณ 
เนื่องจากในแตละบุคคลยอมมีหลายหนาที่หรือหลายบทบาทดวยเชนกัน เชน บทบาทของความ
เปนพอ ซึง่ตองเปนผูนําของครอบครัว บทบาทความเปนแพทยตามอาชีพของตน บทบาทของ
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ความเปนเพื่อน และอืน่ๆ โดยการแสดงแตละบทบาท ก็จะขึ้นอยูกบัแตละสถานการณ บทบาท
เหลานั้น จะรวมกันเปนตวัตนของแตละบุคคล  หรือเปนสิ่งที่แสดงภาพลกัษณของแตละบุคคล
ออกมา  โดยแนวคิดเกี่ยวกับตนเองสามารถนาํไปประยุกตใชกับงานดานการตลาดไดในแงทีว่า  
บุคคลนาจะมคีวามตองการซื้อสินคาที่มีภาพลักษณสอดคลองกับตนเอง 

 
มีการศึกษาหลายชิน้ทีย่ืนยนัแนวความคดิขางตน เชน Dolich (1969, cite in 

Kassarjian& Shaffet, 1991) ไดทําการทดสอบถึงความสมัพนัธของความสอดคลองกันระหวาง
ภาพลักษณของบุคคล และตราสินคาประเภทเบียร บุหร่ี สบู และยาสีฟน ซึง่ผลการศึกษาพบวา 
ความสอดคลองกันระหวางภาพลักษณของบุคคลและตราสินคาที่บุคคลชื่นชอบ จะมีมากกวาตรา
สินคาที่บุคคลชื่นชอบนอยกวา โดย Dolich มองวา ความชื่นชอบที่ผูตอบมีตอตราสินคา สามารถ
เปนตัวเสริมแนวความคิดเกีย่วกับตนเองของบุคคลใหมสูีงขึ้น  และจาการศึกษาของ Burnkrant 
และ Page (1982, cited in Assael,1998)  สามารถสรุปความสมัพันธระหวางภาพลักษณตรา
สินคาและภาพลักษณที่มีตอตนเองเพิ่มเติมไดวา  ผูบริโภคจะมีการเปลี่ยนแปลงภาพลักษณของ
ตนเองแบบหนึ่ง เวลาอยูกบัครอบครัวหรือเพื่อน แตจะมีภาพลักษณอีกแบบหนึง่เมื่ออยูสังคมธรุกิจ 

 
Assael (1998) กลาววาในสวนของสวนที่บุคคลตองการจะเปน (Ideal self) นั้น จะ

เปนสวนที่เกี่ยวของกับการนบัถือตนเอง  หรือศักดิ์ศรีของบุคคล (Self-esteem) โดยถาความ
แตกตางระหวางตัวตนที่แทจริงกับตัวตนในสิ่งที่บุคคลตองการจะเปนมีมาก  ความนับถือตนเอง
ของบุคคลก็จะยิ่งลดนอยลง  ซึง่ 

ในสวนที่เกี่ยวของกับการตลาดนั้น  ความไมพึงพอใจตนเองของบุคคล  อาจมีอิทธิพล
ตอการซื้อ  โดยเฉพาะอยางยิง่กับสินคาที่สามารถเพิ่มความนับถือตนเองของบุคคล เชน  ใน
ผูหญิงที่ตองการประสบความสําเร็จในหนาที่การงาน  มีความทนัสมยั  ผูหญิงเหลานี้จะมีความ
ตองการน้าํหอม  และน้ํายาระงับกลิ่นตวั  จากตราสินคาและรานคาที่แตกตางจากผูหญงิที่
ตองการเปนจดุสนใจของผูอ่ืนหรือตองการเปนผูหญงิที่ใหความรูสึกอบอุน  

 
จากการศึกษาของ Richins (1997) พบวา  บอยครั้งทีแ่นวคิดในงานโฆษณา  มกัที่

ความคิดขัดแยงกนัระหวางตัวตนจริงๆของผูบริโภค  กับภาพลักษณของส่ิงที่ผูบริโภคตองการจะ
เปนคอนขางมาก โดยโฆษณามักแสดงภาพของความหรูหรา ทนัสมัย เพื่อสรางโลกในอดุมคตใิห
เกิดขึ้น  ซึง่ผลก็คือ ผูบริโภคจะรูสึกไมพึงพอใจในตัวตน  หรือภาพลักษณจริงๆที่ตนมีอยู  เมื่อได
เปรียบเทียบกบัภาพลักษณในอุดมคติ  ที่โฆษณาสือ่สารออกมา โดยแนวโนมของโฆษณาใน
ลักษณะดังกลาว ยิ่งไปเพิ่มความแตกตางระหวางตัวตนจริงๆของผูบริโภค  กับภาพลักษณของสิ่ง
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ที่ผูบริโภคตองการจะเปนมากขึ้นเทาไร  ความนับถือตนเอง  หรือศักดิ์ศรีของบุคคลก็จะลดลง  
ดังนัน้เมื่อความตองการดานความสอดคลองกันระหวางภาพลักษณของตนเอง และภาพลักษณที่
บุคคลตองการจะเปนกับความนับถือตนเองมีความขัดแยงกนัแลว  ผูบริโภคที่มีความนับถือใน
ตนเองต่ํา  ก็จะมีแนวโนมซื้อสินคา  ตามพืน้ฐานของสิ่งที่เขาตองการจะเปนมากขึ้นตามภาพที่
โฆษณานําเสนอ 

 
นอกเหนือจากภาพลักษณทีแ่ทจริงของผูบริโภค  (Actual self-image) และ

ภาพลักษณในสิ่งที่ผูบริโภคตองการจะเปน (Ideal self-image) แลว Sirgy (1982) ไดแบง
ภาพลักษณของผูบริโภคเพิม่อีก 2 ลักษณะคือ 

1. ภาพลักษณทีสั่งคมเหน็ตนเอง (Social self-image) คือเปนภาพที่ผูบริโภคคิดวา 
สังคมจะเห็นวาตัวตนที่แทจริงของตนเองวาเปนอยางไร 

2. ภาพลักษณทีต่นเองตองการใหสังคมเห็น (Ideal self-image) คือเปนภาพที่
ผูบริโภคตองการใหสังคมเหน็วาเขาเปนอยางไร 
 

ภาพลกัษณตนเอง (Self-image) ของผูบริโภคนั้น  นอกจากจะสามารถนาํไป
ประยุกตใชไดในแงของการมีอิทธพิลตอพฤติกรรมการซือ้ของผูบริโภคแลว พบวา บอยครั้งตวั
สินคาก็สามารถมีอิทธพิลตอภาพลักษณของผูบริโภคไดเชนกนั (Solomon, 1983, cited in 
Assael, 1998) ซึ่งลักษณะของสินคาดงักลาว จะเรียกไดวาเปนสินคาที่มีคุณคาเชิงสัญลักษณ 
(Symbolic value) เชน เมือ่บุคคลขับรถยนตยีห่อ Mercedess Benz อาจมีความรูสึกยอมรบัใน
ตนเองสงูขึ้น เปนตน ตามแนวคิดนี้ Belk (1988) ไดพัฒนาแนวคดิใหมเพิม่ข้ึนมา คือ แนวคิด
ภาพลักษณทีถู่กขยาย (Extened self) ซึ่งเปนแนวคิดทีป่ระกอบไปดวย ความเปนตวัตนของบุคคล 
บวกกับความเปนเจาของวัตถุ (Possessions) กลาวคอื การเปนเจาของในสิ่งใดสิง่หนึ่งของบุคคล 
ไมใชเปนเพยีงแคการแสดงเปนตัวตนเทานั้น  แตยังแสดงถึงความเปนเอกลักษณ (identity) ในแต
ละบุคคลไดอีกดวย  ซึง่เทากับวาบุคคลจะมีการขยายภาพลักษณของตนเองเพิ่มข้ึน  ตามวัตถุที่
เขาไดเปนเจาของ   

 
Berkman (1997) กลาววาตามแนวคิดภาพลักษณทีถู่กขยาย (Extended self) นั้น 

ความสัมพันธระหวางบุคคลและสัญลักษณตางๆ ที่อยูแวดลอมบุคคล  จะเปนความสมัพนัธเชงิ
สัญลักษณ (Symbolic interactionism) โดยคุณคาเชิงสัญลักษณที่ผูบริโภคไดรับจากการเลือก
บริโภคสินคานั้น  จะเปนเครื่องหมายทีส่ะทอนถึงบุคลิกภาพ รูปแบบการดําเนินชีวิต ตลอดจนถึง
ความปรารถนาในใจผูบริโภค ซึ่งการเขาใจถงึความสมัพนัธเชงิสัญลักษณของผูบริโภคนั้น 
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นอกจากจะทาํใหนักการตลาดสามารถเขาถึงสาเหตุของพฤตกิรรมการซื้อของผูบริโภคแลว  
บอยครั้งยังพบวา  แนวโนมการซื้อสินคาของผูบริโภคมักเปนในรูปแบบที่เรียกวา Product 
Constellations กลาวคือ กลุมของผลติภัณฑและสินคาทีผู่บริโภคเลือกซื้อตางๆนั้น  มักเปน
ลักษณะของผลิตภัณฑที่มีความเกี่ยวเนื่องกันในดานคุณคาเชิงสัญลักษณ  รวมทั้งสามารถชวย
สงเสริมภาพลกัษณของผูบริโภคไปในลักษณะหรือทิศทางเดียวกัน (Assael, 1998) เชน ผูบริโภคที่
ขับรถยนต  Mercedes Benz นาฬิกาที่เลอืกสวมใสมกัเปน Rolex เสื้อผาและเครื่องแตงกายอื่นๆ  
ก็ตองเปนตราสินคาที่มีชื่อเสียงและราคาแพง  ซึ่งคุณคาเชิงสัญลักษณที่ไดรับจากสนิคาตางๆ
เหลานี้  จะชวยสงเสริมระหวางกันและประกอบกนัเปนภาพลักษณความหรูหราของบุคคล เปนตน 

 
 
ทฤษฏลีักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ  (Trait  Theory) 

 
ในการศึกษาถงึทฤษฏีลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพนั้น  มีผูใหแนวคิดสาํคัญ

เกี่ยวกับทฤษฏีนี้ไวหลายทาน  โดยตามแนวคิดของ Gordon (1937, cited in D. Schultz & S. 
Schultz, 1994) ไดอธิบายถึงลกัษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ (Traits) ของมนษุยไววา  เปน
แนวโนมของการกระทาํทีม่ีลักษณะคลายคลึงกัน  ที่จะตอบสนองตอตัวกระตุนหรือส่ิงเราใน
รูปแบบที่แตกตางกนัไป  ซึ่ง Gordon ไดสรุปลักษณะสําคัญของลกัษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ 
(Traits) ไวดังนี ้

1. แมวาลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพของมนุษยเปนสิง่ทีม่ีอยูจริง  และคงอยูในตวั
ของแตละบุคคล  แตการนิยามลักษณะเฉพาะทางบคุลิกภาพในเชงิทฤษฎี  เพือ่นํามาอธิบายถึง
เหตุผลของการเกิดพฤติกรรมของบุคคลนัน้  เปนเรื่องที่ไมมาสรถกระทาํไดอยางชัดเจน 

2. ลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพไมเพียงทาํหนาที่ในการตอบสนองตอตัวกระตุนที่
เขามาเทานัน้  แตยังทาํหนาที่ในการแสวงหาตัวกระตุนที่เหมาะสม  และนําไปตอบสนองในแตละ
สภาพแวดลอม  เพื่อทาํการกําหนดพฤติกรรมของบุคคล 

3. ลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพ  เปนสิง่ที่สามารถสงัเกตเห็นได ซึ่งจาการสังเกตถงึ
พฤติกรรมของมนุษยที่ผานมาสรุปไดวา  ลักษณะเฉพาะทางบุคลกิภาพที่มีอยูในบุคคลนัน้  มี
ความเชื่อมโยงและสอดคลองกับการตอบสนองตอตัวกระตุนในลกัษณะที่เหมือนหรือคลายคลึงกัน 

4. แมวาลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพแตละตัวจะมีลักษณะที่แตกตางกนัก็ตาม  
แตลักษณะทางบุคลิกภาพกลับมีความสมัพันธระหวางกนั  และอาจมีลักษณะบางประการทีท่บั
ซอนกนัอยู  ชนัลักษณะแบบกาวราว (Aggressiveness) และลักษณะแบบไมเปนมิตร (Hostility) 
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ที่พบวา แมจะมีลักษณะทีแ่ตกตางกนัอยู  แตบอยครั้งที่ลักษณะทั้งสองแบบมกัเกิดขึ้นในเวลา
เดียวกนั  เพื่อแสดงถึงพฤตกิรรมของบุคคล 

5. ลักษณะเฉพาะทางบุคลิกภาพมกีารเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ  เชน บุคคลมี
ลักษณะทีเ่รียบรอย  เปนระเบียบ ในสถานการณหนึง่  แตอาจแสดงถงึลักษณะความยุงเหยงิ  ไม
เปนระบบระเบียบในสถานการณอ่ืน เปนตน 
 
แนวคิดเกี่ยวกับบุคลิกภาพตราสนิคา (Brand  personality) 

จากการทาํการตลาดในปจจบัุนนี ้ แนวคิดดานตราสนิคา (Branding) ไดกลายเปนสิ่ง
ที่จําเปนอยางมาก  เนื่องจากการแขงขันในดานของผลิตภัณฑ  และเทคโนโลยีดานการลติ  
กลายเปนสิง่ทีส่ามารถตามกนัทนั เมื่อตราสินคาหนึง่ผลติสินคาใหมออกสูตลาด  ตราสินคาคูแขง  
ก็สามารถผลติ  และออกวางขายไดเชนกัน  ประกอบกับในยุคปจจบัุน  เปนยุคทีม่ีขอมูลขาวสาร
อยางทวมทน(Information overload) ในหนึง่วนั  ผูบริโภคจึงตองรับขอมูลขาวสารเปนจํานวนมาก  
ดังนัน้บทบาทของตราสินคา  จึงเปนสิง่สาํคัญ  ในการสรางความแตกตางระหวางตราสินคาของ
เรา  ออกจากคูแขงได 

 
ซึ่งแนวคิดดานตราสินคานัน้ D. Aaker (1991) ไดใหความหมายไววา  ตราสนิคา คือ  

ชื่อหรือสัญลักษณตางๆของสินคา  ไมวาจะเปนโลโก  เครื่องหมายการคา  หรือหบีหอบรรจุภัณฑ
ตางๆ  ที่สามารถระบุถงึความเปนสนิคาและบริการ  ตราสินคาเปนสิ่งที่ถกูเลอืกซือ้โดยผูบริโภค  
และมีเอกลักษณเฉพาะตัวไมสามารถเลยีนแบบได  และถาเมื่อใดทีสิ่นคาไดตายไปจากตลาด  ชื่อ
ของตราสินคาจะยังคงอยูในใจผูบริโภค  นอกจากนี ้  Wilson, Gilligan, และ Person (1995) ได
กลาวเสริมวา  ตราสนิคา  ตองเปนการออกแบบเพื่อใหผูบริโภค  สามารถระบถุึง คุณประโยชน
เฉพาะที่จะไดรับจากสินคาและบริการ  ซึ่งตราสินคาที่จะสามารถประสบความสาํเร็จไดนั้น  
นอกจากผูบริโภคจะสามารถระบุถึงสนิคา  และบริการไดแลว  ผูบริโภคตองมีการรับรูถึงคุณคา
สวนเพิ่มจากตราสินคาโดยคณุคาสวนเพิ่มนั้น  ตองมีความเปนหนึ่งเดยีว  และสามารถเขากนักับ
ความตองการของผูบริโภคไดอยางลงตัว  ซึ่งผลจากคณุคาสวนเพิ่มที่ไดรับนั้น  จะเปนสิง่ที่ชวยให
ตราสินคาสามารถทาํการแขงขันกับคูแขงในตลาดได (De Chernatony & Mcdonald, 1998 cited 
in Pickton & Broderick, 2001) นอกจากนี้ในมุมมองของ Kotler และ Bliemel (1999, cited in 
Bauer, Mader, & Keller, 2001) ไดอธิบายเกีย่วกับตราสินคาไววา  ตราสินคาในปจจุบัน  เปน
การอธิบายถงึ  โครงสรางของสิ่งที่ไมสามารถจับตองได  ซึ่งถูกสรางขึ้นจากลักษณะภายนอกตางๆ  
ที่ผสมผสานเชื่อมโยงกับความเชื่อ  และทศันคติของผูบริโภคกับตราสินคา 
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แนวความคิดเกี่ยวกบัตราสนิคาขางตน  ไดนําไปสูการพัฒนาแนวความคิดเกี่ยวกับ

คุณคาตราสินคา (Brand  equity) โดย D. Aaker (1991) ไดกลาวไววา  คุณคาตราสินคา  
หมายถงึกลุมทรัพยสินของตราสินคา  และเงื่อนไขตางๆทั้งหมดที่มีความเกี่ยวพนัหรือเชื่อมโยงไป
ถึงตราสนิคา  ซึ่งอาจสามารถเพิ่มหรือลดคุณคาในตัวสนิคา  และบรกิารของบริษทัผูผลิตได  โดย
ตราสินคาที่มคุีณคานั้น  ผูบริโภคตองมีการตระหนักรูในตราสินคาสงู  (Brand awareness) มี
ความจงรักภักดีตอตราสินคามาก (Brand loyalty) มีการรับรูถึงคุณภาพของสนิคา (Perceived 
quality) และมีการเชื่อมโยงถึงตราสนิคา (Brand associations) ได แตแนวคิดดานคุณคาตรา
สินคาของ D. Aaker นั้นไมไดมุงเนนเพยีงแคการเพิ่มคุณคาใหแกลูกคาเทานัน้  แตยังรวมไปถึง
การเพิม่คุณคาใหแกองคกรอีกดวย  ขณะที่แนวคิดของ Keller มองวา  การที่จะเกิดคุณคาตรา
สินคาไดนัน้  ผูบริโภคจะตองมีความคุนเคย  และความพึงพอใจในตราสินคา  ซึง่สะทอนออกมาใน
รูปของความรูที่ผูบริโภคมีตอตราสินคา (Brand Knowledge) ซึ่งสามารถวัดไดจาก  การตระหนักรู
ในตราสินคา (Brand  awareness) และการรับรูภาพลักษณตราสินคา (Brand image)  

 
 
การสรางบุคลิกภาพผลิตภัณฑ 
 

เฟองฟา อัมพรสถิร (2535: 64)การทาํใหผูบริโภคเชื่อวาผลิตภัณฑนัน้ๆ เหมาะกับเขา
สามารถทําไดดวยการสรางบุคลิกภาพสนิคาซึ่งก็คือ  การสรางสนิคาประหนึง่วาจะเปนคนอยางไร 
ใจดี รักกาวหนา เรียบรอย ดังทีก่ลาวมาแลวซึง่คนที่มบุีคลิกภาพจดจํางายฉนัใด สินคาที่มี
บุคลิกภาพเดนชัดก็สามารถทําใหเราสามารจดจําไดงายขึ้น มนษุยแตละคนมีบุคลิกภาพแตกตาง
กันไป บุคลิกภาพถือเปนเรือ่งสําคัญ เพราะเปนเรื่องของบุคคล แนวความคิดจึงกวางขวางและมี
ความซับซอนเปนลักษณะสวนรวมของพฤติกรรม  ซึง่มคีวามสาํคัญตอบุคคลในดานกิจกรรม ชีวติ
สวนตัวในสังคมทั่วไปและเปนคุณลักษณะดานจิตใจ นอกจากนี้บุคลิกภาพยงัมีอิทธพิลตอ
พฤติกรรมการซื้อ เพราะบุคลิกภาพหมายถึง ทัศนคติและนิสัยของบคุคล แตละคนมีทัศนคติและ
นิสัยที่แตกตางกัน  กลาวคือ  เปนคนละเอียดลออ คนใจรอน คนขยนั คนเปดเผย เชนคน
ละเอียดลออจะพอใจในสนิคาที่มีคุณภาพดี ราคาเหมาะสม ดังนัน้นกัโฆษณาและนักวางแผน
การตลาดตองพยายามคนหาบุคลิกลักษณะของกลุมเปาหมายตางๆ เพื่อบรรลุวตัถุประสงคทีว่าง
ไว เชน บริษทัผลิตเบียรพบวานักดืม่เบียรมบุีคลิกชอบเอาชนะ กาวราวและมีความเชือ่มั่นในตวัเอง  
ซึ่งนกัโฆษณาและนักการตลาดจะตองใหลักษณะเหลานี้ปรากฏในตวัสินคา แสดงลักษณะผูใช
ผลิตภัณฑลงในการโฆษณาสินคาดวย  จึงเปนที่สนใจตอกลุมเปาหมาย  
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ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท( 2543 : 60 )กลาวถึงการสรางบุคลกิภาพของผลติภัณฑนั้นตองมี
การศึกษาและคนหาลักษณะบุคลิกภาพหรือความตองการของกลุมเปาหมาย ซึ่งประกอบดวยการ
คนหาลักษณะเฉพาะทางบคุลิกภาพ (Trait) เปนอนัดับแรก เพื่อชี้ใหเห็นวาบุคคลซึ่งมีความ
แตกตางกนับคุลิกภาพของแตละคนประกอบดวยปจจยัหรือลักษณะเฉพาะตวัที่เรียกวา Trait ซึ่ง
หมายถงึวิถทีางที่เดนเปนพเิศษเฉพาะเจาะจงและถาวรมั่นคง  ที่ทาํใหแตละบุคคลมีความแตกตาง
ซึ่งกนัและกนั Trait จึงเปนตวัแปรที่แสดงความแตกตางของแตละบุคคลและเปนลักษณะเฉพาะตวั 
การศึกษาและการทาํการทดสอบบุคลิกภาพสําหรับผลิตภัณฑบางชนดิ  เพื่อทาํความเขาใจพฤติ
กรามทีเ่กี่ยวกบัการบริโภค  และนาํมาใชเปนจุดเดน จดุขายในการทาํการตลาด  หรือเพื่อทําการ
ออกแบบสําหรับผลิตภัณฑชนิดนัน้ โดยสามารถสรางบุคลิกภาพของผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับ
บุคลิกภาพของกลุมเปาหมาย  
 
 
ทฤษฎบุีคลิกภาพกบัการออกแบบ 
 การออกแบบงานเรขศิลปโดยยึดหลักการบุคลิกภาพ (รสนิยมและรปูแบบชีวิต) ชวยให
สามารถสื่อความหมายและมีรูปแบบตามแนวคิด (Concept) ที่ตองการ เปนเกณฑกําหนดที่ชวย
ใหผูออกแบบบรรลุเปาหมายที่พอดกีับความตองการของกลุมเปาหมาย 
 ทฤษฎีบุคลิกภาพของการใชสีในงานออกแบบเรขศิลป ชิเกโนบ ุ โกบายาชิ (1990 : 12) มี
การวิจยัหารูปแบบบุคลิกภาพตามรสนยิมและรูปแบบชีวิต จากผูตอบแบบสอบถามจํานวนหนึง่ 
โดยใชรูปแบบบุคลิกภาพที่ผูตอบแบบสอบถามรูจักและเขาใจความหมาย 180 บุคลิกภาพ ขอสรุป
จากการวิจัย คือ สามารถจดักลุมบุคลิกภาพได 15 แบบ ในแตละแบบมีบุคลิกภาพยอย ๆ ที่มี
ความหมายไปในทิศทางเดยีวกนัประกอบอยู  
 
 1. ลําลอง : (Casual) 
 องคประกอบ :  เยาววัย (Young)  ฉูดฉาด (Flamboyant) สนุกสนาน (Enjoyable) 
 ราเริง (Merry)   แจมแจง (Vivid) 
  

2. ทันสมัย : (Modern) 
 องคประกอบ : กาวหนา (Progressive)  ดูเปนโลหะ (Metallic)   มีเหตุมีผล (Rational) 
 ชัด เฉียบคม (Sharp)   เปนชาวเมือง เปนผูดี (Urbane) 
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3. ชวนฝน : (Romantic) 
 องคประกอบ : มีเสนห (Charming)    ชางฝน (Dreamy)    ไรเดียงสา (Innocent)  
 ออนโยน (Soft)  ออนหวาน (Sweet) 
 

4. เปนธรรมชาต ิ: (Natural) 
 องคประกอบ : มีความกรุณา (Generous) สนทิสนม (Intimate) เปนธรรมชาติ (Natural) 
 ประทับใจ (Simple/Appealing)   ราบร่ืน (Tranquil) 
  

 5. สะโอดสะอง : (Elegant) 
 องคประกอบ : เยาววยั (Young) ฉูดฉาด (Flamboyant) สนุกสนาน (Enjoyable)  
 ราเริง (Merry) แจมแจง (Vivid) 
  

6. เก/เท ตามยุคสมัย : (Chic) 
 องคประกอบ : สงบเสงี่ยม (Modest) เงยีบ (Quiet) เรียบงาย (Simple) มีสติ (Sober) 
 ละเอียดออน (Subtle)   
 
 7. ไดรับความนิยม : (Classic) 
 องคประกอบ : มีความนยิม  (Classic)     ลึกซึ้ง (Heavy/Deep)     เปนผูใหญ  (Mature)  
 มีรสนิยม  (Tasteful)    มีแบบแผน  (Traditional) 
  

8. โออา : (Dandy) 
 องคประกอบ : สงางาม  (Dignified)    สงบเงียบ  (Placid)     ไวใจได  (Reliable)  
 ช่ําชองโลก/เปนชาวกรุง (Sophisticated)      มีสาระ (Substantial) 
  

9. สะอาด : (Clear) 
องคประกอบ : สดชื่น (Bracing) สะอาด (Clean) ใส (Crystalline) 
ทาํใหมีกาํลัง ( Refreshing)  คลองแคลว (Neat) 
 
10.หรูหรา : (Gorgeous) 
องคประกอบ : สุกใส (Brilliant)   รํ่ารวย (Rich)   ฟุมเฟอย (Luxurious) 
มีเสนห (Fascinating)  สมบูรณ (Abundant) 
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11. เปนทางการ : (Formal)  
องคประกอบ : อํานาจ (Majestic)  จริงจัง (Earnest)  มคุีณคา (Precious) 
มีอํานาจ (Authoritative)    ขึงขัง (Solemn) 
 
12. นารัก : (Pretty) 
องคประกอบ : ไรเดียงสา (Native)    เหมือนเด็ก (Childlike)   สวยฉลาด (Cute) 
 
13. สุขุม : (Cool Casual) 
องคประกอบ : วองไว (Agile)   สม่ําเสมอ (Steady)      คลองแคลว (Smart) 
 ดูกะฉับกระเฉง (Sporty)     
 
14. เคลื่อนไหว : (Dynamic) 
องคประกอบ : คลองแคลว (Active)    กระตุน (Provocative)    มีพลัง (Forceful) 
กระฉับกระเฉง (Vigorous)    รุนแรง (Fiery) 
 
15. รุนแรง : (Wild) 

      องคประกอบ :   แข็งขนัเอาการเอางาน (Robust)      ดูเปนชนเผา   (Ethnic)  
       ไมออนนอม (Untamed)   รุนแรง (Wild) 
 
 

 
การออกแบบ (Design) 

ปุน คงเจริญเกียรติ (2547:10)  กลาววา แนวโนมในการออกแบบกราฟกบนบรรจุ
ภัณฑจะยังคงวนเวียนอยูกับวิธีการกระตุนใหเกิดความตองการในตัวสนิคา ณ จุดขาย ตราสนิคา
จะเปนกลยทุธหนึง่ที่ใชในการสรางความมัน่ใจทีม่ีตอผูผลิตสินคานัน้ๆ  นอกจากนีก้ารใชตราของ
องคกร Corporate Identity) จะเปนอีกกลยุทธที่ใชในบริษัทมหาชนทัง้หลาย  หรือกระตุนจิตสํานกึ
ที่ดีตอตรา ขององคกร  อยางไรก็ตามแนวทางการออกแบบยังคงเนนความงายในการจดจํา  ความ
ชื่นตาชืน่ใจ(Delight)  ที่ไดเห็นเพื่อสรางโอกาสที่จะขยายสนิคาตอเนื่องไปได สวนแนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑจะมุงเขาสูสัจธรรมขอที่วา “บอกขาซิวาเปนอะไร  และขานีแ่หละจะเปนคน
ตัดสินใจ” (Tell me what it is, I will make my own decision)  
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โครงสรางของบรรจุภัณฑนอกจากรูปทรงทีเ่ห็นแลวยังประกอบดวยกราฟกหรือเลขน
ศิลป (Graphic) บนบรรจุภัณฑและจากการใชส่ือโฆษณาในการแสดงตวับรรจุภัณฑใน
กลุมเปาหมายกอเกิดรูปลักษณหรือฟอรม (Form) ของบรรจุภัณฑที่ชวยสื่อถงึภาพพจน (Image) 
ที่มีผลตอการรบัรูของผูบริโภค (Consumer Perception) พรอมทัง้กระตุนใหเกิดอารมณและความ
ตองการในตวัสินคาที่บรรจุอยูภายใน จากเหตุผลดังกลาวทําใหบรรจุภัณฑกลายเปนตัวสนิคาใน
สายตาผูบริโภค 

 
เรขศลิปหรือกราฟกบนบรรจุภณัฑ 

ปุน  คงเจริญเกียรติ (2547:108) กลาววาสิ่งที่ตบแตงรอบผิวภายนอกของบรรจุภัณฑ
ที่เรียกวาเรขศลิปนี ้มีบทบาทตอการตัดสนิใจของผูซื้อ ณ จุดขาย (Point of Sale) เมื่อผูซื้ออยูหาง
เมื่อผูซื้ออยูหางจากบรรจุภัณฑในระยะเพียงเอื้อมมือหยิบถงึประมาณ 1 เมตร จากตัวผูซื้อ  เรข
ศิลปที่ออกแบบมีผลตอการวางตาํแหนงของสินคาทางดานการตลาด และมีอิทธิพลโดยตรงตอกล
ยุทธฺตางๆ ที่กําหนดไว  เรขศิลปที่ออกแบบไดประสิทธิผลดังกลาว ควรมีคุณสมบัติทัว่ๆไป
ดังตอไปนี้ 

• เตะตาตองใจกลุมเปาหมาย ณ จุดขาย  
• มีความโดดเดน (Unique) แตกตางจากคูแขง 
• สามารถสื่อสารรายละเอียดและอรรถประโยชนที่ไดรับจากตัวสนิคา 
• มีการนาํเสนอรายละเอียดของสินคาที่คูแขงขันทาํไมได  
ส่ิงที่เรขศิลปสามารถนําเสนอตอผูซื้อ สามารถแยกสิง่นาํเสนอนี้เปน 2 ประเภท
คือ 
ประเภทที ่1 รูปธรรม  อันประกอบดวยรายละเอียดตอไปนี ้

•  ตราสินคา 
• อรรถประโยชน 
• โฆษณา 
• สงเสริมการขาย 
• ขนาดหรือปริมาณบรรจุ  
• ชื่อสินคา 
• รายละเอียดสนิคา 
• กลิ่นหรือรสชาติ 
• วิธีการใช 
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• ขอมูลโภชนาการ (ถาเปนอาหาร) คําเตือน (ถาเปนยา หรือสารเคมี) 

 
ภาพที่1 รายละเอียดเรขศิลปที่สามารถนาํเสนอตอผูซื้อเปนรูปธรรม 

ที่มาหนังสืออนุสรณงานฌาปนกิจศพ นายอุทัย กิตติรัตนพร :ปุน คงเจริญเกียรติ, 2547 
 

ประเภทที ่ 2 นามธรรมหรือส่ิงกระตุนอารมณที่ซอนเรนไว (Subliminal) ศิลปที่
ใชในการออกแบบเรขศิลปกอใหเกิดอารมณที่เรียกวากระบวนแบบ หรือ สไตล (Style) ที่รูสึกจาก
การออกแบบสวนประกอบตางๆ เชน ตราสัญลักษณ หรือโลโก (Logo) คําบรรยาย สี รูปภาพ 
รวมทัง้ความรูสึกจากการจับตองตัวบรรจุภัณฑ (Texture) 

 
สวนผศ.วรพงศ  วรชาติอุดมพงศ (2540) กลาววาฉลากสินคาจะติดมากับสินคาซึง่อยู

ในรูปขวด กลอง หีบหอ กระปองหรือรูปแบบอื่นๆตามลักษณะการออกแบบและประเภทสนิคา 
ฉลากสินคาจะชวยใหผูบริโภคทราบถึงรายละเอียดตางๆเกี่ยวกับสินคาและฉลากยังเปนตัวชวยใน
การตัดสินใจซือ้สินคา  
 สรีระการอานบรรจุภณัฑ 

 
ทฤษฎีการอานบรรจุภัณฑ  ไดมาจากการศึกษาพฤติกรรมการอานบรรจุภัณฑของ

ผูบริโภคหลายๆคน  นํามาสรางขอสรุปถึงตําแหนงที่ควรจะจัดวางองคประกอบศิลปตางๆใหได
ประสิทธิผลในการสื่อสารขอมูล  เรียงลาํดบัความสาํคัญกอนหลงัตามลําดับของตําแหนงกอนและ
หลังที่ผูบริโภคจะมองเหน็บนบรรจุภัณฑหนึ่งชิน้  ไดขอสรุปดังนี้ ปุน คงเจริญเกียรติ์  (2541:193) 

 
1. เมื่อสายตาเริ่มเพงจากจุดเริ่มตนจุดหนึ่ง  สายตาจะเริ่มอานจากทางซายมือข้ึนสู

ขางบน 
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2. การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากดานซายไปยังดานขวาในแนวทางตามเข็ม
นาฬิกา 

3. สายตาจะเสาะหาจุดสิน้สุดในการอาน  ซึง่มักเปนขวามอืขางลาง 
 
ทฤษฎีและองคประกอบศลิป 
 

องคประกอบรูปแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่แสดงออกเชิง 2 มิติ ตามทฤษฎีของ 
Julien Behaeghel (1991) ประกอบดวย ภาพ สี ตัวอักษร และสัญลักษณ แตหากไมมีหลักในการ
นําทั้ง 4 องคประกอบนี้มารวมกัน ก็จะไมสามารถบรรลุวัตถุประสงคในการสรางใหเกิดรูปแบบเรข
ศิลปบนบรรจุภัณฑได ดังนัน้ องคประกอบศิลปทั้ง 4 จงึไดแก 

 
1. ภาพ 

Julien Behaeghel (1991: 58-61)  กลาววา  ภาพ (Image) เปนองคประกอบศิลปที่
มีความสาํคัญมากที่สุดบนบรรจุภัณฑ  และมักถกูจัดวางใหมีขนาดใหญกวาองคประกอบศลิป
อ่ืนๆ และอยูบริเวณใจกลางของบรรจุภัณฑเสมอเนื่องจากภาพสามารถสื่อความหมายตางๆ  ใน
ปริมาณมากใหเขาใจไดอยางรวดเร็วภายในภาพเดยีว ตัวอยางเชน ภาพมะเขือเทศลูกใหญทีม่ี
หยดน้าํเกาะอยู  สามารถบงชี้ใหผูบริโภคทราบวาสินคานั้นผลิตจากมะเขือเทศสด  รวมทัง้ยงัชวย
สรางมโนภาพและบรรยากาศใหกับผูบริโภคใหรูสึกถึงความสดอรอยของสินคาดวยสีสันสดใส  
และภาพหยดน้ําที่เกาะอยูไดอีกดวย  

 
นอกจากภาพจะสามารถสื่อความหมายไดอยางรวดเร็วและหลากหลายแลว  ภาพยงั

ถือเปนการสื่อสารโดยปราศจากภาษา  ที่ทกุคนทุกชนชาติสามารถเขาใจไดตรงกัน  ผูผลิตสวน
ใหญจึงใหความสําคัญกับภาพมากที่สุดในการออกแบบบรรจุภัณฑ 

 
นาตยา  ออนสุวรรณ (2530:95-97) แบงประเภทของภาพที่ใชบนบรรจุภัณฑแบง

ออกเปน 2 แบบดวยกนั คือ  
 

1.1ภาพถาย 
 ภาพถาย (Photography)  คือภาพเหมอืนจริงที่ไดจาการถายภาพ   ภาพถายสวน

ใหญทีน่ิยมใชบนบรรจุภัณฑมักเปนภาพถายของสนิคา  ทีม่ีสีสันเกนิจริงเลก็นอย เพื่อสรางมโน
ภาพแบบเหนอืจริงใหผูบริโภคเกิดจินตนาการถงึคุณภาพที่เหนือกวาของสินคานั้น 
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1.2.ภาพเขียน 

ภาพเขียน (Illustration) คือภาพหรือรูปรางตางๆที่สรางขึ้นดวยกรรมวิธีที่ไมใชการ
ถายภาพ เชน การเขียนภาพดวยเทคนิคตางๆ การวาดภาพจากคอมพิวเตอร ฯลฯ ซึ่งจะทาํใหได
รูปแบบของภาพเขียนทีม่ีความหลากหลายมากในปจจุบัน 

 
ลักษณะของการใชงานของภาพบนบรรจภัุณฑแบงออกเปน 2 วธิีดวยกนั คือ การใช

ภาพเปนพืน้หนา (Foreground) และการใชภาพเปนพืน้หลงั (Background) โดยสวนใหญภาพที่
เปนพืน้หนาจะมีขนาดใหญเห็นชัดเจน สวนภาพที่ใชเปนพืน้หลงัมกัมขีนาดเล็ก และไมมีความโดด
เดนนักเนื่องจากมวีัตถุประสงคเพื่อประดบัตกแตงเรขศิลปบนบรรจุภัณฑใหมีความสวยงาม
มากกวาวัตถปุระสงคในการสื่อสาร 

 
ระดับการสื่อความหมายของภาพ  

มัทน ี ผองเนตรพานิช (2545:49) กลาวาการสื่อความหมายไดมากนอย ข้ึนอยูกับ
ระดับความเปนนามธรรมของภาพ ในการออกแบบตองคํานงึถงึกลุมผูบริโภควาเปนคนกลุมใด  
สามารถรับรูเครื่องหมาย สัญลักษณหรือภาพที่ตองการสื่อสารไดมากนอยเพียงใด เชน ผูที่มีระดับ
การศึกษาสูง มีความคิด ฐานะทางสงัคมและการเงินสงู ก็จะสามารถรับรูเครือ่งหมายภาพที่มี
นามธรรมสูง สวนผูที่มีความรู ความคิด ฐานะทางสงัคมและการเงินต่ํา  จะสามารถรับรูไดในระดับ
นามธรรมต่ํา หรือมีความเหมือนธรรมชาตมิากนั่นเอง  ในการออกแบบจึงตองเขาใจในระดับความ
เปนนามธรรมของภาพที่ใชนําเสนอ 

ภาพทีม่ีความเปนนามธรรมสูง  จะมีความเรียบงาย มีเอกลักษณ  และสรางความทรง
จําไดนาน  สวนภาพทีม่ีความเปนนามธรรมต่ํา ออกแบบงาย รายละเอียดมากจะสรางความทรง
จําและมีความเปนเอกลักษณไดนอยกวา  เราสามารถแบงระดับความเปนนามธรรมของภาพได 6 
ระดับดังนี ้

1. รูปภาพ (Photograph) ระดับนี้มีความเปนนามธรรมต่ํา เปนภาพเหมอืนจริง อาจ
เกิดจากการถายภาพหรือการเขียนภาพเหมือนจริง สามารถเขาใจงาย 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) เปนภาพลดตัดทอนแตยังมีเคา
ความจริงอยูมาก 

3. ภาพงายๆ (Glyph) เปนภาพที่ลดตัดทอนรายละเอยีดทิ้ง 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) เปนตัวอักษรที่สามารถอานออก มีความหมาย ซึง่มี

ความเปนนามธรรมมากขึ้น เนื่องจากผูที่ไมรูหนังสือจะอานไมได และไมเขาใจความหมาย 
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5. ตัวอักษรยอ (Letter mark) ใชอักษรหรืพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่งที่เปน
อักษรยอของคําเต็ม 

6. สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) เปนภาพที่ดัดแปลง ตัดทอนจนแทบไมเหลือเคา
โครงเดิม ซึ่งผูบริโภคตองมีการเรียนรู รับรูและจดจํามากอนจึงจะเขาใจวาเปนสญัลักษณของใคร 
แสดงความหมายอะไร เพราะมีความเปนนามธรรมสูง 
 
2. ส ี

Julien Behaeghel (1991 : 49-52) กลาววา สี (Color) เปนองคประกอบศิลปที่
สามารถสงัเกตเห็นและจดจาํไดเปนอยางแรก ดังนัน้ จึงมกัมีการใชสีบนบรรจุภัณฑเพื่อเปน
สัญลักษณแทนตราสินคา หรือผูผลิต เพื่อชวยใหคนจดจําสินคาตางๆไดงายขึ้น ตังอยางเชน สีแดง
ของโคคา-โคลา และสนี้ําเงินของเปบซี่ เปนตน  

โกสุม สายใจ (2536 : 83) กลาววา เนือ่งจากสมีีคุณสมบัติพิเศษเฉพาะตวัทีพ่ิเศษ
กวาองคประกอบอื่นๆ คือ เปนองคประกอบที่จะแทรกตัวอยูรวมกับองคประกอบอื่นๆทุกชนิด เชน 
สีของภาพ สีของตัวอักษร และสีของสัญลักษณ ดังนัน้ ในการวิเคราะหเพื่อระบุสีของบรรจุภัณฑ
แตละชิ้น  จงึตองพิจารณาถึงสีสวนรวม (Tonality of color) ซึ่งหมายถงึ สีสวนใหญของภาพที่
ปรากฏเปนสีใดสีหนึง่ แมวาสวนละเอยีดของภาพจะมีสีอ่ืนปนอยูดวยก็ตาม โดยพิจารณาตาม
หลกัการนี้จะทําใหทราบภาพรวมในการแสดงออกของสซีึ่งปรากฏอยูบนบรรจุภัณฑแตละชิ้นได
อยางชัดเจนและถูกตอง 

 
 

ประโยชนของสีที่มีบทบาทในการชวยขายสินคา   
Dr. Jean-Paul Favre (1969:38)  กลาวถงึประโยชนของสีดังนี ้

1. ชวยดึงดูดความสนใจ 
2. ชวยทําใหจําบรรจุภัณฑสินคาไดมากขึ้น 
3. ชวยทําใหขอความบนบรรจภัุณฑชัดเจนอานงาย 
4. ชวยสรางใหเกดิผลในการมอง ชวยแจงหรือส่ือถึงสิ่งที่บรรจุอยูในบรรจุภัณฑ 
5. ชวยกอใหเกิดอารมณ  ความรูสึกชวยกระตุนการรวมกันในทางบวก 
6. ชวยสื่อถงึประโยชนของสินคาและสรางความพอใจในขณะที่เราบริโภคสินคานัน้ 
7. ชวยบงชี้ความเปนเอกลกัษณเฉพาะของสินคา ใหแตกตางกบัสินคาอื่นใน

ประเภทเดียวกัน 
8. ชวยกอใหเกิดความมัน่ใจและนาเชื่อถือ 
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อุณหภูมขิองสี (Temperature of Color)  

อาวิน  อินทรงัษี  (2543 : 45) กลาวถงึการแบงประเภทอุณหภูมิของสีวาแบงออกเปน 
2 แบบ 

1. สีอุน (Warm Colors) คือสีภายในวงจรสทีี่ใหความรูสึกอุนหรือรอน ซึง่ไดแก 
สีเหลือง สีเหลือง-สม สีสม สีสม-แดง สีแดง สีแดง-มวง สีอุนจะทําใหความรูสึกตื่นเตน มี

ชีวิตชีวา สนุกสนาน ราเริง สดใส 
       2.   สีเยน็ (Cool Colors) คือสีภายในวงจรสี ทีใ่หความรูสึกเย็น ซึง่ไดแก สีเหลือง-เขียว สี
เขียว สีเขียว-ฟา สีฟา สีฟา-มวง สีเยน็จะใหความรูสึกสดชื่น สงบ สบาย 
 
ทฤษฎสีีในระบบมันเซลล (The Munsell Color System) 
 
 ชิเกโนบ ุ โกบายาชิ (1990:10) กลาวถงึสีวา เปนสญัลักษณที่ชัดเจนที่สุดในการแยก
องคประกอบตาง ๆ จากสภาพแวดลอมโดยตรง สีเปนองคประกอบทางเรขศิลปที่มีความสําคัญ
มาก การศึกษาถงึทฤษฎีสีในระบบมนัเซลลนี้มีการนาํมาใชคร้ังแรก โดยอัลเบิรต เอช. มันเซลล 
(Albert Henry Munsell) ซึ่งเปนจิตรกรและครูสอนศิลปะชาวอเมริกนั เขาเริ่มตนในป 1898 ในการ
สรางวงจรสี (Color Sphere) แลวไดตีพิมพออกเปนหนังสือของเขาที่ชื่อวา “A Color Notation” 
นับเปนหนึ่งในทฤษฎีสีที่มีมาตรฐาน และไดรับการยอมรับกันอยางแพรหลายในสหรัฐอเมริกา
ต้ังแตนั้นมา 

 
 ระบบของมันเซลล ต้ังอยูบนพืน้ฐานของสี (Hue) ทัง้หมด 10 สี และมีสีหลกั ๆ อยู 5 สี 
ไดแก แดง เหลือง เขียว น้าํเงิน และมวง สวนอีก 5 สี ทีเ่กิดจากการผสมกันของ 5 สีหลัก นั่นคือ สี
เหลือง-แดง เขยีว-เหลือง น้ําเงิน-เขียว มวง-น้ําเงิน และแดง-มวง โดยแตละสีมีสัญลักษณ ดังนี้ คือ 
 

1. สีแดง (Red : R) 
2. สีเหลือง (Yellow : Y) 
3. สีเขียว (Green : G) 
4. สีน้ําเงิน (Blue : B) 
5. สีมวง (Purple : P)  
6. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีเหลือง และสีแดง (Yellow-red :YR) 
7. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีเขียว และสีเหลือง (Green-yellow :GY) 
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8. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีน้ําเงิน และสีเขียว (Blue-green :BG) 
9. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีมวง และสีน้าํเงนิ (Purple-blue : PB) 
10. สีทีเกิดจากการผสมระหวางสีแดง และสีมวง (Red-purple :RP) 

 

 
 

ภาพที ่2  ความสัมพนัธกนัของสีในระบบมนัเซลล 
ที่มา : The Art of Color and Design : Granddis, M., 1951 

 
จํานวนสีรวมทั้งหมด คือ 130 สี เปนสีแบบมีสี (Chromatic Colors) 120 สี และแบบไม 

มีสีอีก 10 สี (Achromatic Colors) นอกจากนั้นแลวยังมีการแบงโทนสีเขมหรือแจมชัดไปถึงสวาง 
(Vivid Tones – Bright Tones) จากสีทีดู่เบา ๆ ไปจนถึงโทนสหีนกัหรือมืด (Subdued Tones – 
Dark Tones) สามารถแจกแจงรายละเอียด ไดดังนี้ คือ 
 

- โทนสเีขมหรือแจมชัด (Vivid Tones) 
V  แจมชัด หนักแนน มีชวีิตชีวา 
S  ดูทึบกวาโทนสีเขมลงมานิดหนอย 

- โทนสีสวาง (Bright Tones) 
B สวางชัดเจนเหมือนการสะทอนของแสง หรือเครื่องประดับเพชร ใน

ลักษณะที่ออนหวาน 
P  โทนสีออน เบา เจือจาง บรรยากาศเหมือนความฝน หวาน ๆ  
Vp  น้ําหนกัสีเบา ๆ ใหความรูสึกถึงความออนโยน และบอบบาง 

- โทนสหีนัก (Subdued Tones) 
Lgr  เรียบงาย ออนโยน 
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L  ออนโยน และสีเสนห 
Gr  เรียบงาย และหรูหรา 
Di  เงียบ และพิถพีิถัน 

- โทนสมีืด (Dark Tones) 
Dp  ลึกซึ้ง มั่นคง และดูเปนผูดี 
Dk  ใหบรรยากาศของความมั่นคง 
Dgr  ใกลเคียงสีดํา ใหความรูสึกเครงเครียด 

 
  

สมเกียติ ต้ังมโน (2536 : 73) ไดกลาวถงึประโยชนของสีในการออกแบบไว ดังนี ้
1. การใชสีเพื่อเรียกรองความสนใจ สีสามารถเรียกรองความสนใจไดดีกวาองคประกอบอื่น 

ตาสามารถจับสีไดกอนอื่น ตามมาดวยภาพและสัญลักษณตาง ๆ จากนัน้จึงเปนตัวอักษร
ตามมาดวยรปูทรง ขอความ และลวดลายซ้ํา (Pattern) 

2. การใชสีเพื่อดึงความสนใจ งานออกแบบที่มีสีสันสามารถดงึคนดไูวไดนานกวาการใชสี
ขาว – ดํา 

3. การใชสีเพื่อส่ือสารขอมูล สีทําใหผูดูจดจําขอมูลส่ือสารและงานออกแบบนั้นไดเปนอยางดี
ระดับการสื่อสารของสีมีหลายประเภท เพื่อกระตุนประสาทสมัผัสอ่ืน ๆ และสื่อสาร
อารมณ ความรูสึก 

 
 

• สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ มัน่คง มีแนวโนมที่จะเคลื่อนไหวภายในตัวเอง 
• สีเหลือง ใหความรูสึกสดใส ชัดเจน มีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนไหวออกสูภายนอก 
• สีเขียว ใหความรูสึกสดใส รมเย็น มีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนไหวเขาสูกึง่กลาง 
• และสีในกลุมสีรอน มีการเคลื่อนไหวมากกวากลุมสีเยน็ 
 

สีที่ใหความรูสึกเกี่ยวกับระยะใกลไกลตางกัน โดยแบงระยะเปน 3 ระยะ ดังนี ้
• ระยะหนา (Fore Ground) คือ สีเหลือง สีสม สีแดง 
• ระยะกลาง (Middle Ground) คือ สีสมแดง สีเขียว สีน้ําเงิน 
• ระยะหลงั (Back Ground) คือ สีมวง สีมวงน้ําเงิน 
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นอกจากนีย้ังมีสีที่ใหความรูสึกแตกตางกนัออกไป เชน 
• สีแดง ใหความรูสึกเบิกบาน สนุกสนานรื่นเริง มัน่คง สมบูรณ ไวตอการมองเหน็ 
• สีน้ําเงิน ใหความรูสึกสงบ เยอืกเย็น อางวาง แตมั่นคง 
• สีเขียว ใหความรูสึกสงบ รมเย็น มีชวีติชีวา กระตุนความกวางขวางของจิตใจ 

ชวยใหประสาทตาและกลามเนื้อผอนคลายจากความตงึเครียด 
• สีสม ใหความรูสึกกระตุนความคิดสรางสรรคและความทะเยอะทะยาน มักใหญ

ใฝสูง กระวนกระวาย แตโดดเดน 
• สีมวง ใหความรูสึกสงบ ภาคภูมิ เปนสทีี่มกีารสั่นสะเทือนสูง แทนแรงกระตุนที่ดี 
• สีขาว ใหความรูสึกสะอาดตา บริสุทธิ ์แตใชในปริมาณมากจะทําใหจืดชืด นาเบือ่ 

และจําเจ 
• สีดํา ใหความรูสึกลึกลับ มดืมิด นาเกรงกลัว ความตาย แตเมื่อใชกบัสีอ่ืน ๆ จะ

ทําใหสีอ่ืน ๆ เดนขึ้น 
• สีเทา ใหความรูสึกเรียบรอย ธรรมดา แกชรา 
 

 สีน้ําตาล ใหความรูสึกถงึความอุดมสมบรูณ หนักแนนมั่นคง ถาใชในปริมาณมากจะให
 ความรูสึกหงอยเหงา แหงแลง 

สวน ปุน  คงเจริญเกียรติ (2547 : 119) กลาววา ส่ิงที่มีอิทธิพลตออารมณคนมาก
ที่สุดอยางหนึง่ในชวีิตประจาํวนั คือ สี การใชสีในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑมีความ
หลากหลายมากมายดังตวัอยางตอไปนี ้

 
• ใชสีแทนตราสนิคา เชน เหลอืงแดงของ Shell หรือสีน้ําเงินแดงของ Esso 
• เสริมสรางอารมณความรูสึก เชน ร่ืนเรงิ อบอุน เท เปนตน 
• บงบอกถงึสีของสินคาที่บรรจุอยูภายในหรอืใชสีชวยแยกประเภทสินคาตาม

รสชาติ 
• สีเขียวที่ใชกับบรรจุภัณฑอาหารมักสื่อถึงอาหารที่มีประโยชนตอสุขภาพ 
• ผลิตภัณฑบางชนิดนิยมใชสีเฉพาะมากกวาสีอ่ืนๆ เชน หมี่ซั่วใชสีชมพู ฉลาก

เตาเจี้ยวและซองอาหารขบเคี้ยวมักใชสีเหลืองแดงเปนตน  
• สีขาว หรือสีออนที่ใชกบับรรจุภัณฑอาหารมักสื่อถงึการมีปริมาณน้าํตาลต่ํา 

(Diet) หรือรสชาติออน (Light) หรือไมมีสวนผสมของเกลือ (Salt-Free) หรือ
มีพลังงานแคลอรี่ตํ่า(Low Calorie) 
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• สีเทาหรือสีดําบนบรรจุภัณฑของสินคาทีใ่ชเทคโนโลยีสูงจําพวกกลองถายรูป 
หรือสินคาอิเลคทรอนิกส  จะสื่อถึงความเปนไฮเทค ( High – Tech) 

• พื้นสีขาวบนบรรจุภัณฑเวชภัณฑส่ือถึงประสิทธิผลของสินคา (Efficacy) 
หรือความแรงของยา 

• สีดําและสีทอง มกัใชกับสินคาที่มีคา (Elegance) 
• สีโลหะจาํพวกเปลวอะลูมิเนยีมหรือ เม็ททะไลซ (Metalize) ส่ือถึงสินคามี

คุณภาพสูงและมรีะดับ มกัใชกับสินคาจําพวกเครื่องสําอาง  และสนิคาที่มี
มูลคาสูงตางๆ 
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ภาพที ่3  ตารางสีในระบบมนัเซลล 

 ที่มา : Color Image Scale : Shigenobu Kobayashi, 1990 
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3.ตัวอักษร 
 

ตัวอักษร (Typography) ใชบนบรรจุภัณฑเพื่อส่ือความหมายเปนขอความ ที่อาศัย
การอานออกมาเปนภาษาที่ส่ือความหมายตรงตามขอความที่เขียนไว โดยมากมกันิยมใชตัวอักษร
แสดงขอความเพียงสั้นๆ บนบรรจุภัณฑ  เพื่อใหผูบริโภคเขาใจไดในเวลาอันรวดเร็ว  จึงใชตัวอักษร
เพื่อแสดงชื่อของสินคา  ชือ่ตราสินคา  และขอมูลรายละเอยีดตางๆ ที่ไมสามารถสื่อสารดวย
องคประกอบศิลปอ่ืนๆได 

 
นาตยา  ออนสุวรรณ(2530)  แบงตัวอกัษรบนบรรจุภัณฑออกเปน 3 ประเภท คือ  
 

3.1 ตัวอักษรโดด 
ตัวอักษรโดด (Letter) คือตัวอักษรขนาดใหญทีว่างอยูโดดๆ เปนคําเดียว  โดยมากมัก

ใชแสดงชื่อสินคา  ตราสนิคา และชนิดของสินคา เชน ลูกอม ตราทอปทอป รสสม เปนตน ซึ่ง
ตัวอักษรเหลานี้มักไดรับการออกแบบมาเปนอยางดี  โดยเฉพาะอยางยิ่งตวัอักษรโดดที่ใชเปนตรา
สินคา (ในทีน่ีห้มายถงึตราสนิคาที่ไมใชภาพ) 

 
3.2 กลุมคําโฆษณาชวนเชื่อ 

คําโฆษณาขวนเชื่อ (Slogan) เปนกลุมคําที่มีความสาํคัญรองมาจากตัวอักษรโดด ใช
สําหรับบรรยายสรรพคุณของสินคาแบบสัน้ๆ ใหเขาใจงาย  เพื่อวตัถุประสงคในการกระตุนให
ผูบริโภคเกิดความสนใจในสนิคาเหลานั้นมากขึ้น  กลุมคําโฆษณาชวนเชือ่เหลานี้มักมกีาร
ออกแบบใหสอดคลองกับตัวอักษรโดดทีม่ีความสาํคัญมากที่สุดบนบรรจุภัณฑ  แตจะกําหนด
ขนาดของคําโฆษณาชวนเชือ่ใหเล็กกวา  และจัดวางในตําแหนงทีโ่ดดเดนนอยกวากลุมคําโดด 

 
3.3 กลุมคําบรรยายสรรพคุณสินคา 

กลุมคําบรรยาย (Words or Phases) คือ ตัวอักษรขนาดเล็กที่บรรยายถึงรายละเอยีด
สรรพคุณตางๆของสินคา  มักแสดงปริมาณบรรจุ ราคา วันหมดอายุ ที่ดานหนาของบรรจุภัณฑ  
สวนดานหลังอาจใชสําหรับบรรยายสวนประกอบของผลติภัณฑ  วิธีใช  ชื่อผูผลิต และขอความ
อ่ืนๆ 
 

ปุน คงเจริญเกียรติ (2547 : 120) กลาวถึงคําบรรยายที่ปรากฏบนบรรจุภัณฑจะชวย
บอกถึงประเภทของตัวสนิคาและรายละเอียดตางๆในบางกรณีอาจสือ่ดวยรูปภาพแทนคําบรรยาย 
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ถาพิจารณาจากเวลาที่กลุมเปาหมายมองผานบรรจุภัณฑเพยีงแคเสี้ยวของวนิาที  ในขณะทีพ่ื้นผวิ
บนบรรจุภัณฑมีอยางจาํกดัที่จะใหใสรายละเอียดตางๆ ไดหมดตามตองการ  ดังนัน้รายละเอียด
บนบรรจุภัณฑจําตองกะทดัรัด ตรงเปาหมายและอานเขาใจไดงาย หลกัเกณฑกวางๆในการใสคํา
บรรยายบนบรรจุภัณฑประกอบดวย 

1. อานงาย (Simple) เรียงลาํดับความสาํคัญของรายละเอียดที่ตองการเพื่อส่ือ
สรางความสนใจจากสายตาที่กวาดผานบนหิง้ใหมีประสิทธิผลเตะตามาก
ที่สุดในชวงเวลาอันสัน้  

2. ความสาํคัญ (Important) คํานึงถึงอรรถประโยชนอยางแทจริงที่จะไดรับจาก
การบริโภค  และสามารถสื่อใหทราบอยางชัดเจนและรวดเร็ว 

3. เรียงลําดับ (Prioritize) เรียงลําดับรายละเอียดที่สําคัญที่สุดที่จองการจะสื่อ 
ตามดวยรายละเอียดที่มีความสําคัญรองลงมาและที่มีความสาํคัญนอยที่สุด 

4. กระชับ (Short) การใชจาํนวนคํานอยจะยิ่งมีประโยชน  แตตองสามารถจับ
ประเด็นที่ตองการจะสามารถสื่อใหได (Targeted Information) 

 
เกณฑการแบงประเภทตวัอักษร  

ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543) กลาววาเกณฑการแบงตวัอักษรภาษาอังกฤษ (Type 
Classification)  นั้นมีอยูมากมาย แตกตางกนัออกไปตามแนวทางของผูเชี่ยวชาญทางดานแบบ
ตัวอักษร 

 
การแบงตามลักษณะเบื้องตน (Basic Characteristics) 

การแบงกลุมตัวอักษรชวยใหเราสามารถแยกประเภทของแบบตัวอักษรไดงายขึ้น  
คลายๆกับมนษุยเราที่จะตองมีการแบงชนชาติ แบบตัวอักษรก็เชนกนัที่สามาสรถแบงกลุมไดดวย
ลักษณะเบื้องตนของแตละแบบตัวอักษร ซึ่งแบงเปน 6 กลุมยอยๆ ดังนี ้

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter)   

 
ภาพที ่4 ตัวอกัษร Text 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ,2543 
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แบบตัวเทกซ แบล็คเลตเตอร หรือ ตัวอาลักษณนี้ เร่ิมมีใชมาตั้งแตตัวพิมพเขาสูยุค
ตัวพิมพถอดได  จากการคิดคนของโยฮนั  กูเตนเบิรก (Johan  Gutenberg) ในประเทศเยอรมน ี
โดยเฉพาะการใชตัวอักษรแบบตัวอักษรนีพ้ิมพลงในพระคัมภีรไบเบิล จากนั้นก็แพรหลายเขาสูทาง
เหนือของยุโรป ทาํใหตัวอกัษรแบบนี้เปนที่รูจักกันในชื่อ โอลด อิงลิง (Old English) เหตผุลที่
เรียกชื่อตัวอักษรแบบนี้วา เทกซ ก็เพราะเปนตัวอกัษรที่ใชพิมพเปนตัวเนื้อความ(ขอความ) ใน
เอกสารตางๆในยุคนัน้ แตปจจุบันคําวาเทกซ มักนิยมเรียกตัวอักษรใดก็ตามที่สามารถใชอานได
งาย ตัวอกัษรแบบนี้จึงนิยมเรียกวา แบลค็เลตเตอร เพือ่ปองกันความสับสน ตัวแบล็คเลตเตอรนั้น
มีความแตกตางของน้ําหนักเสนอักษรที่แตกตางกนัมาก ทําใหยากแกการอาน เราใชตัวแบล็คเลต
เตอรในงานทีต่องการเนนถงึขนบธรรมเนยีมประเพณี  ที่มีความเครงขรึม  หรือใชในงานที่ตองการ
ความแปลกตา  แตกอใหเกิดประสิทธิภาพมาก ตัวอยางเชน หนงัสือพิมพหลายฉบับใชตัวแบล็ค
เลตเตอรมาสรางเปนชื่อ (Nameplate) ของตนเอง  
 

2. โรมัน (Roman)  
 

 
ภาพที่5 ตัวอักษรโรมัน  

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

ตัวโรมัน เกิดและพัฒนามาจากการที่คนในยุโรปตอนใต  ไมชอบตัวอักษรที่ใชอยูใน
ยุโรปตอนเหนอื  พวกเขาชอบแบบตัวอักษรที่เรียบงายแบบตัวอักษรของชาวโรมนั  ในขณะนั้น
เมืองเวนิส (Venice) เปนศูนยกลางของการพิมพในศตวรรษที่14 แบบตัวอักษรแบบนี้จึงถกู
พัฒนาขึ้นที่นี ่ ตัวโรมนัทกุแบบจะเปนตัวอักษรทีม่ีเชงิทัง้สิ้น นําหนกัตัวอักษรมีทั้งหนาและบาง 
โดยทั่วไป แบงเปน 3 ประเภท คือ 

2.1 โอลด สไตล(Old Style)  
2.2 ทรานสชิั่นแนล (Transitional) 
2.3 โมเดิรน (Modern) 
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3. ซานซ  เซรีฟ (Sans Serif) 

 
ภาพที่6 ตัวอักษร ซานซ เซรีฟ 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 

 
พัฒนามาจากแบบตัวอักษรกรีกและโรมันโบราณ  บางครั้งชางพิมพบางคนเรียกแบบ

ตัวอักษรนีว้า โกธิค(Gothic) แตในยุโรปนยิมเรียกวา โกรเทสก(Grotesque) ปจจุบันคําวาซานซ เซ
รีฟ ดูจะเปนทีน่ิยมเรียกมากกวา ซึ่งคาํวา ซานซ แปลวาไมมี ดังนัน้ ซานซ เซรีฟ จงึมคีวามหมายวา 
ไมมีเซรีฟ หรือไมมีเชิงนั่นเอง ตัวซานซเซรีฟ สามารถนําไปใชไดในทุกจุดประสงค งายตอการพิมพ 
การอาน และดูมีความทันสมัยในรูปแบบมากกวา ตัวซานซ เซรีฟเปนที่รูจักและนยิมใชกวางขวาง  
ในชวงทศวรรษที่20 ที่บาวเฮาส (Bauhaus) ประเทศเยอรมนี จนกระทั่งถงึปจจุบัน 

 
4. สแควร เซรฟี (Square Serif) 

 
ภาพที่7 ตัวอักษร สแควร เซรีฟ 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 

 
หมายถงึแบบตัวอักษรที่เชิงของตัวอักษรมีลักษณะเปนสี่เหลี่ยม  ชางพิมพหลายคน

เรียกวาตัว สแควรเซรีฟ ในชือ่อ่ืนๆ อาทิ สแลบ เซรีฟ(Slab Serif) หรือ อียิปเตียน(Egyptian) คําวา
อียิปเตียนใชมากอนคาํอื่น เพราะตนศตวรรษที่ 18 นั้น ผูคนสนใจเรือ่งราวของอยีปิตมาก และมี
การคนพบหนิ โรเสตตา(Rosetta Stone)  ในปค.ศ. 1799  ในขณะนัน้นกัออกแบบชื่อ วินเซนต ฟก
กินส (Vincent Figgins) ไดออกแบบตัวอักษรทีม่ีน้าํหนักเสนอักษรเทากันหมดคือดูหนา และ
รูปแบบทั่วไปฟกกนิสเองใชลักษณะบางประการของสถาปตยกรรมอยีิปตมาออกแบบ  ทาํใหเรียก
ตัวอักษรแบบนี้วา อียิปเตียน ในปจจุบันตัวอียิปเตียน กลับใชในสถาปตยกรรมสมัยใหมมากกวา
สถาปตยกรรมอียิปตเสียอกี  ตัวอียิปเตียนทาํใหงานดูแปลก แข็งกระดาง หรือดูมีความมัน่คง นิยม
ใชเปนตัวหัวเรือ่ง (Headline) ในงานโฆษณาหรือโปสเตอรทั่วๆไป 
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5. สคริปตและเคอรซีฟ (Scripts and Cursives)  

 
ภาพที่8 ตัวอักษรสคริปตและเคอรซีฟ 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 

 
เรามักเรียกตัวอักษรแบบนี้รวมๆวาตวัลายมือ  จนกระทัง่มีแบบตัวอักษรที่อยูในหมวด

นี้มากขึ้น  จงึไดแบงออกเปน2กลุม คือ ตัวสคริปต(ตัวลายมือ) และตัวเคอรซีฟ (ตัวคัดลายมือ) 
ตัวเคอรซีฟมีตนกําเนิดตั้งแตป ค.ศ. 1490 โดยกูเตนเบิรก ตัวเคอรซฟีนี้นับไดวาเปนตัวเอียง(Italic) 
แบบแรกในโลก แตสําหรับตัวสคริปตนั้น หมายถึงตัวลายมือ (Handwriting) หรือตัวเคอรซีฟทีม่ี
ระยะหางระหวางตวัอักษร  ตัวอักษรแตละตัวไมไดเชื่อมติดกัน ตัวสคริปต และเคอรซีฟนั้นใชไดดี
ในงานประเภทที่ตองการสรางอารมณ  การเชิญชวน และสามารถใชเปนตัวหวัเรื่อง เพื่อสราง
ความนาเชื่อถอื ความนาสนใจในงานออกแบบ แตมีขอเสียตรงที่อานไดคอนขางยาก ไมควรใช
สําหรับขอความที่ยาวจนเกนิไป 

 
6. เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty)  

 
ภาพที่9 ตัวอักษรเบ็ดเตล็ด 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

แบบตัวอักษรในกลุมนี้ เปนแบบตัวอักษรที่ออกแบบขึ้นมาใหม  อาจจะมาจากการ
เขียนดวยลายมือ  หรือการสรางจากเครื่องคอมพวิเตอร  เพื่อใหเกิดผลตางๆ  โดยทั่วไปตัวอักษร
แบบนี้จะไมเหมาะสําหรับการจัดเรียงเพื่อใหเปนขอความหรือประโยค  นยิมใชเพื่อเปนตัวหัวเรื่อง
หรือเพื่อการตกแตงมากกวา 
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เกณฑการแบงประเภทตวัอักษรภาษาไทยและบุคลิกลักษณะ 
  ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543 : 118) ไดสรุปเกณฑการแบงประเภทตัวอักษรไทยตาม
ลักษณะรูปรางตัวอักษร (Characteristics) เปน 5 กลุมใหญ ๆ จากนัน้ก็แบงประเภทยอย ๆ 
ออกไปอีกตามลักษณะรูปราง เสน และความหนา ดังนี ้
 1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม 
 2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั 
 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวัหรอืมีหวัเปนจะงอยหรือเชิง 
 4. ตัวอาลกัษณ 
 5. ตัวลายมือเขียน 
 
1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม   

 แบบตัวอักษรในกลุมนี้ถือเปนแบบตัวอักษรที่ใชในการพมิพเปนขอความใหอาน การ
จัดกลุมก็จะทาํการเลือกแบบตัวอักษรทีม่หีัวกลม ทัง้ทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรเทาและไมเทากัน เนน
ประโยชนในดานการอานเปนหลกั บุคลิกลักษณะจะเปนแบบไดรับความนิยม เนื่องจากความนิยม
ในการใชงาน ซึ่งจะแบงได ดังนี ้

 
กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

1.1  แบบทีม่ีน้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง / ทนัสมัย / ไดรับความนยิม 

1.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน ชวนฝน /โออา 

1.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน ที่เปนตัว
อาลักษณ 

เปนธรรมชาต/ิ สะโอดสะอง/ ไดรับความนิยม 

1.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตวั
อาลักษณ 

เปนธรรมชาต/ิ ไดรับความนยิม 

1.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน 

ไดรับความนิยม / โออา 
 

ตารางที ่2 แบบกลุมตัวอักษรเนื้อความกับบุคลกิลกัษณะ 
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2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั 

 แบบตัวอักษรในกลุมนี้ไมไดใชเปนแบบสําหรับพิมพเปนขอความใหอาน แตจะใช 
สําหรับเปนหวัเรื่องหรือขอความนั้น ๆ เทานั้น แบบตวัอักษรในกลุมนี้ถือไดวามคีวามสามารถใน
การแยกแยะคอนขางสงู  บุคลิกลักษณะจะเปนแบบธรรมชาติ  ซึ่งจะแบงได ดังนี ้               

กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

2.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง/ โออา 

2.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน เปนธรรมชาต ิ/ ไดรับความนยิม / โออา 

2.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ลําลอง / เปนธรรมชาติ 

2.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตวัอวน เก/ ไดรับความนิยม/ โออา 

2.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน เปนธรรมชาต/ิ ไดรับความนยิม / โออา 

2.6 แบบที่เปนน้าํหนักเสนอักษรไมเทากนั 
รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันทีเ่ปน
ตัวอวน 

ลําลอง / เปนธรรมชาติ / ไดรับความนยิม 

ตารางที่3 แบบกลุมตัวอักษรตกแตงกับบุคลิกลักษณะ 
 
3.ตัวตกแตงแบบตัวไมมหีัวหรือมีหวัเปนจะงอยหรอืเชิง 

 แบบตัวอักษรในกลุมนี้  ตางจากตัวตกแตงแบบตัวไมมีหวั หรือมีหวัเปนจะงอย หรือเชิง 
ตรงที่ไมมหีัวตวัอักษร แตจะมีลักษณะเปนเชงิหรือจะงอยเลก็ๆยืน่ออกมาแทน รวมทั้งแบบ
ตัวอักษรที่ไมมีหัวตวัอักษรเลย แบบตัวอกัษรในกลุมนี้ถือไดวามีความสามารถในการแยกแยะ 
(Legibility) คอนขางนอย บุคลิกลักษณะคอนขางกระจัดกระจาย แตโดยมากจะอยูในกลุมเก 
ไดรับความนิยม  และโออา ซึ่งจะแบงได ดังนี ้
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กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

3.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

ลําลอง / ชวนฝน / เก 

3.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตวั
ผอม 

ทันสมยั / เก / โออา 

3.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตวั
อวน 

ลําลอง / เก / ไดรับความนยิม 

3.4 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ชวนฝน / เก / ไดรับความนิยม 

3.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม  ที่เปนตวัอวน เก / ไดรับความนิยม / โออา 

3.6 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

ชวนฝน / เก / ไดรับความนิยม 

3.7แบบที่มีน้าํหนกัเสนอกัษรไมเทากนั  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  ที่เปนตัว
อวน 

เก / ไดรับความนิยม / โออา 

3.8 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ทันสมยั / เก / โออา 

ตารางที่4 แบบกลุมตักอักษรตัวตกแตงแบบไมมีหัวกับบุคลิกลักษณะ 
 
 

4.ตัวอาลกัษณ 
 แบบตัวอาลักษณนับไดวาเปนแบบที่คุนตาคนไทยมาเปนเวลานาน เพราะ

สวนมากเปนการปรับจากแบบตัวอักษรคดัลายมือในสมัยกอน ซึง่สังเกตไดจากลักษณะน้าํหนัก
เสนที่เปนเอกลักษณ มีความเปนไทยสูง เหมาะสําหรับใชในหวัเรื่องหรือขอความ ทีเ่กี่ยวกับความ
เปนไทย หรือตองการเอกลกัษณเกา ๆ ในงานออกแบบ  บุคลิกคอนขางกระจัดกระจาย อยูในกลุม
ของ เปนธรรมชาติ สะโอดสะอง และไดรับความนิยม  ซึง่จะแบงได ดังนี้    
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กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

4.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง / เปนธรรมชาติ / โออา 

4.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน เปนธรรมชาต ิ/ สะโอดสะอง / ไดรับความนยิม 

4.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  ที่เปนตัว
ผอม 

เปนธรรมชาต ิ/ ไดรับความนยิม 

ตารางที่ 5 แบบกลุมตัวอักษรตัวอาลักษณกับบุคลิกลักษณะ 
5.ตัวลายมือเขียน 

 แบบตัวลายมอืเขียนเกิดจากการนาํแบบลายมือไปสรางแบบ เพือ่ใชในเครื่อง
คอมพิวเตอรแบบตัวอักษรแตละแบบ มีความเปนตัวของตัวเองสงู ไมเหมาะในการนําไปจดั
ขอความเพื่อการอานที่มีขอความยาว ๆ เพราะอานยาก และแบบตวัอักษรเหลานีก้็ยังมีรูปแบบที่
ไมสวยงามนัก นักออกแบบเลือกใชอยูเปนประจําเพยีงบางแบบตัวอักษรเทานัน้  บุคลิกลักษณะจะ
เปนแบบลําลอง เนื่องจากเปนสิ่งที่แสดงความเปนบุคคลนั้นๆ อยางชัดเจน 
 ซึ่งจะแบงได ดังนี้      
 

กลุมแบบตวัอักษร บุคลิกลักษณะ 

5.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง 

5.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ลําลอง 

5.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน  รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ลําลอง 

ตารางที่6 แบบตัวอักษรตักลายมือเขียนกบับุคลิกลักษณะ 
 
ลักษณะของตัวอักษร Type Character  

1. ประเภทตัวเอน Italics 
2. ประเภทตัวธรรมดา Normal 
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3. ประเภทตัวบางพิเศษ Extra Light 
4. ประเภทตัวแคบ Condensed 
5. ประเภทตัวบาง Light 
6. ประเภทตัวหนา Bold  
7. ประเภทตัวเสนขอบ Outline 
8. ประเภทตัวหนาพิเศษ  Extra Bold 
9. ประเภทตัวดํา Black 

 
ระยะชองไฟของตัวอักษร (Spacing) หลกัที่ควรคํานึง 3 ประการ 

1. ระยะชองไฟระหวางอกัษร Letter Spacing เปนการกาํหนดระยะชองไฟ ระหวางตวัอักษร
แตละตัวที่ตองมีระยะหางแตพองาม ไมติดหรือหางกันเกนิไป และตองคํานงึถึงความ
สมดุลของปริมาตรทางสายตา  

2. ระยะชองไฟระหวางคาํ Word Spacing เปนการกําหนดระยะหางระหวางคํา ของ
ภาษาอังกฤษ โดยทั่วไปจะเวนระยะ 1 อักษรปกติ 

3. ระยะชองไฟระหวางบรรทัด Line Spacing เพื่อตองการใหอานงายและสวยงาม  โดยปกติ
จะใชระยะหางประมาณ 0-3 Point และตองคํานงึถงึการซอนทับกันของตัวอกัษรและ
ความสวยงามดวย 

 
ปจจัยเกี่ยวกบัวิธกีารจัดวางตัวอักษรกบัพื้นที่และบริเวณวาง (Space Factor)   
ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ  (2543:95-97) ไดกลาวถงึปจจยัเกี่ยวกบัวิธกีารจัดวางตวัอักษรกับพืน้ที่และ
บริเวณวาง ดังนี ้

1. สมดุล (Balance) 
สมดุลยของการจัดวางทัว่ๆไปนั้นมีอยู 2 ลักษณะ คือแบบสมมาตรและแบบอสมมาตร 

การใหความรูสึกก็จะแตกตางกนั คือแบบสมมาตรจะดูเรียบรอย เรียบงาย นิง่และดูธรรมดา สวน
แบบอสมมาตรจะใหความเคลื่อนไหว ไมหยุดนิง่ และกระจัดกระจาย 

 

 
ภาพที่10 การวางสมดุล 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
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2. ทิศทาง (Direction) 
การนาํตัวอักษรมาจัดเรียงในแตละทิศทางนั้น ก็เปนอีกวธิีการยิ่งที่ชวยสรางความ

หลายหลากในการทํางานออกแบบ  ทัง้การจกัเรียงตามแนวตั้ง แนวทแยง หรือวงกลม ฯลฯ 
นอกเหนือจากการจัดเรียงในแนวระนาบตามเดิม 

 
3. พื้น (Ground)  

ในทีน่ี้หมายถงึพืน้หลงั (Background) ของงานที่ใชสําหรับจัดวางตวัอักษร ซึ่งสีของพืน้
หลังนั้นมีผลตอตัวอักษรเปนอยางมาก จะเปนตัวทําใหตัวอักษรดูเดนหรือดอยก็ได 

 
4. การรวมกนั (Grouping) 

การรวมกนัมีอยู 2 รูปแบบ คือการรวมกนัแบบสอดคลองกัน(Consonance)  ทําไดโดย
การจัดวางตัวอักษรใหอยูในกลุมเดียวกัน   และการรวมกับแบบไมสอดคลองกัน(Dissonance) ทํา
ไดโดยการจัดวางตวัอักษรใหกระจัดกระจายออกไปตามทิศทางที่ตองการ 

 
ภาพที่11 การวางรวมกนั 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 
 

5. ความใกลเคยีงกัน (Proximity) 
เปนรูปแบบการจัดวางที่เกีย่วของกับรูปแบบขางตน  แตใชเร่ืองของการทับซอนหรอืทําใหแยกออก
จากกนั    เมื่อตัวอักษรเกิดการทับซอนกนั    ความสามารถในการอานก็จะลดนอยหรือถูกทําลาย 
ลงไป 

 
ภาพที ่12 การวางแบบใชความใกลเคียงกนั 
ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
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6. การซ้ํา (Repetition) 
การซ้ํา เปนรูปแบบที่สําคญัแบบหนึง่ ที่สามารถใชเปนตัวสื่อความหมายในรูปแบบตางๆ 

การซ้ําทําใหเกิดจังหวะ  และความเคลื่อนไหว แตใหพึงระลึกอยูเสมอวาจะใชมากหรือนอยเพยีงไร 
 

 
ภาพที่13 การวางซ้ํา 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

7. จังหวะ(Rhythm) 
จังหวะของการจัดวางตัวอกัษรมีความสมัพันธอยางมาก  โดยเฉพาะกับการซ้ําตวัอักษร  

คลายๆกับจังหวะทางดนตร ี จงัหวะของการจัดวางตัวอกัษรเกิดจากระยะระหวางตวัอักษร  จงัหวะ
ของตัวอักษรแตละตัวสลับกบัพื้นที่ระหวางตัวอักษรนั้น  ซึง่อาจจะใชเร่ืองสีหรือน้าํหนักตัวอกัษร  
หรือใชเร่ืองขนาดของตัวอักษรก็ได 

 
ภาพที่14 การวางแบบจังหวะ 

ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
 

8.  ทิศทางการหมุน (Rotation) 
การหมนุตัวอกัษรดูเหมือนจะเปนรูปแบบที่งายที่สุดแบบหนึง่  เปนรูปแบบที่ทาํใหตัวอักษร

เกิดความเคลือ่นไหว ซึ่งสามารถทาํไดหลายรูปแบบ 

 
ภาพที่15 การวางแบบทิศทางการหมนุ 

       ที่มา ธีรวฒัน พจนวิบูลศิริ ,2543 
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4. สัญลักษณ 
สัญลักษณ (Symbol) เปนสือ่สากลอีกอยางหนึง่เชนเดยีวกับภาพ  ที่สามารถสื่อสาร

ใหทุกคนเขาใจไดโดยไมตองใชภาษา  แตสัญลักษณจะมีวิธกีารในการสื่อสารที่กระชับ  และตดั
ทอนสวนที่ไมจําเปนออก  เปรียบเสมือนรูปภาพอยางยอที่ส่ือสารอยางตรงไปตรงมา 

นาตยา  ออนสุวรรณ (2530)แบงประเภทของสัญลักษณที่ใชบนบรรจุภัณฑออกเปน 
2 ประเภท คือ  
4.1 เครื่องหมาย 

เครื่องหมาย (Mark) หมายถงึ สัญลักษณที่เปนเอกลักษณเฉพาะตัวที่บงบอกถึง
องคกรหรือตราสินคา  ไดแก เครื่องหมายการคา  (Logo) ตราสินคา (Brand) และตรารับรองตางๆ 

เครื่องหมายทีใ่ชมากที่สุดบนบรรจุภัณฑคือ ตราสินคา (Brand) ซึ่งในปจจุบันมีตรา
สินคาบนบรรจุภัณฑอยู 3 รูปแบบ คือ 

1. ตราสินคาที่เปนภาพ 
2. ตราสินคาที่เปนตัวอักษร 
3. ตราสินคาที่เปนทัง้ภาพและตัวอักษรรวมกนั 
 

4.2 สัญลักษณภาพ  
สัญลักษณภาพ (Pictographs) ที่ใชบนบรรจุภัณฑ มักเปนสัญลักษณที่ส่ือ

ความหมายเกีย่วกับตัวสินคาโดยตรง ตัวอยางเชน สัญลักษณภาพวัวบนบรรจุภัณฑเนื้อสัตว เพือ่
ส่ือใหทราบวาเปนเนื้อวัว หรือสัญลักษณภาพที่อธิบายวธิีใชผลิตภัณฑ เปนตน 

 
การจัดองคประกอบ (Composition) 
 คือการนําเอาตัวอักษร เครื่องหมายสัญลกัษณ รูปภาพ และองคประกอบอื่นๆมาจดัลงใน
พื้นที่วางที่ตองการจะออกแบบ การจัดวางหรือการจัดหนาในการออกแบบการฟกมีหลายลักษณะ
ข้ึนอยูกับขนาดและลักษณะของพื้นทีท่ี่ตองการพิมพ  โดยโกสุม  สายใจ(2537) แบงวิธกีารจัดวาง
ดังนี ้

1. การจัดวางโดยเนนภาพประกอบ 
1.1 การจัดหนาแบบหนาตาง  (Picture  Window Layout) เปนการเนนภาพใหญ

เพียงภาพเดยีว (อาจมีภาพเล็กประกอบบาง) และมขีอความประกอบ 
1.2 การจัดหนาแบบตาราง (Mandarin Layout) เปนการจัดหนาโดยใชแนวเสนของ

เสนตั้ง เสนนอน ประกอบเปนรูปส่ีเหลีย่มหลายรูป 
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1.3 รีบัส เลยเอาท (Rebus Layout)  เปนการจัดโดยใชภาพเปนสวนสําคญัใหภาพ
อธิบายตนเองโดยใชขอความประกอบเพยีงเล็กนอย 

2. การจัดหนาโดยเนนขอความ 
2.1 การจัดหนาแบบเจาะจง (Type Specimen Layout)  เปนการจดัโดยเนนให

ขอความมีขนาดใหญ ทั้งหัวเรื่องหลักและหัวขอความรอง 
2.2 การจัดหนาแบบเนนหนัก (Copy Heavy Layout) เปนการจัดโดยใชขอความ

มากมีภาพประกอบเล็กนอย 
3. การจัดหนาโดยใหความสัมพันธเทาๆกัน 

3.1 การจัดภาพเปนกรอบ (Frame Layout) เปนการจัดภาพและขอความใหอยูใน
กรอบเดียวกนั 

3.2 การจัดหนาแบบกระจาย (Circus Layout) เปนการจัดโดยใชขนาดเทาๆกัน
หลายภาพวางกระจายเตม็หนา มีขอความอธิบายภาพ 

 
โครงสราง(Structure) 

เลอสม สถาปตานนท (2537:92) กลาววา ในการออกแบบทั่วไปตองคํานงึถึง
โครงสรางของภาพเสมอ โครงสรางจะเปนสิ่งที่กาํหนด และควบคมุตําแหนงของรูปทรงในการ
ออกแบบ  โดยเฉพาะการออกแบบที่ใชหนวยของรูปทรงจาํนวนมาก หรือการออกแบบในวิธทีี่ใช
องคประกอบซ้ํา การเรยีงแถว การเวนหางขององคประกอบในระยะเทาๆกนั  

โครงสรางทั่วไป จะเปนระบบที่กํากับความสัมพนัธภายในของรูปทรงในการออกแบบ
ใหอยูอยางมีระเบียบ เราอาจจะสรางสรรคงานออกแบบประเภทนี้ข้ึนมาโดยปราศจากการ
ตระหนักถึงความคิดทางดานโครงสรางของภาพ  แตโครงสรางจะอยูในภาพเสมอเมื่อมกีาร
จัดระบบขององคประกอบ   

สวน ญาดา ชวาลกุล (2545:40) กลาววา จุดมุงหมายของโครงสรางองคประกอบนัน้ 
เพื่อเปนโครงรางในการสรางความสัมพันธ ระหวางรูปทรงลงบนทีว่างดวยการจัดวางตําแหนง และ
ทิศทาง รูปแบบโครงสรางการจัดองคประกอบมีหลากหลายแบบ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกนัของหนวยยอย (The Similar Structure 
Subdivisions) เปนโครงสรางที่มีขนาดพืน้ที่ของหนวยโครงสรางที่ใกลเคียงกนัแตไมเทากัน ทําให
ดูคลายกัน แตถาการจัดวางโครงสรางนัน้ใหความคลายคลึงกันในการมองโดยไมใชโครงสรางเสน 
จะเรียกวาเปนโครงสรางแบบคลายคลึงดวยการมอง ซึง่โครงสรางแบบคลายคลึงทัง้ 2 แบบนี้จะให
ความรูสึกแบบกึ่งทางการ 
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ภาพที่16 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 

ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 
2. โครงสรางตาราง (The Grid) หรือโครงสรางซ้ํา ไดแกลักษณะโครงสรางการจัด

วางรูปทรง ในแนวเสนตั้งและแนวเสนนอน  ใหความรูสึกถึงความมั่นคง ประสิทธิภาพ  ปลอดภยั 
มั่นใจ  

เลอสม สถาปตานนท (2537 : 99) กลาววา เมื่อหนวยทุกหนวยของรปูทรงถกูจัดวาง
อยูในตําแหนงสม่ําเสมอ มีพื้นภาพโดยรอบหนวยทกุหนวยเทาๆกนั เราอาจจะเรียกการใชเสน
โครงสรางวิธีนีว้าโครงสรางซ้าํ เสนโครงสรางซ้าํ มีระเบียบแบบแผน จะเปนเสนโครงสรางทีช่ัดเจน
หรือไมชัดเจน มองเหน็ไดหรือไมเหน็ก็ได โครงสรางชนิดนี้จะแบงสวนยอยใหมีรูปรางและขนาด
เทากัน รวมทั้งพื้นที่ทีเ่หลือระหวางสวนยอยที่เทากันดวย  

 
ภาพที่17 โครงสรางตาราง 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

 
2.1   ตารางพื้นฐาน (Basic Grid) เราใชตารางพื้นฐานบอยๆในโครงสรางซ้ํา ตาราง
แตละชองจะมพีื้นที่เทากนัทัง้ทางที่โครงสรางแนวตั้งและแนวนอนตัดกนั ผลที่ไดรับ
คือรูปทรงของสวนยอยเปนรูปส่ีเหลี่ยมที่มขีนาดเทากนั 
        ตารางพืน้ฐานจะใหกาํเนิดหนวยของรูปทรงทีม่ีพืน้ที่ดานบน ลาง ซาย ขวา 
ขนาดและรปูรางเดียวกนั ยกเวนทิศทางทีอ่าจจะเกิดขึน้ได เมื่อบรรจุรูปทรงลงไปใน
สวนยอยนัน้ แตทั้งนี้ จะตองไมมีการชีน้ําทศิทางใดอยางเดนชัด   
2.2    ความหลากหลายของตาราง เสนโครงสรางที่เปนตารางซ้าํๆนี ้ สามารถสรางให

มีความหลากหลายไดมากมาย จะทําไดดวยการเปลีย่นสัดสวน ทิศทาง การเคลื่อนเสน การโคงงอ
ของเสน การสะทอนภาพของเสน การรวมกนัของตาราง การแบงตารางใหละเอียดขึ้น การแบง
สวนยอยเปนรูปสามเหลี่ยม หรือหกเหลี่ยมเปนตน 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน (Emphasis on Horizontality) ไดแก ลักษณะ
โครงสรางการจัดวางรูปทรงในแนวเสนนอน ใหความรูสึกสงบเงียบ เบาสบาย เนือ่งจากเสนนอน
ทําใหรูสึกถงึอิทธิพลแรงดงึดดูของโลกนอย 
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ภาพที่18 โครงสรางเสนแนวนอน 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง (Emphasis on Verticality) ไดแก ลักษณะโครงสราง
การจัดวางรูปทรงในแนวเสนตั้ง ใหความรูสึกกระฉับกระเฉง คลองแคลววองไว และความมัน่คง 
การปะทะ และแรงผลักดัน เนื่องจากมทีิศทางตามแรงดงึดูดของโลก จึงดูมีพลงัแรงดึง 

 
ภาพที่19 โครงสรางเสนแนวตั้ง 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

5. โครงสรางเสนแนวโคง (Curvilinear Dominant) ไดแก ลักษณะโครงสรางการจัด
วางรูปทรงในแนวเสนโคง ใหความรูสึกแปรปรวน และเคลื่อนไหว 

 
ภาพที่20 โครงสรางเสนแนวโคง 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

6. โครงสรางเนนเสนแนวทแยง (Emphasis on Diagonally) ไดแกลักษณะ
โครงสรางการจัดวางรูปทรงในแนวเสนตัดเสนทแยง ใหความรูสึกถงึความเคลื่อนไหว ใหความรูสึก
ไมมั่นคง การเปลี่ยนแปลง ความขัดแยง ความโกรธ การโจมตี การตอสู และความรูสึกปนปวน  

 
ภาพที ่21 โครงสรางเสนแนวทแยง 

ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 
7. โครงสรางแบบรัศมีระเบิด (The Radial Burst) เปนลักษณะโครงสรางจัดวาง

รูปทรงในแนวเสนทแยง ทีแ่สดงการแยกตัวระเบิดออกจากศูนยกลาง ใหความรูสึกถึงพลังรุนแรง 
การแสดงออกถึงอารมณ  
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ภาพที ่22  โครงสรางแบบรศัมีระเบิด 

ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 
8. โครงสรางแบบกระจาย (The Even Spread) เปนการจดัวางตาํแหนงรูปรางขนาด

เล็กๆ กระจายทั่วพื้นภาพที่ระนาบภาพ ไมมีการเนนจุดเดนใดๆบนภาพ ไมมีการเนนจุดเดนใดๆบน
ภาพ ใหความรูสึกที่ดูระมัดระวัง (Awareness) ซับซอน (Sophistication)  

 
ภาพที ่23 โครงสรางแบบกระจาย 
ที่มา ญาดา ชวาลกุล,2545 

 
9.  โครงสรางที่มแีบบแผน  (Formal Structure)  โครงสรางทีม่ีแบบแผนจะ

ประกอบดวยเสนโครงสรางที่ประกอบกนัขึ้นมาอยางมัน่คง ในลักษณะของการแบงสวน การจัด
วางองคประกอบดวยวิธีคํานวณ เสนโครงสรางจะเปนตัวนาํในการจัดวางรูปทรงทั้งหมดของการ
ออกแบบ ที่วางจะแบงออกเปนสวนยอยที่สม่าํเสมอหรือเปนจงัหวะ รูปทรงจัดอยูระบบทีใ่ห
ความรูสึกถงึการเวนชองวางที่เทาๆกนั  

 
ภาพที ่24 โครงสรางที่มีแบบแผน 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

10. โครงสรางกึง่มแีบบแผน (Semi – Formal Structure) โครงสรางกึ่งมีแบบแผน
คอนขางที่จะเปนโครงสรางแบบปกติธรรมดาเชนเดียวกับโครงสรางที่มีแบบแผน มีการจดัวาง
รูปทรงใหมีระยะหางเทาๆกนัในระบบการจัดองคประกอบ แตยังประกอบดวยความผิดปกติอยูบาง 
เชน การเวนระยะหางบางสวนไมเทากัน หรือมีการเปลีย่นรูปราง ขนาด ของรูปทรงบางรูป ทั้งนี้ 
การเปลี่ยนแปลงจะทําเปนเพียงสวนนอย แตยังคงความมีระเบียบของการจัดวางองคประกอบ
สวนใหญอยู 
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ภาพที ่25 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

11. โครงสรางที่ไมชัดเจน (Inactive Structure) เสนโครงสรางทกุประเภทสามารถ
เห็นไดชัดเจนหรือไมแสดงใหเหน็ชัดเจน โครงสรางที่ไมแสดงใหเหน็ชดัเจนนัน้จะประกอบดวยเสน
โครงสรางซึง่อยูในความนกึคิด แนวโครงสรางจะเปนเพียงแนวทางในการจัดวางรูปทรงหรือหนวย
ของรูปทรงใหอยูในระบบ โดยไมรบกวนตอรูปราง และไมมีการแบงที่วางเปนบริเวณที่ชัดเจน ดวย
การเปลี่ยนแปรสีในบริเวณชองที่แบงไว 

 
ภาพที่26 โครงสรางที่ไมชัดเจน 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

 
12.  โครงสรางที่ชดัเจน (Active Structure) โครงสรางทีช่ัดเจน ประกอบดวยเสน

โครงสรางซึง่มองเหน็ไดและรวมทัง้เสนโครงสรางในแนวความคิด แตเสนโครงสรางทีช่ัดเจนนี้
สามารถแบงทีว่างเปนสวนๆ ซึ่งสัมพนัธกับหนวยของรูปทรง ซึ่งบรรจุอยูในสวนนัน้ดวยวิถทีาง
ตางๆ              

   
ภาพที่27 โครงสรางที่ชัดเจน 

ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 
 

12.1  โครงสรางจะทําหนาที่แบงที่วางที่เปนสวนยอยที่อิสระสําหรับบรรจุหนวยของ
รูปทรง  แตละหนวยจะอยูแยกจากกัน เหมือนกับวาหนวยนัน้ๆ มีกรอบเล็กๆที่
จะใชอางองิเปนสวนตัว หนวยหนึ่งอาจจะมีสีของพืน้ภาพแตกตางจากพืน้ภาพ
ของหนวยขางเคียง  การเปลี่ยนแปลงอยางมีระบบ หรือการใชวธิสีรางภาพ 
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Positive Form ควบคูไปกับการเปลี่ยนภาพเปนพืน้ภาพ Negative Form จะทาํ
ใหเหน็โครงสรางกรอบของแตละหนวยชัดเจนขึ้น  

12.2  ภายใตโครงสรางที่แบงทีว่างเปนสวนยอย หนวยของรูปทรงที่บรรจอุยูภายใน
สวนยอยนี ้ สามารถเคลื่อนออกจากตําแหนงศูนยกลางหรือแมแตเคลื่อน
บางสวนของรปูทรงใหอยูภายใตบริเวณแนวที่แบงดวยเสนโครงสราง เมื่อ
ลักษณะเชนนีป้รากฏขึ้น สวนของรูปทรงที่อยูภายนอกกรอบเสนโครงสราง
อาจจะถกูตัดหรือลบออก ซึง่มีผลตอการเปลี่ยนรูปรางและขนาดหนวยของ
รูปทรงนัน้ 

12.3  เมื่อหนวยของรูปทรงบางสวนขามเสนโครงสรางเขาไปสูเขตขางเคียงที่อยูชิด
ติดกัน สถานการณเชนนี ้ เปนการพบกนัของรูปทรงหรือหนวยของรูปทรงสองรูป
จะดวยวิธีการสอดแทรก การเพิ่มรูปหรือลดรูปก็ได 

12.4  พืน้ทีว่างที่แยกตัวจากหนวยของรูปทรงในชองยอย ซึ่งแบงออกดวยเสน
โครงสรางสามารถที่จะรวมตวักับหนวยของรูปทรงอืน่ หรือรวมกับที่วางยอย
ขางเคียง ใหเปนอันหนึง่อนัเดียวกนัได 

13. โครงสรางที่มองไมเหน็ (Invisible Structure) ในงานออกแบบสวนใหญ เรา
มักจะมองไมเห็นเสนโครงสราง ไมวาจะเปนโครงสรางแบบมีแบบแผน กึง่ไมมีแบบแผน หรือไมมี
แบบแผนชัดเจน เสนโครงสรางซึ่งมองไมเห็น จะเปนเสนในความคิด ถึงแมบางสวนของหนวยของ
รูปทรงจะถกูเลื่อนออกไปดวยเสนโครงสรางก็ตาม  เสนแนวตัดนั้นขดัเจนเนื่องมาจากสามารถเห็น
แนวตัดบนรูปทรงขององคประกอบอยางมรีะบบ แตไมสามารถมองเหน็เปนเสนที่มีความหนาได 

 
ภาพที่28 โครงสรางที่มองไมเหน็ 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได (Visible Structure) ในการออกแบบบางครั้งผูออกแบบ

ชองเสนโครงสรางทีม่องเห็นได ซึ่งหมายความวา เสนโครงสรางคงอยูอยางแทจริงและมองเห็นถงึ
ความหนาได เสนโครงสรางนี้ ควรรวมเขาอยูกับรูปทรง เปนหนวยของรูปทรงพิเศษ (Unit Form) 
เพราะจากการที่เปนองคประกอบทีม่องเหน็ได จึงสามารถสรางความสัมพันธเปนอันหนึง่อนั
เดียวกับหนวยของรูปทรงเดมิและที่วางทีบ่รรจุอยูในกรอบยอยของเสนโครงสรางนัน้ เสนโครงสราง
ที่มองเหน็ไดอาจจะเปนภาพ (Positive) หรือพื้นภาพ (Negative) เมื่อโครงสรางเปนพืน้ภาพ จะ
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รวมตัวเขากบัพื้นภาพ (Negative Space) ซึ่งกลับเปนรูปทรง (Negative Form) หรือหนวยของ
รูปทรง การรวมตัวนีย้ังพาดผานพื้นภาพทีก่ลับเปนภาพ (Positive Space) เห็นไดชัดเจนถงึความ
หนาของเสนโครงสรางสีขาวบนพื้นดาํ   เสนโครงสรางที่มองเห็นได สามารถนํามาใชรวมกับเสน
โครงสรางที่มองไมเหน็ได เราอาจจะเห็นเสนโครงสรางทางตัง้หรอืทางนอนแตเพียงทิศทางเดียว
หรืออาจจะเปลี่ยนไปมาอยางมีระบบ เสนโครงสรางที่มองเห็นไดจะเปนเสนแบงพื้นที่ทีบ่รรจุ
สวนยอยที่แบงดวยเสนโครงสรางในความนึกคิดมากกวาหนึ่งสวนยอยได  

 
ภาพที ่29  โครงสรางที่มองเห็นได 
ที่มา เลอสม สถาปตานนท, 2537 

 
ทฤษฎทีางการตลาด 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน (2539:43-60) ไดกลาวถงึองคประกอบทีม่ีความสําคัญในการสราง
ผลิตภัณฑและการวางกลยทุธทางการตลาด คือ 
 1. สถานการณทางการตลาด 
 2. สวนผสมทางการตลาด 
 3. การกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 
 4. การแบงสวนตลาด 
 
สถานการณทางการตลาด (Marketing Situation) 
 เปนการศึกษาสถานการณภายนอกและภายใน ขององคประกอบทางการตลาด ที่จะ
เอื้ออํานวยหรอืเปนอุปสรรคตอกลยุทธการตลาด ที่เรียกวา SWOT ทีป่ระกอบดวย 
 1. จุดแข็ง (Strengths) คือ ขอดี ขอเดน ของตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดยพจิารณาจาก
สวนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดลอมภายในองคกร 
 2. จุดออน (Weaknesses) คือ ปญหาและขอเสีย ของตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดย
พิจารณาจากสวนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดลอมภายในองคกร 
 3. โอกาส (Opportunities) คือ ขอไดเปรียบและปจจัยที่เอื้ออํานวยใหกับตัวผลติภัณฑ
หรือองคกร โดยพิจารณาจากสิ่งแวดลอมภายนอกองคกร 
 4. อุปสรรค (Threats) คือ ขอจํากัดและอุปสรรคที่เกิดกับตัวผลิตภัณฑหรือองคกร โดย
พิจารณาจากสิ่งแวดลอมภายนอกองคกร 
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 สวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
 คือ เครื่องมือทางการตลาดที่ใชเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามเปาหมาย ทีเ่รียกวา 4P ซึ่ง 
ประกอบดวย 
 1. ผลิตภัณฑ (Product) คือ ส่ิงที่นาํเสนอกับตลาดเพื่อใหเกิดความสนใจ อยากได อยาก
ใช โดยเปนการตอบสนองความตองการหรือความจําเปน 
 2. ราคา (Price) คือ ส่ิงที่ผูซือ้ จายไปสาํหรับส่ิงที่ไดมา ซ่ึงหมายถึงมลูคาในรูปของเงินตรา 
 3. การจัดจําหนาย (Place) คือ ระบบหรือคนกลางที่เชี่ยวชาญในการจัดการกับตัวสินคา 
การเก็บรักษา การจําหนาย การขนสง 
 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) คือ การสื่อสารกันระหวางผูจําหนายกับผูบริโภค 
เพื่อสรางทัศนคติ พฤติกรรมการซื้อ เพื่อจูงใจ กระตุนความจําในจุดเดนของสินคา 
 
 การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 
 แบงสวนตลาดไววา คือ กระบวนการแบงสวนตลาดออกเปนสวนยอยๆใหแตกตางกัน เพื่อ
กระจายสนิคาที่มีคุณลักษณะที่ตางกนัลงไป หลักเกณฑที่ใชในการแบงสวนตลาด มดัีงนี ้
            1. ภูมศิาสตร (Geographic) 
  - ภูมิภาค (Region) 
  - ขนาดของเมอืง (City Size) 
  - ภูมิอากาศ (Climate) 
  - ความหนาแนน (Density of Area) 
  - ขนาดของประเทศ (Size of Country) 
 2. ประชากรศาสตร (Demographic) 
  - อาย ุ(Age) 
  - เพศ (Sex) 
  - ขนาดครอบครัว (Family Size) 
  - อาชีพ (Occupation) 
  - การศึกษา (Education) 
  - รายได (Income) 
  - สถานภาพทางครอบครัว (Marital Status) 
 3. สังคมวัฒนธรรม (Sociacultural) 
  - ชั้นของสงัคม (Social Class) 
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  - วัฒนธรรม (Culture) 
  - วัฒนธรรมกลุมยอย (Subculture) 
  - วัฏจักรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle) 
 4. จิตนิสัยหรอืจิตวิทยา (Psychographic/Psychological) 
  - รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) 
  - บุคลิกภาพ (Personality) 
  - ความตองการ/แรงจูงใจ (Needs/Motivation) 
  - การรับรู (Perception) 
  - การเรียนรู/ความสลับซบัซอน (Learning/Involvement) 
  - ทัศนคติ (Attitudes) 
 5. ความสัมพนัธในการใช (Use/Related) 
  - อัตราการใช (Usage Rate) 
  - สถานะความซื่อสัตย (Royalty Status) 
  - สภาพการรูจัก (Awareness Status) 
 6. สถานการณการใช (Use/Situational) 
  - เวลา (Time) 
  - วัตถุประสงค (Objective) 
  - ทําเลที่ต้ัง (Location) 
  - บุคคล (Person) 
 7. ผลประโยชน (Benefits) 
 8. การผสมผสาน (Hybrid) 
  - โครงรางดานประชากรศาสตร/จิตนิสัย (Demographic/Psychographic 
     Profiles) 
  - ภูมิประชากรศาสตร (Geo demographics) 
  - คานยิม/รูปแบบการดํารงชวีิต (Value /Lifestyles)  
 
การกาํหนดตาํแหนงผลิตภัณฑ (Product Positioning) 
 เปนการกําหนดภาพลักษณของตัวผลิตภัณฑ ใหแตกตางจากคูแขงและทําใหผูบริโภค
มองเหน็คุณคาทางจิตใจ หลักเกณฑที่ใชกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ มีดังนี ้
 1. คุณสมบัติและลักษณะเดนของผลิตภัณฑ (Characteristics) 
 2. ผลประโยชนและคุณคาของผลิตภัณฑ (Benefits and Values) 
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 3. ราคาและคุณภาพ (Price and Quality) 
 4. การใชงาน (Respect to Use and Application) 
 5. ผูใชผลิตภัณฑ (Product User) 
 6. ระดับของผลิตภัณฑ (Product Class) 
 7. คูแขง (Competitor) 
 8. สัญลักษณทางวัฒนธรรม (Cultural Symbol) 
 9. รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyles) 

 
กิตติ สิริพัลลภ (2545) กลาววา ตําแหนงผลิตภัณฑ  คือ ภาพลักษณที่ผูบริโภคมีตอสินคา

หรือการบริการชนิดใดชนิดหนึง่  เปนภาพลักษณที่เปนลักษณะเฉพาะของสนิคาหรือบริการนั้น 

ปจจัยที่ใชในการกําหนดตําแหนงผลิตภัณฑ 
 การกําหนดตําแหนงของสินคาหรือบริการ  มีปจจัยหลัก ๆ ที่ตองนํามาพิจารณา  4  ปจจัย
ดวยกนัคือ 

1. ผูบริโภค 
2. สินคา 
3. คูแขงขัน 
4. บริษัท 

เพื่อใหเขาใจ  จะขอแสดงเปนรูปภาพขางลางนี้ 
 
 
 

ขอมูลที่สําคัญ ผูบริโภค 

ตําแหนงผลิตภัณฑ คูแขงขัน ภูมิหลังบริษทั  
 

ประโยชนหลัก สินคา  
 

ภาพที ่30 การกําหนดตําแหนงของสนิคา 
ที่มา กิตติ สิริพัลลภ ,2545 
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บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 งานวิจยัฉบับนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative Research)  โดยการ
รวบรวมความรูที่เกี่ยวของกบัเครื่องสําอาง ตามสมมุตฐิานวาการใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุ
ภัณฑที่เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของผูชายแตละบุคลกิภาพได ดงันัน้การกําหนด
ข้ันตอนและวธิีการในการรวบรวมผลงานและการวเิคราะห จึงมีความสําคัญอยางยิ่งกอนทีจ่ะทาํ
การวิจยัเพื่อใหผลสรุปทีน่าเชื่อถือ สามารถนําไปใชประโยชนไดอยางเหมาะสม  
 

1. กลุมประชากร 
1.1 วรรณกรรม 

  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับเครื่องสําอาง 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับองคประกอบทางเรขศิลป 

- วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับการออกแบบบรรจุภัณฑ 
  - วรรณกรรมทีเ่กี่ยวของกับประเภทของกลุมผูชาย 
 1.2 กลุมผูเชีย่วชาญที่เปนนักออกแบบ หรือ อาจารยตอบแบบสอบถาม 
  
 2. วธิีเก็บขอมูล 
  - แบบสอบถาม 
    1.เร่ืองการกําหนดบุคลิกภาพใหกับกลุมผูชาย 
    2. เร่ืองการใชองคประกอบทางเรขศิลป 
  - หลักเกณฑการตอบแบบสอบถาม 
  - ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม 
  - ผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม 

 
 3. การวิเคราะหขอมูล 

  - วิเคราะหบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย  
         สําหรับรูปแบบการดําเนินชวีิตของผูชายในแตละกลุม 
  - วิเคราะห การใชองคประกอบทางเรขศิลป 
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 4. บทสรุป 
  - อภิปรายผลการวิจยัและขอเสนอแนะ 
  - ออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายตามผลการวิจยั 
  
ขั้นตอนและวิธีดําเนินการวิจัยมีรายละเอียดดังตอไปนี ้
 1. กลุมตัวอยาง เนื่องจากการทําวิจัยตองมีแบบแผนและมีวิธวีิจัยจากกลุมประชากรที่
เปนตัวแปรหลกั เปนการเลอืกแบบเจาะจง(Purposive Sampling) ซึ่งตองเกีย่วของและมีสวน
สัมพันธในการวิจัย  โดยไดใชทฤษฎีในวรรณกรรมที่เกี่ยวของเปนขอมูลที่จะศึกษา คือ  
 - วรรณกรรมที่เกี่ยวกับเครื่องสําอาง 
 เปนการศึกษาเครื่องสําอาง การแบงประเภทเครื่องสําอางของผูชาย การออกแบบฉลาก
เครื่องสําอาง ความเกี่ยวพนัระหวางเครื่องสําอางกับผูชาย 

- วรรณกรรมที่เกี่ยวของบคุลิกภาพ 
เปนการศึกษาระหวางกลุมรูปแบบการดําเนินชวีิตของผูชายกับบุคลกิภาพ 

          - วรรณกรรมที่เกีย่วกับองคประกอบทางเรขศลิป  
 เปนการศึกษาหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยมีสวนประกอบ 5 สวน คอื สี 
ภาพประกอบ ตัวอักษรภาษาไทย ตัวอักษรภาษาอังกฤษ โครงสรางการจัดวางองคประกอบ 
   2. วิธีเก็บขอมูล การเก็บขอมูลเปนเครื่องมือในการวิจัยอยางเปนรูปธรรม เปนการ
บันทกึขอมูลทีอ่ยากรูจากแหลงขอมูลทุกประเภท ในการวิจัยครั้งนี ้ ใชแบบสอบถามในการเก็บ
ขอมูลจากผูเชีย่วชาญ 
 2.1 แบบสอบถาม เพือ่ใหไดขอมูลที่ละเอียดและมคีวามเที่ยงตรง แบบสอบถามจงึ
เหมาะสมกับการวิจยัครั้งนี ้ เพราะวาเนือ้หาในแบบสอบถามไดถูกสังเคราะหมาจากวรรณกรรมที่
เกี่ยวของ ซึ่งเปนขอมูลที่ตองการรู แบบสอบถามมี 2 ชดุ ชุดแรกมีผูตอบแบบสอบถาม 9 ทานซึ่ง
สอบถามเพื่อเปนการกรองขอมูล ใหทราบถึงบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับเครื่องสําอางสาํหรับผูชาย
ในแตละกลุม และชุดที่ 2 มผูีตอบแบบสอบถาม 16 ทาน เพื่อหาองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสม
กับแตละบุคลิกภาพ เปนการเพิ่มจาํนวนผูเชี่ยวชาญทีต่อบแบบสอบถามเพื่อกระจายความ
นาเชื่อถือใหมากขึ้น 
 
แบบสอบถามชุดที่ 1 เรื่องบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภณัฑเครื่องสําอางผูชาย 
สําหรบัรูปแบบการดาํเนนิชีวิตของผูชายในแตละกลุม 

มีจุดประสงคเพื่อใหทราบถงึบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับการออกแบบบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชายในแตละกลุม ซึง่มีผูเชีย่วชาญในการตอบแบบสอบถามจาํนวน 9 ทาน โดย
สอบถามจาก 
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กลุมรูปแบบการดําเนนิชวีิตของผูชายในเขตกรุงเทพมหานคร นาํมาสอบถามเพื่อหา
บุคลิกภาพของแตละกลุม โดยใชบุคลิกภาพทั้ง 15 แบบ ที่ไดจากการวิจัยของ ชิเกโนบ ุ โคบายาชิ 
มาเปนแบบสอบถามเนื่องจากมีความครอบคลุมในการวจิัย ดังนี ้
 1. ลําลอง : (Casual) 
 2. ทันสมยั : (Modern) 
 3. ชวนฝน : (Romantic) 
 4. เปนธรรมชาติ : (Natural) 
 5. สะโอดสะอง : (Elegant) 
 6. เก/เท ตามยุคสมัย : (Chic) 
 7. ไดรับความนิยม : (Classic) 
 8. โออา : (Dandy) 

9. สะอาด : (Clear) 
10.หรูหรา : (Gorgeous) 
11. เปนทางการ : (Formal)  
12. นารัก : (Pretty) 
13. สุขุม : (Cool Casual) 
14. เคลื่อนไหว : (Dynamic) 
15. รุนแรง : (Wild) 

 
แบบสอบถามชุดที่ 2 เรื่องการใชองคประกอบทางเรขศลิป  
 มีจุดประสงคเพื่อใหทราบถงึองคประกอบทางเรขศิลป ที่สะทอนบุคลกิภาพนั้นๆ โดยจะ
สัมพันธกับผลการวิจยัในแบบสอบถามในชุดแรก แบบสอบถามในชดุที่ 2 นี้ มีผูเชี่ยวชาญในการ
ตอบแบบสอบถาม 16 ทาน  มีเนื้อหา 3 เร่ือง ดังนี ้
  

1. การใชตัวอักษรไทย 
 โดยใชหลักการแบงประเภทตัวอักษรไทย ตามเกณฑของราชบัณฑติยสถาน (2540:3) 
และใชตัวอยางตัวอักษรไทยจากงานวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสารบุคลิกลักษณะในงาน
ออกแบบเรขศิลป ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543 : 320)  ไดแบงเปน 5 ประเภท 

เนื่องจากตวัอักษรไทยที่นาํมาจากผลการวิจัยของธีรวัฒน มีจํานวนแบบคอนขางมาก เมื่อ
นํามาใชประกอบกับหลักการแบงประเภทตัวอักษรทัง้ 5 ประเภท อาจทาํใหผูตอบแบบสอบถาม
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สับสนได ดังนัน้ ผูวิจยัจึงไดคัดเลือกตัวอักษรที่เปนตวัแทนกลุม ๆ ละ 1แบบ โดยใชเกณฑความถี่
ในการเลือกของผูเชี่ยวชาญ ผลที่ไดจากการคัดเลือกนี้จะนํามาเปนแบบสอบถาม 

 
 2.. การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
 โดยใชหลักเกณฑการแบงตวัอักษรของ ธีรวัฒน  พจนวิบูลศิริ (2543) ซึ่งแบงได 6 
ประเภท โดยไดคัดเลือกตัวอักษรที่เปนตัวแทนกลุม ๆ ละ 1แบบ โดยใชเกณฑความถี่ในการเลือก
ของผูเชี่ยวชาญ ผลที่ไดจากการคัดเลือกนีจ้ะนาํมาเปนแบบสอบถาม  

 
1. เทกซ (Text หรือ Black Letter)   
2. โรมัน (Roman)  
3. ซานซ  เซรฟี (Sans Serif) 
4. สแควร เซรีฟ (Square Serif) 
5. สคริปตและเคอรซีฟ (Scripts and Cursives)  
6. เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty)  

 
  
         3. การใชภาพประกอบ 

โดยใชหลักเกณฑการแบงระดับการสื่อความหมายของภาพ 6 ระดับ ของ มัทนี  ผองเนตร
พานิช (2545:49)  

1. รูปภาพ (Photograph)  
2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration)  
3. ภาพงายๆ (Glyph)  
4. สัญลักษณภาษา (Logo)  
5. ตัวอักษรยอ (Letter mark)  
6. สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 

 
4. การใชโครงสรางองคประกอบเพื่อการจัดวาง 
โดยใชหลักเกณฑการแบง จาก ญาดา  ชวาลกุล (2545) และ เลอสม สถาปตานนท, 

(2537) สามารถแบงไดเปน 14 ประเภท 
 
5. การใชส ี

โดยใชสีในระบบมันเซลล  (Munsell – System) ซึ่งถูกอางอิงในงานวจิัยเรื่องการใชสีของ 
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ชิเกโนบุ โกบายาชิ (Shigenobu – Kobayachi) (ดูภาพประกอบที่ 62) มีสีทัง้หมด 130 สี  
1. คารไมน (Carmine) 
2.  ออเรนจ (Orange) 
3.  เยลโล (Yellow) 
4.  เยลโล  กรีน (Yellow Green) 
5.  กรีน (Green) 
6.  พีค็อก กรีน (Peacock Green) 
7.  เซรูลีน บลู (Cerulean Blue) 
8.  อัลตรามารีน (Ultramarine) 
9.   เพอรเพิล (Purple) 
10. มาเจน็ตา (Magenta) 
11. รูจ โครอล (Rouge Coral) 
12. เพอรซิมมอน (Persimmon) 
13. โกลด (Gold) 
14. กราส กรีน (Grass Green) 
15. มาลาไชต กรีน (Malachite Green) 
16. จูเวล กรีน (Jewel Green) 
17. ไลท บลู (Light Blue) 
18. แซปไฟร (Sapphire) 
19. ไวโอเลต (Violet) 
20. สปนเนอร เร็ด (Spinner Red) 
21. โรส (Rose) 
22. แอพริคอต (Apricot) 
23. คานาร ีเยลโล (Canary Yellow) 
24. คานาร ี(Canary) 
25. เอเมอเริลด (Emerald) 
26. เทอรคอยซ (Turquoise) 
27. สกาย บลู (Sky Blue) 
28. ซาลเวยี บลู (Salvia Blue) 
29. ลาเวน็เดอร (Lavender ) 
30. โรส พิงค (Rose Pink) 
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31. ฟลามงิโก (Flamingo) 
32. ซันเซท็ (Sunset) 
33. ซัลเฟอร (Sulphur) 
34. เลทเทิส กรีน (Lettuce Green) 
35. ไลท โอพาลนี กรีน (Light Opaline Green) 
36. ไลท อะควา กรีน (Light Aqua Green) 
37. อะควา บลู (Aqua Blue) 
38. สกาย มิสท (Sky Mist) 
39. ไลแลค (Lilac) 
40. โมฟว พิงค (Mauve Pink) 
41. เบบี้ พงิค (Baby Pink) 
42. เพล โอเชอร (Pale Ochre) 
43. ไอวารี (Ivory) 
44. เพล ชารตทรูซ (Pale Chartreuse) 
45. เพล โอเพิล (Pale Opal) 
46. ฮอริซอน บลู (Horizon Blue) 
47. เพล บลู (Pale Blue) 
48. เพล มิสท (Pale Mist) 
49. เพล ไลแลค (Pale Lilac) 
50. เชอรร่ี โรส (Cherry Rose) 
51. พิงค เบจ (Pink Beige) 
52. เฟรนช เบจ (French Beige) 
53. ไลท โอลีฟ เกร (Light Olive Gray) 
54. มิสท กรีน (Mist Green ) 
55. แอช เกร (Ash Gray) 
56. เอกเชลล บลู (Eggshell Blue) 
57. เพาเดอร บลู (Powder Blue) 
58. มูนสโตน บลู (Moonstone Blue) 
59. สตารไลท บลู (Starlight Blue) 
60. โรส มิสท (Rose Mist ) 
61. แซนดอล วูด (Sandalwood ) 
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62. เบจ (Beige) 
63. มัสตารด (Mustard) 
64. เพีย กรีน (Pea Green) 
65. สเปรย กรีน (Spray Green ) 
66. เวนิส กรีน (Venice Green) 
67. อะความารีน (Aquamarine) 
68. เพล บลู 2 (Pale Blue II) 
69. ไลแลค 2 (Lilac II) 
70. ออรคิด (Orchid) 
71. โรส เกร (Rose Gray) 
72. โรส เบจ (Rose Beige) 
73. แซนด เบจ (Sand Beige ) 
74. มิสเทิลโท กรีน (Mistletoe Green) 
75. มิสท กรีน 2 (Mist Green II) 
76. บลู สปรูซ (Blue Spruce) 
77. บลู เกร (Blue Gray) 
78. สเลต บลู (Slate Blue) 
79. พีเจียน (Pigeon) 
80. ออรคิด เกร (Orchid Gray) 
81. โอลด โรส (Old Rose) 
82. คารเมล (Camel) 
83. ดัสต้ี โอลีฟ  (Dusty Olive) 
84. ลีฟ กรีน (Leaf Green) 
85. เจด กรีน (Jade Green) 
86. เคมบริดจ บลู (Cambridge Blue) 
87. ชาโดว บลู (Shadow Blue) 
88. ชาโดว บลู 2 (Shadow Blue II) 
89. ดัสต้ี ไลแลค (Dusty Lilac) 
90. โอลด โมฟว (Old Mauve) 
91. บริค เรด (Brick Red) 
92. บราวน (Brown) 
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93. กาก ี(Khaki) 
94. โอลีฟ กรีน (Olive Green) 
95. วิรีเดียน (Viridian) 
96. พรัสเซียน กรีน (Prussian Green) 
97. พีค็อก บลู (Peacock Blue) 
98. มิเนรอล บลู (Mineral Blue) 
99. แพนซี่ (Pansy) 
100. ไวน (Wine) 
101. มาฮอกาน ี(Mahogany) 
102. คอฟฟ บราวน (Coffee Brown) 
103. โอลีฟ (Olive) 
104. ไอวี่ กรีน (Ivy Green) 
105. บ็อตเติล กรีน (Bottle Green) 
106. ตีล กรีน (Teal Green) 
107. ตีล (Teal) 
108. ดารค มิเนรอล บลู (Dark Mineral Blue) 
109. พรุน (Prune) 
110. เรด เกรป (Red Grape) 
111. มารูน (Maroon) 
112. ฟลคอน (Falcon) 
113. โอลีฟ บราวน (Olive Brown) 
114. ซีวีด (Seaweed) 
115. จังเกิล กรีน (Jungle Green) 
116. ดัสกี้ กรีน (Dusky Green) 
117. พรัสเซียน บลู (Prussian Blue) 
118. มิดไนท บลู (Midnight Blue) 
119. ดัสกี้ ไวโอเล็ต (Dusky violet ) 
120. ทอป บราวน (Taupe Brown) 
121. แบล็ค (N1.5=Neutral / Black) 
122. ชารโคล เกร (N2=Neutral / Charcoal Gray) 
123. สโมค เกร (N3=Neutral / Smoke Gray) 
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124. สโมค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke Gray II) 
125. มีเดียม เกร (N5=Neutral / Medium Gray) 
126. มีเดียม เกร 2 (N6=Neutral / Medium Gray II) 
127. ซิลเวอร เกร (N7=Neutral / Silver Gray) 
128. ซิลเวอร เกร 2 (N8=Neutral / Silver Gray II) 
129. เพิรล เกร (N9=Neutral / Pearl Gray) 
130. ไวท (N9.5=Neutral / White) 

 
ภาพที่31 ตารางสีในระบบมันเซลล 

ที่มา : Color Image Scale : Shigenobu Kobayashi, 1990 
หลักเกณฑในการตอบแบบสอบถาม โครงสรางของแบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน มี
เนื้อหาและวธิตีอบ ดังนี ้
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 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  
  สวนที่ 2 แบบสอบเพื่อหาบคุลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 
              และเรือ่งการใชองคประกอบทางเรขศิลป  
   ใชวิธีใหคะแนนในคําตอบทีต่องการเลือก ระดับคะแนนที่ใช คือ 
   5 = เห็นดวยมากทีสุ่ด 

4          = เห็นดวยมาก 
3 = เห็นดวยปานกลาง 
2           = เห็นดวยนอย 
1 = ไมเห็นดวย 

 
ผูเชี่ยวชาญสาํหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนือ้หาในแบบสอบถาม  
 เนื่องดวยการวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามในการเก็บขอมลู เนื้อหาในแบบสอบถามมีที่มา
จากวรรณกรรมที่เกีย่วของและอยูในขอบเขตความเขาใจของผูตอบแบบสอบถามทกุทาน ซึง่จะทาํ
ใหไดคําตอบทีน่าเชื่อถือไมเบี่ยงเบน  
 เกณฑการเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม  
มีดังนี ้
 - เปนคณาจารยที่สอนดานการออกแบบเรขศิลปหรือบรรจุภัณฑ 
 - มีประสบการณการทํางานดานการออกแบบกราฟกหรอืบรรจุภัณฑไมนอยกวา 5 ป 
           ผูเชี่ยวชาญสําหรับตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหาในแบบสอบถาม ไดแก 
 
1.      อาจารยลิตติพร   ลิตตพิานิช  อาจารยประจํามหาวทิยาลยัอัสสัมชัน 

 ประวัติการศึกษา    : ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวทิยาลัยศิลปากร 
                                   : ศิลปะมหาบัณฑติ  นฤมิตศิลป  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั 
 
2.    ผศ. ญาดา   ชวาลกุล  อาจารยประจําภาควิชา  ศิลปอุตสาหกรรม คณะสถาปตยกรรม
ศาสตร  สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

 ประวัติการศึกษา      : ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป  
                                   คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 
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3.      นายพิบลู   ไวจิตรกรรม   
    ประวัติการศึกษา      :  ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พ.ศ.2534 
: ศิลปกรรมศาสตรมหาบณัฑิต ภาควชิานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรม
ศาสตร จุฬาลงกรณ 

     ประสบการณการทํางาน 
                   :  นักวาดประกอบหนังสือเด็กและรายการโทรทัศน 
                           :  นักออกแบบ  บริษัท แปซฟิค อินเตอรคอมมูนิเคชัน่ จาํกัด 
                                    :   นักออกแบบ  บริษัท ประกิต แอนด เอฟซีบี จํากัด 
                           :  นักออกแบบ  บริษัท เจ วอลเตอร ทอมปสัน จาํกัด 
 
 
ผูเชี่ยวชาญสาํหรับตอบแบบสอบถาม  
 การกําหนดกลุมผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม จากกลุมคณาจารย และนัก
ออกแบบดานเรขศิลป โดยมเีกณฑในการพิจารณาดงันี ้

- เปนอาจารยสอนดานการออกแบบเรขศิลป 
- มีประสบการณในดานการออกแบบเรขศิลปไมต่ํากวา 5 ป  

            รายชือ่กลุมผูเชี่ยวชาญ ทีม่ีคุณสมบัติตามเกณฑทีก่ําหนด ซึ่งแบงเปน 2 กลุม 
กลุมที่ 1 ตอบแบบสอบถามเพื่อหาบุคลิกภาพของเครื่องสําอางผูชายที่เหมาะสมกบัผูชายในแตละ
กลุม   มีผูเชี่ยวชาญตอบแบบสอบถาม 9 ทานคือ  
 
1. ผูชวยศาสตราจารย ชยันนัท     ชะอุมงาม   
  ประวัติการศกึษา             :  ศบ. ภาพพิมพ คณะจิตรกรรม ประติมากรรมและภาพพิมพ 
                                        มหาวิทยาลยัศิลปากร 

        : DIP for Further Development of Trainer Teacher of the Arts in         
School from the National Arts Centre, Philippines 

  ประสบการณการทาํงาน  :  อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมณัฑนศิลป 
                                         มหาวิทยาลยัศิลปากร 

    :  ทูตศิลปกรรมวัฒนธรรมรับเชิญ ในงานแสดงเดี่ยวผลงานศิลปกรรม  
       Medium Paper Cultural Exhibition  
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2.  อาจารยสุพจน   สิงหสาย  
ประวัติการศึกษา            :   ศิลปะบัณฑิต คณะมัณฑนศลิป  ภาควชิาประยุกตศิลป   
                                     :   ศิลปะมหาบณัฑิต  สาขาจติรกรรม บัณฑิตวทิยาลยั 

       มหาวทิยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมัณฑนศิลป      
                                       มหาวิทยาลัยศลิปากร 
 

3.  อาจารยอาวิน  อินทรังษี   
ประวัตกิารศึกษา             : ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 

    :  ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควชิานฤมิตศิลป  
      คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 

ประสบการณการทาํงาน : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป    
                                       คณะมัณฑนศิลป     มหาวทิยาลัยศิลปากร 
 

4. อาจารยปุน คงเจริญเกยีรติ 
ประวัติการศึกษา             :  วศ.บ. วิศวกรรมอุตสาหกรรม  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั 

                                         :  MBA.  รุนที่ 5 พาณิชยศาสตร  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
   ประสบการณการทาํงาน   :  กรรมการผูจัดการ บ. แพคเมทส  จํากัด 
                                          :  กรรมการบรหิาร บ. แพคภัสท  จํากัด 
                                          :   ผูจัดการแผนกเครื่องจกัรบรรจุภัณฑ  บ.อีลตเอเชียติ้ก จํากัด 
                                           : ผูชํานาญการบรรจุภัณฑ  Quaker Qats Co., Ltd ชิคาโก   
                                             อิลลินอยส    อเมริกา 
                                          :  ผูชวยวิจัย สาขา Shock & Vibration  มหาวิทยาลัย มชิิแกนเสตท  
                                            มิชิแกน  อเมริกา 
                                           : อาจารยพิเศษ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั 
 
5. คุณอนุสรณ    เจริญถาวรพาณิช 
    ประวัติการศึกษา             :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
     ประสบการณการทํางาน  :  Brainasia Co., Ltd (Graphic & Package Designer) 
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6. คุณบุญฤทธิ์     ฤทธิ์เดช  
   ประวัติการศึกษา              :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
    ประสบการณการทาํงาน  :  Display Technology.  Co., Ltd. (Packaging & Product) 
                                         :   ULYSEE Cosmetic (Packaging, Graphic, Web Designer) 
 
7. คุณพิณทิพย  อุดมผล   
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  ออกแบบบรรจุภัณฑในโครงการของกรมสงเสริมการสงออก 
                                     :   หจก. ภิจปฉัฎ (Packaging) 
                                     :   ออกแบบเว็บไซด แก กรมการคาตางประเทศ, 
                                          การทาเรือแหงประเทศไทย  , กระทรวงศึกษาธิการ 
 

8.  คุณอภิศักด์ิ   ตั้งโกวิท 
   ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Brand  Builder  (Graphic/ Package  Designer) 
                                     :   Mustard            (Graphic Designer) 
                                     :   Playground       (Graphic Designer) 
                                     :  Globe  Dez        (Graphic Designer) 
 

9. คุณภาคภูมิ    ลมูลพันธ 
  ประวัติการศกึษา          :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Lips Magazine  (Graphic Designer) 
                                      :   Good Citizen   (Graphic / Package Designer) 
 

กลุมที ่ 2 ผูเชี่ยวชาญ ตอบแบบสอบถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย มี 16 ทาน เปนการเพิ่มจาํนวนผูตอบแบบสอบถามจากชุดแรก เพื่อเปนการ
กระจายคาในสถิติ เพิม่การกระจายความนาเชื่อถือใหมากที่สุด และเพื่อเปนการกรองขอมูลจาก
การหาบุคลิกภาพจากแบบสอบถามในชดุแรกเพื่อใหเหลือบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย      และนาํมาหาองคประกอบที่เหมาะสมในแบบสอบถามชุดตอไป 
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1.ผูชวยศาสตราจารย ชยันนัท     ชะอุมงาม   
  ประวัติการศกึษา             :  ศบ. ภาพพิมพ คณะจิตรกรรม ประติมากรรมและภาพพิมพ 
                                        มหาวิทยาลยัศิลปากร 

        : DIP for Further Development of Trainer Teacher of the Arts in         
School from the National Arts Centre, Philippines 

  ประสบการณการทาํงาน  :  อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมณัฑนศิลป 
                                         มหาวิทยาลยัศิลปากร 

    :  ทูตศิลปกรรมวัฒนธรรมรับเชิญ ในงานแสดงเดี่ยวผลงานศิลปกรรม  
       Medium Paper Cultural Exhibition  
 

2.  อาจารยสุพจน   สิงหสาย  
ประวัติการศึกษา            :   ศิลปะบัณฑิต คณะมัณฑนศลิป  ภาควชิาประยุกตศิลป   
                                     :   ศิลปะมหาบณัฑิต  สาขาจติรกรรม บัณฑิตวทิยาลยั 

       มหาวทิยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป   คณะมัณฑนศิลป      
                                       มหาวิทยาลัยศลิปากร 
 

3.  อาจารยอาวิน  อินทรังษี   
ประวัติการศึกษา             : ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวทิยาลัยศิลปากร 

    :  ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต ภาควชิานฤมิตศิลป 
       คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณ 

  ประสบการณการทาํงาน     : อาจารยประจําภาควิชาออกแบบนิเทศศิลป    
                                           คณะมัณฑนศิลป     มหาวทิยาลยัศิลปากร 

 
4. อาจารยปุน คงเจริญเกยีรติ 
ประวัติการศึกษา             :  วศ.บ. วิศวกรรมอุตสาหกรรม  จฬุาลงกรณมหาวิทยาลยั 

                                         :  MBA.  รุนที่ 5 พาณิชยศาสตร  มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร 
   ประสบการณการทาํงาน   :  กรรมการผูจัดการ บ. แพคเมทส  จํากัด 
                                          :  กรรมการบรหิาร บ. แพคภัสท  จํากัด 
                                          :  ผูจัดการแผนกเครื่องจกัรบรรจุภัณฑ  บ.อีลตเอเชียติ้ก จํากัด 
                                          :  ผูชํานาญการบรรจุภัณฑ  Quaker Qats Co., Ltd ชิคาโก   
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                                             อิลลินอยส    อเมริกา 
                                          : ผูชวยวิจยั สาขา Shock & Vibration  มหาวิทยาลัย มชิิแกนเสตท  
                                            มิชิแกน  อเมริกา 
 
5. อาจารยกรรณิกา  เกิดบาง 
ประสบการณการทาํงาน      :  อาจารยผูสอนดานการออกแบบบรรจุภัณฑ  
                                            มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนดุสิต 
                                          : ทีป่รึกษาพิเศษดานการออกแบบบรรจุภัณฑ  
                                            Kahuna International Thailand 
                                          : ที่ปรึกษาและผูออกแบบผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ หนึง่ตําบล 
                                            หนึง่ผลิตภัณฑ กรมสงเสรมิอุตสาหกรรม  กระทรวงอตุสาหกรรม 
6. คุณอนุสรณ    เจริญถาวรพาณิช 
    ประวัติการศึกษา             :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
     ประสบการณการทํางาน  :  Brainasia Co., Ltd (Graphic & Package Designer) 
 
7. คุณบุญฤทธิ์     ฤทธิ์เดช  
   ประวัติการศึกษา              :  ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
    ประสบการณการทาํงาน  :  Display Technology.  Co., Ltd. (Packaging & Product) 
                                         :   ULYSEE Cosmetic (Packaging, Graphic, Web Designer) 
8. คุณพิณทิพย  อุดมผล   
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  ออกแบบบรรจุภัณฑในโครงการของกรมสงเสริมการสงออก 
                                     :   หจก. ภิจปฉัฎ (Packaging) 
                                     :   ออกแบบเว็บไซด แก กรมการคาตางประเทศ, 
                                          การทาเรือแหงประเทศไทย  , กระทรวงศึกษาธิการ 

9.  คุณอภิศักด์ิ   ตั้งโกวิท 
   ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Brand  Builder  (Graphic/ Package  Designer) 
                                     :   Mustard            (Graphic Designer) 
                                     :   Playground       (Graphic Designer) 
                                     :  Globe  Dez        (Graphic Designer) 
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10.  คุณธีรพงษ     อารมคง 
   ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน  :  Colortone Co., Ltd. (Graphic & Package Designer) 
                                     :   Lowe Limited (Graphic & Package Designer) 
 

11. คุณกุลนารี   สุวุฒโท 
 ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑติ  คณะมัณฑนศิลป  มหาวทิยาลยัศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  Two  Bit (Graphic & Package Designer) 

  :  GM Multimedia Co., Ltd. (Graphic & Package Designer) 
 
12. คุณอนุภพ  โสภิตปยกลุ 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  Hi-res (Graphic Designer) 

  :  Tis World Wide Package Designer 
 

 
13. คุณบวรรัตน   แจงสวางศรี 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  เครื่องสําอาง H2O  Package Designer 

  :  Inch Club  Graphic Designer 
  :  Bacardi   Graphic & Package Designer 
 

14. คุณชนนิทร  พลาศรัย      Creative Director 
ประสบการณการทาํงาน   :  บริษัทฟูลฟอรัส 

  :  บริษัทสนิตาส  ประเทศไทย 
  :  บริษัท เทคเบส ประเทศไทย 
  :  บริษทั  ฟารอีส แอดเวอรไทซิ่ง  
 

15. คุณจิรศักดิ์  อัศวเสรีเลศิ 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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ประสบการณการทาํงาน   :  บริษัท GMM Graphic Designer 
 

16.คุณวุฒิกร   เอกรัตนสมภพ 
ประวัติการศึกษา             :   ศิลปะบัณฑิต  คณะมัณฑนศิลป  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ประสบการณการทาํงาน   :  บริษัท Tis World Wide Package Designer 

  :  Fish Fin Club Graphic Designer 
 
3. การวิเคราะหขอมูล  
 เปนขั้นตอนทีสํ่าคัญในการแปลผลจากขอมูลในแบบสอบถาม โดยกําหนดเกณฑการ
พิจารณาในเชงิสถิติ ทําใหงายตอการสรุปผลการวิจยั ขอมูลที่ตองวิเคราะหแบงเปน 2 สวน ดังนี ้
  3.1 วิเคราะหบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย สําหรับรูปแบบการ
ดําเนนิชีวิตของผูชายในแตละกลุม 

 3.2วิเคราะหการใชองคประกอบเรขศิลป และการจัดองคประกอบบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางตัวอยาง 

3.3   วิเคราะหการใชองคประกอบทางเรขศิลป ซึ่งประกอบดวย 
                - การใชตัวอักษรภาษาไทย ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ 
                   - การใชตัวอกัษรภาษาอังกฤษ ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ                   
                  -  การใชภาพประกอบ ที่สัมพนัธกับบุคลกิภาพ 
                - การใชสี ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ 
                  -  การใชโครงสราง ที่สัมพันธกับบุคลิกภาพ 

  ทั้ง 2 สวนนี ้ ใชเกณฑการพิจารณาในระดับคะแนน ต้ังแต 3 คะแนนขึ้นไป คือ ระดับ
ความเห็นดวยปานกลางถึงเห็นดวยมากทีสุ่ด โดยใชวธิสีถิติบรรยาย (Descriptive)   หาคาความถี่ 
เปนรอยละ 
สูตรที่ใช 

 
ความหมายของสัญลักษณ 

⎯x   =  คาคะแนนเฉลีย่ 
   n   =  จํานวนกลุมตัวอยาง 
  ∑x   =  ผลรวมของคะแนน 
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 4. บทสรุป  
 ในบทสรุปเปนการนาํผลการวิเคราะหทัง้หมด มาพิจารณาความสมัพันธกนัและลําดับ
ความสาํคัญของคําตอบ แลวเรียบเรียงเพือ่อภิปรายผลในเชิงพรรณนา 
 4.1 อภิปรายผลการวิจยัและขอเสนอแนะ โดยอภิปรายผลเรื่อง การวเิคราะหบรรจภัุณฑ
เครื่องสําอางผูชาย การวิเคราะหบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย สําหรบั
รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูชายในแตละกลุม การใชตัวอักษรภาษาไทย การใชตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ การใชภาพประกอบ การใชสี การใชโครงสราง ขอเสนอแนะเปนการนําเสนอ
อุปสรรคที่เกิดขึ้นและแนะนาํแนวทางใหผูที่จะทําวิจัย ในเรื่องที่ใกลเคียงกนัหรือเกีย่วของกับ
งานวิจยัฉบับนี ้
 4.2 ออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย ตามผลการวิจัย เร่ิมจากการตั้งโจทยในการ
ออกแบบ ตั้งกลุมเปาหมาย หาแนวความคิด แลวจึงใชผลการวิจยัมาเปนแนวทางในการออกแบบ
บรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 
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บทที่ 4 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

 การวิเคราะหขอมูล เปนกระบวนการกรองขอมูลที่ไดมาจากแบบสอบถาม เพื่อใหได
คําตอบที่ผานเกณฑที่ตั้งไวตามรายละเอียดในบทที่ 3  
 ดังนัน้ ในบทนี้จงึเปนการนําเสนอการวิเคราะหขอมลู โดยการใชการพรรณนาเชิง
วิเคราะห (Analytical Description) และตารางเปรียบเทียบการวิเคราะห เพื่อแสดงใหเห็นรูปแบบ
และแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย ทีส่ื่อสารในแตละ
บุคลิกภาพ และผลที่ไดมาใชเปนทางเลือกในการออกแบบตัวอยางในกรณีศึกษาตอไป 
 
ขอมูลทีจ่ะตองวิเคราะห คือ 

1. บุคลิกภาพสําหรับรูปแบบการดําเนนิชวีิตของผูชาย 
2. การใชองคประกอบทางเรขศิลปที่สัมพนัธกับบุคลิกภาพ 

2.1 การใชตัวอักษรไทย 
2.2 การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
2.3 การใชภาพประกอบ 
2.4 การใชสี 
2.5 การใชโครงสรางในการจัดวาง 

 
 

1. การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม  
แบบสอบถามชุดแรก เร่ืองการหาบุคลิกภาพกับรูปแบบการดําเนินชวีิตของผูชาย ใช

ผูเชี่ยวชาญตอบแบบสอบถาม 9 ทานเปนการสอบถามเพื่อหาบุคลิกของผูชายในแตละกลุม  
จากการสงแบบสอบถาม 9 ชุด ไดรับแบบสอบถามคนืครบทั้ง 9 ชุด สวนแบบสอบถามชุดที่
สอง เร่ืองการหาองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมในแตละบุคลิกภาพ ใชผูเชีย่วชาญในการ
ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 16 ทาน สอบถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสม  จาก
การใชผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถามเพิ่มจาก 9 เปน 16 ทาน เปนการเพิ่มจาํนวนผูตอบ
แบบสอบถามจากชุดแรก เพราะเปนการกระจายคาในสถิติ เพิ่มความนาเชื่อถือใหมากที่สุด 
และเพื่อเปนการกรองขอมูลจากการหาบุคลิกภาพจากแบบสอบถามในชุดแรกเพื่อใหเหลือ
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เฉพาะบุคลิกภาพทีเ่หมาะสมกับการออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย และนํามาหา
องคประกอบที่เหมาะสมในแบบสอบถามชุดตอไป 
แบบสอบถามเรื่องบุคลิกภาพกบักลุมผูชาย 

 เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถามทีไ่ดจากผูเชี่ยวชาญทัง้ 9 ทาน  
 จุดประสงค คือ หาบคุลิกภาพที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูสําหรับกลุม
ผูชายแตละกลุม จากบุคลิกภาพ 15 แบบ 
 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ คาํตอบที่ไดคะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป ซึ่งหมายถงึเห็น
ดวยปานกลางไปถึง เห็นดวยมากที่สุด ดังจะแสดงจากตารางการวเิคราะห ตอไปนี้ โดยคะแนน
รวมมากที่สุด มาใชเปนบุคลิกภาพของบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายในแตละกลุม  
 ผลการวิเคราะหในเรื่องบุคลกิภาพสาํหรับกลุมผูชาย ในขอนี้จะเปนคาตั้งตนในการทาํ 
วิจัยและวิเคราะหในเรื่องที่เกี่ยวของตอไป ดังจะแสดงจากตารางการวิเคราะห ตอไปนี ้
ตารางแสดงการเปรยีบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรื่องบุคลิกภาพของบรรจภุณัฑ
เครื่องสําอางสําหรบักลุมผูชาย ในแตละกลุม 
ตารางที่ 7 กลุมมีความสขุกับทั้งตนเองและสงัคม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.33 1 
ทันสมยั 3.77 5 
ชวนฝน 2.88 10 
เปนธรรมชาต ิ 4.11 3 
สะโอดสะอง 2.77 11 
เก 3.33 8 
ไดรับความนิยม 3.66 6 
โออา 3.33 8 
สะอาด 4 4 
หรูหรา 3.33 8 
เปนทางการ 3 9 
นารัก 2.88 10 
สุขุม 3.44 7 
เคลื่อนไหว 4.22 2 
รุนแรง 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
≥  3 

 
 
 
 

12 
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จากตารางที ่7 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชายทีม่ี
ความสุขกับทัง้ตนเองและสงัคม ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบลําลอง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.22 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11คะแนน 

 
ตารางที่ 8 กลุมรักการทํางาน 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.88 9 
ทันสมยั 3.11 7 
ชวนฝน 1.88 13 
เปนธรรมชาต ิ 3 8 
สะโอดสะอง 2.77 10 
เก 2.66 11 
ไดรับความนิยม 3.66 5 
โออา 3.77 4 
สะอาด 3.44 6 
หรูหรา 2.44 12 
เปนทางการ 4.44 1 
นารัก 1.66 14 
สุขุม 4.33 2 
เคลื่อนไหว 4.33 2 
รุนแรง 3.88 

 
 
 
 
 
 
 
≥  3 

 
 
 
 

3 
 
จากตารางที ่8   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่รักการทํางาน  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบรุนแรง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
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ตารางที่ 9  กลุมรักความหรูหราร่าํรวย 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.66 9 
ทันสมยั 4.44 3 
ชวนฝน 2.55 10 
เปนธรรมชาต ิ 1.77 12 
สะโอดสะอง 4 4 
เก 4 4 
ไดรับความนิยม 3.77 5 
โออา 4.66 2 
สะอาด 3.66 6 
หรูหรา 5 1 
เปนทางการ 3.66 6 
นารัก 1.66 13 
สุขุม 2.77 8 
เคลื่อนไหว 3.44 7 
รุนแรง 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

11 
  
จากตารางที ่ 9  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่รักความหรหูรารํ่ารวย  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบหรูหรา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 5 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบโออา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.66 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.44 คะแนน 
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ตารางที่ 10 กลุมทนัสมยั 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3.33 9 
ทันสมยั 4.77 1 
ชวนฝน 2.88 11 
เปนธรรมชาต ิ 3.11 10 
สะโอดสะอง 4 5 
เก 4.22 3 
ไดรับความนิยม 3.66 7 
โออา 3.88 6 
สะอาด 3.44 8 
หรูหรา 4.11 4 
เปนทางการ 3.11 10 
นารัก 2.88 11 
สุขุม 3.66 7 
เคลื่อนไหว 4.33 2 
รุนแรง 2.55 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

12 
  
จากตารางที ่10    เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ทนัสมัย  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.77  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเก มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.22 คะแนน 
 
 
 
 
 
 
 



 94

ตารางที่ 11 กลุมชอบความทาทาย 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4 3 
ทันสมยั 3 6 
ชวนฝน 2.66 7 
เปนธรรมชาต ิ 3.44 5 
สะโอดสะอง 1.33 12 
เก 2.22 10 
ไดรับความนิยม 2.55 8 
โออา 2.44 9 
สะอาด 2.44 9 
หรูหรา 2.22 10 
เปนทางการ 2.66 7 
นารัก 2 11 
สุขุม 3.66 4 
เคลื่อนไหว 4.77 1 
รุนแรง 4.11 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

2 
  
จากตารางที ่11   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ชอบความทาทาย  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.77 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบรุนแรง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
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ตารางที่ 12 กลุมพงึพอใจในตนเอง 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3.88 2 
ทันสมยั 3.11 6 
ชวนฝน 3.11 6 
เปนธรรมชาต ิ 4.11 1 
สะโอดสะอง 2.55 8 
เก 3.33 4 
ไดรับความนิยม 3.22 5 
โออา 2.55 8 
สะอาด 3.88 2 
หรูหรา 2.22 9 
เปนทางการ 3.11 6 
นารัก 2.77 7 
สุขุม 3.66 3 
เคลื่อนไหว 3 7 
รุนแรง 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

10 
  
จากตารางที ่12    เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่พงึพอใจในตนเอง  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสุขุม                มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.66  คะแนน 
 
 
 
 
 
 



 96

ตารางที่13 กลุมสนใจการเมือง 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.33 7 
ทันสมยั 3.77 3 
ชวนฝน 1.55 10 

เปนธรรมชาต ิ 2.44 6 
สะโอดสะอง 1.77 9 

เก 2.11 8 
ไดรับความนิยม 3.55 4 

โออา 3.77 3 
สะอาด 3.55 4 
หรูหรา 2.77 5 

เปนทางการ 4.33 1 
นารัก 1.44 11 
สุขุม 3.88 2 

เคลื่อนไหว 3.77 3 
รุนแรง 3.55 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

4 
  
  
จากตารางที ่13   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่สนใจการเมอืง  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.77 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบโออา               มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.77  คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว       มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.77  คะแนน 
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ตารางที่ 14  กลุมทาํตามกฎเกณฑของสังคม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3 4 
ทันสมยั 2.44 9 
ชวนฝน 2.33 10 

เปนธรรมชาต ิ 2.88 5 
สะโอดสะอง 2.77 6 

เก 2.44 9 
ไดรับความนิยม 3.11 3 

โออา 2.66 7 
สะอาด 3.88 1 
หรูหรา 2.44 9 

เปนทางการ 3.44 2 
นารัก 2.55 8 
สุขุม 2.88 5 

เคลื่อนไหว 2.77 6 
รุนแรง 2.11 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

11 
  
จากตารางที ่14   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ทาํตามกฎเกณฑของสงัคม  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบไดรับความนิยม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.11 คะแนน 
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ตารางที่ 15 กลุมสิ้นหวังหมดกําลังใจ 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 2.22 3 
ทันสมยั 1.1 11 
ชวนฝน 2 4 

เปนธรรมชาต ิ 2.66 1 
สะโอดสะอง 1.88 5 

เก 1.55 8 
ไดรับความนิยม 1.66 7 

โออา 1.2 10 
สะอาด 2.33 2 
หรูหรา 1.55 8 

เปนทางการ 2.33 2 
นารัก 1.88 5 
สุขุม 2 4 

เคลื่อนไหว 1.44 9 
รุนแรง 1.77 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

6 
 
  
จากตารางที ่15   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ส้ินหวงัหมดกําลังใจ  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน ซึง่คะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ต่ํากวาเกณฑที่
กําหนด แตสามารถจัดอันดบัไดแก 
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.66  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.33 คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.33 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.22 คะแนน 
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ตารางที่ 16 กลุมชอบสังสรรคสนทนา 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.11 2 
ทันสมยั 4.11 2 
ชวนฝน 3.55 5 

เปนธรรมชาต ิ 4.33 1 
สะโอดสะอง 3.33 7 

เก 3.55 5 
ไดรับความนิยม 3.11 9 

โออา 3.55 5 
สะอาด 4 3 
หรูหรา 3.22 8 

เปนทางการ 2.44 6 
นารัก 3.33 7 
สุขุม 3.11 9 

เคลื่อนไหว 3.88 4 
รุนแรง 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

10 
  
จากตารางที ่ 16  เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชายที่ชอบ
สังสรรคสนทนา ของผูเชีย่วชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.33  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
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ตารางที่ 17 กลุมหวัสมัยใหม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3 8 
ทันสมยั 5 1 
ชวนฝน 2.44 10 

เปนธรรมชาต ิ 2.33 11 
สะโอดสะอง 2.66 9 

เก 3.55 6 
ไดรับความนิยม 3.77 4 

โออา 4.6 2 
สะอาด 3.77 4 
หรูหรา 3.55 6 

เปนทางการ 3.11 7 
นารัก 2.33 11 
สุขุม 3.55 6 

เคลื่อนไหว 4.44 3 
รุนแรง 3.66 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

5 
 
  
จากตารางที ่ 17  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชายทีห่ัว
สมัยใหม ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบทันสมยั มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 5  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบโออา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.6 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.44 คะแนน 
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ตารางที่ 18 กลุมอนุรกัษนิยม 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3.11 5 
ทันสมยั 1.66 12 
ชวนฝน 2 10 

เปนธรรมชาต ิ 4.11 1 
สะโอดสะอง 2.55 7 

เก 2.33 8 
ไดรับความนิยม 3.55 4 

โออา 2.55 7 
สะอาด 3.77 3 
หรูหรา 2.22 9 

เปนทางการ 4 2 
นารัก 1.7 11 
สุขุม 3.55 4 

เคลื่อนไหว 2.66 6 
รุนแรง 2.22 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

9 
 
  
จากตารางที ่18   เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่อนุรักษนยิม  ของผูเชีย่วชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.11  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสะอาด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.77 คะแนน 
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ตารางที่ 19 กลุมชวีิตเรงรีบ 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 3 4 
ทันสมยั 2.66 6 
ชวนฝน 1.88   11 

เปนธรรมชาต ิ 2.3 8 
สะโอดสะอง 2 10 

เก 2.6 7 
ไดรับความนิยม 2.3 8 

โออา 3 4 
สะอาด 2.3 8 
หรูหรา 2.2 9 

เปนทางการ 2.8 5 
นารัก 1.66 12 
สุขุม 3.3 3 

เคลื่อนไหว 4.8 1 
รุนแรง 3.7 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

2 
 
จากตารางที ่19  เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ชีวิตเรงรีบ  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.8  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบรุนแรง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.7  คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.3 คะแนน 
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ตารางที่ 20 กลุมชอบกีฬา 
 

บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.55 2 
ทันสมยั 2.88 7 
ชวนฝน 2.6 9 

เปนธรรมชาต ิ 3.8 4 
สะโอดสะอง 1.6 14 

เก 2.5 10 
ไดรับความนิยม 2.7 8 

โออา 2.5 10 
สะอาด 3.5 6 
หรูหรา 1.8 13 

เปนทางการ 2.1 12 
นารัก 2.4 11 
สุขุม 4 3 

เคลื่อนไหว 4.7 1 
รุนแรง 3.7 

 
 
 
 
 
 
 
 

  ≥  3 
 

5 
 
  
จากตารางที ่20    เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองบุคลิกภาพของกลุมผูชาย
ที่ชอบกฬีา  ของผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน  
อันดับที่ 1  บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.7  คะแนน 
อันดับที่ 2  บุคลิกภาพแบบลําลอง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.55 คะแนน 
อันดับที่ 3  บุคลิกภาพแบบสุขุม มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4 คะแนน 
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จากแบบสอบถามเพื่อหาบคุลิกภาพของแตผูชายในแตละกลุม คารวมคะแนนที่
สูงสุดในแตละกลุมสามารถสรุปไดวา  

กลุมมีความสขุกับทั้งตนเองและสังคม (Self-Fulfilling)  มีบุคลิกภาพแบบลําลอง 
สวนกลุมรักการทํางาน (Workaholic) มีบุคลิกภาพแบบเปนทางการ กลุมรักความหรูหรารํ่ารวย 
(Superstitious money-grubbing) มีบุคลิกภาพเปนแบบหรูหรา  กลุมทันสมัย (Futuristic) มี
บุคลิกภาพแบบทันสมัย   กลุมชอบความทาทาย (Challenge-loving) มีบุคลิกภาพแบบ
เคลื่อนไหว   กลุมพึงพอใจในตนเอง (Self-sufficient oriented)  มีบุคลิกภาพเปนแบบธรรมชาต ิ
กลุมสนใจการเมือง (politic oriented) มีบุคลิกภาพเปนทางการ  กลุมทําตามกฎเกณฑของสงัคม 
(Social norm obedient)  มีบุคลิกภาพแบบสะอาด   กลุมสิ้นหวงัหมดกําลังใจ (Despondent) มี
บุคลิกภาพเปนแบบธรรมชาติ   กลุมชอบการสังสรรค สนทนา (Social able) มีบุคลิกภาพเปน
แบบธรรมชาติ   กลุมหัวสมัยใหม (Avant-garde) มบีุคลิกภาพแบบทันสมัย  กลุมอนุรักษนิยม 
(Conservative) มีบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ สวนกลุมชีวิตเรงรีบ (On the run)  มีบุคลิกภาพ
แบบธรรมชาติ และกลุมชอบกีฬา (Sportsmanship) มีบคุลิกภาพเปนแบบเคลื่อนไหว 
                   จากคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็สามารถจัดลําดับบุคลิกภาพสาํหรับบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย ไดดังนี ้
 

  ตารางที่ 21 
บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
ลําลอง 4.3 4 

เปนทางการ 4.4 3 
 หรูหรา 5 1 
ทันสมยั 5 1 
เคลื่อนไหว 4.8 2 
เปนธรรมชาต ิ 4.3 4 
สะอาด 3 

 
 

 
   ≥  3 
 

5 
 
จากตารางที ่ 21 บุคลิกภาพทีม่ีคะแนนมากที่สุด คือบุคลิกภาพแบบหรูหราและ

ทันสมยัซึ่งมีคะแนนเปน 5 รองลงมาคือบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหวมีคะแนน เปน 4.8 และอับดับ
สามไดแกบุคลิกภาพแบบเปนทางการ ซึง่มีคะแนน 4.4  

โดยนาํบุคลิกภาพทัง้ 7 บุคลิกภาพที่ไดมาหาองคประกอบศิลปบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย  
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3.การวิเคราะหขอมูล เรือ่งการใชองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ัมพันธกับบุคลิกภาพ 
  

เปนการวิเคราะหขอมูลในแบบสอบถาม ที่ไดจากผูเชีย่วชาญดานการออกแบบ รวม 16
ทาน  
 จุดประสงค คือ หารายละเอียดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสะทอน
บุคลิกภาพทั้ง   7  แบบ ที่เปนคําตอบเรื่องบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

 
 วิธีการ คือ วเิคราะหคร้ังละ 1 บุคลิกภาพ ที่ประกอบดวยเนื้อหาใน 5 เร่ือง 

1.การใชตัวอักษรไทย 
2.การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
3.การใชภาพประกอบ 
4.การใชสี 
5.การใชโครงสรางในการจดัวาง 

 
 เกณฑที่ใชพิจารณา คือ คําตอบที่ไดคะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป คือคะแนนที่เหน็
ดวยปานกลาง ถงึเห็นดวยมากที่สุด ดังจะแสดงจากตารางการวิเคราะห ตอไปนี ้
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ตารางที่ 22 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบลําลอง   

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.06 

4 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.63 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.44 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.81 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.19 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.44 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.31 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.31 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.44 

3 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 2 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.81 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.38 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.81 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.38 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.19 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.13 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.5 

2 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.69 1 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.31 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 22 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน  กบัเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน น้ําหนกัเสนของตวัอักษรไมเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.69  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.5 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง  แบบตวัไมมีหวัหรือมหีวัเปนจงอยหรอืเชิง  น้าํหนกั
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลีย่ความ
คิดเห็น 3.44  คะแนน 
 
ตารางที ่23 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบลําลอง   

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.25 - 
2. โรมัน (Roman)  1.81 - 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.88 2 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 1.69 - 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  4.19 1 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.75 

     
≥   3 

3 
 
จากตารางที ่ 23 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives มีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 4.19  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.88 
คะแนน ซึ่งมีคะแนนต่าํกวาเกณฑที่กําหนดไว 
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อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) มีคะแนนต่าํกวา
เกณฑที่กาํหนดไว มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.75  คะแนน   
 
ตารางที่ 24 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบลาํลอง   

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 2.13 - 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.69 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 3.75 1 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3 3 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.94 - 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 3.13 

     
≥  3  

2 
 
 
จากตารางที ่24 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 3 
คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.75 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณ   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.13  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบ สัญลักษณภาษา มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3  คะแนน 
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ตารางที ่ 25 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบลาํลอง   

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 1.75 - 

2. โครงสรางตาราง 1.69 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 3.25 2 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.5 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 3.63 1 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 2.38 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.38 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.38 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.19 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 2.13 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.06 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 3 3 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.94 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2 

                
      ≥  3 

- 
 
 
จากตารางที ่ 25 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบลําลองของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 3 
คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเสนแนวโคง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.63 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเนนเสนแนวนอน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.25 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชโครงสรางที่ชัดเจน    มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3   คะแนน 
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ตารางที่ 26 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็นเรื่องการใชสี  
               ในบุคลิกภาพแบบลําลอง   

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

23.  Canary  Yellow     
C9/ M11/ Y70 3.25 1 

27.  Sky  Blue  
C52/  M7/ Y20 3.13 2 

24.  Canary  
C26/ M9/ Y73 3.06 

  
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่26 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบลําลอง
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 3 คะแนน
ข้ึนไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบลําลองที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 23.  Canary  Yellow มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 27.  Sky  Blue  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.13คะแนน 
อันดับที่ 3  สี 24.  Canary  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.06  คะแนน  
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ตารางที่ 27 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนทางการ  

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.38 

2 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 3.44 1 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.94 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.38 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.44 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.69 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.13 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.25 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.81 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 2.44 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.56 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.13 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.06 

3 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 1.56 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.81 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.38 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.63 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.88 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.88 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.69 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.25 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.25 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.25 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 27  เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
 การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบเปนทางการที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวเนื้อความ แบบตวัมีหวักลม น้ําหนกัเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 

มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษร ตัวเนื้อความแบบตัวมหีวักลม น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.38  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง  ตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้าํหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากนั รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
3.06  คะแนน 
 
ตารางที ่28 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเปนทางการ 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 2.31 - 
2. โรมัน (Roman)  3.69 1 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 3.25 2 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 3.19 3 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  1.69 - 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.06 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 28 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดบัความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบเปนทางการที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบโรมัน(Roman)   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.69  คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25  
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบสแควร เซรีฟ  (Square Serif) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.19  
คะแนน   
 
ตารางที่ 29 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบเปนทางการ 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 4.31 1 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.25 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 1.5 - 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 2.5 3 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.69 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 1.69 

     
≥  3  

- 
 
 
จากตารางที ่29 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบเปนทางการทีเ่หมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ(Photograph)มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็4.31  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.69  
คะแนน โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบ สัญลักษณภาษา (Logo) มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.5 
คะแนน  โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑที่กาํหนดไว 
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ตารางที ่ 30 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบเปนทางการ 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.25 - 

2. โครงสรางตาราง 4.13 1 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.31 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.75 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 1.63 - 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 1.25 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 1.44 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 1.31 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   4 2 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 3 3 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.5 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.81 - 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.06 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.88 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 30 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบเปนทางการ ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 

การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบเปนทางการ ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางแบบตาราง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.13 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางที่มีแบบแผน  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 4  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชโครงสรางกึ่งมีแบบแผน   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3  คะแนน 
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ตารางที่ 31 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
เปนทางการ 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK 
_ x  

เกณฑ อันดับที่ 

118.  Midnight Blue  
C95/ m83/ y37/ k12 3.44 1 

108.  Dark Mineral  
C95/ m75/ y24/ k2 3.31 2 

125.  Medium Gray2  
C46/ m38/ y36/ k8 3.31 2 

122.  Charcoal Gray 
 

C64/ m58/ y53/ k40 3.25 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 31 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบเปน
ทางการ ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กับเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป พบวาการสใีนบุคลิกภาพแบบเปนทางการ  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 118.  Midnight Blue มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 108.  Dark Mineral มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 125.  Medium Gray2 มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี 122.  Charcoal Gray มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25  คะแนน 
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ตารางที่ 32 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบหรูหรา 

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.13 

- 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.44 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 2.63 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.06 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 2.31 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.88 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.69 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.69 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 2 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.75 3 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.5 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.19 

1 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 2.13 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.31 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.06 2 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.06 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.31 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.81 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.06 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  2.44 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.5 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.44 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 32 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบหรูหรา  ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง  น้าํหนัก
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
3.19 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษร ตัวเนื้อความแบบตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปนจงอย
หรือเชิง น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนน
เฉล่ียความคิดเห็น 3.06 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง แบบตัวมหีัวกลม น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 2.75  คะแนน ซ่ึงเปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที ่33 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบหรูหรา 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 3.5 2 
2. โรมัน (Roman)  4 1 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.63 3 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.5 - 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  2.38 - 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 1.94 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 33 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบหรูหรา ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบโรมัน(Roman)   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 4  คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบเทกซ (Text หรือ Black Letter) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.5
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 2.63 
คะแนน   เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที ่ 34 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบหรหูรา 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 4.31 1 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.13 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 2 - 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 2.56 3 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.75 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 1.81 

     
≥  3  

- 
 
 
จากตารางที ่34 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบหรูหรา ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ(Photograph) มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 4.31  
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.75  
คะแนน โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบ สัญลักษณภาษา (Logo) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.56
คะแนน  โดยเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑที่กาํหนดไว 
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ตารางที ่ 35 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบหรูหรา 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.88 3 

2. โครงสรางตาราง 2.63 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.38 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.06 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 2.94 2 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 1.56 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.5 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.63 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.69 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 3.38 1 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.25 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.88 3 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.44 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.5 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 35 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบหรูหรา ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 

การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบหรูหรา ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางกึง่มีแบบแผน มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.38 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเสนแนวโคง  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.94  คะแนน เปนคะแนน
ที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนด 
อันดับที่3 การใชโครงสรางที่ชัดเจน มีคะแนนที่ไดเปนคะแนนซึง่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว คะแนน
เฉล่ียความคิดเห็น 2.88 คะแนน 
อันดับที่3 การใชโครงสรางแบบคลายคลึงกนัของหนวยยอย มีคะแนนที่ไดเปนคะแนนซึง่ต่ํากวา
เกณฑที่กาํหนดไว คะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.88 คะแนน 
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ตารางที่ 36 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
หรูหรา 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

130.  White  C0/ m0/ y0/ k0 3.38 1 
63.  Mustard  

C27/ m27/ y69/ k2 3.31 2 
72. Rose Beige  

C32/ m37/ y39/ k6 3.31 2 
126.  Medium Gray  

C34/ m27/ y27/ k2 3.31 2 
127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 3.31 2 
122.  Charcoal Gray  C64/ m58/ y53/ k40 3.25 

      
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 36 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา 
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 3 คะแนน
ข้ึนไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา   ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 130.  White                มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.38 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 63.  Mustard              มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี 72. Rose Beige          มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31  คะแนน 
อันดับที่ 2  สี126.  Medium Gray     มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี127.  Silver Gray         มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.31 คะแนน 
อันดับที่ 3  สี122.  Charcoal Gray   มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25 คะแนน 
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ตารางที่ 37 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบทันสมยั 

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 

3 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.56 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.38 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.56 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.19 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.63 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.19 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.75 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.56 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.69 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.25 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.81 

1 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 3.31 2 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.63 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.44 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.75 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.5 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.13 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.38 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.38 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.44 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.38 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.25 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 37 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบทันสมัย  ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชตัวอักษรภาษาไทยในบุคลิกภาพแบบทันสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง  น้าํหนัก
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
3.81 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกั
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอมมีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 3.31  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหวักลม น้าํหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.88  คะแนน 
ซ่ึงเปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
 
ตารางที ่38 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบทันสมยั 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.75 - 
2. โรมัน (Roman)  2.25 3 
3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 3.44 2 
4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.25 - 
5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  2 - 
6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 4 

     
≥  3  

1 
 
จากตารางที ่ 38 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบทันสมัย ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบทนัสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) มีคะแนนเฉลี่ยความ
คิดเห็น 4  คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.44
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรโรมัน (Roman) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.25  คะแนน   เปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที่ 39 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบทันสมัย 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 2.19 - 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 3.44 3 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 3.25 - 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3.69 1 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 3.56 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 3.25 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่39 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญ16 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 3 
คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบทันสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณภาษา  (Logo) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.69  
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.56  
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพภาพประดษิฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) มีคะแนนเฉลีย่ความ
คิดเห็น 3.44  คะแนน  
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ตารางที ่ 40 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบทนัสมัย 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.31 - 

2. โครงสรางตาราง 2.19 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 1.88 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.38 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 3.19 2 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 2.31 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.75 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.63 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.81 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 3 3 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.44 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 3.25 1 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.75 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.75 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 40 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบทันสมยั ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กบัเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 

การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบทนัสมัย ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางที่ชัดเจน มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเสนแนวโคง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.19 คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางกึ่งมีแบบแผน มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 3 คะแนน 
 
 
 



 125

ตารางที ่ 41 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
ทันสมยั 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

121.  Black  C64/ m69/ y64/ k70 3.67 1 
128.  Silver Gray  C17/ m14/ y14/ k1 3.67 1 
27.  Sky  Blue  C52/ m7/ y20 3.47 2 
125.  Medium Gray2 

 
C46/ m38/ y36/ k8 3.4 3 

127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 3.4 

     
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 41 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา 
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวยตั้งแต 3 คะแนน
ข้ึนไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา   ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี  121.  Black                มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.67  คะแนน 
อันดับที่ 1  สี 128.  Silver Gray        มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.67  คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  27.  Sky  Blue            มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.47  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี125.  Medium Gray2    มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.4 คะแนน 
อันดับที่ 3  สี127.  Silver Gray         มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.4 คะแนน 
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ตารางที่ 42 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว 

แบบอักษร _ x  
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 

- 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.31 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 1.63 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.63 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 1.88 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.38 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.69 2 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.19 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  2.69 

2 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 2.13 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.63 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.63 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.44 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2.13 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.06 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.88 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.5 3 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  1.75 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.69 

2 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.88 1 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.56 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 42 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว  ของผูเชี่ยวชาญ 16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด   
                 จากคะแนนที่ไดเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑทีก่ําหนด จึงจัดอันดับที่มีคะแนนรวมมาก
สุด 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้ําหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั     มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.88 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.69 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตงแบบตัวมีหวักลม น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวอวน มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 2.69 
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง  แบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชิง น้ําหนกั
เสนของตัวอกัษรเทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
2.69 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวอาลักษณ  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 2.5 คะแนน  
 
ตารางที ่43 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.5 - 

2. โรมัน (Roman)  2.13 - 

3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.19 3 

4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 1.88 - 

5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  3.75 1 

6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.38 

     
≥  3  

2 
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จากตารางที ่ 43 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) มีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 3.75  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty)  มีคะแนนเฉลี่ยความ
คิดเห็น 2.38 คะแนน เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.19  
คะแนน   เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที่ 44 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบเคลือ่นไหว 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 2.5 3 
2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.56 2 
3. ภาพงายๆ (Glyph) 2.5 3 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3.19 1 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.56 2 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 2.19 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่44 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบเคลื่อนไหว ของผูเชีย่วชาญ 16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบเคลื่อนไหว ทีเ่หมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณภาษา  (Logo) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.19
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) มีคะแนนเฉลี่ย
ความคิดเหน็ 2.56  คะแนน เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
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อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบตัวอกัษรยอ (Letter mark) มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.56  
คะแนน เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ (Photograph) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.5 คะแนน 
เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.5 คะแนน 
เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที ่ 45 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบเคลื่อนไหว 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.25 - 

2. โครงสรางตาราง 1.56 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.69 - 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 3 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 4.56 1 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 3.88 3 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 4.19 2 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.5 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   1.75 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 2.13 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 1.75 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.94 - 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.13 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 1.69 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 45 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบเคลื่อนไหว ของผูเชีย่วชาญ 16  ทาน กับเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
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การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว ที่เหมาะสม 3  อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเสนแนวโคง มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.56 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางรัศมีระเบิด มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 4.19  คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางเนนเสนแนวทแยง มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.88  คะแนน 
 
 
 
ตารางที่ 46 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
เคลื่อนไหว 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

1.  Carmine  C17/ m98/ y55/ k3 3.94 1 
3.  Yellow  C8/ m14/ y90 3.81 2 
2. Orange  C12/ m48/ y84/ k1 3.31 3 
23.  Canary  Yellow  C9/ m11/ y70 3.31 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 46 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเหน็ เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบ
เคลื่อนไหว ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวย
ต้ังแต 3 คะแนนขึ้นไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบหรหูรา   ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 1.  Carmine                 มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.94 คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  3.  Yellow                   มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.81  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี 2.  Orange                  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.31 คะแนน 
อันดับที่ 3  สี  23.  Canary  Yellow    มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.31 คะแนน 
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ตารางที่ 47 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.75 

- 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.69 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 2.19 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.56 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 1.69 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.13 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 1.81 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.06 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.25 1 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.56 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.81 

- 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 1.88 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.63 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.81 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.63 - 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.75 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.44 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  2.38 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 

3 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.19 2 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.56 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 47 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  ของผูเชีย่วชาญ 16  ทาน กบัเกณฑทีต่ั้งไว คือ ระดบัความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด   ไดแก 
 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบตัวตกแตง แบบตัวมีหัวกลม น้าํหนักเสนของตัวอักษรไม
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.25 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน  น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั  มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.19  คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรแบบตัวลายมือเขียน (Handwriting)   น้ําหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3  คะแนน  
 
ตารางที ่48 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.44 - 

2. โรมัน (Roman)  2.44 3 

3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 2.69 2 

4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.31 - 

5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  3.81 1 

6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 1.81 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 48 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตัง้ไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ ที่เหมาะสม 3 อับดับ
แรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) มีคะแนนเฉลีย่
ความคิดเหน็ 3.81  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.69
คะแนน   มีคะแนนต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนด 
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อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรโรมัน (Roman) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.44   คะแนน   เปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
 
ตารางที่ 49 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 3.81 1 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 2.5 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 2.69 3 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 2.63 - 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 2.56 - 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 2.88 

     
≥  3  

2 
 
จากตารางที ่49 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบเปนธรรมชาติ ของผูเชีย่วชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาติ ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบรูปภาพ (Photograph)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.81
คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณ (Symbol/ Abstract)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
2.88  คะแนน  เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 2.69 คะแนน 
เปนคะแนนทีต่่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
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ตารางที ่ 50 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาต ิ

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 2.75 3 

2. โครงสรางตาราง 1.94 - 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 3.44 1 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 3.13 2 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 3.44 1 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 2.13 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.25 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2.69 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   2.19 - 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 1.69 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.5 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 2.81 - 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.56 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.31 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 50 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบเปนธรรมชาติ  ของผูเชีย่วชาญ 15  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวยคะแนนรวม
ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจดัอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด 

 
การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเนนเสนแนวนอน  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเห็น 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 1  การใชโครงสรางเสนแนวโคง  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.44 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางเนนเสนแนวตั้ง   มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.13  คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 2.75  
คะแนน  ซ่ึงเปนคะแนนที่ต่าํกวาเกณฑที่กาํหนด 
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ตารางที่ 51 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
เปนธรรมชาติ 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

14.   Grass Green  
C51/ m15/ y90/ k1 4 1 

24.  Canary  C26/ m9/ y73 3.63 2 
25.  Emerald  

C47/ m9/ y50 3.63 2 
27.  Sky  Blue  

C52/ m7/ y20 3.56 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที ่ 51 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบเปน
ธรรมชาติ  ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กบัเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเห็นของคะแนนรวมดวย
ต้ังแต 3 คะแนนขึ้นไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบเปนธรรมชาติ  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 14.   Grass Green       มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  4   คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  24.  Canary                มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.63  คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  25.  Emerald              มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.63  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี  27.  Sky  Blue            มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.56  คะแนน 
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ตารางที่ 52แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบสะอาด 

แบบอักษร _  x 
 
เกณฑ อันดับที่ 

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 
1.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.94 

2 

1.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 3.06 - 
1.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากันรูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว อาลักษณ 2.38 - 
1.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2.75 - 
1.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสนท่ีเปนตัว อาลักษณ 2.25 - 
1.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 2.13 - 
2.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม 
2.1นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 2 

- 
2.2นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 2 - 
2.3นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.06 - 
2.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 2.06 - 
2.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.63 - 
2.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.56 - 
3 ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง   
3.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4.25 

1 
3.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม 1.88 - 
3.3. นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.75 - 
3.4 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.75 - 
3.5 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมท่ีเปนตัวอวน 1.88 - 
3.6 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3.19 3 
3.7 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวอวน 1.94 - 
3.8 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2.38 - 
4 ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.69 

- 
4.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.13 - 
4.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันท่ีเปนตัวผอม  2.25 - 
5 ตัวลายมือเขียน (Handwriting)      
5.1 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1.94 

- 
5.2 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2.25 - 
5.3 นํ้าหนักเสนของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1.56 

                         
≥  3 
 
 
 
 

- 
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จากตารางที ่ 52 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาไทยใน
บุคลิกภาพแบบเปนสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ 15  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเห็นดวย
คะแนนรวมตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับที่มีคะแนนรวมมากที่สุด   ไดแก 
 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
4.25  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรตัวเนื้อความ แบบตัวมหีัวกลมน้าํหนกัเสนของตวัอกัษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน   มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 3.94 คะแนน 
อันดับที่ 3  การใชตัวอักษรตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ น้าํหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมลัีกษณะโคงหรือเปนสัน   มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเหน็ 
3.19  คะแนน  
 
ตารางที ่53 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคดิเห็น เรื่องการใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ในบุคลิกภาพแบบเปนสะอาด 

 
แบบอักษร _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. เทกซ (Text หรือ Black Letter) 1.63 - 

2. โรมัน (Roman)  2.81 2 

3.ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) 4.06 1 

4. สแควร เซรีฟ  (Square Serif) 2.06 - 

5.สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  2.63 3 

6.เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) 2.19 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่ 53 เปนการเปรียบเทยีบคะแนนความคดิเห็น เร่ืองการใชตัวอักษรภาษาองักฤษใน
บุคลิกภาพแบบสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คอื ระดับความเห็นดวยคะแนน
รวมตั้งแต 3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดับ 3 อันดับทีม่ีคะแนนรวมมากที่สุด  

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษในบุคลิกภาพแบบสะอาด ที่เหมาะสม 3 อับดับแรก
ไดแก 
อันดับที่ 1  การใชตัวอักษรแบบซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif)  มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 4.06  
คะแนน 
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อันดับที่ 2  การใชตัวอักษรโรมัน (Roman) มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 2.81  คะแนน   เปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนดไว 
อันดับที่ 3  การใชสคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 
2.63  คะแนน   เปนคะแนนที่ต่ํากวาเกณฑที่กําหนดไว 
 
 
ตารางที่ 54 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งระดับนามธรรมของการใช
ภาพประกอบ ในบุคลกิภาพแบบสะอาด 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. รูปภาพ (Photograph) 3 - 

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดดัแปลง (Illustration) 3 - 

3. ภาพงายๆ (Glyph) 3.88 1 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) 3.44 2 
5.ตัวอักษรยอ (Letter mark) 3.13 3 
6.สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) 2.69 

     
≥  3  

- 
 
จากตารางที ่54 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชภาพประกอบในบุคลิกภาพ
แบบสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ16  ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 
  การใชภาพประกอบในบุคลกิภาพแบบสะอาด ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
อันดับที่ 1  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph)   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.88 คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชระดับภาพแบบสัญลกัษณภาษา (Logo)  มีคะแนนเฉลี่ยความคิดเห็น 3.44  
คะแนน  
อันดับที่ 3  การใชระดับภาพแบบภาพงายๆ (Glyph)  มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.13 คะแนน  
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ตารางที ่ 55 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เรือ่งการใชโครงสรางในการจัด
วาง ในบุคลกิภาพแบบสะอาด 

 
ระดับนามธรรมของภาพ _ x  

เกณฑ อันดับที่ 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย 1.94 - 

2. โครงสรางตาราง 3.06 2 

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน 2.94 3 
4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 2.81 - 
5.โครงสรางเสนแนวโคง 2.38 - 
6.โครงสรางเนนเสนแนวทแยง 1.75 - 
7.โครงสรางแบบรัศมีระเบิด 2.25 - 
8. โครงสรางแบบกระจาย 2 - 
9. โครงสรางทีม่ีแบบแผน   3.94 1 
10.โครงสรางกึ่งมีแบบแผน 2.81 - 
11. โครงสรางที่ไมชัดเจน 2.69 - 
12. โครงสรางที่ชัดเจน 3.06 2 
13. โครงสรางที่มองไมเหน็ 2.19 - 
14. โครงสรางที่มองเหน็ได 2.75 

                
      ≥  3 

- 
 
จากตารางที ่ 55 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชโครงสรางในบุคลิกภาพ
แบบสะอาด ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน กับเกณฑที่ตั้งไว คือ ระดับความเหน็ดวยคะแนนรวมตั้งแต 
3 คะแนนขึน้ไป โดยจัดอันดบั 3 อันดับที่มคีะแนนรวมมากที่สุด 

 
การใชโครงสรางในบุคลิกภาพแบบสะอาด  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 

อันดับที่ 1  การใชโครงสรางโครงสรางทีม่ีแบบแผน   มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.94  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางตาราง    มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.06  คะแนน 
อันดับที่ 2  การใชโครงสรางที่ชัดเจน    มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็ 3.06  คะแนน 
อันดับที่ 3 การใชโครงสรางเนนเสนแนวนอน มีคะแนนเฉลี่ยความคดิเห็น 2.94 คะแนน  ซ่ึงเปน
คะแนนที่ต่ํากวาเกณฑทีก่ําหนด 
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ตารางที่ 56 แสดงการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็นเรื่องการใชสี ในบุคลิกภาพแบบ
สะอาด 
 

เลขสี / ช่ือสี ตัวอยางส ี CMYK _ x  
เกณฑ อันดับที่ 

130.  White 
 

C0/ m0/ y0/ k0 4.13 1 
129.  Pearl Gray 

 
C11/ m9/ y10 3.63 2 

28.  Salvia  Blue  
C38/ m19/ y3 3.56 

   
≥  3  

3 
 
จากตารางที่ 56 เปนการเปรียบเทียบคะแนนความคิดเห็น เร่ืองการใชสีในบุคลิกภาพแบบสะอาด 
ของผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน  กับเกณฑที่ต้ังไว คือ ระดับความเหน็ของคะแนนรวมดวยตัง้แต 3 
คะแนนขึ้นไป พบวาการสีในบุคลิกภาพแบบสะอาด  ที่เหมาะสม 3 อับดับแรกไดแก 
 
อันดับที่ 1  สี 130.  White                 มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  4.13    คะแนน 
อันดับที่ 2  สี  129.  Pearl Gray        มคีะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.63  คะแนน 
อันดับที่ 3  สี  28.  Salvia  Blue         มีคะแนนเฉลีย่ความคิดเหน็  3.56 คะแนน 
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บทที่ 5 
 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 

การวิจยัเรื่อง การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย มีวัตถุประสงคเพื่อ
ศึกษาและกาํหนดแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถสื่อถึงบุคลกิภาพของบรรจุ
ภัณฑเครื่องสําอางผูชาย มสีมมุติฐานของการวิจัยวา การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่
เหมาะสม สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของผูชายแตละบคุลิกภาพได  
 
 วิธีดําเนินการวิจัย เปนการศึกษาจากวรรณกรรมที่เกีย่วของกบัเครื่องสําอางผูชาย 
องคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย  การวิเคราะหจากบรรจุภัณฑตัวอยาง และ
การนาํขอมูลมาประมวลเปนแบบสอบถาม  ขอมูลจากวรรณกรรมที่ถูกนํามาสรางแบบสอบถาม
จะอยูในศาสตร 2 ประเภท คอื 

1. รูปแบบการดําเนินชีวิตของผูชาย 
-     บุคลิกภาพกับการออกแบบ 
2. ศิลปกรรมศาสตร 
- การใชสี 
- การใชตัวอักษรไทย 
- การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
- การใชภาพประกอบ 
- การใชโครงสรางในการจัดวาง 

จากนั้นจงึทาํการตรวจสอบความนาเชื่อถอืของแบบสอบถาม โดยถามจากผูเชีย่วชาญที่
เปนอาจารยสอนทางดานการออกแบบ 2 ทาน และนักออกแบบ 1 ทาน 

เมื่อตรวจสอบความนาเชื่อถอืของแบบสอบถามแลว จึงนําแบบสอบถามไปถาม
ผูเชี่ยวชาญ 9 ทาน เปนการถามเพื่อหาบุคลิกภาพทีเ่หมาะสมกับบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย
สําหรับผูชายแตละกลุม และเพื่อเปนการกรองใหเหลือแตบุคลิกภาพทีเ่หมาะสมเทานั้น 

จากนั้น จึงนําบุคลิกภาพที่ไดมาสอบถามผูเชี่ยวชาญ 16 ทาน โดยเปนการเพิ่มจาํนวนผู
เชียวชาญจากการทาํแบบสอบถามในครั้งแรก เพื่อเปนการกระจายคาทางสถิติใหนาเชื่อถือมาก
ที่สุด โดยถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายในแตละบุคลิกภาพ 
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กลุมผูเชียวชาญแบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
1. กลุมผูเชี่ยวชาญที่เปนอาจารยทางดานการออกแบบ มี 5 ทาน  
2. กลุมผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบ มี 11 ทาน  

 
จากการทาํการวิจัยตามกระบวนการขางตน แลวนําผลมาวิเคราะหตามเกณฑที่กาํหนดไว  

คือ ตั้งแต 3 คะแนนขึ้นไป เปนระดับความเห็นดวยปานกลางถงึเห็นดวยมากที่สุด โดยใชวิธีสถติิ
บรรยาย (Descriptive)   หาคาความถี่ เปนรอยละ 
 
 ยืนยันสมมุติฐานของการวิจัยที่ต้ังไววา 

การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่เหมาะสม สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของ
ผูชายแตละบคุลิกภาพได 

 
บรรลวุัตถุประสงคของการวิจัย 
1. การวิเคราะหจากบรรจุภัณฑตัวอยาง การวิเคราะหบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย  จาก

ตัวอยางเครื่องสําอางพบวา มีการใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางและ
บุคลิกภาพแบบเดียวกนัในแตละแบรนด  บนบรรจภัุณฑในหนึ่งแบรนดจะใชสี ตัวอักษร 
ภาพประกอบ และการจัดองคประกอบที่เหมือนกนั  โดยจะใชสีเพียงไมกี่สี  สีที่นยิมใชคือ ขาว เทา 
ดํา น้ําเงนิ และการจัดวางองคประกอบจะเนนขอความมากกวาภาพประกอบ  ภาพประกอบที่ใช
จะเปนภาพเลก็ กราฟกเพียงเล็กนอย หรือเปนภาพสัญลักษณเทานัน้ 

2. บุคลิกภาพของบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชายสําหรับผูชายแตละกลุม  ซ่ึงบุคลิกภาพ
ไดแก      

2.1 กลุมมีความสุขกับทั้งตนเองและสงัคม มีบุคลิกภาพลําลอง 
2.2 กลุมรักการทํางานมีบุคลิกภาพเปนทางการ 
2.3 กลุมรักความหรหูรารํ่ารวยมีบุคลิกภาพหรหูรา 
2.4 กลุมทันสมัยมีบุคลิกภาพทนัสมัย 
2.5 กลุมชอบความทาทายมีบุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
2.6 กลุมพึงพอใจในตนเองมีบุคลิกภาพแบบธรรมชาต ิ
2.7 กลุมสนใจการเมืองมีบุคลิกภาพเปนทางการ 
2.8 กลุมทําตามกฎเกณฑของสังคมมีบุคลิกภาพสะอาด 
2.9 กลุมส้ินหวังหมดกาํลังใจมีบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
2.10 กลุมชอบสังสรรคสนทนามีบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
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2.11 กลุมหัวสมัยใหมมีบุคลิกภาพแบบทนัสมัย 
2.12 กลุมอนุรักษนยิมมีบุคลิกภาพแบบธรรมชาติ 
2.13 กลุมชีวติเรงรีบมีบุคลิกภาพแบบเคลื่อนไหว 
2.14 กลุมชอบกีฬามีบุคลิกภาพแบบเคลือ่นไหว 
 
เมื่อทําการสรปุไดบุคลิกภาพที่เหลือ 7 แบบ เรียงตามลําดับคะแนนไดแก 

  ตารางที่ 57 
บุคลิกภาพ ⎯x เกณฑ อันดับที ่
หรูหรา 5 1 
ทันสมยั 5  1 
เคลื่อนไหว 4.8  2 
เปนทางการ 4.4 3 
ลําลอง 4.3 4 

เปนธรรมชาต ิ 4.3 4 
สะอาด 3 

 
 

 
   ≥  3 
 

5 
 

 
บุคลิกภาพอนัดับ1 บุคลกิภาพแบบหรูหรา 
ตารางที่ 58 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพหรูหรา 

อันดับที ่ _ x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 3.38 130.  White  C0/ m0/ y0/ k0 
2 3.31 63.  Mustard  C27/ m27/ y69/ k2 
2 3.31 72. Rose Beige  C32/ m37/ y39/ k6 
2 3.31 126. Medium Gray  C34/ m27/ y27/ k2 
2 3.31 127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 
3 3.25 122.Charcoal gray  C64/ m58/ y53/ k40 

 
 
 
 

 



 144

การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพหรูหรา  
อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน

ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.19 
อันดับที่2  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน

ของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.06 
อันดับที3่  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวักลม  น้าํหนักเสนของตัวอักษรไมเทากนั 

รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.75 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพหรหูรา 

อันดับที่1 ตัวโรมัน (Roman) คะแนน 4 
อันดับที่ 2 เทกซ (Text หรือ Black Letter) คะแนน 3.5 
อันดับที่ 3 ซานซ เซรีฟ (Sans Serif) คะแนน 2.63 
 

การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพหรูหรา 
อันดับที่1 รูปภาพ (Photograph) คะแนน 4.31 
อันดับที่2 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 2.75 
อันดับที่3 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 2.56 
 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพหรูหรา 
อันดับที่1 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน คะแนน 3.38 
อันดับที่2 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 2.94 
อันดับที่3 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย คะแนน 2.88 

อันดับที่3  โครงสรางที่ชัดเจน คะแนน 2.88  
 
บุคลิกภาพอนัดับ1 บุคลกิภาพแบบทนัสมัย 
ตารางที่ 59 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพทันสมัย 
อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 

1 3.67 121.  Black  C64/ m69/ y64/ k70 
1 3.67 128.  Silver Gray  C17/ m14/ y14/ k1 
2 3.47 27.  Sky  Blue  C52/ m7/ y20 
3 3.4 125.MediumGray2 

 
C46/ m38/ y36/ k8 

3 3.4 127.  Silver Gray2  C27/ m21/ y21/ k1 
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การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพทันสมยั 
อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน

ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน3.81 
อันดับที่2  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง น้ําหนักเสนของ

ตัวอักษรเทากนั รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอม คะแนน 3.31 
อันดับที่3 ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม นน.ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมี

ลักษณะโคงสนั คะแนน 2.88 
 

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพทันสมัย 
อันดับที่1 เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) คะแนน 4 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 3.44 
อันดับที่ 3 โรมนั (Roman) คะแนน 2.25 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพทันสมยั 

อันดับที่1 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 3.69 
อันดับที่2 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 3.56 
อันดับที่3 ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) คะแนน 3.44 
 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพทันสมยั 
อันดับที่1 โครงสรางที่ชัดเจน  คะแนน 3.25 
อันดับที่2 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 3.19 
อันดับที่3 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน คะแนน 3 

 
บุคลิกภาพอนัดับ2 บุคลกิภาพแบบเคลื่อนไหว 
ตารางที่ 60 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 3.94 1.  Carmine  C17/ m98/ y55/ k3 
1 3.81 3.  Yellow  C8/ m14/ y90 
2 3.31 2. Orange  C12/ m48/ y84/ k1 
3 3.31 23.  Canary  Yellow  C9/ m11/ y70 
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การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
อันดับที่1  ตัวลายมือเขียน (Handwriting)   น้ําหนกัเสนของตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  คะแนน 2.88 
อันดับที่2 
 - ตัวลายมือเขียน (Handwriting)     น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมี

ลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.69 
- ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวักลม  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน คะแนน 2.69 
- ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสนของ

ตัวอักษรเทากนั รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.69 
อันดับที ่3 ตวัอาลักษณ (Script / Black Letter) น้าํหนกัเสนของตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 2.5 
 

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบุคลิกภาพเคลือ่นไหว 
อันดับที่1 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 3.75 
อันดับที่ 2 เบด็เตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) คะแนน 2.38 
อันดับที่ 3 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 2.19 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพเคลื่อนไหว 

อันดับที่1 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 3.19 
อันดับที่2 ตวัอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 2.56 
อันดับที่3 ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration)  คะแนน 2.5  
 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
อันดับที่1 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 4.56 
อันดับที่2 โครงสรางแบบรัศมีระเบิด คะแนน 4.19  

อันดับที่3 โครงสรางเนนเสนแนวทแยง คะแนน 3.88 
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บุคลิกภาพอนัดับ3 บุคลกิภาพแบบเปนทางการ 
ตารางที่ 61การใชสีสาํหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 
 
อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 

1 3.44 118.  Midnight Blue  C95/ m83/ y37/ k12 
2 3.31 108.  Dark Mineral  C95/ m75/ y24/ k2 
2 3.31 125.  Medium Gray2  

C46/ m38/ y36/ k8 
3 3.25 122.  Charcoal Gray 

 
C64/ m58/ y53/ k40 

 
 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 

อันดับที่1  ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน คะแนน3.44 

อันดับที่2   ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.38 

อันดับที ่ 3  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.06 

 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพเปนทางการ 

อันดับที่1 โรมนั (Roman) คะแนน 3.69 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 3.25 
อันดับที่ 3 สแควร เซรีฟ  (Square Serif) คะแนน 3.19 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 

อันดับที่1 รูปภาพ (Photograph) คะแนน 4.31 
อันดับที่2 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 2.69 
อันดับที่3 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 2.5 
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การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพเปนทางการ 
อันดับที่1 โครงสรางตาราง คะแนน4.13 
อันดับที่2 โครงสรางที่มีแบบแผน  คะแนน 4 
อันดับที่3 โครงสรางกึ่งมีแบบแผน คะแนน 3 

 
บุคลิกภาพอนัดับ4 บุคลกิภาพแบบลาํลอง 
ตารางที่ 62 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพลําลอง 
 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 3.25 23.  Canary  Yellow     C9/ M11/ Y70 
2 3.13 27.  Sky  Blue  C52/  M7/ Y20 
3 3.06 24.  Canary  C26/ M9/ Y73 

 
 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพลําลอง 

อันดับที่1  ตัวลายมือเขยีน (Handwriting) น้ําหนักเสนของตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.69 

อันดับที่2      ตัวลายมือเขยีน (Handwriting)     น้ําหนกัเสนของตวัอกัษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.5 

อันดับที ่ 3  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.44 

 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพลาํลอง 

อันดับที่1 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 4.19 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 2.88 
อันดับที่ 3 เบด็เตล็ด (Miscellaneous หรือ Novelty) คะแนน 2.75 

 
การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพลําลอง 

อันดับที่1 ภาพงายๆ (Glyph) คะแนน 3.75 
อันดับที่2 สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) คะแนน 3.13 
อันดับที่3 สัญลักษณภาษา (Logo) คะแนน 3 
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การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพลําลอง 

อันดับที่1 โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 3.63 
อันดับที่2 โครงสรางเนนเสนแนวนอน  คะแนน 3.25 
อันดับที่3 โครงสรางที่ชัดเจน คะแนน 3  
 
 

บุคลิกภาพอนัดับ4 บุคลกิภาพแบบเปนธรรมชาต ิ
ตารางที่ 63 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 4 14.   Grass Green  C51/ m15/ y90/ k1 
2 3.63 24.  Canary  C26/ m9/ y73 
2 3.63 25.  Emerald  C47/ m9/ y50 
3 3 27.  Sky  Blue  C52/ m7/ y20 

 
 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 

อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวักลม น้าํหนักเสนของตัวอกัษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.25 

อันดับที่ 2    ตัวลายมือเขยีน (Handwriting)     น้ําหนกัเสนของตวัอกัษรไมเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3.19 

อันดับที่ 3     ตัวลายมือเขยีน (Handwriting)     น้ําหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปรางของ
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน คะแนน 3  

 
 

การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพเปนธรรมชาต ิ
อันดับที่1 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 3.81 
อันดับที่ 2 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 2.69 
อันดับที่ 3 โรมนั (Roman) คะแนน 2.44 
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การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 
อันดับที่1 รูปภาพ (Photograph) คะแนน 3.81 
อันดับที่2 สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) คะแนน 2.88 
อันดับที่3 ภาพงายๆ (Glyph) คะแนน 2.69 

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพเปนธรรมชาติ 
อันดับที่1  
- โครงสรางเนนเสนแนวนอน คะแนน 3.44 
- โครงสรางเสนแนวโคง คะแนน 3.44  
อันดับที่2 โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง คะแนน 3.13 
อันดับที่3 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย คะแนน 2.75 
 

บุคลิกภาพอนัดับ5 บุคลกิภาพแบบสะอาด 
ตารางที่ 64 การใชสสีําหรับบุคลิกภาพแบบสะอาด 

อันดับที ่ - x เลขสี / ชื่อสี ตัวอยางส ี CMYK 
1 4.13 130.  White 

 
C0/ m0/ y0/ k0 

2 3.63 129.  Pearl Gray 
 

C11/ m9/ y10 
3 3.56 28.  Salvia  Blue  C38/ m19/ y3 

 
การใชตัวอักษรไทยสําหรบับุคลิกภาพแบบสะอาด 

อันดับที่1  ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง  น้ําหนักเสน
ของตัวอักษรเทากนั รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 4.25 

อันดับที่ 2    ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมหีัวกลม  น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.94 

อันดับที่ 3     ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหวัหรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสน
ของตัวอักษรไมเทากัน รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั คะแนน 3.19 

 
การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษสําหรับบคุลิกภาพเปนแบบสะอาด 

อันดับที่1 ซานซ  เซรีฟ  (Sans Serif) คะแนน 4.06 
อันดับที่ 2 โรมนั (Roman) คะแนน 2.81 
อันดับที่ 3 สคริปตและเคอรซีฟ  (Scripts and Cursives) คะแนน 2.63 
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การใชภาพประกอบสาํหรบับุคลิกภาพแบบสะอาด 
อันดับที่1 ภาพงายๆ (Glyph) คะแนน 3.88 
อันดับที่2 สัญลักษณ (Symbol/ Abstract) คะแนน 3.44 
อันดับที่3 ตัวอักษรยอ (Letter mark) คะแนน 3.13 
  

การจัดวางโครงสรางสาํหรบับุคลิกภาพแบบสะอาด 
อันดับที่1 โครงสรางที่มีแบบแผน  คะแนน 3.94 
อันดับที่ 2  
- โครงสรางตาราง คะแนน 3.06 
- โครงสรางทีช่ัดเจน คะแนน 3.06 
อันดับที่3 โครงสรางเนนเสนแนวนอน คะแนน 2.94 

 
สรุปบุคลกิภาพและองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมกับผูชายในแตละกลุม 
 
ตารางที่ 65 กลุมมีความสุขกับทั้งตนเองและสังคม 
 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการ
จัดวาง 

ลําลอง 

1.  3.25 

2.  3.13 

3.  3.06 

1.ภาพงายๆ 
3.75 

2 สัญลักษณ 
3.12 

3. สัญลักษณ
ภาษา 

3 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
 3.69 

1.สคริปตและ 
เคอรซีฟ  

4.19 
2.ซานซ  เซรีฟ  

2.88 
3. เบ็ดเตล็ด 

2.75 

 
1.แนวโคง 

3.63 
2.เนนเสนแนวนอน 

3.25 
3.ที่ชัดเจน 

3 
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ตารางที่ 66 กลุมรกัการทาํงาน 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เปน
ทางการ 

1.  3.44 

2.  3.31 

2.  3.31 

3.  3.25 

1.รูปภาพ  
4.31 

2.อกัษรยอ 
2.69 

3.สัญลกัษณ
ภาษา 
 2.5 

ตัวเนื้อความ แบบ
ตัวมีหัวกลม 

น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะสีเ่หลี่ยม

ปลายมน 
3.44 

1.โรมัน  
3.69 

2.ซานซ เซรีฟ 
3.25 

3. สแควร เซรีฟ 
3.19 

1.ตาราง 
4.13 

2.มีแบบแผน 
4 

3.กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
 
ตารางที่ 67 กลุมรกัความหรูหราร่าํรวย 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษรภาษาไทย ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการ
จัดวาง 

หรูหรา 

1.  3.38 

2.  3.31 

2.  3.31 

2.  3.31 

2.  3.31  

3.  3.25 

1.รูปภาพ 
4.31 

2. ตัวอกัษรยอ 
2.75 

3.สัญลกัษณ
ภาษา 
2.56 

ตัวตกแตง แบบตัวไม
มีหัวหรือมีหัวเปน

จงอยหรอืเชงิ  น้ําหนัก
เสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของ

ตัวอักษรมีลักษณะโคง
หรือเปนสัน 

3.19 

1.โรมัน 
4 

2. เทกซ 
3.5 

3. ซานซ เซรีฟ  
2.63 

1.กึ่งมีแบบแผน 
3.38 

2. เสนแนวโคง 
2.94 

3. คลายคลึงกัน
ของหนวยยอย 

2.88 
3.ชัดเจน 

2.88 
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ตารางที่ 68 กลุมทนัสมยั 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ทันสมัย 

1.  3.67 

1. 3.67 

2.  3.47 

3.  3.4 

3.  3.4  

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.69 

2.ตัวอักษรยอ 
3.56 

3. ภาพ
ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

3.44 

ตัวตกแตง แบบตัวไม
มีหัวหรือมีหัวเปน
จงอยหรอืเชงิ  
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.81 

1.เบ็ดเตล็ด 
4 

2. ซานซ เซรีฟ 
3.44 

3. โรมัน 
2.25 

1.ชัดเจน 
3.25 

2.เสนแนวโคง 
3.19 

3. กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
ตารางที่ 69 กลุมชอบความทาทาย 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เคลื่อน
ไหว 

1.  3.94 

2. 3.81 

3. 3.31 
3.  3.31 

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.19 
2.อกัษรยอ 

2.56 
3.ภาพ 

ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

2.5 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
2.88 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

4.56 
2. เบ็ดเตล็ด 

4.19 
3. ซานซ เซรีฟ 

3.88 

1.เสนแนวโคง 
4.56 

2.รัศมีระเบิด 
4.19 

3.เนนเสนแนวทแยง 
3.88 

 
ตารางที่ 70 กลุมพงึพอใจในตนเอง 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2.  3.63 

2.  3.63 

3.  3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 

2.สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพงายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
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ตารางที่ 71 กลุมสนใจการเมือง 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เปน
ทางการ 

1.  3.44 

2.  3.31 

2.  3.31 

3.  3.25 

1.รูปภาพ  
4.31 

2.อกัษรยอ 
2.69 

3.
สัญลักษณ
ภาษา 
 2.5 

ตัวเนื้อความ แบบ
ตัวมีหัวกลม 

น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะสีเ่หลี่ยม

ปลายมน 
3.44 

1.โรมัน  
3.69 

2.ซานซ เซรีฟ 
3.25 

3. สแควร เซรีฟ 
3.19 

1.ตาราง 
4.13 

2.มีแบบแผน 
4 

3.กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
ตารางที ่72 กลุมทาํตามกฎเกณฑของสังคม 
บุคลิก 
ภาพ สี ภาพ ตัวอักษร

ภาษาไทย 
ตัวอักษร

ภาษาอังกฤษ 
โครงสรางในการจัด

วาง 

สะอาด 

1.  4.13 

2.  3.63 

3.  3.56 
 

1.ภาพงายๆ 
3.88 

2.สัญลักษณ 
3.44 

3.อักษรยอ 
3.13 

ตัวตกแตง  
แบบตัวไมมีหัวหรือมี
หัวเปนจงอยหรือเชิง  
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรเทากัน 

รูปรางของตัวอักษรมี
ลักษณะโคงหรือเปน

สัน 
4.25 

1.ซานซ  เซรีฟ 
4.06 

2.โรมัน 
2.81 

3.สคริปตและ
เคอรซีฟ   

2.63 

1.มีแบบแผน 
3.94 

2.ตาราง 
3.06 

2.ชัดเจน 
3.06 

3.เนนเสนแนวนอน 
2.94 

 
ตารางที ่73 กลุมสิ้นหวังหมดกําลังใจ 

บุคลิก 
ภาพ สี ภาพ ตัวอักษร

ภาษาไทย 
ตัวอักษร

ภาษาอังกฤษ 
โครงสรางในการจัด

วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2. 3.63 

2. 3.63 

3. 3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 
2.

สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพ
งายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
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ตารางที ่74 กลุมชอบสังสรรคสนทนา 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2. 3.63 

2. 3.63 

3. 3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 
2.

สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพ
งายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
 
ตารางที่ 75 กลุมหวัสมัยใหม 

บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ทันสมัย 

1. 3.67 

1. 3.67 

2. 3.47 

3.  3.4 

3.  3.4  

1.สัญลักษณ
ภาษา 3.69 
2.ตัวอักษร
ยอ 3.56 
3. ภาพ

ประดิษฐหรือ
ภาพ

ดัดแปลง 
3.44 

ตัวตกแตง แบบตัวไมมี
หัวหรือมีหัวเปนจงอย
หรือเชิง  น้ําหนักเสน
ของตัวอักษรเทากัน 
รูปรางของตัวอักษรมี
ลักษณะโคงหรือเปน

สัน 
3.81 

1.เบ็ดเตล็ด 
4 

2. ซานซ เซรีฟ 
3.44 

3. โรมัน 
2.25 

1.ชัดเจน 
3.25 

2.เสนแนวโคง 
3.19 

3. กึ่งมีแบบแผน 
3 

 
ตารางที่ 76 กลุมอนุรกัษนิยม 

บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

ธรรมชาต ิ

1.  4 

2. 3.63 

2. 3.63 

3. 3.56 

1.รูปภาพ 
3.81 
2.

สัญลักษณ 
2.88 

3.ภาพ
งายๆ 
2.69 

ตัวตกแตง  
แบบตัวมีหัวกลม 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
3.25 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

3.81 
2. ซานซ เซรีฟ 

2.69 
3.โรมัน 
2.44 

1.เนนเสนแนวนอน 
3.44 

1.เสนแนวโคง 
3.44 

2.เนนเสนแนวตั้ง 
3.13 

3.คลายคลึงกันของ
หนวยยอย 

2.75 
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ตารางที่ 77 กลุมชวีิตเรงรีบ 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เคลื่อนไหว 

1. 3.94 

2. 3.81 

3. 3.31 
3. 3.31 

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.19 
2.อกัษรยอ 

2.56 
3.ภาพ 

ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

2.5 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
2.88 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

4.56 
2. เบ็ดเตล็ด 

4.19 
3. ซานซ เซรีฟ 

3.88 

1.เสนแนวโคง 
4.56 

2.รัศมีระเบิด 
4.19 

3.เนนเสนแนวทแยง 
3.88 

 
 
ตารางที่ 78 กลุมชอบกีฬา 
บุคลิก 
ภาพ 

สี ภาพ ตัวอักษร
ภาษาไทย 

ตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ 

โครงสรางในการจัด
วาง 

เคลื่อนไหว 

1. 3.94 

2. 3.81 

3. 3.31 
3. 3.31 

1.สัญลกัษณ
ภาษา 3.19 
2.อกัษรยอ 

2.56 
3.ภาพ 

ประดิษฐหรือ
ภาพดัดแปลง 

2.5 

ตัวลายมือเขยีน 
น้ําหนักเสนของ
ตัวอักษรไมเทากัน 
รูปรางของตัวอกัษร
มีลักษณะโคงหรือ

เปนสัน 
2.88 

 

1.สคริปตและ
เคอรซีฟ 

4.56 
2. เบ็ดเตล็ด 

4.19 
3. ซานซ เซรีฟ 

3.88 

1.เสนแนวโคง 
4.56 

2.รัศมีระเบิด 
4.19 

3.เนนเสนแนวทแยง 
3.88 

 
 
 
สรุปผลการวิเคราะหเร่ืองตวัอักษรไทยกับการสื่อสารบุคลิกภาพเมื่อเทยีบกับวรรณกรรมของ 

ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ (2543) เร่ืองการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือบุคลกิลักษณะในงานออกแบบเรข
ศิลป ทีน่ํามาใชไดผลดังนี ้
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ตารางที่ 79 ตัวอักษรภาษาไทยที่ใชบคุลิกภาพแบบลําลอง 
 
 
การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

การวิจยัเรื่องการออกแบบเรขศิลป 
บนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

5.2 ตัวลายมอืเขียน น้าํหนกัเสนของตวัอกัษรไม
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 

2.1 ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคงเปนสนั 

5.1 ตัวลายมอืเขียน น้ําหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 

2.3   ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะเหลี่ยม 

3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
คะแนน  
 

2.6    ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอกัษรลักษณะโคงเปนสันตัว
อวน 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

3.1 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 

3.3 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว
อวน 

 

4.1 ตัวอาลักษณ แบบทีม่นีน.เสนอกัษรเทากัน 
รูปราง โคงเปนสัน 
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ตารางที่ 80 ตัวอักษรภาษาไทยที่ใชบคุลิกภาพแบบทันสมยั 
 
การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

การวิจยัเรื่องการออกแบบเรขศิลป 
บนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปน
จงอยหรือเชิง  น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  

3.2 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว
ผอม 

3.2 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหัวหรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ น้ําหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั 
รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่
เปนตัวผอม  

3.3 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรไมเทากัน รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 

1.1 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรลักษณะ โคง
เปนสัน 

 
 
ตารางที่ 81 ตัวอักษรภาษาไทยที่ใชบคุลิกภาพเปนธรรมชาต ิ
การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

การวิจยัเรื่องการออกแบบเรขศิลป 
บนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางผูชาย 

1.3 ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลมแบบที่นน.
ตัวอักษรเทากนั รูปรางตัวอกัษรลักษณะ
ส่ีเหลี่ยมปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 

2.5    ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะโคงเปนสนั 

1.5  ตัวเนื้อความ แบบตัวมีหัวกลม แบบที่นน.
ตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะโคง
หรือเปนสนั ทีเ่ปนตัวอาลักษณ 

5.2 ตัวลายมอืเขียน น้าํหนกัเสนของตวัอกัษรไม
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 

2.2 ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลกัษณะ โคงเปนสัน ที่
เปนตัวอวน 
2.3   ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอักษร
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะเหลี่ยม 

5.1 ตัวลายมอืเขียน น้ําหนักเสนของตัวอักษร
เทากัน รูปรางของตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือ
เปนสัน 
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การวิจยัเรื่องการใชตัวอักษรไทยเพื่อส่ือสาร
บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป 

2.5    ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอักษรลักษณะโคงเปนสนั 
2.6 ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั นน.เสนอกัษรไม 
เทากัน รูปรางตัวอักษรลกัษณะโคงเปนสัน  ที่
เปนตัวอวน 
3.1 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
3.3 ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมหีัวเปน
จะงอยหรือเชงิ  นน.เสนอักษรเทากนั รูปราง
ตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว
อวน 
4.1 ตัวอาลักษณ แบบทีม่นีน.เสนอกัษรเทากัน 
รูปราง โคงเปนสัน 
4.2 ตัวอาลกัษณ แบบที่มีนน.เสนอกัษรไม
เทากัน รูปราง โคงเปนสัน 
4.3  ตัวอาลักษณ แบบที่มนีน.เสนอกัษรเทากัน 
รูปราง โคงเปนสันที่เปนตัวผอม 

 

 
 
ขอเสนอแนะ 
 งานวิจยันี ้ ผูวิจัยมีแนวคิดจากการประยกุตใชความรูจากศาสตรตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับ
เครื่องสําอางผูชาย การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ โดยประมวลเขากับประสบการณสวนตัว
และความนาจะเปนทางการตลาดรวมถึงกลยุทธในการวางแผน  

1.ในดานการใหผูเชียวชาญตอบแบบสอบถามยิง่มีจาํนวนผูตอบแบบสอบถามมาก ก็จะ
ใหคําตอบที่มคีวามเที่ยงตรงแมนยํามากขึ้น 

2.การใชทฤษฎี Image Scale ของโคบายาช ิ ซึ่งใหผูเชียวชาญใหคะแนนเรื่องสีเพื่อเปน
การวิจยัเรื่องสเีพื่อใหเหมาะสมกับคนไทยโดยตรง 



 160

3. ในดานแบบสอบถามมเีนื้อหาทีม่ากเกนิไปจึงทําใหผูตอบตอบไดชา และความแมนยาํ
ในการใหคําตอบอาจนอยลง 

4.ในดานการออกแบบนอกจากการใชคําตอบที่ไดจากแบบสอบถามแลว การใช
วิจารณญาณของผูออกแบบเอง ก็เปนสวนหนึ่งที่ผูออกแบบความใสความเหมาะสมในการ
ออกแบบดวย 

5. เนื่องจากเวลาที่จํากัด  และขอบเขตของการวิจัย คาํตอบที่ไดในเรื่องขององคประกอบ
เปนการใชในภาพรวม แตผูที่สนใจสามารถวิจยัเฉพาะ ในแตละเรือ่งเฉพาะลงไปไดอีก เชนเรื่อง
การใชสีสําหรับการออกแบบบรรจุภัณฑเครื่องสําอางแตละประเภทซึง่จะไดคําตอบที่ชัดเจนและ
ลึกมากขึน้ 

 
ขอเสนอแนะจากคณะกรรมการสอบวทิยานิพนธ 
          ในสวนของการออกแบบนอกจากผลที่ไดจากการวิจัยแลว  ควรใชการออกแบบจากตัว
ผูวิจัยเองดวย 
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บทที่ 6 
 

การออกแบบ 
 

 ในบทนี้เปนการนําผลสรุปจากงานวิจัย มาใชในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ
เครื่องสําอางผูชาย เปนการพิสูจนวา ผลการวิจยัมีความนาเชื่อถือและสามารถนาํไปใชงานไดจริง 
โดยจะประมวลเขากับกลยุทธทางการตลาดและแนวคิดทางการออกแบบ มีรายละเอียด ดังนี ้
 
ชื่อโครงการ (Title) 
 ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเครื่องสําอางแกสบี ้
 
ประวัติความเปนมา (Background) 

แกสบี้ ผลิตโดยบริษัทแมนดอม ซึ่งเปนผูผลิตเครื่องสําอางรายใหญ  แกสบี้ประกอบดวย 
ผลิตภัณฑดูแลรักษารางกายหลากหลายประเภท  ทีค่รอบคลุมความตองการของผูบริโภค  เนน
การพัฒนาความโดดเดนของผลิตภัณฑเพือ่ดึงดูดผูบริโภค  

 
S - 1.    มีผลิตภณัฑครอบคลุมหลายรายการ  มีสินคาครบไลน 
  2.    เปนผลิตภัณฑสําหรับผูชายที่เปดตัวเปนอันดับตนๆของประเทศ 
W - 1.  บรรจุภัณฑใชรวมกนักบัหลายประเทศ 

ไมใชการออกแบบที่เฉพาะสําหรับคนไทย 
                         2.   ผลิตภณัฑไมไดรับการตอบรับที่ดีเทาที่ควร  มียอดขายอยูในอนัดับทาย 
O - 1.    ผูชายใหความสาํคัญและตองการผลติภัณฑเกี่ยวกบัการดูแลผิวมากขึ้น 
  2.    ตลาดสกนิแครสําหรับผูชายมีอัตราการเติบโตสูงขึน้ 

3.    ผูชายที่เคยใชสินคาของผูหญงิหนัมาใชผลิตภัณฑสําหรับผูชายแทน 
T - 1.    มีการแขงขันทางการตลาดของผลิตภัณฑสําหรับผูชายเพิ่มข้ึน 

2.    ผลิตภัณฑสําหรับผูชายตางพัฒนาและสรางความแตกตาง  
       เปนทางเลือกใหกับผูชาย มากขึน้ 
3.    สินคาคูแขงมีราคาถกูกวา 
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วัตถุประสงค (Objective) 
เพื่อศึกษาหาองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่ส่ือสารบุคลิกภาพของผูชายแตละ

บุคลิกภาพไดอยางเหมาะสม 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั (Desired Response) 

เรขศิลปบนบรรจุภัณฑแกสบี้   ที่สามารถสะทอนถึงบุคลิกภาพของผูชาย 
 

ตลาดเครื่องสําอางผูชายแบงเปน 3 ตลาด 
1.  Counter   Sale   (Premium Product) 
2.  Mass    (Shelf   Product) 
3.  Direct   Sale 
 

Market   Share   Development   by Segment  including Deodorant  2005 (Mass)    
 

 
ภาพที่ 32 สวนแบงการตลาดของผลิตภัณฑระงับกล่ินกายชาย 

ที่มา ACN 2005 
 

Market   Share   Development   by Segment  Face care  2005 (Mass)   โดย ACN 
 

 
ภาพที่ 33  สวนแบงการตลาดของผลิตภัณฑสําหรับผิวหนาชาย 

ที่มา ACN 2005 
 



 163

  
กลุมเปาหมาย (Target)  ผูชายวยัทาํงานตอนตน 
จําแนกกลุมเปาหมายตามทฤษฎีประชากรศาสตร (Demographic) 
  

- อายุ  : 20 – 29  ป 
- เพศ : ชาย 
- อาชีพ : พนักงานบรษิัท ผูบริหาร  นักธุรกิจ 
- การศึกษา : ปริญญาตรีข้ึนไป 

            -      รายได : ระดับกลางขึน้ไป 
 
จําแนกกลุมเปาหมายตามทฤษฎีจิตวทิยา (Psychographic) 
 

-     สมยัใหม ทํางานนอกบาน อยูในเมืองหลวง 
- ทันสมยั  เชื่อมั่นในตวัเอง  
- ใชสินคาที่สะทอนถึงความเปนตนเอง 
- มีไหวพริบ และความคิดสรางสรรค 

 
ภาพที ่34 กลุมเปาหมาย 
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แนวความคิดที่ใช (Concept : What to Communicate) 
Guy’s  Buddies   เพื่อนรูใจชายหนุม 
 
วิธีและลลีาทีใ่ช (Mood & Tone : How to Communicate) 
 
1. Gorgeous หรูหรา 

 
 

ภาพที ่35  บุคลิกภาพหรูหรา 
องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 
 
สี  
130. Neutral White 

 
72. Rose Beige C32 M37  Y 39  K6 
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127. Neutral Silver  Gray II  C427 M21 Y21 k1 

 
 
ภาพ : รูปภาพ 
ตัวอักษรภาษาไทย 
3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมหีัวเปนจะงอยหรือเชงิ  น้าํหนกัเสนของตัวอักษรเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวโรมัน 
ตัวเทกซ 
โครงสรางในการวาง 
กึ่งมีแบบแผน 
 
2. Modern ทันสมัย 

 
 

ภาพที ่36 บุคลิกภาพ ทนัสมัย 
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องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมทันสมยั บุคลิกภาพทันสมัย 
สี  
121. Neutral Black C64 M69 Y 64 K70 

 
128. Neutral Silver Gray C17 M14 Y 14 K1 

 
125. Neutral N5 Medium Gray II  C46 M38 Y36 K8 

 
 
ภาพ : สัญลักษณภาษา 
 
ตัวอักษรภาษาไทย 
3.1 ตัวตกแตง แบบตัวไมมีหวัหรือมหีัวเปนจะงอยหรือเชงิ  น้าํหนักเสนของตัวอักษรเทากนั รูปราง
ของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวเบ็ดเตล็ด 
ตัวซานซเซรีฟ 
 
โครงสรางในการวาง 
โครงสรางที่ชดัเจน 
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3. Dynamic เคลื่อนไหว 
 

 
ภาพที ่37 บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 

 
 
องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมชอบกีฬา บุคลิกภาพเคลือ่นไหว 
สี  
1. Carmine C17 M98 Y 55 K3 

 
3. Yellow C8 M14 Y90  K0 

 
 
ภาพ : สัญลักษณภาษา 
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ตัวอักษรภาษาไทย 
5.2 ตัวลายมือเขยีน น้ําหนกัเสนของตัวอักษรไมเทากัน  

รูปรางของตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวสคริปตและเคอรซีฟ 
ตัวเบ็ดเตล็ด 
 
โครงสรางในการวาง 
เสนแนวโคง 
 
4. Formal เปนทางการ  
 

 
ภาพที ่38  บุคลิกภาพแบบเปนทางการ 

 
 
 
 



 169

องคประกอบเรขศลิปที่ใชสําหรบักลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
 
สี  
118. Midnight Blue C95 M83 Y37 K12 

 
125. Neutral N5 Medium Gray II  C46 M38 Y36 K8 

 
 
ภาพ : รูปภาพ 
 
ตัวอักษรภาษาไทย 
1.2 ตัวเนื้อความ แบบตัวมหีัวกลม น้ําหนกัเสนของตวัอกัษรเทากนั รูปรางของตัวอกัษรมีลักษณะ
ส่ีเหลี่ยมปลายมน 
 
ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตัวโรมัน 
ตัวซานซเซรีฟ 
 
โครงสรางในการวาง 
โครงสรางตาราง 
 
สิ่งที่ตองออกแบบ (Required Material) 
ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแกสบี้ ประกอบดวย 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย   4 แบบ 
2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว       4 แบบ 
3.  ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว                4 แบบ 
4.  ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม                 4 แบบ 
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ผลการออกแบบ 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมรกัความหรูหราร่ํารวย บุคลกิภาพหรูหรา 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 
 

 ภาพที่ 39 ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย  
สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 

2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

 
ภาพที ่40 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 
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3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
 

ภาพที่41 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 
สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 

4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
 

 
ภาพที ่42 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมรักความหรูหราร่ํารวย บุคลิกภาพหรหูรา 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมทนัสมัย บุคลกิภาพทันสมยั 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 

 
 

ภาพที ่43  ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 
สําหรับกลุมทนัสมัย  บุคลิกภาพทนัสมยั 

 
2. ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 
 

 
ภาพที ่44 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 
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สําหรับกลุมทนัสมัย บุคลิกภาพทนัสมยั 
3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
ภาพที่45 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 
สําหรับกลุมทันสมัย บุคลิกภาพทันสมัย 

4.  ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 

 
ภาพที่ 46 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมทันสมัย บุคลิกภาพทันสมัย 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมชอบกีฬา บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
1. ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 
ภาพที ่47  ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 
สําหรับกลุมชอบกีฬา บุคลกิภาพเคลื่อนไหว 

 
2.  ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

 
 

ภาพที ่48 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 
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สําหรับกลุมชอบกีฬา   บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
3.  ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
ภาพที่49 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

สําหรับกลุมชอบกีฬา  บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
4.  ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 

 
ภาพที่ 50 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมชอบกีฬา   บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 
บรรจุภณัฑสาํหรับกลุมรกัการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
1.ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 

 

 
 

ภาพที ่51 ผลิตภัณฑเพื่อความหอมของรางกาย 
สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 

 
2.  ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว 

 
ภาพที ่52 ผลิตภัณฑดูแลทําความสะอาดผิว  
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สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
3. ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

 
ภาพที่ 53 ผลิตภัณฑบํารุงและดูแลผิว 

สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 
4. ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 

 
ภาพที่ 54 ผลิตภัณฑดูแลและแตงผม 
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สําหรับกลุมรักการทํางาน บุคลิกภาพเปนทางการ 

 
ภาพที่55 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมรักความหรูหรารํ่ารวย  

บุคลิกภาพหรูหรา 
 
 

 
ภาพที ่56 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมทนัสมยั 
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บุคลิกภาพทันสมัย 
 

 
 

ภาพที ่57 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมชอบกฬีา 
บุคลิกภาพเคลื่อนไหว 

 
ภาพที ่58 บรรจุภัณฑสําหรบักลุมรักการทํางาน 
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บุคลิกภาพเปนทางการ 
 
 

                    
 

ภาพที ่ 59 
ภาพบรรจุภัณฑเดิมของแกสบี้ 
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ภาคผนวก ก 
สีที่ใชในการวจิัย โดยการวดัคาดวย Spectrophotometer เปนคา C M Y K (เพื่อนําไปใชสําหรบั
งานออกแบบเรขศิลป) 
 

Name of Color C M Y K 
1. Carmine 17 98 55 3 
2. Orange 12 48 84 1 
3. Yellow 8 14 90 0 
4. Yellow Green 40 15 91 1 
5. Green 93 18 68 3 
6. Peacock Green 100 18 58 3 
7. Cerulean Blue 99 32 28 2 
8. Ultramarine 93 64 4 1 
9. Purple 62 80 7 1 
10. Magenta 20 97 38 2 
11. Rouge Coral 17 86 49 2 
12. Persimmon 11 59 79 1 
13. Gold 24 28 85 1 
14. Grass Green 51 15 90 1 
15. Malachite Green 75 18 67 2 
16. Jewel Green 80 16 52 1 
17. Light Blue 80 25 37 2 
18. Sapphire 75 49 11 1 
19. Violet 57 71 12 1 
20. Spinner Red 20 70 20 1 
21. Rose 7 52 37 0 
22. Apricot 8 31 58 0 
22. Canary Yellow 9 11 70 0 
24. Canary 26 9 73 0 
25. Emerald 47 9 50 0 
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Name of Color C M Y K 

26. Turquoise 62 9 39 0 
27. Sky Blue 52 7 20 0 
28. Salvia Blue 38 19 3 0 
29. Lavender 24 32 5 0 
30. Rose Pink 7 47 14 0 
31. Flamingo 11 30 26 0 
32. Sunset 8 23 49 0 
33. Sulphur 2 16 42 0 
34. Lettuce Green 27 9 61 0 
35. Light Opaline 35 10 43 0 
36. Light Aqua green 33 8 24 0 
37. Aqua Blue 32 8 12 0 
38. Sky Mist  24 15 6 0 
39. Lilac 19 23 7 0 
40. Mauve Pink 9 27 13 0 
41. Baby Pink 8 16 15 0 
42. Pale Ochre 11 13 24 0 
43. Ivory 9 8 28 0 
44. Pale Chartreuse 15 8 32 0 
45. Pale Opal 24 9 25 0 
46. Horizon Blue 22 9 19 0 
47. Pale Blue 19 8 9 0 
48. Pale Mist 15 9 9 0 
49. Pale Lilac 12 15 7 0 
50. Cherry Rose 8 14 9 0 
51. Pink Beige 20 26 25 1 
52. French Beige 21 24 36 1 
53. Light Olive 20 20 35 1 



 186

 
Name of Color C M Y K 

54. Mist Green 28 20 35 1 
55. Ash Gray 33 15 32 1 
56. Eggshell Blue 36 13 31 1 
57. Powder Blue 33 14 21 0 
58. Moonstone Blue 29 18 17 1 
59. Starlight Blue 20 21 16 1 
60. Rose Mist 16 21 16 1 
61. Sandalwood 17 33 30 1 
62. Beige 15 34 47 0 
63. Mustard 27 28 69 2 
64. Pea Green  35 19 66 1 
65. Spray Green 52 10 50 0 
66. Venice Green 56 11 40 0 
67. Aquamarine 49 18 50 1 
68. Pale Blue II 43 23 11 1 
69. Lilac II 28 36 7 0 
70. Orchid 19 37 23 1 
71. Rose Gray 34 41 36 7 
72. Rose Beige 32 37 39 6 
73. Sand Beige 37 40 55 11 
74. Mistletoe Green 42 35 58 8 
75. Mist Green II 50 30 45 5 
76. Blue Spruce 45 26 36 3 
77. Blue Gray 51 31 33 5 
78. Slate Blue 40 32 27 3 
79. Pigeon 43 40 30 5 
80. Orchid Gray 35 43 30 4 
81. Old Rose 31 64 52 5 
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Name of Color C M Y K 

82. Camel 31 55 68 5 
83. Dusty Olive 37 40 81 9 
84. Leaf Green 49 31 74 5 
85. Jade Green 71 32 57 6 
86. Cambridge Blue 77 34 50 8 
87. Shadow Blue 81 31 34 4 
88. Shadow Blue 73 52 26 3 
89. Dusty Lilac 53 57 24 2 
90. Old Mauve 38 62 32 5 
91. Grick Red 33 93 55 7 
92. Brown 32 64 78 6 
93. Khaki 35 38 83 7 
94. Olive Green 58 31 79 5 
95. Viridian 95 33 65 6 
96. Prussian Green 97 35 50 9 
97. Peacock Blue 93 47 32 6 
98. Mineral Blue 94 68 7 1 
99. Pansy 61 85 7 0 
100. Wine 46 94 31 6 
101. Mahogany  38 86 60 12 
102. Coffee Brown 39 68 75 13 
103. Olive 45 54 79 23 
104. Ivy Green 64 43 75 19 
105. Bottle Green 89 44 45 19 
106. Teal Green 92 46 46 23 
107. Teal 97 63 36 10 
108. Dark Mineral  95 75 24 2 
109. Prune 84 87 25 3 
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Name of Color C M Y K 

110. Red Grape 66 92 46 27 
111. Maroon 54 88 52 38 
112. Falcon 51 65 64 44 
113. Olive Brown 52 60 71 47 
114. Seaweed 61 50 64 37 
115. Jungle Green 88 51 62 44 
116. Dusky Green 92 59 51 36 
117. Prussian Blue 93 65 46 28 
118. Midnight Blue 95 83 37 12 
119. Dusky Violet 82 86 37 11 
120. Taupe Brown 67 94 45 25 
121. N 1.5=Neutral/Black 64 69 64 70 
122. N 2=Neutral/Charcoal Gray 64 58 53 40 
123. N 3=Neutral/Smoke Gray 2 59 51 47 24 
124. N 4=Neutral/Smoke Gray 51 44 40 13 
125. N 5=Neutral/Medium Gray 2 46 38 36 8 
126. N 6=Neutral/Medium Gray 34 27 27 2 
127. N 7=Neutral/Silver Gray 2 27 21 21 1 
128. N 8=Neutral/Silver Gray 17 14 14 1 
129. N 9=Neutral/Pearl Gray 11 9 10 0 
130. N 9.5=Neutral/White 10 9 9 0 
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ภาคผนวก ข 
รายชื่อแบบตัวอักษรไทย (สําหรับใชในเครื่องคอมพิวเตอร) 

1. ตัวเนื้อความ (Text) แบบตวัมีหวักลม 
1.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม เดชาญ (ARM Dechan / Bold) 

คุณหญิง (ARM Khunyeng) 
นวลนาง (ARM Nualnang) 
สกุลไทย (ARM Sakulthai) 

ดีบี ชวนพิมพ (DB Chuanpim) 
95 ไทยเทกซ (DB 95 Thai Text / Bold) 
ฟองน้ํา (DB Fongnam / Bold) 
ไทยเทกซ (DB Thai Text / Bold) 

อีเอซี เชียงแสน (EAC Chieng Saen) 
ชวนพิมพ (EAC Chuanpim / Bold) 
แพไทย (EAC Paetai) 
ปใหม (EAC Pemai / Bold) 
ศรีวิชัย (EAC Sriwichai / Light / Bold) 
ทอม (EAC Tom Light) 
ยูเนสโก (EAC Unesco) 

พีเอสแอล บัณฑิต (PSL Bundit / Bold) 
เทกซ (PSL Text / Bold) 

เอสพีว ี อโณทัย (SPV Anothai) 
เวียงพงิค (SPV Wieng Ping / Plus) 

เอสเอสซี บุรีรัมย (Burirum) 
เจาพระยา (Chao Praya) 
คลองลาน (Klong Larn) 
แมวง (Mae Wong) 
พะเยา (Payao / Payao Bold) 
ยะลา (Yala) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ชื่อคน ดนัย (Danai Light / Bold) 
จินตหรา (Jindara Bold) 
จักรพันธ (Jukaphan) 
มุกดา (Mookda / Bold) 
พิสิษฐ (Pisit) 
ประสพลาภ (Prasoplarp) 
ภูริภพ (Puriphop) 

ยูพีซ ี เอ (UPC A Light / Bold) 
บี (UPC B Light / Bold) 
ซี (UPC C Light / Bold) 
ดี (UPC D Light / Bold) 
เอช (UPC H Light / Bold) 
เอ็น (UPC N Light / Bold) 
โอ (UPC O Light / Bold) 
อาร (UPC R Light / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อดิเรก (DS Adirek) 

อโณทัย (DS Anothai) 
อนุรักษ (DS Anurag) 
กมล (DS Kamon) 

เจเอส อริสา (JS Arisa) 
จินตหรา (JS Jindara) 
จักรพันธ (JS Jukaphan) 
จันแกว (JS Junkaew) 
มุกดา (JS Mookda) 
มุกระว ี(JS Mookravee) 
นุสบา (JS Nussaba) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

 ประสพลาภ (JS Prasoplarp) 
ภูริภพ (JS Puriphop) 
สดายุ (JS Sadayu) 
เสาวภาค (JS Saowapak) 
สินจัย (JS Synjai) 

เอสว ี จิตรา (SV Jittra) 
กันทิมา (SV Kantima) 
มัทนา (SV Mattana) 

วินโดวส ยพูีซ ี โบรวาเลีย (Browallia UPC) 
คอรเดีย (Cordia UPC) 
ดิลเลเนีย (Dillenia UPC) 

 
1.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะสีเหลี่ยมปลายมน  
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีบี 90 ประดิษฐ (DB 90 Pradit Bold) 

90 ประดิษฐ (DB 90 Pradit Medium) 
ไอเอฟซีที (DB IFCT Medium) 
ประดิษฐ (DB Pradit Bold) 
ประดิษฐ (DB Pradit Medium) 

อีเอซี ลานา (EAC Lanna / Bold) 
พีเอสแอล ชํานาญ (PSL Chamnarn) 

ปฐม (PSL Pathom / Bold) 
เอสพีว ี มานพ (SPV Manop Mac) 
ชื่อคน พิสิษฐ (Pisit) 
ยูพีซ ี เอฟ (UPC F Light / Bold) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส อากร (DS Arkorn) 
ปรีชา (DS Preecha) 

เจเอส พิสิษฐ (JS Pisit) 
วินโดวส ยพูีซ ี ฟรีเซีย (Freesia UPC) 

 
1.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่เปนตัว

อาลักษณ 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ราชพฤกษ (EAC Rajchaphruek / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
 
1.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม มิถุนา (ARM Mituna) 

ดีบี 75 นารายณ (DB 75 Narai / Bold) 
75 นารายณ (DB 75 Narai Modem / Bold) 
นารายณ (DB Narai / Bold) 
ปราโมทย (DB Pramote Demi Bold) 
สุรวงศ (DB Surawong Light/Medium/Bold) 
สุรวงค (DB Surawong Modem) 

อีเอซี อีเอซีที (EAC EACT / Bold) 
อูทอง (EAC Uthong / Bold) 

พีเอสแอล ไอรีน (PSL Irene / Bold) 
ปกษิณ (PSL Paksin / Bold) 

เอสพีว ี อักษรไทย (SPV Agsornthai) 
อมเรศ (SPV Amarese) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอเอสซี ชัยนาท (Chainart) 

เพชรบุรี (Phetchaburi) 
รัตนโกสินทร (Ratanakosin) 
ระยอง (Rayong) 

ชื่อคน เอกชัย (Ekachai) 
ลิขิต (Likhit) 
ระพี (Rapee / Bold) 

ยูพีซ ี อี (UPC E Light / Bold) 
จี (UPC G Light / Bold) 
เอ็ม (UPC M Light / Bold) 
คิว (UPC Q Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส  

 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส อําพนั (DS Amphan) 
เจเอส ชาญชัย (JS Charnchai) 

โชดก (JS Chodok) 
เอกชัย (JS Ekachai) 
ลิขิต (JS Likhit) 
พิษณุ (JS Pitsanu) 
ระพี (JS Rapee) 
ศักดสิทธิ ์(JS Saksit) 

เอสวี  บุษบา (SV Busaba) 
กนกเรขา (SV Kanokraykha) 

วินโดวส ยพูีซ ี ยูเครเชีย (Eucrasia UPC) 
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1.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัว
อาลักษณ 

ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี อาลักษณ (EAC Arluck) 
ชื่อคน ชุลี (Chulee Thin) 

หริภัณฑ (Hariphan) 
โอบสวาท (Obsaward) 
ยอดธิดา (Yodthida) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อาลักษณ (DS Arluck) 

ลายไทย (DS Lai Thai) 
เจเอส ชุลี (JS Chulee) 

หริภัณฑ (JS Hariphan) 
โอบสวาท (JS Obsaward) 
พุดกรอง (JS Pudgrong) 
วรรณนรี (JS Wannaree) 
วังสิกา (JS Wangsilka) 

เอสว ี รจนา (SV Rojchana) 
สกุณตลา (SV Sakuntala) 

 
1.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่มปลายมน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี โกเมน (EAC Komain / Bold) 

เอสเอสซี อางทอง (Angthong) 
ชื่อคน ศันสนีย (Sansanee) 
ยูพีซ ี ไอ (UPC I Light / Bold) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ศันสนีย (JS Sansanee) 

วินโดวส ยพูีซ ี ไอริส (Iris UPC) 
 
2. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหวั 
2.1 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม คาราบาว (ARM Karabow) 
ชื่อคน คาราบาว (Karabow) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส น้ําคาง (DS Namkhang) 

สยามสแควร (DS Siam Square) 
เจเอส คาราบาว (JS Karabow) 

 
2.2 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสันที่เปนตัวอวน 

(Fat Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช (ไมมี) 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส พิสมัย (JS Pitsamai) 
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2.3 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ชื่อคน ศรันยา (Sarunya) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ศรันยา (Sarunya) 

 
2.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
อีเอซี อินทนนท (EAC Intanon) 

พีเอสแอล ชํานาญ (PSL Chamnarn Bold) 
ชื่อคน อังศุมาลนิ (Angsumalin) 
ยูพีซ ี เอส (UPC S Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส อังศุมาลนิ (JS Angsumalin) 

เกียรติ (JS Giat) 
 
2.5 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม สเปรย (ARM Spay / Bold) 
พีเอสแอล ไทยคอมมอน (PSL Thai Common / Bold) 
ชื่อคน กรกฎ (Korakhod) 

พดาชมยั (Padachamai) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

เจเอส กรกฎ (Korakhod) 
พดาชมยั (Padachamai) 

 
2.6 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตวัอวน 

(Fat Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ประเทศ (ARM Pathead) 
ชื่อคน ชลิต (Chalit Medium) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ไทรัฐ (DS Thai Rat) 
เจเอส ชลิต (JS Chalit) 

โกโบริ (JS Kobori) 
 
3. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมหีัวหรือมีหวัเปนจะงอยหรอืเชิง 
3.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom / Light / Bold) 

เออารเอ็ม ธนันต (ARM Thanan) 
ซิงค (ARM Zinc) 

ดีบี สาทร (DB Sathorm Medium) 
อีเอซี นพรัตน (EAC Nopparat / bold) 
จีซี โกสิน (GC Kosin) 

ไกรลาศ (GC Krailad) 
พีเอสแอล อัคนี (PSL Akkhanee / Bold) 

ดิสเพลย (PSL Display / Bold) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
 เอ็มไพร (PSL Empire Extra) 

อิมพีเรียล (PSL Imperial / Bold) 
ชื่อคน ภุชงค (Puchong) 

สิตา (Sita) 
ธนพร (Thanaporn) 

ยูพีซ ี เจ (UPC J Light / Bold) 
 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส สาทร (DS Sathorn) 

ซิงเกิล (DS Single) 
เจเอส ภุชงค (JS Puchong) 

เศรษฐา (JS Setha) 
ธนพร (JS Thanaporn) 

วินโดวส ยพูีซ ี จัสมิน (Jasmine UPC) 
 
3.2  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวผอม  
 (Thin Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom Narrow) 
ดีบี ใบไม (DB Baimai Bold) 

สต๊ิก (DB Stick / Medium / Bold) 
ทัชดาวน (DB Touchdown) 
ไปรเวท (DB Private) 

จีซี กรกฎ (GC Korakod) 
กฤษฎา (GC Krisda) 

พีเอสแอล จริน (PSL Jarin / Bold) 
แซมซั่น (PSL Samson / Bold / Outline / Star) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
 
3.3  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่ตัวอวน (Fat 

Face) 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ปฐม (ABC Pathom Extra Bold) 

เออารเอ็ม นกแล (ARM Noklae) 
แปลก (ARM Plake) 

ดีบี เอราวัณ (DB Erawan / Condensed) 
ชื่อคน บัวบุญ (Boaboon) 

นินจา (Ninja) 
นกแล (Noklae) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส เอราวัณ (DS Erawan / Hollow) 

ราษฎรบูรณะ (DS Ratburana) 
เจเอส บัวบุญ (JS Boaboon) 

นินจา (JS Ninja) 
นกแล (JS Noklae) 

 
3.4 แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ภราดร (ABC Paradon) 
อีเอซี ศรีสัชนาลัย (EAC Sisachanalai / Bold) 

พีเอสแอล แอดเวิรท (PSL Advert / Bold) 
มาเจสติก (PSL Majestic / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส (ไมมี) 
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3.5 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตวัอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี เอกลักษณ (ABC Ekaluck / Enlarge) 

เออารเอ็ม คัตเตอร (ARM Cutter) 
วิเชียร (ARM Vichene) 

ชื่อคน อําพนั (Amphan) 
ขุนไวย (Khunwai) 
ซามูไร (Samurai) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส อิสรภาพ (DS Isaraphap) 

กรุงเกษม (DS Krungkasem) 
วัฒนา (DS Wattana) 

เจเอส อําพนั (JS Amphan) 
ขุนไวย (JS Khunwai) 

 
3.6 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี แดน (ABC Dan) 

ธรรมรัตน (ABC Dhammarat) 
ยินดี (ABC Yindee / Condensed) 

ดีบี ลุมพิน ี(DB Lumpini Medium) 
อีเอซี กรรณิการ (EAC Kannika / Light / Bold) 

มานวิกา (EAC Mannawika) 
จีซี กราฟโก (GC Graphico / Light / Bold) 

พีเอสแอล อัสดง (PSL Asadong / Bold) 
พจมาน (PSL Pojamarn / Bold) 
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ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
 อิสรา (PSL Siara / Bold) 

เอสพีว ี เพชรรัตน (SPV Petcharat) 
ชื่อคน ชูศรี (Chusri Thin) 

โอบบุญ (Oobboon) 
พุมพวง (Pumpuang) 

ยูพีซ ี เค (UPC K Light / Bold) 
แอล (UPC L Light / Bold) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส โคโลจนญ (DS Colounge Condensed) 

ไหมไทย (DS Mai Thai) 
เจเอส ชูศรี (JS Chusri) 

โอบบุญ (JS Oobboon) 
ประภากร (JS Prapakorn) 

เอสว ี สีดา (SV Sidaa) 
วินโดวส ยพูีซ ี เกิดเชียง (Kodchiang UPC) 

ลิล่ี (Lily UPC) 
 
3.7 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวอวน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี ยินดี (ABC Yindee Bold) 
ดีบี สีลม (DB Silom Bold) 
ชื่อคน ละอองดาว (Laongdao) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส สีลม (DS Silom / Hollow) 

สุขสวัสด์ิ (DS Suksawat) 
เจเอส ละอองดาว (JS Laongdao) 

แสงระวี (JS Sangravee) 
เอสว ี สาวิตรี (SV Sawitree) 

 
3.8 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีบี พัฒนพงษ (DB Patpong Extended) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส พัฒนพงษ (DB Patpong) 

 
4. ตัวอาลกัษณ (Script / Black Letter) 
4.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนเสน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม สวัสดี (ARM Sawadee) 
ชื่อคน ไชยมงคล (Chaimongkol) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส จําปา (DS Jumpar) 
เจเอส ไชยมงคล (JS Chaimongkol) 
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4.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนเสน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี เบิกบาน (ABC Burgbarn) 

เออารเอ็ม พลอย (ARM Plog) 
ปราณี (ARM Pranee) 
สปด (ARM Speed) 

พีเอสแอล พรรณพิลาศ (PSL Panpilas / Bold) 
ชื่อคน ชนก (Chanok Medium) 

โอบสวาท (Obsaward) 
สุโขทัย (Sukhothai) 
วังสิกา (Wangsika) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ปาติโมกข (DS Patimoke / Condensed) 

สายไหม (DS Sai Mai) 
วิสาขะ (DS Wisaka) 

เจเอส ชนก (JS Chanok) 
โอบสวาท (JS Obsaward) 
ปราณี (JS Pranee) 

เจเอส วังสิกา (JS Wangsika) 
 
4.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนัที่เปนตัวผอม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ธราทพิย (ARM Tanthip / Bold) 
ชื่อคน ประจักษ (Prajuk) 

วนิดา (Wanida) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เจเอส ประจักษ (JS Prajuk) 

วนิดา (JS Wanida) 
 
5. ตัวลายมือเขยีน (Handwriting) 
5.1 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรอืเปนสัน 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เอบีซี อนุรักษ (ABC Anuluck) 

เออารเอ็ม จตุพล (ARM Jatupon) 
นีโน (ARM Neeno) 
สาวสยาม (ARM Saosiam) 
สวิง (ARM Swing) 

อีเอซี นพ สคริปต (EAC Nop Script / Bold) 
พีเอสแอล อิสรา (PSL Isara / Bold) 
ชื่อคน ดวงตา (Duangta) 

เจตริน (Jetarin) 
มาชา (Macha) 
นีโน (Neeno) 
ติ๊นา (Tina) 
ตูมตาม (Toomtam) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 

ดีเอส ดุสิต (DS Dusit) 
ฟรีแฮนด (DS Freehand) 
ลิล่ี (DS Lily) 
โมเดิรน (DS Modern) 

เจเอส ดวงตา (JS Duangta) 
เจตริน (JS Jetarin) 
มาชา (JS Macha) 
นีโน (JS Neeno) 
ติ๊นา (JS Tina) 
ตูมตาม (JS Toomtam) 

 
5.2 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม พูกัน (ARM Pukan) 
พีเอสแอล ชลาลัย (PSL Chalalai Classic) 
ชื่อคน สิเรียม (Sirium) 

 
ระบบปฏิบัติการวินโดวส 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส ริบบอน (DS Ribbon) 
เจเอส สิเรียม (JS Sirium) 

 
5.3 แบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 
ระบบปฏิบัติการแมคอินทอช  

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
เออารเอ็ม ไชนีส (ARM Chinese) 
ชื่อคน ชอล้ิวเฮียง (Chawlewhieng) 
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ระบบปฏิบัติการวินโดวส 
 

ชื่อตระกูลตัวอักษร ชื่อแบบตัวอักษร 
ดีเอส เยาวราช (DS Yaowarat) 
เจเอส ชอล้ิวเฮียง (JS Chawlewhieng) 

 
 จากตารางทั้งหมดนี ้ เปนตารางที่แสดงแบบตัวอักษรไทย ที่มีใชในเครื่องคอมพวิเตอร
เทาที่รวบรวมไดตามประเภทของกลุมตัวอักษร ซึ่งผูใชสามารถใชศึกษาแบบตัวอักษรในแตละ
กลุมวา ประกอบไปดวยแบบตัวอักษรใดบาง เรียงตามระบบปฏิบัติการ และตามลําดับ
ตัวอักษร เพื่อการคนหาที่สะดวกรวดเร็วขึน้ 
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ภาคผนวก ค. 
ภาพบรรจุภัณฑเครื่องสําอางตัวอยาง มีบุคลิกภาพเดียวกันในหนึ่งแบรนด 

 
ผลิตภัณฑ 

เครื่องสําอาง
ผูชาย 

 

 
     

ตัวอักษร ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

สี ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง ขาว,เทา,แดง 

ภาพ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ สัญลักษณ 

การจัด
องคประกอบ 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

 
 

 
ผลิตภัณฑ 

เครื่องสําอาง
ผูชาย 

      
ตัวอักษร  ตัวอักษรมีเชงิ ตัวอักษรมีเชิง ตัวอักษรมีเชิง ตัวอักษรมีเชิง ตัวอักษร 

มีเชิง 
ตัวอักษรมีเชิง 

สี ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ขาว,น้ําเงิน,
แดง 

ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ขาว,น้ําเงิน,แดง ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ขาว, น้ําเงิน,
แดง 

ภาพ ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ
(Glyph) 

การจัด
องคประกอบ 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดย
เนนขอความ
แบบเนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

การจัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 
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ผลิตภัณฑ 

เครื่องสําอาง
ผูชาย      

 

 
ตัวอักษร ตัวอักษรแบบ

ไมมีเชิง 
ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

ตัวอักษรแบบ
ไมมีเชิง 

ตัวอักษรแบบไม
มีเชิง 

สี ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว ดํา,ขาว 

ภาพ - - - - - - 
การจัด

องคประกอบ 
จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

 
 

ผลิตภัณฑ 
เครื่องสําอาง

ผูชาย 
     

ตัวอักษร ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

ตัวอักษรแบบไมมีเชิง ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

ตัวอักษรแบบไมมี
เชิง 

สี ฟา, ขาว ฟา,ขาว ฟา,ขาว ฟา,ขาว ฟา,ขาว 

ภาพ ภาพงายๆ(Glyph) ภาพงายๆ
(Glyph) 

ภาพงายๆ(Glyph) ภาพงายๆ(Glyph) ภาพงายๆ(Glyph) 

การจัด
องคประกอบ 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

จัดโดยเนน
ขอความแบบ
เนนหนัก 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

จัดโดยเนนขอความ
แบบเนนหนัก 

 

ผลิตภัณฑ 
เครื่องสําอาง

ผูชาย 
     

ตัวอักษร ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด ตัวเบ็ดเตล็ด 
สี น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา น้ําเงิน/เหลือง/เทา 

ภาพ - - - - - 
การจัด

องคประกอบ 
จัดหนาโดยเนน

ขอความแบบเจาะจง 
จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบเจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบเจาะจง 

จัดหนาโดยเนน
ขอความแบบ
เจาะจง 
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ภาคผนวก ง 
แบบสอบถาม 

ตอนที่1 แบบสอบถามเพื่อหาบุคลิกภาพที่เหมาะสมสําหรับผูชายแตละกลุม 
คําช้ีแจง : กรุณาทําเครื่องหมายในชองคะแนน ตามความเห็นเรื่องบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับกลุมผูชาย 
ระดับการใหคะแนน : 5 = เห็นดวยมากที่สุด, 4 = เห็นดวยมาก, 3 = เห็นดวยปานกลาง, 2 = เห็นดวยนอย, 1 = ไมเห็นดวย   
 

ความเห็น (คะแนน) รูปแบบบุคลิกภาพ 
5 4 3 2 1 

1. ลําลอง      
2. ทันสมัย      
3.ชวนฝน      
4.เปนธรรมชาติ      
5. สะโอดสะอง      
6. เก      
7.ไดรับความนิยม      
8. โออา      
9. สะอาด      
10. หรูหรา      
11.เปนทางการ      
12. นารัก      
13. สุขุม      
14. เคลื่อนไหว      
15. รุนแรง      

 
ตอนที่2. แบบสอบถามเพื่อหาองคประกอบเรขศิลปเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพ 
2.1 การใชตัวอักษรภาษาไทย 

ความเห็น (คะแนน) 
1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 

5 4 3 2 1 
1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสีเหลี่ยมปลายมน       
1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมนที่
เปนตัวอาลักษณ 

     

1.4แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
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ความคิดเห็น(คะแนน)  

1.ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม 5 4 3 2 1 
1.5แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวอาลักษณ 

     

1.6แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน      
2. ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวมีหัว 
2.1แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั      
2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัว
อวน 

     

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน      
2.5  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวอวน 

     

3.ตัวตกแตง (Decorative) แบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจะงอยหรือเชงิ 
3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัว
ผอม 

     

3.3 ที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันทีตั่วอวน      
3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยมที่เปนตัวอวน      
3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวอวน 

     

3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
4..ตัวอาลักษณ (Script / Black Letter) 
4.1แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั      
4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปน
ตัวผอม 

     

5.ตัวลายมือเขียน (Handwriting) 
5.1แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสนั      
5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน      
5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม      
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2.2 การใชตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ความคิดเห็น(คะแนน) 

แบบตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
5 4 3 2 1 

1.  ตัวเทกซ      
2. ตัวโรมัน      
3. ตัวซานซ เซรีฟ      
4. ตัวสแควร เซรีฟ      
5. ตัวสคริปตและเคอรซีฟ      
6. ตัวเบ็ดเตล็ด      
 
2.3 การใชภาพประกอบ 

ความคิดเห็น(คะแนน) ระดับนามธรรมของภาพ 
5 4 3 2 1 

1. รูปภาพ                                     

     

2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง  

     

3. ภาพงายๆ                                

     

4. สัญลักษณภาษา                

5. ตัวอักษรยอ                    

     

6. สัญลักษณ                                 
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2.4 การใชโครงสราง  
ความเห็น  (คะแนน) 

โครงสรางองคประกอบ 5 4 3 2 1 

1. โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย  
(The Similar Structure Subdivisions) 

 

     

2.โครงสรางตาราง (The Grid) 

     

     

3. โครงสรางเนนเสนแนวนอน (Emphasis on Horizontality) 

 

     

4. โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง  (Emphasis on Verticality) 

 

     

5. โครงสรางเนนเสนแนวโคง (Curvilinear Dominant) 

 

     

6. โครงสรางเนนเสนแนวทแยง (Emphasis on Diagonally) 

 

     

7. โครงสรางแบบรัศมีระเบิด  (The Radial Burst) 

 

     

8. โครงสรางแบบกระจาย  (The Even Spread) 
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9. โครงสรางที่มีแบบแผน ( Formal Structure) 

 

     

10. โครงสรางกึ่งมแีบบแผน (Semi-Formal Structure) 

 

     

11. โครงสรางที่ไมชัดเจน (Inactive Structure) 

 

     

12. โครงสรางที่ชัดเจน 

 

     

13. โครงสรางที่มองไมเห็น (Invisible Structure) 

 

     

14. โครงสรางที่มองเห็นได (Visible Structure) 
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2.5 การใชสี 
ความเห็น (คะแนน) 

ชื่อสี ตัวอยางส ี
5 4 3 2 1 

1.  Carmine       
2. Orange       
3.  Yellow       
4.   Yellow Green       
5.   Green       
6.   Peacock  Green       
7.   Cerulean  Blue       
8.   Ultramarine       

9.   Purple       
10.  Magenta       
11.   Rouge  Coral       
12.  Persimmon       
13.   Gold       
14.   Grass Green       
15.   Malachite  Green       
16.  Jewel  Green       
17.  Light  Blue       
18.  Sapphire       
19.  Violet       
20.  Spinner Red       
21.  Rose       
22.  Apricot       
23.  Canary  Yellow       
24.  Canary       
25.  Emerald       
26.  Turquoise       
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27.  Sky  Blue       
28.  Salvia  Blue       
29.  Lavender       
30.  Rose  Pink       
31.  Flamingo       
32.  Sunset       
33.  Sulphur       
34.  Lettuce  Green       
35.  Light  Opaline       
36.  Light  Aqua  Green       
37.  Aqua Blue       
38.  Sky Mist       
39.  Lilac       
40.  Mauve Pink       
41.  Baby Pink       
42.  Pale Ochre       
43.  Ivory       
44.  Pale Chartreuse       
45.  Pale Opal       
46.  Horizon Blue       
47.  Pale Blue       
48.  Pale Mist       
49.  Pale Lilac       
50.  Cherry Rose       
51.  Pink Beige       
52.  French Beige       
53.  Light Olive       
54.  Mist  Green       
55.  Ash Gray       
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56.  Eggshell Blue       
57. Powder Blue       
58.  Moonstone Blue       
59.  Starlight Blue       
60.  Rose Mint       
61.  Sandalwood       
62.  Beige       
63.  Mustard       
64.  Pea Green       
65.  Spray Green       
66.  Venice  Green       
67.  Aquamarine       
68.  Pale Blue2        
69.  Lilac2       
70.  Orchid       
71.  Rose Gray       
72. Rose Beige       
73.  Sand Beige       
74.  Mistletoe Green       
75.  Mist Green2       
76.  Blue  Spruce       
77.  Blue  Gray       
78.  Slate  Blue       
79.  Pigeon       
80.  Orchid Gray       
81.  Old  Rose       
82.  Camel       
83.  Dusty  Olive       
84.  Leaf  Green       
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85.  Jade  Green       
86.  Cambridge Blue       
87.  Shadow  Blue       
88.  Shadow  Blue2       
89.  Dusty  Lilac       
90.  Old  Mauve       
91.  Brick  Red       
92.  Brown       
93.  Khaki       
94.  Olive  Green       
95.  Viridian       
96.  Prussian Green       
97.  Peacock  Blue       
98.  Mineral  Blue       
99.  Pansy       
100.  Wine       
101.  Mahogany       
102.  Coffee Brown       
103.  Olive       
104.  Ivy  Green       
105.  Bottle Green       
106.  Teal Green       
107.  Teal       
108.  Dark Mineral       
109.  Prune       
110.  Red Grape       
111.  Maroon       
112.  Falcon       
113.  Olive Brown       
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114.  Seaweed       

115.  Jungle Green  
     

 
116.  Dusky Green       
117.  Prussian Green       
118.  Midnight Blue       
119.  Dusky Violet       
120.  Taupe Brown       
121.  Black       
122.  Charcoal Gray       
123.  Smoke Gray       
124.  Smoke Gray2       
125.  Medium Gray2       
126.  Medium Gray       
127.  Silver Gray2       
128.  Silver Gray       
129.  Pearl Gray       
130.  White       
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