
การนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวกัน

2 . 1  ความหมายของการนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวกัน

การนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใข้เครื่องหมายการค้าเดียวกัน หมายถึง การนำเข้าสินค้าที่ใช้ 
เครื่องหมายการค้าอันเดียวกัน กับเครื่องใ!มายการค้าของเข้าของเครื่องทมายการค้า ซึ่งผลิค 
ในต่างประเทศโดยบุคคลอื่นที่ไม่ใช่จากเข้าของเครื่องหมายการค้านํ่น เข้ามาจำหน่าย 
กล่าวอีกอย่างหนง การนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใข้เครื่องหมายการค้าเดียวกันคือ การนำเข้าสินค้า 
ที่ใช้เครื่องหมายกไรค้าเดียวกันกับเครื่องหมายการค้าของเข้าของเครื่องหมายการค้า ซ่ึงผลิต 
โดยผู้ผลิตใใเต่างประเทศเข้ามาจำหน,ายแข'งกับสินค้าของเข้าของเครื่องหมายการค้า ภายใต  ้
เครื่องหมายการค้าเดียวกันนั้นในตลาดภายในประเทศโดยที่ผู้นำเข้าไม,ใช่เข้าของเครื่องหมาย 
การค้า

ในประเทศสหรัฐอเมริกา การนำเข้าซ้อนหมายถึง การนำเข้าสินค้าจริงที่ใช้เครื่องหมาย 
การค้าอย่างถูกต้องจากต่างประเทศ เข้ามาจำหน่ายในประเทศสหรัฐอเมริกาโดยไม่ไต้ริบความ 
ยินยอมจากเข้า,ของเครื่องใ!มายการค้าบันในประเทศสหรัฐอเมริกา1โดยมากเป็นกรณีที่บุกคล 
อื่นที่ไมไข่ผูใต้รับสิทธินำเข้าจากเข้าของเกรื่องหมายการค้า ซื้อสินค้าจริงที่ผลิตนอกประเทศ

บทท่ี 2

1 J o h n ,T .  M c D e r m o tt .  T h e  G r a y  M a r k e t  i n  t h e  
U n i t e d  S t a t e s :  L aw , P o l i c y ,  a n d  M y th , C o n n e c t i c u t  
J o u r n a l  o f  I n t e r n a t i o n a l  L a w , 2 : 1  ( F a l l  1 9 8 6 )  : 2



สหรัฐอเมริกาแค้วนำเข้ามาจำหน่าย แข่งกับผู้นำเข้าที่ได้รับสิทธินำเข้าจากเจ้าของเครื่องหมาย 
การด้าในประเทศสหรัฐอเมริกา ( D e s i g n a t e d  e x c l u s i v e  U n i t e d  S t a t e s

i m p o r t e r ) 2 3
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นอกจากนี้ การนำเข้าซ้อนสินด้าที่ใช้เครื่องหมายการด้าเคียวกันในประเทศสหรัฐ 
อเมริกายังรวมไปถึง การที่เจ้าของเครื่องหมายการค้าในประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นผู้นำเข้า 
สินค้าที่แท้จริงซึ่งใช้เครื่องใ!มายการด้าลย่างถูกต้องจากต่างประเทศเข้ามาจำหน่ายในประเทศ 
สใ!รัฐอเมริกาเองด้วย 3

ศาลสูงสหรัฐได้วางบรรทัดฐานในเรื่องสิทธิการนำเข้าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้า 
เคียวกํนจากต่างประเทศไว้ ในดกี P r e m ie r  D e n t a l  P r o d u c t s  C o . V .  

D a r b y  D e n t a l  S u p p ly  C o . ,  ( 3 r d  c i r . 1 9 8 6 )  ว่าเจ้าของเครื่องหมาย 
การค้าในประเทศอเมริกาซึ่งใช้ เครื่องหมายการค้าดังกล่าวกับสินค้าที่ผลิตในต่างประเทศเพียง 
ผู้เคียวเท่านั้น ที่ฝ็สิทธิถูกด้องตามกฎหมายในการนำเข้าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าของตน 
ซึ่งผ ล ิต จากต่างประเทศเข้น!าจำหน,าขใใเใเระเทศส ใ!ร ัฐ อเมริกา4

2 M c C a r th y . P a r a l l e l  I m p o r t s  o f  G e n u in e  G o o d s :  
T h e  G r a y  M a r k e t ,  M c C a r th y  o n  T r a d e m a r k s . p .  66

3 D o u g l a s ,  R . ,  M a cG ra y . C u s to m -G r a y  
I m p o r t a t i o n - T h e  G r a y  A r e a s  i n  G r a y  M a r k e t  T r a d e  L aw , 1 1  
S u f f l o k  T r a n s i t i o n a l  Law J o u r n a l .  1 1  ( F a l l  19  8 7 )  : 2 2  3

4 เรืองเคียวกำ! หน้า 2 2 2  - P r e m i e r  D e n t a l  P r o d u c t s  C o .

V  D a r b y  D e n t a l  S u p p ly  C o . ,  7 I n t e r n a t i o n a l  T r a d e  
R e p o r t(B N A ) 2 6 1 7  (3 d  c i r .  1 9 8 6 )



สันค้าที่ถูกนํ แข้าช้อนในประเทศสหรัฐอเมริกา ใ!มายถึงสินค้าจริงที่ใช้เกรื่องทม เข 
การค้าของเข้าของเครื่องใ!มายการค้าของชาวอเมริกันหรือของนิติบุกคลสัญชาติอเมริกันใน 
ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งบกคุลที่สามซื้อจากตถาดในต่างประเทศและนำเข้ามาจำหน่ายใน 
ประเทศสหรัฐอเมริกาโดยไม่ไค้รับอนุญาตจากเข้าของเครื่องหมายการค้าในประเทศ 
สหรัฐอเมร ิก1 5

ในประเพศกลุ่มประชากมบุโรป การนำเข้าช้อนหมายถึงการนำเข้าสินค้าซึ่งจำหน่าย 
ในประเทศสมาชิกอื่นกลับเข้ใมาจํ ใหน่ายแข่งกับสินค้าชนิดเดียวกันในตลาดของประเทศที่เป็น 
ค้นกํ แนดิ-ไเองสันค้าชนิดนั้น และใ!นายรวมไปถึงการนำสินค้าจากประเทศต้นกำเนิดสินค้า 
เข้าไปจำหน่ายในประเทศสมาชิกอื่นอีกประเทศหนึ่งค้วย 6

ในประเพคญี่นึ่น การนำเข้าช้อนหมายถึงการนำเข้าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้า 
เดียวกันจากแหล่งผลิตในต่างประเทศ เข้ามาจำหน่ายแข่งกับสินค้าที่ผู้นำเข้าผู้มสิทธถูกค้อง 
แต่เพียงผู้เดียว,ในประเทศญี่ป่นของบริษัทผู้ผลิตสินค้า จำหน่ายอยู่ในประเทศในขณะนั้น
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กวามหมายของการนำเข้าช้อนสินค้าที่กล่าวมาข้างต้น ทำให้ทราบลักษณะของการนำเข้าช้อน 
สินค้าว่ามีลักษณะตังนี้คือ

1 . สิ่งที่นำเข้าต้องเป็นตัวสินค้าและสินค้าต้องเป็นสินค้าชนิดและประเภทเดียวกัน 
กับสินค้าที่เข้าของเครื่องหมายการค้าผลิตและจำหน่าย เช่น กล้อง หรือเครื่องใช้!,ฟฟ้าที่ใช้งาน 
ที่ให้ประโยชน์ใช้ลอยอย่างเดียวกัน ไม,ใช่เป็นสินค้าที่ใช้แทนที่กน ( s u b s t i t u t e s )

2 . สิาเค้าที่นำเข้าจะต้องปรากฎหรือใช้เครื่องหมายการค้าเดียวกันกับเครื่องหมาย 
การค้าของเข้าของเครื่องหมายการค้าาทัเ หรือมียี่ห้อ รูปภาพ หรือสัญญาลักษณ์และเสียง 
เรียกขานจดจำ เหมอนกับเครื่องหมายการค้าของเข้าของเครื่องหมายการค้า

3 . สินค้าที่นำเข้าเป็นสินค้าที่มีวางจำหน, ]ยภายในประเทศอยู่ก่อนหน้าแล้ว โดยเข้าของ 
เครื่องหมายการค้นปีนผู้จํททท่ขเองหรือโดยผู้หนี้งผู้ใดซึ่งไต้รันอนุญาตอย่างถูกต้องจาก
เข้าของเครื่องหมายการค้า

4 . ผู้นำเข้าช้อนไม่มีนิติสัมพันธ์ หรือมีส่วนเกี่ยวข้องแต่อย่างใดในทางการค้ากับ 
เข้าของเครื่องหมายการค้า หรือผู้ไต้รันอนุญาต หรือตัวแทนผู้จัดจำหน่ายที่ไต้รับอนุญาต 
อย่างถูกต้องจากเข้าของเครื่องหมายการค้า ซึ่งจำหน่ายสินค้านั้นอยู่ก่อนแล้วในทํองตลาด

5 . ผู้นำเข้าช้อนไม่ไต้รับอนุญาตและไม่ไต้รับความยินยอมจากเข้าของเครื่องหมาย 
การค้า หรือจากผู้ไต้รับอนุญาตหรือจากตัวแทนผู้จัดจำหน่ายที่ไต้รับอนุญาตอย่างถูกต้อง 
จากเข้าของเครื่องหมายการค้า

2.2 เหตุผลและป็จจัขท่ีก่ยให้เกดการนำเข้าช้อนสินค้าท่ีใช้เคร่ืองหมายการค้าเดียวกัน

เหตุผลของการนำเข้าช้อนสินค้าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวกัาเ ไต้แก1

ก. เหตุผลทางต้านเศรษฐศาสตร์ ประเทศส่วนใหญ่ในโลกมีระบบเศรษฐกิจแบบ 
เสรีนิยม ซึ่งสนับสาวุนให้มีการแข่งกันทางการค้าอย่างเสรี ( L a i s s e z - F a r e )  ผู้ประกอบ 
การภายในประเทศ สามารถประกอบธุรกิจแข่งขันกันไต้อย่างเสรี การแข่งขันอย่างเสรีนั้ม ี
กลไกทางการตลาดซึ่งไต้แก' อุปสงค์ (D em and) และอุปทาน ( S u p p ly )  เป็นตัวกำหนด
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1 0
ปริมาณของสินค้าในตลาด เมื่อความต้องการสินค้าที่จะบริโภกในตลาดสูงและสินก้าที ่
จํใหน่ายมีจำนวนน้อยไม,พอกับความต้องการของผู้บริโภค หมายความว่า อุปสงค์มีสูง 
กว่ าลุปท ใน ย่อมทำใน้มีการนำสินค้าจากแหล่งผลิตอื่นภายนอกประเทศเข้ามาจำหน่าย 
เพื่อสนองกับความต้องการในการบริโภคของผู้บริโภคภายในประเทศที่เพิ่มสูงขนาฒ 
และเป็นธรรมคาที่พ่อค้าผู้ประกอบการภายในประเทศต้องการแสวงหากำไรทางการค้า 
โดยเฉพาะ'ในภาวะที่สินค้าขาดแคลน สินค้าชนดนั้นย่อมมีราคาสูง พ่อค้าผู้ประกอบการ 
จึงพขายามนำสินค้าดังกล่าวจากแหล่งผลิตในต่างประเทศที่มักมีต้นทุนในการผลิตตํ่า 
เพื่อนำเข้ามาจำหน่ายในประเทศของตนในขณะที่ตลาดภายในประเทศมีความต้องการสูง 
เมื่อสินค้าเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค และหากสินค้านั้นเป็น ราเค้าที่จํ แปีนต่อการดำรงชีพ 
ของผู้บริโภคแล้ว ไม่ว่ารากาจำหน่ายสูงเมียงใดผู้บริโภคก็จำต้องซ้อไว้เพื่อบริโภค การที ่
ประเทศต่าง ๆ ยังกงดำรงนโยบายทางเศรษฐลิตตามระบบเสรีนํผมเช่นนี้ช่วยส่งเสริม 
ใน้มีการนำเข้าซ้อนสินค้าจากแหล่งผลิตอื่ใเภายงเอกประเทศ

ข. เหตุผลต้านการบริโภค ลัทธิบริโภคนิยม (C o n s u m e r is m )  กระตุ้นให้ 
ผู้นริ'โภคเลิดความต้องการที่จะบริโภคสินค้า'ชนิดต่าง ๆ เพิ่มมากขึ้นทั้งยังต้องการกวามหลาก 
หลายของสินค้าพฤติกรรมการบริโภคของผู้บริโภคที่เดิมบริโภคแต่เฉพาะสินค้าที่จำเป็นที่ผลิต 
ขึ้นภายในประเทศเริ่ม»ปลี่ยนเป็งเกวามต้องการที่จะบริโภคสินค้า,ข นิดต่าง ๆ ที่ผลิตจากต่าง 
ประเทศ รวมไปถึงสินค้าที่จัดว่าเป็นสินค้าฟุมเรืเอยและสินค้าที่มีชื่อเสียงโด่งดังที่ผลิตจาก 
ต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง เมื่อสภาวะเศรษฐกิจของประเทศมีความมั่นคง รายไต้ 
ประชาชาติของกนในประเทศสูงขน.กำลังการซืลของผู้บริโภคภ ายใใเประเทศย่องเมีเพิ่มงเาก 
ขึ้น การบริโภคสินค้าต่าง ๆ รวง]ทั้งสินค้าฟุมเป็อยย่อมเพิ่มตางเลำดัน เมื่อความต้องการ 
ใาเการบริโภคสินต้าจากต่างประเทศและอำนาจในการซือของผู้บริโภคมีมากขนเช่นน  ี
พ่อค้าผู้ประกอบการย่อมขวนขวายที่จะนำสินค้าที่ผลิตในต่างประเทศซงเป็นที่ต้องการ 
และเป็นที่นิยมของผู้บริโภคและตลาดเข้ามาจำหน่าย และในการนำเข้าสินค้าที่ผลิตจาก 
ต่างประเทศของพ่อค้าผู้ประกอบการ เพื่อเข้ามาจำหน่ายในประเทศดังกล่าวย่อมมีทั้งการ 
นำเข้าสินค้าอย่างถูกต้องและการนำเข้าสินค้าอย่างไม่ถูกต้อง หรือที่เรียกว่าการนำเข้าซ้อน 
อย่างย เกที่จะหลีกเลี่ยงไต้
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ก. เหตุผลอันฒื่องมาจากข้อตกลงระหว่างประเทศ ข้อตกลงทางการค้าระหว่าง 

ประเทศว่าด้วย พลัดอัตราภาษีศุลกากรและข้อตกลงทางการค้า ( G e n e r a l  A g r e e m e n t  
๐ ท T a r i f f  a n d  T r a d e )  หรือที่เป็นที่รู้จักลันสั้น ๆ ว่าข้อตกลง (GATT)
ซึ่งประเทศส่วนใหญ่,ในโลกเป็นภาคีรวมทั้งประเทศ1ไทย ได้กำหนดให้ประเทศภาณีปิดเสร ี
ตลาดการค้าและการบริการ และมีการตั้งองค์การค้าโลก (W o r ld  T r a d e  
O r g a n i z a t i o n )  เมื่อวันที่ 1 มกรากม พ.ศ. 2 5 3 8  โดยประเทศที่เป็นสมาชิกแต่งตั้ง 
ผู้แทนของตนเข้าไปร่วมพิจารณาเรื่องการค้าต่าง ๆ พร้อมลับองค์การค้าโลก องค์กรดังกล่าว 
มีหน้าที่รับผดชอบเรื่องการค้าระหว่างประเทศสมาชิก รวมทั้งมีหน้าที่กำกับดู'ให้ilระเทศ 
สมาชิกปฏิบัติตามเงื่อนไขและข้อตกลงทางการค้าที่ทำไว้ต่อลัน

จากข้อตกลงที่กำหนดให้เปิดเสรีตลาดการค้าและการบริการ ส่งผลทำให้การเคลื่อน 
ไหลของสินค้าจากประเทศหนึ่งไปยังอีกประเทศหนึ๋งมีเพิ่มปริมาณมากขึ้นกว่าเติม การเกลื่อน 
ไหลของสินค้าข้ามพรมแดนที่อิสระกว่าเดิมนึ่ ประกอบด้วยการนำเข้าสินค้าอย่างถูกต้องและการ 
นำเข้าสินค้าอย่างไม่ถูกต้องของพ่อค้าผู้ประกอบการนำเข้า ซึ่งการนำเข้าสินค้าที่ไม่ถูกต้องน 
ก็คือการนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวลันวฒเอง แนวโน้มการนำเข้าซ้อน 
สินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวลันภายหลังจากที่เปิดเสรีตลาดการค้าและการบริการจะมี 
เพิ่มมากกว่าตอนที่ยังไม่มีข้อตกลงดังกล่าว

ฟ้จจัยที่ก่อให้เกิดการนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวลันมี 3 ประการคือ

1 .  ราคาสินค้า สินค้าที่ผลิตโดยผู้ได้รับอนุญาตจากเข้าของเครื่องหมายการค้าใน 
ต่างประเทศ มักมีรากาตํ่ากว่าราคาจำหน'าขของสินค้าชนิดเดียวลันนันที่เข้าของเครื่องหมาย 
การค้าหรือผู้จัดจำหน่ายจำหน่ายภายในประเทศอย่างมหา ตัวอย่างเช่นในประเทศสหรัฐ 
อเมริกา สินค้าที่ผลิตโดยผู้ได้รับอนุญาติจากเข้าของเครื่องหมายการค้าในต่างประเทศ 
ซึ่งถูกนำเช้าซ้อนเพื่อ จำหน'าขในประเทศที่เข้าของเครื่องหมายการค้าได้จดทะเมียนไว้ 
มีราคาตั้ากว่าราคาจำหน่ายที่เข้าของเครื่องหมายโทรค้าหรือตัวแทนผู้จัดจำหน'ไขของเข้าของ
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เครื่องหมายการค้าจำหน'ไขถึง 20%- 30% 7 จากข้อเท็จจริงที่ว่า สินค้าชนดเคียวกนสามารถ 
หาซือไค้จากแหล่งผลิตในต่างประเทศในราคาที่ต ํ่ากว่า8 ทำให้พ่อค้าสามารถแสวงหากำไร 
จากส่วนต่างของราคา เปีนค้นเหตุของการนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเคียวกัน 
จากแหล่งผลิตภายนอกประเทศ เพื่อนำเข้ามาจำหน่ายในประเทศ ทั้งนเพราะการที่สินค้าชน่ด 
เคียวกันมีราคาแตกต่างกันอย่างมาก พ,อค้)ผู้นํๅเข้าซ้อนย่อมขายสิาเค้าที่นํนข้าซ้อนนั้นไค้ใน 
ปริมาณมากแสะไค้รับกำไรอย่างงาม นอกจากจะหาซือสินค้าจากแหล่งผลิตอื่นในต่างประเทศ 
ไค้ในรากาตํ่าแค้ว พ่อค้าผู้นำเข้าซ้อนไม่มีค้นทุนค่าใช้จ่ายในการโฆษณาสินค้า 9 หรือค้นทุน

7 G e r b e r ,  A . ,  D a v id  a n d  B e n d e r ,  D a v i d .  T h e  G r a y  
M a r k e t  ะ A L e g a l  E n ig m a , New Y o r k  B a r  J o u r n a l . ( J a n u a r y  
1 9 8 7 )  ะ 4 2

8 M c D e r m o tt ,  T . ,  J o h n .  T h e  G r a y  M a r k e t  i n  T h e  
U n i t e d  S t a t e s :  L aw , P o l i c y  a n d  M y t h .  C o n n e c t i c u t  
J o u r n a l  o f  I n t e r n a t i n a l  L a w , 2 ( F a l l  1 9 8 6 ) :  53

T a b l e  c o m p a r e s  t h e  " a u t h o r i z e d "  a n d  g r a y  m a r k e t
p r i c e s  o f  a  v a r i e t y  o f  p r o d u c t s :
P r o d u c t
P r i c e
M e r c e d e s  5 0 0  SEL 
IBM PC -X T  
N ik o n  F E - 3  C am era  
O ly m p u s OM-4 
M i n o l t a  X - 7 0 0  
N ik o n  M o to r  D r i v e  
O pium  P e r fu m e

A u t h o r i z e d "  P r i c e

<$ 5 3 , 0 0 0 . 0 0
3 , 1 2 5 . 0 0  

2 7 9 . 5 0
3 2 5 . 0 0
1 8 9 . 0 0
2 3 0 . 0 0
1 6 5 . 0 0

G r a y  M a r k e t

$ 3 7 , 0 0 0 . 0 0  
2 , 2 9 5 . 0 0  

2 3 9 . 5 0
2 9 0 . 0 0
1 5 0 . 0 0
1 6 5 . 0 0  

7 5 . 0 0

9 M i l l e r ,  L . ,  D w ig h t .  R e s t r i c t i n g  T h e  G r a y  
M a r k e t  i n  T r a d e m a r k  G o o d s :  P e r  S e  L e g a l i t y .  T h e  
T r a d e m a r k  R e p o r t e r  7 6 ( 5  S e p t e m b e r - O c t o b e r  1 9 8 6 ) :  3 7 3 - 4



ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ เช่นค่าใช้จ่ายในการให้บ?ก)รก,อนแถะหลังก]รขาย การเปิดศูนย์ซ่อมบ?การ 
แก'ลูกค้าสำใเรับสินห้าขนดนั้น พ่อค้าผู้ใ!นช้าช้อนไม่มีต้นทุนในส่วนน่ที่จะไปบวกรวมใน 
รากาขาย ดังนั้นสินค้าที่มีการนำเช้าช้อนจึงมีรากาตํ่ากว่าราคาที่เช้าของเครื่องหมายการค้า 
ตัวแทน าารือผู้จัดจำหน,าขสินค้าของเช้าของเครื่องหมายการค้า จำหน่ายแก'ผู้บ?โภค 
ราคาที่แตกต่างนเป็นแรงจงใจประการหนงที่ทำให้เกิดการนำเช้าช้อน

2 . อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหว่างประเทศ อัตราแลกเปลี่ยนเงินสกลุต่าง ๆ 
มีการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงอยู่เสมอตามกลไกของตลาดทางการเงิน เมื่อเงินสคุลใดสกุลหนึ่งแข็ง 
ตัวขึ้นอัตราแลกเปลี่ยนเงินของเงินสกุลที่แข็งตัวนั้นกับเงินสกุลอื่น ๆ ย่อมสูงขึ้น ทำให้พ่อค้า 
เช้าของเงินสกุลที่แข็งนั้นไต้เปเยบพ่อค้าในประเทศอื่น กล่าวคืออำนาจการซื้อของเงินสกุล 
ที่แข็งย่อมมีมากกว่าเงินสกุลที่อ่อนกว่า ยกตัวอย่างเช่น อัตราแลกเปลี่ยนเงินดอถถ่าห์สหรัฐต่อ 
เงินบาทไทยคือ 1 ดอลถ่ าหํ สหรั ฐ= 2 5 . 0 0  บาทต่อมาเงินคอถถ่าห้สหรัฐแข็งตัวขึ้น อัตรา 
แถกเปลี่ขนเงินดอถถ่าาใสหรัฐต่อเงินนาท'ไทยเปลี่ยนไปเป็น 1 ดอลล่าห์สหรัฐ = 2 7 . 0 0  
บาท ในการซืทสินค้าพ่อค้าชาวอเมริกันซึ่งใช้เงินคอถล่าหสหรัฐในการชำระราคาสินค้า 
ย่อมไต้รับประโยชน์จากอัตราแลกเปลี่ยนเงินที่สูงขึ้นเมื่อเงินคอถล่าห์สหรัฐแข็งตัว เพราะ 
อำนาจในการซื้อสินค้าของพ่อค้าชาวอเมริกันจากประเทศไทยเพิ่มขึ้น เช่าเ เดิมเมื่ออัตรา 
แลกเปลี่ยนเงิน 1 ดอลถ่าท์ = 2 5 . 0 0  นาทจะต้องจ่ายเงินค่าสินค้าที่ซื้อจากประเทศไทย 
ราคา 1 , 0 0 0  บาทต้วยเงินจำนวน 4 0  เหรียญสหรัฐ เมื่ออัตราแถกเปลี่ยนเงินขึ้นเป็น 
1 ดอถล ่าห ้= 2 7 . 0 0  นาท ในการชำระราคาสินค้าราคา 1 , 0 0 0  บาท พ่อค้าชาวอเมริกัน 
จ่ายเงินเพียง 3 7 . 0 4  เหรียญสหรัฐเท่านั้น ทำให้สินค้าในประเทศไทยกลายเป็นสินค้าที่ 
มีราคาถูก และเมื่อพ่อค้าชาวอเมริกันสามารถซอสินค้าใาเประเทศไทยไต้ถูก เมื่อนำไป 
จำหน,ายในประเทศสหรัฐอเมริกา จึงไต้กำไรเพิ่าามากข็าเ โดยเฉพาะอย่างยิ่งค้าเป็นการชือ 
สินค้าเพื่อนำเช้าช้อาแพื่อจำหน่ายในประเทศสหรัฐอเมริกาแค้ว เงินกำไรที่จะไต้รับย่อมมาก 
ยิ่งขึ้น กำไรที่ไต้เพื่องจากการเคลื่อนไหวขึ้นลงของอัตราแลกเปลี่ยนเงินเป็นแรงจงใจอีก 
1เระการหนึ่งที่ทำให้พ่อค้านำเช้าช้อนสินค้าที่ใช้เครื่องง!มายการค้าเดียวกัน จากแหล่งผลิตใน 
ต่างประเทศเพิ่มมากขึ้น เมื่อใดที่อัตราแลกเปลี่ยนเงินเปลี่ยนแปลงไป และมีผลทำให้สินค้าใน

13
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ต่างประเทศมราคาถูก เมื่อนั้นการนำเข้า,ช้อนสินค้าย่อมฆเพมมากขี่II 10

3 . ผู้บริโภค ผู้บริโภคมีความค้องการที่จะชื้อสินค้าทลายชนิด ในระดับราคา 
และคุณภาพต่าง ๆ ผู้บริโภคค้องการกวามทลากหลายของตัวสินค้า เพอที่จะสามารถ 
เถือกซือไค้ตามกวามค้องการใใเราคาที่กิคว่าเทมาะสม เมื่อสินค้าภ)ขในประเทศมีราคาสูง 
ในขณะที่สินค้าที่ผลิตในต่างประเทศมีราคาตํ่ากว่า ผู้บริโภคจะหันไปใช้สินค้าที่ผลิตจากต่าง 
ประเทศแทนสินก)ซึ่งผลิตในประเทศที่มีราคาแพง แม้ในบางกรณีสินค้าที่ผลิตจากต่าง 
ประเทศอาจไม่ใช่สินค้าชนิดเดียวกันกับสินค้าที่ผลิตในประเทศ หรือมิไค้มีคุณภาพในระดับ 
เดียวกันกับสินค้าที่ผลิตในประเทศก็ตาม ในบางกรณี สินค้าทีถู่กนำเช้าซ้อนก็เป็นสินค้าที่ม  ี
คุณภาพเช่นเดียวกันกับสินค้าที่ผลิตในประเทศ หรืออาจมีคุณภาพสูงกว่าสินค้าที่ผลิตใน 
ประเทศ เมื่อสิใเค้าที่มีการนำเช้าซ้อนราคาถูกกว่าสินค้าที่จำหน่ายอยู่ในตลาดในประเทศ 
ผู้บริโภคจึงหันมาชื้อสินค้าที่ถูกนำเช้าซ้อนนั้น แม้ว่าในนางกรณี สินค้าตังกล่าวจะไม่ม ี
การรับประกันคุณภาพก็ตาม ความต้องการของผู้บริโภคในการบริโภคสินค้าอย่างหลาก 
หลายนี่เอง ช่วยกระตุ้นให้พ่อค้านำเช้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวกันจากแหล่ง 
ผลิตอื่นในต่างประเทศ

2 ■ 3 ประเภทของการนํนช้าซ้อนสินค้า
การนำเช้าซ้อนสินค้าอาจแบ่งไค้เป็น 3 ประเภทคือ

ก. การนำเช้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องหมายทารค้)เดียวกัใเ 
ข. การนำเช้าซ้อนสินค้าภายใค้สิทธิบัตรการประคิบฐ์ สิทธิบัตรกรรมวิธี หรือ 

หรือสิทธิบัตรการออกแบบการประดิษฐ์เดียวกัน และ 
ค. กไรนํนช้ไซ้อนสินค้าอันเป็นงานมีลิขสิทธิ”

10G e r b e r ,  A . ,  D a v i d  a n d  B e n d e r ,  D a v i d .  C o u r t s  
H e l p  C l e a r  Up L e g a l  H a z e  R e g a r d i n g  G r a y  M a r k e t  G o o d s .  
T h e  N a t i o n a l  Law J o u r n a l 15  ( 1 2  O c t o b e r  1 9 9 2 )  ะ 1 - 3



1 5
สินล้าทั้ง 3 ประ๓ ทดังกล่าวข้างต้นแม้จะได,รับกวามคุ้มกรองภายใต้กฎทนายที่ต่างกัน 

ล้วนแต่แป็นสินสิ,าที่สามาถถูกนำเข้าซ้อนได้อย่างทัดเทียมกัน ลักษณะแถะวิธีการนํนข้าซ้อน 
ของสินล้าที่ใข้เครื่องหมายการล้าย่อมแตกต่างจากลักษณะแกะวิธีการนำเข้าซ้อนของสินล้า 
ภายใต้สิทธีทัตร และสินล้าอันเป็นงานมีถิขสิทธ ซึ่งจะกล่าวลงแต่ถะประเภทตามลำดันดังนี้

2 . 3 . 1  การนำเข้ไ'ซ้อนสินค้าที่ใข้เกรื่องทมายการล้าเสียวกัน ได้แก่การนำสินล้า
อุปโภค บริโภคชนํดต่าง ๆ เป็นด้น อาหาร, กล้องถ่ายรูป, นี้)ใ!อม, รถยนตร์, ของเล่น,
เครื่องสำคเงก์, เกมคอนพวเตยรํ, เสือผ้า, เครื่องหนัง ฯ ก ฯ ที่ไข้เครื่องไ!มเยการล้า 
จดทะเบียนของเข้าของเครื่องหมายการล้า ซึ่งผลิตจากแหล่งผลิตภายนอกประเทศเข้ามา 
จำหน่ายควบคู่พร้อมไปกับสินล้าของเข้าของเครื่องหมายการล้าภายได้เครื่องหมายการล้า 
เดียวกันนั้น โดยเริ่มที่ผ้นำเข้าซ้อนสั่งซือสินล้าจากแหล่งผลิตภายนอกประเทศซึ่งมักมีราคาตํ่า 
เข้ามาจำหน, เย'ให้แก่ผ้ซื้อโดยตรง หรือในบางกรอ๓ จำหน่ายให้แก่ร้านล้าข่อย เพื่อที่ร้านล้า 
ย่อยจะได้จำหนนัยแก่ผ้ซืออีกทอดหนี้ง

โดยทั่วไป ผ้ที่เป็นเข้าของเครื่องหมายการล้า จะได้รันความล้มกรองโนเรื่องการนำเข้า 
สินล้าที่ไข้เครื่องหมายการล้าเดียวกันกับเครื่องหมายการล้าของตน ภายใต้กรอบของกฎใ!มาย 
เครื่องหมาผการล้าเป็นหลัก ซึ่งศากอาจพจารณเพพากษาแตกต่างกันไปในแต่ถะคดี เช่น

คดี P r e m i e r  D e n t a l  P r o d u c t s  C o . V . D a r b y  D e n t a l  
S u p p l y  C o . 11 เป็นโทรนำเข้าสินล้าสำหรับเหงือกและฟ้นที่,ใช้เครื่องหมายการล้า

1;LD o u g l a s ,  R . ,M a c G r a y .  C u s to m -G r a y  I m p o r t a t i o n -  
T h e  G r a y  A r e a s  i n  G r a y  M a r k e t  T r a d e  L aw , S u f f l o k  
T r a n s i t i o n a l  Law J o u r n a l .  1 1  ( F a l l  1 9 8 7 ) :  2 3 1 - 3  ( 3 r d
C i r .  1 9 8 6 )



1 6
" IMPREGUM" จหาตลาดในยุโรปเข้ามาจำหน')ขในประเทศสหรัฐอเมริกา แข่งกันสินค้า 
ของผู้จำใ!น,ใยเดิมรายแรกในประเทศสหรัฐอเมริกา คดีใf ศ)ถค้นมีคำสั่งห้ามมีใใท] แข้า1ซ้อน 
สินค้าดังกล่าว จำเลยอุทธรณ์คำสั่งศาลต้น ( P r l i m i n a r y  J u n c t i o n )  ต่อศาล 
อุทธรณ์ โดยค้างข้อกฎหมายว่าโจทก์ไมมสิทธิใชนาตรา 5 2 6  แห่งกฎหมายพิกัดศุลกาการ 
ห้ามการนำเข้าสินค้า "IMPREGUM" จากประเทศยุโรป ศาลอุทธรณ์พิพากษายืนตาม 
คำสั่งของศาลชั้นต้น ห้ามมให้'นำเข้าสินค้าที่ใข้เครื่องหมายการค้า " IMPREGUM"
ของจำเลย โดยพิพากษาว่าโจทก์มสิทธิใช้มาตรา 5 2 6  แห่งกฎหมายพิกัดศุลกากร 
ห้ามการนำเข้าซ้อนสินค้าที่ใช้เครื่องใ!มายการค้าเดียวกันของจำเลยไต้

คดี D i a l  C o r o .  V . E n c in a  C o r o  12 เฟ้นการนำเข้าสบู่ D i a l  จากนอก 
ประเทศเข้ามาจำหใ]ใยในประเทศสหรัฐอเมริกา กดีนี้ศาลพิพากษาห้ามมให้นำเข้าซ้อนสินค้า 
ดังกล่าวเข้ามาในประเทศสหรัฐอเมริกา เนองจากสบู่ที่นำเข้าซ้อนมีตัวยาต่างจากสบู่ D i a l  
ที่จำหน่ายในประเทศ ซึ่งจะทำให้สาธารณชใเผู้ซื้อสับสนหลงผดและอาจเฟ้นอันตรายไต้

คดีนำเข้าเสื้อ " L a c o s t e " เฟ้นการนำเข้าเสื้อยืดของบริษัท La C h e m is e  13

12 V i n c e n t ,  N . ,  P a l l a d i n o .  G r a y  M a r k e t  G o o d s :
T h e  U n i t e d  S t a t e s  T r a d e m a r k  O w n e r s ' v i e w ,  T h e  T r a d e m a r k  
R e p o r t e r  7 9  ( M a r c h - A p r i l  1 9 8 9 )  ะ 1 6 2  (6 4 3  F S u p p  9 5 1  (SD
F l a  1 9 8 6 ) )

1 3 T a k a m a s t s u ,  K. T r e a t m e n t  o f  P a r a l l e l  
I m p o r t a t i o n  i n  J a p a n .  A IP P I  J o u r n a l . ( J a n u a r y  1 9 9 1 )  ะ 4 
(L a C h e m is e  L a c o s t e  V . S h i n s h i n  T r a d i n g  K .K .,  D e c .  7 ,  
1 9 8 4 ,  T o k y o  D i s t . c t . )



L a c o s t e  ที่ผถิตโดยผู้รับอนุญาตในต่างประเทศเข้ามาจำหน'าข'ในประเทศญี่ป่าเ คดีนี้ศาล 
ชั้นค้น พิพากษาอบุญาตให้นำเต้าเสือ " L a c o s t e "  จากประเทศสหรัฐอเมริกาเต้ามา 
จำหน่ายในประเทศญี่ริเนไค้ โดยศาลพจารณาว่าเต้าของเครื่องหมายการต้า " L a c o s t e "
ในประเทศพี่ปุน กัน บริษัทผู้รับอบุญาตในประเทศสหรัฐอเมริกาและบริษัท La 
C h e m is e  L a c o s t e  มีความสัมพันธ์เกี่ยวต้องกัใเ แห้ว่าเต้าของเครื่องหมายการค้า 
" L a c o s t e "  ในประเทศญี่ร่เนกับบริษัทใน ต่างประเทศ (ประเทศสหรัฐอเมริกา)
จะเป็นกนถะนิติบุคคลกันก็ตาม

คดีนำเต้ากาแฟ N e s c a f e  14 นอกประเทศเต้ามาจำหน่ายในประเทศญี่ผู้น คดีน ี ้
ศาลพิพากษาห้ามนำเต้ากาแฟ N e s c a f e  ฉากต่างประเทศเต้ามาจำหน่ายในประเทศญี่า!เน 
เพราะกาแฟที่นำเต้าซ้อนมีรสต่างจากกาแฟ N e s c a f e  ที่จำหน่ายในประเทศ สาธารณชน 
ผู้ซออาจสับสนหลงผด ในสินค้าและไม่ไค้กาแฟ N e s c a f e  รสที่ต้องการใบขณะซือสินค้า

การวินิฉัข'ไเองศาล ว่าควรอบุญาตให้มีการนำเต้าสินค้า ที่ใช้เครื่องหมายการค้าเดียวกัน 
จากต่างประเทศเต้ามาจำหาง่าfiภายในประเทศไค้า»รือไม'บัน ขนอย่กับ'ฑ่ศาถใต้ทฎษฎ ี
กฎหมายทฤษฎีใดในการพิจารณา ทฤษฎีกฎหมายที่ศาลนำมาไชในการตัดสินคดีการนำเต้า 
นำเต้าซ้อนสินค้าที่ใต้เครื่องหมายก ารค้าเดียวกันนี้ จะกล่าวถึงในบทที่ 2

หากจะพิจารณาการนำเต้าซ้อนสินค้าที่ใต้เครื่องหมายการค้าเดียวกัน โดยดูจากการขายสินค้า 
เป็นหลัก อาจแขกไค้เป็น 3 ลักษณะคังนี

1 7

เรื่องเดียวกัน หน้า 5 ( N e s t l e  N ih o n  K .K . V . S a n k a i

S h o t e n ,  May 2 9 ,  1 9 6 5 ,  T o k y o  D i S t . e t . )



18

/ J .

. กรณีที่ผู้นำเข้าที่ไม่ไข้ รับอนุญาต นำเข้าสินข้าที่ใชเครื่องหมายการข้าเคียวกัน
จหานหถ่งผลิตในต่างประเทศ เพกจำหน่ายแข่งกับผู้ไข้รับอนุญ)ต ( L i c e n s e e ) 15 
ตัวอย่างเช่น กคีนำเข้าซอนเสือยืด L a c o s t e f ï ผลิตจากประเทศสหรัฐอเมริกาเข้ามาจำหน่าย 
ในประเทศญป่นแช่งกับบริษัทnil]นผู้ซึ่งไข้รับอนุญาตให้ผลิตและจำหน่ายเสือยืด L a c o s t e  
ในประเทศญี่ปีาแเต่เพขงผู้เคียว

2 .  กรณีที่ผู้นำเข้าที่ไม่ไข้รับอนุญาต นำเข้าสินข้าที่ใช้เครื่องหมายการข้าเคียวกัน จาก 
แหล่งผลิตในต่างประเทศ เพื่อจำหน'ายแข่งกับบริษัทที่เปีนบริษัทย่อย ( S u b s i d i a r y )
หริณปีนส่วนหนงของผู้ผลิตสินข้าและเข้าของเครื่องหมายในต่างประเทศ (A d i v i s i o n  
o f  t h e  f o r e i g n  m a n u f a c t u r e r )  ตัวอย่างเช่น คดีนำเข้าซ้อนยาง D u n lo p  16 
ซึ่งผลิตและติดเครื่อง1!มายการข้าอย่างถูกข้องใาเประเทศฝรั่งเศสเข้ามาจำหน่ายแช่งกับยาง 
D u n lo p  ของบริษัท D u n lo p  U .K . ที่ผลิตในประเทศลังกฤน

3 . กรณีที่ผู้นำเข้าที่ไม่ไข้รับอนุญาต นำเข้าสินข้าที่ใช้เครื่องหมายการข้าเดียวกัน 
จากแา!ล่งผลิตในต่างประเทศ เพื่อจำหน่ายแข่งกับเข้าของเครื่องหมายการข้า ( O r i g i n a l

15Hahm H e o n . G r a y  M a r k e t  G o o d s :  H as a  
R e s o l u t i o n  b e e n  F o u n d ? , T he  T r a d e m a r k  R e p o r t e r . 8 1  
( J a n u a r y - F e b r u a r y  1 9 9 1 )  ะ 5 9 - 6 0

16W a r w ic k  A . ,  R o t h n i e ,  P a r a l l e l  I m p o r t s  
(L o n d o n :  S w e e t  & M a x w e l l ,  1 9 9 3 )  p .  2 0  (D u n lo p  R u b b e r  

C om pany L i m i t e d  V A .A . B o o t h  & C o . L i m i t e d  ( 1 9 2 6 )  43
RPC 1 3 9  (C h .D )



Tr a d e m a r k  h o l d e r )  ตัวอย่างเช่นการนำเข้า C h ip s  ของบริษัทผู้นำเข้า CAL 
เพอขาขแช่งกับสินค้า C h ip s  ที่ผลิตโดยบริษัท NEC ในประเทศอฌริกาซึ่งเป็นเข้าของ 
เครื่องหมายการค้า NEC 17

2 . 3 . 2  การ1งำเข้'ไซ้ธนสินค้าภายใต้สิทธิบัตร ไค้แก'การนำสินค้าที่ผลิตภาย 
ใต้กรรมวิธ1หรือภายใต้สูตรการผลิตหรือภายใต้การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เข้าของสิทธิบัตร 
ไต้จดสิทธิบัตรไว้ ในประเทศของเข้าของสิทธิบัตรหรือในต่างประเทศ ที่เข้าของสิทธิบัตร 
อนุญาตให้มการใช้สิทธิบัตรของตใเ ตัวอย่างเช่น การนำสินค้า เครื่องมอที่ใช้ไนการผลิต 
สินค้า หรือขารักษาโรคซึ่งผลิตตามกรรมวิธีการผลิตภายใต้สิทธิบัตรของเข้าของสิทธิบัตร 
จากแหล่งภายใเอกประเทศเข้ามาจำหใ]ไขแก'ผู้ซอภ ไข'ใน!เระเทศ วิธีการนํนข้าช้อนสินค้า 
ภายใต้สิทธิบัตร แตกต่างจไกสินค้าที่มีเครื่องหมายการค้า ฒื่องจากสิทธิที่เข้าของสิทธิบัตร 
มีตามสิทธิบัตรอันเป็นสิทธิเด็ดขาดที่กฎหมายมอบให้แก่เข้าของหรือผู้ทรงสิทธิบัตร ใใเการ 
ที่จะผูกขาดการผลิต ขาย ใช ้ รวมบังการให้สิทธิแก'ผู้อึ๋นในการผลิต ข เย และใช้กรรมวิธีการ 
ผลิต หรือสิ่งประดิษฐ์หรือการออกแบนผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ของตนภายใต้อายุความกุบกรองตาม 
สิทธิบัตร 18ดังนั้นสินค้าที่ผลิตขน ใช ้ และจำหน่ายภายใต้สิทธิบัตรในต่างประเทศอย่างถูกต้อง 
ตามกฎหมายจึงไม'สามารถถูกนำเข้ามาจำหน่ายในประเทศที่เข้าของสิทธิบัตรจดทะเบียน

17เรื่องเดียวกัน หห้า 88  (NEC E l e c t r o n i c  V CAL C i r c u i t  

A b c o  8 1 0  F . 2 n d .  1 5 0 6  ( 9 t h  c i r .  1 9 8 7 )  c e r t . d e n i e d .  1 0 8
S . e t  1 5 2  ( 1 9 8 7 )

] 8 H i e b e r t . ,  H . ,  T im o t h y .  F o u n d a t i o n s  o f  t h e  la w  
o f  P a r a l l e l l m p o r t a t i o n : D u a l i t y  a n d  U n i v e r s a l i t y  i n  
N i n e t h e e n  C e n t u r y  T r a d e m a r k  L aw . T h e  T r a d e m a r k  R e p o r t e r  
80  ( S e p t e m b e r - O c t o b e r  1 9 9 0 )  ะ 5 0 8



2 0

สิทธิบัตรของตนนั้นไว้ เพราะถือเป็นการถะเมีดสิทธิบัตร ซึ่งเจ้าของหรือ ผู้ทรงสิทธิบัตร 
ย่อมมีสิทธิโดยเด็ดขาดที่จะขัดขวางการนำเข้าช้อนสินจ้านั้นได้

ตัวอย่างการนำเข้าช้อนสินจ้าภายใต้สิทธิบัตรได้แก่ การนำเข้าช้อนเครื่องจักร 
B r u n s w ic k  1 9โจทก์เป็นบริษัทอเมริกันและเป็นเจ้าของสิทธิบัตรเครื่องจักร 
B r u n s w ic k  โจทก์จดสิทธิบัตรเครื่องจักรตังกล่าวไว้ไนประเทศพี่ใ]นและประเทศ 
ออสเตรเลีย และอนุญาตให้บริษัทในประเทศออสเตรเลียผลิตเครื่องจักร B r u n s w ic k  
ภายใต้สัญญาอนุญาตให้ไข้สิทธิ จำเลยเป็นบริษัทญี่า]นซื้อเครื่องจักร B r u n s w ic k  
จากบริษัทผู้รับอนุญาตของโจทก์ในประเทศออสเตรเลีย และนำเครื่องจักรตังกล่าวเข้า 
มาจำหน่ายในประเทศพา,]น โจทก์จึงฟ้องขอให้ศาลห้ามการนำเข้าเครื่องจักร 
B r u n s w ic k  เข้ามาจำหน,าขในประเทศพา]น ศาลแห่งเมืองโอซากาพพากษาห้ามมีให  ้
นำเข้าช้อนเครื่องจักรตังกล่าวเข้ามาจำหน'ายโนประเทศพา']น

2 . 3 . 3  การนำเข้าช้อาเงาาเอันมีลิขสิฑขิ่ ได้แก่การนำเอางานอันมีลิขสิทธิภายใต้ 
กฎหมายลิขสิทธ เป็นด้น นวนํขายซึ่งเป็ใเงานทางด้านวรรณกรรม เทปเพลงและวีดีโอซึ่งเป็น 
งานทางด้านดนตรีกรรม รวมไปถึงงานที่ไม่มีสุนทรียภาพทางศิลปะ เช่าเ ซอฟแวร์ หนังสือ 
คู่มือ ตำรา จากนอกประเทศเข้ามาจำหน่ายภายในประเทศแข่งกับตัวแทใเหรือผู้จัดจำหน1าย 
งานอันมีลิขสิทธิ'ของเจ้า'ของลิขสิทธิ'โนประเทศ ซึ่งในที่นั้ประเทศที่มีการนำเข้าช้อนงาน 
อันมีลิขสิทธิค'งกล่าวา!มายถึงประเทศที่เป็นสมาชิกแห'งอนุสัญญาเบร์นซึ่งให้ความจ้มครอง 
แก่งาาเของเจ้าของลิขสิทธิทถูกนำเข้าช้อน

19 T a k a m a s t s u ,  K. T r e a t m e n t  o f  P a r a l l e l  
I m p o r t a t i o n  i n  J a p a n .  A I P P I  J o u r n a l . ( J a n u a r y  1 9 9 1 )  ะ 3 -  
7 ( B r u n s w ic k  C o r p o r a t i o n  V O r io n  K o g y o  K .K .,  J u n e  
9 , 1 9 6 9 ,  O sa k a  D i s t . c t . ,  1 M u t a i s h u  1 6 0 )



2 1
ตัวอย่างการนำเข้าซ้อนงานอันมีลิขสิทธิได้แก่การนำเข้าซ้อนวีดีโอเทปภาพยนตร ์

ในประเทศญี่ป ่นใน ÎJ พ.ศ. 2 5 2 8  บริษัทญ่ีใ]นบริษัทหนงได้รับสิทธิแต่งเพียงผู้เดียวในการ 
แพร่ภาพและจำหน่ายภาพยนตร์เรื่อง " L e t ' s  S p e n d  t h e  N i g h t  T o g e t h e r "  20 
ในประเทศญี่ป่นจากบริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ในประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งเปีนเจ้าของลิขสิทธ 
ภาพยนตร์ตังกล่าว ต่อมาบริษัทญี่ป่นอ ีก บริษัทหาซึ่งนำเข้าวีดีโอเทปภาพยนตร์เรื่องเดียวคันนั้น 
เข้ามาจำหน่ายในประเทศณี่ผู้นแข่งอับบริษัทที่ได้รับสิทธิการจำหน่ายแต่เพียงผู้เดียว บริษัทซึ่ง 
ได้รับสิทธิในการแพร่ภาพและจำหน่ายภาพยนตร์เรื่อง,1 L e t  ' s  S p e n d  t h e  N i g h t  
T o g e t h e r "  จึงขื่นฟ้องบริษัทที่นำเข้าซ้อาทีดีโอเทปภาพยนตร์เรื่องตังกล่าวาฒต่อศาล 
ซึ่งในที่สุดบริษัทที่นำเข้าวีดีโอเทปภาพยนตร์เรื่อง " L e t ' s  S p e n d  t h e  N i g h t  
T o g e t h e r "  ยอมยุติการนำเข้า'จ้อใเซ้อน

เนอหาของก เราทเข ้!1ซ้อน'ในวทยานพนธํฉษับน จะกล่าวกงแต่เฉพาะการนํ นข้า1ซ้อน 
สินด้าที่ใช้เครื่องหมายการคาเดียวอัาแท่านน ซ ึ ่ งได้แก่การนำเข้าสินค้าชนํคเดียวอันและใช้ 
เครื่องหมายการค้าเดียวอันจากแหล่งผลิตในต่างประเทศ เข้ามาจำหน่ายแข่งอับสินคาชนํด 
เดียวอันที่ใช้เครื่องหมายการค้าอันเดียวอันาท)ในประเทศ โดยผู้นำเข้าซึ่งไม่ได้เปีนเจ้าของ 
เครื่องหมายการด้าเปีนสำคัญ

20H e a t h  C h r i s t o p h e r .  F rom  " P a r k e r "  t o  " B B S"- 
T h e  T r e a t m e n t  o f  P a r a l l e l  I m p o r s  i n  J a p a n .  l i e  24  
( 1 9 9 3 )  ะ 1 8 2
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