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 ฉ

กิตติกรรมประกาศ 

วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยความอนุเคราะหอยางดียิง่ของ อาจารย
สุภาพร โพธิ์แกว อาจารยทีป่รึกษาวทิยานิพนธ ซึง่ไดใหความรูและคําแนะนําอนัเปนประโยชนยิง่ 
และคอยดูแลเอาใจใส ในการพัฒนางานวิจัยมาอยางตอเนื่อง อาจารยจุมพล ทองตัน อาจารยที่
ปรึกษาวทิยานิพนธรวมที่คอยใหคําปรึกษาและขอคิดเห็น รวมทั้งใหกําลังใจอนัทรงคุณคาในการ
ทํางานมาโดยตลอด ผูชวยศาสตราจารยโอฬาร วงศบานดู ประธานกรรมการวิทยานพินธ และ
อาจารยเมธา เสรีธนาวงศ กรรมการวิทยานิพนธ ที่กรุณาสละเวลาเขารวมเปนกรรมการสอบ
วิทยานิพนธ และใหขอเสนอแนะอยางดียิ่ง จนทาํใหวทิยานพินธฉบับนี้เสร็จสมบูรณ ผูวิจยัขอ
กราบขอบพระคุณทานอาจารยทุกทานเปนอยางสงู  

นอกจากนี ้ ผูวิจัยขอขอบคุณ คุณพรประเสริฐ ครรชิตชยั ที่ไดใหความชวยเหลือ, 
ใหคําแนะนํา และคอยดูแลแกไขปญหาทีเ่กิดจากคอมพิวเตอรมาโดยตลอด ที่สําคัญคือชวยคนหา
และสอนการใชโปรแกรมการตัดตอภาพมิวสิควีดิโอเพื่อใชนําเสนอในงานวิจยันี้ ซึง่เปนสวนสําคญั
ทําใหวทิยานพินธฉบับนี้สมบูรณมากยิง่ขึ้น  

ทายที่สุด ผูวจิัยขอกราบขอบพระคุณบิดา – มารดา ทัง้ 2 ทานคือกําลังใจอนั
ยิ่งใหญ สรางแรงใจใหผูวิจยัสามารถกาวมาสูความสําเร็จได ขอขอบคุณนองสาว – นองชาย ที่
คอยเปนหวงและคอยดูแลชวยเหลือตลอดระยะเวลาการทํางานวิจยันี ้  ขอขอบคณุกําลังใจจาก
มิตรแททุกทาน เพื่อนรุนพี,่ เพื่อนรุนเดียวกัน โดยเฉพาะพี่ๆและเพื่อนปริญญาโท MC 13 ภาคใน
เวลาราชการทกุคน ที่ไดใหกําลังใจ, ความชวยเหลือ, และรวมฟนฝาอุปสรรคตางๆมาดวยกนั ที่
ขาดไมไดคือ ขอขอบคุณแหลงที่มาขององคความรูทั้งหลายที่ชวยสงเสริมพัฒนาการทาง
สติปญญาของผูวิจัย รวมทัง้สิ่งศักดิ์สิทธิท์ั้งหลายในสากลโลกที่ใหความคุมครองแกผูวิจัย    
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา (Statement of the problem) 
 
 เพลงมีบทบาทตอมนษุยและมนุษยก็ใหความสาํคัญแกเพลงมาตั้งแตอดีต เพลงเปน
เหมือนสัญลักษณหนึง่ในการบงบอกถงึอารยธรรมและวฒันธรรมของมนุษย และเปนสื่อที่สามารถ
เขาถึงมนุษยไดทุกชนชาติ เพลงคือภาษาสากล (Universal Language) เปนภาษาที่มนุษยทกุคน
สามารถเขาใจถึงความหมายและอารมณที่บงบอกหรือแอบแฝงอยูในเพลงได ในขณะเดียวกัน
เพลงก็ยงัมีพลงัอํานาจบางอยางในการเปนปจจัยหนึ่งทีส่ามารถผลกัดันขับเคลื่อนสังคมในรูปแบบ
ของการสรางกระแสวัฒนธรรมได (Savan, 1993) 
 
 การสื่อสารเพือ่มุงนนัทประโยชน คือ ประโยชนที่เปนความเพลิดเพลิน บันเทงิใจหรือ
สุนทรียประโยชน ซึง่เปนอารมณในระดบัสูงขึ้นไป  คือ กอใหเกิดประโยชนดานความเจริญใจ 
ความประณีตงดงาม จนิตนาการ ตัวอยางของการสื่อสารประเภทนีโ้ดยรวมไดแก ดนตรี กวนีิพนธ 
นิทาน นยิาย เปนตน การสื่อสารเพื่อจุดมุงหมายดังกลาว เรียกวาการสื่อสารเชิงจนิตคดี 
(Imaginative communication) สารประเภทนี้มีคุณลักษณะสําคัญคอื การเลาเรื่อง ส่ืออารมณ 
เรียกรวมๆวา จินตคดี (Imaginative media) (ถิรนันท อนวัชศิริวงศ, 2546) ดังนั้นจะเห็นไดวา
ดนตรีก็จัดเปนแขนงหนึง่ของจินตคดี เพลงหรือดนตรีจงึมีจุดมุงหมายของการสื่อสารที่มุงประโยชน
เพื่อความเพลดิเพลิน บันเทงิใจ หรือ สุนทรียประโยชนนัน่เอง 
 
 ดนตรีเปนสุนทรียะที่เกีย่วของกับเสียง หมายถงึ ความไพเราะ แตก็ยงัมีความละเอยีดแยก
ยอยลงไปอีกวาเปนความไพเราะของใคร ความไพเราะของดนตรข้ึีนอยูกับหูของแตละคน ที่
สามารถรับรูความไพเราะทีแ่ตกตางและคนละระดับกนั ข้ึนอยูกับประสบการณของแตละคน คน
จึงฟงดนตรีกนัหลากหลายตางชนิดกัน ชืน่ชอบเพลงไมเหมือนกนั  หเูปนอวยัวะชิ้นสาํคัญเพียงชิ้น
เดียวทีจ่ะสงการรับรูทางดนตรีไปยังจิตสํานึก หรือจิตใตสํานึก การพูดหรือเขียนถงึดนตรีนัน้อาศัย
อวัยวะสวนอืน่ๆจากตาหรือสัมผัส ซึ่งเปนเพยีงสวนยอยๆเทานัน้ ไมสามารถเขาถึงดนตรีได ถา
ปราศจากหู (วรารัตน ชยัสขุ, 2545) เนือ่งจากความรืน่รมย หรือสุนทรียะที่ไดจากดนตรีนัน้ เกดิ
จากการ “ฟง” เปนปจจัยหลัก ซึ่งเพลงตางๆกถ็ูกสรางขึ้นมาดวยความหลากหลาย และนาํไปใช
ประโยชนตางๆกัน   เชน การเปดดนตรีในหองโถงของโรงแรมชั้นหนึง่ เพื่อใหบรรยากาศดูอบอุนไม
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เงียบเหงา ใหดนตรีทาํหนาที่ตอนรับแขกผูมาเยือน เปนตน เพลงแตละประเภทไดถูกจําแนก
ประเภทดวยลกัษณะการประพันธทางดนตรี หรือ รูปแบบดนตรี ซึ่งเปนลักษณะเฉพาะของเพลงแต
ละประเภท เชน เพลงร็อค มีการใชเครื่องชวยทําเสยีงกตีาร ใหโดดเดนดวยเสยีงที่แตกและดังกวา
ปกติ ซึ่งใหความรูสึกถงึความเปนเพลงร็อคที่เรารอนรุนแรง เปนตน  

 
เพลงไมไดเปนเพียงสินคาตัวหนึง่ที่ผลิตขึน้มาตามหลักอปุสงคอุปทานตามปกติ กลาวคือ 

ผูบริโภคมิไดตัดสินใจซื้อสินคาประเภทนี้ดวยความจําเปนที่ตองใชสอยในชีวิตประจาํวนัเหมือน
สินคาประเภทอื่นๆ แตซื้อเพราะเพลงสามารถสนองตอบอารมณความรูสึกในชวงเวลาตางๆได เมือ่
สังคมเขาสูยุคสังคมทนุนยิม การผลิตเพลงเพื่อการคาสงผลใหเกิดการผลิตครั้งหนึ่งเปนปริมาณ
มากๆ เพื่อคนฟงจาํนวนมากดวย เพลงประเภทตางๆจงึถูกทําใหเปนเพลงที ่“คนสวนใหญนิยม” ซึ่ง
เพลงบางเพลงก็ไมสามารถที่จะเปนเพลงที่ไดรับความนยิมดวยตวัของมันเองได จึงตองมี 
“กระบวนการ” ในการสรางความนยิมโดยการใชกลวิธทีางการตลาดเขาชวย เชน การโฆษณา
ประชาสัมพันธ และมวิสิควีดิโอ (Music video) จึงถอืกําเนิดขึ้นเพือ่การนี้โดยเฉพาะ (อมรรัตน 
ทิพยเลิศ, 2545: 420)  

 
 จุดเริ่มตนของมิวสิควีดิโอนัน้นาจะเริ่มตนมาจากการที่อุตสาหกรรมเพลง มกีารแสดง
ดนตรีสดหรือก็คือคอนเสิรตอยางในปจจุบนั แลวขายบตัรใหคนเขาไปชม แตเนื่องจากมีคนอีกเปน
หมื่นเปนแสนอยากเขาไปชมการแสดงดนตรีสดๆ แตไมมีโอกาส ยกตัวอยางเชน เมื่อเดอะ บีท
เติลล (The Beatles) เปดการแสดงที่ประเทศอังกฤษ คนสวนใหญก็คงไมมีโอกาสไดชม แตความ
อยากชมก็ยงัมีอยู จึงทําใหมีคนคิดวาทาํอยางไรใหคนที่ไมไดมาชมการแสดงสดไดชมดวย จงึมี
การนาํกลองไปบันทกึภาพการแสดงนัน้เอาไวเรียกวา “บันทกึการแสดงสด” ซึ่งก็คอืภาพการแสดง
บนเวที เหน็ลลีาการรองของนกัรองพรอมกับไดยินเสียงดนตรี (มาโนช พุฒตาล, 2542) 
 
 หลังจากนั้นเมือ่ไดดูเทปบันทึกการแสดงสดแลว คนบางคนที่มีความสามารถทางศิลปะ 
หรือหัวการคาหรือมีอารมณทางดนตรี หรือทางศิลปะ อาจจะรูสึกวานาจะทําใหนาสนใจกวานี้ได 
เชน การที่เราเห็นจอหน เลนนอน(John Lennon) สายหัว ดีดกีตารก็สนกุพออยูแลว แตถาหากลอง
ทําใหเปนภาพ slow motion ใหเหน็ภาพการควงแขน ใหแขนคอยๆหมนุโดยที่ดนตรีคอยๆเคลื่อน
ไป ใหเสียงกลองกับเสียงกีตารลงพรอมกัน ซึ่งกจ็ะเกิดการเราอารมณผูชมมากขึน้ และแทนที่จะ
เปนภาพการแสดงสดไปเรื่อยๆ ก็อาจจะมกีารใชเทคนิคทางการตัดตอภาพตางๆเพิ่มข้ึนอีก อาจมี
การใชภาพ freeze ภาพ slow motion ตัดตออยางรวดเร็ว ใหเหน็มือกลองทหีนึ่ง ตัดภาพมาที่มือ
เบสทีหนึง่ นักรองกระโดด ทหีนึง่ ตัดภาพมาที่คนดูโหรอง ซึง่การชมภาพแบบนีก้ารแสดงสดจริงๆ
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นั้นคงไมมีทางทําได (มาโนช พุฒตาล, 2542) เมื่อเทคโนโลยกีาวหนามากขึ้น กม็ีการใชเทคนิคเพิม่
มากขึ้น และไดมีการถายทาํเปนภาพยนตรส้ันๆ ฉายตามโรงภาพยนตร 
 
 อาจกลาวไดวามิวสิควีดิโอเพลงโบฮีเมียน ราฟโซดี (Bohemian Rhapsody) ของวงควีน 
(Queen) ทีท่าํขึ้นเมื่อป ค.ศ. 1974 เปนจุดกําเนิดที่แทจริงของมิวสิควีดิโอ ซึง่เปนการนาํภาพจาก
การแสดงสดในเพลงตางๆมาทาํการตัดตอและมีการใชเทคนิคภาพซอน ภาพslow motion, stop 
motion เขามาผสม แลวนาํมาฉายทางโทรทัศน (ทิวา สาระจฑูะ, 2542) ตอมามีการใช
กลองโทรทัศนถายวิดีโอก็มกีารยอมสีเลียนแบบ ซึ่งก็ไดภาพอีกแบบทีแ่ตกตาง ทําใหตื่นเตนเราใจ
มากยิง่ขึ้น มทีั้งการแสดงสด การใชเทคนิคตัดตอ และเทคนิคการยอมสี หลังจากนั้นก็เร่ิมมีคนคิด
วาเพลงบางเพลงหากมีการทําเนื้อเร่ืองประกอบเขาไป มีพระเอก นางเอกจะยิ่งทําใหการดูเพลงนัน้
สนุกขึ้น มีการทดลองทาํ เชนในเพลง “The Long and Winding Road” ของ The Beatles 
นอกจากภาพที่พวกเขาเลนดนตรีแลวก็ลองตัดตอภาพถนนสายยาว ไกลสุดลูกหูลูกตา มพีระ
อาทิตยตกดนิตรงปลายทาง พรอมกับเนื้อรองที่บอกวาถนนไกลและกวางเหลือเกนิ ซึง่กท็ําใหคนดู
เกิดความซาบซึ้งตามไปดวย (มาโนช พุฒตาล, 2542 : 101) 
 

มิวสิควีดิโอทีน่ํามาเสนอทาํใหคนดูไดเหน็การแสดง ไดฟงเสยีงเพลง ไดเห็นภาพประกอบ 
เร่ิมมีเนื้อเร่ืองเล็กๆนอยๆ เปนกึง่ๆสารคดีและมีการสรางพัฒนาเนื้อเร่ืองขึ้นมา จนในระยะตอมาที่
คนสามารถจําหนาศิลปนไดแลวก็ตัดออกไปเลย ใสแตเนือ้เร่ืองลวนๆ เพราะเวลามจีาํกัดอยูแค3-5 
นาที โดยเนื้อเร่ืองจะเปนไปตามเนื้อเพลงกลายเปนมวิสคิวีดิโออีกรูปแบบหนึง่  
 

ซึ่งความชัดเจนของมวิสิควดีิโอเพิ่มมากขึน้เมื่อ MTV ไดถือกําเนิดในป ค.ศ. 1981 MTV 
หรือ Music Television เปนตนกาํเนิดที่ทาํใหมวิสิควีดิโอปรากฏชดัเจนขึ้นบนโลกของดนตรี โดย
บริษัท Warner Amex ใชทนุกวา 20 ลานเหรียญในการกอต้ังสถานีโทรทัศน MTV ซึ่งไดแพรภาพ
มิวสิควีดิโอและรายการเพลงตลอด 24 ชัว่โมง และไดประสบความสาํเร็จอยางมากภายใน
ระยะเวลาไมถงึ 3 ป ก็ไดสรางกาํไรอยางงดงาม โดยในปค.ศ. 1984 มีผูชม MTV กวา 22 ลานคน 
และในป ค.ศ. 1986 บริษทั Satellite Entertain company ไดสงสัญญาณไปไดถึง 28 ลาน
ครัวเรือน มีผูชมมิวสิควีดิโอถึง 24.2 ลานคน (อมรรัตน ทิพยเลิศ, 2545: 426) เปนปรากฏการณที่
แสดงใหเหน็ถงึบทบาทที่สําคัญของมิวสิควีดิโอตออุตสาหกรรมเพลง ทาํใหทีมการตลาดในคาย
เพลงตางๆตระหนักวาเขามส่ืีออีกสื่อหนึง่ที่จะขายเพลงได มิวสิควีดิโอจึงกลายเปนสื่อแหงการขาย
สินคาอีกแขนงหนึ่ง   
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สําหรับประเทศไทยนัน้ มวิสิควีดิโอมีพัฒนาการมาจากรายการเพลงในสมัยกอน ทีเ่มื่อมี
การโปรโมทเทปเพลง ก็มักจะเหน็นกัรองหรือศิลปนมายนืรองเพลงอยูในหองสง (studio) หรือไมก็
ออกนอกสถานที่ไปยงัสถานทีท่ี่มีบรรยากาศธรรมชาต ิเชน ทะเล ทุงนา ภูเขา ริมแมน้ํา ในลกัษณะ
ที่เรียกวา “การลิปซิงค” ไมมีเรื่องราว ไมมีทาทาง (action) มากมาย นักรองอาจยนืรองหรือนัง่รอง
ทําทาทางตางๆไปตลอดเพลง ถายทํากันครั้งเดียวก็ผานไปเลย ใชเทคนิคกลองดึงภาพเขาออก 
(Zoom in / Zoom out) เทานัน้ เปนลักษณะการทําวดิีโอประกอบเพลงแบบงายๆ หรือถาถายทํา
ในหองสงกม็ีการตัดสลับระหวางกลองเขามาชวยในการจับอิริยาบถตางๆของนักรอง การวางแผน
ถายทําก็ไมยุงยากสลับซับซอน ไมตองคาํนึงถึงคอนเซ็ปตหรือแนวทางมากมาย แคขอใหตัวศิลปน
เดนที่สุด ดงึดดูใหผูชมสนใจไดเปนพอ  

 
แตหากจะพูดถึงกาํเนิดของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในประเทศไทยนั้น มิวสิควีดิโอเพลง

ไทยสากลเพลงแรกไดผลิตขึ้นในปพ.ศ. 2527 มีตนกําเนิดจากบริษทัไนทสปอต โปรดักชั่น ที่ได
ผลิตผลงานเพลงชุด “ไปทะเล” ของ ปานศักดิ์ รังสิพราหมณกุล โดยไดลงทุนในการสรางมิวสิควีดิ
โอเพลง “ไปทะเลกนัดีกวา” ข้ึนมาเปนรายแรก มวิสิควีดิโอดังกลาวไดนาํเสนอบรรยากาศของ
ความสดชืน่ อารมณของความสนุกสนานเฮฮา และความมีชวีิตชวีาของผูคนริมชายหาด ทําให
ผูคนสนใจและตื่นตัวตอการฟงเพลงพรอมรับชมภาพประกอบ จึงอาจถือไดวามวิสิควีดิโอเพลง
ดังกลาวเปนมวิสิควีดิโอชิ้นแรกของประเทศไทยและไดมาตรฐานทัดเทยีมมิวสิควีดิโอจากตน
กําเนิด ซึ่งก็คอืมิวสิควีดิโอของสหรัฐอเมริกา (พัลพงศ สุวรรณวาทนิ, 2536  : 3-4) โดยมิวสิควีดโิอ
เพลงนี้ทาํใหคายเพลงทุกคายเล็งเห็นวาการนําเสนอมิวสิควีดิโอนั้นมีประสิทธิภาพในการสงเสริม
การขายไดดีกวาการเปดเพลงตามสถานวีิทยเุพยีงอยางเดียว จะเห็นไดจากในขณะนั้นก็มีบริษัท 
แกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนท จํากัด ที่เปนบริษัทแรกๆที่เร่ิมผลิตมิวสคิวีดิโอขึ้นในป พ.ศ. 2527
เชนกนั โดยเริม่จากเพลงชุดของวงหวานเย็นเปนอันดับแรก ตามมาดวยเตอ เรวัติ พุทธนินัท, แหวน 
ฐิติมา สุตสุนทร, ธงไชย แมคอินไตย รวมทั้งยังผลิตมวิสิควีดิโอใหกบันักรองนอกสังกัดที่รับทําใน
สมัยที่บริษทัแกรมมี่ฯ ยงัเปนบริษัทโฆษณาที่ชื่อวา “พรีเมียร มารเกต็ติ้ง” เชน นรินทร ณ บางชาง 
หลังจากนั้นบริษัทคายเพลงตางๆ จึงหันมาใหความสนใจในการผลิตมวิสิควีดิโออยางจริงจงั และก็
ยึดแนวทางการโปรโมทนกัรองของตนดวยมิวสิควีดิโอ เชน บริษัทอาร เอส โปรโมชัน่ฯ, บริษทันิธิ
ทัศนโปรโมชั่น, บริษทัครีเอเทีย ฯลฯ 
 

มิวสิควีดิโอไดทวีความสาํคัญมากยิง่ขึ้นจนเปนสวนหนึง่ของฝายโปรโมชั่นที่ทกุบริษทั
คํานึงถึง ในยคุแรกๆนั้นมีการทุมทุนถายทํามวิสิควีดิโอในเทปเพลง 1 ชุด มักจะสรางมิวสิควีดโิอ 
โดยเลือกเอาเพลงที่ตองการใหเปนเพลงโปรโมทในชุดนัน้มาประมาณ 5 เพลง แตละเพลงก็จะผลิต
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ข้ึนมา 2 แบบ ไมเหมือนกนั เหตทุี่ตองมีมิวสิควีดิโอไวหลายๆแบบนั้น มีไวสลับสับเปลี่ยนกัน
ออกอากาศ เพื่อไมใหผูชมเกิดความเบื่อหนาย เนื่องจากมิวสิควีดิโอสวนใหญมักจะออกอากาศใน
รายการเพลงตางๆของทกุสถาน ี ซึง่ถาผูชมชมมิวสิควดีิโอเพลงนั้นๆซ้ําไปซ้ํามาจนเบื่อแลว ก็จะมี
สวนทําใหเทปชุดนั้นๆ ไมสามารถขายไดดดีวย (ภาวิณี คงคากลุ, 2531) 

 
มิวสิควีดิโอในแตละชุดนั้น จะเสียคาใชจายในการถายทําประมาณ 20,000 บาท ซึ่งจะมี

ความยาวเทากับเพลง 1 เพลง หรือประมาณ 3 – 5 นาที แตมวิสิควดีิโอบางเพลงก็มีการลงทนุสูง
มาก และมกีารใชเทคนิคการถายทําเทียบไดกับภาพยนตรโฆษณาทีเดียว ตวัอยางเชน มิวสิควีดิโอ
เพลง “สมปองนองสมชาย” ของ เรวัต ิพทุธนิันท ใชคาใชจายในการถายทําสงูถงึ 150,000 บาท 
และมิวสิควีดิโอเพลงนี้ก็ไดรับรางวัล “มิวสิควีดิโอดีเดน” ในปพ.ศ. 2529 ที่ไดมีการจดัการประกวด
มิวสิควีดิโอและแจกรางวัลมวิสิควีดิโอดีเดน ซึ่งเปนรางวัลพิเศษรางวลัหนึง่ในการตดัสิน “รางวัล
โทรทัศนทองคํา” โดยทางหนังสือพิมพอินไซดทีวีรวมกับภาควิชาศิลปนิเทศน คณะมนุษยศาสตร 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร (อมรรัตน ยงพาณิชย, 2533 : 61) 

 
เปาหมายของมิวสิควีดิโอในยุคแรกๆของไทยนั้น คือตองการที่จะนําเสนอเนื้อหาของเพลง

ใหกลายเปนภาพ เพื่อใหผูชมติดตามฟงเพลง โดยใหภาพนัน้สื่อความหมายของเพลงหรือเนื้อหา
สาระที่ตองการจะถายทอด แตเร่ืองราวทั้งหมดจะอยูในเพลง เพยีงแตมิวสิควีดิโอจะเขาไปชวย
สรางความเขาใจใหกับเนื้อหาของเพลงบางคํา หรือบางชวงใหเกิดความชัดเจนออกมา อาจจะ
กลาวไดวาเปนการถายทอดเนื้อหาอยางตรงไปตรงมา ซึ่งจะทําใหผูชมสามารถเขาใจในเนื้อเพลง
มากขึ้น โดยเชื่อวาจะทาํใหผูชมจดจําเพลงได เห็นไดจากทัศนะของคุณวิเชียร ฤกษไพศาล ผูที่มี
สวนเกี่ยวของกับการผลิตมวิสิควีดิโอในชวงแรกๆ โดยในปพ.ศ. 2531 ดํารงตําแหนงProject 
Manager ของบริษัทแกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนต จํากัด (ปจจุบันดํารงตําแหนงกรรมการบริหาร 
Executive Vice President บริษัทจี เอม็ เอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และกรรมการผูจัดการ 
สังกัดจีนี่ เรคคอรด ในเครือบริษัท แกรมมี่ฯ) ไดกลาวถึงมวิสิควีดิโอในชวงยุคแรกๆไววา มวิสิควีดิ
โอคือ ภาพที่สอดคลองและสื่ออารมณความรูสึกของเพลงไดอยางชัดเจนไมบิดเบือนสิ่งที่ศิลปน
ตองการนาํเสนอมากเกนิไปนัก คือ จะทําอยางไรก็ไดแลวแต เพือ่ใหภาพนั้นสือ่ความหมายของ
เพลง หรือเนื้อหาสาระที่ศิลปนตองการจะถายทอด (อางใน ภาษิต รักสกุล,2531: 32)  
 

สําหรับรูปแบบในการนําเสนอก็ยงัมีไมกี่รูปแบบ และไมไดมีการใชเทคนิคซับซอนมากนัก 
เชน รูปแบบการลิปซิงค ก็เปนการใหศลิปนมาทาํทารองเพลงขยับปากตามเทปที่เปด ซึง่อาจจะ
ถายในหรือนอกสถานทีก่็ได หรืออีกรูปแบบคือ รูปแบบการสื่อความหมายตามเนื้อเพลงเปนสําคญั 
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ก็จะมีการดําเนินเปนเรื่องราวขึ้น และมักจะใชศิลปนเปนผูแสดง มิวสิควีดิโอยุคแรกๆนั้น จะมี
ลักษณะเดนทีเ่ห็นไดชัดคือ ลักษณะของการจัดแสง จะใหความรูสึกนุมนวล เทคนคิในการผลิตก็
ยังเปนแบบงายๆ รวมถึงการเลาเรื่องก็ไมซับซอนนกั (บัญชา ร่ืนมณี, สัมภาษณ: 14 มกราคม 
2548) เชน ในมิวสิควีดิโอของเบิรด – ธงไชย แมคอินไตย, นนัทิดา แกวบัวสาย, แหวน – ฐิติมา สุต
สุนทร, เตอ – เรวัติ พทุธนิันท, วงไมโคร เปนตน 
 
 การใหบทบาทและความสาํคัญของมิวสคิวีดิโอในฐานะที่เปนสิ่งจงูใจและกระตุน
พฤติกรรมการซื้อของกลุมผูชมเพลงนัน้เพิม่มากขึน้เรื่อยๆ ทําใหมิวสิควีดิโอไดพัฒนาตนเองขึ้นโดย
ลําดับ มวิสคิวีดิโอในยุคนีเ้ปนมวิสิควีดิโอที่มีการผลิตดวยเทคนิคตางๆทําใหการผลิตมิวสิควีดิโอ
นั้นเร่ิมพัฒนาสูงขึ้น และซบัซอนมากขึ้น ตอมาในปพ.ศ. 2535 มวิสิควีดิโอเพลง “จริงไมกลวั” 
ของคริสตินา อากีลาร ไดรับรางวัลมิวสิควีดิโอยอดเยี่ยมในกลุมประเทศอาเซียน ดวยรางวัล MTV 
Asian Viewer Choice Award ซึ่งไดรับจากการรวมลงคะแนนจากกลุมผูชมที่ชม MTV ทัว่โลก ซึ่ง
เห็นไดวาเปนปรากฏการณที่นาสนใจอกีข้ันหนึ่งของมวิสิควีดิโอ เพลงไทยสากลในขณะนัน้ เปนยุค
ที่กลุมนักรองวัยรุนกําลงัไดรับความนยิมเปนอยางมาก บริษัทแกรมมี่ฯ ไดสงมอส ปฏิภาณ ที่
เปดตัวดวยอัลบ้ัม “เหลวไหล” ที่ใชมิวสิควีดิโอเปนตวัชวยตอกย้าํทาเตนที่เปนเอกลกัษณ รวมทัง้
มิวสิควีดิโอที่สดใส เต็มไปดวยสีสัน ซึง่ในยุคนั้นทางบรษิัทอาร เอส โปรโมชั่น กเ็ปดตัว เตา – 
สมชาย เข็มกลัด กับอัลบ้ัม “บอด้ีการด” ที่ใชทาเตนที่เปนเอกลักษณเชนกนั หลังจากนัน้ในยุคนีก้็มี
ศิลปนอีกมากมายที่ออกอัลบ้ัมพรอมมีมวิสิควีดิโอที่มีการแสดงทาเตนที่เปนเอกลักษณของตนไว 
เชน ลิฟท – ออย,U.H.T.,อมิตตา ทาทา ยัง, วงบาซู ฯลฯ นอกจากนีใ้นยุคนีก้ารแตงกายของนักรอง
ก็เร่ิมที่จะมีอิทธิพลตอวัยรุนอยางมาก เหน็ไดชัดในอัลบ้ัมของอมิตตา ทาทา ยัง ทีว่ัยรุนทั้งเมืองพา
กันใสกางเกงตัวใหญๆ เสื้อตัวเล็กๆ ตามแบบที่ทาทา ยัง ใสในมวิสคิวีดิโอ ทําใหฝายคอสตูมเร่ิมมี
บทบาทที่สําคญัขึ้นมาทีเดียว มวิสิควีดิโอในขณะนัน้ กต็องดูแลเสื้อผาซึ่งกลายเปนคอนเซ็ปของตวั
นักรองอยางพถิีพิถนั  (บัญชา ร่ืนมณี,  สัมภาษณ) การผลิตมิวสิควดีิโอก็เพิ่มมากขึ้นอยางเหน็ได
ชัด ในปหนึ่งๆมีอัลบ้ัมออกมาเปนรอยๆอัลบ้ัม และมีการผลิตมิวสคิวีดิโอออกมามาก จงึตองมี
ชองทางในการนําเสนอเพิม่มากขึ้นดวย ทําใหมีรายการเพลงที่ตองการนาํเสนอมวิสิควดีิโอ
โดยเฉพาะเกดิขึ้นมากมายในชวงนัน้ อาจจะกลาวไดวามวิสิควีดิโอกลายเปนสาระสําคัญที่ขาด
ไมไดเลยในวงการเพลง  
 

ในยุคตอมาประมาณปพ.ศ. 2539 เปนยุคที่แนวเพลงอัลเทอรเนทีฟเริ่มไดรับความนิยม
เพิ่มมากขึ้น เกิดทางเลือกใหมๆในการฟงเพลงมากขึ้น คายเพลงกเ็ร่ิมสรางสรรคงานเพลงที่
หลากหลายมากขึ้น และก็ใหความสําคญักับการแบงกลุมเปาหมายออกเปนกลุมตางๆ เพื่อให
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สนองตอบความตองการของผูบริโภคที่หลากหลายมากขึ้น จงึเปนผลใหเกิดการผลิตมิวสิควีดิโอที่
แตกตางออกมาดวย ไมวาจะเปนวิธีการเลาเรื่อง, การลําดับภาพ, การจัดฉาก แสง สี ในมิวสิควีดิ
โอ เปนยุคที่ทาํใหเกิดการสรางสรรคส่ิงใหมๆขึ้นมามากมาย ในปจจุบันเราสามารถรับชมมิวสิควีดิ
โอรายการโทรทัศนไดทุกวนั ทั้งในชองFree TV และ Pay TV ซึ่งในปจจุบนัประเทศไทยไดมี
ชองทางเคเบลิทีวทีี่เปนรายการที่เปดมวิสคิวีดิโอโดยเฉพาะ ตลอด24 ชั่วโมง ถงึ 2 ชองดวยกัน คอื 
Channel [V] Thailand และ MTV Thailand และทัง้สองชองนีก้็ยงัมีการแจกรางวัลสําหรับมวิ
สิควีดิโอที่ไดรับชนะรางวัลการประกวดในสาขาตางๆ เชน มิวสิควีดิโอยอดนิยม เปนตน ซึ่งการที่
เปนรางวัลแขนงหนึง่ แสดงใหเห็นถึงสถานภาพทีเ่ปลีย่นแปลงไปนี่เอง มันจะมีผลจนทาํใหตวัมัน
เองเขามาเปนรูปแบบหนึ่งของการสื่อสาร เพื่อสรางความเพลิดเพลนิใหกบัผูชม บทบาทของมิว
สิควีดิโอเริ่มขยายวงกวางมากขึ้น สามารถสรางผลประโยชนกับธุรกิจอ่ืนๆดวย ที่เหน็ไดชัดคือ 
สามารถเปนรายการบันเทิงรูปแบบหนึ่งทีส่ามารถสรางรายไดจากคาโฆษณาที่เปนสปอนเซอร
รายการ หรือในธุรกิจภาพยนตรที่มีการผลิตเพลงประกอบภาพยนตร ก็ตองมีการสรางมิวสิควีดิโอ
เพื่อชวยโปรโมทดวย  
 
 ปจจุบันทั่วโลกยอมรับแลววา มิวสิควีดโิอ หรือ ภาพประกอบเพลงทางโทรทัศนเปนมรดก
ทางทัศนศิลป (Visual Art) ที่สามารถเขาถงึผูคนทัว่ไปไดกวางขวางที่สุดในศตวรรษที่ 20 
(Berland, 1993 : อางใน จตุรงค ดวงมณ,ี 2539) เปนปรากฏการณที่ไดรับการยอมรับจากทั่วโลก
วาเปนรูปแบบของวัฒนธรรมประชานิยม (popular culture) และไดกลายเปนพฒันาการที่สําคัญ
ที่สุดของประวตัิศาสตรดนตรีสากล (Abt, 1987: 96)  
 
 มิวสิควีดิโอเปนสื่อเชิงภาพตวัแทน (representation media) ทีห่ลอหลอมและแปรรูป
ข้ึนมาจากวัฒนธรรมประชานิยม รวบรวมภาพหรือฉากตางๆไวอยางมากมาย โดยเฉพาะฉากที่
ประกอบไปดวยสัญญะตางๆนานา ไมวาจะเปนสถานทีห่รือทิวทัศน ตลอดจนผูคน หรือการ
แสดงออก และเหตุการณทัง้หลายถูกนํามาเชื่อมโยงความหมายเขาดวยกันในแบบตางๆ ทําใหมวิ
สิควีดิโอดังกลาวสามารถแสดงออกถึงลกัษณะของละครหรือดรามา (Dramas) ในตัวเองไดอยาง
โดดเดน สามารถสื่อความหมายเฉพาะของตัวเอง หรือสามารถแสดงอารมณรวมเชงิฝน
จินตนาการ (fantasy) และเชิงจิตวทิยา (psychological) ออกมาไดอยางแตกตางหลากหลาย 
(วิทยา พานิชลอเจริญ, 2543: 5) แตทั้งนีม้ีการวพิากษวิจารณกนัวาพลังของเพลงที่จะเชื่อมโยงเรา
กับบางสิ่งบางอยางถูกจาํกัดโดยศิลปะแหงการถายทอดอรรถรสโดยภาพของมวิสิควดีิโอ 
(Berland, 1993: 25) กลาวคือ หากเราฟงเพลงเพียงอยางเดยีว เราสามารถทีจ่ะจินตนาการไปได
อยางไมมีขอจาํกัด แตถาหากเราฟงเพลงผานมวิสิควีดิโอ ซึ่งมีการนาํเสนอดวยภาพเปนหลัก เรา
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ไดเปลี่ยนจากการฟงเพลงดวยหเูพยีงอยางเดียว มาเปนการใชตาในการฟงเพลงพรอมๆกับการใช
หู ทาํใหภาพตางๆที่เราเหน็ในมิวสิควีดโิอกลายมาเปนกรอบ (Frame) จํากัดจินตนาการจากการ
ฟงของเรา 
 
 Johansson ไดกลาวถึงมวิสคิวีดิโอในแงของบทบาทและการเปนสวนหนึง่ของสงัคมวามิว
สิควีดิโอเปนสญัลักษณของวัฒนธรรมยุคหลังสมยัใหม (Postmodernist Culture) และเปนสิง่ที่
เกี่ยวของกับรูปแบบการดําเนินชวีิต (Lifestyle) ของวัยรุนในประเทศสหรัฐอเมริกามาก 
(Johansson, 1992 อางใน สมคิด ศรัทธาสมบูรณ, 2543) จากแนวคดินี้แสดงใหเหน็วา ถึงแมมวิ
สิควีดิโอจะเปนสื่อที่เขามามบีทบาทในวงการเพลงไดไมนานนกั แตนับวันก็ยิง่มีบทบาทสงูขึ้น 
เนื่องจากมวิสคิวีดิโอเปนผลลัพธของการทาํดนตรีใหเปนภาพ (visualization of music) หรือการ
ตีความจากเพลงใหกลายเปนภาพตามทัศนะของผูผลิต ซึ่งตองคํานงึถงึศักยภาพในการแสดง
อารมณความรูสึก และความคิดใหปรากฏเดนชัดขึ้น เพื่อใหภาพของมิวสิควีดิโอสามารถเขาถงึ
ความรูสึกนึกคิด ความทรงจํา และสรางอารมณรวมใหเกิดขึ้นกับผูชมได (วิทยา พานิชลอเจริญ, 
2543)  
 

หากพิจารณาในแงของมวิสคิวีดิโอในฐานะที่เปนสื่อมวลชนทีเ่ปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมการ
ฟงเพลงดวยห ูมาเปนการฟงเพลงดวยตา กลาวคือ เราบริโภคมิวสิควีดิโอผานสื่อโทรทัศน เปนการ
ดูเพลงนั่นเอง  

 
ดังที่ไดกลาวไปแลวขางตนวามิวสิควีดิโอเปนสื่อแหงการขายสินคาอกีแขนงหนึ่งที่เกดิขึ้น 

กลาวคือ มิวสคิวีดิโอเปนสื่อที่ใชเพื่อการโฆษณาเพลง และอัลบ้ัมเพลงนัน่เอง นั่นคือเปาหมายของ
มิวสิควีดิโอตั้งแตแรกแลว วาจะทําอยางไรใหคนดูแลวเดินออกไปซื้อเทป ถาคนออกไปซื้อก็ถือเปน
ความสาํเร็จของมิวสิควีดโิอแลว(ทิวา สาระจูฑะ, 2542 : 102)  

 
แตถาเราลองพิจารณามิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลจากอดีตจนถึงในปจจุบัน จะเหน็ได

วามวิสิควีดิโอไดมีพัฒนาการมาโดยตลอด ไมวาจะเปนแนวคิด รูปแบบ เนื้อหาในการนําเสนอ 
จากรูปแบบงายๆคือ มีศิลปนมารองเพลงตามสถานที่ตางๆ มาเปนรูปแบบที่ซับซอนและ
หลากหลายมากขึ้น เชน มีเนื้อเร่ืองในการนําเสนอ รวมไปถึงมีการสื่อความหมายในเรื่องตางๆที่
แฝงมาในมิวสคิวีดิโออยางในปจจุบนั เราจะเหน็ปรากฏการณทีว่ามวิสิควีดิโอไมไดถูกสรางขึน้เพือ่
โปรโมทเพลงและอัลบ้ัมเพลงเพยีงเทานัน้ แตไดถูกสรางขึ้นเพื่อนาํมาใชประโยชนในดานอืน่ๆดวย 
ไมวาจะเปนบทบาททีเ่ปนรายการเพลงทางโทรทัศนที่สรางอรรถรสใหผูชม  
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นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอก็ไดกลายเปนเวทีในการสรางสรรคงานทางดานสื่อใหกับเด็กรุนใหม 
กลาวคือมกีารจัดประกวดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ เพื่อใหเด็กวัยรุนไดแสดงความสามารถทาง
ความคิดสรางสรรค เพราะในปจจุบันการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็คือการสรางสรรคงานศิลปะอยาง
หนึง่ ดังที่คุณจิระ มะลกิุล ไดกลาววา “ความจริงของมิวสิควีดิโอมนัไมมีถกูหรือผิด แตส่ิงหนึง่ที่
สําคัญคือ ตองจับใจคนด ู มันเปนสวนผสมระหวางภาพและเพลง” (หนงัสือพมิพไทยโพสต, 11 
กุมภาพนัธ 2548) ซึ่งจากที่กลาวมาขางตนสามารถแสดงพัฒนาการของมิวสิควีดิโอไดดังแผนภาพ 
 

  

แผนการตลาด 

แผนภาพ 1.1 : แสดงพัฒนาการของมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 

ดังนัน้จึงเปนทีน่าสนใจวาในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอแตละเพลงนัน้ผูผลิตมีแนวคิด
อยางไรบาง และการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลตลอดระยะเวลาที่ผานมามพีัฒนาการ
อยางไรบาง รวมทั้งมีปจจัยใดบางที่เขามามีบทบาทในการกาํหนดการสรางสรรคเนื้อหา และ
รูปแบบในการนําเสนอมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลตัง้แตอดีตจนถึงปจจุบัน เมื่อเราศึกษาถงึแนวคิด 
และปจจัยที่เขามามบีทบาทในการผลิตแลว เราจะสามารถวิเคราะหไดถึงการใชประโยชนจากมิว
สิควีดิโอในดานตางๆของธุรกิจเพลงไทยสากลดวย และสามารถวิเคราะหไดถึงบทบาทของมวิ
สิควีดิโอเพลงไทยสากลที่มคีวามเกี่ยวโยงกับธุรกิจส่ือมวลชนประเภทอื่นๆอีกดวย 

เพลงไทย
สากล ฟง 

ด ู

มุงสรางอรรถรส 

+ การสรางสรรค Art form 

องคประกอบเพลง Entertainment TV 
Program 

มิวสิควดีิโอ 
 

นักรอง,นักดนตร ี
 

เนื้อเพลง/เนือ้เร่ือง 
 - ในยุคแรกๆ เปน Promoting Media 

สงเสริมการขายเพลง ทวงทํานอง 
 

จังหวะ (Style) /อารมณเพลง 
 

มุงเพื่อโนมนาวใจ น้ําเสียงในการรอง 
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ปญหานําวิจยั 
 

1. แนวคิดในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบนัมี
พัฒนาการอยางไรบาง 

2. แนวคิดตางๆเหลานั้น มีปจจัยใดบางที่มสีวนผลักดนั หรือเกี่ยวของกับพัฒนาการของ
แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล  

 
วัตถุประสงคในการวิจยั (Purpose of the study) 
 

1. เพื่อวิเคราะหพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบนั 

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยทีม่ีสวนผลักดัน หรือเกี่ยวของกบัพัฒนาการของแนวคิดในการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 

 
ขอสันนษิฐาน (Proposition or basic assumption) 
 

1. มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในปจจุบนัมีการสรางสรรครูปแบบการนาํเสนอหลากหลาย
มากขึ้น และมีการเปลี่ยนแปลงทางแนวคิดแตกตางไปจากอดีต 

2. มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในปจจุบนัมีบทบาทเปนสื่อบันเทงิอีกรูปแบบหนึง่ นอกจาก
การเปนสื่อสงเสริมการขาย 

3. พัฒนาการแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลอยูภายใตระบบ
โครงสรางอุตสาหกรรมเพลงของไทย  

 
ขอบเขตการวิจัย (Delimitation and Limitation) 
 

การศึกษาวิจยัครั้งนี้ จะศึกษาถงึพฒันาการของแนวคิดของผูผลิต ในการสรางสรรคงาน
มิวสิควีดิโอที่ผลิตขึ้นเพื่อผลงานเพลงไทยสากล หรือเพลงไทยสมยันยิม (popular music) โดยจะ
ใชการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (Depth Interview) กับผูสรางสรรคงานมวิสิควีดิโอในยุคแรกๆ 
จนกระทั่งถึงผูสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอในยุคปจจุบนั เพื่อจะศกึษาถึงพัฒนาการทางแนวคิดของ
ผูผลิตวาเปลี่ยนแปลงไปอยางไร และมีปจจัยใดบางที่เปนตัวผลักดนัใหเกิดการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอในรูปแบบตางๆกนั  
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 ทั้งนี้มวิสิควีดิโอที่ศึกษา คือ มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทีแ่สดงใหเหน็ถงึพัฒนาการของมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลในแตละยุคสมัย และไมนาํเอามวิสิควีดโิอที่ผลิตเพื่อเปนคาราโอเกะมา
ศึกษา  
 
นิยามศัพท (Terms of definition) 
 

พัฒนาการ หมายถงึ การเปลี่ยนแปลงทางแนวคิดที่เกีย่วของกับสถานะของผลผลติมิว
สิควีดิโอ อันเปนผลสืบเนื่องมาจากปจจัยตางๆ 
 

แนวคิด หมายถึง หลักการ แนวทาง ในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เพื่อ
ตอบสนองตอสถานะของมวิสิควีดิโอ ทีม่ีบทบาทตางๆกนั 
 

มิวสิควีดิโอ หมายถงึ ภาพยนตรขนาดสั้นที่มีความยาวพอๆกับเพลงๆหนึ่ง เพื่อถายทอด
ความหมาย และอารมณของเพลงออกมาเปนภาพ หรือนําเสนอเรื่องราวตามเนื้อเพลง  
 

เพลงไทยสากล หมายถงึ เพลงที่มีเนื้อรองภาษาไทยเปนหลกั แตเรียบเรียงเสียงประสาน
ดวยวิธีแบบสากล บรรเลงดวยเครื่องดนตรีสากลเปนหลัก ไมใชเพลงลูกทุง เนื้อหาของเพลงมกัจะ
เปนเรื่องเกี่ยวกับความรกั และเปนเรื่องราวที่รวมสมัย  

 
แนวคิดในการสรางสรรค หมายถงึ  วิธีคิด  กระบวนการในการคิดมวิสคิวีดิโอเพลงไทย

สากล วาเกิดจากปจจัยใดบางที่เขามาเกีย่วของ จงึทาํใหมิวสิควีดิโอมพีัฒนาการมาจนถงึปจจุบนั 
โดยไมไดหมายรวมถงึ เทคนิคตางๆในการสรางสรรคทางดานโปรดักชั่น (Production) ที่
เปลี่ยนแปลงไป 

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั (Significant of the study) 
 

1. เพื่อใหทราบถงึพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรค และศิลปะในการสื่อสารมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล 

2. เพื่อเปนแนวทางในการสรางสรรค และพัฒนางานรายการโทรทัศน โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งรายการเพลง 

3. งานวิจยันี้สามารถนาํไปใชเปนแนวทางในการวิเคราะห วจิารณส่ืออ่ืนๆตอไป 



บทที่ 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 
 ในการศึกษาเรื่อง “พัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ได
นําแนวคิดและทฤษฎีมาใชเปนกรอบในการนําเสนอ และวิเคราะหขอมูลดังตอไปนี ้
 

1. แนวคิดเรื่องการสื่อความหมาย และสุนทรียะทางดนตร ี
1.1  สุนทรียะทางดนตรี 
1.2  หลักการสื่อสารภาพและดนตรีในสื่อวทิยโุทรทัศน 

2. แนวคิดของดนตรีในฐานะทีเ่ปนสวนหนึง่ของยุคสมัย  
2.1 บทบาทและอทิธิพลของดนตรี – เพลง  
2.2 วัฒนธรรมประชานิยม(Popular culture): ศิลปะปอปอารต (Pop Art) 
2.3  ศิลปะยุคหลงัสมัยใหม (Postmodern art) 

3. แนวคิดของธุรกิจและอุตสาหกรรมเพลง 
3.1 โครงสรางอุตสาหกรรมเพลง 
3.2  บทบาทของมวิสิควีดิโอในอตุสาหกรรมเพลง  

4. แนวคิดการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) 
 
แนวคิดเรื่องการสื่อความหมาย และสนุทรียะทางดนตรี 
 

ดนตรีเปนสวนหนึง่ของชวีิตมนุษยที่จะขาดเสียไมได ดนตรีเร่ิมมีมาตั้งแตสมัยดึกดําบรรพ 
เกิดขึ้นพรอมกบัที่มนุษยมีอารยธรรมและวฒันธรรม เพลงก็คือสวนหนึง่ของดนตร ี เพลงเปน
ส่ือกลางในการติดตอ และทําความเขาใจกันระหวางมนุษยที่เกาแกที่สุด จากความหวงั ความฝน 
ความทุกข หรือความสุขของมนษุยในแตละคนไดเปนแรงดลบันดาลใจใหมนษุยแตงเพลงขึน้มา 
และมนุษยเร่ิมอยูรวมกนัเปนสังคม เร่ิมมกีิจกรรมรวมกนั เพลงกเ็ขามามีบทบาทในกิจกรรมของ
สังคมเหลานัน้ดวยคอนขางมาก (รุงฤดี หอนาค, 2541)  
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ความหมายและองคประกอบของบทเพลง
 
ตามพจนานุกรม ฉบับราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 “เพลง” หมายถงึ สําเนียง ขับรอง 

ทํานองดนตรี และ “ดนตรี” หมายถงึ เสียงที่ประกอบกนัเปนทาํนองเพลง เครื่องบรรเลงที่มีเสยีงดงั 
ทําใหรูสึกเพลดิเพลิน หรือ เกิดอารมณรัก โศก หรือร่ืนรมย เปนตน ไดตามทาํนองเพลง 
(http://rirs3.royin.go.th/riThdict/lookup.html เครือขายพจนานุกรม ราชบัณฑิตยสถาน) 

 
เราสามารถแยกสวนประกอบของบทเพลงไดดังนี้ (นิตพิงษ หอนาค, 2546) 

 
 1. เนื้อรอง (lyric) คือภาษาพูด หรือบทกวี เปนภาษาทีอ่ยูในทาํนองใดๆก็ตาม ก็จะทําให
ทํานองนั้นมีคําอยูดวย เอาไวรองสื่อสารความคิด ความรูสึก ซึง่เปนสวนสําคัญลงมาสาํหรับเพลง
โดยทัว่ไป เมื่อเปนทาํนองทีม่ีเนื้อรอง ก็เปนเพลงที่ส่ือสารไดมากขึ้น อาจจะรองปากเปลาก็ยงัได 
 
 การเขียนเนื้อเพลงโดยเฉพาะเพลงไทย ก็ควรจะมีพืน้ฐานของบทกลอนบทกวีอยูบาง 
เพราะมนัเปนรสนิยมของไทยเรา แตอยางไรก็ตามก็ตองขึ้นอยูกับ ประเภทของดนตรดีวย ถาดนตรี
มีความเปนไทยก็ควรมีสัมผัสแบบไทยอยูบาง แตถาเปนเพลงสไตลสากล ก็ตองมวีิธีคลองจองอีก
แบบหนึง่ ซึง่ไมใชแบบไทยเรา ตองอาศัยการศึกษาทีก่วางขวาง ยกตวัอยางเพลงสาํหรับการสัมผัส
แบบไทย ก็คือเพลง “แพใจ”  
 
 เก็บใจไวในลิน้ชัก คงไมเจอแลวรักแท  
 เหนื่อยกับความปรวนแปร มันไมแครและไมหวัง  
 มันเหมือนคนชินชา ไมมองไมฟง 
 และแลวก็มีเธอเดินเขามา
 เขามาคนในลิน้ชัก ที่ปดตายเพราะรักราว
 ใหอภัยใจเมาเมา มาแบงเบาที่ฉันลา
 มาสนใจไยดี คนทีไ่มมีคา  
 ใหรูวาตัวเอง ยังสําคัญ  
 เกงมาจากไหน ก็แพหัวใจอยางเธอ
 เมื่อไหรทีเ่ผลอ ยังนึกวาเธออยูในฝน  
 ยังมีอีกหรือ รักแททีเ่คยเสาะหามานาน  
 วันนี้เปนไงเปนกันจะรักเธอ  
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 เมื่อเธอรูวาฉนัรัก ก็อยาทาํใหฉันหลง
 บอกมาเลยตามตรง นี่เร่ืองจริงหรือฉันเพอ  
 ตอนนี้ยงัพอทาํใจ ถาส่ิงทีไ่ดเจอ  
 คือฝนคือละเมอและไมจริง 
 
 คําที่ขีดเสนใตไวนั้นเปนสัมผัสแบบกลอนแปดครบถวน และมีสัมผสัในดวย เพลงนี้มี
ธรรมชาติคลายฉันทลักษณแบบไทยมาก จําเปนตองเขียนสัมผัสแบบไทยไมงัน้จะขาดอรรถรสไป
มาก  
 
 แตเพลงไทยสากลยุคใหมไมไดมีลักษณะเหมือนเพลงไทยสมัยกอน ที่มีทอน มวีรรค
เชนเดียวกับธรรมชาติฉันทลักษณไทยไปเสียหมด เพราะมีการแตงแบบสากล ซึ่งเพลงสากลเอง 
แบบที่มีสัมผัสแบบภาษาอังกฤษกม็ ีหรือแบบที่ไมไดสนใจการสัมผัสทั้งสิน้ เพราะเพลงของเขากบั
บทกวีของเขาเปนคนละเรื่องกัน ไมเหมอืนเพลงไทยกบับทกวีกลอนไทยเมื่อสมยักอน ทีม่ักจะ
เกี่ยวพนัใกลชดิ  
 
 2. ทาํนอง (melody) ก็คอืตัวเสียงสงูต่าํ เกิดเปนทํานองที่ตอเนื่องเขากับธรรมชาติของหู
คน ถาไมมีส่ิงนี้เพยีงสิง่เดียวก็ไมมทีางเกดิเพลงได ในทางกลับกนั ถาแมมีส่ิงนี้แคส่ิงเดียวก็ยังพอ
เรียกวาเพลงได  เขน การฮมัเพลงหรือการผิวปาก แคนัน้เรียกวาทาํนองแตก็เปนเพลงได  
 
 ทํานองเปนรูปรางหนาตาภายนอก เปนโครงสรางบอกถงึความสูงต่ําของเสียง ทํานองจะ
ใหอารมณชัดเจนกวาจงัหวะ ใหความรูสึกลึกลงถึงจิตใจมากกวาสวนของจงัหวะ แตใน
ขณะเดียวกนัในทาํนองก็มจีงัหวะรวมอยูดวย  
 
 แนวทาํนองเปนการเคลื่อนไปของเสียงที่อาศัยระดับความสูงต่ํา ความสั้นยาว ความดัง
เบาของเสียงเปนองคประกอบ แนวทํานองเปนการนําเสยีงสูงต่าํ ส้ันยาว ดงัเบามาปะติดปะตอกัน 
แนวทาํนองเปนเนื้อหาหลักของดนตรี แนวทาํนองเปรียบเสมือนเคาโครงเรื่องที่จะดาํเนนิไปอยางไร 
การนาํเสียงแตละเสียงมาปะติดปะตอกันเปนทาํนองเพลง แตละเสียงจะมีความสัมพันธกัน  ความ
เปนเอกภาพของกลุมเสยีง หรือที่เรียกวา วลเีพลง ประโยคเพลง ที่จะสรางความประทับใจแกผูฟง 
การผิวปากหรือการฮัมเพลง เปนการสรางทํานองหรือจําทํานองแลวมาประดับอารมณเมื่อตองการ  
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 3. การเรียบเรยีงเสียงประสาน (arrangement) หญิงสาวที่ปราศจากการแตงหนา ใสเสื้อ
ยืดกางเกงขาสั้น ถาอยูกับบานก็คงจะดสูะอาดสะอานดี แตถาออกจากบาน หรือไปออกงาน ก็เห็น
จะไมเขาท ีก็ตองมีการแตงหนาทาปากที่เหมาะสม แตงกายใหเหมาะกบักาลเทศะ  
 เพลงก็เหมือนกัน เมื่อมเีนือ้ทํานองดิบๆแลว พอจะออกงานก็คือ ตองไปเปดออกวิทยุ 
ออกเปนเพลงใหประชาชนฟง ก็ตองแตงตัวหนอยเรียกวา การเรียบเรียงเสยีงประสาน มี
องคประกอบใหญๆดังนี ้ 
 
 3.1 จังหวะ (rhythm) ความจริงจงัหวะคราวๆของทาํนองนั้นก็มีอยูแลว เพื่อที่จะไดรูวา
เสียงที่เปนทาํนองแตละเสียงมีความยาว ส้ัน หางกันอยางไร ซึ่งหากถามวาเสียงหรือที่บนัทกึเปน
ตัวโนต (note) แตละตัวนั้นตองยาวสั้นไมเทากันดวยละ คําตอบคือก็ลองรองเพลงชาติแบบไมเวน
ชองไฟใหตอกนัหมดส ิคงไดเพลงชาติทีพ่ิลึกนาด ู
 
 สวนจงัหวะที่จะตองถูกเรยีบเรียงใหมนัน้ ก็แลวแตความตองการของผูเรียบเรียง จะตี
กลองอยางไร จังหวะจะเร็วชา จะสไตลไหน หรือจะไมมกีลองเลยก็ได แตก็จะมีจังหวะอยูในใจของ
ผูเลนและผูรอง เครื่องดนตรีที่จะกาํหนดจังหวะสวนใหญก็จะมีกลอง เบส เปยโน หรือคียบอรด 
และกีตาร ซึง่สองอยางแรกจะเลนแบบที่เรียกวา ใหจังหวะ ไมใชเลนแบบเดี่ยวและโชว  หรือที่เรา
เรียกวา โซโล ซึง่อันนั้นเปนหนาที่ของ เปยโนและกีตารอีกแบบหนึง่ แตจะมีพิเศษเชน การใชปาก
ทําเสยีง การอดัเสียงแปลกๆมาทาํเปนจังหวะก็มหีลากหลาย เหมือนกนั 
 
 3.2 เสียงประสาน (Harmony) อันนี้เปนการตกแตงทาํนองใหละเอียดขึ้น สละสลวยมาก
ข้ึน ทํานองเพลงเปลาๆนั้น เพลงเดยีวกนัแตคนเรียบเรียงเสียงประสานเปนคนละคนกัน อาจทาํให
อารมณแตกตางกนัไดมากทเีดียว ก็เพราะเสียงประสานหรือฮาโมน ีนัน่เอง 
 
 มันคือการเอาเสียงในระดับที่ตางกับเสียงของทํานองมาประกอบใหเสยีงของทํานองเดน
ข้ึน หรือกลมกลอมข้ึน เชน นึกภาพงายๆ ก็เหมือนเวลาเราเลนกีตารคอรดซี ทําไมเราตองใชกีตาร
ตั้งหกสาย ใชนิ้วตั้งสีน่ิว้จับสาย แลวดีดออกมาพรอมกนัหกเสียง เพือ่จะมารองรับเสียงเสยีงเดียวที่
เปนทาํนอง นีค่ือที่ทําใหทํานองเพลงของเรามีเพื่อนที่ตางเสียงกนัมาชวยอุมใหกลมกลอมข้ึน นีเ่ปน
หลักการงายๆ เชน เลนกีตารตัวเดียว ที่สามารถนาํไปสูเร่ืองยากๆขนาดมีวงดนตรีออเคสตราขนาด
ใหญมาบรรเลงอยูในเพลงดวย ซึง่ลวนแลวแตเปนเรื่องเรียบเรียงเสียงประสานทั้งสิน้  
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 4. สีสันของดนตรี (tone color) สีสันแหงเสียงดนตรีเปนเสียงที่เกิดจากเครื่องดนตรีที่
แตกตางกนั ข้ึนอยูกับวัสดุและรูปแบบของเครื่องดนตรี สีสันของดนตรี (tone color) ของเครื่อง
ดนตรีก็คลายๆกับบุคลิกลักษณะหนึ่งๆของดนตรีชนิดหนึ่งๆนั่นเอง ผูประพันธเพลงทุกคนยอมตอง
รูจักสีสันดนตรี (tone color) ของเครื่องดนตรีแตละอยางของเพลงเปนอยางดี เพราะมิฉะนั้นเขา
ยอมจะประพนัธเพลงออกมาใหใชกับเคร่ืองแตละอยางอยางถูกตองตามตองการไมได 
เชนเดยีวกับผูกํากับการแสดงละครวิทยุ ยอมตองเลือกตัวละครใหตรงกับ tone color ของเสียง 
เชน ตวัพอ ยอมจะเอาคนทีม่ีเสียงแกๆ ถาตัวพระเอกกต็องเอาเสียงหนุมๆ ถาพระเอกเปนทหารก็
ตองเอาคนหนุมที่มีเสยีงเฉยีบขาด หนักแนน ถาพระเอกประเภทโรแมนติก ก็ตองเอาคนที่มีเสียง
ทุมๆกงัวาน ออนหวานมาเปน ถาตวัผูรายก็ตองเสียงเหี้ยม ดุดัน เปนตน ในดนตรีก็เชนกนั 
ผูประพันธเพลงยอมจัดเครื่องดนตรีที่มีสีสันของเสียง (tone color) ตามลักษณะและบรรยากาศ
ของเพลงที่ตองการ ดังนัน้เวลาเราฟงเพลง ถาเราจับเสียงและสีสันเสยีงของเครื่องดนตรีได เราก็จะ
สามารถเขาถงึบรรยากาศของเพลงไดโดยงายเชนกัน (คีตกร จ.มงคลขจร, 2543: 77) 
 
 เพลงเปนงานศิลปะที่มีความละเอียดออน ถูกสรางสรรคข้ึนโดยอาศัยองคประกอบของ
กลุมบุคคลและสิ่งตางๆดังนี ้คือ (พนูพิศ อมาตยกุล, 2529) 

 
1. ผูประพันธคํารอง-ทํานอง หรือคีตกวี (composer)  
เปนผูเสนอความคิด จนิตนาการ อารมณและความรูสึกออกมาเปนเพลงที่ประกอบไปดวย

เนื้อรองและทาํนอง ไดแก ผูประพันธเนื้อรองและผูสรางทํานอง 
 

2. ผูเรียบเรียงเสยีงประสาน 
คือผูที่มีหนาทีใ่นการการตกแตงทํานองใหละเอียดขึ้น สละสลวยมากขึน้ เรียบเรียง

เสียงดนตรีตางๆ ใหประสานกนัไดตามที่ตองการ ซึง่เพลงเดียวกนัแตคนเรียบเรียงเสียงประสาน
เปนคนละคนกัน อาจทําใหอารมณแตกตางกนัไดมากทเีดียว 

 
3. บทเพลง (song)  
คือ  ส่ิงที่ไดถกูสรางขึ้นจากความคิด กลายมาเปนเนื้อรอง ทาํนอง แลวนาํมาบรรเลงดวย

เครื่องดนตรี ซึ่งเปนเครื่องมอืทั้งที่เปนเครื่องมือไฟฟา และเครื่องดนตรีอคูสติก เสียงดนตรีตางๆเกิด
ไดโดยอาศัยการเรียบเรียงเสยีงดนตร ี 
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4. ผูถายทอด (interpreter) 
มีหนาที่ในการสรางสรรคใหกับเพลง เชน นักดนตรี นักรอง นกัรองเสียงประสาน ผูบนัทกึ

หรือผสมเสียง ผูควบคุมการผลิตหรือโปรดิวเซอร เปนตน เปนฝายที่สรางความเปนเอกภาพใหแก
เพลง และนาํเสนอเพลงทีม่อิีทธิพลตออารมณ ความรูสึกของผูฟงเพลง 

 
5. ผูวิจารณ หรือ ผูมีหนาที่ในการวิจารณเพลงไทยสากล 
ในทีน่ี้อาจหมายถงึ นักสรางสรรคหรือผูประพันธ เจาของคายเพลงหรือฝายตางๆที่

เกี่ยวของ ที่ทาํหนาที่ในการวิจารณ ประเมินผลงานเพลงไทยสากลกอนที่จะนาํไปจดัจําหนาย โดย
เผยแพรทางสือ่มวลชน รวมถงึผูวิจารณทัว่ไปในสังคมที่ทาํหนาที่วิจารณเพลงไทยสากลที่ได
ส่ือสารไปยังผูฟงแลว เปนการประเมินผลงานอีกทางหนึง่ 
 
 6.ผูเผยแพรบทเพลง (publisher) ไดแก บริษัทเทปและผูจัดจําหนาย  
 
 7.   ส่ือกลาง (medium)  

ไดแก ส่ือกลางระหวางนกัรอง นักดนตรี และผูฟง ส่ืออาจไดแก เสียงรองหรือเสยีงดนตร ี
และรวมไปถึงสื่อสารมวลชนประเภทตางๆ อาทิ เชน วิทย ุ โทรทัศน ภาพยนตร แผนเสียง เครื่อง
บันทกึเสียง เทปคาสเซ็ท ฯลฯ ซึ่งจะชวยในการถายทอดบทเพลงไปสูผูฟง/กลุมเปาหมาย 

 
 8. ผูฟง (listener) 

คือ ผูรับสารทีไ่ดรับการถายทอดบทเพลง โดยการเปดรับส่ือที่นาํเสนอผลงาน 
 
สุนทรยีะทางดนตรี
 
 สุนทรียะเปนเรื่องของความรูที่เกี่ยวของกบัความสวย ความงาม และความไพเราะ ซึ่งเปน
คุณสมบัติที่มนุษยทุกคนพงึปรารถนา เปนคุณสมบัติที่ทกุคนตองการ สุนทรียะยังหมายรวมถงึ
คุณสมบัติที่สามารถรับรูของหู ตา จมกู ล้ิน กาย และใจพึงปรารถนา นอกจากความสวยและความ
งามที่ใชดูดวยตาเปนสื่อแลว ยังมีความไพเราะที่ตองฟงดวยหู กลิ่นหอมที่ตองดมดวยจมกู รสชาติ
ที่ตองชิมดวยลิ้น การสัมผัสที่ตองใชอวัยวะสวนใดสวนหนึง่ของรางกายและตองใชจิตใจเปน
ความรูสึกในการรับรู 
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 สุนทรียะ อาจหมายถงึ ความรูสึกปติ ความอิ่มเอิบ ความภูมิใจ เมื่อไดพบกับความสวย 
ความงาม ความไพเราะ ไดพบกับบรรยากาศ รสนยิม และคุณคาที่ดี ความรูสึกปติเปนพลงัภายใน
ที่จะสรางความเชื่อมั่นใหเกดิขึ้นกับจิตใจ สรางสรรคส่ิงใหมใหเกิดขึ้น 
  

ดนตรีในความหมายของสนุทรียศาสตร 
 

 ดนตรีเปนทัง้ศาสตรและศิลป ศาสตรของดนตรีเปนความรูที่เกี่ยวกับเสียง ลักษณะและ
คุณภาพของเสียง หนา – บาง สูง – ตํ่า ดัง – เบา ส้ัน – ยาว เล็ก – ใหญ ฯลฯ แหลงกําเนิดเสยีง 
คุณสมบัติของเสียง ศาสตรเปนความรูที่สามารถสืบทอดการเรียนรูโดยการอาน บอกเลา ถายทอด
สูกันฟง การสบืคนควาจากหลักฐานตางๆ ความรูสามารถคิดหาเหตผุลมาปะติดปะตอได ความรู
สามารถเรยีนรูไดโดยการจดจํา ทอง ทบทวน และที่สําคัญก็คือ ความรูสามารถเรยีนทันกันหมด 
 
 ดนตรีเปนการนําเอาเสียงมาเรียงตอกนัอยางมีศิลปะ แตกระนั้นก็ตามความมีระเบยีบ ซึง่
เรียกกนัทัว่ไปวา “ทฤษฎ”ี ศาสตรบวกกับความสามารถ ความไพเราะที่เปนศลิปะของการเรียบ
เรียงเสียง นั่นเปนเพียงหุนสวนเดียวเทานัน้ ยงัมีอีกหุนสวนหนึง่คือจติใจ ความเปนดนตรี “ศิลปะ
ของเสียง” ตองอาศัยจิตใจเปนสวนสําคญัในการรับรู เสียงจะงดงามสักปานใดกต็ามหากจิตใจไม
รับรู หูไมฟงแลว ก็ไมสามารถรับเอาความเพลิดเพลินของดนตรีได เมื่อจิตใจไมรับรู เสียงดนตรีก็
กลายเปนเสยีงรบกวนทนัท ี

ดนตรี (ศาสตร + ศิลป) + จติใจ = ความไพเราะ 
 

 
ดนตรีจะไพเราะไดตองอาศยัความงามในตัวดนตรีเอง และความพรอมของจิตใจในการรับ

ฟงดนตรีดวย 
 
การศึกษาถึงความรูสึกทางสนุทรียะ (Cultivating Aesthetic Sensitivity)
 
ความคิดและการอธิบายถงึความรูสึกทางสุนทรียะนัน้ มีความหลากหลายมากทีเดยีว ใน

ขณะเดียวกนัความหลากหลายทางความคิดนั้น ก็ชวยใหเกิดความเขาใจในงานศิลปะดนตรีไดงาย
ข้ึน งานศิลปะจําเปนที่จะตองสื่อความเขาใจใหตรงกัน หลักงายๆก็คือ สุนทรียศาสตร เปนการเนน
ที่การศึกษาของความรูสึกตองานศิลปะทีเ่กิดขึ้น สุนทรียศาสตรเปนกระบวนการเรียนรูของมนษุยที่
จะพัฒนาความสามารถในทางศิลปะ 
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หัวใจสาํคัญของการแสดงออกของงานศิลปะมีอยู 3 ประการดวยกนัคือ 

ทีน่ี้หมายถึง การ
สรางความคิดที่เปนดนตรี ในประเด็นการสรางสิ่งใหมใหออกมา 
 

การประพนัธแลวแปลงใหผานสื่อ 
ต เครื่องดนตรี รองเปนเพลง) ออกมาเปนเสียงดนตร ี

sponse) 

พิงซึง่กนัและกัน ในทางปฏิบัติ
ลว ความคดิสรางสรรคและการแสดงออกทางดนตรีเปนพฤติกรรมที่ไดรับความสนใจเปนอนัดบั
ลัก ส

นุษยที่เกี่ยวของกับจิตใจ ส่ิงที่นาสนใจก็คือ ดนตรมีีผลตอการแสดงออกทางกายของแตละคน
ยางไร ด

จ

นตรีในแงจิตวิทยาเปนการสรางสภาพแวดลอม บรรยากาศ รสนิยม และ
ัฒนาความพรอมทางดานอารมณ ในที่นี้ไมใชการบําบัดรักษา แตเปนการศึกษาถึงการ

ื่อ
ไมส ุผ

ไ ือ

 
1. ความคิดสรางสรรค (Creation) เปนกระบวนการ “ประพันธเพลง” ใน

 2. การแสดง (Performance) กระบวนการที่ตอเนื่องจาก
(โน
 
 3. การตอบสนองความรูสึกที่มีตองานศิลปะ (Re
 
 อยางไรก็ตามพฤติกรรมทัง้ 3 ประการนีต้องอาศัยและพึ่ง
แ
ห วนการตอบสนองทางดนตรีเปนพฤติกรรมที่ไมไดรับความสนใจเทาใดนัก การศึกษาดนตรี
ในโรงเรียนของประเทศสหรฐัอเมริกา 80% - 90% ใหความสนใจดนตรีเพื่อความสนุก ดนตรีเพือ่
กีฬา และดนตรีเพื่อการคา สวนดนตรีที่เกีย่วของกับความไพเราะนั้น ไดรับการสนับสนุนนอยเตม็ท ี
 
 นักจิตวทิยาไดมีการศึกษาสนุทรียะทางดนตรีในแงจิตวทิยา โดยศกึษาถึงพฤติกรรมของ
ม
อ ดนตรีเพลงเดียวกนัแตจะมีผลในแตละคนที่ตางกนั ฟงเพลงเ ียวกันหลายครั้งทุกครั้งกจ็ะ
แสดงออกตางกัน ปฏิกิริยาการตอบสนองความรูสึกของมนษุยที่มีตอดนตรี ยากทีจ่ะอธิบายเปน
ลายลักษณอักษรหรือคําพูด เพราะเปนความรูสึก “สวนตัวสงู” ดนตรีสามารถทาํใหมนษุย
ตอบสนองตอเพลงที่ไดยิน ซึ่งเปนเรื่องสากล และความเปนสากลนัน้ แม ะเปนสากลแตก็เปน
ความรูสึกสวนตัว  
 
 การศึกษาด
พ
ตอบสนองความรูสึกอยางเปนระบบ อยางไรก็ตามการแสดงปฏิกิริยาโตตอบตอดนตรียังมีเง นไข
ทางสังคมเขามาเกีย่วของ มนุษย ามารถตอบสนองไดโดยไมมีเหต ล บางครั้งกต็องเก็บ
ความรูสึกไว อยางเชนการฟงดนตรีใน Concert Hall ถึงแมวาเราจะซาบซึ้งกับดนตรีมากเพยีงใดก็
ตาม เราก็ตองเก็บความรูสึก วจะแสดงออกไดก็ตอเมื่อเพลงจบโดยการ “ปรบม ” เพียงเทานัน้  
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 ดนตรีเปนผลงานศิลปะที่อาศัยการฟงเพื่อใหไดสุนทรียรส ถึงแมดนตรีจะประกอบไปดวย
ความรูที่จะตองอาศัยการอาน การคิดหาเหตุผล การทองจํา การเลาสบืตอกันมา แตความรูเหลานี้
นเพีย

รี มีจดุประสงคเพื่อความเพลิดเพลิน และเพื่อหาความหมาย 

ื่อ
อนคลายความเครียดทางอารมณ ไมไดใสใจนักวาดนตรีเปนอยางไร เชน การฟงเพลงขณะ
ํางาน ง เพ

ก็เปนการฟงภายนอกของดนตรี ซึ่งความหมายของ
นตรีนั้นสามารถแยกออกเปน 2 ประเด็นดวยกนั ประเด็นแรก ดนตรมีีความหมายในตัวของดนตรี
ง โดย

ฟงเพื่อหาความหมายนัน้ ผูฟงมีอารมณรวมกับดนตรีที่ฟง ซึ่งอาจจะเปนการฟง 
ังหวะ เนื้อรอง ทํานองหรือองคประกอบของดนตรีอยางใดอยางหนึ่งที่สามารถสือ่ความหมายตอ
ูฟงได  

ังหวะเปนองคประกอบของดนตรีที่สามารถสื่อความหมายไดงายที่สุด จังหวะเปน
ื่องราวของอารมณของเพลง เชน สนกุสนาน เศราซมึ เปนตน สวนเนื้อรองก็เปนอีกองคประกอบ
นึง่ทีท่ํา ื้อรอง

ข

เป งความรูรอบๆตัวดนตรีเทานัน้ การจะเขาถึงดนตรีไดจริงก็ตองสัมผัสดนตรีดวยการฟงโดย
อาศัยการรับรูเปนหลกั อยางไรก็ตามการฟงดนตรีของแตละคนนัน้ มีจุดประสงคของการฟงที่
แตกตางกนั การฟงดนตรีจงึขึ้นอยูกับจุดประสงคเปนประการสําคัญ ซึ่งสามารถแยกแยะการฟง
ดนตรีทั่วๆไปได 2 ประเภทดงันี ้
 
 1. การฟงภายนอกดนต
 
 การฟงดนตรีเพื่อความเพลดิเพลินนั้น เปนการฟงที่คนสวนใหญนิยมฟงกัน โดยมุงเพ
ผ
ท อานหนงัสือ ขับรถ เปนตน เปนการฟ เพื่อตองการเพื่อน ฟงพอใหผานหู รู ยีงแตวามี
ดนตรีประกอบในขณะทีท่ํากิจกรรมอยางอื่น  
 
 สําหรับการฟงเพื่อหาความหมายนั้น 
ด
เอ ที่ศิลปนผูสรางสอดใสอารมณเพลงที่แฝงความรูสึกเปนความหมายไว ประเด็นที่สองผูฟง
ลากเขาหาความหมาย ใครมีประสบการณอยางไรก็พยายามลากเขาหาความหมายตามที่ตน
ประสบมา 
 
 การ
จ
ผ
 
 จ
เร
ห ใหเพลงนาสนใจ เนื้อรองเปนเรื่องของภาษา งายทีจ่ะเขาใจและรับรู เน สามารถสือ่
ไปยังผูฟงโดยไมตองอาศัยดนตรี แตเมื่อเนื้อรองประกอบเขากับทาํนองดนตรีก็ยิง่เพิ่มเสนหความ
นาสนใจมากขึน้ ผูฟงสวนใหญมักจะติดอยูที่เนื้อรอง ยิ่งเนื้อรองมคีวามหมายใกลตัว ก็ยิง่เพิม่
ความซาบซึ้งตอบทเพลงนัน้ๆมาก ึ้นอีก 
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 2. การฟงภายในของดนตรี เปนการฟงอยางวิเคราะหและฟงเพือ่ความไพเราะทาง
ุนทรียะ การฟงภายในของดนตรีนัน้จําเปนอยางยิง่ทีจ่ะตองรูรายละเอียดขององคประกอบดนตรี 

ารฟงแบบเจาะลกึเขาไปภายในของตัวดนตรี ตอง
าศัยความรูเขามาเปนสวนชวยในการฟง เนื่องจากดนตรีเปนเรื่องของความรูสึก บางครั้ง

าํ
บ ดับ

ารฟง การฟงเพื่อความไพเราะนัน้อยูเหนือความเขาใจ อยูเหนือเหตุผลของการวเิคราะห ความ

ื่นๆที่ตองสั่งสมประสบการณ ส่ังสมความรูอันเปนพืน้ฐานใน
ารฟงดนตรีอยางมีสุนทรียะ เปนการสรปุรวบยอดของการฟงดนตร ี โดยที่ผูฟงสามารถเลือกฟง
นตรีที่ม

มสําคัญพอกนั อาศัยพึ่งพาและ
ื้อกูลกนั ไมมีใครฟงอยางใดอยางหนึง่เพียงอยางเดียว แมแตศิลปนเองก็ตองฟงดนตรีเพื่อความ

เพลิดเพ

หนึ่งที่สามารถสอความคิดจินตนาการ และ
ารมณความรูสึกออกมาในรูปของถอยคําและเสียง โดยสวนที่เปนเนือ้เพลงหรือเนือ้รอง และสวน
ที่เปนดน

ส
เชน เสียง จังหวะ ทํานอง คํารอง เสียงประสาน พื้นผวิของเสียง สีเสยีง และคีตลักษณของดนตรี 
แลวนําเอาองคประกอบเหลานัน้มาวิเคราะห  
 
 การฟงดนตรีเพื่อวิเคราะหนัน้ เปนก
อ
ความชอบความไมชอบ ความพอใจความไมพอใจนัน้ หาเหตุผลไมได ตัวความรูจะเปนค ตอบ
อยางมีเหตุผลวาทําไมจงึชอบ ทาํไมจึงไมชอ ความรูเปนเหตุผลที่ควบคุมอารมณอีกระ หนึง่ 
 
 การฟงดนตรีเพื่อสุนทรียรสเปนการฟงเพื่อความงาม ความไพเราะ ซึ่งจะตองใชสมาธิใน
ก
ไพเราะครั้งแรกตอนทีย่ังไมมีความรู เปนความไพเราะที่บริสุทธิ ์ปราศจากความรูและเหตุผล แตก็รู
วาไพเราะ สวนความไพเราะทางสนุทรียะนั้นเกิดขึ้นหลังการเรียนรูและสั่งสมประสบการณแลว ได
กลั่นกรองโดยอาศัยความรูพิจารณา 
 
 ดนตรีเหมือนกับศิลปะแขนงอ
ก
ด ีประโยชนตอชีวิตไดอยางมีคุณภาพและประสทิธิภาพ 
 

อยางไรก็ตามการฟงดนตรีทัง้ภายนอกและภายในมีควา
เก

ลนิ ฟงเพื่อความหมาย ฟงเพื่อการวิเคราะห และยังตองฟงเพื่อสุนทรียะเชนเดียวกัน ใน
การฟงดนตรีข้ึนอยูกับวัตถุประสงคดังที่ไดกลาวมาแลว และยังขึน้อยูกับความพอใจ ความพรอม 
ส่ิงแวดลอมทีจ่ะชวยใหการฟงมีบรรยากาศมากยิง่ขึ้น 
 

โดยสรุปแลวอาจกลาวไดวา “เพลง” เปนภาษา
อ

ตรีจะตองสัมพนัธกนั ในแงของการเชื่อมโยงคํารอง และทํานอง ลีลา จงัหวะ เพื่อใหเกิด
ความไพเราะ และส่ือความหมายไดอยางครบถวน เพลงไทยสากลเปนศิลปะทางดานดนตรีทีถ่กู
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กําหนดหรือผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคในเชิงพาณิชย และความตองการดานสนุทรีย 
เนื้อหาและความหมายที่ปรากฏในเพลง จึงมีแนวโนมที่จะประกอบไปดวยสารทีผู่สรางสรรคเพลง
ไทยสากลตองการถายทอดแนวคิด รูปแบบการดําเนินชวีิต ไปสูกล ผูฟงเพลง โดยในการวิจัยครั้ง
นี้จะนําแนวคดิเรื่องเพลง การสื่อความหมาย และสุนทรียะทางดนตร ีมาเปนกรอบในการศึกษาบท
เพลงไทยสากลที่มีการผลิตเปนมิวสิควีดิโอวาตัวบทเพลงที่ไดรับความนิยมนั้นมีการสื่อความหมาย
ออกมาอยางไรบาง  และตัวบทเพลงนัน้มีผลตอแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
หรือไม อยางไร  
 

ุม

รีและภาพในสื่อโทรทศันการสื่อสารดนต  

รฟงเพลงมีเพยีงวธิีเดียวคือ ไปฟงการบรรเลงดนตรี
ละการรองสด ภาพที่เห็นเปนการขับรองจริงๆของนักรอง เสยีงที่ไดยินไดฟงก็เปนเสียงจริง เรียก
ดวาเปน

ริงของนักรอง มีแตเพียงภาพของนักดนตรีเทานัน้ทีห่ายไป ใน
ลาตอ ที่เปน

วทิ

แิลวขอเดนของสื่อโทรทัศนกค็ือ โทรทัศนเปนการสื่อสารผานภาพและเสียง 
udio – visual communication) พรอมกัน หลกัในการผลิตงานโทรทัศนมีอยูวา “เปนการสื่อสาร

ดวยภาพ ล

 

 
 ในยุคกอนหนาที่จะมีคาสเซทเทป กา
แ
ไ  “ตัวจริงเสียงจริง” ส่ิงที่ไดรับจากการฟงเพลงจึงเปนประสบการณตรง (direct 
experience) คร้ันเมื่อเทคโนโลยีเจริญกาวหนาและเขามามีบทบาทในวงการเพลง โดยสื่อวิทยุถอื
กําเนดิขึ้น มนษุยจึงสามารถเอาชนะกาลเวลาและพืน้ที ่ (time and space) ได มนษุยสามารถฟง
และรองเพลงไดมากเทาที่ตองการ  
 ในยุคแรกแมวาการฟงเพลงผานรายการวทิยุจะเปนการฟงเสยีงผานสือ่ แตกย็ังเปน
รายการสด เสยีงที่ไดยินก็เปนเสียงจ
เว มาเมือ่มีการอัดเพลงลงแผนเสียงและเทปคาสเซทเกิดขึ้น การฟงเพลง รายการสด
ทางวทิยุกระจายเสียง จงึเปลี่ยนเปนการฟงเสยีงนักรองแบบไมสด ซึ่งไดรับการบันทึกเทปไว
ลวงหนา เมือ่ส่ือโทรทัศนกําเนิดขึ้นรายการเพลงทีเ่คยมีเฉพาะสื่อ ยุกระจายเสยีงก็เร่ิมเขามาอยู
ในรายการโทรทัศน  
 

โดยธรรมชาต
(a

เปนหลัก สวนเสยีงจะเปนตัวที่ทาํหนาที่เสริมแ ะขยายความหมายของภาพใหชัดเจนขึ้น” 
เมื่อการฟงเพลงไดเปลี่ยนไปเปน “การรับฟงรับชม” ภาพนกัรองนักดนตรีที่ไมไดเห็นเมื่อฟง
วิทยกุระจายเสียง กก็ลับมาไดเห็นผานจอโทรทัศน ซึ่งเปนรายการสดในยุคแรกๆเชนเดียวกับวทิยุ 
โดยเปนการแสดงดนตรีสด มีนกัรองมายืนรองเพลงจริงๆ ตอมาเมือ่มีการบันทึกเทปรายการเพลง
จึงเปลี่ยนเปนการรองแบบไมสด ทัง้ที่เปนการรองเองจริงๆแลวเปนการบันทึกเทปออกอากาศ และ
เปนการรองตามเทปที่บนัทกึไวแลวเรียกวา ลิปซิงค 
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 จนกระทั่งเขามาสูยุคมวิสิควีดิโอ เสียงทีไ่ดยิน และภาพที่เหน็ไมเพยีงเปนประสบการณ
ผานสื่อเทานัน้ แตยังเปนเสยีงที่แตงเติม ดัดแปลงดวยเครื่องมือทางอเิลคโทรนิคสทีเ่รียกวา เครื่อง
ิกซเสีย ร

ส่ือโทรทัศนก็เปนสื่อที่เอื้อประโยชน
องานมิวสิควีดิโออยางมาก เนื่องจากคณุลักษณะของสื่อโทรทัศน ซึ่งไดแก  

หว สามารถแสดงถึง
ปราง ลักษณะสีสัน ไดเหมือนจริงทกุประการ ถึงแมวาจะมีขนาดภาพเล็กกวาของจริง แตผูชมก็

นาํภาพไปเสนอใหกับผูชมถึงบาน จงึทาํใหมวิสิควดีิโอสรางความรูสึก
กลชิดใหกับผูชมเปนการสวนตัว ผูชมจะรูสึกเหมือนโลกภายนอกถูกนําเขามาหาตัว และ

าน
มีก ผูช

ื่อทีง่ายตอการรับรู ผูที่อานหนังสือไมออก หรือหพูิการไมสามารถได
ินเสยีง ก็สามารถชมมวิสคิวีดิโอใหเขาใจได เนื่องจากโทรทัศนเปนสือ่ที่มีทัง้ภาพและเสียง  

ผูชม
วยภาพและเสียงประกอบ รวมทัง้การใชเทคนิคพเิศษตางๆ  

า เนื่องจากสามารถเขาถงึผูชมได
นจํานวนมากในเวลาพรอมกัน และสําหรับผูรับสารกน็ับวาเปนการรับสารที่คุมคาเชนกัน เพราะ

ม งในหองอัด สวนภาพเรื่องราวในมิวสิควีดิโอก็ได ับการสรางสรรคข้ึน ซึ่งถอืวาเปน “ภาพ
สรางและเสียงแตงผานสื่อ” (อมรรัตน ทพิยเลิศ, 2545: 431) 
 
 มิวสิควีดิโอจะอาศัยสื่อโทรทศันเพื่อเผยแพรผลงาน 
ต
 
 1. ส่ือโทรทัศนสามารถเสนอไดทั้งภาพและเสียง รวมทัง้มกีารเคลื่อนไ
รู
สามารถที่จะปรับตัวเองใหเขากับสัดสวนที่ไมสมจริงนั้น จึงทําใหส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่มีความ
นาสนใจและนาเชื่อถือ  
 
 2. ส่ือโทรทศัน
ใ
นอกจากนี้สภาพแวดลอมในการดูโทรทัศน ซึง่มักจะเปนที่บ  ก็เปนที่คุนเคยและเปนกนัเองกับ
ผูชม นับวาเปนการเปดโอกาสให ารวพิากษวิจารณตอส่ิงที่กาํลังชมอยูไดอยางเต็มที่ มจะ
รูสึกเปนสวนตวั มีความสนใจและมีอารมณรวมตอภาพที่ปรากฏบนจอ นอกจากนี้ยงัมีความ
สะดวกสบายในการชมดวย  
 
 3. ส่ือโทรทัศนเปนส
ย
 
 4. ส่ือโทรทศันสามารถสรางจนิตนาการกวางไกล และความประทับใจอันลึกซึง้ให
ด
 
 5. ส่ือโทรทัศนใหผลที่คุมคา สําหรับผูสงสารนับวาคุมค
เป
ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่ผูชมซื้อไปเพียงครั้งเดียวซึง่ราคาก็ไมแพงนัก แตสามารถรับขอมูลตางๆได
ตลอดเวลา ผูชมจึงไมรูสึกวาตองจายคาตอบแทนแตอยางใด  
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 6. ส่ือโทรทัศนสามารถสรางการรับรูบางอยางใหเกิดขึน้ได บางครั้งผูชมไมสามารถบอกได
า ในรายการที่ตนกาํลังชมอยูนัน้จะมีอะไรเสนอบาง ดังนัน้การแทรกมิวสิควีดิโอซึง่ก็อาจจะถือได

รทัศนดังกลาวมานี้ ทําใหโทรทัศนกลายเปนเครื่องมือที่สําคัญ
นการสื่อสารมากขึ้นเรื่อยๆและมีอยูทกุครัวเรือน และมวิสิควีดิโอกน็บัวาเปนการโปรโมทเพลงทีไ่ด
ือกใช

บบมิวสิควีดิโอ

ว
วาเปนโฆษณาอยางหนึง่ไวในรายการโทรทัศน ก็สามารถจะสรางการรับรูและสรางความรูจักใหแก
ผูชมได เปนตนวาทาํใหผูชมรูจักศิลปนใหมที่ตองการจะโปรโมท โดยที่ตัวผูชมเองอาจไมคิดที่จะ
สนใจเพลงหรอืศิลปนผูนัน้มากอน 
 
 จากลักษณะตางๆของสื่อโท
ใ
เล ส่ือที่มปีระสิทธิภาพไดมากที่สุด 
  

การสื่อสารเพลงและภาพในรูปแ  

 ืน่ตาตื่นใจที่ผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนใหชม
ามทวงทํานองดนตรี นรเศรษฐ หมัดคง (2542) ไดกลาวถึงมิวสิควีดิโอวา เปนสื่อทีม่ีองคประกอบ
ี่สําคัญ

งั

ีย
ิด

 
มิวสิควีดิโอ คอื ภาพประกอบเพลงที่สวยงามนาต

ต
ท คือ การเลาเรื่องเหมือนกับส่ือภาพยนตร มีโครงสรางและรายละเอยีดของการทํางานที่
เหมือนกนั แตแตกตางในแงของเวลา ซึง่มวิสิควีดิโอจะมเีวลาจาํกัดแค 3-5 นาทีเทานั้น นอกจากนี้
มิวสิควีดิโอย แตกตางจากภาพยนตรในแงของกระบวนการผลิต นั่นคือสําหรับภาพยนตรนั้นจะ
สรางภาพใหเสร็จกอนแลวจงึใสเพลงประกอบ แตกระบวนการผลติของมิวสิควดีิโอจะทําเพลงให
เสร็จกอนแลวจึงคอยสรางภาพ โดยการเลาเรื่องในมิวสิควีดิโอจะเนนทีก่ารแสดงออก (action) 
มากกวาบทสนทนาตอบโตกัน เนื่องจากจะมีเส งดนตรีและเสียงรองของนักรองนําเปนบทสนทนา
ไปในตัวอยูแลว ทัง้นีก้ารถือกําเน ขึ้นของ MTV (Music Television) นั้น ส

ุมผูรับส่ือโทรทัศนที่เปนกลุมพิเศษ ซึง่มีแบบ
ผนและประสบการณเฉพาะ เนื่องจากมิวสิควีดโิอเปนสื่อที่มีลักษณะเฉพาะที่มีรูปแบบผสม
ะหวาง าจ

บหน

งผลกระทบอยางรุนแรง
ในวงการดนตรีโลก และสามารถทาํใหทีมงานดานการตลาดของคายเพลงตระหนกัไดวา มีส่ืออีก
แขนงหนึ่งที่สามารถสงเสรมิการขายเพลงได กลาวคือ มิวสิควีดิโอเปนสื่อหนึ่งที่มจีุดประสงคเพือ่
การโฆษณาขายเพลงของคายเพลงตางๆ นั่นเอง 
 
 มิวสิควีดิโอเปนแฟชัน่อยางหนึง่สําหรับกล
แ
ร ภาพและเพลง จงึไมอาจกลาวไดวาเปนสื่อทีม่ภีาพเดนหรือเพลงเดน ดงันั้นอ พิจารณา
มิวสิควีดิโอในฐานะที่เปนรูปแบ ึง่ของรายการโทรทัศน หรือในฐานะที่เปนผลผลิตรูปแบบใหม
ของเพลงไทยสากล ซึง่ขยายตัวออกจากหนาปดวทิยุ หากพิจารณาภายใตการยอมรับนิยามทีว่า 
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มิวสิควีดิโอเปนรูปแบบหนึ่งของการโฆษณา อาจกลาวไดวา มิวสิควีดิโอเปนเพลงมากกวาภาพ 
ดังที่ Roe and Lofgren (อางใน อมรรัตน ทพิยเลิศ, 2545) อธิบายวา มิวสิควีดโิอเปนวทิยุภาพ 
(visual radio) เนื่องจากเขาสังเกตเห็นวา “ผูร สารสวนใหญที่เ ดหาชองทวีี เพื่อดูมิวสิควีดิโอดวย
เหตุผลเดียวกบัการหมุนหาคลื่นวทิยุ เพื่อฟงเพลงแลวไดภาพมาเปนของแถม”  
 
 Deleuze (อางใน พัลพงศ สุวรรณวาทนิ, 2536) กลาววา ยุคหลงัสมยั

ับ ป

ใหมเปนวฒันธรรม
หงการแสดงออกถึงอารมณและความรูสึก ซึ่งปรากฏอยางโดดเดนในผลงานของมิวสิควีดิโอ และ

ยองค
vels) 

ากแบง

nce) เปนมิวสิควีดิโอที่มีโครงสราง
วามสัมพันธงายๆ ไมซับซอน มักเปนการนาํเสนอภาพวงดนตรีแสดงดนตรีหรือนักรองรองเพลง
บนเวที  

 มิวสิควีดิโอทีม่ีเรื่องราวสื่อความหมายเปนหลกั (Narrative) เปนมิวสิควีดิโอทีม่ี
รงสรางความสัมพนัธเปนเรื่องราว แตไมเหมือนกับนิยายหรือภาพยนตร เนือ่งจากเรื่องราว

เหลานี้จ อย

ยางที่ไมเปนเรื่องราว (Conceptual) เปนรูปแบบที่
ธิบายถึงสิง่ทีเ่รียกวา ดนตรีภาพ (Visual music) หรือการฟงเพลงดวยตา เปนรูปแบบที่ใชภาพ
การเคลื่ ว

 

แ
ดวยอิทธิพลทีม่ีตออารมณความรูสึกของผูชม การดําเนนิเรื่องราวในมวิสิควีดิโอมักจะสะทอน
ความฝนและจินตนาการดวยวิธกีารทางศลิปะ ทาํใหรูปแบบของมิวสคิวีดิโอแตกตางกนัไป  
 รูปแบบของมิวสิควีดิโอจะประกอบดว ประกอบหลกัทางประสบการณของผูฟง คือ 
ทางกายภาพ (Physical) ทางอารมณ (Emotional) และทางระดับการจดจํา (Cognitive le
ห รูปแบบของมิวสิควีดิโอสามารถแบงไดหลายวธิี เชน แบงตามประเภท หรือแบงตาม
ศิลปนนักรอง (อมรรัตน ทพิยเลิศ, 2545) Simon Frith (1988) ไดแบงรูปแบบของมิวสิควีดิโอ
ตามที่ไดเหน็จากทีบ่ริษัทเทปเพลงผลิตออกมา 3 รูปแบบคือ 
 

1. มิวสิควีดิโอทีม่ีการแสดงเปนหลกั (Performa
ค

 
2.

โค
ะขึน้ ูกับความหมายของเพลง  

 
3. มิวสิควีดโิอทีม่ีแนวคิดบางอ

อ
อนไห อยางรวดเร็วหรือทาเตนที่เปนจังหวะ รูปแบบนี้ใชเทคนิคการพัฒนาแนวคดิเรื่อง

ความสัมพันธตางๆของดนตรี การลําดับเร่ืองราว (editing) และภาพลักษณ (images) ซึ่ง
ความสัมพันธเหลานี้จะถูกนาํเสนอออกมาเปนกลุมของภาพลักษณ (set of images) 
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Abt (1987) ไดวิเคราะหรูปแบบของมิวสคิวีดิโอไว 4 แบบ คือ 
 

ันธเพลง โดยดูทีเ่นือ้หา
องเพลงเปนหลัก  

 
tract) ที่ไมกลมกลืนกับ

ื้อหาของเพลง 
 

โควาพิทกัษเทศ (2535) กลาววา มิวสิควีดิโอเปนแรงผลักดนัที่สําคัญยิ่งในการ
ายเพลง สําคัญมากกวาเสียงรองและตวับทเพลงเอง มิวสิควีดิโอสามารถนําเสนอภาพพจนของ
ักรอง 

องและการเตนของศิลปน  
 

1. มิวสิควีดิโอที่สรางจากความคิดและจินตนาการของผูประพ
ข

2. มิวสิควีดิโอที่สรางจากจุดสําคัญของเพลงหรือเนื้อหาโดยตรงไมใชจินตนาการ 
 
3. มิวสิควีดิโอที่ใชจินตนาการและเนื้อหาหลักของเพลงผสมกัน 

4. มิวสิควีดิโอทีม่ีลักษณะเปนความคิดฝนทีเ่ปนนามธรรม (abs
เน

 นิโลบล 
ข
น และลีลาการแสดงออกที่โดดเดน สําหรับรูปแบบของมิวสิควีดิโอที่ปรากฎในวงการเพลง
สมัยนยิมแบงได 2 รูปแบบคือ 
 

1. การเสนอลีลาการร

2. การเสนอเปนเรื่องราวม ี 2 ลั อกเลาเรื่องราวเกี่ยวกบัเพลงนัน้ๆ และ
การนาํเสนอเรื่องราวเปนมนิซิีร่ีส มีการแสดงของตัวละครและมีบทพูดประกอบ 
 

ันคือ 
 

ารใชเทคนิค
ทางภาพตางๆ เชน ภาพ slow motion, freezeภาพ, เทคนิคการยอมสี เปนตน 
 

กษณะคือ การบ

มาโนช พุฒตาล (2542) ไดกลาวสรุปถงึมวิสิควีดิโอวาม ี5 รูปแบบดวยก

1. รูปแบบที่เปนการตัดตอภาพการแสดงสดตามที่ตางๆของศิลปน โดยมีก

2. รู ิโอดวย อาจจะมี
ทบาทตามเนื้อเร่ือง หรือเพียงแคลิปซิงคก็ได 

 

ปแบบที่มีเนือ้เร่ือง มพีระเอก นางเอก มีศิลปนอยูในมวิสิควีด
บ
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3. รูปแบบที่มีเนือ้เร่ือง มพีระเอก นางเอก แตไมมีศิลปน โดยผูสรางอาจเหน็วาหนาของ
ศิลปน ผูชมสามารถจาํไดแลว จึงตัดออกไปเลย ใสแตเนื้อเร่ืองลวนๆเพราะมีเวลาจาํกัดแค 3 – 4 
นาที โดยที่เนือ้เร่ืองจะเปนไปตามเนื้อเพลง 
 

4. รูปแบบที่เนื้อเร่ืองไมตรงกับเนื้อเพลง อาจจะเปนการตีความใหมของผูกํากับหรือ
เจาของบริษทั กลาวคือ เพลงบางเพลงเนือ้หาที่เปนความหมายของเพลงเปนอยางหนึ่ง แตภาพที่
นําเสนอในมิวสิควีดิโอออกมาอีกอยางหนึ่ง เปนคนละเรื่อง ใหอารมณอีกแบบหนึง่  
 

5. รูปแบบนี้ คือ การนาํทัง้ 4 รูปแบบขางตนมารวมกัน มทีัง้ตัวแสดงที่เปนศิลปน มีภาพ
การแสดงสดบนเวที มีเนื้อเร่ืองเปนเรื่องราว มพีระเอกนางเอก 
 
 ผูวิจัยไดนาํแนวคิดเกี่ยวกับมวิสิควีดโิอนี ้ มาใชเปนแนวทางในการศึกษารูปแบบและ
เนื้อหาของมวิสิควีดิโอที่เลือกมาทําการศึกษา โดยเฉพาะอยางยิง่วัตถปุระสงคดานตางๆที่ผูผลิตใช
มิวสิควีดิโอสื่อไปยังผูชมวามวีัตถุประสงคในดานใด และส่ือออกมาอยางไรบาง และมิวสิควีดิโอ
นั้นเปนสื่อที่มกีารนาํเสนอซ้าํๆ ซึ่งการไดรับประสบการณผานสื่อซ้าํๆนั้น ทาํใหเกดิการสรางคลัง
ความรู (Stock of knowledge) ในตัวของผูชม ซึ่งจะทาํใหผูชมเปดใจยอมรับอยางงายดาย 
 
แนวคิดของดนตรีในฐานะที่เปนสวนหนึ่งของยุคสมัย 
 
บทบาทและอิทธิพลของดนตรี – เพลง  

 
1. บทบาทและอิทธพิลในการถายทอดสังคม – วัฒนธรรม  

 
แมวาการสรางสรรคผลงานเพลงจากอดีตถึงปจจุบนัจะมีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ แต

เพลงก็ยงัคงนบัไดวาเปนวรรณกรรมที่ถายทอดเรื่องราวของสังคมไดอยางดี ความสําคัญของบท
เพลงที่เปนวรรณกรรมของยคุสมัย เพราะ 

 
บทเพลง คือ สัญลักษณแทจริงของความหลัง 
 
บทเพลง คือ ตัวแทนของยุค เปนภาพแหงรสนยิม และสายสัมพนัธของมวลมนุษยใน    

อดีต 
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บทเพลง คือ ขอมูลที่ประมวลภาพเหตกุารณ และความประทับใจแตหนหลงัไปสูความ

ทรงจําของผูฟงไดเสมอ ไมวากาลเวลาจะผานไปแคไหน 
 
บทเพลง คือ ส่ิงที่สามารถกลอมจิตและวญิญาณของผูฟง ไมวายามรัก ยามเศรา คิดถึง 

ยินดี ปลุกใจ ปลอบใจจากความเศรา ฯลฯ 
 
บทเพลง คือ ภาษาทัศนลกัษณบงบอกถึงวฒันธรรมอันงดงามของชาติที่ปลูกฝงคานิยม 

และสรางทัศนคติของคนในสังคม 
 
บทเพลง จงึมอิีทธิพลตอความรูสึกนกึคิด จิตสํานึกของมนษุยมาทกุยุคทุกสมยั บทเพลง

ถือวาเปนหลักฐานทางประวตัิศาสตรที่สําคัญ ที่ผูประพันธไดเปดเผยถึงความเปนไปของแนวคดิ
ของกลุมคนในสังคม และการศึกษาเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมของสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา อันเปนผลมาจากการที่โลกไดมีการปฏิวัติเทคโนโลยทีางการสื่อสาร 
  

2. บทบาทและอิทธพิลทางจิตวิทยา 
 

สาเหตทุี่เพลงมีอิทธพิลมากมายตอมนุษยตามแนวคิดของ Carl. E. Seashore (อางใน รุง
ฤดี หอนาค, 2541) ศาสตราจารยดานจิตวทิยาแหงมหาวิทยาลัยไอโอวา กลาวดังนี ้

 
2.1 ดนตรีชวยกระตุนมนุษยไดทั้งรางกายและจิตใจ พรอมกันก็เปรียบเสมือนกลไกที่ไป

กระตุนระบบประสาทสวนกลาง ซึง่คอยควบคุมกลามเนื้อและหนาที่ตางๆ ตามอวยัวะภายใน
รวมถึงระบบประสาทอัตโนมตัิอีกดวย 

 
2.2 เสียงของดนตรี ทําใหรูสึกเหมือนวาไดอยูในอีกโลกหนึ่งซึง่เรียกวา การปลอมแปลง

ทางอารมณ (Disguise) เนือ่งจากบางครั้งมนษุยตองการที่จะหลีกหนีปญหาบางอยางที่กดดนัอยู 
จึงพยายามหาทางออกดวยการแสรงทาํ ซึ่งดนตรีชวยไดทางออม โดยใหโอกาสแสดงถึงความรูสึก 
ความตองการที่สภาพแวดลอมในชีวิตจริงไมอํานวยใหทาํเชนนัน้ เปนการชวยรักษาสุขภาพจิตของ
มนุษยใหสมดุล 
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2.3 จังหวะของเพลง เปนแหลงที่ทาํใหเกิดความนาสนใจที่จะฟง ไมวาจะเปนจังหวะชา 
เร็ว หรือ กระแทกกระทัน้ 

 
2.4 เปนการแสดงออกอยางหนึง่ของอารมณ ซึ่งนกัแตงเพลงพยายามกระตุนออกมา ทัง้ที่

ตองการจงูใจหรือ เกิดจากประสบการณของตนเอง เปนสื่อภาษาทางอารมณใหผูฟงไดรับรู  
 
2.5  ผูฟงเพลงตองมีสติปญญาที่สามารถรับรู เขาใจในบทเพลงนั้นๆ และการเขาถึง

เนื้อหาของเพลงเหลานัน้จะสมบูรณไดดวยอารมณของผูฟงเปนสวนประกอบดวย 
 

2.6 การที่มีผูใดแนะนําเพลงใหฟงไมวาจะเปนผูใหญ เพื่อน หรือส่ือมวลชน ซึง่กระตุนให
สนใจวาเพลงนั้นๆดีและไพเราะอยางไร 
 
วัฒนธรรมประชานิยม(Popular culture): ศิลปะปอปอารต (Pop Art) 
 
 วัฒนธรรมประชานิยมเปนวฒันธรรมของยุคสมัยใหม ที่เพิ่งจะเกิดในชวงของสังคม
มวลชน การใหคํานิยามนัน้ ทาํไดหลายๆแบบจากหลากหลายมุมมอง  A. Cranny - Francis 
(1994, อางใน กาญจนา แกวเทพ, 2544) ไดประมวลวิธกีารของการใหคํานิยามของวัฒนธรรม
ประชานยิมไวดังนี ้
 
 1. การใหคํานยิามโดยใชลักษณะของ “ตัวบท” และ “เนือ้หาเปนเกณฑ วัฒนธรรมประชา
นิยมเปนวัฒนธรรมที่มีอยูในปจจุบัน (Culture of the day) มักไดแกผลงานประเภทตอไปนี้คือ 
  
 - เนื้อหาพวกเรื่องแตง (genre fiction) เชน นวนิยายวทิยาศาสตร รักโรมานซ เพลงปอป 
นิตยสาร Pop ซึ่งมักเปนผลงานของสื่อมวลชนสมัยใหม  
 - รูปแบบความบันเทิงอืน่ๆ เชน กีฬา คอนเสิรตเพลงร็อค  
 - โฆษณาตามบิลบอรด ขอความเขียนตามฝาผนงั (graffiti) วรรณกรรมทายรถสิบลอ 
 - ทายที่สุดยงัหมายถงึนวนยิายของพวก Postmodern ดวย  
 
 คุณลักษณะ (attribute) ของเนื้อหาของวัฒนธรรมประชานิยมเหลานี้ก็คือเปนเรื่องเล็กๆ 
(minor) ไมไดมีความสลกัสาํคัญอะไร งายๆหยาบๆ วบูวาบฉาบฉวย เปนเรื่องเฉพาะ ไมมีคุณคา 
ไมมีลักษณะสากล และถือเปนรสนิยมแบบต่ําๆ (ทั้งหมดนี้เปนมุมมองจากวัฒนธรรมชนชัน้สูง) 
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 2. เมื่อใชเกณฑทางการตลาด (Marketing category)  
 คําวา “ตลาด” ในที่นี้เกี่ยวของกับจุดหมายปลายทางที่ผลผลิตทางวัฒนธรรมประชานิยม
มุงจะไปถงึ คอืกลุมคนที่จะใชวัฒนธรรมดังกลาว ซึง่มลัีกษณะดังนี้คอื 
 
 - ความตองการของตลาดกลุมนี้ คือ ความบันเทงิ ความสนกุสนาน ซึ่งเปนการหลีกหนี
จากโลกแหงความเปนจริง (pure escapist fantasy) และไมตองการคิดอะไร ฉะนั้นงานทีเ่ลือก
เสพก็จะเปน หนังสือพิมพหวัสีมากกวาหนังสือพิมพคุณภาพ rock music มากกวา Opera 
หนงัฮอลลีวูดมากกวาหนังนอกกระแส เปนตน 
 - นาสังเกตวาคํานยิามนี ้ ไดแบงกลุมคนที่จะเปนตลาดเอาไวอีกจาํพวกหนึง่ที่แยกไปจาก
ชนชั้นสงู และชนชั้นกลาง “ตลาด” หมายถึง คนหมูมากที่มีระดับการศึกษานอย ไมมีความสนใจ
หรือความเปนไปของโลกกวาง ใชลักษณะทางอารมณเปนพืน้ฐานการตัดสินใจมากกวาสต ิ 
 
 3. ใชเกณฑเร่ืองรูปแบบการแสดงออกของตําแหนงทางสังคม (Expression of social 
position) เกณฑนี้อาจจะคลายคลึงกับเกณฑเร่ือง “ตลาด” ที่กลาวมาขางตน แตทวาไดพิจารณา
กลุมคนของวฒันธรรมประชานยิมโดยเปรียบเทียบกับคนกลุมอ่ืนๆ  
 
 - แนนอนวาวัฒนธรรมประชานิยมนั้นเปนวัฒนธรรมของชนชัน้ลาง ในขณะทีว่ฒันธรรม
ชั้นดีเปนวัฒนธรรมชนชั้นสงูและชนชัน้กลาง อยางไรกต็ามเมื่อยอนกลับไปพิจารณาถึงเรื่องการใช
คําวา “Culture” โดยใช C (ตัวใหญ) เพยีงตัวเดียว หรือ c (ตัวเล็กๆ) หลายๆตวั ก็มขีอคิดวา เพราะ
เหตุใดจึงมีแตวัฒนธรรมของชนชัน้สงูกับชนชั้นกลางเทานัน้ ทีเ่ปนวฒันธรรมของสังคม แตทําไม
วัฒนธรรมประชานิยมจงึไมสามารถเปนตวัแทนของสังคมได 
  - เราตองมองไปไกลถึงแหลงที่มาของรสนยิมตางๆของประชาชนดวย ถาหากชวีิตของชน
ชั้นลางเปนชีวติที่ซ้ําซากคลายๆกนั มีแตสภาพแวดลอมที่ไมนาดูชมมาแลวตลอดทั้งวนั กน็าจะ
เปนเหตุผลเพยีงพอแลวที่เขาอยากเหน็นางเอกละครโทรทัศนแตงตัวสวยๆ ไมตองทาํงาน อาศัยอยู
ในบานใหญโต 
 - แนวคิดเรื่อง “ตําแหนงทางสังคม” ของวัฒนธรรมประชานิยมยังตั้งคาํถามวา การที่
มวลชนสวนใหญเสพผลงานวัฒนธรรมทีก่ลาวมาขางตน เปนเพราะ “รสนิยม” หรือเปนเพราะ 
“ปจจัยทางเศรษฐกิจ” ประชาชนเลือกชมโทรทัศนเพราะรสนิยม หรือราคาตั๋วกนัแน 
 
 4. ใชเกณฑเร่ือง “วิธีการดําเนินการ” มากกวา “ตัวผลผลิต” 
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 จากคํานิยามที่กลาวมาขางตน จะสังเกตไดวา เปนการใหคํานยิามวฒันธรรมประชานยิม
จากตัวผลผลติ หรือจากกลุมผูใช แตในนยิามที ่4 นี้ จะเปลี่ยนจากการใช “ผลผลิต” เปนเกณฑการ
นิยามมาเปน “วิธีการดําเนนิการสรางผลผลิต” (way of operating) มากกวา ซึ่งหมายความวา 
เร่ือง “โรมิโอและจูเลียต” จะยังไมใชวัฒนธรรมประชานิยมจนกวาจะถูกนํามาสรางใน “พืน้ที/่ 
สถาบนัทางวฒันธรรมรวมสมัย” (Major institution space / cultural space) เชน โทรทัศน โดยใช
วิธีการผลิต สไตล รูปแบบการนาํเสนอแบบโทรทัศนเทานัน้ เชน ตัดทอนบทสนทนายากๆ ที่ตอง
ครุนคิดออกไป ถาย close – up ใบหนาพระเอกนางเอกในฉากระเบยีงบาน ใสเพลงรักเยอะๆ เปน
ตน 
 
 5. ใชเร่ืองการตอสูทางวัฒนธรรมเปนเกณฑ  
 สําหรับคํานิยามสุดทายนี้จะพิจารณาวา เนื่องจากวฒันธรรมในสังคมประกอบดวย
วัฒนธรรมยอยที่ตางตอสูแยงชงิพืน้ทีท่างวัฒนธรรมอยูตลอดเวลา เพราะฉะนั้นในขณะที่
วัฒนธรรมชั้นสูง/ชัน้กลาง พยายามจะขยายการครอบงําใหเปนกระแสหลักของสังคม วฒันธรรม
ประชานยิมกพ็ยายามตอสู ดังนั้นเราจึงตองไมมองแตแงมุมความบันเทิงของวฒันธรรมประชา
นิยมเทานัน้ หากแตตองมองวานี่เปนเวทีแหงการตอสูทางวัฒนธรรม เชน การที่บรรดาตลก
ลอเลียนความไรสาระของชนชั้นสงู การเปดโปงเบื้องหลังของชนชั้นนําในละครโทรทศัน 
 
 สําหรับปอปอารต (Pop Art) เปนศิลปะทีเ่ร่ิมปรากฏใหเห็นประมาณปลายทศวรรษ1950ที่
นิวยอรค(New York) ประเทศอเมริกา หลังจากนั้นก็เร่ิมขยายเขาสูอังกฤษ ในป 1960 โดย 
Lawrence Alloway (อางใน Cagle, 1995 : 49) ไดกลาวถึงปอปอารต (Pop Art) โดยสรุปวา เปน
ศิลปะที่เกิดขึน้มาเพื่อตอตานศิลปะของชนชั้นสงูและตองการใหเกดิการพิจารณาศิลปะอยาง
เหมาะสม เนือ่งจากชนชัน้สูงจะมกีารแบงแยก ศิลปะของชนชัน้สูง (High Art) ออกจาก ศิลปะของ
ชนชั้นลาง(Low Art) 
 

ซึ่ง Alloway กลาววาปอปอารต (Pop Art) เปนศิลปะทีเ่กี่ยวกับสัญญะ และระบบสญัญะ 
ซึ่งจะแตกตางจากศิลปะแบบเรียลลิสม (Realism) ตรงที่ศิลปะแบบเรียลลิสม (Realism) นั้นจะ
เปนงานที่เปนมุมมองของศลิปนตอส่ิงตางๆ และถายทอดออกมาตามความเชื่อของคนนั้นๆเทานัน้ 
แตปอปอารต (Pop Art) จะเปนศิลปะที่เกีย่วกับส่ิงตางๆรอบตัวที่มีอยูแลว เชน ภาพถาย, brand 
สินคา, การตูน และส่ิงตางๆเหลานี้ก็ตองเปนทีน่ิยมของประชาชนทั่วไปดวย 
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 ปอปอารต (Pop Art) เปนแบบอยางของศิลปะที่สรางความตื่นเตนใหเกิดขึ้นทนัททีันใดแก
ผูพบเหน็ ซึ่งเปนเรื่องราวทีเ่กี่ยวของกับคนทัว่ๆไป เปนเรื่องราวเกีย่วกับความเปนอยูในปจจุบนั 
ไมใชเร่ืองที่เกีย่วของกับศาสนา ความเชือ่ หรือโบราณนิยายแบบแตกอน นักวิจารณและผูสนใจ
ตางใหความเห็นสอดคลองกันวาปอปอารต (Pop Art) เปนแบบอยางของศิลปะที่สะทอนหลัง
สภาพแทจริงของสังคมปจจุบันตามความรูสึกความเขาใจของสามัญชนทัว่ไป ชั่วขณะหนึง่ เวลา
หนึง่ เชน ดารายอดนยิม นกัรอง โฆษณา ฯลฯ เปนศิลปะที่แสดงความวุนวายของสังคม (รัฐ จันทร
เดช, 2522)  
 
 ศิลปะแบบปอปอารต (Pop Art) มีความเชื่อเกี่ยวกับศิลปะวา ศิลปะสรางขึ้นจากเรื่องราว
ทั่วไปในสังคมปจจุบัน เปนการแสดงออกของความรูสึกของประสบการณทั้งหมดของศิลปนในชั่ว
เวลาหนึง่ ขณะหนึง่ และสถานที่แหงหนึ่งเทานัน้ ซึง่สะทอนความรูพื้นฐานธรรมดาที่ศิลปนมีสวน
รวมอยูใหปรากฏ แบบของศิลปะปอปอารต (Pop Art) ตางกันตามความสนใจของศิลปนแตละคน 
บางคนสนใจภาพโฆษณา บางคนสนใจดาราภาพยนตร บางคนสนใจเรื่องเครือ่งจักรกล บางคน
สนใจเรื่องงายๆ และดวยผลงานงายๆเหลานี้เอง จงึทาํใหบางคนมคีวามเห็นวาปอปอารต (Pop 
Art) ไมใชศิลปะ เพราะไมมคีุณคาลึกซึ้งเลย จงึเกิดการจัดอภิปรายเรื่องนี้ข้ึนที่ประเทศอเมริกา โดย
เชิญผูทรงคุณวุฒิทางศิลปะมารวมอภิปรายหลายคน จากการอภิปรายความเห็นที่วาปอปอารต 
(Pop Art) เปนศิลปะหรือไมนั้น ไดขอสรุปวาศิลปนเปนผูกําหนดขอบขายศิลปะเอง ดังนั้น ศิลปะ
แบบปอปอารต (Pop Art) จึงเปนการแสดงออกแนวใหมที่สะทอนสงัคมในปจจุบัน ซึ่งไมเกี่ยวของ
กับศิลปะในอดีต มีเอกลักษณของตนเองโดยสมบูรณ สวนใครจะเห็นวาเปนศิลปะหรือไมก็เปน
เร่ืองสวนตวั 
 
 เนื่องจากปอปอารต (Pop Art) เปนศิลปะที่เกิดขึน้ในปจจุบนั มเีร่ืองราวเกีย่วของกับ
ชีวิตประจําวันทั่วไปที่คุนเคยจนไมนกึวามคีวามสาํคัญ แตสําหรับพวกศิลปนแลว ส่ิงแวดลอมมี
คุณคาแกการสรางสรรคมาก เปนพลงัที่ทาํใหเกิดแรงบันดาลใจ เมื่อสรางสรรคงานขึ้นมาตาม
สภาพแวดลอมจริงๆ ประกอบกับความเชือ่ ความคิดสรางสรรคและวธิีการลงไปแลว ผลงานยอมมี
ความหมาย สรางความเขาใจรวมกนัได  
 
 ความเคลื่อนไหวของปอปอารต (Pop Art) เร่ิมจากกลุมศิลปน 5 คน ซึง่มีความเห็น
เกี่ยวกับสภาพสิ่งแวดลอมในปจจุบนัเหมอืนกนั ศิลปนกลุมนี้มีความเชื่อเกีย่วกบัสุนทรียภาพวา 
สุนทรียภาพคอืความรูสึกที่เกี่ยวของกับสภาพตางๆที่ปรากฏในโลกของอุตสาหกรรม โลกชนบท 
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และโลกเศรษฐกิจ ศิลปนพยายามตอบสนองโลกภายนอกเหลานี้ดวยการแสดงความรูสึกผานงาน
ศิลปะ  
 
 Roy Lichtenstien ตอบสนองในรูปของการตูน และเห็นวา การสรางความเพลิดเพลนิดวย
การตูนนั้น เปนการตอบสนองความจริงแนวหนึง่ของสงัคมปจจุบัน  
 
 Class Oldenberg ตอบสนองตางออกไป เขาชอบรปูรางของอาหารสําเร็จรูปตามตา
มองเหน็ ทาํใหใหญโต เพือ่ช้ีแจงใหคนเห็นความสาํคญัและตื่นเตน เชน รูปแฮมเบอรเกอรขนาด
ยักษ เปนตน 
 
 James Rosenquist ตอบสนองทางขนาดและการซับซอนกนั เชน การแสดงตราโฆษณา
สินคาใหญๆ เครื่องหมายการคา ภาพโฆษณาสินคา ฯลฯ สวนมากแลว ผลงานของเขาสรางความ
ตื่นเตนแกผูพบเห็นทนัท ี 
 
 Andy Warhol สนใจทีจ่ะตอบสนองภาวะสังคมอยางถกูตองชัดเจนตรงไปตรงมา พอๆกับ
การแสดงทกัษะ และความสามารถทางเทคนิค โดยพยายามที่จะแสดงออกทางจติรกรรม เพื่อใหผู
พบเหน็รูวา ฉลากสินคา ภาพโฆษณา มคีวามสาํคัญตอชีวิตคนแคไหน เขาใหทัศนะวา ศิลปนใน
ปจจุบัน กค็ือเครื่องจักรกลชนิดหนึง่ ซึง่มีประสิทธิภาพที่จะถายทอดความเปนจริงในโลกนี้ให
ถูกตอง  
 
 คนสุดทายคือ Tom Wesselmann เขาตอบสนองโลกภายนอกตามแบบแผนที่มมีาแตเดิม 
เขาสนใจเกีย่วกับการจัดภาพ เร่ืองราวที่เขาเขียน จงึเปนเรื่องราวกลางๆ ระหวางการจัดภาพแบบ
เกากับภาพแบบใหม อันแสดงถึงการเอาวัตถุจริงๆกับศิลปะเขาดวยกัน หรืออาจกลาวไดวา เปน
การผสมผสานของภาพปะติดกับจิตรกรรม  
 
 นอกจากศิลปนปอปอารต (Pop Art) ทัง้ 5 คน ดงักลาวแลว กย็ังมศีิลปนคนอื่นๆที่เปน
ลูกผสมอีกหลายคน ไดสรางงานใหเหน็สภาพที่แทจริงของสังคม โดยยึดเอาแนวปอปอารต (Pop 
Art) ปนเปกบัแนวศิลปะแขนงอื่นๆ ซึ่งศิลปนเหลานีต้างก็มทีัศนะเกี่ยวกับการแสดงออกแตกตาง
กันไป แตสวนใหญก็คลายกบัพวกปอปอารต (Pop Art) แททัง้สิ้น 
 สําหรับเพลงสมัยนยิม (Popular Music) ก็ถือไดวาเปนสวนหนึง่ทีเ่กิดขึ้นในยุคสมัยของ
ศิลปะแบบปอปอารต (Pop Art) เชนกนั เพลงสมัยนยิม (Popular Music) เร่ิมตนในอเมรกิาเมื่อ
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ตนทศวรรษที่ 1950 (Longhurst: 1995) ในปจจุบนั เพลงสมัยนิยม (popular Music) ปรากฎอยู
ทั่วไป และไดกลายเปนสวนหนึ่งของชีวิตมนุษย เพลงนอกจากจะสะทอนความคดิ ความรูสึก 
ตลอดจนพฤตกิรรมของมนษุยและสังคมแลว ในปจจุบันการสรางสรรคผลงานเพลงยงัมีปจจัย
ทางดานเศรษฐกิจเขามาเกีย่วของ กลาคือสามารถสรางความมัน่คงใหแกอุตสาหกรรมดนตรีอีก
ดวย 
 

Adorno (Institute for Social Research) กลาววาเพลงสมัยนยิม (popular music) เปน
ศิลปะที่ถกูทาํใหเปนสนิคาทีม่ีเนื้อหาและรปูแบบเอาใจตลาด (อางใน โสภัทร นาสวัสด์ิ, 2543) 
กลาวคือ รูปแบบและเนื้อหาของเพลงมกีารทาํใหเปนมาตรฐานเดียวกันหมด (standardization) 
ผานทางการสรางลักษณะเฉพาะเทียม (pseudo – Individualization) นั่นคือ ผูผลิตจะนําดนตรี 
หรือเพลงสมัยนิยมมาเปนมาตรฐานในการสรางลักษณะเฉพาะเทียม เพื่อใหลูกคายอมรับ Adorno 
ยังกลาวอกีวาเพลงสมัยนยิม ก็ไดเขามามีบทบาทในวฒันธรรม Pop Culture ที่ผูคนตองการสิ่งเรา 
และเพลงสมัยนิยม (popular music) ก็ตอบสนองความตองการนั้น แลวยังทําหนาที่เปนตวัเชื่อม
ทางสังคม ชวยใหคนปรับใจใหเขากับชีวิตประจําวนั (พชิญสินี บาํรุงนคร, 2543)  
 

แนวคิดของ Adorno มีจุดออนตรงที่มองอยูแงเดียว มองเพียงแตวา ผลกระทบทั้งหมดเกิด
จากนายทนุเพยีงคนเดยีว หรือมองวาศิลปะถูกแปรรูปเปนสินคาเพราะนายทนุ ซึ่งในความเปนจริง
แลวผลงานเพลงแตละชุดมีเนื้อหาและรูปแบบของเพลงที่ไมเหมือนกนั หรือรูปแบบเนื้อหาแบบ
เดียวกย็ังมีความตางในเรื่องความหมาย หรือสัญลักษณที่ใชส่ือสารอยูเสมอ เพราะการ
เปลี่ยนแปลงในบริบทของสงัคม นอกจากนี้ในผลงานเพลงแตละชุดนายทนุเจาของบริษัทยังตอง
อาศัยบุคคลอีกมากมาย เชน ผูประพนัธเพลง ศิลปนนกัรอง ผูฝกสอนการเตนรํา เปนตน ซึง่กลุม
คนเหลานี้อาจจะมองถงึความรูสึกของผูรับดวย ดงันัน้แมวาผลงานเพลงจะมีเนื้อหาและรูปแบบที่
ซ้ํากนั แตก็มีความหลากหลายเจือปนอยูดวย  
 

โดยรูปแบบของสื่อมวลชนที่มีลักษณะซ้าํซากตามแนวคิดของ Frankfurt school (ศมกมล 
ลิมปชัย, 2532) ซึ่ง Marcuse ไดกลาวถึงการประพนัธเพลงประเภทคลาสสิคในอดีตที่ตองอาศัย
ความปราณีตและระยะเวลาอันยาวนานในการสรางสรรค ดังนัน้การฟงเพลงคลาสสิคตองอาศัย
สมาธิและความตั้งใจฟงอยางดียิ่งจงึจะสามารถเขาถึงแกนแทของเพลงนัน้ได ปจจุบนัถงึแมวาการ
ประพันธเพลงคลาสสิคจะยงัคงยากลาํบาก แตผูฟงเพลงสวนใหญมกัจะฟงเพลงอยางผวิเผิน และ
ไมไดสนใจในแกนของเพลง และยงัมีการตัดทอนบางสวนเพื่อนาํมาใชในการโฆษณาสินคา ซึง่การ
ที่ผูฟงมีลักษณะดังกลาวจาํนวนมากเรยีกวา “วัฒนธรรมมวลชน” ดังที ่ Rosenburg ไดกลาวถึง
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วัฒนธรรมมวลชนไววา ไมเพียงแตจะทาํใหรสนิยมต่าํลง แตยงัเปนอันตรายตอความรูสึก และ
สามารถนําไปสูลักษณะเบ็ดเสร็จนิยม ซึ่งกค็ือการมองมนุษยในทกุแงทุกมุมวาเปนการคา  

 
จากแนวคิดของ Frankfurt school เราจะเหน็ไดวา ผลกระทบทางสังคมของระบบธุรกิจ

การคาในการผลิตเทปเพลงวาทําใหสุนทรยีภาพของเพลงไทยสากลลดนอยลงไป เนื่องจากระบบ
การผลิตเพลงไทยสากลในปจจุบันมีลักษณะที่เรียกวาสนิคามวลชน (Mass Product) ซึ่งเปนการ
ผลิตสินคามาตรฐานเดียวกนัออกมาคราวละมากๆ และบางครั้งขาดการประณีต ละเอียดออน แต
ปจจัยสําคัญประการหนึ่งทีท่าํใหเพลงไทยสากลยงัมียอดขายที่ดีนัน่คอืการโฆษณาประชาสัมพันธ
ผานสื่อตางๆ ทั้งทางวทิย ุโทรทัศน  
 

แตอยางไรก็ตามภายใตแนวคิดที่มองวาเพลงสมัยนิยม (Popular Music) จะผลิตออกมา
เพื่อเปนสนิคา แตก็มีผูทีย่ังมองวาการสรางสรรคเพลงสมัยนยิม (Popular Music) นั้นตองมี
ขอบขายของลกัษณะทางศิลปะอยูดวย ซึ่งนิติพงษ หอนาค กลาววา พยายามใหคนฟงเพลงไดรับ
รสชาติดนตรีสากลที่คอนขางถูกตอง มีความทนัสมยั เพีย้นไมได เพีย้นนอย จัดแจงอยางประณีตมี
คุณภาพ เพราะงานแบบนี้เปนงานศิลปะ ในเชงิธุรกิจเราก็หวังยอดขายสูงสุด และสรางความพงึ
พอใจ ทาํกาํไรใหในระดับทีผู่ถือหุนพอใจ คนทาํงานพอใจ และเชื่อวามนัจะตามมาเอง เมื่อเรา
ทํางานใหดทีี่สุด แลวคนฟงก็จะรูสึกวา เราต้ังใจทาํงาน และเขากจ็ะไดเสพสุนทรียทางดนตรีที่
คุมคา (อางใน รุงฤดี หอนาค, 2541) 

 
ศิลปะยุคหลงัสมัยใหม (Postmodern Art) 
 
 สังคมยุคหลงัสมัยใหม หรือ Postmodern  เปนสังคมที่เกดิขึ้นหลังจากยุคสมัยใหม 
(Modern) เร่ิมปรากฏใหเหน็ในชวงป 1960 เปนตนมา ซึ่งเปนสังคมที่กาวเขาสูยุคขอมูลขาวสาร 
ลักษณะสําคญัของสังคมหลังสมัยใหมคอืสังคมที่เรียกวา “สังคมสุขนิยม” คือ ทกุคนสามารถทีจ่ะ
เลือกทาํอะไรตามความพงึพอใจของตนเอง ตองการทําอะไรก็ตามที่ทาํใหตนเองมีความสขุโดยไม
สนใจใคร วัฒนธรรมยุคหลงัสมัยใหมจงึเปนเรื่องที่ฉาบฉวย ผิวเผิน เปนสิ่งที่ดําเนินไปตามอารมณ
มากกวาเหตุผล และเปนสิ่งที่ไมสมเหตุสมผลจึงแปรเปลี่ยนไดงาย และมีการเปลีย่นแปลงอยูเสมอ 
ซึ่งทกุสิ่งทุกอยางมุงไปสูการแสวงหาความสุข (ทวีรักษ กลิ่นสุคนธ, 2544) 
 
 Dunn (1991, อางใน สุดาวรรณ เตชะวิบูลยวงศ, 2543) กลาววา คําวา “ยุคหลัง
สมัยใหม” ถกูใชกันอยางแพรหลายมากขึ้นเรื่อยๆ เพื่ออธิบายความเคลื่อนไหว (movement) 
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ชวงเวลา (period) เงื่อนไขเกี่ยวกับวัฒนธรรมรวมสมยั และรูปแบบ (style) แนวคิดยุคหลงั
สมัยใหมจะมุงไปที่พฤติกรรมและการสรางวัฒนธรรมทีแ่ตกตัวออกไปอยางหลากหลาย 
ประกอบดวยสไตลใหมๆ ความเคลื่อนไหวใหมๆ  
 
 ทั้งนี ้ Hebdige (อางใน Morley,1996 : 58) ไดแสดงทัศนะโดยสรปุ เราสามารถที่จะ
พิจารณายุคหลังสมัยใหมไดจากลักษณะ 3 ประการที่ปฏิเสธแนวคิดแบบสมัยใหม คือ  
 
 1) การตอตานความคิดแบบเหมารวม (against totalization)  
 ทัศนะตามแนวคิดหลังสมัยใหมนัน้ ปฏิเสธขอสรุปที่วา มนุษยมีลักษณะทางธรรมชาติและ
มีจุดมุงหมายที่เหมือนกัน ปฏิเสธวาทกรรมตามทศันะสมัยใหมในเรื่องความเปนสากล การ
ตระหนักถึงความจริงเพียงแคหนึง่เดียว หรือกลาวอีกนัยหนึง่ก็คือ การปฏิเสธอะไรก็ตามทีท่าํให
เกิดความคิดแบบเบ็ดเสร็จนัน่เอง  
 
 2) การปฏิเสธความแนนอนชัดเจน (against teleology)  
 โดยทัศนะแบบสมัยใหมนัน้ เชื่อวามนษุยสามารถทีจ่ะคนพบความเปนจริงที่ซอนอยูใน
ปรากฏการณภายนอกได ขณะเดียวกนันกัคิดยุคหลังสมัยใหมกลับปฏิเสธทัศนะนัน้ โดยเหน็วาเรา
ไมสามารถที่จะคนพบความจริงเหลานัน้ได เนื่องจากทุกวนันี้มนุษยอาศยัอยูในโลกแหง
ปรากฏการณที่ไมมีความลกึล้ํา หรือโลกเสมือนจริง (simulacra) 
 
 3) การปฏิเสธสังคมเชิงอุดมคติ (against Utopia)  
 ทัศนะแบบหลงัสมัยใหมนัน้ ปฏิเสธสงัคมในอุดมคติ (Utopia) เนื่องจากปฏิเสธความคิด
รวบยอดเบ็ดเสร็จและปฏิเสธการคนหาความจริงที่ซอนเรน ทัง้นีน้ักคดิยุคหลงัสมัยใหมเชื่อวา 
สังคมยุคหลงัสมัยใหมเปน “สังคมแหงปรากฏการณ” ความจรงิ (reality) จะถูกแทนที่ดวย
ภาพลักษณ (image) และภาพลักษณจะถูกแทนที่ดวยภาพนมิิต (simulacrum) ซึ่งก็คือ ความเกิน
จริง (hyper real)  
 
 เชนเดียวกนัหากเราจะพูดถงึศิลปะของยคุหลังสมยัใหม (Postmodern Art) ก็ลวนปฏิเสธ
แนวคิดของศิลปะในยุคสมยัใหม (Modern Art) ทั้งสิน้ เร่ิมต้ังแตศลิปะของยุคสมัยใหม บอกวา
จะตองมีความคิดริเร่ิม ไมซ้ําใคร (originality) แตศิลปะแบบหลังสมัยใหมบอกวา ไมสนใจ โดย
บอกวาศิลปะที่ทาํขึ้นมานัน้จะลอกหรือกอปป (copy) ของคนอื่นมาก็ได ไมตองคํานึงถึงเรื่องของ
ความคิดริเร่ิม ไมซ้ําใคร (originality) แลว ศิลปะสมัยใหมยังตองคาํนงึถึงเอกภาพในงานศิลปะ แต
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ในยุคหลงัสมยัใหม สามารถที่จะสรางผลงานศิลปะโดยไมตองคํานงึถึงเอกภาพ สามารถผสม
ปนเปมนัไดอยางเต็มที ่หรือที่เราเรียกวา ลูกผสม (hybrid) 
 
 นอกจากนี้ศิลปะสมัยใหม มกีารแบงแยกระหวาง ศิลปะของชนชัน้สูง (High Art) ออกจาก 
ศิลปะของชนชั้นลาง(Low Art) แตศิลปะในยุคหลงัสมัยใหมไมมกีารแบงแยก ศิลปะขางถนนก็
สามารถเปนศลิปะที่มีคุณคาได หรืองานศิลปที่ซื้อมาจากรานกฟิทชอ็ปก็เปนศิลปะได ศิลปะในยุค
นี้ไมจําเปนตองอยูในพิพธิภัณฑเทานัน้ และสไตลก็ไมจําเปนตองมีความเปนสากล (international/ 
universal) ก็ได จะเปนเพยีงศิลปะทองถิน่ก็มีคุณคาเชนเดียวกัน หวัใจสําคัญอยางหนึ่งของศิลปะ
ยุคสมัยใหมอีกอันหนึง่ก็คือ ในยุคนี้ใหการยอมรับผูเชีย่วชาญ แตยคุหลังสมยัใหมใหปฏิเสธ ไม
จําเปนตองเปนผูเชี่ยวชาญก็สรางงานศิลปะได จะเหน็ไดวา ยุคหลงัสมัยใหม (Postmodern Art)
เปนการตีกลับยุคสมัยใหม (Modern Art) อยางชัดเจน (สมเกียรติ ตั้งนโม, 2543) 
 
 John Fiske (1987) ไดใหทศันะวา มิวสิควีดิโอเปนผลงานสื่อมวลชนยุคหลังสมัยใหมชนิด
แรกที่เนนถงึความไมปะติดปะตอกันของภาพลักษณ การตอตานความรูสึกนึกคิด เปนวิถทีางที่
ภาพลักษณมคีวามจาํเปนกวาความเปนจริง และไดเขามาแทนที่ความจรงิในประสบการณของ
มนุษย  
 
 Morse (1986, อางใน John Fiske) เสนอวา MTV นัน้ดําเนนิธุรกิจกับผลิตภัณฑในระบบ
ทุนนิยมชั้นกลาง โดยการนาํเสนอภาพลักษณ (image) มากมายดวยภาพทีห่วือหวา ฉาบฉวย 
ภาพรถวิง่เร็ว หรือภาพในเมอืง ซึง่ทาํใหมวิสิควีดิโอมีลักษณะใกลเคียงกับโฆษณา เนื้อหาทีจ่ะนาํ
ความพึงพอใจมาสูผูชมประกอบไปดวย การตัดตอภาพที่ฉับไว ใชมุมกลองทีห่ลากหลาย และการ
เคลื่อนไหวภาพทีน่าเวียนศีรษะ ภาพที่ปรากฏตอสายตาผูชมเปนเหมือนสิ่งของที่อยูเหนือการ
ควบคุมของความรูสึกและการสรางความรูสึก แตทําใหผูชมเขาสูโลกแหงความพงึพอใจ 
(pleasure world) ได ภาพจะบอกความเปนสิ่งของโดยสายตาไมตองผานสมองคิด นาํมาซึง่ความ
บันเทงิและเพลินตา อยูระหวางวัฒนธรรมกับธรรมชาต ิ ระหวางการมีอุดมการณ กับการขาด
อุดมการณ แนนอนที่สุดวามิวสิควีดิโอจะถูกควบคุมโดยระบบทนุนยิม ผลิตขึ้นมาเพื่อใหไดมาซึง่
เงิน 
 
 Federick Jameson (1989, อางใน พัลพงศ สุวรรณวาทนิ, 2536) กลาววา ผลผลิตการ
แลกเปลี่ยนระบบการตลาดทําใหรูปแบบของวัฒนธรรมตางๆรวมทั้งการโฆษณาในโทรทัศน และ
ส่ือมวลชนกลายเปนจุดรวมความสนใจและสะทอนใหเหน็ถงึกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ดังนัน้ตวั
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รูปแบบ (style) และภาพลกัษณของการเปนตัวแทน (representative) จะไมใชตัวสงเสริมใหกับ
เศรษฐกิจ แตกลับกลายเปนวาสิ่งตางๆเหลานี้ อันไดแก สไตลและภาพลักษณของสื่อมวลชนเปน
ตัวผลิตภัณฑ (product) 
 
 มิวสิควีดิโอในฐานะที่เปนผลติภัณฑทางสือ่มวลชน ทีถู่กผลิตขึ้นภายใตระบบเศรษฐกิจที่
เรียกวา “ระบบเศรษฐกิจเชิงสัญญะ (political economy of sign) ที่เขามาทําหนาที่
ประชาสัมพันธสงเสริมการขายเปนประเด็นสําคัญ ความเปนมิวสิควีดิโอที่เต็มไปดวยสัญญะ 
สัญลักษณ และภาพลักษณอีกทั้งวิธีการนําเสนอผานสื่อโทรทัศนทีม่ีการแขงขันสงูในระบบธุรกจิ 
ทําใหหลายๆครั้งพบการลอกเลียนแบบของรูปแบบหรือเนื้อหาของมวิสิควีดิโอที่ซ้าํไปซ้ํามาตามตัว
บทของเพลง อาจจะเนื่องมาจากเพลงเปนผลิตภัณฑที่ไมมีตวัตนไมสามารถจับตองหรือวดั
คุณภาพกันได ดังนัน้การพยายามหยิบยืน่ภาพลกัษณเพื่อสรางความประทับใจแกผูชมผูฟงจะทํา
ใหเกิดพฤติกรรมการซื้ออันเปนผลดีทางดานธุรกิจ 
 
 เราคงปฏิเสธไมไดวาดนตรีเปนสิ่งที่เกิดมาคูกับมนุษย เพราะเมื่อเราเกิดเราก็จะไดยินเสยีง
แมรองเพลงกลอม เรารูจักการตบมือกระทืบเทาเปนจังหวะเพลงทีพ่อสอน เวลาเปนสุขเราก็รอง
เพลง เวลาเศราเราก็ไดเพลงเปนเครื่องปลอบใจ  ความเจริญของมนุษยมีมากเพยีงไร ดนตรีก็เจรญิ
ข้ึนเปนเงาตามตัว และดนตรีก็กลายมาเปนศาสตรแขนงหนึง่ กลายเปนสิง่ที่แยกไมออกจากชวีติ
มนุษย ศิลปะทุกแขนงคงจะดูจืดชืด หากขาดดนตรีเปนสวนประกอบ (คีตกร จ. มงคลขจร, 2543) 
ดนตรีเปนสวนหนึง่ของยุคสมัยที่มกีารปรบัตัว เปลีย่นแปลง และพัฒนามาอยางตอเนื่อง ผูวิจัยได
นําแนวคิดของดนตรีในฐานะเปนสวนหนึง่ของยุคสมัย มาเปนพืน้ฐานในการวิเคราะหพัฒนาการ
ของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เนื่องจากมิวสิควีดิโอนัน้เกดิมาจากบทเพลงและดนตรี ซึ่งอยูใน
บริบทของสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งจะสามารถทําใหผูวิจัยไดเขาใจถงึแนวคิดในการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอในบรบิทของสังคมและวัฒนธรรม 
 
แนวคิดอุตสาหกรรมเพลง 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยเปนอตุสาหกรรมหนึ่งที่มีการเจรญิเติบโตสูง ดวยมูลคาตลาดรวมที่
สูงถึงหลักพนัลานบาท (พรพรรณ เอกเพชร,2543) โดยในป 2547 ธุรกิจเพลงเติบโตขึ้นตามการฟน
ตัวทางเศรษฐกิจ โดยมีมูลคาตลาดประมาณ 8,000 ลานบาท เพิม่ข้ึนจากป2546 รอยละ 29.0 
เนื่องจากความนิยมของผูบริโภคและการปราบปรามสนิคาละเมิดลิขสิทธอยางจรงิจังของทางการ 
โดย บมจ.แกรมมี่มีสวนแบงตลาดสูงสุดรอยละ 46.9 รองลงมาคือ บมจ.อารเอสโปรโมชั่น รอยละ 
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20.0 ซึ่งในป 2548 คาดวาตลาดยังคงขยายตวัตอเนื่องโดยมีมูลคาตลาดประมาณ 9,600 ลาน
บาท เพิ่มข้ึนรอยละ 20.0 ผูประกอบการแตละคายเพลงตางมีแผนในการใหความสําคัญกับการ
สรางมูลคาเพิม่จากศิลปนและในคายโดยการใหศิลปนเกาทีม่ีชื่อเสียงมารองเพลงในเวอรชัน่ใหม 
รวมถึงการออกเทปเพลงของซุปเปอรสตารในรูปแบบอัลบ้ัมอะคูสติกและอัลบ้ัมใหมเพื่อทดสอบ
ความนิยมในตลาดใหมเพื่อชวยกระตุนยอดขายอีกดวย (สํานักงานวจิยัธุรกิจบมจ.
ธนาคารกรุงไทย, 2547)   
 

ทั้งนี้อาจเปนเพราะเพลงเปนความบันเทงิชนิดเดียวที่คนทกุชนชัน้ ทกุเพศ ทกุวยั สามารถ
หาซื้อไดในราคาไมแพงนัก หากเทยีบกับสันทนาการอืน่ๆที่มีคาใชจายแพงกวา อีกทั้งการฟงเพลง
นอกจากจะใหความรื่นรมยแกผูฟงแลว เพลงยังชวยผอนคลายความตงึเครียดจากปญหาตางๆแก
ผูฟงไดเปนอยางดี  เพลงจงึเปนความบันเทิงที่อยูคูคนไทยมาทกุยุคทกุสมยั 
 
โครงสรางอุตสาหกรรมเพลง 
 
 T. Adorno มีทัศนะเกีย่วกับเร่ืองของดนตรีวา ระบบทุนนิยมหรือธุรกิจไดทําใหดนตรี
กลายเปนอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ซึง่มีลักษณะทีท่าํใหผูคนหลงใหลอยางไรเหตุผล มีลักษณะเปน
มาตรฐานอยางเดียวกันหมด (Standardization) และถือวาไมไดสรางสรรคงานศิลปะออกมาสู
สายตาประชาชน หากแตผลิตสิ่งที่เปนสตูรมาตรฐาน (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2542) ผลงานที่
ออกมามีความซ้ําซากจําเจ เชน นักแตงเพลงจะถูกบริษัทเทปเพลงกาํหนดใหสามารถแตงเพลงได
ไมเกิน 4 นาที ดงันัน้ไมวานักแตงเพลงจะมีเนื้อหาของบทเพลงที่ตองการจะบรรยายมากเกนิ 4 
นาที ก็เปนเรือ่งที่เปนไปไมได นักแตงเพลงจะตองจบเนื้อหาใหลงภายในเวลาที่กําหนด ซึ่งกลาย
ลักษณะมาตรฐานของการแตงเพลงไป  
  
 ในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็เชนเดียวกัน การผลิตอัลบ้ัมเพลง 1 อัลบ้ัม ซึ่งประกอบไป
ดวย ตัวนกัรองและบทเพลงนั้น องคประกอบของเทปเพลงทัง้สองสวนนี้ จะตองผานระบบการผลิต
เชนเดียวกนั  
 
 สําหรับโครงสรางของบริษทัที่สรางสรรคเพลงไทยสากลนั้น ในปจจุบนัจะเปนบริษทัใหญที่
ประกอบดวยบริษัทหลายๆบริษัทรวมกันและทําธุรกิจส่ือแบบครบวงจร ไมวาจะเปนการผลิต
ภาพยนตร, รายการโทรทัศน, นิตยสาร รวมทัง้บริษทัเพลงดวย ซึ่งในสวนของกลุมธุรกิจเพลงนัน้ก็
ตองมี  
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- บริษัทที่สรางสรรคงานเพลง ดูแลการสรางสรรคงานเพลงของนกัแตงเพลง  
- บริษัทคายเพลงจํานวนมากที่เปนผูดูแลศลิปน นักรอง โดยคายเพลงแตละคายกจ็ะมี

อิสระในการวางแผนเกี่ยวกบัการทาํการตลาดวาจะทาํเพลงในแนวใด รวมทัง้เปนผู
เลือกศิลปน นักรอง และหาแนวเพลงที่เหมาะสมแกนกัรองเองดวย ทัง้นีก้็จะตองอยู
ภายใตขอตกลงของบริษัทแมที่จะเปนผูแบงสรรการผลติของแตละคายเพลง 

- บริษัทที่เปนผูผลิตเทป และซีดี สําหรับวางจําหนาย  
- บริษัทจัดจําหนายที่เปนผูจดัสรรผลงานไปสูผูคารายยอย  

 

บริษัทแม 
(Conglomerate holding 

Company) 

กลุมธุรกิจอื่นๆ กลุมธุรกิจเพลง 
(Other non-music 

division) 
(Music Group) 

บริษัทสรางสรรคเพลง(คายเพลง) 

 
 
แผนภาพที่ 2.1 แสดงโครงสรางของบริษทัเพลงที่มีการประกอบธุรกิจแบบครบวงจร (Hull, 2000) 
 
 สวนโครงสรางของคายเพลงนั้น ก็จะประกอบไปดวยหลายฝาย ทีท่ํางานรบัผิดชอบ
ตางๆกนั สามารถแสดงเปนแผนภาพไดดังนี ้ 

(Music publishing companies) 
กลุมธุรกิจบันทึกเสียง 

(Record Group) 

บริษัทบันทึกเสียง บริษัทผูผลิตเทปและซีดีสําหรับ
วางจําหนาย 

บริษัทจัดจําหนาย 
(Record labels) (Record distribution 

system) (Record manufacturing) 
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ประธานบริษัท 
(Label president) 

ฝายกฎหมาย ฝายบัญชี 
(Business affair) (Accounting) 

ฝายตางประเทศ ฝายการตลาด ฝายสรางสรรคศิลปน 
(International) (Marketing) (A&R) 

ฝายบริหาร ฝายควบคุมการผลิต 
(Administrator) (Producer) 

ฝายขาย ฝายสงเสริม
การขาย 

ฝายโฆษณา ฝายดูแลการใชสื่ออื่นๆ ฝายดูแลศิลปน 
(Advertising) (Publicity) (Sales) 

(Promotion) 
(Artist Relation) 

 
แผนภาพที่ 2.2 แสดงโครงสรางหนวยงานฝายตางๆในคายเพลง (Hull, 2000) 
 
 หนาที่รับผิดชอบหลักๆของแตละฝาย มีดังนี ้
 

- ประธานบรษิัท (Label president)  
ผูที่จะดํารงตําแหนงนี้มกัจะเปนผูทีม่ีประสบการณทาํงานในฝายสรางสรรคศิลปน (A&R) 

หรืออาจจะเปนผูที่มปีระสบการณจากฝายกฎหมาย หรืออยางนอยก็ควรมีประสบการณจากฝาย
การตลาด หนาที่ของประธานบริษัทคือ จะตองเปนผูควบคุมดูแลในทกุขั้นตอน 

 
- ฝายกฎหมาย (Business affair) 
มีหนาที่เจรจาขอตกลงทําสญัญากับศิลปน และโปรดิวเซอร ดูแลผลประโยชนระหวางคาย

เพลงแตละคาย และดูแลในเรื่องผลประโยชนของบริษทั และเรื่องของลขิสิทธิ์ตางๆดวย 
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- ฝายบัญช ี(Accounting)  
ดูแลเกี่ยวกับการทําบัญชีของบริษัท บัญชีเกี่ยวกับจํานวนเทปและซีดทีี่ขายได, จาํนวนที่

ถูกสงคืน, จาํนวนที่แจกฟร ี และจาํนวนที่เปนการสงเสริมการขาย รวมไปถึงดูแลในเรื่องการจาย
คาตอบแทนใหกับศิลปน, โปรดิวเซอร, และนักแตงเพลงดวย 

 
- ฝายตางประเทศ (International) 
เปนฝายที่ดูแลติดตอการจัดจําหนาย และประสานงานวางแผนการตลาดกับตางประเทศ 

และอาจจะตองดูแลศิลปนในสังกัดที่อยูตางประเทศดวย 
 
- ฝายการตลาด (Marketing) 
ฝายนีม้ักจะเปนฝายที่ใหญทีสุ่ดของคายเพลง ดูแลรับผิดชอบในเรื่องการขายเทป ซีดี

ใหกับผูบริโภค ผานผูคารายยอยตางๆ และทาํการสงเสริมการขายเพื่อสรางใหเกิดการรับรู 
(awareness) ผานทางวทิย,ุ โทรทัศน, ส่ือใบปลิว โปสเตอร, และโฆษณาในทกุๆสื่อ 

 
- ฝายขาย (Sales) 
ฝายขายจะทาํหนาที่ในการรับใบส่ังสินคาจากผูคารายยอย และบางทกี็ตองไปตามราน

เทป หรือหางสรรพสินคา เพื่อไปทําการจดัหาที่วางที่เหมาะสม (set up displays)  
 
- ฝายสงเสริมการขาย (Promotion) 
หนาทีห่ลักของฝายนี้ก็คือ การสรางกระแสใหกับอัลบ้ัมผานทางวทิยุ และมวิสิควีดิโอใน

รายการเพลงทางโทรทัศน ฝายสงเสรมิการขายนี้จะทํางานประสานกับรายการวทิยุและโทรทัศน 
รวมทัง้ประสานงานกับศิลปน ในกรณีทีศ่ิลปนมีการทวัรคอนเสริต และตองเปนผูดูแลในการพา
ศิลปนไปออกในรายการตางๆทั้งทางวิทย ุและโทรทัศน 

 
- ฝายโฆษณา (Advertising)  
ฝายนีท้าํหนาที่ในการวางแผนการโฆษณาใหกับอัลบ้ัมเพลง รวมทัง้ซิงเกิลดวย ในการ

โฆษณานั้นจะตองทําดวยความรอบคอบ เพราะวาการโฆษณานีจ้ะแสดงถึงภาพลกัษณ (Image) 
ของศิลปน และอัลบ้ัมนัน้ๆดวย  
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- ฝายดูแลการใชส่ืออ่ืนๆ  (Publicity)  
ฝายนี้ดูแลการใชส่ืออ่ืนๆที่ไมใชส่ือวิทย ุ และมิวสิควีดิโอทางสื่อโทรทศัน แตเปนฝายที่

ทํางานในการสรางสรรคโปสเตอร ใบปลิวของศิลปน นกัรอง อาจจะเปนขาวสารตางๆที่เกีย่วกับตัว
ศิลปน เชน โปสเตอรงานเปดตัวอัลบ้ัม, งานคอนเสิรตตามสถานที่ตางๆ เปนตน  

 
- ฝายดูแลศิลปน (Artist Relation) 
ฝายนีม้ักมีชื่อเรียกหลายชื่อ เชน ฝายพฒันาผลิตภัณฑ เปนตน หนาทีห่ลักคือเปนผูที่

ทํางานประสานงานรวมกับทุกๆฝาย ในการสรางความเปนหนึง่เดียวกันในการวางแผนการตลาด
ของทุกอัลบ้ัมในบริษัท และมักจะตองทาํงานประสานกบัผูจัดการสวนตัวของศิลปน เพื่อที่จะคอย
ดูแลภาพลักษณของศิลปน รวมทัง้ตองทํางานกับศิลปน และโปรดิวเซอร ในระหวางทีม่ีการ
อัดเสียงในอัลบ้ัมเพลง เพื่อที่จะไดวางแผนทางการตลาดในการโปรโมทอัลบ้ัมใหกบัศิลปน 
นอกจากนีจ้ะตองดูแลจัดการวาจาํนวนอัลบ้ัมที่ผลิตออกมานั้น เพยีงพอตอการจาํหนายและการ
สงเสริมการขายหรือไมอีกดวย 

 
- ฝายสรางสรรคศิลปน (A&R) 
ฝายสรางสรรคศิลปน (Artist and Repertoire) ดูแลรับผิดชอบในเรื่องการจัดหาศิลปน

นักรอง และการอัดเสียงอลับ้ัม และหาเพลงที่เหมาะสมกับภาพลกัษณของตัวศิลปนดวย เพราะ
หนาทีห่ลักคอื การนําเสนออลับ้ัมเพลงทีท่าํเสร็จสมบูรณแลว เพื่อนําไปวางแผนการตลาดตอไป  

 
- ฝายบริหารจดัการ (A&R Administration)  
เปนฝายที่ดูแลในเรื่องของลขิสิทธิ์เพลงจากนักแตงเพลง รวมทั้งจากคายเพลงอืน่ๆ และยัง

เปนผูดูแลวาผูที่มีสวนเกีย่วของกับอัลบ้ัมเพลงทุกคนไดรับเครดิต นอกจากนี้ยังดูแลความเรียบรอย
ของเทปและซดีี กอนสงไปสูกระบวนการผลิตออกจําหนาย  

 
- ฝายควบคุมการผลิต (Producer) 
ฝายที่ดูแลรับผิดชอบในกระบวนการบันทกึเสียงลงอัลบ้ัมเพลง และอาจจะเปนผูทีค่นหา

ตัวศิลปนทีม่ีความสามารถตรงตามความตองการดวย 
 
ในสวนของกระบวนการทางธุรกิจของระบบอุตสาหกรรมเพลงไทย มอีงคประกอบดังนี ้คือ 

(ศมกมล ลิมปชัย, 2536) 
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 1. กระบวนการขั้นตอนการสรางสรรค และการผลิตผลงานเพลง 
 
 เปนขั้นตอนทีส่รางสรรค และผลิตผลงานเพลงออกมาในรูปแบบของ “มาสเตอรเทป” แลว
สงใหบริษทัจดัจําหนายตอไป บางบริษัทอาจจัดจําหนายเอง ในขัน้ตอนนี้ถือเปนขั้นตอนแรกที่เร่ิม
สรางผลงาน ดังนัน้ผูผลิตมอํีานาจในการตัดสินใจวาจะผลิตงานอะไร และอยางไร นอกจากนัน้ก็
จะมีผลงานอืน่ๆอีก เร่ิมดวยการคัดเลือกนักรองที่คิดวาจะไดรับความนยิมจากผูฟง หลังจากได
นักรองแลวจึงสรางสรรคงานใหกบันักรอง เมื่อไดเพลงแลวจะเขาหองอัดเสียง ดําเนินการอัดเสยีง
ใหเสร็จสมบูรณ  โดยเริ่มจากการอัดดนตรี เสียงนกัรอง และก็เขาหองผสมเสยีงอีกครั้ง แลวจงึได 
Master Tape ออกมา 
 
 ในขั้นตอนนี้มทีีมงานที่เกี่ยวของคือ  
 
  ผูอํานวยการผลิต หรือ โปรดิวเซอร (Producer) เปนผูกําหนดแนวความคิดของ
ผลงานเพลง ทัง้รูปแบบของดนตรีและเนื้อหาของเพลง รวมทัง้ผูควบคุมการผลิต และการ
สรางสรรคผลงานเพลงทั้งหมด  
 
   นกัประพนัธคํารองและทาํนอง (Composer) เปนผูทีท่ําหนาที่แตงคํารอง และ
ทํานอง ตามแนวเพลงที ่Producer กําหนด ซึ่งนักประพนัธคํารอง ทํานอง และ Producer อาจจะ
เปนคนๆเดียวกันทั้ง 3 หนาที่ หรือคนละหนาที่ก็ได อยางไรก็ตามทั้ง 3 หนาที่ตองทํางาน
ประสานกัน 
 
   นักเรียบเรยีงเสียงประสาน (Arranger) มีหนาที่หลกัคือ การปรุงแตงเพลงใหมี
ความไพเราะมากขึ้นตามแนวทางที ่ Producer กําหนด โดยการนําทํานองและคาํรองที่ไดนัน้มา
พิจารณาดวูาควรจะประกอบดวยเครื่องดนตรีชนิดใด ชิน้ใดเปนเสียงนํา ชิน้ใดเปนเสยีงรอง 
จากนั้นเขียนออกมาเปนโนตเพลง เพื่อนําไปใหนักดนตรีเลนในขัน้ตอนการบันทึกเสยีง อยางไรก็
ตามดวยเทคโนโลยีของเครื่องคอมพวิเตอร ในปจจุบนันักเรียบเรยีงอาจทาํงานบนโปรแกรมดนตรี
กอน แลวคอยพิมพโนตใหนกัดนตรีเลนในภายหลงัก็ได  
 
   นักดนตรี (Musician) ทําหนาทีบ่รรเลงเพลงที่ไดแตงขึ้นมา โดยบรรเลงแลว
บันทกึเสียงเกบ็ไว ในอดีตจาํตองใชนกัดนตรีหลายคน แตวิทยาการในปจจุบันทั้งระบบ Sampling 
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(การบันทึกเสยีงดนตรีจริงไปเก็บไวในคอมพิวเตอรกอน แลวคอยเรยีกมาใชในภายหลัง) และระบบ 
MIDI (การใชโปรแกรมดนตรีชวยในการบนัทึกเสยีง) จงึทาํใหความตองการนกัดนตรลีดนอยลง 
  
   นักรอง (Singer) นักรองนับวาเปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดของการ
สรางสรรคผลงานเพลง เนือ่งจากเปนบุคคลแรกที่ทําใหผูฟงไดฟงเสียงและเหน็ภาพ เพื่อทาํการ
เสนอผลงานของทีมงานทั้งหมด ในปจจุบนับางครั้ง Producer จะกาํหนดแนวทางของเพลงให
สอดคลองกับธรรมชาติของนักรอง และนกัรองมีหนาที่เขาหองบนัทึกเสียงเพื่อบันทกึเสียงรองอยาง
เดียว เวนเสียแตนักรองผูนัน้จะมีแนวคิดเปนของตนเอง Producer อาจอนุญาตใหเสนอแนวคิดได 
แตทั้งนีก้็ตองอยูภายใตความเปนไปไดทางการตลาดดวย  
 
   วิศวกรทางเครื่องเสียง หรือ Sound Engineer ทําหนาที่ผสมเสียงรองของ
นักรอง กับเสยีงดนตรีที่ไดบนัทกึไวแลว โดยการ Mixed Down เพื่อใหได Master tape หรือเทป
ตนแบบออกมา 
 
 2. การสงเสริมการจําหนาย หรือ การโปรโมชั่น 
 
 บริษัททีท่ําการสงเสริมการจดัจําหนาย อาจจะไมใชบริษัทเดียวกันกับบริษัทผูผลิตและ
สรางสรรคผลงานเพลงก็ได แตในทางกลับกันบางบรษิัทก็เปนบริษทัเดียวกัน การทําโปรโมชัน่มี
หนาที่ในการโฆษณาประชาสัมพันธเพลงใหเปนที่รูจักและขายไดในที่สุด โดยอาศัยการวางแผน
การตลาด และกลยทุธตางๆมากมาย รวมทั้งคาใชจายในการทําโปรโมชั่นกม็ีราคาสูง นับเปนลาน
บาทขึน้ไป และคิดเปน 70 % ของตนทนุการผลิตทั้งหมด วิธกีารโปรโมชั่น จะประกอบดวย
กิจกรรมหลายอยางดวยกนัคือ 
 
   การโฆษณาและประชาสัมพนัธนักรองและผลงานเพลงทางโทรทัศน  ซึง่ถือ
เปนสื่อทีน่ิยมและใชกนัมากที่สุด เขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางรวดเร็ว โดยมีรูปแบบตางๆ เชน 
สปอตโฆษณาเพลงและอัลบ้ัม, การถายทอดรายการคอนเสิรตทางโทรทัศน, การเสนอรายการ
เพลงทางโทรทัศนในรูปแบบของการนาํเสนอมิวสิควีดิโอ  
 

ส่ือมิวสิควีดิโอถือไดวาเปนสือ่ที่มีประสิทธภิาพสูงสุด จะเห็นไดจากการกําเนิดขึ้นของ
สถานทีี่แพรภาพรายการที่นาํเสนอมวิสิควดีิโอโดยเฉพาะ นั่นก็คือ สถานโีทรทัศนMTV (Music 
Television) ซึ่งสถานีเพลงนี้ในปจจุบนัก็ไดมีการแพรภาพไปทั่วโลก สําหรับในประเทศไทยก็มี
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สถานทีี่แพรภาพมวิสิควีดิโอโดยเฉพาะถงึ 2 สถานีดวยกันทางเคเบลิทีวี นัน่คือ Channel [v] 
Thailand และ MTV Thailand หรือแมแตในสถานโีทรทัศนแบบฟรทีีวี ก็มีการแพรภาพรายการ
เพลงที่นาํเสนอมิวสิควีดิโอ และบางสถานกี็มีรายการประเภทนีเ้ปนประจําทุกวนั  ซึง่ในปจจุบนัมวิ
สิควีดิโอเปนสือ่ๆหนึ่งที่ขาดไมไดหากมกีารผลิตอัลบ้ัมเพลงไทยสากล ในอัลบ้ัมเพลง 1 อัลบ้ัมนั้น 
จะตองมีการทาํมิวสิควีดิโออยางนอย 3 เพลง เพื่อแพรภาพในรายการเพลง นอกจากอัลบ้ัมที่มี
เพลงประสบความสาํเร็จมากๆก็อาจจะตองมีการสรางเพิ่มข้ึนมาตามกระแสความนยิม ซึง่บางที
มิวสิควีดิโอที่สรางแลวถกูใจผูชม มีจุดดงึดูดใหผูคนกลาวถงึ ก็มผีลใหยอดขายของอัลบ้ัมนัน้ๆ 
รวมถึงความนยิมในตัวศิลปนใหเพิ่มข้ึนไดดวย เนื่องจากคนสามารถจําได ติดตาตดิใจ (บัญชา ร่ืน
มณี,  สัมภาษณ)  โดยในแตละบริษัททีส่รางสรรคผลงานเพลงไทยสากลมักจะตองมีการผลิตมิว
สิควีดิโอใหกับอัลบ้ัมทุกอัลบ้ัม เพื่อเปนการโปรโมททั้งตวัศิลปนและเพลงดวย 
 
   การโฆษณาและประชาสัมพนัธนักรองและผลงานเพลงทางสื่อวิทย ุ การ
โปรโมชั่นทางสื่อวิทยนุี้ มีวิธกีารโฆษณาประชาสัมพนัธหลายวิธีดวยกัน เชน ซื้อรายการจากสถานี
วิทยเุพื่อโฆษณาเพลงของบริษัทโดยเฉพาะ การจางนกัจัดรายการใหเปดเพลง การทําสปอต
โฆษณาทางรายการวทิยุ เปนตน แตปจจุบันนีห้ลายๆบริษัทหนัมาดําเนนิกิจการวทิยุควบคูกันไป
ดวย พรอมทั้งมีสถานีวทิยุเปนของตนเอง เพื่อเปนการสะดวกในการโฆษณาประชาสัมพนัธผลงาน
ของตนเอง 
 
   การโฆษณาและประชาสัมพนัธนักรองและผลงานเพลงทางสื่อหนงัสือพมิพ 
และนิตยสาร นับวาเปนสื่อที่มีความสําคญัคอนขางนอย โดยมีวธิีการสงเสริมการจาํหนาย คือ สง
ขาวแจกจากบริษัทเพลงไปยงัหนังสือพิมพ หรือนิตยสารตางๆ ก็แลวแตทางสาํนกัพิมพจะลงขาว
ใหหรือไม, บริษัทซื้อเนื้อที่ตามหนาหนังสอืพิมพหรือนิตยสาร เพื่อลงโฆษณาเทปเพลง หรืออาจใช
วิธีจางคอลัมนสิตเขียนขาวให ซึ่งนักเขยีนหรือคอลัมนิสต จะเขียนเชงิวพิากษวิจารณผลงานเพลง 
แตออกไปในทางสนับสนนุผลงานเพลงนั้น 
 
   การจัดแสดงคอนเสิรต เปนอกีวิธหีนึง่ที่ไดโฆษณานักรองและผลงานเพลง 
พรอมทัง้กลุมผูฟงยงัไดเหน็ความสามารถที่แทจริงของนกัรอง ทั้งในดานการรองเพลง และการ
แสดงบนเวที ซึ่งสิ่งเหลานี้ชวยกระตุนยอดการจําหนายได 
 
   การจัดทาํสื่อส่ิงพิมพเพือ่การประชาสมัพันธ อาทิเชน โปสเตอร ใบปลิว แผน
พับ สต๊ิกเกอร ฯลฯ เปนการชวยโฆษณาประชาสัมพันธตามแผงเทปทัว่ไป  
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   การจัดเลี้ยงแนะนําศิลปนตอส่ือมวลชน  หรือการจดัเลี้ยงดวยเหตุผลอ่ืน เชน 
งานขอบคุณศิลปน เปนตน เพื่อใหส่ือมวลชนมาทาํขาวและนาํไปเผยแพรทางสื่อตางๆอีกครั้งหนึ่ง 
ซึ่งถือเปนการโปรโมทนักรองไปในตัว 
 
   การจัดกิจกรรมพิเศษอื่นๆที่ทางบริษทัจดัขึ้น เพื่อเปนการโปรโมชัน่ เชน การจัด
กิจกรรมใหผูฟงกับนกัรองไดพบกนั ตัวอยางเชน งานจัดแขงขันกฬีา  
 
 อยางไรก็ตามกิจกรรมการโปรโมชั่นนั้น บริษัทอาจมิไดทําทุกกจิกรรม ตองขึ้นอยูกับ
งบประมาณบริษัทดวย โดยทั่วไปบริษทัใหญๆเงนิทนุมาก กิจกรรมโปรโมชั่นก็ยอมมีมากกวา
บริษัททีม่ีเงนิทุนนอย หรือถาเปรียบเทยีบระหวางแนวเพลง เพลงไทยสากลก็ยอมมีกิจกรรมการ
โปรโมชั่นมากที่สุด เพราะภาวะการแขงขนันัน้มีสูงกวาแนวเพลงอืน่ 
 
 3. การจัดจําหนาย 
 
 บริษัทจัดจําหนาย ไดแก บริษัททีม่ีหนาที่รับผิดชอบในการจัดจาํหนาย เทปเพลงใหพอ
คาขายสง และพอคาขายปลีก ในปจจุบันโดยสวนใหญบริษัทจัดจําหนายจะแยกออกจากบริษทั
สรางสรรค และบริษัทโปรโมชั่น แตอยางไรก็ตามบริษทัทัง้สองบริษทันี้ ก็มักจะมีหุนสวนอยูใน
บริษัทจัดจําหนายดวย เชน บริษัทเอ็ม จ ี เอ จํากัด เปนบริษัทจัดจําหนายเทปในเครือของบริษัท
แกรมมี่ฯ เปนตน 
 
 4. กลุมเปาหมาย  
 
 นอกจาก 3 องคประกอบที่กลาวมาแลว ยงัมีอีกองคประกอบหนึ่งที่สําคัญมากในระบบ
ธุรกิจ คือ กลุมเปาหมาย เพราะการขายเทปตองขายใหไดจํานวนมากจงึจะคุมทุน และไดกาํไร 
ดงันัน้ตองเจาะกลุมเปาหมายใหถกูตอง วาใครเปนผูซื้อผลงานเพลงนัน้ๆ ซึง่ขอพิจารณาเรือ่ง
เปาหมายจะพจิารณาจาก  
 
   ตัวนักรองหรือนักดนตรีวามีบุคลิกอยางไร ภาพลกัษณ (Image) เปนอยางไร 
เสียงรองเปนอยางไร 
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   แนวเพลง เปนแนวเพลงประเภทใด กลุมผูฟงอยูในวัยไหน หรือกลุมไหน 
 
บทบาทของมิวสิควีดิโอในอุตสาหกรรมเพลง 
  
 มิวสิควีดิโอ กลายเปนสื่อที่มีบทบาทตออุตสาหกรรมเพลงอยางมาก อาจจะกลาวไดวา
จุดเริ่มตนทีท่ําใหตระหนักถงึบทบาทของมวิสิควีดิโอนัน้ มาจากการถือกําเนิดขึ้นของ MTV (Music 
Television) ที่ทาํใหผูคนเหน็ถงึประสิทธภิาพของการเขาถึงผูคนไดเปนอยางดี และสงผลกระทบ
อยางรนุแรงในวงการดนตรีโลก และสามารถทาํใหทีมงานดานการตลาดของคายเพลงตระหนกัได
วา มีส่ืออีกแขนงหนึ่งที่สามารถสงเสรมิการขายเพลงได กลาวคือ มิวสิควีดิโอเปนสื่อหนึ่งที่มี
จุดประสงคเพือ่การโฆษณาขายเพลงของคายเพลงตางๆ นั่นเอง 
 
 Aufderheide, P. (1986) ศาสตราจารยดานวัฒนธรรม ไดกลาวถงึบทบาทหนาที่และ
ความสาํคัญของมิวสิควีดโิอไวดังนี ้
 
 1. มวิสิควีดิโอมีบทบาทในการเสนอสิง่แวดลอม ประสบการณ อารมณ และวฒันธรรม
วัยรุน 
 2. มิวสิควีดิโอเปนพืน้ฐานทางการตลาดของเพลงสมัยนยิม (Popular song)  

3.มิวสิควีดิโอมีรูปแบบเฉพาะที่ใชเปนสื่อเพื่อการโฆษณาสงเสริมการขายของบริษทัเทป   
เพลง 

 4. มิวสิควีดิโอมีอิทธพิลในการสรางความฝน จนิตนาการและวัฒนธรรมวัยรุน 
 
ในปจจุบันความสัมพันธระหวางภาพและเพลงของมิวสคิวีดิโอ มิใชความสัมพนัธเพียง

เพื่อใหเหน็ภาพและฟงเพลง แตเปนความสัมพันธที่ซบัซอนขึ้น Straw (1993) ไดแสดงทัศนะถงึมวิ
สิควีดิโอทุกวันนี้วา 

 
1. เปนสื่อที่มุงสรางและใหความสาํคัญกบัภาพลักษณ มากกวาประสบการณทางดนตรีที่

มอบใหผูชม ซึ่งปรากฏการณดังกลาวไดสงผลกระทบที่นากงัวลวา ตอไปนี้คงจะเปนเรื่องยากที่
ศิลปนซึ่งมีภาพลักษณย่ําแย จะสามารถแสดงผลงานของตนเอง นอกจากนี้ลักษณะที่มกีารเลา
เร่ืองเหมือนกบัละครและภาพที่ชวนตื่นเตนจะมีบทบาทสําคัญยิง่กวาผลงานของศลิปน โดยเฉพาะ
อยางยิ่งคุณคาในเชงิดนตร ี
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2. มวิสิควีดิโอจะสงผลรายใหกับการฟงดนตรี โดยเฉพาะอยางยิง่การจํากดักรอบ
จินตนาการอันอิสระเสรีของนกัฟงเพลง เพราะทุกวันนีผู้ชมมีภาพและการเลาเรื่องที่ตีความออกมา
จากเนื้อเพลงโดยผูผลิตมิวสคิวีดิโอ ซึ่งสงผลใหความหมายและเสนหของเพลงที่ไดรับฟงแคบและ
ลดลง  
 
 จากแนวคิดอุตสาหกรรมเพลงนี้ จะเหน็ไดวามิวสิควีดโิอนั้นเปนสวนหนึง่ทีม่ีความสําคัญ
ตอการโฆษณาประชาสัมพนัธเพลงไทยสากล ดังนั้นผูวิจัยจะนาํแนวคิดนี้มาเปนกรอบในการ
วิเคราะหถึงมวิสิควีดิโอทีถู่กผลิตขึ้นในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในชวงเวลาตางๆ วาเปน
อยางไรบาง เพื่อศึกษาถึงพฒันาการที่เกดิขึ้นของมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากล 
 
แนวคิดการสือ่สารการตลาด (Marketing Communication) 
 
 เปนรูปแบบของการสื่อสารที่มีผูสงขาวสาร คือผูผลิตสินคาหรือการบริการ ผูจัดจาํหนาย
สินคา ผูโฆษณาบริษทั บริษัทตัวแทนโฆษณา พนักงานขาย ฯลฯ สงขาวสารในรูปแบบของ
สัญลักษณ ภาพ เสียง แสง การเคลื่อนไหว ตัวอักษร คําพูด เสียงเพลง ฯลฯ ผานชองทางการ
ส่ือสารประเภทตางๆ หรือสงตรงไปยังผูรับสาร ซึ่งเปนกลุมเปาหมายของผูสงสาร โดยมี
วัตถุประสงคใหผูรับสารตอบสนองไปในทศิทางที่ตองการ 
 
 การสื่อสารในอดีตมักจะใหความสนใจเฉพาะการสื่อสารที่มุงเนนไปยงัผูบริโภคเปาหมาย 
โดยผานชองทางการสื่อสารการตลาด หรือที่เรียกกันวา สวนผสมการสงเสริมการตลาด หรือ
สวนผสมการสื่อสารการตลาด อันไดแก การโฆษณา การสงเสริมการขาย การขายโดยบุคคล และ
การประชาสมัพันธ แตถากลาวถงึการสื่อสารการตลาดในสมัยใหมแลว ส่ิงที่นกัการตลาดควรให
ความสนใจ นอกเหนือไปจากผูบริโภคแลวก็คือ คนกลางที่อยูในชองทางการจัดจําหนาย หรือที่
เรียกวา “สมาชิกในขายงานตลาด” (Performance Network Member) ตลอดจนกลุมบุคคลที่มี
สวนไดเสียในธุรกิจ (Stakeholder) อันไดแก สถาบนัการเงิน หนวยงานของรัฐที่เกี่ยวของ เปนตน 
 
 นอกจากนี้ในสวนของการสือ่สารการตลาดที่มุงเปาหมายไปยังผูบริโภค ส่ิงทีป่รากฏ
ชัดเจนวาเปนแนวโนมของชองทางการสื่อสารการตลาดที่มีความสําคญัในปจจุบันและในอนาคต
อันใกล คือ การตลาดแบบครบวงจร (Integrated Marketing Communication or IMC) โดยชื่น
จิตร แจงเจนจิต (2546) ไดกลาวถงึกระบวนการและองคประกอบของการสื่อสารการตลาดไว
ดังตอไปนี้ 
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 1. กระบวนการสื่อสาร (Communication Process) โดยทัว่ไปเริ่มตนจากผูสงขาวสาร 
(sender) เก็บรวบรวมแนวคิด ขอมูล จากแหลงขอมูลตางๆ และเมื่อตองการสงขาวสารออกไปยงั
ผูรับขาวสารกจ็ะแสดงแนวคดิหรือขอมูลที่เกี่ยวของออกมาเปน ตัวอักษร น้าํเสยีง สี การ
เคลื่อนไหว ฯลฯ ซึง่รวมเรยีกวาขาวสาร (Message) ขาวสารที่ไดรับการใสรหัส (Encoding) แลว
จะถูกสงไปยังผูรับขาวสาร (Receiver) ผานสื่อกลาง (Media or Medium) ในชองทางการสื่อสาร 
(Communication Channels) ประเภทตางๆ หรืออาจถูกสงจากผูสงขาวสารไปยังผูรับขาวสาร
โดยตรงก็เปนได ผูรับขาวสารเมื่อไดรับขาวสารก็จะถอดรหัส (Decoding) ขาวสารดังกลาวตาม
ความเขาใจ ประสบการณในอดีต สภาพแวดลอมขณะนั้นๆ ฯลฯ และมีปฏิกิริยาสนองกลบัไปยังผู
สงขาวสาร ซึง่อาจอยูในรูปของการเขาใจ การตอบรับ การปฏิเสธ หรือแมแตการนิ่งเงยีบก็เปนได 
ทั้งนี้ขาวสารทีส่งจากผูสงขาวสารอาจไมสามารถมาถงึผูรับขาวสารไดทั้งหมด หรือขาวสารอาจถกู
บิดเบือนไป เพราะในกระบวนการสื่อสาร ยอมมีโอกาสเกิด “ตัวรบกวน” หรือ “ตัวแทรกแซง” 
(Noise or interferes) ไดทุกขั้นตอนการสื่อสาร  
 ในเชิงการตลาดแลว กระบวนการสื่อสารการตลาดก็มลัีกษณะคลายคลึงกับกระบวนการ
ส่ือสารโดยทัว่ไป แตส่ิงที่แตกตางออกไปคอื สําหรับการสื่อสารการตลาดนัน้ กลุมผูรับสารเปนกลุม
ที่แนชัด เรียกวา กลุมเปาหมายอาจมีเพียง 1 กลุม หรือหลายกลุมกเ็ปนได  เปนที่นาสังเกตวา
ปจจุบันการผลิตสินคาชนิดเดียว แบบเดียว สีเดียว สําหรับจําหนายใหผูบริโภคทุกคนในตลาดเปน
ส่ิงทีพ่บไดนอยมาก นักการตลาดในปจจุบันจะพยายามคนหาเศษเสี้ยวของการตลาด หรือที่
เรียกวาเปน “Niche Market” เพื่อเปนกลุมเปาหมายของตนเองและยงัเปนที่มาของชองทางการจดั
จําหนายทีม่ีความเฉพาะเจาะจงมากขึ้น 
 
 2. พฤตกิรรมผูบริโภค โดยพิจารณากระบวนการประมวลขอมูลของผูซื้อ (Buyer 
Informant Processing) เพื่อศึกษาถงึปจจัยภายใน การประมวลขอมูลของผูบริโภค อันไดแก 
บุคคลิกภาพ การรับรู การเรียนรู ทัศนคติ กลุมสังคม วฒันธรรม สภาพแวดลอมภายนอก เปนตน 
ตลอดจนการพิจารณากระบวนการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคทั่วไป ซึ่งเริ่มต้ังแตตระหนกัถงึปญหา 
การคนหาขอมูล การประเมนิทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และการประเมินความรูสึกหลังการซื้อ  
 
 3. ชองทางการสื่อสาร โดยพิจารณาชองทางการจัดจําหนาย (Channel of distribution) 
และผูมีสวนไดเสียทางธุรกิจ (Stakeholder) ทัง้ที่อยูภายในและภายนอกองคกรธุรกิจ ดังนั้น
นักการตลาดหรือผูบริหารทางการตลาด จึงมหีนาทีท่ี่จะตองคนหาใหไดวา ภายใตกลยทุธการ
ส่ือสารการตลาดที่ตนกําหนดขึ้นนั้น มีคนกลางเปนใครบางในชองทางการจัดจาํหนายที่มีสวน
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เกี่ยวของกับโปรแกรมการสื่อสารการตลาดที่จัดขึ้น ตลอดจนมีบุคคล กลุมบุคคล หรือองคกร
ใดบางที่จะมีสวนเกี่ยวของกบัโปรแกรมการสื่อสารการตลาดนัน้ และจะเขามามีสวนเกีย่วของเปน
ระยะเวลานานเทาใด 
 
 4. ปจจัยภายในองคกร โดยพิจารณาจากกลยุทธการสื่อสารในองคกร เพื่อสรางความ
นาเชื่อถือในเชิงกลยทุธของธุรกิจ (Strategic Credibility) องคกรธุรกิจที่มีความนาเชื่อถือใน
สายตาของผูมสีวนเกี่ยวของกับธุรกิจทั้งภายในและภายนอกธรุกิจ ยอมไดรับประโยชนในเชิง
รูปธรรม เชน จํานวนลูกคาเพิ่มข้ึน หรือราคาหลักทรพัยของบริษทัเพิ่มข้ึน และประโยชนในเชงิ
นามธรรม เชน คานยิม ภาพพจนที่ดีของบริษัท ตลอดจนขวัญและกําลงัใจที่ดีของพนกังาน เปนตน 
 
 ในการศึกษาครั้งนี้สามารถนาํแนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาด (Marketing 
Communication) เพื่อมาอธิบายรูปแบบการสื่อสารทางการตลาดของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากล 
เนื่องจากมวิสคิวีดิโอ เปรียบเสมือนผูสงสารหรือเครื่องมือการสื่อสารทางการตลาดไปสูผูรับสาร ซึง่
ก็คือ กลุมผูชมมิวสิควีดิโอนั่นเอง  
 
ขั้นตอนการวางแผนสื่อสารการตลาด 
 
 การวางแผนการสื่อสารการตลาด มีข้ันตอนที่คลายคลึงกับการวางแผนการตลาดและ
สามารถนําไปประยุกตใชกับการวางแผนเครื่องมือส่ือสารการตลาดตางๆ เชน การโฆษณา การ
สงเสริมการตลาดหรือการตลาดทางตรง เปนตน ข้ันตอนการวางแผนการสื่อสารการตลาดแบงได
เปน 
 
 1. วิเคราะหปญหาและโอกาส (An Analysis of Problems or Opportunities) คือ การ
รวบรวมขอมูลซึ่งอาจไดจากการวิจยัประกอบกับการใชประสบการณ แลวนาํมาวิเคราะห
สถานการณเปนปญหาและโอกาสทางการสื่อสาร ในขั้นตอนนี้สามารถนาํหลักการตลาดในเรื่อง
การทาํ SWOT Analysis มาใชในการจดัทําการวิเคราะหปญหาและโอกาสทางการสื่อสารโดยจะ
วิเคราะหถึงผลกระทบตอการสื่อสารถึงกลุมเปาหมายหลัก องคประกอบของ SWOT Analysis มี
ดังนี ้
 
 - จุดแข็ง (Strengths) คือ การวิเคราะหส่ิงดีที่อยูภายในผลิตภัณฑ (Product) และบริษัท 
(Company) 
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 - จุดออน (Weakness) วิเคราะหส่ิงไมดีที่อยูภายในผลิตภัณฑ และบริษัท 
 
 - โอกาส (Opportunities) ตองอาศัยการวิเคราะหหลายดาน อาท ิ บริษทั ชื่อเสียง 
ภาพพจนในสายตาลกูคา จดุออนของคูแขง พฤติกรรมผูบริโภคคานิยม 
 
 - อุปสรรค (Threats) วิเคราะหเชนเดยีวกับโอกาสแตในทางกลับกนั อาท ิผลกระทบจาก
ปจจัยภายนอกที่มีผลกระทบในแงลบกับบริษัท จดุแข็งของคูแขง พฤติกรรมผูบริโภคที่ไม
สอดคลองกับการดําเนินกิจการของบริษทั 
 
 2. กําหนดวัตถุประสงค (Determine the Objectives) วัตถุประสงคทางการสื่อสารเปน
เร่ืองเกี่ยวกับการแกปญหาในเรื่องภาพพจน ทัศนคต ิ การรับรู การรบัขาวสาร เปนตน ส่ิงที่ควร
จดจํา คือ การสื่อสารการตลาดไมสามารถกอใหเกิดยอดขายในสินคาที่มีจุดออนในเรื่องสรรพคณุ
ของตัวผลิตภัณฑ การตั้งราคาที่ไมเหมาะสมกับกลุมเปาหมายและสินคาที่มีการกระจายสินคา
นอย การวางแผนการสื่อสารการตลาด จงึมุงการสื่อสารที่แกปญหาทางการตลาดใหกับสินคาที่มี
คุณภาพราคาที่เหมาะสมกบักลุมเปาหมายและมกีารจดัจําหนายสินคาที่ดีเปนหลกั เพื่อกระตุนให
กลุมเปาหมายเกิดการยอมรับและสนใจซือ้สินคา 
 
 วัตถุประสงคในการสื่อสารการตลาดโดยทัว่ไป ประกอบดวย 
 

 สรางความรูจัก (Creating Awareness)  
 

 สรางความเขาใจที่ดี (Creating Understanding)  
 

 เปลี่ยนทัศนคติและการรับรู (Creating Changes in Attitudes and Perceptions) 
 

 เปลี่ยนแปลงพฤตกิรรม (Creating Changes in Behavior) 
 

 กระตุนใหตดัสินใจซื้อ (Reinforcing Previous Decision and Attitude) 
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3. การเลือกผูรับสาร (Select the Target Audience) กลุมเปาหมายทางการตลาด 
(Target Market) คือ กลุมคนที่มีอํานาจในการซื้อสินคาและมีความตองการสินคา ในขณะที่ผูรับ
สารคือ กลุมคนที่ตองการสื่อสารถึงซึง่มอํีานาจใหญกวา เทากับ หรือ เล็กกวากลุมเปาหมายทาง
การตลาดขึ้นอยูกับขอจํากัดของเครื่องมือส่ือสารที่เลือกใชวัตถุประสงคทางการตลาด และ
งบประมาณในการสื่อสาร เชนสนิคาของเด็กเลนสาํหรบัเด็ก มีกลุมเปาหมายคือเดก็ แตผูรับสาร
อาจหมายถึงผูปกครอง เด็ก โรงเรียน และครู ตลอดจนหนวยงานราชการที่เกี่ยวของกับการ
คุมครองผูบริโภค เพื่อใหเขาใจถึงขอดีของสินคา แตถาธุรกิจมงีบประมาณที่จํากัด การเลือกผูรับ
สารอาจตองกาํหนดใหแคบลงหรือมุงไปทีก่ลุมผูใชเฉพาะบางสวน  เชนผูมกีําลงัซือ้สูง หรือผูใช
สินคาจาํนวนมาก เปนตน ในการกาํหนดผูรับสารผูวางแผนการสื่อสารจําเปนตองศึกษาขอมูล
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ และกลุมเปาหมายของสินคา เชน ใครผลิตสินคา (Manufacturer) ใครขาย
สินคา (Seller) ใครซื้อสินคา (Consumer’s Perception) นอกจากนี้การวางแผนการสื่อสารเพือ่
สรางภาพพจนขององคกรยงัตองคํานึงถึงพนกังานขายขององคกร ผูถือหุน และสถาบนัการเงินที่
เกี่ยวของกับองคกรดวยการกําหนดผูรับสารจะชวยในการกําหนดเครือ่งมือส่ือสารการตลาดที่
เหมาะสมและหาวิธีการสื่อสารที่เหมาะกับผูรับสารแตละกลุม 
 
 4. การเลือกเครื่องมือการสือ่สารการตลาด (Select the Marketing Communication 
Mix) การเลือกเครื่องมือส่ือสารการตลาดจะขึ้นอยูกับลักษณะของกลุมผูรับสารแตละกลุม ปญหา
ทางการตลาดที่เกิดขึ้นและลกัษณะสินคาวาเปนสนิคาบรโิภคหรือเปนสนิคาอุตสาหกรรม โดยผู
วางแผนสื่อสารจะตองพิจารณาควบคูไปกบัการศึกษาจดุแข็งและจุดออนของเครื่องมือส่ือสาร
การตลาดบางชนิด ซึง่พอสรปุไดตามตารางตอไปนี้ (ประดิษฐ จุมพลเสถียร, 2544) 
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เครื่องมือส่ือสารการตลาด จุดแข็ง จุดออน 
การโฆษณา กอใหเกิดการรูจักผลิตภัณฑ

และนําผลิตภัณฑสู
กลุมเปาหมายจํานวนมากได 

เปนการสื่อสารที่กวางเกินไป
และคาใชจายในการโฆษณา
สูง 

การสงเสริมการขาย ชวยในการสรางความนาสนใจ 
กอใหเกิดพฤตกิรรมการซื้อซํ้า 
หรือซ้ือสินคาจํานวนมาก 

กอใหเกิดปญหาสงครามราคา
ในกรณีลดราคาและภาพพจน
ของสินคา 

การประชาสมัพันธ ชวยสรางภาพพจนที่ดีและ
สรางความนาเชื่อถือ 

ยากในการประเมินผลและมี
ผลนอยตอการเพิ่มยอดขาย 

การตลาดทางตรง สามารถเขาถงึกลุมเปาหมาย
เฉพาะกลุมไดดี คาใชจายนอย
และชวยในการสราง
ความสัมพันธที่ดีตอ
กลุมเปาหมาย 

ประสิทธิภาพขึ้นอยูกับความ
แมนยําของฐานขอมูล
กลุมเปาหมาย(Database) 
และมีคาใชจายสูงสําหรับ
กลุมเปาหมายขนาดใหญ 

การขายโดยใชพนกังานขาย เหมาะสําหรับสินคาที่ขายให
ธุรกิจ(Business-to-Business) 
และสามารถใหขอมูลจํานวน
มากพรอมกับกระตุนความ
ตองการของกลุมเปาหมายได  

คาใชจายสงูและอาจสราง
ความรําคาญใหกลุมเปาหมาย
ได 

บรรจุภัณฑ ชวยสรางความโดดเดนใหกบั
สินคา และใหขอมูลเกี่ยวกับตัว
สินคากอนทีก่ลุมเปาหมายจะ
ตัดสินใจซื้อสินคา 

สามารถเขาถงึกลุมเปาหมาย
ไดจํานวนนอย 

 
ตาราง 2.1 ตารางแสดงจุดแข็งและจุดออนของเครื่องมอืส่ือสารการตลาดบางชนิด 
 

5. เลือกกลยทุธขาวสาร (Select the Message Strategy) คือ การกําหนดวาจะบอกอะไร
ใหกลุมเปาหมายทราบเกีย่วกับตัวสินคาหรือองคกร เปนขั้นตอนที่ยาก และที่สําคญัที่สุดในการ
เลือกกลยทุธขาวสารใหกลุมเปาหมายที่ตางกนั (ในกรณีที่มีกลุมเปาหมายหลายกลุม) อาจใช
ขาวสารที่แตกตางกนัได เนื่องจากกลุมเปาหมายแตละกลุมจะมีความตองการที่ไมเหมือนกนัใน
ดานความรู ฐานะ เพศ วัย และการศกึษา โดยขาวสารที่จะสงใหกลุมเปาหมายจะตองมีความ
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สม่ําเสมอในการสื่อสาร โดยกําหนดเปนหัวขอ (Theme) หลักในการสื่อสารเพือ่ใหเครื่องมือการ
ส่ือสารการตลาดแตละประเภทสื่อใหกลุมเปาหมายทราบ 
 
 6. กําหนดงบประมาณในการสื่อสาร (Determine a Budget) งบประมาณมีความสําคัญ
ตอการเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาด ในการกําหนดงบประมาณอาจขึ้นอยูกับ
วัตถุประสงคทางการตลาด นโยบายบริษทัและสภาพการแขงขันเปนหลัก 
 
 7. การดําเนินงานตามกลยทุธ (Implementation the Strategy) จะตองกําหนดแผนงาน
และการดําเนนิงาน ไดแก 
 

- กําหนดรายละเอียดของแผนงานการสื่อสาร ซึ่งประกอบดวยประเภทของสื่อที่ใช วัน 
เวลา ขนาด และกระบวนการผลิตชิ้นงาน 

- มีความมั่นใจวาองคประกอบตางๆในการสื่อสารสามารถดําเนนิการไดและมีการ
มอบหมายหนาที่ใหแกบุคคลที่เกีย่วของ 

- ควบคุมผูที่เกีย่วของและกจิกรรมตางๆวามีการดําเนนิการที่ถกูตอง ในการปฏิบัติควร
มีการเผื่อเวลา (Lead Time) ในการดําเนินกิจกรรมตางๆดวย เพื่อไมใหเกิดปญหา
และขอขัดแยงจากการทาํงาน 

 
8. การประเมนิผล (Evaluate the Result) หลังจากการดําเนนิงานตามแผนการสื่อสาร

แลว จําเปนตองมีการประเมินผลวาสามารถบรรลุวัตถปุระสงคหรือไม เพื่อเปนขอมูลและแกไข
ขอบกพรองในการสื่อสารครั้งตอไป 
 

ทั้งนี้การสื่อสารการตลาดในปจจุบันไมสามารถตอบสนองความตองการที่หลากหลายของ
ผูบริโภคโดยใชเครื่องมือชนดิใดชนิดหนึง่เพียงชนิดเดียว เชนเดียวกับธุรกิจเพลงไทยสากล ที่ตองมี
การใชเครื่องมอืส่ือสารทางการตลาดมาใชส่ือสารกับกลุมเปาหมาย ใหเกิดการรับรูไดอยางมี
ประสิทธิภาพมากที่สุด ดังนัน้จึงนาํแนวคิดนี้มาเปนกรอบในการวิเคราะหการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอ ที่เปนสวนหนึง่ในเครื่องมือการสื่อสารการตลาดของธุรกิจเพลงไทยสากล 
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งานวจิัยที่เกีย่วของ 
 
 1. งานวิจยัเรื่อง “ตรรกวิทยาการบริโภคกับการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล: 
กรณีศึกษามวิสิควีดิโอของบริษัทแกรมมี ่ เอนเตอรเทนเมนต จาํกัด” ของพัลพงศ สุวรรณวาทนิ 
(2536) มีวัตถุประสงคเพื่อทราบถึง ตรรกวทิยาการบริโภคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลและผลที่มีตอ
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ซึ่งผลการวิจัยพบวา ผูชมมวิสคิวีดิโอทางโทรทัศน 
บริโภคคุณคาการใชตามตรรกวิทยาเชงิหนาที่ของคาการใชสอยมิวสิควีดิโอ จากความบนัเทงิที่
ไดรับจากเนื้อหาที่แตกตางกันไป ซึง่แบงมิวสิควีดิโอทีม่ีเนื้อหาเกี่ยวกับความรกั และมิวสิควีดิโอที่มี
เนื้อหาเกีย่วกบัการใหแงคิดในลัษณะตางๆ รวมถงึความบนัเทงิจากภาพลักษณของศิลปนดวย 
โดยตัวหมายที่ใชในการนาํเสนอเนื้อหา ไดแก เสื้อผาเครื่องแตงกาย ภาพ และการใชแสงเงา ฉาก 
และสถานที่ถายทาํ 
 
 ในสวนของตรรกวิทยาเชงิเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน พบวามิวสิควีดิโอไมมีคา
แลกเปลี่ยน เพราะมิวสคิวีดิโอถูกผลติขึ้นเพื่อใชเปนสื่อในการสงเสริมการขาย มิไดผลิตขึ้นเพื่อ
จําหนาย อยางไรก็ตามคาการแลกเปลีย่นของมวิสิควีดิโอจะปรากฏมีข้ึนเมื่อมิวสิควีดิโอถูกแปลง
สภาพเปน “คาราโอเกะ” เพือ่นําออกจาํหนายอยางแพรหลาย 
 
 สําหรับตรรกวทิยาของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณนั้น พบวาการบริโภคมิวสิควีดิโอ
ไดกลายเปนสญัลักษณของความทันสมัย และวิถีชีวิตของคนรุนใหม และตรรกวิทยาคาสัญญะที่
ปรากฎในมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากล ไดแก ความเปนสากล ความเปนตัวตนของศิลปน และวถิี
ชีวิตแบบหรูหรา ฟุมเฟอย 
 
 ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลพบวา ตรรกวิทยาเชงิหนาที่ของคาการใชสอย
มีผลตอการเลอืกสรรรูปแบบในการนําเสนอมิวสิควีดิโอ ไดแก แบบเปนเรื่องราว แบบไมเปน
เร่ืองราว และแบบไมเปนเรื่องราวเดนชดั เพื่อใหเกดิอารมณรวมของความบนัเทิงตามคาการใช 
โดยคํานงึถงึจงัหวะและทํานองของเพลง รวมทัง้ตัวศิลปนดวย สวนตรรกวิทยาคาสญัญะนั้น มีผล
ทําใหเนื้อหาของมิวสิควีดโิอสามารถเขาถงึความรูสึกนกึคิด ความประทับใจ และความจาํไดของ
ผูบริโภคทางโทรทัศน ตามเรื่องราวที่สรางสรรคข้ึน 
 
 สําหรับงานวิจยัเรื่อง “ตรรกวิทยาการบริโภคกับการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล 
: กรณีศึกษามิวสิควีดิโอของบริษัทแกรมมี่ เอนเตอรเทนเมนต จาํกัด” ซึ่งเปนงานวจิัยในป 2536 
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การวิเคราะหในสวนของตรรกวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน โดยพบวามวิสิควีดิโอ
ไมมีคาแลกเปลี่ยน เปนเพยีงตัวสงเสริมการขายนัน้ เปนพืน้ฐานใหผูวิจัยอยากศึกษาวาแลวในสวน
ของฝายสรางสรรค ในขณะนั้นไดผลิตมิวสิควีดิโอบนพืน้ฐานแนวคิดที่วามวิสิควีดิโอเปนเพียงสื่อ
สงเสริมการขายเทานัน้หรือไม และในปจจุบนัสถานะของสื่อมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในเชิง
เศรษฐศาสตรไดเปลี่ยนแปลงไปหรือไมอยางไร 
 
 นอกจากนีง้านวิจยันี้เปนงานวิจยัในเชงิวเิคราะหผูรับสารวา ไดรับสารอะไรบางจากสื่อมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล แตส่ิงที่ผูวจิัยสนใจก็คือ เจตนาในการสรางสรรคของฝายผูสรางสรรควา
เหตุใด หรือมปีจจัยใดทีท่ําใหสรางสรรคมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในรูปแบบตางๆกัน   
  
 2. งานวจิัยเรือ่ง “การวิเคราะหกระบวนการสื่อความหมายในมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล
ของบริษัทแกรมมี่ เอนเตอรเทนเมนต จํากดั (มหาชน)” ของจตุรงค ดวงมณ ี(2539) มีวัตถุประสงค
เพื่อศึกษาถงึ กระบวนการสื่อความหมายในมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากล วเิคราะหแบบแผนของ
วิธีการในการสื่อความหมายผานทางระบบรหัส เชงิภาพตัวแทนในสือ่ดังกลาว ผลการวิจยัพบวา 
ส่ือมิวสิควีดิโอนั้น ปรากฏใหเห็นถึงระบบรหัสเชิงภาพตัวแทนรวมทัง้สิน้ 3 สวนหลักๆคือ  
 
 1)  ระบบรหสัเชิงภาพตัวแทนของ “องคประกอบสําคญั” ซึ่งหมายรวมถึง องคประกอบ
ของเพลง (แกนเพลง กับจังหวะ—ทวงทํานองหรืออารมณเพลง) ตวัละคร (ประเภทและบทบาท
ทั่วไป กับสถานภาพและบทบาทเฉพาะ) การเลาเรื่อง (แกนเรื่อง, การเปดเรื่อง, ปมความขัดแยง, 
การคลี่คลาย, การจบเรื่อง, ลําดับกอนหลังของเหตุการณ และขององคประกอบฉาก) และวลี
ขอความ  
 2) ระบบรหสัเชิงภาพตัวแทน “องคประกอบทางเทคนิคและวิธกีารนําเสนอ” ซึ่งหมาย
รวมถึง การจัดฉาก การจัดแสง ภาพขาว – ดํา มมุกลอง การเคลื่อนไหวของกลอง และการตัดตอ  
 
 3) ระบบรหัสเชิงภาพตวัแทนของ “ความสัมพันธระหวางองคประกอบของเพลงกับรูปแบบ
การนาํเสนอ” ซึ่งหมายรวมถงึ ความสัมพนัธระหวางแกนเพลงกับจังหวะ—ทวงทํานองหรืออารมณ
เพลง ความสมัพันธระหวางแกนเพลงกับการจัดแสง ความสัมพันธระหวางแกนเพลงกับมุมกลอง 
และความสัมพันธระหวางจงัหวะ—ทวงทาํนองหรืออารมณเพลงกับการตัดตอ 
 
 3.  งานวิจยัเรื่อง “การสรางความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพนัธเชงิ
ความรักยุคหลังสมัยใหมในมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ของ วทิยา พานิชลอเจริญ (2543) เพื่อ
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ศึกษารูปแบบความสัมพันธเชิงความรักยุคหลังสมยัใหมในมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล และศึกษา
กระบวนการสรางความเปนจริงทางสงัคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพนัธผานมิวสิควดีิโอเพลงไทย
สากล ซึ่งผลการวิจัยพบวา มีรูปแบบความสัมพนัธเชงิความรักยุคหลงัสมัยใหมในมวิสิควีดิโอเพลง
ไทยสากลเปนจํานวนทั้งสิน้ 4 รูปแบบ คือ รูปแบบความสัมพนัธแบบไมจริง แบบปฏิเสธ แบบ
วาเหว และแบบแลกเปลี่ยน  
 
 สําหรับกระบวนการสรางความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกบัรูปแบบความสัมพนัธเชงิความ
รักในมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล พบวา ไดมีการสรางความเปนจริงผานมวิสิควีดิโอ 7 ประการ 
ดังนี้ คือ  
 

1) แกนเรื่อง ไดมกีารสอดแทรกรูปแบบความสัมพันธ ทัง้ 4 ลงไปในแกนเรื่องของมิว
สิควีดิโอ โดยจะพบรูปแบบความสัมพันธแบบวาเหวมากที่สุด 

2) โครงเรื่อง สวนใหญจะนาํเสนอความเปนจริงที่วา ความรักจะจบลงดวยความไม
สมหวงั 
 

3) อายุของตัวละคร ในมิวสิควีดิโอจะนาํเสนอความเปนจริงวา ชายและหญิงสวน
ใหญจะเริ่มมคีวามสัมพันธเชิงความรักในชวงวัย 11-15 ป แตเพศหญิงจะมีชวงวัยทีเ่กี่ยวของกับ
ความรักที่ส้ันกวาดวยชวงวยั 26-30 ป 
 

4) อาชีพของตวัละคร พบวาเปนตัวละครไมปรากฎอาชีพมากที่สุด แสดงใหเห็นวา
อาชีพไมไดเปนอุปสรรคในความรัก 
 

5) สถานภาพ และบทบาทของตัวละครที่แสดงใหเห็นวา เพศชายถูกกระทําใหเกิด
ความทุกขจากความรักมากกวา โดยทีท่ั้งเพศชายและเพศหญงิตางไมพยายามทาํใหความรักมี
ความสุข สรางความเปนจริงทีว่าความรักเปนเรื่องของความทุกขมากกวา 
 

6) ฉาก จะปรากฎในฉากสาธารณะมากกวา แสดงภาพความเปนจริงวา มีการ
แสดงออกถึงความสัมพนัธเชงิความรักในพืน้ที่สาธารณะมากกวา 
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7) การแสดงออกของตัวละคร ชายหญิงในมิวสิควีดิโอมีการสัมผัสรางกายมากขึ้น 
โดยสวนใหญมักจะแสดงออกในพืน้ที่สาธารณะมากกวา มีเพยีงระดับการมีเพศสัมพันธเทานัน้ที่
ยังคงปรากฎในพืน้ที่สวนบุคคล  
 

4. งานวิจัยเรือ่ง“อิทธพิลของมิวสิควีดิโอในฐานะโฆษณาแฝงทีม่ีตอทศันคติและพฤติกรรม
วัยรุน” ของสมคิด ศรัทธาสมบูรณ (2543) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถงึผลกระทบของมิวสิควดีิโอ
เพลงไทยสากลที่มีตอทัศนคติและพฤติกรรมวัยรุน ผลการวิจยัแสดงใหเหน็วามวิสคิวีดิโอมีผลตอ
การเลียนแบบของกลุมตัวอยาง โดยแบงเปน 2 รูปแบบคือ 1.การเลียนแบบเชงินามธรรมซึ่งเปน
ผลกระทบตอทัศนคต ิ คือการเกิดความคิดสะทอนจากเนื้อหาที่มิวสิควีดิโอไดนําเสนอในดาน
คานิยมหรือวฒันธรรม 2.การเลียนแบบเชิงรูปธรรมซึ่งเปนผลกระทบตอพฤติกรรม คือการแสดง
พฤติกรรมตามอยางเนื้อหาที่มิวสิควีดิโอนําเสนอ เชน การเลียนแบบการแตงกาย แตงหนา ทาํผม
ตามศิลปนนักรอง นอกจากนั้นมวิสิควีดิโอยังมีสวนที่ชวยใหเกิดการซื้อสินคาเทปเพลงดวย 

 
 ระดับอิทธิพลของมิวสิควีดิโอจะขึ้นอยูกับลักษณะการเปดรับสาร (Media Exposure) ของ
ผูรับชมแตละบุคคล รวมทัง้การเขาถึงกลุมผูรับชมของมิวสิควีดิโอและความถี่ในการเผยแพร ซึ่ง
เนื้อหาที่แฝงอยูในมวิสิควีดิโอมีทั้งเชิงสรางสรรคหรือเชิงบวกและเชงิทาํลายหรือเชิงลบ 
 
 งานวิจยัที่ศึกษาเกีย่วกับมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลจากการสํารวจวทิยานพินธ มจีํานวน 
4 เร่ืองนี้เทานั้น ซึง่ถือไดวาเปนสื่อทีย่ังไมมีผูสนใจทีจ่ะศึกษาจริงจงัมากนกั แตอยางไรก็ตาม
งานวิจยัทัง้ 4 เร่ืองนี้ก็เปนพืน้ฐานใหกับผูวิจัยในการคนควา ประวัติความเปนมา และกระบวนการ
ในการผลิตมวิสิควีดิโอ และการสื่อความหมายในมิวสิควดีิโอไดเปนอยางดี  
 

แตอยางไรก็ตามการเปลี่ยนแปลงไปของบริบททางสงัคมและวัฒนธรรม จะทําใหส่ือมิว
สิควีดิโอในฐานะที่เปนสวนหนึง่ในสงัคม มีการปรับตัว หรือเปลี่ยนแปลงสถานะไปหรือไม  และ
อาจจะกลาวไดวาสื่อมิวสิควีดิโอนี้กเ็ปนสือ่ที่ส่ือสารกับผูบริโภคกลุมเปาหมาย กค็ือกลุมวัยรุนนั้น 
เปนกลุมที่มีความเปลีย่นแปลงสูง ดังนั้นผูวิจัยสนใจที่จะศึกษาในฝายของผูสรางสรรคส่ือมิวสิควีดิ
โอเพลงไทยสากลในฐานะทีเ่ปนสื่อทีม่ีบทบาทตอสังคมและวัฒนธรรม วาการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอเพลงไทยสากลนัน้ไดมีการพัฒนาไปในทิศทางใดบาง และการเปลี่ยนแปลงไปของสังคมมีผลตอ
การสรางสรรคงานอยางไร ปจจัยตางๆทีเ่ขามามผีลกระทบตอการสรางสรรคไดทําใหเกิดการ
เปลี่ยนแปลงตอสถานะของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในสังคมไทยหรอืไม 



บทที่ 3 
 

ระเบียบ วิธวีจิัย และเก็บรวบรวมขอมลู 
 

 ในการศึกษาเรื่อง “พัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ใชวิธี
วิจัยเชงิคุณภาพ (qualitative research) ซึ่งเปนการคนหาความจรงิจากขอมูลทีเ่ก็บรวบรวมไดใน
เชิงลึก งานวิจยันี้มุงศึกษาถงึแนวคิดของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล รวมทั้งปจจัยที่เขา
มามีบทบาทใหเกิดการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากลตั้งแตเร่ิมแรกจนถงึปจจุบัน  
 
 แหลงขอมลู 
  

1. ขอมูลจากการสัมภาษณบุคคล ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของ
กับการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทัง้ในอดีต และปจจุบันดงันี ้
 

1.1 บุคคลที่เคยสรางสรรคมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคแรก 

คุณจิระ มะลกิุล สรางชื่อเสยีงจนเปนที่ยอมรับในประเทศไทย ในฐานะผูกาํกับภาพ/ผู
กํากับภาพยนตร ที่อยูเบื้องหลังผลงานหนังโฆษณา และสรางสรรคมิวสิควีดีโอแบบแหวกแนวมา
นานกวา 10 ปแลว 

 ป พ.ศ.2522 เขาศึกษาในคณะนเิทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย แผนก
ภาพยนตร 

 ป พ.ศ. 2526 ทํางานดานการสรางสรรคมิวสิควีดีโอในสังกัด ครีเอเทีย และมผีลงาน
แปลกแหวกแนวใหผูชมฮือฮาอยูเสมอ  

 ป พ.ศ. 2534 จึงเขาสูวงการโฆษณา และรวมกอต้ังบริษัทเอเจนซี่โฆษณาชื่อ หับโหหิน้ 
บางกอก  

 ปจจุบนัเปนผูกํากับภาพยนตรที่ประสบความสาํเร็จ ของบริษัทจีเอม็เอ็ม ไท หับ (GTH) 

 
1.2 ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลของบริษัทจ ีเอ็ม เอ็ม แกรมมี ่จาํกัด 

(มหาชน) 
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- คุณประพัฒน คูศิริวาณิชกร  Creative Group Head ของการผลิตมวิสิควีดิโอ 

และผูกํากับมวิสิควีดิโอของบริษัท G – Gate บริษัทในเครือของบริษัท จ ีเอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จํากัด 
(มหาชน) ที่รับผลิตมิวสิควีดิโอโดยตรง  

 
- คุณกิตติพงศ ทุมวิภาต Creative Group Head ของการผลิตมิวสิควดีิโอสังกัด

คายจีนี ่เรคคอรด 
 

 จบการศึกษาจากคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั สาขาภาพยนตร  
 

 ตําแหนงพีอารโปรโมชั่น บริษัทครีเอเทยี อารตติสก 
 

 ตําแหนงครีเอทีฟ (creative) บริษัทโฆษณา เปนก็อปป ไรทเตอร (copy writer) 
 

 ตําแหนงผูจัดการทัว่ไป (General Manager) บริษทัมอรมิวสิค ดูแลรวมถึงมวิสิควีดิโอ
ดวย 

 
 ตําแหนงผูชวยรองกรรมการผูจัดการ บริษัทบีอีซี เทโร แผนกเพลงไทย ดูแลทางดาน 
ครีเอทีฟและมวิสิควีดิโอ 

 
 ปจจุบันเปนฟรีแลนซ รับงานเกีย่วกับการสรางสรรคโฆษณา และเปนฟรีแลนซ 
ตําแหนงโปรโมเตอร ใหกับคายเพลงจนีี่ เรคคอรด ในเครือบริษัทจี เอม็ เอ็ม แกรมมี ่
จํากัด (มหาชน)  

 
- คุณบัญชา ร่ืนมณี ตําแหนง Media ในคายเพลงจีนี ่เรคคอรด ในเครือบริษัทจี 

เอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จาํกัด (มหาชน)  
 
1.3 ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลบริษัท อาร เอส โปรโมชัน่ จํากัด (มหาชน) 
 
- คุณมณฑล อารยางกูล  กรรมการผูจัดการบริษัท P.O.V. บริษัทในเครือบริษัท 

อาร เอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) 
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 จบการศึกษาจากคณะครุศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย สาขาศิลปะ( Art) 

  
 ตําแหนงผูชวยผูกํากับมิวสคิวีดิโอของบริษัทอารเอส โปรโมชั่น 1992 จํากัด 

 
 ผูกํากับมิวสิควีดิโอของบริษทัอารเอส โปรโมชั่น 1992 จํากัด 

 
 กรรมการผูจัดการบริษัท P.O.V. เปนบริษทัในเครือของบริษัทอาร เอส โปรโมชัน่ 
จํากัด (มหาชน) ที่รับสรางสรรคมิวสิควีดิโอใหกับบริษทัอารเอสฯโดยตรง 

 
1.4 ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลอิสระ 

 
- คุณปวีณ ภูริจิตปญญา ผูกํากับมิวสิควีดิโออิสระ (Freelance) 

  
 จบการศึกษาจากคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เอกสาขาภาพยนตร
และภาพนิง่ 

 
 ตําแหนง ครีเอทีฟ ไดเร็คเตอร แผนกมวิสิควิดีโอบริษัทอารเอส โปรโมชัน่ 1992 จํากัด 

 
 ตําแหนงครีเอทีฟ บริษัทโฆษณา Phenomena 

 
 ตําแหนงครีเอทีฟ บริษัท P.O.V. บริษัทในเครือของบริษัทอาร เอส โปรโมชั่น จํากัด 

(มหาชน) ที่รับผลิตมิวสิควีดิโอโดยตรง 
 

 ฟรีแลนซ (Freelance) รับทํามิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากล เตรียมตัวเปนผูกํากับ
ภาพยนตร ใหกับบริษัท จีเอม็เอ็ม ไท หับ (GTH) 

 
2. ขอมูลประเภทมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เปนแหลงขอมูลที่นาํมาทําการศึกษา

วิเคราะหเนื้อหามวิสิควีดิโอสวนหนึง่ ซึ่งเปนมิวสิควีดิโอที่แสดงใหเหน็ถงึพัฒนาการของมิวสิควีดโิอ
เพลงไทยสากล ผูวิจัยไดนาํมาศึกษาทัง้หมด 20 เพลง ดังนี ้ 
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 2.1  มวิสิควีดโิอเพลง “ฝนทีห่ลุดลอย” ของศิลปนปน ไพบูลยเกียรติ เขยีวแกว 
 2.2  มวิสิควีดโิอเพลง “เขาใจ” ของวงเฉลยีง 
 2.3  มวิสิควีดโิอเพลง “กลวยไข” ของวงเฉลียง 
 2.4  มวิสิควีดโิอเพลง “รักลนใจ” ของปน ไพบูลยเกยีรติ เขียวแกว 
 2.5  มวิสิควดีโิอเพลง “สบาย สบาย” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย 
 2.6  มวิสิควีดโิอเพลง “เราสามคน” ของ อิทธิ พลางกูร 
 2.7  มวิสิควีดโิอเพลง “บูมเมอแรง” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย 
 2.8  มวิสิควีดโิอเพลง “พริกข้ีหน”ู ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย 
 2.9  มวิสิควีดโิอเพลง “จริงไมกลัว” ของคริสตินา อากีลาร 
 2.10 มิวสิควีดโิอเพลง “เหลวไหล” ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต 
 2.11 มิวสิควีดโิอเพลง “รมณบจอย” ของลฟิท – ออย 
 2.12 มิวสิควีดโิอเพลง “ดูมั๊ย” ของลิฟท – ออย 
 2.13 มิวสิควีดโิอเพลง “ดวยรักและปลาท”ู ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต 
 2.14 มิวสิควีดโิอเพลง “บุษบา” ของวง โมเดิรน ดอก (Modern Dog) 
 2.15 มิวสิควีดโิอเพลง “ยิ้ม” ของ โยคี เพลยบอย 
 2.16 มิวสิควีดโิอเพลง “ฤดูทีแ่ตกตาง” ของบอย โกสยิพงษ 
 2.17 มิวสิควีดโิอเพลง “Say Hi!” ของฟลม รัฐภูมิ โตคงทรัพย 
 2.18 มิวสิควีดโิอเพลง “ยินดปีระกา” ของลานนา คัมมนิท 
 2.19 มิวสิควีดโิอเพลง “โอละหนอ...มายเลิฟ” ของเบิรด ธงไชย แมคอนิไตย 

   2.20 มิวสิควีดิโอเพลง “แฟนจา” ของเบริดธงไชย แมคอินไตย 
 

3.  ขอมูลจากเอกสาร 
 

3.1 ขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมา วิวัฒนาการ ลักษณะรูปแบบและเนื้อหาของ
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล จากบทความ นิตยสาร วารสาร หนังสือประวัติดนตรี สารนิพนธ 
วิทยานิพนธ  รวมทัง้ขอมูลจากหนงัสือพิมพตางๆ เชน ไทยรัฐ เดลนิิวส สยามรัฐ (หนาบนัเทิง) 

 
3.2 นอกจากหนงัสือก็ไดขอมูลจากหนวยงานตางๆดังนี ้ คือ บริษัทที่มุงผลิตเพลงไทย

สากลเปนหลกั คือ บริษทัแกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนท จํากัด (มหาชน) และบริษัท อาร เอส 
โปรโมชั่น จํากดั (มหาชน) 
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 การเก็บรวบรวมขอมลู 
 

1. ขอมูลสัมภาษณบุคคล ไดทําการติดตอสัมภาษณบุคคลที่ไดกลาวไวขางตน โดยใช
วิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Depth Interview) ดวยตนเอง โดยการบันทึกเทปและจดบันทึก ซึ่ง
จะเกี่ยวกับแนวคิดในการสรางสรรค รูปแบบ และเนื้อหาของมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล รวมถงึ
ปจจัยที่เขามามีบทบาทในการคิด และผลักดันใหเกิดมิวสิควีดิโอในรูปแบบตางๆ  
 
 1.1 คณุบัญชา ร่ืนมณ ีผูวิจยัไดติดตอสัมภาษณคุณบัญชา ในวนัที ่14 มกราคม 2548 
เวลา 13.00 น. ที่บริษทัจีเอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) โดยไดสัมภาษณเปนเวลาประมาณ 2 
ชั่วโมง 30 นาที  

 
 1.2 คุณกิตติพงศ ทุมวิภาต ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณคุณกิตติพงศ ในวนัที ่1 เมษายน 
2548 เวลา 14.00 น. ทีบ่ริษัทจีเอ็ม เอ็ม แกรมมี ่ จํากัด (มหาชน) โดยไดสัมภาษณเปนเวลา
ประมาณ 2 ชัว่โมง 
 
 1.3 คุณมณฑล อารยางกูล ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณคุณมณฑล ในวนัที ่8 กรกฎาคม 
2548 เวลา 14.00 น. ที่บริษัทP.O.V. จํากัด โดยไดสัมภาษณเปนเวลาประมาณ 2 ชั่วโมง 

 
 1.4 คุณจิระ มะลิกุล ผูวิจยัไดติดตอสัมภาษณคุณจิระ ในวนัที ่ 14 กรกฎาคม 2548 
เวลา 11.00 น. ที่บริษทั จีเอม็เอ็ม ไท หับ จํากัด เปนเวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาที และผูวิจยัได
เดินทางไปพบคุณจิระอีกครั้งวนัที่ 26 กรกฎาคม 2548 เพื่อไปรับขอมูลมิวสิควีดิโอที่คุณจิระเปนผู
สรางสรรค และไดสัมภาษณคุณจิระ เพิ่มเติมเปนเวลาประมาณ 10 นาท ี
 
 1.5 คุณปวณี ภูริจิตปญญา ผูวิจัยไดติดตอสัมภาษณคุณปวีณ ในวนัที ่26 กรกฎาคม 
2548 เวลา 11.00 น. ทีบ่ริษัทจีเอ็ม เอ็ม ไท หับ จํากัด โดยไดสัมภาษณเปนเวลาประมาณ 1 
ชั่วโมง 45 นาท ี
 
 1.6 คุณประพัฒน คูศิริวาณิชกร  ผูวิจยัไดติดตอสัมภาษณคุณประพัฒน ในวนัที ่ 7 
กันยายน 2548 เวลา 13.00 น. ที่บริษัทจีเอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) โดยไดสัมภาษณเปน
เวลาประมาณ 1 ชั่วโมง 30 นาท ี
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2. ขอมูลประเภทมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ผูวจิัยไดทาํการติดตอกบัทางบริษัทจีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จํากัด (มหาชน) และบริษัทอาร เอส โปรโมชั่น จํากัด (มหาชน) เพื่อบันทกึภาพและเสียง
ของมิวสิควีดิโอที่เปนตวัแทนของยุคสมยัตางๆที่ไมสามารถเก็บบันทกึไดเอง และรวบรวมโดยการ
ซื้อเทปวีซีดทีี่วางจาํหนาย และเก็บบันทกึภาพและเสยีงเอาไวจากรายการโทรทศัน.ในสังกัดบริษทั 
จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จาํกัด (มหาชน) และบริษัทอาร เอส โปรโมชั่น จํากดั (มหาชน)  
 

3. การเก็บรวบรวมขอมูลที่เปนเอกสาร ขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมา ววิัฒนาการ 
ลักษณะรูปแบบและเนื้อหาของเพลงไทยสากล รวบรวมจากบทความ นิตยสาร วารสาร หนงัสือ 
สารนิพนธ วทิยานพินธ ทีม่ีอยูในหองสมุดของมหาวทิยาลยัตางๆ หอสมุดแหงชาติ รวมทัง้ขอมูล
จากบริษทัแกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนท จาํกัด (มหาชน) และบริษัท อาร เอส โปรโมชั่น จํากัด 
(มหาชน) โดยขอมูลที่รวบรวมไดนี้จะเปนประโยชนในการลดขอจํากัดในการสัมภาษณแหลงขอมูล
บุคคลที่อาจจะไมมีเวลาในการใหสัมภาษณ และผูวิจัยไดเลือกวเิคราะหจากบทสัมภาษณตางๆ 
เพื่อมาเสริมประเด็นของการสรางสรรคผลงาน ตลอดจนในสวนของการวิเคราะหรูปแบบและ
เนื้อหาของมวิสิควีดิโอ เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูลไดแก การบนัทกึ การถายเอกสาร 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 
1) ผูวิจัยเปนผูวิเคราะหขอมูลจากการสมัภาษณเจาะลึก (In-depth interview) บุคคล

ตางๆ เพื่อวเิคราะหหาแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอของผูผลิตวามีแนวคิดเปนอยางไร ซึง่จะ
ทําใหสามารถวิเคราะหถึงพฒันาการของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล และปจจัยที่เขามามีบทบาท
ตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลตั้งแตอดีตจนกระทั่งถึงปจจุบัน 
 

2) สําหรับการวิเคราะหเนื้อหา (content analysis) ของมิวสิควีดิโอนัน้ ผูวิจยันาํขอมูลมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล และขอมูลที่เปนเอกสาร การวิพากษ วิจารณมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากล 
มาวิเคราะหถงึความเปลี่ยนแปลงที่เปนพฒันาการของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เพื่อวิเคราะหถึง
บทบาททีม่ิวสคิวีดิโอเขาไปเกี่ยวของกับธุรกิจส่ือแขนงอืน่ๆ  

 
การนาํเสนอขอมูล 
 
ภายหลงัการนาํเสนอขอมูลแลว ผูวิจยัไดนําเสนอขอมูลผลการศึกษาเปน 3 สวนใน

รูปแบบพรรณนาเชงิวเิคราะห  
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ในสวนที่ 1 ผูวิจัยทําการวเิคราะหขอมูลที่ไดจากการสมัภาษณบุคคลที่มีความเกีย่วของ

กับการผลิตมวิสิควีดิโอ เพือ่คนหาแนวคดิของผูผลิตวามีแนวคิดอยางไรในการสรางสรรคมิวสิควดีิ
โอตั้งแตอดีตจนถงึปจจุบัน เพื่อใหเห็นถึงพฒันาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ  

 
ในสวนที่ 2 ผูวิจัยไดศึกษาถงึปจจัยที่เขามามบีทบาทตอการสรางสรรคมิวสิควิดีโอ 

นอกจากนีว้ิเคราะหถึงการนาํมิวสิควีดิโอไปใชประโยชนในดานตางๆ ของมิวสคิวีดิโอเพลงไทย
สากลดวย 

 
ในสวนที ่3 เปนสวนสรุปผลการวิจยั อภิปรายผล และขอเสนอแนะ  

 



บทที่ 4 
 

พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 

มิวสิควีดิโอเปนผลิตผลทางดานสื่อมวลชนประเภทหนึง่ที่เร่ิมมีบทบาทอยางมากไมนอยไป
กวาโฆษณา ภาพยนตร หรือละครโทรทศัน  ถงึแมวามวิสิควีดิโอจะถูกผลิตมาเพื่อบรรจุอยูใน
รายการโทรทศันอยางแพรหลาย โดยวตัถุประสงคทีช่ัดเจนของผูผลิตวา มิวสิควีดิโอนัน้เปนสวน
หนึง่ของการสงเสริมการขาย แตกระนั้นกต็าม มิวสิควดีิโอไมไดทําหนาที่เสนอขายเทป ซีดีเพลง 
อยางตรงไปตรงมาเหมือนการโฆษณา 

 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ไดทาํการสัมภาษณแบบเจาะลกึ (Depth – Interview) กับผูกํากับ

รวมถึงผูที่มีความเกีย่วของกบังานมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล ถงึแนวคิดในการสรางสรรคงานมิว
สิควีดิโอตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน เพื่อใหเห็นถึงพัฒนาการทางดานแนวคิดของผูสรางสรรค โดยมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลที่ถอืไดวาเปนมวิสิควีดิโอเพลงแรกก็คือเพลง “ไปทะเล” ของปานศกัดิ์ 
รังสิพราหมณกุล ที่ไดถูกผลติขึ้นในปพ.ศ.2527 จากวันนั้นถึงวันนี้ เปนเวลาประมาณ 22 ป ที่มวิ
สิควีดิโอไดกาวเขามาเปนสือ่ที่มีบทบาทสาํคัญอยางหนึง่ในธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล และ
ในปจจุบันมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลก็ไดมีบทบาทเปนสื่อบันเทงิ ที่ผูชมบริโภคในฐานะที่เปน
สินคาอยางหนึ่งของธุรกิจเพลงไทยสากล และยงัเปนสื่อที่สามารถเปนสถานีโทรทัศนชองหนึ่งที่
ออกอากาศเฉพาะมิวสิควีดิโอตลอดทั้งวนัอีกดวย จงึเปนเรื่องที่นาศึกษาวา มวิสิควีดิโอเพลงไทย
สากลทีถู่กผลติขึ้นมาเรื่องแลวเรื่องเลา ผูสรางสรรคมีแนวคิดในการสรางสรรคอยางไรบาง จงึทาํให
ส่ือมิวสิควีดิโอนี้ยงัคงเปนสื่อที่มีบทบาทสําคัญอยูในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลมาโดยตลอด 

 
ซึ่งจากการศึกษาที่ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณผูสรางสรรคมาแลวนัน้ ทาํใหสามารถเห็นถึง

พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลของผูสรางสรรคตั้งแตอดีต
จนถงึปจจุบนั โดยจากการศึกษาพบวาตลอดระยะเวลาที่ผานมามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลไดเกิด
ความเปลีย่นแปลงตามชวงเวลาตางๆนับตั้งแตมีการผลติมิวสิควีดิโอในประเทศไทย กลาวคือมี
ความเปลีย่นแปลงในแงหลักการ แนวทาง ตลอดจนถงึบทบาทในการนําเสนอมิวสคิวีดิโอใน
ส่ือมวลชน จากความเปลี่ยนแปลงในแงตางๆเหลานั้น จึงสามารถแบงมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
เปนยุคตางๆไดดังนี้  
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1. ยุคเริ่มแรก (พ.ศ. 2527 – พ.ศ. 2533) 
 

สําหรับมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในประเทศไทยนั้น มีพัฒนาการมาจากรายการเพลงใน
สมัยกอน ซึ่งเปนรายการแสดงดนตรีสดในยุคแรกๆ ที่มีเพื่อโปรโมทเทปเพลงของศิลปน โดยจะให
นักรองมายนืรองเพลงเลนดนตรีสดอยูในหองสง (studio) จริงๆ แลวก็ออกอากาศ  

 
ซึ่งจุดเริ่มตนของมิวสิควีดโิออาจจะหมายถึงตั้งแตยุคทีส่ถานโีทรทัศนมีเทคโนโลยีในการ

บันทกึเทปกอนออกอากาศ มีเครื่องมือในการ switching ภาพแลว รายการเพลงจงึเปลี่ยนเปนการ
รองแบบไมสด คือเปนการบันทกึเทปออกอากาศ ทั้งที่เปนแบบการรองเอง และแบบการรองตาม
เทปทีบ่ันทึกไวแลว ทีเ่รียกวา “ลิปซิงค” โดยอาจจะรองอยูในหองสง (studio) หรือไมก็ออกนอก
สถานที่ไปยงัสถานทีท่ี่มีบรรยากาศธรรมชาติ เชน ทะเล ทุงนา ภูเขา ริมแมน้ํา ในลกัษณะที่ยงัไมมี
เร่ืองราว ไมมีทาทาง (action) มากมาย เนื่องจากธุรกิจเพลงในตอนนัน้ยงัเปนระบบธุรกจิ
อุตสาหกรรมเพลง ที่ไมมกีารวางแผนประชาสัมพนัธที่ซบัซอนแตอยางใด  

 
“ตอนนัน้ประมาณปพ.ศ. 2525 หรือ2526 วิธกีารโปรโมทเพลง คือการเอานกัรองเขามาใน

สตูดิโอ สมมติวานักรองวงครีีบูน ก็จะมาอยูในสตูดิโอ กจ็ะเปนสเตจ (stage) งายๆ ก็จะมีกลอง 3 
ตัว แลวก็ใหครีีบูนลิปซิงคเพลงไป แลวกลอง 3 ตัวเนี่ยกจ็ะจับภาพ แลวก็ใหคนกด switching ไป
เลยเหมือนละคร ลิปซิงคเสร็จก็จบ 1 เพลง นัน่คือวิธกีารทาํสื่อโปรโมทเพลงในทวีีสมัยนั้น” (จิระ 
มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
“มันมีรายการเพลงแลว แตถายกันในหองสง แลวก็รองเพลงเกาะตนไทรบาง ขางหลังก็จะ

มี band เครื่องเปา แลวกม็นีักเตนมาเตนกัน นัน่คือของไทย ตอนนั้นแกรมมี่ยังเปนพรีเมียรมาเกต็
ติ้ง มันเปนรายการเพลง แตคลายๆเปนรีวิวประกอบเพลง แตละเพลงกท็ํากนัแตละแบบ แตวาไมมี
การบันทึกออกจําหนาย คือออกเฉพาะในรายการเพลง วามีเร่ืองราว (story) เกี่ยวกบัเพลงดวยนะ 
พอตอนหลงัมนัถงึมีแบบ “ไปทะเล” ถงึไดมีมิวสคิวีดิโอขึน้มา” (กิตติพงษ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 
เมษายน 2548) 

 
หลังจากนั้นบริษัทไนทสปอต โปรดักชัน่ ที่ไดผลิตผลงานเพลงชุด “ไปทะเล” ของ ปานศักดิ ์

รังสิพราหมณกุล โดยไดลงทุนในการสรางมิวสิควีดิโอเพลง “ไปทะเลกันดีกวา” ข้ึนมาเปนรายแรก 
มิวสิควีดิโอดังกลาวไดนาํเสนอบรรยากาศของความสดชืน่ อารมณของความสนกุสนานเฮฮา และ
ความมีชวีิตชวีาของผูคนริมชายหาด ทาํใหผูคนสนใจและตื่นตัวตอการฟงเพลงพรอมรับชม
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ภาพประกอบ จนกระทัง่เกิดการยอมรับวามวิสิควีดโิอเพลงดงักลาวเปนมวิสิควดีิโอชิ้นแรกของ
ประเทศไทย ซึ่งเพลง “ไปทะเลกนัดีกวา” ของปานศกัดิ์ รังสิพราหมณกุล ถูกผลิตขึ้นในปพ.ศ. 
2527 โดยมิวสิควีดิโอเพลงนี้ทาํใหคายเพลงทกุคายเพลงตางก็ยอมรับ และเลง็เหน็วาการนําเสนอ
มิวสิควีดิโอนัน้มีประสิทธิภาพในการสงเสริมการขายไดดีกวาการเปดเพลงตามสถานวีิทยุเพยีง
อยางเดยีว จึงหันมาใหความสนใจในการผลิตมิวสิควีดิโออยางจรงิจัง ในฐานะของสือ่ที่ชวยในการ
สงเสริมการขาย โดยที่ผูผลิตสามารถสงผานความหมายตางๆ ทีน่ําเสนอผานทางสือ่โทรทัศนที่เปน
การนาํเสนอทัง้ภาพและเสยีงไปพรอมๆกัน (Audio – visual communication) เปนชองทางการ
ส่ือสารที่มีประสิทธิภาพทัง้ในการเขาถึงกลุมเปาหมาย และการสรางสรรคภาพตามความคิดของ
ผูผลิตไดเปนอยางด ี
 

จะเหน็ไดวาการฟงเพลงหรอืการดูเพลงในประเทศไทยนั้น มีมากับรายการโทรทัศนอยูแลว 
แตก็มีการพฒันาขึ้นมาเปนลําดับ เพื่อใหเกิดความเพลิดเพลินในการรับชมมากขึน้ แตอยางไรก็
ตามในชวงเริม่ตนนัน้เปนการบันทึกเทปกม็ีไวเพื่อการออกอากาศทางรายการโทรทศันเทานัน้ ไมได
มีไวเพื่อจัดจาํหนาย หรือมีมลูคาในการซื้อขายแตอยางใด  
 

ในชวงเริ่มแรกของการผลิตมวิสิควีดิโอนัน้ เนื่องจากเมอืงไทยยงัไมมกีารผลิตมิวสคิวีดิโอ
เพลงไทยสากลมากอน รวมทั้งเทคโนโลยีทางดานการสื่อสาร และเทคโนโลยีทางดานอุปกรณใน
การผลิตยังลาสมัย จงึเปนชวงที่อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเพิ่งวางรากฐานและพัฒนากลไกการ
ดําเนนิการอยางเปนระบบมากขึ้น นอกจากนี้บุคลากรทางดานนิเทศศาสตร ก็เพิ่งจะเริ่มเติบโต
และเขามามีบทบาททางดานสื่อสารมวลชน จึงทาํใหเร่ิมมกีารสรางสรรคส่ิงใหมๆใหกับวงการ
ส่ือสารมวลชน ซึง่มวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลกถ็ือเปนสื่อใหมที่ไดรับความสนใจอยางมากจาก
สังคมในขณะนั้น 

 
“คนที่จบจากนิเทศศาสตร ผมจบนิเทศฯรุน15 เหมือนคนที่ทาํงานทางดานนีม้ันเพิ่งจะ

เติบโต ถาเราเขาไปในสถานีโทรทัศนในสมัยนัน้นะ 80% ของทกุตําแหนงของสถานีโทรทัศนหรือ
สถานวีทิย ุมาจากสายชางเทคนิคอุเทนถวายอยางนี ้คอืเขาไปเพื่อจะมาทาํเครื่องมอื ถาเปนสถานี
ที่เปนของทหารก็เปนทหารทัง้นัน้เลย ทีนี้เขากพ็ยายามครีเอทรายการตางๆ แตมันกค็งได
ระดับนึงนะ สวนความสัมผัสลึกซึ้งกับกลุมวัยรุนจริงๆมนัก็ยงัไมมีไง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
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หลังจากที่เพลง “ไปทะเลกนัดีกวา” ของ ปานศักดิ ์ รังสพิราหมณกุล ไดสรางความสนใจ
และการตื่นตัวตอการฟงเพลงพรอมรับชมภาพประกอบของคนไทย จงึทาํใหตอมาคายเพลงตางๆก็
เล็งเหน็วา มวิสิควีดิโอเปนสื่อที่มีบทบาทสามารถเรยีกรองความสนใจจากกลุมผูฟงไดเปนอยางดี 
และมีประสิทธิภาพในการสรางการเปนที่รูจักของตัวศิลปนและบทเพลงอีกดวย จึงทําใหเร่ิมที่จะมี
การสรางมิวสคิวีดิโอเพื่อโปรโมทนกัรองในคายของตน เนื่องจากเหน็วามิวสิควีดิโอสามารถเขาถึง
กลุมผูฟงไดเปนอยางดี ซึ่งเมื่อผูฟงไดรับชมก็เกิดความสนใจ สามารถดึงดูดกลุมผูฟงใหซื้อเทป
เพลง ยอดขายเทปเพลงในขณะนั้นก็ดีข้ึนดวย จงึทาํใหเกิดอาชีพ “ผูกํากับมวิสิควีดิโอ” ข้ึน  

 
“พี่ชนนิทรเขาก็มาเรียกผมไป เพราะวาพีช่นินทรเขาเปดคายเทปชื่อ “ครีเอเทีย อารตติสก” 

ตอนนัน้พีน่ินบอกใหผมเปนคนทํามวิสิควีดิโอ ซึ่งผมงงมากเลย เพราะผมไมเคยเห็นวามวิสิควดีิโอ
คืออะไร” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
ถึงแมวาในขณะนั้นการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในตางประเทศจะมีแลวก็ตาม แตวาใน

ขณะนั้น เทคโนโลยทีางการสื่อสารยังดอยอยู ประกอบกับประเทศไทยในขณะนัน้ก็ยังไมไดรับส่ือ
จากตางประเทศมากนกั โดยเฉพาะสื่อมิวสิควดีิโอที่ตองถือไดวาเปนสื่อที่คนทัง้ประเทศเพิ่งทํา
ความรูจักกับส่ือๆนี้  

 
“ตอนนัน้เนีย่มนัไมมี Channel [v] ไมมีMTV ไมมีVH 1 การโปรโมทเพลงจากตางประเทศ

ไมมี เพราะวาคายเพลงตางประเทศยงัไมเขามาตั้งในเมอืงไทย ประมาณป 28 ก็คือ พีน่ินพาผมไป
ดูที่บารญี่ปุน เขาจะมีเลเซอรดิสกของญี่ปุน เราดูแลวกง็งๆวาออมันก็คอืภาพประกอบเพลงนะฮะ 
ก็คือแทนที่จะถายตัด switching กันอยูแคในสตูดิโอ แลวก็ไปเก็บภาพอื่นๆมา รูแคนี้เองนะ ก็เลย
พยายามจะไปหามวิสิควีดิโอของฝรั่งมาดู ก็ไมมี ไปเดินมาบุญครองอยู 3 รอบ ก็ไมมีรานไหนขาย
มิวสิควีดิโอ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอเปนสิ่งที่ใหมสําหรบัคนไทยในขณะนั้นทัง้ฝายผูสรางสรรคและ

ผูบริโภคเองดวย ดังนัน้แนวทางในการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอจึงไมมทีฤษฎีตายตัว ในการผลิตมิว
สิควีดิโอจึงตองใชความคิดสรางสรรคของแตละคน ตองเรียนรู ลองผิดลองถูกกนัเอาเอง เพราะมวิ
สิควีดิโอเพลงไทยสากลนัน้ ยังไมมีแบบอยาง ไมมีใครทํามากอน จึงทําใหงานมวิสคิวีดิโอที่ออกมา
นั้น เปนงานทีม่าจากความคิดของผูสรางสรรคเองลวนๆ 
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“เวลาทําอยางนึงที่เราไมเคยเห็นมากอนเนีย่มันเควงควางมากเลยนะ ไมมีโอกาสรูเลยวา
มันเปนยงัไง จะรูสึกยงัไง ตอนผมทํามวิสิคผมกท็ําไปกอนโดยที่ผมไมเคยเหน็มากอนในชวีิต 
จังหวะตัด วิธตีัด การกาํกับ คือเรามัว่กนั คิดกันไปถึงวามิวสิคอยูๆเราพูดกันไดไหม อยูๆตัวแสดงก็
คุยกัน ก็ลองทาํกันดู ก็หร่ีเพลงสิ แลวใหตวัแสดงคุยกนั คุยกันเกือบทัง้เรื่องเลยฮะ เพราะวาเราไมรู
ไง ก็ลองกนั แตมันก็ไมคอยดี มันไมได เพลงอะไรเรายงัฟงไมออกเลย” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 
14 กรกฎาคม 2548)  
 
 สําหรับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในชวงเริ่มแรกนั้น ยังไมเปนระบบธุรกจิอยาง
จริงจังนั้น การประชาสัมพนัธเพลงชุดหนึง่จะอาศยัการบอกเลาตอๆกนัไป ซึ่งแสดงใหเห็นอยาง
ชัดเจนวาเทปเพลงที่มีคุณภาพเทานัน้ที่จะไดรับความนิยมจากผูฟง อาจกลาวไดวาการทํา
โปรโมชั่นนั้นไดเร่ิมเขามามบีทบาทสําคญัตอวงการธุรกิจเพลงไทยสากลในชวงปพ.ศ. 2526 ซึ่ง
บริษัททีม่ีชื่อเสียงในดานการทําโปรโมชัน่ตอนนัน้ไดแก บริษัท แกรมมี่ฯ นอกเหนือไปจากการทํา
โปรโมชั่นผลงานใหกับศิลปนในสงักัดแลว บริษัท แกรมมี่ฯ ยังเคยเอาผลงานของศิลปนจากบริษัท
อ่ืนๆ รวมทัง้ผลงานของศิลปนอิสระมาทาํโปรโมทใหดวย หลงัจากที่การทําโปรโมชั่นของบริษัท
แกรมมี่ฯ ประสบผลสําเร็จแลว ก็ไดมีบริษัททําโปรโมชั่นเกิดขึน้อีกเปนจาํนวนมาก อาทิเชน 
บริษัทคีตาแผนเสียงและเทป บริษัทครีเอเทีย อารทติสก เปนตน (ศมกมล ลิมปชัย, 2532) 
 
 ผลงานเพลงทีน่ับวามีสวนสาํคญัในการทาํใหธุรกิจเพลงไทยสากลเริม่มีการพัฒนาระบบ
การทาํงานมีการทําแผนโปรโมชั่นมากขึน้ไดแกผลงานชดุ “ไปทะเล” ของปานศกัดิ์ รังสิพราหมณ
กุล ที่ผลิตสรางสรรค และทาํโปรโมชัน่โดย บริษัทไนทสปอต โปรดักชั่น จาํกัด ในป พ.ศ. 2527 โดย
ผลงานชุดดังกลาวไดสรางความแปลกใหมใหกับวงการเพลงไทยสากล ทัง้ในดานแนวเพลง เนื้อหา 
ดนตรี คุณภาพเสียง และบคุลิกของศิลปน รวมทัง้เปนผูบุกเบิกกาวใหมของการทาํโปรโมชั่นใหกบั
วงการเพลงไทยสากล นั่นคอืการสรางสรรค “มิวสิควีดิโอ” นั่นเอง ซึง่ไดรับความสนใจจากผูฟง
อยางมาก นบัเปนจุดสําคญัที่ทาํใหผูประกอบธุรกิจเพลงไทยสากลเริ่มหันมาใหความสนใจตอการ
วางแผนการดําเนนิงานมากขึ้น  
 

 ซึ่งการโปรโมชั่นเริ่มเขามามีบทบาทเห็นไดชัดในชวงปพ.ศ. 2528 บรรดาบริษัทเทปเพลง
ตางกห็ันมาใหความสนใจ ใหกับการทาํโปรโมชั่นทัง้ทางสื่อโทรทศัน วทิย ุ และหนงัสือพมิพ 
ตลอดจนมีการจัดแสดงคอนเสิรต การผลิตมิวสิควีดิโอ โดยการดําเนนิงานทางธุรกิจเพลงไทย
สากลในขณะนั้น ประกอบไปดวยขั้นตอนที่สําคัญ 3 ข้ันตอนดวยกนัคือ ข้ันตอนการผลิตและการ
สรางสรรคผลงานเพลง ข้ันตอนการสงเสริมการจําหนาย หรือการทําโปรโมชั่น และข้ันตอนการจัด
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จําหนาย อยางไรก็ตามบรษิัทที่ดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในชวงแรกสวนใหญ การดําเนินงาน
ของแตละบริษัทจะประกอบดวย 2 ข้ันตอน คือดานการสรางสรรคผลงานเพลง และการทํา
โปรโมชั่นควบคูกันไป แตในดานการจัดจําหนายกจ็ะใหบริษัทที่ดาํเนนิงานดานจัดจําหนายโดยตรง
รับทําไป ในขณะนั้นบริษทัจัดจําหนายก็ยังมีไมมากนัก เนื่องจากตองอาศัยความชาํนาญในการ
ดําเนนิงาน (ศมกมล ลิมปชยั, 2532) 

 
ระบบธุรกิจเพลงไทยสากลในขณะนัน้แทบจะไมไดเขามามีบทบาทตอผูสรางสรรคมิว

สิควีดิโอเพลงไทยสากลเลย อาจจะเนื่องมาจากระบบธุรกิจเพลงไทยสากล เพิ่งเริ่มวางรากฐานการ
ดําเนนิงานแบบธุรกิจ ประกอบกับมิวสิควดีิโอเปนสื่อโปรโมชั่นสื่อใหมและบุคลากรที่ทาํงาน
ทางดานนีก้็ยังไมมากนัก จงึทาํใหข้ันตอนในการคิดสรางสรรคเกิดจากคนเพียงคนเดียว ทําใหเรา
สามารถวิเคราะหไดวาการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนัน้เกดิจาก “ปจเจก
บุคคล” นั่นเอง 
 

“คือตอนที่ผมทําเนี่ย การโปรโมทเทปมนัยงัไมมีข้ันตอนการทาํ marketing ที่ชัดๆ สมัยผม
เนี่ยมนัมัว่จริงๆเลยนะ คือมันอาจเปนยุคแรกๆของการขายเทปอยางมรีะบบ เพลงทกุเพลงผมเลือก
เอง คือผมเปดเพลงแลวผมก็เลือก คือผมอยากฟงเพลงไหน ผมกท็ําเพลงนั้น เทปมวนนี้ผมจะทาํ
มิวสิคอยู 4 เพลงนะ แลวมาเก็ตติ้งเนี่ยจะตองรบัขอมูลจากผมดวยซ้ําไปวา ออ เขาจะทาํมิวสคิ 4 
เพลงนั้น เพราะฉะนัน้ 4 เพลงตองเปนเพลง 1 หนา 1 ผมก็งงมากวา โอโห ทาํไมผมมีอํานาจขนาด
นี”้ (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 การผลิตมิวสคิวีดิโอในขณะนัน้เปรียบเสมือนหวัใจของการโฆษณาเทปเพลง เนื่องจาก
สามารถเปนสือ่ที่ดึงดูดความสนใจไดเปนอยางดี โดยบริษัทตางๆไดมีการทุมเทงบประมาณใหกบั
การผลิตมิวสคิวีดิโอตั้งแต 100,000 – 500,000 บาท ตอเทปเพลงหนึ่งชุด ซึ่งจะตกประมาณเพลง
ละ 30,000 บาท มิวสิควดีิโอไดกลายเปนองคประกอบที่จําเปนตอการโฆษณาเทปเพลง จนอาจ
เรียกไดวาเปนเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด (ศมกมล ลิมปชัย, 2532: 102) 
 

“ผมจําไดเลยนะวาตอนนั้นเรามีเงนิอยู 50,000 บาท ที่จะทํามวิสิควีดิโอเฉลียง 4 เร่ือง 
แลวเรากพ็ยายามทํากันใหไดนะ คือบริษทักําหนดงบมาเทานี ้ผมก็ไมมีปญหาอะไร ก็พยายามทาํ
ใหได สมัยนัน้ไมรูสึกอะไรเลยเรื่องเงนิ พวกเราก็ไมเปนไร ขาวกนิกนัเอง คือทําทุกเรื่อง เพราะ
อยากจะเหน็เทานั้นเอง เพราะมนัยงัไมมมีิวสิคในประเทศไทยไง อยากจะเหน็เทานั้นเองวา เพลงนี้
ถาเราถายแบบนี้มนัจะออกมาเปนยังไง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
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 การดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยไดประสบความสําเร็จอยางสูงจากสงัคมขณะนัน้ 
ทั้งตัวศิลปนเองก็ไดรับการชืน่ชมยอมรับอยางมาก ซึง่อาจจะมาจากการที่ในชวงกอนหนานี้ การ
ดําเนนิธุรกิจทางดานสื่อสารมวลชนนัน้ถูกดําเนนิการโดยผูใหญมาโดยตลอด เนื่องจากในสมยันัน้
การปกครองของประเทศยังเปนการปกครองโดยรัฐบาลเผด็จการ หลงัจากที่มีการกอการตอตาน ก็
ทําใหเร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงไปสูประชาธิปไตยมากขึ้น หลงัจากการปฏิวัติกลุมวัยรุนก็กลายเปน
กลุมที่มพีลงัอยางมากในสังคม จงึทําใหวัยรุนในสมัยนัน้ตองการออกมาแสดงความคิดเหน็ 
ความสามารถของตน ตองการที่จะเหน็สิ่งที่แตกตางในสงัคม  
 

“ในสมัยนั้นสือ่ที่ทาํใหวัยรุนดูมันถูกทาํโดยผูใหญ ไมวาจะเปนเพลงปอปแคไหน รายการ
เพลงที่ฮิตที่สุด คือรายการโลกดนตรีทําโดย เสกสรรค ภูประดิษฐ ของ 72 โปรโมชั่น ซึ่งเปนผูใหญ 
คือมันยงัไมมหีนงัวยัรุนที่เปนวัยรุนจริงๆไงฮะ ยงัไมมีใครทํา ละครทีเ่ปนวยัรุนดูมนัก็เปนผูใหญทาํ
ไงฮะ มันเปนชวงยุคที่ตอจากยุคเผด็จการนะ ตอจากนัน้ก็เปนยุคประชาธิปไตยขึ้น แตก็ลุมๆดอนๆ
มาตลอด คนที่อยูในวยัมหาวิทยาลยัหรือเพิง่จบมาจะมีความรูสึกวาอยากจะแสดงความคิดเหน็ 
อยากจะเหน็ส่ิงที่แตกตาง คอืเปนยุคที่วัยรุนกําลงัจะมีพลังขึ้นมาเขากเ็ลยอยากเหน็สิง่ที่คลายๆกับ
ที่เขากาํลังคิดนั่นหมายถงึสิง่ที่แตกตางกบัจากสิง่ที่มีในสังคม พอในเรื่องเพลงก็เหมือนกัน” (จิระ 
มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเปนที่ไดรับความนิยมมาก และกลายเปนสือ่ที่เร่ิมมีบทบาทตอ
การประชาสมัพันธในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล เนื่องมาจากการที่ธุรกิจส่ือเร่ิมเปดกวางใหกับ
คนรุนใหมมากขึ้น กลุมผูผลิตสื่อเปลี่ยนมือจากผูใหญมาเปนวัยรุน จึงทาํใหเกิดการยอมรบัจาก
กลุมวัยรุนดวยกัน 
 

“คือพอผูใหญทํา ความแฟชัน่บางอยาง มมุมองบางอยางมันไมเปนวัยรุนดวยกนั คือทันที
ที่ผมทาํ ผมเลยกลายเปนวยัรุนคนแรกๆที่ทาํงานวัยรุนใหวัยรุนดู เพลงในยุคนั้นไมวาจะเปนพี่ปน
หรือวาเฉลยีงก็เปนเพลงที่จะถูกซื้อโดยกลุมคนฟงทีเ่ปนวัยรุน ทีนีพ้อสื่อมันถกูทาํโดยคนที่อยูในรุน
ราวคราวเดยีวกันครั้งแรกๆในประเทศ มนัก็ฮือฮาเปนธรรมดา” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
 
 มิวสิควีดิโอเริม่กาวเขามาเปนสื่อๆหนึ่งทีม่ีบทบาทในธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
และไดรับความนิยมอยางรวดเร็ว รวมทั้งยงัเปนสื่อที่สามารถสรางชื่อเสยีงใหกับทัง้ตัวนักรองและผู
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สรางสรรคดวย เพราะเปนสือ่ใหมที่ปรากฏขึ้นมาในประเทศไทย จงึสามารถสรางจุดสนใจใหแกคน
ในประเทศไดเปนอยางด ี
 
 “สมัยที่อยูครีเอเทีย ตอนนัน้พี่ปานศักดิ์มาอยูครีเอเทีย มนัยงัไมมีมิวสคิวีดิโอที่เปนฟลม พี่
ก็คุยกับพี่จิระ พี่จิระอยากถายฟลม ทนีีพ้อถายฟลมแลวเราจะไปฉายยังไง ก็คือ ในเมื่อเราถาย
ฟลม35 ตอนนั้นก็ไปคุยกับฟูจิใหสปอนเซอรมาเปนฟลม เราก็ตกลงใจจะทาํมนัเปนฟลมภาพยนตร 
แลวมันก็ควรจะไดใชในฐานะที่มนัเปนฟลมภาพยนตร  ก็คือไป Deal กับโรงหนงั สยาม ลิโด สกา
ลา แลวซื้อเวลาหนังตวัอยางที่มนัเปนหนงัโฆษณานัน่นะ  3 นาที ตอโรง ประมาณ 7 วัน ก็เรียก 
“มิวสิคฟลม” แตวารับรองไดวาอันนัน้เปนครั้งแรกไมมใีครเคยทํา ถามวามนัเปนกฎเกณฑไหม ก็ไม 
แตมันเปนสิง่ที่คิดขึ้นมาเพือ่สรางจุดสนใจ เปนปรากฏการณเพื่อใหคนติดตาม เพื่อใหคนพดูถึง” 
(กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548)  

“ผมก็งงวามิวสิคที่ผมทาํมนัถึงไดฮิตนักนะ ฮิตจนกระทัง่วาตอนนั้นมนัยงัไมมมีือถือ 
อินเตอรเนต วิธีที่คนดูทางบานจะสื่อสารถึงนักรองกบัคายเพลงไดก็คอืจดหมายกับโปสการด ผม
จําไดวา พี่ปนไดโปสการดวนัละเทาไหร ผมไดไมนอยกวาเลย คือกลายเปนวาคนทาํมิวสิคฮิตพอๆ
กับนักรอง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 
 จากคํากลาวขางตนทาํใหสามารถวิเคราะหไดวา ในชวงเริ่มแรกทีม่ีการผลิตมิวสิควีดิโอ
เพลงไทยสากลนั้น การที่ยอดขายของอัลบ้ัมเพลงไทยสากลสูงขึน้นัน้ อาจจะไมไดเกิดจากการที่
ผูชมดูมิวสิควดีิโอแลวอยากซื้ออัลบ้ัมเพลงโดยตรง แตเกดิจากกระบวนการที่สังคมเพิง่ไดรับรูถึงสื่อ
ใหมที่ไมเคยปรากฏมากอนในสังคม ส่ือมิวสิควีดิโอจงึสามารถสรางจุดสนใจ เกิดความฮือฮา 
เนื่องจากความแปลกใหม ทําใหเกิดกระแสวิพากษวจิารณตอส่ือนี้เปนอยางมาก เมื่อใครๆตางก็
พูดถึงสื่อๆนี้ ก็ตองพูดเกี่ยวโยงไปถงึตัวศลิปน และอัลบ้ัมเพลงดวย ทําใหเหน็ไดวามิวสิควีดิโอและ
อัลบ้ัมเพลงนัน้มีความสัมพนัธกนั  ซึง่ก็ถือไดวานี่คอืจุดเริ่มตนของประสิทธิภาพในการเปนสือ่
ประชาสัมพันธของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
  
 อยางไรก็ตามสื่อมิวสิควีดิโอเปนสื่อทีม่ีการนําเสนอผานทางสื่อโทรทัศน ซึ่งคุณสมบัติ
ขอเดนของสื่อโทรทัศนก็คือ เปนการสื่อสารผานภาพและเสียง (audio – visual communication) 
พรอมกัน ซึง่หลักในการผลติงานโทรทัศนมีอยูวา ควรใชภาพเปนหลกัในการสื่อความหมายสูผูชม 
สวนเสยีงจะเปนตัวที่ทาํหนาที่เสริมและขยายความหมายของภาพใหชัดเจนขึ้น โดยในชวงเริ่มตน
นั้น ภาพที่ส่ือออกมาในมวิสิวีดิโอ ก็เปนเรื่องราวตางๆ ที่มีการสรางสรรคเปนเหมือนภาพยนตร
สรางสรรคหรือละคร และมีเพลงเปนเพยีงสวนประกอบหนึง่เทานั้น ตอมาก็ไดมีการพฒันาทาง
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แนวคิดการสรางสรรคมาเรื่อยๆ แตการสรางสรรคในรูปแบบของการดําเนินเรื่องแบบละครก็ยังคง
อยู และไดกลายเปนรูปแบบหนึง่ของมวิสิควีดิโอไป  
 
 แตการสรางสรรคแบบภาพยนตรสรางสรรคในชวงเริ่มตนนัน้ อาจจะมปีระสิทธิภาพในการ
สรางจุดสนใจไดไมนานนัก เพราะนานไปกก็ลายเปนของเกา และเนื่องจากสนิคาที่ตองการสงเสริม
การขายก็คืออัลบ้ัมเพลง ทาํใหตอมาการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอจึงตองเกิดขึ้นจากการคิด
สรางสรรคที่มาจากบทเพลง แลวจึงนาํมาเสนอออกมาเปนภาพ ซึ่งจากการศึกษาเรื่องการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล คณุวิเชียร ฤกษไพศาล ผูทีม่ีสวนเกี่ยวของกับการผลิตมิว
สิควีดิโอในชวงแรกๆ โดยในปพ.ศ. 2531 ดํารงตําแหนงProject Manager ของบริษัทแกรมมี ่ เอน็
เตอรเทนเมนต จํากัด ไดกลาวถงึหลกัการในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอไววา มิวสิควีดิโอ คือ ภาพ
สอดคลองและสื่ออารมณความรูสึกของเพลงไดชัดเจน ไมบิดเบือนสิ่งที่ศิลปนตองการจะนาํเสนอ
จนเกนิไปนกั คือจะทาํอยางไรก็ไดใหภาพสื่อความหมายของเพลง หรือเนื้อหาที่ตองการจะ
ถายทอด (อางใน ภาษิต รักสกุล, 2531) ซึง่สอดคลองกบัคําสัมภาษณของคุณกิตติพงศทีว่า 
 

“แตเดิมมันคือเร่ืองราวที่แคประกอบเพลงเทานัน้ คือมันเอาความหมายในเพลงเขามาทาํ
ใหเหน็ภาพเทานัน้เอง เพลงพูดถงึอะไรบาง ก็ใหภาพเปนตัวเลาเรื่องไป” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, 
สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548)  
 

ในป พ.ศ.2529 การยอมรับมิวสิควีดิโอในฐานะที่เปนผลงานทางดานสื่อสารมวลชนได
เดนชัดมากขึ้น เมื่อไดมีการจัดประกวดมวิสิควีดิโอและจัดประกวดมวิสิควีดิโอดีเดน ซึง่เปนรางวัล
พิเศษรางวัลหนึ่งในการตัดสนิ “รางวัลโทรทัศนทองคาํ” โดยทางหนงัสือพมิพอินไซดทีวีรวมกบั
ภาควิชาศิลปนิเทศ คณะมนุษยศาสตร มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร จัดขึ้น มวีัตถปุระสงคเพื่อปลุก
เราบรรยากาศการทาํมิวสิควดีิโอในวงการเพลงบานเรา ใหมีคุณภาพมากขึ้น และเพื่อเปนการ
สงเสริมใหกําลังใจทีมงานใหพัฒนาฝมือและความคิดสรางสรรคยิ่งๆขึ้นไป โดยไดกําหนด
หลักเกณฑในการพิจารณาตัดสิน เปนไปตามแนวคิดการวิจารณดานตางๆดงันี้คอื (อมรรัตน ยง
พาณิชย, 2533: 61) 
 

1) องคประกอบดานการผลิต (Production) ไดแด ดานภาพ ดานมมุกลอง แสงและการ
ตัดตอ 

2) การแสดงออก (Action) ของศิลปน และผูแสดงประกอบ  
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3) การจัดองคประกอบทางศิลปะ (Production Design) ฉาก วัสดุประกอบฉาก การ
แตงกาย  

4) การบันทึกเสยีง การรอง ดนตรี เสียงประกอบ (sound) 
5) การสื่อความหมาย  
6) ความคิดสรางสรรค (Creation) 

 
สําหรับผูที่เปนกรรมการที่มารวมพิจารณาตัดสินรางวัลมิวสิควีดิโอดีเดนในแตละป ลวน

เปนผูที่คลกุคลีอยูในแวดวงของเพลง และแขนงของศลิปะที่เกีย่วของ และเปนผูที่ไมมีผลงาน
เกี่ยวกับมวิสิควีดิโอในรอบปนั้นๆ สําหรบัผลการตัดสินรางวัล “มิวสิควีดิโอ” ของงานโทรทศัน
ทองคําในป พ.ศ. 2529 มีดังนี้คือ 
 
 รางวัลมวิสิควดีิโอดีเดน ไดแก (หมายเหตุ – ปนี้มี 2 เพลง ครองตําแหนงรวมกนั) 

- เพลง “กลวยไข” ของวงเฉลยีง ผลิตโดยบริษัทครีเอเทีย อารตติส 
- เพลง “สมปองนองสมชาย” ของเรวัต ิพทุธนิันท ผลิตโดยบริษัทแกรมมีฯ่ 

 
รางวัลมวิสิควดีิโอรองดีเดน ไดแก 
- เพลง “ตากสินมหาราช” ของวงคาราบาว ผลิตโดยบริษัท แววหวาน 
- เพลง “รักลนใจ” ของปน ไพบูลยเกียรติ เขยีวแกว ผลิตโดยบริษัทครีเอเทีย อารตติส 
- เพลง “เอ็กซเรย” ของวงกะทอน ผลิตโดย บริษัทครีเอเทยี อารตติส 

 
นอกจากนีย้ังมีมิวสิควีดิโอที่ดีมีคุณภาพอีกมากมาย แมวาจะไมไดรับรางวัล แตการแจก

รางวัลใหกับผูสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอนี้ก็แสดงใหเหน็วามิวสิควีดิโอเปนสิ่งทีห่ลายๆฝายที่
เกี่ยวของมองเห็นความสาํคญัมากขึ้น แมวาผูเปนนายทุนจะหวงัผลกําไรจากยอดจาํหนายเทป
มากกวาหวังรางวัลจากมิวสคิวีดิโอ แตสําหรับผูสรางสรรคการแจกรางวัลก็มีสวนทําใหเกิดความ
ภาคภูมิใจ เปนผลใหการสรางสรรคมีความละเอียดออนมากขึ้น เพื่อใหเปนที่ยอมรับของผูฟงและ
ผูชมเพลงใหมากที่สุด 
  
  จากหลักเกณฑการตัดสินดงักลาวแสดงใหเหน็วามวิสิควีดิโอ ถือเปนศิลปะอยางหนึ่งที่
ถึงแมจะมีแนวโนมพาณิชยศิลป แตก็ตองอาศัยคุณภาพที่ผานการออกแบบและวางแนวคิด
สรางสรรค เพือ่ใหเกิดลักษณะที่โดดเดน และแตกตางกนัออกไป  
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 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุค
เร่ิมแรก 
 
 ดวยความที่ประเทศไทยยังไมมีมิวสิควีดิโอมากอน จงึทําใหผูกํากับมิวสิควีดิโอในสมัยนัน้
ตองเริ่มจากการลองผิดลองถูกไปเรื่อยๆ คอืยังไมมหีลักเกณฑใดๆที่ตองคํานงึถงึทั้งสิน้  
 

“ผมเรียกมวิสคิวีดิโอวา “วีดโิอมิวสิคอยู 2-3 เดือนนะ” คือไมมีความรูจริงๆ คือมันใหมมาก
ซะจนเราก็ไมรูจักมันนะ เปนการทําตามสัญชาตญาณมาเรื่อยๆ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
 
 คุณจิระ มะลกิุล เปนหนึ่งในผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงยุคแรกๆ ที่มี
ผลงานออกมามากมายในขณะนั้น และผลงานก็ไดรับการยอมรับจากสังคมเปนอยางมาก  
 

"ตอนทีท่าํมิวสคิวีดิโออยูกับพี่ชนนิทรตอนนั้นจะเรียกวาผมเปนคนแรกก็ไดที่เปนคนทํามวิ
สิควีดิโอในประเทศไทย แลวก็เพราะความที่มนัเปนคนแรก มันก็เลยแบบ...ไมใชวาคิดไมออกหรือ
มืดแปดดาน ตรงกันขามมนักลับสวางแปดดานเลย สวางมากเลยครับ เพราะมนัไมมีตัวอยางอะไร 
มันไมมีแบบอยาง ไมมีของใครมาเปรียบเทียบ” (จิระ มะลิกุล, www.manager.co.th: 7 ตุลาคม 
2545) 
 

คุณจิระ มะลกิุล จบการศึกษาจากคณะนเิทศศาสตร จฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั รุนที่ 15 
โดยศึกษาในสาขาการสรางสรรคภาพยนตร  ดังนัน้เราจะเห็นไดวารูปแบบของมิวสิควีดิโอเพลง
ไทยสากลในยคุแรกๆนั้น จะมีลักษณะเหมือนภาพยนตรสรางสรรค ซึ่งมุงใหคนดูเกิดความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน เหมอืนการดูภาพยนตรส้ันๆเรื่องหนึ่ง ภายใน 3-4 นาท ี
 
 “ผมทํามิวสิควดีิโอเปนเรื่องเลย แบบทาํหนงัไทยนะฮะ คือผมเปนคนที่อยากทําหนังไทย
มาตั้งนานแลว พอมีโอกาสที่ไดทํามวิสิคเนี่ยมวิสิควีดิโอของผมมันจะเปนเรื่องเปนราว เลาเรื่องเปน
เหตุการณตามลําดับ บางอนักท็ําเพี้ยนๆ บางอนัก็ไมเปนเรื่อง แต Mood โดยรวมเนี่ยมนัจะพูดถงึ
สังคมไทยสวนใหญ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 
 โดยหลักการคดิมิวสคิวีดิโอเพลงแรกของคณุจิระ ก็คอืการนาํเพลงทั้งอัลบ้ัมมาฟงกอน  
แลวก็เลือกวาจะทาํมิวสิควดีิโอเพลงไหน ซึง่ตองเปนเพลงที่สามารถสรางแรงบนัดาลใจใหตัวเอง
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ดวย ซึง่อาจจะกลาวไดวา ความจริงมิวสคิวีดิโอก็คือความคิดสรางสรรคที่เปนภาพในอุดมคติของผู
สรางสรรคเองที่ตองการจะสือ่ความหมายออกมาสูผูชม ซึ่งในชวงเวลานี้มวิสคิวีดิโอเพลงไทย
สากล โดยสวนใหญเปนการสรางสรรคที่มาจากความคิดของผูกํากับมิวสิควีดิโอเองลวนๆ หรือ
อาจจะกลาวไดวา เปนศิลปะบริสุทธิ์ (Pure Art) เนื่องจากไมมีแบบอยางมากอน จงึทาํใหผูสราง
สรรคมีอิสระทางความคิดเปนอยางมาก ดังนัน้งานที่ออกมาจึงถายทอดความคิดของตนไดอยาง
เต็มที ่
 

“เพลงทีห่ลับตาแลวผมเห็นภาพ ซึง่จริงๆแลวมันคือเพลงที่ผมมี Feel of experience นะ
ฮะ คือถามีคนบอกวาชอบมากพี่คิดไดไง คําตอบมนัไมยากเลย กม็ันเปนเพลงทีผ่มมี Feel of 
experience ในเพลงนัน้นะ คือเปดเพลงหลับตาผมก็เห็นภาพแลวเพราะผมรูสึกวาเนื้อเพลงมันมา
ตรงกับประสบการณนงึของผมนะฮะ ลืมตาข้ึนมาจบเพลงผมกจ็ะเอาอยางที่ผมเหน็นัน่แหละ” (จิ
ระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 
 โดยมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลเพลงแรกของคุณจิระ กม็าจากการคิดสรางสรรคของคุณจิ
ระเองลวนๆ โดยคุณจิระกลาวถงึเพลงๆนีว้า  
 

“เทปมวนแรกในชีวิตผมคือเทปพี่ปน เพลงๆแรกคือ “ฝนทีห่ลุดลอย” ก็มั่วเลย อยากเห็น
อะไรก็ถายมา ก็มีพีป่นปนรถจักรยาน ผมก็นึกภาพตามไปวา แลวจะตองไปเจอตึก เจออะไรบาง ก็
แบกกลองถายไปเรื่อยๆ เลยจนจบเพลง” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 
 สําหรับเพลง “ฝนทีห่ลุดลอย” นี้เปนเพลงจงัหวะฟงสบายๆ เนื้อหาของเพลงเกี่ยวกับคนรัก
ที่จากกนัไป และเฝารอการกลับมาของคนรัก ซึง่เนื้อเพลง “ฝนที่หลุดลอย” และภาพมิวสิควีดิโอ
เพลงนี้มีดังนี ้
  

       
 1    2   3  
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 4    5   6 

    
7 8 

 
ภาพที ่ 4.1 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ฝนทีห่ลุดลอย” ของศิลปนปน ไพบูลยเกียรติ เขียว
แกว และสามารถรับชมมิวสคิวีดิโอเพลงนีไ้ดใน แผนดีวดีี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่1 

 
*เมื่อความฝนฉันหลุดลอยไป ไกลแสนไกลสุดใฝหา 
เฝารอรักนัน้คืนกลับมา ยังหวังวาจะไดเจอกัน จากวันนัน้ฉันยงัติดตาม 
คอยถามความดวยใจเพอ แตความรกัที่เคยเสนอ เปนเพียงภาพเธอทีบ่าดดวงใจ 
** เสียงดังจากหัวใจเศรา สงรักไปสูเธอ เธอคงไมรูวารักเสมอ ขอเธอจงเห็นใจ (ซ้ํา**,*)  
หากความฝนฉันกลับคืนมาในเวลาที่เคยหวงั อยากเฉลยความใหเธอฟง   
ยังรักเธอจนชัว่ชีวา  

 
 เพลงนี้เปนเพลงแรกที่คุณจริะ มะลิกุล ไดสรางสรรคข้ึนมา เปนมิวสิควีดิโอที่ไมมกีารรอง
ลิปซิงคของตัวศิลปนเลย เปนเพยีงการแสดงของศิลปนเทานั้น ซึ่งคุณจิระไดกลาวถงึมวิสิควีดิโอ
เพลงนี้วา  
 

“พอตัดตอเสร็จก็เอามาฉายดู พี่นนิบอกผมวา “ทําไมไมมีหนานักรองรองเพลงเลย” คือไม
มีที่เดี๋ยวนี้เคาเรียกวา “Line ลิปซิงค” คือนักรองคนนั้นจะตองรองเพลงใหเห็นวานักรองคนนัน้ขยบั
ปากนะฮะ ปรากฏวามิวสิควดิีโอของผมเนีย่ไมมีเลย ไมมีพี่ปนรองเพลงเลย ผมก็ถามพีน่นิวา ตอง
รองเพลงดวยเหรอครับ พี่นนิบอก “ตองรองสิ” นัน่คือความรูใหมนะฮะ ผมไมเคยรูมากอนในชวีติ
เลย” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 



 80

 จะเหน็ไดวาการที่คุณชนนิทร โปสาภิวัฒน ผูซึ่งเปนผูริเร่ิมกอต้ังบริษทัครีเอเทีย อารทติสก 
จํากัด ไดกลาวถงึการสรางสรรคมิวสิควีดิโอวา ควรตองเหน็นักรองรองเพลงดวย ทําใหสามารถ
วิเคราะหไดวา การเกิดขึ้นของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากลนั้น เปนความหวงัวาจะเปนตัวชวยในการ
สงเสรมิการขาย การสรางภาพลักษณของศิลปนใหปรากฏทางโทรทัศนนัน้ สามารถมีอิทธพิลตอ
ความชืน่ชมของผูชม และทําใหยอดขายของเทปเพลงไทยสากลสูงขึน้ได แตอยางไรก็ตามในดาน
ของผูคิดสรางสรรคถึงแมวาจะไดรับโจทยการนาํเสนอมวิสิควีดิโอ กก็ลับไมไดคิดเพียงวาจะผลิต
มิวสิควีดิโอเพือ่สงเสริมการขายเพยีงอยางเดียวเทานัน้ แตจะคิดถึงแรงบนัดาลที่เกิดจากการฟง
เพลงแลวนาํมาสรางสรรคมวิสิควีดิโอในเพลงแตละเพลงมากกวา โดยไมไดสนใจในแงของ
การตลาดแตอยางใด 
 

 “อยางเพลงของเฉลียง ชื่อเพลง “เขาใจ” เปนเพลงรกั ผมถายเปนมาเฟยยิงกันนะ ที่
เหมือนพวกเจาพอเซีย่งไฮ ทําแบบหนงัจนีนัน่ก็เราอยากทํา คือแคอยากจะลองวาเอะเปนเพลงรกั
เพลงนึง แตภาพเปนคนยิงกันนะมนัจะออกมาเปนยงัไงแคนี้ฮะ เรารูสึกวามันสนกุที่จะทําภาพทีค่ิด
ออกมา และคดิวาคนดูก็คงสนุกกับเรา แคนั้นเองที่ผมคิด” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 
2548)  
  

ซึ่งเนื้อเพลงนี้เปนเรื่องราวเกีย่วกับความรกั ทีเ่จ็บปวดจากความไมเขาใจกัน เนื้อเพลงมี
ดังนี้  
 

เขาใจฉันเขาใจทุกอยาง เลกิปดบัง เลกิอาํพรางขอใหฟงกนักอน  
เร่ืองราวหากจะคิดไปจะอยูไปไยใหหมอง อยูเราสองก็คงปวดใจ  
สองใจคิดไปคนละอยาง ตางคนตางมทีางรัก จําทํากันได สองคนไมเคยเขาใจ  
ไมใหอภัยไมม ีอยูอยางนี้แลวดีอยางไร มันดีอยางไร  
**คงมีเพยีงแครักกัน แลวรักนัน้มันมีสุขไหม คงเปนเพยีงเราเผลอไปไมตั้งใจ  
จะรักกันใหมนัยัง่ยืน ฝนไปตรมใจเปลา อยูเดียวอาจเปลี่ยวเหงา ขอเพียงเราเปนเพือ่น 
เสียใจอาจจะเสียใจ คงไมนานไปก็ลืม แตจะเหมือนเมฆลอยผานไป ทาํใจก็ลืม (ซ้าํ**) 
เมื่อใดหากใจเหงา สองเรายงัเปนเพื่อน แยกไปใชจะรักกนั คงผกูใจกนัดั่งเหมือน เพือ่นจะ
รักกันไดไหม นะเธอ.. 
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 1    2   3 

    
 4    5   6 

      
 7    8   9 
 
ภาพที ่4.2 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “เขาใจ” ของวงเฉลียง และสามารถรับชมมิวสิควีดิโอ
เพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 2 

 
 จะเหน็ไดวา การสรางสรรคมิวสิควีดิโอของคุณจิระ มะลกิุล นัน้ มีแนวคิดวา เพลงเปน
เพียงตัวสรางแรงบันดาลใจ ในการสรางเรือ่งราวอีกเรื่องหนึง่ขึ้นมา ซึง่อาจจะไมไดเกีย่วเนื่องกบั
เนื้อเพลงแตอยางใด เหมือนเปนการสรางภาพยนตรเร่ืองหนึ่งแลวมีเพลงเปนเพียงสวนประกอบ
เทานัน้เอง  
 
 มิวสิควีดิโอเพลงที่คุณจิระ มะลิกุล สรางสรรคนั้นก็ไดรับความนิยม และความชืน่ชมเปน
อยางมากจากผูชม และยงัไดรับรางวัล “โทรทัศนทองคาํ” สาขามิวสคิวีดิโอดีเดน ในปแรกอีกดวย 
ซึ่งก็คือเพลง “กลวยไข” ของวงเฉลยีง และรางวัลมวิสิควดิีโอ รองดีเดน คือเพลง “รักลนใจ” ของปน 
ไพบูลยเกยีรติ เขียวแกว  
 

“พอมิวสิควีดิโอมันออกไปฮติมากเลย ฮิตจนกระทั่ง ผมจําไดวา พี่ปนไดโปสการดวนัละ
เทาไหร ผมไดไมนอยกวาเลย คือกลายเปนวาคนทํามวิสิคฮิตพอๆกับนักรอง ซึ่งที่ทาํออกมานี่ชอบ
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ทุกเพลง แลวก็มันไมคอยซเีรียสนักนะฮะ คือทําปุบแลวก็สงออกอากาศ แลวพอมกีารแจกรางวัล
มิวสิควีดิโอเนีย่เรียกวาออกไปรับรางวัลกนัจนเมื่อยเลยครับ เพราะออกไปแลวแทบจะไมตอง
กลับมานั่งอกีนั่นแหละ” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 

     
 1    2   3 

     
 4    5   6 

       
 7    8   9 
ภาพที ่4.3 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “กลวยไข” ของวงเฉลียงและสามารถรับชมมิวสิควีดิโอ
เพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 3 
 

        
 1    2   3 
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 4    5   6 

        
 7    8   9 

            
 10    11   12 

      
 13 
ภาพที ่4.4 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “รักลนใจ” ของปน ไพบูลยเกียรติ เขียวแกว และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 4 
 
 การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลของคุณจิระ มะลิกุลนัน้ ดังที่ไดกลาวไวขางตน
วาเปนการฟงเพลงเพื่อสรางแรงบันดาลใจ แลวนาํมาคดิเปนเรื่องราว และสรางสรรคออกมาใน
ลักษณะของภาพยนตรเร่ืองสั้นๆ มีการถายทาํที่สมจริงสมจัง ทั้งในแงของฉาก การจัดแสง มุม
กลอง รวมไปถึงการแสดงของตัวแสดงที่สมบทบาท และมีตัวศิลปนนกัรองเปนตวัเอกของเรื่อง 
 

“ในแงของแนวคิดในเริ่มแรกทุกอยางเนีย๊บหมด ไมวาจะเปนภาพ ฉาก อะไรทกุอยาง
เนี๊ยบหมด การแสดงทุกอยางดูเปนจริงเปนจังหมด” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548)  
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มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนีม้ีจุดประสงคที่ตองการสรางสรรคออกมาเพื่อสงเสริม

การขาย ดังทีคุ่ณชนินทรไดกลาวไววา ควรจะมีหนานักรองขยับปากรองเพลงปรากฏในมิวสิควีดิโอ
ดวย เพื่อใหคนไดรับรูวานีคื่อศิลปนนักรองที่เปนคนรองเพลง เรากจ็ะสามารถเหน็มิวสิควีดิโออีก
รูปแบบหนึ่งทีม่ีการถายทําทีเ่ห็นหนานักรองกําลงัรองเพลง และทาํทาอิริยาบถตางๆ ในสถานที่
ตางๆ โดยจะเปนการถายทาํที่เนนไปที่ภาพและฉากที่ตองมีความสวยงาม และเนนสื่ออารมณของ
เพลงมากขึน้ ซึ่งการถายทาํก็จะเนนไปที่การแสดงออกของศิลปน ดวยสีหนา แววตา บุคลิก ทาทาง 
 

“ในสมัยกอนมันจะเปนภาพสวยๆ คือจริงๆแลวมิวสคิวีดิโอมันเริ่มจาก ภาพสวยๆกอน 
เห็นบรรยากาศสวยๆ ทุกอยางมันดูดีนะ เพลงมนัก็เปดไปภาพที่มาประกอบก็ดี” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 “การถายทาํเมื่อกอนมนัจะแบบวาเนนเอาสวย เอาชัดมีแสงเงา มีอยูชวงนงึ ชวงประมาณ
ป 2530 เลนสซอฟทๆมนัจะฮิต มนัก็จะเปนเหมือนภาพซอฟทๆ เหมือนรูปแบบเอาวาสลนีมาทา
ฟลเตอรแลวแปะเขาไป ทาเปนวงบาง อยางยุคพี่เบิรด พี่นนัทิดา พี่ตู เขาจะเรียกฟลเตอร ซอฟท
ตอลมาใส ก็จะเปนอยางนัน้นะ ดูซอฟทๆ” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 

            
 1    2    3 
 

          
 4    5    6 
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 7    8    9 
 
ภาพที ่4.5 ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “สบาย สบาย” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 5 
 
 นอกจากนีย้ังมีมิวสิควีดิโอที่เปนเรื่องราวประกอบเพลง คือการเลาเนือ้เพลงใหออกมาเปน
ภาพนัน่เอง และมีลักษณะเหมือนละคร ที่มีเพลงเปนตวัดําเนินเรื่อง และเปนเหมอืนคําพูดของผู
แสดง การนําเสนอจะเปนการดําเนนิเหตุการณที่เนนการสรางอารมณรวมไปกับบทเพลง ดวยการ
แสดงออกของศิลปน รวมทัง้นักแสดงคนอืน่ๆดวย เชน มวิสิควีดิโอเพลง “เราสามคน” ของคุณอิทธิ 
พลางกูร ซึง่สรางสรรคโดยคุณ ปรัชญา ปนแกว ซึ่งมิวสิควีดิโอเพลงนี้ก็ไดรับความนิยมเปนอยาง
มาก อาจเนือ่งดวยใชนักแสดงที่มีชื่อเสยีงมาเปนผูแสดงในมวิสิควีดิโอเพลงนี้ดวย ซึ่งเนื้อเพลงมี
ดังนี ้
 
 *ฉันคนหนึง่ เธอคนหนึ่ง เขาคนหนึง่ เราสามคน 

แลวคนหนึ่ง รักคนหนึง่ เหลอืคนหนึ่ง อยูเพื่อใคร 
**จนใจพูดไมออกไมมีใครมีทางออก ฉีกเสนทาง 3 ทาง 
ออกจากกัน แยกทางไวสองทาง จบความหลังไปท ีเจ็บอยางนี้ไมมีตอไป(ซ้ํา *,**) 
คนหนึ่งเปนเชนดังเพื่อนตาย คนหนึง่เปนดงัลมหายใจ  
ใจเจากรรมเจบ็ช้ําเทาไหร เราสามคน คงตองมีใครเปนฝายไป (ซ้ํา **) 

 

        
 1    2    3 
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 4    5    6 

       
 7    8    9   

       
 10    11    12 

       
 13    14    15 
ภาพที ่4.6: ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “เราสามคน” ของ อิทธิ พลางกูร และสามารถรับชมมวิ
สิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 6 
 

“จะเหน็วาเรา 3 คน เนี่ยเปนละครชัดๆเลย นัน่คือ มิวสิควีดิโอของไทย จริงๆเลย เพราะคน
ไทยชอบดูละคร เปนมิวสิควีดิโอที่คนจําไดเยอะเพราะมันเปนละคร  อยางพี่เกงทาํเนีย่ก็เปนเรื่อง
ธรรมชาติ เร่ืองไปทะเล คือทําตามเนื้อเพลงนะ คือความคิดเนี่ยเปน IDEA ก็จริง แตเปน IDEA ที่
pure มากๆ คือไมมีการคิดไปอีกขั้นนงึ คือไปทะเลก็คือไปทะเล เรา 3 คน ก็คือ เรา 3 คน หรือเพลง
ของพี่เบิรดยุคแรกๆก็เถอะ พี่เบิรดยุคแรกๆก็เหมือนกนั บูมเมอแรงกต็องเปนบูมเมอแรง แตวาทกุ
อันก็ออกมาเหมือนหนงั มเีร่ืองมีราวกัน นั่นก็คือยุคแรกๆ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548)  
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 1    2    3 

          
 4    5    6 

         
 7    8    9 
ภาพที ่4.7 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “บูมเมอแรง” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 7 
 
 รูปแบบของมิวสิควีดิโอในยคุนี้ เร่ิมจากการลองผิดลองถูกของผูสรางสรรคมิวสคิวีดิโอ
เพลงไทยสากลในยุคแรกๆกอน ซึ่งดงัที่ไดกลาวในขางตนวา ผูสรางสรรคที่ถือไดวาเปนคนแรกๆ
ของเมืองไทยคือ คุณจิระ มะลิกุลนั้น มพีื้นฐานมาจากงานภาพยนตร ดังนัน้ รูปแบบของมิวสคิวีดิ
โอเพลงไทยสากลในชวงนี ้ ก็เหมือนกับเราไดรับชมภาพยนตรที่มเีพลงมาประกอบ มุงใหเกิดความ
เพลิดเพลนิจากการชมภาพ กลาวคือ มวิสิควีดิโอจะเปนเรื่องราว แบบภาพยนตร แตจะดําเนนิ
เร่ืองราวเปนไปตามบทเพลงหรืออาจจะเปนเรื่องราวอกีเรื่องไปเลยกไ็ด จนอาจกลาวไดวาการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอแบบนี้ไดกลายเปนตัวกําหนดลกัษณะประเภทหนึง่ของมวิสคิวีดิโอไป  
 

แตทั้งนี้ผูที่เปนเจาของธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็หวงัวา มวิสิควีดิโอจะเปนสื่อที่
เขามาเพื่อการสงเสริมการขายเทปเพลงไทยสากลในขณะนัน้ แตผูสรางสรรคกลับตองการนําเสนอ
ความเพลิดเพลินในการรับชมมิวสิควีดิโอแกผูชมมากกวา แตมิวสคิวีดิโอในชวงนี้ตางก็ประสบ
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ความสาํเร็จ ซึ่งอาจจะเปนเพราะเปนสื่อใหมที่สามารถสรางจุดสนใจใหแกสังคมในขณะนั้นไดเปน
อยางด ี 
 
 กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคเริ่มแรก 
 

ข้ันตอนการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอในชวงแรกนัน้ ยังไมมีระบบการดําเนนิงานที่ซบัซอน 
เพราะธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในขณะนัน้เปนเพียงบริษัทคายเพลงเล็กๆทีม่ีผลงานของ
ศิลปนเพยีงไมกี่คน ดงันัน้ในการวางแผนเกีย่วกับการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ จึงเกิดจากการ
ตัดสินใจของผูกํากับเอง หรือทีมงานเลก็ๆเพียงไมกี่คนเทานัน้ เปนระบบการทาํงานแบบปจเจก
บุคคล กระบวนการในการทํางานจากเพลงมาสูมิวสิควีดิโอ ในขณะนั้นระบบธุรกจิเพลงไทยสากล 
ยังไมมีการวางแผนทางการตลาดแตอยางใด และยังไมมีบุคลากรที่สนใจทาํงานทางดานนี้
กวางขวางนัก ซึ่งเมื่อนกัรองเขาหองอัดเพื่อทาํการบนัทึกเทปแลว ผูกํากับมิวสิควีดิโอ กจ็ะไดรับ
เทปเพลงที่ไดทําการบันทึกเสียงรองเรียบรอยแลว(เดโมเทป) มาฟงเพื่อที่จะตองเปนผูคัดเลือก
เพลงที่จะนํามาทาํเปนมิวสิควีดโิอ ซึง่ฝายที่ทาํหนาที่ในการวางแผนทางการตลาด กลับตองมารบั
ขอมูลจากตัวผูกํากับมิวสิควีดิโอ เพื่อที่จะนํากลับไปวางแผนในการประชาสัมพนัธสงเสริมการขาย
เทปเพลงตอไป  
 

“พอนกัรองเขาหองอัดเรากจ็ะไดเดโมเทปมาฟงกอน แลวผมก็ฟงดวูาอยากทําเพลงไหน 
ยังงัน้เลยนะ ดูมีอํานาจมาก แลวผมก็เลอืกวาจะทาํมวิสิคเพลงนี้ อะ เทปมวนนี้ผมจะทาํมวิสิคอยู 
4 เพลงนะ แลว Marketing เนี่ยจะตองรับขอมูลจากผมดวยซ้าํไปวา เขาจะทาํมวิสิค 4 เพลงนั้น 
เพราะฉะนัน้ 4 เพลงตองเปนเพลง 1 หนา 1 ผมก็งงมากวา ทําไมผมมีอํานาจขนาดนี้ แตวาตอนที่
ผมอยูมันก็เปนอยางนี้แทบทุกชุด” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 

“สมัยกอนเราออกเพลงนอย ทกุคายเลย ปนึงจะออกศลิปนประมาณ 10 กวาคนมั้ง ทํา
เดือนนงึตัวนึงสบายๆ เพราะวาเขาทาํมวิสิคอัลบ้ัมนึงอาจจะสักเพลง 2 เพลง 3 เพลง นั่นคือการ
ลงทนุแลวกท็าํ คือนานๆทาํท ี คนทําก็มีไมกี่คน ซึง่สวนมากผูกาํกับก็จะคือคนถายเอง คือเสร็จใน
คนๆเดียว อาจจะมีผูชวยบาง แตนอยนะ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

  
 สวนในกระบวนการของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ก็เปนไปอยางงายๆ กลาวคือ มกีารใช
คนเพยีงไมกี่คนเทานั้น และสวนมากก็เปนบุคคลที่มีความรูความสามารถในการใชอุปกรณ
เกี่ยวกับการผลิตสื่อทางโทรทัศนดวย นอกจากนี้เนื่องจากกระบวนการในการคิดสรางสรรคมิว
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สิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงเริ่มแรกนั้น ก็มาจากบคุคลเพียงคนเดียว และเขาก็สามารถที่จะ
ดําเนนิงานในทุกขั้นดวยตัวเอง ไมวาจะเปนการกํากบัการแสดง ถายทําเอง และทําการตัดตอเอง
ดวย  
 

“ก็คิดอะไรมาผมก็มาเลาๆมาบิวดทมีงานนิดหนอย แลวก็ออกไปถาย แลวก็ตัดกนั ก็มีคน 
approve บางไมมีบาง ก็ฉายเลย คือตอนนั้นเนี่ยในแผนกที่ครีเอเทยีเนีย่มีแค 3 คนเองนะฮะ คือมี
ผม แลวก็มโีปรดิวเซอรที่ชื่อ องุน ผูชายนะ แลวก็ผูชวยผมคนนงึชื่อทวย เปนคนถายดวย เวลาออก
กองม ี 4 คนมแีวนดวย เปนรุนนองอยูทีน่ิเทศศาสตร เอามาฝกเปนชางภาพ ตอนผมออกจากครีเอ
เทีย แวนเขาก็กลายเปนชางภาพที่ครีเอเทียตอจากผมแลวองุนกับทวยกก็ลายมาเปนผูกาํกับ แลว
สมัยนัน้ผมถายเองดวย คอืคิด กํากับถายเอง แลวกต็ัดเอง” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  
 
 ซึ่งกระบวนการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยคุนี้คอนขางมคีวามยุงยากมาก เนื่องจาก
เทคโนโลยีในชวงยุคเริ่มตนของการทาํมวิสิควีดิโอนั้นยังลาสมัยมาก อุปกรณทกุอยางก็ยงัมีราคา
สูง และหายาก ดังนัน้จงึสงผลใหการทํางานเปนไปอยางยากลําบาก และบริษัททีท่าํงานเกี่ยวของ
กับการถายทํา เชน บริษัทตัดตอ หรือบริษัทไฟ เปนตน ก็ยงัมีจาํนวนนอย เปนธุรกิจที่ยงัไมมี
ผูสนใจทาํมากนัก อาจเปนเพราะธุรกิจนี้เปนธุรกิจที่ตองลงทุนสงูกบัคาอุปกรณตางๆ และยังเปน
ส่ิงใหมในสังคมในขณะนัน้  
 

“ชวงนั้นเทคนคิทางดานการตัดตอ เทคนิคชวง Post production เทคนิคชวงแล็ปเนีย่ มนั
ยังไมมีไง สูงสดุที่เราทาํไดกแ็ค คัท คทั, คัท ชน, dissolve, slow คือเทคนิคมนัยงัไมดีไง คือตองคิด
เร่ืองใหเสร็จต้ังแตกอนถาย หมายถึงวาตองเปนเรื่องที่ไมพึง่พาเทคนิคในแล็ปมากนักเพราะจะทํา
ไมได แลวก็ผมคิดวาไมมงีบประมาณพอที่จะไปทาํแบบนั้นได” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548) 

 
“แรกๆเรื่องเทคโนโลยีเนี่ยลาํบากลาํบนมาก คือแตกอนเนีย่เรามีบริษัทไฟนอยมาก มี

บริษัททีท่ําโปรดักชั่นนอยมาก บริษทัทีท่าํตัดตอนอยมาก บริษทัที่เชากลองก็นอย เพราะมนัเปน
ของใหม ก็คือทุกคนจะไมคุนนะ เพราะฉะนัน้คือมันจะใชเวลาทาํนานมาก คือมิวสิคตัวนึงใชเวลา
ทําเกือบเดือนแนะสมัยกอน อันนัน้คือชวงทาํยาก เพราะวาอุปกรณยังลาสมัยอยู เทคโนโลยียงัต่ํา 
ตัดตอก็ยังทาํอะไรลําบาก เวลาจะ Mix เสียงอะไรใหมนัดีๆก็ตองใชเวลานาน” (มณฑล อารยางกูล
, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 ดังนัน้มิวสิควดีิโอในชวงเริ่มตนนัน้จะตองมีการถายทําจากสถานที่จริง กระบวนการทกุ
อยางคือสมจริงสมจังหมด ตองมีการลงทนุลงแรงมาก แตที่งบประมาณไมสูงนักอาจจะ
เนื่องมาจากในขณะนัน้ธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็ไมไดเติบโตมากนัก นักรองก็ยังเปน
นักรองหนาใหม ก็อาจจะไมมีคาแรง หรือมีแตไมสูงนกั รวมไปถึงตัวผูกํากับและทีมงานที่
สรางสรรคในสิ่งที่ตนชื่นชอบเปนการสวนตัว จงึพยายามทําอยางเต็มที่ ไมไดคํานึงถึงผลกาํไร หรือ
รายไดของตนมากนัก  
 
 สวนชองทางในการนําเสนอในชวงนัน้ก็มีไมมากนัก เนื่องจากบางบริษัทเพลง ไมมีส่ือ 
(Media) เปนของตนเอง และในชวงนั้นรายการเพลงทีน่ําเสนอมวิสิควีดิโอ ก็มีอยูไมกี่รายการ ซึง่
คายเพลงที่ไมมีส่ือเปนของตนเอง หากตองการฉายมวิสิควีดิโอของคายเพลงตน ก็ตองไปซื้อ
โฆษณาในรายการเพลงที่มอียูเพื่อนําเสนอมิวสิควีดิโอ แตละคายเพลงกจ็ะพยายามซื้อเวลาเพื่อ
จัดทํารายการประเภทนี้ไวเพื่อเปนการโปรโมทสินคาตัวใหมๆเสมอ  
 

“เอาเทปไปสงตามรายการเพลงเองนะฮะ รายการที่เราซื้อสปอตเขา ตอนนัน้มันจะเปนวา
ถาเราอยากเอามิวสิคไปฉายในรายการเพลงเนีย่เราตองซื้อสปอตเอา ที่ครีเอเทียเนีย่ไมมีมีเดียของ
ตัวเอง ตองไปซื้อตามคายอื่นๆ ผมก็ Draft เทปเอง แลวก็เอาไปสงที่แกรมมี ่ ผมจําไดเลยวาขึ้น
มอเตอรไซดเอาเทปไปสงที่แกรมมี่ พวกทีแ่กรมมี่รอดูใหญเลย” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548)  

 
บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคเริ่มแรก 

 
1. บทบาทหนาทีใ่นธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  

 
สําหรับเจาของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนั้น ไดเล็งเห็นวามิวสิควดีิโอนาจะ

สามารถเปนสือ่ในการโฆษณาประชาสัมพันธเกี่ยวกับสินคาเทปเพลงไดเปนอยางดี มิวสิควีดิโอจะ
เปรียบเสมือนตัวแจงขาวคราวตางๆของศลิปนแกผูชมทางโทรทัศนวาในชวงนี้มีศิลปนใดบางที่มี
ผลงานออกสูตลาด และเพลงที่เดนๆในอลับ้ัมนัน้มีอะไรบาง จงึไดสนใจที่จะสรางสื่อๆนี้ข้ึนมา ซึง่ก็
ไมผิดหวัง เพราะสื่อๆนี้สามารถสรางกระแสความนยิมไดเปนอยางดี กลาวคือมวิสคิวีดิโอสามารถ
สรางความสนใจเปนอยางมากในกลุมผูชม และมผีลตอยอดการจําหนายเทปเพลงของนักรอง
ศิลปน  
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 นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอยังเปนเสมือนผูโฆษณาสินคาดวย กลาวคือ มิวสิควีดิโอจะเปน
ผูสรางความสนใจในหมูผูบริโภค เสนอจุดขายของสินคาเทปเพลง เสนอภาพลักษณ (Image) ของ
ศิลปน เปนเหมือนการกระตุนใหผูบริโภครูสึกชื่นชมผลงานของศิลปนผูนั้น จนเกิดการตัดสินใจซือ้
ในที่สุด การที่มิวสิควีดิโอทําใหผูบริโภคยอมรับและเกดิการซื้อไดนั้น กเ็ทากับวาเปนการทําหนาที่
เปนตัวสงเสรมิการขายใหกบัธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนัน่เอง 
 

“คือผมรูสึกวามิวสิควีดิโอประเทศไทยเนีย่โตมาพรอมๆกบัโปรดักชั่นของโฆษณาเลยนะ 
คือกอนหนานัน้ โฆษณาในเมืองไทยก็ไมไดเนนครีเอทฟีเทาไหรก็คือการขายของ คือมันไมนาสนใจ
เลย เร่ิมมาเปนแบบมีครีเอทีฟมีความคิดที่ซับซอน มกีารตลาด พรอมๆกับที่มวิสิควีดิโอกเ็ร่ิมทํากัน 
ผมวาเกิดใกลๆ กันเลย มันเปนพฒันาการของคนในสงัคมเลยนะ คือทนัททีี่ระบบเศรษฐกิจ ระบบ
การปกครองของประเทศไทยฟนจากเผด็จการปุบเนีย่ ธุรกิจและการปกครองแบบประชาธิปไตย 
แบบทุนนิยมเต็มรูปแบบมันก็ตามกนัขึ้นมา” (จิระ มะลิกลุ, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 2. บทบาทหนาทีท่างสังคม 
 
 มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลถอืไดวาเปนสื่อใหมที่เพิง่แนะนําตัวสูสังคมไทยในขณะนัน้ และ
เนื่องจากความแปลกใหมนี่เอง จึงสามารถสรางจุดสนใจ และสรางการเปนที่รูจักใหกับคนในสังคม
ไดเปนอยางดี เกิดกระแสการวิพากษวิจารณเกี่ยวกับมวิสิควีดิโอเปนอยางมาก ซึง่ถือเปนสื่อที่อาจ
กลาวไดวา เปนสื่อที่สรางสรรคโดยวัยรุนเพื่อใหกลุมวยัรุนดูอยางแทจริง ไดบงบอกถึงพลังการ
สรางสรรคของวัยรุนอีกดานหนึง่ เปนการปลุกกระแสของวัยรุนใหขึ้นมามีบทบาททางการ
ส่ือสารมวลชน ที่ในขณะนัน้มีแตส่ือที่ถกูสรางโดยผูใหญ   ทาํใหบริษัทที่สรางสรรครวมทั้งตวัศิลปน
และผูกํากับมวิสิควีดิโอก็ไดรับความนยิมอยางมากในสงัคมขณะนัน้  
 
 “ตอนนัน้เรียกไดวาวัยรุนทกุคนตองคุยกนันะวา ดูมวิสิคปนรึยัง ดูเพลงนัน้เพลงนี้รึยงั ชอบ
ไหม ใครไมดูก็ถอืวาเชย ตกกระแส ตองติดตามดู มีหนังสือพิมพ นิตยสารมาสัมภาษณผม ผมก็ถกู
สัมภาษณพอๆกับนักรองเลย คือมันไมมีใครเคยเห็นมากอน เปนสิ่งใหมทีเ่กิดขึ้นมานะ” (จิระ มะลิ
กุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 
 
 บทบาททางสงัคมของมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนั้นก็คือตองการใหความบันเทิง 
ความเพลิดเพลินแกผูชม ซึ่งผูชมมิวสิควีดิโอในขณะนัน้กห็วงัจะชมดวยจุดประสงคคือความ
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สนุกสนานเพลิดเพลิน ซึ่งความเพลิดเพลินที่ผูบริโภคตองการก็อาจแตกตางกนัไป เชน บางคนก็
เพลิดเพลนิกับเร่ืองราวที่ผูผลิตสรางสรรคข้ึนมา บางคนตองการดูภาพที่สวยงาม หรือบางคนก็
ตองการดูศิลปนที่ตวัเองชืน่ชอบ  
 
 “คือดูมิวสิควดีิโอเมื่อกอน จะเหมือนดูละครเร่ืองหนึง่ แตเปนละครสั้นๆนะ แลวเรากส็นุกที่
จะทาํ คนดูก็คงชอบที่จะไดดูมันไง อีกอยางมันเปนของใหม มนักเ็ปนความบนัเทงิแบบใหมของคน
ไทยไป” (กิตตพิงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 
 จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอในชวงนี้นัน้สามารถสรางความเปนที่รูจกัของศิลปนนักรองไดเปน
อยางด ี อาจจะเนื่องมาจากการที่เปนสื่อใหมที่คนสนใจ จึงบรรลุวัตถปุระสงคของผูผลิตที่ตองการ
ใหส่ือมิวสิควดีิโอชวยในการประชาสัมพนัธสงเสริมการขาย(Promotion) ใหกบัธุรกิจเพลงไทย
สากลใหไดรับความนิยม และมียอดขายสงูขึ้น พรอมๆกบัทําใหนกัรองเปนที่รูจกัของประชาชน  
 
 แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคเริม่แรก 
 

1. แนวคิดทีเ่พลงเปนเพียงตัวสรางแรงบนัดาลใจเพียงเทานั้น ทําใหเกิดการสรางสรรค
เร่ืองราวอีกเรื่องหนึ่งขึน้มา โดยอาจจะไมไดเกี่ยวเนื่องกบัเนื้อเพลงแตอยางใด เหมือนเปนการสราง
ภาพยนตรสรางสรรคเร่ืองหนึ่งแลวมีเพลงเปนเพียงสวนประกอบเทานัน้เอง 
 
 2. แนวคิดในการสรางมิวสคิวีดิโอ เพื่อเปนตัวชวยสื่อความหมาย รวมทัง้อารมณในบท
เพลงใหเดนชดัยิ่งขึ้น กลาวคือ แนวคิดนีจ้ะใชเพลงเปนหลกัในการคิดสรางสรรคภาพตางๆเพื่อมา
ประกอบเพลง ทาํใหความหมายในเพลงเดนชัดขึ้น และใหผูชมเกิดอารมณรวมไปกับเพลงดวย 
 
 3. มีหลกัการแนวคิดทีก่ําหนดมาวา มวิสิควีดิโอจะชวยในการสงเสริมการขาย ก็ตอเมื่อเรา
เห็นศิลปนกาํลังขยับปากรองเพลง เราจะเริ่มเหน็มิวสิควีดิโอที่มกีารสรางสรรค หรือถายทําใหเหน็
ศิลปนตอนกาํลังรองเพลงดวย ตองถายใหเหน็ปากวากาํลังรองเพลงเพลงนี้อยู  

  
จากแนวคิดดังกลาวขางตนนั้นจะเหน็ไดวาเปนแนวคิดที่ตอยอดกันมา จากการสรางสรรค

แบบภาพยนตรสรางสรรคที่มีการถายทําเปนเรื่องราว เนนฉาก การจัดแสง มุมกลองทีม่ีความ
สมจริง มาสูการสรางสรรคที่มีการดําเนินเรื่องเปนเรื่องราวบางไมเปนบาง แตเลือกเนนไปที่การ
แสดงออกทางอารมณของตัวศิลปนนักรอง และมีนกัรองขยับปากรองเพลงปรากฏดวย เพื่อเปน
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การสรางการรบัรูใหกับผูชมวาคนนี้คือ ศิลปน เพื่อใหผูชมจําได ซึง่แนวคิดสุดทายก็ทาํใหเหน็วา 
การถายทาํที่เห็นศิลปนรองเพลงนั้นมีประสิทธิภาพตอการสรางการรับรูของผูชม และมีผลตอ
ยอดขายอัลบ้ัมของศิลปน ซึ่งแนวคิดนี้ก็ไดรับการตอยอดในยุคตอไปที่มีศิลปนออกมามากจนการ
นําเสนอภาพลักษณที่ชัดเจนของศิลปนกลายเปนเรื่องสําคัญมาก 

 
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงเริ่มตนนัน้ ไดรับการตอบรับอยางดีมากจากประชาชน

คนไทย ทัง้ยงัทาํใหนักรองไดรับความนิยมมากขึน้กวาแตกอนดวย ยอดขายเทปเพลงก็ดีข้ึนมาก 
ทั้งนี้อาจจะเนือ่งจากเปนสื่อใหมที่เพิง่ปรากฏ จงึสามารถสรางความสนใจจากสังคมเปนอยางมาก 
และเมื่อคายเพลงสามารถขายเทปไดมากขึ้น จงึทาํใหอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเติบโตกาวหนา
ข้ึนเปนลาํดับ จึงมกีารสรางสรรคนักรองออกมามากขึน้ และคายเพลงตางๆกห็นัมาใหความสนใจ
ในการผลิตมวิสิควีดิโอออกมามากขึ้น เพือ่โปรโมทนักรองของตนใหเปนที่รูจกั ทําใหสภาวะในการ
แขงขันทางธุรกิจสูงขึ้นเรื่อยๆ จนอาจกลาวไดวายุคตอไปนั้นเปนชวงเวลาทีม่ิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลไดกาวขึ้นมายืนในจุดสูงสุดก็ได   
 

2. ยุคเนนภาพลักษณศลิปน (พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 2538)  
 

ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดเติบโตขึ้นเปนลําดบั ทาํใหบริษทัเพลงในขณะนัน้ไดมี
การทาํงานอยางเปนระบบมากขึ้น ไมวาจะเปนในดานการทาํงาน หรือการวางแผนการโฆษณา
ประชาสัมพันธอัลบ้ัมเพลงของศิลปน ซึง่ในคายตางๆเริม่มีศิลปนเพิ่มมากขึ้น 

 
ยุคนี้เร่ิมประมาณป พ.ศ. 2534 เนื่องมาจากยุคที่ผานทีธุ่รกิจเพลงไทยสากล เร่ิมมีการ

สรางสรรคงานออกมาแบบวัยรุนมากขึน้ จึงทาํใหอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดรับความนิยมจาก
วัยรุนอยางลนหลาม ทําใหธุรกิจเพลงไทยสากลเติบโตขึ้นมาอยางรวดเร็ว และหันมาเนนการ
สรางสรรคงานใหกบัศิลปนวัยรุนเปนจาํนวนมาก อัลบ้ัมเพลงก็ลวนประสบความสําเร็จทางดาน
ยอดขาย 
 
  “ชวงยุคตอมาเปนชวงยุคที่ปริมาณเพลงเยอะมาก ศิลปนเยอะมาก เพราะขายได มิว
สิควีดิโอก็เยอะตามไปดวย” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 จากคําสมัภาษณของคุณมณฑล อารยางกูลนัน้ สอดคลองกับการนาํเสนอขาวของ
หนงัสือพมิพสยามธุรกจิ วันที่ 20 ธ.ค. 2539 ในคอลัมน “ผาเกมรับคายเพลง: มือไมถึง-เงินไมถงึ 
หมดสิทธิเกิด!” ไดเสนอขาวไวดังนี ้
 

เมื่อ 3-4 ปที่ผานมานีเ้อง คายอารเอส โปรโมชั่นที่เคยดงัเปรี้ยงจากชดุรวมดาวในอดีต แต
ฟอรมดาวนลงไประยะหนึง่ ไดฮึดขึ้นมาอกีครั้งหนึ่ง โดยกลยทุธตลาดเจาะกลุม"พรีทีน"ซึ่งเปนกลุม
กอนวยัรุนอายุประมาณ 10-14 ป ที่ม"ีอํานาจ"ซื้อและมีอิทธพิลในตลาดเพลงมากในชวง 3-4 ปที่
ผานมานี ้ เปนชวงทีมู่ลคาทางการตลาดของธุรกิจเพลงเติบโตขึ้นมาอยางรวดเร็ว และสรางรายได
ใหกับผูเกีย่วของไดอยางมหาศาล 

 
ทําใหคายอารเอสทะยานขึน้มาทนัที โดยนักรองที่ถือวาระดับหาดาวของวงการทยอยเกิด

กันเปนวาเลนทั้งสมชาย เขม็กลัด, สุทธิดา เกษมสนัต ณ อยุธยา, ลิฟท – ออย, แรฟเตอร ฯลฯ ก็
ลวนแตเปนเจาของอัลบ้ัมทีม่ียอดขายทะลุ 1 ลานตลับทั้งสิน้ แลวแนนอนที่กลุมเปาหมายพุง
ปลายหอกไปที่กลุมพรีทนีและกินยาวจนถึงวยัรุนในที่สุด 

 
เชนนี้เองที่นายสุรชัย เชษฐโชติศักดิ์ กรรมการผูจัดการของอารเอส โปรโมชั่น กลาออกมา

ประกาศวา เขาคือแชมปในตลาดเพลงไทยที่มีสวนแบง 40% โดยไมสนปฏิกริยาของแกรมมี ่ ที่
กอนหนานีก้็ออกมาประกาศวาเขาคือแชมปในสวนแบงตลาดทีม่ีตัวเลขเหมือนกันยังกับฝาแฝด 
พรอมกับ ศึกเทปเพลงจงึเดอืดปุดๆดวยสงครามเกทับ และการรุกเขาแยงชิงกลุมพรีทีนที่เปนเลือด
ใหมของตลาดเทปอยางจรงิจัง  
 

ซึ่งหวัหอกของแกรมมี่กม็ี มอส ปฏิภาน, ทาทา ยัง, เจสัน ยัง และยูเอชที ที่มีความรุนแรง
กับการทําตลาดในกลุมพรทีีนไมแพกัน 

 
"เราเชื่อวา เราเปนแชมปในตลาดเพลงไทยแนนอน เทยีบศิลปนตอศิลปนก็ได" นายอัคร

เดช โรจนประภา กรรมการผูจัดการบรษิัทเอ็มจเีอ ผูจัดจําหนายเทปเพลงของแกรมมี่กลาวกบั
สยามธุรกจิเมือ่ครั้งสงครามเกทับยังระอ ุ
 

การแขงขันที่สูงขึ้นอยางมากนี่เอง ก็สงผลตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอตามไปดวย มวิ
สิควีดิโอเปนเครื่องมือในการสงเสริมการขายอยางหนึง่ของธุรกิจเพลงไทยสากล และดวยความที่
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ศิลปนนักรองในขณะนัน้จะเนนไปที่กลุมเด็กวัยรุนหนาตาดี ทําใหเดก็วัยรุนในยุคนัน้ก็ตองการทีจ่ะ
ดูมิวสิควีดิโอของศิลปนที่ตนชื่นชอบ ซึง่นับไดวาเปนการสงเสริมการขายที่ไดผลดีอีกดวย 
 
 เมื่อมิวสิควีดิโอกลายเปนสื่อที่ไดรับความนยิมเปนอยางมาก ก็เร่ิมมีการผลิตออกมาเปน
ปริมาณมากขึ้น ดังนั้นในอตุสาหกรรมเพลงไทยสากลจงึไดมีการกอต้ังฝายที่สรางสรรคมิวสิควีดิโอ
ข้ึนมาโดยตรง เพื่อรองรับการแขงขันที่สูงมากของธุรกิจเพลงไทยสากล และการผลิตสรางสรรคก็
ตองอยูภายใตระบบของธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล การคิดสรางสรรคไมไดเปนปจเจก
บุคคลแบบในชวงยุคเริ่มตนแลว 
 
 “พี่เคยคุมแผนกมิวสิควีดิโอของ RS  ซึง่คนเยอะมาก เกือบ 100 แนะ ทกุบริษัทมหีมด คือ 
พวก In house นะ แตละบริษัท แกรมมี ่อารเอส ตองมีแผนกมวิสิควีดิโอของตัวเอง ฝายมวิสิควีดิ
โอดวยซ้ํา  ใหญกวาแผนกอกี เพราะงานเยอะมาก การแขงขันมันสูงมากเลยตองมคีนเยอะ เพื่อจะ
ไดรองรับตลอดเวลา” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

การใหบทบาทและความสาํคัญของมิวสคิวีดิโอในฐานะที่เปนสิ่งจงูใจและกระตุน
พฤติกรรมการซื้อของกลุมผูชมเพลงนัน้เพิม่มากขึน้เรื่อยๆ ทําใหมิวสิควีดิโอไดรับการพัฒนาขึ้นโดย
ลําดับ เนื่องมาจากการเพิม่จํานวนผูฟงเพลงและการซือ้เทปเพลงเพิม่มากยิ่งขึน้ ทาํใหบริษทัมี
กําไรเพิ่มข้ึน  การประสบความสําเร็จทางธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล ทาํใหมีการแขงขัน
ทางธุรกิจที่สูง ประกอบกับความสาํเร็จของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในชวงที่ผานมา ที่กลุมผูฟง
ใหความสนใจ ชื่นชอบ ติดตามชม และสามารถดงึดูดใหผูฟงซื้อหาเทปเพลงนั้นมา   ทาํใหคาย
เพลงตางๆมกีารผลิตมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากลออกมาเปนจํานวนมาก จงึตองมีชองทางที่จะ
รองรับ ดังนัน้ในชวงนี ้ คายเพลงตางๆจงึมีการซื้อเวลาจากสถานโีทรทัศน เพื่อผลิตรายการเพลงที่
นําเสนอมวิสิควีดิโอโดยเฉพาะมากมายในทุกๆสถานีโทรทัศนและแทบจะตลอดทั้งวนั “แนวโนมที่
คายเพลงตางอาศัยเครือขายพุงเปาเขาหาสื่อทัง้วทิย ุ ทีว ี เพื่อเปนชองทางโฆษณาเพื่อทําตลาดสู
เปาหมาย ซึ่งถือวาเปนหัวใจสําคัญอยางยิ่ง หากคายเพลงใด ไมมีส่ืออยูในมือ ก็ไมตางอะไรกับ
อัศวินที่ไมมีดาบ” (หนงัสือพิมพสยามธุรกิจ, 28 ธ.ค. 2539) อาจจะกลาวไดวา บทบาทของมิว
สิควีดิโอไดกลายเปนรายการโทรทัศนที่ใหความบนัเทงิ (Entertainment program) ที่สรางความ
เพลิดเพลนิใหกับผูชมโดยตวัของมนัเองไดเปนอยางดี  
 
 งบประมาณในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในชวงนัน้ กม็ีการทุมงบประมาณใหกบัการผลิต
สรางสรรคมากขึ้น เนือ่งจากยอดขายที่ดีประกอบกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกําลงั
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เจริญกาวหนา เมื่องบประมาณมาก กท็ําใหเหน็มวิสคิวีดิโอที่มีโปรดักชั่นใหญๆใชเงินลงทุนสูง
ในชวงนี ้ แตงบประมาณจะใชไปในลักษณะของการจางคนมาแสดงในมิวสิควีดิโอมากกวา เราจะ
เห็นมิวสิควีดิโอที่มีผูแสดงมากขึ้น มทีั้งตัวประกอบ และแดนเซอร  
 

“ตอนนัน้มีประมาณ 10 กวาทีม เดือนนงึทาํไดประมาณ 50 กวาตวั ทุกอยางนะ มิวสิค 
สกูป ฯลฯ เดือนนงึทาํกนัแหลกลาญ เดือนนึงทีมละประมาณ 5 ตัวเงี้ย ทํากันแบบวาสนุก เพราะวา
เงินไมอ้ัน ตอนชวงเบงบานเนี่ยตัวละ 500,000 ข้ึนเลยนะ เทปก็ขายไดดี พอคนทาํไมพอ ก็ขยายๆ” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ในดานการสื่อสารการตลาดในยุคที่เนนภาพลักษณนี้ กเ็ร่ิมมีการจัดวางแผนงานอยางเปน
ระบบมากขึน้ และมีการแบงกลุมเปาหมายใหเดนชัดขึ้นกวาเดิม กลาวคือ การทาํธุรกิจเทปเพลง
อยูภายใตการสื่อสารการตลาดที่เขามามีบทบาทสําคัญ แตอยางไรก็ตามศิลปนทีม่ีผลงานในชวง
ยุคนี้ก็ลวนเปนศิลปนที่เปนกลุมวัยรุนทีม่หีนาตาด ี หรือเปนคนทีม่ีศักยภาพในการเปนผูนาํกลุม
วัยรุนได  
 
 “ตองคิดวามวิสิคตัวนี้ทาํเสรจ็แลวกลุมไหน? พดูงายๆคือวาแรกๆไมมีกลุม แรกๆคือเพลง
ออกมาคือทาํตามอารมณเพลงไป แตพอเปนวัยรุนเนี่ยอยางเปนทาทา ก็จะเริม่มีศักยภาพของ
ศิลปนเขามาเกี่ยวของกับมวิสิควีดิโอ เร่ิมมีการวางเปาหมายของศิลปนชัดๆวากลุมไหน คุณตองใส
การตลาดเขาไปดวย เร่ิมเปน Commercial สูงขึ้น อยางเชนวา ในมวิสิควีดิโอตัวนี้สามารถแสดง
ศักยภาพของศิลปนไดมากขึ้นไหม ทําใหเห็นถึงเรื่องกระแสไดไหม อยางเชนวา มคีนชอบ มีคนชื่น
ชม เปนผูนําวยัรุน ศิลปนคนนี้เปนผูนําแฟชั่น ตองเอามาใสในมวิสิคนะ แบบวาหามแตงตัวแบบ
ปกติ เร่ิมจะเห็นมวิสิคทีเ่ปนLine sing มากขึ้น” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548) 
 
 อาจกลาวไดวาชวงนี้เปนชวงที่ธุรกิจเพลงไทยสากล ไดกาวขึ้นมายนืในจุดสงูสุดก็เปนได 
เนื่องจากเปนยุคที่สามารถสรางรายไดใหทั้งผูประกอบการและตัวศิลปนไดเปนอยางดี เพราะ
สามารถขายเทปไดเปนจาํนวนมาก ดังนัน้จึงมีผูที่สนใจเขามาเปนศิลปนนกัรองเพิ่มมากขึ้น รวมทัง้
บริษัทที่เกี่ยวของกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกเ็พิ่มมากขึ้นตามไปดวย เชน บริษทัไฟ 
บริษัทตัดตอ บริษัทจัดจําหนาย เปนตน  
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 “ตอนนัน้ถือไดวา เปนชวงทีด่ีที่สุดของมิวสิควีดิโอ คือเปนชวงทีเ่จริญกาวหนาที่สุด คือ 
งบประมาณมาก เพลงขายไดดี เปนชวงยคุที่ปริมาณเพลงเยอะมาก ศิลปนเยอะมาก จึงทําใหคน
เปดบริษัทตัดตอเยอะขึ้น บริษัทไฟเยอะขึ้น ทกุอยางเยอะหมด ทุกอยางหาไดงาย งายและเร็วขึน้” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนั้น ก็สรางสรรคออกมาเพื่อตอบสนองการ
ทําการตลาดที่นาํธุรกิจเทปเพลง ประกอบกับมวิสิควีดิโอยังมีบทบาทอทิธพิลตอกลุมวัยรุนเปน
อยางมาก อาจจะเนื่องมาจากในชวงนี้เร่ิมมีการรับส่ือตางประเทศบางแลว จึงทาํใหกลุมวัยรุน กลา
คิด กลาแสดงออกมากขึ้น รวมทั้งในชวงนี้ก็เปนชวงที่ศิลปนวัยรุนไดรับความนิยมเปนอยางมาก 
กลุมธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็ตางหันมาสนใจตลาดกลุมเปาหมายนีม้ากขึน้ จงึมกีารคิด
กลยุทธตางเพือ่ที่จะดึงดูดความสนใจจากกลุมวัยรุนใหมากที่สุด ซึง่กลยทุธที่ใชกค็ือ การสราง
ภาพลักษณ (Image) ใหศิลปนวยัรุนเปนบุคคลที่เปนผูนําของวัยรุน เปนการสรางกระแสใหเกิดขึ้น
ในสังคม เพราะในชวงนี้การทําตัวของกลุมวัยรุน จะเลียนแบบศิลปนนักรองทั้งสิน้ ซึ่งตัวศิลปนก็
ตองผานกระบวนการสรางภาพลักษณจากคายเพลงตนสงักัดทัง้สิ้น ไมวาจะเปนหนาตา ทรงผม
ดานแฟชัน่การแตงกาย ชือ่นักรอง ชื่ออัลบ้ัม การดาํเนนิชีวิตในแตละวันของศลิปน เร่ืองตางๆ
เหลานี้ศิลปนบางคนอาจจะไมตองเปลี่ยนแปลงทั้งหมด แตก็ตองมกีารปรับใหเขากับคอนเซปทที่
ฝายการตลาดไดกําหนดไว (เพิ่มเกียรติ เรืองสกุล, 2544) 
 

“แตพอเปนศิลปนวยัรุน สมมติเปนทาทา ก็จะเริ่มมีศักยภาพของศิลปนเขามาเกีย่วของกับ
มิวสิควีดิโอ อยางเชนวา ในมิวสิควีดิโอตัวนี้สามารถแสดงศักยภาพของศิลปนไดมากขึ้นไหม ทําให
เห็นถึงเรื่องกระแสไดไหม มคีนชอบ มีคนชื่นชม เปนผูนาํวัยรุน ศิลปนคนนี้เปนผูนาํแฟชั่น ตองเอา
มาใสในมวิสิคนะ แบบวาหามแตงตัวแบบปกติ ศิลปนไมใชเปนเพยีงแคนักรองอกีตอไปแลว แต
ตองกลายเปนผูนําความคิดวา กลายเปนผูนําแฟชั่นในมิวสิควีดิโอ เวลาเราเศราทําตามทาทา เศรา
เหลือเกนิ นึกออกไหม ตอนนั้นถือไดวาเปนชวงที่ดทีี่สุดของมิวสิควีดิโอ คือเปนชวงที่เจริญกาวหนา
ที่สุด คือ งบประมาณมาก เพลงขายไดดี เพราะวาคนเริ่มแสดงออก พีรู่สึกวาตอนยคุตนๆเนี่ย โลก
ดนตรี คนดูคอนเสิรตก็จะนิง่ๆ นั่งเฉยๆตบมือ ยุคกลางเนี่ยจะกรี๊ด ทาํอะไรเริ่มแสดงออก” (มณฑล 
อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
มิวสิควีดิโอของยุคนี้จะเร่ิมเห็นการนาํเสนอทาเตนของศลิปน แตในชวงตนยุคการเตนจะ

เปนแบบมีแพทเทิรน (pattern) เปนสเตป (step) แบบนักเตนอาชพี จนตอมาก็เร่ิมมีศิลปนทีเ่ปน



 98

วัยรุนมากขึน้เรื่อยๆ การเตนก็เร่ิมเยอะขึ้น และเปลี่ยนไปเปนทาทางงายๆทีก่ลุมวัยรุนในสังคม
สามารถเตนตามได แตก็ตองเปนเอกลักษณของแตละศิลปน ซึง่ไดกลายเปนกระแสของยุคนี้ไป   

 
นอกจากนีเ้ราจะเหน็ปรากฏการณที่มธีุรกจิอ่ืนๆเขามาตอยอดจากการสรางสรรคมิวสิควีดิ

โอเพลงไทยสากล เชน การสรางดารานักรองจากการใหมาเปนพระเอก-นางเอกมิวสิควีดิโอกอน 
เพื่อเตรียมตัวเปนดารา หรือศิลปนนักรองในอนาคตตอไป ซึ่งก็จะเกีย่วเนื่องไปสูธรุกิจภาพยนตร 
ธุรกิจละครโทรทัศน รายการโทรทัศน เราจะเหน็ไดวาธุรกิจส่ือบันเทงิเริ่มที่จะผนวกเขาหากนัมาก
ข้ึน ซึ่งลวนสรางรายไดอยางมหาศาลใหกบัผูบริหารธุรกจิเพลงไทยสากล ทีเ่ร่ิมมองเหน็ลูทางใน
การสรางรายไดจากวัตถุดิบที่ตนมีอยู (ศิลปนนกัรอง) และในชวงนี้เองที่บริษทัแกรมมี่ เอน็เตอรเท
นเมนท จํากัด ไดจดทะเบียนเปนบริษัทมหาชนในตลาดหลักทรพัยแหงประเทศไทย ตั้งแตวนัที ่ 17 
กุมภาพนัธ 2538 เปนตนไป (เว็บไซดตลาดหลักทรพัยแหงประเทศไทย, www.set.or.th) 
 
 “ก็จะมทีี่เฮียอาจจะบอกวา MV เพลงนี้เอานองคนนี้เลนนะ เพราะจะปนใหเปนนักรองคน
ตอไป ยุคนี้กจ็ะมีดารา นกัรองที่เกิดจากมิวสิควีดิโอกอนคอนขางมาก แตสวนมากวัยรุนนะ หรือ
การสรางภาพยนตรของอาร เอสฯ ก็เร่ิมในยุคนี้แหละจําไดไหม “โลกทัง้ใบใหนายคนเดียว” ได
รางวัลดวย รายไดจากหนังก็ดีมาก นุกดงัไปเลยตอนนัน้ บริษทัก็เลยเหน็ชองทางการสรางรายได
เพิ่มข้ึนอกี” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุคเนน
ภาพลักษณศลิปน  
 

 มิวสิควีดิโอในยุคนีม้ีการผลิตดวยการใชเทคโนโลยีสมยัใหมที่เริ่มมีความกาวหนามากขึ้น 
สงผลใหกระบวนการผลิตทาํไดงายขึ้นดวย ทําใหรูปแบบการตัดตอ หรือเทคนิคทางดานภาพที่มี
ขอจํากัดหรือสามารถทําไดยากในยุคที่ผานมาสามารถทําไดงายดายขึ้น แตอยางไรก็ตามในยุคนี้
การนาํเทคโนโลยีสมัยใหมมาใชก็ยงัมีตนทนุที่สูง การตัดตอก็ยงัมีคาใชจายสงูตามไปดวย  

 
 “ยุคนัน้เปนยคุที่ดีที่สุดของมิวสิควีดิโอ กว็าได เพราะวายังไมมีเทปผ ีซีดีเถื่อน ทุกอยางยัง

ลงทนุทาํอะไรไดเต็มที่ เหมอืนเปนชวงทีก่าํลังเบงบานเต็มที่พรอมๆกบัที่ม ี MTV จากเมืองนอกเขา
มา รับส่ือเมอืงนอกเขามา มิวสิคในยุคนั้นเต็มไปดวยสไตล ความหลากหลาย ความแปลกใหม 
พยายามลองทําโนนทาํนีก่นั ซึ่งงบประมาณสูงนะมวิสิควีดิโอตอนนั้น” (มณฑล อารยางกลู, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 เราจะเริ่มเห็นความเปลีย่นแปลงของมวิสคิวีดิโอมาเรื่อยๆ คือเร่ิมมีการปรับใหมิวสคิวีดิโอ
มันเปนแฟชัน่มากขึ้น เร่ิมจากการที่ใหศิลปนแตงกายดวยเสื้อผาเปนสีสันสดใส จากเดิมๆที่แตงตวั
ธรรมดา เสื้อเชิ้ต เสื้อยืด มาเปนการแตงกายที่ทนัสมยัที่คนในยุคนัน้ ยังไมมีใครแตงกัน และหาก
เปนเพลงที่มีจงัหวะสนุกสนาน ก็จะใหศิลปนเตนพรอมๆกับมีแดนเซอร (Dancer) มารวมเตนดวย 
แตการเตนยงัไมใชทาเตนที่เปนรูปแบบตายตัว เปนการเตนเพราะเกิดอารมณสนุกสนาน  
 

               
 1    2    3 

               
 4    5    6 

                
 7    8    9 
ภาพที ่4.8: ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “พริกขี้หน”ู ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่8 
 

ในปพ.ศ. 2534 มิวสิควีดิโอเพลง “จริงไมกลัว” ของคริสตินา อากลีาร ไดรับรางวัลมิว
สิควีดิโอยอดเยี่ยมในกลุมประเทศอาเซยีน ดวยรางวัล MTV Asian Viewer Choice Award ซึ่ง
ไดรับจากการรวมลงคะแนนจากกลุมผูชมที่ชม MTV ทัว่โลก ซึง่เหน็ไดวาเปนปรากฏการณที่
นาสนใจอีกขัน้หนึ่งของมิวสิควีดิโอ เพลงไทยสากลในขณะนัน้ เปนยุคทีก่ลุมนกัรองวัยรุนกาํลัง
ไดรับความนิยมเปนอยางมาก 
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 1     2    3 

             
 4     5    6 

            
 7     8    9 

        
 10     11 
ภาพที ่4.9 : ภาพประกอบมวิสิควีดิโอเพลง “จริงไมกลัว” ของคริสตินา อากีลาร และสามารถรับชม
มิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 9 
 
 จากมวิสิควีดิโอเพลงนี้ จะเห็นไดวาจะมทีาเตนประกอบการรองเพลงดวย ซึง่ทัง้นกัรอง
และแดนเซอร จะตองเตนพรอมกัน ดวยทาทางแบบเดียวกัน ซึ่งในชวงนีก้ารสรางสรรคมิวสคิวีดิโอ
เพลงไทยสากลในลักษณะเดียวกนันีม้ีออกมามาก และก็ไดรับการตอบรับที่ดี เพราะกลุมผูฟงก็
พยายามที่จะเตนตามนักรองที่ตนชื่นชอบ นอกจากนี้ความนิยมในตวันักรองวยัรุนนั้นหมายรวมไป
ถึงแฟชัน่ในการแตงตัว ที่มีสีสันสดใส และนักรองแตละคนจะตองมีสไตลเปนของตัวเอง และเปน
ชวงที่วยัรุนเขามามบีทบาทตอวงการเพลงอยางเห็นไดชัด เพราะวัยรุนไทยในชวงนี้กลาคิดกลา
แสดงออกมากขึ้น จึงทาํใหจุดเดนของมิวสิควีดิโอในยุคนีจ้ะเนนไปที่เพลงที่มีจังหวะสนุกสนาน 
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และเนนการเตนของศิลปนเปนหลกั ซึ่งจะเปนทาเตนทีท่กุคนตองสามารถเตนตามได จึงเรียกไดวา
เปนจุดขายของมิวสิควีดิโอในยุคนัน้กว็าได ประกอบกับเทคโนโลยใีนยุคนีก้็พัฒนามาจนสามารถ
รองรับการตัดตอที่เร็วขึ้นได โดยจะสังเกตไดวามิวสิควีดิโอในยุคนี้จะมีการตัดตอภาพเปนไปตาม
จังหวะ (beat) ของเพลง เพื่อเปนการชวยสรางอารมณของผูชมใหรูสึกสนุกสนานไปกับเพลงและ
แนวดนตรีแบบแดนซ (dance) ที่กําลังไดรับความนยิมมากในยุคนี ้ 

 
“ชวงนั้นของแกรมมี่ฯที่เดนๆก็มี มอส ปฏิภาณอัลบ้ัม “เหลวไหล” ที่ใชมิวสิควีดิโอเปนตัว

ชวยตอกย้าํทาเตนที่เปนเอกลักษณ รวมทั้งมิวสิควีดิโอที่สดใส เตม็ไปดวยสีสัน ซึ่งในยุคนั้นทาง
บริษัทอาร เอส โปรโมชัน่ กเ็ปดตัว เตา – สมชาย เข็มกลัด กบัอัลบ้ัม “บอด้ีการด” ที่ใชทาเตนที่เปน
เอกลักษณเหมือนกนั หลังจากนั้นในยุคนี้ก็มีศิลปนอีกมากมายที่ออกอัลบ้ัมพรอมมีมิวสิควีดิโอที่มี
การแสดงทาเตนที่เปนเอกลกัษณของตนไว เชน ลิฟท – ออย, U.H.T., อมิตตา ทาทา ยงั, วงบาซู 
ประมาณนี”้ (บัญชา ร่ืนมณี,  สัมภาษณ : 14 มกราคม 2548)  

 
เราจะเห็นไดวามิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนีก้ารสรางภาพลักษณของตัวศิลปนไดทวี

ความสาํคัญมากขึ้นเรื่อยๆ อาจจะเนื่องมาจากมีการแขงขันของธุรกิจเพลงไทยสากลที่สูงขึน้ คาย
เพลงก็ตางพยายามคนหาศลิปนทีม่ีแนวโนมทีจ่ะมีชื่อเสียงเปนทีน่ิยมและสรางออกมาเปนจาํนวน
มาก จึงจําเปนตองมกีารสรางภาพลักษณเพื่อใหศิลปนแตละคนมคีวามโดดเดน มีเอกลกัษณ
เฉพาะตน เพือ่สรางใหเกิดความจาํไดแกผูชมนัน่เอง นอกจากนี้ศิลปนในยุคนี้ก็จะมีหนาตาที่ดี เปน
สวนสาํคัญสวนหนึ่ง เนือ่งจากจะชวยในการสรางความประทับใจใหกับกลุมผูชมไดเปนอยางดี 
และเกิดการชืน่ชมในตวัศิลปนไดทันที จากทีก่ลาวมาแลววาในยุคนี้เปนชวงทีธุ่รกิจเพลงไทยสากล
ประสบความสําเร็จอยางมาก จนสามารถเกิดการเกี่ยวโยงกนัในธุรกิจบันเทิงอืน่ๆ เชน การนาํ
ศิลปนในสังกดั ไปแสดงภาพยนตร เกิดแผนกที่เกิดขึ้นมาเพื่อสรางสรรคภาพยนตรออกมาโดยตรง 
หรือไปแสดงละคร เปนตน ธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเริ่มมกีารวางแผนการใชทรัพยากรทีม่ี
อยูใหเกิดรายไดสูงสุด โดยทรัพยากรดังกลาวก็คือ ตัวศิลปนนกัรองในสงักัดนัน่เอง 
 

“นักรองยุคนี้กจ็ะเปนแบบเอาหนาตาดีไวกอนนะ เสียงเปนเรื่องรอง เพราะหนาตาเขาขาย
ไดไง ไปแสดงหนงั แสดงละครได สรางรายไดใหกับบริษทั เราเปนลกูจางก็ตองทําไป บางครั้งมนัก็
พูดลําบากนะ บางครั้งผูกาํกับอยากทําอยางนี ้ แตผูใหญบอกวาไมได ตองสรางใหเขาดูดีกวานี ้
เปนทีป่รารถนาของสาวๆงี้ เราก็ตองทาํไป” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
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“เปนชวงที่ผูใหญที่บริหารคาย เขาเริ่มเห็นลูทางแลววา นักรองของเขาสามารถสราง
รายไดใหเขามากกวาการรองเพลงออกอัลบ้ัมอยางเดียว บริษัทก็จะเริ่มมีแผนกทีห่ันมาสราง
ภาพยนตร เอานักรองในคายไปเลน เพราะมีชื่อเสียงดี หนาตาดีเปนทุนอยูแลว บริษัทก็เร่ิมขยายๆ 
อยางแกรมมี่ฯเขาก็กลายเปนบริษัทมหาชนชวงนี ้ เพราะธุรกิจเพลงตอนนัน้รายไดสูง ใครๆก็อยาก
เขามาในตลาดนี้ทัง้นัน้” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

               
 1    2    3 

                    
 4    5    6 

               
 7    8    9 

                
 10    11    12 
ภาพที ่4.10 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “เหลวไหล” ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 10 
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 1    2    3 

              
 4    5    6 

             
 7    8    9 

       
 10    11 
ภาพที ่4.11 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “รมณบจอย” ของลิฟท – ออย และสามารถรับชมมวิ
สิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 11 
 
 เมื่อเทคโนโลยเีร่ิมเจริญกาวหนา และทาํใหการสื่อสารขามพรมแดนเปนไปไดงายขึน้ คน
ไทยก็เร่ิมรับส่ือจากเมืองนอกเพิ่มข้ึน และเมื่อนกัรองในชวงนี้สวนใหญเปนนกัรองวัยรุน จึงทําให
แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเริ่มกาวเขาสูความเปนแฟชัน่มากขึ้น  
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ภาพที่4.12: ภาพแสดงถึงแฟชั่นการแตงกายของศิลปนนักรองเพลงไทยสากล ในยคุเนน
ภาพลักษณ 
 

“รุนทีพ่ี่เร่ิมทาํงาน พอเรารบัส่ือจากเมืองนอกเขามาเยอะๆก็จะเริ่มเหน็วาเมืองไทยเราเริ่ม
มีนักรองแบบวา Bubble Gum มากขึ้น คือสีสันมากขึ้น อยาง เตา สมชาย, มอส, ลิฟทออย 
ประมาณปพ.ศ.2535 อยางของแกรมมี่จะเห็นไดชัด กจ็ะมีแบบวา ทาทา คริสตินา จะเริ่มมีสไตล 
จะเริ่มรับความทันสมัยเขามา ทุกอยางจะตองม ี DESIGN จะเริ่มมีความเปนแฟชั่นเขามาเกีย่ว
สูงขึ้น ตอนสมัยนัน้ยงัไมเรียกวา เทรนด เรียกวา การทําตัวของกลุมวัยรุน เร่ิมจะเหน็มิวสิคที่เปน 
“Line sing” มากขึ้น มาพรอมๆกับยุคที่มีการเตนเยอะ ชวงยคุนั้นเปนชวงทีม่ีการเตนเยอะ 
เพราะวาคนสมัยนัน้ชอบการเตน จะเร่ิมเห็นวา ออ เด็กวัยรุน เตนทานี้กนั เตนทาขาอยางนัน้ อยาง
นี้กนั คือการสรางกระแส สรางการตลาดมากขึ้นเรื่อยๆ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548) 
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 1    2    3 

         
 4    5    6 

           
 7    8    9 

          
 10    11    12 
ภาพที ่4.13 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ดูมั๊ย” ของลิฟท – ออย และสามารถรบัชมมิวสิควีดิ
โอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 12 
 

          
 1    2    3 
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 4    5    6 

          
 7    8    9 

        
 10    11    12 

     
 13    14 
ภาพที ่4.14: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ดวยรักและปลาท”ู ของมอส –ปฏิภาณ ปฐวีกานต 
และสามารถรบัชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 13 
 
 เปนทีน่าสังเกตสําหรับมิวสคิวีดิโอเพลง “ดวยรักและปลาทนูี้ เราจะเห็นไดวา การเตนรํา
ของศิลปน จะไมใชการเตนไปพรอมๆกับแดนเซอร แตมิวสิควีดิโอเพลงนี้ส่ือออกมาในลกัษณะที่
กลุมแดนเซอร เตนตามแบบที่ศิลปนเตน จะเหน็ไดวาตวัศิลปน (มอส) และนางเอกมิวสิควีดิโอนั้น
จะเตนคูกนัอยูบนเวที แตจะมีกลุมแดนเซอรที่จะเตนกันเปนคูๆอยูดานลาง ดวยทาเตนที่เลยีนแบบ
ศิลปน ซึ่งภาพที่ส่ือออกมา สรางความรูสึกถึงการเปนผูนําวัยรุนของตัวศิลปน ทัง้แฟชั่นเสื้อผาและ
ลักษณะการเตนดวย ซึ่งสอดคลองกับคํากลาวของคุณมณฑล อารยางกูลวา 
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“มิวสิควีดิโอสามารถแสดงศกัยภาพของศิลปนไดมากขึน้ ทาํใหเห็นถึงเรื่องกระแสไดไหม 
อยางเชนวา มคีนชอบ มีคนชื่นชม เปนผูนาํวัยรุน ศิลปนคนนี้เปนผูนาํแฟชั่น ตองเอามาใสในมิวสิค
นะ แบบวาหามแตงตัวแบบปกติ ศิลปนไมใชนักรองอกีตอไปแลว กลายเปนผูนาํแฟชั่นในมวิสิควีดิ
โอ กลายเปนผูนําความคิดวา เนี่ยเวลาเราเศราทาํตามทาทา เนี่ยเศราเหลือเกิน” (มณฑล อารยาง
กูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 แตอยางไรก็ตามเนื่องจากการผลิตที่เพิม่มากขึ้น ในปหนึ่งๆมีอัลบ้ัมออกมาเปนรอยอัลบ้ัม 
รวมทัง้ในชวงนี้เปนชวงที่มีรายการเพลงทางโทรทัศน (Entertainment Program) เปนจาํนวนมาก 
และมีการนาํเสนอคอนขางถี่ จึงตองผลิตใหพอแกความตองการ และไมตองการนาํเสนอมวิสิควดีิ
โอเพลงซ้ําๆ จนผูชมรูสึกเบื่อหนาย แตอยางไรก็ตามในชวงนีจ้ะสังเกตไดวา ความคิดในการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอไดลดนอยลง และรวมไปถึงความหลากหลายดวย เพราะแทบทุกคายตางก็
ตองการผลิตมวิสิควีดิโอเพลงใหออกมาทนัตามความตองการ และเพือ่การแขงขันกบัคายอื่นๆดวย 
จึงทาํใหมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่สรางสรรคออกมาในชวงเวลานี้ จะมีรูปแบบ (Pattern) แบบ
เดียวกนัหมด เชนเพลงเรว็ ก็ตองมีการเตนประกอบเพลง เพื่อเปนจดุขาย สําหรับเพลงที่มีจงัหวะ
ชา กม็ีการเตนประกอบบทเพลงเชนกัน รวมถงึการดาํเนินเรื่องราวตามแบบละครดวย  
 
 กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคเนนภาพลักษณศิลปน  
 

การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคนี้ก็เร่ิมมีการวางกลุมเปาหมายทางการตลาดของนักรอง
ข้ึน แตอยางไรก็ตามยุคนี้ก็มกัจะเนนไปที่กลุมนกัรองวัยรุนที่แตงตัวดวยเสื้อผาที่มีสีสันสดใส
มากกวา และมีทาเตนเปนเอกลักษณ โดยคุณมณฑล อารยางกูล ไดพูดถึงระบบการทํางานวา 

 
“ในยุคนี้เร่ิมเปนงาน commercial ที่สูงขึ้น และเปนระบบมากขึน้ คือตองคิดวามวิสคิตัวนี้

ทําเสร็จแลวเปนกลุมไหน? บริษัทก็คนเยอะ ตั้งสวนแผนกมิวสิควดีิโอ พี่เคยคุมแผนกมิวสิควดีิโอ
ของ RS ซึ่งคนเยอะมาก เกือบ 100 คน เพราะงานเยอะมาก ตอนนัน้มีประมาณ 10 กวาทมี 
เดือนนงึทาํไดประมาณ 50 กวาตวั ทกุอยางนะ มวิสิค สกูป ฯลฯ เดือนนงึทาํกนัเยอะมาก เดือนนงึ
ทํากนัทีมละประมาณ 5 ตัว ทํากนัแบบวาสนุก เพราะวาเงินไมอ้ัน เทปก็ขายไดดี พอคนทาํไมพอ ก็
ขยายๆ” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 การที่มวิสิควดีิโอไดรับความนิยมอยางมากกท็ําใหการคิดสรางสรรคก็จะมีโจทยทีม่ากขึ้น 
ผูบริหารคายเพลงก็ตางหนัมาใหความสนใจ และใหความคิดเหน็ตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ



 108

เพลงไทยสากลมากขึ้น อาจจะเปนเพราะเหน็ถงึลูทางในการสรางรายไดจากการสรางภาพลักษณ
ของศิลปน ซึง่สื่อมิวสิควีดิโอถือไดวาเปนสือ่ที่สามารถนาํเสนอภาพลกัษณของศิลปนไดเปนอยางดี 
ส่ือมิวสิควีดิโอจึงไดมีบทบาทเกีย่วโยงไปถึงธุรกิจอ่ืนๆมากขึ้น ไมวาจะเปนการสรางภาพยนตรที่
ตอนนี้เร่ิมมกีารสรางมิวสิควดีิโอใหกับเพลงประกอบภาพยนตร หรือการสรางดารานักรองจากการ
เปนพระเอก-นางเอก มวิสิควีดิโอกอน แลวจงึคอยใหไปแสดงในภาพยนตร หรือละคร ซึ่ง
กระบวนการทาํงานในยุคนี ้ ก็มีการทํางานที่ซับซอนมากขึ้น ตองมีการรับโจทยของการสรางมิว
สิควีดิโอแตละเรื่องกอน จงึมาคิดสรางสรรคเพื่อไปนําเสนอใหกับผูมีอํานาจในการตดัสินใจ จงึคอย
มามีการถายทํามวิสิควีดิโอแตละเพลง  
 
 “ของที่อาร เอสฯตอนนัน้ เฮยี (นายสุรชัย เชษฐโชติศักดิ)์ เขาก็อาจจะมีมาบอกวา นกัรอง
คนนีห้นาตาดนีะ นาจะทํามวิสิควีดิโอทีท่ําใหเขาเดนๆหนอยนะ อะไรประมาณนี ้กม็ีบางนะ ซึง่พอ
ถายเสร็จ ก็ตองเอาไปเสนอเฮียกอนวาไดไหม ตอนนั้นศิลปนภาพลกัษณสําคัญนะ สังเกตไดวา
ศิลปนอาร เอสฯ จะไมคอยมีขาวเรื่องเสยีหายนะ คือถามีเฮียเขาก็ตัดเลยนะ” (มณฑล อารยางกูล, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

ทางดานเทคนคิการถายทาํในสมัยนั้นก็เร่ิมมีการลงทนุมากขึ้น และไดเร่ิมมีการนาํ
คอมพิวเตอรเขามาเปนสวนหนึง่ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ แตอยางไรก็ตามเทคนิคทาง
คอมพิวเตอรกย็ังไมไดนํามาใชในการตัดตอ   

 
“เร่ิมมีคอมพิวเตอรกราฟฟกเขามาเกี่ยวของเริ่มไมใชการถายแบบธรรมดาแลว เร่ิมเนี๊ยบ 

อุปกรณเยอะขึ้น เทคโนโลยสูีงขึ้น การถายทําก็จะเนนมากขึ้นวาตองเปนแบบนี้ๆนะ ภาพไมไดเปน
ฟลมเกาๆเหมอืนสมัยกอน เร่ิมเปนมวิสิควีดิโอจริงๆแลว คือใชกลองวีดิโอถาย แลวก็ทาํอะไรได
มากขึ้นพีว่าชวงยุคนี้เปนชวงที่ดทีี่สุดเพราะวามันไมสับสน มนัตรงไปตรงมาวากลุมนี้เปนกลุมนี้ คอื
ทุกคนยังไมไดรับส่ืออะไรมากเทาตอนนี”้ (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคเนน
ภาพลักษณศลิปน  

 
 1. บทบาทหนาที่ในธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
 
 เราจะเห็นไดชดัวามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในชวงเวลานี้ไดรับความนิยมจากกลุมผูฟง
เปนอยางมาก เปนชวงเวลาที่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกก็ําลังเติบโตอยางรวดเร็ว ทําใหมี
การสรางสรรคนักรองออกมามาก ประกอบกับการแขงขนัที่สูงขึ้น ดงันั้นจะเหน็ไดวาการทําหนาที่
ในดานการเปนสื่อโฆษณาประชาสัมพนัธ กลายเปนสิง่ที่ขาดเสยีไมไดในการผลิตอัลบ้ัมเพลงไทย
สากล และเนนหนักมากขึน้ เนื่องจากในชวงที่ผานมาผูชมไดใหการตอนรับส่ือมิวสิควีดิโอเปนอยาง
ดี และสามารถสรางใหคนจําศิลปนได กลายเปนความเคยชินวาเมือ่มีอัลบ้ัมเพลงไทยออกมา ก็
ตองมีมิวสิควดีิโอออกมาดวย  
 

“ในปหนึ่งๆมีอัลบ้ัมออกมาเกือบรอยอัลบ้ัม และทุกอัลบ้ัมก็ตองมีมวิสิควีดิโอ เพราะผูชมก็
จะรอดู และเริ่มมีการวางเปาหมายของศลิปนชัดๆวากลุมไหน คือมีการตลาดเขามาสูง คุณตองใส
การตลาดเขาไปดวย เร่ิมเปน commercial สูงขึ้น และเปนระบบมากขึ้น จะสื่อสารอะไรใหคนฟง” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548)  
 
 นอกจากนี้ในยุคนี้เราจะเริ่มเห็นถึงการเกีย่วโยงกนัของธรุกิจส่ือบันเทิง กลาวคือ ธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงในยุคนัน้ไดเร่ิมมีความเชื่อมโยงไปสูธรุกิจส่ืออ่ืนๆ เชน การนํานักแสดงหนาใหม
มาสรางความรูจักผานมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากล กอนใหไปแสดงในภาพยนตร หรือละครทาง
โทรทัศน เปนตน แสดงใหเหน็วาภาพลกัษณ (Image) ของศิลปนในยุคนี้เปนเรื่องสําคัญมาก 
เพราะสามารถนําไปตอยอดทางธุรกิจไดอีก ไมใชเฉพาะเพลงเทานั้นที่เปนสินคา แตตอนนีต้ัว
ศิลปนก็ไดเปนสินคาหนึ่งในธุรกิจเพลงไทยสากลดวย เนื่องจากสามารถสรางรายไดใหกับธรุกิจ
เพลงไทยสากลไดอีกทางหนึง่ดวย  
 
 2. บทบาทหนาทีท่างสังคม 
 
 สําหรับบทบาทหนาทีท่างสงัคมของมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนี้นัน้ กม็ีบทบาท
อิทธิพลตอสังคมมากขึน้จากเดิมที่เปนสื่อที่ใหความเพลดิเพลินแกผูชม แตสําหรับในชวงเวลานี้
ดวยความทีม่กีารสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลออกมามากมาย เพราะระบบธุรกิจ
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อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเติบโตขึ้น มีการแขงขันสูง ดังนัน้เมื่อมกีารผลิตสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
ออกมามากกต็องมีชองทางในการนําเสนอไปสูประชาชน จงึทาํใหเราสามารถเหน็ถงึการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่เปลี่ยนแปลงไปจากชวงเวลาที่ผานมา เนือ่งจากการที่ตอง
สรางสรรคมิวสิควีดิโอออกมาก เพื่อนาํเสนอทางรายการเพลงทางโทรทัศน จงึทําใหในชวงนีม้ิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลไดกลายเปนสื่อบันเทงิที่ขาดไมไดในรายการโทรทัศน (Entertainment 
Program) ทาํใหเราสามารถสังเกตไดวา การที่ตองสรางสรรคมิวสิควีดิโอออกมาเปนจํานวนมาก 
เพื่อการแขงขันที่สูงนัน้ ทําใหมิวสิควดีิโอในยุคนีน้ัน้ มีความหลากหลายนอยลง ความคิด
สรางสรรคก็ลดลง เพยีงแตอาศัยการออกอากาศที่ถี่มากข้ึนเทานั้น บางทีผูชมอาจจะรูสึกวาไดดูมวิ
สิควีดิโอที่เยอะมากไมซ้าํเพลง แตวาในความเปนจริงนัน้ รูปแบบที่ใชในการนําเสนอมิวสิควีดิโอก็
เปนรูปแบบเดียวกนั หรืออาจจะเรียกไดวาเปน “สูตรสําเร็จ” ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลในชวงนัน้  
 
 “ในชวงนีม้ีรายการเพลงเยอะมาก เพราะวามวิสิควีดิโอมันถกูผลิตออกมามาก ในอัลบ้ัมๆ
หนึง่ บางที 4-5 เพลงเปนอยางนอย และมีออกมาตลอด แตละรายการมิวสิควีดิโอที่เอามาฉายก็
แทบจะไมซ้ํากนันะ คือมันเยอะมาก ก็ตองมีชองทางในการนําเสนอมากตามไปดวย” (มณฑล    
อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 แนวคิดของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคเนนภาพลักษณศิลปน 
 
 1. แนวคิดทีว่ามวิสิควีดิโอสามารถสรางภาพลักษณ (Image) ใหแกศิลปนไดดี และมี
อิทธิพลตอความรูสึกนกึคิดของวัยรุน ซึ่งเปนกลยทุธที่จะสามารถสรางความนยิมใหแกตัวศิลปนได
นานกวาการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอออกมาอยางด ีแตไมมีการสรางจุดขายในตัวของศิลปน 
 
 2. แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่เนนการสื่อสารอารมณของเพลง ไมไดมุงสือ่สาร
เร่ืองราว โดยเนนการสื่อสารทาทาง อารมณของตัวศิลปน ประกอบกบัมุมกลอง จงัหวะในการตัด
ตอภาพที่เปนไปตามจังหวะดนตรี 
 
 3. เนื่องจากในยุคนีก้ารสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่มุงเนนไปที่ภาพลักษณ และการสื่อสาร
อารมณของเพลง สุดทายจงึได “สูตรตายตัว” ในการสรางสรรค เนื่องจากในชวงนี้มกีารสรางสรรค
เพลง, ศิลปน และมิวสิควีดิโอออกมามากมาย แตรูปแบบการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็มีแตรูปแบบ 
(Pattern) เดิมๆ ไมมีความหลากหลาย แตก็ไดรับความนยิมและประสบความสาํเร็จ  
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3. ยุคไรรูปแบบ (พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2543)  

 
ตอมาประมาณปพ.ศ. 2539 เปนชวงที่ใครๆตางก็พากนัเรียกวายุคของ “แนวเพลงอลัเทอร

เนทฟี” เปนแนวเพลงที่เร่ิมไดรับความนยิมเขามาแทนที่เพลงปอปวยัรุนในขณะนัน้ เนื่องจากคน
ไทยเริ่มเกิดความเบื่อหนายกบัเพลงปอปใสๆ ที่มีอยูมากมายไปหมด จงึทาํใหชวงตัง้แตตนป 2539 
ตองนับวามคีายเพลงเกิดขึ้นมากมาย เชื่อวารวมครึ่งรอยรายก็วาได ซึ่งสวนใหญก็เปนผูที่ครํ่า
หวอดอยูในวงการเพลงทัง้โปรดิวเซอร นกัรอง ตลอดนจนกลุมดีเจดวย (หนงัสือพิมพสยามธุรกิจ, 
20 ธันวาคม 2539)  ทําใหเกิดทางเลือกใหมๆในการฟงเพลงมากขึ้น คายเพลงตางๆกเ็ร่ิม
สรางสรรคงานเพลงทีห่ลากหลายมากขึ้น เพือ่ใหสนองตอบความตองการของผูบริโภคที่
หลากหลายมากขึ้น จึงเปนผลใหเกิดการผลิตมิวสิควีดิโอที่แตกตางออกมาดวย ไมวาจะเปนวิธีการ
เลาเรื่อง, การลําดับภาพ, การจัดฉาก แสง สี ในมวิสิควีดิโอ เปนยุคที่ทาํใหเกิดการสรางสรรคส่ิง
ใหมๆขึ้นมามากมาย 
 

อยางไรก็ตามในชวงนี้เปนชวงที่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลประสบปญหาในแงของ
รายไดที่ตกต่ําลงอันเนื่องมาจากหลายๆปจจัยที่เขามากระทบ ไดแก  ปญหาทางเศรษฐกิจที่
ประเทศกาํลังเผชิญอยูในขณะนั้น ในชวงยุคนั้นเปนชวงที่เศรษฐกิจของประเทศไทยกาํลังประสบ
ปญหาอยางหนัก บริษทัธุรกิจตางๆตองปดกิจการไปหลายบริษทั ซึง่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากลก็ไดรับผลกระทบนี้ดวยเชนกัน ประกอบกับเทคโนโลยีดิจิตอลที่เร่ิมเจริญกาวหนาเขาสูยุคที่
คอมพิวเตอรเขามามีบทบาทสําคัญในสวนของการผลิตมิวสิควีดิโอ เทคโนโลยีเครื่องตัด
คอมพิวเตอร เทคโนโลยีของซีดีเพลง (CD) ในรูปแบบของ MP3 ซึ่งสงผลโดยตรงตอธุรกิจเพลงไทย
สากล เนื่องจากทาํใหเกิดการละเมิดลิขสิทธิ์ มกีารก็อปป (copy) เพลงออกมามากมาย หากมอง
ในแงของธุรกจิ ก็เปนยุคที่นาํมาซึง่ความตกต่ําของวงการอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  
 

“พอหลงัจากยคุเบงบานมนัก็เขาสูยุคพนิาศ หรือยุคมืด ยุคมืด คือยุคที่ธุรกิจเพลงมนัไมดี
คือดวยหลายๆเรื่อง การมาถึงของเทคโนโลยีเครื่องตดัคอมพิวเตอร เทคโนโลยีคอมพิวเตอร และ
เทคโนโลยีของ CD  พรอมๆกัน เทคโนโลยีดิจิตอลนี่แหละเปนตัวทาํลายวงการเพลง และวงการมิว
สิควีดิโอของจริง” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 จากคําสมัภาษณของคุณมณฑล อารยางกูล ก็สอดคลองกบัการนาํเสนอขาวของ
หนงัสือพมิพสยามธุรกจิ วนัที่ 25 ตุลาคม พ.ศ. 2539 วา สาเหตุใหญที่ทาํใหตลาดเทปเพลงสากล
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มียอดขายลดลงนัน้ คาดวาเปนเพราะไดรับผลกระทบจากการระบาดของเทปผ ี ซึ่งสงผลตอ
ยอดขายของเทปเพลงสากลทุกคาย ทั้งนีจ้ะเหน็วาหลงัจากกฎหมายลิขสิทธิ์บังคับใชเมื่อวันที่ 21 
มีนาคม 2538 นั้น ยอดเทปผีในป 2538 ไดลดลงอยางรวดเร็ว จากเดิมที่เคยมีอยูในตลาดสูงถงึ 
98% หลงเหลอือยูในตลาดเพียง 20% เทานัน้  แตในปนี้กลับปรากฏวาเทปผีไดเพิม่จํานวนมากขึ้น
ถึง 50% แลว 
   

ซึ่งจากความงายในการสรางสรรคมิวสิควดีิโอ และความชื่นชอบที่เปลี่ยนไปของวยัรุนใน
ยุคนั้น สงผลกระทบตอธุรกจิบริษัทเพลงใหญอยางแกรมมี่ฯและอารเอสฯดวย เพราะตองการที่จะ
ทําตามเทรนดของวัยรุนทีห่นัไปชื่นชอบคายเพลงเลก็ๆ จึงหันมาผลติเพลงเรียกวา “เพลงอัลเทอร
เนทฟี” หรือเพลงนอกกระแสกัน แตวาก็ไมสามารถที่สูคายเล็กๆได เนื่องจากคนฟงเพลงไทยสากล
ในสมัยนั้นตางคิดกันวา แกรมมี่ อารเอส คือเพลงปอปวัยรุนเทานัน้ คือคนฟงไมไดดูที่ผลงาน แต
กลับยึดติดกับคายเพลง (Brand) นั่นเอง สงผลใหการดําเนนิธุรกิจในชวงนัน้ประสบปญหาอยาง
หนกั เทป และซีดีเพลงก็ไมประสบความสําเร็จในดานของยอดขาย เนื่องจากผูฟงสามารถหาซื้อ 
MP 3 ไดงาย อีกทั้งราคาถกูและมีเพลงเปนรอยๆเพลงในซีดีเพยีงแผนเดียว 

 
“ตอนนัน้เปนชวงที่ศิลปนออกมาแปลกๆ ประมาณพยายามจะเปนอินดี้ แตสูเขาไมได 

แกรมมี่ก็พยายามจะเปนอนิดี้เหมือนกันนะแตสูเขาไมได สู Bakery สูคายประหลาดๆเล็กๆไมได
เหมือนกนั เพราะคนดูเขาไมไดดูที่วง เขาดูที่ brand เคารับรูวาแกรมมี่ อารเอสเปน MASS ไมใช
อยางนี้ แลวตอนนัน้เปนยคุมืดเพราะอะไรรูไหม เพราะดันพุงเขาไปหาตลาดนี้กนัไง แลวคนพวก
นั้นก็คือวัยรุนในกรุงเทพฯที่เปนพวกที่ฟงแตMP3 ไมซื้อเทป คนทีฟ่งอนิดี้มันจะเลนคอมพิวเตอรเกง 
ฟงMP3 ทาํไปเถอะ โดนใจยงัไงก็ไมซื้อ ฉันก็จะฟงแต MP3 ก็กอปอยางเดียว กเ็ลยพงัพนิาศ เซไป
พักนึง” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 2548) 
 

การที่คนเริ่มเบื่อหนายเพลงปอปวัยรุน อาจจะมีเหตุผลมาจากการที่ในชวงที่ผานมานัน้มี
แตนักรองวยัรุนมากมาย ซึ่งนักรองที่มีชื่อเสียงโดงดงัก็มกัจะเปนดารานักแสดงที่มีรูปราง หนาตาดี 
และไดรับความนิยมจากกลุมแฟนเพลงเปนอยางมาก จงึทาํใหในชวงนั้นมกัจะมีการเปดการแสดง
คอนเสิรตอยูเปนประจํา และการแสดงคอนเสิรตในหลายๆครั้งที่ผูชมรูวานักรองที่ตนชื่นชอบนัน้ลิป
ซิงค (คือเปนการขยับปากตามเทปที่เปด ไมไดรองออกมาจากความสามารถจริงๆในขณะที่แสดง
คอนเสิรต) ซึง่พอมนับอยครั้งเขากท็ําใหผูชมรูสึกผิดหวงัและเสื่อมความนิยมในตัวนกัรองที่ตนชื่น
ชมลงไป ซึ่งในยุคนัน้กรณีลิปซิงคก็เปนกรณีที่ไดถูกวพิากยวิจารณถึงเปนอยางมากวา นักรองใน
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ยุคนั้นมีดีแคทีห่นาตาดี หากไมมีความสามารถในการรองเพลงจริงๆ ก็ไมควรหลอกลวงประชาชน 
ซึ่งในเรื่องนี้คณุกิตติพงศไดใหสัมภาษณวา 
 

“คนก็คิดวาฉนัไมแครแลวจะหลอจะสวย ขอใหมันมีความสามารถ ขอใหมันรองเพลงจริง 
ก็ถูกหลอกมาในยุคนงึไงวา นกัรองมนัตองหลอตองสวย เพราะงัน้กเ็กิดกรณีลิปซิงคข้ึนมาเหมือน
สมัยโนน ที่รองเพลงก็ไมดหีรอกแลวพอนัน่ก็ลิปซิงคๆคนก็มีความรูสึกวามันไมไดเร่ืองเลย ลิปซิงค
มันหลอกกนันี ่ พอเบเกอรี่เขามา คนก็เกิดการเปลี่ยนในทันท ี แบบนี้ดกีวามีความสามารถ” (กิตติ
พงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 

 
กรณีลิปซิงคกเ็ปนสาเหตหุนึง่ทีท่ําใหประชาชนตองการหาสิ่งที่แตกตางไปจากเดิม จึงทาํ

ใหมุมมองในการฟงเพลงเปลี่ยนไปจากเดมิ จากการทีน่ิยมชมชอบนกัรองที่รูปรางหนาตาดี หลอ 
สวย หนัมาชืน่ชมผูที่มีความสามารถทางดนตรีจริงๆแทน จงึทาํใหเปนที่มาของการเกิดแนวเพลง
ทางเลือกใหม และก็เปนกระแสที่ไดรับความนิยมอยางลนหลามจากกลุมวยัรุน โดยเฉพาะกลุม
วัยรุนในกรุงเทพมหานคร ซึง่จะคิดกันวาใครที่ฟงเพลงปอปจะเปนคนทีบ่าดารา แตถาหากฟงเพลง
กลุมที่เปนทางเลือกใหมคอืคนที่มีรสนิยม ดูเทห  
 

“เกิดยุคที่มนัแบบวาเปลีย่นไปไง ก็คือประมาณป 38-39 ยุคอัลเทอรเนทฟี นัน่นะ ก็คือ
แบบวา มนัก็เกิดเปนคนที่ไมคอยเอาหนาตา คือหนาตายังไงก็ไดขอใหเกงแลวกนั ขอใหเลนเพลงดี
อยางนี้ คือถามองไปยุคกอนหนานัน้ มนัแบบวามนัก็ตอง มหีนาตาด ีมีพระเอก แตพอตอมามนัก็
คือเร่ิมเฟอแลว แตถาถามวาหายไปไหม มันก็ไมไดหายไปหรอก ทุกวนันี้มนักม็ีอยู เพียงแตวา โอเค
มันอาจจะมีความสามารถมากขึ้น มนัไมไดหลอก 100 % เหมือนสมัยกอน แตยงัไงคนก็ยังชอบ
หนาตาอยู ใชไหม?” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ : 1 เมษายน 2548) 
 

ซึ่งเหน็ไดชัดจากแนวทางในการคัดเลือกสรางสรรคศิลปนที่เปลีย่นแปลงไปของคายเพลง
สังกัดแกรมมีฯ่ ที่เผยวาตองการเนนงานคุณภาพเปนหลัก และขยายตลาดใหครบทุก
กลุมเปาหมายในแนวเพลงที่หลากหลายสไตลมากขึ้น โดยบรรดาผูบริหารคายเพลงตางๆ ได
เปดเผยแนวนโยบายดังนี ้(หนังสือพิมพแนวหนา, 16 กมุภาพันธ 2542) 

 
          คุณบุษบา ดาวเรือง สังกัดกรีนบนีส กลาววา "เราจะเนนผลิตงานเพลงทีแ่ปลกๆ ใหมๆ  
สนุกๆ อารมณดี ไมมีรูปแบบที่ตายตวั เปนการเฟนหาจุดที่เปนธรรมชาติเฉพาะตวัของนกัรองแต
ละคน นําเสนอออกมาเปนเสียงเพลงที่หลากหลาย" 
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          กิตติศักดิ์ ชวงอรุณ กรรมการผูจัดการสังกัดแกรมมี่ โกลด "เพลงที่แกรมมีโ่กลดดูแล เราจะมี
เพลงหลักอยู 3 ประเภทคือลูกทุง, ประเภทเพลงเกาเพราะๆ ที่เรานํามาอัดเสียงใหม เนนคุณภาพ
ของการรอง  และสุดทายคอืประเภท  อีซี ่ ลิสซึนนิง่ เปนเพลงปอป ฟงงาย ๆ สบาย ๆ ทัง้เพลงเกา
เพลงใหมหรือบางครั้งก็เอาเพลงเกามาทาํใหม ทัง้สามแนวเพลงนีเ้ราก็จะเนนทีคุ่ณภาพของตัว
นักรองและเพลงเปนหลัก" 
 
          นิติพงษ หอนาค กรรมการผูจัดการสังกัดแกรมมี่ แกรนด "ปนี้จะมีอัลบ้ัมประมาณ 16 ชุด 
จะเนนงานที่มคีวามเปนสากลมากขึ้น ตอนนี้จะมนีักรองแนวใหมๆ ประมาณ 4-5 อัลบ้ัม โดยรวมๆ 
แลว งานเพลงเราไมไดเนนที่กลุมพรีทนีมากนกั จะเนนกลุมวัยทนีเอจไปจนถึงกลุมคนทาํงาน คง
จะเปนเรื่องการพัฒนาการฟงเพลงของคนฟง และการพัฒนาในเรื่องของความแปลกและแตกตาง
ใหเพิ่มข้ึน" 
 
          วิเชียร ฤกษไพศาล กรรมการผูจัดการสังกัดจนีี่ เรคคอรด "ทางสังกัดเราเนนที่จะสนับสนนุ
คนเกงรุนใหม ไมเนนหนาตาแตเนนที่ฝมือ ไมตองเกงมาก แตตั้งใจจริง สําหรับแนวเพลงจะไม
จํากัดรูปแบบ ขอใหมีความแปลกและแตกตาง ใหอิสระทางความคิด เปดกวางมาก เพียงแตตอง
นาฟงและมีคนอยากฟง อาจจะกลุมเล็กกลุมใหญไมวากัน ที่สําคญัตองเปนงานเพลงของคนรุน
ใหม ไมเนนทีว่ัย เนนที่คนรสนิยมเหมือนกัน อาจเปนเด็ก วัยรุนหรือคนทาํงานก็ได ศิลปนของเรา
จะเปนแบบตดิดินธรรมดา ไมใชซูเปอรสตาร ซึ่งจะเหน็ไดตามทองถนน" 
           

ธนวฒั สืบสุวรรณ กรรมการผูจัดการสังกดัอังกอร "ทิศทางการทําเพลงของอังกอรจะเนน
คุณภาพของศิลปน คุณภาพของดนตรี มีความทันสมัยเรือ่งของดนตรีและผลิตงานเอง อัดเสยีงเอง 
แตงเพลงเอง" 

 
          อัสนี โชติกุล กรรมการผูจัดการสังกัดมอร มิวสิค "การทาํงานปนี้จะยงัคลายที่ผานมาคือเปน
ดนตรีแนวร็อค ลักษณะเปนวง เปนรูปแบบของวงดนตรีที่แตงเพลงเอง รองเอง อัดเสยีงกนัเอง" 
 
          ธนา ลวสุต กรรมการผูจัดการสังกดัแกรมมี่ คิวเอ็กซ "GRAMMY QX (แกรมมี่คิวเอ็กซ) Q 
(คิว) หมายถงึคุณภาพ สวน X (เอ็กซ) หมายถงึวาไรตี้ เพราะ X สามารถเปนอะไรแทนอะไรก็ได 
ฉะนัน้หมายถงึเราจะทําเพลงหลายๆแนว และทกุคนตองมีผลงานคุณภาพ ซึง่เปนนโยบายหลัก
ของเรา คือเราไมเนนแฟชั่น" 



 115

 
          ปรัชญา ปนแกว กรรมการผูจัดการสังกัดบาแรมยู “ปนีท้ีมเรามีเจี๊ยบ   วรรธนา มารวมงาน
ดวย   ตัวงานจะเนนที่ความเปนคนรุนใหม แนวคิดแปลกใหม ไมจาํกัดแนวทางหรืออายุคนที่จะมา
ทําเทป ในสวนของโปรดิวเซอรเราจะมทีีมผลิตที่จะสบัเปลี่ยนกันตลอด ซึ่งจะทําใหเกิดความ
เปลี่ยนแปลงใหมๆเกิดขึ้น เพื่อทีว่าจะหลอเลี้ยงอารมณของการสรางสรรคใหมีประสิทธิภาพ" 
 
          หัสคุณ จันทรกลม กรรมการผูจัดการสังกัดเมกเกอรเฮด "ปนี้ การทํางานของเราจะมีความ
ชัดเจนมากขึ้น สวนร็อกเพิม่เติมจากเสือกจ็ะมีวายน็อตเซเวน และสไมลบัฟฟาโล กลุมเปาหมาย
เปนวยัรุน แตอาจจะมกีารเพิ่มกลุมเปาหมายอีกเชนกัน" 
 
          แสนคม สมคิด กรรมการผูจัดการสังกัด UP-G (อัพ-จี) "อัพ-จี เกิดจากความคิดทีว่า เรา
อยากทําเพลงร็อกที่หลากกหลายรูปแบบ โดยที่เราจะเนนในเรื่องของการนําเสนอไอเดีย   คุณภาพ
ของเสียงและการรองที่ด ี   ไมเนนหนาตา แตใหเสียงพาอารมณของเพลงไปเอง นกัรองของเราจะ
นําเสนอความคิดและผลิตผลงานดวยตวัเองเปนหลัก ตวังานเพลงจะแยกใหเห็นเดนชัดวาเปนร็อก
พันธุไหน ทัง้สาํเนยีงดนตรีและเนื้อหาที่มภีาษาเฉพาะตวั"  
 
 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุคไร
รูปแบบ 

 
 เนื่องจากความเบื่อหนายตอรูปแบบเดิมที่มีในขณะนัน้ ประกอบกับเทคโนโลยีที่เปน
ตัวการทาํใหทกุอยางงายขึ้น ดังนัน้มิวสิควีดิโอในยุคนั้นจงึมีแนวคดิวา ทําอยางไรก็ไดใหมนั
ออกมางายๆ เรียบๆ แตดูมีสไตล แปลกไมเหมือนใคร เปนการใชความแปลกของมวิสิควีดิโอ เพือ่
ฉีกกฎเกณฑทกุอยางในขณะนัน้ ทาํใหเกิดมิวสิควีดิโอที่มีความแตกตางอยางเดนชัดกับมิวสิควดีิ
โอใน 2 ยุคแรก งานสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้ จะเนนไปที่เทคนคิพิเศษ (effect) 
ตางๆทางดานภาพ ภาพที่เห็นในมิวสิควดีิโอเนนใหเหน็วาเปนภาพที่สรางสรรคข้ึน ไมใชของจริง
เหมือน 2 ยคุที่ผานมา เนนไปที่ความคิดสรางสรรค และยังคงเนนการสื่ออารมณ สรางอารมณ
รวมกับเพลง ซึ่งคุณมณฑลไดใหสัมภาษณวา 
 

“สําหรับมวิสิควีดิโอที่แตกอน 2คายใหญเปนอยางนี้ แตสําหรับตอนนี ้แนวคิดคือ ยิง่ทําให
งายเทาไหรยิง่ดี หนึ่งคือคนดูรูสึกวาเวลาดูของที่มันเยอะเกินไปจนรูสึกวาไมเขา trend ตองดูของที่
มันหาดูยากๆ แปลกๆ แตตองงายๆ เรียบๆ ก็เลยเริ่มมีมิวสิควีดิโอที่แบบวาโปรดกัชัน่นอยลง แตวา
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เนน ไอเดีย เนนอารมณ และความรูสึกมากกวาการทีจ่ะไดเห็นโปรดักชั่นใหญๆ” (สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548) 
 

       
 1    2    3 

       
 4    5    6 

       
 7    8    9 

        
 10    11    12 

      
 13    14 
ภาพที ่4.15 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “บุษบา” ของวง โมเดิรน ดอก (Modern Dog) และ
สามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทรค็ที่ 14 
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 1    2    3 

         
 4    5    6 

          
 7    8    9 

          
 10    11    12 
ภาพที ่4.16: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ยิ้ม” ของ โยคี เพลยบอย และสามารถรับชมมิวสิควีดิ
โอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 15 
  

สําหรับคุณประพัฒน คูศิริวาณิชกร ซึ่งเปนผูกาํกับมวิสิควีดิโอทีเ่ร่ิมเขามาสรางสรรคมิว
สิควีดิโอในชวงนี้ไดใหสัมภาษณวา  

 
“คือมันเปนยุคที่คนทํามวิสิควีดิโอคิดวามวิสิควีดิโอมันเปนอาชพีทีท่ําจริงจังไดจริงเหรอ 

เรียนมามันก็อยากทําหนังโฆษณา หนงัใหญ แตมิวสิควดิีโอมันตองทําครีเอทีฟในคายเพลงซึ่งมันก็
มีอยูไมกี่คาย หลังจากนั้นกท็ดลองทํามาเรื่อยๆจากลูกทุง จนไดมาทําปอป สตริง พีก่็เปนฟรีแลนซ 
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รับจางทํามัว่เลย ก็อาศัยทดลองทํามันไป เราก็เลยทาํงานแบบ... ที่เราเขามาในแกรมมี่ไดเนี่ย เขา
เลือกเราเพราะวาเราไมไดเปนแบบแกรมมี่ฯหรือวาอารเอสฯ คือพีท่ํามวิสิควีดิโอมาถานับคนอายุ
รุนเดียวกับพี่เนี่ยเขาทํากันมาเปน10ๆปแลวมั้ง พี่มาเริ่มทําในยุคทีม่ันเกิดเพลงอัลเทอรเนทฟี มัน
เหมือนกับวาเมื่อกอนมีคายเพลงที่เปนปอป เขาก็จะมีรูปแบบนี่ของคายนัน้คายนี ้ แตเราเปนนอก
กระแส เปนเหมือนอนิดี้สมยันี ้ แตเมื่อกอนเขาเรียกอัลเทอรเนทีฟ เราก็ทําในแบบทีเ่ราเขาใจดนตรี
เราเขาใจเพลงในขณะที่เรารูเร่ืองพวกนัน้มาอยูแลว มนักไ็ดอีกแบบนึงเกิดขึ้น และเราเคยเปนคนที่
ใครๆก็บอกวามิวสิควีดิโอเราดูไมรูเร่ืองเลยมาเปนปๆ มีเรารูเร่ืองอยูคนเดียว” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548)  

 
 และดวยความที่เปนคายเพลงเล็ก ยงัไมมีการลงทนุมากมายนัก การผลิตมิวสิควดิีโอสวน
ใหญจึงอาศยัเทคโนโลยีมาเปนตัวแปรที่สําคัญ ในการผลิตมิวสิควดิีโอ แลวกเ็นนไปที่ไอเดีย
แปลกๆ ที่ในชวงเวลานัน้ไมมีมิวสิควีดิโอแบบนี้ใหเหน็เลย รูปแบบในการนําเสนอก็จะแตกตางกนั 
เปนชวงที่มีไอเดีย ความคดิสรางสรรคออกมามาก อาจจะเปนเพราะที่ผานมา ผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอตองอยูภายใตระบบ ที่การพัฒนาทางเทคโนโลยียังมีจํากัด แตพอมาถงึชวงนี้ เทคโนโลยี
เจริญกาวหนา จนสามารถสรางสรรคงานมวิสิควีดิโอโดยใชเพียงเครื่องมือไมกี่อยาง กลาวคอื 
กลองวีดิโอและคอมพิวเตอรเทานัน้ก็สามารถสรางมวิสิควีดิโอไดในเวลาอันสัน้ดวย 
 

      
 1     2    3 

     
 4     5    6 
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 7     8    9 

    
 10     12    13 

      
 14     15    16 
ภาพที ่4.17 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ฤดูที่แตกตาง” ของบอย โกสิยพงษ และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่16 
 
 จากมวิสิควีดิโอเพลง “ฤดูที่แตกตาง” นี้เราจะเหน็ไดวา มิวสิควีดิโอเพลงนี ้ ใชสีสันที่
แตกตางกนั เพื่อเปนการบงบอกความรูสึกของอารมณเพลง สรางอารมณรวมใหเกดิกับผูฟง ซึ่ง
เปนการสรางสรรคหนึ่งที่สามารถพบไดในมิวสิควีดิโอชวงยุคนี ้ 
 

กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคไรรูปแบบ 
 

 เมื่อธุรกิจเพลงเขาสูยุคที่ตกต่ํา จึงทําใหบริษัทเพลงไดทําการลดจํานวนคนในฝายผลิตมิว
สิควีดิโอลง และหนัมาจางครีเอทีฟ หรือผูกํากับมิวสิควีดิโออิสระแทน (Freelance) เพื่อเปนการลด
คาใชจายที่ไมจําเปนลง ดังทีก่ลาวขางตนวา ในยุคนีเ้ปนยุคที่คนไดกําลังหาสิง่แปลกใหมใหกบั
ชีวิต เพื่อจะไดบอกวาตัวเองไมเหมือนใครเปนคนมีรสนิยม รวมทัง้การมาถงึของเทคโนโลยียคุ
ดิจิตอล จึงทาํใหการสรางสรรคงานทางดานมวิสิควีดิโอสามารถทําไดงายขึน้ เพยีงแคมีอุปกรณ 
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คือ คอมพิวเตอร 1 เครื่อง และกลองวีดิโอ 1 ตัวเทานัน้ จึงทาํใหคนรุนใหมในยุคนัน้ตางก็สนใจทีจ่ะ
เขามาในสายงานนี ้ เนื่องจากคาใชจายไมมากนัก อีกทัง้ยงัไดแสดงออกถึงความคิด และ
จินตนาการของตนอีกดวย จึงอาจกลาวไดวา ในชวงนีเ้ปนชวงของความหลากหลายทางความคิด 
เปนชวงที่วงการมิวสิควีดิโอคอนขางเปดกวางที่จะรับส่ิงใหมๆ รับคนรุนใหมที่ตองการแสดงออก
ทางความคิด และตองเปนความคิดที่ไมเหมือนใครดวย เพราะที่ผานมาการผลิตมวิสคิวีดิโอจะเปน
รูปแบบที่คลายๆกัน และเพื่อใหตรงกับความตองการของกระแสความชื่นชอบของกลุมคนฟงใน
ขณะนั้นดวย 
 
 “ชวงยุคมืดก็เลยเกิด Freelance เยอะมากบริษทัก็เลยคิดวาทาํไมตองจางคนไวเยอะ
ขนาดนี ้ไปจาง Freelance ถูกกวา เพราะวาการที่เราเปนบริษัทใหญเรามีสตูดิโอเปนของตัวเอง  มี
กลองเปนของตัวเองมนัมีคาเสื่อมคาอะไรตางๆสูงมาก คือลงทนุไปเยอะ แลวคุณภาพเกือบเทากนั  
เพราะของใหมเปนดิจิตอลมันดีกวา คือบางทีคนๆนงึมีอุปกรณแคคอมพิวเตอรสมยันัน้แค 50,000 
บาทมัง้  กลองตัวนงึแตกอนเปนลานพอมกีลอง DV จะบอกวาใกลเคยีงมนัก็ไมเทากันหรอก แตวา
กลอง DV นะ 20,000 บาท ทํามิวสิคไดเหมือนกัน พรอมๆกับคนดูตองการหาความแปลกใหม
แปลกๆ อยางงาน Bakery รุนแรกๆเนี่ย เปน DV หมด พี่จําไดวาแตกอนพีเ่ปนคนทําใหเขาเอง ก็
มันงายๆนี่ งบนอยๆ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 2548) 
 

เนื่องจากยอดขายเทปและซดีีเพลงที่ซบเซาลงของบริษทัเพลงจนตองลดจํานวนพนกังาน
ลง ประกอบชวงเวลานั้นเปนชวงเวลาที่เศรษฐกิจของประเทศประสบปญหาอยางหนกัเชนเดยีวกนั 
จึงสงผลกระทบตอการสรางสรรคงานมวิสคิวีดิโอดวย ในแงของงบประมาณในการผลิต และ
ระยะเวลาในการสรางสรรคงาน ซึ่งคุณมณฑล ไดใหสัมภาษณในประเด็นนีว้า  

 
“ที่พี่เรียกวาชวงยุคมืดเพราะอะไรรูไหม เพราะวาพอธุรกิจมันไมดีเนี่ย ทาํใหงบประมาณ

ของมิวสิควีดิโอตํ่าลง แลวพอธุรกิจเพลงไมดี ตอใหทาํมิวสิคออกมาก็เจงนะ คนก็เลยเริ่มทาํมิว
สิควีดิโอนอยลง คายเพลงตอนนัน้ที่เยอะๆก็เร่ิมลดนอยลง กลายเปนคายอนิดี้ที่ลงทนุนอย เพื่อให
ไดกําไรเยอะขึ้น ชวงประมาณป 39-40 คือชวงที่เศรษฐกิจบานเรามนัไมดีแหละ แลวเพลงก็เลยเจง
หมด ชวงนี้แหละที่เปนยุคมืด พรอมกับคนดูที่เร่ิมเบื่อแลว เปนนิสัยคนไทย คนไทยเบื่องาย แลวก็
ชอบดูของแปลก คนทําก็เร่ิมทํางายขึ้น” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคไรรูปแบบ 
 

1. บทบาทหนาทีใ่นธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
 

เนื่องจากในยคุนี้ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดประสบกับปญหาทางเศรษฐกิจ 
ประกอบกับการเจริญกาวหนาของเทคโนโลยีดิจิตอล จงึทาํใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลในยุคนี ้ ไดเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปอยางมาก ยุคนี้จงึเปนยุคทีก่ารสรางสรรคมิวสิควดีิโอ
เปนไปตามแนวดนตรีที่แตกตางกนัอยางเห็นไดชัด เพราะยุคนี้ไดมีแนวเพลงทางเลือกใหมที่เขามา 
และไดรับความนิยมจากสงัคมอยางมาก  

 
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลจงึถูกสรางสรรค เพื่อใหเห็นความแตกตางระหวางเพลงที่มี

ศิลปนหนาตาดี รองเพลงปอปใสๆ กับเพลงที่มีแนวดนตรีที่ถือไดวาเปนทางเลอืกใหมใหกับผูฟง
เพลงไทยสากล และการสรางสรรคเพลงแบบแนวดนตรีทางเลือกใหมกม็ีผลตอธุรกิจในแงของ
กระบวนการทาํงานดวย เนือ่งจากการสรางสรรคแบบนีต้องการความงาย ความแปลก แบบหลุด
จากกฎเกณฑเดิมๆ และเปนการสรางสรรคที่ใชคอมพวิเตอรมาชวยในกระบวนการทํางานเปนสวน
ใหญ ซึง่สงผลใหแผนกที่สรางสรรคมิวสคิวีดิโอที่ไดตั้งขึ้นในยุคที่ผานมานัน้ ตองถูกยุบไป และ
กลายเปนการใหผูกํากับอิสระ (Freelance) สรางสรรคผลงานไป เนื่องจากสังคมในขณะนั้นกําลงั
ตองการความแปลกใหม ผูกาํกับทีต่ิดกับรูปแบบและกฎเกณฑเดิมๆก็ตองปรับตัวเปลี่ยนแปลง
แนวคิดไป ถาปรับตัวไมไดก็ตองผันตัวเองออกไป 

 
“ตอนนัน้ไมวาจะแกรมมี่ฯ หรืออาร เอสฯ ก็ตองหนัมาจางผูกาํกับ Freelance ทั้งนัน้เลย 

เพราะตองการความคิดแปลกๆไง ตอนนัน้คนชอบอะไรก็ไดที่มันแปลกๆ ดูไมรูเร่ืองก็ชอบ ทีนีพ้วก
คนเกาๆก็ตองออกกันไป อยางพี่ก็ตองปรับตัว ตองหนัมาสนใจทางดานคอมพิวเตอร ใครบอกวา
คอมพิวเตอรฉันไมเอา ก็ตองไปทํางานอืน่ ทาํมิวสิควีดิโอไมไดหรอก เพราะวัยรุนชอบอยางนี้ ถา
คุณจะทําสิง่ทีคุ่ณชอบคนเดียว มันไมไดไง” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
2.  บทบาทหนาที่ทางสงัคม 

 
 การนาํเสนอมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในขณะนี ้ ก็จะไมมีการนําเสนอภาพลักษณ 
(Image) ของศิลปนนักรองที่ตองเปนผูนาํวัยรุน แตงตัวล้ําสมัย หนาตาดีอีกตอไป แตนําเสนอให
เห็นวาศิลปนนักรองก็คือคนธรรมดา หนาตาแบบคนทัว่ไปที่เดินอยูบนถนน ใครก็สามารถที่จะเปน
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ศิลปนนักรองก็ไดหากมีความสามารถทางดานการรองเพลง การเลนดนตรี ไมตองมีทาเตน
เอกลักษณ จะเตนแบบไหนกไ็ด แตตองมีความรูสึก มีอารมณรวมกับเพลง และดนตรีจริงๆ  
 
 กลาวคือเปนมวิสิควีดิโอในยคุไดเปนตัวแทนในการปลดปลอย หรือตอบสนองกลุมคนที่
เร่ิมเบื่อหนายเพลงปอป ไมชอบตามกระแสยอดนิยม และไดสรางความเปนผูนาํทางสังคมใหวัยรุน
อีกแบบหนึง่  
 
 แนวคิดของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคไรรูปแบบ 
 

1. แนวคิดที่ตองการนาํเสนอสิง่ใหมๆใหสังคมที่มีแตรูปแบบเดิมๆ ในทกุดาน ไมวาจะ
เปนเรื่องของการรองเพลง การดําเนนิชวีิต การแตงกาย ที่ไมจําเปนตองล้ําสมยั เปนการแตงกาย
งายๆ แบบทีค่นทัว่ไปสามารถแตงได ไมไดเนนที่จะนาํเสนอภาพลักษณ (Image) ของศิลปนวา
ตองเหนือกวา ตองเปนผูนาํ แตแสดงใหเห็นวานักรองไมจําเปนตองหนาตาดีเหนอืคนอ่ืนๆ ใครก็
สามารถเปนได หากมีความสามารถเทานัน้ 

  
2. แนวคิดที่เห็นวามิวสิควีดิโอ เปนงานศิลปะ (Art Form) อยางหนึง่ ดงันัน้การ

สรางสรรคจึงไมตายตัว ไมจาํเปนตองเปนเรื่องราวก็ได เนนอารมณของเพลงมากกวา อาจจะเปน
เพียงภาพที่มสีีสัน ผูชมจะเขาใจ หรือไมเขาใจก็ไมเปนไร  
 

มิวสิควีดิโอของนกัรองเหลานี้ก็เปนงานที่เนนไอเดีย ความคิดสรางสรรค จินตนาการ 
อาจจะดูรูเร่ืองหรือไมรูเร่ืองเลยก็เปนได หรือเราอาจจะกลาวไดวาเปนจุดเริ่มตนในการสรางสรรค
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในฐานะที่เปนสื่อศิลปะ (Art Form) อยางหนึง่ ที่สรางความรูสึกชืน่ชอบ
ในตัวของมวิสคิวีดิโอเพียงอยางเดียวโดยที่ไมตองชืน่ชอบเพลงก็ได ซึ่งก็ถือไดวาเปนสถานะใหมที่
พัฒนาไปอีกขัน้หนึ่งของมิวสิควีดิโอ และสามารถสรางกระแสความนยิมในสงัคมเปนอยางมาก 

 
4. ยุคผสมผสาน (พ.ศ. 2544 – ปจจบุนั) 

 
 สําหรับในชวงปจจุบันเปนชวงยุคที่ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเริ่มกลับมาฟนตัว มี
การดําเนินงานอยางเปนระบบ เปนเครือขายมากขึ้น มกีารวิเคราะหทางการตลาดอยางจรงิจัง จดั
วางกลุมเปาหมายของศิลปนอยางเดนชัด เปนยคุที่ธุรกิจเพลงอุตสาหกรรมขนาดใหญไดรับ
ผลกระทบอยางหนกัจากการทําธุรกิจในยคุที่ผานมา จงึทาํใหผูผลิตเริ่มที่จะปรับตัว เปนยุคที่การ
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ทําการตลาดกลับมานาํธุรกจิเพลงอกีครั้ง แตเปนการตลาดที่สรางกระแสที่หลากหลายตามความ
ชื่นชอบของผูคนทีห่ลากหลายมากขึ้น จึงมีการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอใหมีจาํนวนทีพ่อเหมาะไม
มากไมนอยจนเกนิไป ซึง่คุณมณฑลไดใหสัมภาษณวา 
 
 “ตอนนี้ชวงปจจุบันถือวากาํลังตามกระแส พี่คิดวามนักําลงัจะขึน้ มันจะกลบัข้ึนมา
เหมือนเดิม คอื อาจจะไมเทายุคโนนนะ แตธรรมดาที่คนดูเร่ิมเหน็แลววา พอเราผานชวงยุคเจริญ
มาเต็มที่ จนมาถึงชวงยุคตกต่ํา ก็เร่ิมชอบของแปลกๆ ของอินดี้ แตสุดทายคนทํางานก็เร่ิมรูแลววา
ไมไดนะ ถาทาํอยางนี้ไปตาย คือถาจะมานั่งถูกๆไปเนี่ยมันก็ไมพัฒนา เร่ิมทํางานกนัลงทุนมากขึน้ 
ชวงประมาณ 3-4 ปที่ผานมา  เร่ิมเหน็มิวสิควีดโิอที่ปริมาณไมไดเยอะ กาํลังพอเหมาะไมเยอะนัก 
คายเพลงก็เร่ิมรูตัวกันแลววาเพลงไหนทีม่นัมีกระแสคอยทํา คือเหมอืนทกุคนเริ่มรูกันแลววา ทาํ
ยังไงบาง ที่บอกวาดีเนี่ยไมไดบอกวาเพลงขายไดดีข้ึน หรือคุณภาพดข้ึีน แตมันคือมุมมองในการ
ทํามวิสิควีดิโอนาจะดีข้ึน ทัง้นายทนุ ทัง้คนทาํ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ : 8 กรกฎาคม 
2548) 
 

ประชาชนเริ่มเห็นวาความงายเกนิไปบางครั้งงานก็ไมมีคณุภาพที่ดี คนเริ่มหันกลับมาชอบ
งานทีท่ันสมัย แปลก มีสไตลเปนของตัวเอง แตวามีคุณภาพเปนงานที่ดี ไมใชงานทีง่ายๆอีกตอไป 
แสดงถึงคนเริ่มหันมาสนใจในเรื่องของสนุทรียะทางภาพและสุนทรียะทางดนตรีมากขึ้น จงึทาํให
คายเพลงเล็กๆที่เคยโดงดงัตองปดตัวไปเปนจํานวนมาก ประกอบกับมีเทคโนโลยีคอมพิวเตอร
เจริญกาวหนาอยางมาก ดงันัน้งานที่ออกมาสวนใหญจึงมีคอมพวิเตอรเขามามีบทบาทสาํคัญใน
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 
  “ในปจจุบัน คนเริ่มเห็นแลววากลอง DV (digital video) มันไมไดดีจริง คือวาถากลบัไปดู
คุณภาพ แลวจะเหน็ไดวาแตกอนดีกวา คนเริ่มกลับมาเสพคุณภาพเหมือนเดิมแลว ทําไมมวิสิควีดิ
โอนั่นไมสวย คนเริ่มไมชอบงายๆแบบนั้นแลวไง ทนีี้เทคโนโลยีคอมพิวเตอรก็ตองดีข้ึน ทนีี้จาก 3 – 
4 วันก็ตองกลายเปนครึ่งเดอืนเหมือนเดิม ถึงบอกวาพอตกแลวมันก็ตองมีข้ึน”(มณฑล อารยางกลู, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ส่ือมิวสิควีดิโอในปจจุบันจึงเปนสวนผสมของสื่อสงเสริมการขาย และสื่อศิลปะไปพรอม
กัน เนื่องจากมีปจจัยตางๆที่ตองคํานึงถงึเปนอยางมาก โดยเฉพาะในแงของธุรกิจอุตสาหกรรม
เพลงไทยสากลที่มีปญหาในเรื่องของการละเมิดลิขสิทธิ ์ มีเทปผ ี ซีดเีถื่อนวางขายเปนจํานวนมาก 
และเปนปญหาที่แกไดยาก ดังนัน้ผูผลิตจึงหนัมาใหความสนใจในการผลิตสื่อมิวสิควีดิโอใหเปนที่
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นาสนใจมากขึน้ เพื่อใหตวัของมิวสิควีดโิอนั้นสามารถกลายเปนสินคา (Product) ตัวหนึ่งที่มีมูลคา
ทางการตลาดในตัวของมนัเอง กลาวคอืมิวสิควีดิโอสามารถสรางรายไดใหกับธุรกิจอุตสาหกรรม
เพลงไทยสากลได ในปจจุบันเราจงึเหน็มิวสิควีดิโอที่มีการสรางสรรคที่ซับซอนมากขึ้นในแงของ
แนวคิด เพื่อใหสามารถดึงดดูความสนใจจากกลุมผูฟงไดมากที่สุด  
 
 “ทํายังไงใหมิวสิควีดิโอเรา แลวคุณก็อยากโหลดไปดูในโทรศัพท อยางเนี่ยมนัอาจจะทําให
เรารวยขึ้น หรือเรามีมิวสิควีดิโอที่เปนพลอตอยางเนี่ยแหละ แลวคนดูอาจจะอยากเปนนางเอกใน
มิวสิควีดิโอเพลงนี ้ โดยการใชกลองตัวเองถายเขาไป แบบนี้นาสนใจไหม” (ประพฒัน คูศิริวาณชิ
กร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 

ในปจจุบันเราสามารถเหน็ถงึการใชประโยชนจากมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เพื่อเพิ่ม
รายไดใหกับธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลอีกดวย จึงทําใหจากการที่มวิสคิวีดิโอเพลงไทย
สากลในอดีตเคยเปนเพียงสือ่หนึง่ที่ชวยโปรโมทอัลบ้ัมเพลงเพยีงเทานัน้ แตในปจจุบันสื่อนี้ไดเพิม่
มูลคาในตัวเองกลายเปนสื่อที่สามารถสรางรายไดจากตัวเองไดดวย เชน การที่มกีารนาํสินคาที่
เปนผูสนบัสนนุอัลบ้ัมเพลงมาเปนสวนประกอบหนึ่งปรากฎในมวิสิควีดิโอ ซึ่งผูสรางสรรคมวิสิควีดิ
โอเพลงไทยสากลก็ไดกลาวในแนวทางเดยีวกนัวา บางครั้งก็เปนเรื่องที่จาํเปน และหลีกเลีย่งได
ยากเนื่องจากเปนเรื่องที่อยูนอกเหนือการตดัสินใจของตน 
 

“ก็เหมือนกับของฝรั่งไง เขาเรียก Product placement เดี๋ยวนีก้็จะมไีปเจรจากันวาจะม ี
product อยูใน MV เพราะวาถาเปน แชลแนลวีมนักจ็ะ on air ได แบบลูกคาจายตังคมาเพือ่
สนับสนนุ เพือ่เปนพรีเซนเตอร ฉะนั้นจะใหอะไรตอบแทน เพราะมันเปนรายไดไง ถามวามนัมี
มูลคาไหม มนัก็มีข้ึนมา คือมันเปนทางออก ทางเลือกหนึ่งสาํหรับคายเพลง คืออยางถาเปน
โฆษณาคนอาจเปลี่ยนชองหนีไงแตนองชอบมิวสิควีดิโอนองก็ตองดูไง นองก็รูสึกวาดูเพลงไมไดดู
โฆษณาเลย” (กิตติพงศ ทุมวภิาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 
 “มีสปอนเซอรบาง พี่เคยเจออยางเชน แดน บีม กเ็จอ Panasonic อยางลิเดยี ก็เจอ i – 
mobile ซึ่งเพลงมันแตงมาเปนเพลงเกีย่วกับโทรศัพท สปอนเซอรก็โทรศัพท ก็โอเค ก็ใชได ไมมี
ปญหา คือมันเปนเรื่องที่แบบถาเราทําแลวไดเงินเพิ่มข้ึนเราก็ควรจะทําเทานัน้เอง เขาจะบอกมา
เลยวา เดีย๋วตองใชโทรศัพทรุนนี ้ตรงนีน้ะ เพราะวาจงัหวะนัน้ มนัจะมีตอนนัน้ โทรศัพทโนเกยีมนั
ดังไง พอใชโนเกยีตรงนัน้ปุบไมได เพราะวาโนเกียไมใช สปอนเซอรของ RS ไง Panasonic 
ตางหาก” (ปวณี ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
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 “อันนัน้มนัยัดเยียด พี่ไมคอยเจอ ถาจะมมีันก็ตองบอกกอน แตพี่ไมคอยชอบ พี่กเ็ลยไม
คอยเจอมั้ง” (ประพัฒน คูศริิวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กนัยายน 2548) 
 

“มันมีบางทีเวลาทาํมิวสิคมนัก็ข้ึนกับอะไรหลายๆอยาง เชน ถามีมอเตอรไซด เปน
สปอนเซอร เขาฉาก แลวมนัเขากับสคริปก็ โอเคนะ คือมันยากไงเรือ่งการขายกับศิลปะ ของอาร
เอสก็จะเปนพวกโทรศัพท อารเอสจะใชคํานี้ตลอดถาทําไดขอใหมนีะ พีก่็จะคอยดูวา สคริปนีใ้ส
โทรศัพทเขาไปไดนี่มันเปนเรื่องวัยรุนธรรมดา มันเปนเรื่องที่ตองพึ่งพากัน แตบางครั้งก็เคยมี อยาง
ตอน The next เปบซ่ี เปนสปอนเซอรใหญ ยังไงก็ตองมี ก็จะเห็นกระปองวิง่กนัเตม็ ถาเกิดเปน
สปอนเซอรใหญมากๆ คือพูดงายๆไดเงนิเขามาเยอะ อยางเปบซ่ีเนี่ยบงัคับ กโ็อเคครับมีก็ได” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548)  
 

หรือการปรากฏเนื้อเพลงขางลางของจอโทรทัศนในรายการเพลงทีน่าํเสนอมิวสิควีดิโอ 
เพื่อเปนการสรางใหคนคุนเคย เขาใจความหมายของเพลงๆนั้น และสามารถรองตามไดงายขึน้
ดวย เพื่อเปนการสงเสริมธุรกิจ VCD คาราโอเกะ และเพื่อใหสอดคลองกับ Lifestyle ของวัยรุนใน
ปจจุบันที่นยิมรองเพลงคาราโอเกะ ซึง่สามารถสรางรายไดมหาศาลใหกับธุรกิจเพลงไทยสากล
อยางมาก 
 

“ตอนนี้มวิสิคมันมีเนื้อเพลงขึ้น เกิดจากจดุประสงค คือมาจากวา บางครั้งเพลงมนัฟงเนื้อ
รองแลวคนดูไมรูวารองอะไร เปนนโยบายจะไดรูวาเคารองอะไร แลวใหคนคุนเคยกับคาราโอเกะ
ดวย เพราะตอนนีว้ัยรุนฮิตรองคาราโอเกะมากนะ” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 
2548) 

 
  นอกจากนีย้ังมีมิวสิควีดิโอที่เกิดจากการผลิตขึ้นเพื่อประกอบภาพยนตร ซึ่งกม็ีความ
ตองการทีจ่ะโปรโมทภาพยนตร และเหมอืนกับเปนภาพยนตรตัวอยางที่สามารถโฆษณาใหผูชมได
ชมบอยๆ โดยไมรูสึกวาคือการโฆษณา  
 
 “พวก Sound track มันก็ตองการขายเพลงดวย แลวกช็วยโปรโมทหนังดวย เหมือนเปน
การไดชมหนังตัวอยางบอยขึน้ ก็ชวยใหเกดิการอยากชมอยากดูข้ึนมาไดไง” (มณฑล อารยางกูล, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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 รูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Form of Presentation) ของยุค
ผสมผสาน 
 
 รูปแบบของมิวสิควีดิโอในยคุปจจุบัน กเ็ร่ิมกลับมาเนนไปที่เทคโนโลยใีหมๆ รวมไปถึงการ
ดําเนนิชีวิตของกลุมวัยรุน (Lifestyle) ในดานตางๆ ทัง้การใชชีวิต ความชอบทางคอมพิวเตอร ที่
เปนสื่อทีม่ีบทบาทอยางมากในปจจุบัน ผูชมเร่ิมที่จะตองการชมงานมิวสิควีดิโอที่สรางสรรค แตวา
ตองมีความทนัสมัยมากขึน้ คุณปวีณ ภูริจติปญญา ผูซึง่เปนผูกํากับมวิสิควีดิโอในชวงปจจุบันก็ได
กลาวถึงความสนใจในการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอโดยใชคอมพิวเตอร 

 
 “อยางพีโ่ตมากับเทคโนโลย ี คือเราไปพันธุทิพยเพื่อทดลองโปรแกรมอะไรไดหมด แลวเรา

ก็ใช ก็เฮยตรงนี้มันใชมาทําอยางนี้ไดนะ มันก็เกี่ยวกับที่เราดู MV เมืองนอก เขาทาํไดไปถึงตรงนั้น
แลว แตเรายังแบบมี MV แบบเดียวอยูเลย ยังเปนแบบเลาเรื่องน้ํานง น้ําเนา แบบนานๆจะเห็นMV 
แบบที่วาใสคอมพิวเตอรเขาไป แลวก็จะกลายเปน MV ที่ลงทนุแพงมาก แตความเปนจริงแลวมัน
ไมไดแพงขนาดนั้น แตไมมคีนสนใจที่จะหยิบมนัมาทาํมากกวา ซึง่พอดีพี่มีความสนใจดานนัน้ ก็
เลยเลือกที่จะทําแบบนั้นดวย แลวพอดีทาํพวกนี้แลวมนัโดน มนัก็เลยกลายเปนความสนใจในยุคนี้
ไป ก็ถือวาเปนความโชคดีของพี่ดวย เพราะพี่ไมไดสนใจจะทาํแบบดรามา เลาเรื่องน้าํตาแตก แต
มาสนใจอะไรบาๆบอๆ” (ปวณี ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 

          
 1    2    3 

           
 4    5    6 
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 7    8    9 

           
 10    11    12 

           
 13    14    15 

           
 16    17    18 

            
 19    20    21 
ภาพที ่4.18: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “Say Hi!” ของฟลม รัฐภูมิ โตคงทรัพย และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่17 
 
 จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอเพลง “Say Hi!” ของฟลม รัฐภูมิ มีการนําเสนอสิง่ที่มีอยูใน
ชีวิตประจําวันดวย เปนวิถกีารดําเนนิชวีิตของวัยรุน โดยเฉพาะวยัรุนในกรงุเทพมหานคร เพื่อเปน
การนาํเสนอภาพลักษณ ใหแกตัวศิลปน วาเปนนกัรองวัยรุนที่มีความทันสมัย การนําเสนอมิวสคิ
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โดยใชคอมพิวเตอรกราฟฟก กท็ําใหดูทนัสมัย นาสนใจ ซึง่มิวสิควดิีโอเพลงไทยสากลทกุวนันีก้็
จําเปนตองมีคอมพิวเตอรเขาเปนสวนหนึ่งในการสรางสรรคดวย 
 
 อยางไรก็ตามการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทกุวันนี้ เปนเรื่องที่มีการวางแผน
กันเปนอยางด ี แตละบริษัทก็ตองการนําเสนอมวิสิควีดิโอที่สามารถสื่อสารถึงกลุมผูชมอยางมี
ประสิทธิภาพที่สุด เพราะตองอยาลืมวามิวสิควีดิโอก็คือสวนหนึง่ของฝายโปรโมชัน่ ที่ตองชวยใน
การนาํเสนอสนิคา ก็คืออัลบ้ัมเพลงนัน่เอง 
 

“มันอยูในสัดสวนของโปรโมชั่น เพราะฉะนัน้ โปรโมชัน่ในภาคของเพลงกบันกัรองมันถูก
นําเสนออยูในสื่อทีว ี มนัก็เปนภาพประกอบเพลง มนับอกอยูแลววา music and video ภาพที่
ปรากฏอยูกับมิวสิควีดิโอเนีย่ มนัตองsupport ใหเพลงๆนัน้ฟงแลวรูสึกมากขึ้น นกัรองคนนัน้ได
เห็นตวัตนและรูจัก Image และคารเร็กเตอรมัน มนัเหมือนรูจักภาพลักษณของโปรดักซ นี่คือ
ทิศทางในชิ้นงานมวิสิควีดิโอตอนนี้ มิวสิควีดิโอไมใชเปนเพียงแคงานภาพที่มาสวยๆ สวนในความ
สวยความartความแปลกใหมมนัก็เปนสิง่ที่เรียกรองความสนใจใหคนอยากดู มันเปนงานแบบเอน
เตอรเทน มนัสนองความตองการทางดานความรูสึก passion มันก็เลยมีองคประกอบทางดาน
ศิลปะเขามาชวยดวย แตเราตองอยาลืมวามันก็เปนสวนหนึ่งของการโฆษณา” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 

       
 1    2    3 

       
 4    5    6 
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 7    8    9 

       
 10    11    12 

       
 13    14    15 

       
 16    17    18 

     
 19    20 
ภาพที ่4.19 : ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “ยินดีประกา” ของลานนา คัมมินท และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่18 
 
 มิวสิควีดิโอเพลง “ยินดีประกา” นี ้ เราจะเหน็ไดวาผูสรางสรรคไดนําวัฒนธรรมของชาว
ดอยมาผสมกบัความทันสมยั เนื่องจากศลิปนนกัรองผูนี้ เปนลูกครึง่ที่มีความเปนคนทองถิ่นของ
ทางภาคเหนือของประเทศ จึงมกีารนําเสนอมวิสิควีดิโอที่สามารถบงบอกเอกลกัษณ และ
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ภาพลักษณ ของนักรองคนนี้ไดเปนอยางดี และมิวสิควีดิโอเพลงนี ้ ก็ไดรับรางวัลโทรทัศนทองคาํ 
“มิวสิควีดิโอดเีดน” ในป พ.ศ.2548 นี้ดวย  
 

นอกจากนี้ผูวจิัยพบวามวิสคิวีดิโอเพลง “ยินดีประกา” นี้ นอกเหนือจากความตองการใน
การนาํเสนอภาพลักษณของศิลปนใหเดนชดัขึ้นแลว ผูวจิัยพบวา มวิสิควีดิโอเพลงนีย้ังตองการ
นําเสนอความทันสมยัใหไปสูกลุมผูฟงที่เปนคนตางจงัหวัดดวย เนือ่งจากเพลงนีเ้ปนเพลงที่มีเนื้อ
รองเปนภาษาทองถิน่ภาคเหนือดวย ดังนัน้ก็มฐีานกลุมผูฟงที่เปนวัยรุนชาวเหนอือยูดวย จึง
นําเสนอโดยใชการผสมผสานระหวางวฒันธรรมทองถิน่ และวัฒนธรรมเมืองใหเกิดความรูสึก
กลมกลนื  

 
ทําใหเหน็ไดวาธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในปจจุบัน เร่ิมมกีารแบงกลุมเปาหมาย

อยางชัดเจนมากขึ้น อาจจะเปนเพราะวัยรุนในปจจุบัน มีการแสดงออกทางความคดิมากขึ้น ไมได
เปนความนยิมแบบตามๆกนัอีกตอไป ตางตองการที่จะนําเสนอความเปนตัวตนมากขึ้น ดังนัน้ใน
ปจจุบันเราจะเห็นบริษทัธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล มีการแบงแยกกลุมคายเพลงตางๆใน
สังกัดอยางชัดเจน วาเปนเพลงที่ตองการนาํเสนอไปสูกลุมเปาหมายใด มีแนวเพลงแบบไหน เปน
ตน  

 
ดังนัน้เราจงึพบวาในปจจุบันมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลมีความหลากหลายมาก มีการ

นําเสนอไปสูกลุมผูฟงอยางชัดเจนขึ้น วากลุมเปาหมายคือใคร และดวยความที่ในปจจุบัน วยัรุน
นิยมการรองเพลงคาราโอเกะ ตามสถานทีต่างๆเปนอยางมาก ไมวาจะไปจังหวัดใดในประเทศไทย 
ก็ลวนมีรานที่เปนรานรองเพลงคาราโอเกะทั้งสิน้ จึงทําใหพบวา มวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลทกุวนันี ้
ไดมีสถานะที่เปลี่ยนแปลงไป มีมูลคาทางการตลาดขึน้มา กลาวคือ ตัวมวิสิควีดิโอสามารถเปน
สินคาหนึง่ สรางรายไดใหแกธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดเปนอยางดทีีเดียว  
 

          
 1    2    3 
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 4    5    6 

       
 7    8    9 

       
 10    11    12 

       
 13    14    15 

       
 16    17    18 

       
 19    20    21 



 132

       
 22    23    24 

    
 25    26 
ภาพที ่4.20 ：ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “โอละหนอ...มายเลฟิ” ของเบิรด ธงไชย 
แมคอินไตย และสามารถรับชมมิวสิควีดิโอเพลงนี้ไดใน แผนดีวีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที่ 19 
 
 จากมวิสิควีดิโอนี้ผูวิจยัพบวา ในปจจุบันธุรกิจเพลงไทยสากลไดใหความสนใจกับ
กลุมเปาหมายที่เปนวยัรุนในตางจังหวัดมากขึ้น สังเกตไดจากการนําเสนอมิวสิควีดิโอในปจจุบันที่
หลายๆชิน้งาน จะผสมผสานการนาํเสนอวิถีชีวิตของคนตางจังหวัดเพิ่มข้ึน จากที่เราจะเคยเห็นแต
ในเพลงลูกทุงเทานัน้ ทัง้นี้อาจจะเนื่องมาจากการทีเ่ทคโนโลยทีี่เจริญกาวหนานัน้ สงผลตอ
ยอดขายของอลับ้ัมเพลงตางๆ ซึ่งถาหากธุรกจิเพลงไทยสากลเนนมาที่กลุมวัยรุนใน
กรุงเทพมหานครอยางเดียวก็จะตองขาดทนุแน เพราะวยัรุนกลุมนี้จะมีความสามารถทาง
เทคโนโลยทีี่สูง และมีการฟง MP 3 มาก กลายเปนวาในปจจบัุนกลุมวัยรุนที่อยูตางจงัหวัด
กลายเปนกลุมผูฟงที่มกีําลงัซื้อมากขึ้นเรือ่ยๆ กลุมธรุกิจเพลงไทยสากลก็เร่ิมเหน็ถงึความสําคัญ
ของกลุมเปาหมายนี้ข้ึนมา ดังนั้นเราจึงสามารถพบมิวสิควีดิโอแบบที่เปนการนําเสนอทาเตน
ประกอบเพลง ยังไมไดหายไป แตเปนการวางกลุมเปาหมายที่เปลี่ยนไปเทานั้นเอง ซึง่สําหรบั
อัลบ้ัมที่ทาํใหเห็นไดชัดตอการสรางกระแส การผสมผสานระหวางวัฒนธรรมทองถิน่กับความ
ทันสมยัก็คือ อัลบ้ัม “แฟนจา” ของ เบิรด ธงไชย แมคอนิไตย 
 

   
 1     2    3 
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 4     5    6 

   
 7     8    9 

    
 10     11    12 
ภาพที ่4.21: ภาพประกอบมิวสิควีดิโอเพลง “แฟนจา” ของเบิรด ธงไชย แมคอินไตย และสามารถ
รับชมมิวสิควดิีโอเพลงนี้ไดใน แผนดวีีดี (DVD) ที่แนบมาแทร็คที ่20 
 
 กระบวนการทาํงาน (Process of Production) ของยุคผสมผสาน 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดตกลงถึงจุดตกต่ําสุด และทําใหกลุมผูผลิตซวนเซไปพัก
ใหญ หลังจากนั้นกลุมผูผลิตก็เร่ิมจับทิศทางไดวา หากตนทาํงานอยางนี้ไปก็จะมีแตขาดทุนเทานัน้ 
ดังนัน้ในปจจบัุนผูผลิตเริ่มที่จะปรับเปลี่ยนการทํางาน โดยมีการวางแผนการตลาดที่เขมขนขึ้น จัด
วางกลุมเปาหมายใหกับศิลปนที่ออกมาอยางเดนชัด รวมไปถึงการสรางสรรคมิวสิควีดิโอดวย 
 
 ระบบการทาํงานมวิสิควีดิโอในยุคนี ้ ก็มกีารทํางานที่เปนระบบมากขึน้ อยางเชน บริษัท
คายเพลงใหญๆ ที่สามารถฟนฝาวิกฤตตางๆไดมาจนถึงปจจุบัน กคื็อบริษัท จี เอ็ม เอ็มแกรมมี่ 
จํากัด (มหาชน) และ บริษทัอารเอส โปรโมชั่น จาํกัด (มหาชน) ซึ่งทั้งสองบริษัทก็มีบริษัท In – 
house ที่ทําหนาที่ในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอโดยตรง นั่นคือ บริษัท G – Gate ที่รับผลิตมิวสิควดิี
โอใหกับบริษทัแกรมมี่ฯ และ บริษทั P.O.V. ที่รับผลิตมิวสิควีดิโอใหกับบริษทัอารเอสฯโดยตรง
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เชนกนั แตอยางไรก็ตามระบบการทํางานนัน้กย็ังมวีัฒนธรรมองคกรที่เปนรากฐานอยู ดังที่เราๆรู
กันวาบริษทัอารเอสฯนัน้ จะมวีัฒนธรรมองคกรที่เปนการทํางานแบบครอบครัว แตเพิ่งได
เปลี่ยนแปลงระบบการบริหาร และจดทะเบียนเปนบริษทัมหาชน เมื่อปพ.ศ. 2546 ดังนัน้ระบบการ
ทํางานของทั้งสองบริษัทก็ยงัมีความแตกตางกนัอยู ซึ่งในประเดน็นี้คุณปวีณ ผูกํากับที่ในชวง
เร่ิมตนของการทํางานไดมีโอกาสเขาทํางานที่บริษัทอารเอส และหลังจากนั้นกอ็อกมาเปน 
Freelance และไดมีโอกาสไปทํางานที่บริษัทแกรมมี่ดวย โดยไดใหสัมภาษณวา 
 

“ถาอยางที ่ RS เนี่ย อาจจะมีโจทยบางๆ ใหเทานัน้เอง เชนวา MV อยากเหน็ แดน บมี 
หลอใส คนที่ไปทําก็ไปคิด แตอยางแดน บมีที่พีท่าํเนีย่ เขาไมไดบอกอะไรเลย บอกแตวาเพลงขาย
เอาใหเต็มเหนีย่ว แคนี ้พี่ก็สบาย แตวาอยางแกรมมี่จะมอีะไรบังคับนิดหนอย แกรมมี่เขาก็ดีอยาง
คือ เขามทีีมของเขาในบริษทั G – Gate จะมี Group อยู 3 Group แตละ Group ก็จะม ีHead ใน 
Head ก็จะมลูีกนองอกี 5-6 คน ซึ่งพอไดเพลงมาเพลงนงึก็จะโยนเขากลางที่ประชุม แลวก็มานั่ง 
brain storm 5-6 scrip แลวก็สงใหพี่อ๋ันไปทํา ซึ่งมนักเ็ปนการคิดแบบมืออาชีพ แตที่ RS ไมเปน ที่
RS จะคิดคนเดียว พอพี่คิดเสร็จปบพี่จะเอาไปขายพี่ออฟ พี่ออฟก็จะบอก ตรงนี้ลองงี้ไหม ตรงนัน้
ลองงัน้ไหม ทีR่S ตองทําทุกอยางเอง แตตอนนี้เคากเ็ร่ิมปรับใหมันเปนระบบแบบที่แกรมมี่ฯแลว
นะ” (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 

“กระบวนการทํางานตองมกีระบวนการทางโปรโมชัน่มากอนเพราะวามันมหีลายฝาย มี
ทีมที่ผลิตเพลง กับหนวยงานที่สรางนักรอง ทมีโปรโมชัน่ที่คิดกลยุทธในการใชส่ือ Planกลยุทธวา
ใชส่ือมากนอยยังไง ลงยงัไง ทีมสรางภาพก็คือทมีมวิสิควีดิโอที่จะคิดวาจะสรางมันออกมาแบบ
ไหน อันนี้คือ 6 โครงสรางใหญ ทีน่ี้พอมาถงึสวนเรามันก็จะถูกสรุปหรือใหโจทยมาอยูแลว มนั
เหมือนกับวามิวสิคนี้เพลงๆนี้อยากได ฟงกชั่นอะไร เราตองตั้งคําถามใหเปนวา เพลงนี้เอาเอนเตอร
เทนแบบไหน” (ประพัฒน คศูิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 “มันมีตําแหนงครีเอทีฟ เขาจะเปนคนคิดวาจะทาํออกมาอยางไร เร่ืองมันจะเปนยงัไง แต
ละที่ก็ไมเหมือนกนั บางทีผูกํากับคิดกม็ีเหมือนกนั มนัมีไดหลายอยาง 1 คือครีเอทฟีบรีฟไปเลย 2 
คือครีเอทีฟใหผูกํากับคิดมาวามนัควรจะเปนแบบไหน ครีเอทีฟสวนใหญจะอยูกับคายเทป ดังนัน้
เขาก็จะรูวาจะขายอะไร คนนี้จะยงัไงจะไปแบบไหน” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 
2548) 
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 ซึ่งในปจจุบนัปจจัยในการทาํงานที่ตองคํานึงถึงกเ็ปนไปอยางเปนระบบ มีการทําการ
ส่ือสารการตลาดที่เดนชัด มวิสิควีดโิอก็เปนสื่อๆหนึ่งที่สามารถแสดงใหเห็นถึงตัวตนของศิลปน
อยางเดนชัด และส่ือมิวสิควีดิโอก็เปนสื่อที่มีพลงั สามารถเขาถงึกลุมวัยรุนไดอยางมีประสิทธิภาพ 
ดังนัน้งบประมาณในการผลิตมิวสิควีดิโอในปจจุบันก็เปนไปตามการวางแผนทางดานการตลาด 
ข้ึนอยูกับตัวศลิปนและกลุมเปาหมายเปนสําคัญ   
 

“มันเริ่มมีส่ือเยอะขึ้นไง มนัเริ่มมี below the line มันเริม่มี Campus Tour อยางเมื่อกอน
มันไมมีใชไหม เดี๋ยวนี้มนัเริม่มี SMS เพราะฉะนั้นมันตองมาคิด ภาพมันก็จะใหญข้ึน โอเคเหมือน
แบบโปรโมทเต็มรูปแบบ มันก็จะมีอยางนี้เพื่อที่จะไปโยงกับแบบนี้ พอจากตรงนีก้็ไปแบบนี้ ใชมะ 
แลวมี MV เพือ่ตอบแบบนี้” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 

 
“จะบอกวาการตลาดเปนหนาที่ของคนอื่นไมได คือของที่เราจะขาย เราตองรู วาเราจะขาย

แบบไหน คือมันคงมีแผนกบริษทัมารบัทําอยูแลว แตคือทุกคนตองรูเร่ืองการตลาดอยูแลว 
เพราะวามนัเปนวิชาความรู Marketingในโครงสรางวิชาโฆษณามนัใหญอยูแลวไง เราคือโปรโมชั่น 
เปนสวนหนึง่ของMarketing ดวยซ้าํ ดังนัน้เขาจะมาบรฟีเราวา ตอนนี้ตลาดเปนแบบนี้ๆ เราก็เปน
คนสรางโปรดกัซออกมา สรางภาพ สรางดีไซด ผูกํากบัทุกคนมันจะเริ่มจากอารทมากๆ ไมสนใจ
เร่ืองการตลาดเลย คือพอเราฟงเพลงแลวเราก็อยากจะถายทอดออกมา ทุกคนมนัตองมีแบบนีเ้ขา
มาผสมในตวัเองอยูแลว ไมงั้นมนัก็ไมรูสึกตื่นเตน ไมรูสึกอะไร แลวผูกํากับที่จะอยูมานานๆได อยู
รอดในอาชีพนีไ้ด มันก็ตองถกูพัฒนาถูกปรับไป” (ประพัฒน คูศิริวาณชิกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 
2548) 
 
 “ส่ิงที่ตองคาํนงึถึงเปนอยางแรกๆคือ เราทาํเพลงของใคร และกลุมเปาหมายเปนใคร 
เหมือนอยางเชนไอน้ําตองชดันะวากลุมเปาหมายเปนใคร แลวปจจัยที่รองลงมาคอืงบประมาณ 
แตวางบประมาณจะคอนขาง Follow ไปตามกลุมเปาหมาย อยางเชน เราทาํมาชา แคทลียา อิงลชิ 
สมมตินะ ซึง่กลุมเปาหมายเปนกลุมผูหญิงโต เดก็มหาวทิยาลยั ทกุอยางมันตองหรูหรา ไมใชเด็ก
ตางจังหวัด งบประมาณก็ตองตามนั้น แตถาสมมตวิาเราทาํไอน้ํา หรือศร มันชาวบานนี่ กท็ําอะไร
ที่มันงายๆ งบประมาณก็ไมตองใชเยอะยกเวนเขาจะบอกวาไมไดจะเอาชาวบานแตตองการลงทุน 
ตองการเห็นชาวบานเยอะๆ มันก็แลวแตเขา คือวางบประมาณสมัยนี้มันคอนขางจะคงที่  คอื
คอนขางจะตามจริง เดี๋ยวนีค้นจะรูแลว คนทาํมิวสิควีดิโอก็จะแยกเลยไง อันนี ้ mainstream อันนี้ 
อินดี้ ประมาณ 100,000 นึง อยาทําเยอะนะ สวนใหญพวกวงอนิดีเ้ขากะทํายอดไมเยอะ เขากจ็ะ 
บรีฟมากอนบอกวา เอาแบบอินดี้เลยนะ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
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“ในแกรมมี่นะ มันก็ข้ึนอยูกับวาคุณคิดสตอรี่บอรดมาไดแคไหนละ คุณถึงจะมาของบ

ลานนึงนะ ถาเปดมาดูโอเค ลานนึง เอาสอิยากเหน็นะ คุณก็มาเอาเงนิลานนงึไปทาํ เกือบ 2 ลานก็
มีมิวสิค 3-4 นาทีเนี่ยละ เยอะแยะเลยหลังๆไปดูซิ พวกโปรดักชั่นใหญๆทั้งหลายนะ เปนลาน แลว
เราก็ตองดูวายิ่งงบประมาณนอยเราก็ตองดูที่คนเกงมากทาํ มันอาจจะคิดมาวามิวสิควีดิโอเพลงนี้
พี่มีเงินอยู 40,000 บาททาํไง คาตัวผูกาํกับก็จะไมพออยูแลว โอเคถางัน้ผมถายโทรศัพทเครือ่ง
เดียวเลย แลวโทรเขามาเปนริงโทนเพลงนั้นแหละ แลวโทรศัพทมนัก็ส่ันไป แลวเอาหนานักรองขึ้น
บนจอ เอาไหม ซื้อไหมพี่ ถามันเปนนักรองแบบอินดี้ มนัขายความเทห ขายกึน๋ ก็เอา ถาพวกที่มอง
ในเชิงpopular image ขายสวย ขายหลอ เขาก็ไมเอา” (ประพฒัน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 
กันยายน 2548) 
 

สวนกระบวนการทาํงานในปจจุบัน ก็เปนกระบวนการทีเ่ปนระบบ และซับซอนมากขึ้นกวา
อดีต ในแตละบริษัทก็ตองมทีีมทีเ่ปนผูที่คอยดูแลงานสรางสรรคมิวสิควีดิโออีกขั้นกอน หรือเรียกได
วาเปน “Music video group head” นัน่เอง ไมเหมือนในยุคแรกๆที่เมือ่ผูกํากับผลิตเสร็จก็สามารถ
นําออกฉายไดเลย ซึง่ผูสรางสรรคไดใหสัมภาษณวา 

 
“music video group head  เปนคนสกรนีงาน สมมติบริษัทพีม่ี 8 ทมีทั้งหมด ผูกาํกับม ี8 

คน พี่ถือวาพีเ่ปน head ของ group head  ซึ่ง music video group head จะมีอยูสัก 3 คน 3คนนี้
คือต้ังแตเร่ิมตนวามิวสิคจะทําออกมาแบบไหน ฟงเพลงแลวเคาแคบรีฟ คือ music video group 
head เปนคนที่คิดมากกวามิวสิค อยางเชนเราไดไอน้ํามา music video group head จะบอกวา 
วงนี้ตองติดดิน เพลงประมาณนี ้ ขายกลุมเปาหมายตางจงัหวัดนะ ประมาณนี้เพราะฉะนั้นมิว
สิควีดิโอก็ตองติดดิน คิดเปน concept ให เสร็จแลวก็บอกเอาผูกาํกับคนนี้แลวกัน  ทาทางจะถนัด  
เขาก็จะเอาไปคิดๆ พอคิดเสร็จ music video group head 3 คนก็ตองมานั่งดูวาใชหรือไมใช 
เหมือนเปนคนตรวจงานกอนถึงลูกคา นัน่คือ music video group head” (มณฑล อารยางกลู, 
สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
“ระบบของแกรมมี่เนี่ยกวาจะลงมาถึงเราไดมันผานคนมาเปน 10 คนเลย ซึ่งคนเปน10 นั้น

แบบ พีพู่ดไดเลยวา  8 คนในนัน้ ไมรูเร่ืองอะไรเลยคือใชรสนิยมตัดสินอยางเดยีว ซึ่งอาจจะมีแค 2
คนในนั้น ที่รูสึกวา ถาเรามองอีกมมุนงึ วาเราเลือกผูกาํกับคนนีม้าทาํงาน เราก็ตองรูวางานจะ
ออกมาเปนยงัไง แตวาแกรมมี่มีคนพวกนีเ้ยอะ ซึง่ตรงขามกับRS  RSคนพวกนี้นอย เขาไมไดแคร
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วาฉนัจะตองอวด EGO วาฉันรูมากรูไมมาก ฉันทาํเพราะฉันมีความสุขกับงานฉันก็ทํา และก็เปน
คนที่สบายๆ”  (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548) 

 
“จริงๆเมื่อกอนพี่เปน group head ก็คือเรารับโจทยมาแลวเราก็สงงานใหผูกาํกับใหมๆทาํ 

แลวเราก็มาสกรีนงานอกีท ี เพื่อที่เราจะหอบงานนี้ไปขาย ผมจะขายยงังี ้ ถาไมมีปญหาก็ฉายเลย 
แตถามีปญหาก็ตองกลับมาแก แตก็จะถามกนัวาประเด็นอะไรพี่ ผูใหญก็จะบอกวาประเด็นนี้มัน
ไมไดหรอก ไดเพราะอะไรฟงกชั่นมนัคืออะไร อยางนี้เราวยัรุนชอบกวา คือเราก็ตองอพัเดททุก
เร่ือง” (ประพฒัน คูศิริวาณชิกร, สัมภาษณ: 7 กนัยายน 2548)  
 

บทบาทหนาทีข่องมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล (Role and Function) ของยุคผสมผสาน 
 
1. บทบาทหนาทีใ่นธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 

 
บทบาทของมวิสิควีดิโอในปจจุบันนั้น ไดเปลี่ยนสถานะกลายเปนสนิคาอยางหนึ่งในธุรกิจ

อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล ซึ่งสามารถสรางรายไดใหแกธุรกิจอุตสาหกรรมได ในปจจุบันบริษทัที่
ผลิตเพลงไทยสากลนัน้ ไดพัฒนาจากการเปนบริษทัคายเพลงเลก็ๆ มาเปนธุรกิจส่ือครบวงจร
ขนาดใหญ ทีด่ําเนนิกิจการเกี่ยวกับส่ือในทุกดาน ไมวาจะเปนสื่อโทรทัศน, ส่ือวทิย,ุ ส่ือส่ิงพมิพ  

 
มิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลเปนสวนหนึง่ทีอ่ยูภายใตการโปรโมชั่น สงเสริมการขายอัลบ้ัม

เพลงไทยสากลก็จริง แตในปจจุบันไดกลายเปนสื่อที่มมีูลคาทางการตลาดดวย เราจะเห็นไดจาก
การวางจาํหนายวีดีโอซีดีมวิสิควีดิโอ และคาราโอเกะ อยางแพรหลาย นอกจากนี้ยงัสามารถมี
รายไดจากการที่มีธุรกิจรานคาราโอเกะที่เกิดขึ้นมากมาย ที่ตองนาํมวิสิควีดิโอเหลานี้มาเปนสินคา
ใหผูบริโภคไดเลือก และมีแนวโนมวาสือ่ๆนี้จะไดรับความสนใจจากธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากลในการพฒันาไปเรื่อยๆ เพื่อที่จะสามารถเปนสื่อทีท่าํรายไดใหกับธุรกิจเพลงไทยสากล ในยุค
ที่เทคโนโลยีเจริญกาวหนา และมีเทปผ ีซีดเีถื่อนเกลื่อนเมืองเชนปจจุบนั  

 
2. บทบาทหนาทีท่างสังคม 

 
บทบาททางสงัคมจะเห็นไดวามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลในปจจุบันไดนําเสนอเรื่องราวที่

เปนชีวิตประจาํวนัมากขึ้น มีการวเิคราะหกลุมเปาหมายมากขึ้น เพื่อนําเสนอใหเขาถึง
กลุมเปาหมายไดมากที่สุด นอกจากนี้ในปจจุบนัในประเทศไทยนั้น ส่ือมิวสิควดีิโอสามารถเปน
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โทรทัศนหนึ่งชอง ที่นาํเสนอมิวสิควีดิโอตลอดทั้งวนั ซึง่ทาํใหผูชมไดรับชมมิวสิควดีิโอไดมากขึ้น 
และชมดวยความเพลิดเพลนิขึ้น และก็สามารถสรางรายไดเพิ่มไดจากการแฝงโฆษณาเขามาในมวิ
สิควีดิโอ โดยที่ผูชมสามารถดูโฆษณาโดยไมรูตัว 

 
ส่ือมิวสิควีดิโอไดกลายเปนสือ่บันเทงิหนึง่ทีผู่คนตองการซื้อหามา เพื่อสรางความผอน

คลาย ความสนุกสนาน เชน กลายเปนเรื่องปกติที่การนัดสังสรรคกัน คือการไปรองเพลงที่รานคา
ราโอเกะ หรือหลังเลกิงานทีเ่หน็ดเหนื่อย แตก็ยังสามารถไปรองคาราโอเกะ และถงึแมวาจะตองตอ
คิวเปนชัว่โมง หลายๆชั่วโมง เพื่อทีจ่ะรอรองเพลงก็ยอม เราจะสามารถเหน็วถิีชิวติของคนไทยใน
ปจจุบันที่มีการบริโภคสื่อมิวสิควีดิโอแบบนี้ไดทั่วไป และวิถีชวีิตแบบนี้ไมไดจํากัดเฉพาะวยัรุน
เทานัน้ เพราะราคาคาหองที่ใชรองคาราโอเกะตามรานที่ไดรับความนยิมนัน้ มีราคาที่คอนขางสงู 
เปนการบริโภคสื่อเพื่อสรางความพึงพอใจ เพราะการเสียเงนิแบบนี้ไมไดส่ิงใดกลับมา อาจจะได
เพียงคําชมจากกลุมเพื่อนวารองเพลงเพราะ ไมเพี้ยนเทานัน้ แตก็สามารถสรางความสุข ความ
ผอนคลายไดมาก จนตองมกีารซื้อหาสื่อมวิสิควีดิโอ เพือ่มาฝกฝนตอที่บาน เพื่อที่จะกลับไปรองให
ดียิ่งๆขึ้นไป เราจะเหน็ปรากฏการณทีว่า เพลงนี้ฮิตมาก ศิลปนไดรับความนิยมมาก แตยอดขาย
อัลบ้ัมต่ํามาก แตถาหากเราไปตามรานคาราโอเกะก็จะไดยินคนรองเพลงๆนีก้ันแทบทุกหอง คน
สามารถรองตามไดทั่วบานทั่วเมือง   

 
“อยางบิก๊แอส (Big Ass) นะวยัรุนชอบมาก เพราะเขามีความสามารถ รองเพลงดี สนุก 

มันส แตยอดขายต่ํา แตวยัรุนรองตามไดทุกเพลงนะ เพลงไมโปรโมทก็รองได ออกคอนเสิรต คนมา
ดูเยอะ แตยอดขายไมไดถึงแสนเลยมั้ง ไปตามคาราโอเกะก็รองกนั ไปถามสิจาํไดทุกคนวามวิ
สิควีดิโอเพลงนี้เปนยังไงๆ แตยอดขายยังสู “ตาย อรทัย” ไมไดเลย” (บัญชา ร่ืนมณ,ี สัมภาษณ: 14 
มกราคม 2548) 

 
   จนอาจจะกลาวไดวาทุกวนันีก้ารไดรับฟงเพลงสักเพลงอาจจะมาจากการ “ดูเพลง” 

มากกวาการ “ฟงเพลง” ที่เปนเสียง กลาวคือ วัฒนธรรมการฟงเพลงของคนไดเปลี่ยนแปลงไปเปน
การดูเพลง เมื่อเราตองการฟงเพลงใหมๆ  เราก็เลือกที่จะดูเพลงจากรายการเพลงทีน่ําเสนอมวิ
สิควีดิโอในสื่อโทรทัศนมากกวาที่จะฟงทางวิทย ุ เนื่องจากการที่เราดูมวิสิควีดิโอซึ่งเปนสื่อภาพและ
เสียง เราสามารถรับรูไดทันทีวา เพลงนี้คอืเพลงอะไร ของศิลปนนักรองคนไหน อารมณของเพลง
เปนอยางไร ลักษณะลีลาการรอง การเวนจังหวะคําเปนอยางไร คํารองหรือเนื้อรองคืออะไร ออก
เสียงอยางไร เราจะสามารถเรียนรูและเขาใจไดรวดเร็วกวาการฟงเพียงแตเสยีงเทานั้น เพราะ
บางครั้งการฟงทางวิทยุ ถาดีเจไมไดกลาวถงึ หรือเราเปดมาไมทันตอนที่ดีเจแนะนําวาเพลงนี้ชือ่
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เพลงอะไร ของศิลปนนักรองคนใด และเนื้อรองบางชวงที่ตองรองใหเขากับจังหวะและดนตรี เราก็
อาจจะฟงแลวแยกไมออกวาคํานัน้ หรือประโยคนัน้คืออะไรก็เปนได  
 
 แนวคิดของการสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคผสมผสาน 
 
 1. แนวคิดสรางความผสมผสานอยางลงตัวทั้งภาพและดนตรี เพื่อใหเกิดการขยายฐาน
กลุมผูฟงใหครอบคลุมมากขึ้น 
 

2. แนวคิดที่วา การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลนั้นเปนการนาํเสนอความบนัเทงิ
รูปแบบหนึ่ง ที่ตองการใหคนซื้อหาในฐานะที่เปนสนิคาหนึ่งเชนเดียวกับเพลงไทยสากล กลาวคือ 
ตองทําใหผูชมรูสึกชอบมิวสคิวีดิโอเพลงนีด้วยตัวของมวิสิควีดิโอเองดวย 
 
 3. แนวคิดทีว่า มวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลถูกสรางสรรคเปนสวนหนึง่ในการวางแผนทาง
การตลาด เพือ่ตอบโจทยทางการตลาดของศิลปนคนนัน้ๆ  
 
 จากยุคตางๆจะทําใหเห็นไดถึงการปรับตัว เปลี่ยนแปลงทางสถานะของมิวสิควีดโิอเพลง
ไทยสากลขางตนจะเห็นไดวาสื่อมิวสิควีดิโอ คือส่ือทีม่ีพัฒนาการทางดานการสรางสรรคมาโดย
ตลอด จากยุคที่คนไทยยงัไมไดสัมผัสกบัส่ือนี้ จนกาวเขามามีบทบาทสาํคัญในฐานะที่เปนสื่อ
สงเสริมการขาย ถงึแมจะไมไดทําหนาทีเ่สนอขายอัลบ้ัมเพลงอยางตรงไปตรงมาเหมือนโฆษณา  
แตก็ตองคํานงึถึงรายไดผลประกอบการทางธุรกิจดวย เนื่องจากธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
จากบริษทัเล็กๆไดกลายเปนธุรกิจบริษัท จํากัด(มหาชน)ไปแลว ในขณะเดียวกนัสือ่มิวสิควีดิโอก็
ตองเต็มไปดวยการสรางสรรคทางดานศิลปะ (Art) เนื่องจากมิวสิควีดิโอเปนสื่อที่เกดิจากการสราง
ภาพมาเพื่อประกอบเพลง และตองสื่อถึงอารมณความรูสึกของเพลงไปสูผูฟงใหได 
 
 นอกจากนีจ้ากการศึกษาพฒันาการทางดานแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลนัน้ ยังแสดงใหเหน็อีกวาปจจัยตางๆที่มบีทบาทตอการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลนัน้มีบทบาทมากระทบตอแนวคิดอีกดวย ซึง่ปจจัยตางๆเหลานั้นเขามามีผลกระทบตอ
แนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลอยางไรบาง ผูวิจัยจะทําการวเิคราะหในบทตอไป  



บทที่ 5 
 

ปจจัยที่มสีวนเกี่ยวของตอแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
 
 จากที่ผูวิจยัไดนําเสนอไปแลวในบทที ่ 4 ถงึพัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิ
โอเพลงไทยสากล ซึ่งจากการศึกษาสามารถแบงยุคของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากลไดเปน 4 ยุค
ดวยกนั คือ ยคุเริ่มแรก (พ.ศ.2527 – พ.ศ. 2533), ยุคเนนภาพลักษณศิลปน (พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 
2538), ยุคไรรูปแบบ (พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2543) และยุคผสมผสาน (พ.ศ. 2544 – ปจจุบัน) จะเหน็
ไดวาในแตละยุคก็จะมีความแตกตางกนัทางแนวคิดในการสรางสรรค ซึ่งในแตละยคุก็จะมีแนวคิด
ที่โดดเดน เปนเอกลักษณ และแนวคดิเหลานี้ก็ลวนมีปจจัยตางๆที่เขามามีบทบาทตอการคิด
สรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล  
 

โดยในบทนี้จะเปนการตอบปญหานําวิจัยขอที่ 2 ที่มุงศกึษาถึงปจจัยที่เขามามีสวน
ผลักดันหรือมบีทบาทตอแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล โดยปจจัยที่เขามามี
บทบาทตองานสรางสรรคมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลมีดงันี ้
 

1. ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  
 

เพลงไทยสากลไดกลายเปนระบบธุรกิจอยางจริงจังนับต้ังแตมีการประกาศกฎหมาย
ลิขสิทธิ์ฉบับป พ.ศ. 2521 ที่ตั้งโทษใหปรับผูลอกเลียนแบบหรือทําการละเมิดลิขสิทธิ์สูงถึง 
200,000 บาท ซึ่งนับวามสีวนชวยในการคุมครองการผลิต และการสรางสรรคผลงานเพลงของ
ผูผลิตและศิลปนเปนอยางด ี หลงัจากมกีฎหมายลิขสทิธิ์ฉบับใหมแลวจะเห็นไดวา นักธุรกิจทีม่ี
ความสามารถทางดานนี้ไดเร่ิมหันมาผลิตและสรางสรรคผลงานเพลงออกจําหนาย อาจกลาวไดวา
การขยายตัวของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนัน้เริม่มาจาการผลติผลงานเพลงชุด “ลูกทุง
ดิสโก” ของวงดนตรีแกรนเอ็กซ ซึ่งออกสูตลาดเมื่อป พ.ศ.2522 และประสบความสาํเร็จอยางสงู
ดวยยอดจําหนายนับแสนมวนขึ้นไป (ศมกมล ลิมปชัย, 2532) จึงกลายเปนธรุกิจที่มีผูที่สนใจ
ลงทนุเพิม่มากขึ้น 
 

ผลงานเพลงทีน่ับวามีสวนสาํคัญในการทาํใหเทปเพลงไทยสากลเริ่มพฒันาคุณภาพ 
ไดแกผลงานเพลงชุด “ไปทะเล” ของ ปานศักดิ์ รังสพิราหมณกุล ที่สรางสรรคโดยบริษัท ไนทสปอต 
โปรดักชั่น จํากัด ในปพ.ศ.2527 ผลงานชุดดังกลาวนี้ไดสรางความแปลกใหมใหวงการเพลงไทย
สากล ไมวาจะเปนดานแนวเพลง เนื้อหา ดนตรี คุณภาพเสียง และบคุลิกของศิลปน นอกเหนือจาก
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การผลิตผลงานเพลงชุดดังกลาวดวยความพิถีพถิันแลว บริษัทไนทสปอตยังไดบุกเบกิกาวใหมของ
ธุรกิจวงการเพลงดวยการผลติ “มิวสิควีดิโอ” ออกมาเผยแพรทางโทรทศัน นั่นคือเพลง “ไปทะเลกัน
ดีกวา” ของศลิปนปานศักดิ ์ ซึ่งไดรับความสนใจจากผูฟงเปนอยางมาก และนับเปนจุดสําคัญทีท่ํา
ใหผูประกอบธรุกิจเพลงไทยสากลเริ่มหันมาใหความสนใจกับการผลิตและการสรางสรรคผลงาน
เพลงไทยสากลมากยิง่ขึ้น ธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลเริ่มมกีารสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอกนั
อยางกวางขวาง ซึ่งถือเปนสือ่ที่ไดรับความนิยมในการทําโปรโมชั่นเพลง  

 
แตอยางไรก็ตามระบบการทาํงานของธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในขณะนัน้ยงัไม

เปนธุรกิจที่ใหญ การสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็เปนไปในระดับ “ปจเจกบุคคล” กลาวคือ การ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคนั้นจงึเปนงานที่อาจจะเกิดจากการคิดโดยคนๆเดียว นั่นคือใหครีเอทีฟ 
หรือผูกํากบัเปนคนคิดเพยีงคนเดียว และก็เปนผูถายทาํเองดวย ซึ่งกระบวนการทํางานกย็ังเปนไป
อยางงายๆ เปนชวงทีเ่ร่ิมวางรากฐานทางธุรกิจ สวนในดานของงบประมาณในการทํามิวสิควีดโิอ
ในขณะนัน้ก็ไมไดมีการลงทนุที่สูงมากนกั 

 
“ผมจําไดเลยนะวาตอนนั้นเนี่ยเรามีเงนิอยู 50,000 บาท ที่จะทาํมิวสคิวีดิโอเฉลียง 4 เร่ือง 

แลวเรากพ็ยายามทาํกันใหไดนะ คือบริษทักําหนดงบมาเทานี ้เขาบอกวาเขาม ี50,000 บาท ขอ 4
เพลง ผมก็ไมมีปญหาอะไร ก็พยายามทําใหได สมัยนัน้ไมรูสึกอะไรเลยเรื่องเงนิ ดวยความวัยรุนมั้ง
ฮะ พวกเราก็ไมเปนไร ขาวกนิกนัเอง คือทาํทุกเรื่อง เพราะอยากจะเหน็เทานั้นเอง เพราะมนัยงัไมมี
มิวสิคในประเทศไทยไง อยากจะเหน็เทานั้นเองวา เพลงนีถ้าเราถายแบบนี้มันจะออกมาเปนยงัไง” 
(จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
  ในดานการสื่อสารการตลาดชวงยุคที่ธุรกิจเพลงไทยสากลเพิ่งวางรากฐาน จึงยังไมมีการ
วางแผนการตลาดอยางเปนระบบ อัลบ้ัมเพลงแตละอัลบ้ัมยังไมมกีารวางกลุมเปาหมายที่เดนชดั 
ดังนัน้การที่จะเลือกเพลงไหนมาทําเปนมวิสิควีดิโอจึงยงัไมมีแบบแผนแนชัด 
 

“คือสมัยผมเนีย่มันมัว่จริงๆเลยนะ คือมันอาจเปนยุคแรกๆของการขายเทปอยางมรีะบบ 
ไมนาเชื่อเลยวาทุกชุดในสมยัที่ผมอยูครีเอเทียนะ ผมเปนคนเลือกเพลงที่จะทาํมิวสิคเอง คือผม
เปดเพลงแลวผมก็เลือก คือผมอยากฟงเพลงไหน ผมก็ทาํเพลงนัน้” (จริะ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548) 
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 การดําเนินธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยไดประสบความสําเร็จอยางสูงจากกลุมวัยรุน ตัว
ศิลปนเองก็ไดรับการชื่นชมยอมรับอยางมาก และสงผลมาถึงยอดขายดวย ซึง่อาจจะมาจากการที่
ในชวงกอนหนานี้ธุรกิจส่ือสารมวลชนถูกดาํเนนิการโดยผูใหญมาโดยตลอด เนื่องจากในสมัยนัน้
การปกครองของประเทศยังเปนการปกครองโดยรัฐบาลเผด็จการ หลงัจากที่มีการกอการตอตาน ก็
ทําใหเร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงไปสูประชาธิปไตยมากขึ้น หลงัจากการปฏิวัติกลุมวัยรุนก็กลายเปน
กลุมที่มพีลงัอยางมากในสังคม จงึทําใหวัยรุนในสมัยนัน้ตองการออกมาแสดงความคิดเหน็ 
ความสามารถของตน ตองการที่จะเหน็สิ่งที่แตกตาง  
 

“ในสมัยนั้นสือ่ที่ทาํใหวัยรุนดูมันถูกทาํโดยผูใหญไง ไมวาจะเปนเพลงปอปแคไหน รายการ
เพลงที่ฮิตที่สุด คือรายการโลกดนตรีทาํโดย เสกสรรค ภูประดิษฐ ของ 72 โปรโมชั่น กม็ีพิธกีร
ผูใหญ คือมันยงัไมมีหนังวยัรุนที่เปนวัยรุนจริงๆไงฮะ ยังไมมีใครทาํ ละครที่เปนวัยรุนดูมนัก็เปน
ผูใหญทําไงฮะ มันเปนชวงยุคที่ตอจากยคุเผด็จการนะ คนที่อยูในวัยมหาลยัหรอืเพิ่งจบมาจะมี
ความรูสึกวาอยากจะแสดงความคิดเห็น อยากจะเหน็สิง่ที่แตกตาง คือเปนยุคทีว่ยัรุนกาํลังจะมี
พลงัขึ้นมาเขาก็เลยอยากเหน็สิ่งที่คลายๆกับที่เขากําลงัคิดนั่นหมายถงึสิ่งที่แตกตางกับจากสิง่ที่มี
ในสังคม พอในเรื่องเพลงก็เหมือนกันฮะ” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
 เชนเดียวกับการสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่ไดรับความนยิมมากเชนกัน และกลายเปนสื่อที่มี
บทบาทอยางมากตอการโปรโมชั่นในอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล และอาจจะดวยผูสรางสรรคส่ือ
มิวสิควีดิโอนัน้เปนวัยรุน ไมใชผูใหญ ไมใชทหาร จงึทาํใหเกิดการยอมรับจากวยัรุนดวยกนั 
 

“คือพอผูใหญทํา ความแฟชัน่บางอยาง มมุมองบางอยางมันไมเปนวัยรุนดวยกนั คือทันที
ที่ผมทาํเนี่ยผมเลยกลายเปนวัยรุนคนแรกๆที่ทํางานวัยรุนใหวัยรุนด ู เพลงในยุคนั้นไมวาจะเปนพี่
ปนหรือวาเฉลยีงก็เปนเพลงที่จะถกูซื้อโดยกลุมคนฟงที่เปนวยัรุน ทนีีพ้อสื่อมันถูกทาํโดยคนที่อยูใน
รุนราวคราวเดยีวกนัครั้งแรกๆในประเทศ มันก็ฮือฮาเปนธรรมดา พอผมเปนตัวแทนพวกเขาได ก็
เลยกลายเปนคนที่ฮิตประมาณพี่ปนในยุคนั้นนะ นี่คือขอสรุปจากผมเองนะ” (จิระ มะลกิลุ, 
สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548)  
 
 เมื่อการดําเนนิธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยไดประสบความสาํเร็จอยางสงูจากกลุมวัยรุน 
ทั้งในดานยอดขาย และตัวศิลปนเองก็ไดรับการชืน่ชมยอมรับอยางมาก เชนเดียวกับการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอที่ไดรับความนิยมมากเชนกนั และกลายเปนสื่อที่มีบทบาทอยางมากตอการ
โปรโมชั่นในอตุสาหกรรมเพลงไทยสากล หลังจากนัน้ธุรกิจเพลงไทยสากลเตบิโตขึ้นมาอยาง
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รวดเร็ว เมื่อมีการผลิตอัลบ้ัมเพลงเพิม่มากขึ้น ก็สงผลใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเยอะตามไป
ดวย เนื่องจากวัยรุนในยุคนัน้ก็ตองการทีจ่ะดูมิวสิควีดิโอของศิลปนที่ตนชื่นชอบ และมิวสิควีดิโอ
ในชวงนัน้กน็บัวาเปนการสงเสริมการขายที่ไดผลดีอีกดวย  
 

ดังนัน้ในบริษทัอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลจึงไดมีการกอต้ังฝายที่สรางสรรคมิวสิควีดิโอ
ข้ึนมาโดยตรง เพื่อรองรับการแขงขันที่สูงมากของธุรกิจเพลงไทยสากล และตองผลิตเพื่อนาํเสนอ
ในรายการเพลงที่ออกอากาศทางโทรทัศนทุกวนัอีกดวย แตถึงแมวาจะมีมวิสิควดีิโอออกมามาก 
แตก็ทําใหเราพบวาเปนมิวสิควีดิโอที่มีรูปแบบไมแตกตางกนัเลย  
  
 “คนจบมาใหมๆชวงยุคนัน้มิวสิควีดิโอกาํลังเจริญกาวหนา คนจบนิเทศเต็มไปหมดเลย มี
บุคลากรเยอะ แตละคนอยากมาเปนตากลอง อยากมาเปน art director แตกอนคนจบศิลปะไมรู
จะทาํอะไร เดีย๋วนี้ไมตองแลวเปน art director มิวสิควดีิโอก็ได เพราะวาไดเงนิดีดวยดูแลวสนุก
ดวย บริษัทกค็นเยอะ ตั้งสวนแผนกมวิสคิวีดิโอ พี่เคยคุมแผนกมวิสคิวีดิโอของ RS  ซึง่คนเยอะ
มาก เกือบ 100 แนะ ทกุบริษัทมหีมด คือ พวก In house นะ” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 
กรกฎาคม 2548) 
 
 อาจกลาวไดวาชวงนี้เปนชวงที่ธุรกิจเพลงไทยสากล ไดกาวขึ้นมายนืในจุดสงูสุดก็เปนได 
เนื่องจากเปนยุคที่สามารถสรางรายไดใหทั้งผูประกอบการและตัวศิลปนไดเปนอยางดี เพราะ
สามารถขายเทปไดเปนจาํนวนมาก ดังนัน้จึงมีผูที่สนใจเขามาเปนศิลปนนกัรองเพิ่มมากขึ้น รวมทัง้
บริษัทที่เกี่ยวของกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลกเ็พิ่มมากขึ้นตามไปดวย 
 

ในดานการสื่อสารการตลาดในยุคนีก้็เร่ิมมกีารจัดวางแผนงานอยางเปนระบบมากขึน้ และ
มีการแบงกลุมเปาหมายใหเดนชัดขึ้นกวาเดิม แตอยางไรก็ตามศิลปนที่มีผลงานในชวงยุคนี้ก็ลวน
เปนศิลปนที่เปนกลุมวัยรุนที่มีหนาตาด ี หรือเปนกลุมที่มีศกัยภาพในการเปนผูนํากลุมวยัรุนได 
ผูบริหารก็เร่ิมที่จะหันมาใหความสาํคัญตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ มกีารแสดงความคิดเหน็ตอ
การสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอวา ควรมกีารสรางออกมาเชนไร เนื่องจากภาพลักษณของศิลปนเริ่ม
เขามามีความสําคัญเปนอยางยิง่ ทัง้ยังสามารถสรางรายไดใหกบัธุรกิจเพลงไทยสากลอีกดวย 
ในชวงนีก้็จะไดเห็นถึงกระบวนการทีธุ่รกิจเพลงไทยสากลเริ่มมีการเชื่อมโยงกับธุรกิจบันเทงิอืน่ๆ 
ดวย ไมวาจะเปนธุรกิจภาพยนตร ละครโทรทัศน เปนตน  
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 นอกจากนี้อาจจะเปนเพราะวา ในขณะนัน้มีศิลปนออกมาเปนจํานวนมาก ดังนั้นการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอจึงเปนสวนของการโปรโมชั่นที่สําคัญที่สามารถทําใหผูชมจาํไดถึงตัวศิลปน
และตัวเพลงดวย ศิลปนในยคุนี้จึงตองผานกระบวนการสรางภาพลักษณ (Image) ที่ชัดเจน ไมวา
จะเปนทรงผม เสื้อผา ทาเตน การดําเนนิชีวิต เปนตน ดงันัน้ผูบริหารของคายเพลงจงึเริ่มเขามา
ดูแลในเรื่องการสรางสรรคมิวสิควีดิโอมากขึ้น  
 
 “ยุคนี้มีศิลปนเยอะมาก คือจําไดไมหมด ทีนีท้ํายังไงใหคนจําได เราก็เลยเนนภาพลักษณ 
ใหหลอสวยไวกอน คนก็จําได เตนยังไงใหมีเอกลักษณ แลวก็เอาไปเลนละคร เลนหนัง ก็มีบางที่
เฮียอาจจะบอกมาวาศิลปนคนนี ้ เนนภาพลักษณแบบไหน หรือบางครั้งนองคนนี้เดี๋ยวจะใหแสดง
ละคร เอามาเปนนางเอก MV กอนนะ แบบนี้ก็เร่ิมม”ี (มณฑล อารยางกูร, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548) 
 
 เมื่อมาถงึจุดสงูสุดแลว หลังจากนัน้ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็ตองมาพบกับ
วิกฤตทิางดานเทคโนโลยีทีก่าวหนาขึ้นอยางรวดเร็วตามไปดวย ซึง่ก็คือเทคโนโลยีดิจิตอลนั่นเอง 
ซึ่งความกาวหนาของเทคโนโลยีดิจิตอลนั้น ก็นาํมาทั้งผลดีและผลรายแกอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากล กลาวคอื เทคโนโลยีดจิิตอลสามารถเขามาชวยในดานของการผลิตการตัดตอ ใหสามารถทาํ
ทุกอยางไดงายและเร็วขึ้น ชวยในแงของคุณภาพการบนัทกึเสียงจากเทปเพลงเปนซีดี(CD) ทาํให
เสียงคมชัดขึ้น แตผลรายทีต่ามมาคือธุรกิจเพลงไทยสากลเริ่มประสบปญหาทางดานรายไดอยาง
หนกั เนื่องจากการกอปปเพลงเปนไปอยางงายดายขึ้น การพัฒนาของเทคโนโลยี MP3 เครื่องเลน 
MP3 นอกจากนี้ยงัมีการวางจําหนายสนิคาละเมิดลิขสทิธิ์เหลานี้อยางแพรหลายอีกดวย จึงทําให
ยอดขายของบริษัทเพลงลดลงอยางมากจนถงึขั้นขาดทุน ทาํใหบริษัทธุรกิจเพลงไทยสากลตองมี
การลดปริมาณพนักงานลง โดยรวมไปถงึฝายที่สรางสรรคมิวสิควีดิโอดวย  
 
 “ยุคที่ธุรกิจเพลงมันไมด ี คือดวยหลายๆเรือ่ง เชน เร่ืองการกอปปเทปขาย ทาํใหยอดเทป
มันตกมาก พอถึงเวลาพังแลวพงัเลย พังหมด มีการ lay off พนกังานออก มีการแบงแยกเปนสวน
เล็กๆ พรอมๆกับการมาถึงของเทคโนโลยีเครื่องตัดคอมพิวเตอร เทคโนโลยีคอมพิวเตอร และ
เทคโนโลยีของ CD พรอมๆกัน” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ถึงแมวาธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล จะตองเผชญิกับภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจ แต
อยางไรก็ตาม การสรางสรรคมิวสิควีดิโอกย็ังตองดําเนนิตอไป ดังนัน้เมื่อธุรกิจไมดี งบประมาณใน
มิวสิควีดิโอนอย คนสรางสรรคจึงตองพยายามทํามวิสิควีดิโอตามงบทีจ่ํากัดใหได แตก็เปนความ
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โชคดี ในความโชครายตรงที่เทคโนโลยีในขณะนัน้กาวหนาไปมาก จึงทาํใหผูสรางสรรคสามารถ
ผลิตมิวสิควีดิโอไดงายขึ้น ซึ่งชวยใหความคิดสรางสรรคไดออกมาอยางเต็มที ่ ประกอบกับเปน
ความชอบของคนในขณะนัน้ดวย อาจจะกลาวไดวาเปนเพราะความลมเหลวทางเศรษฐกิจคร้ังนี้ก็
ไดที่ทําใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลมีความเปนศิลปะมากขึ้น ไมตองยึดติดกับ
รูปแบบ (Pattern) เดิมๆที่ผูบริหารคิดวามนัเปนสูตรสําเร็จของมิวสิควดีิโออีกตอไป 
 
 อยางไรก็ตามตลาดเพลงในชวงนั้น เปนชวงที่อุตสาหกรรมเพลงมีคายเพลงเลก็ๆเปดใหม
มากมาย เนื่องจากกลุมวัยรุนหนัมาชื่นชอบเพลงที่ไมใชเพลงในกระแส ดังนั้นเมื่อวยัรุนหนัมานิยม
ชื่นชอบเพลงแนวนี้ จงึทําใหการทําการตลาดของธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงในยุคนี้เปนไปอยาง
ยากลาํบาก เนื่องจากเปนชวงที่ผูประกอบการยงัไมสามารถจับทิศทางความชืน่ชอบของกลุมผูฟง
ได เปนชวงทีสั่บสน อาจเปนเพราะกอนหนานี้หากคายเพลงทําเพลงอะไรผูคนก็ฟงและชื่นชอบ แต
ในยุคนีก้ลุมผูฟงเปนผูเลือกเองวาตนจะชืน่ชอบเพลงไหน แลวยิง่มีผูผลิตออกมามาก กท็ําใหคน
สามารถเลือกไดมากขึ้น การสรางสรรคงานเพลงที่คนในสังคมชืน่ชอบในขณะนัน้ก็จะตองเปนไป
ในรูปแบบที่ตองแตกตางไปจากยุคที่ผานมา คนไมนยิมเพลงแนวปอป ทีเ่นนนกัรองหนาตาดีอีก
แลว แตชื่นชมนักรองที่มคีวามสามารถทางดนตรีมากกวา ซึง่สําหรับบริษัทที่ทาํธุรกิจเพลงใน
กระแสมาก็เร่ิมจับทิศทางไดลําบาก 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดตกลงถึงจุดตกต่ําสุด กลาวคือ บริษทัที่ดําเนินธุรกิจเพลง
ไทยสากลขนาดใหญตางก็ประสบกับภาวะการขาดทุนมาอยางตอเนือ่ง ทาํใหกลุมผูผลิตซวนเซไป
พักใหญ หลังจากนั้นกลุมธรุกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญก็เร่ิมจับทิศทางได ดังนัน้ในปจจุบันผูผลิต
เร่ิมที่จะปรับเปล่ียนการทาํงาน มีการวางแผนการตลาดที่เขมขนขึ้น วางกลุมเปาหมายใหกับศิลปน
ที่ออกมาอยางเดนชัด เนื่องจากธุรกิจเพลงไทยสากลในปจจุบนันัน้ เปนการสรางสรรคงานเพลง
เพื่อตอบสนองความตองการ ความชอบของคนในแตละกลุม เพราะการดําเนินชวีติ (Lifestyle) 
ของคนในยุคนี้จะเปนแบบมีสไตลเปนของตน กลาวคือ ธุรกจิเพลงจะดําเนินงานโดยเริม่ทํา
การตลาดแบบเฉพาะเจาะจงลงไปในแตละกลุม เพื่อตอบโจทยความชื่นชอบที่หลากหลายของคน
ในสังคม ที่ในปจจุบนัไดแตกออกเปนกลุมตางๆ (segmentation) งานเพลงที่เปนเพลงกระแสก็
ยังคงมีอยู แตวาก็ตองการรายไดจากกลุมคนที่ไมไดชื่นชอบงานตามกระแส ซึ่งในปจจุบันมีมากขึ้น
อยางเหน็ไดชัด โดยคุณบุษบา ดาวเรือง ประธานกรรมการบริหารและกรรมการผูจดัการ บริษทั จี
เอ็มเอ็ม แกรมมี่ ไดกลาวถึงนโยบายในการดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในชวงนี้ของบริษัท ที่ได
ปรับเปลี่ยนรูปแบบการทาํงานเพลงชัดเจนมากขึ้นในปนีด้วยรูปแบบการทํางานที่เรียกกนัวา เท
เลอร-เมด (Tailor-Made) เปนการลงลึกในรายละเอียดสําหรับแตละอัลบ้ัมโดยเฉพาะ ทัง้ใน
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รายละเอียดเรือ่งของขั้นตอนการทาํเพลง การคัดเลือกชองทางการจัดจําหนาย วธิีการโปรโมท
ศิลปน การใชส่ือ ฯลฯ จากเดิมที่ธุรกิจเพลงของแกรมมี่ในอดีตซึ่งเปนองคกรขนาดใหญ จึงมีวธิีคิด
และรูปแบบการทํางานแบบเมนสตรีม (Mainstream) ที่ใหความสาํคัญกับปริมาณและผลิตเพลง
ตามกระแสนยิมเปนหลัก “วิธีคิดแบบเมนสตรีมอาจเปนเหตุผลหนึ่งที่ทาํใหธุรกจิเพลงของบริษัท
ในชวงหลงัๆ ไมคอยมีอัตราการเตบิโตหวอืหวา บริษทัจงึคาดวาการเปลี่ยนวิธีคิดและวิธีการทาํงาน
รูปแบบใหมเปน กลยุทธการควบแนนแบบเทเลอร-เมด มากขึ้น และลดสัดสวนการทาํงานแบบเมน
สตรีมลง นาจะทาํใหผลงานเพลงที่ออกมาตอบสนองความตองการของผูบริโภคแตละกลุมได
ชัดเจน อาท ิ ผลงานเพลงของคายเพลงสนามหลวง เปนตน นอกจากนีเ้ราก็มีส่ืออยูมากมายให
เลือกใชตามไลฟสไตลของคนแตละกลุม” (หนังสือพิมพโพสต ทูเดย, 25 มกราคม 2549) 
 

“มันเริ่มมีส่ือเยอะขึ้นไง มนัเริ่มมี below the line มันเริม่มี Campus Tour อยางเมื่อกอน
มันไมมีใชไหม เดี๋ยวนี้มนัเริม่มี SMS เพราะฉะนั้นมันตองมาคิด ภาพมันก็จะใหญข้ึน โอเคเหมือน
แบบโปรโมทเต็มรูปแบบ คือใชส่ือที่มีอยูในมือใหมันเกดิประโยชนมากที่สุด” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, 
สัมภาษณ: 1 เมษายน 2548) 
 
 มิวสิควีดิโอไดกลายเปนสวนหนึง่ทีม่ีความสําคัญตอการโฆษณาประชาสัมพนัธเพลงไทย
สากลในปจจุบัน มวิสิควดีิโอเปนสื่อๆหนึ่งที่ขาดไมไดหากมีการผลิตอัลบ้ัมเพลงไทยสากล ใน
อัลบ้ัมเพลง 1 อัลบ้ัมนัน้ จะตองมีการทาํมิวสิควีดิโออยางนอยประมาณ 2 เพลง เพื่อแพรภาพใน
รายการเพลง นอกจากอัลบ้ัมที่มีเพลงประสบความสาํเร็จมากๆก็อาจจะตองมีการสรางเพิม่ข้ึนมา
ตามกระแสความนยิม ซึง่บางทีมวิสิควีดิโอที่สรางแลวถูกใจผูชม มีจุดดงึดูดใหผูคนกลาวถงึ ก็มีผล
ใหยอดขายของอัลบ้ัมนัน้ๆ รวมถึงความนิยมในตัวศลิปนเพิม่ข้ึนไดดวย ดังนัน้ผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอในยุคนี้ก็เร่ิมที่จะกลบัมารับโจทยการวิเคราะหจากฝายการตลาด รวมทัง้ตองเปนคนทีม่ี
ความทันสมัย รูเทาทนัความชื่นชอบที่เปล่ียนแปลงไปของกลุมผูฟงซึ่งเปนกลุมวัยรุนอยูตลอดเวลา 
เพื่อที่จะสามารถสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่จะประชาสัมพนัธและสงเสริมทั้งตวัศิลปนและบทเพลงได
อยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด  
 

“จะบอกวาการตลาดเปนหนาที่ของคนอื่นไมได คือของที่เราจะขาย เราตองรู วาเราจะขาย
แบบไหน คือมันคงมีแผนกบริษัทมารับทาํอยูแลว แตทุกคนตองรูเร่ืองการตลาดอยูแลว เพราะวา
มันเปนวิชาความรู Marketingในโครงสรางวิชาโฆษณา เราคือโปรโมชั่น เปนสวนหนึง่ของ
Marketing ดวยซ้ํา ดังนัน้เขาจะมาบรฟีเราวา ตอนนี้ตลาดเปนแบบนี้ๆนะ เราก็เปนคนสรางโปร
ดักซออกมา สรางภาพ สรางดีไซด ผูกํากับทุกคนมันจะเริม่จากอารทมากๆ ไมสนใจเรือ่งการตลาด



 147

เลย แตผูกํากบัที่จะอยูมานานๆได อยูรอดในอาชีพนี้ได มันก็ตองถกูพัฒนาถกูปรับไป” (ประพฒัน 
คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 

 
 กลยุทธในการนําเสนอมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลผานรายการเพลงในปจจุบันนั้น จะเปน
การนาํเสนออยางบอยครั้ง กลาวคือ รายการเพลงในโทรทัศนนัน้มีเยอะและมีทุกวนั แตเพลงที่นาํ
ออกอากาศนัน้ก็จะเปนเพลงที่ซ้าํๆกัน เปนการนํามาฉายบอยๆ สรางความรูสึกใหคนดูรูสึกวาเพลง
นี้กําลังไดรับความนิยม เมื่อดูบอยครั้งเขาก็สามารถจําได ติดตาติดใจ และชื่นชอบเพลงๆนัน้ไปใน
ที่สุด ซึง่หากเทียบกับยุคที่อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดรับความนยิมอยางมากนัน้ จาํนวนเพลง
ที่นาํมาผลิตเปนมิวสิควีดิโอในปจจุบันมนีอยกวามาก แตเปนการนํามาออกอากาศใหเราไดรับชม
บอยครั้งมากกวา  
 

“รายการเพลงสมยันี้อาจจะเยอะในแงที่วา เปนการพยายามอัดใหเหน็ คือไมไดสรางมิว
สิคเยอะนะ แตวาเอามาฉายบอยๆ ก็คอืการขายนั่นแหละ คือไมไดดูคร้ังเดียวแลวชอบ ตองดู
หลายๆทีใหมนัจําได ถาพดูถึงจํานวนมวิสิคก็นอยกวาตอนทีน่ักรองวัยรุนดังๆเยอะเลย” (มณฑล 
อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ในปจจุบันปจจัยในการทาํงานที่ตองคํานึงถึงก็เปนไปอยางเปนระบบ มีการทาํการสือ่สาร
การตลาดที่เดนชัด มวิสิควีดิโอก็เปนสื่อๆหนึ่งที่สามารถแสดงใหเห็นถึงตวัตนของศิลปนอยาง
เดนชัด และส่ือมิวสิควีดิโอกเ็ปนสื่อทีม่ีพลงั สามารถเขาถึงกลุมวัยรุนไดอยางมีประสิทธิภาพ ดังนัน้
งบประมาณในการผลิตมวิสิควีดิโอในปจจุบันก็เปนไปตามการวางแผนทางดานการตลาด ข้ึนอยู
กับตัวศิลปนและกลุมเปาหมายเปนสําคญั   
 
 “ส่ิงที่ตองคาํนงึถึงเปนอยางแรกๆคือ เราทาํเพลงของใคร และกลุมเปาหมายเปนใคร 
เหมือนอยางเชนไอน้ําตองชดันะวากลุมเปาหมายเปนใคร แลวปจจัยที่รองลงมาคอืงบประมาณ 
แตวางบประมาณจะคอนขาง Follow ไปตามกลุมเปาหมาย อยางเชน เราทาํมาชา แคทลียา อิงลชิ 
สมมตินะ ซึง่กลุมเปาหมายเปนกลุมผูหญิงโต เดก็มหาวทิยาลยั ทกุอยางมันตองหรูหรา ไมใชเด็ก
ตางจังหวัด งบประมาณก็ตองตามนั้น แตถาสมมตวิาเราทาํไอน้ํา หรือศร มันชาวบานนี่ กท็ําอะไร
ที่มันงายๆ งบประมาณก็ไมตองใชเยอะ คือวางบประมาณสมัยนี้มนัคอนขางจะคงที่  คนทาํมิว
สิควีดิโอก็จะแยกเลยไง อันนี้ mainstream อันนี้ อินดี ้ประมาณ แสนหนึ่ง อยาทําเยอะนะ แตวา
ของพวก mainstream อันนี้กะขายแน ก็ 3 แสนขึ้นไป 2 แสนขึ้นไป ไมคอยต่ํา แตถาเทยีบกบั
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สมัยกอนไมไดนะ เพราะของสมัยนี้มนัถูก คอมพวิเตอรก็ถูกกวา แตวามันดีข้ึน งานทีท่ําออกมาก็
เลยดีข้ึนกวาสมัยชวงยุคที่ไมดี” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 

“คือแลวแตศิลปนเลยครับ ยกตัวอยางใหฟงอยางลเิดียลาสุดเงี้ย เขาตองเสี่ยงเหมือนกนั 
เพราะเคาไมสามารถคาดวาเพลงจะดังรึเปลา อาจจะงบประมาณหนึ่งแสน แตถาอยางแดน บีม
เอาไปเลย ส่ีแสนถงึสี่แสนหาหมืน่ เพราะมันขายไดอยูแลวไง เขาก็จะมองดานการตลาด สวนใหญ
ถาใหพูดตรงๆ นะ ตอใหเพลงดีแคไหน แตการตลาดไมมาเงนิก็ไมได อยาง แดน บีม เอาเงนิไปเลย 
เทาไหรก็เอา พี่จะเอาอะไรไดหมด" (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 

“ในแกรมมี่นะ มันก็ข้ึนอยูกบัวาคุณคิดสตอรี่บอรดมาไดแคไหนละ คณุถึงจะมาของบลาน
หนึง่นะ ถาเปดมาดูโอเค หนึ่งลาน เอาสอิยากเหน็นะ คุณก็มาเอาเงนิลานหนึ่งไปทํา เกือบ 2 ลานก็
มีมิวสิค 3-4 นาทีเนี่ยละ เยอะแยะเลยหลังๆไปดูซิ พวกโปรดักชั่นใหญๆทั้งหลายนะ เปนลาน แลว
เราก็ตองดูวายิ่งงบประมาณนอย เชนวามิวสิควีดิโอเพลงนี้พีม่ีเงนิอยู ส่ีหมืน่บาททําออกมาแบบ
ไหนด ี คาตัวผูกํากับก็จะไมพออยูแลว โอเคถางัน้ผมถายโทรศัพทเครื่องเดียวเลย แลวโทรเขามา
เปนริงโทนเพลงนัน้แหละ แลวโทรศัพทมนัก็ส่ันไป แลวเอาหนานักรองขึ้นบนจอ เอาไหม ซื้อไหมพี ่
ถามนัเปนนกัรองแบบอินดี้ มันขายความเทห ขายกึ๋น ก็เอา ถาพวกที่มองในเชงิpopular image 
ขายสวย ขายหลอ เขาก็ไมเอา” (ประพฒัน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 ระบบการทาํงานของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในปจจุบัน ก็เปนระบบที่ซับซอนมากขึ้น 
เห็นไดจากการกลายเปนบริษัทสื่อทีม่ีการทําธุรกิจแบบครบวงจร กลาวคือ มกีารถอืครองธุรกิจส่ือ
ในทุกดาน ไมวาจะเปนสื่อวิทย ุ ส่ือส่ิงพมิพ ส่ือภาพยนตร ส่ือโทรทัศน และมกีารจดทะเบียน
กลายเปนบริษัท จํากัด (มหาชน) ซึง่บริษัททีผ่ลิตเพลงไทยสากลที่สามารถครองสวนแบงทาง
การตลาดที่สูงสุดก็มีอยูสองบริษัทที่เปนทีรู่จักกันดี คือ บมจ.แกรมมีม่ีสวนแบงตลาดสูงสุดรอยละ 
46.9 รองลงมาคือ บมจ.อารเอสโปรโมชั่น รอยละ 20.0 โดยในป 2548 คาดวาตลาดยังคงขยายตวั
ตอเนื่องโดยมมีูลคาตลาดประมาณ 9,600 ลานบาท เพิ่มข้ึนรอยละ 20.0 ผูประกอบการแตละคาย
เพลงตางมีแผนในการใหความสําคัญกับการสรางมูลคาเพิ่มจากศิลปนและในคายโดยการให
ศิลปนเกาที่มชีื่อเสียงมารองเพลงในเวอรชั่นใหม รวมถงึการออกเทปเพลงของซุปเปอรสตารใน
รูปแบบอัลบ้ัมอะคูสติกและอัลบ้ัมใหมเพือ่ทดสอบความนิยมในตลาดใหมเพื่อชวยกระตุนยอดขาย
อีกดวย (สํานกังานวิจัยธุรกจิบมจ.ธนาคารกรุงไทย, 2547)  
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 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในปจจุบันเปนธุรกิจที่สามารถทํารายไดเปนพนัลานบาทตอป 
และมีการลงทนุในการโฆษณาประชาสัมพันธ สงเสริมการขาย เพื่อแยงชงิสวนแบงทางการตลาดที่
มีการแขงขันสงูมาก และมวิสิควีดิโอก็กลายเปนกลยทุธที่สําคัญ และขาดเสียไมไดอยางหนึง่ใน
การโฆษณาประชาสัมพนัธของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล เหน็ไดจากในปจจุบันตนทุนในการ
ผลิตมิวสิควีดิโอสามารถสงูถงึหลกัลานบาทตอการสรางสรรคเพียง 1 เพลง ซึ่งจากการศึกษาถงึ
พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ทําใหพบวาการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอนั้น มคีวามเกี่ยวโยงสัมพนัธกันเปนสวนหนึง่ของระบบธุรกิจ และตองเปนไปตามกลไกการ
ดําเนนิงานของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  
 

2. บทเพลงและแนวดนตร ี
 
 อยางไรก็ตามการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ถึงแมวาจะเปนกิจกรรมสงเสริมการขายอยาง
หนึง่ของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  แตก็ตองขึ้นอยูกบับทเพลงอยูดี บทเพลงเปนปจจัยสาํคัญที่
ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอตองคํานึงถึง เนื่องจากการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอนั้นตองเร่ิมมาจากบท
เพลงกอน ซึง่ไมวาจะเปนการสรางสรรคมิวสิควีดิโอทีด่ีแคไหนก็ตาม แตหากวาบทเพลงไมดี ก็ไม
อาจทาํใหเพลงๆนัน้ดังขึ้นมาได และการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ตองขึ้นอยูกับอารมณ ความรูสึก
ของบทเพลง ซึ่งในประเดน็นี้ผูใหสัมภาษณตางใหความเหน็กนัไวดังนี ้
 

“ผมวามิวสิคมนัโตตามแฟชัน่ของเพลงนะฮะ เพลงมันเปลี่ยนยุค คือเมื่อกอนเราจะมีเพลง
ที่เมโลดี้ เปนแบบเพลงพี่เบริด แลวมันกจ็ะเปลี่ยนไปเปนเพลงแบบบอย เปลี่ยนไปเปนแบบโจอี้ 
บอย แลวก็ไปเปนเพลงสมยัปจจุบันแลว เชน Modern dog เปนเพลง Peach maker เปนแบบ big 
ass จากการที่มีเมโลดี้สวยๆ มันก็เร่ิมปวดหัวขึ้นเรื่อยๆ มันเริ่มเปนอิเล็คโทรนิค มนัเริ่มเปนแดนซ 
คือแฟชั่นของเพลงมนัเปลีย่น เพราะฉะนัน้รูปแบบมิวสคิมันก็เปลีย่นตามแฟชัน่ของเพลงไง มนัมี
กฎอยูอยางหนึ่ง คือมันชวยไมไดที่มิวสิคมันขึ้นอยูกับเพลง คือไมวาจะทาํมิวสิคไดดีสักแคไหน ถา
เพลงนั้นมันไมดี ไมจับหูคนฟง หรือวามนัไมไดถูกทาํขึน้เพื่อเปนเพลงปอป ไมวาคุณจะทํามวิสคิ
ขนาดไหน มนัก็ชวยไมไดทีม่ิวสิคจะไมด ี เพราะมนัเปนภาพประกอบเพลงไง เพราะฉะนัน้ผมไม
สงสัยเลยวาตอนนัน้ที่ผมทาํเพลงเฉลยีง ทาํเพลงพี่แอด ทํายงัไงมนัก็ดนีะ เพราะมนัเปนเพลงที่ดีไง 
โครงสรางของเพลง การเรียงรอยถอยคาํ มันเอื้อตอเรา” (จิระ มะลกิลุ, สัมภาษณ 14 กรกฎาคม 
2548)  
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“มิวสิคในนิยามของพี่คือภาพประกอบเพลง  แตวามิวสิควีดิโอมนัทาํหนาที่สําคัญตาม
แนวคิดของพี่ จริงๆแลวคือ มันจะทําใหเพลงๆนี้เห็นภาพไดชัดขึ้น คลายๆวาเราฟงเพลงแตละคนก็
จะมีอารมณฟงเพลงแตละแบบกัน สมมติเราฟงเพลงเนี่ย อืมเศรานะ แตยงัไมเศราพอใหเราซื้อ
เทปมวนนี้ได คนหนึ่งเศราจงัเลย ซื้อแลว ไมเปนไร อีกคนคือไมเศราเลย มนัมี 3 ประเภท เวลาที่
คนเราฟงเพลงเขามกัมีภาพอยูในหวัวาเขาจะเศราแบบไหน เชนวา เวลาฟงเพลงเศรานกึถงึตอน
อกหักจงัเลย แตวามันยงันึกถงึไมพอ เพราะมนัไมรูสึกเศราใจเยอะนักก็เลยไมซือ้เพลง เราจงึมี
หนาที่ขยายภาพนั้นออกมาใหได” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 

 
“คืออยาลืมวา คนคิดมวิสิควีดิโอเนีย่ ก็ตอเมื่อมันมเีพลงออกมาแลวเราก็คิด ตราบใดที่เรา

คิดกอนแลวสงเพลงไปใหนกัแตงเพลงได มันก็คงเปนอีกแบบหนึง่ ไมงั้นมนัก็เปลีย่นเปนวีดิโอมิว
สิค มิวสิควีดิโอมันก็เปนภาพประกอบเพลง มันบอกอยูแลววา music and video เพราะฉะนั้น
ภาพที่ปรากฏอยูกับมิวสิควดีิโอ มันตองsupport ใหเพลงๆนัน้ฟงแลวรูสึกมากขึ้น นักรองคนนัน้ได
เห็นตวัตนและรูจัก Image และ character เพลงและนักรอง เทป 1 แผน มวิสิควีดิโอคือส่ิงที่เราเอา
ไปขายประกอบไปดวยนักรองแลวก็เพลงๆนั้น บางครั้งคนทาํมวิสคิวีดิโอทําแลวเพลงนี้ฮิตจังเลย 
แตมิวสิควีดิโอไมดีเลยมันกห็มายความวา เครดิตที่ควรจะไดก็คือนักแตงเพลง” (ประพัฒน คูศิริ
วาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 

 
 “เพลงมันก็เปนตัวกาํหนดวามิวสิคมนัควรจะเปนยงัไง” (กิตติพงศ ทมุวิภาต, สัมภาษณ: 1 
เมษายน 2548)  
 
 นอกจากนี้แนวดนตรีที่มกีารพัฒนาเปลีย่นแปลงไปก็มีผลตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
เพลงไทยสากลเชนกนั จากยุคที่เปนแนวดนตรีแบบเมโลดี้สวยๆไพเราะ กเ็ร่ิมเปนแนวเพลงที่มี
จังหวะสนุกสนาน เราใจขึน้ การสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ออกมาในแนวทีม่ีการเตนของศิลปนและ
แดนเซอร จังหวะในการตัดภาพทีเ่ร็วขึ้นกเ็ปนไปตามบที (Beat) ของแนวดนตรี พอมาถงึยุคทีเ่ปน
ทางเลือกใหม การสรางสรรคแนวดนตรีแบบไมมีกฎเกณฑ การนาํเสนอมิวสิควีดิโอก็จะเปนไปใน
รูปแบบของกราฟฟก มีการเลนสีของฉากตางๆ เพื่อเปนการสรางอารมณรวมไปกับบทเพลงและ
ดนตรี จนกระทัง่มาถึงปจจุบันแนวดนตรีที่มีในเพลงไทยสากลมีความหลากหลายมาก การ
นําเสนอเพลงไทยสากลก็จะเร่ิมมีการแบงตามประเภท (Genre) ของแนวดนตรีมากขึ้น ซึ่งแนว
ดนตรีก็มีสวนเขามามีบทบาทเปนปจจัยสาํคัญปจจัยหนึ่งตอการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทย
สากล ทําใหเกดิมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในรูปแบบตางๆกันอีกดวย 
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 จากอดีตถึงปจจุบันมวิสิควดีิโอก็ไดเปนสวนหนึง่ในการโปรโมชั่นของอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสากลมาโดยตลอด ซึ่งจากประเด็นขางตนจะเหน็ไดวาการสรางสรรคมิวสิควีดิโอนั้น ตองมี
เพลงเปนแกนนําความคิด ตองคํานงึถงึอารมณ ความรูสึกของบทเพลง คือความรูสึกในเชงิศิลปะ 
แตในขณะเดียวกนัก็ตองคาํนงึกระบวนการสื่อสาร เพือ่การโฆษณาดวยเชนกนั ดังนัน้สื่อมวิสิควีดิ
โอจึงเปนสื่อทีเ่ปนสวนผสมของ ส่ือสงเสรมิการขาย (promotion) และสื่อสรางสรรคทางศิลปะ (Art 
form) ไปพรอมๆกัน  
 
 “จริงๆมันตองแยกวา คําวาโฆษณามันเปนฟงกชัน่ของมนั มันคือช้ินงานที่อยูใน
กระบวนการงานโฆษณา มนัอยูในสัดสวนของโปรโมชัน่ เพราะฉะนัน้ โปรโมชั่นในภาคของเพลง
กับนักรองมันถูกนาํเสนออยูในสื่อทีว ี มนัก็เปนภาพประกอบเพลง มิวสคิวีดิโอไมใชเปนเพยีงแค
งานภาพที่มาสวยๆ สวนในความสวยความartความแปลกใหมมนักเ็ปนสิ่งที่เรียกรองความสนใจ
ใหคนอยากด ู เพราะวาโฆษณาทกุชิ้นในโลกมนัก็ตองการสิง่ทีเ่รียกรองความสนใจของคนดู 
บังเอิญวามันโชคดีตรงที่วามนัเปนงานแบบentertain มนัสนองความตองการทางดานความรูสึก 
passion มันกเ็ลยมีองคประกอบทางดานศิลปะเขามาชวย” (ประพฒัน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 
7 กนัยายน 2548)  
 
 “มันเปนสวนผสมของ commercial art และ งาน art ทัง้ 2 อยางเลย มันตองผสมๆกันไป 
คือผมรูสึกวามิวสิควีดิโอประเทศไทยเนีย่โตมาพรอมๆกบัโปรดักชั่นของโฆษณาเลยนะ คือกอน
หนานัน้เนี่ย โฆษณาในเมืองไทยก็ไมไดเนนครีเอทีฟเทาไหร ก็คือการขายของนะ แตมิวสิคมันชวย
ไมไดที่ตองขึ้นอยูกับเพลง” (จิระ มะลิกุล, สัมภาษณ 14 กรกฎาคม 2548)  
  
 “พี่คิดวามวิสคิฯ เนี่ยอยูตรงกลาง ทําตามใจผูกํากับไดดวย พรอมกบัมี commercial art 
อยูในตัวประมาณหนึ่ง มนัอยูตรงกลางระหวาง commercial art กบั pure art เพราะมนัมีเร่ือง
อารมณของผูกํากับดวยกับการขายเพลงดวย แตไมไดขายสินคา เรามีสินคาเปนเพลง โฆษณามี
สินคาเปนสินคา แตนี่เรามีสินคาเปนเพลง เพลงมนัมีอารมณ มนักเ็ลยแบบวาไมไดขายตรงๆ 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 แตทั้งนีม้ีการวพิากษวิจารณกันวาพลังของเพลงที่จะเชื่อมโยงเรากับบางสิง่บางอยางถูก
จํากัดโดยศิลปะแหงการถายทอดอรรถรสโดยภาพของมวิสิควีดิโอ กลาวคือ หากเราฟงเพลงเพียง
อยางเดยีว เราสามารถทีจ่ะจินตนาการไปไดอยางไมมีขอจํากัด แตถาหากเราฟงเพลงผานมวิ
สิควีดิโอ ซึ่งมีการนาํเสนอดวยภาพเปนหลกั เราไดเปลี่ยนจากการฟงเพลงดวยหูเพยีงอยางเดียว 
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มาเปนการใชตาในการฟงเพลงพรอมๆกบัการใชหู ทาํใหภาพตางๆที่เราเหน็ในมวิสคิวีดิโอกลายมา
เปนกรอบ (Frame) จํากัดจนิตนาการจากการฟงของเรา  
 
 “คําวากรอบแตวามนัไมมีกรอบ มันเปนการชี้นํามากกวา คือ ไมมีทางหรอกที่ใครจะไปวาง
กรอบที่เปะตลอดเวลา มนัเปนเรื่อง Feeling บางทีคนนี้เขาจะเศรามนัไมใชภาพๆนีห้รอก แตวา
ความรูสึกมนัเหมือนกัน เพราะฉะนั้นคนทาํมิวสิควีดิโอทีด่ี คือคนที่เปนMass Massในทีน่ี้หมายถงึ 
การสามารถสรางภาพๆเดียวใหแทนความรูสึกของหลายๆคน แตวากรอบในการนาํเสนอมิวสิควีดิ
โอตองไมหนีจากเพลงนะ แตทําใหขายไดดวย คือมีความเปนCommercial กับอารมณดวยพรอมๆ
กัน” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548)  
 
 กระบวนการผลิตมิวสิควีดิโอก็คือกระบวนการนาํ “เพลง” มาคิดใหเปน “ภาพ” ดังนั้นการ
ตีความจึงเกิดขึ้นภายใตเงื่อนไขของประสบการณจินตนาการ วิธีคิดและมุมมองความรักของครีเอ
ทีฟ ซึง่มาจากประสบการณตรงและผานกระบวนการทางสังคมเดยีวกัน (อมรรัตน ทิพยเลศิ, 
2545)  
 

3. เทคโนโลย ี
 

เทคโนโลยีเปนปจจัยหลักทีสํ่าคัญมาก มีบทบาทตอพัฒนาการของแนวคิด และ
กระบวนการในการทํางานของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เนื่องจากเทคโนโลยีที่
พัฒนาขึ้นเรื่อยๆสงผลใหเกดิการเปลี่ยนแปลงตอการสรางสรรคงานศลิปะ ซึ่งเทคโนโลยีในชวงยคุ
เร่ิมตนของการทํามวิสิควีดิโอนั้นยังลาสมยัมาก อุปกรณทุกอยางก็ยงัมีราคาสงู และหายาก ดังนั้น
จึงสงผลใหการทํางานเปนไปอยางยากลําบาก และบรษิัทที่ทาํงานเกีย่วของกับการถายทํา เชน 
บริษัทตัดตอ หรือบริษัทไฟ เปนตน ก็ยงัมีจํานวนนอย เปนธุรกิจที่ยงัไมมีผูสนใจทาํมากนกั อาจ
เปนเพราะธุรกจินี้เปนธุรกิจทีต่องลงทนุสงูกบัคาอุปกรณตางๆ และยังเปนสิง่ใหมในสังคมใน
ขณะนั้น  
 
 หลังจากนั้นเมือ่ส่ือจากตางประเทศไดเขามามีบทบาทตอกลุมวัยรุนมากขึ้น รวมไปถึงสื่อ
มิวสิควีดิโอดวย และมวิสิควดีิโอเพลงไทยสากลก็ไดรับความนิยมเปนอยางมาก จงึทําใหมีการผลิต
ที่มากขึ้นตามไปดวย ในขณะนั้นเทคโนโลยีก็พฒันาสงูขึ้นตามไปดวย ก็คือเทคโนโลยีคอมพวิเตอร
นั่นเอง ซึ่งทาํใหมิวสิควีดโิอมีความทนัสมยัขึ้น ภาพที่ส่ือออกมาก็มีสีสันสดใส แตอยางไรก็ตามใน
ชวงเวลานัน้คอมพิวเตอรกย็งัไมไดกาวเขามามีบทบาทในดานการตัดตอ  
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 เมื่อเทคโนโลยทีางคอมพวิเตอรเจริญกาวหนามากขึน้ การผลิตสื่อมวิสิควีดิโอกท็ําไดงาย
ข้ึน  สามารถสรางภาพตามจินตนาการของผูสรางสรรคไดงายดายขึ้น ความเจรญิกาวหนาของ
เทคโนโลยีของคอมพวิเตอรกลับนาํมาซึง่ความตกต่าํของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล เนื่องจาก
เกิดการกอปปเพลงลงในแผนCD หรือทีเ่รียกวา MP3 และมีการวางจําหนายอยางแพรหลาย 
สามารถหาซื้อไดโดยงายและมีราคาถกู ทัง้ๆที่เปนสิ่งผิดกฎหมาย  
 
 “การมาถึงของเทคโนโลยีเครื่องตัดคอมพิวเตอร เทคโนโลยีคอมพิวเตอร และเทคโนโลยี
ของ CD เทคโนโลยีดิจิตอลนี่แหละเปนตัวทําลายวงการเพลง และวงการมิวสิควดีิโอของจริงเลย 
แตกอนเทปเวลาเรากอปมนัฟงเสยีงไมชัด ไมมีใครอยากกอปกนั พอเริ่มมี CD เสียงคมมาก กอป
ได ถึงมีแผนผอีอกมา เหมือนกนักับคอมพวิเตอรเครื่องหนึ่ง แตกอนเวลาตัดตอ กลองตัวใหญมาก 
ระดับProfessional พอมีเทคโนโลยีดจิิตอล กลองวีดิโอตัวหนึง่กับคอมพิวเตอรก็ตัดไดแลว” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 เทคโนโลยีดิจติอลไดแพรหลายมากขึ้นในประเทศไทย ก็สงผลใหเกิดการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอแบบใหมๆออกมามากขึ้น เราจะไดเห็นไอเดียใหมๆ ที่ไมมีในชวงที่ผานมา เพราะผูชมเร่ิม
อ่ิมตัวกับการดูมิวสิควีดิโอแบบเดิมๆ และเริ่มหาสิ่งๆใหม สวนหนึง่ก็มีเหตุผลมาจากการเกิดคาย
เพลงใหม คือ BEKERY เกิดขึ้นมาโดยไดนาํเสนอแนวเพลงที่แตกตาง ศิลปนที่มีความสามารถทาง
ดนตรีและการรองเพลง ถงึแมวาจะหนาตาไมดี เปนของใหมใหคนเลือก รวมไปถึงมิวสิควีดิโอดวย 
ที่นาํเสนอดวยภาพแบบแปลกๆ แตเรียบๆ กลาวคือ ไมตองลงทนุสงู แตดูแลวรูสึกไดถึงอารมณที่
ตองการสื่อสารออกมาของเพลง  
 

“จริงๆมันกท็ําใหมีไอเดียออกมามากนะ แตวานายทนุเนีย่กลับไมคิดวาไอเดียเนี่ยตอง
พัฒนาตอ คดิวาเออ ถูกๆก็ทําใหขายไดนะ คนไทยชอบดูของแปลก คนทาํก็เร่ิมทาํงายขึน้” 
(มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ในปจจุบันเทคโนโลยกี็ยังมบีทบาทอยางมากตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 
เมื่อมีเทคโนโลยีใหมๆเขามามิวสิควีดิโอกก็ลายเปนสื่อแรกๆที่ตองมกีารนําเสนอ เนือ่งจากสื่อมิว
สิควีดิโอเปนสือ่สําหรับวยัรุน ดังนั้นผูสรางสรรคจึงตองคํานงึถงึปจจัยนี้เปนอยางมาก อาจจะกลาว
ไดวาวัยรุนในปจจุบัน มแีนวโนมที่วิถชีวีิตจะตองเกี่ยวของกับเทคโนโลยีมากขึน้เรื่อยๆ และ
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เทคโนโลยีในปจจุบันกพ็ัฒนาไปอยางรวดเร็วมาก ผูสรางสรรคจึงตองเปนผูทีม่คีวามทันสมัยอยู
เสมอ เพื่อที่จะไดนําเสนอในสิ่งที่วยัรุนชืน่ชอบ กลาวคอื ตองพูดภาษาเดียวกนักบักลุมวยัรุน   
 

“ความสนใจของพี ่คือจะเปนงานที่ใชคอมพิวเตอรเขามาเกีย่วของ อาจจะเปนเพราะเราโต
มากับเทคโนโลยีคอมพิวเตอร แลวพี่ชอบที่จะทํา รูวามโีปรแกรมอะไร ใชทาํอะไรดวย อยางลาสุด 
แดน บีมทีเ่ปนแผนดินไหว ตูมตาม หรือ ฟลม รัฐภูมทิี่เปน “Say Hi!” ก็จะมีคอมพิวเตอรเขามา
เกี่ยวของเยอะมาก แลวพอดทีําพวกนี้แลวมันโดน มันก็เลยกลายเปนความสนใจในยุคนี้ไป ก็ถือวา
เปนความโชคดี” (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548) 
 
 “ไมวาจะมีอะไรมา อะไร in เราก็ตองนําเสนอใหเด็กไดด ู ไมงั้นเราก็จะเชย เด็กก็ไมดู ทีนี้
เทคโนโลยีคอมพิวเตอรกพ็ฒันาไปเรื่อยๆ เราก็ตองนําเสนอ ตองตามใหทนันะ ไมงัน้เราก็จะคุยกบั
วัยรุนไมเขาใจ” (มณฑล อารยางกูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 “มิวสิควีดิโอมนัเปลี่ยนไปทกุวัน อยางพีใ่ชคอมพิวเตอรกราฟฟกไมเปน วันนึงพี่กต็องใช
มันทาํงาน เพราะพี่มองมนัแบบแฟชัน่ไง วันนึงเพลงนี้มนัโคตรดรามาเลย เราก็ตองทาํมนัแบบ 
ดรามา    ซึ่งดรามาวนันีม้นัเปนยังไง มวิสิคมันเปนแฟชั่น ก็ตองเปลี่ยนไปเรื่อยๆ เหมือนวนันี้เด็ก
ชอบคอมพิวเตอรกราฟฟก ถาเราทาํแลวไมใสกราฟฟกแลวมนัเชยไหมละ เดก็ก็จะดูวามันไมมี
กราฟฟกที่เขาชอบ” (ประพัฒน คูศิริวาณชิกร, สัมภาษณ: 7 กนัยายน 2548) 
 

“พอเขารูปโฉมมิวสิคยุคใหมแลว 5ปหลัง มนัจะทําโดยCG อยางเดียวเลยนะ การตูนบาง 
เปน animation บาง ซึง่กจ็ะเปนเพลงแปลกๆ อาจจะเริ่มมาจากพวกเพลงอินดี ้ เขาไมไดทําเพลง 
mainstream  เขาก็เลยพยายามพรีเซนตเพลงของเขาใหมันอยูในรูปแบบของอินดี้ คือพยายามที่
จะไมทําอยางที่คายใหญๆเขาทํากัน ก็จะเปนพวก CG animation อะไรพวกนี้ แลวก็ทาํไดดีดวย 
เทคโนโลยีดานการตัดตอ ดานการถายเนี่ยมนัเขามาสูเมืองไทยเยอะมาก ในชวง 10 ปนี้ เดี๋ยวนี้
โปรแกรมการตัดตอใหมๆของอเมริกา ของยุโรปเนีย่มันมาถงึเมืองไทยไดเร็วมาก แลวกก็็อปกัน
ระเบิดเลย เพราะฉะนัน้เราไมแปลกใจที่เหน็มิวสิค D2B เพลงรักๆเลย เปนภาพแผนดินถลม ทัง้ๆที่
มันไมนาจะเปนภาพนี้ไดเลย” (จิระ มะลกิลุ, สัมภาษณ: 14 กรกฎาคม 2548) 

 
กลาวโดยสรุป เทคโนโลยีทีพ่ัฒนานั้นมีผลตอความเปลี่ยนแปลงไปของงานศิลปะและ

สําหรับคอมพวิเตอรนั้นมีอิทธิพลตอการสรางแบบศิลปะยุคหลังสมัยใหม ซึง่มีคุณลกัษณะที่สําคญั
คือ เปนงานศลิปะที่มีรูปแบบการทาํซ้ํา และการนาํมาผสมผสานกัน มีการตัดตอภาพแบบกระโดด
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ไปกระโดดมา และไมตอเนื่อง ไมใชวิธกีารเลาเรื่อง แตเสนอภาพลักษณและใหความสาํคัญตอ
เร่ืองของอารมณ และความรูสึก ซึง่คุณลักษณะเหลานี้ปรากฏใหเห็นในสื่อมิวสิควีดิโอมากที่สุด จน
สามารถกลาวไดวา มวิสิควดีิโอคือตัวแทนของสุนทรียภาพยุคหลังสมัยใหม(Postmodern) 

 
4. การดําเนินชวีิต (Lifestyle) 

 
ปจจัยที่สําคัญอีกปจจัยหนึง่ที่มีบทบาทตอพัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสคิวีดิ

โอเพลงไทยสากล นัน่ก็คือการดําเนินชวีติของคนในสังคม (Lifestyle) ระยะเวลาที่มิวสิควีดิโอได
พัฒนามาเรื่อยๆ ก็ข้ึนอยูกบัความชอบ ความชืน่ชม นยิมในสิง่ตางๆของคนในสงัคมที่เปลี่ยนแปลง
ไปเปนสวนหนึง่เหมือนกนั เพราะเนื้อเพลงอธิบายหลายสิง่หลายอยางที่เปนแนวคิดและสิ่งที่
ดําเนนิอยูในสงัคม เนื้อเพลงไดสะทอนใหเห็นถึงแรงผลกัดันทางสงัคม (social force) ที่ถกูผลติ 
(Simon Frith, 1997) ซึ่งสิง่ที่สะทอนผานเพลงไทยสากลนั้น มทีั้งที่เปนแรงผลักดันทางความคิดที่
คนสวนใหญในสังคมปฎิบัต ิ หรือที่เรียกวา “ความคดิกระแสหลัก” และทั้งที่เปนแรงผลักดัน
ความคิดที่เปนของคนสวนนอยของสงัคม หรือที่เรียกวา “ความคิดที่เปนกระแสรองหรือตาน
กระแส” เชน เพลงไทยสากลสวนใหญก็จะสะทอนความคิดเรื่องความรักที่เปนรักเดยีวใจเดียว หรือ
ชายหนึง่หญงิหนึง่ ซึง่เปนความคิดกระแสหลักของคนไทย ในขณะเดียวกนัก็มเีพลงบางเพลงก็
สะทอนความคิดเรื่องหนึง่หญิงหลายชาย เปนตน   

 
โดยเฉพาะอยางยิง่สื่อมวิสิควีดิโอเปนสื่อทีถู่กผลิตขึ้นมาเพื่อวัยรุนเสพ ดังนั้นจงึมีการ

เปลี่ยนแปลงปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา เพื่อใหเขากับความชืน่ชอบของวัยรุน ที่เปนวัยที่รับส่ิงตางๆ
ไดงาย และชืน่ชอบความทนัสมัย  
 

“มิวสิคมันเปนสมบัติของวัยรุน ผมไมสามารถวิจารณได พวกคุณทําดูกันเอง เพราะวา
แนนอนอยูแลว คนที่แกกวาผมข้ึนไป เขาไมดูกันอยูแลว Big Ass, Body Slam เขาปวดหัว ในเมือ่
เพลงมันผลิตมาเพื่อวัยรุนฟงนะ เพราะฉะนัน้มิวสิคมนัก็ผลิตมาเพื่อวยัรุนดู มันเปนสื่อที่ผลิตมา
เพื่อคนเปนกลุมนะ เพียงแตวา คนกลุมนีจ้าํแนกตามอายุ เพราะฉะนัน้มันเปนเรื่องรวมสมัย รุนผม
จะไปวิจารณมิวสิคสมัยนี้ผมวิจารณไมไดหรอก ผมก็แคบอกไดวาเออ เพลงเพราะดี ตัดมันดีนะ แต
จะใหผมบอกวาชอบจริงๆเนี่ย ผมวามันบางทีเราไมไดชอบเพลงไง ตอใหมิวสิคมนัดีขนาดไหน เรา
ก็ไมรูสึกชอบไง ผมเลยรูสึกวามันไมแฟรถาเราจะไปวิจารณมิวสิคไง” (จิระ มะลกิุล, สัมภาษณ: 14 
กรกฎาคม 2548) 
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 “มิวสิควีดิโอเนี่ยมนัเปนงานสําหรับวัยรุนเสพความเปนแฟชั่นมนัจะเปลี่ยนทุกวัน คนมนั
รับได แตละยุคสมัยมันรับเร่ืองแปลกใหมไดตลอดเวลา เหมือนอยางความบา ความคลั่ง ความ
สับสนวยัรุนมนัรับไดหมด มันพฒันาขึ้นเรื่อยๆ มันเริ่มมีที่มาที่ไปมากขึ้น เพราะวามันแขงขนักนั ดู
มิวสิคเหมือนแทบจะดูภาพยนตรส้ันเรื่องหนึง่ ดูหนังโฆษณาเรื่องหนึ่ง ระยะการเปลี่ยนแปลงมนัก็
เปลี่ยนไปตามยุคสมัย มวิสคิวีดิโอมันเปลีย่นไปทกุวนั มันไมมีกฎตายตัวสําหรับพี่ อีก 5 ป คนอกี
ยุคหนึง่ทํา มันอาจจะแหกออกไปจากที่เราทั้งหมดนีเ่ลยก็ได พี่คดิเปลี่ยนไปไหม เราตองเตอืน
ตัวเองใหคิดเปลี่ยนไปตลอดเวลา” (ประพัฒน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548)  
 
 นอกจากนีเ้ราจะเหน็พฒันาการของมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลอกีอยาง คือ ในแงของการ
เลาเรื่อง การลําดับภาพ ข้ันตอนในการนําเสนอตางๆก็เปลี่ยนแปลงไปดวย จากการเลาเรื่องในเชิง
ของละคร เปนลําดับข้ันตอนตามธรรมชาติ ก็เร่ิมเลาเรื่องเร็วขึ้น การลาํดับภาพก็สับสน ไมตอเนื่อง 
จนในปจจุบันผูใหญมักจะบอกกันวา “ดูไมรูเร่ือง” เปนความเปลีย่นแปลงที่เหน็ไดเดนชัด แตวัยรุน
สมัยนีก้็สามารถเขาใจไดโดยงาย เนื่องจากวยัรุนเริ่มมีการรับส่ือมากขึ้นกวาวัยรุนในอดีต ซึ่งมวิ
สิควีดิโอกับคนดูตองไปดวยกัน และมวิสคิวีดิโอก็เปนเรื่องที่เกี่ยวกับ Lifestyle ของวัยรุน  
 

“ถาพูดถึงพัฒนาการสังเกตดูใหดีมิวสิควดีิโอสมัยกอนนะ สมัยเริ่มตนเพลงๆหนึ่ง จะมีคัท
(cut) อยูประมาณ 40 คัท ทั้งเพลง การเลาเรื่องก็จะชาเหมือนละครนะ ใหคนดูเสพกันชาๆ พอยคุ
กลาง 80 คัทเร็วขึ้นหนอย เพราะคนดูเร่ิมเร็วขึ้นไงรับส่ือไดงายขึ้น อันนี้ดูแลวเขาใจแลว แตกอนตัง้
นานกวาจะเขาใจวาเขาทาํอะไรกัน สมัยนีเ้ร็วขึ้นไปอีก เร็วขึ้นจนกระทัง่แบบวาบางอนัดูไมรูเร่ือง ก็
ยังจะดูรูเร่ือง เพราะคนดูรับส่ือมากขึ้น ถงึทําใหมิวสิควดีิโอสมัยนี้เปนศิลปะมากขึน้ได เพราะคนดู
รับได มันตองไปดวยกัน แลวสมัยนี้เปนเรื่อง Lifestyle ของคนมากขึ้นดวย ตั้งแตชวงยุคเอาศิลปน
มาเปนพรีเซนเตอร มาเปนผูนําวัยรุนนะ แตพอสมัยนี้ศิลปนไมใชผูนําวัยรุนแลว แตศิลปนตอง
เขาใจวัยรุน ตองเปนกลุมเดยีวกับพวกเขา ก็เลยเอา Lifestyle คนมาใชมากขึ้น” (มณฑล อารยาง
กูล, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 2548) 
 
 ความชืน่ชอบที่เปลี่ยนแปลงอยางงายดายของกลุมวัยรุน ก็สงผลกระทบตอภาพรวมของ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลดวย  
 

“คําจํากัดความมิวสิควีดิโอ ก็คือ Lifestyle นั่นแหละ คนเลือกฟงเพลงแบบไหน กค็ือเขา
อยากจะให Lifestyle เขาเปนแบบนัน้ คนชอบเนื้อหา หรือวาอะไรอยางเนี้ยก็คือ ความเปนชีวิต
ของคนๆนัน้ สมัยนีก้็คือเกิดเด็กแนวขึ้นมา สมัยนีว้ัยรุนรูสึก หรือมีแนวคิดวาฉันก็มีสไตลของฉันนะ 
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อยามาชี้นาํ คุณตองมาเปนพวกฉนัสิ ฉันถงึจะชอบคณุ” (กิตติพงศ ทุมวิภาต, สัมภาษณ: 1 
เมษายน 2548)  
 

ในปจจุบันเมื่อการทาํงานสรางสรรคของมวิสิควีดิโอกท็ําไดงายขึ้น ก็ไดกลายเปนเวทีใน
การสรางสรรคผลงานของเดก็วัยรุน ซึง่ตางก็ใหความสนใจในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลมาประกวด ตองการนําเสนอผลงานที่เปนไอเดียของตน และถอืเปนกาวแรกของงานดาน
ส่ือสารมวลชนอีกดวย 

 
“เมื่อกอนการทํามวิสิควีดิโอสักตัวอาจจะเปนเรื่องยาก แตวาเดี๋ยวนี้เรามีกลองวิดีโอตัว

หนึง่ มีคอมฯ เครื่องหนึง่ กส็ามารถทํามิวสิคไดแลว จะเห็นวาเดี๋ยวนีม้ีใหเด็กนักศึกษามาประกวด
มิวสิควีดิโอ แสดงใหเห็นวาการทาํมนัไมยากเลย เพราะมิวสิควีดิโอมนัสื่อสารกับวยัรุน ฉะนั้นเมื่อ
วยัรุนทํา เขาก็จะรูวาวัยรุนสมัยนี้ตองการอะไร อยากดูอะไรในมิวสคิวีดิโอ ตองการการเลาเรือ่ง
แบบไหน ม ี Lifestyle ยังไง อืมก็ประมาณนี”้ (ปวีณ ภูริจิตปญญา, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 
2548)  
 
 “ผมตรวจดูงานเด็กมัธยมทีส่งประกวด เขาก็ทาํมิวสิควีดิโอไดแลวเขาก็มีกลอง DV แลวก็
ตัดตอเอง มันก็ถือเปนสตารทแรก คือสตารทแรกคนมกัจะถามวา ฟงเพลงนี้แลวรูสึกอยางไร มันก็
เปนเพียงแควา 1 คนทีฟ่งแลวนาํเสนอภาพนัน้ออกมา มันอาจจะเปนภาพที่คนเห็นเหมือนๆกันก็ได 
หรือมันอาจเปนภาพที่แปลกที่คนสวนใหญนึกไมถงึ มันกเ็กิดความนาสนใจอีกอยางหนึ่งใน 
Strategy ของมัน” (ประพัฒน คูศิริวาณิชกร, สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548) 
 
 ซึ่งปจจัยเรื่องการดําเนนิชวีติของคนที่เปลีย่นไป ก็สงผลตอแนวคดิของผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเปนอยางมาก เห็นไดจากในปจจุบันอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลตองมกีารวางแผนการ
ส่ือสารการตลาดอยางมีระบบ เพื่อส่ือสารไปสูกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพที่สุด เพราะ
เทคโนโลยทีี่เจริญกาวหนา จนทาํใหมกีารกอปปเพลงขายจนยอดขายตกต่ํา จนทําให Lifestyle ใน
การฟงเพลงของวัยรุนเปลี่ยนไป จากเมือ่กอนหากชืน่ชอบนักรองกต็องซื้อเทปเพลงมาฟง แตใน
ปจจุบันนั้นตอใหชื่นชอบแคไหน ผูฟงก็ซือ้กันแต MP3 เพราะวาราคาถกูกวา จํานวนเพลงก็
มากกวา และคุณภาพก็ใกลเคียงกนั ดังนั้นทําใหคายเพลงตางก็ตองจัดวางกลยทุธในการสื่อสาร
ไปถึงกลุมเปาหมายเปนอยางดีที่สุด และใหเกิดประโยชนสูงสุด สงผลใหการทํางานนัน้ตองคิดกนั
อยางเปนระบบ ตองคํานงึถงึปจจัยในทกุๆดาน ไมวาจะเปนการนาํเสนอภาพลกัษณของตัวศิลปน 
บทเพลง และรวมไปถึงการนําเสนอมิวสคิวีดิโออีกดวย ซึ่งการนําเสนอมิวสิควีดิโอก็ตองสรางให
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เกิดความรูสึกคลอยตามไปกับเพลงใหได และตองดึงภาพลักษณ (Image) ของศิลปนที่คายเพลง
ตองการนาํเสนอออกมาใหเห็นมากที่สุด ใหกลุมเปาหมายสามารถสัมผัสไดงาย เพือ่เปนการดึงให
กลุมเปาหมายนัน้หนัมาชื่นชมศิลปนและบทเพลงใหมากที่สุด จะไดหาซื้อเทป CD เพลงที่เปนของ
แทมาฟง มากกวาที่จะไปซือ้หาเทปผี CDเถื่อน แตเนื่องจากในปจจุบันคนรับส่ือมากขึ้น ทัง้ใน
ประเทศและตางประเทศ จงึทําใหการทํางานของผูผลิตสรางสรรคเปนไปไดยากขึ้นดวย  
 

“ทํางานยากขึน้ เพราะคนดูเกงขึ้น ตองคิดหลายชั้นขึ้น พูดตรงๆคนดูสมัยกอนไมเกง 
หลอกงายกวานี้ คือสมยักอนคนไมมีมวิสคิวีดิโอดูนี่ ไมเคยเหน็ พอเหน็อะไรก็ดูดีไปหมด แตสมยันี้
ตองทําใหเหมอืนกับวาเขามทีางเลือกเยอะขึ้น ตองทําใหเคารูสึกวาคณุตองดูของเรา คุณเจงนะ 
มันกลับกัน คณุดูของเราคุณมีรสนิยม ปจจัยเยอะขึน้ มีเทคโนโลยทีีด่ีกับคนดูรับไดงายขึน้ดวย แต
คนดูเลือกมากขึ้น ดูแลวมนัแปลกๆนะ คือคลายๆวาตองทํามวิสิควีดิโอที่คอนขางเซอรหนอย แตดูรู
เร่ือง ดูเขาใจ ไดอารมณดวย ดูแลวรูสึกชอบแฮะ” (มณฑล อารยางกลู, สัมภาษณ: 8 กรกฎาคม 
2548)  
 
 เชนเดียวกนักบัคุณปวีณ ภูริจิตปญญา ที่ไดกลาวถงึการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่ตอง
คํานึงถึง Lifestyle ของกลุมเปาหมายเปนอยางมาก เพื่อเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายอยาง
ตรงจุด 
 
 “สมมติวาอยางเพลงทีพ่ีท่ําวง ปล้ืม ชื่อเพลง “ใจละเมอ” วงปลืม้ เขาก็ใหพี่คิดออกมาเปน 
Question แบบเด็กมหาลยั หมายถงึวาขายกลุมเด็กมหาลยัดู พีก่็ฟงเพลง พีก่็เอะ ใจละเมอ
หมายความวายังไง แลวทนีี ้ Question ของวงมนัอยูระดับไหน อยางสมมติเรื่องเกดิบนรถเมล แต
ถาเปนรถเมลธรรมดามันก็จะดูชาวบานไป ใหมนัเปนรถปอ. ก็แลวกัน มันก็ดูแบบเดก็มหาลัยขึ้นรถ
ปอ.เวลาไปเรียน แลวถาเกดิเวลาละเมอละเมอออกไปจากรถปอ. แตเราจะใสความพิเศษเขาไป  ก็
คือ พอละเมอเสร็จ กลองมนัก็จะไหลขึ้นไปตามทอแอรออกไปตรงหลงัคา เหน็ภาพวงปลื้มยืนรอง
เพลงอยูบนหลังคา ซึง่รถกย็ังคงวิ่งอยู ซึง่มันเปนภาพที่แปลกดีและนาสนุก ก็จะคิดปรับเอาไอเดีย
พวกนี้มาใสในงาน เพื่อใหงานมนัดูพเิศษขึ้น เด็กมหาวทิยาลยัจะไดชอบ” (ปวีณ ภูริจิตปญญา, 
สัมภาษณ: 26 กรกฎาคม 2548)  
 
 ปจจัยตางๆขางตนเปนปจจัยหลักๆที่ตองคํานึงถึงอยางขาดไมไดสําหรับผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล ซึ่งเปนตัวขับเคลื่อนใหมวิสิควีดิโอไดมีการพัฒนาตอไปเร่ือยๆ และ
นอกจากปจจัยตางๆเหลานีก้็ยังมีปจจัยยอยๆที่ตองคํานึงถึงดวย เชน ระยะเวลาในคิดสรางสรรค 
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อุปสรรคที่เกิดขึ้นในการทาํงาน ดนิฟาอากาศ ผูสนับสนนุอัลบ้ัมเพลง(สปอนเซอร) ความถนัดของผู
สรางสรรคแตละบุคคล ส่ิงเหลานี้ลวนสงผลตอการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทัง้สิน้  
 

“ทุกอยางเปนปจจัยที่ตองคิดหมด วนัเวลา ที่เรงรีบมากในการทาํมิวสิควีดิโอ คิดสั้นมาก 
หนงัโฆษณาเขาคิดกันเดือน 2 เดือน มวิสิควดีิโอบางทคีิดกันอาทิตยหนึง่ก็ม ี 3 วันก็มี เพื่อจะตอง
ถาย แลวก็ปจจัยอยางอื่นๆ เชน เรารูอยูแลววาหนงัเรือ่งนี้มนัตองถายเอาทดอร แตวันนีม้ันยังอึม 
ครึมอยูเลย เราก็ตองเสี่ยง อันนี้คือความบาบิ่นของคนทาํมิวสิควีดิโอ” (ประพัฒน คูศิริวาณิชกร, 
สัมภาษณ: 7 กันยายน 2548) 
 
 

 



บทที่ 6 
 

บทสรุป อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาวิจยัเรื่อง “พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล” 
มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบนั และวิเคราะหถงึปจจัยที่มีบทบาท มีสวนในการผลกัดัน หรือเกี่ยวของกับ
พัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล 

 
การวิจยัครั้งนีเ้ปนการวิจัยเชงิคุณภาพ (Qualitative Research) ระเบียบวิธวีิจัยทีใ่ชใน

การศึกษาครั้งนี้คือการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In–depth Interview) และขอมูลประเภทเอกสาร 
โดยมีแนวคิดที่ใชเปนกรอบในการวิจัยประกอบดวย แนวคิดเรื่องการสื่อความหมาย และสุนทรียะ
ทางดนตรี, แนวคิดของดนตรีในฐานะที่เปนสวนหนึง่ของยุคสมัย, แนวคิดของธุรกิจและ
อุตสาหกรรมเพลง และแนวคิดการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) 
 

ผูวิจัยไดศึกษาถึงพัฒนาการทางดานแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล
จากอดีตถึงปจจุบัน มิวสิควดีิโอเพลงไทยสากลไดมีพัฒนาการมาถึง 22 ปดวยกนั ซึ่งมิวสิควีดิโอที่
ถือไดวาเปนมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลเพลงแรกของประเทศไทยนัน้ คือเพลง“ไปทะเลกนัดีกวา” 
ของศิลปนชื่อ ปานศกัดิ์ รังสิพรามณกุล ในป พ.ศ. 2527 ผลิตโดยบริษัทไนทสปอต โปรดักชั่น 
จํากัด มวิสิควีดิโอเพลงนีท้ําใหคายเพลงทุกคายเลง็เหน็วา การนาํเสนอมวิสิควีดิโอนัน้มี
ประสิทธิภาพในการสรางจุดสนใจ และชวยในการประชาสัมพันธสงเสริมการขายไดดี นับเปน
จุดเริ่มตนที่สําคัญที่ทําใหผูประกอบธุรกิจเพลงไทยสากลเริ่มหันมาใหความสนใจกับการผลิตและ
การสรางสรรคผลงานเพลงไทยสากลมากยิ่งขึ้น และก็มีการสรางสรรคงานมวิสคิวีดิโอกันอยาง
กวางขวาง ซึ่งถือเปนสื่อที่ไดรับความนยิมอยางมากในการทําโปรโมชัน่ของธุรกิจเพลงไทยสากล  
 

จากการศึกษาพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลพบวา 
ส่ือมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลนั้นไมใชส่ือที่ถูกสรางสรรคข้ึนมา โดยไมไดมีความสมัพันธเกีย่วเนือ่ง
กับบริบทอื่นๆในสังคม มวิสิควีดิโอไมไดเปนสื่อที่เกิดขึ้นมาลอยๆ แตมีการเชื่อมโยงผกูพนักับ
บริบททางสงัคมวัฒนธรรม โดยเฉพาะอยางยิ่ง บริบทของพฒันาการทางธุรกิจอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสากล ซึ่งมีการเชื่อมโยงกนัอยางแยกกันไมออก อาจจะกลาวไดวาพัฒนาการของมิวสิควีดโิอ
เพลงไทยสากลก็เปนสวนหนึ่งของพัฒนาการของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลดวย จึงทําให
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การสรางสรรคงานแบบมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลนี ้ เปนการสรางสรรคที่เขาไปเกีย่วโยงกนัทุกมติิ 
เกิดการเปลี่ยนแปลงในหลายๆดาน ไมวาจะเปนดานรูปแบบการนาํเสนอ กระบวนการทาํงาน และ
บทบาทหนาที ่และการนําเอาตัวมวิสิควีดิโอไปตอยอดใหเกิดการสรางรายไดเพิ่มข้ึนอกี แตอยางไร
ก็ตาม ผูวิจยัไดพบวาพัฒนาการของมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลนัน้ มิไดเปนพัฒนาการที่เมื่อเกิด
รูปแบบใหมข้ึนมาแลวรูปแบบเกาที่มีมาจะสูญหายไป เพราะพฒันาการที่เหน็นัน้เปนการปรับตัว 
การขยายตัว แตมิไดเกิดการแทนที่แตอยางใด ซึง่จากการศึกษาพบวา พัฒนาการของแนวคิดใน
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล มีจุดเริ่มตนมาจากการทีม่ิวสิควีดิโอเกดิจากการทีง่าน
ดนตรี (เพลง) เปนเพียงตัวสรางแรงบนัดาลใจ แลวผูสรางสรรค ก็สรางมวิสิควดีิโอออกมาเปน
ภาพยนตรส้ันๆเรื่องหนึง่ ที่มีเพลงเปนเพียงสวนประกอบเทานัน้ จากจุดเริ่มตนตรงนัน้มาจนถงึ
ปจจุบัน สามารถสรุปได 4 ยุคดวยกันคือ 
 

1. ยุคเริ่มแรก (พ.ศ.2527 – พ.ศ. 2533) 
 

แนวคิดการสรางสรรคงานมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่สําคัญของยุคแรกก็คือ การ
สรางสรรคที่มาจากการที่เพลงเปนเพียงแรงบันดาลใจเทานั้น บทบาทของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็
ทําหนาที่ตีความ แลวดงึความรูสึกของตนเองที่มหีลังจากการฟงเพลง แลวก็เปนผูที่เลือกเพลงที่
สามารถมาเปนแรงบันดาลใจ ในการทาํใหคิดออกมาเปนชุดของภาพ แลวนําเสนอออกมาเปน
เร่ืองราว  

 
เพราะฉะนัน้รูปแบบการนาํเสนอของมิวสคิวีดิโอในยุคนีก้็จะมหีนาตาเหมือนเปน

ภาพยนตรส้ันๆเรื่องหนึง่ทีม่ีเพลงเปนเพียงสวนประกอบหนึง่ อยางไรก็ตามการปรากฏของศิลปน
นักรองก็จะปรากฏในลักษณะที่เปนผูแสดงคนหนึ่ง เปนตัวละครในเรื่องราวของมวิสิควีดิโอ ในยุคนี้
ผูสรางสรรคมีอิสระที่จะใสอารมณ ความรูสึกนึกคิด ผานเรื่องราวทีน่ําเสนอ หรือจุดสําคัญของมิว
สิควีดิโอในยุคนี้ก็คือ การทีผู่ชมสามารถที่จะซึบซับอารมณ ความหมาย และความรูสึก ของบท
เพลงและดนตรี โดยผานเรื่องราวที่ผูสรางสรรคถายทอดและนําเสนอออกมา แตกระนั้นก็ตามการ
มีอิสระในการสรางสรรคนั้น ก็ไมไดหมายความวา ผูสรางสรรคจะสามารถตีความหรือบิดเบือนบท
เพลง กลาวคอื มวิสิควีดิโอที่สรางสรรคจะตองเชื่อมโยงกับเนื้อหา อารมณของเพลง มิวสิควีดิโอ
ตองไมไปขัด หรือสรางเรื่องออกนอกทิศทางที่เพลงตองการสื่อ 

  
สําหรับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในยุคนี ้การดําเนินงานทางธรุกิจเพลงยังไมไดทํา

ธุรกิจในลักษณะที่เปนตลาดธุรกิจอุตสาหกรรมขนาดใหญ คือเปนชวงทีเ่ร่ิมมกีารทาํธุรกิจแลว 
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อาจจะกลาวไดวาเปนชวงยคุวางรากฐานของธุรกิจเพลงไทยสากลก็ได ซึ่งการดําเนินธุรกิจใน
ขณะนั้น ทาํในลักษณะที่ผูกําหนดทิศทางของการสรางสรรคงานเพลง ยงัไมไดนาํเอาการตลาด
ข้ึนมาเปนตัวกาํหนดทิศทางของเพลง แตเปนยุคที่ศิลปนนกัรอง นกัดนตรีตางหากที่เปนผูกําหนด
ทิศทางของผลงานเพลง  
 
 จากการนาํเสนอมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้ผลทีไ่ดก็คือ มิวสิควีดิโอไดสรางความ
สนใจแกสังคมในขณะนัน้อยางมาก  เกิดความฮือฮา กลายเปนเรื่องทอลค ออฟ เดอะทาวน (talk 
of the town) ของสังคม จนทําใหในยุคนัน้ก็มีแนวคิดทีต่ามมาวา มิวสิควีดิโอจะชวยในการสงเสรมิ
การขายได กเ็กิดแนวคิดที่ตองมีการนําเสนอใหเห็นศิลปนกาํลังขยับปากรองเพลง เปนจุดเริ่มตน
ของรูปแบบในการสรางสรรคมิวสิควีดิโออีกรูปแบบหนึ่ง ซึง่รูปแบบนี้ก็ไดรับการตอยอดในยุคตอไป  
 

2. ยุคเนนภาพลักษณศลิปน (พ.ศ. 2534 – พ.ศ. 2538)  
 

สําหรับยุคนี้เปนยุคทีน่าํเอาแผนทางการตลาดเขามาเปนตัวกําหนดการสรางสรรคงาน
เพลง เนื่องจากทิศทางของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลในยุคนีห้นัมาใหความสนใจกับ
กลุมเปาหมายที่กวางขึ้น ใหความสนใจใหกับกลุมที่เปนเด็กวัยรุนมากขึน้ ตั้งแตชวงอายพุรีทนี 
(อายุ 10 – 13 ป) ข้ึนไป และยังเปนยุคทีก่ระแสของเพลงปอป, ปอปแดนซ กําลงัไดรับความนยิม
อยางกวางขวางในสงัคม  

 
การดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในยุคนีท้ีม่ีการวางแผนทางการตลาดก็ประสบผลสําเร็จ 

ทําใหธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว จนบริษัทจาํนวนหลายบริษทัสามารถตัง้สวน
ที่สรางสรรคมวิสิควีดิโอแยกออกมา และในยุคนีเ้องบริษทัแกรมมี ่เอนเตอรเทนเมนท จาํกัด บริษัท
ที่ดําเนินธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลไดเขาจดทะเบยีนในตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย
กลายเปนบริษัทมหาชน 

  
จากการศึกษาพบวาเมื่อมกีารใชแผนทางการตลาดเปนตวักําหนดการผลิตสรางสรรค

อัลบ้ัมเพลง ก็เชื่อมโยงมาเปนตัวกาํกับ กําหนดการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอไปดวย แผนการ
ตลาดของการทําธุรกิจเพลงในยุคนี ้เนนไปที่ตัวศิลปนนกัรองที่เปนวัยรุนที่ยงัอยูในวยัเรียน มีบุคลกิ 
หนาตาดี กลาแสดงออก มีศกัยภาพในการเปนผูนาํ ซึ่งการอยูภายใตทศิทางนัน้ ก็เกีย่วโยงกับการ
สรางสรรคงานมิวสิควีดิโอที่เปลี่ยนแปลงจากงานที่เสยีงเพลงกับภาพอาจจะไมตองเกี่ยวเนื่องกัน
ทั้งหมด ดูภาพก็ดูเพลนิๆ ฟงเพลงกฟ็งเพลงเพราะๆ มาสูยุคที่ตองดูภาพที่สวยงาม แลวเพลงก็ตอง
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เพราะ และอารมณรวมตามไปดวยอยางชดัเจน ยุคนีเ้ปนยุคที่ขายภาพลักษณของศิลปน (Image) 
และเปนการใชแผนการตลาดเพื่อสงเสริมการขายอัลบ้ัมเพลงอยางเต็มที่ ซึง่สงผลตอการแขงขันที่
สูงตามไปดวยของธุรกิจเพลงไทยสากล 

 
ดังนัน้ก็จะพบวารูปแบบการนําเสนอมวิสิควีดิโอที่ปรากฏการขยับปากรองเพลงของศลิปน 

เปรียบเสมือนเปนขอบังคับหนึง่ของการสรางสรรคมิวสคิวีดิโอในยุคนีเ้ลยทีเดียว อาจจะเนื่องดวย
ในยุคนีม้ีศิลปนนกัรองออกอัลบ้ัมจํานวนมากขึ้น การสรางสรรรคมิวสิควีดิโอรูปแบบนี้ก็อาจจะชวย
ใหผูชมจําไดวา ศิลปนคนนีร้องเพลงอะไร ในขณะที่แนวคิดในการสรางสรรคก็มุงเนนการตีความ
ทางอารมณของเพลง แลวกด็ึงใหคนคลอยตามไปกับอารมณของเพลงดวยการชมภาพการ
แสดงออกทางอิริยาบถทุกทวงทาของศิลปน การใชมุมกลอง สีสันของภาพ จงัหวะการตัดตอ เชน 
ถาสนกุสนานสวนประกอบตางๆก็ตองไปดวยกนัทัง้หมด หากเปรียบกับยุคแรก ที่สรางใหคนเขาถึง
อารมณเพลงดวยการดูเร่ืองราวแบบภาพยนตร แตยุคนี้มุงใหคนเขาถึงอารมณเพลง ดวย
ภาพลักษณ (Image) และการแสดงออกของศิลปน โดยใชมุมกลอง สีสันของภาพ และจังหวะการ
ตัดตอที่เปนไปตามจังหวะของดนตรี (Beat)  
 
 ซึ่งผลที่ไดจากการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้ ก็คือ เกิดสิ่งที่เรียกวา 
ความซ้าํซาก จําเจ เกิดความรูสึกขาดความหลากหลาย เนื่องจากในยุคนี้ทัง้ศิลปนนักรองและการ
สรางสรรคมิวสิควีดิโอก็เปนการสรางสรรคในรูปแบบเดิมๆ กอใหเกิดความเบื่อหนายในสังคม  
  

3. ยุคไรรูปแบบ (พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2543)  
 

ยุคตอมาประมาณปพ.ศ. 2539 เปนชวงที่ใครๆตางกพ็ากันเรียกวายคุของ “แนวเพลงอัล
เทอรเนทีฟ” เปนแนวเพลงที่เร่ิมไดรับความนยิมเขามาแทนที่เพลงปอปวัยรุนในขณะนั้น เนื่องจาก
คนไทยเริ่มเกดิความเบื่อหนายกับเพลงปอปใสๆ ที่มอียูมากมายไปหมด เปนยคุที่ธุรกิจเพลงเกิด
แนวทางดนตรีที่แตกตางหลากหลาย เปนความพยายามตองการจะฉีกตนเองออกจากขนบปอป 
ตองการปลดปลอยตัวเองใหพนจากกระแสการครอบงําทางการตลาด 

 
 กลาวคือเปนมวิสิควีดิโอในยคุไดเปนตัวแทนในการปลดปลอย หรือตอบสนองกลุมคนที่
เร่ิมเบื่อหนายเพลงปอป ไมชอบตามกระแส และไดสรางความเปนผูนําทางสังคมใหวัยรุนอีกแบบ
หนึง่  
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ยุคนี้เปนยุคทีเ่กิดเทคโนโลยดีิจิตอลแลว และดวยความที่เทคโนโลยีเปนตัวการทําใหทกุ
อยางงายขึ้น ความสามารถของกลองวีดีโอที่พัฒนาขึน้ กระบวนการตัดตอทางคอมพิวเตอรทําได
แลว ทําใหการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็สามารถทําไดงายดายขึ้นมาก ก็เลยเกิดรูปลักษณของมิว
สิควีดิโอที่เปลีย่นไปจากเดิมแทบจะทัง้หมด เชน ภาพลกัษณศิลปนทีต่องดูดี แตยุคนี้ก็มาทาํใหไม
ดูดี อาศัยมุมกลองแปลกๆ เปนมมุกลองแบบที่สรางขึน้ไมใชภาพที่เห็นในชีวิตปกติ ใน 2 ยุคแรก 
ยังเปนมุมกลองแบบที่ตาเหน็เปนแบบเหมือนจริง การตัดตอก็ไมไดเนนจังหวะแลว เพราะฉะนั้น
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคนี้ก็สามารถสรางสรรคอยางอิสระทําอะไรก็ได เปนการมุงเนนให
เห็นวาการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเปนการสรางงานศิลปะอยางหนึ่ง แลวก็เปนงานศิลปะแนว
ปลดปลอย ดังนัน้มวิสิควีดิโอในยุคนี้จงึมแีนวคิดวา ทาํอยางไรก็ไดใหมันออกมางายๆ เรียบๆ แตดู
มีสไตล และตองแปลกไมเหมือนใคร แลวก็เนนไปที่ความคิดสรางสรรค และการสื่ออารมณของ
เพลงนั้นๆ 
 
 เนื่องจากหลักแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคนี้คือ ความไรรูปแบบ 
เปนการสรางสรรคที่ทําตามอําเภอใจ อาจจะเปนเพราะเทคโนโลยีทีท่าํใหมิวสิควีดโิอสามารถทําได
งายขึน้  แตผลที่ไดก็คือ พอผานไปสักระยะหนึ่งที่ผูคนเสพมิวิสควีดิโอแบบนี้มากเขา ก็จะรูสึกวา 
เปนมวิสิควีดิโอที่มีความงายมากเกนิไป งายจนขาดความปราณีต การที่จะพยายามหันไปสูความ
เปนศิลปะ แตกลับดูเปนงานสมัครเลนมากเกินไป คนก็รูสึกวาดิบไป ขาดความพิถพีถิัน ขาดความ
ปราณีต  เพราะฉะนั้นคนทีโ่หยหาความปราณีตยังคงมีอยู ดงันัน้จึงทําใหการสรางสรรคงานในยุค
ตอมา ทั้งงานเพลงและงานมิวสิควีดิโอเริม่มีการสรางสรรคงานเพื่อตอบโจทยเฉพาะกลุมมากขึ้น  
 

4. ยุคผสมผสาน (พ.ศ. 2544 – ปจจบุนั) 
 

เมื่อยุคที่ผานมาทีม่ีผลงานที่เปนแนวเพลงอัลเทอรเนทฟี ออกมาเยอะมากขึน้ คนก็เร่ิมที่
จะรูสึกวาไมฉีกแลว คนในยุคนี้ก็เร่ิมที่จะบอกตัวเองวา “ฉันมีสไตลเปนของตัวเอง” เกิดการเลือก
เสพงานที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้น ในขณะเดียวกนัแมแตบริษัทธุรกิจเพลงคายใหญๆ ตางก็เล็งเหน็
ถึงการมีตลาดเพลงเฉพาะกลุม เฉพาะรสนิยม ทําใหเร่ิมมีการปรับกลยุทธในการดําเนินธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล มีการแขงขันกันในการสรางสรรคเพลง มีการแบงกลุมของคายเพลง
ในสังกัดใหตอบโจทยทางการตลาดของตลาดเฉพาะกลุมมากขึ้น ยุคนี้กจ็ะมีคายเพลงอินดี้เกิดขึ้น  

 
การดําเนินธุรกิจเพลงไทยสากลในยุคนี ้ ก็กลับมามีการวางแผนทางการตลาดมาเปน

ตัวกําหนด แนวทางในการสรางสรรคงานเพลงอกีครั้ง แตเปนไปในแงของการวางแผนทาง
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การตลาดที่ตอบสนองความตองการ หรือความชืน่ชอบของคนแตละกลุม ตั้งแตตอบระดับ mass 
ไปจนถึงเฉพาะเจาะจงกลุมคนตางๆกนั แตอยางไรก็ตามตลาดธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลก็
ยังเนนไปที่ตลาดวัยรุน 

 
เพราะฉะนัน้งานสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ก็ตองเปนไปตามแผนการตลาดของแตละอัลบ้ัม 

และข้ึนอยูกับศิลปน บางศิลปนเปนศิลปนแนวอนิดี้ ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ตองตีโจทยใหไดวา
จะนาํเสนออะไร กลุมคนในตลาดอินดี้ชืน่ชอบอะไรบาง ตองการชมมิวสิควีดิโอแบบไหน บาง
ศิลปนก็อยากอินดี้ แตเปนอินดี้ในกระแส การนาํเสนอก็ตองเปนอกีรูปแบบหนึง่ บางศิลปนยังคง
เนนภาพลักษณที่สามารถขายได ก็ยงัมีมวิสิควีดิโอที่ตอบโจทยของตลาดกลุมนี้อยู หรือนําศิลปนที่
มีอยูแลวในสงักัด นาํมาสรางความผสมผสานอยางลงตัวเพื่อใหเกิดการตอบโจทยทางการตลาดที่
กวางขึ้น เชน เบิรด ธงไชย แมคอินไตย ออกอัลบ้ัมชุด “แฟนจา” ก็เปนการนาํมาเปนตัวแทนในการ
ส่ือสารกับกลุมเปาหมายทีข่ยายฐานกลุมผูฟงใหมากขึ้น คือไมตองเกิดจากการสรางศิลปนใหม
เพียงอยางเดยีว เปนการนาํเอาศิลปนทีม่ีอยู มาใชประโยชนใหเกดิประสิทธิภาพสูงสุด กลาวคือ 
การวางแผนทางการตลาดในยุคนีเ้ปนการทําการตลาดแบบแบง segmentation เพื่อตอบโจทย
ตลาดเฉพาะกลุม 

 
ผลที่ไดจากการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในยุคปจจุบันก็คือ มิวสิควดีิโอได

กลายเปนสื่อบันเทงิสื่อหนึง่ ที่ผูคนตองการเสพเพื่อตอบสนองความตองการของตน ดงันัน้ในชวง
ปจจุบัน จะพบการบริโภคสื่อมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในฐานะที่เปนสินคาชนิดหนึง่ ซึง่มวิสิควีดิ
โอก็ไดกาวเขามาเปนสื่อที่มมีูลคาทางการตลาดสามารถสรางรายไดใหกับธุรกิจอุตสาหกรรมเพลง
ไทยสากล 
 
 จากพัฒนาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่มีการปรับตัว 
เปลี่ยนแปลงขางตนจะเห็นไดวาสื่อมิวสิควีดิโอ คือส่ือทีม่ีพัฒนาการทางดานการสรางสรรคมาโดย
ตลอด จากยุคที่คนไทยยงัไมไดสัมผัสกบัส่ือนี้ จนกาวเขามามีบทบาทสาํคัญในฐานะที่เปนสื่อ
สงเสริมการขาย ถงึแมจะไมไดทําหนาทีเ่สนอขายอัลบ้ัมเพลงอยางตรงไปตรงมาเหมือนโฆษณา  
แตก็ตองคํานงึถึงรายไดผลประกอบการทางธุรกิจดวย เนื่องจากธุรกจิอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล 
จากบริษทัเล็กๆไดกลายเปนธุรกิจขนาดใหญแบบบริษัท จํากัด(มหาชน)ไปแลว ในขณะเดียวกนั
ส่ือมิวสิควีดิโอก็ตองคํานึงถงึการสรางสรรคทางดานศิลปะ (Art) เนื่องจากมวิสิควีดิโอเปนสื่อที่เกิด
จากการสรางภาพมาเพื่อประกอบเพลง และส่ืออารมณความรูสึกของเพลงไปสูผูฟงใหได ซึ่งจาก
พัฒนาการทางแนวคิดการสรางสรรค ก็มปีจจัยทีม่ีบทบาทเกี่ยวของดงันี ้
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1. ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  

 
อุตสาหกรรมเพลงไทยเปนอตุสาหกรรมทีม่ีการเจริญเตบิโตมาอยางตอเนื่อง และสามารถ

สรางรายไดทีค่อนขางสงู หากยอนกลับไปในอดีตเพลงไทยสากลไดกลายเปนระบบธุรกิจอยาง
จริงจังนับต้ังแตมีการประกาศกฎหมายลิขสิทธิ์ฉบับป พ.ศ. 2521  
 
 ซึ่งการอุตสาหกรรมการผลิตเพลงขนาดใหญ เปนการผลิตเพื่อตอบสนองตลาดมวลชน 
ดังนัน้หวัใจสําคัญของการผลิตเพลงก็คือ  การไดรับความนิยม ซึง่ “มิวสิควีดิโอ” ที่เปนกลวธิีในการ
โฆษณาประชาสัมพนัธ จึงไดถือกําเนิดขึ้นมา 
 
 อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลถือเปนปจจัยที่เขามามีบทบาทตอพฒันาการของแนวคิดใน
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลในแงของทิศทางในการดําเนนิธุรกิจเพลง ทิศทางของ
แนวเพลง การบริหารระบบการทาํงานขององคกร การวางแผนทางดานการสื่อสารการตลาด
อยางไรไปสูผูบริโภคกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึง่จะสงผลถงึการประชาสัมพันธ
สงเสริมการขายอัลบ้ัมเพลง วาควรมีการกําหนดงบประมาณมากนอยอยางไร เนือ่งจากมิวสิควดีิ
โอก็คือส่ือๆหนึ่งในสวนของการโฆษณาประชาสัมพนัธอัลบ้ัมเพลงนัน่เอง  
 

2. บทเพลงและแนวดนตร ี
 

การสรางสรรคมิวสิควีดิโอนัน้ มีจุดเริ่มมาจากเพลงและดนตรีกอน จากนั้นจงึนาํมา
สรางสรรคเปนภาพ ที่ตองคํานงึถงึการสื่ออารมณ ความรูสึกของบทเพลง คือความรูสึกในเชิง
ศิลปะ และสุนทรียะของบทเพลงและดนตรี แตในขณะเดียวกนัก็ตองคํานงึถงึกระบวนการสื่อสาร 
เพื่อการโฆษณาดวยเชนกนั ดงันัน้สื่อมวิสิควีดิโอจึงเปนสื่อที่เปนสวนผสมของ ส่ือสงเสริมการขาย 
(promotion) และส่ือสรางสรรคทางศิลปะ (Art form) ไปพรอมๆกัน 
 

แตทั้งนีม้ีการวพิากษวิจารณกันวาพลังของเพลงที่จะเชื่อมโยงเรากับบางสิง่บางอยางถูก
จํากัดโดยศิลปะแหงการถายทอดอรรถรสโดยภาพของมวิสิควีดิโอ กลาวคือ หากเราฟงเพลงเพียง
อยางเดยีว เราสามารถทีจ่ะจินตนาการไปไดอยางไมมีขอจํากัด แตถาหากเราฟงเพลงผานมวิ
สิควีดิโอ ซึ่งมีการนาํเสนอดวยภาพเปนหลัก เราไดเปลี่ยนจากการฟงเพลงดวยหูเพยีงอยางเดียว 
มาเปนการใชตาในการฟงเพลงพรอมๆกบัการใชหู ทาํใหภาพตางๆที่เราเหน็ในมวิสคิวีดิโอกลายมา
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เปนกรอบ (Frame) จํากัดจนิตนาการจากการฟงของเรา อยางไรก็ตามทรรศนะของผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากลนัน้กลาววา มิวสคิวีดิโอเปนการชี้นําอารมณความรูสึกมากกวา เนื่องจาก
เปนกระบวนการหนึง่ที่ทาํใหผูฟงมีความรูสึกคลอยตามบทเพลงใหมากที่สุด เปนการทําใหเพลงๆนี้
เห็นภาพไดชัดขึ้น และเปนภาพที่สามารถพูดแทนความรูสึกของผูฟง เปนการสรางประสบการณ
รวมใหเกิดกับผูฟง ใหผูฟงชืน่ชอบในบทเพลงและดนตรี 
 

3. เทคโนโลยีการผลิตและการตัดตอวีดิโอ 
 

เทคโนโลยีดิจติอลเปนปจจัยหลักที่สําคญัมาก มีบทบาทตอพฒันาการของแนวคิด และ
กระบวนการในการทํางานของผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล เนื่องจากเทคโนโลยีที่
พัฒนาขึ้นเรื่อยๆสงผลใหเกดิการเปลี่ยนแปลงตอการสรางสรรคงานศลิปะ และการกอใหเกิดการ
สรางงานศิลปะรูปแบบใหมข้ึน อันเปนงานศิลปะของยคุหลังสมยัใหม (Postmodern) 
 

 ผลผลิตทางเทคโนโลยีดิจิตอลที่มีอิทธิพลตอการสรางสรรคงานมิวสิควดีิโอที่สําคัญกค็ือ 
คอมพิวเตอร คอมพิวเตอรมีบทบาทอยางมากในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ ในแงของการตัดตอ 
และการสรางภาพใหไดตามจินตนาการ โดยที่ไมตองเกิดจากการถายสิ่งๆนั้นจริงๆ เพียงแคใช
คอมพิวเตอรสรางภาพออกมาเทานัน้  
 

กลาวโดยสรุป เทคโนโลยีทีพ่ัฒนานั้นมีผลตอความเปลี่ยนแปลงไปของงานศิลปะและ
สําหรับคอมพวิเตอรนั้นมีอิทธพิลตอการสรางงานแบบศิลปะยุคหลงัสมัยใหม ซึง่มีคุณลักษณะที่
สําคัญคือ เปนงานศิลปะทีม่ีรูปแบบการทําซ้าํ และการนํามาผสมผสานกนั มีการตัดตอภาพแบบ
กระโดดไปกระโดดมา ไมตอเนื่อง ไมใชวธิีการเลาเรื่อง แตเสนอภาพลักษณและใหความสาํคัญตอ
เร่ืองของอารมณ และความรูสึก ซึง่คุณลักษณะเหลานี้ปรากฏใหเห็นในสื่อมิวสิควีดิโอมากที่สุด จน
สามารถกลาวไดวา มวิสิควดีิโอคือตัวแทนของสุนทรียภาพยุคหลังสมัยใหม(Postmodern) 

 
4. วิถีชีวิต (Lifestyle) 

 
ปจจัยที่สําคัญอีกปจจัยหนึง่ที่มีบทบาทตอพัฒนาการของแนวคิดการสรางสรรคมิวสคิวีดิ

โอเพลงไทยสากล นัน่ก็คือการวิถีชวีิตของคนในสังคม (Lifestyle) ระยะเวลาทีม่ิวสคิวีดิโอไดพัฒนา
มาเรื่อยๆ ก็ข้ึนอยูกับความชอบ ความชื่นชม นยิมในสิง่ตางๆของคนในสังคมที่เปลีย่นแปลงไปเปน
สวนหนึง่เหมือนกนั  
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โดยเฉพาะอยางยิง่สื่อมวิสิควีดิโอเปนสื่อทีถู่กผลิตขึ้นมาเพื่อวัยรุนเสพ ดังนั้นจงึมีการ

เปลี่ยนแปลงปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา เพื่อใหเขากับความชืน่ชอบของวัยรุน ที่เปนวัยที่รับส่ิงตางๆ
ไดงาย และชืน่ชอบความทนัสมัย  
 

ซึ่งปจจัยเรื่องการดําเนินชวีติของคนที่เปลีย่นไปสงผลตอแนวคิดของผูสรางสรรคมิวสิควีดิ
โอเปนอยางมาก เห็นไดจากในปจจุบนัธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลตองมีการวางแผนการ
ส่ือสารการตลาดอยางมีระบบ เพื่อส่ือสารไปสูกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพที่สุด เพราะ
เทคโนโลยทีี่เจริญกาวหนา จนทาํใหมกีารกอปปเพลงขายจนยอดขายตกต่ํา จนทําให Lifestyle ใน
การฟงเพลงของวัยรุนเปลี่ยนไป จากเมือ่กอนหากชืน่ชอบนักรองกต็องซื้อเทปเพลงมาฟง แตใน
ปจจุบันนั้นตอใหชื่นชอบแคไหน ผูฟงก็ซือ้กนัแต MP3 เพราะวาราคาถกูกวา จํานวนเพลงก็
มากกวา และคุณภาพก็ใกลเคียงกนั ดังนั้นทําใหคายเพลงตางก็ตองจัดวางกลยทุธในการสื่อสาร
ไปถึงกลุมเปาหมายเปนอยางดีที่สุด และใหเกิดประโยชนสูงสุด การทํางานนัน้กต็องคิดกันอยาง
เปนระบบ ตองคํานงึถงึปจจัยในทุกๆดาน ไมวาจะเปนการนําเสนอภาพลักษณของตัวศิลปน บท
เพลง และรวมไปถงึการนําเสนอมิวสิควีดิโออีกดวย  
 

ปจจัยตางๆขางตนเปนปจจัยหลักๆที่ตองคํานึงถึงอยางขาดไมไดสําหรับผูสรางสรรคมิว
สิควีดิโอเพลงไทยสากล ซึ่งเปนตัวขับเคลื่อนใหมวิสิควีดิโอไดมีการพัฒนาตอไปเร่ือยๆ และ
นอกจากปจจัยตางๆเหลานีก้็ยังมีปจจัยยอยๆที่ตองคํานึงถึงดวย เชน ระยะเวลาในคิดสรางสรรค 
อุปสรรคที่เกิดขึ้นในการทาํงาน ดนิฟาอากาศ ผูสนับสนนุอัลบ้ัมเพลง(สปอนเซอร) ความถนัดของผู
สรางสรรคแตละบุคคล ส่ิงเหลานี้ลวนสงผลตอการคิดสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลทัง้สิน้ 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 

จากการศึกษา “พัฒนาการทางแนวคิดการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล” ที่มี
ความสัมพันธเกี่ยวโยงกับปจจัยตางๆที่กลาวขางตนนัน้ ทําใหปจจุบันนีธุ้รกิจการสรางสรรคมิว
สิควีดิโอก็ถือเปนหนึ่งในธุรกจิความบนัเทิง ซึ่งทกุวนันี้ธุรกิจบันเทิงไดเชื่อมโยงถึงกันหมด ไมวาจะ
เปนธุรกิจภาพยนตร, ธุรกิจโทรทัศน, ธุรกจิเพลง, ธุรกิจวิทย ุ รวมไปถงึธุรกิจส่ือส่ิงพมิพ ทัง้หมดนี้
เรียกวา “ธุรกิจบันเทิง”  
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อยางไรก็ตามจากการศึกษาพบวาบทบาทหนาทีห่ลักของมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล ก็คือ
การทาํหนาทีส่งเสริมการขายเพลง กลาวคือ ผลผลิตทางดนตร ีกย็ังคงเปนผลผลติหลักหรือรายได
หลักของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล แลวสื่อมวิสิควีดิโอกท็ําหนาทีเ่ปนหนึง่ในสื่อสงเสริม
การขาย หรือ ส่ือประชาสัมพันธ เผยแพร สงเสริมการขายใหอัลบ้ัมเพลงนัน้ๆ ซึ่งการทาํหนาทีน่ี้ก็
ยังคงอยูจนถึงทุกวนันี้ ไมวาจะเปนในยุคใดๆก็ตาม 
 

แตในขณะเดียวกนั กพ็บวาสื่อมิวสิควีดิโอก็มีบทบาทหนาที่อ่ืนๆ เพิม่เติมเขามาดวย ทั้ง
บทบาทหนาทีท่างธุรกิจ และสังคม เร่ิมมาจากการที่เปนวัตถุดิบสําหรับรายการเพลงทางโทรทัศน 
ทําใหการจัดรายการเพลงทางโทรทัศนงายขึ้น สะดวกขึ้น และเปนที่มาของอาชพี “วีเจ (VJ)” ทําให
สังคมรูจักคําวา “วีเจ” บทบาทหนาที่นี ้ เปนสวนหนึง่ (segment) ที่แสดงใหเหน็วามิวสิควีดิโอ 
กลายมาเปนรายการโทรทัศนได และเริ่มสรางรายได สรางมูลคาเพิม่ใหกับธุรกิจเพลงไทยสากล 
แตเปนรายไดที่เกิดจากคนชมรายการเพลงทางโทรทัศน 
 

หลังจากนั้นก็เกิดมิวสิควีดิโอที่กลายเปนผลิตภัณฑที่สรางมูลคาทางธรุกิจดวยตัวโดยตรง
ของมันเอง เปนรายไดที่เกิดจากการขาย ผูคนตองการซื้อกลับไปดูที่บาน  

 
 จะเหน็ไดวามวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลไดกลายเปนธุรกจิที่ไปเชื่อมโยงทัง้กับธุรกิจ
โทรทัศน มวิสิควีดิโอไดมีสถานะเปนทัง้รายการโทรทัศน และสถานโีทรทัศนดวย ทัง้ยงัเชื่อมโยง
เปนสวนหนึง่ของธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล กลาวคือ การที่ผูคนซื้อมวิสิควีดิโอไปเพือ่
ตองการฟงเพลง มิวสิควีดิโอก็ทาํหนาที่ในการสงเสริมการขายเพลง หรือบางคนตองการซื้อไปดู 
เหมือนการชมภาพยนต มวิสิควีดิโอกท็ําหนาทีเ่พื่อใหความเพลิดเพลนิ เปนสนิคาที่สรางใหเกิด
ความผอนคลาย 

 
 เพราะฉะนั้นวนันี้แนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลจงึไมใชแนวคิดที่

สามารถตอบดวยโจทยเชงิเดี่ยวแลว การสรางสรรคตองผานกระบวนการคิดเชิงซอนมากขึ้น นัน่คือ 
การสรางสรรคมิวสิควีดิโอไมใชแคการสงเสริมการขายใหคนรูจัก เพราะในยุคปจจุบันไดเกิดการ
แขงขันระหวางมิวสิควีดิโอ กับมิวสิควีดิโอดวยกนัเอง ไมใชการแขงขนัของอัลบ้ัมกบัอัลบ้ัมอีกตอไป 
จึงสงผลใหมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลไดกลายเปนธุรกิจหนึง่ (Sector) ในธุรกิจบันเทงิ 

 
เพราะฉะนัน้การดําเนนิธุรกจิส่ือบันเทงิในยุคนี้ จะเปนไปในลักษณะการผลติออกมาหนึง่

ผลิตภัณฑ วตัถุดิบนี้ก็จะกลายเปนวัตถุดบิของอีกผลิตภัณฑหนึง่ไปเรื่อยๆอยางนี ้ เปนการสราง 
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“มูลคาแบบไมรูจบ (Infinity)” ใหกับสินคา (product) ที่ผลิตมาในหนึง่ครั้งใหเกิดประโยชนและเกดิ
ประสิทธิภาพสูงสุด เชน ธุรกิจอุตสาหกรรมเพลง ไดผลิตสรางสรรคเพลง 1 เพลง นํามาใหศิลปน
รองโปรโมทออกอัลบ้ัมเพลง, เพลงๆนีก้ถ็ูกนาํไปสรางเปนมวิสิควีดิโอ, ถกูนาํมาปรับแตงเปน “ริง
โทน” (เสียงเรียกเขาของโทรศัพทมือถือ), ถูกนาํไปเปนเพลงประกอบภาพยนตรหรือละคร ฯลฯ ซึ่ง
ในแตละผลิตภัณฑตางกน็าํมาสงเสริมซึ่งกันและกนั มีความเชื่อมโยงเกี่ยวเนื่องกนั และจะ
สังเกตเห็นวาผลิตภัณฑเพยีงหนึง่ผลิตภัณฑ สามารถกาวเขาไปอยูในทกุๆสื่อ 
 

 
 
แผนภาพที่ 6.1: แสดงการดําเนนิธุรกจิส่ือบันเทงิในปจจุบันที่มีการสรางมูลคาใหกับผลิตภัณฑ
อยางไมรูจบ 

 
ถึงแมพฒันาการของการสรางสรรคมวิสิควดิีโอเพลงไทยสากลก็มชีวงที่ตลาดงานของมิว

สิควีดิโอ ทีม่ีการหดตัวลงของงาน และก็เกดิการขยายตวั สลับกันไป แตอยางไรก็ตามปจจุบันก็ถือ
ไดวา มวิสิควดิีโอมีความสาํคัญมากจนเกดิการยอมรับวาเปน Segment หนึง่ เปนแผนกหนึง่ หรือ
เปนบริษทัๆหนึ่งไดแลว แตแนนอนวาธุรกิจมิวสิควีดิโอไมไดอยูตามลําพงั เพราะวายุคนีโ้ลกของ
ธุรกิจบันเทงิเปนธุรกิจที่สามารถเชื่อมโยงตอกันเปนเครือขาย เปนธุรกิจที่มีความผูกพันกับธรุกิจ
บันเทงิอืน่ๆ ซึง่ตางก็มีการสรางมูลคาเพิ่ม (Value Added) ใหแกกันและกัน 

 

บทเพลง 

Ring tone อัลบั้มเพลง 

มิวสิควีดิโอ 

ประกอบภาพยนตร 
หรือละคร ศิลปน 
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ภาพยนตร 

ละครโทรทัศน 

ธุรกิจบันเทิง 
รายการเพลง 
สถานีเพลง 

มิวสิควีดิโอ 

คายเพลง 

วิทยุ 

สิ่งพิมพ 

  
แผนภาพ 6.2: แสดงการดําเนนิธุรกิจมวิสิควีดิโอทีม่คีวามผูกพนัเชือ่มโยงเปนเครอืขายกับธุรกิจ
บันเทงิอืน่ๆ ในลักษณะตางฝายตางก็สรางมูลคาเพิ่มใหแกกันและกนั 

 
ซึ่งเชื่อวาวนัหนึ่งจะพบชองทางการเผยแพรทีห่ลากหลายขึ้น เชน สามารถรับชมมวิสิควีดิ

โอผานทางโทรศัพทเคลื่อนที่ และการชมมิวสิควีดิโอที่มีการขยายตัวแตกตางกนัไป กอ็าจทาํให
คนพบแนวคิดการสรางสรรคที่ตองตอบโจทยแตละโจทยมากขึน้ เปนการมุงตอบโจทยการ
สรางสรรคเพือ่ใหเหมาะสมกับชองทางการสื่อสาร มีแนวโนมที่จะเกิดมิวสิควีดิโอที่หวังจะสราง
ยอดขายใหตัวเองดวย กลาวคือต้ังแตยคุมิวสิควีดิโอเปนตัวชวยสงเสริมยอดขายใหกับเพลง จน
มาถงึยุคทีม่ิวสิควีดิโอสรางยอดขายใหตัวมันเองดวย เนื่องจากปจจยัทางเทคโนโลยีทําใหสามารถ
มีความเปนไปได 
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ความกาวหนาทางเทคโนโลยีทัง้ในภาคการผลิต และในภาคของผูบริโภคดวย ในสวนของ
ภาคผูผลิตก็คือ ความกาวหนาของเทคโนโลยีแบบดิจิตอล ทีท่ําใหงานแบบ “one man product”  
ก็สามารถเกิดขึ้นได เพราะฉะนัน้จึงสงผลตอกลุมคนผูผลิตงาน ทําใหเกิดกลุมผูผลิตปริมาณมาก
ข้ึน หลากหลายขึ้น คนทีเ่รียนจบแลวสนใจอยากทาํกจ็ะมีมากขึ้น นอกจากนี้ตวัเทคโนโลยีก็จะ
สงผลใหเกิดการแขงขันกนัทางการผลิต จะลดตนทนุ (save cost) หรือจะสรางงานอยางไรใหเปน
ผูนําทางการตลาด สวนทางดานของตัวผูบริโภคสื่อ ก็คือเทคโนโลยทีําใหผูรับสะดวก คือมีหลาย
ชองทางที่จะบริโภคมิวสิควีดิโอ ซึ่งตอไปมีแนวโนววาจะสะดวกขึน้อกี เพราะวามคีวามเปนไปได
ทางเทคโนโลยี ที่ในขณะนี้มีบริการทางอินเตอรเนตมากมายที่หากตองการฟงเพลง ก็สามารถ
ดาวนโหลดจากอินเตอรเนตไดทันท ี ซึ่งก็มแีนวโนมวา ตอไปอาจจะเปนการดาวนโหลดมิวสิควีดิโอ
มารับชมในมอืถือ เนื่องจากมีความเปนไปไดทางเทคโนโลยี  
 

สวนบทบาททางสงัคมของมวิสิควีดิโอ กม็ีอิทธพิลตอพฤติกรรมหรือวธิีการเสพงานดนตรี 
ที่เกิดกลุมของคนที่ชอบดูชอบชมงานมวิสคิวีดิโอโดยตรง คนก็ไมไดตองการฟงแตเพลงแลว เกิด
คนที่มีความสขุเพลิดเพลนิจากการดูเพลง เกิดวีถีการบริโภคสื่อมิวสิควีดิโอ เพื่อสรางความผอน
คลาย ตอบสนองความรูสึกทางอารมณ ซึ่งพัฒนาการทางแนวคิดการสรางสรรคมีผลตอการเสพ
งานดนตนร ี ที่นอกจากจะเปลี่ยนแปลงวถีีการเสพจากการฟงเพลง ไปสูการดูภาพไปพรอมๆกับ
การฟงเพลงแลว การสรางสรรคมิวสิควีดิโอที่เปลีย่นแปลงไปก็ยังมผีลตอความรื่นรมยที่เกิดจาก
การชมมวิสิควดีิโอดวยดังนี ้

 
1. การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคเริ่มแรก ทาํใหผูชมเพลิดเพลนิไปกับการชมเรื่องราวที่

นําเสนอ เปนแบบภาพยนตร หรือละคร การถายทาํที่สมจริง บรรยากาศ ฉากสวย ภาพสวยงาม 
การแสดงที่สมบทบาทของศลิปน  

 
 2. การสรางสรรคยุคที่มิวสคิวีดิโอเนนภาพลักษณของศิลปน ผูชมเกดิความรื่นรมยตอการ
ชมภาพการแสดงของศิลปนในอิริยาบถตางๆ ไมวาจะเปนการยิ้ม การเตน เหงื่อทีไ่หลออกมา หรือ
นักรองหญิงทีแ่สดงความเซก็ซี่ดวยทาทางที่ส่ือในมวิสิควีดิโอ เพื่อใหรูสึกถึงอารมณความรูสึกที่
เพลงตองการสื่อความหมายออกมา มวิสิควีดิโอก็เขามาเปนสิง่ที่ตอบโจทยความตองการในการ
ส่ือสารในธุรกจิเพลงในยุคนีอ้ยางเหน็ไดชัด   แสดงใหเหน็ถงึประสทิธิภาพของสือ่มิวสิควีดิโอทีม่ี
ผลตออารมณความรูสึกของผูชม ภาพตางที่ถูกสรางขึ้นมาทาํใหผูชมรูสึกคลอยตาม เชน ศิลปนคน
นี้หนาตาดี มคีวามสามารถ มีความเปนผูนํา นาหลงใหล มิวสิควีดโิอก็เปนสื่อสามารถสรางการ
ยอมรับในตัวศิลปนใหเกิดขึน้ได 
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3. การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคไรรูปแบบ เนื่องมาจากยุคที่ผานมา มิวสิควีดิโอได

นําเสนอแตรูปแบบซ้ําๆ ในแงของแนวคิดการสรางสรรค เชน ศิลปนตองสวยหลอ ภาพที่ออกมา
ตองดูดี ในยคุนี้ภาพที่นาํเสนอในมวิสิควีดิโอจึงเปนการฉีกจากแบบเดิมๆทั้งหมด ไมวาจะเปนมุม
กลองแบบที่เราเหน็ไดวาเปนภาพสรางขึน้ ไมใชภาพทีเ่ห็นในชีวิตปกติ การตัดตอกไ็มไดเนนจังหวะ
แลว สรางความรื่นรมยในแงที่เขามาตอบสนองความตองการของผูคนในชวงเวลานั้น ที่เกิดความ
เบื่อหนาย ตองการปลดปลอยความคิดความรูสึกจากรูปแบบเดิมๆ ตองการฉกีตนเองจากกระแส
ของตลาด   
 
 4. การสรางสรรคมิวสิควีดิโอในยุคผสมผสานนั้น เปนการนําเอาลกัษณะเดนๆของการ
สรางสรรคในแตละยุคมาผสมผสานใหเกดิความลงตวั ผูชมสามารถไดความรื่นรมยจากการชมมิว
สิควีดิโอครบทุกรสชาติ มิวสคิวีดิโอในยุคนีก้็จะมีเร่ืองราว ประกอบกับเห็นนักรองศิลปน ซึ่งก็มีการ
สรางภาพลักษณอยางมาก แตไมใชการสรางภาพลักษณแบบเดิมๆที่เนนรูปรางหนาตาดีอยาง
เดียว แตจะเปนการสรางภาพลักษณใหเหมาะกับตัวศลิปน ที่ผานการคัดเลือกมาวามีเอกลักษณ
โดดเดน เชน มีเสียงรองทีดู่อบอุน, มพีลัง ความสามารถในการแสดงดนตรีสด หรือสามารถเปน
ตัวแทนของความผสมผสานเอกลักษณทองถิ่นกับลักษณะคนเมืองได เปนตน หรือที่เรามกัเรียกกนั
วา “มีจุดขาย” นัน่เอง  
 

นอกจากนีม้ิวสิควีดิโอก็ยงัเขาไปตอบโจทยในแงของการสรางสรรคภาพที่มีความกาวหนา
ทางเทคโนโลยีดิจิตอล การตัดตอภาพ การสรางภาพกราฟฟกทางคอมพิวเตอร มาสื่อสารในมิว
สิควีดิโอทั้งสิน้ ผูชมที่อาจจะไมชอบศิลปนคนนั้น แตหากมวิสิควีดิโอมีภาพที่นาสนใจ กส็ามารถ
ดึงดูด และเกดิความเพลิดเพลินในการชมภาพได 

 
 ดังนัน้ปจจุบนัเราจงึเหน็ปรากฏการณที่มวิสิควีดิโอที่สามารถตอบโจทยอารมณความรูสึก 

ความตองการของผูชมที่แตกตางกันได เพราะในมิวสิควีดิโอเรือ่งหนึ่งก็อาจจะมีสักหนึง่กลวิธีใน
การสรางสรรคภาพที่สามารถดึงดูดความสนใจของผูชมได กลาวคือการดูมิวสิควีดิโอเร่ืองเดียวกนั 
แตผูชมก็อาจจะไมไดประทบัใจ หรือชอบมิวสิควีดิโอเรื่องนั้นดวยเหตุผลเดียวกนั บางคนอาจจะ
ชอบการนาํเสนอเรื่องราว บางคนชอบทาเตนของศลิปนนกัรอง บางคนชอบดูภาพกราฟฟกที่
สามารถนํามาใชไดอยางลงตัว บางคนชอบจังหวะการตดัตอ การดําเนินไปของภาพ เปนตน การ
ผสมผสานกลวิธีการสรางสรรคก็ทําใหตลาดการชมมิวสคิวีดิโอเพลงไทยสากลเปดกวางขึ้นจาก
เดิมอยางเหน็ไดชัด เชน การที่มีผูชมจํานวนไมนอยทีย่อมเสียเงิน เพื่อซ้ือหามวิสคิวีดโิอมาดูเพื่อ
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ตอบสนองอารมณ ความเพลิดเพลินของตน เพราะฉะนัน้ตัวตลาดของมิวสิควีดิโอเอง จึงกลายเปน
การแขงขันระหวางผลิตภัณฑแลว เปนการแขงระหวางมิวสิควีดิโอกบัมิวสิควีดิโอดวยกนัเอง มิว
สิควีดิโอจะไมไดทําหนาที่แคเพียงชวยโปรโมทอัลบ้ัม มิวสิควีดิโอเปนกองเชียร เพื่อใหอัลบ้ัมมนั
แขงกับอัลบ้ัม แตวาเกิดรูปแบบที่มิวสิควดีิโอกับมิวสิควีดิโอกับมวิสคิวีดิโอแขงกันเอง วาผูบริโภค
จะซื้อเพลงไหนไปดู และตอนนีก้็เร่ิมแขงกบัผลิตภัณฑบันเทงิอื่นๆดวย  

 
และเมื่อมิวสิควีดิโอเปนงานสรางสรรคที่เปนสวนผสมระหวางเพลงและภาพ ดังนัน้ตัวของ

มิวสิควีดิโอก็ไดไปเปนสวนหนึ่ง (Segmentation) ทางความเชี่ยวชาญชํานาญ (Professional) คือ
กลายเปนอาชพีหนึ่ง ที่อยูในโครงสรางของธุรกิจอุตสาหกรรม เมื่อกอนเด็กบางคนก็ฝนอยากสราง
ภาพยนตร แตพอตอนนี้คนก็ฝนอยากสรางมิวสิควีดิโอ กท็ําใหเกดิความชํานาญการทางอาชีพ
(professional sector) ใหเกิดในตลาดธุรกิจนี้ได นัน่คือ งานมวิสิควีดโิอก็เปนตวัสรางงาน เปนอกี
ประเภทหนึ่งของงานที่เกิดขึน้มาในแวดวงสื่อมวลชน เปนเวทีสรางสรรคการสื่อสารทางภาพและ
เพลงได และหากมีการเรียนรูพัฒนาอยางจริงจงั ก็อาจจะเปนการพฒันาองคความรูในการสราง
งานทางดานศลิปะวีดิโอ 

 
อยางไรก็ตามก็ยังไมพบการศึกษาหรือเรียนรูในเรื่องการสรางสรรคมิวสิควีดิโอนี้อยาง

จริงจังในที่ใด มีการจัดอบรมกันแคในกลุมธุรกิจ ในเมือ่ทั้งๆทีก่ารสื่อสารในเรื่องเพลงกับภาพ เปน
ศาสตรเฉพาะ ในตางประเทศถึงขัน้บอกวามวิสิควีดิโอเปนรูปแบบของจินตคดี หรือบทกวีของยคุ
สมัย แตในสถานภาพของการศึกษา การเรียนรู หรือแมกระทั่งในทางศิลปะ กย็ังอยูในลักษณะ
ก้ํากึง่ 

 
จึงเปนเรื่องทีน่าสนใจวาเพราะเหตุใดในขณะที่ธุรกิจส่ือมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลกม็ี

ชองทางในการเผยแพร และก็มีกลุมคนที่ใหความสนใจ ชื่นชอบทีจ่ะรับชมจํานวนไมนอย  แตกลบั
ไมมีการศึกษา หรือใหความรูในเรื่องนี้อยางจริงจังในระดับที่มนัเปนวิชาชพีหนึง่ (Professional), 
หรือในระดับองคความรูทางวิชาการ (academicals) ในเร่ืองนี้อยางจรงิจัง 
 

สําหรับแนวโนมในอนาคตของมิวสิควีดโิอเพลงไทยสากลนั้น ผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลง
ไทยสากลกลาววานาจะเปนไปในทิศทางทีด่ีข้ึน ไมวาจะเปนในดานของงบประมาณ การคิด
สรางสรรคที่สามารถเปนอิสระ สามารถถายทอดอารมณทางศิลปะไดมากขึ้น และกลุมวัยรุนนาจะ
ใหการตอบรับที่ดียิ่งๆขึ้นดวย เพราะวัยรุนในปจจุบันรับส่ือตางๆงายขึน้และมากขึ้นดวย แตอยางไร
ก็ตามหนาทีห่ลักของมิวสิควดีิโอก็คือ ทาํหนาที่เปนสวนหนึ่งในการสงเสริมการขายใหกับอัลบ้ัม
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เพลงอยูนัน่เอง ซึง่การสรางสรรคก็มีแนวโนมเปนไปตามทิศทางในการสรางสรรคงานของธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล  

 
 อยางไรก็ตามผูสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็ตางมีความกงัวลตอธุรกิจอุตสาหกรรมเพลงไทย
สากลที่อาจจะประสบกับวกิฤตอีกก็ได เนื่องจากการพัฒนาอยางตอเนื่องของเทคโนโลยี ถาหาก
ธุรกิจเพลงขาดทุนอยางหนกัก็อาจจะตองมีผลกระทบมาถึงมิวสิควีดิโอที่เปนสวนหนึ่งในธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากล ซึ่งในปจจุบนั เราจะเหน็ถงึการสรางกลยุทธตางๆในการสรางรายได
ในดานอืน่ๆของธุรกิจเพลงไทยสากลนอกจากรายไดทางยอดขายอัลบ้ัมที่ลดลง เชน การสรางริง
โทนในโทรศัพทมือถือ ใหผูบริโภคโหลดไปใช 
 

โดยที่แนวโนมของธุรกิจเพลงไทยสากลในขณะนี้ มีการแบงกลุมเปาหมายของผูฟง ตาม
แนวเพลงแนวดนตรีประเภทตางๆ และการสรางสรรคมิวสิควีดิโอก็สรางเพื่อใหตอบโจทยความชืน่
ชอบของกลุมเปาหมาย และแบงกลุมแนวเพลงตางๆไดเดนชัดขึ้น ทั้งนี้ผูวิจยัยงัพบอีกวาแนวโนม
ของธรุกิจอุตสาหกรรมเพลงไทยสากลนัน้ จะเริ่มมีการสรางความผสมผสานของศิลปนที่มีความ
แตกตางกนัทางบุคลิก ภาพลักษณ เปนการผลิตเพื่อขยายตลาดใหกวางขวางขึน้ เชน การออก
อัลบ้ัม “เบิรด – เสก”, หนุมบาว – สาวปาน, พลพล – พนัซ เปนตน อาจจะเรียกไดวา เปนการ 
“จับคูตางขั้ว” เพื่อขยายฐานกลุมผูฟงใหมากขึ้น ซึง่อัลบ้ัมเหลานีต้างก็ไดรับการตอบรับจากผูฟง
เปนอยางมาก และมิวสิควดีิโอก็ไดเขามาตอบโจทยการนําเสนอภาพลักษณ สรางกระแสของการ
ผสมผสานเหลานี้ใหกลมกลืนมากขึ้นดวย  

 
และยังมกีารสรางสรรคเพื่อใหขยายตลาดไปตอบโจทยความตองการของกลุมวัยรุน

ตางจังหวัดมากขึ้น ซึ่งก็สงผลตอการสรางสรรคมิวสิควีดิโอดวยเชนกนั จากที่มิวสิควีดิโอเพลงไทย
สากลที่ผานมาจะนําเสนอแตภาพลักษณที่ทนัสมัย และLifestyle ของเด็กวัยรุนในกรุงเทพฯ ให
ความรูสึกวา เทห วามีรสนยิม แตในชวง 2-3 ปที่ผานมา เราจะเห็นมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลที่มี
การผสมผสานระหวางวฒันธรมทองถิน่กับวัฒนธรรมเมือง และภาพลักษณของตัวศิลปน การแตง
กาย และบทเพลง ใหสอดคลองเปนไปในแนวทางเดียวกัน เชน บริษทัแกรมมี่ฯ ศิลปน เบิรด ธงไชย 
แมคอินไตย ที่มีอัลบ้ัมชดุ “แฟนจา” ที่นาํภาษาถิน่ภาคตางๆของประเทศไทยมาผสมผสานกบั
ดนตรีสมัยใหมจนไดรับความนิยมอยางมาก หรือ ศิลปนลานนา คมัมินท ที่สามารถผสมผสาน
ภาพลักษณของความเปนเด็กสมัยใหมและในขณะเดียวกันก็มีความเปนคนทองถิ่นทางเหนือสูง 
เนื่องจากสามารถพูดภาษาเหนือไดเปนอยางด ี ซึ่งมิวสิควีดิโอก็มีการผสมผสานสรางสรรค
ภาพลักษณของศิลปนใหเกดิความกลมกลืน ดวยการนําเสนอภาพลักษณที่คนตางจงัหวัดดูก็รูสึก
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วานี่คือคนทองถิน่เขาเชนกนั และสําหรับคนกรุงเทพดู ก็รูสึกไดถึงความนาสนใจความทนัสมยัที่ส่ือ
ออกมาจากภาพในมิวสิควดีิโอ  สวนทางบริษัทอารเอสฯ ก็เชนเดียวกันที่มีศิลปนที่เจาะตลาดของ
กลุมวัยรุนตางจังหวัด คือ ศิลปนไอน้ํา, ศร, หวิว เปนตน อาจจะดวยภาพลักษณของศิลปนทีพ่ื้นเพ
เปนคนตางจงัหวดั จงึใหนําเสนอบทเพลงที่เปนแบบซื่อๆงายๆ ใชภาษาที่ส่ือสารตรงๆ การนาํเสนอ
มิวสิควีดิโอกเ็ปนอารมณของวัยรุนตางจังหวัด และทางดานยอดขายก็สูงดวย ซึง่ในปพ.ศ. 2547 
ศิลปนที่มยีอดขายสูงสุดของบริษัทอารเอส ไดแก วงไอน้าํ มียอดขายคิดเปนรอยละ 8.8 ของยอด
จําหนายสินคารวมทั้งป (แบบแสดงรายการขอมูลประจําป (แบบ 56-1): บริษัท อารเอส โปรโมชั่น 
จํากัด (มหาชน), 2547)  

 
นอกจากนีก้ารผลิตสรางสรรคมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากลก็มีแนวโนมทีต่องคิดสรางสรรรค

เพื่อตอบโจทยทางเทคโนโลยีมากขึน้ดวย หรือก็คือสายงานทางดาน E-Business ที่ในขณะนี้ได
เขามามีบทบาทตอการดําเนนิชีวิตของกลุมวัยรุนอยางมาก ซึ่งธุรกิจเพลงไทยสากลกห็ันมาให
ความสนใจในการสรางผลผลิตที่มีอยูของตนไปแปลงเปนรายไดอยางมหาศาลจากธุรกิจนี ้ เชน 
การโหลดเสยีงริงโทนเสยีงเรียกเขาของโทรศัพทมือถอื เสียงรอสาย เสยีงของศิลปนนักรองมาพูดใน
บริการรับฝากขอความเวลาไมไดรับสาย หรือพูดเปนเสยีงรอสาย เปนตน  
 
 ดังนัน้ตัวมวิสคิวีดิโอเพลงไทยสากลเองกม็ีแนวโนมที่จะตองผลิตเพื่อตอบโจทยชอง
ทางการสื่อสารใหมนี้ดวย ซึ่งก็คงตองมีการคิดกลยุทธใหมๆเพื่อเขามาตอบโจทย การดําเนินชวีติ
ของวัยรุนยุคนีท้ี่ไดรับอิทธิพลและหลงใหลในเทคโลยีการสื่อสารผานโทรศัพทเคลื่อนที่(มือถือ) จน
กลายเปนสิง่ทีข่าดไมไดในชีวิตประจําวนั 

 
 ขอจํากัดในการวิจยั 
 
 การวิจยัครั้งนีใ้หน้าํหนักกับการเปลี่ยนแปลงของปรากฏการณที่สามารถมองเห็นได จึงมี
เร่ืองจํากัดในขอมูลสวนที่เปนความหลากหลายของรูปแบบ ซึ่งหากมีการเก็บขอมูลและวิเคราะห
ในสวนของรูปแบบการนาํเสนอของมิวสิควีดิโอทัง้หมดกอ็าจจะทําใหเห็นพัฒนาการทางดานอื่นๆ
อีก  
 
 นอกจากนีเ้พลงไทยสากลทีน่ํามาศกึษา เปนเพลงไทยสากล (Popular Music) ของบริษัท
เพลงไทยสากลขนาดใหญ โดยไมไดนําเพลงไทยสากลในคายเพลงเล็กๆทีม่ีการผลิตมิวสิควดีิโอ 
มาวิเคราะหรวมไปดวย    
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 ขอเสนอแนะการวิจัยในอนาคต 
 

1. การวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาถึง “พฒันาการของแนวคิดในการสรางสรรคมิวสิควีดิโอ
เพลงไทยสากล” ซึ่งเปนการศึกษาถงึพัฒนาการทางแนวคิดของผูผลิตเทานั้น ดังนั้นการวิจยัครั้ง
ตอไปควรเปนการวิจยัถึงผูรับสารวาไดรับสารใดบางจากการชมมิวสคิวีดิโอ ประเดน็ทีน่าสนใจทีจ่ะ
ศึกษาถงึก็คือ สุนทรียรสที่ไดจากมวิสิควดีิโอ โดยศึกษาจากกลุมคนที่รักงานสรางสรรคมิวสิควีดิโอ 
วาเขาไดรับสุนทรียรส ความสุข ความรื่นรมยจากที่ไหนอยางไร ถาหากมีการงานวิจัยเหลานีก้็
นาจะสามารถพัฒนาองคความรูของการสรางสรรคงานมิวสิควีดิโอ เพื่อยกระดับข้ึนมาใหเปนงาน
ที่มีระบบความคิดทั้งทางศิลปะ และทางการสื่อสารที่สามารถสอนไดในรั้วมหาวิทยาลัย  
 

2. เพราะเหตผุลใดในขณะที่ธุรกิจส่ือมวิสิควีดิโอเพลงไทยสากลก็มชีองทางในการเผยแพร 
และก็มีกลุมคนที่ใหความสนใจ ชืน่ชอบที่จะรับชมจาํนวนไมนอย  แตกลับไมมีการศึกษา หรือให
ความรูในเรื่องนี้อยางจริงจงัในระดับที่มนัเปนวิชาชีพหนึง่ (Professional), หรือในระดับองคความรู
ทางวิชาการ (academicals) ในเรื่องนี้อยางจริงจัง 
 

 
 
 
 

 
  



รายการอางอิง 
 
ภาษาไทย 
 
กิตติพงศ ฑุมวิพากษ. สัมภาษณ, 1 เมษายน 2548. 
 
คีตกร จ.มงคลขจร สาทิส. จากดวงใจ. กรุงเทพฯ : แพรวเอนเตอรเทน, 2543 
 
จตุรงค ดวงมณี. การวิเคราะหกระบวนการสื่อความหมายในมิวสิควิดโีอเพลงไทยสากล ของบริษทั

แกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนต จาํกัด (มหาชน). วิทยานพินธปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศ
ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 2539 

 
จิระ มะลิกุล. สัมภาษณ, 14 กรกฎาคม 2548. 
 
ถิรนันท อนวชัศิริวงศ. สุนทรยีนิเทศศาสตร การศึกษาสื่อสารการแสดงและสื่อจินตคดี.

กรุงเทพมหานคร : คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั, 2546. 
 
ทวีรักษ กลิน่สคุนธ. การศึกษากระบวนการผลิตและการบริโภคภาพเขียนลอกแบบในประเทศไทย” 

วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต คณะนเิทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2544 
 
ทิวา สาระจูฑะ. จินตทัศนทางสงัคมในภาษาสื่อมวลชน. กรุงเทพฯ : โครงการหนังสอืชุดวิจัยและ

พัฒนานิเทศศาสตร โครงการสื่อสันติภาพ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 
2542 

นิติพงษ หอนาค. เติมคําในทํานอง. กรุงเทพฯ : สามสี, 2546. 
 
บัญชา ร่ืนมณี. สัมภาษณ, 14 มกราคม 2548. 
 
ปวีณ ภูริจิตปญญา. สัมภาษณ, 26 กรกฎาคม 2548. 
 
ประดิษฐ จุมพลเสถียร. การสื่อสารการตลาดเชิงกลยุทธ. กรุงเทพฯ : บริษัท ซีเอ็ด ยเูคชั่น จาํกัด 

(มหาชน), 2544. 



 179

 
ประพัฒน คูศริิวาณิชกร. สัมภาษณ, 7 กันยายน 2548. 
 
พัลพงศ สุวรรณวาทนิ. ตรรกวิทยาการบรโิภคกับการสรางสรรคมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล : 

กรณีศึกษามวิสิควิดีโอของบริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด. วทิยานพินธปริญญา
มหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั, 2536. 

 
พิชญสิน ีบํารุงนคร. ลักษณะความเปนอมตะของเพลงสนุทราภรณ. วทิยานพินธปริญญา

มหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั, 2543 
 
ภาวิณี คงคากลุ. การผลิตมิวสิควิดีโอ.สารนิพนธปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต สาขา

วิทยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทัศน คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2531. 

 
ภาษิต รักสกุล. ธุรกิจกับมวิสคิวิดีโอ. สารนพินธปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต สาขา

วิทยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทัศน คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2531. 

 
มาโนช พุฒตาล. จินตทัศนทางสังคมในภาษาสื่อมวลชน. กรุงเทพฯ : โครงการหนงัสือชุดวิจัยและ

พัฒนานิเทศศาสตร โครงการสื่อสันติภาพ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 
2542. 

 
มณฑล อารยางกูล. สัมภาษณ, 8 กรกฎาคม 2548. 
 
รัฐ จันทรเดช. ประวัติศาสตรศิลป. กรุงเทพฯ : ภาคพัฒนาตําราและเอกสารวิชาการ หนวย

ศึกษานิเทศก กรมการฝกหัดครู, 2522 
 
รุงฤดี หอนาค. รูปแบบการดําเนนิชีวิต การเปดรับเพลงกบัความพึงพอใจที่มีตอเพลงไทยสากล 

ของเยาวชนในกรุงเทพมหานคร. วิทยานพินธปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2541. 

 



 180

วรารัตน ชยัสขุ. รูปแบบและการนําเสนอรายการดนตรีคลาสสิกทางสถานวีทิยุกระจายเสียง.
วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิตจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2545. 

 
วิทยา พานิชลอเจริญ.การสรางความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกับรูปแบบความสัมพนัธเชิงความรัก

ยุคหลังสมัยใหมในมิวสิควดีิโอเพลงไทยสากล. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2543. 

 
ศมกมล ลิมปชัย. บทบาทของระบบธุรกิจเทปเพลงไทยสากลตอการสรางสรรคผลงานเพลง. 

วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต คณะนเิทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2532 
 
สมคิด ศรัทธาสมบูรณ. อิทธพิลของมวิสิควิดีโอในฐานะโฆษณาแฝงทีม่ีตอทัศนคติและพฤติกรรม

วัยรุน. วิทยานพินธปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั, 
2543 

 
สาคร คันธโชติ. กรรมวิธีการผลิต. กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพโอเดยีนสโตร, 2528. 
 
สุดาวรรณ เตชะวิบูลยวงศ กระบวนการสือ่สารเชิงสัญลกัษณผานสื่อมวลชนในอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว. วทิยานพินธปริญญามหาบัณฑติ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย, 
2543 

สุรศักดิ์ นานานุกุล. การบริหารงานผลิต. พมิพคร้ังที่ 3. กรุงเทพมหานคร: ไทยวัฒนาพานิช, 2525. 
 
โสภัทร นาสวสัด์ิ. การแสดงออกทางเพศของสตรีผานบทเพลงไทยสากลยอดนิยม ป 2543. 

วิทยานิพนธปริญญามหาบณัฑิต คณะนเิทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2543 
 
อมรรัตน ทพิยเลิศ. ส่ือบันเทงิ : อํานาจแหงความไรสาระ. กรุงเทพฯ : ออล อเบาท พร้ินท, 2545. 
 
อมรรัตน ยงพาณิชย.มิวสิควิดีโอ...ส่ือจูงใจที่ไดผล. สารนิพนธปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต 

สาขาวทิยกุระจายเสียงและวิทยโุทรทัศน คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร, 2533 

 



 181

อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์. ระบบวิทยโุทรทัศนไทย: โครงสรางทางเศรษฐกิจและผลกระทบตอสิทธิ
เสรีภาพ. กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั, 2542. 

 
ภาษาอังกฤษ 
 
Aufderheide,Pat. Music Video : The Look of sound. Journal of Communication. 36 (winter 

1986) : 57-78. 
 
Cagle, Van M. Reconstructing pop/subculture: Art, rock, and Andy Warhol. California: 

Sage, 1995.   
 
Fiske, John. Television Culture. London : Methuen,1987.  
 
Frith, S. Music for Pleasure : Essays in Sociology of Pop. Cambridge : Polity, 1988. 
 
Hull, P. Geoffrey. The Structure of the Recorded Music Industry. The Media and 

Entertainment Industries. Albert N. Greco (eds.),Fordham: London, 2000. 
 
Johansson, T. Music video, youth culture and postmodernism. Popular Music and 

Society v16 n3 (Fall 1992): 9-22.  
 
Longhurst, B. Popular Music and Society. Combridge: Polity, 1995. 
 
Lull,Jame. Popular Music and Communication. California: Sage,1987. 
 
Morley, D. Postmodernism: The Rough Guide. In Curran, J., et al (eds.), Cultural Study 

and Communication, (pp. 50-65). London: Arnold,1996. 
 
Savan, L. Commercial go rock. In S. Frith; A. Goodwin; and L. Grossberg (eds.), Sound 

and vision: The music video reader, pp. 85-90. London: Routledge, 1993. 
 



 182

Shepherd, John. Music as Social Text. Polity Press and Basil Blackwell Inc: USA, 1991.  
 
Straw,W. Popular Music and Post Modernism in the 1980s. Sound and Vision : The 

Music Video Reader. Simon Frith, Andrew Goodwin and Lawrence Grossberg 
(eds.),London Routledge,1993 

 
Witkin, Robert. Adorno on Music. New York: Routledge, 1999. 



 183

ประวัติผูวิจัย 
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