
บทท่ี 5
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

ใน ก า รน ำ เส น อ ผ ล ก ารว ิเค ร าะ ห ์ข ้อ ม ูล ค ร ั้งน ี้ เพ ื่อ เป ็น ก า ร ส ร ้า งค ว า ม เข ้า ใจ ใน ก า ร  

พ ัฒ น าบ รร จ ุภ ัณ ฑ ์ต า ม  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ส ิน ค ้า ส ะ ด ว ก ซ ื้อ  (ก ร ณ ีศ ึก ษ า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ ง ซ ัก ฟ อ ก )  

ต ล อ ด จ น ห า ร ูป แ บ บ แ ล ะ แ น ว ค ิด ใน ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ต า ม ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ใน แ ต ่ล ะ ช ่ว ง

ช ีว ิต ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก ภ า ย ใน ป ร ะ เท ศ ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย ได ้เล ือ ก ม า เป ็น ก ร ณ ีศ ึก ษ า โด ย ด ูจ า ก ต ร า ส ิน ค ้า  

ท ี่ม ีส ่ว น แ บ ่ง ก า ร ต ล า ด ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก ภ า ย ใน ป ร ะ เท ศ ส ูง ส ุด  3  อ ัน ด ับ  ค ือ ผ งซ ัก ฟ อ ก บ รส  

ม ีส ่ว น แ บ ่งก า ร ต ล าด ส ูง ส ุด อ ย ู่ท ี่ร ้อ ย ล ะ  4 0  ข อ งม ูล ค ่าต ล าด  ร อ งล งม าค ือ ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า  ม ีส ่วน แ บ ่ง  

ก ารต ล าด อ ย ู่ท ี่ร ้อ ย ล ะ  2 0  แ ล ะอ ัน ด ับ ท ี่ส าม ค ือ ผ งซ ัก ฟ อ ก แ อ ท แ ท ค  ม ีส ่ว น แ บ ่งก า ร ต ล า ด ย ู่ท ี่ร ้อ ย ล ะ  

15  ซ ึ่ง ท ั้ง ส า ม ต ร า ส ิน ค ้า น ั้น ได ้ม ีก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์อ ย ู่อ ย ่า งส ม ํ่า เส ม อ  โด ย ม ีร ูป แ บ บ แ ล ะ แ น ว ค ิด  

ใน ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ท ั้ง ท ี่ม ีล ัก ษ ณ ะ เห ม ือ น ภ ัน แ ล ะ แ ต ก ต ่า งก ัน  ด ังน ั้น ผ ู้ท ำ ว ิจ ัย จ ึง จ ะ น ำ เส น อ  

ผ ล ก า ร ศ ึก ษ า ว ิจ ัย ค ร ั้ง น ี้โ ด ย จ ะ แ ย ก ก า ? น ำ เส น อ อ อ ก แ ต ่ล ะ ต ร า ส ิน ค ้า โด ย เร ิ่ม จ า ก ป ร ะ ว ้ต ิข อ ง ผ ล ิต  

ภ ัณ ฑ ์ ร ูป แ บ บ แ ล ะ แ น ว ค ิด ใน ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ใน แ ต ่ล ะ ต ร า ส ิน ค ้า  ว ิเค ร า ะ ห ์แ ล ะ ส ร ุป ผ ล ข อ ง  

ก า? พ ัฒ น าบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ใน แ ต ่ล ะ ต ร าส ิน ค ้า  ห ล ัง จ า ก น ั้น ก ็จ ะ น ำ ผ ล ท ี่ว ิเค ร า ะ ห ์ได ้ท ั้ง ส า ม ต ร า ส ิน ค ้า

ข ้า งต ้น ม า ส ร ุป เป ็น แ น ว ท า ง ใน ก า ร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ แ ล ะ ร ะ ด ับ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ งก า ร พ ัฒ น า แ ล ะ

เป ล ี่ย น แ ป ล งอ งค ์ป ร ะ ก อ บ ข อ ง เร ข ค ิล ป ็ท ี่น ่า ล ัง เก ต ใน ก าร พ ัฒ น า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ ซ ึ่ง ค ำ ต อ บ ท ี่ไ ด ้จ า ก

ก ารว ิเค ร าะห ์ใน บ ท ท ี่ 5  น ี้ก ็จ ะ น ำ ไป ส ่ก า ร ส ร ุป ผ ล ข อ งก า ร ว ิจ ัย ใน บ ท ท ี่ 6  ต ่อ ไป  และ 'จาทน ี้ผ ู้'ท ำ 'ว ิจ ัย  

จ ะข อ น ำ เส น อ ข ้อ ม ูล ต ่า ง   ๆ ท ี่ไ ด ้ไป ศ ึก ษ า ม า  ต ล อ ด จ น ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ข ้อ ม ูล ท ี่ได โด ย เร ีย งต า ม ล ำ ด ับ  

ต าม ท ี่ได ้เส น อ ไป ข ้า งต ้น

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

1. ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ ง ,ซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส

ป ระ ว ้ต ิผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีล : น ับ แ ต ่บ ร ีษ ัท  ล ืเวอร ์ฯ  บ ร า เธ อ ร ์ (ป ร ะ เท ศ ไท ย ) จ ำก ัด  เริ่ม  

ต ้น ด ำ เน ิน ก ิจ ก า ร ใน ป ระ เท ศ ไท ย อ ย ่า งจ ร ิง จ ัง  เม ื่อ ว ัน ท ี่ 2 0  ธ น ว าค ม  พ .ศ . 2 4 7 5  ใน ต อ น น ั้น ส ิน ค ้า  

ห ล ัก ขอ งล ืเวอ ร ์ฯ  ค ือ  สบ ู่ ซ ึ่ง แ บ ่ง เป ็น  2  ป ร ะ เภ ท ค ือ ส บ ู่ซ ัก ฟ อ ก  แ ล ะส บ ู่ห อ ม  ซ ึ่ง ส บ ู่ซ ัก ฟ อ ก ย ี่ห ้อ  ’’ช ัน  

ไล ต ์"  เป ็น ส ิน ค ้า ท ี่ผ ู้บ ร ิโภ ค ค น ไท ย ให ้ก า ร ย อ ม ร ้ป จ น ล า ม า ร ถ ย ึด ต ิด ใน ต ร า ส ิน ค ้า  (B r a n d  L o y a lty )  

ม าน าน น ับ  10  ป ี ก ่อ น ท ี่จ ะ ม ีก า ร น ำ ผ งซ ัก ฟ อ ก เข ้า ม า ใช ้ต ล า ด ผ งซ ัก ฟ อ ก น ั้น  แ ต ่อ ย ่า ง ไร ก ็ต าม น ับ ว ่า  

เป ็น ส บ ู่ซ ัก ฟ อ ก ถ ือ เป ็น จ ุด เร ิ่ม ต ้น ข อ งต ล า ด ผ งซ ัก ฟ อ ก ท ี่ใ ห ญ ่ท ี่ม ีผ ู้ส น ใจ เข ้า ร ่ว ม ก า ร แ ช ่ง ข ัน ใน ต ล า ด  

ห ล าย ย ี่ห ้อ  จ น ท ำ ให ้อ ัต ร า ก า ร ข ย า ย ต ัว ข อ งต ล า ด เป ็น ไป อ ย ่า งต ่อ เน ื่อ ง  ก า ร แ ข ่งข ัน ใน ต ล าด ส ูงข ึ้น
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เป ็นลำด ับ  ค ่า ย ต ่า ง   ๆ ท ี่ส ่ง ส ิน ค ้า เข ้า ต ล า ด จ ึง ง ัด ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด ท ุก ร ูป แ บ บ ม า ใช ้เพ ีย ง เพ ื่อ ห ว ัง จ ะ  

เอ าช น ะผ ู้บ ร ิโภ ค ให ้ได ้

บ ร ิษ ัท  ค อ ล เก ต ป าล ์ม โอ ล ีฟ  (ป ร ะ เท ศ ไท ย ) จ ำก ัด  เป ็น เจ ้าแ รก ท ี่น ำผ งซ ัก ฟ อ ก  

“ แฟ ้บ ” เช ้า ส ่ต ล าด เม ื่อ ป ี พ .ศ . 2 4 9 8  ซ ึ่ง ล าม าร ถ แ ป ร เป ล ี่ย น พ ฤ ต ิก ร ร ม ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค จ าก ส บ ู่ซ ัก ฟ อ ก  

ได ้เป ็น ผ ล ส ำ เร ็จ จ น ส ่งผ ล ก ระท บ ให ้ล ีเวอ รฯ  ซ ึ่ง ข ณ ะ น ั้น ผ ล ิต ส บ ู่ซ ัล ไล ต ์อ อ ก ข า ย แ ล ะ ค ร อ บ ค ร อ ง ใจ  

ค น ไท ย ม า ช ้าน าน  ได ้ร ับ ผ ล ก ร ะ ท บ จ า ก ก า ร แ ย ่ง ส ่ว น แ บ ่งต ล า ด ข อ งส า ร ซ ัก ฟ อ ก จ น ต ก อ ัน ด ับ

แต ่ล ิเวอร ์ฯ  ก ็ไม ่ได ้น ิ่งน อ น ใจ ห ร ือ ย อ ม แ พ ้ใน ป ีเด ีย วก ัน ล ีเว อ ร ์ฯ  ก ็ได ้ช ่ว งช ิงส ่วน แ บ ่ง  

ก า ร ต ล า ด ก ล ับ ค ืน ม า ได ้ด ้ว ย ก า ร น ำ เส น อ ผ งซ ัก ฟ อ ก  ’’โอ โม " อ อ ก ว า งต ล า ด  โด ย ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด  

อ ย ่า ง เพ ีย บ พ ร ้อ ม  ค ือ

1. ก า ร ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ พ ี (P ) ด ัว แ ร ก ค ือ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์( P r o d u c t ^ อ งล ีเวอ ร ์ฯ  ค ือ  ก ารส ่ง  

โ อ โม เข ้า ส ู,ต ล า ด ใ น ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ส ิน ค ้า ท ี่ม ืป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ ล ํ้า ย ุค ล ํ้า ส ม ัย ส ม ัย ต า ม ส ูต ร ข อ ง ต ่า ง  

ป ระ เท ศ

2 . ก า ร ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ พ ี (P ) ต ัวท ี่ส อ งค ือ  ร า ค า (P r ic e )  ข อ งล ีเวอ ร ์ฯ  ท ี่ใช ้ก ับ โอ โม  ค ือ  

ก า ร ว า ง ร า ค า ข อ งส ิน ค ้า ให ้อ ย ู่ใ น ร ะ ด ับ ป า น ก ล า ง ไม ่ต ํ่า ก ว ่า ค ู่แ ข ่ง แ ล ะ ไม ่ใ ช ่ส ิน ค ้า ร า ค า แ พ ง

3 . ก า ร ใ ช ้ก ล ย ุท ธ ์พ ี (P ) ต ัวท ี่ส าม ค ือ  ก า ร ว า ง จ ำ ห น ่า ย ส ิน ค ้า  (P la c e )  ล ีเวอร ์ฯ  ใช ้ 

ว ิธ ีก า ร เด ีย ว ก ัน ก ับ ก า ? ว า งส บ ู่ซ ัน ไล ต ์โด ย ส า ม า ร ถ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ห า ซ ื้อ ได ้ส ะ ด ว ก ท ั่ว ป ร ะ เท ศ

4 . ก า ร ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ พ ี (P ) ด ัว ล ุด ท ้า ย ค ือ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย  (P ro m o t io n )  ซ ึ่งถ ือ  

เป ็น ห ัว ใ จ ส ำ ค ัญ เพ ร า ะ ส ิเว อ ร ์ฯ  ต ้อ ง ก า ร เอ า ช น ะ ใ จ ผ ู้บ ร ิโภ ค  แ ล ะ ต ้อ ง ก า ร ห ัน เห ค ว า ม ส น ใจ ท ี่ผ ู้ 

บ ร ิโภ ค ท ุ่ม เท ใ ห ้แ ฟ ้บ ก ล ับ ค ืน ม า ด ้ว ย ก า ร ท ุ่ม ส ุด ต ัว ล ัด ร า ย ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย ด ้ว ย ก า ร แ จ ก ท อ ง ใ ห  ้

ก ับ ผ ู้ซ ือ โอ โม ท ุก ก ล ่อ ง  อ าจ เร ีย ก ได ้ว ่า ล ีเวอ ร ์ฯ  เป ็น ผ ู้น ำก ล ย ุท ธ ์ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข าย ด ้ว ย ก าร ล ัด ร าย  

ก ารแ จ ก ข อ งแ ถ ม ให ้ก ับ ผ ู้ซ ื้อ ผ งซ ัก ฟ อ ก เป ็น เจ ้า แ ร ก ใน ต ล าด เม ือ ง ไท ย เล ย ก ็ว ่า ได ้

แ ม ้ว ,า ล ีเ ว อ ร ์ฯ  จ ะ ใ ช ้ก ล ย ุท ธ ์ค ร บ ท ุก ร ูป แ บ บ แ ล ะ เน ้น ห น ัก ไ ป ท ี่ก า ร ล ัด ร า ย ก า ร  

ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย อ ย ่า ง เต ็ม ท ี่ก ็ต า ม  แ ต ่โอ โม ก ็ไม ่ส าม ารถ ต ่อ ค ้ก ับ ค ู่แ ข งซ ัน ท ี่แ ข ็งแ ก ร ่ง ได ้จ น ใน ท ี่ส ุด  

ต ้อ งถ อ น ต ัว อ อ ก จ าก ต ล า ด ไป อ ย ่า งผ ู้ป ร า ช ัย พ ร ้อ ม ก ับ ได ้ร ับ บ ท เร ีย น อ ัน ม ืค ่า แ ห ่ง ก า ร จ ด จ ำ น ั้น ค ือ

บ ท ส ร ุป ข อ ง ร า ย ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย ท ี่เป ็น เส ม ือ น ด า บ ส อ ง ค ม ท ี่เฉ ือ น เน ื้อ ถ ือ ห น ัง  

ให ้ได ้เจ ็บ แ ส บ  อ ัน เน ื่อ งม า จ า ก ร า ย ก า ? แ จ ก ท อ งใน ก ล ่อ งน ั้น แ ม ้จ ะ เป ็น ท อ งค ำ ร ้อ ย เป อ ร ์เซ ็น ต ์ แต ่ก ็ 

เป ็น แ ผ ่น ท อ งท ี่บ า งม าก เห ม ือ น ท อ งค ำ เป ล ว ใน ส ม ัย ท อ งค ำแ ท ้ร ้อ ย เป อ ร ์เซ ็น ต ์ม ืร าค า แ พ ง  ใน ข ณ ะ ท ี่ 

ผ งซ ัก ฟ อ ก เป ็น ส ิน ค ้าท ี่ร าค า ไม ่ถ ูก น ัก  ถ ้าห าก ส ืเว อ ร ์ฯ  จ ะ แ จ ก ท อ ง เป ็น เค ้น พ ฤ ต ิก ร ร ม ผ ู้ซ ื้อ ก ็จ ะ ก ล า ย  

เป ็น ก ารซ ื้อ ท อ งแ ถ ม ผ งซ ัก ฟ อ ก  ด ังน ั้น ก ารท ี่ล ีเวอ ร ์ฯ  แ จ ก ท อ งแ ผ ่น ซ ึ่ง เห ม ือ น ท อ งค ำ เป ล ว เช ่น น ั้น จ ึง  

ท ำ ใ ห ้ผ ู้บ ร ิโภ ค เก ิด ค ว า ม ผ ิด ห ว ัง แ ล ะ ค ิด ว ่า ต น เอ ง ถ ูก ห ล อ ก  ซ ึ่ง ค ว า ม ห ม า ย ข อ งด า บ ส อ งค ม ห ม า ย
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ค ว า ม ว ่า ด า บ ค ม แ ร ก ค ือ ก า ร ท ี่ล ีเว อ ร ์ฯ  ต ้อ ง เฉ ือ น ร า ย ได ้ข อ งต น เอ ง ไป ด ้ว ย งบ ก ้อ น โต ใน ก า ร ท ุ่ม เท ให ้ 

ก ับ ราย ก ารข อ งแ ถ ม  ส ่ว น ค ม ด า บ ท ี่ส อ งค ือ  ช ื่อ เส ีย งข อ งล ีเวอ ร ์ฯ  ท ี่เก ือ บ ต ้อ งส ูญ เส ีย ล ง ไป ก ับ ก า ร ใช ้ 

ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด ท ี่ผ ิด พ ล า ด เพ ร า ะ ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ค ิด ว ่า ล ีเ ว อ ร ์ฯ  ห ล อ ก ล ว ง ใ ห ้พ ว ก เข า เอ ส ิน ค ้า ข อ ง  

ล ีเวอร ์ฯ  โด ย เอ าท อ งม าล ่อ

บ ท เร ีย น น ี้ก ล าย ม า เป ็น บ ท เร ีย น ส อ น ใจ ไม ่ให ้ส ืเวอ ร ์ฯ  ต ้อ งพ ล า ด อ ีก ค ร ั้ง เป ็น ห น ท ี ่

ลอง น ั่น ค ือ  ก า รบ ุก ต ล า ด  ผ งช ัก ฟ อ ก ให ม ่ภ าย ใต ้ช ื่อ  “ บ ร ีส ”  เม ื่อ ป ร ะ ม า ณ ป ี 2 5 0 5  ก ารก ล ับ เข ้าล  ่

ต ล าด ผ งช ัก ฟ อ ก ค ร ั้ง ให ม ่น ี้ล เวอ รฯ  เต ร ีย ม พ ร ้อ ม ม า อ ย ่า งด ีโด ย ก า ร น ำ เอ า ป ร ะ ส บ ก า ร ท n น อ ค ืต ท ี่เค ย  

เก ิดข ึ้นก ับ  ’’โอ โม ”  ม า ป ร ้ป ป ร ุงย ุท ธ ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ก ำห น ด ย ุท ธ ว ิธ ีก า รผ ู้ร บ 'ให ม ่ แ ม ้ว ่าบ ร ้ส จ ะ เก ิด ข ึ้น ใน  

ช ่ว งท ี่แ ฟ ้บ ข อ งค อ ล เก ต ก ำ ล ัง เข ้ม แ ข ็งอ ย ่า งม าก  ซ ึ่ง ด ูได ้จ า ก ผ งช ัก ฟ อ ก ห ล า ย ย ี่ห ้อ ต ้อ งถ อ น ต ัว อ อ ก ไป  

จ าก ต ล าด ห ล ัง จ า ก โอ โม ต ้อ งแ พ ้ก ัย ต น เอ ง  ร ว ม ถ ึงผ งช ัก ฟ อ ก  “ ไท ด ์”  ข อ งบ ร ิษ ัท  พ ร อ ค เต อ ร ์ แ อ น ด  ์

แกมเบ ิล  แ ม น ูเฟ ค เจอ ร ิ่ง  (ป ร ะ เท ศ ไท ย ) จ ำก ัด  (P & G ) ก ็ม ีอ ัน เป ็น ไป ด ้ว ย เช ่น เด ีย ว ก ับ  “ พ รรอ ร ’, 

ผ งช ัก ฟ อ ก จ า ก ต ่า งป ร ะ เท ศ อ ีก ต ัว ห น ึ่ง ก ็เร ื่ม ท ี่จ ะ เง ีย บ ห า ย ไป จ า ก ต ล า ด  น ับ ว ่า พ ล ังท ี่แ ข ็งแ ก ร ่งข อ ง  

แ ฟ ้บ เป ็น เร ื่อ งท ี่น ำห น ัก ใจ อ ย ู่ไม ่ใช ่น ้อ ย

ก าร เข ้า ล ่ต ล าด ค ร ั้งน ี้ข อ ง  “ บ ร ีส ’’ ส ีเวอ ร ์ฯ  น ั่น ใ จ ว ่า บ ร ีส ล า ม า ร ถ ว า งต ล า ด ด ้ว ย  

ค วาม ค ิด ท ี่ด ีพ ร ้อ ม  ซ ึ่ง เป ็น อ งค ์ป ร ะ ก อ บ อ ัน ส ำ ค ัญ ท ี่จ ะ ท ำ ให ้ก ้า ว ไป ส ่ค ว า ม ส ำ เร ็จ ได ้ต ัง น ี้

1. ค ุณ ภ าพ ข อ งส ิน ค ้าท ี่ต ร ง ใจ ผ ู้บ ร ิโภ ค  ค ือ  ม ีฟ อ งม าก

2 . ก า ร ล ัด ส ถ า น ท ี่ต ั้ง โด ย ก า ร ว า ง ส ิน ค ้า ห น ้า ร ้า น ป ล ีก ท ุก ร ้า น เพ ื่อ ด ึง ด ูด ค ว า ม ล น

ใจ จ า ก ผ ู้บ ร ิโภ ค

3 . ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย ด ้ว ย ก า ร แ ถ ม ส ิน ค ้า ค ว บ ค ู่ไป ก ับ ก า ? ซ ื้อ ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  เช ่น  

ซ ื้อ ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ห น ึ่ง ก ล ่อ งแ ถ ม อ ีก ห น ึ่ง ก ล ่อ งฟ ร ี ห ร ือ ซ ื้อ บ ร ีล  1 ก ล ่อ ง แ ถ ม ส บ ู่ล ัก ล ั1 ก ้อ น  เป ็น ต ้น

4 . ล ัด ท ำ โ ฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า อ ย ่า ง ต ่อ เน ื่อ ง  ซ ึ่ง ใ น ช ่ว ง น ั่น ถ ึอ ว ่า บ ร ีส เป ็น เจ ้า แ ร ก ท ี่

โฆ ษ ณ า ส ิน ค ้า อ ย ่า ง จ ร ิง ล ัง  ก า ร โฆ ษ ณ า ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ล ีเวอ ร ์ฯ  ได ้ใ ช ้แ น ว ค ว า ม ค ิด  (C o n c e p t )

“ ผ งช ัก ฟ อ ก ท ี่ด ม ค ว าม ส ะ อ า ด ได ้”  ม า เป ็น จ ุด ข า ย  ห น ัง โฆ ษ ณ า ข อ งบ ร ีส เป ็น ท ี่ต ิด ใจ ข อ งผ ู้ช ม อ ย ่า ง  

ม า ก จ น น ับ ได ้ว ่า ล ีเ ว อ ร ์ฯ  เป ็น เจ ้า แ ร ก ข อ ง ก า ร น ำ ห น ัง โฆ ษ ณ า ม า เป ็น แ ร ง จ ูง ใ จ ใ น ก า ร ต ัด ส ิน ใจ ซ ื้อ  

ส ิน ค ้าข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค ได ้ แ ล ะ เป ็น ผ ู้น ำ แ น ว ห น ัง โฆ ษ ณ า ท ี่ใ ช ้บ ท บ า ท ข อ งพ ร ีเซ น เต อ ร ์ม า แ น ะ น ำ ส ิน ค ้า  

“ ม ิส เต อ ร ์บ ร ีส ’’ จ ึง เก ิด ข ึ้น ใน ช ่ว งน ั่น บ ร ีส ป ร ะ ส บ ค ว า ม ส ำ เร ็จ ต ั้ง ด ้า น ส ิน ค ้า ท ี่ย อ ด ข า ย ท ุ่ง ข ึ้น เร ื่อ ย   ๆ

ใน ข ณ ะ ท ี่โฆ ษ ณ า ท ี่ก ำ ล ัง ฉ า ย อ ย ู่เป ็น ป ร ะ จ ำ ก ็ส ร ้า งค ว า ม ช ื่น ช อ บ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค จ น ค ่า ย ต ่า ง   ๆ ต้องนำ 

ไป ท ำต าม เป ็น แ บ บ อ ย ่า งด ้ว ย  “ ม ิส เต อ ร ์ บ ร ีส ’’ ใน ย ุค ต ่า ง   ๆ ท ี่ผ ่า น ม า ต ั้ง  3  ย ุค ไม ่ว ่า จ ะ เป ็น  

ค ุณ อ าค ม  ม ก ราน น ท ์, ค ุณ ธ า ด า  เต ็ม บ ุญ เก ีย รต ิ แ ล ะค ุณ ไต รภ พ  ส ิม ป ร ะ พ ัท ธ ์ ก ็ต าม ได ้ท ำ ให ้เก ิด  

ม ิส เต อ ร ์แ ล ะม ิล ต ่า ง   ๆ ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก ค ่า ย อ ื่น   ๆ ต า ม ม า อ ีก ห ล า ย ค น
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ก า ร เข ้า ส ู'ต ล า ด ข อ ง บ ร ีส เช ่น น ี้น ับ ได ้ว ่า ได ้ท ำ ให ้บ ัล ล ัง ก ์ข อ ง ค ว า ม เป ็น แ ซ ม ป ้อ ย ่า ง  

แฟ ้บ ต ้อ งล ัน ค ล อ น  ค ่า ย ค อ ล เก ต ต ้อ ง ว า งก ล ย ุท ธ โต ้ก ล ับ บ ้า งด ้ว ย ก า ร ล ัด ร า ย ก า ร ล ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย

เพ ื่อ ส ก ัด บ ร ีส ไม ่ให ้ข ย าย ต ัว ใน ต ล าด ได ้อ ีก ต ่อ ไป  โด ย แ ฟ ้บ ล ัด ร าย ก า ร ล ่ง เส ร ิม ก า ร ข าย ด ้ว ย บ ัต ร ล ื่ล ี 

โด ย ก ล ่อ งแ ฟ ้บ แ ต ่ล ะ ก ล ่อ งจ ะ ม ีบ ัต ร ล ีอ ย ู่ห น ึ่ง ใบ แ ล ะ ม ีร ูป ร า ง ว ัล เช ่น  ม อ เต อ ร ์ไซ ด ์ ร ถ ย น ต ์ ถ ้าผ ู้ซ ื้อ  

ล า ม า ร ถ เก ็บ ร ว บ ร ว ม บ ัต ร ซ ึ่ง ม ีร า ง ว ัล ช น ิด เด ีย ว ก ัน ได ้ค ร บ ส ี่ล ีก ็จ ะ ล า ม า ร ถ น ำ ไป แ ล ก ร า งว ัล ท ี่ป ร า ก ฏ  

ใน บ ัต รน ั้น ได ้ ช ่ว งล ัด ร า ย ก าร ล ่ง เส ร ิม ก าร ข าย บ ัต ร ล ี่ล ี ท ำ ให ้ย อ ด ข า ย ข อ งแ ฟ ้บ เพ ื่ม ข ึ้น ส ูงม า ก แ ล ะ  

เป ็น ผ ล ให ้ใน แ ต ่ล ะ ร ้าน ค ้าข า ย บ ร ิส แ ท บ ไม ่ได ้ ป ฏ ิก ิร ิย า ต อ บ โต ้เช ่น น ี้ท ำ ให ้ย อ ด ข า ย ข อ งบ ร ีล จ า ก เด ิม  

ท ี่พ ุ่ง ข ึ้น อ ย ่า ง ร ว ด เร ็ว ก ล ับ ต ก ล ง อ ย ่า ง ร ว ด เร ็ว เช ่น ก ัน ท ี่เป ็น เช ่น น ั้น ก ็เพ ร า ะ ผ ู้บ ร ิโภ ค ต ่า ง ต ้อ ง ก า ร ซ ื้อ  

แ ฟ ับ เพ ื่อ ห ว ังข อ งร า งว ัล จ า ก บ ัต ร ส ี่ล ีน ั้น เอ ง

ก ล ่า ว ได ้ว ่า ใน ก า ร ซ ื้อ แ ฟ ้บ แ ต ่ล ะ ค ร งผ ู้บ ร ิโภ ค จ ะ ซ ื้อ เป ็น จ ำ น ว น ม า ก แ ล ะ ท ำ ก า ร แ ก ะ  

ก ล ่อ งอ อ ก เท ผ งซ ัก ฟ อ ก เก ็บ ไว ้ใน โอ ่ง  แ ล ะ ท ำก าร ร ว บ ร ว ม บ ัต ร ให ้ค ร บ ล ่ว น ให ญ ่บ ัต ร ท ี่ได ้อ ย ่า งม าก ม ี 

ล ีเพ ีย ง 3 ล ีเท ่าน ั้น  ท ว ่า เม ื่อ ได ้ 3  ล ีก ็ย ิ่ง เป ็น แ ร งก ร ะ ต ุ้น ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ซ ื้อ แ ฟ ้บ ม า ก ข ึ้น เพ ื่อ ห า ล ีท ี่ส ี่ให ้ได ้ 

แ น ่น อ น ก า? ช ิง โช ค ย ่อ ม ม ีผ ู้ท ี่ส ม ห ว ังแ ล ะ ผ ิด ห ว ังแ ต ่จ ำน ว น ผ ู้ ผ ิด ห ว ัง น ั้น ม ีม า ก ก ว ่า ห ล า ย เท ่า น ัก

ป ร ะ ม า ณ ค ร ึ่ง ป ีห ล ัง จ า ก ล ัด ร า ย ก า ร บ ัต ร ล ื่ล ีผ ู้บ ร ิโภ ค ล ่ว น ใ ห ญ ่เร ึ่ม เห น ื่อ ย ต ่อ ก า ร ค ้น ห า แ ล ะ ต ิด ต า ม  

ป ร ิม า ณ ก า ร ซ ื้อ แ ฟ ้บ เร ึ่ม ล ด ล ง เห ต ุก า ร ณ ์ ล ัก ษ ณ ะ น ี้ค ล ้า ย   ๆ ก ับ ช ่ว งท ี่เก ิด ก ับ ผ งซ ัก ฟ อ ก โอ โม ท ี่ล ัด  

ราย ก ารแ จ ก ท อ ง ใน ช ่ว งท ี่แ ฟ ับ ? ก ด ้ว ย ร า ย ก า ร ล ะ ล ม บ ัต ร บ ร ีส แ ก ้เก ม ด ้ว ย ก า ร ล ัด พ ื้น ท ี่ต ั้ง ว า งห น ้า

ร ้า น ค ้า ป ล ีก ม ีก า ร ล ด ร า ค า  แ ต ่ผ ก ร ล ัด ร า ย ก า ร ต ัง ก ล ่า ว ก ็ไม ่ป ร ะ ส บ ค ว า ม ส ำ เร ็จ เพ ร า ะ แ ฟ ้บ ข ณ ะ น ั้น  

ก ำล ังต ัง  จ น เม ื่อ แ ฟ ้บ อ ่อ น แ ร งบ ร ีล ซ ึ่ง ย ังค งร ัก ษ า  ก ิจ ก ร ร ม ก าร ล ่ง เส ร ิม ก าร ต ล า ด อ ย ่า งต ่อ เน ื่อ งก ็

ได ้ล ัด ร า ย ก าร แ จ ก ข อ งแ ถ ม อ ีก ค ร ังห น ึ่ง เพ ร าะ ล ับ จ ุด ได ้ว ่า ค น ไท ย ช อ บ ข อ งแ ถ ม  บ ร ีส ว า งร า ย ก าร แ ถ ม  

ง ว ด แ ร ก เป ็น ข อ ด พ ล า ส ต ิก ใ ล ่ผ ง ซ ัก ฟ อ ก ช ื่อ  ’’โพ ล ิต อ น '1 ร า ย ก า ร น ี้ป ร ะ ส บ ค ว า ม ส ำ เร ็จ อ ย ่า งม า ก  

เพ ราะล ีเวอร ์ฯ  เร ึ่ม ร ู้ข ้อ เล ีย ข อ งก ล ่อ งก ร ะ ด าษ เม ื่อ ถ ูก น ํ้า จ ะ ท ำ ให ้ผ งซ ัก ฟ อ ก ช ื้น ล ับ เป ็น ก ้อ น  ก าร ใช ้ 

ข ว ด โพ ล ิต อ น ซ ึ่ง ม ีฝ า เล ื่อ น ป ิด เป ิด ท ำ ให ้ส ะ ด ว ก ต ่อ ก า ร เท เท ผ งซ ัก ฟ อ ก แ ล ะ ล า ม า ร ถ ก ำ ห น ด ป ร ิม า ณ  

ม า ก น ้อ ย ได ้ต า ม ค ว า ม ต ้อ งก า ร  ซ ึ่ง ร า ย ก า ร แ ถ ม ข ว ด โพ ล ิต อ น ข อ งบ ร ีล จ ึงป ร ะ ส บ ค ว า ม ส ำ เร ็จ อ ย ่า งส ูง  

ล ่ง ผ ล ใ ห ้ย อ ด ข า ย บ ร ีส เพ ื่ม ข ึ้น อ ย ่า ง ร ว ด เร ็ว  ค ว า ม ภ า ค ภ ูม ิใ จ ใ น ค ว า ม ส ำ เร ็จ ท ี่เ ก ิด ข ึ้น ย ่อ ม เป ็น  

อ ัน ต ราย ต ่อ อ น าค ต บ ท เร ีย น น ิล ีเวอ ร ์ฯ  จ ำ ได ้ด ี ต ังน ั้น ใน ช ่ว ง เว ล า ต ่อ ม า แ ม ้ว ่า ข ว ด โพ ล ิต อ น จ ะ ป ร ะ ล บ  

ค ว า ม ส ำ เร ็จ ไป แ ล ้ว อ ย ่า งม า ก ม า ย  บ ร ีล ก ็ย ังค งล ัด ร า ย ก าร แ ถ ม ข ว ด โพ ล ิต อ น อ ีก ห ล าย ค ร ั้งพ ร ้อ ม   ๆ

ก ับ ก า ร โฆ ษ ณ า ช ุด ม ิส เต อ ร ์บ ร ีล ป ร ะ ก อ บ

ป ร ะ ม า ณ ป ี พ .ศ . 2 5 1 2  ย อ ด ข า ย บ ร ีส ก ็ส าม า ร ถ แ ซ งห น ้าแ ฟ ้บ ได ้แ ล ะ น ับ แ ต ่น ั้น  

เป ็น ต ้น ม าผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส ก ็ค ร อ งค ว าม เป ็น เจ ้าต ล าด ผ งซ ัก ฟ อ ก อ ย ่า งต ่อ เน ื่อ งจ น ถ ึงป ิจ จ ุบ ัน
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ร ูป แ บ บ แ ล ะ แ น ว ค ิด ใน ก า? พ ัฒ น าบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ส

1. ป ี 2 5 0 3  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง แ น ะ น ำ ว ง จ ร ช ีว ิต ค ร ั้ง ท ี่ 1

ภ าพ ท ี่ 14  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีล  ป ี 2 5 0 3

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์(P r o d u c t  C o n c e p t  ) : ซ ัก ผ ้า ได ้ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ได ้

2 . อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ :

2 .1 :  ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห อ  (B r a n d )

1. ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า “ บ ร ืส ” ส ีข า ว ว า งอ ย ู่บ น พ ื้น ก ล ่อ งส ีแ ด ง

2 . ข น าด ต ัว อ ัก ษ ร  ต ัว  “ บ ” ม ีข น า ด ให ญ ่ รอ งล งม าค ือ  “ ส ” แล ะ  “ร ี” ท ี่ม ีฃ น า ด เท ่า ก ัน  

2 .2 : ส ี(C o lo r )  ส ีแด ง

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ (P a c k  S h a p e )

2 .3 .1  ร ูป แบ บ  (F o rm )  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2  ร ูป ร ่า ง  (S h a p e )  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด ข อ งร ูป ท ร ง ใน แ ต ่ล ะ  

ข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย  ไม ่ ส า ม า ร ถ ล ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ฑ อ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .3 .3  ข น าด  (S iz e )  ไม,ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ือ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ืษ ัท ่ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์(P a c k  M a te r ia l)
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2 .4 .1  : ว ัส ด ุ ( M a t e r ia l )  1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็ง ป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง (W h ite

l in e d  c h ip b o a r d )

2 . พ ล า ส ต ิก โพ ล ิโพ รพ ิส ิน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ (T e x tu re )  พ ื้น เร ีย บ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ? าพ ิก อ ื่น   ๆ (O th e r  E le m e n t  o f  G r a p h ic )

2 .5 .1 :  ภ า พ ถ ่า ย  (P h o to )  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้ 

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ภ า พ ร ิ้ว ล ีเห ล ือ งค า ด จ า ก บ ร ีเว ณ ก ล า งก ล ่อ งด ้า น ข ว า โค ้งม า ใต ้ค ำ ว ่า  

“ บ ร ีล " แ ล ะ อ ้อ ม ม า ท ี่ด ้า น ซ ้า ย ล ่า งข อ งก ล ่อ งแ ล ะ ว น ม า จ บ ท ี่ด ้า น ข ว า  ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 . ร ูป ว งร ีล ีข า ว ภ าย ใน ม ีค ำส โล แ ก น อ ย ู ่

2 .6 : ส ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว า ม (C o p y -W r it in g )

2 . 6 . 1 :  ส โล แ ก น  ( S l o g a n ) ' ^ ก ไ ด ้ล อ า ด  จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ล อ า ด ไ ด ้”  ล ีของคำ  

ส โล แ ก น ใช ้ล ีด ำ ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ว ง ร ีบ ร ิเว ณ ด ้าน ล ่า งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  (F la s h )  “  ฟ อ ง ม า ก ม ห า ศ า ล " โด ย ใช ้ต ัว อ ัก ษ รล ีเห ล ือ ง

โด ย ว า งต ำ แ ห น ่ง ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ไว ้ท ี่ด ้า น บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม  (T e x t)  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ข ้อ ค ว าม  (T e x t)  ท ี่ 

ป ราก ฏ จ ะม ีเพ ิย งข ้อ ม ูล  น ํ้าห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร าค าต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ 

ก ฎ ห ม า ย ป ังต ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่วน ข ้อ ค ว าม  (T e x t)  อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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ภาพท่ี 15 บรรจุภัณฑ์ผง'ชักฟอกบ‘รสปี 2513

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ชักผ้าได้สะอาดจนคุณดมความสะอาดได้
2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

2.1: ตราสินค้าหรือช่ือย่ีห้อ
1. ลักษณะของตัวอักษรในส่วนของลักษณะตัวอักษร ยังคงใช้ลักษณะเดิมในปี 

2503 มกา?ทำลักษณะตัวอักษรให้ดูมีลักษณะเป็น 3 มิติ (Extmsion Type) โดยหันขอบข้างของ 
ตัวอักษรมาด้านขวาล่างของกล่อง

2. สีของตัวอักษรเป็นสิขาว ขอบด้านช้างของตัวอักษรเป็นสีดำ
3. ตำแหน่งในการวางถูกปรับให้อยู่ในตำแหน่งท่ีสูงข้ึนเล็กน้อย 

2.2: สี สีแดง
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1: รูปแบบ 1. กล่องส่ีเหล่ียมผืนผ้า
2. ชองส่ีเหล่ียมผืนผ้า

2.3.2: รูปร่าง ไมมข้อมูล(ข้อมูลในเร่ืองของขนาดของรูปทรงในแต่ละ
ขนาดน้ันผู้วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

2.3.3: ขนาด ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่ลามารถสืบ
ค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)



2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ 

2 .4 .1 :  ว ัสด ุ
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1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิล ีน

2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนเริยบ 
2.5: องค์ประกอบทางกราพิกอ่ืน  ๆ (

2.5.1: ภาพถ่าย มีรูปผู้หญิง (กำลังดมความละอาด) วางอยู่ใต้ตัวอักษร
คำว่า “บรส”

2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบ
1. ภาพร้ิวสิสืเหลือง โดยคาดจากบริเวณกลางด้านขวาสุดของกล่องโค้ง

มา'ใต้ตราสินค้าและอ้อมมาท่ีด้านซ้ายล่างของกล่องและวนมาจบท่ีด้านขวาล่างของกล่อง โดย
ลักษณะการโค้งของร้ิวลืจะเป็นการโค้งผ่านตราสินค้าและวนมารอบรูปผู้หญิงและคำลโลแกน

2. รูปวง'ริท่ี,ในปี 2503 ถูกตัดออกไป 
2.6: ล่วนท่ีเป็นข้อความ

2.6.1: สโลแกน “สะอาดจนคุณดมความสะอาดได้” ใช้ตัวอักษรสีขาว วางอยู่ใน 
บริเวณใต้ตราสินค้าด้านขวาของกล่อง

2.6.2: แถบตัวอักษร “พลังฟองฟอกเร็ว” โดยใช้ตัวอักษรสีขาววางอยู่ในตำแหน่ง 
ด้านขวาบนของกล่อง

2.6.3: ข้อความบนด้านหน้ากล่องผงซักฟอกบริส ข้อความท่ีปรากฎจะมีเพียงข้อ 
มูล น้ําหนักของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป ็น ข้อมูลท่ีกฎหมายบังคับให้มี 
อยู่ ล่วนข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฎอยู่ด้านอ่ืนของกล่อง
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3. ปี 2 5 1 5  ว งจ รช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โ ต

ภาพท่ี 16 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบรีล ปี 2515

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ซักผ้าได้สะอาดจนคุณดมความสะอาดได้
2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ :

2.1: ตราสินค้าหรือช่ือย่ีห้อ
1. ลักษณะของตัวอักษรมีกา?ปรับเปล่ียนในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร แต่ใน 

ส่วนของสิของตัวอักษร ตำแหน่งในการวางและการทำลักษณะตัวอักษรให้ดูมีลักษณะเป็น 3 มิติ 
ยังคงเหมือนเดิม

2. ขนาดของตัวพยัญชนะ “บ” “รี” และ “ล” ถูกปรับให้มีขนาดเท่าภันทุกตัว
3. ขอบด้านข้างของตัวอักษรท่ีทำลักษณะตัวอักษรให้ดูมีลักษณะเป็น 3 มิติหัน 

ขอบข้างตัวอักษรมาด้านซ้ายล่างของกล่อง
2.2: สิ สิแดง
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1:รูปแบบ 1. กล่องล่ีเหล่ียมผืนผ้า
2. ซองล่ีเหล่ียมผืนผ้า

2.3.2: รูปร่าง ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรองของขนาดของรูปทรงในแต่
ละขนาดนันผู้วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้) 

2.3.3: ขนาด ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่
ลามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 : ว ัส ด ุ (M a te r ia l)  1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิล ีน

2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนเริยบ 
2 .5 : องค์ประกอบทางกราพิกอ่ืน ๆ

2.5.1: ภาพถ่าย มี?ปผู้หญิง (กาลังดมความสะอาด) วางอยู่ด้านขวาของกล่องใต้ 
ตัวอักษรคำว่า “บรส” เปล่ียนพรีเซ็นเตอ?

2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางกา?ออกแบบ ภาพร้ิวลีสีเหลือง โดยเร้ิมจากบริเวณ 
ด้านบนสุดซ้ายของกล่องโค้งมาท่ีบริเวณกลางกล่องด้านซ้ายสุด แล้วอ้อมมาท่ีบริเวณล่างสุดตรง 
กลางกล่อง และวนกลับมาจบท่ีใต้ตราสินค้า โดยลักษณะการโค้งของร้ิวสีน้ันจะเป็นการโค้งผ่าน 
ตราสินค้าและวนมารอบรูปผู้หญิงและคำสโลแกน 

2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1:สโลแกน “สะอาดจนคุณสามารถดมความสะอาดไค้” ตัวอักษรสีขาว

ตำแหน่งในการวางอยู่ในบริเวณใต้ตราสินค้าค้านซ้ายของกล่อง
2.6.2: แถบตัวอักษร(แถบตัวอักษร ไม่มีกรนำมาใช้
2.6.3: ข้อความ บนค้านหน้ากล่องผงซักฟอกบริส ข้อความท่ีปรากฎจะมีเพียงข้อ 

มูล น้ัาหนักของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป็นข้อมูลท่ีกฎหมายบังคับให้มี 
อยู่ ส่วน ข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฎอยู่ค้านอ่ืนของกล่อง



95

4. ปี 2521 ว งจ รช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โต

ภาพท่ี 17 บรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกบรีส ปี 2521

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ชักผ้าได้ละอาดจนคุณดมความสะอาดได้

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
2.1: ตราสินค้าหรือช่ือย่ีห้อ

1. ลักษณะของตัวอักษร “บรืล” มีการปรบเปล่ียนในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร 
แต่ในส่วนของสี การทำลักษณะตัวอักษรให้ดูมีลักษณะเป็น 3 มิติ และตำแหน่งท่ีวางตราสินค้ายัง 
คงเหมือนเดิมของตัวอักษรยังคงใช้เหมือนในปี 2513

2. ขนาดของตัวพยัญชนะ “บ” “ร', และ •‘ส” ถูกปริบ'ให้มีการ'ใส่ขนาด1จากเล็ก,ไป
ใหญ่(เรียงลำตับจากตัวพยัญชนะตัวหน้าไปตัวหลัง)และ “ส” ลักษณะเป็น เพิซเพคทิฝ
(Perspective)

2.2: สี สีแดง
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1 : รูปแบบ 1. กล่องส่ีเหล่ียมผืนผ้า
2. ชองส่ีเหล่ียมผืนผ้า

2.3.2: รูปร่าง ไม่มืช้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดของรูปทรงในแต่
ล ะขนาดน้ันผู้ว ิจ ัย ไม่ลามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้) 

2.3.3: ขนาด ไม่มืข้อม ูล  (ข้อมูลในเรองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่
สามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : ว ัส ด ุ (M a te r ia l)  1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ิน

2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนÎรยบ 
2.5: องค์ประกอบทางกราฟิกอ่ืน ๆ

2.5.1: ภาพถ่าย
1. มีการเพ่ิมจำนวนรูปผู้หญิง จากเดิมท่ีใซ้คนเดียวในปีก่อน  ๆ มาเป็น 

2 คน โดยแต่ละคนจะมีท่าทางท่ีต่างกันคือคนท่ี 1 (ด้านซ้าย) จะวางท่าทางในลักษณะของการดู 
ผ้าขาวท่ีถืออยู่ในมือ(ดูความสะอาด)หันหน้าไปทางซ้ายของกล่อง คนท่ี 2 (ด้านขวา)จะวางท่าทาง 
ในลักษณะของการดมผ้าขาวท่ีถืออยู่ในมือ(ดมความสะอาด)หันหน้าไปทางขวาของกล่อง

2. ตำแหน่งของการวางภาพ จะวางภาพถ่ายไว้ตรงกลางกล่องใต้ตรา 
สินค้ามีการเปล่ียนพรีเซนเตอร์(Presenter^หม่

2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบ ภาพร้ิวลืเหลืองได้เพ่ิมจำนวนมาเป็น 
2 เค้น จากเดิมในปี 2503-ปี 2515 มีเพียง 1 เค้น ลักษณะโดยรวมของร้ิวลืยังคงใช้เหมือนในปี 
2515 จะมีความแตกต่างกันเาในล่วนของรายละเอียดเช่นในปี 2515 น้ันร้ิวลืท่ีใซ้มี 1 เค้น ดังน้ัน 
ลักษณะการโค้งของร้ิวลืจะเป็นการโค้งโดยเร่ิมจากบริเวณด้านบนสุดซ้ายของกล่องโค้งมาท่ี 
บริเวณกลางกล่องด้านซ้ายสุด แล้วอ้อมมาท่ีบริเวณล่างสุดตรงกลางกล่อง และวนกลับมาจบท่ี 
ใต้ตราสินค้า ซ่ึงในปี 2521ก็ใซ้ลักษณะเดียวกัน เพียงแต่เค้นจะหนากว่าและร้ิวลืเค้นท่ี 1 จะมา 
จบท่ีบริเวณด้านล่างสุดตรงกลางกล่อง ล่วนเค้นท่ี 2 จะเร่ิมจากตรงบริเวณล่างสุดตรงกลางกล่อง 
และโค้งมาท่ีบริเวณล่างด้านขวาสุดของกล่องและอ้อมมาจบท่ีบริเวณใต้ตราสินค้าเช่นเดียวกับปี 
2515

2.6: ล่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1:สโลแกน “ดูละอาด ดมย่ิงละอาดล้ําลึก” ใซ้ดัวอักษรลืน้ําเงิน

วางลักษณะโค้งอยู่ในบริเวณใต้รูปผู้หญิง
2.6.2: แถบตัวอักษร “ใหม่” ใช้ตัวอักษรลืขาวและทำลักษณะตัวอักษรให้ดูมี 

ลักษณะเป็น 3  มิติ โดยมีขอบข้างหันมาด้านซ้ายล่าง ของขอบข้างใซ้ลืดำ วางอยู่บริเวณซ้ายบน 
ของกล่อง

2 .6 .3 : ข ้อ ค ว า ม (T ext) บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีล  ข ้อ ค ว าม  (Text) ที่
ป ราก ฎ จะ ม ีเพ ียงข ้อ ม ูล  น ํ้าห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร าค าต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำว ่าผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่

ก ฎ ห ม าย บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ล ่วน ข ้อ ค วาม  (Text) อ ย ่างอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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ภาพท่ี 18 บรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกบรีล ปี 2524

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ชักผ้าได้สะอาดจนคุณดมความสะอาดได้

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ :
2.1: ตราสินค้าหรือช่ือย่ีห้อ

1. ลักษณะตัวอักษรในส่วนของลักษณะตัวอักษร สี การทำลักษณะตัวอักษรให้ดู 
มีลักษณะเป็น 3 มิติและตำแหน่งท่ีวางตราสินค้ายังคงเหมือนเดิมของตัวอักษรยังคงใช้เหมือนใน 
ป ี2521

2. แต่มืการปรับเปล่ียนในส่วนของขอบช้างของตัวอักษรท่ีทำลักษณะตัวอักษรให้ 
ดูมืลักษณะเป็น 3 มิติโดยย้ายขอบช้างมาด้านซ้ายบนของกล่อง

2.2: สี สีแตง
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1:รูปแบบ 1 .กล่องล่ีเหล่ียมผืนผ้า
2. ซองล่ีเหล่ียมผืนผ้า

2.3.2: รูปร่าง ไม่มืช้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดของรูปทรงในแต่
ละขนาดน้ันผู้วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้) 

2.3.3: ขนาด ไม่มืข้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่
ลามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2.4.1 : ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แข็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แป้ง
2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ส ิโพ รพ ิล ีน

2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนเริยบ 
2.5: องค์ประกอบทางกราฟิกอ่ืน ๆ

2.5.1: ภาพถ่าย
1. ภาพถ่ายยังคงใช้รูปผู้หญิง 2 คนเหมือนในปี 2521 แต่มีการปรับเปล่ียน 

ลักษณะท่าทางเล็กน้อย
2. ไม่มีการเปล่ียนแปลงฟรีเชนเตอร์
3. ตำแหน่งของการวางภาพไม่มีการเปล่ียนแปลง 

2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบ
1. ลักษณะของร้ิวสีจะมีการปรับเปล่ียนในรายละเอียดเล็ก  ๆ น้อย  ๆ แต่ 

ลักษณะโดยรวมจะเหมือนปี 2521
2. มีรูปดาวหลายแฉกสีน้ําเงินวางทับอยู่บนรูปแถบสีน้ําเงิน อยู่บริเวณ

ด้านซ้ายบนของกล่อง
2.6: ล่วนท่ีเป็นข้อความ

2.6.1:สโลแกน “ดูสะอาดดมย่ิงสะอาดล้ําลึก” ใช้ตัวอักษรสีน้ําเงิน
วางลักษณะโค้งอยู่ในบริเวณใต้รูปผู้หญิง

2.6.2: แถบตัวอักษร “ใหม่ ยอดเย่ียมจากบรีส” โดยลักษณะตัวอักษรคำว่า
“ใหม่" ใช้สีขาวตัวอักษรตัวใหญ่วางอยู่บนรูปดาวหลายแฉกสีน้ําเงิน ตัวอักษรคำว่า “ยอดเย่ียม 
จากบริส”ใช้สีขาวตัวอักษรขนาดเล็กวางอยู่บนแถบสีน้ําเงินช้างตัวอักษรคำว่า “ใหม่” และท้ังหมด 
ของแถบตัวอักษรวางอยู่บริเวณซ้ายบนของกล่อง

2.6.3: ข้อความบนด้านหน้ากล่องผงซักฟอกบริส ข้อความท่ีปรากฏจะมีเพียงข้อ 
มูล น้ําหนักของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป็นข้อมูลท่ีกฎหมายบังคับให้มื 
อยู่ ล่วนข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฎอยู่ด้านอ่ืนของกล่อง



99

6. ป ี 2 5 2 6  ว งจ รช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ณ เต ิบ โ ต

ภาพท่ี 19 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบรีส ปี 2526

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ซักผ้าได้สะอาดจนคุณดมความละอาดได้
2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์

2.1: ตราสินค้าหรือช่ือย่ีห้อ
1. ลักษณะตัวอักษรในลิวนของ ลักษณะตัวอักษร กา?ทำลักษณะตัวอักษรให้ดูมี 

ลักษณะเป็น 3 มิติ และตำแหน่งท่ีวางตราสินค้ายังคงเหมือนเดิมของตัวอักษรยังคงใช้เหมือนในปี
2521

2. สีของตัวอักษรใช้สืแดง และขอบช้างของตัวอักษรใช้สีแดงเข้ม(เข้มกว่าตัวสีตัวอักษร)
3. ขนาดของตัวพยัญชนะ “บ” “ร” และ “ส” ถูกปรับให้มืขนาดเท่าภันหมดทุกตัว
4. มีการเปล่ียนของช้างของตัวอักษรให้มาอยู่ด้านขาวล่างของกล่อง
5. มีการเพ่ิมช่ือรุ่นผงซักฟอกคำว่า “เมดิก” ตัวอักษรสีเหลืองเลันรอบนอกสีแดงวางอยู่ใน 

ตำแหน่งใต้ตราสินค้าบรืเวณตัวอักษร “รส"
2.2: สี สีขาว
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1: รูปแบบ (Form) 1. กล่องล่ีเหล่ียมผืนผ้า
2. ชองล่ีเหล่ียมผืนผ้า
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2.3.2: รูปร่าง ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรองของขนาดของรูปทรงในแต่ละขนาดน้ันผู้ 
วิจัยไม่ลามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

2.3.3: ขนาด ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่ลามารถลืบค้นมา 
ได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

2.4: วัสดุบรรจุภัณฑ์
2.4.1: วัสดุ (Material) 1. กระดาษแข็งประ๓ทกระดาษหน้าแป้ง

2. พลาสติก โพลิโพรพิลืน
2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนเริยบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราพิกอ่ืน ๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีกา?นำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบ

1. ลักษณะของร้ิวลืโดยรวมแล้วจะเหมือนกับปี 2524 เพียงแต่มีการปรับ
เปล่ียนในส่วนของ

1.1 ร้ิวลืเล้นท่ี 1 จากท่ีเร่ิมต้นท่ีบริเวณบนสุดด้านซ้ายของกล่อง ก็ 
เปล่ียนมาร่ิมท่ีบริเวณใต้ตราสินค้าตรงตัวพยัญชนะ “บ”

1.2 สีของร้ิวลืเปล่ียนเป็นลีแดง
2. มีการใช้องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบรูปเคร่ืองซักผ้ามาแทใ4ภาพ 

ถ่ายรูปผู้หญิง โดยตำแหน่งในการวามภาพอยู่ใต้ตราสินค้าซ่ึงเป็นตำแหน่งเดียวกับรูปผู้หญิงในปี 
2524)

3. มีการเพ่ิมเล้นลืแดงแบบไล่ขนาดจากเล็กไปใหญ่ (บนลงล่าง) 7 เล้นเป็น 
พ้ืนหลังของรูปเคร่ืองซักผ้า

4. มีการทำรูปตรารับรองจากบริษัทผู้ผลิตเคร่ืองซักผ้าช้ันน่าและมีซ่ึอย่ีห้อ 
เคร่ืองซักผ้าช้ันน่าย่ีห้อต่าง  ๆ เช่น ชาร์ป(SHAPE) 1โตซิบา(TOSHIBA) 1พิลลิปล์(PHILIPS) เป็นต้น

2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1: สโลแกน “ดูสะอาดดมย่ิงสะอาดล้ําลึก" ใช้ตัวอักษรสืน้ําเงิน วางลักษณะ 

ตรงอยู่ในบริเวณใต้รูปผู้หญิง
2.6.2: แถบตัวอักษร “ผงซักฟอกสำหรับเคร่ืองโดยเฉพาะ” ใช้ตัวอักษรลืพิาวางอยู่ 

บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง
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2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ส  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ ม ีเพ ีย ง

ข ้อม ูล  น ํ้า ห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ัง ค ับ ให ้ 

ม ีอ ย ู่ ส ่วน ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

ภาพท่ี 20 บรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกบรีส ปี 2528

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ชักผ้าได้สะอาดจนคุณดมความละอาดได้

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ์
2.1: ตราสินค้าหรือซ่ือย่ีห้อ

1. ลักษณะของตัวอักษร ในส่วนของลักษณะตัวอักษร และการทำลักษณะตัว 
อักษร'ให้ดูมีลักษณะเป็น 3 มิติยังคงเหมือนในปี 2526

2. มีการปรบเปล่ียนลีโดย ตัวอักษรใช้สีขาวขอบข้างลีดำ 
2.2: สี ลีแดง
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1 : รูปแบบ 1. กล่องล่ีเหล่ียมผืนผ้า
2. ซองล่ีเหล่ียมผืนผ้า
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2 .3 .2 : ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท ร ง ใน แ ต ่ล ะ ข น า ด น ั้น  

ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ล ืบ ค ้น  

ม าได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 :  ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 : ว ัสด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล าส ต ิก โพ ล ิโพ รพ ิล ีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ1ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ิยบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ม ีร ูป ผ ู้ห ญ ิง  (ก ำ ล ัง ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ) โด ย ม ีก า ร ป ร ับ

เป ล ี่ยน ต ัว  พ ร ีเซ น เต อ ร ์แ ล ะล ัก ษ ณ ะท ่าท าง เล ็ก ๆ น ้อ ย ๆ  ต ำ แ ห น ่ง ข อ งก า ร ว า ง ร ูป ผ ู้ห ญ ิงน ั้น ถ ูก

ป ร ัน ให ้ม า อ ย ู่ต ร งก ล า งก ล ่อ ง ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง  ม ีก า ร ใช ้ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ข น ม เป ีย ก ป ูน ส ี 

เห ล ือ งแ ล ะ เล ็น ส ิเห ล ือ งแ บ บ ไล ่ข น าด ข อ ง เล ็น จ าก เล ็ก ไป ให ญ ่จ ำน ว น  4  เล ็น ใน ล ่วน ท ี่อ ย ู่ด ้าน บ น ข อ ง  

ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ข น ม เป ีย ก ป ูน แ ล ะ จ า ก ใ ห ญ ่ไ ป เล ็ก ใ น ล ่ว น ท ี่อ ย ู่ด ้า น ล ่า ง ข อ ง ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ข น ม เป ีย ก ป ูน  

เพ ื่อ เน ้น ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ ม ิต ิ ให ม ่ ข อ ง ค ว า ม ส ะ อ า ด ’’

2 . ม ีก า ร ใช ้ร ว ส ีล ืเห ล ือ ง  2 ร ิ้ว โด ย ท ี่

2 .1  ร ิ้ว ส ีท ี่ 1 เร ิ่ม จ า ก บ ร ิเว ณ ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า ด ้า น ซ ้า ย ล ่า งต ร งต ัว พ ย ัญ ช น ะ  

“ บ ” โค ้ง ม า ท ี่ด ้า น ซ ้า ย ส ุด ข อ งก ล ่อ งแ ล ะ ว น ก ล ับ ม า จ บ ท ี่ด ้า น ล ่า งต ร งก ล า งก ล ่อ ง

2 .2  ร ิ้ว ล ืท ี่ 2  เร ิ่ม จ า ก บ ร ิเว ณ ด ้า น ล ่า งต ร า ก ล า งก ล ่อ ง  (บ ร ิเว ณ จ บ ข อ งร ิ้ว  

ล ืท ี่ 1 )โค ้ง ม า ท ี่ด ้า น ซ ้า ย ส ูด ข อ งก ล ่อ งแ ล ะ ว น ก ล ับ ม า จ บ ท ี่บ ร ิเว ณ ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า ด ้า น ข ว า ล ่า ง

3 . ม ีเล ็น ส ีเห ล ือ งแ บ บ ไล ่ข น า ด จ า ก เล ็ก ไป ให ญ ่(บ น ล งล ่า ง )เป ็น พ ื้น ห ล ัง ข อ ง

ร ูป ผ ู้ห ญ ิง

2 .6 : ล ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค วาม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ด ูส ะอ าด ม ิต ิให ม ่ ด ม ส ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ย ั๋ง ข ึ้น ” ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร

ส ืฟ ้า ว า งอ ย ู่ใ น ร ูป ผ ู้ห ญ ิงบ ร ิเว ณ ผ ้า ข า ว

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ม ิต ิให ม ่ ข อ ง ค ว า ม ส ะ อ า ด ”  โด ย ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ต ัว ให ญ ่ค ำ ว ่า  

“ ให ม ่”  ล ืน ํ้า เง ิน แ ล ะ ต ัว อ ัก ษ ร ต ัว เล ็ก ค ำ ว ่า  “ ข อ งค ว า ม ล ะ อ า ด ” ล ืน ํ้า เง ิน เช ่น ก ัน  โด ย ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ล ี่ 

เห ล ี่ย ม ข น ม เป ีย ก ป ูน ล ืเห ล ือ งด ้าน ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง
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2 .6 .3 : ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ รส  ข ้อ ค ว าม ท ี่ป ราก ฏ จ ะ

ม ีเพ ีย งข ้อ ม ูล  น ํ้าห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร าค าต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำว ่าผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม าย

บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ล ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่างอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

8 . ป ี 2 5 3 1  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งอ ิ่ม ต ัว

ภ าพ ท ี่ 21 บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ?ส  ป ี 2 5 3 1

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ช ัก ผ ้า ได ้ล ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ได ้

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1 . ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ใน ล ่ว น ข อ ง  ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร ย ัง ค ง เห ม ือ น ภ ับ ใน ป ี 2 5 2 8

2 . ม ีก า ? ป ร บ เป ล ี่ย น ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ท ำ ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร 'ให ้ด ูม ืล ัก ษ ณ ะ เป ็น  3 ม ิต ิ ม า  

เป ็น แ บ บ ก าร ส ร ้า ง เง า ให ้ต ัว อ ัก ษ ร (D ro p  S h a d o w )

3 . ล ีข อ งต ัวอ ัก ษ ร ใช ้ส ีข าว  เงาลีดำ โด ย เง า น ั้น ่ห ้น ม า ท า ง ด ้า น ข ว า ล ่า ง  

2 .2 : ลี ล ีแด ง

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1 . ก ล ่อ งล ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า
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2 .3 .2 : ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เรอ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท รงใน แ ต ่

ล ะ ข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ส ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)  

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เรอ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ล าม าร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ส ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ้งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิล ีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เรยบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 .5 .1 .  ภ า พ ถ ่า ย  ม ีร ูป ผ ู้ห ญ ิง  (ก ำล ังด ม  ค ว า ม ล ะ อ า ด ) โด ย ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ต ัว  

พ ร ีเซ น เต อ ร ์แ ล ะล ัก ษ ณ ะท ่าท าง เล ็ก ๆ น ้อ ย ๆ  ต ำ แ ห น ่ง ข อ งก า ร ว า ง ร ูป ผ ู้ห ญ ิงน ั้น ถ ูก ป ร ับ ให ้ม า อ ย ู่

ต ร งก ล า งก ล ่อ ง ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง  ม ีก า ร ใช ้ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ด ้าน ไม ่เท ่า ส ีเห ล ือ ง  

ภ า ย ใน ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ใ ห ม ่”  ส ีแ ด งแ ล ะ ท ี่ด ้าน ข ้า งข อ งร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ม ีร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ด ้าน ไม ่เท ่า ส ีฟ ้า อ ีก  

ร ูป ห น ึ่งอ ย ู่ด ้าน ข ว า  ภ า ย ใน ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เพ ื่อ เน ื้อ ผ ้า ย ุค ให ม ่” ส ิข า ว อ ย ู่ภ า ย ใน

2 . ท ี่ด ้า น ข ว า ส ุด แ ล ะ ซ ้า ย ส ุด ข อ งก ล ่อ งบ ร ิเว ณ ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า ม ีร ูป ร ิ้ว ผ ้า  2  ร ิ้ว  

ว างพ าด ใน แ น ว ข ว า งข อ งก ล ่อ งท ำ เป ็น พ ื้น ห ล ัง ข อ งร ูป ผ ู้ห ญ ิง

2 .6 : ล ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ด ูส ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ส ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก "  ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีฟ ้า ว า งอ ย ู่

ใน ร ูป ผ ู้ห ญ ิงบ ร ัเว ณ ผ ้า ข า ว

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ให ม ่เพ ื่อ เน ื้อ ผ ้า ย ุค ให ม ่”  โด ย ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ต ัว ให ญ ่ค ำ ว ่า

“ ให ม ่”  ส ีแ ด งว า งอ ย ู่ใน ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ด ้า น ไม ่เท ่า ส ีเห ส ีอ งแ ล ะ ต ัว อ ัก ษ ร ต ัว เล ็ก ค ำ ว ่า  “ เพ ื่อ เน ื้อ ผ ้าย ุค  

ให ม ่” ส ีข า ว โด ย ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ด ้า น ไม ่เท ่า ส ีฟ ้า

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  บ ่รส  ข ้อ ค ว าม ท ี่ป ร า ก ฏ

จ ะม ีเพ ีย งข ้อ ม ูล  น ื้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่

ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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9. ป ี 2 5 3 4  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งอ ิ่ม ต ัว

ภ าพ ท ี่ 2 2  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ส  ป ี 2 5 3 4

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ช ัก ผ ้า ได ้ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ได ้

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ? อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห รอ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ผ ง ช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ร ุ่น “ บ ่ร ส เม ต ิก อ ัส ต ร ้า ”

1.1 ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ? ส ” ย ังค ง ใช ้เห ม ือ น ป ี 

2 5 3 1  ส ืท ี่ใช ้เป ็น ส ีแ ด งม ืเงาข อ งต ัวอ ัก ษ ร เป ็น ล ีด ำ

1 .2  ท ี่ต ัว พ ย ัญ ช น ะ  “ ส ”  ม ีก าร ใช ้ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ส ีเห ล ือ งภ าย ใน ม ืต ัว อ ัก ษ รค ำ  

ว ่า  “ เม ต ิก ” ส ีเห ล ือ งเล ัน รอ บ นอ กส ีด ำ ม ีเงาส ีดำ

1 .3  ด ้า น ล ่า ง ข อ ง ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า “ บ ร ีส ” ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ อ ัล ต ร ้า ” สี 

เหล ือง เล ัน รอ บ น อ ก ส ีด ำม ี เง าข อ งต ัว อ ัก ษ รส ี ดำ

2 . ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ร ุ่น  “ บ ร ีส อ ัส ต ร ้า ”

2 .1  ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ส ” ย ัง ค ง ใช ้เห ม ือ น ป ี 

2 5 3 1  ส ีท ี่ใช ้เป ็น ส ีข าวม ีเงาข อ งต ัวอ ัก ษ ร เป ็น ส ีด ำ

2 .2  ด ้า น ล ่า ง ข อ งต ัว ด ้า น ล ่า ง ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ีส ” ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  

“ อ ัล ต ร ้า ”  ส ีเห ล ือ ง เส ีน รอ บ น อ ก ส ีด ำม ีเงาข อ งต ัวอ ัก ษ รส ีด ำ

2 .2 :  สี ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ร ุ่น ร ีส อ ัส ต ร ้า  (ช ัก ม ือ ) ใช ้ส ีแ ด ง , ผ งช ัก ฟ อ ก ร ุ่น บ ร ีส เม ต ิก อ ัส ต ร ้า  (ช ัก  

เค ร ื่อ ง ) ใช ้ส ีข าว

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์
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2 .3 .1  : ร ูป แ บ บ  (F o rm )  1. ก ล ่อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ช อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท รงใน แ ต ่

ล ะ ข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ,ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า  

ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1 . ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ืน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร รจ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก อ ื่น  ๆ

2 .5 .1 :  ภ า พ ถ ่า ย

1. ร ูป ผ ู้ห ญ ิงล ัก ษ ณ ะ ท ่า ท า งแ ล ะ ต ัว พ ร ีเซ น เต อ ร ์ ย ัง ค ง ใช ้เห ม ือ น ใน ป ี 2 5 3 1  

อย ู่

2 . ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ต ำ แ ห น ่งก า ร ว า ง ร ูป ผ ู้ห ญ ิงม า อ ย ู่ด ้า น ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ร ุ่น  “ บ ร ีส เม ต ิก อ ัล ต ร ้า "

1 .1  ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย ล ่า ง ข อ ง ก ล ่อ ง ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า ม ีก า ร ใช ้ร ูป แ ถ บ ส  ี

ใ น ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง น ํ้า ว น (ม อ งจ า ก ด ้า น บ น )ใ ซ ้ส ีห ล า ย ส ืแ บ บ ไล ่ค ่า ส ี

1 .2  ถ ัด จ า ก ร ูป น ั้า ว น ล งม า ม ีร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว น อ น  2  ร ูป  ว าง  

ช ้อ น ก ัน โด ย ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า ด ้า น บ น ใซ ้ส ืค ร า ม ภ า ย ใน ม ีร ูป เค ร ื่อ งช ัก ผ ้า แ ล ะ ม ีข ้อ ค ว า ม ว ่า  “ ผ งเข ้ม  

ข ้น ช ัก ผ ้า ส ำห ร ับ เค ร ื่อ ง ”  ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า ด ้า น ล ่า ง ใซ ้ส ืข า ว เค ้น ร อ บ น อ ก เป ็น ส ืค ร า ม ม ีข ้อ ค ว า ม ว ่า  

"ช ัก ไ ด ้. . .ค ร ั้ง ”

2 . ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ร ุ่น  “ บ ร ีส อ ัล ต ร ้า ”

2 .1  ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ช ้า ย ล ่า งข อ งก ล ่อ งม ีร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า  3 ร ูป ว าง  

ซ ้อ น ก ัน โด ย ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า เล ็ก ส ืเห ล ือ ง ว า ง ป ร ะ ก บ ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด ใ ห ญ ่อ ย ู่โ ด ย ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม  

ข น า ด เล ็ก ด ้าน บ น ม ีข ้อ ค ว าม ภ า ย ใน ว ่า  "ผ ง เข ้ม ข ้น ช ัก ผ ้า "  ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด เล ็ก ด ้า น ล ่า งม ีข ้อ ค ว า ม  

ภ าย ใน ว ่า  “ ช ัก ได้...คร ั้ง  ส ำ ห ร ับ ช ัก ม ือ ”  ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด ให ญ ่ท ี่อ ย ู่ต ร งก ล า งม ีก า ร ใซ ้ส ี 2  ส ี ค ือส ี 

ข าว อ ย ู่ค ร ึ่ง ซ ้า ย แ ล ะ ส ีฟ ้า อ ย ู่ค ร ึ่ง ข ว า  โด ย ภ า ย ใน ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ท ี่ใ ข ้ส ีข า ว ม ีร ูป ช ้อ น ต ว งผ งช ัก ฟ อ ก อ ย ู่

บ ร ิเว ณ ส ี่เห ล ี่ย ม ท ี่ใ ซ ้ส ีฟ ้า ม ีร ูป ม ือ อ ย ู่
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2 .2  ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ งม ีร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม เล ็ก  ๅ  ว า ง เร ีย งก ับ  

ใน ล ัก ษ ณ ะ  โม ะ เส อ ิค (M O S A IC )  โด ย ใช ้ไล ่ค ่า ส ีจ า ก ส ิเห ล ือ ง ไป ส ีแ ด ง (ส ีข อ งก ล ่อ ง ) โด ย เร ีย งจ า ก ม ุม  

ล ่า ง ข ว า ส ุด เข ้า ม า ภ า ย ใน ต ัว ก ล ่อ ง  

2 .6 : ล ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น  “ ด ูส ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ล ะ อ า ด ล ํ้า ล ืก ’' ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีฟ ้า  ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ผ ู ้

ห ญ ิงบ ร ิเว ณ ผ ้า ข า ว  ท ั้ง  2 ร ุ่น

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร

1. บ ร ิส เม ต ิก อ ัส ต ร ้า

1.1 ท ี่ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ร ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ิค ร า ม ค ำ ว ่า  “ พ ล ัง ไบ  

โอ -ไบ รท ์" เพ ื่อ เน ้น เท ค โน โล ย ี่ข อ งก า ร น ำ ส า ร ป ร ะ ก อ บ ต ัว ให ม ่ม า ใช ้เป ็น ล ่ว น ผ ส ม ใน ก า ร ผ ล ิต ผ งซ ัก  

ฟ อ ก

1 . 2  ท ี่บ ร ิเ ว ณ ด ้า น ซ ้า ย ล ่า ง ข อ ง ก ล ,อ ง ม ีก า ? ใ ช ้ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  

“ ผ ง เข ้ม ข ้น ซ ัก ผ ้า ส ำ ห ร ับ เค ร ื่อ ง ” ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ิด ำ ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ให ญ ่ล ืค ร า ม แ ล ะ ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ  

ว ่า “ ซ ัก ได ้. .ค ร ั้ง ” ส ิด ำ ว า งอ ย ู่ใน ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด เล ็ก ส ิข า ว

2 . บ ร ีส อ ัล ต ร ้า

2 .1  ท ี่ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ? ใช ้ต ัว อ ัก ษ ณ ส ิเห ล ือ งค ำ ว ่า  “ พ ล ัง  

ไม โค -ไบ รท ์”  เพ ื่อ เน ้น เท ค โน โล ย ีข อ งก า ร น ำ ส า ร ป ร ะ ก อ บ ต ัว ให ม ่ม า ใช ้เป ็น ส ่ว น ผ ส ม ใน ก า ร ผ ล ิต ผ ง  

ซ ัก ฟ อ ก ร ุ่น น ี้ข อ งบ ?ล

2 .2  ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย ล ่า งข อ งก ล ่อ งม ีก า ร ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ผง  

เข ้ม ข ้น ซ ัก ผ ้า ” ส ิน ํ้า เง ิน อ ย ู่ใ น ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด เล ็ก ส ิเห ล ือ งด ้า น บ น แ ล ะ ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ซ ัก ได ้. . .ค ร ั้ง  

ส ำห ร ับ ม ือ ”  ส ิน ํ้า เง ิน อ ย ู่ใ น ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด เล ็ก ส ิเห ล ือ งด ้า น ล ่า ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ  

ม ูล  น ี้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ัง ต ับ ให ้ม  ี

อย ู่ ส ่วน  ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฎ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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10 . ป ี 2 5 3 5  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งอ ิ่ม ต ัว

ภ าพ ท ี่ 2 3  บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ป ี 2 5 3 5

ไ. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์: ซ ัก ผ ้า ได ้ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ได ้

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ 

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ืส ”  แ ล ะ ก าร ส ร ้า ง เง า ให ้ต ัว  

อ ัก ษ รย ังค งใช ้เห ม ือ น ป ี 2 5 3 1

2 . ม ืก า ร ป ร ้บ เป ล ี่ย น ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ร า ส ิน ค ้า ใน ส ่ว น ข อ ง  สี โด ย ส ีต ัว อ ัก ษ ร เป ็น ส ี 

เหล ือง และเงาส ีดำ ใน ส ่ว น ข อ งต ำ แ ห น ่ง ข อ งก า ร ว า งต ร า ส ิน ค ้า ถ ูก ป ร ับ ต ำ แ ห น ่ง จ า ก ก า ร ว า งอ ย ู่ 

บ ร ิเว ณ ด ้า น บ น ต ร งก ล า งข อ งก ล ่อ ง ใน ป ีก ่อ น ๆ ม า เป ็น ก า ร ว า งต ร า ส ิน ค ้า เย ื้อ งม า ท า งด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ ง  

ก ล ่อ ง เล ็ก น ้อ ย

2 .2 : สี ส ีแด ง

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1 . ก ล ่อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ืข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท ร ง ใน แ ต ่ล ะ ข น า ด น ั้น

ผ ูว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)
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2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น  

ม าได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ1ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 .5 .1 :  ภ าพ ถ ่า ย  ม ีร ูป ผ ู้ห ญ ิง (ก ำ ล ัง ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ) ม ีก ารป ร ับ เป ล ี่ย น ใน ส ่ว น ข อ ง  

ต ัว พ ร ีเซ น เต อ ร ์แ ล ะ ล ัก ษ ณ ะ ท ่าท า ง เล ็ก   ๆ น ้อ ย   ๆ โด ย ท ี่ต ำ แ ห น ่ง ใน ก า ร ว า ง ร ูป ผ ู้ห ญ ิง ย ัง ค งอ ย ู่ด ้า น  

ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง เห ม ือ น ใน ป ี 2 5 3 4

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ท ี่บ ร ีเว ญ ด ้า น บ น ข อ งก ล ่อ งม ีร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ส ีข า ว ให ญ ่ค ล ุม พ ื้น ท ี่จ า ก ด ้า น บ น

ส ุด ข อ งก ล ่อ งล งม าถ ึงบ ร ิเว ณ ด ้าน บ น ข อ งต ร าส ิน ค ้า  โด ย ท ี่ภ า ย ใน ข อ งร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด ให ญ ่

ป ระ ก อ บ ด ้ว ย

1.1 ท ี่บ ร ีเว ณ ซ ้า ย ด ้า น บ น ข อ งร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด ให ญ ่ ม ีร ูป  สี ่

เห ล ี่ย ม ส ีน ํ้า เง ิน ข น าด เล ็ก ภ าย ใน ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ ให ม ่ส ูต ร ข จ ัด ค ร า บ ส ก ป ร ก เด ็ด ข า ด " ส ีเห ล ือ งอ ย ู่

1 .2  ถ ัด จ า ก ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ล ืน ั้า เ ง ิน ล งม า ม ีข ้อ ค ว า ม ว ่า  “ พ ล ัง ซ ุเป อ ร ์ ไบ โอ -

ไบ ร ท ์”

1 .3  ท ี่บ ร ิเว ณ ข ว า บ น ข อ งร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ให ญ ่ม ีร ูป ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ “ ใส ่ใจ ส ภ า พ

แ ว ด ล ้อ ม ”  อย ู่

2 . ท ี่บ ร ิเว ณ ข ้า งต ร าส ิน ค ้าด ้าน ข ว า ข อ งก ล ่อ งม ีร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม เล ็ก ๆ เร ีย งต ่อ ภ ัน  

ใน ล ัก ษ ณ ะ โม ะ เล อ ิค ท ำ เป ็น ร ูป ว งก ล ม แ บ บ ไล ่ค ่า ส ีจ า ก ส ีข า ว ม า เป ็น ล ืเห ล ือ ง  แ ล ะส ีแ ด ง  (ส ีพ ื้น กล ,อ ง) 

โด ย ไล ่ส ีจ า ก ด ้า น ใน อ อ ก ม า ด ้า น น อ ก

2 .6 : ส ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ด ูส ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ล ะ อ า ด ล ํ้า ล ืก ”  ใช ้ต ัว อ ัก ษ รส ีฟ ้า  ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ผ ู้ 

ห ญ ิงบ ร ิเว ณ ผ ้า ข า ว

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร

1. ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย ล ่า ง ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด ให ญ ่ส ีข า ว เห น ือ ต ร า ส ิน ค ้า ม ีต ัว  

อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ พ ล ัง ซ ุเป อ ร ์ไบ โอ -ไบ ร ท ์” ส ีฟ ้าอ ย ู่
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2. ท ี่บ ร ิเว ณ ภ า ย ใน ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ข น า ด เล ็ก ส ีฟ ้า  ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ใ ห ม ่สูตร 

ข จ ัด ค ร า บ ส ก ป ร ก เด ็ด ข า ด ” ส ีเห ล ือ ง

2 .6 .3 : ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ิส  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ  

ม ูล  น ํ้า ห น ้ก ฃ อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ี 

อย ู่ ส ่วน  ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฎ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

11 . ป ี 2 5 3 7  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งอ ิ่ม ต ัว

ภ า พ ท ี่ 2 4  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ป ี 2 5 3 7

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ช ัก ผ ้า ได ้ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ได ้

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ีส "  ก า ร ส ร ้า ง เง า ให ้ต ัว อ ัก ษ ร แ ล ะ  

ก า? ใข ้ส ิย ังค ง ใช ้เห ม ือ น ป ี 2 5 3 5

2 . ต ำ แ ห น ่ง ข อ ง ก า ร ว า ง ต ร า ส ิน ค ้า ถ ูก ป ร ับ เป ล ี่ย น ใ ห ้ม า อ ย ู่บ ร ิเ ว ณ ด ้า น บ น ต ร ง ก ล า ง  

ก ล ่อ ง  เห ม ือ น เด ิม ด ้าน ล ่า งข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ีส ” ม ีก า ร เพ ิ่ม ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ค ัล เล อ ร ี,, โด ย ใช ้ส ี



111

ห ล าย ส ี เซ ่น ส ีแด ง ส ีเข ีย ว  ส ีเห ล ือ ง  แ ล ะส ีฟ ้า  ม า เป ็น ส ีข อ งต ัว อ ัก ษ ร แ ล ะ ม ีเล ้น ร อ บ น อ ก ต ัว อ ัก ษ ร  

เป ็น ส ีข าว

2 .2 : สี ส ี'น าเง ิน  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แบ บ  1 . ก ล ่อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ช อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เรอ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท รงใน แ ต ่

ล ะ ข น า ด น ั้น ผ ูว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ด ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ส ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)  

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ด ้น ม า  

ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ่ผ ู้ผ ส ิต ไป ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ส ิโพ ?พ ิล ืน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ,ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์พ ื้น เร ีย บ  

2 .5 : อ งค ์ป ระก อ บ ท างก ราท ิเก อ ื่น  ๆ

2 .5 .1 :  ภ าพ ถ ่า ย

1. ร ูป ผ ู้ห ญ ิง ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ต ัว พ ร ีเซ น เต อ ร ์แ ล ะ ล ัก ษ ณ ะ ท ่า ท า ง ไป จ า ก

เด ิม เล ็ก น ้อ ย

2 . ผ ้า ท ี่ผ ู้ห ญ ิง ถ ือ ล ำ ห ร ับ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด เป ล ี่ย น จ า ก ผ ้า ข า ว ม า เป ็น ผ ้า ส ื

ซ ม พ ูแ ท น

3 . ต ำ แ ห น ่งก า ร ว า ง ร ูป ผ ู้ห ญ ิง ย ัง ค ง เห ม ือ น เด ิม  

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ? ใช ้ร ูป ว งก ล ม ส ีฟ ้า ม ีเ ง า ส ีด ำ ภ า ย ใน ม ี 

ร ูป เส ื่อ ล าย ข ว า งส ีข า ว แ ด งอ ย ู่แ ล ะ ม ีร ูป ล ูก ศ ร แ บ บ ไล ่ค ่า ส ีว น ร อ บ เส ื้อ

2 . ล ัด จ า ก ร ูป ว งก ล ม ม ีร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ส ีน ั้า เง ิน เง า ส ีด ำ ว า งอ ย ู่ใ ต ้ร ูป ว งก ล ม ม า  

ท า งด ้า น ข ว า  ภ า ย ใน ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ส ูต รค ์ล เล อ ?แ ค ร ์”

3 . ท ี่บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว าบ น ข อ งก ล ่อ งม ีร ูป ต ร า  “ ใล ่ใ จ ส ภ า พ แ ว ด ล ้อ ม ” อย ู่

4 .  ท ี่ด ้า น ข ้า ง ท ัง ส อ ง ด ้า น ข อ ง ต ร า ส ิน ด ้า ม ีร ูป ล ี่เห ล ืย ม ว า ง เร ีย ง ล ัน แ บ บ เป ็น  

จ ังห ว ะ จ า ก ล ่า ง ข ึ้น บ น  โด ย ม ีร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ส ีเห ล ือ งส ีฟ ้า  ส ีแด ง แ ล ะส ีเข ีย ว
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2 .6 : ส ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 .6 .1 :  ล โล แ ก น  “ ด ูล ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ส ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ”  ต ัว อ ัก ษ ร ใช ้ล ีข า ว ว า งอ ย ู่ใน ร ูป ผ ู ้

ห ญ ิงบ ร เว ณ ผ ้า ข า ว

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัว อ ัก ษ ร  ท ี่ใ ช ้อ ย ู่บ ร เว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ ง ก ล ่อ ง ม ีก า ร ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร

ค ำว ่า  “ ส ูต ร  ค ัล เล อ ร ์แ ค ร ์”  ล ีข า ว อ ย ู่ภ าย ใน ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ล ีฟ ้า

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ล  ข ้อ ก ว าม ท ี่ป ร าก ฎ จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ  

ม ูล  น ํ้าห น ัก ข อ งผ ง 'ช ัก ฟ อ ก  ร าค าต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ี 

อย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฎ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

12 . ป ี2 5 3 9  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง ถ ด ถ อ ย

ภ าพ ท ี่ 2 5  บ ร รจ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ป ี 2 5 3 9

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ช ัก ผ ้า ได ้ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ล ะ อ า ด ได ้

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ? า พ ีก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห รอ ซ ื่อ ย ี่ห ้อ  ล ัก ษ ณ ะ เห ม ือ น เด ิม  แ ต ่ต ัด ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ ค ัล เล อ ร ์'’ออ ก ไป

2 .2 : ลี ล ีแด ง
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2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1 . ก ล ่อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ช อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 : ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เรอ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท ร งใน แ ต ่

ล ะ ข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ล าม าร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : ว ัส ด ุ 1 . ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ ๓ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ืน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก อ ื่น  ๆ

2 .5 .1 :  ภ า พ ถ ่า ย

1. ส ืข อ งผ ้า ท ี่ถ ือ เป ล ี่ย น ม า เป ็น ผ ้า ส ืข า ว

2 . ร ูป ผ ู้ห ญ ิง ถ ูก ย ่อ ข น าด ล ง เล ็ก น ้อ ย แ ล ะ ถ ูก ต ัด ร ูป ให ้อ ย ู่ใ น ร ูป ว ง ร ีแ ท น ท ี่จ ะ  

เป ็น ร ูป ค ร ึ่งต ัว เต ็ม ๆ เห ม ือ น ช ่ว งป ีก ่อ น ๆ

3 . ม ีก า ร ท ำ เง า ส ืด ำ ให ้ร ูป ผ ู้ห ญ ิง เพ ื่อ ให ้ร ูป ผ ู้ห ญ ิงด ูม ีม ิต ิ

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ

■ 1. ท ี่ด ้าน ซ ้าย บ น ข อ งก ล ่อ ง  ม ีก า รน ำ ร ูป ท ร งก ล ม ส ีเห ล ือ งม า 'ใช ้เพ ื่อ เน ้น ต ัว  

อ ัก ษ รค ำว ่า  “ ให ม ่” ส ีด ำแ ล ะ ม ีร ูป ส า ม เห ล ี่ย ม ส ืเข ีย ว อ ม ฟ ้า ว า งซ ้อ น เป ็น พ ื้น ห ล ัง ข อ งร ูป ท ? งก ล ม

2 . ท ี่ด ้าน ข ว า บ น ข อ งก ล ่อ งม ีต ร า  “ ใส ่'ใ จ ส ภ า พ แ ว ด ล ้อ ม ”

3 . ท ี่บ ร ีเว ณ ก ล า งก ล ่อ ง ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า ม ีร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า ข อ บ ม น ใข ้ส ื 2  ส ีค ือ  

ส ีเห ล ือ งท ี่บ ร ีเว ณ ด ้าน ซ ้า ย ข อ งร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ ส ูต ร ’, ส ีข า ว อ ย ู่ภ า ย ใน

4 .  ท ี่บ ร ีเว ณ พ ื้น ท ี่ด ้า น ข ว า ข อ ง ร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ใข ้ส ีเข ีย ว อ ม ฟ ้า ท ำ เป ็น ล ัก ษ ณ ะ ล ูก  

ศร ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ เส ร ิม พ ล ังช ัก ” ส ีข า ว อ ย ู่ภ า ย ใน  แ ล ะ ท งร ูป ล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า น ี้ม ีก า ร ใช ้เง า ส ีด ำ เพ ื่อ  

ท ำให ้ด ูม ีม ิต ิข อ งร ูป

2 .6 : ส ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น  ’’ด ูล ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ล ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ” ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีด ำ ว า ง อ ย ู่

บ ร ิเว ณ ด ้า น ล ่า งก ล ่อ ง ใต ้ร ูป ผ ู้ห ญ ิง
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2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ให ม ่”  “ ส ูต ร  เส รม พ ล ังช ัก ” โด ย ค า ว ่า  "ให ม ่"อ ย ู่ด ้า น

ชาย บ น ข อ ง ก ล ่อ ง เพ ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ต ร ะ ห น ัก ถ ึงก า ร พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ใน ค ร ั้ง น ี้ แ ล ะค ำว ่า  “ ส ูตร

เส ร ิม พ ล ังช ัก ” ส ีข า ว เง า ส ิน ํ้า เง ิน

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีล  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ

ม ีเพ ีย งข ้อ ม ูล  น ี้าน น ัก ข อ งผ ง 'ช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่

ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ล ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

1 3 .ป ี2 5 4 1  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งถ ด ถ อ ย

ภ าพ ท ี่ 2 6  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีล ป ี 2 5 4 1

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ช ัก ผ ้า ได ้ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ล ะ อ า ด ได ้

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ร าส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  เห ม ือ น ป ี 2 5 3 9  

2 .2 : ส ี ส ีแด ง  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ 

2 .3 .1 :  ร ูป แบ บ 1. ก ล ่อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า
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2. ช อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท รงใน แ ต ่

ล ะ ข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)  

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า  

ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ ๓ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ืน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ม ีร ูป ผ ู้ห ญ ิง (ก ำ ล ัง ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด )อ ย ู่ใ น ว ง ร ีว า ง อ ย ู่ใ ต ้ต ัว อ ัก ษ ร

ค ำ ว ่า  “ บ ร ีล ”

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ

1. ท ี่บ ร ิเว ณ ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ร ใช ้ร ูป ค ล ้า ย เค ร ื่อ งห ม า ย  Q  ว าง ใน  

ล ัก ษ ณ ะ ต ะ แ ค งใซ ้ส ืเป ็น ส ืเห ล ือ ง  เพ ื่อ เน ้น ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ ใ ห ม ่”

2 .  ท ี่บ ร ิเว ณ ก ล างก ล ่อ ง  ม ีก า ร น ำ เอ า ร ูป ล า ม เห ล ี่ย ม ก ล ับ ห ัว ส ืน ํ้า เ ง ิน ภ า ย ใน ม ี 

ต ัวอ ัก ษ รค ำว ่า  “ ส ูต ร "ส ีข า ว  ถ ัด ม า ท า งด ้า น ข ว า ม ีก า ร น ำ เอ า ร ูป ส ี่เห ล ี่ย ม ร ูป ค า งห ม ูก ล ับ ห ัว ส ืน ํ้า เง ิน  

ภ า ย ใน ม ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ข จ ัด ก ล ิ่น ส ิ้น ค ร า บ ” ส ีข าว

3 .  ม ีก า ร ใ ช ้แ ถ บ ส ีแ บ บ ไล ่ส ีท ำ เป ็น ร ูป ล ูก ศ ร โค ้ง โด ย โค ้ง จ า ก บ ร ิเว ณ ต ร า ส ิน ค ้า  

ใต ้พ ย ัญ ช น ะ  “ บ ”  อ ้อ ม ม า ท ี่ด ้า น ซ ้า ย ล ่า ง ข อ งก ล ่อ งแ ล ะ ว ก ม า จ บ ท ี่ร ูป ผ ู้ห ญ ิงบ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย ล ่า ง ข อ ง  

ก ล ่อ ง โด ย ไล ่ส ีจ า ก ส ีข า ว ไป ส ีฟ ้า จ า ก บ น ล งล ่า ง

2 .6 : ส ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  ’’ด ูส ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ส ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ”  ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีด ำ ว า งอ ย ู่

บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง ใต ้ร ูป ผ ู้ห ญ ิง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ใ ห ม ่”  “ ส ูต ร  ข จ ัด ก ล ิ่น ส ิ้น ค ร า บ ”  โด ย ค ำ ว ่า  “ ใ ห ม ่” อ ย ู่ด ้า น  

ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งแ ล ะ ค ำว ่า  “ ส ูต ? ข จ ัด ก ล ิ่น ส ิ้น ค ร า บ "ส ีข า ว เง า ส ีน ํ้า เง ิน

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ ม ีเพ ิย ง ข้อ 
ม ูล  น ั้า ห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ี

อย ู่ ล ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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14 . ป ี 2 5 4 2  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งแ น ะ น ำ ว งจ ร ช ีว ิต ค ร ั้ง ท ี่ 2

ภ าพ ท ี่ 2 7  บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส  ป ี 2 5 4 2

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ผ งช ัก ฟ อ ก ท ี่ส า ม า ร ถ ช ัก ได ้ส ะ อ า ด ใน ค ร ั้ง เด ีย ว

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 :  ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ล ัก ษ ณ ะ ต ่า งๆ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ีส ”  ท ั้ง ใน ส ่วน ข อ ง  ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  ส ีท ี ่

ใช ้ ก า ร ท ำล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ให ้ม ีเง า  แ ล ะ ต ำ แ ห น ่ง ใน ก า ร ว า งต ร า ส ิน ค ้า ย ัง ค ง ใช ้เห ม ือ น ภ ับ ช ่ว ง  

ถ ด ถ อ ย  ป ี2 5 4 1

2 . ม ีก า ? เพ ิ่ม ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ เพ า เวอ ร ์”  ซ ึ่ง เป ็น ช ื่อ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ืส ท ี่ป ร ับ  

ป ร ุง ให ม ่จ าก ช ่ว ง ว งจ รช ีว ิต เด ิม  โด ย ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เพ า เวอ ร ์” ใ ช ้ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร แ บ บ ไม ่ม ีห ัว  ส ีท ี ่

ใช ้เป ็น ส ีฟ ้า เล ัน รอ บ น อ ก เป ็น ส ีข าวแ ล ะล ีด ำ  ม ีเงาขอ งต ัวอ ัก ษ ร เป ็น ส ีด ำ  ต ัว อ ัก ษ ร  “ อ ,, ใช ้ร ูป ท รง  

ก ล ม ส ีฟ ้าม ีเล ัน โค ้ง โค จ รรอ บ ท รงก ล ม  2 เล ัน  ซ ึ่ง เป ็น ก า ร ส ร ้า งค ว า ม ล ัม พ ัน ธ ์ข อ งต ัว ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ก ับ ส า ร  

ป ร ะ ก อ บ ให ม ่ท ี่น ำ ม า ใช ้เป ็น ส ่ว น ผ ส ม ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ช ื่อ ส าร  “ B .H .P . ”

2 .2 : ส ี ส ีแด ง  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ 

2 .3 .1 : ร ูป แบ บ 1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า
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2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท ร ง ใน แ ต ่ล ะ ข น า ด น ั้น

ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ล ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ้ท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ล ืบ ค ้น

ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์(P a c k  M a te r ia l)

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิล ีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์พ ื้น เร ิย บ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก ช ื่น  ๆ

2 .5 .1 :  ภ าพ ถ ่า ย  ม ีร ูป ผ ู้ห ญ ิง  (ก ำ ล ัง ด ม ค ว า ม ล ะ อ า ด ) เป ล ี่ย น ต ำแ ห น ่งจ าก ต ัว  

อ ัก ษ ร  ค ำว ่า  “ บ ? ส ” ด ้า น ข ว า ม า อ ย ู่ด ้า น ซ ้า ย

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. บ ร ิเว ณ ด ้า ย ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ร ใช ้ร ูป ท ร งก ล ม ส ีฟ ้า  7 ร ูป  ไล ่

ข น า ด จ า ก เล ็ก ไป ให ญ ่(เร ีย งจ า ก บ น ล งล ่า ง ) เพ ่อ เน ้น ค ำว ่า  “ ให ม ่ พ ล ัง เม ็ด ส ีฟ ้า ”  ซ ึ่ง เป ็น ส า รป ระ ก อ บ  

ต ัว ให ม ่ท ี่น ำ ม า เป ็น ล ่ว น ป ร ะ ก อ บ ใน ผ งซ ัก ฟ อ ก เพ ื่อ เพ ิ่ม ค ุณ ส ม บ ้ต ิใน ก า ร ซ ัก ให ้ส ูงข ึ้น

2 . บ ร ิเว ณ ร ะ ห ว ่า ง ร ูป ท ร งก ล ม ด ้า น ซ ้า ย บ น ก ับ ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ให ม ่พ ล ัง เม ็ด

ส ีฟ ้า ”  ม ืร ว ส ีเห ล ือ งล ัก ษ ณ ะ เป ็น ล ำ แ ส ง ไล ่ส ีจ า ก ส ีเห ล ือ ง ไป ส ีแ ด ง (ส ีข อ งก ล ่อ ง )เพ ื่อ เป ็น ก า ร ส ร ้า ง

ค ว าม เช ื่อ ม โย งร ะ ห ว ่า งต ัว อ ัก ษ ร ก ับ อ งค ์ป ร ะ ก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก าร อ อ ก แ บ บ

3 . บ ร ิเว ณ ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า ใก ล ้ก ับ ต ัว อ ัก ษ ร  “ อ "(ท ี่ท ำ เป ็น ร ูป ท ร งก ล ม ม ีเล ้น โค ้ง

โคจรอย ู่ 2  เล ้น  ม ีก า ร ใช ้ร ูป ท ร งก ล ม ส ีฟ ้า ข น าด ต ่า งๆ  ก ัน  4  ร ูป  ว า งแ บ บ เป ็น จ ัง ห ว ะ จ า ก ต ัว

พ ย ัญ ช น ะ  “ อ " ไป ท ี่ร ูป ผ ู้ห ญ ิง ด ้า น ซ ้า ย ล ่า ง ข อ งก ล ่อ ง

4 . ม ีก า ร ใช ้ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ร ูป ม ือ ก ำ ล ัง จ ะ จ ุ่ม ใน น ํ้า  ซ ึ่ง เป ็น ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ท ี่เ ร ิ่ม ใช ้ใน

ช ่ว งถ ด ถ อ ย ป ี 2 5 4 1  เพ ื่อ เป ็น ก าร ล ื่อ ค ว าม ห ม าย ถ ึง เร ื่อ งข อ งก าร  “ ถ น อ ม ม ือ ถ น อ ม ผ ้า ”  แต ่ในป ี

2 5 4 2  ต ร า น ั้น ได ้ม ืก า ร เป ล ี่ย น ร ูป ล ัก ษ ณ ์อ อ ก ไป  แ ล ะ ย ้า ย ต ำ แ ห น ่ง จ า ก เด ิม ไป จ า ก ป ี 2 5 4 1  โด ย ย ้า ย  

ม า อ ย ู่ด ้า น ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 : ล ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ด ูล ะอ าด  ด ม ย ิ่ง ล ะ อ า ด ล ํ้า ล ืก ”  ใ ช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีด ำ ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ  

ด ้าน ข ว า ล ่า ง ข อ งก ล ่อ ง ใต ้

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ให ม ่เพ ิ่ม พ ล ัง เม ็ด ส ีฟ ้า "  โด ย ท ี่ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ให ม ่เพ ิ่ม พ ล ัง ”  

ใช ้ล ีน ํ้า เง ิน เข ้ม  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เม ็ด ส ีฟ ้า ”  ใช ้ส ีฟ ้า  ม ีก า ร ใช ้ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร ท ี่ม ีแ ส ง เร ิอ งอ อ ก ม า
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2 .6 .3 :  ข ้อ ค วาม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ส  ข ้อ ค ว าม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ  

ม ูล  น ํ้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ี 

อย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฎ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

(G lo w )  อ อ ก ม า เป ็น แ ล ง ส ีเห ล ือ ง ท ี่แ ถ บ ต ัว อ ัก ษ ร ท ั้ง ห ม ด  ต ำ แ ห น ่ง ท ี่ว า ง ต ัว อ ัก ษ ร อ ย ู่ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ ง

ก ล ่อ ง

15 . ป ี 2 5 4 3  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ณ เต ิบ โต

ภ าพ ท ี่ 2 8  บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง 'ซ ัก ฟ อ ก บ ร ีล  ป ี 2 5 4 3

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ผ งซ ัก ฟ อ ก ท ี่ส าม าร ถ ซ ัก ได ้ส ะ อ า ด ใน ค ร ั้ง เด ีย ว

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ?อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห รอ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ใน ส ่ว น ข อ ง  ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  แ ล ะข น าด ข อ งต ัว อ ัก ษ ร  

ย ังค งใช ้เห ม ือ น ใน ป ี 2 5 4 2  อ ย ู่ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ใน ส ่ว น ข อ ง  ส ีข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ บ ร ส ’’ ม ีก า ?  

ป !ป เป ล ี่ย น ไป ใช ้ส ีน ํ้า เ ง ิน โด ย ไม ่ม ีเส ์'น ร อ บ น อ ก แ ล ะ ก า ร ท ำ ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ให ้ม ีเง า
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2 . ใน ส ่ว น ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ เพ า เวอ ร ์’’ ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ข น าด โด ย ย ่อ ข น าด  

ต ัวสระ “ เ” ให ้ม ีข น า ด เท ่า ก ับ ต ัว อ ัก ษ ร อ ื่น  และข น า ด ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เพ า เวอ ร ์”  ป ร ับ ให ้ข น าด  

เล ็ก ล งจ าก เด ิม

3 . ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ส ีม า ใ ช ้ส ีต ัว อ ัก ษ ร เป ็น ส ีเห ล ือ ง ม ีเล ็น ร อ บ น อ ก ห น า ส ีน ํ้า เ ง ิน  

ต ัวต ัวพ ย ัญ ช น ะ  “ อ ” ท ี่ท ่า เป ็น ร ูป ท ร งก ล ม ม ีเล ็น โค จ ร โค ้ง รอ บ  2  เล ็น  ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ข น าด เล ็ก ล ง  

แ ต ่ย ังค งใช ้ส ีเห ม ือ น เด ิม

4 . ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น ต ำ แ ห น ่งก า ? ว า งต ร า ส ิน ค ้า จ า ก เด ิม  (ป ี 2 5 0 3 -2 5 4 2 )  ท ี่ม ี 

ก ารว า ง ไว ้ใน ต ำ แ ห น ่งต ร งก ล า งด ้าน บ น ข อ งก ล ่อ ง  ใน ป ี 2 5 4 3  ป ร ับ ให ้ต ร า ส ิน ค ้า ล งม า ว า งอ ย ู่ใ น  

ต ำแ ห น ่ง เก ือ บ จ ะ ต ร งก ล า งก ล ่อ ง

5 . ท ี่บ ร ิเว ณ พ ื้น ห ล ัง ข อ ง ต ร า ส ิน ค ้า ม ีก า ร น ำ เอ า ร ูป ท ี่เป ็น ล ัก ษ ณ ะ แ ฟ ล ช ล ีข า ว ม า  

ใช ้แ ท น แ ถ บ ส ีข าว  4 เล ็น  (ท ี่ท ่า เป ็น ล ัก ษ ณ ะ ล ำ แ ล ง ใน ป ี 2 5 4 2 )  แ ล ะ บ ร ิเว ณ รอ บ น อ ก ข อ งแ ฟ ล ช ล ีข าว  

ใช ้เล ็น ส ีแ บ บ ไล ่ส ีม าท ่า เป ็น ล ัก ษ ณ ะ ข อ งร ัศ ม ีร อ บ แ ฟ ล ช ล ีข า ว

2 .2 : ส ี ส ีแด ง

2 .3 : ร ูป ร ่า ง บ ร ร จ ุก ัณ ฑ ์

2 .3 .1  : ร ูป แ บ บ  1. กล,อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด ข อ งร ูป ท ร งใน แ ต ่

ล ะข น าด น ั้น ผ ู้,ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ส า ม า ร ถ ล ืบ ค ้น ม า  

ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ส ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 :  ว ัส ด ุบ ร ร จ ุก ัณ ฑ ์(P a c k  M a te r ia l)

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ส ิโพ ?พ ิล ืน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุก ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ระก อ บ ท างก ราท ิ)ก อ ื่น  ๆ

2 .5 .1 :  ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ? น ำ ภ า พ ถ ่า ย ม า ใช ้บ ร ิเว ณ ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ ง

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ท ี่บ ร ิเว ณ ม ุม บ น ซ ้า ย ข อ งก ล ่อ ง  น ำ เอ า ร ูป ล า ม เห ล ี่ย ม ส ีน ํ้า เง ิน ม า ใช ้เพ ื่อ  

เป ็น ก าร เน ้น ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ ใ ห ม ่' ’
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2 . ท ี่บ ร เวณ ม ุม บ น 'ข วาข อ งก ล ่อ ง  น ำ เอ า ร ูป ว งก ล ม ,ใช ้ส ิแ บ ส ีท อ งท ี่เล ้น ,ขอบ  

ข อ งว งก ล ม ม ีต ัว อ ัก ษ รค ำว ่า  “ ผ งซ ัก ฟ อ ก ข า ย ด ีอ ัน ต ับ  1 " ส ีน ํ้า เง ิน  ม ีร ูป ล ูก โล ก ส ีน ํ้า เง ิน ม ีต ัว อ ัก ษ รค ำ  

ว ่า  “ N o . r  ส ีข า ว เง า ส ีด ำ อ ย ู่ภ า ย ใน

2 .6 : ส ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  ไม ่ม ีก า ร ใช ้ค ำ ส โล แ ก น

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ใ ห ม ่”  ต ัว อ ัก ษ รส ีเห ล ือ ง เล ้น ร อ น น อ ก ส ีแ ด ง  ว า งอ ย ู่ใ น  

ต ำแ ห น ่งด ้าน ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  บ'‘รส ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฏ จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ  

ม ูล  น ํ้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ัง ค ับ ให ้ม ี 

อย ู่ ส ่วน  ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฎ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

ผ ล ก า ร เป ร ีย บ เท ีย บ แ ล ะ ก าร ว ิเค ร า ะ ห ์ป ัจ จ ัย ใน ก า? พ ัฒ น าบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก บ 'ร ส

ก. ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ใน ช ่ว งแ น ะ น ่า

จ า ก ก า ร ศ ึก ษ า แ น ว ท า ง ก า ร พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะ บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ข อ ง ผ ง ซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส  

ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ใน ช ่ว งแ น ะ น ำ ม ีก า ? พ ัฒ น า อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ข อ งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ใน ส ่ว น ต ่า ง   ๆ ค ังน ี้

1. แ น ว ค ว า ม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : ใน ช ่ว งแ น ะ น ่า ม ีก า ร พ ัฒ น า  ค ังน ี้

ป ี 2 5 0 3  เป ็น ป ีท ี่ผ งซ ัก ฟ อ ก บ 'ร ีส เร ิ่ม แ น ะน ่าอ อ ก ล ่ต ล าด เป ็น ค ร ั้ง แ ร ก ซ ึ่ง ถ ือ ว ่า เป ็น  

ช ่ว ง เร ิ่ม ต ้น ข อ งก า ร เข ้า ล ่ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ค ร ั้ง ท ี่ไ  แ น ว ค ว า ม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์เน ้น ท ี่ค ุณ ส ม บ ัต ิ 

ข อ ง ผ ง ซ ัก ฟ อ ก ท ี่ส า ม า ร ถ ข จ ัด ค ร า บ ส ิ่ง ส ก ป ร ก ไ ด ้ล ะ อ า ด ห ม ด จ ด  จ น ส า ม า ร ถ ด ม ค ว า ม ส ะ อ า ด ได  ้

โด ย ใช ้แ น ว ค ว า ม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ว ่า  “ ซ ัก ผ ้า ได ้ ล อ า ด จ น ด ม ค ว า ม ล อ า ด ได ้”  (ค ำ ว ่า  "ล ะ อ า ด ” เป ็น  

ล ัก ษ ณ ะก าร เช ีย น ใน ป ี 2 5 0 3 )  เม ื่อ น ่า แ น ว ค ว า ม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ไป เท ีย บ ก ับ ท ฤ ษ ฎ ีเร ื่อ ง ก ล ย ุท ธ ์ 

ก าร ต ล าด ข อ งส ิน ค ้าส ะด วก ซ ื้อ  จ ะ เห ็น ได ้ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ส ม ุ่ง ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด ฯ ไป ท ี่ ก ล ย ุท ธ ์

ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ซ ึ่ง น อ ก จ า ก ค ุณ ส ม บ ัต ิท ี่ก ล ่า ว ม า ข ้า งต ้น แ ล ้ว ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ล ย ัง เน ้น ค ุณ ส ม บ ัต ิข อ งผ ง



121

ซ ัก ฟ อ ก ใน เร ื่อ งข อ งป ร ิม าณ ฟ อ งท ี่ม าก  เพ ื่อ ให ้ต ร งก ับ ค ว าม ต ้อ งก า ร แ ล ะ ค ว าม เช ื่อ ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค ท ี่ว ่า  

ผ ง1ซ ัก ฟ อ ก ท ี่ด ีต ้อ งม ีฟ อ งม าก

ป ี 2 5 4 2  เป ็น ป ีท ี่ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส แ น ะน ำอ อ ก ส ู่ต ล าด อ ีก ค ร ั้ง  ซ ึ่ง ถ ือ ว ่า เป ็น ช ่ว ง เร ิ่ม ต ้น  

ข อ งก าร เข ้า ส ู่ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ค ร ั้งท ี่ 2  ห ล ัง จ า ก ได ้พ ัฒ น า ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์แ ล ะ บ ร ร จ ุก ัณ ฑ ์ต ่อ ม า จ า ก  

ช ่ว งถ ด ถ อ ย ป ี 2 5 4 1  ซ ึ่ง ใน ป ี 2 5 4 2  น ี้ไ ด ้ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น แ น ว ค ว า ม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ โด ย ใช ้ค ำ ว ่า  

“ บ ่รส เพ าเวอ ร ์ ซ ัก ล ะ อ า ด ใน ค ร ั้ง เด ีย ว ” ซ ึ่ง เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ท ฤ ษ ฎ ีเร ื่อ งก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด ข อ งส ิน ค ้า  

สะด วกช ื้อ  จ ะ เห ็น ได ้ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ิล น ี้น จ ะ เน ้น ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด ใน ด ้า น  ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ โด ย ก า ?

อ อ ก ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ป ร ับ ป ร ุง ให ม ่ ท ี่เน ้น ค ุณ ส ม ป ต ิข อ งผ ล ิต ก ัณ ฑ ์'ท ี่ม ีพ ล ัง เม ็ด ส ีฟ ้า  “ บ ี เอล พ ี”  ซ ึ่ง เป ็น  

เท ค โน โล ย ีล ํ้าห น ้าส าม ารถ ข จ ัด รอ ย เป ีอ น ต ่า ง   ๆ แ ม ้ค ร าบ แ ห ้งบ น ผ ้า ให ้ห ล ุด อ อ ก ใน ก ารซ ัก ค ร ั้ง เด ีย ว  

ท ำ ให ้ผ ้า ส ะ อ า ด ห ม ด จ ด แ ล ะ ห อ ม ส ด ช ื่น ย า ว น า น

ส (ป  ผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบรีสในช่วงแนะนำ ม ีแนวความค ิดด ้านผล ิตภ ัณฑ ์ จะ 
เน ้นไปท ี่ตวผลิตภ ัณฑ ์ซ ึ่งม ีการพ ัมนาผลิตภ ัณฑ ์อçjเสมอ โดยได้ม ีการปรับเปลี่ยนแนวความคิดด ้าน  
ผลิตภัณฑ์ไปอย่างมาก ล ิวนกลqทธ ์การตลาดท ี่ใช ้ในช ่วงวงจรช ีว ิตผล ิตภ ัณฑ ์คร ั้งท ี่ 1 และครั้งท ี่ 2 
การพ ัฒนาผลิตภ ัณฑ ์และบรรๆภ ัณฑ ์จะเป ็นการปรับป$งผล ิตภ ัณฑ ์ข ึ้นใหม ่ ¥เกครั้งที่มี]การออก
ผลิตภัณฑ์เช ้า?เตลาด

2 . ต ร าส ิน ค ้า  : ใน ช ่ว งแ น ะ น ำ ม ีก า ร พ ัฒ น า  ด ังน ี้

ป ี 2 5 0 3  ล ัก ษ ณ ะ ต ร า ส ิน ค ้า ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีส เป ็น ก า ร ใช ้ต ร า ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ป ร ะ ๓ ท  “ โล  

โ ก ้"  แบบ เน ม -โอ น ล ิ ม า ค  (อ ารย ะ  ศ ร ีก ัล ย า ณ บ ุต ร , 2 5 4 1 :1 7 -1 8 )  ท ี่ม ีก า ร น ำ เอ า ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ  

ร ีล ”ม า ใช ้เป ็น ต ร าส ิน ค ้า  ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร ท ี่ใ ช ้เป ็น ต ัว อ ัก ษ ร แ บ บ ม ีห ัว  ม ีเห ล ี่ย ม ม ุม  ส ีข อ งต ัวอ ัก ษ ร ใช  ้

ส ีข า ว ว า งย ู่บ น พ ื้น ก ล ่อ งส ีแ ด ง  ข น าด ข อ งต ัว อ ัก ษ รม ี 2  ข น าด  ค ือ  ต ัว อ ัก ษ ร  “ บ ” ม ีข น าด ส ูงก ว ่าต ัว  

อ ัก ษ ร  “ร ีส ”  โด ย ว า งต ร า ส ิน ค ้า ไว ้บ ร ิเว ณ ต ร งก ล า งด ้า น บ น ข อ งก ล ่อ ง

ป ี 2 5 4 2  ล ัก ษ ณ ะ ต ร า ส ิน ค ้า ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีล เป ็น ก า ร ใช ้ต ร า ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ป ร ะ เภ ท

“ ค อ ม บ ิเน ซ ัน ม า ค ” แบบ เนม ช ิม เบ ิล  ม า ค โด ย ม ีอ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ด ัง น ี้

1. ล ัก ษ ณ ะ ต ่า ง   ๆ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ บ ร ีล ”  ท งใน ล ่วน ข อ ง  ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  

ส ีท ี่'ใช ้ ก า ร ท ำ ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ให ้ม ีเง า ต ล อ ด จ น ต ำ แ ห น ่ง ใน ก า ? ว า งต ร า ส ิน ค ้า ย งค ง ใช ้เห ม ือ น  

ก ับ ช ่ว งถ ด ถ อ ย  ป ี 2 5 4 1

2 . ม ีก าร เพ ื่ม ต ัวอ ัก ษ รค ำว ่า  “ เพ า เวอ ร ี"  ซ ึ่ง เป ็น ซ ื่อ ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ีล ท ี่ 

ป ร ้ป ป ร ุง ให ม ่โด ย ต ัว อ ัก ษ รค ำ ว ่า  “ เพ าเวอ ร ี”  ใ ช ้ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร แ บ บ ไม ่ม ีห ัว  ส ีท ี่ใ ช ้เป ็น ส ีฟ ้า เค ้น
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รอ บ น อ ก เป ็น ส ีข าวแ ล ะช ้อ น ท ับ ด ้วย เค ้น ข อ บ ส ีด ำ  ม ีเงาข อ งต ัวอ ัก ษ ร เป ็น ล ีด ำ  ต ัวอ ัก ษ ร  “ อ ” ใช ้

ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ร ูป ท ร งก ล ม ล ืฟ ้า ม ีเค ้น โค ้ง โค จ รรอ บ ท ร งก ล ม  2  เค ้น  ซ ึ่ง เป ็น ก า ?ล ร ้า งค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ข อ ง  

ต ัว ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ก ับ ล า ? ป ร ะ ก อ บ ให ม ่ท ี่น ำ ม า ใช ้เป ็น ล ่ว น ผ ส ม ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก ช ื่อ ล า ร  “ B .H .P . ”

3 . ม ีก า ใช ้แ ถ บ ล ีข าว  4  เค ้น  ล ัก ษ ณ ะ เป ็น ล ำ แ ส งล ีข า ว  โด ย จ ุด เร ิ่ม ข อ งล ำ แ ส ง  

อ ย ู่ท ี่ต ัวอ ัก ษ ร  “ อ '’ (ท ี่ท ำ เป ็น ร ูป ท ร งก ล ม ส ีฟ ้า ) ล า ก ม า บ ร ิเว ณ ด ้า น ล ่า ง ข อ งก ล ่อ งซ ึ่ง ส า ม า ร ถ บ ่งบ อ ก  

ให ้เห ็น ถ ึงพ ล ัง ข อ งส า ร ป ร ะ ก อ บ ต ัว ให ม ่ท ี่ให ้ค ุณ ค ่า ม า ก ก ว ่า  เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ล ัก ษ ณ ะ ต ร า ส ิน ค ้า ท ี่ผ ่า น  

ม า ป ี 2 5 3 9  และ 2 5 4 1  ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ร า ส ิน ค ้า ใน ล ่ว น ข อ งต ัว อ ัก ษ ร  “ บ ร ส ” จ ะ ไม ่ม ีก า ร ป ร ับ เป ล ี่ย น  

ไป จาก เด ิม  แ ต ่จ ะ ม ีก า ร เพ ิ่ม ช ื่อ ท ี่ได ้จ า ก แ น ว ค ิด ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์เข ้า ไป  แ ล ะ ได ้ใช ้ช ื่อ เรย ก ผ งซ ัก ฟ อ ก บ รส  

ต ัว ให ม ่น ีว ่า  “ บ รส  เพ า เวอ ร ์”  โด ย ค ำ ว ่า  " เพ า เว ค ร ์” น ั้น ถ ูก น ำ ม า ใช ้เป ็น ล ่ว น ป ร ะ ก อ บ ห น ึ่ง ข อ งต ร า ส ิน  

ค ้า ใน วงจ รชีวิตผลิตก ัณ ฑ ์ค ร ั้ง ท ี่ 2  น ี้

สÎ ป การพ ัฒนาผลิตภ ัณฑ ์และบรรๆภ ัณฑ ์ของผงซ ักฟอกบรส ในส่วนของตรา
สินค้า จะเห ็นได้ว ่า

1. ป ี 2503 ถ ือว ่าเป ็นการแนะนำผงซ ักฟอกบรสเข ้าส ู่ตลาดเป ็นครั้งแรก ซ ึ่งถ ือเป ็น  
ๆดเริ่มต ้นของการใช้ตราสินค้าผงซักฟอก ‘‘บ ร ีส " ในประเทศไทย ล ักษณะตราส ินค ้าเป ็นการใช ้ตรา 
ลัญลักษณ ์ประเภท “โลโก ้” แบบ เนม-โอนลิ มาศ

2. ป ี 2542 เป ็นช ่วงแนะนำผงซ ักฟอกบรีสเช ้าป ีตลาดอีกครั้ง ล ักษณะตราส ินค ้า 
เป ็นการใช ้ตราล ัญลักษณ ์ประเภท "คอมบิเนชัน มาศ " แบบ เนม ซิมเบ ิล มาศ

3. ล ักษณะของตราสินค ้าในป ี 2542 จะเห ็นได ้ว ่าม ีการพ ัฒนาไปอย ่างเด ่นเจน
โดยจะม ีการเปลี่ยนแปลงในส ่วนขององค ์ประกอบหลักของตราสินค ้า ซ ึ่งถ ือว ่าเป ็นการเปลี่ยน
แปลงอย่างมาก แต ่ถ ึงอย ่างไรการพ ัฒนายังคงรีกษาความสอดคลัองให ้ด ุเม ีความต่อเน ื่องก ้น ส่วน 
ลักษณะตัวอ ักษร ส ี,'ที่ใช ้ การทำลักษณะของต ัวอ ักษรให ้ม ีเงา รวมถึงตำแหน่งในการวางตราสินค ้า 
ย ังคงเหม ีอนช ่วงถดถอยป ี 2539 และป ี 2541

3 . ส ี:ใ น ช ่ว ง แ น ะ น ำ ม ีก า ร พ ัฒ น า  ด ังน ี้

ป ี 2 5 0 3  ซ ึ่ง เป ็น ป ีท ี่ผ ง 1ซ ัก ฟ อ ก บ ร ีล แ น ะ 'น ำอ อ ก ส ู่ต ล าด เป ็น ค ร ั้ง แ รก  น ัก อ อ ก แ บ บ  

บ รรจ ุก ัณ ฑ ์ได ้ใช ้ล ีแ ด ง เป ็น ส ีข อ งก ล ่อ งด ้ว ย เห ต ุผ ล  ด ังน ี้

1 . ล ีแ ด ง เป ็น ล ีท ี่ม ีค ว า ม โด ด เด ่น ส ะ ด ุด ต า ผ ู้บ ร ิโภ ค ท ี่พ บ เห ็น เม ื่อ น ำ เส น อ ส ิน ค ้า  

บ น ช ั้น ว า งส ิน ค ้า ท ี่ม ีส ิน ค ้า อ ย ู่เป ็น จ ำ น ว น ม า ก ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ได ้เล ือ ก

2 . เพ ื่อ ให ้เก ิด ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ใน ต ัว ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ ก ับ ค ู่แ ข ่ง ใน ต ล าด  ซ ึ่ง ใน ข ณ ะ ผ ง  

ซ ัก ฟ อ ก แ ฟ ้บ เป ็น เจ ้าต ล า ด แ ล ะ ใช ้บ ร รจ ุก ัณ ฑ ์ข อ งแ ฟ ้บ เป ็น ล ีน ํ้า เง ิน  ด ังน ั้น ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ิส จ ึง เล ือ ก ใช ้ 

ล ีแ ด งซ ึ่ง ม ีค ว า ม แ ต ก ต ่า งก ัน
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3. รสนิยมของคนไทยชอบสีแดง

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีส ในส่วนของสีนัก 
ออกแบบจะยังคง เอกลักษณ์ของสีแดง ซึ่งเป็นสีท่ีผงซักฟอกบรีดใช้มาตลอด

ปี 2 5 4 2  ซ ึ่ง เป ็น ป ีท ี่ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ิล แ น ะน ำอ อ ก ส ู่ต ล าด อ ีก ค ร ั้ง  แต ่ส ีของกล ่องบ ร ีล

ให ม ่ก ็ย ังค งร ัก ษ าเอ ก ล ัก ษ ณ ์ข อ งส ีแ ด ง เอ า 'ไ ว ้

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี

4.1 รูปแบบ ปี 2503 จนถึง ปี 2543 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้ลักษณะของรูป 
แบบท่ีเป็นกล่องสี,เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้งเป็นบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบรีสมาตลอด

4.2 รูปร่าง ปี 2503 จนถึง ปี 2543 ผงซักฟอกบรีสได้ใช้กลยุทธ์การตลาดที่เน้นใน 
ด้าน ผลิตภัณฑ์ โดยให้ความลำดัญกับคุณสมปติและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์มาเป็นตัวสร้าง 
จุดขายและความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ภับสินค้าคู่แช่งในตลาด และได้มีกา?นำเสนอสินค้าต่อผู ้
บริโภคในลักษณะของเ?ขศิลป๋บนบรรจุภัณฑ์รวมถึงการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางสื่อต่าง ๆ เช่น 
โทรทัศน์ นิตยสาร เป็นต้น และในล่วนรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบ?สไดใช้ลัดล่วนท่ีเป็น 
มาตราฐานในท้องตลาด

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของ£ป
ลักษณ์ของนรรๆภัณฑ์จะเห็นได้ว่า นักออกแบบจะไม่ค่อยให้ความสำคัญยับการพัฒนาในส่วนนี้ 
มากนัก เนื่องจาก2ปร่างและรปแบบของ บรรๆภัณฑ์น้ัน ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึง 
เคร่ืองจักรท่ีใช้ในการบรรๆด้วย นอกจากนั้นหากมีการเปลี่ยนแปลงปอย ๆ จะทำให้$ บริโภคเกิด 
ความลับสนได้ (ข้อมูลในเรื่องของขนาดของIปทรงในแต่ละขนาดนั้นผู้วิจัยไม่สามารถลีบด้นมาได้ 
เนื่องจากเป็นข้อมูลที่บริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนั้นผู้วิจัยไม่ลามารถสืบค้นมาได ้
เน่ืองจากเป็นข้อมูลที่บริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

6. วัสดุบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
6.1 ว้ลด วัสดุท่ีใข้บรรจุผงซักฟอกบริส (ใช้ตั้งแต่ปี 2503 -  ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 

กระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ประเภทแบบหลอดหริอตะเข็บช้าง ซึ่งเป็นกล่องกระดาษแข็งที่ทำจาก
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กระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูกเป็นกล่องที่พับได้และติดกาวตามรอยต่อ 
ด้านข้าง หลังจากนั้นก็จะทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยเครื่องจักร ส่วนฝาและก้น 
กล่องอาจติดกาวหรอสอดเข้าด้านในกล่อง ซึ่งถือเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่ลัมผัลกับตัวสินค้าโดย 
ตรง มีการนิยมใช้อย่างกว้างขวางในการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภคบรืโภคต่าง 
 ๆ เซ่น กล่องผงซักฟอก กล่องยาลีฟัน เป็นต้น

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของกล่องผงซักฟอกบรสเป็นพ้ืนกล่องเรียบ ซ่ึงเป็นพ้ืนผิว 
ที่บรีสนิยมใช้มาโดยตลอดจนถึงปัจจุบัน

7. องค์ประกอบทางกราฟักอื่น  ๆ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
7.1 ภาพถ่าย ภาพถ่ายท่ีนักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้ มีดังน้ี

ปื 2503 นักออกแบบยังไม่มีการนำภาพถ่ายมาใช้ไนการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ปี 2542 เป็นช่วงแนะนำผงซักฟอกบรืลออกส่ตลาดอีกคร้ัง โดยในช่วงวงจร 
ชีวิตคร้ัง 1 (ปี 2513 - 2541) ได้มีการนำเอาภาพถ่ายรูปผู้หญิงในลักษณะของการดมความ
สะอาดหรือดูความสะอาดบ้าง (ขึ้นอยู่กับแนวคิดในการออกแบบของแต่ละปี) มาใช้อย่างต่อเนื่อง 
ตลอดมา (ยกเว้นในปี 2526 ที่เป็นการเพิ่มรุ่นผงซักฟอกบรืลออกมาเป็นรุ่น บรืลเมติก) จนถือได้ 
ว่ารูปผู้หญิงที่นำมาใช้นี้เป็นเอกลักษณ์อย่างหนึ่งของผงซักฟอกบรืส และในปี 2542 ก็เช่นกันผง 
ซักฟอกปรืสก็ยังคงรักษาเอกลักษณ์นี้อยู่ โดยใช้รูปผู้หญิงในลักษณะของการดมความสะอาดอยู่ 
(ดมผ้าขาวที่ถืออยู่ในมือ) แต่มีการปรบเปลี่ยนในส่วนของ พรืเชนเตอร์ (Presenter) ตำแหน่งการ 
วางรูป และลักษณะของรูปจากเดิมปี 2541 ที่มีกา?ใช้รูปผู้หญิงอยู่ในพื้นหลังที่เป็นองค์ประกอบ 
อ่ืน  ๆ ทางการออกแบบรูปวงรี และจัดวางรูปอยู่ในตำแหน่งด้านขวาล่างของกล่อง ในปี 2542 น้ัน 
วางรูปผู้หญิงอยู่บนสืพื้นของกล่องและมีแถบสีที่เป็นส่วนประกอบของตราสินค้าช้อนเช้ามาด้าน 
หลังรูป ผู้หญิงเล็กน้อย โดยจัดวางรูปผู้หญิงอยู่ในตำแหน่งด้านซ้ายล่างของกล่อง

สÎป การพ้ฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของภาพ
ถ่าย จะเห็นได้ว่า ปี 2503 ผงซักฟอกบรสยังไม่ใด้มีการนำองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบมา 
ใช้ในการออกแบบบรรๆภัณฑ์ ปี 2513 ซึ่งเป็นช่วงเจรัญเติบโตชองผงซักฟอกบ่รสคร้ังท่ี 1 จึงได้มี 
การนำภาพถ่ายเป็น2ป#หญิงดมความสะอาด (ดมผ้าขาว) เช้ามาใช้ในการออกแบบบรรๆภัณฑ์ 
เร่ือยมา ปี 2542 ผงซักฟอกบรัสก็ยังคงใช้ภาพถ่าย1ป%หญิง แต่จะมีการปรับเปลี่ยนลักษณะของ 
ภาพถ่าย พรเซนเดอร์ และตำแหน่งในการวางภาพไปบ้าง ถึงอย่างไรก็ตามยังคงรักษา
ลักษณะโดยรวมเอาไว้ คือ
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ไ. เมึ่อมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ไนครงใด ภาพถ่าย'จะมี’กา?ปรับเปลี่ยนอÿ เสมอ

2. องค์ประกอบของภาพถ่ายจะมี น้หญิงในลักษณะของการถือผ้าขาว (มีการ 
ใช้ผ้าสีใน ปี 2537) เพี่อดมความสะอาดหรือดุ)ความสะอาด

3. ภาพถ่ายจะวางอçjบริเวณใต้ตราสินค้า ต้านล่างของกล่อง แต่จะมีการสลับ 
เปล่ียนตำแหน่งในส่วนของตำแหน่งด้านขวา ซ้าย หรือตรงกลางอÿ เสมอ

7.2 องคํประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบในช่วงแนะนามีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2503 ได้มีกา?นำเอาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบมาใช่ในบรรจุ
ภัณฑ์ มีดังน้ี

1. ภาพร้ิวลีเหลือง คาดจากบริเวณกลางกล่องด้านขวามือโค้งมาที่ใต้ตรา 
สินค้าและอ้อมมาที่ต้านซ้ายล่างของกล่องและวนมาจบที่ค้านขวาล่างของกล่อง โดยลักษณะการ 
โค้งของริ้วลีจะเป็นการโค้งรอบรูปวงริ ลีขาวที่มีคำสโลแกนอยู่ด้านใน

2. รูปวงรีลีขาวภายในมีคำสโลแกน
ปี 2542 เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต่อจากช่วงถดถอยปี 2541 

ดังนั้นแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในล่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบจึงถูกพัฒนา 
ต่อจากช่วงนี้ ซ่ึงปี 2542 ได้มีการใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางกา?ออกแบบดังนี้

1. บริเวณด้ายซ้ายบนของกล่องมีการใช่รูปทรงกลมลีฟ้า 7 รูป ไล่ขนาด
จากเล็กไปใหญ่(เรียงจากบนลงล่าง) เพื่อเน้นคำว่า “ใหม่ พลังเม็ดลีฟ้า” ซ่ึงเป็นสารประกอบตัว 
ใหม่ที่นำมาเป็นล่วนประกอบใน ผงชักฟอก เพื่อเพิ่มคุณสมปติในกา?ชักให้สูงขึ้น

2. บริเวณระหว่างรูปทรงกลมด้านซ้ายบนกับตัวอักษรคำว่า “ใหม่พลังเม็ด 
ลีฟ้า” มี?วลีเหลืองลักษณะเป็นลำแสงไล่ลีจากลีเหลืองไปลีแดง (ลีของกล่อง) เพ่ือเป็นการสร้าง 
ความเชื่อมโยงระหว่างตัวอักษรกับองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ

3. บริเวณใต้ตราสินค้าใกล้กับตัวอักษร “อ”(ที่ทำเป็นรูปทรงกลมมีเล้นโค้ง 
โคจรอยู่ 2 เล้น มีการใช้รูปทรงกลมลีฟ้าขนาดต่าง ๅ ภัน 4 วง วางแบบเป็นจังหวะจากตัว 
พยัญชนะ “อ” ไปที่รูปผู้หญิงด้านซ้ายล่างของกล่อง

4. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีการใช่ลัญลักษณ์รูปมือกำลังจะจุ่มในนํ้า 
ซึ่งเป็นลัญลักษณ์ที่เริ่มใช่ในช่วงถดถอยปี 2541 เพื่อเป็นการสื่อความหมายถึง “ถนอมมือถนอม 
ผ้า" แต่ในปี 2542 ตรานั้นได้มีการเปลี่ยนรูปลักษณ์ออกไป และได้มีการย้ายตำแหน่งไปจากเดิม

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรร*)ภัณฑ์ของผงซักฟอกบรืล ในส่วนขององค์
ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบดังนี้
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1. เมื่อมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะมีการปรับ 
เปลี่ยนอ%เสมอ และมีการเปลี่ยนแปลงใปอย่างมาก

2. การพัฒนาลักษณะขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบน์นจะเป็นการ 
พัฒนาในเร่ืองของการปรับเปลี่ยน รูปและสีที่ใช้เป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักษาความต่อเนืองของ 
ตำแหน่งในการวางภาพช่วงวงจรชีวิตที่ผ่านมาอçj

3. การพัฒนาลักษณะขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะคำนึงถึงความ 
สอดคล้องในด้านแนวคิดผลิตภัณฑ์กับคุณลมปติ หรือคุณลมปติต่าง  ๆของผลิตภัณฑ์

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
8.1 ลโลแกน (Slogan) สโลแกนที่นักออกแบบนำมาใช้ มีดังน้ี

ปี 2503 ใช้สโลแกนว่า “ซักได้สอาด จนคุณดมความสอาดได้” ซ่ึงเป็นแนวคิด 
ด้านผลิตภัณฑ์ที่เน้นคุณสมปติของผงซักฟอกว่าสามารถซักผ้าได้ละอาดจนดมความสะอาดได้ สี 
ของคำสโลแกนใช้สีดำ

ปี 2542 ใช้สโลแกนว่า “ ดูละอาด ดมยิ่งละอาดลํ้าลึก” สีของสโลแกนใช้สีดำ 
ซ่ึงเป็นสโลแกนท่ีใช้มาต้ังแต่ปี 2521 โดยในนั้นได้มีการป!ปปรุงผงซักฟอกบรืลจากเดิมเป็นบรืล 
สูตรใหม่ท่ีพลังซักมากกว่าเดิม และใช้ สโลแกนว่า “ดูสะอาด ดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก” เร่ือยมาจนถึง 
ปี 2542

สุรูป
1. สโลแกนที่ใช้จะบ่งบอกกึงประโยชน์และคุเณสมปัติผลิตภัณฑ์
2. สโลแกนของผงช้กฟอก ถ้าเป็นช่วงแนะนำออกปีตลาดใหม่อีกครั้ง จะไมมี 

การปรับเปลี่ยนคำสโลแกนแต่อย่างไร
3. สี ขนาดของตัวอักษรที่ใช้ และตำแหน่งการวางตัวอักษร จะไม่มีการปรับ 

เปลี่ยนไปจากช่วงที่ผ่านมา
8.2 แถบตัวอักษรไนช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2503 แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ จะให้ความสำคัญกับคุณลมปติของผงซัก 
ฟอกที่ลามารถซักผ้าได้ละอาดหมดจดจนสามารถดมความละอาดได้ และจากการวิลัยตลาดใน 
ขณะน้ันพบว่าผู้บริโภคชอบผงซักฟอกที่มีฟองมาก  ๆ เนื่องจากผู้บริโภคมีความเชื่อว่าผงซักฟอกที ่
ดิซักผ้าได้สะอาดนั้นจะต้องมีฟองมาก ดังน้ันผู้ผลิตผงซักฟอกบรืสจึงพัฒนาคุณลมปติของผงซัก 
ฟอกให้มีปริมาณฟองที่มากเพื่อเอาใจผู้บริโภค และมีการใช้ แถบตัวอักษร เพื่อโฆษณาคุณสมปติ
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ปี 2542 มีการปรับเปลี่ยนแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ จะให้ความสำคัญกับคุณ 
ลมปติของผงซักฟอกท่ีมีพลังซักละอาดไดในครั้งเดียว ด้วยคุณลมปติใหม่ของสาร B.S.P. (พลัง 
เม็ดสีฟ้า) ซึ่งเป็นเทคโนโลยีลํ้าหน้าที่ขจัดคราบสกปรกต่าง ๆ ให้หลุดออกในการซักครั้งเดียว แถบ 
ตัวอักษรที่ใข้จึงเป็นการโฆษณาถึงสารประกอบตัวใหม่ที่นำมาใช้โดยใช้คำว่า “ใหม่เพิ่มพลังเม็ดสี 
ฟ้า” โดยที่ตัวอักษรคำว่า “ใหม่เพิ่มพลง” ใช้สีนํ้าเงินเข้ม ตัวอักษรคำว่า “เม็ดสีฟ้า” ใช้สีฟ้า มีการ 
ใช้ลักษณะตัวอักษรที่มีแสงเรืองออกมาเป็นแสงสีเหลืองที่ แถบตัวอักษรท้ังหมด ส่วนตำแหน่งท่ี 
วางตัวอักษรอยู่ด้านซ้ายบนของกล่อง

สfป แถบตัวอักษรท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกบรืสจะเห็นได้ว่า
1. แถบตัวอักษรที่นำมาใช้จะเป็นคำที่ได้มาจากค1ณสมบัติและq ณประโยชน ์

ของผลิตภัณฑ์ หรือเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่นำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เซ่น ซ่ือสารประกอบท่ีนำ 
มาใช้เป็นส่วนผสมในผงซักฟอก เป็นต้น

2. ตำแหน่งที่ใช้วางตัวอักษรจะไม่มีการปรับเปลี่ยนตำแหน่งไปจากเดิมเมื่อ
เทียบภับในช่วง แนะนำด้วยกัน แต่เมื่อนำมาเทียบกับลักษณะของบรรๆภัณฑ์ในช่วงถดถอยวงจร 
ชีวิตคร้ังท่ี 1ที่พัฒนามาเป็นช่วงแนะนำวงจรชีวิตครั้งที่ 2 นั้นจะเห็นได้ว่า แถบตัวอักษร(แถบตัว 
อักษรจะมีการใช้จำนวนประโยคลดลง สำหรับในส่วนตำแหน่งในการวางตัวอักษรนั้นกังใช้
ตำแหน่งเหมือนเดิม

3. ลักษณะและสีของตัวอักษรจะมีการปรับเปลี่ยนอy เสมอ

8.3 ข้อความ บVเด้านหน้ากล่องผงซักฟอกบรืส ข้อความท่ีปร'าก้ฎ'จะมีเพียง
ข้อมูล น้ําหนักของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซ่ึงเป็นข้อความท่ีกฎหมายบังคับ 
ให้มีอยู่ ส่วน ข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฏอยู่ด้านอ่ืน  ๆของกล่อง

ข อ งผล ิต ภ ัณ ฑ ์ใน ข ้อ น ี้ว ่า  “ฟ อ ง ม า ก ม ห า ศ า ล ” โด ยใช ้ต ัวอ ักษ รส ีเห ล ือ ง แ ล ะวางต ำแ ห น ่งข อ งต ัว

อ ักษ รไว ้ท ี่ด ้านบ น ของกล ่อง (จ าก ข ้าย ไ ป ข ว า) เพ ื่อให ้ผ ู้บ ร ืโภคเห ็น ได ้ซ ัด เจน

ข. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงเจ?ญเติบโต
จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงซักฟอกบรืล 

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงเจรืณเติบโตมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในส่วนต่าง ๆ ดัง
fi

า . แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงเจรืญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี
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ปี 2513 และ ปี 2515 ผงชักฟอกบรีสยังคงใช้แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์เหมือน
ปี 2503

ปี 2521 มีกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์การตลาดในด้านผลิตภัณฑ์ โดย 
ออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุมใหม่เป็นผงชักฟอกบรีลสูตรใหม่ที่เพิ่มพลังชักมากกว่าเดิม โดยใช้แนวคิด 
ผลิตภัณฑ์ว่า “ดูสะอาด ดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก”

ปี 2524 ผงชักฟอกบรสยังคงใช้แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ เหมือนปี 2521
ปี 2526 มีกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์การตลาดขยายตราสินค้า ออก 

เป็นผลิตภัณฑ์ผงชักฟอกบรสรุ่น “บรีสเมติก” ที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกา?กำหนดตำแหน่งผลิต 
ภัณฑ์ขึ้นใหม่ที่ใช้สำหรับเครองชักผ้าโดยเฉพาะ แต่ในส่วนของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ก็ยังคงใช้ 
เหมือน ปี 2521

ปี 2543 แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ของผงชักฟอกบรีสได้พัฒนามาจากช่วงแนะนำ 
ของ วงจรชีวิต ผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 2 ปี 2542 ที่ใช้แนวคิดว่า “บรีสเพาเวอร์ ชักสะอาด'ในครั้งเดียว” 
ในปี 2543 ได้มืการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ ออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ 
เพิ่มคุณสมปติและคุณประโยชใ]ในด้านการขลัดคราบสกปรกทุกชนิดได้สะอาดดียิ่งขึ้นกว่าเดิม ใน 
ขั้นตอนการชักเพียงคร้ังเดียว

สเฟ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบัรส ในส่วนของแนว 
คิดด้านผลิตภัณฑ์จะเห็นได้ว่า

1. ปี 2513 1ปี 2515 และ ปี 2543 จะยังคงใช้แนวควานคิดด้านผลิตภัณฑ์
เหมือนในช่วงแนะนำ แม้ว่าจะมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยออกผลิตภัณฑ์'ปรับป f งใหม่เข้ามาใน
ตลาดก็ตาม

2. ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ปี 2521, ปี 2524 และ ปี 2526 จะมืการพัฒนาผลิต
ภัณฑ์โดยใช้ กลทุทธํเการตลาดในด้านผลิตภัณฑ์ โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับป%งใหม' หรือผลิต
ภัณฑ์ที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่ เช้ามาในตลาด โดยมีการปรับเปลี่ยนแนว 
ความคิดด้านผลิตภัณฑ์ใปจากเดิมเล็กน้อย แต่ยังคงรักษาแนวคิดหลักของผลิตภัณฑ์เอาไว้

3. ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบรืลในช่วงเจรืญเติบโต จะให้ความสำคัญ
ในด้านq ณสมบัติและคฺเณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ทุกครั้งที่มี'การออกผลิตภัณฑ์ใหม่เช้าสู่ 
ตลาดเป็น ผลิตภัณฑ์,ผลิตภัณฑ์ปรับปIงใหม่ หรือผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่ง
ผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่เช้าÀตลาด

2. ตราสินค้า •.ในช่วงเจรีญเติบโตมืการพัฒนา ดังน้ี
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ปี 2513 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกบรส พัฒนามาจากช่วงแนะนำในปี 2503
ด ังร ้

1. ลักษณะของตัวอักษรในส่วนของลักษณะตัวอักษรยังคงใช้ลักษณะเดิมใน
ปี 2503

2. มีการทำลักษณะตัวอักษรให้ดูเป็น 3 มิติ โดยหันขอบข้างของตัวอักษรมา 
ทางด้านขวาล่างของกล่อง

3. ลีของตวัอักษรเป็นสีขาว ขอบดานข้างของตัวอักษรเป็นสีดำ
4. ตำแหน่งในการวางถูกปรับให้อยู่ในตำแหน่งที่สูงขึ้นเล็กน้อย

ปี 2515 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกบรีส พัฒนามาจากช่วงเจริญเติบโตในปี
2513 ดังนี้

1. ลักษณะของตัวอักษรมีการปรับเปลี่ยนในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร แต่ใน 
ส่วนของสิ ตำแหน่งในการวางและกา?ทำลักษณะตัวอักษรให้ดูเป็น 3 มิติ ยังคงเหมือนเดิม

2. ขนาดของตัวพยัญชนะ “บ” “ร ี” และ “ส” ถูกปรับให้มีขนาดเท่ากันทุกตัว
3. ขอบด้านข้างของตัวอักษรที่ให้ดูเป็น 3 มิติ ได้หันขอบข้างของตัวอักษรมา 

ด้านซ้ายล่างของกล่อง

ปี 2521 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกบรีส พัฒนามาจากช่วงเจริญเติบโตในปี
2515 ดังนี้

1. ลักษณะของตัวอักษร “บรีส” มีการปรับเปลี่ยนในส่วนของ ลักษณะตัว 
อักษร แต่ในส่วนของสี การทำตัวอักษรให้ดูเป็น 3 มิติ และตำแหน่งที่วางตราสินค้ายังคงเหมือนปี
2513

2. ขนาดของตัวพยัญชนะ “บ” “ร ี,, และ “ส” ถูกปรับให้มีการไล่ขนาดจากใหญ่
ไปเล็ก

ปี 2524 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกบรีล พ ัฒนามาจากช่วงเจริญเติบโตในปี
2521 ดังนี้

1. ลักษณะตัวอักษรในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร สี การทำตัวอักษรให้ดูเป็น 
3 มิติ และตำแหน่งที่วางตราสินค้ายังคงเหมือนปี 2521

2. มีการปรับเปลี่ยนขอบข้างของตัวอักษรที่ทำตัวอักษรให้เป็น 3 มิติ โดยย้าย 
ขอบข้างมาอยู่ด ้านซ้ายบนของกล่อง

ปี 2526 เป็นช่วงเจริญเติบโตช่วงสุดท้ายของวงจ?ชีวิตผลิตกัณฑ์ครั้งที่ 1 ที่พ ัฒนา
มาจากปี 2524 โดยในปี 2526 ผงชักฟอกบรีลได้มีการนำเอากลยุทธ์กา?ขยายตราสินค้า มา
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พัฒนา ผงชักฟอกออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบรีสรุ่น “บริสเมติก’' ท ี่เป ็นผลิตภัณฑ์เกิดจาก
การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่ ที่ใช้สำหรับเครื่องชักผ้าโดยเฉพาะเข้าลิตลาดเป็นครังแรก 
ดังนั้นลักษณะตราสินค้าผงชักฟอก บริลรุ่น “บรสเมดิก” จึงมีการปรับเปลี่ยนไปจากเดิม เพื่อให้ผู้ 
บริโภคตะหนักถึงความแตกต่างของผงชักฟอกบริลในแต่ละรุ่น โดยลักษณะของตราสินค้ามีการ 
พ ัฒนาดังนี้

1. ลักษณะตัวอักษรในลิวนของ ลักษณะตัวอักษร การทำตัวอักษรให้เป็น 3 
มิติ และตำแหน่งที่วางตราสินค้ายังคงเหมือนปี 2521

2. สีของตัวอักษรใช้สีแดง และขอบข้างของตัวอักษรใช้สีแดงเข้ม (เข้มกว่าตัว
อักษร)

3. ขนาดของตัวพยัญชนะ “บ”, “ริ" และ “ส" ถูกปรับให้มีขนาดเท่าดันหมด
4. มีการเปลี่ยนขอบของข้างของตัวอักษรให้มาอยู่ด้านขาวล่างของกล่อง
5. มีการเพื่มชื่อรุ่นผงชักฟอกคำว่า “เมติก” ตัวอักษรสีเหลืองเค้นรอบนอกสี 

แดงวางอยู่ในตำแหน่งใต้ตราสินค้าบริเวณตัวอักษร “ริล" โดยขนาดของตัวอักษร “เมติก” จะเท่า 
ดันหมด

ปี 2543 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกบริสพัฒนามาจากช่วงแนะนำปี 2542 ดังนี้
1. ลักษณะของตัวอักษรในลิวนของ ลักษณะตัวอักษร และขนาดของตัวอักษร 

ยังคงใช้เหมือนในปี 2542
2. สีของตัวอักษรคำว่า “บริส” มีกา?ปรับเปลี่ยนไปใช้สีนี้าเงินโดยไม่มีเค้นรอบ 

นอกและการท่าตัวอักษรให้มีเงา (Drop Shadow)
3. ตัวอักษรคำว่า “เพาเวอริ', มีการปรับเปลี่ยนขนาด โดยย่อขนาดตัวสระ “เ"

ให้มีขนาดเท่าดับตัวอักษรอื่น และขนาดของตัวอักษรคำว่า “เพาเวอริ” ปรับให้ขนาดเล็กลงจาก 
เดิม และสีของตัวอักษรเปลี่ยนเป็น สีเหลือง เค้นรอบนอกหนาลืนี้าเงิน ตัวตัวพยัญชนะ “อ” ท่ี
ท่าเป็นรูปทรงกลมมีเค้นโคจรโค้งรอบ 2 เค้น มีการปรับเปลี่ยนขนาดเล็กลงแต่ยังคงใช้สีฟ้าเหมือน 
เดิม

4. มีการปรับเปลี่ยนตำแหน่งการวางตราสินค้าจากเดิม (ปี 2503 - 2542) ท่ี
วางไว้ในตำแหน่งตรงกลางด้านบนของกล่อง แต่ปี 2543 ปรับให้ตราสินค้าลงมาวางอยู่ใน
ตำแหน่งเกือบถึงกลางกล่อง

5. บริเวณพื้นหลังของตราสินค้าม ีการนำเอารูปแฟลชสิขาวมาใช้แทนแถบสี 
ขาว 4 เค้น (ที่ท ่าเป็นลักษณะลำแลงในปี 2542) และบริเวณรอบนอกของแฟลชลีขาว ใช้เค้นสีไล่ 
สีท่าเป็นรัศมีรอบแฟลชสีขาว
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สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงชักฟอกบรีสในส่วนของตราสิน
ค้า จะเหนได้ว่า

1. ในช่วงเจรัญเติบโตปี 2513 และ ปี 2543 ตราสินค้าจะมีการปรบเปลี่ยนไป
จากเดิมเป็นอย่างมาก โดยในปี 2513 ได้เพิ่มลักษณะตัวอักษร 3 มิติ และการวางตำแหน่งตราสิน 
ค้ากุเกปรับให้อÿ ในตำแหน่งที่$งขึ้นเล็กน้อย ส่วนปี 2543 จะมีการเพิ่มคำที่ใช้เป็นตราสินค้า ปรับ 
.ปลี่ยนสี ยกเลิกการทำลักษณะของตัวอักษรให้มีเงาและปรับเปลี่ยนตำแหน่งในการวางตราสิน
ค้าให้'มา'วางอ*jในตำแหน่งตํ่าลง จากเดิม

2. ในช่วงเจรัญเติบโตที่พัฒนาหลังปี 2513 และ ปี 2543 ตราสินค้าจะมีการปรับ 
เปลี่ยนอÿ เสมอ แต่จะเป็นการปรับเปลี่ยนเมียงเล็กน้อย ส่วนของ ลักษณะตัวอักษร ขนาดของตัว 
อักษร และการหันขอบช้างของตัวอักษรที่ทำลักษณะตัวอักษรให้ดุเมีลักษณะเป็น 3 มิติ ยกเว้นใน 
ปี 2526 ที่มีการปรับเปลี่ยนลักษณะของตราสินค้าค่อนช้างมากกว่าในช่วงเจรัญเติบโต วงจรชีวิต 
ครั้งเดียวกนเนื่องจากน้กออกแบบต้องสรางความแตกต่างในส่วนของผลิตภัณฑ์ แต่โดยรวมแล้วก ็
ยังคงรักษาความลัมพันธ์ของการออกแบบให้มีความต่อเนื่องกันอy

3. เมื่อมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลๆทธ์การขยายตราสินค้า ออกเป็นผงชัก
ฟอกรุ่นที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ชื้นใหม่ ตราสินค้าจะqnปรับเปลี่ยนให้มีความ
แตกต่างไปจากเดิมมาก ที่เห็นได้อย่างชัดเจนคีอมีการเพิ่มชื่อรุ่นเช้าไปใช้เป็นองค์ประกอบร่วมใน 
ตราลัญลักษณ์และมีการเปลี่ยนสีของตัวอักษร

3. สี : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังนี้

ป ี2513.ป ี2515.ป ี2521.ป ี2524 แ ล ะ ป ี2543ใช้สีแดงเป็นสีของกล่อง

ปี 2526 ซึ่งเป็นปีที่ม ีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในกลยุทธ์การขยายตราสินค้า มา
พัฒนาผงซักฟอกออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบริสณุ่ ’’ปริสเมติก” ซ ึ่งเป ็นผลิตภัณฑ์ที่เก ิดจากการ 
กำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึนใหม่ ดังนันเพื่อให้ให้ผู้บริโภคตะหนักถึงความแตกต่างของผงซัก
ฟอกม่ริสโดยออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีความแตกต่างกับบรรจุภัณฑ์'ผงซักฟอกเดิม โดยใช้กล่องผง 
ซักฟอกเป็นสีขาว
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สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆกัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของสี จะ 
เห็นได้ ไม่ค่อยมีการเปลี่ยนแปลงสีของกล่อง ยกเว้นในกรณี1ของการเพิ่มรู่นของผงซักฟอกในปี 
2526 จึงมี'การปรับเปลี่ยนสีของกล่องเพี่อให็^บริโภคตระหนกถึงความแตกต่างของผงซักฟอกใน 
(นนี้'กับ(นเดิมอย่างมาก

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงเจรณเติบโตการพัฒนา ดังนี้

4.1 รูปแบบ (Form) ปี 2503 จนถึง ปี 2543 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้ลักษณะ 
ขอ1รูปแบบที่เป็นกล่องลี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้งเป็นบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกบรืสมาตลอด

4.2 รูปร่าง (Shape) ปี 2503 จนถึง ปี 2543 ผงชักฟอกบรีสไดใช้กลยุทธ์การ 
ตลาดที่เน ้นในด้านผลิตภ ัณฑ ์โดยให ้ความสำดัญภับค ุณสมบัต ิและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ ์ 
มาเป็นตัวสร้างจุดขายและความแตกต่างของผลิตภัณฑ์กับสินค้าคู่แช่งในตลาด และได้มีการนำ 
เสนอสินค้าต่อผู้บริโภคในลักษณะของเ?ขศิลป้บนบรรจุภ ัณฑ์รวมถึงการโฆษณาประชาลัมพันธ์ 
ทางสื่อต่าง  ๆ เช่น โท?ทัศน์ นิตยสาร เป็นต้น และในล่วนรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกบรีลได้ 
ใช้ลัดล่วนที่เป็นมาตราฐานในท้องตลาด

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๅภัณฑ์ซองผงซักฟอกบรีสในส่วนของ2ป
ลักษณ์ชองบรรๆภัณฑ์จะเห็นได้ว่า นักออกแบบจะไม่ค่อยให้ความดำภัญกับการพัฒนาในส่วนน 
มากนัก เนื่อง'จากIปร่างและ2ปแบบของ บรรๆภัณฑ์นั้น ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึง 
เคร่ือง'จักรท่ีไซ้ในการบรรๆด้วย นอกจากนั้นหากมีการเปลี่ยนแปลงม่อย ๆ จะทำให้y บริโภคเกิด 
ความลับสนไต้ (ข้อรุเลในเร่ืองของขนาดของ2ปทรงในแต่ละขนาดนั้นy วิลัยไม่สามารถสืบค้นมาไค ้
เนื่องจากเป็นข้อรุเลที่บริษัทy ผลิตไม่ไต้เก็บข้อรุเลไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนี้'นผู้วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได้ 
เนื่องจากเป็นข้อมูลที่บริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

6. วัสดุบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังนี้

6.1 วัสด วัสดุที่ใข้บรรจุผงชักฟอกบริล (ใช้ตั้งแต่ปี 2503 -  ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ ประ๓ ทแบบหลอดหรือตะเข็บช้าง ซึ่งเป็นกล่องกระดาษแข็งที่ทำ 
จากกระดาษที่ม ีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูกเป็นกล่องที่พ ับได้และติดกาวตามรอย 
ต่อด้านช้าง หลังจากนี้นก็จะทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยเครื่องจักร ล่วนฝาและก้น 
กล่องอาจติดกาวหรือลอดเช้าด้านในกล่อง ซึ่งถือเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่ลัมผัสภับตัวสินค้าโดย
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6.2 พ้ืนผิว พื้นผิวของกล่องผงชักฟอกบ?สเป็นพ้ืนกล่องเรียบ ซ่ึงเป็นพ้ืนผิว
ที่บรีสนิยมใช้มาโดยตลอดจนถึงปัจจุบัน

ตรง ม ีก ารน ิยม ใช ้อ ย ่างก ว ้างข ว างใน ก าร บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ ก าร ข าย ป ล ีก ข อ งส ิน ค ้าอ ุป โ ภ ค บ ร ิโ ภ ค ต ่าง

 ๆ เช ่น ก ล ่อ งผงช ักฟ อก ก ล ่อ ง ย าล ีฟ ัน  เป ็นต ้น

7. องค์ประกอบทางกราฟักอื่น  ๆ ะ ในช่วงเจรีญเติบโตมีการพัฒนา ดังนี้

7.1 ภาพถ ่าย ภาพถ่ายที่น ักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้ มีดังนี้

ปี 2513 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้นำเอารูปผู้หญิงมาใช้ในการออกแบบบรรจุ 
ภัณฑ์บนด้านหน้าของกล่องเพื่อ

1. ให้บรรจุภัณฑ์ดูสดใสมีชีวิตชีวา
2. ให้บรรจุภัณฑ์ดูมีความเป็นมิตร และใกลชิดกับผู้บริโภค
3. เป ็นการสร้างความลัมพันธ์ระหว่างกลุ่มเป ้าหมายทางการตลาดภับตัว

ผลิตภัณฑ์โดยรูปที่ใช้นี้จะเป็นรูปผู้หญิงครึ่งตัว ในท่าทางการดมผ้าลีขาวที่ถืออยู่ในมือหันหน้าไป 
ด้านขวาของกล่องตำแหน่งการวางรูปภาพจะอยู่ทางด้านซ้ายล่างของกล่อง ซึ่งลักษณะท่าทางของ 
การดมผ้าลีขาว จะลอดคล้องกับสโลแกนที่วางอยู่ด้านขวาของรูปผู้หญิงและสะท้อนถึงแนวคิด
ด้านผลิตภัณฑ์ในขณะนี้น

ปี 2515 เป็นช่วงเจริญเติบโตมาจากปี 2513 ภาพถ่ายที่นำมาใช้ในการออก 
แบบยังคงใช้รูปผู้หญิงเหมือนเดิมแต่มีการปร้บเปลี่ยน ดังนี้

1. มีการเปลี่ยนฟรีเซนเตอร์ใหม่
2. ตำแหน ่งของการวางร ูปผ ู้หญ ิงเปล ี่ยนจากตำแหน ่งด ้านซ้ายล่างของ 

กล่องในปี 2513 มาอยู่ในตำแหน่งด้านขวาล่างของกล่องในปี 2515 และคำสโลแกน'ในปีนี้ก็ย้าย 
มาอยู่ด ้านซ้ายล่างของกล่องแทน

3. ลักษณะท่าทางของผู้หญิงยังคงเหมือนเดิม
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ปี 2521 เป็นช่วงเจรณเติบโตมาจากปี 2515 ภาพถ่ายที่นำมาใช่โนการออก 
แบบบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบรีสในปีนีมีการปรับเปล่ียนค่อนข้างมาก เพือให้ลอดคล้องกับสโลแกน 
และแนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ ซึ่งในปีนี้ไม่มีการพัฒนาผงซักฟอกบรีลสูตรใหม่ข้ึนมาโดยใช้แนว 
คิดด้านผลิตภัณฑ์ว่า “ดูสะอาด ดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก,' และมีการนำเอาประโยคนี้มาใช้เป็นสโลแกน 
ด้วย ภาพถ่ายที่นำมาใช้ในการออกแบบปีนี้จึงมีลักษณะดังนี้

1. มีการเพ่ิมจำนวนรูปผู้หญิง จากเดิมที่ใช้คนเดียวในปีก่อนๆ มาเป ็น2 
คน โดยแต่ละคนจะมีท่าทางที่ต่างกันคือ

คนที่ 1 (ด้านซ้าย)จะวางท่าทางในลักษณะของการดูผ้าขาวที่ถืออยู่ใน 
มือ(ดูความสะอาด)หันหน้าไปทางซ้ายของกล่อง

คนที่ 2 (ด้านขวา)จะวางท่าทางในลักษณะของการดมผ้าขาวที่ถืออยู่ใน 
มือ(ดมความสะอาด)หันหน้าไปทางขวาของกล่อง

2. ตำแหน่งของการวางภาพจะวางภาพถ่ายไว้ตรงกลางกล่องใต้ตราสินค้า
3. มีการเปลี่ยนพท'ซนเตอร์ ใหม่

ปี 2524 ซึ่งเป็นช่วงเจ?ญเติบโตมาจากปี 2521 ภาพถ่ายที่นำมาใช้ในการออก 
แบบบรรจุภัณฑ์น้ีมีดังน้ี

1. ภาพถ่ายยังคงใช้รูปผู้หญิง 2 คนเหมือนในปี 2521 แต่มีกา?ปนับ 
เปลี่ยนลักษณะท่าทางเล็กน้อย

2. ไม่มีการเปลี่ยนแปลงพรีเชนเตอร์
3. ตำแหน่งของการวางภาพไม่เปลี่ยนแปลง

ปี 2526 ได้มีกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์การขยายตราสินค้า มา
พัฒนาผงซักฟอกออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบรสรุ่น “บรีสเมติก” ที่ใช้สำหร้บเครื่องซักผ้าโดย 
เฉพาะเข้าส่ตลาด ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงต้องการสร้างความแตกต่างจากผงซักฟอก
เติม ในส่วนของภาพถ่ายนั้นจึงไม่ได้มีการนำเอารูปผู้หญิงมาใช้ในการออกแบบ แต่จะเป็นการนำ 
เอาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่เป็นรูปเครื่องซักผ้ามาใช้แทน (ข้อมูลเพ่ิมเติมในส่วนของ 
องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางกา?ออกแบบปี2526)

ปี 2543 เป็นช่วงเจรีญเติบโตที่พัฒนามาจากช่วงแนะนำปี 2542 ภาพถ่ายรูปผู้ 
หญิงอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ ปี 2513 -  2542 (ยกเว้นปี 2526) จนถือได้ว่ารูปผู้หญิงเป็นเอกลักษณ์ 
อย่างหน่ึงของผงซักฟอกบรีส ในปี 2543 ภาพถ่ายรูปผู้หญิงได้ถูกย้ายตำแหน่งจากด้านหน้า
กล่องไปอยู่ที่ฝากล่องด้านบน เนื่องจากผู้ออกแบบเห็นว่าการนำภาพถ่ายรูปผู้หญิงมาใช้อย่างต่อ 
เน่ืองตลอด 29 ปี นั้นน่าจะมีการเปลี่ยนแปลงบ้าง เพื่อให้เกิดความแปลกใหม่ในดัวผลิตภัณฑ์และ
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บรรจุภัณฑ์ ซึ่งเป็นการสะท้อนให้ผู้บริโภคได้เห็นถึงการพัฒนาผงซักฟอกบริลที่ก้าวไ ป อีกข้ัน
โดยการแนะนำผลิตภัณฑ์ออกลู่ตลาดอีกครั้ง ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ปรับปรุงดัง,นั้นเพื่อให้การออกแ บ บ  

บรรจุภัณฑ์เกิดความสอดคล้องกับแนวความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ จึงควรมีการปรับเปลี่ยนลักษณะ 
ให้แตกต่างไปจากเดิม แต่อย่างไรก็ตามการจะดัดรูปผู้หญิงออกไปจากกล่องนั้นนักออกแบบเกรง 
ว่าจะทำให้ผู้บริโภคเกิดการไม่ยอมรับในดัวผลิตภัณฑ์ เนื่องจากบรรจุภัณฑ์ขาดความสัมพันธ์และ 
ความต่อเนื่องไปจากรูปแบบเดิม จึงย้ายรูป ผู้หญิงมาอยู่ที่ฝาด้านบนของกล่องแทน (หมายเหต ุ
การปรบเปลี่ยนในล่วนของภาพถ่ายที่เป็นรูปผู้หญิงในปี 2543นี้ทางผู้ผลิตและนักออกแบบบรรจุ 
ภัณฑ์ยังคงติดตามและสังเกตุพฤติกรรมของผู้บริโภคหลังจากว่าตลาดแล้วว่าการเปลี่ยนแปลงใน 
ครั้งน้ีผู้บริโภคจะให้การยอมรับ และส่งผลดีต่อดัวผลิตภัณฑ์เหมือนที่คิดไว้หรือไม่)

สรู!/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของภาพ
ถ่าย จะเห็นได้ว่า

1. ในช่วงเจรญเติบโตช่วงแรก การออกแบบบรรๆภัณฑ์ในส่วนของภาพถ่าย 
จะมีการปรับเปลี่ยนไปอย่างมาก โดยที่จะเป็นการปรับเปลี่ยนในลักษณะของการเพิ่มเข้ามาหรือ 
ตัดออกไปจากด้านหน้าของบรรๆภัณฑ์

2. ในช่วงเจรญเติบโตช่วงต่อ ๆ ไป การพัฒนาองค์ประกอบของการออกแบบ
บรรๆภัณฑ์ไนส่วนของภาพถ่ายจะมีการปรับเปลี่ยนอy เสมอ โดยมากจะเป็นการปรับเปลี่ยนใน
รายละเอียดเพียงเล็กน้อย เช่น ตำแหน่งในการวางภาพ ลักษณะท่าทาง และตัวพรเซนเตอร์

3. การนำภาพถ่ายมาใช้จะต้องสอดคล้องกับสโลแกนและแนวความคิดด้าน
ผลิตภัณฑ์

4. การพัฒนาองค์ประกอบของการออกแบบบรรๆภัณฑ์ในส่วนของภาพถ่าย 
จะมีการรักษาเอกลักษณ์ของภาพไว้ตังนี้

4.1 ภาพถ่ายจะมี2ปน้หญิงถือผ้าขาวอy ในมีอในลักษณะครงตัวหัน
หน้าไปข้างใดช้างหนึ่ง

4.2 ลักษณะท่าทางของนํ[หญิงจะเป็นท่าทางของการดมผ้าขาว(ดม 
ความสะอาด) หัรอการดุ)ผ้าขาว(ดุIความสะอาด)ข้ึนอ gภับก้บสโลแกนและแนวความคิดด้านผลิต 
ภัณฑ์ในขณะนั้น

7.2 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบในช่วงเจริญเติบโต มีการพัฒนาดังนี ้
ปี 2513 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ใช้ มีดังนี้
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1. ภาพร้ิวสีเหลือง คาดจากบริเวณกลางด้านขวาสุดของกล่องโค้งมาใต ้
ตราสินค้าและอ้อมมาที่ด้านซ้ายล่างของกล่องและวนมาจบที่ด้านขวาล่างของกล่อง โดยลักษณะ 
การโค้งของริ้วสิจะเป็นการโค้งผ่านตราสินค้าและวนมารอบรูปผู้หญิงและคำสโลแกน

2. รูปวงริท่ีในปี 2503 ถูกตัดออกไป

ปี 2515 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ใช้ คือ ภาพร้ิวสิเหลืองโดยเริ้ม 
จากบริเวณด้านบนสุดทางซ้ายของกล่องโค้งลงมาบริเวณกลางกล่องด้านซ้ายสุด แล้วอ้อมมาท่ี
บริเวณล่างสุดต?งกลางกล่อง และวนกลับมาจบที่ใต้ตราสินค้า โดยลักษณะการโค้งของริวลีนัน 
จะเป็นการโค้งผ่านตราสินค้าและวนมารอบรูปผู้หญิงและคำสโลแกน

ปี 2521 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ใช้ มีดังน้ี
1. ภาพริ้วสีสิเหลืองได้เพิ่มจำนวนมาเป็น 2 เล้น จากเดิมในปี 2503 -  ปี

2515มีเพียง 1 เล้น
2. ลักษณะโดยรวมของริ้วลียังคงใช้เหมือนปี 2515 แต่จะแตกต่างกันก็ใน

สิวนของ รายละเอียดลักษณะการโค้งของริ้วลีจะเป็นการโค้งโดยเริ่มจากบริเวณด้านบนสุด
ทางซ้ายของกล่องโค้งมาที่บริเวณกลางกล่องด้านซ้ายสุด แล้วอ้อมมาที่บริเวณล่างสุดตรงกลาง
กล่อง และวนกลับมาจบที่ใต้ตราสินค้า ลักษณะของเล้นจะหนากว่าและริ้วลีเล้นที่ 1 จะมาจบที่ 
บริเวณด้านล่างสุดต?งกลางกล่อง ล่วนเล้นที่ 2 จะเริ่มจากตรงบริเวณล่างสุดตรงกลางกล่องและ 
โค้งมาที่บริเวณล่างด้านขวาสุดของกล่องและอ้อมมาจบที่บริเวณใต้ตราสินค้าเซ่นเดียวกับปี 2515

ปี 2524 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ใช้ มีดังน้ี
1. ลักษณะของริ้วลีจะมีการปรับเปลี่ยนในรายละเอียดเล็กๆน้อยๆแต  ่

ลักษณะโดยรวมจะเหมือนปี 2521
2. มีรูปดาวหลายแฉกลีนี้าเงินวางทับอยู่บนรูปแถบลีนํ้าเงิน อยู่บริเวณ

ด้านซ้ายบน ของกล่อง
ปี 2526 เป็นปีท่ีมีการพัฒนาผงซักฟอกออกเป็นผลิตกัณฑ์ผงชักฟอกบรีสรุ่น 

“บริลเมติก,, โดยมีการปรบเปลี่ยนในล่วนขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบไปจากเดิมค่อน 
ข้างมาก ดังน้ี

1. ลักษณะของริ้วลีโดยรวมแล้วจะเหมือนกับปี 2524 เพียงแต่มีการปรับ
เปล่ียนในล่วนของ
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1.1 ร้ิวลีเส้นท่ี 1 จากที่ โดยเรื่มต้นบริเวณบนสุดด้านซ้ายของกล่อง ก็ 
เปลี่ยนมาเริ้มที่บริเวณ'ใต้ตราสินค้าตรงตัวพยัญชนะ “บ,’

1.2 ลีของร้ิวลีเปลี่ยนเป็นสีแดง
2. มีการใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบรูปเครื่องซักผ้ามาแทนภาพ 

ถ่ายรูปผู้หญิง โดยตำแหน่งในกา?วามภาพอยู่ใต้ตราสินค้าซึ่งเป็นตำแหน่งเดียวกับรูปผู้หญิงในปี
2524

3. มีการเพิ่มเส้นลีแดงแบบไล่ขนาดจากเล็กไปใหญ่(บนลงล่าง) 7 เส้น พ้ืน
หลังของรูปเคร่ืองซักผ้า

4. มีการทำรูปตรารับรองจากบริษัทผู้ผลิตเครื่องซักผ้าชั้นน่าและมีชื่อยี่ห้อ 
เคร่ืองซักผ้าชั้นนำย่ีห้อต่าง ๆ เช่น ชาร์ป(SHAPE), โตซิบา(TOSHIBA), และทิเลลิปส์(PHILIPS) 
เป็นต้น

ปี 2543 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบมีการพัฒนา ดังน้ี

1. บริเวณมุมบนซ้ายของกล่องนำเอารูปสามเหลี่ยมลีนํ้าเงินมาใช้เพื่อเป็น 
การเน้นตัวอักษรคำว่า “ใหม่”

2. ที่บริเวณมุมบนขวาของกล่อง มีรูปวงกลมลีทองที่เส้นขอบของวงกลมมี 
ตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอกขายดีอันดับ 1” สืน้ําเงิน มีรูปลูกโลกลีนํ้าเงินมีตัวอักษรคำว่า “N o .r  ลี 
ขาวเงาลีดำอยู่ภายใน

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนขององค์ 
ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบจะเห็นได้ว่า

1. ในช่วงเจริญเติบโตองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นามาใช้ในการ 
พัฒนาจะมีการปริบเปลี่ยนอÿ เสมอ โดยจะเป็นการปริ'บเปลี่ยนในรายละเอียดเล็ก ๆ น้อย ๆ แต่ 
จะยังคงริกษาความต่อเนื่องของการใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบให้มีสอดคล้องยับช่วง 
ๆ และเป็นการเปลี่ยนแปลงที่ค่อยเป็นค่อยไป

2. ปี 2526 นักออกแบบพยายามที่จะสร้างความแตกต่างของบรรๆภัณฑ์ โดย 
การเปลียนสีและลักษณะขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบไปจากเดิม (ปี 2524) เล็กน้อย

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี
8.1 สโลแกน สโลแกนที่นักออกแบบนำมาใช้ มีดังน้ี

ปี 2513 ใช้สโลแกนว่า “สะอาดจนคุณสามารถดมความละอาดไค้” ใช้
ตัวอักษรลีขาว วางอยู่ในบริเวณใต้ตราสินค้าด้านขวาของกล่อง
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ปี 2515 ใช้สโลแกนว่า “ละอาดจนคุณสามารถดมความสะอาดได้’’ ใช้ตัว 
อักษรสีขาวเหมือนปี 2513 แต่มืการปรับเปลี่ยนตำแหน่งให้อยู่ใต้ตราสินค้าด้านซ้ายของกล่อง

ปี 2521 ใช้สโลแกนว่า “ดูละอาด ดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก" เป็นตัวอักษรสี
น้ําเงิน วางลักษณะโค้งอยู่ในบริเวณใต้รูปผู้หญิง ซึ่งจะเห็นได้ว่าคำสโลแกน,ที่ใช้ในปีนี้จะแตกต่าง 
ไปจากปีก่อน ๆ เพื่อให้ลอดคล้องลับแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ และภาพก่ายที่นำมาใช้ใหม่

ปี 2524 ใช้สโลแกนว่า “ดูละอาด ดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก" ซ่ึงเป็นสโลแกน
เดียวลบัปี 2521 รวมถึงลักษณะของสีตัวอักษรและตำแหน่งในการวางตัวอักษรเหมือนเดิม

ปี 2526 คำสโลแกน ลีและตำแหน่งที่ใช้วางคำสโลแกนเหมือนลับปี
2524 ยกเว้นกา?วางตัวอักษรจะเป็นการวางแบบเล้นตรง

ปี 2543 ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ขึ้น และไม่ได้นำคำล
โลแกนมาใช้เป็นครั้งแรกตั้งแต่มีการแนะนำผงซักฟอกบริสออกล่ตลาดครั้งแรกในปี 2503 จนถึงปี 
2542

สÎป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ชองผงซักฟอกปรสในลิวนของสโล
แกน จะเห็นได้ว่า

1. สโลแกนที่นำมาใช้ในช่วงเจริญเติบโตช่วงแรก ๆ จะไม่ค่อยมีการปรับ 
เปลี่ยนจากช่วงแนะนำมากนัก

2. เมื่อเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาจจะมีการปรับเปลี่ยนสโลแกนไปบ้างเพี่อ 
ให้สอดคล้องและสะท้อนให้เห็นถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไนช่วงนั้นๆแต่จะเป็นการปรับเปลี่ยนราย 
ละเอียดเล็ก ๆ น้อย ๆ เช่น สี สักษณะตัวอักษร และตำแหน่งในการวาง

3. ในช่วงเจริญเติบโตที่พัฒนามาจากช่วงแนะนำผลิตภัณฑ์ออกQตลาดอีก 
ครั้งจะไม่มีการนำสโลแกนมาใช้

4.
8.2 แถบตัวอักษร ในช่วงเจริญเติบโตมืการพัฒนา ตังน้ี

ปี 2513 แถบตัวอักษรที่ใช้คือ “พลังฟองฟอกเร็ว” ซึ่งเป็นการเน้นคุณ
สมบัติของฟองเช่นเดียวลับ ปี 2503 โดยใช้ตัวอักษรลีขาววางอยู่ในตำแหน่งด้านขวาบนของ 
กล่อง
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ปี 2515 ไม่ได้มีการนำเอา แถบตัวอักษรมาใช้
ปี 2521 แถบตัวอักษรท่ีใช้คือ “ใหม่” เพ่ือให้ผู้บริโภคตระหนักถึง การพัฒนา 

ผลิตภัณฑ์ของผงซักฟอกบริลในครั้งนี้โดยใช้ตัวอักษรสีขาวและทำตัวอักษรให้เป็น 3 มิติ อยู่ด้าน 
ช้ายของกล่องโดยมีขอบข้างหันมาด้านซ้ายล่าง ขอบข้างใช้สีดำ

ปี 2524 แถบตัวอักษร ท่ีใช้คือ “ใหม่ ยอดเยี่ยมจากบริส” ซึ่งเป็นการเน้นยํ้า 
ถึงคุณสมบ้ติของผงซักฟอกบริสใหม่เหมือนปี 2521 โดยลักษณะตัวอักษรคำว่า “ใหม่” ใช้สิขาว 
ตัวอักษรตัวใหญ่วางอยู่บนรูปดาวหลายแฉกสีนี้าเงิน ล่วนตัวอักษรคำว่า “ยอดเยี่ยมจากบริล” ใช  ้
สีขาวแต่ตัวอักษรขนาดเล็กกว่าวางอยู่บนแถบลีนํ้าเงินข้างตัวอักษรคำว่า “ใหม่” และท้ังหมดของ 
แถบตัวอักษรวางอยู่บริเวณซ้ายบนของกล่อง

ปี 2526 ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์การขยายตราสินค้า มา 
พัฒนาผงซักฟอกออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบริลรุ่น “บริสเมติก" ที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการ 
กำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่ ที่ใช้สำหรบเครื่องซักผ้าโดยเฉพาะ ดังน้ัน แถบตัวอักษรจึงใช้ว่า 
“ผงซักฟอกสำหรับเครื่องโดยเฉพาะ” ใช้ตัวอักษรสีฟ้าวางอยู่บริเวณด้านช้ายบนของกล่อง เพื่อเป็น *
การแสดงให้เห็นถึงคุณสมบ้ติเฉพาะของผงซักฟอกรุ่น

ปี 2543 แถบตัวอักษรที่ใช้ยังเป็นการเน้นถึงคุณสมปติใหม่ของผงซักฟอกโดย 
ใช้คำว่า “ใหม่” ตัวอักษรสีเหลืองเลันรอนนอกสีแดง วางอยู่ในตำแหน่งด้านซ้ายบนของกล่อง

สุp j  การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงชักฟอกบรีสุในส่วนของ แถบ 
ตัวอักษรจะเห็นได้ว่า

1. แถบตัวอักษรมักจะเป็นคำที่มาจากแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์
2. แถบตัวอักษรมักจะเป็นคำที่มาจากๆณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ (Product 

Benefit) หรือ?เณสมบัติ ผลิตภัณฑ์
3. ลักษณะของ แถบตัวอักษรเช่นสุ ตำแหน่งในการวางตัวอักษรและ ลักษณะ 

ตัวอักษร จะมี'การปรับเปล่ียนอฐ์,เสุมอ แต่จะเป็นการปรับเปลี่ยนในส่วนของรายละเอียดเล็ก  ๆ
น้อย ๆ โดยบังคงรักษาความต่อเนึ่องของการออกแบบเอาไว้
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8.3 ข้อความบนด้านหน้ากล่องผงชัทฟอกบ'รส ข้อความที่ปรากฏจะมีเพียงข้อมูล
น้ําหนักของผงชักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงชักฟอกซึ่งเป็นข้อความที่กฎหมายบังคับให้มีอยู่
ส่วนข้อความอย่างอื่นจะปรากฎอยู่ด้านอื่น  ๆของกล่อง

ค. วงจรชีวิตผลิตภัณฑํในช่วงอ่ิมตัว
จากกา?ศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกบริล 

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในส่วนต่าง  ๆตังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ :ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

ปี 2528 ซึ่งเป็นช่วงอิ่มตัวครั้งแรกที่พัฒนามาจากช่วงเจริญเติบโตปี 2526 ซ่ึงเป็น 
ปีท่ีผงชักฟอกบรีสพัฒนาผงชักฟอกบรีสรุ่น “บริสเมติก” ออกส่ตลาดแต่ยังคงใช้แนวความคิดด้าน 
ผลิตภัณฑ์ เหมือนภับช่วงท่ีผ่านมาอยู่ พอมาถึงปี 2528 ซ่ึงเป็นวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงอ่ิมตัว 
ของผงชักฟอกบริสได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยการออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ ซ่ึงมีแนวคิด 
ผลิตภัณฑ์ว่า “ดูสะอาดมิติใหม่ ดมสะอาดลํ้าลึกยิ่งขึ้น” โดยเน้นคุณสมบัติพลังชักทำความละอาด 
ส่ิงสกปรกได้เหนือกว่าเดิม

ปี 2531 ซึ่งเป็นช่วงอิ่มตัวที่มีการพัฒนามาจากปี 2528 ผงชักฟอกบริสได้มีการ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์การออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุมใหม่ที่เน้นถึงคุณสมบัติของการเป็นผง 
ชักฟอกที่เช้าใจและรู้จริงในเทคโนโลยีการผลิตเสือผ้า แนวคิดผลิตภัณฑ์ได้กลับมาใช้แนวคิดเดิม 
ในปี 2526 คือ “ดูสะอาด ดมยิ่งละอาดลํ้าลึก"

ปี 2534 ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อจากผงชักฟอกบริสรุ่น “บริสเมติก” ในป ี
2526 มาเป็น ผงชักฟอกสูตรเข้มข้น โดยแบ่งผงชักฟอกบริสสูตรเข้มข้นออกเป็น 2 รุ่น คือ

1. ผงชักฟอกบริลรุ่น “บริสเมติกอัลตร้า” สำหรับใช้ภับเครองชักผ้า
2. ผงชักฟอกบริสรุ่น “บริสอัลตร้า" สำหรับชักผ้าด้วยมือ
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เหตุท่ีผง'ชักฟอกบรืลต้องออกผลิตภัณฑ์มา 2 รุ่น เนื่องจากในปี 2533 ผงชักฟอก 
แอทแทคได้เข้าสู่ตลาดเป็นครั้งแรก และมีคุณสมบ้ติเด่นคือสามารถชักผ้าด้วยมือหรือด้วยเครอง 
ชักผ้าก็ได้ ทำให้ผงชักฟอกปริลสูตรเข้มข้นใช้แนวคิดในการโฆษณาว่า “มือไม่ใช่เครื่อง และเคร่ือง 
ไม่ใช่มือ”

ปี 2535 ซึ่งเป็นช่วงอิ่มตัวที่มืการพัฒนามาจากช่วงอิ่มตัวในปี 2534 ผงชักฟอก 
บรืลได้มืการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลย;ทธ์การออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุมใหม่ที่ให้ความสำคัญกับ 
ส่ิงแวดล้อม โดยการใช้สารประกอบที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมคือสาร “ไบโอ-ใบรท์” แต่แนวคิด
ผลิตภัณฑ์ได้กลบมาใช้แนวคิดเหมือนปี 2531 คือ “ดูละอาด ดมยิ่งละอาดลํ้าลึก”

ปี 2537 ผงชักฟอกบรืลได้มืการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์การขยายตราสิน 
ค้า ออกเป็นผลิตภัณฑ์ผง'ชักฟอกบรีสรุ่น “บ'ร้ลเคัลเลอร” ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการกำหนด 
ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่เพื่อเจาะกลุ่มผ้บริโภคคนไทยที่นิยมใส่ผ้าลีที่มืถึง 80% ในประเทศ

สรุป กาทพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนซองแนวคิด 
ด้านผลิตภัณฑ์ จะเห็นใต้ว่า

1. การๆพัฒนาแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ของผงซักฟอกบรืส่ในช่วงอ่ิมตัวแทบ'จะใม่ม ี
การปรับเปลี่ยนเลย ยกเว้นในปี 2528 ซ่ึงเป็นช่วงท่ีผงซักฟอกบ่รสเข้า$ช่วงอ่ิมตัวเป็นครั้งแรก

2. การใช้กลqทธ์การตลาดด้านผลิตภัณฑ์ จะให้ความสำคัญในด้านq ณสมบัติ
และq ณประโยชน์ ของผลิตภัณฑ์เป็นหคัก รเกครั้งที่มีการออกผลิตภัณฑ์ใหม่เข้า^ตลาดเป็น
ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปรับป%งใหม่ หรือผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม ่
เข้าสู่ตลาด

2. ตราสินค้า : ใน ช่วงอิ่มตัวมืกา?พัฒนา ดังน้ี

ปี 2528 ลักษณะของตราสินค้าถูกพัฒนามาจากช่วงเจริญเติบโตปี 2526 ดังน้ี
1. ลักษณะของตัวอักษร ในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร และการทำลักษณะ 

ตัวอักษรให้ดูมืลักษณะเป็น 3 มิติยังคงเหมือนในปี 2526
2. มีการปรับเปลี่ยนตัวอักษรให้เป็นลีข่าว และขอบข้างลีดำ

ปี 2531 ลักษณะของตราสินค้าพัฒนามาจากปี 2528 โดยมีการพัฒนาดังนี้
1. ลักษณะของตัวอักษรในส่วนของ ลักษณะตัวอักษรยังคงเหมือนปี 2528
2. มีกา?ปรับเปลี่ยนการทำตัวอักษรให้ดูเป็น 3 มิติ มาเป็นแบบกา?สร้างเงา

ให้ตัวอักษร
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3. สีของตัวอักษรสีขาว เงาสีดำ โดยเงานั้นหันมาทางด้านขวาล่าง

ปื 2534 ลักษณะของตราสินค้าผงชักฟอกบรีลถูกพัฒนามาจากปี 2531 ซ่ึง'ในปีน้ี 
ผงชักฟอกบรสสได้มีการพัฒนาขยายตราสินค้าผงชักฟอกบรสสูตรเข้มข้นรุ่น “บรสเมติกอัลตท้” 
และ “บรีลอัลตร้า’’ โดยมีการพัฒนาตังนี้

3. ผงชักฟอกบรีลรุ่น “บรสเมติกอัสตร้า”
3.1 ลักษณะของ ลักษณะตัวอักษร ตัวอักษรคำว่า “บรีล”ยังคง'ใช้เหมือนปี 

2531 สีตัวอักษรเป็นสีแดง มีเงาเป็นสิดำ
3.2 ทตัวพยัญชนะ “ล'’ มีการใช้รูปสี่เหลี่ยมสีเหลืองภายในมีตัวอักษรคำ 

ว่า “เมติก” สีเหลืองเสิ'นรอบนอกสีดำ และมีเงาสิดำ
3.3 ด้านล่างของตัวอักษรคำว่า “บรีส” มีตัวอักษรคำว่า “อัลตร้า’’ สิ 

เหลืองเลันรอบนอกสีดำมีเงาสีดำ
4. ผงชักฟอกบรีสรุ่น “บรีสอัสตร้า”

4.1 ลักษณะของ ลักษณะตัวอักษร ตัวอักษรคำว่า “บรีล”ยังคงใช้เหมือนปี 
2531 สิของตัวอักษรเป็น สิขาว และมีเงาสีดำ

4.2 ด้านล่างของตัวอักษรคำว่า “บรีส” มีตัวอักษรคำว่า “อัลตร้า” สิ 
เหลืองเลันรอบนอกลีดำและมีเงาสีดำ

ปี 2535 ลักษณะของตราสินค้าพัฒนามาจากช่วงอิ่มตัวปี 2534 โดยมีการ
พัฒนาตังนี้

1. ลักษณะของ ลักษณะตัวอักษร ตัวอักษรคำว่า “บรีล” และการสร้างเงาให ้
ตัวอักษร (Drop Shadow) ยังคงใช้เหมือนปี 2531

2. มีการปรบเปลี่ยนตราสินค้าในส่วนของสิ โดยสิของตัวอักษรเป็นสิเหลือง 
และมีเงาสีดำ ส่วนตำแหน่งของการวางตราสินค้าถูกปรับตำแหน่งจากการวางอยู่บริเวณด้านบน 
ตรงกลางของกล่องในปีก่อน ๆ มาอยู่ในตำแหน่งเยืองมาทางด้านช้ายบนของกล่องเล็กน้อย

ปี 2537 ลักษณะของตราสินค้าผงชักฟอกบรีสถูกพัฒนามาจากปี 2535 โดย
มีการพัฒนาตังนี้

1. ลักษณะของ ลักษณะตัวอักษร ตัวอักษรคำว่า ‘'ปริส’’ การสร้างเงาให้ตัว 
อักษร (Drop Shadow) และการใช้สียังคงใช้เหมือนปี 2535

2. ตำแหน่งของการวางตราสินค้าถูกเปลี่ยนให้มาอยู่บริเวณด้านบนตรงกลาง
กล่องเหมือนเดิม
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3. ด้านล่างของตัวอักษรคำว่า “บรล” มีการเพิ่มตัวอักษรคำว่า "คัลเลอร์,, โดย
ใช้ลีหลายสี เช่น ลีแดง ลีเขียว สีเหลือง และสีฟ้า มาเป็นสีของตัวอักษรและมีเสีนรอบนอกเป็นสี
ขาว

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของตราสิน
ค้า จะเห็นได้ว่า

1. ลักษณะของตราสินค้าจะมีการพัฒนาอy เสมอ โดยการปรับเปลี่ยนแต่ละครั้ง 
จะเป็นกา?ปรับเปลียนเพียงบางส่วนและคงบางส่วนเอาไว้

2. ลักษณะของ ลักษณะตัวอักษร ของตัวอักษรคำว่า “บรส” จะไม่มีการปรับ
เปลี่ยนในช่วงนี้

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กล?1เทธ์การขยายตราสินค้า ออกเป็นผงซักฟอกรุ่น
ที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่ตราสินค้าจะกุเกปรับเปลี่ยนให้มีความแตกต่างไป 
จากเดิมมาก ที่เห็นได้อย่างซัดเจนคือ มีการเพิ่มชื่อรุ่นเช้าไปใช้เป็นองค์ประกอบร่วมในตรา
ลัญลักษณ์ และมีการปรับเปลี่ยนในเรื่องของสีที่ใช้

3. สี : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

ปี 2528. ปี 2531. ปี 2534 ในส่วนของผงซักฟอกบรีสรุ่น “บรสอัลตร้า’, (ซักมือ) 
และปี 2535 ผงซักฟอกบรีสใช้สีของกล่องเป็นสีแดง

ปี 2534 ในส่วนของผง'ซักฟอกรุ่นบํรส ‘'เมตกอัลตร้า” (ซักเคร่ือง) ใช้สิของกล่อง 
เป็นสีขาวเหมือนผงซักฟอกบรีสรุ่น “บรีสเมติก” (ซักเคร่ือง) ปี2526

ปี 2537 ส่วนของผงซักฟอกบรีลรุ่น “บรีสตัลเลอร์” ใช้สีของกล่องเป็นสีนํ้าเงิน

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีดในส่วนของสี จะ
เห็นได้ว่า

1. ผงซักฟอกบรีส^ตรมาตราฐานสำหรับซักมีอ และผงซักฟอกบรีสรุ่นบรีสอัลดร้า 
(สุ]ตรเข้มข้นสำหรับซักมีอ) นี้นพังคงเอกลักษณ์ของการใช้สีแดงเป็นสีของกล่อง

2. ผงซักฟอกบรีสรุ่นอ่ืน ๆ ที่มีการพัฒนาออกมานี้น ได้มีการใช้สีที่แตกต่างออก 
ไป เพิ่อให้เกิดความแตกต่างในตัวสินค้าและบรรๆภัณฑ์

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงอิ่มตัวมืการพัฒนา ตังน้ี
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4.1 รูปแบบ ปี 2503 จนถึง ปี 2543 นักออกแบบบรรจุภัณฑํใช้ลักษณะของรูป 
แบบที่เป็นกล่องสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้งเป็นบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบรืลมาตลอด

4.2 รูปร่าง ปี 2503 จนถึง ปี 2543 ผงซักฟอกบรสได้ใช้กลยุทธ์การตลาดที่เน้นใน 
ด้านผลิตภัณฑ์ โดยให้ความสำคัญกับคุณสมบัติและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์มาเป็นตัวสร้าง 
จุดขายและความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ กับสินค้าคู่แข่งในตลาด และได้มีกา?นำเสนอสินค้าต่อผู ้
บรืโภคในลักษณะของเ๚ศิลปับนบรรจุภัณฑ์ รวมถึงการโฆษณาประชาสัมพันธ์ทางลื่อต่าง  ๆ เข่น 
โทรทัศน์ นิตยสาร เป็นต้น และในส่วนรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกบรืลได้ใช้สัดส่วนท่ีเป็น 
มาตราฐานในท้องตลาด

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ชองผงซักฟอกบรีสในส่วนของ2ป
ลักษณ์ของบรรๆภัณฑ์จะเห็นได้ว่า นักออกแบบจะไม่ค่อยให็ความสำคัญกับการพัฒนาในส่วนนี ้
มากนัก เนื่องจาก2ปร่างและ$ปแบบของ บรรๆภัณฑ์น้ี'น ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึง 
เครื่องจักรท่ีใช้ในการบรรๆด้วย นอกจากนี้แหากมีการเปลี่ยนแปลงปอย ๆ จะทำให้ถึ(บริโภคเกิด 
ความลับสนได้ (ข้อรุเลในเร่ืองชองขนาดของ2ปทรงในแต่ละขนาดนี้นy วิจัยไม่สามารถสืบด้นมาได ้
เน่ืองจากเป็นข้อรุเลท่ีบริษัทถึ(ผลิตไม่ได้เก็บข้อรุเลไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนั้นผู้วิจัยไม่สามารถลืบค้นมาได ้
เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบรืบัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

6. วัสดุบรรจุภ ัณ ฑ ์ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ดังน้ี

6.1 ว้ลด วัสดุท่ีใช้บรรจุผงซักฟอกบรีล (ใช้ตั้งแต่ปี 2503 -  ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ ประ๓ ทแบบหลอดหรอตะเข็บช้าง ซ่ึงเป็นกล่องกระดาษแข็งท่ีทำ 
จากกระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูกเป็นกล่องที่พับได้และติดกาวตามรอย 
ต่อด้านข้าง หลังจากนั้นก็จะทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อกา?บรรจุโดยเครื่องจักร ส่วนฝาและก้น 
กล่องอาจติดกาวหรือสอดเช้าด้านในกล่อง ซ่ึงถือเป็นบรรจุภัณฑ์ชนแรกที่สัมผัสกับตัวสินค้าโดย 
ตรง มีการนิยมใช้อย่างกว้างขวางในการบรรจุกัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภคบรืโภคต่าง 
ๆ เช่น กล่องผงซักฟอก กล่องยาสีฟัน เป็นต้น

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของกล่องผงซักฟอกบรืลเป็นพ้ืนกล่องเรียบ ซ่ึงเป็นพ้ืนผิว 
ที่บรืลนิยมใช้มาโดยตลอดจนถึงปัจจุบัน
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7. องค์ประกอบทางกราฟิกอื่นๆ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนาด้งนี้

7.1 ภาพถ่าย ภาพถ่ายที่นักออกแบบบรรจภุ ัณฑ์นำมาใช้  มีดังน้ีคือ

ปี 2528 ยังคงนำรูปผู้หญิงมาใช้ แต่ได้ลดจำนวนลงเหลือเพียงคนเดียวใน  
ลักษณะท่าทางของการดมผ้าขาวในมือ (ดมความละอาด) โดยมีกา?ปรับเปลี่ยนตัวพรเชนเตอร ์
และลักษณะท่าทางเล็กน้อย ตำแหน่งของการวางรูปผู้หญิงนั้นถูกปรับให้มาอยู่ตรงกลางกล่องใต ้
ตราสินค้า

ปี 2531 ภาพถ่ายที่นำมาใช้ยังคงเป็นรูปผู้หญิงดมผ้าขาวในมือ (ดมความ 
ละอาด) โดยมีการปรับเปลี่ยนลักษณะท่าทาง และตัวพรเซนเตอร์

ปี 2534 โดยผงซักฟอกบรีลได้ออกผงชักฟอกบรสรุ่น “บ'รสเมดิกอัลตร้า'’ และ 
รุ่น “บรีลอัลตรา” ซึ่งเป็นผงซักฟอกสูตรเข้มข้นเข้ามาในตลาด การใช้ภาพถ่ายนั้นนักออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ยังคงเอกลักษณ์ของรูปผู้หญิงอยู่ในรุ่นนี้ โดยมีลักษณะ ดังน้ี

1. รูปผู้หญิงลักษณะท่าทางและตัวพรเชนเตอร์ยังคงใช้เหมือนในปี2531
2. มีการปรับเปลี่ยนตำแหน่งการวางรูปผู้หญิงมาอยู่ด ้านขวาล่างของ

กล่องใต้ตราสินค้า
ปี 2535 นักออกแบบยังคงใช้รูปผู้หญิงอยู่ แต่มีการเปล่ียนตัวพรีเซนเตอร์และ 

ลักษณะท่าทางบางล่วน โดยตำแหน่งในการวางรูปผู้หญิงยังคงอยู่ด้านขวาล่างของกล่องเหมือนป ี
2534

ปี 2537 ผงซักฟอกบรีสพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการออกผงซักฟอกบรีสรุ่น “บ?ส 
ดัลเลอร์,’ เข้าล่ตลาด แต่นักออกแบบยังคงเอกลักษณ์การใช้รูปผู้หญิงอยู่ โดยมีลักษณะ ดังน้ี

1. รูปผู้หญิงมีการเปลี่ยนตัวพรเซนเตอร์และลักษณะท่าทางไปจากเดิมเล็ก
น้อย

2. ผ้าที่ผู้หญิงถือสำหรับดมความสะอาดเปลี่ยนจากผ้าขาวมาเป็นผ้าสี
ชมพูแทน

3. ตำแหน่งการวางรูปผู้หญิงยังคงเหมือนเดิม

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของภาพ
ถ่าย จะเห็นได้ว่า

1. ในช่วงอิ่มตัวนี้นักออกแบบบรรๆภัณฑ์ยังคงใช้2ปผู้หญิงในการออกแบบบรรๆ
ภัณฑ์อผู้เสมอ

2. ภาพถ่ายIปผู้หญิงจะมี'การปรับเปลี่ยนอผู้เสมอในส่วนของรายละเอียด เช่น 
ตัวพรเซนเตอร์ ตำแหน่งในการวางภาพ ลักษณะท่าทางบางส่วน
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น

ข้างหน่ึง

3. การพัฒนาในส่วนของภาพถ่ายจะมีการรักษาเอกลักษณ์ของการใช้ภาพไว้ ดัง

3.1 ภาพถ่ายจะม ี(หญ ิงถ ี'อผ ้าอçjในมือในลักษณะครึงดัวหันหน้าไปข้างใด

3.2 สีของผ้าในปี 2537 มีการเปลี่ยนสีจากผ้าสีขาวมาเป็นผ้าสิซมพุเ

7.2 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นักออกแบบนำมาใช้ มีดังน้ี

ปี 2528 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นำมาใช้ มีดังน้ี
1. ด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้รูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนสีเหลืองและเล็น 

สีเหลืองไล่ขนาดของเล็นจากเล็กไปใหญ่จำนวน 4 เล็นอยู่ด้านบนของรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน 
และจากใหญ่ไปเล็ก อยู่ด้านล่างของรูป สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน เพื่อเน้นตัวอักษรคำว่า “มิติ ใหม่
ของความละอาด”

2. มีกา?ใช้?วสีเหลือง 2 ร้ิว ดังน้ี
2.1 ร้ิวท่ี 1 เริ่มจากบ?เวณใต้ตราสินค้าด้านซ้ายล่างตรงตัวพยัญชนะ 

“บ”โค้งลงมาที่ด้านซ้ายสุดของกล่องและวนกลับมาจบที่ด้านล่างต?งกลางกล่อง
2.2 ร้ิวท่ี 2 เริ้มจากบริเวณด้านล่างตรากลางกล่อง (บริเวณจบของร้ิวสี 

ท่ี 1)โค้งลงมาที่ด้านซ้ายสุดของกล่องและวนกลับมาจบที่ใต้ตราสินค้าด้านขวาล่าง
3. มีเล็นสีเหลืองไล่ขนาดจากเล็กไปใหญ่ (บนลงล่าง) เป็นพ้ืนหลังของรูปผู้

หญิง
ปี 2531 องค์ประกอบอื่นๆ ทางกา?ออกแบบที่นำมาใช้ มีดังน้ี

1. ด้านซ้ายบนของกลองมีการใช้รูปสี่เหลี่ยมต้านไม่เท่าสีเหลืองภายในมี 
ตัวอักษรคำว่า “ใหม่” สีแดงและด้านช้างของรูปสี่เหลี่ยมมีรูปสี่เหลี่ยมด้านไม่เท่าสิฟ้าอีกรูปหนึ่งอยู่ 
ด้านขวา ภายในมีตัวอักษรคำว่า “เพื่อเนื้อผ้ายุคใหม่” เป็นตัวอักษรสีขาว

2. ด้านขวาสุดและซ้ายสุดของกล่อง ใต้ตราสินค้ามีรูปริ้วผ้า 2 ริ้ววางพาด 
ในแนวขวางของกล่องทำเป็นพ้ืนหลังของรูปผู้หญิง

ปี 2534 ได้พัฒนาผล็ตภัณฑ์โดยการออกผงซักฟอกบรีสรุ่น “บริสเมติกอัลต 
ร้า" และรุ่น”บรีลอัลตร้า,, องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นำมาใช้ในผงซักฟอกแต่ละรุ่น มี 
ดังน้ี

1. ผงซักฟอกบริลรุ่น “บรีสเมติกอัลตร้า”
1.1 บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่องใต้ตราสินค้ามีการใช้รูปแถบสีใน

ลักษณะของนํ้าวน(มองจากด้านบน)ใช้สีหลายสีแบบไล่ค่าสี
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1.2 ถัดจากรูปนํ้าวนลงมามีรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวนอน 2 รูป วาง
ซ้อนถันโดยรูปลี่เหลี่ยมผืนผ้าด้านบนใช้ลีครามภายในมีรูปเครื่องซกัผ้าที่มีข้อความว่า “ผงเข้มข้น 
ซักผ้าสำหรับเครื่อง” รูปลี่เหลี่ยมผืนผ้าด้านล่างใช้ลีขาวเล้นรอบนอกเป็นลีครามมีข้อความว่า “ซัก 
ได้...ครั้ง” (...คือ ตัวเลขจำนวนครั้งที่ใช้ซักผ้าได้ 1 กล่อง จะเปลี่ยนแปลงตัวเลขไปตามขนาด 
ปริมาณการบรรจุ)

2. ผงซักฟอกบรสรุ่น “บรสอัลตร้า”
2.1 บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่องมีรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า 3 รูปวางซ้อน

ถัน โดยรูปลี่เหลี่ยมผืนผ้าขนาดเล็กลีเหลืองวางประกบรูปลี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ โดยรูปลี่เหลี่ยม 
ขนาดเล็กด้านบนมีข้อความว่า “ผงเข้มข้น ซักผ้า” รูปสี่เหลี่ยมขนาดเล็กด้านล่างมีข้อความภายใน 
ว่า “ซักได้...ครั้ง สำหรับซักมือ" รูปลี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ที่อยู่ตรงกลางมีการใช้ลี 2 สี คือสีขาวอยู่ 
ครึ่งซ้ายและสีฟ้าอยู่ครึ่งขวา โดยภายในรูปลี่เหลี่ยมที่ใซ้สีขาวมีรูปซ้อนตวง ผงซักฟอก สํวน
บริเวณสี่เหลี่ยมที่ใซ้สีฟ้ามีรูปมือ

2.2 บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีรูปสี่เหลี่ยมเล็ก ๆ วางเรียงกับใน 
ลักษณะ MOSAIC โดยใช้ไล่ค่าสีจากสีเหลืองไปสีแดง (สีของกล่อง) โดยเรียงจากมุมล่างขวาสุด 
เข้ามาภายในตัวกล่อง

ปี 2535 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นำมาใช้ มีตังน้ีคือ
3. บริเวณด้านบนของกล่องมีรูปสี่เหลี่ยมสีขาวใหญ่คลุมพื้นที่จากด้านบน

สุดของกล่องลงมาถึงบริเวณด้านบนของตราสินค้า โดยที่ภายในของรูปลี่เหลี่ยมขนาดใหญ่
ประกอบด้วย

3.1 บริเวณซ้ายด้านบนของรูปสี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ มีรูปลี่เหลี่ยมสีนํ้า 
เงินขนาดเล็กภายในมีตัวอักษรคำว่า “ใหม่สูตรขจัดคราบสกปรกเด็ดขาด” เป็นตัวอักษรสีเหลือง

3.2 ถัดจากรูปลี่เหลี่ยมสีนี้าเงินลงมามีข้อความว่า "พลังชุฝอร์ไบโอ-
ไบรท์”

3.3 บริเวณขวาบนของรูปสี่เหลี่ยมใหญ่มีรูปลักษณะ “ใส่ใจสภาพแวด
ล้อม”

4. บริเวณข้างตราสินค้าด้านขวาของกล่องมีรูปลี่เหลี่ยมเล็ก  ๆ เรียงต่อถัน 
ในลักษณะโมะเสอิค ทำเป็นรูปวงกลมไล่ค่าสีจากสีขาวมาเป็นสีเหลือง และสีแดง (สีพ้ืนกล่อง) 
โดยไล่สีจากด้านในออกมาด้านนอก
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ปื 2537 ได้พัฒนาผลิตภณัฑํโดยออกผงซักฟอกรุ่น “บรีสคัลเลอรี” องค ์
ประกอบอ่ืนๆ ทางกา?ออกแบบที่ใช้ มีดังนี

1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้รูปวงกลมสิฟ้า มีเงาสีดำภายในมี 
รูปเสื้อลายขวางสีขาวแดงอยู่และมีรูปลูกศรไล่ค่าสีวนรอบเสื้อ

2. ถัดจากรูปวงกลมมีรูปลี่เหลี่ยมสีนํ้าเงิน เงาลีดำวางอยู่ใต้รูปวงกลมทาง 
ด้านขวา ภายในมีตัวอักษรคำว่า “สูตรคัลเลอร์แครี”

3. บท'วณด้าน'ขวาบน'ของกล่องมีรูปสัญล่กษณ์“ใส่'ใจสภาพแวดล้อม”
4. ด้านข้างทั้งสองด้านของตราสินค้ามีรูปลี่เหลียมวางเรียงถันแบบเป็น 1, 1 1 /  4 * ‘

จังหวะจากล่างขึ้นบน สีของรูปลี่เหลี่ยม คือสีเหลือง ลีฟ้า ลีแดง และสีเขียว
สรู!/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบ??ๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนขององค์

ป?ะกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเห็นใต้ว่า
ในช่วงอ่ิมตัวองค์ประกอบอื่นๆ ทางกา?ออกแบบที่นำมาใช้จะมีกา?ปรบเปลี่ยน 

อ^เสมอ แต่จะยังคงรักษาความต่อเนื่องของการใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบให้มีสอด 
คล้องยับวงจรชีวิตช่วงก่อน และเป็นการเปลี่ยนแปลงค่อยเป็นค่อยไป

ในปีที่มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการเพิ่ม(นของผงซักฟอกปรสนั้น องค์ประกอบ 
อ่ืนๆ ทางการออกแบบที่นํก่ออกแบบบรรๆภัณฑ์นำมาใช้ ส่วนหนึ่งเพี่อสร้างความแตกต่างของ 
บรรๆ,ภัณฑ์

การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเป็นการใช้เพี่อให้สอดคล้อง
และเน้นแนวคิดต้านผลิตภัณฑ์หรึอๆณสมบัติต่าง ๆ ชองผลิตภัณฑ์

การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเป็นการพัฒนาในส่วนของการ 
ปรับเปล่ียน £ปและสีที่ใช้เป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักษาความต่อเนื่องของ2ปแบบจากช่วงวงจร
ชีวิตที่ฝานมา

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา คังน้ี
8.1 สโลแกน สโลแกนที่นำออกแบบ มีตังน้ี

ปี 2528 ใช้สโลแกนว่า“ดูสะอาดมิติใหม่ ดมสะอาดสื้าลึกยิ่งขึ้น" ใช้ตัวอักษร 
ลีฟ้า วางอยู่ในรูปผู้หญิงตรงบรีเวณผ้าขาว

ปี 2531 ใช้สโลแกนว่า “ดูสะอาดดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก,, ใช้ตัวอักษรสีฟ้า วางอยู่
ในรูปผู้หญิงบริเวณตรงผ้าขาว
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ปี 2534 ได้ออกผงชักฟอกบรีลรุ่น “บรสเมติกอัลตร้า’, และ “บรีลอัลตร้า” 
โดนสโลแกนที่ใช้ยังคงใช้เหมือนปี 2531 คือ “ดูสะอาด ดมยิ่งละอาดลํ้าลึก’, ใช้ตัวอักษรสีฟัา วาง 
อยู่ในรูปผู้หญิงบรีเวณตรงผ้าขาวทั้ง 2 รุ่น

ปี 2535 คำสโลแกน สี และตำแหน่งในการวางยังคงเหมือนปี 2534
ปี 2537 ได้แนะนำผงชักฟอกบรีสรุ่น “บรีลคัลเลอร์” ออกสู่ตลาด โดยสโลแกน 

ท่ีใซ้ยังคงใช้เหมือนปี 2535 คือ “ดูสะอาด ดมยิ่งละอาดลํ้าลึก” ตำแหน่งที่ใช้วางตัวอักษรยังคง 
เหมือนเดิม แต่ลีตัวอักษรมีกา?ปรับเปลี่ยนไปใช้สีขาวแทน

สรุป การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ที่เกี่ยวกับคำสโลแกนที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกบรีสจะ
เห็นได้ว่า

1. ในช่วงแรก ๆ คำสโลแกนจะมีการปรับเปลี่ยนไปบ้างแต่พอมาในช่วงหลัง  ๆ
คำสโลแกนจะไม่มีการปรับเปลี่ยนไปจากเดิม

2. ลักษณะของคำสโลแกนเช่น สี ลักษณะตัวอักษร ตำแหน่งของการวางคำสโล 
แกนจะไม่ค่อยมีการเปลี่ยนแปลงมากนัก

8.2 แถบตัวอักษร : ในช่วงอิ่มตัวมืการพัฒนา ตังน้ี
ปี 2528 ผงชักฟอกบรีสได้มืการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้กลยุทธ์การตลาดใน 

ด้านคุณภาพ ผลิตภัณฑ์ในการออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ เป็นผงชักฟอกบรีสมิติใหม่ที่เน้นคุณ 
สมปติของการชักที่เหนือกว่าบรีลทั้วไป แถบตัวอักษรที่นำมาใช้ในปีนี้จึงใช้คำว่า “มิติใหม่ ของ 
ความสะอาด” เพื่อให้สอดคล้องภับคุณสมบัติและคุณประโยชน์ ของผลิตภัณฑ์ โดยใช้ตัวอักษรตัว 
ใหญ่คำว่า “ใหม่” สีนี้าเงินและตัวอักษรตัวเล็กคำว่า “ของความสะอาด”สีนี้าเงินเช่นภัน ซ่ึงวางอยู ่
ในรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูนสีเหลืองด้านซ้ายบนของกล่อง

ปี 2531 บรีสได้มืการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยใช้กลยุทธ์การตลาดในการออก 
ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่เป็นผงชักฟอกบรีสที่เน้นคุณสมบัติของการเป็นผู้ผลิตที่เข้าใจในเทคโนโลยี 
การผลิตเสื้อผ้ายุคใหม่ แถบตัวอักษรที่นำมาใช้เป็นคำว่า “ใหม่ เพื่อเนื้อผ้ายุคใหม่” เพ่ือให้สอด 
คล้องภับคุณสมบัติและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ โดยใช้ตัวอักษรตัวใหญ่คำว่า “ใหม่” สีแดง 
วางอยู่ในรูปสี่เหลี่ยมด้านไม่เท่าสีเหลืองและตัวอักษรตัวเล็กคำว่า “เพื่อเนื้อผ้ายุคใหม่” สีขาวโดย 
วางอยู่ในรูปสี่เหลี่ยมด้านไม่เท่าสีฟ้า

ปี 2 5 3 4  ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ไ ด ้ม ืก าร พ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์โ ด ย ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ก าร ข ย าย ต ร า

ส ินค ้า อ อ ก เป ็น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ส ูต ร เข ้ม ข ้น ร ุ่น  “บ ร ีส เม ต ิก อ ัล ต ร ้า” และ “บ ร ีล อ ัล ต ร ้า”

แถบ ต ัวอ ักษ รท ี่ใช ้ใน แต ่ละร ุ่น  ม ืต ังน ี้
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1. บ‘รสเมดิกอัลตร้า
1.1 บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้ตัวอักษรสีครามคำว่า “พลัง

ไบโอ-ไบรท์” เพื่อเน้นเทคโนโลยีของการนำสารประกอบตัวใหม่มาใช้เป็นส่วนผลมในการผลิตผง
ซักฟอก

1.2 บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่องมีการใช้ตัวอักษรคำว่า “ผงเข้มข้น 
ซักผ้าลำหรับเครื่อง”ใช้ตัวอักษรสีดำวางอยู่ในรูปลี่เหลี่ยมใหญ่สิครามและตัวอักษรคำว่า “ซักได้.. 
ค?ง” สีดำ วางอยู่ในสี่เหลี่ยมขนาดเล็กสีขาว (...คือ ตัวเลขจำนวนครั้งที่ใช้ซักผ้าได้ 1 กล่อง จะ 
เปลี่ยนแปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณการบร?จุ)

2. บรีลอัลตร้า
2.1 บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้ตัวอักษรสีเหลืองคำว่า “พลัง

ไมโค-ไบรท์” เพื่อเน้นเทคโนโลยีของการนำสารประกอบตัวใหม่มาใช้เป็นส่วนผสมในการผลิตผง
ซักฟอกรุ่นน้ี

2.2 บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่องมีการใช้ตัวอักษรคำว่า “ผงเข้มข้น
ซักผ้า”สีนี้าเงินอยู่ในรูปลี่เหลี่ยมขนาดเล็กสีเหลืองด้านบนและตัวอักษรคำว่า “ซักได้...ครั้ง
ลำหรบมือ” ลืนํ้าเงินอยู่ในรูปลี่เหลี่ยมขนาดเล็กสีเหลืองด้านล่าง

ปี 2535 มืการออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่เป็นผงซักฟอกบรีสท่ีเน้นคุณสมปต ิ
ของการซักที่เหนือกว่าและมีการใช้เทคโนโลยีที่รักษาสิ่งแวดล้อม เพื่อเพิ่มคุณลักษณะเด่นให้กับผง 
ซักฟอกบรีส แถบตัวอักษรที่ใช้ มีตังน้ี

1. บริเวณด้านซ้ายล่างรูปลี่เหลี่ยมขนาดใหญ่สีขาวเหนือตราสินค้ามีตัว 
อักษรคำว่า “พลัง ซุเปอรีไบโอ-ไบรท'' สีฟ้า

2. บริเวณภายในรูปลี่เหลี่ยมขนาดเล็กสีฟ้ามีตัวอักษรคำว่า “ใหม่สูตรขจัด 
คราบสกปรกเด็ดขาด” สีเหลือง

ปี 2537 ได้ออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบรีสรุ่น “บรีสตัลเลอรี” คำ แถบตัว 
อักษรที่ใช้อยู่บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้ตัวอักษรคำว่า “สูต?คัลเลอรีแครี” สีขาวอยู่ภาย 
ในรูปลี่เหลี่ยมสีฟ้า

สรุป การฟ'ฒนาบรรๆภ้ณฑํในส่วนของ แถบตัวอักษรจะเห็นได้ว่า
1. แถบตัวอักษร จะมีการปรับเปลี่ยนอy เสมอในช่วงอ่ิมตัว
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ภัณฑ ์
2. แถบตัวอักษร มักจะเป็นคำที่มาจากคุณประโยชน์และคุณสมปติของผลิต

3. ลักษณะของ แถบตัวอักษร เช่น สี ตำแหน่งในการวางตัวอักษรและลักษณะ 
ตัวอักษร มักมี'การปรับเปล่ียนอÿ เสมอ แต่จะเป็นการปรับเปลี่ยนในส่วนของรายละเอียดเล็ก  ๆ
น้อย ๆ โดยยังคงรักษาความต่อเนื่องของการออกแบบเอาไว้

8.3 ข้อความ บนด้านหน้ากล่องผงชักฟอกบรส ข้อความที่ปรากฏจะมีเพียงข้อมูล 
น้ําหนักของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึ่งเป็นข้อความที่กฎหมายบังคับให้มิอยู่ 
ส่วน ข้อความอย่างอื่นจะปรากฏอยู่ด้านอื่น  ๆของกล่อง

ง. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์!นช่วงถดถอย

จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีล 
วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงถดถอยมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์!นส่วนต่าง ๆ ดังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2539 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกบรสได้เข้าส่ช่วงถดถอยเป็นครั้งแรก หลัง 

จากผ่านช่วงอิ่มตัวช่วงสุดท้ายในปี 2537 โดยในปี 2539 นี้ผงซักฟอกบัรสได้มีการพัฒนาผลิต 
ภัณฑ้ โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ ที่เน้นคุณลมปติการเพิ่มความสามารถในการซักผ้าให้สูง 
ข้ึน แต่แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ยังคงใช้เหมือนปี 2537 คือ “ดูสะอาด ดมยิ่งสะอาดลํ้าลึก”

ปี 2541 เป็นช่วงถดถอยที่พัฒนาผลิตภัณฑ์มาจากปี 2539 ในการพัฒนาผลิต 
ภัณฑ์!'นคร้ังน้ีผู้ผลิตผง'ซักฟอกบรีลพบ'ว่า คราบสกปรกที่ถูกหมักหมมเป็นเวลานาน ๆ จะเป็น 
ลาเหตุให้เกิดกลิ่นอันไม่พึงประสงค์แก่เสื้อผ้าที่เราจะสวมใส่ ผงซักฟอกบรสจึงใช้กลยุทธ์การตลาด 
โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่ ในชื่อผงซักฟอกบรีลสูตรขจัดกลิ่นลิ้นคราบเข้าส่ตลาด โดยแนว 
ความคิดผลิตภัณฑ์ยังคงใช้เหมือนปี 2539 คือ "ดูสะอาด ดมยิ่งละอาดลํ้าลึก”

สรุ?/ การฟฒนาบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในช่วงถดถอยในส่วนของแนวคิด 
ด้านผลิตภัณฑ์จะปีการพัฒนาโดยการออกผลิตภัณฑ์ปรับป^งใหม่เข้า^ตลาดอy เสมอ แต่ยังคง
แนวค ิดด้านผลิตภัณฑ์เหปีอนในช่วงอิ่มตัวโดยไม่ปีการเปลี่ยนแปลง
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2. ตราสินค้า : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2539 เป็นช่วงถดถอยที่พัฒนามาจากช่วงอิ่มตัวในปี 2537 ตราสินค้าในส่วน 
ของตัวอักษรคำว่า ‘'บรีส” ใช้อักษณะเดียวกันกับปี 2537 โดยตัดตัวอักษรคำว่า “คัลเลอร'' ออกไป

ปี 2541 เป็นช่วงถดถอยที่พัฒนามาจากช่วงถดถอยในปี 2539 ตราสินค้าที่ใช้ยัง 
คงใช้แบบเดียวกันกับปี 2539

สรู.ป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีลในส่วนของตราสิน 
ค้า จะเห็นได้ว่า ในช่วงถดถอยจะไม่มีการปรับเปลี่ยนลักษณะของตราสินค้า

3. สิ : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
สิที่ใช้ในช่วงถดถอยของผลิตกัณฑ์ผงซักฟอกบรีสใช้สิแดงเป็นสิของกล่องเหมือน 

ผงซักฟอกบรีลสูตรมาตราฐานสำหรับซักมือ

4. รูปร่างบรรจุกัณฑ์ : ในช่วงถดถอยมืการพัฒนา ดังน้ี

4.1 รูปแบบ ปี 2503 จนถึง ปี 2543 นักออกแบบบรรจุกัณฑ์ใช้ลักษณะของรูป 
แบบที่เป็นกล่องสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้งเป็นบรรจุกัณฑ์ผงซักฟอกบรีลมาตลอด

4.2 รูปร่าง ปี 2503 จนถึง ปี 2543 ผงซักฟอกบรีสไดใช้กลยุทธ์การตลาดที่เน้น 
ในด้านผลิตกัณฑ์ โดยให้ความสำคัญกับคุณสมบ้ติและคุณประโยชน์ของผลิตกัณฑ์ มาเป็นตัว 
สร้างจุดขายและความแตกต่างของผลิตกัณฑ์กับสินค้าคู่แข่งในตลาด และได้มืการนำเสนอสินค้า 
ต่อผ้บรีโภคในลักษณะของเรขศิลป้บนบรรจุกัณฑ์รวมถึงการโฆษณาประซาอัมพันธ์ทางสื่อต่าง  ๆ
เช่น โทรทัศน์ นัตยสาร เป็นต้น และในส่วนรูปร่างของบรรจุกัณฑ์ผงซักฟอกบรีสได้ใช้ลัดส่วนท่ีเป็น 
มาตราฐานในท้องตลาด

สรู!/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีสในส่วนของ2ป
ลักษณ์ของบรรๆภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า นักออกแบบจะไม่ค่อยให้ความสำคัญกับการพัฒนาในส่วนนี ้
มากนัก เนื่องจากรปูร่างและIปแบบของ บรรๆภัณฑ์น้ีน ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึง 
เครื่องจักรท่ีใช้ในการบรรๆด้วย นอกจากนี้นหากมีการเปลี่ยนแปลงปอย ๆ จะทำให้#บริโภคเกิด 
ความลับลนได้ (ข้อรุเลในเรื่องของขนาดของรปทรงในแต่ละขนาดนี้น#วิจัยไม่สามารถลีบค้นมาได้ 
เน่ืองจากเป็นข้อรุเลท่ีบริษัท#ผลิตไม่ได้เก็บข้อรุเลไว้)
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5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนั้นผู้วิจัยไม่สามารถสิบค้นมาได้ 
เนื่องจากเป็นข้อมูลที่บริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

6. วัสดุบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงถดถอย มีการพัฒนา ดังน้ี

6.1 วัลด วัสดุท่ี'ใช้บรรจุผง1ซักฟอกบ่รีส (ใช้ดังแต่ปี 2503 -  ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ประ๓ ทแบบหลอดหรอตะเข็บข้าง ซึ่งเป็นกล่องกระดาษแข็งที่ทำจาก 
กระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูกเป็นกล่องที่พับได้และติดกาวตามรอยต่อ 
ด้านข้าง หลังจากนั้นก็จะทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยเครื่องจักร ส่วนฝาและก้น 
กล่องอาจติดกาวหรอสอดเข้าด้านในกล่อง ซึ่งถือเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่ลัมผิสกับตัวสินค้าโดย 
ตรง มีการนิยมใข้อย่างกว้างขวางในการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภคบริโภคต่าง 
 ๆ เช่น กล่องผงชักฟอก กล่องยาลีฟัน เป็นต้น

6.2 พ้ืนผิว พื้นผิวของกล่องผงชักฟอกบรีสเป็นพ้ืนกล่องเรียบ ซ่ึงเป็นพ้ืนผิวท่ีบ 
รีลนิยมใช้มาโดยตลอดจนถึงปัจจุบัน

7. องค์ประกอบทางกราฟักอื่น  ๆ: ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
7.1 ภาพก่าย ภาพก่ายที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมา มีดังน้ี

ปี 2539 ยังคงนำรูปผู้หญิงดมความสะอาด (ดมผ้าขาวใVเมือ) มาใช้อยู่ โดย 
ใช้พรีเซนเตอร์คนเดิม แต่มีการปรับเปลี่ยนในล่วนของ

1. ลีของผ้าที่ถือเปลี่ยนมาเป็นผ้าลีขาว
2. รูปผู้หญิงถูกย่อขนาดลงเล็กน้อยและถูกตัดรูปให้อยู่ในวงรีแทนที่จะเป็น 

รูปคร่ึงตัว เหมือนช่วงปีก่อน ๆ
3. มีการทำเงาลีดำให้รูปผู้หญิง เพ่ือให้ดูมีมิติ

ปี 2541 นักออกแบบยังคงนำรูปผู้หญิงซึ่งมีลักษณะเดียวกับปี 2539 มาใช้ 
โดยไม่ได้มีการปรับเปลี่ยนลักษณะของรูปแต่อย่างใด

ส^ป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๅภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีดในส่วนของภาพ
ถ่าย จะเห็นได้ว่า

1. ช่วงถดถอยช่วงแรกที่พัฒนามาจากช่วงอิ่มตัว ภาพถ่ายจะQnปรับเปลี่ยน
ตักษณะเล็กน้อย เช่น ขนาด และIปร่างของIป
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7 .2  องค์ประทอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นักออกแบบนำมาใช้ มีดังน้ีคือ
ปี 2 5 3 9  องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที'นำมาใช้ มีดังน้ี

1. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการนำรูปทรงกลมสีเหลืองมาใช้เพื่อเน้น 
ตัวอักษรสีดำ คำว่า “ใหม่” และมีรูปสามเหลี่ยมสีเขียวอมฟ้าวางช้อนเป็นพื้นหลังของรูปทรงกลม

2. บรัเวณด้านขวาบนของกล่องมีลัญลักษณ์“ใส'ใจสภาพแวดล้อม”
3. บริเวณกลางกล่องใต้ตราสินค้ามีรูปลี่เหลี่ยมผืนผ้าขอบมนใช้สี 2 สีคือสี

เหลือง และ สีเขียว โดยสีเหลืองจะอยู่บริเวณด้านซ้ายของรูปสี่เหลี่ยมมีตัวอักษรคำว่า “สูตร” 
เป็นตัวอักษรสีขาวอยู่ภายใน และบริเวณพื้นที่ด้านขวาของรูปสี่เหลี่ยมใช้สีเขียวอมฟ้าทำเป็น
ลักษณะลูกศร มีตัวอักษรคำว่า “เสริมพลังซัก” เป็น ตัวอักษรสีขาวอยู่ภายใน และรูปส่ี
เหล่ียมผืนผ้าท้ัง 2 รูป มีการใช้เงาสีดำเพื่อทำให้ดูรูปมีมิติ

ปี 2541 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นำมาใช้ มีดังน้ี
1. บริเวณซ้ายบนของกล่องมีการใช้รูปคล้ายเครองหมาย Q  วางใน

ลักษณะตะแคงเป็น สีเหลือง เพื่อเน้นตัวอักษรคำว่า “ใหม่”
2. บริเวณกลางกล่องมีการนำเอารูปสามเหลี่ยมกลับหัวสีนํ้าเงินภายในมี 

ตัวอักษรคำว่า “สูตร” สีขาว ถัดมาทางด้านขวามีการนำเอารูปลี่เหลี่ยมรูปคางหมูกลับหัวสีนี้าเงิน 
ภายในมีตัวอักษรคำว่า “ขจัดกล่ินส้ินคราบ"สีขาว

3. มีการใช้แถบสีไล่สีทำเป็นรูปลูกศรโค้ง โดยโค้งจากบริเวณตราสินคาใต ้
พยัญชนะ “บ” อ้อมมาที่ด้านซ้ายล่างของกล่องและวกมาจบที่รูปผู้หญิงบริเวณด้านซ้ายล่างของ 
กล่อง โดยไล่สีจากสีขาวไปลืฟ้า (บนลงล่าง)

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงซักฟอกบรีส ในล่วนขององค ์
ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบจะเห็นได้ว่า

1. องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่นำมาใช้จะมีการปร้บเปลี่ยนอยู่เสมอ 
แต่จะยังคง?กษาความต่อเนื่องของกา?ใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบให้มีสอดคล้องกับ 
ช่วงวงจรชีวิตช่วงก่อน ๆ และเป็นการเปลี่ยนแปลงที่ค่อยเป็นค่อยไป แม้ว่าลักษณะของรูปจะมีการ 
เปลี่ยนแปลง แต่ตำแหน่งการวางภาพจะไม่มีการเปลี่ยนไป

2. การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเป็นการใช้เพื่อให้ลอด 
คล้องและเน้นแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หริอคุณลมปติต่าง  ๆของผลิตภัณฑ์

2. ใน ช ่วงก ารพ ัฒ น าระห ว ่างช ่ว งถ ด ท อ ย ก ับ ช ่ว งถ ด ถ อ ย  ภ าพ ถ ่าย จ ะ ไม ่ม ีก าร
ป ร ับ เป ล ี่ย น ล ัก ษ ณ ะ ใด  ๆ เล ย



8 . ส ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม  : ใน ช ่'ว งถ ด ถ อ ย ก ารพ ัฒ น า  ด ังน ี

8 .1 ส โล แ ก น  ส โล แ ก น ท ี่น ัก อ อ ก แ บ บ น ำม า ใช ้ ม ีด ังน ี้
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ป ี 2 5 3 9  ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ิส ได ้พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ โด ย อ อ ก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ป ร ับ ป ร ุง ให ม ่ 

ใน ซ ื่อ ผ งช ัก ฟ อ ก  บ ร ิล ส ูต ร เส ร ิม พ ล ังช ัก ท ี่เน ้น ค ุณ ส ม บ ัต ิใน ก ารช ัก ท ี่เห น ือ ก ว ่า เก ่า  โด ย แ น ว ค ว า ม คิด 
ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ิส ย ัง ค งแ น ว ค ว า ม ค ิด เด ิม  ส โล แ ก น ท ี่ใช ้เห ม ือ น ป ี 2 5 3 7  ค ือ ’’ด  ู

ล ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ล ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ”

ป ี 2 5 4 1  ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ได ้พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ โด ย อ อ ก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ป ร บ ป ร ุง ให ม ่ 

ใน ซ ื่อ ส ูต ร ข จ ัด ก ล ิ่น ส ิ้น ค ร า บ ท ี่แ น ว ค ว า ม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ข อ ง ผ ง ช ัก ฟ อ ก บ ร ิส ย ัง ค ง แ น ว ค ว า ม ค ิด  

เด ิม  ส โล แ ก น ท ี่ใช ้เห ม ือ น ป ี 2 5 3 9  ค ือ  ’’ด ูส ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ล ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ’,

สÎ ป การพ ัฒนาบรรๆภ ัณฑ ์ท ี่เก ี่ยวภ ับคำสโลแกนที่ใช ้บนกล ่องผงซ ักฟอกบรีส 
จะเห ็นได ้ว ่า สโลแกนที่นำมาใช ้จะไม ่ม ีการปรับเปล ี่ยนไปจากเด ิม

8 .2  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  ใน ช ่ว งถ ด ถ อ ย ม ีก า ร พ ัฒ น า  ด ังน ี้

ป ี 2 5 3 9  ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ได ้พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ โด ย อ อ ก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ป ร ับ ป ร ุง ให ม ่ 

ใน ซ ื่อ ผ งช ัก ฟ อ ก  บ ร ีส ส ูต ร เส ร ิม พ ล ังช ัก ท ี่เน ้น ค ุณ ส ม บ ัต ิใน ก ารช ัก ท ี่เห น ือ ก ว ่า เก ่า  แถบต ัวอ ักษรท ี่น ำ  

ม าใช ้ค ือ ค ำว ่า  “ ให ม ่”  อ ย ู่ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง เพ ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ต ร ะ ห น ัก ถ ึง ก า ร พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ใน  

ค ร ั้งน ี้ และคำว ่า  “ ส ูต ร เส ร ิม พ ล ังช ัก ”  ต ัวอ ัก ษ รส ีข าว  เง า ส ีน ํ้า เ ง ิน  เพ ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ท ร าบ ถ ึงค ุณ  

ป ร ะ โย ช น ์ แ ล ะ ค ุณ ส ม บ ัต ิข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์

ป ี 2 5 4 1  ผ งช ัก ฟ อ ก บ ร ีส ได ้พ ัฒ น า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ โด ย อ อ ก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ป ร ับ ป ร ุง ให ม ่ 

ใ 14ช ื่อ ส ูต ร ข จ ัด ก ล ิ่น ส ิ้น ค ร า บ ท ี่เน ้น ค ุณ ป ร ะ โย ช น ์แ ล ะ ค ุณ ส ม บ ัต ิข อ ง ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ท ี่ล า ม า ร ถ ข จ ัด ค ร า บ  

ส ก ป รก ท ี่เป ็น ส า เห ต ุข อ งก าร เก ิด ก ล ิ่น อ ัน ไม ่พ ึงป ระ ส งค ์ใน เส ื้อ ผ ้า ได ้ด ี แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ รท ี่ใช ้ค ือ  “ ให ม ่"  

อ ย ู่ด ้า น ซ ้าย บ น ข อ งก ล ่อ ง  เพ ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ต ร ะ ห น ัก ถ ึงก า ร พ ัฒ น า  ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ใน ค ร ั้ง น ี้ แ ล ะค ำว ่า

“ ส ูต รข จ ัด ก ล ิ่น ส ื้น ค ราบ ”  ต ัว อ ัก ษ รล ีข า ว  ม ีเง า ล ีน ี้า เง ิน  เพ ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ท ร า บ ถ ึงค ุณ ป ร ะ โย ช น ์แ ล ะ  

ค ุณ ส ม บ ัต ิข อ ง ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์

สp i  การพ ัฒนาบรรๆภ ัณฑ ์ผงซ ักฟอกบรัสในส่วนของ แถบต ัวอ ักษรจะเห ็นได ้
ว่า

1. แถบต ัวอ ักษร ที่ร ุเกนำมาใช้ในการออกแบบบรรๆภัณฑ์แต่ละครงมักจะคำ 
ว่า “ใหม ่" เพ ี่อให ็ผ ู้บริโภคตระหมักถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์,'แต่ละครั้ง โดย'วางอy ในตำแหน่งด ้าน 
ซ้ายบนของกล่อง

ภ ัณ ฑ ์
2. แถบต ัวอ ักษร ม ักจะเป็นคำที่มาจากคฺเณประโยชน์และคฺเณสมบัต ิของผลิต
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8 .3  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้าน ห น ้าก ล ,อ งผ งซ ัก ฟ อ ก บ รส  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ ม ูล  น ํ้า  

ห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึ่ง เป ็น ข ้อ ค ว า ม ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่

ส ่วน ข ้อ ค ว าม  อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฏ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น   ๆ ข อ งก ล ่อ ง



1 5 7

2 . ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งช ัท ฟ อ ท เป า

ป ร ะ ว ัต ิผ งช ัก ฟ อ ก เป า : ป ร ัษ ้ท ่ ส ห พ ัฒ น ,พ ิบ ูล  จ ำ ก ัด  เร ิ่ม ข าย ผ งช ัก ฟ อ ก ค ร ังแ รก เม ือ  

ป ี 2 5 0 3  ต ั้ง แ ต ่ส ม ัย ย ัง อ ย ู่ใน ต ร อ ก อ า เน ีย เก ็ง  โด ย เป ็น เอ เย น ต ์ข า ย ผ งช ัก ฟ อ ก ย ี่ห ้อ  “ ท ้อ ป ’’ ซ ึ่ง ผ ล ิต  

โด ย บ รษ ท  ไสอ ้อ น  (ป ร ะ เท ศ ไท ย ) จ ำก ัด  แ ห ่งป ร ะ เท ศ ญ ี่ป ่น  ซ ึ่ง ส ห พ ัฒ น ฯ  เป ็น ต ัว แ ท น จ ำ ห น ่า ย ส ิน  

ค ้าห ล าย ช น ิด ข อ งไส อ ้อ น เช ่น  แซมพ ู, ย าส ีฟ ัน , ย า ส ร ะ ผ ม  เป ็น ต ้น  แ ต ่ผ งช ัก ฟ อ ก ส ห พ ัฒ น า ฯ  ได ให ้ 

ค ว า ม ส น ใจ เป ็น พ ิเศ ษ เพ ร า ะ เป ็น ต ล า ด ท ี่ให ญ ่ส ุด

ล ูก ค ้า ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก ท ้อ ป  ต ร าล ูก ข ่า ง  (ย ี่ห ้อ ท ้อ ป  ไม ่ล าม าร ถ เรย ก  

ซ ื่อ ย ี่ห ้อ น ี้ได ้เฉ ย   ๆ เพ ร าะ ท า งก า รถ ือ ว ่า ช ื่อ  “ ท ้อ ป ', แ ป ล ว ่า ท ี่ส ุด น ำ ม า ใช ้ใน ก า ? ต ั้ง ช ื่อ ไม ่ได ้ จ ึง เล ี่ย ง  

เป ็น ท ้อ ป ต ราล ูก ข ่า ง ) ค ือ  ต ล า ด ต ่า งจ ังห ว ัด ถ ือ เป ็น ย ุท ธ ว ิธ ีห ล ัก ข อ งส ห พ ัฒ น ฯ  ท ี่ข า ย ข อ งถ ูก ให ้แ ก ่ค น  

ต ่างจ ังห ว ัด  เพ ร า ะ ใน ก ร ุง เท พ น ี้น ข ่ว งช ิง ต ล า ด ย า ก ม า ก  ก ล ย ุท ธ ์ข อ งส ห พ ัฒ น ฯ  ก ็ค ือ เน ้น ก า ร โฆ ษ ณ า  

โด ย เฉ พ า ะ โฆ ษ ณ า ท า ง ว ิท ย ุ ส ห พ ัฒ น ฯ  จ ้า งน ัก ร ้อ งแ ล ะ น ัก แ ต ่ง เพ ล งอ ย ่า ง  น ค ร  ม ง ค ล า ย น  ซ ึ่งม ีซ ื่อ  

เส ีย งม าก ใน ข ณ ะน ั้น  แ ต ่ง เพ ล ง โฆ ษ ณ า ท ้อ ป โด ย ให ้ค ่า จ ้า ง เพ ล งล ะ ห ม ื่น บ า ท  น ับ ว ่า แ พ งม า ก ใน ย ุค  

น ั้น แ ต ่ล ห พ ัฒ น ฯ  ก ็ก ล ้า ล งท ุน แ ล ะ น ำ เพ ล งท ้อ ป ไป เป ิด ต า ม ส ถ า น ีต ่า ง   ๆ ท ั่ว ป ร ะ เท ศ  เพ ล งน ี้จ ึง เป ็น ท ี่ 

ร ู้จ ัก ก ัน แ พ ร ่ห ล าย

น ค ร  ม ง ค ล า ย น  ได ้ฟ ัน ค ว า ม ห ล ัง ด ้ว ย ก า ร ร ้อ ง เพ ล งน ี้ด ้ว ย ล ีล า ส น ุก ส น า น แ ล ะ เร ็ว จ น  

ฟ ัง ไม ่ท ัน  ซ ึ่ง เข า บ อ ก ว ่า ม ัน เป ็น  ท ่ร ็ค  (Trick) เพ ราะ ค ร ั้ง แ รก ฟ ัง ไม ่ท ัน ค ร ั้งต ่อ   ๆ ไป ก ็ต ้อ งต ั้ง ใ จ ฟ ัง  

เพ ร า ะ อ ย า ก จ ะ ได ้ร ู้ว ่า เข า พ ูด ว ่า อ ย ่า ง ไร  ฟ ัง บ ่อ ย  ๆ เช ้าก ็'ท ัน 'ไป เอ J เน ื้อ ห า ข อ ง เพ ล งม ีด ังน ี้

“ ท ีโ อ พ ีท ้อ ป ท ้อ ป ผ ง ช ัก ฟ อ ก ท ้อ ป ค ืไ ม ่ห ย อ ก บ อ ก ก ัน ต ่อ ไ ป ไ ห ้ค น อ ื่น เข า ใ ช ้ท ้อ ป  

แล ้วจะชอบ ใจ  เข า จ ะ ไม ่ใช ้อ ื่น ใด น อ ก จ าก ท ้อ ป  ช ัก ผ ้า ด ้ว ย ท ้อ ป ไม ่ท ัน เม ื่อ ย  ช ัก อ ย ่า งอ ื่น ต ้อ งข ย ี้จ น  

เหน ื่อยหอบ  โป รด บ อ ก ต ่อ ไป เร ื่อ ง ใช ้ท ้อ ป  อ ย ่า ให ้เพ ื่อ น เห น ื่อ ย ห อ บ เพ ร า ะ ไม ่ใ ช ้ท ้อ ป น ั้น เล ย ” จ าก น ั้น  

ก ็เป ็น ค ำพ ูด เร ็วจ ี๋ “ โ ร ง ง า น ไล อ ้อ น แ ห ่งป ร ะ เท ศ ญ ี่ป ่น ใช ้เว ล า เป ็น แ ร ม ป ีใน ก า ร ค ้น ค ว ้า ห า จ ุด บ ก พ ร ่อ ง  

ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก น าน าช น ิด  จ น ม ั่น ใจ แ ล ้ว จ ึง ได ้ผ ล ิต ผ งช ัก ฟ อ ก ท ้อ ป ต ร า ล ูก ข ่า ง  อ อ ก ร ับ ใช ้ท ่าน  ท ้อ ป ค ื 

ก ว ่า แ ล ะ ถ ูก ก ว ่าด ้ว ย เห ต ุผ ล  ท ้อ ป ท ำ ล ำ ห ร ับ ค น ต ะ ว ัน อ อ ก ซ ึ่ง ล ิว น ให ญ ่ช ัก ผ ้า ด ้ว ย ม ือ ไม ่ได ้ใช ้เค ร ื่อ ง  

ท ้อ ป ถ ูก ก ว ่า เพ ร า ะ เส ีย ค ่า ข น ล ิง ร ะ ย ะ ใก ล ้ เพ ร า ะ ฉ ะ น ั้น ถ ้า ท ่า น น ึก ได ้ว ่า ไม ่ได ้ช ัก ผ ้า ด ้ว ย เค ร ื่อ ง  โป รด  

จ งใช ้ท ้อ ป  ท ้อ ป  ท ้อ ป "

จ ะ เห ็น ได ้ว ่า ส ห พ ัฒ น ฯ  ร ู้จ ุด อ ่อ น ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก ข อ งฝ ร ั่ง ใน เว ล า น ั้น ว ่า เห ม า ะ ก ับ

ก า ร ใช ้เค ร ื่อ ง เพ ร า ะ ล ัง เก ต จ า ก ค ว า ม ล ้ม เห ล ว ข อ ง ไท ด ์ โอ โม แ ล ะ 'ได ร โว ่ท ่า น ป ระ ธ าน บ ิน ,ไป ญ ี่ป ุน เพ ื่อ  

ข อ ให ้ไล อ ้อ น ป ร ับ ส ูต ร ให ้ม ีฟ อ งม าก ห น ่อ ย  เพ ร า ะ ค น ไท ย ย ัง ใช ้ม ือ ช ัก ข ณ ะ ท ี่ค น ญ ี่ป ุน ล ิว น ให ญ ่ใน

เว ล าน ั้น ใช ้เค ร ื่อ งช ัก ผ ้าก ัน แ ล ้ว  ด ังน ั้น ท ้อ ป ท ี่ญ ี่ป ุน จ ึงฟ อ งน ้อ ย ก ว ่า ท ้อ ป ท ี่ถ ูก ล ิง ม า ข า ย ใน เม ือ ง ไท ย
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ลหพ ัฒ น ฯ  แ ม ้ว ่า จ ะ เป ็น บ ร ิษ ัท เล ็ก   ๆ แ ต ่ก ็ล ้ท ุก ร ูป แ บ บ  เซ ่น  ใน ง า น ว ช ิร า ว ุธ  ซ ึ่ง เป ็น  

ง าน ร ะ ด ับ ช า ต ิซ ึ่ง จ ัด ท ี่ ส วน ล ุม พ ิน ี เป ็น ง า น ท ี่ใ ห ญ ่ท ี่ส ุด แ ห ่ง ป ีม ีส ิน ค ้า ม า ว า งข า ย ม า ก ม า ย  ม ีก าร

แสดง จ ุด ส ุด ย อ ด ข อ งง า น ก ็ค ือ ก า ?ป ร ะ ก ว ด  น า งส า ว ไท ย  ง า น น ิล ห พ ์ฒ น ฯ  ใ ห ้ค ว า ม ส น ใจ อ ย ่า ง ย ิง  

แ ล ะ อ า จ จ ะ ก ล ่า ว ได ้ว ่า ค น จ ำ น ว น ไม ่น ้อ ย ร ู้จ ัก ท ้อ ป จ า ก งา น น ี้ เพ ราะ ล ห พ ัฒ น ฯ  เช ่า ส ถ า น ท ี่ใ ห ญ ่ท ี่ส ุด  

แ ล ะ เด ่น ท ี่ส ุด ข อ งงาน ว า งข า ย ท ้อ ป  ซ ึ่ง ท ุก ก ล ่อ งจ ะ ม ีข อ งแ ถ ม เป ็น ก ะ ล ะ ม ัง  ต ระก ร ้า  ผ ู้บ ร ิโภ ค ให  ้

ค ว าม ส น ใจ ด ัน ม าก จ น ผ งช ัก ฟ อ ก ไม ่พ อ ข า ย ท ำ ให ้ส ห พ ัฒ น ฯ  ใช ้ก ล ย ุท ธ ์จ ิต ว ิท ย า ม ว ล ช น ด ้ว ย ก า ร ล ง  

ป ร ะ ก าศ ใน ห น ้าห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ร าย ว ัน เพ ื่อ ข อ ช ื้อ ผ งช ัก ฟ อ ก ก ล ับ ค ืน จ า ก บ ร ร ด า ร ้าน ค ้า  ล ห พ ัฒ น ฯ  ได ้ 

ใช ้รถ ไป ต ระ เว น ช ื้อ ต าม ร ้า น ต ่า ง   ๆ เพ ื่อ เอ าม า ข าย ใน งาน ว ช ิร า ว ุธ อ ย ่า งต ่อ เน ื่อ ง  ท ำ ให ้บ ร ร ด า ร ้า น ค ้า  

เห ็น ว ่า ส ิน ค ้า ข าย ด ีจ ึงล ังอ อ ร ์เด อ ร ์เช ้าม า เป ็น จ ำน ว น ม าก  ส ห พ ์ฒ น ฯ  จ ึง 'ร ิบ โ'ทรเ,ลขให ้’ท า ง 1ไล อ ้อ น ล ่ง  

ส ิน ค ้าม า ให ้เร ็ว   ๆ แ ล ะ เพ ิ่ม จ ำน ว น ช ื้น อ ีก ม าก

การท่ีสหพัฒนฯ ใช้กลยุทธ์ให้ของแถมอย่างมากและไม ่ยอมหยุด เพราะถ้าหยุด 
แล้วยอดขายตกทันที ทำให้สงครามของแถม(Premium War) เรมรุนแรงมากช้ืนท้ังสืเวอร์ฯ 
และคอลเกตฯ ซ่ึงเป็นผู้นำกลยุทธ์น้ีมาใช้ก็จำเป็นต้องแถมดันอย่างหนัก กล่าวดันว่าโรงงาน 
พลาสติกท้ังหลายได้เกิดก็เพราะท้ังลามบริษัทน้ีท่ีลังซ้ือผลิตภัณฑ์พลาสติกหลายชนิด เซ่น 
กระบอกฉีดน้ีา กะละมัง ดัง...จนไม่รู้ว่าจริง  ๆ แล้วขายผงชักฟอกหริอของแถมดันแน่ “บางทีรถดัน 
หน่ึง บรรจุผงชักฟอกเพียง 20 ลังท่ีเหลือกว่าค?งรถ มีแต่ของแถมท้ังน้ัน” อดีตพนักงานของ 
สหพ์ฒนฯ เล่าว่าในท่ีสุดท้ังสามบริษัทต้องตกลงสงบศึกด้วยการเลิกของแถม เพราะหากทำต่อไป 
แต่ละบริษัทก็แย่เพราะต้นทุนสูงมาก อีกประการหน่ึงของใช้ต่าง  ๆ ท่ีเป็นของแถมน้ันก็ชักจะเต็ม 
บ้านของผู้บริโภคเลียแล้ว

ค ว าม จ ร ิงแ ล ้วท ี่ล ห พ ์ฒ น ฯ  ท ุ่ม เร อ งข อ งแ ถ ม ม า ก ก ว ่า บ ร ิษ ัท อ ื่น น ั้น  บ ุณ ย ส ิท ธ ิ้เป ิด 'ใจ  

ว ่า เป ็น เพ า ะ ส ห พ ัฒ น ฯ ห ล งท า ง  !!

“ เร า ว า งแ ผ น ระ ย ะ ย าว แ ท น ไม ่ได ้เล ย  เร า ถ ูก บ ีบ ต ล อ ด เว ล า  เข า ล ่ง เส ร ิม ก ารข า ย  เรา 

แ ถ ม บ ้า งท ั้ง ต ุ๊ก ต า  ก ะ ล ะ ม ัง  เข า ใช ้ก ล ย ุท ธ ์อ ย ่า งม ีห ล ัก ว ิช า  เข า ร ู้ว ่า เม ื่อ ไห ร ่ห ย ุด ได ้แ ล ้ว  แ ต ่เราห ย ุด  

ไม ่ได ้ห ย ุด แ ล ้ว เด ือ น น ั้น ต ก ว ูบ เล ย  เร า ก ็แ ถ ม อ ย ู่น ั้น อ ัน น ี้เป ็น จ ุด อ ่อ น ข อ ง เร า ”

ท ้อ ป น ั้น ข าย ได ้พ อ ส ม ค ว ร ใน ช ่ว งแ รก   ๆ แ ต ่เม ื่อ ค อ ล เก ต ฯ  แล ะส ืเวอ ร ์ฯ  ท ั้ง โร ง ง า น  

ผ ล ิต ช ื้น ใน เม ือ งไท ย  ซ ึ่ง ท ำ ให ้ต ้น ท ุน ต ํ่า ก ว ่า ก า ? น ำ เช ้า ส ำ เร ็จ ร ูป ม า ก  ล ่ง ผ ล ให ้ท ้อ ป ซ ึ่ง ก ำ ล ัง ม า แ ร ง ใน  

ต ล าด ส ิไม ่ได ้ แ ล ะ อ ีก เห ต ุผ ล ห น ึ่ง ก ็เป ็น เพ ร า ะ ต ัว ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ซ ึ่ง ม ีม อ ย ซ ์เจ อ ร ์ม า ก  เม ื่อ โด น ค วาม ช ื้น ท ำ  

ให ้ผ งช ัก ฟ อ ก แ ข ็งต ัว เป ็น ก ้อ น แ ล ้ว ก ็บ ัง เอ ิญ ม ีล ิน ค ้า ล ็อ ต ห น ึ่ง ร ะ ห ว ่า ง เด ิน ท า งม า ท า ง เร ือ ไม ่ท ร า บ ด ้ว ย  

เห ต ุผ ล ใด เป ีย ก น ํ้าท ะ เล  ท ำ ให ้ผ งช ัก ฟ อ ก เค ็ม แ ล ะ เป ็น ก ้อ น  แ ต ่ส ห พ ์ฒ น ฯ  ก ็น ำ อ อ ก จ ำ ห น ่า ย ผ ู้บ ร ิโภ ค  

ใช ้แ ล ้ว ไม ่พ อ ใจ  ใน ท ี่ส ุด ท ้อ ป ก ็ห า ย ไป จ า ก ต ล า ด อ ย ู่พ ัก ให ญ ่
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ต ่อ ม าส ห ฬ ฒ น ฯ  ต ัด ส ิน ใจ ล ้ด ้ว ย ก า ร ่ว ม ท ุน ก ับ ไล อ ้อ น แ ห ่งญ ี่ม ีน  ต ั้ง โร ง ง า น ส ิง ส ิน  

ค ้า เข ้า ม า เป ็น  “ เบ ้า ก ี้”  (Bulky) แ ล ้วส ิง เค ร ื่อ งจ ัก ร เข ้าม าท ำก ารบ รรจ ุ ซ ึ่ง ข ณ ะ น ั้น ย ัง จ ัง เค ร ื่อ ง จ ัก ร เข ้า  

ม า ท ำ ก า ร ผ ล ิต ไม ่ได ้เพ ร าะ เน ื่อ งจ าก ร ัฐ บ าล ให ้ก า ร ส ่ง เส ร ม ก าร ล งท ุน เฉ พ า ะ ล ีเว อ ร ฯ  ก ับ ค อ ล เก ต ฯ

โด ย ได ้ให ้ค ำ ม ั่น ว ่า จ ะ ไม ่ให ้ม ีก า ร ผ ล ิต ว ัต ถ ุด ิบ ป ร ะ เภ ท เด ีย ว ก ัน ก า ย ใน ป ร ะ เท ศ เป ็น เว ล า  5 ป ี เพ ื่อ ให ้ 

โอ ก าส ต ั้ง ส อ งบ ร ิษ ัท ได ้เจ ร ิญ เต ิบ โต  แ ต ่ถ ึง แ ม ้ถ ้าห าก ล ห พ ัฒ น ฯ  จ ะ ม ีส ิท ธ ิผ ล ต ว ัต ถ ุด ิบ ได ้ ก ็ค ง 'ไม ่ม ี 

ก ำ จ ัง เง ิน ม า ก เพ ีย งพ อ

จ น ถ ึง เม ื่อ ป ี 2 5 1 0  ส ห ฬ ฒ น ฯ  จ ึงต ัด ส ิน ใจ ร ่ว ม ท ุน ก ับ ไล อ ้อ น ญ ี่ม ีน ต ั้ง โร ง ง า น ผ ล ิต  

ข ึ้น ม า  ลหพ ้เฒ นฯ อ อ ก ผ งช ัก ฟ อ ก  “ท ้อ ป พ าว เว อ ร ์ท ู”  โด ย เน ้น ว ่า ส ูต ร ให ม ่ข อ งท ้อ ป ม ีพ จ ัง ช ัก เป ็น ส อ ง  

เท ่า แ ล ะ ย ัง เน ้น ก า ร โฆ ษ ณ า แ ล ะ ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย เช ่น เด ิม  ท ้อ ป พ าว เวอ ร ์ท ู ช ่ว ง ช ิง ส ่ว น แ บ ่ง ต ล า ด ได  ้

เพ ียง 10  ก ว ่า เป อ ร ์เซ ็น ต ์เท ่าน ั้น  ถ ึงอ ย ่า ง ไร ล ห พ ัฒ น ฯ  ก ็ย ัง ไม ่ล ิ้น ค ว า ม พ ย า ย า ม ท ี่จ ะ ต ีต ล า ด ผ ง ช ัก  

ฟ อ ก ให ้ได ้ โด ย เม ื่อ ท ้อ ป เพ า เว อ ร ์ท ูท ำท ่า จ ะ ไป ไม ่ได ้ใน ต ล าด  ส ห พ ัฒ น ฯ  จ ึง ใช ้ก ล ย ุท ธ ์เป ล ี่ย น ย ี่ห ้อ  

ให ม ่ แ ล ะค ร ั้งน ี้ส ห พ ัฒ น ฯ  ใช ้เว ล า ใน ก า ร เต ? ย ม ต ัว เพ ื่อ จ ะ อ อ ก ส ิน ค ้า ต ัว ให ม ่น ั้น า น เป ็น พ ิเศ ษ ก ล ่า ว  

เฉ พ าะ ช ื่อ น ั้น ก ็ใช ้เว ล า ใน ก ารถ ก เถ ึย งก ัน เก ือ บ ป ี

ทีมงานครีเอทีฟของฟาร์อีสท์แอ๊คเวอร์ไทซ่ึง เช่น คุณไพบูลย์ ดำรงค์ชัยธรรม (เจ้า 
ของบริษัทแกรมม่ืในปัจจุบัน) คุณบุษบา ดาวเรือง (ปัจจุบันเป็นเจ้าหน้าท่ีบริษัทแกรมม่ี) และเจ้า 
หน้าท่ีของสหพัฒนฯ ถูกระดมสมองในการวางแนวความคิดของสินค้าและช่ือ ซ่ึงก็มีช่ือท่ีถูกเสนอ 
เข้ามาหลายสิบช่ือ โดยมีช่ือหน่ึงท่ีท่านประธานเสนอเช้ามาคือเปาบุ้นล้ิน ต้ังครืเอทีฟ เจ้าหน้าท่ี 
ตลาด และกรรมการบริษัทไม่มีใครเห็นด้วย เพราะเห็นว่าเชยมาก  ๆ จะเห็นว่าช่ือผงชักฟอกท่ีติด 
ตลาดตลอดมาช่ือเป็นฝร่ังต้ังน้ัน น่ืช่ือออกจะเป็นช่ือจีน  ๆ กจัวว่าจะต้องพากันตกม้าตายต้ังแต่ช่ือ 
ย่ีห้อกันเลยทีเดียว จึงพยายามหาช่ือใหม่กันต่อไป ประชุมกันหลายสิบคร่ังก็ตกลงกันไม่ได้ เพราะ 
ช่ือต่าง  ๆ ท่ีเสนอเข้ามาทานประธานก็ไม่เห็นด้วย แต่ช่ือท่ีท่านประธานเสนอก็ไม่มีใครเห็นด้วย 
ความจริงท่านประธานจะเผด็จการไปทันทีทันใดเลยก็ย่อมจะท่าได้ แต่ท่านประธานต้องกา?ให้คน 
ข้างในยอมรับก่อน

เห ต ุท ี่ท ่า ให ้ท ่า น ป ระ ธ าน ม ั่น ใจ ใน ช ื่อ เป าบ ้น ล ิ้น เป ็น อ ย ่า งม า ก  เพ ร าะ ก ่อ น ห น ้า น ั้น  

ป ร ะ ม า ณ ป ีเศ ษ  ท ่าน ป ร ะ ธ า น ได ้น ำ เอ า ห น ัง จ า ก ไต ้ห ว ัน ซ ึ่ง เข า ได ้ม ีโอ ก า ส ไป ด ูเม ื่อ ค ร ั่ง ไป ไท เป  ซ ึ่งพ บ  

ว ่า เป ็น ,ห น ังท ี่ด ีม าก  แ ล ะ ได ้ร ับ ค ว า ม น ิย ม อ ย ่า งส ูง  ซ ึ่ง เร ื่อ ง เป า บ ้น ล ิ้น เป ็น เร ื่อ ง ร า ว ช ีว ิต ก า ร ท ่า ง า น  

ข อ งช ุน น า งจ ีน ผ ู้ม ีค ว า ม ช ื่อ จ ัต ย ์แ ล ะ ย ุต ิธ ร ร ม  ต ัด ส ิน ค ด ีค ว า ม ต ่า ง   ๆ โด ย ย ึด เอ า ค ว า ม ถ ูก ต ้อ ง เท ี่ย ง  

ธ รรม เป ็น ห จ ัก เป ็น ห น ังท ี่ด ำ เน ิน เร ื่อ งแ บ บ ส ืบ ส วบ ส วน ซ ว น ต ิด ต าม  ท ่าน ป ร ะ ธ า น จ ึง เอ า เช ้า ม า ให ้ส ุร ัช  ่

พ ัฒ น ว งศ ์ย ืน ย ง  (ป ัจ จ ุบ ัน เป ็น ก ร ร ม ก า ร ผ ู้จ ัด ก าร บ ร ิษ ัท ล ห ซ ล ผ ล พ ืช  ซ ึ่ง เป ็น บ ร ิษ ัท 'ใน เค ร ือ ส ห พ ัฒ น 'ฯ )  

เป ็น ผ ู้ท ่าบ ท ภ าษ า ไท ย  แ ล ะแ พ ร ่ภ า พ ท างช ่อ งล า ม  น ับ เป ็น ค ร ั่ง แ ร ก ท ี่ห น ัง จ ีน ถ ูก ฉ า ย ต ิด ต ่อ ก ัน ท ุก ว ัน  

แ ล ะ เป ็น เร ื่อ งท ี่ฮ ือ ฮ าม าก ค น ต ิด ก ัน งอ ม แ งม  ไม ่ว ่า ใค ร   ๆ ก ็ร ู้จ ัก เป า บ ้น ล ิ้น  ใน ฐ า น ะ เท พ เจ ้า แ ห ่งค ว า ม
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ช ื่อ ส ัต ย ์แ ล ะย ุต ิธ รรม  ท ่า น ป ร ะ ธ า น เอ งป ร ะ ท ับ ใจ ห น ัง เร ื่อ งน ีม า ก ไม ่อ ย า ก ให ้ห น ัง จ บ  แ ล ้วค วาม ด ีข อ ง  

ห น ัง เร ื่อ งน ี้ก ็จ บ ไป พ ร ้อ ม ก ับ ห น ัง  จ ึง อ ย า ก ให ้ม ีส ิน ค ้า ท ี่ช ื่อ เป า บ ุ้น จ ิน  เพ ื่อ ค น จ ะ ได ้ผ ูก พ ัน จ ด จ ำ ค ว า ม  

ด ีค ว าม งาม ข อ ง เป าบ ุ้น จ ิ้น ต ล อ ด ไป  อ ีก ด ้า น ห น ึ่ง ก ็เพ ร า ะ ท ่า น ป ร ะ ธ า น เป ็น น ัก ก า ร ต ล า ด ท ี่ช า ญ ฉ ล า ด  

เข า เห ็น ว ่า ช ื่อ น ี้ม ัน ย ังอ ย ู่ใ น ค ว า ม ท ร งจ ำ ข อ งค น  ใค ร   ๆ ก ็ร ู้จ ัก อ ย ู่แ ล ้ว  ก า ร ส ร ้า งย ี่ห ้อ ให ม ่ต ้อ ง ใช ้เว ล า  

อ ีก ไม ่น ้อย  เข า จ ึงม ั่น ใจ ช ื่อ น ี้เอ าม า ก   ๆ ใน ท ี่ส ุด เม ื่อ ท ีม ง า น 'ไม ่ส า ม า ร ถ ,จ r ห า ย ี่ห ้อ อ ื่น ท ี่ด ีก 1ว ่าข น ม า 'ได ้ 

ป ระก อ บ ก ับ ท ่าน ป ระธ าน น ี้น เช ื่อ ม ั่น ใน ย ี่ห ้อ น ี้ม าก  ท ุก ค น ก ็ต ้อ งย อ ม ให ้ผ งซ ัก ฟ อ ก ช ื่อ เป า บ ุ้น จ ิ้น อ อ ก  

ส ิต ลาด  โด ย ท ี่ห น ้า ก ล ่อ งม ีร ูป ด า ร าจ ึน ท ี่ช ื่อ  “ เ ห ม ิง ”  ซ ึ่ง แ ส ด ง เป ็น เป า บ ุ้น จ ิ้น อ ย ู่เต ็ม ห น ้า พ ร ้อ ม ก ับ ร ูป  

ต ราช ั่ง แ ล ะ ส โล แ ก น ว ่า  “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ส ัต ย ์ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ”

ท ุก ค ร ั้ง ท ี่ม ีก า ร น ำ ผ งซ ัก ฟ อ ก ให ม ่เช ้า ส ิต ล า ด ค ู่แ ข ่ง จ ะ พ ย า ย า ม ส ก ัด ก ั้น ท ุก ว ิถ ีท า งแ ต ่ 

ค ร า ว น ี้ค ู่แ ข ่งก ส ับ ม อ งข ้าม ส ห พ ัฒ น ฯ  ไป เพ ร า ะ ฟ ัง แ ค ่ช ื่อ ก ็ค ิด ว ่า ไป ได ้ใม ่น า น แ ล ้ว  แ ล ะ ท ี่ส ำ ค ัญ  “ ท ั่ว  

โลก ไม ่ม ีใค รเข าเอาห น ้าด ำ  ๆ ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น ม า เป ็น โล โก ้ห ร อ ก ”  ค ู่แ ข ่ง เห ็น 'ว ่าส ห พ ัฒ น ฯ  ช อ บ ม า  

แ บ บ ฉ าบ ฉ วย ข ึ้น เร ็วล ง เร ็ว  จ ึง ไม ่ม ีใ ค ร ใ ห ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ม า ก น ัก  แ ล ะ น ี้ถ ีอ ได ้ว ่า เป ็น โอ ก าส ข อ ง

ส ห พ ัฒ น ฯ  แล ้ว

ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ม ีย อ ด ข า ย เพ ิ่ม ข ึ้น อ ย ่า ง ร ว ด เร ็ว จ น ผ ล ิต ไม ่ท ัน ต ้อ ง ม ีโค ้ว ต ้า ให  ้

เอ เยน ต ์ ย ิ่ง ท ำ ให ้ต ล า ด ต ื่น ต ัว ส ร ้า ง ค ว า ม ร ู้ส ึก ว ่า เป า บ ุ้น จ ิ้น ข า ย ด ีม า ก  จ น ก ร ะ ท ั่ง อ ีก ส า ม ป ีต ่อ ม า ต ้อ ง  

ข ย า ย แ ล ะ เพ ิ่ม ก า ร ผ ล ิต อ ีก ห ล า ย เท ่า ต ัว  ค ว า ม ส ำ เร ็จ ใ น ก า ร เข ้า ส ิต ล า ด ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น อ า จ จ ะ  

ว ิเค ร า ะ ห ์ได ้ว ่า

1. ห น ัง เป า บ ุ้น จ ิ้น ม ีส ิว น ช ่ว ย ให ้ค น ร ู้จ ัก แ ล ะ ต ิด ห ูก ับ ค ำ ว ่า  “ ช ื่อ ส ัต ย ์ย ุต ิธ ร ร ม ”  และ

เม ื่อ อ อ ก ส ิน ค ้า ต ัว น ี้แ ล ้ว ก ้ม ีก า ?ท ั่ง ห น ัง เข ้า ม า ฉ า ย เพ ิ่ม อ ีก ถ ีง ส ี่ร ้อ ย ก ว ่า ต อ น  แ ล ะ ม ีก า ร เอ า ม า ฉ า ย ช ํ้า  

อ ีก  ก อ ป รก ับ ย ุค น ี้'น เป ็น ย ุค ห ล ัง  14  ต ุล าค ม  2 5 1 6  ผ ู้ค น เร ีย ก ร ้อ งค ว าม เป ็น ธ ร ร ม ก ัน ท ุก ห ย ่อ ม

ห ญ ้า  ส โล แ ก น  “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ส ัต ย ์ ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ”  เป ็น จ ุด ข า ย ท ี่ส อ ด ค ล ้อ งก ับ ค ว า ม ร ู้ส ึก ข อ งย ุค ส ม ัย  

เป ็น อ ย ่า งย ิ่ง

2. จังหวะในการเข้าตลาดของเปาบุ้นจ้ินดีมาก เพราะเช้าสิตลาดปี 2519 ซ่ึงเป็น
ช่วงท่ีท่ัวโลกกำลังประสบกับวิกฤติการณ์น้ีามันขาดแคลนคร้ังท่ี 1 (Oil Shock) ซ่ึงทำให้น้ํามันมี 
ราคาสูง ขาดตลาด มีผลกระทบต่อการผลิตผงซักฟอกซ่ึงมีวัตถุดิบบางตัวต้องอาคัยน้ีามัน
ปิโตรเลียม ผงซักฟอกจึงกลายเป็นสินค้าขาดตลาดไปด้วย แต่ไลอ้อนแห่งญ่ีปุนน้ีนพยายามหนุน 
ช่วยด้วยการป้อนวัตถุดิบให้โรงงานไลอ้อนกรุงเทพฯ เต็มท่ี ท่านประธานถึงกับกล่าวว่า “ถ้าไม่เกิด 
Oil Shock 1 บางทีเปาบุ้นจ้ินก็อาจจะเกิดสำบาก”

3 . ต ัว ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ ไล อ ้อ น ได ้ส ูต ร ให ม ่ใน ก า ร พ ัฒ น า ผ งซ ัก ฟ อ ก ให ้ม ีฟ อ งม า ก แ ล ะ ท ี่ 

พ ิเศ ษ ก ็ค ือ ม ีก า ร ท ำ ให ้ผ งซ ัก ฟ อ ก ม ีล ีข า ว ก ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก อ ื่น  อ ย ่า ง เห ็น ได ้ซ ัด อ ด ีต ผ ู้จ ัด ก า ร โร ง ง า น ข อ ง  

ล ีเวอร ์ฯ เล ่าว ่า  “ ต อ น น ี้น เร า ต ้อ งต ร ว จ ส อ บ อ ย ู่อ ย ู่น าน  ร ว ม ถ ึง ส ิง ไป ต ร ว จ ล อ บ ท ี่ห ้อ งแ ล ็บ ใน อ ัง ก ถ ุษ
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พ บ ว ่า เข า ใช ้ส า ร  “ O p t ic a l B r ig h te n n in g  A g e n t "  ซ ึ่ง เพ ิ่ง ม ีใน ต ล า ด น อ ก จ า ก จ ะ ท ำ ให ้ล ีข อ งผ งช ัก  

ฟ อ ก เป ็น ล ีข าวแ ล ้ว  ย ัง ช ่ว ย ท ำ ให ้ผ ้า ข า ว ข ึน อ ีก ด ้ว ย

4 . จ า ก ก า ร ท ี่อ ย ู่ใน แ ว ด ว งส ิน ค ้า ป ร ะ เภ ท น ี้ม า น า น  ท ำ ให ้ส ห พ ัฒ น ฯ  ม ีเค ร ือ ข ่า ย ก า ร

จ ัด จ ำ ห น ่า ย  (D is t r ib u t io n  N e tw o rk )  อ ันแข ็งแกร ่ง  ม ีพ น ัก ง า น ข า ย ท ี่ร ู้ต ล อ ด เป ็น อ ย ่า งด ี ม ีห น ่ว ย รถ  

ไป ท ุก ท ี่อ ย ่า งท ี่'ว ถ ึงแ ล ะ เป ็น ท ี่ร ู้จ ัก ข อ งร ้าน ค ้าท ี่'วป ระ เท ศ  เป ็น อ ย ่า งด ีแ ล ะ ร ้า น ค ้า ก ็ม ีส ่ว น ห น ุน ล ห

พ ัฒ น ฯ  อ ีก ท างห น ึ่ง ด ้ว ย  น ัก ข า ย ร ุ่น ล า ย ค ร า ม ข อ งล ห พ ัฒ น เล ่า ให ้ฟ ัง ว ่า  “ ร ้า น ค ้า น ึ่เช ีย ร ์ล ห พ ัฒ น ฯ  

ม าก  เพ ราะ เข าร ุ้ส ก วา  ถ ้า ไม ่ม ีล ห พ ัฒ น ฯ  ผ ง ช ัก ฟ อ ก จ ะ ถ ูก บ ร ิษ ัท ย ัก ษ ์ให ญ ่ท ั้ง ส อ งแ ห ่ง ย ึด  พ วก เข า  

จ ะ ถ ูก ป ีบ โด ย ไม ่ส ม ารถ ต ่อ รอ ง ไค ้ ก ารม ีส ห พ ัฒ น ฯ  ท ำ ให ้ท ั้ง ส อ งบ ร ิษ ัท แ ข ็ง ก ับ เข า ม า ก เก ิน ไป ไม ่ไค ้ 

ถ ้าป ล ่อ ย ให ้ม ีก า รผ ูก ข าด เช ่น น ั้น  เร า อ า จ จ ะ ต ้อ ง เข ้า ค ิว ซ ื้อ ผ งช ัก ฟ อ ก เห ม ือ น ป ูน ซ ีเม น ต ์ ใน เว ล า น ี้ก ็ 

เป ็น ไค ้”

5 . ก า?ท ั้ง ร าค า  สหพ ิเฒ นฯ ไค ้ท ำ ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ต ล า ด ผ ู้บ ร ิโภ ค  ซ ึ่ง ส ร ุป ไค ้ว ่า ผ ู้

บ ร ิโภ ค ม ีค วาม ร ู้ส ึก 'ว ่า  ผ งช ัก ฟ อ ก ใน ท ้อ งต ล าด แ พ ง เก ิน ไป  ม ีค ว า ม ต ้อ งก า ? ผ งช ัก ฟ อ ก ท ี่ร า ค า พ อ

เห ม าะแ ล ะม ีค ุณ ภ าพ ด ี ส ห พ ัฒ น ฯ  จ ึงอ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ใน ร า ค า  2 0  บ าท  ข น าด บ รรจ ุ 1 ,0 5 0  ก ร ิม เป ็น  

ราค าท ี่ซ ื้อ ง ่าย  ข า ย ส ะ ด ว ก  แ ล ะ เม ื่อ เท ีย บ ร าค าก ร ิม ต ่อ บ าท แ ล ้ว  เป า บ ุ้น ัเน 'จ ะ ถ ูก ก ว ่า น ิด ห น ่อ ย

ข ณ ะ ท ั้น ใน ท ้อ งต ล า ด ร าค าผ งช ัก ฟ อ ก ค ือ  2 7  บ าท  เป า บ ุ้น จ ิ้น ไค ้ม ีก า ร ท ำ ห ีบ ห ่อ แ ล ะ อ อ ก แ บ บ ให ้ม ี 

ข น า ด ค ว า ม ส ูง แ ล ะ ก ว ้า ง เท ่า ก ับ ข น า ด  2 7  บ าท  แ ต ่ค ว า ม ห น า ข อ งก ล ่อ งน ้อ ย ก ว ่า  ห า ก ผ ู้บ ร ิโภ ค ไม ่ท ัน  

ส ิ'งเกต แ ล ้ว จ ะ ไม ่พ บ ข ้อ แ ต ก ต ่า ง

6 . ค ว า ม ท ี่ผ ง ช ัก ฟ อ ก ช ื่อ แ ล ะ แ น ว ค ว า ม ค ิด เก ิด จ า ก ก า ร ย ืน ย ัน ค ว า ม ค ิด ท ี่แ ต ก ต ่า ง  

จ าก ค น อ ื่น   ๆข อ งท ่าน ป ระ ธ าน  ท ำ ให ้เข า ท ุ่ม เท เอ า ใจ ใส ่ก ับ ส ิน ค ้า ต ัว น ี้เป ็น พ ิเศ ษ น ับ เป ็น แ ร งผ ล ัก ด ัน  

ส ำด ัญ ท ี่ท ำ ให ้ท ุก ค น ต ้อ ง เอ า ใจ ใส ่ไป ด ้ว ย

เม ื่อ ส ห พ ัฒ น ฯ  ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด อ ย ่า งค ? บ ค ร ิน  ด ้ว ย แ น ว ค ว า ม ค ิด ข อ งส ิน ค ้า ท ี่ 

ช ัด เจ น  อ า ศ ัย จ ัง ห ว ะ ด ีแ ล ะ ค ู่ต ่อ ล ้ป ะ ม า ท ท ำ ให ้ส า ม า ร ถ ม ีท ี่ย ึน ใน ต ล า ด ไค ้ ท ำ ให ้ค ู่ต ่อ ล ้ต ้อ ง ร ิบ ห า  

ม า ต ร ก า ร ต อ บ โต ้

ใน ค ้า น ร า ค า  เม ื่อ เป าบ ุ้น จ ิ้น  2 0  บ าท  ข าย ด ี บ ร ืส จ ะ ล ด ข น า ด แ ล ะ ร า ค า ล ง ม า ก ็จ ะ  

เป ็น อ ัน ต ร าย เพ ราะก ล ่อ ง เป าบ ุ้น จ ิ้น  2 0  บ า ท ก ็ม ีข น า ด เก ือ บ เท ่า บ ร ืส  2 7  บ าท  ถ ้า บ ร ืล ล ด ข น า ด ล งม า  

เห ล ือ ก ล ่อ ง เท ่า เป าบ ุ้น จ ิ้น  2 0  บ า ท  จ ะ ท ำ ใ ห ้ บ ร ืล  2 7  บ าท  ข า ย ส ำ บ า ก ม า ก  บ ร ืล จ ึง รอ ด ูท ำ ท ีไป เร ื่อ ย  

 ๆ แ ต ่ห ล ังจ าก น ั้น เก ือ บ ป ี บ ร ืล ก ็ต ัด ส ิน ใจ ย ับ ท ั้ง เป า บ ุ้น จ ิ้น  โด ย ล ด ร า ค า ข า ย ป ล ีก บ ร ืล  2 7  บ าท  และป  ี

ต ่อ ม าก ็อ อ ก บ ร ืล ให ม ่ข น าด  2 0  บ า ท  แ ล ะ ท ำก าร เพ ิ่ม ผ ล ก ำ ไร ให ้ก ับ ร ้าน ค ้า

ใน ป ี 2 5 2 1  ห ล ัง จ า ก เป า บ ุ้น จ ิ้น อ อ ก ม า ล ่ต ล า ด ไค ้ 3  ป ี ล ีเวอร ์ฯ  ม ีก า ร ว า งแ ผ น ก า ร  

ตล าด อ อ กบ ร ืส 'ให ม ่ ซ ึ่ง ม ีก า ร ป ร ับ ป ร ุง ค ้า น ต ่า ง   ๆ ให ม ่ก ล ่า ว เด ิม  ค ือ
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1. “ ด ีไซน ์”  เพ ิ่ม จ า ก ผ ู้ห ญ ิง ด ม ผ ้า ค น เด ีย ว  เป ็น ผ ู้ห ญ ิง ก ำ ล ัง ด ูผ ้า  1 ค น  แ ล ะก ำล ัง

ด ม ผ ้า  1 คน

2 . ส โล แ ก น จ าก เด ิม บ ร ีส ใช ้ส โล แ ก น ว ่า  “ ซ ัก ส ะ อ า ด จ น ค ุณ ด ม ค ว า ม ล ะ อ า ด ได ้” ม า  

เป ็น  “ ด ูส ะ อ า ด ด ม ย ิ่ง ส ะ อ า ด ล ํ้า ล ึก ”

3 . “ ก ล ิ่น ” ได ้ป ร ับ ป ร ุงก ล ิ่น บ ร ิส ให ม ่ให ้ห อ ม ข ึ้น ก ว ่า เด ิม  น ํ้า ห อ ม ก ล ิ่น ท ี่เป ็น น ํ้า ห อ ม  

ท ี่ใช ้ก ับ เค รอ งส ำอ าง

4 . “ เพ ิ่ม ข น าด " บ ร ีส ถ ือ โอ ก าส เพ ิ่ม ข น าด  2 0  บ าท  ซ ึ่ง เด ิม ไม ่ม ีน ับ เป ็น ก าร ป ิด จ ุด  

อ ่อ น  แ ล ะ ซ ่อ ง ว ่า ง ร ะ ห ว ่า งข น า ด ได ้ด ีม า ก

5 . ก ารส ่ง เส ร ิม ก า?ข าย  บ ร ีล ให ม ่อ อ ก ว า งต ล า ด ค ร ั้ง แ ร ก ด ้ว ย งบ โฆ ษ ณ า ท ี่ส ูง ม า ก ม ี 

ท ั้ง โท รท ัศ น ์ ว ิท ย ุ โป ส เต อ ร ์ ธ งราว  ล ต ิก เก อ ร ์ แ ส ะ ก า? ให ้ส ่ว น ล ด แ ก ่ร ้าน ค ้า  ก า ร ว า งต ล า ด ข อ งบ ร ิส  

ให ม ่เป ็น ไป อ ย ่า งท ั้ว ถ ืงแ ล ะ รวด เร ็ว  ส า ม า ร ถ ส ก ัด ท ั้น ก า ร เจ ร ิญ เต ิบ โต ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น ได ้ม า ก  เพ ราะบ ร  ี

ส ม ีย อ ด ข าย เด ิม ท ี่ด ีอ ย ู่แ ล ้ว  ม ีจ ุด เด ่น เร ื่อ งก ล ิ่น ห อ ม  แ ล ะ ม ีภ า พ พ จ น ์ด ีใน ส า ย ต า ผ ู้บ ร ิโภ ค

ข ณ ะ เด ีย ว ก ัน ค ่า ย ค อ ล เก ต ฯ  ก ็เร ิ่ม ท ำ ก า ร ส ก ัด ก ั้น ก า ร เต ิบ โต ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น  ก ล ่า ว  

ค ือ  ใน เด ือ น ม ีน าค ม  2 5 2 0  ได ้ว า งต ล า ด ผ งซ ัก ฟ อ ก  “ โค ล ด ์เพ า เว อ ร ์"  ราค า  2 0  บ าท  เด ือ น ม ิถ ุน าย น  

ได ้ว า งต ล าด ผ งซ ัก ฟ อ ก  “ เพ ค ”  ร าค า  2 0  บ าท  เด ือ น ก ัน ย า ย น  ว า งต ล า ด ผ งซ ัก ฟ อ ก แ ฟ ้บ  ราค า  2 0  

บ าท  แ ล ะ ท ำ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย แ ก ่ผ ู้บ ร ิโภ ค แ ล ะ ร ้า น ค ้า อ ย ่า งห น ัก  (C o n s u m e r  P ro m o t io n  และ  

T ra d e  P ro m o t io n )

ถ ึง แ ม ้จ ะ ม ีก า ร ต อ บ โต ้จ า ก ค ู่แ ข ่งท ั้ง ส อ งค ่า ย อ ย ่า งห น ัก ห น ่ว ง  ก ็ย ้ง ไม ่ส า ม า ร ถ ห ย ุด  

ย ั้ง ย อ ด ข า ย ท ี่ส ูง ข ึ้น เป ็น ล ำด ับ ได ้ แ ต ่เป า บ ุ้น จ ิ้น เร ิ่ม เส ีย จ ุด ได ้เป รย บ เร ื่อ ง ร าค า  2 0  บ า ท ไป  ใน เด ือ น  

ก ุม ภ าพ ัน ธ ์ 2 5 2 2  ก าร แ ข ่งข ัน ด ้า น ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย แ ก ่ร ้า น ค ้า บ ูม ถ ึง จ ุด ส ูง ส ุด  กลายเป ็นส ิ่งท ี่'จ ำ  

เป ็นจะต ้องทำ ท ำ ใ ห ้ค ่า ใช ้จ ่า ย ท ุก ฝ ่า ย ส ูง ข ึ้น ม า ก จ น แ ท บ จ ะ ไม ่ม ีก ำ ไ ร  ด ังน ั้น ท ั้ง  3  บ ร ิษ ัท ค ือ  สห  

พ ัฒ น ฯ  ส ีเวอร ์ฯ  แ ล ะค อ ล เก ต ฯ  ได ้ท ำ ก า ร ต ก ล งก ัน ย ก เล ิก ก า ? ท ำ ส งค ร า ม ส ่ง เส ร ิม ก า ร ข า ย แ ก ่ร ้า น ค ้า  

ใน เด ือ น ก ุม ภ าพ ัน ธ ์ป ีน ั้น เอ ง

อ ัต ร า ก า ร เจ ร ิญ เต ิบ โต ข อ ง เป าบ ุ้น จ ิ้น ใน ช ่ว งป ี 2 5 1 9 -2 5 2 3  เป า ป ัน จ ิ้น เร ิ่ม จ า ก ศ ูน ย ์ 

จ น ก ระท ั้งม ีส ่ว น แ บ ่งต ล าด ถ ึง  2 4  %  แ ต ่ล ห พ ัฒ น ฯ  โด ย ฝ ่า ย ว ิจ ัย แ ล ะ พ ัฒ น า ส ิน ค ้า ได ้ใ ช ้เ ว ล า ท ุ่ม เท  

ศ ึก ษ า ท ั้ง จ ุด ด ืแ ล ะ จ ุด ด ้อ ย ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น  เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ค ู่แ ข ่ง จ น ก ร ะ ท ั้ง ใน ป ี 2 5 2 4  ล าม าร ถ อ อ ก เป า  

บ ุ้น จ ิ้น  "ให ม ่ เพ ิ่ม ค ุณ ค ่า ”  โด ย ม ีก า ร ป ร ับ ป ร ุง ให ม ่ท ุก ด ้า น  โด ย เฉ พ า ะ ก ล ิ่น ท ี่ห อ ม ข ึ้น  แ ล ะม ีก าร เพ ิ่ม  

พ ล ังซ ัก ด ้ว ย ก าร ใส ่ส า ร ท ั้ง ช น ิด ท ี่ท ำ ให ้เน ื้อ ผ งซ ัก ฟ อ ก ท ี่ข า ว ก ว ่าท ำ ให ้เส ื้อ ผ ้าด ูให ม ่ ลด ใส

ก าร แ ข ่งข ัน ใน ว งก าร ผ งซ ัก ฟ อ ก ไม ่อ าจ ห ย ุด น ิ่ง อ ย ู่ก ับ ท ี่ได ้ ท ุก ย ี่ห ้อ ต ่า งพ ย า ย า ม

ป ร ับ ป ร ุงส ิน ค ้าข อ งต น ให ้ด ืย ิ่ง ข ึ้น  ใน ร ะ ย ะ เด ีย ว ก ับ ท ี่เป า บ ุ้น จ ิ้น อ อ ก ร ุ่น  “ ใ ห ม ่เพ ิ่ม ค ุณ ค ่า ”  ป ร ิส เอ งก ็
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ออกร ุ่น ใหม ่ “ เส ร ม ค ุณ ค ่า "  แ ต ่บ ร ส ไม ่ได ้บ ่งบ อ ก ให ้ช ัด เจ น ล ง ไป ว ่า  บ รส ป ร ับ ป ร ุงห ร ือ เส ร ม ค ุณ ค ่า ใน  

ด ้าน ใด บ ้า ง  ท า งฝ ่า ย แ ฟ ้บ ก ็ไม ่อ ย ู่เฉ ย อ อ ก  “ ซ ูเป อ ร ์แ ฟ ้บ ”  แ ล ะ ท ำ โฆ ษ ณ า ว ่า ” ซ ูเป อ ร ์แ ฟ ้บ ให ม ่ ด ีก ว ่า  

แฟ ้บ ไหน  ๆ”  ซ ึ่ง ค ำ ว ่า แ ฟ ้บ น ั้น ก ล า ย เป ็น ซ ื่อ ท ี่ช า ว บ ้า น ใช ้เร ีย ก แ ท น ผ งช ัก ฟ อ ก ท ั่ว ไป อ ย ู่แ ล ้ว  (G e n e r ic  

N a m e )  ก ็เท ่าก ับ ต ีย ี่ห ้อ อ ื่น  แ ฟ ้บ ท ำ โฆ ษ ณ า ต ีย ี่ห ้อ อ ื่น โด ย อ ้า ง ว ่า ต ีต ัว เอ ง ใช ้ง บ โฆ ษ ณ า ส ูง ม า ก  แฟ ้บ  

ล า ม า ร ถ ด ึง ส ่ว น แ บ ่ง ต ล า ด ก ล ับ ค ืน ม า ได ้ไม ่น ้อ ย เป า บ ้น จ ิ้น ม ีท ่า ท ีส ำ บ า ก ม า ก ข ึ้น  ค ว า ม จ ำ เป ็น ใน ก า ร  

พ ัฒ น า ส ิน ค ้า เป ็น เร ื่อ งส ำ ค ัญ ใน ท ี่ส ุด เป า บ ้น จ ิ้น จ ึง ต ัด ส ิน ใจ ว า งต ล า ด เป า บ ้น จ ิ้น ให ม ่ผ ส ม ซ ีบ ีเอ ส  ซ ึ่ง  

เป ็น ส ารต ัว ให ม ่ท ี่เพ ิ่ม ป ระก าย ล ด ใส  โด ย ส ห พ ัฒ น ฯ  อ ้า ง ว ่า  ใน ข ณ ะ ช ัก ผ ้า ช ีบ ีเอ ส จ ะ แ ต ก ต ัว อ ย ่า ง  

รว ด เร ็ว แ ล ะ เก าะล งบ น เล ้น ใย ข อ ง เน ื้อ ผ ้า  เม ื่อ ผ ้า แ ห ้ง ถ ูก แ ส งแ ด ด ซ ีบ ีเอ ล จ ะ ด ูด แ ส ง ไว ้แ ล ้ว เป ล ี่ย น เป ็น  

พ ล ัง ง าน ใน ร ูป ข อ งป ราก ฏ ก ารณ ์เร ีอ งแ ส ง  ท ำ ให ้เส ื้อ ผ ้า ล ด ใส ด ูเห ม ือ น ให ม ่เส ม อ  แ ล ะ ด ้ว ย ค ว า ม ม ั่น  

ใจ ใน ต ัว ส ิน ค ้า  ง าน โฆ ษ ณ า ซ ึ่ง ล ัด ท ำ โด ย ฟ า ร ์อ ีส ท ีแ อ 'ด เว อ ร ์ไท ข ึ้ง ม า ต ล อ ด  จ ึงอ อ ก ม า ใน ร ูป ข อ งก า ร  

โฆ ษ ณ า อ ย ่า ง ต ร ง ไป ต ร งม า  (H a r d  S a le )  ม ีก า ร ช ัก เป ร ย บ เท ีย บ ก ัน ท ่า ม ก ล า งฝ ูง ช น  ท ั่งท ี่ส ว น จ ต ุล ัก ร  

ส น า ม ห ล ว งม าถ ึง ร าช ด ำร ิ แ บ ะ ส ร ุป แ ม ่บ ้า น ท ี่ล อ ง ใช ้ พ ิส ูจ น ์ว ่า เป า บ ุ้น จ ิ้ม ซ ีบ ีเอ ล น ั้น ด ึก ว ่า

ในป ี 2 5 3 7  ร ัฐ บ า ล ข ึ้น ภ า ษ ีส ิน ค ้า ห ล า ย ป ร ะ ๓ ท โด ย เฉ พ า ะ ส ิน ค ้า ท ี่น ำ เช ้า จ า ก ต ่า ง  

ป ระเท ศ  บ ัง เก ิด ผ ล ก ร ะ ท บ ก ับ อ ุต ส า ห ก ร ร ม ผ งช ัก ฟ อ ก อ ย ่า งม า ก  ว ัต ถ ุด ิบ ท ี่น ำ เช ้า ม ีร า ค า แ พ งข ึ้น  ใน  

ข ณ ะ ท ี่ร า ค า ข า ย ย ัง ไ ม ,อ า จ เพ ิ่ม ส ูง ข ึ้น ไ ด ้ เศ ร ษ ฐ ก ิจ ม ีด เค ือ ง  ก า ร ล ับ จ ่า ย ใ ช ้ส อ ย เป ็น ไ ป อ ย ่า ง  

ระบ ัด ระว ัง  ม ีอ ุต ส า ห ก ร ร ม แ ล ะ ก ิจ ก า ร ห ล า ย อ ย ่า งต ้อ งป ิด ต ัว เอ ง ไป

ป ี 2 5 2 8  ส ิน ค ้า ห ล า ย ป ร ะ เภ ท เร ิ่ม ข ย ับ ร า ค า  เช ่น เด ีย วก ับ ผ งช ัก ฟ อ ก  แ ต ่ก ารข ึ้น  

ราค าเฉ ย   ๆน ั้น  จ ะ ท ำ ให ้ ผ ู้บ ร ิโภ ค ร ู้ส ึก ว ่า เจ ้า ข อ งส ิน ค ้า เอ า เป ร ย บ  ต ังน ั้น ห ล ัง จ า ก ร ัฐ บ า ล อ น ุญ า ต  

ให ้ป ร ับ ร า ค า ได ้ บ ร ีล แ ล ะ เป า บ ุ้น จ ิ้น  จ ึง ได ้ท ำ ก า ร น ำ ส ิน ค ้า อ อ ก ส ่ต ล า ด ให ม ่ (R e la u n c h )  ใน ร ะ ย ะ  

เวล าไล ่เล ี่ย ก ัน  เด ึอ น ม ีน าค ม บ ร ีส อ อ ก บ ร ีส ม ีต 'ให ม ่ แ ต ่ต ัว ส ิน ค ้า ไม ่ได ้บ อ ก ช ัด เจ น ว ่า บ ร ีส ม ิต ิให ม ่น ั้น  

ให ม ่อ ย ่า ง ไร  ง า น โฆ ษ ณ า ข อ งบ ร ีส เช ิญ แ ม ่บ ้า น ไป ฟ ังบ ร ร ย า ย ผ ล ก า ร ว ิล ัย ค ้น ค ว ้า ข อ งบ ร ีส จ น ก ร ะ ท ั่ง  

ได ้เป ็น บ ร ีล ม ิต ิให ม ่ท ี่ช ่ว ย ให ้ช ัก ล ะ อ า ด ย ิ่ง ข ึ้น

ข ณ ะ ท ี่ใน เด ือ น พ ฤ ษ ภ า ค ม  เป าบ ้น จ ิ้น ให ม ่ผ ล ม ซ ีบ ีเอ ส เพ ิ่ม อ ัล ฟ า โอ  ซ ึ่ง ส า ร  “ อ ล ฟ า  

โอ ”  น ั้น ช ่ว ย ข จ ัด ค ร าบ ส ก ป รก  ท ี่ส า ม า ร ถ ฃ อ น ไช เช ้า ไป ถ ึง ส ่ว น ท ี่ส ึก ท ี่ส ุด แ ล ะ ด ึง เอ า ค ว า ม ส ก ป ร ก น ั้น  

ห ล ุด อ อ ก ม า ท ำ ให ้ผ ้า ข า ว  แ ล ะ ซ ีบ ีเอ ส ท ำ ให ้ส ะ อ า ด ล ด ใส ย ิ่ง ข้ึน ซ ึ่ง เป ็น ก า ร บ อ ก ค ุณ ส ม บ ัต ิท ี่เห น ือ  

ก ว ่าอ ย ่า งช ัด เจ น  ง า น โฆ ษ ณ า จ ึง ไม ่เพ ีย ง แ ต ่บ อ ก ค ุณ ภ า พ ส ิน ค ้า เท ่า น ั้น  แ ต ่ย ัง ก ล ้าท ้าพ ิส ูจ ใ !อ ีก ด ้ว ย  

ต ัง ค ำ พ ูด ใน โฆ ษ ณ า ว ่า  “ พ ิส ูจ น ์อ ย ่า ง ไ ร  ก ็ล ะ อ า ด ก ว ่า ”

จ ะ เห ็น ได ้ช ัด ว ่าค ู่แ ช ่ง ใน ต ล าด จ ร ิง   ๆ ก ล ับ ก ล า ย เป ็น บ ร ีล ก ็บ เป า บ ุ้น จ ิ้น  ส ่วน แ ฟ ้บ  

น ั้น ห ล ่น ไป อ ย ู่ใน อ ัน ต ับ ท ี่ล าม  ค ว า ม ส ำ เร ็จ ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น เก ิด ข ึ้น ท ่า ม ก ล า งค ว า ม ง ุน ง งข อ งผ ู้ค น ใน  

ช ่ว งแ ร ก อ าจ จ ะ เป ็น เพ ร าะ ว ่า ค ู่แ ช ่งป ร ะ ม าท  แ ต ่ร ะ ย ะ ห ล ัง ค ู่แ ช ่ง ไม ่ได ้ว า ง เฉ ย ก ล ับ พ ย า ย า ม ต ่อ ต ้า น
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ย ับ ย ั้งท ุก ว ิถ ีท าง  แ ต ่เป า บ ้น จ ิ้น ก ็เอ า ช น ะ ภ า ว ก า ร ณ ์ต ่า ง   ๆ ม า ได ้ต ล อ ด  โด ย ใช ้ย ุท ธ ศ าส ต ร ์เซ ิง ร ุก ใน  

ก าร เพ ิ่ม ส ่ว น แ บ ่งต ล า ด  ก ล ่า วค ือ

"เป า เอ ็ม ว อ ซ ,, ซ ึ่ง เป ็น ผ งซ ัก ฟ อ ก ล ำห ร ับ เค ร อ งท ี่เป ็น ร าย แ รก ข อ ง เม ือ ง ไท ย  ซ ึ่งย ี่ห ้อ  

อ ื่น ได ้ท ย อ ย ก ัน อ อ ก ต าม ม า  เป า บ ุ้น จ ิ้น จ ึงพ ูด ได ้เต ็ม ป า ก ว ่า  “ เป า บ ุ้น จ ิ้น ล ํ้า ห น ้า  พ ัฒ น า ใ ห ้ค ุณ ก ่อ น ” 

“ เป าห ูห ิ้ว " เป า บ ้น จ ิ้น ซ ึ่ง เค ย เป ็น ผ ู้ใ ด ้ช ื่อ ว ่า เป ็น ผ ู้ต าม ได ้อ อ ก ก ล ่อ ง ให ม ่ ม ืห ูห ิ้ว  ถ ือ  

ไป ไห น ม าไห น ส ะด วก  ท ำ ให ้ภ า พ พ จ น ์ข อ ง เป า บ ุ้น จ ิ้น เป ล ี่ย น ไป ก ล า ย เป ็น ผ ู้น ำ ข ึ้น ม า บ ้า ง  แม ้แต ่บ รส  

ย ัง เห ็น ป ร ะ โย ช น ์จ น ต ้อ งอ อ ก ส ิน ค ้า ใน ล ัก ษ ณ ะ เด ีย ว ก ัน อ อ ก ม า

“ เป าก ัง ” ล ำห ร ับ ค ร อ บ ค ร ัว ให ญ ่ท ี่ใ ช ้ผ งซ ัก ฟ อ ก ม าก  แ ล ะ ไม ่ต ้อ งก ารช ื้อ บ ่อ ย   ๆ

บรรจ ุ 3 ,5 0 0  กร ัม  บ ร ร จ ุใน ก ัง ก ล ม ท ำ ด ้ว ย ก ร ะ ด า ษ  แ ล ะ ม ืห ูห ิ้ว เพ ื่อ ส ะ ด ว ก ใน ก า? ข น ย ้า ย  ซ ึ่งป ร าก ฏ  

ว ่า เป า ก ัง ได ้ร ับ ค ว า ม น ิย ม ม า ก ท ีเด ีย ว  แ ถ ม ย ัง เส ร ิม ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ค ว า ม เป ็น ผ ู้น ำ ใน ต ล า ด ได ้ใม ่น ้อ ย

ข ณ ะ เด ีย ว ก ัน เป า บ ุ้น จ ิ้น ก ็พ ย า ย า ม พ ัฒ น า ต ัว เอ ง ใ ห ้เป ็น ย ี่ห ้อ ท ี่ม ืล ัก ษ ณ ะ ท ัน ส ม ัย  

แ ล ะ เป ็น ส าก ล ม าก ข ึ้น  ด ้ว ย ก า ร ห ด ช ื่อ เห ล ือ เพ ีย งค ำ ว ่า  “ เป า ”  ซ ึ่งเป ็นคำ  ๆ เด ีย ว เห ม ือ น ก ับ บ ร ิล แ ล ะ  

แฟ ้บ ล ด ข น า ด ห น ้า เป า บ ุ้น จ ิ้น จ า ก เต ็ม ห น ้า  เห ล ือ เพ ีย งน ิด เด ีย ว  ต า ช ั่ง ก ็ห า ย ไป

เบ ื้อ งห ล ังค ว า ม ส ำ เร ็จ ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป าบ ้น จ ิ้น  น อ ก จ า ก ท ี่ไ ด ้ก ล ่า ว ไป ข ้า งต ้น ท ั้ง  

ห ม ด แ ล ้ว น ั้น น ับ ว ่า ได ้ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ้น จ ิ้น ได ้ร ับ แ ร vTHน ุน ท ี่ส ำ ค ัญ ท า งด ้า น เท ค น ิค ก า ร ผ ล ิต ต ล อ ด จ น  

ส ูต รต ่าง   ๆ ท ี่ถ ูก พ ัฒ น า ข ึ้น อ ย ่า ง ไม ่ห ย ุด ย ั้ง จ า ก ไส อ ้อ น แ ห ่งญ ี่ป ุน  แ ล ะ ย ัง แ ถ ม ม ืผ ู้ท ี่ช ำ น า ญ อ ย ่า งส ห  

พ ัฒ น ฯอ ีก  ซ ึ่ง ห ล ัง จ า ก ล ้แ บ บ ม ว ย ว ัด ม า น า น ก ็เร ิ่ม ล ้อ ย ่า ง เป ็น ร ะ บ บ ม า ก ข ึ้น  ม ืบ ร ิษ ้ท โฆ ษ ณ า ใน เค ร ือ  

อ ย ่า งฟ าร ์อ ีส ท ์แ อ ๊ค เวอ ร ์ไท ซ ึ่งท ุ่ม เท ป ึม ือ เต ็ม ท ี่ เป ็น ล า ม ป ัจ จ ัย ห ล ัก ท ี่ผ ล ัก ค ัน ให ้ เป า บ ุ้น จ ิ้น ก ้า ว ม า ได ้ 

ถ ึงท ุก ว ัน น ี้

ผ งซ ักฟ อ ก  “ เป า บ ุ้น จ ิ้น ”  น ับ เป ็น จ ุด เป ล ี่ย น ท ี่ส ำ ค ัญ ข อ งส ห พ ัฒ น ฯ  ใน แ ง ่ข อ งก า ?  

พ ัฒ น า ส ิน ค ้า ข ึ้น ม า ใน ต ล า ด แ ล ้ว ส า ม า ร ถ อ ย ู่ไ ด ้อ ย ่า งต ่อ เน ื่อ ง เป ็น เว ล า ถ ึง ล ิบ ก ว ่า ป ี ซ ึ่ง แ ต ่เด ิม น ั้น ส ห  

พ ัฒ น ฯ  ม ัก จ ะ ส ร ้า ง ส ิน ค ้า ใน ต ล า ด ข ึ้น ม า เร ็ว แ ล ะ ห า ย ไป จ า ก ต ล า ด อ ย ่า ง ร ว ด เร ็ว เช ่น ก ัน  เป าบ ุ้น จ ิ้น ่จ ึง  

เป ็น ส ิน ค ้าต ัว อ ย ่า ง ให ้แ ก ่ส ิน ค ้าต ัว อ ื่น   ๆ ข อ งส ห พ ัฒ น ฯ  ให ้อ ย ู่ใ น ต ล า ด ได ้น า น ข ึ้น

ป ัจ จ ุบ ัน  “ เป า บ ุ้น จ ิ้น ”  ห ร ือ ใน ช ื่อ ให ม ่ว ่า  “ เป า " ก ล า ย เป ็น ส ิน ค ้า ท ี่ท ำ ร า ย ได ้ส ูง ส ุด ใ ห ้ 

แก ่ลห พ ัฒ น ฯ  ค ังท ี่ค น ล ห พ ัฒ น ฯ  ก ล ่า ว ก ัน ว ่า ส ิน ค ้า ท ี่ท ำ ร า ย ได ้ห ล ัก ให ้ก ับ ล ห พ ัฒ น ฯ  ค ือ  “ อ าก ง  และ  

อ า ม ่า "  “ อ า ก ง ”  ก ็ค ือ เป าก งห ร ือ  เป าบ ้น จ ิ้น  ส ่ว น "อ า ม ่า ”  ก ็ค ือ  ม า ม ่า  น ั้น เอ ง
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ร ูป แ บ บ แ ล ะ แ น ว ค ิด ใน ก าร พ ัฒ น าบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก บ ร ืส

1. ป ี2 5 1 9  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง แ น ะ น ำ ค ร ั้ง ท ี่1

พ

ภ า พ ท ี่2 9  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ป ี2 5 1 9

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ะ “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ส ัต ย ์ ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ”

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ต ร าส ิน ค ้า เป ็น ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น ใน ส ัก ษ ณ ะ ค ร ึ่ง ต ัว ห ัน ข ้า ง เล ็ก น ้อ ย  

อ ย ู่ใ น ก ร อ บ ว งก ล ม พ ื้น ส ีเห ล ือ งอ ม ฟ ้า เส ัน ร อ บ น อ ก ม ีล ว ด ล าย แ บ บ จ ีน ส ีเห ล ือ ง  ม ีต ัว อ ัก ษ ร ข า ว ค ำ ว ่า  

“ ผ งซ ัก ฟ อ ก เป าบ ุ้น จ ิ้น ”  ข น า ด เล ็ก โด ย ว า งอ ย ู่ใ น ต ำ แ ห น ่ง ใก ล ้ภ ับ ส โล แ ก น  

2 .2 :  ส ี ส ีแด ง  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .3 .1  : ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . 3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ค ว า ม ก ว ้า ง แ ล ะ ค ว า ม ย า ว ม า ก ก ว ่า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก อ ื่น   ๆใน ท ้อ งต ล า ด ข ณ ะ น ั้น ค ว า ม ห น า ข อ งก ล ่อ งน ้อ ย ก ว ่า ย ี่ห ้อ อ ื่น ใน ท ้อ งต ล า ด

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ึ่อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ้ว ิส ัย ไม ่

ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ไค ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ืษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ไค ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัล ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ ๓ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก โพ ล ิโพ ? พ ิส ีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์พ ื้น เร ืย บ
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2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ  ร ูป ต ร า ช ั่ง ส ีด ำ ว า งอ ย ู่บ ร ิเ ว ณ ด ้า น ซ ้า ย

ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 : ล ่วน ท ี่เป ็น 'ข ้อ ค วาม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  "ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ล ัต ย ์ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ” ต ัว อ ัก ษ ร ส ิข า ว ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ  

ด ้าน ล ่า งข อ งก ล ่อ ง ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ี 

เพ ีย งข ้อ ม ูล  น ํ้า ห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร าค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย

บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ล ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

2 . ป ี2 5 2 4  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โต

ภ า พ ท ี่3 0  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ป ี2 5 2 4

1 .  แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ะ “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ล ัต ย ั ร าค าย ุต ิธ ร ร ม "

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ต ร า ส ิน ค ้า เป ็น ร ูป เป าบ ุ้น จ ิ้น แ ล ะ ก ร อ บ ย ังค ง ร ูป แ บ บ เด ิม  แต่

ข ย า ย ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป าบ ุ้น จ ิ้น ” เข ้า ไป บ ร ิเว ณ ใต ้ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น  ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร เป ็น แ บ บ จ ีน ส ีข อ ง  

ต ัว อ ัก ษ ร เป ็น ส ีข า ว เง า ส ีด ำ แ ล ะ ต ัด ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก อ อ ก ไป  

2 .2 : สี ส ีแด ง
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2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .3 .1  : ร ูป แบ บ  1. ก ล ่อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ช อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . 3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ค ว า ม ก ว ้า ง แ ล ะ ค ว า ม ย า ว ม า ก ก ว ่า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก อ ื่น   ๆ ใน ท ้อ งต ล า ด ข ณ ะ น ั้น ค ว า ม ห น า ข อ งก ล ่อ งน ้อ ย ก ว ่า ย ี่ห ้อ อ ื่น ใน ท ้อ งต ล า ด

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4  ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ๋ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ืน

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ

2 .5  อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้ 

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ร ูป ต ร าช ั่งส ีด ำท ี่ใข ้ใน ป ี 2 5 1 9 ถ ูก ต ัด อ อ ก ไป

2 . ม ีก า ร เพ ิ่ม แ ถ บ ค า ด ส ีน ั้า เ ง ิน บ ร ิเ ว ณ ใ ต ้ต ร า ส ิน ค ้า โด ย ว า ง พ า ด เฉ ีย ง จ า ก

ซ ้า ย ล ่า ง ไป ข ว า บ น

2 .6  ส ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น  ‘‘ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ส ัต ย ์ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม " ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีข า ว  ว า งอ ย ู่

บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ใ ห ม ่. . . เพ ิ่ม ค ุณ ค ่า ”  ใช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีข า ว  ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้า น  

ล ่า ง ข อ ง ก ล ่อ ง ใ ต ้ต ร า ส ิน ค า โด ย ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ว า งจ ะ พ า ด เฉ ีย ง จ า ก ซ ้า ย ล ่า ง ไป ข ว า บ น

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ี

เพ ีย ง ข ้อม ูล  น ํ้า ห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย  

บ ังต ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฎ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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3 . ป ี 2 5 2 5  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โ ต

ภ า พ ท ี่31 บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง ซ ัก ฟ อ ก ฝ า บ ุ้น จ ิ้น ป ี2 5 2 5

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ :

1 . 1 : “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ส ัต ย ์ ร าค าย ุต ิธ ร ร ม ”

1 .2 : “ เพ ิ่ม เร ื่อ งป ระส ิท ธ ิภ าพ ก ารซ ัก "

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1  : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ย ังค ง ใช ้ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น เห ม ือ น เด ิม แ ต ่เป ล ี่ย น ก ร อ บ ข อ งร ูป เป า บ ุ้น  

จ ิ้น จ า ก เด ิม เป ็น ร ูป แ ป ด เห ล ี่ย ม แ ต ่ส ัก ษ ณ ะ เส ัน ก ร อ บ น อ ก แ บ บ ล ว ด ล า ย จ ีน ย ัง ค ง อ ย ู่ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  

“ เป าป ัน จ ิ้น " ข ย า ย ให ญ ่ข ึ้น เล ็ก น ้อ ย  

2 .2 : ส ี ส ีแด ง  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .3 .1  : ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . 3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ค ว า ม ก ว ้า ง แ ล ะ ค ว า ม ย า ว ม า ก ก ว ่า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก อ ื่น   ๆ ใน ท ้อ งต ล า ด ข ณ ะ น ั้น ค ว า ม ห น า ข อ งก ล ่อ งน ้อ ย ก ว ่า ย ี่ห ้อ อ ื่น ใน ท ้อ งต ล า ด

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ืข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร อ งข อ งข น า ด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า  

ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ส ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)



2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ  ์

2 .4 .1 : ว ัสด ุ

169

1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พลาสติก โพลิโพรพ ิล ีน  

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น !/ร ียบ

2 . 5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ

1. แ ถ บ ค า ด ส ีน ํ้า เง ิน ล ด ข น า ด ค ว า ม ย า ว ล งค ร ึ่ง ห น ึ่ง  (ต า ม แ น ว ก ว ้า งข อ ง

ก ล ่อ ง )แ ต ่ค ว าม ก ว ้า งข อ งแ ถ บ ค าด เพ ิ่ม ข น า ด ข ึ้น เล ็ก น ้อ ย  ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ว า งแ ถ บ ค า ด แ บ บ เฉ ีย งข ึน

(จ า ก ซ ้า ย ล ่า ง ไป ข ว า บ น )ย ํง ิค งอ ย ู่ ต ำแ ห น ่ง ข อ งแ ถ บ ค าด น ั้น ป ร บ ให ้ต ํ่า ล งก ว ่า เด ิม

2 . ม ีก า ร เพ ิ่ม ว งก ล ม ส ีน ํ้า เง ิน ใน ต ำแ ห น ่งด ้าน ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง  เพ ื่อ เน ้น ค ุณ  

ล ม บ ้ต ิข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะ ส าร ป ร ะ ก อ บ ให ม ่ท ี่ใ ช ้เป ็น ส ่ว น ผ ส ม ใน ผ งช ัก ฟ อ ก

2 .6 : ส ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ล ัต ย ์ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ”  ต ัวอ ักษ รส ี'ข าว  ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ  

ด ้าน ซ ้า ย ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ค ุ้ม ค ่า ท ุก ก ำ ม ือ ”  ต ัว อ ัก ษ ร ส ีข า ว ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว า

ล ่างขอ งก ล ่อ ง  “CBS ช ัก ล ะ อ า ด ส ด ใส  ด ูเห ม ือ น ให ม ่”  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “CBS”! ช ้ส ีแบ บ 'ไล ่ค ่าส ี'จ าก ส  ี

ข า ว ไป ส ีช ม พ ู(จ า ก บ น ล งล ่า ง )  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ช ัก ล ะ อ า ด ล ด ใส  ด ูเห ม ือ น ให ม ่”  ส ีข าว

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ี 

เพ ีย งข ้อ ม ูล  น ั้า ห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร าค าต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย

บ ังค ับ ให ้ม ือ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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4 . ป ี 2 5 2 8  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง อ ิ่ม ต ัว

ภ าพ ท ี่ 3 2  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ป ี2 5 2 8

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ :

1 .1 : “ ค ุณ ภ า พ ช ื่อ ส ัต ย ์ ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ”

1 .2 : “ เพ ิ่ม เร ื่อ งป ระ ส ิท ธ ิภ าพ ก ารช ัก ”

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า รอ อ ก แ บ บ ก ราท ิเก บ น บ รรจ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 . ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ย ังค ง ใช ้ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น เห ม ือ น เด ิม แ ต ่เป ล ี่ย น ก ร อ บ ข อ งร ูป เป า บ ุ้น  

จ ิ้น จ า ก เด ิม เป ็น ร ูป แ ป ด เห ล ี่ย ม ม ืล ว ด ล า ย แ บ บ จ ีน ม า เป ็น ร ูป แ ป ด เห ล ี่ย ม ไล ่ส ีจ า ก ส ีเห ล ือ น อ ่อ น ไป ส ี 

เห ล ือ งแ ก ่(เก ือ บ ส ัม ) ช ้อ น ก ัน ส อ งช ั้น ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป าป ัน จ ี้'น ” ย ังม ืล ัก ษ ณ ะ แ ล ะ 'ข น า ด เห ม ือ น เด ิม  

2 .2 : ส ี ส ีแด ง  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็ง  แ บ บ ถ ังม ืห ูห ิ้ว

3 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ค ว า ม ก ว ้า ง แ ล ะ ค ว า ม ย า ว ม า ก ก ว ่า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก อ ื่น  ๆ

ใน ท ้อ งต ล า ด ข ณ ะ น ั้น ค ว า ม ห น า ข อ งก ล ่อ งน ้อ ย ก ว ่า ย ี่ห ้อ อ ื่น ใน ท ้อ งต ล า ด
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2 .3 .3 : ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล 'ใน เร ื่'อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย 1ไม ่ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น  

ม าได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : ว ัสด ุ (M a te r ia l)  1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ ๓ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ ?พ ิล ีน

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะก อ บ ท  ไงกราท ิเกอ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ  แ ถ บ ล ีแ บ บ ไล ่ค ่าล ีเป ็น ช ั้น ๆ จ าก ส ีข าว  

ฟ ้า  น ำ เง ิน  ฟ ้า  แ ล ะ ข า ว ต า ม ล ำ ด ับ เพ ื่อ เน ้น ค ุณ ส ม บ ้ต ิให ม ่แ ล ะ ส า ร ป ร ะ ก อ บ ให ม ่ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ 

ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง  

2 .6 :  ส ่วน 'ท ี่เป ็น 'ข ้อความ

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น (S lo g a n )  “ ค ุณ ภ า พ ซ ื่อ ส ัต ย ์ร า ค า ย ุต ิธ ร ร ม ”  ล ีข า ว ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ

ด ้า น ซ ้า ย ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัว อ ัก ษ ร (F la s h )  “ C B S  และ A L F A - 0  เพ ิ่ม ค ว าม ส ะ อ าด  เพ ิ่ม

ค ว าม ส ด ใล ด ูเห ม ือ น ให ม ่เส ม อ ”  ใซ ้ล ีต ัวอ ักษ รคำ ’ว ่า  “ A L F A - 0 ” l lบ บ ไล ,ค ่า ล ีจ า ก ล ีข า ว ไป ล ีฟ ้า (จ า ก  

บ น ล งล ่า ง )เส ัน ร อ บ น อ ก ใช ้ล ีน ํ้า เง ิน ใช ้ล ีต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ C B S " im u ไล ่ค ่า ล ีจ า ก ล ีข า ว ไป ช ม พ ู(จ า ก บ น  

ล งล ่า ง ) เส ัน รอ บ น อ ก ใช ้ล ีน ํ้า เง ิน ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ เพ ิ่ม ค ว า ม ล ะ อ า ด เพ ิ่ม ค ว า ม ส ด ใส ด ูเห ม ือ น ให ม  ่

เสม อ ”  ใช ้ล ีข า ว  โด ย ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว าม ท ี่

ป ร า ก ฎ จ ะ ม ีเพ ีย ง  ข ้อ ม ูล น ํ้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล  

ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังด ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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5. ป ี 2 5 3 0  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง ถ ด ถ อ ย

ภ าพ ท ี่ 3 3  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ป ี 2 5 3 0

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ :

1 .1 : “ ค ุณ ภ า พ 1ช ื่อ ส ัต ย ์ ร าค าย ุต ิธ ร ร ม "

1 .2 : “ เพ ิ่ม เร ื่อ งป ร ะ ส ิท ธ ิภ าพ ก าร ซ ัก ”

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ :

2 .1  ะ ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ต ร าส ิน ค ้า ย ังค ง ใช ้ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น เห ม ือ น เด ิม แ ต ่เป ล ี่ย น ก ร อ บ ข อ ง  

ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น จ า ก เด ิม ท ี่เป ็น ร ูป แ ป ด เห ล ี่ย ม ไล ่ส ีช ้อ น ภ ัน 2 ช ั้น ม า เป ็น แ ถ บ ส ีเห ล ือ งอ ่อ น พ า ด จ า ก ก ล ่อ ง  

ด ้าน ซ ้า ย ไป ข ว า ต ัว อ ้ก ษ ร ค ำว ่า  “ เป าบ ุ้น จ ิ้น ” จ าก เด ิม ท ี่เข ีย น ใน แ น ว ต ั้ง ต า ม อ ย ่า งก า ร เข ีย น ห น ังส ือ

แ บ บ จ ีน เป ล ี่ย น ม า เป ็น แ บ บ เร ีย งต ัว อ ัก ษ ร ต าม แ น ว น อ น โด ย ต ัว อ ัก ษ ร ส ีด ำ ค ำว ่า  “ ผ งซ ัก ฟ อ ก ”  (ข น าด  

เล ็ก ) ก ำ ก ับ อ ย ู่ด ้า น บ น  ข อ งค ำ ว ่า  “ เป า บ ุ้น จ ิ้น ”

2 .2 : ส ี ส ีแด ง  

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็งแ บ บ ภ ังม ืห ูห ิ้ว

3 . ช อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 . 3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ค ว า ม ก ว ้า ง แ ล ะ ค ว า ม ย า ว ม า ก ก ว ่า บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง ซ ัก

ฟ อ ก อ ื่น ใน ท ้อ งต ล า ด ข ณ ะ น ั้น ค ว า ม ห น า ข อ งก ล ่อ งน ้อ ย ก ว ่า ย ี่ห ้อ อ ื่น ใน ท ้อ งต ล า ด

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ืษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)
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2.4.1: วัสดุ
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1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พลาสติก โพล ิโพ?พ ิล ีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์พ ื้น เร ีย บ

2 . 5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ  แ ถ บ ล ีห ล า ย ล ีม ีล ัก ษ ณ ะ เป ็น ร ิว  

ป ระก อ บ ด ้วย ล ีข าว  เป ็น ล ีพ ื้น ข อ งค ำว ่า  “ ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ,, ล ีเห ล ือ งล ีช ม พ ู ล ีน ำ เง ิน  แ ล ะล ีข าวท  ี

ม ีก า ร ไล ่ค ำ ล ีอ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้า น ล ่า งข อ งก ล ่อ ง  

2 .6 : ล ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น  “ ซ ัก ล ะ อ า ด ส ด ใส  ส บ า ย ใ จ ส บ า ย ม ีอ ’’ ใ ช ้ ล ีข อ งต ัว อ ัก ษ รล ีข า ว  

ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว า ล งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ส ูต ร พ ิเศ ษ ค ว า ม ห อ ม ให ม ่ล ะ ไม ม ือ ” โด ย ค ำ ว ่า  “ ส ูต ร พ ิเศ ษ ”  

ใช ้ ล ีเห ล ือ ง เล ัน ร อ บ น อ ก ส น ํ้า เง ิน และค ำว ่า  “ ค ว า ม ห อ ม ให ม ่ล ะ ไม ม ือ ”ใช้ล ีข อ งต ัว อ ัก ษ ร ล ีข า ว  ว าง  

อ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้าน ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว าม ท ี'ป ร าก ฏ จ ะม ี 

เพ ีย ง ข ้อ ม ูล น ํ้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย

บ ังต ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว าม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร าก ฏ อ ย ู่ด ้าน อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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6. ป ี 2 5 3 1  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง แ น ะ น ำ เข ้า ส ู่ต ล า ด ค ร ั้ง ท ี่ 2

ภาพที่ 34 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกเปา ปี 2531

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : “ พ ัฒ น า ก า ร ซ ัก ให ้ซ ัก ได ้ท ั้ง ผ ้า ข า ว แ ล ะ ผ ้า ส ี”

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 :  ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ซ ื่อ ย ี่ห ้อ  ต ร า ส ิน ค ้า น ั้น เป ล ี่ย น ไป เน ้น ท ี่ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ”  โด ย ม ีค ำ ว ่า  

ผ งซ ัก ฟ อ ก ก ำ ก ับ อ ย ู่ด ้าน บ น ข น า ด เล ็ก ม ีแ ถ บ ส ีพ ื้น ข อ งค ำว ่า  “ เป า ”  เป ็น ส ีข า ว ร ูป เป าบ ุ้น จ ิ้น ถ ูก ย ่อ  

ข น าด ให ้เล ็ก ล ง  แ ล ะ เป ล ี่ย น ต ำ แ ห น ่งม า อ ย ู่ด ้า น ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง เห น ือ ค ำ ส โล แ ก น  ซ ึ่ง ก า ร เป ล ี่ย น  

แ ป ล งร ูป แ บ บ ข อ งต ร าส ิน ค ้า ใน ค ร ั้งน ั้ถ ึอ ว ่า เป ็น ก าร เป ล ี่ย น แ ป ล งท ี่ย ี่ง ให ญ ่ เพ ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ต ระห น ัก  

ถ ึง ก า ร ป ร ับ ป ร ุง ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ให ม ่ข อ ง  “ เป า ”

2 .2 : ส ี ส ีแ ด ง

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แบ บ  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็งแ บ บ ภ ังม ีห ูห ิ้ว

3 . ช อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ม ีอ ัด ล ่ว น ค ว า ม ก ว ้า ง  ค ว า ม ย า ว แ ล ะ ค ว า ม ห น า เท ่า ก ับ

ข น าด ใน ท ้อ งต ล าด  ใน ข น า ด บ ร ร จ ุแ ล ะ ร า ค า เด ีย ว ก ัน

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็ง ป ร ะ ๓ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ิน  

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์พ ื้น เร ีย บ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ  ม ีก า ร ใ ช ้แ ถ บ ส ีห ล า ย ส ีม ีล ัก ษ ณ ะ เป ็น  

ร ิ้ว ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย ล ีข า ว เป ็น แ ถ บ ส ิพ ื้น ข อ งค ำ ว ่า  “ เป า ”  แ ถ บ ส ิเห ล ือ ง  ส ิช ม พ ู ส ีน ํ้า เง ิน  แ บ บ ไม ่ไล ่ค ่าส ี 

อ ย ู่ด ้า น ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 : ล ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ช ัก ส ะ อ าด ส ด ใส  ส บ า ย ใ จ ส บ า ย ม ือ ” ใช ้ส ีข า ว ว า งอ ย ู่บ ร ีเว ณ ด ้า น  

ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2.6.2: แถบตัวอักษร “ใหม่ผสมคัลเลอร์ไบร์ท ผ้าสีลดสวยกว่าผ้าขาวลดใสยิ่งขึ้น” 
โดยตัวอักษรคำว่า “ใหม่ผสม”ใช้สีดำตัวอักษรคำว่า “คัลเลอร์ไบร์ท ผ้าสีลดสวย” ใช้สิตัวอักษรเป็น 
สิแดงวางอยู่บริเวณด้านซ้ายบนของกล่อง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ ง ผ ง ช ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ก ฎ ห ม า ย บ ัง ค ับ ใ ห ้ม ีอ ย ู่

ล ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฎ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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7. ป ี 2 5 3 4  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ืญ เต ิบ โ ต

ภ าพ ท ี่ 3 5  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า  ป ี 2 5 3 4

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : “ นำ ช ีโอ ไล ท ์( Z e o l i te )  ส า ร ท ี่ไม ่ท ำ ล า ย ส ิ่ง แ ว ด ล ้อ ม  ม า ใ ช ้”

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ”  เพ ีย งค ำ เด ีย ว  โด ย ใช ้ล ัก ษ ณ ะ ต ัว อ ัก ษ ร  

แ บ บ ห น าให ญ ่ด ูท ัน ส ม ัย ด ้ว ย ร ูป ท ร งม น ไม ่ม ีเห ล ี่ย ม  ส ีข อ งต ัว อ ัก ษ ร เป ็น ส ีน ํ้า เง ิน ม ีเล ัน ร อ บ น อ ก  2  ช ั้น  

ค ือ ส ีข าว แ ล ะส ีน ํ้า เง ิน  ม ีแ ก บ ส ีพ ื้น เป ็น ส ีข า ว  ร ูป เป า บ ุ้น จ ิ้น ไม ่ป ร า ก ฎ อ ย ู่บ น พ ื้น ก ล ่อ ง  ด ้าน ห น ้า

2 .2  : ส ี ส ีแด ง

2 .3  : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็งแ บ บ ภ ังม ีห ูห ิ้ว

3 . ช อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ม ีล ัด ล ่'ว น ค ว าม ก ว ้า ง  ย า ว แ ล ะ ห น า เท ่า ก ับ ข น า ด ใน ท ้อ ง

ต ล าด ใน ข น า ด บ ร ร จ ุแ ล ะ ร า ค า เด ีย ว ก ัน

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ส า ม า ร ถ ส ืบ ด ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ืษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัส ด ุ 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ิน

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ีย บ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2.5.2: องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ มีการเปลี่ยนริ้วสิโดยเพื้มจำนวนกลุ่ม 
ริ้วสีเป็น 2 ชุด โดยริ้วสี ประกอบด้วยสี นํ้าเงินสีเขียว และสีเหลือง มีการใช้สีแบบไล่ค่าสีจากสิ 
อ่อนไปแก่(บนลงล่าง) โดยกลุ่มที่1ให้อยู่ในตำแหน่งขวาบนของกล่องเป็นกลุ่มริ้วสีที่มีขนาดเล็ก
และกลุ่มที่2 อยู่ด ้านซ้ายล่างของกล่องเป็น ร้ิวสิที่มีขนาดใหญ่ 

2.6: ส่วนที่เป็นข้อความ
2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ช ัก ส ะอ าด ล ด ใส  ส บ า ย ใ จ ส บ า ย ม ือ ”  ต ัว อ ัก ษ ร ใช ้ส ีข า ว ว า งอ ย ู ่

บ ร ิเว ณ ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ตัวอ ัก ษ ร  “ Z e o l i te  ผ ้าส ี ผ ้า ข า ว ส ะ อ า ด ส ด ใส  เพ ื่อ ส ภ าว ะแ ว ด

ล ้อ ม ท ี่ด ีก ว ่า ”  ต ัว อ ัก ษ ร ใช ้ส ีแ บ บ ไล ่ค ่า ส ีจ า ก ส ีเห ล ือ งอ ่อ น ไป ส ีเห ล ือ งแ ก ่(จ า ก บ น ล งล ่า ง )ว า งอ ย ู่

บ ร ิเว ณ ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว า ม (T e x t)  ท ี่ 

ป ราก ฏ จ ะม ีเพ ีย ง  ข ้อ ม ูล น ํ้า ห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล

ท ี่ก ฎ ห ม า ย บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฎ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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8 . ป ี 2 5 3 6  ว ง จ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง อ ิ่ม ต ัว

ภ าพ ท ี่ 3 6  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า  ป ี 2 5 3 6

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : “ เป า ช ีโอ ไล ท ์เพ ิ่ม ค ุณ ส ม ป ต ิใน ก า ร ส ล า ย ค ร า บ ฝ ัง ล ึก ได ้ส ะ อ า ด ก ว ่า "

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ :

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ  ก รอ บ ข อ งต ัว อ ัก ษ รค ำว ่า  "เป า " ม ีก า ร เป ล ี่ย น ร ูป แ บ บ ไป จ า ก ใน ป  ี

2 5 3 4  ท ี่เป ็น แ ถ บ ส ีข า ว ค า ด จ า ก ซ ้า ย ไป ข ว า ข อ งก ล ่อ ง  ใช ้เป ็น พ ื้น ห ล ัง ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  "เป า ,, ม า  

เป ็น ล ัก ษ ณ ะข อ ง ร้ิวส ีห ล าย ส ี ค ือ ส ีข าว  ส ีเห ล ือ ง  แ ล ะสีลัมแ ท บ ล ัก ษ ณ ะ อ ย ่า งอ ื่น ข อ งต ร า ส ิน ค ้า ร ว ม  

ถ ึงต ำ แ ห น ่ง ข อ งก า ร ว า ง ไม ่ม ีก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ไป จ า ก ป ี 2 5 3 4  

2 .2 : สี ส ีแดง  

2 .3 :  ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .3 .1 : .ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

' โ  r l  ร2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ่งแ บ บ ถ ังม ห ูห ว

3. ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ม ีล ัด ส ิ'ว น ค ว าม ก ว ้า ง  ย า ว แ ล ะ ห น า เท ่า ก ับ ข น า ด ใน ท ้อ ง

ต ล า ด ใน ข น า ด บ ร ร จ ุแ ล ะ ร า ค า เด ีย ว ก ัน

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ิ้อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ส าม าร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ืษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : วัสดุ 1. กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง
2. พลาสติก โพลิโพรพิลีน

2 .4 .2  :พ ื้น ผ ิ'ว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ียบ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .5 .2  :อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ  แ ถ บ ล ีไล ่ล ีโท น ล ีล ้ม ไป ข า ว  โด ย ม ีก า ร

ไล ่ล ีจ า ก ล ีข า ว ซ ึ่ง เป ็น ว ง ใน ส ุด ไป ล ีเห ล ือ งแ ล ะ ว งน อ ก เป ็น ล ีล ้ม  ม ีก า ร ใช ้ต ร า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ ส ิ่ง แ ว ด

ล ้อ ม ท ี่ด ี “ ช ีโอ ไล ท ์” ไ ว ้ม ุม ข ว า ล ่า งข อ ง โ !ล ่อ ง

2 .6 :  ล ่ว น ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น  “ ซ ัก ส ะ อ า ด ส ด ใส  ส บ า ย ใ จ ส บ า ย ม ือ ”  ใช ้ล ีต ัว อ ัก ษ ร ล ีข า ว ว า งอ ย ู ่

บ ร ีเว ณ ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ Z e o l i te  เพ ื่ม พ ล ังส ล าย ค ร าบ  ส ะ อ า ด ล ึก ” ใช ้ล ีต ัว

อ ัก ษ ร ล ีเห ล ือ ง ว า งอ ย ู่บ ร ีเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น ข ้อ ค ว า ม (T e x t)  ท ี่ป ร าก ฏ  

จ ะ ม ีเพ ีย งข ้อ ม ูล น ํ้าห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย  

บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ล ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฏ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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ภ าพ ท ี่ 3 7  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป า  ป ี2 5 3 7

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : “ เป าข า ว พ ิเศ ษ เพ ิ่ม พ ล ัง ซ ัก เข ้ม ข ้น ,'

2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า พ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ 

2 .1 : ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ซ ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ล ัก ษ ณ ะ ข อ งแ ถ บ ส ีพ ื้น ข อ งต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ เป า ” ถ ูก ล ด จ ำ น ว น ส ีล งห น ึ่ง ส ีค ือ ส ี 

ค ้ม แ ล ะ ม ีก า รย ่อ ข น าด ข อ งแ ถ บ ส ีพ ื้น ล ง ใน แ น ว ต ั้ง

2 . ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ัว อ ัก ษ ร แ ล ะ ส ีค ำ ว ่า  “ เป า ”  ย ังค ง ไว ้เห ม ือ น เด ิม

3 . ต ัว อ ัก ษ รค ำว ่า  “ ผ งซ ัก ฟ อ ก ”  ส ีด า ย ัง ค งอ ย ู่ต ำ แ ห น ่ง เด ิม  

2 .2 : สี ส ีแด ง

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ 

2 .3 .1  ร ูป แ บ บ 1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็งแ บ บ ภ ังม ีห ูห ิ้ว

3 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ม ีล ัด ส ่ว น ค ว า ม ก ว ้า ง  ย า ว แ ล ะ ห น า เท ่า ก ับ ข น า ด ใน ท ้อ ง

ต ล า ด ใน ข น า ด บ ร ร จ ุแ ล ะ ร า ค า เด ีย ว ก ัน

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ล า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ืษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ไค ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)
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2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : ว ัส ด ุ (M a te r ia l)  1. ก ร ะ ด า ษ แข็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แป้ง
2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิ'โพ รพิล ีน  

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ พ ื้น เร ิยบ

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไฝ ม ีก า ร น ำ ม า ใ ช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก ารอ อ ก แ บ บ

1. แถบสีแบบไล่โทนสีล้มไปขาวยังคงมีอยู่เหมือนเดิมแต่มขีนาดเล็กลงเล็ก 
น้อยตามพ ื้น ท ี่ส ีข า ว บ ร ิเว ณ ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ”

2 . เพ ิ่ม แ ถ บ ส ีข า ว เน ้น ค ุณ ล ม ป ต ิพ ิเศ ษ ข อ งส ิน ค ้า ว ่า “ ข า ว พ ิเศ ษ ” บ ร ิเว ณ

ด ้าน บ น ข อ งก ล ่อ ง

3 . ต ร า ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์เพ ื่อ ส ิ่ง แ ว ด ล ้อ ม ท ี่ด ีย ัง ค งอ ย ู่ท ี่ต ำ แ ห น ่ง เด ิม  

2 .6 : ส ่วน 'ท ี่เป ็น 'ข ้อ ค วาม

2 . 6 . 1 : ส โล แ ก น  “ ซ ัก ส ะอ าด ส ด ใส  ส บ า ย ใ จ ส บ า ย ม ือ ” ใช ้ส ีข า ว ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ข า ว

ล งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร  “ ข าว พ ิเศ ษ  เพ ิ่ม พ ล ังซ ัก เข ้ม ข ้น ”  โด ย ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า

“ ข า ว พ ิเศ ษ ”  ใช ้ส ีฟ ้า เล ้น ร อ บ น อ ก ส ีน ํ้า เง ิน เข ้ม ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ 'ว ่า  “ เพ ิ่ม พ ล ังซ ัก เข ้ม ข ้น ”  ใ ช ้ ส ีข าว  ว าง  

อ ย ู่บ ร ิเว ณ ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ี 

เพ ียง ข ้อ ม ูล น ํ้า ห น ัก ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งซ ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย  

บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฏ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง
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10. ป ี 2 5 3 8  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว งแ น ะ น ำเข ้าส ู่ต ล าด ค ร ั้งท ี่ 3

ภ าพ ท ี่ 3 8  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก เป า  ป ี2 5 3 8

1 .แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : “แยกเปาเป็น 2 รุ่น” คือ
1.1 เปายูวีไวท์
1.2 เปายูวีคัลเลอร์

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ์ 
2.1: ตราสินค้าหรือช่ือย่ีห้อ

1. ผ งช ัก ฟ อ ก เป า ร ุ่น เป าย ูว ีไ ว ท ์ ค ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ” 'ใช ้ล ีน ํ้า เง ิน แ ล ะ ม ีเง าส ืฟ ้า  

ด ้า น ล ่า งค ัว อ ัก ษ ร ใช ้ค ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ย ูว ี'ไวท ์”  ใช ้ล ีข า ว ม ีเด ้น ร อ บ น อ ก เป ็น ล ีฟ ้า  ม ีแ ฟ ล ซ ล ีฟ ้าด ้อ ม  

รอบ แ ล ะ ท ั้ง ค ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ย ูว ี,ไ ว ท ์”  ท ั้น ม ีแ ฟ ล ช ล ีข า ว ด ้อ ม ร อ บ อ ีก ช ั้น ห น ึ่ง  โด ย อ ัก ษ ณ ะ ข อ ง  

แ ฟ ล ซ ข า ว น น น ัก อ อ ก แ บ บ ต ้อ ง ก า ร ส ื่อ ให ้ผ ู้บ ร ิโภ ค ร ู้ส ึก ถ ึง ป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ ข อ ง ผ ง ช ัก ฟ อ ก เป า ให ม ่ท ี่ใ ห ้ 

ค ว าม ข าว อ ย ่า งแ ท ้จ ร ิง  ค ังล ป อ ฅ ์รท ี่'ใช ้ใน 'โฆ ษ ณ า เป าร ุ่น น ี้'ว ่า  “ ข าว 'จ ั๊ว ต ้อ ง เป าย ูว ี'ไ วท ์”

2 . ผ งช ัก ฟ อ ก เป าร ุ่น เป าย ูว ีค ัล เล อ ?  ค ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ”  ใช ้ส ึน ํ้า เง ิน แ ล ะ ม ีเง าล ี 

ฟ ้า เช ่น เค ืย วภ ับ  “ เป าย ูว ี'ไวท ์”  ด ้า น ล ่า ง ข อ งค ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ,, ม ีค ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ ย ูว ีค ัล เล อ ร ์,, ล ี

เหล ือง ช ื่ง ค ัว อ ัก ษ ร ท ั้ง ค ำ ว ่า  “ เปา ย ูว ีค ัล เล อ ร ์,, ว า ง อ ย ู่บ น ล ีพ ื้น ข อ งก ล ่อ งท ี่ท ำ เป ็น อ ัก ษ ณ ะ ล ีร ุ้ง (ด ูท ี่ 

เรอ งล ี)

2.2 : ลี 1.เปายูวี'ไวท์ ลีแดง
2.เปายูวีคัลเลอ? ลวดลายลีรุ้งหรือลีที่ได้จากการยิงแลงลีขาวผ่านปริซึม

(P r is m )
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2 .3  : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .3 .1  ร ูป แบ บ  1. ก ล ่อ งส ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็งแ บ บ ภ ังม ีห ูห ิ้ว

3 . ช อ งส ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ม ีส ัด ส ่ว น ค ว าม ก ว ้า ง  ย า ว แ ล ะ ห น า เท ่า ก ับ ข น า ด ใน ท ้อ ง

ต ล า ด ใน ข น า ด บ ร ร จ ุแ ล ะ ร า ค า เด ีย ว ก ัน

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น น ผ ู้ว ิจ ัย ไม ่

ส า ม า ร ถ ส ืบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ่ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ได ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุก ัณ ฑ ์

2 .4 .1 :  ว ัสด ุ 1 . ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ ๓ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิส ืน  

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุก ัณ ฑ ์ท ั้ง  2  ร ุ่น ใช ้พ ื้น เร ียบ  

2 .5 :  อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า พ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ภ า พ ถ ่า ย ม า ใช ้

2 .5 .2 :  อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1 .  เป าย ูว ี'ไวท ์

1.1 : บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ร น ำ เอ า ร ูป ล า ม เห ล ี่ย ม ส ืน ํ้า เง ิน ม ี 

เค ้น ร อ บ น อ ก ล ข าว ม าใชเ้น ้น ค ำว ่า  “บV  WHITE"
1 .2 : บ ร ิเว ณ ด ้าน ข ว าบ น ข อ งก ล ่อ ง  เป ็น ต ร า ผ ล ิต ก ัณ ฑ ์เพ ื่อ ส ิ่ง แ ว ด ค ้อ ม  ท ี่

ดี (ย ้า ย จ า ก ต ำ แ ห น ่ง เด ิม )

1 .3 : แ ถ บ ส ีเห ล ือ งค า ด อ ย ู่ใต ้ค ำ ส โล แ ก น

2 .  เป าย ูว ีค ัล เล อ ?

2 .1  : บ ร ิเว ณ ด ้า น ซ ้า ย บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ? น ำ เอ า ร ูป ล า ม เห ล ี่ย ม ส ีแ ด งซ ้อ น  

ทับอ ย ู่บ น ส าม เห ล ี่ย ม ส ีเห ล ือ ง  เน ้น ค ำ ว ่า  “ บ V COLOUR” โด ย ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ UV” เป ็น ส ีข าว  

แ ล ะ ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “Colour" เป ็น ส ีข าวม ีเค ้น รอ บ น อ ก ส ีด ำ

2 .2 : บ ร ิเว ณ ด ้า น ข ว า บ น ข อ งก ล ่อ งม ีต ร า  “  THAILAND BEST”
2 .3 : ม ีภ า พ ท ร งก ล ม ห ล า ย ส ีน ํว ้เง ิน  แ ด ง เห ล ือ งแ ล ะ  เข ียว เร ีย งต ่อ ก ัน  

บ ร ิเว ณ ด ้าน ล ่า งข อ งซ ื่อ ร ุ่น ห ร ือ ช น ิด ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก
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2 .6 : ส ่วน ท ี่เป ็น ข ้อ ค ว าม  

2 .6 .1 :  ส โล แ ก น

1. เป า ย ูว ีไ ว ท ์ “ ช ัก ก ี่ค ร ั้งต าก ก ี่ท ี'ข า ว ส ะอ าด ส ด 'ใส  ไม ่ม ีห ม อ ง ” ใช ้ล ีต ัว  

อ ก ษ ร เป ็น ข าว  ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 . เป าย ูว ีค ัล เล อ ร ์ “ ช ัก ก ี่ค ร ั้ง ต าก ก ี่ท ี ล ีส ด ใส  ไม ่ซ ีด จ า ง ”ใช ้ส ืต ัว อ ัก ษ ร เป ็น  

ข าว  ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง

2 .6 .2 :แ ถ บ ต ัว อ ัก ษ ร  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใช ้

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว า ม บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว า ม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ี

เพ ีย ง ข ้อ ม ูล น ำห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย

บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฎ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

11 . ป ี 2 5 4 0  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โต

ภ าพ ท ี่ 3 9  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ งช ัก ฟ อ ก เป า  ป ี 2 5 4 0

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์: “ เพ ิ่ม ร ุ่น  เป าซ อ ฟ ท ์ ผ ง ช ัก ฟ อ ก ท ี่ผ ส ม น ํ้า ย า ป ร ้ป ผ ้า น ุ่ม ”
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2 . อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร า ฟ ิก บ น บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ :

2 .1 ต ราส ิน ค ้าห ร ือ ช ื่อ ย ี่ห ้อ

1. ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า “ ฝ า ” ม ีข น า ด เล ก ล ง เล ็ก น ้อ ย ต ัว อ ัก ษ ร ว า งอ ย ู่บ น ล ีพ ื้น ข อ งก ล ่อ งแ ล ะ  

ล ีข อ งต ัวอ ัก ษ ร  “ เป า ”  ม ีก า ร ไล ่ค ่า ล ีจ า ก ล ีน ํ้า เ ง ิน เข ้ม ไป ล ีฟ ้า แ ล ะ ก ล ับ ม า เป ็น ล ีน ํ้า เง ิน เข ้ม อ ีก ค ร ั้ง (ไล ่ 

จ าก บ น ล งล ่า ง )เค ้น ร อ บ น อ ก ล ีข า ว ม ีเ ง า ล ีฟ ้า

2 . ใต ้ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ เป า ”  ม ีต ัว อ ัก ษ ร ท ี่บ อ ก ช ื่อ ร ุ่น ห ร ือ ช น ิด ข อ งส ิน ค ้าค ือ ค ำว ่า

‘ซ อ พ ท ์”

2 .2 : ลี ล ีช ม พ ูไล ่ค ่า ล ีจ า ก ล ีช ม พ ูไป ล ีข า ว (บ น ล งล ่า ง )

2 .3 : ร ูป ร ่า งบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 . 3 . 1 : ร ูป แ บ บ  1. ก ล ่อ งล ีเห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า แ น ว ต ั้ง

2 . ก ล ่อ งก ร ะ ด า ษ แ ข ็งแ บ บ ภ ังม ีห ูห ิ้ว

3 . ซ อ งล ี่เห ล ี่ย ม ผ ืน ผ ้า

2 .3 .2 :  ร ูป ร ่า ง  ม ีล ัด ส ่ว น ค ว า ม ก ว ้า ง  ย า ว แ ล ะ ห น า เท ่า ก ับ ข น า ด ใน ท ้อ ง

ต ล า ด ใน ข น า ด บ ร ร จ ุแ ล ะ ร า ค า เด ีย ว ก ัน

2 .3 .3 :  ข น าด  ไม ่ม ีข ้อ ม ูล  (ข ้อ ม ูล ใน เร ื่อ งข อ งข น าด น ั้น ผ ้ว ิล ัย ไม ่

ส าม าร ถ ล ีบ ค ้น ม า ได ้ เน ื่อ งจ าก เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่บ ร ิษ ัท ผ ู้ผ ล ิต ไม ่ไค ้เก ็บ ข ้อ ม ูล เอ า ไว ้)

2 .4 : ว ัส ด ุบ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

2 .4 .1  : ว ัส ด ุ (Material) 1. ก ร ะ ด า ษ แ ข ็งป ร ะ เภ ท ก ร ะ ด า ษ ห น ้า แ ป ้ง

2 . พ ล า ส ต ิก  โพ ล ิโพ รพ ิล ีน  

2 .4 .2 :  พ ื้น ผ ิว บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์พ ื้น เร ีย บ  

2 .5 : อ งค ์ป ร ะ ก อ บ ท า งก ร า ฟ ิก อ ื่น  ๆ

2 . 5 . 1 : ภ า พ ถ ่า ย  ไม ่ม ีก า ร น ำ ม า ใ ข ้

2 .5 .2  :อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท างก ารอ อ ก แ บ บ

1. ม ีก ารใช ้อ งค ์ป ระก อ บ อ ื่น ๆ  ท า งก า ร อ อ ก แ บ บ เป ็น ร ูป ค ร ื่ง ว งก ล ม ไล ่ค ่า ล ี

โด ย ม ีล ีฟ ้า  แ ล ะล ีช ม พ ู เพ ื่อ ให ้ด ูน ุ่ม ส บ า ย อ ย ู่ใน ต ำ แ ห น ่งค ้า น ล ่า งข อ งก ล ่อ ง ใต ้ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า

“ ซ อ ฟ ท ์"

2 . บ ร ิเว ณ ค ้า น บ น ข อ งก ล ่อ งม ีก า ร ใช ้ร ว ล ีไล ่ค ่า ล ีจ า ก จ า ก ล ีฟ ้า ต ร งก ล า งแ ล ้ว  

ค ่อ ย ๆ เป ล ี่ย น ม า เป ็น ล ีข า ว ท ี่ป ล าย ข อ งร ิ้ว ล ีเน ้น ค ำว ่า  “ น ว ัต ก ร ร ม ให ม ่”

3 . บ ร ิเว ณ ค ้า น ข ว า บ น ข อ งก ล ่อ งม ีต ร า  “ T H A IL A N D  B E S T ”
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2 .6 : ส ่วน ท ี่เป ็น 'ข ้อ ค วาม

2 . 6 . 1 : ล โล แ ก น  “ ผ ้า น ุ่ม . . .น ุ่ม ส ะ ด ว ก ใน ข ั้น ต อ น เด ีย ว ” ใช ้ส ีต ัว อ ัก ษ ร ส ีช ม พ ู เงาส ี 

ข าว  ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ข ว า ล ่า ง ข อ งก ล ่อ ง  

2 .6 .2 :  แ ถ บ ต ัวอ ัก ษ ร

1. “ น ว ัต ก รรม ให ม ่”  ใข ้ส ีต ัว อ ัก ษ ร ข า ว เค ้น ร อ บ น อ ก ส ีฟ ้า ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ซ ้า ย

บ น ข อ งก ล ่อ ง

2 . “ ผ ล ม น ํ้า ย า ป ร ับ ผ ้า น ุ่ม ”  ใช ้ส ีต ัว อ ัก ษ ร ส ีช ม พ ูเง า ส ีข า ว  ว า งอ ย ู่บ ร ิเว ณ  

ข ว า ล ่า งข อ งก ล ่อ ง ใต ้ต ร า ส ิน ค ้า

2 .6 .3 :  ข ้อ ค ว าม  บ น ด ้า น ห น ้า ก ล ่อ งผ งช ัก ฟ อ ก เป า บ ุ้น จ ิ้น  ข ้อ ค ว าม ท ี่ป ร า ก ฎ จ ะ ม ี 

เพ ีย ง ข ้อ ม ูล น ํ้าห น ัก ข อ งผ งช ัก ฟ อ ก  ร า ค า ต ่อ ห น ่ว ย แ ล ะ ค ำ ว ่า ผ งช ัก ฟ อ ก ซ ึง เป ็น ข ้อ ม ูล ท ี่ก ฎ ห ม า ย

บ ังค ับ ให ้ม ีอ ย ู่ ส ่ว น ข ้อ ค ว า ม อ ย ่า งอ ื่น จ ะ ป ร า ก ฏ อ ย ู่ด ้า น อ ื่น ข อ งก ล ่อ ง

12 . ป ี 2 5 4 1  ว งจ ร ช ีว ิต ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โต

ภ า พ ท ี่4 0  บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์ผ ง ช ัก ฟ อ ก เป า ป ี2 5 4 1

1. แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ : “ เป า ย ูว ิไ ว ท ์ ส ูต รข าว ไม ่ห ม อ ง  ไม ่ท ำ ล า ย เน ื้อ ผ ้า ”
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2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ :
2.1: ตราสินค้าหรอช่ือย่ีห้อ ตัวอักษรคำว่า “เปา" มีขนาดเท่ากับเปาซอฟท์ สีของตัวอักษร 

เป็นสีนํ้าเงินพ้ืนรอบตัวอักษรท่าเป็นแฟลชสีขาว 
2.2: สี สิแดง 
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1:รูปแบบ 1. กล่องสีเหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง
2. กล่องกระดาษแข็งแบบกงิมีหูหิ้ว
3. ซองส่ีเหล่ียมผืนผ้า

2.3.2: รูปร่าง มีจัดล่'วนความกว้าง ยาวและหนาเท่ากับขนาดในท้อง
ตลาดในขนาดบรรจุและราคาเดียวกัน

2.3.3: ขนาด ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่
สามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบรษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

2.4: วัสดุบรรจุกัณฑ์
2.4.1: วัสดุ 1. กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง

2. พลาสติก โพลิโพรพิสืน 
2.4.2: พ้ืนผิวบรรจุกัณฑ์พ้ืนเรยบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราฟิกอ่ืน ๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบ

1. มีการใช้แฟลชลีขาวเป็นรูปดาวอยู่ 3 จุด คือ ท่ีด้านซ้ายบน 2 จุดและ
ขวาล่างของกล่อง 1 จุด

2. ตราผลิตกัณฑ์เพ่ือส่ิงแวดล้อมท่ีดีอยู่ด้านขวาของกล่อง
3. มีวงรูปขดหอยอยู่ 2 วงคือวงสีขาวกับวงสืเหลืองไล่ค่าสืจากลีเหลืองอ่อน 

ไปลีล้ม(จากศูนย์กลางออกไป)อยู่ในตำแหน่งด้านขวาล่างของกล่อง
4. รูปสามเหล่ียมบรเวณด้านซ้ายบนของกล่องถูกตัดออกไป
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2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1:สโลแกน “ยูวีไวท์ ขาวไม่หมอง ไม่ทำลายเน้ือผ้า” ตัวอักษรสีขาวเงาสี

น้ําเงินเข้ม วางอยู่บริเวณขวาล่างของกล่อง
2.6.2: แถบตัวอักษร “ใหม่ ปกป้องมลภาวะ” ตัวอักษรคำว่า “ใหม’' ใช้สีนำเงิน 

เข้มมีแฟลชสีขาว ตัวอักษรคำว่า “ปกป้องมลภาวะ" ใช้สีเหลืองเงาสีน้ืาเงินเข้ม วางอยู่บริเวณ
ซ้ายบนของกล่อง

2.G.3: ข้อความ บนดานหน้ากล่องผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ิน ข้อความท่ีปรากฎจะมี 
เพียง ข้อมูลน้ืาหน้กของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป็นข้อมูลท่ีกฎหมาย
บังคับให้มีอยู่ ส่วนข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฏอยู่ด้านอ่ืนของกล่อง

13. ปี 2543 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงเจริญเติบโต

ภาพท่ี 41 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกเปา ปี2543

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ :สูตร เอ.โอ.เอล.(A.O.S.)

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราพีกบนบรรจุภัณฑ์ :
2.1 : ตราสินค้าหริอซ่ือย่ีห้อ คงลักษณะเดิมเหมือนปี พ.ศ. 2541 
2.2: สี สีแดง



189

2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์
2.3.1:รูปแบบ 1. กล่องสีเหล่ียมผืนผ้าแนวต้ัง

2. กล่องกระดาษแข็งแบบภังมีหูห้ิว
3. ชองส่ีเหล่ียมผืนผ้า

2.3.2: รูปร่าง มีสัดส่วนความกว้าง ยาวและหนา เท่าภับฃนาด'ใน
ท้องตลาดในขนาดบรรจุและราคาเดียวกัน

2.3.3: ขนาด ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเร่ืองของขนาดน้ันผู้วิจัยไม่ลามารถสืบค้นมา 
ได้ เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

2.4: วัสดุบรรจุภัณฑ์
2.4.1 : วัสดุ 1. กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง

2. พลาสติก โพลิโพรพิลีน
2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนเรียบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราพิกอ่ืน ๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบ ส่วนใหญ่คงลักษณะเหมือนในปี

2541อยู่เพียงแต่ตัดวงกลมรูปขดหอยออก 2 วง
2.6 : ส่วนท่ีเป็นข้อความ

2.6.1 : สโลแกน “ยูวี1ไวท์ สูตร A.O.S.เทคโนโลยี ใหม่ขาวละอาดในพรีบตา” 
ตัวอักษรลีขาวเงาสีน้ําเงินเข้ม วางอยู่บริเวณขวาล่างของกล่อง

2.6.2 : แถบตัวอักษร “ใหม่ ท้า!ให้คุณลอง” ตัวอักษรคำว่า “ใหม’''H สีนำเงิน 
เข้มมีแฟลชสีขาวตัวอักษรคำว่า “ ท้า!ให้คุณลอง” ใช้สีเหลองเงาสีน้ัาเงินเข้ม วางอยู่บริเวณซ้าย 
บนของกล่อง

2.6.3: ข้อความ บนด้านหน้ากล่องผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ิน ข้อความท่ีปรากฏจะมี 
เพียง ข้อมูลน้ําหนักของผงชักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงชักฟอกซึงเป็นข้อมูลท่ีกฎหมาย
นังค์บให้มีอยู่ ส่วนข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฏอยู่ด้านอ่ืนของกล่อง
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ก) วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์!นช่วงแนะนำ
จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกเปา 

(เปาบุ้นจ้น) วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงแนะนำมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในส่วน 
ต่าง  ๆ ดังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2519 ซ่ึงเป็นปีท่ีผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ินออกส่ตลาดเป็นคร้ังแรก วงจรชีวิตผลิต 

ภัณฑ์คร้ังท่ี 1 แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ ในขณะน้ี'นใช้คำว่า “คุณภาพซ่ือสัตย์ ราคายุติธรรม” 
เม่ือนำแนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ไปเทียบภับทโเษฎีเร่ืองกลยุทธ์การตลาดของสินค้าสะดวกซ้ือ 
จะเห็นได้ว่าผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ินน้ีนจะมุ่งกลยุทธ์การตลาดในด้านราคาและกลยุทธ์ด้านผลิต 
ภัณฑ์

ปี 2531 ซ่ึงเป็นปีท่ีผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ินออกส่ตลาดเป็นอีกคร้ัง วงจรชีวิตผลิต 
ภัณฑ์คร้ังท่ี 2 แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ในขณะน้ีนใช้ว่า “พัฒนาการชักให้ชักได้ท้ังผ้าขาวและ 
ผ้าสี” จะเห็นได้ว่า ผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ิน ได้เปล่ียนแนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ไปจากเดิมในปี 
2519 การพัฒนาของผงชักฟอกเปาบุ้นซ้ืนในคร้ังน้ีจะเน้นไปท่ีกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ เพ่ือออก
ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่

ปี 2538 ซ่ึงเป็นปีท่ีผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ินออกส่ตลาดเป็นอีกคร้ัง วงจรชีวิตผลิต 
ภัณฑ์คร้ังท่ี 3 ผงชักฟอกได้เปล่ียนแนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์อีกคร้ัง โดยการแยกผงชักฟอกเปา 
บุ้นจินออกเป็น 2 รุ่นคือ รุ่น “เปายูวีไวท์” (ชักผ้าขาว) และ รุ่นเปา “ยูวีดัลเลอร์” (ชักผ้าสี) ซ่ึงจาก 
แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์เดิมปี 2531 นันจะเป็นการรวม คุณลมบ้ติท้ังการชักผ้าขาวและผ้าสีไว้ด้วย 
กัน ในปี 2538 จะเป็นการแยกคุณสมบัติท้ัง 2 ออกเพ่ือให้เห็นคุณสมบัติเฉพาะย่ิงข้ึน ซ่ึงเป็นการ 
นำเอากลยุทธ์กา?ขยายตรามาใช้

สf ป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา(เปาy น จ ํ่น ) ใ น ส ่ว น  

ของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า ในช่วงแนะนำแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาอy  
เสมอ โดยจะเป็นการเปลี่ยนแปลงแนวความคิดของผลิตภัณฑ์ใปอย่างมาก โดยใช้กลy ทธ์การ 
ตลาดสำหรับผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) มีด้งนี้
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ในช่วงแนะนำเข้าปีตลาดครั้งแรกวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครังที่ 1 จะเน้นกลโ!ทธ์การ 
ตลาดในด้านราคาและด้านผลิตภัณฑ์นการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์นครังถัดๆไปจะ 
เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับปIงใหม่เข้า สู่;ตลาด

ในช่วงแนะนำเข้า$ตลาดอีกครั้งวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 2 จะเน้นกลโ!ทธ์การ 
ตลาดด้านผลิตภัณฑ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์นครั้งถัด  ๆ ไปจะเป็นการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์ดยออกผลิตภัณฑ์ปรับปสู่งใหม่เข้าสู่ตลาด

ในช่วงแนะนำเข้า?)ตลาดอีกครั้งวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 3 จะเน้นกลโ!ทธ์การ 
ตลาดด้านผลิตภัณฑ์และกลโ!ทธ์ขยายตราการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๅภัณฑ์นครั้งจะเป็นการ 
ออกผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์หม่เข้ๆปีตลาด ส่วนในการพัฒนาผลิต
ภัณฑ์และบรรๅภัณฑ์นครั้งถัด ๆ ไปจะเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ดยออกผลิตภัณฑ์ปรับป%งใหม่ 
เข้าสู่ตลาด

2. ตราสินค้า : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2519 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกเปา(เปาบุ้นจ้น) ในช่วงแนะนำออกสิตลาด 
คร้ังแรก วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์คร้ังท่ี 1 เป็นการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “คอมบิเนชัน มาค” แบบ 
พิคโทเรียล เนม มาค (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร,2541: 17-18)ท่ีใช้รูปเปาบุ้นจ้ิน(รูปนักแสดงเรอง 
เปาบุ้นจนท่ีนำมาฉายทางโทรทัศน์ในช่วงน้ีน ซ่ืออ้ีหมีงเป็นชาวจีน) ในลักษณะคร่ึงตัวหันช้างเล็ก 
น้อย อยู่ในกรอบวงกลม ใช้ลีพ้ืนเป็นสีเหลืองอมฟ้า ขอบของกรอบใช้ลวดลายแบบจีนลีเหลือง 
ประกอบกับการใช้ตัวอักษรลีขาวคำว่า “ผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ิน” ขนาดเล็กอยู่ใต้ตราสินค้าโดยวาง 
อยู่ในตำแหน่งใกล้กับสโลแกน ซ่ึงจะเห็นไต้ว่าปี 2519 ผู้ออกแบบบรรจุกัณฑ์จะให้ความสำคัญ 
กับรูปเปาบุ้นจ้ินเป็นองค์ประกอบหลักของตราสินค้ามากกว่าตัวอักษรคำว่าเปาบุ้นจ้ินท่ีมีขนาด 
เล็กและวางไว้ในตำแพนงท่ี'ไม่เด่นนักเม่ือเทียบกับรูปเปาบุ้นจ้ิน

ปี 2531 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้ิน) ในช่วงแนะนำออกสิตลาด 
อีกคร้ังวงจรชีวิตผลิตกัณฑ์คร้ังท่ี 2 เป็นกา?ใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “คอมป็เนชัน มาค” แบบ 
เนม ชิมเปิล มาค (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร,2541:17-18)ใช้ตัวอักษรคำว่า “เปา” คำเดียว โดยใช้ 
ตัวอักษรหนาใหญ่ดูทันสมัย ลีน้ีาเงินมีเล้นรอบนอกสีขาวกับลีฟ้า ช่ึงผู้ผลิตผงชักฟอกเปาให้เหตุ 
ผลของการเปล่ียนจากรูปเปาบุ้นจ้ินมาใช้เป็นตัวอักษรคำว่า “เปา" คำเดียวโดด  ๆ เพ่ือต้องการให้ 
ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้ิน) ดูทันสมัย มีความเป็นสากลอย่างผงชักฟอกใหญ่  ๆในขณะน้ีน เช่น บรี 
ล แฟบ เป็นต้น ก็จะใช้คำ  ๆ เดียวโดด  ๆ เช่นกัน และนอกจากน้ียังเป็นการง่ายต่อกา?จดจำใน 
การเรียกซ่ือ ตัวอักษรคำว่า “ผงชักฟอก" ตัวอักษรลีดำขนาดเล็กนำมาใช้กำกับอยู่ด้านบนของ
ตัวอักษรคำว่า “เปา" เหนือตัว “เ” ประกอบกับการใช้แถบลีพ้ืนของตัวอักษรคำว่า “เปา” เป็นลีขาว
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วางพาดจากด้านซ้ายของกล่องไปด้านขวา รูปเปาบุ้นจิ้นถูกย่อขนาดให้เล็กลง และเปลี่ยน
ตำแหน่งมาอยู่ด้านขวาล่างของกล่องเหนือคำลโลแกน ซ่ึงจะเห็นได้ว่าปี 2531 ตราสินค้าจะมีการ 
เปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก เพื่อให้ผู้บริโภคตระหนักถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในครั้งนี้

ปี 2538 ลักษณะตราสินค้าผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ในช่วงแนะนำออกสู่
ตลาดอีกครั้งวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครั้งท่ี 3 เป็นการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “โลโก้" แบบ เนม-โอน 
สิ มาค (อารยะ ศริภัลยาณบุตร, 2541: 17-18) ใช้ตัวอักษรคำว่า “เปา” เป็นองค์ประกอบหลัก 
ของตราสินค้ายังคงเหมือนเดิม แต่ลักษณะตัวอักษรและแถบสีพื่นของตัวอักษรคำว่า “เปา"มีการ 
เปลี่ยนแปลงไป ในแต่ละรุ่น'ของผง1ซักฟอกเปา ตังน้ี

1. ผงซักฟอกเปารุ่น “เปายูวิ'ไวท์” ตัวอักษรคำว่า “เปา" ใช้สีนํ้าเงินและมีเงาสีฟ้า 
ด้านล่าง ตัวอักษรใช้ตัวอักษรคำว่า “ยูวิไวฑ์” ใช้สีขาว มีเลันรอบนอกเป็นสีฟ้า มีแฟลชสีฟ้า 
ล้อมรอบ และทั้งตัวอักษรคำว่า “เปา ยูวี,ไวท์” มีแฟลชสีขาวล้อมรอบอีกซ้ันหน่ึง โดยลักษณะของ 
แฟลชขาวนั้นนักออกแบบต้องการลื่อให้ผู้บริโภครู้สึกถึงประสิทธิภาพของผงซักฟอกเปาใหม่ที่ให ้
ความขาวอย่างแท้จริง ตังสปอร์ตที่ใช้ในโฆษณาเปารุ่นนี้ว่า “ขาวจั๊วต้องเปายูวีไวท์"

2. ผงซักฟอกเปารุ่นเปายูวิตัลเลอร์ ตัวอักษรคำว่า “เปา” ใช้สีนํ้าเงินและมีเงาส ี
ฟ้าเช่นเดิยวภับ “เปายูวิ,ไวท์” ด้านล่างของตัวอักษรคำว่า “เปา” มีตัวอักษรคำว่า “ยูวิคัลเลอร์” สี 
เหลือง ซึ่งตัวอักษรทั้งคำว่า “เปา ยูวีคัลเลอร์” วางอยู่บนสีพื้นของกล่องที่ทำเป็นลักษณะสีรุ้ง (ดู 
ท่ีเร่ืองสี)

สุp j  การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ชองผงซักฟอกเปา(เปาy นจ้น)ใน?(วน 
ของตรา ลินค้าจะเห็นใต้ว่า ลักษณะชองตราสินค้าจะปีการพัฒนาอย่างซัดเจน โดยจะเป็นการ
เปลิ'ยนแปลงในลิวนขององค์ประกอบหลักของตราสินค้า ซึ่งถือว่าเป็นการเปลี่ยนแปลงอย่างมาก 
ในตราสินค้า

1. ในช่วงแนะนำผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) ออก?เตลาดครงแรก วงจรชีวิตผลิต 
ภัณฑ์ครังที 1 พันถือเป็นๆดเริ่มต้นของการใช้ตราสินค้าผงซักฟอก ‘‘เปา (เปาy นจ้น)’’ ในประเทศ 
ไทย ลักษณะตราสินค้า ผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) เป็นการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “คอมป็เน 
ซัน มาด” แบบ พิคใทเรัยล เนม มาค

2. ลักษณะตราสินค้าผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) ในช่วงแนะนำออกฐ่ตลาดอีก
ครัง วงจรชีวิต ผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 2 เป็นการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “คอมบิเนชัน มาค” แบบ
เนม ชิมเป็ล มาค

3. ลักษณะตราสินค้าผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) ในช่วงแนะนำออกสู่ตลาดอีก
คร้ังวงจรชีวิต ผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 3 เป็นการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท “โลโก้” แบบ เนม-โอนสิ
มาค
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3. สี : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2519 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้ใช้สิแดงเป็นสีของกล่องด้วยเหตุผล ดังน้ี

1. สีแดงเป็นสีที่มีความโดดเด่นสะดุดตาผู้บริโภค เมื่อนำเสนอสินค้าบนชั้น 
วางสินค้าที่มี สินค้าวางอยู่มากมายให้ผู้บริโภคได้เสือก

2. สีแดงเป็นสีท่ีดูมีพลัง บางครั้งแสดงถึงพลังอำนาจเมื่อนำมาใช้ร่วมภับสี
ทองหรือสีเหลือง

3. ผงชักฟอกเปาบุ้นจิ้นได้แรงบันดาลใจในการตั้งชื่อมาจากหนังเรื่องเปา 
บุ้นจ้ินของจีน ดังน้ีนองค์ประกอบต่าง ๆ ของเรฃศิลป้บนบรรจุภัณฑ์จึงใช้รูปแบบจีน ซ่ึงจะเห็นได้ 
จากลักษณะกรอบของตราสินค้าที่มีลวดลายอย่างจีน รวมถึงคู่สีแดงกับสีเหลือง ซ่ึงเป็นสีท่ีพบเห็น 
ได้บ่อยในศิลปะแบบจีน

ปี 2531 ผงชักฟอกเปา มีการพัฒนาโดยการออกผงชักฟอกเปา(เปาบุ้นจิ้น) 
เป็น 2 รุ่น ซึ่งสีของกล่องก็ได้มีการแยกภันใช้สีเป็นคนละรูปแบบเพื่อให้ผู้บริโภคตระหนัก
(Awareness) ถึงความแตกต่างของผงชักฟอกในแต่ละรุ่นด้วย โดยท่ี

1. ผงชักฟอกเปา(เปาบุ้นจ้ิน)รุ่น “เปายูวีไวท์” ยังคงใช้สีแดงเหมือนเดิม
2. ผงชักฟอกเปา(เปาบุ้นจิ้น)รุ่น “เปายูวีดัลเลอร์” สีของกล่องได้เปลี่ยน

เป็นสีรุ้ง (สีม่วง สีคราม สีนํ้าเงิน สีเขียว สีเหลือง สิแสด และสีแดง) ซึ่งเป็นสีที่เกิดจากการยิง
แสงสีขาว(รวมถึงแสงแดด)ผ่านปริซึม ปริซึมก็จะแยกแลงสีขาวออกมาเป็นสีรุ้งหรือสีแสงซึ่งเป็น
ทฤษฏีหนึ่งในเรื่องสีแต่เพื่อความสวยงามนักออกแบบจึงได้มีการปรับค่าสีให้แตกต่างไปจากหลัก 
ทฤษฏีบาง

สรู!/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ชองผงซักฟอกเปา (เปาy นร้ิน) ใน 
ลิวนของสี จะเห็นได้ว่า ลิวนใหญ่นักออกแบบจะพังคงเอกลักษณ์ของสีแดงซึ่งเป็นสีที่ผงซักฟอก 
เปาได้ใช้มา ยกเว้นในกรณีของปี 2538 ที่มีการเพิ่ม/แยกผงซักฟอกเปา (เปาy นร้ิน) ออกเป็น 2 
f  นซึ่งจำเป็นที่จะต้องออกแยกสีเพิ่อให้y  บริโภคตระหนักถึงความแตกต่างของผลิตภัณฑ์อย่างซัด 
เจน

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
4.1 รูปแบบ ของผงชักฟอกเปาบุ้นจิ้น ตั้งแต่ช่วงแนะนำออกล่ตลาดใหม่  ๆ ในป ี

2519 ปี 2531 และ ปี 2538 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้ลักษณะของรูปแบบที่เป็นกล่องลี่เหลี่ยมผืน
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ผ้าแนวต้ังเอาไว้ เนื่องจากเป็นรูปแบบที่ใช้กันทั่วไปในสินค้าประเภทผงซักฟอกสูตรมาตรฐาน (สูตร 
ธรรมดา) และเป็นรูปแบบที่ประหยัดเนื้อที่ในกา?จดวางในคลังสินค้าหรอชั้นวางขาย นอกจากนั้น 
ยังมีประสิทธิภาพดีในการนำเสนอต่อลายตาผู้บริโภค แต่มีการเพิ่มรูปแบบของบรรจุกัณฑ์เป็น
แบบกังมีหู'ห้ิวขนาด 3.5 กิโลกรัมในปี 2526 (ดูข้อมูลเพิ่มเติมในช่วงอิ่มตัวปี 2528)

4.2 รูปร่าง (Shape) ของผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ิน ตั้งแต่ช่วงแนะนำออกสิตลาดใหม่ๆ 
ในปี พ.ศ. 2519 ผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นได้นำเอากลยุทธ์ด้านราคา มาประยุตร์ใช้กับการออกแบบ 
บรรจุกัณฑ์เพื่อให้ผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นมีความแตกต่างด้านผลิตกัณฑ์ กับคู่แข่งในตลาด โดยการ 
ออกแบบให้บรรจุกัณฑ์มีรูปร่างในด้านความกว้างและความยาว (ความสูง) มีลัดส่วนมากกว่า
บรรจุกัณฑ์ของคู่แข่งในท้องตลาด (ที่มีขนาดและราคาใกล้เคียงกัน) แต่ในส่วนของความหนา
ของกล่องจะมีลัดส่วนที่น้อยกว่าเล็กน้อย จึงทำให้ผู้บริโภคดูว่าผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นราคาถูกกว่า 
ผงซักฟอกของคู่แข่งในตลาดอย่างเห็นได้ซัด (โดยขณะนั้นเมื่อเทียบราคากรัมต่อบาทแล้วผงซัก
ฟอกเปาบุ้นจิ้นก็จะมีราคาถูกกว่านิดหน่อย)

ปี 2531 ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ได้มีการปรับเปลี่ยนรูปทรงบรรจุกัณฑ์ให้ 
มีขนาดทั้งความกว้าง ความยาว (ความสูง) และความหนาเท่ากับคู่แข่งในท้องตลาด เนื่องจาก 
แนวคิดด้านผลิตกัณฑ์ตั้งแต่ช่วงแนะนำในปี 2531 เป็นต้นไปเน้นในเรองของกลยุทธ์ด้านผลิต 
กัณฑ์มากกว่ากลยุทธ์ด้านราคาแต่มีการเพิ่มรูปร่างบรรจุกัณฑ์เป็นแบบกังมีหูหิ้วขนาด 3.5
กิโลกรัมในปี 2526 (ดูข้อมูลเพิ่มเติมในช่วงอิ่มตัวปี พ.ศ. 2528)

ปี 2538 รูปร่างชองบรรจุกัณฑ์ไม่ได้มีการเปลี่ยนแปลง

สÎป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้น) ใน 
ลิวนของp j ลักษณ์ชองบรรๆ ภ ัณ ฑ ์ จะเห็นไค้ว่า นักออกแบบไม่ค่อยไค้มีการพัฒนาในลิวนนี้มาก 
นัก เน่ืองจาก2ปร่างและ2ป'แบบของบรรๆภัณฑ์''น้ัน ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึงเครื่อง
จักรท่ีใช้บรรๆอัตโนมัติด้วย นอกจากนั้นถ้ามีการเปลี่ยนแปลงปอย ๆ จะทำให้#บริโภคเกิดความ 
ลับสนไค้ (ข้อy ลในเรื่องของขนาดของIปทรงในแต่ละขนาดนั้น#วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาไค้ เน่ือง 
จากเป็นข้อรุเลลี่บริษัท#ผลิตไม่ไค้เก็บข้อ}2เลเอาไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนั้นผู้วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได ้
เนื่องจากเป็นข้อมูลที่บริบัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

6. ว้สดุบรรจุกัณฑ์:ในช่วงแนะนำมีการพัฒนาในส่วนของวัสดุบรรจุกัณฑ์ ตังน้ี
6.1 ว้สุด วัสดุท่ีใข้บรรจุผงซักฟอก(ไข้ต้ังแต่ปี 2519 -  ปัจจุบัน) และบรรจุ

กัณฑ์ประเภทกังมีหูห้ิว (ไข้ต้ังแต่ปี 2526-ปัจจุบัน)จะไข้เป็นวัสดุประเภทกระดาษแข็ง
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บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องผงชักฟอก (ใช้ต้ังแต่ปี 2519 -ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ประเภทแบบหลอดหรอตะเข็บข้างซึ่งเป็นกล่องกระดาษแข็งที่ทำจาก 
กระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องที่พับได้และติดกาวตามรอยต่อ 
ด้านข้าง หลังจากบันก็จะทำทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยใช้เครื่องจักร ส่วนฝาและ 
ก้นกล่องอาจติดกาวหรอลอดเข้าด้านในกล่อง มักเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่ลัมบัสกับตัวสินค้าโดย 
ตรง มีการนิยมใช้อย่างกว้างขวาง ในกา?บรรจุภัณฑ์เพื่อกา?ขายปลีกของสินค้าอุปโภคบั!'โภค
ต่าง  ๆ เช่น กล่องผงชักฟอก กล่องยาสีฟัน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ประเภทภังมีหูห้ิว (ใช้ต้ังแต่ปี 2526-ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องคงรูป กล่องคงรูปเป็นกล่องที่ทำจากกระดาษแข็ง ได้รับการผลิตใน
ลักษณะท่ีขึ้นรูปแล้วพร้อมที่จะนำไปใช้บรรจุผลิตภัณฑ์!ด้ทันที เน่ืองจากกล่องชนิดน้ีพับไม่ได้จึง
ทำให้สิ้นเปลืองเนื้อที่ในการเก็บรักษาและการขนล่ง กล่องคงรูปมักจะหุ้มด้วย กระดาษขาวหรือ 
กระดาษที่พิมพ์แล้วตามความต้องการ รูปแบบและรูปร่างของกล่องจะทำได้หลายแบบ เช่น ทรง 
เหล่ียมรูปกรวย ท?งกระบอก รูปเอียง โดยปกติแล้วกล่องคงรูปมักจะประกอบด้วยฐานให้ตั้งได ้
และมีฝาปิด

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) เป็นพ้ืนกล่องเรียบ 
ซ่ึงเป็นพ้ืนเผิวท่ีผง'ชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) นิยมใช้มาโดยตลอด

7. องค์ประกอบทางกราฟักอื่น :ๆ ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ตังน้ี

7.1 ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกเปา(เปาบุ้นจิ้น)ไม่ได้มีกา?นำ 
ภาพถ่ายเช้ามาใช้ในการออกแบบปี 2519 จนถึงปัจจุบัน

7.2 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่บักออกแบบนำมาใช้ มีตังน้ี
ปี 2519 ได้มีการนำเอาองค์ประกอบอื่นๆ ทางกา?ออกแบบมาใช้ในบรรจ ุ

ภัณฑ์ค่อนช้างน้อยคือ มีเพิยงรูปตราชั้งสีดำซึ่งรูปตราชั้งนี้นเป็นลัญลักษณ์ที่เช้าใจกันโดยบัยว่า
»ป็นเคร่ืองหมายแห่งความยุติธรรม โดยการนำองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบนี้มาใช้เพื่อให ้
สอดคล้องกับสโลแกนที่ว่า “คุณภาพซื่อลัตย์ราคายุติธรรม’'

ปี 2531 ผงชักฟอกได้มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการ 
ออกแบบโดยใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบเป็นริ้วสีหลายได้แก่ สีเหลือง สีชมพู สินํ้าเงิน 
และสีขาวแบบไม่ไล่ค่าสี วางไว้ในตำแหน่งด้านล่างของกล่อง ซ่ึงลักษณะริ้วสีแบบนี้เป็นรูปแบบท่ี 
ใช้ในปี 2530 ซึ่งเป็นช่วงถดถอย ของผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น)

ปี 2538 ผงชักฟอกเปา (เปาหุ้นสิ้น)ได้มีการพัฒนารูปแบบขององค์ประกอบ 
อ่ืนๆ ทางการออกแบบ ตังน้ี
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1. ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) รุ่น “เปายูวีไวท์”
1.1 บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้รูปสามเหลี่ยมสีนํ้าเงิน มี 

ส้นรอบนอกสีขาวและมีเงาเป็นสีดำ เพื่อเน้นตัวอักษรคำว่า “บV WHITE" เป็นตัวอักษรสีขาว
1.2 บริเวณด้านขวาบนของกล่องเป็นตราผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดส้อม 

ที่ดี(ย้ายตำแหน่งจากเดิมปี 2537) ซึ่งเป็นตราที่แสดงว่าผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) เป็น 
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรภับสิ่นแวดล้อมโดยผู้ผลิตผงซักฟอกเปาได้นำเอาตรานี้มาใช้ตั้งแต่ปี 2536

1.3 แถบลเหสีองคาดอยู่ใตคำสโลแกนเพื่อเป็นการเน้นคำสโลแกนที ่
.ปล่ีย,นมาจากริ้วสีต่าง ๆ ที่ใซ้ในบรรจุภัณฑ์ช่วงก่อน (ปี 2531-ปี 2537)

2. ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) รุ่น ’’เปายูวีคัลเลอร”
2.1 บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการนำเอารูปสามเหลี่ยมสีแดง 

ช้อนทับอยู่บนสามเหลี่ยมสีเหลืองเพื่อเน้นตัวอักษรคำว่า “บV COLOUR" โดยตัวอักษรคำว่า 
'‘บV” เป็นสีขาว ตัวอักษรคำว่า “COLOUR” เป็นสีขาวมีเส้นรอบนอกสีดำ

2.2 บริเวณด้านขวาของกล่องมีตรา “THAILAND BEST”
2.3 มีภาพทรงกลมหลายสี (สีนํ้าเงิน สีแดง สีเหลือง และสีเขียว) 

ริยงต่อกันอยู่บริเวณด้านล่างของชื่อรุ่นหริอชนิดของผงซักฟอก

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบร?ๆภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปา 
ใ/นจ้ิน) ในส่วนชององค์ประกอบอ่ึนๆ ทางการออกแบบ จะเห็นได้ว่า

1. เมื่อมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะมีการ 
ปรับเปลี่ยนอy เสบอ และมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก

2. การพัฒนาลักษณะชององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ จะเป็นการ 
พัฒนาในส่วนของการปรับเปลี่ยน /ปและสีที่ใช้เป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักษาความต่อเนื่องของ 
ตำแหน่งในการวางภาพช่วงวงจรชีวิตที่ผ่านมาอy

3. การพัฒนาลักษณะขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเป็นการใช ้
เพึอให้'สอดคล้องและเพี่อเน้นแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรือคฺเณสมบัติต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่'วงแนะนำมีการ'พัฒนา ดังน้ี
8.1 สโลแกน สโลแกนที่นักออกแบบนำมาใช้มีคังนี้

ปี 2519 สโลแกนท่ีใช้คือ “คุณภาพชื่อสัตย์ ราคายุติธรรม” ซึ่งเป็นแนวคิดด้าน 
ผลิตภัณฑ์ในขณะนนด้วย

ปี 2531 แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ของผลซักฟอกเปา (เปาบ้นจิ้น) ได้มีการ 
พัฒนาไปส่ “การพัฒนาการซักให้ซักได้ที่'งผ้าขาวและผ้าสี” โดยเน้นกลยุทธ์การตลาดไปที่ด้านคุณ
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ปี 2538 ได้มีการพัฒนาครั้งใหญ่โดยมีการเพิ่ม/แยกผงชักฟอกเปาออกเป็น 2 
รุ่นตังนั้นลโสแกนที่ใช้ของผงชักฟอกเปาจึงแยกออกเป็น 2 สโลแกน คือ

1. สโลแกนที่ใช้กับเปายูวีไวท์ คือ “ชักกี่ครั้งตากกี่ทํขาวละอาดสดใสไม่มี

ภ า พ ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ ค ำ ส โ ล แ ก น ท ี่ใ ช ้ใ น  ค ือ  “ ช ัก ส ะ อ า ด ส ด ใ ส  ส บ า ย ใ จ ส บ า ย ม ือ ” ซ ึ่ง เป ็น ส โ ล แ ก น ท ี่

เร ิ่มใช้ใ น ช ่ว ง ถ ด ถ อ ย  ป ี 2530 (ด ูข ้อ ม ูล เพ ิ่ม เต ิม ท ี่ ส โ ล แ ก น ช ่ว ง ถ ด ถ อ ย  ป ี 2530)

พมอง”
2. สโลแกนที่ใช้กับเปายูคัลเลอร์ คือ “ชักกี่ครั้งตากก่ีทีสีสดใสไม่ซีดจาง"

ส f ป ซึ่งจากข้อรุเลเบื้องต้นเกี่ยวกับคำสโลแกนที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกเปานั้นจะ
เห็นไต้ว่า

1. สโลแกนที่นำมาใช้จะมีการปรับเปลี่ยนอy เสมอ
2. สโลแกนที่นำมาใช้จะใต้มาจากแนวคิดผลิตกัณฑ์ ประโยชน์และ^ณสมบัติ

ของผลิตกัณฑ์
8.2 แถบตัวอักษร ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา คือ ส่วนใหญ่ในช่วงแนะนำของผง 

ชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) จะไม่ค่อยมีการใช้ แถบตัวอักษรบนบรรจุกัณฑ์ ยกเว้นในปี 2531 ซ่ึงมี 
การใช้ แถบตัวอักษรเพื่อบ่งบอกถึงคุณสมบ้ติของสารประกอบซึ่งเป็นนวัตกรรมด้านผลิตกัณฑ์ ท่ี 
ทำให้ลามารถชักได้ทั้งผ้าสีผ้าขาวคือ สาร “คัลเลอร์ไบร์ท” ซึ่งกา?นำเอาสารประกอบน้ีมาผสมทำ 
ให้มีการใช้ แถบตัวอักษรว่า “ใหม่ผสมคัลเลอร์ไบรท ผ้าสีลดสวยกว่าผ้าขาวลดใสยิ่งขึ้น,, เพื่อให้ผู ้
บริโภคทราบถึงคุณสมปติใหม่ของผลิตกัณฑ์

สรุป แกบตัวอักษรที่นำมาใช้'มักจะเป็นคำที่ไดมาจากคุณสมปติและคุณประโยชน์ 
ชองผลิตกัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่นำมาใช้ในการพัฒนาผลิตกัณฑ์

8.3 ข้อความ : บนด้านหน้ากล่องผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ข้อความ(Text) 
ท่ีปรากฎจะมีเพียงข้อมูล น้ีาหนักของผง'ชักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงชักฟอกซึ่งเป็นข้อ 
ความที่กฎหมายบังคับใหม่มีอยู่ ส่วน ข้อความอย่างอื่นจะปรากฏอยู่ด้านอื่น  ๆของกล่อง
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ข. วงจรชีวิตผลิตภัณฑํในช่วงเจริญเติบโต จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิต 
ภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้น) วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงเจริญเติบโตมี
การพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในส่วนต่าง  ๆ ดังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโตมีกา?พัฒนา ดังน้ี
ปี 2524 ผงชักฟอกเปาบุ้นจิ้นยังคงใช้แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์เหมือนปี 2519

ปี 2525 แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ได้เพิ่มเรื่อง “คุณสมปติในเรื่องประสิทธิภาพ 
โทรชักท่ีสูงข้ึน”เช้ามาจากปี 2524

ปี 2534 ได้หันมาใช้กลยุทธ์ด้านการพัตนาผลิตภัณฑ์ (เรืม่'ใน'ช่วงแนะ'นำ ปี 2531) 
ผงชักฟอกเปาได้นำสาร “ชีโอไลท์” มาใช้ ซ่ึงเป็นสารท่ีไม่ทำลายส่ิงแวดล้อมและไม,เป็นอันตรายต่อ 
ผู้บริโภค (ดูข้อมูลเพ่ิมเติมท่ี Slogan 2534)

ปี 2541 ได้ออกแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ว่า “เปายูวีไวท์ สูตรขาวไม่หมองไม่ทำลาย 
เน้ือผ้า” ท่ีมุ่งเน้นคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ใหม่ท่ีผสมสารท่ีชักผ้าได้ขาวสะอาด แต่ไม่ทำลาย 
เน้ือผ้า ซ่ึงเป็นกา?พัฒนาแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ต่อจากแนวความคิดเดิมในปี2538 ของผงชักฟอก 
เปารุ่น '’เปายูวีไวท์”

ปี 2543 ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้ิน) ได้นำเอาสาร “เอ.โอ.เอล." ซ่ึงเป็นนวัต่กรรม 
ด้านผลิตภัณฑ์มาผสมในผงชักฟอกเปารุ่น “เปายูวี,ไวท์" เพ่ือเพ่ิมคุณสมปติของผลิตภัณฑ์ในด้าน 
ของการชักผ้าได้ขาวสะอาดอย่างรวจเร็ว ดังน้ืนแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จึงใช้ว่า “สูตร เอ.โอ.เอล.”

ปี 2540 เป็นการเพ่ิมรุ่นของผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้ิน) ออกเป็นรุ่น “เปาซอฟท์” ท่ี 
มีการคิดค้นนวัตกรรมใหม่ของผลิตภัณฑ์ท่ีมีส่วนผสมของน้ืายาปร้บผ้านุ่มเข้าไปในผงชักฟอกรุ่นน้ี 
ทำให้ประหยัดเวลาในข้ึนตอนกา?ชักผ้าให้ภับผู้บริโภค โดยเป็นการใช้กลยุทธ์การขยายตรา เช่น 
เดียวภับปี 2538

สfl/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) ใน 
ลิวนของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จะเห็นได้ว่า

1. ช่วงเจริญเติบโตแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาอy เสมอเป็นลักษณะ
ของการเพ่ิม?1}ณสมบ้ติของผลิตภัณฑ์นรีอชนิดของผลิตภัณฑ์ให็ดีขึ้นจากช่วงแนะนำ โดยอาลัย
เทคโนโลยีใหม่ ๆ

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในช่วงสุดท้ายของช่วงเจริญเติบโต คือ ปี 2540 จะมีการ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลสุทธ์การตลาดในด้านผลิตภัณฑ์โดยออกผลิตภัณฑ์ปรับป%งใหม่ หรือ
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ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑซนใหม่เช้าปีตลาด โดยมีการปรบเปลี่ยนแนว 
ความคิดด้านผลิตภัณฑ์ไปจากเดิม

3. ในด้านผลิตภัณฑ์ จะให้ความสำคัญในด้านของปีณสมบัติและดฺเณประโยชน์ 
ของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก ‘ปีกครงที่มีการออกผลิตภัณฑ์ใหม่เช้าปีตลาด

2 . ตราสินค้า : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนาดังน้ี
ปี 2524 ลักษณะตราสินค้าผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ิน รูปเปาบุ้นจ้ินและกรอบยังคง 

เหมือนรูปแบบเดิมแต่มีการขยายขนาดตัวอักษรคำว่า “เปาบุ้นจ้ิน” เข้า1ใป'ใต้รูปเปาบุ้นจ้ี'นโดย1วาง 
ตัวอักษรในแนวต้ังเหมือนการเขียนตัวหนังสือจีน ลักษณะตัวอักษรท่ีใข้เป็นแบบจีน ลีของตัว
อักษรเป็นลีขาว เงาลีดำ

ปี 2525 ลักษณะตราสินค้า รูปเปาบุ้นจ้ินยังคงเหมือนเดิม มืการเปล่ียนกรอบของ 
รูปเปาบุ้นจ้ินจากเดิมท่ีเป็นรูปวงกลมมาเป็นรูปแปดเหล่ียม ส่วนลักษณะขอบของกรอบยังคงใช้
ลวดลายเดิม ตัวอักษรคำว่า “เปาบุ้นจ้ิน” รูปแบบยังคงเหมือนเดิมเพียงแต่ขยายขนาดให้ใหญ่ข้ึน 
กว่าเดิมเล็กน้อย จากข้อมูลปี 2524 - ปี2525 ซ่ึงเป็นการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต่อจากช่วงแนะนำในปี 
2519จะเห็นได้ว่า องค์ประกอบหลักของตราสินค้าคือรูปเปาบุ้นจ้ินจะไม่มีการเปล่ียนแปลง แต่ 
องค์ประกอบรองลงมาอย่างเช่น ลักษณะของกรอบ ลักษณะของตัวอักษรมีการเปล่ียนแปลงไป 
เพ่ือให้ผู้บริโภคตระหนักถึงการพัฒนาผลิตภัณฑ์!หม่ของบริษัท และเป็นการขยายช่ือตราสินค้าให้ 
ใหญ่ข้ึนเพ่ือให้ผู้บริโภคลามารถจดจำและเรียกช่ือผลิตภัณฑ์ได้อย่างถูกต้อง

ปี 2534 ตราสินค้าได้ถูกพัฒนามาจากปี 2531 ซ่ึงตราสินค้าได้เปล่ียนไปเน้นท่ีตัว 
อักษรคำว่า “เปา” เพียงคำเดียว โดยใช้ตัวอักษรแบบหนาใหญ่ดูทันสมัยด้วยรูปทรงมนไม่มีเหล่ียม 
ลีของตัวอักษรเป็นลีน้ําเงิน มืเลันรอบนอก 2 ชน คือลีขาวและลีน้ําเงินแทบลีพ้ืนเป็นลีขาว ส่วนรูป 
แบบน้ันได้มืการเปล่ียนแปลง ดังน้ี

1. ขนาดของตัวอักษรคำว่า “เปา” มีขนาดเล็กลงเล็กน้อย
2. รูปเปาบุ้นจ้ิน (ในปี 2531 ถูกย่อขนาดลงและเปล่ียนตำแหน่งมาอยู่ด้าน 

ขวาล่างของกล่อง) ไม่ปรากฎอยู่บนด้านหน้าของกล่อง
จากข้อมูลข้างต้นในปี 2534 จะเห็นได้ว่าการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในส่วนของตรา 

สินค้าน้ัน มีการเปล่ียนแปลงองค์ประกอบของตราสินค้าเพียงเล็กน้อย เช่นในเร่ืองของขนาด
และมีการตัดองค์ประกอบของตราสินค้าอย่างรูปเปาบุ้นจนออก เน่ืองจากผู้ผลิตเห็นว่าเป็นล่ีงท่ีจะ 
ทำให้ผลิตภัณฑ์ดูเชย และไม่ทันสมัยโดยจะลังเกตได้จากรูปเปาบุ้นจ้ินได้ค่อย  ๆ ลดความสำคัญ 
ลงมาเพ่ือให้ผู้บริโภคไม่รู้สึกถึงการเปล่ียนแปลงในคร้ังน้ีมากนัก
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ปี 2540 เป็นช่วงท่ีผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ได้เพ่ิมผงซักฟอกเปารุ่น “เปา 
ซอฟท์" ออกสู่ตลาดหลังจากมีการเพิ่มรุ่นมาแล้ว 2 รุ่น ในปี 2538 ลักษณะของตราสินค้ามีการ 
พัฒนา ดังน้ี

1. รูปแบบตัวอักษรคำว่า “เปา”เป็นแบบเดียวกันกับปี 2538 เพียงแต่
เปลี่ยนแปลงสีโดยจะใช้การไล่ค่าสีจากลีนํ้าเงินเข้มไปสีฟ้า และกลับมาเป็นสีนํ้าเงินเข้มอีกครั้ง
(เรียงด้านบนลงล่าง) มีการใข้เล้นรอบนอกตัวอักษรเป็นสีขาว มีเงาสิฟ้า และขนาดของตัวอักษร 
ลดขนาดเล็กลงเล็กน้อย

2. กา?วางตัวอักษรจะเป็นการวางบนพื้นสีของกล่อง ซึ่งเป็นแบบเดียวกันกับ 
ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) รุ่น “เปายูวีคัลเลอร์”

3. ตัวอักษรคำว่า “ซอฟท์” สีฟ้า เล้นรอบนอกสี'ขาว เงาเป็นสีน้ําเงินเข้มวางอยู่ 
ใต้ตัวอักษรคำว่า “เปา”

4. ตัวอักษรสีขาวคำว่า “ผงซักฟอก” วางอยู่เหนือตัวอักษรคำว่า “เปา” เหนือ
ตัว “เ”

ปี 2541 และ ปี 2543 เป็นกา?พัฒนาแนวคิดด้านผลิตกัณฑ์ต่อจากผงซักฟอก 
เปา (เปาบุ้นจ้ิน) รุ่น ’’เปายูวี'ไวท์” ในช่วงแนะนำปี 2538 รูปแบบของตราสินค้าจึงเป็นรูปท่ีถูก
พัฒนาต่อมาจากปี 2538 โดยมีกา?พัฒนา ดังน้ี

1. รูปแบบตัวอักษรคำว่า “เปา” จะเป็นลักษณะเดียวกัน คือ ตัวอักษรสีน้ําเงิน
เล้นรอบนอก สีขาว มีเงาสีฟ้าและมีแฟลชสีขาวล้อมรอบตัวอักษร

2. ตัวอักษรช่ือรุ่นคำว่า “ยูวี,ไวท์” มีการลดขนาดลงและย้ายตำแหน่งจากเดิม 
ท่ีอยู่ใกล้กับตัวอักษรคำว่า “เปา” มาก (ในปี 2538) ถูกแยกลงมาอยู่เหนือคำสโลแกนและไม่มีกา? 
ใข้แฟลชกับคำว่า “ยูวี1ไวท์”

ซ่ึงจากข้อมูลปี 2541 และ ปี 2543 จะเห็นได้ว่ากา?พัฒนาในล่วนของตราสินค้า 
น้ีน'จะเป็นการเปล่ียนแปลเล็กน้อยเท่าน้ัน เช่นการเปล่ียนแปลงรูปแบบตัวอักษร การเปล่ียนแปลง 
สีเล้น?อบนอกของตัวอักษร เป็นต้น

ส(ป ซ่ึงจากข้อy ลข้างต้นทั้งหมดนื้ในเรื่องของการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆ
ภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา(เปาy นจ้น) วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงเจริญเติบโตในส่วนของตราลิน
ค้าจะเห็นใต้ว่า

1. การพัฒนาตราสินค้าในช่วงเจริญเติบโตจะมี'การพัฒนาอÿ เสมอ
2. องค์ประกอบหลัก ๆ ของตราสินค้า เช่น ในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 1 คือ 

Iปเปาy m น ในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครั้งที่ 2 และ3 คือตัวอักษรคำว่า “เปา” จะไม่
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3. กา?พัฒนาตราสินค้าจะเป็นการเปลี่ยนแปลงในส่วนขององค์ประกอบTองของ 
ฅฑสินค้า เช่นกรอบนอกของ£ปเปา!]นจิ้น พนหลงของตัวอักษร “เป า’' เป็นต้น

3. สี :ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี
ปื 2524. ปี 2525. ปี 2534. ปี 2541 และ ปี 2543 ใซ้สีแดงเป็นสีของกล่อง

ปี 2540 ซ่ึงผงซักฟอกเปาได้เพ่ิมรุ่นเป็นอีกรุ่นหน่ึง จึงมีการใช้สีที่แตกต่างกันออก 
ไป คือ ใช้สีขมพูเป็นสีของกล่อง

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๅภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้'น) ใน 
■ ส่วนของลี จะเห็นได้ว่า ผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้ิน) ไม่ได้มีการเปลี่ยนแปลงp i แบบลีที่ใช้ในผงซัก 
ฟอกfแเด้ยวภัน ยกเว้นกรณีที่มีการเพิ่ม(นจึงมีการนำลีใหม่เช้ามาใช้เป็นลีของกล่อง เพื่อให้$  
บรโภคตระหนักถึง ความแตกต่างของผงซักฟอกในfuนี้กับ$นเดิมอย่างเห็นได้ซัด

4. รูปร่างบรรจุกัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี

4.1 รูปแบบ ของผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ิน ตั้งแต่ช่วงแนะนำออกส่ตลาดใหม่ ๆ ในปี
2519 ปี 2531 และ ปี 2538 นักออกแบบบรรจุกัณฑ์ใช้ลักษณะของรูปแบบที่เป็นกล่องสี่เหลี่ยมผืน 
ผ้าแนวต้ังเอาไว้ เนื่องจากเป็นรูปแบบที่ใช้กันทั่วไปในสินค้าประเภทผงซักฟอกสูตรมาตรฐาน (สูตร 
ธรรมดา) และเป็นรูปแบบที่ประหยัดเนื้อที่ในกา?จดวางในคลังสินค้าหรอชั้นวางขาย นอกจากนั้น 
ยังมีประสิทธิภาพดีในการนำเสนอต่อสายตาผู้บริโภค แต่มีการเพิ่มรูปแบบของบรรจุกัณฑ์เป็น
แบบกังมีหูห้ิวขนาด 3.5 กิโลกรัมในปี 2526 (ดูข้อมูลเพิ่มเติมในช่วงอิ่มตัวปี 2528)

4.2 รูปร่าง ของผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ิน ต้ังแต่ช่วงแนะนำออกส่ตลาดใหม่ ใๆนปี พ.ศ.
2519 ผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ินได้นำเอากลยุทธ์ด้านราคา มาประยุตรใช้กับการออกแบบบรรจุกัณฑ์ 
เพ่ือให้ผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ินมีความแตกต่างด้านผลิตกัณฑ์กับคู่แช่งในตลาด โดยการออกแบบให้ 
บรรจุกัณฑ์มีรูปร่างในด้านความกว้างและความยาว (ความสูง) มีลัดส่วนมากกว่าบรรจุกัณฑ์ของ 
คู่แข่งในท้องตลาด (ท่ีมีขนาดและราคาใกล้เคียงกัน) แต่ในส่วนของความหนาของกล่องจะมีลัด 
ส่วนท่ีน้อยกว่าเล็กน้อย จึงทำให้ผู้บริโภคดูว่าผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ินราคาถูกกว่าผงซักฟอกของคู่
แข่งในตลาดอย่างเห็นได้ซัด (โดยขณะน้ันเม่ือเทียบราคากรัมต่อบาทแล้วผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ินก็จะ 
มีราคาถูกกว่านิดหน่อย) แต่พอมาในช่วงแนะนำปี 2531 ผงซักฟอกเปาได้เปล่ียนแนวความคิด 
ด้านผลิตกัณฑ์ใหม่ โดยหันมาเน้นกลยุทธ์ด้านผลิตกัณฑ์มาข้ึน การสร้างคุณลมปติของผลิตกัณฑ์ 
ให้มีความแตกต่างกับคู่แข่งในตลาดในด้านราคา เปล่ียนมาเป็นในด้านคุณภาพของผลิตกัณฑ์ ดัง 
น้ัน รูปร่างของบรรจุกัณฑ์จึงมีการเปล่ียนแปลงไป โดยปร้บให้มีการใช้รูปร่างลักษณะท่ีมีลัดส่วน 
เท่ากับคู่แข่งในตลาดในขนาดและราคาเดียวกัน และได้มีการใช้รูปร่างลักษณะน้ีเร่ือยมาในช่วง
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เจริญเตบโต ในปี 2534 2540 2541 และ 2543 จึงมีการเพ่ืมรูปร่างบรรจุภัณฑ์เป็นแบบถังมีหูหิ้ว 
ขนาด 3.5 กิโลกรัมในปี พ.ศ. 2526 (ดูข้อมูลเพิ่มเติมในช่วงอิ่มตัวปี พ.ศ. 2528)

สรูป การพฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๅภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้น) ใน 
ส่วนของรปลักษณ์'ของบรรๅภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า นักออกแบบไม่ค่อยใด้มีการฟฒนาในส่วนนั้มาก 
นัก เนื่องจาก2ปร่างและ£ปแบบของบรรๆภัณฑ์นั้น ถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึงเครี่อง
จักรท่ีใช้บรรๆอัตโนมัติด้วย นอกจากนั้นถ้ามีการเปลี่ยนแปลงปอย ๆ จะทำให้ผู้บริโภคเกิดความ 
สับสนไต้ (ข้อ}2เลในเรื่องของขนาดของIปทรงในแต่ละขนาดนั้นผู้วิจัยไม่ลามารถสีบค้นมาได้ เน่ือง 
จากเป็นข้อรุเลที่บริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อรุเลเอาไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรองของขนาดนั้นผู้วิจัยไม่ลามารถสืบค้นมาได ้
เนื่องจากเป็นข้อมูลที่บริษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลเอาไว้)

Vดงน
6. วัสดุบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโต กา?พัฒนาในส่วนของวัสดุบรรจุภัณฑ์

6.1 วัสดุ วัสดุท่ีใช้บรรจุผงซักฟอก(ใช้ต้ังแต่ปี 2519 -  ปัจจุบัน) และบรรจุ 
ภัณฑ์บระ๓ทถังมีหูห้ิว (ใช้ต้ังแต่ปี 2526-ปัจจุบัน)จะใช้เป็นวัสดุประ๓ทกระดาษแข็ง

บรรจุภัณฑ์ประ๓ทุกส่องผงซักฟอก (ใช้ต้ังแต่ปี 2519 -ปัจจุบัน) จะใช้ 
กล่องกระดาษแข็งแบบกส่องพับได้ประเภทแบบหลอดหริอตะเข็บข้าง ซ่ึงเป็นกล่องกระดาษแข็งท่ี 
ทำจากกระดาษท่ีมีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องท่ีพับได้และติดกาวตาม 
รอยต่อด้านช้าง หลังจากน้ันก็จะทำทำเป็นหลอดทรงเหล่ียมเพ่ือการบรรจุโดยใช้เคร่ืองจักร ส่วนฝา 
และก้นกล่องอาจติดกาวหรือสอดเข้าด้านในกล่อง มักเป็นบรรจุภัณฑ์'ข้ันแรกท่ีลัมผัสถับตัวสินค้า 
โดยตรง มีการนิยมใช้อย่างกว้างขวางในการบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขายปสืกของสินค้าอุปโภคบริโภค 
ต่าง  ๆ เช่น กล่องผงซักฟอก กล่องยาสืพัน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ประเภทถังมีหห้ิว (ใช้ต้ังแต่ปี 2526-ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องคงรูป กล่องคงรูปเป็นกล่องท่ีทำจากกระดาษแข็ง ได้รับการผลิตใน
ลักษณะท่ีข้ึนรูปแล้วพร้อมท่ีจะนำไปใช้บรรจุผลิตภัณฑ์ได้ทันที เน่ืองจากกล่องชนิดน้ีพับไม่ได้จึง
ทำให้สินเปลืองเน้ือท่ีในการเก็บรักษาและกา?ขนล่ง กล่องคงรูปมักจะหุ้มด้วย กระดาษขาวหรือ 
กระดาษท่ีพิมพ์แล้วตามความต้องการ รูปแบบและรูปร่างของกล่องจะทำได้หลายแบบ เช่น ทรง 
เหล่ียมรูปกรวย ทรงกระบอก รูปเอียง โดยปกติแล้วกล่องคงรูปมักจะประกอบด้วยฐานให้ต้ังได้ 
และมีฝาปิด

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้ิน) เป็นพ้ืนกล่องเรียบ 
ซ่ึงเป็นพ้ืนผิวท่ีผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจ้ิน) นิยมใช้มาโดยตลอด
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7. องค์ประกอบทางกราฟิกอื่นๆ : ในช่,วงเจริญเติบโตมีการพัฒนาดังนี้

7.1 ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกเปา(เปาบุ้นจิน)ไม่ได้มีการ'นา 
ภาพถ่ายเข้ามาโซในการออกแบบปี 2519จนถึงป๋จจุบัน

7.2 องค์ประกอบอื่นๆ ทางกา?ออกแบบที่นักออกแบบนำมาใช้ มีดังนี
ปี 2524 องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบมีการเปลี่ยนแปลง ด้งนี

1. รูปตราชั่งสีดำที่ใช้ในปี2519 ถูกตัดออกไป
2. มีการเพิ่มแถบคาดสีนํ้าเงินบริเวณใต้ตราสินค้าโดยวางพาดเนยงจาก 

ด้านล่างซ้ายไปด้านบนขวา เพ่ิอเน้น แถบตัวอักษร
ปี 2525 มีการพัฒนารูปแบบองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ ดงน้ี

1. แถบคาดสีนี้าเงินลดขนาดความยาวลงครึ่งหนึ่ง (ตามแนวกว้างของ 
กล่อง) แต่ความกว้างของแถบคาดเพิ่มขนาดขึ้นเล็กน้อย ลักษณะการวางแถบคาดแบบเฉียงขืน 
(จากด้านล่างซ้ายไปบนขวา) ยังคงอยู่ ตำแหน่งของแถบคาดนันปรับให้ตํ่าลงกว่าเดิม

2. มีการเพิ่มวงกลมสีนํ้าเงินในตำแหน่งด้านซ้ายบนของกล่อง เพ่ือเน้น 
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์และสารประกอบใหม่ที่ใซ้เป็นส่วนผลมในผงซักฟอก

จากข้อมูลปี 2524 และ ปี 2525 จะเห็นได้ว่าลักษณะการใช้องค์ประกอบอื่นๆ 
ทางการออกแบบมีการปรับเปลี่ยนภาพอยู่เสมอ โดยใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบเพื่อ 
การเน้น ส่วนที่เป็นข้อความแต่ลักษณะขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบและองค์ประกอบที่ 
ใช้จะยึดรูปแบบให้ลอดคล้องกับในช่วงแนะนำเป็นหลัก

ปี 2534 องค์ประกอบอื่นๆ ทางกา?ออกแบบที่ใช้ ถูกพัฒนามาจากในช,วงปิ 
2531 โดยมีการพัฒนารูปแบบขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ ดังน้ี

แถบสีหลายสีที่มีลักษณะเป็นริ้วสีมีการเปลี่ยนแปลงไปจากปี 2531 ซ่ึงเป็นร้ิว 
สีแบบแยกกันมาเป็นแบบรวมริ้วสี ประกอบด้วยสี นี้าเงิน สิเขียว และสีเหลือง มีการใช้สีไล่ค่าลี 
จากสิอ่อนไปแก,(บนลงล่าง) และเพิ่มแถบสิจาก 1กลุ่มในปี 2531 มาเป็น 2 กลุ่มในปี 2534 โดย 
ให้อยู่ในตำแหน่งขวาบนของกล่อง เป็นกลุ่มริ้วสีที่มีขนาดเล็กและกลุ่มที่อยู่ด้านซ้ายล่างของกล่อง 
เป็นริ้วสิที่มีขนาดใหญ่

จากข้อมูลปี 2534 จะเห็นได้ว่า รูปแบบองค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบที ่
ใช้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จะเป็นการพัฒนารูปแบบต่อจากช่วงแนะนำ ดังน้ันรูปแบบและองคํ
ประกอบหลัก  ๆ จึงได้มาจากในช่วงแนะนำเพียงแต่ปรับรูปแบบ ขนาด และจำนวนขององค่
ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบเท่านั้น
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ปี 2540 เป็นช่วงท่ีผงซักฟอกเปาได้เพ่ิม รุ่นจากเดิมในช่วงแนะนำปี 2538 ท่ีมี 
2 รุ่น มาอีก นุ่น คือ “เปาซอฟท์" รูปแบบองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ใช้ มีดังน้ี

1. มีการใช้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบเป็นรูปครึ่งวงกลมไล่ค่าสี
โดยมีการไล่ค่าสีจากลีฟ้าไปสีขาว (จากศูนย์กลางวงกลมออกไป) และสีชมพูไปสิขาว (จากศูนย ์
กลางวงกลมออกไป) เพื่อให้ภาพที่ออกมาดูนุ่มสบายซึ่งตรงกับแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ที่มีล่วนผสม 
นํ้ายาปร้ปผ้านุ่มเช้าไปในผงซักฟอก โดยวางองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบชุดนี้อยู่ใน
ตำแหน่งด้านล่างของกล่องใต้ตัวอักษรคำว่า “ซอฟท์"

2. บริเวณด้านซ้ายบนของกล่องมีการใช้ริ้วสีเป็นรูปโค้ง 2 เค้นไล่ค่าสีจากล ี
ฟ้าตรงกลางแล้วค่อย ๆ เปลี่ยนมาเป็นสีขาวที่ปลายของริ้วสี เพ่ือเน้นคำ1ว่า “นวัตกรรมใหม่"

3. บริเวณด้านบนของกล่องมีตรา “THAILAND BEST"
จากข้อมูลช้างต้นจะเห็นได้ว่าถึงแม้องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ใช ้

ในช่วงนี้จะเปลี่ยนไปโดยออกแบบมาให้เข้ากับแนวความคิดด้านผลิตกัณฑ์ของรุ่นนี้แต่ลักษณะ 
ของตำแหน่งการวางองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบและตราลัญลักษณ์จะเป็นตำแหน่งเดียว 
กันกับในช่วงแนะนำปี 2538

ปี 2541 และ ปี 2543 เป็นการพัฒนาผลิตกัณฑ์และบรรจุกัณฑ์ต่อมาจาก 
ผลิตกัณฑ์ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) รุ่น “เปายูวี'ไวท์” ดังน้ัน ลักษณะการออกแบบบรรจุกัณฑ ์
และการใช้องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบจึงถูกพัฒนามาจากผงชักฟอกเปารุ่นเปายูวีไวท์ช่วง 
แนะนำ ปี 2538 โดยมีการพัฒนา ดังน้ี

ป ี2541

1. มีการใช้แฟลชลีขาวเป็นรูปดาว อยู่ 2 ตำแหน่งคือ ที่ด้านซ้ายบน 2 จุด 
และ ที่ด้านขวาล่าง 1 จุด

2. ตราผลิตกัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมยังคงอยู่เหมือนเดิม
3. มีการเพ่ิมวงรูปขดหอย 2 วง คือวงลีขาว ขนาดของเค้นเป็นขนาดเล็ก 

และวงลีเหลืองแบบไล่ค่าลีจากลีเหลืองอ่อนไปล้ม (จากจุดศูนย์กลางออกไป) ขนาดของเค้นเป็น 
ขนาดใหญ่ อยู่ด้านขวาล่างของกล่อง

4. รูปสามเหลี่ยมลีนั้าเงินบริเวณซ้ายบนของกล่องถูกตัดออกไป
ปี 2543 รูปแบบและตำแหน่งขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางกา?ออกแบบยังคงใช้

เหมือนกับปี 2541 เพียงแต่ตัดวงรูปขดหอย 2 วงออกไปเท่าน้ัน จากข้อมูลช้างต้นน้ีจะเห็นได้ว่าถึง
แม้องค์ประกอบอืน  ๆ ทางการออกแบบท่ีใช้จะมีการปร้ปเปล่ียนไปบ้างแต่ก็เป็นไปในแนวเดียวกัน
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โดยตำแหน่งการวางองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบและตราสัญลักษณ์ยังคงอยู่ตำแหน่งเดียว 
กันต้ังแต่ช่วงแนะนำ ปี 2538

ส^ป การพัฒนา2ปแบบชององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบบนกล่องผง 
ซักฟอกเปาในช่วงเจรัญเติบโตนนจะเห็นได้ว่า

1. เมื่อมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบกจะมีการ 
ปรับเปล่ียนไปด้วยทเกคร้ัง

2. การพัฒนารปแบบขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเรนการ 
พัฒนาในส่วนของรายละเอียดเล็ก ๆ น้อย  ๆ ในส่วนของ สีและองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออก 
แบบที่ใช้ โดยยึดIปแบบขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบและบรรๆภัณฑ์ในช่วงแนะนำ 
เป็นหลัก

3. การพัฒนาเฟ แบบขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบจะกุเกปรับให ้
ลอดคล้องลับแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี

8.1 สโลแกน สโลแกนที่นักออกแบบนำมาใช้มีดังนี้
ปี 2524 คำสโลแกนที่ใช้ยังคงใช้ “คุณภาพชื่อสัตย์ ราคายุติธรรม” เหมือนปี

2519
ปี 2525 แนวคิดด้านผลิตภัณราได้มีการเพิ่ม “เรื่องการเพิ่มประสิทธิภาพการ 

ซัก” เช้าไปใน แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์เดิม สโลแกนยังคงใช้ “คุณภาพชื่อสัตย์ ราคายุติธรรม”
เหมือนเดิม

ปี 2534 เป็นปีที่แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ใด้มืใช้ แนวคิด 2 แนวคิด คือ
1. “คุณภาพชื่อสัตย์ ราคายุติธรรม” (แนวคิดเดิม)
2. นำเอาสาร “ซีโอไลฑ์, มาใช้ (แนวคิดใหม่)

ซ่ึงสาร “ซี'โอ'1ลท์" ที่นำมาใช้นี้นเป็นสารตัวใหม่ที่นำมาใช้แทนสารฟอสเฟต ซ่ึง 
เป็นสารประกอบที่สำคัญในการผลิตผงซักฟอกและในสารฟอสเฟตจะมืสารประกอบประเภท 
ฟอสฟอรัสอยู่ซึ่งเป็นองค์ประกอบสำคัญที่ก่อให้เกิดมลพิษในแม่นี้าสำคลอง เป็นสารที่เร่งการเติบ 
โตของพืชนี้าและมีผลภับผู้ที่ผิวหนังแพ้สารประกอบของฟอสฟอรัสด้วยคุณลมปติช้างต้นของสาร
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ปี 2540 แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์มีการปรบเปลี่ยนใหม่โดยเพิ่มรุ่นของผงชัก 
ฟอกข้ึนมาอีก 1รุ่น ซึ่งเป็นนวัตกรรมของการรวมคุณสมปติของผงชักฟอกและนํ้ายาปรับผ้านุ่มเข้า 
ด้วยกัน จึงทำให้ผู้บริโภคประหยัดขั้นตอนในการชักผ้า ดังน้ัน สโลแกนที่ใช้จึงออกมาว่า “ผ้า 
นุ่ม...นุ่มสะดวกในขั้นตอนเดียว”

ปี 2541 ได้มีการพัฒนามาจากผงชักฟอกเปารุ่นเปายูงวีไวทํในช่วงแนะนำป ี
2538 ดังนั้นแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จึงมีลักษณะต่อเนื่องกัน ดังน้ันสโลแกน'ของเปาปีน้ีจึงมีค1วาม 
เกี่ยวเนื่องกับปี 2538 ซ่ึงสโลแกนว่า “ชักกี่ครั้งตากกี่ที่ขาวสะอาดลดใสไม่มีหมอง" พอมาในปี 
2541 แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ของผงชักฟอกเปารุ่น “ยูวี,ไวท์” ในปีนี้ได้มีการเพิ่มเรื่องของการ “ไม่ 
ทำลายเนื้อผ้า” เข้าไปดังนั้นจึงมีการใช้สโลแกนว่า “ ยูวีไวท์ ขาวไม่หมองไม่ทำลายเนื้อผ้า”

ปี 2543 ได้นำสาร “A.O.S.” ซึ่งเป็นนวัตกรรมใหม่ด้านผลิตภัณฑ์มาผสมในผง 
ชักฟอกสูตรเปา ยูวีไวท์ เพื่อเพิ่มคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ในด้านของการชักผ้าได้ขาวสะอาด 
อย่างรวจเร็วซึ่งเป็นการพัฒนาสูตรต่อจากผงชักฟอกเปารุ่นเปายูวีไวท์ และการเพิ่มสูตร A.O.S. 
เข้าไป ดังน้ันสโลแกน'ท่ี'ใช้ในปีน้ื คือ “ยูวี,ไวท์ สูตร A.O.S. เทคโนโลยีใหม่ขาวสะอาดในพ?บ
ตา" ซึ่งมาจากแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์และคุณประโยชน์ของ ผลิตภัณฑ์ด้วย

สf ป การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ที่เกี่ยวกับคำสโลแกใiที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกเปา
จะเห็นได้ว่า

1. สโลแกนกักจะเป็นคำที่มาจากแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์
2. สโลแกนกักจะเป็นคำที่มาจากคเณประโยชน์และๆณสมบัติของผลิตภัณฑ์
3. บางครั้งจะมีการนำสโลแกนจากช่วงแนะนำผลิตภัณฑ์มาใช้ในช่วงเจริญ

เติบโตด้วย
4. ลักษณะสโลแกนในส่วนของ ลักษณะตัวอักษร การใช้สี และตำแหน่งใน 

การวางจะไม่ค่อยมีการปรับเปลี่ยนมากน์ก
8.2 แถบตัวอักษร : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ื

ปี 2524 แถบตัวอักษรที่ใช้ “ใหม่ เพิ่มคุณค่า” โดยมีการปรับปรุงผลิต 
ภัณฑ์ใหม่ในทุกด้าน โดยเฉพาะกลิ่นที่หอมขึ้น และมีการเพิ่มพลังชักด้วยการใช้สารทั้งชนิดที่ทำ 
ให้เนือผงชักฟอกขาวขึนและเวลาชักทำให้เสื้อผ้าดูใหม่สดใส ดังน้ัน แถบตัวอักษรเป็นการ
ประกาศให้ผู้บริโภคทราบถึงกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ในครั้งนื้ของเปาบุ้นจิ้นโดยใช้คำว่า “ใหม่... 
เพิ่มคุณค่า”เป็นตัวอักษรสีขาวอยู่ในแถบสีนํ้าเงิน

“ซโอ'1ล ท ์” ท ี่ผ ง ช ัก ฟ อ ก เป า น ำ ม า ใ ช ้ท ำ ใ ห ้ม ีก า ร อ อ ก ส โ ล แ ก น ใ ห ม ่ว ่า  “ช ัก ล ะ อ า ด ล ต ใ ส  ส บ า ย ใ จ

ล บ า ย ม ือ ”
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ปี 2525 ผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นได้นำสาร ชีบีเอส(CBS) มาใช้เพื่อเพิ่มประ 
สิทธิภาพกา?ซักให้สูงข้ึน โดยลารซีบีเอส นี้เป็นสารตัวใหม่ที่เพิ่มประกายลดใส โดยผู้ผลิตอ้างว่า 
ในขณะซักผ้าสา?ซีบีเอส จะแตกตัวอย่างรวดเร็วและเกาะติดอยู่บนเอ้นใยของเนื้อผ้า เม่ือผ้าแห้ง 
ถูกแลงแดดลารซีปีเอลจะดูดแลงไว้แล้วเปลี่ยนเป็นพลังงานในรูปของปรากฏการณ์เริองแลง ทำให้ 
เสื้อผ้าดูเหมือนใหม่เสมอดังนั้น แถบตัวลักษรน้ีจึงใช้ว่า “CBS ซักละอาดสดใส ดูเหมือนใหม่,’ โดย 
ใช้ตัวลักษรสีขาวอยู่ในแถบคาดสีฟ้า และเพิ่มคำว่า “คุมค่าทุกกำมือ”ไว้ที่แถบสีด้านขวาล่างของ 
กล่อง

ปี 2534 ได้มืการนำลา? “ซีโอไลท์" มาใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตผง 
ซักฟอกแทนสารฟอสเฟตซึ่งเป็นสารท่ีทำให้เกิดผลกระทบกับสิ่งแวดอ้อมและมืผลกบผู้ที่ผิวหนังแพ ้
สารประกอบของฟอสฟอรัส ดังนั้นด้วยคุณลมปติที่เหนือกว่าของสา?ตัวใหม่ที่นำมาใช้ แถบตัว
ลักษร(Flash) ที่นำมาใช้จึงใช้ว่า “Zeolite ผ้าสี ผ้าขาว สะอาดสดใส เพื่อสภาพแวดล้อมที่ดีกว่า” 
โดยตัวลักษรคำว่า “Zeolite” ใช้สิแบบไล่ค่าสีจากสีขาวไปสีเหลือง(ด้านบนลงล่าง)และตัวลักษรคำ 
ว ่า “ผ้าสีผ้าขาว สะอาดสดใส เพื่อสภาพแวดอ้อมที่ดีกว่า” ใช้สีขาว

ปี 2540 ผงซักฟอกเปาบุ้นจ้ินได้ออกผงซักฟอกรุ่นใหม่ซ่ือ “เปาซอฟท์" ซ่ึง 
เป็นนวัตกรรมใหม่ของการรวมคุณสมบ้ติของผงซักฟอกและน้ํายาปรับผ้านุ่มเข้าด้วยกันเป็นผล 
สำเร็จทำให้ผู้บริโภคประหยัดเวลาในการซักผ้าลงไปอีกข้ันตอนหน่ึง ดังน้ัน แถบตัวลักษ?จึงใช้คำ 
ว ่า“นวัตกรรมใหม่” และ“ผลมน้ัายาปรับผ้านุ่ม” โดยตัวลักษรคำว่า “นวัตกรรมใหม่”ใช้สีขาวเอ้น 
รอบนอกสีน้ําเงิน และตัวลักษรคำว่า“ผลมน้ํายาปรับผ้านุ่ม’’ใช้สีชมพูเงาสีขาว

ปี 2541 ได้พัฒนาผงซักฟอกเปารุ่น “เปายูวี'ไวท์” ต่อจากช่วงแนะนำในปี 
2538 โดยนำสาร พีทีเอส(PTS) ที่มืคุณสมบ้ติพิเศษเคลือบใยผ้าให้ขาวยิ่งขึ้นดูใหม่เสมอ และ 
ด้วยประสิทธิภาพของยูวีโพรเทคขั้นในเปายูวีไวท์จะช่วยปกป้องใยผ้าให้รอดพ้นจากมลภาวะแสง 
แดด และนอกจากนั้นผงซักฟอกเปายังเป็นผงซักฟอกรายแรกที่พัฒนาสาร “ซีโอไลท์” มาใช้กับผง 
ซักฟอกเพื่อช่วยรักษาสภาพนั้า ดังนั้นด้วยคุณสมปตินี้จึงทำให้มืการใช้ แถบตัวลักษรว่า “ใหม่ ปก 
ป้องมลภาวะ,, โดยตัวลักษรคำว่า “ใหม่” ใช้สินํ้าเงินมืแฟสชสิขาว และตัวลักษรคำว่า “ ปกป้องมล 
ภาวะ” ใช้ตัวลักษรสีเหลืองเงาสีนํ้าเงิน

ปี 2543 ได้พัฒนารุ่นเปายูวีไวท์ สูต? “เอ.โอ.เอส." ซึ่งเป็นพัฒนาการลํ้ายุค 
จากญ่ีนุ่นท่ีช่วยเพ่ิมพลังซักขจัดคราบสะสมได้หมดจด ทำให้ผ้าขาวละอาดในพริบตา ซึ่งเป็นคุณ 
ลมบ้ติท่ีเพ่ิมฃึนจากผงซักฟอกเปารุ่น ’’เปายูวี'ไวท์" ในปี 2541 ทำให้ เปายูวีไวท์รุ่นน้ีผู้ผลิตมืความ 
มั่นใจในประสิทธิภาพที่เหนือกว่าคู่แข่งในตลาด แถบตัวลักษรจึงออกมาว่า “ใหม่ ท้า! ให้คุณ
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สfป การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ผงซักฟอกเปาในส่วนของ แถบพัวอักษรจะเห็นได้ 
ว่า

1. แถบพัวอักษรมักจะเป็นคำที่มาจากแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์
2. แถบพัวอักษร มักจะเป็นคำที่มาจากคุณประโยชน์และคุณสมบัติของผลิต

ภ ัณฑ ์
3. อักษณะของ แถบพัวอักษรเซ่นสี ตำแหน่งในการวางพัวอักษรและ 

อักษณะพัวอักษร มักจะไม่การปรับเปลี่ยนมากมัก แต่ถ้าจะมีการปรับเปลี่ยนจะเป็นในส่วนของ 
รายละเอียดเล็กๆน้อยๆโดยรักษาความต่อเนื่องของการออกแบบเอาไว้

8.3 ข้อความ : บนด้านหน้ากล่องผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ข้อความ ท่ีปรา 
กฎจะมีเพียงข้อมูลน้ําหนักของผงชักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงชักฟอกซึ่งเป็นข้อความที่
กฎหมายบังคับใหม่มีอยู่ ล่วนข้อความอย่างอื่นจะปรากฏอยู่ด้านอื่น ๆ ของกล่อง

ล อ ง ” โ ด ย ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ใ ห ม ่” ใ ช ้ส ีน ํ้า เง ิน ม ีแ ฟ ส ช ส ีข า ว  แ ล ะ ต ัว อ ัก ษ ร ค ำ ว ่า  “ท ้า !  ใ ห ้ค ุณ ล อ ง ’,

ใ ช ้ต ัว อ ัก ษ ร ส ีเห ล ือ ง เง า ส ิน ํ้า เง ิน  ซ ึ่ง เป ็น ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ใ ช ้ส ีแ บ บ เด ีย ว ก ับ ป ี 2 5 4 1

ค. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์!,นช่วงอ่ิมตัว

จากการคืกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกเปา 
(เปาบุ้นจ้น) วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงอิ่มตัวมีกา?พัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในล่วนต่าง 
ๆ ดัง น้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2528 ซ่ึงเป็นช่วงอิ่มตัวเป็นครั้งแรกของผงชักฟอกเปาบุ้นจ้ิน โดยมีการพัฒนา 

บรรจุภัณฑ์ต่อจากช่วงเจ?ญเติบโตปี 2525 แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์เป็นแนวคิดเดียวกันกับป ี
2525 คอ

1. “คุณภาพชื่อลัตย์ราคายุติธรรม” และ
2. “คุณลมปติในเรื่องประสิทธิภาพการชักที่สูงขึ้น”

ปี 2536 เป็นช่วงอิ่มตัวที่พัฒนาต่อมาจากช่วงเจรณเติบโตปี 2534 โดยแนวความ 
คิดด้านผลิตภัณฑ์ คือ “เปาชีโอไลฑ์” เพิ่มคุณสมปติในการสลายคราบฝังลึกได้ละอาดกว่า" ซ่ึง
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จากแนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์นี้จะเห็นได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งของแนวความคิดด้านผลิตภัณฑํใน 
ช่วงเจรณเติบโตปี 2534 ที่กล่าวถึงเรอง

1. “คุณภาพชื่อสัตย์ราคายุติธรรม” และ
2. นำสาร “ชี,โอ1ใลท์” มาใช้

ซึ่งเป็นการใช้กลยุทธ์การตลาดในด้านราคา ควบคู่ไปกับกลยุทธ์การตลาดในด้านผลิตภัณฑ์เป็น 
คร้ังสุดท้าย เมื่อพัฒนามาถึงช่วงอิ่มตัวปี 2536 แนวความคิดด้านผลิตกัณฑ์ก็จะเลือกมาเน้นทีกล 
ยุทธ์กา?ตลาดในด้านผลิตกัณฑ์เป็นหสัก

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ชองผงซักฟอกเปา(เปาy นจ้น) ในส่วน 
ของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์จะเห็นได้ว่า

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ในช่วงนี้จะเป็นการใช้แนวความคิดในช่วงเจริญเติบโต 
หรึอเลือกเอาบางส่วนของแนวคิดในช่วงเจริญเติบโตในแต่ละช่วงมาใช้เป็นแนวทางการพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกเปา(เปาy นจัน) ในช่วงอ่ิมติ'วในส่วนของแนว 
ความคิดด้านผลิตภัณฑ์จะเป็นการใช้กลqทธ์การตลาดที่เน้นไปท่ีด้านคุเณสมปติและคุjณประโยชน ์
ของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก เที่อออกผลิตภัณฑ์ใหม่เช้ามาในตลาดเป็นผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปรับป$ง 
ใหม่

2. ตราสินค้า : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

ปี 2528 ซึ่งเป็นช่วงอิ่มตัวที่พัฒนามาจากปี 2525 ตราสินค้ามีการพัฒนา ตังน้ี
1. กรอบของรูปเปาบุ้นจนมีการปรับเปลี่ยนจากกรอบที่มีลวดลายแบบจีนมา 

เป็นกรอบที่ใช้การไล่สืจากเหลืองอ่อนไปลืเหลืองแก่ โดยมีกรอบช้อนกัน 2 ช้ัน
2. ลักษณะอย่างอื่นของตราสินค้า รวมถึงตำแหน่งของการวางไม่มีการเปลี่ยน 

แปลงไปจากปี 2525

ปี 2536 ซึ่งเป็นช่วงอิ่มตัวที่พัฒนามาจากปี 2534 ตราสินค้ามีการพัฒนา ตังน้ี
1. กรอบของตัวอักษรคำว่า “เปา” มีการเปลี่ยนรูปแบบไปจากปี 2534 ท่ีเป็น 

แถบลีขาวคาดจากซ้ายไปขวาของกล่อง ใช้เป็นพื้นหลังของตัวอักษรคำว่า “เปา” มาเป็นลักษณะ 
ของริ้วลีหลายลี คือลีขาว ลีเหลือง และลีลัมแทบ

2. ลักษณะอย่างอื่นของตราสินค้า รวมถึงตำแหน่งของการวางไม่มีการเปลี่ยน 
แปลงไปจากปี 2534

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจัน) ใน 
ส่วนของตราสินค้าจะเห็นได้ว่า
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/. ลักษณะของตราสินค้าจะมีการพัฒนาอเรู่เสมอ โดยการปรบเปลียนแต่ 
ละครงจะเป็นการปรับเปล่ียนบางส่วนและคงบางส่วนเอาไว้

2. การพัฒนาตราสินค้าในช่วงน้ีจะมีการปรับเปล่ียนองค์ประกอบย่อย ๆ
ของตราสินค้าเท่าน้ีน เช่น กรอบ หรือพ้ืนหลังของตราสินค้าโดยจะไม'ไปยังเก่ียวกบองค์ประกอบ 
หลัก  ๆของตราสินค้า

3. สี : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

ปี 2528 และ ปี 2536 ใช้สีแดงเป็นสีของกล่องโดยไม่ได้เปลี่ยนแปลง

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

4.1 รูปแบบ (Form) ลักษณะรูปแบบในปี 2528 และ 2536 นักออกแบบบรรจุ 
ภัณฑ์ยังคงรูปแบบของกล่องส่ีเหล่ียมผืนผ้าแนวต้ังเอาไว้ด้วยเหตุผลเดียวกับช่วงแนะนำ

4.2 รูปร่าง ปี พ.ศ. 2528 ยังคงใช้รูปร่างบรรจุภัณฑ์แบบเดียวกันกับช่วงแนะนำ 
ป ี2519, ป ี2536 ใช้รูปร่างแบบเดียวกับช่วงแนะนำในปี2531 แต่มีการเพิ่มขนาดกา?บรรจุอีก 1 
ขนาด คือ ขนาด 3.5 กิโลกรัม บรรจุในบรรจุกัณฑ์ชนิดกังทรงกระบอกทำด้วยกระดาษและมีหูหิ้ว 
เพื่อละดวกในการขนย้าย ออกมาในปี 2526 ซึ่งเป็นระหว่างช่วงเจรณเติบโตกับช่วงอิ่มตัวและ
บรรจุภัณฑ์ขนาด 3.5 กิโลกรัมแบบกังมีหูหิ้วชนิดนี้ก็มีการใช้มาจนถึงปัจจุบัน

ลรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปามีนค้น) ใน 
ส่วนชองรูปลักษณ์ชองบรรๅภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า รูปลักษณ์ของบรรๆภัณฑ์จะไม่ค่อยมีการเปลี่ยน 
แปลงมากนัก ยกเว้นจะเป็นการเพิ่มหรือลดขนาดให้เหมาะสมกบสภาพลังคมและเศรษฐกิจ
ปัจๆบนรวมถึงเทคโนโลยีในการบรรๆ (ข้อรุเลในเร่ืองชองขนาดชองรูปทรงในแต่ละขนาดน้ีนมีวิจัย 
ไม่สามารกลีบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อรุjลท่ีบริษ้ทมีผลิตไม่ไค้เก็บข้อรุ(ลเอาไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนี้นผูวิจัยไม่ลามารถสืบค้นมาได ้
เน่ืองจากเป็นข้อมูลท่ีบ?ษัทผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

yo x  ภ ัเดงน
6. วัสดุบรรจุกัณฑ์ : ในช่วงเจรญเติบโต การพัฒนาในล่วนของวัสดุบรรจุภัณฑ์

6.1 วัลด วัสดุท่ีใช้บรรจุผงซักฟอก (ใช้ตั้งแต่ปี 2519 -  ปัจจุบัน) และบรรจุ 
ภัณฑ์ประเภทกังมีหูห้ิว (ใช้ตั้งแต่ปี 2526-ปัจจุบัน)จะใช้เป็นวัสดุประเภทกระดาษแข็ง



บรรจุภัณฑ์ประ๓ ทุกล่องผงชักฟอก (ใช้ตั้งแต่ปี 2519 -ป๋จ'จุบัน) จะใช้ 
กล่องกระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ ประ๓ ทแบบหลอดหรอตะเข็บช้างซึ่งเป็นกล่องกระดาษแข็งที่ 
ทำจากกระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องที่พับได้และติดกาวตาม 
รอยต่อด้านข้าง หลังจากนั้นก็จะทำทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยใช้เครองจักร ล่วนฝา 
และก้นกล่องอาจติดกาวหรือสอดเช้าด้านในกล่อง มักเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่ลัมผัสภับตัวสินค้า 
โดยตรง มีการนิยมใช้อย่างกว้างขวาง ในการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภค
บรืโภคต่าง  ๆ เช่น กล่องผงชักฟอก กล่องยาลีฟัน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ประเภทภังมีนห้ิว (ใช้ต้ังแต่ปี 2526-ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องคงรูป กล่องคงรูปเป็นกล่องที่ทำจากกระดาษแข็ง ได้รับการผลิตใน
ลักษณะท่ีขึ้นรูปแล้วพร้อมท่ีจะนำไปใช้บรรจุผลิตภัณฑ์ได้ทันที เนื่องจากกล่องชนิดน้ีพับไม่ได้จึง
ทำให้สินเปลืองเนื้อที่ในการเก็บรักษาและการขนล่ง กล่องคงรูปมักจะหุ้มด้วย กระดาษขาวหรือ 
กระดาษที่พิมพ์แล้วตามความต้องการ รูปแบบและรูปร่างของกล่องจะทำได้หลายแบบ เช่น ทรง 
เหล่ียมรูปกรวย ทรงกระบอก รูปเอียง โดยปกติแล้วกล่องคงรูปมักจะประกอบด้วยฐานให้ตั้งได ้
และมีฝาปิด

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) เป็นพ้ืนกล่องเรียบ 
ซ่ึงเป็นพ้ืนผิวท่ีผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) นิยมใช้มาโดยตลอด

7. องค์ประกอบทางกราฟักอื่น  ๆ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

7.1 ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ไม่ได้มีการ 
นำภาพถ่ายเช้ามาใช้ในการออกแบบปี 2519 จนถึงปัจจุบัน

7.2 องค์ประกอบอื่นๆ ทางทา?ออกแบบท่ีบักออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอก 
เปาบุ้นจิ้นนำมาใช้ในช่วงอิ่มตัวมีตังนี้คือ

ปี 2528 มีการปรับเปล่ียนในล่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบท่ีอยู่ 
ด้านช้ายบนของกล่องใช้แถบลีแบบไล่ค่าลีเป็นชั้นๆซ่ึงเร่ิมจากลีขาว ลีฟ้า ลีน้ีาเงิน ลีฟ้า และลี 
ขาว (ไล่จากช้ายไปขวาตามลำตับ) เพ่ือเน้นคุณสมบัติใหม่และสารประกอบใหม่ของผลิตภัณฑ์ 
ล่วนองค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบอ่ืนนอกน้ันไม่ได้มีการปรับเปล่ียนหรือเพ่ิมเติมใด ๆ

ปี 2536 มีการปรับเปลี่ยนองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบโดยลักษณะ 
ขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบที่เป็นริ้วลีหลายลีในปี 2534 ถูกเปลี่ยนให้ไปเป็นล่วน 
ประกอบหน่ึงของตราสินค้าไป และมีการเพิ่มตราผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมที่ดี “ซี'โอ'ไลท์"
ไว้ที่ด้านขวาล่างของกล่อง
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สรูป การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัวในส่วนขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการ 
ออกแบบ จะเห็นได้ว่า

1. เม่ือมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัว องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบ 
ก็จะมีการปรับเปล่ียนไปด้วย

2. การพัฒนาล้กษณะขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบน้ันจะเป็นการ 
พัฒนาในส่วนของการปรับเปล่ียน รูปและสีท่ีใช้เป็นส่วนใหญ่ โดยพังคงรักษาความต่อเม่ืองของ 
รูปแบบจากช่วงวงจรชีวิตท่ีผ่านมา

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในซ่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ตังน้ี

8.1 สโลแกน สโลแกนท่ีนำออกแบบนำมา มีตังน้ี

ปี 2528 ใช้คำว่า “คุณภาพชื่อสัตย์ ราคายุติธรรม” ลีตัวอักษรท่ีใช้เป็นสิขา'ว

ปี 2536 ใช้คำว่า “ซักสะอาดสดใส สบายใจสบายมือ” ลีตัวอักษรท่ีใช้เป็นลี
ขาว

สรูป การพัฒนาบรรๅภัณฑ์ที่เกี่ยวกับคำสโลแกนที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกเปา 
(เปาy นจ้น) จะเห็นได้ว่า

1. สโลแกนที่นำใช้นั้นเป็นสโลแกนเดียวกันกับในช่วงเจริญเติบโตในแต่ละช่วง 
วงจรชีวิตน้ันๆ โดยไม่ใด้มีการเปลี่ยนแปลงหรือเพิ่มเติมใด ๆ

2. ลักษณะของคำสโลแกน เช่น สี ลักษณะตัวลักษร ตำแหน่งของการวาง 
คำสโลแกนจะไมคอยมีการเปลี่ยนแปลงมากนัก

8.2 แถบตัวอักษร : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ตังน้ี
ปี 2528 ผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการเพิ่มสาร “อัล 

ฟาโอ” ชึ่งเป็นสารช่วยขจัดคราบสกปรกที่ฝังลึกได้ดีทำให้ผ้าขาวสะอาดลงไปในผงซักฟอกเปาบุ้น 
จิ้นใหม่ผลมซีบีเอส (ปี 2525) ตังน้ัน แถบตัวอักษร ที่ใช้จึงเป็น “ซีบีเอส” และ อัลฟ้า-โอ เพ่ิมความ 
สะอาดเพิ่มความสดใสดูเหมือนใหม่เสมอ" ใช้ลีตัวอักษรคำว่า “ALFA-0” แบบไล่ค่าลีจากลีขาวไป 
ลีฟ้า (จากบนลงล่าง) เลีนํรอบนอกใช้ลีนํ้าเงิน ลีตัวอักษรคำว่า “CBS” แบบไล่ค่าลีจากลีขาวไป 
ลีชมพู (จากบนลงล่าง) เลีนรอบนอก'ใช้ลีน้ําเงิน ตัวอักษรคำว่า “เพิ่มความสะอาดเพิ่มความลดใส 
ดูเหมือนใหม่เสมอ” เป็นตัวอักษรลีขาว

ปี 2536 ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการปรับปรุงผลิตภัณฑ์โดยเพิ่ม คุณ 
สมบัติในการสลายคราบฝังลึกได้ละอาดกว่าลามารถช่วยผู้บริโภคประหยัดแรงและเวลาในการซัก
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เข้าไปในผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นที่ผสมสาร “ซีโอไสท์” (ปี 2534) ดังน้ัน แถบตัวอักษรท่ีใช้ 
จึงเป็น “Zeolite เพิ่มพลังสลายคราบสะอาดลึก” ใช้สตัีวอักษรลีเหลือง

สf ป การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ผงซักฟอกเปาในช่วงอิ่มตัวในส่วนของ แถบตัว
อักษรจะเห็นได้ว่า

1. แถบตัวอักษร ที่ถุเกนำมาใช้ในการพัฒนาบรรๆภัณฑ์แต่ละครงจะเป็นการ 
นำเอามาจากคฺเณประโยชน์ผลิตภัณฑ์หรือสารประกอบตัวใหม่ที่นำมาผสมในผงซักฟอก เพี่อให ้
คฺเณสมปีติผลิตภัณฑ์qงข้ึน

2. ลักษณะของ แถบตัวอักษร เช่นสี และ ลักษณะตัวอักษร มักมีการปรับ 
เปล่ียนอพ่เสมอ ยกเว้นต่าแหน่งในการวางตัวอักษรจะเป็นการปรับเปลี่ยนส่วนของรายละเอียด 
บางส่วน โดยรักษาความต่อเนื่องของการออกแบบเอาไว้

8.3 ข้อความ : บนด้านหน้ากล่องผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิ้น) ข้อความท่ีปรากฏ 
จะมีเพียงข้อมูลน้ําหนักของผงซักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึ่งเป็นข้อความที่
าฎหมายปังคับใหม่มีอยู่ ส่วนข้อความอย่างอื่นจะปรากฏอยู่ด้านอื่น ๆ ของกล่อง

ง. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงตกตํ่า
จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา 

(เปาบุ้นจ้น) วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงถดถอย มีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในส่วน 
ต่าง ๆ ดังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2530 ซึ่งเป็นปีที่มีการพัฒนามาจากปี 2528 โดยยังยึดแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์
เดิมเอาไว้คือ

1. “คุณภาพชื่อลัตย์ราคายุติธรรม” และ
2. “เพิ่มเร่ืองประสิทธิภาพการซัก”

แต่ในด้านของกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์นั้นผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นยังคงให้ความสำคัญ 
และพัฒนาอยู่ลมํ่าเสมอ และในปี 2530 ได้มีกา?พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัยยิ่งขึ้น โดย 
นำเอาเทคนิคทางชีวเคมีมาใช้เพื่อเพิ่มพลังซักในผงซักฟอกและเปลี่ยนนํ้าหอมที่ถูกใจผู้บรโภคมาก 
ข้ึน เป็นต้น
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สุp j  การพัฒนาบรรๅภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา(เปาy นจิ้น)ในช่วงถดถอย ในส่วน 
แนวคิดด้าน ผลิตภัณฑ์จะเห็นได้ว่าคิดด้านผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในช่วงนี้จะเป็นในลักษณะเดียวภับใน 
ช่วงอ่ิมตัวหรือพัฒนาแนวความคิดในช่วงอ่ิมตัวให้ดีขํ่น

2. ตราสินค้า : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2530 ซึ่งเป็นช่วงถดถอยที่พัฒนามาจากปี 2528 ตราสินค้ามีการพัฒนา ดังน้ี

1. กรอบหรือพื้นหลังของรูปเปาบฺนจิ้นเปลี่ยนเป็นแถบสีเหลืองอ่อนซึ่งเป็นส ี
พื้นหลังเดิมที่ใช้มาตั้งแต่ปี 2519 โดยแถบลีนี้พาดจากค้านซ้ายไปขวาของกล่อง

2. ลักษณะตัวอักษรคำว่า “เปาบุ้นจิ้น” เปลี่ยนลักษณะการเรียงตัวอักษรแบบ
แนวต้ังอย่างการเขียนตัวหนังลือจีน มาเป็นกา?เรียงตัวอักษรแนวนอนอย่างการเขียนตัวหนังสือ 
ไทย รูปทรงของตัวอักษรก็มีการปรบให้ดูมีความเป็นสากลและทันสมัยมากขึ้นลืของตัวอัษรใซ้ลื
นี้าเงินเงาตัวอักษรเป็นลืฟ้า มีตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอก” ขนาดเล็กลืดำกำภับอยู่ค้านบนระหว่าง 
ตัว “ฟ ”

3. มีรวสิสีขาวเป็นสีพ้ืนหลังของตัวอักษรคำว่า “เปาบุ้นจิ้น”'วางพาด'จากด้าน 
ขวาของกล่องวนมาที่ค้านซ้ายล่างของกล่อง เพื่อเน้นตัวอักษรคำว่า “เปาบุ้นจิ้น”

ซ่ึงจากข้อมูลปี 2530 ในล่วนของตราสินค้าจะเห็นว่า ลักษณะของตราสินค้ามีการ 
เปล่ียนแปลงไปจากปี 2528 เป็นอย่างมาก ตั้งในล่วนของลักษณะรูปทรงของกรอบ ลักษณะและส ี
ของตัวอักษร และมีการเพ่ิมร้ิวลืที่เป็นลืขาวเข้ามาเป็นพื้นหลังของตัวอักษรคำว่า “เปาบุ้นจิ้น”อีก 
ซ่ึงร้ิวลืน้ีในปี 2531 ไค้ถูกขยายให้ใหญ่ขึ้นพร้อมกับตัวอักษร “เปา” กลายเป็นแถบสีขาวและแถบสี 
ขาวนี้ก็ไค้ถูกนำมาใช้เป็นล่วนประกอบของตราสินค้าผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นในช่วงถัด ๆ ไปอยู่ระยะ 
หน่ึง ล่วนองค์ประกอบของตราสินค้าอย่างอื่นนั้นไม่ไค้มีเปลี่ยนแปลงไปจากปี 2530

ปี 2537 ซึ่งเป็นช่วงถดถอยที่พัฒนามาจากช่วงอิ่มตัวในปี 2536 ตราสินค้ามีการ
พัฒนา ดังน้ี

1. ลักษณะของแถบสีพื้นของตัวอักษรคำว่า “เปา” ถูกลดจำนวนสีลงหน่ึงสีคือ 
สิล็มและมีการย่อขนาดของแถบสีพื้นลงในแนวตั้ง

2. ลักษณะของตัวอักษรและสีคำว่า “เปา” ยังคงไว้เหมือนเดิม
3. ตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอก” สีดำยังคงอยู่ตำแหน่งเดิม

ป ี 2 5 3 7  ซ ึ่ง เป ็น ป ีท ี่ม ีก า ร พ ัฒ น า ม า จ า ก ป ี 2 5 3 6  ซ ึ่ง ป ีน ี้แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์จ ะ

เน ้น ท ี่ก า ร เพ ิ่ม ค ุณ ส ม บ ัต ิใ น ก า ร ซ ัก ใ ห ้ส ูง ข ึ้ง แ ล ะ ก า ร ข จ ัด ค ร า บ ผ ัง ล ึก ไ ด ้อ ย ่า ง ส ะ อ า ด ห ม ด จ ด  โ ด ย ใ ช ้

แ น ว ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ว ่า  “ เป า  ข า ว พ ิเศ ษ เพ ิ่ม พ ล ัง ซ ัก เข ้ม ข ้น ''
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ซ่ึงจากข้อมูลปี 2537 ในส่วนของตราสินค้าจะเห็นได้ว่า ปี 2537 มีการเปลี่ยน 
แปลงไปจากปี 2536 ไม่มากนักโดยมีการเปลี่ยนแปลงเฉพาะสีพื้นหลังของอักษรคำว่า “เปา" เท่า 
น้น

สุp j  การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจัน) ส่วน 
ของตราสินค้า จะเห็นไค้ว่า

1. การปรับเปลี่ยนตราสินค้ามีเปลี่ยนแปลงอย่างมากในปี 2530 และเปลี่ยน 
แปลงน้อยในปี 2537ท้ัน ท้ังน้ีมี2ปแบบของการเปลี่ยนแปลงที่เหมือนภันคีอ ในช่วงวงจรชีวิตช่วง 
แรก (ตั้งแต่ปี 2519-2530) 2ป'เปาy นจ้ินgกนำมาใช้เป็นองค์ประกอบหลักทีสาค้ญของตราสินค้า 
การเปลี่ยนแปลงของตราสินค้าในช่วงถดถอยก็จะเห็นไค้ว่าจะไมมีการไปเปลี่ยนแปลงIปเปา y นจํ ่
น และเช่นภันภับในช่วงที่ 2 ของวงจรชีวิต (ตั้งแต่ปี 2531-2537) ตัวอักษรคำว่า “เปา'1 Q กนำมาใช้ 
เป็นองค์ประกอบหลักที่สำคัญของตราสินค้าการเปลี่ยนแปลงของตราสินค้าในช่วงถดกอยก็จะเห็น 
ได้ว่าจะไม่มีการไปเปลี่ยนแปลงลักษณะต่าง ๆ ของตัวอักษรคำว่า “เป า” เลยเช่นภัน ซึ่งจะเห็นได ้
ว่าการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนี้จะเป็นการเปลี่ยนแปลงในส่วนขององค์ประกอบรองของตราสินค้า 
โดยไม่ไปy งเกี่ยวกับองค์ประกอบหลักของตราสินค้าเลย

2. ลักษณะของการเปล่ียนแปลงองค์ประกอบย่อยของตราสินค้าในช่วงถดถอย 
จะมีการเปล่ียนแปลงไปบางส่วน และคงบางส่วนอyอย่างเช่นในปี 2530 น้ีนมีการเปล่ียนแปลง 
ท้ังลักษณะJ ปทรงของกรอบIปและตัวอักษรคำว่า “เปาy นจ้ิน” แต่ก็จะคงลีพ้ืนของกรอบIปไว้ 
เช่นเดียวทันภับปี 2537 ก็จะมีการลดขนาดและตัดทอนแถบลีของลีพ้ืนตัวอักษร “เปา" แต่ก็จะคง 
ลักษณะและIปทรงของแถบลีเอาไว้

3. สี : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2530 และ ปี 2537 ใข้สีแดงเป็นสีของกล่องโดยไม่ได้เปลี่ยนแปลง

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
4.1 รูปแบบ ลักษณะรูปแบบของผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นในช่วงถดถอยในปี 2530 

และ 2537 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ยังคงรูปแบบของกล่องลี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตงเอาไว้ด้วยเหตุผล 
เดียวกับช่วงแนะนำ

4.2 รูปร่าง ปี 2530 และ ปี 2537 ยังคงใช้รูปร่างเดิมด้ายแนวความคิดเดียวกัน 
กับใน ช่วงอ่ิมตัว ปี 2528 โดยไม่มีการเปลี่ยนแปลง



216

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา (เปาy นจ้น) ใน 
ส่วนของรุปลักษณ์'ของบรรๆภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า รูปลักษณ์ของบรรๆภัณฑ์จะไม่ค่อยมีการเปลี่ยน 
แปลงมากนัก ยกเว้นจะเป็นการเพิ่มหรือลดขนาดให้เหมาะสมภับสภาพลังคมและเศรษฐกิจ
ปัจๆบันรวมถึงเทคโนโลยีในการบรรๆ (ข้อมูลในเรื่องของขนาดของรูปทรงในแต่ละขนาดนแผู้วิจัย 
โม่สามารถสืบค้นมาได้ เนื่องจากเป็นข้อมูลที่บริษัทมู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลาไว้)

5. ขนาด : ไม่มีข้อมูล (ข้อมูลในเรื่องของขนาดนั้นผู้วิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได้ 
เนื่องจากเป็นข้อมูลท่ีบริษัฅผู้ผลิตไม่ได้เก็บข้อมูลไว้)

6. วัสดุบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโต กา?พัฒนาในล่วนของวัสดุบรรจุภัณฑ์
ดังน้ี

6.1 วัสด วัสดุท่ีใข้บรรจุผงชักฟอก (ใช้ตั้งแต่ปี 2519 -  ปัจจุบัน) และบรรจุ 
ภัณฑ์ประ๓ทถังมีหูน้ี'ว (ใช้ต้ังแต่ปี 2526-ปัจจุบัน)จะใช้เป็นวัสดุประ๓ ทกระดาษแข็ง

บรรจุภัณฑ์ประ๓ ทุกล่องผงชักฟอก (ใช้ต้ังแต่ปี 2519 -ปัจจุบัน) จะใช ้
กล่องกระดาษแข็งแบบกล่องพับได้ ประเภทแบบหลอดหรือตะเข็บช้าง ซ่ึงเป็นกล่องกระดาษแข็งที ่
ทำจากกระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องที่พับได้และติดกาวตาม 
รอยต่อด้านช้าง หลังจากนั้นก็จะทำทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยใช้เครื่องจักร ส่วน 
ฝาและก้นกล่องอาจติดกาวหรือสอดเช้าด้านในกล่อง มักเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกที่ลัมผ้สภันดัวสิน 
ค้าโดยตรง มีกา?นิยมใช้อย่างกว้างขวาง ในการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภค
บริโภคต่าง ๆ เช่น กล่องผงชักฟอก กล่องยาสืฟัน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ประเภทถังมีหห้ิว (ใช้ตั้นเต่ปี 2526-ปัจจุบัน) จะใช้กล่อง 
กระดาษแข็งแบบกล่องคงรูป กล่องคงรูปเป็นกล่องที่ทำจากกระดาษแข็ง ได้?ปการผลิตใน
ลักษณะท่ีขึ้นรูปแล้วพร้อมท่ีจะนำไปใช้บรรจุผลิตภัณฑ์ได้ทันทํ เน่ืองจากกล่องชนิดน้ีพับไม่ได้จึง
ทำให้สินเปลืองเนือที่ในการเก็บรักษาและการขนล่ง กล่องคงรูปมักจะหุ้มด้วย กระดาษขาวหรือ 
กระดาษที่พิมพ์แล้วตามความต้องการ รูปแบบและรูปร่างของกล่องจะทำได้หลายแบบ เช่น ทรง 
เหล่ียมรูปกรวย ทรงกระบอก รูปเอียง โดยปกติแล้วกล่องคงรูปมักจะประกอบด้วยฐานให้ตั้งได ้
และมีฝาปิด
พ้ืนผิว พืนผิวของบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกเปา (เปาบุ้นจิน) เป็นพ้ืนกล่องเริยบ ซ่ึงเป็นพ้ืนผิวท่ีผงซักฟอกเปา (เปาบุ้น
V
จ ิ๋น ) น ิยมใช้มาโดยตลอด
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7. องค์ประกอบทางกราฟิกอื่น  ๆ : ในช่วงอิ่มตัวมีการพัฒนา ดังน้ี

7 .า ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจิน) ไม่ได้มีการ 
นำภาพถ่ายเข้ามาใช่โนการออกแบบปี 2519 จนถึงปัจจุบัน

7.2 องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกเปา 
บุ้นจิ้นนำมาใช่ในช่วงถดถอย มีดังนี

ในปี 2528 ได้มีการพัฒนามาจากปี 2528 โดยมีการปรับเปลี่ยน ดังน้ี
1. บริเวณขอบด้านซ้ายบนของกล่องนั้นตัดรูปแถบสีแบบไล่ค่าสีเป็นชั้นๆ 

ในปี 2528 ออกไป เพิ่มรูปแถบสีขาวสีเดียวโดยนำมาใช้เป็นสีพื้นของคำว่า “สูตรพิเศษ” ในแถบ 
ตัวอักษร

2. บริเวณด้านล่างของกล่องมีการนำเอาริ้วสีแบบไล่คำสีมาใช้ ซ่ึง 
ประกอบด้วยสีเหลือง ลืขมพู สีขาว และสีฟ้า โดยเริ้มจากด้านขวาล่างของกล่องวกมาที่ใต้ตัว 
อักษรคำว่า “เปาบุ้นจิ้น”

ปี 2537 ได้มีการพัฒนามาจากปี 2536 โดยมีการปรบเปลี่ยน ดังน้ี
1. บริเวณมุมด้านบนของกล่องมีการนำเอาแถบสีขาวขนานใหญ่มาใช้โดย 

วางพาดจากด้านซ้ายไปขวา เพื่อเน้นตัวอักษรคำว่า “ขาวพิเศษ”
2. ตรา “ผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมที่ดี” ชี,โอ1ใลท์” ที่ใช้อยู่ด้านขวาล่างของ 

กล่องนั้นขยายขนาดขึ้นให้ใหญ่กว่าเดิม

สรู!/ การพัฒนาบรรๆภัณฯปี,นช่วงทดทอยขององค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออก 
แบบข้างต้นนี้จะเห็นไต้ว่า

1. องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบไต้'ฎกปรับเปลี่ยนอy เสมอ
2. โดยจะเป็นลักษณะของการเปลี่ยนแปลงและเพิ่มองค์ประกอบอื่นๆ ทาง 

การออกแบบเข้าไป ซึ่งในบางกรณีลักษณะองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบในช่วงกดทอยนี ้
จะgกนำไปพัฒนาต่อในช่วงแนะนำในช่วงลัดไป (กรณีปี 2530) และในบางกรณีลักษณะองค์ 
ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบในช่วงนี้ก็จะQกเปลี่ยนไปเลยโดยไม่มีความสอดคล้องลับช่วงแนะ 
นำช่วงลัดไป (กรณีปี 2537)

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงถดถอยการพัฒนา ดังน้ี
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8.1 สโลแกน (Slogan) : สโลแกนที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้ มีดังน้ี
ปี 2530 ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยนำเอาเทคนิคทางชีวเคมีมาใช้เพื่อเพิ่มพลัง 

ซักฟอก เพื่อช่วยให้ผู้บริโภคเบาแรงในการซักผ้าและนอกจากนั้นยังเปลี่ยนนํ้าหอมให้ถูกใจผู้
บริโภคมากขึ้น สโลแกนที่ใช้จึงใช้คำว่า “ซักละอาดลดใส สบายใจสบายมือ’’ ใช้ตัวอักษรสีขาว
ซึ่งเป็นการเริ่มใช้สโลแกนใหม่แทนสโลแกนเดิมที่ใช้มาตั้งแต่ปี 2519-2528 โดยสโลแกนเดิมถูกตัด 
ทอนเหลือเพียงตัวอักษรคำวา “ชื่อสัตย์ ยุติธรรม” สีขาววางอยู่ในตราสินค้า

ปี 2537 ผงซักฟอกได้พัฒนาผสิตภัณฑ์โดยเพิ่มคุณภาพในการซักให้สูงขึ้น 
และสามารถขจัดคราบฝังลึกได้อย่างละอาดหมดจด สโลแกนที่ใช้ยังเหมือนภับในช่วงอิ่มตัวโดยใช้ 
คำว่า “ซักละอาดลดใส สบายใจสบายมือ” ใช้ตัวอักษรสีขาว ซึ่งเป็นการใช้สโลแกนครั้งสุดท้าย 
หลังจากที่ใช้มาตั้งแต่ปี 2530-2537

สุp j  การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ที่เกี่ยวกับคำสโลแกนที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกเปา 
ในช่วงถดถอย จะเห็นได้ว่า

1. สโลแกนที่ใช้ในช่วงนี้มักจะเป็นคำที่มาจากแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรอคำที ่
ลอดคล้องกับแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ในขณะนี้น

2. สโลแกนมักจะเป็นคำที่ได้มาจากดเณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์และดฺเณ 
สมบัติของผลิตภัณฑ์

8.3 แถบตัวอักษร ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2530 ผู้ผลิตผงซักฟอกได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทงในส่วนของการนำเอา 

เทคนิคทางชีวเคมีมาใช้เพื่อเพิ่ม,พลังซักแล้วยังมีการเปลี่ยนนํ้าหอมใหม่ให้ถูกใจผู้บริโภค ดังน้ี
แถบตัวอักษร ท่ีใช้จึงเป็น “สูต?พิเศษความหอมใหม่ละไมมือ” ซึ่งลอดคล้องกับคุณประโยชน์ของ 
ผลิตภัณฑ์ และคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ใช้สีของตัวอักษรเป็นสีขาว

ปี 2537 ผงซักฟอกเปาบุ้นจิ้นได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์เน้นในด้านการเพิ่มคุณ 
สมบัติการซักให้สูงขึ้นและการขจัดคราบฝังลึกได้อย่างสะอาดหมดจด ดังน้ัน แถบตัวอักษรท่ีใช้จึง 
เป็น “ขาวพิเศษ เพ่ิมพลังซักเข้มข้น” เพื่อให้สอดคล้องกับคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์และคุณ 
สมบัติของผลิตภัณฑ์ โดยตัวอักษรคำว่า “ขาวพิเศษ”ใช้สีฟ้า เล้นรอบนอกสีน้ําเงินเข้มตัวอักษรคำ 
ว่า “เพ่ิมพลังซักเข้มข้น” ใช้สีขาว

ส f ป  ก าร พ ัฒ น าบ ร รๆ ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก เป าใน ช ่ว งถ ด ถ อ ย  จะ เห ็น ได ้ว ่า  แถบ ต ัว
อ ัก ษ ร (Flash) ท ี่ถ ุเก น ำม าใช ้ใน ก าร พ ัฒ น าบ ร ร ๆ ภ ัณ ฑ ์แ ต ่ล ะ ค ร ั้ง จ ะ เป ็น ก าร น ำเอ าม าจ าก ค ฺเณ
ป ระโย ช น ์ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ห ร ือ ค ฺเณ ส ม บ ัต ิข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์
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8.3 ข้อความ : บนด้านหนากล่องผงชักฟอกเปา (เปาบุ้นจน) ข้อความทีปทกฎ 
จะมีเพียงข้อมูลน้ําหนักของผงชักฟอก ราคาต่อหน่วยและคำว่าผงชักฟอกซ่ึงเป็นข้อความท่ี
กฎหมายบังคับใหม่มีอยู่ ส่วนข้อความอย่างอ่ืนจะปรากฎอยู่ด้านอ่ืน  ๆของกล่อง
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3. ผงชักฟอกแอทแทค

ประวัติผงชักฟอกแอทเทค : ผลิตโดยบริษัทคาโอ อินคัลเต'รืยล (ประเทศไทย) 
จำกัด หรือเรียกสัน  ๆ ว่า “ไทยคาโอ” ซึ่งคาโอญี่ป่นถือหุ้นส่วนใหญ่ 70 % และตระกูลไพรสานฑ์ถุด 
ถือหุ้น 30 % โดยเริ่มต้นจากคุณลุวิทย์ ไพรสานฑ์ถุล เป็นซาวไต้หวันได้เข้ามาต้ังหสักแหล่งใน
เมืองไทย และเปิดห้างหุ้นส่วน ไทยชินพานิช เป็นเอIยนต์'จำหน่ายสินค้า'ให้กับบ'รืษัทคาโอญ่ีปุน ซ่ึง 
เป็นบริษัทคอนชูเมอรท่ีใหญ่มากของญ่ีป่น โดยมืสินค้าหลักที่ดังมากในญี่ป่นอยู่ลองตัวคือ แชมพู 
‘■ แฟ'ซ่า,’ และผงชักฟอก “วันเดอร์ฟูล” คุณสุวิทย์นำแซมพูแฟซ่าเข้ามาก่อน และทุ่มเทขายแซมพูแฟ 
ซ่าอย่างหนัก จึงประสบความสำเร็จอย่างมากสามารถครอบครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดในตลาด
ขณะน้ัน

ไทยชินพานิชไค้นำผงชักฟอก “วันเดอร์ ฟูล" มาขายในประเทศไทยแต่ถูกเปล่ียน 
ซ่ือ โดยแปลเป็นภาษาไทยตรงตัวว่า “อัศจรรย์" ซึ่งได้นำมาเปิดตัวในงานวชิราวุธ แต่ผงชักฟอก 
อัศจรรย์ไม่ได้ทุ่มโฆษณาหรือการส่งเสรืมการขายเหมือนกับค่ายอ่ืนกลับเน้นไปท่ีบรรจุภัณฑ์ ซ่ึง 
แตกต่างออกไปคือ บรรจุถุงพลาสติก (เซโลโฟน) พิมพ์ด้วยอักษรสีเหลืองสดใสว่า “อัศจรรย์” มืผล 
ให้ราคาถูกว่าคู่แข่งเล็กน้อย แต่ก็ไม่ติดตลาด ไทยชินพานิชต้องประสบปัญหาด้าน ต้นทุน ใน
อดีตสินค้าหลายตัวต้องล้มหายตายจากไปเพราะเสียเปรียบด้านภาษีศุลกากรนำเข้า เข่น ผงชัก 
ฟอก ย่ีห้อ “อัศจรรย์” ท่ีเกิดข้ึนในปี 2504 และตายในปี 2512 เพราะทนต่อผลขาดทุนไม่ไหวแผน 
การท่ีจะวางขายประมาณเดือนละ 5 พันหีบก็ล้มเหลว เพราะอัตราภาษีนำเข้าวัตถุดิบ 4.40 บาท 
ต่อกิโลกรัม ภาษีพลาสติกทำถุงอีก 20 % และน้ําหอมก็ต้องเสียภาษี บริษัทขาดทุนปีละ 1.38 ล้าน 
บาท และไม่สามารถต่อกรกับกลยุทธ์ แลก แถมของ “แฟ้บ” ของคอลเกตฯ หรือ “บรืส" ของลี
เวอรฯ ซ่ึงได้ต้ังโรงงานผลิตในไทยในปี 2505 และ ปี 2506 ตามลำดับ

เมื่อคู่แข่งมาตั้งโรงงานในประเทศทำให้ต้นทุนถูกกว่าซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้ 
แข่งชันในตลาดไม่ได้ ดังน้ันไทยชินพานิช ต้องตัดสินใจร่วมทุนกับบริษัท คาโอ ณี่ป่น ต้ังบรืษัท 
คาโออินดัสเตรืยล (ประเทศไทย) ใน ป ี2507โดยฝ่ายญี่ป่นถือหุ้นใหญ่ 70% ส่วนคุณสุวิทย์ถือหุ้น 
30 % โดยมืคุณสุวิทย์เป็นประธานและมีคนญี่ป่นเป็นผู้จัดการบริษัท บริษัทคาโอญี่ป่น ซ่ึงเป็นผู้ถือ 
หุ้นที่พร้อมจะลงทุนขยายกิจการไปส่ Backward Intecration ในยุคแรก ๆ เม่ือ ปี 2507 โดยคิด 
จะผลิตผงวัตถุดิบ แต่เมื่อตรวจลอบดูก็พบว่ารัฐบาลในสนัยจอมพลถนอม กิตติขจร เป็นนายกรัฐ 
มนตรี ไม่อนุญาติให้สร้างโรงงานผลิตผงวัตถุดิบขึ้นใหม่เหตุผลก็คือ ตอนที่รัฐบาลไทยอนุญาตให้ส ี
เวอรฯ และคอลเกตฯ สร้างโรงงานผลิตอัลคินเบนชิน-ชัลเฟต (Alkyl Benzene Sulfate) น้ัน รัฐบาล 
ได้ให้คำมั่นว่าจะไม่อนุญาตให้บริษัทอื่นตั้ง โรงงาประ๓ ทเดียวกันเป็นระยะเวลา 5 ปี เพื่อให้
บริษัททงลองมืโอกาลเติบโตขึ้น ด้วยเหตุนี้ทำให้แผนกา?ผลิตผง วัตถุดิบของบริษัทไทยคาโอข้า
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กว่าคู่แข่งถึง 5 ปี จึงจะสามารถตั้งโรงงานได้ บริษัทร่วมทุนจึงต้องเรื่มต้นกิจการจากการบรรจ ุ
แชมพูแฟซ่า และผงชักฟอกอัศจรรย์เช่นเดียวกับค่ายสหพัฒนฯ

ในขณะที่ยาสระผมแฟซ่ากำลังรุ่งเรื่อง ผงชักฟอกอัศจรรย์กลับประลบความ
ลำบากมาก ไทยคาโอวางแผนจะขายประมาณเดือนละ 5,000 หีบ แต่ทำไม่ได้จึงทำให้สินค้าเหลือ 
เป็นจำนวนมาก ซ่ึงตอนหน่ึงของหนังลือประว้ติไทยคาโอ 20 ปี บันทึกไว้ว่า

“เราต้องแบกภาระภาษีศุลกากรในขณะที่ต้องต่อกรกับ “แฟบ" ของคอลเกตฯ 
และ “บรส” ของลืเวฃร์ฯ ซึ่งผลิตในประเทศไทยอัตราภาษีนำเอาวัตถุดิบนั้นเท่ากับ 4.40 บาท ต่อ 
กิโลกรัม ภาษีพลาสติก โซโลเพ่น ซ่ึงใช้ทำถุงอีก 20 % นํ้าหอมก็ต้องเลียภาษีคาดว่าจะต้องขาดทุน 
ประมาณ 1.38 ล้านบาท หลังจากนั้น 5 ปี เราจะผลิตผงวัตถุดิบได้ในเมืองไทย จึงยอมทนขาดทุน 
ระยะหน่ึง’'

แต่ย่ิงขายก็ย่ิงขาดทุนหนักข้ึนไทยคาโอเพ่ิงเร่ืมกิจการยังไม่มืเงินทุนมากนัก จึงนำ 
เงินมาลงทุนขยายตลาดของอัศจรรย์ไม่ได้ ต้องใช้วิธีขายผงชักฟอกเพ่ือการอุตสาหกรรมได้
ประมาณเดือนละ 200 หีบ และพยายามลดสินค้า คงคลังลง'ให้'น้อยท่ีสุด แต่ทางคาโอญ่ีปีนก็เร่ง 
รัดให้ต้องรณรงค์ขายให้มากกว่าน้ี

ในเม่ือลาเหตุ'ใหญ่'ของการเลียเปรียบอยู่ท่ีภาษีศุลกากรนำเช้า ไทยคาโอ จึงคิดหา 
ทางแก้ปัญหาโดยมีแผนท่ีจะขอช้ือผงวัตถุดิบจากบริษัทลีเวอร์ฯ แต่ลีเวอร์ฯ ตอบปฏิเสธไม่ขายให้ 
ในท่ีสุดไทยคาโอก็ต้องหยุดการบรรจุ ผงชักฟอกอัศจรรย์ เม่ือเดือนพถุษภาคม 2512

ไทยคาโอกลับมาอีกคร้ังในปี 2516 โดยได้ทำการศึกษาส่วนแบ่งตลาดของผงชัก 
ฟอกในขณะน้ันพบว่า บรีส 30% แฟบ 25 % โคลค์เพาเวอร์23 % (ของค่ายคอลเกตฯ) รินโซ่ 18% 
(ของลีเวอร์ฯ) และท่ีเหลืออีก 4 % เป็น'ของท้อปเพาเวอร์ทู (ของสหพ้ฒนฯ) ไทยคาโอตัดสินใจผลิต 
ผงชักฟอกอีกคร้ังในย่ีห้อ “บิ๊ค”

ผงชักฟอกบ๊ิค เช้าส่ตลาดด้วยสโลแกน “ผงชักฟอกแบบประหยัด” และ “ถุงโตน่า 
ใช้" โดยวางขายในถุงพลาสติกขนาด 700 กรัม และถุงเล็กขนาด 45 กรัม พร้อม  ๆ กัน บริษัทอ่ืน  ๆ
ย่อม'จะ1ไม่น่ังดูบิ๊คอยู่เฉย  ๆ แน่นอน เม่ือ “บด” ออกวางขาย “แฟบ” ก็โฆษณาขายผงชักฟอกชนิด 
ปรับปรุงใหม่ช่ือ “แฟบสูต?ใหม่พิเศษ” และแถมนํ้าปลาหน่ึงขวดด้วยบริสแถมตะกร้าพลาสติก, ริน 
โซ่แถมแก้วน้ีา 5 ใบ, โคลด์เพาเวอร์ แถมชันอะลูมิเนียม 2 ใบ, ท้อปเพาเวอร์ทูแถมท่ีฉีดน้ีาพรมผ้า 
ทุกค่ายใช้กลยุทธ์ของแถมกันอย่างขนานใหญ่ แต่บ๊ิคก็ยังขายได้ดีพอลมควร ผลิตไม่ทันจำหน่าย 
เพราะกำลังการผลิตน้อยและต้องมุ่งไปผลิตแชมพูซ่ึงขายได้มากกวาอัตรากำไรสูงกว่า ตังน้ันการ 
ผลิต “บ๊ิค” จึงไม่ได้เป็นเป้าหมายหลักเพ่ือหวังส่วนแบ่งตลาด แต่เป็นเพียงกำลังผลิตท่ีเหลือ (By 
Product) จากการผลิตยาสระผม ถึงแม้ “นี้ค” จะ'ขายดีแต่'ไทยคาโอก็1ไม่สามารถลดการผลิตยา
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ลระผมลงได้ ย่ิงยาสระผมขายดี การผลิต “บ,ค” ก็ย่ิงถูกจำกัดเช่นในปี 2523 ส่วนแบ่งตลาดของผง 
กักฟอกค่ายคาโอเพียงแค่ 1 % ของมูลค่ารวมท้ังหมด จนในท่ีสุดก็ยกเลิกการผลิตไปในปี 2532

จากปร้ช่ญาการแตกตัวโครงลร้างบริษัทจากแชมพูไปลู่ผลิตกัณฑ์หลักอื่น  ๆ ผงกัก 
ฟอกก็เป็นตัวหลักตัวหนึ่งที่ไทยคาโอมองเหนช่องว่างในตลาดที่สามารถแทรกเข้าไปได้ด้วย 
เทคโนโลยีใหม่ ๆ และทำอย่างจริงจังไม่เหมือนในอดีตตอนต้นปี 2533 ไทยคาโอได้วางตลาดผงกัก 
ฟอก “แอทแทค” (Attack) โจมตีตลาดด้านคุณภาพ “ลารไบโอเทค” ที่ผ่านการวิจัยและพัฒนาโดย 
ทุ่มงบลิบล้านให้บริษัทเดนสีโฆษณาคุณสมปติที่แตกต่างของผงกักฟอกแอทแทคกับ ผงกัก
ฟอกอื่นในตลาดด้วยคุณลมบ้ติที่ว่า “เพียงช้อนเดียว ก็ทำให้กักผ้าขาวจนคุณตะลึง” งานนี้ผู้,บริหาร 
คนเก่าคือนาคากาวา และทีมงานของพงพโกดิ้ เกษมสุวรรณ ผู้จักการฝ่ายการตลาดไดว้างแผน 
เตรียมงานด้านสำรวจวิจัยความต้องการของแม่บ้านไทยเป็นปี  ๆ กว่าจะวางสินค้าตัวนีไ้ด้ เม่ือกันท่ี 
1 0 มกราคม 2533 และตั้งเป๋าขายไม่ตำกว่า 110 ล้านในปีแรก

ความหกังท่ีจะครองส่วนแบ่งการตลาดผงกักฟอกด้วยเครองท่ีมืมูลค่า 280 กว่า 
ล้านบาท ดูทำจะมือนาคตลดใส เพราะ Product Differentiate ของผงกักฟอกแอทแทคเจาะตลาด 
ได้สำเร็จด้วยความเช่ียวชาญด้านวิทยาศาสตร์ประยุกตํใช้เทคโนโลยีชีวภาพใน “สารไบโอเทค” ซ่ึง 
ให้ความเข้มข้นในการขจัดลิงสกปรกในเน้ีอผ้าอย่างมืประสิทธิภาพได้ด้วยการใช้ “ แอทแทค” เพียง 
ช้อนเดียวขณะท่ีผงกักฟอกท่ัวไปต้องใช้เป็น 4 เท่า นอกจากน้ีทีม “Packaging Differentiate” ออก 
แบบขนาดกล่องเล็ก และสะดวกสำหรบแม่บ้านท่ีสามารถห้ิวผงกักฟอกท่ีมืขนาดแค่ 1ใน 5 ของ 
กล่องผงกักฟอกแบบเก่า ทำให้ผู้ช้ือไม่ต้องมืป็ญหากับน้ําหนักกล่องผงกักฟอกท่ีใหญ่เกินไป แต่ให้ 
ปริมาณการกักเท่ากับแอทแทคท่ีใช้เพียงช้อนเดียว นอกจากน้ีขนาดกล่องยังสร้างความพอใจให้ 
กับร้านค้าท่ีไม่ต้องเปลืองท่ีวางขายและเก็บผงกักฟอกแอทแทคด้วย

"แอทแทค เป็นสินค้าหลักท่ีสำคัญอีกตัวหน่ึงของเรามนเป็นลัญญาท่ีบ่งบอกให้ 
ตลาดรุ้ว่าเราต้องการ Reshape การผลิตของเราไปลู่สินค้าท่ีหลากหลายมากช้ืนอย่างจริงจัง และ 
แอทแทคทำท่าจะเช้าไปในตลาดผงกักฟอกด้วยมือ แต่เรายังไม่ Fully Announcement ว่าตัวเรา 
เช้าไป เรายังยึดจุด Product Positioning ท่ีเป็นผงกักฟอกสำหรับเคร่ืองอยู่ ทำให้เรายังไม่โฆษณา 
ตูมตามออกไปว่ากักมือได้เรายังไม่พร้อมถึงขนาดน้ัน” ผู้บริหารการตลาดกล่าวอย่างถ่อมตัว ขณะ 
ท่ีตัวเลขรายงานเช้ามาเป็นระยะว่ายอดขายบางแห่งได้ถึง 400 หีบ

การรุกล้ําเช้าไปกินแดนส่วนแบ่งการตลาดผงกักฟอกด้วยมือซ่ึงคุณวิศิษฐ์ รักษ์วิ 
ดิษฐ์,วงศ์ ผู้จัดการฝ่าย ธุรการของกิจสยามกล่าวว่า “ เจ้าตลาดขณะน้ีคือ “ปริส” ท่ีมืล่วนแบ่ง
ตลาด 30-40 % รองลงมาคือ “ เปา” แชร์ 30 % และอันดับลามคือ “แฟบ” ท่ีมืแชร์ 20 %”

การเช้ามาของ “แอทนทค” ทำให้เป็นท่ีจับตาอย่างใกล้ชิดและจะต้องมืวิธีการปก 
ป้องแชร์จากคู่แข่งอย่าง ลืเวอร์ฯ และคอลเกตฯ ออกมาล้แน่นอน ส่วนลหพัฒนฯ ได้ชิงตัดหน้าออก
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“เปาคอมแพค” ใน Product Concept เดียวกับแอทแทคมาได้ครึ่งปีแล้วและ “เปาคอมแพ็ค” ช่วง 
แรกได้ตั้งเป๋าหมายส่วนแบ่งตลาดประเภทผงชักฟอกลำหรับเครื่องประมาณ 5 %

มูลค่าตลาดในขณะน้ันประมาณ 3,350 ล้านบาท และถ้าแอทแทคลามารถครอง 
ตลาดไดม้ากตาม เป้าหมายท่ีต้ังไว้ 110 ล้านบาทน้ัน ย่อมหมายถึงว่าครองส่วนแบ่งตลาดได้
เกือบคร่ึงหน่ึงของตลาดผงชักฟอกด้วย เคร่ืองท่ีมูลค่ารวม 268 ล้านบาท หรือ 8 % ของมูลค่ารวม 
ท้ิงหมด

อย่างไรก็ตามปัญหาเล็ก ๆ จากการใช้กลยุทธ์ราคาในช่วงแนะนำส่งเสริมให้คน 
ทดลองใช้แอคแทค (Trail Campaign) ก็เกิดข้ึนอย่างท่ีผู้บริหารไม่ต้องการให้เกิดน้ันคือในช่วง 
ปลายเดือนมีนาคม 2533 มีห้างสรรพสินค้าใหญ่บางแห่งได้ตัด?าคาขายแอทแทคต่ําลงมาชนิด 
คร่ึงต่อคร่ึง เซ่น แอทแทคขนาด 1,500 กรัม ขายเพียงกล่องละ 63 บาท จากราคาหน้ากล่อง 120 
บาท

คาโอฯ รุกตลาดผงชักฟอกสูตรเข้มข้น “แอทแทค” ท่ีสามารถนำไปใช้ในการชักมือ 
หรือชักเคร่ืองและชู ประสิทธิภาพของผงชักฟอกสูตรเข้มข้นท่ีมีไบโอแทคทำความสะอาดสูงกว่า
ไม่เปลืองแรงขย้ี โดยใช้เพียงช้อนเดียว แซ่ท้ิงไว้ 30 นาที ก็ขจัดความสกปรกได้ พร้อมสโลแกน
•‘เพียงช้อนเดียว ผ้าขาวจนคุณตะลึง” อีกท้ิงราคาถูกกว่าเปาคอมแพคอีกด้วย และในส่วนของโปร 
โมช่ันได้ไข้กลยุทธ์แลกสินค้าตัวอย่างชนิดชอง 2 บาทให้ผู้บริโภคทดลองใช้

การวางกลุ่มเป๋าหมายทุกระตับ (ท้ิงระตับบน กลาง หรือล่าง) และรุกท้ิงตลาดผง 
ชักฟอกชักมือ แบบธรรมดากับผงชักฟอกสูตรเข้มข้น ทำให้แอทแทคเติบโตจนเป็นผู้นำในตลาดผง 
ชักฟอกสูตรเข้มข้น อย่างท่ีสหพัฒนฯ ลืเวอร์ฯ และคอลเกต ไม่ทันระวังตัว จุดเด่นของแอทแทค 
น้ัน คือ ความสะดวกในการห้ิว และประหยัดเน้ือท่ีในการวางสินค้า เพราะบรรจุภัณฑ์เล็กกระทัด 
รัด

การเติบโตอย่างรวดเร็วของ “แอทแทค” ของค่ายคาโอฯ ท่ีชู'จุดเด่นและความ 
สามารถใช้ได้ท้ิงมือและเคร่ืองไม่ต้องออกแรงขย้ีจึงเป็นการรุกท้ิง 2 เซ็กเน้นท์ ทำให้สหพัฒนฯ ลิ 
เวอร์ฯ ก็ล่ง “บรืส เมติก คอมเชนเตรท” ซ่ึงปีต่อมา (พ.ศ. 2534) ลืเวอร์ฯ จึงรืล้อนช์ “บรืลเมติก 
คอนเซนเตรท” มาเป็น “บรีสอัลตร้า” ท่ีมืการแยกการชักมือ และชักเคร่ือง ด้วยแนวคิด (Concept) 
“ มือไม่ใช่เคร่ือง และเคร่ืองไม่ใช่มือ” และคอลเกตฯ ส่ง “ แฟ้บลิควิค คอนเชนเต?ท” แต่ไม่สามารถ 
หยุดยงความแรงของแอทแทคได้

กระท้ิง พ.ศ 2535 ลืเวอร์ฯ จึงตัดสินใจส่ง “โอโม ทูอินวัน” ท่ีมี'จุดเด่นท่ีผสมน้ํายา 
ชักผ้าขาวท่ีลามารถใช้ใด้ท้ิงมือและเคร่ืองเข้าตลาด แต่ในระยะแรกไม่ประลบความสำเร็จเท่าท่ีควร 
แต่แล้ว 1 ปีต่อมาโอโมกจับเร่ิมได้รับความ สนใจจากตลาดมากขึ้น เน่ืองจากสามารถชักผ้าให้ขาว
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ได้ละอาดทันตา ทาให้แอทแทคที่เคยแข็งแกร่ง เร่ิมต้องปรับ กลยุทธํใหม่ด้วยการพัฒนาสูตรใหม่ 
ซ่ึงนับเป็นความเคลื่อนไหวครังแรกของแอทแทค เพื่อป้องกันส่วนแบ่งตลาดน่ันเอง

การขยับตัวคร้ังน้ีได้คิดค้น เอนไซม์ตัวใหม่ที่เกิดจากการพัฒนาของคาโอประเทศ 
ญี่ปุน ช่ือ K.A.P. (Kao Alkaline Protease) ซึ่งนอกจากจะลามารถขจัดคราบโปรตีน คราบเลือด 
และอ่ืน  ๆซึ่งเป็นเอนไซม์ท่ีผงซักฟอกทุกชนิดใช้กันอยู่ยังลามารถขจัดคราบโปรตีนที่ไม่ละลาย และ 
มีประสิทธิภาพดีท้ังการซักในนํ้าร้อนหรือน้ําเย็น จึงเป็นกา?เพิ่มประสิทธิภาพในการซักล้างสูงขึ้น 
ด้วย นอกจากนี้ยังมีการปรับปรุงกลิ่นหอมให้ติดทนนานกว่า

“แอทแทค คัลเลอร์เทค,’ ผงซักฟอกสำหรับผ้าสีที่มีสา๗ วยรักษาความสดใสของล ี
สันและลวดลายของผ้า ซึ่งไทยคาโอหวังจะทวงส่วนแบ่งตลาดคืนหลังจากที่ถูกคู่แข่งจากเซ็กเม้นท์ 
อื่นเข้ามาแย่งส่วนความเป็นผู้นำในตลาด ผงซักฟอกสูตรเข้มข้นน้ี และตอกยํ้าความแข็งแกร่งของ 
ผลิตภัณฑ์ โดยแนวโน้มตลาดผงซักฟอกสำหรับลีมีอัตราการเติบโตสูง ไทยคาโอนั่นใจว่าการได ้
ศึกษาความต้องการของผู้บริโภคไทยที่ต้องการผงซักฟอกสำหรับผ้าลี ที่สามารถคงความลดของลี 
ให้เหมือนใหม่พร้อมด้วยกล่ินหอมซึ่งแอทแทค คัลเลอร์เทค ลามารถตอบสนองความต้องการของ 
ผู้บริโภคในด้านนี้ได้เป็นอย่างดีอีกทั้ง การทุ่มงบโฆษณาและส่งเสริมกา?ขายจะช่วยกระตุ้นความ 
สนใจ และการจดจำของผู้บริโภคได้รวดเร็วย่ิงขึ้น
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รูปแบบและแนวคิดในการพัฒนาบ?รุจภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค

1. ป ี2533 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงแนะนำครั้งที่ 1

ภาพท่ี 42 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค ปี2533

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : “ผงซักฟอกสูตรเข้มข้น(สารไบโอเทค)
2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ์

2.1: ตราสินค้าหรือช่ือสินค้า
1. ตราสินค้าผงซักฟอก “แอทแทค” ใช ้ ลักษณะตัวอักษรภาษาไทยที่ให้ความรู ้

สึกม่ันใจแก่ผู
บริโภค โดยตัวอักษรที่ไม่มีหัวเด่นซัดตัวอักษรหนาไม่ค่อยมีเหลี่ยมมุม

2. สีของตัวอักษรใช้สีนํ้าเงินกรมท่ามีเลันรอบนอกเป็นสีขาว
3. ใต้ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค” มีแถบสีลัมหนาวางอยู่ใต้ตัวอักษรตั้งแต่ตัว “อท 

แทค” ตรงกลางของแถบสีลัมมีแถบสีเหลืองที่บางกว่าวางอยู่ตังรูป แถบสีน้ีผู้'ออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ผงซักฟอกแอทแทคเรืยกว่า “โคโลน่า(Colona)” ซึ่งต่อจากนี้ไปผูวิลัยจะใช้คำว่า “โคโลน่า” แทน 
แถบสีลักษณะนี้ (ต่อไปแถบสีนี้อาจจะเปลี่ยนเป็นลักษณะรูปวงรืในบรรจุภัณฑ์ช่วงถัด ๆ ไป)

4. มีตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบโอเทค” อยู่ใต้ โคโลน่า
5. บริเวณค้านข้าบนของตัวอักษรคำว่า “นอทนทค" มีตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอก 

สีขาวกำกับอยู่เพื่อแสดงชนิดของผลิตภัณฑ์
2.2: สี 1. ตัวกล่องสีเชียว

2. ฝากล่องสีเชียวตองอ่อน
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กล่องลี่เหลี่ยมหลายลักษณะเปลี่ยนใปตามขนาดการ

1. ขนาด 3.0Kg. ลัดส่วน 1:1.26 ยาวXสูง
2. ขนาด 1.5Kg. ลัดส่วน 1:1.06ยาวXสูง
3. ข นาด 750g. ลัดส่วน 0.76:1 ยาวXสูง

4. ขนาด 300g. ลัดส่วน0.43:1 ยาวXสูง 
ร-ขนาด 25g. ลัดส่วน0.52:1 ยาวXสูง

ส่วนความกว้างของกล่องเท่ากันทุกขนาด
2.3.3: ขนาด 3Kg. 1,5Kg. 750g 1 300g.(กล่อง) 25g.(ชอง)

2.4: วัสดุบรรจุกัณฑ์(Pack Material)
2.4.1: วัสดุ กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง
2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุกัณฑ์ พ้ืนเรียบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราฟิกอื่น ๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ

1. บริเวณด้านบนของกล่องมีรูปลี่เหลี่ยมขอบมนพื้นลีเหลืองขอบลีด้ม 
ภายในมีรูปมือถือช้อนพลาสติกตักผงซักฟอกแอทแทคและมีสโลแกนลีนั้าเงินกำกับ อยู่

2. บริเวณด้านชายล่างของกล่องมีรูปเครองซักผ้าอยู่ (ในช่วงแรกท่ีเช้าสู่ 
ตลาดของผงซักฟอกแอทแทคนั้นยังเน้นไปท่ีตลาดผงซักฟอกที่ใช้กับเครื่องอยู่ ยกเว้นที่ ข้อความจะ 
บรรยายว่า “ใช้ซักมือได้ด้วย”

3. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิตสีนํว้เงิน
4. ด้านล่างของกล่องมีเด้นลีขาว 4 เด้นเรียงกันเป็นชั้นจนถึงก้นกล่อง 

2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1:สโลแกน “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลีง” ลีนํ้าเงิน วางอยู่ในรูปลี ่

เหลี่ยมด้านบนของกล่องโดยวางเยื่องมาทางขวาเล็กน้อย
2.6.2: แถบตัวอักษร “เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบโอเทค” ลีขาว วางอยู่ใต้ตราสินค้า

2.3: รูปร่างบรรจุกัณฑ์ 
2.3.1: รูปแบบ

บรรจุผงซักฟอก
2.3.2: รูปร่าง
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2.6.3: ข้อความ
1. “แทบไม่ต้องขย้ี คราบคอเสื้อ ขอบแขย สะอาดหมดจน

- กล่ินหอมลดชื่น
- ฟองพอเหมาะละเอียดนุ่มมือ
- ใช้ซักมือได้ด้วย

เป็นตัวอักษรสีขาวอยู่บริเวณด้านล่างของกล่องใต้ แถบตัวอักษรคำว่า 
“เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบโอเทค”

2 . ซ ัก ไ ด ้ . .. .ค ร ั้ง  ( ... ค ือ จ ำ น ว น ค ร ั้ง ท ี่ใ ข ้ซักได ้ 1 ก ล ่อ ง  ข น า ด ต ่า ง ๆ )โ ด ย ต ัว  

อักษรค ำ ว ่า  “ ซักได้ . . . .ค ร ั้ง ”ใช้ส ีข า ว และ ” ... “ (ค ือ จ ำ น ว น ค ร ั้ง ท ี่ใช้ซักได้ 1 ก ล ่อ ง  ข น า ด ต ่า ง ๆ )  ว าง  

อยู่บริเวณด้านขวาล่างของกล่องใต้รูปตราบริษัทผู้ผลิต

2. ปี 2536 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงแนะนำ

ภาพท่ี 43 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค ปี2536

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : “ผงซักฟอกสูตรเข้มข้น(สารไบโอเทค)”
2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราทิเกบนบรรจุภัณฑ์

2.1: ตราสินค้าหรือชื่อยี่ห้อ
า . ตราสินค้าผงซักฟอก “แอทแทค”ยังคงมืลักษณะเหมือนเดิม
2.“โคโลนำ" เปลี่ยนจากแถบสีมาเป็นรูปวงรืโดยสีพื้นนั้นไล่สีจากสีเหลือง(อยู่ด้าน

บน)ไปล่สีลัม(อยู่ด้านล่าง) มืเลันรอบนอกสีขาว
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3. มีตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยีล่าสุดพลังไบโอเทค” สิขา1วเล่นรอบนอกสิน้ําเงิน 
อยู่ภายใน โคโลน่า

4. อักษรคำว่า “ผงชักฟอก”เปล่ียนตำแหน่งจากที่อยู่ด้านซ้ายบนของตัวอักษรคำ 
ว่า“แอทแทค'’มาอยู่ ด้านขวาบน ตัวอักษรสิขาว

2.2: สิ 1. ตัวกล่องสิเขียว
2. ฝากล่องสีเขียวตองอ่อน 

2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์
2.3.1: รูปแบบ กล่องสิเหลี่ยมหลายลักษณะเปลี่ยนไปตามขนาดการบรรจุ

ของผงชักฟอก
2.3.2: ร ูป ร ่าง  1 .ขนาด 3.0Kg. ลัดลว่ น  1:1.26 ยาว X ส ูง

2.ขนาด 1.5Kg. ลัดล่วน 1:1.06 ยาวXสูง 
ร-ขนาด 750g. ลัดลัวน 0.76:1 ยาวXสูง

4.ขนาด 300g. ลัดล่วน 0.43:1 ยาวXสูง  

ร-ขนาด 25g. ลัดล่วน0.52:1 ยาวXสูง 
ความกว้างของกล่องเท่าภัน
2.3.3: ขนาด 3Kg. 1.5Kg. 750g , 300g.(กล่อง) 25g.(ซอง)

2.4: วัสดุบรรจุภัณฑ์
2.4.1: วัสดุ กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง
2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์ พ้ืนเรียบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราฟกอื่น ๅ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ

1. บรีเวณด้านบนของกล่องรูปสิ,เหลี่ยมขอบมนมีลักษณะเปลี่ยนไป คือ ท่ี 
ด้านซ้ายมือของรูปมีขนาดความกว้างมากกว่า ด้านขวามือและที่บริเวณรูปเหลี่ยม ด้านซ้ายมีอมี 
การไล่ค่าสิ 3 ลำดับชั้นจากชั้นนอกเป็นสิเหลือง ช้ันถัด ไปเป็นสีเหลืองแก่และ ชั้นในสุดเป็นสิด้ม 
ล่วนด้านขวาของรูปนั้นใช้สิเหลืองสิเดียวภายในของรูปด้านซ้ายมีอมีตัวอักษรสิขวาเลันขอบสินํ้า 
เงินคำว่า “เพ่ิมพลังชัก กล่ีนหอมติด ทนนาน” ด้านขวามีอของรูปมีรูปมือถือช้อนพลาสติกตัก 
ผงชักฟอกแอทแทค และมีตัวอักษรสินั้าเงินคำว่า“เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง”

2. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง มีรูปเครองชักผ้าและรูปมือในวงกลม 
สินั้าเงิน(ในช่วงน้ัแอทแทคได้เริ่มมุ่งตลาดทง 2 ล่วนคือท้ัง ชักเครื่องและชักมือ โดยนอกจากจะนำ
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เลนอด้วยรูปดังได้กล่าวมาแล้วข้างต้นยังมีการใช้ ตัวอักษร บรรยายไว้ข้างๆรูปว่า “ใช้ใด้ท้ังซัก
เครอง และซักมือ”

3. บริเวณด้านขวาล่างของกล่อง มีตราบ'ริษัทผู้ผลิตสินำเงิน 
2.6: ล่วนท่ีเป็นข้อความ

2.6.1:สโลแกน “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” ตัวอักษรขนาดเล็กสีนํ้าเงิน 
อยู่ในรูปสี่เหลี่ยมขนาดเล็กด้านบนของกล่องโดยวางเยื่องมาทางขวาเล็กน้อย 

2.6.2: แถบตัวอักษร
1. ตัวอักษรคำว่า“เทคโนโลยีพลังไบโอเทค"สีขาวเล้นรอบนอกสี'นาเงิน'วาง

อยู่ใต้ตราสินค้า
2. ตัวอักษรคำว่า “เพ่ิมพลังซัก กล่ินหอมติดทนนาน" สีขาวเล้นรอบนอกสี 

นํ้าเงินวางอยู่ในรูปสี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ด้านบนของกล่อง โดยวางเยื้องมาทางซ้ายของกล่อง
2.6.3: ข้อความ

1. “แทบไม่ต้องขย้ี คราบคอเสื่อ ขอบแขน ละอาดหมดจด
- กล่ินหอมสดช่ืน
- ฟองพอเหมาะละเอียดนุ่มมือ
- ใช้ได้ท้ังซักเคร่ืองและซักมือ

เป็นตัวอักษรสีขาวอยู่บริเวณด้านล่างของกล่องใต้ แถบตัวอักษร(Flash) 
คำว่า “เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบโอเทค”

2. “ซักได้...คร้ัง (...คือ ตัวเลขจำนวนครั้งที่ใซ้ซักผ้าได้ 1 กล่อง จะเปลี่ยน 
แปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณการบร?จุ) โดยตัวอักษรคำว่า “ ซักได้ ....ครั้ง,,ใซ้สีขาวและ "... 
“(คือจำนวนคร้ังท่ีใซ้ซักได้ 1 กล่อง ขนาดต่างๆ) อยู่บริเวณด้านขวาล่างของกล่องใต้รูปตราบริษ้ทผู ้
ผลิต
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3. ปี 2538 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงเจรณเติบโต

ภาพท่ี 44 บรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทค ปี2538

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : “ผงชักฟอกสูตรเข้มข้น(เทคโนโลยี เค.ที.พี. 1K.A.P.)”

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราพีกบนบรรจุภัณฑ์
2.1: ตราสินค้าหรือชื่อย่ีห้อ

1. ตราสินค้าผงชักฟอก “แอทแทค”ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า” เปลี่ยนสีพื้นภายในวงรืเป็นวงรืสีค้มอยู่ชั้นนอกและชั้นใน มีวงรืสี 

เหลืองอยู่กลางไล่สีไปล่วงรืสีลัมช้ันนอก
3. มีตัวอักษรคำว่า “เพียง 1 ช้อนผ้าชาวจนคุณตะลึง” อยู่ภายใน โคโลน่า ลี 

น้ําเงนเลัน'ขอบสี'ขาว
4. อักษรคำว่า “ผงชักฟอก,,เปลี่ยนตำแหน่งมาอยู่ค้านซ้ายบนระหว่างตัวอักษร 

คำว่า,,อท” ตัวอักษรสีขาว
2.2: สี 1. ตัวกล่องสีเขียว

2. ฝากล่องสีเขียวตองอ่อน 
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1: รูปแบบ กล่องสีเหลี่ยมหลายลักษณะเปลี่ยนไปตามขนาดการบรรจุ 
ของ ผงชักฟอก

2.3.2: รูปร่าง 1 .ขนาด 2.5Kg. ลัดล่วน 1 ะฯ .25 ยาวXสูง
2.ขนาด 1,5Kg. ลัดล่1วน 1:1.06 ยาวXสูง 
ร-ขนาด 750g. ลัดล่วน 0.76:1 ยาวXสูง
4. ขนาด 300g. ลัดล่วน 0.43:1 ยาวXสูง
5. ขนาด 25g. ลัดล่วน 0.52:1 ยาวXสูง
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ความกว้างของกล่องเท่ากัน
2.3.3: ขนาด 2.5Kg. 1 1,5Kg. 750g 1 300g.(กล่อง) 25g.(ชอง)

2.4: วัสดุบรรจุกัณฑ์
2.4.1: วัสดุ กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง
2.4.2 :พ้ืนผิ1วบรรจุกัณฑ์ (Texture) พ้ืนเรยบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราฟิกอื่น ๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ

1. บริเวณด้านบนของกล่องรูปลี่เหลี่ยมขอบมน มีลักษณะเปลี่ยนไป คือ
ที่ด้านซ้ายมือของรูปมีขนาดความกว้างมากกว่าด้านขวามือและที่บริเวณรูปเหลี่ยมด้านซ้ายมือใช ้
ลีพ้ืน ลีลัมขอบลีเหลือง ส่วนด้าน ขวาของรูปน้ันใช้พ้ืนลีนํว้เงินลีเดียว มีเงาลีเหลืองอ่อน ภายใน 
ของรูปด้าน'ซ้ายมือมีตัวอักษรสี'ขาวเลันขอบลีน้ําเงิน คำว่า “สูตรใหม่เพ้ืม พลังซัก” ด้านขวามี
ตัวอักษรลีขาว คำว่า “คราบฝังแน่นบนคอเส้ือ ขอบแขน ละอาดกว่า”

2. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิตลีนํว้เงิน 
2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ

2.6.1:สโลแกน “เพียง1 ซ้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง"ขนาดตัวอักษรเท่าเดิม ลีท่ีใซ้ 
เป็นลีน้ัา เงินเลันรอบนอกลีขาว วางอยู่ใน โคโลนำ 

2.6.2: แถบตัวอักษร
1. ตัวอักษรคำว่า “สูตรเพ่ิมพลังซัก” ลีขาวเล็นรอบนอกลีนํ้าเงินวางอยู่ใน 

รูปลี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ด้านซ้ายบน
2. ตัวอักษรคำว่า “คราบฝังแน่นบนคอเสื่อ ขอบแขน สะอาดกว่า” ลีขาว 

เล็นรอบนอกอยู่ในรูปลี่เหลี่ยมขนาดเล็กด้านขวาบน
2.6.3: ข้อความ “ ซักได้ ....คร้ัง”(... คือจำนวนครั้งท่ีใช้ซักได้ 1 กล่อง ขนาด 

ต่างๆ) โดยตัวอักษรคำว่า “ ซักได้ ....ครั้ง”ใช้ลีขาวและ "... “(คือจำนวนครั้งที่ใช้ซักได้ 1 กล่อง
ขนาดต่างๆ) อยู่บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง
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4. ปี 2540 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงอิมตัว

ภาพท่ี 45 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค ปี2540

1. แนวคดด้านผลิตภัณฑ์ ะ“ผงซักฟอกสูตรเข้มข้น(เทคโนโลยีเพิ่มเม็ดสีกลิ่นหอม)”

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ์ :
2.1: ตราสินค้าหรือชื่อย่ีห้อ

1. ตราสินค้าผงซักฟอก “แอทแทค”ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า” ไม่เปลี่ยนแปลง
3. มีตัวอักษรสีขาวเค้นขอบสีนํ้าเงินคำว่า “ผ้าขาว สะอาดยิ่งกว่า ผ้าสีสวย ลด 

ใส” อยู่ภายใน โคโลน่า
4. อักษรสีขาวคำว่า “ผงซักฟอก”อยู่ตำแหน่งเดิม

2.2: สี 1. ตัวกล่องสีเขียว

1. ขนาด 2.5Kg. ลัดล่วน 1:1.25 ยาวXสูง
2. ขนาด 1.5Kg. ลัดล่วน 1:1.06ยาวX ส ูง

3. ขนาด 750g. ลัดล่วน 0.76:1 ยาวXสูง
4. ขนาด 300g. ลัดล่'วน 0.43:1 ยาวXสูง
5. ขนาด 25g. ลัดล่วน0.52:1 ยาวXสูง

2. ฝากล่องสีเหลืองอ่อน
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์ 

2.3.1: รูปแบบ 
การบรรจุ ของผงซักฟอก

กล่องสีเหลี่ยมหลายลักษณะเปลี่ยนไปตามขนาด

2. ขวดพลาสติก (ดังรูป) 
2.3.2: รูปร่าง ในล่วนของกล่องกระดาษ
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ค ว าม ก ว ้างข อ งก ล ่อ ง เท ่าก ัน  ข ว ด พ ล าส ต ิก  : ไม ่ม ีข ้อม ูล  

2 .3 .3 : ขน าด  2 .5 K g . 1 ,5K g. 7 5 0 g  1 3 0 0 g .(กล ่อ ง) 2 5 g . (ซอง)

ข ว ด พ ล าส ต ิก  7 0 0 g . 3 0 0 g .

2.4: วัสดุบรรจุกัณฑ์
2.4.1: วัสดุ 1. กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง

2. พลาสติก โพลิโพรพิลีน
2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุกัณฑ์พ้ืนเรียบ 

2.5:องค์ประกอบทางกราพิกอื่นๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบ

1. บริเวณด้านบนของกล่องรูปสี่เหลี่ยมขอบมน มีลักษณะเปลี่ยนไป คือ 
มีสี เหลี่ยมขอบมนรูปเดียวใช้สีพ้ืนสีเหลืองอ่อน ด้านบนของสีเหลียมฯ มีตัวอักษร คำว่า “สูตร 
ใหม่เพิ่มเม็ด สีกลิ่นหอม” ตัวอักษรสีขาวขอบสีนํ้าเงินภายในรูปสีเหสียมฯมีตัวอักษรคำว่า “เพียง 1 
ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง”

2. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิตสีนํว้เงิน 
2.6: ล่วนท่ีเป็นข้อความ

2.6.1:สโลแกน “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” ขนาดตัวอักษรใหญ่กว่าเดิม 
เล็กน้อย สีท่ี'ใช้เป็นสีน้ําเงิน1วางอยู่'ใน รูปลี่เหล่ียมขอบมนสีเหลืองอ่อนด้านบนของกล่อง 

2.6.2: แถบตัวอักษร
1. ตัวอักษรคำว่า “สูตรใหม่เพิ่มเม็ดสีกลิ่นหอม"สีขาวเลันรอบนอกสีนํ้าเงิน 

วางอยู่บริเวณด้านบนของรูปลี่เหลี่ยมขอบมนสีเหลืองอ่อน
2. ตัวอักษรคำว่า “ผ้าขาวสะอาดยิ่งกว่า ผ้าสีสวยสดใส”สีขาวเล็นรอบ 

นอกสีน้ําเงิน'วางอยู่'ใน โคโลนำ
2.6.3: ข้อความ “ ซักได้ ....ครั้ง” (... คือจำนวนครั้งท่ีใช้ซักได้ 1 กล่อง ขนาด 

ต่างๆ) โดยตัวอักษรคำว่า “ ซักได้ ....ครั้ง”ใช้สีขาวและ "... “(คือจำนวนครั้งที่ใช้ซักได้ 1 กล่อง
ขนาดต่างๆ) อยู่บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง
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5. ปี 2541 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงอ่ิมตัว

ภาพท่ี 46 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทนทค ปี2541

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : “ผงซักฟอกสูตรเข้มข้นสำหรับผ้าสี “

2. องค์ประกอบทางทารออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ์ 
2.1: ตราสินค้าหรอซ่ือยี่ห้อ

1. ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค”ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า” ได้มีการปรับเปลี่ยนไปอย่างมากโดยใช้รูปลี่เหลี่ยมคางหมูขอบมน 3

รูปโดย
2.1 รูปส่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 1 ใข้สี 3 สี คือสีแดง สีเขียว และสีน้ํา 

เงิน(วางเรียงจากบนลงล่าง) ภายในพื้นท่ีสีแดงมีตัวอักษรซื่อรุ่นว่า “คัลเลอร์เทค” ตัวอักษรสี 
เหลืองขอบด้านข้างสีนํ้าเงิน โดยรูปสี่เหลี่ยมคางหมูขอบมนรูปที่ 1 วางอยู่ใต้ตัวอักษรคำว่า “แอท 
แทค” สีนํ้าเงิน

2.2 รูปส่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 2 และร วางซ้อนกันอยู่โดยรูปลี่เหลี่ยม 
คางหมูขอบมนรูปท่ี 2 มีขนาดใหญ่กว่าอยู่ด้านบนและรูปลี่เหลี่ยมคางหมูขอบมนรูปที่ 3 มีขนาด 
เล็กกว่าอยู่ด้านล่าง สีของรูปสีเหล่ียมท'งสองใช้สิขาวเลันรอบนอกแบบหนาสีแดง มีตัวอักษรคำ 
ว่า “เทคโนโลยี..ผ้าสีลันสดใส”สีขาววางอยู่บริเวณเลันรอบนอกลี่เหลี่ยมรูปที่ 2 และทังรูปส่ีเหลี่ยม 
คางหมูขอบมนรูปท่ี 2 และ3 วางเป็นพ้ืนหลังของ ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค”และรูปลี่เหลี่ยมคาง 
หมูขอบมนรูปท่ี 1

3. มีรูปเส้ือสี 2 ตัว วางอยู่ที่มุมล่างขวาของรูปลี่เหลี่ยมคางหมูขอบมนรูปที่ 3
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4. ตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอก”สินาเงิน วางอยู่ตำแหน่งด้านซ้ายบนระหว่างตัว

อักษรคำว่า "อท',
2.2: สิ(Color) 1. ตัวกล่องสิเขียว

2. ฝากล่องสิเหลืองอ่อน 
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1:รูปแบบ 1. กล่องลีเหลี่ยมหลายลักษณะเปลี่ยนไปตามขนาด
การบรรจุของผงซักฟอก

2. ขวดพลาสติก (ดังรูป)
2.3.2: รูปร่าง ในล่วนของกล่องกระดาษ

1. ขนาด 2.5Kg. ลัดล่วน 1:1.25 ยาวXสูง
2. ขนาด 1.5Kg. ลัดล่วน 1:1.06ยาวX ส ูง

3. ขนาด 750g. ลัดล่วน0.76:1 ยาวXสูง
4. ขนาด 300g. ลัดล่'วน 0.43:1 ยาวX ส ูง

5. ขนาด 25g. ลัดล่วน 0.52:1 ยาวXสูง 
ความกว้างของกล่องเท่ากัน
ขวดพลาสติก : ไม่มีข้อมูล

2.3.3: ขนาด กล่องกระดาษ 2.5Kg. 1,5Kg. 750g 1 300g.(กล่อง)
25g.(ซอง)

ขวดพลาสติก 700g. 300g.
2.4: วัสดุบรรจุภัณฑ์

2.4.1 : วัสดุ 1. กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแ ป ้ง

2. พลาสติก โพลิโพรพิสิน
2.4.2 :พ้ืนผิ'วบรรจุภัณฑ์พ้ืนเริยบ 

2.5: องค์ประกอบทางกราพิกอื่น ๆ
2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ

1. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิต (คาโอ) สืนํ้าเงิน
2. นอกจากในข้อ 1แล้วนักออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม่ได้มีการนำเอาองค์ 

ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบใด ๆ มาใช้
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2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1:สโลแกน “เพื่อผ้าลีสวยลดนาน'’ ตัวอักษรสีขาวเส้นรอบนอกสีนำเงิน วาง 

อยู่บริเวณตรงกลางด้านล่างของกล่องใต้ตราสินค้า
2.6.2: แถบตัวอักษร ตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยี..ผ้าสีสันสดใส"ตัวอักษรลีขาววาง 

อยู่ท่ีเส้นรอบนอกของส่ีเหลี่ยมรูปท่ี 2
2.6.3: ข้อความ “ ซักได้ ....คร้ัง”(... คือจำนวนครั้งท่ีใช้ซักได้ 1 กล่อง ขนาดต่าง 

 ๆ ) โดยตัวอักษรคำว่า “ ซักได้ ....คร้ัง”ใช้ลีขาวและ "... ‘(คือจำนวนคริงที่ใช้ซักได้ 1 กล่อง ขนาด 
ต่างๆ) อยู่บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง

6. ป ี2542 วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ช่วงถดถอย

ภาพท่ี 47 บรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค ปี2542

1. แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์ : “ผงซักฟอกสูตรเข้มข้น(เทคโนโลย่ีเพ่ิมเม็ดสีกล่ินหอม)"

2. องค์ประกอบทางการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
2.1: ตราสินค้าหรือช่ือยี่ห้อ

1. ตราสินค้าผงซักฟอก “แอทแทค”ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า” เปลี่ยนสีภายในวงรืเป็นการไล่สีจากจุดศูนย์กลางสีเหลืองไปบริเวณ 

ขอบสีส้ม ขอบของรูปวงรืสีขาว
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3. มีตัวอักษรลีน้ําเงินเลัน'ขอบขาว คำว่า “ทวีพลังขจํโดคราบ สะอาดในขั้นตอน 
เดียว" อยู่ภายใน โคโลน่า

4. อักษรสีขาวคำว่า “ผงชักฟอก”อยู่ตำแหน่งเดิม
2.2: สี 1. ตัวกล่องสีเขียว

2. ฝากล่องสีเหลืองอ่อน 
2.3: รูปร่างบรรจุภัณฑ์

2.3.1:รูปแบบ 1. กล่องสิเหลี่ยมหลายลักษณะเปลี่ยนไปตามขนาด
การบรรจุของผงชักฟอก

2. ขวดพลาสติก (ตังรูป)
2.3.2: รูปร่าง ในล่วนของกล่องกระดาษ

1. ขนาด 2.5Kg. ลัดล่วน 1:1.25 ยาวXสูง
2. ขนาด 1.5Kg. ลัดล่วน 1:1.06 ยาวXสูง
3. ขนาด 750g. ลัดล่วน 0.76:1 ยาวXสูง
4. ขนาด 300g. ลัดล่'วน 0.43:1 ยาวXสูง
5. ขนาด 18g. ลัดล่'วน 0.52:1 ยาวXสูง 
ความกว้างของกล่องเท่ากัน
ล่วนขวดพลาสติก : ไม่มีข้อมูล

2.3.3: ขนาด กล่องกระดาษ 2.5Kg. 1.5Kg. 750g 1 300g.(กล่อง)
18g.(ซอง)

ขวดพลาสติก 700g. 300g.
2.4: วัสดุบรรจุภัณฑ์

2.4.1 : วัสดุ 1. กระดาษแข็งประเภทกระดาษหน้าแป้ง
2. พลาสติก โพลิโพรพิสิน

2.4.2 :พ้ืนผิ1วบรรจุภัณฑ์พื้นเริยบ 
2.5: องค์ประกอบทางกราพิกอื่น ๆ

2.5.1:ภาพถ่าย ไม่มีการนำมาใช้
2.5.2: องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ

1. บริเวณด้านบนของกล่องรูปลี่เหลี่ยมขอบมน มีลักษณะเปลี่ยนไป คือ มี 
สีเหลี่ยมขอบมนรูปเดียวใช้สีพื้นสีลัมขอบสีเหลืองอ่อนภายในรูปสีเหสิยมฯมีตัวอักษร สิขาว เลัน 
รอบนอกสินํ้าเงินคำว่า “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง’’

2. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิตสีนำเงิน
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2.6: ส่วนท่ีเป็นข้อความ
2.6.1:สโลแกน “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง’’ ขนาดตัวอักษรใหญ่กว่าเดิม 

อย่างเห็นเห็นได้ชัด ลีท่ี'ใช้เป็นสีขาวเลันรอบนอกสิน้ําเงิน'วางอยู่'ในรูปส่ีเหล่ียมขอบมนลีลัมเลัน
รอบนอกลีเหลืองอ่อนด้านบนของกล่อง

2.6.2: แถบตัวอักษร ตัวอักษรคำว่า “ทวีพลังขจัดคราบ ละอาดในขั้นตอนเดียว’, 
ตัวอักษรลีนํ้าเงินเลันรอบนอกลีขาววางอยู่ในโคโลน่า

2.6.3: ข้อความ “ ชักใด้ ....ครง’1 (... คือจำนวนครั้งที่ใช้ชักได้ 1 กล่อง ขนาดต่าง 
ๆ) โดยตัวอักษรคำว่า “ ชักได้ ....คร้ัง'’ใช้ลีขาว และ "... “(คือจำนวนครั้งที่ใช้ชักได้ 1 กล่อง ขนาด 
ต่างๆ) ใช้ตัวอักษรลีเหลืองอยู่บรืเวณด้านซ้ายล่างของกล่อง

ผลการเปรยบเทียบและการวิเคราะห์ปัจจัยในกา?พัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทค 

ก. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ไนช่วงแนะน่า
จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกแอท 

แทค วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ไนช่วงแนะนำมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ไนส่วนต่าง ๆ ดัง
ปี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนาดังนี้

ปี 2533 ซึ่งเป็นปีที่ผงชักฟอกแอทแทคออกแนะนำส่ตลาดเป็นครั้งแรก แนวความ 
คิดด้านผลิตภัณฑ์ไนขณะนี้นใช้ว่า “ผงชักฟอกที่ให้ความสะอาดลึกถึงเลันใย" ที่เป็นเทคโนโลยีจาก 
ญี่ป่นโดยเน้นการประยุกตํใช้เทคโนโลยีชีวภาพในกา?น่าสาร “ไบโอเทค” มาใช้ ซ่ึงสาร'ใบโอเทคน้ี 
จะให้ความเข้มข้นในกา?ขจัดสิ่งสกปรกในเนื้อผ้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ ด้วยการใช้ผงชักฟอก 
แอทแทคเพียงช้อนเดียวขณะที่ผงชักฟอกสูต?มาตราฐานที่'วไปในท้องตลาดต้องใช้ถึง 4 เท่า หรือ 
4 ช้อน เพื่อให้ผลในการชักที่เท่าภัน

ปี 2536 ซึ่งเป็นวงจรชีวิตช่วงแนะนำที่พัฒนามาจากปี 2533 โดยในปีนี้ผลิต 
ภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทคได้มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์แต่ยังคงใช้แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ  ์
เหมือนปี 2533

สÎป การฑ์ฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนชอง 
ผลิตภัณฑ์จะเห็นได้ว่า ช่วงแนะนำในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ครั้งเดียวกันจะมีการแนวคิดด้าน
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พัฒนา$ป แบ บบ รรๆภ ัณ ฑ ์ แต ่ในส ่วนของการพ ัฒ นาผล ิตภ ัณ ฑ ์และแนวค ิดด ้านผล ิตภ ัณ ฑ ์จะไม ่ม ี
าารพ ัฒ นา โดยกล?1เทธ ์การตลาดจะเน ้นกล?)ทธ ์การในการพ ัฒ นาผล ิตภ ัณ ฑ ์และบรรๅภ ัณ ฑ ์ในคร ัง
ถัด ๆ ไปจะเป ็นกา?พ ัฒ นาผล ิตภ ัณ ฑ ์โดยการออกผล ิตภ ัณ ฑ ์ปร ับป$งใหม ่ออก?)ตลาด

2. ตราสินค้า : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2533 ลักษณะของตราสินค้าในช่วงแนะนำออกสิตลาดในครั้งแรกของผงซัก 
ฟอกแอทนทค มีดังน้ี

1. ลักษณะตราสินค้าผงซักฟอกแอทแทคนี้นเป็นการใช้ตราลัญลักษณ์ประเภท 
‘คอมบิเน'ขันมาค” แบบ เนม ซิมเบิล มาค’’ (อา?ยะ ศรีกัลยาณบุตร:2541,17-18)ที่มีการใช้ตัว 
อักษรคำว่า “แอทแทค’’ ผสมกับรูปท่ีเป็นแถบสิ

2. ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค’’ ลีนี้าเงิน ใช ้ ลักษณะตัวอักษรภาษาไทยที่ให้ความ 
รู้สึกม่ันใจกับผู้ปริโภค โดยใช้ตัวอักษรแบบหนาไม่มีหัว ไม่ค่อยมีเหลี่ยมมุม

3. ใต้ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค’’ มีแถบสีค้มวางอยู่ใต้ตัวอักษรตั้งแต่ตัว “อทแทค’’ 
ที่ตรงกลางของแถบสีค้มมีแถบสีเหลืองที่บางกว่าวางคาดตามแนวนอน โดยแถบสีค้มและแถบส ี
เหลืองในช้างต้นนี้นักออกแบบเรียกว่า “โคโลน่า” ซึ่งต่อจากนี้ไปผู้วิจัยจะใช้คำว่า “โคโลน่า” แทน 
แถบสึหรีอรูปท่ีใช้ประกอบอยู่ในตราสินค้าของแอทแทค

4. มี แถบตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยีล่าสุด “พลังไบโอเทค’’ ตัวอักษรสีขาว อยู่ใต้
โคโลน่า

5. บริเวณด้านช้ายบนของตัวอักษรคำว่า “แอทแทค” มีตัวอักษรคำว่า “ผงซัก 
ฟอก” สีขาวกำกับอยู่

ปี 2536 ลักษณะของตราสินค้าในช่วงแนะนำที่พัฒนามาจากปี 2533 ของผงซัก 
ฟอกแอทแทคมีดังนี้

1. ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค” ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม ท้ัง'ในล่'วน'ของ 
ลักษณะตัวอักษร สิ และตำแหน่งของการวางตัวอักษร

2. โคโลน่า มีการปร้ปเปลี่ยนจากลักษณะที่เป็นแถบสีมาเป็นรูปวงรีโดยวางช้อน 
อยู่ใต้ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค’’ คลุมพื้นที่ครงล่างของตัวอักษร สีที่ใช้จะเป็นการใช้สีในลักษณะไล ่
ค่าสีจากสีเหลืองไปสีค้ม (บนลงล่าง)มีเค้นรอบนอกสีขาว

3. มี แถบตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยีล่าสุดพลังไบโอเทค’’ สีขาว เค้นรอบนอกสี 
นํ้าเงิน วางอยู่ใน โคโลน่าใต้ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค’’

4. บริเวณด้านขวาบนของตัวอักษรคำว่า “แอทแทค’’ มีตัวอักษรคำว่า “ผงซัก
ฟอก"สีขาวกำกับอยู่
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สf ป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนของ
ตราสินค้า จะเห็นได้ว่า

1. ลักษณะตราสินค้าเป็นการใช้ตราสัญลักษณ์ประเภท "คอมป็เนซัน มาค" แบบ 
“เนม ซิมเบิล มาค’’

2. ลักษณะของตัวลักษรคำว่า “แอทแทค" จะไม่มีการปรับเปลี่ยนไปถึงแม้จะมี
การพัฒนา ผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์

ภ ัณฑ ์
3. โคโลน่า จะมี'การปรับเปล่ียนIปร่างไป ถ้ามีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆ

4. ลักษณะของแถบตัวลักษรที่นำมาใช้ในตราสินค้าจะมีการปรับเปลี่ยนไปใน 
การเพ่ิมเลันรอบนอก

3. สี : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2533 นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้เลือกใช้สีเขียวเป็นสีของกล่องด้วยเหตุผล ดังน้ี

1. สีเขียวเป็นสีที่ให้ความรู้สึกถึงความสะอาดสดใส
2. สีเขียวเป็นสีที่นำมาใช้เป็นตัวแทนของการดูแลรักษาสภาพแวดล้อม ซ่ึง 

แนวคิดเรื่องการใช้เทคโนโลยีท่ีเป็นมิตรภับล่ิงแวดล้อม (เทคโนโลยีสีเขียว) ก็เป็นเร่ืองหน่ึงท่ีผงชัก 
ฟอกแอทแทคยึดถือมาโดยตลอด

3. เพื่อให้เกิดความแตกต่างในตัวผลิตภัณฑ์ภับคู่แช่งในตลาด โดยสร้างความ 
แตกต่างในด้านบรรจุภัณฑ์ในล่วนของสีของกล่อง โดยกล่องของผงชักฟอกจะแยกเป็น 2 ส่วนคือ

- ส่วนของตัวกล่องใช้สีเขียว
- ส่วนของฝากล่องใช้สีเขียวตองอ่อน

ปี 2536 เป็นช่วงแนะนำที่พัฒนามาจากช่วงแนะนำในปี 2533 การพัฒนาในส่วน 
ของสีทั่งตัวกล่องและฝากล่องไม่มีการปรบเปลี่ยนจากปี 2533

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทก ในส่วนของลี 
จะเห็นได้ว่า การพัฒนาในช่วงแนะนำลีที่ใช้จะไม่มีการเปลี่ยนแปลง

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงแนะนำมีการดังนี้
4.1 รูปแบบ ของผงชักฟอกแอทแทคตั้งแต่ช่วงแนะนำออกส่ตลาดครั้งแรกในปี

2533 จนกระท่ังถึงช่วงป็จจุพันในปี 2542 น้ัน นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้รูปแบบ ดังน้ี
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บรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องกระดาษ เป็นกล่องสี่เหลี่ยมผืนผ้าหลายขนาดและ
หลายรูปแบบโดยจะปรับเปลี่ยนไปตามขนาดปริมาณ การบรรจุผงชักฟอก ในแต่ละขนาด เช่น 
ขนาด 3.0 kg. กล่องจะมีรูปแบบเป็นรูป ลี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวต้ัง ในขนาด 300g. กล่องจะมีรูป
แบบเป็นลี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวนอน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ที่เป็นขวดพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ของผงชักฟอกแอทแทคที ่
นำมาใช้ตั้งแต่ช่วงอิ่มตัวปี 2540- ปี 2542 โดยใช้รูปแบบเป็นแบบขวดแนวตั้ง

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นซองพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ขนาดทดลองใช้ ซ่ึงมีขนาด
เดียวคือขนาด 25 g. และในปี 2542 ก็ได้มีการลดขนาดปริมาณการบรรจุลงเหลือขนาด 18 g. 
รูปแบบของชองจะเป็นรูปสี่เหลืยม ผืนผ้าแนวนอน

4.2 รูปร่าง ผงชักฟอกแอทแทคได้ออกรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ให้มีความแตกต่าง 
กับคู่แข่ง'ในท้องตลาด เพื่อให้เกิดความแตกต่างในด้านผลิตภัณฑ์ภับคู่แข่งในตลาด และจุดขายที่ด ี
อย่างหน่ึงของผงชักฟอกแอทแทค ก็คือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีขนาดกล่องเล็ก โดยมีขนาด 
แค่ 1 ใน 5ของกล่องผงชักฟอกแบบเก่าทำให้ผู้ซื้อไม่ต้องมีปัญหาภับนํ้าหนักผงชักฟอกที่ใหญ่เกิน 
ไป และนอกจากนั้นผงชักฟอกแอทแทคที่มีขนาดการบรรจุขนาดใหญ่ นักออกแบบได้มีการออก 
แบบกล่องให้มีหูหิ้วเพื่อความสะดวกสำหรับผู้บริโภคในการหยิบจับได้อย่างสะดวกสบาย และใน 
ปี 2540 นักออกแบบได้เพิ่มประเภทของบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทคเป็นแบบขวดพลาสติกกัน 
นํ้า รูปร่างกระทัดรัด หิ้บจับได้สะดวกในปริมาณการบรรจุ 700 g. และ 300 g. เพ่ือเป็นอีกหน่ึงทาง 
เลือกให้ภับผู้บริโภค

สรู!/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนของ 
2ปลักษณ์ของบรรๆภัณฑ์ จะเห็นใต้ว่า นักออกแบบไม่ค่อยไต้บีการพัฒนาในส่วนนี้มากนก เน่ือง 
จากIปร่างและIปแบบของบรๆภัณฑ์นนถ้าบีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึงเครองจักรทใข้บรรๅ 
อัตโนมัติด้วย นอกจากนั้นถ้าบีการเปลี่ยนแปลงม่อย ๆ จะทำให้$ บริโภคเกิดความลับสนใต้ (ข้อ 
รุ/ลในเร่ีองของขนาดของ2ปทรงในแต่ละขนาดน้ันผู้วิจัยไม่สามารถลีบต้นมาใต้ เนื่องจากเป็นข้อ 
รุ/ลท่ีบริษัท#ผลิตไม่ไต้เก็บข้อรุ/ลไว้)

5. ขนาด : ช่วงแนะนำท้ัง 2 ช่วงนั้นขนาดปริมาณการบรรจุของผงชักฟอกแอท 
แทค แบ่งขนาดออกเป็นขนาด 3.0 kg. 1 1.5 kg. 1 750 g. , 300 g. (เป็นบรรจุภัณฑ์แบบกล่อง) 
และ 25 g. (เป็นบรรจุภัณฑ์แบบซอง)

6. วัลดุบรรจุภัณฑ์ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
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6.1 วัส่ด วัสดุที่นำมาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทคแบ่งตามประเภทของ 
บรรจุภัณฑ์ได้ ดังน้ี

ประเภทกล่องกระดาษ (ใช้ต้ังแต่ปี 2533 -  ปี 2542) จะใช้เป็นวัสดุประเภท 
กระดาษแข็ง กล่องกระดาษแข็งแบบพับได้ ประเภทแบบหลอดหรอตะเข็บช้าง ซ่ึงเป็นกล่อง 
กระดาษแข็งที่ทำจากกระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องที่พับได้
และติดกาวตามรอยต่อด้านช้าง และจากนั้นก็ทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยใช้เครื่อง 
จักร ส่วนฝาและก้นกล่องอาจติดกาวหรือลอดเช้าด้านในกล่อง มักเป็น บรรจุภัณฑ์ชั้นแรกท่ีสัมผัส 
ภับดัวสินค้าโดยตรง มีการใช้อย่างกว้างขวาง ในการบรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภค 
บริโภคต่าง ๆ เช่น กล่องผงซักฟอก กล่องยาลีฟัน เป็นต้น

ประเภทชองพลาสติก (ใช้ตั้งแต่ปี 2533 -  2542) เป็นวัสดุประ๓ ทเทอร์โม 
พลาสติกที่ทำมาจาก โพสิโพรพิลีนมีคุณสมปีติใกล้เคียงกับ โพสิเอทิลีนแต่ทนความร้อนได้สูงกว่า 
ทนต่อไขมัน มีความเหนียวแข็งแรงกว่า และยอมให้ก๊าซและไอนํ้าซึมผ่านได้ดีโพสิเอทิลีน

ประ๓ ทขวดพลาสติก (ใช้ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540 -2542) จะใช้เป็นวัสดุประเภท 
เทอ?โมพลาสติกที่ทำมาจาก โพสิเอทิลีนชนิดความหนาแน่นสูง (High Density Polyethylene, 
HDPE) มีราคาถูก ไอน้ําซึมผ่านได้น้อย ก๊าซสามารถซึมผ่านได้ มีความแข็งแรงทนทาน ยืดได้ 
บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากพลาสติกชนิดนี้ได้แก่ ขวดที่ได้จากการผลิตแบบเป่า กระปุก หลอดชนิด 
บีบ ถาด กล่องและพิล์มพลาสติก

6.2 พ้ืนผิว พื้นผิวของผงชักฟอกแอทแทคท่ีใช้น้ัน แบ่งออกเป็น
1. พ้ืนผิวบ??จุภัณฑ์ประ๓ ทกล่อง ใช้พ้ืนผิวเรียบ
2. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประ๓ ทซอง ใช้พื้นผิวเรียบบริเวณตัวซอง แต่ท่ี

บริเวณปากซองและก้นซองจะมีพื้นผิวเป็นรอยหยักซ่ึงเกิดจากการปิดผนึกซองหสังการบรรจุ
3. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประ๓ ทขวดกันน้ํา 

-ที่ตัว,ขวด'ใช้'พ้ืนผิวเรียบ
-ที่ฝาขวดมีพื้นผิวเป็นเล้นตรงในแนวตั้ง รอบขอบด้านข้างของฝา เพ่ือ 

ช่วยในการเปิดปิดขวดเวลาใช้งาน

7. องค์ประกอบทางกราพิกอื่น  ๆ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
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7.1 ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุภัณฑํใม่ได้มีการนำภาพถ่ายเข้ามาใช้ในการ 
ออกแบบ ตั้งแต่ช่วงแนะนำออกล่ตลาดครั้งแรกในปี 2533 จนถึง ปี2542

7.2 องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้ มีดังน้ี 
คอ

ปื 2533 ได้มีการนำเอาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบมาใช้ในบรรจุ
ภัณฑ์ ดังน้ี

1. บริเวณด้านบนของกล่องมีรูปลี่เหลี่ยมขอบมนใช้สีเหลืองเล้นรอบนอกส ี
ล้ม ภายในมีรูปมือถือช้อนตวงลำหรบดักผงชักฟอกอยู่บริเวณด้านซ้ายของรูปลี่เหลี่ยม และที่ด้าน 
ขวาของรูปมือมีดัวอักษรคำสโลแกนสีนํ้าเงิน

2. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่องมืรูปเครื่องชักผ้าสีขาว โดยในช่วงแนะนำ 
เข้าส่ตลาดเป็นครั้งแรกนั้นผงชักฟอกแอทแทคยังเน้นไปที่ตลาดผงชักฟอกที่ใช้ชักด้วยเครื่องอยู ่
ยกเว้นที่ ข้อความ(Text) เท่าน้ันท่ี'จะบรรยาย'ว่า “ใช้ชักมือได้ด้วย”

3. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิต (คาโอ,Kao) สีนี้าเงิน
4. บริเวณด้านล่างของกล่องมีเล้นสีขาว 4 เล้นเรียงกันเป็นชั้น ๆ จนถึงก้น

กล่อง
ปี 2536 นักออกแบบได้มีการนำเอาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบมาใช ้

ในกา?ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ดังน้ี
1. บริเวณด้านบนของกล่อง รูปลี่เหลี่ยมขอบมนมืลักษณะเปลี่ยน 

ไปคือ ด้านซ้ายของรูป ลี่เหลี่ยมมืขนาดความกว้างมากกว่าด้านขวา โดยที่บริเวณรูปลี่เหลี่ยมด้าน 
ซ้ายมีการใช้สีแบบไล่ค่าสี 2 ลิตามลำดับชั้นจากชั้นนอกเป็นสีเหลือง ชั้นถัดไปเป็นสีเหลืองแก,และ 
ชั้นในสุดเป็นสีลัม ภายในรูปลี่เหลี่ยมมีการใช้แถบตัวอักษร สีขาว เลันรอบนอกสีนี้าเงิน มีตัวอักษร 
คำว่า “เพ่ิมพลังชัก กลิ่นหอมติดทนนาน” ล่วนที่รูปลี่เหลี่ยมด้านขวานั้นใช้สีเหลืองสีเดียวภายใน 
ของรูปลี่เหลี่ยมมีรูปมือถือช้อนตวงผงชักฟอกและมีสโลแกนเป็นตัวอักษรสีนั้าเงินคำว่า “เพียง 1 
ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง”

2. บริเวณด้านซ้ายล่างของกล่องมีรูปเครื่องชักผ้าสีขาว และรูปมีอสีขาวอยู ่
ในวงกลมสีนํ้าเงิน(โดยในช่วงนี้แอทแทคได้เริ่มมุ่งตลาดผงชักฟอกที่ใช้ลำหรบชักเครื่องและชักมือ 
อย่างชัดเจน) นอกจากจะนำเสนอด้วนรูปดังกล่าวมาข้างต้นแล้ว ยังมีการใช้ข้อความ บรรยายไว้ 
ข้าง ๆ รูปว่า “ใช้ได้ทั้งชักเครื่องและชักมือ”

3. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิต (คาโอ,Kao) สีนํ้าเงิน
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สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนของ
องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ จะเห็นได้ว่า

1. เมื่อมีการพัฒนาบรรๅภัณฑ์ในช่วงนื้ องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะม ี
การปรับเปลี่ยนอ ÿ เสมอ

2. การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเป็นการพัฒนาในส่วนของ 
การปรับเปล่ียน£ปและลีเป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักษาความต่อเนื่องของ£ปแบบจากช่วงวงจรชีวิต 
ที''ผ่านมาอ y

3. การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะคำนึงถึงความสอดคล้อง 
ด้านแนวคิดผลิตภัณฑ์ยันคฺเณสมบัติต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์

4. องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบที่ไม่มีการพัฒนาและปรับเปลี่ยนคือ องค์ 
ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบในส่วนของตราบริษัทแ[ผลิต (คาโอ,Kao) สีพาเงิน

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงแนะนำมีการพัฒนา ดังน้ี
8.1 สโลแกน : สโลแกนที่นักออกแบบนำมาใช้ มีดังนี้

ปี 2533 สโลแกนท่ีใช้คือ “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” เป็นตัวอักษรขนาดใหญ่ สี 
น้ําเงิน อยู่ในรูปสี่เหลี่ยมด้านบนของกล่อง โดยวางเยื่องมาทางขวาเล็กน้อย

ปี 2536 สโลแกนที่ใช้คือ “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง" เป็นตัวอักษร 
ขนาดเล็กสีนํ้าเงิน อยู่ในรูปสี่เหลี่ยมขนาดเล็กด้านบนของกล่อง โดยวางเยื่องมาทางขวาเล็กน้อย

สรุป คำสโลแกนที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทค จะเห็นได้ว่า
1. สโลแกนในช่วงแนะนำจะไม่มีการปรับเปลี่ยนสโลแกนทั้งในส่วนของคำที่ใช้ ล ี 

และตำแหน่งท่ีวาง ยกเว้นในส่วนของขนาดตัวอักษรที่มีการปรับเปลี่ยนเล็กน้อย
2. สโลแกนที่นำมาใช้จะได้มาจากแนวคิดผลิตภัณฑ์ ประโยชน์และคฺเณสมบัติ

ของผลิตภัณฑ์
8.2 แถบตัวอักษร ■ .ในช่วงแนะนำมีการพัฒนาดังน้ี

ปี 2533 มีการใช้ แถบตัวอักษร เป็นตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบ 
โอเทค” สีขาว วางอยู่ใต้ตราสินค้า

ปี 2536 มีการใช้ แถบตัวอักษร ดังน้ี
1. ตัวอักษรคำว่า “เทคโนโลยีพลังใบโอเทค” สีขาว เล็นรอบนอกสี'นาเงิน

วางอยู่ใต้ตรา สินค้า
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สรูป แถบตัวอักษร ท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทค จะเห็นไดว้ ่า
1. แถบตัวอักษรที่นำมาใช้น'นมกจะเป็นคำที่ได้.มาจากคุณสมบัติและคุณ 

ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรอเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่นำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
2. แถบตัวอักษร จะมีการพัฒนาอy เสมอ โดยจะมีการปรับเปลี่ยนในส่วน 

ของสี โดยจะเป็นการเพิ่มคำของ แถบตัวอักษร โดยการพัฒนาในส่วนของ แถบตัวอักษรจะเป็น 
การปรับเปลี่ยนในบางส่วนและรักษาบางส่วนไว้เพี่อรักษาความต่อเนื่องในการออกแบบ

8.3 ข้อความ : ข้อความที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้],นการออกแบบ มีตังน้ี
ปี 2533 ใช้ข้อความ ตังน้ี

1. “แทบไม่ต้องขย้ี คราบคอเสื้อ ขอบแขน สะอาดหมดจด กล่ินหอมสด 
ช่ืน ฟองพอเหมาะละเอียดนุ่มมือ ใช้ชักมือได้ด้วย” เป็นตัวอักษรสีขาวอยู่บริเวณด้านล่างของกล่อง 
ใต ้ แถบตัวอักษร มืคำว่า “เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบโอเทค”

2. “ชักได้...ครั้ง (...คือ ตัวเลขจำนวนครั้งที่ใช้ชักผ้าได้ 1 กล่อง จะเปลี่ยน 
แปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณกา?บรรจุ) เป็นตัวอักษรสีเหลืองอยู่บริเวณด้านขวาล่างของกล่อง 
ใต้รูปตราบริษัทผู้ผลิต

ปี 2536 ใช้ข้อความว่า
1. “แทบไม่ต้องขย้ี คราบคอเสื้อ ขอบแขน สะอาดหมดจด กล่ินหอมสด 

ช่ืน ฟองพอเหมาะละเอียดนุ่มมือ ใช้ได้ทั้งชักเครื่องและชักมือ” เป็นตัวอักษรสีขาวอยู่บริเวณด้าน 
ล่างของกล่องใต้ แถบตัวอักษรมีคำ'ว่า “เทคโนโลยีล่าสุด พลังไบโอเทค”

2. “ชักได้...ครั้ง (...คือ ตัวเลขจำนวนครั้งที่ใช้ชักผ้าได้ 1 กล่อง จะเปลี่ยน 
แปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณการบรรจุ) เป็นตัวอักษรสีเหลืองอยู่บริเวณด้านขวาล่างของกล่อง 
ใต้รูปตราบริษัทผู้ผลิต

2. ตัวอักษรคำว่า “ เพ่ิมพลังชัก กล่ินหอมติดทนนาน” สีขาว เลันรอบนอก
สีนำเงินวางอยู่ในรูปล่ีเหล่ียมขนาดใหญ่ด้านบนของกล่อง โดยวางเย้ืองมาทางซ้ายของกล่อง

สรู!/ ข้อความ ท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทคน้ัน จะเห็นได้ว่า
1. ข้อความ จะเป็นคำที่ได้มาจากคุณสมบัติและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์
2. ข้อความ จะเป็นคำหรือข้อความในเรื่อง น้ัาหน์กของผงซักฟอก ราคาต่อ 

หน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป็นข้อความที่กฏหมายบังตับให้มีอy
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3. ข้อความ จะไม่ค่อยมีการฟฒนาหรือปรับเปล่ียนมากน์ก ท่ีงในส่วนของ 
คำท่ี'ใช้ สี ขนาดและตำแหน่งในการวาง

ข. วงจรชีวิตผลิตภัณฑํไนช่วงเจริญเติบโต
จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงซักฟอกเปา 

แอทแทควงจรชีวิต ผลิตภัณฑ์!นช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ใน
ส่วนต่าง  ๆ ดังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี

ปี 2 5 3 3  ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ ออกผลิตภัณฑ ์
ปรับปรุมใหม่ ที่เป็นเทคโนโลยีจากณี่ป่น โดยเน้นการประยุกต่ใช่เทคโนโลยีชีวภาพในการนาสารไบ 
โอเทคผสมผสานกับสาร เค เอ พี เม็ดสืฟ้าที่ช่วยให้สามารถขจัดคราบออกได้หมดจด โดยไม่ต้อง 
ขย้ี ใช่ได้ท้ังผ้าสีผ้าขาว ซึ่งใช่แนวคิดผลิตภัณฑ์ว่า “ผงซักฟอกที่ให้ความละอาดลึกถึงเส้นใย’' 
เหมือนเดิม

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ขดงผงซกฟอกแอทแทค ในส่วนของ 
แนวคิดด้าน ผลิตภัณฑ์จะเห็นได้ว่า

ใ. แนวคิดต้านผลิตภัณฑ์จะมีการพัฒนาในลัก»ณะของการเพ่ิมคุณสมบัติและ 
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้ดีขนจากช่วงแนะนำ โดยอาภัยเทคโนโลยีใหม่  ๆ เข้ามาใช้ในการ 
พัฒนา โดยไม่มีการปรับเปล่ียนในส่วนของแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์

2. การพัฒนาในส่วนของแนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์แนจะเป็นการใช้กลคุทธ์ 
การตลาดฯ ท่ีเน้นใปท่ีด้านๆณสมบัติและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์เป็นหลัก เพ่ือออกผลิตภัณฑ์ 
ใหม่เข้ามาในตลาดเป็นผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่

2. ต ร า ส ิน ค ้า :ใ น ช ่ว ง เจ ร ิญ เต ิบ โตม ิก าร พ ัฒ น า  ด ังน ี้

ปี 2 5 3 8  ล ัก ษ ณ ะ ข อ งต ร าส ิน ค ้า  ม ีด ังน ี้

า . ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “แอทแทค’, ย ังค งม ีล ัก ษ ณ ะ เห ม ือ น เด ิม  

2. “โคโลน ่า ” เป ล ี่ยน ส ีพ ื้น ภ ายใน เป ็น วงร ีส ีลม  เส ้น รอบ น อกส ีข าวอย ู่ช ั้น น อก 

และชั้นในมีวง'ร ีท ี่1ไล ่ส ี'จากส ีเหล ือง1ไปส ีส ้มอย ู่ช ั้นใน
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3. มีสโลแกนใช้ตัวอักษรคำว่า “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” อยู่ภายใน 
โคโลน่า โดยใช้สีตัวอักษรสีนํ้าเงิน เส์นรอบนอกสี'ขาว

4. ตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอก” เป็นตัวอักษรสีขาว เปลี่ยนตำแหน่งมาอยู่ดาน 
ซ้ายบน ระหว่างตัวอักษรคำว่า ‘'อท"

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรุรุๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนของ
ตราสินค้า จะเห็นได้ว่า

1. การุพัฒนาตราสินค้าในช่วงเจริญเติบโตจะมี'การุพัฒนาอÿเสมอ
2. องค์ปรุะกอบหลกของตราสินค้า คือ ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค” จะไม่มีการ

ปรบเปล่ียน
3. องค์ประกอบรองของตราสินค้าในส่วนของ โคโลน่า จะมีการปรบเปล่ียนใน 

เร่ืองของสี ตัวอักษรท่ีใช้ใน โคโลน่า ในข่วนเจริญเติบโตใช้คำสโลแกนและตัวอักษรคำว่า ''ผงซัก 
ฟอก" มีการเปล่ียนตำแหน่งในการวางตัวอักษร

3. สี : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี

ในปี 2538 เป็นช่วงเจริญเติบโตที่พัฒนามาจากช่วงแนะนำในปี 2536 กา?พัฒนา 
ในส่วนของสิทั้งตัวกล่องและฝากล่องไม่มีการปรับเปลี่ยน

สรุป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทกในส่วนของสี 
จะเห็นได้ว่า การพัฒนาในส่วนของสีนนไม่มีการเปล่ียนแปลง

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการดังนี้
4.1 รูปแบบ ของผงซักฟอกแอทแทคตั้งแต่ช่วงแนะนำออกสู่ตลาดครังแรกในปี 

2533 จนกระท้ังถึงช่วงปัจจุบันในปี 2542 น้ัน นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้รูปแบบ ดังน้ี
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องกระดาษ เป็นกล่องสี่เหลี่ยมผืนผ้าหลายขนาดและ

หลายรูปแบบโดยจะปรับเปลี่ยนไปตามขนาดปริมาณ กา?บรรจุผงซักฟอก ในแต่ละขนาด เช่น 
ขนาด 3.0 kg. กล่องจะมีรูปแบบเป็นรูป สี่เหล่ียมผืนผ้าแนวต้ัง ในขนาด 300g. กล่องจะมีรูป
แบบเป็นส่ีเหล่ียมผืนผ้าแนวนอน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นขวดพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑใหม่ของผง,ซักฟอกแอทแทคท่ี 
นำมาใช้ตั้งแต่ช่วงอิ่มตัวปี 2540- ปี 2542 โดยใช้รูปแบบเป็นแบบขวดแนวตั้ง

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นซองพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ขนาดทดลองใช้ ซ่ึงมีขนาด
เดียวคือขนาด 25 g. และในปี 2542 ก็ได้มีการลดขนาดปริมาณการบรรจุลงเหลือขนาด 18 g.
รูปแบบของซองจะเป็นรูปส่ีเหลียม ผืนผ้าแนวนอน
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4.2 รูปร่าง (Shape) ผงชักฟอกแอทแทคได้ออกรูปร่างของบรรจุภัณฑํให้มีความ 
แตกต่าง กับคู่แข่งในท้องตลาด เพื่อให้เกิดความแตกต่างในด้านผลิตกัณฑ์กับคู่แข่งในตลาด และ 
จุดขายที่ดีอย่างหนึ่งของผงชักฟอกแอทแทค ก็คือการออกแบบบรรจุกัณฑ์ให้มีขนาดกล่องเล็ก 
โดยมีฃนาดแค่ 1 ใน รของกล่องผงชักฟอกแบบเก่าทำให้ผู้ชื้อไม่ต้องมีปัญหากับนั้าหนักผงชักฟอก 
ที่ใหญ่เกินไป และนอกจากนั้นผงชักฟอกแอทแทคที่มีขนาดการบรรจุขนาดใหญ่ นักออกแบบได้ม ี
การออกแบบกล่องให้มีหูหิ้วเพื่อความสะดวกสำหรับผู้บริโภคในการหยิบจับได้อย่างสะดวกสบาย 
และในปี 2540 นักออกแบบได้เพิ่มประเภทของบรรจุกัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทคเป็นแบบขวด 
พลาสติกกันนํ้า รูปร่างกระทัดรัด หิ้บจับได้สะดวกในปริมาณการบรรจุ 700 g. และ 300 g. เพ่ือ 
เป็นอีกหนึ่งทางเลือกให้กับผู้บริโภค

สเฟ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซ้กฟอกแอทแทคในส่วนของ 
£ปลักษณ์ของบรรๆภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า นกออกแบบไม่ค่อยได้มีการพัฒนาในส่วนนี้มากพัก เน่ือง 
จากIปร่างและIปแบบของบรๆภัณฑ์นี้'นถ้ามีการเปลี่ยนแปลงจะต้องคำนึงถึงเครื่อง‘จักรท่ีใช้บรรๆ 
อัตโนมัติด้วย นอกจากนี้นถ้ามีการเปลี่ยนแปลงปอย ๆ จะทำให้#บริโภคเกิดความลับลนได้ (ข้อ 
รุเ ลในเรองของขนาดของเ-ปทรงในแต่ละขนาดนี้น#วิจัยไม่สามารถลีบด้นมาได้ เนื่องจากเป็นข้อ 
รุเลท่ีบริษัท#ผลิตไม่ได้เกิบข้อรุเลไว้)

5. ขนาด ะ ในช่วงเจริญเติบโตนั้นขนาดของปริมาณการบรรจุผงชักฟอกแอทแทค
แบ่งขนาด ผงชักฟอกออกเป็น ขนาด 2 5  kg. 1 1.5 kg. 1 750 g. 1 300g. 1 (เป็นบรรจุกัณฑ์แบบ 
กล่อง) และ 25 g. (เป็น บรรจุกัณฑ์แบบซอง)

6. วัสดุบรรจุกัณฑ์ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี
6.1 ว้สุด วัสดุที่นำมาใช้เป็นบรรจุกัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทคแบ่งตามประเภทของ 

บรรจุกัณฑ์ได้ ดังน้ี
ประเภทกล่องกระดาษ (ใช้ตั้งแต่ปี 2533 -  ปี 2542) จะใช้เป็นวัสดุประเภท 

กระดาษแข็ง กล่องกระดาษแข็งแบบพับได้ ประเภทแบบหลอดหริอตะเข็บช้างซึ่งเป็นกล่อง
กระดาษแข็งที่ทำจากกระดาษที่มีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องที่พับได้
และติดกาวตามรอยต่อด้านช้าง และจากนั้นก็ทำเป็นหลอดทรงเหลี่ยมเพื่อการบรรจุโดยใช้เครื่อง 
จักร ส่วนฝาและก้นกล่องอาจติดกาวหรือลอดเช้าด้านในกล่อง กักเป็น บรรจุกัณฑ์ชั้นแรกท่ีสัมผัส 
กับตัวสินค้าโดยตรง มีการใช้อย่างกว้างขวาง ในการบรรจุกัณฑ์เพื่อการขายปลีกของสินค้าอุปโภค 
บริโภคต่าง ๆ เช่น กล่องผงชักฟอก กล่องยาลีฟัน เป็นต้น
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ประ๓ ทขวดพลาสติก (ใช้ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540 -2542) จะใช้เป็นวัสดุประเภท 
เทอร์โมพลาสติกที่ทำมาจาก โพลิเอทํลีนชนิดความหนาแน่นสูง (High Density Polyethylene, 
HDPE) มีราคาถูก ไอน้ําซึมผ่านได้น้อย ก๊าซสามารถซึมผ่านได้ มีความแข็งแรงทนทาน ยืดได้ 
บรรจุกัณฑ์ที่ผลิตจากพลาสติกชนิดนได้แก่ ขวดทีได้จากกา?ผลิตแบบเป่า กระปุก หลอดชนิด 
ปีบ ถาด กล่องและฟิล์มพลาสติก

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของผงชักฟอกแอทแทคท่ีใช้น้ีน แบ่งออกเป็น
1. พ้ืนผิวบรรจุกัณฑ์ประ๓ ทกล่อง ใช้พื้นผิวเรียบ
2. พ้ืน4ผิวบรรจุกัณฑ์ประเภท'ซอง ใช้พ้ืนผิวเรียบบรีเวณติเวชอง แต่ท่ี

บริเวณปากซองและก้นชองจะมีพื้นผิวเป็นรอยหยักซึ่งเกิดจากการปิดผนึกซองหลังการบรรจุ
3. พ้ืนเผิวบรรจุกัณฑ์ประ๓ ทขวดกันน้ํา 

-ท่ีดัวขวดใช้พ้ืนผิวเรียบ
-ท่ีฝาขวดมีพ้ืนผิวเป็นเล้นตรงในแนวตั้ง รอบขอบด้านช้างของฝา เพ่ือ 

ช่วยในการเปิดปิดขวดเวลาใช้งาน

7. องค์ประกอบทางกราฟิกอื่นๆ:ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนาดังนี้

7.1 ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุกัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทค ไม่ได้มีการนำภาพ 
ถ่ายเช้ามาใช้ในการออกแบบ ตั้งแต่ช่วงแนะนำออกล่ตลาดครั้งแรกในปี พ.ศ. 2533 จนถึงปี2542

7.2 องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบที่นิกออกแบบบนำมาใช้ มีดังน้ี
ปี 2538 การพัฒนาในส่วนขององค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ มีดังน้ี

1. บริเวณด้านบนของกล่องรูปสี่เหลี่ยมขอบมนมีกา?ปรบเปลี่ยนลักษณะ
ไปคือ ที่ด้านช้ายมีอของรูปมีขนาดกว้างกว่าด้านขวาและที่บริเวณรูปลี่เหลี่ยมด้าานซ้ายใช้สิพื้นล 
ล้ม เล้นรอบนอกสิเหลือง ส่วนด้านขวาของรูปน้ีนใช้พ้ืนสิน้ีาเงินสิเดียว มีเงาสิเหลืองอ่อน ภายใน 
ของรูปด้านซ้ายมีดัวลักษรคำว่า “สูตรใหม่ เพ่ิมพลังชัก" สิขาว เล้นรอบนอกสินี้าเงิน ด้านขวา
มีดัวลักษรสิขาวคำว่า “คราบฝังแน่นบนคอเส้ือ ขอบแขน สะอาดกว่า”

2. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิต (คาโอ,Kao) สินํ้าเงิน
สรูป การพ ัฒนาผลิตภ ัณฑ ์และบรรๆภ ัณฑ ์ของผงซ ักฟอกแอทแทคในส ่วนของ

องค ์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบ จะเห ็นได้ว ่า

ประเภทซองพลาสติก (ใช้ต้ังแต่ปี 2533 -  2542) เป็นวัสดุประเภทเทอร์โม
พลาสติก ท่ีทำมาจาก โพลิโพ?ฟิลืน มีคุณสมปติใกล้เคียงกับ โพลิเอทํลีน แต่ทนความร้อนได้สูง
กว่า ทนต่อไขมัน มีความเหนียวแข็งแรงกว่า และยอมให้ก๊าซและไอน้ําซึมผ่านได้ดี โพลิเอทิลีน
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1. เมื่อมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ในช่วงนี้ องค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะม ี
การปรับเปลี่ยนอy เสมอ

2. การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะเป็นการพัฒนาในส่วนของ 
การปรับเปล่ียน£ปและสีเป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักษาความต่อเนื่องของ£ปแบบจากช่วงวงจรชีวิต 
ที''ม่านมาอยี

3. การพัฒนาองค์ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบจะคำนึงถึงความลอดคล้อง 
ด้านแนวคิดผลิตภัณฑ์ยับคเณสมปีติต่าง  ๆ ของผลิตภัณฑ์

4. องค์ประกอบอ่ืนๆ ทางการออกแบบที่ไม่มีการพัฒนาและปรับเปลี่ยนคือ องค  ์
ประกอบอื่นๆ ทางการออกแบบในส่วนของตราบริษัทถึ(ผลิต (คาโอ,Kao) สีนํ้าเงิน

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี
8.1 สโลแกน(Slogan) : สโลแกนที่นำออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้ มีดังน้ี

ปี 2538 สโลแกนที่ใช้ คือ “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” ขนาดตัว 
อักษรเท่าเดิม สีท่ีใซ้เป็นสีนำเงินเล็นรอบนอกสีขาว วางอยู่ใน โคโลนำ

ส{ป การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ที่เกี่ยวยับคำสโลแกนที่ใช้บนกล่องผงซักฟอก
แอทแทค จะเห็นได้ว่า ในช่วงเจริญเติบโตจะไม่มีการปรับเปลี่ยนสโลแกนทั้งในส่วนของคำที่ใช้ 
และสีตัวอักษร ยกเว้นในส่วนของตำแหน่งที่วางคำสโลแกน

8.2 แถบตัวอักษร :ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนาดังนี้
ปี 2538 มีการใช้ แถบตัวอักษรดังน้ี

1. ตัวอักษรคำว่า “สูตรเพ่ิมพลังซัก" เป็นตัวอักษรสีขาว เลันรอบนอกสีน้ําเงิน 
วางอยู่ในรูปสี่เหลี่ยมขนาดใหญ่ด้านซ้ายบน

2. ตัวอักษรคำว่า “คราบฝังแน่นบนคอเส้ือ ขอบแขน สะอาดกว่า” เป็นตัว 
อักษรสีขาวอยู่ในรูปสี่เหลี่ยมขนาดเล็กด้านขวาบน

สรู!/ แถบตัวอักษรที่ใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทค จะเห็นได้ว่า
1. แถบตัวอักษร ที่นำมาใช้มักจะเป็นคำที่ได้มาจากคฺเณสมปีติและ?)ณ 

ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่นำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
2. แถบตัวอักษร จะมีการพัฒนาอยีเสมอ โดยจะมีการปรับเปลี่ยนในส่วน 

ของสี และจะมีการเพิ่มคำที่ใช้เป็น แถบตัวอักษรโดยการพัฒนาในส่วนของ แถบตัวอักษรจะเป็น 
การปรับเปลี่ยนในบางส่วนและรักษาบางส่วนไว้เพี่อรักษาความต่อเนื่องในการออกแบบ

น้ี
8.3 ข้อความ : ข้อความที่นักออกแบบบรรจุภัณฑ์นำมาใช้ในการออกแบบ มีดัง
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สรุป ข ้อค วาม ท ี่ใช ้บ น ก ล ่อ งผ งซ ัก ฟ อ ก แอ ท แท ค  จ ะ เห ็น ได ้ว ่า
1. ข ้อ ค วาม  จ ะ เป ็น ค ำท ี่ได ้ม าจ าก ค ฺเณ ส ม บ ัต ิแ ล ะ ค ฺเณ ป ร ะ โย ช น ์ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์
2. ข ้อ ค วาม  จะ เป ็น ค ำห ร ือ ข ้อ ค วาม ใน เร ื่อ ง  น ํ้าห น กข องผ งซ ักฟ อก ร าค าต ่อ  

ห น ่วย แล ะค ำว ่า  “ผ งซ ัก ฟ อ ก ” ซ ึ่ง เป ็น ข ้อ ค ว าม ท ี่ก ฎ ห ม าย บ ังค ับ ให ้ม ีอ çj
3. ข ้อ ค วาม  ใน ช ่วง เจ ร ิญ เต ิบ โต ท ี่ม ีก ารพ ัฒ น าม าจ าก ช ่วงแน ะน ำ จ ะ ม ีก าร  

ป ร ับ เป ล ี่ย น ใน ส ่ว น ข อ งค ำท ี่ใช ้ โด ย ก าร ค ัด ข ้อ ค ว าม ท ี่น ์ก อ อ ก แ บ บ ค ิด ว ่า$ บ ร ิโภ ค จ ด จ ำได ้แ ล ้ว อ อ ก  
ไป ร ว ม ถ ึงก าร ป ร ับ เป ล ี่ย น ต ำแ ห น ่ง ใน ก าร ว างข ้อ ค วาม

ค. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัว
จากการคืกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกแอท 

แทค วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์!นล่วนต่าง  ๆ ตังน้ี

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ตังน้ี
ปี 2540 มีการVÏฒนามา'จากปี 2538 ได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์!ดยใช้กลยุทธ์การ 

ตลาดในด้าน ผลิตภัณฑ์ออกผลิตภัณฑ์ปฒัปรุมใหม่ท่ีใข้เทคโนโลยีจากญ่ีปุนท่ีเน้นการประยุกต์ 
ใช้เทคโนโลยีชีวภาพในการนำสาร “ไบโอเทค’’ ผสมผลานภับเทคโนโลยีเม็ดสีกล่ินหอม เพ่ือให้ผ้าท่ี 
ชักมาน้ันมีกล่ินหอมถูกใจผู้บริโภค

ปี 2541 มีการพัฒนามาจากปี 2538 ผงชักฟอกแอทแทคได้มีการพัฒนาผลิต 
ภัณฑ์โดย'ใช้กลยุทธ์การขยายตราสินค้าออกเป็นผลิตภัณฑ์ผง'ชักฟอกแอทแทครุ่น “แอทแทคเคัล 
เลอร์เทค’’ เกิดจากการกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ข้ึนใหม่ เพ่ือเจาะกลุ่มผู้บริโภคคนไทยท่ีนิยมใล่ 
ผ้าสี โดยใช้แนวความคิดว่า “ผงชักฟอกสูตรเข้มข้นสำหรบผ้าสี’’

สุp j  ก าร พ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะ บ รร ๆภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก แ อ ท แท ค  ในส ่วนของ  
แน วค ิด ด ้าน  ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์จ ะ เห ็น ไ ด ้ว ่า

1. แ น ว ค ิด ด ้าน ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์จ ะ ม ีก า ร พ ัฒ น า ใน ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ก า ร เพ ิ่ม ค ฺเณ ส ม บ ัต ิแ ล ะ  
ค ุเณ ประโยชน ์ของผล ิตภ ัณ ฑ ์ให ้ด ีข ึ้น จากช ่วงแน ะน ำ โด ย อ าค ัย เท ค โน โล ย ีให ม ่ ๆ เข ้า ม า ใช ้ใน ก าร
พ ัฒ น า โด ย ไม ่ม ีก าร ป ร ับ เป ล ี่ย น ใน ส ่ว น ข อ งแ น ว ค ิด ด ้าน ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์

ปี 2 5 3 8  ใช ้ข ้อ ค วาม ว ่า  “ช ัก ไ ด ้...ค ร ั้ง  ( . ..ค ือ  ต ัว เล ข จ ำน ว น ค ร ั้งท ี่ใช ้ช ัก ผ ้าไ ด ้ 1

กล่อง จ ะ เป ล ี่ย น แ ป ล งต ัว เล ข ไ ป ต าม ข น าด ป ร ิม าณ ก าร บ ร ร จ ุ)  เป ็น ต ัว อ ัก ษ ร ส ิเห ล ือ งอ ย ู่บ ร ิเว ณ ด ้าน

ซ ้าย ล ่างข อ งก ล ่อ ง
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2. ตราสินค้า : ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ตังน้ี
ปี 2540 ลักษณะของตราสินค้าถูกพัฒนามาจากปี 2538 โดยมีการพัฒนา ตังน้ี

1. ตัวลักษรคำว่า “แอทแทค,’ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า” ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
3. ตัวลักษรคำว่า “ผ้าขาวสะอาดย่ิงกว่า ผ้าสีสวยลดใส” อยู่ภายใน โคโลน่า 

โดยใช้สีตัวลักษรสีขาว เส์นรอบนอกสีน้ีาเงิน
4. ตัวลักษรคำว่า “ผงซักฟอก” สีขาว เปล่ียนตำแหน่งมาอยู่ด้านซ้ายบน 

ระหว่างตัวลักษรคำว่า “อท”
ปี 2541 ลักษณะของตราสินค้าถูกพัฒนามาจากปี 2538 โดยในปีน้ี ผงซักฟอก 

แอทแทคได้ใช้ กลยุทธ์การขยายตราสินค้าออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทครุ่น “แอทแทค
เคัลเลอร์เทค” โดยลักษณะของตรา สินค้ามีการพัฒนา ตังน้ี

1. ตัวลักษรคำว่า “นอทนทค”ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า” ได้มีการปรับเปล่ียนไปอย่างมากโดยใช้รูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบ

มน 3 รูป ตังน้ี
2.1 รูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 1 ใช้สี 3 สี คือสีแดง สีเขียว และสี 

น้ีาเงิน (จากบนลงล่าง) ภายในพ้ืนท่ีสีแดงมีตัวลักษรช่ือรุ่นว่า ‘ คัลเลอร์เทค" ตัวลักษรสีเหลือง 
ขอบด้านช้างสีน้ําเงิน โดยรูปล่ีเหล่ียม คางหมูขอบมนรูปท่ี 1 วางอยู่ใต้ตัวลักษรคำว่า “นอทนทค,’ 
สีน้ําเงิน

2.2 รูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 2 และ 3 วางช้อนกันอยู่ โดยรูปส่ี 
เหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 2 มีขนาดใหโน่กว่าอยู่ด้านบนและรูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 3 มี 
ขนาดเล็กกว่าอยู่ด้านล่าง สีของรูปสีเหล่ียมท้ังสองใช้สีขาวเล็นรอบนอกแบบหนาสีแดง มีตัว
ลักษรคำว่า “เทคโนโลยี..ผ้าสีลันสดใส” ตัวลักษรสีขาว วางอยู่บริเวณเล็นรอบนอกล่ีเหล่ียมรูปท่ี 2 
และท้ังรูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 2 และ3 วางเป็นพ้ืนหลังของ ตัวลักษรคำว่า “แอทแทค” 
กับรูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 1

3. มีรูปเส้ือสี 2 ตัว วางอยู่ท่ีมุมล่างขวาของรูปล่ีเหล่ียมคางหมูขอบมนรูปท่ี 3
4. ตัวอักษรคำว่า “ผงซักฟอก” ตัวอักษรสีน้ําเงิน วางอยู่ตำแหน่งด้านซ้ายบน

2. ก า ร พ ัฒ น าใน ส ่ว น ข อ ง แ น ว ค ว าม ค ิด ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์'น น จ ะ เป ็น ก าร ใช ้1ก ล ธุเท ธ ์
การตลาดฯ  ท ี่เน ้น ไป ท ี่ด ้าน ค ุณ ส ม ใ!ต ิแ ล ะ ค ุณ ป ระ โย ช น ์ข อ งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์เป ็น ห ล ัก  เพ ี่อ อ อ ก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์
ให ม ่เข ้าม าใน ต ล าด เป ็น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ป ร ับ ป $ง ให ม ่

ระหว่างตัวลักษรคำว่า “อท”
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ส f  ป  ก ารพ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะบ รรย ุภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก แ อ ท แท ค ใน ส ่ว น ข อ ง
ต ราส ิน ค ้า  จะ เห ็น ได ้ว ่า

1. ต ัว อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “แ อ ท แ ท ค ” จ ะไม ่ม ีก ารป ร ับ เป ล ี่ย น
2. ก า ร พ ัฒ น า ส ่ว น ข อ ง ก ล ย ุท ธ ์ด ้า น ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์จ ะ เน ้น ท ี่ด ้า น ค ุณ ส ม ! ]ต แ ล ะ ค ุณ  

ป ระโยช น ์ข องผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์เป ็น ห ล ัก  เพ ี่อ อ อ ก ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ป ร ับ ป ^ งให ม ่ อ งค ์ป ระก อ บ ข อ งต ราส ิน ค ้า ใน  

ส ่วนของ โค โล น ่า  จ ะ ม ีก าร ป ร ับ เป ล ี่ย น ใน เร ื่อ งส ี ต ัว อ ัก ษ ร ท ี่ใช ้ใน  โค โล น ่า  ค ำส โล แ ก น แ ล ะ ต ัว  

อ ัก ษ ร ค ำว ่า  “ผ งซ ักฟ อก” จ ะ ม ีก าร เป ล ี่ย น ต ำแ ห น ่ง ใน ก าร ว าง ต ัว อ ัก ษ ร
3. ก าร พ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์โด ย ใช ้ก ล ย ุท ธ ์ก าร ข ย าย ต ร าส ิน ค ้า  อ อ ก เป ็น ผ งซ ัก ฟ อ ก f น

ท ี่เก ิด จ าก ก าร ก ำห น ด ต ำแ ห น ่งผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ข ึ้น ให ม ่ ต ร าส ิน ค ้าจ ะ ย ุก ป ร ับ เป ล ี่ย น ให ้ม ีค ว าม แ ต ก ต ่าง ไป  

จ า ก เด ิม ม า ก  ท ี่เห ็น ได ้อ ย ่าง ซ ัด เจ น ค ือ  ม ีก าร เพ ิ่ม ข ื่อ (แ เข ้า ใป ใช ้เป ็น อ ง ค ์ป ร ะ ก อ บ ร ่ว ม ใน ต ร า
ล ัญ ล ัก ษ ณ ์ แ ล ะ ม ีก าร ป ร ับ เป ล ี่ย น ส ีท ี่ใช ้

3. สี : ในซ่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ตังน้ี
ปี 2540 ลักษณะของสี กล่องผงชักฟอกแอทนทคถูกพัฒนามาจากปี 2538 โดยมี

กา?พัฒนาตังน้ี

บรรๆภัณฑ์ชนิดกล่อง
1. สีของกล่อง ยังคงใช้สีเขียวเหมือนเดิม
2. สีของฝากล่อง มีการป!ปเปล่ียนสีเป็นสิเหลืองอ่อนเพ่ือให้ผู้บริโภคตระหนัก 

ถึงความเปล่ียนแปลงคร้ังใหญ่ ของการพัฒนาในคร้ังน้ี เซ่นในเรองของการนำเอาเทคโนโลยีเม็ดสิ 
กล่ินหอมมาใช้ การเพ่ิมประ๓ทของบรรจุภัณฑ์เช้ามาใหม่เป็นแบบขวดพลาสติกกันน้ําในขนาด 
ปริมาณบรรจุ 300g. และขนาด 700g.

บรรๆภัณฑ์ชนิดชวดพลาสติก
1. สีของขวด ยังคงใช้สีเขียวเหมือนเดิม
2. สีของฝาขวด มีการใช้สีเป็นสิเหลืองอ่อน

ปี 2541 ลักษณะของสิ กล่องผงชักฟอกแอทแทคถูกพัฒนามาจากปี 2540 โดยมี
การพัฒนาตังน้ี

1. สีของกล่อง เป็นการใช้สิแบบไล่ค่าสีจากสิเขียว (สิเดิมของแอทแทค) ไปสิ 
ขาว โดยไล่สิจากล่างข้ึนบน

2. สิของฝากล่อง ใช้สีแดง



254

จะเห ็น ได ้ว ่า
1. ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก แอ ท แท ค qเต รเข ้ม ข ้น ลำห ร ับ ซ ักม ือ  ย ัง ค ง เอ ก ล ัก ษ ณ ์ข อ ง  

ก ารใช ้ส ีเข ีย ว เป ็น  ส ีข องต ัวกล ่องผงซ ักฟ อกอçjแ ต ่ม ีก าร ป ร ับ เป ล ี่ย น ก าร ใข ้ส ีใน ส ่ว น ข อ งฝ าก ล ่อ ง
2. ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ผ งซ ัก ฟ อ ก แ อ ท แ ท ค ร ุ่น อ ี่น ท ี่ม ีก าร พ ัฒ น าอ อ ก }งาได ้ม ีก าร ใช ้ส ีท ี่แ ต ก  

ต ่าง อ อ ก ไป เพ ี่อ ให ้เก ิด ค ว าม แ ต ก ต ่าง ใน ต ัว ส ิน ค ้าแ ล ะ บ ร ร ๆ ภ ัณ ฑ ์
4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงอ่ิมตัวมีการดังน้ี
4.1 รูปแบบ ของผงซักฟอกแอทแทคต้ังแต่ช่วงแนะนำออกล่ตลาดคร้ังแรกในปี 

2533 จนกระท่ังถึงช่วงปัจจุบันในปี 2542 น้ัน นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้รูปแบบ ดังน้ี
บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นกล่องกระดาษ เป็นกล่องส่ีเหล่ียมผืนผ้าหลายขนาดและ

หลายรูปแบบโดยจะปรบเปล่ียนไปตามขนาดปริมาณ การบรรจุผงซักฟอก ในแต่ละขนาด เช่น 
ขนาด 3.0 kg. กล่องจะมีรูปแบบเป็นรูป ล่ีเหล่ียมผืนผ้าแนวต้ัง ในขนาด 300g. กล่องจะมีรูป
แบบเป็นล่ีเหล่ียมผืนผ้าแนวนอน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นขวดพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ของผงซักฟอกแอทแทคท่ี 
นำมาใช้ต้ังแต่ช่วงอ่ิมตัวปี2540-ป ี2542 โดยใช้รูปแบบเป็นแบบขวดแนวต้ัง

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นซองพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ขนาดทดลองใช้ ช่ึงมีขนาด
เดียวคือขนาด 25 g. และในปี 2542 ก็ได้มีการลดขนาดปริมาณการบรรจุลงเหลือขนาด 18 g.
รูปแบบของชองจะเป็นรูปล่ีเหลืยม ผืนผ้าแนวนอน

4.2 รูปร่าง ผงซักฟอกแอทแทคได้ออกรูปร่างของบรรจุภัณฑ์ให้มีความแตกต่าง 
(Package Differentiation) กับคู่แช่ง'ในท้องตลาด เพ่ือให้เกิดความแตกต่างในด้านผลิตภัณฑ์ภับคู่ 
แข่งในตลาด และจุดขายท่ีดีอย่างหน่ึงของผงซักฟอกแอทแทค ก็คือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มี 
ขนาดกล่องเล็ก โดยมีขนาดแค่ 1 ใน 5ของกล่องผงซักฟอกแบบเก่าทำให้ผู้ซ้ือไม่ต้องมีปัญหากับ 
น้ําหนักผงซักฟอกท่ีใหญ่เกินไป และนอกจากน้ันผงซักฟอกแอทแทคท่ีมีขนาดการบรรจุขนาดใหญ่ 
นักออกแบบได้มีกา?ออกแบบกล่องให้มีหูห้ิวเพ่ือความสะดวกลำหรับผู้บริโภคในกา?หยิบจับได้ 
อย่างสะดวกสบาย และในปี 2540 นักออกแบบได้เพ่ิมประเภทของบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค 
เป็นแบบขวดพลาสติกภันน้ัา รูปร่างกระทัดรัด ห้ิบ'จับ1ได้สะดวก'ในปริมาณการบรรจุ 700 g. และ 
300 g. เพ่ือเป็นอีกหน่ึงทางเลือกให้ภับผู้บริโภค

สร ุป  ก ารพ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แ ล ะบ รรๆภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก แ อ ท แท ค ใน ส ่ว น ข อ งส ี

สร ุป  ก าร พ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แล ะบ รรๆภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก แอ ท แท ค ใน ส ่วน ข อ ง
ร ุป ล ัก ษ ณ ์ข อ ง บ ร ร ๆ ภ ัณ ฑ ์ จะเห ็น ได ้ว ่า น ัก อ อ ก แ บ บ ไม ่ค ่อ ย ได ้ม ีก าร พ ัฒ น าใน ส ่ว น น ี้ม าก น ัก  เน ื่อง
จ าก ร ุป ร ่าง แ ล ะ ร ุป แ บ บ ข อ ง บ ร ๆ ภ ัณ ฑ ์น ี้น ถ ้าม ีก าร เป ล ี่ย น แ ป ล ง จ ะ ต ้อ ง ค ำน ึงถ ึง เค ร ื่อ ง จ ัก ร ท ี่ใข ้บ ร ร ๆ
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อัตโนมัติด้วย นอกจากน้ันถ้ามีการเปล่ียนแปลงปอย  ๆ จะทำให้$บริโภคเกิดความสับสนได้ (ข้อ 
รุเลในเรืองของขนาดของIปทรงในแต่ละขนาดมัน ftวิจัยไม่สามารถสืบค้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อ 
รุเลท่ีบริษัท$ผลิตไม่ได้เก็บข้อรุเลไว้)

5. ขนาด : ช่วงอ่ิมตัว ขนาดปริมาณการบรรจุของผงชักฟอกแอทแทค แบ่งขนาด 
ออกเป็น ขนาด 2.5 kg. 1 1.5 kg. 1 750 g. , 300 g. (เป็นบรรจุภัณฑ์แบบกล่อง) 1 25 g. (เป็น 
บรรจุภัณฑ์แบบชอง) และ 700 g., 300 g. (เป็นบรรจุภัณฑ์แบบขวดพลาสติกภันน้ํา)

6. วัสดุบรรจุภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ตังน้ี
6.1 วัสด วัสดุท่ีนำมาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทคแบ่งตามประเภทของ 

บรรจุภัณฑ์ได้ ตังน้ี
บ่?ะ๓ทกล่องกระดาษ (ใช้ต้ังแต่ปี 2533 -  ปี 2542) จะใช้เป็นวัสดุประเภท 

กระดาษแข็ง กล่องกระดาษแข็งแบบพับได้ ประเภทแบบหลอดหรือตะเข็บข้างซ่ึงเป็นกล่อง
กระดาษแข็งท่ีทำจากกระดาษท่ีมีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องท่ีพับได้
และติดกาวตามรอยต่อด้านช้าง และจากน้ันก็ทำเป็นหลอดทรงเหล่ียมเพ่ือการบรรจุโดยใช้เคร่ือง 
จักร ส่วนปาและก้นกล่องอาจติดกาวหรือลอดเช้าด้านในกล่อง มักเป็นบรรจุภัณฑ์ช้ันแรกท่ีสัมผัส 
ภับตัวสินค้าโดยตรง มีการใช้อย่างกว้างขวาง ในการบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขายปลีกของสินค้าอุปโภค 
บริโภคต่าง  ๆ เช่น กล่องผงชักฟอก กล่องยาลีพัน เป็นต้น

ประเภทซองพลาสติก (ใช้ต้ังแต่ปี 2533 -  2542) เป็นวัสดุประเภทเทอร์โม 
พลาสติกท่ีทำมาจาก โพสิโพรพิลีน มีคุณลมปติใกล้เคียงกับ โพสิเอทิลีนแต่ทนความร้อนได้สูงกว่า 
ทนต่อไขมัน มีความเหนียวแข็งแรงกว่า และยอมให้ก๊าซและไอน้ัาซึมผ่านได้ดี โพลิเอทิลีน

ประเภทชวดพลาสติก (ใช้ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2540 -2542) จะใช้เป็นวัสดุประ๓ท 
เทอร์โมพลาสติก ท่ีทำมาจาก โพลิเอทิลีนชนิดความหนาแน่นสูง (High Density Polyethylene, 
HDPE) มีราคาถูก ไอน้ัาซึมผ่านได้น้อย ก๊าชลามารถซึมผ่านได้ มีความแข็งแรงทนทาน ยืดได้ 
บรรจุภัณฑ์ท่ีผลิตจากพลาสติกชนิดน้ีได้แก่ ขวดท่ีได้จากกา?ผลิตแบบเปา กระปุก หลอดชนิด 
ปีบ ถาด กล่อง และพิล์มพลาสติก

6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของผงชักฟอกแอทแทคท่ีใช้น้ัน แบ่งออกเป็น
1. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประ๓ทกล่อง ใช้พ้ืนผิวเรียบ
2. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประ๓ทซอง ใช้พ้ืนผิวเรียบบริเวณตัวซอง แต่ท่ี

บริเวณปากซองและก้นชองจะมีพ้ืนผิวเป็นรอยหยักซ่ึงเกิดจากการปิดผนึกชองหสังการบรรจุ
3. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประเภทขวดกันน้ํา
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7. องค์ประกอบทางกราฟิกอ่ืน ๆ : ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ตังน้ี
7.1 ภาพถ่าย ในการออกแบบบรรจุภัณฑํใม่ได้มีการนำภาพถ่ายเข้ามาใช้ในการ 

ออกแบบ ต้ันเต'ช่วงแนะนำออกล่ตลาดคร้ังแรกในปี พ.ศ. 2533 จนถึง ปี2542
7.2 องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบท่ีนกออกแบบนำมาใช้ มีตังน้ี

ปี 2540 มีการนำเอาภาพถ่ายมาใช้ในการบรรจุภัณฑ์ตังน้ี
1. บริเวณด้านบนของกล่องรูปส่ีเหล่ียมขอบมนมีลักษณะเปล่ียนไปคือ มีล่ี

,หล่ียมขอบมนรูปเดียวใช้สีพ้ืนสิเหลืองอ่อน ด้านบนของล่ีเหล่ียมขอบมนมีตัวอักษรคำว่า “สูตร 
ใหม่เพ่ิมเม็ดสิกล่ินหอม” ตัวอักษร สีขาว เลันรอบนอกสีน้ีาเงินและภายในรูปล่ีเหล่ียมขอบมน
มีตัวอักษรคำว่า “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” สิน้ีาเงิน

2. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผสิต (คาโอ,Kao) สีน้ีาเงิน
ปี 2541 ได้ใช้กลยุทธ์การขยายตราสินค้าออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแท 

ครุ่น“แอทแทคตัลเลอร์เทค"เข้าล่ตลาดการพัฒนามีตังน้ี
1. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษัทผู้ผลิต (คาโอ,Kao) สีน้ีาเงิน
2. นอกจากในข้อ 1 แล้วนักออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม่ได้มีการนำเอาองค์ 

ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบใด  ๆมาใช้
สุp j  การรรัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนของ 

องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบ จะเห็นได้ว่า
1 การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ในช่วงอ่ิมตัว องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบก็ 

จะมีการปรับเปล่ียนไปด้วย
2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยการเพ่ิม£นของผงซักฟอกแอทแทคองค์ประกอบ 

อ่ืน  ๆ ทางการออกแบบท่ีนักออกแบบบรรๆภัณฑ์นำมาใช้น่ึนส่วนหน่ึงเพ่ีอสร้างความแตกต่างของ 
บรร^ภัณฑ์

3 การพัฒนาองค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบจะเป็นการพัฒนาในเร่ือง 
การปรับเปล่ียนIปและสีท่ีใช้เป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักทาความต่อเน่ืองของ$ปแบบจากช่วงวงจร 
ชีวิตท่ีผ่านมา

4 การพัฒนาองค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบเพ่ีอให้สอดคล้องและเน้น 
แนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรือๆณสมบัติต่าง  ๆ ของผลิตภัณฑ์

-ท ี่ต ัวข วด ใช ้พ ื้น ผ ิว เร ิยบ

-ท ี่ฝ าข วด ม ีพ ื้น ผ ิว เป ็น เล ้น ต รงใน แ น วต ั้ง  รอ บ ข อ บ ด ้าน ข ้างข อ งฝ า เพ ื่อ

ช ่ว ย ใน ก าร เป ิด ป ิด ข ว ด เว ล าใช ้งาน
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8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ดังน้ี
8.1 สโลแกน สโลแกนท่ีนักออกแบบนำมาใช้ มีดังน้ี

ปี 2540 สโลแกนท่ีใช้ คือ “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง” ขนาดตัวอักษร 
ใหญ่กว่าเดิมเล็กน้อย สีท่ีใช้เป็นสีน้ําเงิน วางอยู่ในรูปล่ีเหล่ียมขอบมนสิเหลืองอ่อนด้านบนของ
กล่อง

ปี 2541 ได้ใช้กลยุทธ์การขยายตราสินค้าออกเป็นผลิตภัณฑ์ผงซกฟอกแอทแท 
ครุ่น “แอทแทคเดัลเลอร์เทค” เช้าส่ตลาด สโลแกนท่ีใช้ คือ “เพ่ือผ้าสิสวยลดนาน” ตัวอักษรสิขาว 
เค้นรอบนอกสีน้ําเงิน วางอยู่บริเวนตรงกลางด้านล่างของกล่องใต้ตราสินค้า

สรู!/ การพัฒนาบรรๆภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับคำสโลแกนท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอท
แทค จะเห็นได้ว่า
จะไม่มีการปรับเปล่ียนสโลแกนท้ังในส่วนของคำท่ีใช้ และลีตัวอักษร ยกเว้นตำแหน่งท่ีวางคำสโล 
แกน และในกรณีการเพ่ิมfนของผงซักฟอก

8.2 แถบตัวอักษร : ในช่วงอ่ิมตัวมีการพัฒนา ดังน้ี 
ปี 2540 มีการใช้ แถบตัวอักษร ดังน้ี

1. ตัวอักษรคำว่า “สูตรใหม่เพ่ิมเม็ดสิกล่ินหอม” สี'ขาวเค้นรอบนอกสิน้ีา 
เงินวางอยู่บริเวณด้านบนของรูปล่ีเหล่ียมขอบมนสิเหลืองอ่อน

2. ตัวอักษรคำว่า “ผ้าขาวละอาดย่ิงกว่า ผ้าสิสวยสดใส” เป็นตัวอักษรสี 
ขาว เค้นรอบนอก สีน้ีาเงินวางอยู่ใน โคโลน่า

ปี 2541 มีการใช้ แถบตัวอักษร คำว่า “เทคโนโลยี..ผ้าสีสันสดใส" ตัวอักษรสิ 
ขาว วางอยู่ท่ีเค้นรอบนอกของส่ีเหล่ียมรูปท่ี 2

สรู!/ แถบตัวอักษรท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทค จะเห็นได้ว่า
1. แถบตัวอักษรท่ีนำมาใช้ทั้นมักจะเป็นคำที่ได้มาจากๆณสมป้ตและคุณ 

ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่  ๆ ท่ีนำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
2. แถบตัวอักษรจะมีการพัฒนาอยีเสมอ โดยจะมีการปรับเปล่ียนในส่วนของ 

คำท่ีนำมาใช้เป็น แถบตัวอักษร ลีท่ีใช้และตำแหน่งในการวาง

5 องค ์ป ระกอ บ อ ื่น ๆ  ท าง ก าร อ อ ก แ บ บ ท ี่ไม ่ม ีก าร พ ัฒ น าแ ล ะ ป ร ับ เป ล ี่ย น ค ือ
อ งค ์ป ระกอ บ อ ื่น ๆ  ท างก าร อ อ ก แบ บ ส ่ว น ข อ งต ร าบ ร ัษ ัท %ผ ล ิต  (ค าโอ .K ao) ล ีน าเง ิน
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8.3 ข้อความ : ข้อความท่ีนักออกแบบนำมาใช้ในการออกแบบ มีดังน้ี
ปื 2540 ใช้ข้อความว่า "ชักไ ด ้ . . . คร้ัง (...คือ ตัวเลขจำนวนคร้ังท่ีใช้ชักผ้าได้ 1 

กล่อง จะเปล่ียนแปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณการบรรจุ) เป็นตัวอักษรลีเหลืองอยู่บริเวณด้าน 
ซ้ายล่างของกล่อง

ปี 2541 ใช้ข้อความว่า “ชักได้...คร้ัง (...คือ ตัวเลขจำนวนคร้ังท่ีใช้ชักผ้าได้ 1 กล่อง 
จะเปล่ียนแปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณการบรรจุ) เป็นตัวอักษรลีเหลืองอยู่บริเวณด้านซ้าย
ล่างของกล่อง

สfป ข้อความ ท่ีใข้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทคน้ัน จะเห็นได้ว่า
1. ข้อความจะเป็นคำท่ีใด้มาจากคฺเณสมบัติและคุเณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์
2. ข้อความ จะเป็นคำหรือข้อความในเร่ือง น้ัาหนักของผงซักฟอก ราคาต่อ 

หน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป็นข้อความท่ีกฏหมายบังคับให้มือy
3. ข้อความจะไม่ค่อยมืการพัฒนาหรือปรับเปล่ียนมากน์ก น้ังในส่วนของคำ 

ทีไซ้ สี ขนาดและตำแหน่งในการวาง

ง. วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงถดถอย
จากการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของผงชักฟอกแอท 

แทค วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ในช่วงถดถอยมีการพัฒนาองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ในล่วนต่าง  ๆ ดัง
3

1. แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์ : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนาแนวความคิดด้าน
ผลิตภัณฑ์ตังน้ี

ปี 2542 ซ่ึงเป็นปีท่ีมีการพัฒนามาจากช่วงอ่ิมตัวในปี 2540 โดยในปี 2542 น้ัน 
ยังคงใช้แนวความคิดด้านผลิตภัณฑ์และคุณสมปติของผลิตภัณฑ์ท่ีใช้เทคโนโลยีจากญ่ีปุนในการ 
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีชีวภาพในกา?นำลารไบโอเทคผสมผสานภับเทคโนโลยีเม็ดลีกล่ีนหอม เพ่ือ 
ให้ผ้าท่ีชักมาน้ันมีกล่ินหอมถูกใจผู้บริโภคเหมือนปี 2540

ส^ป ก ารพ ัฒ น าผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์แล ะบ รรๆภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก แอ ท แท ใน ส ่วน ข อ งแน ว
ค ิด ด ้าน ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ จะ เห ็น ได ้ว ่า  ใน ช ่ว งถ ด ถ อ ย แ น ว ค ว าม ค ิด ด ้าน ผ ล ิต ภ ัณ ฑ ์ข อ งผ งซ ัก ฟ อ ก จ ะ ไม ่ม ี
การพ ัฒ น าไป จ าก ช ่ว งอ ิ่ม ต ัว  แ ต ่จ ะ ม ืก าร พ ัฒ น าใน ส ่ว น ข อ ง บ ร ร ๆ ภ ัณ ฑ ์



2 5 9

2. ตราสินค้า : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
ปื 2542 ลักษณะของตราสินค้าถูกพัฒนามาจากปี 2540 โดยมีลักษณะดังน้ี

1. ตัวอักษรคำว่า “แอทแทค,’ยังคงมีลักษณะเหมือนเดิม
2. “โคโลน่า" มีกา?พัฒนาโดยปรับเปล่ียนสีภายใน โคโลน่า รูปวงรีแบบไล่สี 

จากจุดศูนย์กลาง สีเหลืองไปบรีเวณขอบนอกสีค้มและมีเค้นรอบนอกของรูปวงรีสีขาว
3. มีการซ้ตัวอักษรคำว่า “ทวีพลังขจัดคราบ ละอาดในข้ันตอนเดียว" ใช้สีตัว 

อักษรสีน้ําเงิน เค้นรอบนอกสีขาว วางอยู่ในโคโลน่า
4. ตัวอักษรคำว่า “ผงชักฟอก” เป็นตัวอักษรสีขาว เปล่ียนตำแหน่งมาอยู่ด้าน 

ซ้ายบนระหว่างตัวอักษรคำว่า “อท"
สรู!/ การพัฒนาผลตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทในส่วนของตรา 

สินค้า จะเห็นได้ว่า
1. ลักษณะของตัวอักษรคำว่า “แอทแทค” จะไม่มีการปรับเปล่ียนไปในการ 

พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ในช่วงน้ี
2. โคโลน่า จะมีการปรับเปล่ียน2ปร่างใปในช่วงน้ี
3. ลักษณะของแถบตัวอักษรล่ีนำมาใซัในตราสินค้าจะมีการปรับเปล่ียนไปใน 

ส่วนของคำล่ีนำมาใช้ ขนาด และการใช้สี
3. สี : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ดังน้ี
ปี 2542 ลักษณะของสี กล่องผงชักฟอกถูกพัฒนามาจากปี 2540 โดยมีการ

พัฒนา ดังน้ี
บรรจุภัณฑ์ชนิดกล่องผงชักฟอก

1. สีของกล่อง ยังคงใช้สีเขียวเหมือนเดิม
2. สีของฝากล่อง มีการใช้สีเป็นสีเหลืองอ่อนเหมือนเดิม 

บรรจุภัณฑ์ขวดพลาสติก
1. สีของขวด ยังคงใช้สีเขียวเหมือนเดิม
2. สีของฝาขวด มีการใช้สีเป็นสีเหลืองอ่อนเหมือนเดิม

สรู!/ การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทในส่วนของสี
จะเห็นไค้ว่า สีล่ีใช้ในช่วงถดถอยน้ีจะใช้สีเหมือนในช่วงอ่ิมตัว

4. รูปร่างบรรจุภัณฑ์ : ในช่วงถดถอย มีการดังน้ี
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4.1 ท]แบบ ของผงชักฟอกแอทแทคต้ังแต่ช่วงแนะนำออกสู่ตลาดคร้ังแรกในปี 
2533 จนกระท่ังถึงช่วงปัจจุบันในปี 2542 น้ัน นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ใช้รูป แบบ ดังน้ี

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นกล่องกระดาษ เป็นกล่องส่ีเหล่ียมผืนผ้าหลายขนาดและ
หลายรูปแบบโดยจะปรับเปล่ียนไปตามขนาดปริมาณ การบรรจุผงชักฟอก ในแต่ละขนาด เช่น 
ขนาด 3.0 kg. กล่องจะมีรูปแบบเป็นรูป ส่ีเหล่ียมผืนผ้าแนวต้ัง ในขนาด 300g. กล่องจะมีรูป
แบบเป็นล่ีเหล่ียมผืนผ้าแนวนอน เป็นต้น

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นขวดพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ใหม่ของผงชักฟอกแอทแทคท่ี 
นำมาใช้ต้ังแต่ช่วงอ่ิมดัวปี 2540- ปี 2542 โดยใช้รูปแบบเป็นแบบขวดแนวต้ัง

บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นชองพลาสติก เป็นบรรจุภัณฑ์ขนาดทดลองใช้ ซ่ึงมีขนาด
เดียวคือขนาด 25 g. และในปี 2542 ก็ได้มีการลดขนาดปริมาณการบรรจุลงเหลือขนาด 18 g. 
รูปแบบของชองจะเป็นรูปส่ีเหลืยม ผืนผ้าแนวนอน

4.2 รูปร่าง ผงชักฟอกแอทแทคได้ออกรูปร่างของบรรจุภัณฑ์!ห้มีความแตกต่าง 
ภับดู่แข่งในท้องตลาด เพ่ือให้เกิดความแตกต่างในด้านผลิตภัณฑ์ภับคู่แข่งในตลาด และจุดขายท่ีดี 
อย่างหน่ึงของผงชักฟอกแอทแทค ก็คือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีขนาดกล่องเลิก โดยมีขนาด 
แค่ 1 ใน รของกล่องผงชักฟอกแบบเก่าทำให้ผู้ช้ือไม่ต้องมีปัญหาภับน้ัาหนักผงชักฟอกท่ีใหญ่เกิน 
ไป และนอกจากน้ันผงชักฟอกแอทแทคท่ีมีขนาดการบรรจุขนาดใหญ่ นักออกแบบได้มีการออก 
แบบกล่องให้มีหูห้ิวเพ่ือความสะดวกสำหรบผู้บริโภคในการหยิบจับได้อย่างสะดวกสบาย และใน 
ปี 2540 นักออกแบบได้เพ่ิมประเภทของบรรจุภัณฑ์ผงชักฟอกแอทแทคเป็นแบบขวดพลาสติกกัน 
น้ํา รูปร่างกระทัดรัด ห้ิบจับได้สะดวกในปริมาณการบรรจุ 700 g. และ 300 g. เพ่ือเป็นอีกหน่ึงทาง 
เลือก'ให้กับผู้บริโภค

สรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนของ 
2ปลักษณ์,ของบรรๆภัณฑ์ จะเห็นได้ว่า นักออกแบบไม่ค่อยใด้มีการพัฒนาในส่วนน้ีมากนัก เน่ือง 
จากIปร่างและIปแบบของบรๆภัณฑ์น้ีนถ้ามี'การเปล่ียนแปลงจะต้องคำนึงถึงเคร่ืองจักรท่ีใช้บรร  ๆ
อัตโนม้ติด้วย นอกจากน้ีนถ้ามีการเปล่ียนแปลงบ่อย  ๆ จะทำให้#บริโภคเกิดความลิ'บสนได้ (ข้อ 
รุเลในเร่ืองของขนาดของIปทรงในแต่ละขนาดน้ีน#วิจัยไม่สามารกลีบด้นมาได้ เน่ืองจากเป็นข้อ 
Iเลท่ีบริษัท#ผลิตไม่ได้เก็บข้อรุเล ไว้)
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5. ขนาด : ในช่วงถดถอยขนาดของปริมาณการบรรจุผงชักฟอกแอทแทคแบ่ง 
ขนาด ผงซักฟอกออกเป็น ขนาด 2.5 kg. , 1.5 kg. 1 750 g. 1 300g. , (เป็นบรรจุภ ัณ ฑ ์แบบ 
กล่อร''), 18 g. (เป็นบรรจุภัณฑ์แบบซอง) และ 700 g.., 300 g. (เป็นบรรจุภัณฑ์แบบขวดพลาสติก 
ก้นน้ํา)

6. วัลดุบรรจุภัณฑ์ในช่วงเจริญเติบโตมีการพัฒนา ดังน้ี
6.1 ว้สด วัสดุท่ีนำมาใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทคแบ่งตามประเภทของ 

บรรจุภัณฑ์ได้ ดังน้ี
ประเภทกล่องกระดาษ (ใช้ต้ังแต่ปี 2533 -  ปี 2542) จะใช้เป็นวัสดุประ๓ท 

กระดาษแข็ง กล่องกระดาษแข็งแบบพับได้ ประเภทแบบหลอดหรือตะเข็บข้าง ซ่ึงเป็นกล่อง 
กระดาษแข็งท่ีทำจากกระดาษท่ีมีความทนทานมากกว่ากล่องกระดาษลูกฟูก เป็นกล่องท่ีพับได้
และติดกาวตามรอยต่อด้านข้าง และจากน้ันก็ทำเป็นหลอดทรงเหล่ียมเพ่ือการบรรจุโดยใช้เคร่ือง 
จักร ส่วนฝาและก้นกล่องอาจติดกาวหรือลอดเข้าด้านในกล่อง มักเป็น บรรจุภัณฑ์ช้ันแรกท่ีสัมผัส 
ภับตัวสินค้าโดยตรง มีการใช้อย่างกว้างขวาง ในการบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขายปลีกของสินค้าอุปโภค 
บริโภคต่าง  ๆ เช่น กล่องผงซักฟอก กล่องยาลีฟัน เป็นต้น

ประ๓ทซองพลาสติก (ใช้ต้ังแต่ปี 2533 -  2542) เป็นวัสดุประเภทเทอร์โม 
พลาสติก ท่ีทำมาจาก โพลิโพรพิลีน มีคุณลมปติใกล้เคียงกับ โพสิเอทิลีนแต่ทนความร้อนได้สูงกว่า 
ทนต่อไขมัน มีความเหนียวแข็งแรงกว่า และยอมให้ก๊าซและไอน้ําซึมผ่านได้ดี โพสิเอทิลีน

ประเภทขวดพลาสติก (ใช้ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2540 -2542) จะใช้เป็นวัสดุประ๓ท 
เทอร์โมพลาสติก ท่ีทำมาจาก โพสิเอทิลีนชนิดความหนาแน่นสูง (High Density Polyethylene, 
H DPE) มีราคาถูก ไอน้ัาซึมผ่านได้น้อย ก๊าซสามารถซึมผ่านได้ มีความ แข็ง แรงทนทาน ยืดได้ 
บรรจุภัณฑ์ท่ีผลิตจากพลาสติกชนิดน้ีได้แก่ ขวดท่ีได้จากการผลิตแบบเป่า กระปุก หลอดชนิด 
ปีบ ถาด กล่องและฟัล์มพลาสติก
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6.2 พ้ืนผิว พ้ืนผิวของผงซักฟอกแอทแทคท่ีใช้น้ัน แบ่งออกเป็น
1. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่อง ใช้พีนผิวเรียบ
2. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประเภทชอง ใช้พ้ืนผิวเรียบบริเวณตัวชอง แต่ท่ี

บริเวณปากชองและก้นชองจะมีพ้ืนผิวเป็นรอยหยักซ่ึงเกิดจากการปิดผนึกชองหลังการบรรจุ
3. พ้ืนผิวบรรจุภัณฑ์ประเภทขวดกันน้ัา 

-ที ่ ตัวขวดใช้พ้ืนผิวเรียบ
-ที่ฝาขวดมีพ้ืนผิวเป็นเลันตรงในแนวต้ัง รอบขอบด้านช้างของฝา เพ่ือ 

ช่วยในการเปิดปิดขวดเวลาใช้งาน

7. องค์ประกอบทางกราฟิกอ่ืน  ๆ : ในช่วงถดถอยมีการพัฒนา ตังน้ี
7.1 ภาพถ่าย ในกา?ออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอทแทค ไม่ได้มีการนำภาพ 

ถ่ายเข้ามาใช้ในการออกแบบ ต้ังแต่ช่วงแนะนำออกส่ตลาดคร้ังแรกในปี พ.ศ. 2533 จนถึงปี2542
7.2 องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางกา?ออกแบบท่ีนักออกแบบบรรจุภัณฑ์ผงซักฟอกแอท 

แทคนำมาใช้ในช่วงถดถอย มีตังน้ี
ปี 2542 มีการพัฒนาตังน้ี

1. บริเวณด้านบนของกล่องท่ีมีรูปส่ีเหล่ียมขอบมนสีลัมเลันรอบนอกสี 
เหลืองอ่อ14ภายในรูปส่ีเหล่ียมมีตัวอักษรคำว่า “เพียง 1 ช้อนผ้าขวาจนคุณตะลึง" ตัวอักษรสีขาว 
เลันรอบนอกสีน้ําเงิน

2. บริเวณด้านขวาล่างของกล่องมีตราบริษ้ทผู้ผลิต (คาโอ,Kao) สีน้ัาเงิน
ส̂ ป การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรๆภัณฑ์ของผงซักฟอกแอทแทคในส่วนชอง

องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบ จะเห็นได้ว่า
1. เม่ือมีการพัฒนาบรรๆภัณฑ์ไนช่วงอ่ิมตัว องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออก 

แบบก็จะมีการปรับเปล่ียนไปด้วย
2. การพัฒนาลักษณะขององค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบน้ันจะเป็นการ 

พัฒนาในส่วนของการปรับเปล่ียน 1ปและลีทไข้เป็นส่วนใหญ่ โดยยังคงรักษาความต่อเน่ืองของ 
[ปแบบจากช่วงวงจรชีวิตท่ีผ่านมาอy

3. การพัฒนาลักษณะขององค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบน้ันจะเป็นการ 
ใช้เพ่ีอให้สอดคล้องและเพ่ีอเน้นแนวคิดด้านผลิตภัณฑ์หรือคฺเณสมบัติต่างๆของผลิตภัณฑ์

4. องค์ประกอบอ่ืน  ๆ ทางการออกแบบท่ีไม่มีการพัฒนาและปรับเปล่ียนคือ 
องค์ประกอบอ่ืน  ๆทางการออกแบบในส่วนของตราบริพัทรื[ผลิต(คาโอ,Kao) สีน้ัาเงิน
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8.1 สโลแกน สโลแกนท่ีนำมาไข้ในช่วงอ่ิมตัว มีดังน้ี
ปี 2542 สโลแกนท่ีใช้คือ “เพียง 1 ช้อนผ้าขาวจนคุณตะลึง’’ ขนาดตัวอักษร 

ใหญ่กว่าเดิมอย่างเห็นเห็นได้ชัด สืท่ีใช้เป็นลีขาว เส้นรอบนอกลีน้ําเงินวางอยู่ในรูปล่ีเหล่ียมขอบ 
นนลีส้ม เส้นรอบนอกลีเหลืองอ่อนบริเวณด้านบนของกล่อง

สรุป การพัฒนาบรรๅภัณฑ์ท่ีเก่ียวกับคำสโลแกนท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอท 
แทคในช่วงถดถอย จะเห็นได้ว่า

1. คำสโลแกน จะไม่มีการปรับเปล่ียนจากช่วงอ่ิมตัวในปี 2540
2. ในช่วงถดถอยจะมีการปรับเปล่ียนในส่วนของขนาด สี และตำแหน่งใน 

การวางคำสโลแกนไปจากเดิมปี 2542

8.2 แถบตัวอักษร : ในช่วงถดถอยมีกา?พัฒนา ดังน้ี
ปี 2542 แถบตัวอักษร ท่ีใช้คือคำว่า “ทวีพลังขจัดคราบ สะอาดในข้ันตอน 

เดียว” เป็นตัวอักษรลืน้ําเงินเส้นรอบนอกสีขาววางอยู่ใน โคโลน่า
ส̂ ป แถบตัวซักษร ท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทคนนจะเห็นได้ว่า
1. แถบตัวซักษร ท่ีนำมาใช้น้ันมักจะเป็นคำท่ีได้มาจาก?เณสมบ้ตและ?]ณ 

ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์หรือเทคโนโลยีใหม่  ๆ ท่ีนำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
2. แถบตัวซักษร จะมีการพัฒนาอyเสมอ โดยจะมีการปรับเปล่ียนในส่วน 

ของคำ สีท่ีใช้และตำแหน่งในการวาง
3. แถบตัวซักษร จะมีการพัฒนาอyเสมอโดยจะมีการปรับเปล่ียนในส่วนของ 

คำท่ีนำมาใช้เป็น แถบตัวซักษร สิ'ท่ีใช้ และมีการตัด แถบตัวซักษร ออกไปจากเดิม 1 ประโยค
8.3 ข้อความ(Text) : ข้อความท่ีนักออกแบบนำมาใช้ในการออกแบบผงชักฟอก

แอท แทค มีดังน้ี
ปี 2542 ใช้ข้อความว่า “ชักได้...คร้ัง’’ (...คือ ตัวเลขจำนวนคร้ังท่ีใช้ชักผ้าได้ 1 

กล่อง จะเปล่ียนแปลงตัวเลขไปตามขนาดปริมาณการบรรจุ) เป็นตัวอักษรสิเหลืองอยู่บริเวณด้าน 
ซ้ายล่างของกล่อง

ส%ป ข้อความ ท่ีใช้บนกล่องผงซักฟอกแอทแทคน้ัน จะเห็นได้ว่า
1. ข้อความ จะเป็นคำท่ีได้มาจาก?เณลมปัติและ?]ณประโยชน์ของผลิต

8. ส่วนท่ีเป็นข้อความ : ในช่วงถดถอยการพัฒนา ดังน้ี

ภ ัณ ฑ ์
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2. ข้อความ จะเป็นคำหรือข้อความในเร่ือง นาหนักของผงซักฟอก ราคาต่อ 
หน่วยและคำว่าผงซักฟอกซึงเป็นข้อความท่ีกฎหมายบังคับให้มือçj

3. ข้อความ จะไม่ค่อยมืการพ้ฒนาหรือปรับเปล่ียนมากนัก บังในส่วนของ 
คำท่ีใช้ ลี ขนาดและตำแหน่งในการวาง
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