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ว ิเคราะห ์บทบาทและกลย ุทธของพ ี่‘อมวลชน!.พี่อการส่งเสริมหมอลำ

ผู้วิจัยวิเคราะห์กลยุทธของสื่อมวลชนโดยการเอาแนวคิดเรื่อง “บทบาท”เป็น 
ตัวตั้ง เนื่องจากการคิดค้นกลยุทธใด  ๆ ของสื่อมวลชนมาเพื่อการโปรโมตหมอลำนั้นย่อมแปร 
ไปตามบทบาทที่สื่อนั้นกระทำอยู่ ผู้วิจัยไค้แบ่งประเภทบทบาทและการดำเนินกลยุทธของสื่อ 
มวลซนออกเป็น ๒ ประ๓ ทตังนี้

๑ .บทบาทและการดำเนินกลยุทธของสื่อในฐานะที่เป็นผู้ผลิต ไค้แก่ ส่ือโสต 
ทัศนูปกรท! เช่น แผ่นซีดี วิดโอเทป และเทปคาสเล็ต

๒.บทบาทและการดำเนินกลยุทธของสื่อในฐานะที่เป็นผู้เผยแพร่หรอเป็น 
ช่องทาง ได้แก่ สื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์และสื่อภาพยนตร์

๑.บทบาทและการดำเน ินกลย ุทธของส ื่อมวลซนในฐานะท ี่เป ็นผู้ผลิต

ในการผลิตสื่อประเภทโสตทัศน}ปกรณ์นั้น ผู้ผลิตสื่อมวลชนสมัยใหม่ โดย
เฉพาะอย่างยิ่ง ฝ่ายนายทุนที่เป็นผู้ผลิตตัวสื่อประ๓ ทต่าง  ๆ เช่น เทป แผ่นเลียง ซีด หรือ 
วิดีโอเทป จำเป็นจะตัองมีการวางแผนกลยุทธที่สำคัญคือ กลยุทธการเลือกสรร (Selective 
Strategy) ซึ่งแบ่งออกเป็นกลยุทธในการคัดเลือกประ๓ ทต่าง  ๆ ตังนี้

๑ . กลย ุท ธการค ัด เล ิอกเน ื่อห า
ก.การคัดเลือกเน้ือปี.จากท่ีมืธÿ แท้ว.มี ๒.ประเพเรร.
๑ . ในกรณีชองแผ่นเลียง เทปคาสเลีตหรือแผ่นซีดี จะม ีการเลือกเอาผลงาน 

ชองหมอลำจากหลาย ๅซุด ที่เคยบันทึกเลียงไว้ ทั้งหมดล้วนเคยมีชื่อเลียงหรือเป็นที่นิยม มา 
คัดเอากลอนลำที่เด่น  ๆ รวมไว้เป็นชุดเดียวกันในทำนองเดียวกับการรวมฮด เช่น ชุด “คู่ 
แซมป็ตัว'จริง” ที่บริษัทเลียงสยามแผ่นเลียงเทป จำกัด คัดเลือกเอากลอนลำเต้ยและคอน 
สวรรค์ประยุกต์ชุดเก่าที่เคยมีชื่อเลียงหลาย ๆช ุด ของบานเย็น รากแก่น และของพรคักดี้ ล่อง 
แลง มารวมกันไว้แล้วให้ชื่อเป็นชุดใหม่
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๒. การนำเอาเนื้อหาหมอลำที่เคยได้รับความนิยมมาผลิตใหม่ โดยการทำ 
ดนตรีใหม่ ทั้งนื้โดยการให้

๒.๑ .คีลปินหมอลำเก่าท ี่เคยม ีซื่อเลียงมาลำใหม่ บันทึกเลียงใหม่ ให้เป็นท ี่ถูก 
ใจคนสมัยใหม่ และ กลอนลำก็เป็นของของคีลปินเหล่านั้นเอง อาจจะเปลี่ยนรูปแบบจาก
การลำจบเป็นกลอน  ๆ ก็มาเป็นการลำแบบเมดเล่ โดยเนื้อร้องและทำนองยังคงแบบเดิมเอาไว้ 
ที่ปร้ปปรุงใหม่จะเป็นเพียงจังหวะเท่านั้น เช่น ชุดหมอลำคู่เอก ชุดลามหมอลำผู้ยิ่งใหญ่ 
ชุดหมอลำเก้าล้าน เป็นด้น

๒.๒ คีลปินหมอลำหน้าใหม่มาลำกลอนลำเก่าที่เคยมีซื่อเลียง โดยการด้ด 
แปลงหมอลำที่เคยโด่งด้งมาเรียบเรียงใหม่ (Rearrange) เซ่น ชุดหมอลำเบรกแตก ลำโดย
ไวพจน์ เพชรสุพรรณ และ อ้อยใจ แดนอีลาน ก็นำหมอลำเก่าที่เคยได้รับความนิยมมาทำ 
ดนตรีใหม่ให้มีความลนุกสนา'นมากขึ้น และชุด ลำบ่หยุด ที่ลำโดย ฟ้า สุภาวี เป็นด้น 

ข. คัดจากเน้ือหาใหม่'! !.î[ผลิตต้องแสวงหาเอง
เซ่น การแสดงสดแบบธรรมซาติ โดยผู้ผลิตต้องออกแสวงหาหมอลำที่มีคุณลักษณะที่เข้าตา 
กรรมการประ๓ ทที่จะนำมาผลิตขายได้ เซ่น หมอลำเพลิน หมอลำชง

การใข้ลี่อโสตทัศ^ปกรณ์ในการบันทึกเลียงนี้ ที่สำคัญที่สุดคือการด้ดเลีอก 
เนื้อหาหมอลำที่จะนำออกขาย หมอลำกลอน หมอลำเรื่องต่อกลอน หมอลำเพลิน ซึ่งเป็นการ 
ลำที่ยึดยาว ต้องใช้เวลาฟังนาน  ๆ ก็ไม่ได้รับความนิยมอีกต่อไป แมักระทั่งหมอลำซึ่งแม้จะได้ 
รับความนิยมแต่เนื่องจากเป็นการลำที่ต่อเนื่องไม่เป็นกลอน  ๆ ก็จะไม่เคยถูกเลีอกให้นำมา 
ผลิตเป็นแผ่นซีดี เป็นอันขาด แม้กระทั่งผลิตเป็นเทป ก็ลดน้อยลง เพราะขายไม่ได้นั่นเอง ใน 
ขณะเดียวกันที่ประเภทการลำแบบลำเดิน ลำเต ้ย ได้รับความนิยม ก็จะเป็นประ๓ ทการลำที่ 
ได้รับการเลือกมานำเสนอบ่อยที่สุด และยังต่อเนื่องไปเรื่อย  ๆ ตราบใดที่ความนิยมประ๓ ท 
การลำแบบนี้ยังคงอยู่

นั่นก็คือ รูปแบบของการลำจะได้รับการปรับเปลี่ยนให้ลันลงแทนที่จะใช้เวลา 
ในการลำยาว  ๆ อย่างสมัยก่อน ป็จจุบันก็ปรับให้มีความยาวใกล้เคียงกับรูปแบบของเพลง 
ไทยสากลและเพลงลูกทุ่งที่จะมีความยาวระหว่าง ๓-๗ นาที

ล่วนผู้ผลิตวีดิโอเทปหมอลำมีหลักการเลือกหมอลำมาบันทึกเทป ต่างออกไป 
จากผู้ผลิตเทป และซีดีหมอลำ เพราะวีดิโอนั้นเห็นทั้งภาพและเลียง ประ๓ ทหมอลำที่ไม่
เหมาะและไม่เป็นที่ต้องการของผู้ผลิตเทป และซีดีจึงกลับเป็นประ๓ ทการลำที่ผู้ผลิตวีดิโอเทป 
หมอลำต้องการ เซ่น ประ๓ ทการลำแบบหมอลำเพลิน เพราะข้อได้เปรียบตรงที่มีภาพด้วย 
จึงสามารถปรับปรุงเรื่องการแสดงได้
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จะเห ็น'ได้'ว ่าล ื่อ1ส ืยงนละลื่อภาพผสมเส ียงเน ้นIลอก'ใช ้กลยุทธที่ต ่างก ัน 
เพราะลื่อเสียงเน้นที่ว่าต้องเป็นหมอลำที่คนนิยมฟังมาก และลามารถขาย'โต้ดีจึง'ระผลิต ใน 
ขณะที่ลื่อที่นำเสนอภาพผสมเสียงนั้นแม้ว่าจะมีเนื้อหาหมอลำไม่โดด เด่น ประ๓ ทของหมอลำ 
อาจจะไม่สามารถทำให้น่าสนใจได้หากผลิตเป็นลื่อเสียง แต่เนื้องจากประกอบกับการแลดง 
เข้าไปคือเห็นภาพด้วยก็ลามารถทำให้หมอลำนั้นน่าลนใจขึ้นมาได้ 

ค, เนึ๋อหาท ี่ผ ู้ผ ล ิต ต ้อ ง ส รางข ึ้น ใหมู่
เซ่น การผลิตมิวลิกวีดิโอหมอลำ มีกลยุทธการเสือกเนื้อหาเพี่อมาผลิต 

มิวลิกวีดิโอหมอลำที่เห็นได้ซัดว่า จำเป็นที่จะต้องแสดงเรื่องราวแบบง่ายๆ เข้ากับชีวิตประจำ 
วันของกลุ่มเป้าหมายที่ฟังหมอลำ เซ่น ชีวิตแบบชาวไร่ ซาวนา หายุ}หาปลาแบบธรรมดา 
ไม่ใซ่มีเนื้อหาที่สลับซับซ้อน เข้าใจยาก หรือห่างไกลจากชีวิตประจำวันของผู้ชม เซ่น 
พระเอกตีกอล์ฟ ซับรถปอร์เซ่ หรือนางเอกเต้นบัลเด่ อันจะทำ'ให้ผู้'ซมมิวลิกวิด้โอหมอลำ,1ม่ 
รู้จักและไม่เข้ากับบรรยากาศชองหมอลำเลย

๒. กลย ุทธการค ัดเส ือกร ูปแบบ
๒.๑ การเสือกที่จะนำเลนอในลื่อใหม่ เป็นการขายเนื้อหาเดิมในรูปลักษณ์ 

ใหม่ เซ่น หมอลำบางประ๓ ทที่แต่เดิมมีเฉพาะแผ่นเสียงและเทป ปัจจุบันก็เป็นแผ่นชีดี ก็มี 
เป็นวีดิโอก็มี เซ่น เอาหมอลำเรื่องต่อกลอนหรือ ลำเพลินที่ลำเป็นเรื่อง มาบันทึกภาพเป็น
วีดิโอ จากแต่ก่อนที่ลำเป็นเรื่อง แล้วบันทึกเสียงลงในเทปคาสเสีตเท่านั้น

การนำหมอลำมาดัดแปลงรูปแบบการนำเสนอใหม่ประการนื้เรืยกว่า 
กลยุทธเหล้าเก่าในขวดใหม่เพราะถ้ายังอยู่ใน Form เก่าก็จะไม่ได้!บความนิยม เซ่น หมอลำ 
เรื่องต่อกลอน หมอลำเพลินที่ลำเป็นเรื่องยาว ซึ่งเคยได้!ปการบันทึกเสียงลงในเทป ดังนั้นเพี่อ 
เป็นการสร้างความแปลกใหม่ ผู้ผลิตก็ได้เปลี่ยน “ขวด” ใหม่เสีย โดยให้หมอลำประ๓ ทดัง 
กล่าวไปปรากฏอยู่ในลื่อวีดิโอ เป็นต้น เซ่น หมอลำเรื่องผาแดงนางไอ่(ลำเพลิน) ของทองมี 
มาล ัย และเรื่องท้าวสุวรรณหงษ์ ของคณะเพชรอุบล จัดจำหน่ายโดยห้าง Peter Group

๒.๒ การปรับปลี่ยนรูปแบบหมอลำให้เป็นภาพลักษณ์ใหม่ ที่คล้ายคลึงกับ 
ภาพในลื่อมวลซนสม้ยใหม่ แล้วเสนอในรูปแบบใหม่ไปเลย อย่างที่ไม่เคยมีคนทำมาก่อน 
เซ่น บันทึกภาพการแสดงสดเป็น'วิดโอ
หมอลำซึ่ง บันทึกภาพการแสดงสดเป็นวีดิโอหมอลำเรื่อง โหด เลว ดี ที่มีการแสดงบนเวที 
คล ้ายภาพยนตร์

๒.๓ เสือกเฉพาะรูปแบบหมอลำที่ได้!ปความนิยมมาผลิต ซึ่งทั้งหมดจะเป็น 
หมอลำที่ขายได้ เป็นต้นว่า หมอลำประยุกต์ประ๓ ทต่าง  ๆ เซ่น หมอลำเพลิน หมอลำเดิน
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นละหมอลำลูกผสม เซ่น หมอลำชิง
๒.(T การนำเอาคืลปะการนลดงรูปนบบอื่Vเมาผลมผสาน เซ่น นำตลกที่มีซึ่อ 

เลียงขึ้นเล่นบนเวทีพร้อมกับหมอลำด้วย เซ่น ชุด “ตลกหนิงหน่องปะทะหมอลำชิ่ง”(ค่าย 
Rose VDO) “บักหมํ่านำจีบติริพร” ชุด “คอนเสิร์ตลำชิ่งยุคไฮเทคขนานเอก ชิ่งหยุดโลกจํ้าหมํ่า 
จี'กมก” “ช ิ่งฟ ้าผ่าฮาหมํ่า & ดักแด้” (ค่าย EVS)

๒.๕  การเอาอย่างหรือเลียนแบบรูปแบบการแสดงคอนเสิร์ต เพี่อเป็นการ 
ยกหมอลำให้ขึ้นลุ่ความนิยมระดับ National เซ่น ทั้งท่าทางการเต้น การแต่งกาย และแม้
กระทั้งการใช้เวทีและ ระบบแสง ลี เลียง ขนาดใหญ่กว่าหมอลำทั่ว  ๆ ไปจะใช้

โดยเฉพาะหมอลำชิ่งทั้น จะเสือกรูปแบบการเต้นมามากที่สุด เพราะเป็น 
ปัจจัยสำคัญประการหนึ่งที่หมอลำชิ่งทุกคนถึงกับต้องเรียนรู้และt เกฝนให้เต้นจนเก่ง 
ดังนั้น ท่าเต้น(ที่เป็นของนอก import เช้ามา) จึงกลายเป็นเกณฑ์คัดเสือกหนึ่งที่ผู้ผสิตวีดิโอใช้ 
เพี่อคัดเสือกว่าหม^ลำซึ่งคนไหนที่เข้าตากรรมการและจะเข้าตากลุ่มเป้าหมายต่อไป

«ท. กลธ ุทธการค ัด เลอกด ัวบ ุคคล
0 1 .๑ การเสือกหมอลำที่ไต้รับการคัดเสือกและรับรอง (Guarantee)^ากเวทีการ 

ประกวดหมอลำมาแล้วว่า ลำดี ลำเก่ง มาแสดงเพี่อบันทึกเป็นวีดิโอ พร้อมกับแสดงคุณ
สมบัติของหมอลำไว้บนปกเทป หรือ วีดัโอด้วย หมอลำที่ได้ร้ปการคัดเสือกม้กจะเป็นหมอลำที่ 
หน่วยก้านดี หน้าตาดีก็มีล่'วนสำคัญ โดยอาจจะไม่ไต้เป็นหมอลำที่มีชี่อเลียงมาก่อนก็ไต้ และ 
แม้จะเป็นหมอลำประ๓ ทไม่เป็นที่รู้จัก แต่เมื่อผสิตออกมาแล้วบรืษัทผู้ผสิตจะให้การรับรอง
และมั่นใจว่าขายไต้แน่นอนเพราะไต้ใช้การสร้างสรรค์ภาพลักษณ์ของหมอลำ ที่เรียกว่า
“ฟอร์มดีมีช้ย'โปกว่าครี่'ง” หมอลำประ๓ ทนี้จะเป็นหมอลำชิ่ง

en.๒ การเสือกหมอลำจากสำนักงานหมอลำ เซ่น หมอลำชิ่งจากสำนักงาน 
หมอลำราตรี ศรีวิไล ซึ่งเป็นผู้บุกเบิกเรื่องการก่อทั้งหมอลำชิ่ง และจัดว่าเป็นสำนักงานหมอลำ 
ที่มีหมอลำชิ่งในลังกัดมากที่สุดแห่งหนึ่ง และเมื่อมีหมอลำชิ่งในลังกัดมาก ก็ย่อมหมายความ 
ว่าผู้ผสิตวีดัโอมีดัวเสือก'ให้ลามารถเสือก1ไปบันทึกเทป'ไต้มาก ยิ่งกว่านั้นการเป็นหมอลำชิ่งใน 
ลังกัดสำนักหมอลำขนาดใหญ่จึงเป็นการรับประกันไต้ว่าเป็นหมอลำที่มีชึ่อเลียงพอที่จะรับการ 
บันทึกเทปวีดิโอไต้

en.en จากการเสือกสร้างหมอลำคนใหม่ขึ้นมาลำ แม้จะไม่เคยมีซึ่อเลียงหรือ 
ไม่เคยมีผลงานมาก่อนก็ตาม วิธีนี้เป็นการสรรหาหมอลำ โดยการจัดการประกวดหมอลำ แล้ว 
นำผู้ช•นะการประกวดคือเสือกผู้ที่มีหน่วยก้านดี เลียงดีมาลำออกเทปแล้วโปรโมต หมอลำ 
ประ๓ ทนี้มักจะเป็นหมอลำหน้าใหม่  ๆ เซ่น ลาก ัณ ย ์ จันทร์เพ็ญ



๑ ๙  Gï

๒. บทบาทของส์อใบฐานะที่เป็นผู้เผยแพร่หรือเป็นช่องทาง
กลุ่มลี่อมวลชนที่มีบทบาทเป็นช่องทางเหล่านื้จะมีการดำเนินกลยุทธในการส่งเสริม 

หมอลำต่างจากประ๓ ทนรก เพราะมีเงื่อนไขที่สำค้ญคือ เวลา(time) และ พื้นที่(spacedอ 
ภายในระยะเวลาพื้น  ๆ และพื้นที่ไม่มาก ต้องดำเนินกลยุทธ'ให้ได้ผลที่สุด

การดำเนินกลธุทธของส์อวิทยุ 

๑. กลธุทธในการเลอกเนึ๋อหา
๑.® กลยุทธในการเลอกเนื้อหาหมอลำที่จะนำมาเปิดออกอากาศนี้น ลี่อวิทยุ 

จะนำเลนอเนื้อหารายการที่เปลี่ยนไปตามความนิยมของยุคลม้ยเป็นสำคัญ ทั้งนื้เพราะ 
รสนิยมของกลุ่มเป้าหมายเปลี่ยนไป อีกทั้งเนื้อหาหมอriา (Material)!นปัจจุบันก็เปลี่ยน'1ปด้วย 
จากแต่เดิมที่กลุ่มเป้าหมายเคยนิยมฟังหมอลำแบบดั้งเดิม เช่น หมอลำกลอน หมอลำเรื่องต่อ 
กลอน ก็กลับกลายมาเป็นนิยมฟังหมอลำประยุกต์ เช่น หมอลำเพลิน หมอลำเดิน แทน 

นอกจากนี้ เน้ือหาหมอลำ (Material^นปัจจุบันก็เน้นไปที่การผลิตหมอลำ 
ประยุกต์ และเมื่อผลิตมามาก  ๆ ก็จำเป็นต้องหาลู่ทางที่จะนำออกขาย ก็นำมาโปรโมตทาง 
วิทยุ เมื่อมีแต่การโปรโมตหมอลำประยุกต์ มาก ๅ ก็กลายเป็VIลี่งที่ผู้ฟังไต้ฟังมาก

๑ .๒ กลยุทธการตรึงผ ู้ฟังท ี่น่าลนใจอย่างหนึ่งคือการจัดรายการโดยเปิด 
หมอลำลัวนๆ วิธนื้เป็นการซื้อเวลาของบริษ้ทผลิตเทป เพื่อการโปรโมตหมอลำในค่ายเทป 
ของตัวเอง เซ่น บริษัทมาสเตอร์เทป มีการซื้อเวลาต่อเนึ่องกันนานถึง <L'ชั่วโมงต่อวัน ลัปดาห์ 
ละ ๕  วัน แล้วจ้างน้กจัดรายการมาจัดรายการสด เปิดโอกาสให้คนโทรตัพท์มาขอฟังหมอลำ 
ตลอดเวลาที่จ ัดรายการ เช่น รายการลูกทุ่งห้าดาว โดยในรายการนื้จะไม่มีโฆษณาสินค้าใด  ๆ
ยกเว้นจะเปิดลปอตโฆษณาหมอลำของดิลปินในลังกัดของค่าย

๑.๓ การแทรกสาระอื่น  ๆ ลงไปในขณะจัดรายการ เช่นข่าวพื้น  ๆ ท่ี 
ชาวบ้านขอให้ช่วยประกาศ การเล่าเรื่องเก!ดเล็กเกร็ดน้อยที่ผู้จ ัดรายการสรรหามาเล่า โดย 
เฉพาะเรื่องที่ซาวบ้านในชนบททั่วไปไม่ค่อยไต้ลัมผัลหรือไม่เคย!เลย เช่นเรื่องการเตรืยมตัวไป 
ทำงานต่างประเทศ การซื้นเครื่องปัน หรือชีวิต สภาพความเป็นอยู่ในกรุงเทพ ฯ การ 
ลัมภาษณ์หมอลำที่มาเปิดการแสดงในท้องถนและเวลานั้น  ๆ ออกอากาศสด อยู่เสมอ  ๆ
เพราะเป็นอีกโอกาสหนึ่งที่ผู้ฟังทางบ้านจะไต้!บ!เรื่องราวของหมอลำที่ตัวเองซ,นชอบ
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๒. กลยุทอในการเลือกรูปแบบ
๒.© การเลือกรูปแบบการจัดรายการหลัก ๓ ประการคอการเปิดหมอลำ 

เปิดลปอตโฆษณา และ การพูดคุยกับผู้ฟัง นั้นได้แสดงให้เห็นว่า การที่รูปแบบด้งกล่าวได้รับ 
การด้ดเลือกเพี่อนำมาเป็นรูปแบบในการดำเนินรายการนั้น เนื่องจากรูปแบบเหล่านั้ได้เปิด 
โอกาสให้ผู้ฟังได้มีส่วนร่วมในการดำเนินรายการตลอดเวลา เซ่น การซอฟังหมอลำทาง 
จดหมาย การตอบจดหมาย การจับฉลากเพี่อชิงรางวัล ชี่งปรากฎ'ว่ามีผู้,ฟังสนใจที่'จะมีส่วน 
ร่วมอยู่เสมอ ทำให้นักจัดรายการเห็นวาเป็นสิงหนึ่งที่ละท้อนว,ามีผู้สนใจติดตามรายการ และ 
เป็นการสร้างแฟนประจำรายการให้เกิดชิ้นได้ง่าย และกว้างขวาง เมื่อมีแฟนรายการรับฟัง 
มาก  ๆ นั้นก็หมายความว่า หมอลำที่เปิดออกอากาศไปนั้นลามารถที่จะเชียร์ให้ขายได้ 
เนื่องจากมีผู้ฟังอยู่เสมอ นักจัดรายการจึงได้เลือกใช้กลยุทธเหล่านี้ ซึ่งเป็นกลยุทธสำหรับ 
รายการเพลงทั่วไป

๒.๒ การให้ผู้ฟังมีล่วนร่วมในรายการ และติดตามฟังรายการสมํ่าเสมอ โดย, 
ให้ล่งชิ้นส่วนฉลากสินค้าเช้ามาแลกซองรางวัลจากผู้ผลิตสินค้า และเป็นสปอนเซอร์ในรายการ 
และมีแฟนรายการเขียนจดหมายมาซอฟังหมอลำเป็นประจำ

๒.01 การใช้ภาษาถิ่นอีสานในขณะจัดรายการนั้นก็เป็นอีกกลยุทธหนื่งที่ 
ประสบความสำเร็จเป็นอย่างดีเพราะเป็นการสร้างความรู้สึกเป็นกันเอง สนิทลนมและเป็น 
พวกเดียวกับผู้ฟัง ทำให้การฟังเป็นไปอย่างมีบรรยากาศที่คุ้นเคยอีกทั่งยังทำให้ลามารถใช้ 
ถ้อยคำ ภาษาที่ฟ ังแล้วเช ้าใจง่าย ฟังสบาย  ๆ สำหรับคนในชนบท เหมาะกับระดับการดีกษา 
และอาชีพซองคนส่วนใหญ่ที่ฟังรายการ

๒.tr การสร้างแฟนประจำซองรายการหมอลำ เซ่น การนัดกันในบรรดาผู้ฟัง 
รายการจัดกลุ่มไปท่องเที่ยวด้วยกัน หริอนัดกันเป็นกลุ่มไปทำบุญทอดกฐนหริอผ้าป่าที่วัด 
ต่าง  ๆ การเกาะกลุ่มกันมาเยี่ยมนักจัดรายการถึงสถานี เป็นด้น

เมื่อมีแฟน  ๆ รายการเกาะกลุ่มกันอย่างเหนียวแน่นเป็นจำนวนมาก ก็หมาย 
ความว่ารายการนั้นลามารถอยู่รอดได้และเป็นที่นิยม เมื่อรายการได้รับความนิยมก็จะมีการ 
เปิดหมอลำให้ผู้ฟังได้ฟังเรื่อยไป นื่ก็เป็นหนทางหนึ่งที่แสดงให้เห็นว่าหมอลำได้รับการส่งเสริม 
สนับสนุนโดยการสร้างกระแสความนิยมให้เกิดชิ้นเฉพาะกลุ่ม แล้วความนิยมด้งกล่าวก็จะเป็น 
ที่รู้จ ักกว้างซวางชิ้นเรื่อยๆ เพราะจะม ีแฟนๆรายการแนะนำเพ ี่อนๆต่อๆก ันไป

๒.๕  กลยุทธเลือกรูปแบบที่สามารถเผยแพร่ได้บ่อยครั้ง โดยการให้ผู้ฟังได้ฟัง 
บ่อย  ๆ โดยการเปิดหมอลำให้ฟังตลอดทั่งกลางวันและกลางดีน เซ่น คลี่นวิทยุยานเกราะ 
AM ๑๓๐.îr Khz ที่มีรายการหมอสำหลากหลายมากเนื่องจากเป็นที่ชุม,นมของนักจัดรายการ 
อีสาน มีการตั้งชมรมโฆษกอีสานอยู่ที่สถานีวิทยุแห่งนี้ ด้งนั้น จึงมีรายการหมอลำให้ได้ฟัง
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ตลอดเวลาของแด่ละวันโดยนักจัดรายการเองก็คาดว่าพอผู้ฟังฟังไปบ่อยครั้งเช้า แล้วก็จะ 
รู้ลืกว่าหมอลำไพเราะแล้วก็จะขอบไปเอง กลยุทธนี้ใช้กันอย่างแพร่หลายและมีมากที่ลุด 
เพราะค่ายเทปหมอลำทุกค่ายด่างก็นิยมไซ้

กลยุฑธนี้จึงทำให้เก็ดระบบค่วเพลงขึ้น เนื่องจากความคิดที่พยายามจะหา 
โอกาลให้หมอลำของตัวเองได้ออกอากาศเช้าหูผู้ฟังชํ้า ๅ เร่ือยไป แล้วจะทำให้ผู้ฟังเกดความ 
รู้สีกว่าเป็นหมอลำด้งหรือได้รับความนิยมเพราะสถานวิทยุไหน  ๆ ก็เปิด

อย่างไรก็ตาม กลยุทธสุดท้ายนี้ไม่ใช่กลยุทธเฉพาะสำหรับหมอลำ แด่เป็น 
กลยุทธของลี่อวิทยุที่ใช้กับเพลงทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นเพลงไทยลากล เพลงลูกทุ่ง ฯลฯ

C). กลย ุท รใบ การเล ือก«'วบ ุคคลผาเป ็น น ักจ ัดรายการ
ในที่นี้คือการตัดเลือกนักจัดรายการ จากคุณลักษณะและประ๓ ทของนักจัด 

ทฯการนั้นมีส่วนในการกำหนดกลยุทธการเลือกนํภจัดรายการด้งนี้
รท.© นักจัดรายการที่มีคุณลักษณะที่ไม่ค่อยคล่องในด้านภารจัดรายการ 

เช่น พูดภาษาอีสานไม่ได้ ไม่ค่อยรูเรื่องหมอลำ นักจัดรายการประ๓ ทนี้มักจะเป็นนักจัดราย 
การที่ลังกัดค่ายเพลง ทั้งนี้เมึ่อมีนายทุนหนุนหลังเช่าเวลาให้ นักจัดรายการก็ไม่จำเป็นต้อง 
ขวนซวายหาค่าเช่าเวลาให้ลถานิ เพียงแด่เปิดหมอลำตามแผนการโปรโมดของค่ายเพลง เช่น 
รายการลูกทุ่งห้าดาวของ หนุ่มเมีองสิงห์ ท่ีจัดรายการแบบลบาย  ๆ ไม่เรงรีบ มีช่วงไนการรับ 
โทรตัพท์ พูดคุยกับผู้ฟัง และตอบจดหมายมากกว่าปกติ เพราะไม่ต้องรีบร้อนแช่งกับเวลา 
เนื่องจากบริษัทเทปเช่าเวลานาน  ๆ ไห้ จะเปิดกลอนลำใดก็ได้ จะรับโทรตัพท่ที่มีผู้ฟัง Phone 
in เช้ามาขอฟังก็ได้ แด่ลักษณะเนื้อหาของรายการจะไม่มีความหลากหลาย ทั้งนี้เพราะทั้ง 
สปอต และกลอนลำต่าง  ๆ นั้นจะซํ้า  ๆ กันไป

«ท.๒ นักจัดรายการที่ม ีคุณลักษณะพูดคล่องและมีลูกเล่นมากมาย และรู้ 
เรื่องของหมอลำดีแบบนักจัดรายการมืออาชีพ เช่น ทิตโส สุดละแนน น้ัน มักจะเป็นนักจัดราย 
การอิสระ ซึ่งลามารถหาสปอนเชอร์ได้เอง มีบริษัทและค่ายเพลงเป็นสปอนเซอร์ให้ ผู้ฟังก็จะ 
ไต้ฟังหมอลำที่หลากหลาย เพราะมีค่ายเทปหลายค่ายชื้อคิวเพลง

จะเห็นได้ว่า กลยุทธในการเป็นช่องทางของวิทยุไนอดีตนั้นคือ เป็นช่องทางที่ 
มีเพื่อความบันเทิงและการโฆษณาสินค้าเพื่อดึงดูดใจผู้ฟังเท่านั้น แด่พอมาถึงปัจจุบันนี้ การ 
ดำเนินกลยุทธในการเป็นช่องทางของวิทยุก็เปลี่ยนไปเป็นช่องทางสำหรับการดำเนินธุรกิจ 
เต็มตัว โดยใช้เพื่อการโฆษณาและโปรโมตเทปหมอลำตลอดจนคณะหมอลำอย่างเห็นได้ขัด 
โดยผู้ที่เช้ามาใช้ช่องทางนั้นก็มีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมด้วย เช่น แต่ก่อนมีเพียงนักจัด 
รายการ แต่ปัจจุบันมีทั้งนักจัดรายการ มีทั้งคณะหมอลำ(ในนามของสำนักงานหรือลมาคม
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หมอลำ) และค่ายIทปหมอลำ ซงต่างก็ร่วมใจกันใช้ช่องทางนี้เพี่อการโปรโมตหมอลำในสังกัด 
หรือหมอลำที่ให้ผลประโยชน์กับตนอย่างเห็นได้ซัด

ข้อเด่นของวิทยุและโทรทัศน์คือ กระจายไปได้ที่'วและไม'จำกัดประ๓ ทคนทัง 
และคนดูคือเป็นลื่อที่คนไม่รู้หนังสือก็เลพได้ แต่ก็เป็นลื่อร้อนที่ต้องดูตอนนั้นและเก็บไว้ใม,ไต้ 
ในขณะที่นิตยสารนั้น คนเลพต้องอ่านหนังสือออกจึงจะเลพได้ และนิตยสารเป็นลื่อเย็น
สามารถเก็บไว้ได้

การดำเนินกลยุทธของลื่อโทรทัศน์

๑. กลย ุท ธใน การเล ีอกเน ึ้อห า
๑.© กลยุทธการเลือกเนื้อหาเพี่อนำมาผลิตรายการในช่วงแรกที่มีรายการ

หมอลำทางโทรทัศน์ชองช่อง ร: ขอ Vนก,นน้ัน เป็นการผลิตโดยเอาชองเก่าคือหมอลำมาผสม 
ผสานกับของใหม่คือลื่อโทรทัศน์ แต่ช่วงแรกก็ยังหนักมือไปทางใช้ของเก่าอยู่ เพราะยังใช้ 
สถานที่จริงในการแสดง และเรื่องราวที่แสดงก็ยังเป็นเรี่องแบบเก่า เช่น เป็นนิทานและตำนาน 
พื้นบ้าน จะใช้ของใหม่ก็แต่ส่วนที่ใช้ลื่อโทรทัศ'น์ไปบันทึกเทปเท่านั้น แต่อย่างไรก็ตาม นับวัน 
หมอลำก็ยงจะเคลื่อนตัวเช้าไปหาลื่อของใหม่มากขึ้น  ๆ จนเหินของเก่าเพยงแค่รอยจาง  ๆ เท่า 
น้ัน

แต่เมื่อมาเป็นช่วงที่มีการบันทึกเทปโทรทัศน์ในห้องสตูดิโอ เน้ือหาท่ีหมอลำ 
นำมาเสนอก็เปลี่ยนไป หมอลำคณะต่างๆ ซี่งเป็นหมอลำหบุ่และหมอลำเพลินที่เคยนำ
นิทานพื้นบ้าน และวรรณกรรมพื้นบ้านมาแสดงเป็นหมอลำนั้นเริ่มเหลือน้อยลง เพราะได้มีการ 
ปรับเปลี่ยนกลยุทธการนำเสนอเรื่องราว โดยเริ่มประดิษฐ์เรื่องราวแบบใหม่  ๆ มีเนื้อหาเกี่ยว 
กับเรื่องราวชีวิตจริง โดยมีทุกรูปแบบ รัก โศก ตลก บุ’ มีตัวละครที่เป็นประ๓ ทบุคคลที่พบเห็น 
ได้ในชีวิตประจำวัน เนื้อเรื่องก็จะเป็นเรื่องใกสัตัวและเกี่ยวข้องกับชีวิตคนธรรมดาสามัญมาก 
ขึ้น โดยเฉพาะที่เป็นเรื่องเกี่ยวกับผัว  ๆ เมีย  ๆ เรื่องแม่ผัวลูกสะใภ้ พ่อตาลูกเขย การดำเนิน 
เรื่องราวสอดคล้องกับความเป็นไปในสังคม

นอกจากนื้ก็มีการนำละครโทรทัศน์เรื่องที่คนกำสังนิยมมาแสดงเป็นหมอลำ 
เช่น เร ื่อ ง(ร ่ก ร รม  เร ื่อ ง ร ัก เด ีย ว ข อ ง เจ น จ ิร า  เร ื่อ ง แ ม ่น าค พ ร ะ โ ข น ง  ฯลฯ  เป็นต้น

การที่เกิดปรากฏการณ์เช่นนี้เป็นเพราะ การเปลี่ยนรูปแบบการแสดงนั้นเอง 
คือเมื่อครั้งที่หมอลำแสดงสดอยู่นั้นยังต่อเนื่องจากหมอลำแบบดั้งเดิม คือมืเรื่องแบบนิทาน 
พื้นบ้านแต่อยู่ดี  ๆ พอมาเป็นการแสดงแบบแห้ง เนื้อหาก็จำต้องเปลี่ยนไปด้วย ทั้งนื้ก็เพี่อเป็น 
การปรับเปลี่ยนให้เช้ากับลื่อนั้นเอง เพราะวัฒนธรรมที่สำคัญของลื่อโทรทัศน์นั้นเน้นที่เวลา
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จำก ัด ใช้พื้นที่น้อย ดังนั้น เรื่องที่จะนำมาแสดงก็ต้องเป็นเรื่องที่สามารถดัดต่อให้ลันลงได้โดย 
ไม่มีผลต่อตัวเรื่อง ดังนั้น จึงต้องแต่งเรื่องขึ้นมาใหม่

นอกจากนี้การที่ material ด้านเนี้อหาเปลี่ยนไปอย่างมากเช่นนี้ ก็เหราะ 
ต้องการความลมจริงลมจังมากขึ้น (Realism) ต้องการเสนอเรื่องที่ใกล้เช้ามากับชีวิตประจำวัน 
มากขึ้น เพราะเรื่องที่พระเอกเหาะได้ มีของวิเคษ หรือมียักษ์มีพญานาคนั้น ดูจะเป็นเรื่องที่ 
ห่างไกลจากชีวิตจริงเกินไป นั้งการที่เอาเรื่องมาจากแหล่งอื่นเช่น จากละครโทรทัศน์ที่กำลัง 
เป็นที่นิยมหรือเคยเป็นที่นิยมนั้น ก็เป็นลักษณะการเชื่อมโยงเนี้อหา (intertext) ท่ีได้ผล 
เพราะคนดูเคยดูทางโทรทัศน์แล้วจึงอยากรู้ว่าเมื่อนำมาเล่นเป็นหมอลำจะเป็นอย่างไร

๑.๒ กลยุทธการทำรายการให้มีเนื้อหาที่หลากหลาย การแต่งเติมสีลัน,ไห้กับ 
รายการประ๓ ทนี้ก็เป็นกลยุทธหนึ่งที่ทำให้รายการน่าลนใจได้ มีหลายวิธี เช่น ในรายการ 
ประ๓ ทมิวสิกวีดี'โอ ม ีการลัมภาษณ์คืลปิน การจับรางวัล การตอบจดหมาย ฯลฯ แม้ว่าจะ 
เป็นการโปรโมตหมอลำเหมือนกัน แม้กระทั่งค่ายเทปเดียวกัน แต่ก็มีคว')มนตกต่างกันอย่าง 
เห็นได้ช้ด

๒. กลย ุทธ ่ในการเล ึอกร ูปแบบ
๒.๑ หมอลำที่ออกรายการโทรทัศน์ในล่วนกลางจำเป็นจะต้องมีรูปแแบบ 

รายการที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมของลี่อด้วย โดยเฉพาะวัฒนธรรมเรื่องการจำกัดเวลา ดังน้ัน 
หมอลำที่ลำเป็นเรื่องยาว เช่น หมอลำเรื่องต่อกลอนจึงไม่ได้ร้บเลือก นอกจากนี้ยังต้องเป็น 
หมอลำที่มีชื่อเสืยงอยู่'ในระดับประเทศ (National) เป็นวงใหญ่ มีการแสดงแบบกึ่งลูกทุ่ง ไม่ใช่ 
อีสานล้วน ๆ

เกณฑ์ดังกล่าวนั้นเป็นวัฒนธรรมการเลือกสรร(Culture of Selective tradition) 
อย่างเห็นได้ซัด ว่าโทรทัศน์ในล่วนกลางนั้นมีกลยุทธการคัดเลือกหมอลำให้ดูค่อนช้างเป็นแนว 
ที่คล้ายวงดนตรีลูกทุ่งมากที่สุด ทั่งนี้ลาเหตุหลักก็เพราะต้องแพร่ภาพให้คนได้ดูทั่วประเทศ ดัง 
นั้นจำเป็นต้องให้ดูยิ่งใหญ่ และให้คนดูภาคอื่น  ๆ ที่ไม่เช้าใจภาษาอีสานพอจะฟังหรือดูรู้เรื่อง 
หรือดูแล้วสนุกบ้าง ไม่ใช่เป็นการเฉพาะเจาะจงจนเกินไป อีกประการหนึ่ง การท่ีไม่มีหมอลำ 
ประ๓ ทลำเป็นเรื่องยาว  ๆ เพราะต้องคำนึงถึงว่า หมอลำประ๓ ทนี้ใช้ภาษาอีสานในการลำทั่ง 
หมด จึงควรเป็นรายการเฉพาะคนอีสานดู เหมือนมโนราห์สำหรับคนภาคใต้ดู เท่านั้น ท่ี 
สำคัญคือ หมอลำประ๓ ทลำเป็นเรื่องยาว  ๆ น้ันไม,ลามารถนำมาออกรายการประเภทแสดง 
ลดและถ่ายทอดสดเซ่นนี้เป็นอันขาดเพราะใช้เวลาในการแลดงยาวนานมาก (อย่างน้อย ร: ช่ัว 
โมง) ซึ่งแน่นอนอยู่แล้วว่า ผู้ผลิตรายการย่อมไม่มีเวลาที่จะให้ได้มากขนาดนั้น ดังน้ันหมอลำ 
ประ๓ ทดังกล่าวจึงไม่เหมาะลมด้วยประการทั่งปวง
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ด ้งน ั้น ร ูป แบ บ รายการท ี่จะน ำเลน อห ม อ ลำป ระเภ ท ท ี่อย ู่ใน ระด ับ ซ าด  
(National)!ด้นั้นจึงมี ๒ รูปแบบหลักคือ รูปแบบมิวสิกวีดิโอและรูปแบบคอนเสิร์ตหมอลำซึ่งก็ 
คือรูปแบบประจำที่สี่อโทรทัศน์ใช้กับศิลปะการแสดงทั่งหลายเพราะ ทั่งลองรูปแบบนี้ จะมี 
หมอลำประเททหมอลำประยุก!ต์ซึ่งมีเนี้1อร้อง ทำนองที่คนที่'วประเทศลามารถฟังได้รู้เรี่องบ้าง 
และเข้าใจในลักษโนะการถ่ายทอดเพราะมีลักษณะร่วมที่เหมือนกับเพลงลูกทุ่งอื่น ๆ

๒.๒ หมอลำที่ออกรายการโทรทัศน์ในส่วนภูมิภาค จะไม่มีรูปแบบรายการ 
ประ๓ ทมิวสิกวีดิโอ หรือรูปแบบรายการคอนเสิร์ตหมอลำเพราะ การเผยแพร่เป็นไปใด้ในเขต 
ภาคอีสานเท่านั้น ค่ายเทปจึงไม่เสือกที่จะผสิตรายการด้งกล่าวปัอนให้กับส่วนภูมิภาค และ 
เป็นรายการเหล่านี้ก็มีอยู่ในรายการโทรทัศน์ในส่วนกลางแล้ว

๒.en การพยายามเสือกหมอลำรูปแบบแปลก  ๆ หรือหาดูยาก มานำเลนอ 
โดยการที่ผ ู้ผลิตรายการพยายามเสาะหาหมอลำจากที่ต ่าง  ๆ ทั่วภาคอีสานเพี่อติดต่อให้มา 
แสดงหรือให้ส่งเทปบันทึกภาพมาแล้วแต่ความละดวก แต่อย่างไรก็ตาม การดัดเสือกหมอลำ 
นั้น ไม,อาจจะเป็นไปตามความต้องการของผู้ผลตรายการเสมอไป เพราะบางครั้งการดัด
เสือกเนื้อหาหมอลำเพี่อผลิตรายการก็ต้องขึ้นอยู่กับโครงสร้างทันจำกัดของสีอด้วย โดยเฉพาะ 
สือโทรทัศน์ ที่ผู้ผลิตรายการต้องหาหมอลำมานำเสนอตามกระแสความต้องการของตลาดผู้ 
ซม ด้งนั้น แม้ผู้ผลิตรายการอยากให้หมอลำคงความเป็นเอกลักษณ์เดิมมากเพียงไรก็คงไม, 
เป็นผล เพราะการเอาใจตลาดของหมอลำเพี่อความอยู่รอดของหมอลำเองนั้นสำคัญกว่าลง
อื่นใด เซ่น รายการย้อนทางอย่างไทย ซ่อง ๕

๒.(ET รูปแบบการผลิตรายการหมอลำทางโทรทัศน์นั้น ต้องมีกลยุทธบางอย่าง 
ซึ่งจำเป็นต้องดำเนินการไปตามหลักการวางแผนสีอ หรือตามธรรมซาติของสือแต่ละชนิดเซ่น 
การออกสปอตทางวิทยุหรือเปิดตามวิทยุเสียก่อน กระตุ้นให้ผู้ฟังเกิดความรู้สึกสนใจและเรม 
เป็น'ที่รู้'จักเสียก่อน แล้วค่อยแพร่ภาพออกอากาศเป็นรายการมิวสิกวีดิโอ เป็นการตอกยํ้าให้ผู้ 
ซมที่มีโอกาสได้ชมเกิดความประทับใจ ทันจะนำไปส่ความอยากชื้อเทปมาไว้ฟังต่อไป

๒.๕  กลยุทธการระดมความถี่ในการออกอากาศเพี่อโปรโมตหมอลำ เซ่น 
รายการมิวสิกวีดิโอหมอลำของค่ายเทปด่าง  ๆ ที่ออกอากาศบ่อยๆ โดยการกระจายการออก 
อากาศรายการที่บริษ้ท่ด้วเองผลิตให้มากและบ่อยที่สุด เซ่น มิวสิกวีดิใอหมอลำเพียงเพลง 
เดียวของบริษัทเดียว อาจจะลามารถปรากฏในรายการโทรทัศน์หลาย  ๆ รายการในแต่ละกัน 
ได้

จะเห็นได้ว่า ยิ่งหมอลำขยายขอบเขตออกไปเพี่อให้คนทั่วประเทศได้ฟังหรือ 
ได้เห็น หมอลำก็ยิ่งต้องสร้างความเป็VIศิลปะและการแสดงที่สามารถเสพได้ในระดับประเทศ 
(Nationalize) ขึ้นมา ด้งนั้นจึงทำให้หมอลำต้องใช้สูตรเจือจางลงไปอีกเพี่อให้คนทั่วไปรับได้
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( เซ่น ใช้การลำแบบลำเดน ลำเพลน ซึ่งลามารถใช้ภาษากลางและทำนองเพลงลูกทุ่งเช้ามา 
ผลมกับการลำภาษาอีสานได้ และไม่ใช้หมอลำเรื่อง หรือหมอลำกลอน }ทั้งนี้เพี่อ'จะเช้าถึง 
กลุ่มเปัาหมายขนาด'ไหโซ่ ด้งนั้น ยิ่งหมอลำแผ่กว้างออกไป ก็ยิ่งลงลึกไม่ได้ท้ังเนื้อหาท่ีใช้ลำ 
และรูปแบบในการนำเสนอ เซ่น จะนำลำเรื่อง หรือลำกลอนที่ใช้ภาษาอีลานล้วน  ๆ ซึ่งถือว่า 
เป็นสูตรเข้มข้น ไปลำออกขายหรืออากาศทั้วประเทศก็ไม่อาจจะทำได้ ในขณะที่ถ้าเป็น 
หมอลำเฉพาะในเขตภาคอีสาน หมอลำยังลามารถลงลึกได้ทั้งเนื้อหาและรูปแบบ

ทั้งหมดที่กล่าวมาในส่วนนื้ แสดงให้เห็นว่า กลยุทธการเลือกเนื้อหาและ 
รูปแบบของหมอลำนั้นจะถูกกำหนดจากกลุ่มเป้าหมาย วัตถุประสงค์และขอบเขตของการเผย 
แพร่ เซ่น ถ้าต้องเป็นรายการที่จะเผยแพร่ทั้วประเทศโดยผ่านซ่องทางของโทรทัศน์ในส่วน 
กลางนั้น เนื้อหาจะเป็นหมอลำประ๓ ทที่คนทั้วไปทั้งประเทศฟังได้ เซ่น หมอลำเดิน หมอลำ 
เพลิน ซึ่งเป็นหมอลำประยุกต์ แต่ถ้าเป็นหมอลำที่จะเผยแพร่ในส่ว'นภูมิภาคเท่านั้น เนื้อหา 
หมอลำจะเป็นหมอลำรื่อง หมอลำกลอน ที่เป็นหมอลำแบบที่คนอีสานเท่านั้นจึงจะฟังได้รู้ 
เร่ือง

ต .  ก ล ย ุท ธ ใน ก าร เส ือ ก ห ม อ ล ำแ ล ะ ต ้ว ิบ ุค ค ล ท ี่จ ะ ม า เป ็น พ ิธ ก ร
«ท.®หมอลำที่จะนำมาออกรายการคอนเสิร์ตนั้นต้องเป็นหมอลำที่มีชื่อเสิยง 

เป็นที่รู้จักระด้บประเทศ ในนามของซื่อห้วหน้าวงเพียงคนเดียว เคยบันทึกเสียงมาแล้ว มีวง 
ใหญ่

«ท.๒ กลยุทธการเสือกพิธีกรแบบต่าง  ๆ การเสือกพิธีกรที่เหมาะลมกับเนื้อหา 
ของรายการก็เป็นวิธีหนึ่งที่จะสร้างความสนใจให้ผู้ซม โดยเฉพาะพิธีกรที่มีซื่อเสียง รู้จักเรื่อง 
ราวของหมอลำหรือดำเนินรายการได้ดีไมตดขัด ก็จะทำให้รายการนั้นโดดเด่นได้ 
เซ่น พิธีกรในรายการประเภทมิวสิกวีดิโอก็มีการคัดเสือกตัวบุคคลเพี่อสร้างภาพลักษณ์ให้กับ 
รายการ โดยมีการเสือกบุคคลที่จะมาเป็นพิธีกรรายการ ๒ ประเภ,ทคีอ บุคคลนอกวงการ 
หมอลำ เซ่น มยุรา เศวตศิลา (รายการเพลงติดดาว ช่อง ๗) และบุคคลในวงการหมอลำ 
เซ่น ลาว ัณ ย ์ จันทร์เฟัญ (รายการเพี่อคุณที่รัก ซ่อง «ท)
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การดำเนินกลยุทธของนิตยสาร
สำหรับกลยุทธที่ใช้เพื่อการส่งเสริมหมอลำที่พบในนิตยสาร “ราซาเสิยงทอง” 

นั้น มีสิ่งที่น่าสนใจที่ลื่อประเภทอื่นไม่สามารถทำได้ดังต่อไปนื้

๑ . กลยุทธในการเลีอกเนี๋อหา
๑.๑ กลยุทธการเลือกข่าวความเคลื่อนไหวของวงการหมอสำมานำเสนอ ราย 

ละเอียดของหมอสำในส่วนที่ลื่ออย่างอื่นไม่ลามารถทำได้ เพราะความที่เป็นสิ่งพิมพ์ ดังน้ันจึง 
มีพื้นที่มากกว่าลื่อประ๓ ทอื่น ทำให้สามารถเลนอเรี่องราวและรายละเอียดส่วนใหญ่ที่ลื่อ 
อิเล็คทรอนิกส่ทำไม่ได้ เช่น ข่าวการเดินสายแสดงลดของหมอลำ ข่าวการเปิดตัวของหมอลำ 
หน้าใหม่ หรีอคณะใหม่ ว่ามีความเป็นมาอย่างไรบ้าง ข่าวการหวนกลับมายู่วงการหมอลำ 
ของหมอลำหน้าเก่าที่หายหน้าไปนาน การออกผลงานเทปชุดใหม่ เทปของค่ายเทปที่กำลัง 
มาแรง

๑ .๒ กลยุทธการวางเคริอข่ายข่าวกว้างขวางทั่วประเทศ เพื่อให้ได้ข่าวและ 
เรื่องราวเกี่ยวดับหมอลำที่ละเอียด ลืกซึ้ง ป้อนเข้ามาจากทุกสารทิศ ทำให้ลามารถมีวัตถุดิบ 
ในมือมาก สามารถเลือกเนื้อหาใดมาเสนอก็ได้

๑ .รา กลยุทธการเสนอ ลภูปพิเศษเกี่ยวดับหมอลำ เป็นการเขียนถงหมอลำ 
โดยวิธีการพิเศษเพราะผู้เขียนลามารถให้ข้อมูลที่แปลก น่าสนใจ นอกเหนือจากสิ่งที่คนทั่ว  ๆ
ไปรู้อยู่ ในขณะลื่ออื่น  ๆ เซ่น วิทยุ โทรทัศน์ไม่อาจทำเซ่นนี้ได้

๑.sr การโฆษณาเทปของหมอลำชุดต่าง  ๆ ที่แสดงภาพปกเทป ปกซีดี และ 
ปกวีดิโอ แลดงรายซื่อกลอนลำ และรายละเอียดของฅลปินคนต่าง  ๆ คณะต่าง  ๆ เข่น ใคร 
เป็นผู้ลำ เป็นผลงานของค่ายเทปใด ไว้อย่างซัดเจนไนหน้าโฆษณาของนิตยสาร ช่วยในการ 
เลือกและตัดสินใจซื้อของผู้อ่าน

๑.&■  การเลือกสรรแต่เฉพาะเรื่องดีงามของหมอลำมาเสนอเป็นเนื้อหาของ 
นิตยสาร โดยไม่มีขุดคุ้ยเรื่องส่วนตัวหริอเรื่องในทางเลื่อมเสียของหมอลำมานำเสนอ

๑ .๖ กลยุทธการเสนอเนื้อหาที่ลัมพ์นธ์ดับลื่ออื่น ในการข่วยโปรโมตหมอลำ 
เช่น ลื่อวิทยุ ลื่อโทรทัศน์กำลังโปรโมตหมอลำคนหนี่ง ราชาเสียงทองก็ให้รายละเอียดอื่น  ๆ
ประกอบนอกเหนือจากที่คนฟังวิทยุ หริอ ดูทีวีทั่วไปจะได้รับ หรือ ขณะที่ลื่ออื่'นมีการประดวด 
หมอลำ นิตยสารก็เป็นผู้ให้รายละเอียดเรื่องผลการตัดสิน การลังดัดค่ายเทปของหมอลำ
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๒. กลย ุทธ ่ไนการเล ึอกร ูปแบบ
๒.๑ กลยุทธการทำรูปIล่มที่น่าสนใจ ดึงดูด'ให้ผู้'อ่าน'ซอ โดยการน่าศิลปิน

หมอลำมาถ่ายภาพขึ้นปก นละแทรกภาพสีของหมอลำประกอบตลอดทั้ง1ล่ม เป็นภาพนิ่งที่ 
ช่วยให้ผู้อ่านได้ทำความรู้จักและคุ้นเคยกับศิลปิน ได้ซึ่นชมกับหมอลำที่ตัวเองชอบ

๒.๒ การเสนอข้อมุลด้านต่าง  ๆ ที่ลึ่ออี่นไม่อาจให้ได้เพราะข้อจำกัดด้านพื้น 
ที่และเวลา ไม่อาจจะน่าเรี่องจิปาถะที่แฟนหมอลำอยากเมาบอกเล่าได้ โดยการน่าเสนอในรูป 
แบบต่าง  ๆ เป็นต้นว่า การถ่ายทอดออกมาเป็น “อักษรสนุก” ให้หมอลำเขียนคำ ก-อ แล้ว 
น่ามาเรียงให้เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับหมอลำเอง การล้มภาษณ์หมอลำโดยละเอียด ฯลฯ

๒.๓การตอบสนองทำตามความเรียกร้องของแฟนหมอลำมีการเป ิดกว้าง 
และมีเวลาในการยอมรับ feed back เปิดโอกาลให้ผู้อ่านได้มีล่วนร่วมในการเสนอแนะ เช่น มี 
ผู้อ ่านแนะน่าว่า อยากให้ราชาเสียงทองทำสภู๊ปเรื่องของรักของหวง ของสะดม เยี่ยมบ้าน 
หมอลำคนที่ผู้อ่านชอบมาลงในเล่ม มีการขอให้เอาหมอลำที่ผู้อ่านชอบขึ้นปกคนเดียวบ้างหรีอ ‘ 
ถ่ายรูปคู่กับคนนั้นคนนี้บ้าง เป็นต้น

๒.Ql การมีรูปแบบเปิดคอล้มน์ให้ผู้อ่านได้อักถามเรื่องที่ผู้อ่านลงล้ยหรืออยาก 
รู้ เพ่ีอ ตอบปัญหาเกี่ยว กับวงการลูกทุ่งโดยเฉพาะ(คอลัมน์สารพัดปัญหาลูกทุ่ง)โดยให้โอกาส 
แฟนหมอลำล่งจดหมายมาถาม เป็นสิ่งที่ทำให้คนสนใจอยากอ่านเพราะอยากรู้ว่าคำถามที่
ตนเองถามไปนั้น จะได้รับการตอบหรีอไม่ ประหนึ่งว่า คนอ่านได้มีล่วนร่วมในกิจกรรมซอง 
นิตยสารนั้น

CI. กลย ุทธในการเล ึอกต ้วบ ุคคล
การเล ือกต ัวบ ุคคลของส ีอน ิตยสารในท ี่น ี้หมายถ ึงการเล ือกหมอลำมาน ่า 

เสนอโดยมีกลยุทธในการเลือกตังนี้
๓ .«การเกาะติดสถานการณ์และติดตามข่าวคราวของหมอลำแด่ละคนอย่าง 

ต่อเนื่องและลมํ่าเสมอ,โดย'โม่เลือก1ว่า'จะต้องมีชึ่อเสียงหรือ'โม่มีซี่อเสียง ไม่ว่าจะนักร้องหมอลำ 
คนเก่าหรือคนใหม่ หรือค่ายใดก็จะได้รับการสนับลนุนหมด เช่น หมอลำคนใด อยากถ่ายภาพ 
หรือเสนอเรื่องของตนเองลงในนิตยสารก็เพียงแต่มาติดต่อกับกองบรรณาธิการ เพียงแต่จะมี 
การเรียงตามลำดับก่อนหลัง เช่น เรื่องของใครมาก่อนหรือกำลังฮือฮามากกว่า ก็จะได้รับเลือก 
ให้ได้รับการน่าเสนอก่อน โดยครั้งแรกจะแนะน่าว่าเป็นใครมาจากไหน พอหมอลำเป็นที่เจก 
แล้วคือเมื่อชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก ต่อไปก็ได้ไปเจาะให้คนอ่านเห็นอีกมุมหนึ่ง เช่น สภู๊ปเรื่อง
ความรักของหมอลำ กำลังทำอะไร วางแผนอะไรอยู่ โดยจะเน้นจุดความน่าสนใจของหมอลำ 
เมื่อคนเรื่มสนใจหมอลำจนตังสุดยอดแล้ว ก็มีการติดตามข่าวต่อเนื่องไป
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๓.๒ การเลือกตัวบุคคลมาเชียนถงโดยที่ไมจากัดว่าจะต้องเป็นหมอลำเท่า 
น้ัน หากแต่จะเป็นใครก็ไต้ที่เป็นผู้ที่เกี่ยวข้องในวงการหมอลำ เช่น นักแต่งกลอนลำ นักจัดราย 
การหมอลำ นายทุนเจ้าของค่ายเทปหมอลำ แม้กระทั่ง ตัวประกอบอื่น  ๆ เช่น หางเครื่อง และ 
ตลกในคณะหมอลำ เป็นต้น

การดำเนินกลยุทธของส์อภาพยนตร์

๑. กลยุทธในการเลีอกเนื้อหา
©.๑ ลื่อภาพยนตร์นั้น มีการเลือกเนื้อหาหมอลำ โดยขึ้นอยู่กับความเหมาะ 

สมกับโครงเรื่องของภาพยนตร์ เช่น ถ้าเป็นเรื่องที่ผู้กำกับต้องการให้เป็นเรื่องแบบหมอลำ 
พื้นบ้านก็จะเป็นหมอลำกลอน หรอ หมอลำเรื่อง เช่น เรื่องราชินีดอกหญ้า หรือเรื่องแบบใช้ 
หมอลำเป็นส่วนประกอบในแง่การเป็นตัวดำเนินเรื่องที่เช้ากับยุคสมัย เช่น เมื่อคนนิยมดู 
หมอลำชิ่งก็มีภาพยนตร์เรื่อง ลำชิ่งนักเลงปีน แต่ในภาพยนตร์นั้นจะไม่มีการเสนอราย 
ละเอียดของเนื้อหาหมอลำเลย เช่น ไม่ไต้ถ่ายทอดให้เห็นว่า เนื้อเรื่องในหมอลำดำเนินไป 
อย่างไร

©.๒ ลื่อภาพยนตร์นั้น มีการเลือกเนื้อหาหมอลำ โดยความนิยมของผู้ดู เช่น 
ในขณะที่กลอนลำของหมอลำคนหนื้งกำลังเป็นที่นิยมฟังกันทั่วบ้านทั่วเมือง สกานีวิทยุคลื่นใด 
ก็เปิด ก็จะมีการนำเอากลอนลำนั้นมาแทรกไว้ใ'นภาพยนตร์

๒. กลยุทธในการเลีอกรูปแบบหมอลำ
โดยมากหมอลำที่มีอยู่ใ'นภาพยนตร์นั้นจะใช้รูปแบบกลอนลำที่จบเป็น 

กลอน  ๆ ไปแต่ละกลอนในทำนองเดียวกับเพลงที่ใช้แทรกในภาพยนตร์ โดยรูปแบบของ 
หมอลำที่ใช้ในลื่อภาพยนตร์นั้นมีที่มา ๓ ลักษณะคือ

ก. เป็นกลอนลำเก่าที่คนอีสานเคยฟัง และเคยชื่นชอบ โดยเลือกจากความประทับใจ 
จากการได้ยินไต้ฟังมาเป็นส่วนหนึ่งในการดำเนินเรื่อง

ข.เป็นกลอนลำที่กำลังเป็นที่นิยม ของผู้ซมกลุ่มเป้าหมายในขณะนั้น แล้วนำมาแทรก 
โดยที่ไม่เกี่ยวเนื่องกับเนื้อหาภาพยนตร์

ค.เป็นกลอนลำที่แต่งขึ้นมาใหม่เพี่อใช้ในการดำเนินเรื่องหรือเล่าเรื่องราว หรือเพี่อ
ประกอบภาพยนตร์ให้ดูสอดคล้องกลมกลืน เช่น กลอนลำบรรยายนํ้าชีกำลังเน่าเลืย ซึ่งแต่ง 
โดยหมอลำเฉลิมพล มาลาคำ ในภาพยนตร์เรื่อง “มนต์รักลำนื้าชี”
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a.  กลธุทธในการเลือกคัวบุคคล(หมอลำ) มาเป็นดารา
จะเห็นได้ว่าวัฒนธรรมการคัดเลอกหมอลำมาเป็นดาราภาพยนตร์ จะมกล 

ยุทธ ๒ ประการคังนี้
๑ . ความเหมาะลมระหว่างบุคลิกคัวหมอลำที่ลัมพันธ์กับคัวละคร โดยท ี่ 

หมอลำนั้นอาจจะเป็นหมอลำเก่ามาแสดง เพราะบุคลิกลักษเนะเหมาะสมและกลมกลินให้ 
ความร้ลีกว่าเป็นหมอลำจริง  ๆ เซ่น ราชินีดอกหญ้าที่เซญ หมอลำอวีวรรณ ดำเนินและ 
หมอลำทองคำ เพ็งดี โดยใช้เกณฑ์เรื่องความเหมาะลมที่ควรจะเป็นหมอลำเก่าเพี่อสร้างคุณ 
ค่าภาพยนตร์และถือว่าเป็นการร์กษาคุณค่าหมอลำ

๒. ความมีชึ่อเลียงซองคัวหมอลำ
การเลือกความมีซี่อเลียงรองหมอลำมาเป็นดาราในการสร้างภาพยนตร์ใน 

ระยะหลัง ๆเป็นเรื่องที่ยู้กำกับฯ ให้ความสำคัญเป็นอันคับแรก ทั้งนี้เนื่อง1จาก
๒.๑ ยุคปัจจุบันเกิดหมอ.ทคนใหม่  ๆ เกิดขึ้นมากมาย เพราะธุรกิจเทป 

หมอลำกำลังเพี่องฟู จึงมีการปันหมอลำขึ้นมามากจึงพลอยทำให้มีคัวเลือกหมอลำเกิดขึ้นเป็น 
จำนวนมากด้วย ในรณะที่หมอลำในยุคที่เก่ากว่ายุคปัจจุบัน ไม่ค่อยมีหมอลำมากนัก อีกทั้ง 
หมอลำอังมีชื่อเลียงในระดับภูมิภาคเท่านั้น และที่มีชี่อเลียงจรง  ๆ ก็มี'ไม่ก่ีคน จุดรายฃอง 
ภาพยนตร์จึงไม่ได้อยู่ที่หมอลำ

๒.๒ มีการแซ่งช้นกันสร้างภาพยนตร์ในแนวหมอลำนี้มาก การสร้าง 
ภาพยนตร์จ ึงต้องอาศัยจุดขายจากหมอลำคัง  ๆ เนึ่องจากคนดูภาพยนตร์ก็เจักหมอลำบาง 
คนในฐานะที่เป็นดาราด้วย เมึ่อมีหมอลำดัง  ๆ มาแสดงก็เท่ากับเป็นการสร้างฐานชื่อเลียงให้ 
กับภาพยนตร์เรื่องนั้นไปโดยปริยาย

กลยุทธการเลือกเนื้อหาหมอลำโดยรวมของส์อทุกประเภท

กล่าวโดยสรุปแล้ว กลยุทธโดยรวมซองลือทุกประ๓ ทในการคัดเลือกเนื้อหา 
หมอลำนั้น จะมีความเหมีอนกันอยู่ประการหนึ่งคอ ทุกลื่อต้องเลือกเอาเนื้อหาหมอลำที่มั่นใจ 
ว่าจะสามารถขายได้และเป็นที่สนใจซองกลุ่มเป้าหมายของแต่ละลือได้อย่างแน่นอน แม้ว่าใน 
รายละเอียดนั้น เนื้อหาของหมอลำที่เหมาะสมกับแต่ละลื่อจะไม่หมอนกัน เซ่น ถ้าเป็น ลือ 
วทยุและลื่อโทรท้ศนัหมอลำที่จะเปิดได้มากและบ่อยคอ หมอลำประยุกต์ เหมีอนกันเพราะ 
ลิงที่นำมาโปรโมตนั้นจะเป็น material ประ๓ ทเดียวกัน ในขณะที่ถ้าเป็นลื่อโสตทศบุปกรณ์ซึ่ง 
มีหน้าที่สร้างสรรค์และผลิตนั้น หมอลำบางจำพวกที่ลื่ออื่นไม่สนใจที่จะโปรโมต เซ่น หมอลำ
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1พลน หมอลำเรื่อง อาจจะเป็นเนื้อหาที่ลื่อโสตทัศนูปกรณ์ลามารถนำเสนอได้ดี และสร้าง 
สรรค์ให้น่าติดตามได้

และนอกจากนี้ แม้จะเป็นลื่อประเภทเดียวกันก็ตาม แต่เนื้อหาที่ลื่อแต่ละ 
ประ๓ ทนำเสนอในแต่ละพื้นที่นั้นจะไม'ชํ้ากัน เช่น ถ้าเป็นลื่อโทรทัศน์และวิทยุ'ไนส่'ว!เภูมิภาค 
ซึ่งมีหน้าที่ในการเป็นช่องทางเผยแพร่นั้นจะยังนำเสนอหมอลำแบบสูตรเซ้มซ้นได้ เพราะคน 
อีสานฟังได้เรื่อง โดยหมอลำนั้นอาจจะยังอยู่ในระดับภาค ถ้าเป็นลื่อโทรทัศน์และวิทยุในส่วน 
กลาง หมอลำจะต้องมีลักษณะที่คนทั่วไปสามารถเซ้าถึงได้ โดยเป็นหมอลำแบบสูตรเจือจาง 
โดยต้องเป็นหมอลำที่ทำไห้อยู่ในรูปแบบที่อยู่ในระดับประเทศแล้ว (Nationalized) คือคนทั่วทั้ง 
ประเทศสามารถเสพได้

นอกจากนี้ เนื้อหาของหมอลำในลื่อบางประเภทอาจจะมีความแตกต่างออก 
ไปจากกลุ่มลื่อด้วยกันอย่างมาก เช่น ในนิตยสารซึ่งทำหน้าที่เป็นสีอเสริม หมอลำที่นำมา 
เสนอทางหน้ากระดาษนั้น อาจจะไม่ใช่หมอลำที่กำลังเป็นที่นิยมเหมือนในลื่อวิทยุ โทรทัศน์ 
หรือ ภาพยนตร์ หากแต่เป็นหมอลำที่หลากหลาย มาจากทั่วสารทิศ และไม่คงที่เป็นแต่ละช่วง 
เวลาเหมือนลื่ออื่น (เช่น เดือนนี้ หมอลำฅนนื้กำลังดังก็เน้นแต่การนำเสนอผลงานของหมอลำ 
คนนี้ตลอดเดือน) เพราะนิตยสารนั้นไม่จำกัดว่าช่วงเวลาใครกำลังมีซื่อเสียง หากแต่ว่าเป็น 
ใครก็ได้

กลยุทธการเลือกรูปนบบการนำเสนอโดยรวมของลื่อทุกประเภท
การเลือกรูปแบบของการนำเสนอหมอลำในแต่ละลื่อนั้น หากจะกล่าวให้เห็น 

โดยรวมคือ ลื่อทุกลื่อทั้งที่เป็น ประ๓ ทลื่อที่เป็นฝ่ายผลิต เช่น ลื่อโสตทัศนูปกรณ์ และลื่อที่ 
เป็นช่องทางนั้น ต่างพยายามหารูปแบบที่กะทัดรัด โดยใช้เวลาและพื้นที่ให้น้อยที่สุดเท่าที่จะ 
ทำได้ เพราะวัฒนธรรมของลื่อมวลซนโดยหลักนั้นคือความจำกัดทางเวลาและพื้นที่ (Limited 
Time & Space) ดังนั้น หากลื่อใดสามารถเสนอหมอลำได้ครบถ้วนตามวัตถุประสงค์ได้มากที่ 
สุด โดยที่ใช้เวลาและพื้นที่ให้น้อยที่สุดได้แสดงว่า ลื่อประ๓ ทนั้นประสบผลสำเร็จ

เช่น ลื่อวิทยุ มีรูปแบบการจัดรายการที่เหมือน  ๆ กันหมด ไม่ว่าสถานีใด คือ 
มีเปิดหมอลำ เปิดสปอตโฆษณา และการพูดคุยกับผู้ฟัง เป็นหลัก ส่วนรายละเอียดปลีกย่อย 
อื่น  ๆ นั้นขึ้นอยู่กับลูกเล่นของแต่ละรายการ โดยรูปแบบการจัดรายการดังกล่าวทั้งหมดต้อง 
ดำเนินไปให้เสร็จสินภายในเวลาที่กำหนด

แม้แต่ลื่อโสตทัศนูปกรณ์ ก็ต้องจำกัดเนื้อหาที่นำเสนอให้อยู่ในรูปแบบเฉพาะ 
ดัวของตัวเองให้ได้ เซ่น หมอลำที่ลำเป ็นรื่องยาว  ๆ ปกติ ถ้าลำแสดงสดต้องใช้เวลาอย่างน้อย 
Ci ถึง er ช่ัวโมง ดังนั้นเมื่อนำมาผลิตเป็นวิดิโอก็ดี เทปคาสเสิตก็ดี จำเป็นต้องมีการดัดแปลง 
ตัดทอนให้ลามารถจบลงใน ๒ ถึง รท ม้วน รวมเวลาประมาณ รท ชั่วโมงเท่านั้น
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กลยุทธการเลีอกตัวบุคคลโดอรวมฃองส์อทุกประเภท
ลือทุกประเภทมีการเลือกตัวบุคคลหรือตัวคีลปินหมอลำโดยมมาตรฐานที่ 

ใกล้เคียงกัน คือ ต้องเป็นบุคคลที่กำลังอยู่ในช่วงความนิยม ซึ่งที่มาของความนิยมนั้น มาจาก 
องค์ประกอบที่สำคัญหลายอย่าง เช่น ความตามารถของคีลปินในการลำ 2ปร่างหน้าตา นละ 
การโปรโมต ยิ่งเป็นคีลปินที่ไต้รับความนิยมมากเท่าไรก็ยิ่งดี เช่น รายการโทรทัคน์หากม 
หมอลำที่กำลังติดลันตับท็อปฮิตมาออกรายการคอนเสิร์ตหมอลำหรือเป็นมิวสิกวีติโอของ 
หมอลำที่โด่งตังอยู่ ก็จะเรียกให้คVIมาลนใจดูรายการใต้ท้นที รายการวิทยุเอง หากเลือกเปิด 
หมอลำที่กำลังเป็นที่ซึ่นขอบของกลุ่มเป้าหมาย ก็จะมีคนติดตามฟังรายการมาก ลือโสต
ทัศบุปกรณ์ หากไต้หมอลำที่กำลังโด่งตังไปบันทึกเทปและวีติโอก็ย่อมหมายถึงติตลาดไต้ 
ยอดขายสูง และนิตยสารที่ลงเรื่องของหมอลำที่กำลังเป็นที่จับตาของผู้รับสารก็ย่อมไต้รับการ 
ตอบสนองเป็นอย่างดี รวมไปถึงภาพยนตร์ที่นำหมอลำที่กำลังมีซึ่อเลืยงมาแสดงไต้ ก็หมาย 
ความว่า ภาพยนตร์เรื่องนั้นมีฟอร์มใหญ่ น่าดู เป็นต้น
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