
ทบทวนวรรณกรรม

เน้ือหาของบทท่ีสองน้ืเป็นการรวบรวมทฤษฎี แนวความคิดต่างๆ และงานวิจัยกรณี
คิกษาฃอ งประเทศไทย ต ล อ ด จนนโยบายข อ ง รัฐท่ีเก่ียวข ้อ ง กับการคิกษาคร ั้ง น้ี

เน้ือหาท้ังหมดของบทน้ีเรียบเรียงข้ึนโดยมีจุดประสงค์เพ่ือเป็นแนวทางและพ้ืนฐานสำคัญ 
{ๆวยในการทำความเข้าใจเกี่ยวกับการพัฒนาโครงข่ายและที่ตั้งตลาดเพื่อเป็นส่วนประกอบของ 

การตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ และข่วยให้เกิดการพัฒนาและสนับสนุนท่ีสอดคล้องกับการผลิตผัก
และผลไมในพ้ืนท่ีภาคใต้ซ่ึงเป็นพ้ืนท่ีคิกษา จะข่วยให้กลุ่มบุคคลท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตและการ 
ตลาดคังกล่าวได้รับประโยชน์จากการพัฒนานี้โดยเท่าเทียมกัน ท้ังยังส่งเสริมการพัฒนา
เศรษฐกิจในภาคใต้ซ่ึงมีฐานเศรษฐกิจท่ีพื่งพาการเกษตรเป็นส่วนใหญ่และเป็นแหล่งผลิตที่สำคัญ 
ด้านเกษตรกรรม

การจัดเน้ือหาของบททบทวนวรรณกรรมจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วน เพ่ือการทำความเข้าใจ 
อย่างเป็นลำดับ โดยเร่ิมจากเน้ือหาท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจด้านเกษตรกรรม เน้นผล 
ผลิตผักและผลไม้ ส่วนท่ีสองเป็นเน้ือหาเก่ียวกับการขนส่งโดยเฉพาะสินค้าการเกษตร และส่วน 
สุดท้ายจะเป็นเนื้อหาเก่ียวกับด้านการตลาด รวมถึงโครงสร้างตลาดและแหล่งตลาด

2.1 ทฤษฏีและแนวความคิดที่เกี่ยวข้องกิบกิจกรรมทางเศรษฐกิจด้านเกษตรกรรม

โดยท่ัวไปการประกอบกิจกรรมทางเศรษฐกิจสามารถแบ่งออกเป็น 3 ส่วนด้วยกันคือ 
กิจกรรมระคับปฐมภูมิ กิจกรรมระดับทุติยภูมิ และกิจกรรมระดับตติยภูมิ หรือตามความเข้าใจ 
ส่วนใหญ่คือ ภาคเกษตรกรรม ภาคอุตสาหกรรม และภาคบริการ ซึ่งในระยะแรกของการพัฒนา 
ประเทศภาคเกษตรกรรมจะมีความสำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศน้ันๆ เป็นอย่างย่ิง เพราะเป็น 
แหล่งผลิตอาหารเพ่ือเล้ียงประชากร เป็นแหล่งจ้างงาน ตลอดจนเป็นแหล่งท่ีก่อให้เกิดรายได้ข้ึน 
มา ต่อมาเม่ีอระดับการพัฒนาประเทศเร่ิมเจริญก้าวหน้าข้ึนโดยส่วนใหญ่ประเทศต่างๆ จะให้
ความสำคัญต่อภาคอุตสาหกรรมมากข้ึน ท้ังน้ืเพราะภาคอุตสาหกรรมก่อให้เกิดประโยชน์ต่อ
เศรษฐกิจของประเทศหลายด้าน ไม่ว่าจะเป็นการเพิ่มมูลค่าของสินค้าเกษตร แหล่งจ้างงาน
แหล่งรายได้ที,มีเสถียรภาพหรือช่วยให้มีการพัฒนาในภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆ เช่น ภาคบริการหรือ 
ภาคเกษตรกรรม อย่างไรก็ตามแม้ว่ารัฐบาลหลายประเทศให้ความสำคัญต่อภาคอุตสาหกรรม
แต่สิงที่เห็นได้ชัดก็คือภาคอุตสาหกรรมจำเป็นอย่างยิ่งที่ต้องอาคัยวัตถุดิบจากภาคเกษตรกรรม
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ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าภาคเกษตรกรรมคงความสำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศน้ันๆ อยู่ไม่ว่าจะเป็น 
ประเทศท่ีมีการพัฒนาเน้นไปทางด้านเกษตรกรรมหรืออุตสาหกรรมก็ตาม

เม่ึอกล่าวถึง การผลต ในทางเศรษฐศาสตร์ ปัจจัยการผลิต (Factor of Production) ถือ 
ว่าเป็นพ้ืนฐานสำคัญของการผลิต ปัจจัยการผลิตแบ่งออกเป็น 4 ประ๓ ทใหญ่  ๆ คือ

1. ท่ีดิน (Land) ซ่ึงรวมถึงแร่ธาตุ ทร์พยากรธรรมชาติต่างๆ ท่ีอยู่ในดิน ตลอดจนแหล่ง 
น้ําและอากาศท่ีอยู่เหนือดินด้วย ในการผลิตทางด้านเกษตรถือว่าปัจจัยที่ดินมีความสำคัญอย่าง 
มาก เพราะการเพาะปลูกพืชต่างๆ ต้องอาคัยดินเพ่ีอให้ความเจริญเติบโตต่อพืช ดังน้ันท่ีดินท่ีมี 
ความอุดมสมบูรณ์ต่างกันก็จะทำให้จำนวนผลผลิต คุณภาพ ตลอดจนชนิดของผลผลิตท่ีจะเพาะ 
ปลูกข้ึนมาแตกต่างตามกันไปด้วย แต่การเพาะปลูกพืชไม่ใซ่ว่าจะอาคัยท่ีดินเพียงปัจจัยเดียว จึง 
จะทำให้พืชเหล่าน้ันเจริญงอกงามขึ้น ยังต้องอาคัยปัจจัยการผลิตตัวอ่ืนประกอบด้วย

2. แรงงาน (Labour) ในท่ีน้ีรวมท้ังแรงงานท้ังในแง่กายภาพ คือ จำนวนแรงงาน'ท่ีใช้ใน
การรดน้ําพรวนดิน ดูแลรักษาพืชพันธุต่างๆ ท่ีปลูก ตลอดจนแรงงานท่ีใช้ในการจัดการ
(Management)

3. ทุน (Capital) คือเคร่ืองมืออุปกรณ์ท้ังหลายท่ีจะซ่วยในการผลิต เซ่น เคร่ืองมือ
อุปกรณ์ เคร่ืองจักร ปุย เมล็ดพันธุ เงินสด ตลอดจนการปรับปรุงทางกายภาพให้แก่
ทรัพยากรธรรมชาติ เซ่น การชลประทาน การปรับระดับพ้ืนดิน ฯลฯ

4. การประกอบการ (Entrepreneurship) คือการรวบรวมปัจจัยการผลิตข้างต้นมาทำ 
การผลิตเป็นสินค้าและบริการข้ึนมา ซึ่งบุคคลท่ีทำหน้าท่ีดังกล่าวเรียกว่า ผู้ประกอบการ

(อ้อทิพย์ ราษฏร์นิยม, เศรษฐศาสตร์การเกษตร, 2535, หน้า 41 - 42)

นอกจากปัจจัยการผลิตซึ่งเป็นลิงที่สำคัญมากต่อการผลิตทางด้านเกษตรกรรมแล้ว 
ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อรูปแบบการใช้ท่ีดินเพ่ีอการเกษตรน้ันสรุปเป็นปัจจัยใหญ่ๆได้ดังน้ี

1. ปัจจัยทางกายภาพ ที่สำคัญ ได้แก่ ดิน ดินแต่ละชนิดมีความเหมาะสมในการใช้ท่ี 
ดินไม่คงท่ี ทั้งน้ีขึ้นอยู่กับการจัดการท่ีดินและข้อจำกัดเน่ืองจากลักษณะดิน ความอุดมสมบูรณ์ 
ของดินและสภาพพ้ืนท่ี สภาพภูมิอากาศ โดยเฉพาะฝนและการกระจายของฝน ปัจจัยทางด้าน 
สภาพพ้ืนท่ีต่างๆ กันเหมาะสำหรับการใช้ท่ีดินเพ่ีอการปลูกพืชแตกต่างกันไป เซ่นพ้ืนท่ีลุ่มเหมาะ 
สำหรับการปลูกข้าวมากกว่าจะปลูกมันสำปะหลัง เพราะถ้าหากปลูกมันสำปะหลังในท่ีลุ่มมีน้ําขัง 
แล้วมันสำปะหลังจะเน่าได้รับความเสืยหายไม่สามารถให้ผลผลิตท่ีดีได้

2. ปัจจัยทางเศรษฐกิจและลังคม การเพ่ิมจำนวนประชากรทำให้ความต้องการใช้ท่ีดิน
เพ่ีอการเกษตรเพ่ิมข้ึน นอกจากน้ีการเพ่ิมของประชากรยังทำให้พ้ืนท่ีการเกษตรถูกนำไปใช้ใน
การขยายตัวเมือง อุตสาหกรรม และอ่ืน  ๆเพ่ิมข้ึนด้วย
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3. ปัจจัยการทำฟาf ม การทำฟารัมท่ีเป็นลักษณะของการเกษตรน้ืาฝน (Rainfall
Agriculture) และยังมลักษณะแบบการขยายเน้ือท่ีเพาะปลูกมากกว่าการเกษตรแบบเข้มข้น
(Intensive Farming) ทำให้การใข้ท่ีดินเพ่ือการเพาะปลูกไม่แน่นอน และผลผลิตท่ีได้ไม่แน่'นอน 
ห้วย

4. ปัจจัยห้านตลาดและราคาสินห้าเกษตร ในอดีตท่ีผ่านมาการใช้ท่ีดินถูกปล่อยให้เป็น 
ไปอย่างไม่มีแบบแผน ท่ีดินถูกใช้ใปตามความห้องการของประชากร ซ่ึงมีแรงลูงใจในการใช้ท่ีดิน 
ปลูกพืช โดยมีราคาของผลผลิตและตลาดเป็นเคร่ืองกำหนดการใช้ท่ีดินเพ่ือการเกษตรจึงเปล่ียน 
แปลงตลอดเวลา

(สากล สถิตวิทยานันท์1 ภูมิศาสตร์ซนบท,2532,หน้า 66-67)

นอกจากนี้แล้วการพิจารณาด้านทำเลที่ตั้งของแหล่งผลิตยังเป็นประเด็นที่ผู้ผลิตจะต้อง 
ตัดสินใจเลือกท่ีต้ังท่ีเหมาะสมท่ีสุดของกิจกรรมทางเศรษฐกิจน้ันๅ เม่ือย้อนไปดีกษาแนวคิด
ทฤษฏีท่ีใช้อธิบายหลักการในการเลือกพ้ืนท่ีเพ่ือเป็นท่ีต้ังของกิจกรรมทางเศรษฐกิจซ่ึงมีจุดกำเนิด 
ในประเทศตะวันตก Johann Heinrich Von Thunen น้กคิดชาวเยอรมันแสดงทัศนะเก่ียวกับการ 
เลือกพ้ืนท่ีเพ่ือเป็นท่ีต้ังของกิจกรรมการเกษตรคนแรก โดยมีปัจจัยท่ียึดเป็นประเด็นหลักในการ
ดีกษา คือ ค่าขนล่ง (Transportation Cost) และต้นทุนในการใช้ท่ีดิน (Land Cost) Thunen ไห้ 
อธิบายถึงการเลือกท่ีต้ังของกิจกรรมทางการเกษตรไว้ท้ังในระตับจุลภาคและมหภาค โดยมีเป้า
หมายคือทำเลท่ีต้ังท่ีดีท่ีสุดน้ันควรเป็นท่ีต้ังท่ีเลืยต้นทุนการผลิตต่ําสุด (Least Cost Location) 
และแนวคิดของ Thunen น้ีเองท่ีนับเป็นจุดเร่ิมต้นให้กับนักคิดคนอ่ืนๆ พัฒนาทฤษฏีและแนวคิด 
ในการเลือกทำเลที่ต ั้งท ี่ด ีท ี่ส ุดต'อมาภายหลังโดยมีเป้าหมายคือที่ต ั้งท ี,ให้ผลกำไรสูงสุด 
(Maximum Profit Location)

Thunen อธิบายแนวคิดของเขาโดยต้ังข้อสมมติไว้ตังน้ีคือ มีท่ีดินลักษณะเป็นท่ีราบ
เหมือนกันหมด จุดศูนย์กลางเป็นเมืองขนาดใหญ่ พ้ืนท่ีของเมืองมีความอุดมลมภูรณ์ท่ัวถึงและมี 
ขนาดกว้างขวาง อยู่ห่างไกลจากภูมิภาคอ่ืนๆ ไม่สามารถติดต่อกับเมืองโดยรอบ การขนล่งภาย 
ในสะดวกทุกทิศทาง การใช้พ้ืนท่ีเป็นรูปวงแหวนรอบเขตตลาดอย่างมีลำตับช้ัน ตลาดภายใน
เมืองเป็นแหล่งสินค้าอุตสาหกรรมให้กับพ้ืนท่ีชนบท ในขณะเดียวกันชนบทเป็นแหล่งสินค้า
เกษตรกรรมให้กับชาวเมือง Von Thunen ไห้คิด Concentric Rings หรือ Functional Belts ข้ึน 
รอบๆ  เมือง โดยอาณาบริเวณรอบเมืองจะปลูกพืชแตกต่างกันในแต่ละวงแหวน น่ันคือ พืชชนิด 
ใดท่ีมืน้ําหนักมาก ไม่สามารถเก็บรักษาไห้นานและขนล่งไม่สะดวกจะอยู่ใกล้กับบริเวณตัวเมือง 
และพืชชนิดใดท่ีมีน้ําหนักเบา สามารถเก็บไห้นานโดยไม่เล่ีอมคุณภาพจะปลูกไกลออกไปในวง
แหวนแต่ละวง พืซท่ีปลูกจึงมืความแตกต่างกันออกไปตามความมากน้อยของผลตอบแทนท่ีไห้รับ
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ลัดส่วนของวงแหวนก็ข้ึนกับอัตราค่าเช่าท่ีดิน พืชท่ีให้ผลตอบแทนสูงจะใช้ท่ีดินใกล้เขตตลาด
และพืชท่ีให้ผลตอบแทนน้อยกว่าจะใช้ท่ีดินท่ีไกลออกไป โดยการใช้ท่ีดินใกล้บริเวณตัวเมืองจะ
ต้องเสียค่าเช้าสูงกว่าบริเวณท่ีอยู่ห่างไกล ขณะท่ีบริเวณท่ีอยู่ไกลจะเสียค่าขนส่งเพ่ิมข้ึนตามระยะ 
ทางท่ีห่างจากตัวเมืองออกไป

การพิจารณาถึงคุณลักษณะของพ้ืนท่ีเพ่ือความเหมาะสมกับชนิดพืซที่จะเพาะปลูกน้ันก็มื 
ความสำคัญอย่างย่ิงในระบบเศรษฐกิจท่ีมืกิจกรรมการเกษตรเซิงการค้า

J a m e s  0 . W h e e l e r  และ P e t e r  0. M u l l e r  ( 1 9 8 6 : 3 1 5  - 3 1 8 )  ไดให้ข้อเสนอแนะถึง 
กระบวนการในการเลือกท่ีต้ังของกิจกรรมทางการเกษตรไว้ว่า บริเวณใดท่ีมืลักษณะโครงสร้าง
ทางกายภาพท่ีให้ผลดีท่ีสุดหรือเหมาะสมท่ีสุด และบริเวณใดท่ีเป็นเขตจำกัดจะช่วยในการ
พิจารณาถึงการขยายตัวของกิจกรรมทางการเกษตร ซ่ึงเขาเรียกว่าความเหมาะสมท่ีสุดและวง
จำกัดทางเศรษฐกิจ ( e c o n o m i c  o p t i m a  -  a n d  l i m i t s )  บริเวณท่ีเหมาะสมท่ีสุดจะกลายเป็นเขตท่ี 
ให้กำไรสูงสุดและวงจำกัดเป็น e c o n o m i c  m a r g i n  หรือบริเวณท่ีทำรายได้ต่ําสุด โดยที่ลักษณะ 
ทางกายภาพของความเหมาะลมที,สุดและสิงท่ีเป็นข้อจำกัด ประกอบด้วย สภาพดิน ( S o i l )

ปริมาณนํ้าฝน ( R a i n f a l l )  และอุณหภูมิ ( T e m p e r a t u r e )  ซึ่งถ้ามีองค์ประกอบท้ังลามในพ้ืนท่ีก็จะ 
เป็นบริเวณท่ีเหมาะสมท่ีลุดท่ีจะทำการเกษตร อย่างไรก็ตามแม้ว่าปัจจัยทางด้านกายภาพจะมื
ผลต่อการเลือกท่ีต้ังของกิจกรรมทางการเกษตรอยู่มาก แต่ปัจจุบันความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี 
ได้มีความสำคัญมากขึ้น เน่ืองจากการเพ่ิมข้ึนของจำนวนประชากรทำให้พ้ืนท่ีทำการเกษตรลดลง 

การนำเทคโนโลยีมาใช้เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตให้มากกว่าเดิมโดยไม่ต้องเพ่ิมพ้ืนท่ี 
การผลิตจึงเป็นสิงจำเป็นเทคโนโลยีท่ีสำคัญ เซ่น การชลประทาน การใช้ป๋ยสารเคมี การคัด 
เลือกและปรับปรุงพันธุพืช เป็นต้น

แม้ว่าผลผลิตทางการเกษตรจะมีความสำคัญต่อการดำรงชีพของประชากรและเป็นสินค้า 
ท่ีมีมูลค่าในระบบเศรษฐกิจเซิงการค้าจนทำให้มีการเพิ่มปริมาณการผลิตและขยายพื้นที่เพื่อเพาะ 
ปลูกพืชเศรษฐกิจต่างๆ แต่ผลผลิตทางการเกษตรก็มีข้อเสียเปรียบอยู่หลายประการ ตามแนว 
ความคิดเก่ียวกับจุดอ่อนของผลผลิตทางการเกษตร ตังน้ี

ผลผลิตทางการเกษตรมีจุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบท่ีสามารถพิจารณาได้เป็น 2 กรณี 
(คิณีย์ สังข์รัศมี , 2527 : 15 - 24) คือ

จุดอ่อนของผลผลิตการเกษตรในแง,ของการผลิต
1. ปริมาณการผลิตไม่แน่นอน ขึ้นอยู่กับปัจจัยทางธรรมชาติหลายอย่าง ซ่ึงส่วนใหญ่ 

อยู่นอกเหนืออำนาจการควบคุมของมนุษย์ เช่น ปริมาณ'พาฝน สภาพดินฟ้าอากาศ ฯลฯ
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2. มีการผลิตเฉพาะฤดูกาล และปริมาณผลิตจะคงท่ีในๆ!วงเวลาหน่ึง
3. ไม'สามารถควบคุมให้มีปริมาณพอดีกับความต้องการของตลาด
4. หน่วยการผลิตมีขนาดเล็ก รายไต้ไม่แน่นอนและมีหน้ีสินมาก
5. หน่วยผลิตอยู่กระจัดกระจาย และอยู่ไกลตลาด
6. คุณกาพ ของสินค้าไม่คงท่ี นับเป็นจุดอ่อนท่ียากแก่การแค้ไขหรือควบคุม

จุดอ่อนของผลผลิตการเกษตรในแง่ของตัวผลผลิต
1. เป็นสินค้าท่ีเน่าเสิยหายได้ง่าย
2. ผลผลิตการเกษตรเป็นสินค้าท่ีมีน้ําหนักมาก กินเน้ือท่ี ทั้งมีความยุ่งยากส้ินเปลือง 

ในการขนสิงและการเก็บรักษา
3. เป็นสินค้าท่ีมีมูลค่าต่ํา
4. ผลผลิตการเกษตรเป็นสินค้าประ๓ ทวัตถุดิบต้องแปรรูปหลายขั้นก่อนจะกลายเป็น 

วัตถุดิบหรือสินค้าสมบูรณ์พร้อมท่ีจะขายให้แก่ผู้บริโภค
5. อุปสงค์ต่อผลผลิตทางการเกษตรมีความยืดหยุ่นต่อรายได้และราคาตํ่ากว่าสินค้าอุต 

ลาหกรรม

นอกจากน้ันการประกอบกิจกรรมทางด้านการเกษตรมีอุปสรรคมากมาย การเกษตร
กรรมในบริเวณใดบริเวณหน่ึง ปริมาณการผลิต วิธีการเกษตร พืชท่ี'จะเพาะปลูก ข้ึนอยู่กับองค์ 
ประกอบและสภาพหลายๆ  อย่างรวมกัน ซ่ึงสรุปเป็นองค์ประกอบท่ีควบคุมผลผลิตทางการ
เกษตร (ประเสริฐ วิทยารัฐ, 2519: 101-102)

1. ตลาด ท่ีรับช้ือผลผลิต เป็นองค์ประกอบสำคัญในการผลิต ถ้าหากไม่มีตลาดรับช้ือ 
หรือปราศจากผู้บริโภค การลงทุนน้ันก็หาได้เกิดประโยชน์ ตลาดของผลผลิตจากพ้ืน 
ท่ีผลิตแห่งใดแห่งหน่ึงอาจเกิดไต้ในหลายพ้ืนท่ีท้ังท่ีใกล้เคียงกับพ้ืนท่ีผลิตหรืออยู่ห่าง 
ไกลออกไป

2. ราคา ราคามีผลต่อการตัดสินใจของเกษตรกรในการเลือกชนิดพืชท่ีจะผลิต การขาย 
จำเป็นต้องได้กำไรคุ้มค่ากับการผลิต ราคาของผลผลิตทางการเกษตรเปล่ียนแปลง 
ได้ง่ายข้ึนอยู่กับลักษณะการตลาด อุปสงค์และอุปทานของพืชชนิดน้ันๆ

3. การขนสิง ผลผลิตจำเป็นต้องลามารถขนออกไปยังตลาดได้ โดยเฉพาะลักษณะการ 
ผลิตเพ่ีอการค้า ซ่ึงต้องพึงพิงโครงข่ายการคมนาคมเป็นอย่างมาก
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4. แรงงาน การทำการเกษตรบางครั้งต้องอา#ยแรงงานภายนอกมาช่วย เว้นแต่การ 
กระทำภายในครอบครัว การเกษตรกรรมท่ีเป็นสวนขนาดใหญ่จำเป็นต้องใช้แรงงาน 
มาก แต่หากระดับการใช้เทคโนโลยีมีสูงข้ึน การพ่ึงแรงงานก็น้อยลง

5. สภาพอากาศท่ีเหมาะสม พืชแต่ละชนิดต้องการลักษณะอากาศท่ีแตกต่างกัน ดังน้ัน 
อากาศจะเป็นตัวกำหนดชนิดชองพืชท่ีสำคัญ

6. ความอุดมสมบูรณ์ของดิน พ้ืนท่ีท่ีมีดินอุดมสมบูรณ์มีผลต่อใ]รมาณผลผลิตท่ีได้รับ
7. แบบแผนประเพณี ได้แก่ ความเช่ือถือทางศาสนา และประเพณี มีผลต่อรูปแบบ 

และขนาดของท่ีดิน
8. เหตุผลทางการเมือง การท่ีรัฐบาลเก็บภาษี หรือการให้การอุดหนุนเป็นหนทาง

สำคัญท่ีชักจูงให้เกษตรกรเพ่ิมหรือลดการผลิต

2.2 ทฤษฎีและแนวความคิดที่เกี่ยวข้องกับการขนส่ง

เม่ือผลผลิตจากแปลงเพาะปลูกถูกเก็บเก่ียวแล้ววิธีการท่ีผลผลิตจะออกจากพ้ืนท่ีเพาะ 
ปลูกไปกังตลาดและมือผู้บริโภค จำเป็นต้องอาดัยการขนส่งซ่ึงเป็นการเคล่ือนย้ายผลผลิตจาก
แหล่งผลิตไปกังสถานท่ีท่ีต้องการตามเวลากำหนดไว้ แนวคิดหรือทัศนะต่างๆ  ท่ีสำคัญเก่ียวกับ 
การขนส่งมีดังน้ี

ประเด็นท่ีเก่ียวกับค่าขนล่งเป็นเร่ืองสำคัญและมักจะถูกทักเศรษฐศาสตร์นำไปพิจารณา 
ร่วมกับปัจจัยอ่ืนๆ  ในการเลือกท่ีต้ังท่ีเหมาะลมเพ่ือจะช่วยลดค่าขนส่ง อันจะนำไปส่การลดต้น 
ทุนการผลิตให้ถูกลง เน่ืองจากค่าขนส่งน้ันจะกระทบกระเทือนรายจ่ายในการขนส่งวัตถุดิบมากัง 
โรงงานและรายจ่ายในการขนส่งสินค้าท่ีผลิตเรียบร้อยแล้วออกล่ตลาด (ประพันธ์ เศวตทันท์1 
2520 : 7) โดยท่ีค่าขนส่ง (Transfer Cost) ประกอบด้วย ค่าขนส่งข้ึนลง (Terminal Cost) และ 
ค่าขนส่งคิดตามระยะทาง

กาญจนี พลจันทร์ (2526 : 12 - 14) ได้สรุปแนวความคิดของ Walter Isard ซ่ึงเป็นทัก 
เศรษฐศาสตร์ภูมิภาคว่า ค่าข น ค ่ง  เป็นปัจจัยสำคัญต่อการเลือกท่ีต้ัง และใช้รูปสามเหล่ียมใน 
การอธิบายแหล่งท่ีตัง โดยท่ีต้ังท่ีดีท่ีสุดจะข้ึนอยู่กับอัตราค่าขนส่ง หรือการเคล่ือนย้ายของสินค้า 
ต่อหน่วยระยะทาง โดยราคาของปัจจัย คือ อัตราค่าขนล่ง ซึ่งมีตัวกำหนดหลายปัจจัย เช่น 
ระยะทาง ชนิดของส่ิงท่ีฃนส่ง การแช่งชันกันในการบริการขนส่ง เล้นทาง ฯลฯ ท่ีต้ังท่ีดีท่ีสุดตาม 
ทัยฃอง Isard จึงใช้น้ําหทักซ่ึงเป็นค่าท่ีได้จากการนำอัตราค่าขนล่งคูณกับน้ําหทักของส่ิงของท่ี 
จะขนล่งในการหาท่ีต้ังท่ีดี Isard กังได้กล่าวถึงขนาดการผลิตโดยท่ีหน่วยผลิตท่ีต้ังอยู่บริเวณ
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แหล่'งท่ีมี1วัตถุดิบหลาย'ชนด'จะมี'ขนาดตลาด'ใหโy และทำให้ขนาดการผลิตมีขนาดใหญ่กว่าหน่วย 
ผลิตอ่ีนและก่อให้เกิดการรวมตัวกันในบางพ้ืนท่ี สรูปตัวกำหนดท่ีต้ังในความคิดของ Isard คือ 

ปัจจัยการผลิตท่ีมีอยู่อย่างเพียงพอในพ้ืนท่ี 
การสูญเสียน้ําหนักในการผลิตมีมากน้อยเพียงใด 
ท่ีต้ังใดแสดงถึงประสิทธิภาพของการขนล่งดีกว่า 
ต้นทุนการขนถ่ายสินค้า ณ ท่ีต้ังเป็นอย่างไร
การทดแทนกันระหว่างปัจจัย ฟน การใช้แรงงานแทนปัจจัยการผลิตอ่ึนมีมากน้อย

เพียงใดในพ้ืนท่ีน้ัน

ประพันธ์ เศวตนันท์ (2520:16  - 17) อธิบายว่า การท่ีอัตราค่าขนล่งแตกต่างกันท้ังๆ 
ท่ีระยะทางขนล่งเท่ากัน และใช้วิธีการขนล่งประ๓ ทเดียวกันเป็นผลมาจาก

1. ความใหญ่โตหรือขนาดของสินค้ามีไม่เท่ากัน ท้ัง  ๆ ที่น้ําหนักสินค้าเท่ากัน สินค้าท่ีมี 
ขนาดใหญ่กว่าย่อมเสียค่าขนล่งมากกว่า

2. บางกรณีสินค้าท่ีต้องขนล่งจำเป็นต้องใช้อุปกรณ์ต่างๆ เป็นพิเศษ ค่าขนล่งก็จะเพ่ิม 
ข้ึนไปมากกว่าอัตราปกติ

3. การขนล่งสินค้าขาไปย่อมแพงกว่าการขนล่งสินค้าขากลับ เพราะว่าผู้ทำการขนล่ง 
แทบจะไม่ต้องเสียค่าโสหุ้ยเพ่ิมเติมแต่อย่างใดในการเดินทางกลับ อัตราค่าขนล่งขากลับเราเรียก 
ได้อีกอย่างหนึงว่า "Back-haul or Ballast rate"

4. อัตราค่าขนล่งอาจแตกต่างกันเพราะสินค้าต่างประ๓ ทกันด้วย สินค้าท่ีเสียหายหรือ 
แตกหัก ทำลายได้ง่าย มักจะต้องเสียค่าขนล่งในอัตราสูงกว่าปกติ เพราะโอกาสท่ีจะเสียหายมี 
มากกว่าสินค้าอย่างอ่ืน

พิทักษ์สิทธ้ิ ฉายะภูติ ( 2 5 2 7  : 1 0 2 )  ได้อธิบายถึงการขนล่งในแง่ท่ีเก่ียวกับผลผลิตทาง 
การเกษตรไว้ตังน้ี วัตถุประสงค์ท่ีสำคัญของการขนล่ง (Transportation) ก็เพ่ือให้ผลผลิตท่ีมี 
ประโยชน์จากผู้ผลิตหรือผู้แปรรูปไปถึงผู้บริโภคคนสุดท้าย เพราะเราไม่สามารถจะผลิตผลผลิต
ทุกชนิดได้อย่างประหยัดใกล้แหล่งบริโภค ปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับการขนล่งคือ โสหุ้ยและเวลา ซ่ึง 
มีอิทธิพลต่อแหล่งผลิต ตลาด คุณภาพและขนาดของผลผลิตท่ีล่งตลาด รูปร่างของผลผลิตท่ีล่ง 
ตลาด ชนิดของการขนล่งท่ีจะใช้ ถ้าค่าขนล่งถูกลง ประโยชน์ต่างๆ  ของความถนัดจะมากข้ึน 
และก่อให้เกิดการรวมผลผลิตในท้องท่ีหน่ึงโดยเฉพาะผลผลิตท่ีมีมูลค่าต่อหน่วยและไม'เน่าเสีย 
ง่าย ลามาถผลิตอย่างประหยัดในท้องท่ีไกลจากตลาด เพราะประโยชน์ทางเศรษฐกิจจะมากเกิน 
กว่าโสหุ้ยการขนล่ง ความประหยัดของอุตสาหกรรม คือ การผลิตขนาดใหญ่
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แต่ทาง๓ ษตรกรรม หมายถึง เจักใช้ท่ีดินท่ีอุดมลมบเรณ์มากกว่าและภูมิอากาศเหมาะสมกับการ 
ผลิตพึชน้ัน  ๆ นอกจากน้ันยังเก่ียวช้องกับความยากง่ายในการหาแรงงานและวัตถุดิบ การผลิตจะ 
ไม่มิกำไรถ้าค่าขนส่งลู่ตลาดสูงกว่าราคาตลาดท่ีหักต้นทุนการผลิตแล้ว การเปล่ียนแปลงอัตราค่า 
ขนส่งอาจเปล่ียนทิศทางการเคล่ือนท่ีของผลผลิตจากแหล่งผลิตไปลู่ตลาด และมิผลต่อรูปร่างของ 
ผลผลิตท่ีส่งออกลู่ตลาดด้วย เม่ือค่าขนส่งเปล่ียนแปลงไป ผู้ผลิตหรือผู้บริโภคจะไต้รับประโยชน์ 
หรือเสียประโยชน์ การวิเคราะห์ก็เก่ียวข้องกับความยืดหยุ่นของอุปสงค์และอุปทานของสินต้าน้ัน 
ถ้าค่าขนส่งสูงข้ึนแต่อุปสงค์ของสินค้าน้ันไม่ยืดหยุ่น (perfectly inelastic) และผู้ผลิตยังส่งสินค้า 
ออกลู่ตลาดเท่าเดิม ผู้บริโภคจะเป็นผู้รับภาระค่าขนส่งท่ีเท่ีมข้ึนท้ังหมด แต่สภาพดังกล่าวไม่มี 
ทางท่ีจะเป็นจริงได้ เพราะเม่ือราคาสินค้าเพ่ิมข้ึนผู้ซ้ือจะน้อยลง และถ้าราคาตลาดเพ่ิมข้ึนน้อย 
กว่าค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึน ผู้ผลิตก็จะได้รับราคาลดลง เขาก็จะส่งผลผลิตออกลู่ตลาดน้อยลง น่ันก็ 
คือท้ังผู้ซ้ือและผู้ขายจะต้องรับส่วนของค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึน ส่วนใครจะรับไปเท่าใดก็ข้ึนอยู่กับความ 
ยืดหยุ่นของอุปสงค์และอุปทานของสินค้าน้ัน ถ้าอุปสงค์ของสินค้าน้ันมีความยืดหยุ่นน้อยและอุป 
ทานมีความยืดหยุ่นมากกว่า ผู้ซ้ือจะเป็นผู้รับภาระส่วนมากของค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึน แต่ถ้าอุปสงค์ 
ยืดหยุ่นมากกว่าอุปทาน ผู้ขายจะเป็นผู้รับภาระส่วนมากของค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึน แต่ถ้าทั้งอุปสงค์ 
และอุปทานมีความยืดหยุ่นเท่ากันผู้ซ้ือและผู้ขายจะรับภาระค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึนเท่าๆ กัน อย่างไรก็ 
ตามเป็นการยากท่ีจะวัดความยืดหยุ่นของอุปสงค์และอุปทานให้แน่นอน แต่ก็พอจะคาดคะเนว่า 
สินค้าชนิดไหนยืดหยุ่นหรือไม่ยืดหยุ่น เช่น อุปทานของสินค้าเกษตรจะมีความยืดหยุ่นน้อยมาก 
ในระยะสัน แต่ในระยะยาวจะมีความยืดหยุ่นมาก ฉะน้ันเม่ือค่าขนส่งสูงข้ึน ผู้ผลิตหรือผู้ขายจะ 
รับภาระค่าขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึนก่อน แต่สุดท้ายภาระค่าขนส่งส่วนใหญ่จะตกแก่ผู้บริโภค

ด ้ว ย เห ต ุท ี่ค ่า ข น ส ่งม ีอ ิท ธ ิพ ล ต ่อ ก า ร ต ล า ด ด ังก ล ่า ว แ ล ้ว  ถ ้า ล ด ค ่า ข น ส ่ง ล ง ได ้จ ะ เก ิด

ป ร ะ โย ช น ์อ ย ่า งย ิ่ง  ล ู่ท า ง ท ี่จ ะ ล ด ค ่า ข น ส ่ง ได ้ ม ีห ล า ย ท า งค ือ

1. ข น ส ่ง ให ้เต ็ม ท ี่ ห ม าย ถ ึง  ก า ร ข น ส ่งท ั้ง ข า ไป แ ล ะ ข าก ส ับ  ค ว รจ ะบ ร รท ุก ให ้เต ็ม รถ โด ย  

เฉ พ าะ ใน ท ้อ งท ี่ไก ล จ าก ต ล าด

2. ก า ร ล ด ก า ร ส ูญ เส ีย ท ี่อ า จ เก ิด ข ึ้น ก ับ ผ ล ผ ล ิต  เข ้น  ค ว ร ส ่ง ส ิน ค ้า ท ี่ม ีค ุณ ภ า พ ค ล ้า ย ค ล ึง  

ก ัน  ม ีก ารบ รร จ ุห ีบ ห ่อ ท ี่ด ี ซ ึ่ง จ ะ ช ่ว ย ล ด ก า ร ส ูญ เส ีย ใน ก า ร ข น ส ่ง ได ้

3 . ก า ร เป ล ี่ย น ร ูป ผ ล ผ ล ิต  เช ่น  ผ ล ไม ้ล ด อ าจ แ ป รร ูป เป ็น  น ํ้า ผ ล ไม ้ ผ ล ไม ้ก ร ะป ๋อ ง  

เป ็น ต ้น  เป ็น ก า ร ห ล ีก เล ี่ย งก า ร ส ูญ เส ีย แ ล ะ ล ด ข น า ด ใน ก า ร ข น ส ่ง  ท ำ ให ้ส ะ ด ว ก ใน ก า ร ข น ส ่ง

4 . ล ด อ ุป ส รรค ต ่า งๆ  ใน ก ารข น ส ่ง  เช ่น  กฎ  ระ เบ ีย บ  ข ้อ ป ัง ด ับ บ า งป ร ะ ก า ร  อ า จ เป ็น  

อ ุป ส รรค ใน ก ารข น ส ่ง  เช ่น  ก า ร ก ำห น ด เว ล า ให ้ร ถ บ รร ท ุก เข ้า อ อ ก จ ังห ว ัด ให ญ ่ๆ  ต ้อ งผ ่า น ด ่า น  

ต รว จ ห ล าย แ ห ่ง  ท ำ ให ้เส ีย ค ่า โส ห ุ้ย ส ูง
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การขนส่งสามารถจำแนกออกได้เป็น 2 ส่วนตามลักษณะต้นทาง-ปลางทาง คือการขนส่ง 
ภายในประเทศและการขนส่งไปต่างประเทศ และจำแนกได้เป็น 3 ส่วนตามลักษณะเลันทาง 
การขนส่ง ได้แก่ ทางบก ทางน้ํา ทางอากาศ การขนส่งสินด้าและผู้โดยสารภายในประเทศนิยม 
ใช้ทางบก ส่วนทางน้ําและทางอากาศใช้มากในการขนส่งระหว่างประเทศ

ในประเทศไทยการขนส่งภายในประเทศใช้เลันทางทางบกมากท่ีลุด อย่างใรก็ตามแม้จะ 
ได้รบความสะดวกรวดเร็วน้อยกว่าทางอากาศ แต่ค่าขนส่งถูกกว่ามากและความสะดวกในการ
เช้าถึงยังพ้ืนท่ีต่างๆ มีมากกว่าการขนส่งทางอากาศและทางนํ้า โครงข่ายถนนน้ันเป็นปัจจัยท่ี 
สำคัญซ่ึงเช่ือมโยงพ้ืนท่ีต่างๆ เช้าด้วยกัน ดังน้ันสภาพของโครงข่ายถนนท่ีได้รับการพัฒนาปรับ 
ปรุงอย่างดีและสามารถใช้งานได้ตลอดปี จะเพ่ิมความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางและขนส่ง
มากย่ิงข้ึน

เลันทางถนนท่ีเช่ือมระหว่างพ้ืนท่ีตลอดจนสถานท่ีสำคัญต่างๆ ถูกเร็ยกว่า “ ทางหลวง “ 
ซ่ึงทางหลวงในประเทศไทยถูกแบ่งออกเป็น 6 ประ๓ ท ตามพระราชบํญญ้ติทางหลวง พ.ศ. 
2535 ได้แก่ (กรมทางหลวง, 2538 : หน้า 16-17)

1. ทางหลวงพิเศษ คือ ทางหลวงท่ีได้ออกแบบเพ่ือให้การจราจรผ่านได้ตลอดรวดเร็ว 
เป็นพิเศษ ซึ่งรัฐมนตริได้ประกาศกำหนดให้เป็นทางหลวงพิเศษ และกรมทางหลวง 
เป็นผู้ดำเนินการก่อสร้าง ขยาย บุ(รณะและบำรุงรักษา และได้ลงทะเบียนไว้เป็นทาง 
หลวงพิเศษ

2. ทางหลวงแผ่นดิน คือ ทางหลวงลายหลักท่ีเป็นโครงข่ายเช่ือมระหว่างภาค จังหวัด 
อำ๓ อ ตลอดจนสถานท่ีท่ีสำคัญ ท่ีกรมทางหลวงเป็นผู้ดำเนินการก่อสร้าง ขยาย 
บูรณะและบำรุงรักษา และได้ลงทะเบียนไว้เป็นทางหลวงแผ่นดิน

3. ทางหลวงชนบท คือ ทางหลวงนอกเขตเทศบาลและเขตสุขาภิบาล ท่ีองค์การบริหาร
ส่วนจังหวัด กรมโยธาริการหริอสำนักงานเร่งรัดพัฒนาชนบทเป็นผู้ดำเนินการก่อ
สร้าง ขยาย บูรณะและบำรุงรักษา และได้ลงทะเบียนไว้เป็นทางหลวงชนบท

4. ทางหลวงเทศบาล คือ ทางหลวงในเขตเทศบาลท่ีเทศบาลเป็นผู้ดำเนินการก่อสร้าง 
ขยาย บูรณะและบำรุงรักษา และได้ลงทะเบียนไว้เป็นทางหลวงเทศบาล

5. ทางหลวงสุขาภิบาล คือ ทางหลวงในเขตสุขาภิบาลท่ีสุขาภิบาลเป็นผู้ดำเนินการก่อ 
สร้าง ขยาย บูรณะและบำรุงรักษา และได้ลงทะเบียนไว้เป็นทางหลวงสุขาภิบาล

6. ทางหลวงลัมปทาน คือ ทางหลวงท่ีรัฐบาลได้ให้ลัมปทานตามกฎหมายว่าด้วยทาง 
หลวงท่ีได้รับลัมปทานและได้ลงทะเบียนไว้เป็นทางหลวงสัมปทาน



18

ทางหลวงแผ่นดินแต่ละสายจะมีหมายIลฃกำกับเพ่ือเป็นรหัสในการบ่งบอกประ๓ ทของ 
ทางหลวงแผ่นดิน รวมถึง ต้นทางและปลายทางของทางหลวงน้ันๆ ต้ังแต่ตัวเลข 1 ตัวถึง 4 ตัว

1. ทางหลวงที่มีหมายเลขตัวเดียว หมายถึง ทางหลวงแผ่นดินสายประธานท่ีเช่ือมการ 
จราจรระหว่างภาคต่อภาค ในปัจจุบันมีอยู่ 4 สาย

2. ทางหลวงท่ีมีหมายเลขสองตัว หมายถึง ทางหลวงแผ่นดินสายประธานตามภาค 
ต่างๆ

3. ทางหลวงท่ีมีหมายเลขสามตัว หมายถึง ทางหลวงแผ่นดินสายรอง
4. ทางหลวงท่ีมีหมายเลขลีตัว หมายถึง ทางหลวงแผ่นดินท่ีเช่ือมระหว่างจังหวัดกับ 

อำ๓ อ หรือสถานท่ีสำคัญของจังหวัดน้ัน
นอกจากนี้ยังมีทางหลวงระหว่างประเทศที่เชื่อมโครงข่ายทางหลวงของประเทศไทยกับ 

ประเทศเพ่ือนบ้านใกล้เคียง โดยเรืยกว่า “ ทางหลวงเอเชีย “ (กรมทางหลวง 1 2538 : หน้า 54- 
55) โดยเม่ือปี พ.ศ. 2502 คณะกรรมาธิการเศรษฐกิจสำหรับเอเชียและตะวันออกไกล (ECAFE) 
ซ่ึงปัจจุบันเรียกว่าคณะกรรมาธิการเศรษฐกิจและสังคมสำหรับเอเชียและแปชิทิเค (ESCAP) ไต้มี 
ข้อตกลงที,จะให้มีโครงการทางหลวงเอเชียข้ึนโดยความร่วมมือของรัฐบาลประเทศต่างๆ ใน 
ภูมิภาคน้ีช่ืงได้แก่ อัฟกานิสถาน บังคลาเทศ กัมพูซา อินเดีย อินโดนีเซีย อิหร่าน สาธารณรัฐ 
ประชาธิปไตยประชาซนลาว มาเลเซีย เนปาล ปากีสถาน ทิเลปิปินสั ศรีสังกา ไทยและ 
เวียดนาม

วัตถุประสงค์ของโครงการทางหลวงเอเชียก็เพื่อปรับปรุงและร่วมมือกันพัฒนาการขนส่ง 
ระหว่างประเทศ โดยการมีระบบทางหลวงเอเชียท่ีเช่ือมโยงเมืองหลวง เมืองอุตสาหกรรม ท่าเรือ 
สถานท่ีท่องเท่ียวและแหล่งการค้าสำคัญๆ

โค ร ง ข ่า ย ท า ง ห ล ว ง เอ เช ีย เด ิม ม ีร ะ ย ะ ท า ง ป ร ะ ม า ณ  65,000 ก ิโล เม ต ร  เช ื่อ ม โย ง  15
ป ระ เท ศ ใน ภ ูม ิภ าค เอ เช ีย แ ล ะแ ป ซ ิท ิเค  จ ุด เร ิ่ม ต ้น ท ี่ท ว ีป ย ุโ ร ป ซ ึ่ง อ ย ู่ท า งต ้า น ต ะ ว ัน ต ก  เช ื่อ ม โย งไป  

ย ังป ร ะ เท ศ เว ีย ด น า ม แ ล ะ ท ิเล ิป ป ิน ส ่ซ ึ่ง อ ย ู่ท า งต ะ ว ัน อ อ ก  ป ร ะ เท ศ อ ิน โด น ีเซ ีย ซ ึ่ง อ ย ู่ท า งต ะ ว ัน อ อ ก

เฉ ีย ง ใต ้ แ ล ะ ป ร ะ เท ศ ศ ร ีส ัง ก า ซ ึ่ง อ ย ู่ท า ง ด ้า น ใ ต ้ ห ล ัง จ า ก ท ี่ป ร ะ เท ศ จ ีน  พ ม ่า แ ล ะ ม อ ง โก เล ีย  ซ ึ่งแต  ่

เด ิม ไม ่ได ้เข ้า ร ่ว ม ด ำ เน ิน ก า ร โค ร งก า ร ท า งห ล ว งส า ย เอ เช ีย  ก ็ได ้เข ้า ร ่ว ม โค ร งก าร ใน ร ะ ห ว ่า งป ี พ .ศ .  

2531-2533 ข ณ ะ เด ีย ว ก ับ ท ี่ ESCAP ได ้ม ืค ว า ม เห ็น ค ว ร ท ี่จ ะ ป ร ับ ป ร ุง โค ร งข ่า ย ท า งห ล ว ง เอ เช ีย ท ี ่

ก ำห น ด ไว ้เด ิม  ให ้ม ืค ว า ม เห ม า ะ ล ม ก ับ ส ภ า พ ใ น ป ัจ จ ุบ ัน  ต ังน ั้น ใน ป ี 2536 ESCAP จ ึง ได  ้

พ ิจ า ร ณ า จ ัด ท ำ โค ร งข ่า ย ท า งห ล ว ง เอ เช ีย ข ึ้น ให ม ่ โด ย ป ร ับ ป ร ุงท ั้ง โค ร งข ่า ย ท า งห ล ว ง เอ เช ีย เด ิม แ ล ะ  

โค ร งข ่า ย ท า งห ล ว ง เอ เช ีย ท ี่เช ื่อ ม โย งก ับ  3  ป ร ะ เท ศ ท ี่เข ้า ร ่ว ม โค ร งก าร ใน ต อ น ห ล ัง  ม ีก า ร พ ิจ า ร ณ า  

ร ่ว ม ก ับ ผ ู้แ ท น จ าก ป ระ เท ศ ต ่า งๆ  โค ร งข ่า ย ท า งห ล ว ง เอ เช ีย ท ี่ท ำ ข ึ้น ให ม ่น ี้ร ว ม เป ็น ร ะ ย ะ ท า งท ั้ง ส ิ้น

68,307 ก ิโล เม ต ร
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ท า ง ห ล ว งส า ย เอ เช ีย ท ี่ผ ่า น ป ร ะ เท ศ ไท ย ม ีอ ย ู่ 6  ล า ย แ ล ะ แ บ ่ง เป ็น  2  ป ร ะ ๓ ท ค ีอ  ท า งห ล ว ง  

เอ เป ีย ส าย ป ระธ าน 'จ ำน ว น  3  ล า ย ได้แก่ A -1 ,  A -2 ,  A -3  แ ล ะ ท า งห ล ว ง เอ เช ีย ส า ย ร อ งจ ำ น ว น  3  

ล าย  ได ้แ ก ่ A -1 2 ,  A -1 5 ,  A -1 8

น อ ก จ า ก เล ้น ท า งค ม น า ค ม และก าร ข น ส ่งท ี่ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิภ าพ  ใน ร ะ บ บ เศ ร ษ ฐ ก ิจ ท ี่ภ า ค

เก ษ ต ร ม ีก า ร ผ ล ิต เพ ื่อ ก า ร ค ้า  ผ ู้ผ ล ิต จ ำ เป ็น อ ย ่า ง ย ิ่ง ท ี่ต ้อ งพึ่งพ า ร ะ บ บ ก า ร ต ล า ด ซ ึ่ง เป ็น ช ่อ งท า งอ อ ก  

ใ ห ้กับผ ล ผ ล ิต  ก า ร ต ล า ด เป็นหัวใจสำคัญที่ทำให้ผ ล ผ ล ิต ห ร ือ ส ิน ค ้า น้ันไป ถ ึงม ีอ ผ ู้บ ร ิโภ ค ได ้ น อ ก  

จ า ก ก า ร ท ำ ค ว า ม เข ้า ใ จ เก ี่ย ว ก ับ ร ะ บ บ ก า ร ค ม น า ค ม แ ล ะ ก า ร ข น ส ่ง ซ ึ่ง อ ำ น ว ย ค ว า ม ส ะ ด ว ก ใ น ก า ร  

เค ล ื่อ น ย ้า ย ผ ล ผ ล ิต แ ล ้ว  ร ะ บ บ ก า ร ต ล า ด จ ะ แ ส ด ง ให ้เห ็น ก า ร ไห ล เว ีย น ข อ งส ิน ค ้า จ า ก ผ ู้ผ ล ิต ไป ย ัง ผ ู้ 

บ ร ิโภ ค ให ้ช ัด เจ น ข ึ้น  ห า ก ก า ร ต ล า ด ไม ่ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ ส ิน ค ้า ไม ่ส า ม า ร ถ ข า ย ไต ้ก ็จ ะ ท ำ ให ้ก า ร ผ ล ิต  

ส ิน ค ้า น ั้น ได ้ร ับ ผ ล ก ร ะ ท บ ต า ม ไป ด ้ว ย  ใน ค ว า ม เป ็น จ ร ิง เม ื่อ ม ีค ว า ม ก ้า ว ห น ้า แ ล ะ ก า ร พ ัฒ น า ของ

เค ร ื่อ งม ือ ท า งก าร ต ล าด เพ ิ่ม ข ึ้น  ร ะ บ บ ก า ร ต ล า ด ใน ป ัจ จ ุบ ัน จ ึง ม ีค ว า ม ช ับ ซ ้อ น ม า ก ข ึ้น

ค ำ จ ำ ก ัด ค ว า ม ต ่า งๆ  ท ี่ค ว ร ท ร า บ ใน ท ี่น ี้เพ ื่อ ก า ร ท ำ ค ว า ม เข ้า ใ จ ท ี่ช ัด เจ น ข ึ้น เก ี่ย ว ก ับ ร ะ บ บ  

ก า ร ต ล า ด ม ีด ัง น ี้ ก า ร ต ล าด  (Marketing) ต ล าด  (Market) ว ิถ ีก า ร ต ล า ด  (Marketing Channel)

2.3 ทฤษฎืและแนวความคิดท่ีเก่ียวข้องกับตลาดสินค้าเกษตร

ความหมายของคำว่า การตลาด (Marketing) และความหมายของ ตลาด (Market) มี 
ความหมายแตกต่างกันออกไป คำว่าการตลาดน้ันอาจจะมีหลายความหมาย เช่น หากเป็น 
ความหมายของผู้ช้ือโดยท่ัวไป หมายถึง การช้ือสินค้าเบ็ดเตล็ดและสินค้าอ่ืนๆ ท่ีต้องการ หาก 
เป็นเกษตรกรอาจหมายถึง การขายผลผลิต แต่ถ้าเป็นผ ู้ผลิตอาจหมายถึง การเก็บสินค้า I  

แปรรูปให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคต้องการ โดยกิจกรรมต่างๆ เหล่าน้ี ถือว่าเป็นกิจกรรมทางการ 
ตลาดได้ท้ังสิน

สำหรับความหมายของการตลาดจากสมาคมการตลาดอเมริกัน (The American
Marketing Association) ได้ให้ความหมายของการตลาดไว้ดังนี (Cramer and พ. Jensen. 
1988: 274)

การตลาด หมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจท่ีทำให้สินค้าและบริการเคล่ือนย้ายไปจากผู้ผลิต 
ไปถึงมือผู้บริโภคหรือผู้ใซ้คนสุดท้าย ดังนั้นจะเป็นวา่การตลาดมีผลทำให้มีการเปล่ียนแปลงความ 
เป็นเจ้าของ ซ่ึงจะอยู่ในรูปของการเปล่ียนแปลงอรรถประโยชน์ (Utility) ในรูปแบบต่างๆ น์บแต, 
การเปล่ียนแปลงอรรถประโยชน์ในรูปเวลา (Time utility) เช่น การเก็บพืชผลไว้ในคลังสินค้าเพ่ือ 
รอระยะเวลา หรืออรรถประโยชน์ในรูปสถานท่ี (Place Utility) เช่นการขนส่งข้าวเปลือกจากที,นา
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ไปยงโรงสิ หรือจากโรงสีไปยังตลาด หรืออรรถประ'โยชน์'ไน£ปร่าง (Form Utility) ฟน การแปร£ป 
จากผลไม้สดเป็นผลไม้กระป๋อง ฯลฯ สำหรับการตลาดสินค้าเกษตรก็จะมีความหมายเดียวยับ
การตลาดโดยท่ัวไป แต่สินค้าท่ีนำมาพิจารณาจะเป็นสินค้าเกษตร

ส่วนคำว่า ตลาด น้ันหมายถึง ภาวะการเอขายสินค้าโดยทั่วไปอาจจะมีสถานที่หรือไม่มี 
สถานที่ทำการเอขายยันก็ได้ นอกจากน้ียังหมายถึงสถานการณ์ด้านการขาย หรือด้านราคาอีก 
ด้วย

นอกจากน้ียังมีผู้ให้คำจำยัดความเบื้องต้นเกี่ยวยับตลาดไว้ดังน้ี
Ray Bromley (Dennis A. Rondinelli, 1985:148) อธิบายว่า "ตลาด" เป็นการรวบรวม 

เอาผู้เอและผู้ขายสินค้ามาพบยันยังสถานที่ที่นัดหมายเพี่อทำการเอขายยันตาม5!!วงเวลาท่ี 
กำหนด อาจเกิดข้ึนทุกวันหรือไม่ก็ได้

William J. Stanton (Fundamentals of Marketing, 1971 : 75-76) กล่าวว่า "ตลาด" 
อาจหมายถึง สถานท่ีซึ่งผู้เอและผู้ขายมาพบยันและทำหน้าที่เพี่อเสนอขายสินค้าและบริการ
ต่าง  ๆและการเปล่ียนมือยันเป็นเจ้าของสิทธิเกิดข้ึน

พิทักษ์สิฑธ้ื ฉายะภูติ (2527: 1-2) กล่าวถึง "ตลาด" ว่า มีความหมายแตกต่างยันไปตาม 
ธุรกิจของบุคคล เซ,นผู้มืหน้าท่ีเออาหารอาจหมายถึงสถานที่สำหรับหาชื้ออาหาร ส่วนผู้ผลิตอาจ 
หมายถึง แหล่งท่ีเขาขายผลผลิตของเขา ส่วนพ่อค้าอาจหมายถึงแหล่งท่ีเขาติดต่อทำธุรกิจในการ 
ช้ือขายสินค้าของเขา และรัฐบาลอาจหมายถึงแหล่งท่ีทำการติดต่อค้าขายยับประเทศต่างๆ สรุป 
เก่ียวยับตลาดดังน้ีคือ ตลาดอาจมีสถานท่ีหรือไม่มืก็ได้ อาจมีรูปแบบหรือไม่มีรูปแบบท่ีแน่นอนก็ 
ได้ อาจอยู่ในท่ีแห่งเดียวหรือกระจายท่ัวไปก็ได้ แต่จะต้องมี 3 ปัจจัยท่ีเก่ียวข้อง คือ คนหรือ 
กลุ่มคนท่ีมีความต้องการสินค้า มีอำนาจเอ และก่อพฤติกรรมในการช้ือ

นอกจากน้ี สุวิดา ธรรมมณี'' ชั (2536: 3.1 ) ให้ความเห็นว่า "ตลาด" หมายถึง การตก 
ลงเอขายสินค้าและบริการ รวมท่ังบ <จัยก,ารผสิต การตกลงช้ือขายสินค้าและบริการใดก็เรียก 
ตามสินค้าและบริการน้ัน ในปัจจุบันการคมนาคมและการล่ีอสารก้าวหน้ามากการเก็บรักษาสิน 
ค้าและการจัดมาตรฐานสินค้ามีประสิทธิภาพมากขึ้น ดังน้ันจึงไม่จำเป็นว่าผู้ช้ือและผู้ขายจะต้อง 
มาพบยันและเห็นสินค้าท่ังหมดก่อนตกลงใจเอ โดยอาค้ยความสัมพันธ์ระหว่างองค์กรต่างๆ ใน 
ตลาดหรือโครงสร้างตลาดเป็นผู้ดำเนินการแทน

สำหรับ "วิถีการตลาด" (Marketing Channel) หมายถึง การเคล่ือนย้ายผลผลิตจากผู้ 
ผลิตโดยผ่านผู้ค้าประ๓ ทต่าง  ๆ จนมาถึงมีอผู้บริโภคท่ังภายในและต่างประเทศ (อ้อทิพย์ ราษฎร์ 
นิยม, 2535, หน้า 129)

เม่ือทำความเข้าใจเก่ียวยับคำจำยัดความต่างๆ เพ่ีอแบ่งแยกความหมายให้ชัดเจนแล้ว
ควรจะคืกษาถึงความสำคัญและหน้าท่ีของการตลาดต่อไป สำหรับหน้าท่ีท่ีสำคัญของการตลาด
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ซึ่งจะช่วยให้ผลผลิตและสินค้าไปถึงมือของผู้บริโภคน้ันมืดังต่อไปน้ี (Cramer and พ. Jensen. 
1988: 280-280)

1. หน้าท่ีในการแลกเปล่ียน (Exchange Functions) มีหน้าท่ีไนการให้ผู้ช้ือและผู้ขายได้ 
มาพบปะกัน โดยทำการช้ือขายไนราคาท่ีเต็มใจท้ัง 2 ฝ่าย ดังน้ันหน้าท่ีในการแลกเปล่ียนยังทำ 
หน้าท่ีย่อย  ๆอีก 2 หน้าท่ีคือ หน้าท่ีในการช้ือ (Buying Function) และหน้าท่ีในการขาย (Selling 
Function) โดยหน้าท่ีในการช้ือนับแต่การหาแหล่งสินค้า การรวบรวมขนล่งสินค้าและกิจกรรมอ่ืน 
ท่ีเก่ียวกับการช้ือ (ไพ,คูรย์ รอดวินิจ. 2526: หน้า 11) ล่วนหน้าท่ีในการขายน้ัน ได้แก่ การปิด 
สลาก การโฆษณา การล่งเสริมการขาย ฯลฯ

2. หน้าที่ในทางกายภาพ (Physical Function) หน้าท่ีในล่วนน้ีจะเป็นหน้าท่ีท่ีรวมใน
เร่ืองการเปล่ียนแปลงอรรถประโยชน์นับแต่ในเร่ืองรูปร่าง เวลา และสถานท่ี โดยมีหน้าท่ีย่อยๆ 
อีก 3 หน้าท่ีคือ หน้าท่ีในการแปรรูป (Processing Function) หน้าที่ในการเก็บรักษาสินค้า 
(Storage Function) และหน้าทีในการขนล่ง (Transportation Function) โดยหน้าทีในการแปร 
รูปก็คือ กระบวนการเก่ียวกับการแปรรูปสินค้าจากรูปหน่ึงไปเป็นอีกรูปหน่ึง หรือเปล่ียนจากวัตถุ 
ดิบมาเป็นสินค้าสำเร็จรูป ดังน้ันการแปรรูปก็เป็นการเปล่ียนแปลงอรรถประโยชน์ในด้านรูปร่าง
น้ันเอง ล่วนหน้าท่ีในการรักษาสินค้าเป็นการเก็บรักษาสินค้าท่ีเก็บเก่ียวมาหรือผลิตมา โดยจะ 
จำแนกแจกจ่ายไปล่ตลาดในอนาคต เพ่ือรอระยะเวลาท่ีตลาดต้องการ ดังน้ันหน้าท่ีน้ีจึงเป็นการ 
เปล่ียนแปลงอรรถประโยชน์ในด้านเวลา ส่วนหน้าท่ีสุดท้ายคือหน้าท่ีในการขนล่ง เป็นกิจกรรมที' 
เคลื่อนย้ายสินค้าจากสถานท่ีแห่งหน่ึงไปอีกสถานท่ีหน่ึงท่ีมีความต้องการสินค้า เซ่นจากแปลง
เพาะปลูกไปยังแหล่งขายล่ง แหล่งขายปลีกจนกระท่ังถึงมือผู้บริโภค ฯลฯ ดังน้ันหน้าท่ีน้ีจึงเป็น 
การเปล่ียนแปลงอรรถประโยชน์ในด้านสถานท่ี

3. หน้าท่ีในเร่ืองอำนวยความสะดวก (Facilitating Function) จะเป็นหน้าท่ีการตลาดท่ี 
มีล่วนสนับสนุนให้การดำเนินการไปอย่างมีประสิทธิภาพ ได้แก่

- การรักษาระดับมาตรฐาน (Standardization) หมายถึงกิจกรรมที,กำหนดมาตรฐานสิน 
ค้า ท้ังในแง่น้ําหนัก รูปร่าง และคุณสมบัติให้ตรงตามมาตรฐานท่ีกำหนด ซ่ึงจะมีผลทำให้ผู้ช้ือ 
และผู้ขายมีความสะดวกสบายในการช้ือขายสินค้า สำหรับการกำหนดมาตรฐานน้ีอาจเป็นหน่วย 
งานของรัฐหรือเอกชนท่ีเป็นท่ียอมรับกันระหว่างผู้ช้ือและผู้ขายเป็นผู้กำหนดมาตรฐาน

- การเงิน (Financing) เป็นกิจกรรมท่ีซ่วยสนับลนุนให้กระบวนการตลาดดำเนินไปอย่าง 
ราบร่ืน นับแต่การลงทุน การให้สินเช่ือแก,ผู้ช้ือและผู้ขาย การให้เงินทุนสำหรับการเก็บรักษา การ 
แปรรูปผลผลิต

- การช่วยลดความเล่ียง (Risk-bearing) เป็นกิจกรรมท่ีให้บริการในการลดความเล่ียงท่ี 
อาจเกิดช้ืน ซึ่งทำให้สินค้าเลียหายได้ โดยความเลียหายที่เกิดช้ืนอาจเกิดจาก ความช้ืน ความ
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ร้อน ลม ไฟ น้ํา หรือจากภัยธรรมชาติต่างๆ ตลอด1จนอุบัติเหตุต่างๆ ท่ีอาจเกิดข้ึนในระหว่าง 
การขนส่ง เพ่ีอเป็นการลดความเสียงเจ้าของก็ต้องจ่ายค่าคุ้มครองแก่บริษัทผู้รับประกัน ซ่ึงถ้าผล 
เสียหายเกิดข้ึนก็ลามารถเรียกเก็บจากบริษัทน้ันๆ ได้

- การให้ข้อมูลทางการตลาด (Market Information) เป็นกิจกรรมท่ีให้ข้อมูลทางด้านข่าว 
สารการตลาด โดยจะมีหน่วยงานของรัฐหรือเอกชนเป็นเจ้าของได้แก่ สำนักงานเศรษฐกิจการ 
เกษตร กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ กรมศุลกากร ฯลฯ ฝ่ายวิชาการของธนาคารต่างๆ เป็นผู้รวบ 
รวมข้อมูล ความเคล่ือนไหวราคา ปริมาณความต้องการของตลาดแล้วนำมาวิเคราะห์เผยแพร่ให้ 
ทราบถึงความเคล่ือนไหวต่างๆ เหล่าน้ัน

หน้าที่การตลาดหลายประการดังกล่าวนี้มีส่วนสนับสนุนให้สินค้าเคลื่อนย้ายจากมือผู ้
ผลิตไปยังมีอผู้บริโภคได้คล่องตัวย่ิงข้ึน

การคืกษๆระบบตลาดจำเป็นต้องเร่ิมคืกษาจากโครงสร้างตลาด (Market structure) ซ่ึง 
เป็นการกำหนดรูปแบบของตลาดท้ังด้านการบริหารและดำเนินงาน รวมท้ังความสัมพันธ์ระหว่าง 
กลุ่มผู้เก่ียวข้องต่างๆ ในตลาด ได้แก่ ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ซ้ือและผู้ขาย โครงสร้างการตลาดมี 
องค์ประกอบดังน้ี

1. จำนวนผู้ซ้ือและผู้ขาย (Number of Buyer and Seller) เพ่ือพิจารณาถึงสัดส่วนการ 
เข้าใช้ปริการ รวมท้ังการได้รับผลประโยชน์จากตลาด

2. ความแตกต่างของสินค้า (Product Differentiation) เป็นความแตกต่างในความรู้สึก 
ของผู้ซ้ือท่ีเห็นว่าสินค้าของผู้ขายแต่ละรายแตกต่างกัน

3. อุปสรรคในการเข้าและออกจากตลาด (Barriers to Entry and Exit) เป็นตัววัดความ 
ยากง่ายในการเข้าหรือออกจากตลาด (สร้อยสุข พงษ์พูล, 2540 : 20 )

จากลักษณะท้ังสามข้อสามารถนำมาแบ่งตลาดออกเป็น 2 ประ๓ ทใหญ่  ๆได้แก่
- ตลาดที่มีการแข่งขันสมบูรณ์ (Perfectly Competitive Market)
- ตลาดที่มืการแข่งขันไม่สมบูรณ์(Imperfectly Competitive Market)

นอกจากนี้แล้วส่วนสำคัญของการตลาดยังมีตัวบุคคลหรือองค์กรที่เข้ามามีพฤติกรรม 
เก่ียวข้องในการดำเนินงานของระบบตลาด บุคคลหรือองค์กรท่ีเก่ียวข้องในการตลาดซ่ึงเป็นผู้นำ 
สินค้าจากมือผู้ผลิตไปยังมือผู้บริโภคน้ันลามารถจำแนกออกได้เป็น 4 กลุ่มด้วยกันดังน้ี

1. พ่อค้าคนกลาง (Merchant Middleman) ได้แก่ พ่อค้าปลีก (Retailers) และพ่อค้า 
ขายส่ง (Wholesalers) พ่อค้าคนกลางน้ันเป็นบุคคลท่ีสำคัญท่ีทำให้สินค้าจากมือผู้ผลิตไปถึงผู้ 
บริโภคได้ บุคคลกลุ่มน้ีจะซื้อสินค้าจากผู้ผลิตโดยตรง และนำมาขายให้แก่ผู้ใซในโรงงานอุตสาห 
กรรมต่าง  ๆ หรือขายให้แก่พ่อค้าขายปลีก ส่วนพ่อค้าขายปลีกคือบุคคลท่ีซ้ือสินค้าจากพ่อค้าขาย
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ส่งและมารายให ้ผู้บริโภคอีกทีหน่ึง เช่น ชุปเ,ปอริมาร์เก็ต ร้านค้าท่ัวไป ฯลฯ นอก,จากน้ีพ่อค้าคน 
กลางยังหมายรวมถึงสถาบันของรัฐที่เข้ามาทำหน้าท่ีดังกล่าว และกลุ่มเกษตรกรต่างๆ เข้น 
องค์การตลาดเพ่ือเกษตรกร สหกรณ์การเกษตร

2. ตัวแทน (Agent Middleman) ตัวแทนจะแตกต่างจากพ่อค้าคนกลางตรงท่ีดัวแทนไม่ 
ได้เป็นผู้ซ้ือขายสินค้า แต่เป็นผู้ท่ีเจรจาติดต่อให้มีการซ้ือขายเกิดข้ึนระหว่างผู้ซ้ือและผู้ขาย ซ่ึงตัว 
แทนน้ีจะต้องเป็นผู้ท่ีมีความสามารถเฉพาะอย่างในผลิตภัณฑ์น้ันๆ และทราบสถานการณ์ตลาด 
ได้เป็นอย่างดี และเป็นผู้รวบรวมสินค้าไว้เพ่ือส่งมอบให ้กับผู้ซ้ือท่ีกระจายอยู่ท่ัวไป สำหรับผล 
ตอบแทนท่ีตัวแทนได้รับจะเป็นค่าตอบแทนท่ีคิดจากปริมาณการซ้ือขาย

3. ผู้เก็งกำไร (Speculative Middleman) คือ บุคคลท่ีถือสินค้าโดยต้องการหาผลกำไร 
จากความเส่ียงอันเนื่องมาจาก การเปล่ียนแปลงของราคา เช่น นักเก็งกำไรจะกว้านซ้ือสินค้า 
เกษตรไว้ไนมือมากข้ึน หากทราบว่าในอนาคตราคาสินค้าเกษตรชนิดน้ันจะมืราคาสูงขึ้น ซ่ึงทำ 
ให้ผู้เก็งกำไรได้รับกำไรจากผลต่างของราคาท่ีสูงข้ึนน้ัน

4. องค์การท่ีอำนวยความสะดวก (Facilitative Organization) ได้แก่ องค์กรท่ีจัดต้ังข้ึน
มาเพ่ืออำนวยความสะดวกทางด้านการตลาดต่างๆ และรวมถึงการจัดเก็บข้อมูลท่ีสำคัญทาง
ด้านการตลาด การออกกฏข้อบังคับในเร่ืองระเบียบทางการค้า โดยอาจเป็นหน่วยงานของรัฐหรือ 
เอกชน ตัวอย่างขององค์กรเหล่าน้ี ได้แก่ สมาคมการค้าต่างๆ หอการค้า กรมการค้าต่าง 
ประเทศ สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ และหน่วยงานสถาบันการ 
เงินท่ีอำนวยความสะดวกทางด้านสินเช่ือ เช่น ธนาคารและสหกรณ์การเกษตร ฯลฯ

การคืกษาซิ้นนี้เป็นการคืกษาเกี่ยวกับตลาดผักและผลไม้ซึ่งเป็นตลาดสินค้าเกษตร 
ประ๓ ทหน่ึงท่ีได้ช่ือตามชนิดของผลผลิต ได้มีแนวคิดเก่ียวกับตลาดสินค้าเกษตรซ่ึงรวบรวมไว้ดัง

a/

น ี้

"ตลาดสินค้าเกษตร" (สถาบันวิจัยสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2527 : 5-2) หมาย 
ถึง กิจกรรมทางธุรกิจอันเก่ียวข้องกับการไหลเวียนของสินค้าและบริการจากแหล่งผลิตสินค้า
เกษตรกรรม ในระดับไร่นาจนกระท่ังมาถึงผู้บริโภค กิจกรรมทางธุรกิจของตลาดสินค้าเกษตร 
ย่อมถูกผลักดันให้ดำเนินไปด้วยกลไกตลาด (Market Mechanism) กิจกรรมจะเก่ียวพันอยู่กับ 
การตัดสินใจในการซ้ือ การขาย การสต็อกสินค้า การเก็งกำไรของผู้ผลิต ผู้บริโภค พ่อค้าคน 
กลาง

ตลาดสินค้าเกษตรของประเทศไทยในปัจจุบันแบ่งออกได้เป็น 2 ลักษณะกว้างๆ (กรม 
เศรษฐกิจการพาณิชย์, 2531 : 18 - 19)

1. ตลาดแบบเสรี
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เป็นการค้าสินค้าเกษตรโดยทั่วไปที่หน่วยงานของรัฐหรือบุคคลที่เกี่ยวข้องมิได้เข้าไป 
กำหนดหลักเกณฑ์ในการช้ือขายระหว่างเกษตรกรกับพ่อค้า หรือโรงงานแปร!ป อาจกล่าวได้ว่า 
เป็นการค้าแบบเปิดกว้างที่ผู้ชื้อและผู้ขายสามารถตกลงที่จะทำการชื้อขายกันตามความสมัครใจ 
และตามภาวะของตลาด

2. ตลาดแบบมีข้อตกลง
เป็นการค้าสินค้าเกษตรท่ีมีการกำหนดเง่ือนไขและวิธีการช้ือขายระหว่างเกษตรกรกับ 

พ่อค้า หรือโรงงานแปรรูปกับเกษตรกร

นอกจากความหมายและการแบ่งประเภทของสินค้าเกษตรแล้วยังมีการกำหนดระดับของ 
ตลาดสินค้าเกษตรออกเป็น

1. ตลาดท้องถ่ิน (Local Market) เป็นตลาดท่ีมีการช้ือขายกันในเบ้ืองต้นระหว่าง
เกษตรกรและพ่อค้าท่ีอยู่ในท้องถ่ินน้ันๆ โดยตลาดในลักษณะนี้จะมีขนาดตลาดค่อนข้างเล็กๆ ใช้ 
เงินทุนน้อยและการให้บริการทางการตลาดก็มีไม่มาก จะทำหน้าท่ีแต่เพียงรวบรวมผลผลิตแล้ว 
มาดัดเสือกขนาด เพ่ีอล่งไปขายในตลาดกลางต่อไป นอกจากน้ีการคมนาคมขนล่งระหว่างผู้ช้ือ 
และผู้ขายเป็นไปอย่างไม่สะดวก เน่ืองจากห่างไกลจากชุมซนและกระจายอยู่ท่ัวไป จึงเป็นสาเหตุ 
ให้ตลาดระดับนี้มีความสำคัญและจำเป็นอย่างมาก เพราะหากให้เกษตรกรเป็นผู้นำผลผลิตมา
ขายในตลาดเองจะยิ่งไม่สะดวกต่อเกษตรกรมากขึ้นเพราะอาจไม่มีพาหนะท่ีใข้ขนล่งหรือข้อจำกัด 
อ่ืน  ๆ สำหรับคนกลางท่ีอยู่ในตลาดท้องถ่ิน ได้แก่ พ่อค้าเร่ พ่อค้าขายปลีก นายหน้า โรงงาน 
ขนาดเล็ก สหกรณ์ กลุ่มเกษตรกร สมาคมต่างๆ

2. ตลาดกลาง( Central Market) ตลาดในลักษณะน้ีมักต้ังอยู่ในชุมชนท่ีเป็นศูนย์กลาง 
ของแหล่งผลิตท่ีสำคัญ หรือเป็นศูนย์กลางในการขนล่งและการคมนาคม โดยทำหน้าท่ีรับซ้ือผล 
ผลิตท้ังจากเกษตรกรโดยตรงและพ่อค้าในท้องถ่ินน้ัน มีการให้บริการทางการตลาดเพ่ิมเติม เช่น 
การเก็บรักษา การแปรรูปสินค้า และการปรับปรุงคุณภาพของสินค้า ฯลฯ ดังน้ันเม่ือพิจารณา 
แล้วตลาดระดับน้ีต้องมีอุปกรณ์เคร่ืองมือ เคร่ืองใช้ต่าง  ๆมากกว่าตลาดท้องถ่ิน อีกท้ังขนาดธุรกิจ 
ต้องใหญ่กว่าในระดับท้องถ่ินด้วย ผู้ท่ีทำหน้าที่คนกลางในตลาดกลางได้แก่ พ่อค้ารายย่อย พ่อ 
ค้าขายล่ง นายหน้า โรงงานแปรรูปท้ังขนาดเล็กและขนาดใหญ่ สถาบันเกษตรกร เช่น กลุ่ม 
เกษตรกร สหกรณ์การเกษตร ชุมนุมสหกรณ์การเกษตร ซึ่งคนกลางเหล่านี้มีความชำนาญใน 
เร่ืองราคาเป็นอย่างมาก เพราะจะติดต่อกับตลาดปลายทางทุกระยะจึงทราบล่วงหน้าว่าราคาจะ 
เปล่ียนแปลงอย่างไร

3. ตลาดปลายทาง (Terminal Market) เป็นตลาดท่ีมีฃนาดใหญ่มาก โดยล่วน'ใหญ่1ไม่ 
ได้อยู่ในแหล่งผลิต เพราะเป็นตลาดท่ีทำให้สินค้าไปถึงมีอผู้บริโภคท้ังในประเทศและต่างประเทศ
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สำหรับคนกลางในตลาดแห่งน้ี นแก่ พ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก และผู้ส่งออก ฯลฯ โดยพ่อ
ค้าIหล่านี้จะมีบทบาทอย่างมากในการกำหนดราคาสินค้าเกษตรจะมีการกำหนดราคา!.ปีนรายวัน 
แล้วแจ้งไปยังพ่อค้าคนกลางในตลาดกลาง เพ่ีอจะไดใปร้ปซ้ือสินค้าเกษตรได้อย่างถูกต้อง ซ่ึงพ่อ 
ค้าเหล่าน้ีมีอำนาจการตลาดค่อนข้างสูง (อ้อทิพย์ ราษฎร์นิยม, 2535: 135-136)

พิทักษ์สิทธิ้ ฉายะภูติ (2527: 100- 101) แบ่งตลาดสินค้าเกษตรออกเป็น 3 ระดับคือ
1. ตลาดผู้รวบรวมในท้องถ่ิน (local assembly market) มีพ่อค้าเป็นผู้รวบรวมข้นต้นใน 

ท้องถ่ิน (local assemblers) มักมีขนาดเล็ก หมายถึง ขนาดธุรกิจเล็ก มีเงินทุนน้อย อาจอยู่ 
ตามหมู่บ้านหรอตำบลหรืออำเภอก็ได้ จะทำธุรกิจโดยตรงกับเกษตรกรหรือผู้ผลิต คนกลางเหล่า 
นี้มีหลายประ๓ ท เข้น พ่อค้าอิสระขนาดเล็ก นายหน้า พ่อค้าเร่ โรงงานขนาดเล็ก เป็นต้น พ่อ 
ค้าเหล่าน้ีจะได้ผลตอบแทนในรูปกำไร ยกเว้นบางรายจะได้ค่านายหน้าแล้วแต่ตกลงกับพ่อค้าผู้ 
รวบรวมล่งกรุงเทพฯ เหตุผลก็เพราะมีเงินทุนน้อย และพ่อค้าผู้รวบรวมล่งกรุงเทพฯ ไม่อาจติดต่อ 
ซ้ือขายได้เองเพราะอยู่ห่างไกลกว่า

2. ตลาดผู้รวบรวมในจังหวัด (assembly market) ปกติตลาดนี้จะต้ังอยู่ในจังหวัดท่ีเป็น 
ศูนย์กลางการคมนาคมขนล่ง โดยจะรับซ้ือผลผลิตจากท้องถ่ินท้ังจากเกษตรกรโดยตรงและจาก 
พ่อค้าในท้องถ่ิน คนกลางเหล่าน้ีมีหลายประ๓ ท เข้น พ่อค้าขนาดเล็กและใหญ่ สหกรณ์ นาย 
หน้า โรงงานท้ังขนาดเล็กและขนาดใหญ่ พ่อค้าล่วนใหญ่จะเป็นสมาชิกของสมาคมการค้าใน 
ท้องถ่ิน บางรายอาจเป็นผู้ให้สินเช่ือแก่เกษตรกรและพ่อค้าท้องถ่ิน แต่ต้องเอาผลผลิตมาขาย 
แทน ธุรกิจการค้าของพ่อค้าเหล่าน้ี เขาจะรวบรวมสินค้าหลายๆ ชนิดล่งกรุงเทพฯ (shipper) 
เขามักจะมีโกดังเก็บสินค้า และมีความชำนาญมากในเรื่องราคาสินค้า เขามักติดต่ออยู่เสมอกับ 
พ่อค้าในกรุงเทพฯ เพ่ีอทราบราคาทุกระยะ ตลาดระดับนี้จึงเป็นตัวแทนที่สำคัญอย่างย่ิงในการ 
รับซ้ือสินค้าย่ิงกว่าตลาดผู้รวบรวมในท้องถ่ิน

3. ตลาดปลายทาง (terminal market) เป็นตลาดขนาดใหญ่ท่ีกรุงเทพฯ นอกจากเป็นผู้
ขายในประเทศแล้วยังเป็นผู้ล่งออกต่างประเทศด้วย พ่อค้าเหล่าน้ี คือ ผู้ขายล่ง ผู้ล่งออก ตัว 
แทนหรือนายหน้า (หยง) ผู้ขายปลีก เป็นต้น ตลาดดังกล่าวจะเป็นผู้รวบรวมผลผลิตการเกษตร 
จากตลาดกลาง เม่ือแปรรูปหรือจัดเกรดมาตรฐานแล้ว ล่วนหนึ่งจะล่งกลับไปตลาดในแต่ละ
จังหวัดเพ่ีอขายให้ผู้บรืโภคต่อไป อีกล่วนหน่ึงจะล่งออกต่างประเทศ พ่อค้าเหล่าน้ีมีบทบาท
สำคัญในตลาดสินค้าเกษตร เพราะเป็นผู้นำราคา (price leader) เขาจะเป็นผู้กำหนดราคาเป็น 
รายวัน จะล่งข่าวสารไปยังตลาดกลาง ซ่ึงเป็นราคาดุลยภาพระหว่างตลาดต่างๆ พ่อค้าเหล่าน้ี 
อาจให้ปริการสินเช่ือแก่พ่อค้าในตลาดกลางด้วย ดังน้ันพ่อค้าในตลาดปลายทางจึงมีอำนาจทาง 
ตลาด ซ่ึงอาจกระทบต่อเศรษฐกิจโดยส่วนรวมของประเทศ
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ส่วนคืณีย์ สังข์รัศมี (2527 : หน้า 41 - 45) แบ่งประเภทตลาดสินค้าเกษตรออกเป็น 3 
ระดับ ได้แก่

1. ตลาดท้องถ่ิน (Local Market)
ขั้นแรกของระบบการจำหน่ายจะมีการรวบรวมผลผลิตทางการเกษตรในท้องถิ่นก่อน 

ตลาดเหล่าน้ีมีอยู่ท่ัวไปในแหล่งผลิตทางการเกษตร ท่ังอยู่ตามเมืองเล็กๆ หรอสถานท่ีอ่ืนซ่ึง
เหมาะสมท่ีเกษตรกรจะนำพืชผลของตนไปจำหน่ายให้กับผู้ซ้ือตลาดท้องถ่ิน เป็นตลาดท่ีใกล้ชิด 
กับเกษตรกรมากท่ีสุด

2. ตลาดกลาง (Regional Assembly Market)
ตลาดกลางจะเป็นท่ีรองรับผลผลิตท่ีฃนล่งมาจากตลาดท้องถ่ิน ตลาดระดับน้ีจะอยู่ตาม 

เมืองใหญ่ ตลาดกลางบางแห่งอาจจะเป็นศูนย์รวบรวมสำหรับสินค้าเฉพาะอย่างก็ได้ ตลาด
กลางอยู่ในพ้ืนท่ีท่ีเป็นศูนย์รวมของการคมนาคม ซ่ึงทำให้การขนล่งสะดวก ค่าขนล่งถูก บางแห่ง 
ก็เป็นแหล่งกลางการผลิต หรือ การส่งออกไปจำหน่ายต่างประเทศ รวมท่ังการล่ือสารและการให้ 
บริการสารสนเทศเก่ียวกับตลาด อาจจะมีการให้บริการทางการเงินของธนาคารพาณิชย์หรือ
สถาบันทางการเงินอยู่ในตลาดกลางน้ีด้วย

ตามความเห็นของ บันลือ คำวชิรพิทักษ์ ท่ีสอดคล้องกันและน่าสนใจอย่างย่ิง (2522 : 
หน้า 92-93) กล่าวถึงตลาดกลางไว้ว่า ลักษณะของตลาดกลางผลผลิตนี้จะมีสักษณะเป็นตลาด 
รับซ้ือผลผลิตการเกษตรตลอดเวลาจากตลาดท้องถ่ิน มีอุปกรณ์ เคร่ืองมือต่าง  ๆและบุคคลพร้อม 
ท่ีจะรับผลผลิตได้จำนวนมากๆ และมักต้ังอยู่ในเมืองเหมาะแก่สภาพทางการค้า เช่น การ
คมนาคมสะดวก มีการปริการประกันภัย การเก็บรักษา แหล่งเงินทุน และอ่ืน  ๆพร้อมท่ีจะแจก 
จ่ายผลผลิตไปบังตลาดอ่ืนๆ หรืออำนวยความสะดวกด้านบริการตลาด เช่น เสนอข้อมูลข่าวสาร 
และการวิจัย เป็นต้น ดังน้ันลักษณะตลาดกลางจึงเป็นได้ท่ังตลาดกลางท่ีแท้จริง ทำหน้าท่ีบริการ 
การตลาดทุกด้านเป็นการจัดระบบคนกลางให้ตลาดมีประสิทธิภาพ ลักษณะตลาดกลางชนิดนี้
มักเป็นตลาดท่ีอยู่ในความควบคุมของรัฐ (Regulated Market) เช่นตลาดกลางผลผลิตการ
เกษตรท่ีย่านการค้าพหลโยธิน ส่วนอีกลักษณะหน่ึงอาจเป็นตลาดกลางขายล่งธรรมดา (Central 
Wholesale Market) ทำหน้าท่ีกลางระหว่างตลาดท้องถ่ินและตลาดแจกจ่าย รับล่งผลผลิตการ 
เกษตรในสองตลาดน้ี ได้แก่ พวกตลาดกลางขายล่งท่ัวๆ ไป เช่น ตลาดกลางข้าว ตลาดกลาง 
พืช ตลาดกลางผัก และแพปลา เป็นต้น

3. ตลาดปลายทาง (Terminal Market) คือตลาดท่ีสินค้าถูกนำไปบริโภค ตลาดปลาย 
ทางน้ัน หมายถึง กรุงเทพซ่ึงเป็นแหล่งบริโภคภายในประเทศท่ีสำคัญ เป็นแหล่งกลางสำหรับล่ง 
สินค้าออกไปต่างประเทศ และเป็นแหล่งท่ีมีการดัดแปลงสินค้าให้ดูดี อาจด้วยการดัดขนาดหรือ
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หีบห่อ แล้วส่งกลับไปขายในสองตลาดข้างต้นกีได้ ตลาดปลายทางถูกครอบครองโดยนายหน้า 
ขนาดใหญ่ พ่อค้าส่งโรงงาน

นอกจากน้ียังมีแนวความคิดที่กล่าวถึง "ตลาดกลาง" ซึ่งเป็นตลาดสินค้าเกษตรประเภท 
หน่ึง จากหน่วยงานองค์กรต่างๆ ดังน้ี

กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์(2531: 24 - 25) ให้ความหมายของ1,ตลาดกลาง" ว่า เป็น 
สถานที่ท่ีเป็นแหล่งกลางการเอขายสินค้าท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ขายสินค้าจำนวนมากราย ได้ขายสิน 
ค้าโดยตรงให้กับผู้ซ้ือท่ีมีอยู่จำนวนมากรายเช่นกัน โดยมีการตกลงหรีอกำหนดราคากันอย่างเปิด 
เผย และมีการแข่งขันในการซ้ือขายภายใต้ระเบียบกฎเกณฑ์ท่ีแน่นอนในการตกลงซ้ือขาย รวม 
ท้ังเป็นแหล่งอำนวยความสะดวกในการซ้ือขายท่ีลามารถสะท้อ'นภาวะตลาดของสินค้าท่ีซ้ือขายได้ 
ส่วนว้ตถุประสงค์ของการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษตรมีดังน้ี

1. เพ่ือให้เป็นแหล่งกลางของการซ้ือขาย เพ่ือรวบรวมและเพ่ือกระจายสินค้าเฉพาะท้อง 
ถิ่นหรือภูมิภาคท่ีมีระเบียบกฎเกณฑ์ท่ีแน่นอน และเป็นแหล่งการกำหนดราคาสินค้าอย่างมีระบบ 
และเปิดเผย รวมท้ังสามารถเป็นแหล่งของข้อมูลการตลาดท่ีสะท้อนภาวะตลาดได้ดีและเช่ือถือได้

2. เพ่ือกระจายตลาดไปยังแหล่งผลิตต่างๆ ท่ีจะให้เกษตรกรได้มีโอกาสเข้ามาซ้ือขายกัน
มากข้ึน

3. เพ่ือให้เกิดการลดค่าใช้จ่ายการตลาดท่ีจะช่วยให้ราคาสินค้าจากแหล่งผลิตกับราคาสิน
ค้าที,ผู้บริโภคและผู้ใชใม่แตกต่างกันมากนัก และสร้างอำนาจการต่อรองให้เกษตรกรในการขาย
ผลผลิตของตน

4. เพ่ือให้เป็นแหล่งกลางของการซ้ือขายสินค้าท่ีเข้ายู่ตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการ 
ของตลาด และเพ่ือให้ราคาของสินค้าข้ึนลงเป็นไปตามภาวะตลาดและลดอำนาจอิทธิพลของผู้ค้า 
บางกลุ่มในการที่จะเข้ามากำหนดราคาสินค้า

5. เพ่ือให้เป็นแหล่งกลางของการส่งเสริมหรือผลักดันให้เกิดการจัดช้ันคุณภาพและมาตร 
ฐานของสินค้า การบรรจุหีบห่อและหน่วยในการช่ังตวงกัดท่ีแน่นอน จะทำให้สะดวกแก่การซ้ือ 
ขายย่ิงข้ึน

6. เพ่ือเป็นแหล่งอำนวยความสะดวกแก่ผู้ซ้ือขายบนพ้ืนฐานของการแข่งขันอย่างมีระบบ 
เช่น การประมูลราคาซ้ือขาย เป็นการป้องกันการผูกขาด หรือการเอารัดเอาเ!โรยบของฝ่ายใด 
ฝ่ายหน่ึง เป็นการลดช้ันตอนและเวลาในการซ้ือขาย ซ่ึงจะมีผลให้ต้นทุนการตลาดลดต่ําลง

ตามรายงานผลการคิกษาแนวทางการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตรภายใต้โครงการคิกษา 
เพ่ือปรับปรุงระบบตลาดสินค้าเกษตรเสนอต่อกรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ (บริษัทการจัดการเกษตร
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และอุตสาหกรรม จำกัด,2528: 153- 154) ได้แบ่งรูปแบบและลักษณะของตลาดกลางออกเป็น 
2 รูปแบบนแก่

1. ตลาดกลางแบบไม่มีระบบ ซ้ืงแบ่งเป็น 2 ลักษณะคือ
ตลาดกลางแบบด้ังเดิม เป็นตลาดกลางท่ีต่างคนต่างค้าของตนเอง แต่จะอยู่ในบริเวณท่ี 

ใกล้เคียงกัน การค้าเป็นไปโดยเสรี ไม่มีกฏระเบียบข้อบังคับ การซ้ือขายมักเป็นแบบต่อรองราคา 
กันตัวต่อตัว มีปัจจัยสิงอำนวยความสะดวกเป็นของตนเอง

ตลาดกลางแบบใหม่ เป็นตลาดกลางท่ีมีรูปแบบท่ีพัฒนาข้ึนมา มีสถานท่ีไห้ผู้ซ้ือ ผู้ขาย 
มาติดต่อค้าขายกัน การค้ามีลักษณะของการประมูลหรือต่อรองราคา แต่ตลาดกลางไม่มีกฏ
ระเบียบมากนัก และไม'มีกฎหมายบังคับ

2. ตลาดกลางแบบมีระบบ เป็นตลาดท่ีมีสถานท่ีซ้ือขายอันเป็นแหล่งรวมให้ผู้ซ้ือผู้ขาย
มาพบปะกัน ผู้ซ้ือผู้ขายต้องเป็นสมาชิกของตลาด มีระบบการควบคุมตลาด หรือโครงสร้างการ 
บริหารท่ีแน่ชัด การซ้ือขายในตลาดอาจกระทำได้โดยตรงหรือผ่านนายหงใาโดยวิธีการประมูลหรือ 
ต่อรองราคาโดยเปิดเผยภายใต้กฎระเบียบ และมีกฎหมายรองรับ การตกลงซ้ือขายอาจทำ
สัญญากันเป็นลายลักษณ์อักษร รวมท้ังมีบริการต่างๆ  จากตลาดกลาง เช่น คลังสินค้า ข่าวสาร 
การคัดแยกช้ันคุณภาพสินค้า และการขนล่ง เป็นต้น

ส่วนกรมการค้าภายในนั้นได้มีการกำหนดแนวทางหรือเป้าหมายในการพัฒนาระบบ 
ตลาดสินค้าเกษตรโดยมิไต้แบ่งแยกระคับการให้การส่งเสริมเป็นตลาดกลางในระดับต่างๆ ด้วยมี 
ความเห็นว่าไม,ว่าจะเป็นตลาดกลางระดับใด องค์ประกอบที่สำคัญในความหมายของคำว่า 
"ตลาดกลาง" น้ันมิได้แตกต่างกันไปมากนัก อีกประการหน่ึง การแบ่งแยกระดับการส่งเสริมดัง 
กล่าวข้างต้นน้ันในทางปฏิบัติมีข้อลับสน ไม่ชัดเจนในองค์ประกอบท่ีกำหนดข้ึน อีกท้ังไม่ว่า
ตลาดกลางจะเป็นระดับใด การให้การส่งเสริมของทางราชการก็ไม่แตกต่างกัน ดังน้ันกรมการค้า 
ภายในจึงได้กำหนดเป๋าหมายในการส่งเสริมสำหรับตลาดในส่วนภูมิภาคเป็นตลาดกลางสินค้า 
เกษตร ศูนย์สินค้าเกษตร และตลาดนัดสินค้าเกษตร ตามความหมายและองค์ประกอบหรือหลัก 
การดังต่อไปน้ี

1. ตลาดกลางสินค้าเกษตร หมายถึง แหล่งรวบรวมและซ้ือขายสินค้าเกษตรเป็นประจำ 
ตลอดปี ท่ีมีผู้ซ้ือขายจำนวนมากเข้ามาทำการแข่งชันการซ้ือขายสินค้ากันโดยตรงในรูปของการ 
ขายส่ง ด้วยวิธีการตกลงราคาอย่างเปิดเผยหรือประมูลราคา ด้ังอยู่ในแหล่งศูนย์กลางคมนาคม 
และมีอาณาเขตพื้นที่กว้างขวางและสะดวกในการดำเนินกิจกรรมการตลาดและจัดสั๋งอำนวย 
ความสะดวกต่างๆ ท่ีจะให้บริการแก่ผู้ซ้ือผู้ขาย อาทิ สถานท่ีซ้ือขาย ลานจอดรถ สถานท่ีเก็บ 
รักษาสินค้าหรือคลังสินค้าสาธารณะ สถานท่ีฃนล่งสินค้าและบริการข่าวสาร ข้อมูลการตลาด
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เคร่ืองช่ังกลาง อุปกรณ์ลำหรับการขนถ่ายสินค้า และการตรวจสอบคุณภาพ โทรดัพท์ ห้องสุขา 
น้ําและไฟฟ้า การรักษาความปลอดภัย การไกล่เกล่ียข้อพิพาท เป็นต้น ตลาดกลางสินค้า 
เกษตรไนการล่งเสริมของกรมการค้าภายในแบ่งออกเป็น 4 ประเภทตามชนิดของสินค้าท่ีเข้ายู่ 
ตลาด ได้แก่ ตลาดกลางข้าวและพืชไร่ ตลาดกลางผักและผลไม้ ตลาดกลางปศุสัตว์ และตลาด 
กลางสัตว์นา

2. ศูนย์สินค้าเกษตร หมายถึง ตลาดหรือจุดรวมการซ้ือขายท่ีแน่นอน อยู่ไกล้
แหล่งผลิต แต่ขนาดและสักษณะ รวมถึงท่ีต้ังของศูนย์สินค้าจะแตกต่างกันไปตามประเภทของ 
สินค้า มีระบบสิงอำนวยความสะดวกอ่ีนๆ ฟน ท่ีจอดรถ น้ํา ไฟฟ้า อุปกรณ์การช่ังตวงวัด 
เป็นต้น

3. ตลาดนัดสินค้าเกษตร หมายถึง จุดรวมการซ้ือขายหรือจุดนัดพบของผู้ซ้ือขายท่ีจะ
มาซ้ือขายสินค้ากันโดยตรง อาจมีการซ้ือขายกันทุกวันในช่วงท่ีมีสินค้าออกยู่ตลาดมากหรือ
กำหนดเอาวันหน่ึงวันใดหรือช่วงหน่ึงช่วงใดทำการซ้ือขายกันตามแต่จะนัดหมาย สถานท่ีซ้ือขาย 
อาจกำหนดกันข้ึนเป็นคร้ังคราวตามแต่ความเหมาะสม ควรอยู่ในแหล่งผลิตน้ันๆ  เพ่ือความ
สะดวกแก่การนำสินค้ามาขาย วิธีการซ้ือขายในตลาดกระทำได้ท้ังตกลงราคาโดยเปิดเผย หรือ 
ประมูลราคา โดยมีล่ีงอำนวยความสะดวกข้ันพ้ืนฐานบริการแก่ผู้ซ้ือขาย อาทิ สถานท่ีซ้ือขาย 
ลานจอดรถ และการไกล่เกล่ียข้อพิพาทท่ีเกิดข้ึน ล่วนใหญ่มักจัดเป็นตลาดนัดท่ีมีการซ้ือขายสิน 
ค้าชนิดใดชนิดหน่ึง (ผ่องศรี ยุทธสารประสิทธ้ี, 2531 : 57 - 59)

นอกจากน้ีสถาบันวิจัยสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2526 : (5-2) -  (5-6) ) ไต้ทำ 
การถึกษาถึงระบบโครงสร้างทางกายภาพในการหาท่ีต้ังท่ีเหมาะสมแก่การจัดต้ังตลาดกลางสินค้า 
เกษตรในระดับภาคพบว่ามีปัจจัยสำคัญ 2 ประการ คือ สภาพความพร้อมและความต้องการ 
ของชุมชน และการคมนาคมขนล่งเป็นล่ีงท่ีทำให้มีผลต่อการเกิดตลาดกลางสินค้าเกษตร

ล่วนหลักการในการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษตร มีดังน้ี
1. จะต้องลดล่วนเหล่ือมการตลาดลง จะต้องลดค่าใช้จ่ายในการซ้ือขายสินค้าเกษตรและ 

จะต้องลดภาระของผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้อง
2. จะต้องให้ผลทางเศรษฐกิจโดยล่วนรวม คือ จะต้องให้ผลตอบแทนทางสังคม (Social

Benefit) ได้แทนท่ีจะให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบการในรูปผลตอบแทนทางธุรกิจ (Financial
Benefit) เท่าน้ัน ไม,เช่นน้ันแล้ว การลดล่วนเหล่ือมการตลาดในเร่ืองสินค้าเกษตรน้ันจะเป็น 
ภาระของผู้ประกอบการในสาขาเศรษฐกิจอ่ืนหรือไม,ก็เป็นภาระกับประชาชนเอง โดยผ่านทางรัฐ 
บาลในรูปของเงินทุนอุดหนุนแก่ตลาดกลางด้านการใช้เงินภาษีอากร
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3. หากมีผลประโยชน์ใดเกิดขึ้นจะต้องตกอยู่แก่ผู้ที่มีความเสียงสูงสุดในระบบตลาดใน
ประเทศไทยน้ัน ในเร่ืองเก่ึยวกับสินค้าเกษตรผู้ที่เป็นคนรับภาระเสียง (Risk Taker) ก็ค้อ
เกษตรกรท่ีต้องเท่ียงต่อปัญหาดินฟ้าอากาศ

4. ควรจะ๓ ดเม่ือมียู้ต้องการและควรเก็ดข้ึนในลักษณะจากเบ้ืองล่าง (Bottom Up) ไม่ใซ่ 
เกิดข้ึนเพราะรัฐบาลอยากให้เกิดข้ึน ขึ้งเป็นการใช้นโยบายจากบนยู่ล่าง (Top Down)

5. จะต้องทำให้ผู้ขึ้อขายลามารถเข้ามาในตลาดโดยเสรีไม่ทางตรงก็ทางอ้อม
6. ข้อมูลการตลาดจะต้องเป็นท่ีรู้กันโดยท่ัวไปในหมู่ผู้ซ้ือขาย
7. จำนวนผู้ซ้ือขายจะต้องมีจำนวนมากพอที่จะทำให้การตกลงร่วมกันให้การซ้ือขายเป็น

ไปไต้
8. สินค้าเกษตรท่ีเข้ายู่ตลาด ต้องมีปริมาณมากพอท่ีจะทำให้กิจกรรมซ้ือขายเพียงพอท่ี 

จะทำให้ตลาดดำเนินไปไดิในเชิงธุรกิจ
9. สินค้าเกษตรทเข้ายู่ตลาดต้องเป็นสินค้าทีมีมาตรฐานแน่นอนและมีการจัดแบ่งชันคุณ

ภาพ
10. จะทำให้ค่าใช้จ่ายการตลาดลดลง เซ่น สามารถบรีการขนล่งสินค้าท่ีให้ค่าใช้จ่ายลด 

ลงโดยอาจเกิดจากตลาดไต้จัดตั้งในทำเลที่เหมาะสม (อนวัช สุวรรณเดช,2534: 18-19)

จากเน้ือหาท่ีเก่ียวกับตลาดสินค้าเกษตรท่ีรวบรวมมาท้ังหมด พบว่า ‘'ตลาดสินค้า
เกษตร” ถูกแบ่งออกเป็นประ๓ ทใหญ่  ๆไต้ 3 ระดับ คือ ตลาดระดับท้องถ่ิน ตลาดระดับภูมิภาค 
และตลาดระดับประเทศ (ตลาดปลายทาง) ในโครงข่ายการตลาด ผลผลิตผักผลไม้จะไหลเวียน 
ผ่านตลาดแต่ละระดับ โดยเร่ืมตลาดระดับท้องถ่ินข้ึงรวบรวมผลผลิตท่ีกระจัดกระจายในพ้ืนท่ี
เพาะปลูกให้ไต้ปริมาณท่ีมากพอ แล้วล่งต่อไปยังตลาดระดับภูมิภาคข้ึงเป็นตลาดท่ีรวบรวมผล
ผลิตจากตลาดระดับท้องถ่ินต่างๆ และพ้ืนท่ีผลิตท่ีอยู่ในขอบเขตการให้บริการแล้วล่งไปยังตลาด 
ปลายทาง และผลผลิตล่วนหน่ึงกระจายไปยังพ้ืนท่ีต่างๆ สำหรับผู้บริโภคในภูมิภาค

การแบ่งตลาดออกเป็น 3 ระดับ เกิดจากความแตกต่างของหน้าท่ีการให้บริการของตลาด 
และขอบเขตการให้บริการของตลาดน้ัน การรวบรวมและการกระจายผลผลิตผักผลไม้จากพ้ืนท่ี 
ผลิตผ่านตลาดไปยังผู้บริโภคน้ืทำให้เกิดความเช่ือมโยงกัน 3 ต้าน ขึ้งเป็นล่วนหน่ึงของการ 
วิเคราะห์ความเชื่อมโยง7 รูปแบบ (D.A.Rondinelli, 1985: 142- 148) ดังต่อไปน้ื

1. ความเช่ือมโยงทางกายภาพ ได้แก่ เล้นทางติดต่อระหว่างชุมชนต่างๆ ท่ีเกิดตาม 
ธรรมชาติหรือมนุษย์เป็นผู้สร้างข้ึนก็ตาม เป็นปัจจัยสำคัญขั้นพ้ืนฐานในการพัฒนาภูมิภาค
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การขนส่งผลผลิตจากแปลงเพาะปลูกไปยังตลาดต้องอาคัยเสันทางคมนาคมที่กล่าวถึง 
เป็นช่องทางลำเลียง หากพ้ืนท่ีหรือชุมชนใดท่ีมีเสันทางการคมนาคมอยู่ในสภาพท่ีดี และเข้าถึง 
ยังตลาดได้ ก็จะช่วยให้การขนส่งผลผลิตน้ันได้รับความสะดวก และประหยัดเวลาในการขนส่ง

2. ความเช่ือมโยงทางเศรษฐกิจ ได้แก่ การไหลเวียนสินค้า การแลกเปล่ียนสินค้าและ 
บริการระหว่างพ้ืนท่ี ทำให้เกิดความเช่ือมโยงทางเศรษฐกิจเป็นโครงข่ายตลาด (Market
Network) เป็นผลให้ชุมชนท่ีมีความเช่ือมโยงทางเศรษฐกิจระหว่างกันเกิดการขยายตัวทางด้าน 
กายภาพ เศรษฐกิจ และสังคม

3. ความเช่ือมโยงด้านการบริการ การรวมตัวของกิจกรรมทางการค้าและบริการทำให้
เกิดเป็นชุมชน ชุมชนจะมีขนาดแตกต่างกันตามหน้าท่ีของการบริการและจำนวนกิจกรรมในชุม 
ซน กล่าวคือ ชุมชนท่ีมีฃนาดใหญ่จะมีจำนวนกิจกรรมมากกว่า และมีขอบเขตหรือรัศมีการให้ 
บริการกว้างกว่าชุมชนขนาดเล็ก ขนาดของชุมชนจะแปรผันโดยตรงกับจำนวนประชากรช่ึงมีการ 
กล่าวถึงในทฤษฎีแหล่งกลางและทฤษฎีท่ีเก่ียวกับการจัดระบบชุมชน นอกจากน้ีระยะของการให้ 
บริการข้ึนอยู่กับความหลากหลายของสินค้าและบริการในชุมชนน้ันๆ ตังน้ันระดับตลาดซ่ึงเป็น
แหล่งรวบรวมผลผลิตและมีกิจกรรมการซ้ือขายเกิดข้ึนจึงมีความสัมพันธ์กับขนาดของชุมชนด้วย

2.4 แนวคิดการพัฒนาพื้นที่ภาคใต้ของรํฐที่เกี่ยวกับการผลิตทางเกษตร

นโยบายและแนวทางการพัฒนาภาคใต้ของรัฐบาล ช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
แห่งชาติฉบับท่ี 8 (พ.ศ.2540-2544)

เนื้อหาที่เกี่ยวกับการพัฒนาสมรรถนะทางเศรษฐกิจเพื่อสนับสนุนการพัฒนาคนและคุณ 
ภาพชีวิตคนภาคใต้ มีตังน้ีคือ การสร้างฐานการผลิตให้พร้อมรับกับการเปล่ียนแปลงในตลาดโลก 
โดยการพัฒนาฐานการผลิตของภาค ซ่ึงยังคงให้ความสำคัญกับภาคเกษตรกรรม โดยการพัฒนา 
คุณภาพผลผลิตและระบบตลาดอย่างครบวงจร เพ่ือเสริมสร้างคักยภาพของภาคใต้ให้เป็นแหล่ง 
ผลิตอาหารเลี้ยงประชากรภายในภาคและเป็นฐานการส่งออกสินค้าเกษตรสำคัญในภูมิภาคส่วน 
น้ีของประเทศควบคู่ไปกับการพัฒนาอุตสาหกรรมและการท่องเท่ียว เพ่ือเสริมสร้างเสถียรภาพ
ทางเศรษฐกิจและรากฐานการผลิตที่ม่ันคงของภาคใต้ การเกษตรสาขาท่ีสำคัญของภาคใต้ก็คือ 
การเพาะปลูกและพืชเศรษฐกิจท่ีสำคัญนอกจากยางพารา มะพร้าว กาแฟและปาล์มน้ํามันแล้ว 
การผลิตไม้ผลก็มีความสำคัญต่อเศรษฐกิจของภาคใต้ ไม้ผลหสักท่ีมีคักยภาพในการพัฒนา ได้ 
แก่ ทุเรืยน มังคุด เงาะ และลองกอง ประกอบกับมีลู่ทางท่ีดีในการส่งออกไปขายต่างประเทศ 
ท้ังผลสดและผลิตภัณฑ์แปรรูปเบ้ืองต้น การล่งเสริมเพ่ือพัฒนาการผลิตมีตังน้ี
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1. เพ่ิมพ้ืนท่ีปลูกไม้ผลในพ้ืนท่ีท่ีมีคักยภาพและมีการใช้ทำการเกษตรอ่ืนท่ีไม่เหมาะสม 
อาทิ พ้ืนท่ีทำนาไม่เหมาะลม ได้แก่ นาร้าง นาท่ีลุ่ม นาท่ีดอน และสวนมะพร้าวเส่ือมโทรม 
เป็นต้น หรือพ้ืนท่ีปลูกพืชท่ี'ไห้ผลตอบแทนต่ํา เช่น กาแฟ โดย

- ส่งเสริมและสนับสนุนการปลูกไม้ผลด้วยกองทุนลงเคราะห์การทำสวนยางให้กว้างขวาง
มากข้ึน

- สนับสนุนปัจจัยพ้ืนฐานท่ีจำเป็นเช่น แหล่งน้ําให้แก,พ้ืนท่ีท่ีมีคักยภาพและขาดแคลนน้ํา
2. กำหนดเขตเศรษฐกิจการผลิตไม้ผลในแหล่งผลิตหลัก ได้แก่ ชุมพร สุราษฎร์ธานี 

นครศรีธรรมราช และนราธิวาส เพ่ีอสนับสนุนปัจจัยการผลิตท่ีจำเป็นได้อย่างสอดคล้องเหมาะลม
3. สนับสนุนการรวมกลุ่มของเกษตรกรผู้ผลิตผลไม้เพ่ือให้สามารถประเมินปรมาณผลผลิต 

อันเป็นประโยชน์ต่อการวางแผนในกระบวนการผลิตและการตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ
ส่วนทางด้านการตลาด แนวทางในการพัฒนามีดังน้ี
1. สนับสนุนการจัดต้ังตลาดกลางผลไม้ท้องถ่ินตามฤดูกาลในจังหวัดท่ีมีเน้ือท่ีปลูกหนา 

แน่น อาทิ ชุมพร สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช ฯลฯ และการกระจายผลผลิตไปล่จังหวัดและ 
ภาคอ่ืน  ๆ โดยให้จังหวัดและอำ๓ อ จัดเทศกาลและตลาดนัดผลไม้ข้ึนพร้อมๆ กันในทุกภาค รวม 
ทั้งการเชื่อมโยงตลาดกลางผลไม้ท้องถิ่นเข้ากับตลาดกลางผลไม้เพื่อการล่งออกของภาคและ 
ประเทศ

2. สนับสนุนการพัฒนาตลาดกลางผลไม้เพ่ือการล่งออก โดยการพัฒนาสถานท่ีและ 
เคร่ืองมืออุปกรณ์สำหรับการคัดเกรด ห้องเย็น ห้องฆ่าเช้ือ ข้อมูลข่าวสารการผลิตและการตลาด 
ผลไม้บริเวณชายแดนไทย - มาเลเซีย ท่ี สะเดา (สงขลา) สุไหงโกลก (นราธิวาส) ตากใบ 
(นราธิวาส) และสตูล

3. สนับสนุนเคร่ืองมือ อุปกรณ์คัดเกรด ห้องเย็นแก่กลุ่มเกษตรกรหรือชมรมผลไม้ใน 
แหล่งปลูกหนาแน่น รวมท้ังสนับลนุนการจัดต้ังศูนย์ล่งเสริมผลไม้ล่งออกเพ่ือรับจ้างการเก็บรักษา 
โดยห้องเย็น และการบรรจุหีบห่อเพ่ือการล่งออก

4. สนับลนุนระวางบรรทุกผลไม้ทางอากาศไปตลาดต่างประเทศและการจัดสร้างห้องเย็น 
ณ ท่าอากาศยานเพ่ือรอการขนล่งทางเคร่ืองบิน
(สำนักงานคณะกรรมการเศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติ สำนักนายกรัฐมนตรี :129 - 140)

2.5 กรอบความคิดในการสิกษา

การสืกษาเรื่อง “แนวทางการพัฒนาโครงข่ายและที่ตั้งตลาดผักและผลไม้ที่ลอดคล้องกับ 
พื้นที่ผลิตในภาคใต้ของประเทศไทย" มีที่มาจากการเห็นความสำคัญของการผลิตพืชผักผลไม้ซึง
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เป็นสินค้าเกษตรประเภทหน่ึงท่ีทำรายได้เข้าลู่ประเทศช่ึงมีฐานการผลิตสำคัญเก่ียวกับการเกษตร 
กรรม ประกอบกับลู่ทางการส่งออกพืชผักผลไม้มีแนวโน้มขยายตัวเพ่ิมข้ึนจากพืชหลักอ่ืนๆ ตังน้ัน 
จึงน่าจะสนับสนุนให้การผลิตพืชผักผลไม้คงดำเนินไปได้อย่างต่อเน่ืองและย่ังยืนเพ่ือเป็นส่วนหน่ึง 
ของการเกษตรเชิงการค้า การพัฒนาการผลิตนอกจากจะข้ึนกับการพัฒนารูปแบบการผลิตโดย
ตรงแล้ว ยังมีความลัมพันธ์กับการพัฒนาโครงข่ายตลาดด้วย เน่ืองจากการรวบรวมและกระจาย 
ผลผลิตตามข้ันตอนการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ ประหยัดเวลาและต้นทุนในการขนส่ง ช่วยในการ 
ระบายผลผลิตจากเกษตรกรลู่ท้องตลาดจนถึงผู้บริโภคได้รวดเร็ว เป็นการช่วยให้การเปล่ียนรูป
ผลผลิตเป็นรายได้ของเกษตรกรมีมากข้ึน นับเป็นการลดอุปสรรคของการเกษตรกรรมเก่ียวกับ
การตลาดอีกทางด้วย

เม่ือคืกษาถึงผลผลิตประเภทผักผลไม้ ซ่ึงเป็นผลผลิตท่ีเส่ึอมคุณภาพเร็ว การเคล่ือนย้าย 
ผลผลิตจากเกษตรกรไปถึงผู้บริโภคอย่างรวดเร็วจำเป็นต้องอาคัยโครงข่ายการตลาดที่มีประสิทธิ 
ภาพ เพราะโครงข่ายการตลาดเป็นตัวกลางท่ีเช่ือมโยงระหว่างแหล่งผลิตกับแหล่งผู้บริโภค จึง 
ควรมีข้ันตอนการกระจายผลผลิตท่ีไม่ยุ่งยากซับซ้อน เพ่ือให้เกิดค่าใช้จ่ายน้อยและเลียเวลาน้อย 
การไหลเวียนของผลผลิตจึงจะเกิดความสะดวก รวดเร็ว นอกจากน้ันปัจจัยท่ีสำคัญซ่ึงมีส่วนช่วย 
ลดเวลาในโครงข่ายการตลาด คือ โครงข่ายการคมนาคมท่ีท่ัวถึง มีสภาพเล้นทางท่ีดีเช่ือมโยง 
พ้ืนท่ีท้ังภายในภูมิภาคและระหว่างภูมิภาค

จากกรอบแนวความคิดตังกล่าว สามารถสรุปเป็นประเด็นการคืกษาออกมาได้เป็น
1. การคืกษาด้านการผลิต

♦♦♦ การค้นหาแหล่งผลิตท่ีมีปรมาณผลผลิตมากพอท่ีสามารถรวบรวมส่งขายออกลู่ท้องตลาด 
เป็นการผลิตเพ่ือการค้า จากการกระจายของพ้ืนท่ีผลิตในอำ๓ อต่าง  ๆภายในภาคได้แสดงให้เห็น 
กลุ่มพ้ืนท่ีท่ีมีแหล่งผลิตหนาแน่น และมีปริมาณผลผลิตสูง กลุ่มพ้ืนท่ีเหล่าน้ีควรได้รับการพัฒนา 
ทางเทคโนโลยีการผลิต การจัดการปัจจัยการผลิตต่างๆ และมีล่ีงอำนวยความสะดวกท่ีพอเพียง 
ในการเช่ือมโยงพ้ืนท่ีผลิตเหล่าน้ีกับแหล่งตลาดเพ่ือการขนล่งผลผลิตท่ีได้ไปยังตลาดอย่างรวดเร็ว

2. การคืกษาด้านการตลาด
การตลาด หมายถึง กิจกรรมท่ีทำให้สินค้าและบริการเคล่ือนย้ายจากผู้ผลิตไปถึงมีอผู้ 

บริโภคหรือผู้ใช้คนสุดท้าย โดยกิจกรรมตังกล่าวเกิดจากกลุ่มบุคคลท่ีเรียกว่าผู้ค้าซ่ึงมีหลายระตับ 
กิจกรรมตังกล่าวเช่น การคัดขนาด การบรรจุหีบห่อ การเก็บรักษาสินค้า และการขนล่ง เป็นต้น 
ตลอดการเดินทางของสินค้าท่ีผ่านกิจกรรมต่างๆ ซึ่งบางครั้งสามารถข้ามผ่านบางข้ันตอน หรือ 
ผ่านข้ันตอนทางการตลาดน้อยท่ีสุดก็จะเป็นผลดีต่อสภาพการตลาดของสินค้าน้ันๆ ข้ันตอนทาง 
การตลาดต่างๆ ตังกล่าวทำให้เกิดการไหลเวียนของสินค้าซ่ึงสามารถแสดงให้เห็นแหล่งท่ีมาคือ
แหล่งผลิต และแหล่งท่ีไปคือแหล่งตลาดและผู้บริโภค แหล่งตลาดกับแหล่งผู้บริโภคอาจแบ่งแยก
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ออกจากกันได้ใม่ชัดเจน เพราะตามธรรมชาติตลาดจะเกิดในแหล่งชุมชนและคนในชุมชนก็อาจ 
เป็นผู้บริโภคกลุ่มหน่ึงท่ีช้ือผลผลิตในตลาดน้ัน นอกจากน้ีระดับความสำคัญและความแตกต่าง
กันของหน้าท่ีในตลาดแต่ละแห่งข้ึนอยู่กับระดับของชุมชนและจำนวนประชากร เพราะตลาดท่ี
สำคัญเกิดจากการได้เปรียบทางด้านท่ีต้ัง การคมนาคม บริการการขนล่งและส่ิงอำนวยความ 
สะดวกต่างๆ ในชุมชนน้ันๆ

สรุปจากการคืกษาการตลาดที่มีรายละเอียดมากมาย แต่การตลาดสามารถแสดงให้เห็น 
ความสัมพันธ์ระหว่างพ้ืนท่ีผลิต ตลาดและแหล่งผู้บริโภคโดยผ่านโครงข่ายท่ีเป็นกายภาพคือ
เสันทางการคมนาคม และโครงข่ายทางเศรษฐกิจคือ การไหลเวียนของสินค้ากักผลไม้

จากการทบทวนวรรณกรรมจึงทำให้กำหนดกรอบการคืกษาตลาดออกเป็น 2 ระดับในพ้ืน 
ท่ีคืกษาคือ ตลาดระดับท้องถ่ิน และตลาดระดับภูมิภาค การเกิดโครงข่ายตลาดแสดงดังรูปต่อ

แผนภาพท่ี 2.1 แสดงโครงข่ายตลาด
จากการคืกษๆสองประเด็นหลัก ทำให้มองเห็นความสัมพันธ์ระหว่างโครงข่ายและท่ีต้ัง

ตลาดกับการขนล่งผลผลิตไปล่ผู้บริโภค ซ่ึงส่ิงน้ีเป็นสภาพการณไนพ้ืนท่ีคืกษาฃองส่ิงท่ีต้องการ
ทราบในการคืกษาครั้งน้ี และเป็นส่ิงท่ีจำเป็นต่อการกำหนดแนวทางในการพัฒนา

การเสนอแนวทางพัฒนานอกจากจะพิจารณาถึงสภาพโครงข่ายและที่ต้ังของตลาดกักผล 
ไม้และพ้ืนท่ีผลิตแล้ว ยังต้องคำนึงถึงนโยบายในการพัฒนาภูมิภาคของรัฐด้วยเพ่ีอให้แนวทางท่ี 
เสนออยู่ในขอบเขตและแนวทางของนโยบายน้ัน และช่วยให้แนวทางน้ันนำไปใช้ให้เกิดประโยชน์ 
ต่อการพัฒนาได้จริง


	บทที่ 2 ทบทวนวรรณกรรม
	2.1 ทฤษฏีและแนวความคิดที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจด้านเกษตรกรรม
	2.2 ทฤษฎีและแนวความคิดที่เกี่ยวข้องกับการขนส่ง
	2.3 ทฤษฎีและแนวความคิดที่เกี่ยวข้องกับตลาดสินค้าเกษตร
	2.4 แนวคิดการพัฒนาพื้นที่ภาคใต้ของรัฐที่เกี่ยวกับการผลิตทางเกษตร
	2.5 กรอบความคิดในการศึกษา


