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บทคัดย่อภาษาไทย 
 สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ : นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทาง

การเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบ
ข้ามวัฒนธรรม. ( The Innovation in Economic Value-added from Agricultural 
Leftovers toCreation of Lifestyle Fashion Product Brand Identity UsingCross 
Cultural Design Concept ) อ.ท่ีปรึกษาหลัก : ศ. ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

  
การวิจัยนี้เป็น การวิจัยแบบผสมผสานท่ีมีวิธีการระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณและเชิง

คุณภาพ ควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ วัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษา 
และสร้างแนวทางการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากนวัตกรรมส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร  ได้แก่ 
เศษไผ่ และไหมข้าวโพดด้วยแนวคิดนวัตกรรมส่ิงทอ, แฟช่ันไลฟ์สไตล์, การออกแบบข้ามวัฒนธรรม
, ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ (Circular Economy) 2) เพื่อหาแนวทางการพัฒนาอัต
ลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือสู่ความเป็นสากล  ด้วย
แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ วิธีการด าเนินการวิจัย การเก็บข้อมูลเชิง
คุณภาพจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique) 1) สร้างสรรค์ส่ิงทอด้วย
นวัตกรรมส่ิงทอจากงานวิจัย ได้แก่ เศษไผ่, ไหมข้าวโพด และฝ้าย ในอัตราส่วน 2:2:6 และน าไป
เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ด้วยแบบสอบถามปลายปิด วิเคราะห์เพื่อ
หาความเหมาะสมส าหรับการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 2) การเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ
จากการสัมภาษณ์กลุ่มผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย เกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ัน, 
สินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และสินค้าแฟช่ันจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ จ านวน 5 ท่าน 
จากนั้นน าผลท่ีได้วิเคราะห์ข้อมูลอีกครั้งด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ดาต้าเซท(Paper Doll Data 
Set) เพื่อหาองค์ประกอบทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีสอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภค และ 3) 
เก็บข้อมูลเชิงปริมาณด้วยแบบสอบถามกับกลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย (Gen Y) อายุ 
22 - 42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพมหานครของประเทศไทย จ านวน  200 คน 
วิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภค ได้แก่ ด้านข้อมูลท่ัวไปของผู้บริโภค, ด้านวิถีการด าเนินชีวิต, ด้าน
พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ัน , ด้านพฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม และด้านพฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ จากการ
วิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผล พบว่า 1) ส่ิงทอต้นแบบ ประกอบด้วย เศษไผ่, ไหมข้าวโพด และฝ้าย 
ในอัตราส่วน 2:2:6 มีความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นสินค้าแฟช่ันไฟล์สไตล์ในระดับมากท่ีสุด 
2) แนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน ด้วยแนวคิดการออกแบบ
ข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นสู่ความเป็นสากล ประกอบด้วย 5 องค์ประกอบ 
ได้แก่ 2.1) นวัตกรรมส่ิงทอ (Textile Innovation) 2.2) ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความ
ยั่งยืน (Levels Of Design Innovation For Sustainability) 2.3) กลุ่มเป้าหมาย(Target) ได้แก่ 
2.3.1) กลุ่มผู้น าแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม 2.3.2) กลุ่มผู้นิยมกระแส
แฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 2.3.3) กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่ายกับทุนวัฒนธรรมส่ิง
ทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 2.4) วัฒนธรรม (Culture) และ 2.5) ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์(Fashion 

สาขาวิชา ศิลปกรรมศาสตร์ ลายมือช่ือนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2564 ลายมือช่ือ อ.ท่ีปรึกษาหลัก .............................. 
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บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 
# # 6281041135 : MAJOR FINE AND APPLIED ARTS 
KEYWORD: innovation textile, Fashion and Lifestyle Product, Cross-Culture 

Design, Tai Lue Cultural Textile Capital, Circular Economy 
 Surakiet Ratanaamnuaysiri : The Innovation in Economic Value-added from 

Agricultural Leftovers toCreation of Lifestyle Fashion Product Brand 
Identity UsingCross Cultural Design Concept . Advisor: Prof. Patcha 
Utiswannakul, D.F.A. 

  
This research used a mixed approach including qualitative, quantitative 

and fashion lifestyle product design. The objective of the research is (1) to find the 
sustainable fashion lifestyle product design guideline from agricultural waste such 
as bamboo waste and corn silk with circular economy concept. (2) To find the 
sustainable fashion lifestyle product identity development guideline with cross 
cultural design concept using Thai-Lue cultural textile capital in Nan province 
towards international market. The research processes consisted of (1) Designing the 
innovative textile from research such as bamboo waste, corn silk, and cotton in 
the quantity of 2:2:4 and collecting qualitative data with 3 experts with the close-
ended questionnaire to find fashion and lifestyle product development suitability. 
(2) Collecting qualitative data on fashion product consumption, environmental-
friendly fashion products, and culturally relevant fashion products from 5 experts. 
The data is analyzed using the paper doll data set technique to obtain the most 
suitable fashion design elements for the target consumers. (3) Quantitative data 
collection using an online questionnaire on the 200 generation Y population in 
Bangkok city, aged 22-42 years. The data is then analyses in terms of general 
consumption, lifestyle, fashion product consumption, eco-friendly fashion product 
consumption, culture-related fashion products. The study found that (1) the textile 
prototype includes bamboo waste corn silk, and cotton in the quantity of 2:2:4 is 
the most suitable for developing into fashion and lifestyle products. (2) The 
sustainable fashion lifestyle product identity with a cross-cultural design concept 
for the international market includes 5 components: (2.1) textile innovation, (2.2) 
sustainable design innovation level, (2.3) target groups: (2.3.1) fashion leader with 
strong environmental concern and cultural textile, (2.3.2) fashion follower with 
environmental concerned and cultural textile, (2.3.3) minimal fashion with 
environmental concerned and cultural textile, (2.4) culture, and (2.5) trend. 

Field of Study: Fine and Applied Arts Student's Signature ............................... 
Academic Year: 2021 Advisor's Signature .............................. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

งานวิจัยนี้ ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณา แนะน า ให้ค าปรึกษา ด้วยความเอาใจใส่อย่างดียิ่ง
จาก ศาสตร์ตราจารย์ ดร. พัดชา อุทิศวรรณกุล ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 

ขอขอบคุณประธานและคณะกรรมการผู้ช่วยศาสตราจารย์  ดร .พิบูล ไวจิตรกรรม , 
ศาสตราจารย์ ดร. ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์, อาจารย์ดร.ศิวรี อรัญนารถ, และอาจารย์ดร. บุญอารักษ์ รักษา
วงษ์ ท่ีให้ความอนุเคราะห์ค าปรึกษา และข้อแนะน าท่ีท าให้ผลงานวิจัยนี้ส าเร็จลุล่วงได้ด้วยดี 

ขอขอบคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ยอดขวัญ สวัสดี ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ณัฎฐกาญจน์  
อนันทราวัน,อาจารย์ ดร. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, อาจารย์ ดร.นวัทตกร อุมาศิลป์, รองศาสตราจารย์ 
ประภากร สุคนธมณี และ อาจารย์ ดร. ศมิสสร สุขสังข์ ท่ีให้ความอนุเคราะห์ ตรวจสอบคุณภาพความ
เท่ียงตรงเชิงเนื้อหา, และการให้ข้อมูลของงานวิจัยฉบับนี้ 

ขอขอบคุณ อาจารย์ ชัชวาลย์ พึ่งพระ, นายกรกฎ แปงใจ, ขอขอบคุณ กลุ่มทอผ้าบ้านซาว
หลวง อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน, ป้าหลอม กลุ่มทอผ้าไทล้ือบ้านเก็ต อ าเภอปัว จังหวัดน่าน, คุณศรีสุดา 
โวทาน, ร้านวราภรณ์ผ้าทอ อ าเภอเวียงสา จังหวัดน่าน, คุณเอกชัย พรรมา, แพรวา รุจิณรงค์, ขจรฤทธิ์ 
ศิริมาก, วีรินทร์ สันติวรรักษ์ ท่ีให้ความช่วยเหลือและพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบของงานวิจัยนี้ส าเร็จลุล่วง
ได้เป็นอย่างดี 

ขอขอบคุณ โศพิศฐ์ คงคากุล, ณัฐนันท์ อยู่ชมบุญ MFA18 , ปวีร์ ไพฑูรย์รังสฤษด์ิ MFA18, 
อรปรียา ฤทธิโชติ MFA18, วรันตรี ฉลาดสุนทรวาที MFA18 ท่ีให้ความช่วยเหลือ และร่วมจัดงาน
นิทรรศการเผยแพร่ผลงานส าเร็จลุล่วงได้เป็นอย่างดี 

ขอขอบคุณ อาจารย์ ปราง ศิลปกิจ DFA12, อาจารย์ ขนิษฐา บุตรเจริญ DFA12, ผศ. กิตติ
ภัณฑ์ ชิตเทพ DFA12, อาจารย์ ภูวนัย กาฬวงศ์ DFA12 และ มานิศรา อติแพทย์ MFA8 มิตรไมตรีท่ีให้
ก าลังใจอย่างดีเสมอมา 

นอกจากนี้ยังมีผู้ท่ีให้ความร่วมมือช่วยเหลืออีกมากมายหลายท่าน ซึ่งไม่สามารถกล่าวนามใน
ท่ีนี้ได้หมด ขอขอบคุณทุกท่านเหล่านั้นไว้  ณ โอกาสนี้ด้วย 

คุณค่า และคุณประโยชน์ท้ังหลายท่ีเกิดจากงานวิจัยนี้ ขอมอบเป็นกตัญญูกตเวทีแด่บิดา
มารดา, ครอบครัว, พี่น้อง และบูรพาจารย์ท่ีเคยอบรมส่งสอน รวมทั้งผู้มีพระคุณทุกท่าน 
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บทท่ี 1 
บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
นวัตกรรมส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรม เป็นการบูรณาการองค์ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ท่ีสร้าง

สมดุลระหว่างเศรษฐกิจ, สังคม และส่ิงแวดล้อม เพื่อหาแนวทางสร้างสรรค์ธุรกิจผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีส่งเสริมการท่องเท่ียว เป็นการยกระดับมูลค่าในห่วงโซ่การ

ผลิตสินค้า และการเพิ่มมูลค่าเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์รูปแบบใหม่ ท่ีสามารถ

ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เป็นการพัฒนาท่ีสามารถสร้างความเจริญท้ังรายได้ และ

คุณภาพชีวิต เป็นการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีอยู่บนหลักการของการใช้, การรักษา และการฟื้นฟู

ฐานทรัพยากรธรรมชาติ โดยสอดคล้องกับ สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่ งยืนของ

สหประชาชาติ(Sustainable Development Goals:Sdgs) ด้านสร้างหลักประกันให้มีแบบแผนการ

ผลิตและการบริโภคท่ียั่งยืน  (Ensure Sustainable Consumption And Production Patterns) 

เป็นการเพิ่มมูลค่าเชิงพาณิชย์จากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรผสมผสานกับทุนทางวัฒนธรรม เพื่อ

พัฒนาเศรษฐกิจสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืน  

ประเทศไทยขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเป็นส าคัญ เนื่องจากประเทศ

ไทยมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงและเป็นจุดมุ่งหมายของนักท่องเท่ียว แหล่งท่องเท่ียวล้วนสร้างราย

ให้แก่ชุมชน ชุมชนสามารถสร้างอาชีพและสร้างรายได้จากการประกอบการท่ีเช่ือมโยงกับแหล่ง

ท่องเท่ียว อาทิ ธุรกิจโรงแรม, ธุรกิจเกี่ยวกับการคมนาคม, ธุรกิจสินค้าแฟช่ันและธุรกิจสินค้าท่ีระลึก 

เป็นต้น จากพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวที่เดินทางใช้บริการในแหล่งท่องเท่ียว มีโอกาสเลือกซื้อสินค้า

ท่ีระลึกโดยจัดอยู่ในกลุ่มสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ เช่น เส้ือผ้า, เครื่องประดับ, สินค้าประเภทงานฝีมือ

หัตถกรรม, เครื่องหนังหรือสินค้าตกแต่งบ้าน เป็นต้น เพื่อกลับไปยังภูมิล าเนาของตนเอง(ทิพย์เหรียญ, 

2559) โดยสินค้าท่ีระลึกเหล่านี้นิยมใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็นส่วนหนึ่งในงานออกแบบ ก่อให้เกิด

โอกาสสร้างธุรกิจอุตสาหกรรมแฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นเพื่อเป็นการสร้าง

รายได้ให้แก่คนชุมชน  อีกท้ังยังสามารถเป็นจุดดึงดูดให้แก่นักท่องเท่ียวอีกด้วย  
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จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือโควิด-19 (ปี พ.ศ. 2563-2564) ส่งผลกระทบต่อ

เศรษฐกิจอย่างรุนแรงต่อภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว และอาชีพท่ีเกี่ยวข้องท้ังทางตรงและ

ทางอ้อม แต่ถึงกระนั้นเมื่อสภาวะสถานการณ์การแพร่ระบาดของเช้ือโควิด -19 ดีขึ้น เกิดการวาง

มาตรการผ่อนปรนเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว จากผลกระทบของการแพร่

ระบาดของเช้ือโควิด-19 พบว่า การท่องเท่ียวแบบนักท่องเท่ียวล้น(Over tourism)จนไปถึงการไม่มี

นักท่องเท่ียว(No Tourism) สร้างให้เกิดการตระหนักถึงการพึ่งพาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเกิน

ความจ าเป็น อีกท้ังผลจากการท่องเท่ียวแบบเกินความจ าเป็นส่งผลกระทบเชิงลบต่อความเป็นอยู่ของ

คนในชุมชนและส่ิงแวดล้อม แนวทางการด าเนินการในอนาคตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจึง

จ าเป็นต้องค านึงถึงความยั่งยืน(ปิยพร อรุณเกรียงไกร.2563) 

ภาพรวมของทิศทางการพัฒนาของประเทศไทยมุ่งเป้าหมายสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน   (กรม

ส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น, -) แนวทางการพัฒนาท่ีสร้างสมดุลการใช้ทรัพยากรของโลก ส าหรับ

มนุษย์ท้ังในอดีตจนถึงปัจจุบัน ท่ีตอบสนองความจ าเป็นของคนยุคปัจจุบันโดยไม่ลดขีดความสามารถ

ในการตอบสนองความจ าเป็นของคนยุคต่อไป (Brundtland, 1987) เป็นแนวคิดเกี่ยวกับการ

เปล่ียนแปลงกระบวนทัศน์ ในรูปแบบการด าเนินชีวิตจากการใช้ทรัพยากรธรรมชาติแบบฟุ่มเฟือย 

เป็นการพัฒนาการใช้ทรัพยากรธรรมชาติแบบท่ีปลอดภัยใส่ใจกับส่ิงแวดล้อม  กรอบแนวคิดการ

พัฒนาอย่างยั่งยืนของประเทศไทยภายใต้แผนยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (สศช.(ส านักงานเลขานุการของ

คณะกรรมการยุทธศาสตร์ชาติ, 2561) ช่วง พ.ศ.2560-2579 ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน 

เป็นประเทศท่ีพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักเศรษฐกิจพอเพียง  ด้าน“ความยั่งยืน” ใน

ยุทธศาสตร์ชาติ  หมายถึง การพัฒนาท่ีสามารถสร้างความเจริญท้ังด้านรายได้และด้านคุณภาพชีวิต

อย่างต่อเนื่อง เป็นการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีอยู่บนหลักการ การใช้การรักษาและการฟื้นฟูฐาน

ทรัพยากรธรรมชาติ  การผลิตและการบริโภคเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมสอดคล้องกับเป้าหมายการ

พัฒนาท่ียั่งยืนของสหประชาชาติ(Sustainable Development Goals:SDGs)  

บริเวณแหล่งท่องเท่ียวของประเทศไทย จังหวัดน่านได้รับเลือกเป็น 1 ใน 6 พื้นท่ีส าหรับการ

ก าหนดให้เป็นพื้นท่ีพิเศษเพื่อการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน(พรพล.2561) และพื้นท่ีเทศบาล

เมืองน่าน ได้รับการรับรองให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวยั่งยืนระดับโลก(Sustainable Destinations TOP 
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100) โดย กลุ่ม Green Destinations Foundation และกลุ่มส่งเสริมการท่องเท่ียวระดับโลก

(International Tourism Borse)  

จังหวัดน่านเป็นจังหวัดท่ีมีความสมบูรณ์ท้ังทางด้านธรรมชาติและด้านวัฒนธรรม มีลักษณะ

ทางภูมิศาสตร์ท่ียังคงความเป็นธรรมชาติและประวัติศาสตร์ยาวนาน จากการพบหลักฐานทาง

โบราณคดีท่ีพิสูจน์ว่า เมืองน่านเคยเป็นชุมชนโบราณในอดีต เป็นเมืองท่ีมีหลายชนเผ่าอาศัยอยู่จาก

ลักษณะภูมิประเทศและการส ารวจพบเกลือท่ีถือว่าเป็นทรัพยากรท่ีส าคัญในอดีต ส่งผลให้เมืองน่านมี

ความหลากหลายทางชาติพันธุ์ท่ีสืบทอดจากอดีตมาจนถึงปัจจุบัน เช่น ไทล้ือ, ม้ง, เมี่ยน, ถ่ินหรือลัวะ, 

ขมุ เป็นต้น กลุ่มชาติพันธุ์ที่หลากหลายในจังหวัดน่าน น ามาซึ่งการผลิตส่ิงทอเพื่อใช้ในการด าเนินชีวิต

ท่ีมีลวดลายท่ีมีความแตกต่างกัน (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2562)  จังหวัดน่านมีชาวไทล้ืออาศัยอยู่

จ านวน 6 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอท่าวังผา, ปัว, เชียงกลาง, ทุ่งช้าง, สันติสุข และสองแคว ชาวไทล้ือใน

อดีตจนถึงปัจจุบันมีการสืบสานวัฒนธรรม และสืบทอดมรดกภูมิปัญญางานหัตถกรรมส่ิงทอพื้นถิ่น ท่ี

เป็นอัตลักษณ์แสดงออกถึงวัฒนธรรม คติชน ความเช่ือ และวิถีชีวิต มีลวดลายและเทคนิคท่ี

สะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน  

ความสมบูรณ์ด้านธรรมชาติของจังหวัดน่านมีความเหมาะสมกับการประกอบอาชีพ

เกษตรกรรม ซึ่งกลายเป็นอาชีพหลักของคนในจังหวัดน่าน แต่ภายหลังจากการท าการเกษตร พบส่ิงไร้

มูลค่าทางการเกษตรท่ีไม่ได้ถูกน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ทางการเกษตร หรือสร้างมูลค่าเชิงพาณิชย์อยู่

เป็นจ านวนมาก เช่น เศษไผ่เหลือท้ิงจากส่วนท่ีไม่ต้องการ, ไหมข้าวโพดท่ีต้องถอนจากต้นก่อนเก็บฝัก

ข้าวโพด(กล่ าเอม, 2552) เป็นต้น จากการลงพื้นท่ีภาคสนาม 2565 (ผู้แทนชุมชนด้านการเกษตร

จังหวัดน่าน, 2565) พบว่า 1) บริเวณจังหวัดน่านมีการท าไร่ข้าวโพด และไผ่ อยู่จ านวนมาก สามารถ

พบเห็นได้ตามเส้นทางผ่านของแหล่งท่องเท่ียว 2) การก าจัดส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรของเกษตรกร 

พบว่า นิยมใช้การเผาเป็นส่วนมาก(โดยน ามาซึ่งปัญหาส่ิงแวดล้อม) หรือน าส่วนท่ียังพอใช้ประโยชน์ได้

ไปเล้ียงสัตว์ และไถกลบเพื่อเตรียมท าการเกษตรต่อไป อีกท้ัง 3)เกษตรกรยังมีความคิดเห็นท่ี

สอดคล้องกันเรื่องความต้องการให้เกิดการสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร ให้เกิดประโยชน์ 

และมีราคาในด้านอุตสาหกรรม 

เกษตรกรใช้วิธีการก าจัดส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรด้วยการท้ิงส่ิงไร้มูลค่าท่ีเหลือให้ย่อยสลาย

ไปตามธรรมชาติ อีกท้ังการก าจัดส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรด้วยวิธีการเผาโดยจะน ามาซึ่งปัญหา
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ส่ิงแวดล้อม นวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร เป็นแนวทาง

การต่อยอดองค์ความรู้ เพื่อใช้ในการสร้างมูลค่าให้แก่ส่ิงไร้มูลค่างการเกษตร ท่ีสามารถน าส่ิงไร้มูลค่า

ทางการเกษตรกลับมาใช้ให้เกิดมูลค่าโดยการสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ร่วมกับทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอ ท่ีมีความเหมาะสมกับการใช้งาน สร้างมูลค่าจากส่ิงไรมูลค่าทางการเกษตรให้เกิด

มูลค่าก่อให้เกิดรายได้ โดยสามารถประยุกต์องค์ความรู้กับนวัตกรรมส่ิงทอได้ในหลากหลายพื้นท่ีใน

ประเทศไทย ท่ีประกอบอาชีพทางการเกษตร สามารถเป็นแนวทางการต่อยอดองค์ความรู้ส าหรับการ

สร้างมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรอีกด้วย   

การสร้างมูลค่าส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่านเชิงพาณิชย์ โดยกระบวนการ

จากนวัตกรรมส่ิงทอจากส่ิงไรมูลค่าทางการเกษตร สู่การพัฒนาเส้นด้ายซึ่ งเป็นวัตถุดิบหลัก 

กระบวนการดังกล่าวในงานวิจัยซึ่งถือได้ว่าเป็นการพัฒนาส่ิงทออย่างยั่งยืน ส าหรับการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืนจากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) ท่ีมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากร

ให้คุ้มค่ายาวนาน หมุนเวียนการใช้ทรัพยากรเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด เป็นบทบาทส าคัญในการ

บรรลุเป้าหมายการของการพัฒนาอย่างยั่งยืน แนวคิดทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นอย่างยั่งยืน

ประกอบด้วย 5 มิติ(Anika Kozlowski, 2019) ได้แก่ มิติด้านสภาพแวดล้อม, มิติด้านสังคม, มิติด้าน

เศรษฐกิจ, มิติด้านความงามทางสุนทรียศาสตร์ และมิติด้านวัฒนธรรม ก่อให้เกิดระดับของผลิตภัณฑ์

อย่างยั่งยืนท่ีสอดคล้องกับพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  

การสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์(Fashion Lifestyle Brand) เป็นการสร้างตราสินค้าแฟช่ัน

โดยใช้หลักทฤษฎีกลยุทธ์ทางการตลาดตามรูปแบบการด าเนินชีวิต(Lifestyle Marketing) (พัดชา 

อุทิศวรรณกุล, 2562)  ท่ีผลิตภัณฑ์ไม่ใช่เพียงเครื่องแต่งกายแต่ยังรวมถึงสินค้าท่ีเกี่ยวข้องเช่ือมโยงกับ

วิถีชีวิตของผู้บริโภคและเช่ือมโยงกับลักษณะตัวตนของผู้บริโภค(ศิวรี, 2558) ท่ีมีลักษณะพฤติกรรม

การบริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมีความแตกต่างกัน เป็นอีกแนวทางของกลยุทธ์การท าการตลาด

สินค้าแฟช่ันส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม เพื่อส่งเสริมให้ตราสินค้าจากทุนทาง

วัฒนธรรม พัฒนาสายผลิตภัณฑ์(Product line) ท่ีสามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีสร้างความดึงดูด

ความสนใจให้แก่กลุ่มเป้าหมาย อีกท้ังยังสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีตอบสนองความต้องการท่ีสัมพันธ์กับ

รูปแบบการด ารงชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย  
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ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือในจังหวัดน่าน กลายเป็นทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอท่ีมีอัต

ลักษณ์  ทุนวัฒนธรรมในความหมายเชิงมิติทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึง ทุนทางวัฒนธรรมท่ีใช้เป็น

ปัจจัยในการผลิตสินค้าหรือการบริการ ถือว่าวัฒนธรรมนั้นเป็นต้นทุนในอีกรูปแบบหนึ่ง(David 

Throsby,2001) อีกท้ังในปัจจุบันมีการใช้แนวคิดจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอเพื่อการพาณิชย์ให้แก่นักท่องเท่ียว เป็นการใช้ทุนทางวัฒนธรรมในการสร้างอาชีพ, 

สร้างรายได้และสร้างช่ือเสียงให้กับจังหวัดน่านอีกด้วย 

แนวทางการพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์จากทุนวัฒนธรรม ด้วยแนวคิดทฤษฎีการ

ออกแบบข้ามวัฒนธรรม(Cross Cultural Design) แนวคิดทฤษฎีท่ีกล่าวถึงความสัมพันธ์กันระหว่าง 

ระดับช้ันทางวัฒนธรรมและระดับช้ันของการออกแบบ (Lin, 2007) กล่าวคือ 1) ระดับทางวัฒนธรรม

ระดับช้ันนอก(Outer Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ เกี่ยวข้องกับเรื่องของลักษณะทางกายภาพ 

เกี่ยวข้องกับงานออกแบบ(Design Features) ระดับช้ันการมอง(Visceral Level) เช่น คุณสมบัติท่ี

มองเห็นได้ในลักษณะกายภาพ หรือวัสดุของวัตถุ สร้างให้เกิดความรู้สึกดึงดูดและเกิดความน่าสนใจ 

2) ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันกลาง(Mid Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับพฤติกรรม เกี่ยวข้อง

กับงานออกแบบ (Design Features)ระดับช้ันด้านพฤติกรรมหรือการใช้งาน(Behavioral Level) 

เช่น คุณสมบัติด้านประโยชน์ใช้สอย  ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการใช้งาน 3)ระดับทาง

วัฒนธรรมระดับช้ันใน(Inner Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไม่ได้เกี่ยวข้องกับเรื่องราวความเช่ือ 

อารมณ์และคุณค่าทางจิตใจ เกี่ยวข้องกับงานออกแบบ(Design Features)ระดับช้ันท่ีสะท้อนผ่านการ

ออกแบบ(Reflective Level) จากความรู้ความเข้าใจ และการไตร่ตรอง สะท้อนอารมณ์และ

ความหมายของผลิตภัณฑ์   

การศึกษาแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เป็นแนวทางส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์

ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสอดคล้องกับระดับช้ันของวัฒนธรรม สะท้อนความต้องการของ

ผู้บริโภค โดยแนวคิดของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมมุ่งเน้นผู้บริโภคเป็นหลัก ผู้วิจัยพัฒนานวัตกรรม

การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ร่วมกับการใช้แนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรมกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือจังหวัดน่าน เพื่อหาแนวทางการประยุกต์ส่ิงทอจากทุน

ทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่านท่ีสอดคล้องกับรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบสากลของกลุ่ม

ผู้บริโภคในงานวิจัย พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากอัตลักษณ์ของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ
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ท่ีสามารถสร้างแรงดึงดูดให้เกิดความน่าสนใจ กับกระแสนิยมในยุคปัจจุบัน และสามารถตอบสนอง

ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค สร้างให้เกิดแนวทางของการประยุกต์ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ ต่อยอด

เป็นแนวทางเลือกส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอส าหรับ

ผู้ประกอบการ หรือผู้ท่ีสนใจ ก่อให้เกิดมูลค่าและสร้างรายได้ได้ให้แก่ชุมชน 

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรม ในบริเวณจังหวัดน่าน จากการ

ลงพื้นท่ีภาคสนาม 2565 พบว่า ผลิตภัณฑ์แฟช่ันจากทุนทางวัฒนธรรมส่วนใหญ่ สะท้อนว่า

ผู้ประกอบการยังคงขาดการเตรียมความพร้อมทางด้านการลดผลกระทบจากปัญหาส่ิงแวดล้อมท่ีมีต่อ

การด าเนินธุรกิจ และรูปแบบของผลิตภัณฑ์กลุ่มแฟช่ันจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีตอบสนองความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมายไม่หลากหลาย  

จากปัญหาและความส าคัญดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยมีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) หาแนวทางการ

พัฒนาส่ิงทอจากวัสดุชีวภาพ(Biobased Products) จากส่ิงไรค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และ

ไหมข้าวโพด จากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) 2) หาแนวทางการพัฒนาการ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนรูปแบบใหม่จากทุนทางวัฒนธรรม ท่ี

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายอย่างสากล เพื่อเป็นแนวทางเลือกของการพัฒนาธุรกิจผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอให้มีคุณค่าสูงขึ้น สอดคล้องกับความต้องการของ

ผู้บริโภคสู่ความเป็นสากล สร้างแนวทางเลือกแก่ผู้ประกอบการเพื่อลดผลกระทบจากปัญหา

ส่ิงแวดล้อมท่ีมีต่อการด าเนินธุรกิจ สร้างธุรกิจใหม่ให้แก่เกษตรกร ช่วยลดปัญหาส่ิงแวดล้อม สร้าง

รายได้ให้แก่ชุมชม อันเป็นแนวทางการสร้างสมดุลทางการพัฒนาเศรษฐกิจ ท่ียังคงไว้ซึ่งทุนทาง

วัฒนธรรม และส่ิงแวดล้อม เพื่อกระจายการพัฒนาชุมชน และประเทศชาติให้เติบโตอย่างยั่งยืน 

ปัญหาของการวิจัย 
ส่วนท่ี 1 ท าอย่างไรจะสามารถสร้างนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้

มูลค่าทางการเกษตรเพื่อสนับสนุนการท่องเท่ียวให้ชุมชนมีรายได้อย่างยั่งยืน  

ส่วนท่ี 2 ท าอย่างไรจะสามารถหาแนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ  
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วัตถุประสงค์ 
1. เพื่อศึกษา และสร้างแนวทางการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด จากแนวคิด

เศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy)  

2. เพื่อศึกษา และวิเคราะห์ภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือ บริเวณจังหวัดน่าน 

ส าหรับพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ และการท่องเท่ียวอย่าง

ยั่งยืน 

3. เพื่อหาแนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการออกแบบ

ข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ สู่ความเป็นสากล  

 

ขอบเขตการวิจัย  
1. ขอบเขตด้านเนื้อหา 

-  ศึกษากระบวนผลิตส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร เช่น เศษไผ่ และไหม

ข้าวโพด เป็นต้น 

-  ศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) และการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน 

-  ศึกษาทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือจังหวัดน่าน 

-  ศึกษาแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม(Cross Cultural Design) 

2. ขอบเขตด้านพื้นที่ 

-  เขตพื้นท่ีบริเวณจังหวัดน่าน 

 

3. ขอบเขตด้านประชากร 

-  ศึกษา กลุ่มตัวอย่างประกอบการผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือจังหวัดน่าน 

-  ศึกษากลุ่มผู้บริโภคท่ีบริโภคผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
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วิธีด าเนินการวิจัย 
  การวิจัยนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงานทาง

ศิลปกรรมศาสตร์ ผู้วิจัยแบ่งวิธีการด าเนินงานวิจัยเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ี 1 การพัฒนาเส้นใย และ

ส่วนท่ี 2 การเก็บข้อมูลเพื่อใช้เป็นแนวทางในการหาค าตอบในงานวิจัย และสรุปผลการวิจัย มีวิธีการ

ด าเนินการวิจัยดังนี้ 

1.  ทบทวนวรรณกรรม แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง  

1.1 การศึกษานวัตกรรม(innovation), แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular 

Economy) และการเพิ่มมูลค่า(Value Added) 

1.2  การศึกษาส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณจังหวัดน่าน  

1.3  การศึกษานวัตกรรมส่ิงทอจากวัสดุธรรมชาติ  

1.4  การศึกษากระบวนการพัฒนาส่ิงทอจากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 

1.5  การศึกษาแนวคิดทางวัฒนธรรม และทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือบริเวณ

จังหวัดน่าน  

1.6  การศึกษาแนวคิดทฤษฎี ท่ีใช้ในการออกแบบ ได้แก่  การออกแบบข้าม

วัฒนธรรม(Cross Cultural Design)  และการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable 

Fashion) 

1.7  การศึกษาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

1.8  การศึกษาพฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน และพฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภค

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  

 

 

 

2.  การเก็บข้อมูล 

2.1 การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ 

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณควบคู่กับการสร้างสรรค์

ผลงานต้นแบบทางศิลปกรรมศาสตร์ โดยงานวิจัยเชิงคุณภาพนี้ใช้กระบวนการ
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เทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique) เป็นการรวบรวมความคิดเห็นจากกลุ่ม

ผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบ, นักวิชาการ และผู้มีประสบการณ์ด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เพื่อให้ได้ข้อสรุปเป็นฉันมติมีความ

สอดคล้องกันในการเก็บข้อมูล อย่างน่าเช่ือถือ  

2.1.2 การวางกรอบการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ 

ผู้วิจัยคัดเลือกแนวคิดทฤษฎีท่ีมีความเหมาะสมท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้

ในงานวิจัย การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ และข้อสรุปแนวทาง

องค์ประกอบท่ีเกี่ยวข้องกับทฤษฎีด้านการออกแบบอย่างเหมาะสมจากกลุ่ม

ผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบและผู้มีประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

2.1.3  กระบวนการสร้างเคร่ืองมือการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ 

2.1.3.1  สร้างเครื่องมือแบบสอบถามปลายเปิด เพื่ อเก็บข้อมูลและ

แนวทางท่ีเหมาะสมกับงานวิจัย ส าหรับกลุ่มผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบ, นักวิชาการ 

และผู้มีประสบการณ์  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ , ด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม โดยแบ่งเนื้อหาของแบบสอบถามปลายเปิดเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ี 1 

แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ , ส่วนท่ี 2  แนวทางการเลือกใช้

ผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืนและ ส่วนท่ี 3  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์จากทุนทาง

วัฒนธรรม เพื่อคัดกรองและน าเสนอแนวทางท่ีเหมาะสมกับการออกแบบ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 

2.1.3.2 สร้างเครื่องมือแบบสอบถามปลายปิดจากการสังเคราะห์ข้อมูล

แบบสอบถามปลายเปิด เพื่อสรุปองค์ประกอบท่ีสามารถเช่ือมโยงกับแนวทางการ

สร้างสรรค์ทางแฟช่ันส าหรับงานวิจัย ได้แก่   พฤติกรรมการใช้สินค้าแฟช่ัน , 

พฤติกรรมการใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม , พฤติกรรมการใช้สินค้าจาก

วัฒนธรรม, แนวคิด, สไตล์, ลวดลาย, และ สี เป็นต้น เพื่อเก็บข้อมูลและหาความ
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สอดคล้องกันของข้อมูล จากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการ และผู้มี

ประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ , ด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  

2.1.4  วิธีการเก็บข้อมูลของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ 

การเก็บข้อมูลของกลุ่มผู้เช่ียวชาญในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยใช้การเก็บข้อมูลด้วย

เทคนิคเดลฟายจ านวน 2 ครั้ง จากกลุ่มผู้เช่ียวชาญท่านเดิม ดังนี้  

2.1.4.1  การเก็บข้อมูลครั้งท่ี 1  ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลและข้อเสนอแนะจาก

กลุ่มผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์  ด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ด้วยการตอบแบบสอบถามออนไลน์

แบบปลายเปิด 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ี 1  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์, ส่วนท่ี 2  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน และส่วนท่ี 3  แนว

ทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม จ านวน 5 ข้อ ระยะเวลาในการเก็บ

รวบรวมข้อมูลท้ังหมด 30  นาที 

2.1.4.2  การเก็บข้อมูลครั้งท่ี 2 หลังจากสรุปข้อมูลจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ , 

นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์ ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ครั้งท่ี 1 ผู้วิจัยสังเคราะห์เนื้อหาเพื่อน ามาสร้าง

เป็นเครื่องมือแบบสอบถามออนไลน์ปลายปิด เพื่อเก็บข้อมูลในครั้งท่ี 2 จากกลุ่ม

ผู้เช่ียวชาญท่านเดิมอีกครั้ง จ านวน 10 ข้อ ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมข้อมูล

ท้ังหมด 30 นาที 

 

2.1.5  การก าหนดคุณสมบัติและขนาดของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ 

ผู้วิจัยมีการก าหนดคุณสมบัติและขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญดังนี้  

2.1.5.1  การก าหนดคุณสมบั ติของกลุ่ม ผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบ , 

นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์  ผู้วิจัยใช้เกณฑ์ในการเลือกผู้เช่ียวชาญ ได้แก่ ผู้ท่ีมี

ความรู้ความสามารถด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ , ผู้ท่ีมีความรู้
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ความสามารถด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และผู้ท่ีมีความรู้

ความสามารถด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยเป็นผู้ท่ีมี

ความรู้และประสบการณ์ในเรื่องนั้นๆ เป็นระยะเวลาไม่ต่ ากว่า 5 ปีขึ้นไป และมี

ผลงานสร้างสรรค์ในเรื่องดังกล่าวสู่สาธารณชน(การแสดงผลงานสร้างสรรค์ หรือการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์) ระหว่าง 5-10 ช้ินงาน   

2.1.5.2  การก าหนดขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟายยังไม่

ปรากฏข้อสรุปท่ีชัดเจนในทางวิชาการถึงจ านวนท่ีแน่นอนของผู้เช่ียวชาญท่ี

เหมาะสม(มีศิล, 2559) ผู้วิจัยได้ก าหนดขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญท่ีให้ข้อมูลท่ี 5 คน 

โดยใช้เกณฑ์จากการลดลงของความคลาดเคล่ือนจากจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ การ

ก าหนดกลุ่มผู้เช่ียวชาญท่ี 5 คน พบว่า การลดลงของความคลาดเคล่ือน อยู่ท่ี 0.70-

0.58 และความเคล่ือนท่ีลดลง 0.12(เจนสันติกุล, 2560) 

2.2 การเก็บข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่มประชากรตัวอย่าง) 

งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์ท่ีเกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อให้ได้แนวทางการของการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์, แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและแนวทางการเลือกใช้

ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสามารถตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค โดยมีข้ันตอนดังนี้  

2.2.1 การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่มประชากร

ตัวอย่าง)  

งานวิจัยส่วนนี้ผู้วิจัยท าการวิจัยศึกษาเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ 

โดยหาคุณภาพของเครื่องมือ(การหาค่าความเท่ียงตรงของแบบสอบถาม( Index of Item 

Objective Congruence : IOC)  และ ใช้เครื่องมือแบบสอบถามในการศึกษารายละเอียด , 

ข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยมีข้ันตอนของแบบสอบถามดังนี้ 

2.2.2 การสร้างแบบสอบถามที่ใช้ในการเก็บข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่มประชากร

ตัวอย่าง) 

2.2.2.1  ศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับงานวิจัย จากเอกสารหนังสือ 

ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อน าข้อมูลเป็นแนวทางการก าหนด

กรอบแนวคิดของการวิจัย 
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2.2.2.2  สร้างกรอบแนวคิดของงานวิจัย 

2.2.2.3  ก าหนดโครงสร้างของแบบสอบถาม และน าโครงสร้ าง

แบบสอบถามให้อาจารย์ท่ีปรึกษาตรวจ และขอค าแนะน าปรับปรุงแก้ไข 

2.2.2.4  สร้างแบบสอบถามส าหรับกลุ่มผู้บริโภค โดยแบ่งเป็น 5 ส่วน 

ได้แก่  1. ข้อมูล ท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 2. รูปแบบการด าเนิน ชีวิต             

3. พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน 4.พฤติกรรมการบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม 5.พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม โดยมีข้อค าถาม

ตรงตามกรอบท่ีก าหนด  

2.2.2.5  การหาคุณภาพของเครื่องมือแบบสอบถาม 

2.2.2.6  ปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถาม 

2.2.3  การหาคุณภาพเคร่ืองมือของแบบสอบถามที่ใช้ในการเก็บข้อมูลกลุ่ม

ผู้บริโภค(กลุ่มประชากรตัวอย่าง) 

2.2.3.1  น าเครื่องมือแบบสอบถามท่ีใช้ในการเก็บข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค  

ตรวจสอบความเท่ียงตรงตามเนื้อหาและครอบคลุมตามประเด็นวัตถุประสงค์ของ

การวิจัยแก่ผู้เช่ียวชาญ 5 ท่าน โดยการหาค่าดัชนีความเท่ียงของแบบสอบถาม 

(Index of Item Objective Congruence : IOC)  โดยประกอบด้วยผู้ผู้เช่ียวชาญ

ด้านการวิจัย, ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์, ผู้เช่ียวชาญ

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมและ ผู้เช่ียวชาญด้านผลิตภัณฑ์

จากทุนทางวัฒนธรรม 

2.2.3.2  น าผลจากการตรวจสอบเครื่องมือแบบสอบถาม ปรับปรุงแก้ไข 

2.2.3.3  ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามไปหาค่าความเช่ือมั่น(Reliability)  น า

แบบสอบถามท่ีแก้ไขแล้วไปทดลองใช้(Try Out) กับกลุ่มตัวอย่างประชากรผู้บริโภค

ก ลุ่มเป้ าหมาย(Pilot test)จ านวน  30 คน  น ามาทดสอบความเช่ือมั่นของ

แบบสอบถามโดนใช้สูตรสูตรสัมประสิทธิแอลฟ่า (Coefficient)ของครอนบัค

(Cronbach) โดยการประเมินความเท่ียงสัมประสิทธิ์แอลฟา พิจารณาจากเกณฑ์

การประเมินความเท่ียงสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค ในการหาความเช่ือมั่นโดย

หาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา(Cronbach’s alpha  coefficient)ท่ี ค่าระดับความ
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เช่ือมั่นของแบบสอบถามเท่ากับ 0.7-0.9 ถือได้ว่าอยู่ในระดับ พอใช้ถึงดีมาก 

หมายถึง แบบสอบถามมีความน่าเช่ือถือและสามารถน าไปศึกษากับกลุ่มตัวอย่างได้  

2.2.4  การก าหนดคุณสมบัติและขนาดกลุ่มกลุ่มผู้บ ริโภค(กลุ่มประชากร

ตัวอย่าง)  

กลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย คือ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ัน

วาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพฯและปริมณฑลของ

ประเทศไทย จ านวน 200 คน เนื่องจากกลุ่มเจนวายเป็นกลุ่มประชากรท่ีอยู่ในวัย

ส าคัญต่อการพัฒนาประเทศ เป็นกลุ่มประชากรส่วนใหญ่ของโลก มีก าลังซื้อ

มหาศาล(มงคล, 2563) 

2.2.5  เกณฑ์การคัดเลือกผู้มีส่วนร่วมในการวิจัย และเกณฑ์พิจารณาให้ผู้มีส่วน

ร่วมในการวิจัยออกจากโครงการของกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่มประชากรตัวอย่าง) 

2.2.5.1  เกณฑ์การคัดเลือกตัวอย่างเข้า คือ กลุ่มประชากรตัวอย่างใน

งานวิจัยนี้ คือ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ี

อาศัยอยู่ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพฯและปริมณฑลของประเทศไทย ท่ีตอบค าถาม

ครบถ้วนทุกค าตอบ 

2.2.5.2  เกณฑ์การคัดเลือกตัวอย่างออกจากการวิจัย คือ กลุ่มเป้าหมายท่ี

ไมได้อยู่ในเกณฑ์กลุ่มประชากรตัวอย่างในงานวิจัย และผู้ให้ข้อมูลในการตอบ

แบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์หรือตอบไม่ครบทุกข้อค าถาม หรือ ปฏิเสธการให้ข้อมูล 

2.2.6 รายละเอียดเก่ียวกับวิธีการติดต่อ และวิธีการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่ม

ประชากรตัวอย่าง) 

ส าหรับการเก็บข้อมูลและการเข้าถึงผู้มีส่วนร่วมในงานวิจัยนี้ ได่แก่ กลุ่ม

ผู้บริโภค(กลุ่มประชากรตัวอย่าง) ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการติดต่อ และเก็บรวบรวมข้อมูล

ด้วยระบบแบบสอบถามออนไลน์ โดยการกระจายข้อมูลผ่านระบบโซเชียลมีเดีย 

เช่น เฟสบุค(Facebook), ไลน์(line) เป็นต้น 

2.2.7  การพิทักษ์สิทธิ ป้องกันความเสี่ยง และรักษาความลับของกลุ่มผู้บริโภค

(กลุ่มประชากรตัวอย่าง)   
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ผู้วิจัย แจกแจงรายละเอียดและขออนุญาตเก็บข้อมูลด้วยการบันทึกและ

การตอบแบบสอบถามในระบบออนไลน์ และจะด าเนินการท าลายข้อมูลท้ังหมดท่ี

เกี่ยวข้องกับกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่มประชากรตัวอย่าง) ภายหลังเสร็จส้ินการวิจัย ภายใน

เดือนพฤษภาคม 2565 ด้วยการลบข้อมูลออกจากระบบออนไลน์ ข้อมูลส่วนตัวของ

กลุ่มตัวอย่างและหรือผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยจะถูกเก็บรักษาไว้ ไม่เปิดเผยต่อ

สาธารณะเป็นรายบุคคล แต่จะรายงานผลการวิจัยเป็นภาพรวม ผู้ท่ีมีสิทธิ์เข้าถึง

ข้อมูลของท่านจะมีเฉพาะผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ และคณะกรรมการจริยธรรม

การวิจัยในคนเท่านั้น  

2.2.8  การเก็บรวบรวมข้อมูลแบบสอบถามออนไลน์กับกลุ่มผู้บริโภค(กลุ่ม

ประชากรตัวอย่าง) 

การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามออนไลน์กับกลุ่มตัวอย่างประชากร

ในงานวิจัย คือ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ี

อาศัยอยู่ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพฯ และปริมณฑลของประเทศไทย จ านวน 200 

คน โดย แบบสอบถามออนไลน์แบบปลายปิด มีท้ังหมด 5 ส่วนดังนี้ ได้แก่ ส่วนท่ี 1 

ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม , ส่วนท่ี 2 รูปแบบการด าเนินชีวิต, ส่วนท่ี 3 

พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน, ส่วนท่ี 4 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตร

กับส่ิงแวดล้อม และ ส่วนท่ี 5 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม 

ท้ังส้ินจ านวน 19 ข้อ ระยะเวลาการท าแบบสอบถามออนไลน์ 5-10 นาที 

2.2.9 การวิเคราะห์ข้อมูลและการน าเสนอข้อมูลของกลุ่มผู้บ ริโภค(กลุ่ม

ประชากรตัวอย่าง)  

การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย 

คือ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ในประเทศไทย 

โดยการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ และการหาค่าเฉล่ียเลขคณิตและส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบแผนภูมิหรือตารางพร้อมท้ังค าอธิบายในประเด็นต่างๆ 

ตามท่ีผู้วัยได้ก าหนดไว้  

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 15 

2.3  การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 

2.3.1  ทดลองสร้างสรรค์ส่ิงทอจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้

ค่าทางการเกษตรท่ีเหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายของงานวิจัย  

2.3.2  ศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มกระแสแฟช่ันฤดูกาลสปริงซ์และซัมเมอร์ประจ าปี 

2022 และ ใช้ประกอบแนวคิดในการออกแบบ สร้างแนวโน้มกระแสแฟช่ันใหม่(New 

Trend) และแรงบันดาลใจท่ีใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานท่ีเหมาะสมกับตราสินค้าผลิตภัณฑ์

แฟช่ันต้นแบบจากงานวิจัย 

2.3.3  ร่างแบบผลงานสร้างสรรค์ โดยแบ่งเป็นกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันและ

กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ และน าไปตรวจสอบเพื่อคัดเลือกผลงานภาพร่างท่ีเหมาะสมท่ีสุดโดย

อาจารย์ท่ีปรึกษาและผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 

2.3.4  ทดลองสร้างสรรค์คอลเลคช่ันจากส่ิงทอต้นแบบ เพื่อหาข้อบกพร่องและ

ปรับปรุงแก้ไข 

2.3.5  สร้างสรรค์คอลเลคช่ันผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

2.3.6  การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไป  การสรุปอภิปราย

ผลและข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป ภายหลังจากการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

และจัดแสดงผลงานสู่สาธารณะชนสู่สาธารณชน  

2.3.6.1 ผู้วิจัยท าการประเมินผลความพึงพอใจกับการสร้างสรรค์ผลงาน

ต้นแบบจากงานวิจัย โดยการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ และการหาค่าเฉล่ียเลข

คณิต และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน พร้อมท้ังค าอธิบายในประเด็นต่างๆ ตามท่ีผู้วัยได้

ก าหนดไว้ 

 

2.4 การเก็บข้อมูลของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ 

งานวิจัยนี้ผู้วิจัยก าหนดผู้ประเมินความพึงพอใจกับผลงานสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ

จากงานวิจัย โดยประกอบไปด้วยบุคคล 3 กลุ่มได้แก่ 1) กลุ่มผู้เช่ียวชาญและนักออกแบบ

ด้านผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 5 คน 2) กลุ่มผู้ประกอบการจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้น

ถิ่นชาวไทล้ือจังหวัดน่าน 5 คน 3) กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 20 คน รวมท้ังส้ิน 

30 คน ด้วยแบบสอบถามออนไลน์แบบปลายปิด โดยแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วน
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ประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) จ านวน 5 ข้อ ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล 10-15 นาที 

มีรายละเอียดดังนี้ 

2.4.1 การก าหนดคุณสมบัติและขนาดของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ  

ผู้วิจัยก าหนดขนาดท่ี 30 คน โดยแบ่งเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้  

2.4.1.1 กลุ่มผู้เช่ียวชาญและนักออกแบบด้านผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ท่ี

มีประสบการณ์ไม่ต่ ากว่า 5 ปีขึ้นไป และมีผลงานสร้างสรรค์ในเรื่องดังกล่าว สู่

สาธารณชน(การแสดงผลงานสร้างสรรค์ หรือการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์) 

ระหว่าง 5-10 ช้ินงาน และไม่ใช่บุคคลท่ีเป็นผู้เช่ียวชาญในงานวิจัยท่ีใช้ในการเก็บ

ข้อมูล จ านวน 5 คน 

2.4.1.2  กลุ่มผู้ประกอบการจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ

จังหวัดน่านท่ีด าเนินการประกอบการธุรกิจไม่ต่ ากว่า 5 ปีขึ้นไป เป็นเจ้าของกิจการ 

ท่ีมีร้านค้าประกอบการในบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน มีการผลิตสินค้าและจัดจ าหน่าย

ในบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน จ านวน 5 คน  

2.4.1.3  กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอ

เรช่ันวาย(Gen Y) อายุ  22-42 ปี  ท่ีอาศัยอยู่ ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพฯและ

ปริมณฑลของประเทศไทย จ านวน 20 คน 

2.4.2 การเก็บข้อมูลของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ 

ผู้วิจัยใช้วิธีการติดต่อและเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยระบบแบบสอบถามออนไลน์แบบ

ปลายปิด แบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) ผู้วิจัยขอ

อนุญาตและอธิบายวิธีการเก็บข้อมูลด้วยระบบออนไลน์ พร้อมท้ังการด าเนินการท าลาย

ข้อมูลท้ังหมดของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ ภายหลังเสร็จส้ินการวิจัย ภายในเดือน

พฤษภาคม 2565 ด้วยการลบข้อมูลออกจากระบบออนไลน์ ข้อมูลส่วนตัวของผู้ประเมิน

ความพึงพอใจจะถูกเก็บรักษาไว้ ไม่เปิดเผยต่อสาธารณะเป็นรายบุคคล แต่จะรายงาน

ผลการวิจัยเป็นภาพรวม ผู้ท่ีมีสิทธิ์เข้าถึงข้อมูลของท่านจะมีเฉพาะผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ 

และคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคนเท่านั้น 

แบบสอบถามออนไลน์ปลายปิดส าหรับกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ มีท้ังหมด 3 

ส่วน ได้แก่  ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม, ส่วนท่ี 2 ระดับความรู้สึกต่อ
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ผลิตภัณฑ์ ต้นแบบจากงานวิจัย และส่วนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ รวมท้ังส้ินจ านวน 13 ข้อ 

ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล 10-15 นาที จากนั้นน าข้อมูลท่ีได้น ามาสรุปอภิปรายผลและให้

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไปในรูปแบบการบรรยาย 

 

 
ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดงานวิจัย 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  
1. ได้แนวทางการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้

มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด จากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน

(Circular Economy)  

2. ได้แนวทางการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือ บริเวณจังหวัดน่าน ส าหรับ

พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ และการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 

3. ได้แนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ สู่ความเป็นสากล 
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ค าจ ากัดความ 
นวัตกรรม (Innovation)  

การสร้างสรรค์ส่ิงใหม่ หรือการใช้ประโยชน์จากส่ิงท่ีมีอยู่

ในรูปแบบใหม่ ประกอบด้วยมิติในด้านความใหม่

(Newness)ประโยชน์เชิงเศรษฐกิจ(Economic Benefits) และ

การใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์(Knowledge and 

Creativity Idea)(ศิวรี อรัญนารถ. 2556) 

ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ (Fashion Lifestyle Brand)   

ตราสินค้าแฟช่ันท่ีเช่ือมโยงกับรูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีไม่

จ ากัดเพียงเฉพาะสินค้าแฟช่ันเครื่องแต่งกายเท่านั้น แต่รวมถึง

สินค้าท่ีเช่ือมโยงกับวิถีชีวิตของผู้บริโภค โดยมีหลักส าคัญ คือ 

ความสอดคล้องกับสไตล์ในแต่ละกลุ่มสินค้าท่ีขึ้นอยู่กับรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย 

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม (Cross Cultural Design)   

การออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมท่ีมีกระบวนการของการคิด

ใหม่ การทบทวนและให้ค าจ ากัดความใหม่ ผ่านการออกแบบให้

เข้ากับสังคมและตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค 

 

 

ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถ่ินชาวไทลื้อ (Tai Lue Cultural Textile)   

ส่ิงทอท่ีสร้างสรรค์จากการใช้ภูมิปัญญา ความรู้ ในอดีต

ของชาวไทล้ือ เป็นปัจจัยในการผลิตสินค้าหรือการผลิตเพื่อใช้เป็น

การส่วนตัว โดยมีลวดลาย เทคนิคการทอท่ีเป็นเอกลักษณ์และมี

ความหมายตามความเช่ือตามแนวคิดของชาวไทล้ือ 
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร สู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ในส่วนของบทท่ี 2 เอกสารและ

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เป็นการศึกษาแนวคิดทฤษฏีจากต ารา และเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ควบคู่ไป

กับการศึกษาข้อมูลจากการลงพื้นท่ีภาคสนาม เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีสามารถน าไปสู่กระบวนการวิจัยเพื่อ

เกิดประโยชน์สูงสุด โดยการศึกษาและทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง มีดังนี้  

ส่วนท่ี 1  การศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy)และการเพิ่มมูลค่า 

ส่วนท่ี 2  การศึกษาส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรบริเวณจังหวัดน่าน 

ส่วนท่ี 3  การศึกษานวัตกรรมการพัฒนาส่ิงทอจากวัสดุธรรมชาติ 

ส่วนท่ี 4  กระบวนการพัฒนาส่ิงทอ จากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจาก 

  ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร 

ส่วนท่ี 5  แนวคิดทางวัฒนธรรมและทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือในประเทศไทย 

ส่วนท่ี 6  แนวคิดทฤษฎีท่ีใช้ในการออกแบบ การออกแบบข้ามวัฒนธรรม   

  และการออกแบบอย่างยั่งยืน 

ส่วนท่ี 7  ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

ส่วนท่ี 8  กลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันและกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
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ส่วนท่ี 1  การศึกษานวัตกรรมแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) และ
การเพ่ิมมูลค่า(Value Added) 

ใน ส่วนนี้ ผู้วิ จัยศึกษาแนวคิดและทฤษฎี เพื่อให้ได้ซึ่ งกรอบแนวคิดส าหรับการสร้าง

กระบวนการศึกษาวิจัย  โดยส่วนท่ี 1 แนวคิดท่ีใช้ในการบูรณาการงานวิจัยนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่ม

มูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ดังนี้  

 นวัตกรรม 

 แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน Circular Economy 

 แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

 แนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับการเพิ่มมูลค่า(Value Added)  

 สรุปการบูรณาการแนวคิดในงานวิจัย นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิง

ไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
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1.1 นวัตกรรม (Innovation) 
นวัตกรรม (Innovation) มีรากศัพท์มาจาก Innovare ในภาษาลาติน แปลว่า ท าส่ิงใหม่

ขึ้นมา นวัตกรรมในมิติเชิงเศรษฐศาสตร์(สมนึก และคณะ 2553) กล่าวได้ว่า คือการน าแนวคิดใหม่  

หรือการใช้ประโยชน์จากส่ิงท่ีมีอยู่แล้วมาใช้ในรูปแบบใหม่ เพื่อให้เกิดประโยชน์เชิงเศรษฐกิจ แนวคิด

หรือการปฏิบั ติ ส่ิงต่างๆท่ีใหม่  การรวมน ากิจกรรมเพื่ อการแสวงหาความส าเร็จเชิงพาณิชย์  

กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีแตกต่างโดยอาศัยการเปล่ียนแปลงต่างๆท่ีเกิดขึ้นรอบตัวเป็นโอกาส

และน าไปสู่แนวคิดท่ีท าให้เกิดประโยชน์ต่อตนเองและสังคม   

1.1.1 นิยามนวัตกรรม 
จากการทบทวนวรรณกรรมผู้วิจัยพบว่ามีการ นิยามความหมายของ นวัตกรรม ท่ีมีมุมมองท่ี

แตกต่างกันไปตามภูมิหลังของนักวิชาการ ดังนี้  

Utterback (1971) นวัตกรรม เป็นส่ิงท่ีต่อยอดของส่ิงประดิษฐ์ ให้เข้าถึงและเป็นท่ียอมรับ

ของตลาดในลักษณะของผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือเป็นกระบวนการใหม่ ท่ีมีการพัฒนาขึ้นมาใช้เป็นครั้งแรก 

และท าให้เกิดประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ 

Drucker (1985) นวัตกรรม เป็นเครื่องมือท่ีส าคัญของผู้ประกอบการในการสร้างศักยภาพ 

การแข่งขันในเชิงธุรกิจ และความมั่งค่ัง โดยใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ หรือจากการสร้างขึ้นใหม่ รวมท้ังเป็น

การพัฒนาขึ้นจากความรู้ใหม่ 

Thomas Hughes (1971) นวัตกรรม เป็นการน าวิธีการใหม่ๆมาปฏิบัติ หลังจากได้ผ่านการ

ทดลองหรือได้รับการพัฒนามาเป็นขั้นๆแล้ว โดยเริ่มมาต้ังแต่การคิดค้น( Invention) การพัฒนา

(Development) ซึ่งอาจมีการทดลองปฏิบัติก่อน(Pilot Project) แล้วจึงน าไปปฏิบัติจริง ซึ่งแตกต่าง

ไปจากการปฏิบัติเดิมท่ีเคยปฏิบัติมา 

Betje (1998) นวัตกรรม คือ ส่ิงใหม่ท่ีเกิดขึ้นในธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการผลิตการจัด

จ าหน่าย และไม่ว่าจะเป็นสินค้าหรือบริการ 

Lemon and Sahota (2003) นวัตกรรม เป็นผลจากการใช้ความรู้ในเรื่องตลาดใหม่ และ

หรือความรู้เชิงเทคนิคใหม่ๆ ท่ีน าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

Schilling (2008) นวัตกรรม เป็นเรื่องของการน าความคิดไปใช้ในเชิงปฏิบัติ เพื่อให้ได้ส่ิงใหม่

หรือกระบวนการใหม่ 
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จากการให้การนิยามความหายของนวัตกรรม ผู้วิจัยสามารถสรุปความหมายของนวัตกรรมได้

ว่า เป็นการน าวิธีการใหม่มาปฏิบัติ อาจจะได้จากการคิดค้นพบวิธีการใหม่ หรือการปรับปรุงของเก่า

ให้เหมาะสม โดยเริ่มมาต้ังแต่การคิดค้น(Invention) และการพัฒนา(Development) ซึ่งอาจมีการ

ทดลองปฏิบัติก่อน(Pilot Project) แล้วจึงน าไปปฏิบัติจริง ซึ่งแตกต่างไปจากการปฏิบัติเดิมท่ีเคย

ปฏิบัติ ก่อให้เกิดผลลัพธ์ที่มีประสิทธิภาพสูงขึ้น  

1.1.2 ลักษณะของนวัตกรรม 
นวัตกรรมมี 2 ลักษณะ คือ 1) นวัตกรรมในรูปแบบใหม่ ท่ีท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงในสังคม

อย่างรวดเร็ว และ 2) นวัตกรรมท่ีมีลักษณะค่อยเป็นค่อยไปท่ีส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงในสังคม

อย่างช้าๆ โดยมีรายละเอียดของลักษณะนวัตกรรมดังนี้   

1.2.1 นวัตกรรมท่ีมีลักษณะเป็น นวัตกรรมใหม่(Radical Innovation)  หมายถึง ขบวนการ

น าเสนอส่ิงใหม่สู่สังคม โดยการเปล่ียนแปลงค่านิยม(Value), ความเช่ือในอดีต(Belief) ตลอดจน

ระบบคุณค่า(Value System)ของสังคมอย่างส้ินเชิง ตัวอย่างเช่น อินเตอร์เน็ท(Internet) ถือว่าเป็น

นวัตกรรมหนึ่งในยุคโลกข้อมูลข่าวสาร อินเตอร์เน็ตท าให้เปล่ียนแปลงค่านิยมเดิมท่ีเช่ือว่าโลกข้อมูล

ข่าวสารจ ากัดอยู่ในวงเฉพาะท้ังในด้านเวลา และสถานท่ีนั้น เปล่ียนไป อินเตอร์เน็ทเปิดโอกาสให้

ความสามารถในการเข้าถึงข้อมูลไร้ขีดจ ากัด การเปล่ียนแปลงท าให้ระบบคุณค่าของข้อมูลข่าวสาร

เปล่ียนแปลงไป เป็นต้น 

1.2.2 นวัตกรรมท่ีมีลักษณะค่อยเป็นค่อยไป  หมายถึง เป็นกระบวนการค้นพบ (Discover) 

หรือ คิดค้นส่ิงใหม่(Invent)โดยการประยุกต์ใช้แนวคิดใหม่ หรือ ความรู้ใหม่ ท่ีมีลักษณะต่อเนื่องไม่

ส้ินสุด โดยการประยุกต์ใช้แนวคิดใหม่หรือความรู้ใหม่ และการค้นค้นเทคนิค หรือเทคโนโลยีใหม่ 

นวัตกรรมท่ีมีลักษณะค่อยเป็นค่อยไป จึงมีลักษณะของการสะสมการเรียนรู้(Cumulative Learning) 

อยู่ในบริบทของสังคมหนึ่ง 

1.1.3 การจ าแนกประเภทของนวัตกรรม 
การจ าแนกประเภทของนวัตกรรม (สมนึก เอื้อจิระพงษ์พันธ์ , 2553) สามารถแบ่งได้

หลากหลายรูปแบบและลักษณะขอบเขต โดยผู้วิจัยศึกษาการจ าแนกเป็น 3 ลักษณะดังนี้  
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1.1.3.1 จ าแนกตามเป้าหมายของนวัตกรรม (The Target of Innovation)  
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์(Product Innovation) คือ การพัฒนาและน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ ไม่ว่า

จะเป็นด้านเทคโนโลยีหรือวิธีการก็ดี รวมไปถึงการปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมท่ีมีอยู่ให้มีคุณภาพและ

ประสิทธิภาพดียิ่งขึ้น 

นวัตกรรมกระบวนการ(Process Innovation) หมายถึงการประยุกต์ใช้แนวคิด วิธีการ หรือ

กระบวนการใหม่ ท่ีส่งผลให้กระบวนการผลิต และการท างานโดยรวมมีประสิทธิภาพสูงขึ้น โดย

นวัตกรรมกระบวนการส่วนใหญ่จะมุ่งเน้นในเรื่องการควบคุมคุณภาพ และการปรับปรุงประสิทธิภาพ

การผลิตและการด าเนินการอย่างต่อเนื่อง 

นวัตกรรมการการเปล่ียนแปลงรูปแบบของสินค้าหรือบริการ(Position Innovation) การ

เปล่ียนแปลงรูปแบบของสินค้าหรือบริการ หรือเปล่ียนต าแหน่ง  นวัตกรรมสินค้าหรือบริการท่ีเคย

ออกสู่ตลาดมาแล้วให้รับรู้ใหม่  

นวัตกรรมท่ีเปล่ียนแปลงกรอบความคิด (Paradigm Innovation) การมุ่งให้เกิดนวัตกรรมท่ี

เปล่ียนแปลงกรอบความคิด(Change In Mental Model)  

1.1.3.2 จ าแนกตามระดับของการเปลี่ยนแปลง (The Degree of Change) 
นวัตกรรมในลักษณะเฉียบพลัน(Radical Innovation) เป็นนวัตกรรมท่ีมีระดับความใหม่ ใน

ลักษณะท่ีมีความแตกต่างจากกรรมวิธี และแนวคิดใหม่อย่างส้ินเชิงหรือเป็นการเปล่ียนแปลงลักษณะ

แบบถอนรากถอนโคน 

นวัตกรรมในลักษณะแบบค่อยเป็นค่อยไป(Incremental Innovation) 

เป็นนวัตกรรมท่ีมีลักษณะของการเปล่ียนแปลงค่อยเป็นค่อยไป โดยพัฒนามาจาก

พื้นฐานแนวคิดหรือการออกแบบจากผลิตภัณฑ์เดิม ท้ังนี้ความสามารถในการ

เปล่ียนแปลงมากน้อยเพียงใดขึ้นอยู่กับความสามารถและประสบการณ์ ความ

เช่ียวชาญ 

1.1.3.3        การจ าแนกตามขอบเขตของผลกระทบ (The Area of Impact) 

นวัตกรรมทางเทคโนโลยี (Technological Innovation) เป็นนวัตกรรมท่ีมี

พื้นฐาน หรือขอบเขตของการพัฒนามาจากเทคโนโลยี โดยในปัจจุบันการพัฒนา

นวัตกรรมทางเทคโนโลยี มีบทบาท และความส าคัญต่อหลายๆอุตสาหกรรม ท้ังนี้
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เนื่องจากเทคโนโลยี ช่วยท าให้การพัฒนานวัตกรรมสามารถตอบสนองความต้องการ

ของลูกค้าหรือผู้บริโภค และสร้างความได้เปรียบในเชิงการแข่งขันได้เป็นอย่างดี 

รวมท้ัง เป็นนวัตกรรมท่ีมีแรงผลักดันท่ีส าคัญของความก้าวหน้าในด้านต่างๆ ท้ัง

ทางด้านสังคม, เศรษฐกิจ, การเมือง และส่ิงแวดล้อม 

นวัตกรรมทางการบริหาร(Administrative Innovation) เป็นนวัตกรรมท่ี

เกี่ยวข้องกับการคิดค้นและเปล่ียนแปลงรูปแบบวิธีการตลอดจนกระบวนการจัดการ

องค์การใหม่ท่ีส่งผลให้ระบบการท างานการ ผลิตการ ออกแบบผลิตภัณฑ์ และการ

ให้บริการขององค์การมีประสิทธิภาพเพิ่มมากขึ้น เช่น การบริหารองค์การใน

ลักษณะโครงสร้างองค์การแบบเมตริกซ์ การใช้ แนวคิด 

1.1.4 สรุปนวัตกรรม 
จากการศึกษาข้อมูลนิยาม และประเภทของนวัตกรรม ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลได้ดังตาราง

ต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 1 การสรุปนวัตกรรมและประเภทของนวัตกรรม 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

นวัตกรรม (Innovation) และประเภทของนวัตกรรม 

          การน าวิธีการใหม่มาปฏิบัติ อาจจะได้จากการคิดค้นพบวิธีการใหม่ หรือการปรับปรุงของเก่าให้เหมาะสม 
โดยเร่ิมมาต้ังแต่การคิดค้น(Invention) และการพัฒนา(Development) ซึ่งอาจมีการทดลองปฏิบัติก่อน(Pilot 
Project) แล้วจึงน าไปปฏิบัติจริง ซึ่งแตกต่างไปจากการปฏิบัติเดิมที่เคยปฏิบัติ ก่อให้เกิดผลลัพธ์ที่มีประสิทธิภาพ
สูงข้ึน 

ลักษณะของนวัตกรรม 

นวัตกรรมใหม่(Radical Innovation) นวัตกรรมค่อยเป็นค่อยไปแบบการค้นพบ(Discover) 

ประเภทของนวัตกรรม 
จ าแนกตาม 

เป้าหมายของนวัตกรรม 
จ าแนกตาม 

ระดับของการเปลี่ยนแปลง 
การจ าแนกตาม 

ขอบเขตของผลกระทบ 

- นวัตกรรมผลิตภัณฑ์
(Product Innovation)  

- นวัตกรรมกระบวนการ
(Process Innovation)  

- นวัตกรรมการการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบของ

- นวัตกรรมในลักษณะ
เฉียบพลัน (Radical 
Innovation)  

- นวัตกรรมในลักษณะแบบ
ค่อยเป็นค่อยไป
(Incremental 

- นวัตกรรมทางเทคโนโลยี 
(Technological 
Innovation)  

- นวัตกรรมทางการบริหาร
(Administrative 
Innovation) 
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สินค้าหรือบริการ
(Position Innovation)  

- นวัตกรรมที่เปลี่ยนแปลง
กรอบความคิด 
(Paradigm Innovation) 

Innovation) 

 

1.2 แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน Circular Economy 
เศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) (นาคสมทรง, 2563) กล่าวคือ แนวคิดการด าเนิน

ธุรกิจท่ีมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรต่าง ๆ ให้คุ้มค่ายาวนานท่ีสุด โดยวิธีการลดปริมาณการใช้(Reduce) 

โดยเฉพาะทรัพยากรธรรมชาติท่ีต้องการการอนุรักษ์และฟื้นฟู เพื่อให้มีไว้ใช้อย่างเพียงพอส าหรับ

ประชากรทุกรุ่นปัจจุบันและรุ่นอนาคต วิธีการการใช้ซ้ า(Reuse) โดยเฉพาะกับส่ิงของเครื่องใช้ท่ีใช้

เวลาในการย่อยสลายยาวนานหรือมีมลพิษจากการท าลาย และวิธีการการแปรสภาพแล้วน ากลับมาใช้

(Recycle) วัตถุดิบหรือส่ิงของท่ีภายหลังเลิกใช้แล้วสามารถน าเข้าสู่กระบวนการแปรสภาพแล้วน า

กลับมาใช้เป็นวัตถุดิบเพื่อการผลิตใหม่อีกครั้ง แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นวิธีการยืดอายุการใช้

งาน เป็นการหมุนเวียนการใช้ทรัพยากรเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด และลดของเสียจาก

กระบวนการผลิต ลดปริมาณขยะจากการเลิกใช้งานกระบวนการเหล่านี้เกิดขึ้นได้จากการคิดอย่าง

เป็นระบบในตลอดช่วงอายุของผลิตภัณฑ์ ต้ังแต่การออกแบบผลิตภัณฑ์, การเลือกใช้วัตถุดิบการผลิต 

การใช้ผลิตภัณฑ์ จวบนกระวิธีการก าจัดหรือการท าลายผลิตภัณฑ์ภายหลังส้ินสุดของวงจรชีวิตของ

ผลิตภัณฑ์ 

แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นการบูรณาการผสมผสานหลักการท่ีเคยมีมาก่อนแล้ว พัฒนา

ต่อยอดความคิดเพื่อการพัฒนาด้านเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดล้อมเข้าด้วยกัน โดยท่ีมาของแนวคิด

เศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy)  เกิดขึ้นในปี ค.ศ. 1976 แนวคิดการหมุนเวียนการใช้

ทรัพยากร  ได้รับการกล่าวถึงใน รายงานการวิจัยท่ีน าเสนอต่อคณะกรรมการยุโรปเรื่อง The 

Potential For Substituting Manpower For Energy โดย Walter R. Stahel และ Genevieve 

Raday โดยมีการน าเสนอแนวคิด Economy In Loops และจากนั้นในปี ค.ศ. 1981 Walter R. 

Stahel ได้สังเคราะห์และน าเสนอแนวคิด The Product-Life Factors ท่ีให้ความส าคัญต่อการใช้

ทรัพยากรและค านึงถึงผลกระทบท่ีมีต่อส่ิงแวดล้อมตลอดช่วงของวงจรผลิตภัณฑ์ เน้นความคุ้มค่า, 

ความมีประสิทธิภาพ และลดของเสีย มีการหมุนเวียนการใช้ทรัพยากรต่าง ๆ โดยน าของเหลือจาก

กระบวนการผลิตท่ีสามารถน ากลับเข้าเป็นปัจจัยน าเข้ากระบวนการผลิตอีกครั้ง เพื่อให้เกิดการใช้งาน
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อย่างคุ้มค่าและยาวนาน รวมถึงความใส่ใจผลกระทบของกระบวนการผลิตท่ีมีต่อส่ิงแวดล้อมทาง

อากาศ, ทางดิน, ทางน้ าและส่ิงมีชีวิตท้ังหลาย 

ในอดีตนับต้ังแต่การปฏิวัติอุตสาหกรรมเมื่อประมาณ 150 ปีก่อน เศรษฐกิจของโลกเติบโต

เท่าทวีคูณ การบริโภคเป็นหัวใจหลักในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจ เราท างานบนระบบท่ีเรียกว่า 

“เศรษฐกิจเส้นตรง” (Linear Economy) ระบบการผลิตและการบริโภคของโลก  เป็นรูปแบบของ

เศรษฐกิจเส้นตรง(Linear Economy) มีการสกัด(Take)ทรัพยากรธรรมชาติและวัตถุดิบ น ามาผลิต

(Make)เป็นผลิตภัณฑ์ จากนั้นผู้บริโภคน ามาใช้งาน(Use) และเมื่อผลิตภัณฑ์หมดสภาพการใช้งานก็

จะถูกท้ิง(Dispose) เป็นขยะมูลฝอยในท่ีสุด(Waste) ต่อมาเมื่อโลกเผชิญหน้ากับปัญหาขยะมูลฝอยถูก

ท้ิงจ านวนมากและมีการจัดการอย่างไม่ถูกวิธี ส่งผลกระทบต่อสุขภาพและส่ิงแวดล้อม ท าให้เกิด

แนวคิดในการน าผลิตภัณฑ์ท่ีหมดสภาพการใช้งานกลับมารีไซเคิล(Recycle) ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่

เพื่อลดการเกิดขยะและการใช้ทรัพยากร รูปแบบเศรษฐกิจนี้เรียกว่าเศรษฐกิจรีไซเคิล(Recycling 

Economy) ซึ่งยังก่อให้เกิดขยะมูลฝอยจ านวนมาก อย่างไรก็ตามการเพิ่มขึ้นของประชากรโลก การ

ขยายตัวของเศรษฐกิจ ท่ีพึ่งพิงฐานทรัพยากรธรรมชาติท าให้เกิดการลดลงของทรัพยากรธรรมชาติ 

และการเส่ือมถอยของสภาพแวดล้อม ก่อให้เกิดแนวคิดเรื่องเศรษฐกิจหมุนเวียน ซึ่งไม่ได้เป็นเพียงแค่

แนวคิดท่ีต้องการรักษาส่ิงแวดล้อมและสังคมเท่านั้น แต่ยังสามารถน ามาสร้างผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกิจได้อีกด้วย 

 

ภาพท่ี 2 แผนภูมิรูปแบบทางเศรษฐกิจท้ัง 3 รูปแบบ (Linear Economy, Recycling Economy, 
Circular Economy)  
ที่มา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ในอดีตกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์พยายามออกแบบผลิตภัณฑ์โดยค านึงถึงการใช้งานเป็น

หลัก  การใช้วัสดุในการผลิตผลิตภัณฑ์ ถูกพัฒนามาจากทรัพยาการธรรมชาติเป็นวัสดุสังเคราะห์

(พลาสติก) ในระบบอุตสาหกรรม เนื่องจากปัจจัยด้านราคาและความสะดวกในการใช้งาน จนเกิด

ปัญหาจ านวนขยะเริ่มมีจ านวนมากขึ้นและไม่ได้ถูกจัดการอย่างถูกวิธี กระบวนการนี้เรียกว่า Cradle 

To Grave กล่าวคือ การน าทรัพยากรจากธรรมชาติมาใช้แปรรูปจนเป็นผลิตภัณฑ์ จากนั้นผลิตภัณฑ์

จะถูกน าไปใช้บริโภค จนเมื่อผลิตภัณฑ์หมดสภาพก็จะถูกท้ิงเป็นขยะ(Take – Make – Waste) 

จากนั้นแนวคิด Cradle To Cradle หรือ C2C แนวคิดท่ีสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน ได้

ถูกริเริ่มและพัฒนาโดย William Mcdonough และ Michael Braungart แนวคิดดังกล่าว มีการ

จ าแนกวัสดุหลักท่ีใช้ในการผลิตเป็นส่ิงของเครื่องใช้ต่างๆ ออกเป็น 2 กลุ่ม(Ellen Macarthur 

Foundation 2019) ได้แก่ กลุ่มวัสดุชีวภาพ(Biological) และ กลุ่มวัสดุสังเคราะห์หรือวัสดุทาง

เทคนิค(Technical) ท้ังสองกลุ่มนี้มีวงจรชีวิต(Life Cycle) การหมุนเวียนท่ีต่างกัน กลุ่มวัสดุชีวภาพ 

คือ วัสดุท่ีเกิดจากธรรมชาติ มีวิธีการหมุนเวียนเพื่อน ากลับมาใช้ประโยชน์อีกครั้งด้วยการย่อยสลาย

ตามธรรมชาติ มีความปลอดภัยต่อส่ิงแวดล้อม เช่น การท าปุ๋ยหมักจากมูลสัตว์ เศษไม้  ในขณะท่ีกลุ่ม

วัสดุสังเคราะห์หรือวัสดุทางเทคนิคท่ีเกิดจากการสังเคราะห์นั้น ไม่สามารถย่อยสลายได้ในระยะเวลา

อันส้ัน ต้องใช้เวลานานเป็นร้อยปีในการแปลงสภาพ ดังนั้นจ าเป็นต้องอาศัยการยืดอายุการใช้งานเพื่อ

ลดปริมาณขยะโดยการใช้ซ้ า(Reuse) การซ่อมแซม(Repair) การน ามาผลิตใหม่(Remanufacture) 

การปรับปรุงใหม่(Refurbish) แนวคิดนี้จึงมุ่งเน้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่ิงของเครื่องใช้จากวัสดุ

ชีวภาพ และจากวัสดุสังเคราะห์ท่ีสามารถน ากลับมาใช้เป็นส่วนประกอบการผลิตอีกครั้ง  เพื่อให้วัสดุ

สังเคราะห์เหล่านี้เหลือเป็นขยะให้น้อยท่ีสุด แนวคิด Cradle To Cradle เป็นแนวคิดแบบวงจรชีวิต

แบบหมุนเวียน(Cycle) ท่ีมีวิธีการหมุนเวียนน ากลับมาใช้ประโยชน์อีกครั้ง สามารถน ากลับมาใช้เป็น

ส่วนประกอบการผลิตอีกครั้ง เพื่อให้วัสดุเหล่านี้เหลือเป็นขยะให้น้อยท่ีสุด เป็นการสร้างประโยชน์

ให้แก่ผลิตภัณฑ์ใหม่ปลอดภัยต่อส่ิงแวดล้อม แนวคิดการพัฒนานี้  สอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจ

หมุนเวียน ท่ีตระหนักถึงการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรโดยพยายามยืดอายุการใช้งานส่ิงต่างๆ เพื่อให้

เกิดความคุ้มค่าสูงสุดเป็นกลไกเพื่อการขับเคล่ือนสู่การพัฒนาท่ียั่งยืน  
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ภาพท่ี 3 ภาพแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนCircular Economy 
ท่ีมา Ellen Macarthur 2017 

1.2.1 สรุปแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) 
แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy)  คือ แนวคิดการด าเนินธุรกิจท่ีมุ่งเน้นการ

ใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าและยาวนานท่ีสุด ท่ีมีการบูรณาการผสมผสานหลักการด้านเศรษฐกิจ สังคมและ

ส่ิงแวดล้อมเข้าด้วยกัน แนวคิดท่ีเกี่ยวกับการยืดอายุการใช้งาน และหมุนเวียนการใช้ทรัพยากรเพื่อให้

เกิดตลอดช่วงอายุของผลิตภัณฑ์ โดยมีการจ าแนกวัสดุหลักท่ีใช้ในการผลิตเป็นส่ิงของเครื่องใช้เป็น 2 

กลุ่มได้แก่ 1) กลุ่มวัสดุชีวภาพ(Biological) และ 2) กลุ่มวัสดุสังเคราะห์หรือวัสดุทางเทคนิค

(Technical) เพราะท้ังสองกลุ่มมีวงจรชีวิต(Life Cycle)การหมุนเวียนท่ีต่างกัน กลุ่มวัสดุชีวภาพ คือ 

วัสดุท่ีเกิดจากธรรมชาติ มีวิธีการหมุนเวียนเพื่อน ากลับมาใช้ประโยชน์อีกครั้งด้วยการย่อยสลายตาม

ธรรมชาติ มีความปลอดภัยต่อส่ิงแวดล้อม เช่น การท าปุ๋ยหมักจากมูลสัตว์ เศษไม้  ในขณะท่ีกลุ่มวัสดุ

สังเคราะห์หรือวัสดุทางเทคนิคท่ีเกิดจากการสังเคราะห์นั้น ไม่สามารถย่อยสลายได้ในระยะเวลาอัน

ส้ัน ต้องใช้เวลานานเป็นร้อยปีในการแปลงสภาพ ดังนั้นจ าเป็นต้องอาศัยการยืดอายุการใช้งานเพื่อลด

ปริมาณขยะโดย การลดปริมาณการใช้(Reduce), การลดการใช้ซ้ า(Reuse), การน ากลับมาใช้
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(Recycle), การซ่ อมแซม (Repair), การน ามาผลิตใหม่ (Remanufacture), การปรับปรุงใหม่ 

(Refurbish), การลดของเสียจากกระบวนการผลิต(Zero Waste) กระบวนการแนวคิดนี้จึงมุ่งเน้นการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ส่ิงของเครื่องใช้จากวัสดุชีวภาพและจากวัสดุสังเคราะห์ท่ีสามารถน ากลับมาใช้เป็น

ส่วนประกอบการผลิตอีกครั้ง เพื่อให้วัสดุสังเคราะห์เหล่านี้เหลือเป็นขยะให้น้อยท่ีสุด และอย่างเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อม ตระหนักถึงการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรโดยพยายามยืดอายุการใช้งานส่ิงต่างๆ 

เพื่อให้เกิดความคุ้มค่าสูงสุด เป็นกลไกเพื่อการขับเคล่ือนสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน(สอดคล้องกับแนวคิด

การออกแบบอย่างยั่งยืนท่ีจะกล่าวในส่วนต่อไปในงานวิจัย)  

ตารางท่ี 2 ตารางสรุปแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 

แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) 
แนวคิดการด าเนินธุรกิจท่ีมุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าและยาวนานท่ีสุด ท่ีมีการบูรณาการ
ผสมผสานหลักการด้านเศรษฐกิจ สังคมและส่ิงแวดล้อมเข้าด้วยกัน  ยืดอายุการใช้งานและเป็นการ
หมุนเวียนการใช้ทรัพยากรเพื่อให้เกิดตลอดช่วงอายุของผลิตภัณฑ์ 

วงจรชีวิต(Life Cycle) 
กลุ่มวัสดุชีวภาพ (Biological) กลุ่มวัสดุสังเคราะห์หรือวัสดุทางเทคนิค

(Technical) 
ย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ ไม่สามารถย่อยสลายได้ในระยะเวลาอันส้ัน ต้อง

ใช้เวลานานเป็นร้อยปีในการแปลงสภาพ 
วิธีการหมุนเวียนเพื่อน ากลับมาใช้ประโยชน์อีก
ครั้งด้วยการย่อยสลายตามธรรมชาติ มีความ
ปลอดภัยต่อส่ิงแวดล้อม 

วิธีการยืดอายุการใช้งานเพื่อลดปริมาณขยะ 
 

กระบวนการเทคนิค (Technical) 
กระบวนการท่ีมุ่งเน้นการออกแบบผลิตภัณฑ์ส่ิงของเครื่องใช้จากวัสดุชีวภาพและจากวัสดุสังเคราะห์ท่ี
สามารถน ากลับมาใช้เป็นส่วนประกอบการผลิตอีกครั้ง เพื่อให้วัสดุสังเคราะห์เหล่านี้เหลือเป็นขยะให้
น้อยท่ีสุด การลดปริมาณการใช้(Reduce), การลดการใช้ซ้ า(Reuse), การน ากลับมาใช้(Recycle),  
การซ่อมแซม(Repair), การน ามาผลิตใหม่(Remanufacture), การปรับปรุงใหม่ (Refurbish),  
การลดของเสียจากกระบวนการผลิต(Zero Waste) 
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1.3 การพัฒนาอย่างยั่งยืน 
1.3.1 นิยามการพัฒนาอย่างยัง่ยืน 

เกื้อ วงศ์บุญสิน(2538 : 71-72) การพัฒนาแบบยั่งยืนหมายถึง การพัฒนาท่ีตรงกับความ

ต้องการตามความจ าเป็นในปัจจุบันโดยสามารถรองรับความ ต้องการหรือความจ าเป็นท่ีจะเกิดแก่ชน

รุ่นหลังๆ ด้วยท้ังนี้มาตรฐานการครองชีพท่ีเลยขีดความจ าเป็นช้ันพื้นฐานต่ าสุดจะยั่งยืนต่อเมื่อ

มาตรฐานการบริโภคในทุกหนทุกแห่งค านึงถึงความยั่งยืนในระยะยาว(Long-Term Sustainability) 

รวมถึงครอบคลุมมาตรการการรักษามรดกทางทรัพยากรท่ีจะตกกับคนรุ่นหลังโดยอย่างน้อยให้มากๆ 

พอกับชนรุ่นปัจจุบันท่ีได้รับมาและเป็นการพัฒนาท่ีกระจายประโยชน์ของความก้าวหน้าเศรษฐกิจได้

อย่างท่ัวถึง ตลอดจนเป็นการพัฒนาท่ีปกป้องส่ิงแวดล้อมท้ังในระดับท้องถิ่นและในระดับโลก โดยรวม

เพื่อชนรุ่นหลังและเป็นการพัฒนาท่ีทาให้คุณภาพชีวิตดีขึ้นอย่างแท้จริง 

Jacobus(2006) การพัฒนาท่ียั่งยืนเป็นความพยายามจัดสมดุลระหว่างการเติบโตทาง

เศรษฐกิจและการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม เป็นทางเลือกไปสู่การเจริญเติบโตในทางสร้างสรรค์และทันสมัย 

สุทธิดา ศิริบุญหลง(2011 : 22-25)  การพัฒนาท่ียั่งยืนรวมความถึง 3 ด้าน คือ เศรษฐกิจ 

สังคม และส่ิงแวดล้อม ซึ่งความเช่ือมโยงและความสัมพันธ์กันโครงการพัฒนาใดๆ ต้องค านึงถึง

องค์ประกอบท้ัง 3 ด้านนี้ การพัฒนาท่ียั่งยืนเป็นอะไรท่ีไกลกว่าเพียงการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม เป็นการ

เปล่ียนโครงสร้างระบบเศรษฐกิจและสังคมเพื่อลดการบริโภคทรัพยากรและส่ิงแวดล้อมลงไปในระดับ

ท่ียังรักษาความสมดุลท่ีดีทาให้คนอยู่ร่วมกับธรรมชาติโดย ไม่ท าลายล้างอย่างท่ีผ่านมา และยังทากัน

อยู่หลายแห่งให้อยู่ร่วมกันเป็นชุมชน อยู่ดีกินดีและอยู่เย็นเป็นสุข 

Emas (2015) การพัฒนาท่ียั่งยืนมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างความยั่งยืนระยะยาวทางด้าน

เศรษฐกิจและส่ิงแวดล้อม ในการท่ีจะบรรลุได้นั้นจ าเป็นต้องมีการบูรณาการความรู้ด้านเศรษฐกิจ 

สังคมและส่ิงแวดล้อมผ่านกระบวนการตัดสินใจเรื่องต่าง ๆ  

ทองทิพภา วิริยะพันธุ์ (2561: 13) การพัฒนาท่ียั่งยืนเป็นการพัฒนาเพื่อตอบสนองความ

ต้องการของคนรุ่นปัจจุบันและในอนาคตโดยการสร้างสมดุลเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อมเพื่อการ

เจริญเติบโต โดยอาศัยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนในสังคมเพื่อแก้ปัญหาท่ีเกิดขึ้นอย่างเป็นระบบ 

สรุปการนิยามแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน หมายถึง การพัฒนาท่ีมีลักษณะเป็นการบูรณา

การองค์ประกอบ 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจ, ด้านสังคม และด้านส่ิงแวดล้อม เกิดเป็นองค์รวมโดย

องค์ประกอบท้ังหลายท่ีเกี่ยวข้องจะต้องมีลักษณะอย่างสมดุล โดยค านึงถึงการปกป้องและ
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ผลประโยชน์ระยะยาว อาจกล่าวได้ว่า แนวคิดของการพัฒนาอย่างยั่งยืนนั้นสอดคล้องกับแนวคิดการ

พัฒนาเศรษฐกิจแบบหมุนเวียน 

1.3.2 เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน(Sustainable Development Goals: Sdgs) 
การพัฒนาท่ียั่งยืน(Sustainable Development: Sd) เริ่มต้นจากการประชุมสหประชาชาติ 

ครั้งท่ี 2 ณ กรุงริโอ เดอ จาเนโร ประเทศบราซิล ในปี 1992 (2535) ประเทศสมาชิกต่าง ๆ ประชุม

ร่วมกันในหัวข้อว่าด้วยส่ิงแวดล้อมและการพัฒนา (Environment And Development) และได้

เห็นชอบให้ประกาศหลักการแห่งส่ิงแวดล้อม และแผนปฏิบัติการ 21 (Agenda 21) ส าหรับทศวรรษ 

1991–1999 และศตวรรษท่ี 21 เพื่อเป็นแผนแม่บทของโลกส าหรับการด าเนินงานท่ีจะท าให้เกิดการ

พัฒนาอย่างยั่งยืน ท้ังในด้านสังคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดล้อม และในเวลาต่อมาได้มีการจัดท า

เป้าหมายการพัฒนาแห่งสหัสวรรษ (Millennium Development Goals: Mdgs) จ านวน 8 

เป้าหมาย ครอบคลุมระยะเวลา 15 ปี (พ.ศ. 2543 -2558) ได้แก่ 

เป้าหมายการพัฒนาแห่งสหัสวรรษ (Millennium Development Goals: Mdgs)  

เป้าหมายท่ี 1 ขจัดความยากจนและความหิวโหย 

เป้าหมายท่ี 2 ให้เด็กทุกคนได้รับการศึกษาระดับประถมศึกษา 

เป้าหมายท่ี 3 ส่งเสริมบทบาทสตรีและความเท่าเทียมกันทางเพศ 

เป้าหมายท่ี 4 ลดอัตราการตายของเด็ก 

เป้าหมายท่ี 5 พัฒนาสุขภาพสตรีมีครรภ์ 

เป้าหมายท่ี 6 ต่อสู้โรคเอดส์ มาเลเรีย และโรคส าคัญอื่นๆ 

เป้าหมายท่ี 7 รักษาและจัดการส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืน 

เป้าหมายท่ี 8 ส่งเสริมการเป็นหุ้นส่วนเพื่อการพัฒนาในประชาคมโลก 

ปัจจุบัน Mdgs ได้ส้ินสุดลงแล้ว โดยประสบความส าเร็จเป็นอย่างดีในหลายประเทศ 

เช่นเดียวกับประเทศไทย และเพื่อให้เกิดความต่อเนื่องของการพัฒนา องค์การสหประชาชาติจึงได้

ก าหนดเป้าหมายการพัฒนาขึ้นใหม่โดยอาศัยกรอบความคิดท่ีมองการพัฒนาเป็นมิติ(Dimensions) 

ท้ังด้านเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม ให้มีความเช่ือมโยงกัน เรียกว่า เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน 

หรือ Sustainable Development Goals(Sdgs)  ส าหรับเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนของโลก
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(Sustainable Development Goals: Sdgs) ใน 15 ปีข้างหน้าท่ีจะใช้เป็นทิศทางการพัฒนาของ

ประชาคมโลก ต้ังแต่เดือนกันยายน ปี 2558 ถึงเดือนสิงหาคม 2573 ครอบคลุมระยะเวลา 15 ปี โดย

ประกอบไปด้วย 17 เป้าหมาย(Goals) 169 เป้าประสงค์(Targets) โดย เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน

ของโลก(Sustainable Development Goals: Sdgs) ท้ัง 17 เป้าหมาย สามารถแบ่งออกเป็นด้าน

เศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล้อม และความร่วมมือการพัฒนาท่ียั่งยืนได้ดังนี้ 

 

ภาพท่ี 4 เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนของโลก(Sustainable Development Goals: Sdgs) 
ท่ีมา พิริยะ ผลพิรุฬห์ 2017 

1.3.3 เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนของโลก(Sustainable Development Goals: Sdgs) 
เป้าหมายท่ี 1 ขจัดความยากจนในทุกรูปแบบทุกท่ี 

เป้าหมายท่ี 2 ขจัดความหิวโหย บรรลุเป้าความมั่นคงทางอาหาร ปรับปรุงโภชนาการ และ

สนับสนุนการท าเกษตรกรรมอย่างยั่งยืน 

เป้าหมายท่ี 3 สร้างหลักประกันให้คนมีชีวิตท่ีมีคุณภาพ และส่งเสริมสุขภาวะท่ีดีของคนทุก

เพศทุกวัย 

เป้าหมายท่ี 4 สร้างหลักประกันให้การศึกษามีคุณภาพอย่างเท่าเทียมและครอบคลุม และ

ส่งเสริมโอกาสในการเรียนรู้ตลอดชีวิตส าหรับทุกคน 
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เป้าหมายท่ี 5 บรรลุความเท่าเทียมระหว่างเพศ และเสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่สตรีและ

เด็กหญิง 

เป้าหมายท่ี 6 สร้างหลักประกันให้มีน้ าใช้ และมีการบริหารจัดการน้ าและการสุขาภิบาล

อย่างยั่งยืนส าหรับทุกคน 

เป้าหมายท่ี 7 สร้างหลักประกันให้ทุกคนสามารถเข้าถึงพลังงานสมัยใหม่ในราคาท่ีย่อมเยา

และยั่งยืน 

เป้าหมายท่ี 8 ส่งเสริมการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ียั่งยืนและครอบคลุมและการจ้างงาน

เต็มอัตรา และงานท่ีมีคุณค่าส าหรับทุกคน 

เป้าหมายท่ี 9 สร้างโครงสร้างพื้นฐานท่ีมีความต้านทานและยืดหยุ่นต่อการเปล่ียนแปลง 

ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมท่ีครอบคลุมและยั่งยืน และส่งเสริมนวัตกรรม 

เป้าหมายท่ี 10 ลดความเหล่ือมล้ าไม่เท่าเทียม 

เป้าหมายท่ี 11 ท าให้เมืองและการต้ังถิ่นฐานของมนุษย์มีความปลอดภัย ความต้านทานและ

ยืดหยุ่นต่อการเปล่ียนแปลงอย่างครอบคลุมและยั่งยืน 

เป้าหมายท่ี 12 สร้างหลักประกันให้มีแบบแผนการบริโภคและการผลิตท่ียั่งยืน 

เป้าหมายท่ี 13 ด าเนินการอย่างเร่งด่วนเพื่อต่อสู้กับสภาวะการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ

และผลกระทบ 

เป้าหมายท่ี 14 อนุรักษ์และใช้มหาสมุทร ทะเล และทรัพยากรทางทะเลอื่นๆ อย่างยั่งยืนเพื่อ

การพัฒนาท่ียั่งยืน 

เป้าหมายท่ี 15 ปกป้อง ฟื้นฟู และส่งเสริมการใช้ระบบนิเวศบนบกอย่างยั่งยืน การบริหาร

จัดการป่าไม้ท่ียั่งยืน การต่อต้านการแปรสภาพเป็นทะเลทราย หยุดยั้งการเส่ือมโทรมของดินและฟื้นฟู

สภาพดินและหยุดยั้งการสูญเสียความหลากหลายทางชีวภาพ 

เป้าหมายท่ี 16 สนับสนุนสังคมท่ีสงบสุขและครอบคลุมส าหรับการพัฒนาท่ียั่งยืน จัดให้มีการ

เข้าถึงความยุติธรรมส าหรับทุกคน และสร้างสถาบันท่ีมีประสิทธิภาพ มีความรับผิดชอบและมีความ

ครอบคลุมในทุกระดับ 
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เป้าหมายท่ี 17 เสริมสร้างความแข็งแกร่งของกลไกการด าเนินงานและฟื้นฟูหุ้นส่วนความ

ร่วมมือระดับโลกเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน 

1.3.4 แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยนืในประเทศไทย  
ประเทศไทยก าหนดวิสัยทัศน์ประเทศ เป้าหมายและยุทธศาสตร์ของประเทศในระยะยาว 

ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ประเทศไทยต้องปฏิรูป และปรับเปล่ียนอย่างเป็นระบบขนานใหญ่ 

เพื่อให้โครงสร้างทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศให้เหมาะสมกับภูมิทัศน์ใหม่ของโลก ยืดหยุ่น

ปรับตัวได้เร็ว สามารถรับมือกับความเส่ียงและภัยคุกคามแบบใหม่ได้ และสามารถอาศัยโอกาสจาก

การเปล่ียนแปลงบริบทโลกมาสร้างประโยชน์สุขให้กับคนในชาติได้ โดยวิสัยทัศน์ของยุทธศาสตร์ชาติ 

คือ “ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญา

ของเศรษฐกิจพอเพียง” 

1.3.4.1  แนวคิดการพัฒนาท่ียั่งยืนในยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี 
ประเทศไทยก าหนดวิสัยทัศน์ประเทศ เป้าหมายและยุทธศาสตร์ของประเทศในระยะยาว 

ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ประเทศไทยต้องปฏิรูป และปรับเปล่ียนอย่างเป็นระบบขนานใหญ่ เพื่อให้

โครงสร้างทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ เหมาะสมกับภูมิทัศน์ใหม่ของโลก ยืดหยุ่นปรับตัวได้

เร็ว สามารถรับมือกับความเส่ียงและภัยคุกคามแบบใหม่ได้ และสามารถอาศัยโอกาสจากการ

เปล่ียนแปลงบริบทโลกมาสร้างประโยชน์สุขให้กับคนในชาติได้ โดยวิสัยทัศน์ของยุทธศาสตร์ชาติ คือ 

“ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของ

เศรษฐกิจพอเพียง”(สศช. 2561) 

“ความยั่งยืน” ในยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี หมายถึง การพัฒนาท่ีสามารถสร้างความเจริญ 

รายได้ และคุณภาพชีวิตของประชาชน ให้เพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจ

ท่ีอยู่บนหลักการใช้  การรักษาและการฟื้ นฟู  ฐานทรัพยากรธรรมชาติอย่ างยั่ งยืน  ไม่ ใช้

ทรัพยากรธรรมชาติจนเกินพอดี ไม่สร้างมลภาวะต่อส่ิงแวดล้อม จนเกินความสามารถในการรองรับ

และเยียวยาของระบบนิเวศน์ การผลิตและการบริโภคเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม และสอดคล้องกับ

เป้ าหมายการพัฒนาท่ียั่ งยืนของสหประชาชาติ (Sustainable Development Goals: Sdgs) 

ทรัพยากรธรรมชาติมีความอุดมสมบูรณ์มากขึ้นและส่ิงแวดล้อมมีคุณภาพดีขึ้น คนมีความรับผิดชอบ

ต่อสังคม มีความเอื้ออาทร เสียสละเพื่อผลประโยชน์ส่วนรวม รัฐบาลมีนโยบายท่ีมุ่งประโยชน์ส่วนรวม

อย่างยั่งยืน และให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมของประชาชน และทุกภาคส่วนในสังคมยึดถือและ
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ปฏิบัติตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพื่อการพัฒนาในระดับอย่างสมดุล มีเสถียรภาพ และยั่งยืน 

โดยยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ประกอบด้วย 6 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ ยุทธศาสตร์ท่ี 1 ด้านความมั่นคง, 

ยุทธศาสตร์ท่ี 2 การสร้างความสามารถในการแข่งขัน , ยุทธศาสตร์ท่ี 3 การพัฒนาและเสริมสร้าง

ศักยภาพคน, ยุทธศาสตร์ท่ี 4 การสร้างโอกาสความเสมอภาคและเท่าเทียมกันทางสังคม, ยุทธศาสตร์

ท่ี 5 การสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม , ยุทธศาสตร์ท่ี 6 การปรับสมดุล

และพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 

1.3.4.2  สรุปการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน คือ การพัฒนาท่ีมีลักษณะเป็นการบูรณาการท่ีอาศัยกรอบ

ความคิด ของมุมมองการพัฒนาท้ัง 3 มิติ ได้แก่ มิติด้านเศรษฐกิจ, มิติด้านสังคม และมิติด้าน

ส่ิงแวดล้อมให้มีความเช่ือมโยงกันอย่างสมดุล โดยค านึงถึงการปกป้องและผลประโยชน์ในระยะยาว 

โดยประเทศไทยได้ก าหนดวิสัยทัศน์ของประเทศท่ีมีเป้าหมาย และยุทธศาสตร์ของประเทศในระยะ

ยาว 20 ปี เพื่อให้โครงสร้างทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศให้เหมาะสมกับภูมิทัศน์ใหม่ของโลก 

ยืดหยุ่นปรับตัวได้เร็ว สามารถรับมือกับความเส่ียงและภัยคุกคามแบบใหม่ได้ และสามารถอาศัย

โอกาสจากการเปล่ียนแปลงบริบทโลกมาสร้างประโยชน์สุขให้กับคนในชาติได้ การพัฒนาอย่างยั่งยืน

ในยุทธศาสตร์ชาติ หมายถึง การพัฒนาท่ีสามารถสร้างความเจริญ รายได้ และคุณภาพชีวิตของ

ประชาชน ให้เพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง ซึ่งเป็นการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจท่ีอยู่บนหลักการใช้ การรักษา

และการฟื้นฟู ฐานทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน ไม่ใช้ทรัพยากรธรรมชาติจนเกินพอดี ไม่สร้าง

มลภาวะต่อส่ิงแวดล้อม จนเกินความสามารถในการรองรับและเยียวยาของระบบนิเวศน์ การผลิตและ

การบริโภคเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม และสอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนของสหประชาชาติ 

(Sustainable Development Goals: Sdgs)  

1.4 แนวคิดที่เก่ียวข้องกับการเพิ่มมูลค่า(Value Added) 
แนวคิดของการเพิ่มมูลค่าได้น ามาใช้ในด้านเศรษฐศาสตร์  จากมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีได้รับท่ีดี

ขึ้น เมื่อมีการปรับเปล่ียนภายในกรอบของกระบวนการผลิต  ปัจจุบันพฤติกรรมผู้บริโภคมีการ

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว  อีกท้ังยังมีการแข่งขันทางการตลาดท่ีสูงขึ้น การพัฒนาธุรกิจต้องปรับตัว 

และปรับปรุงกลยุทธ์ให้ทันต่อการเปล่ียนแปลง กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่ม สามารถท าให้ธุรกิจมีความ

ได้เปรียบในการแข่งขัน สามารถตอบสนองความต้องการและท าให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจมาก

ยิ่งขึ้น สร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในภาวะท่ีมีการแข่งขันอย่างรุนแรง และสร้างข้อได้เปรียบทางการ

แข่งขันทางการตลาด 
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1.4.1  นิยามการเพิ่มมูลค่า(Value Added)  
Nilson (1992) การสร้างมูลค่าเพิ่ม คือ การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ให้เกิดความพึงพอใจต่อ

ผู้บริโภคสูงสุด และเกินความคาดหมายของผู้บริโภค อาจเกิดจากการเพิ่มส่ิงท่ีนอกเหนือจากส่ิงท่ี

ผู้บริโภคคาดว่าจะได้รับ  

สถาปนิกสยาม, สมาคม (2006)  กรอบแนวความคิดในการเพิ่มมูลค่าของสินค้า(Value 

Added) ของโลกนอกจากจะเป็นการเปล่ียนแปลงวัสดุพื้นฐาน ให้มีประโยชน์ใช้สอยมากขึ้นด้วย

เทคโนโลยีแล้ว การเพิ่มมูลค่าสินค้าด้วย การออกแบบ(V.A.D. : Value Added By Design)เป็นท่ี

ยอมรับกันมานานและก าลังเข้ามามีบทบาทในประเทศไทยมากขึ้น  

สภาท่ีปรึกษาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ,ส านักงาน (2548) การสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value 

Creation) คือ การใช้ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของประเทศ หรืีอ การน าจุดแข็งของประเทศท่ีมี

อยู่ตามรรมชาติ มาสร้างสรรค์ ผลิตสินค้าและบริการเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่าง

เหมาะสม ท าให้เกิดสินค้าและบริการท่ีมีคุณค่า ยากต่อการลอกเลียนแบบ สามารถสร้างราคาให้สูงได้

ตามความต้องการ เพราะไม่มีใครสามารถมาแข่งขันได้  

พูนลาภ ทิพชาติโยธิน (2553) แนวคิดการเพิ่มมูลค่า เป็นแนวคิดของการพัฒนาผลิตภัณฑ์

เพื่อการแข่งขันเชิงการตลาด ในปัจจุบันปัจจัยของการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีประสบความส าเร็จ คือ 

“มูลค่าเพิ่ม” ท่ีมากับผลิตภัณฑ์ หรือบริการ แนวคิดการเพิ่มมูลค่าสามารถท าให้เกิดการตัดสินใจของ

ผู้บริโภคในการเลือกซื้อสินค้าหรือรับบริการ ส่วนการเพิ่มมูลค่าจะท าให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มาก

ขึ้นด้วย  

กรมส่งเสริมการเกษตร (2561)การเพิ่มมูลค่าการน าผลิตผลทางการเกษตรมาแปรสภาพจาก

ลักษณะเดิมไปเป็นกระบวนการผลิตไม่ซับซ้อน ซึ่งอาจเกิดจากการแปรสภาพตามธรรมชาติให้ต่างไป

จากเดิมเพื่อให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งมีท้ังสินค้าเกษตรด้านท่ีไม่ใช่อาหารและด้าน

อาหารด้านอาหาร จะมีกระบวนการแปรรูปและถนอมอาหารเข้ามาเกี่ยวข้องท าให้สินค้ามีราคาและ

มูลค่ามากกว่าท่ีเคยมี  

สรุปนิยามการเพิ่มมูลค่า หมายถึง แนวคิดของการเพิ่มมูลค่าหรือการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้เกิดความพึงพอใจต่อผู้บริโภคสูงสุด และเกินความคาดหมายของ ผู้บริโภค โดย

การน าจุดแข็งมาสร้างสรรค์ออกแบบเพื่อตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภค ท าให้ผู้บริโภครู้สึก
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ได้ถึงประโยชน์ของผลิตภัณฑ์มากขึ้น เกินความคาดหมาย ท าให้ผลิตภัณฑ์มีราคาและมูลค่ามากกว่าท่ี

เคยมี 

1.4.2 แนวคิดการเพิ่มมูลค่า(Value Added)   
“มูลค่า (Value)” ตามนิยามทางการตลาด หมายถึง ราคาทางจิตใจท่ีได้จากการ ประเมินตี

ค่าส่ิงๆหนึ่ง โดยเปรียบเทียบระหว่างส่ิงท่ีได้รับกับต้นทุนท่ีเสียไปเพื่อให้ได้ส่ิงๆนั้น มูลค่าของแต่ละส่ิง

อาจมีความไม่แน่นอน ส่ิงๆ หนึ่งอาจมีมูลค่ามากหรือน้อยข้ึนอยู่กับสถานการณ์ สภาพแวดล้อม และ

ลักษณะ หรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ตีมูลค่าแต่ละคน สามารถสรุปกรอบแนวคิดได้ดังตารางต่อไปนี้ 

(กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์, 2559) 

ตารางท่ี 3 กรอบแนวคิดการพัฒนามูลค่าเพิ่ม(VALUE CREATION : FRAMEWORKS) 
ท่ีมา กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, กระทรวงพาณิชย์ 2559 

กรอบแนวคิดการพัฒนามูลค่าเพิ่ม 
BENEFIT - COST = VALUE (ก าไร - ราคา = คุณค่า) 

อรรถประโยชน ์ ค่าใช้จ่าย มูลค่า 
สามารถสร้างได้โดยการคิดใหม่, 
ปรับปรุง หรือพัฒนาจากท่ีมีอยู่ 

ลดค่าใช้จ่ายได้ โดย การบริหาร
ความเส่ียงและก าจัดส่ิงไม่
จ าเป็นออก 

ส่วนต่างระหว่างส่ิงท่ีลูกค้าจะ
ได้รับกับส่ิงท่ีลูกค้าจ่ายไป  
สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้ด้วย
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบ
โจทย์ หรือลดค่าใช้จ่ายในส่วนท่ี
ไม่จ าเป็นให้แก่ลูกค้า 

 

1.4.3  การเพิ่มมูลค่าด้วยคุณค่า(Value Adder Creation)  
 การสร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อการแข่งขันทางการตลาดท่ีสูงขึ้นและหลีกหนีจากสภาวะอิ่มตัวของ

ตลาด การเพิ่มมูลค่าจะสามารถท าให้เกิดการดึงดูดแก่ผู้บริโภค ซึ่งเป็นมูลค่าเพิ่มท่ีท าให้ลูกค้ามี

ความรู้สึกมากกว่าความพอใจ(อ้างถึงใน(ปวีณา  ผาแสง, 2560) ) การสร้างมูลค่าเพิ่มประกอบด้วย

คุณค่า 4 ด้าน เรียกว่าคุณค่ารวม โดยคุณค่ารวมนี้จะส่งผลให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจและส่งผลดีแก่

ธุรกิจในระยะยาว การสร้างมูลค่าเพิ่มประกอบด้วยคุณค่า 4 ด้าน มีดังนี้   
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ตารางท่ี 4 การเพิ่มมูลค่าด้วยคุณค่า(Value Adder Creation) 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

การเพิ่มมูลค่าด้วยคุณค่า(Value Adder Creation) 
การเพิ่มขีดความสามารถการแข่งขันทางการตลาดท่ีสูงขึ้นและหลีกหนีจากสภาวะอิ่มตัวของตลาด 
การเพิ่มมูลค่าจะสามารถท าให้เกิดการดึงดูดแก่ผู้บริโภค 
คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ 
(Product Value) 

คุณค่าด้านบริการ 
(Service Value) 

คุณค่าด้านบุคลากร 
(Personnel Value) 

คุณค่าด้านภาพลักษณ์ 
(Image Value) 

 
1. คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value) เป็นคุณค่าท่ีมอบให้ลูกค้าอันเกิดจากผลิตภัณฑ์ท่ี

ตอบสนองความต้องการของลูกค้า เช่น คุณประโยชน์หลักของสินค้า, รูปแบบลักษณะของสินค้า เป็น
ต้น 

2. คุณค่าด้านบริการ (Service Value)  เป็นคุณค่าท่ีมอบให้ลูกค้าอันเกิดจากคุณภาพในการ
ให้บริการ (Service Quality) เช่น การติดต่อส่ือสาร, ความสามารถและช านาญในการบริการ, ความ
มีน้ าใจ, ความน่าเช่ือถือ, ความไว้วางใจ เป็นต้น 

3. คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) เป็นคุณค่าท่ีมอบให้ลูกค้าอันเกิดจากคุณภาพ
ของพนักงาน เช่น ความน่าเช่ือถือของพนักงาน, การตอบสนองความต้องการลูกค้าของพนักงาน เป็น
ต้น 

4. คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) เป็นคุณค่าด้านความรู้สึกนึกคิดของลูกค้าท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ หรือบริการ  

 
1.4.4 แนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value Added Creation) ด้วยแนวคิด Ansoff’s Matrix   

หัวใจส าคัญส าหรับการด าเนินธุรกิจกับการเติบโต และการขยายแหล่งรายได้ให้กับธุรกิจ โดย

สามารถ คงสถานะความแข็งแกร่งทางธุรกิจในตลาด และสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันทางการ

ตลาด โดยหลักการขยายธุรกิจสามารถท าได้ด้วยวิธีการหลัก 2 วิธี คือ 1. วิธีการพัฒนาต่อยอดหรือ

สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ และ 2. วิธีการขยายตลาดหรือการหากลุ่มลูกค้าใหม่ โดยการสร้างมูลค่าเน้นไปท่ี

แนวทางในการพัฒนา 2 แนวทาง(กรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์, 2559) ดังนี้   

1. การพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์เดิม หรือการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นการสร้างมูลค่าท่ี
เน้นตัวผลิตภัณฑ์ท้ังท่ีเป็นผลิตภัณฑ์เดิม หรือคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่โดยอาศัยการวิจัย
และพัฒนาผลิตภัณฑ์  
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2. การขยายตลาดหรือการหากลุ่มเป้าหมายใหม่  เป็นการสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์

หรือการบริการโดยมุ่งเน้นไปท่ีตลาดหรือกลุ่มบริโภคท่ีเป็นเป้าหมายเฉพาะ  มีการ

คาดการณ์และบริหารความเส่ียง ล่วงหน้าก่อนการขยายตลาดซึ่งต้องอาศัยข้อมูล

จากการวิจัยตลาดและพฤติกรรมของผู้บริโภคพร้อมกับการวิจัยและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เพื่อให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากท่ีสุด ตัวอย่างผลิตภัณฑ์และ

การบริการ  

จากแนวทางท้ังสอง สามารถสรุปเป็นกลยุทธ์ส าหรับแนวคิดหรือเป้าหมายในการสร้าง

มูลค่าเพิ่มได้ ด้วยแนวคิด Ansoff’s Matrix หรือ Product/Market Expansion Grid โดย Mr.Harry  

Igor Ansoff นักพัฒนากลยุทธ์ ชาวอเมริกัน-รัสเซีย(กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, กระทรวงพาณิชย์ 2559) 

โดยเครื่องมือดังกล่าวได้สรุปแนวทางการวางกลยุทธ์การตลาด  จากการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์และตลาด 

ในมุมมองของตาราง Matrix ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์ 4 ประเภทส าหรับการขยายธุรกิจ ซึ่งสามารถ

ปรับใช้เป็นแนวคิดหรือเป้าหมายในการสร้างมูลค่าเพิ่มได้ โดยสามารถสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้  

ตารางท่ี 5 กลยุทธ์ส าหรับแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วย Ansoff’s Matrix   
ท่ีมา กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, กระทรวงพาณิชย์. 2559 

 ผลิตภัณฑ์เดิม ผลิตภัณฑ์ใหม่ 

ตล
าด

เดิ
ม Market 

Penetration 
Market 
Development 

ตล
าด

ให
ม่ Product 

Development 
Diversification 

 

 จากตารางแนวทางกลยุทธ์ส าหรับแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วย Ansoff’s Matrix แสดงให้

เห็นถึงแนวทางของการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับตลาด โดยสามารถใช้เป็นการก าหนดกลยุทธ์ในการ

สร้างสรรค์มูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์ 4 แนวทาง โดยสามารถอธิบายได้ดังนี้ 
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ตารางท่ี 6 แนวทางกลยุทธ์ส าหรับแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มกับแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ท่ีมา กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, กระทรวงพาณิชย์. 2559 

แนวทางกลยุทธ์ส าหรับแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มกับแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์  

การพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์เดิม 
หรือการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม ่

การขยายตลาด 
หรือการหากลุ่มเป้าหมายใหม ่

กลยุทธ์การเจาะตลาด 
ผลิตภัณฑ์เดิม  
X  
ตลาดเดิม  
(Market Penetration) 

กลยุทธ์การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์  
ผลิตภัณฑ์ใหม่  
X  
ตลาดเดิม  
(Product 
Development) 

กลยุทธ์การขยายตลาด 
ผลิตภัณฑ์เดิม  
X  
ตลาดใหม่  
(Market Development) 

กลยุทธ์การสร้างธุรกิจใหม่  
ผลิตภัณฑ์ใหม่  
X  
ตลาดใหม่  
(Diversification) 

 

1. กลยุทธ์การเจาะตลาด ผลิตภัณฑ์เดิม X ตลาดเดิม (Market Penetration) 
การกระตุ้นยอดขายสินค้า หรือบริการเดิมกับลูกค้าปัจจุบัน เพื่อดึงดูดให้ลูกค้ากลุ่มเดิมซื้อ

สินค้าหรือบริการเพิ่ม หรือซื้อในปริมาณท่ีมากขึ้นหรือบ่อยครั้งขึ้น โดยใช้วิธีทางการตลาดเพื่อส่ือสาร

ให้ลูกค้ารู้จักสินค้าหรือบริการมากขึ้น หรืออาจออกแบบการส่งเสริมการขายต่างๆ 

2. กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ใหม่ X ตลาดเดิม (Product 
Development) 

การสร้างสรรค์สินค้าหรือบริการใหม่มาขายเพื่อตอบสนองหรือเติมเต็มความต้องการให้กับ

กลุ่มลูกค้าเดิม เช่น การพัฒนาสินค้าเดิมออกเป็นสินค้ารุ่นใหม่ท่ีลูกค้าน่าจะชอบ หรือการพัฒนา

สินค้าหรือบริการใหม่ ๆ ท่ีเกี่ยวเนื่องกับสินค้าหรือบริการในปัจจุบันมาวางขาย วิธีนี้นอกจากจะช่วย

กระตุ้นยอดขายแล้ว ยังสามารถช่วยรักษาฐานลูกค้า และสร้างความภักดีกับกลุ่มลูกค้าต่อตราสินค้า

ได้อีกด้วย 

3. กลยุทธ์การขยายตลาด ผลิตภัณฑ์เดิม X ตลาดใหม่ (Market Development) 
การเพิ่มยอดขายจากการน าสินค้าหรือบริการเดิมไปวางขายตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพ ผ่าน

การน าเสนอถึงรูปแบบและคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่มลูกค้าในตลาดดังกล่าว โดยไม่ได้

พัฒนาหรือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่แต่อย่างใด เช่น จากการค้าปลีกกับลูกค้ารายย่อยแบบเดิม ขยาย

การค้าเป็นการส่งสินค้าชุดใหญ่ให้กับลูกค้าธุรกิจ การส่งออกสินค้าไปขายในต่างประเทศ  
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4. กลยุทธ์การสร้างธุรกิจใหม่ ผลิตภัณฑ์ใหม่ X ตลาดใหม่ (Diversification) 
การพัฒนาสินค้าหรือบริการใหม่เพื่อวางขายในตลาดใหม่ ซึ่งสามารถเป็นได้ท้ังการขายสินค้า

หรือบริการท่ีเกี่ยวเนื่องในห่วงโซ่อุปทาน เช่น ธุรกิจร้านอาหารท่ีขยายไปขายวัตถุดิบส าหรับท าอาหาร

ให้กับร้านอาหารประเภทเดียวกัน หรืออาจจะเป็นการขยายไปสู่ธุรกิจใหม่ท่ีมีศักยภาพซึ่งอาจจะไม่

เกี่ยวเนื่องกับธุรกิจเดิมเลย เช่น ธุรกิจร้านอาหารท่ีขยายไปสู่ธุรกิจโรงแรม 

1.4.5 สรุปแนวคิดการเพิ่มมูลค่า(Value Added) 

หลักส าคัญของการเพิ่มมูลค่า คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้เกิดความพึงพอใจต่อผู้บริโภค

สูงสุด เกินความคาดหมายของผู้บริโภค ด้วยการน าจุดแข็งมาสร้างสรรค์ออกแบบเพื่อตอบสนองกับ

ความต้องการของผู้บริโภค ท าให้ผู้บริโภครู้สึกได้ถึงประโยชน์ของผลิตภัณฑ์มากข้ึน สามารถท าให้เกิด

การดึงดูดแก่ผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นการเพิ่มคุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value), คุณค่าด้านบริการ 

(Service Value), คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) และคุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image 

Value) เป็นแนวทางการเพิ่มมูลค่าให้แก่ตราสินค้า เพื่อสร้างรายได้ และเพิ่มขีดความสามารถทางด้าน

การตลาดให้กับธุรกิจ จากการศึกษาข้อมูลการสร้างกลยุทธ์ส าหรับแนวคิดการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วย 

Ansoff’s Matrix พบว่ากลยุทธ์ที่ใช้ในการเพิ่มมูลค่าให้แก่ตราสินค้า ได้แก่ 1) กลยุทธ์การเจาะตลาด

ผลิตภัณฑ์เดิมกับตลาดเดิม (Market Penetration) 2) กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ใหม่

กับตลาดเดิม (Product Development) 3) กลยุทธ์การขยายตลาด ผลิตภัณฑ์เดิมกับตลาดใหม่ 

(Market Development) และ 4) กลยุทธ์การสร้างธุรกิจใหม่ ผลิตภัณฑ์ใหม่กับตลาดใหม่ 

(Diversification) โดยการประยุกต์ใช้ Ansoff’s Matrix ท าให้ได้แนวคิดเชิงกลยุทธ์ในการสร้างมูลค่า

ให้กับผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมในงานวิจัย การคัดเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสม

จ าเป็นต้องสอดคล้องกับขีดความสามารถของผู้ประกอบการเป็นส าคัญอีกด้วย เพื่อเป็นแนวทางของ

การเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ ให้เกิดความสามารถตอบสนองความต้องการและสร้างมูลค่าให้ได้

ส าเร็จจริง  

1.5 สรุปการบูรณาการแนวคิดในงานวิจัยนวัตกรรมการสิ่งทอเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้ค่า
ทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการออกแบบ
ข้ามวัฒนธรรม 
 จากการศึกษาเรื่องนวัตกรรม, แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนและการพัฒนาท่ียั่งยืน และ

แนวคิดการเพิ่มมูลค่า ผู้วิจัยได้บูรณาการแนวคิดเพื่อส าหรับการพัฒนางานวิจัย โดยผู้วิจัยสรุปการบูร

ณาการแนวคิดในงานวิจัยได้ดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 7 การบูรณาการแนวคิดในงานวิจัย นวัตกรรมการส่ิงทอเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่า
ทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
วัฒนธรรม 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

การบูรณาการแนวคิดในงานวิจัย นวัตกรรมการส่ิงทอเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการ
ออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

นวตักรรม (Innovation) เศรษฐกจิหมนุเวียน 
(Circular Economy) 

การพฒันามลูคา่เพิม่ 

นวัตกรรมใหม่ 
(Radical Innovation) 

นวัตกรรมค่อย
เป็นค่อยไปแบบ

การค้นพบ 
(Discover) 

กลุ่มวัสดุ
ชีวภาพ 

(Biological) 

กลุ่มวัสดุ
สังเคราะห์หรือ
วัสดุทางเทคนิค
(Technical) 

 
ก าไร - ราคา = คุณค่า 

เป้าหมาย
ของ

นวัตกรรม 

ระดับของการ
เปล่ียนแปลง 

ขอบเขตของ
ผลกระทบ 

ย่อยสลายได้
เองตาม

ธรรมชาติ 

ไม่สามารถย่อย
สลายได้ใน

ระยะเวลาอันสั้น 
ต้องใช้เวลานาน
เป็นร้อยปีในการ

แปลงสภาพ 

อรรถประโยชน์ ค่าใช้จ่าย มูลค่า 

นวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์
(Product 

Innovation) 

นวัตกรรมใน
ลักษณะ

เฉียบพลัน 
(Radical 

Innovation) 

นวัตกรรมทาง
เทคโนโลยี 

(Technological 
Innovation) 

วิธีการ
หมุนเวียน
เพ่ือน า

กลับมาใช้
ประโยชน์
อีกคร้ัง มี

ความ
ปลอดภัยตอ่
ส่ิงแวดล้อม 

วิธีการยืดอายุ
การใช้งานเพ่ือ
ลดปริมาณขยะ 

 

 
 

การสรา้งมลูคา่เพิม่ 

นวัตกรรม
การการ

เปล่ียนแปลง
รูปแบบของ
สินค้าหรือ

บริการ
(Position 

Innovation) 

นวัตกรรมใน
ลักษณะแบบ
ค่อยเป็นคอ่ย

ไป
(Incremental 
Innovation) 

นวัตกรรม
ทางการบริหาร

(Administrative 
Innovation) 

 
 

กระบวนการเทคนิค 
(Technical) 

 
คุณค่าด้าน
ผลิตภัณฑ์ 
(Product 
Value) 

 
คุณค่าด้าน

บริการ (Service 
Value) 

 
คุณค่าด้าน
บุคลากร 

(Personnel 
Value) 

 
คุณค่าด้าน
ภาพลักษณ์ 

(Image Value) 

นวัตกรรม
กระบวนการ
(Process 
Innovation)  

การลดปริมาณการใช้(Reduce), 
การลดการใช้ซ้ า(Reuse), การน า
กลับมาใช้(Recycle),  
การซ่อมแซม(Repair), การน ามา
ผลิตใหม่(Remanufacture), การ
ปรับปรุงใหม่ (Refurbish),  
การลดของเสียจากกระบวนการ
ผลิต(Zero Waste) 

 
การพฒันาตอ่ยอดผลติภณัฑ์เดมิ 
หรอืการสรา้งผลติภณัฑ์ใหม ่

 
การขยายตลาด 
หรอืการหากลุม่เปา้หมายใหม ่

นวัตกรรมท่ี
เปล่ียนแปลง
กรอบ
ความคิด 
(Paradigm 
Innovation) 

กลยุทธ์ 
การเจาะตลาด 
ผลิตภัณฑ์เดิม  
X  
ตลาดเดิม  
(Market 
Penetration) 

กลยุทธ์การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  
ผลิตภัณฑ์ใหม่  
X  
ตลาดเดิม  
(Product 
Development) 

กลยุทธ์ 
การขยายตลาด 
ผลิตภัณฑ์เดิม  
X  
ตลาดใหม่  
(Market 
Development) 

กลยุทธ์ 
การสร้างธุรกิจ
ใหม่  
ผลิตภัณฑ์ใหม่  
X  
ตลาดใหม่ 
(Diversification) 
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จากตารางสามารถสรุปการบูรณาการแนวคิดในงานวิจัย เรื่อง นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม จากการศึกษาแนวคิดเบ้ืองต้น ได้แก่ การศึกษาแนวคิดนวัตกรรม, 

แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy), แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน, แนวคิดการเพิ่ม

มูลค่า(Value Added) เพื่อหากรอบแนวทางพัฒนางานวิจัย โดย ผู้วิจัยริเริ่มแนวคิดการการเพิ่มมูลค่า

ทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากแนวคิดของการสร้างสรรค์นวัตกรรมส่ิงทอ ประเภท

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์(Product Innovation) ด้วยกรอบแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular 

Economy) จากวัสดุชีวภาพ (Biological) ท่ีสามารถย่อยสลายได้เองตามธรรมขาติ คือ วัสดุไร้ค่าทาง

การเกษตรสู่การสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ โดยวิธีการหมุนเวียนเพื่อน ากลับมาใช้ประโยชน์อีก

ครั้ง มีความปลอดภัยต่อส่ิงแวดล้อม สามารถน าส่ิงไร้ค่ากลับมาใช้เป็นส่วนประกอบการผลิต

ผลิตภัณฑ์อีกครั้ง เพื่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรให้คุ้มค่าและยาวนานท่ีสุด  สัมพันธ์กับการเพิ่มมูลทาง

เศรษฐกิจด้านคุณค่าด้านผลิตภัณฑ์(Product Value) และคุณค่าด้านภาพลักษณ์(Image Value) 

ด้วยกลยุทธ์การเพิ่มมูลค่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่กับตลาดเดิม(Product Development) ท าให้

ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์แก่ผลิตภัณฑ์มากข้ึน มีคุณค่าเกินความคาดหมาย สอดคล้องกับแผนการ

เป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนของสหประชาชาติ(เป้าหมายท่ี 12 สร้างหลักประกันให้มีแบบแผนการ

ผลิตและการบริโภคท่ียั่งยืน(Ensure sustainable consumption and production patterns) ท่ีมี

เป้าประสงค์ท่ีครอบคลุมประเด็น การจัดการและการใช้ทรัพยากรธรรมธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพ

และยั่งยืน(สหประชาชาติประเทศไทย 2560) และพัฒนาอย่างยั่งยืนในยุทธศาสตร์ชาติ ท่ีมุ่งเป้าหมาย

การพัฒนาท่ีสามารถสร้างความเจริญ รายได้ และคุณภาพชีวิตของประชาชน ท่ีอยู่บนหลักการใช้ การ

รักษาและการฟื้นฟู ฐานทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน โดยงานวิจัยนี้มุง่เน้นการพฒันาการใช้

ทรัพยากรท่ีไร้มูลค่าทางการเกษตร และการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนให้กับตลาด

สินค้าเดิม ด้วยการผสมผสานจุดแข็งด้านภูมิปัญญาจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิน่ สร้างให้เกิด

การมีส่วนร่วมกันของคนในชุมชน เป็นแม่แบบของแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์อย่าง

ยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรม เพื่อเป็นกลไกส าหรับการขับเคล่ือนประเทศสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน  
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ส่วนท่ี 2 สิ่งไร้ค่าทางการเกษตรบริเวณจังหวัดน่าน  
ส่วนท่ี 2 ผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรบริเวณจังหวัดน่าน โดยงานวิจัยนี้ใช้

เกณฑ์ในการเลือกพื้นท่ีจากกรอบแนวคิดของพื้นท่ีท่ีได้รับการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยจังหวัดน่านเป็น

จังหวัดท่ีได้รับการก าหนดให้เป็นพื้นท่ีพิเศษเพื่อการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน   โดยองค์การ

บริหารการพัฒนาพื้นท่ีพิเศษเพื่อการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน อีกท้ังบริเวณพื้นท่ีเทศบาลเมืองน่านยัง

ได้รับการรับรองให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวอย่างยั่งยืนระดับโลก(Sustainable Destinations Top 100) 

โด ย ก ลุ่ ม  Green Destinations Foundation แ ละ ก ลุ่ ม ส่ ง เส ริ ม ก าร ท่ อ ง เท่ี ย ว ร ะ ดั บ โล ก 

International Tourism Borse(ITB) จึงกล่าวได้ว่าบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน ถือได้ว่าเป็นจังหวัดท่ี

สอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยในส่วนนี้ผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับ จังหวัดน่านและพื้นท่ีท า

การเกษตร เพื่อหาข้อมูลเกี่ยวกับส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรบริเวณจังหวัดน่าน โดยผู้วิจัยท าการศึกษา

ดังนี้  

 ข้อมูลเกี่ยวกับจังหวัดน่าน 

 ภาพรวมการเกษตรจังหวัดน่าน 

 รายละเอียดข้อมูลการเกษตรจังหวัดน่าน 

 ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร  

 ความส าคัญของการพัฒนาส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน   

 ประเภทของส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรท่ีเหลือใช้บริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน 
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2.1 ข้อมูลเก่ียวกับจังหวัดน่าน 
2.1.1 ข้อมูลทางกายภาพจังหวัดน่าน  

จังหวัดน่าน(ส านักงานจังหวัดน่าน, 2553) ต้ังอยู่บริเวณภาคเหนือของไทย ติดกับชายแดน

ทางด้านทิศตะวันออกของภาคเหนือของประเทศไทยตอนบน ติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว(สปป. ลาว) บริเวณเส้นรุ้งท่ี 18 องศา 46 ลิปดา 30 พิลิปดาเหนือ เส้นแวงท่ี 18 องศา 

46 ลิปดา 44 พิลิปดาตะวันออก ระดับความสูงของพื้นท่ีอยู่สูง 2 ,112 เมตร จากระดับน้ าทะเลปาน

กลาง มีพื้นท่ี 11,472.076 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 7,170,045 ไร่ จังหวัดน่านแบ่งการ

ปกครองแบ่งออกเป็น 15 อ าเภอ 99 ต าบล 890 หมู่บ้าน  ได้แก่ 1)อ าเภอเมืองน่าน 2)อ าเภอแม่จริม 

3)อ าเภอบ้านหลวง 4)อ าเภอนาน้อย 5)อ าเภอปัว 6)อ าเภอท่าวังผา 7)อ าเภอเวียงสา 8)อ าเภอทุ่งช้าง 

9)อ าเภอเชียงกลาง 10)อ าเภอนาหมื่น 11)อ าเภอสันติสุข 12)อ าเภอบ่อเกลือ 13)อ าเภอสองแคว 14)

อ าเภอภูเพียง และ15)อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ 

2.1.2 อาณาเขตโดยรอบของจังหวัดน่าน 
ทิศเหนือ  ประกอบด้วย อ าเภอเชียงกลาง, อ าเภอปัว, อ าเภอทุ่งช้าง, อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ

และอ าเภอบ่อเกลือท่ีมีพื้นท่ีติดต่อกับเขตเศรษฐกิจพิเศษเชียงฮ่อน - หงสา (สปป.ลาว ) 

ทิศตะวันออก  ประกอบด้วย อ าเภอภูเพียง, อ าเภอสันติสุข, โดยมีอ าเภอแม่จริมและอ าเภอ

เวียงสามีพื้นท่ีติดต่อกับแขวงไชยบุรี (สปป.ลาว ) 

ทิศใต้   ประกอบด้วย อ าเภอนาน้อย, อ าเภอนาหมื่น มีพื้นท่ีติดต่อกับจังหวัดอุตรดิตถ์ 

อ าเภอนาน้อยมีพื้นท่ีติดต่อกับจังหวัดแพร่ อ าเภอเวียงสามีพื้นท่ีติดต่อกับจังหวัดแพร่ 

ทิศตะวันตก  ประกับด้วย อ าเภอบ้านหลวงและ อ าเภอท่าวังผา อ าเภอสองแคว โดยอ าเภอ

บ้านหลวงมีพื้นท่ีติดต่อกับอ าเภอเชียงม่วน  จังหวัดพะเยา อ าเภอท่าวังผามีพื้นท่ีติดกับอ าเภอปง 

จังหวัดพะเยา อ าเภอสองแควมีพื้นท่ีติดต่อกับอ าเภอเชียงค า จังหวัดพะเยา 

ทิศเหนือ  และทิศตะวันออก มีอาณาเขตติดต่อกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว

(สปป.ลาว) เป็นระยะทางยาวประมาณ 227 กม. 

ประชากรในจังหวัดน่านมีอยู่อย่างเบาบางเป็นอันดับ 3 ของประเทศ (ประมาณ 41 คนต่อ

ตารางกิโลเมตร)กระจัดกระจายไปตามสภาพทางภูมิศาสตร์ แบ่งได้เป็นกลุ่มใหญ่ ๆ 5  กลุ่ม ได้แก่ 1.

ชาวไทยวน หรือ คนเมือง  2. ชาวไทล้ือ (ไทล้ือ, ไทยอง) 3.ชาวไทพวน หรือ ลาวพวน 4.ชาวไทเขิน 

หรือ ชาวขึน 5.ชาวไทใหญ่ หรือ เงี้ยว หรือ ไตโหลง  นอกจากนี้ในบริเวณท่ีสูงตามไหล่เขายังเป็น
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ชุมชนของชนกลุ่มน้อยท่ีเรียกกันว่า “ชาวเขา” ได้แก่ ชาวม้ง, เมี่ยน, ลัวะหรือถิ่น, ขมุ รวมถึงชาว

ตองเหลืองหรือมาบลี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณพื้นท่ีต าบลแม่ขะนิง อ าเภอเวียงสา 

2.1.3 สภาพภูมิประเทศ 
จังหวัดน่านมีทิวเขาหลวงพระบางและทิวเขาผีปันน้ าซึ่งเป็นทิวเขาหินแกรนิต ท่ีมีความสูง 

600 -1,200 เมตร เหนือระดับน้ าทะเลทอดผ่านท่ัวจังหวัด คิดเป็นพื้นท่ีประมาณร้อยละ 40 ของพื้นท่ี

ท้ังจังหวัดพื้นท่ีของจังหวัดน่านโดยท่ัวไป มีสภาพพื้นท่ีเป็นลูกคล่ืนลอนชันและมีความลาดชันเกิน 30 

องศา ประมาณร้อยละ 85 ของพื้นท่ีจังหวัด  ส่วนลูกคล่ืนลอนลาดตามลุ่มน้ า จะเป็นท่ีราบแคบๆ 

ระหว่างหุบเขาตามแนวยาวของลุ่มแม่น้ าน่าน ลุ่มแม่น้ าสา ลุ่มแม่น้ าว้า ลุ่มแม่น้ าปัวและลุ่มแม่น้ ากอน   

2.1.4 สภาพภูมิอากาศลักษณะภูมิอากาศ 
จังหวัดน่านมี 3 ฤดูกาล ได้แก่ ฤดูร้อนช่วงเดือน มีนาคม-พฤษภาคม  ฤดูฝนช่วงเดือน

มิถุนายน-ตุลาคม ฤดูหนาวช่วงเดือน พฤศจิกายน-กุมภาพันธ์  มีความแตกต่างกันของฤดูกาล  โดย

อากาศจะร้อนอบอ้าวในฤดูร้อน และหนาวเย็นในฤดูหนาว โดยได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันตก

เฉียงใต้พัดพาเอาความชุ่มช้ืนมาสู่ภูมิภาคท าให้มีผลตกชุกในเดือนพฤษภาคมถึงเดือนกันยายน  ได้รับ

อิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือพัดพาเอาความหนาวเย็นสู่ภูมิภาคในเดือนตุลาคมถึง

กุมภาพันธ์ และในช่วงเดือนมีนาคมถึงเมษายนจะได้รับอิทธิพลจากลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ท้าให้มี

สภาพอากาศร้อน นอกจากนี้จังหวัดน่าน ยังมีสภาพภูมิประเทศโดยรอบเป็นหุบเขาและภูเขาสูงชัน

มากทิวเขาวางตัวในแนวเหนือใต้ ท้าให้บริเวณยอดเขาสามารถรับความกดอากาศสูงท่ีแผ่มาจาก

ประเทศจีน  ในฤดูหนาวได้อย่างท่ัวถึงและเต็มท่ีขณะเดียวกันท่ีทิวเขาวางตัวเหนือใต้ ท้าให้เสมือน

ก าแพงปิดกั้นลมมรสุมทางทิศตะวันออกรวมท้ังยังมีระดับความสูงเฉล่ียบนยอดเขากับความสูงเฉล่ียท่ี

ผิวแตกต่างกันมากและยังมีระดับความสูงเหนือระดับน้ าทะเล จากปัจจัยท้ังหลายเหล่านี้ ในตอน

กลางวันถูกอิทธิพลของแสงแดดเผา ท้าให้อุณหภูมิร้อนมากและในตอนกลางคืนจะได้รับอิทธิพลของ

ลมภูเขาพัดลงสู่หุบเขาท้าให้อากาศเย็นในตอนกลางคืน 

2.2 ภาพรวมการเกษตรบริเวณจังหวัดน่าน 
จังหวัดน่านมีพื้นท่ีป่า 6,496,231.62 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 85.45 ของพื้นท่ีท้ังหมดของจังหวัด  

(ส านักงานจังหวัดน่าน, 2553) โดยจ าแนกเป็นป่าอนุรักษ์ 2,781,676.12 ไร่และป่าสงวนแห่งชาติ 17 

แห่ง 3,714,555.50 ไร่ ด้วยความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรป่าและน้ าประชากรส่วนใหญ่ของจังหวัด

น่านจึงมีอาชีพเกษตรกร  โดยจังหวัดน่านมีพื้นท่ีทางการเกษตร ประมาณ 1,414,693 ล้านไร่ 

แบ่งเป็น  พื้นท่ีปลูกข้าว 16.78%, ปลูกพืชไร่ 55.54%, พื้นท่ีสวนไม้ผลและไม้ยืนต้น  20.18%, พื้น
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ท่ีดินทางการเกษตรอื่นๆ 7.22% และพื้นท่ีดินทางการเกษตรอื่นๆเช่นสวนผักไม้ดอกไม้ประดับโดย 

0.27%  จังหวัดน่านมีรายได้จากภาคการเกษตร 8,582 ล้านบาทต่อปีนอกจากภาคการเกษตรจังหวัด

น่านยังมีรายได้จากภาคอุตสาหกรรม (เกี่ยวกับผ้าทอเครื่องเงินและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ทาง

การเกษตร) 18,564,631 ล้านบาทต่อปี 

ข้อมูลด้านการเกษตรจังหวัดน่าน โดย ส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน มีการจัดการน าเสนอ

ข้อมูลการเกษตรด้วยระบบรายงานภาวการณ์ผลิตพืชรายเดือน รต/รอ , การขึ้นทะเบียนเกษตรกร 

(ทบก), การรับขึ้นทะเบียนพืชเศรษฐกิจ (ทพศ),การรายงานการปลูกพืชฤดูแล้ง ท าให้ได้สถิติข้อมูล

ด้านการเกษตรการปลูกพืชของเกษตรกรในจังหวัดน่าน สรุปรายละเอียดข้อมูลการเกษตรจังหวัดน่าน

ได้ดังตารางนี้ (ส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน) 

ตารางท่ี 8  ข้อมูลการเกษตรภาพรวมในจังหวัดน่าน 
ท่ีมา ส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน 

รายละเอียดข้อมูลการเกษตรจังหวัดน่าน โดยส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน 

พืช เน้ือที่ปลูก (ไร่) 
ข้าวเหนียวนาป ี 227,927 

ข้าวไร่ 41,587 

ข้าวเหนียวนาปรัง 1,585 
พืชไร่ 

ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 882,764 

ถ่ัวเหลือง 12,057 
มันส าปะหลังโรงงาน 7,457 

ถ่ัวลิสง 3,274 

ยาสูบ 2,622 
ถ่ัวเขียวผิวมัน 1,931 

ถ่ัวเขียวผิวด้า 1,401 

งาด า 948 
งาแดง 566 

สับปะรด 231 

ฝ้าย 109 
มันเทศ 30 

พืชผัก 

ข้าวโพดหวาน 7,613 
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รายละเอียดข้อมูลการเกษตรจังหวัดน่าน โดยส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน 
พืช เน้ือที่ปลูก (ไร่) 

แตงกวา 4,908 

พริกใหญ ่ 4,782 
กะหล่ าปลี 4,027 

พริกข้ีหนูเม็ดใหญ ่ 3,804 

ฟักทอง 2,896 
กระเทียมหัว 2,593 

ผักกาดเขียวปลี 1,411 

หอมแดง 1,327 
ขิง 1,315 

ผักกวางตุ้ง 1,011 

เห็ดฟาง 1,000 
ถ่ัวฝักยาว 606 

มะเขือยาว 571 

ผักกาดขาวปลี 533 
คะน้า 294 

ผักบุ้งจีน 286 

ถ่ัวแขก 275 
ข้าวโพดรับประทานฝักสด 268 

มะระจีน 246 

กะหล่ าดอก 171 
กระเจี๊ยบเขียว 152 

บล็อคโคลี 165 

มะเขือม่วง 162 
กระเจี๊ยบเขียว 152 

มะเขืออื่นๆ 137 

ถ่ัวลันเตา 129 
พริกข้ีหนูเม็ดเล็ก(ข้ีหนูสวน) 88 

มะเขือเปราะ 63 

หน่อไม้ฝร่ัง 58 
แตงโมเน้ือ 54 

แตงไทย 50 

มะเขือเทศบริโภคสด 37 
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รายละเอียดข้อมูลการเกษตรจังหวัดน่าน โดยส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน 
พืช เน้ือที่ปลูก (ไร่) 

บวบ 32 

ผักบุ้งอื่นๆ 29 
ผักกาดหอม 28 

หอมแบ่ง(ต้นหอม) 17 

ข้าวโพดฝักอ่อน 8 
แตงร้าน 4 

ฟัก/แฟง 4 

ตะไคร้ 3 
พริกยักษ์ 2 

เห็ดนางฟ้า 2 

ผักชี 1 
พืชสมุนไพร 

ขมิ้นชัน 15 

ไม้ดอกไม้ประดับ 
เบญจมาศและอื่นๆ 2 

ไม้ผล 

ล าไย 45,463 
ลิ้นจี่ 24,560 

มะม่วง 8,498 

มะขาม 8,100 
เงาะ 6,018 

มะนาว 5,110 

ส้มเขียวหวาน 3,833 
กล้วยน าว้า 1,152 

ส้มโอ 382 

มะละกอ 168 
กระท้อน 166 

ฝร่ัง 149 

ลองกอง 120 
อโวกาโด 66 

พุทรา 23 

ขนุนหนัง 22 
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รายละเอียดข้อมูลการเกษตรจังหวัดน่าน โดยส านักงานเกษตรจังหวัดน่าน 
พืช เน้ือที่ปลูก (ไร่) 

กล้วยหอม 7 

ละมุด 4 
ลางสาด 4 

สตอเบอร่ี 2 

ไม้ยืนต้น 
กาแฟ 5,101 

ชา 3,391 

ปาล์มน้ ามัน 118 
มะม่วงหิมพานต์ 1,506 

ยางพารา 120,329 

ไม้สัก 4,109 
ไผ่ 2,347 

หม่อน 88 

กฤษณา 3 

 

2.3 สรุปข้อมูลเก่ียวกับจังหวัดน่าน และภาพรวมการเกษตรจังหวัดน่าน 
จังหวัดน่านต้ังอยู่บริเวณภาคเหนือของไทย ติดกับชายแดนทางด้านทิศตะวันออกของ

ภาคเหนือของประเทศไทยตอนบน ติดกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว(สปป.ลาว)  แบ่ง

การปกครองแบ่งออกเป็น 15 อ าเภอ 99 ต าบล 890 หมู่บ้าน  ได้แก่ 1.อ าเภอเมืองน่าน 2.อ าเภอแม่จ

ริม 3.อ าเภอบ้านหลวง 4.อ าเภอนาน้อย 5.อ าเภอปัว 6.อ าเภอท่าวังผา7.อ าเภอเวียงสา 8.อ าเภอทุ่ง

ช้าง 9.อ าเภอเชียงกลาง 10.อ าเภอนาหมื่น 11.อ าเภอสันติสุข 12.อ าเภอบ่อเกลือ13.อ าเภอสองแคว 

14.อ าเภอภูเพียงและ 15.อ าเภอเฉลิมพระเกียรติ ประชากรในจังหวัดน่านมีอยู่อย่างเบาบางเป็น

อันดับ 3 ของประเทศ มี 3 ฤดูกาล ได้แก่ ฤดูร้อน ฤดูฝนและฤดูหนาว ภาพรวมการเกษตรจังหวัด

น่าน จังหวัดน่านมีพื้นท่ีป่า 6,496,231.62 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 85.45 ของพื้นท่ีท้ังหมดของจังหวัด ด้วย

ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรป่าและน้ า ลักษณะทางภูมิศาสตร์ท่ีมีความเหมาสมะต่อการประกอบ

อาชีพเกษตรเป็นอย่างมาก ส่งผลให้ประชากรส่วนใหญ่ของจังหวัดน่านประกอบอาชีพเกษตรกร 

จังหวัดน่านมีพื้นท่ีทางการเกษตร ประมาณ 1,414,693 ล้านไร่ โดยพื้นท่ีท าการเกษตรท่ีหลากหลาย 

ได้แก่ ข้าวไร่, ข้าวเหนียว, ข้าวโพดเล้ียงสัตว์, มันส าปะหลัง, สับปะรด, ยางพารา, ไผ่ เป็นต้น 
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2.4 สิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร  
2.4.1 นิยามส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร 

ไร้  (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2554) หมายถึง ไม่มี, ปราศจาก 

มูลค่า (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2554) หมายถึง ค่าของส่ิงของ, ราคาของส่ิงของ  

ส่ิงไร้มูลค่า กล่าวได้ว่า ส่ิงท่ีไม่มี, ปราศจากราคา หรือส่ิงท่ีไม่มีค่า หรือปราจากค่าของส่ิงของ 

โดยงานวิจัยนี้ กล่าวถึง ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ซึ่งอาจกล่าวโดยหมายความว่า ส่ิงหรือวัดสุใดท่ี

เหลือจากการเก็บเกี่ยวผลผลิตของเกษตรกร  โดยส่ิงนั้นถูกท้ิงไว้บนพื้น ท่ีทางการเกษตร และไม่ถูก

น าไปน าไปใช้ประโยชน์อื่น หรือยังสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้แต่ไม่เต็มประสิทธิภาพ ไม่สร้างมูลค่า, 

ปราศจากราคา   

 

ภาพท่ี 5 เกษตรกรกับส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากไร่ข้าวโพด 
ท่ีมา Https://Www.Technologychaoban.Com/Bullet-News-Today/Article_110845 

2.5  ความส าคัญของการพัฒนาสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นที่จังหวัดน่าน   
จังหวัดน่านมีประชากรประกอบอาชีพเกษตรกรอยู่เป็นจ านวนมาก อีกท้ังมีพื้นท่ีท่ีเหมาะสม

กับการประกอบการเกษตร ภายหลังจากเก็บเกี่ยวผลผลิตทางการเกษตรของเกษตรกรบริเวณพื้นท่ี

จังหวัดน่าน พบว่า เกิดการก าจัดส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรด้วย วิธีการไถ, วิธีการกลบและวิธีการเผา 

โดยจังหวัดน่านเป็นจังหวัดหนึ่งในภาคเหนือตอนบนท่ีเป็นสาเหตุและได้รับผลกระทบของปัญหา

หมอกควันจากการก าจัดส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรด้วยวิธีการเผา ผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลดาวเทียม 

Landsat-8 (ส านักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ 2560) จากข้อมูลในปี 2560 
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พบว่า พื้นท่ีท่ีมีการเผาไหม้จ านวน 556,097 ไร่ จากพื้นท่ีท้ังหมด 7,601,930 ไร่ ของจังหวัดน่าน คิด

เป็นร้อยละ 7.32 โดยมีพื้นท่ีท าการเกษตรร้อยละ 12.2 การก าจัดส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรด้วยวิธีการ

เผาส่งผลให้เกิดปัญหามลภาวะทางอากาศ ปัจจุบันการรณรงค์การงดเผาส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร 

หลังจากเก็บผลผลิตเกษตรกรจะพบเศษวัสดุท่ีเหลือใช้จ านวนมาก  ท่ีเกษตรกรไม่มีแนวทางท่ีจะ

น ามาใช้ประโยชน์ได้จึงได้ใช้การเผาท าลายวัสดุท่ีเหลือใช้เหล่านี้ และส่งผลกระทบต่อมาอย่าง

หลีกเล่ียงไม่ได้ โดยความส าคัญความส าคัญของการพัฒนาส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ี

จังหวัดน่าน เพื่อเป็นแนวทางในการลดการสร้างขยะและเป็นแนวทางส าคัญในการเพิ่มมูลค่าให้แก่ส่ิง

ไร้มูลค่าทางการเกษตรสู่อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันและไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน เพื่อลดปัญหา

ส่ิงแวดล้อม เป็นการพัฒนาอย่างยั่งยืน  

จากการลงพื้นท่ีภาคสนาม ผู้วิจัยพบว่าบริเวณจังหวัดน่านมีการท าไร่ข้าวโพด และไผ่ อยู่

จ านวนมาก และสามารถสังเกตและพบเห็นได้ตามเส้นทางผ่านแหล่งท่องเท่ียว ผู้วิจัยได้ท าการ

สัมภาษณ์ (ผู้แทนชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน, 2565) ตัวแทนชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน 

จ านวน 3 ท่าน ท่ีท าการเกษตรประเภทไร่ข้าวโพดหรือไร่ไผ่ วันท่ี 1 มีนาคม 2565 ณ บริเวณพื้นท่ี

จังหวัดน่าน  เกี่ยวกับความคิดเห็นของการก าจัดส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร โดยมีประเด็นค าถามและ

สรุปความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกันได้ดังนี้  

ประเด็นท่ี 1 วิธีการก าจัดส่ิงท่ีเหลือใช้ หลังจากการเก็บเกี่ยวผลผลิต หรือส่ิงท่ีไม่ใช้แล้ว, ส่ิงท่ี

ไม่ต้องการ ของชาวเกษตรกรไร่ข้าวโพดหรือไร่ไผ่ ในจังหวัดน่าน พบว่า นิยมใช้การเผาเป็นส่วนมาก, 

น าไปให้สัตว์เล้ียง และการไถกลบดิน  

ประเด็นท่ี 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าจากส่ิงท่ีไร้ค่าทางการเกษตร ได้แก่ ไผ่ หรือ

ข้าวโพด ท่ีสามารถสร้างให้เกิดรายได้ต่อเนื่อง พบว่า เกษตรกรอยากให้มีการน าส่ิงไร้ค่าน าไปใช้ให้เกิด

ประโยชน์ มีการรับซื้อเพื่อสร้างมูลค่าเชิงอุตสาหกรรม  

สรุปข้อมูลจากการสัมภาษณ์  ตัวแทนชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน ท่ีท าการเกษตร

ประเภทไร่ข้าวโพด หรือไร่ไผ่ เกี่ยวกับความคิดเห็นของการก าจัดส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร พบว่า 

เกษตรกรนิยมใช้การเผาเป็นส่วนมาก หรือ น าส่วนท่ียังพอใช้ประโยชน์ได้ไปเล้ียงสัตว์และไถกลบเพื่อ

เตรียมท าการเกษตรต่อไป อีกท้ัง เกษตรกรยังมีความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกันเรื่อง ความต้องการให้เกิด

การสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร ให้เกิดประโยชน์และมีราคาในด้านอุตสาหกรรม  
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จากการสรุปข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ตัวแทนชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน ท าการเกษตร

ประเภทไร่ข้าวโพดหรือไร่ไผ่ ผู้วิจัยมีความเห็นว่า แนวทางของงานวิจัยมีแนวโน้มต่อยอดการการ

พัฒนาส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรเพื่อสร้างมูลค่าให้แก่เกษตรกรอีกช่องทางหนึ่ง อีกท้ังยังเป็นการช่วย

ลดปัญหาส่ิงแวดล้อมจากการเผาส่ิงไร้มูลค่าอีกด้วย  

2.6 ประเภทของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรที่เหลือใช้บริเวณพื้นที่จังหวัดน่าน 
ในส่วนประเภทของส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรท่ีเหลือใช้บริเวณพื้นท่ีจังหวั ดน่านนี้   ผู้วิจัย

คัดเลือกตัวอย่างของการเกษตรบริเวณจังหวัดน่านและส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรท่ีเกิดขึ้นหลังจากการท า

การเกษตรและอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับการเกษตร โดยศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับคุณสมบัติของส่ิงไร้

มูลค่าทางการเกษตรประเภทต่างๆ(เกียรติศักดิ์ 2552)ดังนี้ 

2.6.1 ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าว 
ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าวหลังจากต้นข้าวที่เก็บเกี่ยวผลผลิตแล้ว ได้แก่ ฟาง เป็นส่วนท่ี

ตัดจากล าต้นและส่วนท่ีเป็นล าต้นติดอยู่กับดินเรียกว่า ตอซังข้าว 

2.6.1.2 คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าว 

ใช้ในการเล้ียงสัตว์ แต่เนื่องจากมีคุณภาพต่ า เยื่อใยสูง มีอัตราการย่อยได้ต่ า จึงตกค้างอยู่ใน

กระเพาะหมักนาน สัตว์จึงได้รับโภชนะไม่เพียงพอถ้าให้กินฟางอย่างเดียวน้ าหนักจะลด, ใช้ฟางข้าว

เป็นวัสดุคลุมแปลงผักเพื่อเก็บรักษาความช้ืน ป้องกันวัชพืช, ใช้เป็นวัสดุในการเพาะเห็ด, ใช้ส าหรับท า

ปุ๋ยหมักโดยผสมกับมูลสัตว์ 

 

 

ภาพท่ี 6 ภาพฟางข้าว  
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ท่ีมา Https://Www.Kasetkaoklai.Com/Home/Wp-Content/Uploads/2020/01/4.Jpg 

 

2.6.2 ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าวโพด 
ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าวโพด ได้แก่ เปลือกและต้นข้าวโพด ประกอบด้วยส่วนของ

เปลือกและส่วนไหมและส่วนของล าต้นและยอดอ่อน สามารถถอนจากต้นก่อนเก็บฝักข้าวโพด(ผู้แทน

ชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน 2565) 

2.6.2.1 คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าวโพด 

เปลือกและต้นข้าวโพดเป็นวัสดุเหลือใช้ท่ีเกษตรกรใช้เล้ียงสัตว์ ซึ่งเกษตรกรน ามาใช้หลายรูปแบบ  

ตามความเหมาะสม  เช่น  ใช้ในรูปของอาหารหยาบ ใช้มากในโคนม โคขุน, ใช้ในรูปของพืชสด ใช้

แทนหญ้า หรือสลับกับหญ้า, ท าเป็นพืชหมัก, ในส่วนของยอดข้าวโพดมีโปรตีนสูง โคชอบกินมาก แต่

มีจ านวนน้อย  

 

ภาพท่ี 7 ล าต้น เปลือก ไหมข้าวโพด 
ท่ีมา https://resource.nationtv.tv/resource/photo_news/2018/03/31/640_8dc8ci8k 

hadkfif5ebbai.jpg , https://static.thairath.co.th/media/HCtHFA7ele6Q2dU 

K4F9l7yVovrDPWupaxQscTxfJxsYSi6Kuq1joEuCVkWFEdCqOXV.jpg 

2.6.3 ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากไผ่ 
ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากไผ่ ได้แก่ ยอดไผ่และเศษไผ่ ใบไผ่ หลังจากตัดไผ่ในส่วนท่ีต้องการ

น าไปใช้ (หรือส่วนท่ีเหลือจากการแปรรูปจากโรงงาน (ผู้แทนชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน 2565) 
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2.6.3.1 คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรจากไผ่  

เกษตรกรใช้เป็นปุ๋ยตามธรรมชาติ 

 

ภาพท่ี 8 เศษไผ่  
ท่ีมา สวนไผ่แทนคุณ Tk Bamboo Farm  

2.6.4 ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากอ้อย 
ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากอ้อย ได้แก่ ยอดอ้อย, ชานอ้อย, ส่วนยอดรวมท้ังใบบริเวณยอด

หรือปลายล าต้นยอดอ้อยมักมีอยู่ในไร่แบบกระจัดกระจาย ในบางพื้นท่ีอาจมีปัญหาในการเก็บ

รวบรวมมาใช้  

2.6.4.1  คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรจากอ้อย 

สามารถน ามาเล้ียงสัตว์ และใช้ได้ท าประโยชน์ได้หลากหลาย, ใช้เป็นแหล่งอาหารหยาบ ได้

ท้ังในรูปสด หมัก หรืออบแห้ง โดยเฉพาะในช่วงฤดูแล้ง และควรใช้ร่วมกับอาหารข้น หรือวัตถุดิบ

อาหารสัตว์อื่น ๆ เช่น ใบพืชตระกูลถั่ว ใบมันส าปะหลัง เพราะยอดอ้อยมีคุณค่าทางอาหารต่ า, 

สามารถน ามาท าเป็นปุ๋ยหมักโดยใช้ร่วมกับปุ๋ยคอก 
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ภาพท่ี 9 ชานอ้อย 
 ท่ีมา Https://Kasetgo.Com/T/Topic/73169 

2.6.5 ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากถั่ว 
ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากถั่ว ได้แก่ ต้นถั่ว เป็นเศษวัสดุท่ีเหลือจากการเก็บฝักถั่ว ส่วนมาก

เป็นล าต้น และใบของถั่วท่ีมีสีเขียวอยู่เล็กน้อย 

2.6.5.1  คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรจากถ่ัว 

การใช้เล้ียงสัตว์ ใช้เป็นอาหารหยาบ ท้ังในรูปสด ตากแห้งหรือหมักร่วมกับกากน้ าตาล  แต่ใช้

ในรูปสดจะได้ประโยชน์มากกว่า และควรใช้ร่วมกับอาหารหยาบคุณภาพต่ า เช่นฟางข้าว เพื่อเพิ่มการ

ใช้ประโยชน์, ต้นถั่วลิสงสามารถน ามาท าเป็นปุ๋ยหมักร่วมกับปุ๋ยคอก เช่น มูลวัว มูลควาย มูลสุกร 

เป็นต้น  

 

ภาพท่ี 10 ต้นถั่ว  
ท่ีมา Google.Com 

2.6.6 ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากสับปะรด 
ส่ิงไรค่าทางการเกษตรจากสับปะรด ได้แก่ เปลือกสับปะรด ส่วนของเปลือกแกนกลาง เศษ

เนื้อ(จากโรงงานแปรรูปหรือพ่อค้าคนกลาง)  
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2.6.6.1 คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรจากสับปะรด 

การน ามาใช้เล้ียงสัตว์  เช่น โคนม โคเนื้อ แพะและแกะ, ใช้เป็นอาหารหยาบในรูปของเปลือก

สับปะรด แห้ง และหมัก, ใช้ผสมอาหารข้นในรูปของเปลือกสับปะรดแห้ง, ใช้ส่วนของเปลือกสับปะรด

ในการท าปุ๋ยหมักโดยใช้ร่วมกับปุ๋ยคอก 

 

ภาพท่ี 11 เปลือกสับปะรด 
ท่ีมา Https://Panjitxxx.Wordpress.Com/2014/06/05/ ประโยชน์ของเปลือกสับปะรด 

 

2.7 สรุปสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นที่จังหวัดน่าน และคุณสมบัติของสิ่งไร้มูลค่าทาง
การเกษตร 

จากการศึกษาข้อมูลและการสัมภาษณ์จากเกษตรกรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน พบข้อมูล

สามารถสรุปส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน และคุณสมบัติของส่ิงไร้มูลค่าทาง

การเกษตร ได้ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 9 ข้อมูลส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรและคุณสมบัติของส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตร 

ส่วนที่ไร้ค่าทาง
การเกษตร 

คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตร 

ข้าว ฟาง(ส่วนท่ีตัดจากล าต้น) 
และตอซังข้าว(ส่วนท่ีติด

- ใช้เล้ียงสัตว์ 
- ใช้เป็นวัสดุคลุมแปลงผักเพื่อเก็บรักษา
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สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตร 

ส่วนที่ไร้ค่าทาง
การเกษตร 

คุณสมบัติของสิ่งไร้ค่าทางการเกษตร 

อยู่กับดิน) ความช้ืน 
- ใช้เป็นวัสดุในการเพาะเห็ด  
- ใช้ส าหรับท าปุ๋ย 

ข้าวโพด เปลือก, ต้นข้าวโพด และ
ไหมข้าวโพด 

- ใช้เล้ียงสัตว์ 
- ใช้ท าปุ๋ย 

ไผ่ ยอดไผ่, เศษไผ่และใบไผ่  - ใช้เป็นปุ๋ยตามธรรมชาติ 
อ้อย ยอดอ้อยและชานอ้อย - ใช้เล้ียงสัตว์ 

- ใช้ท าปุ๋ย 
ถ่ัว ต้นถั่ว  - ใช้เล้ียงสัตว์  

- ใช้ท าปุ๋ย 
สับปะรด เปลือก, แกนกลาง, เศษ

เนื้อและผลท่ีคัดท้ิง 
- ใช้เล้ียงสัตว์ 
- ใช้ท าปุ๋ย 
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ส่วนท่ี 3 นวัตกรรมสิ่งทอจากวัสดุธรรมชาติ 
ส่วนท่ี 3 ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับนวัตกรรมส่ิงทอจากวัสดุทางธรรมชาติ โดยผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาเกี่ยวกับเส้นใยธรรมชาติ ด้านโครงสร้างและคุณสมบัติของเส้นใยจากเส้นใย  จากนั้นเข้า

สู่กระบวนการผลิตเส้นด้าย และศึกษานวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ เนื่องจากแนวคิดของ

งานวิจัยเกิดจากการสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ซึ่งถือได้ว่าเป็นวัสดุทางชีวภาพ และน า

แนวคิดจากการศึกษาประยุกต์พัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากวัสดุธรรมชาติในงานวิจัย  โดยกระบวนการ

ศึกษาวิจัยมีดังนี้  

 เส้นใย 
การแบ่งชนิดของเส้นใย 
โครงสร้างของเส้นใย(Fiber Structure) 
คุณสมบัติของเส้นใย(Fiber Properties)  

 ประเภทของเส้นใย (Fiber Classification( 
เส้นใยธรรมชาติจากพืช (Cellulose Fiber) 
เส้นใยธรรมชาติจากโปรตีนและขนสัตว์ (Protein Fiber) 
เส้นใยธรรมชาติจากแร่ธาตุ (Mineral Fiber) 
เส้นใยโลหะ (Metallic Fibers) 

 เส้นใยธรรมชาติจากพืช, เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ )Cellulose Fiber( 
เส้นใยธรรมชาติจากพืชจากส่วนของเมล็ด 
เส้นใยธรรมชาติจากจากล าต้น 
เส้นใยธรรมชาติจากจากใบ 
เส้นใยธรรมชาติจากจากผล 

 นวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
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3.1 เส้นใย 
เส้นใย ถือได้ว่าเป็นวัตถุดิบขั้นพื้นฐานของการผลิตผืนผ้าเพื่อใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 

คุณสมบัติของเส้นใยจึงมีผลสอดคล้องกับการใช้งานขั้นพื้นฐานของผืนผ้าโดยตรง ปัจจุบันมีการพัฒนา

เส้นใยขึ้นอย่างมากมายเพื่อตอบสนองความต้องการและประโยชน์ในการใช้งานของมนุษย์ อีกท้ังใน

ปัจจุบัน การพัฒนานวัตกรรมด้านเส้นใยเพื่อใช้ในการผลิตส่ิงทอแฟช่ันนั้น ไม่เพียงแต่เพื่อความ

ต้องการของมนุษย์เท่านั้น แต่ยังคงสอดคล้องกับการพัฒนาอย่างยั่งยืนอีกด้วย 

3.1.1 นิยามของเส้นใย 

(ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2554)  วัสดุท่ีเป็นเส้น ใช้ประโยชน์น าไปท าส่ิงทอเช่นเส้ือผ้า 

พรม แบ่งเป็น ๒ ประเภท คือ เส้นใยธรรมชาติ ประเภทนี้มีอยู่ในธรรมชาติ เช่น เส้นใยท่ีได้จากขน

สัตว์ ฝ้าย นุ่น ป่าน ปอ ไหม แร่ซิลิเกต และเส้นใยสังเคราะห์ ประเภทนี้ไม่มีในธรรมชาติ เป็นเส้นใยท่ี

สร้างขึ้นโดยวิธีทางเคมี เช่น ไนลอน ไหมเทียม เส้นใยแก้ว. 

(รัตนค านวณ, 2557)  เส้นใย หมายถึง วัสดุหรือสารใดๆ ท้ังท่ีเกิดจากธรรมชาติและมนุษย์

สร้างขึ้น มีอัตราส่วนระหว่างความยาวต่อเส้นผ่านศูนย์กลางเท่ากับหรือมากกว่า 100 เท่า สามารถข้ึน

รูปเป็นผ้าได้ และต้องเป็นองค์ประกอบท่ีเล็กท่ีสุดของผ้า ไม่สามารถแยกย่อยในเชิงกลได้อีก 

นิยามความหมายของเส้นใย กล่าวได้ว่า  วัสดุท่ีเป็นเส้น ใช้ประโยชน์น าไปท าส่ิงทอ เช่น 

เส้ือผ้า พรม แบ่งเป็น ๒ ประเภท คือ เส้นใยธรรมชาติ และเส้นใยสังเคราะห์ มีอัตราส่วนระหว่าง

ความยาวต่อเส้นผ่านศูนย์กลางเท่ากับหรือมากกว่า 100 เท่า และต้องเป็นองค์ประกอบท่ีเล็กท่ีสุดของ

ผ้า ไม่สามารถแยกย่อยในเชิงกลได้อีก  

3.2 ประเภทของเส้นใย (Fiber Classification) 
การแบ่งชนิดเส้นใย(Fiber Classification) (รัตนค านวณ, 2557)  ด้วยการแบ่งประเภทของ

เส้นใย สามารถจ าแนกได้หลากหลายรูปแบบ ขึ้นอยู่กับเกณฑ์ในการแบ่งเส้นใย โดยงานวิจัยนี้ใช้

เกณฑ์ลักษณะท่ีมาและการสร้างเส้นใย สามารถแบ่งได้ 2 ประเภท ได้แก่ ได้แก่ เส้นใยธรรมชาติ 

(Natural Fiber) และเส้นใยประดิษฐ์(Man-Made Fiber) โดยมีรายละเอียดดังนี้  

3.2.1 เส้นใยธรรม (Natural Fiber) 
3.2.1.1 เส้นใยธรรมชาติจากพืช (Cellulose Fiber) 

เส้นใยธรรมชาติจากพืชเกิดขึ้นจากการน าส่วนต่างๆของพืชใช้ในการท าเส้นใย เช่น เส้นใย

จากส่วนเมล็ด ได้แก่ เส้นใยฝ้าย (Cotton), นุ่น (Kapok) เส้นใยจากส่วนล าต้น ได้แก่ เส้นใยลินิน 
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(Linen Or Flax), เส้นใยป่านเฮมพ์ หรือ เส้นใยกัญชง (Hemp), เส้นใยป่านรามี (Ramie), เส้นใยปอ

กระเจา (Jute) เส้นใยจากใบ ได้แก่ เส้นใยป่านศรนารายณ์ (Sisal), เส้นใยสับปะรด (Pineapple 

Leaf), เส้นใยจากผล เช่น เส้นใยมะพร้าว (Coir) (รัตนค านวณ, 2557) 

คุณสมบัติของเส้นใยธรรมชาติจากพืช(Cellulose Fiber) เช่น การดูดซึมความช้ืนได้ดี, น า

ความร้อนได้ดี, ความสามารถในการทนต่ออุณหภูมิสูง, เส้นใยสามารถเกาะกันแน่น, เป็นตัวนาไฟฟ้าท่ี

ดี, ไม่สะสมประจุไฟฟ้าความหนาแน่นสูง, ทนต่อแมลง, การคืนตัวจากแรงอัดต่ า ,ถูกท าลายด้วยรา, 

จุดติดไฟได้รวดเร็ว เป็นต้น 

ตารางท่ี 10 เส้นใยธรรมชาติจากจากพืชหรือเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติจากส่วนต่างๆของพืช 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

เส้นใยธรรมชาติจากจากพืชหรือเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ 

เส
้นใ

ยจ
าก

เม
ล็ด

 

เส้นใยฝ้าย 
(Cotton) 
 

 
ดอกฝ้าย 

 
เส้นใยฝ้าย 

นุ่น 
(Kapok) 

 
นุ่น  

 
เส้นใยนุ่น 

เส
้นใ

ยจ
าก

ล า
ต้น

 

เส้นใยลินิน 
(Linen Or 
Flax) 

 
ต้นแฟล็ก 

 
เส้นใย Linen Or Flax 
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เส้นใยธรรมชาติจากจากพืชหรือเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ 
เส้นใยป่าน
เฮมพ์ หรือ 
เส้นใยกัญ
ชง 
(Hemp) 

 
ต้นกัญชง 

 
เส้นใยกัญชง(Hemp) 

เส้นใยป่าน
รามี 
(Ramie), 

 
ต้นป่านรามี 

 
เส้นใยป่านรามี  

เส้นใยปอ
กระเจา 
(Jute) 

 
ต้นปอกระเจา  

 
เส้นใยปอกระเจา 

เส
้นใ

ยจ
าก

ใบ
 

เส้นใยป่าน
ศรนาราย
ณ์ (Sisal), 

 
ใบต้นป่านศรนารายณ์(ไซซอล) 

 
เส้นใยศรนารายณ์ 
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เส้นใยธรรมชาติจากจากพืชหรือเส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ 
เส้นใย
สับปะรด 
(Pineappl
e Leaf) 

 
ใบจากต้นสับปะรด  

 
เส้นใยสับปะรด 

เส
้นใ

ยจ
าก

ผล
 

เส้นใย
มะพร้าว 
(Coir) 
 

 
เปลือกของกผลมะพร้าว 

 
เส้นใยมะพร้าว 

 

3.2.1.2 เส้นใยธรรมชาติจากโปรตีนและขนสัตว์(Protein Fiber) 
เส้นใยธรรมชาติกลุ่มนี้ได้จากสัตว์ทุกชนิด จะเป็นเส้นใยโปรตีนท้ังหมด ซึ่งองค์ประกอบหลัก

ของโครงสร้างเคมีพื้นฐานในเนื้อเย่ือของสัตว์เกิดจากการต่อกันเป็นลูกโซ่โมเลกุลยาวของกรดอะมิโน 

โดยท่ัวไปคุณสมบัติของเส้นใยโปรตีนโดยท่ัวไปมีคุณสมบัติคล้ายกัน โดยเส้นใยธรรมชาติจากสัตว์ 

เกิดขึ้นจากการน าส่วนต่างๆของสัตว์ ใช้ในการท าเส้นใย เช่น แกะ(Merino Sheep) , โมแฮร์ 

(Mohair), แคชเมียร์ (Cashmere), ขนอูฐ (Camel Hair), ลามา (Lama) & อัลปาคา (Alpaca), แอง

โกรา (Angora), ไหม (Silk) เป็นต้น 

คุณสมบัติของเส้นใยธรรมชาติจากโปรตีน ได้แก่ เรื่องของการใช้งานและการดูแลรักษา การ

คืนตัวดี, ดูดซึมความช้ืนดี, ความถ่วงจ าเพาะต่ า, ทนต่อเปลวไฟ, ความแข็งแรงลดลงเมื่อเปียก, ถูก

ท าลายได้ด้วยด่าง, ถูกท าลายได้ด้วยสารท่ีท าให้เกิดการออกซิไดส์ เป็นต้น  

ตารางท่ี 11 เส้นใยธรรมชาติจากโปรตีนและขนสัตว์(Protein Fiber) 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ  
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ชนิดของสัตว์ เส้นใยธรรมชาติจากโปรตีนและขน
สัตว์ (Protein Fiber) 

แกะ(Merino 
Sheep) 

 
แกะ 

 
เส้นใยจากแกะ 

โมแฮร์ (Mohair) 

 
แพะแอกอร่า 

 
เส้นใยโมแฮร์ 

แคชเมียร์ 
(Cashmere) 

 
แพะแคชเมียร์ 

 
เส้นใยแคชเมียร์ 

อูฐ (Camel Hair) 

 
อูฐ 

 
เส้นใยอูฐ 

ลามา (Lama), 
อัลปาคา 
(Alpaca) 

 
ลามา 

 
เส้นใยลามา 
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ชนิดของสัตว์ เส้นใยธรรมชาติจากโปรตีนและขน
สัตว์ (Protein Fiber) 

แองโกรา 
(Angora) 

 
กระต่ายแองโกรา 

 
เส้นใยแองโกรา 

ไหม (Silk) 

 
หนอนไหม 

 
เส้นใยไหม 

 

3.2.1.3 เส้นใยธรรมชาติจากแร่ธาตุ (Mineral Fiber) 
เส้นใยธรรมชาติจากแร่ธาตุ  เกิดขึ้นจากแร่ธาตุ ใช้ในการท าเส้นใย ดังนี้  แร่ใยหิน 

(Asbestos) และ ใยแก้ว (Glass Fiber) 

ตารางท่ี 12 เส้นใยธรรมชาติจากแร่ธาตุ (Mineral Fiber) 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ  

เส้นใยธรรมชาติจากแร่ธาตุ (Mineral Fiber) 
แร่ใยหิน 
(Asbestos
)  

 
หิน 

 
เส้นใยแร่ใยหิน 
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3.2.1.4 เส้นใยโลหะ (Metallic Fibers) 
ใยโลหะเป็นใยเด่ียว อาจเรียกว่าด้ายโลหะ (Metallic Yarns) เพราะมีลักษณะเป็นใยยาว

เด่ียว แบบคล้ายริบบิ้น สามารถผลิตใหม่ขนาดตามต้องการอาจใช้พันสลับกับเส้นด้ายจะมีลักษณะ

กลม นิยมท าด้วยโลหะแท้ เช่น ทอง เงิน ทองแดง อลูมิเนียม ส่วนใยโลหะสังเคราะห์ทาจาก

โลหะอลูมิเนียม หรือโลหะหุ้มพลาสติก สารท่ีพ่นทับโลหะ ได้แก่ สารโพลีเอสเตอร์ เช่น Mylar หรือ

สารเซลลูโลส อาซิเตท-บิวไทเรท คุณสมบัติของเส้นใยโลหะ ไม่ค่อยเหนียว ท าขึ้นเพื่อใช้ในการตกแต่ง

เส้ือผ้า มากกว่าทอเป็นผืนผ้าท้ังผืน ใยโลหะถ้าหุ้มหรือชุบด้วยโพลีเอสเตอร์ ใยจะเหนียว และทนทาน

มากขึ้น ถ้าหุ้มด้วยอาซีเตท บิวไทเรท ใช้ส าหรับตัดชุดราตรี สีจะไม่ตกไม่ซีดเมื่อถูกแสงแดดหรือเมื่อ

ซักรีด 

3.2.2 เส้นใยประดิษฐ์ (Man-Made Fiber) 
เส้นใยประดิษฐ์ (Man-Made Fiber) คือ เส้นใยท่ีสังเคราะห์โดยการนาสารพอลิเมอร์ธรรม

ชาติหรือสารเคมีโมเลกุลเล็กๆ ไปทาปฏิกิริยาเคมีท่ีเหมาะสมจนได้สารพอลิเมอร์ แล้วนาสารพอลิเมอร์

นั้นไปทาเส้นใย ด้วยกระบวนการปั่นเส้นใย (Fiber Spinning) แบ่งได้ 2 ประเภท ได้แก่  

3.2.1 เส้นใยประดิษฐ์ท่ีวัตถุดิบต้ังต้นมาจากพอลิเมอร์ธรรมชาติ (Regenerated Fiber)  
เรยอน (Rayon), ไลโอเซล (Lyocell), อะซิเตท (Acetate),  

3.2.2 เส้นใยสังเคราะห์ (Synthetic Fiber) 
ไนลอน (Nylon), อะรามิด (Aramid), พอลิเอสเทอร์ (Polyester), อะคริลิก (Acrylic), โม

ดาคริลิก (Modacrylic), พอลิโอเลฟินส์ (Polyolefin), สแปนเดกซ์ (Spandex) 
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ภาพท่ี 12 แผนภูมิการแบ่งประเภทของเส้นใย(Classification Of Textile Fibers) 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

3.2.3  สรุปการแบ่งประเภทของเส้นใย 

จากการแบ่งประเภทของเส้นใยท่ีสามารถแบ่งได้ 2 ประเภทได้แก่ เส้นใยธรรมชาติ และเส้น

ใยประดิษฐ์ โดยสามารถสรุปการแบ่งประเภทของเส้นใยได้ดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 13 การสรุปประเภทของเส้นใย 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 

ตารางสรุปการประเภทชนิดของเส้นใย 

เส้นใยธรรมชาติ เซลลูโลส (เส้นใยพืช) ฝ้าย (Cotton) 
ลินิน (Linen) 

ปอ (Jute) 

รามี (Ramie) 
โปรตีน (เส้นใยสัตว์) ขนสัตว์ (Wool) 

ไหม (Silk) 

ผม (Hair) 
แร่ ใยหิน (Asbestos) 

ยาง ยาง (Rubber) 

เส้นใยประดิษฐ์ เซลลูโลส เรยอน (Rayon) 
ไลโอเซลล์ (Lyocell) 

แอชีเทต (Acetate) 

ไตรแอซีเทต (Triacetate) 
พอลิเมอร์ที่ไม่ใช่เซลลูโลส อะคริลิก (Acrylic) 

โอเลฟิน (Olefin) 

มอดอะคริลิก (Modacrylic) 
พอลิเอสเทอร์ (Polyester) 

อะรามิด (Aramid) 

ชาราน (Saran) 
ไนลอน (Nylon) 

สแปนเดกซ์ (Spandex) 

ไวเน่ียน (Vinyon) 
โนโวลอยด์ (Novoloid) 

แร่และเหล็ก โลหะ (Metallic) 

แก้ว (Glass) 
เซรามิก(Ceramic) 

กราไฟต์(Graphite) 
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3.3 เส้นใยธรรมชาติจากพืช, เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ (Cellulose Fiber) 
ผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร ซึ่งเป็นการศึกษาท่ีสอดคล้องกับการสร้างเส้นใย

จากธรรมชาติจากพืช ในส่วนของการศึกษาเส้นใยธรรมชาติจากพืช , เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติ 

(Cellulose Fiber) เพื่อให้สามารถเข้าใจถึงคุณสมบัติต่างๆของเส้นใยจากพืชท่ีมีความแตกต่างกัน 

โดย เส้นใยเซลลูโลสธรรมชาติจากพืชทุกชนิด จัดเป็นเส้นใยเซลลูโลสท่ีมีองค์ประกอบทางเคมีด้วยธาตุ

หลัก คือ คาร์บอร์น, ไฮโดรเจน และออกซิเจน เส้นใยธรรมชาติจากจากพืชมีมากมาย และมีคุณสมบัติ

ของเส้นใยธรรมชาติจากพืชท่ีมีผลต่อผู้ใช้ เช่น การดูดซึมความช้ืนได้ดี , น าความร้อนได้ดี , 

ความสามารถในการทนต่ออุณหภูมิสูง, เส้นใยสามารถเกาะกันแน่น , เป็นตัวนาไฟฟ้าท่ีดี, ไม่สะสม

ประจุไฟฟ้าความหนาแน่นสูง, ทนต่อแมลง, การคืนตัวจากแรงอัดต่ า ,ถูกท าลายด้วยรา, จุดติดไฟได้

รวดเร็ว เป็นต้น เส้นใยธรรมชาติจากพืชเกิดขึ้นจากส่วนประกอบส่วนต่างๆของพืช โดยผู้วิจัยได้แบ่ง

ประเภทของเส้นใยจากส่วนประกอบต่างๆของพืชดังนี้  

3.3.1 เส้นใยธรรมชาติจากพืช จากส่วนของเมล็ด 
3.3.1.1 ฝ้าย(Cotton) 

ฝ้ายเป็นเส้นใยเซลลูโลสท่ีมนุษย์รู้จักและใช้ประโยชน์มานานแล้วพบในท่ัวทุกแห่ง

ของโลก เป็นเส้นใยท่ีมีการใช้งานมากท่ีสุด  

คุณสมบัติทางกายภาพ เส้นใยฝ้ายเป็น เส้นใยส้ัน(Staple)  ความยาว 0.3 – 6 

เซนติเมตร, สีขาวครีมน้าตาลหรือเทา ความมันน้อย, การสะท้อนแสงไม่ดีนักมี, ความเหนียว 

ขณะแห้งมีความเหนียว 3.0 –5.0 กรัม/เดนเยอร์ เมื่อเปียกความเหนียวเพิ่มเป็น3.6 –6.0 

กรัม/เดนเยอร์, การยืดตัว ค่อนข้างดี, ความคืนตัวต่ า ผ้าฝ้ายจึงยับง่าย, ความทนต่อการขัดถู 

พอใช้จนถึงดี, ความคงรูป การดูดความช้ืนค่อนข้างดี, การติดไฟ -การทนต่อความร้อน

 สามารถทนต่ออุณหภูมิสูงๆของเตารีดได้ และติดไฟได้ดี 

3.3.1.2 นุ่น (Kapok) 
เส้นใยนุ่นได้จากส่วนท่ีเป็นเมล็ดของต้นนุ่น(Seed Fiber) ฝักนุ่นมีลักษณะยาวหัว

ท้ายแหลม มีขนาด 3-6 นิ้ว เมื่อแก่เปลือกแห้งแตกเปิดให้เห็นเส้นใยหรือปุยนุ่นซึ่งติดอยู่กับ

เมล็ด แล้วจึงน าปุยนุ่นแยกออกจากเมล็ด ลักษณะพื้นผิวเส้นใยจะเรียบ ลักษณะเส้นใยมี

ลักษณะเป็นทรงกระบอก  
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คุณสมบั ติทางกายภาพ  เส้นใยนุ่นเป็น เส้นใยส้ัน (Staple) ความยาว 1 -3.5 

เซนติเมตร, สีขาว หรือ ครีม, ลักษณะพื้นผิวเส้นใยจะเรียบ ลักษณะเส้นใยมีลักษณะเป็น

ทรงกระบอก มีการบิดเป็นเกลียวน้อย  

3.3.2 เส้นใยธรรมชาติจากจากล าต้น 
3.3.2.1 ลินิน (Linen หรือ Flax) 

ลินินเป็นเส้นใยท่ีได้จากธรรมชาติท่ีเก่าแก่ ได้จากต้นเฟล็ก  มีความทนทานมากท่ีสุด 

โดยชาวอิยิปต์น าผ้าลินินใช้ในการห่อหุ้มมัมมี่เมื่อหลายพันปี ปัจจุบันลินินมีถิ่นก าเนิดแถบ

ตะวันออกกลาง  สามารถเจริญเติบโตได้ดีในแถบสูงเหนือระดับน้ าทะเล 1,000 เมตร หรือท่ี

มีอุณหภูมิต่ ากว่า 15 องศาเซลเซียส  ลินินเป็นพืชล้มลุกใบเล้ียงคู่ลักษณะใบเด่ียวล าต้นต้ัง

ตรงสูงประมาณ 70 –120 ซม.  ลินินมีประโยชน์มากมาย ส่วนของเมล็ดท่ีมีน้ ามันท่ีใช้ในการ

ท าหมึกพิมพ์สีน้ ามัน  หรือการท าผ้า เชือก หรือ กระดาษ เป็นต้น 

คุณสมบัติทางกายภาพ เส้นใยยาว ความยาว 15-100 เซนติเมตร, สีเนื้อออกเหลีอง 

น้ าตาลอ่อนถึงเข้ม ไปจนถึงสีเทา, มีความมันมากกว่าฝ้าย, ความแข็งแรงค่อนข้างสูง, การยืด

ตัวไม่ค่อยดี, การคืนตัวจากแรงอัดค่อนข้างต่ าผ้าจึงยับง่าย, การดูดความช้ืนดี การทนต่อ

ความร้อนสูง, การติดไฟสามารถติดไฟและเผาไม้รวดเร็ว 

3.3.2.2 ป่านเฮมพ์ หรือ กัญชง (Hemp) 
ป่าน ม่าง กัญชง เป็นพืชเส้นใย เป็นไม้ล้มลุกมีลักษณะทางพฤกษศาสตร์คล้ายกัญชา 

ผ้าใยกัญชงมีลักษณะคล้ายผ้าท่ีทอจากใยลินิน แต่เนื่องจากเป็นเส้นใยหยาบมากจึงไม่

สามารถนาไปใช้ทดแทน หรือแข่งขันกับลินินได้ 

คุณสมบัติทางกายภาพ เส้นใยยาว ความยาวเส้นใย 10-16 เซนติเมตร, สีเหลือง

นวล ไปจนกระท่ัง สีน้าตาลแก่, ความมันมันมากคล้ายลินิน, ความแข็งแรงเหนียวกว่าฝ้าย

และลินิน, การยืดตัวต่ ามาก, การดูดความช้ืนดีมาก, การทนต่อความร้อนสามารถทนความ

ร้อนมีท่ีอุณหภูมิสูง 

3.3.2.3 ป่านรามี (Ramie) 
เป็นเส้นใยท่ีได้จากล าต้นได้จากเปลือกต้นรามี ในประเทศจีนเรียกต้นป่านชนิดนี้ว่า 

China Grass  
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คุณสมบัติทางกายภาพ เส้นใยยาว มีความยาว 10-40 เซนติเมตร, สีขาว, ความมัน

ใกล้เคียงไหมและลินิน, ความแข็งแรงมีความเหนียว แข็งแรงทนทาน ถือได้ว่าเป็นใย

ธรรมชาติท่ีแข็งแรงสูงท่ีสุด, การยืดตัวไม่ดีนัก, การทนความร้อนทนต่ออุณหภูมิสูงได้ดีคล้าย

ฝ้าย 

3.3.2.4 ปอกระเจา (Jute) 
เส้นใยปอได้จากส่วนของล าต้น  มีความส าคัญและถูกใช้ประโยชน์อย่างกว้างขวาง

เป็นอันดับสองรองจากฝ้าย อีกท้ังยังมีราคาถูก  

คุณสมบัติทางกายภาพ เส้นใยยาว มีความความยาวเส้นใยประมาณ 120 - 200 

เซนติเมตร, สีขาว สีเหลืองอ่อน ไปจนถึงสีน้ าตาล, ความมันดี, ความแข็งแรงไม่ค่อยดีนัก มี

ความแข็งแรงต่ ากว่าลินินและป่านเฮมพ์, การยืดตัวปานกลาง, การคืนตัวต่ าจึงยับง่าย 

3.3.3 เส้นใยธรรมชาติจากจากใบ 
3.3.3.1 ป่านศรนารายณ์ (Sisal) 

เส้นใยจะประกอบไปด้วยเซลล์หลายๆเซลล์รวมกันอยู่เป็นหมู่ตามความยาวของเส้น

ใย ยึดโดยกาว (Gum) ซึ่งประกอบไปด้วยเฮมิเซลลูโลส ลิกนิน และเปกติน 

คุณสมบัติทางกายภาพ เป็นเส้นใยยาว มีความยาวเส้นใย 100-125 เซนติเมตร, สี

ขาว, มีความมัน, ความแข็งแรงเส้นใย เป็นเส้นใยท่ีแข็งแรงมีความเหนียวและยืดออกได้มาก 

3.3.4 เส้นใยธรรมชาติจากจากผล 
3.3.4.1 เส้นใยมะพร้าว (Coir) 

ใยมะพร้าว เป็นเส้นใยท่ีได้จากส่วนท่ีเป็นเปลือกช้ันในท่ีอยู่ระหว่างผล และเปลือก

ช้ันนอก ถือเป็นเส้นใยท่ีได้จากเมล็ด(Seed Fiber)  

คุณสมบัติทางกายภาพ สีธรรมชาติของใยมะพร้าวเป็นสีน้ าตาลมีความแข็งแรง ทน

ต่อความช้ืน เเละน้ าได้ดี ทนต่อการขัดสีได้ดีมาก นิยมใช้ท าพรมเข็ดเท้า เส่ือ เชือก ถ้าย้อมสี

มักย้อมสีเข้มหรือสีด า เพราะฟอกให้เป็นสีขาวยาก ปัจจุบันใช้ใยมะพร้าวท าท่ีนอน เก้าอี้นวม

สปริง และเครื่องเรือนอื่น ๆ ในลักษณะเดียวกัน ท าพรมเช็ดเท้า ท าเชือก เป็นต้น 
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3.4 โครงสร้างของเส้นใย(Fiber Structure) 
เส้นใย มีลักษณะจ าเพาะท่ีเป็นตัวก าหนด การศึกษาเรื่องโครงสร้างของเส้นใยเป็นการศึกษา

เรื่องเกี่ยวกับการประกอบกันทางเคมี จ าเป็นต้องอาศัยความเข้าใจทางวิทยาศาสตร์พอลิเมอร์อย่าง

มาก อธิบายพอสังเขปได้ดังนี้  โครงสร้างภายในของเส้นใยท่ีเรียงต่อกันของหน่วยพืน้ฐานทางเคมี 

เรียกว่า มอนอเมอร์(Monomer) การก่อให้เกิดโครงสร้างโมเลกุลท่ียาวต่อเนื่องเป็นลูกโซ่โดยปริมาณ

การต่อกันของมอนอเมอร์ท าให้เกิดเป็นโมเลกุลยาว บ่งบอกได้จากค่าท่ีเรียกว่า ระดับช้ันของการเกิด

โพลิเมอร์(Degree Of Polymerization) โดย พอลิเมอร์  สามารถจ าแนกตามแหล่งท่ีมาได้ 2 

ประเภท คือ 1) พอลิเมอร์ธรรมชาติ (Natural Polymers) มนุษย์ได้น าพอลิเมอร์ดัดแปลงเพื่อใช้

ประโยชน์ เช่น แป้ง ไหม ฝ้าย ปอ ป่าน หรือ น้ ายางพารา ฯลฯ และ 2) พอลิเมอร์สังเคราะห์

(Synthetic Polymers) เช่น Polyvinylchloride(Pvc), Polystyrene(Ps), Polyethylene(Pe), 

Polypropylene(Pp) เป็นต้น งานวิจัยนี้โดยผู้วิจัยศึกษาโครงสร้างเส้นใยโดยใช้การแบ่งโครงสร้างทาง

กายภาพ, คุณสมบัติของเส้นใย เพื่อสามารถประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์นวัตกรรมส่ิงทอส าหรับ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในงานวิจัยในล าดับต่อไป  

ผู้วิจัยศึกษาโครงสร้างของเส้นใย โดยแบ่งลักษณะของโครงสร้างเป็น 2 ลักษณะดังนี้ 1) 

โครงสร้างทางกายภาพ กล่าวคือ โครงสร้างท่ีมีผลต่อลักษณะทางกายภาพภายนอก เช่น  ความยาว 

ความหยาบ ความละเอียด ลักษณะผิวของเส้นใย ปัจจัยท่ีมีผลต่อสมบัติด้านความรู้สึก อันเกิดจากการ

สัมผัสและความสามารถในการปั่นเป็นเส้นด้าย และ 2) โครงสร้างทางเคมี กล่าวคือ โครงสร้างท่ีมีผล

ต่อสมบัติด้านความแข็งแรง การยืดตัว ความหนาแน่น ความช้ืนท่ีเส้นใยดูดซึมได้ การรับสีย้อม เป็น

ต้น 

3.5 คุณสมบัติของเส้นใย (Fiber Properties) 
การศึกษาเรื่องคุณสมบัติของเส้นใน มีความจ าเป็นเนื่องจาก คุณสมบัติของเส้นใยจะส่งผล

โดยตรงต่อคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ (รัตนค านวณ, 2557) เช่น เส้นใยท่ีมีความแข็งแรงสูงน ามา

ท าเป็นผ้าท่ีมีความทนทานต่อการฉีก, เส้นใยท่ีมีความสามารถในการดูดซึมความช้ืนได้ดีเหมาะสมกับ

การผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย เป็นต้น โดยคุณสมบัติของเส้นใยถูกก าหนดจากปัจจัยต่างๆท่ีส าคัญ 

คือ โครงสร้างภายนอกเส้นใยตลอดจนโครงสร้างทางเคมีของเส้นใย โดยเฉพาะอย่างยิ่งคุณสมบัติท่ีมี

ผลต่อการน าเส้นใยมาปั่นเป็นเส้นด้ายท่ีเน้นไปถึงคุณสมบัติของเส้นใย ท่ีสามารถน าไปใช้ประโยชน์ใน

งานอุตสาหกรรมส่ิงทอ โดยมีรายละเอียดของคุณสมบัติของเส้นใย ดังนี้  
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3.5.1 ความยาวเส้นใย (Fiber Length) 
เส้นใยส่ิงทอควรมีอัตราส่วนระหว่างความยาวต่อเส้นผ่านศูนย์กลางสูง(อย่างน้อย 100เท่า) 

โดย แบ่งได้ 2 ประเภท คือ เส้นใยส้ัน(Staple Fiber) หมายถึง เส้นใยท่ีมีขนาดความยาวส้ันๆ เส้นใย

ธรรมชาติทุกชนิด ล้วนเป็นเส้นส้ัน(ยกเว้ยเส้นใยไหม) วัดด้วยหน่วยเป็น เซนติเมตร มิลลิเมตร นิ้ว 

หรือสัดส่วนของนิ้ว ไปจนถึงเป็นฟุต และ เส้นใยยาว(Filament) หมายถึง เส้นใยท่ีมีความยาวมากๆ 

(เส้นใยไหม เป็นเส้นใยธรรมชาติชนิดเดียวที่จัดอยู่ในประเภทเส้นใยยาว) วัดในหน่วย เมตร กิโลเมตร 

หรือหลา 

3.5.2 ความละเอียดเส้นใย (Fiber Fineness) 
ความละเอียดของเส้นในมีบทบาทส าคัญต่อการใช้งานและผิวสัมผัส  โดยเส้นใยหยาบ มี

ลักษณะกระด้าง เส้นใยละเอียดมีลักษณะความอ่อนนุ่ม ความละเอียดของเส้นใย อาจจะใช้ขนาดของ

เส้นผ่านจุดศูนย์กลางของพื้นท่ีภาคตัดขวางของเส้นใยเป็นตัวบ่งช้ี โดยใช้หน่วยเป็น ไมครอน(Micron) 

โดยความยาวของหน่วย  1 ไมครอน คือ 1/1,000 มิลลิเมตร  

ความละเอียดของเส้นใยธรรมชาติ เช่น ฝ้าย ขนาดความยาวของเส้นผ่านศูนย์กลาง 16-20 

Micron,ลินิน ขนาดความยาวของเส้นผ่านศูนย์กลาง 12-16 Micron,ขนสัตว์ ขนาดความยาวของเส้น

ผ่านศูนย์กลาง 10-50 Micron, และ ไหม ขนาดความยาวของเส้นผ่านศูนย์กลาง 11-12 Micron เป็น

ต้น  

ความละเอียดของเส้นใยประดิษฐ์จะมีเส้นผ่านจุดศูนย์กลางท่ีสามารถควบคุมได้ นอกจากการ

วัดผ่านจุดศูนย์กลางแล้ว ความละเอียดยังสามารถวัดจากความหนาแน่นเชิงเส้น(Linear Density) 

เป็นการวัดน้ าหนักของเส้นใยต่อความยาวท่ีก าหนด โดยหน่วยท่ีใช้ในส่ิงทอมี 2 หน่วย ได้แก่ เทกซ์

(Tex) คือ น้ าหนักเป็นกรัมของเส้นใยท่ียาว 1 กิโลเมตร(G/Km) และ ดีเนียร์(Denier) คือ น้ าหนักเป็น

กรัมของเส้นใยท่ียาว 9000 เมตร (G/9000M) ความละเอียดของเส้นใยท่ีเหมาะสมต่อการใช้งาน

เฉพาะด้าน จะแตกต่างกันไป เช่น เส้นใยยาวท่ีใช้ส าหรับการผลิตเครื่องแต่งกายควรอยู่ท่ี 1 -7 แด

เนียร์ ในขณะท่ีเส้นใยหยาบขนาด 15- 24 แดเนียร์ นิยมใช้ในการท าพรม เป็นต้น โดยหน่วยท้ัง 2 นี้ 

นิยมใช้ในการวัดความละเอียดของเส้นใยประดิษฐ์ 

3.5.3 ความหยิกบนเส้นใย (Fiber Crimp) 
ความหยิกบนเส้นใย สามารถพบได้บนเส้นใยท่ีใช้ในอุตสาหกรรมส่ิงทอ ซึ่งอาจเกิดจากการ

จัดเรียงตังของลูกโซ่โมเลกุลมีลักษณะหยิกไปตามโครงสร้างของโมเลกุล หรืออาจเกิดจากการกระท า
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ดัดแปลงรูปร่างของเส้นใยในการบวนการผลิต ลักษณะการหยิกอาจเป็นคล่ืน, เป็นเกลียว, หรือเป็น

การดัดงอ เป็นต้น เป็นส่วนส าคัญท่ีช่วยให้เส้นใยมีการเกาะกันเหนียวแน่นเมื่อปั่นเป็นเส้นด้าย อีกท้ัง

ช่วยในเรื่องของการคืนตัว และความทนทานต่อการขูดขีด น้ าหนัก ความหนา และการ ดูดซึมน้ า 

ก่อให้เกิดความสบายเมื่อสัมพัสผิว และมีผลต่อความเงาของผ้าด้วย  

3.5.4 ความแข็งแรงของเส้นใย (Fiber Strength) 
ความแข็งแรงของเส้นใย มีความส าคัญเนื่องจากต้องมีความแข็งแรงพอท่ีจะปั่นเป็นเส้นด้าย

และทอเป็นผืนโดยไม่ขาดจากกัน  ความแข็งแรงของเส้นใยแต่ละชนิดมีความแตกต่างกัน หรือ

แม้กระท่ังเส้นใยเส้นเดียวกันก็ตามความแข็งแรงของเส้นใย(ความเหนียว) คิดจากปริมาณแรงท่ีดึงจน

ขาดต่อความละเอียดของเส้นใย(ใช้หน่วยG/Denier หรือ G/Tex เรียกความทนแรงดึง ณ จุดขาด 

หรือ Tenacity) 

3.5.5 ความสามารถในการดัดงอ (Flexibility) 
เส้นใยท่ีจะน าไปผลิตเป็นส่ิงทอ ต้องมีความสามารถบิดตัวหรือโค้งงอได้โดยไม่หักหรือขาด  

เมื่อปล่อยแรงบิดหรือโค้งงอ  สามารถกลับสู่สภาพเดิมได้  ส่งผลโดยตรงด้านความแข็งแรงและความ

สวยงาม  การพล้ิวไหวของผ้า ความสามารถนี้สามารถบ่งบอกความเป็นไปได้ในการท าพลีท(Pleated) 

เส้นใยขนสัตว์มีความสามารถในการดัดงอสูง(Flexibility)จึงมีความทนทาน  และสามารถท าพลีทได้ 

3.5.6 ความสามารถในการปั่นเป็นเส้นด้าย (Spinnability)  
เส้นใยธรรมชาติมีอยู่มากมายหลายชนิด แต่มีเพียงเส้นใยธรรมชาติบางชนิดเท่านั้นท่ีเหมาะ

จะปั่นเป็นเส้นใย เส้นใยดังกล่าวต้องมีคุณสมบัติท่ีสามารถน ามาปั่นเป็นเส้นด้ายจึงมีคุณค่าเชิงพาณิชย์ 

เป็นคุณสมบัติของเส้นใยในการเกาะเกี่ยวกันในรูปของเส้นด้าย เป็นลักษณะของคุณสมบัติท่ีเกิดขึ้นกับ

โครงสร้างทางกายภาพและโครงสร้างภายในเส้นใย เส้นใยท่ีสามารถน ามาปั่นเป็นเส้นด้าย ต้องมี

สมบัติการยึดเกาะโดยเกิดจากความไม่เรียบของเส้นใย  มีร่องมีเกล็ดบิดเป็นเกลียว เช่น ใยฝ้าย ใย

ไหม ใยขนสัตว์ ใยประดิษฐ์ท่ีท าให้ผิวขรุขระหรือหยิกงอ เป็นต้น  

3.5.7 ความสม่่าเสมอ (Uniformity) 
เส้นใยธรรมชาติมีความสม่ าเสมอท่ีไม่ดี จึงเกิดการผสมเส้นใยเพื่อให้เกิดความสม่ าเสมอ เพื่อ

ใช้ในการพาณิชย์  เส้นใยชนิดหนึ่งควรมีความคล้ายคลึงหรือคุณสมบัติใกล้เคียงกัน จะสามารถท าให้

การน าเส้นใยไปผลิตในขั้นตอนอื่นได้ง่ายและมีคุณภาพดี เส้นใยประดิษฐ์จะมีความสม่ าเสมอมากกว่า
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เส้นใยธรรมชาติ เพราะสามารถควบคุมกระบวนการผลิตเส้นใยได้แน่นอน ท้ังขนาดของพื้นท่ีหน้าตัด 

รูปทรง ตลอดจนความยาว 

3.5.8 ความหนาแน่น (Density) 
ความหนาแน่น คือ มวลต่อหน่วยปริมาตรของวัสดุ นิยมใช้หน่วยกรัมต่อลูกบาศก์เซ็นติเมตร

(G/Cc) เส้นใยทุกชนิดมีความหนาแน่นมากกว่าน้ า ยกเว้นเส้นใยประดิษฐ์ในกลุ่มท่ีเป็นโอเลฟินส์(Pe, 

Pp)  เส้นใยความหนาแน่นต่ าจะมีความสามรถในการคืนกลับตัวที่ดี เนื่องจากมีจ านวนของเส้นใยต่อ

น้ าหนักสูงกว่า จึงช่วยเสริมแรงให้เกิดแรงในการคืนตัวกลับท่ีมากกว่า  ความหนาแน่นมีผลต่อน้ าหนัก

ของผ้า เส้นใยท่ีมีความหนาแน่นต่ าส่งผลให้ได้ผ้าท่ีมีน้ าหนักเบา  

3.5.9 ความมัน (Luster) 
ความมัน หมายถึง ปริมาณของแสงท่ีสะท้อนออกจากผิวของเส้นใย อาจวัดได้จากระดับความ

สว่างหรือความทึบ  เส้นใยธรรมชาติท่ีมีความมันสูง เช่น ไหม,โมแฮร์ หรือ เส้นใยธรรมชาติท่ีมีความ

มันต่ า เช่น ฝ้าย,ขนสัตว์  ใยประดิษฐ์ เป็นต้น 

3.5.10 ความสามารถในการดูดซึมความช้ืน (Moisture Regain) 
ความสามารถของเส้นใยในการดูดความช้ืนหรือผ้าดูดความช้ืนในอากาศและไม่ท าให้รู้สึก

เปียก เรียกว่า Moisture Regain เส้นใยดูดความช้ืนได้ในบรรยากาศทดสอบเส้นใยคือความช้ืน

สัมพัทธ์ 65% และ อุณหภูมิ 70 องศาฟาเรนไฮต์ เส้นใยท่ีดูดซึมน้ าได้ดี สามารถย้อมติดสีดีอีกด้วย 

เส้นใยเซลลูโลสสามารถดูดซึมน้ าได้ดีตรงข้ามกับใยสังเคราะห์ ความสามารถในการดูดซึมความช้ืน

ส่งผลต่อความสบายต่อผิวสัมผัส การสะสมของไฟฟ้าสถิต การรักษาขนาดในน้ า ความสามารถในการ

ย้อมสี การขจัดคราบ การกันน้ า เป็นต้น  

3.5.11 ความยืดหยุ่น(Elastic Recovery) 
สภาพยืดหยุ่น(Elasticity) คือ การยืดดึงเส้นใย  สามารถสปริงตัวกลับเท่าเดิมเรียกมีความ

ยืดหยุ่นได้100% ขึ้นอยู่กับเวลาและขนาดความยืด เมื่อทอเป็นผ้าจะทนยับทนต่อการเสียดสี คงรูป 

และ การคืนตัวจากแรงยืด(Elastic Recovery) คิดได้จากความยาวท่ีหดกลับ เทียบเป็นร้อยละของ

ความยาวท่ียืดออก โดยความยาวที่ยืดออกนี้มีค่าระหว่าง 2-10% เส้นใยท่ีหดตัวกลับเท่ากับส่วนท่ียืด

ออกถือว่าการคืนตัวจากแรงยืดเป็น 100%  การยืดตัว(Elongation) เป็นระยะของการยืดออกใน

ทิศทางท่ีได้รับแรงดึง เส้นใยจะยืดออกเมื่อถูกดึงออกจนถึงจุดท่ีเส้นใยทนแรงดึงนั้นไม่ได้อีกต่อไป เส้น

ใยจะขาดออก ระยะท่ียืดออกนี้อาจวัด ณ แรงกระท าใดท่ีต้องการ หรือวัด ณ จุดขาดก็ได้  
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3.5.12 การคืนตัวจากแรงอัด และความสามารถในการรับแรงอัด (Resiliency And 
Compressibility) 

เส้นใยท่ีมีความสามารถในการรับแรงอัด(Compressibility) เส้นใยท่ีมีความอ่อนนุ่มมาก จะ

สามารถรับแรงอัดได้ดี อีกท้ัง การคืนตัวของเส้นใย(Resiliency) เป็นการคืนตัวสู่สภาพเดิม ภายหลัง

จากท่ีได้รับแรงอัด บิดทับ หรือโค้งงอแล้ว เส้นใยท่ียืดหยุ่นดี จะมีความคืนตัวที่ดี ผ้าท่ีท าจากเส้นใยท่ี

มีความคืนตัวดีจะไม่ยับง่าย 

3.5.13 ความทนทานต่อการขัดถู (Abrasion Resistance) 
เป็นความสามารถของเส้นใยท่ีทนต่อการขัดสี หรือขัดถูในการใช้งานการใช้งานท่ีต้องการ

ความทนต่อการขัดถู เช่น ผ้าบุเก้าอี้ ผ้าท ากระเป๋ากางเกง ขอบหมวก ผ้าบุช้ันในกระเป๋า รองเท้าผ้า 

เป็นต้น  

3.5.14 การน่าไฟฟ้า การน่าความร้อน (Electrical And Thermal Conductivity) 
เป็นความสามารถของเส้นใยในการส่งผ่านประจุไฟฟ้า เนื่องจากเส้นใยมีหมู่ ท่ีมีขั้วใน

โครงสร้างเส้นใยท่ีน าไฟฟ้าต่ าจะสะสมประจุไฟฟ้าสถิต ท าให้สวมใส่ไม่สบาย 

3.5.15 ความทนทานต่อความร้อน (Thermal Resistance) 
เส้นใยแต่ละชนิดทนต่อความร้อนได้แตกต่างกัน เช่น เส้นใยเซลลูโลสติดไฟง่ายและลุกได้

รวดเร็ว เส้นใยขนสัตว์, ไหม เมื่อติดไฟจะดับได้ด้วยตัวเอง เส้นใยแก้วและใยหินจะไม่ติดไฟ เส้นใย

ธรรมชาติเมื่อได้รับความร้อนสูงจะเหลืองเกรียม ลุกไหม้ เส้นใยสังเคราะห์เมื่อได้รับความร้อนสูงจะ

อ่อนตัว และเมื่อถึงจุดหลอมเหลวก็จะหลอมเหลวเป็นยางเหนียวคล้ายพลาสติก สามารถเปรียบเทียบ

กับตารางความร้อนท่ีใช้ในการรีดเส้นใยได้ดังนี้  

ตารางท่ี 14 ความทนทานต่อความร้อน(Thermal Resistance)ของเส้นใยกับอุณหภูมิ 
ท่ีมา  อุษารัตน์ รัตนค านวณ 2557 

เส้นใย ชนิด อุณหภูมิ(เซลเซียส) 
เส้นใยธรรมชราติ ฝ้าย 220 

ลินิน 230 
ไหม 150 
ขนสัตว์ 150 

เส้นใยประดิษฐ์ เรยอน 190 
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เส้นใย ชนิด อุณหภูมิ(เซลเซียส) 
ไนลอน66 180 
พอลิเอสเทอร์ 160 
อะซิเตท 160 
สแปนเดกซ์ 150 
มอดาคริลิก 100 

 

3.6 คุณสมบัติของเส้นใย(Fiber Properties)ที่ส่งผลต่อผืนผ้า 
คุณสมบัติของเส้นใยจากท่ีกล่าวมาข้างต้น  คุณสมบัติต่างๆของเส้นใย เกิดจากลักษณะ

โครงสร้างภายนอกเส้นใยตลอดจนโครงสร้างทางเคมีของเส้นใย คุณสมบัติเหล่านี้ส่งผลถึงผลิตภัณฑ์ 

เนื่องจากคุณสมบัติของเส้นใยแต่ละชนิดสามารถก าหนดคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์บางอย่างได้เป็น

อย่างดี โดยสามารถสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้  

ตารางท่ี 15 สรุปคุณสมบัติของเส้นใยกับคุณสมบัติของผืนผ้า  
ท่ีมา สรุะเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

คุณสมบัติของเส้นใย(Fiber Properties)ที่ส่งผลต่อผืนผ้า 
คุณสมบัติของเส้นใย (Fiber Properties) คุณสมบัติของผืนผ้า 
ความยาวเส้นใย (Fiber Length) ความสามารถในการทอผืนผ้า 
ความละเอียดเส้นใย (Fiber Fineness) ผิวสัมผัสของผ้า 
ความหยิกบนเส้นใย (Fiber Crimp) ให้ความอบอุ่นได้ดี 
ความแข็งแรงของเส้นใย (Fiber Strength) ความเหนียวของผ้า, ความทนทานต่อแรงฉีก 
ความสามารถในการดัดงอ (Flexibility) ความสวยงามและคุณสมบัติเฉพาะ 
ความสามารถในการปั่นเป็นเส้นด้าย 
(Spinnability) 

ให้คุณค่าเชิงพาณิชย์ ความเรียบ ความสวยงาม 

ความสม่ าเสมอ (Uniformity) คุณภาพของเส้นใย ท่ีน าไปใช้ในการผลิตผืนผ้า 
ความหนาแน่น (Density) น้ าหนักของผ้า 
ความมัน (Luster) ความสวยงามและการสะท้อนของแสง 
ความสามารถในการดูดซึมความช้ืน 
(Moisture Regain) 

สวมใส่สบาย, ระบายอากาศได้ดี, ย้อมสีได้ดี, หด
ตัวมาก 
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คุณสมบัติของเส้นใย(Fiber Properties)ที่ส่งผลต่อผืนผ้า 
คุณสมบัติของเส้นใย (Fiber Properties) คุณสมบัติของผืนผ้า 
ความยืดหยุ่น (Elastic Recovery) ความสามารถในการคืนตัว, ความยืด 
การคืนตัวจากแรงอัด และความสามารถในการ
รับแรงอัด (Resiliency And Compressibility) 

การออกแบบ, การคงรูป และการคืนรูปของผืน
ผ้า เช่น การอัดพลีทหรือการจับจีบ 

ความทนทานต่อการขัดถู (Abrasion 
Resistance) 

ความทนทานต่อการฉีกขาด 

การน าไฟฟ้า การน าความร้อน (Electrical And 
Thermal Conductivity) 

ท าให้เส้ือผ้าแนบติดตัว, จัดฝุ่นง่าย 

ความทนทานต่อความร้อน (Thermal 
Resistance) 

ส่งผลต่อการซักและรีด 

 

3.7 นวัตกรรมสิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
จากการศึกษาข้อมูลในเบื้องต้นพบว่า ในปัจจุบันมีแนวโน้มกระแสนิยมของแนวทางการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน และการให้ความสนใจเกี่ยวกับปัญหาส่ิงแวดล้อมเพิ่มสูงขึ้น ส่งผล

ให้อุตสาหกรรมส่ิงทอ ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมต้นน้ าส าหรับการผลิตสินค้าแฟช่ัน เกิดการพัฒนา

นวัตกรรมและเทคโนโลยีในกระบวนการผลิตส่ิงทอท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม เพื่อตอบสนองความ

ต้องการของผู้บริโภค อีกท้ังยังเป็นการพัฒนาอุตสาหกรรมส่ิงทอให้เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดย

งานวิจัยนี้เป็นการพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร ซึ่งสอดคล้องกับแนวทางการ

พัฒนาอย่างยั่งยืนและแนวทางการสร้างสรรค์นวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ การศึกษา

นวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติในปัจจุบัน สามารถเป็นแนวทางในการพัฒนางานวิจัยได้  

การศึกษาการผลิตส่ิงทอ เช่น ผ้าใยกัญชง (Hemp Fabrics), ผ้าใยกล้วย (Banana Fabrics), ผ้าใยไผ่ 

(Bamboo Fabrics), ผ้าใยข่า(Galanga Fabrics), ผ้าใยสับปะรด (Pineapple Fabrics), ผ้าเส้นใย

ก้านบัวหลวง(Lotus Fibers), ผ้าเส้นใยลูกตาล (Borassus Fruit Fiber) โดยผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูล

นวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ และสรุปข้อมูลได้ตารางนี้  
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ตารางท่ี 16 แนวทางนวัตกรรมการสร้างส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

แนวทางนวัตกรรมการสร้างสิ่งทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
นวัตกรรมสิ่งทอจาก
เส้นใยธรรมชาติ 

ส่วนของพืชที ่
ใช้ในการสร้างเส้นใย 

นวัตกรรม 
กระบวนผลิต  

โครงสร้าง, คุณสมบัติ
และลักษณะเส้นใย 

ส่วนผสม 
(เมื่อผลิตเป็นเส้นด้าย
เพื่อเข้าสู่กระบวนการ
ผลิตสิ่งทอ) 

ผ้าใยกัญชง 
(Hemp Fabrics) 

ล าต้น กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญาและ
กระบวนการผลิตแบบ
อุตสาหกรรม   

ยาวเป็น 2 เท่าของเส้น
ใยฝ้าย,  
มีคุณภาพสูง, มีความ
ยืดหยุ่น, แข็งแรงและ
ทนทานสูง 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 

เส้นใยกล้วย (Banana 
Fabrics) 

กาบใบ, หยวกกล้วย, 
ต้นกล้วย 

กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญาหรือกึ่ง
อุตสาหกรรม   

เป็นเส้นยาว, แห้ง มี
ความเหนียวปานกลาง, 
สีน้ าตาลอ่อน, โดน
ความช้ืนจะอ่อนตัว 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 

ผ้าใยไผ่ 
(Bamboo Fabrics) 

ล าต้น กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญาหรือ
อุตสาหกรรม 

เส้นใยสั้น, ลักษณะของ
เส้นแตกต่างกันจาก
กระบวนการผลิต 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 

ผ้าใยข่า 
(Galanga Fabrics) 

ต้นข่า กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญา หรือกึ่ง
อุตสาหกรรม 

เส้นใยเด่ียวที่ยึดเกาะกัน
ตามความยาวของเส้น
ใยข่า, สีครีม 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 

ผ้าใยสับปะรด 
(Pineapple Fabrics) 

ใบสับปะรด กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญากึ่ง
อุตสาหกรรม 

มีเซลลูโลสสูง, เส้นใย
ยาว, ละเอียด, นุ่ม
เหมือนฝ้ายแต่แข็งแรง
กว่า 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 

เส้นใยก้านบัวหลวง 
(Lotus Fibers) 

ก้านบัว กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญากึ่ง
อุตสาหกรรม(เคร่ือง
เคร่ือง Roller Card) 

เส้นใยธรรมชาติ เล็ก
และให้ผิวสัมผัสที่นุ่ม, สี
ขาว 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 

ผ้าเส้นใยตาล 
(Borassus Fruit 
Fiber) 

ผล, เปลือกของผล
(กะลาตาล)  

กระบวนการผลิตแบบ
ภูมิปัญญากึ่ง
อุตสาหกรรม 

เสน้ใยธรรมชาติ
ประเภทสั้น, สีเหลือง 

ผสมฝ้าย 
ในอัตราส่วนที่แตกต่าง
กัน 
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3.7.1 การสรุปแนวทางนวัตกรรมการสร้างส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ 
จากตารางผู้วิจัยสรุปแนวทางนวัตกรรมการสร้างส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ พบว่า การ

พัฒนานวัตกรรมการสร้างส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติสู่ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ เป็นการน าวัสดุท่ีเหลือใช้ทาง

ธรรมชาติ, เหลือใช้ทางการเกษตร หรือทางอุตสาหกรรมทางการเกษตร น าวัสดุทางธรรมชาติ

หมุนเวียนกลับมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยจากการศึกษาข้อมูลพบว่ามีการใช้ส่วนของล าต้น, ก้าน

ใบและเปลือกของผลของพืช น ามาใช้ในการสร้างนวัตกรรมการสร้างส่ิงทอสืบเนื่องจากลักษณะทาง

โครงสร้างเมื่อเป็นเส้นใยท่ีมีความสามารถในการสร้างสรรค์ให้เป็นผลิตภัณฑ์ส่ิงทอได้  ด้านเทคนิค

กระบวนการผลิตนวัตกรรมส่ิงทอ มีท้ัง 2 รูปแบบ ได้แก่ 1)แบบภูมิปัญญา และ 2)แบบอุตสาหกรรม 

ด้านส่วนผสมพบว่านวัตกรรมการสร้างส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติสู่ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ นิยมผสมฝ้ายใน

อัตราส่วนท่ีแตกต่างกัน เพื่อความเหมาสมส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ โดยจากการวิเคราะห์เมื่อ

เข้าสู่ขั้นตอนกระบวนการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ แนวทางการพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอ

นิยมผสมฝ้ายเนื่องจากการเพิ่มให้เกิดคุณสมบัติความนุ่มสบาย และยังสามารถช่วยท าให้การผลิตเส้น

ใยเป็นเส้นด้ายเพื่อความเหมาสมในการผลิตเป็นส่ิงทอ และน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

ได้ต่อไป   
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ส่วนท่ี 4 กระบวนการพัฒนาสิ่งทอจากนวัตกรรมสิ่งทอการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจาก
สิ่งไรมู้ลค่าทางการเกษตร 

ส่วนท่ี 4 เป็นการศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนาส่ิงทอ  จากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร  ส าหรับงานวิจัยนี้ได้เลือกพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่ม

มูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน เนื่องจากจังหวัดน่านถูก

ก าหนดให้เป็นพื้นท่ีพิเศษเพื่อการพัฒนาการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน ผู้วิจัยส ารวจการเกษตรบริเวณ

จังหวัดน่าน และพบส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรหลายชนิด โดยผู้วิจัยศึกษานวัตกรรมการผลิตเส้นใย

จากวัสดุทางธรรมชาติ ด้านโครงสร้างและคุณสมบัติของเส้นใยจากธรรมชาติท่ีส่งผลต่อผืนผ้า  ส าหรับ

การศึกษาในส่วนนี้ผู้วิจัยพัฒนาส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรของท้ัง 2 ชนิด ได้แก่ ข้าวโพดและ

ไผ่ ในบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน เข้าสู่กระบวนการพัฒนา ผลิตเป็นเส้นด้ายแบบผสม เพื่อให้เกิด

คุณสมบัติของส่ิงทอเพิ่มขึ้น  อีกท้ังสามารถสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอเพื่อใช้ในการพัฒนา

สร้างสรรค์ตราสินค้าในส่วนต่อไป  โดยกระบวนการพัฒนาการผลิตเส้นด้ายจากนวัตกรรมส่ิงทอการ

เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากไผ่และข้าวโพด สู่การผลิตเส้นด้ายจาก

ธรรมชาติ มีกระบวนการพัฒนาส่ิงทอดังนี้  

 ข้อมูลเกี่ยวกับไผ่  

 ข้อมูลเกี่ยวกับต้นข้าวโพด 

 กระบวนการพัฒนาส่ิงทอและกระบวนการผลิตเส้นด้ายจากเส้นใยจากธรรมชาติ 

o การสกัด หรือ การแยกเส้นใย 

o กระบวนการผลิตเส้นด้าย 

o กระบวนการปั่นด้าย 
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4.1 ไผ่(Bamboo) 
4.1.1 ข้อมูลเกี่ยวกับไผ่  

ไผ่(Bamboo)  ไผ่เป็นพืชตระกูลหญ้าหรือบางคนเรียก หญ้ายักษ์ (ดอยลอม, 2558) มีการ

เจริญเติบโตของล าต้นและการสร้างล าใหม่ท่ีรวดเร็ว เป็นพืชท่ีให้คุณประโยชน์ท้ังเป็นอาหารและยัง

สามารถน ามาใช้ประโยชน์ในการสร้างเครื่องใช้สอยในชีวิตประจ าวัน บรรจุภัณฑ์ เครื่องมือ อุปกรณ์

ท าการเกษตรหรือล่าสัตว์ หรือแม้กระท่ัง ท าเครื่องดนตรี เฟอร์นิเจอร์ เครื่องเรือน อาคาร เป็นต้น  

ในปัจจุบัน ไผ่ท่ีปลูกในจังหวัดน่านเพื่อการพาณิชย์ เช่น อุตสาหกรรมเกษตร ใช้ไม้ไผ่รวกใน

อุตสาหกรรมประมงทะเลหรือการเล้ียงหอยในจังหวัดชายทะเล  อุตสาหกรรมก่อสร้าง ใช้ท้ังไผ่รวก ไผ่

ซางนวล ไผ่ซางหม่น ในงานค้ ายันและนั่งร้าน  อุตสาหกรรมเฟอร์นิเจอร์และเครื่องประดับภายใน

อาคาร ใช้ไม้ไผ่หลายชนิด ในการท าเฟอร์นิเจอร์ อุตสาหกรรมไม้อัดและไม้ปาร์เก้ ใช้ท าอัดเป็นไม้อัด 

ท าพื้นโต๊ะ บานประตูหน้าต่างอุตสาหกรรมกระดาษ ใช้ไม้ไผ่ทุกชนิด เพื่อท าเย่ือกระดาษ นอกจากผล

เชิงพาณิชย์แล้วต้นไผ่ยังก่อให้เกิดพื้นท่ีสีเขียว ช่วยสร้างป่าทดแทนพื้นท่ีไร่เล่ือนลอย, ช่วยดูดซับน้ า, 

แร่ธาตุอาหาร และป้องกันการพังทลายของหน้าดินได้เป็นอย่างดีในสภาวะของจังหวัดน่านท่ีมีการใช้

พื้นท่ีการเกษตรในลักษณะส้ินเปลือง 

4.1.2 ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของต้นไผ่ 
ล าต้น เป็นพืชตระกูลหญ้า เป็นไม้ยืนต้นมีอายุยืนยาว ให้ผลผลิตเป็นหน่อไม้ มีเหง้าใต้ดิน 

แตกออกขึ้นเป็นกอ ออกหน่อเหนือดิน มีกาบหุ้มหน่อสีเหลืองอมเขียว มีล าต้นเป็นปล้องๆ แบ่งเป็น

สองส่วน ล าต้นใต้ดินและล าต้นเหนือดิน มีหน่ออ่อนแตกเหง้าออกจากดิน เป็นล าต้นเหนือดิน สูงตรง

ผอมเรียว มีริ้วรอยของกาบใบท่ีหลุดไป มีลักษณะทรงกลมยาว มีเป็นข้อปล้อง ข้างในกลมกลวง เนื้อ

ไม้แข็ง มีสีเขียว และหน่อออกอยู่ใต้ดินอวบ มีกาบหุ้มหน่อสีเหลืองอมเขียว ใช้หน่อรับประทาน เนื้อ

แน่นฉ่ าน้ า มีสีขาว มีรสชาติหวานกรอบ มีกล่ินเฉพาะตัว ถ้าปล่อยไว้จะเป็นต้น จะมีหนามหรือไม่มี

หนาม ตามสายพันธุ์ มีกิ่งก้านสาขาแตกออก ปลายล าต้น ใช้ล าท าเครื่องจักสาน  

ราก มีระบบรากแก้ว มีรากฝอย มีลักษณะฝอยเล็กๆ แผ่ขยายออกรอบๆ มีเหง้าใต้ดิน สี

น้ าตาล  

ใบ ประกอบด้วยส่วนของแผ่นใบ(Blade) กาบใบ(Sheath Proper) ล้ินใบ(Ligule) และเข้ียว

ใบ(Auricles) ซึ่งมีขนาดและรูปร่างแตกต่างกันตามชนิดของไผ่ รวมท้ังสีสันของกาบใบท่ีหุ้มหน่ออ่อน 

รวมทั้งการมีหนาม ขนหรือความเป็นมันเงาของกาบใบก็แตกต่างกันไปตามชนิดของไผ่ด้วง 
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ดอก ออกเป็นช่อ ออกตามกิ่งตามซอกใบ ก้านช่อดอกยาว มีดอกย่อย อยู่เป็นกระจุก แบบ

ช่อกระจะ มีลักษณะทรงยาวรีเล็กๆ กลีบดอกมีสีเหลืองนวล ก้านมีสีเขียว 

ผล มีผนังของผล เช่ือมติดกับส่วนเปลือกของเมล็ด มีลักษณะทรงรีเล็กๆ เมล็ดมีสีน้ าตาล 

4.1.3 ประโยชน์ของต้นไผ่ 
ส าหรับการบริโภคหน่อ ได้แก่ ไผ่ตง ไผ่บงใหญ่ ไผ่รวก ไผ่ไร่   

ส าหรับใช้เนื้อไม้เพื่องานก่อสร้าง เช่น ไม้ค้ ายัน รั้ว หรือสร้างกระท่อม ได้แก่ ไผ่เล้ียง ไผ่

สีสุก ไผ่ป่า ไผ่ซางนวล และไผ่ผาก 

ส าหรับใช้เนื้อไม้เพื่องานหัตถกรรม เช่น งานจักสาน ผลิตเฟอร์นิเจอร์ ได้แก่ ไผ่เล้ียง ไผ่สีสุก 

ไผ่รวก ไผ่ไร่ และไผ่ผาก 

4.1.4 ประเภทของการปลูกต้นไผ่ในจังหวัดน่าน 
ประเภทของต้นไผ่ท่ีปลูกในจังหวัดน่าน สามารถแยกประเภทของไผ่ได้จากวัตถุประสงค์ของ

การท าการปลูกไผ่ได้ 2 ประเภท คือ 1.การปลูกไผ่เพื่อผลิตหน่อไม้เพื่อการค้าและอุตสาหกรรมหน่อไม้ 

และ 2.การปลูกไผ่เพื่ออุตสาหกรรมต่างๆ 

4.1.5 การปลูกไผ่เพื่อผลิตหน่อไม้เพื่อการค้าและอุตสาหกรรมหน่อไม้ 
1. ไผ่เป๊าะ (Dendrocalamus Copelandii) ในจังหวัดน่านมีการปลูกไผ่เป๊าะเพื่อผลิต

หน่อไม้ เพื่อบริโภคและจ าหน่ายมาเป็นเวลานาน มีท้ังไผ่เป๊าะล าใหญ่และล าเล็ก แต่ไผ่เป๊าะล าเล็กจะ

ให้หน่อเยอะกว่า ค าว่า “เป๊าะ” หมายถึง การล้อมคอกและใส่ปุ๋ยให้น้ าเพื่อเร่งการให้ผลผลิตต้ังแต่ต้น

ฤดู หน่อไผ่เป๊าะสามารถผลิตขายต้ังแต่ส้ินเดือนธันวาคมหรือช่วงเมษายน  ซึ่งเป็นช่วงท่ีจ าหน่าย

หน่อไม้นอกฤดูได้ถึงกิโลกรัมละ 80 บาท  

2. ไผ่ซางหวาน เป็นไม้ไผ่ตระกูลใกล้เคียงกับไผ่ซางนวล แต่ให้หน่อไม้ท่ีมีคุณภาพดี รสออก

หวาน สามารถชิมรสชาติได้จากหน่อไม้สดท่ีเป็นหน่อใต้ดิน  ให้รสหวานใกล้เคียงกับมันแกว ลักษณะ

ล าไผ่สีเขียวเข้ม หน่อไม้สีออกม่วงๆ ปลูกมากแถบต าบลบ่อและต าบลผาสิงห์ อ าเภอเมืองน่าน 

3. ไผ่ซางหม่น(Dendrocalamus Sericeus) เป็นไผ่ตระกูลไผ่ซางอีกชนิดหนึ่ง แต่มีลักษณะ

แตกต่างเด่นชัด คือ ล าไผ่ปีแรกจะมีแป้งนวลสีขาวเห็นชัด ล าไผ่ต้ังตรง ขนาดใหญ่ เส้นผ่าศูนย์กลาง 

3-4 นิ้ว ส่วนโคนหนาจนเกือบตัน และให้ล าไผ่ท่ีสูงมาก ให้ผลผลิตหน่อท่ีดกและหน่อขนาดใหญ่ 

สามารถผลิตเป็นหน่อไม้นอกฤดูได้ จึงเป็นไผ่ท่ีเหมาะกับการผลิตหน่อไม้และผลิตล าไม้ได้ 
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4. ไผ่ตง(Dendrocalamus Aspe)และไผ่หก(Dendrocalamus Hamiltonii) ไผ่สองชนิดนี้

เป็นไผ่ขนาดใหญ่ ให้หน่อขนาดใหญ่และผลผลิตสูง สามารถใช้บริโภคสด ท าหน่อไม้ดอง และหน่อไม้

บรรจุกระป๋องในโรงงานอุตสาหกรรม เป็นไผ่ท่ีสามารถขึ้นบนพื้นท่ีสูงระดับ 500 -600 เมตรจาก

ระดับน้ าทะเลขึ้นไป จึงเหมาะท่ีส่งเสริมปลูกในป่าของจังหวัดน่าน 

4.1.6 การปลูกไผ่เพื่ออุตสาหกรรมต่างๆ 
1 . ไ ผ่ซ างห ม่ น (Dendrocalamus Sericeus) ล าไ ผ่ซ างหม่ น มี คุณ สมบั ติ เห มาะกั บ

อุตสาหกรรมหลายชนิด ส่วนโคนเนื้อหนาเหมาะกับการท าเฟอร์นิเจอร์ ไม้ปาร์เก้หรือไม้โครงสร้างหรือ

ไม้ค้ ายัน  ส่วนกลางล าถึงส่วนปลายสามารถใช้ในอุตสาหกรรมไม้ตะเกียบไม้เสียบอาหาร ไม้จ้ิมฟัน 

หรือศิลป์ประดิษฐ์  

2. ไผ่ซางนวลหรือไผ่ซางป่ า (Dendrocalamus Embranaceus) เป็น ไผ่ ท่ีมีขนาดล า

ใกล้เคียงกับไผ่ซางหม่น พบท่ัวไปในป่าภาคเหนือ หน่อไม้ใช้บริโภคได้ดี เนื้อไม้ใช้ประโยชน์ ใช้สอย

แทนทุกชนิด ท้ังการใช้ค้ ายัน ไม้ผ่าซีกส าหรับอุตสาหกรรมท าร่มกระดาษ เครื่องใช้ในครัวเรือน งาน

ตกแต่ง โดยเฉพาะอุตสาหกรรมไม้ตะเกียบ ไม้เสียบอาหาร และไม้จ้ิมฟัน ไผ่ซางนวลใช้ได้ดีท่ีสุด 

เนื่องจากหาได้มาก เนื้อไม้มีความหนาพอเหมาะสามารถใช้ได้ท้ังต้น  

3. ไผ่รวกหรือท่ีรู้จักในนามไผ่รวกน่าน(Thyrsostachys Siamensis) ลักษณะเป็นไผ่ล าตรง 

แตกกอแน่น โคนใหญ่ ปลายเรียว ใช้ส าหรับการเล้ียงหอยทะเลได้ดี เพราะเนื้อไม้มีความแกร่ง ทนต่อ

การกัดแทะของเพรียง และล าไม้ยาว เก็บเกี่ยวผลผลิตหอยได้มาก ในปัจจุบันมีปลูกในหลายๆ จังหวัด

ในภาคเหนือและบางจังหวัดท่ีอยู่ใกล้ตลาดผู้เล้ียงหอยทะเล  

4 .ไ ผ่ ข้ าวห ลาม  (Cephalostachyum Pergracile)และ ไผ่ เฮี ย ะ  (Cephalostachyum  

Virgatum)เป็นไผ่สองชนิดท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกันในแง่การใช้ประโยชน์ คือ การใช้ในงานจักสาน ท้ัง

เส่ือล าแพนเข้าสู่อุตสาหกรรมไม้อัดไม้บอร์ดและการจักสานเส้นตอก เพื่องานเย็บหมวก กระเป๋า และ

เครื่องใช้อื่นๆ เนื่องจากมีลักษณะปล้องยาว สามารถจักเป็นตอกเส้นบางๆได้ดี  แต่ไผ่ข้าวหลามยังมี

เนื้อเยื่อภายในปล้องท่ีเป็นประโยชน์ต่อการท าข้าวหลามได้ จึงเป็นไม้ใช้สอยท่ีอยู่ควบคู่กับจังหวัดน่าน 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 85 

4.1.7 สรุปการท าการเกษตรไผ่บริเวณจังหวัดน่าน 
ตารางท่ี 17 ประเภทของไผ่ในจังหวัดน่าน 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ต้นไผ่ในจังหวัดน่าน 

การปลูกไผ่เพื่อผลิตหน่อไม้เพือ่การค้าแล 
อุตสาหกรรมหน่อไม ้

การปลูกไผ่เพื่อรองรับอุตสาหกรรมต่างๆ 

ไผ่เป๊าะ 
(Dendrocalamus 
Copelandii)  

 
ไผ่เป๊าะ  

ไผ่ซางหม่น
(Dendrocalamus 
Sericeus) 

 
ไผ่ซางหม่น  

ไผ่ซางหวาน  

 
ไผ่ซางหวาน 

ไผ่ซางนวลหรือไผ่ซางป่า 
(Dendrocalamus 
Embranaceus) 

 
ไผ่ซางนวลหรือไผ่ซางป่า 

ไผ่ซางหม่น
(Dendrocalamus 
Sericeus) 

 
ไผ่ซางหม่น 

ไผ่รวก, ไผ่รวกน่าน
(Thyrsostachys 
Siamensis 

 
ไผ่รวก, ไผ่รวกน่าน 

ไผ่ตง
(Dendrocalamus 
Aspe)และไผ่หก
(Dendrocalamus 
Hamiltonii) 

 
ไผ่ตง 

ไผ่ข้าวหลาม 
(Cephalostachyum 
Pergracile)และไผ่เฮียะ 
(Cephalostachyum  
Virgatum) 

 
ไผ่ข้าวหลาม 
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สรุปการเกษตรไผ่บริเวณจังหวัดน่าน นิยมการปลูกเพื่อการพาณิชย์ แบ่งได้ 2 ประเภท ได้แก่ 

การปลูกไผ่เพื่อผลิตหน่อไม้เพื่อการค้าและอุตสาหกรรมหน่อไม้ และ การปลูกไผ่เพื่ออุตสาหกรรม

ต่างๆ โดยจากการศึกษาในเบื้องต้นพบว่าหลังจากการท าการเกษตรไผ่แล้ว จะเหลือส่ิงไร้ค่าทาง

การเกษตร ได้แก่ เศษยอดไผ่ หรือ เศษไผ่ท่ีหลงเหลือจากการท าอุตสาหกรรมต่างๆ ส่ิงไร้ค่าทาง

การเกษตรจากไผ่นี้ไม่ได้ถูกน าไปใช้ให้เกิดมูลค่า ถูกก าจัดด้วยวิธีการต่างๆ เช่น การเผา, ฝังกลบ เป็น

ต้น(ผู้แทนชุมชนด้านการเกษตรจังหวัดน่าน 2565) 

4.2 ข้าวโพด(Maize หรือ Corn, Zea Maysl.) 
4.2.1 ข้อมูลเกี่ยวกับต้นข้าวโพด 

ข้าวโพด(Maize หรือ Corn,Zea Maysl.) เป็นธัญพืช(Cereal Crop) ใช้ประโยชน์เป็นแหล่ง

อาหารของมนุษย์ ในบรรดาพืชอาหารท่ีใช้เมล็ดด้วยกันข้าวโพดจัดว่าเป็นพืชท่ีมีความส าคัญเป็น

อันดับ 3 ของโลก มีการผลิตท่ัวไปในเขตอบอุ่น, เขตอากาศกึ่งร้อนช้ืน และพื้นท่ีราบเขตร้อน 

4.2.2 ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ต้นข้าวโพด 
ราก รากของข้าวโพดมีระบบท่ี เรียกว่า ระบบรากฝอย (Fibrous  Root  

System) ซึ่งแบ่งออกเป็นหลายชนิด เช่น รากขั้นต้น (Primary Root) รากยึดเหนี่ยว (Brace 

Root) รากด้านข้าง (Lateral Root) และรากฝอย (Root Hair) ไม่มีรากแก้ว (Tap Root)  

ล าต้น มีล าต้นแข็ง ไส้แน่นไม่กลวงเหมือนพืชอื่น ความสูงของล าต้นมีต้ังแต่ 60 

เซนติเมตร จนถึง 6 เมตร แล้วแต่ชนิดของพันธุ์ 

ใบ  ประกอบด้วย ตัวใบ กาบใบ และหูใบ (Ligule) ลักษณะของใบข้าวโพดก็มี

ความแตกต่างกันไปมากมายแล้วแต่พันธุ์ จ านวนใบมีต้ังแต่ 8-48 ใบ 

ดอก  ข้าวโพดมีดอกตัวผู้และดอกตัวเมียอยู่แยกกันแต่อยู่ ใน ต้นเดียวกัน

(Monoecious) ดอกตัวผู้รวมกันอยู่เป็นช่อ เรียกว่าช่อดอกตัวผู้ (Tassel) ดอกตัวเมียนั้นอยู่

รวมกันเป็นช่อหรือฝักท่ีข้อกลางล าต้น ดอกตัวเมียแต่ละดอกประกอบด้วยรังไข่ (Ovary)และ

เส้นไหม(Silk) ยื่นปลายโผล่ออกไปรวมกันเป็นกระจุกอยู่ตรงปลายช่อดอกซึ่งมีเปลือกหุ้มอยู่  
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ภาพท่ี 13 เกสรตัวผู้, เกสรตัวเมีย, ผลข้าวโพดและเส้นไหมข้าวโพด  
ท่ีมา  Google.Com 

4.2.3 ชนิดข้าวโพด  
ข้าวโพดหัวบุบ (Dent Corn) มีช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่า Zea Mays Indentata เมล็ดตอนบนมี

รอยบุ๋มเนื่องจากตอนบนมีแป้งอ่อนและตอนข้างๆเป็นแป้งชนิดแข็งเมื่อตากเมล็ดให้แห้งแป้งอ่อนจะ

ยุบหดตัวลงจึงเกิดลักษณะหัวบุบดังกล่าวขนาดของล าต้น ความสูง เหมือนข้าวโพดไร่ ท่ัว ๆ ไปสีของ

เมล็ดอาจเป็นสีขาว สีเหลืองหรือสีอื่น ๆ แล้วแต่พันธุ์นิยมปลูกกันมากในสหรัฐอเมริกา 

ข้าวโพดหัวแข็ง (Flint  Corn) มีช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่า Zea  Maysin  Durata เมล็ดมีแป้ง

แข็งห่อหุ้มโดยรอบหัวเรียบไม่บุบเมล็ดค่อนข้างกลมมีปลูกกันมากในเอเชียและอเมริกาใต้ข้าวโพดไร่

ของคนไทยท่ีนิยมปลูกกันอยู่เป็นชนิดนี้ท้ังส้ินสีของเมล็ดอาจเป็นสีขาวสีเหลือง สีม่วงหรือสีอื่นแล้วแต่

ชนิดพันธุ์ 

ข้าวโพดหวาน (Sweet Corn) มีช่ือวิทยาศาสตร์ว่าZea  Mays  Saccharata นิยมปลูกกัน

อย่างแพร่หลายเพื่อรับประทานฝักสดเพราะฝักมีน้าตาลมากทาให้มีรสหวานเมื่อแก่เต็มท่ีหรือแห้ง

เมล็ดจะหดตัวเหี่ยวย่น 

ข้าวโพดค่ัว (Pop Corn) มีช่ือวิทยาศาสตร์ว่า Zea Mays Evertaเมล็ดมีขนาดค่อนข้างเล็กมี

แป้งประเภทแข็งอยู่ในภายนอกห่อหุ้มด้วยเยื่อท่ีเหนียวและยืดตัวได้เมล็ดมีความช้ืนภายในอยู่

พอสมควรเมื่อถูกความร้อนจะเกิดแรงดันภายในเมล็ดระเบิดตัวออกมาเมล็ดอาจมีลักษณะกลมหรือ

หัวแหลมก็ได้มีสีต่าง ๆ กัน เช่น เหลือง ขาว ม่วง 
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ข้าวโพดข้าวเหนียว(Waxy  Corn) ช่ือวิทยาศาสตร์ว่า Zea  Maysceratina เมล็ดมีแป้งอ่อน

คล้ายแป้งมันสาปะหลังนิยมปลูกเพื่อรับประทานฝักสดคล้ายข้าวโพดหวานแม้จะไม่หวานมากแต่เมล็ด

นิ่มรสอร่อยไม่ติดฟันเมล็ดมีสีต่าง ๆ กัน เหลือง ขาว ส้ม ม่วงหรือมีหลายสีในฝักเดียวกัน 

ข้าวโพดแป้ง(Flour Corn) มีช่ือวิทยาศาสตร์ว่าZea Mays Amyloceaเมล็ดประกอบด้วยแป้ง

ชนิดอ่อนมากเมล็ดค่อนข้างกลมหัวไม่บุบหรือบุบเล็กน้อย นิยมปลูกในอเมริกาใต้อเมริกากลาง และ

สหรัฐอเมริกาชาวอินเดียนแดงนิยมปลูกไว้รับประทานเป็นอาหาร 

ข้าวโพดป่า(Pod Corn) มีช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่าZea  Mays  Tunicaมีลักษณะใกล้เคียง

ข้าวโพดพันธุ์ป่ามีลาต้นและฝักเล็กกว่าข้าวโพดธรรมดาขนาดเมล็ดค่อนข้างเล็กเท่า ๆกับเมล็ดข้าวโพด

มีขั้วเปลือกหุ้มทุกเมล็ดและยังมีเปลือกหุ้มฝักอีกช้ันหนึ่งเหมือนข้าวโพดธรรมดาท่ัวๆ ไป เมล็ดมี

ลักษณะต่างๆกัน 

4.2.4 ประโยชน์ของต้นข้าวโพด 
ใช้เป็นอาหารมนุษย์ ได้แก่การใช้เมล็ดข้าวโพดเป็นอาหารประจ าวัน เช่นการทุบ

เมล็ดให้แตกแล้วหุงต้มเป็นอาหารรับประทานหรือใช้แป้งข้าวโพดทาเป็นขนมปัง 

ใช้เป็นอาหารสัตว์  เมล็ดข้าวโพดเป็นธัญพืชท่ีมีคุณค่าทางอาหารสูง  เป็นท่ีนิยมใช้

ในอุตสาหกรรมเล้ียงสัตว์ในหลายประเทศ 

ใช้ในอุตสาหกรรมแป้งข้าวโพดเป็นแป้งท่ีมีคุณภาพดีและนิยมใช้เป็นอุตสาหกรรมใน

การประกอบอาหารในรูปต่างๆได้มากมายหลายชนิด 

4.2.5 สรุปการท าการเกษตรข้าวโพดบริเวณจังหวัดน่าน 
สรุปการเกษตรข้าวโพดบริเวณจังหวัดน่าน นิยมการปลูกเพื่อการพาณิชย์ ข้าวโพดท่ีนิยมปลูก

ในสายพันธุ์ต่างๆ เพื่อเข้าสู่อุตสาหกรรมอาหาร ท้ังอาหารของมนุษย์  และสัตว์ จากการศึกษาใน

เบ้ืองต้นพบว่าหลังจากการท าการเกษตรแล้ว จะเหลือส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร ได้แก่ ล าต้น  ใบและ

ส่วนไหมของข้าวโพดท่ีหลงเหลือจากการท าอุตสาหกรรมต่างๆ ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากข้าวโพดนี้ 

บางส่วนถูกส่งออกไปผลิตเป็นเช้ือเพลิง และบางส่วนไม่ได้ถูกน าไปใช้ให้เกิดมูลค่าอีกท้ังถูกก าจัดด้วย

วิธีการต่างๆ เช่น การเผาหรือท้ิงเป็นปุ๋ยตามธรรมชาติ 
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สรุปการท าเกษตรจากไร่ไผ่ และไร่ข้าวโพดบริเวณจังหวัดน่าน เกษตรกรนิยมท าการเกษตร

เพื่อการพาณิชย์ เพื่อใช้ในการบริโภคและการอุตสาหกรรมแปรรูปต่างๆ จากการศึกษาในเบื้องต้น 

พบว่า หลังจากการท าการเกษตรจากไผ่และข้าวโพด จะเหลือส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรของไผ่และ

ข้าวโพด ท่ีไม่ได้ถูกน ามาสร้างให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจ อีกท้ังการก าจัดส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร

ด้วยวิธีการต่างๆ เช่น การเผา, การท้ิงเป็นปุ๋ยตามธรรมชาติ หรือการฝังกลบ ซึ่งไม่เกิดมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ ผู้วิจัยจึงทดลองน าส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรจากไผ่และข้าวโพดบริเวณจังหวัดน่านเข้าสู่

กระบวนการผลิตนวัตกรรมส่ิงทอ  เพื่อเป็นการใช้วัสดุทางธรรมชาติให้เกิดประโยชน์สูงสุด และเป็น

แนวทางการเพิ่ มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ ส่ิงทอด้วยแนวคิดใส่ใจส่ิงแวดล้อม  โดยมีขั้น ตอน

กระบวนการพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากไผ่

และข้าวโพดในล าดับต่อไป     

4.3 กระบวนการพัฒนาสิ่งทอและกระบวนการผลิตเส้นด้ายจากเส้นใยจากธรรมชาติ 
การศึกษาเกี่ยวกับกระบวนการผลิตเส้นด้ายจากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ

จากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรสู่การผลิตเส้นใยจากธรรมชาติ  กระบวนการและขั้นตอนการพัฒนา

เส้นด้ายมีข้ันตอนกระบวนการเบ้ืองต้นดังนี้  

4.3.1 การสกัด หรือการแยกเส้นใย 
วิธีการแยกเส้นใยออกจากต้นพืชมีหลายวิธี วิธีการแยกเส้นใยมีความแตกต่างกันตามความ

เหมาะสมของส่วนประกอบท่ีน ามาใช้ในการแยกเส้นใย เช่น ส่วนของเปลือก ส่วนของใบ ส่วนของล า

ต้น หรือส่วนของเมล็ด เป็นต้น โดยวิธีการแยกเส้นใยมีวิธีการ ข้อจ ากัดและส่งผลลัพธ์ของเส้นใยท่ี

แตกต่างกัน ส่งผลท่ีท าให้เกิดเส้นใยในลักษณะท่ีแตกต่างกัน ควรเลือกวิธีการแยกเส้นใยให้เหมาะสม

กับพืช เนื่องจากอาจมีผลกระทบต่อสมบัติของเส้น วิธีการแยกเส้นใยมีดังนี้ 

4.3.1.1 การแยกเส้นใยด้วยมือ (Scraping) นิยมในอุตสาหกรรมภายในครอบครัว

เป็นส่วนมาก เป็นกระบวนการแยกเส้นใยเชิงกล โดยใช้มือหรืออุปกรณ์ช่วยในการขูดแยก

เส้นใย วิธีการนี้อาจจะส่งผลกระทบต่อผู้ปฏิบัติงานเพราะพืชแต่ละชนิดอาจจะมีสภาวะกรด

หรือด่างท่ีแตกต่างกัน หากใช้วิธีการนี้ ควรทดสอบพืชก่อนท าการเลือกวิธีการแยกเส้นใยว่า 

เหมาะสมหรือไม่ อุปกรณ์ในการใช้แยกเส้นใยด้วยวิธีการแยกเส้นใยด้วยมือ(Scraping) เช่น 

การใช้มีดบางเพื่อขูดแยกเส้นใย เป็นต้น 
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4.3.1.2 การแยกเส้นใยโดยเคร่ืองจักรกล (Decorticating  Machine) การเส้น

ใยโดยใช้มือนั้น เปลืองแรงงานและท าได้ช้า ต่อมาจึงพัฒนาใช้เครื่องจักรแทนซึ่งนับว่าสะดวก

และทุ่นแรงได้มากแต่คุณภาพของเส้นใยชนิดนี้จะด้อยกว่าการแยกโดยปฏิกิริยาของ

แบคทีเรียและความช้ืน 

4.3.1.3 การแยกเส้นใยโดยปฏิกิริยาของแบคทีเรียและความชื้น(Retting) เป็น

กระบวนการก าจัดเนื้อเยื่อออกจากบริเวณรอบเส้นใยพืช เมื่อสารเหล่านี้ถูกก าจัดออกไป เส้น

ใยสามารถแยกออกจาก Stem ได้ง่ายกระบวนการนี้สามารถใช้น้ าหรือใช้จุลินทรีย์ก็ได้ 

4.3.1.4 การแยกเส้นใยโดยใช้สารเคมี(Chemical Extraction) เป็นวิธีการสกัด

เส้นใยโดยใช้สารเคมีต่าง ๆ เช่น โซเดียมไฮดรอกไซด์ โซเดียมคาร์บอเนต โซเดียมซัลเฟต 

แคลเซียมไฮดรอกไซด์ โซเดียมคลอไรด์ วิธีนี้ใช้เวลาน้อยกว่าการแยกเส้นใยโดยปฏิกิริยาของ

แบคทีเรียและความช้ืนและประหยัดแรงงานด้วย 

4.3.1.5 การแยกเส้นใยโดยการใช้ ด่าง  การแยกเส้นใยโดยการใช้ด่างมี 

กระบวนการคล้ายกับการแยกเส้นใยโดยการแช่หมักแต่ใช้โซเดียมไฮดรอกไซด์ ซึ่งเป็นด่างมา

ช่วยย่อยสลายเนื้อเย่ือแทนแบคทีเรีย  โดยการท าให้พืชท่ีต้องการแยกเส้นใยเกิดการพองตัว

และโซเดียมไฮดรอกไซด์ย่อยสลายเนื้อเย่ือส่วนท่ีหลุดออกมาก  โดยจะเหลือส่วนท่ีเป็นเส้นใย

ท่ีต้องการ  ขั้นตอนนี้ดีกว่าการแช่หมักเพราะไม่ส่งกล่ินเหม็นและใช้เวลาท่ีน้อยกว่าแต่ถ้าใช้

ปริมาณความเข้มข้นของโซเดียวไฮดรอกไซด์มากเกินไปมี ผลท าให้สมบัติ ของเส้นใยเปื่อย

และแตกขาดได้ง่ายเนื่องจากสารท่ีเข้มข้นไปท าลายโครงสร้างภายในเส้นใย 

4.3.2 กระบวนการผลิตเส้นด้าย 
เส้นด้ายประกอบด้วยใยส้ันๆรวมกันและต่อกันเป็นเส้นยาว  เส้นด้ายท่ีใช้การผลิตส่ิงทอ หรือ

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่น จ าเป็นต้องมีลักษณะรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งดังต่อไปนี้  

1. เป็นเส้นใยส้ันท่ีน ามาเข้าเกลียวรวมกันต่อกันเป็นเส้นยาวต่อเนื่องกัน  

2. เส้นใยยาวที่น ามารวมกันโดยไม่ได้เข้าเกลียว 

3. เส้นใยยาวจ านวนหนึ่งท่ีน ามารวมกันแล้วเข้าเกลียวหลวมๆหรือเข้าเกลียวแน่น 

4. เส้นใยยาวเด่ียว 

5. วัสดุท่ีตัดเป็นเส้นยาวหรือแผ่นยาว เช่น ด้ายโลหะด้ิน 
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4.3.2.1 กระบวนการปั่นด้าย 

ปัจจุบันเส้นด้ายมีมากมายหลายชนิด เช่น ด้ายเด่ียว ด้ายรวม ด้ายเคเบิล ด้ายเชือก(Cord) 

ด้ายเย็บผ้า และด้ายแฟนซี  โดยการปั่นเส้นใยเป็นเส้นได้ สามารถท าได้หลายวิธี ขึ้นอยู่กับความ

เหมาะสมและความต้องการในการสร้างเส้นด้าย เช่น การปั่นจากใยส้ันเป็นการปั่นโดยวิธีเชิงกล

(Mechanical Spinning) และ การปั่นด้ายใยยาวเรียกว่าการปั่นทางเคมี(Chemical Spinning) 

4.3.2.1.1 การปั่นด้ายเส้นใยยาว(ระบบฝ้าย) 

1. การคัดเลือกและการผสมเส้นใย(Sorting And Blending) การปั่นด้ายระบบ

ฝ้าย เริ่ม จากการคัดเลือกฝ้ายท่ีมีคุณภาพใกล้เคียงกัน มีขนาดความยาวท่ี

เท่าๆกันมารวมกัน เพื่อจะได้ปั่นผสานเป็นเนื้อเดียวกันได้ดี โดยการน าห่อฝ้าย

ใส่รวมกันในเครื่องผสม(Blending Machine) เพื่อผสมใยให้เข้ากัน เครื่องผสม

จะช่วยกระจุย ฝ้ายให้กระจากออกและผสมกัน ท าให้เส้นใยตีรวมกันเป็นเนื้อ

เดียวกัน โดยสามารถตีรวมกับเส้นใยอื่นได้ 

2. การท าแผ่นเส้นใย (Picking) เป็นการท าความสะอาดเส้นใยอีกครั้ง แล้วท าให้

เส้นใยเป็นแผ่น(Lap Or Mat) หนาประมาณ 2-3 นิ้ว กว้างประมาณ 45 นิ้ว 

ลักษณะคล้ายม้วนฟองน้ าหรือม้วนสาลี 

3. การสางเส้นใย(Carding) แผ่นเส้นใยจากกระบวนการท าแผ่นเส้นใย(Picking) 

น ามาท าการเครื่องสาง เพื่อสางและท าความสะอาด คัดเอาเส้นใยท่ีส้ันมากๆ

ออก และจัดเส้นใยยาวให้เรียงขนานขึ้นมีความเสมอกัน พร้อมเข้าเครื่องตี

เกลียวเป็นกลุ่มเส้นใยยาว 

4. การหวีเส้นใย(Combing) เป็นขั้นตอนปฏิบัติเพื่อให้ได้เส้นใยท่ีมีคุณภาพ และมี

ความเหนียว เครื่องหวีจะจัดเส้นใยให้ขนานกัน เรียบ เป็นระเบียบ เรียกว่า สไล

เวอร์หวี(Combed Sliver) เป็นการผลิตเป็นด้ายท่ีมีคุณภาพสูง 

5. การดึง(Drawing) เครื่องดึง(Drawing Machine) จะท าการดึงเป็นสไลเวอร์ใหม่ 

เพื่อให้มีความระเบียบมากขึ้นของเส้นใย 

6. การดึงลดขนาด(Roving) สไลเวอร์จากเครื่องดึงจะถูกส่งเข้าเครื่องลดขนาด ลง 

(Rovingmachine) เพื่อท่ีจะดึงเส้นใยให้เล็กลงเหลือเส้นผ่านศูนย์กลาง 1/8 – 
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1/4 ของขนาดสไลเวอร์เดิม หรือให้ได้ตามขนาดท่ีต้องการ และบิดเกลียว

เพื่อให้เส้นใยยึดและผสานเข้าด้วยกัน 

7. การบิดเกลียว(Spinning) เป็นกระบวนการขั้นสุดท้ายของการปั่นเส้นด้าย โดย

บิด เกลียวเส้นด้ายให้เส้นด้ายแน่นและเหนียว หรือการน าเส้นเส้นมารวมกัน

แล้วให้เส้นใยผสานโดยการเกลียวให้เป็นเส้นด้ายแล้วกรอเข้าหลอดด้าย ส าหรับ

น าไปใช้การพัฒนาส่ิงทอต่อไป 

4.3.2.1.2 การปั่นด้ายเส้นใยสั้น 

การปั่นด้ายเส้นใยส้ัน(Staple Fiber) คือการน าเอาเส้นใยส้ันมารวมกันให้เป็นเส้นยาว โดย

การบิดพันเป็นเกลียวผสานกันเป็นเส้นเดียวกันเพื่อให้เกิดความแข็งแรงคงทนต่อแรงดึงและแรง

กระทบในกระบวนการทอได้ ในการปั่นด้ายจากเส้นใยส้ัน เส้นใยท่ีได้จากวัตถุดิบจากธรรมชาติ และ

เส้นใยประดิษฐ์ล้วนหรือผสมกันก็ได้แล้วท าเป็นเส้นด้าย โดยตีเกลียวผสานกันเพื่อให้เกิดเป็นเส้นใย

ยาวหรือเส้นด้าย กรรมวิธีของกระบวนการให้เส้นใย เหล่านี้ยึดเกาะติดกันได้ด้วยความฝืดของผิวเส้น

ใยเอง และควบเกลียวประมาณ 10 - 25 เกลียวต่อนิ้ว ท้ังนี้ ขึ้นอยู่กับขนาดของเส้นด้ายท่ีจะผลิต 

ด้ายใยส้ันมีอยู่หลายประเภท ได้แก่ 

ด้ายสาง (Carded Yarn) คือ การปั่นเส้นด้ายท่ีมีคุณภาพธรรมดาซึ่งด้ายท่ีปั่นจะมีลักษณะ

เส้นใหญ่และหยาบ ใช้ผลิตผ้าท่ีมีคุณภาพต่ า เช่น ผ้าดิบ ผ้าขาวม้า ฯลฯ  เนื่องจากราคาถูกและมี

กระบวนการผลิตท่ีไม่ยุ่งยาก 

ด้ายหวี (Combed Yarn) คือการปั่นด้ายท่ีมีคุณภาพลักษณะด้ายท่ีปั่นจะมีขนาดเส้นเล็ก 

และมีความละเอียด ใช้ท าผ้าท่ีมีคุณภาพสูง เช่น เครื่องแต่งกาย ด้านหวีอาจมีการสูญเสียเส้นใยยาว

บางส่วนและมีกระบวนขั้นตอนในการผลิตท่ีซับซ้อนกว่าด้ายสาง 
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4.3.3  การสรุปกระบวนการพัฒนาเส้นใยเป็นเส้นด้าย 
 
ตารางท่ี 18 กระบวนการพฒันาส่ิงทอและกระบวนการผลิตเส้นด้าย 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 

กระบวนการพัฒนาสิ่งทอและกระบวนการผลิตเส้นด้าย 

กา
รส

กัด
 ห

รือ
 ก

าร

แย
กเ

ส้น
ใย

 

การสกัด หรือ การแยกเส้นใย 
การแยกเส้นใยด้วย
มือ (Scraping) 

การแยกเส้นใยโดย
เคร่ืองจักรกล 
(Decorticating  
Machine) 

การแยกเส้นใยโดย
ปฏิกิริยาของแบคทีเรีย
และความช้ืน(Retting) 

การแยกเส้นใยโดยใช้สารเคมี  
(Chemical Extraction) 

กร
ะบ

วน
กา

รผ
ลิต

เส
้นด้

าย
 

กระบวนการผลิตเส้นด้าย 

เส้นด้าย = ใยสั้นรวมกันและต่อกันเป็นเส้นยาว 
เส้นด้ายที่ใช้การผลิตสิ่งทอหรือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย ต้องมีลักษณะรูปแบบใดรูปแบบหน่ึงดังต่อไปน้ี 
เป็นเส้นใยสั้น 
ที่น ามาเข้าเกลียว
รวมกันต่อกันเป็น
เส้นยาวต่อเน่ืองกัน 

เป็นเส้นใยยาว 
ที่น ามารวมกันโดยไม่ได้
เข้าเกลียว 

เป็นเส้นใยยาวจ านวน
หน่ึง  
ที่น ามารวมกันแล้วเข้า
เกลียวหลวมๆหรือเข้า
เกลียวแน่น 

เป็นเส้นใยยาว
เด่ียว 

เป็นวัสดุที่ตัด
เป็นเส้นยาว
หรือแผ่นยาว 
เช่น ด้ายโลหะ
ด้ิน 

กร
ะบ

วน
กา

รป
ั่นด้

าย
 

กระบวนการปั่นด้าย 
การปั่นด้ายเส้นใยสั้น การปั่นด้ายเส้นใยยาว 

การน าเอาเส้นใยสั้นมารวมกันให้เป็นเส้นยาว 
โดยการบิดพันเป็นเกลียวผสานกันเป็นเส้น
เดียวกันเพื่อให้เกิดความแข็งแรงคงทนต่อแรงดึง
ในการปั่นด้ายจากเส้นใยสั้นจากวัตถุดิบที่
ธรรมชาติและเส้นใยประดิษฐ์ผสมกันได้โดยตี
เกลียวผสานกันเพื่อให้เกิดเป็นเส้นใยยาวหรือ
เส้นด้าย 

กระบวนการปั่นเส้นด้ายให้เป็นเส้นยาว โดยการ การคัดเลือก
และการผสมเส้นใย (Sorting And Blending) , การท าแผ่น
เส้นใย (Picking), การสางเส้นใย (Carding), การหวีเส้นใย 
(Combing), การดึง(Drawing), การดึงลดขนาด (Roving) 
และ การบิดเกลียว (Spinning) 

 

จากกระบวนการสกัดหรือแยกเส้นใยแล้ว น าเส้นใยท่ีถูกสกัดหรือแยกเส้นใยแล้วเข้าสู่

กระบวนการผลิตเส้นด้าย จากนั้นเข้าสู่กระบวนการย้อมและทอ เพื่อผลิตเป็นผืนผ้า เพื่อใช้ในการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ในล าดับต่อไป  
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ส่วนท่ี 5 แนวคิดทางวัฒนธรรมและทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทยลื้อในประเทศไทย 
ส่วนท่ี 5 ผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ

ไทยล้ือจังหวัดน่าน เพื่อใช้เป็นแนวทางส าหรับการพัฒนาการออกแบบอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์  ให้เกิดอัตลักษณ์ท่ีสอดคล้องกับบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่านและการพัฒนาอย่างยั่งยืน โดยผู้วิจัย

ได้แบ่งการศึกษาไว้ดังนี้  

 นิยามของวัฒนธรรมและ ทุนทางวัฒนธรรม  

 ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ จังหวัดน่าน 

 ประเภทของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ จังหวัดน่าน 

o ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกาย 

o ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทใช้สอยในครัวเรือน 

o ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทท่ีใช้ในพิธีกรรม  

 วัสดุและอุปกรณ์ในการผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ จังหวัดน่าน 

 กระบวนการผลิตเส้นด้ายเพื่อใช้ในการผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ 

จังหวัดน่าน 

 เทคนิคการสร้างสรรค์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ จังหวัดน่าน 

 ลักษณะสีสันของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ จังหวัดน่าน 

 ลวดลายและความหมายของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ จังหวัดน่าน 

 ประเภทของลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ   
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5.1  นิยามของวัฒนธรรม  
พฤทธิสาณ ชุมพล(2548 : 93) วัฒนธรรม หมายถึง แบบอย่างของการด ารงชีวิตของชนหมู่

ใดหมู่หนึ่ง และก่อนท่ีจะเป็นแบบอย่างขึ้นมาได้ จะต้องมีการปฏิบัติในหมู่คนจ านวนมากจนปฏิบัติ

ตามกันไปท้ังกลุ่ม มีระยะเวลานานและเป็นแบบอย่างท่ีชัดเจนแน่นอน 

พระยาอนุมานราชธน(2515) วัฒนธรรม หมายถึง ธรรมอันเป็นความเจริญ ซึ่งเป็นวิถีหรือ

ทางด าเนินแห่งชีวิตของชุมชนหมู่หนึ่ง ซึ่งอยู่รวมกันในท่ีหนึ่ง หรือประเทศหนึ่งโดยเฉพาะประเพณี 

ศิลปะ วรรณคดี ศาสนา 

ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ(2538 : 53-54) วัฒนธรรมในความหมายของคน

ไทยหมายถึง ความดีขึ้นประณีตขึ้นกว่าเดิม โดยการศึกษา ฝึกหัด พร้อมการฝึกหัด หรือการท าให้

ประณีตขึ้นซึ่งจิตใจ รสนิยม สภาพแห่งการท่ีได้รับการอบรมหรือท าให้ประณีตขึ้น  

เสาวนีย์ จิตต์หมวด(2538 : 5) วัฒนธรรม คือ วิถีการด าเนินชีวิต(Way Of Life) หรือรูปแบบ

แห่งพฤติกรรม(Behavior Patterns) และบรรยายผลงานท้ังมวลท่ีมนุษย์ได้สร้างสรรค์ขึ้น ได้แก่ 

ศาสนา ปรัชญา ภาษา กฎหมาย การปกครอง ศิลปะวิทยาการ เครื่องใช้ต่างๆ ฯลฯ ซึ่งมีการส่งต่อ

และสืบทอดกันมา 

อมรา พงศาพิชญ์(2534 : 1) วัฒนธรรม คือ รูปแบบพฤติกรรม วิถีชีวิตและระบบสัญลักษณ์ท่ี

มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อใช้ในสังคม วัฒนธรรมในแต่ละสังคมจะเกิดจากการส่ังสมประสบการณ์ และ

ถ่ายทอดสู่รุ่นต่อรุ่นในสังคมโดยมีท้ังวัฒนธรรมในเชิงนามธรรมซึ่งได้แก่ ภาษา ความเช่ือ กริยา 

มารยาท และวัฒนธรรมในเชิงรูปธรรมซึ่งได้แก่ อาคารบ้านเรือน วัด และศิลปกรรม ประติมากรรม

ต่าง ๆ ตลอดจนส่ิงของเครื่องใช้ 

จากการนิยามข้างต้น สามารถสรุปนิยามของ วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิต รูปแบบพฤติกรรม 

และระบบสัญลักษณ์ท่ีมนุษย์สร้างขึ้นเพื่อใช้ในสังคม เกิดจากการส่ังสมประสบการณ์ มีการถ่ายทอด

จากคนรุ่นหนึ่งสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง  

5.2  ทุนทางวัฒนธรรม  
แนวคิดทุนวัฒนธรรม มีความสัมพันธ์กับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์(Creative Economy)

และอุตสาหกรรมสร้างสรรค์(Creative Industries) โดยการน าทุนวัฒนธรรมเป็นกลไกในการเพิ่ม
มูลค่าทางเศรษฐกิจ โดยการใช้ทุนทางวัฒนธรรมเช่ือมโยงกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม  เป็นการสร้าง
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การเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าหรือบริการ โดยปัจจุบันการใช้ทุนทางวัฒนธรรมได้ถูกพัฒนาเป็นเครื่องมือ
ในการพัฒนาประเทศ สะท้อนให้เห็นความส าคัญของการขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยทุนวัฒนธรรม  

ความหมายของ “ทุน” ทางเศรษฐศาสตร์  กล่าวได้ว่า ปัจจัยในการผลิตใช้ในการสร้างเศรษฐ
ทรัพย์(Economic Goods) หรือบริการอื่นๆท่ีมนุษย์เป็นผู้ผลิตและไม่ได้เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ
(หิมะกลัส, -) โดยหากพิจารณาเรื่อง ทุนทางวัฒนธรรม พบว่า ทุนวัฒนธรรมเป็นรูปแบบของทุนอีก
รูปแบบหนึ่ง นิยามทุนวัฒนธรรม (คัชพล จ่ันเพชร และพิทักษ์ ศิริวงศ์, 2017) อ้างถึงใน Throsby. 
2001) หมายถึง สินทรัพย์ท่ีมีการฝังตัว(Embodies)สะสม(Stores) และให้(Provides)คุณค่าทาง
วัฒนธรรมนอกเหนือจากมูลค่าทางเศรษฐกิจของสินทรัพย์นั้น โดยได้แบ่งทุนวัฒนธรรมเป็น 2 
ป ร ะ เภ ท โด ย  เด วิ ด  ท อ ส บี้  David Throsby (Distinguished Professor Of Economics At 
Macquarie University, Sydney.) ได้แบ่งทุนวัฒนธรรมออกเป็น 2 ประเภท คือ 

1. ทุนวัฒนธรรมท่ีเป็นรูปธรรม สามารถจับต้องได้ (Tangible Culture) เช่น โบราณสถาน 

งานช่างฝีมือ ผลงานทางศิลปะ ภาพเขียน รูปป้ัน งานฝีมือ เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ โบราณวัตถุ 

วัด ทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้นี้ ไม่ได้ถูกจ ากัดในรูปแบบเฉพาะมรดกทางวัฒนธรรมเท่านั้น แต่ยังขยาย

ขอบเขตไปถึงทุนกายภาพ หรือส่ิงท่ีมนุษย์สร้างขึ้น เช่น อาคาร หรือ ส่ิงประดิษฐ์ ซึ่งทุนวัฒนธรรม

รูปแบบนี้สามารถสึกหรอ ผุพังได้ถ้าไม่ได้รับการดูแลรักษา โดยสามารถวัดมูลค่าได้ในรูปของเงินไม่ว่า

จะเป็นตัววัตถุเองหรือการบริการท่ีใช้วัตถุนั้นเป็นส่วนเกี่ยวข้องกับการให้บริการ 

2. ทุนวัฒนธรรมท่ีเป็นนามธรรม ไม่สามารถจับต้องได้ (Intangible Culture) เป็น ทุนท่ีอยู่

ในรูปของทรัพย์สินทางปัญญาหรืออาจเรียกว่า วัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial Culture) ได้แก่ 

ความคิด การปฏิบัติ ความเช่ือและค่านิยมท่ีแบ่งปันระหว่างสมาชิกในชุมชน เช่น ขนบธรรมเนียม 

ประเพณีพิธีกรรม ศิลปะการแสดง เพลง งาน วรรณกรรม นิทาน ต านานพื้นบ้าน ดนตรี เป็นต้น 

 การศึกษาเรื่องนิยามของวัฒนธรรม และทุนทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยศึกษาเพื่อการคัดเลือกทุน

ทางวัฒนธรรมส่ิงทอโดยสารมารถสรุปได้ว่า วัฒนธรรม คือ วิถีชีวิต, รูปแบบพฤติกรรม และระบบ

สัญลักษณ์ท่ีมนุษย์สร้างขึ้นเพื่อใช้ในสังคม จากการส่ังสมประสบการณ์และการถ่ายทอดจากคนรุ่น

หนึ่งสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง โดย ทุนทางวัฒนธรรม หมายถึง ปัจจัยท่ีใช้ในการสร้างเศรษฐทรัพย์ท่ีมีการฝังตัว

(Embodies), สะสม(Stores) และให้(Provides)คุณค่าทางวัฒนธรรมนอกเหนือจากมูลค่าทาง

เศรษฐกิจของสินทรัพย์นั้น แบ่งทุนทางวัฒนธรรมได้ 2 ประเภท คือ 1. ทุนวัฒนธรรมท่ีเป็นรูปธรรม

สามารถจับต้องได้(Tangible Culture) และ 2. ทุนวัฒนธรรมท่ีเป็นนามธรรมไม่สามารถจับต้องได้
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(Intangible Culture) จากการศึกษาเรื่องนิยามของวัฒนธรรม และทุนทางวัฒนธรรม เพื่อใช้เป็น

กรอบแนวคิดในการศึกษาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่านในล าดับต่อไป 

5.3  ทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทยลื้อจังหวัดน่าน 
ไทล้ือ หรือ ไตล้ือ คือกลุ่มชาติพันธุ์ ไท หรือ ไต ซึ่งได้แตกแขนงและอพยพไปตามพื้นท่ีต่างๆ 

บนแผ่นดินใหญ่ของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้(บุญธรรม, 2557)  พบการสันนิษฐานว่า  มีถิ่น

ฐานด้ังเดิมบริเวณมณฑลทางตอนใต้ของประเทศจีน  ชาวไทล้ือมีวัฒนธรรมร่วมกับคนไทยท่ีต้ังถิ่นฐาน

อยู่ต้ังแต่ภาคเหนือของไทยลงมาถึงบริเวณลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยา ชาวไทล้ือในมณฑลสิบสองปันนานับ

ถือพุทธศาสนาและการนับถือผี วิญญาณในธรรมชาติและบรรพบุรุษ  ในประเทศไทย จังหวัดน่าน ถือ

เป็นจังหวัดท่ีพบวัฒนธรรมไทล้ือได้อย่างเด่นชัด เช่น การแต่งกาย, อาหาร, สถาปัตยกรรม, ศิลปกรรม 

จนกลายเป็นแหล่งรวบรวมวัฒนธรรมไทล้ือท่ีส าคัญ 

วัฒนธรรมไทล้ือในบริเวณจังหวัดน่าน ปรากฏชัดขึ้นเมื่อสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้น ต้ังแต่สมัย

รัชกาลท่ี 1 ทรงมีพระราชด าริให้เจ้าฟ้าอัตถวรปัญโญ อพยพผู้คนชาวไทล้ือในเขตสิบสองปันนาต้ัง

รกรากในเขตเมืองน่าน จึงปรากฏวิถีชีวิตและวัฒนธรรมประเพณีแบบไทล้ือในบริเวณจังหวัดน่าน ด้วย

เหตุนี้  ในปัจจุบันวัฒนธรรมของชาวไทล้ือเปรียบเสมือนเป็นวัฒนธรรมหลักของเมืองน่านท่ีสืบทอด

จากอดีตจนถึงปัจจุบัน  

มรดกทางวัฒนธรรมการแต่งกายของชาวไทล้ือยังคงสืบทอดอยู่ท่ีบริเวณจังหวัดน่าน โดย

วัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ เช่น ซิ่นก่าน, ซิ่นม่าน, ซิ่นน้ าไหล ถูกสืบทอดมาจากบรรพบุรุษยังคง

แสดงออกถึงวัฒนธรรม, ความเช่ือและวิถีชีวิตท่ียังสามารถพบได้ในปัจจุบัน แสดงออกถึงอัตลักษณ์

วัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นของจังหวัดน่าน สร้างช่ือเสียงให้กับจังหวัดน่าน ส่งผลให้เกิดการน าวัฒนธรรม

ส่ิงทอของชาวไทล้ือ น ามาสร้างให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจจากการผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม

ชาวไทล้ือ 

ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือในประเทศไทย เป็นทุนทางวัฒนธรรมเนื่องจากมีรูปแบบและมี

การสืบทอมาอย่างช้านาน อีกท้ังยังเป็นรูปแบบทุนทางวัฒนธรรมท่ีถูกท าให้เป็นวัตถุ เป็นประเภทของ

ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้  ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือสามารถพบได้บริเวณเขตดินแดนล้านนา 

หรือ บริเวณ 8 จังหวัดทางภาคเหนือของไทย โดยการจ าแนกประเภทของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอของชาว

ไทล้ือในประเทศไทย สามารถจ าแนกประเภทของส่ิงทอได้ 3 ประเภทได้แก่ 1. ประเภทเครื่องแต่ง
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กายนุ่งห่ม 2. ประเภทเครื่องเครื่องใช้สอยในครัวเรือน  3. ประเภทใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา โดยมี

รายละเอียดดังนี้  

ตารางท่ี 19 การแบ่งประเภทของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ  

ประเภทของทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ประเภท 

เครื่องแต่งกาย 
ประเภท 

เครื่องใช้สอยในครัวเรือน 
ประเภท 

ท่ีใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา 
เครื่องแต่งกายส าหรับผู้หญิง ผ้ากั้ง ตุง ตุงดอก, ตุงผ้าทอ

ลวดลาย   

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนบน 

เสื้อปั๊ด, เสื้อปา, 
เสื้อก๊บ 

สะลี ผ้าเสื่อ  
 
ตุงผ้าสี 

ตุงไชย 

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนล่าง 

ซิ่นม่านก่าน, ซ่ิน
ป้องก่าน, ซิ่นก่าน
ล้วน 

ผ้าหลบ ตุงซาววา 

เครื่องประดับ ผ้าโพกศีรษะ, ย่าม ผ้าห่ม ผ้าตุ๊ม ตุงงวงช้าง 

เครื่องแต่งกายส าหรับผู้ชาย ผ้าต๊วบ ตุงไย  

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนบน 

เสื้อตัวสั้น เอวลอย 
แขนยาว, มีทั้งแบบ
คอกลมและรูปแบบ
คอต้ัง(คอจีน), เสื้อ
กั๊ก หรือ เสื้อปา 

 
ผ้าแหลบ หรือ ผ้าเต้ิม 

 
 
 
ตุงแต้ม 

ตุงพระเจ้าห้าตน 

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนล่าง 

ผ้านุ่งแบบ ผ้าต้อย 
หรือผ้าต่อง
(ผ้าขาวม้า) ขนาด
สั้นและขนาดยาว 

 
 
หมอน 

หมอนสี่ ตุงพระเจ้าสิบตน 

เครื่องประดับ ผ้าเช็ด, ผ้าคาดเอว, 
ผ้าโพกศีรษะ, 
หมวก, ย่าม 

หมอนหก ตุงพระเจ้าซาวแปด 

หมอนปล่อง ตุงเข็ม 
หมอนผา ผ้าจีวร ผ้ามุญจนะ 

 
 
 
มุ้ง 

ผ้าเช็ดหลวง 

ผ้าเช็ดน้อย 
ผ้ามุงบน 
ผ้ามุงสังฆะ 

ผ้าน่ัง หรือ อาสนะ 
หมอนอิง 
ผ้าห่อคัมภีร์ 
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5.3.1  ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกาย 
ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือในประเทศไทยประเภทเครื่องแต่งกาย มีรูปแบบท่ีเป็น

เอกลักษณ์ และโดดเด่น ถือได้ว่าเป็น อัตลักษณ์ท่ีบ่งบอกถึงกลุ่มชาติพันธุ์ชาวไทล้ือ โดยรูปแบบของ

เครื่องแต่งกายชาวไทล้ือ สามารถแบ่งรูปแบบลักษณะของเครื่องแต่งกายของชาวไทล้ือมี 2 ประเภท 

ได้แก่   

เคร่ืองแต่งกายแบบมาตรฐานท่ีพบท่ัวไปลักษณะเส้ือ เป็นเส้ือปั๊ดแขนขาวเข้ารูปพอดีตัว ใน

อดีตตัดเย็บจากผ้าฝ้ายสีครามสวมใส่กับผ้าซิ่นมาตรฐาน  

เคร่ืองแต่งกายแบบชนชนสูง ลักษณะของผ้าซิ่น ส าหรับเจ้านายใช้นุ่งในโอกาสพิเศษ 

ลักษณะซิ่นเย็บ 2 ตะเข็บ ทอด้วยฝ้าย, ไหม และโลหะสีเงินหรือทอง เย็บต่อตีนซิ่นด้วยผ้าไหมจีน มี

การปักตกแต่งด้วยเส้นไหมจีน และปักเล่ือมหรือประดับเงิน  

5.3.1.1  ลักษณะทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกายมาตรฐาน  
ลักษณะทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ประเภทเครื่องแต่งกาย พบว่า การแต่งกายชาวไทล้ือ

ในประเทศไทยสามารถพบได้ในเขตล้านนา หรือบริเวณ 8 จังหวัดภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย 

เพราะมีชาวไทล้ืออาศัยเป็นกลุ่มใหญ่ๆ โดยงานวิจัยนี้ ก าหนดบริเวณศึกษาท่ีบริเวณจังหวัดน่าน โดย

ชาวไทล้ือในบริเวณจังหวัดน่านมีลักษณะการแต่งกายแบ่งได้จากบริเวณแถบท่ีอยู่อาศัย 2 กลุ่ม  

1.บริเวณอ าเภอท่าวังผา, อ าเภอปัว และอ าเภอเชียงกลาง กลุ่มนี้มีลักษณะผ้าทอท่ีผสมผสาน

กับชาวไทยวนในจังหวัดน่าน ลักษณะเด่น คือ การทอเทคนิคมัดหมี่เส้นพุ่ง ท่ีเรียกว่า "มัดก่าน" 

2.บริเวณอ าเภอทุ่งช้างและอ าเภอเฉลิมพระเกียรติ โดยกลุ่มนี้อพยพมาจากเมืองเงิน แขวงไช

ยะบุรีประเทศลาว ลักษณะส่ิงทอของชาวไทล้ือกลุ่มนี้ คล้ายกับผ้าทอของชาวไทล้ือในแขวงไชยะบุรี 

ประเทศลาว จนอาจเรียกว่าเป็น แบบเมืองเงิน  

เครื่องแต่งกายกายของชาวไทล้ือ มีลักษณะโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะกลุ่ม ไม่ว่าจะเป็น

ลักษณะเส้ือและกางเกงของผู้ชาย หรือ ลักษณะเส้ือปั๊ดและผ้าซิ่นลายขวางของผู้หญิง การโพกศีรษะ

ด้วยผ้าสีขาว สีด า หรือสีอื่นๆ ตลอดจนการตกแต่งด้วยเครื่องประดับต่างๆ เครื่องแต่งกายนี้ล้วงบ่ง

บอกถึงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ของชาวไทล้ือ และยังสามารถจ าแนกลักษณะเฉพาะของแต่ละชุมชนได้

อีกด้วย 

หลักฐานทางทุนวัฒนธรรมส่ิงทอประเภทเครื่องแต่งกายของชาวไทล้ือในอดีต เครื่องแต่งกาย

ของแสดงให้เห็นถึงความสามารถในการสร้างสรรค์ เช่น เส้ือปั๊ด เส้ือท่ีมีตะเข็บและมีการเข้ารูปทรง
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ของผู้สวมใส่ บริเวณชายเส้ือท่ีโค้งเข้ารับกับทรงผ้านุ่ง  อีกท้ังตัวเส้ือมีการตกแต่งสวยงาม  เป็ น

เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นเฉพาะกลุ่มชองชาติพันธุ์ไทล้ือ โดยสามารถแบ่งลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภท

เครื่องแต่งกายได้ 2 ลักษณะ คือ ลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกายส าหรับผู้ชาย และ 

ลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกายส าหรับผู้หญิงดังนี้  

5.3.1.1.1  ลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกายส าหรับผู้ชาย 
โครงสร้างของการแต่งกายของผู้ชายไทล้ือ คือ สวมเส้ือคอกลมแขนยาว ด้านหน้าติดกระดุม 

นุ่งกางเกงขายาวทรงหลวม ท้ังเส้ือและกางเกงนี้ตัดเย็บฝ้ายย้อมสีครามจนเข้มหรือสีด า  

เคร่ืองแต่งกายท่อนบน โครงสร้างของเส้ือเป็นเส้ือตัวส้ัน เอวลอย มีรูปแบบคอ 2 รูปแบบ 

คือ แบบคอกลมและรูปแบบคอตั้ง(คอจีน) มีการประดับตกแต่งด้วยลวดลายหรือการปักด้วยเส้นไหมสี

ต่างๆ ตกแต่งบริเวณสาปเส้ือ คอเส้ือและบริเวณแขนเส้ือ ปลายแขนเส้ือ แบบมีการตกแต่งด้วยการปัก

ลวดลายหรือใช้แถบผ้าสี ริบบินจีนเย็บติดหรือขลิบตรงสาบเส้ือ  เส้ืออีกประเภทคือ เส้ือกั๊ก หรือ

เรียกว่า เส้ือปา ใช้ในการสวมใส่ทับในโอกาสพิเศษ เช่น งานบวช งานแต่ง หรือ การแสดงฟ้อนดาบ 

เคร่ืองแต่งกายท่อนล่าง ประเภทล าลอง(ส าหรับอากาศร้อน) อาจจะนุ่งเพียง ผ้าต้อย ขนาด

ส้ัน หรือผ้าต่อง(ผ้าขาวม้า) แบบกระชับ เรียกการนุ่งว่านุ่งแบบ เค็คม่าม คือ นุ่งแบบหยักรั้ง ม้วนชาย

ผ้าเป็นเกลียวสอดระหว่างขาให้รัดกุม แสดงลายสักหมึกบริเวณต้นขา ผ้านุ่งขิงผู้ชายไทล้ือในอดีต

เรียกว่า ผ้าต้อยเป็นผ้านุ่งส่ีเหล่ียมมี 2 ขนาด คือ ขนาดส้ันและขนาดยาว ถ้าเป็นขนาดยาวก็นุ่งแบบ

โจงกระเบนหรือนุ่งลอยชาย  เป็นผ้าฝ้ายสีครามหรือทอเป็นลายตาราง ถ้าเป็นผ้านุ่งในโอกาสพิเศษ 

นิยมใช้ผ้าไหมสีต่างๆ 

เคร่ืองประดับ ชาวชายไทล้ือนิยมใช้ผ้าพาดบ่า หรือเรียกว่า ผ้าเช็ด(ใช้ในอกาสพิเศษ), ผ้า

คาดเอว, ผ้าโพกศีรษะ, หมวก(ใช้ในโอกาสพิเศษ)และย่าม ความสวยงามของส่ิงทอเครื่องแต่งกายไท

ล้ือของผู้ชายแสดงออกถึงความรักของฝ่ายหญิงท่ีมอบให้แก่ชายอันเป็นท่ีรัก  
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ภาพท่ี 14 ลักษณะเครื่องแต่งกายส าหรับผู้ชายของชาวไทล้ือ 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

 

ภาพท่ี 15 ผ้าเช็ดของชาวไทล้ือ  
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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ภาพท่ี 16 ลักษณะส่ิงทอไทล้ือ ประเภทเครื่องแต่งกายส าหรับผู้ชาย กลุ่มเครื่องประดับ 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.1.1.2 ลักษณะทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกาย
ส าหรับผู้หญิง 

โครงสร้างของการแต่งกายของผู้หญิงไทล้ือ คือ สวมเส้ือปั๊ด และ นุ่งซิ่นลายขวาง เรียกว่า ซิ่นตา  

 

ภาพท่ี 17 ลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกายส าหรับผู้หญิง 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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โครงสร้างเคร่ืองแต่งกายท่อนบน เครื่องแต่งกายสตรีท่อนบนเรียกว่า เส้ือปั๊ด  และ เส้ือ

ล าลองเรียกว่า เส้ือปา เป็นเส้ือแบบพอดีตัวไม่มีแขนเส้ือ ผ่าอก ติดกระดุม ในหน้าหนาวจะสวมเส้ือปั๊ด

เนื้อหาท่ีมีผ้าซับในเรียกว่า เส้ือก๊บ   

 

ภาพท่ี 18 ลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกายส าหรับผู้หญิง  
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

โครงสร้างของเคร่ืองแต่งกายท่อนล่าง เครื่องแต่งกายสตรีท่อนล่าง เรียกว่า ผ้าซิ่น ซึ่งมี

ลักษณะเป็นผ้านุ่ง ผ้าซิ่นของชาวไทล้ือมีโครงสร้างมาตรฐาน ประกอบด้วยโครงสร้างหลัก3 ส่วน คือ 

หัวซิ่น ตัวซิ่น และตีนซิ่น เย็บต่อเข้าด้วยกัน การแบ่ง 3 ส่วนนี้เปรียบเทียบเหมือนกับร่างกายของ

มนุษย์ คือ หัว ตัว และตีน 

ส่วนประกอบของซ่ิน 

หัวซ่ิน หัวซิ่นจะนิยมใช้ผ้าฝ้ายน ามาเป็นหัวซิ่น เพราะผ้าฝ้ายจะมีความฝืด ถ้าน ามานุ่งหรือ 

เหน็บบริเวณเอวจะท าให้แน่นและกระชับ ไม่ท าให้หลุดง่าย โดยท่ัวไปแล้ว หัวซิ่นจะมีขนาดความ

กว้างประมาณ ๑ คืบ จะนิยมใช้สีขาว สีแดง สีด า หรือผ้าย้อมคราม ซึ่งสีท่ีเลือกใช้ก็แล้วแต่ความนิยม

ในแต่ละพื้นท่ี ชาวไทล้ือยังมีความเช่ือเรื่อง "ขวัญ" ซึ่งจะเช่ือว่า ขวัญจะติดท่ีหัวซิ่น เมื่อเวลาเปล่ียนซิ่น

ผืนใหม่ จะถอดหัวซิ่นผืนเดิมมาเย็บต่อกันผืนใหม่ เพื่อให้ขวัญอยู่กับตัวเหมือนเดิม 
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ตัวซ่ิน ตัวซิ่นถ้าเปรียบเสมือนคนก็คือส่วนกลางของล าตัว จะเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละพื้นท่ี

ท้องถิ่นจะเป็นส่วนท่ีได้แสดงเทคนิคต่างๆเช่น การขิด การมัดก่าน การยกดอก การยกมุก การเกาะ

หรือล้วง การจก ซึ่งจะมีรูปแบบท่ีเฉพาะตาม ลักษณะของกระบวนวิธี เช่น ซิ่นป้อง ก็จะทอด้วยเทค

นิดขิดหรือเทคนิคมัดก่านเป็นลายขวางสลับริ้วสีพื้น มีช่วงขนาดของลวดลายท่ี เท่ากันโดยตลอด ค าว่า 

"ป้อง" อาจมาจากการจัดโครงสร้างลาย ขวางเป็นปล้องๆ และตัวในซิ่นนี้จากจะมีการทอท่ีมีเทคนิค

หลาก หลายแล้วนั้น ก็อาจจะมีการตกแต่ง เป็นลวดลายและสีสันตามแต่ ไทล้ือแต่ละกลุ่มอาจจะเพิ่ม

ความแวววาวด้วยการใส่ด้ินเงินดินทอง ลงไปให้ตัวซิ่นนั้นมีความสวยงาม 

ตีนซ่ิน ในส่วนองค์ประกอบสุดท้ายของซิ่นนั้นจะเรียกว่า "ตีนซิ่น" ซึ่งก็มีส่วนส าคัญเช่นกันใน

ซิ่นผืนนั้น ตีนซิ่นของชาวไทล้ือโดยมากแล้วจะนิยมน าผ้าฝ้ายสีเข้มมาต่อ เป็นผ้าพื้น หรือจะเป็นเป็น

ตีนซิ่นในรูปแบบเทคนิคการจก การเกาะหรือล้วง หรือการมัดก่านในรูปแบบของผ้าทอมัดก่านล้วน 

ซึ่งก็แล้วแต่แบบท่ีผู้ทอจะออกแบบและประดิษฐ์ขึ้นมา 

เคร่ืองประดับผู้หญิงชาวไทลื้อ ผ้าโพกหัวสีขาว, ย่าม  

 

ภาพท่ี 19 ลักษณะส่ิงทอไทล้ือประเภท ผ้าซิ่น 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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5.3.1.2 ลักษณะการแต่งกายของไทล้ือในจังหวัดน่าน 
จากการศึกษารูปแบบการแต่งกายของชาวไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน พบว่า มี 2 รูปแบบ แบ่ง

ประเภทตามบริเวณท่ีอยู่อาศัยในจังหวัดน่าน ดังนี้ 

รูปแบบท่ี 1 เครื่องแต่งกายไทล้ือในจังหวัดน่าน แบบอ าเภอท่าวังผา อ าเภอเชียงกลาง 

อ าเภอปัว ลักษณะเส้ือ เป็นเป็ดแขนยาวเข้ารูปพอดีตัว ตัดเย็บจากผ้าฝ้ายสีคราม ไม่มีการปักตกแต่ง 

ลักษณะผ้าซิ่นมี 2 โครงสร้างตามแบบมาตรฐานของผ้าซิ่นจังหวัดน่าน คือ ซิ่นป้อง และ ซิ่นม่าน เป็น

ซิ่นเย็บ 2 ตะเข็บ ตัวซิ่นและตีนซิ่นทอต่อเนื่อง  ต่อหัวซิ่นด้วยผ้าสีแดง เส้นยืนเป็นฝ้าย เส้นพุ่งเป็น

ฝ้ายหรือไหม ลักษณะเด่น คือ ซิ่นลายมัดก่าน ทอสลับเทคนิคขิค หรือ เป็นลายมัดก่านท้ังผืน ซิ่นป้อง 

ทอด้วยเทคนิคขิด หรือเทคนิคมัดก่าน เป็นลายขวางสลับริ้วสีพื้น มีช่วงขนาดของลายท่ีเท่ากันโดย

ตลอด ค าว่า ป้อง อาจมาจากการจัดโครงสร้างลายขวางเป็นปล้องๆ ซิ่นป้องท่ีมีลายมัดก่านตกแต่ง 

เรียกว่า ซิ่นป้องก่าน ซิ่นม่าน เป็นการเรียกช่ือตามลักษณะโครงสร้าง คือ เป็นซิ่นท่ีทอด้วยเทคนิคขิด 

หรือ มัดก่าน เป็นลายขวางสลับริ้วสีพื้น เย็บ 2 ตะเข็บ เช่นเดียวกับ ซิ่นป้อ" แต่ต่างกันตรงท่ีมีการจัด

ช่วงขนาดของลายไม่เท่ากัน โดยมีโครงสร้างการจัดระยะของลายขวางสลับสีพื้นท่ีแน่นอน ซิ่นม่าน ท่ี

มีลายมัดก่านตกแต่งเรียกว่า ซิ่นม่านก่าน 

รูปแบบท่ี 2 เครื่องแต่งกายไทล้ือในจังหวัดน่าน แบบอ าเภอทุ่งชง และอ าเภอเฉลิมพระ

เกียรติ ชุดไทล้ือใน 2 อ าเภอนี้มีลักษณะท่ีเรียกว่า แบบเมืองเงิน คล้ายกับแขวงไชยะบุรี ประเทศลาว 

เครื่องแต่งกายชายมีลักษณะ เส้ือคอต้ังสีด าแขนยาว ประดับตกแต่งด้วยแถบผ้า นุ่งผ้านุ่งส้ันเรียกผ้า

ต้อย เป็นผ้าไหมสีม่วงหรือสีชมพู เครื่องแต่งกายผู้หญิงมีลักษณะ  เป็นเส้ือแขนยาวสีด า หรือครามเข้ม 

ตัวเส้ือค่อนข้างยาวกว่าเส้ือปั๊ดของผู้หญิงไทล้ือในถิ่นอื่น สาบเส้ือนิยมแต่งด้วยแถบลายจกขนาดเล็ก 

เวลาสวมจะปล่อยสาบเส้ือให้อยู่ในแนวตรง ไม่ป้ายไปด้านข้าง ตรงส่วนเอวมีการตกแต่งด้วยการห้อย

แถบผ้าสีต่างๆท้ังสองข้าง หรือใช้แถบเงินท่ีเรียกว่า “สร้อยดอกปีด” และสร้อยเงินท่ีเรียกว่า “สร้อย

สายคาว” ห้อยตกแต่ง เส้ือท่ีใส่ในฤดูหนาวจะมีผ้าสีแดงซับใน  เรียกว่า “เส้ือก๊บหลองแดง” ลักษณะ

ซิ่น ลักษณะเด่นคือ ตัวซิ่นและตีนซิ่นทอต่อเนื่อง ต่ืนช่ืนมี 2 สื คือ สีค าและสีแดง เรียกว่า “ตีนด า” 

และ“เล็บแดง”  ท้องซิ่นมีลายริ้วขนาดกว้าง เริ่มจากส่วนบนเป็นพื้นสีด า ต่อด้วยลายริ้วสลับสีแดงด า 

บางผืนมีลายขิดสีเหลืองขนาดเล็กสลับมีลายตกแต่งกลางตัวซิ่น จกด้วยฝ้ายหรือไหมสีเหลือง  
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ภาพท่ี 20 ลักษณะการแต่งกายของไทล้ือในจังหวัดน่าน 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.1.3 ประเภทของซิ่นมัดก่านของชาวไทล้ือจังหวัดน่าน 
ภูมิปัญญาต้ังเติมของกลุ่มชาติพันธุ์ไทล้ือ เป็นผ้าทอท่ีใช้เทศนิคการมัดก่าน(การสร้างลวดลาย

ท่ีใช้กรรมวิธีมัดเส้นด้ายให้เกิดลวดลาย(เช่นเดียวกับการมัดหมี่) สร้างลวดลายเป็นแถบริ้วขวางล าตัว 

เย็บสองตะเข็บแบบไทล้ือและเย็บต่อหัวซิ่นและต่ืนซิ่นด้วยผ้าพื้นสีแตง สีแดงเข้ม หรือ สีน้ าตาลเข้ม สี

ท่ีนิยมของผ้าช่ืนก่าน เช่น สีม่วง สีน้ าเงิน สีต า สีชมพู สีบานเย็น เป็นต้น ใช้เส้นไหมและเส้นฝ้าย หรือ

ไหมแกม ฝ้ายในการทอ ประเภทของซิ่นมัดก่านไทล้ือจังหวัดน่าน แบ่งได้ 3 ประเภท ได้แก่  

ซ่ินม่านก่าน คือ ซิ่นก่านท่ีทอในโครงสร้างของซิ่นม่าน การจัดลายขวางมัดก่านสลับสีพื้นและ

ลายมุกเรียกว่า "กานซ้อนมุก" ซิ่นบางผืนมีท้ังลายมุกสลับลายมัดก่านและสีพื้นแต่บางผืนเป็นซิ่นลาย

มัดก่านสลับสีพื้นเท่านั้น ซึ่งแต่ละผืนแม้จะมีลายละเอียดของการทอตกแต่งท่ีแตกต่างกัน แต่ยังคงเห็น

ถึงรูปแบบโครงสร้างของความเป็นซิ่นม่านอย่างชัดเจน 
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ภาพท่ี 21 ซิ่นม่านก่าน  
ท่ีมา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

ซ่ินป้องก่าน คือ ซิ่นก่านท่ีทอในโครงสร้างของซิ่นป้องตาแหลม มีลายขวางมัดก่านสลับลาย

มุกเท่าๆ กันตลอดตัวซิ่น ตีนซิ่นเป็นสีพื้นทอต่อเนื่องตามแบบมาตรฐานซิ่นป้อง คือ มีป้าน ตีนเล็บ 

หรืออาจจะเป็นตีนซิ่นสีเดียวก็ได้ซิ่นป้องก่านบางผืนมีลักษณะพิเศษ คือไม่มีลายมุกสลับ เรียกว่า "ลาย

ก่านอ่อย"ใช้ผ้าสีพื้นสลับลายมัดก่านหรือใช้ลายมัดก่านล้วน แต่สลับสี เช่น สลับสีม่วงกับบานเย็นท า

ให้เห็นเป็นลายขวาง 

 

ภาพท่ี 22 ซิ่นป้องก่าน 
ท่ีมา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 
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ซ่ินก่านล้วน คือ ซิ่นท่ีเป็นลายมัดก่านท้ังผืน  โดยไม่ได้จัดโครงสร้างเป็นลายขวางตามแบบ

ซิ่นป้องหรือซิ่นม่าน บางครั้งเป็นการผสมผสานโครงสร้างและลวดลายเป็นแบบของผู้ทอเอง พบใน

เขตอ าเภอปัว จังหวัดน่าน  

 

ภาพท่ี 23 ซิ่นก่านล้วน  
ท่ีมา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

ตารางท่ี 20 ประเภทของซิ่นมัดก่านไทล้ือจังหวัดน่าน 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

ประเภทของซิ่นมัดก่านชาวไทลื้อ จังหวัดน่าน 

ซิ่นม่านก่าน ซิ่นป้องก่าน ซิ่นก่านล้วน 

 
ที่มา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

 
ที่มา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

 
ที่มา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 
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 สรุปทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ประเภทเครื่องแต่งกายผู้วิจัยสามารถสรุป

ได้ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 21 ตารางสรุปทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ประเภทเครื่องแต่งกาย 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ตารางสรุปทุนวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อบริเวณจังหวัดน่าน ประเภทเคร่ืองแต่งกาย 
รูปแบบมีความเป็นอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ชาวไทล้ือ 
ประเภท 1. เครื่องแต่งกายแบบชนช้ันสูง 

2. เครื่องแต่งกายแบบมาตรฐาน 
เคร่ืองแต่งกาย
แบบ
มาตรฐาน 

กลุ่มที่ 1  บริเวณกลุ่มอ าเภอท่าวังผา อ าเภอปัว และอ าเภอเชียงกลาง  
ลักษณะผ้าทอท่ีผสมผสานกับชาวไทยวนในจังหวดัน่าน  
ลักษณะเด่น คือ การทอเทคนิคมัดหมี่เส้นพุ่ง ท่ีเรียกว่า "มัดก่าน"  
กลุ่มที่ 2  บริเวณอ าเภอทุ่งช้างและอ าเภอเฉลิมพระเกียรติ  
ลักษณะเด่น คล้ายกับผ้าทอของชาวไทล้ือในแขวงไชยะบุรี ประเทศลาว  

ลักษณะเคร่ืองแต่งกายแบบมาตรฐาน 
เคร่ืองแต่งกายส าหรับผู้หญิง เคร่ืองแต่งกายส าหรับผู้ชาย 
เคร่ืองแต่งกายท่อนบน 
เส้ือปั๊ด, เส้ือปา, เส้ือก๊บ เส้ือตัวส้ัน เอวลอย แขนยาว, มีท้ังแบบคอกลม

และรูปแบบคอต้ัง(คอจีน), เส้ือกั๊ก หรือ เส้ือปา 
เคร่ืองแต่งกายท่อนล่าง 
ซิ่นม่านก่าน, ซิ่นป้องก่าน, ซิ่นก่านล้วน ผ้านุ่งแบบ ผ้าต้อย หรือ  

ผ้าต่อง(ผ้าขาวม้า)ขนาดส้ันยาว 
เคร่ืองประดับ 
ผ้าโพกศีรษะ, ย่าม ผ้าเช็ด, ผ้าคาดเอว, ผ้าโพกศีรษะ, หมวก, ย่าม 

 

5.3.2  ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทใช้สอยในครัวเรือน 
การผลิตส่ิงทอของชาวไทล้ือสอดคล้องกับวิถีชีวิต การผลิตส่ิงทอประเภทใช้สอยในครัวเรือน 

มีวัตถุประสงค์ท่ีแตกต่างกันสอดคล้องกับความเช่ือและประโยชน์ของการใช้งาน  ส่ิงทอของชาวไทย

ล้ือประเภทใช้สอยในครัวเรือนสัมพันธ์กับการท ากิจกรรมภายในท่ีพักอาศัย  โดยลักษณะเด่นของเรือน

ไทล้ือ คือ เป็นเรือนมีเสายกพื้นสูง ใต้ถุนเรือนจึงเป็นบริเวณท่ีใช้ประโยชน์ได้สารพัดอย่าง โดยท่ัวไป
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ชาวไทล้ือนิยมต้ังกี่ทอผ้าไว้ไต้ถุนบ้าน ภายในเรือนมีการแบ่งส่วนต่างๆ เช่น บริเวณส่วนท่ีนอน, 

บริเวณส่วนประกอบอาหาร หรือบริเวณส่วนท่ีใช้ท ากิจกรรมภายในเรือน โดยการผลิตส่ิงทอประเภท

ใช้สอยในครัวเรือนได้แก่  

 

ภาพท่ี 24 บ้านจ าลองไทล้ือ (เฮือนไทล้ือมะเก่า) บริเวณวัดหนองบัวจังหวัดน่าน  
5.3.2.1 ประเภทของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทใช้สอยในครัวเรือน 

5.3.2.1.1  ผ้าก้ัง  มีลักษณะเป็นผ้าท่ีใช้ในการกั้นส่วนท่ีนอนภายในเรือนของชาวไทล้ือ 

ภายในเรือนของชาวไทล้ือ มีการกั้นส่วนท่ีนอนซึ่งเป็นเขตหวงห้าม ส าหรับผู้ท่ีมิใช่สมาชิกในครัวเรือน 

โบราณถือว่าหากล่วงล้ าเข้าไปก็จะเป็นการผิดผีเรือน การกั้นสัดส่วนของพื้นท่ีในบ้าน นิยมใช้ ฝาไม้

หรือใช้ผ้ากั้นตรงประตูทางเข้าส่วนบริเวณท่ีนอนใช้สอยในครัวเรือน มีลักษณะโครงสร้างเป็นผ้าฝ้ายสี

ขาวทอลายสลับสีแดงและสีด าหรือคราม บางผืนอาจมีลายจกหลากสี มีการเย็บขอบผ้าเป็นกรอบ 4 

ด้าน เป็น 2 แถว ขนาดประมาณ 90X160 เซนติดเมตร โดยลักษณะ คือ แถบผ้าแถวในเป็นผ้าสีด า

หรือสีครามเข้มส่วนแถวนอกเป็นสีแดงหรือบางผืนอาจมีเฉพาะสีครามหรือสีแดงเพียงแถวเดียวก็ได้ 

บางผืนมีการท าหูไว้ส าหรับแขวนคล้ายผ้าม่านอีกด้วย  

 

ภาพท่ี 25 ผ้ากั้ง 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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5.3.2.1.2  ผ้าสะลี , สะลี หรือ ผ้าเส่ือ (ท่ีนอน) ท่ีนอนหรือฟูกของชาวไทล้ือมีขนาดเล็ก 

โดยท่ัวไปเย็บเป็นปลอกผ้าสีครามเข้มหรือสีด า มีขนาดประมาณ60 X 180 เซนติเมตร ด้านขอบของ

ฟูกเย็บด้วยสีเดียวกัน หรือสีแดงหนาประมาณ 5 -10 ซม. ไส้นิยมใช้นุ่น ใช้ส าหรับนอนคนเดียว มีการ

เย็บลวดลายขิดตกแต่ง เพื่อบอกต าแหน่งหัวท้าย  

 

ภาพท่ี 26  ผ้าสะลี 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.2.1.3 ผ้าหลบ (ผ้าปูท่ีนอน) ผ้าหลบเป็นผ้าปูทับลงบนฟูกหรือสะลี นิยมทอเป็นฝ้ายขาว

ใช้ฟืมขนาดเล็ก หน้ากว้างประมาณ 40 -60 เซนติเมตร นิยมเย็บ 2 ผืนและน ามาเย็บต่อกัน 

 

ภาพท่ี 27 ผ้าหลบ 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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5.3.2.1.4 ผ้าห่ม ผ้าห่มมี 2 ลักษณะ ได้แก่ ผ้าตุ๊ม เป็นผ้าท่ีใช้ห่มนอนขนาดพอดีตัว และ 

ผ้าต๊วบ คือผ้าท่ีเย็บซ้อนกันและใส่ฝ้ายเป็นไส้  ขนาดประมาณ 120X200 เซนติดเมตร ผ้าห่มท้ัง 2 

ลักษณะมี 3 รูปแบบ ได้แก่ 1.ผ้าห่มลายยกดอก เรียกว่า ผ้าห่มลายดี 2. ผ้าห่มลายตาราง เรียกว่า 

ผ้าพ่มตาแสงหรือผ้าห่มตาโก้ง 3.ผ้าห่มลายขิด 

 

ภาพท่ี 28 ผ้าห่ม 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.2.1.5 ผ้าแหลบ หรือ ผ้าเต้ิม ผ้าชนิดนี้มีการเรียกช่ือและการน าไปใช้สอยหลายอย่าง

ด้วยกัน ในวัฒนธรรมส่ิงทอนั้นรียกว่า "ผ้าแหลบ" บางทีก็เรียกว่า"ผ้านอน" หรือ "ผ้าเส่ือ" (ไทล้ือออก

เสียงเป็น "ผ้าเสอ") ในความหมายถึง ผ้าท่ีใช้ในการปูนอน แตกต่างจากผ้าหลบตรงท่ี สามารถปูบนพื้น

ได้เลย เหมาะแก่การพกพาเวลาเดินทางหรือใช้ปูนอนในวัด ผ้าทอลายขิดและจกชนิดนี้จะมีการ

ตกแต่งขอบท้ัง 4 ด้าน ด้วยผ้าสีแดงหรือสีด า มีลักษณะคล้ายผ้ากั้ง แตกต่างกันคือ ผ้ากั้งไม่มีผ้าซับ

รองหลัง อีกท้ังยังใช้ในงานพิธีกรรม เช่น ใช้ในการเป็นผ้าปูหรือแขวนตกแต่งในงานบวชหรืองานแต่ง

อีกด้วย  
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ภาพท่ี 29 ผ้าแหลบ 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.2.1.6 หมอน ชาวไทล้ือมีหมอนหลายรูปแบบได้แก่  

หมอนสี่ เป็นหมอนรูปส่ีเหล่ียม ท าด้วยผ้าสีขาวเย็บเป็นช่องส าหรับยัดนุ่น มี 4 ช่อง 

หน้าหมอนใช้หมอนใช้ผ้าสีแดงหรือผ้าลายจกเย้บติดใช้ส าหรับหนุนนอน พบไม่มากนัก   

หมอนหก เป็นหมอนรูปส่ีหล่ียมเช่นเดียวกับหมอนส่ี ใช้หนุนนอน มี 6 ช่อง จึง

เรียกว่า "หมอนหก" เป็นลักษณะแนวนอนพบโดยท่ัวไป นิยมใช้ผ้าแดงในการปิดหน้าหมอน 

พบการตกแต่งด้วยการปัดลวดลาย ท้ังปักด้วยเส้นด้ินสีทองหรือเส้นด้ินสีเงิน หรือปักเล่ือม

ตกแต่ง  

หมอนปล่อง เป็นหมอนรูปส่ีเหล่ียมขนาดใหญ่ เย็บเป็นช่องเล็กๆ อัดด้วยนุ่น การ

เย็บเป็นรูปส่ีเหล่ียมท าให้ตรงกลางหน้าหมอนเป็นรูปกากบาททะลุท้ัง 2 ด้าน จึงเรียกว่า 

หมอนปล่อง มีการใช้แกนไม้สอดตรงใจกลางปล่องอีกด้วย  

 หมอนผา เป็นหมอนรูปสามเหล่ียมขนาดใหญ่ ใช้ส าหรับโอกาสพิเศษ เช่น เป็น

หมอนอิงในพิธีแต่งงาน หรือเป็นหมอนท่ีท าถวายพระสงฆ์  มีการปักตกแต่งหน้าหมอนเป็น

ลวดลายงดงามด้วยเส้นโลหะสีเงินหรือสีทอง หมอนชนิดนี้นิขมใช้ในชนช้ันสูง บ่งบอกถึง

ฐานะและอ านาจของผู้ใช้  
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ภาพท่ี 30 หมอน 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพหมอน 3 ใบ วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560,  

ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.2.1.7 ผ้ามุ้ง ลักษณะห้องนอนในเรือนของชาวไทล้ือ จะเป็นห้องกว้างมีมุ้งกางเรียงกันไป 

มีลักษณะเป็นห้องนอนรวม ส าหรับสามีภรรยาเป็นมุ้งสีด าทึบ เพื่อความเป็นส่วนตัว มีการตกแต่งด้วย

ใช้ผ้าสีแดงสีแดง ตัดเย็บเป็นแผ่นปลายแหลมห้อยประดับเป็นแนวขอบมุ้งด้านปลายเท้าหรือด้าน

ทางเข้าของมุ้ง 

 

ภาพท่ี 31 มุ้ง 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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ตารางท่ี 22 สรุปทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทใช้ในครัวเรือน 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อท่ีใช้ในครัวเรือน 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมาณ
(เซนติเมตร) 

ประโยชน์การใช้
งาน 

ภาพ ภาพร่าง 

ผ้าก้ัง 90X160 ใช้ส าหรับกั้น หรือ
แบ่งส่วนที่นอน
บริเวณเรือนนอน 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

ผ้าสะลี ผ้าสื่อ 60X180x5 ที่นอนหรือฟูก ใช้นุ่น
ในการท าไส้ ส าหรับ
นอนคนเดียว 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

ผ้าหลบ 77x200 ผ้าปูบนที่นอน(ผ้าปู
บนสะลี) 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

ผ้าห่ม ผ้าตุ๊ม 120X200 ผ้าห่ม 1 ช้ิน 

  

 ผ้าต๊วบ 120X200 ผ้าห่ม เย็บ 2 ช้ิน 
ประกบ ใส่ไส้ด้วยนุ่น 
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ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อท่ีใช้ในครัวเรือน 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมาณ
(เซนติเมตร) 

ประโยชน์การใช้
งาน 

ภาพ ภาพร่าง 

ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

ผ้าแหลบ หรือ ผ้าเต้ิม 50x150 ใช้ส าหรับปูนอน ใช้
ในการเดินทาง หรือ
ใช้ตกแต่งในงาน
โอกาสพิเศษ 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

หมอน หมอน
สี่ 

16x29x12 ลักษณะสี่เหลี่ยม ใช้
หนุนนอน 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

หมอน
หก 

16x29x12 ลักษณะสี่เหลี่ยม ใช้
หนุนนอน 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

หมอน
ปล่อง 

20x40x20 ลักษณะสี่เหลี่ยม 
ตรงกลางด้านหน้า
เป้นช่องว่างรูป
กากบาททะลุ 2 ด้าน  
แกนกลางใช้ไม้  

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

หมอน
ผา 

30X35x30 ลักษณะสามเหลี่ยม 
ใช้โอกาสพิเศษ 
แสดงถึงยศ อ านาจ 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 
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ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อท่ีใช้ในครัวเรือน 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมาณ
(เซนติเมตร) 

ประโยชน์การใช้
งาน 

ภาพ ภาพร่าง 

ผ้ามุ้ง  190x200x 
200 

ใช้ในการแบ่งกั้น
ส าหรับคู่สามีภรรยา
เพื่อความเป็น
ส่วนตัว 

 
ที่มา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนา
กุล 2551 

 
ที่มา  สุระเกียรติ 
รัตนอ านวยศิริ 2564 

  

5.3.3  ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทท่ีใช้ในพิธีกรรม  
ส่ิงทอของชาวไทล้ือ ท่ีมีบทบาทส าคัญต่อพิธีกรรมทางพระพุทธศาสนา มีวัฒนธรรม, ความ

เช่ือ เป็นการสะสมสร้างบุญด้วยความศรัทธา ด้วยการทอผ้าถวายให้พระสงฆ์เพื่อใช้ในโอกาสต่าง ๆ 

และถวายเป็นพุทธบูชา อีกท้ังลวดลายของส่ิงทอ เช่น ตุงหรือผ้าเช็ดหลวง ยังเป็นสัญลักษณ์เก่าแก่ท่ี

สืบทอดมาจากความเช่ือคงเดิมในการนับถือผีหรือส่ิงศักด์ิสิทธิ์เหนือธรรมชาติต่างๆ  ชาวไทล้ือมี

วัฒนะรรมประเพณีท่ีเกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนามาต้ังแต่อดีต มีประเพณีส าคัญเช่น ประเพณี ฮีตสิบ

สอง ประเพณีผ้าทันใจ(จุลกฐิน) ประเพณีการบวชลูกแก้ว เป็นต้น ชาวไทล้ือจะทอผ้าเพื่อใช้ประกอบ

ในพิธีกรรมทางพุทธศาสนา ดังนี้  

5.3.3.1 ประเภทของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทท่ีใช้ในพิธีกรรม 
5.3.3.1.1 ตุง ค าว่า "ตุง" ก็คือ "ทุง" หรือ "ธง" มีลักษณะเป็นผ้าทรงส่ีเปล่ียนผืนผ้าแบบห้อย

ยาวจากบนลงล่าง สามารถพบเห็นได้ในวัดหรือวิหาร ท าจากวัสดุท่ีแตกต่างกัน เช่น การทอ, กระดาษ

, ธนบัตร เป็นต้น มีรูปแบบและขนาด ตามความเช่ือความศรัทธาของผู้ถวาย คติความเช่ือของการ

ถวายตุงของชาวไทล้ือ เช่ือว่า เป็นการท าบุญอุทิศส่วนกุศลให้แก่ผู้ท่ีล่วงลับไปแล้วหรือเป็นการถวาย

เพื่อส่งกุศลผลบุญให้แก่ตนเองในชาติหน้า ด้วยคติความเช่ือท่ีว่าเมื่อตายไปแล้วจะพ้นจากการตกนรก 

โดยอาศัยเกาะชายตุงขึ้นไปสวรรค์ จะได้พบพระศรีอาริยเมตตรัย หรือจะได้ถึงซึ่งพระนิพพาน โดยตุง

ของชาวไทล้ือแบ่งได้ 5 ประเภทดังนี้  

5.3.3.1.1.1 ตุงผ้าทอลวดลาย  คือ ตุงผ้าทอท่ีทอเป็นลวดลายต่างๆ มักเรียกบานว่า "ตุง

ดอก" โดยท่ัวไปตุงดอกจะทอด้วยส้นฝ้าสีขาว ส่วนลวดลายนั้นจะทอด้วยเทคนิคขิดหรือจก โครงสร้าง

ท่ีส าคัญคือ ส่วนล่างสุดนิยมทอเป็นรูปปราสาทรายล้อมด้วยต้นไม้ ดอกไม้ นก คน ช้าง ม้า ฯลฯ และ

รูปส่ิงของเครื่องใช้บางอย่าง เช่น น้ าต้น ขันคอก เป็นต้น ปราสาทนี้มักจะบรรทุกอยู่บนเรืออัน เป็น
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พาหนะท่ีจะน าปราสาท และส่ิงของเครื่องใช้ไปยังโลกแห่งวิญญาณส่วนของรูปปราสาทนี้จะมีช่วง

ความยาวมากกว่าช่วงอื่น ๆ ซึ่งค่ันด้วยการสอดไม้ไผ่เป็นช่วง ๆ ไป ลวดลายในช่วงบนขึ้นไป นั้น 

อาจจะเป็นรูปเรือช้าง ม้า หงส์ นก นาค ดอกไม้ ต้นไม้ ฯลฯ โดยบางผืนอาจจะหอเฉพาะลายปราสาท

ช่วงล่าง ส่วนช่วงบนเป็นการทอลวดลายขนาดเล็กค่ันด้วยไม้ไผ่เป็นช่วง ๆ สลับกับช่วงท่ีมีเพียงด้าย

เส้นยืน ลักษณะแบบนี้เรียกว่า "ตุงใย"  

 

ภาพท่ี 32 ตุงผ้าทอลวดลาย 
ท่ีมา  ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.3.1.1.2 ตุงผ้าสี ตุงผ้าสีนั้นไม่มีลวดลาย อาจท าขึ้นจากผ้าทอมือท่ีเรียกว่า ผ้าฮ า หรือ 

ผ้าจากโรงงาน มีสีต่างๆเช่น สีด า สีแดง สีเหลือง สีเขียว เป็นต้น มีหลายชนิด ได้แก่  

5.3.3.1.1.2.1 ตุงไชย (ออกเสียง "ตุงไจ") เป็นตุงผืนผ้ายาว มีไม้ไผ่ค่ันเป็นช่วงๆ 

ส่วนหางตุงปลายจะเรียวเล็กลง และมักห้อยประดับด้วยพู่หรือหมอนตุงไชยนี้มีท้ังท่ีแขวนไว้

ในวิหารและแขวนประดับในบริเวณประกอบพิธีมงคลอื่นๆ เช่นในพิธีท าบุญบ่อน้ า ศาลา 

เจดีย์ เป็นด้น 
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ภาพท่ี 33 ตุงไชย  
5.3.3.1.1.2.1 ตุงซาววา ค าว่า "ชาว" แปลว่า "ยี่สิบ" ดังนั้นค าว่า "ตุงชาววา" ก็คือ 

"ตุง 20 วา" ตุงชนิดนี้มีลักษณะเหมือนตุงไชยทุกอย่างแต่จะแตกต่างตรงมีความยาวมากกว่า 

โดยท่ัวไปตุงชนิดนี้จะมีสีขาวและยาวประมาณ 6-7 เมตร ห้อยแขวนอยู่บนเสาไม้ท่ีปีกอยู่

บริเวณหน้าวัด จุดประสงค์ของผู้ท่ีท าตุงชนิดนี้มาถวายวัด ก็เพื่อจะสะเดาะเคราะห์ให้ตนเอง

หรือญาติมิตรโดยเฉพาะเมื่อเวลาเจ็บป่วย 

5.3.3.1.1.2.1 ตุงงวงช้าง คือ ตุงผ้าสีขาวท่ีมีลักษณะคล้ายกับงวงของช้าง มีการ

ตกแต่งด้วยกระดายสีตัดเป็นพู่ห้อยเป็นช่วงๆตลอดผืนตุง ตุงชนิดนี้ท าขึ้นโดยน าเอาผ้ามาหุ้ม

รอบโครงไม้ไผ่ท่ีขดเป็นวงกลมมีเส้นผ่านศูนย์กลางประมาณ 16-17 เซนติเมตร เป็นระยะๆ 

ส่วนหางตุงจะคล้ายกับปลายของงวงช้าง  

 

ภาพท่ี 34 ตุงงวงช้าง 
ท่ีมา  ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 
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5.3.3.1.1.3 ตุงไย คือ ตุงผ้าท่ีลายทอเฉพาะลายช่วงล่าง ส่วนช่วงบนส่วนใหญ่เป็นเส้นใย

เฉาะเส้นด้านยืน มีการสร้างจากเส้นด้ายยืนสีต่างๆ เช่น ขาว เหลือง ชมพู เป็นต้น ถักหรือมัดเป็นตา

ข่าย ในรูปแบบต่างๆ โดยมีไม้ไผ่ขัดและสอดเป็นช่วงค่ันๆ ตกแต่งด้วยพู่ตลอดผืน  

 

ภาพท่ี 35 ตุงไย 
5.3.3.1.1.4 ตุงแต้ม ค าว่า "แต้ม" แปลว่า วาด หรือ เขียน ตุงแต้มนี้เป็นตุงท่ีท าด้วยผ้าสีขาว

แล้ววาดหรือเขียนภาพลงบนผืนผ้าคล้ายกับพระบฏ ภาพท่ีนิยมวาดลงบนตุงนั้นอาจแบ่งได้ดังนี้ 

5.3.3.1.1.4.1 ตุงพระเจ้าห้าตน คือ ตุงท่ีนิยมวาดเป็นภาพเล่าเรื่องต านานแม่กา

เผือกและพระพุทธเจ้าห้าพระองค์ ซึ่งเป็นคติความเช่ือท่ีแพร่หลายมากในสิบสองพันนา 

5.3.3.1.1.4.1 ตุงพระเจ้าสิบตน ตงพระเจสิบตน คือ ตุงพระเจ้าสิบชาติ(ทศชาติ) 

โดยเขียนภาพพระพุทธรูปลงบนผืนผ้าเรียงต่อ ๆ กัน จ านวน 10ภาพ โดยแต่ละภาพก็จะค่ัน

ด้วยไม้ไผ่เป็นช่วงๆ และมีการเขียนช่ือพระชาติต่าง ๆ ด้วยอักษรไทก ากับไว้มุมบนด้นซ้ายมือ

ของแต่ละภาพด้วย โดยเรียงจากส่วนหัวตุงมาหางตุงตามล าดับท้ัง 10 ชาติ ได้แก่ เตมียะ 

ชนก สุวรรณสาม เนมีราช มโหสถ ภูริทัต จันทกุมาร พรหมนาทร วิทูร และ เวสสันดร 

ตามล าดับ 

5.3.3.1.1.4.1 ตุงพระเจ้าซาวแปด คือ ตุงท่ีวาดภาพพระพุทธรูปลงบนผืนผ้าเป็น

ช่วง ๆ ช่วงละ 2 ภาพจ านวน 14 ช่วง รวมท้ังหมด 28 ภาพโดยแต่ละช่วงก็จะค่ันด้วยไผ่ ตุง

พระเจ้าซาวแปดนี้มีท่ีมาจากคติความเช่ือทางพุทธศาสนาในเรื่องพระอดีตพุทธท่ีถือว่ามี 28 

พระองค์โดยมีท่ีมาจากในพระไตรปิฎกบทหกนิกายพุทธวงส์ 
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ภาพท่ี 36 ตุงพระเจ้าแปด 
5.3.3.1.1.5 ตุงเข็ม ตุงชนิดนี้มีขนาดเล็ก กว้างยาวประมาณ 10 X 50 ชม. ท าจากผ้าทอ

หรือใช้เส้นด้ายร้อย เป็นรูปตุง เส้นด้ายท่ีน้อยเป็นค่ันๆนั้น มีเข็มห้อยติดอยู่ตงชนิดนี้มักแขวนไว้บน

ฐานชุกชีหน้าพระประธาน พบในสิบสองพันนา ในประเทศพม่าและในเมืองเหนือ อูใต้ แขวงพงสาลี 

ประเทศลาว เช่ือกันว่าผู้ท่ีทานตุงเข็มเป็นพุทธบูชา จะมีความฉลาดเฉียบแหลมเหมือนเข็ม ท้ังนี้ใน

อดีตเข็มเป็นเครื่องมือส าคัญส าหรับภิกษุสงฆ์ใช้เย็บจีวร 

 

ภาพท่ี 37 ตุงเข็ม  
ท่ีมา  ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

5.3.3.1.2 ผ้าจีวรหรือผ้ามุญจนะ คือ ผ้าจีวร  (ชาวไทล้ือในลาวมักออกสียงว่า ผ้าซีวอน) 

ชาวไทล้ือในพม่าเรียกว่า ผ้ามุญจนะ แปลเป็นภาษาบาลี หมายถึง ความหลุดพ้น ช่ือเรียกผ้าชนิดนี้ มี

ความหมายถึง ในอดีตอาจะเป็นผ้าท่ีพระภิกษุน ามาเย็บต่อเป็นผ้าจีวร ส าหรับนุ่งห่ม มุญจนะ 

หมายถึงการเสียสละ หรือหมายถึง  การท าทาน ผ้าชนิดนี้มีลักษณะคล้ายตุงขนาดเล็ก มีขนาดต้ังแต่ 

18 X 26 ชม. ถึง 50 X 60 ชม. ส่วนบนของผ้าจะขึงติดอยู่กับแท่งไม้ หรือ บนโครงไม้รูปสามเหล่ียม 

โอกาสในการถวายผ้าชนิดนี้คือในช่วงเทศกาลออกพรรษาและในงานเทศน์มหาชาติ  
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ภาพท่ี 38 ผ้าจีวรหรือผ้ามุญจนะ 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.3.1.3 ผ้าเช็ดหลวง คือ ผ้าขนาดยาวประมาณ 2-3 เมตร กว้างประมาณ 15-30 ซม. 

รูปลักษณะคล้ายตุง ชาวไทล้ือท าผ้าเช็ดหลวงนี้ ถวายวัดเช่นเดียวกับการถวายตุง ส่ิงท่ีแตกต่างกันคือ 

ลวดลาย ผ้าเช็ดหลวงจะไม่มีไม้ไผ่ขั้น ไม่มีลวดลายปราสาท สันนิษฐานว่า โครงสร้างของลวดลายสืม

เนื่องมาจากความเช่ือด้ังเดิมของชาวไทล้ือก่อนท่ีจะหันมานับถือพระพุทธศาสนา และน ามาใช้ในพิธี

กรรมการถวายทายเป็นพุทธบูชาเพื่ออุทิศแก่บรรพบุรุษ  

5.3.3.1.4 ผ้าเช็ดน้อย คือ ผ้าฝ้ายสีขาวขนาดเล็กท่ีชาวไทล้ือทอเพื่อใช้ในพิธีกรรมทางพุทธ

ศาสนา เป็นผ้าท่ีใช้ในการตกแต่งเครื่องปัจจัยไทยทาน ถวายพระ ผ้ากว้างและยาวประมาณ 15 X 25 

ซม. มักมีลายริ้วขนาดเล็กตรงชายผ้าท้ังสองข้าง ผ้าช็ดน้อยท่ีทอต่อเนื่องกันไปโดยเว้นระยะเส้นด้าย

ยืนท่ียังไม่ได้ตัดขาดออกจากกันเป็นผืน เรียกว่า "ผ้าเช็ดน้อยเครือ" เป็นผ้าประกอบในพิธีกรรมทาน

ปราสาทโดยใช้โยงจากยอดปราสาทลงมา ลักษณะคล้ายคลึงกับตุง  ในพิธีศพของชาวไทล้ือ ก่อนการ

เผาปราสาทบรรจุศพจะมีพิธีบังสุกุลแบบด้ังเดิม มีการน าเช็ดน้อยมาวางบนพื้นรอบปราสาทศพ 

พระสงฆ์ผู้ท าพิธีจะใช้ไม้เขี่ยผ้าเช็ดน้อยแล้วหยิบใส่ถุงขาม พิธีกรรมนี้แสดงถึงความหมายต้ังเดิมของ

บังสุกุล ท่ีแปลว่า ผ้าเปื้อนฝุ่น ผ้าคลุกฝุ่น มาจากเรื่องราวในสมัยพุทธกาลท่ีพระภิกษุสงฆ์จะออก

แสวงหาผ้านุ่งห่มตามป่าช้า ซึ่งชาวบ้านน้ าศพไปเผามักจะน าผ้าห่อศพพาดไว้ ใกล้ๆ เชิงตะกอนหรือ

ตามกิเมื่อพระสงฆ์ไปพบ เป็นผ้าไม่มีเจ้าของแล้ว จึงน าผ้าดังกล่าวมาใช้ตัดเย็บเป็นจีวรต่อไป 
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ภาพท่ี 39  ผ้าเช็ดหลวง และ ผ้าเช็ดน้อย 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.3.1.5 ผ้ามุงบน คือผ้าท่ีขึงอยบู่เหนือเศียรพระพุทธรูปท่ีเป็นพระประธานในวิหาร มี

ลักษณะเป็นผืนผ้าส่ีเหล่ียมจัตุรัสกว้างยาวประมาณ 2 X 2 เมตร ริมท้ังส่ีค้านจะมีการเย็บตกแต่งด้วย

ผ้าระบาย หรือ พู่ห้อย  

5.3.3.1.6 ผ้ามุงสังฆะ คือ ผ้าท่ีขึงอยู่เหนือแท่นสังฆ์ สูงจากพื้นขึ้นไปประมาณ 2 เมตรมี

ลักษณะคล้ายกับผ้ามุงบน แต่เป็นรูปส่ีหลียมผืนผ้ายาว และมีขนาดกว้างยาวเท่กับขนาดของแท่นสังฆ์

ท่ีอยู่ด้นล่าง  

5.3.3.1.7 ผ้านั่ง หรือ อาสนะ คือ อาสนะท่ีปูให้พระภิกษุนั่งเฉพาะรูปเดียว มีลักษณะคล้าย

กับสะลี หรือ ฟูกขนาดเล็ก กว้างประมาณ 50 ชม. ยาวประมาณ100 -150 ซม. เย็บจากผ้าสีแดง 

ส่วนด้านขอบจะเย็บด้วยผ้าต่างสี ผ้านั่งนิยมวางอยู่บนแท่นสังฆ์โดยมีหมอนอิงวางอยู่ข้างบนด้วย 

5.3.3.1.8 หมอนอิง  คือ หมอนรูปส่ีเหล่ียมมีขนาดกว้างขาวประมาณ 25 X 50 ชม. ตัว

หมอนเย็บเป็นช่องๆ ไส้คือนุ่นและยอดข้าวกล้าท่ีตัดมาผ่ึงแดดให้แห้ง การเย็บเป็นรูปส่ีเหล่ียมท าให้

ตรงใจกลางด้านหน้าหมอนช่องว่างเป็นรูปกกบาททะลุสองด้าน ลักษณะเช่นนี้มักเรียกกันว่า "หมอน

ปล่อง" (ออกเสียง "หมอนป้อง")  
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ภาพท่ี 40 ซ้ายบนสุด ผ้ามุงบน ภาพผ้าด้านบนพระ ผ้ามุงสังฆะ ภาพซ้ายล่าง ผ้านั่ง หรืออาสนะและ
หมอนอิง   
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

5.3.3.1.9 ผ้าห่อคัมภีร์  คือ ผ้าท่ีใช้ในการห่อคัมภีร์ ตามความเช่ือเรื่อง การสร้างธรรม ผ้า

ก่อคัมภีร์ มี 2 ลักษณะ ได้แก่ 1.ผ้าผืนส่ีเหล่ียมทอด้วยฝ้าย ขนาดกว้างยาวประมาณ 75 X 50 ชม. 

หรือมีขนาดกว้างพอเหมาะกับการห่อหุ้มใบลาน 2. ผ้าท่ีมีไม้ไผ่สอดสลับกับเส้นฝ้ายหลากสี ทอด้วยวิธี

เกาะ โดยสลับสีเส้นฝ้ายกับตอกไม้ไผ่สอดค่ันกันจนเป็นผืน มีขนาดกว้างยาวประมาณ 55X30 ซม.  

 

ภาพท่ี 41 ผ้าห่อคัมภีร์ 
ท่ีมา  ภาพถ่าย ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551, ภาพวาด สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 
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ตารางท่ี 23 ตารางสรุปทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทท่ีใช้ในพิธีกรรม 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ผ้าท่ีใช้ในพิธีกรรม 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมา
ณ
(เซนติเมตร
) 

ประโยชน์การใช้งาน ภาพ ภาพร่าง 

ตุง ตุงดอก, 
ตุงผ้าทอ
ลวดลาย 

27X155 ประกอบพิธีความเช่ือ 
การท าบุญอุทิศส่วน
กุศลให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไป
แล้วหรือเป็นการถวาย
เพื่อส่งกุศลผลบุญให้แก่
ตนเองในชาติหน้า 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551  

สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 
 

ตุงผ้าสี ตุงไชย  ประกอบพิธีความเช่ือ , 
ประดับในบริเวณ
ประกอบพิธีมงคล 

 
Google 2564 

ตุงซาว
วา 

 ยาว 600-
700 

ประกอบพิธีความเช่ือ , 
สะเดาะเคราะห์ให้
ตนเองหรือญาติมิตร
โดยเฉพาะเมื่อเวลา
เจ็บป่วย 

 
Google 2564 

ตุง
งวงช้าง 

เส้นผ่าน
ศูนย์กลาง 
16x17 

ประกอบพิธีความเช่ือ 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 
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ผ้าท่ีใช้ในพิธีกรรม 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมา
ณ
(เซนติเมตร
) 

ประโยชน์การใช้งาน ภาพ ภาพร่าง 

ตุงไย 30X160 ประกอบพิธีความเช่ือ 

 
Google 2564 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 
 

ตุงแต้ม ตุงพระ
เจ้าห้าตน 

 ประกอบพิธีความเช่ือ
ทางพระพุทธศาสนา 

 

 
Google 2564 

 

ตุงพระ
เจ้าสิบ
ตน 

 

ตุงพระ
เจ้าซาว
แปด 

 

ตุงเข็ม 10X15 ประกอบพิธีความเช่ือ
ทางพุทธศาสนา ความ
เช่ือว่าจะมีความฉลาด
เฉียบแหลมเหมือนเข็ม  

ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 

ผ้าจีวร ผ้า
มุญจนะ 

18X26 
50x60 

ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา ถวายพระเพื่อ
น าไปเย็บเป็นจีวร 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 
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ผ้าท่ีใช้ในพิธีกรรม 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมา
ณ
(เซนติเมตร
) 

ประโยชน์การใช้งาน ภาพ ภาพร่าง 

ผ้าเช็ดหลวง 18X144 ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 

ผ้าเช็ดน้อย 18x18 
18x20 

ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา ใช้ในพิธีศพ
เสมือนผ้าบังสุกุล 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 

ผ้ามุงบน 200x200 ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 

ผ้ามุงสังฆะ พอดีกับ
อาสนะ 

ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 

ผ้านั่ง หรือ อาสนะ 50x108x10 ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 

หมอนอิง 20X40x20 ประกอบพิธีทางพุทธ
ศาสนา 
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ผ้าท่ีใช้ในพิธีกรรม 
ชนิดผ้า ขนาด

โดยประมา
ณ
(เซนติเมตร
) 

ประโยชน์การใช้งาน ภาพ ภาพร่าง 

 
ผ้าห่อคัมภีร์ 75 X 50 ผ้าผืนสี่เหลี่ยมทอด้วย

ฝ้ายใช้ในการห่อคัมภีร์ 

 
ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
สุระเกียรติ รัตน
อ านวยศิริ 2564 
 

55X30 ผ้าที่มีไม้ไผ่สอดสลับกับ
เส้นฝ้ายหลากสีใช้ใน
การห่อคัมภีร์  

ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 

5.3.4  สรุปทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ  
ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน มีรูปแบบและมีการสืบทอมาอย่างช้านาน

สืบทอดจากอดีตจนถึงปัจจุบัน การจ าแนกประเภทของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ สามารถ

จ าแนกประเภทของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือได้ 3 ประเภทได้แก่ 1. ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไท

ล้ือประเภทเครื่องแต่งกายนุ่งห่ม 2. ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทเครื่องเครื่องใช้สอยใน

ครัวเรือน  3. ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา โดยสามารถสรุปได้ดัง

ตารางนี้   
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ตารางท่ี 24 สรุปการแบ่งประเภทของทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่าน 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

การแบ่งประเภทของทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ประเภท 
เครื่องแต่งกาย 

ประเภท 
เครื่องใช้สอยในครัวเรือน 

ประเภท 
ท่ีใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา 

เครื่องแต่งกายส าหรับผู้หญิง ผ้ากั้ง ตุง ตุงดอก, ตุงผ้าทอ
ลวดลาย   

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนบน 

เสื้อปั๊ด, เสื้อปา, 
เสื้อก๊บ 

ผ้าสะลี ผ้าเสื่อ  
 
ตุงผ้าสี 

ตุงไชย 

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนล่าง 

ซิ่นม่านก่าน, ซ่ิน
ป้องก่าน, ซิ่นก่าน
ล้วน 

ผ้าหลบ ตุงซาววา 

เครื่องประดับ ผ้าโพกศีรษะ, ย่าม ผ้าห่ม ผ้าตุ๊ม ตุงงวงช้าง 

เครื่องแต่งกายส าหรับผู้ชาย ผ้าต๊วบ ตุงไย  

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนบน 

เสื้อตัวสั้น เอวลอย 
แขนยาว, มีทั้งแบบ
คอกลมและรูปแบบ
คอต้ัง(คอจีน), เสื้อ
กั๊ก หรือ เสื้อปา 

 
ผ้าแหลบ หรือ ผ้าเต้ิม 

 
 
 
ตุงแต้ม 

ตุงพระเจ้าห้าตน 

เครื่องแต่งกาย 
ท่อนล่าง 

ผ้านุ่งแบบ ผ้าต้อย 
หรือผ้าต่อง
(ผ้าขาวม้า) ขนาด
สั้นและขนาดยาว 

 
 
หมอน 

หมอนสี่ ตุงพระเจ้าสิบตน 

เครื่องประดับ ผ้าเช็ด, ผ้าคาดเอว, 
ผ้าโพกศีรษะ, 
หมวก, ย่าม 

หมอนหก ตุงพระเจ้าซาวแปด 

หมอนปล่อง ตุงเข็ม 
หมอนผา ผ้าจีวร ผ้ามุญจนะ 

 
 
 
ผ้ามุ้ง 

ผ้าเช็ดหลวง 
ผ้าเช็ดน้อย 
ผ้ามุงบน 

ผ้ามุงสังฆะ 

ผ้าน่ัง หรือ อาสนะ 
หมอนอิง 

ผ้าห่อคัมภีร์ 
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5.3.5 วัสดุและอุปกรณ์ในการผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ชาวไทล้ือบริเวณจังหวัดน่านมีการสืบทอดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอจากอดีตจนสู่ปัจจุบัน โดย

การผลิตส่ิงทอของชาวไทล้ือ มีวัสดุและอุปกรณ์ในการสร้างสรรค์ส่ิงทอ ดังนี้ 

ตารางท่ี 25 วัสดุและอุปกรณ์ในการผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

วัสดุและอุปกรณ์ในการผลิตสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ดอกฝ้าย 

 
อีด  
เครื่องแยกเมล็ดออกจากฝ้าย 

 
โขงฝ้าย  
อุปกรณ์คล้ายตะกร้ารองรับการฟุ้งกระจาย
ของฝ้าย 

 
ก๋ง  
มีลักษณะคล้ายด้ามธนู 
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วัสดุและอุปกรณ์ในการผลิตสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ไม้แป้นฮ าฝ้าย และไม้ฮ าหางฝ้าย 

 
กวงหรือปั่น  
อุปกรณ์ในการเก็บดึงฝ้ายให้เป็นเส้นด้าย 

 
เป๋ีย  
ไม้สามขา ส าหรับถักเปียเส้นฝ้าย 

 
 

5.3.6  กระบวนการผลิตเส้นด้ายเพื่อใช้ในการผลิตส่ิงทอของชาวไทล้ือ 
ขั้นตอนกระบวนการผลิตส่ิงทอของชาวไทล้ือ ส่วนของขั้นตอนการผลิตเส้นด้ายเพื่อใช้ในการ

ผลิตส่ิงทอ เป็นมรดกทางภูมิปัญญาท่ีสืบทอดมาอย่างยาวนานมีกระบวนการผลิตเส้นด้าย ดังนี้  

5.3.6.1 หลังจากเก็บดอกฝ้ายท่ีแก่แล้วน ามาตากให้แห้งแล้วเก็บส่ิงสกปรกออกจาก

ดอกฝ้ายให้หมด 

5.3.6.2  น าดอกฝ้ายไปแยกเมล็ดออกจากดอกฝ้ายด้วยเครื่อง “อีดฝ้าย” 
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ภาพท่ี 42 การอีดฝ้าย  
 ท่ีมา Google 2564 

5.3.6.3  น าฝ้ายจากการแยกเมล็ดฝ้ายท่ีได้จากเครื่อง “อีดฝ้าย” น ามาตีใน “โขง

ฝ้าย” โดยใช้ “ก๋ง” ดีดกับฝ้ายให้แตกตัว 

 

ภาพท่ี 43 การตีฝ้ายด้วยโขงฝ้าย  
ท่ีมา Google 2564 

5.3.6.4 น าฝ้ายท่ีดูดดีดส าเร็จแล้ว น ามาม้วนกับ”ไม้ฮ าหางฝ้าย” บน “แป้นฮ าฝ้าย” 

ชาวไทล้ือจะเรียกขั้นตอนนี้ว่า “ล่อฝ้าย” 
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ภาพท่ี 44 การล่อฝ้าย  
ท่ีมา Google 2564 

5.3.6.5  น าฝ้ายท่ีล่อฝ้ายส าเร็จแล้ว น าไปป่ันด้วย “กวง” จนได้เป็นเส้นฝ้าย  

 

ภาพท่ี 45 การกวงฝ้าย  
ท่ีมา Google 2564 

5.3.6.6 เมื่อได้เส้นฝ้าย ใน”กวง”ปริมาณท่ีพอดีแล้ว จากนั้นใช้ “เป๋ีย”  ในการเก็บ

เส้นฝ้าย เพื่อไม่ให้เส้นฝ้ายพันกัน 

5.3.6.7 หลังจากได้เส้นฝ้าย ตามต้องการแล้ว น าเส้นฝ้าย ไปแช่น้ าเปล่าประมาณ 3-

4 คืน และเข้าสู่กระบวนการย้อม  

5.3.6.8 ก่อนท่ีจะย้อมสีเส้นฝ้าย จะต้องผ่านกระบวนการต้มด้ายกับน้ าเพื่อเป็นการ

ไล่ไขมันออกจากฝ้ายแล้วจึงเข้าสู่กระบวนการย้อมสีได้ตามต้องการ  

5.3.7 เทคนิคการสร้างสรรค์ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือในประเทศไทย  
จากการศึกษาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือในประเทศไทย จากการรวบรวมข้อมูล มี

เทคนิคในการสร้างสรรค์ส่ิงทอ ท้ังเทคนิคการทอและการตกแต่งส่ิงทอ ดังนี้  

5.3.7.1 การมัดก่าน 
เทคนิคมัดก่าน คือ การมัดเส้นด้ายให้เกิดลวดลายก่อนน าไปย้อมสี เทคนิคนี้ภาษาไทลาว

เรียกว่า "มัดหมี่" ส่วนในภาษาไทล้ือเรียกว่า "มัดก่าน" หรือ"คาดก่าน" ลักษณะของผ้าซิ่นมัดก่านเป็น

ผ้าซิ่นสองตะเข็บแบบไทล้ือ (ซึ่งแตกต่างจากผ้าไหมมัดหมี่ในวัฒนธรรมของชาวอีสานท่ีจะเย็บตะเข็บ

เดียว) มีลวดลายจากการมัดกานตลอดท้ังผืนนิยมต่อหัวซิ่นจะนิยมใช้สีขาว สีแดง สีด า หรือผ้าย้อม

คราม สีท่ีนิยมของซิ่นมัดก่าน เช่น สีม่วงสีน้ าเงิน สีด าสีชมพู สีบานเย็น เป็นต้น ถือเป็นเอกลักษณ์ของ
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ผ้าซิ่นมัดก่านแบบวัฒนธรรมไทล้ือเมืองน่านจากอดีตจนถึงปัจจุบัน จุดเด่นของลายคาดก่าน หรือ มัด

ก่าน คือ การสร้างลวดลายท่ีใช้กรรมวิธีเช่นเตียวกับลายมัดหมี่  การคาด(มัด)ก่อนย้อมจะเป็น

ตัวก าหนดขนาดของลาย คล้ายลายมัดหมี่  ลายคาดก่านมักประดิษฐ์เป็นลวดลายเล็กๆ ไม่พัฒนา

ลวดลายเหมือนลายน้ าไหล   

5.3.7.1.2 ขั้นตอนในผลิตสิ่งทอด้วยเทคนิคมัดก่าน 

ขั้นตอนที่1 น าเส้นฝ้ายท่ีได้จากกระบวนการผลิตเส้นฝ้ายมาเตรียมบนอุปกรณ์ท่ีเรียกว่า "ก๊าง

ก่าน" 

 

ภาพท่ี 46 การมัดลาย  
ท่ีมา วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

ขั้นตอนที่2 เป็นกระบวนการท่ีน าเชือกฟางจากพลาสติกมามัดให้เกิดลวดลายตามท่ีต้องการ 

ซึ่งในอดีตท่ียังไม่มีเชือกพลาสติกก็จะนิยมใช้เชือกกล้วย หรือเชือกจากเถาวัลย์ 

 

ภาพท่ี 47 การมัดลาย  
ท่ีมา วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

ขั้นตอนที่3 เมื่อมัดเส้นฝ้ายให้เกิดลวดลายเสร็จเรียบร้อยแล้วนั้น เป็นถอดเครือฝ้ายออก

จากก๊างก่าน เพื่อท่ีจะน าไปย้อมสีตามท่ีต้องการ 
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ภาพท่ี 48 การย้อม  
ท่ีมา วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

ขั้นตอนที่4 เมื่อย้อมเสร็จแกะเชือกท่ีมัดออกแล้วน าเส้นฝากเข้ากระสวยเพื่อใช้เป็นเส้นพุ่งใน

การทอซึ่งในขั้นตอนการทอผู้ทอก็จะสอดแทรกในส่วนของเทคนิคอื่นๆ เช่นการยกมุกหรือการขิด เข้า

ไปให้สวยงาม 

 

ภาพท่ี 49 การทอผ้า  
ท่ีมา วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

การทอผ้าในเทศนิคมัดก่านจะต้องใช้ความช านาญอย่างมากท้ังในขั้นตอนการมัดและให้เกิด

ลวดลาย หรือขั้นตอนการทอท่ีต้องใช้ความแม่นย าและช านาญ จึงเป็นผ้าทอท่ีท ายากและก็มีคนท่ีท า

เป็นน้อยลง 

5.3.7.2 เทคนิคการขิด 
การทอผ้าท่ีชาวไทล้ือมีความถนัดเป็นพิเศษ คือเทคนิค  "ขิด" เป็นเทคนิคท่ีจะท าให้เกิด 

ลวดลายบนผืนผ้าด้วยวิธีการเพิ่มเส้นพุ่งพิเศษเข้าไป จากริมผ้าอีกฝ่ังหนึ่งถึงริมผ้าอีกฝ่ังหนึ่ง  โดยท่ี

เส้นด้ายไม่ขาดช่วง ท าให้เกิดลวดลายตลอดหน้ากว้างของผืนผ้า การเพิ่มเส้นพุ่งพิเศษเข้าไปก็จะคล้าย

กับวิธีการจก แต่จะต่างกันท่ีการจกเป็นการสอดด้ายเส้นพุ่งเป็นบางจุดหรือเป็นช่วงๆ 
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ชาวไทล้ือจะเรียกเทคนิคการทอชนิดนี้ว่า "เก็บมุก" เรียกลวดลายท่ีเกิดขึ้นนี้ว่า "มุกเก็บ" ซึ่ง

ค าว่า "มุก" ในภาษาไทล้ือนั้น หมายถึงลวดลายท่ีนูนขึ้นมา ซึ่งการมีลวดลายท่ีนูนออกมานี่เองก็ท าให้

ชาวบ้านเรียกว่า "เก็บดอก" บางทีเรียกว่า "ยกดอก" ซึ่งก็จะเกิดความสับสนกับช่ือเรียกอีกเทคนิคคือ 

"เทคนิคยกดอก" นั่นเอง 

 

ภาพท่ี 50 ผ้าทอเทคนิคขิดจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ  
ท่ีมา ภาพซ้าย วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 ภาพขวา Google 2564 

5.3.7.3 เทคนิคการจก 
เทคนิคการทอผ้าให้เกิดลวดลายโดยเพิ่มด้ายเส้นพุ่งพิเศษ กระท าโดยใช้นิ้วมือ ไม้ หรือขน

เม่น สอดนับด้ายเส้นยืนแล้วยกขึ้น สอดใส่ด้ายเส้นพุ่งพิเศษเข้าไป ท าให้เกิดลวดลายเฉพาะจุดหรือ

เป็นช่วง ๆ และท าให้สามารถสลับสีลวดลายได้หลากสี ต่างจกการบิดท่ีการขิดเป็นการใช้ด้ายเส้นพุ่ง

พิเศษ สีเดียวพุ่งตลอดหน้ากว้างของผืนผ้า 

 

ภาพท่ี 51 ผ้าทอเทคนิคจกจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ  
ท่ีมา Google 2564 

5.3.7.4 เทคนิคเกาะล้วง เกาะ หรือ ล้วง 
เทคนิคการทอท่ีเป็นอัตลักษณ์ของผู้หญิงไทล้ือ คือ เทคนิค เกาะ หรือ ล้วง เทคนิคนี้เป็นท่ี

นิยมในการทอลวดลายผ้าซิ่น ของชาวไทล้ือในแถบลุ่มแม่น้ าโขงตอนบนของประเทศลาว เทคนิคเกาะ 
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คือ การทอผ้าให้เกิดลวดลาย โดยใช้เส้นด้ายพุ่งธรรมดา หลายสีพุ่งย้อนกลับไปมาเป็นช่วงๆ ทอด้วย

การขัดสานธรรมดา แต่มีการ เกาะเกี่ยวและผูกเป็นห่วงรอบเส้นยืน เพื่อยึดเส้นพุ่งแต่ละช่วงไว้ ชาวไท

ล้ือส่วนใหญ่เรียกเทคนิคการ ทอชนิดนี้ว่า "เกาะ" แต่มีชาวไทล้ือบางแห่งท่ีเรียกต่างออกไป เช่น 

เรียกว่า "คล้อง" (ออกเสียงว่า "ก็อง") "ค้อน" (ออกเสียงว่า "ก๊อน ') หรือ " ล้วง" (ออกเสียงว่า "ล๊ัว") 

การทอด้วยเทคนิคนี้ เกิดลวดลายท่ีพล้ิวไหว ล้วงเกาะกันต่อไป เหมือนสายน้ าก าลังไหลเป็นทางยาว 

จึงมีช่ือลายว่า ลายน้ าไหล โดย ผ้าทอลายน้ าไหล เป็นการทอตามเอกลักษณ์ของผ้าทอไทล้ือท่ีสืบเช้ือ

สายมาจากชาวไทล้ือในดินแดนสิบสองพันนา ประเทศจีน บางส่วนอพยพเข้ามาต้ังถิ่นฐานอยู่ท่ี อ าเภอ

ท่าวังผา จังหวัดน่าน ด้วยมีร่องรอยท่ีปรากฏในจิตรกรรมฝาผนัง วัดภูมินทร์และวัดหนองบัว ซึ่งเป็น

ฝีมือช่างสกุลล้ือ ท่ีได้วาดลวดลายของผ้าซิ่นของผู้หญิง ส่วนหนึ่งจะมีลวดลายผ้าซิ่นลายน้ าไหล

ประกอบอยู่ในภาพ 

 

ภาพท่ี 52 ผ้าทอเทคนิคเกาะล้วงจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ  
ท่ีมา Google 2564 

5.3.7.5  เทคนิค ยกดอก 
ยกดอก" เป็นเทคนิคการท าลวดลาย เกิดจากวิธีการยกแยกเส้นยืนขึ้นลง แต่ไม่ได้เพิ่มด้าย

เส้นพิเศษเข้าไปในผืนผ้าแบบเทคนิคการจก หรือ การขิด  การยกดอกในบางครั้งจะมีการเพิ่มด้ายเส้น

พุ่งจ านวนสองเส้นหรือมากกว่านั้นเข้าไป หรือเพิ่มเส้นใยโลหะสีเงินสีทองเข้าไปซึ่งจะท าให้ได้ลวดลาย

เหมือนกัน ชาวไทล้ือนิยมใช้เทคนิคยกดอกในการทอผ้าห่มโดยใช้เขา 4 เขา ใช้เส้น ฝ้ายสีขาวล้วน 

หรือสีด า แดง ขาวสลับกันท าให้เกิดเป็นลายตารางส่ีเหลียมขนาดใหญ่ 
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ภาพท่ี 53 ผ้าทอเทคนิคยกดอกจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ  
ท่ีมา วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560  

5.3.7.6 เทคนิคป่ันไก 
ปั่นไก(Twisted Yarn) ปั่นไก คือ การปั่นหรือตีเกลียวเส้นด้ายสองสีท่ีต่างกันเข้าด้วยกัน ท า

ให้เกิดสีเหลือบเหมือนตะไคร่น้ า ท่ีชาวไทล้ือเรียกว่า “ ไค” (ออกเสียง “ไก”) เช่น สีเหลืองกับเขียว สี

แดงกับสีด าเป็นต้น เทคนิคนี้พบในการตกแต่งลายริ้วของผ้าซิ่นไทล้ือแทบทุกกลุ่ม ชาวไทล้ือเมืองเงิน

จะเรียกเทคนิคนี้ว่า “ล่ันหัวไก ” (“ล่ัน” น่าจะมาจากเสียงล่ันในขณะท่ีปั่นเส้นฝ้าย) หรือ “บิดหัวไก” 

คนไทยท่ัวไปเรียกเทคนิคเช่นนี้ว่า “หางกระรอก  

 

ภาพท่ี 54 เทคนิคปั่นไก จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

5.3.7.7 เทคนิคปัก   
เทคนิคปัก เป็นเทคนิคการใช้เข็มและด้ายปักลงบนผืนผ้าให้เกิดลวดลายต่างๆ  

วิธีการปักของชาวไทล้ือเท่าท่ีพบมี 4 รูปแบบ ได้แก่  

5.3.7.7.1 การปักเดินเส้น คือ การปักโดยใช้ด้ายปักท าให้เกิดลายท่ีเป็น

เส้นขนาด มีรูปแบบต่างๆ เช่น เส้นโค้ง เส้นหยัก เป็นต้น   
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5.3.7.7.2 การปักทึบ คือ การปักโดยใช้ด้ายเส้นใหญ่ปักแบบแน่น เป้น

ลวดลาย ลายจะนูนและหนาปักตกแต่งเป็นลวดลายต่างๆ เช่น ลายดอกไม้ ลาย

เรขาคณิต เป็นต้น   

 

ภาพท่ี 55 เทคนิคปัก จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

5.3.7.7.3 การปักลูกโซ่ คือ การปักแบบย้อนเส้นด้ายเป็นห่วงลูกโซ่ และ 

การปักไขว้เป็นการปักแบบครอสติส เป็นรูปกากบาทลงบนผืนผ้า โดยนับช่องท่ีด้าย

เส้นพุ่งสอดประสานกับด้ายเส้นยืน การปักแบบนี้ในกลุ่มชาวไทลือพบไม่มากนัก พบ

ในแถบท่ีตกแต่งเส่ือปั๊ดและถุงย่ามของชาวไทล้ือในประเทศลาว  

 

ภาพท่ี 56 เทคนิคปักลูกโซ่ จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 
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5.3.7.7.4 การเย็บปักเส้นเงินเส้นทอง คือ เป็นเทคนิคการใช้เส้นโลหะเงิน

หรือสีทอง  วางทาบลงบนผ้าให้เกิดลวดลาย แล้วเย็บเป็นจุดๆ เทคนิคนี้ ปรากฏบน

ลายหน้าหมอนท่ีชาวไทล้ือนิยมท าถวายวัด หรือใช้ในโอกาสพิเศษ 

 

ภาพท่ี 57 เทคนิคปักเส้นเงินเส้นทอง จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

5.3.7.7.5 การปักเลื่อม คือ การน าเอาเล่ือมเงินขนาดเล็กเย็บติดตกแต่ง

บนผ้าให้เกิดความแวววาว  ชาวไทล้ือนิยมปักเล่ือมเงินท่ีเรียกว่า "มักเหลิม" ตกแต่ง

เส้ือท่ีใช้สวมใส่ในโอกาสพิเศษ ตกแต่งหน้าหมอน ผ้าจีวร (ผ้ามุญจนะ) และผ้ากั๊ง 

เป็นต้น 

 

ภาพท่ี 58 เทคนิคปักเล่ือม จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 
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5.3.7.8 เทคนิคการถัก   
เทคนิคการถัก หรือ การ“ไป่”  การเก็บชายครุยเพื่อความสวยงามบริเวณด้ายเส้น

ยืนโดยการมัดและถักให้เป็นลวดลายต่าง ๆ ตกแต่งชายผ้าให้สวยงาม ชาวไทล้ือนิยมใช้

เทคนิคนี้ในการตกแต่งชายครุยของผ้าหลบ(ผ้าปูท่ีนอน) และ ปลายตุ 

 

ภาพท่ี 59 เทคนิคถัก หรือ "ไป่" ท่ีชายครุยของผ้าหลบ หรือ ผ้าปูท่ีนอน 
ท่ีมา  Https://Www.Facebook.Com/ไทล้ือ-ไตล้ือ 

5.3.7.9 การสรุปเทคนิคการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาว
ไทล้ือ 

ตารางท่ี 26 ตารางสรุปเทคนิคการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 

ตารางสรุปเทคนิคการสร้างสรรค์สิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอของชาวไทลื้อ 
เทคนิค ลักษณะผ้าทอ โครงสร้าง 
เทคนิคมัดก่าน 
Weft Ikat 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 
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ตารางสรุปเทคนิคการสร้างสรรค์สิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอของชาวไทลื้อ 
เทคนิค ลักษณะผ้าทอ โครงสร้าง 
เทคนิคการขิด 
Continuous 
Supplementary 
Weft 

 
ที่มา Facebook : อาละวี ผ้าทอไทลื้อลายโบราณ จ.น่าน 

 
ด้านหน้า 

 
ด้านหลัง 

เทคนิคการจก 
Discontinuous 
Supplementary 
Weft 

 
ที่มา Facebook : อาละวี ผ้าทอไทลื้อลายโบราณ จ.น่าน 
 

 
ด้านหน้า 

 
ด้านหลัง 

เทคนิคเกาะล้วง 
Tapestry Weave 

 
ที่มา Https://Nanwoven1661.Wordpress.Com/ลักษณะ 
ผ้าลายน้ าไหล 
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ตารางสรุปเทคนิคการสร้างสรรค์สิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอของชาวไทลื้อ 
เทคนิค ลักษณะผ้าทอ โครงสร้าง 
เทคนิค ยกดอก 
Twill And Satin 
Weave 

 
ที่มา Facebook : อาละวี ผ้าทอไทลื้อลายโบราณ จ.น่าน 

 
 

เทคนิคป่ันไก 
Twisted Yarn 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
เส้นเดี่ยว 

 
การปั่นไก่ 
 

เท ค นิ
ค 
ปัก 

การปักทึบ 
Satin 
Stitch 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 
 

 
 

ก า ร ปั ก
ลูกโซ ่
Chain 
Sticth 

 
 

ก า ร เ ย็ บ
ปักเส้นเงิน
เส้นทอง 
Couchin
g 

 
ที่มา Facebook : อาละวี ผ้าทอไทลื้อลายโบราณ จ.น่าน 
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ตารางสรุปเทคนิคการสร้างสรรค์สิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอของชาวไทลื้อ 
เทคนิค ลักษณะผ้าทอ โครงสร้าง 

ก า ร ปั ก
เลื่อม 
Sequins 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
 

เทคนิคการถัก 
Macramé 
 

 
ที่มา Facebook : ไทลื้อ-ไตลื้อ 

 
 

 

5.3.8  สีสันของทุนวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือ 
ลักษณะสีของส่ิงทอไทล้ือ ในอดีตนิยมใช้การย้อมสีจากวัสดุทางธรรมชาติ และมาจากวัสดุให้

สีจากบริเวณแหล่งท่ีอยู่อาศัย  ชาวไทล้ือนิยมสีขาว, สีแดง และสีด า แต่เดิมนั้นการท าให้ผ้าฝ้ายมีสีสัน 

เกิดจากการย้อมเส้นด้าย โดยใช้สีท่ีได้จากส่วนต่างๆของพืชท่ีอยู่ตามธรรมชาติ เช่น ใบ กิ่งก้าน ผล 

เมล็ด เปลือกและราก การสืบทอดภูมิปัญหาการย้อมสีทางธรรมชาติ ยังคงสืบทอดมาถึงปัจจุบัน ท้ัง

เทคนิคการย้อมร้อนและการย้อมเย็น โดยสีท่ีพบได้จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือ สามารถ

สรุปเป็นวัตถุดิบส่วนท่ีใช้ในการผลิตสี และสีท่ีได้ดังตารางต่อไปนี้  

ตารางท่ี 27 วัตถุดิบจากธรรมชาติและสีสันจากการย้อมสีทางธรรมชาติของชาวไทล้ือ 
ท่ีมา  วิทยาลัยชุมชนน่าน 2560 

วัตถุดิบจากธรรมชาติ ส่วนที่ใช้ในการผลิต สีหรือคุณสมบัติที่ได้ 
กาบมะพร้าว เปลือก แดง,ชมพู,น้ าตาล 
ค าฝอย, ขี้เหล็ก แก่น เหลือง, เหลืองเข้ม 
ค าแสด เมล็ด แสด 
คราม ใบ,กิ่งก้าน น้ าเงินเข้ม 
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วัตถุดิบจากธรรมชาติ ส่วนที่ใช้ในการผลิต สีหรือคุณสมบัติที่ได้ 
มะเกลือ ผล ด า 
มะม่วง เปลือก เขียว 
ประดู่ เปลือก แดง 
ขนุน เปลือก,ใบ,แก่น เขียวขี้ม้า, เขียว , เหลือง 
ห้อม ใบ น้ าเงิน, กรมท่า 
สีเสียด เปลือก น้ าตาล 
หมาก เมล็ดใน น้ าตาล 
 

5.3.9  ความหมายและลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทยล้ือ  
ลวดลายส่ิงทอจากการสร้างสรรค์ด้วยเทคนิคต่างๆของชาวไทล้ือจังหวัดน่าน แสดงออกถึง

เรื่องราวการอพยพย้ายท่ีอยู่อาศัยของชาวไทล้ือสิบสองปันนาท่ีลงมาอาศัยอยู่บริเวณจังหวัดน่าน โดย

ลวดลายท่ีปรากฏบนส่ิงทอเกิดจากจินตนาการของผู้ทอ เช่น ลายขอผักกูดท่ีแสดงออกถึง การหากินท่ี

เก็บกินระหว่างทางเพื่อประทังชีวิตระหว่างเดินทาง ลายเขี้ยวหมาก็เป็นสัตว์ที่พบเจอระหว่างทางเดิน 

หรือจะเป็นลายจันทร์ดาวท่ีคอยให้แสงสว่างในยามค่ าคืน ลายตาแหลวซึ่งเป็นลวดลายท่ีพูดถึงการคุ้ม

ภัยอันตรายจากส่ิงท่ีมองไม่เห็น ส่วนของตีนซิ่นมีลายบัวลอย คือ ลายดอกบัวที่ใช้ถวายพระ แม้ความ

เช่ือเดิมของชาวไทล้ือจะนับถือผีหรือเช่ือในเรื่องของปรากฏการทางธรรมชาติ แต่เมื่อมีพุทธศาสนา

เข้ามาชาวไทล้ือก็ได้มีการผสมผสานท้ัง 2 ความเช่ือไว้ด้วย ลายกาบและหยุดน้ าเป็นลวดลายท่ีบอกถึง

ส่ิงท่ีชาวไทล้ืออาศัยอยู่ กาบในท่ีนี้คือกาบไม้ เป็นสัญลักษณ์ของป่าไม้ หยดน้ าคือสัญลักษณ์ของแม่น้ า 

ท้ังสองอย่างมาอยู่ด้วยกันจึงแสดงออกถึงความอุดมสมบูรณ์  ส่วนสุดท้ายลายสะเปา สะเปาหรือหาง

สะเปา ก็คือเรือส าเภาท่ีให้ความเช่ือว่าสะเปาจะเป็นพาหนะในการเดินทางสู่โลกหน้าและยังหมายถึง

ความรู้และความรุ่งเรื่อง  เป็นต้น ลวดลายของชาวไทล้ือท่ีเกิดจากจินตนาการของผู้ทอล้วนมี

ความหมายท่ีสอดแทรกลงไปจากส่ิงท่ีได้พบเห็นจินตนาการและความเช่ือไว้ ซึ่งรวมกันไว้อย่างลงตัว 

5.3.9.1 ประเภทของลวดลายและความหมายของส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม
ไทยล้ือ 

ลวดลายบนผืนผ้าเกิดขึ้นจากเทคนิคการทอ การขัดสานของเส้นใย คลายท่ีมีความหมายใน

เชิงสัญลักษณ์อันเก่าแก่สืบเนื่องมาจาก การจิตนาการ ต านานความเช่ือ ธรรมชาติ ความคิดอุดมคติ

และความศรัทธา ลวดลายบนผืนผ้าจึงเป็นสัญลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงคติความเช่ือของผู้ทอผ้ามาแต่อดีต 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 146 

สะท้อนให้เห็นว่าลวดลายและสีสันบนผืนผ้า มีความหมายเกี่ยวข้องกับเรื่องของอ านาจเหนือธรรมชาติ 

โดยผู้ทอได้รับการสืบทอดมา ลวดลายส่ิงทอของชาวไทล้ือ สามารถแบ่งได้ 4 ประเภท ดังนี้  

5.3.9.1.1 ลวดลายเรขาคณิต 
ลวดลายเรขาคณิตคือลายพื้นฐานของผืนผ้าจากลายจุดเล็กๆ จุดไข่ปลา เส้นทแยง กากบาท 

สามเหล่ียม ส่ีเหล่ียม ลายพื้นฐานเหล่นี้ได้พัฒนาไปสู่รูป สัญลักษณ์ต่างๆ 

ลายกาบ คือลายรูปสามเหล่ียมขนาดเล็ก 

ลายหน่วย คือลายรูปส่ีเหล่ียมขนาดเล็ก 

ลายขอ  มีท้ัง "ลายขอเล็ก" คือลายขอบนาคเล็ก และ "ลายขอใหญ่" คือลายขอขนาดใหญ่ 

ลายเครือขอ คือ ลายขอท่ีหอต่อเนื่องกันไปเป็นแถวยาว 

ลายขอกูด คือ ลายเก่าแก่ท่ีพบในลายเขียนสีภาชนะเครื่องปั้นดินเผา ต้ังแต่ยุคสมัยก่อน

ประวัติศาสตร์ ช่ือเรียกลายเก่าแก่นี้สัมพันธ์กับ ผักกูด ท่ีเป็นอาหารพื้นบนของกลุ่มชนมาช้านาน และ

เป็นลายท่ีพบแพร่หลายมากในผ้าทอของชนชาติไท 

ลายซิกแซก หรือ ลายเส้นทแยงต่อเนื่อง ชาวไกด้ือเรียกว่า " ลายงูลอย" ส าหรับลวดลาย

เรขาคณิตท่ีเป็นลายหลักตามค าเรียกของชาวไทล้ือ มี 4 แบบ คือ 

ดอกจ้าย คือ ลวดลายท่ีเป็นเส้นเฉียงจกด้านล่างซ้ายไปด้านบนขวาหรือด้านล่างขวาไป

ด้านบนซ้าย ไล่ระดับเป็นแนวเดียวกัน มองเห็นเป็นเส้น แนวเฉียงเรียงกันไป ทอด้วยเทคนิคขิด จก 

เกาะ หรือมัดก่าน ก็ได้ 

ดอกบ่าง ค าว่า "บ่าง" แปลว่า "ครึ่ง" ในภาษาไทล้ือ หมายถึง ลวดลายสามเหล่ียมซึ่งเป็นส่วน

ครึ่งหนึ่งของลายส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน 

ดอกต้ังกลาง ลวดลายเป็นรูปสามเหล่ียมหน้าช่ัวขนาดใหญ่ตรงกลางผืนผ้า ทอด้วยเทคนิคขิด

และจก บางท่ีเรียกว่า " คอกเค้าเดียว"(ค้ือออกเสียงว่า "ดอกเก๊เดียว") 

ดอกหับ ถือ ลวดลายรูปส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน ค าว่า "หับ"แปลว่า ปิด เป็นการทอลวดลาย

รูปสามเหล่ียมท่ีเรียกว่า "ดอกบ่าง" ซ้ าอีกครั้งหนึ่งให้มาประกบกันกลายเป็นรูปส่ีเหล่ียมขนมเปียกปูน 
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5.3.9.1.1.2  สรุปลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทาง
วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 

ตารางท่ี 28 สรุปลวดลายและความหมายของลายผ้ารูปเรขาคณิตของชาวไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

1 หับ / ดอก
หับ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิดและ
จก 

ลายหับ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

เทคนิคมัด
ก่าน 

หับครึ่ง / ลาย
ดอกบ่าง 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ล า ย จั น ท ร์
อ้อมขอ 

  

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 
ลายข ออ้ อ ม
จันทร์ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายขอกุญแจ
ดอกเปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายจันทร์ดาว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายเขี้ยวหมา
ดอกเปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560  

ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

ลายขอกุญแจ
ดอกเปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายจันทร์ดาว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายจันทร์ดาว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

เทคนิคมัด
ก่าน 

ลายขอผักกูด 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560  

ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายขอผักกูด 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

ลายขอผักกูด 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 เทคนิคมัด
ก่าน 

ลายขอปิ๊กขอ
เล้ียว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 เทคนิคมัด
ก่าน 

ลายกาบดอก
เปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560  

ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายบัวลอย 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายกาบหยด
น้ า 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายสะเปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

ลายตาเหลว
ดอกเปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายดอกเปา 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 เทคนิคมัด
ก่าน 

ลายตาเหลว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 เทคนิคมัด
ก่าน 

ลายตาเหลว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายสมอ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

ลายขอผักกูด 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายขอผักกูด
ใหญ่ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560  

ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายจันทร์ดาว 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายกาบ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายข ออ้ อ ม
กาบ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายเรขาคณิตจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคใน
ก า ร ท อ
ลวดลาย 

ลายเขาควาย 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายมุกไขว้ 

 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 

 เ ท ค นิ ค
การขิด 

 

5.3.9.1.2 ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ 
ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ ได้แก่ "ลายครือเถา" ตลอดจน ลายดอกไม้ และ ลาย

ต้นไม้ ลายทิวทัศน์ของธรรมชาติต่างๆ ส่ือถึงความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ และส่ือถึงความงามใน

อุดมคติ 

ลายดอกแก้ว และ ลายดอกจัน พัฒนามาจากการผสมระหว่างลาย รูปสามเหล่ียม และ

ส่ีเหล่ียม เป็นลายส าคัญกาแก่ท่ีพบในผ้าทอของหลายชนชาติ มีความหมายถึงดอกไม้ท่ีมีคุณค่างดงาม

ในอุดมคติ ลวดลายนี้ยังคล้ายคลึงกับ รูปเฉลว (ตาแหลว) ซึ่งเป็นเครื่องจักสานท่ีใช้บ่งบอกถึงเขต หรือ

พื้นท่ีศักดิ์สิทธิ์ในพิธีกรรมต่างๆ อีกด้วย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 154 

ลายต้นไม้ มีหลากหลายแบบ ส่ือถึงความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ ตลอดจนเป็นสัญลักษณ์

ของ "ต้นไม้แห่งชีวิต" ท่ีเจริญเติบโตเหมือนกับชีวิตมนุษย์อันเป็นส่วนหนึ่งของระบบนิเวศ 

5.3.9.1.2.1  สรุปลวดลายและความหมายของลายพฤกษาธรรมชาติจาก
ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 

ตารางท่ี 29 สรุปลวดลายและความหมายของลายผ้าพรรณพฤกษาและธรรมชาติของชาวไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ลวดลายและความหมายของลายพฤกษาธรรมชาติจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่อลายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคในการ
สร้างสรรค์
ลวดลาย 

ลายดอกแก้ว 
และ ลายดอกจัน  
ส่ือความหมาย  
อุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายพฤกษาเถา
เครือดอกไม้ 
ส่ือความหมาย  
อุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ  

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551  

ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายต้นไม้ 
ส่ือความหมาย  
อุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายพฤกษาธรรมชาติจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่อลายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคในการ
สร้างสรรค์
ลวดลาย 

ลายน้ าไหล 
ส่ือความหมาย  
อุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 

 

 เทคนิคเกาะ
ล้วง 

ลายภูเขา 
ส่ือความหมาย  
อุดมสมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

 เทคนิคเกาะ
ล้วง 

 

5.3.9.1.3 ลวดลายรูปสัตว์ 
ลายรูปสัตว์ มี ท้ังสัตว์จริงจากธรรมชาติ และสัตว์ในป่าหิมพานต์ อันสืบเนื่องมาจาก

จินตนาการและคติความเช่ือดั้งเดิม ลวดลายรูปสัตว์เด่น ๆ ท่ีมักพบเสมอในผ้าทอของชาวไทล้ือ ได้แก่

ลายต่อไปนี้ 

ลายช้าง ช้างเป็นสัตว์ท่ีคุ้นเคยกับสังคมคนไทมาช้านาน เป็นท้ังสัตว์เล้ียงไว้ใช้งาน เป็นท้ัง

สัตว์มงคลท่ีคู่กับสถาบันกษัตริย์ เป็นสัญลักษณ์ส่ือถึงความยิ่งใหญ่ ความเจริญรุ่งเรือง 

ลายม้า ม้าเป็นสัตว์อีกชนิดหนึ่งท่ีคุ้นเคยกับสังคมคนไกเช่นเดียวกับช้าง ลายมมักพบคู่กับ

ลายนก และช้าง ส่ือถึงความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติบางทีก็มีรูปคนขี่ม้า หรือนกเกาะอยู่บนหลังม้า 

ส่ือถึงการเป็นพาหนะ และความอดทน 

ลายนก หรือ ลายไก่น้อย เป็นลายท่ีพัฒนามาจากลายขอบนาคเล็กส่ือถึงธรรมชาติและความ

อุดมสมบูรณ์ มักพบคู่กับลายม้า 

ลายหงส์ หงส์เป็นสัตว์ป่าหิมพานต์ส่ือถึงสวรรค์ ความสูงส่ง ความศักด์ิสิทธิ์ ลายหงส์ท่ีพบใน

ผ้าทอไทล้ือในสิบสองพันนา มักเรียกกันว่า ลายนกยุง ท้ังนี้เนื่องมาจาก ความนิยมในนกยูงท่ีถือเป็น

สัญลักษณ์ของ สิบสองพันนาในปัจจุบัน 
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ลายนาค เป็นลายท่ีผสมผสานลายขอและลายกาบขึ้นมาเป็นรูปนาคเป็นลายส าคัญของกลุ่ม

ชนชาติไท ส่ือถึง คติด้ังเดิมในการนับถือธรรมชาติ ผู้ให้ก าเนิดสรพส่ิง นาค เป็นสัตว์ที่อาศัยอยู่ได้ท้ัง

บนผืนดิน ท้องน้ า และแผ่นฟ้า หมายถึง ผู้สร้างความสมดุลแห่งระบบนิเวศ และเกี่ยวโยงถึงการนับถือ

ผีบรรพบุรุษผู้น าความอุดมสมบูรณ์มาให้แก่มนุษย์โลก 

ลายมอม หรือ ลายสิง เป็นสัญลักษณ์แห่งความมีอ านาจและส่ือ ถึงป่าหิมพานต์ อันเป็นส่วน

หนึ่งของสวรรค์ 

ลายนกหัสดีลิงค์  เป็นสัตว์ผสมระหว่างนกกับช้าง ชาวไทล้ือเรียกว่า "นคงวงงา" เป็น

สัญลักษณ์ส่ือถึงสวรรค์ ความเช่ือเรื่องชีวิตหลังความตายใน พุทธศาสนา เช่ือว่านกหัสดีลิงค์จะน า

วิญญาณของผู้ล่วงลับไปสู่สวรรค์ช้ันดาวดึงส์ 

ลายคชสี เป็นสัตว์ผสมระหว่างช้างกับสิงห์ ส่ือถึงการก่อก าเนิดชีวิต ความมีอ านาจ 

ลายกบ และ ลายครึ่งคนครึ่งกบ เป็นลายเก่าแก่ท่ีพบในกลองมโหระทึก เกี่ยวข้องกับพิธีขอ

ฝน น้ า และความอุดมสมบูรณ์ 

5.3.9.1.3.1  สรุปลวดลายและความหมายของลายรูปสัตว์จากทุนทาง
วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 

ตารางท่ี 30 ลวดลายและความหมายของลายรูปสัตว์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ลวดลายและความหมายของลายรูปสัตว์จากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่อลายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคการทอ
ลวดลาย 

ลายหงส์ หรือ 
ลายนกยูง 
ความหมาย 
หงส์ส่ือถึงสวรรค์ 
ความสูงส่งและ
ความศักดิ์สิทธิ์ 

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายรูปสัตว์จากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่อลายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคการทอ
ลวดลาย 

ลายมอม หรือ 
สิงห์  
ความหมาย 
ส่ือถึงอ านาจและ
ป่าหิมพานต์ท่ีส่ือ
ถึงสวรรค์ 

  
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายนาค 
หมายถึง  
การนับถือ
ธรรมชาติ ความ
อุดมสมบูรณ์ 

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

 

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายรูปสัตว์จากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่อลายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคการทอ
ลวดลาย 

ลายนกหัสดีลิงค์ 
ความเช่ือ : ส่ง
วิญญาณผู้
ล่วงลับสู่สวรรค์
ช้ันดาวดึงส์  

ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายนก 

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายนก 

 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 2560 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายม้า 
ความหมาย  
ส่ือถือความอุดม
สมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ  
(นิยมพบอยู่
ร่วมกับสัตว์ชนิด
อื่น)  

ท่ีมา วิทยาลัยชุมชนน่าน. 2560 และ ท่ีมา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายรูปสัตว์จากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่อลายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคการทอ
ลวดลาย 

ลายไก่ 
ความหมาย  
ส่ือถือความอุดม
สมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 
(นิยมพบอยู่
ร่วมกับสัตว์ชนิด
อื่น) 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายช้าง 
ความหมาย 
ความยิ่งใหญ่ 
ความ
เจริญรุ่งเรือง 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายกบ และ 
ลายครึ่งคนครึ่ง
กบ เกี่ยวข้องกับ
พิธีขอฝน น้ า 
และความอุดม
สมบูรณ์ 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รตันอ านวยศิริ 2564 

เทคนิคการขิด 

ลายคชสีห์  
หมายถึง  
การก่อก าเนิด
ชีวิต ความมี
อ านาจ 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 เทคนิคการขิด 
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5.3.9.1.4 ลวดลายผ้าในพิธีกรรม 
ลวดลายท่ีปรากฏในผ้าทอท่ีท าขึ้นเพื่อถวายเป็นพุทธบูชา มักจะเก็บเอาภาพส่ิงของเครื่องใช้

และพิธีกรรมเก่าแก่ไว้ ตัวอย่างเช่น ในผ้าเช็ดหลวงผ้าจีวร และตุง ของชาวไทล้ือ มักจะมีรูป เรือ

วิญญาณ ท่ีแสดงถึงการเดินทางไปสู่โลกหลังความตาย และพิธีกรรมอุทิศข้าวของให้แก่ผู้ล่วงลับโดย

บรรทุกไปในเรือส าเภาท่ีเรียกว่า "ทานส าเภา" (ออกเสียง "ตานสะเป") 

ลายรูปปราสาท บรรทุกอยู่บนเรือมาจากประเพณีการทานปราสาทให้ผู้ล่วงลับได้อยู่อาศัย

บนสวรรค์ 

ลายตันดอก หมากเบ็ง ปราสาทผ้ึง ขันดอก ล้วนแต่ส่ือถึงส่ิงของเครื่องปัจจัยไทยทานต่างๆ 

ท่ีท าถวายพระสงฆ์ เป็นพุทธบูชา 

ลายรูปช้าง ม้า วัว ควาย คน ในผ้าเช็ดหลวงและตุง ส่ือถึงความอุคมสมบูรณ์ ท้ังสัตว์ 

ส่ิงของและข้าทาสบริวาร ส าหรับอุทิศให้ผู้ล่วงลับได้ใช้เสวยสุขในโลกหลังความตาย 

ลายรูปสัตว์ 12 ราศี คือ รูปสัตว์ประจ าปีเกิดตามความเช่ือเก่าแก่ท่ีสัมพันธ์กับการด าเนิน

ชีวิตของมนุษย์ 

5.3.9.1.4.1  สรุปลวดลายและความหมายของลายท่ีใช้ในพิธีกรรมจากทุน
ทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 

ตารางท่ี 31 ลวดลายและความหมายของลายท่ีใช้ในพิธีกรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา  สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2564 

ลวดลายและความหมายของลายที่ใช้ในพิธีกรรมจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคการ
ท อ
ลวดลาย 

ลายพระธาตุ 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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ลวดลายและความหมายของลายที่ใช้ในพิธีกรรมจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
ชื่ อ ล ายและ
ความหมาย 

ลักษณะลวดลายบนผืนผ้า ลักษณะลวดลายกราฟิก เทคนิคการ
ท อ
ลวดลาย 

ล า ย รู ป เรื อ
วิญญาณ 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายคน 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายช้าง 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายม้า 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 

ลายฉัตร 

 
ที่มา ทรงศักดิ์ ปรางค์วัฒนากุล 2551 

 
ที่มา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

เ ท ค นิ ค
การขิด 
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5.3.10 สรุปทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
การศึกษาเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ บริเวณจังหวัดน่าน จากการศึกษาผู้วิจัยสาม

รถสรุปได้ว่า ชาวไทล้ือ หรือไตล้ือ คือ กลุ่มชาติพันธุ์ไท หรือไต ท่ีอพยพไปตามพื้นท่ีต่างๆและเข้าสู่

ประเทศไทย ชาวไทล้ือนับถือพุทธศาสนา, การนับถือผี, วิญญาณในธรรมชาติ และบรรพบุรุษ จาก

กรอบแนวคิดงานวิจัย ผู้วิจัยเก็บข้อมูลและศึกษาบริเวณจังหวัดน่าน พบว่า จังหวัดน่านมีการสืบทอด

มรดกวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ ได้อย่างเด่นชัด  มรดกทางทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ

ยังคงสืบทอดอยู่ท่ีบริเวณจังหวัดน่าน  ยังคงอัตลักษณ์แสดงออกถึงวัฒนธรรม ท่ียังสามารถพบได้ใน

ปัจจุบัน ส่งผลให้เกิดการน าวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ น ามาสร้างให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจจาก

การผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ โดยสามารถสรุปทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไท

ล้ือได้ดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 32 ตารางสรุปทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

ตารางสรุปทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 

ประเภท 
เทคนิค สีสัน 

ลวดลายสิ่ง
ทอ เครื่องแต่งกาย 

เครื่องใช้สอยใน
ครัวเรือน 

ใช้ในพิธีกรรมทางศาสนา 

เครื่องแต่งกายผู้หญิง ผ้าก้ัง ตุง 
ตุงดอก, ตุงผ้า
ทอลวดลาย   

เทคนิคมัดก่าน 
Weft Ikat 

วัตถุดิบจากธรรมชาติ 

ลาย
เรขาคณิต 
 

 
ท่อน
บน 

เส้ือปั๊ด,  เส้ือปา
, เส้ือก๊บ 

ผ้า 
สะลี 

ผ้า 
เส่ือ 

 
 
ตุงผ้า
สี 

ตุงไชย 
เทคนิคการขิด 
Continuous Supplementary Weft 

กาบมะพร้าว 
แดง,ชมพู
,น้ าตาล 

ท่อน
ล่าง 

ซ่ินม่านก่าน, 
ซ่ินป้องก่าน, 
ซ่ินก่านล้วน 

ผ้าหลบ ตุงซาววา 
เทคนิคการจก 
Discontinuous Supplementary 
Weft 

ค าฝอย, 
ขี้เหล็ก 

เหลือง, เหลือง
เข้ม 

เครื่อ
ง 
ประ
ดับ 

ผ้าโพกศีรษะ, 
ย่าม 

ผ้าห่ม 
ผ้าตุ๊ม ตุงงวงช้าง 

เทคนิคเกาะล้วง 
Tapestry Weave 

ค าแสด แสด 

เครื่องแต่งกายผู้ชาย ผ้าต๊วบ ตุงไย  
เทคนิค ยกดอก 
Twill And Satin Weave 

คราม น้ าเงินเข้ม 

ท่อน
บน 

เส้ือตัวส้ัน เอว
ลอย แขนยาว, 
มีท้ังแบบคอ
กลมและ
รูปแบบคอต้ัง
(คอจีน), เส้ือก๊ัก 
หรือ เส้ือปา 

 
ผ้าแหลบ หรือ ผ้าเต้ิม 

 
 
 
ตุง
แต้ม 

ตุงพระเจ้าห้าตน 
เทคนิคปั่นไก 
twisted Yarn 

มะเกลือ ด า 

ลายพรรณ
พฤกษาและ 
ธรรมชาติ 
 

ท่อน
ล่าง 

ผ้านุ่งแบบ ผ้า
ต้อย หรือผ้า
ต่อง(ผ้าขาวม้า) 
ขนาดส้ันและ
ขนาดยาว 

 
 
หมอน 

หมอนส่ี ตุงพระเจ้าสิบตน เทคนิคปัก  มะม่วง เขียว 

เครื่อ
ง 
ประ
ดับ 

ผ้าเช็ด, 
ผ้าคาดเอว, ผ้า
โพกศีรษะ, 
หมวก, ย่าม 

หมอนหก 
ตุงพระเจ้าซาว
แปด 

การ
ปกั
ทึบ
Sati
n 
Stit
ch 

การเย็บปกัเส้น
เงินเส้นทอง
Couching 

การปัก
เลื่อม
Sequins 

ประดู่ แดง 

หมอน
ปล่อง 

ตุงเข็ม 

เทคนิคการถัก 
Macramé 
 

ขนุน 
เขียวขี้ม้า, 
เขียว , เกหลือง 

ลายรูปสัตว์ 
 

หมอนผา 
ผ้า
จีวร 

ผ้ามุญจนะ ห้อม น้ าเงิน, กรมท่า 

 
 
 
มุ้ง 

ผ้าเช็ดหลวง สีเสียด น้ าตาล 

ผ้าเช็ดน้อย 

ตับหมาก น้ าตาล 

ผ้ามุงบน 

ผ้ามุงสังฆะ ลาย 
ส าหรับ 
พิธีกรรม 
 

ผ้านั่ง หรือ อาสนะ 

หมอนอิง 

ผ้าห่อคัมภีร์ 
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ส่วนท่ี 6 แนวคิดทฤษฎีท่ีใช้ในการออกแบบ 
ในส่วนนี้ผู้วิจัยศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีท่ีใช้ในการออกแบบ  เพื่อใช้เป็นแนวทางในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร 

โดยแนวคิดทางการออกแบบท่ีใช้ ได้แก่ แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม และแนวคิดการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน ศึกษาเพื่อเป็นแนวทางท่ีส าคัญส าหรับการประยุกต์ผลงานออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากการใช้ทุนทางวัฒนธรรมสู่ความเป็นสากล เพื่อให้การต่อยอดออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

หรือผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย การศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวกับ

การออกแบบจึงมีความส าคัญ ท้ังนี้ผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีท่ีใช้ในการออกแบบ ดังนี้  

 การออกแบบข้ามวัฒนธรรม  

o การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม 

o แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม  

o หลักการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

o ความสัมพันธ์ของผู้บริโภคกับวัฒนธรรม 

o ความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม  

 แนวคิดการออกแบบยั่งยืนและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นอย่างยั่งยืน 

o แนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืน 

o แนวคิดการออกแบบสีเขียว (Green Design) 

o แนวคิดการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco Design) 

o แนวคิดการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม (Design For Environment) 

o แนวคิดการออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Sustainable Design) 

o ระดับของนวัตกรรมแฟ ช่ันอย่างยั่ งยื น  (Sustainable Fashion 

Innovation) 

o มิติของแฟช่ันอย่างยั่งยืน (Dimensions Of Sustainable Fashion) 

o รูปแบบของแฟช่ันอย่างยั่งยืน (Sustainable Fashion Form) 

o เทคนิคการออกแบบอย่างยั่งยืน (Sustainable Design Techniques) 

o สรุปองค์ประกอบแฟช่ันอย่างยั่งยืน 
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6.1  การออกแบบผลิตภัณฑ์ข้ามวัฒนธรรม(Cross-cultural Product Design) 
 แนวทางของการพัฒนาส่ิงทอจากจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่าน  สู่การ

สร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ส าหรับงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยใช้แนวคิดทฤษฎีทางการออกแบบ

ข้ามวัฒนธรรม ศึกษาเพื่อหาแนวทางส าหรับการสร้างเครื่องมือในงานวิจัย และน าผลลัพธ์จาก

งานวิจัย น ามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายใน

งานวิจัย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

6.1.1 การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม 
ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดด้านการออกแบบ เรื่องการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อใช้ในการ

ประยุกต์ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือในส่วนของงานออกแบบสร้างสรรค์  โดยแนวทางข้าม

วัฒนธรรมเป็นกุญแจส าคัญในการออกแบบระดับนานาชาติท่ีสามารถท าให้ผลงานการออกแบบ

ประสบความส าเร็จ สามารถตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค ความต้องการของกลุ่ม

ผู้บริโภคในปัจจุบัน มีการเปล่ียนแปลงจากอดีต ด้วยเพราะการเปล่ียนแปลงของสังคมในยุคปัจจุบัน

เข้าสู่ยุคโลกาภิวัตน์ ท าให้เกิดการให้ความส าคัญกับความคิดหรือความต้องการแบบพหุสังคมซึ่งส่งผล

โดยตรงต่อความหลากหลายทางวัฒนธรรม 

วัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญในการออกแบบ เพราะวัฒนธรรมสอดคล้องกับวิถีด าเนินชีวิตของ

ผู้คนในสังคม ในพหุสังคมท่ีมีวัฒนธรรมหลากหลาย มีความแตกต่างกัน  วัฒนธรรมมีส่วนเกี่ยวข้องกับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน สอดคล้องกับความต้องการของผู้คนในสังคม การศึกษาการออกแบบ

ข้ามวัฒนธรรม(Cross Cultural Design) เป็นกระบวนการท่ีผสมผสานวัฒนธรรมและการออกแบบ 

เป็นการทบทวนและให้ค าจ ากัดความใหม่ ผ่านการ ออกแบบให้เข้ากับสังคมและตอบสนองความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภค(ศิวรี, 2558) สามารถใช้ในการประยุกต์เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย  

วัฒนธรรมเปรียบเสมือนรูปแบบของผู้คนสังคมท่ีแสดงออกถึงอัตลักษณ์ของคนในสังคม และ

สามารถเปล่ียนแปลงได้(นครชัย, 2561) อ้างถึงใน สนิท สมัครการ.2542) การเปล่ียนแปลงทาง

วัฒนธรรมจะเร็วหรือช้าขึ้นอยู่กับบริบททางสังคมท่ีเกี่ยวข้อง ปัจจุบันวัฒนธรรมมีการเปล่ียนแปลงไป

ตามยุคสมัยสืบเนื่องจากหลายเหตุปัจจัย  ปัจจุบันวัฒนธรรมของไทยมีการเปล่ียนแปลงไปโดยอิทธิพล

จากวัฒนธรรมต่างชาติ จากความช่ืนชอบ หรือความต้องการของผู้คนในยุคสมัยนั้น  ท าให้วัฒนธรรม

ของสังคมไทยเปล่ียนแปลงไปตามยุคตามสมัย วัฒนธรรมเปล่ียนแปลงได้จากความสัมพันธ์ทางสังคม 
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สู่การเปล่ียนแปลงในแบบแผนของการด าเนินชีวิตของชนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง  การเปล่ียนแปลงทาง

วัฒนธรรม ส่งผลให้เกิดการรับรู้, เรียนรู้, ยอมรับส่ิงใหม่ของคนในสังคม จนเกิดการเปล่ียนแปลง

รูปแบบการด าเนินชีวิต เกิดการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม  

           เครื่องแต่งกายเป็นเรื่องท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมและสังคม โดยลักษณะของสังคมไม่ได้อยู่ใน

สภาพหยุดนิ่งแต่เกิดการเคล่ือนไหวตลอดเวลา (การเปล่ียนแปลงทางสังคมวัฒนธรรมไทย, -) ดังนั้น

แนวโน้มสังคมจึงอยู่ในสภาพท่ีจะเปล่ียนแปลงอยู่เสมอ  ความหมายของการเปล่ียนแปลงทาง

วัฒนธรรมนั้น หมายถึง เป็นการเปล่ียนแปลงในแบบแผนของการด าเนินชีวิตของชนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง

ย่อมจะมีวิถีชีวิตเป็นของตนเอง(นครชัย, 2561) อ้างถึงใน สนิท สมัครการ.2542) หากพิจารณา

มุมมองด้านวัฒนธรรมในลักษณะของการเปรียบเทียบกับระยะเวลา สามามารถพิจารณาได้ว่า การ

เปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมเกี่ยวข้องกับเวลา  

 แนวคิดการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรม จากการศึกษา พบว่า ทฤษฎีการแพร่กระจายทาง

วัฒนธรรม (Cultural Diffusion Theory) กล่าวว่า กระบวนการทางประวัติศาสตร์ท่ีใช้อธิบายการ

เปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมเรียกว่า “ลักษณะเฉพาะทางประวัติศาสตร์”(Historical  Particularism)  

ทฤษฎีการแพร่กระจายทางวัฒนธรรมอธิบายวิธีการและขั้นตอนของการเผยแพร่วัฒนธรรมหนึ่งไปสู่

อีกวัฒนธรรมหนึ่ง ซึ่งจะต้องค านึงถึงข้อเหมือนและข้อต่างของวัฒนธรรมท้ังสองเป็นส าคัญ, ทฤษฎี

และแนวคิดเกี่ยวกับการปรับตัวทางวัฒนธรรม เป็นแนวคิดท่ีศึกษาเรื่องการปรับตัวทางวัฒนธรรม ท่ี

พิจารณาองค์ประกอบด้านศิลปวัฒนธรรมและสังคมวัฒนธรรมท่ีเป็นวิถีชีวิตและความเช่ือ, และ

แนวคิดความล้าหลังทางวัฒนธรรม(Cultural Lag) มองว่าการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมจะ

ก่อให้เกิดภาวะการปรับตัวไม่ทันขึ้นเสมอ ท าให้เกิดความเฉื่อยหรือความล้าหลังทางวัฒนธรรมขึ้น  

จากแนวคิดทฤษฎีดังกล่าวพบว่า วัฒนธรรมสามารถเกิดการเปล่ียนแปลงได้ โดยอาศัยปัจจัยท่ี

แตกต่างกัน การเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมก็จะครอบคลุมไปถึงระเบียบกฎเกณฑ์ ทัศนคติ ค่านิยม 

แบบแผนของความสัมพันธ์ สถานภาพและบทบาทกฎหมายต่างๆ โดยการเปล่ียนแปลงของวัฒนธรรม

นี้ส่งผลกับเครื่องแต่งกายท่ีเกี่ยวข้องกับเรื่องของสังคมและวัฒนธรรมท่ีมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา 

จากความช่ืนชอบและความต้องการของคนในสังคม 

สาเหตุของการเปล่ียนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม(การเปล่ียนแปลงทางสังคมวัฒนธรรม

ไทย. มปพ)  สามารถพิจารณาแบ่งได้ 2 เหตุผล ได้แก่   
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1. การเปล่ียนแปลงทางสังคมนั้นมีสาเหตุมาจากภายในระบบของสังคม คือ การเปล่ียนแปลง

ใดๆ ท่ีเกิดขึ้นจากการท างานของระบบ ไม่มีพลังภายนอกเข้ามาบีบบังคับ และตัวการส าคัญท่ีท าให้

เกิดการเปล่ียนแปลงนี้ ได้แก่ การประดิษฐ์คิดค้น(Invention) เช่น การประดิษฐ์คิดค้นทางวัตถุ

(Technological Invention)  ได้แก่ รถยนต์ โทรทัศน์ เครื่องบิน หรือเครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ ใน

ชีวิตประจ าวัน และการประดิษฐ์คิดค้นทางสังคม(Socilal Invention) ได้แก่ การคิดสร้างกฎหมาย

ใหม่ ๆ ขนบประเพณีหรือธรรมเนียมใหม่ ลัทธิศาสนาใหม่ ฯลฯ ส่ิงเหล่านี้มีผลท าให้การด าเนินชีวิตใน

สังคมนั้นเปล่ียนแปลงไป  

2. การเปล่ียนแปลงทางสังคมนั้นมีสาเหตุมาจากภายนอกระบบของสังคม มีสาเหตุจาก

ภายนอกระบบ การเปล่ียนแปลงท่ีเกิดจากการติดต่อกัน เป็นกระบวนการท่ีมีท้ังการให้และการรับ 

ท้ังนี้เพราะปกติจะมีการปะทะสังสรรค์กันระหว่างวัฒนธรรมของแต่ละสังคมท่ีเข้ามาติดต่อกัน เช่น 

การแพร่กระจาย (Diffusion) การท่ีวัฒนธรรมจากสังคมหนึ่งกระจายไปสู่สังคมอื่น การเปล่ียนแปลง

ทางสังคมส่วนใหญ่จะมาจากการแพร่กระจาย เช่น ในสังคมไทยได้รับเอาการแพร่กระจายของ

วัฒนธรรมตะวันตกในเรื่องเกี่ยวกับการแต่งกาย สวมเส้ือนอก กระโปรง สวมรองเท้าส้นสูง หรือการ

กระจายทางวัฒนธรรมอินเดียในด้านพระพุทธศาสนา รับเอาค่านิยมในด้านความขยันวัฒนธรรมจีน 

และ การยืมทางวัฒนธรรม (Cultural Borrowing) ในปัจจุบันได้มีการขอยืมกันทางวัฒนธรรม

ระหว่างมิตรประเทศ การยืมวัฒนธรรมนี้จะมีลักษณะของการแลกเปล่ียน(Exchange) เมื่อมีการยืม

แล้วก็จะมีการน ามาปรับปรุงแก้ไขให้เหมาะสมกับวิถีชีวิตของสังคมนั้น เช่น การยืมวัฒนธรรม

ตะวันตกมาปรับใช้ เช่น ภาษาพูด การแต่งกาย ทัศนคติ ค่านิยม เครื่องมือเครื่องใช้ต่างๆ เป็นต้น อีก

ท้ัง วัฒนธรรมเด่นสมัยหนึ่งอาจเป็นวัฒนธรรมด้อยอีกสมัยหนึ่งก็ได้ 

6.1.2 แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้ามวัฒนธรรม 
วัฒนธรรมเป็นหัวใจส าคัญในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย เพราะวัฒนธรรมเป็น

ส่วนท่ีแสดงออกถึง วิถีชีวิต สังคม และรูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้บริโภค ผู้บริโภคมีรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตสอดคล้องตามวัฒนธรรมทางสังคมท่ีร่วมอยู่  การออกแบบข้ามวัฒนธรรมจะตอบสนอง

ความต้องการของผู้บริโภคท่ีอยู่ในระบบของพหุสังคมหรือมีวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย  ในการออกแบบ

สร้างสรรค์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจะเป็นการออกแบบท่ีสามารยืดหยุ่น ตีความ 

ปรับแต่งวัฒนธรรมท่ีสามารถท าให้ผู้บริโภคสามารถเช่ือมต่อกับผลิตภัณฑ์ได้  การศึกษาการออกแบบ

ข้ามวัฒนธรรมจะสามารถท าให้เกิดแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายท่ีสามารถดึงดูด

ผู้บริโภคและสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  อีกท้ังยังสามารถเป็นแนวทางในการ
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สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ท่ีจ าเป็นต้องมีการปรับเปล่ียนแนวทางการออกแบบให้สอดคล้องกับวัฒนธรรม

เพื่อความส าเร็จท่ีสูงขึ้น  

6.1.2.1 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้ามวัฒนธรรม 
หลักการออกแบบท่ีใช้วัฒนธรรมของมนุษย์เป็นกุญแจส าคัญในการออกแบบ  การออกแบบท่ี

สามารถปรับตัวเข้ากับวัฒนธรรมได้โดยผู้บริโภคไม่จ าเป็นต้องเข้าใจบริบททางวัฒนธรรม  หลักการ

ออกแบบทางวัฒนธรรมควรค านึงถึง 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนองค์ประกอบทางวัฒนธรรม การออกแบบข้าม

วัฒนธรรมต้องศึกษาวัฒนธรรมในประเภทต่างๆท้ังประเภทจับต้องได้(Tangible Culture) และ

ประเภทจับต้องไม่ได้(Intangible Culture) ส่วนส าคัญของแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจะเน้น

ผู้ใช้เป็นศูนย์กลางในการเลือกใช้ประเภทของวัฒนธรรม การใช้วัฒนธรรมท่ีมีความแตกต่างกันให้มี

การปฏิสัมพันธ์เช่ือมถึงกัน  ควรพิจารณาการใช้องค์ประกอบทางวัฒนธรรมท่ีสามารถสร้างการ

เช่ือมโยงกันระหว่างสองวัฒนธรรมได้  การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีผสมผสานวัฒนธรรมเข้ากับ

กระบวนการออกแบบโดยเน้นผู้บริโภคกลุ่มหลักเป็นศูนย์กลาง เป็นการการพัฒนาสินค้าสู่ความเป็น

สากล 

ผลิตภัณฑ์ท่ีใช้แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม  ควรพัฒนาโดยปราศจากร่องรอยทาง

วัฒนธรรมและความหมายแฝง  เพื่อให้ง่ายต่อการรับรู้ อีกท้ังผลิตภัณฑ์ท่ีใช้วัฒนธรรมท้องถิ่น

(Localization)ท่ีได้รับการพัฒนาเพื่อให้เป็นสากล(Internationalization)  จะถูกปรับเปล่ียนรูปแบบ

เพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย 

6.1.3 ความสัมพันธ์ระหว่างผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและผู้บริโภค 
การมีส่วนร่วมกันระหว่างผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและกลุ่มผู้บริโภค พิจารณาหลายปัจจัยใน

การสร้างประสบการณ์การมีส่วนร่วมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม เช่น การใช้งาน, ความหมายทาง
วัฒนธรรม, คุณค่าทางวัฒนธรรม, ความงามสุนทรียศาสตร์และอารมณ์  เป็นต้น แสดงให้เห็นว่า 
ระหว่างวัฒนธรรมและความต้องการของผู้บริโภค สามารถรับรู้ และตีความจากงานออกแบบ ซึ่ง
สามารถใช้เป็นหลักการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมและ
ผู้บริโภค เป็นปัจจัยส าคัญท่ีนักออกแบบต้องพิจารณาเมื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 
เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายมีวัฒนธรรมและพฤติกรรมท่ีแตกต่างกัน นักออกแบบต้องเข้าใจประสบการณ์
และสภาพแวดล้อมของกลุ่มผู้บริโภคต้ังแต่เริ่มต้น  เพื่อสามารถตีความและถ่ายทอดบริบททาง
วัฒนธรรมลงในผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมได้ 
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ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมและผู้บริโภค หากพิจารณาโดยเปรียบเทียบกับแบบจ าลอง

ภูเขาน้ าแข็งกับวัฒนธรรม โดย Edward T. Hal ((T, -) Cultural Iceberg Model อ้างถึงในBeyond 

Culture 1976) กล่าวว่า ความคล้ายคลึงของภูเขาน้ าแข็งกับวัฒนธรรม หากวัฒนธรรมของสังคม 

เปรียบเสมือนภูเขาน้ าแข็ง ส่วนท่ีลอยอยู่เหนือน้ ามีบางแง่มุมท่ีมองเห็นได้ แต่มีส่วนท่ีใหญ่กว่าซ่อนอยู่

ใต้พื้นผิวน้ า นั่นหมายความว่า  วัฒนธรรมภายนอก เปรียบเสมือนส่วนท่ีลอยอยู่เหนือน้ า(Above 

Water)ของภูเขาน้ าแข็ง ส่ิงท่ีเราเห็นและเป็นยอดของภูเขาน้ าแข็งและรวมถึงพฤติกรรมและความเช่ือ

บางอย่าง และวัฒนธรรมภายใน หรือจิตใต้ส านึก(Deep Culture) เปรียบเสมือนส่วนท่ีซ่อนอยู่ใต้

พื้นผิวน้ าของภูเขาน้ าแข็ง ส่ิงท่ีอยู่ภายใต้สังคม รวมถึงความเช่ือและค่านิยมและรูปแบบการคิด

บางอย่างท่ีสนับสนุนพฤติกรรม การท่ีเรียนรู้วัฒนธรรมภายในของวัฒนธรรมของผู้อื่น  คือ การมีส่วน

ร่วมอย่างแข็งขันในวัฒนธรรมนั้น เมื่อคนๆหนึ่งเข้าสู่วัฒนธรรมใหม่ครั้งแรก จะมีพฤติกรรมด้าน

วัฒนธรรมท่ีชัดเจนท่ีสุดแบบท่ีมองเห็นได้เท่านั้น แต่เมื่อระยะเวลาผ่านไป การเรียนรู้กับวัฒนธรรม

มากขึ้นในวัฒนธรรมใหม่ ความเช่ือ ค่านิยม และรูปแบบความคิดท่ีอยู่เบ้ืองหลังซึ่งก าหนดพฤติกรรม

นั้นจะถูกเปิดเผย 

ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมและผู้บริโภค เกี่ยวข้องโดยตรงกับระดับช้ันของวัฒนธรรม

ดังท่ีกล่าวไปข้างต้น อีกท้ังเมื่อเปรียบเทียบวัฒนธรรมจากแบบจ าลองภูเขาน้ าแข็ง(Jerome Hanley. 

1999 อ้างถึงใน Gary Weaver. 1986) ท่ีใช้ภาพของภูเขาน้ าแข็งเพื่ออธิบายวัฒนธรรมหลายช้ัน 

เช่นเดียวกับภูเขาน้ าแข็งส่วนท่ีอยู่เหนือน้ า(above water) โดยสามารถมองเห็น, จับต้องได้, ระบุและ

รู้ได้ง่าย ส่วนของวัฒนธรรมท่ีอยู่เหนือน้ านี้ รวมถึงวัฒนธรรมพื้นบ้าน, ศิลปกรรม , ชุดเต้นร าพื้นบ้าน, 

การท าอาหาร ฯลฯ ส่วนท่ีสามารถเห็นและสัมผัสได้นี้ เป็นเพียง 1 ใน 10 ส่วน ท่ีมองเห็น อีก 9 ใน 

10 ของภูเขาน้ าแข็งนั้นถูกซ่อนไว้ด้วยเช่นกัน  อีกส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมท่ีไม่อยู่ในการมองเห็น(ไม่

สามารถจับต้องได้)หรือส่วนท่ีอยู่ใต้ผิวน้ า(Deep Culture)  ถึงแม้จะมีองค์ประกอบบางอย่างของ

วัฒนธรรมแบบผิวน้ า แต่วัฒนธรรมส่วนนี้ก็มีประกอบท่ีแตกต่างไป เช่น ความเช่ือ, ค าจ ากัดความของ

บาป, จริยธรรม, แนวทางความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล เป็นต้น 
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ภาพท่ี 60 Iceberg Model 
ท่ีมา (Hanley, 1999) หน้า 3 

6.1.4 ระดับช้ันของวัฒนธรรม(Culture Layer) 
จากความสัมพันธ์ของผู้บริโภคกับวัฒนธรรมท่ีน าเสนอด้วยแบบจ าลองภูเขาน้ าแข็ง The 

Cultural Iceberg สามารถแสดงให้เห็นถึงระดับช้ันของวัฒนธรรม(Culture Layer) สอดคล้องกับ
ผลการวิจัยเรื่อง การออกแบบข้ามวัฒนธรรม การปรับเปล่ียนวัฒนธรรมชนเผ่าในประเทศไต้หวันเข้าสู่
การออกแบบผลิตภัณฑ์สมัยใหม่ (Transforming Taiwan Aboriginal Cultural Features Into 
Modern Product Design: A Case Study Of A Cross-Cultural Product Design Model) โดย 
Rung-Tai Lin(2007) พบว่า การออกแบบข้ามวัฒนธรรมประกอบด้วยปัจจัยระดับช้ันทางวัฒนธรรม
(Culture Layer) ท่ีแบ่งได้ 3 ระดับ ได้แก่   

1. ระดับกายภาพหรือวัสดุทางวัฒนธรรม(Physical Or Material Culture) เช่น ผลิตภัณฑ์
หรือวัตถุท่ีเกี่ยวกับอาหาร เครื่องแต่งกาย การคมนาคมขนส่ง เป็นต้น 

2. ระดับวัฒนธรรมท่ีเป็นพฤติกรรมทางสังคม (Social Behavioral Culture) เช่น  ส่ิงท่ี
เกี่ยวข้องสัมพันธ์กับมนุษย์และสังคม เป็นต้น 

3. ระดับวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณ(Spiritual Ideal Culture) เช่น ศิลปะ และศาสนา เป็น

ต้น 

ความสัมพันธ์ของระดับช้ันทางวัฒนธรรม(Culture Layer) เกี่ยวข้องกับการรับรู้ของมนุษย์
เรา หากพิจารณาจากระดับช้ันทางวัฒนธรรม(Culture Layer) พบว่า ขั้นแรกสมองของมนุษย์จะ
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ประมวลผลรายละเอียดท่ีลักษณะภายนอก จากนั้นผ่านการปฏิสัมพันธ์เกิดความรู้ สึกของความพึง
พอใจ จากนั้นเมื่อได้รับความเข้าใจและเกิดการปฏิสัมพันธ์ตามหน้าท่ีของวัตถุ สุดท้ายผ่านการจดจ า
ท่ีมาพร้อมกับเรื่องราว เนื้อหาและบริบททางวัฒนธรรม หลักการเหล่านี้มีความส าคัญต่อการออกแบบ 
แต่โดยเฉพาะอย่างยิ่งการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เนื่องจากผลิตภัณฑ์ท่ีประสบความส าเร็จมากท่ีสุด
สามารถรวบรวมวัฒนธรรมท้ังสามช้ันและรวมเข้ากับประสบการณ์ผลิตภัณฑ์สามช้ัน(ZACHARY L. 
RUBIN 2012, หน้า 17) 

  6.1.4.1 พื้นท่ีทางวัฒนธรรม(Cultural Space) 
จากระดับช้ันทางวัฒนธรรม(Culture Layer) 3 ระดับช้ัน ได้แก่ ระดับกายภาพหรือวัสดุทาง

วัฒนธรรม, ระดับวัฒนธรรมท่ีเป็นพฤติกรรมทางสังคม และระดับวัฒนธรรมทางจิตวิญญาณ เมื่อเข้าสู่
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม โดยความสัมพันธ์กันระหว่างผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม
(Cultural Product)สัมพันธ์กับระดับ ช้ันทางวัฒนธรรม(Culture Layer) เนื่ องด้วยพื้น ท่ีทาง
วัฒนธรรม(Cultural Space) อธิบายด้วยภาพแผนภูมิโครงสร้างเชิงพื้นท่ีของวัฒนธรรม  โดยแกน
แนวนอนแทนค่าด้วยการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมด้วยวัสดุ(Material)การจับต้องได้หรือ
สัมผัสได้ และไม่มีวัสดุ(Immaterial)จับต้องเป็นวัสดุไม่ได้ และแกนแนวต้ังด้วยระดับช้ันทาง
วัฒนธรรม(Culture Layer) ด้วย พฤติกรรม(Behavior (Living)) และความคิด(Thoughts (Static)) 
ท่ีเกี่ยวข้องกับพฤติกรรมของมนุษย์ ก่อให้เกิดโครงสร้างพื้นท่ีทางวัฒนธรรม(Cultural Space) ดัง
แผนภูมิต่อไปนี้  
 

 
 
ภาพท่ี 61 โครงสร้างเชิงพื้นท่ีของวัฒนธรรม(Cultural Space) 
ท่ีมา (Clark, 2003) หน้า 56 
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จากแผนภูมิโครงสร้างพื้นท่ีทางวัฒนธรรม(Cultural Space) 4 พื้นท่ี สามารถสรุปได้ว่า 
พื้นท่ีบนแผนภูมิประกอบด้วยพื้นท่ี 4 ส่วนดังนี้(Benny Ding Leong and Hazel Clark. 2003 หน้า 
55-56)  

พฤติกรรม(Behavior)(วัสดุ-พฤติกรรม) คือ การกระท าของแต่ละบุคคลและปฏิสัมพันธ์ทาง
สังคมท่ีได้รับผลกระทบจากการใช้ส่ิงผลิตภัณฑ์ สามารถจับต้องเป็นวัสดุได้ 

วัสดุ/การออกแบบ(Material/Design)(วัสดุ-ความคิด) คือ รูปแบบทางกายภาพท่ี
เฉพาะเจาะจงหรือสร้างขึ้นจากปรัชญาหรืออุดมการณ์บางอย่าง สามารถจับต้องเป็นวัสดุได้ 

ขนบธรรมเนียม(Institutions) (ไม่มีวัสดุ-พฤติกรรม)  คือ พฤติกรรมท่ีส่งผ่านรูปแบบของ
ระเบียบหรือประเพณี ไม่สามารถจับต้องเป็นวัสดุได้ 

ปรัชญาหรืออุดมการณ์(Philosophy)(ไม่มีวัสดุ-ความคิด)  คือ ความคิดเชิงโครงสร้าง เช่น 
ปรัชญา, แนวคิดทางศีลธรรม, แนวคิดท่ีสะสมมาต้ังแต่อดีต ไม่สามารถจับต้องเป็นวัสดุได้ 

 
6.1.5 ความสัมพันธ์ระหว่างระดับทางวัฒนธรรม(Culture Levels) และผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม(Cultural Product) 

เมื่อระดับช้ันทางวัฒนธรรมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ด้วยการจ าแนกด้วย
วัสดุและการออกแบบผลิตภัณฑ์ จากแผนภูมิพื้นท่ีทางวัฒนธรรม(บริเวณพื้นท่ีของ พฤติกรรม-
ความคิด และ วัสดุ-ไม่มีวัสดุ) พบว่า ความสัมพันธ์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม  
สามารถระบุคุณสมบัติร่วมกับการแบ่งระดับทางวัฒนธรรม(Culture Levels)ทางการออกแบบ ได้ 3 
แนวทางได้ดังแผนภูมิต่อไปนี้  

 
ภาพท่ี 62 แผนภูมิ การแบ่งระดับทางวัฒนธรรม(Culture Levels)ในงานออกแบบ 
ท่ีมา Leong, D., & Clark, H. 2003 หน้า 55 
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จากแผนภูมิระดับช้ันทางวัฒนธรรม(Culture Levels) สามารถอธิบายรายละเอียดได้ดังนี้   
1. ระดับช้ันนอก (Outer Level) คือ วัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ เกี่ยวกับองค์ประกอบการ

ออกแบบ เช่น รูปร่างรูปทรง สีและพื้นผิว  
2. ระดับช้ันกลาง(Mid Level) คือ วัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับพฤติกรรม  เกี่ยวข้องกับ

ประโยชน์ใช้สอย การใช้งานและความปลอดภัย  
3. ระดับช้ันใน(Inner Level) คือ วัฒนธรรมท่ีสัมผัสไม่ได้ เกี่ยวข้องกับเรื่องราวความเช่ือ 

อารมณ์และคุณค่าทางจิตใจ  
 

6.1.6 ความสัมพันธ์ของผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและระดับช้ันทางการออกแบบ(Design 
Features) 

การออกแบบข้ามวัฒนธรรมเป็นการสร้างสรรค์ท่ีเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม 
การศึกษาระดับช้ันทางวัฒนธรรม(Culture Levels) จะสามารถก าหนดแนวทางของการใช้วัฒนธรรม
ส าหรับการออกแบบแล้ว ท้ังยังสอดคล้องกับการศึกษาเรื่อง ระดับช้ันทางการออกแบบ(Design 
Features) ของโดนัลล์ นอร์แมน(Donald Norman, อ้างถึงใน Zachary, 2012 หน้า 17) ท่ีกล่าวถึง
แนวทางการออกแบบโดยใช้ระดับช้ันของการออกแบบ(Design Features) ท่ีเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับ
อารมณ์(Emotional) ของมนุษย์อีกด้วยโดยสามารถแบ่งได้ 3 ระดับ ได้แก่  การออกแบบระดับช้ัน
การมอง (Visceral Level), ด้านพฤติกรรมหรือการใช้งาน (Behavioral Level) และ ด้านส่ิงท่ี
สะท้อนผ่านการออกแบบ (Reflective Level)  อธิบายได้ดังแผนภูมิดังต่อไปนี้  

 
ภาพท่ี 63 แผนภูมิการแบ่งระดับช้ันของการออกแบบ(Design Features)  
ท่ีมา (RUBIN, 2012) หน้า 17 
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 จากแผนภูมิการแบ่งระดับช้ันของการออกแบบ(Design Features) โดย Musdi Shanat 
พบว่า  
การแบ่งระดับช้ันของการออกแบบ(Design Features) มีรายละเอียดดังนี้   

1. การออกแบบระดับช้ันการมองเห็น(Visceral Level) เป็นองค์ประกอบการออกแบบด้าน
รูปร่างรูปทรง สี สุนทรียศาสตร์ทางกายภาพ และรูปแบบสไตล์ การออกแบบระดับนี้ หมายถึง 
คุณสมบัติท่ีมองเห็นได้ของวัตถุและวิธีที่ท าให้ผู้ใช้รู้สึก นอกจากนี้การออกแบบในระดับนี้ มุ่งหวังท่ีจะ
เข้าไปในความรู้สึกของผู้บริโภคดึงดูดอารมณ์ของผู้บริโภคเพื่อสร้างประสบการณ์แก่ผู้บริโภค  

2. การออกแบบระดับช้ันพฤติกรรมหรือการใช้งาน (Behavioral Level) ซึ่งเกี่ยวข้องกับ
โครงสร้างการใช้งาน และประโยชน์ใช้สอย การออกแบบในระดับนี้ เกี่ยวข้องกับการใช้งาน หรือ
ประสบการณ์ของผู้บริโภค เกี่ยวข้องกับประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการใช้งาน  

3. การออกแบบระดับช้ันสะท้อนผ่านการออกแบบ (Reflective Level) ซึ่งเกี่ยวข้องกับ
คุณค่าทางจิตใจ อารมณ์ ระดับการออกแบบนี้เกี่ยวข้องกับการตัดสินใจ จากความรู้ความเข้าใจ และ
การไตร่ตรอง การออกแบบในระดับนี้เกี่ยวข้องกับระดับนี้  เกี่ยวข้องกับประสบการณ์ของผู้บริโภค 
เป็นความรู้สึกหลังจากผ่านประสบการณ์ในใช้ผลิตภัณฑ์ การออกแบบในระดับนี้สะท้อนอารมณ์และ
ความหมายของผลิตภัณฑ์ ส่งผลกระทบของความคิดความสามารถในการแบ่งปันประสบการณ์และ
ส่งผลกระทบทางวัฒนธรรมแก่ผู้บริโภค 

ความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม มีความเช่ือมโยง
กันระหว่างปัจจัย 3 ส่วน ได้แก่ ระดับช้ันของวัฒนธรรม(Culture Layer), ระดับทางวัฒนธรรม
(Culture Levels)กับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม, การแบ่งระดับช้ันของการออกแบบ (Design 
Features) ดังแผนภูมิ ดังนี้   
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ภาพท่ี 64 แผนภูมิความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม Three 
Layers And Levels Of Cultural Objects And Design Features  
ท่ีมา (Lin, 2007) หน้า 46 

6.1.7 สรุปความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม(Three 
Layers And Levels Of Cultural Objects And Design Features) 

 ความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม เกี่ยวข้องกันจาก 
แผนภูมิความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม(Three Layers 
And Levels Of Cultural Objects And Design Features) พบว่า ท้ัง 3 เรื่อง ได้แก่ เรื่องระดับ
ของวัฒนธรรม(Culture Layer), เรื่องระดับทางวัฒนธรรม(Culture Levels)กับผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรม และ เรื่องการแบ่งระดับช้ันของการออกแบบ(Design Features) มีความสอดคล้องกัน 
และสัมพันธ์กันในแต่ละระดับช้ัน โดยหากพิจารณาโดยใช้ ระดับทางวัฒนธรรม(Culture Levels)กับ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมเป็นเกณฑ์ สามารถสรุปได้ดังนี้   
 ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันนอก(Outer Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ เกี่ยวข้องกับ
เรื่องของลักษณะทางกายภาพ, วัสดุท่ีสามารถสัมผัสได้ เกี่ยวข้องกับงานออกแบบ(Design Features)
ระดับช้ันการมอง(Visceral Level) เช่น คุณสมบัติท่ีมองเห็นได้ในลักษณะกายภาพ วัสดุของวัตถุ 
สร้างให้เกิดความรู้สึกดึงดูดและเกิดความน่าสนใจ 

ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันกลาง(Mid Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับพฤติกรรม 
เกี่ยวข้องกับงานออกแบบ(Design Features)ระดับช้ันด้านพฤติกรรมหรือการใช้งาน(Behavioral 
Level) เช่น คุณสมบัติด้านประโยชน์ใช้สอย  ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการใช้งาน  
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ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันใน(Inner Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไม่ได้ เกี่ยวข้องกับ
เรื่องราวความเช่ือ อารมณ์และคุณค่าทางจิตใจ เกี่ยวข้องกับงานออกแบบ(Design Features)
ระดับช้ันท่ีสะท้อนผ่านการออกแบบ(Reflective Level) จากความรู้ความเข้าใจ และการไตร่ตรอง  
สะท้อนอารมณ์และความหมายของผลิตภัณฑ์  

จากการสรุปความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัย
สามารถพบแนวทางส าหรับการสร้างเครื่องมือวิจัยและใช้เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ต้นแบบด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมในล าดับต่อไป 

6.1.8  เป้าหมายการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design Goals) 
6.1.7.1 องค์ประกอบทางวัฒนธรรมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม 
จากแผนภูมิความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม ท่ี

แสดงถึงความสัมพันธ์ของระดับช้ันของวัฒนธรรม(Culture Layer), ระดับทางวัฒนธรรม(Culture 
Levels)กับผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม, การแบ่งระดับช้ันของการออกแบบ(Design Features) แสดงให้
เห็นแนวทางการออกผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม ช่วยระบุแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ี
สามารถสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายได้ โดยองค์ประกอบของวัฒนธรรมมีรายละเอียดท่ีแตกต่างกัน  
องค์ประกอบของวัฒนธรรมแต่ละองค์ประกอบ บางส่วนก็เป็นส่ิงท่ีจับต้องได้บางส่วนก็เป็นส่ิงท่ีจับ
ต้องไมได้ องค์ประกอบท้ังหลาย เมื่อน ามาใช้ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์แล้วขึ้นอยู่กับกลุ่มเป้าหมายว่า
มีความต้องการของวัฒนธรรมในระดับใด โดยองค์ประกอบของวัฒนธรรม(Zachary L. Rubin. 2012 
หน้า 43) แบ่งได้ 8 องค์ประกอบดังนี้ 
ตารางท่ี 33 องค์ประกอบของวัฒนธรรม 
ท่ีมา Zachary L. Rubin. 2012 หน้า 43 
องค์ประกอบของวัฒนธรรม รายละเอียด 
องค์ประกอบด้านประชากร 
Demographic 

การแบ่งประเภทของประชากรศาสตร์ เช่น เพศ, รายได้, 
อายุ, การศึกษา, เป็นต้น 

องค์ประกอบด้านไลฟ์สไตล์  
Lifestyle 

การแบ่งแยกกลุ่มตามวิถีชีวิต, นิสัย, ความสนใจและ
กิจกรรม 

องค์ประกอบด้านสถานที่ต้ัง 
Setting 

สถานที่ ต้ั ง, สภ าพอากาศ , สภาพแวดล้อม , สั งคม 
การเมือง เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม 

องค์ประกอบด้านสิ่งประดิษฐ์(ศิลปวัตถุ) 
Artifacts 

ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 

องค์ประกอบด้านแนวโน้มกระแสนิยม  
Trends 

สถานะปัจจุบันของวัฒนธรรมกระแสนิยม, ดนตรี, ศิลปะ, 
สถาปัตยกรรม, ความบันเทิงและแฟช่ัน 
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องค์ประกอบของวัฒนธรรม รายละเอียด 
องค์ประกอบด้านอิทธิพล 
Influences 

สิ่งที่ควบคุมกระแสทางวัฒนธรรมและรสนิยมของผู้บริโภค 

องค์ประกอบด้านประเพณี 
Tradition 

บุคคลส าคัญ, เหตุการณ์ , สัญลักษณ์และวัตถุอันเป็น
สัญลักษณ์ที่สร้างมานานและยังคงมีอิทธิพลอยู่ถึงปัจจุบัน  

องค์ประกอบด้านการรับรู้ 
Perception 

ความเช่ือที่ยอมรับโดยร่วมกัน 

 
6.1.7.2 มุมมองทางวัฒนธรรมกับองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 

การออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมประกอบด้วยมุมมองทางวัฒนธรรม 4 ด้าน((Zachary 
L. Rubin. 2012 หน้า 44) ดังนี้  

1. ประชากร(Population) เกี่ยวข้องกับบุคคลหรือกลุ่มผู้บริโภค แบ่งได้ 2 กลุ่ม คือ ลักษณะ
ทางประชากรศาสตร์(Demographic) และ รูปแบบการด าเนินชีวิต(Lifestyle) 

2. ส่ิงแวดล้อม(Environment) เกี่ยวข้องกับลักษณะแวดล้อมทางกายภาพ แบ่งได้ 2 กลุ่ม 
คือลักษณะทางภูมิศาสตร์(Setting) สถานท่ีต้ังสภาพอากาศ เศรษฐกิจ สังคมและการเมือง และ วัตถุ
ทางวัฒนธรรม(Artifacts) 

3. ความรู้สึกทางใจ(Consciousness) เกี่ยวข้องกับแนวโน้มกระแสนิยม(Trends)กระแสนิยม
ทาง ดนตรี ศิลปะ สถาปัตยกรรม แฟช่ันและอิทธิพล(Influences)ซึ่งเป็นปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลต่อ
กระแสแนวโน้มทางวัฒนธรรมและรสนิยมของผู้บริโภค  

4. ค่านิยม(Values) ซึ่งเกี่ยวข้องกับขนบธรรมเนียมประเพณี(Tradition)และการรับรู้ทัศนคติ

(Perception)  

ตารางท่ี 34 มุมมองทางวัฒนธรรมกับองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
ท่ีมา Zachary L. Rubin. 2012 หน้า 44 

มุมมองทางวัฒนธรรม องค์ประกอบทางวัฒนธรรม รายละเอียด 
ประชากร(Population) องค์ประกอบด้านประชากร 

Demographic 
การแบ่งประเภทของประชากรศาสตร์ 
เช่น เพศ, รายได้, อายุ, การศึกษา, เป็น
ต้น 

องค์ประกอบด้านไลฟ์สไตล์ Lifestyle การแบ่งแยกกลุ่มตามวิถี ชีวิต, นิสัย , 
ความสนใจและกิจกรรม 

สิ่งแวดล้อม(Environment) องค์ประกอบด้านสถานที่ต้ัง 
Setting 

ส ถ า น ที่ ต้ั ง ,  ส ภ า พ อ า ก า ศ , 
ส ภ าพ แวดล้ อ ม , สั งค ม  ก าร เมื อ ง 
เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม 
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มุมมองทางวัฒนธรรม องค์ประกอบทางวัฒนธรรม รายละเอียด 
อ งค์ ป ระ ก อ บ ด้ า น สิ่ งป ระ ดิ ษ ฐ์
(ศิลปวัตถุ) Artifacts 

ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม 

ค ว า ม รู้ สึ ก ท า ง ใ จ
(Consciousness) 

องค์ประกอบด้านแนวโน้มกระแสนิยม 
Trends 

สถานะปัจจุบันของวัฒนธรรมกระแส
นิยม, ดนตรี, ศิลปะ, สถาปัตยกรรม, 
ความบันเทิงและแฟช่ัน 

องค์ประกอบด้านอิทธิพล 
Influences 

สิ่งที่ควบคุมกระแสทางวัฒนธรรมและ
รสนิยมของผู้บริโภค 

ค่านิยม(Values) องค์ประกอบด้านประเพณี 
Tradition 

บุคคลส าคัญ, เหตุการณ์, สัญลักษณ์และ
วัตถุอันเป็นสัญลักษณ์ที่สร้างมานานและ
ยังคงมีอิทธิพลอยู่ถึงปัจจุบัน  

องค์ประกอบด้านการรับรู้ 
Perception 

ความเช่ือที่ยอมรับโดยร่วมกัน 

 
6.1.9 สรุปเป้าหมายการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design Goals) 

จากมุมมองทางวัฒนธรรมกับองค์ประกอบทางวัฒนธรรม ส่งผลให้เกิดทิศทางของเป้าหมาย
การออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design Goals) โดย เป้าหมายของการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design Goals) ประกอบด้วย 4 เป้าหมาย ได้แก่ ความเข้ากันได้
(Compatibility) ,  ค ว า ม ง า ม (Aesthetic) ,  อ า ร ม ณ์ (Emotionality) ,  ฟั ง ก์ ชั น ก า ร ใ ช้ ง า น
(Functionality) โดยสามารถแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ของน าแนวทางมุมมองทางวัฒนธรรมกับ
องค์ประกอบทางวัฒนธรรมเพื่อใช้ในการหาเป้าหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม
(Cultural Design Goals) ได้ดังแผนภูมินี้  
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ตารางท่ี 35 แผนภูมิแนวทางเป้าหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design 
Goals) 
ท่ีมา โดย Zachary L. Rubin 2012 หน้า 56 

จากเป้าหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design Goals)กับ
ความสัมพันธ์ของแนวทางมุมมองทางวัฒนธรรมและองค์ประกอบทางวัฒนธรรม โดย Zachary L. 
Rubin(2012) จะเห็นว่าเป้าหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมแต่ละเป้าหมาย 
สอดคล้องกับความสัมพันธ์ของแนวทางมุมมองทางวัฒนธรรมและองค์ประกอบทางวัฒนธรรม 
แผนภูมินี้เป็นแนวทางการเก็บข้อมูลของวัฒนธรรมเพื่อใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้ตรงกับกับ
เป้าหมายของการออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม  

จากการศึกษา ผู้วิจัยได้ใช้เป็นแนวทางการพัฒนางานวิจัย เนื่องจากงานวิจัยนี้มีส่วนประกอบ
ของการใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ เป็นองค์ประกอบ การศึกษาแนวทางเป้าหมายของการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรม(Cultural Design Goals) เพื่อใช้เป็นกรอบในการก าหนดแนวทาง
ของการพัฒนาให้สอดคล้องกับงานวิจัยในล าดับต่อไป  
6.2 แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นอย่างยั่งยืน 

การศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีใช้เป็นแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ในงานวิจัย 

เพื่อการพัฒนางานสร้างสรรค์ท่ีสอดคล้องกับงานวิจัยท่ีมีแนวคิดจากการพัฒนาอย่างยั่งยืน ท่ีมุ่งเน้น

การพัฒนาอย่างสมดุลท้ังด้านสังคม, ด้านเศรษฐกิจ และด้านส่ิงแวดล้อม โดยแนวคิดทฤษฎีท่ีใช้ในการ

ออกแบบในงานวิจัย ผู้วิจัยใช้การศึกษาแนวคิดทางการออกแบบท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบอย่าง
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ยั่งยืน เนื่องจากมีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับการออกแบบท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เพื่อหาแนวทาง

ความสอดคล้องท่ีเหมาะสมเพื่อสร้างสรรค์พัฒนาในงานวิจัย  

6.2.1 การออกแบบอย่างยั่งยืน 

แนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืน เป็นแนวคิดทางการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยตระหนักถึงมิติ

ท้ัง 3 ด้านได้แก่ ด้านส่ิงแวดล้อม ด้านเศรษฐศาสตร์และด้านสังคม ตลอดช่วงอายุของผลิตภัณฑ์ อีก

ท้ังแนวคิดการออกแบบอย่างยั่ งยืนยัง ยังส่งผลกับวิธีการจัดการตราสินค้า สร้างแนวคิดให้

ผู้ประกอบการค านึงถึงประโยชน์ทางธุรกิจ การแข่งขันทางการตลาด และลดผลกระทบท่ีมีต่อ

ส่ิงแวดล้อมไปพร้อมกัน  

ความยั่งยืน(Sustainability) ใช้ครั้งแรกในปี ค.ศ. 1972 ในหนังสือท่ีมีแนวคิดเกี่ยวกับความ

อยู่รอดในบริบทของมนุษย์ในอนาคต ต่อมาค าว่า Sustainability ถูกใช้ครั้งแรกในเอกสารของ

องค์การสหประชาชาติ ในปี ค.ศ. 1978 ท่ีมีแนวคิดหมายรวมอยู่ในค าว่านิ เวศพัฒนา(Eco-

Development) ความหมายของค าว่ายั่ งยืน มีความหมายตามค าว่า การพัฒนาอย่างยั่งยืน

(Sustainable Development) โดยพบในรายงานคณะกรรมาธิการบรันท์แลนด์(The Brundtland 

Commission) คณะกรรมาธิการโลกว่าด้วยส่ิงแวดล้อมและการพัฒนาของสหประชาชาติ(United 

Nation’s World Commission On Environment And Development) ท่ีได้ตีพิมพ์เสนอแนวคิด

ของการพัฒนาท่ียั่งยืนไว้เป็นครั้งแรกในรายงาน “Our Common Future” โดยได้นิยามการพัฒนาท่ี

ยั่ ง ยื น ไ ว้ ว่ า  “ Development That Meets The Needs Of The Present Without 

Compromising The Ability Of Future Generations To Meet Their Own Needs

(Brundtland.H.A. 1987 หน้า 37) โดยหมายถึง การพัฒนาท่ียั่งยืนคือการพัฒนาท่ีสามารถ

ตอบสนองความต้องการของคนรุ่นปัจจุบันโดยไม่ท าให้ความสามารถในการตอบสนองความต้องการ

ของคนรุ่นต่อไปต้องลดลง (สัจจานันท์., 2014)  

การศึกษาแนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืน(Sustainable Design) เป็นการศึกษาเกี่ยวกับการ

ออกแบบท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบท่ีตระหนักถึงผลกระทบต่อด้านส่ิงแวดล้อม เช่น แนวคิดการ

ออกแบบสีเขียว(Green Design) แนวคิดการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ(Eco Design) แนวคิดการ

ออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม(Design For Environment) และแนวคิดการออกแบบเพื่อความยั่งยืน

(Sustainable Design) โดยในปัจจุบันแนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืนมีความส าคัญต่อโลก ปัจจุบันมี

การออกแบบอย่างยั่งยืนเกี่ยวข้องกับศาสตร์ด้านการออกแบบต่างๆ อาทิ  สถาปัตยกรรม, การ
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ออกแบบและวางผังเมือง, วิศวกรรม, การออกแบบกราฟิก, การออกแบบอุตสาหกรรม และการ

ออกแบบแฟช่ัน เป็นต้น 

6.2.1 แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบอย่างยั่งยืน 
6.2.1.1 แนวคิดการออกแบบสีเขียว(Green Design) 

จากการศึกษาแนวคิดการออกแบบสีเขียว(Green Design) มีการใช้แนวคิดการออกแบบสี

เขียวอย่างแพร่หลายในหลายศาสตร์ของการออกแบบ เช่น การออกแบบสถาปัตย์กรรม พบว่า เป็น

แนวคิดเกี่ยวข้องกับการน าเอาธรรมชาติมาใช้ในงาน หรือการน าเอางานออกแบบเข้าไปเป็นส่วนหนึ่ง

ของธรรมชาติ การท่ีจะน าธรรมชาติเข้ามาใช้ในงานออกแบบนั้นต้องเป็นส่ิงท่ีมีชีวิต  การสร้างสรรค์

งานออกแบบท่ีเป็นส่วนหนึ่งของธรรมชาติโดยการใช้ธรรมชาติเป็นส่วนประกอบของผลงาน  

ส่วนประกอบจากธรรมชาติต้องเป็นส่ิงท่ีมีชีวิต หรือเกิดจากส่วนประกอบท่ีท ามาจากธรรมชาติก็ได้  

ลักษณะและรูปแบบของแนวคิดการออกแบบสีเขียว มีความต้องการท่ีจะให้มนุษย์ได้อยู่ร่ วมกันกับ

ธรรมชาติ มีความส าคัญท้ังในแง่ท่ีท าให้ผู้คนเข้าใจและตระหนักถึงความส าคัญของการอยู่ร่วมกันกับ

ธรรมชาติและการใส่ใจส่ิงแวดล้อม หรือแนวคิดการออกแบบสีเขียวในการบริหารจัดการโลจิสติกส์

และห่วงโซ่อุปทานสีเขียว((ปั้นทอง, 2560) หน้า 44) หมายถึง การออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีค านึงถึง

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม โดยพิจารณาตลอดวัฏจักรชีวิตต้ังแต่ขั้นตอนการจัดหาวัตถุดิบ การผลิต 

การเลือกใช้พลังงานและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม การบรรจุหีบห่อ การขนส่ง การใช้งาน และการจัดการ

ซากผลิตภัณฑ์หลังหมดอายุการใช้งาน 

6.2.1.2 แนวคิดการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco Design) 
การอ อกแบ บ เชิ งนิ เวศ เศ รษ ฐกิ จ (Eco Design : Economic & Ecological Design) 

ประกอบด้วยแนวคิดด้านเศรษฐศาสตร์และด้านส่ิงแวดล้อมประกอบกับกระบวนการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ตลอดวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์(Product Life Cycle) เกี่ยวข้องกับการจัดการส่ิงแวดล้อมใน

ระบบการผลิตและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมไปพร้อมๆกัน ท าให้ส่งผลดีต่อ

ธุรกิจ ชุมชนและส่ิงแวดล้อมซึ่งเป็นแนวทางไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน (มุ่งเจริญ, 2548) 

6.2.1.2.1 หลักการพื้นฐานของการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 

เป็นการใช้หลักการ 4Rs ในทุกช่วงของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 1. การลด(Reduce) 2. 

การใช้ซ้ า(Reuse) 3. การน ากลับมาใช้ใหม่(Recycle) และ4.การซ่อมบ ารุง(Repair) โดยหลักการ 4Rs 
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จะมีความสัมพันธ์กับแต่ละช่วงของวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ โดยหลักการของ 4Rs มีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

(พัชรเมธา, 2557) หน้า125 -126) 

Reduce หมายถึง การออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อลดการใช้วัตถุดิบ หรือเหลือเศษวัสดุให้น้อย

ท่ีสุดในกระบวนการผลิต เลือกใช้กรรมวิธีการผลิตท่ีเหมาะสมเพื่อลดอัตราการใช้พลังงานใน

กระบวนการผลิต และออกแบบให้ผลิตภัณฑ์ลดการใช้พลังงาน  ในระหว่างการใช้งานผลิตภัณฑ์ หรือ

การออกแบบบรรจุภัณฑ์เมื่อใช้เสร็จส้ินแล้วสามารถพับให้มีขนาดเล็กลงก่อนจะน าไปท้ิงเพื่อลด

ปริมาณพื้นท่ีของขยะ ซึ่งจะลดค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการเก็บขยะเหล่านั้น นอกจากนี้การน าวัสดุ

เหลือใช้ต่างๆน ามาเป็นวัสดุในการออกแบบ หรือการใช้วัสดุอื่นทดแทน เพื่อลดการใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่

ในปัจจุบันให้น้อยลง 

Reuse หมายถึง การน าผลิตภัณฑ์ หรือ ช้ินส่วนของผลิตภัณฑ์ซึ่งผ่านช่วงการน าไปใช้

เรียบร้อยแล้วและพร้อมท่ีจะเข้าสู่ช่วงของการท าลาย น ากลับมาใช้ใหม่โดยไม่ต้องผ่านกระบวนการ

ผลิตใหม่ ท้ังท่ีเป็นการใช้ใหม่ในผลิตภัณฑ์เดิม หรือ ผลิตภัณฑ์ใหม่ก็ตาม ได้แก่ การออกแบบเพื่อการ

น ากลับมาใช้ซ้ า(Design For Reuse) เช่น การออกแบบให้ผลิตภัณฑ์แต่ละรุ่นมีช้ินส่วนบางช้ินส่วนท่ี

ใช้ร่วมกันได้ เมื่อรุ่นแรกหยุดการผลิตแล้วยังสามารถเก็บคืนและน าบางช้ินส่วนมาใช้ในการผลิตรุ่น

ต่อไปได้ เป็นต้น 

Recycle หมายถึง การใช้วัสดุท่ีสามารถน ากลับมาใช้ใหม่ โดยน ามาผ่านกระบวนการผลิต

ใหม่ ใช้เป็นวัสดุในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของใช้ต่างๆใหม่ได้อีก เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยใช้

วัตถุดิบพลาสติกประเภทเทอร์โมพลาสติค(Thermoplastic) การใช้กระดาษ การใช้แก้ว ซึ่งเป็นวัสดุท่ี

ง่ายต่อการน ากลับมาใช้ใหม่ได้ เป็นต้น หรือการน าเศษวัสดุเหลือใช้จากธรรมชาติและวัสดุสังเคราะห์

น ามาใช้เป็นวัตถุดิบในการออกแบบผลิตภัณฑ์ เช่น การน าเศษขี้ เล่ือยไม้ยางพาราในโรงงาน

อุตสาหกรรมแปรรูปไม้ยางพารา น ามาทดลองพัฒนาเป็นวัสดุผสมและใช้เป็นวัสดุในการผลิต

ผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

Repair หมายถึง การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ง่ายต่อการซ่อมบ ารุง ท้ังนี้มีแนวคิดท่ีว่า หาก

ผลิตภัณฑ์สามารถซ่อมบ ารุงได้ง่ายจะเป็นการยืดอายุช่วงชีวิตของการใช้งาน (Extended Usage 

Life) ซึ่งเป็นส่วนช่วยในการลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมได้ การซ่อมบ ารุงนี้เกิดภายในช่วงชีวิตของ

การใช้งานเท่านั้น ได้แก่ การออกแบบให้ง่ายต่อการซ่อมบ ารุง(Design For Serviceability/Design 
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For Maintainability) เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สามารถเปล่ียนช้ินส่วนต่างๆได้เมื่อเส่ือมสภาพ

ลงเพื่อยืดอายุการใช้งานของผลิตภัณฑ์และสามารถลดปริมาณขยะได้ เป็นต้น 

6.2.1.3 แนวคิดการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม(Design For Environment) 
การออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม(Design For Environment)(ฉัตรชัย จันทร์เด่นดวง 2547) 

เป็นการเช่ือมโยงของว่างระหว่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับการจัดการด้านส่ิงแวดล้อม  โดยพิจารณา

ผลกระทบท่ีมีต่อส่ิงแวดล้อมของผลิตภัณฑ์ตลอดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ ต้ังแต่การสกัด,แยกวัตถุดิบ

จากทรัพยากรธรรมชาติเพื่อน าไปใช้ในการผลิตไปจนถึงการท้ิงผลิตภัณฑ์ ผลกระทบเหล่านี้ รวมถึง

การปลดปล่อยสารเคมีท่ีเป็นพิษ การใช้ทรัพยากรท่ีไม่สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้และการใช้พลังงาน

ท่ีเกินความจ าเป็น โดย วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์สามารถแบ่งได้เป็น 5 ข้ันตอน (ฉัตรชัย จันทร์เด่นดวง 

2547หน้า 54)  ได้แก่ 1.ก่อนการผลิต (Pre Manufacture) เป็นการเตรียมขึ้นส่วนและวัตถุติบ

ส าหรับใช้ในกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ 2.การผลิต (Manufacture) ซึ่งนับทุกขั้นตอนของการผลิต

ต้ังแต่วัตถุดิบเข้ามายังโรงงาน จนถึงผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีพร้อมส าหรับ 3.การบรรจุหีบห่อการบรรจุ

หีบห่อและการกระจายสินค้า (Packing And Distribution) ผลิตภัณฑ์จะถูกบรรจุหีบห่อส าหรับการ

ขน ส่งและการช่ือขายและส่งไปยั ง ผู้บริ โภค  4.การใช้งานและการบ ารุงรักษา (Use And 

Maintenance) ซึ่งนับต้ังแต่ผู้บริโภครับสินค้าจนถึงผู้บริโภคท้ิงสิค้า ข่วงเวลานี้จะรวมการซ่อมบ ารุงท่ี

ผู้บริโภคยังครอบครองสินค้าอยู่ 5.หลังหมดอายุการใช้งาน (End Of Life) ผลิตภัณฑ์จะถูกน าไปรึ

ไซเคิล น ามาผลิตใหม่ หรือถูกฝังกลบหรือเผาท้ิง 

 

ภาพท่ี 65 แผนภูมิวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ (Product Life Cycle) 
ท่ีมา  สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 
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การออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อมเป็นเพียงส่วนหนึ่งในหลายๆส่วนท่ีต้องพิจารณาในการออกแบบ

ของการพัฒนาผลิตภัณฑ์  ส่วนท่ีต้องพิจารณาอื่นๆในการออกแบบ  ได้แก่ ความคุ้มค่าของผลิตภัณฑ์ 

(Product Economic) ความต้องการของลูกค้า (Customer Requirements) ความสามารถในการ

ผ ลิต  (Manufacturability) ความ ต้ อ งก ารก าร ใช้ ง าน ข องผ ลิ ตภั ณ ฑ์  (Required Product 

Functions) และการพิจารณาถึงผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม(Environment Concerns) 

6.2.1.4 แนวคิดการออกแบบเพื่อความย่ังยืน(Sustainable Design) 
แนวคิดการออกแบบเพื่อความยั่งยืน(Sustainable Design) คือ แนวทางการออกแบบระยะ

ยาวที่ค านึงถึงสภาพส่ิงแวดล้อมความยั่งยืนของส่ิงแวดล้อม สภาพสังคมและเศรษฐกิจ  แนวทางการ

ผลิตและการบริโภคท่ีตอบสนองความต้องการของคนในยุคปัจจุบันและไม่ลดความต้องการของคนใน

ยุคต่อไป การออกแบบอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับประสิทธิภาพการผลิตคุณภาพสินค้า ผสมผสานกับ

โอกาสทางการตลาด โดยท่ีมีการพิจารณาเกี่ยวกับเรื่องผลกระทบท่ีมีต่อส่ิงแวดล้อม(Environmental 

Impacts) ให้น้อยท่ีสุดตลอดท้ังช่วงชีวิตของสินค้าควบคู่ไปกับกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทุก

ขั้นตอนจนกระท่ังสินค้านั้นหมดอายุการใช้งาน การออกแบบอย่างยั่งยืนเป็นแนวคิดท่ีสอดคล้องกับ

วิวัฒนาการของการพัฒนากระบวนการผลิตให้ยั่งยืนโดยใช้หลักการ 6Rs เป็นรากฐานท่ีส าคัญของการ

ออกแบบอย่างยั่งยืน 

วิวัฒนาการของการพัฒนากระบวนการผลิตให้ยั่งยืนเป็นวิวัฒนาการของกระบวนการ

ออกแบบท่ีตระหนักถึงประเด็นส่ิงแวดล้อม โดยมีวิวัฒนาการควบคู่ไปกับหลัก 6Rs โดยในยุคแรกนั้น

จะเป็นช่วงของการหาวัสดุหรือส่ิงของอื่นมาทดแทน(Substitution Based) ซึ่งถือได้ว่าเป็นพื้นฐาน

ของกระบวนการผลิตแบบด้ังเดิมในยุคต่อมาจะเป็นช่วงท่ีมุ่งเน้นการลดของเสีย(Waste Reduction 

Based) หรือ เรียกว่าระบบการผลิตแบบลีน(Lean Manufacturing) ท่ีเน้นการก าจัดส่ิงท่ีไม่จ าเป็น

หรือเกินความจ าเป็นออกไปจากระบบการผลิตจากนั้นจะเข้ามาสู่ในยุคของอุตสาหกรรมสีเขียว

(Green Manufacturing) ท่ีอยู่บนพื้นฐานของ 3r : Reduce, Reuse และ Recycle โดยปัจจุบัน 

วิวัฒนาการของการพัฒนากระบวนการผลิตให้ยั่งยืน 6Rs มีรายละเอียดดังนี้ (คงประเสริฐ, 2558) 

หน้า 62) 

การลด(Reduce) จะมุ่งเน้นการลดใช้ทรัพยากรในช่วงการเตรียมการผลิตการลดใช้พลังงาน

และวัสดุระหว่างการผลิต และการลดการเกิดของเสียในระหว่างใช้งาน 
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การใช้ซ ้า(Reuse) จะมุ่งเน้นการน าสินค้าหรือบางส่วนประกอบของสินค้ามาใช้งานซ้ าอีกครั้ง  

หลังจากท่ีได้ผ่านการใช้งานไปแล้วโดยไม่ผ่านกระบวนการแปรสภาพใดๆท้ังส้ิน เพื่อทดแทนการใช้

วัสดุในการผลิตสินค้าใหม่ 

การน ามากลับใช้ใหม่(Recycle) เป็นการแปรรูปหรือแปรสภาพวัสดุท่ีหมดอายุการใช้งานแล้ว

น ามาผ่านกระบวนการผลิตเพื่อน ากลับมาใช้ใหม่  

การท าให้กลับคืนสภาพ(Recover) เป็นกระบวนการท่ีน าผลิตภัณฑ์หรือสินค้าท่ีผ่านการใช้

งานจนหมดสภาพมาท าการคัดแยกท าความสะอาดและบ าบัดเพื่อให้สามารถน ากลับมาใช้งานได้อีก

ครั้ง หรือ การซ่อม 

การออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่(Redesign) เป็นการน าแนวคิดท่ีมองไปยังอนาคตข้างหน้าว่า

ถ้าสินค้านี้หมดอายุการใช้งานแล้ว  สามารถน าไปออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์อะไรได้อีกบ้าง 

การน ากลับมาผ่านกระบวนผลิตใหม่(Remanufacture) เป็นการน าสินค้าท่ีหมดสภาพการใช้

งานแล้วมาผ่านกระบวนการผลิตใหม่เพื่อให้ได้ออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่อีกครั้ง เช่น การผลิตตลับ

หมึก เมื่อหมึกพิมพ์หมดแล้วสามารถผ่านกระบวนการบรรจุหมึกใหม่ และกลายเป็นสินค้าใหม่ 

6.2.1.5 สรุปแนวคิดทางการออกแบบอย่างยั่งยืน 
สรุปแนวคิดทางการออกแบบอย่างยั่งยืน ท่ีมุ่งเน้นท่ีประสิทธิภาพการผลิตคุณภาพสินค้าและ

โอกาสทางการตลาด โดยท่ีมีการพิจารณาเกี่ยวกับเรื่องผลกระทบทางด้านส่ิงแวดล้อม, สังคมและ

เศรษฐกิจ โดยมีแนวทางการออกแบบท่ีส่งผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม(Environmental Impacts) ให้

น้อยท่ีสุดตลอดท้ังช่วงชีวิตของสินค้า(Product Life Cycle) ควบคู่ไปกับกระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ทุกขั้นตอนต้ังแต่เริ่มต้นจนกระท่ังสินค้านั้นหมดอายุการใช้งาน โดยแนวคิดการออ

แบบอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบสีเขียว (Green Design) แนวคิดการออกแบบเชิง

นิเวศเศรษฐกิจ (Eco Design) แนวคิดการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม (Design For Environment) 

และแนวคิดการออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Sustainable Design) สรุปได้ดังนี้ 
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ตารางท่ี 36 สรุปแนวคิดทางการออกแบบอย่างยั่งยืน 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 

แนวคิดทางการออกแบบอย่างยั่งยืน 
แนวคิดการออกแบบสีเขียว 
(Green Design) 

การออกแบบเชิงนิเวศ
เศรษฐกิจ 
(Eco Design) 

การออกแบบเพื่อสิ่งแวดล้อม 
(Design For Environment) 

แนวคิดการออกแบบเพื่อ
ความย่ังยืน (Sustainable 
Design) 

แนวคิด 
แนวคิดทางการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ที่มีธรรมชาติ
เป็นส่วนประกอบ หรือ 
การสร้างสรรค์งาน
ออกแบบที่เป็นส่วนหน่ึง
ของธรรมชาติ 

แนวคิดการออกแบบที่
ประกอบด้วยแนวคิดด้าน
เศรษฐศาสตร์และด้าน
สิ่งแวดล้อม ประกอบกับ
กระบวนการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ตลอดวงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ์ (Product Life 
Cycle) 

 แนวคิดทางการออกแบบ
ที่เช่ือมโยงของว่างระหว่าง
การพัฒนาผลิตภัณฑ์กับ
การจัดการด้านสิ่งแวดล้อม 

แนวคิดทางการออกแบบ
ระยะยาว ที่ค านึงถึงความ
ย่ังยืนของสิ่งแวดล้อม, 
สังคม และเศรษฐกิจ 

แนวคิดอย่างยั่งยืนของผลิตภัณฑ์ 

ระดับการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ 

ระดับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
(Product Life Cycle) 

ระดับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
(Product Life Cycle) 

ระดับวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
(Product Life Cycle) 

หลักการและระบวนการ 
การใช้ธรรมชาติเป็น
ส่วนประกอบของผลงาน  
โดยส่วนประกอบจาก
ธรรมชาติต้องเป็นสิ่งที่มี
ชีวิต  
หรือ เกิดจาก
ส่วนประกอบที่ท ามาจาก
ธรรมชาติ 

4Rs การลด (Reduce), 
การใช้ซ้ า (Reuse), 
การน ากลับมาใช้ใหม่ 
(Recycle), และ 
การซ่อมบ ารุง (Repair)  
เป็นแนวทางไปสู่การ
พัฒนาอย่างย่ังยืน   

พิจารณาผลกระทบที่มีต่อ
สิ่งแวดล้อมของผลิตภัณฑ์
ตลอดวงจรชีวิตของมัน
ต้ังแต่การสกัด  
แยกวัตถุดิบจาก
ทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือ
น าไปใช้ในการผลิตไป
จนถึงการทิ้งซากผลิตภัณฑ์ 

6rs การลด(Reduce), 
การใช้ซ ้า(Reuse), การ
น ามากลับใช้ใหม่
(Recycle), การท าให้
กลับคืนสภาพ (Recover), 
การออกแบบเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 
(Redesign), และ การน า
กลับมาผ่านกระบวนผลิต
ใหม่(Remanufacture) 

 

จากการสรุปแนวคิดทางการออกแบบอย่างยั่งยืน จากแนวคิดการออกแบบสีเขียว (Green 

Design) แนวคิดการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Eco Design) แนวคิดการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม 

(Design For Environment) และแนวคิดการออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Sustainable Design) เพื่อ
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หาแนวทางการออกแบบอย่างยั่งยืน โดยสรุปแนวทางการออกแบบอย่ายั่งยืน คือ แนวคิดท่ีเกี่ยวข้อง

กับแนวทางการออกแบบระยะยาวท่ีค านึงถึงความยั่งยืนของส่ิงแวดล้อม , สังคม และเศรษฐกิจ ใน

ระยะ ท้ั ง วงจรขอ ง ชี วิ ตผ ลิตภั ณ ฑ์ (Product Life Cycle) ต้ั ง แ ต่  ระยะก่ อน การผ ลิต (Pre 

Manufacture), ระยะการผลิต(Manufacture), ระยะการบรรจุหีบห่อการบรรจุหีบห่อและการ

กระจายสินค้า(Packing And Distribution), ระยะการใช้งานและการบ ารุงรักษา(Use And 

Maintenance), ระยะหลังหมดอายุการใข้งาน(End Of Life) ด้วยหลักการ 6Rs ได้แก่ การลด

(Reduce), การใช้ซ ้า(Reuse), การน ามากลับใช้ใหม่ (Recycle), การท าให้กลับคืนสภาพ (Recover), 

การออกแบบเป็นผ ลิตภัณฑ์ ใหม่  (Redesign), และการน ากลับมาผ่านกระบวนผลิตใหม่

(Remanufacture) 

6.2.2 แฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion) 
แนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืนเป็นแนวทางสร้างสมดุลให้แก่ ธรรมชาติและมนุษย์ สู่

แนวทางการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion) คือ แนวทางการแก้ไขปัญหาจาก

ผลกระทบของอุตสาหกรรมแฟช่ันท่ีไม่ยั่งยืน เช่น แฟช่ันเร็ว(Fast Fashion) หรือ แฟช่ันเชิงพาณิชย์ 

(แฟช่ันเชิงพาณิชย์ หมายถึง การผลิตงานแฟช่ันเพื่อการค้าท่ีพยายามขายในปริมาณมาก เพื่อ

ประโยชน์ของผู้ผลิตด้านการลดต้นทุน เพิ่มยอดขายและสร้างก าไร ตอบสนองผู้บริโภคได้สินค้าราคา

ถูกและมีสินค้าให้เลือกมากมาย) ผลกระทบของปัญหาของแฟช่ันเร็ว(Fast Fashion)ส่งผลต่อความไม่

ยั่งยืนของทรัพยากร  จากการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและผู้คนท่ีเกี่ยวข้องในการผลิต 

ส่งผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อม เช่น ปัญหาการใช้ทรัพยากรน้ า, ปัญหาสารเคมีท่ีก่อให้เกิดสารพิษ

ตกค้างในแม่น้ าและมหาสมุทร, ปัญหาการก าจัดสินค้าเมื่อส้ินอายุการใช้งานและปัญหาการจ้าง

แรงงานในค่าแรงท่ีต่ าและไม่เป็นธรรม เป็นต้น  

จากปัญหาจากผลกระทบของอุตสาหกรรมแฟช่ันท่ีไม่ยั่งยืน จึงเกิดรูปแบบแฟช่ันช้า(Slow 

Fashion) รูปแบบการผลิตสินค้าแฟช่ันท่ีได้รับผลประโยชน์และค านึงถึงผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม เช่น 

การใช้วัตถุดิบและการผลิตท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม, แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีมีความ

ทนทาน, ลดการผลิตขยะ, แฟช่ันท่ียั่งยืนน าเสนอเส้ือผ้าท่ีมีคุณภาพสูงกว่า,  มีกระบวนการผลิตใน

ท้องถิ่นเพื่อลดผลกระทบท่ีมีต่อส่ิงแวดล้อม, การให้ความส าคัญกับทรัพยากรมนุษย์ท่ีใช้เป็นส่วนหนึ่ง

ของมูลค่าเพิ่ม, การจัดการขยะอย่างมีความรับผิดชอบ, กระบวนทัศน์ของแฟช่ันอย่างยั่งยืนมุ่งเน้น

การให้ความส าคัญของส่ิงแวดล้อม, สังคมและเศรษฐกิจ สร้างความสมดุลให้เกิดข้ึนอย่างยั่งยืน  
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การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน มีลักษณะของวงจรผลิตภัณฑ์(Product Life 

Cycle)แบบวงกลม หรือเรียกว่า วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แฟช่ันแบบวงกลม(Garment Life-Cycle 

Assessment) (Payne, 2011) โดยวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์แบบวงกลม กล่าวคือ เป็นแนวคิดการลด

ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมของผลิตภัณฑ์แฟช่ัน ต้ังแต่จุดเริ่มต้นของวัสดุตลอดจนกลายเป็นผลิตภัณฑ์

แฟช่ัน  วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แฟช่ันแบบวงกลม  สามารถแสดงให้เห็นถึงขอบเขตของผลิตภัณฑ์

แฟช่ันอย่างยั่งยืน อีกท้ังสามารถวางแผนส าหรับการผลิต และประเมินผลกระทบของผลิตภัณฑ์ตลอด

วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แฟช่ัน โดยวงจรชีวิตแบบวงของผลิตภัณฑ์แฟช่ัน ได้แก่ เส้นใย  (Fiber 

Choice), การผลิตเส้นใย(Textile Production), การออกแบบ(Design), การผลิต(Manufacturing), 

การกระจาย(Distribution), การขาย(Retail), การใช้งาน(Garment Use/Use Phase), การก าจัดน า

กลับมาใช้ใหม่(Disposal, Reuse)เพื่อหลีกเล่ียงการท้ิงวัสดุ แต่เป็นการน าเส้นใยท่ีมีค่ากลับมาใช้ซ้ า

ด้วยวิธีการผลิตแบบวงปิด โดยแสดงให้เห็นวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แฟช่ันแบบวงกลมได้ดังแผนภูมิ

ต่อไปนี้   

 

ภาพท่ี 66 วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แฟชั่นแบบวงกลม Garment Life-Cycle Assessment  
ท่ีมา Alice Payne 2011 

สรุปการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion) เป็นแนวทางการแก้ไขปัญหา

จากผลกระทบของอุตสาหกรรมแฟช่ันท่ีไม่ยั่งยืน โดยกระบวนทัศน์ของแฟช่ันอย่างยั่งยืนมุ่งเน้นการ

สร้างสมดุลให้เกิดขึ้นอย่างยั่งยืนท้ังด้านส่ิงแวดล้อม , ด้านสังคมและด้านเศรษฐกิจ การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน มีลักษณะของวงจรผลิตภัณฑ์แบบวงกลม เรียกว่า วงจรชีวิตของ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันแบบวงกลม ท่ีสามารถแสดงให้เห็นถึงขอบเขตของผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน 
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สามารถวางแผนส าหรับการผลิต และประเมินผลกระทบของผลิตภัณฑ์ได้ตลอดวงจรชีวิตของ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ัน โดยวงจรชีวิตแบบวงของผลิตภัณฑ์แฟช่ัน ได้แก่ เส้นใย(Fibre Choice), การผลิต

เส้นใย(Textile Production), การออกแบบ(Design), การผลิต(Manufacturing), การกระจาย

(Distribution), การขาย(Retail), การใช้งาน(Garment Use/Use Phase), การก าจัด(Disposal)และ

การน ากลับมาใช้ใหม่(Reuse,Recycle,Upcycled,Ect)เพื่อหลีกเล่ียงการท้ิงวัสดุ  

แนวคิดการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน สอดคล้องกับแนวคิดทฤษฎีเศรษฐกิจหมุนเวียน

(Circular Economy) แนวคิดใหม่ของระบบเศรษฐกิจโลก ท่ีปรับรูปแบบธุรกิจจากการ“ผลิตใช้แล้ว

ท้ิง” มาเป็น “การน ากลับมาใช้ใหม่ ให้เป็นของใหม่” บนพื้นฐานการออกแบบใหม่ โดยมีเป้าหมาย

เพื่อรักษาและเพิ่มการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพให้เกิดประโยชน์สูงสุด และลดผลกระทบด้าน

ส่ิงแวดล้อมให้น้อยท่ีสุด  

6.2.3 นวัตกรรมแฟช่ันอย่างยัง่ยืน(Sustainable Fashion Innovation) 
แนวทางการแก้ไขปัญหาเพื่อความยั่งยืน เกิดขึ้นจากการใช้นวัตกรรมผสมผสานกับแนวคิด

ของมิติแฟช่ันอย่างยั่งยืน แนวทางการสร้างสรรค์ของนวัตกรรม อาทิ แนวทางนวัตกรรมการคิดเชิง

ออกแบบ หรือ แนวทางนวัตกรรมการคิดเชิงระบบแบบองค์รวม โดยใช้นักออกแบบท่ีเป็นส่วนส าคัญ

ในการเช่ือมต่อของการผสมผสานความแปลกใหม่จากเทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ การใช้

นวัตกรรมการคิดเชิงออกแบบเพื่อแก้ไขปัญหาแฟช่ันอย่างยั่งยืน ต้องท าความเข้าใจกับระบบของ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีมีความหลากหลายและซับซ้อน โดยการวิเคราะห์ระดับของแฟช่ันอย่างยั่งยืน ผู้วิจัย

ใจศึกษาแนวทางท่ีเช่ือมโยงกันระหว่างระดับของนวัตกรรมและมิติของแฟช่ันความยั่งยืน 

6.2.3.1 ระดับนวัตกรรมการออกแบบอย่างยั่งยนื(Levels Of Design Innovation For 
Sustainability) 

จากความสอดคล้องระหว่างระดับการออกแบบอย่างยั่งยืนและแฟช่ันอย่างยั่งยืน ส่งผลให้

การสร้างสรรค์แฟช่ันอย่างยั่งยืนสามารถเติบโตขึ้นได้ แฟช่ันอย่างยั่งยืนสามารถพัฒนาเพิ่มได้ด้วย

นวัตกรรม  ต้ังแต่การใช้นวัตกรรมในระดับผลิตภัณฑ์  ไปจนถึงนวัตกรรมในระดับระบบท่ีซับซ้อน 

ด้วยระดับของนวัตกรรมจะเป็นส่ิงท่ีก าหนดการพัฒนาแนวคิดแฟช่ันอย่างยั่งยืนในระดับท่ีสูงขึ้น การ

พัฒนาสามารถท าได้โดยเพิ่มระดับท่ีสูงขึ้น  จากแฟช่ันอย่างยั่งยืนในระดับผลิตภัณฑ์สู่ระดับแฟช่ัน

อย่างยั่งยืนในระดับระบบ โดยการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืนสอดคล้องกับนวัตกรรม 4 ระดับ

(Brezet.1997) ดังนี้ 
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1. ระดับการปรับปรุงระดับผลิตภัณฑ์(Product Improvement)  ระดับการปรับปรุง

ผลิตภัณฑ์มุ่งเน้นท่ีการลดข้อตกลงด้านส่ิงแวดล้อมส าหรับผลิตภัณฑ์ เช่น การเปล่ียนการใช้วัสดุ หรือ

การใช้วัสดุทดแทนส่ิงท่ีมีอยู่ หรือการปรับปรุงประสิทธิภาพด้านส่ิงแวดล้อม 

2. ระดับการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่(Product Redesign) ระดับการออกแบบผลิตภัณฑ์

ใหม่แนวคิดของผลิตภัณฑ์ยังคงเหมือนเดิมเกือบท้ังหมด แต่ผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนาใหม่อย่าง

สมบูรณ์โดยมีมุมมองวงจรชีวิตของส่ิงแวดล้อม  

ระดับนวัตกรรมการออกแบบอย่างยั่งยืนสองระดับแรก มุ่งเน้นไปท่ีผลิตภัณฑ์และด าเนินการ

ด้านส่ิงแวดล้อมภายในขอบเขตของเทคโนโลยีท่ีเป็นท่ียอมรับและการใช้เทคโนโลยีทางส่ิงแวดล้อม 

3. ระดับนวัตกรรมฟังก์ชั่น(Function Innovation) ระดับฟังก์ช่ันนวัตกรรมไม่ได้จ ากัดอยู่

ท่ีแนวคิดของผลิตภัณฑ์ แต่เกี่ยวข้องกับวิธีการพัฒนาในระดับผลิตภัณฑ์ไปสู่ระบบการท างาน และ

ระบบบริการผลิตภัณฑ์ เช่น การเปล่ียนรูปแบบการขนส่งแบบทางเลือกด้วยการขี่จักรยานมากกว่า

การใช้รถยนต์ เป็นต้น 

4. ระดับนวัตกรรมระบบ(System Innovation) ระดับระบบ หมายถึง ระดับท่ีเกี่ยวข้อง

กับนวัตกรรมและสังคม โดยวัฒนธรรมถูกแทนท่ีด้วยระบบใหม่ เช่น การเปล่ียนการเดินทางด้วยม้า

ไปสู่รถยนต์ การเปล่ียนแปลงนวัตกรรมจากเรือใบไปสู่เรือไอน้ า เป็นต้น ระดับนวัตกรรมระบบ

จ าเป็นต้องมีการวางแผนระยะยาวและใช้เวลาในการเปล่ียนแปลง  

 

ภาพท่ี 67 แผนภูมิของระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน(Levels Of Design Innovation 
For Sustainability)  
ท่ีมา Idil Gaziulusoy และ Han BrezetHan Brezet อ้างถึงใน Brezet 1997 หน้า 562 
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6.2.3.2 มิติของแฟช่ันอย่างยั่งยืน(Dimensions Of Sustainable Fashion) 
มิติส าหรับแฟช่ันอย่างยั่งยืน (Anika Kozlowski, 2019) หน้า 5/19) ประกอบด้วย 5 มิติ 

ได้แก่ มิติด้านส่ิงแวดล้อม(Environmental), มิติด้านสังคม(Social), มิติด้านเศรษฐกิจ(Economic), 

มิติด้านสุนทรียศาสตร์(Aesthetic), มิติด้านวัฒนธรรม(Cultural) ในส่วนของมิติของความยั่งยืน

ทางด้านสุนทรียศาสตร์(Aesthetic)สามารถสะท้อนให้เห็นในระดับของผลิตภัณฑ์ และมิติความยั่งยืน

ทางด้านวัฒนธรรม(Cultural)สอดคล้องกับแนวคิดของระบบ หมายถึง ความยั่งยืนทางสุนทรียะ, 

ความยั่งยืนของผลิตภัณฑ์, ความไร้กาลเวลา ความทนทานและการสนใจผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน

ไปอย่างต่อเนื่อง ซึ่งในมิตินี้เกี่ยวข้องกับระบบพฤติกรรมและความคิด  การตระหนักถึงความยั่งยืน

ของผลิตภัณฑ์ต้ังแต่กระบวนการผลิตไปจนถึงอายุของผลิตภัณฑ์ การพัฒนาแฟช่ันอย่างยั่งยืนในมิติ

ของวัฒนธรรมท าให้เกิดการเปล่ียนแปลง และสามารถสะท้อนให้เห็นถึงบรรทัดฐานและค่านิยม อีกท้ัง

ยังส่งผลถึงกระบวนการผลิต, คุณภาพและคุณค่าท่ีแท้จริงท่ีอยู่ในผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย 

 

ภาพท่ี 68 มิติของแฟช่ันอย่างยั่งยืน  
ท่ีมา Anika Kozlowski,Michal Bardecki,Cory Searcy 2019 หน้า 5/19 

6.2.3.3 ระดับของนวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยนื(Sustainable Fashion Innovation) 
ความสอดคล้องกันระหว่าง ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยื น (Levels Of 

Design Innovation For Sustainability) แ ละ  มิ ติ ข อ งแ ฟ ช่ั น อ ย่ า ง ยั่ ง ยื น (Dimensions Of 

Sustainable Fashion) มี  3  ระ ดับ  ไ ด้ แก่  น วั ต ก รรม แฟ ช่ัน ท่ี ยั่ งยื น ระ ดับ ก ารป รับ ป รุ ง

(Improvement), นวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่งยืนระดับทดลอง(Challenge), นวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่งยืนระดับ

การเปล่ียนแปลง(Transformative) โดยแสดงความสอดคล้องกันระหว่างระดับนวัตกรรมการ
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ออกแบบเพื่อความยั่งยืนและ มิติของแฟช่ันอย่างยั่งยืนได้ (Anika Kozlowski,Michal Bardecki, 

Cory Searcy.2019 หน้า 6/19)  ดังตารางต่อไปนี้  

ตารางท่ี 37 ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน 
ท่ีมา Anika Kozlowski,Michal Bardecki, Cory Searcy.2019 หน้า 6/19 

มิติของแฟช่ัน 
อย่างย่ังยืน 
(Dimensions Of 
Sustainable Fashion) 
 

ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพ่ือความย่ังยืน 
(Levels Of Design Innovation For Sustainability) 

ระดับการ
ปรับปรุงระดับ
ผลิตภัณฑ์ 
(Product 
Improvement) 

ระดับการ
ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่  
(Product 
Redesign) 

ระดับนวัตกรรม
ฟังก์ช่ัน  
(Function 
Innovation) 

ระดับนวัตกรรมระบบ  
(System 
Innovation) 

Product Product-
Service Social 
System 

System Resilient, 
Adaptable And 
Circular Innovation 

มิติด้านสิ่งแวดล้อม
(Environmental) 

นวัตกรรมแฟช่ัน
ที่ย่ังยืนระดับการ
ปรับปรุง
(Improvement)   

นวัตกรรมแฟช่ันที่ย่ังยืนระดับทดลอง 
(Challenge) 

นวัตกรรมแฟช่ันท่ี
ยั่งยืนระดับการ
เปล่ียนแปลง 
(Transformative) 

มิติด้านสังคม(Social) 

มิติด้านเศรษฐกิจ
(Economic) 

 

มิติด้านสุนทรียศาสตร์
(Aesthetic) 

 

มิติด้านวัฒนธรรม
(Cultural) 

  

 

จากตารางสรุปให้ เห็นถึงระดับของนวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่ งยืน (Sustainable Fashion 

Innovation) จากตาราง ความสอดคล้องกันระหว่างระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน 

และมิติของแฟช่ันอย่างยั่งยืน สามารถสรุปให้เห็นถึงระดับของนวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่งยืนได้ 3 ระดับ 

ดังนี้  
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นวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่ งยืนระดับการปรับปรุง( Improvement)  จะเกิดขึ้น ท่ีระดับของ

ผลิตภัณฑ์และมีแนวโน้มท่ีจะมุ่งเน้นไปท่ีผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมเป็นหลัก จัดอยู่ในประเภทการ

ปรับปรุงเป็นนวัตกรรมระดับผลิตภัณฑ์ท่ีพยายามปรับปรุงท่ีมีอยู่ หรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ด้วย

แนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับส่ิงแวดล้อมและสังคมในระยะส้ัน ไม่มีมุมมองมิติด้านเศรษฐศาสตร์อย่างยั่งยืน 

แนวทางการใช้นวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยืนในเชิงปรับปรุงผลิตภัณฑ์ เช่น การปรับปรุงผลิตภัณฑ์, การ

ปรับปรุงกระบวนการผลิต, การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 

นวัตกรรมแฟช่ัน ท่ียั่ งยืนระดับทดลอง(Challenge) หรือ  ความท้าทาย จะเกิดการ

เปล่ียนแปลงในแง่มุมของระบบและการบริการท่ีมีอยู่และรวม 4 มิ ติของความยั่งยืน ได้แก่  

ส่ิงแวดล้อม, สังคม, เศรษฐกิจและสุนทรียศาสตร์ นวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยืนในระดับนี้ต้องการ

มุมมองแบบองค์รวมมากขึ้น และการใช้ความคิดเชิงระบบ แนวทางการออกแบบจ าเป็นต้องมี

แนวความคิดใหม่ท่ีพิจารณาแง่มุมอีกมากมาย เช่น กระบวนการผลิต และผลผลิตของการผลิต การ

บริโภคผลิตภัณฑ์และบริการภายในบริบททางสังคมท่ีกว้างขึ้น พิจารณาท้ังวิธีการจัดระเบียบ

อุตสาหกรรมและพฤติกรรม(ระดับบุคคลและระดับระบบ) โดยนวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยืนในระดับนี้

เกี่ยวข้องกับการบูรณาการระบบ, การบริการ, ผลิตภัณฑ์และการสร้างเครือข่าย 

นวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่งยืนระดับการเปล่ียนแปลง(Transformative) จะเกิดการเปล่ียนแปลง

ลักษณะพื้นฐานและพฤติกรรมของระบบ โดยใช้มิติ 5 มิติของความยั่งยืน ซึ่งกล่าวถึงการเปล่ียนแปลง

ในรูปของวัฒนธรรม นวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยืนในระดับนี้พยายามท่ีจะเปล่ียนวิธีการออกแบบ 

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมการใช้เครื่องแต่งกายท่ีไม่ใช่การใช้แล้วท้ิงมากขึ้นเพื่อให้บรรลุระบบแฟช่ันท่ี

ยั่งยืน 

6.2.3.4 รูปแบบของแฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion Form) 
ในปัจจุบันการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืนมีแนวทางการออกแบบท่ีพัฒนามาจากแนวคิดการ

ออกแบบอย่างยั่งยืน โดยปัจจุบันการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืนนั้นมีมากมายหลายรูปแบบ

และเทคนิควิธีในการสร้างสรรค์ผลงานแฟช่ันอย่างยั่งยืน โดยงานวิจัยนี้ศึกษาแนวทางของรูปแบบ

แฟช่ันอย่างยั่งยืน 6 รูปแบบ(Jestratijevic, 2018) เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาแฟช่ันอย่างยั่งยืนได้

ดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 38 รูปแบบของแฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion Form) 
ท่ีมา  Iva Jestratijevic* And Nancy A Rudd 2018 หน้า 221 

รูปแบบของแฟชั่นอย่างย่ังยืน (Sustainable Fashion Form) 
รูปแบบของแฟชั่นอย่างย่ังยืน 
(Sustainable Fashion Form) 

คุณลักษณะ 
(Quality) 

1 Biodegradable 
ย่อยสลายได้  
 

ผลิตภัณฑ์ที่สามารถย่อยสลายได้ หรือรีไซเคิลได้ซึ่งสามารถ
ย่อยสลายได้ตามธรรมชาติหรือน ากลับมาใช้ใหม่ เข่น วัสดุ
จากแหล่งก าเนิดตามธรรมชาติ, ย่อยสลายได้ทางชีวภาพ, 
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม, เป็นมิตรกับผิว, รีไซเคิลได้, ย่อย
สลายทางเคมีหรือทางกลไก, ป้องกันการสะสมของเสีย, ลด
ความจ าเป็นในการใช้วัสดุใหม่ 

2 New Luxury 
ความหรูหราใหม่ 

ผลิตภัณฑ์ที่ทนทานและสามารถซ่อมแซมได้  
ผลิตภัณฑ์ที่หรูหราอย่างย่ังยืน สามารถเป็นได้ทั้งงาน
หัตถกรรมพื้นบ้าน(งานฝีมือ)(ความหรูหราแบบโบราณด้ั) เช่น 
งานฝีมือ งานประณีต, ผลิตภัณฑ์สั่งผลิตเฉพาะ, ผลิตภัณฑ์ที่
มีความทนทาน คุณภาพสูง, ซ่อมแซมได้ 

3 Second-Hand And Vintage Products 
สินค้ามือสองและของสไตล์วินเทจ   
 

สินค้ามือสองและสินค้าสไตล์วินเทจ ที่มีวัตถุประสงค์เพื่อการ
ใช้ซ้ า เช่น ของที่เป็นความชอบส่วนตัว, ของบริจาค, ราคาไม่
แพง, และของที่ค้นพบแบบไม่เหมือนใคร 

4 Repaired, Upcycled, And Upgraded 
ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้รับการซ่อมแซมอัพไซเคิลและอัพเกรด 

ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้รับการซ่อมแซมปรับปรุงใหม่และอัปเกรด ซึ่ง
เคยถูกทิ้งไปก่อนหน้านี้ แต่น ากลับมาใช้ใหม่ (เช่น คอล
เลกช่ันเดนิมเย็บปะติดปะต่อกัน), การอัพเกรดคุณภาพ, การ
สร้างให้เกิดรูปแบบวัตถุประสงค์ใหม่, การเข้าสู่วงจรชีวิต
ผลิตภัณฑใ์หม่ 

5 Ethically Made Products 
ผลิตภัณฑ์ที่ท าอย่างมีจริยธรรม  

ผลิตภัณฑ์ที่ท าอย่างมีจริยธรรมโดยค านึงถึงสิทธิประโยชน์
ของของคนงานในห่วงโซ่อุปทานทั้งหมด ต้ังแต่วัตถุดิบจนถึง
ขั้นตอนสุดท้ายของผลิตภัณฑ์, ปราศจากการแสวงหา
ประโยชน์จากมนุษย์, การปกป้องสิทธิมนุษยชน, แหล่งที่มา
และผลิตอย่างมีจริยธรรม 

6 Officially Certified Products Labeled 
ฉลากผลิตภัณฑท์ี่ได้รับการรับรองอย่างเป็นทางการ  

ผลิตภัณฑ์ทีไ่ด้รับการรับรองอย่างเป็นทางการที่มีฉลาก
เคร่ืองหมายการค้าที่ได้รับการรับรองซึ่งรับประกันความ
ปลอดภัยคุณภาพและจริยธรรมในการผลิตของผลิตภัณฑ์ 
เช่น รับประกันความปลอดภัยในการผลิตและการบริโภค, 
การตรวจสอบคุณภาพที่ได้รับการอนุมัติ หรือ ทดสอบแล้ว, 
Cruelty Free,เป็นผลิตภัณฑ์ที่ถูกกดหมาย 
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6.2.3.5 เทคนิคกระบวนการออกแบบอย่างยั่งยืน(Sustainable Design Techniques) 
แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน มีเทคนิคและกระบวนการในการ

สร้างสรรค์เพื่อส่งผลให้เกิดความยั่งยืน โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืนด้วยเทคนิคต่างๆ

สามารถใช้ร่วมกันได้ตามความเหมาะสมในการสร้างสรรค์ เพื่อใช้ในการประยุกต์เป็นแนวทางในการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืนในระดับผลิตภัณฑ์ โดยมีแนวคิดและเทคนิคการพัฒนาแฟช่ันอย่าง

ยั่งยืน  

กระบวนการ Recycling หรือ Recycle คือ แนวคิดการน าวัสดุท่ีเป็นขยะมาแปรสภาพ

เพื่อให้สามารถกลับมาใช้ได้อีก  เป็นการแยกวัสดุท่ีไม่สามารถน ากลับมาใช้ซ้ า  ออกจากกองขยะและ

รวบรวมมาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตสินค้าขึ้นใหม่ โดยการน าเข้าสู่กระบวนการท่ีใช้เทคโนโลยีใน

ระดับต่ าจนถึงระดับสูงในการเปล่ียนแปลงผลิตภัณฑ์ ซึ่งวัสดุท่ีผ่านการแปรสภาพนั้นอาจจะเป็น

ผลิตภัณฑ์เดิมหรือผลิตภัณฑ์ใหม่ก็ได้ เช่น ขวดแก้วท่ีแตกเป็นขยะน าเข้าสู่กระบวนการบดให้ละเอียด

และน าไปหลอมผลิตเป็นขวดแก้วใหม่, โลหะไปหลอมเพื่อผลิตวัตถุดิบใหม่, การน าเกงยีนส์ท่ีไม่ใช้แล้ว

ตัดท าเป็นกระเป๋าผ้า เป็นต้น ซึ่งมีความแตกต่างกับกระบวนการ Upcycling ซึ่งหมายถึงกระบวนการ

เปล่ียนแปลงให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าสูงกว่า  

กระบวนการ Reduce  คือ แนวคิดการลดการก่อให้ เกิดขยะ  หรือการลดขยะจาก

แหล่งก าเนิด (Reduce At Source) กล่าวคือ พยายามหลีกเล่ียงการท าให้เกิดขยะ หรือลดการเกิด

ขยะ หรือมลพิษท่ีจะเกิดขึ้น สามารถท าวิธีการลดปริมาณขยะท่ีมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด เช่น ลดการ

สร้างขยะมูลฝอย, การป้องกันไม่ให้ขยะมูลฝอยเกิดขึ้น หรือให้เกิดขึ้นน้อยท่ีสุด สามารถกระท าได้โดย

การเปล่ียนแปลงการออกแบบผลิตภัณฑ์ หรือเปล่ียนแปลงกระบวนการผลิต, เปล่ียนแปลงการใช้

วัตถุดิบให้เหมาะสม, ช่วยให้สามารถลดปริมาณทรัพยากรและพลังงานท่ีใช้และเกิดขยะน้อยลง 

กระบวนการ Reuse  คือ แนวคิดการน าผลิตภัณฑ์มาใช้ซ้ า  โดยการน ากลับมาใช้ใหม่โดยไม่

ผ่านกระบวนการแปรสภาพใดๆท้ังส้ิน เป็นการน าวัสดุของใช้กลับมาใช้ในรูปแบบเดิม หรือน ามา

ซ่อมแซม หรือน ามาใช้ประโยชน์อื่นๆ การน ามาใช้ซ้ าอาจแบ่งได้เป็น 2 ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนการ

ผลิตท่ีพยายามท าให้เกิดเศษวัสดุหรือของเสียน้อยท่ีสุด และขั้นตอนการน ามาใช้ซ้ า เป็นการยืดอายุ

การใช้งานหรือใช้ประโยชน์ให้มากขึ้นก่อนเป็นขยะ เช่น การน าขวดแก้วที่ล้างท าความสะอาดแล้วไป

ใส่อาหาร หรือ การน ากล่องพลาสติกใส่อาหารมาล้างแล้วใช้ซ้ าอีกครั้ง 
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กระบวนการ Repair  คือ แนวคิดการน ากลับมาใช้ใหม่ด้วยการซ่อมแซม  เพื่อเพิ่มอายุการ

ใช้งานให้กับสินค้า เช่น โต๊ะท่ีช ารุดก็น าไปซ่อมให้สามารถใช้งานได้เหมือนเดิม เป็นต้น แนวคิด

ซ่อมแซม  มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรของโลกให้เกิดประโยชน์สูงสุด 

กระบวนการ Upcycle  คือ กระบวนการแปลงวัสดุเหลือใช้ หรือผลิตภัณฑ์ท่ีไม่สามารถใช้

งานได้ตามหน้าท่ีเดิมให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ท่ีมีฟังก์ชันการท างานท่ีสูงขึ้น มีคุณภาพและมูลค่าเพิ่มขึ้น 

ตลอดจนมีความเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม กระบวนการน าเอาเศษวัสดุต่างๆท่ีจะกลายเป็นขยะน า

กลับมาท าเป็นของใช้ใหม่ ออกแบบใหม่โดยไม่ใช่การแปรสภาพแบบ  ไม่จ าเป็นต้องผ่านกระบวนการ

ย่อยหรือสกัดวัสดุต้ังแต่ตอนต้น แต่เป็นการประกอบวัสดุหรือผลิตภัณฑ์ขึ้นใหม่ จึงสามารถใช้กับวัสดุ

ใดก็ได้ ท่ียังคงรักษาคุณสมบัติของวัสดุเดิมหรือพัฒนาให้ดีขึ้น โดยแนวคิดของการ Upcycle เป็นการ

เพิ่มมูลค่าให้กับส่ิงท่ีก าลังจะกลายเป็นขยะได้  

 กระบวนการออกแบบด้วยแนวคิด Upcycling มีส่วนประกอบของเศษวัสดุท่ีมีลักษณะท่ี
แตกต่างกัน การควบคุมเศษวัสดุเพื่อใช้ในการผลิตเป็นได้ยาก จ าเป็นต้องศึกษาและหาแนวทาง 
ผสมผสานบูรณาการศาสตร์ เพื่อหาผลลัพธ์ ท่ีเหมาะสมกับการสร้างสรรค์ผลงานด้วยเทคนิค 
Upcycling โดยมีข้ันตอนและกระบวนการ (อินทรชูโต, 2556) ดังนี้ 

ขั้นตอนและกระบวนการออกแบบด้วยแนวคิด Upcycling 
1. สร้ างความตระหนั กถึ งปัญ หาส่ิ งแวด ล้อม  (Creating Environmental 

Awareness) 
2. คัดแยกเศษวัสดุ (Scrap Categorization) 
3. ทดลองเชิงเทคนิคกับเศษวัสดุ (Material Experimental) 
4. เลือกเทคนิคท่ีเหมาะสมเพื่อพัฒนาต่อ (Technique Identification) 
5. ออกแบบจากเทคนิคท่ีพัฒนาขึ้น(Technique-Based Design Collaboration) 
6. พัฒนาวิธีการขึ้นรูปและประกอบผลงาน (Development Of Fabrication 

Methods) 
7. สร้างต้นแบบ (Prototype) 
8. ปรับต้นแบบทดสอบผลงาน (Prototype Testing And Refinement) 
9. ทดสอบด้านการตลาด(Market Appraisal)  
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กระบวนการ Reconstruction คือ แนวคิดในรูปแบบหนึ่งของ Upcycling และสัมพันธ์กับ

แนวคิดทฤษฎี Deconstruction กล่าวคือ เกี่ยวกับการเปล่ียนแปลงโครงสร้างของผลิตภัณฑ์แบบใหม่ 

การเปล่ียนแปลงความคิดรูปทรงของส่ิงใดๆใหม่ ให้กับผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่สร้างขึ้นใหม่เป็นแบบใหม่ 

กระบวนการ Zero-Waste  คือ แนวคิดการออกแบบท่ีไม่มีขยะ การใช้ทรัพยากรให้เกิด

ประโยชน์สูงสุด  โดยพยายามไม่ให้มีอะไรหลงเหลือจนเป็นขยะได้ หลักปฏิบัติ 1a3r ประกอบด้วย 

Avoid หลีกเล่ียงใช้ส่ิงท่ีก่อให้เกิดขยะเพิ่ม Reduce ใช้วัสดุท่ีก่อให้เกิดขยะให้น้อยลง Reuse การน า

กลับมาใช้ใหม่ และ Recycle การหมุนเวียนน ากลับมาใช้ใหม่  เช่น การผลิตเครื่องแต่งกายแบบไม่ให้

เหลือเศษ เป็นต้น 

กระบวนการ Downcycle คือ แนวคิดกระบวนการน าของเหลือมาใช้ แต่ถูกท าให้ด้อย

ประสิทธิภาพและมูลค่าต่ ากว่าเดิม กล่าวคือ เป็นกระบวนการเปล่ียนเศษ, ของเสีย, ของเหลือใช้ หรือ

แม้กระท่ังผลิตภัณฑ์ท่ีไม่ใช้แล้ว เป็นวัสดุหรือผลิตภัณฑ์ใหม่ ท่ีมีศักยภาพ คุณภาพ หรือมูลค่าน้อยลง

(Braungart & Mcdonough, 2002) เช่น การเก็บขวดพลาสติกเก่าไปหลอมให้เกิดขวดพลาสติกขุ่นท่ี

ราคาถูกลง หรือ การแปรรูปพลาสติกให้กลายเป็นเส้ือใยเพื่อใช้น าไปทอเป็นเส้ือผ้า อย่างเส้นใยโพลีเอ

สเตอร์ เป็นต้น แนวคิดนี้ยังถือเป็นการใช้วัสดุให้คุ้มค่า แต่ท าเกิดผลลัพธ์ท่ีกลับมาใช้อีกครั้งได้ยากขึ้น 

และก็กลายเป็นขยะในท่ีสุด เป็นต้น  

6.2.3.5 สรุปองค์ประกอบของแนวคิดการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน 
 จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูล เพื่อหาข้อสรุปองค์ประกอบของแฟช่ันอย่างยั่งยืน ส าหรับ

เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน เช่ือมโยงกับการออกแบบแฟช่ัน

อย่างยั่งยืน สามารถสรุปได้ดังตารางนี้   
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ตารางท่ี 39 องค์ประกอบของแนวคิดการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2565 

องค์ประกอบของแนวคิดการออกแบบแฟชั่นอยา่งยั่งยืน 

วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืนหรือวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แบบวงกลม 
(Cyclical Product Life Cycle) 

มิติของแฟชั่นอย่างยั่งยืน 
(Dimensions Of 
Sustainable Fashion) 

ระดับของนวัตกรรม
แฟชั่นอย่างยั่งยืน 
(Sustainable Fashion 
Innovation) 

รูปแบบของแฟชั่นอย่าง
ยั่งยืน 
(Sustainable Fashion 
Form) 

เทคนิคกระบวนการการ
ออกแบบแฟชั่นอยา่ง
ยั่งยืน 
(Sustainable Fashion 
Design Techniques) 

มิติด้านสิ่งแวดล้อม 
(Environmental) 

นวัตกรรมแฟช่ันที่ย่ังยืน
ระดับการปรับปรุง
(Improvement) 
 

Biodegradable Recycling 

มิติด้านสังคม 
(Social) 

New Luxury Reduce 

มิติด้านเศรษฐกิจ 
(Economic) 

นวัตกรรมแฟช่ันที่ย่ังยืน
ระดับทดลอง 
(Challenge) 

Second-Hand And 
Vintage Products 

Reuse 

มิติด้านสุนทรียศาสตร์ 
(Aesthetic) 

Repaired, Upcycled 
And Upgraded 

Repair 

มิติด้านวัฒนธรรม 
(Cultural) 

นวัตกรรมแฟช่ันที่ย่ังยืน
ระดับการเปลี่ยนแปลง 
(Transformative) 

Ethically Made 
Products 

Upcycle 

Officially Certified 
Products Labeled 

Reconstruction 

Zero-Waste 
Downcycle 

 

สรุปแนวคิดการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน กล่าวคือการออกแบบและการผลิตผลิตภัณฑ์

แฟช่ันท่ีตระหนักถึงผลกระทบของมิติท้ัง 5 ด้าน ได้แก่ มิติด้านส่ิงแวดล้อม(Environmental), มิติด้าน

สังคม(Social), มิติด้านเศรษฐกิจ(Economic), มิติด้านสุนทรียศาสตร์(Aesthetic) และมิติด้าน

วัฒนธรรม(Cultural) มีวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์แบบวงกลม(Cyclical Product Life Cycle) มีมิติ

ของแฟช่ันอย่างอย่างยั่งยืนสอดคล้องกับระดับของนวัตกรรม  ส่งผลให้เกิดระดับของนวัตกรรมแฟช่ัน

อย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion Innovation) มี 3 ระดับ ได้แก่ 1.นวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่งยืนระดับ

การปรับปรุง(Improvement), 2.นวัตกรรมแฟช่ันท่ียั่งยืนระดับทดลอง(Challenge) และ3.นวัตกรรม
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แฟช่ันท่ียั่งยืนระดับการเปล่ียนแปลง(Transformative) ด้วยระดับของนวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยืน

ส่งผลกับรูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน(Sustainable Fashion Form) ได้ 6 รูปแบบ ได้แก่ 

Biodegradable, New Luxury, Second-Hand And Vintage Products, Repaired, Upcycled 

And Upgraded, Ethically Made Products และ Officially Certified Products Labeled โดย

แนวคิดการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืนเทคนิคกระบวนการการออกแบบแฟช่ันอย่างยั่งยืน

( Sustainable Fashion Design Techniques) ไ ด้ แ ก่  Recycling, Reduce, Reuse, Repair, 

Upcycle, Reconstruction, Zero-Waste และ Downcycle 
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ส่วนท่ี 7 แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 
  

ส่วนนี้ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวข้องกับตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ โดยการศึกษาแนวคิด
ทฤษฎีเกี่ยวกับแฟช่ันไลฟ์สไตล์เพื่อเป็นแนวทางส าหรับการพัฒนางานวิจัย และแนวทางในการ
สร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย ส าหรับการศึกษาแนวคิดทฤษฎีผลิตภัณฑ์
แฟช่ันไลฟ์สไตล์มีเนื้อหาและรายละเอียดดังนี้  

 

 ตราสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

 ประเภทสินค้าของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์(Product Categories Of Fashion 
Lifestyle Brand) 
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7  แฟชั่นไลฟ์สไตล ์
7.1 แนวคิดของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

การพัฒนาการตลาดของธุรกิจอุตสาหกรรมแฟช่ันในปัจจุบัน จ าเป็นต้องมีการปรับตัวเพื่อ
เพิ่มศักยภาพด้านการตลาด  แนวคิดของการตลาดด้วยรูปแบบการด าเนินชีวิตจึงเป็นกลยุทธ์ส าหรับ
การพัฒนาทางด้านการตลาด เพื่อการขยายส่วนแบ่งทางการตลาด(Market Segmentation) ด้วย
การขยายประเภทสินค้าจากสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันโดยใช้แนวคิดการตลาดในรูปแบบการด าเนิน
ชีวิต จากการส ารวจข้อมูลเบื้องต้น  บริเวณจุดขายของตราสินค้าแฟช่ันในห้างสรรพสินค้าไอคอน
สยาม(2563) พบว่า ตราสินค้าแฟช่ันมีการด าเนินการขยายกิจกรรมทางธุรกิจท่ีสอดคล้องไปกับวิถี
การด าเนินชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย ไม่ได้มีเพียงสินค้ากลุ่มเครื่องแต่งกายแต่ยังพบว่า มีการขยาย
ประเภทสินค้าประเภทอื่นโดยสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายท่ีแต่ละตราสินค้าก าหนด การท าการตลาด
ตามรูปแบบด าเนินชีวิต(Lifestyle Marketing) หรือกล่าวได้ว่า ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ กล่าวคือ 
แนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีใช้แนวคิดทางการตลาดโดยอาศัยรูปแบบการด าเนินชีวิต
ของกลุ่มเป้าหมาย3 

7.2 รูปแบบการด าเนินชีวิต(Lifestyle) 
รูปแบบการด าเนินชีวิต(Lifestyle) กล่าวคือ โครงสร้างโดยรวมของรูปแบบการใช้ชีวิต  การ

ใช้เวลาและการใช้จ่ายของบุคคล  รูปแบบการด าเนินชีวิตเป็นตัวสะท้อน กิจกรรม(Activities) ความ
สนใจ(Interest) และความคิดเห็น(Opinions) ของบุคคลได้เป็นอย่างดี โดยรูปแบบการด าเนินชีวิตจะ
เป็นเสมือนแนวทางส าหรับกิจกรรมต่างๆ การตีความความคิดเห็น และสะท้อนค่านิยมของบุคคลผ่าน
ทางกิจกรรมหรือสถานการณ์ต่างๆท่ีเกิดขึ้นรอบๆตัวบุคคล (มูลกาศ, 2557) อ้างถึงใน Blackwell& 
Miniard, 1993)  

การศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มผู้บริโภค เป็นการศึกษาเกี่ยวกับโครงสร้างโดยรวม
ของรูปแบบการด าเนินชีวิต เพื่อหาความสอดคล้องหรือความแตกต่างในรูปแบบการด าเนินชีวิต ซึ่งถือ
ว่าเป็นส่วนหนึ่งของข้อมูลพื้นฐานทางการตลาด ท่ีสามารถบ่งบอกความต้องการของผู้บริโภค  ส่งผล
โดยตรงส าหรับการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดให้มีความเหมาะสม สอดคล้องกับการสร้างสรรค์ตรา
สินค้าหรือการพัฒนาตราสินค้าแฟช่ัน เพื่อสร้างแนวทางในการก าหนดกลยุทธ์ให้แก่ตราสินค้าแฟช่ัน
ไลฟ์สไตล์ต่อไป      

7.3 ลักษณะของรูปแบบการด าเนินชีวิต(Characteristics Of Lifestyle) 
จากการศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิต พบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิตมี 4 ลักษณะของรูปแบบ

การด าเนินชีวิต (น้อยศักดิ์, 2558) หน้า 9 อ้างถึงใน Assael 1994 ) ดังนี้   
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1. รูปแบบการด าเนินชีวิตได้รับอิทธิพลมาจากกลุ่มคนในสังคม  รูปแบบการด าเนินชีวิตของ
แต่ละบุคคล ได้รับอิทธิพลมาจากหลายปัจจัย โดยกลุ่มทางสังคมท่ีบุคคลมีปฏิสัมพันธ์ท่ีมีความส าคัญ
ต่อรูปแบบการด าเนินชีวิตของบุคคลเป็นอย่างมาก เช่น กลุ่มเพื่อน ครอบครัว บุคคลส าคัญในชีวิต  

2. รูปแบบการด าเนินชีวิตมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของบุคคล บุคคลจะแสดงพฤติกรรมต่างๆท่ี
สอดคล้องกับรูปแบบการด าเนินชีวิตของตนเอง เมื่อการด าเนินรูปแบบการด าเนินชีวิตของบุคคลใด
บุคคลหนึ่งก็จะสามารถคาดคะเนพฤติกรรมของบุคคลนั้นได้  

3. รูปแบบการด าเนินชีวิตสามารถบอกจุดศูนย์กลางของความสนใจของบุคคล (Center Of 
Interest) รูปแบบการด าเนินชีวิต ท่ีสามารถคาดคะเนความสนใจอื่นๆท่ีสัมพันธ์หรือสอดคล้องกับ
ความสนใจท่ีเป็นจุดศูนย์กลางกลาง  

4. รูปแบบการด าเนินชีวิตแปรผันตามการเปล่ียนแปลงทางสังคม รูปแบบการด าเนินชีวิตท่ี
ได้รับอิทธิพลจากการเปล่ียนแปลงตามบริบทการเปล่ียนแปลงทางสังคม  

7.4 การวัดรูปแบบการด าเนินชีวิต  
การศึกษาข้อมูลทางด้านประชากรของผู้บริโภค  อาจท าให้ไม่สามารถได้ข้อมูลท่ีละเอียด

เพียงพอ แต่ควรมีการเพิ่มข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต ได้แก่ ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรม
(Activities), ข้อมูลเกี่ยวกับความสนใจ(Interest) และข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็น(Opinions) เพื่อให้
สามารถได้รายละเอียดเกี่ยวกับผู้บริโภคได้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น (น้อยศักด์ิ, 2558) หน้า 10 อ้างถึงใน 
Wells 1984)  

7.4.1 วิธีการวัดรูปแบบการด าเนินชีวิต โดยรูปแบบวิธี AIOs 

การวัดรูปแบบการด าเนินชีวิตมีหลายรูปแบบวิธีการวัด เช่น รูปแบบวิธี AIOs(Activities, 
Interest and Opinion), รูปแบบวิธี  VALS, VALS2 และ รูปแบบวิธี  LOV โดยแต่ละรูปแบบมี
รายละเอียดท่ีแตกต่างกันออกไป วิธีการวัดรูปแบบการด าเนินชีวิต โดย รูปแบบวิธี AIOs (Activities, 
Interest and Opinion) เป็นวิธีการวัดลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิต โดยอาศัยลักษณะทาง
จิตวิทยา(Psychographics) ซึ่งเป็นวิธีการวัดเชิงปริมาณ(Quantitative) เพื่อหาข้อมูลของผู้บริโภค 
เกี่ยวกับกิจกรรม(Activities), ความสนใจ(Interest) และ ความคิดเห็นต่อตนเองและสภาพแวดล้อม
(Opinion)  ในการศึกษาลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIOs นั้นไม่ได้มีกฎในการต้ังค าถาม
ท่ีแน่นอนตายตัว ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของงานวิจัยแต่ละครั้ง แต่ค าถามส่วนใหญ่ท่ีใช้ใน
การศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธีAIOs อาจประกอบไปด้วนประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ (น้อยศักด์ิ, 
2558) หน้า 10 อ้างถึงใน Hawkins, Best & Coney, 1986) 

1. ทัศนคติ(Attitudes) เป็นการประเมินเกี่ยวกับบุคคลอื่น สถานท่ี ความคิดเห็นและ
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
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2. ค่านิยม(Values) คือ ความเช่ือหรือส่ิงท่ีเป็นท่ียอมรับ หรือต้องการ 
3. กิจกรรมและความสนใจ(Activities and Interests) หมายถึง กิจกรรมท่ีผู้บริโภคมักจะท า 

เช่น งานอดิเรก การกีฬา เป็นต้น 
4. ลักษณะทางประชากร(Demographics) ไดแก่ อายุ การศึกษา รายได้ อาชีพ ลักษณะ 

ครอบครัวเช้ือชาติ เพศ และภูมิลาเนา 
5. รูปแบบการใช้ส่ือ(Media Patterns) หมายถึง ส่ือท่ีผู้บริโภคนิยมเปิดรับ 
6. ระดับการใช้(Usage Rates) หมายถึง ระดับการบริโภคส าหรับสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง ซึ่ง 

โดยท่ัวไปจะแบ่งออกเป็นใช้ประโยชน์ ในระดับมาก, ระดับปานกลาง, ระดับน้อย และไม่ใช้ 
โดยสามารถสรุปแนวทางส าหรับหัวข้อท่ีจะใช้ในการต้ังค าถาม ส าหรับการศึกษารูปแบบการ

ด าเนินชีวิตได้ดังนี้ (ชนัดดา น้อยศักดิ์ 2558 หน้า 11 อ้างถึงใน Plummer (1974)  
 
ตารางท่ี 40 รูปแบบการด าเนินชีวิต 
ท่ีมา ชนัดดา น้อยศักดิ์ 2558 หน้า 11 อ้างถึงใน Plummer (1974) 
รูปแบบการด าเนินชีวิต(lifestyle dimensions) 
Activities Interests Options Demographics 
Work Family Themselves Age 
Hobbies Home Social issues Education 
Social events Job Politics Income 
Vacation Community Business Occupation 
Entertainment Recreation Economics Family size 
Club membership Fashion Education Dwelling 
Community Food Products Geography 
Shopping Media Future City size 
Sport Achievements Culture Stage in life cycle 
 
 สรุปการศึกษาลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบ AIOs สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท 
ได้แก่ 1. การศึกษาแบบโดยรวม(Generalized AIOs inventories) การศึกษาในลักษณะนี้จะได้
ข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภคโดยรวม สามารถสร้างเป็นแนวทางในการก าหนดกลยุทธ์ส าหรับการพัฒนาตรา
สินค้า 2. การศึกษาโดยก าหนดประเภทสินค้าแบบเฉพาะเจาะจง(Product Specific AIOs 
Inventories) เป็นการศึกษารูปแบบการด าเนินชีวิต โดยระบุประเภทสินค้าอย่างชัดเจนโดยให้ผู้ตอบ
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ตอบค าถามเกี่ยวกับกิจกรรม ทัศนคติ และความคิดเห็นต่างๆ ของตนเองต่อสินค้าท่ีก าหนด การศึกษา
ในลักษณะนี้จะได้ข้อมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นต่างๆ ท่ีผู้บริโภคมีต่อสินค้า โดยข้อมูลสามารถสร้างเป็น
แนวทางในการก าหนดกลยุทธ์ส าหรับการพัฒนาการเปล่ียนแปลง ของสินค้า หรือการโฆษณา เป็นต้น 
จากการศึกษาลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตและวิธีการวัดรูปแบบการด าเนินชีวิต เพื่อใช้ประยุกต์ใน
งานวิจัยในการสร้างเครื่องมือในงานวิจัย เพื่อใช้ในการหาค าตอบสู่แนวทางการสร้างสรรค์พัฒนา
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบในงานวิจัยในล าดับต่อไป    
 

7.5 ประเภทสินค้าของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ (Product Categories Of Fashion 
Lifestyle Brand) 

 ประเภทสินค้าของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ เป็นการรวมกันของประเภทสินค้า 2 กลุ่ม 
ได้แก่ กลุ่มสินค้าแฟช่ันเครื่องแต่งกาย และกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกันกับรูปแบบการด าเนิน
ชีวิตและความต้องการของผู้บริ โภค  (ศิวรี , 2558) อ้ างถึ งใน  Sophie Taylor, 2012) โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

1. สินค้าแฟช่ัน (Fashion Product) ได้แก่ สินค้าในกลุ่มสินค้าแฟช่ันเครื่องแต่งกายรวมไป
ถึงกลุ่มสินค้าเครื่องประดับ เช่น สินค้าเครื่องประดับตกแต่งประกอบการแต่งกาย , กระเป๋า, รองเท้า 
ฯลฯ กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ และสินค้าเกี่ยวกับความงาม ได้แก่ กลุ่มสินค้าเครื่องส าอาง  และกลุ่ม
สินค้าน้ าหอม 

2. สินค้าไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Product) จาก ค าจ ากัดความของสินค้าไลฟ์สไตล์ คือ กลุ่ม
สินค้าท่ีตอบสนองกับความต้องการชองผู้บริโภคด้วยรูปแบบการด าเนินชีวิต ประเภทของกลุ่มสินค้า
ไลฟ์สไตล์จึงสามารถจ าแนกได้ตามวิถีชีวิตของผู้บริโภค สอดคล้องกับการแบ่งกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ของ
กรมส่งเสริมการส่งออก(2556)  แบ่งกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ประกอบด้วยสินค้า 6 ประเภท คือ กลุ่ม
เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน กลุ่มของตกแต่งบ้าน,ของขวัญและของช าร่วย กลุ่มเครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร
และในครัว เคหะส่ิงทอ กลุ่มของเล่น กลุ่มเครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงาน 

7.5.1 สินค้าไลฟ์สไตล์  
กรมส่งเสริมการส่งออก ได้แบ่งกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ประกอบด้วยสินค้า 6 ประเภท คือ กลุ่ม

เฟอร์นิเจอร์, กลุ่มของตกแต่งบ้าน, กลุ่มเคหะส่ิงทอ, กลุ่มเครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร, กลุ่มของเล่น, กลุ่ม
เครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงานมีรายละเอียดดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 41 สินค้าไลฟ์สไตล์ 
ท่ีมา  ศิวรี อรัญนารถ 2556 อ้างถึงใน กรมส่งเสริมการส่งออก 2556 

สินค้าไลฟ์สไตล ์

กลุ่มประเภทสินค้า ประเภทสินค้า ชนิดสินค้า 

1. เฟ อ ร์ นิ เ จ อ ร์
(Furniture) 

เ ฟ อ ร์ นิ เ จ อ ร์ ห้ อ ง น้ า
(Bathroom Furniture) 

Bath Space Savers, Bathroom Storage, 
Linen + Storage, Cabinets, Bathroom 
Mirrors, Vanity Table + Stools 

เฟ อ ร์ นิ เ จ อ ร์ ห้ อ ง น อ น
(Bedroom Furniture) 

Bedroom Specialty, Storage, Beds, Canopy 
Bed, Day Bed, Panel Bed, Platform Bed, 
Roll Away Bed, Sleigh Bed, Traditional Bed, 
Benches, Dressers = Chests, Headboards, 
Jewelry Armoires, Mattresses, Mirrors, 
Nightstands, Vanities, Entertainment + Tv 
Stand, Audio Piers + Component Centers, 
Media Storage, Tv Stands, Corner Tv Stand, 
Flat Panel Tv Stands, Intergrated Mount Tv 
Stand, Gaming Chairs 

Entryway Furniture 
Benches 

Coat Racks, Console Tables, Entry Tables, 
Free Standing Coat Rack, Umbrella Holders 

Home Office Furniture 
Bookcases + Shelving 
 

Classic Shelf, Drawers + Storage, Small 
Bookcases, Medium Bookcases, Large 
Bookcases, Commercial Office, Desks, 
Entryway Furniture, File Cabinets, Media 
Storage, Office Accessories, Office Chairs, 
Ergonomic Chairs, Leather + Faux Leather, 
Mesh + Bungee, Steelcase Chairs, Wood 
Chairs, 

Kids’ Furniture Beanbags 
 

Beds + Headboards, Benches, Bookcases, 
Bin Organizers, Chairs + Stools, Dressers + 
Chests, 
Sofas + Chaises, Step Stools, Storages 
Bin+Baskets, Tables + Desks, Toy 
ChestsWardrobe + Armoires 

Kitchen + Dining Room Rack + Pantry, Bars + Wine Racks, Bar 
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สินค้าไลฟ์สไตล ์
กลุ่มประเภทสินค้า ประเภทสินค้า ชนิดสินค้า 

Furniture Bakers’  
 

Stools, Buffets + Sideboards, Counter 
Stools, Dining Chairs, Dining Tables, Folding 
Tables + Chairs, Hutches, Kitchen Carts + 
Islands, Microwave Carts, Stepstools 

Living Room Furniture 
 

Fireplaces, Gaming Chairs, Accent Furniture, 
Benches, Coat Racks + Umbrella Stands, 
Screens + Room Dividers, Entertainment + 
Tv Stand, Living Room Chairs, Living Room 
Tables, Ottomans, Sofa + Loveseats, 

2. Home Decor  
 

Decorative Accents  Bowls, Bookends, Decorative, Platters, 
Decorative Trays, Fireplace, Accessories, 
Fountains, Garden Stools, Globes, Piggy 
Banks, Sculptures + Figurines, Shelves, 
Storage, Ottomans, 

Artificial Flowers  
 

Centerpieces, Floor Plants + Trees, 
Hanging, Arrangements, Garlands, Flowering 
Plants, Plant Stands + Planters, Trees + 
Topiaries, 

Candles + Candleholders  
 

Candle Set, Floating Candles, Jar Candles, 
Novelty Candles, Pillar Candles, Soy 
Candles, 
Taper Candles, Votive + Tea light, 
Candleholders, Candelabras, Candleholder 
Set, Candlesticks, Hurricanes + Lanterns, 
Luminaries, Pillar, Votive + Tea light, Wall 
Sconces 

Reed Diffusers  
Clocks  

Decorative Storage  

Charing Valets  
Baskets  

Boxes + Trunks  

Display Cases  
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สินค้าไลฟ์สไตล ์
กลุ่มประเภทสินค้า ประเภทสินค้า ชนิดสินค้า 

Jars + Bottles  

Jewelry Boxes + Stands  
Magazine Racks  

Wine Racks  

Jars + Bottles  
Jewelry Boxes + Stands  

Magazine Racks  

Wine Racks  
3. Home Textile Frames  

Lighting Accent Lamps Billiard Lamps, Backlights + Nightlights, 
Chandeliers, Desk Lamps, Floor Lamps, 
Kids’ Lamps, Lamp Bases, 

Mirrors  

Pillows + Throws  
Tapestries  

Vases  

Wall Art Canvas, Drawings, Paintings, Photography, 
Posters, 

Wallpaper + Borders  

Wall Decor + Accessories  

All Curtains + Blinds  
Curtains + Draperies  

Kids' Curtains + Hardware  

Window Hardware  
Travel Accessory Sets  

Sheets + Pillowcases  

Bed Skirt  
4. House ware, 

Dining & 
Kitchenware 

Dinnerware Plates 
 

Bowls, Dinnerware Sets, Kids’ Plates + 
Bowls, 
Bar Glasses, Coffee + Tea 

Drink ware  

Tumblers  
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สินค้าไลฟ์สไตล ์
กลุ่มประเภทสินค้า ประเภทสินค้า ชนิดสินค้า 

Coffee + Tea Accessories  

Flatware + Cutlery 
Storage 

 

Cookware Dutch Ovens, Griddles, Pans + Skillets, 
Pots, 
Roasters, Wok Pans, Baking Tools, 

Cooking Utensils Tool + 
Gadget Sets  
 

Spoons + Ladles, Tongs, Food Prep, Can + 
Jar Openers Food Choppers, Fruit + 
Vegetable Tool, Kitchen Knives, 

Kitchen Storage  

Craft Storage   

5. Toys  Toys   
Action Figure + Toys  

Arts + Crafts  

Kids' Crafts  
Boys’ Toys  

Dolls + Accessories  

Games + Puzzles  
Kids' Electronics  

Learning Toys  

Preschool Toys  
Riding Toys  

Kids' Bikes + Scooters  

Outdoor Play  
Scooters, Skateboards + 
Skates 

 

Swing Sets + Gyms  

Stuffed Animals + Toys  

Vehicles  
Paper  

6. Office Tools 
+ Accessories 

Shredders  

Labels + Label Makers  
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สินค้าไลฟ์สไตล ์
กลุ่มประเภทสินค้า ประเภทสินค้า ชนิดสินค้า 

Scissors  

Trimmers  
Office Cleaner  

Laminators + Accessories  

Overhead Projectors  
Desk Mats  

Stamps + Ink Pads  

Computer  Computer, Computer Accessories 
Tape + Adhesives  

Mail + Packing Supplies  

Education  
Invitations  

Paper  

Journals + Record book  
Arts + Crafts Craft Storage 

Craft Tools + Supplies 

Scrapbooking + Photo Albums 
Party Planning  

 
7.6 สรุปแฟช่ันไลฟ์สไตล์  

การสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ คือ แนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีใช้
แนวคิดทางการตลาดโดยอาศัยรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย เป็นแนวทางการเพิ่มขีด
ความสามารถทางการตลาด โดยการขยายประเภทสินค้า จากสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันเป็นการใช้
แนวคิดการตลาดในรูปแบบการด าเนินชีวิต(Lifestyle Marketing)เข้ามามีส่วนร่วม โดย ประเภท
สินค้าของตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ (Product Categories Of Fashion Lifestyle Brand) สามารถ
แบ่งประเภทสินค้า 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มสินค้าแฟช่ันเครื่องแต่งกาย และกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ท่ี
สอดคล้องกันกับรูปแบบการด าเนินชีวิตและความต้องการของผู้บริโภค โดยสินค้ากลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ 
ประกอบด้วยสินค้า 6 ประเภท ได้แก่ กลุ่มเฟอร์นิเจอร์, กลุ่มของตกแต่งบ้าน, กลุ่มเคหะส่ิงทอ, กลุ่ม
เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร, กลุ่มของเล่น, กลุ่มเครื่องเขียนและเครื่องใช้ส านักงาน สามารถสรุปแนวคิด
แฟช่ันไลฟ์สไตล์ได้ดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 42 แนวคิดแฟช่ันไลฟ์สไตล์  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

แฟชั่นไลฟ์สไตล ์

การสร้างสรรค์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟช่ันด้วยแนวคิดทางการตลาดตามรูปแบบด าเนินชีวิต(Lifestyle 
Marketing) 

วิธีการวัดรูปแบบการด าเนินชีวิต(lifestyle dimensions) ด้วยวิธี AOIs 

Activities Interests Options Demographics 
ประเภทสินค้า 

สินค้าแฟชั่น(Fashion Product) สินค้าไลฟ์สไตล์(Lifestyle Product) 

กลุ่มสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดับ เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่งบ้าน เคหะสิ่งทอ 

เค ร่ื อ งใ ช้บ น โต๊ ะ
อาหาร 

ของเล่น เค ร่ื อ งเขี ย น แ ล ะ
เคร่ืองใช้ส านักงาน 

 
จากการศึกษาการศึกษาแฟช่ันไลฟ์สไตล์ เพื่อใช้ประยุกต์ในงานวิจัยในการสร้างเครื่องมือใน

งานวิจัย ส าหรับหาแนวทางค าตอบสู่แนวทางการสร้างสรรค์พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบ
ในงานวิจัยในล าดับต่อไป 
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ส่วนท่ี 8 กลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน และกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว 
  

ส่วนนี้ ผู้วิจัยศึกษากลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน และกลุ่มผู้บริโภคผู้บริโภคสีเขียว เพื่อใช้ส าหรับ
ประยุกต์และวิเคราะห์ส าหรับการสร้างเครื่องมือ ส าหรับการหาค าตอบในงานวิจัย เพื่อท าให้สามารถ
จ าแนกและวิเคราะห์รูปแบบพฤติกรรมของกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ัน และกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์
อย่างยั่งยืน เพื่อเป็นแนวทางส าหรับการสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่า
ทางการเกษตร สู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
วัฒนธรรม การศึกษากลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน และกลุ่มผู้บริโภคอย่างยั่งยืน เป็นการศึกษาเพื่อ
เช่ือมโยงแนวทางในการจ าแนกพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน และพฤติกรรมการบริโภค
ผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ในกรอบแนวคิดกลุ่มผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน ผู้วิจัยท าการศึกษาเนื้อหาข้อมูลท่ีมีส่วน
เกี่ยวข้องดังนี้ 
 

 กลุ่มผู้บรโิภคสินค้าแฟช่ัน 

 รูปแบบการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน 

 กลุ่มผู้บริโภคสีเขียว 

 พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว 

 การจ าแนกประเภทของผู้บริโภคสีเขียว 

 ประเภทของผู้บริโภคสีเขียวตามการเปล่ียนแปลงเพื่ออนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม  

 ความต้องการและกลยุทธ์การซื้อของผู้บริโภคสีเขียว 
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8.1 กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
การศึกษากลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน เป็นการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคเกี่ยวกับการ

เลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน พฤติกรรมผู้บริโภค เป็นการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของ
ผู้บริโภค  เพื่อท าให้ทราบถึงลักษณะความต้องการพฤติกรรมการเลือกซื้อ และการใช้ของผู้บริโภค 
โดยการส ารวจพฤติกรรมการบริโภคสินค้าดังกล่าวนั้น จะช่วยให้เกิดแนวทางท่ีสามารถก าหนดกลยุทธ์ 
และทิศทางการตลาดและการพัฒนาตราสินค้าได้ การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน คือ 
การกระท าของบุคคลท่ีเกี่ยวข้องกับการได้รับและการบริโภคสินค้าแฟช่ัน รวมไปถึงกระบวนการ
ตัดสินใจใช้บริการ และการประเมินผลการใช้สินค้าหรือบริการ ซึ่งจะมีความส าคัญต่อการซื้อสินค้า
และบริการท้ังในปัจจุบันและอนาคต การศึกษาในส่วนนี้สามารถท าให้เห็นลักษณะของพฤติกรรมการ
ยอมรับสินค้าแฟช่ัน และการบริโภคสินค้าแฟช่ันท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย 

8.1.1 ประเภทของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน 
การแบ่งประเภทของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันส าหรับงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยท าการศึกษาข้อมูลท่ี

เกี่ยวข้องกับกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันในมิติของการจัดการสินค้าในองค์กรแฟช่ัน ด้วยการวิเคราะห์
และจ าแนกผู้บริโภค เพื่อหาแนวทางการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีเหมาะสม
กับกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันมีความแตกต่างกันจากพฤติกรรมและวิถีชีวิต  โดย
การศึกษากลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันในส่วนนี้ มุ่งเน้นการค้นหาลักษณะของการยอมรับในการบริโภค
สินค้าแฟช่ัน  

การยอมรับสินค้าแฟช่ันของผู้บริโภคพัฒนาขึ้นจากทฤษฎีการรับและแพร่กระจายนวัตกรรม
(Theory of the adoption and diffusion of innovations) ข อ ง  Rogers and Shoemaker 
(1971)( (แก้วทอง, 2560) หน้า 9 อ้างถึงใน Sproles.1974) โดยอธิบายถึงการยอมรับแฟช่ันและ
แรงจูงใจของบุคคล  ในการยอมรับแฟช่ัน ว่าเป็นรูปแบบของกระบวนการ การแพร่กระจายทางสังคม
ท่ีรูปแบบใหม่ หรือผลิตภัณฑ์ใหม่จากการเป็นท่ียอมรับของผู้บริโภค ภายหลังจากมีการแนะน าในเชิง
พาณิชย์ จากนักออกแบบหรือผู้ผลิต 

จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันในงานวิจัยนี้เกี่ยวข้องกับวัฏจักรชีวิต
ของผลิตภัณฑ์แฟช่ันซึ่งท าให้ได้มาซึ่งการแบ่งประเภทของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน จากการศึกษา 
พบว่า การยอมรับและความสามารถในการบริโภคสินค้าแฟช่ันของกลุ่มเป้าหมายมีความแตกต่างกัน
(แม้กระท่ังในรูปแบบสินค้าชนิดเดียวกันอาจจะแตกต่างกันท่ีสีก็ตาม) ดังนั้นตราสินค้าจึงมีการวางแผน
ในการสร้างสรรค์ประเภทของสินค้าแฟช่ันในท่ีมีความแตกต่างกันเพื่อตอบสนองตามความต้องการ 
และการยอมรับสินค้าแฟช่ันของกลุ่มผู้บริโภค  ส่งผลให้เกิดกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีการยอมรับในการบริโภค
สินค้าแฟช่ันท่ีมีความแตกต่างกัน โดยสามารถแบ่งกลุ่มการยอมรับในการบริโภคสินค้าแฟช่ัน
(Fashion Adoption Consumer Type) 5 กลุ่ม (University, 2006) ดังนี้   
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8.1.1.1 กลุ่ม Fashion Innovator  
กลุ่มแนวหน้า หรือกลุ่มผู้น าแฟช่ัน กลุ่มผู้บริโภคท่ีริเริ่มเอาส่ิงใหม่ มาประยุกต์ใช้กับ

การแต่งกาย เพื่อแนะน าให้สังคมรู้จักและถือว่าส่ิงของหรือแนวทางการใช้ชีวิตแบบเดิมๆเป็น
เรื่องล้าสมัย เป็นกลุ่มแรกท่ียอมรับแฟช่ัน มีความคิดริเริ่มและนิยมท่ีจะซื้อสินค้าใหม่และ
รวดเร็ว เป็น ผู้มีความคิดเป็นผู้น าแฟช่ัน มีอิทธิพลต่อผู้บริโภคอื่นๆ มีความส าคัญต่อ
กระบวนการแพร่กระจายของแฟช่ัน กลุ่มแนวหน้านี้ มีจ านวนไม่มากในสังคม โดยลักษณะ
เด่น คือ มีความกล้าท่ีจะเส่ียงและทดลอง มีความพร้อมด้านรายได้ และการศึกษา สถานะ
ทางเศรษฐกิจ มีความคิดเป็นแบบสากล และมีรูปแบบความเช่ือมมันในตนเองสูง ไม่สนใจ
บรรทัดฐานของสังคม  

8.1.1.2 กลุ่ม Opinion Leader  
กลุ่มน าสมัย กลุ่มผู้บริโภคท่ีรับเอาการแต่งกายมาจากคนดัง หรือบุคคลท่ีได้รับการ

ยกย่องจากสังคม เช่น ดารานักแสดง นักร้อง เป็นต้น  เป็นกลุ่มท่ีจะเลือกสินค้าแฟช่ันมา
บริโภคเป็นกลุ่มต่อมา เป็นกลุ่มท่ีมีลักษณะได้รับการยอมรับทางความคิดมากและมักได้รับ
การยอมรับนับถือมากท่ีสุดในสังคม มีความสามารถเข้ากับคนในสังคม คนกลุ่มนี้จึงมีอิทธิพล
ต่อความเร็วในการแพร่กระจายของสินค้า มีอายุไม่มาก มีสถานะทางเศรษฐกิจและสังคมสูง
กว่ามาตรฐานของคนในสังคมท่ัวไป  

8.1.1.3 กลุ่ม Masses  
กลุ่มทันสมัย กลุ่มผู้บริโภคท่ีรับกระแสแฟช่ันท่ีได้มาจากการสร้างสรรค์สินค้าแฟช่ัน

ของตราสินค้าต่างๆ เป็นกลุ่มท่ีมีค่อนข้างมากในสังคมปัจจุบันตามเมืองใหญ่ เป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคท่ีนิยมแฟช่ันแต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางนวัตกรรมเหมือนกลุ่มแรก เป็นกลุ่มท่ีมี
ความสามารถในการยอมรับสินค้าแฟช่ันใหม่ก่อนคนในสังคมเพียงเล็กน้อย คนกลุ่มนี้จะมี
การพิจารณาอย่างละเอียดรอบคอบก่อนการตัดสินใจรับแฟช่ันใหม่ เป็นกลุ่มคนท่ีมีการศึกษา
และมีสถานะทางเศรษฐกิจและสังคมสูงกว่ามาตรฐานของคนในสังคมเล็กน้อย 

8.1.1.4 กลุ่ม Late Adopters 
กลุ่มตามสมัย  คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ีมักจะล้าหลังในการตามแฟช่ันเนื่องจากเป็นกลุ่มท่ี

ขาดความมั่นใจในการรับกระแสนิยมมาต้ังแต่เริ่มแรกของการเปิดศักราชใหม่ ต้องรอให้
แนวโน้มกระแสนิยมนั้นเป็นส่วนหนึ่งของคนส่วนใหญ่ แล้วคนกลุ่มนี้จึงจะแต่งกายตาม
กระแสนิยม มีลักษณะช่างสงสัย โดยเฉพาะสงสัยในการยอมรับสินค้าแฟช่ันใหม่ จึงเป็นกลุ่ม
ท่ียอมรับสินค้าแฟช่ันได้ช้ากว่าคนส่วนใหญ่ในสังคม อาจมีเหตุผลในการยอมรับสินค้าแฟช่ัน
บางอย่างจากความจ าเป็น หรือการกดดันทางสังคม กลุ่มนี้เป็นกลุ่มคนมีการศึกษา และ
มักจะมีอายุค่อนข้างมาก  
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8.1.1.5 กลุ่ม Laggards  
กลุ่มล้าสมัย คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ีแบ่งแยกตนเองออกจากวงการแฟช่ัน ไม่สนใจเรื่อง

กระแสนิยมมาเกี่ยวข้องกับการด าเนินชีวิต และมีการบริโภคสินค้าแฟช่ันในรูปแบบพื้นฐาน  
เป็นกลุ่มสุดท้ายท่ีจะยอมรับสินค้าแฟช่ันใหม่  มี ลักษณะเป็นแบบธรรมเนียมนิยม 
(Traditional) การตัดสินใจพิจารณาเรื่องต่างๆ จะขึ้นอยู่กับธรรมเนียมต่างๆ มีความ
ระมัดระวังและมีความกังวลเกี่ยวกับการยอมรับสินค้าแฟช่ัน กลุ่มนี้มักจะมีอายุสูง และไม่
ค่อยมีการติดต่อหรือเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆในสังคม  

8.1.2 กระบวนการของการรับแฟช่ัน 
กระบวนการของการรับแฟช่ันมีองค์ประกอบพื้นฐาน 6 ประการ (NGUYEN, MINH QUYNH 

NHU. 2015 หน้า 18 อ้างถึงใน Sproles 1974, 466-467) ดังนี้ 
1. วัตถุแฟช่ัน(The object) ปรากฏการณ์ของสินค้าแฟช่ัน หรือส่ิงท่ีไม่ใช่วัตถุท่ีถูกเสนอต่อ

สังคม 
2. วัตถุประสงค์ของวัตถุแฟช่ัน(The purpose of the object) การใช้ประโยชน์ การท างาน 

ความงาม และความคาดหวังด้านสุนทรียะของวัตถุแฟช่ัน 
3. ผู้รับ(The adopters) บุคคลท่ีมีแนวโน้มจะยอมรับแฟช่ันเป็นส่วนหนึ่งในการด าเนินชีวิต  
4. แรงจูงใจในการรับ(The motivations for adoption) คือ ส่ิงท่ีผลักดันหรือช่วยกระตุ้นให้

บุคคลรับวัตถุแฟช่ัน 
5. ระดับของการรับ(The level of acceptance) จ านวนร้อยละของคนในสังคมท่ีรับแฟช่ัน

อย่างแท้จริง 
6. มิติด้านการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา(The dimensions of change over time) การ

เปล่ียนแปลงในความนิยมของแฟช่ันท่ีมีอยู่สู่แฟช่ันท่ีเกิดขึ้นใหม่อยู่ตลอดเวลา รวมถึงการเปล่ียนแปลง
ในด้านแฟช่ันท่ามกลางการยอมรับของบุคคล และระดับของการยอมรับ 

กระบวนการรับแฟช่ันได้รับอิทธิพลจาก 3 ตัวแปร (แก้วทอง, 2560) ดังนี้ 
1. ภาวะก่อนการมีอยู่(Pre-existing conditions) คือ การรับรู้ของผู้บริโภคและระดับการรับ

ของผลิตภัณฑ์ในปัจจุบัน 
2. อิทธิพลทางตรง(Direct influences) คือ ปัจจัยทางด้านจิตวิทยาและแรงผลักดันทาง

สังคมท่ีสนับสนุนการตัดสินใจของผู้บริโภค 
3. ช่องทางการตัดสินใจ(The channel of decision) คือ การประเมิน และการตัดสินใจซื้อ 
จากการแบ่งกลุ่มการยอมรับในการบริโภคสินค้าแฟช่ัน(Fashion Adoption Consumer 

Type) 5 กลุ่มพบว่า การรับรู้และความสามารถในการบริโภคสินค้าแฟช่ันของกลุ่มเป้าหมาย สามารถ
แบ่งได้ 5 กลุ่ม ท้ังนี้ ผู้บริโภคสามารถเลือกบริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ันข้ามกัน หรือเรียกว่า การกระจาย
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ตัวทางแฟช่ันได้ โดยการกระจายตัวทางแฟช่ันนั้นสัมพันธ์กับระยะเวลา กล่าวคือ ผู้บริโภคกลุ่ม 
Fashion Innovator จะมีความสามารถในการบริโภคสินค้าแฟช่ันได้รวดเร็วกว่า กลุ่ม  Opinion 
Leader และกลุ่ม กลุ่ม Masses ตามล าดับ  

จากทฤษฏีการกระจายตัวของแฟช่ัน พบว่า มีความเห็นท่ีแตกต่างกันออกไปท้ังบุคคลใน
วงการแฟช่ัน และบุคคลนอกวงการแฟช่ัน ของการเกิดแฟช่ัน และผู้ก าหนดแฟช่ัน กล่าวคือ ผู้ก าหนด
แฟช่ันได้แก่ บุคคลท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมท้ังหมด เช่น นักออกแบบ หรือเจ้าของตราสินค้าแฟช่ัน 
ซึ่งมีอ านาจมากท่ีสุดในการก าหนดทิศทางแฟช่ัน แต่ในทางกลับกัน พบว่า ถึงแม้นักออกแบบพยายาม
สร้างหรือก าหนดทิศทางแฟช่ันมากเพียงใด แต่ผู้ท่ีมีบทบาทส าคัญในการตอบรับหรือปฏิเสธแฟช่ัน คือ 
ผู้บริโภค ดังนั้นการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคด้วยเกณฑ์การยอมรับทางแฟช่ัน จะสามารถท าให้เป็นการ
ก าหนดคุณลักษณะของพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันได้ โดยผู้วิจัยท าการประยุกต์ใช้ในการ
วิเคราะห์และจ าแนกกลุ่มเป้าหมาย ส าหรับการสร้างเครื่องมือในงานวิจัยและหาแนวทางในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายในล าดับต่อไป  

 
8.2 กลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน 

ผู้วิจัยศึกษากลุ่มผู้บริโภคท่ีสอดคล้องกับงานวิจัย นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจาก

ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์ อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการ

ออกแบบข้ามวัฒนธรรม จากการศึกษารวบรวมข้อมูลผู้วิจัยท าการศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีมีการ

บริโภคผลิคภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับแนวคิดของความยั่งยืน คือ  พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว(Green 

Consumer) โดยจากการศึกษาพบว่า พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว(Green Consumer) มีความ

สอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบอย่างยั่งยืน ผู้วิจัยใช้แนวทางของพฤติกรรมผู้บิรโภคสีเขียวเป็นส่วน

หนึ่งของรอบแนวคิดด้านพฤติกรรมในการพัฒนางานวิจัย 

กลุ่มผู้บริโภคสีเขียว(Green Consumer) มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมผู้บริโภคท่ัวไป แต่มี

ความแตกต่างด้านพฤติกรรม คือ มีค่านิยมเกี่ยวกับการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีใส่ใจส่ิงแวดล้อม โดยใน

ส่วนนี้วิจัยศึกษารายละเอียดของพฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว(Green Consumer) โดยศึกษาเรื่อง 

พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว, การจ าแนกประเภทของผู้บริโภคสีเขียว, ประเภทของผู้บริโภคสีเขียว

ตามการเปล่ียนแปลงเพื่ออนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม, ความต้องการและกลยุทธ์การซื้อของผู้บริโภคสีเขียว  

เพื่อใช้ในการวิเคราะห์และจ าแนก สร้างเครื่องมือวิจัยและเป็นแนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบในส่วนต่อไป  
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ความใส่ใจส่ิงแวดล้อม(Environmental concern) แนวคิดท่ัวไปท่ีสามารถส่ือถึงความรู้สึก

เกี่ยวกับประเด็นท่ีแตกต่างกันของส่ิงแวดล้อม กล่าวคือ ระดับท่ีผู้บริโภครับทราบหรือรู้สึกต่ืนตัวกับ

ปัญหาส่ิงแวดล้อม และมีความพยายามในการแก้ไข และ/หรือแสดงความต้ังใจสนับสนุนการแก้ปัญหา

ส่ิงแวดล้อม ทัศนคติโดยท่ัวไปท่ีมีต่อการปกป้องส่ิงแวดล้อม ซึ่งจะส่งผลต่อพฤติกรรมผ่านความเช่ือ

และทัศนคติ(ปุณชญา ใจภักดี. นภวรรณ ตันติเวชกุล. 2562)  

ผู้บริโภคสีเขียว มีความสัมพันธ์กับกับการท าการตลาดของผลิตภัณฑ์ ท่ี เป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม ท่ีได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีมีมุมมองผลกระทบต่อด้านส่ิงแวดล้อมในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์  โดยการตลาดสีเขียวนี้มีข้อมูลท่ีสามารถบ่งช้ีถึงการเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภคใน

ตลาดท่ีเพิ่มมากสูงขึ้น การตระหนักถึงการตอบสนองของผู้บริโภคสีเขียวในตลาดท าให้ตราสินค้าท่ี

ต้องด าเนินธุรกิจเกิดการปรับตัวเพื่อให้เป็นตราสินค้าท่ีรักษาส่ิงแวดล้อม(Banyte et al. 2010) 

8.2.1  พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว 
กลุ่มผู้บริโภคสีเขียว จากการศึกษาด้านวิทยาศาสตร์ (ลีรัตนากร, 2556) หน้า 12) พบว่า ใน

ปัจจุบันยังมีการถกเกียงกันเรื่องการให้แนวคิด ในนิยามของค าว่าผู้บริโภคสีเขียวยังคงด าเนินอยู่อย่าง

อย่างต่อเนื่อง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อท่ีจะหาข้อยุติท่ีสอดคล้องตรงกันของนักวิชาการแขนงต่างๆ แต่

อย่างไรก็ตาม มีนักวิชาการได้ให้ค านิยามของค าว่าผู้บริโภคสีเขียว กล่าวคือ บุคคลท่ีตอบรับกับการท า

การตลาดสีเขียว และมีวิธีการด าเนินชีวิตท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม หรือผู้ท่ีบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม ไม่ใช่เพราะเป็นการกระท าตามสมัยนิยม แต่เป็นเพราะพวกเขาตระหนักถึงปัญหาเรื่อง

ส่ิงแวดล้อมอย่างแท้จริง หรืออาจกล่าวได้ว่า ผู้บริโภคสีเขียว  เป็นผู้ท่ีมองหาสัญลักษณ์หรือตรา

รับรองว่าสินค้านั้นเป็นสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก่อนจะตัดสินใจซื้อ นอกจากนั้นผู้บริโภคสีเขียว

ยังมีแรงจูงใจในการซื้อสินค้าสีเขียวแม้ว่ามันจะมีคุณภาพต่ า กว่า หรือราคาสูงกว่าสินค้าท่ัวไปก็ตาม 

การศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคสีเขียวเพื่อให้รู้จักผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ท้ัง

ทางด้านประชากรศาสตร์(Demographic)และด้านจิตวิทยาผู้บริโภค(Psychographic behavioral) 

เช่น ด้านบุคลิกภาพ, ด้านไลฟ์สไตล์, ด้านทัศนคติ เป็นต้น เพื่อน าข้อมูลมาเลือกใช้ในการพัฒนาตรา

สินค้าด้วยกลยุทธ์ทางการตลาดสีเขียว การยอมรับแนวทางท่ีแนวคิดของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมสะท้อนให้เห็นได้ดีท่ีสุดจากคุณลักษณะของเขา จึงเป็นจุดประสงค์เพื่อวิเคราะห์ ลักษณะ

ของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมต่อไป นอกจากนี้ ยังมีการพิจารณาในวรรณคดีทางวิทยาศาสตร์

ว่า “ไม่มีฉันทามติเกี่ยวกับส่ิงท่ีเป็น 'ความจริง' ของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม” จากการศึกษา
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พฤติกรรมของกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว พบว่า มีการศึกษาท่ีมีความแตกต่างกันมากมาย โดยจากการศึกษา

ของ Banyte et al (2010) พบข้อมูลว่า  

8.2.1.1 พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียวด้านประชากรศาสตร์(Demographic)  

คุณลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ซึ่งสะท้อนถึง

คุณลักษณะของผู้บริโภค เช่น อายุ เพศ การศึกษา ก าลังซื้อ เป็นต้น เพื่อใช้ในการการแบ่งกลุ่ม

ผู้บริโภคในตลาด โดยลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม(Banyte et 

al. 2010) จากข้อมูล พบว่า   

1. อายุ(Age)  พบว่า อายุเฉล่ียของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมนั้นต่ า
กว่าผู้บริโภคท่ัวไป กล่าวคือ  วัยรุ่นมีแนวโน้มท่ีจะอ่อนไหวต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมมากกว่า 
แต่อย่างไรก็ตาม การศึกษาบางช้ินเผยให้เห็นผลลัพธ์ที่ตรงกันข้าม โดยพบว่า ผู้บริโภคท่ี
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมักอยู่ในกลุ่มอายุ 30 ถึง 44 ปี 

2. เพศ(Gender) พบว่า เพศหญิงมีความอ่อนไหวต่อปัญหาส่ิงแวดล้อม
มากกว่าและรับรู้ได้ ดีกว่าเพศชาย เพศหญิงจึงกลายเป็น ผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อมท่ีสูงขึ้น แต่ในทางกลับกัน จากการศึกษา พบว่า เพศชายมีความรู้เชิงลึก
เกี่ยวกับส่ิงแวดล้อม ในขณะท่ีผู้หญิงให้ความส าคัญกับคุณภาพของส่ิงแวดล้อมมากกว่า 

3. ระดับก าลังซื้อ(Purchasing power) พบว่า  ผู้บริโภคท่ีมีก าลังซื้อสูงกว่า
ค่าเฉล่ียมีความอ่อนไหวต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมมากกว่า  อีกท้ังเมื่อเปรียบเทียบกับกลุ่มท่ีมี
รายได้ต่ ากว่าค่าเฉล่ีย พบว่า  กลุ่มท่ีมีรายได้ต่ ากว่าค่าเฉล่ียไม่สนใจความแตกต่าง
ระหว่างราคาสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมกับราคาสินค้าท่ัวไป อย่างไรก็ตามยังพบ
การศึกษาท่ีพบข้อค้นพบท่ีขัดแย้งกัน 

4. ระดับการศึกษา(Education) พบว่า  ผู้บริโภคท่ีมีการศึกษาดีกว่า สามารถ
รับรู้ปัญหาส่ิงแวดล้อมได้ดีกว่า และมีความอ่อนไหวต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมากกว่า  

จากข้อมูลดังกล่าว สามารถสรุปข้อมูลทางประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม พบว่า เพศหญิงท่ีมีการศึกษาดี ในกลุ่มอายุ 30 ถึง 44 ปี และมีรายได้สูงกว่าค่าเฉล่ีย อาจ

ถือเป็นผู้บริโภคท่ีอาจเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ท่ี เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม อีกท้ังยังสอดคล้องกับ 

Ottman(2011) กล่าวว่า ผู้น าการเคล่ือนไหวด้านส่ิงแวดล้อมท่ีส าคัญของโลกยุคปัจจุบัน คือ กลุ่มเจน

เนอเรชั่นวาย หรือ เจนวาย (Generation Y) ซึ่งเกิดในช่วงทศวรรษ 1980 ไปจนถึงต้นทศวรรษ 2000 

(ปุณชญา ใจภักดี และ นภวรรณ ตันติเวชกุล, 2562) เนื่องจากตลาดคนรุ่นใหม่เป็นตลาดท่ีใหญ่มาก 
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ผู้บริโภคเจนวายมีก าลังซื้อสูง อีกท้ังกลุ่มคนท่ีใช้จ่ายมากท่ีสุดในผลิตภัณฑ์อินทรีย์และผลิตภัณฑ์เพื่อ

ส่ิงแวดล้อม คือ กลุ่มคนวัยหนุ่มสาว 

8.2.1.2  พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคสีเขียวด้านจิตวิทยาผู้บริโภค(Psychographic 

behavioral) 

คุณลักษณะทางจิตวิทยาและพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม  (Jurate 

Banyte, 2010) จากด้านไลฟ์สไตล์ ด้านกิจกรรม งานอดิเรก จากการศึกษาพบว่า คุณลักษณะทาง

จิตวิทยาและพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมีความคล้ายคลึงกัน เนื่องจากลักษณะ

ทางจิตวิทยาท่ีใกล้เคียงกัน(ไลฟ์สไตล์) ซึ่งจะมีผลโดยตรงกับการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม การวิเคราะห์ลักษณะทางจิตวิทยาของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมท่ีมีความแตกต่าง

กัน เพื่อหาแนวทางของประเด็นในด้านต่างๆท่ีแตกต่างกัน  

8.2.2 ประเภทของผู้บริโภคสีเขียว 
การจ าแนกประเภทกลุ่มผู้บริโภคสีเขียว ด้วยการจ าแนกประเภทของผู้บริโภคตามพฤติกรรม

ท่ีเอื้อต่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม โดยสามารถการแบ่งระดับพฤติกรรมการเลือกบริโภคของการเป็น

ผู้บริโภคสีเขียวพบว่า มีหลักเกณฑ์ในการจ าแนกอยู่หลายหลักเกณฑ์ จากการศึกษา พบว่า สามารถ

แบ่งกลุ่มผู้บริโภคออกเป็น 5 กลุ่ม(five segments of consumers)(Banyte et al. 2010 หน้า 377 

อ้างถึงใน Ottman And Reilly 1998)  ตามการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม

โดยสามารถแบ่งประเภทของผู้บริโภคสีเขียวตามการเปล่ียนแปลงเพื่ออนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมได้ดังนี้  

8.2.2.1 กลุ่ม Loyal Green Consumers  
ผู้บริโภคกลุ่มนี้ มีความเช่ือว่าการตระหนักเรื่องส่ิงแวดล้อมมีความจ าเป็นและเป็นกลุ่มท่ีมี

ความพยายามในการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม คนกลุ่มนี้มีความพยายามในการซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม และยินดีท่ีจะจ่ายส าหรับสินค้าเหล่านี้ในราคาสูงกว่าสินค้าปกติ มากถึง 40% ท้ังนี้

ผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าวจะต้องเป็นคนท่ีมีความเห็นใจผู้อื่นหรือมีความเสียสละ(Altruism) เป็นพื้นฐาน 

8.2.2.2 กลุ่ม Less Devoted Green Consumers 
ผู้บริโภคกลุ่มนี้ เป็นกลุ่มท่ีมีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมเช่นกัน  แต่อย่างไรก็ตามพวก

เขาเหล่านี้ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ผู้บริโภคกลุ่มนี้มี

ความนิยมชมชอบกิจกรรมหรือวิถีทางของพวก Loyal Green Consumers แต่พวกเขาก็ไม่ได้ปฏิบัติ

ในแนวทางนั้น คนกลุ่มนี้มีความยินดีท่ีจะจ่ายสินค้าท่ีเป็นมิตร กับส่ิงแวดล้อมในราคาสูงกว่าสินค้า
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ปกติ 10-22% ท้ังนี้เช่ือว่าคนกลุ่มนี้ไม่จ าเป็นจะต้องมีความเห็นใจผู้อื่นหรือมีความเสียสละ(Altruism) 

เป็นพื้นฐาน 

8.2.2.3 กลุ่ม Consumers Devoting Towards Green  
ผู้บริโภคท่ีพัฒนาไปสู่สีเขียวจะยอมรับกิจกรรมของผู้บริโภคท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมใน

บางครั้งเท่านั้นและขึ้นอยู่กับสถานการณ์ พวกเขาด าเนินการในลักษณะเดียวกันเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ท่ี

เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ผู้บริโภคท่ีพัฒนาไปสู่ส่ิงแวดล้อมพร้อมท่ีจะซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

มากกว่าผลิตภัณฑ์ท่ีไม่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมท่ีเหมือนกัน  

8.2.2.4 กลุ่ม Conservative Consumers Unwilling To Change  
ผู้บริโภคท่ีไม่เต็มใจท่ีจะเปล่ียนแปลง  มีความคิดว่าปัญหาส่ิงแวดล้อมควรเป็นความคิดริเริ่ม

และความรับผิดชอบของรัฐและบริษัทขนาดใหญ่ ผู้บริโภคดังกล่าวส่วนใหญ่ไม่มีข้อมูลเพียงพอ

เกี่ยวกับปัญหาส่ิงแวดล้อม แต่กลุ่มผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมหากราคาเท่ากัน

กับผลิตภัณฑ์ท่ีไม่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  

8.2.2.5 กลุ่ม Consumers Completely Unwilling To Change  
ผู้บริโภคท่ีไม่เต็มใจท่ีจะเปล่ียนแปลงโดยส้ินเชิง  ไม่ถือว่าปัญหาส่ิงแวดล้อมเป็นเรื่องร้ายแรง 

ดังนั้นพวกเขาจึงไม่ริเริ่มในการปกป้องส่ิงแวดล้อมเนื่องจากไม่ส าคัญส าหรับพวกเขา 

ตารางท่ี 43 ประเภทของผู้บริโภคสีเขียวตามการเปล่ียนแปลงเพื่ออนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 

Type Of Green Customer 

Loyal Green 
Consumers 

ผู้บริโภคกลุ่มน้ี มีความเช่ือว่าการตระหนักเร่ืองสิ่งแวดล้อมมีความจ าเป็นและเป็นกลุ่ม
ที่มีความพยายามในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม คนกลุ่มน้ีมีความพยายามในการซื้อสินค้า
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และยินดีที่จะจ่ายส าหรับสินค้าเหล่าน้ีในราคาสูงกว่าสินค้า
ปกติ ทั้งน้ีผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าวจะต้องเป็นคนที่มีความเห็นใจผู้อื่นหรือมีความเสียสละ
(Altruism) เป็นพ้ืนฐาน 

Less Devoted 
Green Consumers 

เป็นกลุ่มที่มีความกังวลต่อปัญหาสิ่งแวดล้อมเช่นกัน  แต่อย่างไรก็ตามพวกเขาเหล่าน้ีก็
ไม่ได้เปลี่ยนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพ่ือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมมากนัก ผู้บริโภคกลุ่มน้ีมี
ความนิยมชมชอบกิจกรรมหรือวิถีทางของพวก Loyal Green Consumers แต่พวก
เขาก็ไม่ได้ปฏิบัติในแนวทางน้ัน คนกลุ่มน้ีมีความยินดีที่จะจ่ายสินค้าท่ีเป็นมิตร ทั้งน้ี
เช่ือว่าคนกลุ่มน้ีไม่จ าเป็นจะต้องมีความเห็นใจผู้อื่นหรือมีความเสียสละ(Altruism) 
เป็นพ้ืนฐาน 
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Consumers 
Devoting Towards 
Green 

ผู้บริโภคที่พัฒนาไปสู่สีเขียวจะยอมรับกิจกรรมของผู้บริโภคที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ในบางคร้ังเท่าน้ันและข้ึนอยู่กับสถานการณ์ พวกเขาด าเนินการในลักษณะเดียวกันเมื่อ
ซื้อผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ผู้บริโภคที่พัฒนาไปสู่สิ่งแวดล้อมพร้อมที่จะซื้อ
สินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากกว่าผลิตภัณฑ์ที่ไม่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่
เหมือนกัน 

Conservative 
Consumers 
Unwilling To 
Change 

ผู้บริโภคที่ไม่เต็มใจที่จะเปลี่ยนแปลง  มีความคิดว่าปัญหาสิ่งแวดล้อมควรเป็นความคิด
ริเร่ิมและความรับผิดชอบของรัฐและบริษัทขนาดใหญ่ ผู้บริโภคดังกล่าวส่วนใหญ่ไม่มี
ข้อมูลเพียงพอเกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อม แต่กลุ่มผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมหากราคาเท่ากันกับผลิตภัณฑ์ที่ไม่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

Consumers 
Completely 
Unwilling To 
Change 

ผู้บริโภคที่ไม่เต็มใจที่จะเปลี่ยนแปลงโดยสิ้นเชิง  ไม่ถือว่าปัญหาสิ่งแวดล้อมเป็นเร่ือง
ร้ายแรง ดังน้ันพวกเขาจึงไม่ริเร่ิมในการปกป้องสิ่งแวดล้อมเน่ืองจากไม่ส าคัญส าหรับ
พวกเขา 

 

ในการศึกษาของ Ottman and Reilly (1998)(นิศาชล ลีรัตนากร. 2556 หน้า 13) ยังได้

อธิบายเพิ่มเติมเอาไว้ว่าในการซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมนั้น ผู้บริโภคสีเขียวจะต้องได้รับการ

ตอบสนองความต้องการ(Need) ในหลายประการดังนี้  

8.2.3 ความต้องการและกลยุทธ์ในการซื้อของผู้บริโภคสีเขียว 
1. Need For Information ผู้บริโภคสีเขียวมีความต้องการท่ีจะทราบข้อมูลข่าวสารซึ่ง

อาจจะเกี่ยวกับประเด็นท่ีว่าจะหาซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมได้อย่างไรและท่ีไหน เมื่อผู้บริโภค

มองหาสินค้าสีเขียวในซูเปอร์มาร์เก็ต ผู้บริโภคสีเขียวจะต้องรู้ว่าสินค้าเหล่านี้ถู กวางไว้ในบริเวณใด 

และต้องทราบว่าระหว่างสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมและสินค้าปกติมีความแตกต่างกันอย่างไร  

สัญลักษณ์บทผลิตภัณฑ์ท่ีแสดงว่าสินค้านั้นเป็นสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมจึงมีความส าคัญเป็น

อย่างยิ่ง 

2. Need For Control ผู้บริโภคสีเขียวจะมีพฤติกรรมในการศึกษาสินค้าชนิดนั้นๆ ท้ังนี้จะ

ให้ความส าคัญกับรายละเอียดท่ีระบุไว้บนผลิตภัณฑ์(Description)ท่ีจะซื้อ ดังนั้นผู้ผลิตจะต้องท า ให้

ผู้บริโภคสีเขียวเช่ือ(Trust) ให้ได้ว่าสินค้านั้นเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมอย่างแท้จริง จึงจะได้รับการตอบ

รับจากผู้บริโภค 
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3. Need To Change ผู้บริโภคสีเขียวมีความต้องการการรู้สึกว่าตนเองสามารถเปล่ียนโลก

ได้ แม้สักเพียงบางส่วนหรือบางเส้ียวก็ตาม แปลว่าแท้จริงแล้วเขาปรารถนาท่ีจะเป็นส่วนหนึ่งในการ

อนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม 

4. Need To Express Lifestyle คุณภาพและราคาของสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมมีผล

อย่างมากต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค Ottman And Reilly (1998) ให้ความเห็นว่านักการตลาด

จะต้องตัดสินใจต้ังราคาสินค้าของตนเองเพื่อให้สามารถทาการแข่งขันในตลาดได้ แต่ไม่ว่าผู้บริโภคจะ

มีความช่ืนชอบสินค้าสีเขียวมากเพียงใด สินค้าท่ีนาออกมาจาหน่ายจะต้องไม่สร้างความขัดแย้งกับวิถี

ชีวิตท่ีเคยเป็นมาของผู้บริโภคจนเกินไปนัก 

ตารางท่ี 44 ความต้องการและกลยุทธ์การซื้อของผู้บริโภคสีเขียว 
ท่ีมา  นิศาชล ลีรัตนากร 2556 หน้า 13 

ความต้องการและกลยุทธ์การซ้ือของผู้บริโภคสีเขียว 
ความต้องการ (Need) กลยุทธ์ (Strategy) 
1 ส าหรับข้อมูลข่าวสาร (For Information)  พฤติกรรมหาข้อมูลสัญลักษณ์หรือตราสินค้า 

(ท่ีบ่งบอกว่าเป็นสินค้าท่ีเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดล้อม) 

2 ส าหรับการควบคุม (For Control)  สนับสนุนสินค้าท่ีมีเครื่องหมายการค้าว่าเป็น
สินค้าสีเขียวเท่านั้น 

3 เพื่อท่ีจะเปล่ียนหรือลดความรู้สึกผิดเกี่ยวกับ
ปัญหาส่ิงแวดล้อม (To Change/ Reduce 
Guilty Of Environment Pollution) 

ซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
 

4 เพื่อแสดงถึงวิถีชีวิต(To Express Lifestyle) ซื้อ "Green Version Product" 
 

สรุปการศึกษากลุ่มผู้บริโภคสีเขียว พบว่า กลุ่มผู้บริโภคสีเขียวมี่ความเกี่ยวข้องกับการท า

การตลาดสีเขียว มีทัศนคติด้านเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยมีการแบ่งประเภทของผู้บริโภคสีเขียว  

สามารถแบ่งประเภทระดับพฤติกรรมการเลือกบริโภคของการเป็นผู้บริโภคสีเขียวได้ 5 กลุ่ม ได้แก่ 1. 

ก ลุ่ ม  Loyal Green Consumers 2. ก ลุ่ ม  Less Devoted Green Consumers 3. ก ลุ่ ม 

Consumers Devoting Towards Green 4. ก ลุ่ ม  Conservative Consumers Unwilling To 

Change 5. กลุ่ม Consumers Completely Unwilling To Change  
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จากการศึกษากลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน และกลุ่มผู้บริโภคผู้บริโภคสีเขียว เพื่อใช้ส าหรับการ

สร้างแนวทางส าหรับการประยุกต์ และวิเคราะห์ส าหรับการสร้างเครื่องมือในงานวิจัย เพื่อท าให้

สามารถวิเคราะห์รูปแบบพฤติกรรมของกกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ันอย่างยั่งยืน เพื่อเป็นแนวทาง

ส าหรับนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ผู้วิจัยท าการศึกษากลุ่มผู้บริโภค

สินค้าแฟช่ัน และกลุ่มผู้บริโภคอย่างยั่งยืน สองกลุ่มนี้เพื่อเป็นแนวทางในการจ าแนกกลุ่มผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมายต่อไป  
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บทท่ี 3 
วิธีการด าเนินงานวิจัย 

วิธีการด าเนินการวิจัย เพื่อเป็นแนวทางในการหาค าตอบงานวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการเพิ่ม

มูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม โดยแบ่งวิธีการด าเนินงานวิจัยเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ี1 

การพัฒนาเส้นใย และส่วนท่ี 2 การเก็บข้อมูลเพื่อใช้เป็นแนวทางในการหาค าตอบในงานวิจัย, 

สร้างสรรค์ และสรุปผลการวิจัย โดยผลของงานวิจัยนี้มุ่งเน้น การพัฒนาส่ิงทอเพื่อการเพิ่มมูลค่าจาก

ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร และเพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ด้วย

แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดตรงตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย โดย

สามารถแบ่งกระบวนการวิจัยได้ดังนี้ 

 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 1  การพัฒนาส่ิงทอ 

 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 2 ช่วงท่ี 1  การศึกษาวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้อง 

 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 2 ช่วงท่ี  2 การเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ 

 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 2 ช่วงท่ี  3 การเก็บข้อมูลผู้บริโภค 

 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 2 ช่วงท่ี  4 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและสรุป
ผลการวิจัย 

 ต าแหน่งแห่งท่ี (Positionality) 
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3.1 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 1 การพัฒนาสิ่งทอ 
จากการศึกษาข้อมูลและลงพื้นท่ีภาคสนาม บริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน พบว่า จังหวัดน่านมี

พื้นท่ีทางการเกษตรเกี่ยวกับข้าวโพดและไผ่เป็นจ านวนมาก  อีกท้ังพบส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรเป็น

จ านวนมาก และส่ิงไร้มูลค่าเหล่านั้นไม่ได้ถูกน ามาสร้างมูลค่าเพิ่ม ผู้วิจัยพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากส่ิง

ไร้มูลค่าทางการเกษตรท้ังสองส่ิงผสมเข้าด้วยกันจนกลายเป็นเส้นใยผสม เพื่อสร้างให้เกิดอัตลักษณ์

และเพิ่มคุณสมบัติของส่ิงทอ โดยกระบวนการนี้มรีายละเอียของกระบวนการวิจัยส่วนท่ี 1 ดังนี้ 

3.1.1 การก าหนดอัตราส่วนผสมของวัสดุชีวภาพเพือ่ใช้ในการผลิตสิ่งทอต้นแบบ 
จากการศึกษางานวิจัยนวัตกรรมการสร้างเส้นใยจากวัสดุทางธรรมชาติ พบว่า มีการใช้

ส่วนผสมของฝ้ายเป็นส่วนประกอบ เพื่อให้คุณสมบัติของส่ิงทอเหมาะสมแก่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์  ผู้วิจัยทดลองก าหนดอัตราส่วนของการผสมระหว่างวัสดุ 3 ชนิด เพื่อให้มีส่วนผสม

ของส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรท่ีเหมาะสมกับการสร้างสรรค์ส่ิงทอ  โดยงานวิจัยนี้ผู้วิจัยทดลอง

ส่วนผสมของอัตราส่วนระหว่าง ฝ้าย : เศษไผ่ : ไหมข้าวโพด โดยผู้วิจัยท าการเปรียบเทียบอัตราส่วน 

2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี 1 คือ 2:4:4 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) กับ รูปแบบท่ี 2 คือ 6:2:2 (ฝ้าย 

:เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) ภายหลังจากได้เส้นด้ายแล้วจึงน าไปผลิตเป็นส่ิงทอต้นแบบ จากนั้นน าส่ิงทอ

ต้นแบบให้ผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ได้แก่ ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์, 

ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตส่ิงทอ และผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น ให้ความคิดเห็น

เกี่ยวกับระดับความเหมาะสม(Rating scall)ของการน าส่ิงทอต้นแบบกับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์

สไตล์ จากนั้นวิเคราะห์ผลและน าผลท่ีได้เลือกแนวโน้มท่ีเหมาะสมน าไปเป็นแนวทางการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอในล าดับต่อไป  

3.1.2  การสร้างสรรค์นวัตกรรมสิ่งทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร
จากไหมข้าวโพด และเศษไผ่สู่กระบวนการผลิตสิ่งทอ 

จากการศึกษานวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ และกระบวนการพัฒนาส่ิงทอและ

กระบวนการผลิตเส้นด้ายจากเส้นใยจากธรรมชาติ และการลงพื้นท่ีภาคสนาม เพื่อทดลองการผลิต

เส้นด้ายร่วมกับครูภูมิปัญญาท้องถิ่น และพัฒนาเป็นส่ิงทอต้นแบบจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร วันท่ี 

25 กุมภาภัณฑ์ 2565 ณ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน  
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3.1.3  การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญด้านความเหมาะสมของสิ่งทอต้นแบบ 
 ผู้วิจัยท าการเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญผ่านระบบออนไลน์ ด้วยแบบสอบถามปลายปิด โดย

การให้ผู้เช่ียวชาญให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความเหมาะสม(Rating scall)ของการน าส่ิงทอ

ต้นแบบกับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์กับส่ิงทอต้นแบบ จ านวน 2 ประเด็น ได้แก่ 1) ด้าน

ความเหมาสมของคุณสมบัติท่ีมีผลต่อการน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ และ 2) ด้านความ

เหมาะสมกับการผลิตเป็นประเภทผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จ านวนท้ังส้ิน 22 ข้อ ใช้เวลาท้ังส้ิน 5-

10 นาที  

3.1.4 การก าหนดคุณสมบัติ และขนาดของกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านความเหมาะสมของสิ่งทอต้นแบบ 
การก าหนดคุณสมบัติของกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านความเหมาะสมของส่ิงทอต้นแบบ ผู้วิจัยใช้

เกณฑ์ในการเลือกผู้เช่ียวชาญ ได้แก่ ผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์

, ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตส่ิงทอ และผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น โดยเป็นผู้ท่ีมี

ความรู้ และมีประสบการณ์ในเรื่องนั้นๆเป็นระยะเวลาไม่ต่ ากว่า 10 ปีข้ึนไป จ านวน 3 คน 

3.1.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและการน าเสนอข้อมูล  
การวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านความเหมาะสมของส่ิงทอต้นแบบ ได้แก่ ผู้ท่ีมี

ความรู้ความสามารถด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์, ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตส่ิงทอ และ

ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน โดยการแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละ ด้วยการหาค่าเฉล่ีย

เลขคณิต และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบแผนภูมิ หรือตารางพร้อมท้ังค าอธิบายใน

ประเด็นต่างๆ ตามท่ีผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ โดยมีเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูลจากการใช้ค่าเฉล่ียเลขคณิต

ดังนี้  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  4.51 - 5.00  อยู่ในระดับ  มากท่ีสุด  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  3.51 - 4.50  อยู่ในระดับ  มาก 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 2.51 - 3.50  อยู่ในระดับ  ปานกลาง 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.51 - 2.50  อยู่ในระดับ  น้อย 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.00 - 1.50  อยู่ในระดับ  น้อยท่ีสุด 
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3.2 กระบวนการวิจัยส่วนท่ี 2  
3.2.1 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2 ช่วงที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์แนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 

เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนานวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทาง

การเกษตร สู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม การวิจัยส่วนท่ี 2 เป็นการวิจัยเชิงปริมาณควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปกรรม

ศาสตร์ มีวิธีการด าเนินการวิจัยดังนี้ 

1. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับนวัตกรรมเศรษฐกิจหมุนเวียนและการเพิ่มมูลค่า 
ได้แก่ แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน)Circular economy), แนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับการเพิ่ม
มูลค่า )Value Added) และการสร้างมูลค่าเพิ่ม)Value Added Creation) จากเอกสาร
, หนังสือ, ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

2. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับการสร้างตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ โดยศึกษาถึง
แนวคิด, หลักการ, การแบ่งกลุ่มประเภทสินค้า การแบ่งกลุ่มพฤติกรรมการบริโภคสินค้า
แฟช่ัน และ รูปแบบการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมการซื้ อสินค้าแฟช่ัน จากเอกสาร 
หนังสือ ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

3. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม โดยศึกษาเกี่ยวกับ พฤติกรรม, ลักษณะ และประเภทของพฤติกรรมผู้บริโภค
ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม จากเอกสาร , หนังสือ, ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

4. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบข้ามวัฒนธรรม)cross culture) โดย
ศึกษาเกี่ยวกับ แนวคิด, หลักการ, ความสัมพันธ์ของการออกแบบข้ามวัฒนธรรมกับ
ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม  จากเอกสาร , หนังสือ, ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้อง 

5. ศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบอย่างยั่งยืน โดยศึกษาเกี่ยวกับ แนวคิด
การออกแบบอย่างยั่งยืน, ระดับของนวัตกรรมแฟช่ันอย่างยั่งยืน)Sustainable Fashion 
Innovation), รูปแบบของแฟช่ันอย่างยั่งยืน)Sustainable Fashion Form), เทคนิค
การออกแบบอย่างยั่งยืน)Sustainable Design Techniques) จากเอกสาร, หนังสือ, 
ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

6. ศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นไทล้ือจังหวัดน่าน 
7. ศึกษาการวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกายของผู้บริโภค ด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ดาต้า

เซท)Paper Doll Data Set) คือ การน าข้อมูลท่ีมีคุณสมบัติเหมือนกันมาจัดเป็นชุดให้
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ถูกต้องตามลักษณะโครงสร้างข้อมูล  จากการรวบรวมสะสมรูปภาพบนพื้นท่ีดิจิทัล เช่น 
เวปไซต์)Website)หรือ โซเชียล)Social Media) แสดงให้เห็นถึงส่ิงท่ีผู้บริโภคสนใจผ่าน
การแต่งกายในชีวิตประจ าวัน สามารถวิเคราะห์องค์ประกอบทางแฟช่ัน เช่น สไตล์ , 
โครงสร้าง, รูปแบบ, สี, ลวดลาย, วัสดุและพื้นผิว เป็นต้น 

3.2.2 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2 ช่วงที่ 2 การเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ 
3.2.2.1 การเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ 

งานวิจัยนี้ เป็นกระบวนการด าเนินการวิจัยเชิงปริมาณ(Quantitative Research) และ

สร้างสรรค์ผลงานต้นแบบทางศิลปกรรม โดยงานวิจัยนี้ใช้กระบวนการเทคนิคเดลฟาย(Delphi 

Technique) เป็นเทคนิคท่ีมีความเหมาะสมส าหรับการวิจัยท่ีมีการคาดการณ์แนวโน้มและวิเคราะห์

โอกาสความเป็นไปได้ เป็นการรวบรวมความคิดเห็นจากผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบและผู้มี

ประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์,  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทาง

วัฒนธรรม และด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมอย่างเป็นระบบ เพื่อให้ได้ข้อสรุป

เป็นฉันมติมีความสอดคล้องกันในการเก็บข้อมูล และสามารถน าข้อมูลท่ีได้ใช้ในการประยุกต์ใน

งานวิจัยนี้ 

3.2.2.2 การวางกรอบการเก็บข้อมูล 
จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับงานวิจัย ผู้วิจัยพบข้อมูลท่ีมีความหลากหลาย โดย

ผู้วิจัยได้สร้างกรอบแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบท่ีเหมาะสมส าหรับงานวิจัย ผู้วิจัยคัดเลือก

แนวคิดทฤษฎีท่ีมีความเหมาะสม  ท่ีสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในงานวิจัย การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตรา

สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ และข้อสรุปของแนวทางองค์ประกอบท่ีเกี่ยวข้องกับทฤษฎีด้านการออกแบบ

อย่างเหมาะสมจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบและผู้มีประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น

มิตรกับส่ิงแวดล้อม 

3.2.2.3 กระบวนการสร้างเครื่องมือแบบสอบถาม 
หลังจากการวางกรอบการเก็บข้อมูลและก าหนดกรอบข้อมูลท่ีเหมาะสมกับงานวิจัยแล้ว 

ผู้วิจัยท าการสร้างเครื่องมือแบบสอบถามส าหรับการเก็บข้อมูล โดยผู้วิจัยได้ท าการสร้างเครื่องมือ

แบบสอบถามส าหรับการเก็บข้อมูล ดังนี้  

1. ผู้วิ จัยสร้างแบบสอบถามปลายเปิด เพื่อเก็บข้อมูลและแนวทางท่ี

เหมาะสมกับงานวิจัยส าหรับ กลุ่มผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มี
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ประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ , ด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

โดยแบ่งเนื้อหาของแบบสอบถามปลายเปิดเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ี 1  แนว

ทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์, ส่วนท่ี 2  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์

อย่างยั่งยืนและ ส่วนท่ี 3  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม เพื่อ

คัดกรองและน าเสนอแนวทางท่ีเหมาะสมกับการออกแบบสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 

2. ผู้วิจัยสร้างแบบสอบถามปลายปิดจากการสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อสรุป

องค์ประกอบท่ีสามารถเช่ือมโยงกับแนวทางการสร้างสรรค์ทางแฟช่ันส าหรับ

งานวิจัย  เช่น พฤติกรรมการใช้สินค้าแฟช่ัน, พฤติกรรมการใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม, พฤติกรรมการใช้สินค้าจากวัฒนธรรม, แนวคิด, สไตล์, ลวดลาย, และ 

สี เป็นต้น เพื่อเก็บข้อมูลและหาความสอดคล้องกันของข้อมูล จากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ , 

นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรม และด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  

3.2.2.4 การเก็บข้อมูล 
ส าหรับงานวิจัยนี้ผู้วิจัยใช้การเก็บข้อมูลด้วยเทคนิคเดลฟายจ านวน 2 ครั้ง โดยผู้วิจัยใช้

วิธีการขอช่วงเวลาการเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลตามเวลาท่ีสะดวกและยินยอม ด้วยการเก็บข้อมูลด้วย

ระบบออนไลน์ และแจ้งรายละเอียด เกี่ยวกับการพิทักษ์สิทธิ การป้องกันความเส่ียง และรั กษา

ความลับของกลุ่มตัวอย่าง หรือผู้มีส่วนร่วมในการวิจัย เช่น ผู้เข้าร่วมในงานวิจัยมีสิทธิ์ถอนตัวออกจาก

การวิจัยเมื่อใดก็ได้ตามความประสงค์ โดยไม่ต้องแจ้งเหตุผล ซึ่งการถอนตัวออกจากการวิจัยจะไม่มี

ผลกระทบทางลบใดๆต่อผู้เข้าร่วม เป็นต้น    

3.2.2.4.1 การเก็บข้อมูลครั้งท่ี 1   
ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลและข้อเสนอแนะจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ , นักออกแบบ, 

นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์  ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์, ด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อมด้วย แบบสอบถามปลายเปิด 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ี 1  แนวทางการ
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เลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์, ส่วนท่ี 2  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์อย่าง

ยั่งยืนและ ส่วนท่ี 3  แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม 

3.2.2.4.2 การเก็บข้อมูลครั้งท่ี 2  
หลังจากสรุปข้อมูลจากกลุ่มผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการ และผู้มี

ประสบการณ์  ผู้วิจัยสังเคราะห์เนื้อหาเพื่อน ามาสร้างเป็นเครื่องมือแบบสอบถาม

ปลายปิดและใช้ในการเก็บข้อมูลในครั้งท่ี 2 ส าหรับการตรวจสอบหาฉันทามติจาก

กลุ่มผู้เช่ียวชาญอีกครั้ง จากนั้นสรุปผลและสร้างแบบสอบถามปลายปิดท่ีสมบูรณ์ 

เพื่อใช้ในการสอบถามกับกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และน าผลจากความคิดเห็นท่ี

สอดคล้องกันของผู้เช่ียวชาญ ด้านการออกแบบ สู่กระบวนการวิเคราะห์บุคลิกภาพ

การแต่งกายของผู้บริโภค ด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ดาต้าเซท(Paper Doll Data 

Set) จากการรวบรวมสะสมรูปภาพบนพื้นท่ีดิจิทัล สามารถวิเคราะห์องค์ประกอบ

ทางแฟช่ัน เช่น แนวคิดหรือรูปแบบ(สไตล์), โครงสร้าง, รูปแบบ, สี, ลวดลาย, วัสดุ

และพื้นผิว เป็นต้น 

3.2.2.5  การก าหนดคุณสมบัติและขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญ 
การก าหนดผู้เช่ียวชาญจากเทคนิคเดลฟาย เป็นการรวบรวมความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกัน

ระหว่างผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์ ดังนั้นผลการวิจัยจะมีความถูก

ต้องน่าเช่ือถือขึ้นอยู่กับความสามารถและจ านวนของผู้เช่ียวชาญ โดยผู้วิจัยมีการก าหนดคุณสมบัติ

และขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญดังนี้  

3.2.2.5.1 การก่าหนดคุณสมบัติของกลุ่มผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มี
ประสบการณ์ 

ผู้วิจัยใช้เกณฑ์ในการเลือกผู้เช่ียวชาญ ได้แก่ ผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ , ผู้ ท่ีมีความรู้ความสามารถด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยเป็นผู้ท่ีมีความรู้และประสบการณ์ในเรื่อง

นั้นๆเป็นระยะเวลาไม่ต่ ากว่า 5 ปีขึ้นไป  
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3.2.2.5.2  การก่าหนดขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มี
ประสบการณ์ 

ด้วยเทคนิคเดลฟาย ยังไม่ปรากฏข้อสรุปท่ีชัดเจนในทางวิชาการถึงจ านวน

ท่ีแน่นอนของผู้เช่ียวชาญท่ีเหมาะสม(น้ าผ้ึง 2559 หน้า 1,262) ผู้วิจัยได้ก าหนด

ขนาดของกลุ่มผู้เช่ียวชาญท่ีให้ข้อมูลท่ี 5 คน โดยใช้เกณฑ์จากการลดลงของความ

คลาดเคล่ือนจากจ านวนผู้เข้าร่วมโครงการ การก าหนดกลุ่มผู้เช่ียวชาญท่ี 5 คน ค่า

การลดลงของความคลาดเคล่ือน(Error Reduction) 0.70-0.58 ค่าความคลาด

เคล่ือนท่ีลดลง(Net Change) 0.12 (นิภาพรรณ 2560 หน้า 60) 

3.2.3 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2 ช่วงที่ 3 การเก็บข้อมูลผู้บริโภค 
 ส่วนหนึ่งของกระบวนการในงานวิจัยนี้เป็นกระบวนการท่ีเกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์อัต

ลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อให้ได้แนวทางการของ

การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์, แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและ

แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมท่ีสามารถตอบสนองกับความต้องการของ

ผู้บริโภค โดยมีข้ันตอนดังนี้  

3.2.3.1 การสร้างเครื่องมือท่ีใช้ในงานวิจัยและการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย  
งานวิจัยส่วนนี้ผู้วิจัยท าการวิจัยศึกษาเชิงปริมาณโดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ โดยหา

คุณภาพของเครื่องมือ(การหาค่าความเท่ียงตรงของแบบสอบถาม( Index of Item Objective 

Congruence : IOC) และใช้แบบสอบถามในการศึกษารายละเอียด,ข้อมูลเกี่ยวกับ ผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมาย โดยมีข้ันตอนของแบบสอบถามดังนี้ 

3.2.3.2 การสร้างแบบสอบถาม  
1.  ศึกษาแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องกับงานวิจัย จากเอกสารหนังสือ ส่ืออิเลคทรอนิคส์ และ

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อน าข้อมูลเป็นแนวทางการก าหนดกรอบแนวคิดของการวิจัย 

2.  สร้างกรอบแนวคิดของงานวิจัย 

3.  ก าหนดโครงสร้างของแบบสอบถาม และน าโครงสร้างแบบสอบถามให้อาจารย์ท่ีปรึกษา

ตรวจ และขอค าแนะน าปรับปรุงแก้ไข 

4.  สร้างแบบสอบถามส าหรับกลุ่มผู้บริโภค โดยแบ่งเป็น 5 ส่วน ได้แก่ 1. ข้อมูลท่ัวไปของ

ผู้ตอบแบบสอบถาม 2. รูปแบบการด าเนินชีวิต 3. พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน 4.พฤติกรรมการ
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บริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 5.พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม โดยมีข้อ

ค าถามตรงตามกรอบท่ีก าหนด  

5.  การหาคุณภาพของเครื่องมือแบบสอบถาม 

6.  ปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถาม 

3.2.3.3 การหาคุณภาพเครื่องมือของแบบสอบถาม 
1. น าเครื่องมือแบบสอบถาม  ตรวจสอบความเท่ียงตรง(Validity) ตามเนื้อหาและครอบคลุม

ตามประเด็นวัตถุประสงค์ของการวิจัยแก่ผู้เช่ียวชาญ 5 ท่าน โดยการหาค่าดัชนีความเท่ียงของ

แบบสอบถาม(Index of Item Objective Congruence : IOC)  โดยประกอบด้วย  ผู้เช่ียวชาญด้าน

วิชาการหรือการวิจัย, ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์, ผู้เช่ียวชาญด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม, ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จากทุนทาง

วัฒนธรรม โดยมีประสบการณ์เกี่ยวข้องกับเรื่องดังกล่าวไม่ต่ ากว่า 5 ปี โดยมีการก าหนดคะแนนใน

การประเมินดังนี้  

+1   หมายถึง  ค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย  

-1   หมายถึง  ค าถามนั้นไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

0   หมายถึง  ไม่แน่ใจว่าค าถามนั้นสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

โดยมีเกณฑ์การแปลความหมาย มีดังนี้ 

ค่า   IOC ≥ 0.50  หมายความว่า  ค าถามตรงวัตถุประสงค์ของการวิจัย  

ค่า   IOC < 0.50   หมายความว่า  ค าถามไม่ตรงวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

ส าหรับการประเมินความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับคุณลักษณะตามวัตถุประสงค์ของ

การวิจัยท่ีต้องการวัด ผู้วิจัยได้รับความอนุเคราะห์จากผู้เช่ียวชาญ จ านวน 5 ท่านดังนี้ 

1) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ยอดขวัญ สวัสดี  

ภาควิชาออกแบบเครื่องประดับ คณะมัณฑนศิลป ์มหาวิทยาลัยศิลปากร 

2) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ณัฎฐกาญจน์  อนันทราวัน  

อาจารย์ประจ าสาขาวิชาศิลปศึกษา คณะครุศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
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3) ดร. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์  

อาจารย์ประจ าสาขาแฟช่ันและส่ิงทอ ภาควิชานฤมิตศิลป ์ 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

4) ดร.นวัทตกร อุมาศิลป ์  

หัวหน้าสาขาศิลปกรรมและออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย สงขลา 

5) รองศาสตราจารย์ ประภากร สุคนธมณ ี 

อาจารย์ประจ าสาขาประยุกตศิลปศึกษา คณะมัณฑนศิลป ์มหาวิทยาลัยศิลปากร 

ผลการตรวจสอบคุณภาพความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา(Content Validity) จากผู้เช่ียวชาญ

จ านวน 5 ท่าน พบว่า ผลการวิเคราะห์ความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา (Content  Validity) ของ

แบบสอบถามท้ังฉบับมีค่าความสอดคล้องระหว่าง 0.60 - 1.00 หรือคิดเป็นร้อยละ 60 ขึ้นไป ตาม

เกณฑ์การแปลความหมาย ท่ีใช้ในการตัดสินความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา ค่าท่ีค านวณได้จะต้องมากกว่า 

0.50  หมายความว่า ซึ่งหมายความว่า  ค าถามตรงวัตถุประสงค์ของการวิจัย  มีความเท่ียงตรงตาม

เนื้อหา สามารถน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

2. น าผลจากการตรวจสอบเครื่องมือแบบสอบถาม ปรับปรุงแก้ไข 

3.  ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามไปหาค่าความเช่ือมั่น(Reliability)  น าแบบสอบถามท่ีแก้ไขแล้ว

ไปทดลองใช้(Try Out) กับกลุ่มตัวอย่างประชากรผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย(Pilot test) จ านวน 30 คน 

น าม าท ดสอ บ คว าม เช่ื อ มั่ น ข อ งแ บ บ สอ บ ถ าม โดน ใช้ สู ต ร สู ต ร สั ม ป ระ สิ ท ธิ แ อ ลฟ่ า 

(Coefficient)ของครอนบัค(Cronbach) โดยการประเมินความเท่ียงสัมประสิทธิ์แอลฟาได้มีการ

พิจารณาจากเกณฑ์การประเมินความเท่ียงสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค(ศิริชัย 2544)   ดังนี้ 

ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา(α)และการแปลความหมายระดับความเท่ียง 

มากกว่า 0.9   ดีมาก 

มากกว่า 0.8   ดี 
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มากกว่า 0.7   พอใช้ 

มากกว่า 0.6   ค่อนข้างพอใช้ 

มากกว่า 0.5   ต่ า 

น้อยกว่า หรือ เท่ากับ .5  ไม่สามารถรับได้ 

ตารางท่ี 45 ผลตรวจความเช่ือมันของประเด็นค าถามในงานวิจัย 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

แนวคิด ตัวแปร จ า น ว น
ค าถาม 

Cronbach’s 
Alpha 
Coefficient 

ลักษณะรูปแบบการ
ด าเนินชีวิต AIOs 

กิจกรรมที่ช่ืนชอบในการท่องเที่ยว 10 0.77 

ลักษณะรูปแบบการ
ด าเนินชีวิต AIOs 

ความช่ืนชอบสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 7 0.70 

การออกแบบข้าม
วัฒนธรรม 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกใช้สินค้าที่มีแนวคิด
จากวัฒนธรรม 

3 0.74 

การออกแบบข้าม
วัฒนธรรมและ 
ผลิตภัณฑ์แฟช่ันที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน ที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม จากแนวคิดทุนวัฒนธรรม
สิ่งทอ 

11 0.83 

 

ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาคของประเด็นค าถามท่ีใช้ในการวิจัย จากการน า

แบบสอบถามไปทดลองใช้กับกลุ่มตัวอย่างจ านวน 30 คน พบว่า ผลการตรวจหาความเช่ือมั่นโดยหา

ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟา(Cronbach’s alpha  coefficient) ท่ีค่าระดับความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม 

มีค่าเท่ากับ 0.7 ขึ้นไป ถือได้ว่าอยู่ในระดับ พอใช้ หมายถึง แบบสอบถามมีความน่าเช่ือถือและ

สามารถน าไปศึกษากับกลุ่มตัวอย่างได้  

3.2.3.4  การก าหนดกลุ่มตัวอย่างประชากรและกลุ่มประชากรตัวอย่าง  
กลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย คือ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 

22-42 ปี เพศ อาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพมหานครไม่ต่ ากว่า 5 ปี ซึ่งผู้วิจัยก าหนดกลุ่มประชากร

ตัวอย่างในงานวิจัยนี้จ านวนท้ังส้ิน 200 คน  
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3.2.3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล  
การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย คือ กลุ่ม

ประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพไม่ต่ ากว่า 5 

ปี ด้วยวิธีการท าแบบสอบถามออนไลน์ จ านวนท้ังส้ิน 200 คน  

3.2.3.6 เกณฑ์การคัดเลือกผู้มีส่วนร่วมในการวิจัย และเกณฑ์พิจารณาให้ผู้มีส่วนร่วมในการ
วิจัยออกจากโครงการ 

1. เกณฑ์การคัดเข้า คือ ผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย

(Gen Y) อายุ 22-42 ปี อาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพมหานครไม่ต่ ากว่า 5 ปี 

2. เกณฑ์การคัดออก คือ ผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ กลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย กลุ่ม

ประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี อาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพมหานครไม่ต่ า

กว่า 5 ปี ในประเทศไทย หากกลุ่มตัวอย่างเข้าร่วมการสัมภาษณ์/ตอบแบบสอบถามแล้ว แต่ไม่

สามารถตอบค าถามได้ครบทุกข้อ, ไม่ได้อาศัยอยู่บริเวณกรุงเพทมหานคร ผู้วิจัยจะน าข้อมูลท่ีไม่

สมบูรณ์เหล่านี้มาวิเคราะห์ 

3. รายละเอียดเก่ียวกับวิธีการติดต่อและวิธีการเข้าถึงผู้มีส่วนร่วมในการวิจัย ส าหรับการ

เก็บข้อมูลและการเข้าถึงผู้มีส่วนร่วมในงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการติดต่อและเก็บรวบรวมข้อมูลด้วย

ระบบดิจิทัล 

3.2.3.7 การพิทักษ์สิทธิ ป้องกันความเส่ียง และรักษาความลับของกลุ่มตัวอย่าง/ผู้มีส่วนร่วมใน
การวิจัย   

ผู้วิจัยขออนุญาตเก็บข้อมูลด้วยการจดบันทึกและการตอบแบบสอบถามในระบบดิจิทัล และ

จะด าเนินการท าลายข้อมูลท้ังหมดท่ีเกี่ยวข้องกับกลุ่มตัวอย่าง/ผู้มีส่วนร่วมในการวิจัย  ภายหลังเสร็จ

ส้ินการวิจัย ภายในเดือนพฤษภาคม 2565 ด้วยการลบข้อมูลออกจากระบบดิจิทัล ข้อมูลส่วนตัวของ

กลุ่มตัวอย่าง/ผู้มีส่วนร่วมในการวิจัยจะถูกเก็บรักษาไว้ ไม่เปิดเผยต่อสาธารณะเป็นรายบุคคล แต่จะ

รายงานผลการวิจัยเป็นภาพรวม ผู้ท่ีมีสิทธิ์เข้าถึงข้อมูลของท่านจะมีเฉพาะผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ 

และคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคนเท่านั้น 

3.2.3.8  การวิเคราะห์ข้อมูลและการน าเสนอข้อมูล  
การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย คือ กลุ่มตัวอย่าง

ประชากรในงานวิจัย กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ใน
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บริเวณกรุงเทพมหานครไม่ต่ ากว่า 5 ปี โดยการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ ด้วยการหาค่าเฉล่ียเลข

คณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบแผนภูมิ หรือตารางพร้อมท้ังค าอธิบายใน

ประเด็นต่างๆ ตามท่ีผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ โดยมีเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูลจากการใช้ค่าเฉล่ียเลขคณิต

ดังนี้  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  4.51 - 5.00  อยู่ในระดับ  มากท่ีสุด  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  3.51 - 4.50  อยู่ในระดับ  มาก 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 2.51 - 3.50  อยู่ในระดับ  ปานกลาง 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.51 - 2.50  อยู่ในระดับ  น้อย 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.00 - 1.50  อยู่ในระดับ  น้อยท่ีสุด 

3.2.4 กระบวนการวิจัยส่วนที่ 2 ช่วงที่ 4 การพัฒนาสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและสรุป
ผลการวิจัย 

3.2.4.1 การสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ 
1. ทดลองสร้างสรรค์ส่ิงทอจากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทาง

การเกษตรท่ีเหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายของงานวิจัย  

2. ศึกษาวิเคราะห์แนวโน้มกระแสแฟช่ันฤดูกาลสปริงซ์และซัมเมอร์ประจ าปี 2022 และ ใช้

ประกอบแนวคิดในการออกแบบ สร้างแนวโน้มกระแสแฟช่ันใหม่(New Trend) และแรงบันดาลใจท่ี

ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานท่ีเหมาะสมกับตราสินค้าผลิตภัณฑ์แฟช่ันต้นแบบจากงานวิจัย 

3. ร่างแบบผลงานสร้างสรรค์ โดยแบ่งเป็นกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายแฟช่ันและกลุ่มสินค้าไลฟ์

สไตล์ ตรวจสอบเพื่อคัดเลือกผลงานภาพร่างท่ีเหมาะสมท่ีสุดโดยอาจารย์ท่ีปรึกษา ร่วมกับผู้เช่ียวชาญ

ด้านการออกแบบ 

4. ทดลองสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบเพื่อหาข้อบกพร่องและปรับปรุงแก้ไข 

5. สร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบ  

3.2.4.2  การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไป  
การสรุปอภิปรายผลและข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป ภายหลังจากการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบและจัดแสดงผลงานสู่สาธารณะชนสู่สาธารณชน ผู้วิจัยท าการประเมินผลความพึง
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พอใจกับการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบจากงานวิจัย โดยการแจกแจงความถี่ ค่าร้อยละ และการหา

ค่าเฉล่ียเลขคณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน พร้อมท้ังค าอธิบายในประเด็นต่างๆ ตามท่ีผู้วัย ได้

ก าหนดไว้ 

3.2.4.3 การเก็บข้อมูลของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ 
ผู้วิจัยก าหนดผู้ประเมินความพึงพอใจกับผลงานสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบจากงานวิจัย โดย

ประกอบไปด้วยบุคคล 3 กลุ่มได้แก่ 1) กลุ่มผู้เช่ียวชาญและนักออกแบบด้านผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์

สไตล์ 5 คน 2) กลุ่มผู้ประกอบการจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิน่ชาวไทล้ือจังหวัดน่าน 5 คน 3) 

กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 20 คน รวมท้ังส้ิน 30 คน ด้วยแบบสอบถามออนไลน์แบบ

ปลายปิด จ านวน 30 คน จ านวน 5 ข้อ ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล 10-15 นาที มีรายละเอียดดังนี้ 

3.2.4.3.1 การก่าหนดคุณสมบัติและขนาดของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ  
ผู้วิจัยก าหนดขนาดท่ี 30 คน โดยแบ่งเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้  

1 กลุ่มผู้เช่ียวชาญและนักออกแบบด้านผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ท่ีมีประสบการณ์ไม่ต่ ากว่า 

5 ปีข้ึนไป และมีผลงานสร้างสรรค์ในเรื่องดังกล่าว สู่สาธารณชน(การแสดงผลงานสร้างสรรค์ หรือการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์) ระหว่าง 5-10 ช้ินงาน และไม่ใช่บุคคลท่ีเป็นผู้เช่ียวชาญในงานวิจัย

ท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล จ านวน 5 คน 

2  กลุ่มผู้ประกอบการจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือจังหวัดน่านท่ีด าเนินการ

ประกอบการธุรกิจไม่ต่ ากว่า 5 ปี เป็นเจ้าของกิจการมีร้านค้าประกอบการในบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน 

มีการผลิตสินค้าและจัดจ าหน่ายในบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน จ านวน 5 คน  

3  กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 

22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพมหานครของประเทศไทย จ านวน 20 คน 

3.2.4.3.2 การเก็บข้อมูลของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ 
ผู้วิจัยใช้วิธีการติดต่อและเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยระบบแบบสอบถามออนไลน์แบบปลายปิด 

ผู้วิจัยขออนุญาตและอธิบายวิธีการเก็บข้อมูลด้วยระบบออนไลน์ พร้อมท้ังการด าเนินการท าลาย

ข้อมูลท้ังหมดของกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ ภายหลังเสร็จส้ินการวิจัย ภายในเดือนพฤษภาคม 

2565 ด้วยการลบข้อมูลออกจากระบบออนไลน์ ข้อมูลส่วนตัวของผู้ประเมินความพึงพอใจจะถูกเก็บ

รักษาไว้ ไม่เปิดเผยต่อสาธารณะเป็นรายบุคคล แต่จะรายงานผลการวิจัยเป็นภาพรวม ผู้ท่ีมีสิทธิ์เข้าถึง
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ข้อมูลของท่านจะมีเฉพาะผู้ท่ีเกี่ยวข้องกับการวิจัยนี้ และคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคน

เท่านั้น 

 แบบสอบถามออนไลน์ปลายปิดส าหรับกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ มีท้ังหมด 3 ส่วน ได้แก่  

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม, ส่วนท่ี 2 ระดับความรู้สึกต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจาก

งานวิจัย และส่วนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ รวมทั้งส้ินจ านวน 13 ข้อ ระยะเวลาในการเก็บข้อมูล 10-15 

นาที จากนั้นน าข้อมูลท่ีได้น ามาสรุปอภิปรายผลและให้ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไปในรูปแบบการ

บรรยาย 

 

ภาพท่ี 69 กรอบแนวคิดงานวิจัย  
ท่ีมา สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ 2564 
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3.3 ต าแหน่งแห่งท่ี (Positionality)  
การวิจัยเรื่อง “นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรสู่การ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม” เป็นการวจัิย
แบบผสมระหว่าง การวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพ และสร้างสรรค์ผลงานทางศิลปกรรม 
เป็นการศึกษาวิจัยท่ีมุ่งเน้น การศึกษาและสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้
มูลค่าทางการเกษตร และหาแนวทางการพัฒนาอตัลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน ด้วย
แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือบริเวณจังหวัดน่านสู่
ความเปน็สากล  

การเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนาม และการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อให้เกิดความเป็นกลาง
(Objectivity) ผู้วิจัยมีต าแหน่งแห่งท่ี(Positionality) กล่าวคือ ผู้วิจัยมีสัญชาติไทย นับถือศาสนาพุทธ 
อาศัยในจังหวัดกรุงเทพมหานครต้ังแต่ก าเนิดจนกระท่ังช่วงเวลาการศึกษาวิจัยเรื่องนี้  ผู้วิจัยประกอบ
อาชีพทางด้านการออกแบบแฟช่ัน  และอาชีพทางด้านวิชาการท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบแฟช่ัน อีก
ท้ังยังมีส่วนเกี่ยวข้องกับงานด้านวิชาท่ีเกี่ยวข้องกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอเป็นระยะเวลาไม่ต่ ากว่า 5 
ปี ผู้วิจัยเริ่มศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจากผู้ประกอบการส่ิงทอจากทุนทาง
วัฒนธรรมไทล้ือ บริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน อย่างไรก็ดี ประเด็นของต าแหน่งแห่งท่ี(Positionality)ของ
ผู้วิจัยท่ีส่งผลต่อการเก็บข้อมูลภาคสนาม, การตีความ และการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ประเด็นการลง
พื้นท่ีเก็บข้อมูลภาคสนามกับ ครูภูมิปัญญา, ผู้ประกอบการ และผู้ผลิตส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิง
ทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน พบว่า ไม่ส่งผลกระทบต่อข้อดีหรือข้อเสียโดยท่ัวไปของงานวิจัย ผู้วิจัย
สามารถขออนุญาตเก็บ และรวบรวมข้อมูลได้เป็นอย่างดี ประเด็นการตีความและการวิเคราะห์ข้อมูล 
พบว่า ต าแหน่งแห่งท่ีจะส่งผลจะส่งผลกับการวิเคราะห์ข้อมูล เนื่องจากไม่สามารถวิเคราะห์ข้อมูลใน
เชิงลึกเกี่ยวกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอท่ีมีความเช่ือจากบรรพบุรุษ, วัฒนธรรม, ขนบธรรมเนียม, หรอื
คติชนจากกลุ่มชาติพันธุ์ ผู้วิจัยไม่สามารถพบข้อจ ากัดของการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม
บางประการ ท่ีขัดกับวัฒนธรรม, ความเช่ือจากบรรพบุรุษในเชิงลึก 
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บทท่ี 4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

จากการเก็บและรวบรวมข้อมูลในการวิจัย นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่า

ทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม เพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด

ตรงตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ผู้วิจยัได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยแบ่งออกเป็น 10 ส่วนดังนี้  

ส่วนท่ี 1  การวิเคราะห์การพัฒนาส่ิงทอต้นแบบ 

ส่วนท่ี 2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique) 

ส่วนท่ี 3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย 

ส่วนท่ี 4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยเทคนิคเปเปอร์

ดอลล์ดาต้าเซท(Paper Doll Data Set) 

ส่วนท่ี 5 การสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบแฟช่ัน จากพฤติกรรมการเลือกซื้อ

สินค้าแฟช่ัน ร่วมกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

ส่วนท่ี 6 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

ส่วนท่ี 7 การวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย

แฟช่ัน  

ส่วนท่ี 8 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของตราสินค้าท่ีใช้แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม

จังหวัดน่าน 

ส่วนท่ี 9  สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ จากนวัตกรรม

การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
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4.1 การวิเคราะห์การพัฒนาสิ่งทอต้นแบบ  
4.1.1 กระบวนการสร้างนวัตกรรมสิ่งทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทาง
การเกษตรจากไหมข้าวโพดและเศษไผ่สู่กระบวนการสร้างสิ่งทอ 

จากการศึกษานวัตกรรมส่ิงทอจากเส้นใยธรรมชาติ และกระบวนการพัฒนาส่ิงทอและ

กระบวนการผลิตเส้นด้ายจากเส้นใยจากธรรมชาติ(ผู้เช่ียวชาญส่ิงทอพื้นถิ่น, 2564)  ผู้วิจัยพัฒนา

แนวทางของงานวิจัยด้วยวิธีแบบภูมิปัญญา คือ การสร้างเส้นด้ายด้วยวิธีการแบบภูมิปัญญาด้ังเดิม

ด้วยงานฝีมือ โดยผู้วิจัยได้ลงพื้นท่ีภาคสนาม เพื่อทดลองการผลิตเส้นด้าย และพัฒนาเป็นต้นแบบส่ิง

ทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ณ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อ าเภอเมือง จังหวัดน่าน 

โดยทดลองสร้างสรรค์ส่ิงทอในงานวิจัยร่วมกับครูภูมิปัญญาของชุมชนกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง  

จากการศึกษา งานวิจัยนวัตกรรมการสร้างเส้นใยจากวัสดุทางธรรมชาติ พบว่ามีการใช้

ส่วนผสมของฝ้ายเป็นส่วนประกอบเพื่อให้คุณสมบัติของเส้นด้ายเหมาะแก่การพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์

เครื่องแต่งกาย  ในกระบวนการปั่นเส้นด้ายของงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ใช้ฝ้ายเป็นส่วนผสมเพื่อให้เกิดการ

เกาะตัวและเพิ่มคุณสมบัติของเส้นใย ท าให้เส้นใยท่ีได้จากการสร้างสรรค์มีลักษณะเป็นเส้นใยผสม 

ผู้วิจัยทดลองอัตราส่วนผสมของเส้นใยระหว่าง ฝ้าย, ไหมข้าวโพด และเศษไผ่ เพื่อให้ได้เส้นด้ายเกิด

ความเหมาะสมท่ีสามารถน าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ และสามารถเป็นสร้างอัตลักษณ์

ของเส้นด้ายผสมจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรได้ 

ผู้วิจัยก าหนดอัตราส่วนของการผสมระหว่างวัสดุ 3 ชนิด โดยงานวิจัยนี้ผู้วิจัยทดลอง

ส่วนผสมของอัตราส่วนระหว่าง ฝ้าย : เศษไผ่ : ไหมข้าวโพด โดยผู้วิจัยท าการเปรียบเทียบอัตราส่วน 

2 รูปแบบ ได้แก่ 2:4:4 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) กับ 6:2:2 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) จากนั้น

ผลิตเป็นต้นแบบส่ิงทอ และน าต้นแบบส่ิงทอนั้นมาให้ผู้เช่ียวชาญทางด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟชั่น

ไลฟ์สไตล์วิเคราะห์ความเหมาะสมของอัตราส่วนท่ีมีความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ในการผลิต

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในล าดับต่อไป  

4.1.1.1 กระบวนการสกัดเส้นใยจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรของข้าวโพด  
1. น าส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากข้าวโพด ส าหรับงานวิจัยนี้ คือ ส่วนไหมข้าวโพด ท่ี

เหลือใช้และไร้มูลค่าจากการเกษตรในบริเวณจังหวัดน่าน  โดยลักษณะทางกายภาพของ
ไหมข้าวโพด มีลักษณะเป็นเส้นใยส้ัน  ,สีน้ าตาลเข้ม ,ลักษณะแห้ง ,พบ ความนุ่ม  ,ความ
ยืดหยุ่นได้เล็กน้อย  

2. น ามาล้างท าความสะอาดด้วยน้ าเปล่า และตากแดดเพื่อให้แห้งสนิท  
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3. เมื่อแหง้สนิทแล้ว น าเข้าเก็บให้พ้นท่ีมีความช้ืน เพื่อรอเข้าสู่กระบวนการต่อไป  

4.1.1.2 กระบวนการสกัดท าเส้นใย จากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรของไผ่ 
1. ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากไผ่ ส าหรับงานวิจัยนี้ คือ เศษไผ่ส่วนยอด หรือ เศษส่วน

ของล าต้น ท่ีเหลือใช้และไร้มูลค่าจากการเกษตร และส่วนหนึ่งจากการเหลือใช้

อุตสาหกรรมไผ่ในบริเวณจังหวัดน่าน โดยลักษณะทางกายภาพของเศษไผ่ มีลักษณะส้ัน

(ตามขนาดของเศษเหลือใช้), มีสีครีมและน้ าตาลอ่อน, มีลักษณะแห้ง, มีความหยาบ, 

ยืดหยุ่นต่ ามาก 

2. ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากไผ่ ฉีก ขูด เหลา หรือดึง เพื่อให้เกิดเป็นเส้นใยส้ันๆ  

3. น าไปต้มในน้ าเดือดประมาณ 30 นาที เพื่อท าให้เกิดความอ่อนตัวลง  

4. หลังจากต้มแล้ว น้ าเส้นใยเศษไผ่ไปตากแห้งน าไปตากแดดเพื่อให้แห้งสนิท เมื่อแห้งสนิท

แล้ว น าเข้าเก็บให้พ้นท่ีมีความช้ืน เพื่อรอเข้าสู่กระบวนการต่อไป  

4.1.1.3 กระบวนการดีดหรือตีเส้นใยจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากข้าวโพดและไผ่  
1. ครูภูมิปัญญาได้น าเส้นใยจากไหมข้าวโพด เข้าสู่กระบวนการดีด หรือ ตี ด้วยกรรมวิธีภูมิ

ปัญญา (การดีดหรือต ีคล้ายการปั่นในระบบฝ้ายไหม) เพื่อให้เกิดการแตกตัวของเส้นใย
ให้เส้นใยมีความละเอียด ฟ ูเพื่อเข้าสู่กระบวนผลิตเส้นด้ายในล าดับต่อไป จากนั้นน าเศษ
ไผ่ใส่ดีดหรือตี ผสมลงไป ในอัตราส่วนท่ีเท่ากัน ดีดหรือตี จนเส้นไผ่มีความรู้สึกเล็กและ
บางลง  

2. จากนั้นใส่ฝ้ายลงไปตามอัตราส่วนท่ีก าหนด และดีดหรือตี จนผสมเข้ากัน  
3. น าวัสดุท่ีผสมกันเข้ากันแล้ว น ามา “ล่อฝ้าย” คือการน ามาม้วนกับไม้ฮ าหางฝ้าย บน

แป้นฮ าฝ้าย และรอเข้าสู่กระบวนการปั่นฝ้ายต่อไป 
4.1.1.4 กระบวนการปั่นเส้นด้ายจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากข้าวโพดและไผ่  

1. น าวัสดุท่ีล่อฝ้ายส าเร็จแล้ว น าเข้ามาปั่นเป็นเส้นด้ายในกวง ครูภูมิปัญญาได้ให้ค าแนะน า

ว่าการปล่อยเส้นฝ้ายให้เล็กเพื่อปั่นฝ้ายนั้น จะท าให้เส้นฝ้ายเล็กเมื่อทอผ้าออกมาแล้วจะ

ทอผ้าได้สวย (ครูภูมิปัญญาของชุมชนกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง, 2565)  

2. เมื่อได้เส้นด้ายจากวัสดุท้ังสามท่ีอยู่ในกวงมีความพอดีแล้ว จากนั้นน าเส้นด้ายนั้น มาเก็บ

ไว้ในเป๋ีย เพื่อไม่ให้พันกัน จากนั้นกน็ าเส้นใยจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากเศษไผ่

และไหมข้าวโพดผสมฝ้าย เข้าสู่กระบวนการย้อมและทอในล าดับต่อไป 
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4.1.1.5 การทดลองผลิตส่ิงทอต้นแบบจากส่ิงไร้มลูค่าทางการเกษตรในงานวิจัย  
จากท่ีผู้วิจัยก าหนดอัตราส่วนของการผสมระหว่างวัสดุ 3 ชนิด โดยงานวิจัยนี้ผู้วิจัยทดลอง

ส่วนผสมของอัตราส่วนระหว่าง ฝ้าย : เศษไผ่ : ไหมข้าวโพด โดยผู้วิจัยท าการเปรียบเทียบอัตราส่วน 

2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี 1) ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด คือ 2:4:4 และ รูปแบบท่ี 2) ฝ้าย :เศษไผ่ :

ไหมข้าวโพด คือ 6:2:2 จากนั้นผลิตเป็นต้นแบบส่ิงทอและน าต้นแบบส่ิงทอนั้นมาให้ผู้เช่ียวชาญ

ทางด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์วิเคราะห์ความเหมาะสมต่อการน าไปใช้ในการผลิต

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในล าดับต่อไป 

 

ภาพท่ี 70 ส่ิงทอต้นแบบรูปแบบท่ี 1 ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด คือ 2:4:4 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

 

ภาพท่ี 71 ส่ิงทอต้นแบบรูปแบบท่ี 2 ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด คือ 6:2:2  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ภายหลังจากการทดลองพัฒนาส่ิงทอต้นแบบจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจาก

ส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากเศษไผ่และไหมข้าวโพด ผู้วิจัยได้น าส่ิงทอต้นแบบท้ัง 2 ช้ิน เข้าสู่

กระบวนการวิเคราะห์กับผู้เช่ียวชาญ โดยหาความเหมาะสมส าหรับการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่น

ไลฟ์สไตล์ในล าดับต่อไป 

การวิเคราะห์การพัฒนาส่ิงทอต้นแบบจากการผลิตส่ิงทอต้นแบบในงานวิจัยการเพิ่มมูลค่า

ทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร บริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่านด้วยไหมข้าวโพดและเศษไผ่ 

ผู้วิจัยก าหนดอัตราส่วนผสมของเส้นใยส าหรับการผลิตส่ิงทอต้นแบบ เพื่อท าการเปรียบเทียบในการ

พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย ผู้วิจัยพัฒนาต้นแบบส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่า

ทางการเกษตรร่วมกับครูภูมิปัญญาท้องถิ่น ณ วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อ าเภอเมือง 

จังหวัดน่าน โดยงานวิจัยนี้ผู้วิจัยทดลองส่วนผสมของอัตราส่วนระหว่าง ฝ้าย : เศษไผ่ : ไหมข้าวโพด 

โดยผู้วิจัยท าการเปรียบเทียบอัตราส่วน 2 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี 1 คือ 2:4:4 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหม

ข้าวโพด) กับ รูปแบบท่ี 2 คือ 6:2:2 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) จากนั้นน าส่ิงทอต้นแบบให้

ผู้เช่ียวชาญจ านวน 3 ท่าน ได้แก่ ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์แฟช่ันไฟล์สไตล์, ผู้เช่ียวชาญด้าน

การผลิตส่ิงทอ และผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความ

เหมาะสม(Rating scall)ของการน าส่ิงทอต้นแบบกับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์ จ านวน 2 

ประเด็น ได้แก่ 1) ด้านความเหมาสมของคุณสมบัติท่ีมีผลต่อการน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์ และ 2) ด้านความเหมาะสมกับการผลิตเป็นประเภทผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ผู้วิจัยวิเคราะห์

และน าเสนอข้อมูลโดยการแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละ ด้วยการหาค่าเฉล่ียเลขคณิต และส่วนเบ่ียงเบน

มาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบค าอธิบาย ตามท่ีผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ โดยมีเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูล

จากการใช้ค่าเฉล่ียเลขคณิตดังนี้  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  4.51 - 5.00  อยู่ในระดับ  มากท่ีสุด  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  3.51 - 4.50  อยู่ในระดับ  มาก 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 2.51 - 3.50  อยู่ในระดับ  ปานกลาง 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.51 - 2.50  อยู่ในระดับ  น้อย 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.00 - 1.50  อยู่ในระดับ  น้อยท่ีสุด 

โดยผู้วิจัยสรุปผลจากข้อมูลและวิเคราะห์ผลได้ดังต่อไปนี้ 
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4.1.2 การวิเคราะห์ด้านความเหมาสมของคุณสมบัติที่มีผลต่อการน าไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ พบว่า  

4.1.2.1 ผ้ารูปแบบท่ี 1  
อัตราส่วน คือ 2:4:4 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) พบว่า ความยืดหยุ่น ค่าเฉล่ีย 1.7, 

SD = 0.6, ความแข็งแรง ค่าเฉล่ีย 3.7, SD = 1.2 ,ความหนา ค่าเฉล่ีย 4.3, SD = 0.6, ความ

นุ่ม ค่าเฉล่ีย  1.7, SD = 1.2 , ความเงา ค่าเฉล่ีย  1.7, SD = 1.2 , ความระบายอากาศ 

ค่าเฉล่ีย 2.3 , SD = 1.2, การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉล่ีย  3.7, SD  = 1.5  วิเคราะห์ผลได้ว่า 

ผ้ารูปแบบท่ี 1 มีความยืดหยุ่นในระดับน้อย ,ความแข็งแรงอยู่ในระดับมาก, ความหนาอยู่ใน

ระดับมาก, ความนุ่มอยู่ในระดับน้อย, ความเงาอยู่ในระดับน้อย, ความระบายอากาศอยู่ใน

ระดับน้อย, การต่อยอดเชิงพาณิชย์อยู่ในระดับมาก 

4.1.2.2 ผ้ารูปแบบท่ี 2  
อัตราส่วน คือ 6:2:2 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) พบว่า ความยืดหยุ่น ค่าเฉล่ีย 4.3 

,SD = 0.6, ความแข็งแรง ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0, ความหนา ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0 , ความนุ่ม 

ค่าเฉล่ีย  4.3 ,SD = 0.6 , ความเงา ค่าเฉล่ีย  4, SD  =  1, ความระบายอากาศ ค่าเฉล่ีย 

4.7 ,SD = 0.6, การต่อยอดเชิงพาณิชย์ ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0 วิเคราะห์ผลได้ว่า ผ้ารูปแบบท่ี 

2 มีความยืดหยุ่นในระดับมาก ,ความแข็งแรงอยู่ในระดับมากท่ีสุด, ความหนาอยู่ในระดับ

มากท่ีสุด, ความนุ่มอยู่ในระดับมาก, ความเงาอยู่ในระดับมาก, ความระบายอากาศอยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด, การต่อยอดเชิงพาณิชย์อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

4.1.3 การวิเคราะห์ด้านความเหมาะสมกับการผลิตเป็นประเภทผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟส์ไตล์ พบว่า  
4.1.3.1 ผ้ารูปแบบท่ี 1  

อัตราส่วน คือ 2:4:4 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) พบว่า ความเหมาะสมส าหรับการ

ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ค่าเฉล่ีย 2 ,SD = 1, ความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็น

เครื่องประดับ เช่น กระเป๋า รองเท้า เป็นต้น ค่าเฉล่ีย  3.7 ,SD = 0.6 , ความเหมาะสม

ส าหรับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ค่าเฉล่ีย  4 ,SD = 1  วิเคราะห์ผลได้ว่า ผ้ารูปแบบท่ี 

1 มีความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายในระดับน้อย, ความ

เหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นเครื่องประดับอยู่ในระดับมาก, ความเหมาะสมส าหรับผลิตเป็น

ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านอยู่ในระดับมาก 
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4.1.3.2 ผ้ารูปแบบท่ี 2  
อัตราส่วน คือ 6:2:2 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) พบว่า ความเหมาะสมส าหรับการ

ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0 , ความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็น

เครื่องประดับ เช่น กระเป๋า รองเท้า เป็นต้น ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0, ความเหมาะสมส าหรับ

ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ค่าเฉล่ีย 5 , SD = 0 วิเคราะห์ผลได้ว่า ผ้ารูปแบบท่ี 2 มี

ความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายในระดับมากท่ีสุด, ความ

เหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นเครื่องประดับอยู่ในระดับมากท่ีสุด, ความเหมาะสมส าหรับผลิต

เป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านอยู่ในระดับมากท่ีสุด 

4.1.4 สรุปการวิเคราะห์การพัฒนาสิ่งทอต้นแบบจากการผลิตสิ่งทอต้นแบบในงานวิจัย 

 

ภาพท่ี 72 สรุปส่ิงทอต้นแบบรูปแบบท่ี 2 ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด คือ 6:2:2  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

จากข้อมูลการวิเคราะห์การพัฒนาส่ิงทอต้นแบบจากการผลิตส่ิงทอต้นแบบในงานวิจัยการ

เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน ด้วยไหมข้าวโพดและ

เศษไผ่ พบว่า ส่วนผสมของเส้นใยส าหรับการผลิตส่ิงทอต้นแบบรูปแบบท่ี 2 มีอัตราส่วน คือ 6:2:2 

(ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหมข้าวโพด) พบว่า มีความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายใน

ระดับมากท่ีสุด, ความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นเครื่องประดับอยู่ในระดับมากท่ีสุด และความ

เหมาะสมส าหรับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านอยู่ในระดับมากท่ีสุด ผู้วิจัยจึงเลือกแนวทางของอัตรา

ส่วนผสมนี้เพื่อใช้ในการผลิตส่ิงทอต้นแบบเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ?สไตล์ต้นแบบในงานวิจัยใน

ล าดับต่อไป  
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4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique) 
ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi 

Technique) เพื่อหาแนวทางส าหรับ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม และแนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย ผู้วิจัยใช้

วิธีการเก็บและรวบรวมข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ ด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique) และ

วิเคราะห์ สรุปผลของข้อมูลได้ดังนี้  

4.2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากจากผู้เชี่ยวชาญคร้ังที่ 1  
การวิเคราะห์การวิเคราะห์ข้อมูลจากจากผู้เช่ียวชาญครั้งท่ี 1 จ านวน 5 ท่าน ซึ่งเป็น 

ผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์  ผู้วิจัยใช้เกณฑ์ในการเลือกผู้เช่ียวชาญ 

ได้แก่ ผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์, ผู้ท่ีมีความรู้

ความสามารถด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและผู้ท่ีมีความรู้ความสามารถด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยเป็นผู้ท่ีมีความรู้และประสบการณ์ในเรื่องนั้นๆเป็น

ระยะเวลาไม่ต่ ากว่า 5 ปีขึ้นไป  ด้วยแบบสอบถามปลายเปิดเพื่อคัดกรองข้อมูลเกี่ยวกับตราสินค้า

แฟช่ัน, แนวคิด, สไตล์หรือรูปแบบท่ีเหมาะสมกับระดับของผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน,สินค้าเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม,สินค้าจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของไทย โดยสามารถแบ่งการวิเคราะห์ได้ดังนี้  

4.2.1.1  การวิเคราะหข้์อมูลเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันจาก

ผู้เช่ียวชาญ  พบว่า ผู้เช่ียวชาญได้ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับตราสินค้าแฟช่ัน, ค าจ ากัด

ความของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน และลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย ท่ีมีความ

เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ัน โดย แบ่งได้ 3 ระดับ ได้แก่ 1. กลุ่ม ผู้น า

กระแสแฟช่ัน(Fashion Leader)  2. ผู้นิยมกระแสแฟช่ัน(Mass Fashion) และ 3.

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน(Laggard Fashion) ท่ีมีความสอดคล้องกัน โดยผู้วิจัย

สังเคราะห์ข้อมูลและน าไปสร้างเป็นแบบสอบถามเพื่อหาความคิดเห็นท่ีสอดคล้อง

กันของผู้เช่ียวชาญในล าดับต่อไป  

4.2.1.2  การวิเคราะหข้์อมูลเกี่ยวกับตราสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

จากผู้เช่ียวชาญ  พบว่า  ผู้เช่ียวชาญได้ให้ความคิดเห็นเกี่ยวกับตราสินค้าท่ีเป็นมิตร



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 247 

กับส่ิงแวดล้อม โดยผู้วิจัยสังเคราะห์ข้อมูลและน าไปสร้างเป็นแบบสอบถามเพื่อหา

ความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกันของผู้เช่ียวชาญในล าดับต่อไป 

4.2.1.3  การวิเคราะหข้์อมูลเกี่ยวกับตราสินค้าแฟช่ันจากแนวคิดทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอของไทย จากผู้เช่ียวชาญ  พบว่า  ผู้เช่ียวชาญได้ให้ความคิดเห็น

เกี่ยวกับตราสินค้าแฟช่ันจากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของไทย โดยผู้วิจัย

สังเคราะห์ข้อมูลและน าไปสร้างเป็นแบบสอบถามเพื่อหาความคิดเห็นท่ีสอดคล้อง

กันของผู้เช่ียวชาญในล าดับต่อไป 

4.2.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากจากผู้เชี่ยวชาญคร้ังที่ 2 
หลังจากการวิเคราะห์ รวบรวมข้อมูลและข้อเสนอแนะจากผู้เช่ียวชาญจากแบบสอบถามครั้ง

ท่ี 1 ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ข้อมูลและสร้างเครื่องมือแบบสอบถามปลายปิด เพื่อใช้ในการท า

แบบสอบถามกับผู้เช่ียวชาญครั้งท่ี 2 โดยเป็นค าถามท่ีมีลักษณะเป็นแบบค่าประเมิน(Rating Scale)  

เพื่อตรวจสอบความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกันอีกครั้ง โดยผู้วิจัยสังเคราะห์ข้อมูลท่ีสามารถเช่ือมโยงด้าน

การออกแบบ วิเคราะห์และสรุปข้อมูล แบ่งเป็น 3 เรื่อง ได้แก่ ลักษณะของตราสินค้าแฟช่ันท่ี

เหมาะสมกับพฤติกรรมของการบริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ัน, ลักษณะของตราสินค้าแฟช่ันท่ีเหมาะสมกับ

พฤติกรรมของการบริโภคผลิตภัณฑ์สีเขียว และลักษณะของตราสินค้าแฟช่ันท่ีเหมาะสมกับการ

บริโภคผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของไทย หลังจากนั้นผู้วิจัยน าผลจากการวิเคราะห์ และ

สรุปข้อมูลท่ีสามารถเช่ือมโยงด้านการออกแบบแฟช่ัน ผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูล

โดยใช้ค่าเฉล่ียเลขคณิตดังนี้ 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  4.51 - 5.00  อยู่ในระดับ  มากท่ีสุด  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  3.51 - 4.50  อยู่ในระดับ  มาก 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 2.51 - 3.50  อยู่ในระดับ  ปานกลาง 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.51 - 2.50  อยู่ในระดับ  น้อย 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.00 - 1.50  อยู่ในระดับ  น้อยท่ีสุด 

โดยผู้วิจัยใช้เกณฑ์การคัดเลือกข้อมูลเพื่อน ามาใช้ในงานวิจัย โดยคัดเลือกข้อมูลท่ีมีเกณฑ์

ค่าเฉล่ีย 4.51 - 5.00 อยู่ในระดับมากท่ีสุด เพื่อน ามาใช้ในการวิเคราะห์และสรุปข้อมูล เพื่อให้ได้

ข้อมูลน าไปใช้ในล าดับต่อไป โดยสามารถแบ่งการวิเคราะห์ข้อมูลได้ดังนี้ 
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4.2.2.1  ความเหมาะสมของตราสินค้าแฟช่ันกับผู้บริโภคกลุ่มผู้น ากระแส

แฟช่ัน(Fashion Leader) พบว่า ตราสินค้า Balenciaga เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด (SD=0), ตราสินค้า Givenchy เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมาก

ท่ีสุด (SD=0.45) และ ตราสินค้า Louis Vuitton เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับ

มากท่ีสุด (SD=0.45) 

4.2.2.2 ความเหมาะสมของ แนวคิด, รูปแบบหรือ ค าจ ากัดความ ของกลุ่ม

ผู้น ากระแสแฟช่ัน(Fashion Leader) พบว่า Fashion icon เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่

ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.45), Outstanding เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมาก

ท่ีสุด (SD=0.45) 

4.2.2.3 ความเหมาะสมของตราสินค้าแฟช่ันกับผู้บริโภคกลุ่มผู้นิยมกระแส

แฟช่ัน(Mass Fashion) พบว่า ตราสินค้า ZARA เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับมาก

ท่ีสุด (SD=0), ตราสินค้า HandM เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

(SD=0.45)  

4.2.2.4 ความเหมาะสมของ แนวคิด, รูปแบบหรือ ค าจ ากัดความ ของกลุ่ม

ผู้นิยมกระแสแฟช่ัน(Mass Fashion) พบว่า Trendy  เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับ

มากท่ีสุด (SD=0), Mass production  เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

(SD=0.45), Chic เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.55), Modern 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.55) 

4.2.2.5 ความเหมาะสมของตราสินค้าแฟช่ันกับผู้บริโภค กลุ่มผู้ไม่สนใจ

แฟช่ัน(Laggard Fashion) พบว่า ตราสินค้า Muji เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยูใ่นระดับ

มากท่ีสุด (SD=0.45), ตราสินค้า Uniqlo เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

(SD=0.55)  

4.2.2.6  ความเหมาะสมของ แนวคิด, รูปแบบหรือ ค าจ ากัดความของกลุ่ม

ผู้ไม่สนใจแฟช่ัน(Laggard Fashion) พบว่า Basic  เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับ

มากท่ีสุด (SD=0), Simple  เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.45), 

Timeless  เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.89) 
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4.2.2.7 ความเหมาะสมของการแบ่งกลุ่มพฤิตกรรมการใช้สินค้าท่ีเป็นมิตร

กับส่ิงแวดล้อมพบว่า ผู้เชียวชาญมีความเห็นสอดคล้องกัน โดยแบ่งเป็น 3 กลุ่ม 

ได้แก่ ผู้ภักดีต่อส่ิงแวดล้อม (Loyal Green), ผู้เอาใจใส่ส่ิงแวดล้อม (Less Devoted 

Green) และผู้เฉยเมยกับปัญหาส่ิงแวดล้อม (Unwilling to green) โดย เกณฑ์

ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0) 

4.2.2.8 ตราสินค้าแฟช่ันท่ีมีแนวคิดในการออกแบบสินค้าอย่างยั่งยืน 

พบว่า ตราสินค้า Freitag เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0), ตราสินค้า 

Stella Mccartney เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.55) ตราสินค้า 

Rubber Killer เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.55) 

4.2.2.9  ความเหมาะสมของการแบ่งกลุ่มพฤิตกรรมแนวทางการเลือกใช้

สินค้าจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ พบว่า ผู้เชียวชาญมีความเห็นสอดคล้องกัน โดย

แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ระดับช้ันนอก(Outer Level), ระดับช้ันกลาง(Mid Level) 

และระดับช้ันใน(Inner Level) โดย เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0) 

4.2.2.10 ตราสินค้าแฟช่ันใดท่ีมีแนวคิดการใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของ

ไทย ตราสินค้า WISHARAWISH เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 5 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0), 

ตราสินค้า Mae Fah Luang เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.45), 

ตราสินค้า Taktai เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.55), ตราสินค้า 

Mann craft เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.6 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.89) 

4.2.2.11 ความเหมาะสมของแนวทางของลวดลายทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ

กับสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย แนวทาง

ลวดลายด้ังเดิม เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 3.2 อยูใ่นระดับ ปานกลาง (SD=1.1) แนวทางการ

ประยุกต์ลวดลาย เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.45) 

4.2.2.12 ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรม

ส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่าน กับการสร้างสรรค์สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ส าหรับคนเมืองกับ

กลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย พบว่า การประยุกต์ลวดลายเรขาคณิต เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.8 

อยู่ในระดับมากท่ีสุด (SD=0.45), การประยุกต์ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 4.4 อยู่ในระดับมาก (SD=0.89), การประยุกต์ลวดลายรูปสัตว์ 
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เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 3.8 อยู่ในระดับมาก (SD=1.30), การประยุกต์ลวดลายส าหรับ

พิธีกรรมทางศาสนา เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 2.8 อยู่ในระดับปานกลาง (SD=1.10)  

4.2.3 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลจากจากผู้เชี่ยวชาญ 
 จากการเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique) เพื่อหา

แนวทางส าหรับ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทาง

การเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม และแนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย ผู้วิจัยสรุปผลของข้อมูลได้ดังนี้ 

4.2.3.1  ตราสินค้าแฟช่ันท่ีเหมาะสมกับผู้บริโภคกลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน

(Fashion Leader) ได้แก่ ตราสินค้า Balenciaga, Givenchy และ Louis Vuitton 

โดยมีแนวคิด, รูปแบบหรือ ค าจ ากัดความ ได้แก่ Fashion icon และ Outstanding 

4.2.3.2 ตราสินค้าแฟช่ันท่ีเหมาะสมกับผู้บริโภคกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน

(Mass Fashion) ได้แก่ ZARA และ HandM โดยมีแนวคิด, รูปแบบหรือ ค าจ ากัด

ความ ได้แก่ Trendy, Mass production, Chic และ Modern  

4.2.2.6 ตราสินค้าแฟช่ันท่ีเหมาะสมกับผู้บริโภคกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน

(Laggard Fashion) ได้แก่ ตราสินค้า Muji และ Uniqlo โดยมีแนวคิด, รูปแบบ

หรือ ค าจ ากัดความ ได้แก่ Basic, Simple, Timeless 

4.2.2.7 การแบ่งกลุ่มพฤติกรรมการใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมใน

งานวิจัย สามารถแบ่งได้ 3 กลุ่ม ได้แก่ ผู้ภักดีต่อส่ิงแวดล้อม (Loyal Green), ผู้เอา

ใจใส่ส่ิงแวดล้อม (Less Devoted Green) และผู้เฉยเมยกับปัญหาส่ิงแวดล้อม 

(Unwilling to green) โดยตราสินค้าท่ีมีแนวคิดทางการออกแบบสินค้าอย่างยั่งยืน 

ได้แก่ ตราสินค้า Freitag , ตราสินค้า Stella Mccartney และ Rubber Killer  

4.2.2.8 การแบ่งกลุ่มพฤติกรรมแนวทางการเลือกใช้สินค้าจากทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอ สามารถแบ่งได้ 3 กลุ่ม ได้แก่  กลุ่มระดับช้ันนอก(Outer Level), 

กลุ่มระดับช้ันกลาง(Mid Level) และ กลุ่มระดับช้ันใน(Inner Level) ตราสินค้า

แฟช่ันใดท่ีมีแนวคิดการใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของไทย ได้แก่ ตราสินค้า 
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WISHARAWISH, ตราสินค้า Mae Fah Luang, ตราสินค้า Taktai และ ตราสินค้า 

Mann craft 

4.2.2.9  แนวทางของการใช้ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ กับสินค้า

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย คือ แนวทางการ

ประยุกต์ลวดลาย โดย เน้นการประยุกต์ลวดลายเรขาคณิต 

4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย 
หลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย คือ กลุ่ม

ประชากรคนเมืองเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี เพศ ชายและหญิง ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณ

กรุงเทพและปริมณฑลไม่ต่ ากว่า 5 ปี จ านวนท้ังส้ิน 200 คน เพื่อสอบถามถึงพฤติกรรมการเลือกซื้อ

สินค้าแฟช่ัน, พฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและผลิตภัณฑ์ท่ีมาจากทุน

ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัยสามารถ แบ่งผลสรุปของการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามได้ 5 ส่วน ได้แก่ 

1. ข้อมูลท่ัวไปของผู้บริโภค 2. ข้อมูลด้านรูปแบบการด าเนินชีวิต 3. ข้อมูลพฤติกรรมของการบริโภค

ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 4. ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์สีเขียว 5. ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภค

ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ โดยผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์และแบ่งประเด็นการวิเคราะห์

กลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัยจากพฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันท่ีสอดคล้องกับพฤติกรรมการ

เลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้ดังนี้ 

4.3.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้บริโภค  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของกลุ่มตัวอย่างกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัยพบว่า  

1. เพศ     ความถ่ี  ร้อยละ 

หญิง     262  65.5 

ชาย     120  30 

อื่นๆ     18  4.5 

2. อายุ     ความถ่ี  ร้อยละ 

25-40 ปี    400  100 

3. อาชีพ    ความถ่ี  ร้อยละ 
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ข้าราชการ    18  4.5 

พนักงานบริษัท    196  49 

อาชีพอิสระ    70  17.5 

เจ้าของธุรกิจส่วนตัว   68  17 

พนักงานรัฐวิสาหกิจ   6  1.5 

อื่นๆ     42  10.5  

4. ระดับการศึกษาสูงสุด  ความถ่ี  ร้อยละ 

ต่ ากว่าปริญญาตรี   10  2.5 

ปริญญาตร ี    206  51.5 

สูงกว่าปริญญาตร ี   184  46 

5.รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   ความถ่ี  ร้อยละ 

ไม่เกิน 10,000 บาท   20  5 

10,001 - 30,000 บาท   98  24.5  

30,001 - 50,000 บาท   156  39  

50,001 - 100,000 บาท   104  26 

มากกว่า 100,000 บาท   22  5.5 

5. ปัจจุบันอาศัยบริเวณกรุงเทพฯ ความถ่ี  ร้อยละ 

ใช่     400  100 
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4.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น(Fashion Leader) จากกลุ่ม
ผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  

4.3.2.1 ข้อมูลด้านรูปแบบการด าเนนิชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่ม
ผู้น ากระแสแฟชัน่(Fashion Leader) 

1. ความถ่ีในการซื้อสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ ภายใน 3 เดือน พบว่า  

ร้อยละ 41  ซื้อสินค้า 1-3 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 41  ซื้อสินค้า 4-6 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 3  ซื้อสินค้า 7-9 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 15  ซื้อสินค้า มากกว่า 10 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

2. ค่าใช้จ่ายของการซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ ภายในระยะเวลา 3 เดือน 

พบว่า  

ร้อยละ 50  ซื้อสินค้าไม่เกิน 10,000 บาท 

ร้อยละ 25  ซื้อสินค้าไม่เกิน 20,000 บาท 

ร้อยละ 12.5 ซื้อสินค้าไม่เกิน 30,000 บาท 

ร้อยละ 3.12 ซื้อสินค้าไม่เกิน 40,000 บาท 

ร้อยละ 9.38  ซื้อสินค้า 50,000 บาท ขึ้นไป 

3. ความนิยมช่ืนชอบและซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ พบว่า 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย ค่าเฉล่ีย 4.18 (SD=0.9)    อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ ค่าเฉล่ีย 3.67 (SD=1.17)   อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) ค่าเฉล่ีย 3.56 (SD=1.27)  อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี ค่าเฉล่ีย 2.99 (SD=1.15)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน ค่าเฉล่ีย 2.96 (SD=1.34)   อยู่ในระดับปานกลาง 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย 2.92 (SD=1.16)  อยู่ในระดับ ปานกลาง 
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กลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ค่าเฉล่ีย 2.57 (SD=1.27)    อยู่ในระดับปานกลาง 

4.  การเดินทางท่องเท่ียว(แบบค้างคืน)เฉล่ียภายในระยะเวลา 1 ปี พบว่า 

ร้อยละ 31.25  เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 1-2 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 31.25 เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 3-4 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 9.38 เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 5-6 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 28.13  เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 6 ครั้งขึ้นไป 

5. ความช่ืนชอบและกิจกรรมส าหรับการเดินทางท่องเท่ียว พบว่า 

กิจกรรมเกี่ยวกับทะเล ค่าเฉล่ีย 4.24 (SD=1.05)   อยู่ในระดับ มาก 

กิจกรรมสายคาเฟ่  ค่าเฉล่ีย 3.69 (SD=1.26)    อยู่ในระดับ มาก 

กิจกรรมเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ค่าเฉล่ีย 3.28 (SD=1.35)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงศาสนา ค่าเฉล่ีย 3.26 (SD=1.5)    อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม  ค่าเฉล่ีย 2.93 (SD=1.31)    อยู่ในระดับปานกลาง 

กิจกรรมช้อปป้ิง  ค่าเฉล่ีย 2.89 (SD=1.26)    อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์ ค่าเฉล่ีย 2.88 (SD=1.28)   อยู่ในระดับปานกลาง 

กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 2.84 (SD=1.19)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมท่องเท่ียวบันเทิงยามดึก  ค่าเฉล่ีย 2.78 (SD=1.14)  อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา, วิ่งมาราธอน  ค่าเฉล่ีย 1.99 (SD=1.18)   อยู่ในระดับ น้อย 
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6. พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม พบว่า  

ร้อยละ 53.13 มีลักษณะ มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมนะ ฉันเลือกใช้

สินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมเป็นบางครั้งตามแต่โอกาส 

ร้อยละ 34.37 มีลักษณะ อนุรักษ์และตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อม พยายาม

ซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ฉันพยายามมองหาป้ายผลิตภัณฑ์

ส่ิงแวดล้อมอยู่ตลอด 

ร้อยละ 12.50 มีลักษณะ รู้สึกถึงปัญหาส่ิงแวดล้อม ฉันจะซื้อสินค้าท่ีเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไป  

อีกท้ัง ยังพบว่ากลุ่มนี้ ร้อยละ 90.63 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อม 

7. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

พบว่า 

ความสวยงามภายนอกของสินค้า ค่าเฉล่ีย 4.50 (SD=0.86)  อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

ประโยชน์ใช้สอย ค่าเฉล่ีย 4.17 (SD=0.90)      อยู่ในระดับ มาก 

คุณค่าทางจิตใจ,ค่านิยมความเช่ือ ค่าเฉล่ีย 3.65 (SD=1.14)  อยู่ในระดับ มาก 

อีกท้ัง ยังพบว่า ร้อยละ 81.25 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

8. ความสนใจรูปแบบส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม พบว่า  

ร้อยละ 65.63    สนใจลวดลายประยุกต์ร่วมสมัย 
ร้อยละ 34.38  สนใจลวดลายแบบด้ังเดิม 
9. ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ

เป็นสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

ลวดลายเรขาคณิต ค่าเฉล่ีย 4.34  (SD=0.92)   อยู่ในระดับ มาก 

ลวดลายพฤกษา  ค่าเฉล่ีย 4.24  (SD=0.92)   อยู่ในระดับ มาก 

ลวดลายสัตว์ ค่าเฉล่ีย 3.73  (SD=1.12)   อยู่ในระดับ มาก 
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ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา ค่าเฉล่ีย 2.74  (SD=1.41) อยู่ในระดับ ปานกลาง 

10. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม

จากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

ความสวยงามของสินค้า ค่าเฉล่ีย 4.69  (SD=0.61)   อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

รูปแบบทันสมัย ค่าเฉล่ีย 4.55  (SD=0.79)    อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

ลวดลายร่วมสมัย ค่าเฉล่ีย 4.50  (SD=0.77)    อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

ความเหมาะสมของราคา ค่าเฉล่ีย 4.57  (SD=0.68)   อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

การดูแลรักษา ค่าเฉล่ีย 4.46  (SD=0.79)    อยู่ในระดับ มาก 

ความสะดวกสบาย ค่าเฉล่ีย 4.44  (SD=0.77)    อยู่ในระดับ มาก 

การสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ค่าเฉล่ีย 4.31  (SD=0.85)    อยู่ในระดับ มาก 

การผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 4.13 (SD=0.92)   อยู่ในระดับมาก 

วัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติ  ค่าเฉล่ีย 4.10 (SD=0.96)   อยู่ในระดับ มาก 

การลดการสร้างผลเสียให้แก่ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 4.04 (SD=0.98)  อยู่ในระดับ มาก 

การใช้วัฒนธรรมจากชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.96  (SD=0.97)   อยู่ในระดับ มาก 

 
4.3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น(Mass Fashion) จากกลุ่ม
ผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย 

4.3.3.1 ข้อมูลด้านรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น 

(Mass Fashion) 

1. ความถ่ีในการซื้อสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ ภายใน 3 เดือน พบว่า  

ร้อยละ 47.22 ซื้อสินค้า 1-3 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 37.50 ซื้อสินค้า 4-6 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 9.72 ซื้อสินค้า 7-9 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 
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ร้อยละ 5.56 ซื้อสินค้า มากกว่า 10 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

2. ค่าใช้จ่ายของการซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ ภายในระยะเวลา 3 เดือน 

พบว่า  

ร้อยละ 50 ซื้อสินค้าไม่เกิน 10,000 บาท 

ร้อยละ 36.11 ซื้อสินค้าไม่เกิน 20,000 บาท 

ร้อยละ 11.11 ซื้อสินค้าไม่เกิน 30,000 บาท 

ร้อยละ 1.39 ซื้อสินค้าไม่เกิน 40,000 บาท 

ร้อยละ 1.39 ซื้อสินค้าไม่เกิน 50,000 บาท 

3. ความนิยมช่ืนชอบและซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ พบว่า 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย ค่าเฉล่ีย 4.16 (SD=0.91)    อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ ค่าเฉล่ีย 3.67 (SD=1.16)   อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) ค่าเฉล่ีย 3.55 (SD=1.27)อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี ค่าเฉล่ีย 3.01(SD=1.14)   อยู่ในระดับปานกลาง 

กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน ค่าเฉล่ีย 2.94 (SD=1.34)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย 2.94 (SD=1.16)    อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กลุ่มสินค้า เคหะส่ิงทอ ค่าเฉล่ีย 2.54 (SD=1.27)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

4. การท่องเท่ียวเฉล่ียในการเดินทางท่องเท่ียวแบบค้างคืนภายในระยะเวลา 1 

ปี พบว่า 

ร้อยละ 29.17 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 1-2 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 48.61 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 3-4 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 9.72 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 5-6 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 12.50 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 6 ครั้งขึ้นไป 
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5. กิจกรรมในการท่องเท่ียวที่ช่ืนชอบ พบว่า  

กิจกรรมเกี่ยวกับทะเล ค่าเฉล่ีย 4.23 (SD=1.05)   อยู่ในระดับ มาก 

กิจกรรมสายคาเฟ่ ค่าเฉล่ีย 3.71 (SD=1.24)    อยู่ในระดับ มาก 

กิจกรรมเส้นทางศึกษาธรรมชาติ ค่าเฉล่ีย 3.30 (SD=1.34)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงศาสนา ค่าเฉล่ีย 3.27 (SD=1.49)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม ค่าเฉล่ีย 2.94 (SD=1.31)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมช้อปป้ิง, ของท่ีระลึก ค่าเฉล่ีย 2.91 (SD=1.24)    อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์  ค่าเฉล่ีย 2.86 (SD=1.27)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 2.83 (SD=1.19)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมท่องเท่ียวบันเทิงยามดึก  ค่าเฉล่ีย 2.74 (SD=1.43)   อยู่ในระดับปานกลาง 

กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา ค่าเฉล่ีย 1.99 (SD=1.18)   อยู่ในระดับ น้อย 

6. พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม พบว่า  

ร้อยละ 12.50 มีลักษณะ อนุรักษ์และตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อม 

พยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ฉันพยายามมองหาป้าย

ผลิตภัณฑ์ส่ิงแวดล้อมอยู่ตลอด 

ร้อยละ 56.94 มีลักษณะ มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมนะ 

ฉันเลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมเป็นบางครั้งตามแต่โอกาส 

ร้อยละ 30.56 มีลักษณะ รู้สึกถึงปัญหาส่ิงแวดล้อม ฉันจะซื้อ

สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจาก

สินค้าท่ัวไป 

อีกท้ัง ยังพบว่า ร้อยละ 68.06 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

7. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ พบว่า 
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ความสวยงามภายนอกของสินค้า ค่าเฉล่ีย 4.45 (SD=0.87)  อยู่ในระดับ มาก 

ประโยชน์ใช้สอย ค่าเฉล่ีย 4.17 (SD=0.91)    อยู่ในระดับ มาก 

คุณค่าทางจิตใจ,ค่านิยมความเช่ือ ค่าเฉล่ีย 3.66 (SD=1.14)  อยู่ในระดับ มาก 

อีกท้ัง ยังพบว่า ร้อยละ 68.06 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

8. ความสนใจในรูปแบบส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม พบว่า  

ร้อยละ 83.33  สนใจลวดลายประยุกต์ร่วมสมัย 

ร้อยละ 16.67  สนใจลวดลายแบบด้ังเดิม 

9. ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอเป็น

สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

ลวดลายเรขาคณิต ค่าเฉล่ีย 4.34  (SD=0.91)   อยู่ในระดับ มาก 

ลวดลายพฤกษา  ค่าเฉล่ีย 4.23  (SD=0.92)   อยู่ในระดับ มาก  

ลวดลายสัตว์ ค่าเฉล่ีย 3.72  (SD=1.13)    อยู่ในระดับ มาก  

ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา ค่าเฉล่ีย 2.73  (SD=1.40)   อยู่ในระดับปานกลาง 

10. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจาก

ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

ความสวยงามของสินค้า  ค่าเฉล่ีย 4.68  (SD=0.61)   อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

รูปแบบทันสมัย  ค่าเฉล่ีย 4.53  (SD=0.79)   อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

ความเหมาะสมของราคา ค่าเฉล่ีย 4.56  (SD=0.69)  อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

การดูแลรักษา   ค่าเฉล่ีย 4.46  (SD=0.79)   อยู่ในระดับ มาก 

ลวดลายร่วมสมัย  ค่าเฉล่ีย 4.44  (SD=0.77)   อยู่ในระดับ มาก 

ความสะดวกสบาย  ค่าเฉล่ีย 4.43 (SD=0.78)   อยู่ในระดับ มาก 

การสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน ค่าเฉล่ีย 4.29  (SD=0.85)   อยู่ในระดับ มาก 
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การเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 4.13  (SD=0.92)  อยู่ในระดับ มาก 

วัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติ,จากชุมชน ค่าเฉล่ีย 4.08  (SD=0.97) อยู่ในระดับ มาก 

การลดการสร้างผลเสียให้แก่ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 4.09  (SD=0.96) อยู่ในระดับ มาก 

การใช้วัฒนธรรมจากชุมชน  ค่าเฉล่ีย 3.94  (SD=0.97)   อยู่ในระดับ มาก 

4.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น)Laggard Fashion) จากกลุ่ม
ผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  

4.3.4.1 ข้อมูลด้านรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน(Laggard 

Fashion) 

1. ความถ่ีในการซื้อสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ ภายใน 3 เดือน พบว่า  

ร้อยละ 59.18 ซื้อสินค้า 1-3 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 28.57  ซื้อสินค้า 4-6 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 9.18 ซื้อสินค้า 7-9 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

ร้อยละ 3.06 ซื้อสินค้า มากกว่า 10 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

2. ค่าใช้จ่ายของการซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ ภายในระยะเวลา 3 เดือน 

พบว่า  

ร้อยละ 64.29 ซื้อสินค้าไม่เกิน 10,000 บาท 

ร้อยละ 21.43 ซื้อสินค้าไม่เกิน 20,000 บาท 

ร้อยละ 10.20 ซื้อสินค้าไม่เกิน 30,000 บาท 

ร้อยละ 1.02 ซื้อสินค้าไม่เกิน 40,000 บาท 

ร้อยละ 3.06 ซื้อสินค้าไม่เกิน 50,000 บาท 

3. ความนิยมช่ืนชอบและซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ พบว่า 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย ค่าเฉล่ีย 4.17 (SD=0.90)   อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ ค่าเฉล่ีย 3.69 (SD=1.15)   อยู่ในระดับ มาก 
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กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) ค่าเฉล่ีย 3.56 (SD=1.26) อยู่ในระดับ มาก 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี ค่าเฉล่ีย 3.02 (SD=1.13)  อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน ค่าเฉล่ีย 2.97 (SD=1.32)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว ค่าเฉล่ีย 2.95 (SD=1.15)  อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กลุ่มสินค้า เคหะส่ิงทอ ค่าเฉล่ีย 2.58 (SD=1.27)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

4. การท่องเท่ียวเฉล่ียในการเดินทางท่องเท่ียวแบบค้างคืนภายในระยะเวลา 1 

ปี พบว่า 

ร้อยละ 49 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 1-2 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 30 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 3-4 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 12 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 5-6 ครั้งต่อป ี

ร้อยละ 9 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 6 ครั้งขึ้นไป 

5. กิจกรรมในการท่องเท่ียวที่ช่ืนชอบ พบว่า 

กิจกรรมเกี่ยวกับทะเล ค่าเฉล่ีย 4.25 (SD=1.02) อยู่ในระดับ มาก 

กิจกรรมสายคาเฟ่  ค่าเฉล่ีย 3.72 (SD=1.25)    อยู่ในระดับ มาก 

กิจกรรมเส้นทางศึกษาธรรมชาติ  ค่าเฉล่ีย 3.32 (SD=1.34)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงศาสนา ค่าเฉล่ีย 3.28 (SD=1.49)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม ค่าเฉล่ีย 2.95 (SD=1.31)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมช้อปป้ิง  ค่าเฉล่ีย 2.90 (SD=1.25)    อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์ ค่าเฉล่ีย 2.89 (SD=1.27)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 2.86 (SD=1.18)  อยู่ในระดับ ปานกลาง 

กิจกรรมท่องเท่ียวบันเทิงยามดึก ค่าเฉล่ีย 2.77 (SD=1.43)   อยู่ในระดับปานกลาง 
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กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา, วิ่งมาราธอนค่าเฉล่ีย 2.02 (SD=1.18)  อยู่ในระดับ น้อย 

6. พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม พบว่า  

ร้อยละ 12.24 มีลักษณะ อนุรักษ์และตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อม 

พยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ฉันพยายามมองหาป้ายผลิตภัณฑ์

ส่ิงแวดล้อมอยู่ตลอด 

ร้อยละ 59.18 มีลักษณะ มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมนะ ฉัน

เลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมเป็นบางครั้งตามแต่โอกาส 

ร้อยละ 28.57 มีลักษณะ รู้สึกถึงปัญหาส่ิงแวดล้อม ฉันจะซื้อสินค้าท่ี

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไป 

อีกท้ัง ยังพบว่า ร้อยละ 69.58 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

7. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ พบว่า 

ความสวยงามภายนอกของสินค้า  ค่าเฉล่ีย 4.46 (SD=0.86)  อยู่ในระดับ มาก 

ประโยชน์ใช้สอย ค่าเฉล่ีย 4.19 (SD=0.90)    อยู่ในระดับ มาก 

คุณค่าทางจิตใจ,ค่านิยมความเช่ือ ค่าเฉล่ีย 3.68 (SD=1.13)  อยู่ในระดับ มาก 

อีกท้ัง ยังพบว่า ร้อยละ 58.16 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

8. ความสนใจในรูปแบบส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม พบว่า  

ร้อยละ 72.45  สนใจลวดลายประยุกต์ร่วมสมัย 

ร้อยละ 27.55  สนใจลวดลายแบบด้ังเดิม 

9. ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอเป็น

สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

ลวดลายเรขาคณิต ค่าเฉล่ีย 4.34  (SD=0.91)  อยู่ในระดับ มาก 

ลวดลายพฤกษา  ค่าเฉล่ีย 4.21  (SD=0.92)  อยู่ในระดับ มาก  
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ลวดลายสัตว์  ค่าเฉล่ีย 3.74  (SD=1.12)  อยู่ในระดับ มาก  

ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  ค่าเฉล่ีย 2.76  (SD=1.41)   อยู่ในระดับ ปานกลาง 

10. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจาก

ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

ความสวยงามของสินค้า ค่าเฉล่ีย 4.69  (SD=0.61)  อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

รูปแบบทันสมัย  ค่าเฉล่ีย 4.54  (SD=0.79)  อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

ความเหมาะสมของราคา ค่าเฉล่ีย 4.56  (SD=0.68)  อยู่ในระดับ มากท่ีสุด 

ลวดลายร่วมสมัย ค่าเฉล่ีย 4.44  (SD=0.77)   อยู่ในระดับ มาก 

การดูแลรักษา ค่าเฉล่ีย 4.46  (SD=0.79)   อยู่ในระดับ มาก 

ความสะดวกสบาย(พกพา)ขณะเดินทาง ค่าเฉล่ีย 4.43 (SD=0.77)  อยู่ในระดับ มาก 

การสร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน ค่าเฉล่ีย 4.31  (SD=0.85)  อยู่ในระดับ มาก 

การผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 4.15  (SD=0.96)  อยู่ในระดับ มาก 

วัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติชุมชน ค่าเฉล่ีย 4.10  (SD=0.96)  อยู่ในระดับ มาก 

การลดการสร้างผลเสียให้แก่ส่ิงแวดล้อม ค่าเฉล่ีย 4.10  (SD=0.95) อยู่ในระดับ มาก 

การใช้วัฒนธรรมจากชุมชน ค่าเฉล่ีย 3.95  (SD=0.97)  อยู่ในระดับ มาก 

4.3.5 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น(Fashion Leader), กลุ่มผู้
นิยมกระแสแฟชั่น(Mass Fashion) และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น(Laggard Fashion) จาก
แบบสอบถามต่อกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  

4.3.5.1 สรุปข้อมูลท่ัวไปของผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  
4.3.5.1.1  เพศ พบว่า เพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 65.5, เพศชาย คิดเป็น

ร้อยละ 30 และ อื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 4.5 

4.3.5.1.2  อายุ พบว่า คิดเป็นร้อยละ 100  
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4.3.5.1.3  อาชีพ พบว่า อาชีพพนักงานบริษัท คิดเป็นร้อยละ 49, อาชีพ

อิสระ คิดเป็นร้อยละ 17.5, เจ้าของธุรกิจส่วนตัว คิดเป็นร้อยละ 17, อาชีพ

ข้าราชการ คิดเป็นร้อยละ 4.5, อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 1.5 และ 

อาชีพอื่นๆ คิดเป็นร้อยละ 10.5 4.3.5.1.4  ระดับการศึกษาสูงสุด พบว่า  ระดับ

การศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 51.5, ระดับการ ศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี คิด

เป็นร้อยละ 46 และระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 2.5 

4.3.5.1.5  รายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า  ระดับรายได้เฉล่ียต่อเดือน 

50,001 - 100,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 26, ระดับรายได้เฉล่ียต่อเดือน 30,001 - 

50,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 39, ระดับรายได้เฉล่ียต่อเดือน 10,001 - 30,000 บาท 

คิดเป็นร้อยละ 24.5, ระดับรายได้เฉล่ียต่อเดือน มากกว่า 100,000 บาท คิดเป็น

ร้อยละ  5.5 และ ระดับรายได้เฉล่ียต่อเดือน ไม่เกิน 10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 5 

4.3.5.1.6  บริเวณที่อาศัยในปัจจุบนั พบว่า อาศัยบริเวณกรุงเทพฯและ

ปริมณฑล คิดเป็นร้อยละ 100 

4.3.5.2 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน(Fashion Leader) จาก
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  

4.3.5.2.1 ความถ่ีในการซ้ือสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ภายในระยะเวลา 

3 เดือน พบว่า ร้อยละ 41 ซื้อสินค้า 1-3 ครั้ง ภายใน 3 เดือน, ร้อยละ 41 ซื้อ

สินค้า 4-6 ครั้ง ภายใน 3 เดือน, ร้อยละ ร้อยละ 15  ซื้อสินค้า มากกว่า 10 ครั้ง 

ภายใน 3 เดือน และ ร้อยละ 3 ซื้อสินค้า 7-9 ครั้ง ภายใน 3 เดือน 

4.3.5.2.2  ค่าใช้จ่ายของการซ้ือสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ ภายใน

ระยะเวลา 3 เดือน พบว่า ร้อยละ 50 ซื้อสินค้าไม่เกิน 10,000 บาท, ร้อยละ 25 

ซื้อสินค้าไม่เกิน 20,000 บาท, ร้อยละ 12.5 ซื้อสินค้าไม่เกิน 30,000 บาท, ร้อยละ 

9.38  ซื้อสินค้า 50,000 บาท ขึ้นไป และ ร้อยละ 3.12 ซื้อสินค้าไม่เกิน 40,000 

บาท  

4.3.5.2.3  กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น(Fashion Leader) มีความนิยมช่ืน

ชอบและซ้ือสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ พบว่า กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย อยู่ในระดับ

มาก, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ อยู่ในระดับมาก กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม
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(Cosmetic) อยู่ในระดับมาก, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี อยู่ในระดับปานกลาง, 

กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน อยู่ในระดับปานกลาง, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว อยู่

ในระดับ ปานกลาง และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ อยู่ในระดับปานกลาง 

4.3.5.2.4  การเดินทางท่องเที่ยว(แบบค้างคืน) ส าหรับกลุ่มกลุ่มผู้น า

กระแสแฟชั่น(Fashion Leader) เฉลี่ยภายในระยะเวลา 1 ปี พบว่า ร้อยละ 

31.25 เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 1-2 ครั้งต่อปี, ร้อยละ 31.25เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 

3-4 ครั้งต่อปี, ร้อยละ 28.13 เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 6 ครั้งขึ้นไป และร้อยละ 9.38 

เดินทางท่องเท่ียวเฉล่ีย 5-6 ครั้งต่อป ี

4.3.5.2.5  ความชื่นชอบและกิจกรรมส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวของ

กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น พบว่า กิจกรรมเกี่ยวกับทะเล อยู่ในระดับมาก, กิจกรรม

สายคาเฟ่ อยู่ในระดับมาก, กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทางศึกษาธรรมชาติ อยู่ในระดับ

ปานกลาง, กิจกรรมเชิงศาสนา อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม อยู่ใน

ระดับปานกลาง, กิจกรรมช้อปป้ิง อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์ 

อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม อยู่ในระดับปานกลาง, 

กิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก อยู่ในระดับปานกลาง, และ 

กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา อยู่ในระดับน้อย 

4.3.5.2.6  พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของ

กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น พบว่า ร้อยละ 53.13 มีลักษณะเป็นกลุ่มผู้เอาใจใส่

ส่ิงแวดล้อม(Less Devoted Green), ร้อยละ 34.37 มีลักษณะเป็นกลุ่มผู้ภักดีต่อ

ส่ิงแวดล้อม(Loyal Green),และ ร้อยละ 12.50 มีลักษณะ ผู้เฉยเมยกับปัญหา

ส่ิงแวดล้อม(Unwilling to green) อีกท้ัง ยังพบวา่กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน ร้อยละ 

90.63 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

4.3.5.2.7  ระดับการเลือกใช้สินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของ

กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น พบว่า ระดับทางวัฒนธรรมช้ันนอก(Outer Level) อยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด, ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) อยู่ในระดับมาก และ

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ังยังพบว่าร้อยละ 81.25 เคยซื้อ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 
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4.3.5.2.8  ความสนใจด้านรูปแบบของสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมของ

กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น พบว่าร้อยละ 65.63  สนใจลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัย และ ร้อยละ 34.38 สนใจลวดลายส่ิงทอจากทุน

ทางวัฒนธรรมแบบแบบด้ังเดิม 

4.3.5.2.9 ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทาง

วัฒนธรรมสิ่งทอเป็นสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น พบว่า 

ลวดลายเรขาคณิต อยู่ในระดับ มาก, ลวดลายพฤกษา อยู่ในระดับมาก, ลวดลาย

สัตว์อยู่ในระดับมาก และ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา อยู่ในระดับปานกลาง 

4.3.5.2.10  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสนิค้าแฟชั่นทีเ่ป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น พบว่า ความสวยงาม

ของสินค้า อยู่ในระดับมากท่ีสุด, รูปแบบทันสมัย อยู่ในระดับ มากท่ีสุด, ลวดลาย

ร่วมสมัยอยู่ในระดับ มากท่ีสุด, ความเหมาะสมของราคา อยู่ในระดับ มากท่ีสุด, การ

ดูแลรักษา อยู่ในระดับ มาก, ความสะดวกสบาย(พกพา) อยู่ในระดับมาก, การสร้าง

รายได้ให้แก่คนในชุมชนอยู่ในระดับ มาก, การผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมอยู่ใน

ระดับมาก, วัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติอยู่ในระดับมาก, การลดการสร้างผลเสียให้แก่

ส่ิงแวดล้อมอยู่ในระดับมาก และ การใช้วัฒนธรรมจากชุมชนอยู่ในระดับ มาก 

4.3.5.3 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน(Mass Fashion) จาก
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  

4.3.5.3.1 ความถ่ีในการซ้ือสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ภายในระยะเวลา 

3 เดือน พบว่า ร้อยละ 47.22 ซื้อสินค้า 1-3 ครั้ง, ร้อยละ 37.50 ซื้อสินค้า 4-6 ครั้ง

, ร้อยละ 5.56 ซื้อสินค้า มากกว่า 10 ครั้ง ร้อยละ 9.72 ซื้อสินค้า 7-9 ครั้ง 

4.3.5.3.2  ค่าใช้จ่ายของการซ้ือสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ ภายใน

ระยะเวลา 3 เดือน พบว่า ร้อยละ 50 ซื้อสินค้าไม่เกิน 10,000 บาท, ร้อยละ 

36.11 ซื้อสินค้าไม่เกิน 20,000 บาท, ร้อยละ 11.11 ซื้อสินค้าไม่เกิน 30,000 บาท, 

ร้อยละ 1.39 ซื้อสินค้าไม่เกิน 40,000 บาท และ ร้อยละ 1.39 ซื้อสินค้าไม่เกิน 

50,000 บาท 
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4.3.5.3.3  กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น(Mass Fashion) มีความนิยมชื่น

ชอบและซ้ือสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ พบว่า ความนิยมช่ืนชอบและซื้อสินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ พบว่า กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย อยู่ในระดับมาก, กลุ่มสินค้า

เครื่องประดับ อยู่ในระดับมาก, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) อยู่ใน

ระดับมาก, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี อยู่ในระดับปานกลาง, กลุ่มสินค้าตกแต่ง

บ้าน อยู่ในระดับปานกลาง, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว อยู่ในระดับ ปานกลาง 

และ กลุ่มสินค้า เคหะส่ิงทอ อยู่ในระดับ ปานกลาง 

4.3.5.3.4  การเดินทางท่องเที่ยว(แบบค้างคืน) ส าหรับกลุ่มผู้นิยม

กระแสแฟชั่น(Mass Fashion)เฉลี่ยภายในระยะเวลา 1 ป ีพบว่า  ร้อยละ 48.61 

มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 3-4 ครั้งต่อป,ี ร้อยละ 29.17 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 1-2 ครั้งต่อ

ปี, ร้อยละ 12.50 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 6 ครั้งขึ้นไป, ร้อยละ 9.72 มีการท่องเท่ียว

เฉล่ีย 5-6 ครั้งต่อปี  

4.3.5.3.5  ความชื่นชอบและกิจกรรมส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวของ

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น พบว่ากิจกรรมเกี่ยวกับทะเล อยู่ในระดับมาก, กิจกรรม

สายคาเฟ่ อยู่ในระดับมาก, กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทางศึกษาธรรมชาติ อยู่ในระดับ

ปานกลาง, กิจกรรมเชิงศาสนา อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม อยู่ใน

ระดับปานกลาง, กิจกรรมช้อปป้ิง อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์ 

อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม อยู่ในระดับปานกลาง, 

กิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก อยู่ในระดับปานกลาง และ 

กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา อยู่ในระดับน้อย 

4.3.5.3.6  พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของ

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น พบว่า ร้อยละ56.94 มลัีกษณะเป็นกลุ่ม ผู้เอาใจใส่

ส่ิงแวดล้อม(Less Devoted Green) และ ร้อยละ 30.56 มีลักษณะ ผู้เฉยเมยกับ

ปัญหาส่ิงแวดล้อม(Unwilling to green) และ ร้อยละ 12.50 มีลักษณะเป็นกลุ่มผู้

ภักดีต่อส่ิงแวดล้อม(Loyal Green)  อีกท้ัง ยังพบว่ากลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน ร้อยละ 

68.06 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 
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4.3.5.3.7  ระดับการเลือกใช้สินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของ

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น พบว่า ระดับทางวัฒนธรรมช้ันนอก(Outer Level) อยู่ใน

ระดับมาก, ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) อยู่ในระดับมาก และ

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ังยังพบว่าร้อยละ 68.06 เคยซื้อ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

4.3.5.3.8  ความสนใจด้านรูปแบบของสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมของ

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น พบว่า ร้อยละ 83.33  สนใจลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัย และ ร้อยละ 16.67 สนใจลวดลายส่ิงทอจากทุน

ทางวัฒนธรรมแบบแบบด้ังเดิม 

4.3.5.3.9  ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทาง

วัฒนธรรมสิ่งทอเป็นสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น พบว่า 

ลวดลายเรขาคณิต อยู่ในระดับมาก, ลวดลายพฤกษา อยู่ในระดับมาก, ลวดลายสัตว์

อยู่ในระดับมาก และ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา อยู่ในระดับปานกลาง 

4.3.5.3.10  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสนิค้าแฟชั่นที่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอผู้นิยมกระแสแฟชั่น  พบว่า ความสวยงามของ

สินค้า อยู่ในระดับมากท่ีสุด, รูปแบบทันสมัย อยู่ในระดับมากท่ีสุด, ความเหมาะสม

ของราคา อยู่ในระดับมากท่ีสุด, การดูแลรักษา อยู่ในระดับมาก, ลวดลายร่วมสมัย 

อยู่ในระดับมาก, ความสะดวกสบาย(พกพา) อยู่ในระดับมาก, การสร้างรายได้ให้แก่

คนในชุมชน อยู่ในระดับ มาก, การผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม อยู่ในระดับ มาก, 

วัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติ อยู่ในระดับมาก, การลดการสร้างผลเสียให้แก่ส่ิงแวดล้อม 

อยู่ในระดับ มาก, และ การใช้วัฒนธรรมจากชุมชน อยู่ในระดับมาก 

4.3.5.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน(Laggard Fashion) จาก
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย  

4.3.5.4.1 ความถ่ีในการซ้ือสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ภายในระยะเวลา 

3 เดือน พบว่า ร้อยละ 59.18ซื้อสินค้า 1-3 ครั้ง, ร้อยละ 28.57  ซื้อสินค้า 4-6 ครั้ง

, ภายใน 3 เดือน ร้อยละ 9.18 ซื้อสินค้า 7-9 ครั้ง และ ร้อยละ 3.06 ซื้อสินค้า 

มากกว่า 10 ครั้ง  
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4.3.5.4.2 ค่าใช้จ่ายของการซ้ือสินค้าแฟชั่นไลฟส์ไตล์ ภายในระยะเวลา 

3 เดือน พบว่า ร้อยละ 64.29 ซื้อสินค้าไม่เกิน 10,000 บาท, ร้อยละ 21.43 ซื้อ

สินค้าไม่เกิน 20,000 บาท, ร้อยละ 10.20 ซื้อสินค้าไม่เกิน 30,000 บาท, ร้อยละ 

3.06 ซื้อสินค้าไม่เกิน 50,000 บาท และ ร้อยละ 1.02 ซื้อสินค้าไม่เกิน 40,000 

บาท 

4.3.5.4.3 กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น(Laggard Fashion) มีความนิยมช่ืน

ชอบและซ้ือสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ พบว่า กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย อยู่ในระดับ

มาก, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ อยู่ในระดับมาก, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม

(Cosmetic) อยู่ในระดับมาก, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี อยู่ในระดับปานกลาง, 

กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน อยู่ในระดับปานกลาง, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว อยู่

ในระดับปานกลาง และ กลุ่มสินค้า เคหะส่ิงทอ อยู่ในระดับปานกลาง  

4.3.5.4.4  การเดินทางท่องเที่ยว(แบบค้างคืน) ส าหรับกลุ่มผู้ไม่สนใจ

แฟชั่น(Laggard Fashion) เฉลี่ยภายในระยะเวลา 1 ปี พบว่า ร้อยละ 49 มีการ

ท่องเท่ียวเฉล่ีย 1-2 ครั้งต่อปี, ร้อยละ 30 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 3-4 ครั้งต่อปี, ร้อย

ละ 12 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 5-6 ครั้งต่อปี และ ร้อยละ 9 มีการท่องเท่ียวเฉล่ีย 6 

ครั้งขึ้นไป 

4.3.5.4.5  ความชื่นชอบและกิจกรรมส าหรับการเดินทางท่องเที่ยวของ

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น พบว่า กิจกรรมเกี่ยวกับทะเล อยู่ในระดับมาก, กิจกรรมสาย

คาเฟ่ อยู่ในระดับมาก, กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทางศึกษาธรรมชาติ อยู่ในระดับปาน

กลาง, กิจกรรมเชิงศาสนา อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม อยู่ใน

ระดับปานกลาง, กิจกรรมช้อปป้ิง อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์ 

อยู่ในระดับปานกลาง, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม อยู่ในระดับปานกลาง, 

กิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก อยู่ในระดับปานกลาง และ 

กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา อยู่ในระดับน้อย 

4.3.5.4.6  พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมของ

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น พบว่า ร้อยละ 59.18 มีลักษณะเป็นกลุ่มผู้เอาใจใส่

ส่ิงแวดล้อม(Less Devoted Green), ร้อยละ 28.57 มีลักษณะเป็นกลุ่มผู้เฉยเมย
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กับปัญหาส่ิงแวดล้อม(Unwilling to green) ร้อยละ 12.24 มีลักษณะผู้ภักดีต่อ

ส่ิงแวดล้อม(Loyal Green) อีกท้ัง ยังพบว่ากลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน ร้อยละ 69.58 

เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม อีกท้ังยังพบว่ากลุ่มผู้น ากระแส

แฟช่ัน ร้อยละ 69.58 เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

4.3.5.4.7  ระดับการเลือกใช้สินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของ

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น พบว่า ระดับการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ

ของกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน พบว่า ระดับทางวัฒนธรรมช้ันนอก(Outer Level) ใน

ระดับมาก, ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) อยู่ในระดับมาก และ

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ังยังพบว่าร้อยละ 58.16 เคยซื้อ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 

4.3.5.4.8  ความสนใจด้านรูปแบบของสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรมของ

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น พบว่า ร้อยละ 72.45  สนใจลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัย และ ร้อยละ 27.55 สนใจลวดลายส่ิงทอจากทุน

ทางวัฒนธรรมแบบแบบด้ังเดิม 

4.3.5.4.9  ความเหมาะสมของการประยุกต์ลวดลายจากทุนทาง

วัฒนธรรมสิ่งทอเป็นสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น พบว่า 

ลวดลายเรขาคณิต อยู่ในระดับมาก, ลวดลายพฤกษา อยู่ในระดับมาก, ลวดลายสัตว์ 

อยู่ในระดับมาก และ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา อยู่ในระดับปานกลาง 

4.3.5.4.10  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสนิค้าแฟชั่นทีเ่ป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม จากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น พบว่า ความ

สวยงามของสินค้า อยู่ในระดับมากท่ีสุด, รูปแบบทันสมัย อยู่ในระดับมากท่ีสุด, 

ความเหมาะสมของราคา อยู่ในระดับมากท่ีสุด, ลวดลายร่วมสมัย อยู่ในระดับมาก, 

การดูแลรักษา อยู่ในระดับมาก, ความสะดวกสบาย(พกพา) อยู่ในระดับมาก, การ

สร้างรายได้ให้แก่คนในชุมชน อยู่ในระดับมาก, การผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

อยู่ในระดับมาก, วัตถุดิบท่ีมาจากธรรมชาติ อยู่ในระดับมาก, การลดการสร้าง

ผลเสียให้แก่ส่ิงแวดล้อม อยู่ในระดับมาก และ การใช้วัฒนธรรมจากชุมชน อยู่ใน

ระดับมาก 
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จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามจากกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายในงานวิจัย ผู้วิจัย

วิเคราะห์เพื่อหาแนวทางการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบ

ข้ามวัฒนธรรม ด้วยการจ าแนกกลุ่มผู้บริโภคผลิตภัณฑ์แฟชั่นอย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ 

3 กลุ่มเป้าหมาย โดยผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบและสรุปผลในล าดับต่อไป  

 

4.4  การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 
4.4.1 การวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกายของผู้บริโภคด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ดาต้าเซท
(Paper Doll Data Set) 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญแล้ว ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ และสรุปผลการ

วิเคราะห์  โดยได้ผลการวิเคราะห์แนวทางของพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ันจากตราสินค้าแฟช่ัน 

ท่ีแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มได้แก่ 1.กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน(Fashion Leader), 2. กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน

(Mass Fashion) และ 3. กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน(Laggard Fashion) จากนั้นผู้วิจัยได้ท าการรวบรวม

ลักษณะเครื่องแต่งกายของท้ัง 3 กลุ่มจากตราสินค้าแฟช่ันท่ีเหมาะสมโดยข้อมูลของผู้เช่ียวชาญ ดังนี้  

กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน(Fashion Leader) ได้แก่ ตราสินค้า Balenciaga, Givenchy และ Louis 

Vuitton,  กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน(Mass Fashion) ได้แก่ ZARA และ HandM กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน

(Laggard Fashion) ได้แก่ ตราสินค้า Muji และ Uniqlo ผู้วิจัยน ามาวิเคราะห์บุคลิกภาพการแต่งกาย

ด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลล์ดาต้าเซท(Paper Doll Data Set) จากการสะสมภาพบนพื้นท่ีดิจิทัล เพื่อหา

ความสอดคล้องกันของเครื่องแต่งกายในแต่ละกลุ่มด้วยการวิเคราะห์องค์ประกอบทางการออกแบบ

เครื่องแต่งกายแฟช่ัน ได้แก่ 1. แนวคิด,รูปแบบหรือสไตล์ 2. โครงร่างเงา 3.สี 4.รายละเอียดตกแต่ง 

5.วัสดุและพื้นผิว ดังนี้ 
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4.4.2  การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบของกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น(Fashion Leader) 
4.4.2.1 ตราสินค้า Balenciaga 

 

ภาพท่ี 73 วิเคราะห์ความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันตราสินค้า 
Balenciaga 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตารางท่ี 46 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า 
Balenciaga 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตราสินค้า BALENCIAGA 

องค์ประกอบ
ทางการออกแบบ
แฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

Surreal, Luxury, 
Street Wear 

A line,  
H line, 
i Line, 
V line, 
Y line, 
Cocoon shape, 
oversize shape 

 
กลุ่มสีโทนด า(black 
monochrome), และ 
กลุ่มสีสดใส(vivid 
tone) 

การระบาย(folds) 
การเดรปปิ้ง
(draping) 
การพลีท(pleat) 
การสม็อค
(smock) 
การท ารอยขาด
(ripped) 
การท าให้ไม่เสร็จ
(unfinished) 

ผ้าคอตตอน
(Cotton) ผ้าวูล 
(Wool)  
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้าก ามะหย่ี
(Velvet) 
ผ้าเมทัลลิค
(Metallic) 
ผ้าลูกไม้(lace) 
ผ้ายีนส์(denim) 
หนัง(leather) 
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4.4.2.2 ตราสินค้า Givenchy 

 

ภาพท่ี 74 ภาพวิเคราะห์ความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า 
Givenchy 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตารางท่ี 47 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า Givenchy 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตราสินค้า Givenchy 

  

องค์ประกอบ
ทางการออกแบบ
แฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYL

E 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

Symmetrical, 
Gothic, 
Glamour 

A line,  
H line, 
i Line, 
X Line 
Y line, 
Cocoon shape, 
oversize shape 

 
กลุ่มสีโทนด า(black 
monochrome), และ 
กลุ่มสีโทนร้อน(worm 
tone),  
กลุ่มสีพาสเทล(pastel 
tone) 

การระบาย(folds) 
การตัดต่อ(cut 
and paste) 
การปัก
(embroidery) 
การพลีท(pleat) 

ผ้าซาติน(satin) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้าขนสัตว์ (fur)  
หนัง(leather) 
ผ้าชีฟอง (chiffon) 
ผ้าโปร่ง(transparent) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าลูกไม้(lace) 
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4.4.2.3 ตราสินค้า Louis Vuitton 

 

ภาพท่ี 75 ภาพวิเคราะห์ความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า 
Louis Vuitton 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตารางท่ี 48 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า Louis 
Vuitton 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตราสินค้า Louis Vuitton 

องค์ประกอบ
ทางการ
ออกแบบ
แฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

luxury status,  
Unique,  
Powerful,  
Travel heritage 

H line, 
i Line, 
X Line 
Y line, 
Cocoon 
shape, 
oversize 
shape 

 
กลุ่มสีสีกลาง (Muddy 
Colors)  
และ 
กลุ่มสีสดใส(vivid tone) 

การระบาย
(folds) 
การปัก
(embroidery) 
การพลีท
(pleat) 
การตัดต่อ(cut 
and paste) 

ผ้าซาติน(satin) 
ผ้าวูล (Wool)  
ผ้าเมทัลลิค
(Metallic) 
ผ้าลูกไม้(lace) 
ผ้าก ามะหย่ี
(Velvet) 
ผ้าชีฟอง 
(chiffon) 
ผ้าโปร่ง
(transparent) 
ผ้ายีนส์(denim) 
หนัง(leather) 
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4.4.2.4 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้น ากระแส
แฟช่ัน(Fashion Leader) 

ตารางท่ี 49 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน
(Fashion Leader) จากตราสินค้า Balenciaga, Givenchy และ Louis Vuitton 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

องค์ประกอบทางการ
ออกแบบแฟชั่น 

ตราสินค้า สรุปความสอดคล้องกัน 

ตราสินค้า Balenciaga ตราสินค้า Givenchy ตราสินค้า Louis Vuitton 

ด้านแนวคิด หรือสไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

Surreal, Luxury, Unique Symmetrical, Gothic, 
Glamour 

Luxury Status, Unique, 
Powerful, Travel Heritage 

Luxury, Unique, Powerful 

ด้านโครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

A Line, H Line, I Line, 
V Line, Y Line, Cocoon 
Shape, Oversize shape 

A Line,  H Line, 
I Line, X Line Y Line, 
Cocoon Shape, 
Oversize shape 

H Line, I Line, 
X Line, Y Line, Cocoon 
Shape, Oversize shape 

A Line, H Line, I Line, 
V Line, X Line Y Line, 
Cocoon Shape, Oversize 
shape 

ด้านสี 
COLOR 

 
กลุ่มสีโทนด า(Black 
Monochrome), และ 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 

 
กลุ่มสีโทนด า(Black 
Monochrome), กลุ่มสี
โทนร้อน(WormTone), 
กลุ่มสีพาสเทล (Pastel 
Tone) 

 
กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy 
Colors) และ 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 

กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy 
Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black 
Monochrome), 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 

ด้านรายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

การระบาย(Folds) 
การเดรปปิ้ง(Draping) 
การพลีท(Pleat) 
การสม็อค(Smock) 
การท ารอยขาด(Ripped) 
การท าให้ไม่เสร็จ
(Unfinished) 

การระบาย(Folds) 
การตัดต่อ(Cut And 
Paste) 
การปัก(Embroidery) 
การพลีท(Pleat) 

การระบาย(Folds) 
การปัก(Embroidery) 
การพลีท(Pleat) 
การตัดต่อ(Cut And Paste) 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การตัดต่อ(Cut And Paste) 
การปัก(Embroidery) 

ด้านวัสดุและพ้ืนผิว 
MATERIAL 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าวูล (Wool)  
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้ายีนส์(Denim) 
หนัง(Leather) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าถัก(Knit) 
ผ้าขนสัตว์ (Fur)  
หนัง(Leather) 
ผ้าชีฟอง (chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าวูล (Wool)  
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าชีฟอง (chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้ายีนส์(Denim) 
หนัง(Leather) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าวูล (Wool)  
ผ้ายีนส์(Denim) 
หนัง(Leather) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าชีฟอง (chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
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สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน
(Fashion Leader) พบว่า กลุ่มผู้บริโภคแบบผู้น าแฟช่ัน ผู้ริเริ่มเอาส่ิงใหม่ๆมาประยุกต์ใช้กับการแต่ง
กายเพื่อแนะน าให้สังคมรู้จัก, น าสมัย, ต้องการความโดดเด่น โดยพบความสอดคล้องกันของ
องค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ดังนี้ 1. ด้านแนวคิดหรือสไตล์ ได้แก่ Luxury, Unique, 
Powerful, Fashion icon และ Outstanding 2. ด้านโครงร่างเงา ได้แก่ A line, H line, i Line, V 
line, X Line Y line, Cocoon shape และ Oversize shape 3. ด้านสี ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง 
(Muddy Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black Monochrome) และ กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 4.ด้าน
รายละเอียดตกแต่ง ได้แก่ การระบาย(Folds), การพลีท(Pleat), การตัดต่อ(Cut And Paste), การ
ปัก(Embroidery) 5.ด้านวัสดุและพื้นผิว ท่ีมีความหลากหลายของวัสดุ ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), 
ผ้าซาติน(Satin), ผ้าวูล (Wool), ผ้ายีนส์(Denim), หนัง(Leather), ผ้าลูกไม้(Lace), ผ้าเมทัลลิค
(Metallic), ผ้าก ามะหยี่(Velvet) ผ้าชีฟอง (chiffon) และ ผ้าโปร่ง(Transparent) 
4.4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น(Mass Fashion)  

4.4.3.1 ตราสินค้า ZARA 

 

ภาพท่ี 76 ภาพวิเคราะห์ความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า 
ZARA  
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 277 

ตารางท่ี 50 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า ZARA 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตราสินค้า Zara 
องค์ประกอบ
ทางการ
ออกแบบแฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพ้ืนผิว 
MATERIAL 

Urban Confident, 
Mature, Stylish, 
Trendy 

A Line, 
H Line, 
I Line, 
X Line 
Y Line, 
Slim Fit, 
Regular Fit 

 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) และ 
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors) 

การระบาย
(Folds) 
การพลีท
(Pleat) 
การผูก 
(Wrap) 

ผ้าคอตตอน
(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้าก ามะหย่ี
(Velvet) 
ผ้าโปร่ง
(Transparent) 
ผ้าชีฟอง 
(Chiffon) 
ผ้ายีนส์(Denim) 
ผ้าถัก(Knit) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าเมทัลลิค
(Metallic) 
หนัง(Leather) 
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4.4.3.2 ตราสินค้า HandM 

 

ภาพท่ี 77 ภาพวิเคราะห์ความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า 
HandM  
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตารางท่ี 51 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า HandM 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตราสินค้า HandM 

องค์ประกอบ
ทางการ
ออกแบบ
แฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

trendy, 
fashionable, 
young 

A line, 
H line, 
i Line, 
X Line 
Y line, 
Slim Fit, 
Regular Fit 

 
กลุ่มสีสดใส(vivid tone) และ 
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors) 

การระบาย
(folds) 
การพลีท(pleat) 
การผูก (wrap) 

ผ้าคอตตอน
(Cotton) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้าเมทัลลิค
(Metallic) 
ผ้าชีฟอง 
(chiffon) 
ผ้าโปร่ง
(transparent) 
ผ้ายีนส์(denim) 
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4.4.3.3 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้นิยมกระแส
แฟช่ัน(Mass Fashion) 

ตารางท่ี 52 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน
(Mass Fashion) จากตราสินค้า ZARA และ H&M 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

องค์ประกอบทางการ
ออกแบบแฟชั่น 

ตราสินค้า สรุปความสอดคล้องกัน 

ตราสินค้า ZARA ตราสินค้า H&M 

ด้านแนวคิด หรือสไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

Urban Confident, Mature, 
Stylish, Trendy 

trendy, fashionable, young Modern, Trendy, Stylish,  

ด้านโครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

A Line, H Line, I Line, X Line Y 
Line, Slim Fit, Regular Fit 

A line, H line, i Line, X Line 
Y line, Slim Fit, Regular Fit 

A line, H line, i Line, X 
Line 
Y line, Slim Fit, Regular 
Fit 

ด้านส ี
COLOR 

 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) และ  
กลุ่มสีกลาง (Muddy 

 
กลุ่มสีสดใส(vivid tone) และ  
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

กลุ่มสีสดใส(vivid tone) และ  
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

ด้านรายละเอียดตกแต่ง 
DETAIL 

การระบาย(folds) 
การพลีท(pleat) 
การผูก (wrap) 

การระบาย(folds) 
การพลีท(pleat) 
การผูก (wrap) 

การระบาย(folds) 
การพลีท(pleat) 
การผูก (wrap) 

ด้านวัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้ายีนส์(Denim) 
ผ้าถัก(Knit) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
หนัง(Leather) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าชีฟอง (chiffon) 
ผ้าโปร่ง(transparent) 
ผ้ายีนส์(denim) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้ายีนส์(Denim) 
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สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน

(Mass Fashion) พบว่า กลุ่มผู้บริโภคท่ีรับกระแสแฟช่ันท่ีได้มาจากตราสินค้าแฟช่ันท่ัวไป เป็นกลุ่มท่ี

มีค่อนข้างมากตามเมืองใหญ่ เป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีนิยมแฟช่ันแต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางนวัตกรรม

เหมือนกลุ่มผู้น าแฟช่ัน โดยพบความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ดังนี้ 1. 

ด้านแนวคิดหรือสไตล์ ได้แก่ Modern, Trendy, Stylish 2. ด้านโครงร่างเงา ได้แก่ A line, H line, i 

Line, X Line, Y line, Slim Fit, Regular Fit 3. ด้านสี ได้แก่ กลุ่มสีสดใส(vivid tone) และ กลุ่มสี

กลาง (Muddy Colors) 4.ด้านรายละเอียดตกแต่ง ได้แก่ การระบาย(folds), การพลีท(pleat), การ

ผูก (wrap) 5.ด้านวัสดุและพื้นผิว มีความหลากหลายของวัสดุ ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), ผ้าชีฟอง 

(Chiffon), ผ้าโปร่ง(Transparent), ผ้ายืด(Jersey), ผ้าเมทัลลิค(Metallic) และ ผ้ายีนส์(Denim) 

 

4.4.4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น(Laggard Fashion) 
4.4.4.1  ตราสินค้า Muji 

 

ภาพท่ี 78 ภาพวเิคราะห์ความสอดคล้องกนัขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟชัน่ ตราสนิค้า Muji 

ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตารางท่ี 53 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า Muji 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 
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ตราสินค้า Muji 
องค์ประกอบ
ทางการ
ออกแบบ
แฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

simple, natural, 
functionalism, 
universal 

A line,  
i Line, 
basic fit,  
loose fit 

 
กลุ่มสีธรรมชาติ(earth tone), 
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

การระบาย
(folds) 

ผ้าคอตตอน
(Cotton) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้ายีนส์(denim) 

 

 

4.4.4.2 ตราสินค้า Uniqlo 

 

ภาพท่ี 79 ภาพวิเคราะห์ความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า 
Uniqlo 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 
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ตารางท่ี 54 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ัน ตราสินค้า Uniqlo 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

ตราสินค้า Uniqlo 

องค์ประกอบ
ทางการ
ออกแบบแฟชั่น 

แนวคิด, สไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

โครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

สี 
COLOR 

รายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

วัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

casual, basic, 
comfortable 

A line,  
i Line, 
basic fit,  
loose fit 

 
กลุ่มสีธรรมชาติ(earth 
tone), 
กลุ่มสีสว่าง (bright tone) 

การระบาย
(folds) 
การพลีท(pleat) 
การผูก (wrap) 

ผ้าคอตตอน
(Cotton) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้ายีนส์(denim) 

 

4.4.4.3 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน
(Laggard Fashion) 

ตารางท่ี 55 สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน
(Laggard Fashion) จากตราสินค้า Muji และ Uniqlo 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

องค์ประกอบทางการ
ออกแบบแฟชั่น 

ตราสินค้า สรุปความสอดคล้องกัน 
ตราสินค้า Muji ตราสินค้า Uniqlo 

ด้านแนวคิด หรือสไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

simple, natural, functionalism, 
universal  

casual, basic, comfortable Basic, simple, 
comfortable 

ด้านโครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

A line, i Line, basic fit,  loose 
fit 

A line, i Line, basic fit, loose 
fit 

A line, i Line, basic fit, 
loose fit 

ด้านส ี
COLOR 

 
กลุ่มสีธรรมชาติ(earth tone),  
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

 
กลุ่มสีธรรมชาติ(earth tone), 
กลุ่มสีสว่าง (bright tone) 

กลุ่มสีธรรมชาติ(earth 
tone) 

ด้านรายละเอียดตกแต่ง 
DETAIL 

การระบาย(folds) การระบาย(folds) 
การพลีท(pleat) 
การผูก (wrap) 

การระบาย(folds) 
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ด้านวัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้ายีนส์(denim 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้ายีนส์(denim) 

ผ้าคอตตอน(Cotton)  
ผ้าถัก(knit) 
ผ้ายืด(jersey) 
ผ้ายีนส์(denim) 

 

สรุปความสอดคล้องกันขององค์ประกอบทางการออกแบบแฟช่ันกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน

(Laggard Fashion) พบว่า กลุ่มผู้บริโภคท่ีแบ่งแยกตนเองออกจากวงการแฟช่ัน ให้ความสนใจเรื่อง

กระแสนิยมต่ า มีการบริโภคสินค้าแฟช่ันเพียงรูปแบบพื้นฐาน หรือ อาจจะต้องรอให้เทรนด์เป็นส่วน

หนึ่งของคนส่วนใหญ่จึงจะแต่งกายตามกระแสนิยมนั้น โดยพบความสอดคล้องกันขององค์ประกอบ

ทางการออกแบบแฟช่ัน ดังนี้ 1. ด้านแนวคิดหรือสไตล์ ได้แก่ Basic, Simple, Timeless, 

comfortable 2. ด้านโครงร่างเงา ได้แก่ A line, i Line, basic fit,  loose fit  3. ด้านสี ได้แก่ กลุ่ม

สีธรรมชาติ(earth tone) 4.ด้านรายละเอียดตกแต่ง ได้แก่ การระบาย(folds) 5.ด้านวัสดุและพื้นผิว 

ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), ผ้าถัก(knit), ผ้ายืด(jersey), ผ้ายีนส์(denim) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 284 

4.4.5 สรุปการวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อมูลด้านการออกแบบแฟชั่นของกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น
(Fashion Leader), กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น(Mass Fashion) และ กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น
(Laggard Fashion) 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถสรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 56 สรุปการวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อมูลด้านการออกแบบแฟช่ันของ กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน
(Fashion Leader), กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน(Mass Fashion) และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน(Laggard 
Fashion) 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

 ระดับพฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าแฟชั่น 
องค์ประกอบทาง 

การออกแบบแฟชั่น 
กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น 
(Fashion Leader) 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น 
(Mass Fashion) 

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น 
(Laggard Fashion) 

ด้านแนวคิด หรือสไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

Luxury, Unique, Powerful Modern, Trendy, Stylish Basic, Simple, 
Comfortable 

ด้านโครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

A Line, H Line, I Line, 
V Line, X Line Y Line, 
Cocoon Shape,  
Oversize Shape 

A Line, H Line, I Line, X 
Line 
Y Line,  
Slim Fit, Regular Fit 

A Line, I Line, 
Basic Fit, Loose Fit 

ด้านส ี
COLOR 

กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy 
Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black 
Monochrome), 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) และ  
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 

ด้านรายละเอียดตกแต่ง 
DETAIL 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การตัดต่อ(Cut And Paste) 
การปัก(Embroidery) 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การผูก (Wrap) 

การระบาย(Folds) 

ด้านวัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าวูล (Wool)  
ผ้ายีนส์(Denim) 
หนัง(Leather) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้ายีนส์(Denim) 

ผ้าคอตตอน(Cotton)  
ผ้าถัก(Knit) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้ายีนส์(Denim) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 285 

4.5 การสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบแฟช่ัน จากพฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินค้าแฟช่ัน ร่วมกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไฟล์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วย
แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
 จากการเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ, นักออกแบบ, นักวิชาการและผู้มีประสบการณ์ด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์, ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยเป็นผู้ท่ีมีความรู้และประสบการณ์ในเรื่องนั้นๆเป็นระยะเวลา

ไม่ต่ ากว่า 5 ปีขึ้นไป และการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่างประชากรในงานวิจัย 

คือ กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี เพศ ชายและหญิง ท่ีอาศัยอยู่ใน

บริเวณกรุงเทพไม่ต่ ากว่า 5 ปี จ านวนท้ังส้ิน 200 คน ผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการ

ออกแบบ 3 ส่วนได้แก่ ข้อมูลด้านพฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ัน, พฤติกรรมการเลือกใช้

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม และ พฤติกรรมการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอ เพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่า

ทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม ได้ดังตารางนี ้

ตารางท่ี 57 การสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบแฟช่ัน จากพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า
แฟช่ัน ร่วมกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไฟล์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิดการออกแบบ
ข้ามวัฒนธรรม 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิรัตนอ านวยศริิ 2565 

กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ป ีเพศ ชายและหญิง  
ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณกรุงเทพและปริมณฑลไม่ต่ ากว่า 5 ปี 

องค์ประกอบทาง 
การออกแบบแฟชั่น 

กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น 
(Fashion Leader) 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น 
(Mass Fashion) 

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น 
(Laggard Fashion) 

ด้านแนวคิด หรือสไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

Luxury, Unique, 
Powerful 

Modern, Trendy, Stylish Basic, Simple, 
Comfortable 

ด้านโครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

A Line, H Line, I Line, 
V Line, X Line Y Line, 
Cocoon Shape,  
Oversize Shape 

A Line, H Line, I Line, X 
Line 
Y Line,  
Slim Fit, Regular Fit 

A Line, I Line, 
Basic Fit, Loose Fit 

ด้านส ี
COLOR 

กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy 
Colors), กลุ่มสีโทนด า
(Black Monochrome), 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) และ  
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 
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ด้านรายละเอียดตกแต่ง 
DETAIL 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การตัดต่อ(Cut And Paste) 
การปัก(Embroidery) 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การผูก (Wrap) 

การระบาย(Folds) 

ด้านวัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าซาติน(Satin) 
ผ้าวูล (Wool)  
ผ้ายีนส์(Denim) 
หนัง(Leather) 
ผ้าลูกไม้(Lace) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้ายีนส์(Denim) 

ผ้าคอตตอน(Cotton)  
ผ้าถัก(Knit) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้ายีนส์(Denim) 

แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
กลุ่มผู้ภักดีต่อสิ่งแวดล้อม 
(Loyal Green) 

ร้อยละ 34.37 
 

ร้อยละ 12.50 
 

ร้อยละ 12.24 

กลุ่มผู้เอาใจใส่สิ่งแวดล้อม 
(Less Devoted Green) 

ร้อยละ 53.13 
 

ร้อยละ56.94 
 

ร้อยละ 59.18 
 

กลุ่มผู้เฉยเมยกับปัญหา
สิ่งแวดล้อม 
(Unwilling to green)  

ร้อยละ 12.50 
 

ร้อยละ 30.56 
 

ร้อยละ 28.57 
 

เคยซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ร้อยละ 90.63 ร้อยละ 68.06 ร้อยละ 69.58 

ความสนใจด้านรูปแบบของสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรม 
สนใจลวดลายสิ่งทอจากทุนทาง
วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วม 

ร้อยละ 65.63 
 

ร้อยละ 83.33 
 

ร้อยละ 72.45 

สนใจลวดลายสิ่งทอจากทุนทาง
วัฒนธรรมแบบแบบด้ังเดิม 

ร้อยละ 34.38 ร้อยละ 16.67 ร้อยละ 27.55 

ระดับการเลือกใช้สินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น 

ระดับทางวัฒนธรรมช้ันนอก
(Outer Level) 

ระดับมากที่สุด 
 

ระดับมาก ระดับมาก 

ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง
(Mid Level) 

ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 

ระดับช้ันใน(Inner Level) ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 

การประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอเป็นสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
ลวดลายเรขาคณิต ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 
ลวดลายพฤกษา ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 

ลวดลายสัตว์ ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 
ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 
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จากการศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยท าการสรุปอัตลักษณ์ลักษณะของ

กลุ่มเป้าหมายในงานวิจัยโดยแบ่งลักษณะกลุ่มเป้าหมายออกเป็น 3 กลุ่ม โดยแต่ละกลุ่มเป้าหมายจะมี

แนวโน้มลักษณะพฤติกรรมการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอท่ีเป็น

มิตรกับส่ิงแวดล้อม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

4.5.1 กลุ่มผู้น าแฟชั่นกับทุนวัฒนธรรมสิ่งทอแบบภักดีต่อสิ่งแวดล้อม (The Fashion Leader - 
Cultural Textile Heritag with Royalty to the Environment) 

 

ภาพท่ี 80 Moodboard กลุ่มผู้น าแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม 
 ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม  คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการ

ความโดดเด่นทางแฟช่ันแบบผู้น าแฟช่ัน เป็นกลุ่มท่ีมีความน าสมัย มีเอกลักษณ์ สามารถยอมรับ

นวัตกรรมใหม่โดยง่าย ส่งผลให้กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีความเป็นผู้ภักดีต่อส่ิงแวดล้อมมากท่ีสุด มีความ

เช่ือและตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อมอย่างสูง พยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความช่ืน

ชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level) คือเน้นความสวยงามในระดับมากท่ีสุด อีกท้ัง
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ร้อยละ 65.63 ชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ 

ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ 

ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียว กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, กิจกรรมเชิง

ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อสูงท่ีสุด มี

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าบ่อยท่ีสุด สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยม ช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลางได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี , กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Luxury, 

Unique, Powerful, Fashion icon และ Outstanding 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่  A 

Line, H Line, I Line, V Line, X Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3. ด้านสี

(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black Monochrome) และกลุ่มสี

สดใส(Vivid Tone) 4.ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat),การตัด

ต่อ(Cut And Paste) และ การปัก(Embroidery) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) พบการเลือกใช้

วัสดุท่ีหลากหลาย ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton),ผ้าซาติน(Satin),ผ้าวูล (Wool),ผ้ายีนส์(Denim),หนัง

(Leather),ผ้าลูกไม้(Lace),ผ้าเมทัลลิค(Metallic),ผ้าก ามะหยี่(Velvet),ผ้าชีฟอง (Chiffon) และ ผ้า

โปร่ง(Transparent) 
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4.5.2 กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่นกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจสิ่งแวดล้อม (The Fashion Follower 
- Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 

 

ภาพท่ี 81 Moodboard กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  คือ กลุ่มผู้บริโภคสินค้า

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ตามสมัยนิยม เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ ช่ืนชอบและบริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ันตามสมัย

นิยม แต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางแฟช่ัน กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้

เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 68.06 มีการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้า

เหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด มีความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอก

ช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ ระดับช้ันใน(Inner Level) 

อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 83.33 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วม

สมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต , ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบใน

ระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  
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ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวปานกลาง กิจกรรมท่ีนิยมในระดับ

มาก ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับ

เส้นทางศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, 

กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถาน

บันเทิงยามดึก ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อปานกลาง 

มีความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา  

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟ ช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ 

Modern, Trendy, Stylish 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, H Line, I Line, X Line, 

Y Line, Slim Fit, Regular Fit 3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors) และ

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat) 

และ การผูก (Wrap) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton) ผ้าชีฟอง 

(Chiffon), ผ้าโปร่ง(Transparent), ผ้ายืด(Jersey), ผ้าเมทัลลิค(Metallic) และ ผ้ายีนส์(Denim) 
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4.7.3 กลุ่มผู้นิยมแฟชั่นเรียบง่ายกับทุนวัฒนธรรมสิ่งทอแบบใสใ่จสิ่งแวดล้อม (The Basic 
Fashion User - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 

 

ภาพท่ี 82 Moodboard กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่ายกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 
 ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ี

มีการบริโภคสินค้าแฟช่ันเพียงรูปแบบพื้นฐาน ให้ความสนใจเรื่องกระแสนิยมต่ า หรือ อาจจะต้องรอ

ให้เทรนด์เป็นส่วนหนึ่งของคนส่วนใหญ่จึงจะแต่งกายตามกระแสนิยมนั้น กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหา

ส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 

69.05 มีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด  มีความช่ืนชอบ

วัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ 

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 72.45 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต , ลวดลายพฤกษา, ลวดลาย

สัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา 
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ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวน้อย กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, กิจกรรมเชิง

ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อน้อยสุด มี

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Basic, 

Simple, Comfortable 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 

3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การ

ระบาย(Folds) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), ผ้าถัก(Knit), ผ้ายืด

(Jersey) และ ผ้ายีนส์(Denim)  
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4.6  การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากจากทุนทาง
วัฒนธรรมสิง่ทอไทลื้อด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

การวิเคราะห์ประเภทของทุนทางวัฒนธรรมและลวดลายของส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมไท

ล้ือ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อหาแนวทางการออกแบบท่ีเหมาะสม, แนวทางการ

สร้างสรรค์ลวดลายส่ิงทอท่ีสอดคล้องกับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการ

ออกแบบข้ามวัฒนธรรม โดยสามารถวิเคราะห์ได้ดังตารางดังนี้ 

ตารางท่ี 58 การวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ด้านประเภทและลวดลาย ด้วยแนวคิดการ
ออกแบบข้ามวัฒนธรรม  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 
แนวคิดการออกแบบข้ามวฒันธรรม ทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลือ้ 

ระดับชั้นของวัฒนธรรม ประเภทของทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 

ประเภทของลวดลายทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 

ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันนอก 
(Outer Level) 

เคร่ืองแต่งกาย ลวดลายเรขาคณิต  
ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ 
ลวดลายรูปสัตว์  

ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันกลาง 
(Mid Level) 

เคร่ืองใช้สอยใน
ครัวเรือน 

ลวดลายเรขาคณิต  
ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ 
ลวดลายรูปสัตว์  

ระดับทางวัฒนธรรมระดับช้ันใน 
(Inner Level) 

พิธีกรรมทางศาสนา ลวดลายเรขาคณิต  
ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ 
ลวดลายรูปสัตว์  
ลวดลายผ้าในพิธีกรรม 

 

จากตารางการตารางการวิเคราะห์ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือด้านประเภทและลวดลาย 

ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม พบว่า ระดับช้ันทางวัฒนธรรมจากแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม สอดคล้องกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอและการออกแบบลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิง

ทอไทล้ือ สามารถสรุปได้ดังนี้  

ระดับทางวัฒนธรรมระดับชั้นนอก(Outer Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ เกี่ยวข้องกับ

เรื่องของลักษณะทางกายภาพ, ระดับช้ันการมอง(Visceral Level) สอดคล้องกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิง
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ทอไทล้ือประเภทเครื่องแต่งกาย และสอดคล้องกับประเภทของลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ

ไทล้ือ ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ, ลวดลายรูปสัตว์  

ระดับทางวัฒนธรรมระดับชั้นกลาง(Mid Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับด้าน

พฤติกรรมหรือการใช้งาน(Behavioral Level) สอดคล้องกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภท

เครื่องใช้สอยในครัวเรือน และสอดคล้องกับประเภทของลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ 

ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพรรณพฤกษาและธรรมชาติ, ลวดลายรูปสัตว์ 

ระดับทางวัฒนธรรมระดับชั้นใน(Inner Level) เป็นวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไม่ได้ เกี่ยวข้องกับ

เรื่องราวความเช่ือ อารมณ์และคุณค่าทางจิตใจ สะท้อนอารมณ์และความหมายของผลิตภัณฑ์ 

สอดคล้องกับทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือประเภทพิธีกรรมทางศาสนา และสอดคล้องกับประเภท

ของลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพรรณพฤกษาและ

ธรรมชาติ, ลวดลายรูปสัตว์, ลวดลายผ้าในพิธีกรรม 

 

4.7  การวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย
แฟช่ัน  

ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย

แฟช่ัน เพื่อหาแนวทางการสร้างสรรค์ลวดลายท่ีมีความเหมาะสมและมีความเป็นสากล ผู้วิจัยได้

คัดเลือกตราสินค้าท่ีมีการใช้ลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย  โดยใช้การวิเคราะห์

ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแบบท้ังชุด(Total Look) เพื่อวิเคราะห์และหาข้อสรุปแนวทางลักษณะการ

ใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณาคัดเลือกตราสินค้าและคอลเลคช่ัน

เพื่อใช้ในการวิเคราะห์ดังนี้  

1. เป็นตราสินค้าแฟช่ันท่ีมีอัตลักษณ์การออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่ง

กายแฟช่ัน 

2. คอลเลคช่ันท่ีใช้ในการวิเคราะห์มีสัดส่วนของการใช้ลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่อง

แต่งกายแฟช่ันเกินร้อยละ 60 ของคอลเลคช่ัน  
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4.7.1 ตราสินค้า มิซโซนี (Missoni)  
ตราสินค้าจากประเทศอิตาลี มีแนวคิดหลักคือ ความสบาย ผสมผสานกับเทคนิคในการผลิต

สินค้าแบบผ้าถักหรือนิตแวร์(Knitwear) นิยมท าลวดลายพิมพ์กราฟิก ท่ีสะท้อนความหรูหราสง่างาม

เฉพาะตัว ผสมผสานระหว่างการเล่นโทนสี การสร้างอัตลักษณ์จากลวดลายลายซิกแซ็กสไตล์ร่วมสมัย 

โดยผู้วิจัยได้เลือกมิซโซนี (Missoni)คอลเลคช่ันฤดูใบไม้ร่วง 2021  เพื่อท าการวิเคราะห์ข้อมูลการ

ออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ัน ด้านลักษณะลวดลาย, ด้านสัดส่วนการ

ผสมลวดลายในการแต่งกาย  

ตารางท่ี 59 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันตราสินค้ามิซโซนี (Missoni) 
คอลเลคช่ันฤดูใบไม้ร่วง 2021   
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

ภาพ รูปแบบการใช้
ลวดลาย 

ลักษณะ
ลวดลาย 

ลักษณะการ 
การใช้สี 

ขนาดของ
ลวดลาย 

จังหวะ
(Rhythm)ของ

ลวดลาย 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีโทนตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular), 
และขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 296 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony 
Color 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
ล่าง 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony 
Color 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
ล่าง 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony 
Color /  
สีกลมกลืนแบบ
ใกล้เคียง 
Symple 
Harmony 

ขนาดปกติ 
(Regular), 
และขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular), 
และขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 
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 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony 
Color /  
สีกลมกลืนแบบ
ใกล้เคียง 
Symple 
Harmony 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

4.7.2 ตราสินค้าเวอร์ซาเช่ (Versace) 
ตราสินค้าเวอร์ซาเช่ (Versace) ก่อตั้งเมื่อปี 1978 ณ กรุงมิลาน ประเทศอิตาลี โดย จานนี 

เวอร์ซาเช่ (Gianni Versace) ดีไซเนอร์ผู้หลงใหลเรื่องแฟช่ันต้ังแต่เด็กและไปท างานกับคุณแม่ฟ

รานเชสกา เวอร์ซาเช่ (Francessca Versace)ผู้เป็นช่างตัดเย็บ ตราสินค้าเวอร์ซาเช่ (Versace) มีอัต

ลักษณ์การใช้ลวดลายบนผืนผ้ามาโดยตลอดเน้นศิลปะสไตล์บาโรกผสมผสานกับแรงบัลดาลใจในแต่

ละฤดูกาล  โดยผู้วิจัยได้เลือกเวอร์ซาเช่ (Versace) คอลเลคช่ันฤดูใบไม้ผลิ 2021 เพื่อท าการวิเคราะห์

ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ันดังนี้ 

ตารางท่ี 60 ตารางการวิเคราะห์ลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน ตราสินค้าเวอร์ซาเช่ 
(Versace) คอลเลคช่ันฤดูใบไม้ผลิ 2021  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

ภาพ รูปแบบการใช้
ลวดลาย 

ลักษณะ
ลวดลาย 

ลักษณะการ 
การใช้สี 

ขนาดของ
ลวดลาย 

จังหวะ
(Rhythm)ของ

ลวดลาย 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
สลับกัน 
(asymmetric) 
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ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
สลับกัน 
(asymmetric) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
ล่าง 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิตและ
ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การจัดจังหวะ
แบบเปลี่ยน
ทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีกลมกลืนโดย
ใช้สีใกล้เคียง 
Symple 
Harmony 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การจัดจังหวะ
แบบเปลี่ยน
ทิศทาง (free 
form) 
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 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การจัดจังหวะ
แบบเปลี่ยน
ทิศทาง (free 
form) 

 

4.7.3 ตราสินค้าเบอร์เบอร์รี (Burberry)  
ตราสินค้า เบอร์เบอร์รี(Burberry)  ก่อตั้งในปี 1856 โดย โธมัส เบอร์เบอร์รี เป็นตราสินค้า

ท่ีมาจากประเทศอังกฤษ ปัจจุบัน Burberry เป็นแบรนด์ระดับสูงจากอังกฤษ มีอัตลักษณ์การใช้

ลวดลายบนผืนผ้า โดยผู้วิจัยได้เลือกตราสินค้า เบอร์เบอร์รี(Burberry) ฤดูใบไม้ผลิ 2021 เพื่อท าการ

วิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ันดังนี้ 

ตารางท่ี 61 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน ตราสินค้าเบอร์เบอร์รี
(Burberry) ฤดูใบไม้ผลิ 2021  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

ภาพ รูปแบบการใช้
ลวดลาย 

ลักษณะ
ลวดลาย 

ลักษณะการ 
การใช้สี 

ขนาดของ
ลวดลาย 

จังหวะ
(Rhythm)ของ

ลวดลาย 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีเอกรงค์ 
Monochromes 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 
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ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
ล่าง 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง 
(free form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 
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ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การซ้ าจังหวะ
เท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง 
(free form) 

 

4.7.4 ตราสินค้าจิมทอมป์สัน )Jim Thompson) 
ตราสินค้าจิม ทอมป์สัน ผลิตโดยบริษัทจิม ทอมป์สัน(อุตสาหกรรมไหมไทย) จ ากัด เป็นตรา

สินค้าในธุรกิจส่ิงทอผ้าไหมของประเทศไทย การก่อตั้งมาอย่างยาวนานต้ังแต่ปี 1951 หรือก่อตั้งมาก

ว่า 50 ปี โดยนายทหารอเมริกันท่ีอยู่ในประเทศไทย ท่ีมีความสนใจและช่ืนชอบในวัฒนธรรมผ้าไหม

อีสานของไทย ปัจจุบันตราสินค้าจิมทอมป์สันมีแหล่งผลิตหรือฟาร์มไหมของตนเองต้ังอยู่ท่ีอ าเภอปัก

ธงชัย จังหวัดนครราชสีมา และมีสาขามากกว่า 50  โดยผู้วิจัยได้เลือกตราสินค้าจิม ทอมป์สัน(Jim 

Thompson) ฤดูใบไม้ผลิ 2019 เพื่อท าการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับ

ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ันดังนี้ 

ตารางท่ี 62 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันตราสินค้าจิม ทอมป์สัน(Jim 
Thompson) ฤดูใบไม้ผลิ 2019  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ  

ภาพ รูปแบบการใช้
ลวดลาย 

ลักษณะลวดลาย ลักษณะการ 
การใช้สี 

ขนาดของ
ลวดลาย 

จังหวะ
(Rhythm)ของ

ลวดลาย 
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ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนบน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน (Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนบน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony Color 

ขนาดเล็ก (Micro) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนบน 

ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนบน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีตัดกัน (Contrast 
Color) 

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิตและ
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน 
(repeat 
symmetrical) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 303 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดใหญ่ (Bold) การซ้ าจังหวะเท่ากัน 
(repeat 
symmetrical) 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดเล็ก (Micro) การซ้ าจังหวะเท่ากัน 
(repeat 
symmetrical) 

 

 

 

 

 

4.7.5 ตราสินค้าอิชชู่ (Issue) 
ตราสินค้าอิชชู่ (Issue) ก่อตั้งต้ังแต่ ปี 1999 โดย ภูภวิศ กฤตพลนารา หรือโรจน์ อิชชู่ เป็นดี

ไซเนอร์ชาวไทย อัตลักษณ์การสร้างสรรค์ลวดลายโดยใช้การผสมผสานศิลปะตะวันออกกับศิลปะ

ตะวันตกอย่างร่วมสมัย โดยผู้วิจัยได้เลือกตราสินค้าตราสินค้าอิชชู่ (Issue) ฤดูกาลใบไม้ผลิ 2019 เพื่อ

ท าการวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ันดังนี ้

ตารางท่ี 63 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน ตราสินค้าอิชชู่ (Issue) 
ฤดูกาลใบไม้ผลิ 2019 
 ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 
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ภาพ รูปแบบการใช้
ลวดลาย 

ลักษณะลวดลาย ลักษณะการ 
การใช้สี 

ขนาดของลวดลาย จังหวะ
(Rhythm)ของ

ลวดลาย 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
บน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
ล่าง 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 
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ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

 ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ทั้งชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีเอกรงค์ 
Monochromes   

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

 

จากการวิเคราะห์ลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันจากตราสินค้าข้างต้น ผู้วิจัย

ได้สรุปการวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของลักษณะการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน โดยแบ่ง

ตามลักษณะการแต่งกายได้ดังนี้ 
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4.7.6 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเคร่ืองแต่งกายแฟชั่น  
4.7.6.1 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน เฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนบน 

ตารางท่ี 64 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันเฉพาะท่อน
บน 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

 

 
รูปแบบการใช้

ลวดลาย 
ลักษณะลวดลาย สี ขนาดของลวดลาย จังหวะ(Rhythm)ของลวดลาย 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนบน 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิต และ 
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีตัดกัน 
(Contrast Color) 

ขนาดปกติ (Regular) การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free form) 

ขนาดใหญ่ (Bold) การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free form) 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดเล็ก (Micro) การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free form) 

ขนาดปกติ (Regular) การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะแบบ
เปลี่ยนทิศทาง (free form) 

ขนาดใหญ่ (Bold) การจัดจังหวะแบบเปลี่ยนทิศทาง (free 
form) , การซ้ าจังหวะไม่เท่ากัน 
(asymmetric) 

สีเอกรงค์ 
Monochromes 

ขนาดปกติ (Regular) การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony Color 

ขนาดเล็ก (Micro) การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การซ้ าจังหวะไม่เท่ากัน 
(asymmetric) 
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4.7.6.2 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อนล่าง 

ตารางท่ี 65 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันเฉพาะท่อน
ล่าง 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

 
รูปแบบการใช้

ลวดลาย 
ลักษณะ
ลวดลาย 

ลักษณะการการ
ใช้ส ี

ขนาดของ
ลวดลาย 

จังหวะ(Rhythm)ของ
ลวดลาย 

ลวดลายเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท่อน
ล่าง 

ลักษณะ
ลวดลาย
เรขาคณิต 
และ ลักษณะ
ลวดลาย
ธรรมชาติ 

การใช้สีกลมกลืน 
Harmony 
Color 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), 

สีหลากหลาย 
(Multi- Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะ
แบบเปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 
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4.7.6.3 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันเฉพาะ
ผลิตภัณฑ์ท้ังชุด 

ตารางท่ี 66 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ันรวมทั้งชุด  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

 

รูปแบบการใช้ลวดลาย ลักษณะลวดลาย ลักษณะการ
การใช้สี 

ขนาดของ
ลวดลาย 

จังหวะ(Rhythm)ของลวดลาย 

 ลวดลายบนผลิตภัณฑ์ทั้ง
ชุด 

ลักษณะลวดลาย
เรขาคณิตและ
ลักษณะลวดลาย
ธรรมชาติ 

สีตัดกัน 
(Contrast 
Color) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

การใช้สี
กลมกลืน 
Harmony 
Color 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical) 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การจัดจังหวะแบบเปลี่ยนทิศทาง (free 
form) 

สีหลากหลาย 
(Multi- 
Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะแบบเปลี่ยน
ทิศทาง (free form) 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การจัดจังหวะแบบเปลี่ยน
ทิศทาง (free form) 

สีเอกรงค์ 
Monochrom
es   

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

การจัดจังหวะแบบเปลี่ยนทิศทาง (free 
form), การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

การจัดจังหวะแบบเปลี่ยนทิศทาง (free 
form), การซ้ าจังหวะเท่ากัน (repeat 
symmetrical), การซ้ าจังหวะไม่เท่ากัน 
(asymmetric) 
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4.7.6.4 สรุปการวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของการใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน 
จากการวิเคราะห์ข้อมูล สามารถสรุปแนวทางการออกแบบลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน

ได้ดังนี ้

ตารางท่ี 67 สรุปแนวทางการออกแบบลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟช่ัน   
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

 การใช้ลวดลายบนเครื่องแต่งกายแฟชัน่ 

รูปแบบการใช้ลวดลาย ลวดลายผลติภัณฑ ์
เฉพาะท่อนบน 

ลวดลายผลติภัณฑ ์
เฉพาะท่อนล่าง 

ลวดลายผลติภัณฑ ์
รวมทั้งชดุ 

ลักษณะลวดลาย ลักษณะลวดลายเรขาคณติ และ 
ลักษณะลวดลายธรรมชาต ิ

ลักษณะลวดลายเรขาคณติ และ 
ลักษณะลวดลายธรรมชาต ิ

ลักษณะลวดลายเรขาคณติ และ 
ลักษณะลวดลายธรรมชาต ิ

 ขนาด จังหวะ ขนาด จังหวะ ขนาด จังหวะ 

สีตดักัน  
(Contrast Color) 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

- ขนาดเล็ก 
(Micro) 

- ขนาดเล็ก 
(Micro) 

- 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Free Form ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

Repeat 
Symmetrical / 

Free Form 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

Symmetrical - - 

สีหลากหลาย  
(Multi-Color) 

 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

Repeat 
Symmetrical / 

Free Form 

- - ขนาดเล็ก 
(Micro) 

Symmetrical 
/ Free Form 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical / 

Free Form 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Asymmetric 
/ Free Form 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Symmetrical 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

Asymmetric 
/ Free Form 

- Symmetrical 
/ Free Form 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

Symmetrical 
/ Free Form 

สีเอกรงค์ 
(Monochromes) 

 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

- - - ขนาดเล็ก 
(Micro) 

Repeat 
Symmetrical 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical 

- - ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical / 

Free Form 

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

- - - ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

Repeat 
Symmetrical / 
Asymmetric 
/ Free Form 

การใช้สกีลมกลนื 
Harmony Color 

ขนาดเล็ก 
(Micro) 

Repeat 
Symmetrical / 
Asymmetric 

- - ขนาดเล็ก 
(Micro) 

Repeat 
Symmetrical 

 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

- ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical 

ขนาดปกติ 
(Regular) 

Repeat 
Symmetrical  

ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

- - - ขนาดใหญ่ 
(Bold) 

Free Form 
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4.8 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของตราสินค้าท่ีใช้แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม
จังหวัดน่าน 

การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของตราสินค้าในงานวิจัย จากการศึกษาแนวคิดของการ

เพิ่มมูลค่า(Value Adder Creation)ส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร  เพื่อการแข่งขันทาง

การตลาดท่ีสูงขึ้นและหลีกหนีจากสภาวะอิ่มตัวของตลาด การเพิ่มมูลค่าจะสามารถท าให้เกิดการ

ดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคใหม่ เป็นมูลค่าเพิ่มในด้านคุณค่าด้านผลิตภัณฑ์(Product Value)และด้านคุณค่า

ด้านภาพลักษณ์(Image Value) การสร้างมูลค่าเพิ่มของ Ansoff’s Matrix  ผู้วิจัยวิเคราะห์และ

ด าเนิ นแนวทางด้วยกลยุทธ์การพัฒ นาผลิตภัณฑ์  ผ ลิตภัณฑ์ ใหม่บนตลาดเดิม(Product 

Development) โดยเบื้อต้น ผู้วิจัยมุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ส่ิงทอตามกรอบแนวคิดเศรษฐกิจ

หมุนเวียน สร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจชุมชนด้วยทุนทางวัฒนธรรมสร้างสรรค์อย่างยั่งยืน ดังนั้น

ผู้วิจัยจึงวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดจากผู้ประกอบการส่ิงทอพื้นถิ่นจังหวัดน่าน (ผู้ประกอบการจาก

ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน, 2565) เพื่อพัฒนาการสร้างรรค์แนวทางส าหรับตรา

สินค้าต้นแบบจากงานวิจัยท่ีใช้การวิเคราะห์ สภาพการณ์ตลาด(Swot Analysis) และส่วนประสมทาง

การตลาด(Marketing Mix 7P’s) กับตราสินค้าท่ีใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณพื้นท่ีจังหวัด

น่าน  เพื่อหาแนวทางด้านการตลาดส าหรับการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วย

แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม โดยมีเกณฑ์ท่ีใช้ในการพิจารณาคัดเลือกตราสินค้าเพื่อใช้ในการ

วิเคราะห์ดังนี้  

1. เป็นตราสินค้าแฟช่ันหรือตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือท่ี
อยู่ในบริเวณจังหวัดน่าน 

2. เป็นตราสินค้าแฟช่ันหรือตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมีการด าเนินธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับ

การใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

4.8.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดตราสินค้าร้านวราภรณ์ผ้าทอ 
ร้านวราภรณ์ผ้าทอ อ าเภอเวียงสา จังหวัดน่าน ระดับผลิตภัณฑ์ Otop 4 ดาว สถานท่ี

จ าหน่าย:  56  หมู่ 7 ต าบลกลางเวียง อ าเภอเวียงสา จังหวัดน่าน 55110 โทรศัพท์: 083-3221885, 

089-1889812 ก่อต้ังขึ้นในปี 2557 โดยคุณแม่สมพิศ เกษศิริ  ริเริ่มจากการน าผ้าทอจากชาวบ้านท่ีมี

ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ จัดจ าหน่ายเพื่อสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน จนกลายเป็นแหล่งขาย

สินค้ากลุ่มผ้าทอท่ีส าคัญของคนในชุมชนบ้านดอนไชย บ้านขิง บ้านใหม่ บ้านไผ่ ท่ีชาวบ้านร่วมกันทอ

และน ามาจัดจ าหน่ายในปัจจุบัน  
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ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอร้านวราภรณ์ผ้าทอ เป็นผ้าท่ีทอจากฝ้าย ในอดีตนั้นจะใช้ฝ้ายท่ีมีในท้องถิ่น 

โดยเริ่มจากการปลูกฝ้ายและเข้าสู่กระบวนการผลิตเป็นเส้นด้าย โดยอาศัยภูมิปัญญาของท้องถิ่น

ท้ังหมด รวมท้ังกรรมวิธีย้อมสีธรรมชาติ เช่น สีด าจากผลมะเกลือ สีแดงจากครั่ง สีเหลืองจากขมิ้น,

แก่นไม้และขนุน สีน้ าตาลจากเปลือกต้นสน เป็นต้น  ภายในร้านประกอบด้วยผ้าทอ ประเภทผ้าไหม

สอดด้ินและผ้าไม่สอดด้ิน ได้แก่ ผ้าไหมค าเคิบ ผ้าลายน้าไหล ซิ่นม่าน ซิ่นป้อง ซิ่นตาเอิ้น  ซิ่นเชียง

แสน ซิ่นตามะนาวและซิ่นประยุกต์ เป็นต้น จุดเด่นของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ ด้านผลิตภัณฑ์ส่ิงทอ

วัตถุ ดิบหลักได้แก่ ฝ้ายธรรมชาติและไหม โดยส่วนประกอบท่ีใช้ในการทอได้แก่  ด้ินเงิน, ด้ินทอง 

และด้ินสี ไหมประดิษฐ์ เป็นต้น ด้านลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ  ผ้าซิ่นตีนจกท่ีแกะ

ลายมาจากภาพบนฝาผนังวัดภูมินทร์ เรียกว่า “ป้องหนานบัวผัน และม่านหนานบัวผัน” ค าว่า หนาน

บัวผัน มาจากช่ือศิลปินท่ีวาดภาพบนผนัง ค าว่า ป้องและม่าน คือ ลวดลายการทอซิ่น 2 ใน 7 ชนิด ท่ี

เป็นเอกลักษณ์ของเมืองน่าน  ผ้าซิ่นเมืองน่านเป็นลักษณะฝ้ายทอมือ สอดด้ิน 2 ตะเข็บ “ป้องหนาน

บัวผัน” คือโครงสร้างลวดลายผ้าท่ีมีการเว้นช่องแถวแต่ละแถวให้มีขนาดเท่าๆกัน “ม่านหนานบัวผัน” 

คือโครงสร้างลวดลายผ้าช่องแต่ละแถว ท่ีไม่เท่ากัน แบ่งเป็นท้ังช่องเล็กและใหญ่สลับกัน  

ร้านวราภรณ์ผ้าทอ  มีการบริการแบบส่ังตัดตามแบบของลูกค้า  เนื่องจากทางร้านมีช่างตัด

ประจ าร้าน ผลิตภัณฑ์ภายในร้านส่วนใหญ่เป็นผ้าผืน ลูกค้าสามารถส่ังตัดได้ตามแบบท่ีต้องการได้

ทันที ลูกค้าสามรถเลือกผ้าและตัดเย็บได้ท่ีร้าน 

ตารางท่ี 68 การวิเคราะห์ สายผลิตภัณฑ์ (Product Line) ของร้านวราภรณ์ผ้าทอ 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

Product Line ร้านวราภรณ์ผ้าทอ 

กลุ่มเคร่ืองแต่งกายสตรี กลุ่มเคร่ืองแต่งกายบุรุษ 
90% 10% 

Casual Wear Business 
Wear 

Party Wear Casual Wear Business 
Wear 

Party Wear 

10% - 80% - 5% 5% 
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ตารางท่ี 69 การวิเคราะห์ 7ps และ Swot ของรา้นวราภรณ์  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

ตารางการวิเคราะห์ 7ps และ Swot ของร้านวราภรณ์ผ้าทอ 

 7Ps/Swot จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 
Product - ผลิตภัณฑ์สิ่งทอมาจากทุนทาง

วัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
- มีเร่ืองราวและ ประวัติของสิ่ง
ทอ 

- ขาดการสืบทอดเทคนิค
และวิธีการผลิตสิ่งทอ 
- ผลิตภัณฑ์เป็นสินคา้เฉพาะ
กลุ่ม 
-  สินค้าขาดความรู้ด้านการ
ออกแบบและการพัฒนา
สินค้าให้มีความทันสมัยตอบ
โจทย์ความต้องการของ
ตลาด 

- ผลิตภัณฑไ์ด้รับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ 
- แนวโน้มของกระแสนิยม
งานหัตถกรรมท าให้เกิด
ความสนใจในผลิตภณัฑ ์

- สถานการณ์โรค
ระบาด เกิดความ
ติดขัดของการ
ท างาน  
- สภาวะทาง
เศรษฐกิจที่ส่งผล
กับการซื้อ
ผลิตภัณฑ ์

Price ราคาไม่สูงกว่าตลาด สอดคล้อง
กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เน่ืองจากเป็นงาน
หัตถกรรมสามารถก าหนด
เพดานราคาได้สูง 

- 

Place เป็นเจ้าของสถานที่ไม่เสียค่าเช่า
สถานที่, สถานทีข่ายแบบครบ
วงจร-ต้ังแต่การผลิตจนถึงการ
ขาย 

- - สถานที่ขายอยู่ไกล
จากตัวเมือง, ไม่
ใกล้แหล่งสถานที่
ท่องเที่ยว 

Promotion - มีการให้สิทธิพิเศษส าหรับการ
ขายส่ง 
- ส่วนลดส าหรับการซื้อผ้าและ
ตัดชุดในร้าน 

- - - 

Packaging บรรจุห่อผลิตภัณฑ์ถุงกระดาษ 
บรรจุเรียบร้อยและติดราคา
ชัดเจน, มีข้อมูลแหล่งที่มาของ
สินค้าชัดเจน 

ไม่ทันสมัย    - 

People พนักงานมีความรู้และสามารถ
น าเสนอสินค้าได้อย่างดี 
 

ปริมาณของพนักงานขายมี
จ ากัด อาจไม่เพียงพอถ้ามี
ลูกค้าเพิ่มมากขึ้น 

- - 

Purple 
Cow 

การน าเสนอเร่ืองราวของสิ่งทอ, 
ที่มาและวิธีการผลิต, ลวดลายที่
เป็นอัตลักษณ์ของตราสินค้า 

- การใช้ลวดลายที่มีที่มาจาก
แหล่งท่องเที่ยว(ภาพ
จิตรกรรมฝาผนังภายในวัด
ภูมินทร์) ท าให้เกิดความ
น่าสนใจให้แก่ผลิตภัณฑ ์

- 
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สรุปการวิเคราะห์การตลาดร้านวราภรณ์ผ้าทอ อ าเภอเวียงสา จังหวัดน่าน พบว่า ร้าน วรา
ภรณ์ผ้าทอผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทส่ิงทอและการตัดเย็บเครื่องแต่งกายภายในร้าน
แบบครบวงจร การผลิตส่ิงทอท่ีใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ และมีการสร้างอัตลักษณ์ของลวดลาย
ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอด้วยแรงบัลดาลใจจากสถานท่ีท่องเท่ียวอันมีช่ือเสียงในจังหวัดน่าน(ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังภายในวัดภูมินทร์) เป็นการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากแนวคิดของลวดลายโบราณ ราคาเฉล่ียสินค้าอยู่
ท่ี 1,000-20,000 บาท ภายในตราสินค้าจัดการด้วยระบบอุตสาหกรรมแบบครัวเรือน ภายในสถานท่ี
ขายมีการสาธิตการผลิตส่ิงทอและต่อยอดใช้ในเชิงพาณิชย์อีกด้วย มีบริการให้สิทธิพิเศษส าหรับ
ส่วนลดแก่การขายส่ง  บรรจุภัณฑ์มีราคาชัดเจน บอกท่ีอยู่ของร้านค้าและการติดต่อชัดเจน พนักงาน
สามารถบอกเล่าเรื่องราวที่มาของผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี 

 
4.8.2  การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดศูนย์ผ้าทอไทลื้อบ้านดอนมูล 

ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อ าเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอ

มือย้อมสีธรรมชาติด้วยแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ ระดับผลิตภัณฑ์ Otop 5 ดาว สถานท่ี

จ าหน่าย: 62 หมู่ 2 ถนนสบสาย - เชียงแล บ้านดอนมูล ต าบลศรีภูมิ อ าเภอท่าวังผา จังหวัดน่าน 

55140 โทรศัพท์ 087-0040885 ก่อตั้งขึ้นในปี 2545 โดยการรวมกลุ่มจากแม่บ้านท่ีทอผ้าในชุมชนไท

ล้ือ บ้านดอนมูล โดยน าเอาผลิตภัณฑ์ผ้าทอมาออกแบบและตัดเย็บเป็นเส้ือผ้าส าเร็จรูปและผลิตภัณฑ์

ไลฟ์สไตล์ เช่น กระเป๋าผ้า, ผ้าคลุมไหล่ เป็นต้น    

ตารางท่ี 70 การวิเคราะห์ สายผลิตภัณฑ์ (Product Line) ของศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 
 

Product Line ศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล 

กลุ่มเคร่ืองแต่งกายสตรี 
100% 

Casual Wear Business Wear Party Wear 

90% 10% - 
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ตารางท่ี 71 การวิเคราะห์ 7ps และ Swot ของศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

ตารางการวิเคราะห์ 7ps และ Swot ของศูนย์ผ้าทอไทลื้อบ้านดอนมูล 

7p’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 
Product การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วย

การย้อมสีธรรมชาติและการใช้
ทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ,b
ประเภทของผลิตภัณฑ์มีความ
หลากหลาย  

ขาดการสืบทอด
เทคนิคและวิธีการ
ผลิตสิ่งทอ, ขนาดของ
สินค้าที่ขาดความเป็น
สากล 
 

แนวโน้มของกระแส
ผลิตภัณฑ์จากการย้อมสี
ธรรมชาติ,และแนวโน้ม
กระแสนิยมงานหัตถกรรม 

- สถานการณ์โรคระบาด
และสภาวะทางเศรษฐกิจ
ที่ส่งผลกับการซื้อ-ขาย
ผลิตภัณฑ ์

Price ราคาเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  เน่ืองจากเป็นงาน
หัตถกรรมสามารถก าหนด
เพดานราคาได้สูง 

 

Place สถานที่ผลิตและสถานที่ขาย
สินค้าไม่เสียค่าเช่า และสามารถ
สร้างเป็นแหล่งเรียนรู้ 

จุดจ าหน่ายภายใน
จังหวัดไม่ถึง
กลุ่มเป้าหมายมากพอ 

สามารถสร้างเป็นแหล่ง
เรียนรู้เพื่อให้เกิดการรู้จัก
ตราสินค้า 

สถานที่ขายอยู่ไกลจาก
แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ
ของจังหวัด 

Promotion ส่วนลดพิเศษส าหรับการขายส่ง
และส่วนลดทั่วไป 

  
 

 

Packaging บรรจุห่อผลิตภัณฑ์ด้วยถุงใส 
พร้อมติดราคาชัดเจน   
 

บรรจุผลิตภัณฑ์ ขาด
การสื่อสารข้อมูลของ
ทางร้าน 

  

People พนักงานน าเสนอสินค้าภายใน
ร้าน พร้อมทั้งเล่าเร่ืองราวประ
วัตที่มาสินค้าได้อย่างดี 
 

จ านวนของพนักงาน
ขายจ ากัด อาจให้การ
บริการไม่เพียงพอ  

  

Purple 
Cow 

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วย
การย้อมสีธรรมชาติและการใช้
ทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 
พร้อมการบอกเล่าเร่ืองราวที่มา
ของผลิตภัณฑ์ สร้างอัตลักษณ์
ให้แก่ตราสินค้า 

 รูปแบบสินค้าที่มีความ
ทันสมัยกว่าตราสินค้าจาก
ทุนวัฒนธรรมไทลื้อทั่วไป 
ท าให้เกิดความสนใจแก่
กลุ่มเป้าหมายใหม่ 

การใช้ลวดลายแบบ
ด้ังเดิมกับรูปแบบที่
ทันสมัยอาจไม่สามารถ
สร้างความน่าสนใจให้แก่
กลุ่มเป้าหมายที่เพียงพอ 

 
สรุปการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้าศูนย์ผ้าทอไทล้ือ บ้านดอนมูล อ าเภอท่าวังผา จังหวัด

น่าน พบว่า ศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล ผลิตและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ประเภทส่ิงทอและผลิตภัณฑ์
เครื่องแต่งกายส าเร็จรูปภายในร้าน และกลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ มีอัตลักษณ์ของตราสินค้าคือ 
ลวดลายส่ิงทอท้องถิ่นแบบไทล้ือและการย้อมสีธรรมชาติ ด้วยการใช้ลวดลายแบบโบราณ อีกท้ังใช้
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วัตถุดิบจากพืชท่ีพบในท้องถิ่น ได้แก่ เม็ดค าแสด, เปลือกไม้ เป็นต้น ราคาเฉล่ียสินค้าอยู่ท่ี 1,000-
12,000 บาท สถานท่ีขายสามารถพัฒนาเป็นแหล่งเรียนรู้ บรรจุภัณฑ์ยังไม่สามารถส่ือสารกับ
กลุ่มเป้าหมายได้อย่างชัดเจน ด้วยรูปแบบท่ีมีความร่วมสมัยอีกทั้งแนวโน้มกระแสนิยมงานหัตถกรรม
และการใช้แนวทางการย้อมสีธรรมชาติท่ีก าลังได้รับความนิยมเป็นโอกาสส าหรับตราสินค้านี้ 
 
4.8.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาด ร้านมีสเอ โปรดักส์ 

ร้านมีสเอ โปรดักส์ อ าเภอปัว จังหวัดน่าน ระดับผลิตภัณฑ์ Otop 4 ดาว จุดเริ่มต้นจากคุณ
ศรีสุดา โวทาน พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ เนื่องจากบรรพบุรุษของ
คุณศรีสุดาเป็นชาวไทล้ือ แต่เนื่องจากไม่ได้สืบทอดวิธีการการทอผ้าท าให้คุณศรีสุดไม่สามารถทอผ้าได้ 
ถึงอย่างไรก็ตาม คุณศรีสุดายังคงซับและผูกพันกับมรดกส่ิงทอไทล้ือ สร้างให้เกิดความสนใจใน
วัฒนธรรมไทล้ือและยังคงต้องการการอนุรักษ์ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือให้สืบทอดต่อไป  

ตราสินค้า มีสเอ โปรดักส์ ผลิตสินค้าประเภทกระเป๋าเครื่องหนังผสมผสานกับทุนทาง
วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ โดยมีการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนของร้านมีสเอ โปรดักส์  เป็นกลุ่มคลัสเต
อร์กระเป๋าท่ีโดดเด่นและได้รับการคัดสรรร่วมกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ตราสินค้า มีสเอ โปรดักส์มี
การพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายอยู่เสมอ แต่ยังคงอัตลักษณ์ของตรา
สินค้า คือ การคงเอกลักษณ์ลายผ้าด้ังเดิมของชาวไทล้ือ เพื่อให้คนรุ่นใหม่ได้เห็นถึงเอกลักษณ์ของ
วัฒนธรรมอย่างแท้จริงโดยไม่ถูกบิดเบือนไป  

ปัจจุบัน ร้านมีสเอ โปรดักส์ มีการขยายหน้าร้านเพื่อตอบสนองความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมายเมื่อเข้ามาเย่ียมชมและเลือกซื้อสินค้าภายในร้าน นอกจากนี้ยังเป็นฐานผลิตกระเป๋าเพื่อ
ส่งออกให้กับต่างประเทศด้วยแรงงานของคนในชุมชน อีกท้ังยังมีตราสินค้าท่ีผลิตกระเป๋าและเครื่อง
หนังท่ีมีเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมไทล้ืออีกด้วย 
ตารางท่ี 72 การวิเคราะห์ สายผลิตภัณฑ์ (Product Line) ของร้านมีสเอ โปรดักส์  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 
 

Product Line ร้านร้านมีสเอ โปรดักส ์

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์สตรี กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์บุรุษ 
90% 10% 

Casual Wear Business 
Wear 

Party Wear Casual Wear Business 
Wear 

Party Wear 

20% 20% 50% - 5% 5% 
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ตารางท่ี 73 การวิเคราะห์ 7ps และ Swot ของรา้นมีสเอ โปรดักส์  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

ตารางการวิเคราะห์ 7ps และ Swot ของร้านมีสเอ โปรดักส์ 
7p’s จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภาวะคุกคาม 

Product การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ประเภท
เคร่ืองหนังและการใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อแบบด้ังเดิม 
และกระบวนการผลิตแบบ 
Handmade 

ข้อจ ากัดต่างๆของ
การผลิตกระเป๋า 
Handmade 
 

แนวโน้มของกระแส
ผลิตภัณฑ์จากการย้อมสี
ธรรมชาติ,และแนวโน้ม
กระแสนิยมงานหัตถกรรม 

- สถานการณ์โรค
ระบาดและสภาวะทาง
เศรษฐกิจที่ส่งผลกับ
การซื้อ-ขายผลิตภัณฑ ์

Price ราคาเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  เน่ืองจากเป็นงาน
หัตถกรรมสามารถก าหนด
เพดานราคาได้สูง 

 

Place สถานที่ผลิตและสถานที่ขายสินค้า
ไม่เสียค่าเช่า และสามารถสร้าง
เป็นแหล่งเรียนรู้, ทันสมัย 

จุดจ าหน่ายภายใน
จังหวัดไม่ถึง
กลุ่มเป้าหมายมากพอ 

สถานที่ขายเป็นทางผ่าน
ของแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

 

Promotion ส่วนลดทั่วไป    
Packaging บรรจุภัณฑ์ทั่วไป บรรจุภัณฑ์ไม่

สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมาย 

  

People พนักงานน าเสนอสินค้าภายในร้าน 
พร้อมทั้งเล่าเร่ืองราวประวัตที่มา
สินค้าได้อย่างดี 

จ านวนของพนักงาน
ขายจ ากัด อาจให้การ
บริการไม่เพียงพอ 

  

Purple 
Cow 

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ประเภท
เคร่ืองหนังและการใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อแบบด้ังเดิม 
สร้างอัตลักษณ์ให้แก่ตราสินค้า 

 รูปแบบสินค้าที่มีความ
น่าสนใจ ท าให้เกิดความ
สนใจแก่กลุ่มเป้าหมายใหม่ 

 
 

 
สรุปการวิเคราะห์การตลาดตราสินค้า มีสเอ โปรดักส์ อ าเภอปัว จังหวัดน่าน ระดับผลิตภัณฑ์ 

Otop 4 ดาว การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ประเภทกระเป๋าหนังร่วมกับการใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ท่ีมีลวดลายแบบด้ังเดิมและกระบวนการผลิตสินค้าแบบ Handmade เป็นการ
สร้างอัตลักษณ์ให้แก่ตราสินค้า ราคาเฉล่ีย 1,000-20,000 บาท สถานท่ีผลิตและสถานท่ีขายสินค้าไม่
เสียค่าเช่า และสามารถสร้างเป็นแหล่งเรียนรู้, มีความทันสมัย มีการบอกเล่าเรื่องราวที่มาของ
ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ  
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จากการวิเคราะห์การตลาดของตราสินค้าด้วย 7Ps และ Swot กับตราสินค้าในบริเวณ
จังหวัดน่านดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยเปรียบเทียบองค์ประกอบการวิเคราะห์ทางการตลาด เพื่อเป็น
แนวทางในการพิจารณาการสร้างต้นแบบตราสินค้าจากงานวิจัย โดยสามารถสรุปได้ดังตารางดังนี้ 

 
ตารางท่ี 74 วิเคราะห์เปรียบเทียบ สายผลิตภัณฑ์ (Product Line) ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์
ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ โปรดักส์  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

Product Line 

ตราสินค้า ร้านวราภรณ์ผ้าทอ ศูนย์ผ้าทอไทลื้อ 
บ้านดอนมูล 

ร้านมีสเอ โปรดักส์ 

ลวดลาย ลวดลายด้ังเดิม ลวดลายด้ังเดิม ลวดลายด้ังเดิม 
โอกาสการใช้งาน Casual 

Wear 
Business 

Wear 
Party 
Wear 

Casual 
Wear 

Business 
Wear 

Party 
Wear 

Casual 
Wear 

Business 
Wear 

Party 
Wear 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่อง
แต่งกาย 

100% 100% - 

สตรี 10% - 80% 90% 10% - 
บุรุษ - 5% 5%  

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์
สไตล์ 

- - 100% 

สตรี 20% 20% 50% 
บุรุษ - 5% 5% 

 
ตารางท่ี 75 เปรียบเทียบองค์ประกอบการวิเคราะห์ทางการตลาดด้วย 7Ps และ Swot กับตราสินค้า
ในบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ โปรดักส์ 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

Swot จุดแข็ง(S) จุดอ่อน(W) 
7ps / ตรา

สินค้า 
วราภรณ ์
ผ้าทอ 

ผ้าทอไทลื้อบ้าน
ดอนมูล 

มีสเอ 
โปรดักส์ 

วราภรณ ์
ผ้าทอ 

ผ้าทอไทลื้อบ้าน
ดอนมูล 

มีสเอ 
โปรดักส์ 

ราคาเฉลี่ย/
ระดับ

ผลิตภัณฑ์ 

1,000-20,000 1,000-12,000 1,000-20,000 5 ดาว 5 ดาว 4 ดาว 

Product การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์จาก
ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอ
ไทลื้อ 
มีเร่ืองราวและ 

การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ด้วย
การย้อมสี
ธรรมชาติและ
การใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอ

การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์
ประเภทเคร่ือง
หนังและการใช้
ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอ

- ขาดการสืบ
ทอดเทคนิค
และวิธีการ
ผลิตสิ่งทอ 
- ผลิตภัณฑ์
เป็นสินค้า

ขาดการสืบทอด
เทคนิคและ
วิธีการผลิตสิ่ง
ทอ, ขนาดของ
สินค้าที่ขาด
ความเป็นสากล 

ข้อจ ากัดต่างๆ
ของการผลิต
กระเป๋า 
Handmade 
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ประวัติของสิ่ง
ทอ 

ไทลื้อ, 
ประเภทของ
ผลิตภัณฑ์มี
ความ
หลากหลาย 

ไทลื้อแบบ
ด้ังเดิม และ
กระบวนการ
ผลิตแบบ 
Handmade 

เฉพาะกลุ่ม 
-  สินค้าขาด
ความรู้ด้าน
การออกแบบ
และการ
พัฒนาสินค้า
ให้มีความ
ทันสมัยตอบ
โจทย์ความ
ต้องการของ
ตลาด 

 

Price ราคาไม่สูงกว่า
ตลาด สอดคล้อง
กับ
กลุ่มเป้าหมาย 

ราคาเหมาะสม
กับ
กลุ่มเป้าหมาย 

ราคาเหมาะสม
กับ
กลุ่มเป้าหมาย 

   

Place เป็นเจ้าของ
สถานที่ไม่เสียค่า
เช่าสถานที่, 
สถานที่ขายแบบ
ครบวงจร-ต้ังแต่
การผลิตจนถึง
การขาย 

สถานที่ผลิตและ
สถานที่ขาย
สินค้าไม่เสียค่า
เช่า และ
สามารถสร้าง
เป็นแหล่งเรียนรู้ 

สถานที่ผลิตและ
สถานที่ขาย
สินค้าไม่เสียค่า
เช่า และ
สามารถสร้าง
เป็นแหล่งเรียนรู้
, ทันสมัย 

 จุดจ าหน่าย
ภายในจังหวัดไม่
ถึงกลุ่มเป้าหมาย
มากพอ 

จุดจ าหน่าย
ภายในจังหวัดไม่
ถึงกลุ่มเป้าหมาย
มากพอ 

Promotion - มีการให้สิทธิ
พิเศษส าหรับ
การขายส่ง 
- ส่วนลดส าหรับ
การซื้อผ้าและ
ตัดชุดในร้าน 

ส่วนลดพิเศษ
ส าหรับการขาย
ส่งและส่วนลด
ทั่วไป 

ส่วนลดทั่วไป    

Packaging บรรจุห่อ
ผลิตภัณฑ์ถุง
กระดาษ บรรจุ
เรียบร้อยและติด
ราคาชัดเจน  มี
ข้อมูลแหล่งที่มา
ของสินค้า
ชัดเจน 
 
 

บรรจุห่อ
ผลิตภัณฑ์ด้วย
ถุงใส พร้อมติด
ราคาชัดเจน   
 

บรรจุภัณฑ์ทั่วไป ไม่ทันสมัย   บรรจุผลิตภัณฑ์ 
ขาดการสื่อสาร
ข้อมูลของทาง
ร้าน 

บรรจุภัณฑ์ไม่
สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมาย 

People พนักงานมี
ความรู้และ
สามารถน าเสนอ

พนักงาน
น าเสนอสินค้า
ภายในร้าน 

พนักงาน
น าเสนอสินค้า
ภายในร้าน 

ปริมาณของ
พนักงานขาย
มีจ ากัด อาจ

จ านวนของ
พนักงานขาย
จ ากัด อาจให้

จ านวนของ
พนักงานขาย
จ ากัด อาจให้
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สินค้าได้อย่างดี 
 

พร้อมทั้งเล่า
เร่ืองราวประวัต
ที่มาสินค้าได้
อย่างดี 
 

พร้อมทั้งเล่า
เร่ืองราวประวัต
ที่มาสินค้าได้
อย่างดี 

ไม่เพียงพอถ้า
มีลูกค้าเพิ่ม
มากขึ้น 

การบริการไม่
เพียงพอ 

การบริการไม่
เพียงพอ 

Purple Cow การน าเสนอ
เร่ืองราวของสิ่ง
ทอ, ที่มาและ
วิธีการผลิต, 
ลวดลายที่
เป็นอัตลักษณ์
ของตราสินค้า 

การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ด้วย
การย้อมสี
ธรรมชาติและ
การใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอ
ไทลื้อ พร้อมการ
บอกเล่าเร่ืองราว
ที่มาของ
ผลิตภัณฑ์ 
สร้างอัตลักษณ์
ให้แก่ตราสินค้า 

การสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์
ประเภทเคร่ือง
หนังและการใช้
ทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอ
ไทลื้อแบบ
ด้ังเดิม สร้างอัต
ลักษณ์ให้แก่ตรา
สินค้า 

   

Swot โอกาส(O) ความเสี่ยง(T) 

7ps / ตรา
สินค้า 

วราภรณ ์
ผ้าทอ 

ผ้าทอไทลื้อบ้าน
ดอนมูล 

มีสเอ 
โปรดักส์ 

วราภรณ ์
ผ้าทอ 

ผ้าทอไทลื้อบ้าน
ดอนมูล 

มีสเอ 
โปรดักส์ 

Product - ผลิตภัณฑ์
ได้รับการ
สนับสนุนจาก
ภาครัฐ 
- แนวโน้มของ
กระแสนิยมงาน
หัตถกรรมท าให้
เกิดความสนใจ
ในผลิตภัณฑ ์

แนวโน้มของ
กระแส
ผลิตภัณฑ์จาก
การย้อมสี
ธรรมชาติ,และ
แนวโน้มกระแส
นิยมงาน
หัตถกรรม 

แนวโน้มของ
กระแส
ผลิตภัณฑ์จาก
การย้อมสี
ธรรมชาติ,และ
แนวโน้มกระแส
นิยมงาน
หัตถกรรม 

สถานการณ์
โรคระบาด 
เกิดความ
ติดขัดของการ
ท างาน  
- สภาวะทาง
เศรษฐกิจที่
ส่งผลกับการ
ซื้อผลิตภัณฑ ์

- สถานการณ์
โรคระบาดและ
สภาวะทาง
เศรษฐกิจที่
ส่งผลกับการซื้อ-
ขายผลิตภัณฑ ์

- สถานการณ์
โรคระบาดและ
สภาวะทาง
เศรษฐกิจที่
ส่งผลกับการซื้อ-
ขายผลิตภัณฑ ์

Price เน่ืองจากเป็น
งานหัตถกรรม
สามารถก าหนด
เพดานราคาได้
สูง 

เน่ืองจากเป็น
งานหัตถกรรม
สามารถก าหนด
เพดานราคาได้
สูง 

เน่ืองจากเป็น
งานหัตถกรรม
สามารถก าหนด
เพดานราคาได้
สูง 

สถานที่ขาย
อยู่ไกลจากตัว
เมือง, ไม่ใกล้
แหล่งสถานที่
ท่องเที่ยว 

  

Place  สามารถสร้าง
เป็นแหล่งเรียนรู้
เพื่อให้เกิดการ
รู้จักตราสินค้า 

สถานที่ขายเป็น
ทางผ่านของ
แหล่งท่องเที่ยว
ที่ส าคัญ 

   

Promotion       
Packaging       
People       
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Purple Cow การใช้ลวดลายที่
มีที่มาจากแหล่ง
ท่องเที่ยว(ภาพ
จิตรกรรมฝาผนัง
ภายในวัด
ภูมินทร์) ท าให้
เกิดความ
น่าสนใจให้แก่
ผลิตภัณฑ ์

รูปแบบสินค้าที่
มีความทันสมัย
กว่าตราสินค้า
จากทุน
วัฒนธรรมไทลื้อ
ทั่วไป ท าให้เกิด
ความสนใจแก่
กลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ 

รูปแบบสินค้าที่
มีความน่าสนใจ 
ท าให้เกิดความ
สนใจแก่
กลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ 

 การใช้ลวดลาย
แบบด้ังเดิมกับ
รูปแบบที่
ทันสมัยอาจไม่
สามารถสร้าง
ความน่าสนใจ
ให้แก่
กลุ่มเป้าหมายที่
เพียงพอ 

การใช้ลวดลาย
แบบด้ังเดิมกับ
รูปแบบที่
ทันสมัยอาจไม่
สามารถสร้าง
ความน่าสนใจ
ให้แก่
กลุ่มเป้าหมายที่
เพียงพอ 

 
4.8.4 สรุปความสอดคล้องกันของการวิเคราะห์ทางการตลาดด้วย 7Ps และ Swot กับตราสินค้า
ในบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์ผ้าทอไทลื้อบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ โปร
ดักส์ 

จากตารางเปรียบเทียบองค์ประกอบการวิเคราะห์ทางการตลาดด้วย 7Ps และ Swot กับตรา
สินค้าในบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ โปร
ดักส์  ผู้วิจัยสามารถสรุปตารางความสอดคล้องกันของการวิเคราะห์ทางการตลาดด้วย 7Ps และ 
Swot กับตราสินค้าในบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, 
ร้านมีสเอ โปรดักส์ ได้ดังนี้  
ตารางท่ี 76 วิเคราะห์เปรียบเทียบ สายผลิตภัณฑ์ (Product Line) ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์
ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ โปรดักส์ 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

Product Line 

ตราสินค้า ร้านวราภรณ์ผ้าทอ ศูนย์ผ้าทอไทลื้อ 
บ้านดอนมูล 

ร้านมีสเอ โปรดักส์ 

โอกาสการใช้งาน Casual 
Wear 

Business 
Wear 

Party 
Wear 

Casual 
Wear 

Business 
Wear 

Party 
Wear 

Casual 
Wear 

Business 
Wear 

Party 
Wear 

ลวดลาย ลวดลายด้ังเดิม ลวดลายด้ังเดิม ลวดลายด้ังเดิม 

กลุ่มผลิตภัณฑ์
เครื่องแต่งกาย 

100% 100% - 

สตรี 10% - 80% 90% 10% - 
บุรุษ - 5% 5%  

กลุ่มผลิตภัณฑ์
ไลฟ์สไตล์ 

- - 100% 

สตรี 20% 20% 50% 

บุรุษ - 5% 5% 
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ตารางท่ี 77 สรุปความสอดคล้องกันของการวิเคราะห์ทางการตลาดด้วย 7Ps และ Swot กับตรา
สินค้าในบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ โปร
ดักส์  
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 

7ps / Swot จุดแข็ง(S) จุดอ่อน(W) 

Product - การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วยทุนทาง
วัฒนธรรมสิ่งทอไทลื้อ 

- การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ด้วยการย้อมสี
ธรรมชาติ 

 

- ขาดการประยุกต์ลวดลายให้เกิดความร่วม
สมัย 

- ขาดการสืบทอดเทคนิคและวิธีการผลิตสิ่ง
ทอ 

- ผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าเฉพาะกลุ่ม/ไม่
หลากหลาย 

- สินค้าขาดการพัฒนาให้ตรงตามความ
ต้องการของตลาด 

Price - ราคาสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย  

Place - ไม่เสียค่าเช่าสถานที่ 
- สถานที่ขายแบบครบวงจร ต้ังแต่

กระบวนการผลิตจนถึงการขาย 

- จุดจ าหน่ายไม่ถึงกลุ่มเป้าหมาย 

Promotion - ส่วนลดทั่วไป  
Packaging - บรรจุห่อผลิตภัณฑ์ถุงกระดาษ มีข้อมูล

แหล่งที่มาของสินค้าชัดเจน 
- บรรจุภัณฑ์ไม่ทันสมัย   ,ไม่สอดคล้องกับ

กลุ่มเป้าหมาย ,ไม่บอกเล่าเร่ืองราวของ
ตราสินค้า 

People - พนักงานมีความรู้ด้านผลิตภัณฑ์และ
สามารถน าเสนอสินค้าได้อย่างดี 

- จ านวนของพนักงานขายจ ากัด อาจให้การ
บริการไม่เพียงพอ 

Purple Cow - การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ที่น าเสนอ
เร่ืองราวที่มาจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอ
ไทลื้อ 

- ลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ของตราสินค้า 
- เทคนิควิธีการผลิตที่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม  

 

7ps / Swot โอกาส(O) ความเสี่ยง(T) 

Product - ผลิตภัณฑ์ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ 
- แนวโน้มของกระแสผลิตภัณฑ์จากการ

ย้อมสีธรรมชาติ 
- แนวโน้มกระแสนิยมงานหัตถกรรม 

- สถานการณ์โรคระบาด 
- สภาวะทางเศรษฐกิจที่ถดถอย  

Price - เน่ืองจากเป็นงานหัตถกรรมและ
ผลิตภัณฑ์เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
สามารถก าหนดเพดานราคาได้สูง 

- สภาวะทางเศรษฐกิจที่ถดถอย 

Place - สถานที่ขายเป็นทางผ่านของแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ส าคัญ 

- สถานที่ขายอยู่ไกลจากตัวเมือง 
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Promotion  
Packaging  
People  

Purple Cow - การใช้ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมไท
ลื้อ  

- รูปแบบสินค้าที่มีความทันสมัย  ,น่าสนใจ  
- ผลิตภัณฑ์เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

- การใช้ลวดลายแบบด้ังเดิมกับรูปแบบที่
ทันสมัยอาจไม่สามารถสร้างความน่าสนใจ
ให้แก่กลุ่มเป้าหมายที่เพียงพอ 

 
4.8.5 การวิเคราะห์  7Ps และ Swot ส าหรับการสร้างสรรค์ตราสินค้าต้นแบบของงานวิจัย 

จากตารางสรุปตารางความสอดคล้องกันของการวิเคราะห์ทางการตลาดด้วย 7Ps และ Swot 
กับตราสินค้าในบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ ร้านวราภรณ์ผ้าทอ, ศูนย์ผ้าทอไทล้ือบ้านดอนมูล, ร้านมีสเอ 
โปรดักส์ ผู้วิจัยสามารถใช้เป็นแนวทางส าหรับการสร้างสรรค์ตราสินค้าต้นแบบส าหรับงานวิจัยได้ดังนี้  
ตารางท่ี 78 สรุปการวิเคราะห์ สายผลิตภัณฑ์ (Product Line), 7Ps และ Swot ส าหรับการ
สร้างสรรค์ตราสินค้าต้นแบบของงานวิจัย 
ท่ีมา สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 
ตราสินค้า ตราสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย 
PRODUCT LINE ผลิตภัณฑ์แฟช่ันเคร่ืองแต่งกาย 

C:B:P = 6:2:2 
70% ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล ์ 30% 

Business Casual Wear 42% ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล ์ 30% 

Casual Wear 14% 
Party Wear 14% 

7PS / SWOT จุดแข็ง(S) จุดอ่อน(W) โอกาส(O) ความเสี่ยง(T) 

PRODUCT การสร้างสรรค์ตราสินค้าด้วย
นวัตกรรมจากแนวคิดเศรษฐกิจ
หมุนเวียน และ ทุนทางวัฒนธรรม
สิ่งทอไทลื้อด้วยแนวคิดการ
ออกแบบข้ามวัฒนธรรม, การ
ประยุกต์ลวดลายให้ร่วมสมัย, 
รูปแบบและประเภทสินค้าที่หลาก
ลาย ตรงตามความต้องการของ
ตลาด 

 ผลิตภัณฑ์ได้รับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ, 
แนวโน้มของกระแส
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม, แนวโน้ม
กระแสนิยมงาน
หัตถกรรม 

สถานการณ์โรคระบาด 
และ สภาวะทาง
เศรษฐกิจที่ถดถอย  

PRICE การก าหนดราคาที่สอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมาย 

เน่ืองจากเป็นงาน
หัตถกรรมและผลิตภัณฑ์
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
สามารถก าหนดเพดาน
ราคาได้สูง 
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ตราสินค้า ตราสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย 
PLACE การก าหนดจุดขายที่เข้าถึง

กลุ่มเป้าหมาย และการขยาย
พื้นที่ขายสู่ระบบดิจิทัล  

จังหวัดน่านถูกก าหนด
เป็นแหล่งท่องเที่ยวอย่าง
ย่ังยืน 

PROMOTION ก าหนดส่วนลดสินค้าตามฤดูกาล
สากล และก าหนดส่วนลดที่จูงใจ
การซื้อสินค้า 

 

PACKAGING ออกแบบบรรจุภัณฑท์ี่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม, ทันสมัย, สอดคล้อง
กับเร่ืองราวของตราสินค้า, บอก
การติดต่อกับตราสินค้าที่ชัดเจน  

บรรจุภัณฑ์ที่ดีสร้าง
โอกาสในการตัดสินใจซื้อ
สินค้า 

PEOPLE พัฒนาพนักงานให้มีความรู้ด้าน
ผลิตภัณฑ์และสามารถน าเสนอ
สินค้าได้อย่างดี 

 

PURPLE COW การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่
น าเสนอเร่ืองราวจากสิ่งไรมูลค่า
ทางการเกษตรจากแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียนและลวดลาย
ที่ร่วมสมัยจากทุนทางวัฒนธรรม
สิ่งทอไทลื้อด้วยแนวคิดการ
ออกแบบข้ามวัฒนธรรม ที่
สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด  

 

 

4.9 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ จาก
นวัตกรรมการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัต
ลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่  การวิเคราะห์ข้อมูลการสร้างเส้นใยด้วยนวัตกรรมการเพิ่ม

มูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากไผ่และข้าวโพด , การวิเคราะห์ข้อมูลจาก

ผู้เช่ียวชาญด้วยเทคนิคเดลฟาย(Delphi Technique), การวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างประชากร

ในงานวิจัย, การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ, การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม , การ

วิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จาก พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ใส่ใจ

ส่ิงแวดล้อม, การสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบแฟช่ัน จากพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า

แฟช่ัน ร่วมกับแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไฟล์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิดการออกแบบ
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ข้ามวัฒนธรรม, การวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบลวดลายบนผืนผ้ากับผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ัน 

, การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของตราสินค้าท่ีใช้แนวคิดทุนทางวัฒนธรรมจังหวัดน่าน  และ 

ผู้วิจัยพบว่า สามารถสรุปองค์ประกอบหลักส าหรับ การสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม โดยมีองค์ประกอบหลัก 5 ส่วน ได้แก่ 1) นวัตกรรมส่ิงทอ(Textile 

Innovation) 2) ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน(Levels Of Design Innovation For 

Sustainability) 3)  กลุ่มเป้าหมาย(Target) 4) วัฒนธรรม (Culture) 5) แฟช่ันไฟล์สไตล์(Fashion 

and lifestyle product) มีรายละเอียดดังนี้  

 

ภาพท่ี 83 ภาพองค์ประกอบส าหรับการสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่า
ทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
วัฒนธรรม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

1. นวัตกรรมส่ิงทอ(Textile Innovation) นวัตกรรมส่ิงทอเป็นองค์ประกอบหลักท่ีใช้

ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ส าหรับงานวิจัยนี้ใช้แนวทางของนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่ม

มูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร  ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular 
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Economy) เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยการเพิ่ม

มูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าจากวัสดุชีวภาพ(Biological) ทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ เศษ

ไผ่ และไหมข้าวโพด เพื่อใช้นวัตกรรมส่ิงทอเป็นการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

และพัฒนาคุณสมบัติของส่ิงทอเพื่อประยุกต์เข้ากับการใช้วัฒนธรรมของบริเวณพื้น ท่ี  เพื่ อ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย  

2. ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน(Levels Of Design Innovation For 

Sustainability) ส่วนส าคัญท่ีใช้ในการก าหนดแนวทางการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่าง

ยั่งยืน เพื่อแสดงให้เห็นถึงมิติของตราสินค้าแฟช่ันอย่างยั่งยืนท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายท่ีมีพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมใน

ระดับท่ีแตกต่างกัน ต้ังแต่การพิจารณานวัตกรรมความยั่งยืนในระดับผลิตสินค้า จนกระท่ังพิจารณา

ถึงในระดับระบบการผลิต ซึ่งจะส่งผลโดยตรงกับการแนวทางของการออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน 

อีกท้ังการก าหนดมิติของนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืนยังส่งผลถึงแนวคิดท้ังวงจรชีวิตของ

ผลิตภัณฑ์ ท าให้สามารถผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายได้  

3. กลุ่มเป้าหมาย(Target) การก าหนดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค ส าหรับแนวทางการ

สร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เป็นการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 

เพื่อวางกรอบแนวคิดวิธีการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทออย่างยั่งยืน  เพื่อให้

สามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดกลุ่มเป้าหมาย การศึกษา

พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทออย่างยั่งยืน  เพื่อใช้เป็น

แนวทางก าหนดรูปแบบของสินค้าท่ีตอบสนองกับวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย โดยผู้วิจัยได้สรุปผลและ 

ก าหนดกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 3 กลุ่ม ได้แก่ 1. กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดี

ต่อส่ิงแวดล้อม, 2. กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม และ 3. กลุ่มผู้

นิยมแฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

4. วัฒนธรรม (Culture) องค์ประกอบทางด้านทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ มีความส าคัญ

ในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ เพราะสามารถสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟื

สไตล์ โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ ส่วนท่ี 1 ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ(Textile Culture) ส าหรับงานวิจัย

นี้ ก าหนดกรณีศึกษาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน เนื่องจากพื้นท่ีจังหวัดน่านมี
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แนวคิดการพัฒนาสอดคล้องกับงานวิจัยด้านความยั่งยืน  ผู้วิจัยศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์ทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน  เพื่อหาแนวทางท่ีสามารถใช้ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ส่ิง

ทอของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ส่วนท่ี 2 แนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม(Cross Culture Design)  การศึกษาแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมเพื่อใช้ในการ

วิเคราะห์ระดับของวัฒนธรรมโดยพิจารณาร่วมกับระดับช้ันของการออกแบบ  โดยงานวิจัยนี้ 

กรณีศึกษาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่าน ผู้วิจัยวิเคราะห์และจ าแนกระดับของการใช้

วัฒนธรรม เป็น 3 แนวทาง เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทาง

วัฒนธรรมท่ีสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

5. แฟช่ันไฟล์สไตล์(Fashion and lifestyle product) เป็นการก าหนดแนวทางของ

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า โดยแบ่งเป็น 2 ส่วนได้แก่ ส่วนท่ี 1 ผลิตภัณฑ์แฟช่ัน ได้แก่ 1) 

ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ส่วนท่ี 2 แนวโน้มกระแสนิยม(Trend) เป็นองค์ประกอบของ

การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมีความส าคัญ  เป็นแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่ความเป็น

สากล แนวโน้มกระแสนิยมเป็นการท านายทิศทางของพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์ของกลุ่มเป้าหมายในอนาคต แนวโน้มกระแสนิยมจึงเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

สรุปแนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม  โดยผู้วิจัยได้เลือกแนวทางดังกล่าว ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

จากงานวิจัยนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัต

ลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
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บทท่ี 5 
อัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์

ข้อมูล เพื่อสร้างเป็นแนวทางส าหรับการก าหนดอัตลักษณ์ตราสินค้า, รูปแบบผลิตภัณฑ์, อัตลักษณ์

จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่ายท่ีมีความ

เหมาะสมสอดคล้องกับกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

ส่วนท่ี 1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ส่วนท่ี 2 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 

ส่วนท่ี 3  อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
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5.1  ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
จากการศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยก าหนดกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายหลัก คือ 

กลุ่มประชากรคนเมืองเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี เพศ ชายและหญิง ท่ีอาศัยอยู่ใน

บริเวณกรุงเทพและปริมณฑลไม่ต่ ากว่า 5 ปี กลุ่มเจเนอร์เรช่ันวาย(Generation Y)หรือกลุ่มเจนวาย  

ผู้ท่ีเกิดในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2523–2543 ( 42-22 ปี โดยค านวณจากปี 2565) เนื่องจากเป็นกลุ่ม

ประชากรท่ีท่ัวโลกต่างให้ความส าคัญ เป็นกลุ่มประชากรท่ีอยู่ในช่วงวัยส าคัญต่อการพัฒนาประเทศ มี

รูปแบบการด าเนินชีวิตแบบยืดหยุ่นสูง การด าเนินชีวิตท่ีท้าทายแสวงหาโอกาสในการท างาน ความ

มุ่งมั่นต่อความส าเร็จ ชอบเดินทางท่องเท่ียว ยอมรับการเป็นคู่รักเพศเดียวกัน สามารถท ากิจกรรม

หลายๆอย่างได้ในเวลาเดียวกัน มีรายได้สูง มีก าลังซื้อสูงและจะเป็นผู้ก าหนดความเป็นไปของโลกใน

อีก 20 ปีข้างหน้า(นิตยาภรณ์ 2563) โดยจากการเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภคเจเนอร์เรช่ันวายใน

ประเทศไทยด้วยเครื่องมือแบบสอบถามท้ังส้ินจ านวน 200 ชุด โดยจากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคด้วยเครื่องมือแบบสอบถาม สามารถวิเคราะห์และจ าแนก

พฤติกรรมกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายหลักได้ 3 กลุ่ม ดังนี้ 

5.1.1 กลุ่มผู้น าแฟชั่น กับ ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอแบบภักดีต่อสิ่งแวดล้อม (The Fashion Leader 
- Cultural Textile Heritage with Royalty to the Environment)  

 

ภาพท่ี 84 moodboard กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม  คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการ

ความโดดเด่นทางแฟช่ันแบบผู้น าแฟช่ัน เป็นกลุ่มท่ีมีความน าสมัย มีเอกลักษณ์ สามารถยอมรับ

นวัตกรรมใหม่โดยง่าย ส่งผลให้กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีความเป็นผู้ภักดีต่อส่ิงแวดล้อมมากท่ีสุด มีความ

เช่ือและตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อมอย่างสูง พยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความช่ืน

ชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกชั้นนอก(Outer Level) คือเน้นความสวยงามในระดับมากท่ีสุด อีกท้ัง

ร้อยละ 65.63 ชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ 

ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ 

ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียว กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปป้ิงของฝาก, กิจกรรมเชิง

ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อสูงท่ีสุด มี

ความถ่ีในการเลือกซื้อสินค้าบ่อยท่ีสุด สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลางได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Luxury, 

Unique, Powerful, Fashion icon และ Outstanding 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A 

Line, H Line, I Line, V Line, X Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3. ด้านสี

(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black Monochrome) และกลุ่มสี

สดใส(Vivid Tone) 4.ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat),การตัด

ต่อ(Cut And Paste) และ การปัก(Embroidery) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) พบการเลือกใช้

วัสดุท่ีหลากหลาย ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton),ผ้าซาติน(Satin),ผ้าวูล (Wool),ผ้ายีนส์(Denim),หนัง
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(Leather),ผ้าลูกไม้(Lace),ผ้าเมทัลลิค(Metallic),ผ้าก ามะหยี่(Velvet),ผ้าชีฟอง (Chiffon) และ ผ้า

โปร่ง(Transparent) 

5.1.2 กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใสใ่จสิ่งแวดล้อม (The Fashion 
Follower - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 

 

ภาพท่ี 85 moodboard กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม คือ กลุ่มผู้บริโภคสินค้า

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ตามสมัยนิยม เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ ช่ืนชอบและบริโภคผลิตภัณฑ์แฟชั่นตามสมัย

นิยม แต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางแฟช่ัน กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้

เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 68.06 มีการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้า

เหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด มีความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอก

ช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ ระดับช้ันใน(Inner Level) 

อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 83.33 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วม

สมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบใน

ระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  
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ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวปานกลาง กิจกรรมท่ีนิยมในระดับ

มาก ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับ

เส้นทางศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปป้ิงของฝาก, 

กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถาน

บันเทิงยามดึก ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อปานกลาง 

มีความถ่ีในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา  

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ 

Modern, Trendy, Stylish 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, H Line, I Line, X Line, 

Y Line, Slim Fit, Regular Fit 3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors) และ

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat) 

และ การผูก (Wrap) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton) ผ้าชีฟอง 

(Chiffon), ผ้าโปร่ง(Transparent), ผ้ายืด(Jersey), ผ้าเมทัลลิค(Metallic) และ ผ้ายีนส์(Denim) 
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5.5.3 กลุ่มผู้นิยมแฟชั่นเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอแบบใส่ใจสิ่งแวดล้อม (The Basic 
Fashion User - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 

 

ภาพท่ี 132  moodboard กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ี

มีการบริโภคสินค้าแฟช่ันเพียงรูปแบบพื้นฐาน ให้ความสนใจเรื่องกระแสนิยมต่ า หรือ อาจจะต้องรอ

ให้เทรนด์เป็นส่วนหนึ่งของคนส่วนใหญ่จึงจะแต่งกายตามกระแสนิยมนั้น กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหา

ส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 

69.05 มีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟชั่นที่เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด มีความช่ืนชอบ

วัฒนธรรมในระดับช้ันนอกชั้นนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ 

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 72.45 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลาย

สัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา 

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวน้อย กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง
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ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปป้ิงของฝาก, กิจกรรมเชิง

ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อน้อยสุด มี

ความถ่ีในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Basic, 

Simple, Comfortable 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 

3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การ

ระบาย(Folds) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), ผ้าถัก(Knit), ผ้ายืด

(Jersey) และ ผ้ายีนส์(Denim)  

5.1.1  กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย  

จากการวิเคราะห์ข้อมูล  ผู้วิจัยก าหนดกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายหลักส าหรับตราสินค้า

ต้นแบบของงานวิจัย คือ กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The 

Fashion Follower - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) เป็น กลุ่มสตรี

ประชากรคนเมืองเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณเขตเมืองหลวง มี

อาชีพเป็นพนักงานบริษัทเอกชน, ประกอบอาชีพอิสระและธุรกิจส่วนตัว รายได้เฉล่ีย 25,000-55,000 

บาท มีรูปแบบการใช้ชีวิตแบบคนเมือง รักอิสระ ชอบเดินทางท่องเท่ียว ถ่ายภาพ ก าลังซื้อปานกลาง 

มีความถ่ีในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง ไม่ได้มีความต้องการเป็นผู้น าทางแฟช่ัน มีลักษณะการเลือก

ซื้อสินค้าทุนทางวัฒนธรรมอย่างยัง่ยืนท่ีมีรูปแบบตามสมัยนิยม ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัย ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์  สินค้า
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แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้า

เคหะส่ิงทอ ทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุน

วัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสม

ของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิง

ทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความเหมาะสมของราคา 

5.2  อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 
การสร้างสรรค์อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า ส าหรับงานวิจัยนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม ในส่วนของการสร้างอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า เป็นการ

ก าหนดการสร้างอัตลักาณ์จ าเพาะของตราสินค้าต้นแบบส าหรับงานวิจัย การก าหนดอัตลักษณ์

จ าเพาะของตราสินค้าต้นแบบส าหรับงานวิจัยมีรายละเอียดดังนี้ 

5.2.1  ตราสินค้าในงานวิจัย 
วิสัยทัศน์(vision) คือ นวัตกรรมส่ิงทอแฟช่ันจากมรดกทางภูมิปัญญา สู่การพัฒนาเพิ่มคุณค่า

อย่างยั่งยืน 

พันธกิจ(Mission) คือ นวัตกรรมสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากชุมชนสู่

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมอย่างสากล   

ตราสินค้านี้สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีน าเสนอเรื่องราวจากส่ิงไรมูลค่าทางการเกษตร จาก

แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน ผสมผสานกับการสร้างสรรค์ลวดลายร่วมสมัยจากภูมิปัญญาทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมี

นวัตกรรมผสมผสานกับงานฝีมือท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยเฉพาะตลาดสินค้าท่ีเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อม  ส าหรับกลุ่มเจเนอร์เรช่ันวาย(GenY) อยู่ในกลุ่มตลาดสินค้า Ready To Wear ใน

ประเทศไทย ระดับตลาดสินค้าแฟช่ันจ าแนกจากราคาเฉล่ียของสินค้าอยู่ในกลุ่ม B ถึง B+ มีลักษณะ

ตราสินค้าแบบเครื่องแต่งกายส าเร็จรูปประเภท Local Brand มีลักษณะเป็นเครื่องแต่งกายรูปแบบ 

mix and match 
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ภาพท่ี 86 moodboard ของบุคลิกตราสินค้าต้นแบบในงานวิจัย  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
5.2.2 ตราสัญลักษณ์สินค้า 

 

ภาพท่ี 87 ตราสัญลักษณ์ของตราสินค้าในงานวิจัย ตราสินค้ายูสด์ฟูล(uesdful)  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
5.2.3 การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า 

การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้า จากกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน

กับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The Fashion Follower - Cultural Textile Heritage 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 336 

with Environmental Concern) กลุ่มสตรีเจนเนอเรช่ันวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ใน

บริเวณเขตเมืองหลวง  จากการวิเคราะห์รายได้เฉล่ียของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยก าหนดราคาเฉล่ียสินค้า

อยู่ในระดับกลางถึงค่อนข้างสูง  จัดอยู่ในระดับตลาดสินค้าแฟช่ันจ าแนกจากราคาเฉล่ียของสินค้าอยู่

ในกลุ่ม B ถึง B+  โดยมีราคาเฉล่ียสินค้าอยู่ท่ี 1,500 – 25,000 บาท 

 

ภาพท่ี 88 แผนภูมิต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าต้นแบบจากงานวิจัย  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
5.2.4 การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า 

การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าต้นแบบจากงานวิจัย  โดยจากการวิเคราะห์ข้อมูลจาก

แบบสอบถามจากกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย ผู้วิจัยสามารถแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่ม

เครื่องแต่งกายและกลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โดยมีอัตราส่วนระหว่างกลุ่มเครื่องแต่งกายและกลุ่ม

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ 70 : 30 โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

5.2.4.1 กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ัน  
คิดเป็นร้อยละ 70 มีลักษณะเป็นเครื่องแต่งกายแบบ mix and match 

โดยแบ่งสายการผลิตสินค้า(Product line) เป็น 3 ประเภท ได้แก่ Business 

Casual Wear, Casual Wear และ Party Wear โดยจ าแนกเป็นเครื่องแต่งกาย

ท่อนบน(Blouse), เครื่องแต่งกายท่อนล่าง(Bottom), เครื่องแต่งกายช้ันนอก

(Outerwear) เป็นต้น 

5.2.4.2 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์  
คิดเป็นร้อยละ 30  ประกอบไปด้วย 5 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่มสินค้าเคร่ืองประดับ

ตกแต่ง(Accessories) ได้แก่ กระเป๋า, รองเท้า, หมวก, ผ้าพันคอ, แว่นตา, 

หน้ากากอนามัย และเครื่องประดับ เป็นต้น กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับความงาม

A
B+
B
C+
C
D+
D

ต าแหน่งทางการตลาด 

ของตราสินค้าต้นแบบ 
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(Cosmetic) ได้แก่ เครื่องส าอาง, น้ าหอม เป็นต้น กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับ

เทคโนโลยี(Tech) ได้แก่ เคสโทรสับมือถือ(Phone Case), เคสคอมพิวเตอร์ขนาด

พกพา(Notebook Case), เคสไอแพด(Ipad Case), เคสแอร์แทก(Airtag Case) 

เป็นต้น กลุ่มผลิตภัณฑ์ส าหรับการท่องเที่ยว(Travel Kit) ได้แก่ กระเป๋าส าหรับใส่

อุปกรณ์ขนาดเล็ก(Travel Kit Set), อุปกรณ์ส าหรับใส่ขวดน้ า(Bottle Bag Set), 

อุปกรณ์ส าหรับใส่สเปรย์(Spray Bag Set) เป็นต้น กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับกลิ่น

ส าหรับตกแต่งบ้าน(Scents & Home Products) ได้แก่ เทียนหอม(Home 

Candles), เทียนหอมส าหรับการเดินทาง(Travel Candles) เป็นต้น  

5.2.4.3 สรุปสายการผลิตสินค้า(Product line) จากงานวิจัยต้นแบบ 
ตารางท่ี 79 สายการผลิตสินค้า(Product line) จากงานวิจัยต้นแบบ  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตราสินค้า  

Product line 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกายแฟชั่น กลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ 
70% 30 

Business 
Casual 
Wear 

Casual 
Wear 

Party Wear Accessories Cosmetic Tech Travel 
Kit 

Scents & 
Home 

Products 

40% 15% 15% 10% 5% 5% 5% 5% 

Blouse, 
Bottom,  
Outerwear 

Blouse, 
Bottom,  
Outerwear 

Blouse, 
Bottom,  
Outerwear 

Bag, shoe, 
hat, scarf, 
sunglasses, 
face mask 

Liquid 
Lipstick 

Phone 
Case, 
Notebook 
Case, I-
pad Case, 
Air tag 
Case 

Bottle 
Bag 
Set, 
Spray 
Bag Set  

Home 
Candles, 
Travel 
Candles  
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5.2.5 การก าหนดราคาของตราสินค้า(Price) 
การก าหนดราคาของผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย ผู้วิจัยก าหนดการก าหนดราคาเฉล่ีย

เบ้ืองต้น  ได้ดังตารางดังนี้ 

ตารางท่ี 80 ราคาเฉล่ียของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ราคาเฉลี่ยของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
กลุ่มประเภทผลิตภัณฑ์ ชนิดของผลิตภัณฑ ์ รายการ ราคาขาย(บาท) 
ผลิตภัณฑ์ 
เครื่องแต่งกาย 

เคร่ืองแต่งกายท่อนบน(Blouse) เคร่ืองแต่งกายท่อนบน(Blouse) 1,500 - 6,000 

เคร่ืองแต่งกายท่อนล่าง(Bottom) เคร่ืองแต่งกายท่อนล่าง(Bottom) 1,500 - 6,000 
เคร่ืองแต่งกายช้ันนอก(Outerwear เคร่ืองแต่งกายช้ันนอก(Outerwear 2,500 - 15,000 

เคร่ืองแต่งกายชุดกระโปรง(Dress) เคร่ืองแต่งกายชุดกระโปรง(Dress) 3,500 - 12,000 
ผลิตภัณฑ์ 
ไลฟ์สไตล์ 

กลุ่มสินค้าเคร่ืองประดับตกแต่ง
(Accessories) 

กระเป๋า(Bag) 1,200 - 25,000 
รองเท้า(Shoes) 1,200 - 10,000 

หมวก(Cap) 1,200 - 2,500 
ผ้าพันคอ(Scarf) 1,200 – 8,000 

แว่นตากันแดด(Sun Glasses) 1,500 – 8,000 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับความงาม
(Cosmetic) 

เคร่ืองส าอาง(Cosmetic) 900-1,500 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับเทคโนโลยี
(Tech) 

เคสโทรสับมือถือ(Phone Case) 800-2,000 
เคสคอมพิวเตอร์ขนาดพกพา 
(Notebook Case) 

4,500 

เคสไอแพด (Ipad Case), 3,500 

เคสแอร์แทก (Airtag Case) 1,200-1,800 
กลุ่มผลิตภัณฑ์ส าหรับการท่องเที่ยว
(Travel Kit) 

กระเป๋าส าหรับใส่อุปกรณ์ขนาดเล็ก
(Travel Kit Set) 

900-1,500 

อุปกรณ์ส าหรับใส่ขวดน้ า(Bottle Bag 
Set) 

900-1,500 

อุปกรณ์ส าหรับใส่สเปรย์(Spray Bag 
Set) 

700-1,500 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับกลิ่นส าหรับ
ตกแต่งบ้าน(Scents & Home 
Products) 

เทียนหอม(Home Candles) 700-2,500 
เทียนหอมแบบพกพา (Travel 
Candles) 

500-900 
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5.2.6 การก าหนดจุดขายของตราสินค้า(Place) 
การก าหนดสถานท่ีจัดจ าหน่าย   จากการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดประกอบกับการลง

พื้นท่ีส ารวจ เพื่อการการวิเคราะห์ข้อมูล  ผู้วิจัยสามารถก าหนดการจุดจัดจ าหน่ายสินค้าของตรา

สินค้าต้นแบบจากการวิจัยได้ 2 ช่องทางดังนี้  

1. บริเวณพื้นท่ีขายท่ีเช่ือมโยงและสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายมีลักษณะรูปแบบ pop up 

store เช่น จุดผ่านของแหล่งท่องเท่ียวท่ีส าคัญ, สถานท่ีขายบริเวณในตัวเมือง, บริเวณ

สนามบิน หรือจุดฝากขายต่างๆ ท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 

2. บริ เวณพื้ น ท่ี ดิ จิ ทั ล เช่น  Website หรือ Social Media เป็น ต้น  เพื่ อการเข้าถึ ง

กลุ่มเป้าหมายและการขยายศักยภาพทางการตลาด 

5.2.7 การก าหนดรูปแบบการส่งเสริมการตลาด(Promotion) 
การก าหนดการส่งเสริมการตลาดในเบื้องต้น จากการวิเคราะห์คู่แข่งประกอบกับการส ารวจ

พื้นท่ี  ผู้วิจัยก าหนดการส่งเสริมการตลาดจากการประยุกต์จุดอ่อนของคู่แข่ง เช่น การจัดกิจกรรม

ส่วนลด ตามช่วงฤดูกาล หรือตามเทศกาล เป็นต้น  

5.2.8 การก าหนดรูปแบบบรรจุภัณฑ์(Packaging) 
การก าหนดรูปแบบของบรรจุภัณฑ์จากการวิเคราะห์คู่แข่งประกอบกับการส ารวจพื้นท่ีและ

แนวคิดของงานวิจัย ผู้วิจัยก าหนดแนวทางรูปแบบบรรจุภัณฑ์เบื้องต้นด้วยวัสดุท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อมและรูปแบบท่ีทันสมัย อีกท้ังบรรจุภัณฑ์ควรสอดคล้องกับรูปแบบของสินค้าในแต่ละ

ประเภท ค านึงถึงขนาดและการจัดส่งสินค้า อีกท้ัง บรรจุภัณฑ์ต้องสอดคล้องกับภาพลักษณ์ของตรา

สินค้าและการออกแบบเพื่อให้บรรจุภัณฑ์สามารถส่งมอบเป็นของขวัญ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้แก่

ตราสินค้า  

5.2.9 การก าหนดบุคลากร(People) 
การก าหนดบุคลากรในองค์กรและการบอกเล่าเรื่องราวของตราสินค้าบนพื้นท่ีดิจิทัล จากการ

วิเคราะห์คู่แข่ง ผู้วิจัยน าเสนอแนวทางการเลือกบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถประกอบด้วย ความรู้

ความเข้าใจเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์จากงานวิจัย, ความรู้ความเข้าใจเรื่องผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับ

ส่ิงแวดล้อมและความรู้ความเข้าใจเรื่องส่ิงทอพื้นถิ่นไทล้ือจังหวัดน่านเบื้องต้นและความรู้

ความสามารถในการดูแลผลิตภัณฑ์ 
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5.2.10 การก าหนดจุดเด่นใหม่ (Purple Cow) 
การก าหนดจุดเด่นใหม่ให้แก่ผลิตภัณฑ์ จากการวิเคราะห์ข้อมูลของคู่แข่งของตราสินค้า 

ผู้วิจัยก าหนดจุดเด่นใหม่ของตราสินค้า คือ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีน าเสนอเรื่องราวจากส่ิงไรมูลค่า

ทางการเกษตรจากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน สร้างสรรค์ลวดลายร่วมสมัยจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิง

ทอไทล้ือด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดกลุ่มเจเนอร์

เรช่ันวาย 

5.2.11 สรุปอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 
สรุปการก าหนดอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า ส าหรับงานวิจัยนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม  ผู้วิจัยสรุปได้ดังนี้  ตราสินค้าในงานวิจัย มีวิสัยทัศน์(vision) คือ 

นวัตกรรมส่ิงทอแฟช่ันจากมรดกทางภูมิปัญญา สู่การพัฒนาเพิ่มคุณค่าอย่างยั่งยืน และพันธกิจ

(Mission) คือ นวัตกรรมสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากชุมชนสู่ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมอย่างสากล ตราสินค้านี้สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีน าเสนอเรื่องราวจากส่ิงไร

มูลค่าทางการเกษตร จากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน สร้างสรรค์ลวดลายร่วมสมัยจากภูมิปัญญาทุน

ทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมี

นวัตกรรมผสมผสานกับงานฝีมือ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อม  ส าหรับกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The Fashion 

Follower - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) กลุ่มสตรีเจนเนอเรช่ัน

วาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณเขตเมืองหลวง อยู่ในกลุ่มตลาดสินค้า Ready To 

Wear ในประเทศไทย ระดับตลาดสินค้าแฟช่ันจ าแนกจากราคาเฉล่ียของสินค้าอยู่ในกลุ่ม B ถึง B+ มี

ลักษณะตราสินค้าแบบเครื่องแต่งกายส าเร็จรูปประเภท Local Brand มีลักษณะเป็นเครื่องแต่งกาย

แบบ mix and match  โดยมีราคาเฉล่ียสินค้าอยู่ท่ี 1,500 – 25,000 บาท การแบ่งกลุ่มผลิตภัณฑ์

ของตราสินค้าเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มเครื่องแต่งกายและกลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โดยมีอัตราส่วน

ระหว่างกลุ่มเครื่องแต่งกายและกลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ คือ 70 : 30 โดยมีรายละเอียด สินค้า

ประเภทกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ัน ได้แก่ เครื่องแต่งกายท่อนบน(Blouse), เครื่องแต่งกาย

ท่อนล่าง(Bottom), เครื่องแต่งกายช้ันนอก(Outerwear) เป็นต้น และกลุ่ม กลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ 

ประกอบไปด้วย 5 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มสินค้าเครื่องประดับตกแต่ง(Accessories), กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ

ความงาม(Cosmetic), กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับเทคโนโลยี(Tech), กลุ่มผลิตภัณฑ์ส าหรับการท่องเท่ียว
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(Travel Kit), กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับกล่ินส าหรับตกแต่งบ้าน(Scents & Home Products) การ

ก าหนดจุดขายของตราสินค้า(Place) 2 ช่องทางได้แก่ บริเวณพื้นท่ีขายท่ีเช่ือมโยงและสอดคล้องกับ

กลุ่มเป้าหมาย และบริเวณพื้นท่ีดิจิทัล การก าหนดรูปแบบการส่งเสริมการตลาด(Promotion) เช่น 

การจัดกิจกรรมส่วนลดตามช่วงฤดูกาล หรือตามเทศกาล เป็นต้น การก าหนดรูปแบบบรรจุภัณฑ์

(Packaging) ด้วยวัสดุท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมและรูปแบบท่ีทันสมัย การก าหนดบุคลากร(People) 

เลือกบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถด้านผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมและความรู้ความเข้าใจ

เรื่องส่ิงทอพื้นถิ่นไทล้ือจังหวัดน่านและความรู้ในการดูแลผลิตภัณฑ์  การก าหนดจุดเด่นใหม่ (Purple 

Cow) การก าหนดจุดเด่นใหม่ให้แก่ผลิตภัณฑ์ คือ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีน าเสนอเรื่องราวจากส่ิง

ไรมูลค่าทางการเกษตรจากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน สร้างสรรค์ลวดลายร่วมสมัยจากทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

5.3  อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 การก าหนดอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลและ

ก าหนดอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 2 ด้าน ได้แก่ 1) อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้าน

ประโยชน์ใช้สอย และ 2) อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ โดยมีรายละเอียดดังนี้  

5.3.1  อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย 
การวิเคราะห์และก าหนดอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย ผู้วิจัย

ก าหนดอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอยดังนี้  

 ตราสินค้าต้นแบบจากงานวิจัยประกอบด้วยสินค้า 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่ง

กายและกลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ โดยมีประโยชน์ใช้สอยตามหลักการใช้งานดังนี้  

1. ประโยชน์ใช้สอยของกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายท่ีสร้างสรรค์ จากส่ิงไร้ค่าทาง
การเกษตรและภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
วัฒนธรรม  ประกอบด้วยประโยชน์ใช้สอย 3 ประการ ได้แก่ 1. ประโยชน์ใช้สอยด้าน
การสร้างความความอบอุ่นปกป้องสภาพร่างกายจากสภาวะต่างๆเพื่อการด ารงชีวิต 
ประโยชน์ใช้สอยด้านสุนทรียภาพ  เป็นเสมือนการประดับตกแต่งบนร่างกายเพื่อสร้าง
ความสวยงามและตอบสนองความต้องการในมิติความงามของผู้สวมใส่ 3. ประโยชน์ใช้
สอยด้านส่ิงแวดล้อม เป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม ลดการสร้าง
ผลเสียสู่ส่ิงแวดล้อม ประโยชน์ใช้สอยของกลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ จากส่ิงไร้ค่าทาง
การเกษตรและภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
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วัฒนธรรม  ประกอบด้วยประโยชน์ใช้สอยตามหน้าท่ีของผลิตภัณฑ์, ประโยชน์ใช้สอย
ด้านสุนทรียภาพ และประโยชน์ใช้สอยด้านส่ิงแวดล้อม เนื่องจากวัสดุหลักเป็นวัสดุท่ี
สร้างสรรค์จากแนวคิดเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

จากการก าหนดก าหนดอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย ผู้วิจัยสามารถ

สรุปอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ได้ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 81 ข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์จากตราสินค้าต้นแบบของการวิจัย  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
ตราสินค้า  
วิสัยทัศน์(vision) นวัตกรรมส่ิงทอแฟช่ันจากภูมิปัญญา สู่การพัฒนาการเพิ่มคุณค่าอย่างยั่งยืน 
พันธกิจ(Mission) นวัตกรรมสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากชุมชนสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่น

ไลฟ์สไตล์อย่างสากลจากทุนทางวัฒนธรรม 
ประเภทสินค้า แบ่งประเภทสินค้าเป็น 2 กลุ่ม  ได้แก่  

- สินค้าประเภทกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายแฟช่ัน  
- สินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ ประกอบไปด้วย 5 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่ม

สินค้าเครื่องประดับตกแต่ง(Accessories), กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ
ความงาม(Cosmetic), กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับเทคโนโลยี(Tech), กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ส าหรับการท่องเท่ียว(Travel Kit), กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ
กล่ินส าหรับตกแต่งบ้าน(Scents & Home Products) 

รูปแบบสนิค้า 1. เป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทาง
เศรฐกิจจากส่ิงไร้มูลท่าทางการเกษตร  

2. เป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ท่ีใช้แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
ประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่านอย่าง
สากล 

3. เป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มผู้
นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม )The 
Fashion Follower - Cultural Textile Heritage with 
Environmental Concern) กลุ่มสตรีเจนเนอเรชั่นวาย)Gen Y) อายุ 

22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณเขตเมืองหลวง  ท่ีตอบสนองกับรูปแบบ
การด าเนินชีวิต  
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ระดับตลาด B ถึง B+  
ประเภทตราสินค้า Local Brand 
ช่วงราคา 800-25,000 บาท 
กลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมาย 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The Fashion 
Follower - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 
กลุ่มสตรีเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณเขตเมือง
หลวง   

ขนาดของสินค้า ลักษณะเส้ือผ้าส าเร็จรูป (Ready To Wear) แบ่งขนาดตามมาตรฐานสากล 
S,M,L,Xl 

แนวคิดตราสินค้า นวัตกรรมส่ิงทอจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตร สู่อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์
สไตล์อย่างยั่งยืนร่วมกับการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ 
ส าหรับผู้บริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ันเจเนอร์เรช่ันวาย ผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุน
วัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The Fashion Follower - Cultural Textile 
Heritage with Environmental Concern) ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณเขตเมือง
หลวง   

ประโยชน์ใช้สอย 1. ประโยชน์ใช้สอยด้านการใช้งาน การสร้างความความอบอุ่นปกป้อง
สภาพร่างกายจากสภาวะต่างๆเพื่อการด ารงชีวิต 

2. ประโยชน์ใช้สอยด้านสุนทรียภาพ  เป็นเสมือนการประดับตกแต่งบน
ร่างกายเพื่อสร้างความสวยงามและตอบสนองความต้องการในมิติความ
งามของผู้สวมใส่ 

3. ประโยชน์ใช้สอยด้านส่ิงแวดล้อม เป็นการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
มิตรกับส่ิงแวดล้อม 

 

5.3.2  อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 
การวิเคราะห์อัตลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ในด้านรูปแบบ ผู้วิจัยพิจารณาตามหลักการ

ความงามทางสุนทรีย์ศาสตร์ทางแฟช่ัน โดยพิจารณาจากองค์ประกอบหลักของการออกแบบเครื่อง

แต่งกาย ได้แก่ แนวคิด หรือสไตล์, โครงร่างเงา, สี, รายละเอียดตกแต่ง และ วัสดุ ท่ีสอดคล้องกับ

ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคจากการวิจัย จากการวิเคราะห์การศึกษารูปแบบพฤติกรรมการบริโภค

สินค้าแฟช่ันจากกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย พบว่า สามารถแบ่งกลุ่ม ผู้บริโภคได้ 3 ลักษณะ โดยสามารถ
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สรุปรูปแบบและองค์ประกอบหลักทางการออกแบบทางแฟช่ัน ซึ่งสอดคล้องกับความจ าเพาะด้าน

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ได้ดังนี้  

5.3.2.1  กลุ่มผู้น าแฟชั่น กับ ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอแบบภักดีต่อ

สิ่งแวดล้อม (The Fashion Leader - Cultural Textile Heritage with 

Royalty to the Environment ) 

 

ภาพท่ี 89 moodboard กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม  คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการ

ความโดดเด่นทางแฟช่ันแบบผู้น าแฟช่ัน เป็นกลุ่มท่ีมีความน าสมัย มีเอกลักษณ์ สามารถยอมรับ

นวัตกรรมใหม่โดยง่าย ส่งผลให้กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีความเป็นผู้ภักดีต่อส่ิงแวดล้อมมากท่ีสุด มีความ

เช่ือและตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อมอย่างสูง พยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม มีความช่ืน

ชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level) คือเน้นความสวยงามในระดับมากท่ีสุด อีกท้ัง

ร้อยละ 65.63 ชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ 

ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ 

ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียว กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, กิจกรรมเชิง
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ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อสูงท่ีสุด มี

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าบ่อยท่ีสุด สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลางได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Luxury, 

Unique, Powerful, Fashion icon และ Outstanding 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่  A 

Line, H Line, I Line, V Line, X Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3. ด้านสี

(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black Monochrome) และกลุ่มสี

สดใส(Vivid Tone) 4.ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat),การตัด

ต่อ(Cut And Paste) และ การปัก(Embroidery) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) พบการเลือกใช้

วัสดุท่ีหลากหลาย ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton),ผ้าซาติน(Satin),ผ้าวูล (Wool),ผ้ายีนส์(Denim),หนัง

(Leather),ผ้าลูกไม้(Lace),ผ้าเมทัลลิค(Metallic),ผ้าก ามะหยี่(Velvet),ผ้าชีฟอง (Chiffon) และ ผ้า

โปร่ง(Transparent) 
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5.3.2.2  กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใสใ่จ

สิ่งแวดล้อม (The Fashion Follower - Cultural Textile Heritage with 

Environmental Concern) 

 

ภาพท่ี 90 moodboard  กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  คือ กลุ่มผู้บริโภคสินค้า

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ตามสมัยนิยม เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ ช่ืนชอบและบริโภคผลิตภัณฑ์แฟช่ันตามสมัย

นิยม แต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางแฟช่ัน กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้

เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 68.06 มีการเลือกซื้อ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้า

เหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด มีความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอก

ช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ ระดับช้ันใน(Inner Level) 

อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 83.33 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วม

สมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบใน

ระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวปานกลาง กิจกรรมท่ีนิยมในระดับ

มาก ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับ

เส้นทางศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, 
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กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถาน

บันเทิงยามดึก ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อปานกลาง 

มีความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา  

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟ ช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ 

Modern, Trendy, Stylish 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, H Line, I Line, X Line, 

Y Line, Slim Fit, Regular Fit 3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors) และ

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat) 

และ การผูก (Wrap) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton) ผ้าชีฟอง 

(Chiffon), ผ้าโปร่ง(Transparent), ผ้ายืด(Jersey), ผ้าเมทัลลิค(Metallic) และ ผ้ายีนส์(Denim) 
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5.2.2.3 กลุ่มผู้นิยมแฟชั่นเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอแบบใสใ่จ

สิ่งแวดล้อม (The Basic Fashion User - Cultural Textile Heritage with 

Environmental Concern) 

 

ภาพท่ี 91 moodboard  กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม คือ กลุ่มผู้บริโภคท่ี

มีการบริโภคสินค้าแฟช่ันเพียงรูปแบบพื้นฐาน ให้ความสนใจเรื่องกระแสนิยมต่ า หรือ อาจจะต้องรอ

ให้เทรนด์เป็นส่วนหนึ่งของคนส่วนใหญ่จึงจะแต่งกายตามกระแสนิยมนั้น กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหา

ส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 

69.05 มีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด  มีความช่ืนชอบ

วัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ 

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 72.45 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต , ลวดลายพฤกษา, ลวดลาย

สัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา 

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวน้อย กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, กิจกรรมเชิง
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ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อน้อยสุด มี

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Basic, 

Simple, Comfortable 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 

3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การ

ระบาย(Folds) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), ผ้าถัก(Knit), ผ้ายืด

(Jersey) และ ผ้ายีนส์(Denim)  

 

5.3.3 สรุปอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบของผลติภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิด
การออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอของกลุ่มผู้บริโภคจากงานวิจัย 
 ผู้วิจัย สามารถสรุปอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน
ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของกลุ่มผู้บริโภคจากงานวิจัยได้
ดังตารางต่อไปนี้  
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ตารางท่ี 82 สรุปอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิด
การออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

กลุ่มสตรีเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ป ีท่ีอาศัยอยู่ในเมืองหลวง 
องค์ประกอบทาง 

การออกแบบแฟชั่น 
กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น 
(Fashion Leader) 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น 
(Mass Fashion) 

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น 
(Laggard Fashion) 

ด้านแนวคิด หรือสไตล์ 
CONCEPT/STYLE 

Luxury, Unique, Powerful Modern, Trendy, Stylish Basic, Simple, Comfortable 

ด้านโครงร่างเงา 
SILHOUETTE 

A Line, H Line, I Line, 
V Line, X Line Y Line, 
Cocoon Shape,  
Oversize Shape 

A Line, H Line, I Line, X Line 
Y Line,  
Slim Fit, Regular Fit 

A Line, I Line, 
Basic Fit, Loose Fit 

ด้านส ี
COLOR 

กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy 
Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black 
Monochrome), 
กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) และ  
กลุ่มสีกลาง (Muddy Colors 

กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 

ด้านรายละเอียด
ตกแต่ง 
DETAIL 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การตัดต่อ(Cut And Paste) 
การปัก(Embroidery) 

การระบาย(Folds) 
การพลีท(Pleat) 
การผูก (Wrap) 

การระบาย(Folds) 

ด้านวัสดุและพื้นผิว 
MATERIAL 

ผ้าคอตตอน(Cotton) ผ้าซาติน
(Satin) ผ้าวูล (Wool) ผ้ายีนส์
(Denim) หนัง(Leather) 
ผ้าลูกไม้(Lace) ผ้าเมทัลลิค
(Metallic) ผ้าก ามะหย่ี(Velvet) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) ผ้าโปร่ง
(Transparent) 

ผ้าคอตตอน(Cotton) 
ผ้าชีฟอง (Chiffon) 
ผ้าโปร่ง(Transparent) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้าเมทัลลิค(Metallic) 
ผ้ายีนส์(Denim) 

ผ้าคอตตอน(Cotton)  
ผ้าถัก(Knit) 
ผ้ายืด(Jersey) 
ผ้ายีนส์(Denim) 

แนวทางการเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
กลุ่มผู้ภักดีต่อ
สิ่งแวดล้อม 
(Loyal Green) 

ร้อยละ 34.37 
 

ร้อยละ 12.50 
 

ร้อยละ 12.24 

กลุ่มผู้เอาใจใส่
สิ่งแวดล้อม 
(Less Devoted 
Green) 

ร้อยละ 53.13 
 

ร้อยละ56.94 
 

ร้อยละ 59.18 
 

กลุ่มผู้เฉยเมยกับ
ปัญหาสิ่งแวดล้อม 
(Unwilling to 
green)  
 

ร้อยละ 12.50 
 

ร้อยละ 30.56 
 

ร้อยละ 28.57 
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กลุ่มสตรีเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ป ีท่ีอาศัยอยู่ในเมืองหลวง 
องค์ประกอบทาง 

การออกแบบแฟชั่น 
กลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น 
(Fashion Leader) 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟชั่น 
(Mass Fashion) 

กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟชั่น 
(Laggard Fashion) 

ความสนใจด้านรูปแบบของสิ่งทอจากทุนทางวัฒนธรรม 

สนใจลวดลายสิ่งทอ
จากทุนทางวัฒนธรรม
แบบประยุกต์ร่วม 

ร้อยละ 65.63 
 

ร้อยละ 83.33 
 

ร้อยละ 72.45 

สนใจลวดลายสิ่งทอ
จากทุนทางวัฒนธรรม
แบบแบบด้ังเดิม 

ร้อยละ 34.38 ร้อยละ 16.67 ร้อยละ 27.55 

ระดับการเลือกใช้สินค้าแฟชั่นจากทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของกลุ่มผู้น ากระแสแฟชั่น 
ระดับทางวัฒนธรรม
ชั้นนอก(Outer 
Level) 

ระดับมากที่สุด 
 

ระดับมาก ระดับมาก 

ระดับทางวัฒนธรรม
ชั้นกลาง(Mid Level) 

ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 

ระดับชั้นใน(Inner 
Level) 

ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 

การประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอเป็นสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

ลวดลายเรขาคณิต ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 
ลวดลายพฤกษา ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 

ลวดลายสัตว์ ระดับมาก ระดับมาก ระดับมาก 
ลวดลายส าหรับพิธี
ทางศาสนา 

ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง ระดับปานกลาง 

MOODBOARD TARGET GROUP 

MOODBOARD 
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บทท่ี 6 
การสร้างสรรค์ผลงาน 

นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เพื่อหาแนวทางในการ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ สู่การสร้างสรรค์ตราสินค้าต้นแบบจากงานวิจัยและผู้วิจัยได้

น าแนวทางค าตอบของงานวิจัย น ามาสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบ โดยผู้วิจัยแบ่ง

กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานดังนี้  

ส่วนท่ี 1 แนวโน้มกระแสนิยม(Trend) 

ส่วนท่ี 2 การสรุปองค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบ 

ส่วนท่ี 3 การพัฒนาการสร้างสรรค์ผลงาน 
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6.1  แนวโน้มกระแสนิยม(Trend) 
การศึกษารวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยม(Trend) เป็นส่วนส าคัญส าหรับ

ก าหนดแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์เพื่อตอบสนองความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายในอนาคต โดยแนวโน้มกระแสนิยม(Trend)เป็นการพยากรณ์แนวโน้มความสนใจและ

ความต้องการท่ีจะเกิดขึ้นในอนาคต ประกอบไปด้วยองค์ประกอบหลักในการออกแบบเครื่องแต่งกาย 

เพื่อให้ตราสินค้าสามารถน าแนวโน้มกระแสนิยมไปประยุกต์ให้เกิดความเหมาะสมในการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ให้แก่กลุ่มเป้าหมายและตลาดของตราสินค้า  หลักการออกแบบทาง โดยผู้วิจัยได้ก าหนด

เกณฑ์ส าหรับการพิจารณาแนวโน้มกระแสนิยมดังนี้ 

1. เป็นแนวโน้มกระแสนิยมท่ีมีเรื่องราว, แนวคิด, แนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ ท่ีเกี่ยวข้องสอดคล้องกับตราสินค้าต้นแบบจากงานวิจัย เช่น แนวคิด
ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม, แนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับงานหัตถกรรม  

2. เป็นแนวโน้มกระแสนิยมท่ีสอดคล้องเหมาะสมกับวิถีชีวิตกลุ่มเป้าหมาย และสอดคล้อง
กับอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบและตราสินค้าต้นแบบจากงานวิจัย 

การศึกษารวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยม(Trend) จากบริษัทท่ีด าเนินธุรกิจ

เกี่ยวกับฐานข้อมูลด้านแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ บริษัท World Global Style Network (Wgsn) โดย

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันฤดูการสปริงส์ซัมเมอร์ปี ค.ศ. 2022 (S/S2022) เพื่อ

สร้างกรอบแนวคิดของแนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend)ส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์

สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย ดังนี้  
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6.1.1 แนวโน้มกระแสนิยม ธีม Trend Resourceful 
Keyword : Carefree Comfort / Relaxed Rustic / Soft Romantic   

 

ภาพท่ี 92 ภาพแนวโน้มกระแสนิยม ธีม Trend Resourceful 
ท่ีมา Wgsn 

จากการวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยม ธีม Trend Resourceful กล่าวถึง การท าให้ดีขึ้นโดย

ใช้น้อยลง เพื่อความเคารพต่อธรรมชาติและอนาคตท่ียั่งยืน  ธีม Resourceful เป็นการกล่าวถึง “การ

ประเมินคุณค่าใหม่อีกครั้ง” ของความสัมพันธ์ต่อส่ิงของท่ีเราใช้และกระบวนการผลิตท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่ง

มุ่งน าเสนอแนวคิดจากชุมชนมากกว่าแนวคิดในระดับสากล การน าหัตถกรรม แนวคิดความยั่งยืน การ

น าไปใช้ประโยชน์ได้จริง เป็นแนวคิดหลักในการออกแบบสร้างสรรค์ โดยเรื่องราวของการผลิตจะมี

ความส าคัญพอๆ กับส่ิงท่ีถูกผลิตขึ้นมา ความไม่สมบูรณ์แบบของการตกแต่งด้วยวัสดุจากธรรมชาติ

หรืองานฝีมือจะได้รับการยอมรับมากขึ้น ทัศนคติแบบมินิมัลจะได้รับความเข้าใจมากขึ้น (จากเดิมท่ี

เคยถูกตีความแบบผิวเผินว่าเป็นสุนทรียะแบบเรียบง่าย) ซึ่งเป็นการตีความเชิงประโยชน์ใช้สอย ท่ีจะ

ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ท่ีถูกออกแบบมีความต้องการการดูแลรักษาท่ีลดลง ใช้ทรัพยากรน้อยลง และดูดีขึ้น

เมื่อเวลาผ่านไป แนวโน้มกระแสนิยมของการสร้างสรรค์อย่างยั่งยืนเป็นหัวใจหลัก การวิเคราะห์

ความสัมพันธ์ของส่ิงของท่ีใช้กับกระบวนการผลิตอย่างรอบคอบ และมีรากฐานมาจากการเตรียมเข้าสู่
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การปฏิบัติตามความยั่งยืนและงานฝีมือ โดยอ้างถึงแนวคิดของ วิลเลียม มอร์ริส นักออกแบบและ

นักเขียนยุควิกตอเรียน โดย เรื่องราวของวิธีการสร้างผลิตภัณฑ์จะมีความส าคัญพอๆกับคุณภาพสินค้า 

การตกแต่งของวัสดุธรรมชาติและกระบวนการท าด้วยมือจะได้รับการยกย่อง ความเรียบง่ายและการ

ใช้งานจะถูกน ามาใช้เป็นความคิดแทนท่ีจะเป็นเพียงแค่ความสวยงาม ส่ิงส าคัญของแทรนนี้คือ ความ

สะบาย, คล่องตัว และการปรับเปล่ียนได้ การใช้วัสดุรีไซเค่ิล และการสร้างสินค้าท่ีค านึงถึงอายุการใช้

งานท่ียืนยาว โทนสีได้รับแรงบันดาลใจจากสีย้อมธรรมชาติ วัสดุท่ีมาจากท้องถิ่นและการออกแบบ

อย่างประณีต สีสดจากดอกไม้และพืช สีพื้นให้ความรู้สึกสบายและมั่นใจ  หัวใจอยู่ท่ีความ

สะดวกสบาย ความเรียบง่าย ความยืดหยุ่น เครื่องแต่งกายท่ีเพิ่มความสะดวกสบาย ปรับเปล่ียนได้ 

ดูแลรักษาง่าย และสามารถสวมใส่ได้หลากหลายรูปร่าง ฟังก์ช่ันของการติดกระดุมหรือเข็มขัด ช่วยให้

สามารถสวมใส่ได้หลากหลายโอกาส วัสดุรีไซด์เค่ิลและระบบปิด( Closed-Loop)  

6.2  สรุปองค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบ 
การสรุปองค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบ  ผู้วิจัยก าหนดแนวทางการ

สร้างแนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend) และแรงบัลดาลใจ เพื่อเป็นแนวทางหลักในการออกแบบ

สร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้องแบบจากงานวิจัยได้ดังนี้  

6.2.1 สรุปองค์ประกอบของแนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend)  
จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยม ธีม Resourceful และ แนวโน้มกระแสนิยม ผู้วิจัย

วิเคราะห์และสร้างสรรค์แนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend) เพื่อก าหนดสัดส่วนและก าหนดกรอบ

แนวคิดของแนวโน้มกระแสนิยมใหม่  ท่ีมีความเหมาะสมสอดคล้องกับอัตลัษณ์จ าเพาะของตราสินค้า

ต้นแบบจากงานวิจัย สามารถสรุปองค์ประกอบของแนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend) ได้ดังนี ้ 

ตารางท่ี 83 สรุปองค์ประกอบของแนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend)ของงานวิจัยต้นแบบ 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

แนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend) 

Trend Trend Resourceful 
สัดส่วน 100% 

Keyword / 
Concept 

Carefree Comfort, Relaxed Rustic, Soft Romantic, Retro Vibrant 
Vacay 

Silhouette / A 
Must Item 

- The Classic Shirt, The Boho Blouse, The Day-To-Evening 
Blouse, Bubble-Hem Volume Top, Spaghetti-Strap Crop 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 356 

แนวโน้มกระแสนิยมใหม่(New Trend) 
Top, Pattern-Play Trapeze Top 

- The Soft Midi-Skirt, The Maxi-Skirt 
- Comfort And Roomy Trouser, Semi-Tailored Trousers, 

Flares, The Boxer Short,  
- The Feminine Cagoule, The Lightweight Blazer  
- The Wrap Dress, The Nightie Dress, The Vacay Dress, The 

Minimal Midi Dress,  The Shirt Dress 
Accessories - The Bucket Bag, The Shoulder Bag, The Modular Cross-

Body, The Carryall Tote Bag 
- The Elevated Craft Hat, The Natural Buckle Belt, The 

Seaside 
- The Chunky Strap Sandal, The Hybrid Mary Jane, The Pump, 

Chelsea Boot 
- The Large Chunky Square, The Squared Shield 

Color 

 
Detail The Cutout Dress, The Tank Top, Elasticated Cuff Detail, Puff 

Sleeve,  
Trapeze Shape, Volume Sleeves, Tiered, Pull-On, Wrapped 

Material เส้นใยธรรมชาติจากนวัตกรรมจากงานวิจัย 
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6.2.2  แรงบัลดาลใจ (Inspiration) 

 

ภาพท่ี 93 แรงบัลดาลใจของ คอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์ (Worth The Waste) 
 ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

แรงบัลดาลใจของ คอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์(Worth The Waste) เกิดจาก แนวคิดของ

งานวิจัยท่ีมุ่งเน้นการการน านวัตกรรมและแนวคิดความยั่งยืนท่ีสามารถสร้างประโยชน์ได้จริง จาก

งานวิจัยนวัตกรรมท่ีเกี่ยวข้องการการเพิ่มมูลค่าจากส่ิงไรมูลค่าทางการเกษตร ร่วมกับแนวโน้มกระแส

นิยมสปริงซัมเมอร์ 2022 ผู้วิจัยได้แรงบัลดาลใจจาก วิถีชีวิตของเกษตรกรในสมัย 1800s ยุควิกตอเรีย

(1800s Victorian Farm) จากแรงบัลดาลใจเครื่องแต่งกายของเกษตรกรท่ีมีลักษณะเรียบง่าย และดู

ธรรมดา น าเสนอให้มุมมองสอดคล้องกับแนวคิดของงานวิจัยด้วยการข้ามวัฒนธรรมจากชาติตะวันตก

สู่ชาติตะวันออก  ผู้วิจัยท าการประยุกต์การออกแบบให้ร่วมสมัยตามแนวโน้มกระแสนิยม เพื่อให้เกิด

ความทันสมัย และสร้างมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ และสอดคล้องกับค าตอบในงานวิจัยเกี่ยวกับความ

ต้องการผลิตภัณฑ์แฟชั่นของกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย โดยมีรายละเอียดดังนี้  
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แนวคิด หรือ ค านิยามแนวคิด(Keyword) ได้แก ่: Trendy Eco, Street Vacay, 

Contemporary Culture  

โครงสร้างผลิตภัณฑ์แฟชั่น (Silhouette / A Must Item) ได้แก่ โครงสร้าง A Line, H 

Line, I Line, X Line, Y Line, Slim Fit, Regular Fit  และ A Must Item ได้แก่  Boho Blouse, 

Day-To-Evening Blouse, Bubble-Hem Volume Top, Pattern-Play Trapeze Top, Soft 

Midi-Skirt, Comfort And Roomy Trouser, Flares, The Lightweight Blazer, Wrap Dress, 

Nightie Dress,  Vacay Dress และ Shirt Dress  

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ได้แก่  Bucket Bag, Shoulder Bag, Modular Cross-Body, 

Carryall Tote Bag, Elevated Craft Hat, Natural Buckle Belt, Seaside, Chunky Strap 

Sandal, Hybrid Mary Jane, Chelsea Boot และ Squared Shield Sunglasses 

กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นจังหวัดน่านได้แก่ 

ก ลุ่ ม สี โทน กลาง (Muddy Colors) Dark Tan, Japanese Indigo, Medium Carmine, Fawn, 

Silver Pink และ Eggshell, Dark Charcoal และกลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) ได้แก่ Bitter Lemon 

ร า ย ล ะ เอี ย ด ( Detail) ไ ด้ แ ก่  Folds, Wrapped, Cut-Out, Puff Sleeve, Volume 

Sleeves, Tiered, Pull-On, Trapeze Shape  

การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ 

เทคนิคเกาะล้วง(Tapestry Weave), เทคนิคมัดก่าน(Weft Ikat), เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn), 

เท คนิ คก ารขิด  (Continuous Supplementary Weft) และ  เทคนิ คก ารจก (Discontinuous 

Supplementary Weft) 

วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจาก นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้

มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 
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6.2.3  การสรุปองค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบ  
ตารางท่ี 84 สรุปองค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์ (Worth The 
Waste) ต้นแบบจากงานวิจัย 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตราสินค้า  
วิสัยทัศน์(Vision) นวัตกรรมส่ิงทอแฟช่ันจากภูมิปัญญา สู่การพัฒนาการเพิ่มคุณค่าอย่างยั่งยืน 
พันธกิจ(Mission) นวัตกรรมสร้างมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรจากชุมชนสู่ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างสากลจากทุนทางวัฒนธรรม 
Collection Worth The Waste 
กลุ่มเป้าหมาย 
Target 
 

กลุ่มสตรีเจนเนอเรชั่นวาย(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณเขต
เมืองหลวง ผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The 
Fashion Follower - Cultural Textile Heritage With Environmental 
Concern) 

Product Line 
สายผลิตภัณฑ์ 

Fashion Product 70% (Blouse, Bottom, Dress, Outerwear) / Lifestyle 
Product 30% (Accessories, Cosmetic, Tech, Travel Kit, Scents & 
Home Products) 

ระดับตลาด 
Position Market 

B ถึง B+  

ประเภทตราสินค้า Local Brand 
ช่วงราคา 800-25,000 บาท 
ขนาดของสินค้า ลักษณะเส้ือผ้าส าเร็จรูป (Ready To Wear) แบ่งขนาดตามมาตรฐานสากล 

S,M,L,Xl 
Trend แนวโน้มกระแสนิยมสปริงซัมเมอร์ 2022 (Wgsn Spring Summer 2022-

2023)  
Trend Theme Euphoric  60%, Resourceful 40% 
Inspiration วิถีชีวิตของเกษตรกรในสมัย 1800S ยุควิกตอเรีย(1800S Victorian Farm) 
Keyword Trendy Eco, Street Vacay, Contemporary Culture 
Silhouette A Line, H Line, I Line, X Line, Y Line, Slim Fit, Regular Fit  
A Must Item The classic shirt, Boho Blouse, Day-To-Evening Blouse, Bubble-

Hem Volume Top, Pattern-Play Trapeze Top, Soft Midi-Skirt, 
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Comfort And Roomy Trouser, Flares, The Lightweight Blazer, 
Wrap Dress, Nightie Dress,  Vacay Dress และ Shirt Dress 

Lifestyle Item Bucket Bag, Shoulder Bag, Modular Cross-Body, Carryall Tote Bag, 
Elevated Craft Hat, Natural Buckle Belt, Seaside, Chunky Strap 
Sandal, Hybrid Mary Jane, Chelsea Boot และ Squared Shield 
Sunglasses 

กลุ่มโทนสี(Color) กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors) ได้แก่ Dark Tan, Japanese Indigo, 
Medium Carmine, Fawn, Silver Pink และ Eggshell, Dark Charcoal 
และกลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) ได้แก่ Bitter Lemon 

รายละเอียด
(Detail) 

Folds, Wrapped, Cut-Out, Puff Sleeve, Volume Sleeves, Tiered, 
Pull-On, Trapeze Shape, Upcycling และ Zero-Waste  

การทอ(Weaving) เทคนิคเกาะล้วง(Tapestry Weave), เทคนิคมัดก่าน(Weft Ikat), เทคนิคปั่น
ไก(Twisted Yarn), เทคนิคการขิด (Continuous Supplementary Weft) 
และ เทคนิคการจก(Discontinuous Supplementary Weft) 

วัสดุและพื้นผิว
(Material) 

ผ้าจาก นวัตกรรมการเพิ่มมุลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร
ได้แก่ ไผ่และข้าวโพด 

 

6.3  กระบวนการพัฒนาการสร้างสรรค์ผลงาน 
กระบวนการพฒันาผลงานสร้างสรรค์ ผู้วิจัยท าการพัฒนาการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบ เป็น 4 ส่วน ได้แก่ 1) การพัฒนาส่ิงทอและลวดลายส าหรับการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 2) การพัฒนาการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย 3) การ

พัฒนาการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์  4) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยมีรายละเอียดแต่ละ

ส่วนดังนี้  

6.3.1   การพัฒนาสิ่งทอและลวดลายส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 
6.3.1.1 การพัฒนาความเหนียวของเส้นใยส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและ
ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

แนวทางการพัฒนาการพฒันาส่ิงทอจากการวิจัยนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิง

ไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม เพื่อใช้ส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย ผู้วิจัยได้
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พัฒนาความเหนียวของเส้นใยเพื่อเพิ่มคุณสมบัติ และความเหมาะสมเมื่อน าไปสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์

ต่างๆ จากการส ารวจและลงพื้นท่ี บริเวณจังหวัดน่าน เพื่อหาข้อมูลกับผู้ประกอบการด้านส่ิงทอจาก

ทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือ พบว่า ผู้ประกอบการใช้เส้นด้ายประดิษฐ์เบอร์ 10 เป็นเส้นใยท่ีใช้ในการทอ

ผ้า ผู้วิจัยจึงได้มีการพัฒนาเส้นใยจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไรมูลค่าทาง

การเกษตรจากไผ่และข้าวโพดและฝ้าย ให้ได้ลักษณะใกล้เคียงกับท่ีผู้ประกอบการใช้ เพื่อการประยุกต์

เป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายท่ีสอดคล้องกับผู้บริโภค และฤดูกาลของผลิตภัณฑ์แฟช่ันในประเทศไทย  

อีกท้ังผู้วิจัยพัฒนาความเหนียวของเส้นใยโดยใช้การควบเส้นและการปั่นไก(Twisted Yarn) 

หรือ เรียกว่าการตีเกลียวแบบด้ังเดิมด้วยภูมิปัญญาชาวบ้าน โดยการใช้เส้นใยเด่ียวมาควบเส้นตาม

จ านวนท่ีต้องการ จากนั้นใช้การตีเกลียวรวมกันให้มีขนาดเส้นท่ีใหญ่ขึ้น และตีเกลียวด้วยจ านวน

เกลียวที่เหมาะสมกับการใช้งานของผลิตภัณฑ์ (มีลักษณะคล้ายกับผลิตภัณฑ์ในระบบอุตสาหกรรม) 

โดยในงานวิจัยนี้ใช้การตีเกลียวของจ านวนเส้นใยเด่ียวแต่ละชนิดเพื่อให้เหมาะส าหรับการสร้าง

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต่างๆดังนี้  

ตารางท่ี 85 การพัฒนาความเหนียวของเส้นใยด้วยวิธีการตีเกลียว ส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
เครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

การพัฒนาความเหนียวของเส้นใยส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
กลุ่มประเภท
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ รายการ จ านวนเส้นใย
เด่ียว 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ือง
แต่งกาย 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองแต่งกาย 1-2 เส้น 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์
สไตล์ 

กลุ่มสินค้าเคร่ืองประดับ
ตกแต่ง(Accessories) 

กระเป๋า(Bag) 3-5 เส้น  
รองเท้า(Shoes) 3-5 เส้น 
หมวก(Cap) 2-5 เส้น 

ผ้าพันคอ(Scarf) 1-3 เส้น 

บรรจุภัณฑ์แว่นตา(Sun Glasses) 3-5 เส้น 
กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับความ
งาม(Cosmetic) 

บรรจุภัณฑ์กลุ่มผลิตภณัฑ์เก่ียวกับความงาม 3-5 เส้น 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับ
เทคโนโลยี(Tech) 

บรรจุภัณฑ์กลุ่มผลิตภณัฑ์เก่ียวกับเทคโนโลยี
(Tech) 

3-5 เส้น 

กลุ่มผลิตภัณฑ์ส าหรับการ
ท่องเที่ยว(Travel Kit) 

กระเป๋าส าหรับใส่อุปกรณ์ขนาดเล็ก(Travel Kit 
Set) 

3-5 เส้น 

กระเป๋าส าหรับใส่ขวดน้ า(Bottle Bag) 3-5 เส้น 
กระเป๋าส าหรับใส่สเปรย์แอลกอฮอล์  3-5 เส้น 
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การพัฒนาความเหนียวของเส้นใยส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายและผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
กลุ่มประเภท
ผลิตภัณฑ์ 

ประเภทของผลิตภัณฑ์ รายการ จ านวนเส้นใย
เด่ียว 

กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับกลิ่น
ส าหรับตกแต่งบ้าน(Scents 
& Home Products) 

บรรจุภัณฑ์กลุ่มผลิตภณัฑ์เก่ียวกับกลิ่นส าหรับ
ตกแต่งบ้าน(Scents & Home Products) 

3-5 เส้น 

 

6.3.1.2  การพัฒนาการย้อมสีของเส้นใยจากพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่าน ส าหรับการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

จากการศึกษาข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมฤดูกาลสปริงซ์ซัมเมอร์ 2022 ร่วมกับการพัฒนา

งานวิจัยภายใต้แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน ผู้วิจัยก าหนดแนวทางของกลุ่มโทนสีท่ีใช้ส าหรับการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีเกิดขึ้นจากการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่านร่วมกับ

การใช้แนวโน้มกระแสนิยมทางแฟช่ัน โดยการสรุปกลุ่มโทนสีจากแนวโน้มกระแสนิยมทางแฟช่ัน  

ไ ด้ แก่  ก ลุ่ ม สี โทน กลาง (Muddy Colors) Dark Tan, Japanese Indigo, Medium Carmine, 

Fawn, Silver Pink และ Eggshell, Dark Charcoal และกลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) ได้แก่  Bitter 

Lemon และพัฒนาการย้อมสีธรรมชาติ (ผู้เช่ียวชาญด้านส่ิงทอและการย้อมสีธรรมชาติ, 2565) โดย

สามารถแสดงได้ดังตารางต่อไปนี้ 

ตารางท่ี 86 กลุ่มโทนสีจากข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมฤดูกาลสปริงซ์ซัมเมอร์ 2022  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

สี ชื่อสี สี ชื่อสี 

 

Dark Charcoal 

 

Japanese Indigo 

 

Silver Pink 

 

Eggshell 

 

Fawn 

 

Medium Carmine 

 

Dark Tan 

 

Bitter Lemon 
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 จากการสรุปกลุ่มโทนสีจากข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมฤดูกาลสปริงซ์ซัมเมอร์ 2022 ท่ีใช้ใน

งานวิจัย ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูล, การสัมภาษณ์ และการลงพื้นท่ีภาคสนามเพื่อปฏิบัติการการย้อมสี

ธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่าน สามารถสรุปพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่านท่ีใช้ในการย้อมสี

ธรรมชาติจากแนวโน้มกระแสนิยมฤดูกาลสปริงซ์ซัมเมอร์ 2022 ท่ีใช้ในงานวิจัยได้ดังตารางนี้ ดังนี้ 

 

ภาพท่ี 94 ภาพการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่าน จากแนวโน้มกระแสนิยมฤดูกาล
สปริงซ์ซัมเมอร์ 2022   
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ตารางท่ี 87 สรุปพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่านท่ีใช้ในการย้อมสีธรรมชาติจากแนวโน้มกระแสนิยม
ฤดูกาลสปริงซ์ซัมเมอร์ 2022 ท่ีใช้ในงานวิจัย  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
สีจากแนวโน้มกระแส

นิยม 
ชื่อสี พืชพื้นถ่ิน 

บริเวณจังหวัดน่าน 
สีเส้นด้าย วิธีการย้อม 

 

Eggshell - 

 

สีดิบของ
เส้นด้าย 

 

Silver Pink ประดู่ป่า 

 

ย้อมร้อนแล้ว
จึงนไปแช่
โคลน 

 

Fawn มะขามแป 

 

ปูน 

 

Dark Tan ล าพูนป่า, ตุ๋มเต๋น 

 

ปูน 

 

Medium 
Carmine 

ประดู่ป่า / ฝาง 

 

ปูน 

 

Bitter Lemon ใบหูกวาง 

 

สารส้ม 

 

Japanese 
Indigo 

คราม 

 

ย้อมเย็น 

 

Dark 
Charcoal 

โคลน  

 

ปูน 
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6.3.1.3  การพัฒนาลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
วัฒนธรรม ส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
จากการศึกษาแนวคิดและลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือ บริเวณพื้นท่ีจังหวัด

น่าน เพื่อหาอัตลักษณ์ของลวดลาย จากนั้นผู้วิจัยการพัฒนาการพัฒนาลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรม

ส่ิงทอไทล้ือ  ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม  ส าหรับการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์ต้นแบบ  ผู้วิจัยท าการออกแบบและพัฒนาลวดลายเพื่อให้สอดคล้องกับ ความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งเป็นหัวใจของการออกแบบด้วยแนวคิดทฤษฎีการออกแบบข้ามวัฒนธรรม อีกท้ัง 

จากการวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจ

ส่ิ ง แ ว ด ล้ อ ม  (The Fashion Follower - Cultural Textile Heritage with Environmental 

Concern) พบว่า ร้อยละ 83.33 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัย  

ช่ืนชอบลวดลายเรขาคณิต , ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ในระดับมาก และ ช่ืนชอบลวดลาย

ส าหรับพิธีทางศาสนา ในระดับปานกลาง อีกท้ัง เพื่อให้สอดคล้องกับการวิเคราะห์ความคิดเห็นของ

ผู้เช่ียวชาญด้านแนวทางของการใช้ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ กับสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมี

ความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย คือ แนวทางการประยุกต์ลวดลาย โดยเน้นการประยุกต์

ลวดลายเรขาคณิต โดยผู้วิจัยท าการสร้างสรรค์ลวดลายส่ิงทอใหม่ โดยผสมผสานจากการประยุกต์

ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือให้เกิดความร่วมสมัย  ด้วยแนวโน้มกระแสนิยมฤดูกาล

สปริงซัมเมอร์ ปี 2022 โดยการก าหนดสีและขนาดของลวดลาย เพื่อใช้เป็นแนวทางการพัฒนา

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากการวิจัยดังนี้  
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ลายท่ี 1 
 

 

ภาพท่ี 95 ลายท่ี 1 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 88 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 1  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565  
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell
, 
Dark 
Tan, 
Medium 
Carmine 

เทคนิค
เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 367 

ลายที่ 2 
 

 

ภาพท่ี 96 ลายท่ี 2  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 89 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 2 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Dark 
Charcoal
, 
Medium 
Carmine 

เทคนิ
คเกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 
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ลายท่ี 3  
 

 

ภาพท่ี 97 ลายท่ี 3 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 90 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี3  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Dark 
Charcoal
, 
Medium 
Carmine 

เทคนิ
คเกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 
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ลายท่ี 4 
 

 

ภาพท่ี 98 ลายท่ี 4 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 91 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 4 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายขอ ที่มา วิทยาลยั
ชุมชนน่าน. 2560 

 

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Silver 
Pink,  
Fawn,  
Dark 
Tan, 
Japanese 
Indigo 

เทคนิค
การขิด 

Repeat 
Symmetrical 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 370 

ลายท่ี 5 
 

 

ภาพท่ี 99 ลายท่ี 5  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 92 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 5 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายป้อง 
จากลายป้องก่าน 
ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน 2560 

-  Eggshell, 
Dark Tan, 
Japanese 
Indigo 

ทอปกติ Repeat 
Symmetrical 
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ลายท่ี 6  
 

 

ภาพท่ี 100 ลายท่ี 6  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 93 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 6 
 ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

 
 

ลายป้อง จากลาย
ป้องก่าน 
ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน 2560 

-  Eggshell, 

Silver 
Pink, 
Dark Tan 
 

ทอปกติ 
ผสม การ
ทอแบบ
เกาะล้วง 

Repeat 
Symmetrical 

 
ลายน้ าไหล 

ความอุดม
สมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 
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ลายท่ี 7 
 

 

ภาพท่ี 101 ลายท่ี 7  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 94 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 7  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

 

ลายทอสีพื้น -  Eggshell, 

Japanese 
Indigo  

ทอปกติ 
ผสม การ
ทอแบบ
เกาะล้วง 

Repeat 
Symmetrical 

 
ลายน้ าไหล 

ความอุดม
สมบูรณ์ของ
ธรรมชาติ 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 373 

 

ลายท่ี 8 
 

 

ภาพท่ี 102 ลายท่ี 8  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 95 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 8  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายป้อง 
จากลายป้องก่าน 
ที่มา วิทยาลัย

-  Eggshell, 
Japanese 
Indigo 

ทอปกติ Repeat 
Symmetrical 
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ชุมชนน่าน 2560 
 

 

ลายท่ี 9 
 

 

ภาพท่ี 103 ลายท่ี 9 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 96 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 9 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต  

 
ลายขอ 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 
2560 

 

การขอให้
สม
ปรารถนา 

Eggshell
, 
Fawn,  
Dark 
Tan 

เทคนิ
ค
การขิด 

Repeat 
Symmetrica
l 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 375 

 

ลายท่ี 10 

 

ภาพท่ี 104 ลายท่ี 10  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 97 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 10  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

 

 
ลายป้อง จากลาย
ป้องก่าน 
ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน 2560 

-  Eggshell, 

Silver 
Pink, 
Dark Tan, 
Medium 
Carmine , 
Dark 
Charcoal 

ทอปกติ 
ผสม การ
ทอแบบ
เกาะล้วง 

Repeat 
Symmetrical 

 

ความอุดม
สมบูรณ์ของ
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ลายน้ าไหล ธรรมชาติ  

ลายท่ี 11 

 

ภาพท่ี 105 ลายท่ี 11  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 98 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 11  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell
, 
Silver 
Pink, 
Fawn, 
Dark 
Tan, 
Dark 
Charcoa

เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 377 

l 
ลายท่ี 12  

 

ภาพท่ี 106 ลายท่ี 12  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 99 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 12 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต 

  

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell
, 
Silver 
Pink, 
Fawn, 
Dark 
Tan 

เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 378 

 

ลายท่ี 13 

 

ภาพท่ี 107 ลายท่ี 13 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 100 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 13 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

 
 

ลายป้อง 
จากลายป้องก่าน 
ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน 2560 

-  Eggshell, 
Medium 
Carmine,  
Dark 
Charcoal 
 

ทอปกติ Repeat 
Symmetrical 
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ลายท่ี 14 

 

ภาพท่ี 108 ลายท่ี 14  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 101 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 14 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Medium 
Carmine
, 
Dark 
Charcoa
l 

เกาะ
ล้วง  

Repeat 
Symmetrica
l 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 380 

 

ลายท่ี 15  

 

ภาพท่ี 109 ลายท่ี 15 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 102 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 15 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต 

  

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Medium 
Carmine
, 
Dark 
Charcoa
l 

เกาะ
ล้วง  

Repeat 
Symmetrica
l 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 381 

 

ลายท่ี 16 

 

ภาพท่ี 110 ลายท่ี 16 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 103 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 16 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายอ้อมกาบ จาก
ลักษณะลายขออ้อม
กาบ ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน. 2560 

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Silver 
Pink, 
Fawn, 
Dark Tan 

การขิด 
หรือ 
เกาะ
ล้วง  

Repeat 
Symmetrical 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 382 

 

ลายท่ี 17 

 

ภาพท่ี 111 ลายท่ี 17  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 104 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 17 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายอ้อมกาบ จาก
ลักษณะลายขออ้อม
กาบ ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน. 2560 

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Japanese 
Indigo, 
Dark 
Charcoal 

การขิด 
หรือ 
เกาะ
ล้วง  

Repeat 
Symmetrical 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 383 

 

 

ลายท่ี 18 

 

ภาพท่ี 112 ลายท่ี 18 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 105 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 18 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิด
ของ
ลวดลา
ย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายขอ 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 
2560 

การขอให้สม
ปรารถนา 

Eggshell, 
Fawn, 
Dark 
Tan, 
Dark 
Charcoa
l 

เทคนิค
การขิด 
ผสม 
เกาะ
ล้วง  

Repeat 
Symmetrica
l 
Repeat 
Symmetrica
l 

 

อุดมสมบูรณ์
ของธรรมชาติ 
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ลายท่ี 19 

 

ภาพท่ี 113 ลายท่ี 19 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 106 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 19 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell
, 
Dark 
Tan 

เกาะ
ล้วง  

Repeat 
Symmetrica
l 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 385 

 

ลายท่ี 20 

 

ภาพท่ี 114 ลายท่ี 20  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 107 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 20 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell
, 
Silver 
Pink, 
Fawn, 
Dark 
Tan 

เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 386 

 

 

ลายท่ี 21 

 

ภาพท่ี 115 ลายท่ี 21  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 108 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 21 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Japanes
e Indigo  

เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 387 

 

ลายท่ี 22 

 

ภาพท่ี 116 ลายท่ี 22 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 109 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 22 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

อุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Dark 
Charcoa
l 

เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 388 

 

ลายท่ี 23 

 

ภาพท่ี 117 ลายท่ี 23 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 110 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 23 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิด
ของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

 
 

อุดมสมบูรณ์
ของธรรมชาติ 

Eggshell, 
Dark 
Tan,  
Dark 
Charcoal 

เกาะ
ล้วง 
หรือ มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrical 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 389 

 

ลายท่ี 24 

 

ภาพท่ี 118 ลายท่ี 24  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 111 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 24 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิด
ของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  

อุดมสมบูรณ์
ของธรรมชาติ 

Eggshell, 
Silver 
Pink, 
Dark 
Tan, 
Japanes
e Indigo 

เกาะ
ล้วง 
หรือ มัด
ก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 390 

 

ลายท่ี 25 

 

ภาพท่ี 119 ลายท่ี 25 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 112 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 25 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิด
ของ
ลวดลา
ย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

 
 

อุดมสมบูรณ์
ของธรรมชาติ 

Eggshell, 
Dark 
Charcoal
, 
Dark 
Tan, 
Japanese 

เกาะ
ล้วง 
หรือ 
มัดก่าน 

Repeat 
Symmetrica
l 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 391 

Indigo 

 

ลายท่ี 26 

 

ภาพท่ี 120 ลายท่ี 26  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 113 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 26 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิต 

  
ลายขอ 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 
2560 

 

การขอให้
สม
ปรารถนา 

Eggshell, 
Dark Tan 

เทคนิค
การขิด 

Repeat 
Symmetrical 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 392 

 

 

ลายท่ี 27 

 

ภาพท่ี 121 ลายท่ี 27  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 114 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 27 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ท่ีมา/
ความหมา
ยของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลวดลาย
เรขาคณิ
ต   

ลายขอ 
ที่มา วทิยาลัยชุมชนนา่น. 
2560 

การขอให้
สม
ปรารถนา 

Eggshell, 
Dark 
Charcoa
l 
 

เทคนิ
ค
การขิด 

Repeat 
Symmetrica
l 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 393 

 
 

ลายท่ี 28 

 

ภาพท่ี 122 ลายท่ี 28  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 115 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 28 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 

ลาย
พฤกษา
ธรรมชาติ 

  
ที่มา ทรงศักดิ์ 
ปรางค์วัฒนากุล 
2551 

ลายต้นไม้ 
ส่ือ
ความหมาย  
อุดม
สมบูรณ์

Eggshell,  
Japanese 
Indigo 

เทคนิค
การขิด 

Repeat 
Symmetrical 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 394 

ของ
ธรรมชาติ 

 

 

ลายท่ี 29 

 

ภาพท่ี 123 ลายท่ี 29  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 116 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 29 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 395 

ลายรูป
สัตว์ 

  
ที่มา วทิยาลัยชุมชน
น่าน. 2560 

ส่งวิญญาณ
ผู้ล่วงลับสู่
สวรรค์ช้ัน
ดาวดึงส์ 

Eggshell, 
Fawn 

การขิด Repeat 
Symmetrical 

 

 

ลายท่ี 30 

 

ภาพท่ี 124 ลายท่ี 30 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 117 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 30 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 396 

ลายรูป
สัตว์ 

  
ลายมอม ที่มา 
วิทยาลัยชุมชนนา่น. 
2560 

อ านาจและ
ป่าหิม
พานต์ท่ีส่ือ
ถึงสวรรค์ 

Eggshell, 
Japanese 
Indigo 
 

การขิด Repeat 
Symmetrical 

 

 

ลายท่ี 31 

 

ภาพท่ี 125 ลายท่ี 31  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 118 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 31 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 397 

ลายรูป
สัตว์ 

  
ลายมอม ที่มา 
วิทยาลัยชุมชนนา่น. 
2560 

อ านาจและ
ป่าหิม
พานต์ท่ีส่ือ
ถึงสวรรค์ 

Eggshell, 
Japanese 
Indigo 
 

การขิด Repeat 
Symmetrical 

 

 

ลายท่ี 32 

 

ภาพท่ี 126 ลายท่ี 32 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 119 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 32 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 398 

ลายรูป
สัตว์ 

  
ลาม้า ที่มา วิทยาลัย
ชุมชนน่าน. 2560 

ความอุดม
สมบูรณ์
ของ
ธรรมชาติ 

Eggshell, 
Fawn, 
Dark Tan, 
Japanese 
Indigo 
 

การขิด Repeat 
Symmetrical 

 

 

ลายท่ี 33 

 

ภาพท่ี 127 ลายท่ี 33  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 120 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 33 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิดของ
ลวดลาย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลาย
ด้ังเดิม 

ท่ีมา/
ความหมาย

กลุ่มสี เทคนิค
การทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 399 

ของ
ลวดลาย 

ลวดลาย 

ลายรูป
สัตว์ 

  
ที่มา วทิยาลัยชุมชน
น่าน. 2560 

ส่งวิญญาณ
ผู้ล่วงลับสู่
สวรรค์ช้ัน
ดาวดึงส์ 

Eggshell, 
Fawn 

การขิด Repeat 
Symmetrical 

 

 

ลายท่ี 34 

 

ภาพท่ี 128 ลายท่ี 34  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
ตารางท่ี 121 ตารางการวิเคราะห์การพัฒนาลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัด
น่าน ลายท่ี 34 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ชนิด
ของ
ลวดลา
ย 

ผลงงาน
ออกแบบ 

ลวดลายด้ังเดิม ที่มา/
ความหมาย
ของ
ลวดลาย 

กลุ่มส ี เทคนิ
คการ
ทอ 

ลักษณะการ
จัดวาง
ลวดลาย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 400 

ชนิดของ
ลวดลาย 
ลายรูป
สัตว์ 

 
 

ลายป้อง 
จากลายป้องก่าน 
ที่มา วิทยาลัยชุมชนน่าน 
2560 

- Eggshell, 
Dark 
Tan, 
Japanes
e Indigo, 
Dark 
Charcoal 

การทอ
ปกติ 
ผสม
กับ 
การขิด 

Repeat 
Symmetrica
l 

 
ลายช้าง ที่มา ทรงศักด์ิ 
ปรางค์วัฒนากุล 2551 

ความ
ย่ิงใหญ่ 
ความ
เจริญรุ่งเรือ
ง 

6.3.1.4 การพัฒนาการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย 
ผู้วิจัยพัฒนาแบบร่าง(Sketch) ของคอลเลคช่ันผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบ จากการ

สรุปองค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์จากการวิจัย โดยเป็นการพัฒนาแบบร่างร่วมกับอาจารย์ท่ี

ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ปรับปรุงแก้ไขเพื่อให้ได้ภาพรวมของของคอลเลคช่ันผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

ต้นแบบ จากการสรุปอัตลักษณ์จ าเพาะด้านรูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วย

แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของกลุ่มผู้บริโภคจากงานวิจัย ผู้วิจัย

ได้ท าการพัฒนาแบบร่างของกลุ่มเป้าหมายท้ีมีความแตกต่างกัน 3 กลุ่มดังนี้  

6.3.1.4.1 การพัฒนาแบบร่างของกลุ่มผู้น่าแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อ
ส่ิงแวดล้อม   

กลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการความโดดเด่นทางแฟช่ันแบบผู้น าแฟช่ัน เป็นกลุ่มท่ีมีความน าสมัย มี

ความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกชั้นนอก (Outer Level)ในระดับมากท่ีสุด ช่ืนชอบลวดลายส่ิง

ทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต ด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ แฟ ช่ัน  1) แนวคิดหรือสไตล์ (Concept/Style) ได้แก่  Luxury, Unique, 

Powerful, Fashion Icon และ Outstanding 2) โครงร่างเงา (Silhouette) ได้แก่ A Line, H Line, 

I Line, V Line, X Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3) ด้านสี (Color) ได้แก่ 

กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors), กลุ่มสีโทนด า (Black Monochrome) และกลุ่มสีสดใส (Vivid 

Tone) 4)ด้านรายละเอียดตกแต่ง (Detail) การระบาย (Folds),การพลีท (Pleat),การตัดต่อ (Cut 
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And Paste) และ การปัก (Embroidery) 5) ด้านวัสดุและพื้นผิว (Material) นวัตกรรมส่ิงทอท่ีเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

 

ภาพท่ี 129 การพัฒนาแบบร่างของกลุ่มผู้น าแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม   
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
 

6.3.1.4.2 การพัฒนาแบบร่างของกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจ
ส่ิงแวดล้อม 

กลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ตามสมัยนิยม เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ ช่ืนชอบและบริโภค

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันตามสมัยนิยม แต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางแฟช่ัน กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหา

ส่ิงแวดล้อมเช่นกันแต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก มีความ

ช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกชั้นนอก (Outer Level) อยู่ในระดับมาก มี ความช่ืนชอบลวดลาย

ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต ด้านการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1) แนวคิดหรือสไตล์ (Concept/Style) ได้แก่ Modern, Trendy และ 

Stylish 2) โครงร่างเงา (Silhouette) ได้แก่  A Line, H Line, I Line, X Line, Y Line, Slim Fit, 

Regular Fit 3) ด้านสี (Color) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors) และกลุ่มสีสดใส (Vivid 

Tone) 4) ด้านรายละเอียดตกแต่ง (Detail) การระบาย (Folds) การพลีท (Pleat) และการผูก 

(Wrap) 5) ด้านวัสดุและพื้นผิว (Material) นวัตกรรมส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
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ภาพท่ี 130 การพัฒนาแบบร่างของกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

6.3..1.4.3 การพัฒนาแบบร่างของกลุ่มกลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่ายกับทุนวัฒนธรรมส่ิง
ทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  

กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่ายกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The Basic Fashion 

User - Cultural Textile Heritage With Environmental Concern) กลุ่มผู้บริโภคท่ีมีการบริโภค

สินค้าแฟช่ันเพียงรูปแบบพื้นฐาน ให้ความสนใจเรื่องกระแสนิยมต่ า หรือ อาจจะต้องรอให้กระแสนิยม

เป็นส่วนหนึ่งของคนส่วนใหญ่จึงจะแต่งกายตามกระแสนิยมนั้น กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหา

ส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก มีความ

ช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกชั้นนอก (Outer Level)อยู่ในระดับมาก มีความช่ืนชอบลวดลายส่ิง

ทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต ด้านการ

ออกแบบผลิตภัณ ฑ์ แฟ ช่ัน  1) แนวคิดหรือสไต ล์  (Concept/Style) ไ ด้แก่  Basic, Simple, 

Comfortable 2) โครงร่างเงา (Silhouette) ได้แก่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 3) ด้านสี 

(Color) ได้แก่ กลุ่มสีธรรมชาติ (Earth Tone) 4) ด้านรายละเอียดตกแต่ง (Detail) การระบาย 

(Folds) 5) ด้านวัสดุและพื้นผิว (Material) นวัตกรรมส่ิงทอท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
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ภาพท่ี 131 การพัฒนาแบบร่างของกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

จากการพัฒนาแบบร่างของกลุ่มเป้าหมายท้ีมีความแตกต่างกัน 3 กลุ่ม ในงานวิจัยแล้ว ผู้วิจัย

ต่อยอดการพัฒนาแบบร่างของ กลุ่มเป้าหมายกลุ่มนิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจ

ส่ิงแวดล้อม เนื่องจากจากการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามพบว่า เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ท่ีสุด 

สามารถววิเคราะห์โอกาสการเติบโตทางการตลาดได้ดีท่ีสุด โดยผู้วิจัยได้ท าการพัฒนาแบบร่างเพิ่มเติม

ในล าดับต่อไป 
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6.3.2 ภาพรวมคอลเลคช่ันของการพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายกลุ่มนิยมกระแส
แฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

 

 

 

ภาพท่ี 132 ภาพรวมคอลเลคช่ันของการพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายกลุ่มนิยมกระแส
แฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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6.3.3 ผลงานการสร้างสรรค์แบบร่างผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายกลุ่มนิยมกระแสแฟช่ันกับทุน
วัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

แบบร่างผลงานชุดท่ี 1 

 

ภาพท่ี 133 แบบร่างผลงานชุดท่ี 1 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 122 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 1 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A 
Line 

Top : 
The 
classic 
shirt 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, 
กลุ่มสีโทน
กลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน) 

Bottom :  
Soft 
Midi-Skirt  
 

Zero-Waste 
with apron 
of Victorian 
farm in 
Trapeze 
Shape 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน)และ 
ลวดลาย
พฤกษา ได้แก่ 
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานชุดท่ี 2 

 

ภาพท่ี 134 แบบร่างผลงานชุดท่ี 2 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 123 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 2  
ท่ีมา สรุะเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

H 
Line 

Top : 
Bubble-
Hem 
Volume 
Top 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, 
กลุ่มสีโทน
กลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน) 

Bottom :  
Comfort 
And 
Roomy 
Trouser 

Zero-Waste 
with 
Victorian 
farm 
Volume 
Sleeves 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 407 

แบบร่างผลงานชุดท่ี 3 

 

ภาพท่ี 135 แบบร่างผลงานชุดท่ี 3 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 124 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 3  
ท่ีมา สรุะเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A  
Line 

Top : 
The 
Lightweig
ht Blazer 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, กลุ่มสี
โทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน), 
ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน)ผสม 
ลวดลาย
พฤกษา ได้แก่ 
ลายน้ าไหล  

Bottom :  
Midi-Skirt 

Zero-Waste 
with apron 
of Victorian 
farm in 
Trapeze 
Shape 
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แบบร่างผลงานชุดท่ี 4 

 

ภาพท่ี 136 แบบร่างผลงานชุดท่ี 4 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 125 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 4  
ท่ีมา สรุะเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A  
Line 

Top : 
Bubble-
Hem 
Volume 
Top 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, กลุ่มสี
โทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

การทอปกติ 

Bottom :  
Soft 
Midi-Skirt 

Zero-Waste, 
Wrapped 
and  Dimity 
Pockets of 
Victorian 
farm 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน) 
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แบบร่างผลงานชุดท่ี 5 

 

ภาพท่ี 137 แบบร่างผลงานชุดท่ี 5 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 126 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 5  
ท่ีมา สรุะเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

I  
Line 

Top : 
Wrapped 
Shirt 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, 
กลุ่มสีโทน
กลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
พฤกษา ได้แก่ 
ลายขอผักกูด 

Bottom :  
Comfort 
And 
Roomy 
Trouser 

Zero-Waste, 
Wrapped 
and  
Victorian 
farm Puff 
Sleeve 

ลวดลาย
พฤกษา ได้แก่ 
ลายขอผักกูด 
ผสมกับ 
ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 410 

แบบร่างผลงานชุดท่ี 6 

 

ภาพท่ี 138 แบบร่างผลงานชุดท่ี 6 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 127 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 6  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A  
Line 
A  
Line 

Dress : 
Vacay 
Dress 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, กลุ่มสี
โทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 
 

Zero-Waste, 
Pull-On and  
Victorian 
farm 
Volume 
Sleeves 

นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

เทคนิคมัดก่าน 
ลวดลาย
เรขาคณิต 
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แบบร่างผลงานชุดท่ี 7 

 

ภาพท่ี 139 แบบร่างผลงานชุดท่ี 7 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 128 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 7  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A  
Line 
 

Dress : 
Shirt 
Dress 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, กลุ่มสี
โทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste 
and  
Victorian 
farm 
Volume 
Sleeves 

นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน) และ 
ลวดลาย
พฤกษา ได้แก่ 
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานชุดท่ี 8 

 

ภาพท่ี 140 แบบร่างผลงานชุดท่ี 8 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 129 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 8  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A  
Line 

Dress : 
Wrap 
Dress 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, กลุ่มสี
โทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste, 
Wrap and  
Victorian 
farm 
Volume 
Sleeves 

นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
พฤกษา ได้แก่ 
ลายน้ าไหล 
ผสมกับ 
ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายอ้อม
กาบ จาก
ลักษณะลายขอ
อ้อมกาบ 
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แบบร่างผลงานชุดท่ี 9 

 

ภาพท่ี 141แบบร่างผลงานชุดท่ี 9 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565  
ตารางท่ี 130 การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเครื่องแต่งกายชุดท่ี 9  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
Silho
uette
/Styl

e 

A Must 
Item 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile /Patterns 

A  
Line 

Dress : 
Nightie 
Dress 

การย้อมสี
ธรรมชาติ 
จากพืชพ้ืน
ถ่ิน, กลุ่มสี
โทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Zero-Waste, 
Pull-On and  
Victorian 
farm 
Volume 
Sleeves 

นวัตกรรมการเพ่ิม
มูลค่าทาง
เศรษฐกิจจากสิ่งไร้
ค่าทางการเกษตร
ฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่ ลายป้อง
(จากลายป้อง
ก่าน) และ การ
มัดก่าน 
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6.3.3  การพัฒนาการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
ผู้วิจัยพัฒนาแบบร่าง(Sketch) ของคอลเลคช่ันผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ต้นแบบ จากการสรุป

องค์ประกอบการออกแบบสร้างสรรค์จากการวิจัย โดยเป็นการพัฒนาแบบร่างร่วมกับอาจารย์ท่ี

ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ปรับปรุงแก้ไขเพื่อให้ได้ภาพรวมของของคอลเลคช่ันผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ต้นแบบ 

ร่วมกับแรงบัลดาลใจของคอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์(Worth The Waste) ผู้วิจัย ได้เลือรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากแนวโน้มกระแสนิยมแฟช่ันฤดูการสปริงส์ซัมเมอร์ปี ค.ศ. 2022 

(S/S2022) ผสมกับแนวคิดของงงานวิจัยฯ ผู้วิจัยพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เช่น  Bucket 

Bag, Shoulder Bag, Modular Cross-Body, Carryall Tote Bag, Elevated Craft Hat, Natural 

Buckle Belt, Seaside, Chunky Strap Sandal ,  Squared Shield Sunglasses เป็นต้น โดยมี

รายละเอียดดังนี้  

6.3.3.1 การพัฒนาแบบร่างกลุ่มสินค้าเครื่องประดับตกแต่ง(Accessories)  
การพัฒนาแบบร่างกลุ่มสินค้าเครื่องประดับตกแต่ง(Accessories) ได้แก่ กระเป๋า, 

รองเท้า, หมวก, ผ้าพันคอ, แว่นตา, หน้ากากอนามัย และเครื่องประดับ เป็นต้น 

ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 

 

ภาพท่ี 142 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 1 

 

ภาพท่ี 143 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 1 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 131 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 1 
ท่ีมา สรุะเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile Patterns 

Carryall Bag การย้อมสี
ธรรมชาติ จาก
พืชพ้ืนถ่ิน, กลุ่ม
สีโทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Modular 
Carryall 
Bag  

นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 2 

 

ภาพท่ี 144 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 2  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 132 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 2 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile Patterns 

Carryall Tote 
Bag 

การย้อมสี
ธรรมชาติ จาก
พืชพ้ืนถ่ิน, กลุ่ม
สีโทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Modular 
Carryall 
Bag  

นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 3 

 

ภาพท่ี 145 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 3 
 ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

ตารางท่ี 133 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 3 

ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile Patterns 

Bucket Bag การย้อมสี
ธรรมชาติ จาก
พืชพ้ืนถ่ิน, กลุ่ม
สีโทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Modular 
Carryall 
Bag  

นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 4 

 

ภาพท่ี 146 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 4  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

ตารางท่ี 134 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 4 

ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile Patterns 

Bonnet bucket 
cap 

การย้อมสี
ธรรมชาติ จาก
พืชพ้ืนถ่ิน, กลุ่ม
สีโทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Modular 
Carryall 
Bag  

นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 5 

 

ภาพท่ี 147 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 5 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

ตารางท่ี 135 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 5 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพฒันาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
แนวคิด โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile 

Patterns 
การสร้าสรรค์
จากแนวคิด
เพ่ิมมูลค่าจาก
สิ่งไร้มูลค่า 
(upcycling) 
 

Squared Shield 
Sunglasses 

กลุ่มสีโทน
กลาง 
(Muddy 
Colors) 

การสร้าสรรค์
จากแนวคิด
เพ่ิมมูลค่าจาก
สิ่งไร้มูลค่า 
โดยน าเศษที่
เหลือจากการ
ท าแว่นตามา
ประกอบเป็น
แว่นใหม่ 

เซลลูโลสอาซี
เตด(Cellulose 
acetate) วัสดุ
ที่ผลิตจากพืช
(plant-base 
plastic)  
(ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์

แว่นตา, 2565)  

บรรจุภัณฑ์จาก
นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

บรรจุภัณฑ์
ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 6 
 

 

ภาพท่ี 148 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 6 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

ตารางท่ี 136 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 6 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile Patterns 

Sneaker shoes การย้อมสี
ธรรมชาติ จาก
พืชพ้ืนถ่ิน, กลุ่ม
สีโทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Mix 
pattern 

นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล, 
ลายขอ 
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แบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 7 

 

ภาพท่ี 149 ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 7 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

ตารางท่ี 137 การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ แบบท่ี 7 

ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 
โครงร่าง

Silhouette/Style 
Color Detail Material / 

Surface 
Textile Patterns 

Sneaker shoes การย้อมสี
ธรรมชาติ จาก
พืชพ้ืนถ่ิน, กลุ่ม
สีโทนกลาง 
(Muddy 
Colors) 

Mix 
pattern 

นวัตกรรมการ
เพ่ิมมูลค่าทาง
เศรษฐกิจจาก
สิ่งไร้ค่าทาง
การเกษตรฯ 

แนวคิดการ
ออกแบบข้าม
วัฒนธรรม : 
วัฒนธรรม
ช้ันนอก , 
ลวดลาย
ประยุกต์, ลาย
เรขาคณิต 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล 
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3.3 กลุ่มผลิตภัณฑ์เก่ียวกับเทคโนโลยี)Tech) ได้แก่ เคสโทรสับมือถือ)Phone Case), เคส
คอมพิวเตอร์ขนาดพกพา)Notebook Case), เคสไอแพด)Ipad Case), เคสแอร์แทก
)Airtag Case) เป็นต้น 

 

ภาพท่ี 150 การออกแบบกลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับเทคโนโลยี(Tech)  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 
ตารางท่ี 138  การวิเคราะห์ภาพรวมแบบร่างผลงานผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ กลุ่มผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ

เทคโนโลยี(Tech) 

ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 2565 

การวิเคราะห์การพฒันาแบบร่างผลิตภัณฑ์กลุ่มเคร่ืองแต่งกาย 

แนวคิด โครงร่าง
Silhouette/Style 

Color Detail Material / 
Surface 

Textile 
Patterns 

การสร้าสรรค์
จากแนวคิด
เพ่ิมมูลค่าจาก
สิ่งไร้มูลค่า 
(upcycling) 
 

Squared Shield 
Sunglasses 

กลุ่มสีโทน
กลาง 
(Muddy 
Colors) 

การสร้าสรรค์
จากแนวคิด
เพ่ิมมูลค่าจาก
สิ่งไร้มูลค่าด้วย
แนวคิด
upcycling 

เซลลูโลสอาซี
เตด(Cellulose 
acetate) วัสดุ
ที่ผลิตจากพืช
(plant-base 
plastic) 

ลวดลาย
เรขาคณิต 
ได้แก่  
ลายน้ าไหล, 
ลายขอ 
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บทท่ี 7 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 

การสรุปผลวิจัย นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม โดยผู้วิจัยได้

สร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบ และน าเสนอผลงานผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

ต้นแบบจากงานวิจัย  จากนั้นผู้วิจัยด าเนินการเก็บและรวบรวมข้อมูลความพึงพอใจ, ความคิดเห็น 

และข้อเสนอแนะจากกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและผู้ประกอบการ ด้วยแบบสอบถามปลายปิดอีก

ครั้ง เพื่อน าผลลัพธ์จากการเก็บและรวบรวมข้อมูลความพึงพอใจ,ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ เป็น

ส่วนหนึ่งของการสรุปวิเคราะห์และอภิปรายผลของการวิจัยนี้  โดยผู้วิจัยได้แบ่งรายละเอียดและ

สาระส าคัญเป็นส่วนๆดังนี้   

 ส่วนท่ี 1 การสรุปผลวิจัย 

 ส่วนท่ี 2 ผลงานการสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากงานวิจัย 

ส่วนท่ี 3 สรุปผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบจากการวิจัย 

 ส่วนท่ี 4 อภิปรายผล 

ส่วนท่ี 5 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
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7.1 การสรุปผลวิจัย   
7.1.1 แนวทางการสร้างสรรค์สิ่งทอจากนวัตกรรมสิ่งทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้
มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ ่และไหมข้าวโพด จากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular 
Economy) 

แนวทางการสร้างสรรค์ส่ิงทอจากนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่า

ทางการเกษตรด้วยแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด

จากบริเวณพื้นท่ีทางการเกษตรจังหวัดน่าน จากการศึกษา และการลงพื้นท่ีภาคสนามเพื่อทดลอง

สร้างสรรค์ส่ิงทอในงานวิจัยร่วมกับครูภูมิปัญญาของกลุ่มทอผ้าบ้านซาวหลวง อ าเภอเมือง จังหวัด

น่าน และวิเคราะห์ส่ิงทอต้นแบบกับผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตและการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน

จ านวน 3 ท่าน เพื่อหาความเหมาะสม(Rating scall)ส าหรับการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

โดยอัตราส่วนผสมของอัตราส่วนระหว่าง ฝ้าย : เศษไผ่ : ไหมข้าวโพด คือ 6:2:2 (ฝ้าย :เศษไผ่ :ไหม

ข้าวโพด) สรุปได้ว่า 1) ด้านคุณสมบัติของผ้าด้านความยืดหยุ่น ค่าเฉล่ีย 4.3 ,SD = 0.6, ความ

แข็งแรง ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0, ความหนา ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0 , ความนุ่ม ค่าเฉล่ีย  4.3 ,SD = 0.6 , 

ความเงา ค่าเฉล่ีย  4 , SD  =  1, ความระบายอากาศ ค่าเฉล่ีย 4.7 ,SD = 0.6, การต่อยอดเชิง

พาณิชย์ ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0 สรุปได้ว่า ผ้ามีความยืดหยุ่นในระดับมาก ,ความแข็งแรงอยู่ในระดับ

มากท่ีสุด, ความหนาอยู่ในระดับมากท่ีสุด, ความนุ่มอยู่ในระดับมาก, ความเงาอยู่ในระดับมาก, ความ

ระบายอากาศอยู่ในระดับมากท่ีสุด, การต่อยอดเชิงพาณิชย์อยู่ในระดับมากท่ีสุด 2) ด้านความ

เหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย ค่าเฉล่ีย  5 ,SD = 0 , ความเหมาะสมส าหรับ

การผลิตเป็นเครื่องประดับ เช่น กระเป๋า รองเท้า เป็นต้น ค่าเฉล่ีย  5  ,SD = 0, ความเหมาะสม

ส าหรับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ค่าเฉล่ีย 5 , SD = 0 สรุปได้ว่า ผ้ามีความเหมาะสมส าหรับการ

ผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายในระดับมากท่ีสุด, ความเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นเครื่องประดับ

อยู่ในระดับมากท่ีสุด, ความเหมาะสมส าหรับผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านอยู่ในระดับมากท่ีสุด 

ผู้วิจัยจึงเลือกแนวทางของอัตราส่วนผสมนี้เพื่อใช้ในการผลิตส่ิงทอต้นแบบเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่น

ไลฟ์สไตล์ต้นแบบในงานวิจัยในล าดับต่อไป  
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7.1.2 สรุปการวิเคราะห์ภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอชาวไทลื้อบริเวณจังหวัดน่าน ส าหรับ
พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ และการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

ผู้วิจัยสรุปการวิเคราะห์ภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน 

ส าหรับพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ และการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน เป็น 2 

ส่วน ดังนี้  

ส่วนท่ี 1 สรุปการวิเคราะห์ภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน 

พบว่า ชาวไทล้ือ หรือไตล้ือ คือ กลุ่มชาติพันธุ์ไท หรือไต ท่ีอพยพเข้าสู่ประเทศไทย และอาศัยบริเวณ

จังหวัดน่าน มีการสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมส่ิงทอของชาวไทล้ือ ยังคงอัตลักษณ์จากทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอท่ียังสามารถพบได้ในปัจจุบัน มีการสร้างสรรค์ส่ิงทอแบ่งได้ 3 ประเภทได้แก่ 1) ส่ิง

ทอส าหรับเครื่องแต่งกาย 2) ส่ิงทอส าหรับใช้สอยในครัวเรือน 3) ส่ิงทอส าหรับใช้ในพิธีกรรมทาง

ศาสนา มีอัตลักษณ์ทางเทคนิคการทอผ้า ได้แก่ เทคนิคมัดก่าน , เทคนิคการขิด, เทคนิคการจก, 

เทคนิคเกาะล้วง, เทคนิคยกดอก, เทคนิคปั่นไก, เทคนิคปัก และ เทคนิคการถัก สามารถสรุปแนวทาง

ของการสร้างสรรค์ลวดลายได้ 4 ประเภท ได้แก่ 1) ลายเรขาคณิต , 2) ลายพรรณพฤกษาและ

ธรรมชาติ, 3) ลายรูปสัตว์ และ 4) ลายส าหรับพิธีกรรม  

ส่วนท่ี 2 สรุปการวิเคราะห์ภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอชาวไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน

ส าหรับพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจ และการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน จากการ

เก็บและรวบรวมข้อมูล จากกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย ได้แก่ กลุ่มประชากรคนเมือง เจนเนอเรช่ันวาย

(Gen Y) อายุ 22-42 ปี ท่ีอาศัยอยู่ในบริเวณจังหวัดกรุงเทพฯ ของประเทศไทย พบว่า สรุปประเด็นได้ 

4 ประเด็นดังนี้  

ประเด็นท่ี 1) ความสนใจด้านรูปแบบของส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม 1.1) สนใจลวดลายส่ิง

ทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัย กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ันคิดเป็นร้อยละ 65.63, กลุ่มผู้

นิยมกระแสแฟช่ันคิดเป็นร้อยละ 83.33, และ กลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ันคิดเป็นร้อยละ 72.45  

ประเด็นท่ี 2) ความสนใจลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบแบบด้ังเดิม กลุ่มผู้น า

กระแสแฟช่ันคิดเป็นร้อยละ 34.38, กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันคิดเป็นร้อยละ 16.67 และ กลุ่มผู้ไม่

สนใจแฟช่ันคิดเป็นร้อยละ 27.55  

ประเด็นท่ี 3) ความสนใจการเลือกใช้สินค้าแฟช่ันจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอของกลุ่มผู้น า

กระแสแฟช่ัน แบ่งประเด็นตามระดับช้ันทางวัฒนธรรมได้ดังนี้ 3.1) ระดับทางวัฒนธรรมช้ันนอก
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(Outer Level) กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ันสนใจระดับมากท่ีสุด, กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่

สนใจแฟช่ัน สนใจระดับมาก 3.2) ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน, 

กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน สนใจระดับมาก 3.3) ระดับช้ันใน(Inner Level) 

กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน, กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน สนใจระดับมาก  

ประเด็นท่ี 4) การประยุกต์ลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอเป็นสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 

แบ่งตามประเภทของลวดลายจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ ได้ 4 แนวทางดังนี้ 4.1) ลวดลาย

เรขาคณิต กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน, กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน สนใจระดับมาก 

4.2) ลวดลายพฤกษา กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน, กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน 

สนใจระดับมาก 4.3) ลวดลายสัตว์ กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน, กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่

สนใจแฟช่ัน สนใจระดับมาก 4.4 ) ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา กลุ่มผู้น ากระแสแฟช่ัน, กลุ่มผู้นิยม

กระแสแฟช่ัน และกลุ่มผู้ไม่สนใจแฟช่ัน สนใจระดับปานกลาง 

7.1.3 สรุปแนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม
วัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอพื้นถ่ินชาวไทลื้อ สู่ความเป็นสากล 

ผู้วิจัยสรุปสรุปแนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการ

ออกแบบข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ สู่ความเป็นสากล หัวใจของ

แนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมคือการใช้กลุ่มเป้าหมายเป็นจุดศูนย์กลาง โดยผู้วิจัยสรุปข้อมูล

และแบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้  

7.3.1.1 ส่วนท่ี 1 การสรุปข้อมูลการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ จากนวัตกรรมการ
เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ัน
ไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 
การสรุปข้อมูลการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ จากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด

การออกแบบข้ามวัฒนธรรม มีองค์ประกอบหลัก 5 ส่วน ได้แก่ 1) นวัตกรรมส่ิงทอ(Textile 

Innovation) 2) ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน(Levels Of Design Innovation For 

Sustainability) 3)  กลุ่มเป้าหมาย(Target) 4) วัฒนธรรม (Culture) 5) แฟช่ันไฟล์สไตล์(Fashion 

and lifestyle product) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภาพท่ี 151  สรุปองค์ประกอบหลัก ส าหรับการสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจาก
ส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบ
ข้ามวัฒนธรรม 
ท่ีมา  สรุะเกียรต ิ รัตนอ านวยศริิ  

1. นวัตกรรมส่ิงทอ(Textile Innovation) นวัตกรรมส่ิงทอเป็นองค์ประกอบหลักท่ีใช้ในการ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ส าหรับงานวิจัยนี้ใช้แนวทางของนวัตกรรมส่ิงทอการเพิ่มมูลค่า

ทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร  ผู้วิจัยศึกษาแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular 

Economy) เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยการเพิ่ม
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มูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าจากวัสดุชีวภาพ(Biological) ทางการเกษตรบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ เศษ

ไผ่ และไหมข้าวโพด เพื่อใช้นวัตกรรมส่ิงทอเป็นการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์

และพัฒนาคุณสมบัติของส่ิงทอเพื่อประยุกต์เข้ากับการใช้วัฒนธรรมของบริเวณพื้น ท่ี  เพื่ อ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย  

2. ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Levels Of Design Innovation For 

Sustainability) ส่วนส าคัญท่ีใช้ในการก าหนดแนวทางการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่าง

ยั่งยืน เพื่อแสดงให้เห็นถึงมิติของตราสินค้าแฟช่ันอย่างยั่งยืนท่ีสอดคล้องกับความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายท่ีมีพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมใน

ระดับท่ีแตกต่างกัน ต้ังแต่การพิจารณานวัตกรรมความยั่งยืนในระดับผลิตสินค้า จนกระท่ังพิจารณา

ถึงในระดับระบบการผลิต ซึ่งจะส่งผลโดยตรงกับการแนวทางของการออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน 

อีกท้ังการก าหนดมิติของนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืนยังส่งผลถึงแนวคิดท้ังวงจรชีวิตของ

ผลิตภัณฑ์ ท าให้สามารถผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายได้  

3. กลุ่มเป้าหมาย(Target) การก าหนดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค ส าหรับแนวทางการสร้างสรรค์

นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เป็นการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย เพื่อวางกรอบ

แนวคิดวิธีการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทออย่างยั่งยืน   เพื่อให้สามารถ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาดกลุ่มเป้าหมาย การศึกษาพฤติกรรมการ

เลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทออย่างยั่งยืน  เพื่อใช้เป็นแนวทางก าหนด

รูปแบบของสินค้าท่ีตอบสนองกับวิถีชีวิตของกลุ่มเป้าหมาย โดยผู้วิจัยได้สรุปผลและ ก าหนด

กลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 3 กลุ่ม ได้แก่ 1. กลุ่มผู้น าแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อ

ส่ิงแวดล้อม, 2. กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ัน กับ ทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม และ 3. กลุ่มผู้นิยม

แฟช่ันเรียบง่าย กับ ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม 

4. วัฒนธรรม (Culture) องค์ประกอบทางด้านทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอ มีความส าคัญในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ เพราะสามารถสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟืสไตล์ 

โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ ส่วนท่ี 1 ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ(Textile Culture) ส าหรับงานวิจัยนี้ 

ก าหนดกรณีศึกษาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน  เนื่องจากพื้นท่ีจังหวัดน่านมี

แนวคิดการพัฒนาสอดคล้องกับงานวิจัยด้านความยั่งยืน  ผู้วิจัยศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์ทุนทาง
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วัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน  เพื่อหาแนวทางท่ีสามารถใช้ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ส่ิง

ทอของผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ส่วนท่ี 2 แนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรม(Cross Culture Design)  การศึกษาแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมเพื่อใช้ในการ

วิเคราะห์ระดับของวัฒนธรรมโดยพิจารณาร่วมกับระดับช้ันของการออกแบบ  โดยงานวิจัยนี้ 

กรณีศึกษาทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่าน ผู้วิจัยวิเคราะห์และจ าแนกระดับของการใช้

วัฒนธรรม เป็น 3 แนวทาง เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทาง

วัฒนธรรมท่ีสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

5. แฟช่ันไฟล์สไตล์(Fashion and lifestyle product) เป็นการก าหนดแนวทางของการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ของตราสินค้า โดยแบ่งเป็น 2 ส่วนได้แก่ ส่วนท่ี 1 ผลิตภัณฑ์แฟช่ัน ได้แก่ 1) 

ผลิตภัณฑ์แฟชั่น 2) ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ส่วนท่ี 2 แนวโน้มกระแสนิยม(Trend) เป็นองค์ประกอบของ

การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีมีความส าคัญ  เป็นแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่ความเป็น

สากล แนวโน้มกระแสนิยมเป็นการท านายทิศทางของพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์ของกลุ่มเป้าหมายในอนาคต แนวโน้มกระแสนิยมจึงเป็นกลยุทธ์ส าคัญในการสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

7.3.1.2 ส่วนท่ี 2 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูล และสรุปลักษณะจ าเพาะของกลุ่มเป้าหมายใน
งานวิจัย 
สรุปการวิเคราะห์ข้อมูล และสรุปลักษณะจ าเพาะของกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย โดยแบ่ง

ลักษณะกลุ่มเป้าหมายออกเป็น 3 กลุ่ม โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

กลุ่มท่ี 1) กลุ่มผู้น าแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบภักดีต่อส่ิงแวดล้อม (The Fashion 

Leader - Cultural Textile Heritag with Royalty to the Environment) 

กลุ่มผู้บริโภคท่ีต้องการความโดดเด่นทางแฟช่ันแบบผู้น าแฟช่ัน เป็นกลุ่มท่ีมีความน าสมัย มี

เอกลักษณ์ สามารถยอมรับนวัตกรรมใหม่โดยง่าย ส่งผลให้กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีความเป็นผู้ภักดีต่อ

ส่ิงแวดล้อมมากท่ีสุด มีความเช่ือและตระหนักปัญหาส่ิงแวดล้อมอย่างสูง พยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตร

กับส่ิงแวดล้อม มีความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level) คือ เน้นความ

สวยงามในระดับมากท่ีสุด อีกท้ังร้อยละ 65.63 ชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมแบบ

ประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ี

ช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  
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ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียว กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, กิจกรรมเชิง

ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่ม

ผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อสูงท่ีสุด มีความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าบ่อยท่ีสุด สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยม

ช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม

(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลางได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, 

กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพล

ต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของ

สินค้า, รูปแบบทันสมัย, ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Luxury, 

Unique, Powerful, Fashion icon และ Outstanding 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่  A 

Line, H Line, I Line, V Line, X Line Y Line, Cocoon Shape และ Oversize Shape 3. ด้านสี

(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors), กลุ่มสีโทนด า(Black Monochrome) และกลุ่มสี

สดใส(Vivid Tone) 4.ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat),การตัด

ต่อ(Cut And Paste) และ การปัก(Embroidery) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) พบการเลือกใช้

วัสดุ ท่ี หลากหลาย  ได้แก่  ผ้ าคอตตอน (Cotton), ผ้ าซาติน (Satin), ผ้ าวูล  (Wool), ผ้ ายี น ส์

(Denim),หนัง (Leather),ผ้าลูกไม้ (Lace),ผ้าเมทัลลิค(Metallic),ผ้าก ามะหยี่ (Velvet),ผ้าชีฟอง 

(Chiffon) และ ผ้าโปร่ง(Transparent) 

กลุ่มท่ี 2) กลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรมแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The Fashion 

Follower - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 

กลุ่มผู้บริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ตามสมัยนิยม เป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ ช่ืนชอบและบริโภค

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันตามสมัยนิยม แต่ไม่ต้องการเป็นผู้น าทางแฟช่ัน กลุ่มนี้มีความกังวลต่อปัญหา

ส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 

68.06 มีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การเลือกซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด มีความช่ืนชอบ
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วัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid Level) และ 

ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 83.33 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุนทาง

วัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, ลวดลาย

สัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา  

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวปานกลาง กิจกรรมท่ีนิยมในระดับ

มาก ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับ

เส้นทางศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก , 

กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถาน

บันเทิงยามดึก ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อปานกลาง 

มีความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา  

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ แฟ ช่ัน  1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ 

Modern, Trendy, Stylish 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, H Line, I Line, X Line, 

Y Line, Slim Fit, Regular Fit 3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีโทนกลาง (Muddy Colors) และ

กลุ่มสีสดใส(Vivid Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การระบาย(Folds),การพลีท(Pleat) 

และ การผูก (Wrap) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton) ผ้าชีฟอง 

(Chiffon), ผ้าโปร่ง(Transparent), ผ้ายืด(Jersey), ผ้าเมทัลลิค(Metallic) และ ผ้ายีนส์(Denim) 
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กลุ่มท่ี 3) กลุ่มผู้นิยมแฟช่ันเรียบง่ายกับทุนวัฒนธรรมส่ิงทอแบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม (The 

Basic Fashion User - Cultural Textile Heritage with Environmental Concern) 

กลุ่มผู้บริโภคท่ีมีการบริโภคสินค้าแฟช่ันเพียงรูปแบบพื้นฐาน ให้ความสนใจเรื่องกระแสนิยม

ต่ า หรือ อาจจะต้องรอให้เทรนด์เป็นส่วนหนึ่งของคนส่วนใหญ่จึงจะแต่งกายตามกระแสนิยมนั้น กลุ่ม

นี้มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมเช่นกัน แต่ก็ไม่ได้เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์

ส่ิงแวดล้อมมากนัก ร้อยละ 69.05 มีการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์แฟช่ันท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม การเลือก

ซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่านี้มีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไปในท้องตลาด 

มีความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level), ระดับทางวัฒนธรรมช้ันกลาง(Mid 

Level) และ ระดับช้ันใน(Inner Level) อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 72.45 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอ

จากทุนทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต, ลวดลายพฤกษา, 

ลวดลายสัตว์ ลวดลายท่ีช่ืนชอบในระดับปานกลาง ได้แก่ ลวดลายส าหรับพิธีทางศาสนา 

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มนี้มีการพฤติกรรมชอบเดินทางท่องเท่ียวน้อย กิจกรรมท่ีนิยมในระดับมาก 

ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับทะเลและกิจกรรมสายคาเฟ่ ระดับปานกลาง ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับเส้นทาง

ศึกษาธรรมชาติ, กิจกรรมเชิงศาสนา, กิจกรรมเชิงวัฒนธรรม, กิจกรรมช้อปปิ้งของฝาก, กิจกรรมเชิง

ประวัติศาสตร์, กิจกรรมเชิงอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม และกิจกรรมเกี่ยวการท่องเท่ียวสถานบันเทิงยามดึก 

ระดับน้อย ได้แก่  กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ภาพรวมของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้มีก าลังซื้อน้อยสุด มี

ความถี่ในการเลือกซื้อสินค้าปานกลาง สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบมากได้แก่  กลุ่มสินค้า

เครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ, กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) และ สินค้าแฟช่ัน

ไลฟ์สไตล์ท่ีนิยมช่ืนชอบปานกลาง ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี, กลุ่มสินค้าตกแต่งบ้าน, กลุ่ม

สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว และกลุ่มสินค้าเคหะส่ิงทอ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน

ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, รูปแบบทันสมัย, 

ลวดลายร่วมสมัย, ความเหมาะสมของราคา ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า , รูปแบบทันสมัย, ความ

เหมาะสมของราคา 

ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ัน 1.แนวคิด หรือสไตล์(CONCEPT/STYLE) ได้แก่ Basic, 

Simple, Comfortable 2. โครงร่างเงา(SILHOUETTE) ได้แก่ A Line, I Line, Basic Fit, Loose Fit 
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3. ด้านสี(COLOR) ได้แก่ กลุ่มสีธรรมชาติ(Earth Tone) 4. ด้านรายละเอียดตกแต่ง(DETAIL) การ

ระบาย(Folds) 5. ด้านวัสดุและพื้นผิว(MATERIAL) ได้แก่ ผ้าคอตตอน(Cotton), ผ้าถัก(Knit), ผ้ายืด

(Jersey) และ ผ้ายีนส์(Denim) 

7.1.4 สรุปแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน จากแนวคิดเศรษฐกิจ
หมุนเวียน(Circular Economy)  

แนวทางการพัฒนางานออกแบบอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืน  จาก

งานวิจัย ด้วยแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) โดยแนวคิดการออกแบบนี้ผู้วิจัย ได้ใช้

แนวทางการออกแบบ และการเช่ือมโยงนวัตกรรมงานวิจัยสู่กรอบแนวคิด BCG ECONOMY MODEL 

เพื่อสร้างความเช่ือมโยงองค์ความรู้กับกระบวนการผลิตสินค้าแฟช่ันไฟล์สไตล์อย่างยั่งยืน โดยมี

รายละเอียดดังนี้  

 

ภาพท่ี 152 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนด้วยแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน
(Circular Economy) 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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7.1.4.1 แนวทางการพัฒนา BIO ECONOMY  
 การพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากงานวิจัยฯ เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท้ังหมดจากกลุ่ม

วัสดุชีวภาพ(วัตถุดิบหลัก) จากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรมากกว่า 1 ชนิด ได้แก่ เศษไผ่, ไหมข้าวโพด 

และฝ้าย เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรม  

7.1.4.2 แนวทางการพัฒนาการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิด CIRCULAR 
ECONOMY 

 การพัฒนาแนวทางการออกแบบแฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรม ด้วย

แนวคิด Circular Economy สรุปแนวทางการพัฒนากระบวนการออกแบบและกระบวนการผลิตได้

ดังตารางนี้ ดังนี้   

1. Textile Innovation Production การสร้างสรรค์และผลิต ส่ิงทอจากนวัตกรรม
งานวิจัยฯ 

2. New Fiber (Fibre Choice) การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์เส้นใยจากวัสดุชีวภาพ)Biobased) 
3. Marketing Planning Process การก าหนดด้านการตลาด, การผลิตและการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ คลอบคลุมไปถึงจ านวนการผลิต และระยะเวลาในการจัด
จ าหน่ายท่ีมีความเหมาะสม และไม่สร้างปัญหา Stock ผลิตภัณฑ์ ท่ีน ามาซึ่งปัญหาขยะ
ผลิตภัณฑ์ทางแฟช่ัน  

4. Design Process กระบวนการออกแบบท่ีประกอบไปด้วยแนวโน้มกระแสนิยม, แรงบัล
ดาลใจ, และการขึ้นต้นแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์เกิดความแม่นย าในผลิตวัตถุดิบ
หลัก และด้านการตลาด 

 

ภาพท่ี 153 ขั้นตอน Design Process กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น การสรุปรูปแบบสินค้า 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิ รัตนอ านวยศริิ  
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5. Production Management กระบวนการวิเคราะห์การผลิตท่ีเช่ือมโยงกับการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์แบบใส่ใจส่ิงแวดล้อม เช่น การลดการผลิตวัตถุดิบ(Reduce) ท่ีน ามาซึ่งการ
ลดของเสียในการผลิต(Zero-Waste) 

 

ภาพท่ี 154 ขั้นตอน Production Management การสร้าง pattern ของผลิตภัณฑ์แฟช่ันต้นแบบ
ก่อนผลิตส่ิงทอ 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิ รัตนอ านวยศริิ  

 
ภาพท่ี 155 ขั้นตอน Production Management ภายหลังจาก pattern ของผลิตภัณฑ์แฟช่ัน
ต้นแบบและก าหนดลวดลายทอ และทอผ้าเท่าท่ีใช้ เพื่อการลดการผลิตวัตถุดิบ(Reduce) ท่ีน ามาซึ่ง
การลดของเสียในการผลิต(Zero-Waste) 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิ รัตนอ านวยศริิ  
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6. Manufacturing กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์  
7. Waste From Manufacturing กระบวนการแยกเศษท่ีเหลือจากกระบวนการลิตเพื่อ

เข้าสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์จากเศษอีกครั้ง โดยการน าเข้าสู่กระบวนการ ท่ี 1 เพื่อเข้า
สู่กระบวนการผลิตเป็นส่ิงทออีกครั้งหนึ่ง(สามารถท าได้เนื่องจากผลิตภัณฑ์กลุ่มวัสดุ
ชีวภาพ )  หรือ การเข้าสู่กระบวนการท่ี 8 ด้วยการออกแบบผลิตภัณฑ์จากเศษอีกครั้ง
หนึ่ง 

 

ภาพท่ี 156  ขั้นตอน Waste From Manufacturing กระบวนการแยกเศษท่ีเหลือจากกระบวนการ
ผลิตเพื่อเข้าสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์จากเศษอีกครั้งจากการผลิตสินค้าแฟช่ัน 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิ รัตนอ านวยศริิ  

8. Product From Waste In Manufacturing กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์จากเศษท่ี
เหลือจากกระบวนการผลิตให้ได้ผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อเป็นการลดปริมาณของเสียในใน
กระบวนการผลิต(Zero-Waste)มากท่ีสุด 
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ภาพท่ี 157 ข้ันตอน Product From Waste In Manufacturing  ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ต้นแบบ : พรม

ขนาด 120 เซนติเมตร จากวัสดุในงานวิจัยภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน(Circular Economy) 

(กระบวนการผลิตสินค้าจากการใช้วัตถุดิบรอบ และน าของเสียในกระบวนการผลิตสู่กระบวนการออกแบบสินค้า 

และผลิตเป็นสินค้าอีกคร้ังหน่ึง) 
ท่ีมา สรุะเกียรต ิ รัตนอ านวยศริิ  

9. Distribution การกระจายผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรม
ส่ิงทอ 

10. Retail การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์และการก าจัด ภายหลังการใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อ
กระตุ้นการขายแล้ว เหลือผลิตภัณฑ์ท่ีจ าหน่ายไม่หมด ผลิตภัณฑ์สามารถกลับเข้าสู่
กระบวนการ ล าดับท่ี 1 หรือ ล าดับท่ี 4 ใหม่อีกครั้ง 

11. Use Phase การใช้ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค   
12. Recycle,Reuse Repair,Upcycle Downcycle, Etc. ภายหลังการใช้ผลิตภัณฑ์จาก

ผู้บริโภคแล้ว ผลิตภัณฑ์สามารถกลับเข้าสู่กระบวนการ ล าดับท่ี 1 หรือ ล าดับท่ี 4 ใหม่
อีกครั้ง หรือเข้าสู่ล าดับท่ี 13 ต่อไป 

13. Disposal การก าจัดหรือท าลายผลิตภัณฑ์ เนื่องจากผลิตภัณฑ์เกิดจากกระบวนการผลิต
จากวัสดุชีวภาพ ซึ่งเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมน ามาซึ่งการก าจัดท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม    

7.1.4.3 แนวทางการพัฒนาสู่ GREEN ECONOMY 
 แนวทางการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากนวัตกรรมส่ิงทอจากงานวิจัย ท่ีค านึงถึงความ

สมดุลทางด้านเศรษฐกิจ, ด้านสังคม และด้านส่ิงแวดล้อม ท่ีมีการออกแบบกระบวนการผลิต และ



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 438 

กระบวนการออกแบบท่ีเน้นความยั่งยืนของส่ิงแวดล้อม ใช้ทรัพยากรอย่างเหมาะสมคุ้มค่า พร้อมกับ

สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรมได้ 

7.2 ผลงานการสร้างสรรค์คอลเลคช่ันต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากงานวิจัย   
7.2.1 คอลเลคช่ันต้นแบบสินค้าจากการวิจัย 

คอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์(Worth The Waste) เกิดจาก แนวคิดของงานวิจัยท่ีมุ่งเน้นการ

การสร้างนวัตกรรมจากแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน ร่วมกับ การออกแบบส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม

ส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่านโดยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม ท่ีสามารถสร้างประโยชน์ได้

จริง จากงานวิจัยนวัตกรรมท่ีเกี่ยวข้องการการเพิ่มมูลค่าจาก ส่ิงไรมูลค่าทางการเกษตร ร่วมกับ

แนวโน้มกระแสนิยมสปริงซัมเมอร์ 2022 โดยผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มผู้นิยมกระแสแฟช่ันกับทุนวัฒนธรรม

แ บ บ ใ ส่ ใ จ ส่ิ ง แ ว ด ล้ อ ม  ( The Fashion Follower - Cultural Textile Heritage with 

Environmental Concern) เนื่องจากเป็นกลุ่มท่ีมีขนาดใหญ่ บริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ตามสมัย

นิยม แต่ไม่ต้องการเป็น ผู้น าทางแฟช่ัน มีความกังวลต่อปัญหาส่ิงแวดล้อมเช่นกัน  แต่ก็ไม่ได้

เปล่ียนแปลงวิถีการด ารงชีวิตเพื่อการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมมากนัก มีความช่ืนชอบวัฒนธรรมในระดับ

ช้ันนอกช้ันนอก(Outer Level)อยู่ในระดับมาก อีกท้ัง ร้อยละ 83.33 ช่ืนชอบลวดลายส่ิงทอจากทุน

ทางวัฒนธรรมแบบประยุกต์ร่วมสมัยในระดับมาก ได้แก่ ลวดลายเรขาคณิต  สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ี

นิยมช่ืนชอบมากได้แก่ กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกาย, กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการ

เลือกซื้อสินค้าแฟช่ันท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมจากทุนวัฒนธรรมส่ิงทอ ได้แก่ ความสวยงามของสินค้า, 

รูปแบบทันสมัย, ความเหมาะสมของราคา ค านิยามแนวคิด(Keyword) ได้แก่ : Trendy Eco, Street 

Vacay, Contemporary Culture โครงสร้างผลิตภัณฑ์แฟช่ัน (Silhouette / A Must Item) ได้แก่ 

โครงสร้าง A Line, I Line, Y Line, Slim Fit, Regular Fit  และ A Must Item ได้แก่   Day-To-

Evening Blouse, Bubble-Hem Volume Top, Pattern-Play Trapeze Top, Soft Midi-Skirt, 

Comfort And Roomy Trouser, Vacay Dress กลุ่มผลิตภัณฑ์ ไลฟ์ สไตล์ ได้แก่  Bucket Bag, 

Shoulder Bag, Tote Bag,  Seaside, Chelsea Boot,  และ Squared Shield Sunglasses กลุ่ม

โทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นจังหวัดน่าน รายละเอียด(Detail) 

ได้แก่  Folds, Wrapped, Puff Sleeve, Volume Sleeves, Trapeze Shape การทอ(Weaving) 

จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ เทคนิคเกาะล้วง(Tapestry 

Weave), เทคนิคมัดก่าน(Weft Ikat), เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn) วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ 
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ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหม

ข้าวโพด 

7.2.2 คอลเลคช่ันต้นแบบสินค้าจากการวิจัย กลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองแต่งกาย 

 

ภาพท่ี 158 ภาพ lookbook รวมผลงานคอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์(Worth The Waste)  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ  

 

ภาพท่ี 159 ภาพ lookbook รวมผลงานคอลเลคช่ัน เวิธ-เดอะ-เวสท์(Worth The Waste)  
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ภาพท่ี 160 ภาพรวมผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 1 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผล งาน คอ ล เลค ช่ั น  Worth The Waste ชุ ด ท่ี  1  โค รงส ร้ า ง  A Line, Regular Fit  

ประกอบด้วย Day-To-Evening Blouse และ Soft Midi-Skirt กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใย

และการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นจังหวัดน่าน รายละเอียด(Detail) ได้แก่ Volume Sleeves, 

Trapeze Shape การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน 

ได้แก่ เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn) วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่า

ทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 

 

ภาพท่ี 161 ภาพรวมผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 2 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 2 โครงสร้าง I Line Slim Fit, A Must Item 

ได้แก่ Bubble-Hem Volume Top, Comfort And Roomy Trouser, กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของ

เส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นจังหวัดน่าน รายละเอียด(Detail) ได้แก่ Puff Sleeve, 

Volume Sleeves, การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน 
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ได้แก่ เทคนิคเกาะล้วง(Tapestry Weave), เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn) วัสดุและพื้นผิว(Material) 

ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และ

ไหมข้าวโพด 

 

ภาพท่ี 162 ภาพรวมผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 3 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 3 โครงสร้าง A Line Regular Fit  และ A 

Must Item ได้แก่  Vacay Dress กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืช

พื้นถิ่นจังหวัดน่าน รายละเอียด(Detail) ได้แก่ Puff Sleeve, Volume Sleeves การทอ(Weaving) 

จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ เทคนิคมัดก่าน(Weft Ikat), 

เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn) วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 

 

ภาพท่ี 163  ภาพรวมผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 4 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ผลงานคอลเลคช่ัน Worth The Waste ชุดท่ี 4 โครงสร้าง A Line Regular Fit  และ A 

Must Item ได้แก่  Vacay Dress กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืช

พื้นถิ่นจังหวัดน่าน รายละเอียด(Detail) ได้แก่ Puff Sleeve, Volume Sleeves, Trapeze Shape 

การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ เทคนิคมัดก่าน

(Weft Ikat), เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn) วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการ

เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 

 

7.2.3 คอลเลคช่ันต้นแบบสินค้าจากการวิจัย กลุ่มผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ 

 

ภาพท่ี 164  ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste  กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ได้แก่ 

รองเท้าผ้าใบ กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นจังหวัดน่าน 

การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ เทคนิคเกาะ

ล้วง(Tapestry Weave), วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทาง

เศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 
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ภาพท่ี 165 ภาพผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ได้แก่ 

Bucket Bag, Shoulder Bag กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้น

ถิ่นจังหวัดน่าน การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ 

เทคนิคเกาะล้วง(Tapestry Weave), เทคนิคปั่นไก(Twisted Yarn) วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ 

ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหม

ข้าวโพด 

 

ภาพท่ี 166 ผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ได้แก่ 

Seaside(ผ้าคลุมไหล่) กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่น

จังหวัดน่าน การทอ(Weaving) จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือบริเวณจังหวัดน่าน ได้แก่ 
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เทคนิคเกาะล้วง(Tapestry Weave) วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่า

ทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 

 

ภาพท่ี 167  ผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste 
ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

ผลงานผลิตภัณฑ์ไฟล์สไตล์ คอลเลคช่ัน Worth The Waste กลุ่มผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ได้แก่ 

พรม ท่ีสร้างจากเศษเหลือของการผลิตเครื่องแต่งกาย กลุ่มโทนสี(Color) สีดิบของเส้นใยและการย้อม

สีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นจังหวัดน่าน วัสดุและพื้นผิว(Material) ได้แก่ ผ้าจากนวัตกรรมการเพิ่มมูลค่า

ทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ เศษไผ่ และไหมข้าวโพด 

7.3 สรุปผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบจากการวิจัย 
7.3.1 การเก็บข้อมูลจากกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ ภายหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ัน
ต้นแบบจากงานวิจัย 

จากการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัยฯ ผู้วิจัยได้ด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มผู้

ประเมินความพึงพอใจ  งานวิจัยนี้ผู้วิจัยก าหนดผู้ประเมินความพึงพอใจกับผลงานสร้างสรรค์ผลงาน

ต้นแบบจากงานวิจัย โดยประกอบไปด้วยบุคคล 3 กลุ่มได้แก ่1) กลุ่มผู้เช่ียวชาญและนักออกแบบด้าน

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ 5 คน 2) กลุ่มผู้ประกอบการจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอพื้นถิ่นชาวไทล้ือ

จังหวัดน่าน 5 คน 3) กลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย 20 คน รวมท้ังส้ิน 30 คน ด้วย

แบบสอบถามออนไลน์แบบปลายปิด โดยแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating 

Scale) มีท้ังหมด 3 ส่วน ได้แก่  ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม , ส่วนท่ี 2 ระดับ

ความรู้สึกต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย และส่วนท่ี 3 ข้อเสนอแนะ ผู้วิจัยวิเคราะห์และน าเสนอ

ข้อมูลด้วยการหาค่าเฉล่ียเลขคณิต และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน น าเสนอในรูปแบบค าอธิบาย ตามท่ี

ผู้วิจัยได้ก าหนดไว้ โดยมีเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูลจากการใช้ค่าเฉล่ียเลขคณิตดังนี้  
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เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  4.51 - 5.00  อยู่ในระดับ  มากท่ีสุด  

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย  3.51 - 4.50  อยู่ในระดับ  มาก 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 2.51 - 3.50  อยู่ในระดับ  ปานกลาง 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.51 - 2.50  อยู่ในระดับ  น้อย 

เกณฑ์ค่าเฉล่ีย 1.00 - 1.50  อยู่ในระดับ  น้อยท่ีสุด 

จากนั้นน าข้อมูลท่ีได้น ามาสรุปวิเคราะห์ได้ดังนี้  

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อที่ 1 เพศ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม เพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 82.8 และ เพศชายคิดเป็น

ร้อยละ 17.2 

ส่วนที่ 2 ระดับความรู้สึกต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย  

ข้อที่ 2 ภาพรวมตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

(ค่าเฉล่ีย=4.7, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD)=0.5) 

ข้อที่ 3 การพัฒนาส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟช่ัน พบว่า อยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย=4.7, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD)=0.5) 

ข้อที่ 4 ภาพรวมของผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย=4.8, 

ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD)=0.4) 

ข้อที่ 5 ภาพรวมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เช่น เครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า พบว่า อยู่ในระดับ

มากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย=4.7, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน(SD)=0.4) 

ข้อที่ 6 การประยุกต์ลวดลายของส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือจังหวัดน่าน พบว่า อยู่ใน

ระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย=4.9, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน(SD)=0.3) 

ข้อที่  7 ความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์กับกลุ่มเป้าหมาย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 

(ค่าเฉล่ีย=4.7, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน(SD)=0.5) 
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ข้อที่ 8 การผสมผสานแนวคิดผลิตภัณฑ์ท่ีใส่ใจส่ิงแวดล้อม ร่วมกับ แนวคิดการใช้ทุนทาง

วัฒนธรรมส่ิงทอของไทย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย=4.8, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน(SD)=0.4) 

ข้อที่ 9 ความพึงพอใจต่อตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย พบว่า อยู่ในระดับ

มากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย=4.7, ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน(SD)=0.5) 

ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 

จากการตอบแบบสอบถามความพึงพอใจด้านข้อเสนอแนะ พบว่า มีความสนใจในผลิตภัณฑ์, 

ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถใส่ได้จริง, กระบวนการพัฒนาต่อยอดเส้นด้ายให้มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์  

และเสนอแนะเพิ่มเติมด้านการตลาด เช่น การขยายกลุ่มลูกค้า, การต่อยอดทางการตลาด, การสวมใส่

ในชีวิตจริงควรค านึงถึงขบวนการ finishing ของเส้นด้าย 

7.3.2 สรุปการเก็บข้อมูลจากกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ ภายหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอล
เลคช่ันต้นแบบจากงานวิจัย 

การสรุปผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบจากการวิจัย จากการ เก็บ

ข้อมูลจากกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ พบว่า กลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามเป็น เพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 

82.8 และเพศชายคิดเป็นร้อยละ 17.2 ด้านระดับความรู้สึกต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย 1) 

ภาพรวมตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ต้นแบบจากงานวิจัย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด, 2) การพัฒนาส่ิง

ไร้มูลค่าทางการเกษตรในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 3) ภาพรวมของ

ผลิตภัณฑ์ เครื่องแต่งกาย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 4) ภาพรวมผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เช่น 

เครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 5) การประยุกต์ลวดลายของส่ิงทอจาก

ทุนทางวัฒนธรรมไทล้ือจังหวัดน่าน พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 6) ความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์กับ

กลุ่มเป้าหมาย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 7) การผสมผสานแนวคิดผลิตภัณฑ์ท่ีใส่ใจส่ิงแวดล้อม

ร่วมกับแนวคิดการใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอของไทย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด 8) ความพึงพอใจ

ต่อตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากงานวิจัย พบว่า อยู่ในระดับมากท่ีสุด ด้านข้อเสนอแนะ มี

ความสนใจในผลิตภัณฑ์, ผลิตภัณฑ์สามารถใส่ได้จริง และเสนอแนะเพิ่มเติมด้านการตลาด เช่น การ

ขยายกลุ่มลูกค้า, การต่อยอดทางการตลาด เป็นต้น  
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7.5 อภิปรายผล 
1. แนวทางการสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทางการเกษตรสู่

การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม เป็นการ

ศึกษาวิจัยแบบผสม ได้แก่ การวิจัยเชิงปริมาณ และการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อหา

แนวทางการสร้างสรรค์นวัตกรรมส่ิงทอเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร 

และหาแนวทางท่ีเหมาะสมส าหรับการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิดการ

ออกแบบข้ามวัฒนธรรม  ท้ังนี้ผลจากงานวิจัยสามารถน ามาใช้เพื่อประยุกต์ให้เกิดประโยชน์ในเชิง

พาณิชย์และการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน ได้ดังนี้ แนวทางการสร้างสรรค์ตราสินค้า ด้วยนวัตกรรม

ส่ิงทอจากส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตร สู่ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างยั่งยืนจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิง

ทออย่างสากล มีหลักองค์ประกอบส าคัญ 5 ส่วน ได้แก่ 1) นวัตกรรมส่ิงทอ 2) ระดับนวัตกรรมการ

ออกแบบเพื่อความยั่งยืน 3) กลุ่มเป้าหมาย (Target) 4) วัฒนธรรม (Culture) และ 5) ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์(fashion and lifestyle products) โดยมีรายละเอียดดังนี้  1) นวัตกรรมส่ิงทอ 

(Textile Innovation) จากการเพิ่มมูลค่าจากวัสดุชีวภาพ (Biological) ท่ีไร้มูลค่าทางการเกษตร เพื่อ

ใช้เป็นวัตถุดิบหลักของการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมอย่าง

ยั่งยืน ท้ังนี้การศึกษาและการเก็บข้อมูลในแต่ละพื้นท่ีย่อมมีความแตกต่างกันไปตามลักษณะของการ

ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ซึ่งน ามาให้เกิดอัตลักษณ์ของนวัตกรรมส่ิงทอ (Textile Innovation) ท่ีมี

ความแตกต่างกัน 2) ระดับนวัตกรรมการออกแบบเพื่อความยั่งยืน (Levels Of Design Innovation 

For Sustainability) เป็นการก าหนดมิติของตราสินค้าแฟช่ันอย่างยั่งยืนท่ีสอดคล้องกับความต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งการก าหนดนี้จะส่งผลถึงแนวคิดการผลิตสินค้าท้ังวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์ ให้

สอดคล้องสัมพันธ์ และตรงกับเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืนท้ังของสหประชาชาติ 3) กลุ่มเป้าหมาย 

(Target) การก าหนดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค เพื่อให้สามารถทราบลักษณะรูปแบบการด าเนินชีวิต 

รสนิยม ความช่ืนชอบ กิจกรรมต่าง ๆ เพื่อการวางกรอบท่ีเหมาะสมส าหรับ การก าหนดรูปแบบ และ

การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไฟล์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทออย่างยั่งยืน 4) วัฒนธรรม 

(Culture) ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ (Tangible Culture) และ ทุนทางวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ 

(In-Tangible Culture) องค์ประกอบด้านวัฒนธรรมนี้  สามารถสร้างสรรค์อัตลักษณ์ท่ีส่งผลกับ

ลักษณะหรือรูปแบบของการออกแบบส่ิงทอท่ีเหมาะสมกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  5) 

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์(fashion and lifestyle products) ประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์แฟช่ัน, 

ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ ร่วมกับ แนวโน้มกระแสนิยม (Trend) ซึ่งเป็นองค์ประกอบท่ีเป็นแนวทางการ
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พัฒนาผลิตภัณฑ์แฟช่ันสู่ความเป็นสากล เป็นกลยุทธ์ส าคัญท่ีช่วยสร้างกรอบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายของแต่ละยุคสมัย 

2. แนวทางในการประยุกต์ใช้ทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอในการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์

สไตล์ การออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์

เชิงพาณิชย์ ท่ีผลิตภัณฑ์มีรูปแบบต้องตอบสนองกับความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก  ซึ่ ง

องค์ประกอบของการสร้างสรรค์ทุนวัฒนธรรมส่ิงทอจึงจ าเป็นจะต้องสอดคล้องกับความต้องการ

ระดับช้ันทางวัฒนธรรมของกลุ่มเป้าหมาย การค านึงถึงระดับช้ันทางวัฒนธรรมจะส่งผลให้รูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์ส่ิงทอมีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย (ศิวรี, 2558)  

3. การวิจัยนี้เป็นการวิจัยท่ีมุ่งเน้นการสร้างสรรค์นวัตกรรมการเพิ่มมูลค่าจากส่ิงไร้มูลค่าทาง

การเกษตรด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมสู่สากล โดยจากงานวิจัยนี้ผู้วิจัยมุ่งเน้นการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ท้ังหมดภายในบริเวณพื้นท่ีจังหวัดน่าน ได้แก่ การเลือกส่ิงไร้มูลค่าทางการเกษตรบริเวณ

จังหวัดน่าน, การผลิตส่ิงทอด้วยภูมิปัญญาจากทุนทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือ บริเวณจังหวัดน่าน, การ

ย้อมสีธรรมชาติจากพืชพื้นถิ่นบริเวณจังหวัดน่านด้วยกรรมวิธีภูมิปัญญา, การพัฒนาลวดลายจากทุน

ทางวัฒนธรรมส่ิงทอไทล้ือจังหวัดน่าน และแนวทางการสร้างกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่บน

ตลาดเดิม (Product Development) เพื่อเป็นแนวทางส าหรับการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ส าหรับผู้ประกอบการส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม  โดยกรอบแนวคิดของการ

ศึกษาวิ จัยนี้  เพื่ อเป็นแนวทางส าหรับ ผู้ประกอบการด้าน ส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม โดย

ผู้ประกอบการสามารถน าไปเป็นแนวทางการพัฒนา, แนวทางของการประยุกต์ส าหรับการพัฒนาตรา

สินค้าได้ 
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7.6 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1. ส าหรับการวิจัยเพื่อพัฒนาตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ให้เหมาะสมและสอดคล้องกับความ

ต้องการทางระดับช้ันทางวัฒนธรรมของกลุ่มเป้าหมาย ท่ีมุ่งเน้นด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการต่อ

ยอดทางการตลาด จ าเป็นต้องมีการศึกษากลุ่มเป้าหมายในช่วงอายุอื่นเพื่อให้ได้แนวทางของการ

สร้างสรรค์ตราสินค้ากับแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรมท่ีเหมาะสมกัน  

2. แนวทางของการพัฒนานวัตกรรมส่ิงทอจากการเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจจากส่ิงไร้ค่าทาง

การเกษตรสู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้าม

วัฒนธรรมในเชิงอุตสาหกรรม จ าเป็นท่ีต้องมีแนวทางการพัฒนาเพิ่มเติมในส่วนของเครื่องจักรท่ีใช้

ส าหรับการดีดเส้นใย เพื่อการลดขั้นตอน ร่นระยะเวลา สร้างความสะดวกสบาย อีกท้ังแนวทางการ

พัฒนาเครื่องจักรนี้ ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมควรตอบสนองกับอายุ(ผู้สูงวัย) เพื่อสร้างอาชีพให้แก่ผู้สูงวัย 

และความสามารถของผู้ประกอบการส่ิงทอจากทุนทางวัฒนธรรม เพื่อเป็นการสร้างอาชีพและรายได้

ใหแ้ก่ชุมชนอีกช่องทางหนึ่ง 
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งานวิจัยที่เก่ียวข้อง  
Earley, Rebecca And Goldsworthy, Kate (Kate, 2019) การวิจัยส่ิงทอ ในแนวทางของ

หลักการหมุน เวียน(Circularity Principles) บนกรอบแนวคิดของความยั่งยืน(Sustainability 

Framework) การพิจารณาเรื่องของวัฏจักรเป็นส่ิงส าคัญ และมีบทบาทส าคัญในการท าความเข้าใจ

ศักยภาพของวัสดุในการออกแบบท้ังหมด โดยการต้องท าความเข้าใจวงจรทางเทคนิคและชีวภาพ

อย่างถ่องแท้ อีกท้ังการแนวคิดการออกแบบวงกลม(Circular Design) ยังต้องพิจารณาแนวคิดท่ี

สามารถเช่ือมต่อกันได้อย่างไร การใช้ทรัพยากรแบบวงกลมสามารถออกแบบได้โดยค านึงถึงการกู้คืน

ในตอนเริ่มต้น  หรืออัพไซเคิลจากของเสียท่ีมีอยู่เพื่อรักษาคุณค่าในการใช้งาน ความเร็วของการสร้าง

เส้นใยไปจนถึงการผลิตเส้ือผ้า ขั้นตอนการใช้งานต้องได้รับการพิจารณาควบคู่ไปกับความง่ายในการ

น ากลับมาใช้ใหม่ เพื่อให้สามารถตัดสินใจเลือกการออกแบบท่ีเหมาะสมได้ 

จันทร์เพ็ญ ชุมแสง และพิทักษ์ อุปัญญ์ (จันทร์เพ็ญ ชุมแสง และ พิทักษ์ อุปัญญ์, 2556) การ

พัฒนาส้นใยลูกตาล จากส่วนท่ีเหลือท้ิงจากกระบวนการยีหรือสกัดเนื้อตาลจากผลตาลโตนดสุก เป็น

การสร้าง นวัตกรรมเส้นด้ายจากเส้นด้ายใยลูกตาลท่ีแสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์และเอกลักษณ์ของ

ความเป็นไทย เพราะตาลโตนด คือ พืชเศรษฐกิจและพืชอาหาร พืชประกอบพิธีกรรมทางศาสนาของ

คนไทย จึงควรได้รับการส่งเสริมด้านการตลาด และการน าเสนอเข้าสู่เชิงพาณิชย์ ในภาคหัตถกรรมส่ิง

ทอไทยเพื่อยกระดับความแปลกใหม่ และสร้างมูลค่าให้กับผ้าทอไทย อีกท้ังช่วยรักษาคุณภาพ

ส่ิงแวดล้อมและการจัดการทรัพยากรเหลือท้ิงในท้องถิ่นท่ียั่งยืน และเพื่อเป็นพื้นฐานในการพัฒนา

เศรษฐกิจชุมชนท่ีพอเพียง และสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ ส่ิงทอใหม่ของไทยท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม 

จีรนันท์ นาคสมทรง (นาคสมทรง, 2563) เศรษฐกิจหมุนเวียน เป็นค าเรียกใหม่ส าหรับ

แนวคิดท่ีบูรณาการระหว่างการผลิตสินค้า และการใช้ทรัพยากรธรรมชาติให้คุ้มค่าสูงสด ลดขยะและ

ของเสียควบคู่กับการพิทักษ์รักษาส่ิงแวดล้อมเพื่อให้โลกมีทรัพยากร  เพียงพอต่อการด ารงอยู่ของ

มนุษยชาติปัจจุบันและอนาคต เป็นการวิวัฒน์พัฒนาสู่ความยั่งยืนเนื่องจากเป็นการสร้าง  

ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา (พัชรเมธา, 2557) การออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

เป็นการออกแบบสร้างสรรค์ท่ีค านึงถึงปัจจัยท่ีมีผลต่องานออกแบบ ผนวกเข้ากับแนวคิดการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ โดยใช้หลักการของ 4Rs เป็นแนวคิดในการออกแบบ ได้แก่ การลด

(Reduce) การใช้ซ้ า(Reuse) การน ากลับมาใช้ใหม่ (Recycle) และการซ่อมบ ารุง(Repair) ใช้ในช่วง

ของขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นบทบาทหน้าท่ีของนักออกแบบใช้เป็นแนวคิดในการ
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ออกแบบสร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปสู่ความ

ยั่งยืน โดยค านึงถึง ด้านส่ิงแวดล้อม ด้านสังคม และจริยธรรม ไม่เกิดปัญหาด้านส่ิงแวดล้อมตลอด

วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ และใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่อย่างจ ากัดในปัจจุบันได้อย่างมีประสิทธิภาพเกิด

ประโยชน์สูงสุด  

Khandual A., Pradhan S. (Anika Kozlowski, 2019) ปัจจุบันธุรกิจอุตสาหกรรมแฟช่ัน 

ได้รับความสนใจอย่างมากไม่ว่าจะผลิตอย่างยั่งยืนหรือไม่ กลุ่มเป้าหมายมีความต้องการสินค้าท่ีมี

ความรับผิดชอบต่อสังคม การส่ือสารถึงคุณค่าของผลิตภัณฑ์ท่ียั่งยืน สะท้อนถึงตัวตนของผู้สวมใส่ 

การสนับสนุนทางเลือกการผลิตสินค้าแฟช่ันท่ีมีจริยธรรมเพื่ออนาคตท่ีมั่นคงแข็งแรงและยั่งยืน ส่ิง

ส าคัญ คือ ต้องให้ความส าคัญกับส่ิงแวดล้อม และมรดกงานฝีมือแบบด้ังเดิม เพื่อการเติบโตและความ

เจริญรุ่งเรืองอย่างแท้จริง  

ปวีณา  ผาแสง , ณัฎฐ์กร  เงินวงศ์นัยและราชาวดี  สุขภิรมย์  (ปวีณา  ผาแสง, 2560)  

การศึกษาเรื่อง การวิจัยความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อผ้าทอพื้นเมืองน่านสู่การสร้างมูลค่าเพิ่ม

ให้กับผ้าทอเมืองน่าน ท่ีเก็บข้อมูลจากกลุ่มนักท่องเท่ียวในจังหวัดน่าน โดยมีภูมิลาเนามาจากจังหวัด

อื่น พบว่า มีความสนใจสีสันจากส่ิงทอท่ีมาจากธรรมชาติ คิดเป็นร้อยละ 75, สีท่ีไม่ผ่านการย้อมคิด

เป็นร้อยละ 25 และ สีสังเคราะห์คิดเป็นร้อยละ 3   

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 458 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 
(APPENDICES B) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 459 

แบบสัมภาษณ ์  
แบบสอบถาม      (กลุ่มผู้บริโภคตัวอย่างในงานวิจัย) 

งานวิจัย : นวัตกรรมการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร สู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์

แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

ผู้สัมภาษณ์ สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ โทร.  086-051-9397 อีเมล : youthfoolm@gmail.com 

ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ : ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

ข้อแนะน าก่อนท าแบบสอบถาม  

ในการสัมภาษณ์และตอบแบบสอบถามน้ี  ผู้วิจัยจะขอให้ท่านร่วมการสัมภาษณ์และตอบแบบสอบถามใน

ประเด็นเก่ียวกับ พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าแฟช่ัน, พฤติกรรมการเลือกใช้สินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม, พฤติกรรม

การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยผู้วิจัยจะขออนุญาต เก็บข้อมูลด้วยการจดบันทึกและการตอบ

แบบสอบถามในระบบดิจิทัล และจะด าเนินการท าลายข้อมูลทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับท่าน ภายหลังเสร็จสิ้นการวิจัย 

ภายในเดือนพฤษภาคม 2565 ด้วยการลบข้อมูลออกจากระบบดิจิทัล ข้อมูลส่วนตัวของท่านจะถูกเก็บรักษาไว้ ไม่

เปิดเผยต่อสาธารณะเป็นรายบุคคล แต่จะรายงานผลการวิจัยเป็นภาพรวม ผู้ที่มีสิทธ์ิเข้าถึงข้อมูลของท่านจะมีเฉพาะ

ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยน้ี และคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคนเท่าน้ัน อน่ึง หากท่านอาจรู้สึกอึดอัด หรืออาจ

รู้สึกไม่สบายใจอยู่บ้างกับบางค าถาม ท่านมีสิทธ์ิที่จะไม่ตอบค าถามเหล่าน้ันได้ รวมถึงท่านมีสิทธ์ิถอนตัวออกจาก

โครงการน้ีเมื่อใดก็ได้ โดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า และการไม่เข้าร่วมวิจัยหรือถอนตัวออกจากโครงการวิจัยน้ี จะ

ไม่มีผลกระทบต่อท่านแต่อย่างใด  

แบบสอบถามมีทั้งหมด 5 ส่วนดังน้ี  

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิต 

ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน 

ส่วนที่ 4 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

ส่วนที่ 5 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม 

 

วัน-เดือน-ปี ที่สัมภาษณ์ .............................................................    

เวลา ...........................................  
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ค าชี้แจง   โปรดเติมเคร่ืองหมาย  และกรอกข้อความให้สมบูรณ์ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. เพศ    หญิง    ชาย  อ่ืนๆ 

2. อายุ   18-21   ปี    22-42 ป ี    43-53 ปี     54-72 ปี  

3. อาชีพ    นิสิต ,นักศึกษา     ข้าราชการ    พนักงานบริษัท                                 

  อาชีพอิสระ     ธุรกิจส่วนตัว      อ่ืนๆ 
4. ระดับการศึกษา   ต่ ากว่าปริญญาตรี   ปริญญาตรี   ปริญญาโท ,สูงกว่าปริญญาโท  

5. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   ไม่เกิน 10,000 บาท     10,001 – 30,000 บาท    30,001 – 50,000 บาท

      50,001 – 100,000 บาท    มากกว่า 100,000 บาท  

 

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิต 

6. บริเวณที่อยู่อาศัย    บริเวณจังหวัดกรุงเทพฯและปริมณทล   บริเวณอ่ืน  

7. ลักษณะการเดินทางในชีวิตประจ าวัน   รถโดยสารสาธารณะ   BTS,MRT   รถยนส่วนตัว 

8. ค่าเฉลี่ยของการซื้อสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ ภายในระยะเวลา 3 เดือน      

  1,000 – 10,000 บาท      10,001-20,000 บาท      20,001-30,000 บาท   
   30,001 – 40,000 บาท    40,001 – 50,000 บาท      50,000 บาทขึ้นไป  

9. ความถี่ในการซื้อสินค้าแฟช่ันและสินค้าไลฟส์ไตล์ ภายใน 3 เดือน       

  0-3 คร้ัง     4-6 คร้ัง      7-9 คร้ัง     10 คร้ังขึ้นไป  
10. ความถี่เฉลี่ย ในการเดินทางท่องเที่ยว )ในช่วงก่อนสถานการณ์ COVID19, หรือก่อนสถานการณ์COVID19รุนแรง ทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ  (ต่อระยะเวลา 1 ปี        

  1-2 คร้ังต่อปี     3-4 คร้ังต่อปี     5-6 คร้ังต่อปี    1-2 คร้ังต่อปีขึ้ นไป 

11. ความคิดเห็นเก่ียวกับกิจกรรมเวลาไปเที่ยวที่ท่านช่ืนชอบ )1 คือ ไม่ชอบ  ,ไม่เคยท า , 5 คือ ชอบมาก  ,นิยมท าประจ า(  

ล าดับ กิจกรรม ระดับความสนใจ 

1 2 3 4 5 
1 กิจกรรมเก่ียวกับภูเขา, เดินป่า, เส้นทางศึกษาธรรมชาติ      

2 กิจกรรมเก่ียวกับทะเล, ชิลล์ริมทะเล, ด าน้ า      

3 กิจกรรมแบบ ECO รักษ์สิ่งแวดล้อมและวิถีชีวิตชุมชน      
4 กิจกรรมเชิงประวัติศาสตร์ ตามรอยโบราณสถาน อาคาร คูเมือง      

5 กิจกรรมสัมผัสวัฒนธรรม วิถีชีวิตของชุมชน      

6 กิจกรรมสายบุญ ไหว้พระ ขอพร      
7 กิจกรรมสายคาเฟ่, ร้านเด็ด-ต้องไปเช็คอิน      
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8 กิจกรรมสายปาร์ต้ียามดึก      
9 กิจกรรมช้อปปิ้ง, ของที่ระลึก, สิ่งทอ      

 

ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั่น 

12. ท่านมีพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์อย่างไร )เลือกได้ 1 ค าตอบ(       

 ฉันเป็นคนแต่งกายแบบน าสมัย ริเร่ิมน าสิ่งใหม่ๆมาใช้ในการแต่งกาย, เพื่อความโดดเด่น     

 ฉันเป็นคนแต่งกายตามกระแสนิยมแฟช่ัน แต่ไม่อยากเป็นผู้น าแฟช่ัน     

 ฉันเป็นคนที่ไม่ได้สนใจแฟช่ัน ใช้อะไรก็ได้ เรียบง่ายไม่หวือหวา 

13. ความช่ืนชอบและนิยมใช้สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ )1  =ไม่สนใจและไม่ช่ืน ชอบ, 5 คือ สนใจและช่ืนชอบมากที่สุด(  

ล าดับ สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล ์ ระดับความสนใจ 

1 2 3 4 5 
1 สินค้าเคร่ืองแต่งกาย เช่น เสื้อ, กางเกง, กระโปรง, เสื้อกันหนาว เป็นต้น      

2 สินค้าเคร่ืองประดับ, กระเป๋า, รองเท้า, สร้อยคอ, ตุ้มหู เป็นต้น      

3 สินค้าเกี่ยวกับเทคโนโลยี เช่น เคสโทรสับมือถือ(Phone Case) เป็นต้น      
4 สินค้าเกี่ยวกับการท่องเท่ียว เช่น กระเป๋าส าหรับใส่อุปกรณ์ขนาดเล็ก, กระเป๋า

เคร่ืองส าอาง, กระเป๋าใส่ขวดน้ า, กระเป๋าเดินทาง เป็นต้น 
     

5 สินค้าเกี่ยวกับความงาม(Cosmetic) เช่น เคร่ืองส าอาง,  น้ าหอม เป็นต้น      

6 สินค้าปรับอากาศตกแต่งบ้าน เช่น เทียนหอม(Home Candles) เป็นต้น      

7 สินค้าตกแต่งบ้านที่มาจากผ้า เช่น หมอนอิง, ผ้าม่าน, ผ้าคลุม เป็นต้น      
 

ส่วนที่ 4 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

14. ท่านรู้จักสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่         

15.   รู้จัก     ไม่รู้จัก    ไม่แน่ใจ 

16. ท่านมีพฤติกรรมการบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมอย่างไร )เลือกได้ 1 ค าตอบ(     

  แบบที่ 1 ฉันอนุรักษ์และตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม ฉันพยายามซื้อสินค้าท  ี่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ฉันพยายาม

มองหาป้ายผลิตภัณฑ์สิ่งแวดล้อมอยู่ตลอดเวลาที่ซื้อสินค้า      
  แบบที่ 2 ฉันมีความกังวลต่อปัญหาสิ่งแวดล้อมนะ ฉันเลือกใช้สินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเป็น บางคร้ังตามแต่โอกาส

   

  แบบที่ 3 ฉันเฉยๆเร่ืองปัญหาสิ่งแวดล้อม ฉัน จะซื้อสินค้าที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่าน้ีมีราคาไม่

แตกต่างจากสินค้าทั่วไป 
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ส่วนที่ 5 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม 

17. ท่านรู้จักสินค้าที่ใช้แนวคิดจากวัฒนธรรมหรือไม่         
  รู้จัก     ไม่รู้จัก    ไม่แน่ใจ 

18. ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้สินค้าที่มีแนวคิดจากวัฒนธรรม )1 คือ ไม่มีอิทธิพล, 5 คือ มีอิทธิพลอย่างมาก ( 

ล าดับ ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคสินค้าจากวัฒนธรรม ระดับความสนใจ 

1 2 3 4 5 

1 ความสวยงามขององค์ประกอบสินค้า เช่น รูปแบบ, สี, ลวดลาย, วัสดุ, พ้ืนผิว      
2 ประโยชน์ใช้สอย หรือ ประโยชน์ของการใช้งาน      

3 คุณค่าทางจิตใจ, คุณค่าภายในผลิตภัณฑ์, ความเช่ือต่างๆ      

 

19. ท่านสนใจสินค้าแฟช่ันหรือสินค้าไลฟ์สไตล์จากวัฒนธรรมสิ่งทอในรูปแบบใด 

 
   รูปแบบลวดลายด้ังเดิม     รูปแบบลวดลายประยุกต์ให้ร่วมสมัย 
 

20. ความสนใจส าหรับการประยุกต์ลวดลายจากวัฒนธรรมสิ่งทอ เป็นสินค้าแฟช่ันและสินค้าไลฟ์สไตล์ส าหรับคนเมือง )1 คือ ไม่

เหมาะสม, 5 คือ เหมาะสม( 

ล าดับ ความสนใจส าหรับการประยุกต์ลวดลาย จากวัฒนธรรมสิ่งทอ 
เป็นสินค้าแฟช่ันและสินค้าไลฟ์สไตล์ส าหรับคนเมือง 

ระดับความสนใจ 
1 2 3 4 5 

1 ลวดลายเรขาคณิต      

2 ลวดลายพรรณพฤกษาและลวดลายจากธรรมชาติ      
3 ลวดลายรูปสัตว์      

4 ลวดลายส าหรับพิธีกรรมทางศาสนา, ความเช่ือ      

 

ขอขอบคุณเป็นอย่างสูง 
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การประเมินแบบประเมินแบบสอบถาม 
งานวิจัย : นวัตกรรมการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร สู่การสร้างสรรค์  อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

โดย สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ   รหัสประจาตัวนิสิต 6281041135 นิสิตผู้ท าวิทยานิพนธ์  หลักสูตรศิลปกรรม

ศาสตร์ดุษฎีบัณฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  โทร.  086-051-9397  อีเมล : 

youthfoolm@gmail.com 

ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ : ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

 

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาแนวทาง นวัตกรรมสิ่งทอการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ ไผ่

และข้าวโพด จากแนวคิด CIRCULAR ECONOMY  

2. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์ ภูมิปัญญา ทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอพ้ืนถ่ินชาวไทลื้อจังหวัดน่าน เพ่ือส่งเสริม

เศรษฐกิจและการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 

3. เพ่ือหา แนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิด ทฤษฎีด้านการออกแบบแบบ

ข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอพ้ืนถ่ินชาวไทลื้อ สู่ความเป็นสากล  

4. เพ่ือวิเคราะห์การหาตลาดใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ บริเวณจังหวัดน่าน เพ่ือส่งเสริมการ

ท่องเท่ียว โดยใช้กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากกลุ่มตลาดสินค้าเดิม ให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 

 

แบบสอบถามมีทั้งหมด 5 ส่วนดังน้ี  

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิต 

ส่วนที่ 3 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ัน 

ส่วนที่ 4 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

ส่วนที่ 5 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรม 
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แบบสอบถามและแนวคิดทฤษฎีที่ใช ้

ข้อที ่ ค าถาม ทฤษฎีที่ใช้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1 เพศ ประชากรศาสตร์ 

2 อายุ ประชากรศาสตร์ 

3 อาชีพ ประชากรศาสตร์ 

4 ระดับการศึกษา ประชากรศาสตร์ 

5 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ประชากรศาสตร์ 

6 บริเวณพ้ืนที่อาศัยปัจจุบัน ประชากรศาสตร์ 

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิต 

7 ลักษณะการเดินทางในชีวิตประจ าวัน ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง สัมพันธ์กับลักษณะ

รูปแบบการด าเนินชีวิต AIOs 

8 ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของการซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์
สไตล์ ภายในระยะเวลา 3 เดือน 
  

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง โดยสัมพันธ์กับการ

ก าหนดระดับของตลาดสินค้าแฟช่ัน AIOs 

9 ความถ่ีในการซื้อสินค้าแฟช่ันและสินค้าไลฟ์
สไตล์ ภายใน 3 เดือน 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง โดยสัมพันธ์กับการ

ก าหนดระดับของตลาดสินค้าแฟช่ัน AIOs 

10 ความถ่ีเฉลี่ย ในการเดินทางท่องเท่ียว (ในช่วง
ก่อนสถานการณ์COVID19, หรือก่อน
สถานการณ์COVID19รุนแรง ท้ังในประเทศ
และต่างประเทศ ) ต่อระยะเวลา 1 ปี 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง สัมพันธ์กับลักษณะ

รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านกิจกรรม AIOs 

11 ความคิดเห็นเก่ียวกับกิจกรรมเวลาไปเที่ยวที่
ท่านช่ืนชอบ 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง สัมพันธ์กับลักษณะ

รูปแบบการด าเนินชีวิตด้านกิจกรรม AIOs 

ส่วนที่ 3  พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั่น 

12 ท่านมีพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์
สไตล์อย่างไร (เลือกได้ 1 ค าตอบ)    

Sproles.1974 

12.1 แต่งกายแบบน าสมัย ริเร่ิมน าสิ่งใหม่ๆ
มาใช้ในการแต่งกาย, เพ่ือความโดดเด่น   

Sproles.1974 

12.2 แต่งกายตามกระแสนิยมแฟช่ัน  Sproles.1974 

12.3 แต่งกายเรียบง่าย ไม่สนใจแฟช่ัน Sproles.1974 

13 ความช่ืนชอบและนิยมใช้สินค้าแฟช่ันไลฟ์ ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 465 

สไตล์ 
 

 

ส่วนที่ 4 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

14 ท่านรู้จักสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
หรือไม่ 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

15 ท่านมีพฤติกรรมการบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมอย่างไร 

Ottman and. Reilly (1998) 

15.1 ฉันอนุรักษ์และตระหนักถึงปัญหา
สิ่งแวดล้อม ฉันพยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม ฉันพยายามมองหาป้าย
ผลิตภัณฑ์สิ่งแวดล้อมอยู่ตลอดเวลาท่ีซื้อ
สินค้า 

Ottman and. Reilly (1998) 

15.2 ฉันมีความกังวลต่อปัญหาสิ่งแวดล้อม 
ฉันเลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
เป็นบางคร้ังตามแต่โอกาส  

Ottman and. Reilly (1998) 

15.3 ฉันรู้สึกถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม ฉันจะซื้อ
สินค้าท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้า
เหล่าน้ีมีราคาไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไป 

Ottman and. Reilly (1998) 

ส่วนที่ 5 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอ 

16 ท่านรู้จักสินค้าท่ีใช้แนวคิดจากวัฒนธรรมสิ่ง
ทอหรือไม่   

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

17 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้
สินค้าท่ีมีแนวคิดจากวัฒนธรรมสิ่งทอ 

Maslow’s Maslow's Hierarchy Of Needs Culture 

and Cultural Design Features (R. Lin 2006) 

17.1 ความสวยงามขององค์ประกอบสินค้า 
เช่น รูปแบบ, ส,ี ลวดลาย, วัสดุ, พ้ืนผิว 

Maslow’s Maslow's Hierarchy Of Needs Culture 

and Cultural Design Features (R. Lin 2006) 

17.2 ประโยชน์ใช้สอย หรือ ประโยชน์ของ
การใช้งาน 

Maslow’s Maslow's Hierarchy Of Needs Culture 

and Cultural Design Features (R. Lin 2006) 

17.3 คุณค่าทางจิตใจ, คุณค่าภายใน
ผลิตภัณฑ์, ความเช่ือต่างๆ 

Maslow’s Maslow's Hierarchy Of Needs Culture 

and Cultural Design Features (R. Lin 2006) 

17.4 ความเหมาะสมของราคา ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

17.5 ความคุ้มค่าของสินค้า ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 
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17.6 การดูแลรักษา ค าถามท่ัวไปเก่ียวกับกลุ่มตัวอย่าง 

17.7 ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม, วัสดุเป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม, ลดการสร้างผลเสียให้แก่
สิ่งแวดล้อม 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

17.8 ให้ประโยชน์แก่ชุมชน สร้างรายได้ให้แก่
คนในชุมชน 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

17.9 ความสะดวกสบายเมื่อต้องเดินทาง
(หากต้องการซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึก) 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

18 ท่านสนใจสินค้าแฟช่ันหรือสินค้าไลฟ์สไตล์
จากวัฒนธรรมสิ่งทอในรูปแบบใด 

ค าถามท่ัวไปเกี่ยวกับกลุ่มตัวอย่าง 

19 ความสนใจส าหรับการประยุกต์ลวดลายจาก

วัฒนธรรมสิ่งทอ เป็นสินค้าแฟช่ันและสินค้า

ไลฟ์สไตล์ส าหรับคนเมือง 

ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล(2551) มรดกวัฒนธรรมผ้าทอ

ไทลื้อ 

19.1 ลวดลายเรขาคณิต ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล(2551) มรดกวัฒนธรรมผ้าทอ

ไทลื้อ 

19.2 ลวดลายจากธรรมชาติ, พรรณพฤกษา ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล(2551) มรดกวัฒนธรรมผ้าทอ

ไทลื้อ 

19.3 ลวดลายรูปสัตว์ ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล(2551) มรดกวัฒนธรรมผ้าทอ

ไทลื้อ 

19.4 ลวดลายส าหรับพิธีกรรมทางศาสนา, 
ความเช่ือ 

ทรงศักด์ิ ปรางค์วัฒนากุล(2551) มรดกวัฒนธรรมผ้าทอ

ไทลื้อ 
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แบบประเมินความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม 
งานวิจัย : นวัตกรรมสิ่งทอการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร สู่การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ด้วยแนวคิดการออกแบบข้ามวัฒนธรรม 

โดย สุระเกียรติ  รัตนอ านวยศิริ   รหัสประจาตัวนิสิต 6281041135 นิสิตผู้ท าวิทยานิพนธ์  หลักสูตรศิลปกรรม

ศาสตร์ดุษฎีบัณฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  โทร.  086-051-9397  อีเมล : 

youthfoolm@gmail.com 

ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ : ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาแนวทาง นวัตกรรมสิ่งทอการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสิ่งไร้มูลค่าทางการเกษตร ได้แก่ ไผ่

และข้าวโพด จากแนวคิด CIRCULAR ECONOMY  

2. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์ ภูมิปัญญา ทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอพ้ืนถ่ินชาวไทลื้อจังหวัดน่าน เพ่ือส่งเสริม

เศรษฐกิจและการท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 

3. เพ่ือหา แนวทางการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ ด้วยแนวคิด ทฤษฎีด้านการออกแบบแบบ

ข้ามวัฒนธรรมจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอพ้ืนถ่ินชาวไทลื้อ สู่ความเป็นสากล  

4. เพ่ือวิเคราะห์การหาตลาดใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์ บริเวณจังหวัดน่าน เพ่ือส่งเสริมการ

ท่องเท่ียว โดยใช้กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่จากกลุ่มตลาดสินค้าเดิม ให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 

 

ความหมายระดับค่าคะแนนประเมินความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม 

ระดับค่าคะแนน -1 หมายถึง ข้อค าถามน้ันสอดคล้องตามวัตถุประสงค์ 

ระดับค่าคะแนน 0 หมายถึง ไม่แน่ใจว่าข้อค าถามวัดได้ตรงตามวัตถุประสงค์ 

ระดับค่าคะแนน +1 หมายถึง ข้อค าถามน้ันไม่สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ 

 

ลงนาม_______________________________ 
ผู้เช่ียวชาญประเมินแบบสอบถาม 

______/________/______ 
วันที่ท าการประเมิน 
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ข้อ

ที่ 

ค าถาม ผลการประเมิน ข้อเสนอแนะ 

เหมาะสม ไม่แน่ใจ ไม่

เหมาะสม 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1 เพศ     

2 อายุ     

3 อาชีพ     

4 ระดับการศึกษา     

5 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน     

6 บริเวณพ้ืนที่อาศัยปัจจุบัน     

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิต 

7 ลักษณะการเดินทางในชีวิตประจ าวัน     

8 ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของการซื้อสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ 
ภายในระยะเวลา 3 เดือน 

    

9 ความถ่ีในการซื้อสินค้าแฟช่ันและสินค้าไลฟ์สไตล์ 
ภายใน 3 เดือน 

    

10 ความถ่ีเฉลี่ย ในการเดินทางท่องเท่ียว (ในช่วงก่อน
สถานการณ์COVID19, หรือก่อนสถานการณ์
COVID19รุนแรง ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ) 
ต่อระยะเวลา 1 ปี 

    

11 ความคิดเห็นเก่ียวกับกิจกรรมเวลาไปเที่ยวที่ท่าน
ช่ืนชอบ 

    

ส่วนที่ 3  พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั่น 

12 ท่านมีพฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์
อย่างไร (เลือกได้ 1 ค าตอบ)    

    

แต่งกายแบบน าสมัย ริเร่ิมน าสิ่งใหม่ๆมาใช้ในการ
แต่งกาย, เพ่ือความโดดเด่น   

    

แต่งกายตามกระแสนิยมแฟช่ัน แต่ไม่อยากเป็นผู้น า
แฟช่ัน 

    

แต่งกายเรียบง่าย ไม่สนใจแฟช่ัน     

13 ความช่ืนชอบและนิยมใช้สินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์     

ส่วนที่ 4 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
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14 ท่านรู้จักสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมหรือไม่     

15 ท่านมีพฤติกรรมการบริโภคสินค้าท่ีเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมอย่างไร 

    

15.1 ฉันอนุรักษ์และตระหนักถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม 
ฉันพยายามซื้อสินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ฉัน
พยายามมองหาป้ายผลิตภัณฑ์สิ่งแวดล้อมอยู่
ตลอดเวลาท่ีซื้อสินค้า 

    

15.2 ฉันมีความกังวลต่อปัญหาสิ่งแวดล้อมนะ ฉัน
เลือกใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเป็นบางคร้ัง
ตามแต่โอกาส 

    

15.3 ฉันรู้สึกถึงปัญหาสิ่งแวดล้อม ฉันจะซื้อสินค้าท่ี
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมก็ต่อเมื่อสินค้าเหล่าน้ีมีราคา
ไม่แตกต่างจากสินค้าท่ัวไป 

    

ส่วนที่ 5 พฤติกรรมการบริโภคสินค้าจากทุนทางวัฒนธรรมสิ่งทอ 

16 ท่านรู้จักสินค้าท่ีใช้แนวคิดจากวัฒนธรรมสิ่งทอ
หรือไม่   

    

17 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกใช้สินค้าท่ีมี
แนวคิดจากวัฒนธรรม 

    

17.1 ความสวยงามขององค์ประกอบสินค้า เช่น 
รูปแบบ, สี, ลวดลาย, วัสดุ, พ้ืนผิว 

    

17.2 ประโยชน์ใช้สอย หรือ ประโยชน์ของการใช้
งาน 

    

17.3 คุณค่าทางจิตใจ, คุณค่าภายในผลิตภัณฑ์, 
ความเช่ือต่างๆ 

    

17.4 ความเหมาะสมของราคา     

17.5 ความคุ้มค่าของสินค้า     

17.6 การดูแลรักษา     

17.7 ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม, วัสดุเป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม, ลดการสร้างผลเสียให้แก่
สิ่งแวดล้อม 

    

17.8  ให้ประโยชน์แก่ชุมชน สร้างรายได้ให้แก่คน
ในชุมชน 

    

17.9 ความสะดวกสบายเมื่อต้องเดินทาง(หาก
ต้องการซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึก) 
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18 ท่านสนใจสินค้าแฟช่ันหรือสินค้าไลฟ์สไตล์จาก
วัฒนธรรมสิ่งทอในรูปแบบใด 

    

19 ความสนใจส าหรับการประยุกต์ลวดลายจาก

วัฒนธรรมสิ่งทอ เป็นสินค้าแฟช่ันและสินค้าไลฟ์

สไตล์ส าหรับคนเมือง 

    

19.1 ลวดลายเรขาคณิต     

19.2 ลวดลายจากธรรมชาติ, พรรณพฤกษา     

19.3 ลวดลายรูปสัตว์     

19.4 ลวดลายส าหรับพิธีกรรมทางศาสนา, ความ
เช่ือ 
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ผลการประเมินค่า IOC จากผู้เชี่ยวชาญ 
ข้อที ่ ความคดิเห็น 

ผู้เชี่ยวชาญ 1 
ความคดิเห็น 
ผู้เชี่ยวชาญ 2 

ความคดิเห็น 
ผู้เชี่ยวชาญ 3 

ความคดิเห็น 
ผู้เชี่ยวชาญ 4 

ความคดิเห็น 
ผู้เชี่ยวชาญ 5 

สรุปผล 

-
1 

0 +1 -
1 

0 +1 -1 0 +1 -1 0 +1 -
1 

0 +1 รวม IOC แปลง
ผล 

ข้อเสนอแนะ 

1  0    1   1   1   1 4 0.8 ใช้ได้  

2   1   1   1   1 -
1 

  3 0.6 ใช้ได้  

3   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

4   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

5   1   1   1   1   1 4 0.8 ใช้ได้  

6   1   1  0    1   1 4 0.8 ใช้ได้  

7   1   1  0    1   1 4 0.8 ใช้ได้  

8   1  0    1   1   1 5 1 ใช้ได้  

9   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

10   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

11   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

12   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

12.1   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

12.2   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

12.3   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

13   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

14   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

15   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

15.1   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

15.2   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

15.3   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

16   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17   1  0    1   1   1 4 0.8 ใช้ได้  

17.1   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.2   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.3   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.4   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.5   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.6   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.7   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.8   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

17.9   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

18   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

19   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

19.1   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

19.2   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

19.3   1   1   1   1   1 5 1 ใช้ได้  

19.4   1  0    1   1   1 4 0.8 ใช้ได้  
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ภาคผนวก ค 
(APPENDICES C) 
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ใบรับรองโครงการวิจัย จากคณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในคน กลุ่มสหสถาบัน    
ชุดที่ 2 สังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ และศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
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ภาคผนวก ง 
(APPENDICES D) 

การลงพื้นที่ภาคสนาม 
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การลงพื้นท่ีภาคสนาม ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

 

การลงพื้นท่ีภาคสนาม ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ภาพสีของเส้นด้ายจากนวัตกรรมในงานวิจัย ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 

 

การลงพื้นท่ีภาคสนาม การเก็บภาพการทอ และลายทอในงานวิจัย ท่ีมา สุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ภาคผนวก จ 
(APPENDICES E) 

สื่อประชาสัมพันธ ์
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การถ่ายภาพทางแฟชั่นเพือ่น าเสนอผลงานสู่สาธารณชน 

แนวคิดของการถ่ายภาพ COLLECTION : WORTH THE WASTE ท่ีได้รับแรงบัลดาลใจมา

จาก วิถีชีวิตของเกษตรกรในสมัย 1800S ยุควิกตอเรีย(1800S VICTORIAN FARM) ผู้วิจัยได้แรงบัล

ดาลใจการถ่ายภาพของคิลเลคช่ันจากลักษณะของภาพเขียนในยุค1800S 

 

ภาพการถ่ายภาพทางแฟช่ันเพื่อน าเสนอผลงานสู่สาธารณชน ท่ีมาสุระเกียรติ รัตนอ านวยศิริ 
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ภาคผนวก ค 
ภาพการจัดนิทรรศการ 

(APPENDICES F) 
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การเผยแพร่ผลงานสู่สาธารณชน 

ภาพการเผยแพร่ผลงาน COLLECTION : WORTH THE WASTE ภายใต้งานนิทรรศการ 

REVIBE จัดขึ้น วันท่ี 1 มิถุนายน 2565 เวลา 18.30 ณ ห้างสรรพสินค้า เซ็นทรัลเวิลด์ ช้ัน 5 โซน 

CRAFTSTUDIO  

 

 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประว ัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล สุระเกียรต ิรัตนอ านวยศิริ 
วัน เดือน ปี เกิด 10 September 1985 
สถานที่เกิด กรุงเทพมหานคร 
วุฒิการศึกษา - ศิลปกรรมศาสตร์บัณฑิต สาขาวิชาออกแบบส่ือสาร คณะศิลปกรรมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ   
- ศิลปกรรมศาสตร์มหาบัณฑิต แขนงวิชาแฟช่ันและส่ิงทอ ภาควิชานฤมิต
ศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย   
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