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This qualitative research has the following objectives: to study the history, concept, policy, and 

factors surrounding the production of five magazines – I SPY, J SPY, J: NETT, I LIKE, and SINCERE; to 

study forms and content of the five magazines, to study cultural identity as presented through the magazines, all 

of which were produced by Sri Siam Publishing Co. Ltd. Furthermore, the research also studies about the 

perception of the presented cultural identity by magazine readers. 

Content analysis of a total of 306 magazines was carried out, using samples from the pool of 

magazines from the first issue until December 2004.  This is done together with in-depth interviews of a group 

of informants – personnel of Sri Siam Publishing and 25 readers of the five magazines studied. 

The research finds that Sri Siam Publishing initiated the five magazines in order to expand its 

magazine market to cover fan magazine category and to respond to the strong current of East Asian culture in 

Thailand, spurred in part by other media such as radio and television. Factors which influence the production of 

the magazine, including form and content are : organizational management which is highly centralized, 

maximization of resources within a small organization, market expansion to distribute risk, and marketing 

segmentation to cater to target group of readers.   However, the study finds that advertising factor is the least 

important since the company generates its income mainly from magazine sales. 

The content of the five magazines studied can be classified as follows: magazine for readers who like 

Japanese entertainers, magazine for readers who like Chinese, Hong Kong, Taiwanese, and Korean entertainers, 

magazine for readers who like entertainers from any country, magazine for readers who like content about 

fashion and new trends, and magazine for those readers who do not necessarily like entertainers but prefer 

diverse content. 

As for the East Asian cultural identity, it is mostly presented through content about youth culture in 

the magazines.  Aspects which are evident include outside appearance, attire, decorations, entertainment culture 

such as music, language, values and lifestyle. 

With respect to the perception of such cultural identity, the sampled magazine readers tend to perceive 

identity in more concrete terms.  Although they may admire such identity, they do not directly imitate it but will 

make appropriation by using their own social and cultural capital.
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บทท่ี 1 

บทนํา 

ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

 ในชวงเวลา 2-3 ปที่ผานมา แมภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวนไมแนนอนอันเนื่องมาจากสงครามในอิรัก และ
วิกฤติการณตางๆในระดับภูมิภาคและระดับประเทศ แตสําหรับธุรกิจสื่อสิ่งพิมพในประเทศไทย โดยเฉพาะ
นิตยสาร กลับมีแนวโนมเติบโตอยางไมหยุดยั้ง เห็นไดจากการเปดตัวนิตยสารใหมๆ และตัวเลขการเติบโตของ
ยอดโฆษณาในนิตยสาร  

 จากการสํารวจของ Nielson Media Research ในป พ.ศ. 2547 พบวา ตัวเลขการใชจายงบโฆษณาผานสื่อ
นิตยสาร ในการโฆษณาสินคา และบริการสูงเปนอันดับที่ 1 เมื่อเทียบกับสื่อประเภทอื่นโดยใชงบประมาณการ
โฆษณาทั้งสิ้น เปนเงินกวา 549 ลานบาท หรืออัตราการเติบโตคิดเปนรอยละ 34 

 

อันดับ ชนิดของสื่อ งบโฆษณา (ลานบาท) อัตราการเติบโตเพิ่มขึ้น (%) 

1 นิตยสาร 549 34 

2 โรงหนัง 109 32 

3 กลางแจง 366 25 

4 หนังสือพิมพ 1,567 23 

5 สื่อเคลื่อนที่ 52 13 

6 โทรทัศน 4,155 11 

7 วิทยุ 588 - 0.51 

ที่มา : นิสสัน มีเดีย รีเสิรซ, พ.ย. 47 

 

 ดวยเหตุนี้จึงทําใหมีนิตยสารเกิดขึ้นจํานวนมากมาย ในชวงไมกี่ปที่ผานมา ทั้งนิตยสารหัวในและหัว
นอก ทั้งที่เปนนิตยสารผูหญิง วัยรุน แฟชั่น ไลฟสไตล และตอไปนี้ คือ ตัวอยางรายชื่อบางสวนของนิตยสารออก
ใหมในชวงป 2546 -2547  

 



 2

 ตารางที่  2        แสดงตัวอยางรายชื่อบางสวนของนิตยสารออกใหมในชวงป 2546 -2547                         
           จําแนกตามเนื้อหาเปนแนวตะวันตก และแนวตะวันออก 

นิตยสารที่มีเนื้อหาแนวตะวันตก นิตยสารที่มีเนื้อหาแนวตะวันออก 

“ เอ็มทีวี แทร็กซ (Mtv Trax) ” 

“ ฟอรฮิม (For Him Magazine) ” 

“ มาดาม ฟกาโร (Madame Figaro) ” 

“ แฮร แม็กกาซีน (Hair Magazine) ” 

“ มารี แคลร (Marie Clare )” 

“ เฮอร เวิลด (Her World)” 

“ ฟรอนท (Front) ” 

“ พราว (Proud) ” 

“ สไปซี่ (Spicy) ” 

“ ตาเจียหาว (Tar Cher Hao)” 

“ วัคซีน (Vaczine) ” 

“ คาวาอิ (Cawaii) ” 

“ เจ ปอปสตาร (J pop Star) ” 

“ เมียวโจ (Myojo) ”  

  

 จากปรากฏการณของนิตยสารเมื่อจําแนกตามเนื้อหาทั้งสองแนวเปนภาพสะทอนที่ดีถึงกระบวนการ
โลกาภิวัตนทางวัฒนธรรมในปจจุบันที่มีการไหลไปมาของวัฒนธรรมจากหลากหลายกระแส  

 ในอดีตกระแสแหงวัฒนธรรมตะวันตกที่มีวัฒนธรรมอเมริกันเปนศูนยกลางไดเขามามีบทบาทอยางมาก
ในเวทีวัฒนธรรมโลก แตปจจุบันภายใตกระแสโลกาภิวัตน ไดมีกระแสแหงวัฒนธรรมแขนงหนึ่งซึ่งปรากฏ
ชัดเจนผานนิตยสารในประเทศ คือ กระแสวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกที่มีญี่ปุน เกาหลี ไตหวันและฮองกง เปน
ตนแบบ (Prototype) หรือ สัญลักษณ (Icon) ทางวัฒนธรรมที่สําคัญ ซึ่งสวนใหญนิตยสารที่นําเสนอเนื้อหาแนว
เอเชียตะวันออกนี้จะเปนนิตยสารวัยรุนซึ่งมีปรากฏหลายชื่อฉบับและจัดทําโดยหลายสํานักพิมพ   

 บริษัทศรีสยามการพิมพ ก็เปนหนึ่งในจํานวนหลายสํานักพิมพ ที่มีการจัดทํานิตยสารที่มีลักษณะเปน
แนวเอเชียตะวันออกนิยม โดยมีจํานวนมากถึง 5 ช่ือฉบับ โดยจากการสังเกตเบื้องตนของผูวิจัย พบวาแตละช่ือ
ฉบับนั้น มีลักษณะการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาที่เปนไปในลักษณะที่คลายคลึงกัน จนไมสามารถแยกแยะได
วากลุมเปาหมายของนิตยสารแตละชื่อฉบับ มีกลุมเปาหมายที่แตกตางกันหรือไมอยางไร 

 จากเหตุผลและที่มาดังกลาว จึงทําใหผูวิจัยสนใจใครรู ถึงที่มาและเหตุผล ตลอดจนนโยบายของบริษัท
ศรีสยามการพิมพ ในการจัดทํานิตยสารในแนวเอเชียตะวันออกนิยมรวมไปถึงปจจัยในการผลิต  และปจจัย
ทางการตลาดในการจัดทํานิตยสาร ตลอดจนรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารในแนวนี้ของบริษัทศรี
สยามการพิมพ  

 ทั้งนี้ การวิจัยนี้มีคําถามวิจัยและวัตถุประสงคดังตอไปนี้ 
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ปญหานําวิจัย 

1. การจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ มีแนวคิด และนโยบาย
อยางไร 

2. ปจจัยใดบางที่มีผลตอการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 

3. รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพมีลักษณะ
อยางไร 

4. เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่นําเสนอในนิตยสารที่ทําการศึกษา มีรูปแบบและ
ลักษณะอยางไร 

วัตถุประสงค 

1. เพื่อศึกษาแนวคิดและพัฒนาการของการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรี
สยามการพิมพ 

2. เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
และความสําคัญของแตละปจจัย 

3. เพื่อทราบถึงรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันนิยมของบริษัทศรีสยาม
การพิมพ 

4. เพื่อศึกษาถึงรูปแบบเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออก ที่นําเสนอในนิตยสารที่ทําการศึกษา
ของบริษัทศรีสยามการพิมพและผูอานมีการรับรูเอกลักษณดังกลาวอยางไร 

ขอบเขตการวิจัย 

 การศึกษาแนวคิดและนโยบายของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม ภายใตการจัดทําของบริษัท
ศรีสยามการพิมพ รวมทั้งเพื่อทราบถึงปจจัยที่มีผลตอการจัดทํา ตลอดจนทราบถึงรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา
ของนิตยสารวัยรุนแนวนี้ โดยมีนิตยสาร ในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพ จํานวน 5 ช่ือฉบับ ไดแก I SPY, J SPY, 
J: NETT, I LIKE, และ SINCERE เปนกลุมตัวอยางของการศึกษา   
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นิยามศัพท 

นิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยม  หมายถึง นิตยสารที่มีรูปแบบและเนื้อหา ที่มีเกี่ยวของกับสังคมและ
วัฒนธรรมในประเทศแถบเอเชียตะวันออก ซึ่งไดแก ญี่ปุน เกาหลี ฮองกง และ ไตหวัน 

รูปแบบนิตยสาร หมายถึง ลักษณะทางกายภาพของนิตยสารที่ปรากฏบนนิตยสารไดแก ช่ือและโลโก 
ขนาดรูปเลม ราคา กระดาษที่ใชพิมพ จํานวนหนาของเนื้อหา จํานวนหนาของโฆษณา และ การนําเสนอ
ภาพปก เปนตน 

การนําเสนอเนื้อหานิตยสาร หมายถึง แนวทางและประเภทของเนื้อหา การแบงหมวดหมูและคอลัมน
ตางๆ ภายในนิตยสาร ซึ่งเปนการศึกษาเฉพาะลักษณะภาพรวมและแนวโนมของเนื้อหาเทานั้น ไมได
หมายถึงรายละเอียดของเนื้อหาในนิตยสารแตอยางใด 

ปจจัย หมายถึง สิ่งตางๆ หรือ องคประกอบที่เขามามีบทบาท อิทธิพล และผลกระทบตอการดําเนินงาน 
การพัฒนา และการเปลี่ยนแปลงของนิตยสาร  

บริษัทศรีสยามการพิมพ หมายถึง องคกรผลิตสื่อสิ่งพิมพภายใตการเปนเจาของ ของนายสาธิต คลอง
เวสสะ ที่มีการผลิตสื่อนิตยสารประเภทวัยรุน แนวเอเชียตะวันออกนิยม ซึ่ง ณ. ปจจุบันมีการจัดทําและ
ผลิตนิตยสารในลักษณะนี้มากถึง 5 ช่ือฉบับ ซึ่งไดแก I SPY, J SPY, J: NETT, I LIKE, และ SINCERE 

เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม   หมายถึง ลักษณะการใหความหมายตอสิ่งใดสิ่ง
หนึ่ง โดยใหคุณคารวมผานวัฒนธรรมและสังคม เปนกระบวนการที่ไมตายตัวหยุดนิ่ง เคลื่อนไหว
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ซึ่งในการศึกษาวิจัยนี้จะเนนลักษณะทางวัฒนธรรมตางๆ ของประเทศในแถบ
เอเชียตะวันออกซึ่งไดแก ญี่ปุน เกาหลีใต ฮองกงและไตหวัน เปนหลัก  

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. ทําใหทราบถึงแนวคิดและนโยบายในการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัท
ศรีสยามการพิมพ 

2. ทําใหทราบถึงปจจัยในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม
ของบริษัทศรีสยามการพิมพ 

3. ทําใหทราบถึงรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม ของ
บริษัทศรีสยามการพิมพ 

4. ทําใหไดเรียนรูถึงเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่มีการนําเสนอผานสื่อ
นิตยสารและการรับรูโดยผูอาน 



บทท่ี 2 

แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 ในการวิจัยเรื่อง “การจัดทํานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยม ภายใตการผลิตของบริษัทศรีสยามการ
พิมพ” ประมวลแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของดังนี้  

1. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร 

2. แนวคิดเกี่ยวกับการบรรณาธิกรและการผลิตนิตยสาร 

3. แนวคิดเรื่องรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร 

4. แนวคิดทางดานการตลาด 

5. แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมวัยรุน (Youth Culture) 

6. แนวคิดเกี่ยวกับโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรม (Cultural Globalization) 

7. แนวคิดเกี่ยวกับเอกลักษณทางวัฒนธรรมที่นําเสนอผานสื่อ (Cultural Identity) 

8. แนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกนิยม (East Asian Culture) 

9. แนวคิดการแสวงหาความสุข/สุขนิยม (Hedonism) 

10. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 

แนวคิดเก่ียวกับนิตยสาร 

 นิตยสารเปนสื่อสิ่งพิมพประเภทหนึ่งที่มีอิทธิพลตอผูอาน นิตยสารถือกําเนิดมาตั้งแตศตวรรษที่ 16  
นิตยสารฉบับแรกของโลก ช่ือ “จูนาล เด ซาวอง” ถือกําเนิดที่กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส โดย เดนูส เก ชาลโล คํา
วา Magazine จึงมาจากภาษาฝรั่งเศสวา Magasin ที่แปลวา โรงเก็บหรือยุง 

 สําหรับประเทศไทย นิตยสารถือกําเนิดจากความคิดริเริ่มของมิชช่ันนารีตางประเทศ และชาวไทยที่มี
ความรูในชวงระหวางปลายรัชกาลที่ 3 และตนรัชกาลที่ 4 นิตยสารที่จัดไดวาเปนนิตยสารฉบับแรกของคนไทยชื่อ 
“ดรุโณวาท” เปนนิตยสารรายสัปดาห ออกโดยพระองคเจาเกษมสันตโสภาค ในระหวางป พ.ศ. 2417-2418 

ความหมายของคําวา “นิตยสาร”  

 อี ดับบลิว ฮิลดิกส (E.w Hildick) ไดใหความหมายของนิตยสารไววา เปนแหลงรวมของบทความ
เรื่องราวตางๆ ซึ่งเขียนโดยผูเขียนหลายคนมีกําหนดออกตามวาระ (สมิทธินันท ไทยรุงโรจน, 2541 : 7) 

 สุกัญญา ตีระวนิช (2528) ไดใหนิยามนิตยสารวา หมายถึงสิ่งพิมพที่มีปก เนื้อหา ประกอบดวย บทความ 
นิทาน นิยาย ขาว หรืออื่นๆ ตามแตวัตถุประสงคของนิตยสารแตละฉบับ โดยนิตยสารจะมีกําหนดออกที่แนนอน 
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 ดรุณี หิรัญรักษ (2530) ไดใหความหมายของนิตยสารซึ่งตรงกับคําวา “Magazine” ซึ่งมีรากศัพทมาจาก
ภาษาอารบิก หมายถึง ราน คลังสินคา หรือ หางสรรสินคา โดยที่ความหมายดังกลาวไดใหความหมายกับนิตยสาร
ในดานของการเปนที่รวมของแหลงขาวสารหลายๆ ประเภท ที่มีความแตกตางกันออกไป 

 จากการศึกษาของ ระวีวรรณ ประกอบผล (2530 : 4) ไดใหความหมายของนิตยสารไววา หมายถึง 
สิ่งพิมพซึ่งตามปกติมีปกออน ระบุกําหนดออกที่แนนอน ประกอบดวยเนื้อหาสาระที่ใหทั้งความรูและความ
บันเทิง เชน บทความเขียนโดยผูเขียนหลายคน บทสัมภาษณ เรื่องสั้น นวนิยาย บทวิจารณ ขาวตางๆ และโฆษณา 
มีภาพประกอบคอนขางมาก 

 จากคําจํากัดความที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา นิตยสาร หมายถึง สิ่งพิมพ ซึ่งมีปกออนมีการระบุกําหนด
ออกที่แนนอน ประกอบดวยเนื้อหาสาระ ที่ใหความรู และความบันเทิง เชน บทความ บทสัมภาษณ เรื่องสั้น 
ขาวสาร และการโฆษณาสินคา นิตยสารประกอบดวยภาพประกอบคอนขางมาก  

 พีระ จิรโสภณ (2538) ไดกลาวไววา นิตยสารมีความแตกตางจากหนังสือพิมพโดยทั่วไป คือ นิตยสาร
เนนนําเสนอเนื้อหาประเภทบทความ สารคดี และขอเขียนตางๆ ที่เนนใหความรูแกผูอาน มากกวาการโฆษณา
สินคา นิตยสารมีภาพประกอบ การจัดหนา สีสันและรูปเลมที่สวยงาม รูปเลมมีความกะทัดรัดและสะดุดตากวา
หนังสือพิมพ โดยปกตินิตยสารจะมีขนาด 8.5 นิ้ว คูณ 11.5 นิ้ว บางฉบับมีขนาดเล็ก (Tabloid) แตบางเลมก็มี
ขนาดเล็กพอๆ กับพ็อกเก็ตบุค นิตยสารสวนใหญจะมีปกที่พิมพดวยกระดาษที่หนากวาขางใน ปกมีสีสัน และ
รูปภาพที่สวยงาม สะดุดตา นิตยสารนั้นจะเย็บเลมรวมกับเนื้อในสวนความหนา หรือจํานวนหนาของนิตยสารนั้น
จะไมแนนอน 

 ลักษณะของนิตยสารในอดีตและปจจุบันมีความแตกตางกัน ในอดีตนิตยสาร คือ สิ่งพิมพ ที่มีระยะเวลา
การออกเปนระยะ ไมมีการกําหนดเนื้อหา รูปเลม ปก ภาพ ดังเชน ปจจุบัน การกําหนดนโยบายหลักของนิตยสาร
โดยทั่วไป คือ  มีไวออกจําหนายในลักษณะเพื่อเผยแพรประชาสัมพันธใหกับกิจการของสํานัก ใหความรูแก
สมาชิกผูอานในรูปของบทความ สารคดีและเพื่อสังคมธุรกิจ 

 

จุดประสงคของนิตยสาร คือ (ชวรัตน เชิดชัย, 2520) 

 1. เพื่อการธุรกิจ การพิมพนิตยสารเปนธุรกิจอยางหนึ่งคลายคลึงกับธุรกิจอยางอื่น จึงมีผูจัดทํานิตยสาร
มาเพื่อหาเงินหรือกําไรเปนสําคัญ ดังนั้นนิตยสารประเภทนี้ ประกอบดวยเนื้อหาที่จะเปนการเอาใจ ต ล า ด เ พื่ อ
ประโยชนจากการจําหนายและตองการกําไรเปนสิ่งตอบแทน 

 2. เพื่อการบริการ เปนวัตถุประสงคสําคัญของนิตยสารประเภทที่พิมพออกมาเพื่อการศึกษาและสาธาร
ประโยชน นิตยสารประเภทนี้ไมคํานึงดานธุรกิจมากนัก แคเนนการใหบริการถึงแมจะขาดทุน อยางไรก็ตามใน
บรรดานิตยสารที่ออกมาเพื่อธรุกิจอาจมีเนื้อหาสวนหน่ึงเพื่อใหการบริการดวยก็ได 
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 3. เพื่อการสงเสริมความคิด  นิตยสารอาจออกมาเพื่อสงเสริมทัศนคติและความคิดบางอยางก็ได 
วัตถุประสงคนี้มักมีความสัมพันธใกลชิดกับการใหบริการ ทั้งนี้ถือเอาการใหบริการเปนเครื่องลอใจโนมนาวให
ผูอานรูสึกนิยมความคิดในแบบที่ตองการนิตยสารซ่ึงมีวัตถุประสงคทํานองนี้ ไดแก นิตยสารประชาสัมพันธ 
ธุรกิจโฆษณาชวนเชื่อ และนิตยสารขนาดเล็ก เปนตน 

จุดเดนของนิตยสารที่แตกตางจากสิ่งพิมพประเภทอ่ืน ๆ (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530) 

 1.  กลุมผูอาน กลุมผูอานหรือกลุมเปาหมายของนิตยสารสามารถแบงออกไดชัดเจนกวาจึงสามารถดูได
จากแนวทางของนิตยสารแตละฉบับ เชน นิตยสารสําหรับวัยรุน นิตยสารสําหรับแมและครอบครัว นิตยสาร
สําหรับผูที่สนใจทางดานภาพยนตรตางประเทศ เปนตน ซึ่งเปนการแบงที่ละเอียดกวาของหนังสือพิมพ เนื่องจาก
หนังสือพิมพแบงกลุมผูอานอยางคราวๆ เทานั้น เชน “มติชน” กลุมผูอาน คือ สนใจทางการเมือง “เดลิมิเรอร” 
กลุมผูอาน คือ ติดตามผลงานของนายสมัคร สุนทรเวช เปนตน ไมมีการแบงเพศใด วัยใด อายุเทาไร หากเปนการ
แบงอยางกวางๆ มากกวา 

 2. ขนาดและราคา ขนาดรูปเลมของนิตยสารเล็กกวาหนังสือพิมพ เพราะความสะดวกในการพกพาและ
การวางขายบนแผงหนังสือ ดานราคาของหนังสือพิมพนั้น ก็ถูกกวานิตยสารมากและนิตยสารมีจํานวนหนามาก 

 3. ระยะเวลาออก นิตยสารมีเวลาในการออกเปนรายสัปดาห รายปกษ รายเดือน แตหนังสือพิมพ
สวนมากออกเปนราย 3 วัน และบางฉบับออกเปนรานสัปดาห 

 4. การพิมพ นิตยสารมีระบบการพิมพที่พิถีพิถันกวาหนังสือพิมพมาก เพราะไมตองคํานึงระยะเวลา
เทากับหนังสือพิมพ นิตยสารจึงมีความสวยงามในการจัดหนา การพิมพ ภาพ 4 สี เปนปกและสอดแทรกในเลม 
และใชกระดาษที่มีคุณภาพดีกวา สวนหนังสือพิมพตองใชความรวดเร็วเปนสําคัญการจัดรูปเลมจึงไมมีความ
พิถีพิถัน กระดาษก็ใชกระดาษคุณภาพไมดี เพราะตองขายในราคาถูก ไมมีภาพ 4 สี ใหเห็น นอกจากในโฆษณา
หรือในฉบับพิเศษ เชน บางกอกโพสตวันอาทิตย เทานั้น 

 5. อายุ นิตยสารมีอายุยาวกวาหนังสือพิมพ เนื่องจากหนังสือพิมพสวนใหญ ซึ่งเปนหนังสือพิมพรายวัน
จะมีอายุเพียงวันเดียว หากพนวันที่ออกหรือ มีฉบับใหมออกมาของเกาก็จะตายไป ไรคาขณะที่นิตยสารสามารถ
เก็บไดนานกวา แมจะมีเลมใหมออกมาเลมเกาก็ยังไมตาย เราสามารถยอยอานได เพราะเนื้อหาไมขึ้นกับเวลา 
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ประเภทของนิตยสาร (Type of Magazines) 

 จากวงการนิตยสารของอเมริกัน Joseph Dominick แบงนิตยสารออกเปน 5 ประเภทไดแก นิตยสาร
ทั่วไป นิตยสารธุรกิจ นิตยสารของสถาบันการศึกษา นิตยสารจดหมายขาว และนิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธ 

 ในขณะที่ดรุณี หิรัญรักษ แบงนิตยสารออกเปน 4 ประเภท คือ 

1. นิตยสารทั่วไป (General or Consumer Magazine)  เปนนิตยสารที่มีจํานวนจําหนายสูงสุด เพราะเปน
นิตยสารที่คนทั่วไปใหความสนใจนิตยสารประเภทนี้มีจํานวนมากที่สุดในตลาด โดยมากแลวนิตยสาร
ประเภทนี้จะมีผูจัดทําหลายฝาย เนื่องจากนิตยสารมีหลายรสและหลายเนื้อหาในฉบับเดียวกัน สวนใหญ
นิตยสารเหลานี้มักมุงใหความบันเทิงและความรูดานตางๆ มากกวาเนื้อหาสาระดานอื่น  

2. นิตยสารวงการธุรกิจ (Business Publications)  เปนนิตยสารที่ตีพิมพขึ้นมา เพื่อมุงใหผูที่อยูในวงการ
ธุรกิจอุตสาหกรรม หรือผูที่อยูอาชีพตางๆ ไดอาน และเขาใจถึงสภาวะและสถานการณทางดานวงการ
ธุรกิจดานตางๆ  นิตยสารประเภทนี้ในเมืองไทยมีไมมาก  ถาเปรียบเทียบกับประเทศที่มีความ
เจริญกาวหนาทางธุรกิจอุตสาหกรรมในยุโรป ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา ซึ่งประชาชนใหความสนใจ 

3. นิตยสารสมาคม (Association Magazine)  เปนนิตยสารที่จัดทําโดยสมาคมตางๆ ที่มีจุดประสงค
จะเผยแพรระหวางหมูสมาชิกดวยกัน นิตยสารประเภทนี้มักจะจัดทําโดยผูที่สมัครใจ และไมหวังไดเงิน
ตอบแทน เนื้อหาภายในเลมจะเปนเรื่องราวหรือบทความที่เกี่ยวของกับสมาคมในดานตางๆ เพื่อสราง
ความรูสึกความเขาใจระหวางสมาชิกดวยกัน และสงเสริมความสัมพันธอันดีระหวางสมาชิกตอสมาชิก 
สวนใหญนิตยสารเหลานี้มักจะออกเปนรายปราย 6 เดือน ราย 3 เดือน และรายเดือน เปนตน เงินทุนที่ใช
ในการจัดทํา สวนใหญมาจาการอุปถัมภและชวยเหลือจากสมาชิกหรือองคกรตางๆ หรือจากคาสมาชิก
ของสมาคม 

4. นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธ (Public Relation Magazine) เปนนิตยสารที่จัดทําโดยองคกรหรือ
บริษัทตางๆ เพื่อแจกจายไปยังพนักงาน ลูกคา ผูแทนจําหนาย ผูถือหุน หรือผูที่สนใจ นิตยสารประเภทนี้
แยกออเปน 2 ประเภทคือ นิตยสารภายใน (Internal Magazines) และนิตยสารภายนอก (External 
Magazines) ทั้งนี้ขึ้นอยูกับวาผูจัดทําตองการเผยแพรใหกับใคร 

 นอกจากนี้ นักวิชาการดานวารสารศาสตรที่มีช่ือเสียง อาทิ J.W Click และ Russel N. Bair ไดแบง
ประเภทของนิตยสารตามลักษณะผูอานออกเปน 2 ประเภท คือ 

 1. นิตยสารเพื่อผูอานทั่วไป (General / Consumer Magazine) เปนนิตยสารที่สนองความสนใจและมี
เปาหมายเพื่อผูอานทั่วไป เสนอเนื้อหาหลากหลายประเภทซึ่งจัดใหสอดคลองกับเปาหมาย นิตยสารเพื่อผูอาน
ทั่วไป แบงออกเปน 4 ประเภท คือ 
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 1.1 นิตยสารขาว (News Magazine) เสนอเรื่องที่เปนเบื้องหลังขาวทั่วไป มีลักษณะคลายบทความ
 เบื้องหลังขาวในหนังสือพิมพ เปนการสรุปขาว การวิจารณขาว มีเนื้อหาคอนขางหนักในดานการเมือง 
 เศรษฐกิจ สังคม และการศึกษาทั่วไป 

 1.2 นิตยสารสําหรับครอบครัว (Family Magazine) เสนอเรื่องราวหลากหลายประเภทซึ่ง สน อ ง ค ว า ม
 สนใจของทุกคนในครอบครัว 

 1.3 นิตยสารสําหรับผูหญิง (Women’s Magazine) เสนอบทความที่สนองความสนใจของ ผูหญิง 

 1.4 นิตยสารสําหรับเด็ก (Children’s Magazine) เปนนิตยสารที่เสนอเรื่องราวตางๆ สําหรับเด็กทั้งชาย
 และหญิง เชน เรื่องขําขัน ผจญภัย เรื่องของโรงเรียน กีฬา สืบสวนสอบสวน เรื่องของสัตว เปนตน  

 2. นิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม (Specialized Magazine) หมายถึงนิตยสารที่ผลิตออกมาเพื่อผูอานเปน
สวนนอย หรือกลุมใดกลุมหนึ่งที่มีความสนใจ เสนอเรื่องในสาขาใดสาขาหนึ่งอยางละเอียด ซึ่งแบงออกเปน 6 
ประเภท คือ 

 2.1 นิตยสารการเมือง (Political Magazine) เสนอเรื่องทางการเมืองดานใดดานหนึ่ง เชน  อนุ รั กษ นิ ย ม 
 สังคมการเมือง เสรีนิยม หรือ คอมมิวนิสต ปญหาทางการเมือง ทั้งในปจจุบัน และอนาคต นอกจากนั้น
 ยังมีการวิจารณหนังสือ และขาวทางดานศิลปะบันเทิง 

 2.2 นิตยสารแฟน (Fan Magazine) เปนนิตยสารที่เสนอเรื่องซึ่งเปนที่นิยมชมชอบของ ผูอ านกลุมใด
 กลุมหนึ่งสวนมากเปนเรื่องกีฬา และเรื่องราวในวงการบันเทิง 

 2.3 นิตยสารเกี่ยวกับงานอดิเรก (Hobbies Magazine) เปนนิตยสารที่เสนอเรื่องเกี่ยวกับงานซึ่งเหมาะที่
 จะทําในยามวางหรือทําเปนงานอดิเรก ผูอานมักเปนผูที่ตองการหางานที่ตนเอง ชอบเพื่อทําในยามวาง 
 แตยังไมมีความรูในเรื่องการทํางานนั้นอยางเพียงพอ หรือ ตองการ หาความรู เพิ่ม เติมเกี่ ยวกับงาน
 อดิเรกที่ทําอยู เชน การทําสวน การถายรูป เปนตน 

 2.4 นิตยสารวิชาการและการคา (Trade and Professional Magazines)  เปนนิตยสารที่พิมพออกมาเพื่อ
 บริการแกองคกรธุรกิจ อุตสาหกรรม และสมาคมวิชาชีพ มุงเสนอการคนพบใหมๆ เทคนิควิธีปฏิบัติ 
 และพัฒนาการซึ่งเกี่ยวของกับงานในสาขานั้นๆ 

 2.5 นิตยสารของบริษัทการคา (House Magazines) เปนนิตยสารที่พิมพขึ้นเพื่อแจกพนักงานและลูกคา
 ของบริษัท มีวัตถุประสงคเพื่อใชเปนสื่อในการประชาสัมพันธบริษัท เสนอเรื่องราว กิจกรรม และสินคา
 ในสวนที่เกี่ยวของกับผูอานทั่วไป  

 2.6 นิตยสารเกี่ยวกับวรรณกรรม (Literary Magazines) เปนนิตยสารที่เสนอบทความเกี่ยวกับหนังสือ 
 นักเขียน งานเขียนทั่วๆไป เรื่องสั้น บทกวี และคําวิจารณ 
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บทบาทและหนาที่ของนิตยสาร 

  นิตยสาร คือ สื่อมวลชนอยางหนึ่ง ซึ่งเกิดขึ้นมาดวยฝมือของคนในสังคมนั้น เพื่อเปนสื่อสนองความ
ตองการในดานตางๆ ในทางสังคมของมนุษยถาจะมองในลักษณะที่ไมตางกับสื่อมวลชนอื่นแลว นิตยสารก็ไดถูก
กําหนดใหทําหนาที่ในสังคมหนึ่งใน 5 ประการ คือ (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530 : 240-242) 

 1. การทําหนาที่เปนเสมือน ยาม 

 คอยรายการเหตุการณตางๆ ความเคลื่อนไหวตางๆ ที่เกิดขึ้นใหสมาชิกในสังคมไดทราบ นิตยสารทําได
ไมเหมือนสื่อมวลชนอื่น แมแตหนังสือพิมพ เพราะนิตยสารเปนสื่อมวลชน ที่มีกําหนดออกหางกวาหนังสือพิมพ 
นิตยสารจึงไมสามารถที่จะเสนอรายงานขาว เหตุการณความเคลื่อนไหวตางๆ ในสังคมไดเร็วและฉับไวเทา 
นิตยสารจะทําหนาที่ในลักษณะที่จะคอย รวบรวมเหตุการณตางๆ ที่เกิดขึ้น ความเคลื่อนไหวตางๆ ทั้งทางกายภาพ 
และทางความคิดของคนในสังคม แลวนํามาวิเคราะห วิจารณ สรุป ในลักษณะที่มีรายละเอียดมากขึ้น 

 2. การทําหนาที่เปนเสมือน สะพาน  

 เช่ือมโยงระหวางสังคมเกากับสังคมใหม ทามกลางความเปลี่ยนแปลงใหผูอานไดทราบ ไมวาจะเปน
เรื่องที่เล็กนอยหรือ เรื่องใหญที่สําคัญมาก เชน การถายทอดความเปลี่ยนแปลงในทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของ
คนในชวงตางๆ ทั้งในแงของการใชภาษา การใชภาพเพื่อเก็บรวบรวมเรื่องราว และเพื่อแสดงใหเห็นถึงความ
เปลี่ยนแปลงนั้นดวยเทคโนโลยีที่กาวหนาทางดานการสื่อสาร และการพิมพ ทําใหนิตยสารในสมัยปจจุบัน
สามารถทําหนาที่นี้ไดดีขึ้น 

 3. การทําหนาที่เปนเสมือน เวที หรือ สื่อกลางในการแสดงความคิดเห็น  

 นิตยสารนั้นไดเปรียบกวาสื่ออื่นๆ โดยเฉพาะสื่อ อิเล็กทรอนิกส ซึ่งอาจจะไมสามารถใหรายละเอียด 
หรือถายทอดความรูสึกนึกคิดอันลึกซึ้งได แตนิตยสารเปนสื่อสิ่งพิมพที่ผูอานจะตองมีความรูความสามารถ และมี
ความรักการอาน นิตยสารจึงไดเปรียบในแงที่สามารถเสนอเรื่องที่เปนความละเอียดออน ประณีต และลึกซึ้งได
นิตยสารจึงเปนเวที หรือ สื่อกลางในการแสดงความคิดเห็นตอประเด็นของเรื่องราวตางๆ ที่เกิดขึ้นในสังคมได
อยางละเอียดออนไดมาก และเปนสื่อกลาง ซึ่งเอื้ออํานวยตอการใชความคิด และการแสดงออกซึ่งความคิดนั้นๆ  

 4. การทําหนาที่เปนเสมือน ครู ใหความรูและการศึกษาแกประชาชน  

 หนาที่หลักประการหนึ่งของสื่อมวลชน นิตยสารแตละประเภท อาจจะกระทําหนาที่นี้ในลักษณะที่
ตางกัน นิตยสารบางฉบับ อาจจะมุงที่จะใหความรูแกผูอานแบบ คอยซึมซับปนไปกับความบันเทิงเริงรมยที่ได 
ทั้งนี้ขึ้นอยูกับจุดมุงหมาย และแนวทางในการดําเนินการของนิตยสารแตละฉบับ 
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 5. การทําหนาที่ในการใหบริการทางดานธุรกิจ  

 นิตยสารสามารถที่จะใหบริการทางดานธุรกิจได ในเรื่องของการประกาศและโฆษณา ทั้งที่เปนเรื่อง
สาธารณประโยชน และเพราะสังคมสมัยใหมที่ขยายตัวไปรวดเร็วในทุกดานนั้นดวยระบบการผลิตที่ทันสมัย 
ผูผลิตสินคาจะแขงขันกันผลิตสินคา เพื่อดึงดูดความสนใจจากลูกคา สื่อมวลชนทําหนาที่ในการใหบริการ โดย
เสนอโฆษณาของสินคาตางๆ เพื่อใหผูอานไดทราบขอมูล ไดเห็นวาสินคาและบริการชนิดใดทําไดอยางดีไมแพ
สื่ออื่น โดยเฉพาะถาเทียบกับวิทยุ และหนังสือพิมพซึ่งมีเพียงเสียงและขาดสีสัน ระบบการพิมพและศิลปะในการ
จัดหนาโฆษณา ทําใหนิตยสารสามารถทําหนาที่ใหขอมูลขาวสารอันเกี่ยวกับการบริการและสินคาไดเปนอยางดี 

บุคลากรขององคกรนิตยสาร 

 บุคลากร คือ ผูที่ทํางานอยูในองคกรนิตยสาร เปนปจจัยสําคัญที่มีผลตอการผลักดันใหองคกรนิตยสาร
ขยายตัวไปในทิศทางที่องคกรไดวางไว ซึ่งบุคลากรดังกลาวนี้จําเปนตองมีความชํานาญ มีทักษะพิเศษตรงกับสาย
งานที่รับผิดชอบ มีความเปนผูปฎิบัติมืออาชีพ ซึ่งปจจัยทางดานบุคลากรแบงออกไดเปน 2 ระดับ คือ 

 1. บุคลากรระดับบริหาร เปนบุคลากรที่มีหนาที่ในการดูแลควบคุมและจัดการภายในองคกรนิตยสาร 
เพื่อใหบุคลากรในองคกรสามารถปฏิบัติตามแผนงานที่ต้ังเอาไว โดยจัดแบงบุคลากรระดับบริหารออกเปน 4 
ประเภท คือ 

 1.1 เจาของ ผูพิมพผูโฆษณา  (Publisher) คือ ผูที่วางแผนหรือกําหนดนโยบายสูงสุดของ นิตยสารทั้งใน
 ดานธุรกิจและดานกองบรรณาธิการ แตโดยสวนใหญแลวผูพิมพผูโฆษณาจะเกี่ยวของกับงานธุรกิจ
 ของนิตยสารมากกวางานดานกองบรรณาธิการ ดังนั้นบรรณาธิการเองจะรับผิดชอบดานเนื้อหา
 สาระของนิตยสารและรายงานใหผูพิมพผูโฆษณารับทราบและเห็นชอบบรรณาธิการ 

 นอกจากบรรณาธิการแลวยังมีผูอํานวยการฝายโฆษณาและฝายจัดจําหนายอีกสองคนที่จะมีหนาที่
รายงานใหผูพิมพผูโฆษณา ทราบถึงความเปนไปในการบริหารงานทั้งหมด แมวาหนาที่ของบรรณาธิการจะแยก
ออกจากทั้งฝายโฆษณาและฝายจัดจําหนาย แตบรรณาธิการก็มีสวนชวยและใหความรวมมือกับทั้งสองแผนก 

 1.2 บรรณาธิการ / บรรณาธิการอํานวยการ (Editor) คือ บุคคลที่มีตําแหนงสูงสุดของนิตยสารมักจะเปน
 ตําแหนงทางการบริหาร  และงานหลักของบรรณาธิการ  คือ การติดตอสื่อสารกับพนักงานทุก
 แผนก และเขาใจในการปฏิบัติงานในองคกร ไมวาจะเปนการควบคุมงาน ตรวจแกไข และงาน
 บรรณาธิการนิตยสาร การวางแผนงานและการประชาสัมพันธ นอกจากนี้ยังตองพยายามประสานงาน
 กับฝายสงเสริมการขายโดยแจงใหทั้งสองฝายทราบถึงเนื้อหาสาระในนิตยสาร เพื่อหาทางเพิ่มการขาย
 เนื้อที่โฆษณางานที่ บรรณาธิการมักจะใชเวลามาก คืองานวางแผนที่จะทําใหนิตยสารออกมาตาม
 เปาหมายและรูปแบบที่กําหนดไว 
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 1.3 บรรณาธิการบริหาร (Managing Editor) หรือหัวหนากองบรรณาธิการเปนผูที่รับผิดชอบงาน
 ประจําวันในกองบรรณาธิการ โดยตองพยายามทําใหงานทุกอยางเสร็จออกมาเปนรูปเลมไดตาม
 กําหนดเวลาที่จะตองจัดจําหนาย ซึ่งบุคลากรในสวนนี้จําเปนอยางยิ่งที่จะตองทํางานประสานงานกับ
 ฝายศิลป และนักเขียนอยูตลอดเวลา 

 1.4 ผูอํานวยการฝายศิลป (Art Director) คือ บุคลากรที่ดูแลในงานที่เกี่ยวกับศิลปะทั้งหมด 
 ต้ังแตการจัดหนา ออกแบบ คัดเลือก ตัวพิมพ และวางแผนการใชรูปภาพประกอบ 

 2. คณะผูจัดทํานิตยสาร (Staff) บุคลากรระดับนี้จะมีมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับขนาดขององคกร
นิตยสารแตละแหง ซึ่งโดยสวนใหญจะประมาณ 6-12 คน ไดแก นักขาว นักเขียน ชางภาพ พนักงานฝายบัญชี
การเงิน พนักงานขายโฆษณา และพนักงานฝายผลิต 

 โครงสรางการบริหารและตําแหนงของคณะผูจัดทําของแตละนิตยสารจะแตกตางกันไปและไมมี
โครงสรางตายตัว จํานวนบุคลากรในคณะผูจัดทําอาจมากหรือนอยขึ้นอยูกับความถี่ของการพิมพนิตยสาร เชนรายป
หรือรายเดือน นอกจากนี้ก็ยังขึ้นอยูกับรูปแบบของนิตยสารเชนถาเปนนิตยสารขาวสาร ก็จะตองมีคณะผูจัดทํา
มากกวา นิตยสารเกี่ยวกับการแสดง โดยนิตยสารดังกลาว อาจจะวาจางบุคคลภายนอกในการจัดทําบทความตางๆ 
แทนไดในปจจุบัน คาใชจายในการทํานิตยสารสูงขึ้นมากทําใหการทํานิตยสารสวนใหญจะใชคณะผูจัดทําจํานวน
นอยลง และวาจางนักเขียนอิสระในการทําบทความและงานเขียนตางๆ มากขึ้น เพราะคาใชจายถูกกวาการจาง
นักเขียนประจํามาทํางานในสํานักงาน นิตยสารบางฉบับจะวาจางหรือมีสัญญากับนักเขียนอิสระเปนรายป โดยตก
ลงราคาคางานเขียนและความถี่ของการสงงานเปนรายๆไป (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530 : 51-53) 

แนวคิดเก่ียวกับรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร 

รูปแบบของนิตยสาร 

 แผนงานตางๆ ในการจัดทํานิตยสารมักจะมีรูปแบบเปนพื้นฐาน รูปแบบของนิตยสาร หมายถึง แนวคิด
ในการจัดทํานิตยสารที่เจาของ หรือผูพิมพผูโฆษณามีอยู รูปแบบนี้จะปรากฏออกมาในลักษณะของโฆษณา 
เนื้อหาสาระ รวมทั้งภาพประกอบ นิตยสารที่มีการจัดการอยางดีจะมีรูปแบบที่แนนอน รูปแบบควรจะถูกกําหนด
กอนที่งานสวนใหญในการจัดทํานิตยสารจะเริ่มขึ้น เชน การซื้อตนฉบับงานเขียน การวางแผนการพิมพ การขาย
เนื้อที่โฆษณา ฯลฯ เพราะขั้นตอนเหลานี้จะตองดําเนินไปตามรูปแบบที่กําหนดไว 

 ในการกําหนดรูปแบบนิตยสาร  ผู พิมพผูโฆษณาจําตองพิจารณาอยางรอบคอบโดยคํานึง  ถึง
องคประกอบตางๆ และจุดประสงคของการจัดทํา เชน ถาตองการไดผลตอบแทนดานการเงิน นิตยสารจําเปนตอง
มีผูอานจํานวนมาก และมีโฆษณามากพอในการจัดพิมพนิตยสาร แตละฉบับ เปนตน 

 รูปแบบของนิตยสาร เปนสิ่งที่ไมมีกฎเกณฑแนนอน ขึ้นอยูกับเนื้อหาสาระที่เสนอในนิตยสาร รูปแบบ
ของนิตยสารเปนแนวคิดที่เกี่ยวของกับการบรรณาธิการในระยะยาวของนิตยสาร ซึ่งอาจจะแบงออกเปน 3 สวน 
ดังนี้ 
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 1. ประเภทของเนื้อหาในนิตยสาร (Departments) เปนการแยกแยะเนื้อหาสาระของนิตยสารประเภทๆ 
ผูอานจะติดตามเนื้อหาของแตละประเภทที่สนใจและชอบมากที่สุด 

 2.  บทความและงานเขียน ( Article Written Departments) แตละประเภทของนิตยสารอาจมีบทความ 
หรืองานเขียนที่มีจํานวนมากนอยตางกัน แตเนื้อหาตองเปนไปอยางสม่ําเสมอทุกๆ ฉบับ 

 3. รูปแบบของเนื้อหาทั่วๆ ไป (General Types of Content) นอกจากบทความและงานเขียนในแตละ
ประเภทของนิตยสารแลว นิตยสารยังมีเนื้อหาประเภททั่วไปดวย เชน เรื่องสั้น หรือ เรื่องแตง (Fiction) มีสาระที่
แตกตางกันไปในแตละฉบับ บางฉบับอาจมีเรื่องเกี่ยวกับการทองเที่ยวในสถานที่ตางๆ หรือ เกี่ยวกับบทกลอน 
การตูน บันเทิง ขําขัน ขาวสาร และบทบรรณาธิการ ซึ่งถือวาเปนเนื้อหาของนิตยสารอีกประเภทหนึ่ง 

 รูปแบบของนิตยสารจะเปนตัวกําหนดเนื้อหา ที่จะเสนอในนิตยสาร และจะแยกประเภทของนิตยสารให
เดนชัดในสายตาของผูอาน รูปแบบของนิตยสารจะตองมีการตกลงกันระหวางเจาของผูพิมพผูโฆษณา และกอง
บรรณาธิการ การจะทําใหนิตยสารประสบความสําเร็จ รูปแบบของนิตยสารจะตองไดรับความสนใจ และดึงดูดใจ
ผูอานใหช้ือนิตยสารเพื่อติดตามเนื้อหา ซึ่งจะตองมีความตอเนื่องในแตละฉบับ 

 นิตยสารแตละฉบับจะมีการผสมผสานของเนื้อหารูปแบบตางๆ สวนจะเปนจํานวนมาก หรือนอยจะ
ขึ้นอยูกับรูปแบบที่บรรณาธิการกําหนด ใหกับนิตยสารนั้นๆ แตถึงอยางไร การนําเสนอเนื้อหาแบบตางๆ ใน
นิตยสารนั้น ก็ควรที่จะมีกฎเกณฑเปนทางในการปฏิบัติ 

 1. ควรจะมีความสมดุลของสิ่งตางๆ ระหวางขาวสารและบทความ ความตองการของนิตยสารและความ
ตองการของผูอาน ความหนักและเบา ของสาระในนิตยสารเนื้อหาและภาพประกอบ และสุดทาย คือ ความสมดุล
ระหวางความยาวและความสั้นของเนื้อหาสาระที่เสนอในนิตยสาร 

 2 .ความหลากหลายของเนื้อหาสาระ ซึ่งจะไดมาจากการที่บรรณาธิการ พยายามสรางความสมดุลของ
เนื้อหาสาระในนิตยสาร ผานทุกคนควรมีโอกาสไดเลือกอานสิ่งที่ตนเองสนใจในนิตยสาร 

 3. ความตอเนื่องของเนื้อหาสาระรูปแบบและจุดประสงคของนิตยสารบรรณาธิการควรใหเนื้อหาสาระ ที่
บรรจุอยูในนิตยสารมีความแปลกใหม และไดรับการปรับปรุง แตสิ่งหนึ่งที่ควรคงไว คือ ความตอเนื่องของเนื้อหา
สาระและรูปแบบของนิตยสาร ผูอานซื้อนิตยสาร ก็เพื่อรูปแบบและเนื้อหาที่ตนสนใจและตองการอาน เปนที่
แนนอนวาผูอานตองการเห็นสิ่งใหมๆ ในนิตยสารบาง  

 ในการกําหนดรูปแบบ ประเภทนิตยสารนั้น ดรุณี หิรัญรักษ (2530 : 61) ไดกลาวถึงองคประกอบที่ตอง
ใชในการพิจารณามีดังนี้ 

 1. จุดประสงคของการจัดทํานิตยสาร 

 2. ตลาดของนิตยสาร 

 3. มาตรฐานการครองชีพของผูอาน และอํานาจซื้อของผูอาน 
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 4. ความรูพ้ืนฐานการศึกษาของผูอาน 

 5. รูปแบบของนิตยสารอื่นๆ ที่เปนคูแขง 

6. การพิจารณาและทดลองรูปแบบที่เปนอยูของนิตยสาร โดยดูจากยอดจําหนาย ยอดโฆษณา และ
รายงานรายไดของนิตยสารตลอดจนความคิดเห็นของผูอาน 

 7. ความตองการและความคิดเห็นของผูอาน 

 8. เงินลงทุน หรืองบประมาณการเงินของผูพิมพผูโฆษณา หรือเจาของนิตยสาร 

 การจัดทํานิตยสารเปนเสมือนการจัดทําธุรกิจประเภทหนึ่ง ซึ่งอาจจะประสบความสําเร็จ หรือ ขาดทุน
ไดขึ้นอยูกับสภาพ และการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจทั่วไป ดังนั้น การดําเนินการและการจัดทํานิตยสารจําตองมี
ประสิทธิภาพ ความผิดพลาดตางๆ เชน การขยายตัวเร็วเกินไป การใชจายอยางฟุมเฟอย การประชาสัมพันธที่
ผิดพลาด ฯลฯ อาจมีผลทําใหการจัดทํานิตยสารลมเหลวได 

  นอกจากนี้แลว ขอมูลที่เกี่ยวกับการตลาด ก็เปนสิ่งจําเปน โดยเฉพาะกับการเริ่มตนการจัดทํานิตยสาร 
ปญหาอื่นๆ ที่จะเกิดกับธุรกิจการทํานิตยสาร ก็เหมือนกับธุรกิจอื่นๆ เชน การแขงขันและภาวะเศรษฐกิจทั่วไป 
เชน ภาวะเงินเฟอ ภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา เปนตน 

เนื้อหาของนิตยสาร 

 นิตยสารทุกฉบับจะมีเนื้อหาอยูหลายประเภท  ซึ่งหมายถึง แนวคิดเกี่ยวกับเนื้อหานิตยสาร  ซึ่ง
ผูรับผิดชอบนิตยสารจะเปนผูกําหนด และถายทอดออกมาเปนหนังสือ ความคิดเกี่ยวกับโฆษณา ความคิดเกี่ยวกับ
เนื้อหาเรื่องอื่นๆ ขอเท็จจริง รวมทั้งภาพตางๆ กอนที่ผูจัดทํา หรือ กองบรรณาธิการจะตัดสินใจเลือกสรรเนื้อหาลง
มาพิมพ การจัดการเกี่ยวกับเนื้อที่โฆษณาในนิตยสารเหลานี้เปนสวนประกอบของเนื้อหา 

 นิตยสารอาจประกอบดวยเนื้อหาตางๆ ดังตอไปนี้ 

 1. บทความ นิตยสารบางฉบับมีบทความเปนองคประกอบสําคัญของเนื้อหา แตบางฉบับก็ตรงกันขาม 
ซึ่งบทความที่นํามาลงพิมพในนติยสารมีหลายประเภท ซึ่งขึ้นอยูกับนิตยสารนั้นจะเลือกลงพิมพ 

 2. นวนิยาย ที่ลงตีพิมพในนิตยสารไดแก เรื่องสั้น เรื่องราวที่ลงพิมพเปนตอนๆ (Serial) นิตยสารบาง
ฉบับเสนอ นวนิยายเปนหลัก สารคดี และบทความเปนรอง นิตยสารเกี่ยวกับการคา สวนมากจะไมลงเนื้อหา
ประเภทนวนิยาย แตจะเปนบทความ สารคดี และขาวสารตางๆ  

 3. ภาพ เปนองคประกอบที่สําคัญของนิตยสารทุกฉบับ และทุกประเภทตลอดมา นับตั้งแตมีสิ่งพิมพที่
เรียกวา นิตยสาร ระยะหลัง เมื่อระบบการพิมพเอื้ออํานวยใหการพิมพเปนไปอยางสวยงาม นาสนใจ และดวยราคา
ตํ่า ภาพยิ่งถือวาเปนองคประกอบสําคัญ เปนที่นิยมในการพิมพนิตยสารมากขึ้น 
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 4. ขาว นิตยสารบางประเภท มีขาวเปนเนื้อหาสําคัญ เรียกวา นิตยสารขาว อยางไรก็ตามขาวอาจจะใช
เปนองคประกอบของนิตยสารไดทุกชนิด โดยการ จัดใหขาวเปนแผนกหนึ่งอยูตรงสวนตนๆ หรือ สวนทายของ
นิตยสาร เนื้อหาประเภทนี้รวมทั้งการวิจารณ ขาวตาง ๆ ดวย 

 5. แผนกตาง ๆ สวนใหญมีแผนก หรือคอลัมนประจําเปนสวนสําคัญของทุกฉบับที่ออก ปกติเนื้อหา
เหลานี้ ผูอานจะคุนเคยเปนอยางดี เนื่องจากผูอานมีความสนใจแตกตางกัน เพื่อสนองความสนใจเหลานี้ นิตยสาร
จึงแบงเนื้อหาสาระภายในเลมออกเปนแผนกตาง ๆ เชน ขาว จดหมายถึงบรรณาธิการ อาหาร แฟช่ัน เพลง เปนตน 

 6. คอลัมนบรรณาธิการ นิตยสารก็อยูในฐานะเชนเดียวกับหนังสือพิมพ ในการที่จะเปนปากเสียง และ
แสดงความคิดเห็นของตนเองได นิตยสารแทบทุกฉบับจึงจัดคอลัมนบรรณาธิการขึ้น บทบรรณาธิการที่ลงอาจจะ
มีผูเขียนดวยหรือไมก็ได เนื้อหาประเภทนี้มีความสําคัญมากตอนิตยสารประเภทความเห็น และนิตยสารของ
บริษัท หางราย องคกรธุรกิจตาง ๆ 

 7. โคลง ฉันท กาพย กลอน เปนสวนหนึ่งที่แสดงออกซึ่ง ความรูสึกนึกคิด และอารมณของมนุษย ที่อยู
ในวัฒนธรรมเดียวกันของทุกชาติทุกภาษา จึงเกิดนิตยสารประเภทโคลงกลอนขึ้นโดยเฉพาะ อยางไรก็ตาม
นิตยสารประเภทอื่น แทบทุกชนิดอาจจะเสนอโคลง กลอนสั้น ๆ ทั้งที่มีเนื้อหาความเปนเรื่องราว หรือ เปนคติ
สอนใจปะปนอยูดวยเสมอ 

 8. การตูนขําขัน เปนเนื้อหาอยางหนึ่งของนิตยสาร เนื้อหาประเภทนี้ จะปรากฏในนิตยสารแทบทุกชนิด 
ต้ังแตนิตยสารเพื่อการคา ถึงนิตยสารทางวิชาการ ปกติการตูนการเมืองมักเปน องคประกอบสําคัญของนิตยสาร
ขาว ขอความขําขันมักแทรกอยูในนิตยสารแทบทุกประเภทเชนเดียวกัน เพียงแตวาขําขันสวนใหญจะมีเนื้อหา
โนมเอียงไปตามลักษณะเนื้อหาของนิตยสารบางฉบับเทานั้น 

 9. เบ็ดเคล็ดและเรื่องแทรก นิตยสารทุกฉบับ จะมีเนื้อหาเบ็ดเตล็ดตางๆ เรื่องเบ็ดเตล็ดจะชวยในการจัด
หนาและทําใหเต็มหนา บางครั้งเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงการจัดหนานิตยสารบรรณาธิการอาจเอาเรื่องเบ็ดเตล็ด หรือ
เรื่องอื่นซึ่งไมคอยมีความสําคัญมากนักแทรกลงไปดวย 

  จะเห็นไดวามีนิตยสารจํานวนมากที่ผสมผสานเนื้อหาบางประเภทที่กลาวมาแลวเขาดวยกันในเลม 
เพื่อใหเกิดความหลากหลายและนาสนใจ นิตยสารบางฉบับจะเสนอเนื้อหาอันเปนสาระสําคัญประมาณครึ่งหนึ่ง 
สวนที่เหลือจะเสนอเรื่องประกอบปลีกยอยเทานั้น 

กําหนดเนื้อหา 

 สิ่งที่จะกําหนดเนื้อหาของนิตยสารมีความแตกตางกัน นิตยสารบางฉบับ กําหนดเนื้อหาโดยนโยบาย 
บางฉบับก็อาจทําการสํารวจความตองการของผูอานกอน องคประกอบสําคัญที่นํามากําหนดเนื้อหาของนิตยสาร 
ไดแก 

 1. วัตถุประสงค หมายถึง นิตยสารฉบับนั้น พิมพออกมาเพื่ออะไร วัตถุประสงคการพิมพนิตยสารมักมี
หลายหลายผสมกัน 
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 2. ตลาด ไดแก จํานวนผูสนใจและผูอานนิตยสาร ยิ่งมีผูอานและผูสนใจจํานวนมาก โอกาสที่จะ
ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงเนื้อหายอมมีมาก เพื่อสนองความสนใจนั้นๆ 

 3. มาตรฐานการครองชีพ ฐานะทางการเงินของตลาด ไดแก ผูซื้อ ผูอาน ผูโฆษณา และปริมาณเนื้อหาที่ 
ที่ขายเพื่อลงโฆษณา รวมทั้งมาตรฐานการครองชีพในชั่วเวลาหนึ่ง 

 4. ระดับการศึกษา ผูอานมีระดับการศึกษาและมีฐานะทางสังคมอยางไร 

 5. คูแขงขัน ไดแก การพิจารณาวา นิตยสารนั้นมีคูแขงในตลาดบางหรือไม รวมทั้งพิจารณาเนื้อหาของ
นิตยสารคูแขงดวย 

 6. การตรวจสอบ ดูวาเนื้อหาของนิตยสารสอดคลองกับความตองการของผูอาน หรือไม ปริมาณการ
จําหนายและการโฆษณา ตลอดทั้งรายไดและการสาํรวจสภาพการอานจะชวยเปลี่ยนแปลงปรับปรุงเนื้อหาได 

 7.สภาพความเห็นทั่วไป เปนสิ่งที่กําหนดเนื้อหา เพื่อใหสอดคลองกับความตองการของสังคม รวมทั้ง
ลักษณะนิสัยของสังคม กลาวคือ รสนิยมสวนบุคคล การอานหนังสือพิมพ หนังสือ การพักผอนหยอยใจ ที่มีตอสื่อ
ชนิดอื่นๆ ในขณะนั้น 

 8. โฆษณา 

 -  การริเริ่มงานใหมเกี่ยวกับนิตยสารอาจตองใชเงินทุนไมมากก็นอย บางครั้งผูประกอบการมีเงินจํากัด 
จึงไมเอื้ออํานวยใหนิตยสารตามตองการได เงินทุนจึงเปนทั้งปจจัยสนับสนุนและจํากัดเนื้อหาของนิตยสารดวย  

 -  เนื้อหาของนิตยสารสวนหนึ่งอาจจะถูกกระทบจากโฆษณาโดยเฉพาะนิตยสารที่ตองพึ่งพารายไดจาก
โฆษณา อยางนิตยสารประเภททั่วไป 

 9. ปจจัยอื่นๆ เนื่องจากการพิมพนิตยสารเปนธุรกิจสื่อสารมวลชนอยางหนึ่ง ซึ่งตองแขงขันในดาน
เนื้อหา กับสื่อมวลชนชนิดอื่น ๆ เพื่อเปนการรักษาจํานวนผูอานใหอยูกับนิตยสารฉบับนั้นใหมากที่สุด ปจจัยอื่นๆ 
เชน 

 -   ความเจริญเติบโตของโทรทัศน 

 -   หนังสือเรื่องสั้นราคาถูก 

 -   นิตยสารประเภทตางๆ มีเพิ่มมากขึ้น 

 ผูวิจัยใชแนวคิดดังกลาวในการศึกษาองคประกอบของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร รวมทั้งปจจัยที่มี
สวนในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร 
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แนวคิดเก่ียวกับการบรรณาธิกรณและการผลิตนิตยสาร 

 การบรรณาธิกรณนิตยสารนั้นแตกตางจากการบรรณาธิกรณหนังสือพิมพ แมวาบางสวนจะมีความ
คลายคลึงกันเพราะนิตยสารแตละฉบับมี เอกลักษณและมีความหลากหลายในรูปแบบและเนื้อหาการ
บรรณาธิกรณนิตยสารมีความหมายรวมถึงการวางแผน การเขียน การตรวจแกตนฉบับ การจัดหนา จัดเตรียมและ
หาภาพ การปรูฟ และการประเมินผลงาน (ชวรัตน เชิดชัย, 2520 : 354-355) 

ขอบเขตของการบรรณาธิกรณ 

 การบรรณาธิกรณนิตยสารเริ่มจากการควบคุมดูแลงานในหนาที่ของฝายบริหารทั้งหมด การวางแผน
เตรียมตนฉบับเพื่อลงพิมพ รวมทั้งการวางแผนทั่วไปในระยะยาว พิจาณาเกี่ยวกับการเขียนบทบรรณาธิการ 
มอบหมายงานเขียนดานตางๆ กําหนดการรับเรื้องสําหรับการพิมพฉบับตอฉบับ การจัดหาและเตรยีมภาพ ตรวจ
แกตนฉบับ เขียนเรื่องและหัวเรื่อง การจัดวางหนา ลงตนฉบับ ตรวจปรูฟ และลงพิมพ 

นโยบายฝายบรรณาธิการ 

 นโยบายฝายบรรณาธิการเปรียบเสมือน “แมพิมพ” ที่จะกําหนดขอบเขตของนิตยสารแตละฉบับ 
นโยบายฝายบรรณาธิการจะเปนตัวกําหนดวัตถุประสงคของนิตยสาร ระบุลักษณะและเนื้อหาตางๆ เพื่อให
สอดคลองกับวัตถุประสงค กําหนดขนาด และจํานวนหนา รวมทั้งระยะเวลาที่ออก รายละเอียดของนโยบายตอง
เดนชัดกอนพิมพนิตยสารออกมา 

 นิตยสารประเภททั่วไป บรรณาธิการและผูพิมพผูโฆษณาจะเปนผูกําหนดนโยบายนิตยสาร สวน
นิตยสารเฉพาะ นโยบายจะกําหนดขึ้นจากผลของการประชุมปรึกษาหารือระหวางบรรณาธิการ องคการ หรือสวน
งานที่เปนเจาของนิตยสาร แตหลักสําคัญของการกําหนดนโยบายประเภทใดก็ตามจะตองสะทอนใหเห็นถึงความ
สนใจของผูอาน และจะตองไมมีการเปลี่ยนแปลงนโยบายกันบอยๆ โดยทั่วไปนโยบายของฝายบรรณาธิการจะ
กําหนดขึ้นมาจาก 

 1.  ผูอาน เปนปจจัยแรกที่จะเปนสิ่งกําหนดนโยบาย กําหนดลงไปชัดเจนวาผูอานนิตยสารคือใคร มี
คุณลักษณะประการใดโดยพิจารณาจากองคประกอบทุกดานเกี่ยวกับผูอานเชน เพศ อายุ ระดับการศึกษา ฐานะ
ทางเศรษฐกิจ ภูมิหลังทางวัฒนธรรม ถิ่นที่อยู เปนตน จะตองนําองคประกอบเหลานี้มาพิจารณากําหนดนโยบาย
เพื่อใหสอดคลองกับความตองการของผูอาน 

 2. เนื้อหาสาระ จะถูกกําหนดโดยวัตถุประสงคของนิตยสารและผูอาน หรือองคการที่พิมพนิตยสาร 

 3. อัตลักษณ เปนลักษณะที่จะทําใหนิตยสารบรรลุจุดประสงคและเปาหมายลักษณะที่แสดงถึงความงาย
ไมมีพิธีรีตองจะเปนลักษณะที่เหมาะสมกับนิตยสารสําหรับผูอานทั่วไป นิตยสารที่เกี่ยวของกับอาชีพใดก็ควร
แสดงออกซึ่งลักษณะอาชีพนั้น ซึ่งนิตยสารก็ควรแสดงอัตลักษณใหปรากฏชัดเจนและงายตอการที่ผูอานจะจดจํา 
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 4. ระยะเวลาที่ออก ความถี่หรือระยะเวลาพิมพนิตยสารออกนั้น หลักพิจารณาอยางกวางๆ ก็คือ นิตยสาร
มีลักษณะของความใกลชิด เปนกันเอง และมีความสําคัญตอผูอานสวนใหญมากเทาใด ระยะเวลาออกนิตยสารก็
ควรจะใหถี่มากยิ่งขึ้นเทานั้น นิตยสารบางฉบับจึงมีผูอานจํานวนมาก เพราะเนื้อเรื่องเปนที่นาสนใจ รวมทั้ง
ระยะเวลาออกก็ไมนานเกินกวาที่จะคอยอาน วิธีการจําหนายเปนปจจัยสําคัญตอระยะเวลาที่นิตยสารออกสูตลาด 
นิตยสารที่วางตามแผงขายหนังสือพิมพ ระยะเวลาออกไมคอยเปนปญหาสําคัญ แตนิตยสารที่จําเปนตองสงทาง
ไปรษณีย หรือผูอานตองเสียเวลารอคอยใหนิตยสารถึงมือ ยอมจะตองเสียคาใชจายมากขึ้น เปนปญหาตอ
งบประมาณคาพิมพถาหากออกเปนรายสัปดาห ระยะเวลาออกที่ยาวนานหรือหางกันมากๆ เชนออกรายปกษ หรือ
รายเดือน ก็ชวยประหยัดรายจายไดทางออม 

 5. ชื่อ ปกติช่ือนิตยสารที่มีลักษณะและความหมายเปนรูปธรรมจะดีกวาช่ือที่มีความหมายเปนนามธรรม 
สัญลักษณบางอยางอาจนํามาใชเปนช่ือนิตยสารได เชน ประชาชาติ นิตยสารสวนมากนิยมใชช่ือที่แสดงออกถึง
ลักษณะเนื้อหาของตนเอง เชน มวย ทีวีไทมส เปนตน นิตยสารบางฉบับใหช่ือที่แสดงถึงความหมายของผูอาน 
เชน คุณหญิง กุลสตรี เปนตน ช่ือนิตยสารควรเปนคําสั้นๆ งายๆ สะดวกตอการจดจํา เนื่องจากผูอานจะจํานิตยสาร
ไดจากชื่อ ดังนั้นช่ือนิตยสารควรมีลักษณะเดน และสรางความรูสึกประทับใจใหแกผูอาน 

 6. การเปลี่ยนนโยบาย นโยบายของนิตยสารอาจเปลี่ยนแปลงไดตามเหตุผลและความจําเปนการเปลี่ยน
นโยบาย จะตองคอยๆ เปลี่ยนทีละขั้น เพราะผูอานจะรักความเคยชิน การเปลี่ยนนโยบายจึงตองกระทําโดยมิให
กระทบกระเทือนความรูสึกของผูอาน มีบางกรณีที่นโยบายของนิตยสารอาจเปลี่ยนไดทันที เชน เมื่อเปลี่ยน
เจาของหรือผูบริหารงาน หรือเปลี่ยนคณะบรรณาธิการ แตเมื่อมีการเปลี่ยนนโยบาย จะตองใหเปนที่เขาใจชัดเจน
ทั้งผูบริหารและผูอานดวยพรอมๆ กัน  

ท่ีมาของเรื่อง 

 เรื่องที่นําลงนิตยสารอาจไดมาจากภายในและภายนอกกองบรรณาธิการนิตยสาร 

 1. กองบรรณาธิการ เรื่องและเนื้อหาสวนใหญจะเขียนโดยคณะบรรณาธิการนิตยสารแตละฉบับ 
เจาหนาที่ในกองบรรณาธิการจะทําหนาที่เขียนเรื่องที่ไดรับมอบหมายตามถนัดของตน ถาเปนนิตยสารขนาดเล็ก 
กองบรรณาธิการประกอบดวยคนไมกี่คน คนหนึ่งอาจเขียนเรื่องหลายดาน แตสําหรับนิตยสารขนาดใหญ จะมี
การแบงหนาที่รับผิดการเขียนเฉพาะดาน เรื่องซึ่งบุคลภายในจะเขียนไดดีมักเกี่ยวกับนโยบาย บทบรรณาธิการ 
แผนงาน บุคคลและเนื้อหาหลักของนิตยสารฉบับนั้น 

 2. บุคคลภายนอกกองบรรณาธิการ ไดแก 

 2.1 ผูอาน สงเรื่องมาลงพิมพยอมแสดงใหเห็นถึงความสนใจของผูอานที่มีตอนิตยสารนั้นผูอานจึงถือ
 เปนแหลงสําคัญของเรื่อง เรื่องที่ผูอานเขียนอาจเปน จดหมาย บทความ โคลงกลอน การตูน สารคดี
 ทองเที่ยว สารคดีพิเศษ บทความทางวิชาการ เปนตน 

 2.2 นักวิชาการหรือเจาหนาที่องคกร มักเปนเรื่องสําหรับนิตยสารขององคกรนั้น โดยเฉพาะผูเขียนไม
 จําเปนตองเปนนักเขียนอาชีพ แตควรเปนผูมีความสามารถทางการเขียนอยูบาง 
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 2.3 บุคคลจากสถาบันที่เก่ียวของ มักเปนวารสารทางวิชาการของสถาบันตางๆ เชน วารสารของ
 มหาวิทยาลัย เปนตน 

 2.4 นักเขียนอิสระ เรื่องนักเขียนประเภทนี้มักจะเปนเรื่องที่มีการซื้อขาย ถาเปนเนื้อหาสําหรับผูอาน
 ทั่วไปยิ่งมีผูสนใจเขียนกันมาก อาจเปนนักเขียนสมัครเลน หรือนักเขียนอาชีพที่ไมไดสังกัดนิตยสาร
 ฉบับใด แตสวนมากเปนนักเขียนอาชีพมากอน เนื่องจากเปนผูที่มีความสามารถทางการเขียนอยูแลว 
 นิตยสารจะไดรับประโยชนจากนักเขียนประเภทนี้ เพราะการติดตอกับนักเขียนมิใชจะรับหรือซื้อเรื่อง
 เพียงอยางเดียว ในบางครั้งบรรณาธิการอาจมอบหมายหรือตกลงกันขอใหเขียนเรื่องพิเศษบางเรื่อง โดย
 การกําหนดหัวขอเรื่องที่จะเขียน ความยาวโดยประมาณ กําหนดเวลาสงเรื่อง คาเรื่อง หรือรายละเอียด
 อยางอื่น 

 2.5 ท่ีมาเร่ืองอ่ืนๆ อาจไดมาจากการจัดประกวดเรื่อง เรื่องที่สงมาจากสถานที่ราชการ เพื่อขอความ
 รวมมือจากนิตยสารใหลงพิมพในวาระพิเศษ เปนตน 

 ผูศึกษาใชแนวคิดนี้เพื่อศึกษาเกี่ยวกับที่มาของนโยบาย เนื้อหาที่นิตยสารเลือกลงพิมพ และการจัดทํา
นิตยสาร 

 

ลิขสิทธ์ิสื่อสิ่งพิมพ 

 ลิขสิทธิ์ (Copyright) มีลักษณะพิเศษแตกตางจากสิทธิ์ทั่วๆ ไปเปนสิทธิพิเศษ (Exclusive Right) แตผู
เดียว (Monopoly) ที่จะกระทําการใด ๆ เชน ทําซ้ํา ดัดแปลง นําออกโฆษณา ฯลฯ ซึ่งงานที่ไดสรางสรรคขึ้น โดย
เปนสิทธิ์ของผูสรางสรรค (Author’s Right) ที่ไดอุตสาหะสรางสรรคงานนั้นขึ้น กฎหมายจึงใหความคุมครองแกผู
สรางสรรคนั้น แตการคุมครองก็มีขอจํากัดอยูบาง โดยอาจเปนเรื่องของอายุแหงการคุมครอง หรือประเภทของ
งานที่จะใหความคุมครองเหลานั้น เปนตน (ไชยยศ เหมะรัชตะ : 2541, 121)  

 พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537 มาตรา 4 ไดใหนิยามของ “วรรณกรรม” หมายความวา งานนิพนธที่
ทําขึ้นทุกชนิด เชนหนังสือ จุลสาร สิ่งเขียน สิ่งพิมพ ปาฐกถา เทศนา คําปราศรัย สุนทรพจน และใหหมายรวมไป
ถึงโปรแกรมคอมพิวเตอรดวย 

 ลิขสิทธิ์ เปนทรัพยสินอยางหนึ่ง เพราะอาจมีราคาและอาจถือเอาได ผูเปนเจาของลิขสิทธิ์ในงานใด
สามารถนํางานนั้นไปหาประโยชนสําหรับตนเองหรือใหผูอื่นได หวงแหนเอาประโยชนจากลิขสิทธิ์นั้นเปนของ
ตนเองแตผูเดียวก็ได เมื่อลิขสิทธิ์เปนทรัพยสินอยางหนึ่งจึงสามารถนําประมวยกฎหมายแพงและพาณิชยมาใช
บังคับได การทํานิติกรรมสัญญาตางๆ เกี่ยวกับลิขสิทธิ์ การตกทอดเปนมรดกซึ่งลิขสิทธิ์ สามารถที่จะโอน 
เปลี่ยนแปลง สงวนหรือระงับอนุญาตใหผูใดใชประโยชนจากลิขสิทธิ์ก็ได แมในชั้นตน ลิขสิทธิ์จะเปนสิทธิของผู
สรางสรรค แตมิไดหมายความวาผูอื่นที่มิใชผูสรางสรรคจะไมสามารถเปนเจาของลิขสิทธิ์นี้ได  
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การละเมิดลิขสิทธิ์ตามพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537   มีรายละเอียดดังนี้ 

 มาตรา 27 การกระทําอยางใดอยางหนึ่งแกงานอันมีลิขสิทธิ์ตามพระราชบัญญัตินี้ โดยไมไดรับอนุญาต
ตาม มาตรา 15 ใหถือวาเปนการละเมิดลิขสิทธิ์ ถาไดกระทํา ดังตอไปนี้ 

  (1) ทําซ้ําหรือดัดแปลง 

  (2) เผยแพรตอสาธารณชน 

 มาตรา 31 ผูใดรูอยูแลวหรือมีเหตุอันควรรูวางานใดไดทําขึ้นโดยละเมิด ลิขสิทธิ์ของผูอื่น กระทําอยาง
ใดอยางหนึ่งแกงานนั้นเพื่อหากําไร ใหถือวาผูนั้นกระทําการ ละเมิดลิขสิทธิ์ ถาไดกระทําดังตอไปนี้ 

  (1) ขาย มีไวเพื่อขาย เสนอขาย ใหเชา เสนอใหเชา ใหเชาซื้อ หรือ เสนอใหเชาซื้อ 

  (2) เผยแพรตอสาธารณชน 

  (3) แจกจายในลักษณะที่อาจกอใหเกิดความเสียหายแกเจาของลิขสิทธิ์ 

  (4) นําหรือสั่งเขามาในราชอาณาจักร 

 ทั้งนี้เมื่อพิจารณาจาก พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ การละเมิดลิขสิทธิ์ ไดแก การกระทําอยางใดอยางหนึ่งแก
งานอันมีลิขสิทธิ์โดยมิไดอนุญาต ไดแก การทําซ้ําหรือดัดแปลง หรือการเผยแพรตอสาธารณะ ทั้งนี้สืบเนื่องจาก
ความบันเทิงนั้นเปนเหมือนลักษณะความเปนสาธารณะ การกระจายหรือสงตอขาวสารความเคลื่อนไหวตางๆ ก็
เปนสิ่งที่หมุนเวียนกันไปมาในระบบสื่อมวลชน ดังตัวอยางนิตยสารตางประเทศในแถบเอเชียดวยกันก็มีการ
คัดลอกขอมูลกันมาในลักษณะเดียวกันกับการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม แมวาการกระทํา
ดังกลาวจะเขาขายผิดกฎหมายก็ตาม  แตไมมีบุคคลหรือองคกรใดมาเรียกรองสิทธิ์ในดานนี้เลย  

ขอยกเวนการละเมิดลิขสิทธ์ิ 

 ขอยกเวนการละเมิดลิขสิทธิ์ ตาม พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ 2537 ตามมาตรา 32 การกระทําแกงานอันมี
ลิขสิทธิ์ของบุคคลอื่นตามพระราชบัญญัตินี้ หากไมขัดตอการแสวงหาประโยชนจากงานอันมีลิขสิทธิ์ตามปกติ
ของเจาของลิขสิทธิ์และไมกระทบกระเทือนถึงสิทธิอันชอบดวยกฎหมายของเจาของลิขสิทธิ์เกินสมควร มิใหถือ
วาเปนการละเมิดลิขสิทธิ์ 

 ภายใตบังคับบทบัญญัติในวรรคหน่ึง การกระทําอยางใดอยางหนึ่งแกงานอันมีลิขสิทธิ์ตามวรรคหนึ่ง มิ
ใหถือวาเปนการละเมิดลิขสิทธิ์ ถาไดกระทําดังตอไปนี้ 

 (1) วิจัยหรือศึกษางานนั้น อันมิใชการกระทําเพื่อหากําไร 

 (2) ใชเพื่อประโยชนของตนเอง หรือเพื่อประโยชนของตนเองและบุคคลอื่นในครอบครัวหรือญาติสนิท 

 (3) ติชม วิจารณ หรือแนะนําผลงานโดยมีการรับรูถึงความเปนเจาของลิขสิทธิ์ในงานนั้น 
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 (4) เสนอรายงานขาวทางสื่อสารมวลชนโดยมีการรับรูถึงความเปนเจาของลิขสิทธิ์ในงาน 

 (5) ทําซ้ํา ดัดแปลง นําออกแสดง หรือทําใหปรากฏ เพื่อประโยชนในการพิจารณาของศาลหรือเจา
 พนักงานซึ่งมีอํานาจตามกฎหมาย หรือในการรายงานผลการพิจารณาดังกลาว 

 (6) ทําซ้ํา ดัดแปลง นําออกแสดง หรือทําใหปรากฏโดยผูสอนเพื่อประโยชนในการสอนของตนมิใชการ
 กระทําเพื่อหากําไร 

 (7) ทําซ้ํา ดัดแปลงบางสวนของงาน หรือตัดทอนหรือทําบทสรุปโดยผูสอนหรือสถาบันศึกษาเพื่อ
 แจกจายหรือจําหนายแกผูเรียนในชั้นเรียนหรือในสถาบันศึกษา ทั้งนี้ ตองไมเปนการกระทําเพื่อหากําไร 

 (8) นํางานนั้นมาใชเปนสวนหน่ึงในการถามและตอบในการสอบ  

 สําหรับมาตรา 33 การกลาว คัด ลอก เลียน หรืออางอิงงานบางตอนตามสมควรจากงานอันมีลิขสิทธิ์ตาม
พระราชบัญญัตินี้ โดยมีการรับรูถึงความเปนเจาของลิขสิทธิ์ในงานนั้น มิใหถือวาเปนการละเมิดลิขสิทธิ์ถาได
ปฏิบัติตามมาตรา 32   

 

แนวคิดการตลาด 

 Phillip Kotler (1991 : 9) กลาวถึง ความหมายของการตลาดไววา เปนกระบวนการทางสังคมและการ
บริหาร ซึ่งบุคคลและกลุมบุคคล ไดรับสิ่งที่สนองความจําเปนและความตองการจากการสราง (Creating) การ
เสนอ (Offering) และการแลกเปลี่ยน (Exchange) ผลิตภัณฑที่มีมูลคากับบุคคลอื่น 

แนวคิดทางดานสวนประสมการตลาด 

 นอกจากนั้น Kotler ยังกลาวถึงสวนประสมการตลาด ในฐานะที่เปนแนวความคิดพื้นฐานของการตลาด
ไววา หมายถึง ชุดของตัวแปรที่ควบคุมไดทางการตลาด ซึ่งบริษัทนํามาประสมกัน เพื่อตอบสนองความตองการ
ของลูกคาในตลาดเปาหมาย โดยแยกออกเปน 4 กลุมดวยกัน คือ 

 1. ผลิตภัณฑ (Product) 

  2. การจัดจําหนาย (Place) 

 3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) 

 4. ราคา (Price) 
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 ผลิตภัณฑ   เกี่ยวของกับประเด็นตาง ๆ ดังตอไปนี้ การเลือกผลิตภัณฑและสายผลิตภัณฑ การเพิ่มหรือ
ลดรายการผลิตภัณฑ ในสายผลิตภัณฑ ตราสินคา และการกําหนดมาตรฐานและการจัดเกรดของสินคา เมื่อโยง
เขากับการจัดทํานิตยสาร เรื่องของผลิตภัณฑในที่นี้ คือ การจัดทําและพัฒนานิตยสารใหมีความเหมาะสม ตรงตาม
ความตองการของผูอานที่เปนกลุมเปาหมายนั่นเอง 

 การจัดจําหนาย   สาระสําคัญของการจัดจําหนาย คือ เวลาและสถานที่ที่ลูกคาตองการ หนาที่ของ
ผูบริหาร คือ พิจารณาวาที่ไหน เมื่อไหร และใครจะเปนผูเสนอสินคา และบริการใหลูกคา การจําหนายตองผาน
ชองทางการจัดจําหนาย ซึ่งบางครั้งงาย แตบางครั้งซับซอน ในกรณีของนิตยสาร ก็คือการจําหนายผานบริษัท ที่ทํา
ธุรกิจ จัดจําหนายหนังสือและนิตยสาร หรือที่เรียกวาสายสงนั่นเอง 

 การสงเสริมการตลาด  ประเด็นนี้เกี่ยวของกับการติดตอสื่อสารไมวาโดยวิธีใดก็ตามไปยังลูกคา
กลุมเปาหมาย เพื่อใหลูกคาทราบวาเรามีผลิตภัณฑ เรามีผลิตภัณฑออกจําหนายแลว ทั้งนี้ยังหมายรวมไปถึงการ
สงเสริมการขาย การโฆษณา และการประชาสัมพันธ ซึ่งวิธีการตาง ๆ เหลานี้ เปนวิธีชวยเสริมสรางการ
ติดตอสื่อสารใหลูกคามีความรู ความเขาใจในผลิตภัณฑ ที่เสนอขายในทองตลาดมากขึ้น สําหรับนิตยสารนั้นการ
สงเสริมการตลาดครอบคลุมกลุมเปาหมาย ทั้งทางดานผูอานและเอเจนซีผูลงโฆษณา กลาวคือ สงเสริมการตลาด 
เพื่อใหผูอานรูจักนิตยสาร และเพิ่มยอดพูดอาน ขณะเดียวกันปริมาณผูอานนั้นจะชวยกระตุนยอดโฆษณาอีกตอ
หนึ่ง 

 ราคา  ในขณะที่การพัฒนาผลิตภัณฑ การจัดจําหนาย และการสงเสริมการตลาดดําเนินไป สิ่งจําเปนอีก
ประการหนึ่ง คือ การกําหนดราคาที่เหมาะสม และยุติธรรมไปพรอม ๆกัน ทั้งนี้ขอคํานึงในการกําหนดราคา
ประกอบดวย ลักษณะการแขงขันในตลาดเปาหมาย การกําหนดกําไรที่เคยปฏิบัติมา การใหสวนลดและเงื่อนไข
ในการขายที่เปนอยู และกฎหมายควบคุมราคาสินคาตางๆ 

 กลาวโดยสรุป สวนประสมการตลาดทั้ง 4 ประการนี้ ทํางานเกี่ยวเนื่องกันอยางใกลชิด และเปนพื้นฐาน
สําคัญในการบริหารการตลาด รวมทั้งเปนกรอบความคิดพื้นฐานในการกําหนดและแบงปจจัยในการศึกษาวิจัย
ครั้งนี้ดวย 

การตลาดแบบเจาะกลุม  

 David Arnold (1993) ไดอธิบายถึงเรื่องการตลาดแบบเจาะกลุมวา เกิดขึ้นจากการที่จํานวนผูบริโภคใน
ตลาดนั้นมีเปนจํานวนมาก และกระจัดกระจายกันอยูตามบริเวณตางๆ ความตองการและพฤติกรรมของผูบริโภค
แตละคนก็มีความแตกตางกัน อํานาจในการซื้อ (Purchasing power) ก็ตางกัน รวมทั้งความเต็มใจที่จะใชเงินซื้อก็
ตางกันอีกดวย จึงเปนการยากที่ธุรกิจตางๆ ซึ่งมีทรัพยากรจํากัด จะสรางความพอใจใหกับผูบริโภคไดอยางทั่วถึง 
ดังนั้นการพัฒนากลยุทธเพ่ือใหสอดคลองกับตลาดไดอยางมีประสิทธิผลและประสิทธิภาพนั้น นักการตลาดจึง
จําเปนตองแบงสวนตลาด 
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 การแบงสวนตลาด (Segmentation/segmentating-market Segmentation) หมายถึง กระบวนการแบงกลุม
ของผูซื้อ ซึ่งมีลักษณะแตกตางกันออกเปนกลุมยอยๆ (Submarket/ Niche market) ซึ่งในแตละกลุมมีลักษณะ
บางอยางเหมือนๆ กัน และมีความตองการในผลิตภัณฑคลายคลึงกัน เพื่อที่จะเลือกตลาดสวนหนึ่ง หรือมากกวา
หนึ่งสวนเปนตลาดเปาหมาย (Tarket market) แลวใชเครื่องมือทางการตลาดตอบสนองตอความตองการของตลาด
เปาหมายไดอยางเหมาะสม 

 ในการกําหนดตลาดเปาหมายใหชัดเจนออกมานั้น นักการตลาดตางตองทําการแบงสวนตลาดใหชัดเจน
ถึงตลาดแตละสวน เพราะภายในตลาดสวนรวมนั้น อาจจะมีกลุมลูกคาบางกลุมที่มีความตองการและความ
ประสงคจะไดซื้อ หรือใชสินคาหรือบริการอยางใดอยางหน่ึงมากเปนพิเศษ แตกตางจากกลุมอื่นๆ บางกลุมก็อาจ
ชอบและตอบสนองอยางรวดเร็วตอสวนผสมทางการตลาดที่กําหนดไวแลวมากกวากลุมอื่น 

 การแบงสวนตลาดมีความสําคัญมากสําหรับการแขงขันทางการตลาดที่มีความรุนแรงมากขั้นเรื่อยๆ 
หลายบริษัทพยายามที่จะเจาะกลุมเปาหมาย (Target) จากการแบงตลาดกลุมเล็กยอยลงไปจากตลาดสวนหลัก เชน 
ในตลาดนิยตสารวัยรุนทั่วไป ก็จะมีตลาดสวนยอย คือ นิตยสารวัยรุนที่นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสาระความบันเทิง
จากเอเชียตะวันออก เปนตน การแบงสวนตลาดใหยอยลงไปจากเดิมนั้น จะชวยใหเจาะลูกคาไดมากขึ้น 

ประโยชนของการแบงสวนตลาดมีดังตอไปนี้ (นิธิดา รักประยูร, 2545) 

1. บอกใหทราบถึงตลาดสวนตางๆ (Market segment) รูความตองการของตลาด เขาใจลูกคาไดดีขึ้น เปน
การเปดโอกาสใหใชขอมูลทางการตลาดชวยเลือกตลาดเปาหมาย ในการวางตําแหนงที่เหมาะสมกับ
ความสามารถและสอดคลองกับนโยบายของบริษัท 

2. ทําใหการจัดสรรทรัพยากรทางการตลาดมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยเลือกสวนตลาดที่เหมาะสมกับ
ทรัพยากรบริษัทที่มีนอย และจัดสรรงบประมาณการตลาดไดอยางเหมาะสม 

3. สามารถเสนอผลิตภัณฑหรือบริการที่ดีกวา พรอมทั้งพัฒนาสวนผสมทางการตลาดที่จํานําความพอใจ
สูงสุดมาแกลูกคากลุมเปาหมาย 

4. ทําใหสามารถหาวิธีการใหมๆ ตอบสนองไดทันกับการเปลี่ยนแปลงรสนิยม รวมทั้งแบบแผนการ
บริโภคในตลาดที่เลือกเปนเปาหมายไดอยางสัมฤทธิ์ผล 

5. บริษัทสามารถทําการทดสอบการตลาดในสวนของตลาดเล็ก ๆ  บางสวนได โดยไมตองเสี่ยงภัยกับ
ตลาดมวลชน 

6. การแสวงหาเพื่อใหทราบถึงคุณสมบัติในการซื้อของผูบริโภค จะชวยใหบริษัททราบโอกาสทาง
การตลาดที่คูแขงอาจมิไดสนใจมากอน 

 แนวคิดเรื่องการตลาดแบบเจาะกลุมชวยของชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของปจจัยที่เปนองคประกอบ
แวดลอมขององคกรสื่อ ไดแก ปจจัยดานการควบคุมจากเจาของทุนหรือเจาของสินคาที่นํามาโฆษณาในสื่อ คู
แขงขัน สภาวะของสภาพเศรษฐกิจในแตละชวงเวลา โดยเฉพาะดานความตองการของตลาด ผูวิจัยจึงจะนํามาเปน
กรอบในการพิจาณาวา การที่บริษัทศรีสยามการพิมพ จัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมมีความ
เกี่ยวของกับแนวคิดเรื่องการตลาดแบบเจาะกลุมหรือไม 
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แนวคิดเรื่องวฒันธรรมวัยรุน (Youth Culture)  

 วัฒนธรรม คือ สิ่งที่มนุษยสรางขึ้นกําหนดขึ้นมิใชสิ่งที่มนุษยทําตามสัญชาตญาณ อาจเปนการประดิษฐ
วัตถุสิ่งของเครื่องใช หรืออาจเปนการกําหนดพฤติกรรมและ/หรือความคิด ตลอดจนวิธีการ หรือระบบการทํางาน 
ฉะนั้นวัฒนธรรมก็คือ ระบบในสังคมมนุษยที่มนุษยสรางขึ้น มิใชระบบที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ ตามสัญชาตญาณ 

 ในวัฒนธรรมหนึ่งสามารถแบงไดเปนวัฒนธรรมยอยตางๆ (Subculture) ไดอีก ตัวอยางเชน วัฒนธรรม
ยอยเฉพาะทองถิ่น เช้ือชาติ กลุมวิชาชีพ รวมถึงการแบงวัฒนธรรมยอยตามวัยไดแก วัยเด็ก วัยรุน วัยผูใหญ วัยชรา 
ซึ่งแตละวัฒนธรรมยอยก็จะมีแนวคิดพฤติกรรมที่เปนแบบแผนของระบบสัญลักษณเปนของตัวเอง 

 วัยรุนก็ถือเปนอีกกลุมสังคมหนึ่งที่มีวัฒนธรรมกลุมซึ่ง F.Phillip Rice (1987 อางในวิภาวี วิโรจนพันธ, 
2539) ไดอธิบายถึงวัฒนธรรมวัยรุนไววา 

“ สังคมวัยรุนไมไดเปนโครงสรางที่รวมคนหนุมสาวทั้งหมดไวเปนสังคมเดียว แตสังคมวัยรุน
ตางๆ ที่หลากหลายกันไปตามกลุมอายุ ระดับทางสังคม เศรษฐกิจ และภูมิหลังทางชาติพันธุหรือ
สัญชาติ ยิ่งไปกวานั้นสังคมวัยรุนมีโครงสรางที่คลุมเครือ เปนสังคมที่ไมมีลักษณะเปนทางการ 
ไมมีบัญญัติไวเปนลายลักษณอักษรและไมมีรูปแบบโครงสรางตามประเพณีแตอยางใด คนแต
ละคนไดเขามาและออกไปจากแตละระบบสังคมนี้ในชวงเวลาไมกี่ปสั้นๆ ทําใหสังคมวัยรุนไม
มีความเปนปกแผนทางโครงสรางมากนัก... วัฒนธรรมวัยรุนเปนหลักของความเชื่อ คานิยมและ
การปฏิบัติที่วัยรุนทั่วทั้งประเทศพรอมใจกันสนับสนุนอยู ในเมื่อวัฒนธรรมระดับชาติของ
ผูใหญมีลักษณะแตกตางกันไปตามภูมิภาค ชาติพันธุ และชนช้ัน ดังนั้นการแสดงออกซึ่ง
วัฒนธรรมวัยรุนไมไดมีลักษณะเหมือนกันหมด ภาพลักษณของวัฒนธรรมวัยรุนซึ่งเปนที่นิยม
แพรหลายนั้นมักจะหมายถึงวัยรุนซึ่งเปนชนช้ันกลางอาศัยอยูในเขตเมือง...” 

 Michael Brake (1990) ไดกลาวถึงลักษณะของวัฒนธรรมยอยในสังคมวามีลักษณะดังตอไปนี้ 

 1. ชวยใหทางออกของปญหาทางดานโครงสรางที่เกิดจากความขัดแยงในโครงสรางสังคม เศรษฐกิจ ที่
ตองประสบรวมกัน ปญหามักจะเปนปญหาทางดานชนชั้นที่เกิดขึ้นสิบเนื่องกันมาทุกรุน 

 2. ทําหนาที่เปนวัฒนธรรมหนึ่งซึ่งมีองคประกอบเปนรูปแบบ (Style) คานิยม (Values) อุดมการณ 
(Ideologies) และรูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) ซึ่งสามารถนํามาใชสรางอัตลักษณ (Identity) ที่
นอกเหนือจากอัตลักษณที่ถูกกําหนดใหเปนไปตามลักษณะการงาน ครอบครัวหรือโรงเรียน 

 3. เปนรูปแบบที่เปนอีกทางเลือกหนึ่งของความเปนจริงทางสังคมที่ประสบพบเห็นไดและมีรากฐานอยู
ในวัฒนธรรมของชนชั้นหนึ่งๆ แตมีคนรอบขางเปนสื่อในการถายทอด หรืออีกทางหนึ่งเปนการสื่อสารเชิง
สัญลักษณที่ถายทอดผานสื่อมวลชน 

 4. เสนอวิถีที่มีความหมายในการใชเวลาวาง (Leisure) เมื่อเปนอิสระจากโลกของการงาน 
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 Michael Brake (1990) ยังไดอธิบายไววา “ลักษณะโดยทั่วไปของวัฒนธรรมยอยก็คือ รูปแบบ (Style) 
กลาวคือกลุมที่มีวัฒนธรรมยอยที่โดดเดนแตกตางไปจากกลุมอื่นๆ ก็คือ กลุมที่มีการใชรูปแบบในเชิงสัญลักษณ
รูปแบบหนึ่งๆ” 

 รูปแบบทําใหเกิดตัวบงช้ี (Indicator) ที่สําคัญหลายประการรปูแบบแสดงใหเห็นถึงระดับ ความยึดถือใน
วัฒนธรรมยอยและยังช้ีใหเห็นถึงการเปนสมาชิกของวัฒนธรรมยอยหนึ่งๆ ซึ่งมีลักษณะที่ปรากฏออกมาอยางมา
สนใจ หรืออยางตอตานคานิยมหลักของสังคม รูปแบบของวัฒนธรรมยอยมีองคประกอบหลัก 3 สวน ไดแก  

 1. รูปลักษณ รูปลักษณภายนอกที่ประกอบดวยเครื่องแตงกาย ขาวของเครื่องใช เชน ทรงผม 
เครื่องประดับและวัตถุตางๆ ที่มนุษยประดิษฐขึ้นมา 

 2. การประพฤติปฏิบัติตัว ซึ่งรวมถึงการแสดงออก กิริยา และทาทาง 

 3. ภาษาของกลุม ไดแก คําศัพทพิเศษ และวิธีการพูดออกมา 

 นอกจากนี้ รูปแบบในวัฒนธรรมยอยยังรวมถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตดวย 

 ในการศึกษาวัฒนธรรมวัยรุนในฐานะที่เปนวัฒนธรรมยอยหน่ึงๆ นั้น จะตองศึกษาการใชรูปแบบที่เปน
องคประกอบหลักของวัฒนธรรมยอย ซึ่ง F. Phillip Rice (1987) ไดประมวลสัญลักษณที่เปนการแสดงออกซึ่ง
รูปแบบตางๆ ของวัฒนธรรมวัยรุนดังนี้ 

 1. รูปแบบที่เปนรูปลักษณ ตัวอยางสัญลักษณที่แสดงออกซึ่งวัฒนธรรมวัยรุนในรูปแบบนี้ที่สําคัญ 
ไดแก การแตงกาย เครื่องมือเครื่องใช สิ่งประดิษฐตางๆ และดนตรี 

 2. รูปแบบการประพฤติตน ไดแก การแสดงออก ทั้งที่เปนรูปแบบการประพฤติตนที่เปนกิจกรรม
สวนตัวและตอสังคม ที่สามารถสื่อความหมายการเปนสมาชิกของวัฒนธรรมวัยรุนได 

 3. รูปแบบภาษา 

 4. รูปแบบการดําเนินการ   แบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ 

  4.1 รูปแบบชีวิตการเรียน 

  4.2 รูปแบบการประกอบอาชีพของวัยรุน 

  4.3 รูปแบบกิจกรรมยามวาง 

 ผูวิจัยนําแนวคิดเรื่องรูปแบบวัฒนธรรมวัยรุนของ F. Phillip Rice (1987) เพื่อใชเปนแนวทางในการ
จําแนกรูปแบบของวัฒนธรรมวัยรุนไดวาแบงออกเปนกี่ประเภทและชวยใหงายตอการศึกษาวิจัยมากขึ้น ซึ่งแบง
ออกเปนรูปแบบวัฒนธรรมดานการแตงกายและเครื่องมือเครื่องใช ดานดนตรี ดานภาษา รวมทั้งดานพฤติกรรม
และการดําเนินชีวิต ตามที่ไดกลาวแลวขางตน 



 26

แนวคิดเก่ียวกับโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรม (Cultural Globalization) 

 ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยีชวยทําใหโลกใบนี้เล็กลง อํานาจทางการเมืองการทหารและ
ผลประโยชนดานเศรษฐกิจ ไดขยายปกคลุมไปทั่วทุกแดนของผืนแผนดินโลก 

 มิติทางวัฒนธรรม เปนสวนสําคัญอีกประการหนึ่ง ซึ่งสงผลกระทบตอสังคมโลกในวงกวางทั้งประเทศ
กําลังพัฒนาและชาติที่พัฒนาแลว ตางมิอาจหลีกพนความเชื่อมโยงผูกพันถึงกันได 

 โลกาภิวัตินทางวัฒนธรรม เปนการเคลื่อนไหวถายเทแลกเปลี่ยนความรูและวิถีชีวิตระหวางกันของมวล
มนุษยชาติ ปรากฏการณลักษณะดังกลาวมีมาเนิ่นนานนับสหัสวรรษและยิ่งทวีความเขมขนมากขึ้น ในยุคที่การ
ติดตอสื่อสารสามารถกระทําไดอยางงายดายและรวดเร็ว ดังเชนทุกวันนี้ 

 ผลกระทบทางวัฒนธรรมจากกระแสโลกาภิวัตน อาจกอใหเกิดผลลัพธ 3 ประการ คือ (อัศวิน เนตรโพธิ์
แกว : 2547) 

 1. วัฒนธรรมรวมตัว (Cultural Homogenization) เนื่องจากโลกาภิวัตนนํามาซึ่ง "มาตรฐาน" การยอมรับ
ในระดับสากล จนเกิดเปนการบีบบังคับใหเปลี่ยนตามหรือลอกเลียนดวยความเต็มใจ 

 เมื่อเปนดังนี้ วัฒนธรรมทองถิ่นจึงสูญเสียคุณคาที่เคยมี ทําใหเกิดการแปรสภาพและเปลี่ยนไปตาม
กระแสความนิยมของโลก เปรียบเสมือนการหลอมละลาย ออนไหวไรจุดยืนไปตามสถานการณ 

 ผูสนับสนุนแนวทางดังกลาวนี้ มีความหวังวาการยัดเยียดวัฒนธรรมสามารถกระทําได ดังเชน "รัฐนิยม" 
ซึ่งเคยมีใชอยูในประเทศไทย ดวยจุดมุงหมายใหวัฒนธรรมยอย คอยๆ ลบเลือนหายไป 

 2. วัฒนธรรมแตกตัว (Cultural Heterogenization) ในกรณีนี้ โลกาภิวัตนทําใหเกิดการแปลกแยก
ระหวางวัฒนธรรม จนยากเกินกวาจะรอมชอมกันได ตางฝายตางรักษาความบริสุทธิ์หรือวัฒนธรรม "พันธุแท" 
ของตนเอง จนผลที่เกิดตามมาคือการปะทะถึงขั้นแตกหักรุนแรง หรืออยางดีที่สุดก็คือสภาพตางคนตางอยู โดยไม
ยุงเกี่ยวกันอีกตอไป 

 3. วัฒนธรรมลูกผสม (Cultural Hybridization) หรืออีกนัยหนึ่งคือการผสมผสาน จนยากเกินกวาจะแยก
สวนใดสวนหนึ่งออกจากกันได วัฒนธรรมพันธุทางมักเกิดขึ้นเสมอ หากมีการไปมาหาสูกันรวมทั้งเมื่อ
ติดตอสื่อสารแบบรอมชอม ถอยทีถอยอาศัย 

 วัฒนธรรมของทุกชาติในโลกนี้ ลวนแลวแตกอกําเนิดเกิดขึ้นได ดวยการหยิบยืมแลกเปลี่ยนกันไปมา
ทั้งหมดทั้งสิ้น หากไมภายในพวกกันเองก็ระหวางกลุม เพราะฉะนั้น ดูเหมือนวาวัฒนธรรมพันธุทางนาจะเปน
ผลลัพธตามธรรมชาติมากที่สุด 

 หากพิจารณาวัฒนธรรมของชนชาติไทยดู ก็จะรูวามีที่มาจากแองอารยธรรมมากมายหลายแหลง อาทิ 
วัฒนธรรมโบราณของทองถิ่นตั้งแต ขอม มอญ ละวา มลายู รวมทั้งจากภายนอกภูมภิาค แมระยะทางอยูหางไกล
ออกไป เชน จีนและอินเดีย 



 27

 ยุคสมัยสุโขทัย เครื่องถวยชาม "สังคโลก" วากันวาเกิดจากการนําเขาชางฝมือชาวจีน ซึ่งขณะนั้นการคา
ระหวางจีนกับรัฐในเอเชียตะวันออกเฉียงใตมีมาก จนเปนชองทางใหเกิดการเคลื่อนยายถิ่นฐานของผูคนรวมทั้ง
การถายทอดทักษะการประดิษฐเชิงพาณิชย จนนํารายไดเขาสูรัฐไทยอยางมากมาย 

 ยุคสมัยอยุธยา ขนมไทยแทแตโบราณ เชน ทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง ทองมวน ขนมไขเตา ขนมผิง 
สังขยาและหมอแกง ฯลฯ ความเปนจริง กลับมีตนกําเนิดมาจากสตรีชาวญี่ปุนเชื้อสายโปรตุเกสนามวามารี กีมาร 
หรือ "ทาวทองกีบมา" ผูนําเขามาเผยแพร ต้ังแตรัชสมัยของสมเด็จพระนารายณมหาราช 

 ยุคสมัยรัตนโกสินทร เครื่องแตงกายชายชุดประจําชาติไทย คือ "ราชปะแตน" เกิดขึ้นมาจากการ
ประยุกตชุดตนแบบของราชา(Raj Pattern) โดยชนชั้นนําไทยไดรับแรงบันดาลใจมาจากอินเดีย ซึ่งในขณะนั้นอยู
ภายใตอาณานิคมของจักรวรรดิอังกฤษ 

 จากตัวอยางทั้งหมดขางตน จะเห็นวาวัฒนธรรมไทยเกิดจากการเรียนรูเพื่อ "รับ" และ "แลกเปลี่ยน" กับ
วัฒนธรรมอื่นมาตั้งแตครั้งอดีต เมื่อกาลเวลาผานไป สิ่งเคยแปลกปลอมเหลานั้นก็ไดกลายมาเปนสวนหนึ่งของ
วัฒนธรรมไทย ดังที่พบเห็นอยูทั่วไปในปจจุบัน 

 ในขณะเดียวกัน วัฒนธรรมของไทยเองก็ไดเคลื่อนยายไหลเวียนออกไปสูภูมิภาคอื่นดวย จนเมื่อ
กลายเปนความนิยมและเกิดการยอมรับ จึงถูกขนานนามวามีที่มาจากเมืองไทย 

 แฝดสยาม(Siamese Twins) กลายเปนคําที่ใชเรียกทารกแฝด ซึ่งเกิดมามีรางกายติดกันตามธรรมชาติ โดย
คําดังกลาวมีที่มาจากฝาแฝด "อิน-จัน" ชาวแมกลอง สมุทรสงคราม ผูอพยพไปยังสหรัฐอเมริกาตั้งแตเด็กและ
ตอมากลายเปนผูที่มีช่ือเสียงโดงดังจากการแสดง จนรูจักกันไปทั่วทั้งทวีปอเมริกาและทวีปยุโรป 

 แมวสยาม (Siamese Cat) เปนคําเรียกแมวชนิดหนึ่ง ซึ่งเริ่มเปนที่รูจักกันดีในตางประเทศ ภายหลังจาก
กงสุลอังกฤษในไทยสมัยรัชกาลที่ 5 ไดนําแมวไทยกลับไปยังบานเกิดเมืองนอนดวย จากนั้นไดนําออกแสดง ณ 
คริสตัล พาเลซ ประเทศอังกฤษ จนกลายเปนที่กลาวขวัญถึงและไดรับความนิยมอยางมากทั่วยุโรป 

 ในปจจุบัน "อาหารไทย" เปนสวนหน่ึงของวัฒนธรรม ซึ่งสรางชื่อเสียงใหขจรขจายไปทั่วทุกสารทิศไม
เฉพาะแคภูมิภาคเอเชียเทานั้น แตยังกวางไกลไปถึงทวีปยุโรป ทวีปอเมริกา ทวีปออสเตรเลีย รวมทั้งทวีปแอฟริกา
ดวย จนรัฐบาลถึงกับประกาศสงเสริมใหมีรานอาหารไทย 10,000 แหง ในตางประเทศภายในป 2551 

 นอกจากนี้ ยังมีกีฬา "มวยไทย" ซึ่งเปนศิลปะการตอสูยอดนิยมในสหรัฐอเมริกา ญี่ปุน บราซิล และอีก
หลายประเทศในยุโรป โดยแตละปมีชาวตางชาติจํานวนไมนอยที่ติดตามเขาชมการแขงขัน รวมทั้งสนใจศึกษาแม
ไมมวยไทยตามคายมวยตางๆ ทั้งในเมืองไทยและตางประเทศ 

 ในยุคที่คนไทยเกือบ 30 ลานคน มีโทรศัพทมือถือในครอบครอง ขณะเดียวกับที่ผูใชสื่ออินเตอรเน็ตก็
เพิ่มจํานวนเขาใกล 8 ลานคนเขาไปทุกที ความเจริญกาวหนาของเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหมหลายแขนง ยอม
เติมความเขมขนใหกับการติดตอสื่อสารของมนุษยมากยิ่งขึ้น 



 28

 ทามกลางความแตกตางหลากหลายนี้เอง โลกาภิวัตนทางวัฒนธรรมนํามาซึ่งความเปนพันธุทางอัน
เกิดขึ้นจากการแลกเปลี่ยนระหวางกัน เพื่อโนมนําไปสูประชาสังคมโลก(Global Civil Society) พลวัตภายใน
สังคม จะเปนตัวกําหนด "วัฒนธรรมลูกผสม" ของแตละสังคมนั้น 

แนวคิดเก่ียวกับเอกลักษณทางวัฒนธรรมท่ีนําเสนอผานสื่อ (Cultural Identity) 

 เมื่อกลาวถึงเอกลักษณโดยทั่วไปเรามักรูสึกวาเอกลักษณของใครคืออะไร หมายถึงคุณสมบัติเฉพาะของ
บุคคลหรือสิ่งนั้น แตทวาในแวดวงสังคมศาสตรในปจจุบัน ความหมายนี้แปรเปลี่ยนแลว (อภิญญา เฟองฟูสกุล, 
2543) 

 การเปลี่ยนแปลงความหมายของ Identity สัมพันธกับการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมปจจุบัน ในโลก
โลกาภิวัตน มิติเวลาที่เร็วขึ้น มิติพ้ืนที่ที่หดแคบเขา เนื่องเพราะการปฏิวัติเทคโนโลยีการสื่อสาร ทําใหการ
เคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมเปนไปอยางหลากหลายซับซอนและรวดเร็ว การเปลี่ยนแปลงประสบการณทั้งกับเวลา 
พ้ืนที่และแบบแผนชีวิตประจําวันมีผลอยางยิ่งตอความรูสึกที่เราที่เกี่ยวกับตัวเราเอง 

 Erison (1968 อางในวิภารัตน พันฤทธิ์ดํา, 2544) อธิบายถึงรูปแบบของเอกลักษณ วาเปนรูปแบบหนึ่ง
ของการเลือกในบทบาทที่กระทํา ดังนั้นเมื่อคน ๆ หนึ่งไดผานชีวิตเขาสูวัยรุนแลวก็ผานพนไป คานิยม ความเชื่อ 
จุดมุงหมาย และการปฏิบัติของพวกเขาก็จะเปลี่ยนไป ไมดํารงอยูไดในชวงเวลาที่ยาวนาน เอกลักษณจึงเปนสิ่งที่
ไมมีความมั่นคง เปนกระบวนการที่เกิดขึ้นแทนที่และเปลี่ยนแปลงไปตลอดชีวิต พัฒนาการของเอกลักษณเปน
กระบวนการที่ใชเวลายาวนาน และพัฒนาการของเอกลักษณมีความสลับซับซอนอยูมาก 

 โดยสรุป เอกลักษณ คือ การตอบคําถามของคําวา “Who am I” (Fisk,1991 อางใน ทิพธธิดา เกกะนันท, 
2541) ในแตละบุคคลก็มีเอกลักษณไดหลายเอกลักษณ คือ การมองตนเองในแงมุมตางๆ ซึ่งอาจมีไดหลายแงมุม
ทั้งนี้ เพราะในฐานะที่เปนสมาชิกของแตละหนวยของสังคม ก็จะมีบทบาทที่ตางกันไป นอกจากในระดับบุคคล
แลวในระดับกลุมสังคมก็มีลักษณะ “เอกลักษณรวม” (Collective Identity) ซึ่ง Melucci ไดอธิบายวา หมายถึง
กระบวนการสรางสํานึกรวมตางๆของสังคมนั้น อันจะทําใหสมาชิกไดตระหนักถึงลักษณะรวมของกลุม เปนการ
มองตนเองในอีกลักษณะ คือ การตอบคําถามของคําวา “Who are we” และเขาใจวา “พวกเรา” ตางจาก “พวกเขา” 
อยางไร ซึ่งสํานึกรวมดังกลาวสามารถสรางและปรับเปลี่ยนไดโดยอาศัยสัญลักษณตางๆ ที่ถูกสรางขึ้นในระบบ
วัฒนธรรม  

 ในปจจุบันจากกระแสโลกาภิวัตน ผสานกับเทคโนโลยีการติดตอสื่อสาร ที่มีความกาวหนารวดเร็ว 
สื่อมวลชนถือวามีบทบาทอยางมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งบทบาทที่เปนตัวกลางสื่อสารทางวัฒนธรรม 

 กาญจนาแกวเทพ (2539) กลาวถึง บทบาทดังกลาวของสื่อมวลชนวา สื่อมวลชนไดสอดแทรกตัวเองเขา
ไปเปนยาดําในทุกกิจการ ในทุกซอกทุกมุมของสังคม อยางที่เรียกวา แทบจะมีบุคคลใด ไมมีหลีบซอกใดของ
สังคมที่จะหลุดรอดไปจากการปฏิบัติการของสื่อมวลชน ทั้งนี้ยอมหมายความวา สื่อมวลชนไดเพิ่มอิทธิพลตอ
สังคมขึ้นมาดวย โดยเฉพาะในมิติของวัฒนธรรมยิ่งสังคมมีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น สื่อก็ยิ่งมีบทบาทในฐานะเปน
ตัวกลั่นกรองวัฒนธรรมที่สําคัญมากขึ้นเปนเงานามตัว นักวิชาการที่สนใจศึกษาเรื่องนี้ ไดขนานนามวัฒนธรรมที่
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กําลังมีอยูในโลกสมัยใหมนี้วา “วัฒนธรรมแบบมีสื่อเปนตัวกลาง” และวัฒนธรรมของสื่อมวลชนนั้นเปน
วัฒนธรรมของชนชั้นกลางเปนหลัก 

 การเปลี่ยนแปลงทางดานวัฒนธรรมของวัยรุนในปจจุบันที่เห็นไดเดนชัด คือ วัยรุนในปจจุบันกําลัง
ดําเนินชีวิตภายใตอิทธิพลของการครอบงําทางวัฒนธรรม เปนสินคาทางวัฒนธรรมผานสื่อ จึงทําใหมีการลอก
เลียนวัฒนธรรมของตางประเทศ เชน การใชสินคาตางประเทศ การรับประทานอาหาร การดูภาพยนตรและฟง
เพลงตางประเทศ หรือแมกระทั่งการอานนิตยสาร กระบวนการปฏิสัมพันธทางวัฒนธรรม ผานสื่อมวลชน จึงมีผล
ตอเอกลักษณ หรือความเปนตัวตนของคนเหลานั้น  

แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกนิยม ( East Asian Culture) 

 Donald K Emmerson (1994) ไดกลาวถึง แนวคิดเกี่ยวกับเอเชียนิยมวา เปนสิ่งที่ถูกพูดซ้ํากันมานาน แต
ก็เริ่มเกิดความเขาใจใหมที่เพิ่มมากขึ้นโดยเฉพาะอยางยิ่งในประเทศแถบเอเชียตะวันออก ถูกอธิบายผานความ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ซึ่งเริ่มจะสังเกตไดจาก การที่บริเวณนี้มีการปกครองตนเองที่เปนอิสระ มีการรวมตัวกัน
เปนหนึ่งเดียว ซึ่งสมควรเปนแบบอยางในระดับโลก 

 จากหลักฐานที่แสดงใหเห็นถึงความคิดนี้ ต้ังแตชวงหลังสงครามเย็นสิ้นสุดลง ประเทศในแถบเอเชีย
ตะวันออก เริ่มที่จะเขามามีบทบาทเกี่ยวของกัน ตามบทบาทของแตละประเทศ ที่ผสานเขากันดวยความสัมพันธ
ทางการคาการขาย  ไมเพียงแตจะรวมมือกันทางเศรษฐกิจเทานั้น จากศักยภาพเหลานี้ยังเริ่มรวมตัวกันเปนหมู
เศรษฐกิจขึ้นตามมาอีกดวย จนกลายเปนกระแสที่สงเสริมใหพื้นที่ในแถบบริเวณเอเชียตะวันออก (East Asia) ถูก
นิยามใหกลายเปนแบบอยางของการพัฒนาเศรษฐกิจที่เรียกวา “Pacific Asian” ซึ่งเปนการกระจายไปสูปจจัยการ
เติบโตที่จะทําใหกลายเปนมหาอํานาจ โดยเปนอีกทางเลือกหนึ่งที่ไมใชมาจากตะวันตก บอยครั้งที่เรามักจะไดยิน
คําวา “Asian values” และ “Asian way” ผานตามสื่อตางๆ ซึ่งตนแบบของคานิยมและวิถีทางการพัฒนาแบบเอเชีย
ที่มีการกลาวขานถึงกันสวนใหญจะมาจากประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออก เชน ญี่ปุน เกาหลีใต ไตหวัน และ
ฮองกง เปนสําคัญ ถึงกับมีการขนานนามประเทศอุตสาหกรรมใหมที่เปนแบบอยางวา “The Four Asian Tigers” 
ซึ่งไดแก เกาหลีใต ไตหวัน ฮองกง และสิงคโปร 

 นอกเหนือจากการเปนตัวอยางหรือตนแบบทางการพัฒนาเศรษฐกิจแลว ประเทศในกลุมเอเชีย
ตะวันออกเหลานี้ ยังไดกลายมาเปนแหลงสําคัญของอิทธิพลทางวัฒนธรรมสําหรับในภูมิภาคเอเชียอีกดวย ใน
กระบวนการของโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรมในปจจุบันนั้น อเมริกาหรือชาติตะวันตกไมใชเพียงกลุมเดียวที่เปน
ศูนยกลางการผลิตและการกระจายสินคาทางวัฒนธรรมอีกตอไป ความเปนโลกาภิวัตนนั้น เปนมากกวาการ
สื่อสาร 2 เสนทางที่ทําใหวัฒนธรรมตางๆ มาพบกัน ในการวิพากษสังคมดวยทฤษฎีการครอบงําทางวัฒนธรรม 
ไดกลาวถึงการที่ประเทศผูครอบครองบรรษัทสื่อขามชาติยักษใหญอยางอเมริกา สงออกสินคาทางวัฒนธรรม 
(สื่อ) อันกอใหเกิดการครอบงําทางความคดิแกผูบริโภคในประเทศผูรับ Schiller ไดกลาวถึงประเทศสหรัฐอเมริกา
เอาไวอยางเฉพาะเจาะจง และเรียกกระบวนการครอบงํานั้นวา Americanization (กรชนก, 2546) สวนในเอเชีย เรา
สามารถพูดถึงความเปนโลกาภิวัตนหรือการครอบงําทางวัฒนธรรมในรูปแบบของ Japanization หรือ 
Koreanization  
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 แนวคิดเกี่ยวกับการครอบงําทางวัฒนธรรมนี้ มักใหความสําคัญกับอํานาจทางเศรษฐกิจที่ครอบงําอยู 
การกระจายสินคาทางวัฒนธรรมสูตลาดโลก จึงกลาวไดวา เปนผลสืบเนื่องทางวัฒนธรรมที่ตามมาจากปจจัยทาง
เศรษฐกิจ 

 จริงอยูที่วาในชวงยุคหลัง 1970 อเมริกายังคงเปนผูนําในอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและขอมูลขาวสารโดย
สงออกไปทั่วโลก แตเกิดขั้ว หรือศูนยกลางในการสงออกดังกลาวขึ้นมาเปนคูแขงในหลายๆ จุดทั่วโลก 
ตัวอยางเชน ญี่ปุน และกระบวนการ Japanization ซึ่งเริ่มตนจากการบริโภคผลิตภัณฑตางๆ ของญี่ปุน เชน 
รถยนต เครื่องใชไฟฟา จนในที่สุด ก็แพรไปถึง สินคาทางวัฒนธรรม อยาง อาหารการกิน ภาพยนตร การตูน 
ดนตรีและสัญญะ (Sign) ทางวัฒนธรรมอื่นๆ อีกมากมาย   

 สําหรับตัวอยางในประเทศไทยนั้น จากการศึกษาเรื่อง “The Process of Japanization of Thailand” โดย 
Noriyuki Suzuki และ Keeratiporn Sritanyarat, 2004 ไดยกตัวอยางของกระแสนิยมของวัฒนธรรมญี่ปุนจากความ
นิยมในเรื่องชาเขียว ซึ่งเริ่มเปนที่รูจักแกคนไทยมาตั้งแตป พ.ศ. 2543 และกลายเปนที่นิยมในอีก 1 ปตอมา โดย
แรกเริ่มในเรื่องรสชาติก็เปนรสชาติธรรมดาไมมีการปรุงแตง แตหลังจากที่เริ่มเปนที่นิยม โรงงานผลิตตางๆของ
คนไทย ตางออกผลิตภัณฑชาเขียวใหมๆซึ่งเปนทางเลือกใหมตามความตองการของผูบริโภค ดังตัวอยางที่มีชา
เขียวผสมน้ําผึ้ง ผสมนม ผสมมะนาว และชาเขียวกลิ่นดอกมะลิ เปนตน ถึงแมวาราคาของชาเขียวจะสูงกวาชา
ประเภทอื่นก็ตามแตความนิยมในการบริโภคของคนไทยกลับเพิ่มสูงขึ้น จนกลายเปนที่มาใหเปนสวนประกอบใน
ผลิตภัณฑอื่นจํานวนมาก เชน มันฝรั่ง แชมพู เคก หรือแมแตกระดาษชําระ ซึ่งระบุไวในสวนประกอบเลยวามีชา
เขียวเปนสวนประกอบดวย 

 ยิ่งไปกวานั้น บริษัทผลิตขนมขบเคี้ยวจํานวนมากยังนิยมใชช่ือภาษาญี่ปุนในการดึงดูดผูบริโภค เพื่อ
บอกวาผลิตภัณฑของตนมาจากญี่ปุน  อยางขาวเกรียบตรา “ฮานามิ” ที่เปนขนมของบริษัทไทย แมแตช่ือก็ยังใช
ภาษาญี่ปุนซึ่งไมไดมีความเกี่ยวของกับตัวผลิตภัณฑเลยแมแตนอย อีกทั้งตัวอักษรบนซองก็มีลักษณะการ
ออกแบบคลายกับอักษรญี่ปุนอีกดวย  

 นอกจากนี้ หนังสือการตูนญี่ปุน เเอนิเมชั่น เกมส รายการโทรทัศน เพลง ดนตรี ทั้งหมดที่กลาวมาก็เปน
ที่นิยมจากวัยรุนไทยจํานวนไมนอย ทั้งเสื้อผาการแตงกายสามารถพบเห็นไดทั่วไปตามแหลงพบปะที่ใหญๆใน
ประเทศ 

 และสอดคลองกับความคิดเห็นของนักวิชาการอยาง Dr.Koichi Iwabuchi ไดกลาววากระบวนการ 
Japanization ไดเกิดขึ้นในเมืองไทยเรียบรอยแลว ในประเทศแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต ประเทศไทยเปน
ประเทศที่รับวัฒนธรรมญี่ปุนมากที่สุด ทุกวันนี้ประเทศไทยดูเหมือนจะนิยมความเปนญี่ปุนมากกวาอเมริกาหรือ
ประเทศตางๆในยุโรปเสียอีก จากการพิจารณาจากสินคาแนวญี่ปุนตางๆมากมายที่คนไทยนิยมใช ในทางตรงกัน
ขามนั้นคนญี่ปุนเองก็เริ่มมีความสนใจในวัฒนธรรมไทยเชนกัน ไมเพียงแตระดับความสนใจเทานั้น ที่สามารถ
เปรียบเทียบกันได ดวยความสนใจที่คนไทยมีตอวัฒนธรรมญี่ปุน  

 และ วิภารัตน พันธฤทธิ์ดํา (2544 : 2) ไดกลาวไววา วัฒนธรรมตางประเทศที่แพรกระจายเขามามี
อิทธิพลใหวัยรุนคลอยตามนั้นมีทั้งวัฒนธรรมตะวันตกและวัฒนธรรมจากประเทศในเอเชียดวยกัน วัยรุน
สมัยกอนมักชอบเลียนแบบวัยรุนตะวันตกมาก แตในปจจุบันเริ่มมีกระแสวัฒนธรรมญี่ปุนใหวัยรุนไทยคลอยตาม
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และเกิดการเลียนแบบมากขึ้น ต้ังแต แฟช่ันการแตงกาย ทรงผมที่มีการเลียนแบบวัยรุนญี่ปุน การซื้อของใช 
อุปกรณการเรียนที่มียี่หอ หรือสัญลักษณแสดงความเปนญี่ปุน การฟงดนตรีญี่ปุน อานหนังสือการตูนญี่ปุน หรือ
การรับประทานอาหาร 

  จากปรากฏการณดังที่กลาวมา เปนอีกจุดหนึ่งที่ยืนยันถึงความสัมพันธระหวาง 2 ประเทศถูกปรับตาม
ระดับความรวมมือกันที่สูงขึ้นและความเขาถึงซึ่งกันและกันในยุคโลกาภิวัตน 

  เมื่อพิจารณาแนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรม โดยสรุปแลวจะพบวา วัฒนธรรมซึ่งมีทั้งสวนที่เปนรูปธรรม
และนามธรรมนั้นไมใชสิ่งที่หยุดนิ่ง แตเปนสิ่งที่มีความเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ แมวัฒนธรรมจะเปนสิ่งที่แตกตาง
กันไปในแตละสังคม แตก็อาจมีการแพรกระจาย หรือผสมผสานกันได ดังนั้น การศึกษาถึงวัฒนธรรมอันโดดเดน
ของวัฒนธรรมในสังคมใดสังคมหนึ่ง จึงควรยอนกลับไปมองที่พื้นฐานแนวความคิด คานิยม อุดมการณของ
สังคมนั้น อยางไรก็ตาม ไมควรละเลยการผสมผสานเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในสังคม โลกาภิวัตน ที่ขอบเขตทาง
ภูมิศาสตรของประเทศตางๆนั้น ไมอาจสกัดกั้นการเดินทางของวัฒนธรรมในชาติตางๆ ไดอีกตอไป (กรชนก, 
2546) วัฒนธรรมยอยๆ ทั้งหลาย ไมเพียงแตเอเชียตะวันออกเทานั้น ก็มีโอกาสไดปรากฏขึ้นโดยมีขอบเขตของ
สังคมโลกทั้งโลก  วัฒนธรรมในโลกจะมีความหลากหลายมากขึ้น 

แนวคิดเก่ียวกับคานิยมเอเชีย (Asia Social Value Judement) ท่ีปรากฏในสังคมไทย 

 ความหมายของคําวา “คานิยม” มีผูใหความหมายของคําวา คานิยม ในแงมุมตางๆ ดังนี้ 

 สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ ไดใหความหมายวา คานิยม หมายถึง “สิ่ง” ที่คนสนใจ สิ่ง
ที่คนปรารถนาจะได ปรารถนาจะเปน หรือกลับกลายมาเปนสิ่งที่บังคับ ตองทําปฏิบัติ เปนสิ่งที่คนบูชายกยองและ
มีความสุขที่จะไดเห็น ไดฟง ไดเปนเจาของ 

 คานิยม หมายถึง การยอมรับรับถือและพรอมที่จะปฏิบัติตามคุณคาที่คนหรือกลุมคนที่มีอยูตอสิ่งตางๆ 
ซึ่งอาจเปนวัตถุ ความคิด อุดมคติ ทั้งนี้รวมทั้งการกระทําในดานเศรษฐกิจ สังคม จริยธรรม และสุนทรียภาพ โดย
ไดทําการประเมินคาจากทัศนะตางๆ โดยถี่ถวนและรอบคอบแลว 

 Thomas Ford Hault (1969) กลาวไววา คานิยม คือ สิ่งที่สังคมหนึ่งๆ เห็นวาเปนสิ่งที่มีคาควรแกการ
กระทํา นากระทํา นายกยอง หรือเห็นวาถูกตอง 

 กอ สวัสดิพานิชย (2518)  อธบิายวา คานิยม หมายถึง ความคิด พฤติกรรม และสิ่งอื่นที่คนในสังคมใด
เห็นวามีคุณคา จึงยอมรับมาปฏิบัติตาม และหวงแหนไวระยะหนึ่ง คานิยมหลักเปลี่ยนแปลงไปตามกาลสมัย และ
ความคิดเห็นของคนในสังคม 

 ไพฑูรย เครือแกว (2506) กลาววา คานิยมของสังคม หมายถึง สิ่งที่คนสนใจ สิ่งที่คนปรารถนาจะได 
ปรารถนาจะเปน หรือกลับกลายมาเปน เปนสิ่งที่คนถือวาเปนสิ่งที่ช้ีบังคับวาจะตองทํา ตองปฏิบัติเปนสิ่งที่คน
บูชายกยอง และมีความสุขที่จะไดเห็น ไดฟง ไดเปนเจาของคานิยม คานิยมของสังคมจึงเปน “วิถีของการ
จัดรูปแบบพฤติกรรม” ที่มีความหมายตอบุคคลและเปนแบบฉบับความคิด ที่ฝงแนนสําหรับยึดถือในการปฏิบัติ
ตัวของคนในสังคม 
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 สกอต และคลักคอน (1956) อธิบายวา คานิยมเปนแนวคิดที่ชัดเจน แนนอนของวิถีทางที่พึงปรารถนา 
ซึ่งมีอิทธิพลตอการเลือกรูปแบบความประพฤติ แนวทางในการดํารงชีวิตและเปาหมายของพฤติกรรม 

 ดังนั้น คานิยม (Social Value) สะทอนจุดประสงคของสังคม เปนสิ่งที่ผูคนในสังคมอยากจะดําเนินไป
ใหถึงจุดๆ นั้น เชน ความร่ํารวย การมีตําแหนงทางราชการ การมีรถยนตยี่หอดีๆ ใช การเปนคนตรงตอเวลา ฯลฯ 
คานิยมอาจชวยใหสังคมเจริญขึ้นหรืออาจทําใหสังคมเสื่อมลงก็ได  

หนาที่และความสําคัญของคานิยม 

 คานิยมมีหนาที่ (Function) ดังตอไปนี้ (สุนทรี โคมิน และสนิท สมัครการ, 2522 อางใน พัลลภา วิขิตะ
กุล, 2546) 

 1. คานิยมเปนมาตรฐาน (Standard)   

 คานิยมเปนมาตรฐานที่ใชนําการกระทํา พฤติกรรมการปฏิบัติในหลายทาง 

 (1) คานิยมแสดงจุดยืนของเราในเรื่องตางๆ เกี่ยวกับสังคมออกมาใหเห็นชัด 

 (2) คานิยมเปนตัวชวยกําหนดใหเราเลือกอุดมการณทางการเมืองบางอุดมการณมากกวา อุดมการณอื่น 

 (3) คานิยมเปนบรรทัดฐานที่ชวยนําการกระทําใหเราประพฤติ และแสดงตัวตอผูอื่นตามที่
 ประพฤติเปนปกติทุกวัน 

 (4) คานิยมเปนจุดกลางของการศึกษากระบวนการเปรียบเทียบ คือใชคานิยมเปนบรรทัดฐานในการ
เปรียบเทียบวาเรามีคานิยมจริยธรรมและคานิยมความสามารถเทากับผูอื่นมากนอยแคไหน 

 (5) คานิยมเปนบรรทัดฐานที่ใชในการประเมิน ตัดสิน การช่ืนชมยกยอง และการตําหนิติเตียนตอการ
กระทําของตนเองและผูอื่น 

 (6) คานิยมเปนบรรทัดฐานที่ชวยในการชักชวน หรือสรางประสิทธิผลตอผูอื่น โดยสามารถบอกเราได
วา ความเชื่อ ทัศนคติ คานิยม หรือการกระทําใด ที่มีคาพอที่เราจะทาทาย คัดคาน และถกเถียงหรือพยายามที่จะ
เปลี่ยน 

 (7) คานิยมเปนบรรทัดฐานที่ถูกใชเปนฐานสําหรับกระบวนการใหเหตุผลตอความนึกคิดและการกระทํา
ของคนเพื่อรักษาไวซึ่งศักดิ์ศรีแหงตนเอง เชน “การพูดกาวราวทําใหคนอื่นเจ็บ” ก็ถูกใหเหตุวา เปนเพราะเห็น
คุณคาของคานิยม “ความตรงและความจริงใจ” มากกวากระบวนการของการอางเหตุผล ซึ่งเปนองคประกอบ
สําคัญองคประกอบหนึ่งของ กลไกปองกัน 
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 2. คานิยมเปนฐานในแผนสําหรับการตัดสินใจและการแกไขความขัดแยง  

 เนื่องจากเหตุการณในสถานการณหนึ่งจะไมกระตุนเพียงคานิยมเดียว แตกระตุนหลายคานิยมในระบบ
คานิยมของคนๆ หนึ่ง ฉะนั้นจึงยากที่จะคาดวาการกระทําของคนๆ นั้นจะสอดคลองกับทุกคานิยมในระบบ
คานิยมของเขา เปนไปไดที่สถานการณหนึ่งจะกระตุนใหเกิดความขัดแยงระหวางสองคานิยม เชน การตองเลือก
ประพฤติระหวางการเปนตัวของตัวเองกับความออนนอมเชื่อฟง หรือระหวางการประพฤติตนอยางสุภาพกับ
ประพฤติตนอยางจริงใจ ฉะนั้นคานิยมจึงเปนที่รวมของหลักการ และกฎเกณฑตางๆที่ไดเรียนราที่ชวยใหคน
สามารถตัดสินเลือกระหวางทางเลือกตางๆ และเปนการชวยแกปญหาความขัดแยงดวย 

 3. คานิยมเปนแรงจูงใจ 

 ถาหนาที่เฉพาะของคานิยม เปนตัวพฤติกรรมของมนุษยในสถานการณประจําวันแลว หนาที่ระยะยาว
ของคานิยมก็จะเปนตัวบงช้ีถึงความตองการของมนุษย คานิยมถือวามีองคประกอบของแรงจูงใจอยูในตัวเดียวกับ
องคประกอบทางดานความระลึกรู อารมณ และพฤติกรรม คานิยม “วิถีชีวิต” เปนแรงจูงใจก็เพราะวิถีปฏิบัติที่คิด
วาดีที่สุดเปนวิถีทาง หรือเปนเครื่องมือที่ชวยนําไปสูเปาหมายปลายทางที่ปรารถนาในคานิยม “จุดปลายทาง” 
คานิยมจุดหมายปลายเปนแรงจูงในแงที่เปาหมายเรงดวนเฉพาะหนา   

ประเภทของคานิยม 

 คานิยม อาจแบงออกเปนคานิยมทางวัตถุและคานิยมที่ไมใชวัตถุ คานิยมที่เปนวัตถุ เชน ความนิยมใน
เครื่องประดับที่ทําดวยทองคํา สวนคานิยมที่ไมใชวัตถุ เชน การตรงตอเวลา ความกตัญ ู 

 สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ ไดแบงคานิยมไว 2 รูปแบบ และแตละรูปแบบ แบง
ออกเปนประเภทตางๆ ดังนี้ 

รูปแบบที่ 1 แบงคานิยมออกเปน 3 ประเภท ไดแก 

1. คานิยมเกี่ยวกับตนเอง ไดแก คานิยมการพึ่งตนเอง ขยันหกมั่นเพียร ความรับผิดชอบคานิยมการ
ประหยัดและอดออม 

2. คานิยมเกี่ยวกับสังคม ไดแก คานิยมความมีระเบียบวินัย และเคารพกฎหมาย คานิยม การปฏิบัติตาม
คุณธรรมของศาสนา 

3. คานิยมเกี่ยวกับชาติ ไดแก คานิยมความรักชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย  
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รูปแบบที่ 2 แบงคานิยมออกเปน 3 ประเภท ดังนี้ 

1. คานิยมดานเศรษฐกิจ ไดแก คานิยมการพึ่งตนเอง ขยันหมั่นเพียร คานิยมความรับผิดชอบกับ
คานิยมการประหยัดและออม 

2. คานิยมดานสังคม ไดแก คานิยมการมีระเบียบวินัยและเคารพกฎหมาย การปฏิบัติตาม
คุณธรรมของศาสนา 

3. คานิยมดานการเมืองและการปกครอง ไดแก คานิยมความรักชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย 

 คานิยมอาจจําแนกออกเปนประเภทตางๆ นอกเหนือจากที่กลาวมาก็ได เชนแบงคานิยมออกเปน คานิยม
ที่กอใหเกิดความเจริญกาวหนาแกสังคม กับคานิยมที่ไมกอใหเกิดผลดีแกสังคม  

 คานิยมเปนความนิยมของสังคม ไมใชความนิยมของบุคคล เปนสิ่งที่ผูคนทั้งหลายยอมรับหรือเปนมติ
ของสังคม  แตถาเปนความนิยมเฉพาะของแตละบุคคล จะเรียกวาเปนรสนิยม ไมใชคานิยม  

 คานิยม อาจมาจากรสนิยม หรือมาจากความนิยมของบุคคลในสังคม จากความนิยมของคนใดคนหนึ่ง 
ในสิ่งใดสิ่งหนึ่ง หลังจากนั้นจึงคอยๆ แพรกระจายกลายเปนรสนิยมของกลุมคนและในที่สุดก็อาจกลายเปน
คานิยมของสังคมนั้นไปก็ได  

 คานิยมนี้ ถาหากนิยมกันชวงระยะเวลาหนึ่ง และจางหายไป แตอาจกลับมานิยมใหมในระยะเวลาตอมา 
ก็เรียกวาเปนสมัยนิยม (Fashion) และถาเปนการนิยมเพียงช่ัวระยะสั้นๆ แลวจางหายไปเลย ไมเคยกลับมานนิยม
ใหม เรียกวา การนิยมช่ัวครู (Fad) คานิยมที่นิยมกันโดยตลอด และถือเปนสิ่งที่ปฏิบัติกันตลอดไป คานิยมนั้นก็คือ
บรรทัดฐานของสังคม (Social Norm) นั่นเอง 

 

คานิยมภายใตกระแสโลกาภิวัตน : การเคลื่อนยายจากจักรวรรดินิยมอเมริกาสูเอเชียตะวันออก 

 ในทศวรรษ 1960 Herbert Schiller เริ่มตนเสนอแนวคิดเกี่ยวกับจักรวรรดินิยมทางสื่อและการครอบงํา
ทางวัฒนธรรมโดยอธิบายวา การขยายตัวทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมของอเมริกาผานสื่อเขาสูประเทศตางๆ เปน
ความพยายามที่จะยัดเยียดคานิยมของอเมริกาเขาไปในวัฒนธรรมของคนอื่นและทําใหวัฒนธรรมทองถิ่นของคน
อื่นตองสูญหายไป (วิภา อุตมฉันท. 2541 อางใน กรชนก รักษาเสรี, 2546) 

 ภายใตกระแสโลกาภิวัตนโลกไรพรมแดนทําใหเกิดการแลกเปลี่ยนสินคาและวัฒนธรรมขามพรมแดน 
นํามาซึ่งการหล่ังไหลของสินคาและวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งสูประเทศหนึ่ง จากซีกโลกหนึ่งสูอีกซีกโลกหนึ่ง 
กระแส “Americanization” ที่เคยเกิดขึ้นหลายสิบปกอน อาจกลาวไดวาคือตัวอยางแรกๆ ของกระบวนการขาย
สินคาผานการแทรกซึมของวัฒนธรรมอเมริกัน โดยมี “Hollywood” Product เปนตัวนํารอง  
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 ภายหลังเมื่อกระแสวัฒนธรรมเอเชียกลายเปนจุดสนใจของชาวโลกมากขึ้นเรื่อยๆ และเริ่มเปนศูนยกลาง
ทางวัฒนธรรมใหมในยุคโลกาภิวัตน โดยเริ่มที่ประเทศในแถบเอเชียตะวันออก ซึ่งดูเหมือนวา วัฒนธรรม“จีน” ดู
จะเปนตัวเต็ง เพราะเปนประเทศแรกของเอเชียที่เริ่มแผขยายวัฒนธรรมจีนผานหนังละครสงออกไปประเทศตางๆ 
แตทวาก็ยังไมใชตัวจริง มาถึงกระแส J-Trend ที่มาแรงเมื่อ 10 กวาปกอน สรางมูลคาและคานิยมอันดีตอ
ภาพลักษณของประเทศญี่ปุนไดมาก แตก็ยังไมสามารถเชื่อมโยงกับมูลคาเศรษฐกิจไดอยางเปนรูปธรรม (สุภัทธา 
สุขชู, 2549)     

 จนกระทั่งกระแส “Hallyu”* หรือ Korean Wave คลื่นวัฒนธรรมเกาหลีที่ถูกสงออกไปผงาดอยูทั่วโลก 
ทําใหหลายประเทศตองหันมาใหความสําคัญในมุมใหม กระแสใหมสังคมไทยที่พนจากยุค “J-(Japan) Wave” เขา
สูยุคใหม “K-(Korea) Wave” กระแสที่กลายเปนคานิยมในวัฒนธรรมไทย ที่กําลังไหลบามาในรูป “สินคา
วัฒนธรรม” ที่หลากหลาย เชน เพลง คอนเสิรต หนังใหญ ละครชุด หนังสือนิยาย การตูน เกมออนไลน 
รานอาหาร โรงเรียนสอนภาษา ทัวรทองเที่ยว หรือสินคาอุปโภค บริโภค ทั้งรถยนต โทรศัพทมือถือ และ
เครื่องสําอาง เหลานี้ถือเปนปรากฏการณ ที่ทําใหสังคมไทยตอบรับกระแสดังกลาวเพิ่มมากขึ้น (จิราจารีย ชัยมุสิก 
, 2549)  
 จากปรากฏการณ เมื่อพิจารณาถึงกระแสวัฒนธรรมดั้งเดิมของเอเชียนั้น คาสุโอะ มัตสึโมโต (2534) ได
กลาวไววา ในอดีตมีทวีปเอเชียมียักษสองตน ตนหนึ่งเปนยักษใหญอันหมายถึงจีน และอีกตนหนึ่งเปนยักแคระคือ 
ญี่ปุน เมื่อหวนกลับไปมองประวัติศาสตรของโลกและมนุษยชาติที่ผานมา กระทั่งถึงสถานการณโลกปจจุบัน 
บทบาทและผลสะเทือนที่จีนและญี่ปุนมีผลตอโลกนั้นคงจะทําใหผูคนปฏิเสธไมไดวาทั้งจีนและญี่ปุนเปนยักษ
จริงๆ  

 จีนเปนประเทศใหญมีประวัติศาสตรอารยธรรมที่เกาแกยาวนานนับหลายพันป ในสมัยโบราณจีนเคยมี
อํานาจรุงเรือง มีอารยธรรม วัฒนธรรมที่เจริญกาวหนา มีเศรษฐกิจที่เขมแข็ง มีประชากรมากหลายชนชาติ 
ชาวตางชาติทั้งหลายที่มุงมายังซีกโลกตะวันออก จะตองมุงมาที่จีนเสมอ กระทั่งคนจีนถือประเทศของตนเปน 
“ศูนยกลาง” ของโลก ในประวัติศาสตรยุดใกลจีนตกเปนเมืองขึ้นของตางชาติ ผานการตอสูปฏิวัติอันยาวนานจน
กลายเปนระบอบสังคมนิยม  

 แมวาจีนยังอาจจะลาหลังในหลายๆ ดาน เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศที่กาวหนาทางยุโรปและอเมริกาแต
การเปลี่ยนแปลงทั้งหลายในจีนตลอดจนบทบาทที่จีนแสองออกมาบนเวทีสากลก็ลวนเปนสิ่งที่ผูคนทั่วโลก
จะตองจับตาอยูตลอดเวลา 

  

 

 

                                                           
* “Hallyu” หรือ Korean Wave หรือก็คือ วัฒนธรรม K-pop เกิดขึ้นครั้งแรกในปลายยุค 90 โดยจีนเรียกปรากฏการณนี้วา “Hallyu” ที่
ใชหมายถึง ปรากฏการณความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่มาจากอิทธิพลของสินคาวัฒนธรรม K-pop ซึ่งไดแก เพลง ละคร หนัง เกม 
นิยาย การตูน แอนิเมชั่น ฯลฯ โดยเร่ิมมาจากกิจกรรมของภาคเอกชนในการคาขายทางวัฒนธรรมไปยังประเทศตางๆ โดยเฉพาะหนัง 
ละคร และเพลงเกาหลี แตกระแสที่เกิดขึ้นและรายไดมหาศาลที่กลับเขาสูประทศ  
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 กระแสคานิยมและลักษณะเดนของชาวจีนกับคําวา “ความขยัน” เปนของที่อยูเคียงคูกันมานาน ชาวจีนมี
ความอดทน ฮึดสูมาโดยตลอด ความมานะและความอดทนที่ไมมีขีดจํากัด ไมมีการกําหนดวาจะใหอยูกันในระดับ
ไหนอยางไร เคยมีผูกลาววา ชาวจีนมีคุณสมบัติในการดําเนินชีวิต กอนที่จะสูความสําเร็จในธุรกิจการคา การ
ประกอบธุรกิจที่มีความยากลําบากก็เปรียบเสมือนเด็กเล็กๆ ที่กําลังเริ่มตนเรียนหนังสือ ชาวจีนที่ประสบ
ความสําเร็จ ก็เพราะมีความพยายาม การยึดหลักบัญญัติ 5 ประการ เปนคานิยมในการดําเนินชีวิต คือ (ทิพยวารี, 
2546) 

1. การเรียนรู หมั่นพากเพียรศึกษาหาความกาวหนา 

2. การมีวิริยะ มีมานะ อุตสาหะ ขยันขันแข็งในการทํางาน 

3. ความซื่อสัตยสุจริต ยึดถือในหลักการของคุณธรรมเปนที่ต้ัง  

4. รูจักประหยัด อดออม 

5. มีความอดทน อดกลั้น จิตใจเขมแข็ง 

  ในขณะที่ชาวญี่ปุนจะมีลักษณะประจําชาติที่เดนก็คือ ความขยันขันแข็ง ความมีระเบียบวินัย ความ
พากเพียรพยามยาม ทํางานเปนทีม ความซื่อสัตย  ความรักพวกพอง ความคิดที่จะเอาชนะคนอื่น การประหยัด การ
รักการศึกษาและความมีศักดิ์ศรีแหงตน  

 ความขยันของชาวญี่ปุนเปนลักษณะที่เดนที่สุดของชาวญี่ปุนอยางหนึ่ง ซึ่งปรากฏอยูในบุคคลทุกอาชีพ 
ไมวาในวงการรัฐบาลหรือเอกชน แมแตเกษตรกรของญี่ปุนก็ขยันมาก นอกจากนี้ชาวญี่ปุน ยังไดช่ือวามีความ
รับผิดชอบตอหนาที่การงานสูงมาก  และยังเปนคนที่มีระเบียบวินัยเปนอยางสูง คานิยมที่สําคัญอีกประการหนึ่งที่
ทําใหญี่ปุนไดรับความสําเร็จในการพัฒนาเศรษฐกิจของตนก็คือ ความสนใจในการศึกษา แมวาการศึกษาในชั้น
มัธยมปลาย จะมิใชการศึกษาภาคบังคับแตประมาณ 96 % ของเยาวชนญี่ปุนเรียนจบชั้นมัธยมปลาย ในจํานวนนี้
ประมาณหนึ่งในสามเขาเรียนตอในมหาวิทยาลัย นับวาเยาวชนญี่ปุนมีระดับการศึกษาสูงที่สุดในโลกแหงหนึ่ง 

(หมอญา, 2546) 

 ทั้งนี้เมื่อกลาวถึงคุณลักษณะประจําชาติของสังคมเกาหลีที่เดนชัดอยางหนึ่งคือความเปนปจเจกชนสูง 
กลาวคือชาวเกาหลีนั้น จะมีลักษณะการอยูแบบตัวใครตัวมัน ไมสนใจซึ่งกันและกันมากจนเกินความจําเปน
โดยเฉพาะในสังคมเมือง หากจะตองเกี่ยวของ กับผูอื่น ความผูกพันตอกันจะเปนไปตามสายอาชีพหรือทํางานใน
องคกรเดียวกัน หรือเปนเพื่อนรวมรุน หรือญาติสนิท สวนความสัมพันธกับคนอื่นๆ นอกเหนือจากที่ไดกลาว
มาแลว ก็จะใชความสัมพันธที่เปนทางการ เชน เมื่อกระทํากิจกรรมระหวางกันในงานใดงานหนึ่งเสร็จสิ้น ก็จะ
เลิกรากันไป คนในเมืองจะใชกฎระเบียบของกฎหมายเปนแนวทางในการประพฤติปฏิบัติตนเพื่อดําเนิน
ชีวิตประจําวันแทนการใชขนมธรรมเนียนประเพณีเปนเกณฑ ทั้งนี้เพราะคนในเมืองประกอบไปดวยผูคนที่มาจาก
พ้ืนเพตางๆ กัน และบางสวนมาจากประเทศอื่นซึ่งมีขนบธรรมเนียมประเพณี ที่แปลกแตกตางออกไป และ
ครอบครัวในเมืองจะมีขนาดเล็กโดยอยูกันเฉพาะพอแมลูก แทนที่จะมีคนที่อยูในชั้นอายุตางกันมาอาศัยอยูรวมกัน 
ดวยเหตุนี้คนในเมืองจึงมีลักษณะเปนแบบปจเจกชนนิยม มีเยื้อใยกันนอยเมื่อเปรียบเทียบกับคนที่อาศัยอยูตาม
ชนบท (ดํารง ฐานดี, 2532) 
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 นอกจากนี้ยังมีลักษณะคานิยมบางประการที่เกาหลีรับมาจากญี่ปุนและจีน กลาวคือ คนเกาหลีจะมีความ
ขยันขันแข็ง อดทนหนักเอาเบาสู และไมยอทอตอความยากลําบาก ยิ่งไปกวานั้น ยังเนนเรื่องระเบียบวินัย ผูคน
เคารพกฎเกณฑ  ฉลาด มองการณไกล เคารพยกยองคนเกาหลีดวยกันเอง หรือมีความเชื่อถือซึ่งกันเปนกัน 
ลักษณะคานิยมดังกลาวนี้ทําใหคนเกาหลีสามารถสรางชาติจากที่เคยยากจน จนกลายเปนชาติที่มีความมั่นคงและ
เจริญรุงเรืองทางเศรษฐกิจในฐานะประเทศอุตสาหกรรมรมใหม และกาวหนาอยางไมหยุดยั้ง ซึ่งมีลักษณะที่
คลายคลึงกันกับคานิยมทั้งจีนและญี่ปุน 

 กระแสใหมสังคมไทยที่พนจากยุค “J-(Japan) Wave จึงขับเคลื่อนสูยุคใหม “ K-(Korea) Wave กระแส
นิยมสินคาเกาหลีในเชิงวัฒนธรรมปจจุบัน วัฒนธรรมเอเชียอีกกระแสที่กําลังเปนปรากฏการณใหมในสังคมไทย
และทั่วโลก หรือที่เรียกวา Korean Wave เกิดขึ้นครั้งแรกในปลายยุค 90 โดยจีนเรียกปรากฏการณนี้วา “Hallyu” ที่
ใชหมายถึง ปรากฏการณความนิยมวัฒนธรรมเกาหลีที่มาจากอิทธิพลของสินคาวัฒนธรรม K-pop ซึ่งหมายถึง 
กระแสความนิยมตอศิลปน ดารา นักรอง เกาหลี ตลอดจน เพลง ละคร หนัง เกม นิยาย การตูน แอนิเมชั่น ฯลฯ 
โดยเริ่มมาจากกิจกรรมของภาคเอกชนในการคาขายทางวัฒนธรรมไปยังประเทศตางๆ โดยเฉพาะหนัง ละคร และ
เพลงเกาหลี แตกระแสที่เกิดขึ้นและรายไดมหาศาลที่กลับเขาสูประทศ ทําใหรัฐบาลเกาหลีตองกลับมาพิจารณา
นโยบายเสียใหม  

 นันทขวาง สิรสุนทร (2548)ไดกลาววา รัฐบาลเกาหลีไดวิจัย สิ่งที่เรียกวา 'ฮัลริล' หรือวัฒนธรรม
สมัยใหมอยางเปนระบบ มีการตั้งกรมวัฒนธรรมรวมสมัย สังกัดกระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยว โดย
จุดประสงคเริ่มตน คือสรางวัฒนธรรมสมัยใหมใหกับวัยรุนเกาหลี เพื่อคานอํานาจกับการครอบงําของวัฒนธรรม
ตะวันตก ที่เต็มไปดวยเรื่องเซ็กซ และความรุนแรง และที่สําคัญ คือ เพื่อตอตานญี่ปุน ชาติที่เกาหลีเรียกวา 
'ผูปกครองทรราชย' โดยรัฐบาลเกาหลีไดสั่งหามนําเขาสื่อทางวัฒนธรรมทุกชนิดจากญี่ปุนอยางยาวนาน จนเพิ่งมี
การยกเลิกเมื่อเดือนมกราคม ปที่แลวนี้เอง 

 กระทรวงวัฒนธรรมและการทองเที่ยวเกาหลีไดแบงชาวเกาหลีในรุนตางๆ ออกเปน 6 กลุม ดังนี้ (นันท
ขวาง สิรสุนทร, 2548) 

 กลุมแรก คือ ชาวเกาหลีที่ใชชีวิตอยูในยุคอาณานิคมญี่ปุน (ค.ศ.1900 -1920) คนกลุมนี้ถือเปนรากฐาน
ของวัฒนธรรมเกาหลีดั้งเดิม แตเนื่องจากคนรุนนี้ไดเสียชีวิตไปเกือบหมดแลว อิทธิพลตอวัฒนธรรมสมัยใหมจึงมี
ไมมากนัก  

 กลุมที่สอง คือ ชาวเกาหลีรุนสงคราม (ค.ศ.1921-1933) คนรุนนี้เติบโตและไดรับการศึกษา ตามที่ญี่ปุน
จัดให และมีบทบาทรวมสงครามเกาหลี ทําใหมีความรูสึกตอตานคอมมิวนิสตอยางแรงกลา  

 คนรุนนี้ผานประสบการณทั้งดีและรายมาอยางโชกโชน ทั้งชัยชนะในการขับไลญี่ปุน จนถึงความ
แรนแคนของเศรษฐกิจเกาหลีหลังสงคราม อยางไรก็ตาม ชาวเกาหลีรุนสงครามนี้ ก็ยังหางไกลจากวัฒนธรรม
สมัยใหมอยูมาก  

 กลุมที่สาม คือ ชาวเกาหลีรุนประชาธิปไตย (ค.ศ.1934-1953) ชาวเกาหลีรุนนี้เติบโตในชวงที่
สหรัฐอเมริกาปกครองเกาหลี จึงไดสัมผัสทั้งดนตรีของเอลวิส เพลสลีย และภาพยนตรจากฮอลลีวูด  
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 พวกเขารูสึกวา เกาหลีนั้นออนแอเหลือเกิน ซึ่งปมดอยนี้เองที่เปนแรงขับดันใหพวกเขารวมกันสราง
มหัศจรรยทางเศรษฐกิจ ภายใตแคมเปญ "เกาหลีทําได" (Dynamic Koria) เพื่อผลักดันใหเกาหลี กาวจากตําแหนง
ชายขอบของโลก เขาสูศูนยกลาง ซึ่งแคมเปญ "เกาหลีทําได" นี้มีบทบาทอยางมากในการสรางความภูมิใจในชาติ
เกาหลี และเปนจุดเริ่มตนของการสรางวัฒนธรรมเกาหลีใหโดดเดนบนเวทีโลก  

 กลุมที่สี่ คือ รุนหลังสงครามโลก หรือ เบบี้บูมเมอร (ค.ศ. 1954-1971) ชาวเกาหลีรุนนี้มีโอกาสเห็นการ
สรางประชาธิปไตยในเกาหลี หลังไดรับการปกครองคืนจากสหรัฐอเมริกา คนรุนนี้คือผูกําหนดทิศทางเศรษฐกิจ
และการเมือง ผูกํากับภาพยนตร นักดนตรี และศิลปนซึ่งเปนแกนนําสรางกระแสเกาหลีทุกวันนี้ ลวนแตมีชีวิตอยู
ในรุนนี้ อยางไรก็ตามผลงานของคนรุนนี้ก็ยังคงมีกลิ่นอายของวัฒนธรรมอเมริกัน และญี่ปุนอยูมาก  

 ชาวเกาหลี 2 รุน สุดทายที่มีอิทธิพลตอวัฒนธรรมเกาหลีสมยัใหมมากที่สุด ไดแก ชาวเกาหลีในชวง ค.ศ.
1972-1981 ซึ่งเรียกวา รุนแหงความเงียบ (Age of Silent) และคนรุนใหมของเกาหลี ต้ังแต ค.ศ. 1982 เปนตนมา ที่
เรียกวา รุนเน็ตเวิรค   (Age of Network) ชาวเกาหลีรุนนี้เปนผูริเริ่มวัฒนธรรมปอป (Pop Culture) ของเกาหลี พวก
เขาเติบโตขึ้นมาในยุควัตถุนิยม ไมมีความสนใจในการเมืองมากนัก และใชเวลาหมกมุนอยูกับเกมคอมพิวเตอร 
และการตูน  

 การกอรางสรางวัฒนธรรมของชาวเกาหลีรุนแหงความแหงความเงียบถูกสานตอโดย เด็กเกาหลีรุน
เน็ตเวิรค ที่ใชชีวิตออนไลนเกือบตลอดเวลา เด็กเกาหลีรุนใหมนี้ถือเปนเจาของวัฒนธรรมปอปตัวจริง พวกเขาฟง
เพลงที่ผลิตในเกาหลี ใชภาษาเกาหลีเลนอินเทอรเน็ต เด็กเกาหลีรุนเน็ตเวิรคบริโภควัฒนธรรมปอปเกาหลีดวย
ความคุนเคยและภูมิใจ พวกเขาไมรูสึกวาวัฒนธรรมเกาหลีดอยกวาใคร และไมมีแรงผลักดันที่จะสรางวัฒนธรรม
เกาหลีใหเปนศูนยกลางโลก เหมือนคนรุนเกา 

 สุภัทธา สุขชู ( 2549) ไดกลาวไววา “Hallyu” หรือ Korean Wave หรือก็คือ วัฒนธรรม K-pop ที่แพร
ระบาดไปทั่วโลก โดยเฉพาะละครและหนังเกาหลีที่ไดรับการยอมรับจากคนดูไดทุกชาติทุกภาษา และสรางดี
มานดสูงอยูในตลาดโลก โดยเริ่มตนจากชนชาติเอเชียดวยกัน ขามฝงไประบาดยังฝงตะวันตกทั้งยุโรป และ
อเมริกา และไมเวนแมกระทั่งประเทศแถบออกกลาง   

 จากแนวคิดเกี่ยวกับคานิยมเอเชียที่ปรากฏในสังคมไทยคามีที่มาไดหลายทาง นอกจากคานิยมที่สังคม
สรางขึ้นมาใชเองซึ่งเปนคานิยมดั้งเดิม ยังมีคานิยมที่รับเอามาจากวัฒนธรรมและสังคมอื่นซึ่งจัดเปนกระแสที่สราง
คานิยมใหมในสังคม ซึ่งมีโอกาสที่จะกอใหเกิดผลเสียแกสังคมได แตก็ไมไดหมายความวา คานิยมที่ไดรับจาก
สังคมอื่นจะเปนผลเสียเทานั้น ผลดีก็อาจมีมากเชนกัน คานิยมจึงเปนตัวกําหนดการแสดงออกซึ่งพฤติกรรมซึ่ง
พฤติกรรมของสังคมและกําหนดพฤติกรรมของมนุษยในสังคมวา เขาควรจะทําอะไรหรือไม คานิยมจะเปนสิ่ง
กระตุนหรือแรงจูงใจใหผูคนปฏิบัติตามสิ่งที่เขานิยม  
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แนวคิดการแสวงหาความสขุ/สุขนิยม (Hedonism) 

 ทฤษฎีจริยศาสตรตาง ๆ ไดกลาวถึงเปนความพยายามที่จะแสวงหาคําตอบเกี่ยวกับสิ่งที่มีคุณคาภายใน
ตัวเอง ซึ่งสิ่งดังกลาวจะกําหนดเปาหมายของชีวิตหรือ "ความสุข" ที่มนุษยควรจะแสวงหา การดําเนินชีวิตตาม
เปาหมายเหลานี้จะทําใหชีวิตมีคุณคา  

 ทัศนะทางจริยศาสตรเกี่ยวกับการแสวงหาความสุข ในที่นี้มีความหมายตามที่คนทั่วไปใช กลาวคือ 
โดยทั่วไปคนมักจะเรียกสิ่งที่มีคุณคาภายในอันเปนจุดหมายสูงสุดในการดําเนินชีวิตวา "ความสุข" ดังนั้น หากจะ
กลาวเชิงจริยศาสตรเพื่อความชัดเจนแลว ทัศนะทางจริยศาสตรเกี่ยวกับการแสวงหา "ความสุข" หมายถึง ทัศนะ
ทาง จริยศาสตรวาดวยสิ่งที่มีคุณคาภายในอันเปนจุดหมายสูงสุดในการดําเนินชีวิต  และ "ความสุข" มี
ความสัมพันธกับคุณคาของชีวิต กลาวคือ ชีวิตที่บรรลุสูสิ่งที่มีคาในตนเองคือชีวิตที่มีคา หรือเปนชีวิตที่พึง
ปรารถนา  

 สุขนิยม (Hedonism) เปนแนวคิดหนึ่งในกลุมแนวคิดเกี่ยวกับการแสวงหาความสุขทางจริยศาสตร ที่ถือ
วาความสุขสบาย (pleasure) เปนสิ่งที่ดีที่สุดที่มนุษยควรแสวงหา ไมมีอะไรอีกนอกจากความสุขสบายของชีวิตที่
มนุษยตองการ การกระทําทุกอยางในชีวิตประจําวันก็เพื่อความสุขสบาย  

 นักสุขนิยมเห็นวา สิ่งที่มีคาในตัวเอง คือ ความพึงพอใจ (Pleasure) และ ความพึงพอใจนี้ จะตองมีที่มา
จากประสาทสัมผัสทั้งหา การมีความสุขทางประสาทสัมผัสนี้ ยอมทําให เกิดความสุขทางใจตามมา ซึ่งไดแก  

1. การไดเห็นสิ่งสวยงาม ทาง ตา  

2. การไดยินเสียงไพเราะ ทาง หู  

3. การไดกลิ่นหอม สดชื่น ทาง จมูก 

4. การไดลิ้มรสอาหารถูกปาก ทาง ลิ้น 

5. การไดสัมผัสความออนนุม ละมุนละไม ทาง กาย 

ในขณะที่ฟรอยด (Sigmund Freud) นักจิตวิทยาคนสําคัญไดกลาวไววาพฤติกรรมตาง ๆ ของมนุษยมี
จุดหมายท่ีการแสวงหาความสุขสบาย มนุษยตองการไดรับความสุขสบายและรักษาความสุขสบายนั้นใหยั่งยืน 
การแสวงหานี้มีสองดาน ดานหนึ่งมนุษยแสวงหาสภาพที่ปราศจากความเจ็บปวดและความทุกข อีกดานหนึ่งเขา
แสวงหาความรูสึกที่สุขสบาย (วิทย วิศทเวทย, 2533)  

 แนวคิดของนักปรัชญากลุมนี้ มีลักษณะโดยทั่วไป ดังนี้  

1. ความสุขทางกายคือสิ่งที่ดีที่สุด  

2. ความสุขจบในตัวเอง ไมเปนวิถีนําไปสูสิ่งอื่นอีก 

3. ความสุขคือสิ่งที่มนุษยแสวงหา  

4. การกระทําที่มีคุณคาทางจริยธรรม เพื่อเปนวิถีใหไดมาซึ่งความสุข  
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 ในปจจุบันเรากําลังใชชีวิตอยูในโลกยุคหลังทันสมัย (Post Modern) ปริมณฑลทางวัฒนธรรมกลายมา
เปนพื้นที่ของการผสมผสานอยูควบคูกัน แลกเปลี่ยนตอบโต ของวัฒนธรรมกระแสตางๆ ที่หลากหลายและมี
ความซับซอนมากขึ้น เปลี่ยนแปลงรวดเร็วมากยิ่งขึ้น ภายใตกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมแทบทุกอยางใน
ชีวิตประจําวันของเราที่สังคมใหความนิยมชมชอบ แทบทุกกระแสที่อยูในความสนใจของคนจํานวนมากโดยการ
นําเสนอของสื่อมวลชน หรือสินคาและบริการยอดนิยมที่อยูรายรอบตัวเรา ลวนจัดเขาขายนิยามของวัฒนธรรม
สมัยนิยมไดทั้งนั้น (พัฒนา กิติอาษา, 2546)  

 ในขณะเดียวกันในวัฒนธรรมการบริโภครวมสมัยที่ถือวาเปนอาการของภาวะสังคมสมัยใหม เรา
บริโภคสิ่งตางๆ เพื่อสนองความจําเปนเพื่อประโยชนใชสอย หรือเพื่อความสะดวกสบาย หลายสิ่งหลายอยางที่เรา
บริโภคนั้นเพื่อไปสื่อความหมายถึงบางสิ่งบางอยางถึงสถานะของเรา ตัวตนของเรา ภาพพจนของเรา และการใช
ชีวิตแบบโพสตโมเดิรนของคนรุนใหม “สิ่งใหม” หรือ “ของใหม” ถาเปนสินคาผูบริโภคมักจะชอบ มีสินคานอย
ประเภทที่ผูบริโภคนิยม “ความเกา” โดยไมสนใจ “ความใหม” ของมันถาสินคาติดตลาดแลว กลยุทธการขายงายๆ 
คือ การยันหยัดดวยการยัดเยียดเอกลักษณบวกกับเพิ่มความใหมเขาไปในจิตสํานึกของผูบริโภค สวนสินคาใดที่ยัง
ไมติดตลาด ยิ่งตองยัดเยียดเอกลักษณดวยการตรีตรา “ความใหม” เปนสิ่งลอใหจิตสํานึกของผูบริโภคเปดชองวาง
ใหได (ณัฐกานต ลิ่ม, 2546) 

 วัฒนธรรมสมัยนิยมบางอยางอาจจะมีผลกระทบหรือเปนที่ช่ืนชอบโดยผูคนทุกเพศทุกวัยทุกชนชั้นใน
สังคม แตวัฒนธรรมสมัยนิยมสวนใหญจะเปนเรื่องของคนหนุมสาวโดยเฉพาะวัยรุนและวัยทํางาน คนกลุม
ดังกลาวมีกําลังผลิต กําลังซื้อ กําลังบริโภค กําลังในการติดตามแสวงหาความสนุกสนานรื่นรมยของชีวิตที่ไดจาก
กระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมตางๆ (พัฒนา กิติอาษา, 2546) ซึ่งลักษณะพฤติกรรมและรูปแบบดังกลาวสะทอน
ลักษณะของแนวคิดเกี่ยวกับสุขนิยมภายใตลัทธิบริโภคนิยมไดอยางชัดเจน   

 ผูวิจัยจึงนําแนวคิดดังกลาวนี้เพื่อทําความเขาใจถึงลักษณะพฤติกรรมรูปแบบการดําเนินชีวิตและคานิยม
ตางๆ ของวัยรุนในยุคปจจุบัน ที่ปรากฏผานการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของ
บริษัทศรีสยามการพิมพ 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 ภัทรนันท ชัยพงศเกษม (2539) ศึกษาเรื่อง พัฒนาการและแนวโนมของอุตสาหกรรมนิตยสาร ศึกษา
เฉพาะกรณีบริษัทอมรินทรพริ้นติ้งแอนดพับลิชช่ิง จํากัด (มหาชน) พบวา พัฒนาการของบริษัทเกิดจากปจจัย
ภายในองคกร โดยเฉพาะผูบริหารที่เปนผูกําหนดนโยบาย เห็นความสําคัญของขาวสารและกระแสโลกาภิวัตน 
โดยยึดมั่นวาตองพัฒนาศักยภาพของฝายโรงพิมพและฝายสํานักพิมพใหเขมแข็งกอน และปจจัยภายนอก ไดแก 
เศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี สนับสนุนการดําเนินกิจการใหเติบโตอยางรวดเร็ว 

 ทิพยธิดา เภกะนันทน (2541) ศึกษาเรื่อง อัตลักษณของวัยรุนและการใชสื่อคาราโอเกะ พบวา กลุม
ตัวอยางที่ศึกษาทั้ง 3 กลุม มีการใชประโยชนจากสื่อคาราโอเกะเพื่อความบันเทิงเพื่อการบูรณาการและ
ปฏิสัมพันธทางสังคมและเพื่อสนับสนุนอัตลักษณสวนบุคคลและอัตลักษณกลุม โดยการใชส่ือคาราโอเกะของ
กลุมตัวอยางมีความสัมพันธกับการรักษา และการตอกย้ําอัตลักษณในดานตางๆ ของเขาซึ่งไดแก อัตลักษณดาน
ภูมิลําเนา อัตลักษณดานชนชั้นทางสังคมและฐานะทางเศรษฐกิจ และอัตลักษณดานเพศ 

 สมิธนันท ไทยรุงโรจน (2541) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอพัฒนาการของนิตยสารดานเทคโนโลยีการ
สื่อสาร จํานวน 8 ฉบับ ทั้งนี้จากการศึกษาในสวนของปจจัยภายในองคกรพบวา ความสําเร็จหรือความลมเหลว
เปนผลมาจากบุคลากรภายในองคกร และสภาวะดานเงินทุนขององคกรเปนหลัก กลาวคือ บุคลากรระดับบริหาร
จําเปนตองมีวิสัยทัศน ในการกําหนดนโยบายและแผนการปฏิบัติงานของทั้งองคกร เพื่อใหนิตยสารตอบสนอง
ผูอานทั้งในปจจุบันและอนาคต สวนทางดานเงินทุนนั้นอาจกลาวไดวา ความพรอมทางดานเงินทุนมีผลทําให
นิตยสารมีความมั่นคงและดําเนินการอยูในสภาวะขาดทุนไดเปนเวลานาน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับนิตยสารที่มีทุน
นอย การดําเนินการจะอยูในสภาะที่ขาดทุนไดไมนานนัก 

 กนกวรรณ นะนะกร (2542) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะหองคกร รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของ
นิตยสารสกุลไทย พบปจจัยที่มีผลตอรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหานิตยสารสกุลไทย ดังนี้ ปจจัยดานสังคมมีผล
ตอการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาของสกุลไทยใหปรับตัวไปตามกระแสสังคม ปจจัยดานเศรษฐกิจ มีผลตอการปรับราคา
จําหนายของสกุลไทย เนื่องจากปญหาราคากระดาษสูงขึ้น ในขณะที่ยอดการจําหนายลดลง ปจจัยดานความสนใจ
ของผูอาน แมวากลุมเปาหมายจะเปนผูหญิงเสียสวนใหญ แตเนื้อหาที่ใหความรูตาง ๆ นั้นก็มีผูอานที่เปนผูชาย
และเยาวชนดวย ทําใหตองปรับปรุงเนื้อหาเพื่อตอบสนองความตองการของผูอานอยูเสมอ และปจจัยดานบุคลากร
เปนปจจัยภายในที่สําคัญ เพราะบรรณาธิการเปนผูรวมในการกําหนดนโยบายและการวางแผนการจัดทําสกุลไทย
แตละฉบับ อีกทั้งเปนผูเช่ือมโยงระหวางเจาของ นักเขียนและผูอาน  
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 อุรศา ขวัญยืน (2542) ศึกษาเรื่อง การดําเนินธุรกิจนิตยสารสตรีที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ และ
ลักษณะของผูอานโดยศึกษาจากนิตยสาร ELLE, CLEO และ COSMOPOLITAN ที่เขามาดําเนินธุรกิจในประเทศ
ไทย พบวา เงื่อนไขในการเขามาดําเนินธุรกิจของนิตยสารสตรีที่ไดรับลิขสิทธิ์จากตางประเทศ ในขอตกลงในการ
ดําเนินธุรกิจ ดานการรวมทุนบริษัทผูประกอบการในประเทศไทยถือหุนรอยละ 51 บริษัทเจาของลิขสิทธิ์ถือหุน
รอยละ 49  ในสวนการกําหนดนโยบายองคกรเปนไปในรูปบริษัทจํากัด การบริหารงานโฆษณาอยูภายใตการ
ดําเนินงานของเจาหนาที่ของผูประกอบการในประเทศไทย ทั้งนี้ตองรายงานผลประกอบการใหบริษัทเจาของ
ลิขสิทธิ์ทราบตามวาระ สวนการทํางานของกองบรรณาธิการเปนการรับผิดชอบของบรรณาธิการ และขอตกลงใน
ดานการผลิตนิตยสาร ในสวนเนื้อหามีการแปลเนื้อหาจากฉบับภาษาตางประเทศตามสัดสวนเงื่อนไขของนิตยสาร
แตละฉบับ ดานหนาปกและภาพประกอบใชจากฉบับภาษาตางประเทศเปนหลัก และรูปแบบของนิตยสาร ไมวา
จะเปนการจัดหนา การใชตัวอักษร ขนาดของนิตยสาร กระดาษ มีการกําหนดมาอยางชัดเจนในเงื่อนไขจากบริษัท
เจาของลิขสิทธิ์   

 เมธาจิตร ไตรยภาพ (2544)  ศึกษาเรื่อง กลยุทธการจัดการนิตยสารภาพยนตรตางประเทศ ซึ่งในสวน
ของกลยุทธประกอบไปดวย การบริหารงาน การจัดองคกร การนําเสนอเนื้อหา กระบวนการผลิต และกิจกรรม
การสงเสริมการตลาด โดยศึกษาจากนติยสารภาพยนตรตางประเทศ จํานวน 4 ช่ือฉบับ คือ สตารพิคส ซีเนแม็ก 
เอนเตอรเทน มูฟว่ีไทม พบวา องคกรผูผลิตนิตยสารภาพยนตรตางประเทศ มีกลยุทธการจัดการดานธุรกิจของแต
ละองคกรที่แตกตางกันไปตามขนาดขององคกร กลยุทธการตลาดเปนสิ่งสําคัญที่นิตยสารภาพยนตรตางประเทศ
ใหความสําคัญทั้งในดานจุดเดนของผลิตภัณฑ การตั้งราคา สถานที่จัดจําหนาย และกิจกรรมการสงเสริมการตลาด 
เพื่อสรางใหนิตยสารมีจุดขายและมีกลุมผูอานประจํา ดานการนําเสนอเนื้อหาพบวาหากพิจารณาเพียงผิวเผิน
นิตยสารแตละช่ือฉบับมีเนื้อหาและภาพประกอบที่คลายคลึงกัน เนื่องจากเนื้อหาและภาพประกอบมาจาก
แหลงขอมูลเดียวกัน คือ บริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตร แตเมื่อพิจารณาและศึกษาอยางถี่ถวนพบวานิตยสารแต
ละฉบับไดนําความคลายคลึงกันดานเนื้อหามาสรางความแตกตางจนเปนจุดขายของนิตยสารแตละฉบับ เนื้อหา
หลักของนิตยสาร ประกอบไปดวย เรื่องยอภาพยนตร บทความ บทวิจารณ บทสัมภาษณ โดยนิตยสารแตละช่ือ
ฉบับจะมีวิธีการคัดเลือกเนื้อหาและนําเสนอเนื้อหาใหเหมาะสมกับกลุมผูอาน และใชวิธีการสงเสริมการตลาดเพื่อ
จัดกิจกรรมตางๆเพื่อดึงดูดใหมีผูสมัครสมาชิกนิตยสารหรือซื้อนิตยสาร  

 วิภารัตน พันฤทธ์ิดํา (2544) ศึกษาเรื่อง อิทธิพลของวัฒนธรรมตางประเทศที่มีตออัตลักษณของวัยรุน
ไทย : ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุน พบวา สื่อและเพื่อนของวัยรุนมีอิทธิพลทําใหวัยรุนไดรูจักดนตรีญี่ปุน เทคนิค
การสรางความสุนทรียะทางดนตรีของเทคโนโลยีในยุคปจจุบัน ทําใหวัยรุนเกิดจินตนาการและเพลิดเพลินกับ
ความรื่นรมยที่ไดรับ วัยรุนแสวงหาความบันเทิงนี้ไดทั้งทางวิทยุ โทรทัศน หนังสือนิตยสาร รวมทั้งอินเตอรเน็ต 
พวกเขามีพฤติกรรมความนิยมดนตรีญี่ปุนใน 2 กระบวนการ คือ กระบวนการสรางและแสวงหาความโดดเดนกับ
กระบวนการเลียนแบบ วัยรุนแสดงออกถึงอัตลักษณที่โดดเดนไปจากเพื่อนกลุมอื่นๆที่ไมนิยมดนตรีญี่ปุน 
ขณะเดียวกันอัตลักษณเหลานั้นเกิดจากการเลียนแบบนักรองดนตรีญี่ปุนที่พวกเขาฟงแมดนตรีญี่ปุนจะเปนเพียง
วัฒนธรรมยอยหนึ่งในสังคม แตวัฒนธรรมของวัยรุนในสมัยปจจุบันมักแสวงหาความแปลกใหม ท่ีแตกตางจาก
วัฒนธรรมกระแสหลัก พฤติกรรมตางๆ ที่แสดงออกมานั้น บงบอก "ความเปนตัวตน" ของวัยรุน และความเปน
ตัวตนของวัยรุนก็เลื่อนไหลไปไดตามบริบทที่เปลี่ยนไป 
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 แทนใจ โพธิแทน (2545) ศึกษาเรื่องจุดกําเนิดและพัฒนาการของรูปแบบและเนื้อหานิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูล ในดานนโยบาย พบวานิตยสารทั้งสองฉบับ มีจุดกําเนิดและนโยบายที่แตกตางกัน โดยดารา
ภาพยนตรจะเนนการใหความบันเทิงในแวดวงภาพยนตร ควบคูไปกับสารประโยชนเกี่ยวกับสุขภาพ สวนทีวีพลู
นั้นเนนการนําเสนอขอมูลขาวสารในวงการโทรทัศน การนําเสนอขาวจริง เจาะลึก ในดานพัฒนาการนั้น ดารา
ภาพยนตรแบงเปน 3 ยุค โดยเริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2520 เปนตนมานั้น เนื้อหาไดมีการปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัย มีการ
ปรับเพิ่มเนื้อหาในวงการโทรทัศนเพิ่มมากขึ้น และปรับรูปเลม เนนแฟชั่นความทันสมัย สวนทีวีพูลแบงเปน 2 ยุค 
ต้ังแตป พ.ศ. 2533 เปนตนมา เนนการนําเสนอขาวหวือหวา บทวิจารณที่รุนแรงเพื่อใหติดตลาด แตมาในยุคหลังมี
การปรับเนื้อหาใหเปาลงเพิ่มการนําเสนอไลฟสไตลของดาราและเนื้อหาเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิงดานปจจัยที่ทําให
นิตยสารประสบความสําเร็จไดแก 1. การปรับตัวทางดานรูปแบบและเนื้อหาใหสอดคลองกับกระแสความนิยม
ของผูอาน 2. กลยุทธกําหนดเนื้อหาใหมีความโดเดนและมีเอกลักษณเฉพาะตัวของนิตยสารทั้งสองฉบับ 3.  กล
ยุทธการสรางภาพลักษณของนิตยสารตอผูอาน 4.  การใชกลยุทธทางการตลาดอื่นๆ ที่แตกตางกันไดแกกลยุทธ
การกําหนดราคา การสงเสริมการขาย โฆษณา และการสรางความสัมพันธกับสื่ออื่น 

 นิธินา ศรีประเสริฐ (2545) ศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการจัดทํานิตยสารที่เกิดใหมในภาวะวิกฤต
เศรษฐกิจ จํานวน 6 ฉบับ โดยมีนิตยสาร A Day, BrandAge, M, Make Money, Open และ Summer เปนกลุม
ตัวอยางของการศึกษา พบวา ปจจัยทางดานบุคลากรที่หมายถึงบรรณาธิการหรือเจาของนิตยสาร เปนปจจัยที่มี
ความสําคัญที่สุด เนื่องจากการจัดทํานิตยสารตองอาศัยความพรอมของวิสัยทัศน ทักษะความสามารถ 
ประสบการณ และความมุงมั่นที่มาจากแรงจูงใจภายใน ทั้งนี้ยังพบอีกวาภาวะการวางงานอันเนื่องมาจากวิกฤต
เศรษฐกิจ ยังเปนแรงขับดันตอการตัดสินใจจัดทํานิตยสารฉบับใหม ของกลุมตัวอยางเกือบทั้งหมด สวนปจจัย
ทางดานเงินทุนไมเพียงเปนตัวกําหนดรูปแบบและเนื้อหาเทานั้น ยังสงผลตอปจจัยทางดานการจัดการองคกร 
ปจจัยทางดานการจัดการนิตยสาร และปจจัยทางดานการสงเสริมการตลาดอีกดวย นอกจากนั้นยังพบการระดม
ทุนจากผูอานของนิตยสาร A Day ซึ่งไมเคยมีมากอนในประวัติศาสตรนิตยสารไทย สวนทางดานรูปแบบและการ
นําเสนอเนื้อหาของกลุมตัวอยางเกือบทั้งหมดยังสะทอนใหเห็นถึงแนวทางในการสรางงานศิลปะและวรรณกรรม 
ตลอดจนการบริโภคสัญญะในแบบของสังคมยุคหลังสมัยใหมไดเปนอยางดี 

 กรชนก รักษาเสรี (2546) ศึกษาเรื่อง  ความเปนโลกาภิวัตนของสื่อตะวันตกใน "สรรสาระ" นิตยสารรีด
เดอรส ไดเจสท ฉบับภาษาไทย วามีความสอดคลองกับทฤษฏีโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรม หรือทฤษฏีการครอบงํา
ทางวัฒนธรรม มากกวากัน พบวา ดานกระบวนการผลิต ความเปนโลกาภิวัตนของนิตยสารสรรสาระมีลักษณะที่
สอดคลองกับทฤษฎีการครอบงําทางวัฒนธรรมมากกวา กลาวคือ อํานาจในการกําหนดแบบแผนกระบวนการ
ผลิตแหลงที่มาของเนื้อหา และลักษณะของเนื้อหา เปนของบริษัทแม และมีที่มาจากฐานขอมูลของบริษัทแมเปน
หลัก ในขณะที่เนื้อหาที่ดัดแปลงหรือเขียนขึ้นมาในประเทศไทยมีเปนสวนนอย อีกทั้งองคประกอบสวนใหญของ
เนื้อหายังสะทอนถึงการสนับสนุนวัฒนธรรมทาเปนแบบตะวันตกมากที่สุด และดานอํานาจการกําหนดแบบแผน
กระบวนการกระจายเปนของบริษัทแม โดยมีลักษณะที่เปนแบบฉบับเดียวกันทั่วโลก และมีลักษณะรวมศูนย 
อยางไรก็ตามในทางปฏิบัติผูดําเนินการในทองถิ่นมีอํานาจตอรองปรับเปลี่ยนรายละเอียดไดในระดับหนึ่ง 



บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง การจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
จัดเปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยผูวิจัยมีวัตถุประสงคเพื่อเพื่อศึกษาประวัติความเปนมาของ
องคกร แนวคิดและนโยบาย ตลอดจนปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการจัดทํานิตยสาร ทั้งรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา
ของนิตยสาร ตลอดจนเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันนิยมที่นําเสนอผานเนื้อหาของนิตยสารและการ
รับรูของกลุมตัวอยางที่ทําการศึกษาดวย ซึ่งมีรายละเอียดของระเบียบวิธีวิจัยในการศึกษา ดังตอไปนี้  

 กลุมตัวอยาง 

 นิตยสารประเภทวัยรุนในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพ จํานวน 5 ฉบับ ไดแก 

1. I SPY 

2. J SPY 

3. J : NETT 

4. I LIKE 

5. SINCERE 

การวิจัยแบงเปน 2 สวน คือ 

1. การวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหา (Content Analysis) โดยการสํารวจรูปแบบและเนื้อหาที่เกี่ยวของของ
กลุมตัวอยางเพื่อทําการวิเคราะหหารูปแบบและเนื้อหา 

2. การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) เพื่อทําการศึกษาในประเด็นที่เกี่ยวกับ จุดกําเนิด พัฒนาการ 
แนวคิด นโยบาย การบริหารงาน การกําหนดเนื้อหาและรูปแบบ รวมถึงประเด็นที่เกี่ยวของกับ
เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม 
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การเก็บรวบรวมขอมูล 

การเก็บรวบรวมขอมูลสําหรับการวิจัยนี้แบงระยะการดําเนินงานดังนี้ 

 ระยะที่ 1 : ผูวิจัยจะทําการสุมเก็บรวบรวมขอมูลจากนิตยสารที่ใชเปนกลุมตัวอยาง จํานวน 5 ฉบับ คือ 
นิตยสาร I SPY, J SPY, J:NETT, I LIKE, และ SINCERE ต้ังแตฉบับปฐมฤกษจนถึงฉบับที่ออกในเดือน ธันวาคม 
2547 ดังนี้ 

1. นิตยสาร I SPY    จํานวน  148 ฉบับ 

2. นิตยสาร J SPY   จํานวน  62 ฉบับ 

3. นิตยสาร J : NETT   จํานวน  38 ฉบับ 

4. นิตยสาร I LIKE   จํานวน  46 ฉบับ 

5. นิตยสาร SINCERE  จํานวน  12 ฉบับ 

     รวมทั้งสิ้น 306 ฉบับ 

โดยผูวิจัยใชแบบบันทึกการวิเคราะหขอมูลลงในตารางลงรหัส (Coding Sheet) เปนเครื่องมือที่ใชในการ
เก็บรวบรวมขอมูลขอมูล 

 ระยะท่ี 2 : ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) โดยแบงการเก็บขอมูล
เปน 2 สวน ดังนี้ 

 1. บุคลากรที่มีบทบาทในองคกรผูผลิตนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ ของบริษัท ศรีสยามการพิมพ เพื่อใหทราบ
ขอมูลเกี่ยวกับประวัติความเปนมา แนวคิดและนโยบายในการจัดทํานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยม 
กลุมเปาหมาย ปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการจัดทํานิตยสาร การบริหารงานการจัดการองคกร กระบวนการผลิต 
หลักการทํางานของทีมงานผูผลิตนิตยสาร หลักในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาในแตละฉบับ ปญหาและ
อุปสรรคและแนวทางแกไข แนวโนมของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารในอนาคต ตลอดจนรูปแบบและ
เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่ถูกคัดเลือกนําเสนอ 

รายชื่อบุคลากรท่ีสัมภาษณ ไดแก  

- อิงค ปรนัย   บรรณาธิการ นิตยสาร I-SPY, J.SPY  

    บรรณาธิการบริหาร นิตยสาร SINCERE  

- ปรารถนา อุทัยพันธ บรรณาธิการบริหาร นิตยสาร I-SPY, J.SPY, J NETT  

- เกียรติศักดิ์ เพชรรุง  หัวหนาฝายศิลป นิตยสาร I-SPY, J.SPY, J NETT, และ SINCERE 

- วรสิรศรี รัตนสาขา  บรรณาธิการนิตยสาร  J: NETT 
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- เสาวนีย พรหมประสิทธิ์ ผูจัดการฝายโฆษณา นิตยสาร I-SPY, J.SPY, I LIKE, J: NETT และ  
    SINCERE  

- รณภพ ทรงเสรีย  บรรณาธิการบริหาร นิตยสาร  I LIKE 
  

 2. กลุมผูอานของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ จํานวน 25 ราย เพื่อใหทราบขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีสวนในการ
เปดรับสื่อนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ ตลอดจนในประเด็นการรับรู
เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่ปรากฏผานการนําเสนอ 

 ระยะท่ี 3 : ผูวิจัยทําการวิเคราะห ที่ประมวลมาจากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีในบทที่ 2 การเก็บ
รวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางทั้งหมด และจากการสัมภาษณเชิงลึกจากบุคลากรที่มีบทบาทในองคกรและกลุม
ผูอานของนิตยสารที่เปนกลุมตวัอยาง จึงนําผลที่ไดจากการวิเคราะหทั้งหมด มาสรุป นําเสนอผล 

 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

 1.  การวิเคราะหทางดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร ใชแบบบันทึกการวิเคราะหขอมูลลงในตาราง
ลงรหัส (Coding Sheet) เปนเครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล โดยแยกเปนประเภท ตารางบันทึก ดังนี้ 

 การนําเสนอรูปแบบของนิตยสารโดยพิจารณาจากลักษณะทางกายภาพของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ  

- ประเภทของนิตยสาร 

- ช่ือ และ โลโก  

- ขนาดรูปเลม 

- ราคา 

- กระดาษที่ใชพิมพ 

- จํานวนหนาเนื้อหา และ จํานวนหนาโฆษณา 

- การนําเสนอภาพปก – ภาพปกหนา, ปกหนาดานใน, ปกหลัง และปกหลังดานใน 

การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร 

- แนวทางเนื้อหา 

- การแบงหมวดหมูและคอลัมนตางๆ ภายในนิตยสาร 

- เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่ปรากฏ 
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2.  การสัมภาษณเชิงลึกบุคลากรที่มีบทบาทในองคกรโดยมีแนวคําถามดังนี้ 

- วัน เดือน ป ที่ผลิตนิตยสาร 

- แรงจูงใจในการทํานิตยสาร 

- นโยบายและแนวคิดหลักของนิตยสารในแตละฉบับ 

- กลุมเปาหมายของนิตยสารในแตละฉบับ 

- ปจจัยทางการตลาดของนิตยสารแตละฉบับ  

- หลักในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาในแตละฉบับ 

- หลักการทํางานและกระบวนการผลิตของทีมงานผูผลิตนิตยสาร 

- ปญหาและอุปสรรคและแนวทางแกไข 

- แนวโนมของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารในอนาคต 

- รูปแบบและลักษณะของเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่ถูกคัดเลือก
นําเสนอ 

3.  การสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูอานนิตยสารที่เปนกลุมตัวอยางโดยมีแนวคําถามดังนี้ 

- ลักษณะทางประชากร ไดแก ช่ือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได  เปนตน 

- เหตุผลและแรงจูงใจในการอานนิตยสารประเภทวัยรุน 

- หลักเกณฑในการเลือกซื้อนิตยสารวัยรุนแตละฉบับ 

- ลักษณะเดนหรือขอดีของนิตยสารแตละฉบับ 

- อัตราการซื้อนิตยสารตอเดือน 

- ลักษณะรูปแบบและเนื้อหา ตลอดจนคอลัมนที่ชอบหรือสนใจในแตละฉบับ 

- รูปแบบและลักษณะของเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่โดดเดนและ
เปนที่นิยม 

- การรับรูและการเลียนแบบพฤติกรรมตามเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม
ที่มีการนําเสนอผานสื่อ 
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การวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยจะนําเอาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ มาใชในการศึกษาวิจัย เพื่อเปนเกณฑในการวิเคราะหขอมูล 
โดยการศึกษาวิเคราะหแบงออกเปน  ดังนี้ 

1. การวิเคราะหขอมูลจากตารางลงรหัส (Coding Sheet) ใชวิธีการแจกแจงความถี่ เพื่อศึกษาการนําเสนอ
รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารที่เปนกลุมตัวอยาง 

2. การวิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกในเรื่องที่เกี่ยวกับ จุดกําเนิด พัฒนาการ แนวคิด นโยบาย การ
บริหารงาน การจัดการองคกร ปจจัยดานการตลาด กระบวนการผลิต การกําหนดเนื้อหาและรูปแบบของ
นิตยสารที่เปนกลุมตัวอยางและเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม 

 นอกจากจะเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลปฐมภูมิ คือ นิตยสารทั้งหมดแลว ในการวิจัยครั้งนี้ 
จําเปนอยางยิ่งที่จะตองศึกษาควบคูไปกับแหลงขอมูลทุติยภูมิ คือ บทความในหนังสือ บทความในวารสาร 
งานวิจัยและวิทยานิพนธตางๆ ที่เกี่ยวของกับการผลิตนิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมดวยเพ่ือประโยชน 2 
ประการดังนี้ 

1. เพื่อที่จะทําความเขาใจบริบททางสังคม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ในปจจุบันของประเทศในแถบเอเชีย
ตะวันออก เชน จีน ฮองกง ไตหวัน เกาหลี และญี่ปุน 

2. เพื่อที่จะเขาใจกระแสอิทธิพลทางความคิดในเรื่อง East Asianization Trend ที่ปรากฏในนิตยสารที่
ทําการศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 

การศึกษาวิจัยเรื่อง การจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ เปน
งานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาประวัติความเปนมาขององคกร แนวคิดและ
นโยบาย ตลอดจนปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาและพัฒนาการของนิตยสาร 5 ช่ือฉบับใน
เครือบริษัทศรีสยามการพิมพ คือ I SPY, J SPY, J : NETT, I LIKE และ SINCERE  

 
นอกจากนี้ ยังศึกษาไปถึงเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่ถูกนําเสนอผานเนื้อหา

ในนิตยสาร และการรับรูถึงเอกลักษณดังกลาวโดยกลุมตัวอยางวัยรุนไทย ซึ่งเปนผูอานนิตยสารที่ทําการศึกษา
ดวย  
  
 ทั้งนี้ ผูวิจัยจะนําเสนอผลวิจัย เปน 4 ตอนดวยกัน ดังตอไปนี้ 
 

1. ความเปนมา แนวคิดและนโยบายของนิตยสาร  

2. ปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการจัดทํานิตยสาร  

3. รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร  

4. เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่นําเสนอผานเนื้อหาของนิตยสาร และการรับรู
โดยกลุมตัวอยางวัยรุน 
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ความเปนมา แนวคิดและนโยบายของนิตยสารวัยรุนของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
 
 บริษัทศรีสยามการพิมพ เริ่มจากสํานักพิมพเล็ก ๆ เมื่อป พ.ศ. 2497 ดวยการออกหนังสือการตูนและไดมี
การขยายกิจการเปดเปนโรงพิมพ จัดพิมพหนังสือการตูนออกจําหนายเองหลายเลม 
 
           ตอมาไดจัดทํานิตยสารรายสัปดาห  'ศรีสยาม' ออกมาจําหนายเลมแรก เมื่อวันที่ 13 มกราคม   ป พ.ศ. 
2509 จากนั้นอีกสองป ในเดือนธันวาคม   ป พ.ศ. 2511 ไดทําการออกนิตยสารในเครืออีกเลม คือ นิตยสาร 'ขวัญ
เรือน'  
 
           กระทั่งเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในป พ.ศ. 2514 ทําใหกระดาษราคาแพงใหนิตยสารตาง ๆจึงตองปดตัว
ลงรวมถึงนิตยสารศรีสยามก็ปดการจําหนายไปดวย ทั้งนี้เพื่อหันไปจัดทํานิตยสาร 'ขวัญเรือน' ใหเปนรูปธรรมที่
ชัดเจนทางดานการตลาด 
 

การจัดทํานิตยสาร 'ขวัญเรือน' ที่ภายในรูปเลมประกอบไปดวยเนื้อหาสาระประเภทความสวยความงาม 
งานฝมือแมบาน ภาพแฟชั่นทันสมัย รวมทั้งธรรมะอันเปนบอเกิดแหงความสุขทางจิตใจ เรียกวาเปนนิตยสาร
สําหรับสุภาพสตรีอยางแทจริง ขณะเดียวกันก็ไดสอดแทรกสาระความรูที่ทันยุคทันสมัย และทันเหตุการณใหกับ
ผูอาน 
 
             ดวยเนื้อหาสาระที่มีความหลากหลายมาก คณะผูจัดทําจึงพิจาณาที่จะแตกแขนงเนื้อหาภายในนิตยสาร 
'ขวัญเรือน' ออกไปใหชัดเจนสําหรับกลุมผูอานยอยในแตละดานเพิ่มมากขึ้น ดังนั้นในป พ.ศ. 2528 บริษัท ศรี
สยามการพิมพจึงออกนิตยสาร “แฟชั่นรีวิว” ออกมาอีกเลมหนึ่ง โดยเนนภาพชุดแฟชั่นทันสมัยออกสูสายตา
ประชาชน จําหนายเปนนิตยสารรายเดือน 

 
ขณะเดียวกัน ดวยความเปลี่ยนแปลงอยางสืบเนื่องของสังคมไทย ทําใหผูคนเริ่มใฝหาความสุข โดยหัน

มายึดธรรมะเปนที่พ่ึงทางจิตใจ ทางบริษัทศรีสยามการพิมพ จึงไดคิดแยกเนื้อหาสาระดานธรรมะจากนิตยสาร 
'ขวัญเรือน' ออกมาทําเปนรูปเลมใหเดนชัดขึ้น และในเดือนพฤษภาคม ป พ. ศ. 2525 จึงไดผลิตนิตยสาร 'โลก
ทิพย' ออกมาจําหนายเปนรายปกษ และนิตยสาร 'โลกลี้ลับ'  ไดออกตามมาในเดือนธันวาคม ป พ.ศ.2527 โดย
จําหนายเปนรายเดือน 
 
            เนื่องจากนิตยสาร 'ขวัญเรือน' เปนนิตยสารที่สุภาพสตรีสวนหน่ึงมีความช่ืนชอบงานฝมือมักจะติดตาม 
และเก็บความรูดานงานฝมือมือตาง ๆ ไวมากมาย จึงทําใหทางบริษัท ศรีสยามการพิมพ ไดคิดขยายงานโดยออก
นิตยสาร 'งานฝมือ' โดยเฉพาะออกมาสําหรับแมบานและผูสนใจงานฝมือขึ้นมาอีกเลมหนึ่งในเดือนมิถนุายน ป 
พ.ศ. 2527 โดยออกจําหนายเปนรายเดือน 
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เมื่ออารยธรรมทางซีกโลกตะวันตกไดแพรหลายเขามาสูประเทศไทยมากขึ้น ความเกงกลาและ
ความสามารถของผูหญิงไทยเริ่มมีมากขึ้น การใฝหาความรูดานขาวสารสาระที่ทันสมัยจึงเกิดกับสตรีไทยในยุค
ปจจุบัน ทางบริษัท ศรีสยามการพิมพ จึงไดมีดําริที่จะจัดทํานิตยสารสาํหรับผูหญิงทันสมัยขึ้นมาอีกเลมหนึ่ง คือ 
นิตยสาร 'รุง' เมื่อเดือนมีนาคม ป พ.ศ. 2532 ออกจําหนายเปนรายเดือน โดยมีเนื้อหาสาระภายในรูปเลมประกอบ
ไปดวยเรื่องของการแตงกาย การเสริมความงามที่ทันสมัย และเนื้อหาขาวสารที่ทันกับวิวัฒนาการของโลกที่
เปลี่ยนแปลงไป 
 
    แตขณะเดียวกันนิตยสาร 'ขวัญเรือน' รายปกษ ก็ยังมิไดละเลยเนื้อหาสาระที่แตกแขนงออกไป เพื่อจัดทํา
เปนนิตยสารตาง ๆ เสียทีเดียว หากแตยังไดมีการปรับปรุงรูปเลมและเนื้อหาภายใน ของนิตยสาร 'ขวัญเรือน' 
เพื่อใหเปนนิตยสารที่แลดูทันยุคทันสมัยตามกระแสเหตุการณของโลกปจจุบันตลอดเวลา แตยังคงความเปน
นิตยสาร ที่คูเคียงสุภาพสตรีอยูเสมอ 
 
            เมื่อครั้งเปนโรงพิมพศรีสยามในยุคตนนั้น ไดมีการพิมพงานการตูนหลายเลม ที่สุดจึงไดจัดทีมงานเพื่อ
จัดทําหนังสือการตูนเปนของตนเองขึ้น ในป พ.ศ. 2534 โดยใชช่ือหนังสือวา 'ตลาดตลก' เปนหนังสือการตูนที่
ครอบคลุมเนื้อหาสาระ อานไดทั้งเด็กและผูใหญ โดยออกจําหนายเปนรายสัปดาห 

  
 

ภาพที่ 1 แสดงตัวอยางนิตยสารตางๆ ในเครือศรีสยามการพิมพ 
 
 

  
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 



 52

 กระทั่งเดือน มิถุนายน พ.ศ. 2539 ทางบริษัทศรีสยามการพิมพ ไดจัดพิมพนิตยสารวัยรุนเพิ่มขึ้นมา โดย
ใชช่ือ นิตยสาร 'I-SPY' จําหนายเปนรายปกษและเพื่อเปนการขยายกิจการดานสื่อสิ่งพิมพของบริษัท ศรีสยามการ
พิมพ ใหกวางไกลออกไปมากยิ่งขึ้น ตอมาจึงไดจัดพิมพเรื่องราวของวัยรุนสไตลญี่ปุน โดยใชช่ือวา นิตยสาร 'J-
SPY' เปนนิตยสารรายเดือนในลําดับตอมา เมื่อเดือน พฤศจิกายน ป พ.ศ. 2542  
 

ตอมาในป พ.ศ. 2544 บริษัท ศรีสยามการพิมพ ไดจัดพิมพนิตยสารรายเดือนในเครือขึ้นอีก 2 เลม คือ 
นิตยสาร 'J: NETT' ที่เนื้อหาเนนหนักไปทางแฟชั่นเก ๆ ตามสมัยนิยมลาสุดจากญี่ปุน จําหนายเปนรายเดือน และ
นิตยสาร 'I-LIKE' ที่รวบรวมเรื่องราวหลากหลายของความบันเทิง การตูน ศิลปนดัง ฯลฯ เพื่อเปนอีกทางเลือก
หนึ่งสําหรับผูอาน จําหนายเปนรายปกษ  เริ่มจําหนายเมื่อ เดือน มิถุนายน พ.ศ. 2544 เปนตนมา 
 

จนกระทั่งลาสุดในป พ.ศ. 2546 จึงไดจัดพิมพนิตยสารฉบับใหมอีกฉบับ ซึ่งเปนเรื่องราวในวงการ
บันเทิงศิลปนดังของเอเชีย เชน เกาหลี ฮองกง และไตหวัน ที่หางหายไปนานจากตลาดนิตยสารของไทย โดยใช
ช่ือวา นิตยสาร 'SINCERE' เปนนิตยสารรายเดือน ออกจําหนายเมื่อ พฤศจิกายน พ.ศ. 2546 

 
ทั้งนี้จากการศึกษาพบวาแนวคิดหลักในการจัดทํานิตยสารวัยรุนในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพจากการ

สัมภาษณ คุณปรารถนา อุทัยพันธ ซึ่งมีหนาที่เปนบรรณาธิการบริหารนิตยสารวัยรุนของบริษัทศรีสยามการพิมพ
และบุคลากรอื่นๆที่เกี่ยวของ โดยมีรายละเอียดดังนี้   

 
นิตยสาร I SPY 

 
 นิตยสาร I SPY เปนนิตยสารรายเดือนปกษในแนววัยรุนที่วาดวยเรื่องราวของขาวสารความบันเทิงตาง
ของศิลปนทั่วทุกมุมโลก ออกวางแผงฉบับแรก เมื่อเดือน มิถุนายน ป พ.ศ. 2539 โดยมีนายสาธิต คลองเวสสะ 
เปนเจาของและบรรณาธิการผูพิมพผูโฆษณา 
 
 นายสาธิต มีแนวคิดในการในที่จะขยายงานดานนิตยสารในครอบคลุมจากเดิมที่จัดทํานิตยสารผูใหญ 
เชน แฟชั่นรีวิว และขวัญเรือน ที่จับกลุมผูอานที่เปนผูใหญ จึงเกิดแนวคิดที่อยากจัดทํานิตยสารที่เปนวัยรุนขึ้นมา
สักเลม เพื่อเปนการขยายหัวนิตยสารใหมีความหลากหลายขึ้น  อีกทั้งในขณะนั้นสังคมวัยรุนเริ่มมีการเคลื่อนไหว
ไปตามกระแสสังคมที่เปลี่ยนไปขึ้น พรอม ๆ กับวงการบันเทิงไดเปดตอนรับเด็กวัยรุนมากหนาหลายตาเขาสู
วงการ  
 
 ดังนั้นจึงมีการชักชวนบรรณาธิการบริหารคนปจจุบัน คือ นางปรารถนา อุทัยพันธ ซึ่งเคยเปน
บรรณาธิการในการจัดทํานิตยสารแนววัยรุนมากอนหลายฉบับ ใหมาดําเนินการจัดทํานิตยสารแนววัยรุนของ
บริษัทศรีสยาม โดยเปนการเปดโอกาสให พรอมทั้งใหคิดคอนเซ็ปตของนิตยสารเองทั้งหมด โดยเริ่มแรกที่ โปร
เจ็ต นิตยสาร I SPY กอนเปนลําดับแรก ซึ่งเปนนิตยสารวัยรุน ที่เนนการนําเสนอเรื่องราว ความเคลื่อนไหวของ
คนในวงการบันเทิงทั้งไทยและเทศ พรอมทั้งเรื่องราววาไรตี้ตางๆ ของศิลปน ดารา เหลานั้น ซึ่งปจจุบัน
ดําเนินการมาจนขึ้นปที่ 9 แลว    
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“ I SPY จะเปนพี่ใหญ แตเลมเล็กสุด คนที่อานจะเปนเด็ก จะเปนคนใจกวางยอมรับทุก
อยาง คือเปนหนังสือที่เนนทุกชาติในหนังสือเลมเดียว เปนคนอานที่อะไรก็ได คือ อยากรู
เรื่องดาราใหมากที่สุด ไมวาชาติไหน และจะเปนเด็กเล็กคอนขางไมโตมาก เพราะ
ความรูสึกวาหนังสือเปนหนังสือวัยรุน อยาง I SPY พ่ีคอนขางระวัง เพราะเด็กเล็ก 
ผูปกครองจะดู จะระวังการคัดเลือกมากกวาหนังสือเลมอื่นๆ แลวเรื่องก็จะเด็กลงกวาเลม
อื่น และจะมีคอลัมนที่ใหนองๆ ไดฝกฝมือในการเขียนเยอะ อยางคอลัมน แบงฝนปนใจ 
เปดโอกาสเปดเวทีใหเขาไดสงเรื่องสั้น เรื่องเขียน กลอน มา เลมอื่นไมคอยมี โดยคอนขาง
จะอยูในกรอบเยอะกวาเลมอื่น ถึงแมวาจะเปนหนังสือบันเทิง แตจะมีสาระกวาเลมอื่นๆ” 
(ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 

 
 กลาวโดยสรุปแลวนิตยสาร I SPY เปนนิตยสารที่มุงเนนในการนําเสนอความบันเทิงเกี่ยวกับศิลปน 
ดารา ทั้งตางประเทศและประเทศไทย ซึ่งตลอดเวลาการดําเนินการที่ผานมา เปนเวลา 9 ปทําใหนิตยสาร I SPY 
เปรียบกับการเปนตนแบบของการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหา เรื่องราวตางๆ แกนิตยสารวัยรุนในเครือฉบับอื่นที่
กําเนิดขึ้นมาในภายหลัง   
 
นิตยสาร J SPY 
 
 นิตยสาร J SPYเปนนิตยสารรายเดือนปกษในแนววัยรุนที่วาดวยเรื่องราวขาวสารความบันเทิงตางๆของ
ศิลปนญี่ปุน ความเคลื่อนไหวดานบันเทิง และแฟชั่นที่เกี่ยวกับญี่ปุนโดยเฉพาะ ออกวางแผงฉบับแรก เมื่อเดือน 
พฤศจิกายน ป พ. ศ. 2542 โดยใชช่ือหัวนิตยสารวา 'J.SPY'  
 
 การออกหัวนิตยสารอยาง J SPY มาจากแนวคิดหลักของบรรณาธิการ 2 ประการ คือ ความชอบสวนตัว
ในดานความบันเทิงตางๆของญี่ปุน และประการตอมา คือ การมองภาวะตลาดนิตยสารวัยรุนแนวญี่ปุนซึ่งเดิมเคย
มีอยูในตลาดนิตยสารวัยรุนไทยหางหายไปจากตลาดของไทยแตกลับมาเปนที่นิยมอีกครั้งในขณะนี้   
  
 ดังนั้นจึงอาศัยแนวคิดขางตนจึงทําใหมีการนํากลับมาทําใหม ซึ่งทั้งนี้เปนชวงเวลาที่ออกซึ่งมาตรงกับ
กระแสความคลั่งไคลศิลปนญี่ปุน ที่วัดไดจากกระแสความแรงของภาพยนตรชุดญี่ปุนจากสื่อโทรทัศนใน
ชวงเวลานั้นพอนี้ 

 
“ สําหรับ J SPY  มีจุดกําเนิดมาจากพอทํานิตยสาร I SPYได 3 ป ก็แตกเปน J SPY  ปรากฏ
วาบูมยิ่งกวากวา I SPY เสียอีก พอดีเปนชวงที่ iTV ไดนําซีรี่ญี่ปุน เรื่อง สื่อรักออนไลน ซึ่งดัง
มากๆ เปนจังหวะพอดีกันกับที่ iTV มีแนวคิดความบันเทิงเอเชียคลายๆ กัน จึงเปนจังหวะที่
ออก J SPY ซึ่งบูมมากๆ จากนั้น J SPY ก็ไปไดฉิวเลย คือจะมีเด็กที่ชอบญี่ปุนมาก เปนคลื่น
ใตน้ํา ที่เราไมรูวาอยูตรงไหน พอมีหนังสือ เราถึงไดรูเลยวามีพลังอยางนี้อยูเยอะ” (ปรารถนา 
อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 
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เมื่อพิจารณาจากปริมาณของจดหมายที่มีเขามาอยางมากมายสูสํานักพิมพ ผานนิตยสารรุนพี่อยาง I SPY 
ที่เนื้อหาภายในฉบับจะมีเรื่องราวของศิลปนญี่ปุนอยูดวย ประกอบกับเสียงเรียกรองอยางสูงจากแฟนๆดาราญี่ปุน
จึงทําใหเกิดนิตยสารดาราญี่ปุนทั้งเลมเพิ่มขึ้นอีกฉบับ 

 
 ดังนั้นในการนําเสนอเรื่องราวตางๆ ของนิตยสารจึงจําเปนตองอาศัยเกณฑหลายๆ ประการ ซึ่งสิ่งหนึ่ง
เลยที่จะขาดไมไดคือความเหมาะสมและความชอบของกลุมที่เปนผูอาน  
  

“… J SPY เปนหนังสือเฉพาะกลุมชัดเจน เด็กที่อาน เปนเด็กที่ไมเหมือนชาวบานจะรุนแรง
นิดหนึ่ง คือการทําหนังสือ ทําตามกระแสเด็ก คือ มีการเลือก มีแนวคิดตองเลือก ถึงแมวาเปน
เรื่องบันเทิงก็จริง อยาง J Rock จะมีแนวคิดที่พยายามสูเขานะ การดําเนินชีวิต เปนปรัชญาสัก
หนอย เพราะเด็กที่อาน จะชางคิด ทําตามความฝน มีสาระในแงการใชชีวิต รูจักคิด ทําตัวใหดี
ขึ้นในแงอนาคต...” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 

 
 ที่มาของการตั้งช่ือนิตยสารนั้น มาจากชื่อของนิตยสารฉบับแรกอยาง I SPY ซึ่งเปนแนวนิตยสารที่
นําเสนอเรื่องราวของทั้งขาวคราว ความเคลื่อนไหว ศิลปนดาราทุกชาติ ทุกรูปแบบ คลายกับการและสายลับ
นักสืบ ที่เขาไปขุดคุยหาขอมูลตางๆ ครั้นเมื่อแตกเนื้อหาที่เนนเฉพาะศิลปนญี่ปุน จึงมีการนําตัวอักษร J มีความ
หมายถึง ญี่ปุน (Japan) จึงเปนที่มาของชื่อนิตยสาร J SPY นั่นเอง 
 
 สวนการนําเสนอปกนิตยสารนั้น มีปจจัยแวดลอมดงันี้ การนําเสนอหนาปก จะพิจารณาจากกลุมศิลปน
ที่เด็กชอบ เชน กลุม Johnny’s Jr. (กลุมนักรองวัยรุนญี่ปุน) ซึ่งสวนใหญเปนกลุมเด็กที่อานนิตยสารจะชอบอะไร
ที่ใสๆ มากกวา และถาหากเปนศิลปนอยาง J Rock จะใหลงไดแตตองเปนร็อคหลอๆ อยางเชน มาโกโตะ (ช่ือ
นักรองญี่ปุน) หรือ อะไรที่ไมนากลัว เมื่อผูอานซื้อไปและนําเขาบาน พอแมหรือผูปกครองเห็น ก็จะพบวาเปน
นิตยสารที่ไมมีผิดภัยอะไร ซึ่งทั้งนี้ทางสํานักพิมพจะไมสงเสริมความรุนแรงทุกรูปแบบในปรากฏตอหนาปก
นิตยสาร  
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ภาพที่ 2 ภาพนักรองกลุม Johnny’s Jr. 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 กลาวโดยสรุป นิตยสาร J SPY เปนนิตยสารที่ถือกําเนิดมาจากความตองการที่จะขยายเนื้อหาของ
นิตยสารที่มุงเนนในเรื่องราวเกี่ยวกับศิลปน ดารา นักรอง ตลอดจนเรื่องราวที่เกี่ยวของกับญี่ปุนโดยเฉพาะ เพื่อ
เปนการเจาะตลาดกลุมเปาหมายและสนองตอความตองการของกลุมเปาหมายที่เปนกลุมที่นิยมศิลปนญี่ปุนอยาง
ชัดเจน 
 
นิตยสาร J : NETT 

 
นิตยสาร J : NETT เปนนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม ลําดับที่ 3 ของบริษัทศรีสยามการพิมพ 

โดยนิตยสารจะมีเนื้อหาเนนหนักไปทางแฟชั่นเก ๆ อินเทรนด (In-trend)ลาสุดจากญี่ปุน จําหนายเปนรายเดือน 
เพื่อเปนอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับผูอาน โดยเริ่มจําหนายเมื่อป เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2544  

 
จากการสัมภาษณพบวา ดวยแนวคิดที่ทีมงานของกองบรรณาธิการอยูกับขอมูลเกี่ยวกับญี่ปุนมากไมวา

จากการจัดทํานิตยสารอยาง I SPY และ J SPY ทําใหผูจัดทาํเล็งเห็นถึงชองทางวามีคอลัมนอยูในนิตยสารทั้ง 2 
เลมดังกลาว ซึ่งเปนคอลัมนเกี่ยวกับแฟชั่นและเทรนดใหมลาสุดตางๆของญี่ปุน เปนที่นิยมและสนใจของจากกลุม
คนที่ช่ืนชอบในเรื่องดังกลาวเทานั้นไมคอยนิยมในตัวศิลปนเทาไร จึงแรงจูงใจในการขยายหัวนิตยสารออกมาอีก
หนึ่งฉบับ 

 
 “ J: NETT เราก็อยูกับขอมูลหนังสือญี่ปุนเยอะแยะ ก็ออก J: NETT มาเสริมๆ ไมไดต้ัง
ความหวังไวอยางนั้น เราดูวาคอลัมนกระจุกกระจิกใน J SPY เกี่ยวกับแฟชั่น ถาเราแตกมา
ตางหาก ใหกลุมที่สนใจเล็กๆ แคแฟช่ันอยางเดียวของญี่ปุน อีกอยางคือ เราทําตนทุนก็ไมได
สูงอะไร ยอดพิมพอะไรก็ไมไดเยอะนะคะ แควาอยากทําใหมันเติมเต็มครบวงจร ไมได
คาดหวัง…” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 
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จากเหตุผลดังกลาวจึงทําใหเกิดนิตยสาร J : NETT ขึ้นมา เพียงเพื่อเปนการเติมเต็มใหคน หรือ ผูอาน 
กลุมเล็กๆ ที่สนใจในเรื่องแฟชั่นอยางเดียวของญี่ปุนเทานั้น โดยในเรื่องยอดพิมพและจัดจําหนายก็ไมไดสูงเทาไร 
ซึ่งบริษัทเองก็ไมไดคาดหวังในเรื่องนี่เทาไรนักจึงเปนแคความอยากเติมเต็มใหนิตยสารในเครือมีความครบวงจร
เทานั้น  

 
ดังนั้นจากการที่ทีมงานทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชีย ทําใหอยูกับขอมูลหนังสือญี่ปุนมาก พรอมกันนี้

ภายในนิตยสาร J SPY ก็มีคอลัมนเกี่ยวกับแฟชั่นอยูมาก จึงทําใหเกิดแนวคิดที่จะขยายหัวนิตยสารออกมาเปน
นิตยสารที่เนนแตเพียงเรื่องแฟชั่นแคอยางเดียว เปนนิตยสารวัยรุนที่ไมเนนเรื่องศิลปน แตจะเต็มไปดวยเรื่องราว
ของแฟชั่น โดยจะมีการแนะนําเรื่องเสื้อผา เครื่องประดับ มีคอลัมนแนะนําวิธีการแตงกาย การแตงหนา ทําผม 
เพื่อไมใหหลุดจากกระแสความนิยม   

 
“…หนังสือเราไมไดขายของแลวก็ไมไดไปอะไรกับรานคาเมืองไทยเลย เราเปนเรื่องแปล
ทั้งนั้น แคมาเอาเทรนดของเขามาใหดูวาญี่ปุนไปถึงไหนแลว คือดูเอาเพลินมากกวาจะไป
สั่งซื้อ” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ 3 มี.ค. 2548) 
 
การต้ังช่ือนิตยสารนั้น เนื่องจากความเปนนิตยสารในเครือศรีสยามการพิมพ มีความสัมพันธที่อาจเรียก

ไดวาเปนอยูตระกูล I & J Family หากพิจารณาจากการนําเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวของกับญี่ปุน ก็คงหนีไมพนที่จะตอง
นําตัวอักษร “J” มาใช ในสวนของคําวา “NETT” นั้น เปนการบงบอกถึงความทันสมัย พอมาเรียกรวมกันวา 
J:NETT ฟงดูเปนลักษณะของชื่อของผูหญิงที่ดูมีความเท ทันสมัย เหมือนเปนความลงตัวกับนิตยสาร  

 
ดังนั้นจึงใชช่ือน้ีมาตั้งแตตน แตเมื่อออกนิตยสารในฉบับแรกนั้น จะใชหัวนิตยสารวา “J: NET” กอนที่

จะมาเพิ่มตัวอักษร T ไปอีกตัว เพื่อไมใหผูอานบางคนที่เห็นคิดวาเปนนิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอรหรือ
อินเทอรเน็ต จึงตองทําใหมีการเปลี่ยนหัวนิตยสารใหมโดยเพิ่มตัวอักษร แตการออกเสียงก็ยังคงเหมือนเดิม พรอม
ทั้งใสเครดิตคําวาของ by J SPY เขามากํากับเพื่อแสดงใหเห็นความสัมพันธ และประกันแกผูอานวาเปนทีมงาน
เดียวกัน เปนตรงตามแนวคิดที่วางไวเชนกัน  
 

กลาวโดยสรุป ในเชิงธุรกิจแลวการออกนิตยสาร J: NETT ขึ้นมานั้นเปนเพียงการเพิ่มชองทางหนึ่งใน
การเพิ่มสวนแบงทางการตลาด ทําใหตัวผลิตภัณฑ ซึ่งไดแกนิตยสาร มีความเติมเต็ม สมบูรณแบบ หรืออีกนัย
หนึ่งเปนการสรางสีสันใหตลาดนิตยสารเทานั้น เพราะปจจุบันนิตยสารฉบับนี้ไดหยุดดําเนินการไปเรียบรอยแลว  
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นิตยสาร I LIKE 
 
นิตยสาร 'I-LIKE' เปนนิตยสารที่รวบรวมเรื่องราวหลากหลายของความบันเทิง การตูน ศิลปนดัง ฯลฯ 

เพื่อเปนอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับวัยรุนผูอาน จําหนายเปนรายปกษ ออกจําหนายฉบับแรก ในป 2544 โดย
ระยะแรกจําหนายเปนรายเดือน กอนที่ภายหลังจะเปลี่ยนเปนรายปกษ ในเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2547  

 
เดิมนั้นกอนที่จะมีนิตยสาร I LIKE หน่ึงในทีมงานผูจัดทําเปนสมาชิกในกองบรรณาธิการของ I SPY 

ไดมีแนวคิดที่จะออกมาทํานิตยสารวัยรุนเอง โดยอาศัยประสบการณ และชองทาง จึงทําใหเกิดนิตยสารวัยรุน
อยาง I LIKE โดยปจจุบันมีนาย รณภพ ทรงเสรีย ทําหนาที่เปนบรรณาธิการบริหาร    

 
“ …I LIKE เปนสมาชิกสวนหน่ึงที่อยูใน I SPY แตในเครือเหมือนกัน I LIKE นี่ก็แตกมา พอๆ 
กับ J: NETT คือ พ่ีมองวาคนในทีมที่เกงๆ จะเปนบก. เลมนี้ได ซึ่งในเชิงธุรกิจก็เปนการ
ขยายตัวไปเรื่อยๆ พอมีหนทาง มีชองทาง เขาก็จะเพิ่มขึ้น เรื่อยๆ ไมวาจะเปนสินคาอะไร 
หนังสือก็เชนกัน ก็เลยแตกไปเปน I LIKE อยูอีก ทีมหนึ่ง…” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ
, 3 มีนาคม. 2548) 

  
ความโดดเดนของนิตยสารเกิดจากแนวคิดในการทํานิตยสารที่ไมเหมือนใคร เปนการสรางสรรคจาก

มันสมองของคนไทย เปนนิตยสารที่ภายในมีแตตัวหนังสือ หากเทียบกับนิตยสารวัยรุนเลมอื่นๆ จุดขายของ
นิตยสารจะเปนเรื่องราวที่สนุก อานแลวขํา ในมุขตลกตางๆ ซึ่งจะเปนที่นิยมมากในกลุมเด็กเล็กระดับประถมและ
มัธยมเสียสวนใหญ และเปนนิตยสารฉบับเดียวในเครือที่ไมไดเนนเรื่องศิลปนดาราอยางฉบับอื่นที่เคยมี  

  
“แรงจูงใจในการทําหนังสือ อยากทํานิตยสารวัยรุนรูปแบบใหม ที่ยังไมมีขายในทองตลาด 
เพราะปกตินิตยสารวัยรุนจะเปนเรื่องของดารา-นักรองหรือแฟช่ันนายแบบ-นางแบบ แต I 
LIKE จะไมมีคอลัมนของดารา-นักรองเลย สวนแฟช่ันก็มีบางแตไมถึง 20 % ของเนื้อหา
ทั้งหมด รวมทั้งวางเนื้อหาใหมีความหลากหลายสไตล หรือความเปนวาไรตี้ ที่อานไดต้ังแต
ช้ันประถมศึกษาตอนปลาย ซึ่งปกติยังไมมีหนังสือใหเขาอาน จนถึงมัธยมตอนปลาย” (รณภพ 
ทรงเสรีย, สัมภาษณ. 18 กันยายน. 2548) 
 
“… I LIKE เปนความภาคภูมิใจของคนไทย แตมีกลิ่นของญี่ปุนแตจริงๆ ไมใช เรื่องมันจะฮา
มาก ครีเอทมากเลย จะเปนเรื่องที่ขายดีมากเด็กเล็ก คอลัมนแบบทดสอบ เปนหนังสือที่อาน
อยางเดียวไมไดขายอยางอื่นเลย ขายเรื่องขายมุข ซึ่งจะขายเด็กเล็กหนอยที่ไมไดชอบเรื่อง
ดารา…” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ 3 มีนาคม, 2548)  
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ในสวนของการตั้งช่ือนิตยสาร แนวคิดก็มาจากเหตุผลเดียวกับนิตยสารในเครือหลายๆ เลม ที่เรียกไดวา
อยูในตระกูล I & J Family เพื่อใหรูวามีความเกี่ยวของและสัมพันธกัน สวนคําวา LIKE นั้น ทั้งความหมายและ
เสียง ฟงดูดี นารัก เหมือนเวลาออกเสียง วา ฉันชอบสิ่งนั้น ฉันชอบสิ่งนี้ ซึ่งเหมาะกับเนื้อหาและกลุมของผูอาน
ที่ต้ังไววาเปนเด็กเล็ก จึงเปนที่มาของชื่อนิตยสารที่การตั้งช่ือเนนวาจะตองสั้นกระชับ, มีความหมายในแงบวก 
สวนโลโกจะตองมีเอกลักษณของตัวเอง, จดจํางาย และบอกถึงกลุมหมายไดดี 

ถึงแมวารูปแบบและเนื้อหาภายในยังคงมีความเปนญี่ปุนผสมอยูบาง การมีลักษณะหรือรูปแบบญี่ปุนใน
นิตยสาร เนื่องมาจากความถนัดของทีมงานซึ่งคุนเคยกับการจัดทํานิตยสารแนวเอเชียมานาน จนกลายเปน
เอกลักษณของบริษัทไปแลวและเปนสิ่งที่เด็กเล็กที่เปนกลุมเปาหมายของนิตยสารเองก็ชอบ  

“ I LIKE เมื่อวางแผงครั้งแรกเมื่อกลางเดือน พ.ค.2544 ซึ่งเลมแรกๆ จะเนนเรื่องราวของญี่ปุน
และการตูนญี่ปุนอยางชัดเจน เชน มีเรื่องของวัฒนธรรมประเพณี  และวิถีชีวิตของญี่ปุน
คอลัมนทองเที่ยว รวมทั้งการตูนชองสไตลญี่ปุนถึง 2 เรื่องดวยกัน ตอมาไดปรับเปลี่ยนให
เนื้อหาหลากหลายมากขึ้น โดยตัดการตูนชองออกทั้งหมด รวมทั้งคอลัมนเกี่ยวกับญี่ปุน คงไว
แคคอลัมนแฟช่ันญี่ปุน และไดเพิ่มคอลัมนเกี่ยวกับฮาวทู เรื่องสั้น บทความและนวนิยายเขา
มา  ใหมีความเปนวาไรตี้มากขึ้น  และเปนหนังสือที่ไม เนนญี่ปุนมากเกินไป  เ พ่ือให
กลุมเปาหมายกวางมากขึ้น ไมถูกมองวาเปนหนังสือเกี่ยวกับญี่ปุนทั้งเลม แตเปนการ
ผสมผสานระหวางเรื่องที่นาสนใจของวัยรุนไทยและวัยรุนญี่ปุน ” (รณภพ ทรงเสรีย, 
สัมภาษณ, 18 กันยายน 2548) 

ดังนั้นเนื้อหาภายในสวนใหญของนิตยสารนอกเหนือจากความบันเทิงแลว ยังจะทําใหผูอานไดฝกคิด 
ฝกเรื่องการเขียนคอลัมนภายใน โดยจะมีการเปดโอกาสใหผูอานสงงานเขียน อาทิเชน คอลัมนการต้ังฉายา
อาจารย ฉายาเพื่อน ดวงฉัน ดวงเพื่อน แตละคอลัมนที่กลาวมานั้นจะฝกใหเด็กเขียน ซึ่งจะทําใหไดรูวาเด็กไทยมี
พัฒนาการเขียน ในขณะเดียวกันก็จะไดรูวาเด็กคิดอยางไรทั้งตอเพื่อน ตอตนเอง และชีวิต  

“ ขอดีของ I LIKE นอกจากจะใหความบันเทิงแลว มันทําใหเด็กมีความคิดสรางสรรคในเรื่อง
สํานวนอะไรตางๆ ที่ชวยใหเด็กรูสึกวาวาชีวิต มีความรื่นรมย รูจักคิดอะไรที่สรางสรรค ตลก 
สนุก อะไรแบบนี้ ทําใหเปนเหมือนการเหลาปญญา ทันคน ฉลาดขึ้น เพราะเมื่ออานแลวก็จะ
ไดใชหัวคิด อานแลวไมซึมเซา รูจักเอาตัวรอด นอกเหนือจากเรียนแลว… ” (ปรารถนา อุทัย
พันธ, สัมภาษณ 9 มีนาคม, 2548)  

กลาวโดยสรุป นิตยสาร I LIKE เปนนิตยสารที่คอนขางไมเหมือนกับนิตยสารในเครือเลมอื่นๆ ไมมุง
การนําเสนอเรื่องราว ขาวสารในแวดวงบันเทิงของเอเชีย โดยการนําเสนอเนื้อหาจะเปนลักษณะของเรื่องราวการ
เขียนซึ่งสวนหนึ่งมาจากนักเขียนของกองบรรณาธิการ และอีกสวนหน่ึงมาจากงานเขียนของผูอานที่สงเอามาใน
คอลัมนตางๆ  ซึ่งนับวาเปนเอกลักษณเดนของนิตยสารที่ทําใหแตกตางจากนิตยสารฉบับอื่นๆ  ทั้งนี้ยังคงมี
รูปแบบและสไตลในการนําเสนอใหออกมาเหมือนกับเลมอื่นๆ ที่มีลักษณะความเปนเอเชีย ปจจุบันถือวา 
นิตยสาร I LIKE เปนที่ตองการและขายไดในตลาดนิตยสาร จนตองเปลี่ยนเวลาการวางจําหนายจากรายเดือน มา
เปนรายปกษแทน 
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นิตยสาร SINCERE 
 
บริษัทศรีสยามการพิมพ ไดจัดพิมพนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียฉบับลาสุด ที่เปนเรื่องราวในวงการบันเทิง

ศิลปนดังของเอเชีย ซึ่งไดแก ฮองกง ไตหวันและเกาหลี โดยใชช่ือวา นิตยสาร 'SINCERE' เปนนิตยสารรายเดือน 
เริ่มจําหนายเมื่อเดือน พฤศจิกายน ป พ.ศ. 2546 

 ในชวงปลายป พ.ศ. 2546 เกิดปรากฏการณจากภาพยนตรจีนชุดเรื่อง  “รักใสใสหัวใจ 4 ดวง” หรือ 
“Meteor Garden” เปนละครไตหวันชุดทางโทรทัศนที่นําเขามาจากไตหวัน ซึ่งดัดแปลงมาจากการตูนเรื่อง “สาว
แกรงแรงเกินรอย” โดยเขามาแพรภาพครั้งแรก ทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 และมีตัวแสดงสําคัญคือศิลปน
กลุม F4 ของประเทศไตหวัน ซึ่งไดจุดกระแสความนิยมของศิลปนจีนใหกลับมาอีกครั้ง 

จากกระแสดังกลาวรวมไปถึงการสรางชวงเวลาละครหลังขาว ดวยเอเช่ียนซีรี่สของสถานีโทรทัศนไอ
ทีวี ที่มักนําเสนอซี่รีสเกาหลีอยางภาพยนตรชุด “รักนี้ช่ัวนิรันดร” (Autumn In my heart) ที่เสนอทาง
สถานีโทรทัศน iTV ในชวงปลายป พ.ศ. 2546 เชนเดียวกัน 

 
 

ภาพที่ 3 แสดงภาพนักแสดงนําจากเรื่องรักใสใส หัวใจ 4 ดวง 
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ดังนั้นจากกระแสที่เกิดขึ้นจากเอเชี่ยนซีรี่สดังที่กลาวมา จึงทําใหธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องอีกหลายอยาง อาทิ 
ธุรกิจขายและเชาวีซีดี- ดีวีดี ที่มีทั้งถูกลิขสิทธิ์และไมถูกลิขสิทธิ์ ธุรกิจเพลงที่เห็นไดวา คายเพลงอินเตอรรวมทั้ง
คายเพลงไทย เริ่มนําเขาเพลงของเอเชียดวยกันเพิ่มมากขึ้น ธุรกิจคอนเสิรต ธุรกิจการทองเที่ยว ธุรกิจสอนภาษา 
ธุรกิจรานอาหาร ธุรกิจรานขายของเกาหลี ญี่ปุน รวมทั้งเกิดกระแสแฟนคลับที่เกิดการรวมตัวของกลุมคนที่ช่ืน
ชอบศิลปนหรือดาราคนเดียวกัน ทําใหเกิดการจัดกิจกรรมอีกมากมาย นิตยสาร SINCERE จึงถือกําเนิดมาภายใต
กระแส “เอเชียตะวันออกนิยม” ดังกลาว 

 
“ Sincere ถือเปนนองใหม แตมาแรงมากรวมเอเชียครอบคลุมมากเลย พ่ีทําตามโดยที่ไมได
เช็คกระแสวาบานเรามันมี F4 ไตหวัน แตพอมาทําก็เลยรูวา สิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน จีน
แผนดินใหญ ฮองกง เขาจับกลุมกันแลว วา F4 มันดังมานานแลว และดาราเกาหลี เขาก็มีแฟน
คลับไปทั่วแลว คือ ถาพี่ไมทํา หรือถาบานเรา ไมมี ถาพูดตรงๆ นะคะ มันก็จะลากวาเพื่อน
บานเอเชียดวยกัน ของเราก็มีมันเลยทําใหเราติดกลุมเอเชียไปดวยกัน ในเรื่องความบันเทิง…” 
(ปรารถนา อุทัยพันธสัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 
 
ดังนั้นดวยความชํานาญและความถนัดของบรรณาธิการและทีมงาน บริษัทศรีสยามการพิมพ จึงออก

นิตยสารแนวนี้เพิ่มขึ้นอีกฉบับ เพื่อตอบสนองความตองการของกลุมผูที่ตองการทราบเรื่องราวตางๆ เหลานี้ เมื่อ
แรกออกจําหนาย ผลตอบเปนไปอยางนาพอใจ การจัดทํานิตยสาร SINCERE จึงถือไดวาเปนการปลุกกระแส
ศิลปน ดาราจีน ที่หายไปนาน ทําใหคนอีกกลุมที่ชอบศิลปนจีนรวมไปถึงเกาหลี ไดมีสื่ออยางนิตยสารไดอานบาง 
ตามนโยบายที่มุงเสนอความบันเทิงเพื่อใหกาวทันกระแสเอเชียตะวันออกนิยม ทั้งนี้การนําเสนอเนื้อหาของศิลปน
ในสัดสวน ดังนี้ จีน ฮองกงและไตหวันประมาณ 60 % และ เกาหลีซึ่งเปนเพียงกลุมเล็กที่ไปแทรกอยูเปนสวน
หน่ึงของนิตยสารในสัดสวน 40%  

สําหรับการตั้งช่ือนิตยสารนั้น จากการทํานิตยสารศิลปนดาราจีนจึงมีการคิดช่ือนิตยสารออกมามากมาย
แตการจะใชช่ือใหมีความเปนสากลดวยนั้นจึงเปนการยาก จนกระทั่งเมื่อมาไดคําวา “ซินเซีย”  ซึ่งเปนคําที่มาจาก
ภาษาอังกฤษ Sincere และเมื่อมีการออกเสียงจะฟงดูคลายการออกเสียงภาษาจีน อีกทั้งความหมายของคําก็เปนใน
เชิงบวก มีความลงตัวเปนทั้งจีนและฝรั่งในตัวเอง จึงเปนที่มาของชื่อนิตยสารดังกลาว 

กลาวโดยสรุป นิตยสาร SINCERE กอกําเนิดมาเพื่อรองรับความตองการของกลุมผูอานที่ชอบศิลปนจีน 
อยางฮองกงและไตหวัน หลังจากที่กระแสความนิยมไดหางหายไปนานในตลาดเมืองไทย จนในปจจุบันกลับมา
เปนที่นิยมอีกครั้ง เนื่องมาจากกระแสความนิยมที่มาจากภาพยนตรเอเชี่ยนซีรี่สทั้งหลาย  

จากเหตุผลที่กลาวมาขางตนทั้งหมด ตลอดระยะเวลาตั้งแตป พ.ศ. 2546 เปนตนมากระแสภาพยนตร
เอเชียยังคงไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง และยังไมมีทีทาวาจะมีกระแสอื่นมาแทนที่ ซึ่งกระแสความนิยมนี้ได
สงผลตอธุรกิจหลายอยางในประเทศ อยางที่คาดไมถึงและนับวันความเปนไปในการดําเนินชีวิตของคนไทยก็จะ
เกี่ยวพันกับอิทธิพลที่มาจากกระแสนิยมนี้เพิ่มมากขึ้น ทําใหสามารถเกิดการการตลาดสรางรายไดจากธุรกิจที่เกิด
ขึ้นมาเพราะอิทธิพลของความบันเทิงแนวเอเชีย  
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นิตยสารจึงเปนอีกชองหนึ่งในการทําธุรกิจ ดวยแนวคิดและนโยบายของการจัดทํานิตยสารวัยรุนใน
เครือบริษัทศรีสยามการพิมพที่จะมุงเนนในการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาดานความบันเทิงเปนสําคัญซึ่ง
สอดคลองกับกระแสความนิยมในดานความบันเทิง แตทั้งนี้ในการนําเสนอยังคงมีการแฝงแงคิดดีๆในการใชชีวิต
แกเยาวชนที่เปนกลุมเปาหมายใหไดเปนทางเลือกอีกทางหนึ่งในชวงวัยรุนซึ่งเปนชวงหน่ึงของชีวิตเพื่อใหเยาวชน
ไดรับความสุขและความสนุกสนาน ซึ่งเปนความบันเทิงลวนๆ รวมไปถึงเปนการสงเสริมใหประเทศไทยมีความ
ทันสมัย กาวทัน กับกระแสความบันเทิงโดยมีนิตยสารวัยรุนที่มีการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาทัดเทียม
เหมือนกับประเทศเพื่อนบานในแถบเอเชียดวยกันในดานการนําเสนอดานความบันเทิงตางๆ เชนเดียวกัน  

 
 

ภาพที่ 4 ตัวอยางนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
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ตารางที่ 3 สรุปรายละเอียดโดยสังเขปเก่ียวกับนิตยสารวัยรุนทั้ง 5 ชื่อฉบับที่ทําการศึกษา 
 

นิตยสาร กลุมเปาหมาย เนื้อหาหลัก อายุนิตยสาร เวลาวางแผง จํานวนพิมพ 

I SPY 
2539 

วัยรุนชาย - หญิง 

อายุ 13 - 30 ป 

สาระบันเทิงเกี่ยวกับดารา 
นักรองทั้ งอเมริกา  ยุโรป
และเอเชีย 

9 ป รายปกษ ทุกวันที่ 
1 และ 15 ของ
เดือน 

100,000 เลม 

J SPY 
2542 

วัยรุนชาย - หญิง 

อายุ 13 - 30 ป 

สาระบันเทิงเกี่ยวกับดารา 
นั ก ร อ ง ห รื อ เ ร่ื อ ง ร า ว
เกี่ยวกับญี่ปุน 

6 ป รายเดือน ทุกวันที่ 
5 ของเดือน 

100,000 เลม 

J : NETT 
2544 

วัยรุนชาย - หญิง 

อายุ 13 - 30 ป 

สาระบันเทิงเกี่ยวกับแฟชั่น 
และเทรนดใหมของญ่ีปุน
อยางเดียว  

4 ป รายเดือน ทุกวันที่ 
20 ของเดือน 

80,000 เลม 

I LIKE 
2544 

วัยรุนชาย - หญิง 

อายุ 13 - 25 ป 

ส า ร ะ บั น เ ทิ ง บั น เ ทิ ง ที่
หลากหลาย  เชนการตูน 
แฟชั่น เกมสตางๆ เร่ืองราว
จากผูอาน ฯลฯ  

4 ป รายปกษ ทุกวันที่ 
5 และ 20 ของ
เดือน 

80,000 เลม 

SINCERE 
2546 

วัยรุนชาย – หญิง 

อายุ 13 - 25 ป 

สาระความบันเทิงเกี่ยวกับ
ดารา นักรองเอเชีย ไดแก 
ฮองกง ไตหวัน และเกาหลี 

2 ป รายเดือน ทุกวันที่ 
5 ของเดือน 

80,000 เลม 
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ผลการศึกษาปจจัยในการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม 
ของบริษัทศรสียามการพิมพ 

 จากการศึกษาพบวา ปจจัยตางๆ ดังตอไปน้ี มีผลตอการจัดทํานิตยสารทั้ง 5 ช่ือฉบับ ที่เปนหนวยในการ
วิจัยในมิติตางๆ ดังจะไดกลาวถึงในรายละเอียดตอไป 

1. ปจจัยดานการจัดการองคกร  
 
บริษัทศรีสยามการพิมพ เปนองคกรธุรกิจมีการดําเนินธุรกิจในรูปแบบบริษัทจํากัด มีการบริหารจัดการ

ธุรกิจจัดทําสื่อสิ่งพิมพตางๆ และมีนิตยสารในเครือหลากหลายช่ือฉบับ โดยในสวนของการจัดทํานิตยสารวัยรุน
นั้น บริษัทศรีสยามการพิมพดําเนินการธุรกิจและเปนเจาของเอง ทั้งนี้จะมีนายสาธิต คลองเวสสะเปนบรรณาธิการ
ผูพิมพผูโฆษณาของนิตยสารแตละช่ือฉบับทั้งหมด ทั้งนี้เนื่องจากในแตละองคกรมักมีระบบการบริหารการ
จัดการ ที่ใหอํานาจการตัดสินใจโดยผูบริหารระดับสูงจะมีสวนในการกําหนดนโยบายดานธุรกิจขององคกร โดย
การขยายธุรกิจสื่อสิ่งพิมพใหครอบคลุมตลาด  

 
“ขณะนั้นคุณสาธิต มีแนวคิดในการในที่จะขยายงานดานนิตยสารใหครอบคลุมจากเดิมที่

จัดทํานิตยสารผูใหญ เชน แฟช่ันรีวิว และขวัญเรือน ที่จับกลุมผูอานที่เปนผูใหญ จึงเกิด
แนวคิดที่อยากจัดทํานิตยสารที่เปนวัยรุนขึ้นมาบางสักเลม เหมือนเปนการขยายหัวนิตยสาร
ใหมีความหลากหลายขึ้น” (ปรารถนาอุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 
 
จากคําใหสัมภาษณดังกลาวสะทอนใหเห็นถึงรูปแบบการบริหารจัดการภายในองคกรที่ดําเนินงานโดย

ขึ้นตรงตอการตัดสินใจของผูบริหารระดับสูงเปนสําคัญเหมือนกับองคกรโดยทั่วไป  
 
นอกจากการผลิตนิยตสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมแลว ยังมีนิตยสารอื่นอีกหลายฉบับ เชน ขวัญ

เรือน แฟช่ันรีวิว โลกทิพย โลกลี้ลบั งานฝมือ ตลาดตลก เปนตน โดยการผลิตสื่อสิ่งพิมพตาง ทุกฝายจะขึ้นตรงกับ
บริษัทแมซึ่งไดแกบริษัทศรีสยามการพิมพจํากัด   
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 แมวาบริษัทศรีสยามการพิมพจะเปนองคกรที่ผลิตสื่อสิ่งพิมพหลากหลายช่ือฉบับ แตการจัดการองคกร
ภายในจะมีเปนไปในลักษณะของบริษัทขนาดเล็ก โดยการจัดสรรบุคคลากรในการปฏิบัติงานในจํานวนของ
บุคลากรที่จํากัด ทั้งนี้เฉพาะในสวนของการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมนั้น จะมีการแบง
โครงสรางองคกรและสายงานแตละฝายเชนเดียวกับนิตยสารทั่วไป  

การแบงสายงาน  

จากการศึกษาพบวา ลักษณะการแบงสายงานบุคลากรของนิตยสารวัยรุนของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
จะมีการแบงการทํางานออกเปนฝายตางๆ ตามหนาที่ของแตละบุคคลที่ตองรับผิดชอบ โดยแบงการบริหารงาน
ออกเปน 4 ฝาย ดังนี้ กองบรรณาธิการ ฝายโฆษณา ฝายโรงพิมพและฝายจัดจําหนาย  

 1. กองบรรณาธิการ  

 จะปฏิบัติงานดานเนื้อหาของนิตยสารทั้งหมด ทั้งในกระบวนการกําหนดเนื้อหาคัดเลือกและการ
นําเสนอเนื้อหานั้น สําหรับบุคลากรในสวนของนิตยสารตางๆ นั้นจะมีการแบงแยกกองบรรณาธิการออกเปนกอง
ตางๆ ตามนิตยสารแตละช่ือฉบับนั้น ซึ่งพบวาการแบงบุคลากรภายในกองบรรณาธิการทั้ง 5 ฉบับนั้น จะมี
ลักษณะโครงสรางหลักที่คลายคลึงกัน ซึ่งจะประกอบดวย 

- บรรณาธิการบริหาร 

- บรรณาธิการ 

- นักขาวประจํา 

- นักเขียนประจํา และชั่วคราว 

- ฝายศิลป 

- ฝายภาพ 

- ฝายเรียงพิมพและพิสูจนอักษร 

- ฝายสมาชิกหรือเลขากองบรรณาธิการ 

- ฝายประชาสัมพันธ 
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 บรรณาธิการบริหาร ซึ่งทําหนาที่ในการวางแนวคิดนิตยสารในแตละเลม รวมท้ังดูแลงานดานกอง
บรรณาธิการทั้งหมด นอกจากนี้ยังมีบรรณาธิการ จะมีหนาที่ในการกําหนดแนวนิตยสารรวมกันกับบรรณาธิการ
บริหาร ตลอดจนตองดูแลทีมงานในฝายยอยอื่นๆในกองบรรณาธิการอีกดวย 

 นักขาว นักเขียน ทั้งประจําและอิสระ  คอยที่จะดูแลในสวนเนื้อหาของนิตยสาร โดยมีรับผิดชอบใน
สวนของขอมูลและเนื้อหาในการจัดทํานิตยสาร  

 ฝายเรียงพิมพพิสูจนอักษร เนื่องจากบริษัทศรีสยามการพิมพเปนองคกรผูผลิตและพิมพหนังสือหลายช่ือ
ฉบับ ดังนั้นการพิสูจนอักษรและการจัดพิมพ ของนิตยสารในเครือ จึงจัดพิมพที่บริษัทแหงนี้เอง 

 ฝายศิลป  จะเปนฝายที่ทําการจัดหนาหนังสือ จัดปก รูปเลมนิตยสารใหดูสวยงาม 

 ฝายสมาชิกหรือเลขากองบรรณาธิการ ทําหนาที่หลายอยาง เชน คอยรับโทรศัพท รับจดหมายจากผูอาน 
โทรศัพทตามตนฉบับ สงนิตยสารใหสมาชิก สงของรางวัล ตลอดจนซื้ออุปกรณสํานักงานตางๆ เปนตน  

 ฝายประชาสัมพันธ ทําหนาที่ติดตอประสานงานระหวางนิตยสารกับผูอานและผูสนับสนุนตางๆ 
นอกจากนี้ยังมีหนาที่กระจายขาวสารตางๆ ของนิตยสารไปยังบริษัท หรือหนวยงานอื่นๆ เพื่อใหนิตยสารเปนที่
รูจักและเกิดภาพลักษณที่ดีตอนิตยสารดวย 

ทั้งนี้สําหรับนิตยสาร I LIKE มีการแยกการทํางานออกไปเปนอีกกองบรรณาธิการซึ่งจะเปนอิสระไม
เกี่ยวของกับกองบรรณาธิการนิตยสารฉบับอื่นในเครือของบริษัท แตทั้งนี้การจัดการโครงสรางขององคกรยังคงมี
ลักษณะโดยรวมเหมือนกับนิตยสารวัยรุนฉบับอื่นๆ ที่อยูในเครือเดียวกัน 

 2. ฝายงานโฆษณา  

 เปนฝายที่รับผิดชอบเกี่ยวกับการขายและจัดหาโฆษณาเพียงอยางเดียว โดยจะแยกออกจากกอง
บรรณาธิการ และขึ้นตรงกับบริษัทศรีสยามการพิมพ เนื่องจากบริษัทมีนิตยสารในเครือหลายช่ือฉบับ แตการ
บริหารงานในสวนของการโฆษณายังรวมกันอยูที่สวนกลาง จากนั้นจึงมีการจัดสรรพนักงานทําหนาที่รับผิดชอบ
งานในสวนโฆษณาใหกับกองบรรณาธิการนิตยสารทุกฉบับ สําหรับนิตยสารทั้ง 5 ฉบับซึ่งไดแก นิตยสาร I SPY, 
นิตยสาร J SPY, นิตยสาร SINCERE, นิตยสาร J : NETT, และ นิตยสาร I LIKE นั้นจะมีบุคลากรทําหนาที่ดูแล
รับผิดชอบงานโฆษณาทั้งหมดรวมกัน 

 3. ฝายโรงพิมพ  

 เนื่องจากบริษัทศรีสยามการพิมพ เปนองคกรผูผลิตและพิมพนิตยสารและสื่อสิ่งพิมพ หลายชื่อฉบับ 
ดังนั้น การจัดพิมพนิตยสารตางๆ จึงจัดพิมพที่โรงพิมพของบริษัทเอง 
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 4. ฝายจัดจําหนาย  

 จากการเปนองคกรที่ผลิตและพิมพนิตยสารและลื่อสิ่งพิมพ หลายช่ือฉบับ ดังนั้นการจําหนายนิตยสาร
แตละชื่อฉบับในเครือ จึงขึ้นตรงฝายจัดหนายของบริษัทเองรวมถึงนิตยสารวัยรุนทั้ง 5 ฉบับเชนกัน 

 การแบงสายงานดานบุคลการในองคกรถือเปนหนึ่งปจจัยที่มีสวนสําคัญในการจัดทํานิตยสาร จาก
ลักษณะขององคกรที่มีขนาดเล็ก จึงสงผลใหมีการจัดสรรบุคลากรใหเหมาะกับการทํางานที่จะตองชวยเหลือกัน
ในลักษณะที่สามารถทํางานทดแทนกันได 

ตัวอยางที่เห็นไดชัด สําหรับการจัดการองคกรในสวนการบริหารงานนั้น บรรณาธิการบริหารของ
นิตยสารเปนผูมีบทบาทสาํคัญไมเพียงในแงตัดสินใจและสั่งการเทานั้น ยังเขาไปมีบทบาทในรายละเอียดของงาน
คอนขางมาก โดยเฉพาะหากบุคคลนั้นเปนผูบริหารระดับสูง ทั้งนี้เนื่องมาจากระบบการบริหารจัดการในองคกร
มักใหอํานาจในการกําหนดนโยบายทางธุรกิจ หรืออํานาจในการตัดสินใจขั้นเด็ดขาดกับผูบริหารระดับสูงเปน
สําคัญ  

ดังที่ปรากฏชื่อ นางปรารถนา อุทัยพันธ ในการทําหนาที่เปนบรรณาธิการบริหารและบรรณาธิการ
นิตยสาร ซึ่งคอยทําหนาในการบรรณาธิกรงานเขียนเกือบทุกช้ินกอนเขา สูกระบวนการจัดหนา ซึ่งงานในสวนนี้
จะมีความสําคัญมากตองดูแลอยางใกลชิดเพื่อไมใหเกิดความผิดพลาด กอนที่จะเสนอรูปแบบและเนื้อหาตางๆ 
ไปสูผูอาน 

 อาจกลาวไดวานางปรารถนา อุทัยพันธ หรือ ในนามปากกาวา “อิงค ปรนัย”  เปนปจจัยทางดานบุคลากร
ที่สําคัญอยางยิ่งของในการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัท  เนื่องจากจะพบวาจะมีชื่อ
ของเธอปรากฏอยูในกระบวนการทํางานของบริษัททุกฉบับที่เปนกลุมในการศึกษา กลาวคือ เปนบรรณาธิการ
บริหารโดยตรงของนิตยสาร I-SPY, J SPY, J: NETT และ SINCERE อีกทั้งยังเปนบรรณาธิการนิตยสาร I SPY 
และ J SPY ในนามของ อิงค ปรนัย ในสวนของนิตยสาร I LIKE นั้นถึงแมวาจะไมไดรับผิดชอบโดยตรง แตเธอก็
มีชื่ออยูในฐานะที่ปรึกษาของนิตยสารฉบับนี้อีกเชนกัน  

ดังนั้นระบบธุรกิจถือเปนปจจัยที่มีอิทธิพลสําคัญในการจัดทํานิตยสารของบริษัท นอกจากนั้นองคกร
ยังใหอํานาจเบ็ดเสร็จกับบุคลากรที่ตําแหนงสูงๆ เพียงไมกี่คน ดวยเหตุนี้ผูบริหารเหลาน้ันจึงสามารถใชอํานาจ
หนาที่ที่มีในการกําหนดใหบุคลากรที่อยูในระดับรองลงไป ดําเนินงานตามนโยบายทางธุรกิจที่ตนกําหนดไว  

นอกจากนี้ยังพบวา ในสวนของบุคลากรภายในกองบรรณาธิการผูจัดทํานิตยสาร ซึ่งไดแกนักเขียนและ
นักขาว และทีมงานของกองบรรณาธิการบางคน มีการหมุนเวียนการไปทํางานในกองบรรณาธิการอีกของ
นิตยสารอีกฉบับหนึ่ง ซึ่งเปนการทํางานภายใตองคกรการทํางานเดียวกันของบริษัทศรีสยามการพิมพ ดัง
รายละเอียดในภาคผนวก 
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ลักษณะการปฏิบัติงาน 

 ถึงแมวาบริษัทศรีสยามการพิมพจะตีพิมพนิตยสารหลายฉบับ แตลักษณะการบริหารยังเปนแบบ
ครอบครัว อีกทั้งผูบริหารระดับสูงยังเขามามีสวนรวมในการปฏิบัติงานของทุกกองบรรณาธิการ เมื่อมีการแยก
กองบรรณาธิการการออกจากกันแลว ทุกกองยังคงมีการปฏิบัติงานเปนไปตามแนวของกองบรรณาธิการนั้นๆ แต
ในการปฏิบัติงานของแตละกองบรรณาธิการยังคงขึ้นอยูกับการบริหารงานของบรรณาธิการในกองนั้นแตเพียงผู
เดียว โดยมีรายละเอียดของการปฏิบัติงานดังนี้ 

  การทํางานของกองบรรณาธิการจะมีการประชุมการวางแผนงานกอนลวงหนา โดยกําหนดวาในแตละ
เดือนจะมีการประชุมเดือนละครั้ง  ไมไดมีการกําหนดวันที่แนนอน เปนการประชุมในเรื่องการกําหนดเนื้อหาและ
กําหนดการสงเนื้อหา รวมทั้งเนื้อหาในฉบับถัดไป โดยจะกําหนดลวงหนาอยางคราวๆ โดยบรรณาธิการจะเปนผู
ตัดสินวาเนื้อหาในแตละฉบับจะมีเนื้อหาหลักเปนเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องใด ทั้งนี้จะอาศัยความสนใจของผูอานเปน
สําคัญหลังจากนั้นจะเปนการปรึกษาในแตละสวนเปนกรณีไป 

  ในสวนเนื้อหาที่เปนในสวนการแปลจากตนฉบับภาษาตางประเทศ จะมีการแปลจากบุคลากรภายนอก
กองบรรณาธิการที่มีความชํานาญ และยังมีทีมแปลภายในกองบรรณาธิการ ทั้งนี้จะมีบรรณาธิการเปนผูตรวจเช็ค
ความถูกตองในการแปล และสํานวนภาษา สําหรับฝายศิลปเปนอีกสวนหนึ่งที่อยูในการดูแลของบรรณาธิการซึ่ง
ในการวางแผนเรื่องเนื้อหาจะวางแผนลวงหนาในฉบับตอไป โดยทั้งนี้จะมีการปดตนฉบับลวงหนา 1 เดือน 

 การแบงสายงานภายกองบรรณาธิการของนิตยสาร จะแบงออกเปนหลายฝาย ดังที่เคยกลาวมาแลว
ขางตน  ซึ่งแตละฝายจะมีหนาที่รับผิดชอบในแตละคอลัมนอยางชัดเจน รวมทั้งกําหนดงบประมาณคาใชงายใน
แตละฉบับที่ชัดเจน สําหรับสวนของบรรณาธกิารบริหารจะมีผูชวย 1 คน ทําหนาที่ในการเปนผูดูแลตนฉบับ และ
ประสานงานกับฝายศิลปในการจัดหนาและฝายโฆษณา 

 ทั้งนี้การตัดสินใจตอกรณีตางๆ ที่มีผลตอการผลิตนิตยสาร จะอยูภายใตการตัดสินใจของบรรณาธิการ
บริหาร สวนบรรณาธิการจะมีหนาที่รับผิดชอบในการดูแลเร่ืองเนื้อหาโดยภาพรวมทั้งหมด โดยเฉพาะสําหรับ
นิตยสาร I SPY , นิตยสาร J SPY,  นิตยสาร SINCERE  จะบรรณาธิการบริหารและบรรณาธิการเปนบุคคลคน
เดียวกันมีทําหนาที่ควบคูกัน 

สําหรับนิตยสาร I LIKE นั้นจะมีลักษณะการปฏิบัติงานที่แยกกองบรรณาธิการออกมาจากบริษัทศรี
สยามอยางเปนอิสระ นอกจากนี้ยังรวมถึงหนาที่ของบรรณาธิการบริหารและบรรณาธิการดวยที่ตองรับผิดชอบ
เพียงนิตยสารของตนเองเทานั้น แตยังคงมีลักษณะการปฏิบัติงานเชนเดียวกับกองบรรณาธิการนิตยสารฉบับอื่น
ในเครือ  

จากการศึกษาสามารถสรุปขั้นตอนการผลิตนิตยสารตั้งแตขั้นตอนแรกไปสูการวางจําหนายตามแผง
หนังสือไดดังนี้ 
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กระบวนการผลิตนิตยสาร 

 1. คิดคอนเซ็ปตประจําเลม 

 นิตยสารวัยรุนจะมีเนื้อหาแตละฉบับโดยทําเปนคอนเซ็ปตที่ชัดเจน โดยเนนคอนเซ็ปตเรื่องราวที่ใกลชิด
กับวัยรุน และตามสถานการณ ดังนั้นการคิดคอนเซ็ปตประจําฉบับจึงเปนขั้นตอนแรกของการทํางานในแตละ
ฉบับ 
 ตัวอยางคอนเซ็ปตประจําเลม อาทิ 

- โรงเรียน 
- เพื่อนและมิตรภาพ 
- สัตวเลี้ยง 
- อาหาร 
- ความเชื่อและสิ่งลี้ลับ 
- ปใหม 
- วันแหงความรัก 
- ปดภาคเรียนฤดูรอน 
- ความฝน 
- กีฬา 

 2. เขียนคอลัมนตามคอนเซ็ปต 

 บุคคลที่มีหนาที่ในการกําหนดคอนเซ็ปตคือบรรณาธิการ ซึ่งเมื่อไดคอนเซ็ปตประจําฉบับแลว ก็จะแจง
คอนเซ็ปตนั้นๆ ไปยังนักเขียน เพื่อใหคิดหัวขอที่ตรงตามคอนเซ็ปตมาเสนอ เมื่อบรรณาธิการหรือ บก.เห็นวา
หัวขอนาสนใจจึงสรุปใหนักเขียนแตละคนเขียนตนฉบับมาสงตามกําหนดเวลา โดยปกติจะสงภายใน 15 วัน ตอ 1 
ฉบับ ตามการวางแผงรายปกษหรือราย 15 วัน หรือ 30 วัน สําหรับนิตยสารรายเดือน 

 3. บก.ตรวจแกไขตนฉบับ 

 เมื่อไดรับตนฉบับจากนักเขียนแลว บก.จะทําหนาที่ตรวจแกไขตนฉบับใหถูกตองเหมาะสม หากมี
บางสวนที่ไมเหมาะสมนาอานก็สามารถแกไขหรือสงใหนักเขียนแกไขใหม ซึ่งแม จะเปนนิตยสารวัยรุน แตก็มี
การระมัดระวังในการนําเสนอเรื่องราวที่ไมขัดตอศีลธรรมและวัฒนธรรมที่ดีของชาติ เชนดานเพศสัมพันธในเชิง
ยั่วยุใหวัยรุนอยากลอง, การแตงตัวทันสมัยที่ไมโปเกินไป, ไมสงเสริมใหวัยรุนฟุมเฟอย ฟุงเฟอหรือหลงในเรื่อง
ของวัตถุนิยมเกินไปฯลฯ 

 4. ฝายพิสูจนอักษร 

 หลังจากนั้นฝายพิสูจนอักษรจะตรวจทานและแกไขคําสะกดของตนฉบับทุกเรื่องถูกตองตามหลัก
ภาษาไทย ซึ่งจะยึดพจนานุกรมไทยฉบับราชบัณฑิตยสถานเปนหลัก 
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 5. สงเรื่องใหฝายวาดรูปวาด 

 เมื่อไดตนฉบับคอลัมนที่สมบรูณแลว หากคอลัมนใดมีรูปวาดประกอบก็จะสงใหฝายวาดรูปวาดตาม
เนื้อเรื่อง โดยปกติจะใหผูวาดคิดลักษณะของภาพเอง นอกจากบางเรื่องที่ บก.ตองการลักษณะภาพพิเศษก็จะขอให
ฝายวาดรูปวาดตามความตองการของตน 

 6. สงเรื่องและรูปใหฝายศิลปจัดวางรูปแบบ 

 เมื่อไดเรื่องและรูปเรียบรอยแลว ก็จะสงรูปและเรื่องใหฝายศิลปหรือที่นิยมเรียกกันวา ฝายอารตเวิรก จัด
วางและตกแตงใหสวยงาม และเนื่องจากนิตยสารทําเปนคอนเซ็ปตแตละฉบับ การตกแตงรูปเลมจึงจําเปนตอง
สอดคลองตามคอนเซ็ปตเรื่องและเลม เชน เมื่อฉบับนั้นๆ ทําคอนเซ็ปตปใหม ลักษณะรูปแบบก็ตองสดใส มี
ลวดลาย เชน กลองของขวัญ, ริบบิ้น, ขนมเคกฯลฯ ซึ่งสื่อถึงเทศกาลปใหมมาตกแตงใหสวยงาม และหลังจากฝาย
ศิลปจัดวางรูปเลมเรียบรอยก็จะพิมพงานออกมาเพื่อสงขั้นตอนตอไป 

 7. ฝายตรวจทานการจัดวางรูปแบบ 

 ขั้นตอนนี้ฝายพิสูจนอักษรจะทําการตรวจทานคําผิดอีกครั้ง รวมทั้งคําหรือประโยคที่ฝายศิลปทํา
ผิดพลาด อีกทั้งตรวจทานการจัดวางตัวหนังสือและรูป เชน ภาพทับตัวหนังสือหรือไม, ตัวหนังสือเล็กหรือใหญ
เกินไปหรือไม ฯลฯ แลวจึงสงใหฝายศิลปแกไขใหถูกตอง และเมื่อฝายศิลปแกไขแลวก็จะทําการบันทึกขอมูลภาพ
และเรื่องลงบนแผนซีดี.เพื่อสงผลิตในขั้นตอนตอไป 

 8. สูขั้นตอนการผลิตเปนรูปเลม 

ขั้นตอนการผลิตจะนับจากเมื่อฝายศิลปบันทึกขอมูลภาพและเรื่องที่จัดวางเรียบรอยแลวลงบนแผนซีดี 

 8.1 การทําเพลท 

 เพลทคือโลหะที่เปนตนฉบับจริงสําหรับพิมพ ซึ่งภาพและเรื่องจากแผนซีดีจะถูกถายบันทึกลงบนเพลท 
ขั้นตอนการทําเพลทนั้นจะอยูในความรับผิดชอบของรานทําเพลทที่นิตยสารนั้นๆ วาจางใหจัดทํา ซึ่งเมื่อทําเพลท
เรียบรอยแลว รานเพลทจะสงปรูฟใหทางนิตยสารตรวจสอบความถูกตองอีกครั้ง 

 8.2 การตรวจปรูฟ 

 ปรูฟจะเปนแผนกระดาษที่ปรากฏรูปและตัวหนังสือ ซึ่งจะเปนสี, ขนาด, ลวดลาย ตามที่ฝายศิลปไดจัด
วางไว ซึ่งทางนิตยสารนั้นๆ จะตรวจสอบปรูฟดังกลาววารูปและเรื่องที่ปรากฏในปรูฟนั้นๆ ถูกตองและเปนไป
ตามความตองการหรือไม หากมีสิ่งที่ผิดพลาดจากปรูฟก็จะเขียนคําขอแกไข เชน แกไขสีที่ทําเพลทไมตรงตามที่
ทาํ หรือความผิดพลาดอื่นๆ ที่เกิดจากการทํางานของเพลท เพื่อแกไขใหถูกตอง 

 8.3 สงโรงพิมพ 

 เมื่อแกไขเพลทตามที่นิคยสารขอแกไขจากปรูฟเรียบรอยแลว ก็จะสงเพลทพรอมปรูฟไปใหโรงพิมพ
จัดพิมพพรอมจัดทําออกมาเปนรูปเลม เพื่อสงจําหนายตอไป 
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 สําหรับอุปสรรคในการปฏิบัติงานนั้น อาจกลาวไดวาเนื่องจากเปนบริษัทที่มีการจัดทํานิตยสารออกมา
หลายช่ือฉบับ แตลักษณะการบริหารการจัดการยังเปนแบบองคกรขนาดเล็ก แมวาจะมีการแยกการปฏิบัติงาน
ออกเปนสายกองบรรณาธิการของนิตยสารแตละช่ือฉบับ แตการปฏิบัติงานของบุคลากรบางคนยังทําหนาที่ใน
กองบรรณาธิการของนิตยสารชื่อฉบับอื่นดวยเชนกัน จึงทําใหเกิดปญหาในเรื่องของการประสานงานภายในกอง
กองบรรณาธิการ แตก็สามารถยืดหยุนไดตลอด  เพราะนิตยสารแตละฉบับจะมีเวลาปดตนฉบับและเวลาวางแผงที่
แตกตางกัน 

 สําหรับนิตยสาร I LIKE นั้น จากการที่เปนกองบรรณาธิการกองหนึ่งที่แยกออกมาของบริษัทศรีสยามการ
พิมพ ดังนั้นจึงมีอิสระในการปฏิบัติงาน ลักษณะการปฏิบัติงานภายในกองบรรณาธิการ จึงทําใหมีความคลองตัวสูง 
ในสวนของอุปสรรคในการทํางานจากการสัมภาษณนั้น การจัดทํานิตยสาร I LIKE มีปญหาและอุปสรรคนอยมาก 
เนื่องจากไมไดเปนนิตยสารที่อิงศิลปนดารา-นักรอง ซึ่งอาจตองขอเวลาศิลปนในการถายปก, การสัมภาษณภายใน
เลม ซึ่งถาศิลปนไมมีเวลาใหก็ไมมีขอมูลเขียน ตองปรับเปลี่ยนเปนศิลปนอื่นๆ กะทันหัน ซึ่งมักจะพบปญหานี้ใน
นิตยสาร I SPY และอีกประการคือนิตยสาร I LIKE มกีารปดตนฉบับลวงหนาถึงสองฉบับ เชน เวลาที่ฉบับที่ 1 วาง
แผง แตกอง บก.ปดฉบับที่ 3 แลว ทําใหเนื้อหาจากคอลัมนโดยสวนมากเปนคอลัมนที่ไมเกี่ยวกับเวลา จึงสามารถทํา
ลวงหนาได ซึ่งภาษานิตยสารเรียกวา คอลัมนแหง หรือคอลัมนที่สามารถทําลวงหนาไดเปนเวลานาน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 72

ตารางที่ 5    สรุปกระบวนการผลิตของนิตยสารทั้ง 5 ชื่อฉบับท่ีทําการศึกษา 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

1. คิดคอนเซ็ปตประจําเลม 

2. เขียนคอลัมนตามคอนเซ็ปต

8. ผลิตเปนรูปเลม 

7. ตรวจทานการจัดวางรูปแบบ 

6. สงเรื่องและรูปใหฝายศิลปจัดวางรูปแบบ

5. สงเรื่องใหฝายภาพ 

3.  บก. ตรวจแกไขตนฉบับ 

4. พิสูจนอักษร 
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ท่ีมาและขอมูลในการจัดทํานิตยสารและลิขสิทธ์ิ  

 เนื่องจากเปนการจัดทํานิตยสารที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับขาวสารความเคลื่อนไหวของศิลปน ดารา นักรอง คน
ในวงการบันเทิงตางๆ ทั้งไทย และตางประเทศ ตลอดจนการนําเสนอเนื้อหาที่เปนเทรนด (Trend) ใหมในเรื่อง
แฟช่ันตางๆ โดยมีที่มาของขอมูลจากแหลงตางๆ ตอไปนี้  

 1. นักเขียนคอลัมนตางๆ ทั้งนักเขียนประจําและนักเขียนอิสระ จะอาศัยการใหขอมูลจากทางคายตน
สังกัดของศิลปน หรือใชการสัมภาษณหรือใหขอมูลทางโทรศัพท รวมถึงการสงจดหมาย และแฟกซคําถามให
ตอบกลับมา เปนตน 

 2. นักแปล เฉพาะบางคอลัมน จะอาศัยนิตยสารจากตางประเทศเปนขอมูลหลักที่นํามาแปล เนื่องจาก
เปนการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับความบันเทิง ซึ่งไมเหมือนกับสินคาอื่น ขอมูลขาวสารตางๆ ที่ปรากฏจึงสามารถที่
จะใชรวมกันไดทั่วไป ทั้งนี้เนื้อหาของนิตยสารที่นํามาเสนอนั้นสวนใหญเปนการแปลมาจากหนังสือหรือ
นิตยสารที่ตนสังกัดทําขึ้นมาเพื่อเผยแผ  หรืออาศัยเทคโนโลยีปจจุบันที่มีความกาวหนาและทันสมัย อินเตอรเน็ต
จึงเปนแหลงหนึ่งที่มีสวนในการเปนที่มาของการนํามาเสนอเนื้อหา แตเมื่อเทียบยังมีสัดสวนนอยกวาการอาศัย
ขอมูลจากหนังสือหรือนิตยสารตางประเทศมาก 

“ศิลปนญี่ปุนในสังกัด Johney‘s Jr. ก็ทําเผยแผไปทั่วเอเชีย ประเทศอื่นๆ ก็มีการนําตนฉบับมา
 แปลและทําตอไปทั้งนั้น” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548)   

 3. ผูอานสงมา  ซึ่งถือเปนสวนที่เปดโอกาสใหผูอานไดมีสวนรวมในการนําเสนอความคิดเห็นตาง ๆ 

 กลาวโดยสรุป แหลงที่มาของขอมูลตางๆ มาจากหลากหลายแหลง โดยมีรายละเอียดดังที่กลาวมา
ขางตน สําหรับการจัดทํานิตยสารวัยรุนของบริษัทนั้นไมไดมีการซื้อลิขสิทธิ์จากหนังสือญี่ปุนใดๆ เนื่องจากไมได
เปนการนําคอลัมนทั้งหมดหรือโดยสวนใหญของหนังสือญี่ปุนนั้นๆ มาลงเหมือนการซื้อหัวหนังสือญี่ปุน
อยางเชน คาวาอิ จะมีการใชขอมูลจากหนังสือญี่ปุนบางเล็กนอย และมีการประยุกตในการเขียนใหม ทั้งนี้
เนื่องจากการทํานิตยสารวัยรุนที่นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับศิลปนตางประเทศนั้น เปนไปไมไดที่จะมีการสงทีมงาน
เพื่อไปสัมภาษณตัวดารานักรองตางประเทศยังประเทศที่ศิลปนเหลานั้นอยูโดยตรง นอกเสียจากวาดารานักรอง
คนนั้นเดินทางมาที่ประเทศไทย จึงพอที่จะสามารถสงทีมนักขาวเขาไปสัมภาษณเก็บขอมูลเพื่อนํามาเสนอลงใน
นิตยสาร   
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ภาพที่ 5 แสดงตัวอยางนิตยสารตางประเทศที่นํามาใชเปนแหลงขอมูลเบื้องตน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ลิขสิทธ์ิของขอมูลท่ีนํามาเสนอ 

การจัดทํานิตยสารของบริษัทศรีสยามการพิมพ อาศัยแหลงขอมูลจากหลายแหลงรวมกัน โดยเฉพาะ
อยางยิ่งมีการนําเนื้อหาภายในนิตยสารตางประเทศหลายฉบับมาดัดแปลง แกไข  ทั้งนี้ เมื่อพิจารณาจาก 
พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์เกี่ยวกับการละเมิดลิขสิทธิ์ ไดแก การกระทําอยางใดอยางหนึ่งแกงานอันมีลิขสิทธิ์โดย
มิไดรับอนุญาต ไดแก การทําซ้ําหรือดัดแปลง หรือการเผยแพรตอสาธารณะเขาขายการละเมิดลิขสิทธิ์   

จากการสัมภาษณ ดร.เจษฏ โทณะวณิก ในฐานะนักวิชาการดานกฎหมายและคณบดีคณะนิติศาสตร 
มหาวิทยาลัยสยาม ไดใหความคิดเห็นถึงลักษณะที่มาและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารในเครือศรีสยามการ
พิมพ วาเปนการกระทําที่เขาขายผิดกฎหมาย 

“การกระทําดังที่กลาวมาถือเปนความผิดตาม ม. 27 หรือ 31 ของ พ.ร.บ. ดังกลาว เนื่องจาก
เปนการทําซ้ํา หรือดัดแปลงงานอันมีลิขสิทธิ์ โดยฝาฝน มาตรา 15” (ดร.เจษฏ โทณะวณิก, 
สัมภาษณ, 20 กุมภาพันธ พ.ศ. 2549) 
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และสําหรับในสวนของการนําเสนอที่ทางบรรณาธิการบริหารของนิตยสารไดกลาววาเปนขอมูล
สาธารณะที่สามารถกระจายหรือสงตอกันไปไดนั้น ดร.เจษฏ โทณะวณิก ไดใหความคิดเห็นเพิ่มวา 

“ ในสวนที่วาเปนขอมูลสาธารณะนั้น หากวาเปนสิ่งที่เขาขาย ม. 7 ของ พ.ร.บ. ลิขสิทธิ์ ก็เปน
อยางที่เขาวา แตหากไมใชก็ตองถือวาเปนงานอันมีลิขสิทธิ์ ของผูอื่น ซึ่งผมเห็นวาเปนสิ่งที่ไม
สมควรอยางยิ่งในการไปลอกเลียนแบบ โดยไมขออนุญาต เพราะสื่อสิ่งพิมพไมไดเปนอะไรที่
ราคาแพงเกินไปกวาที่จะจายคาใชสิทธิกันไดเวนแตถาทางศรีสยามคิดแลวปรากฏวาแพงมาก 
ๆ รับไมไดเลยนอกจากนั้น หากวาเปนหลักปฏิบัติตอกันของนิตยสารทั่วไปในเอเชียโดยมีการ
อางอิงถึงกันหรือไมมีก็ไมวากันอยูแลวก็คงตองบอกวาเปนเรื่องที่เจาของสิทธิอาจจะไม
ประสงคที่จะดําเนินการเพื่อรักษาไวซึ่งแนวทางของนิตยสารประเภทนี้ในเอเชีย ซึ่งผมวามัน
เปนการสรางคานิยมที่ไมคอยดีนัก ” 

บริษัทศรีสยามการพิมพไดใหเหตุผลถึงลักษณะการนําเสนอเนื้อหาตางๆ ของนิตยสาร ทั้งนี้สืบเนื่องจาก
ความบันเทิงนั้นเปนเหมือนลักษณะความเปนสาธารณะ การกระจายหรือสงตอขาวสารความเคลื่อนไหวตางๆ ก็
เปนสิ่งที่หมุนเวียนกันไปมาในระบบหากจะแยกออกจากกันนั้นมันเปนสิ่งที่คอนขางทํายาก เพราะตัวอยาง
นิตยสารของประเทศในแถบเอเชียดวยกัน ก็มีการคัดลอกขอมูลกันมาในลักษณะเดียวกันนี้ การที่จะมาเรียกรอง
สิทธิ์จึงเปนสิ่งที่ไมมีผูใดจะทําแมวาการกระทําดังกลาวจะเขาขายผิดกฎหมายก็ตาม  เพราะการนําเสนอเรื่องราว
เกี่ยวกับดารานักรอง นักแสดงเหลานั้นถือวาเปนการโฆษณาไปในตัว 

 ดังนั้นหากพิจารณาจากรายละเอียดของพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ลักษณะการนําเสนอเนื้อที่ของนิตยสาร
ซึ่งเปนลักษณะการรายงานขาวทางสื่อสารมวลชนจึงอาจเปนขอยกเวนหนึ่ง 

 กลาวโดยสรุป การจัดทํานิตยสารที่มีขอจํากัดหลายประการจึงจําเปนตองอาศัยแหลงขอมูลจากหลายๆ 
แหลงรวมกัน แตทั้งนี้บริษัทศรีสยามการพิมพไมไดมีการซื้อลิขสิทธิ์จากหนังสือใดๆ เนื่องจากไมไดเปนการนํา
คอลัมนทั้งหมดหรือโดยสวนใหญของหนังสือนั้นๆ มาลงเหมือนการซื้อหัวหนังสืออยางเชนนิตยสารอื่นๆ จะมี
การใชขอมูลจากหนังสือตางประเทศบางเล็กนอย และมีการประยุกตในการเขียนใหม ทั้งนี้การจัดทํานิตยสาร
วัยรุนตางๆ ในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพนั้น จะไมมีการคัดลอกมาโดยตรงอยางเดียว แตจะมีการสอดแทรก
เนื้อหาบางอยางที่ทีมงานสรางขึ้นมา เพื่อทําใหเนื้อหามีความสนุกมากขึ้น มีความนาอาน ซึ่งตรงตามแนวคิดและ
นโยบายของบริษัท แมวาลักษณะการกระทําดังกลาวจะเขาขายความผิดตามพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ก็ตาม แตทั้งนี้
เนื่องจากทางผูจัดทําพิจารณาวาขอมูลที่นํามาเสนอมีลักษณะเปนเนื้อหาในเชิงการรายงานขาวทางสื่อสารมวลชน 
บริษัทจึงไมมีความกังวลในการประเด็นการละเมิดลิขสิทธิ์และทรัพยสินทางปญญาเลย 
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2. ปจจัยดานนโยบาย 

 ในการจัดทํานิตยสารของบริษัทนอกจากนโยบายดานธุรกิจแลวในสวนนโยบายในการนําเสนอเนื้อหา 
ยังจัดเปนปจจัยสําคัญหนึ่งเพื่อใหนิตยสารประสบความสําเร็จ และตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายที่
เปนตลาดเปาหมายได 

 จากการศึกษาในการจัดทํานิตยสารวัยรุนของศรีสยามการพิมพจะมีวัตถุประสงคของการจัดทํานิตยสาร 
ดังนี้ 

 วัตถุประสงคของการจัดทํานิตยสาร 

 1. ใหวัยรุนไทยไดมีหนังสือที่มีรูปแบบแปลกใหมเปนอีกหนึ่งทางเลือกของนิตยสารวัยรุน 

 2. เพื่อสนองตอบความตองการของคนอานที่ชอบเรื่องราวแฟช่ันการแตงตัว และความงามของวัยรุน
 ประเทศในแถบเอเชียดวยกัน เชน ญี่ปุน เกาหลี ไตหวัน และฮองกง 

 3. เพื่อความบันเทิง ความสนุกสนาน 

 4. เพื่อใหแงมุม แงคิดกับวัยรุนเพื่อนําไปเปนแนวทางการใชชีวิตที่ถูกตอง เสมือนเปนคูมือของวัยรุน 

 ทั้งนี้บริษัทจะมีหลักในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหานิตยสาร ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 

 1. ในการคิดคอลัมนทั้งหมด จะเริ่มคิดจากคอลัมนแปลกใหมที่ไมมีในนิตยสารวัยรุน 

 2. จะตองเปนคอลัมนที่เนนการอาน มีตัวหนังสือมากกวาพรอมทั้งมีการนําเสนอภาพประกอบ 

 3. กําหนดตามระดับการศึกษา เชน ในกลุมผูอาน I LIKE โดยสวนมากจะเปนกลุมเด็กมัธยมศึกษา หลาย
 คอลัมนจึงเกี่ยวเนื่องกับการศึกษาระดับมัธยม เชน คอลัมนรักเล็กๆ เด็กวัยมอ, เรื่องเลาจากรั้วเด็กมอ
 หรือในกลุมผูใหญ ที่สนใจเรื่องแฟชั่น และการดําเนินชีวิตตางๆ ในนิตยสาร J : NETT จะเปนกลุม
 อุดมศึกษา  

 4. กําหนดตามกระแสความนิยม เชนคอลัมนแฟช่ันความงามตางๆ ที่วัยรุนปจจุบันใหความสําคัญมาก 

 5. กําหนดใหมีความหลากหลายรูปแบบ เปนนิตยสารวาไรตี้ที่เนนเรื่องราวแนวเอเชียตะวันออกนิยม 
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3. ปจจัยดานงบประมาณหรือเงินทุน  

 จากการศึกษาพบวา แหลงที่มาของเงินทุนของนิตยสารนั้น เนื่องจากบริษัทศรีสยามการพิมพเปน
ผูดําเนินการจัดทํานิตยสารเอง ทําใหไดรับเงินทุนในสวนนี้มาจากเจาของโดยตรง การควบคุมจากเจาของทุนอื่นๆ 
หรือเจาของสินคาที่นํามาโฆษณาในนิตยสารจึงไมมีผลตอการจัดทํานิตยสารและเนื้อหาที่นําเสนอมากนัก  ทั้งนี้
นิตยสารยังดําเนินงานโดยอาศัยแหลงรายไดจากยอดขายเปนหลัก ซึ่งรายไดที่ไดนั้นจะถูกนํามาใชในกระบวนการ
ผลิตนิตยสารทั้งหมดอีกดวย  

 สําหรับงบประมาณในการจัดทํานิตยสารทั้ง 5 ฉบับ ไมสามารถเปดเผยรายละเอียดได เนื่องจากเปน
ความลับทางธุรกิจ แตทั้งนี้มีเพียงนิตยสาร I LIKE เทานั้น ที่สามารถเปดเผยได เพราะมีลักษณะเปนการวาจางให
บุคลากรภายนอกเปนผูผลิตในสวนเนื้อหาตางๆ ของนิตยสารเทานั้น 

 “ นิตยสาร I LIKE ไดเงินทุนในการจัดทํานิตยสารจํานวน 100,000 บาท เปนคาจัดทําตอฉบับ 
 มาจากบริษัทศรีสยามการพิมพ โดยทีมงาน I LIKE ไดแบงเปนจัดทําคาจัดทํา,  ค า จั ด พิ ม พ 
 และอื่นๆ  เนื่องจากทีมงาน I LIKE มีหนาที่รับผลิตหนังสือใหบริษัทศรีสยามการพิมพ โดย
 จัดหาสถานที่, พนักงาน และการบริหารจัดงานเองตางจากนิตยสารเลมอื่นของบริษัทศรีสยาม
 การพิมพจึงมีออฟฟศแยกออกมาตางหากรวมทั้งมีสิทธิ์และเสรีภาพในการบริหารอยางเปน
 อิสระทั้งการตั้งกฎระเบียบพนักงาน,เงินเดือนหรือคาตอบแทนของพนักงาน, จํานวนพนักงาน
 รวมทั้งการกําหนดรูปเลม และเนื้อหาคอลัมนภายในเลมสวนผลขาดทุนหรือกําไรจะเปนของ
 บริษัทศรีสยามการพิมพ ” (รณภพ ทรงเสรีย, สัมภาษณ. 18 กันยายน พ.ศ. 2548 ) 

 สําหรับการกําหนดราคาของนิตยสารนั้น จากการศึกษาพบวา เนื่องจากกลุมเปาหมายเปนเด็กวัยรุนยังอยู
ในชวงวัยศึกษายังไมมีรายไดมากนัก และบริษัทมีนโยบายที่ตองการผลิตนิตยสารโดยอาศัยรายไดจากยอดขาย
เปนสําคัญ จึงไมเนนการขายโฆษณาหรือสินคาใดๆผานตัวนิตยสาร  ดังนั้นการตั้งราคาของนิตยสารจึงจําเปนตอง
อาศัยแนวคิดดังที่กลาวมา และมีเกณฑในการกําหนดราคา ดังนี้ 

 1. ต้ังราคาตามนิตยสารวัยรุนทั่วไป โดยเฉลี่ยนิตยสารวัยรุนจะตกราคา 60-70 บาท โดยประมาณ 

 2. ต้ังจากเปอรเซ็นตของยอดขายที่คาดวาจะขายไดจาก 60 % ของยอดพิมพ เชน พิมพ 10,000 เลม คาด
วาจะได 6,000 เลม จึงคุมตนทุน ซึ่งราคาจะอยูระหวาง 50-70 บาท ดังนั้นถาขายได 60 % จึงเทาทุน ถาไดมากกวา 
60 % คือกําไร ถานอยกวา 60 % คือขาดทุน 

 จากการวางแผงนิตยสารครั้งแรกและฉบับแรกคือ นิตยสาร I SPY  การกําหนดราคาจึงต่ํากวานิตยสาร
คูแขง คือราคา 50 บาทเทานั้น และยังคงราคาจําหนายนี้มานานถึง 8 ป กอนที่จะมาปรับเพิ่มเปน 60 บาทเมื่อ
ประมาณป พ.ศ. 2547 เพื่อใหเหมาะสมกับภาวะทางเศรษฐกิจ และราคาของนิตยสารคูแขงที่ต้ังไวในราคา
ประมาณเดียวกัน ซึ่งอยูที่เลมละ 60 - 70 บาท  ในสวนของนิตยสารฉบับอื่นอยาง J SPY,  I LIKE,  และ 
SINCERE จึงอาศัยเกณฑเชนเดียวกัน  
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 ยกเวนเพียงนิตยสาร J NETT เทานั้นที่มีการตั้งราคาไวในระดับที่สูงกวาฉบับอื่นๆ เนื่องจาก 
กลุมเปาหมายของนิตยสารจะเปนเด็กกลุมมหาวิทยาและกลุมเริ่มทํางาน ซึ่งพอจะมีรายไดที่สูงกวาเด็กเล็ก อีกทั้ง
กระดาษที่ใชพิมพจะเนนหนาสีจํานวนมากเพื่อความสวยงามของภาพ และเหมาะสมกับราคาที่ต้ังไวคือ 100 บาท 
ซึ่งเปนราคาในชวงแรก กอนที่จะปรับราคาลงมาอยูที่เลมละ 80 บาท เนื่องจากหากพิจารณาผลตอบรับจากผูอานที่
วัดไดจากยอดขาย ปริมาณของเนื้อหา และจากราคาจําหนาย เมื่อเทียบกับนิตยสารที่นําเสนอเนื้อหาเดียวกันแตอยู
คนละประเภท จะพบวามีความแตกตางกันอยางเห็นไดชัดจากราคา 100 บาท และ 80 บาท  จึงทําใหตองปรับราคา
ลงมาเพื่อใหเกิดแรงจูงใจในการซื้อและสามารถแขงขันในตลาดไดเพราะนิตยสารอาศัยรายไดหลักจากยอดขาย 

 ยอดขายของนิตยสารแตฉบับจึงมียอดจําหนายที่สูงมากพอ โดยเฉพาะ นิตยสาร I SPY นิตยสาร J SPY 
และนิตยสาร SINCERE ทั้งนี้ยอดจําหนายที่แทจริงนั้นหากคิดเปนสัดสวนที่ปรากฏอยูที่ประมาณ ยอดขาย 85-95 
% และเหลือเพียง 5-10 % ที่เปนยอดในการคืน จึงทําใหนิตยสารบางฉบับในเครือไมจําเปนตองมีการนําเสนอใน
สวนโฆษณาเลย หรือมีบางก็เปนจํานวนนอยมาก หากเทียบกับนิตยสารวัยรุนทั่วๆไปในตลาด ดังเหตุผลที่ได
กลาวมาขางตน  

 หลังจากจากการขยายหัวนิตยสารออกไปอีกหลายช่ือฉบับ สามารถทําใหบริษัทมีเงินทุนหมุนเวียนจาก
ยอดขายเขามาและสามารถประคับประคองนิตยสารเลมอื่นที่ยอดการจําหนายไมสูงมากหากเทียบกับนิตยสาร
อยางที่กลาวมาขางตน  

“การออก J NETT มาเสริมๆ ไมไดต้ังความหวังไวอยางนั้น เราดูวาคอลัมนกระจุกกระจิกใน J 
SPY เกี่ยวกับแฟชั่น ถาเราแตกมาตังหาก ไอกลุมที่สนเล็กๆ แคแฟช่ันอยางเดียวของญี่ปุน อีก
อยาง....คือ เราทําตนทุนก็ไมไดสูงอะไรยอดพิมพอะไรก็ไมไดเยอะนะคะ แควาอยากทําใหมัน
เติมเต็มครบวงจร ไมไดคาดหวัง เพราะหนังสือเราไมไดขายของแลวก็ไมไดไปอะไรกับ
รานคาเมืองไทยเลย” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548)   

 สําหรับยอดจําหนายและยอดการพิมพ ปจจุบันยอดการพิมพแตฉบับที่มีความแตกตางกัน แตไมสามารถ
เปดเผยยอดจริงได โดยยอดจัดจําหนายที่ขายไดจริงจะอยูระหวาง 85-95 % จึงเหลือยอดคืนเพียง 5 %-15 % ของ
ยอดพิมพเทานั้น   

 ดังนั้นปจจัยดานเงินทุนของการจัดทําจึงมีลักษณะโดยเริ่มแรกมาจากทุนจัดต้ังโดยตรงของบริษัทและ
กลายมาเปนเงินหมุนเวียน ซึ่งมาจากยอดจําหนายเปนหลักตอมาภายหลังและไมเนนรายไดที่มาจากโฆษณา
เหมือนกับนิตยสารอื่นๆ โดยทั่วไป 
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4. ปจจัยดานกลุมเปาหมายและการตลาด   

 จากการศึกษาพบวา การจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
ปจจัยดานการตลาดเปนปจจัยที่สําคัญหนึ่ง โดยมีรายละเอียด ดังนี้  

 การวางตําแหนง (Positioning) นิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพจะ
วางตําแหนงประเภทของนิตยสารที่คลายกันหรือใกลเคียงกัน โดยมีรายละเอียดขอมูลจากฝายโฆษณา ป 2547 
ดังนี้ 

ตารางที่ 6   แสดงรายละเอียดของการวางตําแหนงของนิตยสาร 

ชื่อฉบับ ประเภท เนื้อหาหลัก กลุมเปาหมาย 

I SPY นิตยสารสําหรับวัยรุน สาระบันเทิง วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 30 ป 

J SPY นิตยสารสําหรับวัยรุน สาระบันเทิง วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 30 ป 

J : NET นิตยสารสําหรับวัยรุน สาระบันเทิง วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 30 ป 

I LIKE นิตยสารสําหรับวัยรุน สาระบันเทิง วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 25 ป 

SINCERE นิตยสารสําหรับวัยรุน สาระบันเทิง วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 25 ป 

 

จากตารางจะพบวา การวางตําแหนงของนิตยสารเปนกลุมเปาหมายของนิตยสารจะเปนกลุมวัยรุนและ
เยาวชน ซึ่งมีลักษณะเปนกลุมวัยรุนทั้งชายและหญิง อายุระหวาง 13 – 30 ป แมวาจะมีลักษณะที่ใกลเคียงกัน แต
จะมีความแตกตางกันตามลักษณะการบริโภคของกลุมเปาหมายอยางชัดเจน กลาวคือ 

นิตยสารแตละช่ือฉบับจะมีกลุมผูอานที่มีความนิยมในรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแตละฉบับที่
แตกตางกัน ดังตัวอยางที่เห็นไดชัดเจน คือ นิตยสาร J SPY จะมีกลุมผูอานที่มีลักษณะเปนคนที่ช่ืนชอบในรูปแบบ
และเนื้อหา ตลอดจนเรื่องราวขาวราวของดารา นักรองและวัฒนธรรมแบบญี่ปุนโดยเฉพาะ  

ในขณะที่กลุมผูอานบางคนชื่นชอบในรูปแบบและเนื้อหาของศิลปนเอเชีย เชน ฮองกงและไตหวัน รวม
ไปถึงกลุมที่ชอบศิลปนเกาหลีดวย ก็จะพบไดในกลุมผูอานนิตยสาร SINCERE เปนตน  

ดังนั้นบริษัทจึงมีการวางแผนในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาใหมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย
ของนิตยสารแตละช่ือฉบับ  

ทั้งนี้พบวา นิตยสารแตละฉบับจะมีลักษณะจุดขายที่แตกตางกันออกไป ซึ่งอาศัยลักษณะความตองการ
ของกลุมเปาหมาย (Consumer Insight) โดยสามารถแยกเปนรายละเอียด ดังนี้ 
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ตารางที่ 7   แสดงการแบงนิตยสารตามลักษณะความตองการของกลุมเปาหมาย 

ชื่อฉบับ ลักษณะของความตองการของกลุมเปาหมาย (Consumer Insight) 

I SPY นิตยสารสําหรับวัยรุน ที่ชอบศิลปนดาราทุกชาติในนิตยสารเลมเดียว 

J SPY นิตยสารสําหรับวัยรุน เฉพาะกลุมที่ชอบศิลปน ดาราญี่ปุนหรือเรื่องราวเกี่ยวกับ
ญี่ปุนตาง ๆชัดเจน 

J NETT นิตยสารสําหรับวัยรุน ที่ชอบเรื่องราวเกี่ยวกับแฟชั่น และเทรนดใหมของญี่ปุน
อยางเดียว โดยไมนิยมในเรื่องศิลปน ดารา เทาไรนัก สามารถที่จะนําเนื้อหาของ
นิตยสารไปใชในชีวิตประจําวันได 

I LIKE นิตยสารสําหรับวัยรุนที่รวบรวมเรื่องราวหลากหลายของความบันเทิง การตูน 
ศิลปนดัง เกมตางๆ เรื่องราวจากผูอาน ฯลฯ เพื่อเปนอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับผูอาน  

SINCERE นิตยสารสําหรับวัยรุน ที่ชอบศิลปนเอเชีย ไดแกฮองกงและไตหวัน รวมไปถึงกลุม
ที่ชอบศิลปนเกาหลีดวย 

 

ตัวอยางจากการสัมภาษณ เชนนิตยสาร I LIKE แมวาการวางกลุมเปาหมายเปนกลุมวัยรุนและเยาวชน
ทั้งชายและหญิง อายุระหวาง 13 – 30 ป แตกลุมผูอานจริง จะเปนวัยรุนเพศหญิงอายุ 12-18 ป ระดับการศึกษา
มัธยมตอนตน (ม.1) ถึงมัธยมตอนปลาย (ม.6) โดยบริษัทจะอาศัยหลักเกณฑในการวางตําแหนงกลุมเปาหมาย 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 1. หลีกเลี่ยงการแขงขันของนิตยสารผูหญิงแนวมหาวิทยาลัยหรือวัยทํางาน ซึ่งมีการแขงขันกันสูงมาก 
จํานวนนิตยสารแนวนี้ก็มีหลายเลม โอกาสที่จะแทรกตัวไปแชรตลาดก็มีนอยและยากกวา 

 2. ปจจัยในเรื่องตนทุนการผลิต ถาเปนหนังสือผูใหญหรือโตกวานี้ จะมีตนทุนการผลิตที่สูงมาก เชน 
จํานวนหนาจะตองมาก, ใชกระดาษอารตทั้งเลม, พิมพสี่สีทั้งเลม ทีมงานจะมาก เพื่อใหนิตยสารมีคุณภาพสูง 
เพราะมีการแขงขันกันรุนแรง แตตนทุนการผลิตนิตยสาร I LIKEจะคอนขางนอย เพราะมีจํานวนหนาแค 124 หนา 
และไมไดพิมพสี่สีทั้งเลม แตพิมพสี่สีและสองสี รวมทั้งจํานวนทีมงานจัดทําก็ใชนอย ทําใหสามารถลดตนทุน
ไดมาก ความเสี่ยงจึงนอยลง 

 3. จํานวนนิตยสารวัยรุนบนแผง ยังมีไมมากเทานิตยสารผูใหญ การแทรกตัวบนแผงหนังสือจึงทําไดงาย
มากกวา ทําใหสรางกลุมเปาหมายไดชัดเจนและเปนกลุมกวาง 
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 ดวยเหตุนี้บริษัทจึงทําการแบงกลุมของผูซื้อที่เปนวัยรุนใหมีลักษณะแตกตางกันออกเปนกลุมยอยๆ ซึ่ง
ในแตละกลุมมีลักษณะบางอยางเหมือนกัน หรือมีความตองการในนิตยสารคลายคลึงกัน เพื่อที่จะเลือกตลาดสวน
หนึ่งหรือมากกวาหนึ่งสวนเปนตลาดเปาหมาย (Target market) จากนั้นจึงใชเปนเกณฑทางการตลาดเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการของตลาดเปาหมายไดอยางเหมาะสม และยังชวยในการวางตําแหนงที่เหมาะสมและ
สอดคลองกับนโยบายของบริษัท ทําใหการจัดสรรทรัพยากรทางการตลาดเปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
เหมาะสมกับทรัพยากรและศักยภาพขององคกรที่มีอยูในขีดความสามารถที่จํากัด 

5. ปจจัยการจัดการดานการโฆษณา 

 การขายเนื้อที่โฆษณาของนิตยสารในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพนั้น จะมีฝายโฆษณาของบริษัทเปน
ผูดําเนินการเอง ซึ่งนิยตสารทั้ง 5 ช่ือฉบับนั้น จะรวมกันอยูที่ฝายโฆษณา และจะดูแลรับผิดชอบงานโฆษณา 

 เปนที่นาสังเกตนิตยสารวัยรุนโดยสวนใหญจะมีโฆษณาประกอบเปนสวนมาก แตนิตยสารทั้ง 5 ช่ือ
ฉบับของบริษัทศรีสยามการพิมพจะมีโฆษณานอยมากเมื่อเทียบกับนิตยสารฉบับอื่น โดยยอดโฆษณาคิดเปน
สัดสวนเพียง 20% ซึ่งสวนใหญเนื้อที่โฆษณาจะพบมากในนิตยสารเพียง 2 ฉบับ คือ นิตยสาร I SPY และนิตยสาร 
J SPY 

 จากการสัมภาษณ การที่นิตยสารมีโฆษณานอย เนื่องจากนิตยสารจะเนนรายไดจากยอดจําหนายมากกวา 
ดวยความที่เปนบริษัทที่มีสายงานคลอบคลุมดานสื่อสิ่งพิมพหลายประเภทประกอบกับมีนิตยสารในเครืออีกหลาย
ฉบับและดําเนินการมานานหลายป จนสามารถสรางฐานผูอานไดจาก นิตยสารอยาง I SPY เปนนิตยสารวัยรุน
ฉบับแรกในเครือ และเมื่อแยกออกมาเปนนิตยสาร J SPY ก็ไดรับกระแสตอบรับอยางมากเชนกัน จึงสามารถทํา
ใหมีรายไดมากพอที่จะเขามาประคองนิตยสารเลมอื่นๆ เชน J : NETT ที่ยอดการจําหนายไมสูงมากหากเทียบกับ
นิตยสารที่กลาวมาขางตน   

 “สําหรับนิตยสารเราจะเนนรายรับจากยอดขายมากกวา จึงไมคอยเห็นโฆษณาหรือนอยมาก 
     บางเลมก็ไมมีเลย” (ปรารถนา อุทัยพันธ, สัมภาษณ, 3  มีนาคม 2548)  

 “โฆษณานอยบางฉบับก็ไมมี อาจเปนเพราะลูกคาเวลาจองจะเลือกเฉพาะนิตยสารที่ตนเอง
 ตองการเทานั้น แตเวลาเสนอขายก็จะเสนอนิตยสารทุกฉบับดังนั้นบางฉบับจึงไมมีเวลาเสนอ
 ขายก็จะมีสวนลดประมาณ 25-30 % หรือแลวแตตกลงกัน ซึ่งลูกคาจะเลือกเองโดย
 พิจารณาจากยอดจําหนาย และขอมูลจาก AC-Nielson เปนหลัก” (เสาวนีย พรหมประสิทธิ์, 
 สัมภาษณ) 

 กลาวโดยสรุปปจจัยดานโฆษณามีความสําคัญนอยกวา สําหรับการจัดทํานิตยสารวัยรุนเนื่องจากบริษัท
จะเนนยอดจําหนายเปนหลัก  โดยไมไดเนนการเสนอขายโฆษณาสินคาในสื่อนิตยสารทั้ง 5 ฉบับเทาที่ควร 
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ใบเสนอขายโฆษณามีอัตราคาโฆษณาแยกตามชื่อนิตยสาร มีรายละเอียด ดังนี้ 

นิตยสาร I SPY 

ประเภท นิตยสารสําหรับวัยรุน 

วางตลาด รายปกษ ทุกวันที่ 1 และ 15 ของเดือน 

ขนาดรูปเลม กวาง 7.5 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 

จํานวนพิมพ 100,000 เลม 

สัดสวนการจําหนาย กรุงเทพฯ   60% 

ตางจังหวัด 40% 

กลุมเปาหมาย วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 30 ป  

 

อัตราคาโฆษณา 2547 

ปกหลังนอก 

ปกหนาใน 

ปกหลังใน 

หนา 3 

ติดแฟชั่นเซ็ตปก 

สี่สีเนื้อใน 

ขาว-ดํา เต็มหนา 

ขาว-ดํา ครึ่งหนา 

อัตราสวนลด 

47,000 

34,000 

32,000 

36,000 

31,000 

29,000 

19,000 

13,000 

25% 
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นิตยสาร J SPY 

ประเภท นิตยสารสําหรับวัยรุน 

วางตลาด รายเดือน ทุกวันที่ 5 ของเดือน 

ขนาดรูปเลม กวาง 8.3 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 

จํานวนพิมพ 100,000 เลม 

สัดสวนการจําหนาย กรุงเทพฯ   60% 

ตางจังหวัด 40% 

กลุมเปาหมาย วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 30 ป  

 

อัตราคาโฆษณา 2547 

ปกหลังนอก 

ปกหนาใน 

ปกหลังใน 

หนา 3 

ติดแฟชั่นเซ็ตปก 

สี่สีเนื้อใน 

ขาว-ดํา เต็มหนา 

ขาว-ดํา ครึ่งหนา 

อัตราสวนลด 

47,000 

34,000 

32,000 

36,000 

31,000 

29,000 

19,000 

13,000 

25% 
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นิตยสาร J NETT 

ประเภท นิตยสารสําหรับวัยรุน 

วางตลาด รายเดือน ทุกวันที่ 20 ของเดือน 

ขนาดรูปเลม กวาง 8.5 นิ้ว ยาว 11.5 นิ้ว 

จํานวนพิมพ 80,000 เลม 

สัดสวนการจําหนาย กรุงเทพฯ   60% 

ตางจังหวัด 40% 

กลุมเปาหมาย วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 30 ป  

 

อัตราคาโฆษณา 2547 

ปกหลังนอก 

ปกหนาใน 

ปกหลังใน 

หนา 3 

ติดแฟชั่นเซ็ตปก 

สี่สีเนื้อใน 

อัตราสวนลด 

40,000 

30,000 

28,000 

32,000 

27,000 

25,000 

30% 
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นิตยสาร I LKE 

ประเภท นิตยสารสําหรับวัยรุน 

วางตลาด รายปกษ ทุกวันที่ 5 และ 20 ของเดือน 

ขนาดรูปเลม กวาง 8.3 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 

จํานวนพิมพ 80,000 เลม 

สัดสวนการจําหนาย กรุงเทพฯ   60% 

ตางจังหวัด 40% 

กลุมเปาหมาย วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 25 ป  

 

อัตราคาโฆษณา 2547 

ปกหลังนอก 

ปกหนาใน 

ปกหลังใน 

หนา 3 

ติดแฟช่ันเซ็ตปก 

สี่สีเนื้อใน 

อัตราสวนลด 

40,000 

30,000 

28,000 

32,000 

27,000 

25,000 

30% 
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นิตยสาร SINCERE 

ประเภท นิตยสารสําหรับวัยรุน 

วางตลาด รายเดือน ทุกวันที่ 5 ของเดือน 

ขนาดรูปเลม กวาง 8.3 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 

จํานวนพิมพ 80,000 เลม 

สัดสวนการจําหนาย กรุงเทพฯ   60% 

ตางจังหวัด 40% 

กลุมเปาหมาย วัยรุนชาย – หญิง อายุ 13 - 25 ป  

 

อัตราคาโฆษณา 2547 

ปกหลังนอก 

ปกหนาใน 

ปกหลังใน 

หนา 3 

ติดแฟชั่นเซ็ตปก 

สี่สีเนื้อใน 

อัตราสวนลด 

40,000 

30,000 

28,000 

32,000 

27,000 

25,000 

30% 

 

ทุกฉบับกําหนดสงอารตเวิรคลวงหนา 20 วันกอนวางแผง 
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รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนติยสาร 

นิตยสาร I SPY 
 

 จากการศึกษาพบวา นิตยสาร I SPY มีรูปแบบที่สม่ําเสมอ ตลอดระยะเวลา 9 ปของการตีพิมพ มีการ
ปรับเปลี่ยนบางเฉพาะจํานวนหนา ซึ่งขึ้นอยูกับปริมาณหนาโฆษณาที่เขามา ความโดดเดนและเอกลักษณของ
นิตยสาร อยูที่ขนาดเล็กกวานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมในเครือทั้งหมดของบริษัทศรีสยามการพิมพ และ
การนําเสนอภาพปกดวยแนวคิดที่ใหความสําคัญตอการนําเสนอศิลปนประเทศไทยอยางมากเพียงฉบับเดียวใน
นิตยสารวัยรุนแนวเดียวกันของบริษัท 
 
ลักษณะทางกายภาพ 
 ขนาด   กวาง 7.5 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 

นิตยสาร I SPY มีขนาดเล็กที่สุดในบรรดานิตยสารในเครือ เนื่องจาก
ตองการใหมีขนาดคลายกับนิตยสารในแถบเอเชียอื่นๆ อยางญี่ปุน ใน
ขณะเดียวกันเพื่อความสะดวกในการพกพาของกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน 
ที่ไมตองการพกพานิตยสารที่มีขนาดใหญ 

 หัวหนังสือ  I-SPY 
 สโลแกน   ไมมี 
 โปรยปก   เปนช่ือของศิลปน พรอมวลีสั้นๆ ที่กลาวถึงเรื่องราวภายในแตละฉบับ 
    โดยพื้นที่ที่ใชในการโปรยปกมากเกินกึ่งหนึ่งของภาพปก 
 ราคา   เดิม 50 บาท และมาปรับเปน 60 บาท 
 จํานวนหนา  อยูระหวาง 194 – 196 และสูงสุด 246 หนา 
 การเย็บเลม  ไสกาว 
 กระดาษ   ปก / อารตการด 
    เนื้อหา / อารตมัน และ ปอนด 
 การพิมพ   ออฟเซ็ท 4 สี 
 
การนําเสนอปก 
  
 นิตยสาร I SPY มีลักษณะการนําเสนอภาพปกดวยแนวคิดที่ใหความสําคัญกับศิลปนหรือดาราไทย
มากกวา ถึงแมวาเนื้อหาภายในเริ่มจะมีความหลากหลายของศิลปนในหลายชาติทั้งที่เปนศิลปนในแถบตะวันตก 
หรือในแถบเอเชียตะวันออก ในแตละฉบับกองบรรณาธิการจะทําการคัดเลือกศิลปนหรือดาราของไทยที่มี
ช่ือเสียง กําลังเปนกระแสนิยมในขณะนั้น มาทําการถายแบบเพื่อขึ้นปกนิตยสาร พรอมทั้งนําเสนอไปในสวนของ
เนื้อหาที่เปนแฟชั่นภายในดวย ซึ่งลักษณะการถายภาพจะเปนภาพ Close Up ใหเห็นใบหนา การวางทา และเสื้อผา
ที่สวยงามเหมือนนิตยสารวัยรุนที่ทํากันอยูทั่วๆ ไป 
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 ตัวอยางการนําเสนอภาพปกของนิตยสาร 
- ปเตอร คอรป ไดเรนดัล, เจสัน ยัง, และ มาริสา อานิตา (ป 1 ฉบับ 1) 
- ลีโอพุฒ- พุฒิพงศ ศรีวัฒน, Berni Gaksch (ป 1 ฉบับ 2) 
- ศิลปนวงทีน 8 เกรด A : เตะ-ศตวรรษ เศรษฐกร, ทีน- สราวุฒิ พุมทอง, เวย – ปริญญา 
 อินทราชยั (ป 2 ฉบับ 35)  
- ตา- นาวิน เยาวพลกุล (ป 2 ฉบับ 37) 
- Gil – Doron Ofarim (ป 3 ฉบับ 45) 
- ทาทา ยัง (ป 8 ฉบับ 121) 
- ศิลปน วง Bogie & Dodge (ป8 ฉบับ 130)  
- ศิลปน วง Brothers (ป 9 ฉบับ 147) 
- ศิลปน วง บางแกว (ป 9 ฉบับ 144) 
- ไอซ - ศรันยู วินัยพานิช (ป 9 ฉบบั 143) 
- เชียร – ทิฆัมพร ฤทธิ์ธาอภินันท (ป 9 ฉบับ 145) 
 
นอกจากนี้ ลักษณะเดนของนิตยสาร I SPY นั้นที่สังเกตได ตรงบริเวณสันปกของทุกฉบับต้ังแตเริ่มแรก

ออกจําหนายถึงปจจุบัน จะมีการนําภาพศิลปนที่มีเนื้อหาปรากฏภายในเลมขนาดเล็กจํานวน 6 ภาพมาลงในทุกๆ
ฉบับเปนประจํา 
 

ภาพที่  6  ตัวอยางปกนิตยสาร I SPY 
  
 ปกหนา       
 
 
 
 
 
 
 ปกหลัง 
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ภาพที่  7  ตัวอยาง ภาพดารา -นักรองที่บริเวณสันปกของนิตยสาร I SPY 
 
 
 
 
 
 

 
 
ดังนั้นจะเห็นไดวาการนําเสนอปกของนิตยสาร I SPY จะมีรูปแบบตายตัว ซึ่งเปนการนําเสนอศิลปน

ของประเทศไทยเสียเปนสวนใหญ อาจมีการนําเสนอภาพปกศิลปนตะวันตกบาง แตเปนเพียงบางชวงโอกาสที่
ศิลปนดังกลาวมาเยือนเมืองไทยเทานั้น ถึงอยางไรก็การนําเสนอภาพปกยังคงใหความสําคัญแกศิลปนไทย ตาม
แนวคิดหลักของนิตยสารที่วางไว และเพื่อไมใหเปนการซ้ําซอนกับการนําเสนอปกนิตยสารฉบับอื่นๆ ในเครือ
นั่นเอง 

 
การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร I SPY 
 ต้ังแตเริ่มแรกของการตีพิมพจนกระทั่งปจจุบันเนื้อหาของนิตยสาร I SPY แบงสามารถแบงออก
ออกเปน 6 หมวดอยางชัดเจน ดังนี้ 
 

1. Thai : ตมยําไทยแลนด ซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา 
นักรองประเทศไทย 

 
ภาพที่  8  แสดงตัวอยางคอลัมนหมวดตมยําไทยแลนด 
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2. Japan :  เกี๊ยวซาแจแปนซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา 
นักรองประเทศญี่ปุน 

 
ภาพที่  9 แสดงตัวอยางคอลัมนหมวดเก๊ียวซาแจแปน 

    
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

3. Asia : ต่ิมซําเอเชีย ซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา 
นักรองในประเทศแถบเอเชียตะวันออก ไดแก จีน ไตหวัน และฮองกง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 10   แสดงตัวอยางคอลัมนหมวดติ่มซําเอเชีย 
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4. Inter : พาสตาอินเตอร ซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา 
นักรองประเทศแถบยุโรปและอเมริกา 

 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 11 แสดงตัวอยางคอลัมนหมวดพาสตาอินเตอร 

 
5. YOU GOT IT เปนเรื่องราววาไรตี้ตางๆ และคอลัมนประจําของนิตยสารโดยเปนงานเขียนจากผูอาน ซึ่ง

ถือเปนสวนที่เปดโอกาสใหผูอานไดมีสวนรวมในกิจกรรมที่ทางนิตยสารไดจัดขึ้น ซึ่งไดแก 
 

- คอลัมน รักแรกปง เปนการสงเรื่องราวความรักที่สมหวังหรือไมสมหวัง มาใหผูอานคนอื่นๆ 
ไดอาน ความยาวประมาณ 1-2 หนากระดาษ 

- คอลัมน แบงฝน-ปนใจ เปนการสงเรื่องราวงานเขียนประเภทบทกลอน บทกวี ตางๆของผูอาน
ไดสงผลงานเขามาโดยจะมีคําแนะนําจากทีมงานเปนขอเสนอแนะตอบแทน 

- คอลัมน SHORT STORY YOU-SPY เปนการสงเรื่องสั้นทุกแนวที่ผูอานถนัดความยาว
ประมาณ 3-4 หนา 

- คอลัมน FRIENDS JAM เปนพื้นที่ที่ใหผูอานสงเรื่องราวที่อยากบอกผานความในใจถึงเพื่อน 
- คอลัมน I-SPY PENPAL เปนการเปดโอกาสใหผูอานประกาศหาเพื่อนทางจดหมายหรือทาง

อีเมล 
- คอลัมน I-SPY HOT IDOL เปนการจัดอันดับใหแกดาราชาย-หญงิ ที่เปนที่ช่ืนชอบของตน 
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ภาพที่ 12    แสดงตัวอยางคอลัมนหมวด YOU GOT IT 
 

 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 

6. รวมมิตรจับฉาย เปนเรื่องราววาไรตี้ตางๆ และคอลัมนประจําของนิตยสาร 
 

ภาพที่ 13   แสดงตัวอยางคอลัมนหมวดรวมมิตรจับฉาย 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
  
 

 กลาวโดยสรุป ในแตละหมวดประกอบไปดวยคอลัมนตางๆ ซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงโดยยกเลิกหรือเพิ่ม
คอลัมนใหม แตจากการศึกษาไมพบการเปลี่ยนแปลงมาก ทั้งนี้แตละหมวดจะมีความชัดเจนในดานแนวคิด โดย
เนื้อหาของแตละหมวดประกอบดวยเรื่องราวที่เกี่ยวของกับศิลปน ดารา บุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการบันเทิงทั้งใน
แถบตะวันตกและในแถบเอเชีย ซึ่งรวมทั้งประเทศไทยดวย ไดแก ขาวและเหตุการณ บทสัมภาษณ แนวความคิด 
การใชชีวิต อาหาร สิ่งของ นวัตกรรม แฟช่ัน เครื่องประดับ และการแตงกาย ดนตรี ภาพยนตร เรื่องสั้น กลอน
และบทกวี เปนตน 
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ตัวอยางเนื้อหาตามสารบัญ  ปท่ี 9 ฉบับท่ี 147 ปกษแรก ประจําเดือน พฤศจิกายน 2547 

Thai : ตมยําไทยแลนด 
- 10 ขอเปดใจ 
- เหมือนอยูใกลกัน 
- ช่ัวโมงพักใจ 
- สไตลิสตจําเปน 
- แกงเด็กเรียน 
- Collection.com 
- XXX-RAY 
- ยองเขาครัว 
- บุกถึงบาน 

- หนากระจก 
- ปญหาแสนหนัก 
- มองตัวเอง 
- ซี้จริงหรือซี้ซั๊ว 
- Date Point 
- OUT ไมเปน 
- YOU KNOW? 
- ปกเปนเรื่อง 
- YOUR CHART, YOUR HEART 

 
Japan :  เก๊ียวซาแจแปน 

-     5 หนุม Jr. 
- เรียว + เท็ปเป 
- เคอิจิโร 
- Ya-Ya-yah 
- โทโมยะ+โคอิจิ 
- Gossip 

- A.B.C 
- KAT-TUN 
- MUSIC LINE SPY NIPPON 
- ฮิซาโตะ+ยูสุเกะ+ฮิโระ 
- Shulla 
- Psycho le Ce’mu 

Asia : ต่ิมซําเอเชีย 
- F4 UPDATE 
- ไจไจ 
- สตีเวน (Boy’z) 
- Energy 
- หลี่ซินเจี๋ย 
- จีจินฮี 

- โทโร 
- หลินจื้อหลิง 
- SE7EN 
- ความทรงจําในวัยเด็ก 
- ASIA’S STARS PARTY 

 
Inter : พาสตาอินเตอร 

- ดารเรน เฮยส 
- อัชเชอร 
- ร็อบบี้ วิลเลี่ยมส 
- โจโจ 
- เพลงหรั่งก็ฟงเปน 
- McFly 
- ดันแคน(Blue) 
- แฉความลับในวัยเรียน 

- ฟงเพลงไดภาษา 
- มิวสิค บุฟเฟต 
- นาตาชา เบดิงฟลด 
- เคท + ออดแลนโด 
- ดิเอโก ลูนา 
- สามสาว สามมุม 
- แบรด พิตต 
- แซด ไมเคิล เมอรเรย 
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- ซาราห มิเชล เกลลา 
- ว้ีดดว้ิ! ฮอลลีวูด 

- เอ็มมา วัตสัน  
- เบีดคอนเสิรต 

 
YOU GOT IT 

- I -SPY MODEL 
- แบงฝน-ปนใจ 
- รักแรกปง 
- 2 หนานี้ฟรีสไตล 
- FRIENDS FAM 
- PEN PAL 
- SHORT STORY YOU-SPY  

 
รวมมิตรจับฉาย 

- Cool Stuffs 
- อินกะเพลง 
- YOU & ME WE ARE I SPY 
- I-SPY VARIETY 
- สอดแนมบนัเทิง 
- I-SPY FAN’S ZONE 
- MY IDEA YOUR COMMENT 

- SPY FASHION 
- SPY SHOP 
- YES YOU CAN 
- I-SPY HOT IDOL 
- ดาวเดนพรีเมียรลีก 
- HOLLYWOOD PREVIEW 
- EDITOR LIVE! 

  
 กลาวโดยสรุป การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร I SPY แบงออกเปน เนื้อหาเรื่องแฟชั่น ขาวสารความ
เคลื่อนไหวของวงการบันเทิงจากบทสัมภาษณดาราและนักรองของไทยที่กําลังไดรับความสนใจอยูในขณะนั้น  งาน
เขียนจากกองบรรณาธิการ อาทิ นิยาย เรื่องสั้น คอลัมนประจําตางๆ ไดแก คอลัมนตอบจดหมายผูอาน คอลัมน
ประกวดบทกลอน  งานเขียนจากผูอาน  การสงเรื่องสั้นเขามาตีพิมพ การเลนเกมสตางๆ การเขียนจดหมายมาคุยกัน 
เปนตนซึ่งเปนสวนที่เปดโอกาสใหผูอานไดมีสวนรวมในกิจกรรมที่ทางนิตยสารไดจัดขึ้น โดยคอลัมนสวนใหญจะ
เกี่ยวกับ ดารา นักรอง นักแสดง ศิลปนตางประเทศที่กําลังไดรับความสนใจอยูในขณะนั้น ซึ่งเนื้อหาในการนําเสนอจะ
มีสัดสวนที่วางไวดังนี้ ดารา นักรอง ศิลปนไทย 40%  ญี่ปุน 20%  เอเชีย 20% และตะวันตก 20%  สุดทายในสวน
เนื้อหาดานแฟชั่นจะลดลงจากเดิมที่มีประมาณ 3-4 คอลัมน ในชวงประยะแรก และเริ่มลดลงมาเรื่อยๆเหลือเพียง 1 
คอลัมนในชวงต้ังแตปที่ 2 ของการตีพิมพจนกระทั่งในปจจุบัน 
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 8  I SPY
 8.1  I SPY 

. .
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นิตยสาร J SPY 
 

 จากการศึกษาพบวา นิตยสาร J SPY มีรูปแบบสม่ําเสมอตลอดระยะเวลา 6 ปของการตีพิมพ โดยมีการ
ปรับเปลี่ยนบางเฉพาะจํานวนหนา ซึ่งขึ้นอยูกับปริมาณหนาโฆษณาที่เขามา ความโดดเดนและเอกลักษณของ
นิตยสาร อยูที่เปนนิตยสารที่เนนการนําเสนอรูปแบบคลายคลึงกับนิตยสารจากประเทศญี่ปุน และการนําเสนอ
ภาพปกดวยแนวคิดที่ใหความสําคัญตอการนําเสนอศิลปนญี่ปุนเปนหลัก ซึ่งเปนจุดขายหลักเมื่อเทียบกับนิตยสาร
แนวเดียวกันนี้ในเครือทั้งหมดของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
 
ลักษณะทางกายภาพ 
 ขนาด   กวาง 8.5 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 
 หัวหนังสือ  J. SPY 
 สโลแกน   ไมมี 
 โปรยปก   เปนช่ือของศิลปน พรอมวลีสั้นๆ ที่กลาวถึงเรื่องราวภายในแตละฉบับ ซึ่ง
    ทั้งนี้คําที่ดึงมาใชในการโปรยปกมักจะเปนช่ือศิลปนและพาดหัวโดยใช
    ตัวอักษรภาษาอังกฤษ เพื่อใหงายตอการอานและดูทันสมัย ซึ่งมักจะตรง
    กับเรื่องราวภายในเลมเสมอ และสีสันของตัวอักษรที่หลากหลาย 
    เปลี่ยนไปเรื่อยๆ ในทุกฉบับ โดยพื้นที่ที่ใชในการโปรยปกนั้นมากเกินกึ่ง
    หนึ่งของภาพปก 
 ราคา   60 บาท 
 จํานวนหนา  อยูระหวาง 140 - 148 หนา  
 การเย็บเลม  ไสกาว 
 กระดาษ   ปก / อารตการด 
    เนื้อหา / อารตมัน และ ปอนด 
 การพิมพ   ออฟเซ็ท 4 สี 

 
การนําเสนอปกของนิตยสาร J SPY 

 นิตยสาร J SPY มีลักษณะการนําเสนอภาพปกดวยแนวคิดที่ใหความสําคัญกับศิลปนญี่ปุนเปนหลัก โดย
ศิลปนที่นําเสนอในแตละฉบับกองบรรณาธิการจะทําการคัดเลือกภาพศิลปนหรือดาราของญี่ปุนที่มีช่ือเสียง กําลัง
เปนกระแสนิยมในขณะนั้น มาทําการจัดและแตงภาพใหม เพื่อขึ้นปกนิตยสาร ซึ่งลักษณะของภาพจะเปนภาพ 
Close Up ใหเห็นใบหนา การวางทา และเสื้อผาที่สวยงามใหคลายกับการถายจริงเหมือนนิตยสารวัยรุนทั่วๆไป 
ลักษณะเดนของนิตยสาร J SPY นั้นที่สังเกตได ภายในเลมจะมีการแถมภาพโปสเตอรขนาดใหญของศิลปนเปน
ประจําในเกือบทุกฉบับ ต้ังแตเริ่มแรกจนถึงปจจุบัน 
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ภาพที่ 14   แสดงตัวอยางปกนิตยสาร J SPY 
 ปกหนา 
 
 
 
 
 
 
 
 ปกหลัง 
 
 
 
 
 
 
 
 ตัวอยางการนําเสนอภาพปกของนิตยสาร J SPY 

- HIDEAKI TAKIZAWA (ป 1 ฉบับที่ 1) 

- TOMOHISA YAMASHITA (ป 1 ฉบับที่ 10) 

- ศิลปน วง KUT-TUN (ป 5 ฉบับที่ 59) 

- YUTAKA TAKENOUCHI (ป 1 ฉบับที่ 12) 

- RYO KIMURA (ป 5 ฉบับที่ 61) 

- DOGGY BAG (ป 2 ฉบับที่ 19) 

- TSUBASA IMAI (ป 3 ฉบับที่ 36) 

- WONBIN ศิลปนเกาหลี (ป 3 ฉบับที่ 33) 

- SATOSHI TSUMABUKI (ป 4 ฉบับที่ 48) 

- MANABU OSHIO (ป 4 ฉบับที่ 45) 

- UTADA HIKARU (ป 5 ฉบับที่ 60) 
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ดังนั้นจะเห็นไดวาการนําเสนอปกของนิตยสาร J SPY มีรูปแบบที่คอนขางสม่ําเสมอและชัดเจน โดยจะ
มีการเปลี่ยนแปลงบางตามแนวทางเนื้อหาที่นําเสนอ ซึ่งในชวงป 2545 ที่มีการเพิ่มเนื้อหาในสวนของศิลปน
เกาหลีเขามานั้น การนําเสนอปกจึงมีการนําเสนอเปนภาพศิลปนเกาหลี และเมื่อมีการปรับในสวนของเนื้อหาที่
เปนเกาหลีออกในชวงป 2547 จึงลดการนําเสนอปกศิลปนดังกลาวลงไปดวย  

 
กลาวโดยสรุป  การนําเสนอภาพปกจะเปนภาพศิลปนญี่ปุนเทานั้น โดยมากภาพที่นํามาขึ้นปกนั้นจะเนน

ศิลปนประเภท J POP เสียเปนสวนใหญ เนื่องจากเปนกลุมศิลปนที่ผูอานนิตยสารใหความสนใจเปนพิเศษจึงมักมี
การนําขึ้นปกอยูบอยครั้ง โดยสลับกับศิลปนประเภท J ROCK บางโดยทั้งนี้ การนําเสนอปกของนิตยสารยังคงยึด
หลักนโยบายและจุดขายความเปนญี่ปุนเปนสําคัญ 
 
การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร J SPY 

ลักษณะของเนื้อหาของนิตยสาร J SPY แบงออกเปน 3 หมวด คือ 
1. J-POP & J-ROCK ซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา 

นักรอง ของญี่ปุน 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 15    แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด  J-POP & J-ROCK 
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2. ETC. เปนเรื่องราววาไรตี้ตางๆ และคอลัมนประจําของนิตยสาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 16    แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด ETC. 
 
3. J-FASHION เปนภาพแฟชั่นและเทรนดใหมของญี่ปุน 
 
 
  
 
 
 
  
 
 

 
ภาพที่  17    แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด J-FASHION 
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 ในแตละหมวดประกอบไปดวยคอลัมนตางๆ ซึ่งมีการเปลี่ยนแปลงในแงของการยกเลิกไปบางหรือเพิ่ม
คอลัมนใหมเขามาบาง แตจากการศึกษาไมพบการเปลี่ยนแปลงมาก นอกเสียจากการเพิ่มหมวดเนื้อหาของศิลปน
เกาหลี หรือ K SPY ในชวงป 2547 เทานั้น และปรับออกในชวงหลังไปอยูในนิตยสารอีกฉบับ แตทั้งนี้ในแตละ
หมวดจะมีความชัดเจนในดานแนวคิด โดยเนื้อหาของแตละหมวดประกอบดวยเรื่องราวที่เกี่ยวของกับศิลปน 
ดารา บุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการบันเทิงของญี่ปุนทั้งสิ้นซึ่งจะแบงเปน J POP และ J ROCK ตามแนวดนตรีที่
นําเสนอ ทั้งนี้ยังรวมไปถึงเรื่องวัฒนธรรมดวย ซึ่งไดแก 

 
- ขาวและเหตุการณ บทสัมภาษณ  
- แนวความคิด การใชชีวิต การทําอาหาร 
- สิ่งของ นวัตกรรม 
- แฟช่ัน เครื่องประดับ ทรงผม การแตงกายและแตงหนา  
- วัฒนธรรม และสถานที่ทองเที่ยว 
- ดนตรี ภาพยนตร 
- เรื่องสั้น กลอนและบทกวี 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่  18    แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวดศิลปนเกาหลี หรือ K SPY 
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ตัวอยางเนื้อหาตามสารบัญ ปท่ี 5 ฉบับท่ี 59 ประจําเดือน กรกฎาคม 2547 
J-POP & J ROCK 

- J.J. Expressa 
- 5 หนุม Jr. 
- เคียวโกะ  ฟูกาดะ 
- โทโมยะ นางาเสะ 
- ภาพยนตร AZUMI 
- Concert J-POP in Thailand 
- อายะ อูเอโตะ 
- ทัตสึยะ ฟูจิวารา 
- ZIGS-ZAGS 
- มาซามิ นากาซาวา 
- ฮิโรกิ นาริมิยะ 
- ทาคาชิ ซึคาโมโต 
- ไทจิ โคคุบุน 
- ฮิการุ อุทาดะ 
- ARASHI 
- ซาโตมิ อิชิฮารา 

- ฮายามิ โมโคมิจิ 
- w-inds 
- เอมิ ซูซูกิ 
- NEWS 
- KAT-TUN 
- ทาคุอิ 
- Daigo Stardust 
- GLAY 
- DA PUMP 
- L’Arc~en~Ciel 
- Lead 
- Baroque 
- Gazetto 
- คอสเพลย Dir en grey 
- รุกะ(Nightmare) 
- Kagrra 

ETC. 
- หอสมุดแฟชั่นของ Sei-mei 
- เที่ยวเกียวโต 
- กระโดดรม-ลองแกง 
- รม 
- Future Sound From Japan 
- TV Report 
- Artist Party 
- มิตรภาพเทานั้น 
- Gift Update 

- Believe in Song 
- Interview 
- Gossip Yum Zap 
- To Your Editor 
- นิทานศิลปน 
- เก็บๆ มาฝาก 
- J – Kitchen 
- Dream & Hope 

- j-SPY VOTE 
- ขา!.. สาวก j –SPY 

J FASHION 

กลาวโดยสรุป การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร  J SPY จะเนนไปที่เรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหว 
บทสัมภาษณตางๆ ของศิลปน ดารา นักรองในวงการบันเทิงของประเทศญี่ปุนทั้งหมด นอกจากนี้ยังสอดแทรก
การนําเสนอเรื่องราวที่เกี่ยวของกับวัฒนธรรมของญี่ปุน อาทิ เชน วิถีดําเนินชีวิต การทองเที่ยว กีฬา ตลอดจน
เรื่องราวของแฟช่ันการแตงกาย เสื้อผาและเครื่องประดับตาง ๆ ในเชิงประยุกตใหเขากับวัฒนธรรมสมัยใหมที่
เปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็วในปจจุบัน 
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นิตยสาร J: NETT 
  
 จากการศึกษาพบวา นิตยสาร J : NETT  มีรูปแบบและจํานวนหนาที่สม่ําเสมอตลอดอายุของนิตยสาร 
โดยจะใหความสําคัญกับนําเสนอภาพปกดวยศิลปนที่มีช่ือเสียง และมีบุคลิกที่นารัก สวย สดใส ในสไตลญี่ปุน 
เพื่อใหตัวนิตยสารเกิดความคลายคลึงกับนิตยสารจากญี่ปุน พรอมกันนี้ยังใชกระดาษอารตมันในการพิมพสวน
เนื้อหาที่เนนรูปภาพในปริมาณมาก  ซึ่งทั้งนี้ตลอดระยะเวลาดําเนินการของนิตยสารมีการเปลี่ยนแปลงเพียงขนาด
รูปเลมและการปรับราคาลง แตทั้งนี้ยังคงรักษารูปแบบการนําเสนอสม่ําเสมอ 
 
ลักษณะทางกายภาพ 
 ขนาด   กวาง 8.5 นิ้ว ยาว 11.5 นิ้ว 
 หัวหนังสือ  J : NETT by  J.Spy 

การใสคําวา by J.Spy เปนการนําเครดิตของนิตยสารJ.SPY มาใชเพื่อเปน
การสรางความเชื่อมั่นแกผูอานวา เปนทีมเดียวกันกับที่ทํานิตยสาร J.SPY 
ซึ่งประสบความสําเร็จและเปนที่นิยมมากอน 

 สโลแกน   ไมมี 
 โปรยปก   คําที่ใชการการโปรยปกมี 2 สวน 

- สวนแรก เปน Stars Zone นําแฟชั่นของศิลปน ที่มีปรากฏในเนื้อหา
ฉบับนั้น 

- สวนที่สอง เลือกเรื่องที่นาสนใจภายในฉบับจํานวน4-5 เรื่อง ซึ่งทั้งนี้
คําที่ดึงมาใชในการโปรยปก ซึ่งมักจะตรงกับเรื่องราวภายในเลม
เสมอ และสีสันของตัวอักษรเนนสีสดใส และเปลี่ยนไปเรื่อยๆ ในทุก
ฉบับ    

 ราคา   80 บาท  
 จํานวนหนา  108 หนา 
 การเย็บเลม  ไสกาว 
 กระดาษ   ปก อารตการด 
    เนื้อหา อารตมัน / ปอนด 
 การพิมพ   ออฟเซ็ท 4 สี 

การนําเสนอปกของนิตยสาร J: NETT 

 เนื่องจากเปนนิตยสารวัยรุนที่เนนจุดขายเรื่องแฟชั่นที่เปนญี่ปุนทั้งหมด เพราะมีทั้งเรื่องแฟชั่นเสื้อผา 
เครื่องประดับ ทรงผม เล็บ รองเทา งานประดิษฐ อาหาร และสารพัดเรื่องราววาไรตี้ตางๆ ที่เปนญี่ปุนลวน ดังนั้น
การนําเสนอหนาปกจึงเปนดารา นักรอง ศิลปนญี่ปุนที่มีช่ือเสียงและเปนที่ช่ืนชอบ สนใจของกลุมผูอาน ศิลปนที่
นํามาขึ้นปกสวนใหญจะเปนบุคคลในวงการศิลปน ดารา นักรอง ของประเทศญี่ปุน และสวนใหญเนนเปนผูหญิง 
ซึ่งตรงกับกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิงที่ตองการอยากทราบในเรื่องกระแสนิยมแฟชั่นญี่ปุน โดยหนาปกจะไม
ซ้ําซอนกับหัวหนังสือแนวเอเชียในเครือเดียวกัน 
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ภาพที่ 19   ตัวอยางปกนิตยสาร J : NETT 
 ปกหนา    
 
 
 
 
 
 
 ปกหลัง 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวอยางการนําเสนอภาพปกของนิตยสาร 

- Namie Amuro (ฉบับที่ 2 ) 

- Kyoko Fukada ( ฉบับที่ 7, 38 ) 

- Akina (ฉบับที่ 37) 

- Boa (ฉบับที่ 15) 

- Hinano Yoshikawa ( ฉบับที่ 29) 

- Ayumi Hamasaki (ฉบับที่ 11,22) 

 
ดังนั้นจะเห็นไดวาการนําเสนอปกของนิตยสาร J: NETT มีความชัดเจนมากคือ การนําเสนอภาพปกที่

เปน ดารานักรอง นักแสดงของญี่ปุนทั้งที่เปนที่รูจักและไมรูจักในเมืองไทย โดยบุคคลเหลานี้จะมีบุคลิกที่ดูนารัก 
สวย สดใส พรอมที่จะเปนตนแบบดึงดูดใหกับกลุมเปาหมายของนิตยสาร หรือผูสนใจในแฟชั่น และเทรนดตางๆ 
ที่ดูทันสมัยของญี่ปุนไดเลือกในการบริโภค 
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การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร J: NETT 
  
 จากการศึกษาพบวา เนื้อหาของนิตยสาร J: NETT แบงออกไดเปน 4 หมวดใหญ คือ 

1. Stars Zone ซึ่งเปนเรื่องราวแฟชั่น ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา 
นักรอง จากประเทศญี่ปุน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 
ภาพที่ 20  แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด Stars Zone 

 
2. Teen Zone ซึ่งเปนเรื่องราวการแนะนําเทรนดที่เปนเรื่องราวแฟชั่นตางๆ ที่กําลังเปนที่นิยมของวัยรุนใน

ประเทศญี่ปุน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 21  แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด Teen Zone 
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3. Women Zone ซึ่งเปนเรื่องราวการแนะนําเทรนดที่เปนเรื่องราวแฟช่ันตางๆ ที่กําลังเปนที่นิยมใน
ประเทศญี่ปุน โดยเนื้อหาจะเหมาะกับผูหญิงที่เริ่มเปนผูใหญขึ้น 

 
 
 
 
 
 
  
 
  

 
ภาพที่ 22   แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด Women Zone 

 
4. Extra Zone เปนเรื่องราววาไรตี้ตางๆ ของนิตยสาร และคอลัมนพิเศษตามเทศกาลตางๆ ในสไตลญี่ปุน 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 23   แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด Extra Zone 

 
โดยเนื้อหาของแตละหมวดที่นําเสนอ จะประกอบดวยเรื่องราวที่เกี่ยวของกับเทรนดตางๆ ที่ทันสมัย

ของญี่ปุน ไมวาจากตัวศิลปน ดารา นักรอง บุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการบันเทิงทั้งของญี่ปุนเอง ยังรวมถึงวัยรุน
ทั่วไปของญี่ปุนเองดวย ซึ่งการแบงเนื้อหาในแตละฉบับนั้นจะขึ้นอยูกับบก. ในการแบงเปนหมวดเปนโซนที่
เหมาะกับกลุมผูอานที่เปนวัยรุนและวัยทํางาน โดยมีวาไรตี้ที่นาสนใจตางๆ ซึ่ง ไดแก  แนวคิดการใชชีวิต การ
รับประทานอาหาร  สิ่งของ นวัตกรรมใหมๆ แฟช่ัน เครื่องประดับ  การแตงกาย การแตงหนา และการทําผม  การ
ประดิษฐ การตกแตงหอง เปนตน 
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ตัวอยางเนื้อหาตามสารบัญ ปท่ี 4 ฉบับ ประจําเดือนกันยายน พ.ศ. 2547 

STARS ZONE 
- Nanako Matsushima 
- Shiho’s Princess Catalog 
- Kyoko Fukada & Anna Tsuchiya 
- Aya Cool & Sweet 
- Cartoon Costume 
- Star Styling 
- ช็อปอยางมืออาชีพ 

- Covel Girl 
- Rena Tanaka 
- Hot Man 
- เบื้องหลังรอยยิ้มชิโฮ ชิราอิชิ 
- One fit for all 
- Sunglasses 

TEEN ZONE 
- ‘Bag’ Fashion Lesson 
- เลือกคู(นี้) ถูกใจ 
- Remark Club  
- Star Make Up Stlye 

- Balanced Cloth 
- เล็บสวย.. ดวยสีสัน 
- Make it : wrist cuffs 
- My Room

 
Extra Zone  

- ช็อป Shibuya & Harajuku 
- Sweet on Sweet 
- ดูหนา.. รูใจ 
- Home Spa 

- หุนสวยดวยวิธีงายๆ กับโยคะ 
- News Room  
- แตงเสื้อเช้ิตตัวเกงดวยลายปก 
- POPPULAR HAIR STYLE  

 
 กลาวโดยสรุป แนวทางและสัดสวนในการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร  J:NETT นับตั้งแตเริ่มวางแผง
มาจนกระทั่งปจจุบัน แทบไมไดมีการปรับเปลี่ยนแตอยางใด  เพียงแตในระยะหลังมีการปรับลดการนําเสนอใน
หมวด Women Zone ออกไปบาง ทั้งนี้ก็ไมกระทบอะไรมากนัก เนื่องจากนิตยสารไดวางกรอบการนําเสนอไว
อยางชัดเจนมาตั้งแตเริ่มตนเปนเพียงเพื่อตองการนําเสนอและมุงใหรูความเปนไปของญี่ปุนในเรื่องราวของเทรนด
ตางๆ โดยเปนการนําเรื่องตนฉบับมาแปล และนําภาพมาลงประกอบใหผูอานนิตยสารไดอานไดชมเทานั้น ความ
แตกตางของเนื้อหาในแตละเลมลวนเปนไปตามแหลงที่มาของตนฉบับที่นํามาแปล ตลอดจนความตองการของ
ผูอานที่เปนกลุมเปาหมาย และที่สําคัญเปนนิตยสารที่ไมมีการนําเสนอในสวนเนื้อหาที่เปนหนาโฆษณาสินคาเลย
แมแตนอย 
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นิตยสาร I LIKE 
  
 จากการศึกษาพบวา นิตยสาร I LIKE รูปแบบมีการปรับเปลี่ยนบางเฉพาะหนาเนื้อหา โดยเปนการแทรก
ในสวนการนําเสนอเนื้อหาที่เพ่ิมขึ้นเทานั้น แตปริมาณจํานวนหนากระดาษยังคงเทาเดิม ความโดดเดนและเปน
เอกลักษณของนิตยสารอยูที่เนนการนําเสนอรูปแบบใหมีความหลากหลายมาก ไมเนนการนําเสนอที่มีลักษณะ
คลายคลึงกับนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมในเครือเดียวกันของบริษัท ซึ่งมักเปนดารานักรองของเอเชีย
เปนสําคัญ  จึงมีการนําเสนอเนื้อหาภายในจะมีความแตกตางจากนิตยสารฉบับอื่นๆ ในเครือคอนขางมาก ซึ่งเปน
การประยุกตระหวางเรื่องราวที่นาสนใจของวัยรุนไทยและญี่ปุน 
 
ลักษณะทางกายภาพ 
 ขนาด   กวาง 8.3 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 
 หัวหนังสือ  I LIKE 
 สโลแกน   ไมมี 
 ราคา   60 บาท 
 โปรยปก   คําที่ใชการโปรยปกมีการเลือกเรื่องที่นาสนใจภายในฉบับจํานวนหลาย
    เรื่อง ทั้งนี้คําที่ดึงมาใชในการโปรยปกมักจะเปนเนื้อหาภายในเลมซึ่ง 
    มักจะตรงกับเรื่องราวภายในเลมเสมอ โดยใชตัวอักษรภาษาอังกฤษและ
    ภาษาไทย และสีสันของตัวอักษรมีความสดใสดึงดูดใจในทุกฉบับ 
 จํานวนหนา  124 หนา 
 การเย็บเลม  ไสกาว 
 กระดาษ   ปก / อารตการด 
    เนื้อหา/ อารตมัน / ปอนด 
 การพิมพ   ออฟเซ็ท 4 สี 
 
  
การนําเสนอปก 

 เนื่องจากทีมงานผูจัดทําเคยทํานิตยสารวัยรุนอยาง I SPY และJ SPY มากอน จึงมีความคุนเคยในการที่
จะนําเสนอภาพปกนิตยสารดวยภาพศิลปนแนวเอเชีย อีกทั้งดวยบุคลิกและลักษณะของศิลปนเอเชียเชน ญี่ปุนจะมี
ความนารักสดใสดึงดูใจกลุมเปาหมายของนิตยสารไดดี จึงเปนแนวคิดหลักในการนําเสนอปก โดยศิลปนที่นํามา
ขึ้นปกสวนใหญจะเปนบุคคลในวงการบันเทิง ดังนั้นการนําเสนอหนาปกจึงเปนศิลปน ดารา ที่มีช่ือเสียงและเปน
ที่ช่ืนชอบ สนใจของกลุมผูอาน ทั้งนี้จะไมซ้ําซอนกับนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียในเครือเดียวกัน 
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ภาพที่ 24   แสดงตัวอยางปกนิตยสาร I LIKE 
 ปกหนา  

 
 
 
 
 
  

 ปกหลัง 

 
 
 
 
 
 
  
 ตัวอยางการนําเสนอภาพปกของนิตยสาร 

- AYA MATSUURA ( ป 3 ฉบับที่ 42 ) 

- TOMA IKUTA  และ TOMOHISA YAMASHITA ( ป 2 ฉบับที่ 14 ) 

- ANNE SUZUKI (ป 3 ฉบับที่ 48 ) 

- ศิลปนวง LEAD (  ป 2 ฉบับที่ 35 ) 

- U-SA SAEGUSA  (ป 3 ฉบับที่ 44) 

 
 กลาวโดยสรุป จะเห็นไดวาการนําเสนอปกของนิตยสาร I LIKE มีความชัดเจนมากอยู 2 ประการ คือ 
การนําเสนอภาพปกที่เปนบุคคลในวงการบันเทิงในแถบประเทศเอเชียตะวันออกซึ่งเนนดารา นักรองศิลปนของ
ญี่ปุนเสียเปนสวนใหญ และการโปรยปกที่พยายามเนนเนื้อหาที่นาสนใจภายในเลมในใหมาก เพื่อเปนการดึงดูด
ใหผูอานตัดสินใจในการเลือกซื้อนิตยสารที่จุดขายเนนในดานเนื้อหาเปนสําคัญ ทั้งนี้ยังคงอยูภายใตกรอบ
นโยบายและแนวคิดที่วางไวอยางชัดเจน 
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การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร I LIKE 

 จากการศึกษาพบวา เนื้อหาของนิตยสาร I LIKE แบงออกไดเปนหลากหลายหมวด สลับกันไป ซึ่ง
สามารถแบงลักษณะดานเนื้อหา ซึ่งทําเปนคอนเซ็ปตประจําฉบับ แตกตางกันไปแตละฉบับ โดยจะแบงออกเปน 4 
สวนใหญๆ ดังนี้ 
    
 1. คอลัมนแบบทดสอบ-คําทํานายทางจิตวิทยา 

 แบบทดสอบและคําทํานาย เปนคอลัมนที่โดดเดนท่ีสุดของ I LIKE ซึ่งเปนการทดสอบและคําทํานาย
เกี่ยวกับสิ่งใกลตัวของวัยรุน เชน เรื่องเรียน, บุคลิกภาพ นิสัยใจคอ, เพื่อน, สังคมและความรัก ซึ่งคําทํานายจะ
สอดแทรกคติเตือนใจ คําสอน การปลูกฝงทัศนคติในแงดี และสอนใหผูอานซึ่งเปนวัยรุนวางตัวอยางถูกตอง
เหมาะสม ดวยภาษาที่สนุกเขาใจงาย และรูปแบบการทดสอบที่ชวนทํา 
  
 คอลัมนเกี่ยวกับแบบทดสอบ และคําทํานายทางจิตวิทยา เชน 
 - ดวงดาวในมือเธอ (ทํานายดวงประจํารายปกษ 15 วัน 1 ครั้ง) 
 - ทดสอบตัวเอง 
 - ทดสอบรักวัยทีน 
 - รหัสฟาคนหารัก 
 - ถามฮาตอบจริง 
 - ทดสอบพลังจิต 
 - ฝนนี้มีคําตอบ 
 - ผิด & ถูกผูกคําทาํนาย 
 - หมุนไปตามราศี 
 - ทํานายลายมือ 
 

ภาพที่ 25    แสดงตัวอยางคอลัมนเก่ียวกับแบบทดสอบ และคําทํานายทางจิตวิทยา 
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 2. คอลัมนฮาวทู และบทความ 

 ทีมงาน I LIKE เล็งเห็นวาวัยรุนที่รักการอาน จะมีความเชื่อและศรัทธาในสิ่งที่หนังสือเลมนั้นๆ นําเสนอ 
จึงมีคอลัมนบทความและฮาวทู (HOW TO) หรือคูมือ เพื่อใหความรู และเปนแนวทางความคิดและการปฏิบัติตัวที่
เปนประโยชนตอวัยรุนนักเรียนซึ่งเปนผูอาน 

 คอลัมนเกี่ยวกับฮาวทูและบทความ เชน 

 - BODY TALK (บทความเรื่องสุขภาพ ความสวย ความงาม) 
 - BEAUTY ANSWER (การตอบจดหมายเกี่ยวกับสุขภาพ ความสวย ความงาม) 
 - สอนไป บนไป (บทความเกี่ยวกับคานิยม และการประพฤติปฏิบัติของนักเรียน เขียนโดยอาจารยปทม
 สุคนธิ์  สุริยวงศ 
 - กัดแหลก (บทความเสียดสีพฤติกรรมของวัยรุนที่ไมเหมาะสม เชน การแตงกายโป ความฟุมเฟอย 
 ฟุงเฟอฯลฯ) 
 - HOW TO TEENS (บทความฮาวทู แนะนําเรื่องความคิด การใชชีวิตของวัยรุนในเรื่องราวตางๆ ที่
 สําคัญของวัยรุน 

ภาพที่ 26 แสดงตัวอยางคอลัมนเก่ียวกับฮาวทูและบทความ 
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3. คอลัมนตลกขบขัน 

 นอกจากนี้ I LIKE ยังมีความแตกตางจากนิตยสารวัยรุนเลมอื่น คือมีคอลัมนขบขันหลายคอลัมน 
 คอลัมนตลบขบขัน เชน 
 - พจนานุกรมฉบับวัยรุน 
 - ฉายานี้เพื่อนต้ังให 
 - ฉายาครูหนูต้ังให 
 - เรื่องเลาจากรั้วเด็กมอ. 
 - KIDDING TEST 
 - ปาฏิหาริยโอมสมหวัง 
 - ขอเผาหนอยเพื่อน 
 - อึ้งชวนฮา 
 

ภาพที่ 27  แสดงตัวอยางคอลัมนตลบขบขัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
4. คอลัมนแฟชั่น 

 คอลัมนแฟช่ัน การแตงตัวของนิตยสาร I LIKE แยกเปน 2 สวนคือ 
 1. แฟช่ันการแตงตัวที่ไมมีเนื้อหาประกอบ 
 เปนภาพแฟชั่นที่รวบรวมมาจากแฟชั่นการแตงตัวของวัยรุนญี่ปุน เพื่อใหวัยรุนไทยไดเห็นแนวการ
แตงตัวของแฟชั่นของเพื่อนบานในวัยเดียวกัน 
  
 คอลัมนแฟช่ันญี่ปุนที่มีเนื้อหาประกอบ เชน 
 - MIX & MATCH 
 - HAIR STORY 
 - MAKE UP 
 - FREE FASHION 
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ภาพที่ 28   แสดงตัวอยางคอลัมนแฟชั่นญี่ปุนที่มีเนื้อหาประกอบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2. แฟชั่นที่มีเนื้อหาประกอบ 

 แฟช่ันที่มีเนื้อหาประกอบ มีทั้งแฟชั่นญี่ปุนและแฟชั่นเด็กไทย 
  
 คอลัมนแฟช่ันเด็กไทยที่มีเนื้อหาประกอบ เชน 
 - HOW MUCH? (สัมภาษณการแตงตัวของวัยรุน) 
 - SHOP’ GUIDE (แนะนําแหลงแฟชั่น) 
 - I LIKE GIRL (เวทีใหเด็กผูหญิงหนาตาดี บุคลิกดี มีความสามารถไดฝกการถายแฟชั่น) 
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ภาพที่ 29  แสดงตัวอยางคอลัมนแฟชั่นเด็กไทยที่มีเนื้อหาประกอบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 กลาวโดยสรุป แนวทางและสัดสวนในการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร I LIKE นับตั้งแตเริ่มวางแผงมา
จนกระทั่งปจจุบันจะเนนเรื่องราวของญี่ปุนและการตูนญี่ปุนอยางชัดเจน ตอมาไดปรับเปลี่ยนใหเนื้อหา
หลากหลายมากขึ้น โดยตัดการตูนชองออกทั้งหมดและคอลัมนเกี่ยวกับญี่ปุน คงไวเพียงแคคอลัมนแฟช่ันญี่ปุน 
และไดเพิ่มคอลัมนเกี่ยวกับฮาวทู เรื่องสั้น บทความและนวนิยายเขามา ใหมีความเปนวาไรตี้มากขึ้น และเปน
หนังสือที่ไมเนนญี่ปุนมากเกินไป เพื่อใหกลุมเปาหมายกวางมากขึ้น ไมถูกมองวาเปนหนังสือเกี่ยวกับญี่ปุนทั้งเลม 
แตเปนการผสมผสานระหวางเรื่องที่นาสนใจของวัยรุนไทยและวัยรุนญี่ปุน ทั้งนี้เนื่องจากนิตยสารไดวางกรอบ
การนําเสนอไวอยางชัดเจนมาตั้งแตเริ่มตน ความแตกตางของเนื้อหาในแตละเลมลวนเปนไปตามแหลงที่มา 
รวมทั้งนกัเขียนเจาของคอลัมนประจําเองที่จะคิดเรื่องราวที่จะนําเสนอในฉบับนั้นๆ ตลอดจนเรื่องราวของผูอานที่
สงมาลงในนิตยสาร ที่สําคัญเปนนิตยสารที่มีการนําเสนอในสวนเนื้อหาที่เปนหนาโฆษณาสินคานอยมากหรือ
มากฉบับไมมีเลย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 127

ตัวอยางเนื้อหาตามสารบัญ ปท่ี 3 ฉบับท่ี 42 ประจําเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2547 
 
FASHION JAPAN 
ดวงดาวในมือเธอ 
TEEN ROOM 
HAIR STORY 
MIX & MATCH 
พจนานุกรมวัยรุน 
ทดสอบรักวัยทีน 
แอบอานใจคน 
ทดสอบตัวเอง 
ฉายานี้เพื่อนต้ังให 
BODY TALK 
BEAUTY ANSWER 
รหัสฟาคนหารัก 
สอบไปบนไป 
HAND MAKE BY HEART 
I LIKE GIFT SHOP 
MAKE UP 
FREE FASHION 
I LIKE POLL 
ถามฮาตอบจริง 
รักเล็กๆ เด็กวัยมอ. 
แนะหลอกๆ บอกเลนๆ 
เรื่อง กัดแหลก 
ตัวเลขแหงคําทํานาย 
ทดสอบพลังจิต 
ฝนนี้มีคําตอบ 
Young Designer & Cokking 
Teen 
X – RAY J.TEEN 
Funny Photo 
HAPPY PHONE 
MESSAGE TO YOU 
ผิด & ถูกผูกคําทํานาย 
เคล็ดลับนารูของหนูแจว 

หมุนไปตามราศี 
ทํานายลายมือ 
MY SCHOOL 
KIDDING TEST 
I LIKE GAME 
IS ? 
TRICK TEEN 
HOW MUCH? 
แตงตามเด็ก J. 
SHOP’ GUIDE 
I LIKE GIRL 
LIFE & LOVE CLINIC 
เลาสูกันฟง 
ไมยากอยามาถาม 
สนทนา 3 ภาษา 
LOVE STORY 
ปาฏิหาริยโอมสมหวัง 
ขอเผาเพื่อนหนอย 
HOW TO TEENS 
เคล็ดลับไดใจเธอ 
FRIEND TO FRIEND 
องศานี้มีเพื่อน 
อึ้งชวนฮา 
พับกระดาษ 
เพลงเพื้อน 
อมยิ้ม 
ชวนสงเรื่อง 
แลวแตจะคิด 
UPDATE.COM 
FRIENDSHIP MART 
ผีในโรงเรียน 
นานาผี กุกกุกกู 
ใสรายปายสี 
Cartoon Club 

ดวยรักและขอแซว 
Dream Room 
I LOVE  I LIKE  
จุกจิ๊กกะแจมจัง 
HOME ROOM 
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นิตยสาร SINCERE 
  
 จากการศึกษาพบวา นิตยสาร SINCERE มีรูปแบบและจํานวนหนาที่สม่ําเสมอ มีการปรับเปลี่ยนบาง
เฉพาะจํานวนหนาที่เปนรายงานพิเศษ ซึ่งเปนการแทรกในสวนการนําเสนอเนื้อหาที่เพิ่มขึ้นเทานั้น และในสวน
ของเนื้อหาที่เปนเรื่องราวในวงการบันเทิงของเกาหลี แตปริมาณจํานวนหนากระดาษยังคงเทาเดมิ ความโดดเดน
ของนิตยสารจะเปนการนําเสนอเฉพาะดารา นักรอง นักแสดง ในแถบเอเชีย เชน ฮองกง ไตหวันและเกาหลีใต
เทานั้น   
 
ลักษณะทางกายภาพ 
 ขนาด   กวาง 8.3 นิ้ว ยาว 10.25 นิ้ว 
 หัวหนังสือ  SINCERE 
 สโลแกน   ไมมี 
 โปรยปก   คําที่ใชการโปรยปกมี 2 สวน 

- สวนแรก เปนช่ือของศิลปน ที่เปนเรื่องจากปก (Cover Story) ประจํา
ฉบับ 

- สวนที่สอง เลือกเรื่องที่นาสนใจภายในฉบับจํานวนหลายเรื่อง ซึ่ง
ทั้งนี้คําที่ดึงมาใชในการโปรยปกมักจะเปนช่ือศิลปนและพาดหัวดวย
ตัวอักษรไทย ซึ่งจะตรงกับเรื่องราวภายในเลมเสมอ และสีสันของ
ตัวอักษรเปลี่ยนไปเรื่อยๆ ในทุกฉบับ  

 ราคา   60 บาท 
 จํานวนหนา  108 หนา 
 การเย็บเลม  ไสกาว 
 กระดาษ   ปก อารตการด 
    เนื้อหา อารตมัน / ปอนด 
 การพิมพ   ออฟเซ็ท 4 สี 
 
การนําเสนอปก 

 เนื่องจากเปนนิตยสารวัยรุนจะเนนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ ของวงการบันเทิงและ
ศิลปนเอเชีย โดยศิลปนที่นํามาขึ้นปกสวนใหญจะเปนบุคคลในวงการศิลปน ดารา นักรอง ซึ่งจะเนนไปในแถบ
เอเชียตะวันออก ซึ่งไดแก เกาหลีใต ไตหวันและฮองกง การนําเสนอหนาปกจึงตองเปนศิลปน ดารา ที่มีช่ือเสียง
และเปนที่ช่ืนชอบ สนใจของกลุมผูอาน และจะไมซ้ําซอนกับหัวหนังสือแนวเอเชียในเครือเดียวกัน  นอกจากจะ
นําภาพศิลปนเอเชียมาลงแลว หากมีศิลปนเหลานี้เดินทางมาไทย ทางทีมงานก็จะมีการติดตอเพื่อที่จะของใหมา
ถายขึ้นปกนิตยสารบางในบางโอกาส 
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ภาพที่ 30   ตัวอยางปกนิตยสาร SINCERE 
 ปกหนา 
 
 
 
 
 
  
 ปกหลัง 
 
 
 
 
 
 
 
 ตัวอยางการนําเสนอภาพปกของนิตยสาร 

- เจิ้นอี้เจี้ยน ศิลปน นักรอง ของฮองกง 

- เจอรี่ วง F4 ศิลปนและนักรอง ของไตหวัน 

- เฉินปอหลิน และเฉินจูหมิง ศิลปนและนักรอง  ของไตหวัน 

- วอนบิน ศิลปนของเกาหลี 

- SE7EN ศิลปนของเกาหลี 

- Rain ศิลปนของเกาหลี 

 
ดังนั้นจะเห็นไดวาการนําเสนอปกของนิตยสาร Sincere มีความชัดเจนมากอยู 2 ประการ คือ ขนาด

รูปเลมและการนําเสนอภาพปกที่เปนบุคคลในวงการบันเทิงในแถบประเทศเอเชียตะวันออกที่เนนศิลปนของ
ไตหวัน ฮองกง และเกาหลีใต ซึ่งอยูภายใตกรอบนโยบายและแนวคิดที่วางไวอยางชัดเจน 
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การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร SINCERE 
 
 จากการศึกษาพบวา เนื้อหาของนิตยสาร SINCERE แบงออกไดเปน 3 หมวดใหญ คือ 
 1. Hit Chinese ซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณ ของศิลปน ดารา นักรอง 
จากประเทศจีน ไตหวัน และฮองกง 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 30  แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวด Hit Chinese 
 
 
 
 
 
 
 
 



 135

 2. Hit Korean ซึ่งเปนเรื่องราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ บทสัมภาษณของศิลปน ดารา นักรอง 
จากประเทศเกาหลีใต 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 31   แสดงตัวอยางเนื้อหาหมวดคอลัมน Hit Korean 
   
  3. ETC.  เปนเรื่องราววาไรตี้ตางๆ และคอลัมนประจําของนิตยสาร 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 32   แสดงตัวอยางเนื้อหาคอลัมนหมวด ETC. 
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ตัวอยางเนื้อหาตามสารบัญ ปท่ี 1 ฉบับท่ี 9 ประจําเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2547 
 
Hit Chinese 

- ฟโอนา 
- โจวเจี่ยหลุน 
- หยางเซี่ยนหัว 
- Boy’z 
- หลี่อี้หลาง 
- B.A.D. 
- เจิ้งอี้เจี้ยน 
- 5566 
- TWINS 
- เฉินปอหลิน 
- ไจไจ+ตาเอส 
- เซียวเจิ้งหนาน 

- หว่ีเหวินเลอ 
- เหลียงหยงฉี 
- ซูโหยวเผิง 
- เจาเหวย 
- หลิวเตอหัว+เหลียงเฉาเหวย 
- หลี่เวย 
- หวีซือมั่น 
- หลอเจียเหลียง 
- โจวฮุยหมิ่น 
- อูเช่ียนเหลียน 
- จงลี่ดี 
- S4 

 
Hot Korean  

- Dong Bang Shin Gi 
- SE7EN 
- Rain 
- ซุงยูริ 
- เมยองจุน+คิมฮานูล 
- จวงจุนโฮ 
- Legend of Wind 

- ซองยุนอา 
- จางฮุค 
- ชาอินเปยว 
- คิมแจวอน 
- โกซู 
- ลีเฮียวริ 
- ลียองเอ 

 
ETC. 

- SINCERELY 
- ซินเซียเมาทแซด 
- ตุกตาตัวไหนที่ดาราหลงใหล 
- อมตะดาราจีน 
- ปกปง ..เสนหแดนมังกร 
- SINCERE MEMORANDUM 
- ครัวโรงเตี๊ยม 
- SINCERE TOP VOTE 
- WITH LOVE &SINCERE 
- YOUR SINCERELY 

- CHINESE MUSIC REVIEW 
- HK DRAMA NEWS 
- HK MOVIE UPDATE 
- HOT KOREAN GOSSIP 
- คาเฟ K-POP 



 137

กลาวโดยสรุป แนวทางและสัดสวนในการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสาร SINCERE นับต้ังแตเริ่มวางแผง
มาจนกระทั่งปจจุบัน แทบไมไดมีการปรับเปลี่ยนแตอยางใด เนื่องจากนิตยสารไดวางกรอบการนําเสนอไวอยาง
ชัดเจนมาตั้งแตเริ่มตน ความแตกตางของเนื้อหาในแตละเลมลวนเปนไปตามแหลงที่มาของตนฉบับที่นํามาแปล 
ตลอดจนความตองการของผูอานที่เปนกลุมเปาหมาย รวมทั้งนักเขียนเจาของคอลัมนประจําจะนําเสนอ ที่สําคัญ
เปนนิตยสารที่ยังไมมีการนําเสนอในสวนเนื้อหาที่เปนหนาโฆษณาสินคาเลย 
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เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม 
ท่ีสะทอนผานเนื้อหาของนติยสารวัยรุนในเครือบริษัทสยามการพิมพ 

 
จากการศึกษาพบวา นิตยสารวัยรุนของบริษัทศรีสยามการพิมพ ไดมีการนําเสนอเกี่ยวกับเรื่องเอกลักษณ

ทางวัฒนธรรมแนวเอเชียตะวันออกผานวัฒนธรรมวัยรุน (Youth Culture) โดยในแตละฉบับที่ใชเปนกลุมตัวอยาง
ในการศึกษา มีการนําเสนอรูปแบบดานตางๆของวัฒนธรรมแนวเอเชียตะวันออกไดดังนี้  

 
1. ดานรูปลักษณภายนอก  

1.1 การแตงกายเปนสิ่งที่แสดงเอกลักษณทางวัฒนธรรมวัยรุนดานรูปลักษณภายนอกไดเดนชัด เปน
หนทางที่วัยรุนคนพบและแสดงออกซึ่งความเปนตัวของตัวเอง แสดงใหเห็นถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตที่เปน
อิสระ กลุมวัยรุนเอเชียโดยเฉพาะอยางยิ่งญี่ปุน ตางยอมรับวาสัญลักษณของความเปนวัยรุนก็คือ ความไมเหมือน
ใคร โดยเฉพาะการแตงกายและทรงผมของแตละกลุมก็จะแตกตางกันไปเมื่อเวลาผานไป อีกทั้งในแตละปสไตล
เสื้อผา การแตงกายและสไตลทรงผม ก็จะมีมากมาย ซึ่งในกลุมแตละกลุมก็จะมีเอกลักษณที่แตกตางกันดวย   

 
สําหรับรูปแบบดานการแตงกายที่ปรากฏอยูในนิตยสารนั้นจะเปนรูปแบบการแตงกายที่มีลักษณะ

แตกตางกันไปตามแตละบุคคล ขึ้นอยูวาใครจะออกแบบใหตัวเองใสอะไร ซึ่งปจจุบันเรียกรูปแบบการแตงกาย
แบบนี้วา “เดคคอรา” ซึ่งเปนคํามาจากภาษาอังกฤษวา Decoration หรือ Decorative    

 
ดังนั้นบรรดาวัยรุนทั้งหลายจึงเริ่มคิดออกแบบเครื่องแตงกายตั้งแตหัวจรดเทาใหเขากับเครื่องประดับที่

ตนเองประดิษฐขึ้นมาเอง ทั้งน้ียังมีการทําเสื้อผาใสเอง หรือนําเอาเสื้อผาเกามาแกใหม โดยแฟชั่นจะเนนเสื้อผา
โทนสีที่มีสีสันสดใส เชน สีฟา แดง เขียว และสม ซึ่งการแตงกายไมมีรูปแบบที่แนนอน แลวแตความพอใจของผู
สวมใสจะประยุกตสรางสรรคกันเอง ทั้งผูหญิงและผูชายสามารถใชเสื้อผาแบบเดียวกันได คือจะใสเสื้อกับ
กระโปรงหรือกางเกงก็ได  
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ภาพที่ 34  แสดงรูปแบบการแตงกายแนวเอเชียตะวันออกนิยม 
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นอกจากนี้ยังพบเอกลักษณดานการแตงกายอีกกลุมจากกลุมศิลปนแนว Rock หรือ ที่เรียกวา J Rock 
และ K Rock ซึ่งจะเนนการแตงกายรวมถึงการแตงผมดวยสีที่ฉูดฉาด ผูชายสามารถแตงตัวเปนผูหญิงได เปนการ
สรางสรรคและนําเสนอจินตนาการโดยไมมีขอบเขตจํากัด 

 
 

ภาพที่ 35    แสดงรูปแบบการแตงกายกลุมศิลปนแนว Rock 
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 1.2 ทรงผม  สําหรับทรงผมจะเนนการทําสีผมฉูดฉาดแบบที่มีสีสันสะดุดตา เชน สีแดง เขียว สม และ
สีบลอนด เปนตน ซึ่งลักษณะการทําสีผมดังกลาว มีวัตถุประสงคเพื่อแสดงถึงความมีศิลปะ หรือความมีรสนิยมใน
การตกแตง (Artistic) ซึ่งลักษณะดังกลาวสามารถเปลี่ยนแปลงเพื่อความสวยงามตามความตองการไปไดเรื่อยๆ 
นอกจากนั้นยังมีลักษณะการถักเปยหลากหลายสไตล พรอมทั้งมีการประดับตกแตงดวยเชือกรัดผม ผาโพกผม ที่
คาดผม กิ๊บช้ินเล็ก ๆ  รวมทั้งลูกปดสีสันสดใส ดังจะเห็นไดจากรูปภาพ 
    

 
ภาพที่ 36   แสดงรูปแบบทรงผมวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมหญิง - ชาย 

   
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 1.3 เครื่องประดับหรือนวัตกรรม  นอกจากการแตงกายจะเปนสิ่งที่แสดงออกทางลักษณะที่ปรากฏของ
วัยรุนแลว ยังนับรวมเอาเครื่องใชเครื่องประดับ หรือนวัตกรรมตาง ๆ มาเปนสัญลักษณที่แสดงออกในวัฒนธรรม
ของตนเองดวย โดยเครื่องประดับ เครื่องใช นิยมสะพายกระเปา หรือเปนารักๆ แวนตาและพันผาพันคอ สวมถุง
เทายาว ที่สําคัญจะขาดไมไดคือ รองเทาที่มีสีสันสดใสรูปทรงตางๆ โดยไมจําเปนตองเปนสินคาที่มียี่หอ (Brand 
name) 
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ภาพที่ 37    แสดงรูปแบบดานเคร่ืองประดับ 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2. วัฒนธรรมบันเทิงดานดนตรี  

ดนตรีซึ่งเปนที่นิยมของวัยรุนมีหลากหลายรูปแบบไมวาจะเปน Ballads, Rhythm Blue, Folk Music, 
Country Western jazz, และ Rock  แตเอกลักษณดานดนตรีแบบเอเชียตะวันออกนั้น จะมีลักษณะเฉพาะตัว 
กลาวคือ มีความเปนตะวันตกในรูปแบบเอเชียที่ไมเหมือนยุโรปและอเมริกา โดยเฉพาะญี่ปุน จะมีความทันสมัย
ของดนตรี อันเนื่องมาจากมีเทคโนโลยีที่กาวหนาเปนของตัวเอง ดนตรีของญี่ปุนจะมีความชัดเจนในการแยก
ประเภทวาเปน ร็อค ปอป และอารแอนบี และกลุมคนที่ฟงเองก็มีการแยกประเภทอยางชัดเจนเชนกัน   โดยเนื้อหา
หลักของดนตรีสวนใหญจะเปนเนื้อหาเกี่ยวกับความรัก บางเพลงก็จะสะทอนมุมมองการใชชีวิตที่แตกตางกันไป 
บางก็ในแงดี บางก็ในแงที่ไมดี เปนตน 

เอกลักษณดานดนตรีที่พบแบงจาการนําเสนอผานเนื้อหาของนิตยสาร แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก  
 กลุมดนตรีประเภท ROCK  หรือที่เรียกวา  J Rock สําหรับประเทศญี่ปุน หรือ K Rock สําหรับประเทศ
เกาหลี    โดยพิจารณาถึงลักษณะเดนและรูปแบบการนําเสนอ ซึ่งจะเรียกวาแนว  “วิชวลร็อคแบรนด” (Visual 
Rock) คือ วงดนตรีร็อค หรือเฮฟว่ีเมตัล ที่เนนรูปลักษณ เนนการแตงตัวและการแตงผมดวนสีฉูดฉาด ผูชาย
สามารถแตงตัวเปนหญิง แตงหนาทาปากก็ได เปนการแสดงออกวา ดนตรีประเภท Visual Rock เปนดนตรีที่ไมมี
เพศ ไมมีภาษา ไมมีเช้ือชาติ เปนการสรางสรรคทางดนตรีและนําเสนอจินตนาการโดยไมมีขอบเขต ลักษณะ
คลายๆ การนําเสนอของวงดนตรีแนว Alternative ของยุโรปและอเมริกา ที่แสดงออกที่การรอง  แต  Visual Rock  
จะแสดงออกมาตั้งแตการแตงตัว การพูด การเดิน การนั่ง ทุกอยางจะผสมผสานกันเปนภาพลักษณ (Image) ของ
คนๆ หนึ่ง  ผูฟงจะไดอรรถรสทางเสียง และทางสายตาไปพรอมๆ กัน 
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ภาพที่ 38 แสดงวงดนตรีแนว J Rock และ K Rock 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กลุมดนตรีประเภท POP   

  นอกจากลักษณะดนตรี Rock แลวยังกลุมดนตรีอีกประเภทคือ ปอป (Pop) ที่เรียกวา  J Pop หรือ K Pop  
ในเกาหลี ซึ่งมีลักษณะคลายวงดนตรีปอป โดยทั่วไป โดยจะแบงเปน 2 กลุมคือ กลุมนักรองหญิง เปนกลุมที่ทั้งรอง
ทั้งเตน แสดงฝมือความสามารถอยางเต็มที่ แตทั้งนี้ยังอาศัยหนาตา และความนารักเปนจุดขายรวม โดยนักรองหญิง
ของญี่ปุนจะโดดเดนมาก เชน Namie Amuro และที่กําลังเปนที่นิยมมากในปจจุบันคือ Hikaru Utada และ Ayumi 
Hamasaki นอกจากนี้ยังมีการรวมตัวเปนกลุมที่เนนการทํางานเปนทีม เชน วง Speed  และวง Max เปนตน 
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ภาพที่ 39  แสดงตัวอยางนักรองหญิงประเภท POP   
 

    
   
 
 
 
 
   

Ayumi Hamasaki           Namie Amuro 
 
 
 
 
 
 
 
 
     
    วง Speed      Hikaru Utada 
 
  สําหรับกลุมนักรองนั้น จะมีความโดดเดนมาก ที่เรียกวา ไอดอล (Idol) โดยสวนใหญจะเปนกลุมนักรอง
ชายในสังกัดจอหนนี่ แฟมิลี่ (Johnny’s  Family) ที่สรางนักรองชายมาอยางตอเนื่องต้ังแตสมัยศตวรรษที่ 70 ซึ่ง
ปจจุบันคายนี้ก็ยังรักษาระดับความนิยมไวไมเสื่อมคลาย โดยนักรองที่โดดเดนตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน เชน วง SMAP 
วง TOKIO วง V6 (นักรองญี่ปุน) และที่เปนที่นิยมสูงสุดสําหรับประเทศไทยในปจจุบัน คือ  กลุม Johnny’s Jr., วง 
KAT -TUN , วง ARASHI (นักรองญี่ปุน) เปนตน ในขณะที่นักรองไตหวัน เชน ศิลปนกลุม F4 เปนตน 
      

ภาพที่ 40 แสดงภาพศิลปนกลุม  F4   
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ภาพที่ 41 แสดงภาพกลุมนักรองชายสังกัด Johnny’s Family 

 
 

  
 
 
  
 
 
 
 

 
วง Arashi    วง V 6 

 
 
 
 
 
       
 

 
วง Johnny’s Jr.    KAT TUN 
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4. ดานภาษา 

เอกลักษณดานภาษาที่ปรากฏลวนนําเสนอสูพูดอานโดยใชภาษาไทยเปนสําคัญ แตอยางไรก็อาศัย 
Theme ญี่ปุนเอาไว  จากการศึกษาพบวาตามคอลัมนตางๆ จะพบลักษณะดังกลาวในรูปแบบของการสอนบท
สนทนาภาษาญี่ปุนงายๆ เชนการทักทาย  อําลา ขอโทษ หรืออวยพรเปนภาษาญี่ปุน เชน คอนนิชิวะ (สวัสดี) มะ
ตะเนะ (เจอกัน) ซาโยนาระ (ลากอน) ซุมิมาเซ็ง (ขอโทษ) เปนตน  และนอกจากนี้ยังมีในรูปแบบของเพลง ที่เปน
การเขียนคํารองเปนภาษาไทย ทําใหสามารถฝกรองตามได พรอมทั้งมีการแปลความหมายของเพลงไวดวย  

 รวมทั้งการใชนามปากกาของผูเขียนเปนภาษาญี่ปุน เชน ฮิมาวาริ นายซูมอาเมะ อาราชิ โนเสะ คินนิขุ
แมน เปนตน หรือหากมีภาษาไทยก็จะตอทาย โดยใสคําวา “จัง” ลงไปทายคํา เชน “ตาจัง” เปนตน ในขณะที่
ภาษาจีนและเกาหลีไมปรากฏเลย 
 
5. ดานคานิยมและรูปแบบการดําเนินชีวิต 

เอกลักษณดานคานิยมและรูปแบบการดําเนินชีวิตของวัยรุนเอเชียมีหลายรูปแบบ แตละรูปแบบจะมี
ลักษณะแตกตางกันไป และอัตลักษณที่แสดงออกซึ่งรูปแบบนั้นๆ จะแตกตางออกไปเชนกัน ทั้งที่เปนรูปแบบ
พฤติกรรมในกิจกรรมสวนตัวและตอสังคม ซึ่งเปนสัญลักษณที่สามารถสื่อความหมายการของการเปนสมาชิก
ของวัฒนธรรมวัยรุนได โดยจะปรากฏผานการนําเสนอเนื้อหาจากบทสัมภาษณดารา นักรองและนักแสดงตาม
คอลัมนตางๆ ในนิตยสาร 

 
 จากการศึกษาจะพบวา รูปแบบการดําเนินชีวิตของวัยรุนนั้นประกอบดวยการเรียนและการทํางานซึ่งถือ
วาเปนงานของวัยรุนสวนใหญ และอีกรูปแบบที่ทําควบคูกันกับการเรียนคือ กิจกรรมที่ทําในยามวาง โดยมีการ
นําเสนอเปนลักษณะสังคมที่เกี่ยวกับการดื่มกิน การสังสรรค การทองเที่ยว การเลนกีฬา การอานหนังสือ ทํา
การบาน การฟงเพลง ดูภาพยนตร อานหนังสือการตูน การเลนเกมสและกีฬากลางแจง การเลนกีฬาในรม การเลน
ดนตรี การวาดรูป การประดิษฐสิ่งของ  เปนตน ซึ่งก็ลวนจัดเปนสวนหน่ึงของวัฒนธรรมวัยรุน  
 
 ลักษณะคานิยมและรูปแบบการใชดําเนินชีวิตดังกลาว ยังสะทอนใหเห็นถึงคานิยมเอเชียที่ปรากฏผาน
การนํา เสนอของนิตยสาร  ซึ่ งจัด เปนสวนหน่ึงของกระแสวัฒนธรรมหรือค านิยมดั้ ง เดิม   (Tradition 
Culture/Values) ที่ถือปฏิบัติกันมานานจนอาจเปนบรรทัดฐานของสังคมไปแลว โดยสามารถแบงไดชัดเจนใน
รูปแบบของคานิยมเกี่ยวกับตนเอง ซึ่งไดแก คานิยมดานความพยายาม คานิยมดานการทํางานและการเรียน 
คานิยมดานการพึ่งพาตนเอง คานิยมดานความรับผิดชอบและคานิยมดานความขยัน ดานการประหยัดอดออม เปน
ตน ในขณะที่รูปแบบคานิยมเกี่ยวกับสังคมและชาติไมปรากฏในนิตยสารเลย 
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 ตัวอยาง  คานิยมเกี่ยวกับตนเองที่ปรากฏในนิตยสาร 

 - คานิยมเกี่ยวกับการประหยัดและอดออม 
 “ การใชเงินของนิกกี้นะเหรอ อืม อยางแรกที่นิกกี้ไดเงินมา นิกกี้จะเก็บไวสวนหนึ่งเยอะๆ 
 เลย อีกสวนหนึ่งก็จะแบงเอาไวใชบางแตไมมาก สวนใหญจะเนนเก็บมากกวา สมมติวาบาง
 เดือนถาเงินที่แบงไวมันไมพอ ก็จะไปเอาสวนที่เราเก็บไวของเดือนที่แลวมาใช แตก็ไมมาก
 นะพยายามเปดไวสองบัญชี บัญชีหนึ่งไวเก็บ อีกบัญชีหนึ่ง ไวใช...” 

 ที่มา : บทสัมภาษณ, นิกกี้ การณิก ทองเปยม ในคอลัมน นักการเงินตัวจริง, นิตยสาร I SPY 
 ปที่ 9 ฉบับที่ 143 : 2547, หนา 30    
  
 - คานิยมดานความพยายาม/การทํางาน 
 “ 50/50 ครับ ความรูสึกที่วาทําไดสําเร็จก็มีนะ คืออยางนอยเราก็ไดทําในสิ่งที่เราอยากทํา 
 แตวาทุกครั้งที่ทํางานจะหวนสํารวจตัวเอง แลวเราจะเห็นขอบกพรองตางๆ เห็นปญหาตางๆ 
 เพราะฉะนั้นจะใหพูดวาเราทําไดสําเร็จแลวดวยความรูสึก 100% ไมใช แตอยางนี้ก็ดีนะครับ 
 ปญหาที่เราเห็นเรากลาเผชิญกับมัน คราวหนาเราก็จะกาวหนาขึ้น เติบโตและแข็งแกรงขึ้น” 

 ที่มา : บทสัมภาษณ, มิยาบิ  ในบทความ “เลิกเอาแตใจแลวนะมิยาบิ” , นิตยสารJ SPY ปที่ 6 
 ฉบับที่ 65 : 2548, หนา 80 
  
 “ สิ่งที่สําคัญมากๆ สําหรับการทํางานเปนทีมเวิรก คือ การรับฟงความคิดเห็นของคนอื่นคับ 
 มันเปนเรื่องที่เรามีกันเปนอยูปกติอยูแลวเพียงแตไมคอยรูสึกกัน ถาเราทําในสิ่งที่ดีทุกคนก็
 จะใหการยอมรับอยูแลว  ” 

 ที่มา : บทสัมภาษณ ศิลปนวง A.B.C ในคอลัมนเปดอกตอบ..ทุกขอของใจ, นิตยสาร I SPY 
 ปที่ 9 ฉบับที่ 147 : 2547, หนา106 
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 ในขณะเดียวกันภายใตกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยม ( Pop Culture) เอกลักษณดานคานิยมและรูปแบบ
การดําเนินชีวิตของวัยรุนเอเชียในปจจุบัน จะเปนไปในทิศทางที่เกี่ยวของกับความบันเทิงเปนสวนใหญ เพราะ
นอกเหนือจากกิจกรรมที่ทําเปนประจําแลวอยางเชนเรื่องการเรียน หรือการทํางาน ถือเปนเรื่องการแสวงหา
ความสุขในชีวิตดวยวิธีการตางๆ ซึ่งสามารถสะทอนใหเห็นถึงคานิยมในลักษณะสุขนิยมและบริโภคนิยม  
  
 ตัวอยาง  คานิยมแบบสุขนิยมและบริโภคนิยม 

 “ ผมอยากช็อปปง! ตอนนี้เปนชวงที่ผมงานเยอะมากๆ หาเวลาวางไมไดเลย ถาเปนไปไดผมก็
 คิดอยากไปช็อปปง และถาถามวาอยากทําอะไรมากกวาช็อปปงก็คงตอบวาอยากไปทะเล” 

 ที่มา : บทสัมภาษณ มาซากิไอบะ ในบทความ “ตะลุยช็อป..หอบของเพียบ”, นิตยสาร I SPY 
 ปที่ 9 ฉบับที่ 144 : 2547, หนา 94 
 
 “ กอนหนานี้ผมเพิ่งไปคางที่ฮาโกเนมา 2 คืน 3 วันกับเพื่อนๆมา เราไปเที่ยวสถานที่
 ธรรมชาติแลวก็ไปแชออนเซ็นกันดวย ผมชอบความรูสึกแบบนี้จัง อีกอยางผมชอบคารา โอเกะ
 ไปแตที่ Blues Hearts เทานั้น” 

 ที่มา : บทสัมภาษณ ซาโตชิ ซึกาบูกิ ในบทความ”อยากรูจัง ... เคาทําอะไรบาง”, นิตยสาร J 
 SPY ปที่ 4 ฉบับที่ 48 :  2546, หนา 64 
 
 กลาวโดยสรุป ภายใตกระแสโลกาภิวัตนในวัฒนธรรมสมัยนิยม (Pop Culture) ลักษณะคานิยมและ
รูปแบบการดําเนินชีวิตประจําวันสวนใหญของวัยรุนเอเชียคลายคลึงอยางมากกับกระแสปอปทั่วโลกในแงที่วา
เปนวัฒนธรรมตลาด ชีวิตสวนใหญเปนเรื่องของการบริโภค การกิน การพักผอนหลับนอนและการบันเทิงเริง
รมณตางๆในรูปแบบตางๆ มุงแสวงหาเงินตรา อํานาจความมั่งคั่งทางการเงิน ความสวยงามและความสุขทางกาย 
เปนการใชชีวิตที่เนนความสนุกสนานตามกระแสนิยมของโลกปจจุบัน ซึ่งเปนเอกลักษณทางวัฒนธรรมดาน
คานิยมและรูปแบบการดําเนินชีวิตที่มีลักษณะเชนเดียวกับวัยรุนทั่วไป  ในขณะเดียวกันยังสะทอนคานิยมและ
รูปแบบการดําเนินชีวิตตามวัฒนธรรมดั้งเดิมเชน คานิยมดานความรับผิดชอบ ดานความพยายาม ดานความขยัน
และดานประหยัดอดออม ซึ่งถือปฏิบัติกันมานานจนอาจเปนบรรทัดฐานของสังคมไปแลว  
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ความคิดเห็นของกลุมผูอานนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม 
ของบริษัทศรสียามการพิมพ 

  
 ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณความคิดเห็นโดยใชแบบสอบถามจากกลุมผูอานของ

นิตยสารวัยรุนของบริษัทฯ จํานวนทั้งสิ้น 25 ราย เพื่อใหทราบขอมูลเกี่ยวกับปจจัยตางๆที่มีสวนในการเปดรับสื่อ
นิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ ตลอดจนในประเด็นเรื่องการรับรูเอกลักษณ
ทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่ถูกนําเสนอผานเนื้อหานิตยสารทั้ง 5 ช่ือฉบับ  

ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยางที่ทําการศึกษาสามารถจําแนกไดดังนี้ 

 เพศ :   ผูหญิง (100%) 

 อายุ  :  13 – 22 ป  

 ระดับการศึกษา :  มัธยมตน – ปริญญาตรี   

 รายได  :  800 – 10,000 บาท / เดือน 

เหตุผลและแรงจูงใจในการอานนิตยสารประเภทวัยรุน 

 กลุมผูอานนิตยสารวัยรุนสวนใหญมีเหตุผลและแรงจูงใจในการอานซึ่งแบงออกไดหลัก 3 ประการ  
ดังนี้ 

1. เพื่อเปนประโยชนดานความบันเทิง ซึ่งเปนเปาหมายหลัก ที่จะสงผลทางจิตใจใหความเพลิดเพลินใจ
แกผูอาน เปนลักษณะความบันเทิงจากการนําเสนอเรื่อราว ขาวสาร ความเคลื่อนไหวตางๆ ของคนที่มีช่ือเสียง 
ศิลปน ดารา นักรอง คนดัง ที่กําลังเปนที่นิยมชมชอบในกลุมผูอาน 

2. เพื่อศึกษา คนหา ในเรื่องตางๆ ที่กําลังเปนที่นิยม เปนกระแส เปนเทรนด (Trend) เพื่อที่จะเอามาเปน
กรอบวาเขาควรเดินแบบไหน เขาควรเลือกทําอะไร ควรจะเชื่ออะไร เปนแบบอยางการใชชีวิต ทําใหวัยรุนเติบโต
อยางคนที่มีความพรอมดานความคิด ความเชื่อ พรอมในการใชชีวิตในสังคมตอไป 

3. เพื่อสรางเครือขายทางสังคมใหกับวัยรุนซึ่งจะมีผลทางจิตใจ เพราะวัยรุนเปนวัยที่อยากมีพวกมีกลุม 
เพราะฉะนั้นการอานนิตยสารประเภทนี้แลวจะทําใหไดช่ือวาเปนวัยรุนที่มีลักษณะเดียวกัน รับรูในเรื่องที่กําลัง
เปนที่นิยม เพื่อตนเองจะไดเปนที่ยอมรับและรูสึกวาตนเองก็เหมือนกับวัยรุนในสังคมเชนกัน 
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แรงจูงใจในการเลือกซื้อนิตยสารวัยรุนแตละฉบับ 

จากการศึกษาพบวา กลุมผูอานนิตยสารมีแรงจูงใจในการเลือกซื้อนิตยสารแนวนี้คลายๆกัน โดยกลุม
ผูอานไมไดซื้อนิตยสารที่เปนกลุมตัวอยางทุกเลม แตจะมีการเลือกที่จะอานเปนบางฉบับ โดยอาศัยเกณฑ
ความชอบ หรือซื้อเพราะอารมณ โดยจะพิจารณาจากการนําเสนอหนาปกดารานักรอง นักแสดงและเนื้อหาภายใน
มีศิลปนที่ตนเองชื่นชอบเปนสําคัญ ในขณะที่บางรายที่ช่ืนชอบเรื่องราวของดารา นักรอง นักแสดงและเรื่องราว
ตางๆ ที่เกี่ยวของกับญี่ปุน จะอานเฉพาะนิตยสาร J SPY เพราะมีทุกอยางครบตามที่กลุมผูอานตองการ  

นอกจากนี้ยังพบวาบางคนซื้อเปนประจําเนื่องมาจากสะสมนิตยสารฉบับนั้นอยูเปนการอดิเรกอยูแลว  
หรือบางรายชอบอานเรื่องราวที่สนุกสนาน ตลก มีมุขใหขํา ก็จะเลือกอานนิตยสาร I LIKE เปน ในขณะที่บางราย
ที่อายุมากไมใชวัยเด็กที่ชอบเรื่องศิลปน ดารา หรือวงการบันเทิง ก็จะเลือกอาน J : NETT ที่มีเนื้อหาที่ดูมีสาระ
มากกวา หรือ อาน SINCERE ที่จะเนื้อหาดารา นักรอง นักแสดงของฮองกง ที่เปนที่ช่ืนชอบของตนในอดีต เปน
ตน 

กลาวโดยสรุป กลุมเปาหมายสวนใหญอาศัยแรงจูงใจในการซื้อนิตยสารจากการนําเสนอหนาปกเปน
สวนใหญ เกือบทุกช่ือฉบับที่ซื้อจะอาศัยเกณฑดังกลาว พรอมการพิจารณาการโปรยปกเปนสวนประกอบ หากมี
ภาพดารา นักรอง นักแสดงหรือเรื่องราวที่ตนเองสนใจอยู และนาติดตามก็จะเลือกซื้อนิตยสารเลมนั้น นอกจากนี้
บางรายก็อาศัยเพียงความชอบและนิสัยในการสะสมนิตยสารเปนเกณฑในการซื้อโดยไมสนใจในสวนของการ
นําเสนอหนาปกเลยวาจะเปนบุคคลใด หรือมีการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาอยางไร 

 

ลักษณะเดนหรือขอดีของนิตยสารแตละฉบับ  

 กลุมผูอานไดใหความคิดเห็นในเรื่องลักษณะเดนและขอดีของนิตยสารแตละฉบับที่อาน จากการศึกษา 
โดยแยกเปนช่ือฉบับ มีรายละเอียดดังนี้ 

นิตยสาร I SPY  

 เปนนิตยสารที่เดนในเรื่องราวดารา นักรอง นักแสดง ศิลปนทุกชาติ ไมเฉพาะเจาะจงแตเอเชียตะวันออก
เทานั้น โดยจะมีเนื้อหาและบทสัมภาษณที่ใหมทันสมัย ทันตอสถานการณความบันเทิง พรอมทั้งเรื่องแปล  ถา
อยากทราบเรื่องราวของดารานักรองของไทย แนวสืบเสาะ และดูสนุกสนาน เหมาะกับกลุมวัยรุนที่อยากรูเรื่องใน
วงการบันเทิงทั้งไทยและเทศจริงๆ ตองอานนิตยสาร I SPY 

นิตยสาร J SPY  

 เปนนิตยสารที่เดนในเรื่องดารา นักรอง นักแสดง หรือเรื่องราวสาระที่เปนญี่ปุนลวนๆ ซึ่งไมเพียงแตมุง
เสนอเรื่องราวดานบันเทิงเทานั้น แตยังแฝงสาระในรูปแบบของการใชชีวิตของวัยรุนผานทางศิลปนญี่ปุนที่นํามา
เสนอ ซึ่งพอไดอานจากบทสัมภาษณจะทําใหไดเรียนรูมุมมองตางๆ กวางขึ้น รูเทาทัน ไดรูวาจะใชชีวิตอยางไรให
ประสบความสําเร็จเหมือนกับศิลปนญี่ปุน  
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นิตยสาร  J :NETT  

 จะเดนในเรื่อง ความรูเทาทันกระแสนิยมในเรื่องเก่ียวกับแฟชั่น จากประเทศญี่ปุน ซึ่งถือวาเปนประเทศ
ที่เจริญและนําดานเทรนดตางๆ ชวยใหผูที่อานไดเรียนรู ชวยในเรื่องการดําเนินชีวิตของผูหญิง เพื่อใชชีวิตเปน 
และรูวาจะดูแลรักษาตัวเองในเรื่องตางๆ อยางไร 

นิตยสาร  I LIKE  

 จะมีจุดเดนที่แตกตางจากฉบับอื่นๆ มากเพราะเนนการนําเสนอเนื้อหาที่สนุก มีมุขตลก ใหกลุมผูอาน
ไดรับความสนุก เพลิดเพลินใจ พรอมทั้งมีการเปดโอกาสใหผูอานไดสงเรื่องราวตางๆ เปนการฝกฝนทักษะ
ทางดานภาษาไปดวย อานแลวจะเกิดจิตนการมีความคิดที่จะสรางสรรคในสิ่งตาง ๆ 

นิตยสาร SINCERE  

 เปนนิยตสารที่เดนในเรื่องราวซึ่งมุงเนนความบันเทิงลวนๆ ของศิลปน จีน ฮองกง ไตหวัน รวมถึง
เกาหลี ซึ่งหากตองการรูเรื่องดารา นักรอง นักแสดงของเอเชียตองอานนิตยสารฉบับนี้  นอกจากนี้ยังทําใหเราเทา
ทันกลุมประเทศเพื่อนบานในดานสาระขาวสารความบันเทิงจากกลุม ดารานักรอง นักแสดงในกลุมประเทศแถบ
เดียวกัน 

อัตราการซื้อนิตยสารตอเดือน 

 จากการศึกษา พบวากลุมผูอานมีอัตราการซื้อนิตยสารตอเดือนอยางนอยที่สุดคนละ 1 เลม โดยจะเลือก
ซื้อเฉพาะนิตยสารฉบับที่ตนเองชอบเทานั้น โดยการซื้อจากความชอบในตัวดารา นักรอง นักแสดงเปนสําคัญ 
ตลอดจนเกณฑอื่นๆ ประกอบดังที่เสนอไปแลว  

นอกจากนี้บางรายจะมีการรวมกลุมกันซื้อโดยมีลักษณะหมุนเวียนผลัดกันซื้อคนละเลมในลักษณะเดือน
เวนเดือน สลับกันไปอยางนี้ เพื่อใหสามารถติดตามเนื้อหาภายในนิตยสารไดทุกฉบับไมขาดหรือตกเนื้อหาใน
สวนใดๆ ไป 

 ในขณะที่บางคนนอกจากจะซื้อนิตยสารที่เปนกลุมตัวอยางในการศึกษาแลว ยังซื้อนิตยสารวัยรุนที่เปน
นิตยสารตนฉบับมาจากตางประเทศดวย ซึ่งในเดือนหนึ่งจะตกอยูประมาณ 3-4 ฉบับ โดยทั้งนี้กลุมผูอานจะอาศัย
เงินสวนหน่ึงที่ไดจากผูปกครองเพื่อนํามาเปนคาใชจายสําหรับการซื้อนิตยสารแตละฉบับแตละเดือน 

ลักษณะรูปแบบและเนื้อหา ตลอดจนคอลัมนท่ีชอบหรือสนใจในแตละฉบับ 

นิตยสารแตละช่ือฉบับจะมีรูปแบบและเนื้อหาที่คอยขางไมแตกตางกันมาก จากการศึกษาพบวา กลุม
ผูอานสวนใหญจะชอบคอลัมนที่นําเสนอเกี่ยวกับขาวสาร ความเคลื่อนไหว ตลอดจนบทสัมภาษณตาง ๆของกลุม
ศิลปนที่ตนเองชื่นชอบและติดตามอยู  
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ในสวนของคอลัมนประจํานั้น จะติดตามบางในบางชื่อฉบับ แตโดยรวมแลวจะเลือกอานเฉพาะสวนที่
เกี่ยวกับศิลปนที่ตนเองชอบเทานั้น คอลัมนอื่นๆ ก็เปนการอานหรือดูภาพผานไปเรื่อยๆ ไมไดใหความสําคัญหรือ
เจาะจงเปนพิเศษ  

ตัวอยางลักษณะคอลัมนที่เปนที่นิยมของกลุมผูอาน จากการสัมภาษณ เชน 

- คอลัมนแนะนําการทําอาหาร (นิตยสาร J SPY) 

- คอลัมนแปลเพลงญี่ปุน (นิตยสาร J SPY) 

- คอลัมนตอบจดหมายของบรรณาธิการ (นิตยสาร I SPY และ J SPY) 

- คอลัมนนิทานศิลปน (นิตยสาร J SPY) 

- คอลัมนเกี่ยวกับทํานายดวง นิสัย และเรื่องความรัก (นิตยสาร I LIKE) 

- คอลัมนการแตงตัว แตงหอง (นิตยสาร I LIKE) 

- คอลัมนเกมสนุกตางๆ (นิตยสาร I LIKE) 

- คอลัมนงานประดิษฐ (นิตยสาร J :NETT) 

- คอลัมนสุขภาพและการดูแลตนเอง (นิตยสาร J :NETT) 

- คอลัมนแนะนําสถานที่ทองเที่ยว (นิยตสาร J SPY) 

กลาวโดยสรุปกลุมผูอานมีการเลือกที่จะอานเฉพาะเนื้อหาที่ตนเองชอบเทานั้น โดยไมไดใหความสําคัญ
ในรูปแบบหรือตัวช่ือคอลัมนเทาไรนัก ทั้งนี้ลักษณะของการอานจะเปนการอาน และดูภาพผานๆ จนจบเลม
มากกวา  

รูปแบบและลักษณะของเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ท่ีโดดเดนและเปนที่นิยม 

 หากกลาวถึงคําวาเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมนั้น จากการสัมภาษณพบวา 
กลุมเปาหมายสวนใหญไมเขาใจความหมายของคําวา เอกลักษณทางวัฒนธรรม วาคืออะไร จึงจําเปนตองมีการ
อธิบายความหมายอยางคราวกอนการสัมภาษณ วา “เอกลักษณทางวัฒนธรรม” หมายถึง ลักษณะของการให
ความหมายหรือคุณคาตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งผานวัฒนธรรมและสังคม เปนสิ่งที่ไมตายตัว หยุดนิ่ง และเคลื่อนไหว
เปลี่ยนแปลงไดตลอด  

 จากการศึกษาพบวา รูปแบบและลักษณะเอกลักษณทางวัฒนธรรมที่กลุมผูอานเขาใจ จะเปนเอกลักษณ
ทางการแสดงออกที่เปนรูปธรรม และสามารถมองเห็นและจับตองไดเทานั้น โดยผานวัฒนธรรมวัยรุน ซึ่งมีดารา 
นักรอง นักแสดงจากประเทศแถบเอเชียตะวันออก เชน ญี่ปุนและเกาหลี เปนแบบอยางของเอกลักษณทาง
วัฒนธรรม  
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ตัวอยางของเอกลักษณในมิติตางๆ ที่โดดเดนและเปนที่นิยมจากการสัมภาษณกลุมผูอาน 

- การแตงกาย ทรงผม และแตงหนา 

- แฟช่ันเครื่องประดับแบบตางๆ 

- ดนตรี 

- ภาษา 

- ละคร ภาพยนตรและการแสดงคอนเสิรต 

- พฤติกรรมและรูปแบบการดําเนินชีวิต 

การเลียนแบบพฤติกรรมตามรูปแบบเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมท่ีมีการนําเสนอผาน
นิตยสารที่ทําการศึกษา 

 จากการศึกษา กลุมผูอานสวนใหญ สามารถจําแนกอิทธิพลของรูปแบบของเอกลักษณทางวัฒนธรรม
แบบเอเชียตะวันออก นิยมที่มีการนําเสนอผานนิตยสารกลุมตัวอยาง มีหลายดาน เชน 

ดานความคิดและคานิยม  

กลุมผูอาน ซึ่งเปนกลุมวัยรุนกําลังอยูในวัยแหงการเรียนรู ดังนั้นจึงพรอมที่จะรับความคิดใหมๆ 
ความคิดที่ไมเคยรู ไมเคยคิดมากอน เมื่อมีการปรากฏในนิตยสารผานเรื่องราวตางๆ ไมวาจากเรื่องราวของศิลปน
เอง หรือคอลัมนตางๆ ที่เกี่ยวของ เปนสิ่งที่นาสนใจตอผูอานอยางยิ่ง จึงเกิดความพรอมที่จะเลียนแบบแนวคิด
ตางๆ  

จากการศึกษา พบวาบางคนเลือกที่จะเลียนแบบในดานแนวคิดที่ตองการทําความฝนใหเปนจริงเหมือน
อยางนักรองที่ตนเองชื่นชอบ จึงเกิดความมุงมั่นในการทําใหชีวิตมีความสําเร็จตามที่ฝนไว โดยการไปแสวงหา
เรียนดนตรี หรือบางคนก็มีการไปเรียนดานภาษา เชน ภาษาญี่ปุน และเกาหลี เพิ่มเติมเปนตน  

ดานความเชื่อ 

กลุมผูอานซึ่งเปนกลุมวัยรุนที่ตองการเรียนรูสิ่งใหม เนื่องจากประสบการณที่มีอยูยังนอย อาจทําใหเกิด
ความเชื่อใหม ไดโดยงาย ดังนั้น การที่ปรากฏวานิตยสารนําเสนอความเชื่อในรูปแบบตางๆ ที่เปนลายลักษณ
อักษรในนิตยสาร จึงสงผลไดโดยตรงตอการเลียนแบบ เชน ความเชื่อเรื่อง การทํานายในเรื่องตางๆ ดวงชะตา ราศี 
และโดยเฉพาะในเรื่องราวของความรัก ซึ่งทําใหมีผูอานบางรายนําไปทดลองเลนกันในกลุมเพื่อน หลังจากที่อาน
พบในนิตยสารอยาง I LIKE เปนตน 
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ตัวอยาง ภายในคอลัมนรหัสฟาคนหารัก กอนจะเริ่มทํานายจะมีการตั้งกฎ กติกาในการทํานาย ดังนี้  

1.ใหต้ังสติใหสงบนิ่ง แลวพูดคําถามในใจวา “ ฉันควรทําอยางไรกับความเฉื่อยชาของ….. ( เอยช่ือของ
คนรัก) ” ระหวางพูดใหหลับตานิ่ง 

2. ลืมตาขึ้นมา แลวเขียนรูปรหัสฟา โดนเรียงรูปรหัสฟาขึ้นใหม จะเรียงอยางไรก็ไดไมซ้ํากัน 

รหัสฟา คือ  ดวงดาว . ดวงจันทร. ดวงอาทิตย. เมฆ 

3. ตรวจสอบดูวารหัสฟาของคนรัก ตรงกับคําทํานายใด แลวอานคําทํานายที่รหัสนั้นตอไป 

ดานการใชชีวิต 

การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาเกี่ยวกับการดําเนินชีวิตทําใหกลุมผูอานเกิดความรูสึกอยากเลียนแบบ
เอกลักษณที่ปรากฏนั้น เชน บางรายนําเรื่องราวเกี่ยวกับการตกแตง หอง การประดิษฐสิ่งของตางๆ ไปใช บางราย
มีการไปศึกษาดานการทําอาหารญี่ปุนเพิ่มอีกดวย การนัดเพื่อนไปสังสรรค การรวมตัวกันเปนกลุมเพื่อทํากิจกรรม
ตางๆ รวมกันในวันหยุด  การทองเที่ยว การเลนกีฬา การออกกําลังกาย เลนเกม ตลอดจนกิจวัตรประจําวันตางๆ ที่
ศิลปนทํา เปนตน 

นอกจากนี้ยังพบการเลียนแบบพฤติกรรมการแสดงออกบางอยางเชน ลักษณะการหัวเราะ การเลียปาก
ตัวเองเวลาอาย ซึ่งเปนพฤติกรรมที่นําเสนอผานดารา นักรอง นักแสดงในนิตยสารทั้งสิ้น  

กลาวโดยสรุป ถึงแมวากลุมผูอานจะมีความชื่นชอบในรูปแบบของเอกลักษณตาง ๆที่มีการนําเสนอผาน
นิตยสารที่เปนกลุมตัวอยาง แตสวนใหญจะไมคอยเลียนแบบเอกลักษณเหลานั้นโดยตรง โดยบางคนใหเหตุผลวา
ไมเหมาะกับวัฒนธรรมและสังคมไทย เชนเรื่องการแตงกายแตงหนาการทําสีผมในแบบวัยรุนเอเชียเชนญี่ปุนทํา
กัน ทั้งนี้โดยมากจะอาศัยการประยุกตเอกลักษณเหลานี้ใหเขากับตนเอง โดยมีพ้ืนฐานทางสังคมเขามาเปนสวน
ชวยในการเลือกที่จะเลียนแบบ เชน การลองแตงตัว การลองทําสีผมตามรูปแบบญี่ปุนในเฉพาะชวงเวลาปดเทอม 
เปนตน  ทั้งนี้การเลียนแบบดานเอกลักษณตางๆ ที่ถูกนําเสนอผานสื่อนิตยสารนั้น จึงใหความสําคัญของรูปแบบ
เอกลักษณที่เปนรูปธรรมสามารถจับตองและมองเห็นได ซึ่งเปนวัฒนธรรมวัยรุนเสียเปนสวนใหญ    

 



บทท่ี 5 

สรุปผล อภปิรายผล และขอเสนอแนะ 

การศึกษาวิจัยเรื่อง การจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ มี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษาประวัติความเปนมาขององคกร แนวคิดและนโยบาย ตลอดจนปจจัยตางๆ ที่มีผลตอการ
นําเสนอรูปแบบและเนื้อหาและพัฒนาการของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม นอกจากนี้ยังศึกษาถึง
เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่ถูกนําเสนอผานเนื้อหาในนิตยสาร และการรับรูถึง
เอกลักษณดังกลาวโดยกลุมตัวอยางวัยรุนไทย ซึ่งเปนผูอานนิตยสาร โดยใชวิธีการเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิง
ลึก และการวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารจํานวน 5 ช่ือฉบับในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพ คือ          
I SPY, J SPY, J : NETT, I LIKE และ SINCERE 

 

 ผูวิจัยจะสรุปผลการวิจัยออกเปน 4 สวน คือ 

1. ความเปนมา แนวคิดและนโยบายในการจัดทํานิตยสาร  

2. ปจจัยตางๆที่มีผลในการจัดทํานิยตสาร 

3. รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหานิตยสาร 

4. เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่สะทอนผานเนื้อหาของนิตยสารและการ
รับรูโดยกลุมตัวอยางวัยรุนที่เปนผูอาน 
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ความเปนมา แนวคิดและนโยบายในการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการ
พิมพ 

แนวคิดในการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพนั้น  เพื่อเปน
การขยายหัวนิตยสารใหมีความหลากหลายขึ้น เพื่อใหตอบรับกับกระแสความนิยมของวัฒนธรรมเอเชียตะวันออก
ในหมูวัยรุนไทย โดยมีการออกนิตยสารทั้ง 5 ช่ือฉบับที่ทําการศึกษาเรียงลําดับกันมาดังนี้ 

ตารางที่  13  สรุปปท่ีออกคร้ังแรกของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ 
 

นิตยสาร ปท่ี พ.ศ. ท่ีออกคร้ังแรก เนื้อหาหลัก อายุนิตยสาร 

I SPY 2539 สาระบันเทิงเกี่ยวกับดารา นักรอง
ทั้งอเมริกา ยุโรปและเอเชีย 

9 ป 

J SPY 2542 สาระบันเทิงเกี่ยวกับดารา นักรอง
หรือเรื่องราวเกี่ยวกับญี่ปุน 

6 ป 

J NETT 2544 สาระบันเทิงเกี่ยวกับแฟชั่น และ
เทรนดใหมของญี่ปุนอยางเดียว 

4 ป 

I LIKE 2544 สาระบันเทิงบันเทิงที่หลากหลาย 
เชน การตูน ศิลปนดัง เกมสตางๆ 
เรื่องราวจากผูอาน ทํานายดวง 
ฯลฯ 

4 ป 

SINCERE 2546 สาระความบันเทิงเกี่ยวกับดารา 
นักร อ ง เอ เชี ย  ได แก  ฮ อ งกง 
ไตหวัน และเกาหลี 

2 ป 

 

การจัดทํานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพสะทอนใหเห็นถึงกระแสโลกา
ภิวัตนซึ่งมีรองรอยอิทธิพลของวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกที่มี จีน ญี่ปุน ไตหวัน และฮองกง เปนตนแบบ ทําใหมี
หลายประเทศในแถบเอเชีย ไดนํากระแสดังกลาวมาเผยแพรในรูปแบบของนิตยสาร ดังนั้นการจัดทํานิยตสารของ
บริษัทจึงมีแนวคิดเพื่อใหตอบรับกับกระแสความนิยมของวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกในหมูวัยรุนไทยนั่นเอง การ
กําเนิดและมีอยูของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับยังสะทอนใหเห็นถึงกระแสวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกนิยมที่อยูรวมกับ
กระแสของนิตยสารหัวนอกที่ไดรับอิทธิพลของวัฒนธรรมตะวันตกโดยมอีเมริกาเปนแกนนําไดอีกดวย 
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ปจจัยในการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 

ปจจัยที่มีผลตอการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยม สามารถสรุปไดดังนี้ 

1. ปจจัยดานการจัดการองคกร 

2. ปจจัยดานนโยบาย 

3. ปจจัยดานงบประมาณหรือเงินทุน 

4. ปจจัยดานกลุมเปาหมายและการตลาด   

5. ปจจัยการจัดการดานการโฆษณา 

 1. ปจจัยดานการจัดการองคกร  

จากการศึกษา แมวาบริษัทศรีสยามการพิมพจะเปนองคกรที่ผลิตสื่อสิ่งพิมพหลากหลายชื่อฉบับ แตการ
จัดการองคกรภายในจะมีเปนไปในลักษณะคลายบริษัทขนาดเล็ก การจัดสรรบุคลากรในการปฏิบัติงานในจํานวน
ของบุคลากรที่จํากัด ดังนั้นการจัดการองคกรจึงมีลักษณะเปนการรวมศูนย (Centralization) สูงในแงการบริหาร
จัดการ สําหรับการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมนั้น ใชบรรณาธิการบริหารและบรรณาธิการซึ่ง
เปนบุคคลคนเดียวกัน คือ นางปรารถนา อุทัยพันธ ทําหนาที่ในการวางแนวคิดนิตยสารในแตละเลม รวมทั้งดูแล
งานในสวนกองบรรณาธิการทั้งนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ โดยรูปแบบการบริหารจัดการภายในองคกรที่ดําเนินงานโดย
ขึ้นตรงตอการตัดสินใจของผูบริหารระดับสูงในการกําหนดนโยบายดานธุรกิจขององคกรเหมือนกับองคกร
โดยทั่วไป  

 นอกจากนี้ยังมีในสวนของบุคลากรภายในกอง ซึ่งไดแกนักขาว นักเขียนของบริษัท และทีมงานบางคน
ของกองบรรณาธิการมีการหมุนเวียนการไปทํางานในหนาที่เดียวกันแตเปนอีกกองบรรณาธิการ ซึ่งเปนการ
ทํางานภายใตองคกรเดียวกัน 

สําหรับนิตยสาร I LIKE ที่มีการแยกการทํางานออกไปเปนอีกกองบรรณาธิการซึ่งจะเปนอิสระไม
เกี่ยวของกับกองบรรณาธิการนิตยสารฉบับอื่นในเครือของบริษัท แตการจัดการโครงสรางขององคกรยังคงมี
ลักษณะโดยรวมเหมือนกับนิตยสารวัยรุนฉบับอื่นๆ ที่อยูในเครือเดียวกัน และมีลักษณะบุคลากรภายในกองที่ทํา
การซ้ําซอนเชนเดียวกัน 

 การแบงสายงานดานบุคลการในองคกรถือเปนหนึ่งปจจัยที่มีสวนสําคัญในการจัดทํานิตยสาร จาก
ลักษณะขององคกรที่มีขนาดเล็ก จึงสงผลใหมีการจัดสรรบุคลากรใหเหมาะกับการทํางานที่จะตองชวยเหลือกัน
ในลักษณะที่สามารถทํางานทดแทนกันได ซึ่งสะทอนถึงลักษณะการใชทรัพยากรใหไดประสิทธิภาพสูงสุด 
(Maximization of Resoures)  ดังที่พบรายชื่อบุคลาการภายในกองบรรณาธิการแตละฉบับ ไดแก นักเขียน นักแปล 
นักขาว มีการหมุนเวียนการไปทํางานในกองบรรณาธิการอีกของนิตยสารอีกฉบับหนึ่ง หรือการที่ นางปรารถนา 
อุทัยพันธ ทําหนาที่เปนบรรณาธิการบริหารโดยตรงของนิตยสาร I-SPY, J SPY, J: NETT และ SINCERE  อีกทั้ง
ยังเปนบรรณาธิการนิตยสาร I-SPY และ J SPY ในนามของ อิงค ปรนัย ในสวนของนิตยสาร I LIKE นั้นถึงแมวา
จะไมไดรับผิดชอบโดยตรง แตเธอก็มีชื่ออยูในฐานะที่ปรึกษาของนิตยสารฉบับนี้อีกเชนกัน สะทอนใหเห็นถึง
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ลักษณะการใชทรัพยากรบุคลใหคุมคาที่สุดในการทํางานภายใตองคกรการทํางานเดียวกันคือบริษัทศรีสยามการ
พิมพ 

 2. ปจจัยดานนโยบาย 

 บริษัทศรีสยามพิมพมีนโยบายในการจัดทํานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมเพื่อเปนการขยายตลาดใน
ธุรกิจสื่อสิ่งพิมพใหครอบคลุมตลาดมากยิ่งขึ้น การที่บริษัทออกนิตยสารที่มีลักษณะรูปแบบและการนําเสนอที่
คลายคลึงกันหลายชื่อฉบับ เพื่อเปนการตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายที่เปนวัยรุนและเยาวชนซึ่งเปน
กลุมที่มีกําลังซื้อสูง และมีความตองการที่แตกตางกัน อีกทั้งเปนการตัดสินใจทางธุรกิจเพื่อลดความเสี่ยงในการ
ประกอบธุรกิจ เนื่องจากปจจุบันในตลาดนิตยสารวัยรุนทั่วไปมีการแขงขันทางการตลาดสูง การแบงกลุมทาง
การตลาดจึงมีสวนชวยทําใหรูความตองการของตลาด และกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี ทําใหการจัดสรรทรัพยากร
ทางการตลาดเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 

 สวนนโยบายในการนําเสนอ เพื่อมุงขายความบันเทิงโดยเฉพาะเรื่องราวขาวสาร ความเคลื่อนไหวของ
ศิลปนในวงการบันเทิงทั้งในและตางประเทศ โดยยึดหลักการไมนําเสนออบายมุขตางๆ ที่จะกอใหเกิดโทษ โดย
เรื่องราวที่จะสงเสริมใหวัยรุนใชชีวิตไปในทางที่ไมสรางสรรคจะไมนํามาเสนอตองมีการตัดทอนเนื้อหา หรือเพิ่ม
คําเตือนกํากับเอาไว  ทั้งนี้เนื้อภายในคอลัมนบางฉบับยังมีในลักษณะใหความรูที่หลากหลายและเปนประโยชน
ตอผูอานที่เปนวัยรุนในการดําเนินชีวิตประจําวันอีกดวย และเปนการตอบรับกระแสความนิยมของวัฒนธรรม
เอเชียตะวันออกในหมูวัยรุนตามการนําเสนอในสื่ออื่นๆ เชน ละครโทรทัศน ภาพยนตร และเพลง เปนตน 

 3. ปจจัยดานเงินทุน 

 แหลงที่มาของเงินทุนของนิตยสารนั้น เนื่องจากบริษัทศรีสยามการพิมพเปนผูดําเนินการจัดทํานิตยสาร
เอง ทําใหไดรับเงินทุนในสวนนี้มาจากเจาของโดยตรง การควบคุมจากเจาของทุนอื่นๆ หรือเจาของสินคาที่นํามา
โฆษณาในนิตยสารจึงไมมีผลตอการจัดทํานิตยสารและเนื้อหาที่นําเสนอมากนัก  ทั้งนี้นิตยสารยังดําเนินงานโดย
อาศัยแหลงรายไดจากยอดขายเปนหลัก ซึ่งรายไดที่ไดนั้นจะถูกนํามาใชในกระบวนการผลิตนิตยสารทั้งหมดอีก
ดวย  

 สําหรับการกําหนดราคาของนิตยสารน้ัน เนื่องจากกลุมเปาหมายเปนเด็กวัยรุนและเยาวชนบริษัทมี
นโยบายที่อาศัยรายไดจากยอดขายเปนสําคัญ  ดังนั้นการตั้งราคาของนิตยสารจึงจําเปนตองอาศัยแนวคิดดังที่กลาว
มา โดยอาศัยเกณฑในการกําหนดราคาโดยเทียบราคาเฉลี่ยจากนิตยสารวัยรุนวัยรุนทั่วไป ฉบับละประมาณ 60-70 
บาท และอาศัยการตั้งราคาจากเปอรเซ็นตของยอดขายที่คาดวาจะขายไดจาก 60 % ของยอดพิมพ เชน พิมพ 
10,000 เลม คาดวาจะได 6,000 เลม จึงคุมตนทุน ราคาจะอยูระหวาง 50-70 บาท ดังนั้นถาขายได 60 % จึงเทาทุน 
ถาไดมากกวา 60 % คือกําไร ถานอยกวา 60 % คือขาดทุน เปนตน 

 จากการขยายหัวนิตยสารออกไปอีกหลายชื่อฉบับ สามารถทําใหบริษัทมีเงินทุนหมุนเวียนจากยอดขาย
เขามา โดยยอดจัดจําหนายที่ขายไดจริงจะอยูระหวาง 85-95 % จึงเหลือยอดคืนเพียง 5 %-15 % ของยอดพิมพ
เทานั้น ในขณะที่รายไดจากโฆษณาจะมีเพียง 20 - 30 % เทานั้น 
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 ดังนั้นปจจัยดานเงินทุนของการจัดทําจึงมีลักษณะโดยเริ่มแรกมาจากทุนจัดต้ังโดยตรงของบริษัทและ
กลายมาเปนเงินหมุนเวียน ซึ่งมาจากยอดจําหนายเปนหลักตอมาภายหลังและไมเนนรายไดที่มาจากโฆษณา
เหมือนกับนิตยสารอื่นๆ โดยทั่วไป 

 4. ปจจัยดานกลุมเปาหมายและการตลาด   

 การวางตําแหนง (Positioning) นิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพจะ
วางตําแหนงประเภทของนิตยสารที่คลายกันหรือใกลเคียงกัน โดยเปนวัยรุนชาย - หญิง อายุ 13 - 30 ป แตจาก
การศึกษาพบวา นิตยสารแตละฉบับจะมีลักษณะจุดขายที่แตกตางกันออกไป ซึ่งอาศัยลักษณะความตองการของ
กลุมเปาหมาย (Consumer Insight) เปนหลัก โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

นิตยสาร I SPY เนนกลุมเปาหมายที่ชอบศิลปนดาราทุกชาติในนิตยสารเลมเดียว 

นิตยสารJ SPY เนนกลุมเปาหมายโดยเฉพาะกลุมที่ชอบศิลปน ดาราญี่ปุนหรือเรื่องราวเกี่ยวกับญี่ปุนตาง 
ๆชัดเจน 

นิตยสาร J : NETT เนนกลุมเปาหมายที่ชอบเรื่องราวเกี่ยวกับแฟชั่น และเทรนดใหมของญี่ปุนอยางเดียว 
โดยไมนิยมในเรื่องศิลปน ดารา เทาไรนัก สามารถที่จะนําเนื้อหาของนิตยสารไปใชในชีวิตประจําวันได 

นิตยสาร I LIKE เนนกลุมเปาหมายที่รวบรวมเรื่องราวหลากหลายของความบันเทิง การตูน ศิลปนดัง 
แฟช่ัน เกมสตางๆ เรื่องราวจากผูอาน ฯลฯ เพื่อเปนอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับผูอาน  

นิตยสาร SINCERE เนนกลุมวัยรุนและเยาวชนที่ชอบนักรอง นักแสดงเอเชีย ไดแก ฮองกงและไตหวัน 
รวมไปถึงกลุมที่ชอบศิลปนเกาหลีดวย 

แมโดยภาพรวมกลุมเปาหมายจะเปนกลุมวัยรุนและเยาวชน ทั้งชายและหญิง อายุระหวาง 13 - 30 ป แต
การวางตําแหนงของสินคาคือ นิตยสารแตละฉบับจะมีความแตกตางกันตามลักษณะการบริโภคของกลุมเปาหมาย
อยางชัดเจน โดยแบงกลุมทางการตลาดยอยลงไปตามความตองการของผูอาน ซึ่งจะเปนการเขาถึงกลุมเปาหมายที่
เฉพาะตัวมากขึ้น 

 การวางแผนกลยุทธทางการตลาดดังกลาวสะทอนใหเห็นถึงแนวคิดเรื่องการตลาดแบบเจาะกลุม ดังที่
เคยไดอางถึงแนวคิดดังกลาวไวในบทที่ 2  ซึ่งการทําการตลาดจึงมีลักษณะแบบเจาะกลุมเปาหมาย(Market 
Segmentation) ซึ่งเปนลักษณะที่พบทั่วไปในตลาดนิตยสารในปจจุบัน ที่กระบวนการแบงกลุมผูอานในตลาดจะ
แตกเปนกลุมยอยๆ (Niche Marketing หรือ Submarket) โดยพิจาณาจากตามความตองการของผูบริโภค 
(Consumer Insight) ซึ่งจะเปนการเขาถึงกลุมเปาหมายที่เฉพาะตัวมากขึ้นไมเหมือนกับเมื่อกอนทั้งชวยใหให รู
ความตองการของตลาด เขาใจลูกคาไดดีขึ้น เปนการเปดโอกาสใหใชขอมูลทางการตลาดชวยเลือกตลาดเปาหมาย 
ในการวางตําแหนงที่เหมาะสมกับความสามารถและสอดคลองกับนโยบายของบริษัท และทําใหการจัดสรร
ทรัพยากรทางการตลาดมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยเลือกสวนตลาดที่เหมาะสมกับทรัพยากรบริษัทที่มีนอย และ
จัดสรรงบประมาณการตลาดไดอยางเหมาะสม 
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5. ปจจัยดานโฆษณา  

 สําหรับนิตยสารทั้ง 5 ฉบับซึ่งไดแก นิตยสาร I SPY, นิตยสาร J SPY, นิตยสารSINCERE, นิตยสาร J : 
NETT, และ นิตยสาร I LIKE นั้นจะมีบุคลากรทําหนาที่ดูแลรับผิดชอบงานโฆษณาทั้งหมดรวมกัน ทั้งนี้ปจจัย
ดานโฆษณามีความสําคัญนอย นิตยสารจะเนนรายไดจากยอดจําหนายมากกวา อีกทั้งบริษัทที่มีสายงานครอบคลุม
ดานสื่อสิ่งพิมพหลายประเภทประกอบกับมีนิตยสารในเครืออีกหลายฉบับและดําเนินการมานานหลายป  จึงทําให
มียอดจําหนายที่สูงจึงไมเนนการเสนอขายโฆษณาสินคาในสื่อนิตยสารทั้ง 5 ฉบับเทาที่ควร  

 

รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 

รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ จะสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไวซึ่ง
เปนเด็กวัยรุนและเยาวชน โดยจะเนนปกที่สีสันสดใส สะดุดตา โดยเปนภาพศิลปนดาราที่กําลังอยูในกระแสนิยม 
มีการพิมพดวยกระดาษและระบบสีที่มีคุณภาพดี มีรูปเลมและขนาดเหมาะสะดวกตอการพกพา เหมาะสมกับราคา 
เปนตน 

 รูปแบบของนิตยสาร 

 รูปแบบของนิตยสารดานลักษณะทางกายภาพของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ จะมีลักษณะทางดานกายภาพที่
คลายคลึงกัน โดยเห็นไดชัดเจนจาก ขนาดของนิตยสาร วิธีเขาเลม การพิมพ ตลอดจนการนําเสนอปก ดังสามารถ
สรุปใหเห็นดังตารางดังนี้ 

 ตารางที่  14  สรุปรูปแบบดานกายภาพของนิตยสาร 5 ฉบับ 

 นิตยสาร ขนาด ราคา จํานวนหนา การเย็บเลม กระดาษ การพิมพ 

I SPY 7.5 x 10.25  นิ้ว 60 บ. 196-198 ไสกาว อารต/ปอนด ออฟเซ็ท 4 สี 

J SPY 8.5 x10.25  นิ้ว 60 บ. 140 ไสกาว อารต/ปอนด ออฟเซ็ท 4 สี 

J NETT 8.5 x 11.5 นิ้ว 80 บ. 108 ไสกาว อารต/ปอนด ออฟเซ็ท 4 สี 

I LIKE 8.5 x 10.25 นิ้ว 60 บ. 124 ไสกาว อารต/ปอนด ออฟเซ็ท 4 สี 

SINCERE 8.5 x 10.25  นิ้ว 60 บ. 108 ไสกาว อารต/ปอนด ออฟเซ็ท 4 สี 
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 การนําเสนอนิตยสาร 

 การนําเสนอเนื้อหาของกลุมตัวอยางนิตยสารถึงแมวา จะถูกจัดใหอยูในกลุมตัวอยางนิตยสารประเภท
เดียวกัน และมีลักษณะรวมบางประการที่คลายคลึงกัน ในแงของการนําเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวของกับวัฒนธรรมแบบ
เอเชียตะวันออกนิยม  ทั้งนี้นิตยสารแตละฉบับก็มีจุดแตกตางในการนําเสนอที่ชัดเจนซึ่งสามารถสรุปเปนตาราง
ไดดังนี้  

ตารางที่ 15    สรุปลักษณะดานการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับ  

นิตยสาร แนวทางเนื้อหา 

I SPY นิตยสารวัยรุนรายปกษที่เนนเรื่องราวขาวสารความบันเทิงตางๆของศิลปน
ตางๆ ทั้งไทย เอเชียตะวันออก และตางประเทศ  

J SPY นิตยสารวัยรุนรายเดือนปกษแนววัยรุนที่วาดวยเรื่องราวขาวสารความ
บันเทิงตางๆของศิลปนญี่ปุน แฟช่ันญี่ปุน และความเคลื่อนไหวดานบันเทิง
ที่เกี่ยวกับญี่ปุนโดยเฉพาะ  

J : NETT นิตยสารรายเดือนที่เนนแตเพียงเรื่องแฟชั่นแคอยางเดียวเปนนิตยสารวัยรุน
ที่ไมเนนเรื่องศิลปน แตจะเต็มไปดวยเรื่องราวของแฟชั่น โดยจะมีการ
แนะนําเรื่องเสื้อผาเครื่องประดับ มีคอลัมนแนะนําวิธีการแตงกาย การ
แตงหนา ทําผม เพื่อไมใหหลุดกระแสความนิยม  

I LIKE นิตยสารรายปกษสําหรับวัยรุนที่รวบรวมเรื่องราวหลากหลายของความ
บันเทิง การตูน แฟช่ัน ศิลปนดัง เกมสตางๆ เรื่องราวจากผูอาน การทํานาย
ดวงชะตา  ฯลฯ เพื่อเปนอีกทางเลือกหนึ่งสําหรับผูอานนิตยสาร 

SINCERE นิตยสารวัยรุนรายเดือนที่นําเสนอเรื่องราวในวงการบันเทิงของดารานักรอง 
ศิลปนเอเชีย ซึ่งไดแก ฮองกง ไตหวันและเกาหลี 

 

 กลาวโดยสรุป รูปแบบและการนําเสนอของนิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมในเครือบริษัทศรี
สยามการพิมพ ถึงแมวาจะเปนนิตยสารมีลักษณะรูปแบบและการนําเสนอที่คลายคลึงกันและมีการวาง
กลุมเปาหมาย (Target Group) ที่ใกลเคียงกันก็ตาม แตนิตยสารแตละฉบับจะมีการนําเสนอเนื้อหาที่มีลักษณะเปน
การเจาะกลุมแบงกลุมผูอานในตลาดเปนกลุมยอยๆ (Niche Marketing หรือ Submarket) โดยพิจาณาจากตามความ
ตองการของผูบริโภค (Consumer Insight) ซึ่ง มีความตองการในการบริโภคที่ตางกัน เปนการเขาถึงผูบริโภคอยาง
แทจริง 
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เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมท่ีสะทอนผานเนื้อหาและการรับรูโดยกลุมตัวอยางวัยรุน 

นิตยสารวัยรุนที่ทําการศึกษาทั้ง 5 ฉบับไดมีการนําเสนอเกี่ยวกับเรื่องเอกลักษณทางวัฒนธรรมแนว
เอเชียตะวันออกในรูปแบบวัฒนธรรมวัยรุน (Youth Culture) ผานรูปลักษณภายนอก ซึ่งมีลักษณะเปนรูปธรรม 
เชนการแตงกาย เส้ือผา ทรงผม และเครื่องประดับตางๆ เปนตน โดยเอกลักษณดังกลาวจะปรากฏตามภาพปก 
ภาพแฟชั่นของนักรอง นักแสดง  

 นอกจากนี้ ยังมีการนําเสนอความเปนตัวตนเองแบบเอเชียตะวันออกผานวัฒนธรรมทางดนตรี ซึ่งแบง
ออกเปน 2 ประเภท คือ กลุมดนตรีประเภทร็อค และกลุมประเภทปอปโดยมีลักษณะเดนและรูปแบบการนําเสนอ
ผานการแตงกายจะมีลักษณะเฉพาะตัวโดยอยางยิ่งประเภท Rock แตในสวนของประเภท Pop จะมีลักษณะคลาย
วงดนตรีปอปทั่วไป 

สวนเอกลักษณที่มีลักษณะเปนนามธรรมจะปรากฏผานทางดานภาษา คานิยมและรูปแบบการดําเนิน
ชีวิต ในนิตยสารจะมีเนื้อหาที่เปนการสอนบทสนทนาภาษาญี่ปุนงายๆ รวมทั้งการใชนามปากกาของผูเขียนเปน
ภาษาญี่ปุน  นอกจากนี้ยังมีในรูปแบบของเพลง ที่เปนการเขียนคํารองเปนภาษาไทย ทําใหสามารถฝกรองตามได 
พรอมทั้งมีการแปลความหมายของเพลงไวดวย 

 สําหรับดานคานิยมและรูปแบบดําเนินชีวิตของวัยรุนเอเชียมีหลายรูปแบบ โดยเปนรูปแบบเปนกิจกรรม
สวนตัวและตอสังคม ซึ่งประกอบดวยการเรียน การประกอบอาชีพของวัยรุนและกิจกรรมที่ทําในยามวาง  

 นอกจากนี้รูปแบบการดําเนินชีวิตยังสะทอนคานิยมเอเชีย ซึ่งมีลักษณะเปนรูปแบบคานิยมที่เกี่ยวกับ
ตนเองเปนสวนใหญ ไดแก คานิยมความขยัน การพ่ึงตนเอง ความรับผิดชอบ ความพยายามและความอดทน เปน
ตน โดยคานิยมดังกลาวจะปรากฏผานบทสัมภาษณศิลปน ดารานักรอง นักแสดงและเนื้อหาตามคอลัมนตางๆ ใน
นิตยสาร  

 ทั้งนี้เอกลักษณทางวัฒนธรรมดังกลาวของวัยรุนเอเชียในปจจุบัน จะเปนไปในทิศทางที่เกี่ยวของกับการ
แสวงหาความสุขผานกิจกรรมบันเทิงและการบริโภคสินคาบริการตางๆ จนอาจกลาวไดวาวัยรุนเอเชียสมัยใหม
เปนพวกสุขนิยม โดยพยายามที่จะมุงแสวงหาความสุข เพื่อตอบสนองความพึ่งพอใจของตนเอง 

 กลาวโดยสรุป เอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมจะถูกนําเสนอในรูปแบบวัฒนธรรม
วัยรุน (Youth Culture) ในมิติตางๆ โดยมีลักษณะที่เปนรูปธรรมเปนสวนใหญ ซึ่งมีการนําเสนอผานเนื้อหาของ
นิตยสารในคอลัมนตางๆ ในขณะที่เปนนามธรรมจะมีเปนสวนนอย ทั้งนี้ผูอานสามารถรับรูไดถึงเอกลักษณทาง
วัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมไดอยางชัดเจน ดังสะทอนใหเห็นผานผลการสัมภาษณความคิดเห็นโดยใช
แบบสอบถามจากกลุมผูอานของนิตยสารวัยรุนของบริษัทศรีสยามการพิมพ จํานวนทั้งสิ้น 25 ราย  
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 ผูอานนิตยสารสามารถรับรูถึงเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ในรูปแบบและ
ลักษณะเอกลักษณทางวัฒนธรรมที่กลุมผูอานเขาใจ ซึ่งจะเปนเอกลักษณทางการแสดงออกที่เปนรูปธรรมและ
สามารถมองเห็นและจับตองไดเทานั้น โดยผานวัฒนธรรมวัยรุน (Youth Culture) ซึ่งมีดารา นักรอง นักแสดงจาก
ประเทศแถบเอเชียตะวันออกที่โดดเดน จะมีญี่ปุนและเกาหลี เปนแบบอยางของเอกลักษณทางวัฒนธรรมอยาง
ชัดเจน ตัวอยางของเอกลักษณในมิติตางๆ ที่โดดเดนและเปนที่นิยมจากการสัมภาษณกลุมผูอานไดแก การแตง
กาย ทรงผม และแตงหนา แฟช่ันเครื่องประดับแบบตางๆ ดนตรี ภาษา ละคร ภาพยนตรและการแสดงคอนเสิรต 
พฤติกรรมและรูปแบบการดําเนินชีวิต เปนตน 

 ในขณะที่อิทธิพลของรูปแบบของเอกลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่มีการนําเสนอ
ผานนิตยสารกลุมตัวอยางที่สําคัญมี 3 ดาน คือ 

 1. ดานความคิดและคานิยม โดยมีการเลียนแบบคานิยมเกี่ยวกับตนเองเปนสวนใหญ ซึ่งสะทอนใหเห็น
ถึงลักษณะคานิยมทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกแบบดั้งเดิม   

 2. ดานความเชื่อ มีการการเลียนแบบ ดานความเชื่อในเรื่องเกี่ยวกับการทํานายในตางๆ เชน ดวงชะตา 
ราศี โดยเฉพาะอยางยิ่งในเรื่องของความรัก เปนตน 

 3. ดานการใชชีวิต การเลียนแบบที่ปรากฏจะเกี่ยวกับการแสวงหาความสุขใหกับชีวิตในรูปแบบตางๆ 
ตามกระแสของวัฒนธรรมสมัยนิยม 
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อภิปรายผล 

นิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพวัยจัดอยูในประเภทนิตยสารนิตยสาร
แฟน (Fan Magazine) โดยเปนนิตยสารที่ผลิตมาเพื่อผูอานเฉพาะกลุมซึ่งมุงเนนการนําเสนอเนื้อหาเพื่อผูอานที่
สนใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมบันเทิงเปนสําคัญ การจัดทํานิตยสารดังกลาวเปนไปเพื่อตอบสนองกระแสความนิยม
วัฒนธรรมเอเชียตะวันออกในหมูวัยรุน และเพื่อเปนการขยายฐานตลาดผูอานใหกวางครอบคลุมยิ่งขึ้นซึ่งทําให
บริษัทสามารถกระจายความเสี่ยงทางธุรกิจไดดีขึ้น ทั้งนี้การจัดทํานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรี
สยามการพิมพสะทอนใหเห็นถึงกระแสวัฒนธรรมเอเชียตะวันออกที่มี จีน ญี่ปุน ไตหวัน และฮองกง เปนผูนํา
และกําลังทวีความเขมขนจนเปนปรากฏการณใหมทางวัฒนธรรมระดับระหวางประเทศ ที่เพิ่มศูนย (Center) ของ
การครอบงําจากตะวันตกโดยเฉพาะอเมริกา มาเปนเอเชียตะวันออก (East Asia) 

ดานปจจัยตางๆที่มีอิทธิพลตอการจัดทํานั้น ถึงแมวาบริษัทศรีสยามการพิมพจะเปนบริษัทที่มีการจัดทํา
นิตยสารหลายชื่อฉบับ แตลักษณะโครงสรางองคกร และการจัดการองคกรเปนเหมือนบริษัทขนาดเล็กการจัดสรร
บุคคลากรในการปฏิบัติงานในจํานวนของบุคลากรที่จํากัด ดังนั้นการจัดการองคกรจึงมีลักษณะเปนการรวมศูนย 
(Centralization) สูงและ มีการจัดสรรบุคลากรใหเหมาะกับการทํางานที่จะตองชวยเหลือกันในลักษณะที่สามารถ
ทํางานทดแทนกันได สะทอนถึงลักษณะการใชทรัพยากรใหไดประสิทธิภาพสูงสุด (Maximization of Resoures) 
โดยอาศัยเงินทุนของการจัดทําจึงมีลักษณะโดยเริ่มแรกมาจากทุนจัดตั้งโดยตรงของบริษัทตอมาภายหลังกลายมา
เปนเงินหมุนเวียนซึ่งมาจากยอดจําหนายเปนหลัก ทั้งนี้บริษัทไมเนนรายไดที่มาจากโฆษณาเหมือนกับนิตยสาร
อื่นๆ โดยทั่วไป 

แมวาบริษัทจะทําการผลิตนิตยสารวัยรุนที่มีความคลายคลึงกันในดานรูปแบบและการนําเสนอ ที่มี
เนื้อหาเกี่ยวกับความบันเทิงเปนสําคัญและกลุมเปาหมายของนิตยสารทั้ง 5 ฉบับจะเปนกลุมวัยรุน ซึ่งมีลักษณะที่
ใกลเคียงกัน คือ กลุมวัยรุนและเยาวชน ทั้งชายและหญิง ซึ่งมีอายุระหวาง 13 - 30 ป มีมาตรฐานการครองชีพและ
การศึกษาคอนขางดี และอาศัยอยูกรุงเทพฯ เปนสวนใหญ แตจากการวิเคราะหโดยอาศัยทฤษฏีดานการตลาดแบบ
เจาะกลุมจะพบวาการวางตําแหนงของสินคาจะมีความแตกตางกันตามลักษณะการบริโภคของกลุมเปาหมายอยาง
ชัดเจน โดยจะแยก Segment ยอยลงไปตามความตองการของผูอาน ซึ่งจะเปนการเขาถึงกลุมเปาหมายที่เฉพาะตัว
มากขึ้น 

ดังนั้นในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารทั้ง 5 ช่ือฉบับ จึงมีความแตกตางกัน โดยนิตยสาร
แตละฉบับจะมีที่การแยกรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาโดยใชหลักการตลาดแบบเจาะกลุม  (Market 
Segmentation) ซึ่งแบงออกเปน 5 กลุมไดแก นิตยสารสําหรับกลุมที่ชอบเนื้อหาดารานักรองนักแสดงญี่ปุน กลุมที่
ชอบเนื้อหาดารานักรองนักแสดงจีน ฮองกง ไตหวันและเกาหลี กลุมที่ชอบเนื้อหาดารานักรองนักแสดงทุก
ประเทศ กลุมที่ไมชอบดารานักรองนักแสดงแตชอบเฉพาะเนื้อความรูดานแฟชั่นตางๆ และสุดทายกลุมที่ไมชอบ
เรื่องดารานักรองนักแสดงเลยแตชอบเฉพาะเนื้อหาเทานั้น   
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ภายใตกระแสโลกาภิวัตนปจจุบันที่ขอมูลขาวสารไหลผานกันอยางเสรี (Free flow of infomation ) อีก
ทั้งความทันสมัยของเทคโนโลยีการสื่อสารตางๆ ทําใหมีการนําขอมูลขาวสารตางๆ ไดอยางเสรี วัฒนธรรมแบบ
เอเชียตะวันออกที่เริ่มปรากฏโฉมและมีอิทธิพลในเวทีโลกมากขึ้นจนเปนอีกกระแสที่ถูกนําเสนอผานสื่อตางๆ 
มากยิ่งขึ้นเชนกัน การจัดทํานิตยสารวัยรุนทั้ง 5 ช่ือฉบับของบริษัทมีการกระทําที่เขาขายการละเมิดลิขสิทธิ์ตาม
พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2537  อยางชัดเจน เนื่องจากมีการนําเนื้อหาของนิตยสารฉบับอื่นมาทําซ้ําหรือ
ดัดแปลง แตบริษัทไมไดกังวลในประเด็นนี้เลย แมวาบริษัทศรีสยามการพิมพจะพยายามเกาะหรือใชประโยชน
จากกระแสโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรมที่มีเอเชียตะวันออกเปนศูนยกลางใหม แตกลับขาดความตระหนักรูเกี่ยวกับ
ประเด็นที่มีความสําคัญอยางมากในบริบทของสังคมสารสนเทศและโลกาภิวัตน เชน ประเด็นเรื่องลิขสิทธิ์และ
ทรัพยสินทางปญญาอยางเห็นไดชัด  

บริษัทศรีสยามการพิมพไดประโยชนจากการจัดทํานิตยสารทั้ง 5 ช่ือฉบับผานตนทุนคงที่ (Fixed Cost) 
เนื่องจากบริษัทมีการจัดทํานิตยสารและสื่อสิ่งพิมพหลายชนิด และมีระบบโรงพิมพแบบครบวงจร ซึ่งสามารถใช
ทรัพยากรตางๆ รวมกันในการจัดนิตยสารหลายฉบับที่ผลิต ในขณะที่ตนทุนผันแปร (Variable Cost) เชน
แหลงที่มาของเนื้อหา บริษัทศรีสยามการพิมพใชประโยชนผานการละเมิดลิขสิทธิ์ โดยไมตองอาศัยการซื้อหัว
นิตยสารใหมทําใหไมมีคาใชจายเพิ่มเติม เหมือนกับนิตยสารฉบับอื่นๆในตลาดนิตยสารปจจุบัน จากลักษณะการ
จัดทํานิตยสารดังกลาวทําใหมีนิตยสารฉบับอื่นในแนวเดียวกันไดพยายามลอกเลียนและจัดทํานิตยสารแนวเอเชีย
ตะวันออกนิยมในรูปแบบนี้เชนเดียวกัน 

ปจจุบันองคกรผลิตสื่อมุงเนนประโยชนจากการทําธุรกิจเปนสําคัญ การมุงนําเสนอเรื่องราวที่เกี่ยวของ
กับวัฒนธรรมบันเทิงเพียงเพ่ือตอบรับกระแสความนิยมของตลาดกลุมเปาหมายซึ่งเปนกลุมเด็กวัยรุนและเยาวชน
จึงทําใหกลุมผูอานขาดความตระหนักรูและละเลยคานิยมดั้งเดิมที่เกี่ยวของกับการเรียนซึ่งเปนกิจกรรมหลักของ
วัยรุน ทําใหวัยรุนเลือกรับแตคานิยมเกี่ยวกับการแสวงหาความสุข ตามอยางวัฒนธรรมบันเทิงที่นําเสนอผาน
นิตยสาร การกระทําดังกลาวยังสะทอนใหเห็นการขาดความรับผิดชอบตอสังคมอีกดวย 

สําหรับการวิเคราะหเอกลักษณที่ปรากฏผานการนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร โดยอาศัย
แนวคิดเอเชียตะวันออกนิยมและโลกาภิวัตนทางวัฒนธรรม จะพบวาเอกลักษณทางวัฒนธรรมถูกนําเสนอผาน
วัฒนธรรมวัยรุน (Youth Culture) ในมิติตางๆ ที่มีลักษณะปรากฏเดนชัด โดยอาศัยกรอบแนวคิดเรื่องวัฒนธรรม
วัยรุนของ F.Phillip Rice มาอางอิง จะพบวารูปแบบวัฒนธรรมที่ปรากฏนั้นจะไดแก ดานการแตงกาย ดาน
เครื่องมือเครื่องใช ดานดนตรี ดานภาษา รวมทั้งคานิยมและรูปแบบการดําเนินชีวิต   

 โดยผูอานนิตยสารมีการรับรูดังกลาวและการใชคานิยมตลอดจนเอกลักษณทางวัฒนธรรมที่ปรากฏใน
นิตยสารทั้ง 5 ฉบับ ซึ่งเปนแบบอยางสะทอนใหเห็นตามแนวทางที่ พัฒนา กิติอาษา ไดวิเคราะหไวใน หนังสือคน
พันธปอป : ตัวตนคนไทยในวัฒนธรรมสมัยนิยม  เกี่ยวกับการสรางตราประทับและการรับรูภาพลักษณของวัยรุน
ไทยในลักษณะพบเห็นไดทั่วไปในสื่อมวลชน ในสกูปขาวพิเศษของหนังสือพิมพ มติชนที่ช่ือวา “เซ็นเตอร พอยต 
: สะดือ ชานม ผมทอง อาโนเนะ” ฉบับวันที่ 4 พฤษภาคม 2543, หนา 13 ไดใหภาพเกี่ยวกับกลุมวัยรุนเมืองหลวง
ที่ไปชุมนุมกันที่เซ็นเตอรพอยท วาเปนกลุมวัยรุนที่เนนแฟช่ันเสื้อผาและเครื่องแตงตัว สีผม ทรงผม รวมทั้ง
เครื่องดื่มยอดนิยมแบบญี่ปุนเปนหลัก เชน แฟช่ันวัยรุน เสื้อผาสไตลญี่ปุน เปลี่ยนสีผม ชานมไขมุก รานอาหาร
สไตลญี่ปุน นิตยสารเลียนแบบญี่ปุน ของที่ระลึก ตูถายสต๊ิกเกอร 



 169

 ดังนั้นรูปแบบเอกลักษณทางวัฒนธรรมดานพฤติกรรมการแสดงออกและการดําเนินชีวิตของวัยรุนไทย
ในปจจุบัน จะเปนไปในทิศทางที่เกี่ยวของกับความบันเทิงเปนสวนใหญ เพราะนอกเหนือจากกิจกรรมที่ทําเปน
ประจําแลวอยางเชนเรื่องการเรียน หรือการทํางาน ความสนใจในเรื่องความสุข ความบันเทิงก็นับวาเปนเรื่องที่
สําคัญและเปนเรื่องที่จริงจังสําหรับเยาวชน  ดังที่ ดร. เสรีวงษมณฑา (2544) ไดกลาววา “วัยรุนไทยทุกวันนี้เปน
พวกสุขนิยม ทุกขไมเปนเห็นอะไรเดนดังพรอมลอกเลียนแบบ ชีวิตของพวกเขาเอาแตสนุกอยางเดียว” วัฒนธรรม
ของวัยรุนในสมัยปจจุบันมักแสวงหาความแปลกใหม ที่แตกตางจากวัฒนธรรมกระแสหลัก พฤติกรรมตางๆ ที่
แสดงออกมานั้น บงบอก "ความเปนตัวตน" ของวัยรุน และความเปนตัวตนของวัยรุนก็เลื่อนไหลไปไดตามบริบท
ที่เปลี่ยนไป  เชนเดียวกับที่ วิภารัตน พันธฤทธิ์ดํา (2544) ไดทําการศึกษาเกี่ยวกับวัฒนธรรมเอเชียไววา วัฒนธรรม
ตางประเทศที่แพรกระจายเขามามีอิทธิพลใหวัยรุนคลอยตามนั้นมีทั้งวัฒนธรรมตะวันตกและวัฒนธรรมจาก
ประเทศในเอเชียดวยกัน วัยรุนสมัยกอนมักชอบเลียนแบบวัยรุนตะวันตกมาก แตในปจจุบันเริ่มมีกระแส
วัฒนธรรมญี่ปุนใหวัยรุนไทยคลอยตามและเกิดการเลียนแบบมากขึ้น เทคโนโลยีในยุคปจจุบัน ทําใหวัยรุนเกิด
จินตนาการและเพลิดเพลินกับความรื่นรมยที่ไดรับ วัยรุนแสวงหาความบันเทิงนี้ไดทั้งทางวิทยุ โทรทัศน หนังสือ 
นิตยสาร รวมทั้งอินเตอรเน็ต  ในขณะที่สมพงษ จิตระดับ สุวังคะวาทิน นักวิชาการดานการศึกษา (อางถึงใน
พัฒนา กิติอาษา : 2547) ไดวิเคราะหวาวัยรุนไทยมีลักษณะเปนเด็ก 3 วัฒนธรรม คือ วัฒนธรรมญี่ปุน : ตะวันตก : 
ไทย  ซึ่งอาจแบงสัดสวนไดเปน 40 : 30 : 30  ตามลําดับเปนการสะทอนใหเห็นถึงแนวคิดโลกาภิวัตินทาง
วัฒนธรรม ที่เปนการเคลื่อนไหวถายเทแลกเปลี่ยนความรูและวิถีชีวิตระหวางกันของมวลมนุษยชาติ ปรากฏการณ
ลักษณะดังกลาวมีมานานนับสหัสวรรษและยิ่งเพิ่มมากมากขึ้น ในยุคที่การติดตอสื่อสารสามารถกระทําไดอยาง
งายดายและรวดเร็ว ดังเชนทุกวันนี้ ผลกระทบทางวัฒนธรรมจากกระแสโลกาภิวัตน อาจกอใหเกิดผลลัพธเปนไป
ในเปนแบบวัฒนธรรมลูกผสม (Cultural Hybridization) ที่จะคงอยูในวัฒนธรรมวัยรุนภายใตกระแสความนิยมใน
ชวงเวลาหนึ่งเทานั้น 

เอกลักษณทางวัฒนธรรมของสังคมยอมประกอบดวยทั้งวัฒนธรรมของชาตินั้น และวัฒนธรรมของชาติ
อื่นๆ และอาจกลาวไดวา ไมมีสังคมไหนที่มีวัฒนธรรมของตนเองเปนวัฒนธรรมที่สังคมนั้นคิดสรางใชเทานั้น แต
จะประกอบดวยวัฒนธรรมของชาติอื่นๆ ไมมากก็นอย โลกาภิวัตนเปนกระบวนการอันสากล โลกาภิวัตนเปนชุด
หนึ่งของกระบวนการหลายกระบวนการที่กอใหเกิดการเชื่อมโยงและเกี่ยวพันกันหลายซับหลายซอน ซึ่งมักจะ
ขามพรมแดนของประเทศและสังคมทั้งมวลที่ประกอบกันเปนระบบโลกใหม โลกาภิวัตนทําใหวัฒนธรรมทาง
วัตถุ อารยธรรมตางๆ วิถีชีวิตและการปฏิบัติในสังคมที่มีที่ไปแตกตาง สังคมตางวัฒนธรรมกันมากสามารถ
ปรากฏตัวรวมกันได ปรากฏการณจึงเหมือนถูกโละมาเรียงกันเกิดการผสมผสานกันในดานตางๆ (สุริชัย หวัน
แกว อางใน วิภารัตน พันฤทธิ์ดํา, 2544) ตราบใดที่มนุษยในสังคมยงัมีการเคลื่อนยาย มีการติดตอสื่อสารกัน การ
สังสรรคระหวางวัฒนธรรมภายใตกระแสโลกาภิวัตนทําใหเกิดการแพรกระจายวัฒนธรรม และมีการรับเอาหรือ
หยิบยืมวัฒนธรรมจากตางประเทศ ทําใหกระแสวัฒนธรรมตางๆไดหลั่งไหลเขาสูสังคมไทยอยางรวดเร็ว 
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ขอเสนอแนะ 

1. งานวิจัยเรื่อง “การจัดทํานิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ” เปนงายวิจัยเชิง
คุณภาพ ซึ่งขอมูลที่ไดจะเกี่ยวของกับการจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมผานสื่อนิตยสาร
เทานั้น ในอนาคตหากมีผูสนใจศึกษาในสื่อชนิดอื่นๆก็จะทําใหการศึกษาดานนี้มีขอมูลที่ละเอียดมาก
ขึ้น 

2. งานวิจัยเรื่องนี้เปนการศึกษารูปแบบการจัดทําและรูปแบบการนําเสนอเกี่ยวกับเรื่องเอกลักษณทางถูก
นําเสนอผานเนื้อหาของนิตยสารนั้น แตมิไดศึกษาในเชิงลึกถึงผลตอผูรับสาร จึงไดผลการวิจัยอยาง
กวางๆ เทานั้น จึงเปนการดีหากมีผูสนใจนําเรื่องดังกลาวไปศึกษาตอ เพื่อใหการศึกษาเรื่องเกี่ยว
เอกลักษณทางวัฒนธรรมที่มีความชัดเจนมากขึ้น 

 

ขอจํากัดในการวิจัย 

 การทําวิจัยช้ินนี้ผูทําวิจัยประสบปญหาในการขอสัมภาษณเกี่ยวกับขอมูลเชิงลึกบางประการ เนื่องจาก
ผูใหสัมภาษณเกรงวาจะเปนผลลบตอองคกรและเปนความลับทางการตลาดของบริษัท และในการเก็บรวบรวม
ขอมูลจากแหลงปฐมภูมิซึ่งเปนนิตยสารทั้งหมดมีขอบเขตที่จํากัด เนื่องจากนิตยสารที่ทําการเก็บขอมูลมีระยะเวลา
ตีพิมพที่เปนเวลานานจึงทําใหไมเก็บรวบรวมนิตยสารบางฉบับไดครบตามจํานวนและบางฉบับก็มีการปดตัวไป
แลว  
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รายชื่อบุคลากรประจํากองบรรณาธิการนิตยสารวัยรุนในเครือบริษัทศรีสยามการพิมพ 
 
กองบรรณาธิการ J SPY 
บรรณาธิการบริหาร   ปรารถนา อุทัยพันธ 
บรรณาธิการ     อิงค ปรนัย (ปรารถนา อุทัยพันธ) 
ผูชวยบรรณาธิการ    ณัฏฐรี คุกเรจา 
ประสานสัมพันธและประสานงาน  พรเกียรติ พรหมสามพราน 
กองบรรณาธิการ    
     ธนกร แตงงาม, มีน ศิริตา, เบญจมาศ สัตยธรรม  
     สุรเดช จีรวัฒนานนท, ปทมา เกียรติบุญญาฤทธิ์,   
     อาราชิ โนเสะ, อาลียา รัตนวิระกุล, พีรยา เหลามิ่งศรี,  
     เจนจิรา จิตกรีสร, พนิดา บุญกิติพร, ปองชัย สงวนสิน,  
     ไกรฤกษ สุวิทยารักษ, อาคิรา รัตนาภิรัต,  
ผูสื่อขาวประจําญี่ปุน   วินัย จามรสุริยา, สุภาวดี บริสุทธิ์วณิชชน,  
     รุงทิพย โชตินภาลัย, สิตานัน วุตติเวช  
หัวหนาฝายศิลป    เกียรติศักดิ์ เพชรรุง 
ฝายศิลป     พิมพภา ทัศนาสุวรรณ, ธนกฤต จิวะตระกูลธรรม,  
     วารินทร จิคจักร, ขนิษฐา อารีรุงเรือง,  
     ตีรภัทร อัมรานนท, เขมญาดา นาโสก, วัชระ ธเนศราภา, 
     ยุทธนา สารารัตน, พนิดา วิวัฒนสถาปตย 
หัวหนาฝายภาพ    สุธีร มหัทธนานุสรณ 
ฝายภาพ     รังสรรค เพื้ยนศรี 
หัวหนาฝายเรียงพิมพ   จารุวรรณ ดวงสวาง 
ฝายเรียงพิมพ    นนทิชา บํารุง 
ฝายพิสูจนอักษร    พรพิศ มฤคี, นันทิวัน ลันวงษา, รัตติกาล ละอองศรี 
เลขากองบรรณาธิการ   ศิริธร ชลวะนิช 
ผูจัดการฝายโฆษณา   เสาวนีย พรหมประสิทธิ์ 
หัวหนาฝายโฆษณา    ทัชชา ศุกลนิพัทธิ์ 
ฝายโฆษณา    รัตนา ใบนานา, วลัยลักษณ ดวงชู    
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กองบรรณาธิการ I SPY 
บรรณาธิการบริหาร   ปรารถนา อุทัยพันธ 
บรรณาธิการ     อิงค ปรนัย (ปรารถนา อุทัยพันธ) 
หัวหนากองบรรณาธิการ   ประพิมพร เลียนวราลัย 
ประสานสัมพันธและประสานงาน  พรเกียรติ พรหมสามพราน 
กองบรรณาธิการ    
     ธนกร แตงงาม, มีน ศิริตา, เบญจมาศ สัตยธรรม,  
     สุรเดช จีรวัฒนานนท, ปทมา เกียรติบุญญาฤทธิ์,  
     อาราชิ โนเสะ, อาลียา รัตนวิระกูล, พีรยา เหลามิ่งศรี,  
     เจนจิรา จิตกรีสร, พนิดา บุญกิติพร, ปองชัย สงวนสิน,  
     ไกรฤกษ สุวิทยารักษ, อาคิรา รัตนาภิรัต, ณัฏฐรี คุกเรจา 
ผูสื่อขาวประจําญี่ปุน   วินัย จามรสุริยา, สุภาวดี บริสุทธิ์วณิชชน 
หัวหนาฝายศิลป    เกียรติศักดิ์ เพชรรุง 
ฝายศิลป     พิมพภา ทัศนาสุวรรณ, ธนกฤต จิวะตระกูลธรรม,  
     วารินทร จิตจักร, ขนิษฐา อารีรุงเรือง, วัชระ ธเนศราภา, 
     ตีรภัทร อัมรานนท, เขมญาดา นาโสก,  
     ยุทธนา สารารัตน, พนิดา วิวัฒนสถาปตย 
หัวหนาฝายภาพ    สุธีร มหัทธนานุสรณ 
ฝายภาพ     รังสรรค เพี้ยนศรี 
หัวหนาฝายเรียงพิมพ   จารุวรรณ ดวงสวาง 
ฝายเรียงพิมพ    นนทิชา บํารุง 
ฝายพิสูจนอักษร    พรพิศ มฤคี, นันทิวัน ลันวงษา, รัตติกาล ละอองศรี 
เลขากองบรรณาธิการ   ศิริธร ชลวะนิช 
ผูจัดการฝายโฆษณา   เสาวนีย พรหมประสิทธิ์ 
หัวหนาฝายโฆษณา    ทัชชา ศุกลนิพัทธิ์ 
ฝายโฆษณา    รัตนา ใบนานา, วลัยลักษณ ดวงชู    
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กองบรรณาธิการ SINCERE 
บรรณาธิการบริหาร   อิงค ปรนัย (ปรารถนา อุทัยพันธ) 
ประสานสัมพันธและประสานงาน  พรเกียรติ พรหมสามพราน 
กองบรรณาธิการ    
     ภาณี แตงงาม, มีน ศิริตา, เบญจมาศ สัตยธรรม,  
     สุรเดช จีรวัฒนานนท, ปทมา เกียรติบุญญาฤทธิ์,  
     อาราชิ โนเสะ, อาลียา รัตนวิระกูล, พีรยา เหลามิ่งศรี,  
     เจนจิรา จิตกรีสร, พนิดา บุญกิติพร, ปองชัย สงวนสิน,  
     ไกรฤกษ สุวิทยารักษ, นุสรา ชัยสิทธิ์โรจน   
ผูสื่อขาวประจําฮองกง   Mr. Raymond Chu, Malee, Vicky 
ผูสื่อขาวประจําปกกิ่ง   กาญจนา ปยะธรรมาภาพ  
ผูสื่อขาวประจําญี่ปุน   วินัย จามรสุริยา, สุภาวดี บริสุทธิ์วณิชชน  
หัวหนาฝายศิลป    เกียรติศักดิ์ เพชรรุง 
ฝายศิลป     พิมพภา ทัศนาสุวรรณ, ธนกฤต จิวะตระกูลธรรม,  
     วารนิทร จิตจักร, ขนิษฐา อารีรุงเรือง,วัชระ ธเนศราภา, 
     ตีรภัทร อัมรานนท, เขมญาดา นาโสก, อภิสิทธิ์ เอารัตน 
     ยุทธนา สารารัตน, พรดุสิต พูลเขตรวิทย,  
หัวหนาฝายภาพ    สุธีร มหัทธนานุสรณ 
ฝายภาพ     รังสรรค เพี้ยนศรี 
หัวหนาฝายเรียงพิมพ   จารุวรรณ ดวงสวาง 
ฝายเรียงพิมพ    นนทิชา บํารุง 
ฝายพิสูจนอักษร    พรพิศ มฤคี, นันทิวัน ลันวงษา, รัตติกาล ละอองศรี 
เลขากองบรรณาธิการ   วรรณภา สมบุญ 
ผูจัดการฝายโฆษณา   เสาวนีย พรหมประสิทธิ์ 
หัวหนาฝายโฆษณา    ทัชชา ศุกลนิพัทธิ์ 
ฝายโฆษณา    รัตนา ใบนานา, วลัยลักษณ ดวงชู    
 

 
 
 
 
 
 
 
 



 179

กองบรรณาธิการ J: NETT 
บรรณาธิการบริหาร   ปรารถนา อุทัยพันธ 
บรรณาธิการ    วรสิรศรี รัตนสาขา 
ประสานสัมพันธและประสานงาน  พรเกียรติ พรหมสามพราน 
กองบรรณาธิการ    
     ธนกร แตงงาม, มีน ศิริตา, เบญจมาศ สัตยธรรม,  
     จิรวดี บุญเกื้อกูล, สุรเดช จีรวัฒนานนท,  
     ปทมา เกียรติบุญญาฤทธิ์, อาราชิ โนเสะ, รสา เสวิกุล,  
     ณัฏฐรี คุกเรจา  อาลียา รัตนวิระกุล, วินัย จามรสุริยา, 
     สิตานัน วุตติเดช, แพรวา เพชรเชิดชู 
ผูสื่อขาวประจําญี่ปุน   วินัย จามรสุริยา, สุภาวดี บริสุทธิ์วณิชชน, 
     รุงทิพย โชดินนภาลัย, สิตานัน วุตติเดช  
หัวหนาฝายศิลป    เกียรติศักดิ์ เพชรรุง 
ฝายศิลป     พิมพภา ทัศนาสุวรรณ, ธนกฤต จิวะตระกูลธรรม,  
     วารินทร จิตจักร, ขนิษฐา อารีรุงเรือง, ยุทธนา สารารัตน 
     เขมญายาดา นาโสก, ยุทธนา สารารัตน,  
     ตีรภัทร อัมรานนท, วัชระ ธเนศราภา  
หัวหนาฝายภาพ    สุธีร มหัทธนานุสรณ 
ฝายภาพ     รังสรรค เพี้ยนศรี 
หัวหนาฝายเรียงพิมพ   จารุวรรณ ดวงสวาง 
ฝายเรียงพิมพ    นนทิชา บํารุง 
ฝายพิสูจนอักษร    พรพิศ มฤคี, นันทิวัน ลันวงษา, รัตติกาล ละอองศรี 
ผูจัดการฝายโฆษณา   เสาวนีย พรหมประสิทธิ์ 
หัวหนาฝายโฆษณา    ทัชชา ศุกลนิพัทธิ์ 
ฝายโฆษณา    รัตนา ใบนานา, วลัยลักษณ ดวงชู    
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กองบรรณาธิการ I LIKE 
บรรณาธิการบริหาร   รณภพ ทรงเสรีย 
บรรณาธิการ     แจมจัง (รณภพ ทรงเสรีย) 
ผูชวยบรรณาธิการ    ต้ัมคุง จิรศักดิ์ วิสุมา  
ผูจัดการทั่วไป    จันทรเพ็ญ ทรงเสรีย 
กองบรรณาธิการ    
     ณิชา พีชาณิชย, สันสุนีย นิลขํา, อมรรัตน ฉัตรอมรเดช,  
     จิรศักดิ์ วิสุมา, นนทยา โสเพชร, อ.ปทมสุคนธ สุริยวงศหัวหนา
ฝายศิลป     อรวรรณ พ่ึงบารมี 
ฝายศิลป     ศศิณี สรรพกิจ , สาธิต วนิชวิทย 
ฝายภาพ     กฤช อิสสระชัยยศ, ปณชัย เชิดชูชีพ  
ฝายเรียงพิมพ    จิรศักดิ์ วิสุมา 
ฝายพิสูจนอักษร    จันทรเพ็ญทรงเสรีย 
เลขากองบรรณาธิการ   จิรศักดิ์ วิสุมา 
ผูจัดการฝายโฆษณา   เสาวนีย พรหมประสิทธิ์ 
หัวหนาฝายโฆษณา    ทัชชา ศุกลนิพัทธิ์ 
ฝายโฆษณา    รัตนา ใบนานา, วลัยลักษณ ดวงชู    
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แบบสัมภาษณกลุมผูอานนิตยสารแนวเอเชียตะวันออกนิยม 5 ฉบับ 
เร่ือง การจัดทํานิตยสารวัยรุนแนวเอเชียตะวันออกนิยมของบริษัทศรีสยามการพิมพ 
นิตยสาร I SPY, J SPY, J: NETT, I LIKE, และ SINCERE 
ช่ือ............................................................................... นามสกุล ........................................................ 
เพศ ................................................. อายุ .................... 
การศึกษา  .................................................  รายได ...................................   
1. อะไรคือเหตุผลและแรงจูงใจในการอานนิตยสารประเภทวัยรุนแนวนี้ ? 
...................................................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................................................. 
2. อะไรหลักเกณฑในการเลือกซื้อนิตยสารวัยรุนแตละฉบับ ? 
...................................................................................................................................................................................
......................................................................................................................... ......................................................... 
3. อะไรลักษณะเดนหรือขอดีของนิตยสารแตละฉบับที่เลือกอาน ? 
...................................................................................................................................................................................
......................................................................................................................... ......................................................... 
4. อัตราการซื้อนิตยสารตอเดือนเทาไร ? 
...................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................... ........................................................... 
5. ลักษณะรูปแบบและเนื้อหา ตลอดจนคอลัมนที่ชอบหรือสนใจในแตละฉบับ ? 
...................................................................................................................................................................................
........................................................................................................................ .......................................................... 
6. รูปแบบและลักษณะของอัตลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยม ที่โดดเดนและเปนที่นิยม  
อะไรบาง ? 
...................................................................................................................................................................................
......................................................................................................................... ......................................................... 
7. การเลียนแบบพฤติกรรมตามรูปแบบและอัตลักษณทางวัฒนธรรมแบบเอเชียตะวันออกนิยมที่มีการนําเสนอ
ผานสื่อ หรือไม อยางไร ? 
...................................................................................................................................................................................
......................................................................................................................... ......................................................... 
8. ความคิดเห็นเพิ่มเติมอื่น ๆ 
...................................................................................................................................................................................
................................................................................................................................................................................... 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 นาย ศุภรักษ ศรีใจ เกิดเมื่อวันที่ 17 เมษายน พ.ศ. 2524 ณ. โรงพยาบาลพระมงกุฎเกลา เปนบุตรของ 
พ.อ.อ. ยุทธนา ศรีใจ และนางวงเดือน ศรีใจ เริ่มศึกษาที่โรงเรียนปราโมชวิทยารามอินทรา โรงเรียนสารวิทยา 
และสอบเทียบผานเขาศึกษาจนสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี และไดรับปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต จากคณะ
โบราณคดี ภาควิชาภาษาตะวันตก สาขาวิชาภาษาอังกฤษ มหาวิทยาลัยศิลปากร เมื่อปการศึกษา 2544 และเขา
ศึกษาตอระดับบัณฑิตศึกษา ภาควิชาวารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ปการศึกษา 2546  
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