









































































































































































































	บทที่ 4  การศึกษาหน้าที่ที่แท้จริงของนิตยสาร
	การวิเคราะห์มิติการบริโภคในส่วนของ "ผู้ผลิต"
	การวิเคราะห์มิติการบริโภคด้วยประเภทของ "เนื้อหา"


