













	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	ส่วนที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์รูปแบบของการวางสินค้าในนิตยสารสตรี
	ส่วนที่ 2 การวิจัยเชิงทดลอง


