































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ตอนที่ 1 ผลกระทบของโฆษณาที่มีผลต่อการบริโภคของคนวัยทำงานในเขตกรุงเทพมหานคร  เมื่อพิจารณาจากลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกัน
	ตอนที่ 2 ความสัมพันธ์ระหว่างการเปิดรับสารโฆษณา  ความตระหนักรู้ถึงผลกระทบของโฆษณา และพฤติกรรมซื้อสินค้าของกลุ่มคนวัยทำงาน
	ตอนที่ 3 ข้อมูลจากโฆษณาที่ผู้บริโภคนำไปใช้ในการตัดสินใจซื้อสินค้า


