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วัตถุประสงคของการวิจัยนี้ก็เพื่อศึกษาแนวทางการใชองคประกอบศิลปบนบรรจุภัณฑของผลิตภณัฑสุขอนามัย

เจริญพันธุที่มีความเหมาะสม มีความชัดเจนและเปนสากล องคประกอบศิลปที่ใชไดแก ตัวอักษร , ภาพประกอบ , สี และ 
การจัดองคประกอบ กลุมเปาหมายที่ใชอางอิงเปนวัยรุนเพศหญิงที่เริ่มเขาสูวัยเจริญพันธุ มีอายุ ระหวาง 15 –25 ป มี
ฐานะปานกลางถึงดีมาก พํานักอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 

 
การวิจัยอิงหลักการแบงกลุมบุคลิกภาพตามทฤษฎีสะเกลภาพ (Would Image Scale) ของซิเคนโนบุ โคบายาชิ 

(Kobayashi) ในการแบงและจัดกลุมบุคลกิภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ แลวนํามาใชในการสอบถามจากลุมเปาหมาย
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อยูระหวางการศึกษา กับกลุมอายุ 22-25 ป ซึ่งเปนกลุมคนทํางาน จากสองกลุมนี้ผูวิจัยไดแบงออกเปน 3 กลุมยอย ตาม
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เปนผูประเมินความนาเชื่อถือของแบบสอบถาม กอนที่จะนําไปสอบถามกลุมยอยทั้ง 6 กลุม  จากขอมูลที่ไดจากการ
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 An objective of this research was to find a graphic composition guideline on packaging, which could 
suitably, clearly, and universally communicate personality of productive health products to female teenagers. 
Elements of design used were letter types, illustration, colors and compositions. Reference target groups 
were reproductive groups of female teenagers between 15 to 25 years old with median income and lived in 
Bangkok Metropolitan. 
 
 This research applied Word Image Scale Theory of Shigenobu Kobayashi in the division and 
matching of personalities and products. The matched outcomes were used in questionnaire for target group 
of 140 persona to discover which personality could best communicate reproductive health products. Form 
these outcomes, only the best three personality groups were selected: Clean personality group, natural 
personality groups, and elegant personality groups. The combinations of these personalities were added to 
the selected three groups into seven groups. These seven groups then built into experimental designs, which 
would be assessed by the target groups. Two target groups were randomly selected form population in the 
15-21 years old student group and the 22-25 years old working group. According to the least minimum odd 
number required for Focus Group Interview Process, three sub groups were used in each target group. In 
this research, the researcher requested five professional graphic designers to assess the validity of the 
questionnaire before applying to the six-sub group. The data obtained form these focus sub groups 
interviews were analyzed in developing the graphic design guideline on packaging. 
 

The research results indicated that graphic composition of clean personality group and elegant 
personality group were best appropriate for reproductive health products. Best colors were pink, and sky 
blue both the light and the dark tone. Illustration should be highly abstract. Female figures and pleasant smell 
flowers that look lively were most appropriate. Logo used should combine picture and product name. 
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บทที่ 1 
 
 
 

บทนํา 
 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
  
 ในป พ.ศ.2537 ไดมีการประชุมเร่ืองประชากรกับการพัฒนา (International Conference 
on Population Development หรือ ICPD 1994)1 ณ กรุงไคโร ประเทศอียิปต  วาดวยการกําหนด
สิทธิดานอนามัยเจริญพันธุของบุคคล และของคูสมรส การประชุมครั้งนี้เนนถึงสิทธิของสตรีทุก
เร่ืองเกี่ยวกับอนามัยเจริญพันธุ และการเสริมสรางอํานาจใหแกสตรีในการตัดสินใจดวยตัวเองใน
เกือบทุกเรื่องโดยเฉพาะในสวนที่เกี่ยวกับรางกายของตนเอง  องคการอนามัยโลกจึงกําหนดความ
หมายของ  “การอนามัยเจริญพันธุ” (Reproductive Health) ในระหวางป ค.ศ. 1982 คือ ความ
สามารถของบุคคลในการเจริญพันธุ  บุคคลสามารถกําหนดระยะเวลาการมบีุตรและสามารถผาน
การตั้งครรภและคลอดบุตรอยางประสบความสําเร็จและปลอดภัย  รวมทั้งสุขภาพของมารดาและ
ทารกจะตองแข็งแรงสมบูรณ  และบุคคลจะตองมีความสุขและความปลอดภัยในการมีเพศสัมพันธ
2  ทั้งนี้ตัวกําหนดเกี่ยวกับการอนามัยเจริญพันธุ คือ ลักษณะทางพันธุกรรม  พัฒนาการทางดาน
สังคมเศรษฐกิจ  พฤติกรรมสวนบุคคล  การปฏิบัติตามแบบแผนประเพณี  ตลอดจนการให
บริการทางสุขภาพ 
 ปจจุบันสังคมไทยมีการยอมรับเอาวัฒนธรรมตะวันตกมาใชในการดําเนินชีวิตมากขึ้น  
ประกอบกับการเจริญเติบโตทางเทคโนโลยี กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และ
วัฒนธรรม ที่มีผลตอวิถีชีวิตของคนไทย โดยเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับเพศ  ทําใหมีความหวั่นวิตกวา 
กลุมวัยรุนซึ่งเปนกลุมที่รับส่ิงใหม ๆ ไดงาย จะรับวัฒนธรรมตะวันตกไดรวดเร็วอยางขาดการ
พิจารณาวาเหมาะสมกับสังคมหรือไมเพราะวัยรุนเปนวัยที่มีการเปลี่ยนแปลงทางรางกายไปสูวัยผู
ใหญหรือวัยเจริญพันธุ ในทางจิตภาพวัยรุนเปนวัยที่คนหาความเปนตัวของตัวเอง เปนวัยที่ประสบ

                                                  
1 รศ.ภัสสร ลิมานนท.บทบาทเพศกับการอนามัยเจริญพันธุ. กรุงเทพฯ:วิทยาลัยประชากรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
พ.ศ.2542.หนา 1-3 
2 มัลลิกา  มัติโก,  อนามัยเจริญพันธุและการวางแผนครอบครัวในประเทศไทย  (งานวิจัยมหาวิทยาลัยมหิดล, 2540), 
หนา 2. 
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การณในชีวิตยังมีนอย การตัดสินใจจึงยังไมมีการไตรตรองใหรอบคอบ ทําใหเกิดปญหาการขัดแยง
ทางคานิยม ทัศนคติ และพฤติกรรมเรื่องเพศในสังคมไทย  เกิดปญหาดานสุขภาพทางเพศจากการ
ขาดความรูหรือขาดการศึกษาและรับขอมูลในการดูแลตนเองอยางเพียงพอ  
จากการเปดกวางของขอมูลขาวสารในดานการดูแลอนามัยสวนบุคคล สงผลใหกลุมวัยรุนหญิง
และกลุมผูหญิงที่เขาสูวัยเจริญพันธุ หันมาใหความสําคัญในการดูแลสุขภาพเฉพาะสวนของตน
เองมากขึ้น จากขอมูลปญหาของผูหญิงที่อยูในภาวะเจริญพันธุในประเทศไทย3 จากการวิจัยระบบ
สาธารณสุข เผยผลการสํารวจป 2545 วาสตรีไทยมีเพศสัมพันธคร้ังแรกเฉลี่ยอายุ 13-19 ป ซึ่งเร็ว
กวายุค 20 ปกอน 3-4 ป  จากขอมูลชี้ใหเห็นวากลุมวันรุนเปนกลุมที่มีพฤติกรรมเสี่ยงทางเพศคอน
ขางสูง เนื่องจากเปนวัยที่อยากรูอยากเห็นในกิจกรรมทางเพศ แตยังขาดความรู ความเขาใจ การ
ปองกันตนเองจากโรคติดเชื้อทางเพศสัมพันธและการวางแผนครอบครัวที่ถูกตอง อีกทั้งในชวงวัย
รุนถึงวัยผูใหญเพศหญิงจะเสียชีวติดวยโรคที่เกี่ยวกับพฤติกรรมทางเพศ ความประมาทและ
ความเครียดมากที่สุดเนื่องจากวัยรุนเปนวัยที่ตองเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงทางรางกายที่เขาสูวัย
เจริญพันธุ ถูกปดกั้นความคิดจากสังคมวาเปนเรื่องนาอายและตองไมกลาวถึง สงผลตอการเรียนรู
และการเขาใจในการดูแลรักษาสุขอนามัยอยางถูกตองของวัยรุนหญิง 
 ปจจัยที่สงผลตอปญหาทางเพศคือความไมเทาเทียมกันทางสังคม การรับรู การศึกษา 
ฐานะ คานิยมทั้งเกาและใหมกอใหเกิดการแตกแยกทางความคิดเกี่ยวกับการเจริญพันธุวาเปน
เร่ืองของธรรมชาติที่เหมาะสมหรือไมตอการรับรูและอยากลองของวัยรุน สังคมขาดการดําเนินการ
แกปญหาดานอนามัยเจริญพันธุอยางจริงจัง รัฐบาลพยายามแกไขปญหาโดยการใหคําแนะนํา 
จัดตั้งศูนยใหบริการกับประชาชนทั่วไปและกลุมวัยรุนในเรื่องความรูความเขาใจเกี่ยวกับเพศ  โรค
ติดตอทางเพศสัมพันธ  โรคเอดส  การใชถุงยางอนามัย   การคุมกําเนิดและอนามัยเจริญพันธุ เพื่อ
ทําใหเกิดทัศนคติเร่ืองเพศที่เหมาะสม  นําไปสูพฤติกรรมที่มีความสอดคลองกับสังคมไทยใน
ปจจุบัน4  สิ่งเหลานี้อาจชวยแกปญหาดานสุขภาพอนามัย  การทองกอนวัยอันสมควร  ปญหาการ
ติดเชื้อ และโรคติดตอทางเพศสัมพันธไดพอสมควร 
 จากการที่ประชาชนสวนใหญเร่ิมใหความสนใจในการดูแลสุขภาพตนเองมากขึ้น  ทําให
ปจจุบันจึงมีผูผลิตหันมาเปดตลาดสินคาดานผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยทางเพศขึ้นหลายชนิด โดย
แยกตามเพศและวัตถุประสงคในการใช  เพื่อตอบสนองความตองการดานสุขอนามัยและการคุม
กําเนิด ผลิตภัณฑเหลานี้มีขายอยูมากมายและสามารถหาซื้อไดงาย  แตไมเปนที่รูจักเทาที่ควร

                                                  
3 http://news.mweb.co.th 

4 อุมาภรณ   ภัทรวาณิชย,  การใชสื่อเพ่ือปรับเปลี่ยนความคิดเห็นและพฤติกรรมทางเพศของ วัยรุน  
(กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยมหิดล, 2541), หนา 1-2. 
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เนื่องจากขาดการสื่อสารทางการตลาดและการสื่อสารบนบรรจุภัณฑตอกลุมเปาหมายใหเขาใจวา
เปนผลิตภัณฑอะไร มีคุณประโยชนหรือใชกับสวนใดของรางกาย ทําใหเกิดการสับสนในการเลือก
ใชผลิตภัณฑ  ซึ่งผลิตภัณฑอนามัยสวนมากจะรูจักเฉพาะผูหญิงที่เคยใชผลิตภัณฑอยูกอนแลว 
สวนวัยรุนหญิงไทยสวนมากจะเรียนรูการดูแลรางกายดวยตัวเอง หรือจากเพื่อนและคนในครอบครัว 
ซึ่งอาจไมกลาใชผลิตภัณฑ หรือใชผลิตภัณฑที่ไมเหมาะสมกับตน และใชผลิตภัณฑผิดวัตถุ
ประสงค  
 ดังนั้นหากมีการปรับปรุงแกไขการสื่อสารบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ
อยางเหมาะสม จะชวยใหกลุมวัยรุนและหญิงวัยเจริญพันธุสามารถเลือกใชผลิตภัณฑไดถูกตอง
เหมาะสมกับความตองการ และสะดวกในการซื้อ วิจัยนี้เปนการศึกษาหาบุคลิกภาพของผลิต
ภัณฑที่เหมาะสมเพื่อนํามาใชในการสื่อสารภาพลักษณผลิตภัณฑนั้นๆตอกลุมเปาหมาย โดยใช
องคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเปนสวนสําคัญตอกลุมวัยรุนหญิงไทย 
 
วัตถุประสงคของงานวิจัย 

1. เพื่อวางแนวทางการใชบุคลิกภาพของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตอกลุมเปา
หมายไดเหมาะสมและชัดเจนที่สุด 
 2.    เพื่อวางแนวทางการใชเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัย
เจริญพันธุที่สามารถสื่อภาพลักษณผลิตภัณฑตอกลุมเปาหมายไดอยางเหมาะสมและชัดเจน  
 
สมมติฐานงานวิจัย 
 การใชบุคลิกภาพของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุกําหนดองคประกอบศิลปในการ
ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ จะสื่อบุคลิกภาพและภาพลักษณผลิตภัณฑไดชัดเจนที่สุด 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 ศึกษาการใชองคประกอบศิลปไดแก ตัวอักษร , ภาพประกอบ , สี และ การจัดองค
ประกอบ ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเพื่อส่ือสารประเภทของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ
เฉพาะที่มีอยูในประเทศไทย  กับกลุมวัยรุนเพศหญิงไทยที่เร่ิมเขาสูวัยเจริญพันธุที่มีอายุ ระหวาง 
15 –25 ป และอาศัยอยูในเขตกรุงเทพฯ 
 
วิธีดําเนินงานวิจัย 

1. รวบรวมขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ ขอมูลที่เกี่ยวกับการ
บรรจุภัณฑ การออกแบบเรขศิลปและการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 

2.   รวบรวมขอมูลที่เกี่ยวกับวัยรุนหญิงไทย พฤติกรรมผูบริโภคและจิตวิทยาการรับรู 
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3.   รวบรวมขอมูลเกี่ยวกับการสื่อสารบุคลิกภาพ และองคประกอบเรขศิลปที่ส่ือสาร
บุคลิกภาพ 

4. รวบรวมและวิเคราะหการใชบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุ และศึกษาการใชองคประกอบเรขศิลปที่สื่อบุคลิกที่วิเคราะหได 

5. ทดลองใชองคประกอบเรขศิลปสื่อบุคลิกที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุตอกลุมเปาหมาย 

6. ทําแบบสอบถาม แลวเลือกกลุมเปาหมายเพื่อประเมินผลงานออกแบบตัวอยาง 
7. วิเคราะหขอมูลจากการสอบถามแลวสรุปผล 
8. ออกแบบตามแนวทางที่ไดจากการวิเคราะหและสรุปผล 
9. สรุปผลการวิจัย  

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1. แนวทางการใชบุคลิกภาพเพื่อส่ือสารภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

2. หลักการใชองคประกอบเรขศิลปเพื่อออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่มีความชัด
เจนในการสื่อสารบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตอกลุมวัยรุนหญิงไทยที่เขาสูวัยเจริญ
พันธุอายุระหวาง 15-25 ป ที่ชัดเจน 
 
คําจํากัดความ 
 
ผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ  คือ ผลิตภัณฑที่ชวยใหเกิดความปลอดภัย ลด

การเสี่ยงตอโรคหรือความผิดปกติของอวัยวะ
สืบพันธุของมนุษยทั้งเพศหญิงและเพศชาย 

 
สุขอนามัย  การดูแลรักษาสุขภาพรางกายใหมีความ

สมบูรณ แข็งแรง การดูแลความสะอาด ของ
รางกาย ใหปลอดภัยจากปญหาดานสุขภาพ
หรือความผิดปกติของรางกายอันเกิดจากการ
ติดเชื้อตางๆ และโรคติดตอ 
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วัยเจริญพันธุ ในเพศหญิงคือการเริ่มมีประจําเดือนครั้งแรก
การเริ่มตนของวัยเจริญพันธุ จะมีอายุแตกตาง
กันไปในแตละบุคคล ขึ้นกับสุขภาพและ
กรรมพันธุ ปกติของเด็กหญิงคืออายุ 12.6 ป 
ในวัยนี้ระบบเพศเจริญเติบโตเต็มที่และบุคคล
นั้นพรอมที่จะสืบพันธุได 

 

บรรจุภัณฑ หมายถึง กิจกรรมในการออกแบบภาชนะหรือ
วัสดุเพื่อหอหุมคุมครองผลิตภัณฑ ชวยในการ
บรรจุ ขนสง เก็บรักษา วางจําหนาย ตลอดจน
ถึงการอํานวยความสะดวกตอการอุปโภค
บริโภคผลิตภัณฑนั้น และชวยสงเสริมการ
ตลาดดวย 

 
การออกแบบเรขศิลป คือ   การถายทอดความคิดออกมาเปนโครง

สรางระเบียบแบบแผนตางๆทางทัศนสัญลักษณ 
เพื่อใหเห็นและอาน ตามการทํางานที่วางแผนให
ไดตามความคาดหมายอยางสมบูรณ 

 
เรขศิลปบนบรรจุภัณฑ คือ การนําเอาองคประกอบศิลป คือ ตัวอักษร 

ภาพประกอบ สี และการจัดองคประกอบ มา
ออกแบบและนําเสนอลงบนบรรจุภัณฑเพื่อส่ือ
ความหมายใหตรงตามวัตถุประสงค 

 
องคประกอบเรขศิลป องคประกอบที่มองเห็นได แยกเปน 4 หัวขอ ดัง

นี้ ตัวอักษร,ภาพประกอบ, สี และการจัดองค
ประกอบ  

 
บุคลิกภาพ หมายถึงลักษณะพิเศษของมนุษยหรือลักษณะ

อุปนิสัยที่ไดสรางขึ้นในตัวของบุคคลแตละคน
แตกตางไปจากคนอื่นๆ 



บทที่ 2 
 

 
วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

 
การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุสําหรับวัย

รุนหญิงไทย  ในบทนี้จะนําเสนอขอมูลที่เกี่ยวของกับขอมูลของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
การบรรจุภัณฑ การออกแบบเรขศิลป องคประกอบเรขศิลป องคประกอบศิลปแบบตางๆที่สื่อ
บุคลิกภาพ การออกแบบเรขศิลปบรรจุภัณฑ  ขอมูลที่เกี่ยวกับวัยรุนหญิงไทย พฤติกรรมผูบริโภค
และจิตวิทยาการรับรูของวยัรุน  เพื่อเขาใจความหมายและรายละเอียดตางๆ โดยงายจึงนําเสนอ
เนื้อหาแบงเปน 5 สวนดังนี้ 
 

สวนที่ 1  วาดวยผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ 
สวนที่ 2  วาดวยพฤติกรรมการบริโภคและการรับรูของกลุมเปาหมาย 
สวนที่ 3  วาดวยการบรรจุภัณฑและกฎหมายบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ   
สวนที่ 4  วาดวยการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

 สวนที่ 5  วาดวยการใชบุคลิกภาพและองคประกอบเรขศิลปส่ือบุคลิกผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุ 
  

ในบทนี้จะมุงเนนเฉพาะเนื้อหาในสวนที่นํามาใชในการวิจัย เพื่อเปนฐานในการศึกษาหา
การใชองคประกอบเรขศิลปออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่เพื่อส่ือสารบุคลิกของผลิตภัณฑเพื่อ
สุขอนามัยเจริญพันธุตอกลุมเปาหมายไดเหมาะสมที่สุดตอไป 
 
สวนที่ 1  วาดวยผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ  
 
ความหมายของอนามัยเจริญพันธ 
 ความหมายของคําวา การอนามัยเจริญพันธุและสิทธิดานอนามยัเจริญพันธุตามที่ตกลง
กันในที่ประชุม ICPD’94 ครอบคลุมเนื้อหาตอไปนี้1 

                                                           
1 รศ.ภัสสร ลิมานนท.บทบาทเพศกับการอนามัยเจริญพันธุ. กรุงเทพฯ:วิทยาลัยประชากรศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย. พ.ศ.2542.หนา 2-3. 
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อนามัยเจริญพันธุ หมายถึง ภาวะสมบูรณแข็งแรงของรางกายและจิตใจที่เปนผล
สัมฤทธิ์อันเกิดจากกระบวนการและหนาที่ของการเจริญพันธุที่สมบูรณของทั้งชายและหญิงในทุก
ชวงอายุของชีวิต ซึ่งทําใหสามารถมีชีวิตอยูในสังคมอยางมีความสุข บุคคลหรือคูสมรสความมี
อิสระในการใหกําเนิด มีอิสระในการตัดสินใจวาจะใหกําเนิดเมื่อใดและบอยครั้งเทาใด นัยของ
เงื่อนไขที่กลาวนี้คือ ทั้งหญิงและชายมีสิทธิที่จะไดรับขอมูลขาวสาร การมีสิทธิเขาถึงบริการการ
วางแผนครอบครัว รวมทั้งมีโอกาสเลือกใชวิธีคุมกําเนิดหรือผลิตภัณอยางใดอยางหนึ่งอยางมีประ
สิทธิภาพ เปนไปตามความตองการของผูใช 

สิทธิดานอนามัยเจริญพันธุ มีความหมายครอบคลุมถึงสิทธิมนุษยชนซึ่งเปนที่ยอมรับ
กันโดยกฎหมายของประเทศและระหวางประเทศ  โดยสิทธิตั้งบนพื้นฐานของคูสมรสและของ
บุคคลที่จะตัดสินใจโดยอิสระและมีความรับผิดชอบเกี่ยวกับจํานวนบุตร และยังรวมถึงสิทธิมาตรา
ฐานสูงสุดดานอนามัยเจริญพันธุและอนามัยทางเพศ สิทธิในการตัดสินใจใหกําเนิดที่พิจารณา
ตามความตองการของตนในการดําเนินชีวิต 

ภาวะอนามัยเจริญพันธุ เปนปรากฏการณวัฎจักรชีวิตของเด็กผูหญิงและผูหญิงทุกคน 
ภาวะดังกลาวนี้จําเปนตองไดรับความสนใจตลอดชวงชีวิตของหญิงและชายพรอมกัน ปจจัยที่
กําหนดทางชีววิทยาไดสงผลกระทบใหเกิดกับภาวะอนามัยเจริญพันธุและสุขภาพทางเพศในแตละ
ชวงชีวิต แตปจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมก็มีอิทธิพลตอชายและหญิงตางๆกัน ไดแก ความยาก
จน การศึกษา รายได การรับขอมูลขาวสารและบริการ คานิยมและบรรทัดฐานเกี่ยวกับเพศ 

ปญหาของผูหญิงที่อยูในภาวะเจริญพันธุในประเทศไทย2 จากการวิจัยระบบสาธารณสุข 
(สวรส.) เผยผลการสํารวจป 2545 วาสตรีไทยมีเพศสัมพันธคร้ังแรกเฉลี่ยอายุ 13-19 ป ซึ่งเร็วกวา
ยุค 20 ปกอน 3-4 ป  จากขอมูลชี้ใหเห็นวากลุมวันรุนเปนกลุมที่มีพฤติกรรมเสี่ยงทางเพศคอนขาง
สูง เนื่องจากเปนวัยที่อยากรูอยากเห็นในกิจกรรมทางเพศ แตยังขาดความรู ความเขาใจ การปอง
กันตนเองจากโรคติดเชื้อทางเพศสัมพันธและการวางแผนครอบครัวที่ถูกตอง อีกทั้งในชวงวัยรุนถึง
วัยผูใหญเพศหญิงจะเสยีชีวิตดวยโรคที่เกี่ยวกับพฤติกรรมทางเพศ ความประมาทและความเครียด
มากที่สุด 

และจากการสํารวจภาวะสุขภาพป พ.ศ. 2539-2540 พบวากลุมสตรีที่มีการคุมกําเนิดมาก
ที่สุดคือกลุมอายุ 25-39 ป และรองลงมาคือกลุมอายุ 13-24 ป ซึ่งการคุมกําเนิดบางประเภทอาจ
ทําใหเกิดอันตรายจากผลขางเคียงได 
 

                                                           
2 http://news.mweb.co.th. กรุงเทพฯ: Health today, 2545 
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ปญหาสุขอนามัยของผูหญิงที่เกิดขึ้นในแตละชวงชีวิตมีดังนี้3 
ชวงวัยรุน (อายุ 12-18 ป) 
- การแตงงานอายุนอย 
- การขาดความรูเร่ืองเพศศึกษา 
- การขาดอาหาร ทุพโภชนาการและการบริการดานสุขภาพ 
- การถูกทารุนกรรมและการถูกทํารายรางกาย 
- การมีปญหาดานสูติ-นรีเวช และการอนามัยเจริญพันธุ 
ชวงวัยผูใหญ (อายุ 18-45 ป) 
- ปญหาสุขภาพมารดาและอนามัยเจริญพันธุ 
- ปญหาดานสูติ-นรีเวช 
- ปญหาสุขภาพเนื่องจากประกอบอาชีพ 
- ปญหาสุขภาพจิต 
ดังนั้นวิจัยฉบับนี้จึงมุงไปที่กลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน ที่มีอายุระหวาง 15-21 ป และกลุม

วัยเจริญพันธุที่มีอายุระหวาง 22-25 ป ซึ่งเปนกลุมที่มีอัตตาการบริโภคผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุมากที่สุด และเปนกลุมเปาหมายที่เปนฐานทางการตลาดของสินคาที่ดี 
 
ผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธ  
 คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ไดจัดประเภทผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุอยู
ในผลิตภัณฑประเภทเครื่องสําอาง ผลิตภัณฑที่มีในปจจุบันซึ่งเปนสินคาสะดวกซื้อที่จัดอยูในกลุม
สินคาหลักและสินคาใชยามฉุกเฉินสามารถแยกเปน 3 ประเภทได ดังนี้ 

  ผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัย      ผลิตภัณฑคุมกําเนิด        ผลิตภัณฑประเภทยา 
ผาอนามัย 
แผนอนามัย 
น้ํายาลางเฉพาะที่ 
กระดาษเย็น 
น้ํายาดับกลิ่นเฉพาะที่ 
แปงเฉพาะที่ 
เจลหลอล่ืน 

หวงอนามัย 
ถุงยางอนามัย 
อุปกรณตรวจสอบการตั้ง
ครรภ 
แผนคุมกําเนิด 

ยาสอดฆาเชื้อโรค 
น้ํายาลางชองคลอด 
ฮอรโมน และวิตามินตางๆ 
ยาเม็ดคุมกําเนิด 
ยาฉีดปองกันการตั้งครรภ 

ตารางที่ 1ประเภทผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ 
                                                           
3รศ.ภัสสร ลิมานนท.บทบาทเพศกับการอนามัยเจริญพันธุ. กรุงเทพฯ:วิทยาลัยประชากรศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย. พ.ศ.2542.หนา12-13. 
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ผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับอนามัยเจริญพันธุ และผลิตภัณฑคุมกําเนิดนั้นสวนมากจัดเปนสินคา
สะดวกซื้อ ที่ผูหญิงสามารถหาซื้อไดทั่วไปตามรานคาที่จําหนาย บางผลิตภัณฑก็เปนสินคาที่ใช
เปนประจํา สวนผลิตภัณฑประเภทยาควรมีการศึกษา หรือไดรับคําแนะนําจากแพทยกอนใชยา 
เพราะอาจทําใหเกิดผลขางเคียงที่เปนอันตรายตอรางกายหากใชในระยะเวลานาน ซึ่งบางผลิต
ภัณฑจะมีขายทั้งในรานสะดวกซื้อและรานขายยา  

วิจัยฉบับนี้มุงเนนในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่สื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑเพื่อให
กลุมเปาหมายเขาใจและสามารถแยกประเภทของสินคาไดชัดเจนจากผลิตภัณฑใกลเคียง โดยผู
วิจัยมุงประเด็นที่ผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยที่มีความหลากหลายของสายผลิตภัณฑและตราสินคา
เปนหลักในการวิเคราะหตอไป 
 
 
สวนที่ 2 วาดวยพฤติกรรมการบริโภคและการรับรูของกลุมเปาหมาย 

 
จากปญหาของสตรีไทยดานสุขอนามัยเจริญพันธุที่กลาวขางตนนั้น วิจัยฉบับนี้จึงมุงไปที่

กลุมเปาหมายที่เปนวัยรุน ที่มีอายุระหวาง 15-21 ป และกลุมวัยเจริญพันธุที่มีอายุระหวาง 22-25 
ป ซึ่งเปนกลุมที่มีความเสี่ยงและเกิดปญหาทางอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด อีกทั้งกลุมสตรีเหลานี้
จัดเปนกลุมที่มีการบริโภคผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุคอนขางสูงและเปนกลุมเปาหมายหลัก
ทางการตลาดของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุอีกดวย 

การจัดกลุมชวงอายุในแตละชวงมีการจัดที่แตกตางกันบางเล็กนอย ผูวิจัยอิงตามทฤษฎี
การแบงชวงอายุกลุมประชากรของสุชา จันทนเอม โดยจัดแบงชวงอายุของกลุมประชากรเปา
หมายในวิจัยฉบับนี้ดังนี้ 
 
วัยรุน- จากวัยเด็กสูวัยผูใหญ4 

ชวงอายุที่จัดในกลุมวัยรุน 
1. วัยรุนตอนตน ( ญ 13-15 ป. ช 15-17 ป ) 
2. วัยรุนตอนกลาง ( ญ 15-18 ป. ช 17-19 ป ) 
3. วัยรุนตอนปลาย (ญ 18-20 ป. ช 19-21 ป ) 
4. วัยเจริญพันธุ (ญ ตั้งแตเร่ิมมีประจําเดือน)  

 
 

                                                           
4 สุชา จันทนเอม. จิตวิทยาทั่วไป. กรุงเทพฯ: บริษัทโรงพิมพไทยวัฒนาพานิช จํากัด. พิมพครั้งที่9.2539.หนา 47 
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พัฒนาการของวัยรุน 
ดานกายภาพ  

มีการเปลี่ยนแปลงทางรางกายสูง มีอัตราความเจริญเติบโตรวดเร็ว น้ําหนัก สวนสูงเพิ่ม
ขึ้น สวนสูงในบางคนจะเริ่มอยูตัว การเคลื่อนไหวเริ่มมีจังหวะจะโคลนดีขึ้น ฟนขึ้นครบ 32 ซี่ มีราง
กายที่สมบูรณแข็งแรง เปนชวงที่รางกายพัฒนาไปสูการเจริญพันธุหรือเขาสูวัยผูใหญ  

ในเพศหญิงการเริ่มมีประจําเดือนครั้งแรก หมายถึงการเริ่มตนของวัยรุน ซึ่งจะมีอายุแตก
ตางกันไปในแตละบุคคล ข้ึนกับระดับสุขภาพและกรรมพันธุ ปกติของเด็กหญิงคืออายุ 12.6 ป (ซึ่ง
จะเร็วกวาเด็กชาย 2 ป) ในวัยนี้ระบบเพศเจริญเติบโตเต็มที่และบุคคลนั้นพรอมที่จะสืบพันธุได 

นอกจากนี้ยังเกิดการเปลี่ยนแปลงในเพศหญิงคือ การมีหนาอก ตะโพกขยาย เสียง ขน ซึ่ง
การเปลี่ยนแปลงนี้จะเปนไปอยางรวดเร็วในระยะ 2-3 ปแรกของการเปลี่ยนวัย และจะลอลงเลื่อยๆ
จากระยะวัยรุนตอนกลางไปหยุดลงเมื่อเติบโตเต็มที่ระหวางอายุ 18-20 ป ซึ่งแสดงวาบุคคลนั้น
บรรลุวุฒิภาวะทางรางกายตามธรรมชาติแลว  
ดานอารมณ 

1. อารมณเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว โดยไมมีสาเหตุ เปนวัยที่มีอารมณรุนแรง รักแรง 
เกลียดแรง 

2. มีความรูสึกทางเพศเกิดขึ้น 
3. เกิดความกระวนกระวายใจในเรื่องความเจริญเติบโต 
4. ความรักสําคัญตอวัยรุนมากเปนพิเศษ ทั้งรักจากพอ แม รักจากเพื่อน รักจากคูรัก 
5. ในวัยรุนตอนปลายความรักเริ่มมีเหตุผล รูจักรับผิดชอบและตองการเปนอิสระ 

ความสุข 
1. เกิดจากความรูสึกวาตนเองมีสถานะเหนอืผูอ่ืน 
2. การแนใจในตนเองวามีขอดี 
3. การไดโอกาสระบายพลังงานในตัวเองที่มีอยูมาก 
4. การไดรับรูเร่ืองตลกขบขัน( สวนมากมักเปนเรื่องเพศ ) 

ความกลัว 
1. เปนผลมาจากความสัมพันธระหวางผูนั้นกับส่ิงแวดลอม 
2. กลัวเสียอิสระภาพ  กลัวไมเปนที่ยอมรับของเพื่อน  กลัวเสียเหลี่ยมเสียเชิง  กลัวทํา

อะไรไมสําเร็จ กลัวเชยไมทันสมัย 
เพศบุคลิกของเพื่อนที่วัยรุนยอมรับ 

1. มีอารมณแจมใส อารมณขัน 
2. มีความเห็นอกเห็นใจผูอ่ืน 
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3. มีความมั่นใจในตัวเอง 
4. มีความคิดริเร่ิม 
5. รูปรางดี หนาตาดี เรียนเกง กีฬาเกง 
6. ฐานะดี 

พัฒนาการดานสติปญญา 
 มีความสามารถคิดอยางมีระบบ สรางสมมุติฐานในปญหาตางๆได จําแนก วิเคราะหและ
สามารถเปรียบเทียบทฤษฎี กฎเกณฑและแนวคิดตางๆได วิเคราะหปญหาไดหลายมุม 
ความสนใจของวัยรุน 
 ความสนใจทางสังคมมีรายงานการวิจัยความสนใจทางสังคมวัยรุนในกรุงเทพฯพบวา วัย
รุนใชเวลาวางสวนใหญในการฟงวิทย ุอานหนังสือและการคุยกันเปนอันดับ 1 –3 ตามลําดับ และ
เห็นวาการไปงานสังคมนั้นเปนการเพิ่มประสบการณ การพักผอนที่วัยรุนนิยมคือการพักผอนใน
สถานเริงรมย 
ความสนใจสวนบุคคล 
 ไดแกความสนใจดานรางกาย สุขภาพ และความตองการเปนอิสระ โดยวัยรุนจะมีความ
สนใจเรื่องเสื้อผา พิถีพิถันในเรื่องการแตงกายและทรงผมใหทันสมัยเพื่อจะไมมีความรูสึกวาเชย
เมื่อเขากับกลุมเพื่อน 
ความสนใจทางดานการศึกษา 
 วัยรุนมักสนใจการเรียนที่เขาไดมีโอกาสเปนตัวของตัวเองและจะใหความสนใจสูง แสวง
หาโอกาสที่จะไดรับความสําเร็จทางดานการเรียน ที่การคนควาศึกษาเพิ่มเติม และสนใจเก็บความ
คิด ขาวสารตางๆที่เกี่ยวกับการเรียน 
ปญหาที่อาจเกิดขึ้น  
 บางครั้งเด็กสาวบางคนการเจริญเติบโตทางรางกายและจิตใจเมื่อรางกายเขาสูวัยสาวเปน
เร่ืองที่ปรับตัวยาก ปญหาทางรางกายไดแก มีกลิ่นตัว เปนสิว ชองคลอดติดเชื้อถาดูแลสุขอนามัย
ไมดีพอ ทางจิตใจเด็กสาวสวนมากตองปรับจิตใจและเรียนรูที่จะอยูโดยลําพัง หัดพึ่งพาตนเอง 
อารมณออนไหว เครียดงาย เปนชวงเวลาที่ติดเพื่อน  
 
พัฒนาการของสตรีวัยเจริญพันธุ 
 โดยปกติวัยผูใหญนี้ พัฒนาการในดานตางๆเจริญถึงขีดสุดเปนสวนมาก และเริ่มมีการ
เสื่อมจากการทํางานหนัก การไมไดรับการดูแลรางกายที่ถูกสุขลักษณะ การเปลี่ยนแปลงทางราง
กายมีนอยมาก สวนมากตองการการดูแลใหคงสภาพที่สมบูรณและควรมีการตรวจเช็ครางกาย
อยางสม่ําเสมอ  



 12

วัยผูใหญหรือวัยเจริญพันธุ เปนวัยที่มีความเปลี่ยนแปลงทางดานความสนใจ ทัศนคติและ
คานิยม โดยเฉพาะเรื่องอาชีพ การเลือกคูและการมีครอบครัว จะเปนเรื่องที่ไดรับความสนใจมากที่
สุด เปนวัยที่มีการศึกษาขอมูลอยางรอบคอบในการตัดสินใจ คํานึงถึงเหตุผลในการตัดสินใจมาก
กวาอารมณ 
ปญหาที่อาจเกิดขึ้น 
 เนื่องจากกลุมหญิงวัยเจริญพันธุนี้เปนวัยที่มีเพศสัมพันธุเปนประจําหรือมักเกิดปญหาใน
สวนของอนามัยสวนบุคคลเฉพาะที่ จากการมีเพศสัมพันธ การติดเชื้อจากเพศสัมพันธ หรือการ
ขาดการดูแลที่ถูกสุขลักษณะและการเสื่อมของรางกายเมื่อมีอายุมากขึ้น 
 
การแบงชนชั้นในสังคม 

ในการศึกษากลุมประชากร ระดับชนช้ันหรือฐานะทางสังคมมีบทบาทสําคัญในการวิเคราะห
พฤติกรรมและผลกระทบตอปญหาดานการดูแลรางกายดานสุขอนามัยเจริญพันธุ จิตวิทยาและ
การรับรู เนื่องจากคนในแตละชนชั้นมีพฤติกรรม การรับรู การศึกษา รสนิยมและความคิดที่แตก
ตางกัน คนในชนชั้นเดียวกันจะมีพฤติกรรมคลายกัน คานิยมเหมือนกนั ใชสิ่งของและมีกิจกรรม
ตางๆเหมือนกันและจะคบกันในกลุมเทานั้น ซึ่งคนในแตละชนชั้นที่ใกลเคียงอาจมีพฤติกรรมบาง
อยางคลายกับอีกชนชั้นได หากแตอาจมีปจจัยภายนอกซึ่งทําใหพฤติกรรมและการตัดสินใจ
เปลี่ยนได  

ดังนั้นวิจัยฉบับนี้จึงมุงเนนที่กลุมคนในชนชั้นที่มีการศึกษาและอยูในระดับชั้น B, B+ และ A 
ซึ่งมีลักษณะเชิงจิตวิทยาดังนี้ 
1. ชั้นสูงสวนบน ( Upper – Upper Class ) A 

- มีวงศตระกูล ชื่อเสียง 
- มีบานหลายหลัง 
- สงบุตร หลานเรียนในสถานศึกษาที่ดีเลิศที่คนธรรมดาไมอาจเรียนได 

2. ชั้นสูงสวนลาง ( Lower – Upper Class ) B+ 
- คนในอาชีพตางๆที่เงินเดือนสูง 
- ชอบเขาสังคม งานการกุศล 
- แสวงหาความเดนดังและฐานะ 
- สงบุตรหลานเรียนในสถานศึกษาแพงๆของคนในระดับเดียวกัน 

3. ชั้นกลางสวนบน ( Upper – Middle Class ) B 
- รายไดหมื่นบาทขึ้นไป มีบาน มีรถยนต (นักธุรกิจ) 
- การศึกษาสูงและใหความสําคัญกับการศึกษามาก 
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- ชอบตามแฟชั่น แตงกายดี 
 

ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกกลุมเปาหมายในชนชั้นที่เสนอขางตน เนื่องจากเปนกลุมผูบรโภค
ที่มีการศึกษามีเหตูผลในการตัดสินใจและสนใจขาวสารและศึกษาขอมูลที่สนใจอยูเสมอ เปนกลุม
ที่มีพฤติกรรมใกลเคียงกัน มีรสนิยม คานิยม พฤติกรรมการดูแลอนามัยเฉพาะที่ของตนเองและ
การรับรูใกลเคียงกัน และเปนกลุมที่กําลังในการซื้อสูง สามรถบริโภคขอมูลและเลือกใชผลิตภัณฑ
สุขอนามัยเจริญพันธุที่ถูกตองเหมาะสมกับปญหา รางกาย และประเภทของผลิตภัณฑ 

 
พฤติกรรมผูบริโภค5 
 การตัดสินใจซื้อของผูบริโภคตามหลักการของรศ.ศุภร เสรีรัตน ในหนังสือพฤติกรรมผู
บริโภคที่กลาวถึงการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคสวนใหญที่เกิดขึ้นจะหมายถึงการยอมรับใน ตราสิน
คา โดยมีปจจัยพื้นฐานไดแก ความตองการ แรงจูงใจ บุคลิกภาพและการรู จะถูกนํามาใชพิจารณา
รวมกันและอิทธิพลของสิ่งแวดลอมภายนอกผูบริโภคก็จะนํามาใชพิจารณาและใชประโยชนเชนกัน 
กลุมเปาหมายในวิจัยนี้ใชระบบการตัดสินใจที่คลายคลึงกัน จากผลของแบบสอบถามเกี่ยวกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อของกลุมเปาหมายเมื่อนํามารวมกับหลักการสําหรับผูบริโภคสวนใหญไดขอ
มูล ดังนี้ 
ขั้นตอนในการตัดสินใจ 

1. เมื่อกลุมเปาหมายเล็งเห็นปญหาหรือเผชิญกับปญหาและตระหนักถึงความตองการที่
จําเปนตองหาทางออก มีความตองการใหไดมาซึ่งเปาหมายหนึ่งหรือหลายเปาหมาย 
ซึ่งเปาหมายนี้จะเปนสินคาหรือบริการที่ตอบสนองความตองการ 

2. การแสวงหาขอมูลที่เจาะจงกับปญหา ซึ่งขอมูลที่ผูบริโภคคนหาจะเปนเรื่องที่เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ ประเภทรานคา ที่ตั้งและวิธีในการซื้อ เมื่อผูบริโภคตองการขอมูล ผูบริโภค
จะสามารถหาไดจากแหลงตางๆในการสรุปการตัดสินใจ ซึ่งผลการศึกษาพบวาผู
บริโภคมีการใชแหลงขอมูลหลายแหลงกอนการตัดสินใจ ซึ่งสามารถแยกได ดังนี้ 
2.1 ประสบการณสวนบุคคล หรือแหลงขอมูลภายในที่ผูบริโภคเคยไดรับมากอน 
2.2 แหลงขอมูลที่เปนกลุมอางอิงที่ไดมาจากการติดตอในสังคม อาจเปนเพื่อน ครอบ

ครัวหรือผูนําความคิดของผูบริโภค 

                                                           
5 รศ.ศุภร เสรีรัตน. พฤติกรรมผูบริโภค. กรุงเทพฯ: เอ.อาร.บิซิเนส เพรส, ครั้งที่ 3.2544.หนา 18. 
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2.3 แหลงขอมูลที่เปนสื่อตางๆ การโฆษณา พนักงานขาย บรรจุภัณฑ ชื่อผลิตภัณฑ 
ประเภทและชนิด ฉลากสินคา ตราสินคา รานคาการใหบริการการสาธิตสินคา 
การเปรียบเทียบรวมถึงรูปแบบและเงื่อนไขอื่นๆของกลไกทางการขาย การตลาด 

3. ประเมินทางเลือก โดยการพิจารณาจากแหลงขอมูลที่ไดรับประเภทของผลิตภัณฑ ,
ประเภทของขอมูล,อายุของผลิตภัณฑ,ความมั่นใจที่มีตอแหลงขอมูลและประโยชน
ของขอมูลและประสบการณที่มีมากอน 

4. ตัดสินใจ ในการที่ผูบริโภคจะตัดสินใจขึ้นกับปจจัย ในการตั้งใจซื้อ ,สถานการณใน
ขณะตัดสินใจและเวลาในการตัดสินใจ 

5. เมื่อผูบริโภคตัดสินใจซื้อแลวจะมีการประเมินผลวาผลิตภัณฑนั้นเปนที่พอใจหรือไม 
ตรงกับความตองการ ปญหา ราคา และความเหมาะสมตอผูบริโภค  

 
ปจจัยที่มีผลตอตัดสินใจของผูบริโภคทั่วไปและกลุมเปาหมาย 

1. ปจจัยที่อยูภายในของบุคคล (Internal Variables) หรือ ปจจัยพื้นฐาน (Basic 
Determinants) 

ไดแก ความตองการ แรงจูงใจ บุคลิกภาพ การรับรู และทัศนคติ  
2.   ปจจัยที่อยูภายนอกของบุคคล (External Variables) หรือ อิทธิพลของสิ่งแวดลอม 

(Environmental Determinants or Influences) ไดแก ครอบครัว กลุมเพื่อนหรือสังคมวัฒนธรรม
ความเชื่อและการยอมรับ กลยุทธการตลาดและการโฆษณา และรายได ที่เปนขอจํากัดในการ
บริโภคสินคา 
  

จากขั้นตอนในการตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑและอิทธิพลที่เกิดจากตนเองและสภาพแวด
ลอม ในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ มีสวนอยางมากในการสรางแรงจูงใจในการตัดสินใจ
ซื้อโดยเฉพาะในสวนของการใหขอมูลที่ชัดเจน นําเสนอขอมูลที่ตอบปญหาและตรงตอความ
ตองการ นําเสนอชื่อและตราสินคา ประเภทและการใชงาน สื่อถึงบุคลิกผลิตภัณฑที่สงผลตอการ
รับรูของกลุมเปาหมาย ซึ่งรูปแบบการนําเสนอบุคลิกผลิตภัณฑในงานออกแบบตองตรงกับทัศนคติ
และบุคลิกที่กลุมเปาหมายตองการ 
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สวนที่ 3  วาดวยการบรรจุภัณฑและกฎหมายบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

 

การบรรจุภัณฑที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

คุณลักษณะของบรรจุภัณฑโดยทั่วไปประกอบดวย การรวบรวมปริมาณของผลิตภัณฑ
เพื่อทําการปกปองรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑพรอมทั้งเอื้ออํานวยความสะดวกในการขนสง ณ 
จุดขาย บรรจุภัณฑจะทําหนาที่พนักงานขายใบ (Silent Salesman) ดวยการสื่อความหมายตาง ๆ 
ที่พิมพบนบรรจุภัณฑใหแกกลุมเปาหมายซึ่งอาจจะเปนผูซื้อและหรือผูบริโภค อยางไรก็ตาม คุณ
ลักษณะของบรรจุภัณฑตาง ๆ เหลานี้จะสัมฤทธิผลไดตอเมื่อมีตนทุนเหมาะสมกับราคาของสินคา
ซึ่งแปรตามปริมาณการขาย และตลาดที่จําหนายสินคานั้น ๆ 

การแยกประเภทของบรรจุภัณฑอาจแยกไดหลายลักษณะแลวแตจุดมุงหมายการแยก
ประเภท ดังแสดงในตารางดานลาง 
ตารางแสดงการแยกประเภทของบรรจุภัณฑ 

วิธีการ จุดมุงหมาย ประเภทของบรรจุภัณฑ 

1 การออกแบบ 1.1 บรรจุภัณฑชั้นในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) 

  1.2 บรรจุภัณฑชั้นที่สองหรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) 

  1.3 บรรจุภัณฑชั้นที่สามหรือตติยภูมิ (Tertiary Packaging) 

2 วัสดุที่ใชผลิต 2.1 เยื่อและกระดาษ 

  2.2 พลาสติก 

  2.3 แกว 

  2.4 โลหะ 

ตารางที่ 2 ที่มา : ปุน  คงเกียรติเจริญ และสมพร  คงเกียรติเจริญ , บรรจุภัณฑอาหาร , พิมพครั้งที่ 1 , 
บริษัท แพคเมทส จํากัด ,  ธันวาคม 2541 , หนา 10    

ประเภทของบรรจุภัณฑแบงตามการออกแบบ6 

หลักการในการออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ สามารถ
จําแนกประเภทของบรรจุภัณฑไดเปน 2 จําพวก คือ 

                                                           
6 เลมเดียวกัน, หนา 10-12 
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1. บรรจุภัณฑชั้นในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) เปนบรรจุภัณฑที่ผูซื้อจะได
สัมผัสเวลาที่จะตัดสินใจบริโภค บรรจุภัณฑนี้จะไดรับการโยนทิ้งเมื่อมีการเปดและบริโภคสินคา
ภายในจนหมด เชนซองบรรจุผาอนามัย ขวดบรรจุน้ํายาลางเฉพาะที่  เปนตน บรรจุภัณฑชนิดนี้
เปนบรรจุภัณฑที่อยูชั้นในสุดติดกับตัวสินคา สําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุประเภทน้ํายา
ทําความสะอาดเฉพาะที่ แปงและสเปรยดับกลิ่นเฉพาะที่ในปจจุบันนิยมใชบรรจุภัณฑชั้นนี้ในการ
วางแสดงบนชั้นขายสินคา 

ปจจัยอันดับตอมาที่ตองพิจารณา คือ บรรจุภัณฑชั้นในจะเปนบรรจุภัณฑที่วางขายบนหิ้ง
หรือไม ในกรณีที่บรรจุภัณฑชั้นในจําตองวางขายแสดงตัวอยูบนหิ้ง การออกแบบความสวยงาม 
การสื่อความหมาย และภาพพจนจะเริ่มเขามามีบทบาทในการออกแบบบรรจุภัณฑในสวยนี้ 

2. บรรจุภัณฑชั้นที่สอง หรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) เปนบรรจุภัณฑที่รวบ
รวมบรรจุภัณฑชั้นแรกเขาดวยกัน เพื่อเหตุผลในการปองกัน หรือจัดจําหนายสินคาไดมากขึ้น หรือ
ดวยเหตุผลในการขนสง บรรจุภัณฑชั้นที่สองที่เห็นไดทั่วไป ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่ใชได
แก ผาอนามัย แผนอนามัย ถุงยางอนามัย กระดาษอนามัยเฉพาะที่ เปนตน 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑชั้นที่สองนี้ มักจะเปนบรรจุภัณฑที่ตองวางแสดงบนหิ้ง ณ จุด
ขาย ดังนั้น การเนนความสวยงามและภาพพจนของบรรจุภัณฑชั้นที่สองจึงมีความจําเปนอยางยิ่ง 
ในทางกลับกันถาบรรจุภัณฑชั้นในไดรับการออกแบบอยางสวยงาม ในการออกแบบบรรจุภัณฑชั้น
ที่สองนี้ อาจจะทําการเปดเปนหนาตางเพื่อใหเห็นถึงความสวยงามของบรรจุภัณฑชั้นในที่ออก
แบบมาอยางดีแลว  

บรรจุภัณฑชั้นในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) และบรรจุภัณฑชั้นที่สองหรือทุติย
ภูมิ (Secondary Packaging) มีชื่อเรียกอีกชื่อหนึ่งวา บรรจุภัณฑเพื่อการจําหนายปลีก 
(Commercial Packaging) 
 

บรรจุภัณฑจําแนกตามวัสดุ 
วัสดุที่ใชทําบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในปจจุบันที่เหมาะสมและนิยมใชมี 
2 ชนิดคือ 

1.   พลาสติก เปนวัสดุที่มีการนํามาใชสูงมาก คุณประโยชนของพลาสติกคือ มีน้ําหนัก
เบา ปองกันการซึมผานของอากาศและกาซไดระดับหนึ่ง สามารถตอตานการทําลายของ
แบคทีเรียและเชื้อรา  พลาสติกบางชนิดยังเปนฉนวนกันความรอนอีกดวย พลาสติกที่ใช
ในการทําบรรจุภัณฑมีอยูหลากหลายแบบ เชน พลาสติกแข็งสําหรบัทําเปนขวดบรรจุน้ํา
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ยาอนามัยเฉพาะที่ พลาสติกบางทึบใชเปนหีบหอผาอนามัยและพลาสติกใสก็ถูกนํามาใช
กับผลิตภัณฑบางชนิด 

2. เยื่อและกระดาษ นับไดวาเปนบรรจุภัณฑที่ใชกันมาก เนื่องจากการรีไซเคิลไดงาย 
อันเปนผลจากการรณรงคสิ่งแวดลอม เหมาะกับผลิตภัณฑหลายประเภท สามารถ
พิมพตกแตงไดงายและสวยงาม นอกจากนี้ยังสะดวกตอการขนสงจากผูผลิตไปยังผู
ใชเนื่องจากสามารถพับได ทําใหประหยัดคาใชจายในการขนสง สามารถใชเปนบรรจุ
ภัณฑไดทุกขั้น สวนมากใชทํากลองบรรจุผลิตภัณฑสุขอนามัยทั่วไป เชน กลองผา
อนามัยและแผนซับใน กระดาษอนามัยเฉพาะที่ ถุงยางอนามัย กลองผลิตภัณฑ
อนามัยควบคุมกึ่งยา เปนตน 

กฎหมายที่เกี่ยวกับบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

กฎหมายที่เกี่ยวของกับบรรจุภัณฑในบานเรายังมีนอยกวาในประเทศที่พัฒนาแลว 
กฎหมายที่ออกสวนใหญจะเปนกฎหมายที่คุมครองผูบริโภคไมใหถูกเอาเปรียบจากผูผลิต 
กฎหมายที่เกี่ยวของกับผลติภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุและการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ มี
ดังนี้ 

1. พระราชบัญญัติเครื่องสําอาง จากราชกิจจานุเบกษา เลม 109 ตอนที่ 42 ลงวันที่ 8 
เมษายน พ.ศ. 2535  

2. ฉลากของเครื่องสําอาง  ฉบับที่ 1 คัดจากราชกิจจานุเบกษา เลม 110 ตอนที่ 26 ลง
วันที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 2536 

3. สัญลักษณรหัสแทง 
 
ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุจัดอยูในประเภทเครื่องสําอาง7 
เครื่องสําอาง หมายความวา  
 1.   วัตถุที่มุงหมายสําหรับใชทา ถู นวด โรย พน หยอด ใส อบหรือกระทําดวยวิธีอ่ืนใดตอ
สวนหนึ่ง 
สวนใดของรางกายเพื่อความสะอาด ความสวยงาม หรือ สงเสริมใหเกิดความสวยงามและรวม
ตลอดทั้งเครื่อง 
ประทิ่นผิวตางๆ ดวย แตไมรวมถึงเครื่องประดับและ เครื่องแตงตัวซึ่งเปนอุปกรณภายนอกรางกาย  

                                                           
7 คณะกรรมการอาหารและยา.www.fda.moph.go.th.กรุงเทพฯ:2544 
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 2.    วัตถุที่มุงหมายสําหรับใชเปนสวนผสมในการผลิตเครื่องสําอางโดยเฉพาะ หรือ  
 3.    วัตถุอ่ืนที่กําหนดโดยกฎกระทรวงใหเปนเครื่องสําอาง  
ภาชนะบรรจุ  หมายความวา วัตถุใดๆที่ใชบรรจุหรือหุมหอเครื่องสําอางโดยเฉพาะ  
ฉลาก หมายความวา รูป รอยประดิษฐ หรือขอความใดๆเกี่ยวกับเครื่องสําอางซึ่งแสดงไว 
ที่เครื่องสําอาง ภาชนะบรรจุ หรือ หีบหอ หรือ สอดแทรก หรือรวมไวกับเครื่องสําอาง ภาชนะบรรจุ 
หรือ หีบหอ  
และหมายความรวมถึงเอกสาร หรือคูมือสําหรับใชประกอบกับเครื่องสําอาง  

เพื่อคุมครองอนามัยของบุคคล ใหรัฐมนตรีมีอํานาจประกาศในราชกิจจานุเบกษา กําหนด
การแบงประเภทเครื่องสําอางไว ดังนี้ 

1.   เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ  
2.   เครื่องสําอางควบคุม  
3.   เครื่องสําอางที่หามผลิต นําเขา หรือขาย  

 4.   เครื่องสําอางที่มีการควบคุมฉลาก  
5.   เครื่องสําอางทั่วไป 
เลขาธิการคณะกรรมกราอาหารและยาจะมีคําสั่งไมรับข้ึนทะเบียนเครื่องสําอางควบคุม

พิเศษ ถาคณะกรรมการเห็นวา  
 1.   เครื่องสําอางนั้นไมปลอดภัยในการใชตามมาตรา 33(1) (2) หรือ (3)  

2.   เครื่องสําอางนั้นใชชื่อไปในทํานองโออวด ไมสุภาพ หรืออาจทําใหเขาใจผิดจากความ
จริง หรือ  
 3.   เครื่องสําอางที่ใชชื่อไมเหมาะสมกับวัฒนธรรมอันดีงามของไทย หรือ สอไปในทาง
ทําลายคุณคาของภาษาไทย 

เมื่อคณะกรรมการเห็นวาฉลากใดไมเปนไปตามมาตรา 30 คณะกรรมการมีอํานาจสั่งใหผู
ผลิตเพื่อขาย หรือผูนําเขาเพื่อขายเครื่องสําอางที่มีการควบคุมฉลาก เลิกใชฉลากดังกลาว หรือ
ดําเนินการแกไขฉลากนั้นใหถูกตอง  

 
ฉลากของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

เนื่องจากผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ จัดอยูในกลุมเครื่องสําอาง ดังนั้นเกณฑการออก
แบบฉลาก 
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จึงใชตามพระราชบัญญัติฉลากเครื่องสําอาง พ.ศ. 2535 ของคณะกรรมการอาหารและยา8 ในการ
ออกแบบฉลากสําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตองแสดงขอความตอไปนี้ โดยสรุปจากการ
แบงประเภทของเครื่องสําอางไดดังนี้ 

ฉลากของเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ อยางนอยตองระบุขอความอันจําเปน ดังตอ
ไปนี้  
1. ชื่อเครื่องสําอาง และหรือช่ือทางการคาของเครื่องสําอาง ซึ่งตองมีขนาดใหญกวาขอ

ความอื่น 
2. ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง 
3. ขอความ "เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ" 
4. เลขทะเบียนเครื่องสําอาง 
5. ชื่อและปริมาณของสารควบคุมพิเศษ และสารสําคัญ 
6. ชื่อและที่ตั้งของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนําเขาตองระบุประเทศที่

ผลิตดวย 
7. เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต 
8. วันเดือนปที่ผลิต 
9. วิธีใชเครื่องสําอาง 
10. ปริมาณสุทธิ 

11. คําเตือน เกี่ยวกับอันตรายที่อาจเกิดขึ้นตออนามัยของบุคคล (ถามี) 
ฉลากของเครื่องสําอางควบคุม อยางนอยตองระบุขอความอันจําเปน ดังตอไปนี้  
1.    ชื่อเครื่องสาํอาง และหรือช่ือทางการคาของเครื่องสําอาง ซึ่งตองมีขนาดใหญกวาขอ
ความอื่น  
2.    ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง  
3.    ขอความ "เครื่องสําอางควบคุม"  
4.    ชื่อและปริมาณของสวนประกอบสําคัญ  
5.    ชื่อและที่ตั้งของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนําเขาตองระบุประเทศที่
ผลิตดวย  
6.    เลขที่แสดงครั้งที่ผลิต  
7.    วันเดือนปที่ผลิต  

                                                           
8 คณะกรรมการอาหารและยา.www.fda.moph.go.th.กรุงเทพฯ:2544 
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8.    วิธีใชเครื่องสําอาง  
9.    ปริมาณสุทธิ  
10.   คําเตือนเกี่ยวกับอันตรายที่อาจเกิดขึ้นตออนามัยของบุคคล (ถามี)  
ฉลากของเครื่องสําอางอื่น ที่นอกเหนือจากเครื่องสําอางควบคุมพิเศษและเครื่องสําอาง
ควบคุม อยางนอยตองระบุขอความอันจําเปน ดังตอไปนี้  
1.    ชื่อเครื่องสําอาง และ/หรือ ชื่อทางการคาของเครื่องสําอาง  
2.    ประเภทหรือชนิดของเครื่องสําอาง  
3.    ชื่อสวนประกอบสําคัญ คําเตือนเกี่ยวกับอันตรายที่อาจเกิดขึ้นตออนามัยของบุคคล 
(ถามี) 
4.    ชื่อและที่ตั้งของผูผลิตหรือผูนําเขา กรณีที่เปนเครื่องสําอางนําเขาตองระบุประเทศที่
ผลิตดวย  
5.    วันเดือนปที่ผลิต  
6.    วิธีใชเครื่องสําอาง  
7.    ปริมาณสุทธิ 

สัญลักษณรหัสแทง 
กฎขอบังคับสําหรับสินคาที่จําหนายในซุปเปอรมาเก็ต และหางสรรพสินคาใหญ ๆ คือ 

การพิมพบนบรรจุภัณฑหรือฉลากดวยสัญลักษณรหัสแทงที่เรียกวา “บารโคด (Bar Code)“ ซึ่งเปน
รหัสประจําตัวสินคา เพื่อความสะดวกในการคิดเงินและตัดสต็อกของผูขายปลีก สัญลักษณรหัส
แทงไทย หรือรูจักกันในนามของบารโคด มีความจําเปนในการใชพิมพบนบรรจุภัณฑเนื่องจาก
ความกาวหนาทางเทคโนโลยีคอมพิวเตอร การติดสัญลักษณรหัสแทงบนสินคาตัวใดก็ตามจะไมมี
สินคาตัวใดในโลกนี้ที่มีหมายเลขซ้ํา เนื่องจากการจัดการอยางมีระบบทั่วโลก การติดบารโคดกับ
สินคาอุปโภคบริโภคยังเปนบันไดกาวแรกที่จะกาวไปสูการทําธุรกิจแบบไรเอกสารโดยการซื้อขาย
หรือธุรกรรมตาง ๆ จะผานสายตรงไปยังคอมพิวเตอรหมด ซึ่งมีชื่อเรียกวา Electronic Data 
Interchange หรือรูจักกันดวยคํายอวา EDI 
 

ในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ตองประกอบดวย
ขอมูลบนฉลากผลิตภัณฑตองใชขอความภาษาไทยที่มองเห็นและอานไดชัดเจน นอกจากขอความ
อันจําเปนที่ไดกําหนดไวแลว อาจมีขอความอื่นหรือมีภาษาตางประเทศดวยก็ได ยกเวน สวน
ประกอบสําคัญของผลิตภัณฑอาจใชภาษาไทย หรือเขียนภาษาไทยทับศัพทภาษาอังกฤษ หรือใช
ภาษาอังกฤษก็ได  



 21

 ฉลากของผลิตภัณฑที่ผลิตเพื่อสงออกจําหนายตางประเทศ จะแสดงขอความเปนภาษา
ใดก็ได แตอยางนอยตองมีขอความและความหมายตรงกับภาษาไทย ดังตอไปนี้  
 1.    ชื่อผลิตภัณฑและหรือ ชื่อทางการคาของผลิตภัณฑ 
 2.     ขอความที่แสดงวา ผลิตในประเทศไทย หรือเปนผลิตภัณฑของประเทศไทย  
 3.    ขอความ "สําหรับสงออกเทานั้น" 

 
ภาชนะบรรจุ หรือหีบหอของภาชนะบรรจุผลิตภัณฑ ในกรณีของเครื่องสําอางควบคุม

พิเศษจะตองติดฉลากทั้งที่ภาชนะบรรจุ และหีบหอของภาชนะบรรจุผลิตภัณฑ ในกรณีของผลิต
ภัณฑที่มีภาชนะบรรจุขนาดเล็ก และมีพื้นที่ในการแสดงฉลากนอยกวา 20 ตารางเซนติเมตร ให
แสดงขอความตามขอ 1(1) (4) (10) หรือ ขอ 2 (1) (9) หรือฉลากของผลิตภัณฑตองจัด หรือติด
แสดงไวในที่เปดเผย มองเห็นไดชัดเจนที่ตัวผลิตภัณฑหรือขอ 3 (1) (7) เปนอยางนอยที่ภาชนะ
บรรจุหรือหีบหอ สําหรับขอความอื่นๆที่เหลือจากที่ระบุไวตามวรรคหนึ่ง ใหแสดงไวที่ใบแทรกหรือ
เอกสารหรือคูมือที่ใชประกอบกับผลิตภณัฑนั้นดวย  

ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่ถูกกําหนดเปนเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ ตองเปนผลิต
ภัณฑที่อาจเปนอันตรายรุนแรงตอผูใช หรือมีสวนประกอบของวัตถุมีพิษ หรือวัตถุอ่ืนที่อาจกอให
เกิดอันตรายรุนแรงตอสวัสดิภาพอนามัยของบุคคล สําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุจัดอยู
ในเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ เครื่องสําอางควบคุมและเครื่องสําอางทั่วไป ซึ่งขึ้นอยูกับสวนผสม 
ประเภท ชนิด หรือลักษณะผลิตภัณฑเปนตัวกําหนดประเภท ซึ่งสามารถเช็คไดจากพระราช
บัญญัติหรือคณะกรรมการเครื่องสําอาง 
  
 
สวนที่ 4    วาดวยการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
 
การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 
การออกแบบฉลากสินคา9 
 ฉลากสินคาจะติดมากับสินคาซึ่งอยูในรูปขวด กลอง หีบหอ กระปองหรือรูปแบบอื่นๆตาม
ลักษณะการออกแบบและประเภทสินคา ฉลากสินคาจะชวยใหผูบริโภคทราบถึงรายละเอียดตางๆ
เกี่ยวกับสินคาและฉลากยังเปนตัวชวยในการตัดสินใจซื้อสินคา  

                                                           
9 ผศ.วรพงศ วรชาติอุดมพงศ.ออกแบบกราฟก.กรุงเทพ:สํานักพิมพศิลปาบรรณาการ.2540.หนา 40 
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องคประกอบของการออกแบบฉลาก 
องคประกอบตาง ๆ ที่ออกแบบไวบนบรรจุภัณฑนับวาเปนปจจัยสําคัญในการจูงใจและ

ตัดสินใจเลือกซื้อบรรจุภัณฑและผลิตภัณฑนั้น ซึ่งรายละเอียดหรือสวนประกอบบนบรรจุภัณฑจะ
แสดงออกถึงบุคลิกของผลิตภัณฑ และสถานะ (Class) ของบรรจุภัณฑ สวนประกอบที่สําคัญของ
เรขศิลปบนบรรจุภัณฑอยางนอยที่สุดควรประกอบดวย 

1. ชื่อสินคา 
2. ตราสินคา 
3. สัญลักษณทางการคา 
4. รายละเอียดของสินคา 
5. รายละเอียดสงเสริมการขาย 
6. รูปภาพ 
7. สวนประกอบของสินคา 
8. ปริมาตรหรือปริมาณ 
9. ชื่อผูผลิต และผูจําหนาย (ถามี) 
10. รายละเอียดตามขอบังคับของกฎหมาย เชน วันผลิต วันหมดอายุ เปนตน 

 
ชื่อสินคาและตราสินคา (Brand)  

 ชื่อสินคาเปนชื่อเฉพาะที่ตั้งขึ้นเพื่อสรางความแตกตางของสินคานั้นจากสินคาอื่นที่เหมือน
กันหรืออยูในกลุมเดียวกัน ตราสินคาเปนสิ่งที่รวมคุณคา (Set of Values) ของตัวบรรจุภัณฑ และ
มีหนาที่ทําใหผูซื้อหรือกลุมเปาหมายจําสินคาได ส่ือภาพลักษณและบุคลิกของผลิตภัณฑ ตราสิน
คานั้นจะใชกับสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง เมื่อมีการออกแบบบรรจุภัณฑใหม ตราสินคาก็จะไดรับการ
ออกแบบใหมไปดวย 
 

สัญลักษณทางการคา (Logo)  
กลาวไดวาสัญลักษณทางการคา (Logo) เปนสวนหนึ่งของตราสินคา (Brand) ตามคํา

จํากัดความจากหนังสือ Glossary of Packaging Terms สัญลักษณทางการคา (Logo) มาจาก
คําวา Logotype เปนสัญลักษณพิเศษที่ออกแบบมาเพื่อเปนสัญลักษณแทนตัวองคกรเพื่อใชใน
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การโฆษณาและสงเสริมการขาย ทําใหกลุมเปาหมายสามารถจําไดวาเปนกิจกรรมขององคกรนั้น 
ๆ 

สัญลักษณทางการคามักจะเปนที่จดจําไดดีกวาชื่อสินคา ดังนั้นแมเวลาผานไปนาน
สัญลักษณทางการคาจะยังคงเหมือนเดิม โดยสัญลักษณทางการคาจะไดรับการเปลี่ยนแปลงใหม
เมื่อพบวาไมทันสมัยและไมสามารถสรางความประทับใจหรือเหมาะสมกับกลุมเปาหมายอีกตอไป 
 

การออกแบบตราสัญลักษณ10  
การสรางบุคลิกภาพอันเปนเอกลักษณใหเกิดขึ้นนั้น เปนเชนเดียวกับบุคลิกภาพของ

มนุษย เปนสิ่งที่มีความแตกตางกัน เพื่อแสดงบุคลิกภาพขององคกรใหแตกตางและเห็นเปน
รูปธรรมใหสามารถสื่อสารการรับรูไดงายและรวดเร็ว คือการสรางตราสัญลักษณ  

ลักษณะของตราสัญลักษณจะเปนเครื่องหมายซึ่งเกิดจากการจัดองคประกอบ โดนใชองค
ประกอบที่เปนภาพหรือตัวอักษร หรือทั้งภาพและตัวอักษรรวมกัน ซึ่งภาพที่ใชอาจดูออกวาเปน
ภาพสิ่งใดหรือเปนรูปนามธรรมก็ได สวนตัวอักษรมักเปนชื่อหรือตัวยอขององคกรนั้นๆ ตรา
สัญลักษณทําหนาที่เสมือนหนาตาขององคกร ใชในการแสดงออกถึงบุคลิกภาพที่ชัดเจน สราง
ความแตกตางและความเปนเอกลักษณ ซึ่งตราสินคาสามารถปรับปรุงได 

 
ประเภทของตราสัญลักษณ11 

1. Logo ใชองคประกอบที่เปนตัวอักษรอยางเดียว   
1.1   Name-only Mark  เปนการใชตัวอักษรทุกตัวของชื่อผลิตภัณฑ 

 1.2   Initial Letter Mark  ใชตัวอักษรที่เปนตัวยอจากชื่อทั้งหมดของผลิตภัณฑ 
  2. Symbol ใชองคประกอบที่เปนภาพหรือองคประกอบศิลปอ่ืนๆ โดยไมมีการใชตัว

อักษรที่เปนชื่อมาผสมกับภาพ แตอาจมีตัวอักษรที่เปนชื่อมาวางประกอบ โดยแยกออก
จากตราสัญลักษณ ไมวางติดกัน    

                                                           
10 อารยะ ศรีกัลยาณบุตร.การออกแบบตราสัญลักษณ.ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลง

กรณ.2541. หนา 1-4 
 
11 เลมเดียวกัน,หนา 17-24 
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 2.1   Allusive Mark  ใชองคประกอบเปนภาพของสิ่งที่มีความเกี่ยวเนื่องกับองคกร นําแส
นอในรูปแบบที่มีเอกลักษณ ซึ่งจะดูออกหรือเขาใจงายกับผูที่เกี่ยวของกับองคกร แตคนทั่ว
ไปที่ไมรูจักองคกรมากอนจะไมเขาใจ 
2.2   Abstract Mark  ใชองคประกอบที่เปนภาพหรือองคประกอบอื่นๆที่ไมใชตัวอักษร 
มาพัฒนาเปนรูปรางนามธรรมที่มีเอกลักษณ แตดูไมออกวาเปนอะไร เหมาะกับองคกร
ใหญที่มีกิจการหลายประเภท 
3. Combination Mark ใชองคประกอบที่เปนภาพหรือองคประกอบอื่นๆ รวมกับตัว
อักษรผสมกัน3.1   Name Symbol Mark  ใชตัวอักษรที่เปนชื่อองคกร มาบรรจุในเสนรอบ
รูปงายๆ เปนตราสัญลักษณที่พัฒนาจาก Name- only Mark เพื่อเปนรูปรางที่งาย มีเอก
ภาพและมีพลังมากขึ้น 
3.2 Pictorial Name Mark  ใชตัวอักษรที่เปนชื่อองคกรรวมกับภาพหรือองคประกอบอื่นๆ 

ที่โดดเดนมีเอกลักษณ องคประกอบที่เปนภาพคอนขางพิเศษจนแมเอาตัวอักษรออก 
ก็สามารถจําไดวาเปนองคกรอะไร 

3.3 Associative Mark  ใชตัวอักษรที่เปนชื่อองคกร รวมกับองคประกอบที่เปนภาพรวม
เปนหนึ่งเดียว และภาพที่ใชจะเนนถึงประเภทองคกร 

 
จากขอมูลขางตนเปนไปไดที่ตราสัญลักษณแบบ Name-only Mark, Name Symbol 

Mark และ Pictorial Name Mark จัดเปนประเภทของตราสัญลักษณที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุ แตการเลือกใชตราสัญลักษณที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่
สุดนั้น ผูวิจัยจะทําการเช็ครูปแบบการนําเสนอสัญลักษณที่ตรงตอความตองการของกลุมเปา
หมายอีกครั้งในแบบสอบถาม ซึ่งจะนําเสเนอขอมูลและวิเคราะหสรุปแนวทางที่ไดในบทที่ 4 ตอไป 
 
สรุปลักษณะของสัญลักษณที่ดี 
1. ความหมาย สัญลักษณควรมีความหมายหรือเนื้อหาที่ผูบริโภคสามารถเขาใจหรือรูสึกไดจาก

ภาพที่ปรากฏ ส่ือถึงวัตถุประสงคหรือกิจการของบริษัท หนวยงานหรือสินคาได 
2. เหมาะสมกับสื่อ หมายถึง ความงาม ความลงตัว ความเปนไปไดที่จะใชกับส่ือนั้นๆ 
3. ความรวมสมัย หมายถึงการเขาถึงคนในสมัยนั้นๆ มีความทันสมัยอยูตลอดเวลา สัญลักษณ

ที่ดีควรมีอายุการใชงาน 5-10 ป ก็ควรดูทันสมัยอยู 
4. ความนาเชื่อถือ รูปแบบของสัญลักษณความมีความนาเชื่อถือ เชน เครื่องหมายการคาของ

อาหารเมื่อดูแลวตองไมเกิดความรูสึกวาเมื่อรับประทานจะเปนอัณตราย 
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5. ความเปนเอกลักษณ นักออกแบบตองสรางสรรคสิ่งใหม ไมซ้ําแบบใครในสินคาประเภท
เดียวกัน สรางเอกลักษณเฉพาะตัวและมีความชัดเจนในการสื่อสารถึงวัตถุประสงค หรือกิจ
การที่จะสื่อ 

6. สี ควรมีการใชสีที่เหมาะสมกับสินคา การกําหนดสีควรเปนเอกลักษณแตกตางจากธุรกิจ
ประเภทเดียวกัน และควรคํานึงถึงความสวยงามของคูสีและความคมชัดสะดุดตาใหเกิดความ
สนใจ 

7. ความเรียบงาย หมายถึงการออกแบบตัดทอนใหเหลือนอย เรียบรอยไมรุงรัง จะสามารถ
สรางความประทับใจ (Impression) และสรางความทรงจํา (Memorability)  

8. ความเปนสากล หมายถึงความสามารถในการออกแบบเครื่องหมายที่สามารถสื่อสารกับคน
ไดทั่วโลก เครื่องหมายหนึ่งแบบสามารถใชไดกับทุกประเทศแมจะแตกตางทางภาษา วัฒน
ธรรม ศาสนา โดยเฉพาะเครื่องหมายในที่สาธารณะจะตองมีความเปนสากลมากกวาเครื่อง
หมายอื่นๆ 

9. การนําไปใชประโยชน คือ การนําไปใชประโยชนไดหลายทาง หรือเปนประโยชนตอ
สาธารณะ สะดวกในการจัดวาง 

10. เอกภาพ หมายถึงความเปนอันหนึ่งอันเดียวกันที่กอเกิดความงามแกเครื่องหมาย การจะมี
เอกภาพไดตองอาศัยองคประกอบของการออกแบบและหลักการออกแบบ  

11. เหมาะสมกับกลุมเปาหมายและองคกร ตองออกแบบใหเหมาะสมกับกลุมผูบริโภคเปา
หมายทางธุรกิจ ทั้งแบบอยาง (Style) ระดับการสื่อความหมาย เขาใจยาก-งายกับกลุมสูง-
กลุมตํ่า และตองคํานึงถึงสถานะภาพของบริษัท เครื่องหมายจะดีตองเหมาะสมกับกลุมผู
บริโภค คือจะตองมีระดับความเปนนามธรรมที่ตรงกับกลุมเปาหมายของสินคา เชน ผูที่มี
ความคิด ความรู ฐานะการเงินและสังคมสูง จะสามารถรับรูถึงเครื่องหมายที่เปนนามธรรมสูง 
สวนในทางตรงกันขามจะตองใชเครื่องหมายที่นามธรรมต่ํา 

 
รูปภาพบนฉลาก 

การเลือกใชภาพประกอบบนฉลากผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ควรเปนภาพที่เกี่ยว
ของกับผลิตภัณฑ บุคลิกผลิตภัณฑ การใชงาน ประโยชนหรือบุคลิกของกลุมเปาหมาย โดยภาพที่
นํามาใชสามารถแบงตามระดับความเปนนามธรรมของภาพได 6 ระดับดังนี้ 
 1. ระดับภาพที่มีความเปนนามธรรมต่ํา เปนภาพเหมือนจริง อาจเกิดจากการถายภาพ
หรือการเขียนภาพเหมือนจริง สามารถเขาใจงาย 
 2.  ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง เปนภาพลดตัดทอนแตยังมีเคาความจริงอยูมาก  
 3.  ภาพงายๆ เปนภาพที่ลดตัดทอนรายระเอียดทิ้ง ลงอีกระดับ 
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 4.  ภาพที่มีความเปนนามธรรมมากขึ้น อาจเปนภาพที่มีแตลายเสน เคาโครงจากขอ 3 
และ4 
 5.  ภาพที่เปนเสนหรือรูปรางมาประกอบกันอยูในเคาโครงเดิมแตตัดทอนเสนและโครง
สรางมากขึ้นอีกจัดเปนภาพที่มีระดับนามธรรมสูง 
 
 6.  ภาพสัญลักษณ หรือภาพนามธรรม เปนภาพที่ดัดแปลง ตัดทอนจนไมเหลือเคาโครง
เดิม ดูไมออกวาเปนภาพอะไร ซึ่งผูบริโภคตองมีการเรียนรู รับรูและจดจํามากอนจึงจะเขาใจวาเปน
สัญลักษณขององคกรใด แสดงความหมายอะไร  

  
สําหรับการเลือกใชภาพประกอบบนบรรจุภัณฑที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ

พันธุนั้น ผูวิจัยจะทําการเช็ครูปแบบการนําเสนอภาพประกอบที่ตรงตอความตองการของกลุมเปา
หมายที่สุดในแบบสอบถาม ซึ่งจะนําเสเนอขอมูลและวิเคราะหสรุปแนวทางที่ไดในบทที่ 4 ตอไป 

 
วิธีในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 

เรขศิลปบนบรรจุภัณฑเปนตัวแทนของกระบวนการสงเสริมการขายทางดานการตลาด ณ 
จุดขายที่สามารถจับตองได  บรรจุภัณฑสามารถทําหนาที่เปนสื่อโฆษณาไดอยางดีเยี่ยม ณ จุด
ขาย เพราะบรรจุภัณฑเปนงานพิมพ 3 มิติ และมีดานทั้งหมดถึง 6 ดาน ที่จะสามารถใชเปนสื่อ
โฆษณาไดดีกวาแผนโฆษณาที่มีเพียง 2 มิติ หรือดานเดียว นอกจากรูปลักษณของบรรจุภัณฑแลว 
การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑยอมมีบทบาทอยางมากในการสรางภาพลักษณที่ดีใหแกกลุม
เปาหมาย 

แนวคิดในการออกแบบใหสนองกับจุดมุงหมายที่ตั้งไว การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุ
ภัณฑ อาจจะเขียนเปนสมการอยางงาย ๆ ไดดังนี้12 

 การออกแบบ    =    คําบรรยาย    +    สัญลักษณ    +    ภาพพจน 
  

หลักที่ตองคํานึงในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 

1. สรีระในการอานและประสาทสัมผัส  

                                                           
12 ปุนและสมพร คงเจริญเกียรติ.บรรจุภัณฑอาหาร. กรุงเทพ: โรงพิมพยี่เฮงจํากัด.2541.หนา 179. 
 



 27

 สวนประกอบตาง ๆ ที่ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑจะไดรับการอานโดยประสาทตา 
ซึ่งจะอานขอมูลเปรียบเทียบกับประสบการณที่มีอยูเดิม หรืออาจมีการเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑคู
แขงที่อยูใกล แลวนํามาวิเคราะห  ขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ 

ขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑจะเกิดในระยะไมเกิน 3 เมตร ซึ่งเปนระยะที่สามารถ
อานรายละเอียดของสินคาได โดยสวนประกอบที่สําคัญในการออกแบบ คือ ตองทราบถึงจุดเดน
ของสินคาที่เรียกวา Unique Selling Point ซึ่งบรรจุภัณฑจะอวดและเชิญชวนใหติดตามราย
ละเอียดดวยการหยิบบรรจุภัณฑขึ้นมาพิจารณาเปรียบเทียบ การตัดสินใจซื้อหรือไมซื้อนั้นมักจะ
เกิดในระยะไมเกิน 1 เมตร โดยจะเกิดในระยะประมาณ 20 เซนติเมตร คือในระยะที่กลุมเปาหมาย
สามารถหยิบสินคามาศึกษาเปรียบเทียบและตัดสินใจ 
 

2. สรีระการอาน ณ จุดขาย 

สรีระการอานของคน โดยเฉลี่ยการอานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑที่อยูบนหิ้งจะอยูใน
ระยะไมเกิน 1 เมตร หรือประมาณ 90 เซนติเมตร สายตาที่กวาดอานตามแนวราบจะอยูในระยะ
ประมาณ 130 เซนติเมตร  และการอานในแนวดิ่งระดับความสูงที่สายตาใหความสนใจมากที่สุด
คือ สูงจากพื้นประมาณ 110 เซนติเมตร หิ้งชั้นที่อยูสูงจากพื้นตั้งแต 60 – 125 เซนติเมตร จะเปน
หิ้งชั้นที่ไดรับความสนใจจากลูกคามากที่สุด 
 

3. สรีระในการอานบรรจุภัณฑ 

จากการทดลองโดยใชอุปกรณวัดการเคลื่อนไหวของสายตาคนพบวาคนสวนใหญมีการ
เคลื่อนไหวของลูกนัยนตาในการอานคลายกัน คือ 

1. เมื่อสายตาเริ่มเพงจากจุดเริ่มตนจุดใดจุดหนึ่งเหมือนกัน สายตาจะเริ่มอานจากดาน
ซายมือข้ึนดานบน 

2. การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากดานซายตามเข็มนาฬิกาไปทางดานขวา 
3. สายตาจะเสาะหาจุดสิ้นสุดในการอาน ซึ่งมักเปนดานขวาลาง 
4. ตําแหนงของบรรจุภัณฑดานซายมือจะไดรับการอานกอนดานขวา และตําแหนงสวน

บนจะไดเปรียบกวาสวนลางของบรรจุภัณฑ  
5. ในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ จะตองจัดเรียงสวนประกอบของเรขศิลปบน

บรรจุภัณฑใหสอดคลองในการอาน 
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รูปแสดงการเคลื่อนไหวของสายตาในการอาน 

     

   

 

 
                           4 

 

 

      ภาพประกอบที่ 1 
ที่มา : Teng, L.S. “Package Design _ Package Design in Current Consumer Goods” 

1987, p.104 

สรุปการเคลื่อนไหวของสายตาในการอาน โดยแบงพื้นที่บนบรรจุภัณฑออกเปน 5 จุด 
ตําแหนงแรกที่ผูซื้อมักจะมองคือจุดที่ 1 แลวเคลื่อนมาจุดที่ 2 ตําแหนงที่สําคัญคือจุดที่ 3 ถาผู
บริโภคยังมีความสนใจอยูสายตาก็จะเบนไปจุดที่ 4 ซึ่งเปนจุดที่แสวงหาสิ่งที่ตองการ (Point of 
Pleasure) และจบลงที่จุดที่ 5 ซึ่งมีความสําคัญนอยที่สุด ซึ่งหากมาถึงจุดที่ 3 แลวผูบริโภคพบวา
ไมมีอะไรนาสนใจ สายตาก็จะกวาดออกนอกบรรจุภัณฑ ดวยเหตุนี้จุดที่ 4 จึงเปนจุดที่จะดึงความ
สนใจของผูอานใหอานขอมูลจนครบบริบูรณในจุดที่ 5 ทําใหมีขอมูลมากพอที่จะสื่อใหผูซื้อสนใจ
และตัดสินใจซื้อได 
 
 
 
สวนที่ 5  วาดวยการใชบุคลิกภาพและองคประกอบเรขศิลปสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุ 
 
เกณฑการแบงประเภทบุคลิกลักษณะที่ใชในงานออกแบบเรขศิลป 
 บุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลปนั้น นับวาเปนสิ่งสําคัญที่ใชในการสื่อบุคลิกภาพ
ผลิตภัณฑ ประเภทของบุคลิกลักษณะที่ใชในงานวิจัยฉบับนี้ ใชวิธีการแบงประเภทบุคลิกเปน 16 
กลุม ตามทฤษฎี Image Scale ของ Kobayashi13 อางอิง เนื่องจากทฤษฎีนี้สามรถนําไปใชในการ
                                                           
13 Kobayashi, S. Color Image Scale (Japan: Kodansha, 1990), p. 1-2 

1 

2 3 

4
5 
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แยกองคประกอบศิลปที่ส่ือกลุมบุคลิกภาพได โดยวิธี Image Scale จากแนวทางการใชสีซึ่งเปน
องคประกอบที่มีความชัดเจนที่สุดในเรื่องของการสื่อบุคลิกภาพ อารมณและความรูสึก ส่ือความ
หมายไดชัดเจน กอใหเกิดอารมณคลอยตามงานที่ออกแบบไดดี แตเนื่องจากบุคลิกลักษณะที่ใชใน
งานออกแบบเรขศิลปนั้น มีอยูมากมายหลายบุคลิกลักษณะ จึงไดทําการรวบรวม จัดหมวดหมูเพื่อ
ความสะดวกในการวิจัย ดังนี้ 

1. ลําลอง (Casual) 
  1.1 เยาววัย (Young) 
  1.2 ฉูดฉาด (Flamboyant) 
  1.3 ราเริง (Merry) 
  1.4 สนุกสนาน (Enjoyable) 
  1.5 แจมแจง (Vivid) 

2. ทันสมัย (Modern) 
  2.1 สุภาพ (Urbane) 
  2.2 มีเหตุมีผล (Rational) 
  2.3 พิถีพิถัน (Sharp) 
  2.4 กาวหนา (Progressive) 
  2.5 ดูเปนโลหะ (Metallic) 
 3. ชวนฝน (Romantic) 
  3.1 ออนโยน (Soft) 
  3.2 ออนหวาน (Sweet) 
  3.3 ดูเปนคนชางฝน (Dreamy) 
  3.4 ดูไรเดียงสา (Innocent) 
  3.5 มีเสนห (Charming) 
 4. เปนธรรมชาติ (Natural) 
  4.1 เปนธรรมชาติ (Natural) 
  4.2 ราบร่ืน (Tranquil) 
  4.3 สนิทสนม (Intimate) 
  4.4 ประทับใจ (Simple and Appealing) 
  4.5 มีความกรุณา (Generous) 
 5. สะโอดสะอง (Elegant) 
  5.1 ทําใหบริสุทธิ์ (Refined) 
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  5.2 อรชร (Graceful) 
  5.3 ประณีต (Delicate) 
  5.4 สมัยนิยม (Fashionable) 
  5.5 ดูเปนผูหญิง (Feminine) 
 6. เก (Chic) 
  6.1 มีสติ (Sober) 
  6.2 สงบเสงี่ยม (Modest) 
  6.3 เรียบงาย (Simple) 
  6.4 เงียบ (Quiet) 
  6.5 ละเอียด (Subtle) 
 7. ไดรับความนิยม (Classic) 
  7.1 เปนแบบแผน (Traditional) 
  7.2 ไดรับความนิยม (Classic) 
  7.3 ดูเปนผูใหญ (Mature) 
  7.4 ดูมีรสนิยม (Tasteful) 
  7.5 ลึกซึ้ง (Heavy and Deep) 
 8. โออา (Dandy) 
  8.1 สงบเงียบ (Placid) 
  8.2 ดูมีเลหเหลี่ยม (Sophisticated) 
  8.3 ไวใจได (Reliable) 
  8.4 สงางาม (Dignified) 

8.5 มีสาระ (Substantial) 
9. สะอาด (Clear) 

1.1 บริสุทธิ์ กระจาง (Clear) 
1.2 เรียบรอย คลองแคลว เก ทันสมัย (Neat) 
1.3 สดชื่น (Bracing) 
1.4 สะอาด (Clean) 
1.5 ทําใหมีกําลัง (Refreshing) 

10. โออาที่ไดรับความนิยม (Classic &Dandy) 
10.1 แข็งแรง (Sturdy) 
10.2 เอาจริงเอาจัง ขรึม (Serious) 
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10.3 เขม (Heavy &Deep) 
10.4 ภูมิฐาน (Dignified) 
10.5 เดน (Eminent) 

11. หรูหรา (Gorgeous) 
11.1 สุกใส (Brilliant) 
11.2 รํ่ารวย (Rich) 
11.3 ฟุมเฟอย (Luxurious) 
11.4 ยั่วยวน (Sexy) 
11.5 ทําใหหลง (Captivating) 

12. เปนทางการ (Formal) 
12.1 อํานาจ (Majestic) 
12.2 ศักดิ์สิทธิ์ (Sacred) 
12.3 เครงครัด (Austere) 
12.4 ชั้นสูง สงา (Noble & Elegant) 

13. นารัก (Pretty) 
13.1 ไรเดียงสา (Naïve) 
13.2 เหมือนเด็ก (Childlike) 
13.3 สวยฉลาด (Cute) 

14. บริสุทธิ์กระจาง (Clear) 
14.1 สดชื่น (Bracing) 
14.2 สะอาด (Clean) 
14.3 ใส (Crystalline) 
14.4 ทําใหมีกําลัง (Refreshing) 
14.5 คลองแคลว (Neat) 

15. เคลื่อนไหว (Dynamic) 
15.1 คลองแคลว (Active) 
15.2 กระตุน (Provocative) 
15.3 สั่นระรัว (Vibrant) 
15.4 กระฉับกระเฉง (Vigorous) 
15.5 แข็งขัน (Energetic) 

16. รุนแรง (Wild) 
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16.1 แข็งขัน (Robust) 
16.2 ดุดัน (Tough) 
16.3 เหมาะกับผูชาย (Mannish) 
16.4 เด็ดเดี่ยว (Forceful) 

  
การแบงบุคลิกภาพตามรูปแบบการใชชีวิตของคน (Life Style) ของ Kobayashi 
รูปแบบการ
ใชชีวิต(Lift 
Style) 

ลักษณะ ภาพลักษณ 

สบายๆ 
Casual 

เปนลักษณะของคนหนุมสาว
นักศึกษามหาวิทยาลัย อายุ 
20 ตนๆ รักอิสระและสนุกกับ
ชีวิต 
 
 

- ดูเปนวัยรุน ดูเด็ก Youthful 
- ฟูฟา Flamboyant 
- สนุกสนาน ร่ืนเริง สรวลเสเฮฮา 

Merry 
- สนุกสนานเพลิดเพลิน Enjoyable 
- โชติชวง แจมแจง โลดโผน Vivid 

สมัยใหม 
Modern 

เปนลักษณะของคนที่อยู
อาศัยในเมืองใหญ มีรสนิยมดี 
มีความพิถีพิถันในการเลือกใช
สินคาที่มีประโยชนใชสอย
และการออกแบบที่ดี 

- สุภาพเรียบรอยอยางชาวนคร 
Urban 

- มีเหตุผล สมเหตุสมผล Rational 
- เฉียบขาด มีไหวพริบ Sharp 
- คนหัวใหม แนวทางใหมๆ ดูกาว

หนา Progressive 
- มันวาวเหมือนโลหะ Metallic 

ชวนฝน 
Romantic 

เปนลักษณะของหญิงสาวที่
ใหความสําคัญกับความนุม
นวล บรรยากาศที่จับใจ ชวน
ฝน มีเสนห 
 

- นุมนวล Soft 
- หวาน ชวนฝน Sweet & Dreamy 
- ซื่อ ไรเดียงสา ไมทันคน Innocent 
- เหมือนอยูในฝน จับใจ งดงาม 

Dreamy 
- มีเสนห ดูนาหลงไหล Charming 
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ธรรมชาติ 
Natural 

เปนคนที่มีความเปนมิตร 
ความรื่นเริง ใจเย็น ใชชีวิต
ประจําวันแบบสบายๆ 
 

- เปนธรรมชาติ Natural 
- เงียบสงบ ราบร่ืน เยือกเย็น 

Tranquil 
- ละเอียดลออ Intimate 
- งายและเยายวนใจ Simple & 

Appealing 
- ใจดี กรุณา Generous 

สะโอดสะอง 
Elegant 

เปนลักษณะของผูหญิงแนว
หนาที่ดูมีอํานาจ มีความ
สุภาพและประณีต พิถีพิถัน
กับคุณภาพ 
 
 
 

       -      สละสลวย เปนผูดี Refined 
- สงางาม ดูนุมนวล Graceful 
- ละเอียดออน แบบบาง ประณีต

บรรจง Delicate 
- ตามสมัยนิยม ทันสมัย 

Fashionable 
- ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม 

Feminine 
สมสมัย 
Chic 

เปนคนที่มีลักษณะสงบ ใจ
เย็น สุภาพเรียบรอย มีความ
ฉลาดล้ําลึก แตดูเกแบบผูดี 

- สุขุม Sober 
- ถอมตัว สงบเสงี่ยม Modest 
- งายๆธรรมดาๆ เรียบๆ Simple 
- เงียบและสงางาม Quiet & Elegant 
- ฉลาด ลึกลับ Subtle 
- เงียบ Quiet 

คลาสสิค 
Classic 

เปนลักษณะของคนที่ยึดถือ
ขนบธรรมเนียมประเพณี เชื่อ
ถือได มีชีวิตที่เปนระเบียบ 
แบบแผน ถูกตองดีงาม 

- ประเพณีนิยม Traditional 
- สิ่งที่รับรองกันวาดี ชั้นเอก Classic 
- รอบคอบ เปนผูใหญ Mature 
- รูจักเลือกเฟน อยางผูดี Tasteful 
- เขมและลึก Heavy & Deep 
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สํารวย 
Dandy 

เปนลักษณะของผูใหญ เปนผู
ชายมาดเขม เรียบรอย ดู
สะอาดตา 

- สงบ Placid 
- เงียบ ธรรมดาๆ Quiet 
- เงียบและโก เปนชาวกรุง Quiet & 

Sophisticated 
- ถาวร มั่นคง ถูกตอง Sound 
- สงาผาเผย ภูมิฐาน Dignified 
- แข็งแรงและทนทาน Strong & 

Robust 
ตารางที่ 3 การแบงบุคลิกภาพตามรูปแบบการใชชีวิตของคน (Life Style) 

 
ในการศึกษาบุคลิกภาพสําหรับการออกแบบเรขศิลปนั้นมักมีความสําคัญเปนอันดับตนๆ 

เนื่องจากการศึกษาบุคลิกตางๆจะชวยใหนักออกแบบสรางงานออกแบบที่เขาถึงกลุมเปาหมายได
ตรงมากขึ้น อีกทั้งการออกแบบเรขศิลปสามารถสรางและกําหนดบุคลิกภาพใหกับสินคาไดอีกดวย 
 เพื่อใหทราบวากลุมบุคลิกภาพกลุมใดที่เหมาะสมตอผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่สุด 
ผูวิจัยไดจัดทําแบบสอบถามไปเก็บขอมูลจากกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางที่มีอายุระหวาง 15-
25 ป ที่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร และมีการศึกษาระดับมัธยมปลายขึ้นไป จํานวน 140 คน ให
ทําการเลือกบุคลิกภาพที่เหมาะสมที่สุดเพียง 1 บุคลิกจาก 16 กลุมที่กลาวไวแลวขางตน และผู
วิจัยนําผลมาหาคาเฉลี่ยทางสถิติและกลุมบุคลิกภาพที่ถูกเลือก 3 อันดับตน ไดแก กลุมบุคลิก
สะอาด (Clear) กลุมบุคลิกธรรมชาติ (Natural) และกลุมบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) ตามลําดับ 
จากนั้นนําบุคลิกที่ไดมาจับคูกับลักษณะองคประกอบเรขศิลปคือ ตัวอักษร, ภาพประกอบ, สี และ 
การจัดองคประกอบ เพื่อใชในการหาแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปในการสื่อบุคลิกผลิต
ภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ซึ่งนําไปสูการวิเคราะหและสรุปผลตอไป 
 
องคประกอบของการออกเรขศิลปที่ใชในการสื่อสารบุคลิกภาพ 
 การออกแบบเรขศิลปก็เหมือนกับการออกแบบทั่วไป คือตองประกอบดวยสวนยอยที่เรียก
วาองคประกอบแลวนํามาจัดจัดวางเขาดวยกัน โดยทั่วไปองคประกอบในการออกแบบเรขศิลป
หรือภาษาภาพ (Visual Language)14 มีดังนี้ 

1. ตัวอักษร  
2. สี  

                                                           
14 Peter Bonnici,”Visual Language:the hidden medium of communication”,Roto Vision SA,1999.p42-71. 
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3. รูปรางและรูปทรง  
4. ตําแหนงและที่วาง  
5. พื้นผิวและโครงสีหรือความกลมกลืน  
6. จินตภาพ  

  
1. ตัวอักษร  

ในการสื่อความหมายของตัวอักษรตอความเขาใจนั้น ข้ึนกับสภาพแวดลอมและสังคมของ
กลุมเปาหมาย อยางไรก็ตามสิ่งที่แสดงความหมายโดยธรรมชาติคือ รูปทรงและรูปรางของตัว
อักษรเอง ที่กอใหเกิดอารมณที่ไมอยูนิ่งของความสัมพันธ ในการตอบสนองของบุคคลกับตัวอักษร 
ซึ่งตัวอักษรบางตัวกอใหเกิดอารมณเศรา สนุก หรือรูสกึถึงบุคลิกที่แสดงออกได  

การเปลี่ยนแปลงอารมณความรูสึกของตัวอักษรจะอยุที่น้ําหนักและการเปลี่ยนแปลงรูป
ทรงของตัวอักษรทําใหเกิดความหลากหลายของรูปแบบและอารมณ และเมื่อประกอบกับการใชสี
และองคประกอบอื่นๆ การสื่อความหมายและบุคลิกภาพก็จะชัดเจนและหลากหลายขึ้น 

ตัวอักษร คือ เครื่องมือที่ในการสื่อความหมาย ความรูสึกนึกคิดของมนุษย โดยมีลักษณะ
แตกตางกันออกไปตามภาษาตางๆ การออกแบบโดยทั่วไปมีการนําตัวอักษรมาใชเพื่อการออก
แบบอยู 2 ลักษณะ คือ 

1.1 การใชตัวอักษรเปนสวนดึงดูดสายตา คือ มีลักษณะอักษรแบบ Displayface เพื่อการ
ตกแตงหรือเนนขอความขาวสาร ใหสามารถดึงดูดความสนใจของผูดู ผูอาน ดวยการ
ใชขนาด รูปแบบ ที่มีลักษณะเดนเปนพิเศษ  

1.2 การใชตัวอักษรเปนสวนบรรยาย หรืออธิบายเนื้อหา คือ การใชตัวอักษรเปน 
Bookface หรือเปนตัว Text ที่มีขนาดเล็กในลักษณะของการเรียงพิมพขอความเพื่อ
การบรรยายหรืออธิบายสวนประกอบปลีกยอย 

 
เกณฑการแบงประเภทตัวอักษร15 
เกณฑการแบงประเภทตัวอักษรภาษาอังกฤษ  เกณฑการแบงประเภทตัวอักษรภาษาอังกฤษ
นั้นมีอยูมากมาย แตกตางกันออกไปตามแนวทางของผูเชี่ยวชาญทางดานแบบตัวอักษรซึ่งเปนผู
เรียบเรียงแนวทางนั้น ๆ แตไมวาจะเปนแนวทางใดก็ตาม จะมีความสัมพันธกันคอนขางมาก ซึ่ง
สามารถจัดลักษณะการแบงประเภทตัวอักษรได ดังนี้  
                                                           
15 ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ, การใชตัวอักษรไทยเพื่อสื่อสารบุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรขศิลป, กรุงเทพ:ภาควิชานฤมิต

ศิลป จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.2544. หนา 59 
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อักษรตัวพิมพ 
 อักษรตัวพิมพมีความสําคัญตอการออกแบบเรขศิลปมาก บางครั้งก็นํามาเปนสิ่งดึงดูดใจ 
เสนอเนื้อหาสาระขอมูล โดยแบงเปนกลุมไดดังนี้ 
1. ตัวอักษรแบบมีเชิง (Serif) เปนแบบตัวอักษรที่มีเสนยื่นของฐานและปลายตัวอักษรในทาง

ราบที่เรียกวา Serif ลักษณะของตัวอักษรจะมีเสนตัวอักษรเปนแบบหนาบางไมเทากัน เหมือน
การเขียนประดิษฐขนนกหรือปากกาปากแบน มีหลายรูปแบบและตั้งชื่อรูปแบบแตกตางกัน
ออกไป 

2. ตัวอักษรแบบไมมีเชิง (Sans Serif) เปนลักษณะของตัวอักษรอีกแบบหนึ่งที่มีรูปแบบเรียบ
งาย ดูเปนทางการตางจากแบบแรกคือ ไมมีเชิง หมายถึงไมมีเสนยื่นของฐานและปลายของตัว
อักษรในทางราบ Sans เปนภาษาฝรั่งเศสแปรวาปราศจากรูปแบบของตัวอักษรประเภทนี้นิยม
ใชอยางกวางขวางทั้งในงานพิมพทั่วไปและงานโฆษณา 

3. ตัวอักษรแบบตัวเขียน (Script) ตัวอักษรแบบนี้เปนแบบที่แตกตางไปจาก 2 แบบแรก การ
ออกแบบจะเนนใหรูปแบบตัวอักษรมีลักษณะเปนตัวลายมือเขียน ซึ่งมีลักษณะหางโยงตอ
เนื่องกันระหวางตัวอักษรตอตัวอักษร และมขีนาดเสนอักษรหนาและบางตางกัน สวนมาก
นิยมออกแบบเปนตัวลักษณะเอียงเล็กนอย 

4. ตัวอักษรแบบตัวอาลักษณ (Text Letters) เปนตัวอักษรโรมันแบบตัวเขียนอีกลักษณะหนึ่ง 
มีลักษณะเปนแบบประดิษฐตัวอักษร มีเสนตั้งดําหนา ภายในตัวอักษรมีเสนหนาและบาง
คลายกับการเขียนดวยภูกันแบบหรือปากกาปลายตัด นิยมใชจาลึกในเอกสารตําราในสมัย
โบราณ 

5. ตัวอักษรแบบประดิษฐ (Display Type) หรืออักษรแบบตัวพิมพขนาดใหญ มีลักษณะเดน
ของตัวอักษรคือ การออกแบบตกแตงตัวอกัษรใหวิจิตรพิสดารสวยงาม เพื่อดึงดูดสายตาผูดู 
สวนใหญจะมีขนาดของเสนอักษรที่หนากวาแบบอื่นๆจึงนิยมนํามาใชเนนหรือตกแตง 

6. ตัวอักษรแบบสมัยใหม (Modern Type) เปนตัวอักษรที่คิดประดิษฐขึ้นในระยะหลังๆ มี
ลักษณะแบบตัวที่เรียบงาย มีหลายแบบหลายสไตล  

 
เกณฑการแบงประเภทตัวอักษรไทย16 

ในปพุทธศักราช 1826 ซึ่งเปนปที่พอขุนรามคําแหงมหาราช กษัตริยแหงอาณาจักรสุโขทัย
ไดทรงคิดประดิษฐตัวอักษรไทยขึ้น ซึ่งไดมีการพัฒนารูปแบบและวิธีเขียนใหสะดวก งดงาม ตาม
ลําดับยุคสมัยจนถึงตนสมัยรัตนโกสินทร แบบตัวอักษรไทยที่นิยมใชเขียนเอกสารสําคัญที่เกี่ยวของ
                                                           
16 เลมเดียวกัน หนา 78 
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กับสถาบันพระมหากษัตริย เชน เอกสารตัวบทกฎหมาย พระราชสาสน พระบรมราชโองการ 
สุพรรณบัฏ หิรัญบัฏ เปนที่ยอมรับและใชกันอยางแพรหลาย ตัวเขียนแบบนี้เรียกวาตัวอักษรแบบ
อาลักษณ ซึ่งในปจจุบัน นี้ สํานักอาลักษณและเครื่องราชอิสริยาภรณ สํานักเลขาธิการคณะรัฐ
มนตรี และสํานักราชเลขาธิการ ยังรักษาไวและใชเขียนเอกสารที่เปนแบบแผน ทั้งนี้เพราะคนไทย
ถือวาตัวเขียนแบบอาลักษณ นั้นมีความประณีต งดงาม และศักดิ์สิทธิ์ 
 เมื่อมีผูนําวิธีการพิมพเขามาใช ก็ไดมีการประดิษฐตัวพิมพอักษรไทยขึ้น โดยอาศัยรูปแบบ 
ตัวเขียนของสมัยรัตนโกสินทรตอนตนมาปรับปรุงเปนตัวพิมพอักษรไทย ซึ่งใชไดทั้งการเขียนดวย
มือและการพิมพดวยเครื่องพิมพ แมตัวเขียนและตัวพิมพอักษรไทยจะมีใชแพรหลายในการเรียน
การสอนและการสื่อสารอยางเปนทางการแลว แตทั้งตัวเขียนและตัวพิมพดังกลาวก็ยังมิไดมีผูใด
กําหนดหลักเกณฑโครงสรางของรูปแบบและลักษณะใหลงตัวเปนมาตรฐานเดียวกัน สําหรับใช
เปนแบบแผนทั่วประเทศ 
 เกณฑการแบงประเภทตัวอักษรไทย ในที่นี้ใชเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน (2540: 1) 
ตามที่กลาวมาแลวขางตน ดังนี้ 

1.   ตัวแบบหลัก เปนรูปแบบที่เกิดจากการพิจารณากําหนดโครงสรางตัวอักษรไทย เพื่อ
ใหเปนมาตรฐานของราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2540 เปนตัวอักษรที่มีหัวกลม ความหนักเบาของ
เสนเสมอกันหมด นอกจากสวนที่เปนสวนโคง เสนหัก รวมทั้งสวนตนหรอืปลายของตัวอักษรและ
เครื่องหมายตาง ๆ บางตัวที่ขนาดของเสนอาจหนาหรือบางกวาไดบาง 

2.   ตัวแบบเลือก เปนรูปแบบที่ตางกับตัวแบบหลักบางแตก็เปนแบบที่ใชกันทั่วไป และถือ
วาเปนแบบที่ถูกตองเชนเดียวกัน 

3.   ตัวแบบแปร เปนรูปแบบที่ใชกันอยูแตไมอาจจัดเขาหลักเกณฑนี้ได เชน ตัวประดิษฐ 
ตัวหวัด ตัวแกมบรรจง ฯลฯ 

การแบงประเภทของแบบตัวอักษรไทยตั้งแตอดีต ไมไดมีการกําหนดตายตวัวาแบบตัว
อักษรไทยนั้นมีอยูกี่ประเภท เพราะการที่รูปแบบตัวอักษรยังมีอยูไมมากนัก จนกระทั่งในยุคที่มีตัว
พิมพเกิดขึ้น แบบตัวอักษรไทยก็เร่ิมมีความหลากหลาย แบบตัวพิมพในสมัยนั้นใชพิมพเอกสาร ใบ
ประกาศ ตํารา หนังสือ นิตยสาร ฯลฯ จนพัฒนาเรื่อยมาเปนแบบตัวพิมพที่ใชในเครื่อง
คอมพิวเตอรในปจจุบัน การแบงประเภทของแบบตัวอักษรไทยที่อางอิงมาจากการใชแบบตัวพิมพ
นั้น ในงานวิจัยฉบับนี้มีขอมูลจากรายงานการประชุมกรรมการพัฒนาตัวพิมพไทย ในป พ.ศ.2517 
ซึ่งไดมีการสรุปการแบงประเภทแบบตัวอักษรไทยไวดังนี้ 

2.1 ตัวจาร คือ กลุมที่มีน้ําหนักเสนเทากันหมด 
2.2 ตัวเขียน คือ กลุมที่มีเสนหนักเบา น้ําหนักเสนหนาบางไมเทากัน  

 2.3 ตัววาด หรือ ตัวประดิษฐ 
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วิจัยฉบับนี้ ไดยึดตามเกณฑการแบงประเภทของราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2540 และ
เกณฑการแบงประเภทของตัวอักษรภาษาอังกฤษของคริสโตเฟอร เพอรเฟค (Christopher 
Perfect) และกอรดอน ลอคเลจด (Gordon Rockledge)  เปนหลักอางอิงในการแบงประเภทแบบ
ตัวอักษร 
 
ตารางการแบงประเภทแบบตัวอักษร 
 

ประเภทของแบบตัวอักษรไทย 
ตามเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน 
พ.ศ. 2540 

ประเภทของแบบตัวอักษรภาษาอังกฤษ 
ตามลักษณะการออกแบบโดย 
Christopher Perfect  และ Gordon 
Rockledge  

ตัวแบบหลัก 
ตัวแบบเลือก 

ตัวเนื้อความ 

ตัวแบบแปร (ตัวประดิษฐ) ตัวตกแตง 
ตารางที่ 4 การแบงประเภทแบบตัวอักษร 
จากตาราง ประเภทของแบบตัวอักษรไทยตามเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2540 

จะเห็นไดวาประเภทของแบบตัวอักษรตามเกณฑการแบงทั้ง 2 เกณฑ มีความใกลเคียงกันมาก ดัง
นี้ 

- ตัวแบบหลักและตัวแบบเลือกตามเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน คือแบบตัวอักษรที่มีหัว
กลม น้ําหนักเสนเทากันหรืออาจจะหนาบางกวาไดบาง ซึ่งตรงกับตัวเนื้อความของแบบตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ คือแบบเซรีฟ ที่ชวยในเรื่องความสามารถในการอาน สวนเรื่องของน้ําหนักเสน จะ
เทากันหรืออาจจะหนาบางกวาก็ได 

- หัวกลมของแบบตัวอักษรไทย มีความเปนไปไดในการเทียบเคียงกับเชิงของแบบตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ เพราะมีความสามารถในการอานสูง มีความเหมาะสมในการจัดกลุมใหเปนตัวเนื้อ
ความ 

-      ตัวแบบแปรหรือตัวประดิษฐตามเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน  คือแบบตัวอักษรอื่น ๆ ที่
ไมจัดอยูในเกณฑขางตน อาทิ ตัวอาลักษณ ตัวลายมือเขียน ฯลฯ ตัวตกแตงของแบบตัวอักษร
ภาษาอังกฤษ อาจจะดูหลากหลายกวา เพราะยังรวมถึงแบบตัวอักษรที่ดูแปลกตา หรือตัวที่ออก
แบบมาเปนพิเศษ นอกเหนือจากแบบตัวอาลักษณ หรือตัวลายมือเขียน 

-      การแบงประเภทแบบตัวอักษรในแตละประเภทในระดับลึกนั้น ใชเกณฑการแบงของแบบ
ตัวอักษรภาษาอังกฤษเปนตัวแบง อาทิ น้ําหนักเสน ตัวโคง ตัวเหลี่ยม ตัวผอม ตัวอวน เปนตน  
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-      เกณฑการแบงปะเภทที่ปรับข้ึนมาใหม โดยการอางอิงจากเกณฑดังกลาวขางตนนั้น ทํา
ใหไดประเภทของแบบตัวอักษร 4 ประเภทหลัก ๆ ไดแก ตัวเนื้อความ ตัวตกแตง ตัวอาลักษณ และ
ตัวลายมือเขียน 
 
ตัวอักษรกับบุคลิกลักษณะ17 

แบบตัวอักษรสามารถกระตุนใหผูอานเกิดการสื่อความหมายตามที่นักออกแบบตองการ 
แบบตัวอักษรเองทําหนาที่อยูหลายหนาที่ในเวลาเดียวกัน ทั้งเปนตัวสื่อขอความ บอกความหมาย 
สรางอารมณรวม กระตุนใหผูอานเกิดจินตนาการตามไดอยางไมติดขัด  
 การเลือกแบบตัวอักษรที่ดีจะชวยขยายขีดความสามารถในการสื่อความหมาย เพราะ
สามารถสรางเอกลักษณเฉพาะตัวใหกับส่ิง ๆ นั้นได นักออกแบบตัวอักษรสรางและใหอารมณแก
แบบตัวอักษรที่สรางขึ้น แบบตัวอักษรทุกแบบจะมีลักษณะเฉพาะของตวัเอง รวมทั้งมีบุคลิก
ลักษณะเฉพาะตัวมันเองดวย ดังนั้นการเลือกใชแบบตัวอักษรจําเปนที่จะตองพิจารณาถึงปจจัย
หลาย ๆ อยาง ในขั้นตอนนี้ผลลัพธที่ไดจากการวิเคราะหเปรียบเทียบ อาจจะสามารถแยกกลุมตัว
อักษรตามบุคลิกลักษณะในเชิงเปรียบเทียบได ดังนี้ 
 1.    แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกมั่นคง กับ แบบที่ใหความรูสึกเคลื่อนไหว   
(Static And Dynamic) (ภาพประกอบที่ 2) 

 
ภาพประกอบที่ 2 
 แบบตัวอักษรที่ปรากฏนั้น ไมวาจะในโอกาสหรือสถานที่ใดก็ตาม สามารถบงชี้ใหเห็นถึง
ความประทับใจที่มีตอตัวอักษรนั้นใหเกิดขึ้นได แบบตัวพิมพเล็กใหความรูสึกเคลื่อนไหวและดูมี
ชีวิตชีวามากกวาแบบตัวพิมพใหญ แตแบบตัวพิมพเล็กเองก็จะใหความรูสึกมั่นคงมากกวา เมื่อ
เปรียบเทียบกับกับตัวเอียง (Italic) 
  

2.     แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกไมสม่ําเสมอกับแบบที่ใหความรูสึกนุมนวล 
(Rugged And Elegant) (ภาพประกอบที่ 3) 

                                                           
17 เลมเดียวกัน หนา 81 
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ภาพประกอบที่ 3 
 แบบตัวอักษรที่มีเชิง (Serif) เปนปจจัยสําคัญที่จะทําใหเกิดประสิทธิภาพในการทํางาน
มากที่สุด ซึ่งอาจจะไมจําเปนเสมอไป การสรางความรูสึกไมสม่ําเสมอหรือความรูสึกนุมนวลก็เชน
เดียวกัน ที่ไมจําเปนจะตองใชแบบตัวอักษรที่มีเชิง การสรางความรูสึกทั้ง 2 แบบนี้ขึ้นอยูกับคา
ความแตกตางระหวางน้ําหนักเสนอักษรมากกวาปจจัยอื่น ๆ ทั้งหมด 
 

3.     แบบตัวอักษรที่ใหความรูสกึฟุมเฟอยฟูฟากับแบบที่ใหความรูสึกประหยัด      
มัถยัสธ(Extravagant And Economical) (ภาพประกอบที่ 4) 

 
ภาพประกอบที่ 4 
 แบบตัวอักษรที่มีความแตกตางระหวางน้ําหนักเสนอักษรมาก แบบตัวอักษรที่มีเชิง หรือ
แบบตัวอักษรที่เปนตัวประดิษฐ (Ornamental) จะใหความรูสึกฟุมเฟอยฟูฟา และความเปนพิเศษ
ในงานออกแบบ เนื่องมาจากความซับซอนของโครงสรางทั่วไปของแบบตัวอักษร ตางกับแบบตัว
อักษรที่มีความแตกตางระหวางน้ําหนักเสนอักษรนอย จะใหความรูสึกนิ่ง เรียบ  
 

4.     แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกถึงการใชเครื่องมืออุปกรณกับแบบที่ใหความรูสกึถึง 
ความเปนธรรมชาติ (Technical And Natural) (ภาพประกอบที่ 5) 

 
ภาพประกอบที่ 5 
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 แบบตัวอักษรที่มีที่มาจากรูปรางรูปทรงทางเรขาคณิต จะใหความรูสึกถึงการใชเครื่องมือ
อุปกรณ หรือความทันสมัยของอุปกรณตาง ๆ มากกวาแบบตัวอักษรที่มีเชิงทั่วไป เพราะรูปรางที่ดู
มีความเคลื่อนไหวมากกวานั่นเอง 
 

5.     แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกเครงครัดกวดขัน กับ แบบที่ใหความรูสึกสุภาพ 
ออนโยน (Severe And Gentle) (ภาพประกอบที่ 6) 

 
ภาพประกอบที่ 6 
 แบบตัวอักษรที่เปนตัวบาง มีขอบคม มีเชิง หรือที่เปนรูปทรงเรขาคณิตนั้นจะใหความรูสึก
เครงครัดกวดขัน ตรงกันขามกับแบบตัวอักษรที่มีเสนและขอบเปนขอบโคงจะใหความรูสึกสุภาพ
ออนโยน 
 

6.    แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกถึงความเปนระเบียบแบบแผน กับ แบบที่ใหความรู 
สึกถึงความเปนไปเองตามแนวโนมที่เกิดขึ้น (Traditional And Trendy) (ภาพประกอบที่ 7) 

 
ภาพประกอบที่ 7 
 แบบตัวอักษรที่สรางขึ้นใหมในปจจุบันจัดเปนแบบตัวอักษรที่มีแบบฉบับของตัวเอง และ
เปนไปตามยุคสมัย โดยเฉพาะตัวสเตนซิล (Stencil) จะใหความรูสึกถึงความเปนไปเองตามแนว
โนมที่เกิดขึ้นในปจจุบัน 
 

7.    แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกที่อยูแตในความคิด กับ แบบที่ใหความรูสึกถึงความ 
เปนจริงได (Romantic And Practical) (ภาพประกอบที่ 8) 

 
ภาพประกอบที่ 8 
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 แบบตัวอักษรที่มีน้ําหนักเสนอักษรที่ไมเทากันจะใหความรูสึกเกา ยอนอดีต หรือใหความรู
สึกที่อยูแตในความคิด แตแบบตัวอักษรมีความหนาและน้ําหนักเสนอักษรที่แตกตางกันนอย จะให
ความรูสึกถึงความเปนจริงไดมากกวา 
 

8.    แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกออนไหว กับ แบบที่ใหความรูสึกหยาบคาย 
(Sensitive And Coarse) (ภาพประกอบที่ 9) 

 
ภาพประกอบที่ 9 
 
 สิ่งที่เปนตัวแสดงความแตกตางของแบบตัวอักษรสิ่งหนึ่งก็คือน้ําหนักตัวอักษร (Weight) 
แบบตัวอักษรที่มีน้ําหนักบางใหความรูสึกประณีตบรรจง ออนไหว แบบตัวอักษรที่มีน้ําหนักหนา 
ใหความรูสึกแข็งแรง มั่นคง และจะดูหยาบกวาดวย 
 จากตัวอยางขางตนนี้ทําการอางอิงจากหนังสือตางประเทศ แบบตัวอักษรที่ใชเปนขอมูลก็
จะเปนแบบตัวอักษรภาษาอังกฤษทั้งหมด ดังนั้นนักออกแบบจึงตองใชวิจารณญาณในการเลือกใช  
ประยุกตนําแบบตัวอักษรไทยเขาไปตามตัวอยาง เพื่อใหเกิดประโยชนมากที่สุด 
 เมื่อทําการเปรียบเทียบกับตัวอักษรในภาษาไทยและตัวอักษรภาษาอังกฤษจะเห็น
ลักษณะรูปแบบที่มีลักษณะคลายกันจะสื่ออารมณและบุคลิกไกลเคียงกัน เชน อักษรมีเชิงใน
ภาษาอังกฤษเทียบไดกับอักษรมีหัวของไทย น้ําหนักของเสนอักษรก็ใชเทียบเคียงกันได รวมถึง
ความโคงหรือเหลี่ยมของลักษณะอักษรก็สามารถจัดเทียบเคียงได รูปทรงและลายเสนเมื่อเทียบ
กันเสนอักษรที่พลิ้วไหวจัดในรูปแบบอิสระ คลอง หรือออนหวานไดเมื่อเทียบกับอักษรไทยที่เปนตัว
เขียนหรือลายมือ ลักษณะอักษรที่เปนทางการมีเชิง สามารถเทียบกับอักษรที่เปนตัวหลักหรือตัว
เนื้อความของไทย อักษรตัวหนาแข็งเปนทางการเทียบไดกับตัวจารของไทยที่มีน้ําหนักเสนเทากัน 
ซึ่งในการเปรียบเทียบและพิจารณา สามารถใชหลักองคประกอบศิลป รูปรางและรูปทรง รวมถึง
บุคลิก อารมณและความรูสึกที่แสดงออก มาเปนหลักในการเปรียบระหวางอักษรไทยและอักษรใน
ภาษาอังกฤษได 
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ในการใชบุคลิกลักษณะเปนตัวต้ัง 

การวิเคราะหเร่ืองแบบตัวอักษรไทยกับบุคลิกลักษณะที่จะนําไปใชสรุปผลการวิจัยในงาน
วิจัยฉบบับนี้ จะใชการวิเคราะหความสัมพันธแบบการใชบุคลิกลักษณะเปนตัวตั้ง เพราะบุคลิก
ลักษณะเปนตัวกําหนดแนวทางของงานออกแบบ วาองคประกอบแตละสวนที่ใชนั้นจะเปนไปใน
ทิศทางใด ถึงจะสื่อสารไดตรงแนวความคิดของผูออกแบบมากที่สุด กลุมของแบบตัวอักษรจําแนก
ตามบุคลิกลักษณะที่ใชในงานวิจัย 3 บุคลิกคือเปนธรรมชาติ สะโอดสะองและสะอาด โดยแสดงไว
ในรูปแบบตาราง ดังนี้ 

 
เปนธรรมชาติ 

บุคลิกลักษณะ กลุมของแบบตัวอักษร 

1  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 
1.4  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 
2  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 
2.2  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน ที่เปนตัวอวน 
2.3  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
2.5  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน 
2.6  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน ที่เปนตัวอวน 
3  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัวหรือมีหัวเปนจะงอยหรือเชิง 
3.1  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน 
3.3  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน ที่เปนตัวอวน 
4  ตัวอาลักษณ 

เปนธรรมชาติ 

4.1  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน 
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4.2  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน 

 

4.3  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน ที่เปนตัวผอม 

ตารางที่ 5 ตัวอักษรไทยกับบุคลิกธรรมชาติ 
- กลุมของแบบตัวอักษรที่จัดอยูในแบบเปนธรรมชาตินั้น ประกอบดวยตัวอักษรเนื้อความ 

แบบตัวมีหัว ตัวตกแตง แบบตัวมีหัวและไมมีหัวหรือมีหัวเปนจะงอยหรือเชิง รวมทั้งแบบ
ตัวอาลักษณดวย  แบบตัวอักษรในกลุมนี้มีจํานวนทั้งสิ้น 11 กลุม 

- แบบตัวอักษรในกลุมนี้โดยมากจะเปนแบบที่รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
 

สะโอดสะอง 
บุคลิกลักษณะ กลุมของแบบตวัอักษร 

1  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 
1.3  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม 
       ปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 
4  ตัวอาลักษณ 

สะโอดสะอง 

4.2  แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือ 
       เปนสัน 

 
ตารางที่ 6 ตัวอักษรไทยกับบุคลิกสะโอดสะอง 
 

- กลุมของแบบตัวอักษรที่จัดอยูในแบบสะโอดสะองนั้น ประกอบดวยตัวอักษรเนื้อความ 
แบบตัวมีหัว และแบบตัวอาลักษณเทานั้น  แบบตัวอักษรในกลุมนี้มีจํานวนทั้งสิ้น 2 กลุม 
ซึ่งเปนจํานวนที่นอยที่สุด 

- แบบตัวอักษรไทยมีอยูจํานวนนอยมาก ที่ใหความรูสึกถึงความสะโอดสะอง ละเอียดออน 
เฉยเมยในดานอารมณ เสนห และความรูสึก 
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สะอาด 
บุคลิกลักษณะ กลุมของแบบตัวอักษร 

1  ตัวเนื้อความแบบไมมีหัว หรือเชิง 
1.1  ตัวเนื้อความที่เรียบงาย แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน แบบที่มีน้ํา
หนักเสนอักษรไมหนาหรือบางเกินไป  
1.2  รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
2. ตัวตกแตง 
2.1 น้ําหนักเสนตัวอักษรเทากัน ลักษณะตัวไมมีหัวหรือเชิง 
2.2 เปนกลุมตัวอักษรที่มีหัวกลม ที่มีลักษณะตัวโคงกลม 

สะอาด 

2.3  ลักษณะตัวอักษรโคงหรือเปนสัน ตัวอวน 
ตารางที่  7 ตัวอักษรไทยกับบุคลิกสะอาด 
 

- กลุมของตัวอักษรแบบสะอาดนั้น เปนกลุมตัวอักษรที่มีหัวกลมและแบบไมมีหัวหรือเชิง ที่
มีลักษณะตัวโคงกลม ที่ใหความรูสึกเรียบงาย นาเชื่อถือ กับน้ําหนักของเสนตัวอักษรที่ไม
หนาหรือบางจนเกินไป 

- ลักษณะของตัวอักษรกลุมนี้จะเปนตัวโคงกลมหรือเปนสัน และไมอวนหรือผอมเกินไป 
อานงาย มีขนาดชองไฟที่เวนระยะไมติดกันมากหรือหางมากไป 

 
สําหรับตัวอักษรไทยและอังกฤษการวิเคราะหลักษณะของแบบตัวอักษรในแตละกลุม

บุคลิกเพื่อเปนการประกอบการตัดสินในการนําไปใชงานไดงายยิ่งขึ้นนั้นสามารถสรุปไดดังนี้ 
1.   เปนธรรมชาติ แบบตัวอักษรในกลุมเปนธรรมชาตินั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูเรียบงาย 

พื้น ๆ ดูอบอุน เปนแบบที่ตรงขามกับความทันสมัย แบบตัวอักษรในกลุมนี้คอนขางจะเปนแบบที่ดู
เรียบงาย ในเรื่องเสนและน้ําหนักอักษร ซึ่งจะดูไมมีความทันสมัย หรือแปลกตามากจนเกินไป โดย
มากนาจะเปนตัวเนื้อความมากกวาตัวตกแตง 

2.    สะโอดสะอง แบบตัวอักษรในกลุมสะโอดสะองนั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูสะโอดสะอง 
ละเอียดออน เฉยเมยในดานอารมณ เสนห และความรูสึก แบบตัวอักษรในกลุมนี้อาจจะเปนแบบ
ตัวอักษรที่มีรูปรางผอม หรือเปนตัวบีบซึ่งมีไมมากนักในแบบตัวอักษรไทย   

3.    สะอาด แบบตัวอักษรในกลุมสะอาดนั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูมีความเรียบงาย และ
สบาย ๆ เปนทางการ เต็มไปดวยสุนทรียภาพ ใหความรูสกึถึงความเปนแบบแผน มีคุณภาพ และ
ความสมบูรณแบบ  แบบตัวอักษรในกลุมนี้นาจะเปนแบบตัวอักษรที่มีความมั่นคงในเรื่องของเสน
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และน้ําหนักอักษร ไมออนหรือพลิ้วไหวมากจนเกินไป ลักษณะของน้ําหนักเสนที่ไมหนาและบางจน
เกินไป ซึ่งจะเปนกลุมตัวอักษรที่ไมมีหัวหรือเชิง 
 
 
2. สี  
 สี เปนสิ่งสําคัญที่มีอิทธิพลอยางยิ่งตออารมณและความรูสึกของคน สีแตละสีจะใหความรู
สึกแตกตางกันไป ทั้งนี้ความรูสึกที่เกิดขึ้นอาจขึ้นอยูกับประสบการณ การรับรู ประเพณี และวัฒน
ธรรมของคนในชาตินั้นๆดวย 

แมวาจะมีทฤษฎีเกี่ยวกับสีอยูมากมายแตกตางไปตามลักษณะการนําไปใช แตลักษณะ
เฉพาะหรือคุณคาเฉพาะของสีแตละสียอมจะเปนตัวแทนของอารมณตางๆ  สีที่ใชในการออกแบบ
กราฟกมีวัตถุประสงคที่จะทําใหงานสวยงาม ดึงดูดความสนใจ หรือสงเสริมใหเนื้อหาสาระที่นํา
เสนอมีความสมบูรณมากขึ้น  
 
สีกับอิทธิพลตอความรูสึกและอารมณของคนดู18 
 มีทฤษฎีเกี่ยวกับสีอยางมากมายแตกตางกันไปตามลักษณะการนําไปใช แตลักษณะ
เฉพาะหรือคุณคาเฉพาะของแตละสียอมจะเปนตัวแทนของอารมณตางๆในวัตถุที่มีสีปรากฏขึ้นใน
ตัว เมื่อสายตาไดสัมผัสเห็นความแตกตางหลากหลายของสียอมเกิดความรูสึกตางๆ ไดแก หนาว 
รอน อบอุน ออนหวาน และนอกจากความรูสึกทั่วไปแลว สียังเปนสัญลักษณของความคิดทาง
นามธรรมบางประการอีกดวย เชน ความสงบ ความตาย อันตรายฯลฯ 
 อิทธิพลของสีเกี่ยวเนื่องกบัการรับรูและจดจําสิ่งตางๆรอบตัว ซึ่งมีผลตอประสาทสัมผัสได
ดีกวารูปราง ลายเสนหรือถอยคํา การใชสีในงานออกแบบจะตองแสดงความเชื่อมโยงเนื้อหาและ
จิตใตสํานึกของคนใหรับรูและเกิดทัศนะคติอยางใดอยางหนึ่ง การเรียนรูถึงอิทธิพลที่มีตอความรู
สึกของการมองสีแตละสีตามทฤษฎีของ Blackman (1941) ไดใหตัวอยางสัญลักษณของสีตางๆไว
ดังนี้ 
 
 
 
 

                                                           
18 นายอาวิน อินทรังษี. วิทยานิพรธการใชภาพประกอบเพื่อสงเสริมบุคลิกตราสินคาในการโฆษณา.กรุงเทพฯ: ภาควิชา
นฤมิตศิลป จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.2543.หนา 41-44. 
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อารมณและความรูสึก สี 

ดานบวก ดานลบ 
สีแดงและสีแดง
สม 
Red/Red-
orange 

 
ความสุข,ความรัก,เกี่ยวกับเพศ,
พิศวาส,ความมั่นใจ,แรงกระตุน,
แข็งแรง เขมแข็ง,มีอํานาจ,ความ
ตื่นเตน,พลัง,การเปดเผย,การ
เคลื่อนไหว,ไฟ,เดน ตระหงาน,
การปกครอง,ปลุกใจ 

 
ความรอน,อันตราย,เลือด,ความ
สยดสยอง,ความชั่วราย บาป ปศาจ 
ลัทธิซาตาน,สงคราม,กระทบ
กระเทือน ขดัแยง แตกราว,ขุนเคือง 
รุนแรง บาเลือด,โกรธ,ความหิว,
ความทรมาน,กิเลส ตันหา การขม
ขืน 
 

สีสม 
Orange 

การสื่อสาร,การแตงงาน,ความ
สนุก,ความใจกวาง,ความ
ทะเยอทะยาน,ความรอน 
 

การใหราย,ความอิจฉาริษยา 
 
 

สีชมพู 
Prink 
 

ความรัก,ออนหวาน,นุมนวล,หลง
ไหล,เด็กผูหญิง,ความเปนกวี,เยา
ยวน มีเสนห 
 

กาม ตันหา 

สีเหลือง 
Yellow 

ความราเริง,การรูแจง,แสงสวาง,
ความฉลาด,ความเยาวัย,ความ
รอน,ความดี กรุณา,แปลกใหม,
ความระมัดระวัง รอบคอบ 
ตักเตือน,บริสุทธิ สะอาด สดใส,
เปนประโยชน,พระอาทิตย,การ
กระตุน,สบาย อบอุน,เปดรับ เปด
โอกาส,อิสระ,แจมใส,ราบร่ืน,สงบ
,สงา,ความหวัง,ความเบิกบานใจ
,พลังงาน,ความจริง,ความเขาใจ 
 

ขี้ขลาด,การทรยศ 



 48

สีน้ําตาล 
Brown 
 

ความเขมแข็ง,ผูชาย,โลก พื้นดิน,
ความอบอุน,ความแนน ลงตัว,
ความจริง 
 

ความอวดดี,ความเกา แก 

สีเหลืองอมเขียว 
สีเหลืองอมเทา 
Grayish or 
Greenish yellow 

มนุษยตางดาว อิจฉา ริษยา,ทรยศ นอกใจ,หลอ
กลวง ปลอม,ผิดพลาด,ทุจริต,ฉงน 
นาสงสัย ไมนาไววางใจ,สกปรก 
ภาวะมลพิษ,ขี้โรค,นารังเกียจ,สาก 
หยาบ 
 

สีเขียว 
Green 

การเจริญเติบโต,ความอุดม
สมบูรณ,เงิน,เร่ิมใหม,กระปกระ
เปรา,พลังงานที่คงที่,ความ
สามารถ,ความอดทน, 
มั่นคง สม่ําเสมอ,แข็งแรง,หนา
แนน,ยืนกราน,ยืดหยุนได,พอใจ 
สําราญใจ,สันโดษ,สงบเงียบ,ราบ
ร่ืน,เยือกเย็น,ธรรมชาติ,ชีวิต,
ความหวัง 
 

อิจฉาริษยา,ความเฉื่อย 
 
 

สีเหลืองเขียว 
Yellowish green 

ความหวัง,ความเยาวัย ความ
หนุมสาว,ความเบิกบานใจ,ราเริง 
สนุกสนาน นายินดี 
 

 
- 

สีเขียวอมเทา 
Grayish green 

 
- 

ข้ึนรา,เกาแก,เหม็นอับ,ความตาย,ผุ
สลาย เนาเปอย,ความปวยไข 
 

 
สีฟาเขียว 
Bluish green 

 
ความเย็น,ความแข็งขัน,กระป
กระเปรา,มั่นคง แนนอน 
 

 
กาวราว รุกราน 
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สีฟา,น้ําเงิน 
Blue 

ความสงบ,สบาย,เย็น หนาวเย็น,
แจมใส,ราบร่ืน,สันติภาพ,ความ
สุภาพ,ความสอชื่น,ความพอใจ จุ
ใจ สําราญใจ,ความภักดี,ความไว
ใจ,ซื่อสัตย สละ อุทิศ,ไมสิ้นสุด 
ชั่วนิรันดร,ความกลมกลืน,ความ
รักของแม,ความอดทน,การสนใจ
กับส่ิงภายในตัว,ทองฟา อากาศ 
ชองวาง อวกาศ น้ํา,หนาหนาว,
หนทางไกล,เงา,ความเปนอมตะ,
น้ําแข็ง,เด็กผูชาย,ความอนุรักษ
นิยม,ความยุติธรรม,ความมีเหตุ
ผล,สะอาด บริสุทธิ์,สุขอนามัย 

ความเฉยเมย,ความสงสัย,ความซึม
เสรา,เหงา เปลาเปลี่ยว,เก็บกด 

ฟาหมนอมเทา 
Dull/Grayish 
blue 

ความกดอากาศต่ํา การจม การลดต่ําลง,ความกลัว,
ความเศราโศก ทุกใจ,ความหายนะ 
มรณะกรรม,นรก 

สีมวง 
Violet/Purple 

สีกลาง,อวกาศ ที่วาง,สงาผาเผย,
หรูหรา,ความสูงศักดิ์,ความภักดี,
อํานาจ,ความทรงจํา,ความจริง,
ศาสนา,สมาธิ,นาเกรงขาม,มี
เสนห,ทึ่ง ประทับใจ,ความ
เลื่อมใส,ประณีต แบบบาง 

ตันหา,ความโศกเศรา,ความลึกลับ,
ลางไมดี,ความนาขนลุก,ความตาย,
ความโดดเดี่ยว,เกาแก โบราณ 

สีขาว 
White 

บริสุทธิ หมดจด เกลี้ยงเกลา,หิมะ
งาม,พรหมจรรย,แสงสวาง,ความ
สมบูรณแบบ,ความจริง,ความ
ฉลาด,ความสะอาด ผองใส,เทพ
เจา,ความไรน้ําหนัก,ชั่วนิรันดร,
เปดรับ เปดโอกาส,อิสระ, ยา การ
รักษา,เกี่ยวกับพิธีสมรส เจาสาว,
ฆาเชื้อโรค,ไรเดียงสา,สวรรค เปน
สุข,ประเสริฐ ไพเราะ,กระจางแจง  

ความตาย,ความวางเปลา,ความ
เงียบสนิท,ชองวาง,ภูตผี วิญญาณ 
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สีเทา 
Gray 

สงบ สบาย,เย็นตา,ไมมีขอผูมัด,
เปนกลาง,ความเปนนิรันดร 

การลดต่ําลง การจม,เซื่องซึม,
ปราศจากชีวิต,ความมัว ความโง 
ทื่อ,ความนาเบื่อ,ความมืดมน เศรา
โศก หมดหวัง,อารมณไมดี,ทึม ไม
สดใส,ความหดหู หมอง,ความแก
เฒา,ความลังเล,ความกลัว,เหี่ยว
แหง,ไรความรูสึก,ความเบื่อ ไรสีสัน 

สีดํา 
Black 

ความตั้งมั่น,โดดเดน,ทรงเกียรติ,
สงางาม,ความมืด,กลางคืน,
จักรวาล,โก(การแตงกาย),คณะ
พระคริสต 

ความตาย,ความวางเปลา,การ
ทําลายลาง,การไวทุกข,ลึกลับ,มนต
ดํา,ความเชื่อโชคลาง งมงาย,ความ
ชั่วราย,ความหมดหวัง,เกี่ยวกับ
ปศาจ,บาป,ความเงียบนิรันดร,การ
ปฏิเสธ,ความไมรู,ความกลัว 

ตารางที่ 8 อิทธิพลของสีที่มีตอความรูสึก 
  

สีที่ใชออกแบบในปจจุบันมีอยูมากมายและใชกันอยางหลากหลาย จากทฤษฎีสีของ 
Kobayashi ไดมีการจัดหมวดหมูสีโดยเปรียบเทียบกับคําที่แสดงบุคลิกภาพไดดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 10 ตารางแสดงการแบงสีตามคําแสดบุคลิกภาพ โดย Kobayashi 
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วิจัยฉบับนี้ไดอิงการใชสีตามหลักการแบงสีตามบุคลิกภาพของ Kobayashi และเลือกจัด
คูสีเปนชุดๆ ชุดละ 5 สี ตามคําที่แสดงบุคลิกภาพ 16 กลุมดังตารางขางตน โดยเลือก 3 บุคลิกตาม
ที่ไดจากกลุมเปาหมาย และแบงสีตามทฤษฎีสีของมัลเซลล (The Munsell system) เปนมาตรา
ฐานในการเลือกสี และทําการวิเคราะหในบทที่ 4 ตอไป 
 
 
3. ภาพประกอบ 
 ในการออกแบบภาพประกอบสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ผูวิจัยไดแยก
องคประกอบยอยในการรสรางภาพ ดังนี้ 
รูปรางและรูปทรง  

รูปรางและทรง อาจกลาวไดวาคลายกับ ตัวอักษร แตหากเปนสวนที่แสดงอารมณความ
หมายแบบนามธรรม Abstraction โดย รูปทรงเรขศิลป อาจเปนสวนหนึ่งของการใชรวมกับสี ลวด
ลายหรือโครงสราง ในการสรางสรรคการแสดงออกและการเปลี่ยนแปลงทางอารมณ ความรูสึก 

ซึ่งรูปรางและรูปทรงบางตัวสามารถสรางเปนภาพสัญลักษณหรือใชสื่สารกับคนในสังคม 
และเมื่อนํารูปรางและรูปทรงไปประกอบกับองคประกอบอื่นๆ อารมณและการสื่อความหมายจะ
เปลี่ยนไป หรือมีความชัดเจนขึ้น 

รูปรางและรูปทรงในการออกแบบเรขศิลปนับวามีความสําคัญ  บางครั้งภาพอาจใหความ
รู ความหมายไดดี หรือชัดเจนกวาขอความได กลุมเปาหมายบางคนอาจจะชอบภาพมากกวา หรือ
บางคนที่อานหนังสือไมออก จําเปนที่จะตองดูภาพประกอบแทน รูปรางและรูปทรงที่นํามาใชใน
การออกแบบเรขศิลปควรมีความสําพันธกับเรื่องราวและขอความที่ปรากฎหรือเปนเรื่องเดียวกัน 
โดยภาพจะชวยขยายเนื้อเร่ืองหรือขอความใหนาเชื่อถือมากขึ้น  
 ในการใชรูปรางและรูปทรงเพื่อเราความสนใจจากผูดูนั้น ผูออกแบบจําเปนตองศึกษา
ธรรมชาติของกลุมเปาหมายวามีความชอบในลักษณะใด และตอบสนองใหตรงกับความตองการ
โดยคํานึงถึงความแตกตางในดาน เพศ วัย การศึกษา ฐานะทางสังคม ซึ่งความแตกตางนี้นํามาสู
ระดับของการสื่อความหมายและการแปรความหมายของภาพที่นําเสนอ 
 
ระดับการสื่อความหมาย 
 การสื่อความหมายไดมากนอย ข้ึนอยูกับระดับความเปนนามธรรมของภาพ ในการออก
แบบตองคํานึงถึงกลุมผูบริโภควาเปนคนกลุมใด สามารถรับรูเครื่องหมาย สัญลักษณหรือภาพที่
ตองการสื่อสารไดมากนอยเพียงใด เชน ผูที่มีระดับการศึกษาสงู มีความคิด ฐานะทางสังคมและ
การเงินสูง ก็จะสามารถรับรูเครื่องหมายภาพที่มีนามธรรมสูง สวนผูที่มีความรู ความคิด ฐานะทาง



 52

สังคมและการเงินต่ํา จะสามารถรับรูไดในระดับนามธรรมต่ําหรือมีความเหมือนธรรมชาติมากนั่น
เอง ในการออกแบบจึงตองเขาใจในระดับความเปนนามธรรมของภาพที่ใชนําเสนอ 
 ภาพที่มีความเปนนามธรรมสูงจะมีความเรียบงาย มีเอกลักษณ และสรางความทรงจําได
นาน สวนภาพที่มีความเปนนามธรรมต่ํา ออกแบบงาย รายละเอียดมากและสรางความทรงจําและ
มีความเปนเอกลักษณไดนอยกวา เราสามารถแบงระดับความเปนนามธรรมของภาพได 6 ระดับ
ดังนี้ 
 1. รูปภาพ (Photograph) ระดับนี้มีความเปนนามธรรมต่ํา เปนภาพเหมือนจริง อาจเกิด
จากการถายภาพหรือการเขียนภาพเหมือนจริง สามารถเขาใจงาย 
 2.  ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) เปนภาพลดตัดทอนแตยังมีเคาความ
จริงอยูมาก  
 3.  ภาพงายๆ (Glyph) เปนภาพที่ลดตัดทอนรายระเอียดทิ้ง 
 4.  สัญลักษณภาษา (Logo) เปนตัวอักษรที่สามารถอานออก มีความหมาย ซึ่งมีความ
เปนนามธรรมมากขึ้น เนื่องจากผูที่ไมรูหนังสือจะอานไมได และไมเขาใจความหมาย 
 5.  ตัวอักษรยอ (Letermark) ใชอักษรหรือพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่งที่เปนอักษรยอ
ของคําเต็ม 
 6.  สัญลกัษณ (Symbol / Abstract) เปนภาพที่ดัดแปลง ตัดทอนจนแทบไมเหลือเคาโครง
เดิม ซึ่งผูบริโภคตองมีการเรียนรู รับรูและจดจํามากอนจึงจะเขาใจวาเปนสัญลักษณของใคร แสดง
ความหมายอะไร เพราะมีความเปนนามธรรมสูง 
 
องคประกอบพื้นฐานในการสรางภาพเพื่อสื่อสารบุคลิกภาพ  
จุด (Dot) 
 รูปรางของสิ่งที่เรียกวาจุดนั้นจะมาจากความเล็ก แตความเล็กหรือใหญของจุดขึ้นอยูกับ
ขนาดของกรอบที่ลอมรอบจุดอยู ถากรอบเล็กจุดจะดูใหญ และในทางตรงกันขาม เมื่อวางจุด
ขนาดเทากันในกรอบใหญจดุจะดูเล็ก 
 ลักษณะของจุดอาจมีทั้งรูปส่ีเหรี่ยม สามเหลี่ยม วงรี ทรงกลมหรือมีรูปรางไมแนนอน นอก
จากรูปทรงของจุดที่สื่อความรูสึกในลักษณะตางๆแลว ตําแหนงของจุดจะมีแรงดึงดูดสายตาหรือ
การแสดงใหเห็นถึงความรูสึกที่แตกตางกัน ตามเทคนิคในการจัดองคประกอบ จะเห็นไดจากจุดที่
อยูกึ่งกลางกรอบจะดูมั่นคงและสงบนิ่ง เกิดความสมดุล 
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เสน (Line) 
 เสน คือ ส่ิงที่มีความยาว มีมิติเดียว เสนเกิดจากการเรียงกันของจุดจํานวนมากอยางมี
ระเบียบและมีทิศทาง เสนทําใหเกิดรูปราง เนื้อที่ ขนาด น้ําหนักและพื้นผิว ซึ่งเสนแตละชนิดแสดง
ความรูสึกแตกตางกัน 
 ความรูสึกที่เกิดจากลักษณะของเสน 
 เสนตรง (Straight Line) ใหความรูสึกแข็งแรง มั่นคง สงางามและนาศรัทธา 
 เสนโคง (Curve Line) ใหความรูสึกในการเคลื่อนไหวอยางชาๆตอเนื่องไมมีที่สิ้นสุด นุม
นวล ออนชอย เฉื่อยชาและไรจุดหมาย 
 เสนโคงกนหอย (Spiral Line) ใหความรูสึกคลี่คลาย เคลื่อนไหว หมุนอยางไมมีจุด
หมาย 

เสนหยัก (Zig-Zag Line) เปนเสนที่เปลี่ยนแปลงทิศทางที่หักเห เฉียบขาด รวดเร็ว ให
ความรูสึกเคลื่อนไหวรุนแรง ไมแนนอนและขัดแยง 

เสนที่โคงลง (Bending Upright Line) ใหความรูสึกเศราสลด หมดกําลังใจและความ
ทุกข 
เสนที่พุงแหลมขึ้นเหมือนเปลวไฟ (Frame of Fine) ใหความรูสึกแสดงถึงความ

ปรารถนา ความเข็มขนของจิตวิญญาณ เรารอน ความทะเยอทะยานและความเจริญรุงเรือง 
เสนจังหวะตามแนวนอน (Rhythmic Horizontal) ใหความรูสึกเกียจคราน การหลับ 

ความเบิกบานใจอยางสงบและความเหงา 
เสนที่กระจายขึ้นดานบน (Upward Spray) ใหความรูสึกเจริญเติบโต อุดมคติ 

(Idealism) การเกิดขึ้นจากภายในและการเปดเผย 
เสนที่ทําใหทัศนียภาพลดนอยลง (Diminishing Perspective) ใหความรูสึกถึงระยะ

เวลาไกล 
เสนที่เหมือนน้ําตก (Water Fall) ใหความรูสึกเกี่ยวกับแรงโนมถวงและการตกลงมา

อยางมีจังหวะ 
เสนที่เปนสวนโคงหลายๆชั้นที่มีจุดศูนยกลางเดียวกัน (Concentric Arches) ให

ความรูสึกถึงการขยายตัว การเคลื่อนไหวอยางตอเนื่องและราเริงเบิกบาน 
เสนโคงกลม (Rounded Arches) ใหความรูสึกมีกําลัง แข็งแรงและหนักแนน 
เสนสามเหลี่ยมทรงปรามิด (Pyramid) ใหความรูสึกมั่นคง มีเกียรติสูงศักดิ์ มวลที่มี

กําลัง คงทนและสงา 
เสนที่มีสวนโคงแบบโกธิค (Gothic Arch) ใหความรูสึกการยกระดับจิตวิญญาณ 

ศรัทธาและความหวังทางศาสนา 
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เสนโคงที่มีจังหวะ (Rhythmic Curvers) ใหความรูสึกงดงาม นิ่มนวล สงา ลีลาสวยงาม 
สุภาพ ราเริง เบิกบาน เปนหนุมสาวและความกลมกลืนที่เกิดจากการตอเนื่องที่นุมนวล 

เสนที่หมุนวนเปนวงกลม (Spiral Line) ใหความรูสึกที่เปนแหลงกําเนิด (Genesis) 
และแหลงกําเนิดแรง (Generative Forces) 

เสนเฉียงที่ขัดแยงกัน (Conflicting Diagonal) ใหความรูสึกขัดแยง สงคราม การตอสู 
เกลียดชัง ความสับสนและยุงยาก 

เสนที่กระจายออกโดยรอบ (Radiation Line) ใหความรูสึกการระเบิด (Explosion) การ
ใหออกจากศูนยกลางและการไหลปะทุพนออกมาอยางมากในทันทีทันใด 

เสนที่พนมแหลมขึ้น (Pointed Line) ใหความรูสึกถึงการยกระดับจิตใจ ศรัทธาและ
ความหวัง 

เสนที่มีลักษณะเหมือนเมฆ (Cloud) ใหความรูสึกที่ลอยตัว 
ความรูสึกที่เกิดจากทิศทางของเสน 

เสนนอน (Horizontal Line) ใหความรูสึกสงบ เงียบ สุภาพ กวางและพักผอน 
เสนตั้ง (Vertical Line) ใหความรูสึกมั่นคง แข็งแรง สูงสงาและนาศรัทธา 
เสนเอียง (Diagonal Line) ใหความรูสึกไมสมบูรณ ไมมั่นคงและเคลื่อนไหว 

 
รูปรางและรูปทรง  
 รูปราง (Shape) คือเสนรอบนอก (Outline) ของสิ่งหนึ่งสิ่งใด ซึ่งเกิดจากการประกอบกัน
ของเสนเปนภาพ 2 มิติ มีแตความกวางและยาว  
 ประเภทของรูปราง แบงออกเปน 2 ประเภท คือ 

1.   รูปรางที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ (Natural Shape) หมายถึง รูปรางที่ลอก
แบบ (Imitate) เสนรอบนอกของวัตถุรอบตัว สัตว พืช หรือมนุษย 

2.   รูปรางที่มนุษยสรางขึ้น (Invented Shape) หมายถึง รูปรางที่เกิดจากการใชความคิด
สรางสรรคของมนุษย 

1.1    รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) หมายถึง รูปรางที่เปลี่ยนไปจากรูปราง
ธรรมชาติดวยวิธีการตางๆ แตยังคงสื่อใหเห็นวาเปลี่ยนแปลงมาจากอะไร 

1.2    รูปรางที่ไมเนื้อหา (Non-Object Shape) หมายถึง รูปรางที่มนุษยคิดขึ้นมาโดย
ไมอาศัยรูปทรงธรรมชาติหรือวัตถุสิ่งของเปนตนแบบและรูปรางเหลานี้ไมมีในธรรมชาติ แบงยอย
ออกเปน 

2.2.1    รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) หมายถึง รูปรางที่วัดขนาดไดแนนอน
ทางเรขาคณิต ประกอบดวยรูปรางพื้นฐาน คือ ส่ีเหลี่ยม สามเหลี่ยม และวงกลม 



 55

สี่เหลี่ยมจัตุรัส คือ รูปที่มีดานเทาสี่ดานและมีมุมฉากสี่มุม แสดงถึงความบริสุทธิ์และมี
เหตุผล เปนรูปที่หยุดนิ่ง (Static) ไมแสดงทิศทางดานใดดานหนึ่งอยางชัดเจน เมื่อต้ังบนดานใด
ดานหนึ่ง แตจะมีพลังเคลื่อนไหว (Dynamic) เมื่อต้ังอยูมุมใดมุมหนึ่ง 

สี่เหลี่ยมอ่ืนนั้นเกิดจากการเพิ่มหรือลดความกวางยาวของสี่เหลี่ยมจัตุรัส 
สามเหลี่ยม คือ รูปรางที่มีดาน 3 ดาน มุม 3มุม สามเหลี่ยมจะเปนตัวแทนของความนิ่ง 

มั่นคง (Stability) เมื่อต้ังอยูบนฐานดานใดดานหนึ่ง แตเกิดสภาวะสมดุลยอยางลอแหลมเมื่อต้ังอยู
บนยอดมุม 

วงกลม (Circle) คือ จุดจํานวนมากที่จัดเรียงตัวโดยมีระยะหางเทาๆกัน จากจุดๆหนึ่งเปน
รูปที่แสดงความเปนศูนยกลางและเปนรูปรางที่จบในตัวเอง เมื่อใสรูปทรงอื่นใดบนเสนรอบวงจะ
เกิดความรูสึกถึงการหมุน 

รูปรางพื้นฐาน (Primary Shape) จะไมเกิดสภาวะหยุดนิ่ง แตจะเกิดทิศทางกี่เคลื่อนไหว
เมื่อดานใดขยายขึ้น 

รูปรางอิสระ (Free Shape) หมายถึง รูปรางที่มีลักษณะไมแนนอน ไมสามารถบอกไดวา
คืออะไร แตคลายๆกับรูปรางของสิ่งมีชีวิตขนาดเล็ก เชน สัตวเซลลเดียว 
 
รูปทรง (Form) 
 คือ โครงสรางที่ปรากฏแกสายตาในลักษณะ 3 มิติ ที่รวมรูปทั้งภายนอกและภายใน มีเนื้อ
ที่และปริมาตร 
 ประเภทของรูปทรงแบงออกเปน 2 ประเภท คือ 

1.   รูปทรงที่เกิดจากการเลียนแบบธรรมชาติ (Natural Shape) หมายถึง รูปทรงที่ไดมา
จากการลอกเลียนแบบใหหเมือนจริงกับส่ิงของรอบตัวและธรรมชาติ ซึ่งดูและสามารถเขาใจไดทัน
ทีวาคืออะไร 

2.   รูปทรงที่มนุษยสรางขึ้น (Invented Shape) หมายถึง รูปทรงที่เกิดจากความคิดสราง
สรรคของมนุษย แบงออกเปน 

2.1 รูปทรงนามธรรม (Abstract Shape) หมายถึง รูปทรงที่เปลี่ยนแปลงดังแปลงจากสิ่ง
ที่พบเห็นจากธรรมชาติหรือส่ิงรอบตัว แตยังพอสื่อไดวาคืออะไร วิธีการเปลี่ยนแปลง
รูปทรงอาจใชวิธีการดัดแปลงรูปทรงตามธรรมชาติใหบิดเบี้ยว (Imitation)  หรือการ
ทําใหเกิดรูปทรงเฉพาะลักษณะที่พอเขาใจได และตัดทอนสิ่งที่ไมสําคัญออกเหลือแต
โครงสรางที่สําคัญของสิ่งนั้นๆไว 

2.2 รูปทรงที่ไมเนื้อหา (Non-Object Shape) หมายถึง รูปทรงที่มนุษยคิดขึ้นเองโดยไม
อาศัยรูปแบบธรรมชาติหรือวัตถุสิ่งของเปนแบบ และไมมีในธรรมชาติ 
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2.3 รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Shape) 
2.4 รูปรางอิสระ (Free Shape) หมายถึง รูปทรงที่มีลักษณะไมแนนอน เปลี่ยนแปลงได 

ไมสามารถบอกไดวาคืออะไร มีความไมคงที่ มีลักษณะหลายแบบรวมกัน หรืออาจ
เรียกไดวาเปนรูปทรงไรระเบียบ (Irregular Form) ไมมีความคลายคลึงกันและมี
ความสัมพันธกันอยางไมสม่ําเสมอ รูปทรงอิสระเปนการประกอบกันของรูปทรงที่มี
การเฉือนออกไป เพิ่มลด ตัดทอน รูปทรงอิสระเปนการประกอบกันของรูปทรงที่ไมมี
กฎเกณฑแนนอน ซึ่งอาจเปลี่ยนแปลงไปเรื่อยๆ รูปทรงอิสระจะไมหยุดนิ่งและเลื่อน
ไหล 

 
รูปทรงกลม (Sphere) เปนรูปทรงที่รวมเปนศูนยกลางแนนทึบที่สุด ทรงกลมไมวาจะมอง

จากจุดใดจะเปนรูปวงกลมเสมอและจะมีสภาวะหยุดนิ่ง แตจะอยูในสภาวะเคลื่อนที่แบบหมุนเมื่อ
วางบนพื้นเอียง 

รูปทรงกระบอก (Cylinder) ถาตั้งอยูบนผิวหนาของวงกลมจะมีสภาวะหยุดนิ่ง และหาก
ตั้งทรงกระบอกโดยแกนกลางขนานกับพื้นจะมีสภาวะหยุดนิ่ง แตจะมีสภาวะเคลื่อนไหวเมื่อแกน
กลางเอียงไป 

รูปทรงบาศก (Cube) คือ รูปทรงที่ประกอบดวยจัตุรัสขนาดเทากัน 6 หนา เปนรูปทรงที่
หยุดนิ่งไมแสดงออกในเรื่องทิศทางและการเคลื่อนไหว เพราะมีมิติเทากันทุกดาน แตถาตั้งอยูที่มุม
ใดมุมหนึ่งจะไมเสถียร 

รูปทรงกรวย (Cone) เกิดจากการหมุนสามเหลี่ยมหนาจั่วไปรอบแกนดิ่ง ทรงกรวยเมื่อ
ตั้งอยูบนฐานวงกลมจะเสถียรมาก เมื่อแกนดิ่งเอียงหรือลมจะไมเสถียร แตถาตั้งบนยอดจะมี
สถานะสมดุล 

รูปทรงปรามิด (Pyramid) มีคุณสมบัติคลายรูปทรงกรวย เนื่องจากดานทุกดานเปนแผน
แบน จึงอยูในสภาวะเสถียรไมวาจะตั้งอยูบนดานใด 
 
สรุปการใชองคประกอบของภาพประกอบสื่อบุคลิกภาพ 

สวนของการใชองคประกอบในการสรางภาพเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของสินคานั้น วิจัย
ฉบับนี้ใชองคประกอบคือ จุด เสน รูปรางและรูปทรง ที่มีลักษณะแสดงบุคลิกตามที่เลือกขางตน
เปนองคประกอบที่จะใชในการวิเคราะหดังนี้ 
บุคลิกสะอาด 

1. การใชจุดที่มีลักษณะเปนเรขาคณิต 
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2. ใชเสนที่เปนเสนตรงในแนวตรง แนวนอน และเฉียง เสนตรงโคง เสนคลองตัวอิสระ
และเสนแสดงรูปรางและรูปทรง 

3. ใชรูปรางและรูปทรงที่เปนเราขาคณิต 
บุคลิกธรรมชาติ 

1. ใชจุดที่เปนธรรมชาติ รูปรางอิสระ และจุดที่เปนเรขาคณิต 
2. ใชเสนตรงแนวนอน ตั้งและเสนตรงโคง เสนโคงมีจังหวะ เสนหมุนเปนวง เสนกระจาย

ออกโดยรอบ เสนคลองตัวอิสระและเสนแสดงรูปรางรูปทรง 
3. ใชไดทั้งรูปทรงอิสระและเรขาคณิต 

บุคลิกสะโอดสะอง 
1. ใชจุดที่เปนวงกลม สามเหลี่ยมและสี่เหลี่ยม 
2. ใชเสนตรงแนวนอนและแนวตั้ง รวมถึงเสนตรงโคง เสนโคงมีศูนยกลางเดียว เสน

คลองตัวอิสระ 
3. ใชรูปทรงเรขคณิตและสามเหลี่ยมพีรามิด หรือสวนโคง แบบกอธิก 

 
 
4. การจัดวางองคประกอบ 

คือการนําเอาตัวอักษร เครื่องหมายสัญลักษณ รูปภาพประกอบ และองคประกอบอยาง
อ่ืนมาจัดลงในพื้นที่วางที่ตองการออกแบบ การจัดวางหรือการจัดหนาในการออกแบบกราฟกนั้น 
วิธีการจัดมีหลายลักษณะขึ้นตามขนาดและลักษณะของพื้นที่ที่ตองการพิมพ และอาจเกี่ยวของกับ
ลักษณะของบรรจุภัณฑดวย โดยทั่วไปการจัดวางมีวิธีการดังนี1้9 

1. การจัดโดยเนนภาพประกอบ 
1.1 การจัดหนาแบบหนาตาง (Picture Window Layout) เปนการเนนภาพใหญเพียง

ภาพเดียว (อาจมีภาพเล็กประกอบบาง) และมีขอความประกอบ 
1.2 การจัดหนาแบบตาราง (Mandarin Layout) เปนการจัดหนาโดยใชแนวของเสน

ตั้งเสนนอนประกอบเปนรูปส่ีเหลี่ยมหลายรูป 
1.3 รีบัส เลยเอาท (Rebus Layout) เปนการจัดโดยใชภาพเปนสวนสําคัญใหภาพ

อธิบายตนเองโดยใชขอความประกอบเพียงเล็กนอย 
2. การจัดหนาโดยเนนขอความ 

                                                           
19 ผศ. โกสุม สายใจ. การออกแบบนิเทศศิลป3. สถาบันราชภัฏ สวนดุสิตรัตโกสินทร. กรุงเทพฯ:กุลพริ้นติ้ง,
พ.ศ.2537 
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2.1 การจัดหนาแบบเจาะจง (Type Specimen Layout) เปนการจัดโดยเนนใหขอ
ความมีขนาดใหญทั้งหัวเรื่องหลักและขอความรอง 

2.2 การจัดหนาแบบเนนหนัก (Copy Heavy Layout) เปนการจัดโดยใชขอความมาก 
มีภาพประกอบเล็กนอย 

3. การจัดหนาโดยใหความสัมพันธเทาๆกัน 
3.1 การจัดภาพเปนกรอบ (Frame Layout) เปนการจัดภาพและขอความใหอยูใน

กรอบเดียวกัน 
3.2 การจัดหนาแบบกระจาย (Circus Layout) เปนการจัดโดยใชขนาดเทาๆกันหลาย

ภาพวางกระจายเต็มหนา มีขอความอธิบายภาพ 
 
การใชที่วางเพื่อสื่อสารบุคลิกภาพ 

เนื่องจากลักษณะของความหลากหลายของลักษณะที่วาง ที่เปนผลจากลักษณะของรูป
รางหรือรูปทรง ที่วางบนพื้นภาพหรือบนหนากระดาษและหลักการในเรื่องที่วาง ดังนั้นแนวทางการ
ใชที่วางเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพจึงกําหนดหลักกการวิเคราะหขั้นตนตามหัวขอ ดังนี้ 

1.    ภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 
2.    รูปทรงและกรอบภาพ (Element and Frame of Reference) 
4. รูปแบบของที่วาง (Type of Space) 
5.     โครงสรางองคประกอบ (Structure) 

 
ภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 
 ในการมองภาพ 2 มิติ องคประกอบสวนที่เดนชัดและมีขนาดเล็กคือภาพ สวนที่สงบนิ่ง
กวาและมีขนาดใหญคือ พื้นภาพ โดยพื้นภาพนั้นสามารถเปนไดทั้งพื้นภาพแบบเรียบงายและซับ
ซอน 
 พื้นภาพเรียบงาย คือ การที่พื้นภาพแสดงที่วางๆเรียบๆที่สามารถแยกออกจากรูปทรงได
ชัดเจน ลักษณะพื้นภาพเรียบงายสามารถเปนไดทั้งที่วางในแนวราบ (Frontal Space) และที่วาง
ในแนวลึก (Deep Space) ทั้งนี้ขึ้นกับวาภาพนั้นแสดงความเปนระนาบ 2 มิติ หรือ รูปทรง 3 มิติ 
ซึ่งที่วางในแนวลึก 3 มิติ จะใหความรูสึกเคลื่อนไหวไดมากกวาที่วางในแนวระนาบแบน 2 มิติ อาจ
กลาวไดวายิ่งมิติที่วางโดยรอบรูปทรงมีปริมาตรมากเทาไร ยิ่งจะใหความรูสึกถึงอิสระในการ
เคลื่อนไหวมากขึ้น 
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 ลักษณะพื้นภาพซับซอน คือ การที่พื้นภาพเต็มไปดวยรายละเอียดของรูปทรง เหลือที่วาง
คอนขางนอย มีการทับซอนกันของรูปทรงหลายๆชั้น ลักษณะเชนนี้จะใหความรูสึกที่ซับซอน ดูอึด
อัดและไมเคลื่อนไหว 
 
รูปทรงและกรอบภาพ (Element and Frame of Reference) 
 กรอบภาพ หมายถึง ขอบเขตของผลงานเรขศิลป 2 มิติ ซึ่งอาจเปนไดหลายรูปราง เชน รูป
สี่เหลี่ยม รูปดาวหรือรูปรางอิสระ ตามแตวัตถุประสงค 
 เมื่อรูปทรงถูกวางลงในกรอบภาพ รูปทรงนั้นจะแสดงปฎิกิริยาตอกรอบภาพและสรางที่
วางในรูปทรงที่ตรงกันขามกับรูปแรกที่วางลงไปทันที เชน เมื่อวางรูปส่ีเหลี่ยมลงในกรอบภาพจะ
เกิดที่วางรับกับรูปทรงที่วางลงไปทันที ซึ่งเปนรูปทรงที่วางในแนวเสนตั้ง เสนนอน ใหความรูสึกที่
สงบนิ่ง แตเมื่อขยับรูปส่ีเหลี่ยมใหเอียง จะเกิดรูปทรงที่วางในแนวเสนเอียงขึ้นมา ที่ใหความรูสึก
เคลื่อนไหว และถางอใหระนาบรูปส่ีเหลี่ยมเกิดความโคง จะเกิดที่วางรับรูปทรงโคงที่ใหความรูสึก
เคลื่อนไหว 
 ภายในกรอบภาพสี่เหรี่ยม เมื่อรูปทรงสี่เหรี่ยมผืนผาแถบยาวตามแนวนอน ทําใหเกิดรูป
ทรงที่วางในแนวนอนที่ใหความรูสึกหนัก สงบนิ่ง กวางขวาง ในกรณีที่รูปทรงเปนรูปส่ีเหลี่ยมผืนผา
สูงตามแนวตั้ง จะเกิดพื้นที่รูปที่วางในแนวตั้งใหความรูสึกเบา สงา มีระเบียบ แข็งแรง 
 เมื่อวางรูปทรงใดๆลงตรงกลางพื้นภาพ ทิ้งระยะที่วางโดยรอบรูปทรงถึงกรอบภาพเทากัน
จะใหความรูสึกหยุดนิ่งไมเคลื่อนไหว แตเมื่อยายตําแหนงรูปทรงไปที่กรอบภาพจะใหความรูสึก
เคลื่อนไหว และเมื่อวางรูปทรงอยูชิดดานหนึ่งของกรอบภาพ โดยปลอยพื้นที่ดานตรงขามใหเปนที่
วางก็จะใหความรูสึกเคลื่อนที่จากดานหนึ่งไปสูอีกดานหนึ่ง 
 การใชกรอบภาพซอนกรอบภาพ ปดลอมที่วางใหจุดสนใจของการมองอยูเฉพาะในกรอบ 
ภาพจะใหความรูสึกเปนทางการ 
 
รูปแบบของที่วาง (Type of Space) 
 ในงานออกแบบ 2 มิติ ผูมองรับรูรูปทรงไดจากสิ่งที่ปรากฏ แตรับรูที่วางไดดวยความรูสึกที่
สามารถเปลี่ยนแปรรูปแบบไปไดตามสภาวะที่แตกตางกันไป ไดแกรูปทรงของกรอบหรือขนาด
ขอบเขตของงานและลักษณะรูปทรงองคประกอบของงาน ซึ่งรูปแบบที่วางตางๆนี้ลวนมีผลตอการ
บอกถึงบุคลิกลักษณะของผลงาน 
 
รูปแบบที่วาง 2 มิติและ 3 มิติ 
 ที่วางนั้นสามารถเปนไดทั้งที่วางในแนวระนาบแบน 2 มิติ (Flat Space) และที่วางลวง
ตา(Illusory Space) เมื่อวางรูปทรงบนระนาบภาพ (Picture Plane) ระดับเดียวกันจะเกิดที่วางใน
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แนวระนาบ2มิติ แตเมื่อใดที่มีการซอนทับกันของรูปทรงทําใหเห็นวารูปทรงหนึ่งอยูใกลสายตามาก
กวาจะทําใหเกิดที่วางลวงตาทันที ในที่วางลวงตารูปทรงอาจมีลักษณะแบนหรือดูเปน3มิติ โดยที่
รูปทรง3มิติจะใหความรูสึกเคลื่อนไหวมากกวาภาพลวงตาแบนหรือต้ืน 
 การเกิดที่วางลวงตา (Illusory Space) ที่ดูเปน3มิตินั้น ประกอบดวยหลายตัวแปรหรือที่
เรียกวาตัวบงชี้ ไดแก 

1.      การลดหลั่นขนาด รูปทรงที่มีขนาดใหญกวาจะดูใกลกวา 
2.      การซอนกัน โดยรูปทรงที่อยูดานบนจะดูอยูใกลกวา 
2. ความโปรงใส การซอนกันของรูปทรงที่มีความโปรงใสจะมีมิติความลึก 
3. การวางระดับสูงตํ่าของตําแหนงรูปทรง ซึ่งเปนรูปแบบที่ใชในงานจิตรกรรม

ตะวันออก โดยรูปทรงที่อยูระดับลางของภาพจะดูอยูใกลกวารูปทรงที่อยูระดับบน
ของกรอบภาพ 

4. การใชทัศนียภาพ การใชทัศนียภาพนั้น รูปทรงจะถูกกําหนดขนาดและทิศทางดวน
เสนนําสายตาไปสูจุดรวมสายตาซึ่งมีมิตความลึกของภาพ 

5. การโคงงอ การเอียงหรือบิดรูปทรงสรางมิติของที่วาง 
6. การไลระดับสีออนแก รูปทรงที่มีสีออนจะดูอยูไกล ขณะที่รูปทรงที่มีสีเข็มจะดูอยู

ใกล 
7. ลักษณะพื้นผิว รูปทรงที่มีลักษณะพื้นผิวหยาบจะดูอยูใกลกวารูปทรงที่มีลักษษณะ

พื้นผิวละเอียด 
 
ที่วางแบบรูปปดและที่วางแบบรูปเปด 
 ที่วางแบบรูปปดหมายถึง รูปแบบของที่วางที่มีเสนรอบนอกลอมรอบบรรจบกัน ทําใหรูป
รางนั้นเปนสวนที่แยกตัวออกจากที่วางที่มีอยูเดิม แบบรูปปดนี้จะใหความรูสึกตึงเครียดจากการ
เผชิญหนาระหวางที่วางบวกและที่วางลบ สวนที่วางแบบรูปเปด ไดแกรูปแบบของที่วางที่มีเสน
รอบนอกเปดออกที่จุดหนึ่งหรือหลายจุด ที่วางแบบนี้ใหความรูสึกถึงพลังความเคลื่อนไหวแบบ
อิสระ ที่วางสามารถเคลื่อนไหวไปทั่วทั้งสวนที่วางบวกและที่วางลบ 
 
ที่วางบวกและที่วางลบ 
 ที่วางบนหนากระดาษที่ยังไมมีรูปทรงใดๆปรากฏนั้นถือวาเปนกลาง เนื่องจากยังไมมี
ปฏิกิริยาใดๆตอการรับรู ตอเมื่อมีรูปทรงปรากฏทําใหเกิดความเดนชัดแตกตางจากที่วางโดยรอบ 
พื้นที่บริเวณรูปทรงนั้นคือที่วางบวก สวนที่วางที่เหลืออยูโดยรอบที่สงบนิ่งคือที่วางลบ 
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โครงสรางองคประกอบ (Structure) 
 จุดมุงหมายของโครงสรางองคประกอบนั้นเพื่อเปนโครงรางในการสรางความสัมพันธ
ระหวางรูปทรงและที่วางดวยการจัดวางตําแหนงและทิศทาง รูปแบบโครงสรางการจัดองค
ประกอบมีหลากหลายแบบ แตเนื่องจากวิจัยฉบับนี้มุงหาแนวทางในการบอกบุคลิกภาพ ดังนั้นจึง
กลาวถึงเฉพาะโครงสรางที่มีแนวทางในการบอกบุคลิกภาพ ดังนี้ 
 โครงสรางแบบซ้ํา (Repetition) ไดแกการจัดวางรูปทรงลงบนที่วางดวยโครงสรางของ
เสน โดยอาจจะเปนเสนตั้ง เสนนอน เสนเฉียงหรือเสนโคงก็ได โดยเนนที่ความสม่ําเสมอของระยะ
ที่วางกับรูปทรง ลักษณะโครงสรางเชนนี้ใหความรูสึกที่เปนทางการ 
 โครงสรางแบบคลายคลึงกันของหนวยยอย (The Similar Structure Subdivisions) 
เปนโครงสรางที่มีขนาดพื้นที่ของหนวยโครงสรางใกลเคียงกันแตไมเทากัน ทําใหดูคลายคลึงกัน แต
การจัดวางโครงสรางนั้นใหความคลายคลึงในการมองโดยไมใชที่โครงสรางเสน จะเรียกวาเปน
โครงสรางแบบคลายคลึงดวยการมอง (Visual Distribution Structure) ซึ่งโครงสรางแบบนี้จะให
ความรูสึกแบบกึ่งทางการ 
 โครงสรางแบบขัดแยง (The Contrast Structure) เปนโครงสรางที่รูปทรงถูกจัดวางลง
บนพื้นที่วางอยางอิสระ ไมกําหนดโครงสรางของเสน แตจัดวางรูปทรงโดยใชความขัดแยงกันใน
เร่ืองทิศทาง ตําแหนง ที่วาง หรือแรงดึงดูด ใหความรูสึกไมเปนทางการ 
 โครงสรางแบบรวมศูนย (The Concentration Structure) เปนอีกโครงสรางที่รูปทรงถูก
จัดวางบนที่วางอยางอิสระ โดยการรวมตัวกันอยางหนาแนนของหนวยรูปทรงและที่วาง ใหความรู
สึกไมเปนทางการ 
 โครงสรางตาราง (The Grid) คือโครงสรางการจัดวางรูปทรงในแนวเสนตั้งและเสนนอน 
ใหความรูสึกมั่นคง (Stable) ประสิทธิภาพ (Efficient) ปลอดภัย (Secure) และมั่นใจ  
 โครงสรางเนนเสนแนวนอน (Emphasis on Horizontatity) เปนโครงสรางที่จัดรูปทรง
ในแนวเสนนอน ใหความรูสึกสงบเงียบ เบาสบาย เนื่องจากเสนนอนใหความรูสึกถึงอิทธิพลแรงดึง
ดูดของโลกนอย 
 โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง (Emphasis on Verticality) เปนลักษณะโครงสรางที่จัดวาง
รูปทรงในแนวเสนตั้ง ใหความรูสึกกระฉับกระเฉง คลองแคลววองไว และความมั่นคง การปะทะ
และแรงผลักดัน เนื่องจากมีทิศทางตามแรงดึงดูดของโลก จึงดูมีพลังแรงดึง 
 โครงสรางเนนเสนแนวโคง (Curvilinear Dominant) การจัดวางโครงสรางในแนวเสน
โคง ใหความรูสึกปรวนแปรและเคลื่อนไหว 
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 โครงสรางเนนเสนแนวทแยง (Emphasis on Diagonality) โครงสรางการจัดวางรูป
ทรงในแนวเสนตัดทแยง ใหความรูสึกถึงความเคลื่อนไหว ไมมั่นคง การเปลี่ยนแปลง ความขัดแยง 
ความโกรธ การโจมตี การตอสูและความรูสึกปนปวน 
 โครงสรางแบบรัศมีระเบิด (The Radial Burst) เปนโครงสรางการจัดวางรูปทรงในแนว
เสนทแยงที่แสดงการแยกตะวระเบิดออกจากศูนยกลาง ใหความรูสึกถึงพลังรุนแรง การแสดงออก
ถึงอารมณ 
 โครงสรางแบบกระจาย (The Even Spread) เปนการจัดวางตําแหนงรูปรางขนาดเล็กๆ 
กระจายทั่วพื้นภาพ ไมเนนจุดเดนใดๆบนภาพ ใหความรูสึกที่ดูระมัดระวัง ซับซอนละเอียดออน 
 
 จากขอมูลที่เกี่ยวกับภาพและพื้นภาพ รูปทรงและกรอบภาพ ที่วางบวกและลบ ลักษณะที่
วางตางๆ และโครงสรางในการจัดองคประกอบทั้งหมดที่กลาวขางตน ผูวิจัยไดทําการสรุปลักษณะ
การสื่อสารแนวบุคลิกที่แสดงออกของการใช ที่วางและพื้นภาพ ,กรอบภาพ และโครงสรางเปนตา
รางสรุปได ดังนี้ 
ตารางที่ 9 หลักการใชที่วาง 
 
หลักการใชที่วาง 

             
รายละเอียด 

        
แนวบุคลิกที่แสดงออก 

 
ภาพบนพื้นภาพเรียบงาย ทําให
สามารถเห็นที่วางชัดเจน 

สามารถแสดงแนวบุคลิกไดทั้งสงบ
นิ่งและเคลื่อนไหว 

ลักษณะที่วางจาก
ภาพและพื้นภาพ 
(Figure and 
Ground) 
 

ภาพบนพื้นภาพซับซอน ทําใหที่
วางถูกแยกยอมมีขนาดเล็ก เห็นที่
วางไดไมชัดเจน 

แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 

ลักษณะที่วางจาก
รูปทรงและกรอบ
ภาพ (Element 
and Frame of 
Reference) 
 
 
 
 
 

ที่วางรูปส่ีเหลี่ยม จากการใชรูป
ทรงและกรอบภาพในรูปแบบและ
ทิศทางเดียวกัน เชน รูปส่ีเหลี่ยม
ในกรอบสี่เหลี่ยม 

แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 
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ที่วางรูปโคงหรือทะแยงจากการ
ใชรูปทรงและกรอบภาพในรูป
แบบและทิศทางที่ขัดแยงกัน เชน 
รูปทรงโคง รูปทรงทะแยงในกรอบ
สี่เหลี่ยม 

บุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 

 
ที่วางในแนวนอนจากการใชรูป
ทรงแนวแถบเสนแนวนอนใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

 
แนวบุคลิกแสดงความรูสึกหนัก สงบ
นิ่ง กวางขวาง 

 
รูปที่วางในแนวตั้งจากการใชรูป
ทรงของแถบเสนแนวตั้งในกรอบสี่
เหลี่ยม 

 
แนวบุคลิกแสดงความรูสึกเบา สงา 
มีระเบียบ แข็งแรง 

 
การเวนที่วางโดยรอบระหวาง
กรอบภาพและรูปทรงเทาๆกัน 

 
แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 

 
การเวนที่วางโดยรอบระหวาง
กรอบภาพและรูปทรงไมเทากัน 

 
แนวบุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 

 
การเหลือพื้นที่วางดานใดดาน
หนึ่งของกรอบภาพคอนขางมาก 
จากการวางรูปทรงติดชิดกรอบ
ภาพ หรือการจัดวางรูปทรงแบบ
ตัดตกขอบ 

 
บุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 

ลักษณะที่วางจาก
รูปทรงและกรอบ
ภาพ (Element 
and Frame of 
Reference) 
 

 
การเนนการปดลอมพื้นที่วางภาพ
ในกรอบภาพดวยการใชกรอบ
ซอนกรอบ 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 
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รูปแบบมิติที่วางตื้น หรือที่วาง 2
มิติ จากการใชรูปทรงระนาบแบน 
มีขนาดและคาความเข็มของสี
ของรูปทรงใกลเคียงกัน การใช
ลายเสนการจัดเรียงรูปทรงขนาด
เล็กที่อัดแนน 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 

 
รูปแบบที่วางลึกหรือที่วาง 3 มิติ 
จากการซอนกันของรูปทรงที่มี
ความแตกตางกันของขนาด คา
ความเข็มสี ลักษณะพื้นผิว และ
การซอนกันของรูปทรงที่มีความ
โปรงใส การจัดเรียงรูปทรงในแนว
เสนโคง ทแยงหรือทัศนียภาพ 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 
 
 
 
 
 

 
ที่วางแบบรูปปดจากการจัดวาง
รูปทรงในตําแหนงและทิศทางที่
ปดลอมการเคลื่อนที่ล่ืนไหลของที่
วาง 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 
 
 

 
รูปแบบของที่วาง 
(Type of Sace) 

 
ที่วางแบบรูปเปด จากการจัดวาง
รูปทรงโดยมีการเวนระยะมาก
บางนอยบางระหวางรูปทรงที่ใหที่
วางสามารถเคลื่อนที่ลื่นไหลไป
ระหวางรูปทรง 

 
แนวบุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 
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การสรางจังหวะที่สม่ําเสมอ
ระหวางที่บวกและที่วางลบ จาก
การเวนระยะที่วางระหวางรูปทรง
เทาๆกัน 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 
 
 

 
การสรางจังหวะที่ไมสม่ําเสมอ
ระหวางที่บวกและที่วางลบ จาก
การเวนระยะที่วางระหวางรูปทรง
ไมเทากัน มีความหลากหลาย 
บางชวงเสนที่วางมาก บางชวง
เวนที่วางนอย 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 
 
 
 

 
เมื่อขนาดสัดสวนของที่วางบวก
มากกวาที่วางลบหรือพื้นที่รูปทรง
มากกวาที่วาง 
 

 
แนวบุคลิกแสดงความสงบนิ่ง 

 

เมื่อขนาดสัดสวนของที่วางบวก
นอยกวางที่วางลบ หรือพื้นที่รูป
ทรงนอยกวางที่วาง 
 

แนวบุคลิกแสดงความเคลื่อนไหว 

โครงสรางแบบซ้ํา 
 

แนวบุคลิกที่เปนทางการ 

โครงสรางแบบคลายคลึงกัน 
 

แนวบุคลิกแบบกึ่งทางการ 

โครงสรางแบบขัดแยง 
 

แนวบุคลิกแบบไมเปนทางการ 

โครงสรางองค
ประกอบ 
(Structure) 
 

โครงสรางแบบรวมศูนย 
 

แนวบุคลิกแบบไมเปนทางการ 
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โครงสรางตาราง แนวบุคลิกที่ใหความรูสึกถึงความมั่น
คง ประสิทธิภาพ ปลอดภัยและมั่นใจ 
 

 
โครงสรางเนนเสนแนวนอน 

 
แนวบุคลิกที่ใหความรูสึกเงียบเบา
สบาย 

 
โครงสรางเนนเสนแนวตั้ง 

 
แนวบุคลิกที่ใหความรูสึก
กระฉับกระเฉง คลองแคลววองไว 
ความมั่นคง การปะทะ และแรงผลัก
ดัน 
 

 
โครงสรางเนนเสนแนวโคง 

 
แนวบุคลิกที่ใหความรูสึกปรวนแปร
และเคลื่อนไหว 
 

 
โครงสรางเนนเสนแนวทะแยง 

 
แนวบุคลิกที่ใหความรูสึกถึงความ
เคลื่อนไหวไมมั่นคง การเปลี่ยน
แปลง ความขัดแยง ความโกรธ การ
โจมตี การตอสูและความรูสึกปน
ปวน 

 
โครงสรางแบบรัศมีแบบระเบิด 

 
แนวบุคลิกที่ใหความรูสึกถึงพลังรุน
แรง การแสดงออกถึงอารมณ 

 

 
โครงสรางแบบกระจาย 

 
แนวบุคลิกที่ใหความรูสึกที่ดู
ระมัดระวังซับซอนละเอียดออน 
 

ตารางที่ 9 
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สรุปการจัดองคประกอบสื่อบุคลิกภาพ  
บุคลิกสะอาด 

1. ใชพื้นภาพเรียบงาย ไมกําหนดรูปทรงของที่วาง  
2. ใหสัดสวนที่วางบวกมากกวาที่วางลบ และใชที่วางไดทั้งแบบปดและเปด 
3. ใชโครงสรางแบบซ้ํา โครงสรางตาราง โครงสรางเสนแนวตั้งและโครงสรางเสนโคง 

บุคลิกธรรมชาติ 
1. กรอบรูปทรงสี่เหลี่ยม วางรูปทรงไดทั้งแบบสมดุลและอสมมาตร 
2. ใชที่วางรูปปด และวางจังหวะที่วางบวกและลบอยางสม่ําเสมอ สัดสวนบวกมากกวา

หรือเทากับสัดสวนลบ 
3. ใชโครงสรางเสนแนวนอนและแนวตั้ง โครงสรางเสนโคงและโครงสรางแบบคลายคลึง

ของหนวยยอย 
บุคลิกสะโอดสะอง 

1. กรอบรูปส่ีเหลี่ยม วางรูปทรงแบบสมดุลหรืออสมมาตร ใชพื้นภาพเรียบงาย เวนที่วาง
อยางนอย 50 % ของพื้นภาพ 

2. ใชที่วางรูปปดและจัดวางที่วางบวกและลบอยางสม่ําเสมอ 
3. ใชโครงสรางแบบซ้ํา โครงสรางตาราง โครงสรางเสนแนวนอนและแนวตั้งและโครง

สรางแบบกระจาย 
 

ในการสื่อความหมายและบุคลิกของงานตองอาศัยความสัมพันธที่สอดคลองกันทั้งที่วาง
บวกและที่วางลบไปพรอมกัน ความสัมพันธระหวางที่วางบวกและที่วางลบที่จะนําไปวิเคราะหการ
สื่อสารบุคลิกภาพไดแก จังหวะและการจัดวางที่วางบวกและที่วางลบ และขนาดกับสัดสวนการใช
พื้นที่ของที่วางบวกและที่วางลบ 
 จังหวะ (Rhythm) มีความสําคัญกับที่วางโดยตรง โดยการพิจารณาเปนการมองถึงความ
สัมพันธของระยะการจัดวางของที่วางบวกและที่วางลบ จังหวะสามารถสื่อความรูสึกหรืออารมณ
ของงานได เมื่อจังหวะเรียบงายซ้ํากันอยางสม่ําเสมอ เทาๆกัน จะใหความรูสึกสงบ อยูนิ่ง แตถา
เปนจังหวะที่มีการเปลี่ยนใหเกิดความแตกตางและหลากหลาย จะใหความรูสึกเคลื่อนไหว ตื่นเตน 
นาสนใจ 
 ขนาดและสัดสวน มีผลอยางมากตอการรับรูความรูสึกของภาพ ในเรื่องของขนาด เมื่อที่
วางบวกมีสัดสวนพื้นที่มากกวาที่วางลบหรือเมื่อที่วางบวกมีขนาดสัดสวนกินพื้นที่เทาๆกับท่ีวางลบ 
จะใหความรูสึกอึดอัด สงบนิ่ง ไมเคลื่อนไหว แตเมื่อที่วางบวกมีขนาดสัดสวนพื้นที่นอยกวาที่วาง
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ลบหรือมีพื้นที่วางเหลือในภาพมากๆ จะใหความรูสึกที่เคลื่อนไหวมากกวา ทั้งนี้จะใหความรูสึก
เคลื่อนไหวไดมากแคไหนนั้นขึ้นอยูกับการจัดวางตําแหนงดวย 
 
สรุปขอมูลที่ไดในแตละสวน 
สวนที่ 1  วาดวยผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ 
 คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ไดจัดประเภทผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุอยู
ในผลิตภัณฑประเภทเครื่องสําอาง วิจัยฉบับนี้มุงเนนในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่ส่ือ
สารบุคลิกผลิตภัณฑเพื่อใหกลุมเปาหมายเขาใจและสามารถแยกประเภทของสินคาไดชัดเจนจาก
ผลิตภัณฑใกลเคียง โดยผูวิจัยมุงประเด็นที่ผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยที่มีความหลากหลายของสาย
ผลิตภัณฑและตราสินคาเปนผลิตภัณฑหลักที่ใชในการวิเคราะหหาแนวทางและออกแบบตอไป  

ผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัย ไดแก ผาอนามัย,แผนอนามัย,น้ํายาลางเฉพาะที่,กระดาษ
เย็นเฉพาะที่,น้ํายาดับกลิ่นเฉพาะที่,แปงเฉพาะที่,เจลหลอล่ืนและชุดชั้นใน 
 
สวนที่ 2  วาดวยพฤติกรรมการบริโภคและการรับรูของกลุมเปาหมาย 
กลุมเปาหมาย 

กลุมเปาหมายวัยรุน ที่มีอายุระหวาง 15-21 ป และกลุมวัยเจริญพันธุที่มีอายุระหวาง 22-
25 ป เปนกลุมที่มีความเสี่ยงและเกิดปญหาทางอนามันเจริญพันธุมากที่สุด เแนกลุมที่มีการ
บริโภคผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุคอนขางสูงและเปนกลุมเปาหมายหลักทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

เปนกลุมคนในชนชั้นที่มีการศึกษามัธยมปลายขึ้นไปและอยูในระดับชั้น B, B+ และ A 
เปนกลุมผูบรโภคที่มีการศึกษามีเหตูผลในการตัดสินใจและสนใจขาวสารและศึกษาขอมูลที่สนใจ
อยูเสมอ เปนกลุมที่มีพฤติกรรมใกลเคียงกัน มีรสนิยม คานิยม พฤติกรรมและการรับรูใกลเคียงกัน 
และเปนกลุมที่กําลังในการซื้อสูง และตองอาศัยในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น 
พฤติกรรมการบริโภคของกลุมเปาหมาย 

ขั้นตอนในการตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑของกลุมเปาหมายที่เกี่ยวกับการออกแบบเรขศิลป
บนบรรจุภัณฑโดยตรงแบงได ดังนี้ 

1. การเห็นปญหาและตระหนักถึงปญหา เรขศิลปบนบรรจุภัณฑตองแสดงประเภทของ
ผลิตภัณฑ ที่กลุมเปาหมายมีปญหาอยูอยางชัดเจน 

2. การหาขอมูล ซึ่งการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑตองตอบสนองความตองการใน
การใหขอมูลที่ชัดเจน สงผลสูการตัดสินใจ 

3. การรับรู ตองแสดงชื่อ,ตราสินคา ประเภทและการใชงาน และสื่อถึงบุคลิกผลิตภัณฑ  
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4. สรางแรงจูงในในการตัดสินใจ การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ ตองสรางแรงจูงใจ
ในการตัดสินใจซื้อโดยรูปแบบการนําเสนอบุคลิกผลิตภัณฑใหตรงกับทัศนคติและ บุคลิกที่กลุม
เปาหมายตองการ 
 
สวนที่ 3  วาดวยการบรรจุภัณฑและกฎหมายบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

 ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุถูกกําหนดเปนเครื่องสําอาง จะแบงประเภทจากสวนผสม 
ประเภท ชนิด หรือลักษณะผลิตภัณฑเปนตัวกําหนดประเภท ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุจัด
อยูในเครื่องสําอางควบคุมพิเศษ ตองเปนผลิตภัณฑที่อาจเปนอันตรายรุนแรงตอผูใช หรือมีสวน
ประกอบของวัตถุมีพิษ หรือวัตถุอ่ืนที่อาจกอใหเกิดอันตรายรุนแรงตอสวัสดิภาพอนามัยของบุคคล 
สําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่มีในปจจุบันแยกได 3 ประเภท คือ  

1. เครื่องสําอางควบคุมพิเศษ  
2. เครื่องสําอางควบคุม 
3. เครื่องสําอางทั่วไป  
ซึ่งสามารถเช็คไดจากพระราชบัญญัติหรือคณะกรรมการเครื่องสําอาง ในการแสดงขอมูล

บนฉลากผลิตภัณฑ 
 
สวนที่ 4    วาดวยการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 

สวนประกอบที่สําคัญของเรขศิลปบนบรรจุภัณฑอยางนอยที่สุดควรประกอบดวย 

11. ชื่อสินคา 
12. ตราสินคา 
13. สัญลักษณทางการคา 
14. รายละเอียดของสินคา 
15. รายละเอียดสงเสริมการขาย 
16. รูปภาพ 
17. สวนประกอบของสินคา 
18. ปริมาตรหรือปริมาณ 
19. ชื่อผูผลิต และผูจําหนาย (ถามี) 
20. รายละเอียดตามขอบังคับของกฎหมาย เชน วันผลิต วันหมดอายุ  

แนวคิดในการออกแบบใหสนองกับจุดมุงหมายที่ตั้งไว การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุ
ภัณฑ เขียนเปนสมการไดดังนี้    
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การออกแบบ    =    คําบรรยาย    +    สัญลักษณ    +    ภาพพจน 

สรีระในการอานบรรจุภัณฑ 
1. เมื่อสายตาเริ่มเพงจากจุดเริ่มตนจุดใดจุดหนึ่งเหมือนกัน สายตาจะเริ่มอานจากดาน

ซายมือข้ึนดานบน 
2. การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากดานซายตามเข็มนาฬิกาไปทางดานขวา 
3. สายตาจะเสาะหาจุดสิ้นสุดในการอาน ซึ่งมักเปนดานขวาลาง 
4. ตําแหนงของบรรจุภัณฑดานซายมือจะไดรับการอานกอนดานขวา และตําแหนงสวน

บนจะไดเปรียบกวาสวนลางของบรรจุภัณฑ  
5. ในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ จะตองจัดเรียงสวนประกอบของเรขศิลปบน

บรรจุภัณฑใหสอดคลองในการอาน 
 
สวนที่ 5  วาดวยการใชบุคลิกและองคประกอบเรขศิลปสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัย
เจริญพันธุ 
ตามทฤษฎี Image Scale ของ Kobayashi แบงกลุมบุคลิก 16 กลุมโดยคําแสดงบุคลิกดังนี้ 

ภาพประกอบที่ 11 การแบงกลุมบุคลิก 16 กลุมโดยคําแสดงบุคลิก 
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จากตารางขางตน ผลจากแบบสอบถามเก็บขอมูลจากกลุมประชากรเปาหมายตัวอยาง
จํานวน 140 คน ใหทําการเลือกบุคลิกภาพที่เหมาะสมที่สุดเพียง 1 บุคลิกจาก 16 กลุม และผูวิจัย
นําผลมาหาคาเฉลี่ยทางสถิติและกลุมบุคลิกภาพที่ถูกเลือก 3 อันดับตน ไดแก กลุมบุคลิกสะอาด 
(Clear) กลุมบุคลิกธรรมชาติ (Natural) และกลุมบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) ตามลําดับ จากนั้น
นําบุคลิกที่ไดมาจับคูกับลักษณะองคประกอบเรขศิลปคือ ตัวอักษร, ภาพประกอบ, สี และ การจัด
องคประกอบ เพื่อใชในการหาแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปในการสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุ 

วิจัยฉบันี้เนนที่องคประกอบเรขศิลปที่ส่ือความเขาใจของบุคลิกที่ตองการนําเสนออยาง
เปนรูปธรรมขององคประกอบที่กลุมเปาหมายเห็นและสามารถเขาใจไดงาย ผูวิจัยจึงเลือกองค
ประกอบเรขศิลป ในหัวขอ ตัวอักษร สี รูปรางรูปทรง ตําแหนงและที่วาง มาใชในการสื่อบุคลิกภาพ 
เนื่องจากเปนองคประกอบที่มีรูปแบบเฉพาะตายตัว เปนรูปธรรม สามารถประเมินจากกลุมเปา
หมายไดถึงระดับของการนําเสนอตอความเขาใจไดชัดเจน เพื่อเปนการทําความเขาใจตรงกันใน
สวนของคําภาษาอังกฤษที่ใชในหนังสื่ออางอิงหัวขอตําแหนงและที่วาง ผูวิจัยไดใชคําในภาษาไทย
วา การจัดองคประกอบ เนื่องจากตองการสื่อความหมายตรงตามหัวขอวิจัยและวัตถุประสงคของ
การวิจัยนี้  
สรุปการใชตัวอักษรสื่อบุคลิก 

สําหรับตัวอักษรไทยและอังกฤษการวิเคราะหลักษณะของแบบตัวอักษรในแตละกลุม
บคุลิกเพื่อเปนการประกอบการตัดสินในการนําไปใชงานไดงายยิ่งขึ้นนั้นสามารถสรุปไดดังนี้ 

1.   เปนธรรมชาติ แบบตัวอักษรในกลุมเปนธรรมชาตินั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูเรียบงาย 
พื้น ๆ ดูอบอุน เปนแบบที่ตรงขามกับความทันสมัย แบบตัวอักษรในกลุมนี้คอนขางจะเปนแบบที่ดู
เรียบงาย ในเรื่องเสนและน้ําหนักอักษร ซึ่งจะดูไมมีความทันสมัย หรือแปลกตามากจนเกินไป โดย
มากนาจะเปนตัวเนื้อความมากกวาตัวตกแตง 

2.    สะโอดสะอง แบบตัวอักษรในกลุมสะโอดสะองนั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูสะโอดสะอง 
ละเอียดออน เฉยเมยในดานอารมณ เสนห และความรูสึก แบบตัวอักษรในกลุมนี้อาจจะเปนแบบ
ตัวอักษรที่มีรูปรางผอม หรือเปนตัวบีบซึ่งมีไมมากนักในแบบตัวอักษรไทย   

3.    สะอาด แบบตัวอักษรในกลุมสะอาดนั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูมีความเรียบงาย และ
สบาย ๆ เปนทางการ เต็มไปดวยสุนทรียภาพ ใหความรูสึกถึงความเปนแบบแผน มีคุณภาพ และ
ความสมบูรณแบบ  แบบตวัอักษรในกลุมนี้นาจะเปนแบบตัวอักษรที่มีความมั่นคงในเรื่องของเสน
และน้ําหนักอักษร ไมออนหรือพลิ้วไหวมากจนเกินไป ลักษณะของน้ําหนักเสนที่ไมหนาและบางจน
เกินไป ซึ่งจะเปนกลุมตัวอักษรที่ไมมีหัวหรือเชิง 
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สรุปการใชสีสื่อบุคลิก 
บุคลิกสะอาด         บุคลิกธรรมชาติ   บุคลิกสะโอดสะอง 
 

 
ภาพประกอบที่ 12 การใชสีส่ือบุคลิกภาพ 
สรุปการใชองคประกอบของภาพประกอบสื่อบุคลิกภาพ 

สวนของการใชองคประกอบในการสรางภาพเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของผลิตภัณฑนั้น โดย
ใชองคประกอบ คือ จุด เสน รูปรางและรูปทรง ที่มีลักษณะแสดงบุคลิกดังนี้ 
บุคลิกสะอาด 

1. การใชจุดที่มีลักษณะเปนเรขาคณิต 
2. ใชเสนที่เปนเสนตรงในแนวตรง แนวนอน และเฉียง เสนตรงโคง เสนคลองตัวอิสระ

และเสนแสดงรูปรางและรูปทรง 
3. ใชรูปรางและรูปทรงที่เปนเราขาคณิต 

บุคลิกธรรมชาติ 
1. ใชจุดที่เปนธรรมชาติ รูปรางอิสระ และจุดที่เปนเรขาคณิต 
2. ใชเสนตรงแนวนอน ตั้งและเสนตรงโคง เสนโคงมีจังหวะ เสนหมุนเปนวง เสนกระจาย

ออกโดยรอบ เสนคลองตัวอิสระและเสนแสดงรูปรางรูปทรง 
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3. ใชไดทั้งรูปทรงอิสระและเรขาคณิต 
บุคลิกสะโอดสะอง 

1. ใชจุดที่เปนวงกลม สามเหลี่ยมและสี่เหลี่ยม 
2. ใชเสนตรงแนวนอนและแนวตั้ง รวมถึงเสนตรงโคง เสนโคงมีศูนยกลางเดียว เสน

คลองตัวอิสระ 
3. ใชรูปทรงเรขคณิตและสามเหลี่ยมทรงพีรามิด หรือสวนโคง แบบกอธิก 

 
สรุปการจัดองคประกอบสื่อบุคลิกภาพ  
บุคลิกสะอาด 

4. ใชพื้นภาพเรียบงาย ไมกําหนดรูปทรงของที่วาง  
5. ใหสัดสวนที่วางบวกมากกวาที่วางลบ และใชที่วางไดทั้งแบบปดและเปด 
6. ใชโครงสรางแบบซ้ํา โครงสรางตาราง โครงสรางเสนแนวตั้งและโครงสรางเสนโคง 

บุคลิกธรรมชาติ 
4. กรอบรูปทรงสี่เหลี่ยม วางรูปทรงไดทั้งแบบสมดุลและอสมมาตร 
5. ใชที่วางรูปปด และวางจังหวะที่วางบวกและลบอยางสม่ําเสมอ สัดสวนบวกมากกวา

หรือเทากับสัดสวนลบ 
6. ใชโครงสรางเสนแนวนอนและแนวตั้ง โครงสรางเสนโคงและโครงสรางแบบคลายคลึง

ของหนวยยอย 
บุคลิกสะโอดสะอง 

4. กรอบรูปส่ีเหลี่ยม วางรูปทรงแบบสมดุลหรืออสมมาตร ใชพื้นภาพเรียบงาย เวนที่วาง
อยางนอย 50 % ของพื้นภาพ 

5. ใชที่วางรูปปดและจัดวางที่วางบวกและลบอยางสม่ําเสมอ 
6. ใชโครงสรางแบบซ้ํา โครงสรางตาราง โครงสรางเสนแนวนอนและแนวตั้งและโครง

สรางแบบกระจาย 
 
ขอมูลทั้งหมดที่กลาวสรุปในบทที่ 2 นี้ จะใชเปนแนวทางในการวิเคราะหบุคลิกภาพที่ส่ือ

สารบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีที่สุด และศึกษาวิเคราะหเปรียบเทียบถึงรูปแบบการ
ส่ือสารบุคลิกภาพโดยการใชองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมตอการสื่อสารบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
สุขอนามัยเจริญพันธุ โดยผูวิจัยทําการนําขอมูลที่สรุปไปทําแบบสอบถามเชิงรูปธรรมขององค
ประกอบแบบตางที่สื่อบุคลิกภาพเปนตารางขอมูล ใหผูเชี่ยวชาญทําการเลือกและตรวจสอบความ
ถูกตองและเที่ยงตรงของข็อมูลตอไป ซึ่งผูวิจัยจะทําการสรุปผลการวิเคราะหไวในในบทที่ 4 ตอไป 



     บทที่ 3 
 
 

วิธีการเก็บและรวบรวมขอมูล 
 
 วิจัยฉบับนี้เปนการดําเนินกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  ตาม
สมมุติฐานวาการใชบุคลิกภาพกําหนดการเลือกองคประกอบเรขศิลปเพื่อออกแบบเรขศิลปบน
บรรจุภัณฑ ที่สามารถสื่อบุคลิกภาพและภาพลักษณผลิตภัณฑไดชัดเจนที่สุด โดยมีจุดมุงหมายใน
การหาบุคลิกภาพและองคประกอบเรขศิลปที่แสดงบุคลิก ของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่ชัด
เจนเหมาะสมตอกลุมเปาหมายตามวัตถุประสงคการวิจัยคือ วัตถุประสงคการออกแบบเรขศิลป 
ส่ือสารบุคลิกภาพผลิตภัณฑไดชัดเจน มีความเปนสากลที่เผยแพรได โดยใชองคประกอบเรขศิลป
ไดแก ตัวอักษร,สี, ภาพประกอบ และการจัดวางองคประกอบ  
 การสื่อสารบุคลิกภาพผลิตภัณฑไดชัดเจนคือ เมื่อไดผลสรุปกลุมบุคลิกที่ส่ือความเปน
ผลิตภัณฑสุขอนามัยไดเหมาะสมที่สุดแลวนําองคประกอบศิลปที่สื่อบุคลิกที่ไดมาออกแบบตอไป 
โดยงานออกแบบตองมีความเปนสากลที่เผยแพรไดตามขอบังคับของกฎหมายฉลากของคณะ
กรรมการอาหารและยาที่ระบุสิ่งที่ตองแสดงบนฉลากสินคาของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุดัง
ที่สรุปไวในบทที่ 2 

ในบทนี้จะขอกลาวถึงหลักเกณฑในการวิเคราะหขอมูล และกรรมวิธีในการดําเนินงาน
วิจัยโดยแบงเนื้อหาเปนสวนๆ ดังนี้ 

สวนที่  1  ประเภทของขอมูล 
สวนที่  2  วิธีการเก็บขอมูล 

- การเก็บขอมูลพฤติกรรมการบริโภคและบุคลิกที่เหมาะกับผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุในแบบสอบถามชุดที่ 1 

- การเก็บขอมูลองคประกอบศิลปที่ส่ือบุคลิกภาพ 3 บุคลิกที่เปนผลจากแบบ
สอบถามที่1และใหผูเชี่ยวชาญเปนผูประเมินความเที่ยงตรงของขอมูล 

- การทดลองออกแบบตัวอยางในแบบสอบถามชุดที่ 2 และใหผูเชี่ยวชาญ
ประเมินความเที่ยงตรงของขอมูล 

- การทดลองออกแบบตัวอยางในแบบสอบถามชุดที่ 2 
สวนที่  3   การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 
สวนที่  4   การดําเนินการออกแบบ 
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ขอมูลในทั้ง 4 สวนจะเปนการกําหนดกฏเกณฑในการวิเคราะหหาผลสรุปของขอมูลซึ่งจะ
นําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบตอไป โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
สวนที่  1   ประเภทของขอมูล 

แหลงขอมูลที่ใชในการหาแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปออกแบบเรขศิลปบนบรรจุ
ภัณฑสื่อสารบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุแบงเปน 2 ประเภท คือ  

1. แหลงขอมูลประเภทบุคคล แยกได 2 กลุม คือ 
1.1 กลุมผูเชี่ยวชาญ ไดแกนักวิชาการ อาจารย หรือนักออกแบบ ที่มีประสบการณ

เกี่ยวของในสาขาการออกแบบเรขศิลป,ออกแบบบรรจุภัณฑ หรือการสรางตราสินคาและการสง
เสริมการขาย,การโฆษณา ซึ่งเปนผูตรวจสอบความถูกตองของขอมูล รวมถึงการตรวจสอบความ
เที่ยงตรงของเครื่องมือในการเก็บขอมูล 
การกําหนดกลุมผูเชี่ยวชาญ 

ผูวิจัยใชการเลือกกลุมผูเชี่ยวชาญแบบเจาะจงบุคคลโดยมีเกณฑการพิจารณา  ดังนี้ 
-  สําเร็จการศึกษาขั้นต่ําในระดับปริญญาโททางดานการออกแบบเรขศิลป การออกแบบ

บรรจุภัณฑ หรือการสรางตราสินคาและการสงเสริมการขาย,การโฆษณา 
-   หรือมีประสบการณการทํางานในดานที่กลาวขางตน ไมต่ํากวา 5 ป 

รายชื่อผูเชี่ยวชาญ 
1. คุณมัณฑนา อุดมจัตุกิจ ตําแหนง Packaging Technologist บริษัทยูนิลีเวอรไทย

โฮลดิ้งส จํากัด การศึกษาระดับปริญญาโท ดานเทคโนโลยีการพัฒนาบรรจุภัณฑ ประสบการณ
การทํางาน 6 ป 

2. คุณอดิสรณ เทียนรัตน  ตําแหนง Creative Group Head บริษัท Single Mind. 
Co.ltd.การศึกษาระดับปริญญาตรี ดานออกแบบเรขศิลป มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ประสบการณการ
ทํางาน 5 ป 

3. คุณอัศวิน โรจนสงา  ตําแหนง Creativity & Packaging Designer บริษัทยูนิลีเวอร
ไทยโฮลดิ้งส จํากัด การศึกษาระดับปริญญาโท ดานออกแบบเรขศิลป เอกการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ ประสบการณการทํางาน 3 ป 

4. คุณญาดา ชวาลกุล  ตําแหนงอาจารยประจําภาควิชาศิลปอุตสาหะกรรม สถาบัน
เทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง การศึกษาระดับปริญญาโท ดานออกแบบเรข
ศิลป ประสบการณการทํางานตั้งแตจบปริญญาโทไมต่ํากวา 3 ป 
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5. คุณพรเทพ เลิศเทวศิริ  ตําแหนงอาจารยประจําคณะครุศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย การศึกษาระดับปริญญาโทดวยทุนมาบูโช ประเทศญี่ปุน ดานการออกแบบและการ
เก็บขอมูลสถิติทางการออกแบบ เชี่ยวชาญดานทฤษฎี Image Scale ของ Kobayashi  

1.1 กลุมตัวอยาง ไดแกกลุมประชากรที่เปนตัวแทนในการเก็บขอมูลสําหรับวิจัยนี้ 
เปนกลุมประชากรเพศหญิง ที่มีอายุระหวาง 15-25 ป ที่มีการศึกษาระดับมัทธยมปลาย
ขึ้นไปและตองอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น 
2. แหลงขอมูลประเภทเอกสาร (Secondary Data) ซึ่งเปนเอกสาร บทความ หนังสือ 

งานวิจัย และวิทยานิพนธ และสื่อตางๆ ที่เกี่ยวของกับงานวิจัยนี้ แบงไดดังนี้ 
- สวนที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑเพื่อสุขอนามัยเจริญพันธุ 
- สวนที่เกี่ยวกับกลุมเปาหมายพฤติกรรมการบริโภคและการรับรู 
- สวนที่เกี่ยวกับการบรรจุภัณฑและกฎหมายบรรจุภัณฑ  
- สวนที่เกี่ยวกับการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 
- สวนที่เกี่ยวกับการสื่อสารบุคลิกภาพ และองคประกอบเรขศิลป 

ขอมูลที่ไดจากแหลงขอมูล ผูวิจัยจะใชในการรวบรวมแนวทางการเลือกบุคลิกที่เหมาะสม
กับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ และการใชองคประกอบเรขศิลปที่ส่ือบุคลิกที่เหมาะสม การ
ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ กฎหมายในการออกแบบฉลากสินคาและการสรางแบนด รวมถึง
พฤติกรรมของกลุมเปาหมาย เพื่อใชเปนแนวทางในการวิเคราะหและสรุปหาแนวทางหรือหลักการ
การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่สื่อสารบุคลิกภาพ
ผลิตภัณฑที่เหมาะสมตอกลุมเปาหมาย ตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว  
 
สวนที่  2  วิธีการเก็บขอมูล 

 
วิธีการเก็บขอมูล ผูวิจัยใชการเก็บขอมูลประเภทขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) คือ ขอมูล

ที่รวบรวมจากสถานการณจากปญหาแตละขั้น แลวนําขอมูลมาทําการวิเคราหผลลัพธที่ได เปน
ขั้นๆ โดยการเก็บขอมูลแตละสวนสามารถแบงได ดังนี้ 

1. การเก็บขอมูลพฤติกรรมการบริโภคและบุคลิกที่เหมาะกับผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุในแบบสอบถามชุดที่ 1  

ในแบบสอบถามชุดที่ 1 นี้ใชเพื่อหาบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุมากที่สุด และศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสินคาและปจจัยที่มีอิทธิพลสงผลตอการตัดสินจาก
กลุมประชากรเปาหมายโดยสอบถามจากกลุมตัวอยาง (Sample)  โดยแหลงขอมูลที่ใชในการ
ศึกษาและจัดทําแบบสอบถามในสวนนี้มี 2 ประเภท คือ 
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แหลงขอมูลประเภทเอกสาร (Secondary Data)  
ซึ่งไดคนควาจาก หนังสือ ที่เกี่ยวของกับพฤติกรรมการบริโภคและการรับรู และขอมูลใน

สวนการแบงบุคลิกภาพโดยยึดหลักการแบงบุคลิกภาพจากทฤษฎีของ Kobayashi ซึ่งไดแบงกลุม
บุคลิกภาพ 16 กลุมและมีคําแสดงบุคลิกภาพแสดงไวในแตละกลุม จากนั้นนําบุคลิกทั้ง 16 กลุม
และขอมูลพฤติกรรมผูบริโภคและการรับรูมารวบรวมเปนแบบสอบถาม เพื่อหาผลของพฤติ
กรรมการตัดสินใจซื้อและอิทธิพลตอการตัดสินใจ และกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุจากกลุมประชากรตัวอยาง 

แหลงขอมูลประเภทบุคคล 
ใชการเลือกตัวอยางแบบบังเอิญ คือ การกําหนดขอบเขตที่จะใชเก็บตัวอยางและสอบถาม

กลุมประชากรที่พบโดยไมเจาะจงบุคคล  ทําแบบสอบถาม (Questionnaire) กลุมตัวอยาง 
(Sample) ที่ใชในการเก็บขอมูลสําหรับวิจัยฉบับนี้ คือ กลุมประชากรเพศหญิงที่มีอายุระหวาง 15 
–25 ป ที่มีการศึกษาระดับมัทยมปลายขึ้นไปและตองอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น จาก
ขอมูลของกลุมประชากรเปาหมายที่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร1 ในป พ.ศ. 2545 มีจํานวนทั้ง
ส้ิน 430,829 คน ผูวิจัยตองทําการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางตามทฤษฎีการสุมตัวอยางเมื่อทราบ
จํานวนประชากรของ R.V Krejcie และ D.W Morgan ทั้งสิ้น 430 ชุด แตจํานวนแบบสอบถามที่ได
รับและใชไดจริงมีจํานวน 140 ชุด  คิดเปน 32.5%  ที่ไดจากการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 
(Sample)  
ลักษณะแบบสอบถาม 

ผูวิจัยเลือกใชแบบสอบถามที่มีโครงสราง ( Structure Questionnaire) เปนแบบสอบถาม
การกาํหนดมาตราฐานซึ่งแสดงในเครื่องมือการเก็บรวบรวมขอมูล แบบสอบถามที่มีโครงสรางที่คํา
ถามและคําตอบมีการพิจารณาเอาไวลวงหนาอยางสมบูรณ โดยกลุมตัวอยางทําการเลือกขอที่ตรง
กับพฤติกรรมการเลือกสินคา อิทธิพลที่สงผลตอการรับรูและการตัดสินใจ และเลือกกลุมบุคลิก
ภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในความรูสึกของกลุมตัวอยางมากที่สุด 

เมื่อไดคําตอบจากกลุมตัวอยางแลวผูวิจัยไดทําการสรุปขอมูลและคัดเลือก กลุมบุคลิก
ภาพที่ถูกเลอืกวาเหมาะสมที่สุด 3 อันดับตนไดแก กลุมธรรมชาติ กลุมสะโอดสะองและกลุม
สะอาด มาทําการจับคูองคประกอบเรขศิลปที่สื่อสารบุคลิกภาพ ตามที่กลุมตัวอยางไดเลือกไว 
โดยอาศัยเกณฑและหลักการจากทฤษฎีที่เกี่ยวสรุปไวในบทที่ 2  

 
 

                                                           
1 สํานักนโยบายและแผนกรุงเทพมหานคร,2545. สถิติกรุงเทพมหานคร 2545. กรุงเทพฯ,หนา 14-23 
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2. การเก็บขอมูลองคประกอบศิลปที่สื่อบุคลิกภาพ 3 บุคลิกที่เปนผลจากแบบ
สอบถามที่1และใหผูเชี่ยวชาญเปนผูประเมินความเที่ยงตรงของขอมูล 

 
เมื่อไดผลสรุปกลุมบุคลิกภาพที่ถูกเลือกวาเหมาะสมที่สุด 3 อันดับตนไดแก กลุมธรรมชาติ 

กลุมสะโอดสะองและกลุมสะอาด แลว ผูวิจัยทําการสรุปจับคูลักษณะรูปแบบขององคประกอบเรข
ศิลปแบบตางๆที่สื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในแตละกลุมบุคลิกเปนรูปธรรม 
โดยจัดทําเปนตารางแยกตามองคประกอบ 4 หัวขอตามกลุมบุคลิกในแตละกลุม  

ในสวนนี้เปนแบบประเมินความสัมพันธองคประกอบเรขศิลปกับการสื่อสารบุคลิกภาพ 
โดยใชผูเชี่ยวชาญที่กําหนดไวขางตนตรวจความถูกตองของการจับองคประกอบในแตละแบบกับ
บุคลิกที่ตองการแสดงออกในแตละบุคลิก เพื่อหาบทสรุปของรูปแบบองคประกอบเรขศิลปแบบใด
ที่แสดงบุคลิกภาพผลิตภัณฑไดชัดเจนและถูกตอง ใชไดในปจจุบัน มีความนาเชื่อถือยิ่งขึ้น 
ลักษณะแบบสอบถาม 

ผูวิจัยเลือกใชแบบสอบถามที่มีโครงสราง ( Structure Questionnaire) เปนแบบสอบถาม
ซึ่งมีการกําหนดมาตราฐานของรูปแบบองคประกอบที่ส่ือบุคลิกภาพในแตละกลุม จัดทําเปนตา
รางภาพ จัดแบงเปนชุดตามแตละบุคลิก แลวเก็บรวบรวมขอมูลที่ผูเชี่ยวชาญคัดเลือกและทําการ
ตรวจสอบความถูกตองแลวผูวิจัยสรุปผลในการเลือกใชองคประกอบเรขศิลปที่แสดงบุคลิกภาพที่
ไดจากแบบสอบถามชุดที่ 1 โดยในสวนของแบบสอบถามชุดนี้ใชการประเมินคาทางสถิติ คิด
คะแนนองคประกอบที่ถูกเลือกโดยเลือกเฉพาะองคประกอบที่ไดคะแนน 3 ใน 5 จากผูเชี่ยวชาญ 
มาทําการสรุปผล 

การตอบแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญ ใชการสัมภาษณสวนตัว (Personal Interview) 
คือ การสัมภาษณแบบเผชิญหนาระหวางผูสัมภาษณและผูตอบ ใชวิธีการเก็บขอมูลแบบ
สัมภาษณเจาะลึก (In-depth Interview) กับผูเชี่ยวชาญ 
 

3. การทดลองออกแบบตัวอยางในแบบสอบถามชุดที่ 2 และใหผูเชี่ยวชาญ
ประเมินความเที่ยงตรงของขอมูล 

 
เมื่อไดขอสรุปรูปแบบองคประกอบที่สื่อบุคลิกภาพสะอาด, ธรรมชาติ และสะโอดสะอง 

แลว ผูวิจัยนําองคประกอบเรขศิลป 4 หัวขอ คือ  ตัวอักษร , ภาพประกอบ , สี และ การจัดองค
ประกอบมาทําการทดลองออกแบบ เพื่อใชทําแบบสอบถามชุดที่ 2 ในการไปสอบถามกับกลุมตัว
อยางตอไป เมื่อทําการทดลองออกแบบเรียบรอยแลว ผูวิจัยไดใหผูเชี่ยวชาญกลุมเดิมที่กลาวขาง
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ตนทําการลงคะแนนใหกับแบบทดลองกอนนําไปสอบถามกลุมประชากรเปาหมาย เพื่อตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงของแบบทดลอง 
ลักษณะแบบสอบถาม 

ผูวิจัยจัดทําแบบสอบถามที่มีโครงสรางเปนรูปภาพ พรอมคําบรรยาย ใหกลุมผูเชี่ยวชาญ
เลือกลักษณะภาพและองคประกอบที่สามารถสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยไดชัดเจนตรงตอ
ความเขาใจมากที่สุด  

ผูวิจัยใชหลักการใหคะแนนในแตละแบบ ดวยคะแนนเต็ม 5 คะแนน โดย 1 คะแนน หมาย
ถึง ไมคอยสื่อ, 2 คะแนน หมายถึง พอใช, 3 คะแนน หมายถึง ปานกลาง, 4 คะแนน หมายถึง ดี, 5 
คะแนน หมายถึง ดีมาก 

เมื่อผูเชี่ยวชาญใหคะแนนเรียบรอย ผูวิจัยไดนําผลคะแนนรวมทั้งหมดของ 5 ทานมารวม
กันและคิดคาเฉลี่ยทางสถิติ โดยใชคะแนนที่ 2.5 เปนคะแนนกลาง งานทดลองออกแบบแบบใดที่
มีคะแนนไมถึง 2.5 คะแนนจะถือวาไมมีความเที่ยงตรงเพียงพอ แบบนั้นจะถูกทําการออกแบบใหม 
และไปสอบถามผูเชี่ยวชาญทั้งหมดอีกครั้ง และเมื่อปรับแบบตามคําแนะนําจากผูเชี่ยวชาญแลว ผู
วิจัยนําแบบทดลองที่ไดมาจัดทําเปนแบบสอบถามสําหรับกลุมประชากรตัวอยางในสวนตอไป 

 
4. การทดลองออกแบบตัวอยางในแบบสอบถามชุดที่ 2 

 
การเก็บขอมูลจากกลุมประชากรเปาหมายในแบบสอบถามชุดที่ 2 เพื่อหาบทสรุปการ

เลือกใชบุคลิกภาพและองคประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ รวมถึง
ลักษณะของระดับนามธรรมของภาพที่จะใชในการสื่อสาร และคําแสดงบุคลิกในแตละกลุมบุคลิก
ที่ตรงใจกลุมเปาหมายมากที่สุด 

ในแบบสอบถามชุดที่ 2 ผูวิจัยใชการอภิปรายแบบกลุม (Focus Group Interview) 
สํารวจ ความคิดเห็นจากกลุมตัวอยาง ใชวิธีลงคะแนนและหาขอสรุป การเก็บขอมูลวิธีนี้ใชจํานวน
ประชากร 7-9 คน ตอกลุม และจํานวนของกลุมที่ทําการเก็บขอมูลเปนเลขคี่ โดยใชจํานวน เลขคี่
ต่ําสุดคือ 3 กลุมยอย 

การเก็บขอมูลจากกลุมประชากรเปาหมายใชหลักการเลือกแบบสุม (Random 
Sampling) เนื่องจากกลุมประชากรมีความแตกตางในชวงอายุ การศึกษาและอาชีพ ผูวิจัยจึงทํา
การแยกประชากรออกเปนกลุมโดยใชอายุและอาชีพเปนเกณฑการแบงกลุมใหญได ดังนี้ 

1. กลุมอายุ 15-21 ป เปนกลุมนักศึกษา จํานวน 3 กลุม ยอยกลุมละ 7 คน 
2. กลุมอายุ  21-25 ป ที่เปนกลุมคนทํางาน จํานวน 3 กลุมยอยจํานวนกลุมละ 7 คน 
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รวมทั้งหมดจะไดกลุมตัวอยางกลุมยอยในการอภิปรายแบบสอบถามชุดที่ 2 จํานวน 6 
กลุมยอย และใชประชากรทั้งหมด จํานวน 42 คน เพื่อหาบทสรุปรวมในแตละกลุม จากนั้นนําผล
ในแตละกลุมที่ไดมารวมกันแสดงเปนตารางและกราฟ พรอมคําบรรยายสรุป 
ลักษณะแบบสอบถาม 

ผูวิจัยเลือกใชแบบสอบถามที่มีโครงสราง ( Structure Questionnaire) เปนแบบสอบถาม
การกําหนดมาตราฐานซึ่งแสดงในเครื่องมือการเก็บรวบรวมขอมูล แบบสอบถามที่มีโครงสรางที่คํา
ถามและคําตอบมีการพิจารณาเอาไวลวงหนาอยางสมบูรณ ทดลองออกแบบภาพตัวอยางใหกลุม
เปาหมายเลือกลักษณะภาพและองคประกอบที่สามารถสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุมี่ชัดเจนตรงตอความเขาใจมากที่สุด  
 
สวนที่  3  การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 
  

ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยนํารายละเอียดขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามในชุดที่ 1 และ
แบบสอบถามตรวจสอบความเที่ยงตรงขอมูลจากผูเชี่ยวชาญและแบบสอบถามชุดที่ 2 ที่กลาวใน
วิธีการเก็บขอมูลขางตนมาแยกประเด็นวิเคราะหเพื่อหารูปแบบและแนวทางการใชองคประกอบ
เรขศิลปสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุเพื่อการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 
โดยสื่อสารบุคลิกภาพไดตรงตอการรับรู พฤติกรรมและความตองการของกลุมเปาหมาย ที่เหมาะ
สมชัดเจน เปนแนวทางในการวิจัย และใชกฎขอบังคับจากคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) เปน
ขอบเขตในการออกแบบที่ส่ือความเปนสากล 
 การนําเสนอขอมูลใชการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Analytical Description) และตาราง
เปรียบเทียบขอมูลและสรุปขอมูลจากแบบสอบถามมาทําการวิเคราะหคาเฉลี่ยสูงสุดทางสถิติ 
แสดงผลในรูปแบบกราฟและเปอรเซนไทม และใชการพรรณนาสรุปรวมขอมูลทั้งหมดอีกครั้ง โดย
ผูวิจัยนําเสนอขอมูลพรอมไปกับการวิเคราะหขอมูลในแตละขั้นตอน ตามลําดับ 
 การสรุปผลการวิจัย เปนการนําผลสรุปจากการวิเคราะหที่ไดมาเปนแนวทางในการเลือก
บุคลิกภาพและการใชองคประกอบเรขศิลปสื่อสารบุคคลิกภาพผลิตภัณฑของผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุ  และไดหลักการการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุ ตอไป 
 
สวนที่  4  การดําเนินการออกแบบ 
 หลังจากการเก็บและวิเคราะหขอมูลทั้งหมด และไดหลักการการใชองคประกอบเรขศิลป
สื่อสารบุคลกิภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ เพื่อใชเปนแนวทางในการออกแบบเรขศิลปบน
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บรรจุภัณฑแลว สําหรับในสวนของผลงานการออกแบบ ผูวิจัยเลือกกรณีศึกษาผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุของสินคาแบรนด Summer EVE มาเปนกรณีศึกษาในการออกแบบ เนื่องจาก
แบรนดนี้เปนแบรนดนําเขาจากตางประเทศและยังไมเปนที่รูจัก อีกทั้งผลิตภัณฑในแบรนดนี้เปน
ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุทั้งหมด และมีความหลากหลายของประเภทสินคาในการใชงาน
ตามความตองการหรือปญหาในสวนเฉพาะที่ และมีความเหมาะสมตอสภาพสวนบุคคลในแตละ
คน โดยผูวิจัยจะทําการออกแบบเรขศิลปบรรจุภัณฑจากแนวทางตามหลักการที่ไดจากการวิจัย 
โดยใชองคประกอบเรขศิลปที่แสดงบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตามบุคลิกที่เปนผล
สรุปมาใชในการออกแบบตัวอยางเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ ตามวัตถุประสงคในการนําเสนอ 
(Design Brief) ตอไป 
 
 
 



บทที่ 4  
 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

 ในบทนี้เปนการนําเสนอการเก็บขอมูลและการวิเคราะหขอมูล เพื่อใชหาแนวทางการใช
บุคลิกภาพสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุที่เหมาะสมที่สุดตอกลุมเปาหมาย ในการ
นํามาซึ่งคําตอบของการเลือกใชองคประกอบเรขศิลปออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑตอไป ผูวิจัย
นําเสนอผลการวิเคราะหและการศึกษาวิจัยครั้งนี้โดยแยกนําเสนอออกเปนสวนๆ ตามวิธีดําเนิน
การวิจัยที่กลาวแลวขางตนในบทที่ 3 ตามลําดับ ดังนี้ 

สวนที่  1 ผลการเก็บขอมูลจากกลุมเปาหมายตัวอยางในแบบสอบถามชุดที่ 1 
สวนที่  2 การวิเคราะหบุคลิกภาพและการจับคูองคประกอบที่แสดงบุคลิกภาพ 
สวนที่  3 การวิเคราะหและรวมขอมูลของผลที่ไดจากแบบสอบถามชุดที่ 2  

 ขอมูลและคําตอบที่ไดจากการเก็บขอมูลและการวิเคราะหขอมูลในบทนี้ มีการนําเสนอขอ
มูลโดยใชการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Analytical Description) และตารางเปรียบเทียบการ
วิเคราะห เพื่อแสดงใหเห็นถึงรูปแบบและแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปในการออกแบบเรข
ศิลปบนบรรจุภัณฑที่ส่ือสารบุคคลิกภาพผลิตภัณฑของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตอกลุมเปา
หมาย โดยการนําเสนอขอมูลพรอมไปกับการวิเคราะหขอมูลในแตละขั้นตอน และผลที่ไดจะนําไป
สูการสรุปผลการวิจัยในบทที่ 5 และใชเปนทางเลือกในการออกแบบตัวอยางกรณีศึกษาตอไป 
 

สวนที่  1 ผลการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางในแบบสอบถามชุดที่ 1 
 
 ในสวนนี้จะเปนการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับกลุมตัวอยางที่ไดทําการเก็บขอมูลจากแบบ
สอบถามชุดที่ 1 ถึงลักษณะดานจิตวิทยาเพื่อหาทัศนคติ การรับรู และพฤติกรรมการบริโภคผลิต
ภัณฑ และบุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด 
จากกลุมประชากรทั้งสิ้น 140 คนที่ตอบแบบสอบถาม  

จากขอมูลสถิติจํานวนประชากรในเขตกรุงเทพมหานครทั้ง 50 เขต พบวา ประชากรหญิง
ที่มีอายุระหวาง 15-19 ปมีจํานวนทั้งสิ้น 200,621 คน และกลุมอายุ 20-35 ป มีจํานวนทั้งสิ้น 
230,208 หากแตการแบงกลุมชวงอายุประชากรหญิงของสถิติกรุงเทพมหานครไมเหมือนการแบง
อายุในวิจัยนี้ ผูวิจัยจึงยอมรับจํานวนประชากรเปาหมายหญิงที่เกินมาซึ่งไมทราบจํานวนแนนอน
มาเปนจํานวนกลุมประชากรซึ่งรวมจํานวนประชากรทั้งหมดได 430,829 คน โดยผูวิจัยตองทําการ
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ออกแบบสอบถามกลุมตัวอยางจํานวน 430 คน ในการเก็บขอมูลสวนนี้ ซึ่งผลที่ไดกลับและใชคํา
ตอบไดจากกลุมประชากรมีจํานวน 140 ชุด คิดเปน 32.5% จาก 430 ชุด ซึ่งการยอมรับจํานวน
แบบสอบถามที่ใชไดจํานวนนอยสุดตองไมต่ํากวา 30% ของ จํานวนชุดแบบสอบถามที่ออกสอบ
ถาม และจากจํานวนรวมชวงอายุประชากรเปาหมายที่เกินมา ผูวิจัยถือวาจํานวนแบบสอบถามกับ
จํานวนประชากรที่ตองเก็บมีความเปนกลางที่ยอมรับไดโดยผูวิจัยแสดงผลจากการเก็บขอมูลเปน
แผนภูมิไดดังนี้ 

จํานวนผูหญิงชวงอายุ 15-21 ป จํานวน 89 ค น 
จํานวนผูหญิงชางอายุ  22-25 ป จํานวน 41 คน 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 13 ภาพแผนภูมิอายุของกลุมตัวอยาง 
 
สรุประดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง 
 ในการรวบรวมขอมูลระดับการศึกษาแบบสอบถามชุดที่ 1 จากจํานวนประชากรทั้งหมด 
140 คน ไดผลสรุประดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง ดังนี้ 

ระดับมัธยมปลาย จํานวน 40 คน 
ระดับปริญญาตรี จํานวน 81 คน 
ระดับปริญญาโท จํานวน 20 คน 

 ผูวิจัยทําการสรุปในรูปแบบแผนภูมิทางสถิติดังนี้ 
 
 
 
 
 

กลุมอายุของประชากรตัวอยาง แบบสอบถามชุดท่ี 1

อายุ 15-21 ป
68%

อายุ 22-25 ป
32%
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ภาพประกอบที่ 14 ภาพแผนภูมิระดับการศึกษากลุมตัวอยาง 
 
การแยกประเภทผลิตภัณฑ 
 ในการแยกประเภทของผลิตภัณฑ ณ จุดซื้อ กลุมประชากรตัวอยางสวนมากแยกไดจาก
ขอความ สวนผสมและการใชงานบนฉลากเปนสวนใหญ รองลงมาคือบรรจุภัณฑและตราสินคา
ตามลําดับ ซึ่งในตัวบรรจุภัณฑสามารถแยกยอยลงไปที่สีและรูปทรงบรรจุภัณฑที่สงผลตอการสื่อ
สาร สรุปเปนแผนภูมิไดดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 15 ภาพแผนภูมิสรุปอิทธิพลที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑ 

อิทธิพลท่ีสงผลตอการตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑ

ตราสินคา
12%

บรรจุภัณฑ
17%

ผลิตภัณฑ
71%

ระดับการศึกษากลุมประชากรตัวอยาง

มัทธยมปลาย
28%

ปริญญาตรี
58%

ปริญญาโท
14%
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 พฤติกรรมกลุมตัวอยางในการเลือกผลิตภัณฑสวนมากใชความตองการทางกายภาพและ
ประเภทของผลิตภัณฑเปนปจจัยหลักในการบริโภคสินคา โดยดูภาพลักษณจากบรรจุภัณฑในการ
เลือกบุคลิกที่เหมาะกับตนหรือตัดสินใจควบคูไปกับประเภทของผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับตนเปน
หลัก และตราสินคาเปนปจจัยสงผลในอันดับทายสุด 
อิทธิพลของสื่อในการสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑ 

ในการสื่อสารบุคลิกของผลิตภัณฑกลุมตัวอยางเลือกดูที่บรรจุภัณฑและฉลากเปนอันดับ
แรกๆ แตในการเขาใจ และสิ่งที่สื่อความชัดเจนที่สุดจะอยูที่ฉลากสินคาที่แสดงภาพประกอบ ชื่อ
ผลิตภัณฑหรือสัญลักษณ ประเภทผลิตภัณฑและการใชงาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 16 ภาพแผนภูมิแสดงสื่อในการสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑที่ชัดเจนที่สุด 
 
กลุมบุคลิกภาพ 

การเลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ จาก
การแบงกลุมบุคลิกภาพเปน 1 6 กลุม ตามหลักการแบงกลุมบุคลิกภาพและกลุมคําแสดงบุคลิกใน
แตละกลุมตามทฤษฎี Image scale ของ Kobayashi ดังนี้  
1.กลุมบุคลิกลําลอง (Casual)     

 เยาววัย (Young)      
ฉูดฉาด (Flamboyant)     
ราเริง (Merry)     

  สนุกสนาน (Enjoyable)     
แจมแจง (Vivid) 

สื่อในการสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑท่ีชัดเจนท่ีสุด

ฉลากสินคา
45%

บรรจุภัณฑ
40%

ตราสินคา
15%
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2. กลุมบุคลิกCool Casual  
  ราเริง เฉี่ยว (Jaunty) 
  ที่เหมาะกับนักกีฬา (Sporty)     
3. กลุมบุคลิกทันสมัย (Modern)       
  สุภาพ (Urbane)      
  มีเหตุมีผล (Rational)     
  พิถีพิถัน (Sharp)     
  กาวหนา (Progressive)     
  ดูเปนโลหะ (Metallic)     

4. กลุมบุคลิกชวนฝน (Romantic) 
  ออนโยน (Soft) 
  ออนหวาน (Sweet) 
  ชางฝน (Dreamy) 
  ไรเดียงสา (Innocent) 
  มีเสนห (Charming) 
 5. กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural)    
  มีความกรุณา (Generous)     
  ราบร่ืน (Tranquil)      
  สนิทสนม (Intimate)    

ประทับใจ (Simple and Appealing)     
6. กลุมบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 

  ทําใหบริสุทธิ์ (Refined) 
 อรชร (Graceful) 
 ประณีต (Delicate) 
 สมัยนิยม (Fashionable) 
 ดูเปนผูหญิง (Feminine) 
7. กลุมบุคลิกเก (Chic)      

  มีสติ (Sober)      
  สงบเสงี่ยม (Modest)     

เรียบงาย (Simple)     
  เงียบ (Quiet)      
  ละเอียด (Subtle) 
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8. กลุมบุคลิกไดรับความนิยม (Classic) 
 เปนแบบแผน (Traditional) 
 ดูมีรสนิยม (Tasteful) 
 ลึกซึ้ง (Heavy and Deep) 
 ดูเปนผูใหญ (Mature)     
9. กลุมบุคลิกนารัก (Pretty)     

ไรเดียงสา (Naïve)      
เหมือนเด็ก (Childlike)     
สวยฉลาด (Cute) 

10. กลุมบุคลิกโออา (Dandy) 
  สงบเงียบ (Placid) 
  ดูมีเลหเหลี่ยม (Sophisticated) 
  ไวใจได (Reliable) 
  สงางาม (Dignified) 
  มีสาระ (Substantial)    

11. กลุมบุคลิกโออาเปนที่นิยม (Classic&Dandy)  
แข็งแรง (Sturdy)      
เอาจริงเอาจัง ขรึม (Serious)     
เขม (Heavy &Deep)     
ภูมิฐาน (Dignified)     
เดน (Eminent)     
ยั่วยวน (Sexy)  

12. กลุมบุคลิกหรูหรา (Gorgeous) 
สุกใส (Brilliant) 
รํ่ารวย (Rich) 
ฟุมเฟอย (Luxurious) 
ทําใหหลง (Captivating)     

13. กลุมบุคลิกเปนทางการ (Formal)    
อํานาจ (Majestic)      
ศักดิ์สิทธิ์ (Sacred)     
เครงครัด (Austere)     
ชั้นสูง สงา (Noble & Elegant) 



 88

14. กลุมบุคลิกสะอาด (Clear) 
 สดชื่น (Bracing) 
 สะอาด (Clean) 
 ใส (Crystalline) 
 ทําใหมีกําลัง (Refreshing) 
 คลองแคลว (Neat) 
15. กลุมบุคลิกเคลื่อนไหว (Dynamic)     

คลองแคลว (Active)     
กระตุน (Provocative)     
สั่นระรัว (Vibrant)      
กระฉับกระเฉง (Vigorous) 
แข็งขัน (Energetic) 

16. กลุมบุคลิกรุนแรง (Wild) 
 แข็งขัน (Robust) 
 ดุดัน (Tough) 
 เหมาะกับผูชาย (Mannish) 
 เด็ดเดี่ยว (Forceful) 

ผลที่ไดจากการเก็บขอมูลโดยแบบสอบถามมีดังนี้ 
ตารางแสดงผลขอมูล  

กลุมบุคลิกภาพ จํานวนประชากรที่เลือก 

1.   กลุมบุคลิกลําลอง 12 
2.   กลุมบุคลิก Cool casual 0 
3.   กลุมบุคลิกทันสมัย 9 
4.   กลุมบุคลิกชวนฝน 7 
5.   กลุมบุคลิกธรรมชาติ 22 
6.   กลุมบุคลิกสะโอดสะอง 19 
7.   กลุมบุคลิกเก 7 
8.   กลุมบุคลิกวัฒนธรรม  3 
9.   กลุมบุคลิกนารัก 5 
10.   กลุมบุคลิกโออา 3 
11.   กลุมบุคลิกโออาเปนที่นิยม 4 
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12.   กลุมบุคลิกหรูหรา 0 
13.   กลุมบุคลิกเปนทางการ 0 
14.   กลุมบุคลิกสะอาด 45 
15.   กลุมบุคลิกเคลื่อนไหว 4 
16.   กลุมบุคลิกรุนแรง 0 

ตารางที่ 10 แสดงผลการเลือกกลุมบุคลิกที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
 

ภาพประกอบที่ 17 ภาพแผนภูมิผลการเลือกกลุมบุคลิกภาพ 
  

ผลสรุปการเลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกัลผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดที่
ไดจากกลุมตัวอยาง 140 คน พบวา กลุมบุคลิกที่ถูกเลือกจัดเปน 5 อันดับที่คะแนนสูงสุด ดังนี้ 

อันดับ 1 คือ กลุมบุคลิกสะอาด (Clear) 
อันดับ 2 คือ กลุมบุคลิกธรรมชาติ (Natural)  
อันดับ 3 คือ กลุมบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 
อันดับ 4 คือ กลุมบุคลิกลําลอง (Casual) 
อันดับ 5 คือ กลุมบุคลิกทันสมัย (Modern) 

 

ผลการเลือกกลุมบุคลิกภาพ

9% 6%
5%

16%

14%5%2%4%2%3%

31%

3%

1.   กลุมบุคลิกลําลอง
3.   กลุมบุคลิกทันสมัย
4.   กลุมบุคลิกชวนฝน
5.   กลุมบุคลิกธรรมชาติ
6.   กลุมบุคลิกสะโอดสะอง
7.   กลุมบุคลิกเก
8.   กลุมบุคลิกวัฒนธรรม classic
9.   กลุมบุคลิกนารัก
10.   กลุมบุคลิกโออา
11.   กลุมบุคลิกโออา เปนที่นิยม
14.   กลุมบุคลิกสะอาด
15.   กลุมบุคลิกเคล่ือนไหว
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ผูวิจัยทําการเลือกกลุมบุคลิกภาพ 3 อันดับแรก คือ กลุมบุคลิกสะอาด กลุมบุคลิกเปน
ธรรมชาติและกลุมบุคลิกสะโอดสะอง มาเปนกรอบในการเปรียบเทียบเลือกองคประกอบเรขศิลปที่
สื่อกลุมบุคลิกดังกลาว ซึ่งไดทําการวิเคราะหและไดผลดังที่จะแสดงในสวนที่ 2 ตอไป 
 
 

สวนที่  2      การวิเคราะหบุคลิกภาพและการจับคูองคประกอบที่แสดงบุคลิกภาพ 
  
การวิเคราะหในสวนของบุคลิกภาพที่สื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ผูวิจัยอางอิง

หลักการแบงบุคลิกภาพจากทฤษฎีของ Kobayashi ซึ่งไดแบงประเภทของบุคลิกและคําแสด
บุคลิกในแตละประเภทไว ซึ่งผูวิจัยนําคําที่แสดงบุคลิกภาพเฉพาะในสวนที่กลุมประชากรเปา
หมายเลือก 3 บุคลิกแรกมาใชในการวิเคราะหเพื่อเปนเกณฑการเปรียบเทียบและจัดกลุมการ
วิเคราะหบุคลิกกับองคประกอบตอไป โดยมีคําที่แสดงบุคลิกจากทฤษฎี Image scale ของ 
Kobayashi ในแตละกลุมบุคลิกดังนี้ 
 
บุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 
Elaborate & Delicate Supple พิถีพิถัน ประณีต ละเอียด นุมนวล ออนชอย 
Delicate ประณีต นุมนวล ละมุนละไม ละเอียดออน ลึกลับซับซอน 
Feminine ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม 
Gentle & Elegant สุภาพออนโยน ออนหวาน เบา นุม ผูดี 
Emotional อารมณ สะเทือนอารมณ   Graceful สงางาม นุมนวล อรชร 
Cultured วัฒนธรรม     Lovely นารัก  
Refined & Comely นารัก นาสนใจ สวยงาม ดึงดูด Womanly เปนผูหญิง   
Refined ทําใหบริสุทธิ์ สละสลวย เปนผูดี   Modest ออนนอม เรียบงาย เปนผูดี 
Moderate นิ่มนวล เปนกลาง    Lyrical ราเริง 
Sleek เรียบ เรียบรอย มีสุขภาพดี    Dignified & Graceful สงา ภูมิฐาน
        
บุคลิกสะอาด (Clear) 
Clear บริสุทธิ์ กระจาง    Neat เรียบรอย คลองแคลว เก ทันสมัย 
Bracing สดชื่น     Clean สะอาด 
Crystalline ใส     Refreshing ทําใหมีกําลัง 
Clear-cut กระจางลง ออนลง 
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บุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) 
Agreeable เขากันได เหมือน   Healthy รางกาย สุขภาพ สมบูรณ 
Fresh สดชื่น      Full of life มีชีวิตชีวา 
Steady สม่ําเสมอ หนักแนน   Cozy & Comfortable อุน สบาย 
Comfortable ปลอบโยน ความสุขสบาย  Laid-back ภูมิประเทศ  
Generous ใจกวาง กรุณา อุดม   Temperate &mind รูสึกออนลง สบาย 
Restful สบาย เย็นตา    Natural ธรรมชาติ 
Simple & appealing ชวนดู ยวนใจ  Pastoral ทุงหญา 
Domestic เกี่ยวกับบาน  เคยชิน ขนบธรรมเนยีม Happy-go-lucky โชคดี มีสุข 
Fresh & young  สดใส วัยเยาว     Agreeable to the touch   
Gentle  สุภาพ ออนโยน ถนอม ผูดี  Plain เรียบ กระจาง งาย จืด 
Honest & straightforward ซื่อสัตย ตรงไปตรงมา ใจจริง เรียบ  
Congenial พอใจ เขากัน    Intimateใกลชิด สนิทสนม ละเอียดลออ 
Mild ออนโยน เบา จืด    Tranquil สงบ ราบเรียบ เยือกเย็น   
Peaceful สงบ สันติภาพ    Amiableออนหวาน นารักใคร  
Light สวาง สีออน ผองใส 

 
จากขอมูลที่เกี่ยวของและทฤษฎีในบทที่ 2 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหเปรียบเทียบองค

ประกอบเรขศิลปกับบุคลิกภาพ  โดยแบงการวิเคราะหองคประกอบในแตละองคประกอบที่ส่ือ
บุคลิกภาพในแตละบุคลิกที่กลุมตัวอยางเลือกมากที่สุด 3 อันดับขางตน ซึ่งองคประกอบที่ใชใน
การวิเคราะหแบงเปนหัวขอหลัก ดังนี้ 

1. ตัวอักษร  
2. สี  
3. ภาพประกอบ 
4. การจัดวางองคประกอบ  
เมื่อทาํการวิเคราะหขอมูลและสรุปจัดองคประกอบที่สื่อบุคลิกภาพในแตละบุคลิกแลว 

องคประกอบทั้งหมดจะถูกตรวจเช็ดโดยผูเชี่ยวชาญ 5 ทาน ที่กําหนดไวในบทที่ 3 โดยในสวนนี้จะ
ทําการสรุปหลักการและผลที่ไดจากการตรวจเช็คจากผูเชี่ยวชาญแลว คิดผลการคัดเลือก 3 ใน 5 
ทาน แบบสอบถามที่ผูเชี่ยวชาญตรวจสอบนํามาจากผลสรุปในบทที่ 2 และทําการแสดงเปน
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รูปธรรม ซึ่งองคประกอบที่ส่ือบุคลิกภาพทั้งหมดสามารถดูไดที่ เอกสารอางอิงทายเลมในสวนผู
เชี่ยวชาญตรวจสอบขอมูล ในสวนนี้ผูวิจัยทําการสรุปผลดวยการพรรณนา ดังนี้ 
 
สรุปหลักการใชตัวอักษรในการสื่อบุคลิกภาพ 
บุคลิกสะโอดสะอง 

1. มีลักษณะที่ดูสะโอดสะอง ละเอียดออน เฉยเมยในดานอารมณ เสนห และความรูสึก  
2. แบบตัวอักษรในกลุมนี้อาจจะเปนแบบตัวอักษรที่มีรูปรางผอม หรือเปนตัวบีบซึ่งมีไม

มากนักในแบบตัวอักษรไทย  
3. ตัวอักษรเนื้อความ แบบตัวมีหัว และแบบตัวอาลักษณเทานั้น 
4. น้ําหนักของอักษรเปนแบบไมเทากัน ตัวอักษรจะมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ในกรณีที่

น้ําหนักเสนเทากันรูปรางอักษรจะเปนเหลี่ยมปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ  
 
บุคลิกสะอาด  

1. มีลักษณะที่ดูมีความเรียบงาย และสบาย ๆ มีความเปนทางการ เต็มไปดวย
สุนทรียภาพ ใหความรูสึกถึงความเปนแบบแผน มีคุณภาพ และความสมบูรณแบบ 
ตองอานงาย 

2. แบบตัวอักษรในกลุมนี้นาจะเปนแบบตัวอักษรที่มีความมั่นคงในเรื่องของเสนและน้ํา
หนักอักษร ไมออนหรือพลิ้วไหวมากจนเกินไป ลักษณะของน้ําหนักเสนที่ไมหนาและ
บางจนเกินไป 

3.  เปนกลุมตัวอักษรที่มีหัวกลมและแบบไมมีหัวหรือเชิง ที่มีลักษณะตัวโคงกลม  
4. ลักษณะของตัวอักษรกลุมนี้จะเปนตัวโคงกลมหรือเปนสัน และไมอวนหรือผอมเกินไป 

อานงาย มีขนาดชองไฟที่เวนระยะไมติดกันมากหรอืหางมากไป 
 
บุคลิกเปนธรรมชาติ  

1. แบบตัวอักษรในกลุมเปนธรรมชาตินั้น ควรจะมีลักษณะที่ดูเรียบงาย พื้น ๆ ดูอบอุน 
เปนแบบที่ตรงขามกับความทันสมัย  

2. แบบตัวอักษรในกลุมนี้คอนขางจะเปนแบบที่ดูเรียบงาย ในเรื่องเสนและน้ําหนักอักษร 
ซึ่งจะดูไมมีความทันสมัย หรือแปลกตามากจนเกินไป โดยมากนาจะเปนตัวเนื้อความ
มากกวาตัวตกแตง 

3. แบบตัวอักษรในกลุมนี้โดยมากจะเปนแบบที่รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน  
4. ลักษณะตัวอักษรที่เปนตัวอวน  
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5. กลุมของแบบตัวอักษรที่จัดอยูในแบบเปนธรรมชาตินั้น ประกอบดวยตัวอักษรเนื้อ
ความ แบบตัวมีหัว ตัวตกแตง แบบตัวมีหัวและไมมีหัวหรือมีหัวเปนจะงอยหรือเชิง 
รวมทั้งแบบตัวอาลักษณดวย 

 
สรุปหลักการใชสีในการสื่อบุคลิกภาพ 
 การวิเคราะหสีที่แสดงบุคลิกภาพในวิจัยฉบับนี้อางอิงหลักการแบงสีตามคําแสดงบุคลิก
ภาพจากทฤษฎีของ Kobayashi โดยใชทฤษฎี Image Scale และจากการใหผูเชี่ยวชาญคัดเลือก
กลุมที่ที่สื่อบุคลิกภาพตรงตามแตละบุคลกิ จากกลุมสีที่สรุปไวในบทที่ 2 สรุปไดสีที่แสดงบุคลิก
ภาพดังนี้ 
กลุมสีบุคลิกสะโอดสะอง  
 

 
ภาพประกอบที่ 18 สีที่ส่ือบุคลิกสะโอดสะอง 
 
กลุมสีบุคลิกสะอาด  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 19 สีที่ส่ือบุคลิกสะอาด 
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กลุมสีบุคลิกเปนธรรมชาติ  
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 20 สีที่ส่ือบุคลิกเปนธรรมชาติ 
 
สรุปหลักการใชภาพประกอบดวยรูปรางและรูปทรง 
 การใชองคประกอบพื้นฐานของรูปรางในการสรางภาพเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพและการจัด
วางโครงสราง ที่วาง สามารถสรุปไดจากทฤษฎีที่กลาวไวในบทที่ 2 ดังนี้ 
บุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 

จุด (Dot) มีความเรียบงาย ใชรูปทรงที่มีลักษณะเปนเลขาคณิต คือ สามเหลี่ยม วงกลม
และสี่เหลี่ยม  

เสน (Line) ใชลักษณะของเสนตรง (Straight Line) ใหความรูสึกแข็งแรง มั่นคง สงางาม
และนาศรัทธา 
 เสนโคง (Curve Line) ใหความรูสึกในการเคลื่อนไหวอยางชาๆ ตอเนื่องไมมีที่ส้ินสุด นุม
นวล ออนชอย เฉื่อยชาและไรจุดหมาย 

 เสนโคงที่มีจังหวะ (Rhythmic Curvers) ใหความรูสึกงดงาม นิ่มนวล สงา ลีลาสวยงาม 
สุภาพ ราเริง เบิกบาน เปนหนุมสาวและความกลมกลืนที่เกิดจากการตอเนื่องที่นุมนวล 

รูปรางและรูปทรง รูปรางและรูปทรงเรขาคณิต (Geometric Shape) หมายถึง รูปรางที่
วัดขนาดไดแนนอนทางเรขาคณิต ประกอบดวยรูปรางพื้นฐาน คือ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม และวง
กลม โดยอาจเพิ่มความออนซอยตามบุคลิกดวยการใชลักษณะของเสนโคงรวมกับรูปรางและรูป
ทรง 
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บุคลิกสะอาด (Clear) 
จุด (Dot) มีความเรียบงาย ใชรูปทรงที่มีลักษณะเปนเลขาคณิต คือ   วงกลมและสี่เหลี่ยม  
เสน (Line) ใชเสนตรง (Straight Line) ในแนวเสนนอน (Horizontal Line) ใหความรูสึก

สงบ เงียบ สุภาพ กวางและพักผอน สบาย เรียบงาย 
รูปรางและรูปทรง ใชรูปทรงและรูปรางที่เรียบงาย มีลักษณะเปนเสนเบาๆ มีทิศทางใน

ทางเดียวกัน อาจเปนรูปทรงเลขาคณิต 
  
บุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) 
 จุด (Dot) ใชลักษณะของจุดที่เปนทรงกลมหรือวงรี หรือรูปทรงธรรมชาติ จุดแบบบังเอิญ 
 เสน (Line) ลักษณะการใชเสนมีหลากหลายแบบ คือเปนเสนที่มีลักษณะคลองตัวอิสระ 
เสนแสดงรูปทรง เสนโคงกลมและเสนโคงที่มีจังหวะ  หรือเสนที่กระจายออกโดยรอบรวมถึงเสนโคง
กลมที่กระจายจากศูนยกลาง เสนที่มีลักษณะเปนธรรมชาติ 
 รูปรางและรูปทรง ใชรูปทรงที่เปนธรรมชาติหรือเลียนแบบธรรมชาติ รูปรางอิสระ รูปราง
ที่เกิดจากความบังเอิญ รู)รางรูปทรงที่มีสัดสวนโคง ไมแข็ง  

  
การจัดวางองคประกอบที่สื่อบุคลิกภาพ 
บุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 

ใชโครงสรางเนนเสนแนวตั้ง (Emphasis on Verticality) เปนลักษณะโครงสรางที่จัดวาง
รูปทรงในแนวเสนตั้ง ใหความรูสึกกระฉับกระเฉง คลองแคลววองไว และความมั่นคง การปะทะ
และแรงผลักดัน เนื่องจากมีทิศทางตามแรงดึงดูดของโลก จึงดูมีพลังแรงดึง 

การจัดวางภาพและขอความใชการจัดวางแบบมีจังหวะของที่วางบวกและที่วางลบอยาง
สม่ําเสมอ 
 
บุคลิกสะอาด (Clear) 

ไมมีการระบุโครงสรางตายตัวใหความรูสึกสงบเงียบ เบาสบาย การจัดวางที่วางตองใชสัด
สวนของที่วางบวกนอยกวาที่วางลบ และดูไมรกสะอาดตา  
 
บุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) 

ใชโครงสรางไดหลายแบบ คือ โครงสรางคลายคลึงของหนวยยอย เปนโครงสรางที่มีขนาด
พื้นที่ของหนวยโครงสรางใกลเคียงกันแตไมเทากัน ทําใหดูคลายคลึงกัน แตการจัดวางโครงสราง
นั้นใหความคลายคลึงในการมอง โครงสรางเสนในแนวนอนใหความรูสึกสงบเงียบ เบาสบาย  
โครงสรางแนวเสนโคงใหความรูสึกปรวนแปรและเคลื่อนไหวและแนวเสนตั้งตามลําดับ  
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 จากการประเมิณสรุปเลือกองคประกอบตางที่กลาวมาทั้งหมดของผูเชี่ยวชาญ สามารถ
สรุปออกเปนรูปแบบและตารางที่จะใชในการทดลองจับคูออกแบบบุคลิกภาพที่จะนําไปสอบถาม
กลุมเปาหมายในสวนตอไป ได ดังนี้ 
บุคลิกสะโอดสะอง 
 

ภาพประกอบที่ 21 องคประกอบที่สื่อบุคลิกสะโอดสะอง 
 
บุคลิกสะอาด 
 

ภาพประกอบที่ 22 องคประกอบที่สื่อบุคลิกสะอาด 
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บุคลิกธรรมชาติ 

 
ภาพประกอบที่ 23 องคประกอบที่สื่อบุคลิกธรรมชาต ิ
 
 

สวนที่  3     การวิเคราะหและรวมขอมูลของผลที่ไดจากแบบสอบถามชุดที่ 2 
  

 ในแบบสอบถามชุดที่ 2 เปนการจับกลุมบุคลิกภาพและคําแสดงบุคลิกภาพมาทดลอง
ออกแบบ เปนตัวอยางใหกลุมเปาหมายเลือกกลุมบุคลิกที่ตรงตอการสื่อภาพลักษณผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุที่สุด ซึ่งกอนออกแบบสอบถามชุดที่ 2 ผูวิจัยไดทําการตรวจความเปนกลางของ
ตัวอยางทดลองออกแบบกับผูเชี่ยวชาญ จากนั้นนําผลรวมของคะแนนที่ไดจากผูเชี่ยวชาญและขอ
เสนอแนะมาทําการปรับปรุงอีกครั้งกอนออกแบบทดลองชุดใหมที่ใชสอบถามกลุมเปาหมาย 
 การเก็บขอมูลในสวนแบบสอบถามนี้เปนการเก็บและวิเคราะหขอมูลดานขอคิดเห็นของ
กลุมเปาหมายเกี่ยวกับบุคลิกภาพ คําแสดงบุคลิกภาพ รูปแบบการนําเสนอภาพประกอบและ
ระดับนามธรรมของภาพที่เหมาะสมในการนําเสนอ  จากนั้นหาแนวทางการออกแบบตรา
สัญลักษณที่เหมาะสมกับบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ และลักษณะองคประกอบที่
เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ ทายสุดคือการสรุปบุคลิกที่จับคูออกแบบ 7 บุคลิก เพื่อ



 98

หาบุคลิกที่เหมาะสมที่สุดในการสื่อภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ตามความคิดเห็น
ของกลุมเปาหมายมากที่สุด 
 ในการวิเคราะหและนําเสนอผลในสวนนี้ใชตารางขอมูลที่ไดเปรียบเทียบการวิเคราะหเปน
กราฟและเปอรเซ็น เพื่อแสดงใหเห็นผลที่ไดอยางชัดเจน การนําเสนอขอมูลจะเรียงลําดับจากกลุม
อายุ15-21 ป รวม 3 กลุมและกลุมอายุ 22-25 ป จํานวน 3 กลุม โดยเรียงขอมูลจากแบบสอบถาม
ตั้งแตขอ 1 ถึงขอ 9 ของแบบสอบถาม ซึ่งตัวอยางแบบสอบถามชุดที่ 2 แสดงไวทายเลมวิจัย จาก
นั้นทําการสรุปวิเคราะหผลในแตละกลุมอีกครั้ง 
 แบบสอบถามชุดที่ 2 มีคําถามรวมทั้งหมด 9 ขอ การเก็บขอมูลในสวนนี้ผูวิจัยใหกลุมตัว
อยางประชากรเปาหมาย ทําการตองแบบสอบถามทั้งหมดตามความเห็นของตนกอน จากนั้นผู
วิจัยทําการอภิปรายสรุปแนวทางของความคิดของทุกคนในกลุมเปรผลสรุปรวมอีกครั้ง เพื่อหาคา
กลางของเสียงสวนใหญที่นําไปสูแนวทางการออกแบบที่นําเสนอในบทที่ 5  
 การนําเสนอการวเิคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม ผูวิจัยทําการแบงการนําเสนอเปนสวนๆ
ตามจํานวนขอในแบบสอบถาม โดยนําเสนอขอมูลและวิเคราะหเปนสวนๆ ดังนี้ 
  

สวนที่ 1  การวิเคราะหและสรุปผลบุคลิกที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑมากที่สุด เลือกจาก 3 
บุคลิกที่ไดคําตอบจากแบบสอบถามที่ 1 เพื่อย้ําความแนนอนอีกครั้ง ในสวนนี้ผูวิจัยนําเสนอขอมูล
เปนตารางสรุปผลและกราฟ และวิเคราะหขอมูลจากการคิดคาทางสถิติพรอมสรุปคาสูงสุด 3 
อันดับที่ไดจากการวิเคราะหในแตละกลุม จากนั้นนําผลของทั้ง 3 กลุมของแตละชวงอายุมาทําการ
สรุปรวมและนําผลที่ไดมาทําการสรุปรวมทั้ง 2 กลุมอายุอีกครั้ง สําหรับบทสรุปที่เปนแนวทางใน
การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑตอไป 
  

สวนที่ 2  วิเคราะหประเภทของภาพประกอบที่เหมาะสมที่สุดในการนําเสนอบุคลิกผลิต
ภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุบนบรรจุภัณฑ โดยแยกเปน 3 กลุม คือ กลุมภาพคนและรางกาย, กลุม
ภาพจากธรรมชาติ ดอกไม ใบไม ผลไม, กลุมภาพสัตว  

 
 สวนที่ 3  วิเคราะหการใชระดับนามธรรมของภาพประกอบที่เหมาะสมที่สุดในการสื่อ
ความหมาย ชนิด ประเภทผลิตภัณฑและบุคลิกผลิตภัณฑ โดยใหกลุมตัวอยางทําการเลือก 3 
อันดับแรกที่สื่อไดเหมาะสมที่สุด ผูวิจัยใชภาพการตัดทอนจากดอกบัว เนื่องจากเปนดอกไมที่รูจัก
และใกลเคียงกับภาพประกอบที่จะนํามาใช โดยแบงระดับนามธรรมของภาพเปน 6 ระดับ จาก
ภาพเหมือนจริง และตัดทอนลงจนเปนภาพนามธรรม ดังนี้ 
 



 99

 
ระดับนามธรรมของภาพประกอบ 

 
 
ภาพประกอบที่ 24 ระดับนามธรรมของภาพ 
 
 สวนที่ 4  การหาระดับนามธรรมที่ใชในการออกแบบตราสัญลักษณที่เหมาะสมตอการรับ
รูของกลุมเปาหมายและสามารถสื่อบุคลิกผลิตภัณฑไดเหมาะสม โดยใชทฤษฎีระดับนามธรรม
ตราสัญลักษณ ของ วิรุน ตั้งเจริญ ดังนี้ 

1. รูปภาพ (Photograph) เปนภาพเหมือนจริง ภาพถายหรือภาพเขียนเหมือนจริง 
2. ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) เปนภาพลดทอนแตยังมีเคาเหมือน

จริง 
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3. ภาพงายๆ (Glyph) ภาพตัดทอนรายละเอียดทิ้ง 
4. สัญลักษณภาษา (Logo) ตัวอักษรที่อานออก มีความหมาย 
5. ตัวอักษรยอ (Letermark) อักษรหรือพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่งที่เปนอักษร

ยอ 
6. สัญลักษณ (Symbol/Abstract) ภาพดัดแปลงแทบไมเหลือเคาโครงเดิม เปน

นามธรรมสูง 
ผูวิจัยใชภาพตัวอยางในการเก็บขอมูลดังนี้ 

 
ระดับนามธรรมของภาพ 

 

ภาพประกอบที่ 25 ระดับนามธรรมของภาพในการออกแบบตราสัญลักษณ 
 
 สวนที่ 5  เปนการหาคําที่แสดงบุคลิกภาพผลิตภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุที่เหมาะสมที่สุดตอความตองการของกลุมเปาหมาย โดยใหเลือกบุคลิก 3 อันดับตน
จากคําแสดงบุคลิกทั้งหมดในแตละกลุมบุคลิก จากนั้นนําขอมูลที่ไดมาคิดคาทางสถิติ 
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เพื่อมาใชเปนแนวทางการสื่ออารมณและบุคลิกผลิตภัณฑ ในงานออกแบบเรขศิลปบน
บรรจุภัณฑ 
 
 สวนที่ 6  เปนการวิเคราะหหาสีที่เหมาะสมที่สุดในการสื่ออารมณและบุคลิกผลิตภัณฑ
สุขอนามัยเจริญพันธุ 3 อันดับแรก และนําผลมาคิดคาทางสถิติ เพื่อเปนแนวทางในการใชสีสําหรับ
การออกแบบตราสัญลักษณ และเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ โดยนําเสนอสีในการเลือกดังนี้ 
 
สีที่สื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
 

 
ภาพประกอบที่ 26 สีที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
สวนที่ 7-9  เปนการหาแนวทางการทดลองจับคูบุคลิกภาพทั้ง 3 บุคลิก มาออกแบบ
ทดลองในการใชองคประกอบที่สื่อบุคลิกในแตละกลุม โดยผูวิจัยทําการออกแบบในขั้น
ตนจากนั้นผูเชี่ยวชาญทําการตรวจสอบความเปนกลางของภาพที่ได กอนทําการปรับแก
ไขกอนนํามาเปนตัวอยางงานออกแบบทดลองในแบบสอบถามตอไป การจับคูกลุมบุคลิก
ภาพใชหลักการจับคูแบบพบกันหมด โดยนําเสนอเปนโครงสรางไดดังนี้  
 
โครงสรางการจับคูบุคลิกภาพในการทดลองออกแบบ 
 จากกลุมบุคลิก 3 กลุมที่กลุมประชากรตัวอยาเลือกไวในแบบสอบถามชุดที่ 1 ผูวิจัยนํา
กลุมบุคลิกมาจับคูออกแบบตามทฤษฎีของ Kobayashi ได ดังนี้ 
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ที่มา:ทฤษฎี Word Image Scale โดย Kobayashi หนา 11 

ภาพประกอบที่ 27 ภาพการจับคูกลุมบุคลิกภาพ 
 

แบงกลุมบุคลิกได 7 กลุมดังนี้ 
 A1 กลุมบุคลิกสะโอดสะอง 
 A2 กลุมบุคลิกสะอาด 
 A3 กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ  
 A4 กลุมบุคลิกสะโอดสะองและบุคลิกสะอาด 
 A5 กลุมบุคลิกสะอาดและบุคลิกเปนธรรมชาติ 
 A6 กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ และบุคลิกสะโอดสะอง 



 103

 A7 กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ บุคลิกสะอาดและบุคลิกสะโอดสะอง 
การแบงคําแสดงบุคลิกภาพ 
A1 กลุมบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 
พิถีพิถัน ประณีต ละเอียด นุมนวล ออนชอย(Elaborate & Delicate Supple 
ประณีต นุมนวล ละมุนละไม ละเอียดออน ลึกลับซับซอน (Delicate) 
ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม (Feminine) 
สุภาพออนโยน ออนหวาน เบา นุม ผูดี (Gentle & Elegant) 
อารมณ สะเทือนอารมณ (Emotional)  ออนนอม เรียบงาย เปนผูดี (Modest) 
วัฒนธรรม (Cultured)    ทําใหบริสุทธิ์ สละสลวย เปนผูดี (Refined) 
นิ่มนวล เปนกลาง (Moderate)   สงา ภูมิฐาน (Dignified & Graceful) 
เปนผูหญิง (Womanly)    เรียบ เรียบรอย มีสุขภาพดี (Sleek) 
นารัก นาสนใจ สวยงาม (Refined & Comely) ราเริง (Lyrical) 
นารัก (Lovely)     สงางาม นุมนวล อรชร (Graceful)  
    
A2 กลุมบุคลิกสะอาด (Clear) 
บริสุทธิ์ กระจาง (Clear)    เรียบรอย คลองแคลว เก ทันสมัย (Neat) 
สดชื่น (Bracing)    สะอาด (Clean) 
ใส (Crystalline)     ทําใหมีกาํลัง (Refreshing) 
กระจางลง ออนลง (Clear-cut) 
 
A3 กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) 
เขากันได เหมือน (Agreeable)   รางกาย สุขภาพ สมบูรณ (Healthy) 
สดชื่น (Fresh)     มีชีวิตชีวา (Full of life) 
สม่ําเสมอ หนักแนน (Steady)   อุน สบาย (Cozy & Comfortable) 
ปลอบโยน ความสุขสบาย (Comfortable)  ภูมิประเทศ (Laid-back) 
ใจกวาง กรุณา อุดม (Generous)   รูสึกออนลง สบาย (Temperate &mind) 
สบาย เย็นตา (Restful)    ธรรมชาติ (Natural) 
ชวนดู ยวนใจ (Simple & appealing)  ทุงหญา (Pastoral) 
เคยชิน ขนบธรรมเนียม (Domestic)  โชคดี มีสุข (Happy-go-lucky) 
สดใส วัยเยาว  (Fresh & young)   เรียบ กระจาง งาย จืด (Plain)  
Gentle  สุภาพ ออนโยน ถนอม ผูดี  พอใจ เขากัน (Congenial) 
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ซื่อสัตย ตรงไปตรงมา (Honest & straightforward)   
ใกลชิด สนิทสนม ละเอียดลออ (Intimate)  ออนโยน เบา จืด (Mild) 
สงบ ราบเรียบ เยือกเย็น (Tranquil)   สงบ สันติภาพ (Peaceful) 
ออนหวาน นารักใคร (Amiable)   สวาง สีออน ผองใส (Light) 
 
A4 กลุมบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) และบุคลิกสะอาด (Clear) 
เรียบรอย คลองแคลว เก ทันสมัย (Neat)  ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม(Feminine) 
สดชื่น (Bracing)    สะอาด (Clean) 
ใส (Crystalline)     นิ่มนวล เปนกลาง (Moderate)  
ทําใหบริสุทธิ์ สละสลวย เปนผูดี (Refined) ราเริง (Lyrical) 
นารัก นาสนใจ สวยงาม ดึงดูด (Refined & Comely) 
ประณีต นุมนวล ละมุนละไม ละเอียดออน ลึกลับซับซอน (Delicate)   
 
A5 กลุมบุคลิกสะอาด (Clear) และบุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) 
ทําใหมีกําลัง (Refreshing)    เรียบ กระจาง งาย จืด (Plain) 
กระจางลง ออนลง (Clear-cut)    สวาง สีออน ผองใส (Light) 
เขากนัได เหมือน (Agreeable)    รางกาย สุขภาพ สมบูรณ (Healthy) 
สดชื่น (Fresh)      มีชีวิตชีวา (Full of life) 
สม่ําเสมอ หนักแนน (Steady)    ธรรมชาติ (Natural) 
ชวนดู ยวนใจ (Simple & appealing)   ทุงหญา (Pastoral) 
สงบ ราบเรียบ เยือกเย็น (Tranquil)    สงบ สันติภาพ (Peaceful) 
 
A6 กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) และบุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 
เกี่ยวกับบาน  เคยชิน ขนบธรรมเนียม (Peaceful)  โชคดี มีสุข (Happy-go-lucky) 
อุน สบาย (Cozy & Comfortable)   ออนหวาน นารักใคร (Amiable)  
ใจกวาง กรุณา อุดม (Generous)    สบาย เย็นตา (Restful)  
ทําใหบริสุทธิ์ สละสลวย เปนผูดี (Refined)  นิ่มนวล เปนกลาง (Moderate)  
เรียบ เรียบรอย มีสุขภาพดี (Sleek)   ภูมิประเทศ (Laid-back)  
ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม (Feminine) 
ประณีต นุมนวล ละมุนละไม ละเอียดออน ลึกลับซับซอน (Delicate) 
ซื่อสัตย ตรงไปตรงมา ใจจริง เรียบ (Honest & straightforward) 
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A7 กลุมบุคลิกเปนธรรมชาติ (Natural) บุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) และบุคลิกสะอาด 
(Clear) 
เขากันได เหมือน (Agreeable)    รางกาย สุขภาพ สมบูรณ (Healthy) 
สดชื่น (Fresh)      ธรรมชาติ (Natural) 
สดใส วัยเยาว (Fresh & young)     มีชีวิตชีวา (Full of life) 
ใกลชิด สนิทสนม ละเอียดลออ (Intimate)   สม่ําเสมอ หนักแนน (Steady)  
บริสุทธิ์ กระจาง (Clear)     สะอาด (Clean) 
ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม (Feminine)  เปนผูหญิง (Womanly)  
ประณีต นุมนวล ละมุนละไม (Delicate)   นารัก (Lovely) 
ละเอียดออน ลึกลับซับซอน  
 
 เมื่อจับคูบุคลิกภาพได 7 กลุมแลว ผูวิจัยไดทําการออกแบบทดลองการใชองคประกอบเรข
ศิลปสื่อกลุมบุคลิกทั้ง 7 กลุม โดยแบงเปน 3 ระดับ คือ 

1. รูปรางและรูปทรงที่เปนภาพขาว-ดํา 

 
ภาพประกอบที่ 28 ภาพรูปรางและรูปทรงที่ส่ือบุคลิกภาพ 
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2. รูปรางและรูปทรงที่เพิ่มสีในแตละบุคลิก 

 
ภาพประกอบที่ 29 ภาพสีรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกในแตละกลุม 
 

3. การนําองคประกอบทั้งหมดมาจัดวางองคประกอบสื่อบุคลิกแตละกลุม 

ภาพประกอบที่ 30 ภาพการใชและการจัดวางองคประกอบสื่อบุคลิกภาพ 



ในสวนนี้เปนการสรุปผลและการวิเคราะหของมูลท่ีไดจากแบบสอบถามชุดที่ 2 ผูวิจัยนํา
 เสนอผลที่ไดในรูปแบบตารางและวิเคราะหผลท่ีไดเปนกราฟแสดงผลทางสถิติ จากนั้นคิดคาเฉล่ีย
เปน เปอรเซ็น เพื่อหาผลสรูปของคําตอบที่เปนอันดับ 1-3 ในแตละหัวขอ และทําการสรุปรวมขอมูล
ทั้งหมดอีกครั้งในทายบทนี้ โดยวิธีการสรุปวิเคราะหแบบพรรณนา
สรุปผล วิเคราะหและสรุปแบบสอบถามชุดที่ 2
กลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 15-21 ป ในการตอบแบบสอบถาม แบบอภิปรายกลุม กลุมที่1
หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัย
          เจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
19 นักศึกษา
21 นักศึกษา
19 นักศึกษา
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา
21 นักศึกษา

ตารางที่ 11 ขอมูลกลุมตัวอยาง  

ภาพประกอบที่ 31 ขอมูลกลุมตัวอยาง
สรุปชวงอายุของกลุมตัวอยางในกลุมน้ี
อายุ 19 ป จํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
อายุ 20 ป จํานวน 3 คน คิดเปน 42.86%
อายุ 21 ป จํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สรุป อายุโดยเฉลี่ยของกลุมน้ีอยูท่ี 20 ป

ระดับการศึกษา
ปริญญาตรี
ปริญญาตรี
ปริญญาตรี
ปริญญาตรี
ปริญญาตรี
ปริญญาตรี
ปริญญาตรี

8,000-15,000
8,000-15,000
8,000-15,000
8,000-15,000

รายได
8,000-15,000
8,000-15,000
8,000-15,000

คนที่
1
2
3
4
5
6
7

19

21

19

20 20

21

20

18

18.5

19

19.5

20

20.5

21

21.5

1 2 3 4 5 6 7

อายุ

จํานวนผูตอบคนที่

อายุ



ขอ 1 กลุมบุคลิกใดที่สื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีที่สุดตามลําดับ 1-3 

คนที่ ธรรมชาติ สะอาด
1 2 1
2 1 2
3 2 1
4 1 2
5 2 1
6 2 1
7 1 2

ตารางที่ 12 ผลการเลือกกลุมบุคลิก

 

ภาพประกอบที่ 31 ผลการเลือกกลุมบุคลิก
จํานวนประฃากรกลุมเปาหมายตัวอยาง อายุ 15-21 ปเลือกกลุมตางๆ

ธรรมชาติเปนอันดับ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
เปนอันดับ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
เปนอันดับ 3 ไมมี

สะอาด เปนอันดับ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
เปนอันดับ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
เปนอันดับ 3 ไมมี

สะโอดสะองเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 ไมมี
เปนอันดับ 3 มี 7 คน คิดเปน 100%

สะโอดสะอง
3
3
3
3
3
3
3

0
0.5

1
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3.5

1 2 3 4 5 6 7 8

อันดับที่
ธรรมชาติ
สะอาด
สะโอดสะอง

จํานวนผูตอบคนที่



สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 15-21 ปเลือก
อันดับท่ี 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด

คนที่ ภาพสัตว อื่นๆ ระบุ
1 3
2 0
3 3
4 3 คน+ธรรมชาติ
5 3
6 3 คน+ดอกไม
7 0 คนผูหญิง+ดอกไม

ตารางที่ 13 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพประกอบที่ 32 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม
จํานวนกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางเลือก

ภาพคน,รางกายเปนอันดับท่ี 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
                                อันดับที่ 2 ไมมี 
                                 อันดับที่ 3 ไมมี 
ภาพสัตว             เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                  อันดับท่ี 2 ไมมี 
                                  อันดับท่ี 3 มี 5 คน คิดเปน 71.43%

ภาพธรรมชาติภาพคน,รางกาย
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ภาพสัตว

ภาพธรรม

จํานวนผูตอบคนที่

อันดับที่



ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไมเปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                   อันดับที่ 2 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
                                    อันดับที่ 3 ไมมี 

สรุป ภาพประกอบที่คนเลือก
อันดับท่ี 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับท่ี 3 คือ ภาพสัตว

จากการอภิปรายสรุปรวมผลที่ไดในการใชภาพประกอบ  นอกจากนั้นยังมีจํานวนประชาก
 42.86% ท่ีลงความเห็นวานาจะเปนภาพประกอบรวมคือ นําภาพคนและธรรมชาติมารวมกัน

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5
1 0 0 2 3 1
2 0 0 2 0 1
3 0 0 0 3 1
4 0 0 3 3 1
5 0 0 3 2 1
6 0 0 0 0 2
7 0 0 0 3 1

ตารางที่ 14 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย

ภาพประกอบที่ 33 กราฟแสดงระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
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จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก
ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2 ไมมี
ภาพที่ 3 เปนอันดับท่ี 1 ไมมี
                  อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 6 คน คิดเปน 85.7%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 6 เปนอันดับท่ี 1 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.3%

สรุป ภาพที่เหมาะสมสําหรับนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด
อันดับท่ี 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับท่ี 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับท่ี 3 คือ ภาพที่ 4

ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามาก
ที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5
1 0 3 2 0 0
2 0 0 1 3 2
3 0 0 2 0 3
4 0 0 2 3 0
5 0 0 1 3 2
6 0 0 0 0 0
7 0 0 3 0 2

ตารางที่ 15 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ



ภาพประกอบที่ 34 กราฟแสดงผลระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2 เปนอันดับท่ี 1 ไมมี

อันดับที่ 3 ไมมี
อันดับที่ 4 มี 1 คน คิดเปน 14.29%

ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3 มี 3 คน คิดเปน 42.86%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.29%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3 ไมมี

สรุป ระดับการส่ือความหมายที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
อันดับท่ี 1 คือ ภาพที่ 6 
อันดับท่ี 2 คือ ภาพที่ 3 และ 5
อันดับท่ี 3 คือ ภาพที่ 4
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คนที่

ตารางที่ 16 ผลกลุมบุคลิกทีสือผลิตภัณฑมากทีสุด

ภาพประกอบที่ 35 กราฟผลกลุมบุคลิกที่ส่ือผลิตภัณฑมากที่สุด
จํานวนประชากรเปาหมายที่เลือกคําวา สะอาด

อันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.29%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%

จํานวนประชากรเปากมายที่เลือกคําวา ธรรมชาติ
อันดับท่ี 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 3 คน คิดเปน 42.86%

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อถึงผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดตามลําดับ 1-3

อันดับที่ 3อันดับที่ 2อันดับที่ 1
สะอาด
(สดชืน)

สะโอดสะอง
(ประณีต,นุมนวล)
สะโอดสะอง

(ประณีต,นุมนวล)
ธรรมชาติ

(สุภาพ,ออนโยน)
สะโอดสะอง

(ออนหวานละมุนละไม)
สะโอดสะอง

(ประณีต,นุมนวล)
ธรรมชาติ

(มีชีวิตชีวา)

สะอาด
(สะอาด)
ธรรมชาติ

(ออนโยน,เบา,จืด)
สะอาด

(สะอาด)
สะโอดสะอง

(สลาสลวย,เปนผูดี)

(อุน,สบาย)

ธรรมชาติ
(เขากันได)
สะอาด

(เรียบรอย,ทันสมัย)
ธรรมชาติ

(สบาย,เย็นตา)
ธรรมชาติ

(ออนโยน,เบา)
สะโอดสะอง

สะอาด
(สะอาด)

ธรรมชาติ

(นารัก,นาสนใจ)
สะอาด
(สดชืน)

สะอาด
(บริสุทธิ์ กระจาง)
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จํานวนประชากรเปาหมายที่เลือกคําวา สะโอดสะอง
อันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 ไมมี

สรุป คําที่แสดงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑท่ีส่ือความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ
      มากที่สุด

อันดับท่ี 1 คือ สะโอดสะอง(ประณีต,นุมนวล)
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(สะอาด)
อันดับที่ 3 คือ สะอาด(เรียบรอย,คลองแคลว,เก,ทันสมัย)

ขอ 6 สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

คนที่
1
2
3
4
5
6
7

ตารางที่ 17 ผลการเลือกสีท่ีเหมาะสม

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับที่ 1 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 3 คน คิดเปน 42.86%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีสมแถว 3,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 7 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับที่ 2 คือ
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีขาวแถว 1,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%

สมแถว 3,ชอง 1 ขาวแถว 1,ชอง 5 ชมพูแถว 3,ชอง 5
ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 4 ชมพูแถว 3,ชอง 7
ฟาแถว 1,ชอง 4 ชมพูแถว 3,ชอง 6 ชมพูแถว 3,ชอง 8
ชมพูแถว 3,ชอง 7 ฟาแถว 1,ชอง 4 มวงแถว 4,ชอง 2

ฟาแถว 1,ชอง 2 มวงแถว 4,ชอง 1
ฟาแถว 1,ชอง 4 ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 2
ชมพูแถว 3,ชอง 6

อันดับที่ 1 อันดับที่ 2 อันดับที่ 3
ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 3 สมแถว 3,ชอง 1



จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับที่ 3 คือ
สีสมแถว 3,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีมวงแถว 4,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 7 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีมวงแถว 4,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

สรุป  สีที่ส่ือบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุ
อันดับท่ี 1 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 2 คือ สีฟาแถว 1,ชอง 4 และสีชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 3 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 7

ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดในแบบ
ทดลอง Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

คนที่ A1 A2 A3 A4 A6
1 1 3 4 5 4
2 1 2 3 4 5
3 2 3 2 0 2
4 4 1 1 3 2
5 1 3 4 4 5
6 2 3 3 5 2
7 1 3 3 4 2

ตารางที่ 18 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงท่ีส่ือบุคลิกภาพ

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 12
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 15

รวม 18



ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 20
ภาพ A4 คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3

คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 25
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

ภาพ A6 คะแนน 2 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 22
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 18

ภาพประกอบที่ 36 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
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สรุป ภาพที่ไดรับคะแนนสูงสุด    อันดับท่ี 1 คือ  A4 Elegant Clear
อันดับท่ี 2 คือ  A6 Natural Elegant
อันดับที่ 3 คือ  A3 Natural 

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเม่ือพิจารณา
ขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

คนที่ A1 A2 A3 A4 A6
1 5 3 4 5 2
2 0 5 0 3 4
3 3 2 1 5 1
4 4 3 2 3 2
5 2 3 4 5 4
6 2 2 3 4 2
7 2 4 3 4 2

ตารางที่ 19 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงท่ีส่ือบุคลิกภาพที่เปนสี
คําวิจารณ A1  มี 1 คน 1. รูปรางไมออนโยน

A2 มี 1 คน 1.ดูแก
A3 มี 3 คน 1. ทาทางยั่ว ผูหญิงเกิน สีเปรี้ยว

2. นาจะมีการตัดทอนภาพบางสวนออก เชน ผม
3. รายละเอียดมากเกินไป
A4 ,มี 3 คน 1. ดูสดใส ดูดี
A5 มี 1 คน 1.เหมือนยา
A6 มี 2 คน 1.ดูแก
A7 มี 1 คน 1.สดใสราเริง

ภาพ A1 คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 18
ภาพ A2 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 22



ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 17
ภาพ A4 คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6

คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 15

รวม 29
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 13
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 17
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 18

ภาพประกอบที่ 37 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงท่ีส่ือบุคลิกภาพที่เปนสี
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ภาพ



สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อลงสีแลว
อันดับท่ี 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด (Elegant Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 3 คือ  A1 สะอาด(Clear) และ A2 สะโอดสะอง(Elegant)

ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเม่ือนํามา
สื่อสารลงบนบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A6
1 3 5 3 4 3
2 0 5 0 1 4
3 3 5 2 3 1
4 0 0 0 0 0
5 0 0 0 5 0
6 0 0 0 0 0
7 3 3 2 3 2

ตารางที่ 20 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑท่ีสุด
คําวิจารณ A1  มี 3 คน

2.เหมือนกลองกระดาษทิชชู
A2 มี 4 คน 1.สีสะโพกเขมไป นาจะนําตัวอักษร faninene ใน A6 มาใช

2.เปล่ียนสีพื้นใหดูสดใส กระฉับกระเฉงกวานี้อาจจะดี
3.บริเวณสีเขมนาจะสีออนลงอีกนิด
4.สีพ้ืนนาจะเขมมากกวานี้ ตัวอักษรไมดึงดูด

A3 มี 3 คน 1.ดูเปนผูหญิงหวานเกิน
2.ดูเหมือนกลองยาสมุนไพร
3.รายละเอียดโดยเฉพาะดอกไมทําใหบรรจุภัณฑรกเกินไป

A4 ,มี 2 คน 1.โทนสีดูเหมาะสมดี
2.เปล่ียนตัวอักษรคําวา Faminene wash ใหม

A5 มี 2 คน 1.ฟอรมดูดีสุดแตยังไมส่ือตัวผลิตภัณฑ คิดวาส่ือกระดาษชําระ
2.กลองขาว ดูสะอาด อนามัยดี

A6 มี 4 คน 1.โทนสีดูสวยพอใช
2.รกไปดูมันแขงกัน
3.เหมือนกลองยาลดความอวน
4.บรรจุภัณฑดูลาสมัย

1.พื้นหลังนาจะมีสีสัน



A7 มี 3 คน 1.ตัวหนังสือ Faminene wash สวย
2.สีดีแตรกไป
3.นาจะใชตัวอักษรในแบบ A5 เลือกฟอนตแบบ หรือแบบ A4
 และนาจะทําเปนกรอบรูปวงรี

ภาพ A1 คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 15
รวม 15

ภาพ A2 คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 5 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9

รวม 12
ภาพ A3 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
รวม 7

ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 16

ภาพ A5 คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8

รวม 11

ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 9

รวม 24

ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จาํนวน 1  คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4

รวม 13



ภาพประกอบที่ 38 กราฟผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑท่ีสุด

สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาส่ือสาร
      ลงบนบรรจุภัณฑ

อันดับท่ี 1 คือ  A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ A1 สะอาด(Clear)

15
12

7

16

11

24

13

0

5

10

15

20

25

30

A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7

คะแนนรวม

คะแนนเต็ม 35

ภาพ



จากการอภิปรายกลุมในกลุมท่ี 1 น้ี ผลสรุปของกลุมบุคลิกที่เหมาะกับผลิตภัรฑสุขอนามยั
เจริญพันธตามความเห็นรวมทั้ง 7 คน มีดังนี้ 

3 จาก 7 คน เลือกโหวดอันดับ 1 ใหกลุม A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
4 จาก 7 คน เลือกโหวดอันดับ 1 ใหกลุม A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
ผูวิจัยจึงสรุปการโหวดอันดับกลุมบุคลิกที่เหมาะสมเปนอันดับที่ 1 ในกลุมท่ี 1 น้ี คือ

กลุม A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)และA6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
เนื่อจากเมื่อประเมินผลเทียบเคียงทางสถิติแลวความใกลเคียงของคะแนนการเลือกตางกันนอยมาก



กลุมตัวอยางท่ีมีอายุระหวาง 15-21 ป ในการตอบแบบสอบถาม
แบบอภิปรายกลุม กลุมที่2

หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
           สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
19 นักศึกษา
21 นักศึกษา
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา
21 นักศึกษา
21 นักศึกษา
20 นักศึกษา

ตารางที่ 21 ขอมูลกลุมตัวอยาง  

ภาพประกอบที่ 39 กราฟขอมูลกลุมตัวอยาง 
สรุปชวงอายุของประชากรตัวอยางในกลุมนี้
อายุ 19 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
อายุ 20 ป จํานวน 3 คน คิดเปน 42.86%
อายุ 21 ป จํานวน 3 คน คิดเปน 42.86%
สรุป อายุโดยเฉลี่ยของกลุมนี้อยูที่ 20 ป
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จํานวนผูตอบคนที่



ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุดเรียงตาม
ลําดับ 1-3

ธรรมชาติ สะอาด
2 1
2 1
2 1
2 1
2 1
2 1
2 1

ตารางที่ 22 ผลการเลือกกลุมบุคลิก

 

ภาพประกอบที่ 40 กราฟผลการเลือกกลุมบุคลิก
จํานวนประฃากรกลุมเปาหมายตัวอยาง อายุ 15-21 ปเลือกกลุมตางๆ

ธรรมชาติเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 มี 7 คน คิดเปน 100%
เปนอันดับ 3 ไมมี

สะอาด เปนอันดับ 1 มี 7 คน คิดเปน 100%
เปนอันดับ 2 ไมมี
เปนอันดับ 3 ไมมี
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สะโอดสะองเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 ไมมี
เปนอันดับ 3 มี 7 คน คิดเปน 100%

สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 15-21 ปเลือก
อันดับท่ี 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัย
มากที่สุด

คนที่ ภาพสัตว
1 3
2 3
3 3
4 3
5 3
6 3
7 3

ตารางที่ 23 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพประกอบที่ 41 กราฟผลภาพประกอบที่เหมาะสม

1 2

ภาพคน,รางกาย อื่นๆ ระบุ
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จํานวนกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางเลือก
ภาพคน,รางกายเปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                อันดับที่ 3 ไมมี 
ภาพสัตว            เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                 อันดับที่ 2 ไมมี 
                                 อันดับที่ 3 มี 6 คน คิดเปน 85.71%
ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไมเปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                 อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                 อันดับที่ 3 ไมมี 
สรุป ภาพประกอบที่คนเลือก

อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย และภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับที่ 2 คือ ภาพสัตว             
                                           

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบน
       บรรจุภัณฑมากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 0 3 1 2
2 0 0 0 1 2 6
3 0 0 0 3 2 1
4 0 0 0 3 2 1
5 0 0 0 3 2 1
6 0 0 0 3 1 2
7 0 0 1 0 2 3

ตารางที่ 24 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย



ภาพประกอบที่ 42 กราฟระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2 ไมมี
ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
                อันดับที่ 2 ไมมี

อันดับที่ 3 ไมมี
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.3%

อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3 มี 5 คน คิดเปน 71.43%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.3%

สรุป ภาพที่เหมาะสมสําหรับนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4
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ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบ
      ตราสินคา มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 0 3 2 1
2 0 0 2 3 0 1
3 0 0 3 0 1 2
4 0 0 2 3 0 1
5 0 0 2 3 0 1
6 0 0 0 2 3 1
7 0 0 1 3 0 2

ตารางที่ 25 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ

ภาพประกอบที่ 43 กราฟระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2  ไมมี
ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน14.285%

อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
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ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 5 คน คิดเปน 71.43%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.29%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 ไมมี

สรุป ระดับการสื่อความหมายที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 6 
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3 และภาพที่ 4
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

        เรียงตามลําดับ 1-3

คนที่

ตารางที 26 ผลกลุมบุคลิกทีสือผลิตภัณฑมากทีสุด

1 สะอาด
(สดชืน)

อันดับท่ี 3

(สดใส,วัยเยาว)(เรียบรอย,ทันสมัย)
ธรรมชาติสะอาด

4 สะโอดสะอง
(บริสุทธิ์,สละสลวย)

3 สะอาด
(ใส)

6 สะอาด
(เรียบรอย,ทันสมัย)

5 สะอาด
(บริสุทธิ์,กระจาง)

7 สะอาด
(สะอาด) (ออนหวาน,นารัก)(สุภาพออนโยน)

ธรรมชาติสะโอดสะอง
(สงางาม,นุมนวบ)(มีชีวิตชีวา)
สะโอดสะองธรรมชาติ

(นุมนวล,เปนกลาง)(มีชีวิตชีวา)
สะโอดสะองธรรมชาติ

(สุภาพ,ออนโยน)(สะอาด)
ธรรมชาติสะอาด
(สดชืน)(บริสุทธิ์,กระจาง)
สะอาดสะอาด

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สดุ

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2

(ออนลง,สบาย)(เรียบรอย,ทันสมัย)
ธรรมชาติสะอาด2 สะโอดสะอง

(สุภาพออนโยน)



ภาพประกอบที่ 44 กราฟตารางที่ 26 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด
จํานวนประชากรเปาหมายที่เลือกคําวา สะอาด

อันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.146%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนประชากรเปาหมายที่เลือกคําวา ธรรมชาติ
อันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%

จํานวนคนที่เลือกคําวา สะโอดสะอง
อันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

สรุป คําที่แสดงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัย
      เจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(เรียบรอย,คลองแคลว,เก,ทันสมัย)
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติ
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ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

คนที่
1
2
3
4
5
6
7

ตารางที่ 27 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 1 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 3 คน คิดเปน 42.86%
สีชมพูแถว 3,ชอง 7 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 2 คือ
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีมวงแถว 4,ชอง 1 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีเหลืองแถว 2,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 3 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีสมแถว 3,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีมวงแถว 4,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

อันดับท่ี 1
ชมพูแถว 3,ชอง 6

ฟาแถว 1,ชอง 6
ชมพูแถว 3,ชอง 7

ฟาแถว 1,ชอง 6
ชมพูแถว 3,ชอง 6

มวงแถว 4,ชอง 1ชมพูแถว 3,ชอง 6
ฟาแถว 1,ชอง 6ชมพูแถว 3,ชอง 6ฟาแถว 1,ชอง 2

ฟาแถว 1,ชอง 6

สมแถว 3,ชอง 1ฟาแถว 1,ชอง 6
ชมพูแถว 3,ชอง 5เหลืองแถว 2,ชอง 1
ฟาแถว 1,ชอง 4มวงแถว 4,ชอง 1
ชมพูแถว 3,ชอง 6มวงแถว 4,ชอง 1
ชมพูแถว 3,ชอง 5ฟาแถว 1,ชอง 4

อันดับท่ี 3อันดับท่ี 2



สรุป  สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุ
อันดับที่ 1 คือ สีฟาแถว 1,ชอง 6
อันดับที่ 2 คือ สีมวงแถว 4,ชอง 1 และสีชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 3 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 5

ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด 
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา
คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7

1 1 5 4 4 2 4 2
2 1 2 3 2 2 3 1
3 5 3 2 3 4 2 4
4 1 3 3 5 4 3 5
5 3 4 3 5 1 2 2
6 2 5 3 4 1 2 1
7 2 1 5 3 4 3 2
ตารางที่ 28 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 12
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 23
ภาพ A3 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 23



ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 26
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 18
ภาพ A6 คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 19
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 17

ภาพประกอบที่ 45 กราฟ ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ

12

23 23
26

18 19
17

0

5

10

15

20

25

30

A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7

คะแนนรวม

ภาพ

คะแนนเต็ม 35คะแนนเต็ม 35



สรุป ภาพที่ไดรับคะแนนสูงสุดอันดับที่ 1 คือ  A4 Elegant Clear
         อันดับที่ 2 คือ  A2 Elegant และ A3 Natural
          อันดับที่ 3 คือ  A6 Natural Elegant

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี
คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7

1 3 4 2 5 5 2 1
2 1 2 4 5 3 3 2
3 5 2 3 5 4 1 3
4 2 3 4 2 5 5 4
5 4 3 2 5 1 2 3
6 2 3 3 5 3 2 2
7 2 1 3 4 5 1 1
ตารางที่ 29 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปน

คําวิจารณA1  ไมมี
A2 มี 2 คน1.สีสะโพกเขมเกินไป
A3 มี 1 คน1.สีไมสวย

A4 ,มี 1 คน1. เหมือนเครื่องสําอางค
A5 ไมมี
A6 มี 1 คน1.สีมืดไป

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5  จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 19



ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 18
ภาพ A3 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 21
ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 25

รวม 31
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 15

รวม 26
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 16
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 16



ภาพประกอบที่ 46 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปน
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อลงสีแลว

อันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A5 ธรรมชาติ,สะอาด(Natural Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural)

ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 5 1 3 4 3 2
2 3 3 5 4 3 5 4
3 5 3 3 5 3 2 3
4 1 2 3 5 3 1 5
5 4 3 2 5 1 1 2
6 5 2 2 4 5 3 2
7 1 3 2 4 5 3 2
ตารางที 30 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพทีเหมาะสมกับผลิตภัณฑทีสุด

คําวิจารณ
A1  ไมมี
A2 มี 1 คน1.สะโพกเปลี่ยนเปนสีที่ดูสดชื่นจะดีมาก
A3 มี 3 คน1.สีพื้นมองโดยรวมไมสวยเลย
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A3 มี 3 คน2.ดูแลวสดชื่น
3.มีการใชขอบเนนเกินไป
4.เหมือนผลิตภัณฑสมุนไพร

A4 มี 1 คน1.เหมือนผลิตภัณฑเด็ก
A5 มี 1 คน1.สื่อถึงผลิตภัณฑไมไดดูเหมือนผลิตภัณฑกระดาษทิชชูมากกวา
A6 ไมมี
A7 มี 1 คน1.เหมาะกับการแขงกีฬามากกวา

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 22
ภาพ A2 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 21
ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 18
ภาพ A4 คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3

คะแนน 4 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 15

รวม 30
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 24



ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 18
ภาพ A7 คะแนน 2 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 8

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 20

ภาพประกอบที่ 47 กราฟผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามา
      สื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A5 ธรรมชาติ,สะอาด(Natural Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A1 สะอาด(Clear)
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กลุมประชากรเปาหมายตัวอยางท่ีมีอายุระหวาง 15-21 ป ในการตอบแบบ
สอบถามแบบอภิปรายกลุม กลุมที่ 3
หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ
19
20
20
20
20
21
21
21
21

ตารางที่ 31 ขอมูลกลุมตัวอยาง  

ภาพประกอบที่ 48 ขอมูลกลุมตัวอยาง  

คนที่ ระดับการศึกษา
1 ปริญญาตรี ป2
2 ปริญญาตรี
3 ปริญญาตรี
4 ปริญญาตรี
5 ปริญญาตรี
6 ปริญญาตรี
7 ปริญญาตรี
8 ปริญญาตรี
9 ปริญญาตรี

อาชีพ
นักศึกษา
นักศึกษา
นักศึกษา

นักศึกษา
พนักงาน

นักศึกษา
นักศึกษา
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นักศึกษา
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สรุปชวงอายุของประชากรตัวอยางในกลุมนี้
อายุ 19 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
อายุ 20 ป จํานวน 4 คน คิดเปน 44.44%
อายุ 21 ป จํานวน 4 คน คิดเปน 44.44%
สรุป อายุโดยเฉลี่ยของกลุมนี้อยูที่ 20 ป

ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด 
เรียงตามลําดับ 1-3

ธรรมชาติ สะอาดสะโอดสะอง
0 1 0
0 1 0
2 1 3
2 1 3
2 1 3
2 1 3
2 1 3
2 1 3
1 2 3

ตารางที่ 32 ผลการเลือกกลุมบุคลิก

ภาพประกอบที่ 49 กราฟผลการเลือกกลุม

คนที่
1
2
3
4
5
6
7
8
9
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4

1 2 3 4 5 6 7 8 9

ธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม

สะอาด

สะโอดสะอง

จํานวนผูตอบคนที่

อันดับท่ี



จํานวนประฃากรกลุมเปาหมายตัวอยาง อายุ 15-21 ปเลือกกลุมตางๆ
ธรรมชาติเปนอันดับ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

เปนอันดับ 2 มี 6 คน คิดเปน 66.67%
เปนอันดับ 3 ไมมี

สะอาด เปนอันดับ 1 มี 8 คน คิดเปน 88.89%
เปนอันดับ 2 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
เปนอันดับ 3 ไมมี

สะโอดสะองเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 ไมมี
เปนอันดับ 3 มี 7 คน คิดเปน 77.78%

สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 15-21 ปเลือก
อันดับที่ 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัย
มากที่สุด

คนที่ ภาพสัตว
1 0
2 3
3 3 ภาพลายเสนธรรมดา
4 3
5 3
6 3
7 3
8 3
9 3
ตารางที่ 33 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพคน,รางกาย
0

ภาพธรรมชาติ
1

1
3

2
1

1
1

2
2

2
1

1
2

2
1

1
2

อื่นๆ ระบุ



ภาพประกอบที่ 50 กราฟผลภาพประกอบที่เหมาะสม

จํานวนกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางเลือก
ภาพคน,รางกายเปนอันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 55.56%
                                อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 22.22%
                                อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
ภาพสัตว            เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                 อันดับที่ 2 ไมมี 
                                 อันดับที่ 3 มี 8 คน คิดเปน 88.89%
ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไมเปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 44.44%
                                  อันดับที่ 2 มี 5 คน คิดเปน 55.56%
                                   อันดับที่ 3 ไมมี 

สรุป ภาพประกอบที่คนเลือก
อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว
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ภาพคน,รางกาย

ภาพสัตว

ภาพธรรมชาติ,ดอก
ไม,ใบไม

จํานวนผูตอบคนที่

อันดับที่



ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบน
         บรรจุภัณฑมากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่6
1 0 0 0 3 2
2 0 0 3 0 2
3 0 0 0 3 2
4 0 2 1 0 3
5 0 0 3 2 0
6 0 0 0 3 1
7 0 0 0 3 2
8 0 0 0 3 2
9 0 0 2 3 0

ตารางที่ 34 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย

ภาพประกอบที่ 51 กราฟระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย

จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก
ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2 เปนอันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
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ภาพท่ี1
ภาพท่ี2
ภาพท่ี3
ภาพท่ี4
ภาพท่ี5
ภาพท่ี6

อันดับที่

จํานวนผูตอบคนที่



ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
                อันดับที่ 2มี 1 คน คิดเปน 11.11%

อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 22.22%
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 3 มี 6 คน คิดเปน 66.67%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 7 คน คิดเปน 77.78%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 2 มี 5 คน คิดเปน 55.56%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 11.11%

สรุป ภาพที่เหมาะสมสําหรับนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบ
ตราสินคามากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่6
1 0 0 3 1 0
2 0 0 3 1 2
3 0 0 3 0 1
4 0 0 0 3 2
5 0 0 1 2 0
6 0 0 3 0 1
7 0 0 2 0 1
8 0 2 1 0 3
9 0 3 2 1 0

ตารางที 35 ระดับภาพทีเหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ 



ภาพประกอบที่ 52 กราฟระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 11.11%

ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 22.22%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 22.22%
อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 44.44%

ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 33.33%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 11.11%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1  มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 33.33%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 22.22%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 33.33%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 22.22%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 11.11%

0

0.5

1

1.5

2

2.5

3

3.5

1 2 3 4 5 6 7 8 9

ภาพที่1
ภาพที่2
ภาพที่3
ภาพที่4
ภาพที่5
ภาพที่6

อันดับท่ี

จํานวนผูตอบคนที่



สรุป ระดับการสื่อความหมายที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 4 และ 6
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 3

        เรียงตามลําดับ 1-3
คนที่

ตารางที 36 ผลกลุมบุคลิกทีสือผลิตภัณฑมากทีสุด

ธรรมชาติ
(สดชื่น)

ธรรมชาติ
(ออนโยน,เบา)

ธรรมชาติ
(ปลอบโยน,สุขสบาย)

สะโอดสะอง
(สงา,ภูมิฐานl)

สะอาด
(สะอาด)

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สดุ

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3

1 ธรรมชาติ ธรรมชาติ
(ปลอบโยน,สุขสบาย) (สดชื่น)

สะโอดสะอง สะอาด2
(พิธีพิถัน,ละเอียด) (ใส)

3 สะอาด ธรรมชาติ
(สะอาด) (สดชื่น)

4 สะอาด สะโอดสะอง
(ทําใหมีกําลัง) (สุภาพออนโยน)

5 สะโอดสะอง สะอาด
(เปนผูหญิง) (สะอาด)

6 สะโอดสะอง สะอาด
(สะอาด)(ประณีต,นุมนวล)

7 สะอาด ธรรมชาติ
(สดชื่น) (อุน,สบาย)

8 สะอาด ธรรมชาติ
(ทําใหมีกําลัง) (ออนโยน,เบา)

9 สะโอดสะอง สะโอดสะอง
(สุภาพออนโยน)(ประณีต,นุมนวล)

ธรรมชาติ
(สดชื่น)
ธรรมชาติ

(สดใส,วัยเยาว)
สะโอดสะอง

(สุภาพออนโยน)
สะโอดสะอง

(ผูหญิง,ออนหวาน)



ภาพประกอบที่ 53 กราฟผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด
จํานวนประชากรเปาหมายที่เลือกคําวา สะอาด

อันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 44.44%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 33.33%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 11.11%

จํานวนคนที่เลือกคําวา ธรรมชาติ
อันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 11.11%
อันดับที่ 2 มี 4 คน คิดเปน 44.44%
อันดับที่ 3 มี 5 คน คิดเปน 55.56%

จํานวนคนที่เลือกคําวา Elegant 
อันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 33.33%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 22.22%
อันดับที่ 3 ไมมี

สรุป คําที่แสดงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัย
      เจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ (สดชื่น)
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติ (สดชื่น)
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ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

คนที่
1
2
3
4
5
6
7
8
9

ตารางที 37 ผลการเลือกสีทีเหมาะสม
จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 1 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 22.22%
สีขาวแถว 1,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเขียวแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเหลืองแถว 2,ชอง1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 2 คือ
สีมวงแถว 4,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเหลืองแถว 3,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 22.22%
สีเขียวแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเหลืองแถว 2,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเหลืองแถว 2,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%

ชมพูแถว 3,ชอง 5 มวงแถว 4,ชอง 4
อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2

เขียวแถว 1,ชอง 1 เหลืองแถว 2,ชอง 1

ฟาแถว 1,ชอง 4 ชมพูแถว 3,ชอง 6
ฟาแถว 1,ชอง 3 ชมพูแถว 3,ชอง 6
ชมพูแถว 3,ชอง 6 เขียวแถว 1,ชอง 1

ชมพูแถว 3,ชอง 6 เหลืองแถว 3,ชอง 1
ขาวแถว 1,ชอง 5 ฟาแถว 1,ชอง 3

เหลืองแถว 2,ชอง1 เหลืองแถว2,ชอง2
ฟาแถว 1,ชอง 6 เหลืองแถว 2,ชอง 1



จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 3 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 6มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเขียวแถว 2,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีเหลืองแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 11.11%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 22.22%
สรุป  สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุ
อันดับที่ 1 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 6 
อันดับที่ 2 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 3 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 5

ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

คนที่ A1 A2 A3 A4 A6 A7
1 3 5 4 3 5 3
2 3 1 1 1 2 2
3 3 2 2 4 1 5
4 1 2 3 4 3 4
5 1 3 5 2 4 2
6 1 1 5 3 3 5
7 1 1 2 1 1 2
8 3 2 1 4 3 2
9 1 2 3 2 3 4

ตารางที่ 38 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 5

คะแนน 3 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 12
รวม 17



ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 2 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 19
ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 26
ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 24
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 22
ภาพ A6 คะแนน 1/ 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 20
ภาพ A7 คะแนน 2 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 6

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 27



ภาพประกอบที่ 54 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
สรุป ภาพที่ไดรับคะแนนสูงสุดอันดับที่ 1 คือ  A7 Natural Elegant Clear

         อันดับที่ 2 คือ  A3 Natural
          อันดับที่ 3 คือ  A4 Elegant Clear

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

คนที่ A1 A2 A3 A4 A6 A7
1 3 5 4 4 5 3
2 3 1 1 3 1 1
3 5 1 2 4 2 3
4 1 2 3 3 3 5
5 2 4 4 2 3 3
6 4 1 4 4 2 5
7 1 1 2 1 1 1
8 3 2 3 2 3 1
9 1 1 3 2 2 2

ตารางที่ 39 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
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คําวิจารณA1  มี 1 คน
A2 มี 1 คน1.ดูแก
A3 มี 3 คน 1. ทาทางยั่ว ผูหญิงเกิน สีเปรี้ยว

2. นาจะมีการตัดทอนภาพบางสวนออก เชน ผม
3. รายละเอียดมากเกินไป

A4 ,มี 3 คน1. ดูสดใส ดูดี
A5 มี 1 คน1.เหมือนยา
A6 มี 2 คน1.ดูแก
A7 มี 1 คน1.สดใสราเริง

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 23
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 5

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 18
ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 26
ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 25

1. รูปรางไมออนโยน



ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 6 คน คะแนนรวม 18

รวม 23
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 22
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 24

ภาพประกอบที่ 55 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปน
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อลงสีแลว

อันดับที่ 1 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural)
อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
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ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A6 A7
1 5 5 3 5 5 5
2 3 2 1 3 1 1
3 4 1 2 4 1 5
4 3 3 3 3 2 4
5 4 3 4 3 3 4
6 3 5 5 4 5 1
7 2 4 2 1 1 1
8 4 2 3 2 3 1
9 3 2 4 5 2 5

ตารางที่ 40 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
คําวิจารณ

A1  มี 3 คน
2.เหมือนกลองกระดาษทิชชู

A2 มี 4 คน1.สีสะโพกเขมไป นาจะนําตัวหนังสือ Faminene ใน A6 มาใสแทน
2.เปลี่ยนสีพื้นใหดูสดใส กระฉับกระเฉงกวานี้อาจจะดี
3.บริเวณสีเขมนาจะสีออนลงอีกนิด

A3 มี 3 คน 1.ดูเปนผูหญิงหวานเกิน
2.ดูเหมือนกลองยาสมุนไพร
3.รายละเอียดโดยเฉพาะดอกไมทําใหบรรจุภัณฑรกเกินไป

A4 ,มี 2 คน1.โทนสีดูเหมาะสมดี
2.เปลี่ยนตัวอักษรคําวา Faminene wash ใหม

A5 มี 2 คน1.ฟอรมดูดีสุดแตยังไมสื่อตัวผลิตภัณฑ คิดวาเปนกระดาษชําระ
2.กลองขาว ดูสะอาด อนามัยดี

A6 มี 4 คน1.โทนสีดูสวยพอใช
2.รกไปดูมันแขงกันดูลาสมัย
3.เหมือนกลองยาลดความอวน

A7 มี 3 คน1.ตัวหนังสือ Faminene wash สวย

1.พื้นหลังนาจะมีสีสัน



2.สีดีแตรกไป
3.นาจะทําตัวอักษรเปนแบบ A5 เลือกฟอนตแบบ A5 หรือแบบ A4
 และนาจะทําเปนกรอบรูปวงรี

ภาพ A1 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 31
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 27
ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 27
ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 5
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 22
ภาพ A5 คะแนน 2 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 3

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 25



ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 23
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 4

คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 15

รวม 27

ภาพประกอบที่ 56 กราฟผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามา
      สื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A1 สะอาด(Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant),

      A3 ธรรมชาติ(Natural),
      A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

อันดับที่ 3 คือ  A5 ธรรมชาติ,สะอาด(Natural Clear)
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กลุมประชากรเปาหมายตัวอยางท่ีมีอายุระหวาง 22-25 ป ในการตอบแบบสอบถาม
แบบอภิปรายกลุม กลุมที่ 1
หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
25 ดีไซเนอร
25 ดีไซเนอร
22 พนักงาน
25 เจาของธุรกิจ
25 ดีไซเนอร
25 นักธุรกิจ
25 ผูจัดการ

ตารางที่ 41 ขอมูลกลุมตัวอยาง  

ภาพประกอบที่ 57 ขอมูลกลุมตัวอยาง
สรุปชวงอายุของประชากรตัวอยางในกลุมนี้
อายุ 22 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
อายุ 25 ป จํานวน 6 คน คิดเปน 85.71%
สรุป อายุโดยเฉลี่ยของกลุมนี้อยูที่ 25 ป

คนที่ ระดับการศึกษา รายได
1 ปริญญาตรี 8,000-15,000
2 ปริญญาตรี 15,000-30,000
3 ปริญญาตรี 8,000-15,000
4 ปริญญาตรี 8,000-15,000
5 ปริญญาตรี 8,000-15,000
6 มัธยมปลาย 8,000-15,000
7 ปริญญาตรี 15,000-30,000
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ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด เรียงตามลําดับ 1-3

ธรรมชาติ สะอาด
2 1
2 1
2 1
2 1
1 2
1 2
3 1

ตารางที่ 42 ผลการเลือกกลุมบุคลิก

 

ภาพประกอบที่ 58 กราฟผลการเลือกกลุมบุคลิก
จํานวนประฃากรกลุมเปาหมายตัวอยาง อายุ 15-21 ปเลือกกลุมตางๆ

ธรรมชาติเปนอันดับ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
เปนอันดับ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
เปนอันดับ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

สะอาด เปนอันดับ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
เปนอันดับ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
เปนอันดับ 3 ไมมี

คนที่ สะโอดสะอง
1 3
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3 3
4 3
5 3
6 3
7 2
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สะโอดสะองเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
เปนอันดับ 3 มี 6 คน คิดเปน 85.71%

สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 22-25 ปเลือก
อันดับที่ 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด

คนที่ ภาพสัตว
1 3
2 3
3 3
4 3
5 3
6 3
7 3
ตารางที่ 43 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพประกอบที่ 59 กราฟผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพคน,รางกาย ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม อื่นๆ ระบุ
1 2
2 1
1 2 การตูน
2 1 คน+ธรรมชาติ
2 1 คน+ธรรมชาติ
1 2
1 2
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จํานวนผูตอบคนที่
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จํานวนกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางเลือก
ภาพคน,รางกายเปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
                                อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                อันดับที่ 3 ไมมี 
ภาพสัตว            เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                 อันดับที่ 2 ไมมี 
                                 อันดับที่ 3 มี 7 คน คิดเปน 100%
ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไมเปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                  อันดับที่ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
                                  อันดับที่ 3 ไมมี 

สรุป ภาพประกอบที่คนเลือก
อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
         มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 2 3 1 0
2 0 0 0 2 3 1
3 0 1 2 3 0 0
4 3 0 1 0 2 0
5 0 0 3 2 1 0
6 0 0 0 3 1 2
7 0 0 0 3 1 2

ตารางที่ 44 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
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ภาพประกอบที่ 60 กราฟระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 เปนอันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
ภาพที่ 2 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
                อันดับที่ 2  มี 2 คน คิดเปน 28.57%

อันดับที่ 3  มี 1 คน คิดเปน 14.3%
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%

อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.3%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.3%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน  คิดเปน 14.3%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

สรุป ภาพที่เหมาะสมสําหรับนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4
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ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคา
       มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 3 2 1 0 0
2 0 0 0 2 3 1
3 0 3 2 0 0 1
4 3 2 1 4 5 6
5 0 3 1 0 0 2
6 0 0 1 3 0 2
7 0 3 2 1 0 0

ตารางที่ 45 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ

ภาพประกอบที่ 61 กราฟระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 เปนอันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
ภาพที่ 2  เปนอันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี  3 คน คิดเปน 42.86%

อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
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อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 4 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.29%
อันดับที่ 5 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 6 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

สรุป ระดับการสื่อความหมายที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 3 
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3 
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 2

        เรียงตามลําดับ 1-3
คนที่

ตารางที่ 46 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3

1 สะโอดสะอง ธรรมชาติ สะโอดสะอง
(บริสุทธิ์,สละสลวย) (ใกลชิด,สนิทสนม) (ออนหวาน,ละมุนละไม)

2 ธรรมชาติ ธรรมชาติ ธรรมชาติ
(อุน,สบาย) (มีชีวิตชีวา) (สงบ,สันติภาพ)

3 สะอาด สะโอดสะอง ธรรมชาติ
(บริสุทธิ์,กระจาง) (เรียบรอย,สุขภาพดี) (ธรรมชาติl)

4 สะโอดสะอง ธรรมชาติ สะโอดสะอง
(สุภาพ,ออนโยน) (สบาย,เย็นตา) (ราเริง)

5 สะโอดสะอง ธรรมชาติ สะอาด
(ประณีต,นุมนวล) (ออนลง,สบาย) (สะอาด)

สะโอดสะอง

ละเอียด,นุมนวล)
(ธรรมชาติ) (สบาย)

(พิถีถัน,ประณีต,

ธรรมชาติ
(สดชื่น) (มีชีวิตชีวา)

6
ธรรมชาติ

7 สะอาด
(สะอาด)

ธรรมชาติ

สะอาด



156

ภาพประกอบที่ 62 กราฟผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด
จํานวนคนที่เลือกคําวา สะอาด

อันดับที่ 1  มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนคนที่เลือกคําวา ธรรมชาติ
อันดับที่ 1  มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 3 คน คิดเปน 42.86%

จํานวนคนที่เลือกคําวา สะโอดสะอง
อันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 มี 3 คน คิดเปน 42.86%

สรุป คําที่แสดงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัย
      เจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ สะโอดสะอง
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติและสะโอดสะอง
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ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

คนที่
1
2
3
4
5
6
7

ตารางที่ 47 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 1 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 7 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีเขียวแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน1 คน คิดเปน 14.285%
สีเขียวแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 2 คือ
สีเขียวแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีเขียวแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 4,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 7 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3
ชมพูแถว 3,ชอง 7 เขียวแถว 1,ชอง 1 มวงแถว 3,ชอง 8
เขียวแถว 1,ชอง 1 เขียวแถว 1,ชอง 2 ฟาแถว 1,ชอง 4
ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 4,ชอง 6 เขียวแถว 2,ชอง 4

ฟาแถว 1,ชอง 4
ฟาแถว 1,ชอง 6 มวงแถว 3,ชอง 3

ฟาแถว 1,ชอง 4 ชมพูแถว 3,ชอง 7 ชมพูแถว 3,ชอง 6
เขียวแถว 1,ชอง 2 ฟาแถว 1,ชอง 6 ชมพูแถว 3,ชอง 5
ฟาแถว 1,ชอง 3 ฟาแถว 1,ชอง 1

ฟาแถว 1,ชอง 2
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จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 3 คือ
สีมวงแถว 3,ชอง 8 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีมวงแถว 3,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีเขียวแถว 2,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สรุป  สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุ
อันดับที่ 1 คือ สีฟาแถว 1
อันดับที่ 2 คือ สีฟาแถว 1
อันดับที่ 3 คือ มวง,ฟา,ชมพู

ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 4 1 1 2 1 1 5
2 1 1 4 2 4 3 4
3 2 2 3 3 1 4 2
4 6 5 3 2 5 1 4
5 1 2 3 4 1 3 5
6 1 3 2 4 4 3 4
7 1 3 4 5 2 4 1
ตารางที 48 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงทีสือบุคลิกภาพ

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 6 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 6

รวม 16
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ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 17
ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 3 / 5 จํานวน  3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 18
ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 22
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 18
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 19
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 17
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ภาพประกอบที่ 63 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ

สรุป ภาพที่ไดรับคะแนนสูงสุดอันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง(Elegant Clear)
         อันดับที่ 2 คือ  A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
          อันดับที่ 3 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural) และ 
                                A5 ธรรมชาติสะอา Elegant Clear

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 4 4 1 3 1 1 5
2 2 1 4 3 3 3 4
3 2 3 4 4 3 5 3
4 5 5 1 2 5 3 4
5 1 3 4 2 1 3 5
6 3 3 3 4 4 2 4
7 1 2 4 4 2 3 2

ตารางที่ 49 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
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คําวิจารณ
A1  ไมมี
A2 มี 2 คน1.สีสะโพกเขมเกินไป
A3 มี 1 คน1.สีไมสวย

A4 ,มี 1 คน1. เหมือนเครื่องสําอางค
A5 ไมมี
A6 มี 1 คน1.สีมืดไป
A7 ไมมี

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5  จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 18
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 21
ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 16

รวม 21
ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 22
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ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 14
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 11
ภาพ A7 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 24

ภาพประกอบที่ 64 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อลงสีแลว

อันดับที่ 1 คือ  A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant) และ A3 ธรรมชาติ(Natural)
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ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 5 4 2 5 1 2 5
2 5 2 1 3 4 3 2
3 3 4 5 4 3 5 3
4 1 5 2 3 5 4 5
5 5 3 1 3 2 2 3
6 4 3 3 3 4 4 3
7 4 2 1 4 2 3 4

ตารางที่ 50 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
คําวิจารณ

A2 มี 1 คน1.สะโพกเปลี่ยนเปนสีที่ดูสดชื่นจะดีมาก
A3 มี 3 คน1.สีพื้นมองโดยรวมไมสวยเลย

2.ดูแลวสดชื่น
3.มีการใชขอบเนนเกินไป
4.เหมือนผลิตภัณฑสมุนไพร

A4 มี 1 คน1.เหมือนผลิตภัณฑเด็ก
A5 มี 1 คน1.สื่อถึงผลิตภัณฑไมไดดูเหมือนผลิตภัณฑกระดาษทิชชูมากกวา
A7 มี 1 คน1.เหมาะกับการแขงกีฬามากกวา

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 15

รวม 27
ภาพ A2 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 23
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ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 15
ภาพ A4 คะแนน 3 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 12

คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 25
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 21
ภาพ A6 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 23
ภาพ A7 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 25
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ภาพประกอบที่ 65 กราฟผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาสื่อสาร
      ลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A1 สะอาด(Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear) และ

      A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant) 

     A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
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กลุมประชากรเปาหมายตัวอยางท่ีมีอายุระหวาง 22-25 ป ในการตอบแบบสอบถาม
แบบอภิปรายกลุม กลุมที่ 2
หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
22 รับจาง
23 นิสิต
23 นักศึกษา
23 นักศึกษา
23 web content
24 ลูกจาง
25 QC

ตารางที่ 51 ขอมูลกลุมตัวอยาง

ภาพประกอบที่ 67 ขอมูลกลุมตัวอยาง
สรุปชวงอายุของประชากรตัวอยางในกลุมนี้
อายุ 22 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
อายุ 23 ป จํานวน 4 คน คิดเปน 57.14%
อายุ 24 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
อายุ 25 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สรุป อายุโดยเฉลี่ยของกลุมนี้อยูที่ 23 ป

คนที่ ระดับการศึกษา รายได
1 ปริญญาตรี 8,000-15,000
2 ปริญญาตรี 8,000-15,000
3 ปริญญาตรี
4 ปริญญาตรี
5 ปริญญาตรี
6 ปริญญาตรี 8,000-15,000
7 ปริญญาตรี 8,000-15,000
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ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด เรียงตามลําดับ 1-3

ธรรมชาติ สะอาด
1 2
2 1
2 1
2 1
3 1
2 1
1 2

ตารางที่ 52 ผลการเลือกกลุมบุคลิก

 

ภาพประกอบที่ 68 กราฟผลการเลือกกลุมบุคลิก
สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 22-25 ปเลือก

ธรรมชาติเปนอันดับ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
เปนอันดับ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
เปนอันดับ 3  มี 1 คน คิดเปน 14.285%

สะอาด เปนอันดับ 1 มี 5 คน คิดเปน 14.285%
เปนอันดับ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
เปนอันดับ 3 ไมมี

คนที่ สะโอดสะอง
1 3
2 3
3 3
4 3
5 2
6 3
7 3
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สะโอดสะองเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
เปนอันดับ 3 มี 6 คน คิดเปน 85.71%

สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 22-25 ปเลือก
อันดับที่ 1 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด

คนที่ ภาพสัตว
1 3
2 3
3 3
4 2
5 3
6 3
7 3
ตารางที่ 53 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพประกอบที่ 69 กราฟผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพคน,รางกาย ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม อื่นๆ ระบุ
2 1
2 1
1 2
3 1
2 1
2 1 abstract
1 2
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จํานวนกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางเลือก
ภาพคน,รางกายเปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
                                อันดับที่ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
                                อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
ภาพสัตว            เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                 อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
                                 อันดับที่ 3 มี 6 คน คิดเปน 85.71%
ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไมเปนอันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
                                 อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
                                 อันดับที่ 3 ไมมี 
สรุป ภาพประกอบที่คนเลือก

อันดับที่ 1 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม  
                อันดับที่ 2 คือ ภาพคน,รางกาย
                อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
         มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 2 0 1 3
2 0 0 3 2 1 0
3 0 0 0 3 1 2
4 0 0 3 2 1 0
5 1 0 2 0 1 3
6 0 0 0 3 2 1
7 0 0 0 3 2 1

ตารางที่ 54 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย



ภาพประกอบที่ 70 กราฟระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย     
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 2 ไมมี 
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 2 ไมมี
ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 3 คน คิดเปน 42.86%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3  มี 2 คน คิดเปน 28.57%
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สรุป ภาพที่เหมาะสมสําหรับนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3,4,5
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
เรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 1 2 0 0 3
2 0 2 1 0 0 3
3 0 0 3 0 2 1
4 0 0 1 0 2 3
5 0 2 0 0 3 1
6 0 3 2 0 0 1
7 0 3 2 0 0 1

ตารางที่ 55 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ

ภาพประกอบที่ 71 กราฟระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
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จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก
ภาพที่ 1 ไมมี
ภาพที่ 2 เปนอันดับที่ 1  มี 1 คน คิดเปน 14.285%

อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

ภาพที่ 4 ไมมี
ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 28.57%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3  มี 3 คน คิดเปน 42.86%

สรุป ระดับการสื่อความหมายที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 6



        เรียงตามลําดับ 1-3
คนที่

ตารางที่ 56 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด

ภาพประกอบที่ 72 กราฟผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด

(สดใส,วัยเยาว)

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3

1 ธรรมชาติ
(ราเริง) (มีชีวิตชีวา)

2 ธรรมชาติ
(ผูหญิง,ออนหวาน) (ใกลชิด,สนิทสนม)

3 สะอาด สะอาด ธรรมชาติ
(สดชื่น) (สะอาด) (ปลอบโยน,สุขสบาย)

4 สะอาด ธรรมชาติ ธรรมชาติ
(สะอาด) (ออนโยน,เบา) (ใกลชิด,สนิทสนม)

5 ธรรมชาติ สะอาด สะอาด
(สดชื่น) (สดชื่น) (สะอาด)

6 สะโอดสะอง สะอาด ธรรมชาติ
(นารัก) (ใส) (อุน,สบาย

7 ธรรมชาติ สะอาด สะอาด
(สงบ,ราบเรียบ) (สดชื่น) (สะอาด)

สะโอดสะอง ธรรมชาติ

สะโอดสะอง
(ประณีต,นุมนวล)

สะโอดสะอง
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จํานวนคนที่เลือกคําวา สะอาด
อันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

จํานวนคนที่เลือกคําวา ธรรมชาติ
อันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 มี 5 คน คิดเปน 71.43%

จํานวนคนที่เลือกคําวา สะโอดสะอง
อันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 ไมมี

สรุป คําที่แสดงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัย
      เจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ สะโอดสะอง
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(สดชื่น)
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติ (ใกลชิด,สนิทสนม)

ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

คนที่
1
2
3
4
5
6
7

ตารางที่ 57 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3
ฟาแถว 1,ชอง 4 ชมพูแถว 3,ชอง 7 เขียวแถว 1,ชอง 2
ฟาแถว 1,ชอง 3 ชมพูแถว 3,ชอง 6 เหลืองแถว 2,ชอง 1
ฟาแถว 1,ชอง 3 ชมพูแถว 3,ชอง 5 เหลืองแถว 2,ชอง 1
ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 6 ขาวแถว 1,ชอง 5
ชมพูแถว 3,ชอง 5 ฟาแถว 1,ชอง 3 ขาวแถว 1,ชอง 5
ฟาแถว 1,ชอง 6 สมแถว 1,ชอง 1 ชมพูแถว 3,ชอง 5
ฟาแถว 1,ชอง 7 ขาวแถว 1,ชอง 5 ฟาแถว 1,ชอง 4



จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 1 คือ
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 7 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 2 คือ
สีชมพูแถว 3,ชอง 7 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีสมแถว 1,ชอง 1  มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีขาวแถว 1,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 3 คือ
สีเขียวแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีเหลืองแถว 2,ชอง 1 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีขาวแถว 1,ชอง 5 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สชีมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

สรุป  สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุ
อันดับที่ 1 คือ สีฟาแถว 1,ชอง 3
อันดับที่ 2 คือ สีชมพูแถว 3
อันดับที่ 3 คือ สีเหลืองแถว 2,ชอง 1 และ สีขาวแถว 1,ชอง 5



ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 2 3 2 5 1 1 2
2 4 3 4 3 2 4 4
3 1 3 5 1 1 5 2
4 1 2 3 3 1 3 4
5 1 2 4 2 1 2 1
6 1 2 5 3 2 5 4
7 1 4 3 1 3 2 4

ตารางที่ 58 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 5

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 11
ภาพ A2 คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4

รวม 16
ภาพ A3 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 30
ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 18



ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3

รวม 11
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 22
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 16

รวม 21

ภาพประกอบที่ 73 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
สรุป ภาพที่ไดรับคะแนนสูงสุดอันดับที่ 1 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural)

อันดับที่ 2 คือ A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)   
อันดับที่ 3 คือ A7 ธรรมขาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
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ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 4 3 3 5 1 1 3
2 4 3 4 4 2 3 3
3 1 5 5 2 1 5 3
4 1 3 3 4 1 2 4
5 1 1 4 3 1 4 1
6 1 2 5 3 2 5 4
7 1 4 3 2 1 3 2

ตารางที่ 59 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
คําวิจารณA1  มี 1 คน

A2 มี 1 คน1.ดูแก
A3 มี 3 คน 1. ทาทางยั่ว ผูหญิงเกิน สีเปรี้ยว

2. นาจะมีการตัดทอนภาพบางสวนออก  รายละเอียดมากเกินไป
A4 ,มี 3 คน1. ดูสดใส ดูดี
A5 มี 1 คน1.เหมือนยา
A6 มี 2 คน1.ดูแก
A7 มี 1 คน1.สดใสราเริง

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 5
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 13
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 21

1. รูปรางไมออนโยน



ภาพ A3 คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 27
ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 23
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 5

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
รวม 13

ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 23
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 20



ภาพประกอบที่ 74 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อลงสีแลว

อันดับที่ 1 คือ   A3 ธรรมชาติ(Natural)  
       A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

อันดับที่ 2 คือ   A4 สะโอดสะอง(Elegant Clear) 
      A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)

อันดับที่ 3 คือ A2 สะโอดสะอง(Elegant)

ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 5 4 3 4 4 2 2
2 4 3 4 3 3 3 4
3 1 5 3 3 3 4 4
4 2 2 3 3 3 3 4
5 1 4 4 5 1 2 1
6 1 4 3 4 2 3 5
7 2 5 4 1 5 3 2

ตารางที่ 60 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
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คําวิจารณ A1  มี 3 คน
2.เหมือนกลองกระดาษทิชชู
A2 มี 4 คน1.สีสะโพกเขมไป นาจะนําตัวหนังสือ Faminene ใน A6 มาใสแทน

2.เปลี่ยนสีพื้นใหดูสดใส กระฉับกระเฉงกวานี้อาจจะดี
3.บริเวณสีเขมนาจะสีออนลงอีกนิด
4.สีพื้นนาจะเขมมากกวานี้ ตัวอักษรไมดึงดูด

A3 มี 3 คน 1.ดูเปนผูหญิงหวานเกิน
2.ดูเหมือนกลองยาสมุนไพร
3.รายละเอียดโดยเฉพาะดอกไมทําใหบรรจุภัณฑรกเกินไป

A4 ,มี 2 คน1.โทนสีดูเหมาะสมดี
2.เปลี่ยนตัวอักษรคําวา Faminene wash ใหม

A5 มี 2 คน1.ฟอรมดูดีสุดแตไมสื่อผลิตภัณฑ เห็นแลวคิดวาเปนกระดาษชําระ
2.กลองขาว ดูสะอาด อนามัยดี

A6 มี 4 คน1.โทนสีดูสวยพอใช
2.รกไปดูมันแขงกัน
3.เหมือนกลองยาลดความอวน
4.บรรจุภัณฑดูลาสมัย

A7 มี 3 คน1.ตัวหนังสือ Faminene wash สวย
2.สีดีแตรกไป
3.นาจะทําตัวอักษรเปนแบบ A5 เลือกฟอนตแบบ A5 หรือแบบ A4
 และนาจะทําเปนกรอบรูปวงรี

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5/ 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 16

1.พื้นหลังนาจะมีสีสัน



ภาพ A2 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 27
ภาพ A3 คะแนน 3 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 12

คะแนน 4 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 12
รวม 24

ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 23
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 21
ภาพ A6 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4

รวม 20
ภาพ A7 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 22



ภาพประกอบที่ 75 กราฟผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาสื่อสาร
      ลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 2 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural)
อันดับที่ 3 คือ A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
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กลุมประชากรเปาหมายตัวอยางท่ีมีอายุระหวาง 22-25 ป ในการตอบแบบสอบถาม
แบบอภิปรายกลุม กลุมที่ 3
หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
22 ประกันภัย
22 รับจาง
23 วิศวกร
23 พนักงาน
23 นักแปล
23 พนักงาน
24 พนักงาน

ตารางที่ 61 ขอมูลกลุมตัวอยาง  

ภาพประกอบที่ 76 ขอมูลกลุมตัวอยาง
สรุปชวงอายุของประชากรตัวอยางในกลุมนี้
อายุ 22 ป จํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
อายุ 23 ป จํานวน 4 คน คิดเปน 57.14%
อายุ 24 ป จํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สรุป อายุโดยเฉลี่ยของกลุมนี้อยูที่ 23 ป
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ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด เรียงตามลําดับ 1-3

ธรรมชาติ สะอาด
2 1
1 2
2 1
3 1
2 1
2 1
1 2

ตารางที่ 62 ผลการเลือกกลุมบุคลิก

 

ภาพประกอบที่ 77กราฟผลการเลือกกลุมบุคลิก
สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 22-25 ปเลือก

ธรรมชาติเปนอันดับ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
เปนอันดับ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
เปนอันดับ 3  มี 1 คน คิดเปน 14.285%

สะอาด เปนอันดับ 1 มี 5 คน คิดเปน 14.285%
เปนอันดับ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
เปนอันดับ 3 ไมมี
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สะโอดสะองเปนอันดับ 1 ไมมี
เปนอันดับ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
เปนอันดับ 3 มี 6 คน คิดเปน 85.71%

สรุป บุคลิกที่กลุมเปาหมายอายุ 22-25 ปเลือก
อันดับที่ 1 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด

คนที่ ภาพสัตว
1 2
2 3
3 3
4 3
5 3
6 3
7 3
ตารางที่ 63 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

ภาพประกอบที่ 78 กราฟผลภาพประกอบที่เหมาะสม
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จํานวนกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางเลือก
ภาพคน,รางกายเปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
                                อันดับที่ 2 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
                                อันดับที่ 3 ไมมี 
ภาพสัตว            เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                                 อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
                                  อันดับที่ 3 มี 6 คน คิดเปน 85.71%
ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไมเปนอันดับที่ 1 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                  อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
                                   อันดับที่ 3 ไมมี 

สรุป ภาพประกอบที่คนเลือก
อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
         มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 1 3 2 0 0 0
2 2 0 0 3 1 0
3 0 0 0 3 1 2
4 0 0 0 3 2 1
5 0 0 0 3 1 2
6 0 0 3 0 2 1
7 0 0 0 3 1 2

ตารางที่ 64 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย



ภาพประกอบที่ 79 กราฟระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก

ภาพที่ 1 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 2 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 ไมมี 
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
                อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 ไมมี 
อันดับที่ 3 มี 5 คน คิดเปน 71.43%

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 57.14%
อันดับที่ 2 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%

0
0.5

1
1.5

2
2.5

3
3.5

1 2 3 4 5 6 7

ภาพที่1
ภาพที่2
ภาพที่3
ภาพที่4
ภาพที่5
ภาพที่6

อันดับที่

จํานวนผูตอบคนที่



อันดับที่ 3 ไมมี
สรุป ภาพที่เหมาะสมสําหรับนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคา
เรียงตามลําดับ 1-3

คนที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 3 2 0 0 1
2 3 0 2 1 0 0
3 0 0 2 0 3 1
4 0 3 1 2 0 0
5 0 3 2 0 0 1
6 0 3 2 0 0 1
7 0 0 1 0 3 2

ตารางที่ 65 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ

ภาพประกอบที่ 80 กราฟระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
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จํานวนประฃากรตัวอยางเลือก
ภาพที่ 1 เปนอันดับที่ 1 ไมมี

อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3 มี 1 คน คิดเปน 14.285%

ภาพที่ 2 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3 มี 4 คน คิดเปน 57.14%

ภาพที่ 3 เปนอันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 4 เปนอันดับที่ 1 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 3 ไมมี

ภาพที่ 5 เปนอันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 ไมมี
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

ภาพที่ 6 เปนอันดับที่ 1 มี 4 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 ไมมี

สรุป ระดับการสื่อความหมายที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 3 
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 4
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 2



        เรียงตามลําดับ 1-3

คนที่

ตารางที่ 66 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด

ภาพประกอบที่ 81 กราฟผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด

ธรรมชาติ สะโอดสะอง

สะอาด
(สะอาด)

สะอาด
(สดชื่น)

7 สะโอดสะอง สะโอดสะอง สะอาด
(ผูหญิง,ออนหวาน) (นุมนวล,ละมุนละไม) (สะอาด)

6 สะโอดสะอง สะอาด ธรรมชาติ
(ผูหญิง,ออนหวาน) (สะอาด) (ปลอบโยน,สุขสบาย)

5 สะโอดสะอง สะอาด ธรรมชาติ
(ผูหญิง,ออนหวาน) (สะอาด) (สุภาพ,ออนโยน)

4 สะโอดสะอง ธรรมชาติ สะโอดสะอง
(ผูหญิง,ออนหวาน) (ออนโยน,เบา) (ออนโยน,ออนหวาน)

3 สะโอดสะอง ธรรมชาติ สะอาด
(ออนโยน,ออนหวาน) (สุภาพ,ออนโยน) (สดชื่น)

2 สะโอดสะอง
(นุมนวล,ละมุนละไม)

1 สะอาด
(สดชื่น) (ปลอบโยน,สุขสบาย) (ผูหญิง,ออนหวาน)

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3
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จํานวนคนที่เลือกคําวา สะอาด
อันดับที่ 1 มี 2 คน คิดเปน 28.57%
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

จํานวนคนที่เลือกคําวา ธรรมชาติ
อันดับที่ 1 ไมมี
อันดับที่ 2 มี 3 คน คิดเปน 42.86%
อันดับที่ 3 มี 2 คน คิดเปน 28.57%

จํานวนคนที่เลือกคําวา สะโอดสะอง
อันดับที่ 1 มี 5 คน คิดเปน 71.43%
อันดับที่ 2 มี 1 คน คิดเปน 14.285%
อันดับที่ 3 มี 3คน คิดเปน 42.86%

สรุป คําที่แสดงบุคลิกภาพของผลิตภัณฑที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัย
      เจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ สะโอดสะอง(ผูหญิง,ออนหวาน,ละมุนละไม)
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(สะอาด)
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

คนที่
1
2
3
4
5
6
7

ตารางที่ 67 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม

ฟาแถว 1,ชอง 3 เขียวแถว 2,ชอง 3 ชมพูแถว 3,ชอง 5
ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 6 มวงแถว 4,ชอง 1

ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 3 มวงแถว 4,ชอง 1
ชมพูแถว 3,ชอง 4 ขาวแถว 1,ชอง 5 ฟาแถว 1,ชอง 2

ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 4 เหลืองแถว 2,ชอง 1
ชมพูแถว 3,ชอง 6 ฟาแถว 1,ชอง 6 เหลืองแถว 1,ชอง 1

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3
เขียวแถว 1,ชอง 1 สมแถว 3,ชอง 1 เหลืองแถว 2,ชอง 1



จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 1 คือ
สีเขียวแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 6 มีจํานวน 4 คน คิดเปน 57.14%
สีชมพูแถว 3,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 2 คือ
สีสมแถว 3,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 4 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีฟาแถว 1,ชอง 6 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีฟาแถว 1,ชอง 3 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีขาวแถว 1,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีเขียวแถว 2,ชอง 3  มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

จํานวนคนที่เลือกสีในอันดับท่ี 3 คือ
สีเหลอืงแถว 2,ชอง 1 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีเหลืองแถว 1,ชอง 1 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีมวงแถว 4,ชอง 1 มีจํานวน 2 คน คิดเปน 28.57%
สีฟาแถว 1,ชอง 2 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%
สีชมพูแถว 3,ชอง 5 มีจํานวน 1 คน คิดเปน 14.285%

สรุป  สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุ
อันดับที่ 1 คือ สีชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 2 คือ สีฟาแถว 1,ชอง 6
อันดับที่ 3 คือ สีเหลืองแถว 2,ชอง 1 และ สีมวงแถว 4,ชอง 1



ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 5 5 5 4 3 2
2 1 2 4 5 3 5 3
3 1 2 2 4 4 2 4
4 1 2 3 1 5 4 2
5 1 4 3 2 1 3 4
6 2 1 4 2 1 2 4
7 3 3 4 4 2 3 4

ตารางที่ 68 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6

รวม 12
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 19
ภาพ A3 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 25
ภาพ A4 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 23



ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8

รวม 15
ภาพ A6 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 22
ภาพ A7 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 19

ภาพประกอบที่ 82 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ
สรุป ภาพที่ไดรับคะแนนสูงสุดอันดับที่ 1 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural)

            อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear) 
            อันดับที่ 3 คือ A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)  
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ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 5 5 5 4 4 3
2 3 3 4 5 4 5 4
3 3 2 2 4 4 2 4
4 1 4 1 3 1 1 2
5 1 3 4 2 1 2 4
6 2 1 4 2 1 2 4
7 2 3 4 4 2 3 4

ตารางที่ 69 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
คําวิจารณ

A1  มี 1 คน
A2 มี 1 คน1.ดูแก
A3 มี 3 คน 1. ทาทางยั่ว ผูหญิงเกิน สีเปรี้ยว

2. นาจะตัดทอนภาพบางสวนออก เชน ผมมีรายละเอียดมากไป
A4 ,มี 3 คน1. ดูสดใส ดูดี
A5 มี 1 คน1.เหมือนยา
A6 มี 2 คน1.ดูแก
A7 มี 1 คน1.สดใสราเริง

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6

รวม 12
ภาพ A2 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 21

1. รูปรางไมออนโยน



ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 4 / 5 จํานวน 4 คน คะแนนรวม 16
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 24
ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 4

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2 คน คะแนนรวม 10

รวม 25
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 3

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2
คะแนน 4 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 12

รวม 13
ภาพ A6 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 1

คะแนน 2 / 5 จํานวน 3 คน คะแนนรวม 6
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 5

รวม 19
ภาพ A7 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 1 คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 5 คน คะแนนรวม 20

รวม 25



ภาพประกอบที่ 83 กราฟผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อลงสีแลว

อันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear) 
     A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

อันดับที่ 2 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural)
อันดับที่ 3 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)

ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 5 5 5 3 5 4
2 3 3 5 3 4 3 5
3 3 2 5 3 4 5 5
4 2 3 1 4 5 4 4
5 1 2 5 2 1 3 4
6 4 2 2 4 1 2 5
7 3 2 1 3 2 3 4

ตารางที่ 70 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
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คําวิจารณA1  มี 3 คน
2.เหมือนกลองกระดาษทิชชู

A2 มี 4 คน1.สีสะโพกเขมไป นาจะนําตัวหนังสือ Faminene ใน A6 มาใสแทน
2.เปลี่ยนสีพื้นใหดูสดใส กระฉับกระเฉงกวานี้อาจจะดี
3.บริเวณสีเขมนาจะสีออนลงอีกนิด
4.สีพื้นนาจะเขมมากกวานี้ ตัวอักษรไมดึงดูด

A3 มี 3 คน 1.ดูเปนผูหญิงหวานเกิน
2.ดูเหมือนกลองยาสมุนไพร
3.รายละเอียดโดยเฉพาะดอกไมทําใหบรรจุภัณฑรกเกินไป

A4 ,มี 2 คน1.โทนสีดูเหมาะสมดี
2.เปลี่ยนตัวอักษรคําวา Faminene wash ใหม

A5 มี 2 คน1.ฟอรมดี ดูดีสุดแตยังไมสื่อถึงตัวผลิตภัณฑ พอเห็นแลวคิดวาเปนกระดาษชําร
2.กลองขาว ดูสะอาด อนามัยดี

A6 มี 4 คน1.โทนสีดูสวยพอใช
2.รกไปดูมันแขงกัน
3.เหมือนกลองยาลดความอวน
4.บรรจุภัณฑดูลาสมัย

A7 มี 3 คน1.ตัวหนังสือ Faminene wash สวย
2.สีดีแตรกไป
3.นาจะทําตัวอักษรเปนแบบ A5 เลือกฟอนตแบบ A5 หรือแบบ A4
 และนาจะทําเปนกรอบรูปวงรี

ภาพ A1 คะแนน 1 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 1
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 12
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4

รวม 19
ภาพ A2 คะแนน 2 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 8

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 5 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 20

รวม 34

1.พื้นหลังนาจะมีสีสัน



ภาพ A3 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 5 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 20

รวม 24
ภาพ A4 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 6
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 8
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 21
ภาพ A5 คะแนน 1 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 2

คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2
คะแนน 3 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 3
คะแนน 4 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 5

รวม 16
ภาพ A6 คะแนน 2 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 2

คะแนน 3 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 9
คะแนน 4 / 5 จํานวน 1  คน คะแนนรวม 4
คะแนน 5 / 5 จํานวน 2  คน คะแนนรวม 10

รวม 25
ภาพ A7 คะแนน 4 / 5 จํานวน 4  คน คะแนนรวม 16

คะแนน 5 / 5 จํานวน 3  คน คะแนนรวม 15
รวม 31



ภาพประกอบที่ 84 กราฟผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาสื่อสาร
      ลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 2 คือ  A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ A6 ธรรมชาติ สะโอดสะอง(Natural Elegant)
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สรุปผลรวมคําตอบและวิเคราะหจากกลุมประชากรเปาหมายตัวอยาง  
จากกลุมประชากรเปาหมายตัวอยางในชวงอายุระหวาง 15-21 ปท่ีทําการอภิปรายกลุมท้ังหมด

 3 กลุม ดังที่ไดเสนอขางตน ในสวนนี่เปนการนําขอสรุปที่ไดจากแตและกลุมมาทําการรวมรวมและ
สรุปผลวิเคราะหรวมในชวงกลุมอายุนี้ ผูวิจัยนําเสนอการวิเคราะหเปนตารางแสดงผลสรุปทายตาราง

หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา

ตารางที่ 72 ขอมูลกลุมตัวอยาง  
สรุป กลุมอายุของประชากรเปาหมายอยูที่ 20 ป มีคนเลือก 3 กลุม คิดเปน 100%

ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด เรียงตามลําดับ 1-3
ธรรมชาติ สะอาด

2 1
2 1
2 1

ตารางที่ 73 ผลการเลือกกลุมบุคลิก
สรุป กลุมบุคลิกที่สื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีที่สุด
อันดับที่ 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด
กลุมที่ ภาพสัตว

1 3
2 3
3 3

ตารางที่ 74 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

2
1 1
1 2

กลุมที่ ระดับการศึกษา รายได
1 8,000-15,000ปริญญาตรี

8,000-15,000
3 ปริญญาตรี 8,000-15,000

ปริญญาตรี2

สะโอดสะอง
1 3

กลุมที่

3
3 3
2

ภาพคน,รางกาย ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
1



สรุป ภาพประกอบที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
       มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 0 3 1 2
2 0 0 0 3 2 1
3 0 0 0 3 1 2

ตารางที่ 75 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
สรุป ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคา
       มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 2 3 2 1
2 0 0 2 2 3 1
3 0 0 3 1 2 1

ตารางที่ 76 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
สรุป ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3 และ 5
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 3,4 และ 5



        เรียงตามลําดับ 1-3
กลุมที่

ตารางที่ 77 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด
สรุป คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ สะอาด(Clear)
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(Clear)
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติ(Natural)

ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3
กลุมที่

1
2
3

ตารางที่ 78 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม
สรุป สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 2 คือ ชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 3 คือ ชมพูแถว 3,ชอง 5

ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

กลุมที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 0 0 3 1 0 2 0
2 0 2 3 1 0 0 0
3 0 0 2 3 0 0 1

ตารางที่ 79 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ

1 สะอาด
(เรียบรอย,ทันสมัย)

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3

(ประณีต,นุมนวล)
สะอาด

(สะอาด)

ฟาแถว 1,ชอง 6

สะอาด

สะโอดสะอง

ชมพูแถว 3,ชอง 6

อันดับท่ี 1

3 สะอาด

ชมพูแถว 3,ชอง 6 ชมพูแถว 3,ชอง 7
อันดับท่ี 3

มวงแถว 4,ชอง 1,ชมพูแถว 3,ชอง 
ชมพูแถว 3,ชอง 6

ชมพูแถว 3,ชอง 5
ชมพูแถว 3,ชอง 5

2 สะอาด

อันดับท่ี 2
ฟาแถว 1,ชอง 4,ชมพูแถว 3,ชอง 6

ธรรมชาติ ธรรมชาติ
(สดชื่น) (สดชื่น)

(เรียบรอย,ทันสมัย) สะอาด



สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อพิจารณาขั้นตอน
        Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

อันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear) 
อันดับที่ 2 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant), A3 ธรรมชาติ(Natural) และ 

     A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
อันดับที่ 3 คือ A3 ธรรมชาติ(Natural)

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

กลุมที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 2 0 1 0 0 0
2 0 0 3 1 2 0 0
3 0 0 1 2 0 0 3

ตารางที่ 80 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อพิจารณาขั้นตอน

 Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี
อันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant),A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)

     A5 ธรรมชาติ,สะอาด(Natural Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A1 สะอาด(Clear),A3 ธรรมชาติ(Natural)

     A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 0 0 2 0 1 0
2 3 0 0 1 2 0 0
3 1 2 2 0 3 0 2

ตารางที่ 81 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด



สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาสื่อสาร
      ลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A1 สะอาด(Clear),A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
      A6 ธรรมชาติ สะโอดสะอง(Natural Elegant)

อันดับที่ 2 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant),A3 ธรรมชาติ(Natural),
     A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear),
     A5 ธรรมชาติ,สะอาด(Natural Clear),
     A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

อันดับที่ 3 คือ A1 ธรรมชาติ(Natural)

สรุปผลของกลุมตัวอยางกลุมอายุ 15-21 ป
คาเฉลี่ยของชวงอายุในกลุมตัวอยางนี้อยูที่ 20 ป ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี บุคลิกที่

เลือกในการสื่อผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุคือ กลุมบุคลิกสะอาด ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑเนน
ที่ภาพรางกายผูหญิงและดอกไม ซึ่งจากการอภิปรายสรุปเสียงสวนมากเลือกใหมีการใชภาพรางกาย
และดอกไมดวยกันจะทําใหสื่อสารไดชัดเจนมากขึ้น โดยลักษณะของดอกไมควรเปนดอกไมขนาดเลก็
ที่มีสีขาวหรือสีออนๆ จะเปนดอกเด่ียวหรือพุมก็ไดและควรเปนดอกไมที่มีกลิ่นหอมและดูสดใสเหมาะ
กับวันรุน

การออกแบบตราสัญลักษณ ควรใชภาพและตัวอักษรรวมกัน ลักษณะภาพควรเปนภาพที่
มีระดับนามธรรมสูง โดยสวนมากเลือกภาพระดับนามธรรมที่ 5

โทนสีที่เหมาะสมคือ สีชมพูออนและเข็ม โดยกลุมบุคลิกที่เลือกในอันดับ 1 คือบุคลิกสะอา
และเลือกบุคลิกสะโอดสะองเปนอันดับที่ 2 เมื่อทําการสรุปอภิปรายแลวผลกลุมบุคลิกที่เลือกคือ A4 
กลุมบุคลิกสะอาดและสะโอดสะอง



สรุปผลรวมคําตอบและวิเคราะหจากกลุมประชากรเปาหมายตัวอยาง  
ในชวงอายุ 22-25 ปรวมท้ัง 3 กลุม ไดดังน้ี

หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
25 ดีไซเนอร
23 นักศึกษา
23 พนักงาน

ตารางที่ 82 ขอมูลกลุมตัวอยาง  
สรุป กลุมอายุของประชากรเปาหมายนี้อยูที่ 23 ป

ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด เรียงตามลําดับ 1-3
ธรรมชาติ สะอาด

2 1
1 0
1 0

ตารางที่ 83 ผลการเลือกกลุมบุคลิก
สรุป กลุมบุคลิกที่สื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีที่สุด
อันดับที่ 1 คือ  ธรรมชาติ
อันดับที่ 2 คือ  ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด

กลุมที่ ภาพสัตว
1 3
2 3
3 3

ตารางที่ 84 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม

8,000-15,000
รายได

33

กลุมที่ ระดับการศึกษา
1 ปริญญาตรี
2 ปริญญาตรี

8,000-15,000
8,000-15,000

2 1
1 0

ภาพคน,รางกาย ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
1 2

3 ปริญญาตรี

กลุมที่ สะโอดสะอง
1 3
2 3



สรุป ภาพประกอบที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
       มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 0 3 1 2
2 0 0 2 3 1 0
3 0 0 0 3 1 2

ตารางที่ 85 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
สรุป ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคา
       มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 3 1 0 0 0
2 0 0 2 0 0 1
3 0 3 1 2 0 0

ตารางที่ 86 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
สรุป ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 3
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3 และ 4
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 2



        เรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่

ตารางที่ 87 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด
สรุป คําแสดงบุคลิกภาพทีสือความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากทีสุด

อันดับที่ 1 คือ สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(Clear)
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติ(Natural)

ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

กลุมที่
1
2
3

ตารางที่ 88 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม
สรุป สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ฟาแถว 1
อันดับที่ 2 คือ  แถว 1
อันดับที่ 3 คือ  แถว 1

(สะโอดสะอง)
ธรรมชาติ

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3

1 สะโอดสะอง ธรรมชาติ

สะโอดสะอง

2 สะโอดสะอง สะอาด
(สดขื่น)

ธรรมชาติ
(ใกลชิด,สนิทสนม)

3 สะอาด
(สะอาด)

สะโอดสะอง
(ผูหญิง,ออนหวาน)

ฟาแถว 1
มวม,ฟา,ชมพู องแถว 2 ชอง 1 และ ขาวแถว1,ชอ

อันดับท่ี 1
ฟาแถว 1

องแถว 2 ชอง 1 และ ขาวแถว1,ชอ

อันดับท่ี 2
ฟาแถว 1,ชอง 3
ชมพูแถว 3

อันดับท่ี 3
ชมพูแถว 3,ชอง 6
ฟาแถว 1,ชอง 6



ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

กลุมที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 0 0 3 1 3 2 0
2 0 0 1 0 0 2 3
3 0 0 1 2 0 3 0
ตารางที่ 89 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ

สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อพิจารณาขั้นตอน
 Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

อันดับที่ 1 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural) 
อันดับที่ 2 คือ  A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)
อันดับที่ 3 คือ A3 ธรรมชาติ(Natural),A5 ธรรมชาติ สะอาด(Natural Clear),

    A6 ธรรมชาติ(Natural),
    A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

กลุมที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 0 3 0 2 0 0 1
2 0 3 1 2 0 0 0
3 0 3 2 1 0 0 0
ตารางที่ 90 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี

สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อพิจารณาขั้นตอน
 Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

อันดับที่ 1 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural),A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear),
     A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)

อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)



ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 1 3 0 2 0 3 2
2 0 1 2 3 0 0 0
3 0 1 0 0 0 3 2
ตารางที่ 91 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด

สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาสื่อสาร
      ลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 2 คือ  A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ A6 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง(Natural Elegant)

สรุปผลของกลุมตัวอยางกลุมอายุ 22-25 ป
คาเฉลี่ยชวงอายุของกลุมตัวอยางนี้อยูที่ 23 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี บุคลิกที่เลือก

คือ บุคลิกธรรมชาติ ภาพประกอบที่เลือกคือภาพรางกายและดอกไมรวมกัน ดอกไมที่ใชควรเปน
ดอกไมที่มีกลิ่นหอม ระดับนามธรรมของภาพที่ใชควรเปนภาพระดับนามธรรมที่ 5 ไมจําเปนตอง
เหมือนจริง เนื่องจากสามารถแปรภาพได

การออกแบบตราสัญลักษณที่เหมาะสมกับประชากรกลุมนี้ คือ การใชภาพโลโกและชื่อ
ตัวอักษรรวมกันและใชภาพในระดับนามธรรมที่ 3 ที่สามารถดูออกและสื่อไดวาเปนภาพของอะไร

โทนสีที่เลือก คือ โทนสีฟาทั้งสีออนและเข็ม กลุมบุคลิกที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑในสวนขอ
ภาพประกอบคือ กลุมบุคลิกธรรมชาติ สะอาดและสะโอดสะองเทาๆกัน เมื่อทําการอภิปรายกลุมสรุป
คือกลุม A2 กลุมบุคลิกสะโอดสะอง และ A7 กลุมบุคลิกสะอาด สะโอดสะองและธรรมชาติรวมกัน 
เปนอันดับที่ 2



สรุปผลรวมคําตอบและวิเคราะหจากกลุมประชากรเปาหมายตัวอยาง  
ในสวนนี้เปนการเสนอการสรุปวิเคราะหขอมูลทั้งหมดที่ไดจากการอภิปรายกลุมทั้ง

6 กลุมประชากรตัวอยาง จํานวน 42 คน ไดผลสรุปตามหัวขอ 9 ขอ โดยผูสิจัยนําเสนอเปนตาราง
สรุปผลดังนี้
หัวขอ : การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑ
          สุขอนามัยเจริญพันธุ

อายุ อาชีพ
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา
20 นักศึกษา
25 ดีไซเนอร
23 นักศึกษา
23 พนักงาน

ตารางที่ 92 ขอมูลกลุมตัวอยาง  
สรุป กลุมอายุของประชากรเปาหมายนี้เฉลี่ยอยูที่ 22 ป

ขอ 1 กลุมบุคลิกใดท่ีสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีท่ีสุด 
       เรียงตามลําดับ 1-3

ธรรมชาติ สะอาด
2 1
2 1
2 1
2 1
1 0
1 0

ตารางที่ 93 ผลการเลือกกลุมบุคลิก
สรุป กลุมบุคลิกที่สื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีที่สุด
อันดับที่ 1 คือ สะอาด
อันดับที่ 2 คือ ธรรมชาติ
อันดับที่ 3 คือ สะโอดสะอง

กลุมที่ ระดับการศึกษา รายได
1 ปริญญาตรี 8,000-15,000
2 ปริญญาตรี 8,000-15,000
3 ปริญญาตรี 8,000-15,000

กลุมที่ สะโอดสะอง

6 ปริญญาตรี 8,000-15,000

4
5

1 3
2 3
3 3

6 3

4
5

3
3

ปริญญาตรี 8,000-15,000
ปริญญาตรี 8,000-15,000



ขอ 2 ภาพประกอบใดที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑ
       สุขอนามัยมากที่สุด

กลุมที่ ภาพสัตว
1 3
2 3
3 3
4 3
5 3
6 3

ตารางที่ 94 ผลภาพประกอบที่เหมาะสม
สรุป ภาพประกอบที่เหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑสุขอนามัยมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ ภาพคน,รางกาย
อันดับที่ 2 คือ ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม
อันดับที่ 3 คือ ภาพสัตว

ขอ 3 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑ
        มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 0 3 1 2
2 0 0 0 3 2 1
3 0 0 0 3 1 2
4 0 0 0 3 1 2
5 0 0 2 3 1 0
6 0 0 0 3 1 2

ตารางที่ 95 ระดับภาพที่เหมาะในการสื่อความหมาย
สรุป ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 5
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 4

2
1
2
2

1 0

1
2 1

1
1

ภาพคน,รางกาย
1

ภาพธรรมชาติ,ดอกไม,ใบไม



ขอ 4 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคา
       มากที่สุดเรียงตามลําดับ 1-3

กลุมที่ ภาพที่1 ภาพที่2 ภาพที่3 ภาพที่4 ภาพที่5 ภาพที่6
1 0 0 2 3 2 1
2 0 0 2 2 3 1
3 0 0 3 1 2 1
4 0 3 1 0 0 0
5 0 0 2 0 0 1
6 0 3 1 2 0 0

ตารางที่ 96 ระดับภาพที่เหมาะสมในการออกแบบตราสัญลักษณ
สรุป ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ภาพที่ 6
อันดับที่ 2 คือ ภาพที่ 3
อันดับที่ 3 คือ ภาพที่ 2

กลุมที่

ตารางที่ 97 ผลกลุมบุคลิกที่สื่อผลิตภัณฑมากที่สุด

 ขอ 5 คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
        เรียงตามลําดับ

อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 3

1 สะโอดสะอง สะอาด สะอาด
(ประณีต,นุมนวล) (สะอาด) (เรียบรอย,ทันสมัย)

2 สะอาด สะอาด ธรรมชาติ
(เรียบรอย,ทันสมัย)

3 สะอาด ธรรมชาติ ธรรมชาติ
(สดชื่น) (สดชื่น)

4 สะโอดสะอง ธรรมชาติ ธรรมชาติ
(สะโอดสะอง)

5 สะโอดสะอง สะอาด ธรรมชาติ
(สดชื่น) (ใกลชิด,สนิทสนม)

6 สะโอดสะอง สะอาด สะโอดสะอง
(ผูหญิง,ออนหวาน) (สะอาด)



สรุป คําแสดงบุคลิกภาพที่สื่อความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
อันดับที่ 1 คือ สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 2 คือ สะอาด(Clear(Clean))
อันดับที่ 3 คือ ธรรมชาติ(Natural)

ขอ 6 สีท่ีสื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุเรียงลําดับ 1-3

กลุมที่
1
2
3
1
2
3

ตารางที่ 98 ผลการเลือกสีที่เหมาะสม
สรุป สีที่สื่อบุคลิกภาพความเปนผลิตภัณฑอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด

อันดับที่ 1 คือ ฟาแถว 1
อันดับที่ 2 คือ ชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับที่ 3 คือ ชมพูแถว 3,ชอง 5

ขอ 7 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

กลุมที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 0 0 3 1 0 2 0
2 0 2 3 1 0 0 0
3 0 0 2 3 0 0 1
4 0 0 3 1 3 2 0
5 0 0 1 0 0 2 3
6 0 0 1 2 0 3 0

ตารางที่ 99 ผลการเลือกภาพรูปรางและรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพ

ชมพูแถว 3,ชอง 5
ชมพูแถว 3,ชอง 5

ฟาแถว 1,ชอง 4,ชมพูแถว 3,ชอง 6
อันดับท่ี 3

ชมพูแถว 3,ชอง 7

ฟาแถว 1 ฟาแถว 1,ชอง 3 ชมพูแถว 3,ชอง 6

อันดับท่ี 1
ชมพูแถว 3,ชอง 6
ฟาแถว 1,ชอง 6
ชมพูแถว 3,ชอง 6

อันดับท่ี 2

มวงแถว 4,ชอง 1,ชมพูแถว 3,ชอง 
ชมพูแถว 3,ชอง 6

ฟาแถว 1 ชมพูแถว 3 ฟาแถว 1,ชอง 6
มวม,ฟา,ชมพู องแถว 2 ชอง 1 และ ขาวแถว1,ชอองแถว 2 ชอง 1 และ ขาวแถว1,ช



สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
        เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพขาวดํา

อันดับที่ 1 คือ  A4 Elegant Clear 
อันดับที่ 2 คือ  A6 Natural Elegant
อันดับที่ 3 คือ  A3 Natural

ขอ 8 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อพิจารณาขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

กลุมที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 2 0 1 0 0 0
2 0 0 3 1 2 0 0
3 0 0 1 2 0 0 3
4 0 3 0 2 0 0 1
5 0 3 1 2 0 0 0
6 0 3 2 1 0 0 0

ตารางที่ 100 ผลการเลือกภาพรูปรางรูปทรงที่สื่อบุคลิกภาพที่เปนสี
สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อพิจารณา
ขั้นตอน Prellminary Design ซึ่งเปนภาพสี

อันดับที่ 1 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 2 คือ  A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A2 สะโอดสะอง(Elegant)

ขอ 9 บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด
       เมื่อนํามาสื่อสารลงในบรรจุภัณฑ

คนที่ A1 A2 A3 A4 A5 A6 A7
1 3 0 0 2 0 1 0
2 3 0 0 1 2 0 0
3 1 2 2 0 3 0 2
4 1 3 0 2 0 3 2
5 0 1 2 3 0 0 0
6 0 1 0 0 0 3 2

ตารางที่ 101 ผลการลือกกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑที่สุด



สรุป บุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อสารผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดเมื่อนํามาสื่อสาร
      ลงในบรรจุภัณฑ

อันดับที่ 1 คือ  A1 สะอาด(Clear),A2 สะโอดสะอง(Elegant)
อันดับที่ 2 คือ  A3 ธรรมชาติ(Natural),A4 สะโอดสะอง,สะอาด(Elegant Clear),

      A7 ธรรมชาติ,สะโอดสะอง,สะอาด(Natural Elegant Clear)
อันดับที่ 3 คือ  A1 ธรรมชาติ(Natural)

สรุปผลการอภิปรายกลุมตัวอยางในแบบสอบถามชุดท่ี 2
จากากรรวบรวมและวิเคราะหขอมูลที่ไดจากกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 42 คน ที่อยูในชวง

อายุ 15-21 ป และ 22-25 ป สามารถสรุปแนวทางการใชบุคลิกภาพและองคประกอบเรขศิลป
เพื่อสื่อบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดังนี้

1.  กลุมบุคลิกที่เหมาะสมในการสื่อผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุคือ กลุมบุคลิก
สะอาดและสะโอดสะอง
2.  ระดับนามธรรมของภาพประกอบที่เหมาะสมที่สุด คือ ระดับนามธรรมที่ 5
3.  ระดับนามธรรมในการออกแบบตราสัญลักษณ คือ ระดับนามธรรมที่ 6 และ 3
4.  การออกแบบตราสัญลักษณควรใชภาพและชื่อผลิตภัณฑรวมกัน
5.  สีที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑมากที่สุดคือ สีฟาในกลุมบุคลิกสะอาดและ สีชมพู ใน
กลุมบุคลิกสะโอดสะอง
6.  คําแสดงบุคลิกภาพที่เหมาะสมที่สุดคือ สะอาด ออนโยนและเปนผูหญิง

สรุปกลุมประชากรเปาหมาย
กลุมผูหญิงไทยวันเจริญพันธุอายุระหวาง 15-25 ป 
อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร
ฐานะปานกลางระดับ B ขึ้นไป
การศึกษาระดับมัธยมปลายขึ้นไป
จาการวิเคราะหและรวบรวมขอมูลทั้งหมดที่กลาวในบทนี้ ผูวิจัยทําการสรุปแนวทาง

การใชบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ จากนั้นจึงนําแนวทางและหลัก
การใชองคประกอบเรขศิลปในการสื่อบุคลิกภาพผลิตภัณฑที่เหมาะสมตรงตอความเขาใจและ
ความตองการของกลุมเปาหมาย นําไปเปนแนวทางในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิต
ภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตอไปในบทที่ 5



บทที่ 5  
 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 

การวิจัยเรื่อง การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑเพื่อส่ือบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุข
อนามัยเจริญพันธุมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวทางการใชบุคลิกภาพของผลิตภัณฑสุขอนามัย
เจริญพันธุตอกลุมเปาหมายไดเหมาะสมและชัดเจนที่สุดและทําใหทราบถึงแนวทางการใชองค
ประกอบเรขศิลปที่เหมาะสมกับการสื่อบุคลิกและภาพลักษณของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ
ที่สามารถสื่อภาพลักษณผลิตภัณฑตอกลุมเปาหมายไดอยางเหมาะสมและชัดเจนที่สดุ อันจะเปน
ประโยชนตอนักออกแบบและผูสนใจหรือกําลังศึกษาในสายการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ  
โดยผูวิจัยไดตั้งสมมติฐานของการวิจัย คือ การใชบุคลิกภาพกําหนดการเลือกองคประกอบเรข
ศิลปเพื่อออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ สามารถสื่อบุคลิกภาพและภาพลักษณผลิตภัณฑไดชัด
เจนที่สุด 

จากสมมติฐานของการวิจัย ผูวิจัยเริ่มศึกษาการแยกกลุมบุคลิกภาพและองคประกอบเรข
ศิลปที่ส่ือสารบุคลิกภาพและนําผลที่ไดไปสอบถามกลุมประชากรเปาหมาย โดยในแตละขั้นตอน
ของการออกแบบสอบถาม ผูวิจัยไดใหผูเชี่ยวชาญทําการตรวจสอบและเสนอขอคิดเห็นเพื่อความ
แมนยําและไดมาตรฐาน จากนั้นจึงนําแบบสอบถามไปสํารวจความคิดเห็นจากกลุมประชากรเปา
หมายตามวิธีดําเนินการวิจัยที่ไดกลาวแลวในบทที่ 3  และทําการวิเคราะหขอมูลตามที่เสนอในบท
ที่ 4  
 ในบทนี้กลาวถึงบทสรุปโดยรวมของผลการวิเคราะหและการเก็บขอมูลในบทที่ 4 เพื่อหา
หลักการการใชองคประกอบเรขศิลปสื่อสารบุคลิกและภาพลักษณของผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
พันธุตามลําดับการเก็บขอมูลในแบบสอบถามสรุปไดดังนี้ 
 
กลุมประชากรเปาหมาย 
 กลุมวัยรุนเพศหญิงไทยที่เร่ิมเขาสูวัยเจริญพันธุที่มีอายุ ระหวาง 15 –25 ป  
 อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร  
 มีการศึกษาตั้งแตมัธยมปลายขึ้นไป 
 มีฐานะปานกลางระดับ B ขึ้นไป 
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พฤติกรรมการบริโภคและการรับรู 
 การแยกประเภทผลิตภัณฑกลุมประชากรสวนมากใชวิธีการอานฉลากสินคา 45% และ
ดูที่บรรจุภัณฑ 19% ตราสินคา 18% และการโฆษณา 11%  
 อิทธิพลที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกผลิตภัณฑ 71% มาจากตัวผลิตภัณฑเองวาตรงตอ
ความตองการทางกายภาพและปญหาที่เกิดขึ้น ณ ตอนนั้นหรือไม  
 บรรจุภัณฑ 11% โดยดูจากบุคลิกและภาพลักษณของผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับตนเอง 
ตราสินคาคิดเปน 12% ขึ้นอยูกับพื้นฐานของการรับรูและการโฆษณา 
 
สื่อในการสื่อสารบุคลิกผลิตภัณฑที่ชัดเจนที่สุด 
 สรุปไดวาฉลากสินคาเปนสื่อที่ส่ือสารบุคลิกและภาพลักษณผลิตภภัณฑไดชัดเจนที่สุด
คิดเปน 45% รองลงมาคือ บรรจุภัณฑ คิดเปน 40% และตราสินคาเปนอันดับสุดทาย คิดเปน 
45%  
 จากการเลือกบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ ผูวิจัยทําการคัด
เลือก 3 อันดับแรกที่มีคะแนนสูงสุด ซึ่งไดคําตอบเปนกลุมบุคลิก สะอาด กลุมบุคลิก ธรรมชาติ 
และกลุมบุคลิก สะโอดสะอง ตามลําดับ 
 
สรุปหลักการใชองคประกอบเรขศิลปที่สื่อสารบุคลิกภาพ  
 ผลสรุปจากขอมูลที่ไดในสวนการใชองคประกอบเรขศิลปที่สื่อสารบุคลิกภาพโดยแบง
เปน 4 กลุมคือ ตัวอักษร ,ภาพประกอบ ,สี และการจัดองคประกอบ ไดหลักการใชองคประกอบดัง
ตอไปนี้ 
 
หลักการออกแบบกลุมบุคลิกสะโอดสะอง 
1.   ลักษณะของจุดและรูปทรงเรขาคณิตที่มีความเปนเหลี่ยม ทั้งสี่เหลี่ยมและสามเหลี่ยม 
2.   ใชลักษณะของเสนตรงแนวตั้ง เสนเฉียงตัดกันและเสนโคงมีจังหวะ 
3.   ใชโครงสรางในแนวตั้ง โครงสรางคลายคลึงของหนวยยอย โครงสรางแบบซ้ํา โครงสรางตาราง  
      โครงสรางแนวนอนและแบบกระจายตามลําดับ 
4.   ใชพื้นภาพโดยมีที่วางอยางนอย 50 % ของภาพ วางรูปทรงแบบสมดุลหรืออสมมาตร 
5.   มีการวางจังหวะอยางสม่ําเสมอ กรอบรูปส่ีเหลี่ยม ใชที่วางรูปปด 
6.   ใชโทนสีมวง ชมพูเปนหลักและใชสีโทนเทาเปนสีกลาง 
7. ตัวอักษรใช JS Wanida, Elegant, ARM Ploy, JS Prajuk, Obsaward, Wangsika เปนตน 
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หลักการออกแบบกลุมบุคลิกธรรมชาติ 
1.   ลักษณะของจุดและรูปทรงใชเรขาคณิตที่เปนวงกลมและวงรี รวมถึงรูปทรงอิสระ 
2.   ใชลักษณะของเสนโคง เสนโคงมีจังหวะ เสนหมุนเปนวงกลมและเสนที่กระจายออกโดยรอบ  
      เสนคลองตัวอิสระและเสนที่แสดงรูปทรง 
3. ใชโครงสรางแบบคลายคลึงของหนวยยอย โครงสรางแนวตั้ง โครงสรางเสนโคงและโครงสราง

แนวนอน 
ตามลําดับ 

4.   ใชที่วางแบบรูปปดและที่วางรูปทรงโคง 
5.   ใชโทนสี Earth Tone และโทนสีเขียว 
6. ใชตัวอักษร JS Parnee, Js Sarunya, DS Saimai, JS Wannaree เปนตน 
 
หลักการออกแบบกลุมบุคลิกสะอาด 
1.   ใชจุดและรูปทรงเรขาคณิตที่มีลักษณะไดทั้งเหลี่ยมและกลม 
2.   ใชลักษณะเสนแนวนอนและเสนแสดงรูปทรงเปนหลัก ใชเสนตรงหรือโคง 
3.   ใหสัดสวนที่วางบวกนอยกวาที่วางลบ 
4. ใชโครงสรางในแนวตั้ง แนวเสนโคง โครงสรางแบบซ้ําหรือโครงสรางแบบตาราง 
5. โทนสีใชโทนสีเขียวออน หรือฟาออน ไปจนถึง เทา-เทาขาว และสีขาว 
6. ใชตัวอักษร JS Thanaporn, Ds Single, DS Anurag, DS Silom Hollow, DS Sathorn 

เปนตน 
 

ในกรณีที่จับคูบุคลิกภาพในการทดลองออกแบบ ผูวิจัยใชหลักการออกแบบในแตละ
กลุมบุคลิกมารวมกันโดยใชคําแสดงบุคลิกภาพที่กําหนดไวในบทที่ 4 เปนขอบเขตการเลือกองค
ประกอบเรขศิลปสําหรับส่ือสารบุคลิกภาพในแตละกลุมที่ทําการทดลองออกแบบ 
 
สรุปผลที่ไดจากแบบสอบถามชุดที่ 2  

ในการสรุปผลขอมูลสวนนี้ ผูวิจัยไดแสดงขอมูลในแตละขอและทําการจัดลําดับที่กลุม
ประชากรเลือก 3 อันดับตน แสดงเปนตารางสรุปผลและผูวิจัยไดทําการสรุปผลเฉพาะอันดับที่ 1 
ในแตละขอ จากนั้นนําผลที่ไดมาสรุปเปนหลักการการเลือกบุคลิกภาพและการใชองคประกอบเรข
ศิลปเพื่อส่ือภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่
เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตอกลุมเปาหมายไดชัดเจน แบงได ดังนี้  
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1. สรุปกลุมบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการสื่อภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญ
ภัณฑตอกลุมเปาหมายมากที่สุด คือกลุมบุคลิก A4 สะอาดและสะโอดสะอง 
(Elegant Clear)  

2. ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมากที่
สุด คือ ภาพนามธรรมระดับที่ 5 

3. ระดับการสื่อความหมายของภาพที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่
สุด คือ ภาพระดับนามธรรมที่ 6 โดยสวนใหญตองการใหมีภาพผสมกับชื่อสินคา 
(Brand) 

4. คําที่แสดงบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญภัณฑอันดับที่ 1 อยูใน
หมวด สะโอดสะอง (Elegant) โดยแยกยอยเปนคําได Delicate กับ Feminine อันดับ
ที่ 2 คือ สะอาด (Clear-Clean) 

5. สีที่เหมาะสมกับภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ คือ สีฟา และ สีชมพู ซึ่ง
ในโทนสีฟาสามารถใชไดทั้งสีฟาเขมและฟาออน และในโทนสีชมพู เลือกสีชมพูเขม
และสีชมพูออนในอันดับที่ใกลเคียงกัน 

6. สรุปบุคลิกที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุดคือ  A4 กลุมบุคลิก
สะอาด และสะโอดสะอง (Elegant Clear)    

 
สรุปหลักการใชองคประกอบเรขศิลปที่แสดงบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญภัณฑ  
สรุปหลักการใชตัวอักษรในการสื่อบุคลิกภาพ 
บุคลิกสะโอดสะอง (Elegant) 

1. มีลักษณะที่ดูสะโอดสะอง ละเอียดออน เฉยเมยในดานอารมณ เสนห และความรูสึก  
2. แบบตัวอักษรในกลุมนี้อาจจะเปนแบบตัวอักษรที่มีรูปรางผอม หรือเปนตัวบีบซึ่งมีไม

มากนักในแบบตัวอักษรไทย  
3. ตัวอักษรเนื้อความ แบบตัวมีหัว และแบบตัวอาลักษณเทานั้น 
4. น้ําหนักของอักษรเปนแบบไมเทากัน ตัวอักษรจะมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ในกรณีที่

น้ําหนักเสนเทากันรูปรางอักษรจะเปนเหลี่ยมปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 
5. ตัวอักษรใช JS Wanida, Elegant, ARM Ploy, JS Prajuk, Obsaward, Wangsika
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บุคลิกสะอาด (Clear) 
1. มีลักษณะที่ดูมีความเรียบงาย และสบาย ๆ มีความเปนทางการ เต็มไปดวย

สุนทรียภาพ ใหความรูสึกถึงความเปนแบบแผน มีคุณภาพ และความสมบูรณแบบ 
ตองอานงาย 

2. แบบตัวอักษรในกลุมนี้นาจะเปนแบบตัวอักษรที่มีความมั่นคงในเรื่องของเสนและน้ํา
หนักอักษร ไมออนหรือพลิ้วไหวมากจนเกินไป ลักษณะของน้ําหนักเสนที่ไมหนาและ
บางจนเกินไป 

3.  เปนกลุมตัวอักษรที่มีหัวกลมและแบบไมมีหัวหรือเชิง ที่มีลักษณะตัวโคงกลม  
4. ลักษณะของตัวอักษรกลุมนี้จะเปนตัวโคงกลมหรือเปนสัน และไมอวนหรือผอมเกินไป 

อานงาย มีขนาดชองไฟที่เวนระยะไมติดกันมากหรือหางมากไป 
5. ใชตัวอักษร JS Thanaporn, Ds Single, DS Anurag, DS Silom Hollow, DS 

Sathorn ตามลําดับ 
 
สรุปหลักการใชสีในการสื่อบุคลิกภาพ 
 สีที่ไดรับการเลือกมากที่สุดมีทั้งหมด 5 สีตามที่แสดงดานลาง เปนสีหลักที่ตองมีบนบรรจุ
ภัณฑ 

 
ภาพประกอบที่ 85 สีที่ถูกเลือกวาเหมาะสมที่สุดสําหรับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
สรุปหลักการใชองคประกอบเรขศิลปที่สื่อบุคลิกภาพ 
หลักการออกแบบสะโอดสะอง (Elegant) 

1.    ลักษณะของจุดและรูปทรงเรขาคณิตที่มีความเปนเหลี่ยม ทั้งสี่เหลี่ยมและ
สามเหลี่ยม 

2.    ใชลักษณะของเสนตรง (Straight Line) ใหความรูสึกแข็งแรง มั่นคง สงางามและนา
ศรัทธา เสนในแนวตั้ง เสนเฉียงตัดกัน เสนโคง (Curve Line) ใหความรูสึกในการเคลื่อนไหวอยาง
ชาๆ ตอเนื่องไมมีที่สิ้นสุด นุมนวล ออนชอย เฉื่อยชาและไรจุดหมาย เสนโคงที่มีจังหวะ (Rhythmic 
Curves) ใหความรูสึกงดงาม นิ่มนวล สงา ลีลาสวยงาม สุภาพ ราเริง เบิกบาน เปนหนุมสาวและ
ความกลมกลืนที่เกิดจากการตอเนื่องที่นุมนวล 
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3.    รูปรางและรูปทรงเรขาคณิต (Geometric Shape) หมายถึง รูปรางที่วัดขนาดไดแน
นอนทางเรขาคณิต ประกอบดวยรูปรางพื้นฐาน คือ สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม และวงกลม โดยอาจเพิ่ม
ความออนซอยตามบุคลิกดวยการใชลักษณะของเสนโคงรวมกับรูปรางและรูปทรง 

4.   ใชโครงสรางในแนวตั้ง (Emphasis on Verticality) เปนลักษณะโครงสรางที่จัดวางรูป
ทรงในแนวเสนตั้ง ใหความรูสึกกระฉับกระเฉง คลองแคลววองไว และความมั่นคง การปะทะและ
แรงผลักดัน เนื่องจากมีทิศทางตามแรงดึงดูดของโลก จึงดูมีพลังแรงดึง โครงสรางคลายคลึงของ
หนวยยอย โครงสรางแบบซ้ํา โครงสรางตาราง โครงสรางแนวนอนและแบบกระจายตามลําดับ 

5.    ใชพื้นภาพโดยมีที่วางอยางนอย 50 % ของภาพ วางรูปทรงแบบสมดุลหรืออสมมาตร 
6. มีการวางจังหวะอยางสม่ําเสมอ กรอบรูปส่ีเหลี่ยม ใชที่วางรูปปด 
7.    การจัดวางภาพและขอความใชการจัดวางแบบมีจังหวะของที่วงบวกและที่วางลบ

อยางสม่ําเสมอ 
 
หลักการออกแบบสะอาด (Clear) 

 1.   ใชจุดมีความเรียบงาย เปนเรขาคณิตที่มีลักษณะไดทั้งเหลี่ยมและกลม 
 2.   ใชลักษณะใชเสนตรง (Straight Line) ในแนวเสนนอน (Horizontal Line) ใหความรู

สึกสงบ เงียบ สุภาพ กวางและพักผอน สบาย เรียบงาย 
3.   ใชรูปทรงและรูปรางที่เรียบงาย มีลักษณะเปนเสนเบาๆ มีทิศทางในทางเดียวกัน อาจ

เปนรูปทรงเลขาคณิต 
4. ใหสัดสวนที่วางบวกนอยกวาที่วางลบ 
5. ไมมีการระบุโครงสรางตายตัวใหความรูสึกสงบเงียบ เบาสบาย 

 
ขอเสนอแนะ 
 ในวิจัยฉบับนี้มีขอเสนอแนะดังนี้  

1. ในการคัดเลือกกลุมประชากรตัวอยาง เพื่อหาบทสรุปของการใชบุคลิกภาพและองค
ประกอบเรขศิลปที่สื่อสารภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญภัณฑยิ่งมีจํานวน
ของกลุมประชากรตัวอยางในการเก็บขอมูลมากเทาใดก็จะยิ่งทําใหคําตอบที่ไดรับมี
ความเที่ยงตรงแมนยํามากยิ่งขึ้น 

2. ในการคัดเลือกแบงกลุมบุคลิกภาพ ผูวิจัยไดใชทฤษฎี Image scale ของโคบายาชิ 
ซึ่งเปนผูเชี่ยวชาญเกี่ยวกับการใชสีแสดงบุคลิกภาพ ขอมูลที่ไดจึงเปนขอมูลที่ใชกบั
ประเทศญี่ปุนโดยตรง ซึ่งผูวิจัยไดทําการหาผูเชี่ยวชาญจํานวน 5 ทาน ในการตรวจ
สอบความเที่ยงตรงของการจัดกลุมองคประกอบเรขศิลปที่จะใชส่ือบุคลิกภาพตาม
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ทฤษฎีดังกลาวที่เหมาะสมกับคนไทยกอนนําไปทําแบบทดสอบกับกลุมเปาหมาย ซึ่ง
ในการเก็บขอมูลยิ่งไดจํานวนผูเชี่ยวชาญมากจะทําใหไดความเที่ยงตรงมากขึ้น 

3. วิจัยนี้มีขอบเขตการศึกษาเฉพาะองคประกอบเรขศิลปที่มองเห็นได (Visual Element) 
เทานั้น โดยแบงออกเปน 4 กลุมใหญคือ ตัวอักษร (Letter Form) สี (Color) ภาพ
ประกอบ (Shape) การจัดวางองคประกอบ (Composition) ซึ่งถาตองการใหไดราย
ละเอียดในแตละสวนมากขึ้นควรแยกวิจัยเฉพาะกลุมจะชัดเจนมากขึ้น 

4. ในกรณีการเลือกใชตัวอักษรในการสื่อบุคลิกภาพสามารถเลือกใชตัวอักษรนอกเหนอื
ที่ระบุไวในวิจัยฉบับนี้ไดโดยยังคงใชหลักการเลือกตัวอักษรตามทฤษฎีและหลักการที่
ระบุไวในวิจัยฉบับนี้ 

5. ขอบเขตการวิจัยของฉบับนี้ใชเฉพาะกับผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุสําหรับผูหญิง
เทานั้น หากจะนําไปปรับใชกับผลิตภัณฑในสายอื่นก็ควรพิจารณาการเลือกบุคลิก
ภาพและการเลือกองคประกอบอีกครั้งโดยควรจะดูจากวัตถุประสงคในการออกแบบ
เปนหลัก   

 



บทที่ 6 
 
 

การออกแบบ 
 
 จากการวิเคราะหขอมูลและไดหลักการการใชบุคลิกภาพและองคประกอบเรขศิลปที่สื่อ
ภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในบทที่ 5 นั้น ผลของการวิจัยจะถูกนํามาใชเปนหลัก
การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ ตามกรณีศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑตัวอยางตรา 
Summer’s EVE ซึ่งมีขอบเขตของการออกแบบดังนี้ 

1. ออกแบบตราสัญลักษณของ Summer’s Eve  
2. ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑน้ํายาลางเฉพาะที่ 1 ชุด จํานวน 4 ชิ้น   
3. ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑภัณฑกระดาษอนามัย 1 ชุด จํานวน 2 ชิ้น   
4. ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสเปรยดับกลิ่นและทําความสะอาด 1 ชิ้น   
5. ออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑแปงฝุนเฉพาะจุดซอนเรน 1  ชิ้น   
วิจัยฉบับนี้มีประโยชนตอนักออกแบบบรรจุภัณฑและผลิตภัณฑสําหรับอนามัยสตรีที่

ตองการปรับบรรจุภัณฑที่สื่อภาพลักษณของแบรนดและผลิตภัณฑที่ชัดเจนเหมาะกับกลุมเปา
หมาย ทั้งนี้ผูวิจัยไดกําหนดแบบสรุปยอทางการออกแบบ ตามกรณีตัวอยางไวดังนี้ 
 
แบบสรุปยอการออกแบบ (Design Brief) 
ขอมูลองคกรและผลิตภัณฑ (Background) 

ผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุตรา Summer’s EVE เปนผลิตภัณฑนําเขาจาก
ประเทศสหรัฐอเมริกาเขามาหลายปแลว แตไมเปนที่รูจักและมีภาพลักษณที่เปนกลุมผูหญิงวัยผู
ใหญ อายุคอนขางสูง ทางบริษัทผูนําเขาตองการขยายกลุมเปาหมายไปสูกลุมวัยรุนและเด็กสาวที่
เขาสูวัยผูใหญ ผลิตภัณฑของ Summer’s Eve มีหลากหลายประเภทไดแก  

1. น้ํายาทําความสะอาดเฉพาะจุดซอนเรน มีลักษณะเปนสบูเหลวทําความสะอาดสวน
ละเอียดออนของผูหญิง ”ออนละมุนดวยสารสกัดจากธรรมชาติ ปลอดภัย และคงสภาพความเปน
กรดออนๆทําใหสะอาดมั่นใจตลอดวันมีสองแบบใหเลือก คือ Normal Skin และ Sensitive Skin 
สําหรับธรรมดากับผิวแพงาย 

2. แผนผาทําความสะอาดเฉพาะที่ แบงเปน 2 ขนาด คือ ขนาดบรรจุ 4 ชิ้นและแบบ16 
ชิ้น 

3. สเปรยขจัดกลิ่นและทําความสะอาด  
4. แปงฝุนเฉพาะจุดซอนเรน 
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ปญหา(Problem)           ขาดการนําเสนอบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุบนบรรจุ   
ภัณฑที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

วัตถุประสงค (Objective) ตองการนําเสนอบุคลิก Elegant Clear ของผลิตภัณฑโดยใช
องคประกอบเรขศิลปออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑที่ชัดเจน
เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย 

กลุมเปาหมาย (Target group)   
กายภาพ     จิตภาพ 

กลุมหลัก วัยรุนหญิงอายุ 15-21  ป  ใหความสําคัญกับการดูแลอนามัยเฉพาะที่ 
กลุมรอง            วัยรุนหญิงอายุ 22-25  ป มีเพศสัมพันธหรือไมมีแตสนใจดูแลอนามัย

เฉพาะที่ 
อาศัยในเมืองหลวง มีความมั่นใจในตัวเองไดรับขอมูลขาวสารที่

ถูก ตองดานอนามัยเฉพาะบุคคล  
การศึกษาระดับม.ปลาย ขึ้นไป  คิดอยางมีระบบ มีเหตุผลในการตัดสินใจ  
ฐานะปานกลางถึงดีมาก มีรสนิยมที่ดีในการเลือกผลิตภัณฑที่เหมาะ

กับตนเอง 
 
แนวความคิด (Concept  Eve is a girl’s thing 
   
เหตุผลสนับสนุน (Support) 
 กลุมเปาหมายเปนกลุมวัยรุนหญิงที่เขาสูวัยเจริญพันธุ มีความคิดเปนของตวัเองและ
ตองการผลิตภัณฑที่มีบุคลิกตามที่ตองการ ใหความสําคัญกับภาพลักษณของตนเองและผลิต
ภัณฑที่ลือกใช จากแนวความคิด “Eve is a girl’s thing” เปนการสื่อถึงผลิตภัณฑที่ใชกับผูหญิง
เทานั้น และใชกับรางกายในสวนเฉพาะที่ที่ตองการการดูแลและรักษาความสะอาด อยาง
สม่ําเสมอ เพื่อความสะอาดอยางสดชื่น และออนโยน ละเอียดออน ตรงตอความตองการของกลุม
เปาหมาย 
 
อารมณและบุคลิก (Mood&Tone)  Elegant Clear  (Clean,Delicate-Feminine) 
การตอบสนองที่คาดหวัง (Desired response)       
 กลุมเปาหมายทราบถึงบุคลิกของผลิตภัณฑที่ตองการนําเสนอโดยใชองคประกอบเรข
ศิลปส่ือสารบนบรรจุภัณฑอยางชัดเจนและเหมาะสม 
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ผลงานออกแบบตราสัญลักษณ 
ในการสรุปผลขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามชุดที่ 2 ระดับการสื่อความหมายของภาพที่

เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามากที่สุด คือ ภาพระดับนามธรรมที่ 6 โดยใชภาพผสม
กับชื่อสินคา (Brand) และสีที่เหมาะสมกับภาพลักษณผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ คือ สีฟา 
และ สีชมพู ซึ่งในโทนสีฟาสามารถใชไดทั้งสีฟาเขมและฟาออน และในโทนสีชมพู เลือกสีชมพูเขม
และสีชมพูออนในอันดับที่ใกลเคียงกัน ดังนั้นผูวิจัยจึงทําการออกแบบตราสัญลักษณสําหรับผลิต
ภัณฑตรา Summer’s EVE ดังนี้ 

 
ลักษณะของงานออกแบบเนนที่การใชรูปทรงของรางกายผูหญิงสื่อถึงผลิตภัณฑสําหรับผู

หญิง การใชลักษณะเสนที่ออนชอยแสดงความรูสึกเคลื่อนไหว สบายๆและระเอียดออนเพื่อส่ือ
อารมณของผลิตภัณฑตามแนวความคิดที่ตองการนําเสนอ โดยออกแบบใหคําวา Eve แทนผูหญิง
และสื่อถึงความเปนผูหญิงดวยภาพ ใชสีฟาแทนความสะอาด สดใส สดชื่น และเพิ่มความออน
หวานดวยสีชมพูในสวนของ Summer’s เพื่อแสดงวาเปนซัมเมอรของผูหญิง และซัมเมอรอีฟเปน
ผลิตภัณฑของผูหญิงที่ทําใหสะอาด สดชื่นอยางละเอียดออน โดยการใชสีเนนที่สีฟาและชมพูใน
สัดสวนที่เทาๆกัน  
 
การออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 

ผลิตภัณฑของ Summer’s Eve มีหลากหลายประเภทการใชงานและขนาด ดังนั้นผูวิจัยจึง
นําเสนอผลงานโดยแยกเปนชุดตามลักษณะและประเภทของสินคา ดังนี้ 
น้ํายาทําความสะอาดเฉพาะจุดซอนเรน  

มีลักษณะเปนสบูเหลวทําความสะอาดสวนละเอียดออนของผูหญิง มีสองชนิดคือ ผิว
ปกติ(Normal Skin) และ ผิวแพงาย (Sensitive Skin) โดยทั้งสองชนิดจะมีขนาดใหญและขนาด
เล็กสําหรับพกพา ลักษณะของบรรจุภัณฑเปนขวดพลาสติกและสําหรับขนาดใหญจะบรรจุใน
กลองกระดาษอีกชั้น 

ภาพประกอบสําหรับน้ํายาลางเฉพาะที่ ใชภาพรางกายของผูหญิงที่มีการตัดทอนระดับ
นามธรรมเหลือเพียงเสนโครงรางสื่อความหมายในสวนของพื้นที่ที่ใชผลิตภัณฑ และสื่อตัวผลิต
ภัณฑดวยลักษณะของฟองอากาศแทนการลางทําความสะอาดและกลิ่นหอมดวยดอกไม 
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ภาพประกอบที่ 86 ภาพประกอบสําหรับน้ํายาลางเฉพาะที่ 
ในการออกแบบสวนน้ํายาทําความสะอาดเฉพาะจุดซอนเรน ผูออกแบบใชโทนสี

เปนตัวแยกชนิดของผลิตภัณฑ โดยใชสีฟาแทน Normal Skin เพื่อสื่อถึงความสะอาด สด
ชื่น และใชสีชมพูแทน Sensitive Skin ที่สื่อความออนหวาน ระเอียดออน ออนโยน
สําหรับผิวแพงาย 
 

เรขศิลปบนบรรจุภัณฑน้ํายาลางเฉพาะที่ผิวแพงาย( Sensitive Skin) 
ภาพประกอบที่ 87 เรขศิลปบนบรรจุภัณฑน้ํายาทําความสะอาดเฉพาะที่ผิวแพงาย 
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เรขศิลปบนบรรจุภัณฑน้ํายาลางเฉพาะที่ผิวปกติ ( Normal Skin) 
 
 
 

ภาพประกอบที่ 88 เรขศิลปบนบรรจุภัณฑน้ํายาทําความสะอาดเฉพาะที่ผิวปกติ 
 
แผนกระดาษทําความสะอาดเฉพาะที่  

แผนการะดาษทําความสะอาดเฉพาะที่มี 2 ชนิดสําหรับผิวปกติและผิวแพงาย แบงเปน 2 
ขนาด คือ ขนาดบรรจุ 4 ชิ้นและแบบ16 ชิ้น แตละแผนบรรจุในซองกระดาษอีกชั้น 

การใชภาพประกอบสําหรับแผนการะดาษทําความสะอาดเฉพาะที่ ใชรางการผูหญิงสวน
ลางเชนเดียวกับน้ํายาลางเฉพาะที่ หากแตเปลี่ยนสวนของดอกไมเปนลักษณะขอวกลีบดอกซึ่ง
ตองการสื่อแทนลักษณะของกระดาษ และใหแสดงถึงความหอมของกลีบดอกไม รวมถึงความระ
เอียดออน 

 ภาพประกอบที่ 89 ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑแผนกระดาษเฉพาะที่ 
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 การใชสีผูออกแบบใชโทนสีเปนตัวแยกชนิดของผลิตภัณฑ โดยใชสีฟาแทน 
Normal Skin เพื่อส่ือถึงความสะอาด สดชื่น และใชสีชมพูแทน Sensitive Skin ที่ส่ือความออน
หวาน ระเอียดออน ออนโยนสําหรับผิวแพงายเชนเดียวกับน้ํายาเฉพาะที่ โดยเนนเปนโทนสีสลับ
โดยใชเสนโครงรางของรูปรางกายผูหญิงเปนสีฟาสําหรับผิวปกติและใชสีชมพูเปนสีกลีบดอกเพื่อ
สื่อความสะอาดสดใสโดยรวม และผลิตภัณฑที่เปนของผูหญิงในสวนเฉพาะที่ เนนความออนโยน
และหอม สวนผิวแพงายใชเสนโครงรางสีมพูคลุมสีโดยรวมแลวเนนที่กลีบดอกไมสีฟา แทนความ
สะอาดเฉพาะสวน 

ภาพประกอบที่ 90 ภาพบรรจุภัณฑชั้นในผลิตภัณฑแผนกระดาษเฉพาะที่ 

ภาพประกอบที่ 91 ภาพเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกระดาษเฉพาะที่สําหรับผิวแพงาย 
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ภาพประกอบที่ 92 ภาพเรขศิลปบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกระดาษเฉพาะที่สําหรับผิวปกติ 
 
สเปรยขจัดกลิ่นและทําความสะอาด 
 สเปรยขจัดกลิ่นและทําความสะอาดมี 2 ชนิดสําหรับผิวปกติและผิวแพงาย ลักษณะบรรจุ
ภัณฑชั้นในเปนขวดพลาสติกและมีกลองพลาสติกใสเปนบรรจุภัณฑชั้นนอก 
 การใชภาพประกอบใชภาพรางกายผูหญิงสวนลางและดอกไมดอกเล็กที่มีลักษณะการจัด
วางแบบกระจายเหมือนสเปรย เลือกใชสีฟาสําหรับผิวปกติและสีชมพูสําหรับผิวแพงาย 

 
ภาพประกอบที่ 93 ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑสเปรยขจัดกลิ่นและทําความสะอาด 
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ภาพประกอบที่ 94 เรขศิลปบนบรรจุภัณฑสเปรยขจัดกลิ่นและทําความสะอาดผิวแพงาย 

ภาพประกอบที่ 94 เรขศิลปบนบรรจุภัณฑสเปรยขจัดกลิ่นและทําความสะอาดผิวปกติ 
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แปงฝุนเฉพาะจุดซอนเรน 
 แปงฝุนเฉพาะจุดซอนเรนมี 2 ชนิดสําหรับผิวปกติและผิวแพงาย ลักษณะบรรจุภัณฑชั้น
ในเปนขวดพลาสติกกลมมี 2 ขนาด 
 ลักษณะของภาพประกอบใชรางกายผูหญิงสวนลางที่เปนเสนโครงรางและดอกไมดอก
เล็กๆที่มีลักษณะกระจายโดยรอบเปนวงกลมสื่อถึงผงแปง การเลือกใชสีรูปรางสีฟาดอกไมสีชมพู
แทนแปงสําหรับผิวปกติและรูปรางเสนสีชมพูดอกไมสีฟาแทนแปงสําหรับผิวแพงาย  
 

ภาพประกอบที่ 95 ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑแปงฝุนเฉพาะจุดซอนเรน 
 

ภาพประกอบที่ 96 เรขศิลปบนบรรจุภัณฑแปงฝุนเฉพาะจุดซอนเรน 
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ภาพประกอบที่ 97 บรรจุภัณฑเดิมของผลิตภัณฑซัมเมอรอีฟ 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพประกอบที่ 98 บรรจุภัณฑที่ใหมไดจากผลวิจัยของผลิตภัณฑซัมเมอรอีฟ 

 
 ผลที่ไดจากการวิจัยดังที่กลาวไวในบทที่ 5 ผูวิจัยไดนําเฉพาะคําตอบที่เปนอับดับแรกใน
แตละหัวขอมาทําการออกแบบเปนตัวอยางดังที่ไดนําเสนอไปขางตน ซึ่งจากผลการวิจัยนักออก
แบบสามารถนําหลักการที่ไดไปแตกแนวทางออกแบบซึ่งอาจแตกตางจากตัวอยางที่ผูวิจัยทําการ
ออกแบบไดตามแนวความคิดในการออกแบบ วัตถุประสงคการนําเสนอ รวมถึงบุคลิกที่ตองการนํา
เสนอได 
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ภาคผนวก 
 
 

แบบสอบถามชุดที่ 1 :  การส่ือสารบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเฉพาะที่สําหรับสตรี  
อายุ…………………ป ระดับการศึกษา……………………………………………………………………. 
1. ในการเลือกซื้อผลิตภัณฑอะไรที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อมากที่สุด 

……….ตราสินคา  …………บรรจุภัณฑ  ………….ตัวผลิตภัณฑ 
2. คุณสามารถแยกประเภทผลิตภัณฑเฉพาะที่กับผลิตภัณฑชนิดอื่นไดอยางไร 

………………………………………………………………………………………………………………. 
3. สวนใดของบรรจุภัณฑที่ส่ือสารภาพลักษณของผลิตภัณฑไดชัดเจนที่สุด 

…………ฉลากสินคา  ………….หีบหอ  …………...ตราสินคา 
4.    ภาพลักษณชนิดใดที่คุณคิดวาสามารถแสดงความเปนผลิตภัณฑเฉพาะที่สําหรับสตรีไดดีที่สุด (เลือก 1 ขอ) 

 ลําลอง (Casual)     Cool Casual 
 เยาววัย (Young)     ราเริง เฉ่ียว (Jaunty) 

ฉูดฉาด (Flamboyant)    ที่เหมาะกับนักกีฬา (Sporty) 
ราเริง (Merry)     ชวนฝน (Romantic) 

  สนุกสนาน (Enjoyable)    ออนโยน (Soft) 
แจมแจง (Vivid)     ออนหวาน (Sweet) 
ทันสมัย (Modern)    ดูเปนคนชางฝน (Dreamy)  

  สุภาพ (Urbane)     ดูไรเดียงสา (Innocent) 
  มีเหตุมีผล (Rational)    มีเสนห (Charming) 
  พิถีพิถัน (Sharp)     สะโอดสะอง (Elegant) 
  กาวหนา (Progressive)    ทําใหบริสุทธิ์ (Refined) 
  ดูเปนโลหะ (Metallic)    อรชร (Graceful) 
  เปนธรรมชาติ (Natural)    ประณีต (Delicate) 
  มีความกรุณา (Generous)    สมัยนิยม (Fashionable) 
  ราบรื่น (Tranquil)     ดูเปนผูหญิง (Feminine) 
  สนิทสนม (Intimate)    ไดรับความนิยม (Classic) 
  ประทับใจ (Simple and Appealing)   เปนแบบแผน (Traditional) 
  เก (Chic)     ดูมีรสนิยม (Tasteful) 
  มีสติ (Sober)     ลึกซึ้ง (Heavy and Deep) 
  สงบเสงี่ยม (Modest)    ดูเปนผูใหญ (Mature) 

เรียบงาย (Simple)     โออา (Dandy) 
  เงียบ (Quiet)     สงบเงียบ (Placid) 
  ละเอียด (Subtle)     ดูมีเลหเหลี่ยม (Sophisticated) 

นารัก (Pretty)     ไวใจได (Reliable) 
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ไรเดียงสา (Naïve)     สงางาม (Dignified) 
เหมือนเด็ก (Childlike)    มีสาระ (Substantial) 
สวยฉลาด (Cute)      
โออาที่ไดรับความนิยม (Classic&Dandy)  หรูหรา (Gorgeous) 
แข็งแรง (Sturdy)     สุกใส (Brilliant) 
เอาจริงเอาจัง ขรึม (Serious)    รํ่ารวย (Rich) 
เขม (Heavy &Deep)    ฟุมเฟอย (Luxurious) 
ภูมิฐาน (Dignified)    ทําใหหลง (Captivating) 
เดน (Eminent)     บริสุทธิกระจาง (Clear) 
ยั่วยวน (Sexy)     สดชื่น (Bracing) 
เปนทางการ (Formal)    สะอาด (Clean) 
อํานาจ (Majestic)     ใส (Crystalline) 
ศักดิ์สิทธิ์ (Sacred)    ทําใหมีกําลัง (Refreshing) 
เครงครัด (Austere)    คลองแคลว (Neat) 
ชั้นสูง สงา (Noble & Elegant)   รุนแรง (Wild) 
เคล่ือนไหว (Dynamic)    แข็งขัน (Robust) 
คลองแคลว (Active)    ดุดัน (Tough) 
กระตุน (Provocative)    เหมาะกับผูชาย (Mannish) 
ส่ันระรัว (Vibrant)     เด็ดเดี่ยว (Forceful) 
กระฉับกระเฉง (Vigorous) 
แข็งขัน (Energetic) 
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แบบสอบถามชุดที่ 2  
หัวขอ: การใชองคประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑส่ือบุคลิกภาพผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
กรุณาทําเครื่องหมาย    /    หรือตัวเลขหนาขอความที่ทานเลือก 
 
อายุ……………ป  ระดับการศึกษา…………………………………..อาชีพ………………………… 
รายได ……….  8,000 – 15,000 บาท 
 ………. 15,000 – 30,000 บาท 
 ……….  30,000 – 50,000 บาท 
 ………. 50,000 บาทขึ้นไป 
 
1. กลุมบุคลิกใดที่ส่ือบุคลิกผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุไดดีที่สุด (เรียงตามลําดับ) 
 

……………ธรรมชาติ     ………………สะอาด  ………………..สะโอดสะอง 
2. ภาพประกอบใดเหมาะสมในการสื่อบุคลิกภาพบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุมากที่สุด 

(เรียงตามลําดับ) 
 

…………… ภาพคน, รางกาย    …………… ภาพสัตว 
 
…………… ภาพธรรมชาติ, ดอกไม, ใบไม   ……………. อื่นๆ (ระบุ)………………….. 

3. ระดับการสื่อความหมายของภาพใด (ตัวอยางในแผนที่2 ) ที่เหมาะสมในการนํามาแสดงบนบรรจุภัณฑมาก
ที่สุด (เรียงตามลําดับ 1-3) 

 
4. ระดับการสื่อความหมายของภาพใด (ตัวอยางในแผนที่3 ) ที่เหมาะสมในการนํามาออกแบบตราสินคามาก

ที่สุด (เรียงตามลําดับ 1-3) 
 

…………..1.  รูปภาพ (Photograph) เปนภาพเหมือนจริง ภาพถายหรือภาพเขียนเหมือนจริง 
 
…………. 2.  ภาพประดิษฐหรือภาพดัดแปลง (Illustration) เปนภาพลดทอนแตยังมีเคาเหมือนจริง 
 
…………. 3.  ภาพงายๆ (Glyph) ภาพตัดทอนรายละเอียดทิ้ง 
 
…………. 4.  สัญลักษณภาษา (Logo) ตัวอักษรที่อานออก มีความหมาย 
 
…………. 5.  ตัวอักษรยอ (Letermark) อักษรหรือพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่งที่เปนอักษรยอ 
 
…………. 6.  สัญลักษณ (Symbol/Abstract) ภาพดัดแปลงแทบไมเหลือเคาโครงเดิม เปนนามธรรมสูง 
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5. คําแสดงบุคลิกภาพคําใดตอไปนี้ที่ส่ือความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในความคิดของคุณมากที่สุด 
(เลือกคําแลวเรียงตามลําดับ 1-3) 

Elegant 
Elaborate & Delicate Supple พิถีพิถัน ประณีต ละเอียด นุมนวล ออนชอย 
Delicate ประณีต นุมนวล ละมุนละไม ละเอียดออน ลึกลับซับซอน 
Feminine ดูเปนผูหญิง ออนหวานละมุนละไม 
Gentle & Elegant สุภาพออนโยน ออนหวาน เบา นุม ผูดี 
Emotional อารมณ สะเทือนอารมณ    Cultured วัฒนธรรม 
Refined & Comely นารัก นาสนใจ สวยงาม ดึงดูด  Refined ทําใหบริสุทธิ์ สละสลวย เปนผูดี 
Moderate นิ่มนวล เปนกลาง    Womanly เปนผูหญิง 
Sleek เรียบ เรียบรอย มีสุขภาพดี     Lovely นารัก 
Graceful สงางาม นุมนวล อรชร    Modest ออนนอม เรียบงาย เปนผูดี 
Dignified & Graceful สงา ภูมิฐาน    Lyrical ราเริง  
 
Clear 
Clear บริสุทธิ์ กระจาง     Neat เรียบรอย คลองแคลว เก ทันสมัย 
Bracing สดชื่น      Clean สะอาด 
Crystalline ใส      Refreshing ทําใหมีกําลัง 
Clear-cut กระจางลง ออนลง 
 
Natural 
Agreeable เขากันได เหมือน    Healthy รางกาย สุขภาพ สมบูรณ 
Fresh สดชื่น       Full of life มีชีวิตชีวา 
Steady สมํ่าเสมอ หนักแนน     Cozy & Comfortable อุน สบาย 
Comfortable ปลอบโยน ความสุขสบาย   Laid-back ภูมิประเทศ  
Generous ใจกวาง กรุณา อุดม    Temperate &mind รูสึกออนลง สบาย 
Restful สบาย เย็นตา     Natural ธรรมชาติ 
Simple & appealing ชวนดู ยวนใจ    Pastoral ทุงหญา 
Domestic เกี่ยวกับบาน  เคยชิน ขนบธรรมเนียม   Happy-go-lucky โชคดี มีสุข 
Fresh & young  สดใส วัยเยาว      Agreeable to the touch   
Gentle  สุภาพ ออนโยน ถนอม ผูดี    Plain เรียบ กระจาง งาย จืด 
Honest & straightforward ซื่อสัตย ตรงไปตรงมา ใจจริง เรียบ Congenial พอใจ เขากัน  
Intimate ใกลชิด สนิทสนม ละเอียดลออ   Mild ออนโยน เบา จืด 
Tranquil สงบ ราบเรียบ เยือกเย็น             Peaceful สงบ สันติภาพ 
Amiable  ออนหวาน นารักใคร    Light สวาง สีออน ผองใส 



 

 
 
 
 
ระดับนามธรรมของภาพใดที่เหมาะสมที่สุดในการใชประกอบบนบรรจุภัณฑผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

ระดับนามธรรมของภาพทึ่ใชในการออกแบบตราสัญลักษณ 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

สีที่ส่ือบุคลิกภาพผลิตภัณฑ 
 กรุณาขีด / ดานลางของสีที่เลือก 
 สีใดตอไปนี้ที่ส่ือความเปนผลิตภัณฑสุขอนามัยเจริญพันธุในความรูสึกของคุณมากที่สุด (เลือก 3 
อันดับ) 
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ประวัติผูเขียน 
 
 นางสาวมัทนี ผองเนตรพานิช เกิดเมื่อวันที่ 17 มกราคม พ.ศ. 2521 จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรีสาขาวิชาออกแบบนิทรรศการศิลป ภาควิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลง
กรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2543 เขาศึกษาตอในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขา
วิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร 
 

ประสบการณการทํางาน 2538 ฝกงานออกแบบเวที (Stage Background) โรงละครกรุงเทพ 
2541 Exhibition Designer ฝกงานองคกรพิพิธภัณฑวิทยาศาสตรแหงชาติ, 2542 ฝายการตลาด 
บริษัท Xcon.co.ltd., 2542-2543 อาจารย ภาควิชาออกแบบบรรจุภัณฑ คณะมนุษยศาสตร มหาวิยา
ลัยนเรศวร จังหวัดพิษณุโลก, 2544-2546 อาจารยพิเศษ ภาควิชานิเทศศิลป คณะศิลปกรรมศาสตร 
มหาวิยาลัยบูรภา บางแสน จังหวัดชลบุรี ผลงานและรางวัล 2541 รางวัล B.A.D. Student Workshop 
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