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 การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือ (1) ศึกษาถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย และ  
(2) ศึกษาถึงปจจัยตางๆที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย ทั้งนี้ ใชการวิจัย 
เชิงประวัติศาสตร โดยมีวิธีการในการเก็บขอมูล 2 วิธี คือ การเก็บรวบรวมเอกสารตางๆที่เกี่ยวของและการสัมภาษณแบบ
เจาะลึกอาจารยอาวุโสและอาจารยผูทรงคุณวุฒิ จํานวน 7 คน นักวิชาการและนักวิชาชีพดานการโฆษณา จํานวน 5 คน 
ผูมีบทบาทสําคัญในการริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย หรือมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับ 
จุดกําเนิดและพัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาวเปนอยางดี 
 
 ผลการวิจัยพบวา พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยแบงออกเปน 4 ยุค คือ ยุคที่ 1  
ยุคกอรางสรางตัว (พ.ศ. 2491 - 2518) เร่ิมตนขึ้นในป พ.ศ. 2491 โดยมีการบรรจุรายวิชาทฤษฎีการโฆษณาไวใน 
หลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ ขั้นประกาศนียบัตร 2 ป คณะอักษรศาสตรและวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
ซึ่งตรงกับชวงที่ประเทศไทยประสบภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า อันเปนผลสืบเนื่องมาจากความไมมีเสถียรภาพทางการเมือง
และสงครามโลกครั้งที่ 2 ตอมาในภายหลังเมื่อการโฆษณาเริ่มพัฒนาสูความเปนอุตสาหกรรม การศึกษาดานการโฆษณา
จึงไดเร่ิมถือกําเนิดและเติบโตขึ้นอยางคอยเปนคอยไปในสถาบันการศึกษาตางๆ ยุคที่ 2 ยุคกาวกระโดด (พ.ศ. 2519 - 
2530) ความเติบโตของภาคอุตสาหกรรม กอปรกับปจจัยสนับสนุนนานาประการ ไดสงผลใหการศึกษาดานการโฆษณามี
พัฒนาการขึ้นอยางรวดเร็ว ยุคที่ 3 ยุคเฟองฟู (พ.ศ. 2531 - 2540) ยุคนี้เปนยุคทองหรือยุคเฟองฟูของการโฆษณาไทย 
ดวยทั้งภาคอุตสาหกรรมและภาคการศึกษาตางเติบโตสูงสุดเทาที่เคยปรากฏในประวัติศาสตร การศึกษาดานการโฆษณา
ในยุคนี้จึงมีพัฒนาการอยางเห็นไดชัด ทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ และยุคที่ 4 ยุคปจจุบัน (พ.ศ. 2541 - 2548)  
เร่ิมตนยุคนี้ ประเทศไทยประสบภาวะเศรษฐกิจตกตํ่ารุนแรงที่สุดนับแตสิ้นสงครามโลกครั้งที่ 2 ตอมาในภายหลังเมื่อ
เศรษฐกิจเร่ิมฟนตัว พรอมๆกับการเรงรัดพัฒนาในทุกๆดาน ไดสงผลใหอุตสาหกรรมการโฆษณายังคงเติบโตอยาง 
ตอเนื่อง ซึ่งไดผลักดันใหภาคการศึกษามีภารกิจที่จะตองผลิตและพัฒนาศักยภาพผลผลิตทางการศึกษาของตนเพื่อ 
รองรับตอความตองการของตลาดแรงงานดานการโฆษณาตอไป  
 

สวนปจจัยที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยสามารถสรุปได 5 ปจจัยหลัก
คือ สภาวะทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมการโฆษณา การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ เทคโนโลยีการสื่อสารและ
สารสนเทศ และนโยบายของภาครัฐ ปจจัยตางๆเหลานี้ลวนมีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศไทยทั้งสิ้น ซึ่งอาจมากหรือนอยแตกตางกันออกไปในแตละยุคสมัย 
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This research aims (1) to study the development of the advertising education in Thailand and (2) to study 

factors that influence in the development of the advertising education in the country. Historical research methodology 
framework was utilized to conduct this study. Data were collected by gathering related documents and in-depth 
interviews of 7 senior professors and respectful instructors, as well as, 5 academic people and advertisers, who 
played their significant parts in initiating and establishing the advertising education in Thailand including their 
comprehensive understanding of the development of the education in the field. 

 
From the research, it was found that the development of the advertising education in Thailand could be 

divided into 4 periods. The first period is the Period of Establishment (1948 - 1975 A.D.) The history of the advertising 
education started in the year 1948 by adding the subject named the Theory of Advertising in the Journalism 
Curriculum in the two-year certificate level of the Faculty of Arts and Science, Chulalongkorn University. It was exactly 
when Thailand encountered the economic depression resulting from the instability of the government and the World 
War II. Later, when the advertisement evolved itself to be the industrialized business, the advertising education,  
then started to grow steadily among institutions. The second period, the Rapid-Growing Period (1976 - 1987 A.D.)  
the advancement of the industrial sections together with many supporting factors, the advertising education 
simultaneously rose its rapid development. The third period, the Renaissance Period (1988 -1997 A.D.), this period 
was the golden age of the advertisement in Thailand since both industrial and educational sections reached their 
peaks to the highest point ever recorded in the history. The advertising education was explicitly improved in both 
quantitative and qualitative. The fourth period, the Contemporary Period (1998 - 2005 A.D.) commenced with the worst 
economic depression after the end of World War II. Then, after the economy began to recover in the same time that 
the government instantly developed all departments, the advertising industry consistently expanded. This pushes the 
academic section forward to educate and improve the quality of their advertising education to serve the market needs.  
 

It could be inferred from the study that there are five factors that have essential impact on the development 
of the advertising education in Thailand. They are the advertising industry, economic situation, the advertising 
education abroad, Information and Communication Technology, and the government’s policy. These factors are all 
impacts on the advertising education in Thailand more or less depending on which period.  
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 

 
การโฆษณาเปนเครื่องมือส่ือสารการตลาดรูปแบบหนึ่งที่มีจุดกําเนิดและวิวัฒนาการอัน

ยาวนาน หากแตเมื่อพิจารณาถึงจุดกําเนิดที่แทจริงของการโฆษณากลับพบวาไมปรากฏหลักฐาน
ที่แนชัดนัก 

 
อยางไรก็ดี เปนที่ทราบโดยทั่วกันวา การโฆษณานั้นไดถือกําเนิดขึ้นเมื่อมนุษยเร่ิมรูจักผลิต

สินคาเพื่อซ้ือขายแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน ดังที่ Sandage และ Fryburger (1975) ไดกลาวไววา 
นับต้ังแตยุคที่ผูคนเริ่มรูจักซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคากัน นาจะมีการโฆษณารูปแบบหนึ่งๆเกิดขึ้นมา
แลว ทั้งนี้จะเปนการโฆษณาในรูปแบบใดก็ข้ึนอยูกับส่ือโฆษณาที่มีอยูในขณะนั้น  

 
จากนั้นการโฆษณาก็ไดพัฒนาควบคูกับวิวัฒนาการทางสังคมของมนุษยเร่ือยมา  

กระทั่งกลายเปนมาตรฐานการสรางงานในอุตสาหกรรมการโฆษณาในปจจุบัน ซึ่งการพัฒนาที่
สลับซับซอนและการขยายตัวที่เพิ่มข้ึนของการโฆษณาดังกลาวมิไดจํากัดเฉพาะในแวดวงธุรกิจ 
เทานั้น หากแตในแวดวงการศึกษาก็พบวา การศึกษาดานการโฆษณาเปนสาขาที่มีการเติบโต 
เชนเดียวกัน ดังจะเห็นไดจากการที่สถาบันการศึกษาหลายแหงไดเปดสอนในสาขาการโฆษณา 
และสาขาวิชานี้ก็ไดรับความนิยมสูงจากนักเรียนที่กําลังจะสอบเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา 
อีกดวย (กรกช อนันตสมบูรณ, 2543) 
 

ทามกลางความเติบโตของการศึกษาดานการโฆษณาดังกลาว ก็มักมีการตั้งคําถามถึง
ความเหมาะสมในดานการประกันคุณภาพของบัณฑิต ความเหมาะสมของหลักสูตร รูปแบบการ
เรียนการสอน (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) การเสริมสรางคุณลักษณะหรือคุณสมบัติของบัณฑิต
ที่สอดคลองกับความตองการของตลาดแรงงานดานการโฆษณา (กรกช อนันตสมบูรณ, 2543) 
เปนตน ซึ่งเมื่อพิจารณาถึงการศึกษาวิจัยหรือการคนควาหาคําตอบในประเด็นปญหาดังกลาว  
จะพบขอสังเกตวา ในตางประเทศ นักวิชาการ ผูเชี่ยวชาญ ตลอดจนผูประกอบวิชาชีพดานการ
โฆษณาจะตระหนักถึงความสําคัญและใหความสนใจกับการโฆษณาอยางแพรหลายทั้งในแงมุม
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ธุรกิจและการศึกษา โดยในแงของการศึกษานั้น จะปรากฏใหเห็นผลงานเชิงวิชาการตางๆมากมาย 
อาทิ บันทึกการสัมมนาเชิงวิชาการ งานวิจัย บทความเชิงวิชาการ บทวิจารณตางๆ เปนตน  
แตกตางจากในประเทศไทยที่จะมุงใหความสนใจกับการสรางความเติบโตใหกับธุรกิจการโฆษณา
เสียเปนสวนใหญ ขณะที่การศึกษาดานการโฆษณามิคอยไดรับความสนใจหรือไดรับการสนับสนุน
เทาที่ควร ทั้งนี้อาจพิจารณาไดจากการขาดแคลนบุคลากรผูมีความรูและความเชี่ยวชาญอยาง 
แทจริง ขาดแคลนนวัตกรรมทางการศึกษาดานการโฆษณา ตองพึ่งพิงตําราและทฤษฎีจาก 
ตางประเทศในอัตราที่สูง โดยเฉพาะจากประเทศสหรัฐอเมริกา หรือการขาดแคลนทรัพยากรทาง
การศึกษาอื่นๆ เชน หนังสือ ตํารา บทวิจารณ บทความเชิงวิชาการ โดยเฉพาะอยางยิ่ง  
การขาดแคลนงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการศึกษาดานการโฆษณา  
 

แมวาการพัฒนากิจกรรมในภาคธุรกิจจะมีความสําคัญยิ่ง แตโดยแทจริงแลวทุกๆ 
องคประกอบในสังคมลวนแลวแตเชื่อมโยงซึ่งกันและกันในลักษณะฟนเฟอง โดยเฉพาะอยางยิ่ง
ความเติบโตในภาคการศึกษาที่มีอิทธิพลเกื้อหนุนโดยตรงตอการพัฒนาในทุกๆองคประกอบของ
สังคมอยางหลีกเลี่ยงกันมิได การศึกษาดานการโฆษณาในฐานะที่มีบทบาทสําคัญในการผลิต
บุคลากรสูภาคอุตสาหกรรมโดยตรง จึงนับเปนตัวอยางที่ชัดเจนที่แสดงใหเห็นถึงอิทธิพลของการ
ศึกษาตอการขยายกําลังการผลิตอันเปนฐานของการดําเนินธุรกิจ ตลอดจนระบบเศรษฐกิจโดย
รวมของประเทศ 
 

การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยถือกําเนิดขึ้นเนื่องจากการโฆษณาเริ่มเขามามี
บทบาทสําคัญในภาคธุรกิจ และเปนเครื่องมือสําคัญเครื่องมือหนึ่งทางการตลาด ซึ่งขณะนั้น
ประเทศไทยยังไมมีบุคลากรที่มีความรูดานการโฆษณาโดยตรง กอปรกับตลาดแรงงานดานนี้เร่ิม
ขยายตัวและมีความตองการบุคลากรทางดานการโฆษณามากขึ้น ดังนั้นในป พ.ศ. 2491 การ
ศึกษาดานการโฆษณาจึงไดถือกําเนิดขึ้น โดยมีการบรรจุรายวิชาทางดานการโฆษณาไวในวิชาการ
หนังสือพิมพ หลักสูตรประกาศนียบัตร (2 ป) คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เปนวิชา
แรก คือวิชาทฤษฎีการโฆษณา (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2508) 

 
จากจุดเริ่มตนของการศึกษาดานโฆษณาจวบจนปจจุบันนี้ ผานมาแลวรวม 60 ป วิชาการ

ในสาขาการโฆษณาไดแพรหลายและเจริญรุงเรืองมาโดยลําดับ ดังนั้น การศึกษาถึงจุดกําเนิด และ
ความเปนมาของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยจึงเปนสิ่งสําคัญและจําเปน ทั้งนี้เพราะ
ขอมูลดังกลาวจะเปนเสมือนบันทึกประวัติศาสตรที่มีประโยชนอยางยิ่งตอการกําหนดอนาคตของ
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การโฆษณาทั้งในสถาบันวิชาชีพและสถาบันการศึกษา กระทั่งสงผลถึงความเจริญกาวหนาใน
ระดับประเทศชาติตอไป  
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
2. เพื่อศึกษาถึงปจจัยตางๆที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณา 

ในประเทศไทย 
 
ปญหานําวิจัย 
 

1. การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยมีจุดกําเนิดและมีพัฒนาการอยางไร 
2. ปจจัยใดบางที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาใน 

ประเทศไทย  
 
ขอบเขตและขอจํากัดของการวิจัย 
 
 การวิจัยนี้มุงศึกษาถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
ตั้งแตแรกเริ่มกอกําเนิดขึ้นในป พ.ศ. 2491 จนถึงป พ.ศ. 2548 โดยแบงออกเปนยุคสมัยตางๆ  
ทั้งนี้ ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตศึกษาขอมูลจาก 3 แหลง ดังนี้ 

1. สถาบันการศึกษา: ขอมูลตางๆที่ถูกบันทึกและเก็บรักษาอยูในสถาบันอุดมศึกษาที่ 
เปดสอนดานการโฆษณา อาทิ เอกสาร บันทึก คูมือการศึกษา หลักสูตร เปนตน 

2. บุคลากรในสถาบันการศึกษา: อาจารยอาวุโสหรืออาจารยผูทรงคุณวุฒิผูมีบทบาท 
สําคัญในการริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย ตลอดจนมีความรูความ
เขาใจเกี่ยวกับจุดกําเนิด และความเปนมาของการศึกษาในสาขาดังกลาวเปนอยางดี 

3.   บุคลากรอื่นๆ: นักวิชาการดานการโฆษณาหรือนักวิชาชีพดานการโฆษณาผูมีบทบาท
สําคัญในการริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย หรือมีความรูความเขาใจ
เกี่ยวกับจุดกําเนิด และความเปนมาของการศึกษาในสาขาดังกลาวเปนอยางดี 
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นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
  

พัฒนาการ (Development) 
 
กระบวนการเปลี่ยนแปลงหรือคลี่คลายไปสูภาวะที่ดีข้ึนหรือเจริญข้ึนซึ่งมีความสัมพันธกับ

มิติเวลา บุคคล สถานที่ และเหตุการณ ทั้งในเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ อันเปนผลมาจากปจจัย
แวดลอมทางสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมือง และเทคโนโลยี 

 
การศึกษาดานการโฆษณา (Advertising Education) 
 
กระบวนการในการสรางและพัฒนาความรู ความคิด ความประพฤติ และคุณธรรมของ

บุคคลอยางมีระบบแบบแผนในขอบขายเนื้อหาสาระที่เกี่ยวของกับการโฆษณา 
 
พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณา (Development of Advertising Education) 
 
กระบวนการเปลี่ยนแปลงหรือคลี่คลายไปสูภาวะที่ดีข้ึนหรือเจริญข้ึนของการศึกษาดาน

การโฆษณาซึ่งมีความสัมพันธกับมิติเวลา บุคคล สถานที่ และเหตุการณ ทั้งในเชิงคุณภาพและ 
เชิงปริมาณ อันเปนผลมาจากปจจัยแวดลอมทางสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมือง และ
เทคโนโลยี 
 
 สถาบันการศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณา 
 
 สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ (มหาวิทยาลัย / สถาบันจํากัดรับ และมหาวิทยาลัย / สถาบันไม
จํากัดรับ) และสถาบันอุดมศึกษาเอกชน (มหาวิทยาลัย และวิทยาลัย) ที่เปดสอนในหลักสูตรการ
โฆษณาในระดับประกาศนียบัตร อนุปริญญา ระดับปริญญาตรี และระดับปริญญาโท   
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
    

1. เปนแหลงคนควาอางอิงสําหรับผูที่เกี่ยวของและผูที่สนใจศึกษาดานการโฆษณาใน 
ประเทศไทย 

2.    เปนแหลงขอมูลในอันจะนําไปใชพัฒนาการศึกษาดานการโฆษณาตอไปในอนาคต 



บทที่ 2 
 

แนวคิด และงานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

การวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย” นี้ เปนการศึกษา
ถึงจุดกําเนิด และพัฒนาการตางๆของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย ดังนั้นในเบื้องตน
จึงจําเปนที่จะตองศึกษาและทําความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวของตางๆ  
ดังตอไปนี้ 

 
1. พัฒนาการของการโฆษณาในตางประเทศ 
2. การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ 
3. พัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทย 
4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
1.  พัฒนาการของการโฆษณาในตางประเทศ 
 
 อุตสาหกรรมการโฆษณานับเปนปจจัยที่มีความสําคัญที่สุด ที่ผลักดันใหเกิดการศึกษา
ดานการโฆษณาขึ้น อีกทั้งมีอิทธิพลโดยตรงตอพัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาว  
การศึกษาถึงจุดกําเนิด และความเปนมาของภาคอุตสาหกรรมจะทําใหเกิดความรู ความเขาใจ 
ตลอดจนสามารถเชื่อมโยงเหตุการณตางๆเขากับสภาพโดยรวมของภาคการศึกษาในฐานะแหลง
ผลิตบุคลากรดานการโฆษณาโดยตรงไดอยางชัดเจนและลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น 
 

โดยทั่วไปขอมูลเกี่ยวกับประวัติศาสตรหรือวิวัฒนาการของการโฆษณามักปรากฏอยูใน 
อารัมภบท หรือบทแรกๆของหนังสือ ตํารา หรือเอกสารตางๆเกี่ยวกับการโฆษณา ทั้งนี้ขอมูล 
ดังกลาวมักมีสาระสําคัญที่คลายคลึงกัน หากจะแตกตางกันบางในแงรายละเอียดและการจําแนก
ยุคสมัยของการโฆษณา 
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จุดกําเนิดของการโฆษณาในตางประเทศ 
 
จากการศึกษาพบวา เราไมสามารถระบุถึงจุดกําเนิดที่แทจริงของการโฆษณาไดอยาง 

ชัดเจน แตถึงกระนั้นก็อาจสันนิษฐานถึงจุดกําเนิดของการโฆษณาไดจากรูปแบบของการโฆษณา
ประการหนึ่งที่ถูกบันทึกไวตั้งแตคร่ึงศตวรรษกอนคริสตกาล เมื่อชาวแอฟฟริกาเหนือไดผลิตเหรียญ
กษาปณซึ่งมีการประทับตรารูปใบไมที่มีอยูในเมือง Cyrene และใชแลกเปลี่ยนกันทั่วไปในยุคสมัย
โบราณ (ธีรภัทธ มกรพันธ, 2539) 

 
Mandell (1968) กลาววา ดวยการพูดเปนทักษะที่เกิดขึ้นกอนการอานและการเขียน  

ดังนั้น การโฆษณาแรกสุดที่ถือกําเนิดขึ้นก็คือ การพูด โดยปรากฏหลักฐานวาในยุคตนของกรีก 
โรมัน และฟนิกซ ไดมีผูปาวรอง (Criers) และพอคาเร (Hawkers) ที่รองตะโกนขายสินคาตางๆเกิด
ข้ึน  
 

สวนปายโฆษณา (Signs) นั้นถูกนํามาใชอยางนอย 3 พันปกอนโดยชาวบาบิโลน 
(Babylonian) เพื่อเรียกทาสที่หนีไปใหกลับมา ขณะที่ปายโฆษณามีความสําคัญในยุโรปและ 
เอเชียในสมัยตนๆเชนกัน อาทิ ปายรูปแพะในกรุงโรมหมายถึงโรงรีดนม ในอังกฤษสมัยกลางกงลอ
ที่หมุนอยูหมายถึงโรงทอผา อาวุธชุบทองไขวกับฆอนหมายถึงชางตีทอง หรือรานขายซิการรานแรก
ของชาวอินเดียนใชเสาเรือที่แกะสลักเปนรูปซิการ เปนตน (Laraood, 1951, as cited in Mandell, 
1968) 
 

ตอมาจึงปรากฏการติดประกาศที่เปนภาพวาด (Announcements painted) เกี่ยวกับการ
แสดงในโรงมหรสพ กีฬา การแสดงการตอสู ตลอดจนโฆษณาใหคนมาเชาบานหรือดึงดูด 
นักทองเที่ยวใหมาใชบริการพักผอน สวนการโฆษณาที่เปนงานเขียน (Written advertising)  
ชิ้นแรกถูกคนพบบนกระดาษปาปรัส (Papyrus) เมื่อประมาณ 3,000 ปกอน (Presbrey, 1929, as 
cited in Mandell, 1968) 
 
การโฆษณาของประเทศอังกฤษในยุคเริ่มตน 
 
 Mandell (1968) สันนิษฐานวา การโฆษณาที่เกาแกที่สุดของผูคนที่พูดภาษาอังกฤษคือ 
ชื่อสกุล (Family names) ที่ปรากฏตามงานฝมือหรือตราประจําตระกูล จากนั้นก็พัฒนาสูผูปาวรอง 
และปายตางๆ  
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ตั้งแตป ค.ศ. 1200 - 1700 เปนชวงถือกําเนิดของกลุมผูทําการโฆษณาซึ่งปรากฏในรูป
คาราวาน งานแสดงกลางแจงตามเทศกาลตางๆ และในกลางศตวรรษที่ 17 นี้เองที่ไดเร่ิมมีพอคา 
เรรอนขายสินคาเกิดขึ้นพรอมๆกับตลาดหลายแหง ตามมาดวยโฆษณาที่เปนงานเขียนติดเปน
ประกาศตางๆตามประตูโบสถซึ่งเปนที่รูจักกันตามคําเรียกขาน “Siquis” กระทั่งในป ค.ศ. 1640 
คําวา “Advice” ไดถูกนํามาใชแทนคําวา “Siquis” ตอมาในป ค.ศ. 1655 ผูพิมพหนังสือไดเร่ิม 
พาดหัวประกาศของพวกเขาดวยคําวา “Advertisement” โดยมีความหมายวา การแจงหรือ 
คําประกาศ (Notification) หรือการแจงใหทราบลวงหนา (Warning) จากนั้นป ค.ศ. 1660  
คําดังกลาวก็ไดรับความนิยมมากขึ้นเมื่อหนังสือพิมพนํามาใชพาดหัวสําหรับประกาศทางการคา 
(Commercial announcements) (Mandell, 1968) 
 

ในป ค.ศ. 1625 โฆษณาในหนังสือขาว (Newsbook) ชิ้นแรกของอังกฤษไดถือกําเนิดขึ้น
ในหนังสือขาว Mercurius Britanicus จากนั้นการโฆษณาก็ไดเร่ิมเติบโตขึ้นเมื่อหนังสือขาวได
พัฒนารูปแบบมาสูหนังสือพิมพ (ธีรภัทธ มกรพันธ, 2539) ทั้งนี้ Sampson (1875) ไดกลาววา 
โฆษณาทางสื่อหนังสือพิมพชิ้นแรกไดปรากฏขึ้นในป ค.ศ. 1650 ในหนังสือพิมพ Several 
Proceedings in Parliament ซึ่งเปนโฆษณาเสนอรางวัลนําจับโจรขโมยมานั่นเอง  

 
การเติบโตของกิจการหนังสือพิมพไดชะลอตัวลงในป ค.ศ. 1712 เนื่องดวยรัฐบาลเรียก

เก็บภาษีจากหนังสือพิมพทุกเลม ตลอดจนเก็บภาษีเพิ่มเติมสําหรับการพิมพโฆษณาแตละชิ้น ทั้งนี้ 
มาตรการดังกลาวไดถูกวิพากษวิจารณอยางยิ่งในหมูผูพิมพหนังสือพิมพในขณะนั้น (Mandell, 
1968) 

 
การโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา 
 

การโฆษณานับเปนมรดกตกทอดทางความคิดประการหนึ่งที่ผูบุกเบิกชาวอเมริกันไดนาํมา
สานตอทันทีที่ไดรับอิสรภาพจากประเทศอังกฤษ กอปรกับการพัฒนาอยางจริงจังและเห็นได 
ชัดเจนที่สุดในดานการโฆษณา สงผลใหประเทศสหรัฐอเมริกาไดกลายมาเปนผูนําอันยิ่งใหญใน
ดานเทคนิคการโฆษณาในศตวรรษที่ 20 อีกทั้งไดรับการยอมรับวา เปนประเทศตนแบบของการ
โฆษณาและการสงเสริมการตลาดสมัยใหมอีกดวย (Mandell, 1968) 
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Tellis (1998) กลาววา กอนที่การโฆษณาจะกลายมาเปนสัญลักษณแหงระบบเศรษฐกิจ
แบบทุนนิยมอเมริกัน (American Capitalism) ซึ่งตอมาไดแผขยายไปทั่วโลกนั้น พบวา กิจกรรม 
ดังกลาวไดถือกําเนิดขึ้นกอนการกอต้ังประเทศสหรัฐอเมริกา ทั้งนี้ปรากฏหลักฐานวามีการโฆษณา
ทาสและเครื่องใชในครัวเรือนมาตั้งแตยุคแรกเริ่มแหงอารยธรรม จากนั้นรูปแบบตางๆของการ
โฆษณาก็ไดพัฒนามาพรอมๆกับตลาดทุนนิยมในประเทศสหรัฐอเมริกา  
 

อยางไรก็ดี พบวา ประวัติศาสตรหรือวิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา
ไดถูกบันทึกและจําแนกออกเปนยุคสมัยตางๆตามแนวคิดหรือหลักเกณฑที่แตกตางกันของ 
นักวิชาการแตละบุคคล   
 

O’Guinn, Allen, และ Semenik (2000) เปนบุคคลหนึ่งที่บันทึกวิวัฒนาการของการ
โฆษณาในประเทศดังกลาวไวอยางเปนระบบระเบียบ สะดวกตอการทําความเขาใจ โดยเฉพาะ
อยางยิ่งเขาไดระบุระยะเวลาในแตละยุคสมัยไวอยางชัดเจน ซึ่งเขาไดจําแนกไว 10 ยุคดวยกัน คือ 
ยุคที่ 1 ยุคกอนปฏิวัติอุตสาหกรรม (กอนปฏิวัติอุตสาหกรรม - 1800) ยุคที่ 2 ยุคแหงการปฏิวัติ 
อุตสาหกรรม (1800 - 1875) ยุคที่ 3 ยุค P. T. Barnum (1875 - 1918) ยุคที่ 4 ยุค ค.ศ. 1920 - 
1929 (1918 - 1929) ยุคที่ 5 ยุคแหงความตกต่ํา (1929 - 1941) ยุคที่ 6 ยุคสงครามโลกครั้งที่ 2 
และยุค Fifties (1941 - 1960) ยุคที่ 7 ยุคแหงสันติภาพ ความรัก และการปฏิวัติในเชิงสรางสรรค 
(1960 - 1972) ยุคที่ 8 ยุค ค.ศ. 1970 - 1979 (1973 - 1980) ยุคที่ 9 ยุครีพับบลิคัน (1980 - 
1992) และยุคที่ 10 ยุค Second Nineties (1993 - ปจจุบัน) ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 
 
ยุคที่ 1 ยุคกอนปฏิวัติอุตสาหกรรม ถึงป ค.ศ. 1800 (The Preindustrialization Era)  
 

ทันทีที่สหรัฐอเมริกาไดรับอิสรภาพจากประเทศอังกฤษ ก็ไดเกิดความพยายามอัน 
ใหญหลวงในอันที่จะปกครองตนเองและยกระดับคุณภาพชีวิตของพลเมืองภายในประเทศ  
ประชาชนตองการซื้อสินคาที่ผลิตขึ้นภายในประเทศและหลีกเลี่ยงสินคาตางประเทศโดยเฉพาะที่
ผลิตขึ้นในประเทศอังกฤษ สภาพเศรษฐกิจภายในประเทศในขณะนั้นยังคงเปนแบบทองถิ่นดั้งเดิม 
กลาวคือยังไมมีลักษณะของการเปนอุตสาหกรรมและการขนสงสินคาอุตสาหกรรมระหวางพื้นที่ 
สินคาแทบทั้งหมดเปนสินคาในชีวิตประจําวันที่ผลิตจากครัวเรือน หมูบาน หรือเมืองที่มีผูบริโภค
อาศัยอยู เชน เนื้อสัตว ผัก ผลไม ผลิตภัณฑจากนม เครื่องสําอาง ยารักษาโรค เปนตน อยางไรก็ดี 
ยังคงมีกระบวนการผลิตที่ยุงยากและไมมีมาตรฐาน แตก็มีราคาไมแพง และสามารถเลี้ยงชีพได
อยางพอเพียง (Tellis, 1998) 



 9

โฆษณาชิ้นแรกที่ปรากฏในบันทึกของสหรัฐอเมริกา คือ โฆษณาในหนังสือขาว Boston 
Newsletter เมื่อวันที่ 8 พฤษภาคม ค.ศ. 1704 โดยโฆษณาดังกลาวเปนการพยายามหาคนซื้อหรือ
คนเชาบานใน Oyster Bey, Long Island (Arens, 2002) 

 
ระหวางศตวรรษที่ 18 การโฆษณาไดเติบโตขึ้นทามกลางจํานวนประชากรที่เพิ่มข้ึนทั้งใน

ประเทศสหรัฐอเมริกา อังกฤษ และอาณานิคมของทั้งสองประเทศดังกลาว ในป ค.ศ. 1729 
Benjamin Franklin ผูที่ไดรับการยกยองวาเปนบิดาแหงการโฆษณาของสหรัฐอเมริกา (ธีรภัทธ 
มกรพันธ, 2539) ไดตีพิมพโฆษณาในหนังสือพิมพ Pennsylvania Gazette ซึ่งเปนหนังสือพิมพ
ฉบับแรกที่มีการแยกโฆษณาแตละชิ้นออกจากกันโดยใชเสนสีขาวหลายๆเสน (Presbrey, 1929, 
as cited in Guinn, 2000) ทั้งยังเปนหนังสือพิมพฉบับแรกที่แสดงภาพในงานโฆษณาอีกดวย 
(O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
ขณะที่ Tellis (1998) ไดกลาวถึงการโฆษณาในระยะนี้ไววา การโฆษณาสวนใหญในยุค

สมัยนี้มุงเนนรายการหลักๆ 3 ประการ คือ ที่ดิน ทาสที่หลบหนี และการขนสง โดยการโฆษณาการ
ขนสงจะเปนการประกาศการเขามาถึงและการออกของเรือบรรทุกสินคาและตารางเวลาของรถมา
โดยสาร ขณะที่การโฆษณาอื่นๆจะเปนการประกาศเกี่ยวกับสินคาขั้นพื้นฐานตางๆ เชน กาแฟ 
เกลือ เสื้อผา ยารักษาโรค และเครื่องมือหรืออุปกรณตางๆ ทั้งนี้ ส่ือโฆษณาที่ปรากฏในระยะนี้จะ
เปนแผนประกาศ (Posters) แผนปลิว (Handbills) และหนังสือพิมพ (Newspapers) 

  
ในป ค.ศ. 1790 เปนตนมา ในสหรัฐอเมริกามีหนังสือพิมพทองถิ่นรวมทั้งสิ้น 106 ฉบับ 

หากแตในแงการโฆษณายังมีขอจํากัดบางประการ อาทิ การขาดแคลนกระดาษ การขาดแคลน
เครื่องพิมพ การจํากัดขนาดของหนังสือพิมพ เปนตน (ธีรภัทธ มกรพันธ, 2539) โดยพบวา มี
โฆษณาประปรายปะปนอยูกับขาวเล็กๆนอยๆ ซึ่งโดยมากจะคลายๆหนังสือขาวทองถิ่นขนาดเล็ก
หรือสมุดโฆษณาชนิดเลมมากกวาจะเปนหนังสือพิมพประจําชาติดังเชนที่พบเห็นในปจจุบันนี้  
ดังนั้น พื้นที่โฆษณาจึงยังคงมีจํากัด คือมีขนาดเพียง 1 - 3 นิ้วเทานั้น ทั้งยังไมมีภาพประกอบอีก
ดวย ขณะที่โฆษณาบางสวนอาจมีลักษณะคลายคลึงกับโฆษณายอย (Classified Advertising) 
ในปจจุบัน ขอจํากัดเหลานี้บางสวนก็เพื่อขจัดปญหาขอเสียเปรียบของพอคาแมคาผูซึ่งไมสามารถ
ลงโฆษณาในพื้นที่ขนาดใหญได ในแงการแสดงออกซึ่งความคิดสรางสรรคในหนังสือพิมพนั้นจะ
ปรากฏใหเห็นเล็กนอยในรูปของการออกแบบลายเสนหรือถอยคําที่ดึงดูดความสนใจ 
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ยุคที่ 2 ยุคแหงการปฏิวัติอุตสาหกรรม (The Era of Industrialization) ค.ศ. 1800 - 1875  
 
ยุคแหงการปฏิวัติอุตสาหกรรมนี้ ผูผลิตตางพยายามที่จะกระตุนตลาดเพื่อใหการผลิตมี

ความเติบโตมากขึ้นทามกลางการเพิ่มข้ึนของจํานวนประชากร ทั้งนี้พบวา ผูผลิตรายตางๆเริ่มให
ความสําคัญที่กรรมวิธีในการผลิตและประสิทธิภาพในการผลิตมากขึ้น (Production Orientation) 
ชนชั้นกลางผูไดรับคาจางจากการทํางานตามโรงงานก็ไดเกิดขึ้นในยุคสมัยนี้เอง (O’Guinn, Allen, 
& Semenik, 2000) 
 

ดวยในระยะนี้หนังสือพิมพไดรับความนิยมเพิ่มข้ึนเปนอยางมาก อันเนื่องมาจากการ 
เติบโตของกิจการรถไฟ โดยปรากฏวาในป ค.ศ. 1850 ส่ือหนังสือพิมพมียอดจําหนายโดยเฉลี่ยถึง 
1 ลานฉบับตอวัน เปนผลใหเกิดตัวแทนโฆษณา (Advertising agent) คนแรกขึ้น นั่นคือ Volney 
Palmer ผูซึ่งเปดกิจการใน Philadelphia โดยทําหนาที่หลักๆในการวิ่งเตนหาซื้อพื้นที่ใน 
หนังสือพิมพฉบับตางๆแลวจึงขายตอ (Pope, 1984, as cited in O’Guinn, Allen, & Semenik, 
2000) โดยเรียกคาคอมมิชช่ัน 25% (Mandell, 1968) 
 

Tellis (1998) กลาววา ยุคสมัยนี้ ไดเกิดสงครามกลางเมือง (Civil War) ข้ึน ซึ่งเปนสวน
หนึ่งของการเริ่มตนและเปนสวนหนึ่งที่ดําเนินควบคูกับการเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญทางการตลาด
ของสหรัฐอเมริกา ยุคนี้เปนยุคที่ตลาดมีการเปลี่ยนแปลงอยางเห็นไดชัดมากที่สุด ซึ่งยอมสง 
ผลกระทบตอการโฆษณาดวย ทั้งนี้เพราะ 
 

ประการแรก สงครามไดกอใหเกิดความตองการอยางมากเกี่ยวกับอาวุธยุทโธปกรณและ
เครื่องแบบทางการทหาร ซึ่งเปนสวนหนึ่งที่กระตุนใหเกิดการผลิตสินคาอุตสาหกรรม  

 
ประการที่ 2 การเกณฑผูชายมาเปนทหาร ไดเกิดขึ้นพรอมๆกับการที่ผูหญิงพอใจที่จะเลือก

ซื้อสินคาสําเร็จรูปมากขึ้น จากเดิมที่ตองผลิตขึ้นเองในครัวเรือน เชน ครัวเรือนเปลี่ยนมาเลือกซื้อ
ขนมปง สบู เสื้อผาสําเร็จรูปมากขึ้น เปนตน   

 
ประการที่ 3 การขยายตัวอยางมากของกิจการรถไฟ โดยเฉพาะการเพิ่มข้ึนของทางรถไฟ

ในสหรัฐอเมริกา ไดอํานวยความสะดวกในการขนถายสินคาประเภทอุตสาหกรรม กลาวคือ ระยะ
ทางรวมของเสนทางรถไฟไดขยายจาก 35,000 ไมล ในป ค.ศ. 1865 เปน 193,000 ไมล ในป  
ค.ศ. 1900 
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ลักษณะตางๆดังกลาวจึงไมเพียงแตสงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของประชาชน
เทานั้น หากยังเปนการเปดตลาดสินคาอุตสาหกรรมของสหรัฐอเมริกา อันนํามาซึ่งการ 
เปลี่ยนแปลงในดานโครงสรางของระบบเศรษฐกิจภายในประเทศ พรอมๆกับการเปลี่ยนแปลงครั้ง
สําคัญในเรื่องการสรางตราสินคา (Branding) ส่ือตางๆ ตลอดจนบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคสมัย
ตอมา 
 

นอกจากนี้ Tellis (1998) ยังกลาวอีกวา การผลิตสินคาเปนจํานวนมาก (Mass 
production) ในระยะนี้ไดสงผลกระทบตอการโฆษณา 2 ประการ ประการแรกคือ การผลิตเปน
จํานวนมากๆเปนความสามารถของผูผลิตในอันที่จะตอบสนองตลาดขนาดใหญ ทั้งนี้ ผูผลิต 
ดังกลาวสามารถไดรับผลตอบแทนมากมายจากผลตางเพียงเล็กนอยระหวางตนทุนกับราคาขาย
จากการขายสินคาแตละหนวย นักการตลาดทั้งหลายตองการที่จะผลิตสินคาแตละรายการใหเหนือ
กวาคูแขงเพียงเล็กนอย ขณะที่ผูบริโภคสามารถแสดงเจตนจํานงในการเลือกซื้อสินคาที่เฉพาะ
เจาะจงได ดังนั้นหากผูผลิตมีการสรางตราสินคาอันแสดงถึงความมีเอกลักษณ การผลิตเปน
จํานวนมากเพื่อตอบสนองตลาดขนาดใหญยอมสามารถสรางกําไรอยางมหาศาล 
  

ประการที่ 2 การผลิตในปริมาณมากๆตองการการบรรจุหีบหอที่ดี กลาวคือ กอนยุคสมัยนี้ 
โดยทั่วไปสินคาตางๆจะถูกขายตามรานขายของชําเปนหนวยๆ ตามน้ําหนัก หรือตามความ
ตองการของผูบริโภค เชน แครกเกอรจะถูกขายเปนหนวยบารเรล เบคอนชนิดแผนถูกตัดขายตามที่
ลูกคาตองการ แปงที่บรรจุในถังขนาดใหญถูกแบงขายใสถุงกระดาษ เปนตน ขณะที่การผลิตเปน
จํานวนมากในระดับมวลชนจะใชบรรจุภัณฑที่ทํามาจากกระดาษราคาถูกและโลหะซึ่งสามารถ
บรรจุผลิตภัณฑใหมีขนาดพอเหมาะกับการใชสอยในครัวเรือนได ทั้งยังสามารถประทับตราสินคาที่
แสดงถึงความมีเอกลักษณลงบนบรรจุภัณฑเหลานั้นไดอีกดวย ตัวอยางตราสินคาที่เกิดขึ้นในยุคนี้
และยังคงอยูจนถึงปจจุบัน เชน Campbell’s Soup (1869) Levi (1873) เปนตน 

 
สอดคลองกับ Mandell (1968) ที่กลาววา ในระยะนี้เปนระยะแหงการกอกําเนิดการ

ประทับตราและเครื่องหมายการคา (Trademarks) โดยพบวา เมื่อผูบริโภคพบสินคาที่ดี พวกเขา
จะจดจําเครื่องหมายหรือสัญลักษณ (Marks) ของสินคานั้นๆไวเพื่อการซื้อในคราวตอไป และ 
จากนั้นเอง เครื่องหมายการคาก็ไดกลายเปนสินทรัพยของผูผลิต อันนํามาซึ่งการโฆษณาภายใน 
ประเทศ (National advertising) 
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นอกจากนี้ Mandell (1968) ยังกลาวอีกวา ชวงนี้การโฆษณาถูกนํามาใชอยางมากในกลุม
ผูคาสง ผูคาปลีก สลากกินแบง การขนสง ทาส พอคาที่ขาดทุน การแจงเหตุจําเปน โดยเฉพาะ
อยางยิ่ง ยาที่ไดรับลิขสิทธิ์ซึ่งเปนสินคาชนิดแรกที่ทําการโฆษณาอยางมากในยุคสมัยนี้ 

 
อยางไรก็ตาม ธุรกิจตางๆมิไดยอมรับการโฆษณาไปเสียทั้งหมด ดวยพบวา กิจการบาง

สวนยังมีทัศนคติเชิงลบตอการโฆษณา เกรงวาการโฆษณาจะสงผลใหกิจการของตนสูญเสียความ
นาเชื่อถือไป อาทิ กิจการธนาคารมีความเห็นวา การโฆษณาเปนสัญลักษณที่แสดงถึงจุดดอยทาง
การเงิน เปนตน (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
ในระยะเวลาเดียวกัน Montgomery Ward พนักงานขายของในรานอาหารแหงแหงหนึ่งใน

ชิคาโก ประสบความสําเร็จจากการขายของดวยการตีพิมพแค็ตตาล็อค (Catalogue) โดยเขาได
ตระหนักถึงหลักการสําคัญ 2 ประการเกี่ยวกับการโฆษณา ประการแรก โฆษณาที่มีภาพจะ
สามารถสรางยอดขายไดมากกวาโฆษณาที่มีแตตัวหนังสือ ประการที่ 2 โฆษณาที่มีสีสันสามารถ
สรางยอดขายไดถึง 3 เทาของโฆษณาสีขาวดํา การคนพบดังกลาวไดนํามาซึ่งเทคโนโลยีการพิมพ
ในรูปแบบสี ทั้งนี้ Ward มิไดเปนเพียงผูบุกเบิกแค็ตตาล็อคโฆษณาสมัยใหมเทานั้น แตเขายังเปน 
ผูแนะนํากฎสําคัญในเรื่องภาพและสีของงานโฆษณาอีกดวย (Arens, 2002) นอกจากนี้ การใช 
แค็ตตาล็อคของ Montgomery Ward ยังเปนจุดกําเนิดของการทําการตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) นับแตบัดนั้นเปนตนมา (G.Belch & M.Belch, 2004)  
 

ในชวงปลายของสงครามกลางเมือง F. G. Kinsman เจาของผลิตภัณฑยาในออกัสตา ได
เปนผูริเร่ิมการโฆษณาในนิตยสารเกี่ยวกับศาสนาออกจําหนายเปนรายสัปดาหและรายเดือน ซึ่ง
พบวานิตยสารของเขามียอดจําหนายสูงสุดในชวงเวลานั้น ความสําเร็จของ Kinsman ไดทําให 
ผูประกอบการรายอื่นๆเริ่มตีพิมพนิตยสารหลากหลายประเภทตามมาอยางกวางขวาง ทั้งนี้ 
ปรากฏการณดังกลาวก็คือ การถือกําเนิดของนิตยสารสื่อโฆษณาชนิดใหมในยุคสมัยนั้นนั่นเอง 
(Tellis, 1998) 
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ยุคที่ 3 ยุค P. T. Barnum (The P. T. Barnum Era) ค.ศ. 1875 - 1918  
 
ยุคนี้เปนยุคเริ่มตนแหงการสรางเสถียรภาพของสหรัฐอเมริกา (Sandage, 1977) จึงพบวา 

ประเทศไดพัฒนาสูความเปนสังคมเมืองอยางรวดเร็ว เกิดวัฒนธรรมมวลชน (Mass Culture) มี
การอพยพยายถิ่นสูง คนงานทํางานโดยมิไดหยุดพัก ขณะเดียวกันกับที่เกิดการตระหนักถึงพิษภัย
ของระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม 

  
ภายหลังสงครามกลางเมืองเพียงเล็กนอย การโฆษณาสมัยใหมก็ไดถือกําเนิดขึ้นอันเปน

เครื่องแสดงถึงแบบฉบับของผูบริโภคที่ทันสมัย ซึ่งนั่นไดทําใหผูคนตระหนักรูวา รูปแบบการสื่อสาร
ที่ไดกระทําในยุคสมัยที่ผานมาคือ การโฆษณา (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 
 

ผลงานของ Tellis (1998) สามารถอธิบายลักษณะทั่วไปของยุคสมัยนี้ไดชัดเจนขึ้น โดย
เขากลาววา ในชวง 30 ปหลังของศตวรรษที่ 19 ประชากรในประเทศสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึนในอัตรา
ที่รวดเร็ว ผูคนจํานวนมากซึ่งสวนใหญอพยพมาจากพื้นที่อ่ืนไดเดินทางเขามาพํานักใน 
สหรัฐอเมริกา ซึ่งการเพิ่มข้ึนของจํานวนประชากรนี้ไดกระตุนเศรษฐกิจและสรางความตองการที่
เพิ่มข้ึนในสินคาขั้นพื้นฐานตางๆ 
 

ในครึ่งหลังของศตวรรษที่ 19 ถึงทศวรรษแรกๆของศตวรรษที่ 20 ผูผลิตไดเร่ิมมุงความ
สําคัญที่คุณภาพ รูปลักษณะที่ดี และที่มีความแตกตางของผลิตภัณฑ (Product Orientation) ทั้งนี้ 
อาจพิจารณาไดจากการเกิดขึ้นของนวัตกรรมตางๆมากมาย ไมวาจะเปนนวัตกรรมเกี่ยวกับ 
เครื่องมือหรืออุปกรณจุกจิก เครื่องสําอาง อาหาร และเครื่องใชภายในหองน้ําซึ่งไดเปลี่ยนแปลง 
วิถีชีวิตของประชาชนชนิดถอนรากถอนโคน อาทิ จักรเย็บผา เครื่องพิมพดีด กลองถายรูป  
เครื่องยนต เครื่องครัวตางๆ เปนตน รวมไปถึงการที่นักเคมีผลิตคิดคนนวัตกรรมของเครื่องสําอาง 
เชน โคลดครีมของพอนดส ปโตรเลียมเยลลี่ของวาสลีน แปงทาผิว เปนตน เครื่องสําอางเหลานี้นํา
มาซึ่งเสรีภาพที่เพิ่มข้ึนในการซื้อและการใชสอยสินคาของผูหญิงในยุคสมัยนี้ คลายกับที่กอนหนา
นี้การเกิดขึ้นของอาหารสําเร็จรูปและเครื่องใชภายในหองน้ําไดเคยกระทําสําเร็จมาแลว 
 

ในยุคนี้ การโฆษณาทวีความสําคัญเพิ่มมากขึ้น เสมือนเปนทิศทางใหมและบันไดขั้นที่นํา
ไปสูรูปแบบอันทันสมัย โดยไดผสานเขาเปนสวนหนึ่งของสังคมในฐานะปจจัยอันนํามาซึ่งวิถีชีวิตที่
มีจุดศูนยกลางอยูที่การบริโภคหรือที่เรียกวา วัฒนธรรมของผูบริโภค (Customer Culture) ทั้งนี้ 
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พบวา การโฆษณาจะเนนย้ําเกี่ยวกับชีวิตอันทันสมัย โดยละเลยที่จะบอกวาสิ่งใดคือความจริง ส่ิง
ใดคือจินตนาการ หรือส่ิงนั้นมีนัยสําคัญใดๆ 

 
ดวยความเติบโตดังกลาว ทําใหยุคนี้เปนยุคแหงขุนพลทางการโฆษณา ไมวาจะเปน 

Albert Lasker ในชิคาโก ตัวแทนโฆษณาที่ถือไดวามีอิทธิพลมากที่สุดในยุคนั้น Francis W. Ayer 
ผูกอต้ัง N. W. Ayer John E. Powers ผูเขียนขอความโฆษณา (Copywriter) คนสําคัญที่สุด 
Earnest Elmo Calkins ผูชนะเลิศการออกแบบงานโฆษณา Claude Hopkins ผูทําใหการโฆษณา
เปนเสมือนนักขายของชั้นเลิศ และ John E. Kennedy ผูใหเหตุผลวาทําไมจึงตองโฆษณา 
(Reason why advertising) บุคคลเหลานี้เปนผูคนพบ ผูมองการณไกล และเปนศิลปนผูมีบทบาท
สําคัญในการกอต้ังธุรกิจการโฆษณา (Fox, 1984, as cited in O’Guinn, Allen, & Semenik, 
2000) 

 
นอกจากบุคคลสําคัญดังกลาวขางตน George P. Rowell ก็เปนอีกบุคคลหนึ่งที่มีชื่อเสียง

ในยุคนี้ โดยในป ค.ศ. 1869 เขาไดจัดพิมพสมุดรายนามหนังสือพิมพในสหรัฐอเมริกา ค.ศ. 1888 
กอต้ังวารสารดานการโฆษณา (Advertising periodical) Printers’ Ink ค.ศ. 1890 เปลี่ยนแปลง 
รูปแบบของตัวแทนโฆษณา โดยหันมาใหบริการเขียนขอความโฆษณา (Copywriting) ออกแบบ
งานโฆษณา (Layout) รวมทั้งวางแผนการโฆษณาใหกับผูโฆษณา และบริษัทซื้อขายพื้นที่  
(Space agencies) ที่มิไดมีบริการในดานตางๆดังกลาวอีกดวย  

 
การเปลี่ยนแปลงรูปแบบใหมๆของตัวแทนโฆษณายังเกิดขึ้นกับ N. W. Ayer & Son อีก

ดวย โดยพบวา ในป ค.ศ. 1879 N. W. Ayer & Son เปนตัวแทนแหงแรกที่ทําการสํารวจตลาด
อยางเปนทางการ (Formal market survey) ค.ศ. 1892 เปนแหงแรกที่วาจางผูเขียนขอความ
โฆษณาแบบเต็มเวลา (Full time copywriter) ค.ศ. 1898 เปนแหงแรกที่วาจางนักศิลปะ (Artist) 
และยังพบวาในระยะเดียวกันนี้ ตัวแทนดังกลาวไดขยายการใหบริการรวมไปถึงการโฆษณาทางสื่อ
นิตยสารและสื่อกลางแจงอีกดวย (Mandell, 1968) 

 
สอดคลองกับ Tellis (1998) ที่กลาววา ในยุคนี้ตัวแทนโฆษณาเปนที่ตองการเพิ่มมากขึ้น

ทั้งในแงจํานวนและประสบการณ ขณะเดียวกันกับที่ความตองการของผูผลิตสินคามีมากขึ้นและ
ซับซอนขึ้น ตัวแทนดังกลาวจึงเริ่มเสนอบริการอื่นๆมากขึ้น ไมวาจะเปนการวางแผนสื่อโฆษณา 
การออกแบบงานโฆษณา การผลิตโฆษณา หรือแมแตการทําวิจัย ลักษณะดังกลาวนี้ในปจจุบัน
เรียกวา บริษัทตัวแทนโฆษณาแบบครบวงจร (Full - Service Agency) นั่นเอง 
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Mandell (1968) ไดสรุปวา ชวงเปลี่ยนเขาสูศตวรรษที่ 20 นี้เปนชวงแหงการเปลี่ยนแปลง
ของตัวแทนโฆษณาจากตัวแทนหนังสือพิมพ (Newspaper agent) สูนายหนาซื้อพื้นที่  
(Space broker) สูพอคาสง (Wholesaler) กระทั่งเปลี่ยนแปลงมาสูการเปนผูใหคําปรึกษา 
(Counselor) แกผูโฆษณา  

 
ในระยะนี้จนถึง ค.ศ. 1906 พบวา ไมมีการควบคุมเกี่ยวกับการโฆษณา ถึงแมในปเดียวกัน

รัฐบาลจะไดออกกฎหมาย Pure Food and Drug Act ซึ่งกําหนดใหผูผลิตตองระบุสวนประกอบ
ตางๆของสินคาไวในฉลากดวยนั้น ก็ปรากฏวาสงผลกระทบตอการโฆษณาเพียงเล็กนอยเทานั้น 
กลาวคือ การโฆษณายังคงมุงสื่อสารในลักษณะเดิม โดยเฉพาะยังมีการกลาวอางเกินจริง 
(O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
แมการโฆษณาสวนใหญในระยะนี้จะยังคงเปนสื่อส่ิงพิมพ แตก็พบวา การโฆษณาไดรับ

ความนิยมเพิ่มมากขึ้น หลากหลายมากขึ้น และเดนชัดมากขึ้น ทั้งนี้ ไดรับอิทธิพลอยางยิ่งจาก 
แนวคิดของ Phineas Taylor Barnum ผูไดรับการยกยองวา เปนตนแบบของการใชเทคนิคพิเศษ 
กลเม็ด หรือลูกเลนตางๆในการโฆษณา (Advertising gimmick) สงผลใหงานโฆษณาของเขา 
แตกตางและเปนที่นาสนใจอยางที่ไมเคยมีผูใดกระทําไดมากอน ไมวาจะเปนโฆษณาทางแผนปลิว 
พาเหรด การแสดงผาดโผนตามถนน เปนตน ซึ่งอิทธิพลของงานโฆษณาของ P. T. Barnum  
ที่เต็มไปดวยลูกเลนอันหลากหลายนี้ไดสงผลใหเกิดคําขวัญโฆษณา (Slogans) คําหรือขอความ 
ดึงดูดใจ (Catchy phrase) เพลงประกอบการแสดง (Jingles) และลักษณะเฉพาะทางการคา 
(Trade characters) (Mandell, 1968) 
 

สวนลักษณะเดนอื่นๆที่พบคือ โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพจะมีขอความที่ยาวและดูหนาแนน
มากขึ้น ชิ้นงานมักแสดงภาพสินคาเปนจุดเดน มิคอยใหความสําคัญกับพื้นที่วางโดยรอบ และ 
ละเลยความสัมพันธระหวางผลิตภัณฑกับสภาพแวดลอม ยังคงปรากฏสีนอย ภาพนอย และนิยม
คํากลาวอางที่เกินจริง ซึ่งลักษณะดังกลาวยังคงเปนที่นิยมเรื่อยมาจนถึงสงครามโลกครั้งที่ 1 
(O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 
 

นอกจากนี้ ดวยรูปแบบของการโฆษณาสวนใหญในระยะนี้ยังคงเปนสื่อส่ิงพิมพซึ่งตอง
อาศัยทักษะในการอาน แตก็มิไดเปนอุปสรรคเทียบเทาสมัยกอน ดวยในระยะนี้ ชาวอเมริกันไดรับ
การศึกษามากขึ้น อันเปนผลมาจากการขยายโอกาสทางการศึกษา โดยเปดโรงเรียนใหเด็กไดเขา
เรียนโดยไมเสียคาใชจายใดๆ กอปรกับมีการตรากฎหมายการศึกษาภาคบังคับ ทําใหผูที่ไม
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สามารถอานออกเขียนไดลดจํานวนลงตามลําดับ ทั้งนี้พบวา ในป ค.ศ. 1870 มีประชากรอายุตั้ง
แต 10 ปข้ึนไปอานหนังสือไมออก 20% ขณะที่ตอมาในป ค.ศ. 1890 เหลือเพียง 13% เทานั้น 
(Sandage, 1977) 

 
ยุคที่ 4 ยุค ค.ศ. 1920 - 1929 (The 1920s) ค.ศ. 1918 - 1929 
  

ขณะที่ผูผลิตใหความสําคัญกับการผลิต ภารกิจหลักทางการตลาดก็ไดเร่ิมมาอยูที่ผูคาสง 
(Wholesalers) ผูซึ่งมีความรูเปนอยางดีเกี่ยวกับแหลงของวัตถุดิบ ผูดําเนินธุรกิจดานการขนสง 
ความตองการของตลาด ตลอดจนวิธีการตางๆในการจัดการเกี่ยวกับสินคา โดยเฉพาะการขนสง 
สินคาทางเรือกับแหลงที่เหมาะสม พวกเขาเหลานี้จะใชการโฆษณาเสมือนเปนเครื่องมือในการให
ขอมูลขาวสาร (Information vehicle) เปนประกาศสาธารณะที่เรียกวา Price current ซึ่งหลักๆ
แลวก็เพื่อใหผูคาปลีกไดรับทราบเกี่ยวกับแหลงวัตถุดิบและตารางเดินเรือ (Arens, 2002) 
 

ในระหวางป ค.ศ. 1920 - 1929 เปนชวงเวลารุงเรืองแหงเสรีภาพ ความเคลื่อนไหวกอน
สงครามในการปฏิรูปและการควบคุมการโฆษณาไดถูกขจัดทิ้งไปอยางสิ้นเชิงดวยการเบนความ 
สนใจของสงครามและบทบาทของการโฆษณาในชวงสงคราม ขณะที่ในระหวางสงครามโลก 
คร้ังที่ 1 อุตสาหกรรมการโฆษณาไดเรียนรูบทเรียนอันทรงคุณคาประการหนึ่ง นั่นคือ การอุทิศเวลา
และบุคลากรเพื่อการกระทําคุณงามความดีนั้นมิไดเปนเพียงการเปนพลเมืองดีเทานั้น หากยังเปน
ธุรกิจที่ชาญฉลาดอีกดวย  
 

ในชวงเวลานี้จึงเปนชวงเวลาแหงความเจริญรุงเรือง ชาวอเมริกันมีความสุขทามกลางยุค
สมัยที่ใหความสําคัญกับอารมณความรูสึกหรือหลักแหงการสรางความพึงพอใจ (Hedonism) 
ตลอดจนเปนยุคแหงการทดลองทางสังคมในเรื่องเกี่ยวกับความพอใจในการบริโภค  
(The Victorian Age) การกดขี่ทางเพศ การเปดเผยในเรื่องเพศ และกิจกรรมทางเพศไดกลายเปน
ส่ิงที่ทันสมัย ซึ่งการโฆษณาก็ไดตอบสนองดวยการสรางความพึงพอใจในเรื่องดังกลาวดวย 

 
ตอมา ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 1 เศรษฐกิจเติบโตอยางรวดเร็ว การโฆษณาไดกลาย 

เปนสิ่งที่นาดึงดูด เปนที่นิยม และมีบทบาทสําคัญในการนําพาผูบริโภคสูความทันสมัย ตลอดจน 
ชี้แจงใหผูบริโภครับรูและสามารถหลีกเลี่ยงการตกเปนเหยื่อของความทันสมัยดังกลาว ซึ่งนั่นไดทํา
ใหการโฆษณากลายเปนวิชาชีพที่ทันสมัยที่สุดในบรรดาอาชีพตางๆทั้งหมด อีกทั้งไดรับการยอมรับ
วา เปนเสมือนสถาบันหนึ่งๆที่นํามาซึ่งชวงเวลาแหงความทันสมัยและสิ่งมหัศจรรยอ่ืนๆอีก 
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มากมาย อยางไรก็ตาม วิถีชีวิตใหมก็มีผลขางเคียงเชนกัน กลาวคือ สินคาและบริการอันทันสมัย
ตางๆไดนํามาซึ่งความตองการอยางไมมีที่ส้ินสุด 
 

สวนในแงลักษณะของโฆษณาในชวงนี้ พบวา จะเนนย้ําถึงภาพวิถีชีวิตสมัยใหม เชน การ
แบงแยกระหวางหญิงกับชาย โดยเฉพาะในเรื่องการทํางาน จนเกิดเปนหลักการ 2 หลักในการแบง
แยกการบริโภค โดยกําหนดใหผูหญิงมีบทบาทสําคัญทางเศรษฐกิจในฐานะผูตัดสินใจในการเลือก
ซื้อ โฆษณากวา 80% จึงนําเสนอภาพผูหญิงอยูในบานหรือเลือกซื้อขาวของเครื่องใชภายในครัว
เรือน ขณะที่นําเสนอภาพผูชายทํางานในสํานักงาน เปนตน ดังนั้นตั้งแตในชวงนี้ การโฆษณาจึงมุง
ไปที่กลุมเปาหมายที่เปนผูหญิงเปนสําคัญ 

 
ลักษณะสําคัญของการโฆษณาอีกประการหนึ่งที่เกิดขึ้นในยุค ค.ศ. 1920 นี้ คือ  

วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีไดเร่ิมมีบทบาทสําคัญในการกําหนดวา วิถีชีวิตอันทันสมัยคือวิถีทาง
แหงวิทยาศาสตร การโฆษณาจึงเริ่มมีการนําเสนอนวัตกรรมทางวิทยาศาสตรเกี่ยวกับการเลี้ยงดู
เด็กและวิทยาศาสตรภายในบาน 
 

นอกจากนี้พบวา งานโฆษณาตางๆจะมีภาพมากกวาในอดีตที่ผานมา ทั้งนี้ภาพสวนใหญ
จะมุงเนนความสัมพันธระหวางผูคนกับผลิตภัณฑ โดยแสดงภาพสิ่งแวดลอมตางๆที่อยูรายรอบ
ดวย อาจมีลักษณะแสดงเสี้ยวหนึ่งของชีวิต (Slice of life) หรือเปนภาพที่เหมือนถูกถายโดยมิได 
ตั้งใจโดยชางภาพมือสมัครเลน (Snapshot) ในเวลาที่อยูรวมกับผลิตภัณฑ ทั้งยังพบวา ภาพใน
งานโฆษณาชวงนี้มักจะสื่อวาทําอยางไรจึงจะเปนคนที่ชาญฉลาด ทําอยางไรจึงจะแสดงถึงความ
เปนคนเมืองและเปนคนทันสมัย โดยตอบคําถามดวยการใหผูบริโภคหันมาเลือกใชเครื่องอํานวย
ความสะดวกลาสุด ตลอดจนสื่อดวยวาทําอยางไรจึงจะไมตกเปนเหยื่อของความอันตรายและ
ความกดดันของโลกที่กาวสูความทันสมัยอยางรวดเร็วนี้ 
 

ดังนั้น ยุค ค.ศ. 1920 - 1929 จึงเปนยุคที่มีผูเขียนภาพประกอบ นักศิลปะ และนักเขียนคํา
โฆษณาฝมือดีที่สุดยุคหนึ่ง เชนกันกับงานโฆษณาหลายชิ้นที่ไดรับความชื่นชอบถูกเก็บสะสมและ
ซื้อขายแลกเปลี่ยนเหมือนงานศิลปะทีเดียว (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 
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ยุคที่ 5 ยุคแหงความตกต่ํา (The Depression) ค.ศ. 1929 - 1941  
 
ในป ค.ศ. 1932 เปนชวงที่เศรษฐกิจของสหรัฐอเมริกาตกต่ํามาก 1 ใน 4 ของคนทํางาน

ตองกลายเปนคนวางงาน ผูคนนับลานอยูในสภาพที่หิวโหย กระทั่งบางสวนตองกลายมาเปน 
ขอทาน ยุคนี้จึงเปนยุคแหงความทารุณ ความแรนแคน และความเลวราย ซึ่งภาวะดังกลาวไดสง
ผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงชนิดพลิกฝามือในหมูชาวอเมริกันเกี่ยวกับส่ิงตางๆ ไมวาจะเปนเกี่ยวกับ
รัฐบาล ธุรกิจ การเงิน และแนนอนวาตองสงผลตอทัศนคติที่มีตอการโฆษณาดวย 
  

เสนหที่ดึงดูดใจของการโฆษณาในยุค ค.ศ. 1920 ไดกลายเปนความนารังเกียจในป ค.ศ. 
1930 ประชาชนมองวา การโฆษณาเปนสิ่งเลวรายที่ทําใหพวกเขาตองไดรับการลงโทษจากความ
ตองการที่เกินพอดี (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
ในยุคนี้ ธุรกิจการโฆษณาประสบภาวะซบเซา รายได 3.4 พันลานดอลลารสหรัฐ ในป ค.ศ. 

1929 ไดลดลงเหลือเพียง 1.3 พันลานดอลลารสหรัฐ ในป ค.ศ. 1933 (Tellis, 1998) นักโฆษณาใน
ยุคนี้ตอบสนองตอสถานการณอันย่ําแยดังกลาวดวยความอดทน โดยงดเวนการนําเสนอที่ไรสาระ 
รูปแบบที่สวยงามของงานโฆษณาในยุค ค.ศ. 1920 -1929 ไดเปลี่ยนมาเปนโฆษณาที่หยาบ
กระดางและสับสนวุนวาย บริษัทตัวแทนโฆษณาประสบภาวะฝดเคือง ตองใหบริการลูกคาโดยไม
คิดคาบริการเพื่อรักษาลูกคาไว มีการตัดเงินเดือนพนักงาน และใหพนักงานทํางาน 4 วันตอ
สัปดาหโดยไมจายเงินพิเศษคาลวงเวลา ขณะที่ลูกคาตองการใหเงินที่ใชจายไปกอใหเกิดผลอัน 
คุมคาที่สุด บริษัทตัวแทนโฆษณาก็ตอบสนองกลับดวยการผลิตชิ้นงานที่อัดแนนไปดวยขอความ
และรูปภาพ (Collier, 1991, as cited in O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) รวมไปถึงใหบริการ
วัดผลเกี่ยวกับผูรับสารและประสิทธิผลของการโฆษณาดวย (Tellis, 1998) 

 
สวนลักษณะเดนอื่นๆที่เกิดขึ้นในยุคนี้ก็คือ การถือกําเนิดของวิทยุกระจายเสียงในฐานะสื่อ

มวลชนระดับชาติและส่ือโฆษณา กลาวคือ ระหวางป ค.ศ. 1930 สถานีวิทยุกระจายเสียงไดเพิ่ม
จํานวนขึ้นอยางรวดเร็วมากถึง 814 สถานี ครอบคลุมผูฟงถึง 51 ลานคน จึงกลาวไดวา วิทยุ
กระจายเสียงเปนสื่อเพื่อความบันเทิงชนิดใหมที่เจริญรุงเรืองถึงขีดสุดสืบเนื่องเรื่อยมาจนกระทั่งใน
ป ค.ศ. 1950 เมื่อวิทยุโทรทัศนไดถือกําเนิดขึ้น การที่วิทยุกระจายเสียงไดรับความนิยมเชนนี้ก็
เพราะสามารถสรางอารมณความรูสึกสื่อสารไปยังผูฟงจํานวนมากไดอยางกวางขวาง อีกทั้งมีการ
นําเสนอละครวิทยุ (Soap Opera) ที่เปนที่ชื่นชอบอยางยิ่งของผูฟงในขณะนั้น เปนเหตุใหการ
โฆษณาประเภทที่เรียกวา ผูอุปถัมภรายการไดถือกําเนิดขึ้นนับแตบัดนั้นเปนตนมา (Barton, 
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1924, as cited in O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) นอกจากนี้ ยังนํามาซึ่งโอกาสสําคัญใน
การนําเสนอสินคาใหมๆ และการสรางตราสินคาใหมๆใหเปนที่รูจักอีกดวย (Tellis, 1998)  

 
 แมระยะนี้จะเปนชวงเวลาแหงความตกต่ํา แตก็พบวามีบริษัทตัวแทนโฆษณาที่ผลิตผล

งานอันมีคุณภาพออกมาเชนกัน นั่นคือ J. Walter Thompson บริษัทตัวแทนโฆษณาชั้นนําในยุคนี้ 
นําโดย Stanley, Helen Resor, และ James Webb Young บุคคลผูทําใหบริษัทดังกลาวกาวสู
ความเปนผูนําดวยการบริหารงานอันชาญฉลาด มีวิสัยทัศนอันกวางไกล และมีการโฆษณาที่ 
ยอดเยี่ยม (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 
 

ลักษณะเชิงบวกอีกประการหนึ่งที่พบไดในชวงนี้คือ การขยายตัวของสื่อมวลชนดังกลาว
ยอมตองการการวัดผลอยางมีระเบียบแบบแผนมากขึ้นกวาในอดีต  ดังนั้น จึงไดเกิดระบบการวัด
ผลเกี่ยวกับการพาณิชยและรายการโฆษณาทางสื่อตางๆ (Commercial measurement system) 
ที่เปนที่รูจักอยางแพรหลายในขณะนั้นคือ A. C. Nielsen และ George Gallup’s poll (Tellis, 
1998) 

 
ยุคที่ 6 ยุคสงครามโลกครั้งที่ 2 และยุค Fifties (WWΙΙ and the Fifties) ค.ศ. 1941 - 1960 

 
ในระหวางสงคราม นักโฆษณาไดหันมาโฆษณาชวนเชื่อในเรื่องสงคราม ผลักดันความคิด

ในเรื่องการอนุรักษ และกระตุนใหผูหญิงเขามามีสวนรวมในการทํางานที่ใชแรงงาน จึงพบวาใน
ชวงสงครามมีผูหญิงจํานวนมากเขารับจางทํางานตางๆ จนเมื่อสงครามสิ้นสุดลงในป ค.ศ. 1945 
พวกเธอสวนมากก็ไดเลิกทํางานดังกลาว (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
Tellis (1998) กลาววา ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เปนระยะเวลา 10 ป (ประมาณป 

ค.ศ. 1955) สินคาในสหรัฐอเมริกาเกือบ 100% เขาสูข้ันเติบโตเต็มที่ (Maturity) เทคโนโลยีที่ทัน
สมัยกอใหเกิดการจัดระดับมาตรฐาน ผูแขงขันตางๆลวนตระหนักวา เปนการยากในอันที่จะสราง
ความแตกตางใหเกิดกับสินคาของตน พวกเขาเริ่มหันมาใชความพยายามในการขาย ใชกลยุทธ
ดานราคา เพิ่มการสงเสริมการขายอยางหนัก และทําการโฆษณาเปนอยางมาก จนเรียกไดวาเกิน
ความจําเปน (Overadvertising) (Sales Orientation) สงผลใหเศรษฐกิจที่กําลังเติบโตตองเขาสู
ภาวะภาวะฝดเคืองเปนระยะๆ ขณะที่ความกดดันใหเกิดการอธิบายถึงเหตุผลของการโฆษณาก็
เพิ่มมากขึ้น 
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ภาวะกดดันดังกลาวสงผลใหนักบริหารจัดการจําเปนตองเพิ่มความรอบคอบในการ
ประเมินประสิทธิผลของการโฆษณาใหมากขึ้น และวางแผนงบประมาณดานการโฆษณาอยาง 
รัดกุม ซึ่งในระยะนี้เองที่การทดสอบและการทําวิจัยไดเร่ิมปรากฏขึ้นอยางเปนรูปธรรม นั่นทําให
การโฆษณาพัฒนาสูความเปนวิทยาศาสตรมากยิ่งขึ้น 
 

Sandage (1977) กลาววา เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 ส้ินสุดลง นักเศรษฐศาสตรทั้งในและ
นอกภาคธุรกิจไดออกมาชี้แจงวา การโฆษณาเปนปจจัยที่จําเปนในสวนผสมทางธุรกิจ (Total 
business mix) ในอันที่จะกระตุนการบริโภคใหถึงจุดที่สมดุลกับการผลิต พวกเขาเนนย้ําวา  
ผูบริโภคตองการการเรียนรูเกี่ยวกับชีวิตที่ดีกวาในอนาคต โดยซึมซับจากสินคาและบริการที่ 
อุตสาหกรรมนําเสนอขายให ซึ่งไดทําใหการโฆษณากลายมาเปนสวนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจโดย
รวมควบคูกับการผลิต การเงิน การจัดจําหนาย และการเปนผูประกอบการ   
 

ขณะที่ O’Guinn, Allen, และ Semenik (2000) กลาววา ส่ิงที่เกิดตามมาจากสงครามโลก
คร้ังที่ 2 ก็คือ การเติบโตทางเศรษฐกิจ การเพิ่มข้ึนของการบริโภค และการเปลี่ยนแลงทาง
เทคโนโลยี ในป ค.ศ. 1950 เปนชวงที่ผูคนตางใหความสนใจและตระหนักถึงภัยคุกคามของลัทธิ
คอมมิวนิสตที่เติบโตขึ้นทุกขณะ ผูคนมากมายสงสัยวา การโฆษณาจะมีสวนเกี่ยวของในการ 
เผยแพรลัทธินี้ ประเทศเต็มไปดวยความคิดในเรื่องการกดขี่ขมเหงทางเพศ สัตวประหลาดที่มาจาก
นอกโลก ตลอดจนความหวาดกลัวตางๆ กระทั่งตื่นตระหนกวา เพื่อนบานของตนเปนพวก
คอมมิวนิสต  
 

ดวยสภาพแวดลอมที่เต็มไปดวยความหวาดกลัว ในป ค.ศ. 1950 บริษัทตัวแทนโฆษณา
จึงตื่นตัวในการทําวิจัยและใชการขายในเชิงจิตวิทยา (Psychological sell) และในระยะเดียวกันนี้
เองที่การโฆษณาภายใตความรูสึกหรือที่อยูต่ํากวาการรับรูของผูบริโภค (Subliminal advertising: 
Subconscious advertising) ไดถือกําเนิดขึ้น (Packard, 1957, as cited in O’Guinn, Allen, & 
Semenik, 2000) 

  
ทั้งนี้ไดปรากฏเรื่องราวที่นาเหลือเชื่อเกี่ยวกับบุคคลผูหนึ่งนามวา James Vicary ผูชี้นํา

โลกแหงการโฆษณา กลาวคือ ในป ค.ศ. 1957 เขาไดประสบความสําเร็จในการใชเทคนิคที่ทําให 
ผูบริโภคทําตามที่นักโฆษณาตองการ โดยสอดแทรกสาร ”กินปอปคอรน” และ “ดื่มโคก” ที่อยูต่ํา
กวาการรับรูของผูบริโภคในภาพโฆษณาที่เคลื่อนไหว ซึ่งผลที่ไดคือ ทําใหยอดขายของปอปคอรน
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เพิ่มข้ึน 57.5% ขณะที่ยอดขายของโคกเพิ่มข้ึน 18.1% (Rogers, 1993, as cited in O’Guinn, 
Allen, & Semenik, 2000) 
 

ชาวอเมริกันตางเกิดความหวาดกลัววา การโฆษณาในลักษณะดังกลาวจะชักจูงหรือ 
ลอลวงใหตนซื้อในส่ิงที่ไมจําเปนหรือไมตองการ ดังนั้น ปญหาสําคัญในสมัยนี้ก็คือ การที่ประชาชน 
ผูควบคุม รวมไปถึงรัฐบาลยังคงเชื่อมั่นวานักโฆษณาสามารถกระทําการบางสิ่งที่อาจเรียกไดวา
เปนอาชญากรรม 
 

ในป ค.ศ. 1950 ยังคงเปนชวงเวลาแหงเรื่องทางเพศ วัฒนธรรมของหนุมสาว (Youth 
culture) ดนตรีร็อคแอนดโรลล และวิทยุโทรทัศน โดยเฉพาะความนิยมในเรื่องเพศไดทําใหเด็กและ
วัยรุนมีจํานวนเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว เปนผลใหเกิดตลาดเด็กและตลาดวัยรุนตามมา โดยทั่วไป
มักเรียกขานปรากฏการณดังกลาวนี้วา “The baby boomers” เชนกันกับวัฒนธรรมของวัยหนุม
สาวที่นิยมดนตรีร็อคแอนดโรลลกระทั่งสงผลใหเกิดการปฏิวัติอุตสาหกรรมเพลงเลยทีเดียว  
ไมเพียงดนตรีร็อคแอนดโรลลเทานั้นที่เปนที่นิยมแพรหลาย ดวยพบวากีฬากอลฟ โทรศัพทใช
แบตเตอรี่ และการลงทุนรวมกันในกลุมเพื่อนฝูงก็เปนสิ่งที่ไดรับความนิยมเปนอยางสูงในยุคนี้ 
เชนกัน 

 
ลักษณะสําคัญอยางยิ่งที่เกิดขึ้นในยุคสมัยนี้ คือ การเติบโตของสื่อวิทยุโทรทัศนซึ่งไดกอให

เกิดการเปลี่ยนแปลงในดานตางๆอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน ทั้งนี้ ส่ือดังกลาวไดเร่ิมถือกําเนิดขึ้น
จากความกาวหนาทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีกอนสงครามโลกครั้งที่ 2 จากนั้นก็เติบโตขึ้น
ตามลําดับจนพบวา ในยุคนี้วิทยุโทรทัศนเปนสื่อที่แพรหลายมาก โดยพบวา 90% ของครัวเรือนใน
สหรัฐอเมริกามีเครื่องรับวิทยุโทรทัศน 

 
ไมเพียงแตเครื่องรับวิทยุโทรทัศนเทานั้นที่เปนที่นิยมแพรหลาย โทรศัพท เครื่องซักผาและ

เครื่องอบผาก็เปนเครื่องใชสําคัญที่เปนสวนหนึ่งของวิถีชีวิตของผูคนในยุคสมัยนี้ งานโฆษณาจึงมี
ลักษณะที่แสดงถึงวิถีชีวิตอันทันสมัย สังคมที่ดีข้ึน และความนาเชื่อถือของวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

  
นอกจากนี้ Tellis (1998) ไดกลาววา ในยุคนี้ โฆษณาทางวิทยุโทรทัศนมีประสิทธิภาพเปน

อยางมาก โดยสามารถโนมนาวใจผูบริโภคดวย 2 วิธีการคือ การใชอารมณ (Emotion) และใช
บุคคลมายืนยันถึงคุณภาพของสินคา (Endorsements) 
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นอกจาก James Vicary ที่ไดกลาวถึงขางตน ในยุคนี้มีบุคคลในแวดวงโฆษณา 2 ทานที่
เปนที่รูจักกันเปนอยางดี นั่นคือ Rosser Reeves แหงบริษัท Ted Bates ผูริเร่ิมแนวคิดการมุงเนน
การขายอยางเขมขน (Ultra - hard - sell) และที่ปรึกษา Ernest Dichter ผูริเร่ิมและบุกเบิกการวิจัย
เกี่ยวกับแรงจูงใจ (Motivational research) ซึ่งมุงเนนในเรื่องที่ต่ํากวาระดับการรูสึกตัว 
(Subconscious) และองคประกอบทางสัญลักษณ (Symbolic elements) ของความปรารถนาของ
ผูบริโภค (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
ยุคที่ 7 ยุคแหงสันตภิาพ ความรัก และการปฏิวัติในเชิงสรางสรรค (Peace, Love, and  

the Creative Revolution) ค.ศ. 1960 - 1972 
 

ในระหวางป ค.ศ. 1960 การโฆษณามีการสนองตอบอยางชาๆตอการปฏิวัติทางสังคม 
ขณะที่ประเทศชาติกําลังตอสูเพื่อใหไดมาซึ่งสิทธิทางการเมือง ตลอดจนเผชิญกับสงคราม 
เวียดนาม และการปฏิวัติทางเพศ การโฆษณาก็ยังคงนําเสนอภาพการกดขี่ผูหญิงและชนกลุมนอย
ตางๆ จากการวิเคราะหชิ้นงานโฆษณาในชวงนี้สามารถสรุปลักษณะสําคัญไดวา ชาวผิวขาว 
เทานั้นที่จะสามารถเลือกซื้อและใชสอยสินคาตางๆได เชนกันกับผูหญิงที่ถูกมองวาเปนเพียงผูให
บริการในหองครัวและในหองนอนเทานั้น (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 
 

ส่ิงเดียวที่เปนการปฏิรูปการโฆษณาในป ค.ศ. 1960 นี้คือ การปฏิวัติในเชิงความคิด 
สรางสรรคที่ถูกกระทําโดยผูสรางสรรค (Creatives) ซึ่งหลักๆคือผูกํากับศิลป (Art directors) และ 
ผูเขียนขอความโฆษณา (Copywriters) (Fox, 1984, as cited in O’Guinn, Allen, & Semenik, 
2000) การโฆษณาในยุคนี้จึงเปนงานที่ดูสะอาด สบายตา และไมสับสนวุนวาย กอปรกับมี 
ขอความธรรมดาๆสอดแทรกอารมณขัน ทั้งนี้โฆษณาที่แสดงออกซึ่งความคิดสรางสรรคสวนใหญ
จะเปนผลงานของบริษัทตัวแทนโฆษณาที่มีชื่อเสียงในขณะนั้น 3 บริษัทคือ บริษัท Leo Burnett ใน
ชิคาโก บริษัท Ogilvy and Mather ในนิวยอรก และบริษัท Doyle Dane Bernbach ในนิวยอรก 
 

แตถึงกระนั้นก็เปนการไมถูกตองหากจะสรุปวา ตลอดระยะเวลาของยุคนี้เปนยุคแหงการ
ปฏิวัติในเชิงสรางสรรค ทั้งนี้เพราะการโฆษณาบางสวนในป ค.ศ. 1960 ยังคงสะทอนคานิยม
ดั้งเดิมและยังคงยึดติดอยูกับวิธีการนําเสนอแบบเกาๆที่ไมสรางสรรค เชน โฆษณาของเปปซ่ี 
โฆษณาของกูดเยียร (Goodyear) เปนตน (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 
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นอกจากการโฆษณาจะมีบทบาทสําคัญในการกระตุนการบริโภค ในฐานะที่เปนตัวแทน
ของวัฒนธรรมแหงการบริโภค กระทั่งกลายมาเปนสัญลักษณแหงการบริโภคแลว ในระยะนี้ พบวา 
โฆษณาไดหันมาใหความสําคัญกับผูบริโภคและตระหนักถึงบทบาทของตนเองตอวัฒนธรรมของ 
ผูบริโภค (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) มากขึ้น ดังนั้น การโฆษณาในระยะนี้จึงมิไดมุงเนน
ในดานการขายอยางหนักหนวงเพียงอยางเดียวดังเชนที่ผานมา หากแตมีการใหความสําคัญกับ
การตอบสนองความตองการและความพึงพอใจของผูบริโภคดวย (Marketing Orientation)  
(สมศักดิ์ วองพิสุทธิพงศ, 2541)  
 

ขณะที่ Sandage (1977) กลาววา หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เปนเวลา 20 ป สถาบันการ
โฆษณาไดรับการยอมรับในฐานะที่เปนสวนหนึ่งของโครงสรางทางสังคม (Fabric of society) เชน
เดียวกันกับโบสถ พรรคการเมือง กลุมแรงงาน สมาคมการคา และพลเมือง การโฆษณาไดกลาย
มาเปนสถาบันที่ทําหนาที่เผยแพรคานิยมทางเศรษฐกิจและสังคม ไมวาจะเปนความมั่นคง 
ปลอดภัย สุขภาพพลานามัย การศึกษา เสรีภาพ ประชาธิปไตย ความอดทน และอ่ืนๆ 
 

แนวโนมที่เกิดขึ้นดังกลาวถูกผลักดันโดยสภาการโฆษณา (Advertising Council) องคกร
ที่เติบโตมาจากสภาการโฆษณาในภาวะสงคราม (War Advertising Council) ของสงครามโลก
คร้ังที่ 2 ซึ่งไดอุทิศเวลาในการสรางแคมเปญโดยสมบูรณในการเผยแพรความคิดและโครงการ
ตางๆอันนํามาซึ่งความสนใจของประชาชน  

 
การผสมผสานทางสังคม (Social integration) ไดหยั่งรากลึกลงทุกขณะ พรอมๆกับการ

เกิดขึ้นของความรับผิดชอบทางสังคม (Social responsibilities) ของสถาบันการโฆษณาที่คอยๆ
ปรากฏและเดนชัดขึ้นตามลําดับ (Social Responsibility and Human Orientation) 

 
อยางไรก็ตาม ในระยะนี้ยังคงประสบปญหาการโฆษณาที่ไมเปนความจริง (Untruthful 

advertising) สงผลใหมีการออกกฎหมายทั้งในรัฐตางๆและในระดับประเทศ เพื่อควบคุมใหการ
โฆษณามีระดับของความเปนจริง (Truthfulness) ที่สูงขึ้น อันนํามาซึ่งการเติบโตของความเชื่อที่วา 
ประสิทธิภาพของการโฆษณาจะเพิ่มข้ึนไดดวยการผลิตโฆษณาที่เปนความจริง 
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นอกจากนี้ Tellis (1998) ยังไดกลาวถึงพัฒนาการของการโฆษณาในยุคนี้วา มีบริษัทรับ
จางทําวิจัยเกิดขึ้นมากมาย พรอมกับความกาวหนาในเทคนิควิธีการวิจัยที่มีความถูกตองและ 
แมนยําเพิ่มมากขึ้น ไมวาจะเปนการวิจัยในดานการเปดรับส่ือของผูบริโภค การออกแบบงาน
โฆษณาใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด หรือแมกระทั่งการทดสอบถึงผลกระทบของการโฆษณาตอยอด
ขายสินคา  

 
ยุคที่ 8 ยุค ค.ศ. 1970 - 1979 (The 1970s) ค.ศ. 1973 - 1980 
 

ระยะนี้สหรัฐอเมริกาประสบภาวะทุกขยากอีกครั้ง หลังจากการพายแพเปนครั้งแรกใน
สงครามเวียดนาม (ตรียุทธ ศรีขวัญ, สัมภาษณ, 16 มกราคม 2548) กลุมประเทศตะวันออกกลาง
ไดเขามามีบทบาทควบคุมนโยบายดานพลังงานของสหรัฐอเมริกา  

 
การโฆษณาเองก็ไดรับผลกระทบจากสภาวการณดังกลาว การปฏิรูปเชิงสรางสรรคที่เกิด 

ข้ึนในยุคที่แลวไดกลายมาเปนการมุงเนนดานการขายอยางหนักหนวง (Hard sell) ดังนั้น งาน
โฆษณาจึงมักใหความสําคัญกับผลิตภัณฑมากที่สุด 

 
ชวงเวลาเดียวกันนี้เอง เปนจุดเริ่มตนของคลื่นลูกที่สองของความเคลื่อนไหวในเรื่องการ

เรียกรองสิทธิสตรี ดังนั้น ในป ค.ศ. 1970 นักโฆษณาจึงเริ่มนําเสนอภาพของผูหญิงในบทบาทใหม 
รวมไปถึงนําเสนอโฆษณาเกี่ยวกับคนผิวสีและชนกลุมนอยอีกดวย 

 
แตถึงกระนั้นยุคนี้ก็เปนที่รูจักกันดีในฐานะยุคแหงการชวยเหลือตนเอง (Selfhelp) และยุค

แหงความเห็นแกตัว (Selfishness) คําวา “ตัวฉัน” (Me) ไดกลายมาเปนคําที่สําคัญที่สุดในยุค 
ค.ศ. 1970 - 1979 

 
นอกจากนี้ ในยุค ค.ศ. 1970 - 1979 ไดมีการคุมครองผูบริโภคมากขึ้นเปนพิเศษ ทําใหการ

โฆษณาตองเตรียมตัวรับมือกับการควบคุมดังกลาว อันดับแรกที่เกิดขึ้นคือ การตระหนักถึงความ
สําคัญของการโฆษณาที่มีกลุมเปาหมายเปนเด็ก โดยผูหญิงในบอสตันไดรวมตัวกันกอต้ัง Action 
for Children’s Television (ACT) ข้ึน เพื่อผลักดันใหรัฐบาลเขามาควบคุมดูแลเนื้อหาของการ
โฆษณาที่มุงสูกลุมเด็กๆ หรือการเกิดขึ้นของ National Advertising Review Board ที่ไดสงผลให
อุตสาหกรรมการโฆษณาตองมีการยกระดับมาตรฐานใหสูงขึ้นดวย   
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สวนปรากฏการณเชิงบวกที่เกิดขึ้นในชวงนี้คือ ความกาวหนาทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะ
เทคโนโลยีดานการสื่อสารที่กอใหเกิดนวัตกรรมตางๆตามมามากมาย เชน VCR CableTV เครื่อง
เลนเลเซอรดิสก และอ่ืนๆ ที่สําคัญเทคโนโลยีดังกลาวไดสงผลตอความกาวหนาในกระบวนการทาง
การโฆษณาดวย โดยเฉพาะการที่นักโฆษณาไดเรียนรูถึงวิธีการในการเขาถึงผูบริโภคเปาหมายได
อยางเฉพาะเจาะจงและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น (O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

  
ยุคที่ 9 ยุครีพับบลิคัน (The Republican Era) ค.ศ. 1980 - 1992 

 
ภายหลังที่ Ronald Reagan ชนะการเลือกตั้งในป ค.ศ. 1980 รายไดเฉล่ียของ 

ชาวอเมริกันก็เพิ่มข้ึนเปน 2 เทาเมื่อเทียบกับส้ินสุดสงครามโลกครั้งที่ 2 (Collier, 1991,  
as cited in O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) การเมือง สังคม เศรษฐกิจ รวมไปถึงการโฆษณา
ไดเกิดการเปลี่ยนแปลงทามกลางกระแสอนุรักษนิยม 

  
โฆษณาในยุคนี้จะเนนเกี่ยวกับชนช้ันทางสังคมหรือสถานภาพทางสังคม (Social - class) 

และคานิยมตางๆในสังคมเสียเปนสวนใหญ ขณะเดียวกันก็แสดงออกถึงการบริโภคอยางเปดเผย 
แตก็นําเสนออยางเหมาะสมและไมมากจนเกินพอดี ทั้งนี้ชิ้นงานโฆษณาที่มีอิทธิพลอยางมากใน
ยุคนี้คือ แคมเปญการเลือกตั้งของ Ronald Reagan ที่เรียกวา “Morning in America” ซึ่งสราง
ความประทับใจใหเกิดกับชาวอเมริกันเปนอยางยิ่ง ทั้งยังเปนแบบอยางในการผลิตงานโฆษณาของ
นักโฆษณาในยุคสมัยนี้อีกดวย   

 
ในชวงเวลาเดียวกัน ไดเกิดเทคโนโลยีชั้นสูงในอุตสาหกรรมการโฆษณา ทําใหการโฆษณา

มีความโดดเดนขึ้น แสดงออกซึ่งความคิดสรางสรรคมากขึ้น ขณะที่มีการนําเสนอในรูปแบบ 
เยาแหยหรือเสียดสีมากขึ้น อิทธิพลของรูปแบบการตัดตอที่ทันสมัยของ MTV ไดทําใหการโฆษณา
ทางวิทยุโทรทัศนมีความสวยงาม แปลกตามากยิ่งขึ้น เปนตัวอยางที่เห็นไดชัดของอิทธิพลของ
ความกาวหนาทางเทคโนโลยีตอการโฆษณา 
 

Haugh (1983, as cited in G.Belch & M.Belch, 2004) กลาววา แมการสงเสริมการขาย 
(Sales Promotions) จะเปนสวนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาดมาเปนเวลาชานาน แตกลับ
พบวา บทบาทและความสําคัญของการสงเสริมการขายไดเพิ่มมากขึ้นอยางเห็นไดชัดในชวง  
ค.ศ. 1990 เปนตนมานี้เอง ทั้งนี้ มูลคาของการสงเสริมการขายสูกลุมผูบริโภคไดเพิ่มข้ึนจากป  
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ค.ศ. 1991 จํานวน 56 พันลานดอลลารสหรัฐ เปน 100 พันลานดอลลารสหรัฐ ในป ค.ศ. 2001 
ขณะที่นักการตลาดไดทุมเทงบประมาณกวา 150 พันลานดอลลารสหรัฐตอปใหกับกิจกรรม 
สงเสริมการขาย โดยมุงสูกลุมผูคาสงและผูคาปลีกรายยอย (G.Belch & M.Belch, 2004) 

  
นอกจากนี้ ยุคนี้ยังเปนยุคแหงการแจงขอมูลทางธุรกิจ (Informercial) อีกดวย ทําใหการ

โฆษณามีความยาวเพิ่มข้ึนราวกับเปนรายการสนทนา (Talk show) หรือรายการสาธิตสินคาใน
เวลาครึ่งชั่วโมง ในระยะแรกการโฆษณาขนาดยาวนี้จะออกอากาศในชวงกลางดึก ในขณะที่มีผูชม
ไมมากและเวลาในการออกอากาศมีราคาไมแพง ตอมาในภายหลังการโฆษณาในรูปแบบดังกลาว
เปนที่นิยมแพรหลาย จึงออกอากาศในชวงเวลาที่มีผูชมมากๆดวย (O’Guinn, Allen, & Semenik, 
2000) 

  
Tellis (1998) กลาววา ระยะนี้ งบประมาณจํานวนมากไดถูกนํามาใชเพื่อการวิจัยเกี่ยวกับ

ธรรมชาติ (Natural) และสังคมศาสตร (Social Science) อันมีสวนทําใหเกิดองคความรูตางๆเกิด
ข้ึนตามมามากมาย ซึ่งองคความรูทั้งในแงจิตวิทยา เศรษฐศาสตร และการตลาดตางๆไดถูกนํามา
ใชสนับสนุนวิธีการปฏิบัตแิละการประเมินผลการโฆษณาอยางแพรหลาย 

 
ยุคที่ 10 ยุค Second Nineties (The Second Nineties) ค.ศ. 1993 - ปจจุบัน 
 

ทามกลางการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอยางรวดเร็วและทุกหนทุกแหง การโฆษณาสมัยใหม 
(Modern advertising) ก็ไดถือกําเนิดขึ้นพรอมๆกับการตระหนักรูและการควบคุมตนเอง  
(Self - conscious) อยางเห็นไดชัด ทั้งยังตองเผชิญหนากับความทาทายของ World Wide Web 
ส่ือชนิดใหมตางๆ การปรับแตงใหม (reshaped) หรือการประดิษฐคิดคนขึ้นใหม (reinvented) 
(O’Guinn, Allen, & Semenik, 2000) 

 
พัฒนาการสําคัญของโลกธุรกิจในชวง ค.ศ. 1990 คือ การกาวสูตลาดในสภาพโลกาภิวัตน 

(Globalization) ซึ่งมีลักษณะเปนโลกไรพรมแดน (Borderless World) อันนํามาซึ่งการแขงขัน
ระดับโลก ทามกลางบริษัทตางๆทั่วโลก เพื่อมุงขายสินคาใหกับผูบริโภคในระดับโลก พรอมๆกับ
การพัฒนาอยางรวดเร็วทั้งในดานการสื่อสาร การคมนาคมขนสง การจัดการทางการเงิน เวลา และ
ระยะทางซึ่งมิไดมีนัยสําคัญใดๆอีกแลวในยุคสมัยนี้ (G. Belch & M. Belch, 2004) การพัฒนาที่
ไมหยุดยั้งทําใหนักการตลาดสามารถเขาถึงผูบริโภคในลักษณะของการมีปฏิสัมพันธ (Interactive) 
มากขึ้น อันหมายถึง ความสะดวกของบุคคลหรือองคกรที่จะสื่อสารโดยตรงกับกลุมบุคคลหนึ่งๆ
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หรือองคกรใดองคกรหนึ่ง แมจะอยูหางไกลหรืออยูในชวงเวลาที่แตกตางกันก็ตาม (Blattberg & 
Deighton, 1991) 

 
ยิ่งไปกวานั้น ความกาวหนาของระบบเทคโนโลยีการสื่อสารสมัยใหมไดกอใหเกิดระบบ

ฐานขอมูล (Database) ที่มีสวนชวยใหนักการตลาดสามารถแบงประเภทขอมูลของกลุมเปาหมาย
ไดตรงตามความตองการ ไมวาจะเปนขอมูลความถี่ในการซื้อ (Customer Transactional  Data) 
ซึ่งเปนการเก็บขอมูลในดานปริมาณการซื้อสินคาและประเภทสินคาที่ผูบริโภคแตละรายซื้อ  
นอกจากนี้ ยังมีฐานขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคในดานตางๆ ที่มักเรียกขานกันวา Customer 
Relational Data ซึ่งเปนการเก็บขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคแตละราย ซึ่ง 
ขอมูลในสวนนี้สามารถนํามาใชในการสรางความสัมพันธระยะยาวกับผูบริโภคไดเปนอยางดี 
(Zahay, Peltier, Schultz, & Griffin, 2004) ความสามารถในการเขาถึงผูบริโภคของนักการตลาด
ที่มากขึ้นดังกลาว สงผลใหพฤติกรรมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไปในลักษณะที่กระตือรือรน 
(Active Consumers) ตอการเลือกเปดรับส่ือและเลือกบริโภคสินคาเพื่อสนองความพึงพอใจของ
ตนเองมากขึ้น (Stewart, Frazier, & Martin, 1996) 

 
พฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปนี้เอง ทําใหนักการตลาดตองสรรหากลยุทธใหมๆ

ในอันที่จะสามารถดึงดูดความสนใจของผูบริโภคใหเปดรับสารที่สงออกไปใหจงได ทั้งนี้ 
Antonides และ Raaij (1995) ไดแสดงความคิดเห็นวา การศึกษาเกี่ยวกับผูบริโภคเปนเรื่องจําเปน
มากขึ้นของนักการตลาด เนื่องจากพฤติกรรมของผูบริโภคทุกวันนี้มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 
และยิ่งไปกวานั้น ในแตละบุคคลยังมีพฤติกรรมที่มีลักษณะเฉพาะตัว (Specific Characters)  
แตกตางกันออกไปอีก ดวยเหตุนี้ การจะเขาถึงจิตใจ ความรูสึกนึกคิด ตลอดจนรูปแบบการดําเนิน
ชีวิตของผูบริโภคแตละบุคคลไดนั้น จึงถือวาเปนสิ่งที่ยากสําหรับนักการตลาดในอันที่จะคาดเดา  
 
 ในดานการตลาด การที่ผูผลิตมิไดเปนผูกําหนดความตองการของตลาดเชนในอดีตที่ผาน
มา แตกลายมาเปนลักษณะการบริโภค การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม แรงจูงใจของผูบริโภค รวม
ไปถึงการใหขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการที่เปนเครื่องกําหนดความตองการในตลาดของผูบริโภค 
สงผลใหบทบาทของนักการตลาดมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม อาจกลาวไดวา นักการตลาด 
จําเปนตองหันมาใหความสําคัญกับการศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคในเชิงลึก (Consumer Insight) 
มากยิ่งขึ้น เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชปรับกลยุทธทางการสื่อสารใหสามารถเขาถึงกลุมผูบริโภค 
เปาหมายไดอยางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ ตลอดจนตอบสนองความตองการที่แทจริงของ 
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ผูบริโภคไดอยางสูงสุด ความตองการเขาถึงผูบริโภคที่เปนกลุมยอยมากขึ้นดังกลาวทําใหนักการ
ตลาดเริ่มหันมาใหความสําคัญกับการสื่อสารแบบหนึ่งตอหนึ่ง (One - to - one communication) 
ซึ่งเปนแนวคิดทางการตลาดรูปแบบหนึ่งที่มุงเนนตอบสนองความตองการของผูบริโภคเฉพาะราย
มากยิ่งขึ้น (Duncan, 2005)  
 

ยุคนี้จึงเปนยุคแหงการมุงความสําคัญที่ลูกคา (Customer Orientation) กลาวคือ การ
ดําเนินงานขององคกรตางๆจะมีเปาหมายสูงสุดอยูที่ความพึงพอใจของลูกคา โดยมุงเนนตอบ
สนองทุกๆความตองการของลูกคาเปนหลัก ผานทุกๆองคประกอบของกิจการและการดําเนินงาน 
อาทิ เสนอสินคาและบริการที่มีความหลากหลาย ใหบริการอยางครบวงจรและเกินความคาดหมาย
ของผูบริโภค มีการสงมอบและมีการสื่อสารคุณคาอื่นๆนอกเหนือจากสินคาและบริการที่เสนอขาย 
มีการทําวิจัยอยางตอเนื่องและมีประสิทธิภาพ เพื่อใหไดมาซึ่งขอมูลเกี่ยวกับผูบริโภคใหมากที่สุด 
เปนตน (สุชาดา ราษฎรรักษา, 2544) 

 
Tellis (1998) ไดกลาวไวเมื่อป ค.ศ. 1998 วา ในระยะหลังมานี้ ปจจัยที่มีอิทธิพลสําคัญที่

สุดตอการโฆษณาคือ การพัฒนากลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategy) ทั้งนี้ นักบริหาร 
จัดการทั้งหลายลวนตระหนักวา การโฆษณาจะเกิดประสิทธิภาพสูงสุดเมื่อถูกผสานเขากับกลยุทธ
ทางการตลาด โดยเฉพาะผสานเขากับหลักผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) ชองทางการ 
จัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotions) หรือหลัก 4Ps ที่ไดสงผลใหเกิดการ
พัฒนากลยุทธทางการตลาดอยางกวางขวาง  
 

หนึ่งในบรรดาแนวคิดตางๆที่เกิดขึ้นซึ่งมีความสําคัญและไดรับการยอมรับอยางกวางขวาง  
คือแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communications หรือ 
IMC) ซึ่งถูกกลาวขึ้นเปนครั้งแรกโดย Blackwell (1987) เมื่อประมาณ ค.ศ. 1987 จากนั้น แนวคิด
ดังกลาวก็ไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆทั้งในแวดวงการตลาด การโฆษณา รวมไปถึงองคกร
อ่ืนๆที่ตางก็ใหความสนใจและตระหนักถึงความสําคัญ โดยพยายามที่จะศึกษาและประยุกต 
แนวคิดดังกลาวมาใชพัฒนาองคกรของตน (สมพล วันตะเมล และเพ็ญพรรณ เสนารักษ, 2547) 
 
 ในดานการโฆษณา พบวา บริษัทตัวแทนโฆษณาหลายแหงเริ่มมีการแบงหนาที่ตามความ
เชี่ยวชาญเฉพาะทางอยางชัดเจน หรือแมแตการใหบริการแบบครบวงจร (Full Service Agency) 
ที่มีตั้งแตการทําวิจัย การสรางสรรค การวางแผนสื่อ ตลอดจนการกําหนดกลยุทธทางการตลาด 
ดวยเหตุนี้ บริษัทตัวแทนโฆษณาจึงมิไดเปนเพียงผูใหบริการดานการโฆษณาเพียงอยางเดียว แต
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จําเปนตองหันมาใหความสนใจกับการใหบริการทางดานการตลาดควบคูไปดวย (Kallmeyer & 
Abratt, 2001) โดยทําหนาที่เสมือนหนึ่งเปนที่ปรึกษา (Consultants) ของนักการตลาดในการ 
นําเสนอสารตางๆไปยังผูบริโภคผานทางสื่อตางๆ ไมวาจะเปนสื่อประเภท Above the Lines ซึ่ง
หมายถึงสื่อด้ังเดิม (Traditional Media) อันไดแก วิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน หนังสือพิมพ 
และนิตยสาร และส่ือ Below the Lines มากมาย เชน ส่ือทางตรง การจัดกิจกรรมพิเศษ รวมไปถึง
บรรจุภัณฑ ชั้นวางสินคา และการบริการในรานคา (Duncan, 2005; Schultz, 1993) อยางไรก็ดี 
พบวา ส่ือโฆษณาที่มีอัตราการเติบโตสูงที่สุดในยุคนี้คือ การโฆษณาทางอินเตอรเน็ต โดยเฉพาะใน
ป ค.ศ. 2003 ดวยอัตรา 22.9% และยิ่งมีพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (Electronic Commerce หรือ 
EC) ก็ยิ่งทําใหอินเตอรเน็ตเปนชองทางที่นาดึงดูดสําหรับนักโฆษณามากขึ้น ทั้งนี้ ลักษณะดังกลาว
แสดงใหเห็นวา ในยุคนี้การโฆษณายังคงเปนแนวคิดทางธุรกิจที่มีความแข็งแกรง หากแตมีการ
เปลี่ยนแปลงในแงเทคนิควิธีการในการโฆษณาอยางเห็นไดชัด (“PwC ชี้มีเดียและสื่อทั่วโลกพุง 1.7 
ลานลานลานเหรียญสหรัฐในป 2008,” 2547) 
 

ในทางกลับกัน จากขอมูลบางแหลงชี้ใหเห็นวา ในยุคนี้การโฆษณาไดเสื่อมความนิยมลง 
สืบเนื่องจากการเติบโตอยางรวดเร็วของธุรกิจการโฆษณาในสหรัฐอเมริกานั่นเอง กลาวคือ ในยุคนี้ 
การตลาดแบบ Guerilla Marketing กําลังเฟองฟูในสหรัฐอเมริกา นักโฆษณารุกโฆษณาทั่วทุกหน
ทุกแหง ดวยวิธีการทุกวิธีการที่สามารถกระทําได ผานสื่อโฆษณาทุกประเภททั้งสื่อด้ังเดิมและสื่อ
ใหมอ่ืนๆอีกมากมายที่ถือกําเนิดขึ้นในยุคนี้ เชน ใชผูหญิงเปลือยกายยืนอยูที่สภาในลอนดอนเปน
เวลา 10 นาทีทุกเย็นวันอาทิตย มีการปดการจราจรในไทมสแควรชวงพักกลางวัน แลวใหนักรอง 
แร็พขึ้นรองเพลงที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับโทรศัพทมือถือของ LG การมุงเนนการแจกของฟรี เปนตน 
 

จากขอมูลของ Media Kitchen หนวยงานของ MDC Partners’ Kirshenbaum Bond & 
Partners นิวยอรค พบวา เมื่อ 30 ปกอน ชาวอเมริกันรับขอความโฆษณาโดยเฉลี่ยวันละ 560  
ขอความ ขณะที่ในปจจุบันเพิ่มข้ึนเปน 3,500 ขอความ 
 

 นายแบรร่ี ชวาทซ อาจารยของวิทยาลัย Swarthmore College เรียกการทําการตลาด
แนวนี้วา มลพิษ ซึ่งประชาชนก็เห็นดวยกับเขามากกวาครึ่ง (61%) ผูบริโภคที่ตอบแบบสอบถาม
ของ Yankelovich Partners มีความรูสึกวา ปริมาณการทําการตลาดและโฆษณามีมากเกินไป 
เกือบครึ่งหนึ่ง (45%) มีความเห็นวา การตลาดและโฆษณาที่พวกเขาตองพบเห็นทําให 
ประสบการณในชีวิตประจําวันย่ําแยลง 
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นอกจากนี้ เขายังกลาวอีกวา ผลลัพธที่ไดจากการทําการตลาดแนวนี้คือ หลักฐานที่ชี้วา 
ความแปลกใหมสามารถดึงดูดความสนใจและสรางความจดจําไดเปนอยางดี แตการดึงดูดความ
สนใจมิไดเกี่ยวของกับความชื่นชอบหรือความพึงพอใจ 

 
 ขณะที่ นายแกรี่ รัสคิน ผูอํานวยการกลุม Commercial Alert ซึ่งเปนกลุมรักษา 
ผลประโยชนของผูบริโภคเชื่อวา ความไมพอใจของผูบริโภคตอการรุกรานของโฆษณา อาจสงผล
ใหเกิดมาตรการหรือกฎเกณฑเกี่ยวกับการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น ทั้งยังกลาวเพิ่มเติมอีกวา ชาว
อเมริกันจะไมอดทนตอการถูกรบกวนทุกวัน อาจลามไปถึงจุดที่เราเรียกรองสิทธิในการหามการ 
รบกวน ซึ่งเมื่อถึงเวลานั้น อุตสาหกรรมการโฆษณาตองหาทางออกเอง (“Guerilla Marketing 
โฆษณารุกทั่วทองถนน นักการตลาดเฟนสารพัดรูปแบบจูงใจผูบริโภคซื้อสินคา,” 2547) 

 
จากจุดกําเนิด และความเปนมาของการโฆษณาดังกลาวขางตน Guinn (2000) ไดสรุปวา 

พัฒนาการของปจจัยสําคัญ 4 ประการที่มีอิทธิพลตอวิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศ 
สหรัฐอเมริกา คือ การเกิดขึ้นของระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม (The rise of Capitalism) การ
ปฏิวัติอุตสาหกรรม (The Industrial Revolution) อิทธิพลของผูผลิตตอการกระจายสินคา 
(Manufacturers’ pursuit of power in the channel of distribution) และการเกิดขึ้นของ 
ส่ือมวลชนอันทันสมัย (The rise of modern mass media) 
 

ขณะที่ Mandell (1968) ไดกลาวสรุปวา ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอวิวัฒนาการของการ
โฆษณาคือ การเติบโตของสื่อใหมๆ การวิจัยทางวิทยาศาสตร (Scientific research) และการวาง
แผนของงานโฆษณา (Planning of advertisements) อยางไรก็ดี จากอดีตจวบจนปจจุบัน การ
โฆษณามิไดมีการเปลี่ยนแปลงสูความทันสมัยไปเสียทั้งหมด ดวยพบวา จุดประสงค (Purpose) 
ของการโฆษณายังคงไมเปลี่ยนแปลง หากสิ่งที่เปลี่ยนแปลงคือภาษาในการโฆษณา เสมือนเปน
การนําแนวคิดเกามาสวมใสเสื้อผาใหมเทานั้น  
 
2.  การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ  
 

การศึกษาดานการโฆษณามีรากฐานมาจากหลักสูตรทางดานวารสารศาสตร ซึ่งในอดีตยัง
ไมมีหลักสูตรดานการโฆษณาโดยเฉพาะ จนกระทั่งในป ค.ศ. 1898 University of Missouri ณ 
ประเทศสหรัฐอเมริกา ไดเร่ิมบรรจุเนื้อหาดานการโฆษณาเขาไวในหลักสูตรวารสารศาสตร ส่ีปตอ
จากนั้น การโฆษณาไดกลายเปนสวนสําคัญสวนหนึ่งของหลักสูตรวารสารศาสตรใน University of 
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Illinois ในป ค.ศ. 1904 University of Pennsylvania ไดเปดหลักสูตรการตลาดที่เนนทางดานการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ (Applegate, 1997) ค.ศ. 1905 มหาวิทยาลัยเอกชน New York 
University และ Northwestern University ไดเร่ิมเปดสอนในรายวิชาดานการโฆษณา  
(สราวุธ อนันตชาติ, 2546) ตอมาในป ค.ศ. 1908 หลักสูตรโฆษณาหลักสูตรแรกก็ไดถือกําเนิดขึ้น
ใน School of Journalism ที่ University of Missouri (Applegate, 1997) ตามมาดวย
มหาวิทยาลัยของรัฐแถบภาคกลางของฝงตะวันตก ไมวาจะเปน University of Kansas  
(ค.ศ. 1909) Indiana University (ค.ศ. 1909) และ Iowa State University (ค.ศ. 1910) กระทั่งใน
ป ค.ศ. 1915 แผนกการโฆษณาและการตลาดไดถือกําเนิดขึ้นใน New York University  

 
จากนั้นการศึกษาในสาขาการโฆษณาก็ไดเติบโตขึ้นภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 และ 

ตั้งแตในชวง ค.ศ. 1960 - 1969 การศึกษาดานการโฆษณาไดเร่ิมกอรางสรางฐานอยางมั่นคงขึ้น
ในสถาบันการศึกษาดานวารสารศาสตร ณ ภาคกลางของแควนตะวันตกและตะวันออกเฉียงใต  

 
ภายหลังจากที่แผนกการโฆษณาแผนกแรกไดถือกําเนิดขึ้นใน University of Illinois การ

ศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาก็ไดถือกําเนิดขึ้นในมหาวิทยาลัยตางๆ อาทิ 
University of Illinois, Michigan State University, Northwestern University และ University of 
Texas - Austin ซึ่งโดดเดนมากในชวงประมาณป ค.ศ. 1965 ทั้งยังพบวา University of Texas - 
Austin นี้เปนมหาวิทยาลัยเพียงแหงเดียวในประเทศสหรัฐอเมริกาที่เปดสอนดานการโฆษณาโดย
ตรงในระดับปริญญาเอก (สราวุธ อนันตชาติ, 2546) และในป ค.ศ. 1965 นี้เอง ประเทศ 
สหรัฐอเมริกามีสถาบันการศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาทั้งสิ้น 77 แหง (Applegate, 1997)  
 

การศึกษาดานการโฆษณาในสมัยเริ่มแรกจะมีความเฉพาะเจาะจงมาก เนนสอนเกี่ยวกับ
วิธีการตางๆของการโฆษณา (Mechanics of advertising) โดยเฉพาะการสอนหรืออธิบายถึง 
วิธีการในการผลิตงานโฆษณา (“how to” of the “mechanics” of advertising) ซึ่งมีลักษณะเปน
หลักสูตรที่มุงเนนความเชี่ยวชาญดานใดดานหนึ่งเฉพาะรายบุคคล (Individual courses) โดยเนน
ใหนักศึกษาเรียนรูเกี่ยวกับการออกแบบงานโฆษณา การเขียนในงานโฆษณา การผลิตชิ้นงาน
โฆษณา การพิมพ ประเภทตางๆของงานโฆษณาที่แบงแยกออกจากกันอยางชัดเจน เชน รายวิชา
การโฆษณาทางสื่อวิทยุกระจายเสียง การโฆษณาทางสื่อวิทยุโทรทัศน การโฆษณาทางสื่อ 
หนังสือพิมพ การโฆษณาทางสื่อนิตยสาร เปนตน (Ross, 1973) 
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Ross (1973) ไดกลาววา การศึกษาดานการโฆษณาในระยะเริ่มแรกมักถูกวิพากษวิจารณ
โดยนักวิชาการแขนงตางๆเกี่ยวกับประเด็นการขาดแคลนหนังสือ ตํารา หรือเอกสารที่จําเปน แต
อยางไรก็ตามในอีกไมกี่ปตอมา กลับพบวาการศึกษาดานการโฆษณามีการเปลี่ยนแปลงแกไข 
ขอบกพรองดังกลาวอยางรวดเร็วล้ําหนาการศึกษาในสาขาอื่นๆ โดยเอกสารที่เพิ่มเติมดังกลาวนั้น
มิไดจํากัดแตเพียงในเรื่องเครื่องมือของการโฆษณาดังเชนในอดีตเทานั้น หากแตมีการเพิ่มเติมงาน
เขียนในเชิงทฤษฎี งานวิจัย จริยธรรม และมุมมองทางเศรษฐศาสตรของการโฆษณา ดังนั้นจึงอาจ
กลาวไดวา มีพัฒนาการอยางตอเนื่องในเรื่ององคความรูของการศึกษาดานการโฆษณา  
แตถึงกระนั้น นักวิชาการยังคงตองการองคความรูที่เฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้น ดวยเล็งเห็นวา  
การโฆษณาจะกาวสูความเปนวิชาชีพในอนาคต  
 
ดานหลักสูตร  

 
หลักสูตรดานการโฆษณาไดถือกําเนิดขึ้นเปนครั้งแรกที่ University of Missouri ในป  

ค.ศ. 1908 ทั้งนี้ จากผลการศึกษาของ Link และ Dykes (1959, as cited in Applegate, 1997) 
พบวาหลักสูตรดานการโฆษณาเริ่มแรกนั้นมีจํานวนชั่วโมงเรียนเพียง 15 ชั่วโมง (ดูตารางที่ 2.1)  
 
ตารางที่ 2.1: หลักสูตรแรกเริ่มของการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา 
 

รายวิชา จํานวนชั่วโมง 
โฆษณาเบื้องตน (Advertising (Survey Course)) 3 
การเขียนขอความโฆษณา และ / หรือการจัดหนาโฆษณา (Copy and / or Layout) 3 
การโฆษณาในหนังสือพิมพหรือการโฆษณากับรานคาปลีก  
(Newspaper Advertising or Retail Advertising) 

3 

การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน  
(Radio and Television Advertising) 

3 

การโฆษณาระดับประเทศหรือการรณรงคทางการโฆษณา  
(National Advertising or Advertising Campaign) 

3 

 
ที่มา: Applegate, E. (1997). Advertising. In W. G. Christ (Ed.), Media education      
       assessment handbook. (pp. 319 - 339). Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum     
        Associates, p. 93. 
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ตอมาไดเกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญขึ้นในแวดวงการศึกษาดานการโฆษณา โดย
เฉพาะอยางยิ่งการเปลี่ยนแปลงในดานหลักสูตรการสอนโดยรวมในชวง 30 ปหลังหรือประมาณ 
ค.ศ. 1970 เปนตนมา จากที่เคยเนนในเรื่องวิธีการผลิตงานโฆษณา (how to) มาสูหลักสูตรที่เนน
ทฤษฎี ทั้งนี้รายวิชาโดยรวมในหลักสูตรมิไดลดนอยลงแตอยางใด หากแตจะปรากฏในรูปของ 
รายวิชาที่เนนทฤษฎีมากยิ่งขึ้น อาทิ รายวิชาประเด็นทางสังคมของการโฆษณา (Social Issues of 
Advertising) ทฤษฎีทางการสื่อสาร (Communications Theory) ทฤษฎีทางการตลาด 
(Marketing Theory) มุมมองทางเศรษฐศาสตรของการโฆษณา (Economic Aspects of 
Advertising) และมีการรวมรายวิชาที่เคยแบงแยกออกจากกันอยางชัดเจนเขาไวดวยกัน อาทิ รวม 
รายวิชาสําเนางานโฆษณา (Advertising Copy Course) เขากับรายวิชาการออกแบบงานโฆษณา 
(Layout Course) รวมรายวิชาการโฆษณาทางสื่อวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน หนังสือพิมพ 
นิตยสาร และส่ือกลางแจงที่เคยแยกออกจากกันเขาไวดวยกันภายใตชื่อวิชาสื่อโฆษณา 
(Advertising Media) การเพิ่มเติมรายวิชาทางดานกฎหมาย รายวิชาทางดานจิตวิทยา และ 
รายวิชาดานมานุษยวิทยาที่เนนอธิบายการกระทําของมนุษยมากยิ่งขึ้น เปนตน (Stewart, 1973) 
 

สอดคลองกับผลการศึกษาของ Doerner (1984) ที่พบวา ในป ค.ศ. 1984 หลักสูตรวิชา
หลักของการโฆษณาในทศวรรษที่ 80 มีการเปลี่ยนแปลงในทศวรรษที่ 90 โดยมีรายวิชาเพิ่มข้ึน  
5 รายวิชา ไดแก วิชาการเขียนขอความโฆษณาสงเสริมการขาย วิชาการขายผานสื่อมวลชน 
เบื้องตน วิชาการวิจัยโฆษณา วิชากลยุทธและกลวิธีในการสรางสรรคงานโฆษณา และวิชาการ 
สงเสริมการขาย  
 

นอกจากนี้ ผลการศึกษาของ Doerner (1984) ยังพบอีกวา หลักสูตรการโฆษณาตองมี
การปรับเปลี่ยนดังนี้คือ การกําหนดวิชาขึ้นมานั้นตองมีทฤษฎีที่แข็งแกรงรองรับ ควรจะเพิ่มความ
สนใจในประเด็นเกี่ยวกับศีลธรรมและสังคม ควรเนนเรื่องการตลาดใหมากขึ้น ควรเพิ่มเติม 
ประสบการณที่สามารถนําไปปฏิบัติไดจริงใหแกผูเรียน ควรเนนในเรื่องหลักและระเบียบวิธีวิจัยให
มากขึ้น ควรใหผูเรียนไดมีโอกาสเลือกเรียนไดมากกวาบังคับใหเรียน   
 

การเปลี่ยนแปลงสําคัญอีกประการหนึ่งเกี่ยวกับหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาไดถือ
กําเนิดขึ้นเมื่อประมาณ ค.ศ. 1987 คือ ภายหลังการเกิดขึ้นของแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบ
ผสมผสาน (Integrated Marketing Communications) (Blackwell, 1987, อางถึงใน สราวุธ 
อนันตชาติ, 2545) ไดสงผลใหในอีกไมกี่ปตอมา แนวคิดดังกลาวไดถูกนํามาขยายและพัฒนาโดย
นักวิชาการดานการโฆษณา และกลายมาเปนหลักสูตรระดับปริญญาโทของ 2 มหาวิทยาลัย 
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ที่ถือวาเปนตนแบบของการเรียนการสอน IMC ของโลก คือ Northwestern University และ 
University of Colorado at Boulder 

 
ผลงานทางวิชาการทั้งบทความ งานวิจัย และหนังสือที่เกี่ยวของกับการสื่อสารการตลาด

แบบผสมผสานของคณาจารยจากมหาวิทยาลัยทั้งสองแหงไดถูกนําเสนอออกมาอยางตอเนื่องใน
ชวงทศวรรษที่ผานมา (e.g., Duncan & Moriaty, 1997; Schultz, Tannenbaum, & Lauterborn, 
1993, อางถึงใน สราวุธ อนันตชาติ, 2545) สงผลใหการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานไดรับการ
ยอมรับจากแวดวงวิชาการอยางกวางขวาง โดยปรากฏการประชุมเชิงวิชาการทางดานการตลาด
และการโฆษณาที่เกี่ยวของกับการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานอยางแพรหลาย ตลอดจน 
พบวา มหาวิทยาลัยตางๆในประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศอังกฤษมีการปรับหลักสูตรและการ
เรียนการสอนของตน ทั้งในระดับปริญญาตรีและปริญญาโทใหสอดรับกับแนวคิดนี้มากขึ้นตาม
ลําดับ จากนั้น แนวคิดดังกลาวก็ไดถูกเผยแพรสูประเทศตะวันออกนับแตบัดนั้นเปนตนมา  
(สราวุธ อนันตชาติ, 2545) 

 
โปรแกรมการศึกษาในระดับบัณฑิตศึกษาเปนอีกปจจัยหนึ่งที่แสดงใหเห็นถึงพัฒนาการ

ของการศึกษาดานการโฆษณาในระยะหลัง ซึ่งแมขณะนั้น (ค.ศ. 1973) จะเริ่มมีการเปดสอนดาน
การโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาขึ้นบางแลว แตยังคงพบวา ในชวงแรกมีสถาบันการศึกษาที่เปด
สอนดานการโฆษณาในระดับปริญญาโทอยูเพียงไมกี่แหง และยิ่งมีปรากฏนอยมากในระดับ
ปริญญาเอก ซึ่งโปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษานี้มิไดเปนปจจัยบงชี้ถึง
การมีคุณภาพของการศึกษาดานการโฆษณา หากแตเปนการเนนย้ําถึงการเรียนการสอนที่มุงเนน
มุมมองในดานทฤษฎีมากขึ้น (Ross, 1973) 

 
Ross (1973) ไดกลาวไวในป ค.ศ. 1973 วา โปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณาในระดับ 

บัณฑิตศึกษาในชวงนี้ แบงออกเปน 2 ทิศทาง ทิศทางแรกคือโปรแกรมในระดับผูเชี่ยวชาญที่
ประกอบไปดวยรายวิชาดานการโฆษณาทั้งหมด โปรแกรมนี้จะเปนการปรับใหเหมาะสมกับ 
นักศึกษาที่มิไดจบการศึกษาดานการโฆษณามากอน ทั้งนี้จะประกอบไปดวยรายวิชาที่เนนวิธีการ
ผลิตงานโฆษณาซึ่งนักศึกษามิเคยไดเรียนในระดับอุดมศึกษาผสมผสานกับการประยุกตใชทฤษฎี
ตางๆ ขณะที่ทิศทางที่สองคือ โปรแกรมสําหรับนักศึกษาผูจบการศึกษาดานโฆษณามาโดยตรง  
ดังนั้นการเรียนการสอนจะเนนทฤษฎีและการวิจัยเปนหลัก ผสมผสานกับเครื่องมือและวิธีการใน
การโฆษณาเพียงเล็กนอย 
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จากนั้นการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาก็ไดเจริญกาวหนามาโดยลําดับ 
ดังผลการศึกษาของ Applegate (1997) เกี่ยวกับหลักสูตรการโฆษณาในระดับปริญญาโทใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา ที่พบวา มีการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาทั้งสิ้นถึง 36 
มหาวิทยาลัย และ 30 มหาวิทยาลัยใหการโฆษณาเปนวิชาเอกหรือวิชาโท โดยจะทําการศึกษา
ตลอดหลักสูตร 30 - 49 ชั่วโมง ข้ึนอยูกับหลักสูตรของแตละมหาวิทยาลัย ทั้งนี้ มหาวิทยาลัยที่มี
การเปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณา 30 ชั่วโมง ไดแก University of Alabama, University of 
Maryland, West Virginia University, University of Wisconsin เปนตน สวนมหาวิทยาลัยที่มี
หลักสูตรดานการโฆษณา 40 ชั่วโมงขึ้นไป ไดแก University of Georgia, University of 
Colorado, University of Minnesota และ Ohio University   

 
Ross (1973) ไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมวา การเติบโตที่เพิ่มข้ึนของโปรแกรมการศึกษา

ดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษานี้ เปนโอกาสอันดีที่ผูสอนจะไดพัฒนาทฤษฎีของการ
โฆษณาโดยรวม ตลอดจนเปนการพัฒนาขอเสนอทางการศึกษาเพื่อกระตุนใหนักศึกษาที่เรียนดีได
เขาศึกษาตอในระดับบัณฑิตศึกษาตอไป 

 
ไดมีผูทําการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับความคิดเห็นของบุคคลผูเกี่ยวของกับหลักสูตรการศึกษา

ดานการโฆษณาไว Lancaster, Katz และ Cho (1990) เปนคณะหนึ่งที่สนใจในเรื่องดังกลาว โดย
พวกเขาไดศึกษาถึงรายวิชาที่อาจารยผูสอนดานการโฆษณาสอนเปนประจํา จากอาจารยผูสอน
ดานการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา จํานวน 283 คน พบวา วิชาที่มีการสอนมากที่สุด คือ 
วิชาการโฆษณาเบื้องตน (รอยละ 56) รองลงมา คือ วิชาการบริหารงานโฆษณา (รอยละ 42) วิชา
การรณรงคทางการโฆษณา (รอยละ 36) วิชาการเขียนขอความโฆษณา (รอยละ 24) และวิชาการ
วางแผนสื่อโฆษณา (รอยละ 22) ตามลําดับ สวนวิชาที่ถูกสอนนอยที่สุด คือ วิชาการตลาดทางตรง 
(รอยละ 5) และวิชาการออกแบบและจัดหนางานโฆษณา (รอยละ 5) (ดูตารางที่ 2.2) 

 
ขณะที่ Applegate (1997) ไดศึกษาเกี่ยวกับความคิดเห็นของศาสตราจารยผูเกี่ยวของกับ

การโฆษณา และผูประกอบวิชาชีพดานการโฆษณาที่มีตอรายวิชาดานการโฆษณา โดยใหคะแนน
รายวิชาที่เกี่ยวของกับการโฆษณา 14 รายวิชา เรียงจาก 1 หมายถึง สําคัญที่สุด จนถึง 5 หมายถึง 
ไมมีความสําคัญเลย จากผลการศึกษาพบวา ศาสตราจารยผูเกี่ยวของกับการโฆษณาใหความ
สําคัญกับวิชาหลักการโฆษณาเปนอันดับ 1 (1.16) รองลงมา ไดแก วิชาการเขียนขอความโฆษณา 
(1.21) วิชากลยุทธการโฆษณา (1.28) วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา (1.34) และวิชาวิจัยโฆษณา 
(1.50) ตามลําดับ ขณะที่ใหความสําคัญกับวิชาการโฆษณาระหวางประเทศนอยที่สุด (2.83) 
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ตารางที่ 2.2: รายวิชาที่อาจารยผูสอนดานการโฆษณาสอนเปนประจํา 
 

รายวิชา รอยละ 
การโฆษณาเบื้องตน (Introduction to Advertising) 56 
การบริหารงานโฆษณา (Advertising Management) 42 
การรณรงคทางการโฆษณา (Advertising Campaign) 36 
การเขียนขอความโฆษณา (Copywriting) 24 
การวางแผนสื่อโฆษณา (Advertising Media Planning) 22 
ระเบียบวิธีวิจัยโฆษณา (Advertising Research Method) 19 
โฆษณากับศีลธรรมและสังคม (Social and Ethical Issues) 12 
การเขียนขอความโฆษณาขั้นสูง (Advanced Copywriting) 10 
การตลาด (Marketing) 7 
ระเบียบวิธีวิจัยโฆษณาขั้นสูง (Advanced Research Method) 7 
การสงเสริมการขาย (Promotions) 7 
พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) 6 
การตลาดทางตรง (Direct Marketing) 5 
การออกแบบและจัดหนางานโฆษณา (Layout and Design) 5 

 
ที่มา: Lancaster, K. M., Katz, H. E., & Cho, J. (1990). Advertising faculty describes theory     
         vs. practice debate. Journalism Educator, 45(1), 15. 
 

สวนผูประกอบวิชาชีพดานการโฆษณานั้นใหความสําคัญกับวิชาการฝกงานการโฆษณา
เปนอันดับที่ 1 (1.41) รองลงมาไดแก วิชาหลักการโฆษณา (1.44) วิชากลยุทธการโฆษณา (1.46) 
วิชาการเขียนขอความโฆษณา (1.50) และวิชาวิจัยโฆษณา (1.51) ตามลําดับ ขณะที่ใหความ
สําคัญกับวิชาการโฆษณาระหวางประเทศนอยที่สุด (2.60) เชนเดียวกันกับศาสตราจารยผู 
เกี่ยวของกับการโฆษณา (ดูตารางที่ 2.3) 
 

นอกจากนี้ ในสวนที่เกี่ยวของกับการรางหลักสูตรดานการโฆษณา Banta และ Associate 
(1993, as cited in Applegate, 1997) ไดกลาววา ในการรางหลักสูตรดานการโฆษณาจะตอง
คํานึงถึงปจจัยดังตอไปนี้ดวย ไดแก การรับรองหลักสูตรจากหนวยงานที่มีอํานาจหนาที่  
ผูเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมการโฆษณา คณะที่เปดสอนดานการโฆษณา นักศึกษา การฝกงาน 
การประเมินผล และงบประมาณ 
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ตารางที่ 2.3: ความคิดเห็นของศาสตราจารยผูเกี่ยวของกับการโฆษณา และผูประกอบวิชาชีพดาน 
        การโฆษณาที่มีตอรายวิชาดานการโฆษณา 

 
รายวิชาดานการโฆษณา ศาสตราจารยทางโฆษณา ผูประกอบวิชาชีพโฆษณา 

หลักการโฆษณา (Principle of Advertising) 1.16 (1) 1.44 (2) 
การเขียนขอความโฆษณา (Advertising Copywriting) 1.21 (2) 1.48 (4) 
กลยุทธการโฆษณา (Advertising Strategy) 1.28 (3) 1.46 (3) 
การวางแผนสื่อโฆษณา (Advertising Media / Planning) 1.34 (4) 1.51 (6) 
การวิจัยโฆษณา (Advertising Research) 1.50 (5) 1.50 (5) 
พฤติกรรมผูบริโภค (Consumer Behavior) 1.53 (6) 1.54 (7) 
การออกแบบและจัดวางงานโฆษณา (Creative design / Layout) 1.58 (7) 1.72 (8) 
การฝกงานการโฆษณา (Advertising Internship) 1.59 (8) 1.41 (1) 
กฎหมายและศีลธรรมทางการสื่อสาร (Communication Ethics / Law) 1.81 (9) 1.94 (12) 
การขายโฆษณา (Advertising Sales) 2.25 (10) 1.80 (9) 
การสงเสริมการขาย (Promotions) 2.27 (11) 1.87 (10) 
การโฆษณารานคาปลีก (Retail Advertising) 2.40 (12) 1.89 (11) 
ประวัติศาสตรการโฆษณา (Advertising History) 2.69 (13) 2.59 (13) 
การโฆษณาระหวางประเทศ (International Advertising) 2.83 (14) 2.60 (14) 

 
ที่มา: Applegate, E. (1997). Advertising. In W. G. Christ (Ed.), Media education      
       assessment handbook. (pp. 319 - 339). Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum     
        Associates, p. 332.   
 

สวน Applegate (1997) ไดเสนอแบบจําลองหลักสูตรดานการโฆษณาในศตวรรษที่ 21 ไว 
2 แนวทาง คือ แนวทางแรกสําหรับสถาบันการศึกษาขนาดเล็ก หลักสูตรจะประกอบดวย วิชาแกน 
วิชาบังคับ และวิชาเลือก สําหรับวิชาแกนจะใชเวลาในการเรียนการสอน 9 ชั่วโมง (3 วิชา) ไดแก 
วิชาวารสารศาสตรและ / หรือวิชาการสื่อสารมวลชน ในวิชาบังคับใชเวลาการเรียนการสอน 18  
ชั่วโมง (6 วิชา) ไดแก วิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธเบื้องตน วิชากลยุทธการสรางสรรค
งานโฆษณาและการประชาสัมพันธ วิชาการรณรงคทางการโฆษณาและการประชาสัมพันธ วิชา
การสื่อสารเพื่อการโฆษณาและการประชาสัมพันธ วิชาสื่อส่ิงพิมพเพื่อการประชาสัมพันธ และวิชา
การบริหารงานโฆษณาและประชาสัมพันธ สวนวิชาเลือกนั้นจะใชเวลาการเรียนการสอน 9 ชั่วโมง 
(3 วิชา) ไดแก การฝกงานการโฆษณา วิชาการวิจัยโฆษณา วิชาสื่อโฆษณา วิชากรณีศึกษาของ
การประชาสัมพันธ และกฎหมายการโฆษณาประชาสัมพันธ 



 38

 แนวทางที่ 2 สําหรับสถาบันการศึกษาขนาดใหญ หลักสูตรจะประกอบดวยวิชาแกน วิชา
บังคับ และวิชาเลือก ในวิชาแกนจะใชเวลาการเรียนการสอน 6 ชั่วโมง (2 วิชา) ไดแก วิชา 
วารสารศาสตร และ / หรือวิชาการสื่อสารมวลชน สวนวิชาบังคับใชเวลาการเรียนการสอน 21  
ชั่วโมง (7 วิชา) ไดแก วิชาการโฆษณาเบื้องตน วิชากลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา วิชาการ
รณรงคทางการโฆษณา วิชาสื่อโฆษณา วิชาการบริหารงานโฆษณา วิชาการประชาสัมพันธ 
เบื้องตน วิชาการสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ และสวนของวิชาเลือกนั้นจะใชเวลาในการเรียน
การสอน 9 ชั่วโมง (3 วิชา) ไดแก การฝกงานการโฆษณา วิชาการวิจัยโฆษณา วิชาประเด็น 
เกี่ยวกับการโฆษณา วิชาสื่อส่ิงพิมพเพื่อการประชาสัมพันธ วิชากรณีศึกษาของการประชาสัมพันธ 
และกฎหมายการโฆษณาประชาสัมพันธ  
 

ดังนั้น อาจสรุปไดวา หลักสูตรดานการโฆษณาเปนกลุมของรายวิชาที่มีเนื้อหาวิชา 
เกี่ยวของกับการโฆษณาทั้งโดยตรง อาทิ วิชาการโฆษณาเบื้องตน วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา 
วิชากลยุทธการโฆษณา เปนตน และโดยออม อาทิ วิชากฎหมายทางการสื่อสาร วิชาการสงเสริม
การขาย เปนตน ทั้งนี้ กลุมของรายวิชาดังกลาวจะถูกจัดอยางเปนระเบียบแบบแผนตลอดหลักสูตร
การศึกษา เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคของหลักสูตรที่ไดตั้งไว และเพื่อสรางใหผูเรียนเกิดความรู 
ความเชี่ยวชาญในศาสตรดานการโฆษณา อันจะนําไปใชประกอบอาชีพในอนาคตไดตอไป  
(กรกช อนันตสมบูรณ, 2543) 
 
ศาสตรที่รองรับวิชาชีพดานการโฆษณา 
 
 การศึกษาดานการโฆษณามีจุดกําเนิดและพัฒนาขึ้นมาในสถาบันการศึกษา 2 แนวทางที่
แตกตางกัน คือในแผนกการตลาด (Marketing Department) ของสถาบันการศึกษาดานธุรกิจ 
(Business schools) และในสถาบันการศึกษาดานวารสารศาสตร (Journalism schools) 
 

สืบเนื่องจากจุดกําเนิดที่แตกตางกันดังกลาว สงผลใหการศึกษาดานการโฆษณาประสบ
ปญหาพื้นฐานในการสอนที่ไมสามารถแกไขไดในขณะนั้น (ค.ศ. 1975) คือความแตกตางในดาน
แนวคิดและวิธีการสอน (Mandell, 1975) 
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อยางไรก็ตาม ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ก็ไดเร่ิมมีการพัฒนาดานปรัชญาและแนวคิด
ข้ึนในแผนกการตลาด เพื่อเปนการสนองตอบตอสภาพแวดลอมทางสังคมและเศรษฐกิจที่ 
เปลี่ยนแปลงไป คือมีลักษณะเปนชุมชนธุรกิจ (Business community) โดยสถาบันการศึกษาดาน
ธุรกิจไดเร่ิมตนประเมินปรัชญาการศึกษาและเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเรียนการสอน จากเดิมที่เนน
สอนตามคุณสมบัติของสาขานั้นๆโดยตรง (Carnegie and Ford, as cited in Ross, 1973) มา
เปนการสอนในดานเทคนิคและการตัดสินใจเชิงบริหารจัดการ ทั้งนี้ในป ค.ศ. 1959 ผลการวิจัยของ 
Gordon, Howell, และ Pierson (1959, as cited in Mandell, 1975) พบวา การเคลื่อนไหวในเรื่อง
ดังกลาว ไดสงผลกระทบตอการสอนดานการโฆษณาในแผนกการตลาด กลาวคือ ไดเกิดการ 
ตัดทอนหรือลดจํานวนรายวิชาดานการโฆษณาลงไปหรือแทบไมมีเหลือเลย สวนในแผนกการ
ตลาดบางแหงที่ยังคงเปดสอนในโปรแกรมการโฆษณาอยู ก็พบวา มีการจํากัดจํานวนรายวิชาดาน
การโฆษณาใหลดนอยลง ทั้งนี้เพราะนักศึกษาตองลงทะเบียนเรียนในรายวิชาดานการตลาดที่มีอยู
มากมายจนเต็มที่แลว ยิ่งไปกวานั้น พบวา แมการโฆษณาจะถูกรวมเขาเปนสวนหนึ่งของหลักสูตร
ข้ันพื้นฐาน แตดวยถูกมองวาเปนเพียงเครื่องมือยอยๆเครื่องมือหนึ่งในการจัดการดานการตลาด 
ฉะนั้นการเรียนการสอนดานการโฆษณาในแผนกการตลาดนี้จึงเปนไปในเชิงบริหารจัดการ ขณะที่
การสอนเกี่ยวกับการคิดสรางสรรคถูกจํากัดบทบาทลงหรือแทบไมมีปรากฏหลงเหลืออยูเลย 
(Mandell, 1975) 
 

ขณะที่เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นในการศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันดานธุรกิจอยูนั้น ก็
ไดเกิดการพัฒนาที่แตกตางในสถาบันดานวารสารศาสตร กลาวคือ แผนกการโฆษณาในสถาบัน
ดานวารสารศาสตรมีการเติบโตอยางเปนอิสระ โดยสถาบันดานวารสารศาสตรเหลานี้ไดขยาย 
แนวคิดของสถาบัน โดยรวมศาสตรในดานการสื่อสารมวลชนทั้งหมดเขาไวดวยกัน และจัดตั้ง
แผนกการโฆษณาหรือแผนกการโฆษณาและการประชาสัมพันธข้ึนแยกออกมาตางหาก ซึ่งผลก็คือ 
ทําใหการศึกษาดานการโฆษณาขยายตัวมากขึ้น รายวิชาตางๆมีความหลากหลายมากขึ้นภายใต
หลักแนวคิดและทฤษฎีดานการสื่อสารและวารสารศาสตร ขณะที่มีการเพิ่มเติมรายวิชาดานการ
ตลาดเขาไวในหลักสูตรมากขึ้น จากเดิมที่มุงเนนการสอนเกี่ยวกับเทคนิคในการผลิตงานโฆษณา 
(How to do it) ซึ่งเปนสิ่งที่ชี้ใหเห็นวา สถาบันดานวารสารศาสตรเองก็มองวา การโฆษณาเปนการ
บริหารจัดการเชนเดียวกับสถาบันดานธุรกิจ แตขณะเดียวกันก็เนนย้ําในเรื่องการสรางสรรคดวย 
ซึ่งจุดนี้นับไดวามีความแตกตางจากสถาบันดานธุรกิจเปนอยางมาก อยางไรก็ตาม วิธีการดังกลาว
ก็ยังคงถูกวิพากษวิจารณเสมอในยุคนั้น (ค.ศ. 1975) วาเปนการเรียนการสอนที่แคบเกินไป ไม
เพียงพอตอการสรางความเปนนักโฆษณาโดยสมบูรณ  
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เมื่อพิจารณาถึงการจัดการเรียนการสอนที่แตกตางในสถาบันทั้ง 2 แขนงดังกลาว พบวา 
รากฐานของปญหาคือ คณะนักวิชาการที่สอนดานการโฆษณาในแผนกการตลาดซึ่งอยูในสถาบัน
ดานธุรกิจนั้นจะจบการศึกษาดานการตลาดจากสถาบันดานธุรกิจ สงผลใหพวกเขาเหลานั้นยึดมั่น
ในการกําหนดตําแหนงและเนนย้ําวา การโฆษณาเปนเพียงสวนหนึ่งของการจัดการดานการตลาด 
และพวกเขาก็มักขาดแคลนความสามารถในการสอนรายวิชาดานการสรางสรรคตางๆ ในทางตรง
กันขาม อาจารยผูสอนในสถาบันดานวารสารศาสตรก็มักมีพื้นฐานการศึกษาในดานการสื่อสาร  
ดังนั้น พวกเขาจึงมิคอยใหความสําคัญกับการสอนในรายวิชาเกี่ยวกับการตลาดหรือธุรกิจ 
(Mandell, 1975) 
 

อยางไรก็ตาม Christian (1973) ไดกลาวถึงสถานภาพของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ชวง ค.ศ.1973 ไวแตกตางจาก Mandell (1975) คือเขากลาววา ในชวงนั้นไดส้ินสุดประเด็นขัดแยง
เกี่ยวกับทฤษฎีและปรัชญาของสถาบันการศึกษาตางประเภทที่ใชวิธีการเรียนการสอนแบบดั้งเดิม
แตกตางกัน กลาวคือ มหาวิทยาลัยขนาดใหญทั้งมหาวิทยาลัยดานการสื่อสาร ดานวารสารศาสตร 
และดานธุรกิจ รวมไปถึงสถาบันการศึกษาขนาดเล็กตางๆไดหันมารวมมือกันในการกําหนดทฤษฎี
และปรัชญาการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นมาใหมไดอยางเหมาะสมสอดคลองกัน โดยจัดตั้ง 
หลักสูตร “How to do it” ที่สามารถนําไปใชไดจริงในการทํางานดานการโฆษณา 
  

ตัวอยางมหาวิทยาลัยขนาดใหญที่ขจัดชองวางซึ่งเปนขอถกเถียงมาชานานลงไดคือ 
University of Illinois (Dunn, 1967, as cited in Christian, 1973) ที่กําหนดวัตถุประสงคของ
โปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณาไว ดังนี้ 

1. เพื่อพัฒนาความสามารถของนักศึกษาในการเปนนักวิเคราะห นักตัดสินใจ และ 
นักวางแผนดานการโฆษณาหรือในขอบขายของการสื่อสาร 

2. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความคุนเคยกับเครื่องมือที่ใหมที่สุด อาทิ พฤติกรรมศาสตร  
(Behavioral Science), คณิตศาสตร, คอมพิวเตอร เปนตน อันจะนําไปใชในการวิเคราะหและ 
ตัดสินใจ ตลอดจนเพื่อใหเกิดความเขาใจในการนําเครื่องมือเหลานั้นไปใชในงานโฆษณา 

3. เพื่อชวยใหนักศึกษาเขาใจถึงความสัมพันธระหวางสังคมศาสตร มนุษยศาสตร และ 
วิทยาศาสตร - ฟสิกส ในทฤษฎีและการปฏิบัติในการโฆษณา 

4. เพื่อใหนักศึกษามีความรูอยางเพียงพอเกี่ยวกับการปฏิบัติงานจริงดานการโฆษณา 
และมีความรูเกี่ยวกับเทคนิคการรวบรวมขอมูลอันจะนําไปปฏิบัติงานดานการโฆษณาไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 
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5. เพื่อใหนักศึกษามีความเขาใจขั้นพื้นฐานเกี่ยวกับสภาพแวดลอมทางสังคม เศรษฐกิจ  
และการเมือง อันจะสามารถนํามาประยุกตใชในการโฆษณา 

6. เพื่อเสริมสรางพลังแหงนวัตกรรมและความคิดสรางสรรคใหเกิดกับนักศึกษา 
7. เพื่อใหการศึกษาเติมเต็มความเปนมนุษยโดยสมบูรณตามแบบเสรีนิยมดั้งเดิม  

(liberal tradition) ควบคูกับบรรลุความเปนผูเชี่ยวชาญดานการโฆษณา 
 

นอกจากนี้ ยังไดเกิดความพยายามอื่นๆในอันที่จะแกไขปญหาความไมลงรอยทางการ
ศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันตางประเภทดังกลาว อาทิ ความพยายามที่จะกอต้ังหลักสูตรการ
โฆษณาหลัก (Single curriculum) สําหรับทั้งโปรแกรมการโฆษณาในสถาบันดานวารสารศาสตร
และสถาบันดานธุรกิจ (Rotzoll, 1985) 

  
เกิดแนวคิดการทําใหสมบูรณดวยการไขวหรือขามสาขา (Cross fertilization) ระหวางการ

ตลาดและการโฆษณา หรือที่เรียกวา the Advertising - Marketing Marriage (Stewart, 1974) 
ดวยเห็นวา นักศึกษาในโปรแกรมการตลาดยังมีความรูเกี่ยวกับการสื่อสารไมเพียงพอ ขณะเดียว
กันกับที่นักศึกษาในโปรแกรมการสื่อสารก็ยังขาดแคลนความรูดานการตลาด (Russell, 1977) 

 
ทั้งนี้ Stewart (1974) ไดเสนอความคิดเห็นตอประเด็นการรวมสาขาไววา นักวิชาการใน

ยุคนั้นไดพยายามศึกษาความแตกตางพื้นฐานของการโฆษณาและการตลาด และพยายามใหทั้ง
สองสาขาทํางานรวมกันอยางใกลชิด และเขาไดแสดงความเห็นเพิ่มเติมอีกวา ความพยายามใน
การผสมผสานการศึกษาดานโฆษณาเขากับการตลาดนั้น มิไดหมายความวา ทั้งสองสาขาจะตอง
มาอยูรวมกันหรือตองรวมเขากันเปนหนึ่งเดียวโดยแตละสาขาสูญเสียความเปนตัวตนของตนเอง
ไป หากแตเปนความพยายามในการสรางความรวมมือซึ่งกันและกันเพื่อสรางความแข็งแกรงทาง
การศึกษา  

 
อยางไรก็ดี มุมมองทางการศึกษาที่แตกตางดังกลาวไดสงผลใหเกิดทางเลือกทางการ

ศึกษาดานการโฆษณาขึ้น ดวยทั้งสองแนวคิดของสถาบันดานธุรกิจและสถาบันดาน 
วารสารศาสตรหรือการสื่อสารตางก็มีสวนเติมเต็มซึ่งกันและกัน (Ross, 1973) ดังนั้นชวง 30 ป
หลังมานี้จึงเปนโอกาสอันดีที่นักศึกษาจะสามารถเลือกเรียนดานการโฆษณาตามคุณสมบัติหรือ
คุณลักษณะที่เหมาะสมสอดคลองกับตนเองอยางแทจริง ทั้งยังสงผลใหนักศึกษามีความรูความ 
เขาใจเกี่ยวกับการโฆษณาและตําแหนงของการโฆษณาในฐานะที่เปนสวนหนึ่งของสังคมมากยิ่ง
ข้ึนอีกดวย 
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นอกจากนี้ ปญหาเกี่ยวกับการบริหารจัดการอื่นๆที่พบในการศึกษาดานการโฆษณาคือ 
การขาดแคลนทุนสนับสนุนการศึกษาดานการโฆษณาที่เฉพาะเจาะจง กลาวคือตามปกติองคกร
ตางๆจะใหการสนับสนุนสถาบันการศึกษาโดยรวม มิไดใหการสนับสนุนที่เฉพาะเจาะจงกับแผนก
หรือโปรแกรมการโฆษณาเทานั้น ดังนั้นการพัฒนาอยางแทจริงจึงไมเกิดขึ้น (Ross, 1973) 

 
สวนปญหาอีกประการหนึ่ง คือการขาดแคลนวัตถุดิบทางการศึกษา เชน อุปกรณ  

เครื่องมือเกาคร่ําครึเกินซอมแซม เปนตน โดย Ross (1973) มีความเห็นวา หากการศึกษาดานการ
โฆษณาเปนผูนําภาคอุตสาหกรรม ภาวะขาดแคลนวัตถุดิบทางการศึกษาดังกลาวจะไมเกิดขึ้น 
 
ดานการวิจัย 

 
เดิมสถาบันการศึกษาสวนใหญไมมีการเรียนการสอนในรายวิชาการวิจัยดานการโฆษณา 

(Advertising Research) แตจะมีการเปดสอนในรายวิชาการวิจัยการตลาด (Marketing 
research) หรือรายวิชาการวิจัยการสื่อสาร (Communication Research) ทั้งนี้เพราะการศึกษา
ดานการโฆษณาจะสังกัดอยูภายใตการศึกษาดานการตลาดหรือธุรกิจและภายใตการศึกษาดาน
การสื่อสาร  

 
ตอมาในภายหลังไดเกิดกระแสวิพากษวิจารณอยางหนักในประเด็นที่วา ระหวางภาคการ

ศึกษากับภาคอุตสาหกรรมการโฆษณา แหลงใดควรเปนผูนําในดานการวิจัย จึงมีสวนผลักดันให
เกิดการเรียนการสอนในดานการวิจัยการโฆษณาขึ้นทั้งในระดับอุดมศึกษาและบัณฑิตศึกษา 
(Ross, 1973)   
  
ความสัมพันธระหวางการศึกษาดานการโฆษณากับอุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

สภาพความสัมพันธระหวางสถาบันการศึกษากับสถาบันวิชาชีพดานการโฆษณานับไดวา 
เปนปญหาที่มีความสําคัญยิ่งในอดีตและยังคงปรากฏใหเห็นจวบจนปจจุบัน กลาวคือสถาบันทั้ง
สองมีการวิพากษวิจารณซึ่งกันและกันมาโดยตลอด  

 
ตอมาในภายหลังไดมีความพยายามตางๆในอันที่จะประสานความสัมพันธระหวาง

สถาบันทั้งสองเขาดวยกัน หนึ่งในความพยายามเหลานั้นซึ่งยังประโยชนแกแวดวงการศึกษาดาน
การโฆษณาอยางยิ่งคือ การสรางความสัมพันธที่แนนแฟนระหวาง American Academy of 
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Advertising กับ The Education Committee of American Association of Advertising 
Agencies (Ross, 1973) 

 
การประสานประโยชนระหวางภาคการศึกษากับภาคอุตสาหกรรมยังอาจพิจารณาไดจาก

ความพยายามของภาคการศึกษาในอันที่จะผลิตบัณฑิตใหมีคุณสมบัติตรงตามความตองการของ
ภาคอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้น ดังนั้น การเรียนการสอนในชวงนี้ (ค.ศ. 1973) จึงมีรายวิชามากมาย มี
จํานวนชั่วโมงเรียนมาก และเพิ่มเติมการสอนที่เนนย้ําใหนักศึกษามีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับ
คุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบของนักโฆษณาที่พึงมีตอสังคม อยางไรก็ตามแตละ
สถาบันที่เปดสอนดานการโฆษณายังคงไมมีการกําหนดภารกิจหลักหรือกําหนดคุณลักษณะพึง
ประสงคของบัณฑิตที่จะจบการศึกษาจากสถาบันของตนอยางชัดเจน (Ross, 1973) 

 
สอดคลองกับ Christian (1973) ที่ไดกลาวถึงพัฒนาการของความสัมพันธระหวางภาค

การศึกษากับภาคอุตสาหกรรมไววา การศึกษาดานการโฆษณาในชวงนี้มีการพัฒนาเจริญกาวหนา
ไปในทิศทางที่ถูกตองและเหมาะสมกวาในยุคสมัยที่ผานมามาก กลาวคือทั้งนักวิชาการดานการ
โฆษณาและนักวิชาชีพดานการโฆษณา โดยเฉพาะอยางยิ่งบริษัทตัวแทนโฆษณาตางมีความ 
รับผิดชอบรวมกันตอภาระหนาที่ในการผลิตบุคลากรดานการโฆษณา โดยในระหวางที่นักวิชาการ
ทุมเทประสิทธิ์ประสาทความรูแกนักศึกษา บริษัทตัวแทนโฆษณาก็ใหความรวมมือสนับสนุนการ
ศึกษาในดานตางๆอยางเต็มที่ อาทิ มอบทุนการศึกษา เอื้อเฟอบุคลากรในองคกรผูเปนวิทยากร 
เปดโอกาสใหนักศึกษาไดเขาเยี่ยมชมกิจการและเรียนรูเกี่ยวกับการปฏิบัติงานภายในบริษัท 
ตัวแทนโฆษณา เปนตน ทั้งนี้ Christian ไดกลาวเพิ่มเติมอีกวา ความสัมพันธระหวางภาคการ
ศึกษากับภาคอุตสาหกรรมการโฆษณาที่มีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางบวกดังกลาว สงผลให 
นักศึกษาทั้งในระดับอุดมศึกษาและบัณฑิตศึกษาที่เขาสูธุรกิจการโฆษณามีความพรอมมากกวา 
นักศึกษาในสมัยที่ผานมามาก โดยเฉพาะอยางยิ่งในแวดวงบริษัทตัวแทนโฆษณาที่พบวา ในทุกๆ
ระดับของการจัดการในบริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดใหญในขณะนั้น ไมวาจะเปน Foote. Con & 
Belding, Leo Burnett, Grey, J. Walter Thompson, Marsteller และอ่ืนๆจะเต็มไปดวยนักศึกษา
ดานการโฆษณาที่จบการศึกษาจาก University of Illinois, Northwestern, University of 
Missouri, University of Wisconsin, NYU, Syracuse, Rochester, Michigan State เปนตน 
 

นอกจากนี้ การเปลี่ยนแปลงสําคัญอีกประการหนึ่งที่มีสวนผลักดันใหภาคการศึกษาและ
ภาคอุตสาหกรรมการโฆษณามีความสัมพันธใกลชิดกันมากยิ่งขึ้น คือ การที่ American 
Association of Advertising Agencies (4As) ไดกระตุนใหมีการจัดตั้งโปรแกรมการฝกงานภาค
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ฤดูรอนแบบเต็มเวลาสําหรับผูสอนดานการโฆษณาและการตลาดที่ขาดแคลนประสบการณการ
ทํางานดานการโฆษณา 
 
การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศในปจจุบันและในอนาคต 
 

สราวุธ อนันตชาติ (2546) กลาววา สถาบันการศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาเติบโตอยางรวดเร็วในชวง 2 ทศวรรษที่ผานมา โดยการศึกษาในดานการ
โฆษณาจัดเปนวิชาเอก (Major) ที่ไดรับความนิยมเปนอันดับที่ 2 ในสาขาวารสารศาสตรอีกดวย 
ทั้งยังพบวา การศึกษาในดานดังกลาวเติบโตถึงขั้นมีการเปดหลักสูตรฝกอบรมเชิงวิชาชีพสําหรับ 
ผูที่สําเร็จการศึกษาแลวอีกดวย อาทิ Portfolio Center, Creative Circus, Miami Ad School และ 
Virginia Commonwealth University (VCU) Ad Center 
 
 จากการจัดอันดับสถาบันการศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกาที่
ไดรับความนิยมในอันดับตนๆ 10 อันดับแรก โดย Madison Avenue และ Advertising Age 
ปรากฏรายชื่อมหาวิทยาลัยตางๆ ดังนี้  
  University of Florida   University of Georgia 
  University of Illinois   Michigan State University 
  University of Missouri   University of North Carolina 
  Northwestern University  University of South Carolina 
  Syracuse University   University of Tennessee 
  University of Texas at Austin  Thunderbird School 
 
 และจากการจัดอันดับเมื่อเร็วๆนี้ โดย U.S.News และ World Report พบวา สถาบันการ
ศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกาที่ไดรับความนิยมในอันดับตนๆ 10 
อันดับแรก มีดังนี้ 

1. University of Illinois at Urbana - Champaign 
2. University of Florida 
3. Northwestern University 
4. University of Texas at Austin 
5. University of Georgia 
6. Michigan State University 
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7. University of North Carolina 
8. University of Tennessee at Knoxville 
9. University of Missouri at Columbia 
10. Syracuse University (สราวุธ อนันตชาติ, 2546) 

 
สวนทิศทางหรือแนวโนมของการศึกษาดานการโฆษณาในอนาคตอาจพิจารณาไดจากผล

การศึกษาของ Applegate (1997) ที่พบวา ในป ค.ศ. 1990 ประเทศสหรัฐอเมริกามีสถาบันการ
ศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณารวมทั้งสิ้นถึง 111 แหง หรือจากผลการสํารวจเรื่อง การศึกษา
ดานการโฆษณาและการประชาสัมพันธของประเทศสหรัฐอเมริกาในป ค.ศ. 1995 เปรียบเทียบกับ
ป ค.ศ. 1999 ของ Johnson และ Ross (2000) พบวา นักศึกษาในทุกระดับช้ันปที่ศึกษาวิชาการ
โฆษณามีจํานวนเพิ่มมากขึ้นจาก 14,170 คน ในป ค.ศ. 1995 เปน 15,337 คน ในป ค.ศ.1999 
หรือเพิ่มข้ึนคิดเปนรอยละ 8 นับเปนเครื่องบงชี้วา การศึกษาดานการโฆษณายังคงไดรับความนิยม
จากผูเรียน ตลอดจนมีแนวโนมวาจะมีการเติบโตและขยายตัวเพิ่มมากขึ้น (ดูตารางที่ 2.4) 
 
ตารางที่ 2.4: การสํารวจผูสําเร็จการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา 
 

 1995 1999 +/- รอยละ 
ผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี 4,744 4,486 -258 -5.44 
ผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาโท 251 355 104 41.43 
ผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาเอก 14 15 1 7.14 
ผูสําเร็จการศึกษาโดยรวม 5,009 4,856 -153 -3.05 
ผูที่กําลังศึกษาทั้งหมด 14,170 15,337 1,167 8.24 
อาจารยผูสอน 265 349 84 31.70 
หลักสูตร 115 108 -7 -6.09 

 
ที่มา: Johnson, K. F. & Ross, B. I. (2000). Advertising and public relations education:  
         a five-year review. Journalism & Mass Communication Educator, 55(1), 70. 
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ขณะที่นักวิชาการคนอื่นๆไดแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับอนาคตของการศึกษาดานการ
โฆษณาไว อาทิ Ross (1973) ไดกลาวไวในป ค.ศ. 1973 วา โปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณา
มีการพัฒนาไปเรื่อยๆ และมีแนวโนมวาจะเติบโตอยางตอเนื่อง ควบคูกับโปรแกรมการศึกษาอื่นๆที่
แสดงถึงความเปนผูเชี่ยวชาญจะถูกนํามาใชประโยชนและปรับปรุงเทคนิคในการสอนใหดียิ่งข้ึน 
นักศึกษาดานการโฆษณาก็จะถูกเตรียมความพรอมเพื่อที่จะสามารถแกไขปญหาระดับชาติและ
นานาชาติตอไปในอนาคต โดยเขาไดกลาวเพิ่มเติมอีกวา ทุกๆสาขาตางก็มีขอดอยหรือจุดออนดวย
กันทั้งสิ้น ดังนั้นเพียงหันมาพิจารณาการเพิ่มข้ึนของการลงทะเบียนเรียนของนักศึกษา ก็จะพบวา
การศึกษาดานการโฆษณายังคงเปนสาขาที่เปนที่ตองการอยางมาก 

 
ขณะที่ Doerner (1984) กลาววา หลักสูตรการโฆษณาจําเปนตองมีการปรับเปลี่ยน โดย

เนนเรื่องการตลาดและการเพิ่มประสบการณที่สามารถนําไปปฏิบัติไดจริง สอดคลองกับ Rotzoll 
(1985) ที่เสนอวา ในอนาคตการศึกษาดานการโฆษณาจะใหความใสใจในเรื่องการปฏิบัติและการ
นําไปใชงานไดจริงมากยิ่งขึ้น ทั้งยังจะใหความสําคัญกับเร่ืองหลักการพื้นฐาน ไดแก การวิจัย 
ความคิดสรางสรรค ส่ือ การจัดการ การรณรงค สังคม เศรษฐกิจ และศีลธรรมกอน แลวจึงสราง
องคความรูเกี่ยวกับโฆษณาดานอื่นๆใหแกผูเรียนในภายหลัง 

 
นอกจากนี้ Scott และ Frontczak (1996) ไดกลาววา การเปลี่ยนแปลงทางดาน 

อุตสาหกรรมการโฆษณาและเทคโนโลยีการสื่อสาร กอปรกับความเปนยุคโลกาภิวัตน เปนเหตุให 
นักวิชาชีพและนักวิชาการควรหันมาปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตรการศึกษาใหม โดยรวมวิชาการ
ดานอื่นๆเขาไวในหลักสูตรนอกเหนือจากการโฆษณาเพียงอยางเดียว ทั้งนี้ Rose และ Miller 
(1994) ไดยกตัวอยางวา ควรนําวิชาเกี่ยวกับการโฆษณา การประชาสัมพันธ และการตลาดเขามา
อยูในหลักสูตรดวย ซึ่งสอดคลองกับขอสรุปของ Johenning และ Mazey (1984) ที่กลาววา ส่ิง
สําคัญที่สุดของการศึกษาดานการโฆษณา คือ การผสมผสานและใหความสําคัญกับการตลาด 
 

อยางไรก็ดี การศึกษาดานการโฆษณาจะเจริญกาวหนาขึ้นหรือเสื่อมถอยลงนั้น ข้ึนอยูกับ
ปจจัยอื่นๆมากมาย ไมวาจะเปนการแลกเปลี่ยนระหวางนักวิชาการกับนักวิชาชีพ คุณสมบัติของ 
ผูสอนและการไดรับการฝกอบรม การเพิ่มเติมเนื้อหาเชิงพฤติกรรมศาสตร (Behavioral Science) 
การคนควาวิจัย เปนตน (Moore and Leckenby, 1973) 
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3.  พัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทย
 

ผลงานการศึกษาเกี่ยวกับ พัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทยปรากฏวามีอยูไม
มากนัก ในบรรดาผลงานดังกลาว งานวิจัยเรื่อง วิวัฒนาการของการโฆษณาไทย ตั้งแตอดีตจนถึง 
พ.ศ. 2453 และตั้งแตรัชกาลที่ 6 จนถึงสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่ 2 (พ.ศ. 2453 - พ.ศ. 2488) ที่
ศึกษาโดย วิไลรักษ สันติกุล (2543) สามารถบอกเลาเรื่องราวเกี่ยวกับจุดกําเนิด และพัฒนาการ
ตางๆของการโฆษณาในประเทศไทย โดยเฉพาะในระยะเริ่มแรกไดเปนอยางดี ดังนี้ 
 
จุดกําเนิดของการโฆษณาในประเทศไทย 
 
 ในอดีตเปนยุคที่ผูคนยังสื่อสารกันดวยการใชคําพูด / ปากเปลา (Oral communication) 
เปนหลัก การบอกกลาวและชักชวนใหผูคนในชุมชนมาซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาจะใชวิธีการรอง
ตะโกนปาวประกาศขายสินคาและบริการ การโฆษณาในชวงเริ่มตนนี้จึงกลาวไดวาเปนยุคของการ
ปาวประกาศ ซึ่งปจจุบันยังคงพบเห็นไดทั่วไปตามทองถนน ตลาดสด ศูนยการคา และแหลงชุมชน
ตางๆ  
 
การโฆษณาในสมัยกรุงสุโขทัย (พ.ศ. 1800 - 1893) 

 
พอขุนศรีอินทราทิตยไดประกาศตั้งกรุงสุโขทัยเปนอิสระเมื่อ พ.ศ. 1800 นับจากนั้นกรุง 

สุโขทัยก็ไดเปนราชธานีของชนชาติไทยนานถึงเกือบหนึ่งศตวรรษ ในสมัยนี้การคาขายนาจะมี
ความเจริญรุงเรืองอยูไมนอย ดวยปรากฏหลักฐานวา มีตลาดประจําที่ผูคนมาซื้อขายแลกเปลี่ยน
สินคากัน ซึ่งก็สันนิษฐานไดวา นาจะมีวิธีการชักชวนโนมนาวใจใหผูคนในตลาดหรือที่ผานไปมาซื้อ
สินคา และเมื่อพิจารณาถึงบริบททางสังคมและวัฒนธรรมในสมัยกรุงสุโขทัยที่ใชการสื่อสารดวย
ภาษาพูด / ปากเปลา (Oral Communication) เปนสําคัญ จึงเชื่อไดวา วิธีการปาวประกาศชักชวน
ใหคนมาซื้อสินคาคงเปนวิธีการโฆษณาในสมัยนี้ ขณะที่การสื่อสารดวยภาษาเขียนนั้น ไมปรากฏ
วา มีขอความใดที่จัดวาเปนขอความโฆษณา 
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การโฆษณาในสมัยกรุงศรีอยุธยา (พ.ศ. 1893 - 2310) 
 

กรุงศรีอยุธยาเปนราชธานีของไทยนานถึงกวา 400 ป คือต้ังแต พ.ศ. 1893 - 2310 สมัย 
กรุงศรีอยุธยานี้ อาณาจักรไทยประสบกับทั้งความเจริญรุงเรืองสูงสุด และความเสื่อมโทรมจนถึง
ข้ันเสียกรุงถึง 2 คร้ัง บานเมืองถูกทําลาย ถูกไฟไหมเสียหายหมด หลักฐานตางๆทางประวัติศาสตร
เสียหายและถูกทําลายไปเปนจํานวนมาก อยางไรก็ตาม จากการคนพบแสดงใหเห็นวา  
กรุงศรีอยุธยาเปนศูนยกลางทางการคาที่สําคัญ โดยเฉพาะอยางยิ่งราวหลัง พ.ศ. 2100  
กรุงศรีอยุธยาไดกาวขึ้นเปนศูนยกลางทางการคาระดับนานาชาติมากขึ้น  
 

ตลอดจนพบวา ในสมัยกรุงศรีอยุธยานี้มีตลาดเปนที่ชุมนุมคาขายเชนเดียวกับในสมัย
สุโขทัย (ขุนวิจิตรมาตรา, 2486, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) แตจํานวนตลาดในสมัยอยุธยา
นาจะมีมากกวาเพราะเปนราชอาณาจักรที่ใหญกวา จึงสันนิษฐานไดวา เมื่อมีผูคนจํานวนมากมา
รวมกันที่ตลาดเพื่อซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคากันดังนี้แลว พอคาแมคานาจะมีวิธีการชักชวนโนมนาว
ใจใหผูคนมาซื้อสินคาของตน ซึ่งวิธีการสื่อสารพื้นฐานที่นาจะถูกนํามาใชคงจะเปนไปในรูปแบบ
เดียวกับสมัยกรุงสุโขทัยคือ ใชการสื่อสารแบบคําพูด / ปากเปลา (Oral Communication) ดวยการ
รองปาวประกาศเชิญชวนใหผูคนที่มาจับจายซื้อสินคาในตลาดมาซื้อสินคาของตน  
 
การโฆษณาในสมัยกรุงธนบุรีและกรุงรัตนโกสินทรตอนตน (รัชกาลสมเด็จพระเจาตากสิน 
ถึงรัชกาลที่ 3 ยุคกอนการพิมพ) (พ.ศ. 2310 - 2394) 
 

ในยุคสมัยนี้ ประเทศไทยอยูในชวงเวลาแหงการสรางบานเมืองและการสงคราม สภาพ
เศรษฐกิจและสังคมโดยทั่วไปมีลักษณะคลายคลึงกับสมัยกรุงศรีอยุธยา ในสมัยกรุงธนบุรีนั้นแมวา
จะเปนราชธานีของไทยเปนระยะเวลาเพียง 15 ป (พ.ศ. 2310 - 2325) และบานเมืองประสบภาวะ
สงครามอยูเนืองๆ แตสมเด็จพระเจากรุงธนบุรีก็ทรงพยายามฟนฟูเศรษฐกิจอยางเต็มที่  
(ขุนวิจิตรมาตรา, 2486, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
  
 คร้ันถึงสมัยกรุงรัตนโกสินทรตอนตน การคาขายภายในประเทศเริ่มขยายตัวมากขึ้น ดวย
บานเมืองเริ่มปลอดจากภัยสงคราม กอปรกับมีจํานวนผูคนเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งมีการขุดคูคลอง
ใหมๆมากขึ้น อันเปนการเอื้อประโยชนตอการคมนาคมขนสง (ชัย เรืองศิลป, 2533, อางถึงใน  
วิไลรักษ สันติกุล, 2543) ลักษณะของการคาขายภายในมีตลาดที่มีลักษณะเชนเดียวกับตลาดใน
สมัยกรุงสุโขทัยและสมัยกรุงศรีอยุธยา ที่ตางกันคงเปนที่ขนาดของตลาด ชนิดและปริมาณสินคา 
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จํานวนพอคาแมคาและผูคนที่มาจับจายซื้อสินคา อยางไรก็ดี เนื่องจากสภาพสังคมสมัยกรุงธนบุรี
และกรุงรัตนโกสินทรตอนตนนี้ การสื่อสารดวยคําพูด / ปากเปลา (Oral Communication) ยังคง
เปนวิธีการสื่อสารที่สําคัญอยู แมวาจะมีการพิมพเกิดขึ้นบางแลว แตก็มิไดถูกนํามาใชเพื่อการ
โฆษณาขายสินคาแตอยางใด ดังนั้น วิธีการโฆษณาขายสินคาและบริการโดยการรองตะโกนปาว
ประกาศของพอคาแมคาจึงยังคงเปนลักษณะของการโฆษณาที่สําคัญอยู  
 
 อยางไรก็ตาม สันนิษฐานวานาจะเริ่มมีการใชปายชื่อรานหรือสัญลักษณแขวนไวหนาราน 
เพื่อแจงใหลูกคาไดทราบวา หางรานนั้นๆชื่ออะไร ใครเปนเจาของ ขายสินคาอะไร ทั้งนี้เพราะใน
ขณะนั้นไดเร่ิมมีหางรานตางๆของชาวตะวันตกทยอยตั้งขึ้นมาในกรุงรัตนโกสินทรแลว เชื่อวาพอคา
เหลานั้นคงไดนําเอาแบบแผนการตั้งหางรานจากประเทศตะวันตกที่นิยมปลูกเปนโรงเรือนถาวร กอ
อิฐถือปูน มีปายชื่อรานหรือสัญลักษณแขวนไวหนารานมาใชกับหางรานของตน 
  
การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 3 ยุคแหงการบุกเบิกในหนังสือพิมพและนิตยสาร  
 

ในสมัยรัชกาลที่ 3 เปนชวงเวลาที่ประเทศไทยมีความเจริญรุงเรืองทางเศรษฐกิจอยางยิ่ง
ดวยกิจการคาขายทางเรือไดรับการสนับสนุนและสงเสริมอยางเต็มที่ อยางไรก็ดี การคาขายภาย
ในประเทศชวงปลายรัชสมัยนี้ ยังคงเปนไปในลักษณะเดียวกันกับชวงตนกรุงรัตนโกสินทร ดังนั้น 
จึงสันนิษฐานไดวา ลักษณะของการโฆษณายังคงคลายคลึงกับในอดีตคือ มีการปาวประกาศขาย
สินคาและบริการในตลาดและยานชุมชน ยิ่งไปกวานั้น จากการเปดโอกาสใหมิชชันนารีจากหลายๆ
ประเทศเขามาเผยแพรศาสนาในไทย กอใหเกิดปรากฏการณสําคัญขึ้นในปลายรัชสมัย ซึ่งไดกลาย
มาเปนจุดเริ่มตนของการเปลี่ยนแปลงของการโฆษณาในประเทศไทย นั่นคือการถือกําเนิดขึ้นเปน
คร้ังแรกของหนังสือพิมพไทย อันเปนสื่อมวลชนสมัยใหมชนิดแรกที่ไดเขามามีบทบาทอยางยิ่งใน
การโฆษณาไทยในยุคตอมา ดังนั้นตั้งแตปลายสมัยรัชกาลที่ 3 นี้ อาจกลาวไดวา เปนยุคแหงการ
กอกําเนิดของการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพไทย  

 
ทั้งนี้พบวา ในป พ.ศ. 2387 หนังสือพิมพไทยฉบับแรกไดถือกําเนิดขึ้นโดยหมอบลัดเล 

พิมพเปนภาษาไทยโดยใหชื่อวา “The Bangkok Recorder” หรือ “หนังสือจดหมายเหตุฯ”  
(อนันตชัย เลาหะพันธุ, 2510, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) ในปเดียวกันนี้เอง หมอบลัดเลได
ประกาศแจงความ ข้ึนตนดวยหัวเรื่อง จักขุตอกระจก TO THE BLIND FROM CATARACT ถือ
เปนโฆษณาบริการทางหนังสือพิมพที่เกาแกที่สุดเทาที่คนพบในปจจุบัน ขณะที่ประกาศโฆษณา



 50

ขายยาควินิน ในป พ.ศ. 2388 นับเปนการโฆษณาขายสินคาทางหนังสือพิมพที่เกาแกที่สุดที่คนพบ
เชนกัน หรืออาจกลาวอีกนัยหนึ่งวา โฆษณาทั้งสองชิ้นเปนโฆษณาสิ่งพิมพที่เกาแกที่สุดก็วาได  
นอกจากนี้ เชื่อวาในยุคนี้ นาจะเริ่มมีการใชใบปด (Posters) หรือใบปลิว (Leaflets) กันบางแลว 

 
 สวนเมื่อพิจารณาในแงภาพรวมของการโฆษณาในชวงนี้ พบวา เปนลักษณะของการ
ประกาศแจงความที่มีรูปแบบงายๆ มีเพียงพาดหัวและเนื้อความเปนตัวอักษรลวน ยังไมมีภาพ
ประกอบ และสันนิษฐานวายังไมมีการจายเงินเพื่อซ้ือเนื้อที่แตอยางใด ดังนั้นแมวาการโฆษณาใน
สมัยนี้จะยังไมมีลักษณะเปนอุตสาหกรรมการโฆษณาดังเชนในปจจุบัน แตก็นับไดวา เปนจุดเริ่ม
ตนของการโฆษณาในสื่อมวลชนของไทย 
 
การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 4 (พ.ศ. 2394 - 2411) 
 

ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว รัชกาลที่ 4 ซึ่งอยูระหวาง พ.ศ. 2394 -  
2411 นี้ บานเมืองเริ่มเขาสูยุคของการเปลี่ยนแปลงทั้งในดานเศรษฐกิจและสังคม อาทิ กฎหมาย 
การศึกษา การคมนาคมขนสง การสาธารณูปโภค ตลอดจนการสื่อสาร ดวยพระบาทสมเด็จพระ
จอมเกลาเจาอยูหัว ทรงตระหนักถึงความสําคัญของการเปดประเทศ รับเอาวิทยาการตะวันตกมา
ปรับปรุงประเทศใหเจริญกาวหนา พรอมกับจับมือกับชาติตะวันตกเพื่อสรางสัมพันธไมตรีอันดี 
ตอกัน  
 

ตั้งแตป พ.ศ. 2398 เปนตนมา ประเทศไทยไดเปดประตูการคาขายกับนานาประเทศ ทําให
เศรษฐกิจภายในประเทศมีความเจริญรุงเรือง ประชาชนขายผลผลิตของตนไดมาก ทําใหมีเงินทอง
มาจับจายใชสอยไดมากขึ้น เมื่อการคาขายยิ่งเจริญ รานคาและโรงงานก็ยิ่งทวีจํานวนมากขึ้น มี
เงินตราเขาประเทศเปนจํานวนมากขึ้น (ชัย เรืองศิลป, 2533, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
นอกจากการคาขายกับตางประเทศจะขยายตัวมากขึ้นแลว ชาวตางประเทศก็หลั่งไหลเขามาคา
ขายและอยูอาศัยในประเทศไทยมากขึ้น มีการตั้งหางรานขายสินคาที่นําเขาจากตางประเทศ มีการ
เปดใหบริการแปลกๆใหมๆที่ไมเคยมีมากอน โดยเฉพาะที่เกี่ยวของกับการโฆษณา อาทิ บริการ
ถายรูป บริการดานการพิมพ เปนตน 

 



 51

นอกจากนี้ ยุคสมัยของพระองคยังถือไดวา เปนยุคเริ่มตนของการสื่อสารมวลชนในรูปแบบ
ของการสื่อสารดวยภาษาเขียน (Written Communication) อีกดวย ซึ่งเห็นไดจากการที่มี 
หนังสือพิมพถูกตีพิมพถึง 10 ฉบับ มีทั้งที่เปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษ อาทิ บางกอกรีคอรเดอร 
ฉบับภาษาไทย บางกอกรีคอรเดอร ฉบับภาษาอังกฤษ ราชกิจจานุเบกษา Bangkok Calender 
The Siam Times เปนตน 
 

ในดานลักษณะของการโฆษณา พบวา ยุคเริ่มตนของการโฆษณาในสื่อมวลชนนี้เปนยุค
ของตัวอักษร ซึ่งมีภาพประกอบเพียงเล็กนอย ทั้งนี้เนื่องจากเทคโนโลยีการพิมพของไทยยังอยูใน
ชวงเริ่มตน โฆษณาสวนใหญมีรูปแบบเปนการประกาศแจงความ หรือเรียกวา การโฆษณายอย 
(Classified Advertising) เนื้อหาเปนไปแบบเรียบงายตรงไปตรงมา โดยใหรายละเอียดตางๆ 
เกี่ยวกับสินคาหรือบริการที่เสนอขายและยังไมมีการใชถอยคําอวดอางสรรพคุณของสินคาหรือ
บริการมากนัก  
 

ในดานการดําเนินกิจการยังคงไมมีความซับซอนและยังไมจัดวาเปนอุตสาหกรรมแตอยาง
ใด หากปรากฏวายังอยูเพียงในขั้นเริ่มตนเทานั้น ผูดําเนินกิจการดานการโฆษณารวมทั้งผูโฆษณา
ลวนแลวแตเปนชาวตะวันตกทั้งหมด ขณะที่คนไทยยังมีสวนเกี่ยวของนอยมาก ดวยการโฆษณายัง
เปนของใหมในขณะนั้น  
 
การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 5 (พ.ศ. 2411 - 2453) 
 

ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวนี้ เปนยุคที่ประเทศไทยเปดตัวเอง
กับประชาคมโลกดวยวิธีทางการทูต จึงพบวา บานเมืองมีการเปลี่ยนแปลงอยางตอเนื่องทั้งในดาน
สังคม เศรษฐกิจ และการเมือง  

 
 ในบรรดาการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นมากมายในรัชสมัยนี้ ไมวาจะเปนดานการปกครอง 
การทหาร การศาสนา การชลประทาน การรถไฟ การประปา การศึกษา การคมนาคม  
การสาธารณสุข เปนตน การเปลี่ยนแปลงประการหนึ่งที่มีความสําคัญยิ่งในสังคมไทย ก็คือ การ
ประกาศเลิกทาสในป พ.ศ. 2448 ซึ่งประสบความสําเร็จโดยปราศจากความขัดแยงรุนแรงเชนใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศญี่ปุน  
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ผลจากการเปลี่ยนแปลงตางๆเหลานี้คือ บานเมืองพัฒนากาวหนา เร่ิมมีความทันสมัย
แบบโลกตะวันตก เปนยุคที่วัฒนธรรมตะวันตกเขามาสูเมืองไทยอยางไมมีอะไรสกัดกั้น โดยผูที่นํา
เขามาเปนชาวตะวันตกและคนไทยที่ไปศึกษาในตางประเทศ (ชัย เรืองศิลป, 2529, อางถึงใน  
วิไลรักษ สันติกุล, 2543) ทั้งนี้ ผลของการเปลี่ยนแปลงประการสําคัญคือ ความเจริญกาวหนาใน 
วงการการสื่อสารของไทย อาทิ เกิดการโทรเลขเปนครั้งแรกในป พ.ศ. 2418 เกิดกรมไปรษณียในป 
พ.ศ. 2426 เกิดโทรศัพทในป พ.ศ. 2429 เกิดนักหนังสือพิมพไทยที่เปนสามัญชน คือ ก.ศ.ร.กุหลาบ 
ในป พ.ศ. 2440 เกิดหนังสือพิมพรายวันฉบับแรกในป พ.ศ. 2511 เปนตน  
 

ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวนี้ เปนเสมือนยุคที่เร่ิมเปดประตู 
วงการหนังสือพิมพไปสูยุคใหม เนื่องจากการหนังสือพิมพเร่ิมเปลี่ยนมือจากเจาไปสูสามัญชน และ
จากชาวตะวันตกมาสูคนไทย นับไดวาการสื่อสารมวลชนในสังคมไทยไดเจริญรุดหนาไปมากเมื่อ
เทียบกับในสมัยรัชกาลที่ 4 ดวยสมัยนี้มีหนังสือพิมพและนิตยสารออกถึง 64 ฉบับ เปน 
หนังสือพิมพ 17 ฉบับ และนิตยสาร 47 ฉบับ มีทั้งที่พิมพเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  
ทั้งนี้พบวา มีหนังสือพิมพ 4 ฉบับที่ออกเพื่อการโฆษณาโดยตรง คือ The Bangkok Advertiser, 
Bangkok Summary, Siam Daily Advertiser และ Siam Weekly Advertiser เปนตน 
 
 นอกจากนี้ ในรัชสมัยดังกลาว ยังมีส่ือมวลชนอีกประเภทหนึ่งคือ ภาพยนตรซึ่งไดเขามา
เผยแพรในประเทศไทยเปนครั้งแรกเมื่อป พ.ศ. 2440 อยางไรก็ดี ส่ือดังกลาวยังมิไดถูกนํามาใชเพื่อ
การโฆษณาแตอยางใด 
 
 สําหรับส่ือส่ิงพิมพอ่ืนๆนอกเหนือไปจากหนังสือพิมพและนิตยสารนั้น พบวา ไดมีการนําใบ
ปด หรือใบปลิวมาใชเพื่อการโฆษณาเผยแพร และประกาศแจงความทางการคาอีกดวย 
  

ในดานรูปแบบและเนื้อหาสาระของโฆษณา พบวา รูปแบบของการโฆษณามีพัฒนาการ
จากในสมัยรัชกาลที่ 4 ซึ่งเปนตัวอักษรลวน มาเปนโฆษณาที่มีภาพประกอบ ทั้งที่เปนภาพพิมพ
จากบล็อกสําเร็จรูปและภาพวาดลายเสน โดยในระยะแรกภาพเหลานี้จะมีขนาดเล็ก ที่เปนภาพ
พิมพจากบล็อกสําเร็จรูปมีทั้งที่เปนภาพตรายี่หอ ภาพตราประจําหางราน ภาพเครื่องหมายการคา 
ภาพสินคา และภาพอื่นๆที่เกี่ยวเนื่องกับสินคา จนในชวงปลายรัชกาลจึงเริ่มมีภาพวาดลายเสนรูป
คนปรากฏในงานโฆษณาบางชิ้น พัฒนาการที่เกิดขึ้นกับรูปแบบของโฆษณานี้เปนไปตามการ
เปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีการพิมพที่มีความเจริญกาวหนามากขึ้น และนอกจากการโฆษณายอย 
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(Classified Advertising) ที่มีลักษณะเปนประกาศแจงความซึ่งนิยมกันโดยทั่วไปแลว ก็ไดเร่ิมมี
การโฆษณาขนาดใหญ (Display Advertising) ปรากฏอยูในหนังสือพิมพธุรกิจบางฉบับดวย  
ที่สําคัญพบวา มีอิทธิพลของภาษาอังกฤษปรากฏอยูในโฆษณาที่ตีพิมพในหนังสือพิมพหรือ
นิตยสารภาษาไทยมากมาย เห็นไดจากมีการพิมพเวนวรรคคําแบบภาษาอังกฤษ มีการใช 
เครื่องหมายจุลภาค (,) และมหัพภาค (.) แบบภาษาอังกฤษ และนิยมใชทับศัพทภาษาอังกฤษ 
อีกดวย 
 
 พัฒนาการที่พบอีกประการหนึ่งในชวงปลายรัชกาลคือ การนํากลยุทธ Testimonial มาใช
ในโฆษณา เพื่อสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคา โดยการใหผูที่เคยใชสินคามารับรองวา สินคามี
คุณภาพดี และกลยุทธ Endorsement โดยใชผูเชี่ยวชาญ (Expert) มารับรองหรืออางผูมีอํานาจ 
(Authority) ก็พบวามีการนํามาใชในโฆษณาหลายชิ้น กลยุทธที่พบนี้แมจะเทียบไมไดกับกลยุทธ 
มากมายที่มีอยูในปจจุบัน แตก็ไดแสดงใหเห็นถึงพัฒนาการของการโฆษณาในยุคนี้ไดเปนอยางดี 
 

ในแงเจาของสินคาและบริการหรือผูโฆษณา (Advertiser) ในตนสมัยรัชกาลที่ 5 นี้ พบวา 
เกือบทั้งหมดเปนพอคาและนักธุรกิจชาวตะวันตกที่เขามาคาขายตั้งหางรานและบริษัทในเมืองไทย 
มีเพียงสวนนอยที่เปนชาวจีนและชาวไทย อีกทั้งพบวา ในบางครั้งหนวยงานราชการไทยมีการลง
ประกาศโฆษณาเกี่ยวกับกิจการของราชการดวย ตอมาในชวงกลางถึงปลายรัชกาล จึงเริ่มมี 
ผูโฆษณาที่เปนพอคาชาวจีนและชาวไทยเพิ่มข้ึน ผูโฆษณาหลายรายนอกจากจะตระหนักถึง
ประโยชนของการโฆษณาวา เปนชองทางที่ชวยใหสามารถเผยแพร ขาวสาร ความคิดเห็น สินคา
บริการ เปนตน ไปยังสาธารณชนไดแลว ยังเห็นถึงความจําเปนที่จะตองสรางการย้ําเตือน 
(Remind) โดยการลงโฆษณาซ้ําๆอยางตอเนื่องอีกดวย 
 
 สําหรับเจาของหนังสือพิมพและนิตยสารนั้น พบวา ตางเขาใจและเห็นความสําคัญของ
การโฆษณาวาเปนแหลงรายไดที่สําคัญอยางหนึ่ง นอกเหนือไปจากรายไดที่ไดจากการขายหนังสือ
พิมพและนิตยสาร  
 
 การดําเนินกิจการโฆษณาในสมัยนี้พบวา ยังไมมีลักษณะเปนอุตสาหกรรมอยางเชน
ปจจุบัน ยังไมมีตัวแทนโฆษณา (Broker) หรือบริษัทตัวแทนโฆษณา (Advertising Agency) เกิด
ข้ึน เจาของสินคาและบริการหรือผูโฆษณา (Advertisers) ติดตอกับส่ือ คือเจาของหรือ
บรรณาธิการหนังสือพิมพและนิตยสารโดยตรง  
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ในแงกลุมผูจัดทําการโฆษณา อาจแบงไดเปน 3 กลุม คือ กลุมชาวตะวันตก ประกอบดวย
มิชชันนารีและครูตามโรงเรียนฝรั่งในกรุงเทพ กลุมเจานาย พระบรมวงศานุวงศ และขาราชการชั้น
สูง และกลุมสุดทายคือ สามัญชน (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 
2543) โดยแตละกลุมจะมีวัตถุประสงคและลักษณะในการดําเนินงานที่แตกตางกันออกไป 
 
การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 6 (พ.ศ. 2453 - 2468) 
 
สภาพทั่วไป 
  

ในชวงตนรัชกาลพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว รัชกาลที่ 6 ไดเกิดความยุงยาก
ทางการเมือง มีความพยายามที่จะเปลี่ยนแปลงการปกครอง โดยคณะทหารและพลเรือน ซึ่งตอมา 
รูจักกันดีในนาม “กบฎ ร.ศ. 130” (พ.ศ. 2454) หลังจากนั้นไมนานก็ไดเกิดสงครามโลกครั้งที่ 1 ข้ึน
ในยุโรป และประเทศไทยไดเขารวมกับฝายพันธมิตรในชวงปลายสงคราม 
 
 กลาวไดวาสมัยนี้วิทยาการตลอดจนวัฒนธรรมตะวันตกไดแพรหลายเขามาในเมืองไทย
อยางตอเนื่อง ความเจริญทางดานการคมนาคมและการสื่อสารชวยใหวิทยาการและ 
ศิลปวัฒนธรรมเหลานี้แพรกระจายไปยังหัวเมืองใหญๆของประเทศดวย ในสวนของการ 
ส่ือสารมวลชนนั้นเปนที่ทราบกันดีวา พระองคทรงเปนพระมหากษัตริยที่สนพระทัยในดาน
วรรณกรรมและการละคร โดยเฉพาะอยางยิ่งดานการหนังสือพิมพและนิตยสาร ยุคสมัยของ 
พระองคไดรับการขนานนามวา “ยุคทองของการหนังสือพิมพไทย” เนื่องจากเปนยุคที่วงการ
หนังสือพิมพและนิตยสารตื่นตัวมาก โดยมีการวางจําหนายถึงรอยกวาฉบับ (สุกัญญา ตีระวนิช, 
2520, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) ที่เดนและนาสนใจ มี 3 ฉบับ ไดแก หนังสือพิมพไทย  
จีนโนสยามวารศัพท และกรุงเทพฯเดลิเมล 
 
 ในรัชสมัยนี้หนังสือพิมพและนิตยสารสามารถเขาถึงผูอานไดอยางกวางขวาง ไมจํากัด
เฉพาะในกรุงเทพฯดังเชนในอดีต การมีจํานวนผูอานมากขึ้นนี้ สงผลใหจํานวนหนังสือพิมพและ
นิตยสารเพิ่มข้ึนอยางเห็นไดชัด ในขณะเดียวกันก็ไดมีคนไทยยึดอาชีพทําหนังสือพิมพและนิตยสาร
มากขึ้นดวย  
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ในภาพรวม จะเห็นไดวา หนังสือพิมพและนิตยสารในสมัยรัชกาลที่ 6 นี้ มีลักษณะแปร
เปลี่ยนไปจากสมัยรัชกาลที่ 5 อยางเห็นไดชัด คือ มีการแสดงความเห็นทางการเมืองมากขึ้น  
รวมทั้งมีโฆษณามากขึ้นดวย ดังนั้น หากจะกลาววายุคสมัยนี้ นอกจากจะเปน “ยุคทองของการ
หนังสือพิมพไทย” แลว ยังเปน “ยุคทองของการโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสารไทย” อีกดวย 
 
สภาพของการโฆษณา 
 
การโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร 
  
 ประเด็นที่นาสนใจในโฆษณาสมัยนี้คือ มีการใหความสําคัญกับการโฆษณาเปนอยางมาก 
หนังสือพิมพไทยและนิตยสารไทยหลายฉบับอุทิศหนาแรกเพื่อการโฆษณา ตางจากในอดีตที่สวน
ใหญจะมีเฉพาะหนังสือพิมพภาษาอังกฤษและนิตยสารภาษาอังกฤษเทานั้นที่อุทิศหนาแรกใหกับ
การโฆษณาทั้งหนา นอกจากหนาแรกแลวในหนาอื่นๆก็พบวามีโฆษณาสินคาและประกาศแจง
ความเปนสวนใหญ บางฉบับคิดเปนเนื้อที่กวา 50% ของเนื้อหา  
 

ในดานของรูปแบบโฆษณาพบวา โฆษณายอย (Classified Advertising) หรือประกาศ
แจงความในหนังสือพิมพมีขนาดใหญข้ึน ในขณะเดียวกันก็พบวาโฆษณาแบบดิสเพลย (Display 
Advertising) มีจํานวนมากขึ้นดวย  

 
ในระยะตนรัชกาลที่ 6 นี้ โฆษณายังเนนตัวอักษรเปนหลัก แมวาจะมีการใชภาพประกอบ 

มากขึ้นก็ตาม แตเปนเพียงภาพประกอบขนาดเล็ก เปนภาพวาดลายเสน หรือภาพพิมพจากบล็อก 
นิยมพาดหัวดวยตัวอักษรขนาดใหญ  
 
 สมัยกลางรัชกาลจนถึงปลายรัชกาล เร่ิมมีการออกแบบโฆษณาอยางพิถีพิถัน มีการใชตัว
อักษรที่ออกแบบอยางวิจิตรบรรจง มีการใชภาพประกอบขนาดใหญข้ึน ซึ่งมีทั้งภาพวาดลายเสน
สวยงามและภาพถายที่คมชัด ตลอดจนมีการใหความสําคัญกับการออกแบบโฆษณาใหสวยงาม 
นอกจากนี้ ในระยะนี้ไดเร่ิมมีหางรานและชางที่เปดใหบริการรับออกแบบงานศิลปโฆษณาอีกดวย 
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 ในแงของเนื้อหาโฆษณานั้น พบวา มีการนํากลยุทธการโฆษณาที่นาสนใจมาใช คือ  
กลยุทธผูรับรอง (Testimonial) โดยใหผูที่เคยใชสินคาหรือบริการเขียนจดหมายมาชมเชย เพื่อ
สรางความนาเชื่อถือ และอีกกลยุทธคือ การเปรียบเทียบ ซึ่งมีทั้งการเปรียบเทียบกอนและหลังการ
ใชสินคา การเปรียบสินคาระหวางสินคาของตนกับสินคาคูแขง เหลานี้ แสดงใหเห็นวา เนื้อหาของ
โฆษณาในรัชสมัยนี้มีการพัฒนาไปมาก จากในอดีตที่มักจะเปนประกาศแจงความหรือความเรียง
แบบตรงไปตรงมา 
 
 ในดานเจาของสื่อ คือหนังสือพิมพและนิตยสารตางเห็นถึงความสําคัญของการโฆษณาวา 
เปนแหลงรายไดสําคัญ หนังสือพิมพและนิตยสารเกือบทุกฉบับรับลงประกาศแจงความและ
โฆษณา มีการพิมพอัตราคาลงโฆษณาไวใหลูกคาไดทราบ ลงขอความเชิญชวนใหมาลงโฆษณา
หรือแจงความกับหนังสือของตนโดยอางวาผูลงโฆษณาหรือประกาศแจงความจะไดประโยชนมาก
กวาหนังสือฉบับอ่ืน  
 

สวนในดานผูจัดทําไดขยายตัวจากกลุมผูจัดทําที่เปนชาวตะวันตก กลุมเจานาย  
พระบรมวงศานุวงศและขาราชการชั้นสูงมาสูกลุมสามัญชนคนไทย มีการดําเนินการในรูปของ
ธุรกิจ ในลักษณะยึดเปนอาชีพอยางจริงจัง โดยมีคณะผูจัดทํา มิไดจัดทําเพียงผูเดียวดังเชนในสมัย 
รัชกาลที่ 5  
 

ดังนั้นเมื่อการดําเนินกิจการหนังสือพิมพและนิตยสารเปนไปในรูปธุรกิจเชนนี้แลว  
กองบรรณาธิการที่ประกอบไปดวยบุคคลหลายฝาย มีการแบงหนาที่ความรับผิดชอบกัน งานดาน
การโฆษณาจึงไดมีการมอบหมายใหผูหนึ่งผูใดหรือกลุมคนกลุมใดกลุมหนึ่งดูแล โดยยังไมมีการ 
ตั้งแผนกหรือฝายโฆษณาประจําหนังสือพิมพหรือนิตยสารดังเชนในปจจุบัน การติดตอกันระหวาง 
เจาของหนังสือพิมพ นิตยสารและผูลงโฆษณามักจะเปนการติดตอกันโดยตรง ไมปรากฏหลักฐาน
วา มีนายหนา (Broker) ซื้อขายเนื้อที่โฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสารแตอยางใด 
 
การโฆษณาในภาพยนตร 
 
 สําหรับภาพยนตรไทยเฉพาะในสวนของภาพยนตรโฆษณานั้น ริเร่ิมโดยพลเอกพระเจา
บรมวงศเธอ กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน พระโอรสในพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว 
โดยพระองคไดทรงถายทําภาพยนตรสารคดีและขาวไวมากมายหลายเรื่องดวยกัน ซึ่งภาพยนตรที่
ทรงถายทําไวนี้นับวาเปนตนแบบของภาพยนตรโฆษณาประชาสัมพันธกิจการตางๆในเวลาตอมา 
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นอกจากนี้ พบวา มีการรับจางฉายกระจกประกาศแจงความ โดยการเขียนหรือถายเปน 
โพสิทีฟ (Positive) ขอความที่ตองการโฆษณาลงบนกระจก แลวนําไปฉายขึ้นจอภาพยนตร เชื่อวา
นาจะมีบริษัทธุรกิจและหางรานตางๆลงโฆษณาสินคาและบริการผานการฉายกระจกแจงความนี้
ไมนอย เพราะในสมัยปลายรัชกาลที่ 6 ภาพยนตรนับเปนมหรสพอยางหนึ่งที่คนไทยชื่นชอบ จึงนา
จะเปนสื่อโฆษณาที่เขาถึงคนในสังคมไดไมแพหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
การโฆษณาในสื่ออื่นๆ 
 
 นอกจากหนังสือพิมพ นิตยสาร และภาพยนตรที่ถูกนํามาใชเปนสื่อโฆษณาในสมัยนี้แลว 
พบวา มีการนําสื่ออ่ืนๆมาใชอีกดวย นั่นคือ ใบปด ใบปลิว แผนพับ สมุดคูมือ ฉากโฆษณาในโรง
ละคร เสาไฟฟา และรถราง อยางไรก็ดี ส่ือดังกลาวยังคงถูกนํามาใชไมมากนัก 
 
 นอกจากนี้ พบวา แมวาในรัชสมัยนี้ ส่ือวิทยุกระจายเสียงจะถือกําเนิดขึ้นแลวก็ตาม แตก็
เปนเพียงการทดลองสงกระจายเสียงเทานั้น ยังมิไดสงกระจายเสียงอยางจริงจัง และยังคงมิไดนํา 
มาใชในเชิงพาณิชย 
 
 ในชวงกลางจนถึงปลายสมัยรัชกาลที่ 6 ไดมีเหตุการณสําคัญเกิดขึ้นในวงการโฆษณาไทย  
เหตุการณแรกคือ ไดมีการตั้งแผนกโฆษณาขึ้นในหนวยงานราชการไทยเปนครั้งแรก กลาวคือ 
พลเอกพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน ทรงตั้งแผนกโฆษณาของกรมรถไฟ
หลวงขึ้น โดยทรงนําแบบอยางการโฆษณากิจการรถไฟในประเทศอังกฤษมาใชเปนครั้งแรกในไทย 
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
  
 เมื่อพิจารณาการดําเนินงานของแผนกโฆษณา กรมรถไฟหลวง จะพบวา  
กรมพระกําแพงเพชรฯ ทรงวางแนวทางการโฆษณาอยางมีแบบแผน มีการกําหนดวัตถุประสงค
ของแผนงานโฆษณาไวชัดเจน มีการกําหนดกลุมเปาหมาย มีการดําเนินงานเปนขั้นตอน มีการใช
ส่ือโฆษณาที่หลากหลาย ฯลฯ จึงสมควรยกยองวา พระองคทรงเปนผูนําการโฆษณาสมัยใหมมาใช
กับหนวยงานของรัฐเปนครั้งแรกในประเทศไทยและเปนแบบอยางใหกับการโฆษณาของหนวยงาน
อ่ืนๆในเวลาตอมา 
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 สวนเหตุการณที่ 2 ซึ่งนับเปนจุดเริ่มตนของการดําเนินธุรกิจโฆษณาในประเทศไทย คือ  
ในปลายรัชสมัย มีบริษัทที่รับจางทํางานโฆษณาเกิดขึ้นเปนครั้งแรกในป พ.ศ. 2467 คือ บริษัท
สยามแอดเวอรไทซิ่ง (Siam Advertising) ซึ่งนับเปนบริษัทตัวแทนโฆษณาแหงแรกในประเทศไทย 
เปดดําเนินการในลักษณะของบริษัทโฆษณาทองถิ่น (Local Advertising Agency) ผูกอต้ังและ
เปนเจาของคือ พระเจาบรมวงศเธอ กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน โดยทรงใหฝร่ังเปนผูจัดการ 
ขณะที่ผูโฆษณาไทยที่ใชบริการของบริษัทนี้เปนครั้งแรกไดแก หางนายเลิศ ซึ่งขณะนั้นจําหนาย 
สินคาหลายประเภท (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) ทั้งนี้ 
บริษัทดังกลาวไดทําหนาที่ใหบริการสรางสรรคงานโฆษณา วางแผนสื่อ ตลอดจนซื้อพื้นที่ในสื่อให
กับบริษัทหางรานที่ดําเนินกิจการในขณะนั้น 
 
การโฆษณาสมัยรัชกาลที่ 7 (พ.ศ. 2468 - 2477) 
 
สภาพทั่วไป 
 
 นับจากเสด็จข้ึนครองราชย พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว ทรงตองเผชิญกับ
ปญหาเศรษฐกิจและการเมืองอยางมาก กอปรกับเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่วโลก สงผลกระทบ
ตอประเทศไทย ทําใหการแกไขปญหาเศรษฐกิจที่เกือบจะฟนตัวตองประสบกับความยุงยากอีกครั้ง 
สวนปญหาทางดานการเมืองนั้น มีความตื่นตัวของกลุมพลังใหม ซึ่งเปนผูที่ไดรับการศึกษาทั้ง 
ในประเทศและตางประเทศที่ตองการมีสวนรวมในการบริหารประเทศ กระแสความคิดที่จะ 
เปลี่ยนแปลงการปกครองจากระบอบสมบูรณาญาสิทธิราชมาเปนระบอบประชาธิปไตย ซึ่งเริ่มข้ึน
ตั้งแตตนรัชกาลที่ 6 และทวีความรุนแรงขึ้นในปลายรัชกาล ตอเนื่องมาจนถึงรัชกาลที่ 7  
 

การพัฒนาประเทศในรัชสมัยนี้ดําเนินไปไดอยางลาชา และมีอุปสรรคมากมายจากกลุม
พลังเกา กอปรกับภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่วโลกระลอกหลังซึ่งมีความรุนแรงมาก  
(พ.ศ. 2472 - 2474) ทําใหพระองคไมสามารถที่จะพัฒนาประเทศใหทันกับการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมได “ในป พ.ศ. 2475 คณะราษฎร ซึ่งประกอบไปดวยทหารและพลเรือนไดหยิบยกเอา 
สถานการณที่ไมนาพึงพอใจทางเศรษฐกิจและสังคมเพื่อสรางความชอบธรรมในการปฏิวัติ 
เปลี่ยนแปลงการปกครอง เมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2475” (ภาวดี มหาขัน, 2524, อางถึงใน  
วิไลรักษ สันติกุล, 2543) พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว ทรงยอมรับเปนพระมหากษัตริย
ภายใตรัฐธรรมนูญตามขอเสนอของคณะราษฎร และสถาปนารัฐธรรมนูญฉบับแรกขึ้นในวันที่ 10 
ธันวาคม พ.ศ. 2475 
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 อยางไรก็ตาม ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองไดเกิดความขัดแยงอันกอใหเกิด
วิกฤติทางการเมืองหลายตอหลายครั้ง จนในที่สุดพระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว ทรงตัดสิน
พระทัยสละราชสมบัติ เมื่อวันที่ 2 มีนาคม พ.ศ. 2477 ณ ประเทศอังกฤษ 
 
 สภาพชีวิตความเปนอยูของคนไทยในรัชสมัยนี้ไมเปลี่ยนแปลงไปจากสมัยรัชกาลที่ 6 มาก
นัก วิทยาการและวัฒนธรรมจากตะวันตกยังคงหลั่งไหลเขามาและแพรหลายไปทั่วทั้งในกรุงเทพฯ 
และหัวเมืองใหญ อันเนื่องมาจากการที่คนไทยไดมีโอกาสไปเรียนตางประเทศมากขึ้น ประกอบกับ
ความเจริญทางดานการคมนาคมขนสงและการติดตอส่ือสาร 
 
 สําหรับวงการสื่อสารมวลชนนั้น หนังสือพิมพและนิตยสารยังคงมีความสําคัญอยูมาก โดย
เฉพาะในการเผยแพรความคิดเกี่ยวกับระบบประชาธิปไตย และในรัชสมัยนี้เอง ไดเกิดสื่อมวลชนที่
สําคัญอีกชนิดหนึ่งขึ้นมานั่นก็คือ ส่ือวิทยุกระจายเสียง 
 
สภาพของการโฆษณา 
 
ชวงกอนการปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 
 

สมัยรัชกาลที่ 7 ชวงกอนเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 ส่ือโฆษณาสําคัญที่ถูกนํา
มาใชเพื่อการโฆษณายังคงเปนหนังสือพิมพและนิตยสาร ในขณะที่ส่ืออ่ืน ไดแก ภาพยนตร ใบปด 
ใบปลิว แผนพับ สมุดคูมือ ตลอดจนสื่อกลางแจงตางๆ ก็ยังคงมีอยู ขณะที่ส่ือใหมที่เกิดขึ้นมาคือ 
วิทยุกระจายเสียง 
 
การโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
 ชวงกอนการปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 หนังสือพิมพและนิตยสารไทย
แทบทุกฉบับใหความสําคัญกับการโฆษณาเปนอยางมาก แสดงใหเห็นวาภาวะเศรษฐกิจที่ตกต่ํา
ในขณะนั้น มิไดสงผลกระทบตอการคาขายภายในประเทศมากนัก 
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 รูปแบบและเนื้อหาของโฆษณาพบวา คลายคลึงกับชวงปลายรัชกาลที่ 6 ที่นาสนใจคือ 
โฆษณาดิสเพลยมีขนาดใหญข้ึนและมีจํานวนเพิ่มข้ึน โดยปรากฏโฆษณาในลักษณะที่เรียกวา  
Ear Position คือโฆษณาขางชื่อหนังสือพิมพและโฆษณาแบบ Strip ads ทั้งในหนังสือพิมพและ
นิตยสาร งานโฆษณาไดรับการออกแบบอยางพิถีพิถันมากขึ้น มีการใชภาพประกอบมาก ภาพที่นํา
มาใชมีขนาดใหญข้ึน โดยมีทั้งภาพถาย ภาพการตูน และภาพวาดลายเสนที่สวยงาม ทั้งนี้คงเนื่อง
มาจากพัฒนาการดานการถายภาพและการพิมพ ตลอดจนการมีบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบ 
ตะวันตก (สยามแอดเวอรไทซิ่ง) นั่นเอง 
 

เนื่องจากในยุคนี้ยังไมมีกฎหมายหรือขอบังคับออกมาควบคุมการโฆษณา จึงพบวา 
มีโฆษณาที่อวดอางเกินจริงหลายชิ้น และบางครั้งมีการกลาวพาดพิงถึงสถาบันพระมหากษัตริย 
อีกดวย นอกจากนี้ ยังมีการนําเทคนิคและกลยุทธการโฆษณาในรูปแบบตางๆมาใช ไมวาจะเปน
กลยุทธแบบเปรียบเทียบกอนและหลังใชสินคา กลยุทธแบบ Testimonial โดยใหผูที่เคยใชสินคา
เขียนจดหมายมารับรองเปนที่นิยมใชกันอยางแพรหลาย รวมทั้งมีการนํากลยุทธแบบ  
Teaser ads มาใชสรางความสนใจใหกับงานโฆษณาอีกดวย 
 
 เจาของสินคาและบริการที่มาลงโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสารเหลานี้ ตางตระหนัก 
ถึงความสําคัญของการสรางความถี่ (Frequency) และการเขาถึง (Reach) ลูกคาของตน เห็นได
จากโฆษณาหลายชิ้นมีการลงซ้ําๆติดตอกันหลายเลม เพื่อสรางความถี่ใหลูกคาไดเห็นบอยๆ และมี
การลงพิมพในหลายฉบับ เพื่อใหครอบคลุมกลุมผูอานไดกวางขวาง 
 
 สมัยรัชกาลที่ 7 นี้ ผูจัดทําหนังสือพิมพและนิตยสารยึดการดําเนินกิจการดานหนังสือพิมพ
และนิตยสารเปนอาชีพจริงจัง มีการดําเนินงานในรูปธุรกิจ ผูจัดทําสวนใหญเปนสามัญชนคนไทย 
มิไดดําเนินการคนเดียวดังเชนในสมัยรัชกาลที่ 4 และ 5 กองบรรณาธิการมีการแบงแยกหนาที่ 
ชัดเจน เจาของและบรรณาธิการมักจะแยกจากกัน สําหรับการจัดการดานการหาโฆษณาและรับ
ลงโฆษณานาจะเปนหนาที่หลักประการหนึ่งของคณะผูจัดทําหนังสือพิมพและนิตยสาร เพราะเปน 
รายไดสําคัญ การติดตอระหวางหนังสือพิมพและนิตยสารกับเจาของหางรานผูลงโฆษณา  
สวนใหญยังคงเปนการติดตอโดยตรง มีเพียงหางรานใหญๆบางแหงเทานั้นที่ใชบริการ 
บริษัทตัวแทนโฆษณา 
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การโฆษณาในภาพยนตร 
 
 แมวาในชวงเวลานี้ สังคมไทยตองเผชิญกับภาวะเศรษฐกิจที่ตกต่ํา แตภาพยนตรกลับ
กลายเปนความบันเทิงที่ไดรับความนิยมจากคนไทยอยางลนหลาม กิจการภาพยนตรจึงเจริญ 
รุดหนาอยางรวดเร็ว มีภาพยนตรไทยที่สรางโดยฝมือคนไทยออกฉาย คือ “โชคสองชั้น” ลงโรงฉาย
คร้ังแรกที่โรงภาพยนตรพัฒนากร ในคืนวันที่ 30 กรกฎาคม พ.ศ. 2470 ซึ่งการที่กิจการโรง 
ภาพยนตรเฟองฟูเชนนี้ยอมสงผลดีตอการโฆษณาในโรงภาพยนตร เชื่อวาการฉายแผนกระจก 
โฆษณาสินคาและบริการยังคงไดรับความนิยมในหมูบริษัทหางรานไมนอย 
 
การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง 
 
 กิจการโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียงของไทย เร่ิมตนครั้งแรก เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม  
พ.ศ. 2475  เมื่อแผนกวิทยุกระจายเสียง กองขาววิทยุ กรมไปรษณียโทรเลข สงกระจายเสียงใน
ระบบ เอ.เอ็ม. ที่มีรัศมีครอบคลุมกวางไกล เปดรับการโฆษณาประกาศการคาขาย การทํามาหากิน
ในเชิงอุตสาหกรรมและวิชาชีพ โดยคิดอัตราคาโฆษณา ดวยวิธีการนับคําขอความและคิด 
คาธรรมเนียมเหมือนการสงโทรเลขภายในประเทศ การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียงในระยะนี้ 
ยังอยูในขั้นเริ่มตน ก็เกิดการปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครองในเดือนถัดมา สงผลใหการโฆษณา
สินคาในวิทยุกระจายเสียงอันเปนสื่อมวลชนชนิดใหมที่มีศักยภาพในการเขาถึงผูคนไดอยาง 
กวางขวางตองชะงักงันไป เพราะวิทยุกระจายเสียงถูกรัฐบาลควบคุม และนํามาใชเปนเครื่องมือใน
การเผยแพรขาวสารตางๆของรัฐบาล 
 
การโฆษณาในสื่ออื่นๆ 
 
 ส่ืออ่ืนที่มีการนํามาใชเพื่อการโฆษณาในชวงเวลานี้ พบวา ส่ือส่ิงพิมพอันไดแก ใบปด  
ใบปลิว แผนพับ สมุดคูมือนั้น ยังเปนที่นิยมใชกันอยางแพรหลาย มีการพัฒนารูปแบบและวิธีการ
ใหดึงดูดความสนใจมากยิ่งขึ้น อาทิ มีการพิมพใบปลิวโฆษณาเปนกระดาษสีตางๆ มีการแหปาย
โฆษณาดวยรถมา เปนตน (จําเริญลักษณ ธนะวังนอย, 2544, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
นอกจากนี้ยังมีส่ือรถราง เสาไฟฟา และการโฆษณาบนฉากในโรงละคร ซึ่งในระยะนี้ลดนอยลงไป
ตามกิจการละครที่ซบเซาลงไปมาก เพราะคนไทยนิยมดูภาพยนตร ซึ่งเปนของใหม นาตื่นตาตื่นใจ
กวา 
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การโฆษณาของกรมรถไฟหลวง 
  

การรณรงคโฆษณาของกรมรถไฟไดมีการกระทําอยางตอเนื่อง ตามแนวทางที่กรม 
พระกําแพงเพชรฯ ไดทรงวางไว มีการใชส่ือโฆษณาหลากหลายชนิดทั้งใบปด ใบปลิว แผนพับ  
สมุดคูมือ มีการลงโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร และมีการจัดทําภาพยนตรโฆษณากิจการ
รถไฟในรูปของภาพยนตรสารคดีและขาวอีกดวย 
 
การโฆษณาของคลังออมสิน 
 
 คลังออมสินเปนหนวยงานราชการของไทยอีกแหงหนึ่ง นอกเหนือจากกรมรถไฟหลวงที่มี
การโฆษณา โดยกรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน เสนาบดีกระทรวงพาณิชยและคมนาคมขณะนั้น 
ไดทรงเขาไปมีบทบาทในการวางรากฐานการโฆษณาใหคลังออมสินอีกเชนกัน 
 
 การคลังออมสินกําเนิดขึ้นมาเปนครั้งแรก ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา
เจาอยูหัว ทั้งนี้เพื่อใหราษฎรออมทรัพย สวนการโฆษณาของคลังออมสินในระยะแรกนั้น ไดดําเนิน
งานเพื่อใหประชาชนทั่วไปรูจัก และเขาใจถึงวิธีการออมทรัพยกับคลังออมสิน และเพื่อเปนการ 
จูงใจใหประชาชนหันมาออมทรัพย โดยคลังออมสินไดมีการจัดพิมพหนังสือ “ออมสิน” แจกจายให
กับประชาชน 
 
 ตอมาในป พ.ศ. 2473 ไดมีการจัดทํา Thrift Campaign ข้ึน มีวัตถุประสงคเพื่อโฆษณา 
ชักจูงใหราษฎรรูจักการประหยัดทรัพยและฝากทรัพยกับคลังออมสิน โดยจัดพิมพหนังสือเลม 
ข้ึนมาจํานวนมาก และแจกจายประชาชนทั่วไปทั้งในเมืองและชนบท และนับจาก พ.ศ. 2473 
กิจการของคลังออมสินภายใตสังกัดของกรมไปรษณียโทรเลขก็ไดเจริญรุดหนาพรอมๆกับการ
รณรงคโฆษณาของคลังออมสินที่ไดดําเนินการอยางตอเนื่องตามแนวทางที่กรมพระกําแพงเพชร
อัครโยธินทรงวางไว 
 
ชวงหลังการปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 
 
 การโฆษณาในชวงหลังนี้ แมจะเปนระยะเวลาเพียงสั้นๆ แตก็มีการเปลี่ยนแปลงที่นาสนใจ
เกิดขึ้นในวงการโฆษณาไทย ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 
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การโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
 หลังป พ.ศ. 2475 ปริมาณโฆษณาในหนาหนังสือพิมพลดลงไปอยางเห็นไดชัด ขณะที่ 
เนื้อหาในสวนที่เปนบันเทิงคดีกลับมีปริมาณมากขึ้น สันนิษฐานวานาจะเปนผลมาจากการที่
สถานะของหนังสือพิมพไมแนนอน ทําใหเจาของสินคาและบริษัทลังเลใจไมกลาลงโฆษณา  
เหตุการณบานเมืองคอนขางสับสน ตลอดจนเพื่อหลีกเลี่ยงการลงขาวการเมืองมากเกินไป ดวย 
รัฐบาลของคณะราษฎรขณะนั้น มีอํานาจสั่งปดหรือเซ็นเซอรหนังสือพิมพทุกฉบับที่ออกจําหนาย 
อันเปนการจํากัดสิทธิเสรีภาพของหนังสือพิมพ 
 
 ขณะที่ในดานนิตยสารไดรับผลกระทบบางพอสมควร โดยผูจัดทําตองดําเนินการอยาง
ระมัดระวัง อันมีสวนสงผลใหโฆษณาในหนานิตยสารมีจํานวนลดลงเชนเดียวกัน แตก็ลดลงใน
ปริมาณที่ไมมากเทากับในหนังสือพิมพ 
 
การโฆษณาในภาพยนตร 
 
 ในชวงป พ.ศ. 2475 นับเปนปที่เกิดพัฒนาการสําคัญขึ้นในวงการภาพยนตรไทยคือ มี 
ภาพยนตรไทยพูดไดออกฉายเปนเรื่องแรก คือ “หลงทาง” สรางโดยคณะศรีกรุง แตเมื่อเกิดการ
ปฏิวัติเปล่ียนแปลงการปกครองขึ้น สภาพบานเมืองวุนวายทําใหการสรางภาพยนตรบันเทิงของคน
ไทยชะลอตัวลง รวมถึงการสรางภาพยนตรสารคดีและขาวเพื่อการเผยแพรโฆษณาดวย  
  

อยางไรก็ตามเชื่อวาการโฆษณาสินคาและบริการในโรงภาพยนตรโดยการฉายแผนกระจก 
ยังคงไดรับความนิยมอยู แตอาจลดนอยลงไปบางตามสภาวะการโฆษณาโดยรวม 
 
การโฆษณาในวิทยุกระจายเสียง 
 
 การปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 ไดสงผลกระทบตอการโฆษณาในสื่อวิทยุ
กระจายเสียง เนื่องจากในขณะนั้นสื่อวิทยุกระจายเสียงยังอยูในระยะเริ่มตน และเปนสื่อของรัฐ  
ดังนั้นจึงถูกควบคุมอยางเต็มที่ แตในป พ.ศ. 2476 ไดเกิดเหตุการณที่นาสนใจประการหนึ่ง นั่นคือ 
วิทยุกระจายเสียงไดถูกนําไปใชเพื่อการรณรงคทางการคาโดยคณะกรรมการการคา (Board of 
Trade) ซึ่งเพิ่งถือกําเนิดขึ้นในปเดียวกัน โดยมีการนําสื่อนี้มาใชรณรงคชักชวนใหคนไทยซื้อสินคาที่
ผลิตในประเทศไทย และสนับสนุนธุรกิจการคาของคนไทยดวยกันเอง 
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 อยางไรก็ตาม เนื่องจากขณะนั้นบานเมืองอยูในชวงหัวเลี้ยวหัวตอของการเปลี่ยนแปลง 
เกิดการปฏิวัติข้ึนอีกครั้ง โดยพระยาพหลพลพยุหเสนาและหลวงพิบูลสงครามในเดือนมิถุนายน 
พ.ศ. 2476 ในระยะนี้ วิทยุกระจายเสียงถูกนํามาใชเปนเครื่องมือทางการเมืองเผยแพรขาวสารของ
รัฐบาลมากกวาจะถูกนํามาใชเพื่อการโฆษณาทางการคา ดังนั้น การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง
จึงซบเซาลงอีก และตอเนื่องไปจนถึงสมัยรัชกาลที่ 8 ที่เกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 ข้ึน 
 
การโฆษณาในสื่ออื่นๆ 
 
 การโฆษณาในสื่ออ่ืน อาทิ ฉากโฆษณาในโรงละคร รถราง เสาโทรเลข เสาโทรศัพท 
สันนิษฐานวานาจะมีปริมาณลดลงเชนกัน ตามสถานการณทางบานเมืองที่ยังไมแนนอนในขณะ
นั้น 
 
 สวนสื่อใหมที่พบวามีการนํามาใชในชวงเวลานี้คือ ปายโฆษณาไฟนีออน ของบริษัท 
ชอรบราเดอรกําปะนี ซึ่งการใชส่ือประเภทนี้ชี้ใหเห็นวา เวลานั้นในเขตพระนครมีไฟฟาใชกันอยาง
กวางขวางแลว 
 
การโฆษณาของกรมรถไฟหลวงและคลังออมสิน 
 
 ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง ในเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2475 กรมรถไฟหลวงได 
ยุบแผนกภาพยนตรลง เพื่อตัดทอนรายจาย เนื่องจากเห็นวาเปนแผนกที่ไมจําเปน 
 
 อยางไรก็ตามการรณรงคของกรมรถไฟในระยะนี้ ยังมีการดําเนินงานอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ 
พบวา มีการลงโฆษณาในหนาหนังสือพิมพหลายฉบับ 
  
 สําหรับการโฆษณาของคลังออมสินนั้น ปรากฏวาภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง 
รัฐบาลไดเห็นความสําคัญของการคลังออมสิน และการโฆษณากิจการคลังออมสินอยูมาก โดยได
มีการปรับปรุงดานการโฆษณาเผยแพรประโยชนและกิจการของคลังออมสินใหแพรหลายในหมู
ประชาชน (ธนาคารออมสิน, 2506, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) จัดใหมีการเรงระดมการ
โฆษณาดวยวิธีการตางๆ ไดแก โฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง แจกหนังสือเลมชี้แจงและชักชวน 
ทําปายโฆษณาชักชวนตามแยกถนนและตามตูที่พักโทรศัพท ฉายกระจกในจอภาพยนตรที่ 
โรงภาพยนตรเฉลิมกรุงและโรงประชุมมหรสพอื่นๆ 
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การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 8 (พ.ศ. 2477 - 2488) 
 
สภาพทั่วไป 
 
 ในรัชสมัย พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวอานันทมหิดล รัชกาลที่ 8 นี้ สภาพทางการเมืองมี
การเปลี่ยนแปลงอยางมาก อันเนื่องมาจากการปฏิวัติของคณะราษฎรและการเกิดขึ้นของสงคราม
โลกครั้งที่ 2  
 
 ภายหลังการปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง เมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2475 เหตุการณ
บานเมืองเต็มไปดวยความวุนวาย การกอกบฏ 2 คร้ังในป พ.ศ. 2476 และ พ.ศ. 2478 การสละ 
ราชสมบัติของพระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว ในป พ.ศ. 2477 ตลอดจนการกาวขึ้นสู
อํานาจของหลวงพิบูลสงคราม ตั้งแต พ.ศ. 2480 ตามดวยนโยบายชาตินิยมและการปฏิวัติ 
วัฒนธรรม เหตุการณตางๆเหลานี้ลวนสงผลใหส่ือมวลชนโดยเฉพาะอยางยิ่งหนังสือพิมพถูก 
ควบคุมและตรวจตราอยางเครงครัด ในชวงเวลานี้ หนังสือพิมพและนิตยสารไดเกิดการ 
เปลี่ยนแปลงจนมีความแตกตางกันอยางเห็นไดชัด กลาวคือ นิตยสารกลายเปนสื่อที่ใหความ
บันเทิงและความรูมากกวาที่จะใหขอมูลขาวสารดังเชนในยุคกอนๆ ดังนั้นพระราชบัญญัติการพิมพ 
พ.ศ. 2484 ที่ออกมาควบคุมส่ือส่ิงพิมพ จึงไมคอยมีผลกระทบตอนิตยสารมากนัก ขณะที่การถูก
ควบคุมอยางเครงครัด ไดสงผลใหเนื้อหาของหนังสือพิมพเร่ิมมีแนวโนมในการแสวงหากําไร  
ลดความรับผิดชอบตอสังคมลง และนําการเขียนขาวแบบเราอารมณมาใชกันอยางแพรหลาย 
 
 สําหรับผลกระทบตอวงการสื่อสารมวลชนและการโฆษณาอันเนื่องมาจากสงครามโลกครัง้
ที่ 2 นั้น เร่ิมปรากฏตั้งแตชวงป พ.ศ. 2482 แตไมรุนแรงมากนัก เพราะสงครามเกิดขึ้นในยุโรป  
หากผลกระทบตอประเทศไทยปรากฏชัดเจนขึ้นในอีกสองปตอมา เมื่อกองทัพญี่ปุนยกพลขึ้นบกที่
สงขลา ในวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2484 ประเทศไทยเขาสูสงครามโดยเขารวมกับฝายอักษะ คือ 
เยอรมันและญี่ปุน ประกาศสงครามกับฝายพันธมิตร คือ สหรัฐอเมริกาและอังกฤษ ทําให 
ประเทศไทยถูกโจมตีทางอากาศจากเครื่องบินของฝายพันธมิตรบอยครั้ง บานเมืองเกิดภาวะ 
ขาวยากหมากแพง ขาดแคลนสินคาที่จําเปน ธุรกิจการคาหยุดชะงัก เศรษฐกิจตกต่ํา สงผลกระทบ
ถึงทุกวงการ รวมทั้งวงการสื่อมวลชนและการโฆษณา สถานีวิทยุกระจายเสียงซึ่งยังอยูในระยะ 
เร่ิมตนตองหยุดชะงักลง กิจการภาพยนตรขาดแคลนฟลม อุปกรณ รวมถึงอะไหลตางๆในการสราง
ภาพยนตร โรงภาพยนตรขาดแคลนภาพยนตรใหมๆ วงการหนังสือพิมพและนิตยสารขาดแคลน
กระดาษที่จะนํามาใชในการตีพิมพและอ่ืนๆ 
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สงครามที่เกิดขึ้นสงผลใหระบบเศรษฐกิจภายในประเทศเกิดการเปลี่ยนแปลง กลาวคือ 
เดิมพอคาและนักธุรกิจชาวตางประเทศ โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวยุโรปจะมีบทบาทสูงในการ 
ควบคุมกิจการการคาที่สําคัญภายในประเทศ ตอมา ภาวะสงครามทําใหการขนสงสินคาจาก 
ตางประเทศเปนไปดวยความยากลําบาก กอปรกับการที่ประเทศไทยประกาศสงครามกับฝาย 
พันธมิตร ทําใหหางรานและกิจการตางๆของพอคาและนักธุรกิจฝายพันธมิตรตองปดตัวลง จวบจน
เมื่อสงครามยุติในป พ.ศ. 2488 บานเมืองกลับเขาสูภาวะฟนตัว ธุรกิจการคาเริ่มเปดดําเนินการ 
อีกครั้ง แตก็ปรากฏวา พอคาและนักธุรกิจชาวตางประเทศมิไดกลับมามีบทบาทและความสําคัญ
ดังเชนในอดีต หากแตกลุมพอคาและนักธุรกิจชาวไทยเชื้อสายจีนที่เร่ิมมีข้ึนในสมัยรัชกาลที่ 7  
ไดเขามามีบทบาทในเศรษฐกิจการคาแทน เร่ิมมีโรงงานผลิตสินคาภายในประเทศมากขึ้น ตลาด
ภายในประเทศมีการขยายตัวมากขึ้น และเมื่อการคาขายตางๆเริ่มฟนตัว การโฆษณาก็ไดฟนตัว
ตามไปดวย ขณะเดียวกันกิจการสื่อสารมวลชนก็เร่ิมดําเนินการไดตามปกติ 
 
สภาพของการโฆษณา 
 

รัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวอานันทมหิดลนี้ ส่ือโฆษณาที่สําคัญคือ หนังสือ
พิมพและนิตยสาร ส่ือที่มีบทบาทรองลงมาคือ ภาพยนตร วิทยุกระจายเสียง และส่ืออ่ืนๆ อันไดแก 
ใบปด ใบปลิว สมุดคูมือ ปายโฆษณาและสื่อกลางแจงตางๆ 
 
การโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
 สมัยรัชกาลที่ 8 ชวงกอนที่ประเทศไทยจะเขารวมสงครามโลกครั้งที่ 2 นั้น พบวา ปริมาณ
ของโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสารลดลงตอเนื่องมาจากปลายสมัยรัชกาลที่ 7 ทั้งนี้  
สืบเนื่องมาจากปญหาเศรษฐกิจตกต่ํา ภาวะทางการเมืองที่ยังไมมีเสถียรภาพ การดําเนินธุรกิจ 
การคาที่ชะลอตัวลง ไดสงผลใหการโฆษณาสินคาและบริการลดลงตามไปดวย นอกจากนี้ การเกิด
ข้ึนของเหตุการณอีกเหตุการณหนึ่งที่มีผลตอวงการโฆษณาไทย คือ การประกาศนโยบายนิยมไทย
ของรัฐบาลจอมพล ป.พิบูลสงคราม โดยเฉพาะอยางยิ่ง การประกาศรัฐนิยมฉบับที่ 5 วันที่ 1 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2482 ที่กําหนดใหชาวไทยใชเครื่องอุปโภคบริโภคที่ผลิตขึ้นในประเทศไทย สงผล
ใหมีการโฆษณาสินคาไทยปรากฏในหนังสือพิมพและนิตยสารมากขึ้น อีกทั้งโฆษณาตางๆมีการใช
คําทับศัพทภาษาอังกฤษนอยมากเมื่อเทียบกับในรัชสมัยกอนๆ 
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ประเด็นที่นาสนใจประการหนึ่งที่พบจากการศึกษาหนังสือพิมพและนิตยสารในสมัย 
รัชกาลที่ 8 นี้คือ พบวามีการใชคําขวัญ (Slogan) หรือที่ในสมัยนั้น เรียกวา “ประโยคปลูกนิยม” 
ในโฆษณาอยางแพรหลาย ถึงกับมีการจัดประกวดคําขวัญโดยบริษัทหางราน เพื่อใชในการ
โฆษณาดวย (อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต และอวยพร พานิช, 2528, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 
2543) 
 
 รูปแบบและเนื้อหาของโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร พบวาที่นาสนใจคือ ภาพ
ประกอบในโฆษณามีขนาดใหญข้ึน และมีลักษณะเปนตะวันตก ขณะที่ตัวอักษรนอยลง โฆษณา
จํานวนมากมีองคประกอบที่ครบสมบูรณกลาวคือ มีทั้งสวนพาดหัว (Headline) สวนที่เปนราย
ละเอียดขยายความ (Body Copy) และสวนลงทาย (Closing) โฆษณาแทบทุกชิ้นมีการลอมกรอบ 
กรอบที่ใชมีทั้งที่เปนเสนบาง เสนทึบและที่เปนลวดลายสวยงาม สะทอนใหเห็นวา โฆษณาไทยใน
รัชสมัยนี้ยังคงมีพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาอยางตอเนื่อง อยางไรก็ตามดวยเหตุที่ไทยตอง
เผชิญกับภาวะสงครามอยางรุนแรง ในปลายป พ.ศ. 2486 - 2488 ภาวะขาดแคลนกระดาษ ทําให
หนังสือพิมพและนิตยสารหลายฉบับเลิกกิจการ ที่ยังตีพิมพอยูก็ลดจํานวนหนาลง จํานวนโฆษณา
ในหนังสือพิมพที่ยังคงตีพิมพเหลานี้มีนอยมาก บางฉบับมีเพียง 1 - 2 ชิ้นเทานั้น 
 
 ลักษณะการดําเนินการติดตอระหวางผูโฆษณาเหลานี้กับส่ือโฆษณาที่สําคัญอันไดแก 
หนังสือพิมพและนิตยสาร สวนใหญยังคงเปนการติดตอกันโดยตรง หนังสือพิมพบางฉบับ อาทิ 
ประชาชาติ ไดมีการตั้งผูจัดการแจงความขึ้น ซึ่งก็คือผูจัดการฝายโฆษณาในปจจุบันนั่นเอง (เสลา 
เรขะรุจิ, 2543, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) เขาใจวามีเฉพาะบริษัทหางรานของไทยขนาด
ใหญบางแหงและบริษัทหางรานตะวันตกเทานั้นที่มีการใชบริการผานบริษัทตัวแทนโฆษณา 
 
การโฆษณาในภาพยนตร 
 
 วงการภาพยนตรไทยในชวงกอนสงครามโลกครั้งที่ 2 นั้น ปรากฏวามีการเติบโตในเชิง
ปริมาณอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางยิ่งในระหวางป พ.ศ. 2480 - 2482 จนเรียกไดวาเปนยุคทอง
ของการสรางภาพยนตรไทยก็วาได  
 
 ตอมาเมื่อไทยเขาสูสงครามโลกครั้งที่สอง ในฐานะฝายอักษะ กิจการภาพยนตรก็ไดรับ
ความกระทบกระเทือนอยางหนัก เนื่องจากขาดแคลนฟลม เคมีภัณฑ ตลอดจนอุปกรณและอะไหล
ตางๆ (โดม สุขวงศ, 2526, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
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ภาพยนตรในสมัยนี้ สวนใหญมีจุดประสงคเพื่อการโฆษณาชวนเชื่อทางการเมือง เพื่อ
รณรงคใหประชาชนสนใจและเขาใจระบอบประชาธิปไตย ปลุกขวัญและสรางศรัทธาใหแกทหาร
และพลเรือน ตางไปจากภาพยนตรเพื่อการโฆษณาเผยแพรกิจการที่เคยสรางมาในยุคกอน 

 
 สําหรับการโฆษณาในโรงภาพยนตรโดยการฉายแผนกระจกนั้น ในชวงกอนสงครามโลก 
สันนิษฐานวา ไดรับความนิยมไมนอยตามภาวะของวงการภาพยนตรที่รุงเรืองในขณะนั้น แตเมื่อ 
สงครามโลกครั้งที่สองเกิดขึ้น สงผลใหการโฆษณาดวยการฉายแผนกระจกตองหยุดชะงักไป และ
มาเริ่มใหมอีกครั้งภายหลังสงครามยุติในป พ.ศ. 2488 
 
การโฆษณาในวิทยุกระจายเสียง 
 
 แมในรัชสมัยนี้ วิทยุกระจายเสียงจะถูกนําไปใชเปนเครื่องมือทางการเมืองเปนสวนใหญ 
แตอยางไรก็ดี พบวา ชวง พ.ศ. 2479 - 2484 มีการโฆษณาสินคาในรายการวิทยุกระจายเสียงดวย  
 
 ตอมาในป พ.ศ. 2488 ซึ่งเปนชวงระยะเวลาที่ไทยตองเผชิญกับการทิ้งระเบิดของฝาย 
พันธมิตรบอยครั้ง โรงไฟฟาถูกทิ้งระเบิดเสียหายมาก สถานีวิทยุกระจายเสียงไมสามารถเปด
ดําเนินการได จึงทําใหการโฆษณาสินคาในวิทยุกระจายเสียงตองยุติไปโดยปริยาย แมวา ภายหลัง
สถานวิทยุกระจายเสียงจะสามารถออกอากาศไดอีกครั้งหนึ่ง แตเนื่องจากบานเมืองอยูในภาวะ
สงคราม วิทยุกระจายเสียงจึงไดถูกนําไปใชประโยชนในการเผยแพรขาวสารของบานเมืองแตเพียง
อยางเดียว 
 
การโฆษณาในสื่ออื่นๆ 
 
 ชวงกอนภาวะสงครามการโฆษณาในใบปด ใบปลิว แผนพับ เสาโทรเลข เสาโทรศัพท ปาย
ไฟนีออนยังมีปรากฏอยู สําหรับฉากโฆษณาในโรงละครนั้นเขาใจวาคงมีจะมีการนํามาใชเพื่อการ
โฆษณาบางในยุคตนรัชกาล แตก็หมดความนิยมไปในภายหลังตามภาวการณของกิจการละคร 
 
 มีการนําเอาเทคนิคและวิธีการใหมๆเพื่อเรียกรองความสนใจจากผูคนมาใชในวงการ
โฆษณา นั่นคือ ไดมีการใชเครื่องบินมาบินแจกใบปลิวโฆษณายาสีฟน ซึ่งวิธีการดังกลาวคงไดรับ
ความสนใจจากผูคนมาก เพราะเครื่องบินถือวาเปนของใหมในเวลานั้น 
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ในชวงภาวะสงครามสื่อตางๆเหลานี้ มิไดถูกนํามาใชเพื่อโฆษณา เพราะสภาพแวดลอมไม
เอื้ออํานวย กรุงเทพฯถูกทิ้งระเบิดจากฝายพันธมิตร ผูคนตางอพยพเพื่อหนีภัยสงคราม การขาด
แคลนกระแสไฟฟา การขาดแคลนกระดาษทําใหไมสามารถพิมพใบปลิว ใบปดหรือแผนพับได 
เสาโทรเลข โทรศัพท ก็ถูกทิ้งระเบิดทําลาย ประกอบกับภาวะการขาดแคลนสินคาในชวงภาวะ
สงคราม จึงไมมีความจําเปนที่จะตองโฆษณาสินคาและบริการแตอยางใด 
 
การโฆษณาของกรมรถไฟ 
 
 ในระยะนี้ แผนกโฆษณาของกรมรถไฟไดดําเนินงานรณรงคโฆษณากิจการของการรถไฟ 
อยางตอเนื่อง ตามแนวทางที่องคพระกําแพงเพชรอัครโยธินไดทรงวางรูปแบบไว จะมีหยุดชะงัก 
ลงบางก็ในชวงสงครามโลกครั้งที่ 2 
 
การโฆษณาของคลังออมสิน 
 

รัฐบาลหลังการปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 ไดเห็นความสําคัญของ 
คลังออมสิน จึงเรงปรับปรุงการดําเนินงานใหมีประสิทธิภาพมากกวาในอดีต รวมถึงไดเร่ิมการ
รณรงคโฆษณาคลังออมสินอยางหนัก ดวยวิธีการตางๆ ไมวาจะเปนโฆษณาดวยปายภาพ 
(โปสเตอร / ใบปด) ตามที่สําคัญๆตางๆ โฆษณาในโรงภาพยนตรที่สําคัญ โฆษณาดวยการพิมพ
ระเบียบการฝากเงินถอนเงินประเภทตางๆ โฆษณาทางหนังสือพิมพ โฆษณาโดยแสดงปาฐกถาใน
ที่ชุมชนและโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง 
 
 อยางไรก็ตาม แมวาจะเกิดปญหาเศรษฐกิจตกต่ํา ความไมมีเสถียรภาพทางการเมืองและ 
ภาวะสงคราม ในแงของกิจการโฆษณาไดมีความพยายามในอันที่จะดําเนินการอยู โดยพระองค 
เจาหญิงมยุรฉัตร พระธิดาองคโตในพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน ไดทรงตั้ง 
บริษัทรับจางทําโฆษณาขึ้นในป พ.ศ. 2485 ใชชื่อวา “สํานักงานประกาศ” รับจางทําโฆษณาทั่วไป 
และทําของเลนเด็กขายอีกดวย แตเนื่องจากสงครามทวีความรุนแรงมากขึ้น “สํานักงานประกาศ” 
จึงตองปดกิจการไปในที่สุด (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
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 นอกจากนี้ ในป พ.ศ. 2486 มิสเตอรโกรก (Mr.Groark) ชาวอเมริกันไดเปดบริษัทตัวแทน
โฆษณาสมัยใหมข้ึน ชื่อวา “Groarke Advertising” โดยเปดดําเนินการรับจัดทําโฆษณาและลง
โฆษณาใหแกบริษัทหางรานทั่วไป ซึ่งในวงการโฆษณาไดยกยองใหมิสเตอรโกรกนี้ เปนผูบุกเบิก 
บริษัทตัวแทนโฆษณาสมัยใหมอีกดวย 
  
การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 9   
 
ยุคหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 พ.ศ. 2488 - 2500 
 
สภาพทั่วไป 
 
 นับต้ังแตป พ.ศ. 2489 ซึ่งเปนปที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดช รัชกาล 
ปจจุบันไดเสด็จข้ึนครองราชสมบัติตอจากสมเด็จพระเชษฐา เปนเวลาที่สงครามโลกครั้งที่ 2 ได
สงบลงแลว สภาพเศรษฐกิจของไทยเริ่มฟนตัว ขณะที่ตลาดเริ่มขยายตัวตามสภาพเศรษฐกิจ เร่ิมมี
สินคาใหมๆจากตางประเทศเขามาจําหนาย โดยมีบริษัทตัวแทนจําหนายและบริษัทการคาจากตาง
ประเทศทยอยเขามาเปดดําเนินกิจการกันมากขึ้น  
 

ดวยในระยะนี้มีทั้งสินคาที่เปนการนําเขาจากตางประเทศและสินคาที่บริษัทตางประเทศ
ดําเนินการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศไทย สงผลใหธุรกิจมีการแขงขันกันมากขึ้น สินคาบาง
ประเภทมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบใหม เพื่อใหผูบริโภคใชสินคาไดงายและสะดวกขึ้น อาทิ เดิมคน
ไทยคุนเคยกับการใชยาสีฟนชนิดผง เชน ทิพยนิยม วิเศษนิยม ก็ถูกยาสีฟนจากตางประเทศ ซึ่ง
เปนชนิดครีมบรรจุหลอด เชน คอลเกต ของบริษัทคอลเกต ปาลมโอลีฟ เขามาแยงสวนแบงทาง
การตลาดไป เปนตน (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 

 
ประมาณป พ.ศ. 2493 แมความกดดันตางๆอันเปนผลกระทบจากสงครามจะคลี่คลายลง

มาก อีกทั้งสภาพเศรษฐกิจเริ่มฟนและขยายตัวขึ้นแลวก็ตาม กลับพบวา ในระยะนั้น สถานการณ
ทางการเมืองเปนชวงเวลาที่มีความวุนวายมากที่สุดชวงหนึ่ง กลาวคือ ภายในระยะเวลาเพียง 4 ป 
(พ.ศ. 2488 - 2491) มีการเปลี่ยนแปลงรัฐบาลถึง 9 คณะ คณะสุดทายคือ คณะรัฐบาลภายใตการ
นําของจอมพล ป. พิบูลสงคราม ซึ่งกาวขึ้นบริหารประเทศ ตั้งแตวันที่ 8 เมษายน พ.ศ. 2491 แมจะ
ไดชื่อวา เปนคณะรัฐบาลที่สามารถบริหารประเทศไดยาวนานกวาคณะรัฐบาลอื่นๆที่ผานมา แตถึง
กระนั้น คณะรัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม ก็ตองประสบกับการถูกตอตานอยางหนักและบอย
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คร้ังอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นกับคณะรัฐบาลใดๆ โดยในระยะเวลา 3 ป มีการกบฏและความพยายาม
ในการกอกบฏถึง 7 คร้ังดวยกัน ยิ่งไปกวานั้น การที่คณะรัฐบาลดังกลาว ทําการเปลี่ยนแปลง
นโยบายตางประเทศ ดวยการหันมาใหความรวมมือกับสหรัฐอเมริกาในยุทธศาสตรสงครามเย็น
เพื่อตอตานการขยายตัวของลัทธิคอมมิวนิสต โดยประเทศไทยเปนประเทศแรกที่สงทหารไปรวมรบ
กับทหารอเมริกันในสงครามเกาหลี ก็นับไดวา เปนการตัดสินใจที่ถูกคัดคานและโจมตีอยางรุนแรง
จากสื่อหนังสือพิมพ (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)   
 
การใชสื่อ 
  
 ในดานสื่อมวลชน พบวา ในขณะนั้น หนังสือพิมพเปนสื่อที่ไดรับความนิยมมากที่สุด  
เนื่องจากหาซื้อเนื้อที่ไดงาย ราคาถูก และมีจํานวนหนังสือพิมพใหเลือกลงโฆษณามาก ประมาณ 
30 - 40 ฉบับ เชน พิมพไทย เกียรติศักดิ์ ศรีกรุง เปนตน (ยุพา สุภากุล, 2540) กอปรกับในระยะนี้มี
โฆษณาจํานวนมาก ดังนั้น โอกาสที่ผูคนจะไดเห็นโฆษณาก็มากตามไปดวย  
 

อันดับตอมาคือ ส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตรซึ่งก็ไดรับความนิยมมากเชนกัน ดวยเปนสื่อที่
ใหความบันเทิง มีภาพเคลื่อนไหวที่มีสีสัน ทั้งนี้ ภาพยนตรที่ฉายโดยมากเปนภาพยนตรตาง
ประเทศ ดังนั้น สินคาที่โฆษณาจึงเปนสินคาของบริษัทตางประเทศ เชน เปปซ่ี คอลเกต เปนตน  
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  

        
 ขณะที่สื่อที่นิยมใชรองลงมาคือ ส่ือวิทยุกระจายเสียง ทั้งนี้พบวา ภายหลังสงครามโลกครั้ง
ที่ 2 ไดสงบลง กรมประชาสัมพันธก็ไดเร่ิมทําการปรับปรุงกิจการวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย
ใหกาวหนายิ่งขึ้นตามลําดับ กระทั่งในป พ.ศ. 2499 จึงไดเร่ิมมีการสงกระจายเสียงดวยระบบ 
เอฟ. เอ็ม. ข้ึนเปนครั้งแรกในประเทศไทย กอนที่จะมีการขยายตัวและกลายเปนระบบการ 
กระจายเสียงที่ไดรับความนิยมอยูในปจจุบัน (ยุพา สุภากุล, 2540)  

 
สวนในแงลักษณะของการโฆษณาทางสื่อวิทยุกระจายเสียงในยุคนี้ พบวา จะใหผูจัด 

รายการอานสรรพคุณสินคาคั่นในรายการ ซึ่งในสมัยนั้น รายการที่ไดรับความนิยมก็คือ รายการ
ละครวิทยุ โดยเฉพาะอยางยิ่ง จําพวกละครน้ําเนา (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  
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ในชวงเวลาเดียวกันนี้เอง ส่ือโทรทัศนที่กําลังแพรหลายในประเทศตะวันตกไดเร่ิมถือ
กําเนิดขึ้นในประเทศไทย โดยกลุมขาราชการกรมประชาสัมพันธไดตระหนักถึงความสําคัญของสื่อ 
ดังกลาว จึงพยายามโนมนาวใหคณะรัฐบาลภายใตการนําของจอมพล ป. พิบูลสงคราม เล็งเห็นถึง
ความจําเปนนั้นๆ จนในที่สุดในป พ.ศ. 2496 รัฐบาลไดตัดสินใจซื้อเครื่องรับสงมาใช และไดฝก 
อบรมเจาหนาที่ไวเพื่อปฏิบัติงานดานโทรทัศน  พรอมกับไดทดลองแพรภาพออกอากาศอีกดวย 
ปรากฏวา ส่ือวิทยุโทรทัศนไดกลายเปนสื่อที่ไดรับความสนใจจากประชาชน จนกระทั่งในวันที่ 24 
มิถุนายน พ.ศ. 2498 รัฐบาลไดจัดตั้งบริษัท ไทยโทรทัศน จํากัดขึ้น เพื่อทําการแพรภาพในชื่อสถานี
โทรทัศนไทยทีวี ชอง 4 บางขุนพรหม (ยุพา สุภากุล, 2540) ซึ่งการถือกําเนิดของสื่อวิทยุโทรทัศนที่
สามารถใหทั้งภาพและเสียงนี้ นับเปนปจจัยที่มีอิทธิพลอยางยิ่งตอความเติบโตของ 
อุตสาหกรรมการโฆษณาของไทย จากนั้น กิจการวิทยุโทรทัศนก็ไดเติบโตมาโดยลําดับในฐานะสื่อ
หลักที่มีประสิทธิภาพและไดกลายเปนสื่อโฆษณาที่มีความสําคัญและไดรับความนิยมเปนอยางสูง
ตอเนื่องถึงปจจุบัน  

 
นอกจากนี้ ในประเด็นเกี่ยวกับส่ือโฆษณา พบวา ในระยะนี้ยังมิไดมีการกําหนดหรือวาง

แผนดานสื่อโฆษณาอยางเปนกิจลักษณะ ทั้งนี้เพราะในขณะนั้นยังมีส่ือหลักใหเลือกใชเพียง 4 
ประเภท คือ หนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง โรงภาพยนตร และวิทยุโทรทัศนเทานั้น  
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)       
 
สภาพของการโฆษณา 
 
 การโฆษณาในชวงนี้ยังไมมีลักษณะที่เปนวิชาชีพเทาใดนัก การเขามาเปดดําเนินการของ
บริษัทขามชาติเปนปจจัยผลักดันใหมีการเปดบริษัทตัวแทนโฆษณาขึ้นมารองรับ ทั้งนี้บริษัท 
ตัวแทนโฆษณาดังกลาวลวนแตเปนบริษัทของชาวตางชาติทั้งสิ้น ซึ่งในยุคนี้มีอยูดวยกัน 3 แหง คือ 
บริษัท โกรก แอดเวอรไทซิ่ง (Groarke Advertising) เร่ิมเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2495 บริษัท  
แกรนต แอดเวอรไทซิ่ง (Grant Advertising) เร่ิมเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2496 ซึ่งถือวาเปน
บริษัทตัวแทนโฆษณาสากล (International Agency) แหงแรกที่เขามาเปดดําเนินการใน 
ประเทศไทย ตามมาดวยบริษัท คาเธย แอดเวอรไทซิ่ง (Cathay Advertising) บริษัทตัวแทน
โฆษณาขามชาติจากประเทศฮองกงซึ่งเขามาเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2497 (ธนัญญา  
ประภาสะโนบล, 2527) ทั้งนี้ พบวา บริษัทดังกลาวมีการแบงโครงสรางงานและการใหบริการตาม
มาตรฐานบริษัทตัวแทนโฆษณาในอเมริกาและยุโรป โดยแบงออกเปน 4 แผนก คือ Client 
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Service, Creative, Media, และ Production ซึ่งลักษณะของแตละแผนกไมสลับซับซอน ขณะที่
บุคลากรในแตละแผนกยังมีจํานวนไมมาก  
 
 ในดานบุคลากรที่ทํางานในบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคนี้พบวา เปนชาวตางชาติทั้งหมด 
ทั้งนี้เพราะในขณะนั้นมีคนไทยที่มีความรูทางดานการโฆษณานอยมาก อีกทั้งบริษัทตัวแทน
โฆษณาดังกลาวเปนบริษัทของชาวตางชาติ กอปรกับบริษัทที่เปนลูกคาก็ลวนแลวแตเปนบริษัท 
ตางชาติดวยกันทั้งสิ้น จึงอาจทําใหคนไทยประสบปญหาเรื่องการสื่อสารได อยางไรก็ดี ยังคงมี
บุคลากรชาวไทยกลุมหนึ่งที่ทําหนาที่เกี่ยวของกับการโฆษณาคือ ผูส่ือขาวหนังสือพิมพ และโฆษ
กรายการโทรทัศนนั่นเอง 
 
 ในแงลูกคา พบวา ในระยะนี้ลูกคาแทบทั้งสิ้นเปนบริษัทขามชาติขนาดใหญที่เขามาเปด
ดําเนินการในประเทศไทยซึ่งสวนมากจะเปนบริษัทผลิตสินคาอุปโภคบริโภค เชน บริษัท คอลเกต  
ปาลมโอลีฟ เปนตน ขณะที่กลุมลูกคาซึ่งเปนบริษัทของคนไทยหรือรานคารายยอยจะนิยมใช 
วิธีการติดตอโฆษณากับส่ือโดยตรง แตถึงกระนั้น กลาวไดวา ในยุคนี้จํานวนลูกคายังมีนอย เพราะ
บริษัทสวนใหญยังนิยมทําโฆษณาสินคาดวยตนเอง (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)       
 
อุตสาหกรรมการโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 9   
 
 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลที่ 9 นี้ นับไดวาเปนยุค
สมัยที่ประเทศไทยมีการเปลี่ยนแปลงกาวสูความเปนสากลอยางเห็นไดชัด ประเทศมีการพัฒนา
เจริญรุดหนาไปอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะอยางยิ่ง ความกาวหนาทางเทคโนโลยีอันนํามาซึ่งความ 
เติบโตทั้งในดานสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรม ซึ่งลักษณะดังกลาวนี้เองที่ไดสงผลให
รัชสมัยนี้เปนยุคสมัยแหงการกอกําเนิด และการเติบโตของอุตสาหกรรมการโฆษณาในประเทศไทย 
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ยุคเริ่มตนของอุตสาหกรรมการโฆษณา - ยุคฝรั่งตางชาติ พ.ศ. 2500 - 2510 
 
สภาพทั่วไป 
 
 ตั้งแตป พ.ศ. 2500 - 2510 นี้ ถือวาเปนยุคที่ประเทศไทยเริ่มบุกเบิกเพื่อกาวเขาสูระบบ 
อุตสาหกรรม จากเดิมที่ประเทศไทยเปนประเทศที่ตองพึ่งพาภาคการเกษตรเปนหลัก โดยมีการ 
สงออกสินคาเพียงไมกี่ชนิดและสวนมากก็เปนสินคาที่มีราคาต่ําและคอนขางแปรปรวน ขณะเดียว
กันที่สินคาสวนใหญในทองตลาดเปนสินคาตางประเทศ แทบทุกชนิดเปนสินคานําเขา บริษัทการ
คาขนาดใหญก็ยังคงเปนของชาวตางชาติซึ่งบริษัทเหลานี้มีอิทธิพลในการควบคุมสินคาประเภท
อุปโภคบริโภคทั้งหมด จะมีบริษัทผลิตสินคาของคนไทยที่มีความโดดเดนพอจะสูกับชาวตางชาติได
บาง ก็เห็นจะเปนบริษัทสหพัฒนพิบูลย (สหพัฒนพิบูลย, 2539) และดวยสภาพเศรษฐกิจภายใน
ประเทศที่มีการขยายตัวสูง แตกลับมีการผลิตสินคาในภาคอุตสาหกรรมตางๆนอยมากดังกลาว ได
สรางความกดดันใหประเทศไทยตองเรงดําเนินการในอันจะนําไปสูการพึ่งพาตนเองใหมากขึ้น  
ดังนั้น แผนพัฒนาการเศรษฐกิจแหงชาติ ระยะที่ 1 (พ.ศ. 2504 - 2506) และระยะที่ 2 (พ.ศ. 2507 
ส้ินสุดลงในป พ.ศ. 2514) จึงเนนการพัฒนาอุตสาหกรรมทดแทนการนําเขาซึ่งมีตลาดภายใน 
รองรับอยู โดยรัฐบาลไดหันมามุงพัฒนาสาธารณูปโภค อาทิ ถนนหนทาง เขื่อน ไฟฟา เปนตน ทั้งนี้
ก็เพื่ออํานวยความสะดวกใหภาคเอกชนไดลงทุนอยางเต็มที่ จนอาจกลาวไดวา ชวง พ.ศ. 2504  
จนถึง พ.ศ. 2510 นี้ เปนกาวแรกของการบุกเบิกการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมของประเทศไทย 
(แผนพัฒนาการเศรษฐกิจแหงชาติ ระยะที่ 1 และระยะที่ 2, 2504) ซึ่งในระยะเวลาเดียวกันนี้เองที่
ธุรกิจการโฆษณาก็ไดเติบโตและเริ่มกลายสภาพเขาสูการเปนอุตสาหกรรม เมื่อประมาณป  
พ.ศ. 2500 เปนตนมา (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 
การใชสื่อ 
 
 แมในขณะนั้น การโฆษณาจะเริ่มพัฒนาสูความเปนอุตสาหกรรม บริษัทตางๆลวนหันมา
ใหความสําคัญกับการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น แตเมื่อเปรียบเทียบชิ้นงานโฆษณากับจํานวนสื่อตางๆ
แลว กลับพบวา ส่ือยังสามารถรองรับหรือตอบสนองความตองการของการลงโฆษณาไดอีกมาก 
ทําใหส่ือในชวงนี้สามารถหาซื้อไดงาย และมีราคาถูก (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) ทั้งนี้ ส่ือที่
ไดรับความนิยมสูงสุดคือ ส่ือวิทยุโทรทัศนซึ่งมีอิทธิพลอยางยิ่งตอการเปลี่ยนแปลงในวงการการ
โฆษณา 
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พัฒนาการของสื่อวิทยุโทรทัศนในยุคนี้คือ หลังจากที่ไดมีการเปดบริษัท ไทยโทรทัศน 
สถานีโทรทัศนแหงแรกของประเทศไทย ที่รับผิดชอบการแพรภาพทางชอง 4 บางขุนพรหม ในป 
พ.ศ. 2498 ตอมา ในป พ.ศ. 2501 ก็เกิดมีสถานีวิทยุโทรทัศนแหงที่ 2 นั่นคือ สถานีวิทยุโทรทัศน
กองทัพบกหรือมีชื่อยอวา ททบ. ออกอากาศทางชอง 7 จากอาคารสงของสถานีในบริเวณกองพล
ทหารมา สนามเปา ถนนพหลโยธิน กรุงเทพฯ 

  
นอกจากการแพรภาพของสถานีวิทยุโทรทัศนในกรุงเทพฯแลว ตอมา ในป พ.ศ. 2501 

สถานีวิทยุโทรทัศนจังหวัดขอนแกนก็เร่ิมแพรภาพเชนกัน ตามติดมาดวยสถานีวิทยุโทรทัศนจังหวัด
ลําปางที่เร่ิมแพรภาพเปนครั้งแรกในป พ.ศ. 2503 และสถานีวิทยุโทรทัศนหาดใหญ จังหวัดสงขลา
ก็เร่ิมแพรภาพในป พ.ศ. 2503 เชนเดียวกัน อันเปนการขยายฐานการแพรภาพของวิทยุโทรทัศน
กระจายออกสูตางจังหวัดเปนครั้งแรก (ยุพา สุภากุล, 2540) 

 
ดวยความเติบโตของสื่อวิทยุโทรทัศน ไดสงผลใหการโฆษณาในสื่อดังกลาวไดรับความ

นิยมสูงมาก กระทั่งกอใหเกิดระบบอุปถัมภรายการหรือสปอนเซอร (Sponsor) ข้ึน ซึ่งในสมัยนั้น  
รายการที่มีผูอุปถัมภรายการมากที่สุดคือ รายการละคร  
 

นอกเหนือจากการโฆษณาในลักษณะผูอุปถัมภรายการแลว ยังมีการโฆษณาอีกหลาย 
รูปแบบ รูปแบบหนึ่งนาจะเรียกวา โฆษณาลอย คือโฆษณาสั้นๆที่แทรกอยูระหวางรายการตอ 
รายการ หรือรวบยอดโฆษณาหลายๆชิ้นเขาไวในคราวเดียวกันดังที่ปรากฏในปจจุบัน และรูปแบบ
อ่ืนๆ อาทิ การฉายภาพนิ่งแลวอานคําบรรยายสรรพคุณของสินคา การจัดทําภาพยนตรเสียงสําเร็จ
ในฟลม เปนตน   
 
 สวนสื่อหนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง และโรงภาพยนตรยังคงเปนสื่อหลักๆที่ใชกันอยู 
ขณะที่ปายโฆษณากลางแจงยังคงเปนสื่อโฆษณาที่ไดรับความนิยมสูงเชนกัน (ศิริวรรณ  
กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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สภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณา 
 
 ในชวงป พ.ศ. 2500 - 2510 นี้ นับไดวา เปนยุคแหงการเริ่มตนหรือยุคแหงการบุกเบิก 
อุตสาหกรรมการโฆษณาของไทย โดยลักษณะของวงการโฆษณาเริ่มมีความเปนมืออาชีพมากยิ่ง
ข้ึน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) มีความพยายามที่จะยืนหยัดบนขาของตนเอง ตลอดจน
พยายามปกหลักฝงรากเพื่อการเติบโตตอไป แมจะประสบภาวะลมลุกคลุกคลานบางก็ตาม 
  
 ยุคเริ่มตนของอุตสาหกรรมการโฆษณาดังกลาวนี้ถือกันวาเปนยุคของฝรั่งตางชาติ เพราะ
การโฆษณาตกอยูในมือของคนตางชาติ โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวอเมริกันและยุโรป (ธนัญญา 
ประภาสะโนบล, 2527) ทั้งนี้พบวาในยุคนี้มีบริษัทตัวแทนโฆษณาทั้งของชาวอเมริกัน ยุโรป และ
ญี่ปุน อาทิ บริษัท แมคแคน-อีริคสัน (ประเทศไทย) จํากัด ที่เปดดําเนินการในป พ.ศ. 2506 บริษัท  
ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จํากัด (Chuo Senko) ที่เขามาเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2506 เชนกัน  
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  
 
 ในระยะเวลาเดียวกันนี้เอง คือในป พ.ศ. 2501 สํานักงานโฆษณาสรรพสิริ บริษัทโฆษณา
แหงแรกในประเทศไทยซึ่งมีคุณสรรพสิริ วิริยศิริ เปนเจาของก็ไดถือกําเนิดขึ้น โดยมีการใหบริการ
ในลักษณะกึ่งๆบริษัทผลิตงานโฆษณา (Production House) ที่เนนการผลิตภาพยนตรโฆษณา 
เปนหลัก  
 

ในชวงเดียวกันนี้ ไดเกิดมีบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยขึ้นอีกสองบริษัทที่มีลักษณะ
การใหบริการแบบครบวงจร (Full Service Agency) เชนเดียวกัน บริษัทแรกคือ โสภณโฆษณา ซึ่ง
มี ม.ร.ว. พรรธนภณ สวัสดิวัฒน เปนเจาของและกรรมการผูจัดการ โดยแยกตัวออกมาจากแผนก
โฆษณาของบริษัท ฉัตราการพิมพ บริษัท โสภณโฆษณานี้ถือวาเปนบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบ
ครบวงจรแหงแรกของคนไทย มีพนักงานเปนคนไทย บริหารงานโดยคนไทย และยังมีแผนกผลิต
ภาพยนตรโฆษณาเปนของตนเองอีกดวย 

  
สวนบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยอีกแหงหนึ่ง เปดขึ้นในชวงปลายยุคคือ บริษัท 

ไตรแอดสโฆษณา จํากัด ที่เปดดําเนินการในป พ.ศ. 2509 กอต้ังขึ้นโดยคุณประโพธ เปาโรหิตย 
อดีตนายกคนแรกของสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยนั่นเอง 
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 เปนที่นาเสียดาย ที่ในภายหลังบริษัทโฆษณาของไทยตางๆดังกลาวตองเลิกกิจการ เพราะ
ประสบปญหาขาดแคลนเงินหมุนเวียน อันเนื่องมาจากบริษัทโฆษณาตางชาติซึ่งมีขนาดใหญกวา
เขามาเปดกิจการและแยงลูกคาซึ่งในขณะนั้นมีอยูนอยรายไป (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
  
 นอกจากนี้ ยังพบวา ในยุคสมัยนี้มีบริษัทขามชาติขนาดใหญหลายแหง รวมถึงบางบริษัท
ของคนไทยไดจัดตั้งแผนกโฆษณาเล็กๆขึ้นภายในบริษัท (In - House Agency) อาทิ บริษัท 
ดีทแฮลม ซึ่งตอมาบริษัทขามชาติขนาดใหญของประเทศอยางลีเวอร บารเธอร เล็งเห็นถึงความ
สําคัญของการมี In - House Agency เชนเดียวกัน จึงไดเปด In - House Agency ของตัวเองโดย
ตั้งชื่อวา แลดส (ลีเวอร แอดเวอรไทซิ่ง เซอรวิส) [Lads (Lever Advertising Service)] ข้ึน ขณะที่
บริษัทการคาของคนไทยก็มีการเปด In - House Agency ข้ึนมาเชนกัน ไดแก สหพัฒนพิบูลย 
จํากัด ที่เปดแผนกโฆษณาที่ชื่อ ฟารอีสต แอดเวอรไทซิ่ง (Far East Advertising) ข้ึนมา 
 
 ทั้งนี้ สาเหตุที่ทําใหบริษัทการคาตางๆหันมาเปด In - House Agency ของตนเองก็เนื่อง
มาจากการที่บริษัทเหลานี้ (ซึ่งลวนแตเปนบริษัทการคาขนาดใหญที่มีผลกําไรมหาศาลและมีสินคา
ในบริษัทจํานวนมาก) เร่ิมตระหนักถึงคุณคาและความสําคัญของการโฆษณาที่มีสวนในการเพิ่ม
ยอดขาย (Sales Volume) สินคาของตนเองไดมากขึ้น ตลอดจนบริษัทสามารถดําเนินงานโฆษณา
ไดเอง โดยไมตองพึ่งบริษัทตัวแทนโฆษณา นอกจากนี้ บางบริษัทก็จะมีเจาหนาที่แผนกโฆษณาไว
ประจําที่บริษัทเพื่อใหเปนผูติดตอประสานงานกับบริษัทตัวแทนโฆษณาไดสะดวกยิ่งขึ้น  
 

ในชวงเดียวกันนี้เอง ก็เกิดมีบริษัทผลิตงานโฆษณาของตางชาติเขามาเปดบริการดวย คือ 
เพิล แอนด ดีนส ซึ่งเนนงานดานการผลิตอยางชัดเจน กลาวคือ รับผลิตภาพยนตรโฆษณาและรับ
จัดการดานการโฆษณาในโรงภาพยนตรทั่วราชอาณาจักร (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 
 นอกจากนี้ ยุคนี้ยังเกิดการวิจัยดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทยอีกดวย กลาวคือ บริษัท 
Commercial Intelligence Service ของคณุสุนทร สิงหะ ไดเร่ิมใหบริการรับจางวิจัยสื่อโฆษณา 
ทั่วไป โดยเฉพาะวิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง และปายโฆษณาตางๆ  
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 



 78

 ในดานบุคลากร พบวา บุคลากรดานการโฆษณาสวนใหญยังคงเปนชาวตางชาติ โดย 
ชาวตางชาติเหลานั้นยังคงทําหนาที่ในตําแหนงสําคัญๆของบริษัท อยางไรก็ดี ไดเร่ิมมีคนไทยเขา
ไปทํางานในบริษัทตัวแทนโฆษณาตางชาติบางแลว โดยเฉพาะในสวน In - House Agency ซึ่ง
บุคลากรชาวไทยเหลานี้ลวนแตมิไดมีความรูทางดานการโฆษณาโดยตรง หากแตอาศัย 
ประสบการณจากการทํางานเปนสําคัญ เนื่องจากในชวงนี้ยังไมมีสถาบันการศึกษาแหงใดเปดสอน
ดานการโฆษณาโดยตรง ทําใหบุคลากรชาวไทยที่เขาไปทํางานในบริษัทตัวแทนโฆษณาลวนแต
เปนนิสิตนักศึกษาที่สําเร็จการศึกษามาจากสาขาอื่นทั้งสิ้น อยางไรก็ดี สังเกตไดวา ในยุคนี้เปนยุค
ที่กลุมคนรุนใหมเร่ิมหันมาสนใจอาชีพโฆษณากันมากขึ้น จึงสมัครเขาไปทํางานในบริษัทตัวแทน
โฆษณาของตางชาติกันมาก อันเปนโอกาสในการฝกฝนงานดานการโฆษณา 
 
 ลักษณะสําคัญอีกประการหนึ่งของการโฆษณาในยุคนี้ อาจพิจารณาไดจากโครงสรางการ
บริหารและการใหบริการของบริษัทตัวแทนโฆษณาที่พบวา โครงสรางของบริษัทตัวแทนโฆษณา
ของชาวตางชาติมีการแบงแผนกตามมาตรฐาน 4 แผนก โดยการทํางานแตละแผนกยังคงมี
ลักษณะที่ไมสลับซับซอน สวน In - House Agency ก็จะมีลักษณะโครงสรางภายในแบบเดียวกับ
บริษัทตัวแทนโฆษณาตางชาติเชนกัน แตการใหบริการจะเปนการทําโฆษณาใหเฉพาะสินคาของ
บริษัทที่ตนสังกัดอยูเทานั้น ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาที่เปนของคนไทยยังมีการแบงแผนกงานที่
ไมเปนไปตามมาตรฐานนัก และมีการใหบริการเฉพาะการทําโฆษณาเพียงอยางเดียว 
 
 คร้ันเมื่อพิจารณาในแงลูกคา ก็จะพบวา ในยุคนี้ ลูกคามีจํานวนมากขึ้น โดยลูกคา 
สวนใหญยังคงเปนบริษัทขามชาติขนาดใหญ สวนลูกคาที่เปนคนไทยมักนิยมเลือกใชบริการบริษัท
โฆษณาของคนไทย ขณะที่ยังมีลูกคาจํานวนหนึ่งซึ่งมักเปนบริษัทขนาดเล็กที่นิยมติดตอลงโฆษณา
กับส่ือโดยตรง (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  
 
 นอกจากนี้ ยังมีเหตุการณสําคัญอีกประการหนึ่งคือ การถือกําเนิดของสมาคมโฆษณา
ธุรกิจแหงประเทศไทยในป พ.ศ. 2508 โดยมีคุณประโพธ เปาโรหิตย เปนนายกสมาคมคนแรก ทั้งนี้ 
มีวัตถุประสงคใหบุคลากรในอาชีพโฆษณาไดรวมตัวกันเพื่อแลกเปลี่ยนความรู สรางความเขาใจ
อันดี สรางสรรคประโยชนตอสังคม ตลอดจนเพิ่มพูนมาตรฐานในวิชาและอาชีพการโฆษณา 
(สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย, 2534)  
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 สวนในแงลักษณะของงานโฆษณาในระยะนี้ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาวไววา 
“...ชิ้นงานสวนใหญจะมีจุดเดนทางครีเอทีฟไอเดียที่เนื้อเร่ืองเนื้อหา copy คําสวยๆ สโลแกนติดหู
เปนหลัก ที่มีมากในยุคนั้นจะเปนภาพยนตรโฆษณาที่เปนประเภท Jingle จุดเดนทางโปรดักชั่นยัง
นอย เนื่องจากเทคโนโลยีการผลิตในสมัยนั้นยังไมมีหองตัดตอหรือกลองถายที่ทันสมัย โปรดักชั่น 
เฮาสก็มีเพียงเพอรแอนดีนสอยูที่เดียว นอกจากนั้นงบประมาณในการทําหนังแตละเรื่องก็ยังมี
นอย...”   
 
ยุคกาวกระโดด พ.ศ. 2510 - 2520 
 
สภาพทั่วไป 
 

ยุคนี้ถือเปนยุคของการปฏิวัติทางการตลาดอยางแทจริง กลาวคือ มีอุตสาหกรรมการผลิต
เกิดขึ้นมากมาย โดยเฉพาะการนําสินคาตางประเทศเขามาผลิตในประเทศไทย ที่มีสวนสงเสริมให
ตลาดสินคาอุปโภคบริโภคขยายตัวอยางรวดเร็วอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน ซึ่งปจจัยเหลานี้เปน
สาเหตุนําไปสูการเปลี่ยนแปลงในดานรูปแบบทางการตลาดอยางสิ้นเชิง ตลอดจนกอใหเกิด 
นักบริหารระดับกลางคือ เร่ิมมีผูจัดการคนไทยมากขึ้น และกลุมบุคคลเหลานี้คือผูที่ชวยสราง
เทคนิคใหมทางการตลาดขึ้นในเมืองไทย อาทิ การออกแบบสินคาและรูปแบบของการจัดจําหนาย 
เปนตน (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 
 นอกจากนี้ ปรากฏวา ทศวรรษนี้ยังเปนยุคของการเปดตลาดสงออก โดยรัฐบาลไดเร่ิมเขา
มามีบทบาทสนับสนุนอยางจริงจังเปนครั้งแรก ทั้งนี้ อาจพิจารณาไดจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2515 - 2519) ที่มุงสงเสริมการสงออกผลิตภัณฑที่ไดจากการ
เกษตรและอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานเปนอยางมาก เพื่อแกไขปญหาดุลการคา ดุลการชําระเงิน 
และลดอัตราการวางงาน โดยรัฐบาลไดใชมาตรการหลายดานในการสงเสริมอุตสาหกรรมสงออก
ดังกลาว สงผลใหเกิดบริษัทสงออกสินคาที่สําคัญๆ ตลอดจนเกิดกิจการดานบริการตางๆ อาทิ  
การทองเที่ยว การธนาคาร และการเงินในรูปตางๆ เหลานี้เปนตน (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แหงชาติ ฉบับที่ 3, 2515) ซึ่งยอมหมายความวา งบประมาณดานการโฆษณาของสถาบันเหลานี้
ตองเพิ่มมากขึ้นดวย   
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 อยางไรก็ดี อัตราการขยายตัวในภาคธุรกิจของไทยเริ่มสะดุดลงในป พ.ศ. 2516 ภายหลัง
เศรษฐกิจไทยเริ่มไดรับผลกระทบจากสถานการณภายนอกประเทศ โดยเฉพาะวิกฤตการณน้ํามัน 
อันเนื่องมาจากการรวมตัวขึ้นราคาน้ํามันของกลุมประเทศอาหรับผูผลิตน้ํามัน ตลอดจนภาวะ
ชะงักงันทางเศรษฐกิจและการคาของประเทศตางๆในโลก รวมไปถึงปจจัยภายในที่เปนอุปสรรค 
อันไดแก ภาวะขาดเสถียรภาพทางการเมืองในชวงป พ.ศ. 2516 - 2519 ซึ่งเปนชวงเวลาแหงการ
เรียกรองประชาธิปไตยและมีการเปลี่ยนแปลงรัฐบาลบอยครั้ง โดยเฉพาะอยางยิ่งเหตุการณในวันที่ 
14 ตุลาคม พ.ศ. 2516 เปนภาวะที่ไมจูงใจใหนักลงทุนตางประเทศเขามาลงทุนในประเทศไทย แม
เศรษฐกิจไทยจะยังขยายตัวในระดับสูงรอยละ 9.9 ในป พ.ศ. 2516 ก็ตาม 
 
 จากวิกฤตการณดังกลาว สงผลใหประเทศไทยขาดดุลการคา อันนําไปสูการเกิดขบวนการ
ตอตานของนักศึกษาที่เรียกรองใหรัฐบาลเพิ่มมาตรการเขมงวดกับบรรดาบริษัทขามชาติขนาด
ใหญซึ่งถูกกลาวหาวาไดเขามาตักตวงผลประโยชนจากประเทศไทยแตฝายเดียว สงผลใหรัฐบาล
ตองหันมาใหการสนับสนุนผูผลิตภายในประเทศ มีการออกกฎหมายจํากัดสิทธิของคนตางดาว
ฉบับสําคัญคือ ประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 281 (สมัยรัฐบาลจอมพลถนอม กิตติขจร) ซึ่งเริ่มบังคับ
ใชในป พ.ศ. 2515 ทั้งนี้เพื่อควบคุมการประกอบธุรกิจของคนตางดาว ตอมาในป พ.ศ. 2517 ก็ไดมี
การออกพระราชบัญญัติสงวนอาชีพตามมา ซึ่งอาชีพโฆษณาก็จัดวาเปนอาชีพที่ไดรับการสงวนไว
สําหรับคนไทยดวยประเภทหนึ่ง 
 
 นอกจากนี้ รัฐบาลยังมีมาตรการอื่นๆออกมาอีกหลายประการดวยกัน เปนตนวา การเพิ่ม
ภาษีสินคานําเขา การหามนําสินคาบางประเภทเขามาจําหนายในประเทศไทย ซึ่งมาตรการตางๆ
เหลานี้ลวนมีสวนชวยผลักดันและสงเสริมอุตสาหกรรมการผลิตภายในประเทศใหเจริญกาวหนา
มากยิ่งขึ้น (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) ซึ่งแนนอนวา เมื่อการผลิตสินคามีอัตราขยายตัว 
ยอมสงผลถึงการขยายตัวของธุรกิจการโฆษณาดวย การโฆษณาจึงกลายมาเปนสวนหนึ่งของแผน
ทางการตลาดโดยปริยาย  
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การใชสื่อ 
 

เหตุการณสําคัญเกี่ยวกับส่ือมวลชนที่เกิดขึ้นในระยะนี้คือ การถือกําเนิดของสถานี 
วิทยุโทรทัศนแหงที่ 3 และ 4 ของไทย กลาวคือ ในป พ.ศ. 2510 ไดเกิดสถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพ
บกชอง 7 สถานีวิทยุโทรทัศนสีแหงแรกของประเทศไทย ดําเนินการโดยบริษัทกรุงเทพโทรทัศนและ
วิทยุ จํากัด และควบคุมนโยบายโดยกองทัพบก ซึ่งนอกจากจะเปนสถานีวิทยุโทรทัศนสีแหงแรก
ของเมืองไทยแลว ยังเปนสถานีวิทยุโทรทัศนสีแหงแรกในเอเชีย อีกทั้งในภายหลังยังไดรับการ 
ยกยองวา เปนผูนําเทคโนโลยีสมัยใหมมาสูวงการวิทยุโทรทัศนอีกดวย 
 
 หลังจากชอง 7 สีเปดดําเนินการไดไมนาน บริษัทไทยโทรทัศน จํากัด ก็ไดใหภาคเอกชนคือ 
บริษัทบางกอกเอนเตอรเทนเมนต จํากัด ทําการแพรภาพออกอากาศในนามสถานีวิทยุโทรทัศน
ไทยทีวีสีชอง 3 โดยในการดําเนินงานนั้นใหอยูในความควบคุมของกรมประชาสัมพันธและบริษัท
ไทยโทรทัศน จํากัด (ยุพา สุภากุล, 2540)  
 

การถือกําเนิดของสถานีวิทยุโทรทัศนทั้ง 2 แหงดังกลาว ไดกอใหเกิดการแขงขันภายใน 
วงการวิทยุโทรทัศนสูงขึ้น จํานวนโทรทัศนภายในครัวเรือนของประชาชนสูงขึ้น ซึ่งไดสงผลให 
วิทยุโทรทัศนกลายเปนสื่อสําคัญของวงการโฆษณา โดยพบวา การโฆษณาทางวิทยุโทรทัศนไดรับ
ความนิยมเพิ่มข้ึนเปนอยางมาก จนกลาวไดวา ยุคนี้ วิทยุโทรทัศนเปนสื่อโฆษณาที่มีความสําคัญที่
สุดและไดรับความนิยมมากที่สุด ดวยสามารถเขาถึงผูรับไดทั่วประเทศ มีทางเลือกใหเลือกชมได
หลายชองสัญญาณ ตลอดจนมีรูปแบบรายการที่นาสนใจมากขึ้น เร่ิมมีการแยงชิงเวลาในการ
โฆษณาทางสื่อวิทยุโทรทัศน สงผลใหราคาของสื่อประเภทนี้เพิ่มสูงขึ้นอยางรวดเร็ว  
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  
 

ส่ือที่ไดรับความนิยมรองลงมาคือหนังสือพิมพ นิตยสาร และวิทยุกระจายเสียง ขณะที่ส่ือ
โฆษณาในโรงภาพยนตรเร่ิมไมไดรับความนิยม อันเนื่องมาจากพัฒนาการของสื่ออ่ืนๆโดยเฉพาะ
ส่ือวิทยุโทรทัศนนั่นเอง (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 

 
อยางไรก็ดี ในชวงนี้ยังไมมีการวางแผนในเรื่องสื่อ แมจะมีแผนกมีเดียเกิดขึ้นแลว แตก็มี

หนาที่หลักในการซื้อส่ือ มิไดใหบริการในการวางแผนสื่อแตอยางใด โดยพบวา บริษัทโฆษณาจะ
เปนผูแนะนําวา ลูกคาควรใชส่ือใด ราคาเทาใด โดยจัดสรรตามงบประมาณที่มีอยู เชน บริษัท  
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ดีทแฮลมจะเหมาเวลาโฆษณาของรายการหนึ่งทั้งรายการ แลวจึงจัดสรรแบงขายใหกับลูกคาแตละ
ราย ซึ่งในชวงนี้จะมีการชิงไหวชิงพริบกันในเรื่องการซื้อส่ือ ผูใดที่สามารถซื้อเวลาโปรแกรมดีๆได  
ก็จะเปนผูไดเปรียบ (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 

 
สภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

การโฆษณาในยุคกาวกระโดดนี้มีการพัฒนาอยางรวดเร็วและเริ่มกลายเปนวิชาชีพที่ผูคน 
รูจักและใหความสนใจมากยิ่งขึ้น (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) มีสภาพการแขงขันสูงขึ้น  
แตถึงกระนั้น งานโฆษณาในชวงนี้ก็มีเพียงพอสําหรับบริษัทโฆษณาแทบทุกแหง การแขงขันจึงเปน
ไปในลักษณะของการพยายามดึงดูดลูกคาที่มีงบประมาณสูง ซึ่งบริษัทโฆษณาตางชาติจะได
เปรียบกวาบริษัทโฆษณาของคนไทย เพราะมีเงินทุนและระบบการทํางานที่มีความกาวหนา 
มากกวา (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 
 ในดานการประกอบกิจการดานการโฆษณา พบวา สืบเนื่องจากการออกกฎหมายควบคุม
การประกอบธุรกิจของคนตางดาวและพระราชบัญญัติสงวนอาชีพไดสงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลง
ในดานรูปแบบของการบริหารและการเปนเจาของกิจการบริษัทตัวแทนโฆษณา โดยบริษัทตัวแทน
โฆษณาของญี่ปุนทั้งหมดไดเปลี่ยนมารวมทุนกับคนไทยแบบ Joint - ventures สวนบริษัทฝร่ังก็
ตองเพิ่มจํานวนผูถือหุนชาวไทยใหมากขึ้นจนครบอัตราสวนตามที่กฎหมายกําหนด คือมีทุนของคน
ตางดาวไมเกินกึ่งหนึ่ง ยกเวนแตบริษัทโฆษณาของสหรัฐอเมริกาซึ่งอยูภายใตความผูกพันของ 
สนธิสัญญาทางไมตรีและความสัมพันธทางเศรษฐกิจระหวางสหรัฐอเมริกากับราชอาณาจักรไทย 
ซึ่งลงนามกันที่กรุงเทพฯในวันที่ 29 พฤษภาคม พ.ศ. 2509 และใหสัตยาบันกันที่กรุงวอชิงตันใน 
วันที่ 8 พฤษภาคม พ.ศ. 2511 โดยผลของสนธิสัญญานี้ทําใหคนอเมริกันหรือบริษัทอเมริกันมีสิทธิ
เทียบเทาคนไทยหรือบริษัทไทยในการประกอบธุรกิจทุกประเภทในประเทศไทย ทั้งนี้ ไมมีผลบังคับ
ใชในกิจการอื่นๆตามขอกําหนดที่ฝายไทยสงวนสิทธิ์ไว อาทิ การคมนาคมขนสง การธนาคารที่
เกี่ยวกับการหนาที่รับฝากเงิน เปนตน  
 
 จากมาตรการทางกฎหมายนี้เอง เปนสาเหตุใหบรรดาผูจัดการชาวตางชาติเร่ิมหายหนาไป
จากวงการโฆษณา โดยมีผูจัดการชาวไทยเขามาแทนที่มากขึ้น นักโฆษณาชาวไทยบางคนก็ 
ลาออกจากบริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดใหญของตางชาติและมาตั้งบริษัทตัวแทนโฆษณาของ 
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ตนเอง เชน คุณปริศนา บุญสินสุข ตั้งบริษัท Paterson and Partners โดยรวมกับบริษัทแมจาก
ประเทศออสเตรเลีย เปนตน จากนั้นก็มีบริษัทตัวแทนโฆษณาของไทยเปดดําเนินกิจการตามมาอีก
หลายบริษัท เชน ประกิตแอนดแอสโซซิเอทส จํากัด เปนตน ซึ่งสงผลไปถึงการขยายตัวของบริษัท 
ผูผลิตงานโฆษณาดวย (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527)  
 
 แมมาตรการดังกลาวจะเอื้อประโยชนตอการประกอบอาชีพดานการโฆษณาของคนไทย 
แตกระนั้น ในยุคสมัยนี้ ยังมีหนวยงานอื่นๆของรัฐที่เขามามีบทบาทควบคุมการดําเนินกิจการดาน
การโฆษณาอยางใกลชิด ไมวาจะเปนคณะกรรมการการบริหารวิทยุกระจายเสียงและวิทยุ 
โทรทัศน (กบว.) ซึ่งเกิดขึ้นตามระเบียบวาดวยวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน ป พ.ศ. 2518 
และมีผลบังคับใชตั้งแตวันที่ 2 ตุลาคมในปเดียวกัน หรือสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
(Food and Drug Administration: FDA) ซึ่งขึ้นกับกระทรวงสาธารณสุข ก็เปนอีกหนวยงานหนึ่งที่
มีอํานาจหนาที่ควบคุมดูแลการโฆษณาเชนกัน (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) ดังนั้นในยุคนี้ 
นักโฆษณาจึงตองใชความพยายามมากพอสมควรในอันที่จะตอสูเพื่อสรางความเขาใจกับภาครัฐ 
(สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
 
 แมการควบคุมของภาครัฐจะเปนอุปสรรคตอการดําเนินงานดานการโฆษณาบาง แตถึง
กระนั้น ก็ยังมีอีกปจจัยหนึ่งที่เปนแรงผลักดันใหนักโฆษณาพยายามสรางสรรคผลงานที่มีคุณภาพ
ออกมาอยางตอเนื่อง นั่นก็คือ การถือกําเนิดของการจัดงานแจกรางวัล Tact Awards หรือช่ือเต็ม
วา Top Advertising Contest of Thailand Awards ในป พ.ศ. 2519 โดยความรวมมือของกลุม 
นักวิชาการดานการโฆษณาจาก 2 สถาบันคือ คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และคณะบริหารธุรกิจ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร ทั้งนี้ มี 
วัตถุประสงคเพื่อสงเสริมใหการโฆษณามีความรับผิดชอบตอสังคม ตลอดจนเปนการยกระดับ
มาตรฐานการโฆษณาในประเทศใหสูงขึ้น ตอมาในปที่ 4 นักวิชาการจากคณะมัณฑนศิลป 
มหาวิทยาลัยศิลปากรจึงไดเขารวมดวย โดยมีสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย และบุคคล
จากหลายฝายหลายวงการใหการสนับสนุนตลอดมา (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527)   
 
 ในดานบุคลากรดานการโฆษณา พบวา ในยุคนี้บุคลากรแทบทั้งหมดเปนคนไทยซึ่ง 
สวนใหญยังมิใชผูสําเร็จการศึกษาในสาขาการโฆษณาโดยตรง อาทิ คนที่จบการศึกษาในสาขา 
อักษรศาสตรมาเปนผูเขียนขอความโฆษณา (Copywriter) เปนตน โดยอาศัยการเรียนรูจากการ
ทํางาน อยางไรก็ดี ในตําแหนงผูบริหารและตําแหนงใหญๆสวนมากยังคงเปนชาวตางชาติ  
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สวนในดานโครงสรางการบริหารและการใหบริการ พบวา การที่มีบริษัทตัวแทนโฆษณา
ตางชาติเขามาเปดดําเนินงานในประเทศไทยมากขึ้นนั้น ยอมเปนการนําระบบและรูปแบบของ
บริษัทที่มีความเปนมาตรฐานเขามาสูระบบการทํางานโฆษณาในประเทศไทย ดังนั้น ในยุคนี้บริษัท
ตัวแทนโฆษณาจึงมีการแบงแยกเปนแผนกตางๆ 4 แผนกตามมาตรฐานอยางชัดเจนยิ่งขึ้น กอปร
กับแตละแผนกเริ่มมีจํานวนบุคลากรเพิ่มมากขึ้นดวย และในชวงเวลาเดียวกันนี้เอง นอกเหนือไป 
จากงานโฆษณาที่เปนบริการหลักแลว พบวา เร่ิมมีการใหบริการดานอื่นๆเพื่อสนองตอบความ
ตองการของลูกคาอีกดวย เชน บริการจัดแจกสินคาตัวอยาง (Sampling) ใหกับลูกคา บริการทํา
การวิจัยแบบงายๆ เปนตน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 

 
ดวยเหตุที่อุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโตอยางรวดเร็ว ลูกคาในยุคกาวกระโดดนี้จึงมี

จํานวนเพิ่มมากขึ้น อีกทั้งมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิดตางๆทางการตลาดเพิ่มมากขึ้น สง
ผลใหพวกเขาเหลานั้นตระหนักถึงคุณคาและความสําคัญของการโฆษณาเพิ่มมากขึ้นดวยเชนกัน 
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)      
  
ยุคพัฒนาสูมาตรฐานสากล พ.ศ. 2520 - 2530   
 
สภาพทั่วไป 
 
 ประเทศไทยไดรับผลกระทบจากวิกฤตการณน้ํามันครั้งที่ 2 ประมาณป พ.ศ. 2522 ซึ่งมี
ความรุนแรงกวาวิกฤตการณคร้ังแรก จากการที่ราคาน้ํามันในตลาดโลกเพิ่มข้ึนจากระดับ 13.2 
ดอลลารสหรัฐฯตอบารเรลในป พ.ศ. 2520 สูระดับ 40 ดอลลารสหรัฐฯตอบารเรล ในป พ.ศ. 2523 
สงผลกระทบในวงกวางและทําใหเกิดภาวะการขาดดุลการคาและภาวะเงินเฟออยางรุนแรงใน
ประเทศอุตสาหกรรมชั้นนําของโลก ธนาคารกลางของประเทศตางๆจึงจําเปนตองดําเนินนโยบาย
การเงินอยางเขมงวด สงผลใหอัตราดอกเบี้ยเพิ่มสูงขึ้นและกดดันใหเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่ว
โลก การคาขายระหวางประเทศและการลงทุนตกอยูในภาวะชะงักงันในชวงระหวางป พ.ศ. 2523 
และ พ.ศ. 2524 
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 ภาวะเศรษฐกิจตกต่ําของโลกในชวงวิกฤตการณน้ํามันครั้งที่ 2 นี้ ผนวกกับภาวะตกต่ําของ
ราคาสินคาเกษตรในโลก สงผลกระทบตอเสถียรภาพทางเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาโดย
ทั่วไป รวมถึงประเทศไทยที่ตองเผชิญกับมรสุมทางเศรษฐกิจอยางหนัก ทําใหตองมีการเพิ่มภาษี
สินคานําเขาหลายชนิด ตนทุนการผลิตสูงขึ้น เงินบาทถูกลดคาลง มีการควบคุมราคาสินคาและ
เครดิตทางการเงินอยางเขมงวด ในทางตรงกันขาม อุตสาหกรรมการโฆษณากลับมีปริมาณเงิน
หมุนเวียนเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ และการทํางานของบริษัทตัวแทนโฆษณาก็ไดรับความเชื่อถือจากลูกคา
มากขึ้นตามลําดับ จึงกลาวไดวา อุตสาหกรรมการโฆษณาเจริญเติบโตอยางรวดเร็วสวนทางกับ 
อุตสาหกรรมประเภทอื่น ทั้งนี้เปนเพราะบริษัทการคาตางก็หันมาทุมเทงบประมาณในดานโฆษณา
มากขึ้น ดวยหวังวา การโฆษณาจะชวยใหสินคาและบริการของตนยังคงขายไดในตลาดตอไป  
อันเปนการประคับประคองบริษัทของตนใหสามารถอยูรอดพนวิกฤตการณไปได  
 
 แตแลวในป พ.ศ. 2526 - 2528 เปนปที่เศรษฐกิจไทยดิ่งลงต่ําอยางหนักจนนาใจหาย โดย
เฉพาะอยางยิ่งในป พ.ศ. 2527 ธุรกิจการโฆษณาไดรับผลกระทบอยางรุนแรงจนถึงกับมีบริษัท 
ตัวแทนโฆษณาบางบริษัทปดตัวลง บางบริษัทตองลดเงินเดือนลง หรือบางบริษัทตองปลด
พนักงานออกบางสวนเพื่อใหตัวเองอยูรอด ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาระดับยักษใหญของเมือง
ไทยบางบริษัทยอมแบกรับภาระทั้งหมดไว เพื่อรออนาคตอันสดใสในวันขางหนา 
 
 วิกฤตการณคร้ังนี้ดําเนินตอเนื่องกันมาประมาณ 3 ป เศรษฐกิจไทยจึงไดกระเตื้องขึ้น และ
ในจังหวะนี้เอง บริษัทโฆษณาระดับยักษใหญตางก็จองมาเปดบริการและหาผูลงทุนรวมกับบริษัท
โฆษณาของคนไทย (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 
การใชสื่อ 
 
 ยุคพัฒนาสูมาตรฐานสากลนี้ ส่ือตางๆมีการขยายตัวรวดเร็วอยางเห็นไดชัด ซึ่งเปนผลมา
จากการขยายตัวและการพัฒนาของการสื่อสารและการคมนาคมตางๆ ตลอดจนรูปแบบการ
ดําเนินชีวิตของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป กลาวคือ แตเดิมผูคนจะกระจุกตัวอยูในกรุงเทพฯ คร้ัน
ตอมาไดเร่ิมขยายตัวออกไปตามชานเมือง ส่ือตางๆจึงไดรับการพัฒนาใหมีขอบเขตการเขาถึงได
สะดวกและกวางขวางขึ้น อาทิ ส่ือวิทยุโทรทัศนเร่ิมมีการสงสัญญาณผานดาวเทียม ระบบการพิมพ
ที่มีพัฒนาการอยางเห็นไดชัด โดยเฉพาะเมื่อมีการหลั่งไหลเขามาของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร  
การจัดพิมพจึงเปนไปอยางสะดวก รวดเร็ว และสวยงามขึ้นกวาเดิม สงผลใหวงการนิตยสารเริ่ม
ขยายตัวและกลายเปนสื่อที่ไดรับความสนใจมากขึ้น มีการเปดหนังสือข้ึนมากมายเพื่อรองรับตลาด 
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ผูอานที่มีจํานวนเพิ่มมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็ไดเกิดการแบงแยกกลุมผูอานออกเปนกลุมตางๆ
อยางเฉพาะเจาะจงอีกดวย  
 

ดังนั้น ภาพรวมของสื่อในยุคนี้ก็คือ ส่ือตางๆลวนไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น ดวยสามารถ
เขาถึงผูรับสารไดดีกวาเดิม สงผลใหอัตราคาสื่อโฆษณาพุงสูงขึ้น เกิดการแขงขันในการซื้อส่ือข้ึน 
โดยเฉพาะสื่อวิทยุโทรทัศนและหนังสือพิมพยักษใหญที่ทั้งมีราคาแพงและหาซื้อไดยาก ทั้งนี้ ภาวะ
ดังกลาวไดกอใหเกิดแนวคิดในเรื่องการใชส่ือทดแทนขึ้น (ไกรฤทธิ์ บุญยเกียรติ, 2542, อางถึงใน  
ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) เชน ส่ือโฆษณากลางแจง (Out of Home) ที่ไดรับการพัฒนา 
รูปแบบขึ้นอีกหลายชนิด ไมวาจะเปนโฆษณาตามปายหยุดรถประจําทาง โฆษณาตามสถานี 
รถโดยสาร สถานีอากาศยาน สถานีรถไฟ ปายโฆษณากลางแจงหรือบิลบอรดที่มีเนื้อที่โฆษณา
ขนาดใหญตามสี่แยกและถนนสายสําคัญๆ รวมไปถึงปายโฆษณาเคลื่อนที่ซึ่งไดรับความสนใจใน
ยุคนี้คือปายโฆษณาขางรถยนตโดยสารประจําทาง เปนตน (คนโฆษณา, 2527) 
 
สภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณา 
 
 แมวาเศรษฐกิจของประเทศไทยในระยะนี้จะเกิดอาการซวนเซอันเนื่องมาจากวิกฤตการณ
น้ํามันครั้งที่ 2 แตสําหรับอุตสาหกรรมการโฆษณากลับเจริญรุดหนาไปอยางรวดเร็ว อีกทั้งเริ่มกาว
เขาสูความเปนมาตรฐานมากขึ้น ทั้งนี้ เนื่องมาจากการอัดเม็ดเงินเขาสูตลาดโฆษณาเพื่อผลักดัน
ใหมีการบริโภคสินคาใหมากขึ้น และเมื่อเศรษฐกิจเริ่มดีข้ึนก็เกิดมีการขยายตัวทางธุรกิจอยาง 
รวดเร็ว เปนผลใหบริษัทโฆษณาตางชาติพากันเขามาเปดบริการและเล็งหาผูรวมลงทุนกับบริษัท
โฆษณาของคนไทย ดวยเหตุผลที่วา  

1. รัฐบาลยังคงสรางความอุนใจแกผูลงทุนไดดีอยู  
2. ประเทศไทยมีความเปนประชาธิปไตยและมีการพัฒนาประเทศอยางตอเนื่อง  
3. เมื่อเทียบเศรษฐกิจในประเทศแถบอาเซียนดวยกันแลว ถือวาประเทศไทยมีความ 

มั่นคงกวา 
4. บริษัทโฆษณาขนาดใหญมุงขยายเครือขายไปทั่วโลกเพื่อรองรับในดานบริการ 
5. ลูกคาระดับอินเตอรเร่ิมมาเปดดําเนินการในเมืองไทย บริษัทโฆษณายักษใหญจึง 
      จําเปนตองติดตามมาใหบริการ 
6. การเพิ่มจํานวนประชากรของไทยกอใหเกิดกําลังซื้อที่สูงขึ้น 
7. เปนการรวมลงทุนกับผูมีประสบการณและยังสรางภาพลักษณที่ดีใหแกบริษัท 
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8. การทํางานเปนทีมเวิรคของเครือขายเอเซีย - แปซิฟคและเครือขายทั่วโลกคลองตัวขึ้น  
9. คนไทยมีประสบการณมากพอที่จะรวมทุนกับบริษัทโฆษณาตางประเทศไดแลว 
 
ดวยเหตุผลขางตน บริษัทโฆษณายักษใหญของโลกจึงไดมาเปดดําเนินกิจการโฆษณา 

กันอยางคับค่ัง บางก็เปดดําเนินการเอง บางก็รวมลงทุนกับบริษัทของคนไทย เชน บริษัทดีดีบี 
นีดแฮลมเวิลดไวด บริษัทดามาสดแอ็ดเวอรไทซิ่ง บริษัทได - อิจิ คิคากุ (ประเทศไทย) เปนตน  
ขณะเดียวกัน บริษัทโฆษณาของคนไทยก็เร่ิมกอต้ังกันมากขึ้นดวยเชนกัน (รายงานประจําป
สมาคมโฆษณา, 2539)  
 
 ดานสภาพการแขงขัน พบวา หลังจากป พ.ศ. 2520 เปนตนมา อุตสาหกรรมการโฆษณามี
การแขงขันกันมากขึ้น ทั้งการแขงขันในดานการแสวงหาตัวบุคลากรที่จะเขามาทํางาน ถึงขนาดมี
การประมูลตัวบุคลากร ตลอดจนการแขงขันเพื่อแยงชิงลูกคา ทั้งเพื่อรักษาลูกคาเดิมเอาไว และ
เพื่อแสวงหาลูกคาใหม ดังนั้นในระยะนี้ จึงเกิดการ pitch งานขึ้น ซึ่งจะทําใหลูกคาเปนฝายที่ไดรับ
ผลประโยชนสูงสุด เพราะไดเลือกงานที่มีคุณภาพและพอใจสูงสุด   
 

ในแงบุคลากร หลังจากที่คนไทยไดส่ังสมประสบการณจากการทํางานกับชาวตางชาติ 
ในระยะเริ่มแรก สงผลใหพวกเขาเหลานั้นมีความรูมากขึ้น และมีบทบาทในบริษัทมากขึ้น พนักงาน
ในบริษัทแทบทั้งหมดเปนคนไทย บรรดาบุคลากรคนไทยที่เขามาทํางานตั้งแตชวงแรกๆก็ไดรับการ
เลื่อนตําแหนงขึ้นเปนผูบริหารแทบทั้งสิ้น นอกจากนี้พบวา ยังมีบุคลากรที่มีความสามารถเขามา
ทํางานในวงการโฆษณามากมาย รวมไปถึงคนทํางานรุนใหมที่ไดรับการศึกษาทางดานโฆษณามา
โดยตรง ทั้งนี้เพราะมีการเปดการเรียนการสอนวิชาโฆษณาตามสถาบันการศึกษาตางๆหลายแหง 
กอปรกับอาชีพโฆษณาเริ่มเปนที่นิยม ทําใหมีผูคนสนใจเรียนและเขามาทํางานดานนี้กันมากขึ้น 

 
โครงสรางการบริหารและการใหบริการเปนอีกประเด็นหนึ่งที่แสดงใหเห็นถึงความเติบโต

ของอุตสาหกรรมการโฆษณาในยุคนี้ โดยพบวา ดวยบริษัทมีการขยายตัว ทําใหแผนกมาตรฐานทั้ง 
4 แผนกของแตละบริษัทเริ่มมีการขยายตัวใหญข้ึน และมีบุคลากรในแตละแผนกมากขึ้น การวิจัย
เร่ิมเขามามีบทบาทสําคัญในข้ันตอนการวางแผนงานโฆษณา และเริ่มมีการใหบริการดานอื่นๆ
นอกเหนือจากการโฆษณาอยางชัดเจน เชน บริษัทลินตาสเปดแผนกวิจัยผูบริโภค  
บริษัท โอกิลวี่ แอนด เมเธอร (ประเทศไทย) จํากัด เปดแผนกการประชาสัมพันธ แผนกวิจัย  
และเริ่มใหบริการดานไดเร็กมารเก็ตติ้ง เปนตน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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ในระยะเดียวกันนี้ ลูกคาที่ใชบริการบริษัทตัวแทนโฆษณาก็มีจํานวนเพิ่มมากขึ้นอยาง 
รวดเร็ว อีกทั้งมีการเปลี่ยนแปลงไปจากยุคสมัยกอนอยางเห็นไดชัด กลาวคือ ลูกคามีความทันสมัย
มากขึ้น เร่ิมมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการโฆษณาและการตลาดที่เปนรูปแบบสากลมากขึ้น 
อาทิ มีชั้นเชิงทางการตลาดที่จะหาวิธีเขาถึงและชนะใจผูบริโภค (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
เปลี่ยนจากที่เคยตองการผลตอบแทนในระยะสั้น มาเปนตองการผลตอบแทนในระยะยาว หรือ
ตองการสรางชื่อสินคาใหติดตลาดเปนเวลานาน เปนตน (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 

สวนลักษณะของการโฆษณาในยุคสมัยนี้ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาวไววา 
โดยรวมผลงานมีความคิดสรางสรรคมากขึ้น มีกระบวนการผลิตที่ทันสมัยขึ้น โดยเฉพาะภาพยนตร
โฆษณาทางวิทยุโทรทัศนที่พบวา การตัดตอมีศิลปะสมัยใหม ไมนาเบื่อเหมือนยุคแรกๆ ทําให 
รูปแบบการโฆษณาเต็มไปดวยความสวยงาม ซึ่งอาจเนื่องมาจากการที่ยุคสมัยนี้มีบริษัทผลิตงาน
โฆษณาฝมือดีเกิดขึ้นหลายแหงนั่นเอง 
 

ยุคสมัยนี้ มีหนวยงานสําคัญที่มีบทบาทในการควบคุมดูแลการโฆษณาเกิดขึ้นอีก นั่นคือ 
สํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภค (สคบ.) ซึ่งตราเปนพระราชบัญญัติประกาศใน 
ราชกิจจานุเบกษาเมื่อวันที่ 4 พฤษภาคม พ.ศ. 2522 โดยมีนโยบายหลักในการคุมครองผูบริโภคใน
การซื้อสินคาและบริการใหไดรับความปลอดภัย เปนธรรม และประหยัด ตลอดจนทําหนาที่ควบคุม
ดูแลมิใหการโฆษณากลาวอางเกินจริง หลอกลวง หรืออ่ืนๆที่เปนไปในลักษณะลิดรอนผูบริโภค 
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527)  
 

นอกจากนี้ เหตุการณสําคัญอีกประการหนึ่งที่ถือกําเนิดขึ้นในยุคนี้อันเปนเครื่องแสดงถึง
พัฒนาการของอุตสาหกรรมการโฆษณา และมีความสําคัญตอคนในวงการโฆษณาจวบจนปจจุบัน
ไมแพ TACT AWARDS คือ ในป พ.ศ. 2528 ไดมีการรวมตัวกันของครีเอทีฟตั้งสมาคมผูกํากับศิลป
บางกอก จัดประกวด BAD AWARDS ที่เนนผลงานทางดานความคิดสรางสรรคและการผลิตเปน
หลัก โดยงานดังกลาวเปนเวทีใหเกิดการแขงขันและพัฒนางานโฆษณาในประเทศไทยกอนเขาสู
การประกวดในระดับนานาชาติ อีกทั้งยังเปนเวทีของเด็กรุนใหมที่จะเขาสูวงการกับโครงการ 
Junior TACT AWARDS และ BAD Junior รวมถึงเวิรคช็อปตางๆในการผลักดันคนโฆษณารุนใหม
ที่มีฝไมลายมือเขาสูวงการ ซึ่งนักโฆษณาระดับผูบริหารหลายทานในปจจุบันก็เคยผานเวทีเหลานี้ 
(สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
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ยุคเฟองฟูของอุตสาหกรรมการโฆษณา พ.ศ. 2530 - 2540 
 
สภาพทั่วไป 
 
 เมื่อเร่ิมเปดศักราชของยุคนี้ ประมาณป พ.ศ. 2531 จนถึง พ.ศ. 2533 อาจถือไดวาเปนยุค
ทองของเศรษฐกิจไทยก็วาได ทั้งนี้พบวา ในชวงนี้อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจโดยเฉลี่ยสูงถึง 
11.5 ตอป และดวยอัตราการขยายตัวที่สูงที่สุดในโลกนี้ทําใหประเทศไทยเปนที่กลาวขวัญถึงใน
บรรดานักลงทุนตางชาติ จนมีผูเรียกยุคนี้วา เปนยุคแหง “Thailand fever” และมีการกลาวขวัญวา 
ประเทศไทยจะไดเปนเสือตัวที่ 5 ของเอเชีย ซึ่งจะสามารถพัฒนาเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมไลหลัง
เสือ 4 ตัวแรก อันไดแก ไตหวัน ฮองกง สิงคโปร และเกาหลีใต 
 
 แมการไหลเขาของเงินลงทุนโดยตรงจากตางประเทศจะชวยใหเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม 
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการสงออกสามารถพัฒนาไปไดอยางรวดเร็ว อีกทั้งยังชวยใหเกิดการวา
จางและการเพิ่มข้ึนของรายไดตอหัวในอัตราสูงก็ตาม แตผลของการพัฒนาไดกอใหเกิดผล 
ขางเคียงทางลบในหลายๆดาน อาทิ การแขงขันแยงชิงทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัด ไมวาจะเปน 
ที่ดิน แรงงาน วัตถุดิบ ซึ่งทําใหราคาปจจัยการผลิตเหลานี้พุงตัวสูงขึ้นอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะ
อยางยิ่งอัตราคาจางแรงงาน หรือการพัฒนาสิ่งกอสรางพื้นฐานของไทยไมสามารถที่จะรองรับการ
ขยายตัวอยางรวดเร็วของเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม หรือจะเปนผลขางเคียงที่มาในรูปของปญหา
เสถียรภาพทางดานเศรษฐกิจ เพราะถึงแมวาการสงออกของไทยในชวงป พ.ศ. 2528 - 2538 จะ
สามารถขยายตัวอยางรวดเร็ว แตการนําเขาก็เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วเชนกัน เพราะไทยจําเปนตองนํา
เขาสินคาประเภททุนและวัตถุดิบเปนจํานวนมาก เพื่อมาตอบสนองตอการลงทุนขยายการผลิต
ภาคอุตสาหกรรมภายในประเทศ 
 
 ปญหาอันสืบเนื่องมาจากการขยายตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจในลักษณะฟองสบูนี้ สง
ผลใหผลการดําเนินงานและผลกําไรของธุรกิจเอกชนโดยสวนรวมเพิ่มข้ึนในอัตราเรง และทําให 
นักลงทุนและนักธุรกิจไทยในยุคนี้มีความเชื่อมั่นสูงและมองสภาวะเศรษฐกิจในลักษณะที่สวยหรู
เกินความเปนจริง ดวยเหตุผลนี้ ผูประกอบการและนักลงทุนจึงไดลงทุนขยายกิจการเดิม และ 
ลงทุนในกิจการใหมๆในลักษณะที่เกินตัว โดยระดมเงินทุนทั้งจากการกูยืมผานสถาบันการเงินทั้ง
จากในและตางประเทศ ตลอดจนระดมจากตลาดหลักทรัพยที่มีสภาพคลองสูงและมีขนาดใหญข้ึน 
ทั้งจากการเพิ่มข้ึนของราคามูลคาหุนและการเขามาจดทะเบียนซื้อขายในตลาดหลักทรัพยของ
บริษัทใหมๆ เงินทุนเปนจํานวนมากไดถูกจัดสรรเพื่อการลงทุนในภาคอสังหาริมทรัพย ซึ่งสงผลให
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ราคาที่ดินโดยเฉพาะในเขตเมืองใหญๆสูงขึ้นเปนทวีคูณ การพัฒนาอสังหาริมทรัพยโดยไมคํานึงถึง
ความเปนไปไดของโครงการ ทําใหอุปทานของที่อยูอาศัยและอาคารสํานักงานมีมากเกินความ
ตองการที่แทจริง ซึ่งปญหานี้ปรากฏใหเห็นชัดขึ้น โดยเฉพาะในชวงป พ.ศ. 2538 - 2540 ที่บริษัท
พัฒนาอสังหาริมทรัพยไมสามารถบริหารสภาพคลองได และไมสามารถจายดอกเบี้ยและเงินตนให
แกสถาบันการเงินตางๆตามระยะเวลาที่กําหนดไว ปญหาดังกลาวไดทวีความรุนแรงขึ้นตามลําดับ 
และในที่สุด ไดมีผลทําใหระบบการเงินของไทยถึงขั้นปนปวนและเขาสูข้ันวิกฤติ บริษัทเงินทุน
หลายแหงขาดสภาพคลองและลมละลาย 
 
 จนในป พ.ศ. 2539 นับเปนปแหงการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญที่สุดของเศรษฐกิจไทยในชวง
ทศวรรษที่ผานมา การเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศที่เคยมีอัตราเฉลี่ยสูงถึงรอยละ 9 ไดกลับลด
ระดับลงอยางรวดเร็ว ประเทศไทยเริ่มประสบปญหาการแขงขันในระบบเศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะ
ประเทศในกลุมกําลังพัฒนาที่กาวตามหลังไทยมาอยางกระชั้นชิด เชน จีน อินโดนีเซีย และ 
เวียดนาม สงผลใหมูลคาการสงออกของไทยลดลงมาก นอกจากนี้ ปญหาการขาดดุลบัญชีเดิน
สะพัดของประเทศก็ไดกลายเปนปญหาสําคัญยิ่งที่กระทบตอเสถียรภาพของเศรษฐกิจไทย จนในที่
สุด (บริษัทเงินทุนหลักทรัพยมหาธนกิจ จํากัด (มหาชน), 2540) ปจจัยตางๆนําไปสูการประกาศลด
คาเงินบาทหรือปรับเปลี่ยนระบบการแลกเปลี่ยนเงินตราจากระบบตะกราเปนระบบลอยตัว 
(Manage Float) เมื่อวันที่ 2 กรกฎาคม พ.ศ. 2540 หลังจากที่ใชระบบเดิมมาถึง 13 ป 
(ดุษฎี นิลดํา, 2540)  
 
การใชสื่อ 
 
 ในยุคสมัยนี้เกิดการแยงชิงเวลาโฆษณากันอยางรุนแรง โดยสื่อวิทยุโทรทัศนยังคงเปนสื่อ
หลักและมีราคาสูงขึ้นหลายเทาตัว รองลงมาคือส่ือวิทยุกระจายเสียง โดยเฉพาะประมาณป  
พ.ศ. 2535 เปนชวงที่ธุรกิจวงการเทปเพลงเติบโตอยางรวดเร็ว สงผลใหมีการโปรโมตเทปเพลงทาง
วิทยุกระจายเสียงกันมาก  
 
 ขณะเดียวกันก็พบวา หนังสือพิมพยังคงไดรับความนิยมสูง เชนกันกับนิตยสารที่เร่ิมมี
ความหลากหลายของแนวหนังสือมากขึ้น โดยมีการผลิตหนังสือออกมาเพื่อคนอานเฉพาะกลุม
มากขึ้นอยางเห็นไดชัด สวนสื่อโฆษณากลางแจงอื่นๆก็ยังคงไดรับความนิยม และมีพัฒนาการใน
ดานความหลากหลายมากขึ้นตามลําดับ  
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ในทางตรงกันขาม ในชวงตนและกลางยุค 2530 - 2540 ส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตรกลับ
ไดรับความนิยมลดนอยลง ทั้งนี้อาจเปนเพราะการเติบโตของสื่อวีดิทัศนนั่นเอง  
 

ในชวงเวลาเดียวกันนี้ ยังไดเกิดสื่อใหมๆและแนวคิดในเรื่องสื่อที่มีความแปลกใหมอีก 
มากมาย เชน เคเบิ้ลทีวี คอมพิวเตอรออนไลน อินเตอรแอ็กทีฟมีเดีย มัลติมีเดีย โดยเฉพาะ
อินเตอรเน็ตซึ่งเริ่มไดรับความนิยมเปนอยางมากในยุคสมัยนี้ เปนตน  
 

ลักษณะสําคัญทางดานสื่ออีกประการหนึ่งก็คือ ในยุคสมัยนี้ไดเร่ิมมีการใชแนวคิดการ
ตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing) กันบางแลว ทั้งนี้ ก็เพื่อการเขาถึงผูบริโภคไดอยาง
ทั่วถึงและสูงสุดนั่นเอง  

  
นอกจากนี้ ดวยในระยะนี้ การแขงขันดานสื่อโฆษณาสูงมาก และเริ่มมีการซื้อขายใน 

รูปแบบที่เปนสากลมากขึ้น ดังนั้น กลยุทธการวางแผนสื่อโฆษณาโดยมีเดียแพลนเนอร (Media 
Planner) จึงมีบทบาทเพิ่มมากขึ้นอยางเห็นไดชัด (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 
สภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

ในชวงป พ.ศ. 2530 - 2540 กอนจะเกิดภาวะฟองสบูแตก เศรษฐกิจขยายตัวสูงมาก โดย
เฉพาะการเติบโตของธุรกิจบานและที่ดิน ซึ่งตองอาศัยการโฆษณาเปนสําคัญ สงผลใหยุคนี้เปนยุค
ที่อุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโตสูงมาก (โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2533 - 2539) ลูกคามีจํานวนเพิ่ม
มากขึ้น โดยเฉพาะในธุรกิจคาบานและที่ดิน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  

 
นอกจากนี้ พบวา ลูกคาในยุคสมัยนี้มีความเปนสากลมากขึ้น มีความรูมากขึ้น และเขามา

มีสวนเกี่ยวของกับการสรางงานโฆษณามากขึ้น กอปรกับโลกทัศนที่กวางขึ้น ไดเห็นชิ้นงานหรือ
ความกาวหนาของวงการโฆษณาตางประเทศ ทําใหลูกคากลาที่จะรับงานโฆษณาที่มีความแปลก
แหวกแนวมากขึ้น โดยเฉพาะสินคาที่เปดตัวใหมๆ และตองการใหมีคนจําชื่อสินคาหรือตรายี่หอได 
ก็มักจะใชวิธีการนําเสนองานโฆษณาที่มีความแหวกแนว เพื่อใหเปน Talk of the Town 
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ระยะเดียวกันนี้ไดเกิดบริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดเล็กขึ้นอีกมากมาย  ตลอดจนมีการถือ
กําเนิดของบริษัทที่มีความเชี่ยวชาญพิเศษ (Specialist) ในดานตางๆ อาทิ บริษัท โอกิลวี่ แอนด  
เมเธอร (ประเทศไทย) จํากัด เปดบริษัทยอย ไดแก บริษัท โอกิลวี่ แอนด เมเธอร ไดเร็กต (ประเทศ
ไทย) จํากัด บริษัท โอกิลวี่ แอนด เมเธอร พับลิครีเอชั่นส (ประเทศไทย) จํากัด บริษัท รีซัลท  
แอดเวอรไทซิ่ง จํากัด และบริษัท อารททิสทร่ี จํากัด เปนตน ซึ่งเปนการขจัดปญหาการเกิดขึ้นของ
แนวคิด Second Agency ที่ลูกคามักเลือกใชบริการในดานตางๆจากบริษัทตัวแทนโฆษณาหลาย
บริษัท บริษัทตางๆจึงสามารถเจาะกลุมลูกคาเปาหมายไดอยางชัดเจน รวมทั้งใหบริการลูกคาแต
ละรายไดอยางใกลชิดมากขึ้นไมเวนแมแตลูกคาขนาดกลางและขนาดเล็ก  
 
 ในแงบุคลากรดานการโฆษณา พบวา บุคลากรทั้งในตําแหนงผูบริหารและพนักงานแทบ
ทั้งหมดเปนคนไทย และในระยะนี้เองไดเกิดภาวะขาดแคลนบุคลากร เกิดการแยงชิงตัวบุคลากร
ระหวางบริษัทตัวแทนโฆษณา ทําใหคาตัวบุคลากรสูงขึ้นอยางรวดเร็ว ทั้งนี้เนื่องมาจากบุคลากรมี
จํานวนไมเพียงพอตอการรองรับงานที่กําลังขยายตัวของธุรกิจการโฆษณานั่นเอง  
 
 สวนโครงสรางการบริหารและการใหบริการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคนี้ นอกจากจะ
มีแผนกมาตรฐาน 4 แผนกแลว ยังมีการเปดแผนกยอยตางๆเพิ่มมากขึ้น ยกสถานภาพแผนกยอย
ข้ึนมาเปนแผนกใหญเพิ่มมากขึ้น โดยเนนการใหบริการดานขอมูลใหกับลูกคา หรือที่เรียกวา 
Measurement information ทั้งยังมีการขยายลักษณะการใหบริการจากการทําโฆษณามาเปนทํา
การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communications) (ศิริวรรณ  
กุลวงษวาณิชย, 2543) อีกดวย 
 
 สอดคลองกับ ผลการวิจัยของ Anantachart (2001a, 2001b, 2003, อางถึงใน สราวุธ 
อนันตชาติ, 2545) ที่พบวา ในระยะนี้การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานในประเทศไทยกําลัง 
แพรหลายเปนอยางมาก นักการตลาดไทยมีความคุนเคยกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบ 
ผสมผสาน โดยบริษัทการตลาดสวนใหญเห็นวา บริษัทของตนมีการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารการ
ตลาดตางๆ (การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การตลาดทางตรง) บางแลว 
ดวยตระหนักวา การใชการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานจะทําใหการสื่อสารการตลาดของ
บริษัทสอดคลองเปนไปในทิศทางเดียวกัน อีกทั้งยังชวยเพิ่มผลกระทบของการสื่อสารการตลาด
ของบริษัทใหมากขึ้นดวย 
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แตถึงกระนั้น ในชวงทายของยุคสมัยนี้ หรือตนป พ.ศ. 2540 เศรษฐกิจเริ่มชะงักงัน ดวย
เงินบาทลอยตัว น้ํามันลอยตัว การปรับภาษีมูลคาเพิ่ม และอ่ืนๆดังไดกลาวถึงขางตน ไดสงผล
กระทบตออุตสาหกรรมการโฆษณาเชนกัน ดังที่ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาววา  
“…บริษัทตัวแทนโฆษณาตางปรับตัวเพื่อความอยูรอด พรีเซนเตชั่น โปรดักชั่น พีอาร บริษัทวิจัย 
และบริษัทโมเดลลิ่งระดับบ๊ิก ระดับกลาง และระดับเล็ก ทั้งคายอินเตอร ลูกครึ่ง และโลคัลจึงตอง
เรงวางกลยุทธการจัดการและการตลาดกันอยางจาละหวั่น…” บริษัทตัวแทนโฆษณาหลายแหง
พลิกวิกฤติเปนโอกาส หันมาขยายสาขาออกไปตามตางจังหวัด หรือตางประเทศ เชน ในอินโดจีน  
แตอยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมการโฆษณาก็ยังคงไดรับผลกระทบอยางรุนแรงจากวิกฤติเศรษฐกิจ 
เกิดภาวะการแยงชิงตัวบุคลากรอยางหนัก จนอาจเรียกนักโฆษณาในยุคนี้ไดวา “มนุษยทองคํา”  
 

ในขณะที่วงการโฆษณาซบเซา ธุรกิจหนึ่งที่ยังคงไดรับความนิยม ก็คือ บริษัทที่ดําเนินงาน
ดานการประชาสัมพันธ เนื่องจากภายใตงบประมาณอันจํากัด การใชการประชาสัมพันธเปน 
เครื่องมือในการสรางภาพลักษณและสรางการจดจําสินคา นับไดวา เปนการใชงบประมาณที่นอย
มาก เมื่อเทียบกับการใชงบประมาณดานการโฆษณา (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) ดังที่  
สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาววา “บริษัทพีอารที่แข็งแกรงทั้งอินเตอรและโลคัลไมวาจะ
เปนเพรสโก เอ็มดีเค สยามพีอาร หรือพีอารในเอเยนซีที่ลีโอ เบอรเนทท สปาฯ โอกิลวี่ฯ เปนแผนกที่
สรางรายไดเขาบริษัทมากขึ้น สวนกระแสแผนกอื่นๆ ส่ิงนี้เปนจุดหนึ่งที่บริษัทพีอารหลายแหง  
และเอเยนซีทุกคายทุกระดับตระหนักถึง” 
 

ลักษณะของการโฆษณาก็เปนอีกปจจัยหนึ่งที่แสดงถึงความเติบโตของอุตสาหกรรมการ
โฆษณาในยุคนี้ ดังที่ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาวไววา “...รูปแบบการโฆษณาเริ่มตรง
เขาสูกลุมเปาหมายชัดเจน นักโฆษณามีการใชกลยุทธรูปแบบตางๆในการสรางสรรคผลงาน ทั้ง
คอรปอเรตแอด โฆษณาที่เจาะกลุมแมส ผูหญิง ผูชาย เด็ก และวัยรุน” 

  
ระยะเดียวกันนี้เองที่การนําความบันเทิงมาใชในการสื่อสารการตลาด (Entertainment 

Marketing) เริ่มมีบทบาทสําคัญมากขึ้น ดังคํากลาวบางสวนของ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) 
ที่วา “ดนตรี กีฬา สัตว เซ็กส เด็ก ถูกนํามาใชเปนแรงดึงดูดคนดูในยุคเศรษฐกิจฟองสบูฟูฟอง...
การนําเสนอจึงมีรูปแบบที่พัฒนาไปแบบตอเนื่องจากหนังเพลงฮิต การทําทีเซอรแอด มาสูหนังขาว
ดํา ไปสูคอมมีดี้ และ Exaggerate(เกินจริง) ไปจนถึงแซด แฟกเตอร (หนังโฆษณาที่ตรึงคนดูให
อยากรูวาตอนทายขายอะไรหรือหักมุข) รวมทั้งการใชบิ๊กโปรดักชั่นกับหนังบางเรื่องที่มีการทุมงบ
สูงรวม 30 - 40 ลานบาทในการผลิต 
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ในยุคนี้ คอมพิวเตอรกราฟฟกเริ่มเขามามีบทบาทเปนอยางมาก หนังโฆษณาหลายๆเรื่อง
สามารถสรางภาพในจินตนาการใหออกมาเปนจริงได ตางจากโฆษณาในอดีตอยางสิ้นเชิง และ
คอมพิวเตอรกราฟกยังชวยใหบริษัทโฆษณาที่มีงบโปรดักชั่นนอยไดสรางงานตามความคิดไดใน
ราคาไมแพงมากนัก...”   

 
ยุคอุตสาหกรรมการโฆษณาในปจจุบัน พ.ศ. 2540 - ปจจุบัน 
 
สภาพทั่วไป 
 

เร่ิมตนยุคนี้ ประเทศไทยยังคงเผชิญภาวะวิกฤติเศรษฐกิจอยางรุนแรง สืบเนื่องจากปญหา
ภายในโครงสรางสังคมและเศรษฐกิจที่ส่ังสมมาเปนเวลาชานาน โดยเฉพาะอยางยิ่งวิกฤติ
เศรษฐกิจที่ปรากฏขึ้นในชวงกลางป พ.ศ. 2538 ที่เงินบาทมีคาแข็งขึ้นอยางมาก สงผลใหสินคา 
สงออกของไทยมีราคาสูงขึ้นในตลาดโลก การสงออกของไทยจึงเริ่มชะลอตัวลงในปนั้นและถึงกับ
ชะงักงันโดยสิ้นเชิงในป พ.ศ. 2539  
 

ตั้งแตในป พ.ศ. 2539 นี้เอง ประเทศไทยตองแบกรับภาระหนี้สินตางประเทศที่สูงถึง 
90,500 ลานดอลลารสหรัฐ ทุมเทเงินดอลลารจากทุนสํารองทางการไปถึง 6,000 ลานดอลลาร
สหรัฐ และยังกอภาระลวงหนาที่เรียกวา “สว็อป” ไวอีกเปนจํานวนถึง 25,000 ลานดอลลารสหรัฐ 
ขณะที่ทุนสํารองทางการ ณ ส้ินเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2540 มีจํานวนเพียง 32,400 ลานดอลลาร
สหรัฐ ประกอบกับเงินตราตางประเทศยังไหลออกอีกวันละ 400 - 500 ลานดอลลารสหรัฐ ธนาคาร
แหงประเทศไทยจึงจําตองประกาศยอมรับระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัวในวันที่ 2 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2540 ผลก็คือ เงินบาทมีคาตกต่ําลงอยางรวดเร็วจาก 25.84 บาท เปน 55.50 บาท ตอหนึ่ง
ดอลลารสหรัฐ (ดุษฎี นิลดํา, 2540)  

 
ภาวะดังกลาวกอใหเกิดผลเสียหายตามมามากมายไมวาจะเปนเศรษฐกิจภายในประเทศ

เติบโตในอัตราที่ต่ํามาก เกิดปญหาการวางงานครั้งใหญอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นมากอนถึง 2 ลานคน 
ประชาชนแตกตื่นถอนเงินออกจากสถาบันการเงินไทย ภาวะอัตราดอกเบี้ยที่พุงสูงขึ้นอยางไมเคย
ปรากฏมากอน ระบบการเงินสูญเสียสภาพคลองอยางรวดเร็ว ภาคธุรกิจตองเผชิญกับสภาวะขาด
สภาพคลองอยางรุนแรงและตองแบกรับภาระหนี้ตางประเทศจํานวนมหาศาล ถึงขั้นลมละลายปด
กิจการเปนจํานวนมาก เกิดมาตรการขึ้นภาษีมูลคาเพิ่มจากรอยละ 7 เปนรอยละ 10 ยิ่งไปกวานั้น
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เศรษฐกิจไทยยังถูกซ้ําเติมจากมาตรการแกไขปญหาเศรษฐกิจที่ผูกติดมากับเงินกูจากกองทุนการ
เงินระหวางประเทศ (International Monetary Fund - IMF) หรือความพยายามที่จะให 
งบประมาณรัฐบาลป พ.ศ. 2540 / 2541 อยูในภาวะเกินดุลเทากับรอยละ 1 ของผลิตภัณฑมวล
รวมภายในประเทศ รวมถึงปญหาอื่นๆที่เกิดขึ้นตามมาอีกมากมายนับไมถวน จนอาจกลาวไดวา 
ในชวงตนของยุคสมัยนี้หรือในชวง 3 เดือนสุดทายของป พ.ศ. 2541 เศรษฐกิจไทยเขาสูภาวะ 
ถดถอยอยางรุนแรงที่สุดนับแตส้ินสงครามโลกครั้งที่ 2 เปนตนมา  
 

กระทั่งในไตรมาสที่ 2 ของป พ.ศ. 2542 ประเทศไทยก็ไดเร่ิมเขาสูเสถียรภาพและฟนตัว
อยางชาๆนับแตบัดนั้นเปนตนมา โดยรัฐบาลไดดําเนินนโยบายการคลังแบบขาดดุล อัดฉีดรายจาย
เขาสูระบบเศรษฐกิจเพื่อพยุงระดับกิจกรรมและรายไดภายในประเทศในป พ.ศ. 2542 และเพื่อ
กระตุนการฟนตัวทางเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2543 กอปรกับประกาศใชมาตรการแกไขปญหาทั้ง
เฉพาะหนาและระยะยาวอีกหลายประการ ไมวาจะเปนการขอรับความชวยเหลือหรือกูยืมเงินจาก
สถาบันการเงินในตางประเทศเพื่อปรับโครงสรางทางเศรษฐกิจและลดผลกระทบทางสังคมของ
วิกฤติเศรษฐกิจ อาทิ เงินกูจากธนาคารโลก (ใชในกองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคม) ธนาคารพัฒนา
เอเชีย กองทุนเพื่อความรวมมือทางเศรษฐกิจ และเงินกูมิยาซาวา (ใชในมาตรการกระตุนเศรษฐกิจ 
30 มีนาคม พ.ศ. 2542) เปนตน หรือมาตรการที่มุงขจัดปญหาที่ตกคางมาจากความลมสลายของ
ระบบการเงินไทย คือการแกปญหาบริษัทเงินทุน 58 แหงที่ถูกสั่งปดในระหวางวิกฤติ แกปญหา
ทรัพยสินที่ไมกอใหเกิดรายได จัดตั้งโครงการสงเสริมการจางงาน ลดภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา  
ลดอัตราภาษีมูลคาเพิ่ม กระตุนการลงทุนของเอกชน ลดอัตราภาษีศุลกากรสําหรับวัตถุดิบและ
เครื่องจักรนําเขา จัดตั้งกองทุนรวมลงทุนในวิสาหกิจเอกชน จัดตั้งกองทุนเพื่อการฟนฟูเศรษฐกิจ
ไทย (Thailand Recovery Fund) เพื่อลงทุนในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (Small and 
Medium - Sized Enterprises - SMEs) รวมไปถึงมาตรการระยะยาว อาทิ การปรับเปลี่ยน 
โครงสรางทางเศรษฐกิจ ปฏิรูประบบสถาบันการเงิน ปรับเปลี่ยนกฎหมายทางเศรษฐกิจ ปรับ 
โครงสรางภาคอุตสาหกรรมและภาคสงออก ตลอดจนการปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานตางๆ รวมไป
ถึงมาตรการฟนฟูอ่ืนๆอีกมากมาย ดวยมุงหวังที่จะพลิกฟนเศรษฐกิจไทยใหกลับคืนสูสภาวะปกติ
และสามารถเติบโตตอไปได (พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ, 2544) 
 
 ดวยนโยบายและมาตรการตางๆมากมายในการแกไขปญหาของภาครัฐดังกลาว โดย 
เฉพาะอยางยิ่งมาตรการในการลดการรั่วไหลของเงินตราออกสูนอกประเทศ ดวยการผลักดัน 
โครงการ “ไทยทํา ไทยใช ไทยเจริญ” ที่ไดรับความรวมมือจากคนไทยทั้งชาติ ไดสงผลใหประเทศ
ไทยคอยๆฟนตัวอยางชาๆ ปญหาทางเศรษฐกิจคอยๆคลี่คลายและบรรเทาเบาบางลงตามลําดับ  
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เมื่อหมอกควันเริ่มจางลง เศรษฐกิจไทยก็เร่ิมสดใสขึ้น พรอมๆกับการเรงรัดพัฒนาในทุกๆ
ดานโดยมุงเนนใหเกิดความสําเร็จที่สมดุลทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ตลอดจนเพื่อใหเกิด
การพัฒนาที่ยั่งยืน (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 พ.ศ. 2545 - 2549, 2545) 
ในระยะนี้เองที่ประเทศไทยไดกาวเขาสูยุคแหงเทคโนโลยีสารสนเทศ ดวยพลังผลักดันใหมที่สําคัญ 
3 ประการ คือ สภาพของโลกาภิวัตน (Globalization) เทคโนโลยีพลังสูงแบบใหมในระบบดิจิตอล 
(Digitization) และการลดกฎเกณฑทางการคาเพื่อเขาสูระบบการคาที่มีเสรีมากขึ้น 
(Deregulation) ซึ่งไดสงผลกระทบใหทุกๆกิจการไมเวนแมแตกิจการดานการโฆษณาตางตอง 
ปรับตัวใหเขากับเงื่อนไขใหมภายใตส่ิงแวดลอมที่กลายสภาพเปนโลกแหงเศรษฐกิจระบบเปด 
(Global Economy) และโลกไรพรมแดน (Borderless World) (ธงชัย สันติวงษ, 2542)  
 

ชองวางสําคัญที่เกิดขึ้นทามกลางการพัฒนาอยางรวดเร็วในดานเทคโนโลยีนี้ ก็คือ การ
แขงขันทางดานการตลาดที่เปลี่ยนแปลงไปโดยขยายออกทั้งในเชิงลึกและกวาง แนวคิดตางๆทาง
การตลาดเกิดขึ้นมากมายดวยมุงสรางความพึงพอใจสูงสุดใหเกิดกับลูกคาเปนสําคัญ เกี่ยวโยงไป
ถึงการแขงขันดาน ”ประสิทธิภาพ” ที่ซึ่งการจะไดมาขึ้นอยูกับ “การบริหารจัดการ” ทั้งการบริหาร
คุณภาพ (TQM) การรื้อปรับระบบ (Re - engineering) และการรูจักนําเอาเทคโนโลยีที่เกิดขึ้นมาก
มายมหาศาลในยุคนี้ โดยเฉพาะเครือขายอินเตอรเน็ตและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (Electronic 
Commerce - EC) มาประยุกตใช เพื่อใหมิติทางการแขงขันมีครบทุกดาน (ยืน ภูวรวรรณ และ 
สมชาย นําประเสริฐชัย, 2543)  
 

การเปลี่ยนแปลงวิถีความเปนอยูของผูบริโภคเปนคุณลักษณะสําคัญอีกประการหนึ่งที่เห็น
ไดชัดเจนในยุคสมัยนี้ กลาวคือ ปจจุบันผูบริโภคไดรับการศึกษามากขึ้น มีความรูความสามารถ
เพิ่มมากขึ้นอันเปนเครื่องแสดงถึงการมีพื้นฐานชีวิตที่ดีข้ึน มีโครงสรางประชากรที่เปลี่ยนแปลงไป 
คือมีบุตรนอยลง ครอบครัวมีขนาดเล็กลง ขณะที่การบริโภคสินคาและการใชบริการกลับมากขึ้น มี
ความสนใจเปดรับขอมูลขาวสารมากขึ้น และสามารถรับรูขอมูลตางๆไดอยางรวดเร็ว อันเนื่องมา
จากการแพรกระจายของสื่อที่เขาสูพื้นที่ตางๆอยางทั่วถึง ทั้งยังใหความสนใจและตระหนักถึง
สภาพแวดลอมมากขึ้น โดยเฉพาะในเรื่องมลภาวะ (ยืน ภูวรวรรณ และสมชาย นําประเสริฐชัย, 
2543)  
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การใชสื่อ 
 
 วิวัฒนาการของสื่อที่เห็นไดชัดที่สุดในยุคนี้ คือความกาวหนาทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะใน
ชวงหลังเมื่อเกิดนวัตกรรมดานเทคโนโลยีดิจิตอลและแนรโรวคาสติ้ง จึงอาจกลาวไดวา ยุคนี้เปน
ยุคที่ส่ือมีการเติบโตสูงสุดทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน  
(สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) อยางไรก็ดี พบวา ส่ือหลักตางๆยังคงขยายตัวอยางตอเนื่อง ไมวา
จะเปนวิทยุโทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อวิทยุโทรทัศน ดังที่  
สมชาย ชีวสุทธานนท (2547) ไดกลาววา “ส่ือหลักๆยังคงจําเปนสําหรับสินคา ดังนั้น การใช 
งบประมาณดานสื่อ หลักๆยังคงอยูที่ส่ือทีวี 60% จากงบประมาณรวมทั้งหมด เพราะเขาถึงกลุม
ประชาชนไดเร็วและสมบูรณแบบที่สุดทั้งภาพและเสียง ซึ่งปจจุบันมีแนวโนมวาแตละครัวเรือนจะมี
ทีวีมากกวา 1 เครื่อง ขณะที่เครื่องรับก็มีวิวัฒนาการใหมๆมากระตุนใหเกิดการซื้อมากขึ้น เชน 
เทคโนโลยีจอแบน จอแอลซีดี เปนตน”  
 
 ขณะเดียวกันกับที่ส่ือหนังสือพิมพ นิตยสาร และส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตรมีอัตราการ
เติบโตในเกณฑที่สูงมาก ทั้งนี้ เนื่องมาจากพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป คือใชเวลาอยู
นอกบานมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งวันเสาร - อาทิตย ประกอบกับส่ือเหลานี้มีลูกเลนมากขึ้น เปน
ส่ือที่ไมนาเบื่อ จึงเปนอีกทางเลือกสําคัญของผูประกอบการและเจาของสินคา  
(“ส่ือโรงหนังมาแรง,” 2547) 
 
 เชนกันกับส่ือวิทยุกระจายเสียงที่ยังคงไดรับความนิยม หากแตในแงพัฒนาการของการ
โฆษณานั้นกลับพบวา มีการเปลี่ยนแปลงไมมากนัก เนื่องจากสามารถสื่อไดดวยเสียงเทานั้น  
ดังนั้น ส่ิงที่พัฒนาคือ เทคนิคทางเสียง เนื้อหาของบทโฆษณาที่ชวนฟง และมีความสนุกสนานเพิ่ม
มากขึ้น จึงพบวาในยุคนี้ ส่ือวิทยุกระจายเสียงกลายเปนสื่อโฆษณาเสริมมิใชส่ือหลักเหมือนเชนใน
ยุคสมัยแรกๆ (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
 
 วิวัฒนาการสําคัญดานสื่ออีกประการหนึ่งคือ ส่ือโฆษณาประเภทสื่อกลางแจง (Out of 
Home Media) ซึ่งเปนการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารขอความที่มีประสิทธิภาพที่เขาถึงคนใน 
หลากหลายสถานที่ มีการขยายตัวสูงสุดครอบคลุมตลาดทั้งในมุมกวางและมุมลึกอยางที่ไมเคย
ปรากฏมากอน ดวยสามารถตอกย้ําการรับรูของผูบริโภคไดเปนอยางดี ทั้งยังมีราคาถูกกวาการ
โฆษณาในสื่อหลักอีกดวย ตัวอยางสื่อโฆษณากลางแจง อาทิ แผนปายหลากหลายขนาดที่ติดตั้ง
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อยูตามพื้นที่ตางๆ (Ad Shell) เชน ในรถยนต สนามบิน หางสรรพสินคา และที่นิยมอยางมากใน
ปจจุบันคือปายโฆษณาตามพื้นที่รถไฟฟา (“Ad Shell - ตูโทรศัพท - หองน้ํา - ลิฟต ทางรอด 
เอเจนซีหนาใหม - รายเล็ก,” 2547) Telematics เทคโนโลยี Smartcar ซึ่งนักโฆษณาสามารถสง 
ขอมูลการโฆษณาไปยังยานพาหนะที่ผานไปมาได (“ส่ือกลางแจงทรงอิทธิพล,” 2546) ส่ือโมบาย
มารเก็ตติ้ง ที่กําลังมาแรง เชน ทีวีบนมือถือ (TV on Mobile) (“ฟนธงสื่อโมบายฯมาแรง,” 2547) 
สื่อโฆษณาตูโทรศัพท ส่ือหองน้ํา ทีวีเล็กสื่อโฆษณาในลิฟต ทีวีใหญติดตั้งตามสถานที่ตางๆ ส่ือบน
ถังขยะหรือเครื่องชั่งน้ําหนัก และอ่ืนๆอีกมากมาย (“Ad Shell - ตูโทรศัพท - หองน้ํา - ลิฟต ทาง
รอดเอเจนซีหนาใหม -  รายเล็ก,” 2547) 
 
สภาพของอุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

ยุคนี้อุตสาหกรรมการโฆษณายังคงเติบโตเปนอยางมากตอเนื่องจากยุคสมัยที่แลว โดย
เฉพาะอยางยิ่งในป พ.ศ. 2547 ที่อุตสาหกรรมการโฆษณามีมูลคาตลาดรวมเกิน 100,000 ลาน
บาท (“โฆษณาป 47 โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) เปรียบเทียบกับในป พ.ศ. 2543 พ.ศ. 
2544 พ.ศ. 2545 และ พ.ศ. 2546 ที่อุตสาหกรรมการโฆษณามีมูลคาตลาดรวม 51,065.2 / 
53,053 / 61,210 และ 70,000 ลานบาทตามลําดับ ซึ่งลักษณะดังกลาวยอมสงผลใหการแขงขันมี
ความรุนแรงมากยิ่งขึ้น (“ธุรกิจโฆษณาไทย’แหปรับตัวรับตลาดทะลุแสนลาน,” 2546) 

  
ความเติบโตของอุตสาหกรรมการโฆษณาสืบเนื่องมาจากสาเหตุหลายประการ ไมวาจะ

เปนปจจัยสนับสนุนดานเศรษฐกิจที่พบวา เศรษฐกิจมีการฟนตัวและเติบโตมากขึ้นภายหลังผาน
พนวิกฤติคร้ังยิ่งใหญ มีธุรกิจใหมๆเริ่มเปดดําเนินการ ขณะที่ธุรกิจซ่ึงเคยไดรับผลกระทบเริ่มฟนตัว
และเติบโตขึ้นอีกครั้ง โครงสรางแรงงานเริ่มเขาสูสภาวะปกติและมุงเนนการทํางานที่สงเสริม 
คุณภาพชีวิตมากยิ่งขึ้น สงผลใหผูคนมีรายไดมากขึ้น มีกําลังซื้อมากขึ้น (ยืน ภูวรวรรณ และ 
สมชาย นําประเสริฐชัย, 2543) เกิดสินคาและบริการที่เปนนวัตกรรมตางๆที่เกินความคาดหมาย
มากมาย เชน PocketPC การเติบโตของคอนซูเมอรโปรดักสที่มีการแยกเซ็กเมนตอยางชัดเจน รวม
ไปถึงปจจัยในดานการเติบโตและการกระจายตัวของสื่อ ความกาวหนาทางเทคโนโลยีที่ไมเคย
ปรากฏมากอน ตลอดจนพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป เชน มีความรูมากขึ้นอันเนื่องมา
จากไดรับการศึกษาอยางทั่วถึงมากขึ้น มีการเปดรับส่ือมากขึ้น เปนตน (“โฆษณาป 47 โตพรวด
ทะลุหลักแสนลาน,” 2547) หรือจะเปนปจจัยที่เกิดขึ้นในอุตสาหกรรมการโฆษณาเอง อาทิ การรวม
กิจการตางๆ กลาวคือ เปนการที่บริษัทขนาดใหญพยายามที่จะผนวกกิจการรายยอยเขาเปนสวน
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หนึ่งของตนเอง เชน บริษัทโฆษณาระดับ Super Agency คาย WPP ที่ไดเขาควบรวมกิจการที่
ดําเนินงานดานการตลาดและกิจการดานการโฆษณา เปนตน (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
     

ทั้งนี้ทั้งนั้นก็เนื่องมาจากนโยบายของรัฐบาลที่มุงเสริมสรางความเติบโตของเศรษฐกิจ 
ภายในประเทศอยางเห็นไดชัด ดังตัวอยางของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่ไดสราง 
ปรากฏการณใหม เชน เทศกาลสงกรานตจากเดิมที่คนไทยเลนสงกรานตแบบไทยๆ ก็ไดเกิดการ
เปลี่ยนแปลง โดยมีการตกแตงถนนราชดําเนินใหเปนเฟสติวัลขนาดใหญระดับ Worldclass เพื่อ 
ดึงดูดนักทองเที่ยวจากทั่วโลก หรือนโยบายผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางแฟชั่นซึ่งไดสงผล
ใหเกิดกิจกรรมตางๆตามมามากมาย เปนตน (“โฆษณาป 47 โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) 
 

ในทางกลับกัน กฎระเบียบตางๆเกี่ยวกับการโฆษณาที่ภาครัฐทยอยออกมาอยางตอเนื่อง
ก็เปนอุปสรรคตอการดําเนินงานดานการโฆษณาเชนกัน อาทิ ระเบียบการโฆษณาสินคา
แอลกอฮอลและคาเฟอีน ซึ่งแมจะมีการบังคับใชไปแลว แตดูเหมือนวาบริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆ
ยงัคอนขางสับสน และรูสึกมีกรอบขอบังคับที่มากเกินไป หรือนโยบายที่กําลังอยูในระหวาง
พิจารณาของภาครัฐ คือการนําเวลาชวงไพรมไทมมาใหกับรายการเด็ก เปนตน  

 
ไมเพียงแตปจจัยดังกลาวขางตนเทานั้นที่มีอิทธิพลตออุตสาหกรรมการโฆษณา ทั้งนี้ พบ

วา ยุคนี้การโฆษณาผานกิจกรรมในแนวราบหรือ Below the line ซึ่งเพิ่มบทบาทมากขึ้นทุกขณะ
และกลาวไดวาเติบโตมากที่สุดในยุคนี้ เปนสวนหนึ่งที่ทําใหอุตสาหกรรมการเติบโตมากยิ่งขึ้น ดัง
คํากลาวของนักโฆษณาหลายทานที่แสดงใหเห็นถึงบทบาทและความสําคัญที่เพิ่มข้ึนของ Below 
the line อาทิ วิทวัส ชัยปาณี ไดกลาววา “ปจจุบันองคกรธุรกิจหลายๆแหงแบงงบประมาณการทํา
โฆษณาออกเปน Above the line 60% Below the line 40% ดังนั้น ปหนา Below the line จะเปน
อีกสวนหนึ่งที่ทําใหอุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโตยิ่งขึ้นไปอีก” สอดคลองกับ เกรียงไกร  
กาญจนะโภคิน ที่กลาววา “แบรนดที่แข็งแกรงมีเงินทุน อาจจะจัดสรรงบระหวาง Below the line 
กับ Above the line ถึง 50 : 50 ซึ่งจุดนี้เปนจุดเปลี่ยนของวงการโฆษณา” เปนตน (“โฆษณาป 47 
โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) 
 

ขณะที่ สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) ไดกลาวถึงกิจกรรม Below the line ในแงมุมที่
นาสนใจวา ปจจุบันแมอุตสาหกรรมการโฆษณาจะมีการวัดผลที่เปนสถิติแนนอนมากยิ่งขึ้น แต
กลับพบวา กิจกรรม Below the line ที่เกิดขึ้นมากในยุคนี้ ไมสามารถวัดผลที่แนนอนในแงผลของ
การสื่อสารได 
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อยางไรก็ดี ไมวาจะใชการสื่อสารแบบ Above the line หรือ Below the line ก็ดวยมุงหวัง
ที่จะสรางประสบการณเกี่ยวกับตราสินคา (Brand experience) ใหเกิดกับผูบริโภคเปนสําคัญ จึง
พบวา บริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆลวนหันมาใหความสําคัญกับการสรางตราสินคาเปนอยางยิ่ง 
(“โฆษณาป 47 โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) ดังที่สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาว
วา “เมื่อเขาสูยุคของการสราง Brand หลังหมอกควันแหงซากปรักหักพังทางเศรษฐกิจ ประกอบกับ
โลกเขาสู Globalization แบบเต็มตัว พลังอํานาจแหง Network เอเยนซีทั้งอินเตอรและลูกผสม
ระดับ top ทั้งหลายตางมีคัมภีรอาวุธประจําคายเปน Tool ในการสราง Brand ใหกับลูกคาทั้งสิ้น 
เชน Ogilvy & Mather มี 360 Degree Branding, Leo Bernett มี Brand Belief System…, 
TBWA Thailand มี Disruption...จนเรียกไดวา ยุคนี้เปนยุคแหงตราสินคาก็วาได”  

 
ดวยยุคสมัยนี้เปนยุคที่มีการสรางและจัดระบบแนวคิดหรือองคความรูใหมๆทางธุรกิจ

อยางเปนรูปธรรมมากที่สุด ดังนั้น ไมเพียงแตแนวคิดในเรื่องตราสินคาเทานั้น หากแตยังมีแนวคิด
อ่ืนๆอีกมากมายที่ไดรับการยอมรับวาถือกําเนิดหรือเติบโตในยุคสมัยนี้ เชน แนวคิดการตลาดแบบ
ผสมผสาน (Integrated Marketing Communication - IMC) การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) การบริหารลูกคาสัมพันธ (Customer Relation Management - CRM) การสื่อสาร
โดยตรงและมุงไปที่กลุมเปาหมาย (One - on - One Marketing) การตลาดเชิงกิจกรรม (Event 
Marketing) การตลาดเชิงประสบการณ (Experiential Marketing) ความพยายามในการพัฒนา
โปรแกรมการวัดผลกลยุทธทางตรงรูปแบบ Word - of - Mouth (“Direct Marketing เฟอง!! รับยุค
โฆษณาที่ตองวัดยอดขายโต,” 2547) เปนตน  

 
ชัยประนิน วิสุทธิผล (2548) กลาววา คําใหมๆในวงการโฆษณา (Buzzword) ที่สรุป 

บทบาทของการโฆษณาในปจจุบัน มี 4 คํา คือ คําที่หนึ่ง Strategic Planning ผูวางแผนกลยุทธ 
เปนคําที่มุงความสําคัญทางการตลาด (Marketing Oriented) เปนอยางมาก ซึ่งกาวเขามามี 
บทบาทสําคัญมากขึ้นทุกขณะ ทั้งนี้ ผลการสํารวจของสมาคมโฆษณาธุรกิจพบวา Top Strategic 
Planning Director ในวงการโฆษณามีเงินเดือนสูงมากขึ้นเทียบเทากับ Top Creative Director  
ทีเดียว ซึ่งพบวา เปนบุคคลที่หายากมาก 
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 คําที่สอง หัวใจของผูบริโภค (Consumer Insight) เดิมนักโฆษณาจะอยูในยุคที่มุงความ
สําคัญกับการทําการตลาด (Marketing Oriented) กระทั่งในปจจุบันไดเขาสูยุคที่มุงความสําคัญที่ 
ผูบริโภค หรือที่เรียกวา Consumer Oriented หรือ Consumer Centric ทั้งนี้ คําทั้งสองมี 
ความหมายแตกตางกันเล็กนอย กลาวคือ Consumer Oriented หมายถึง หัวใจของผูบริโภค ขณะ
ที่ Consumer Centric หมายถึง การตลาดที่มองผูบริโภคเปนหัวใจ แตโดยรวมหมายถึง ทุกอยาง
ตองเริ่มที่ตัวผูบริโภค ผูบริโภคเปนศูนยกลางของสินคาและบริการทั้งหมด การวิจัยผูบริโภค 
(Consumer research) เพียงอยางเดียวเริ่มไมเพียงพอเมื่อตองการเจาะลึกเขาไปในหัวใจของพวก
เขาเหลานั้น ดังนั้น ในยุคนี้บริษัทโฆษณาจึงเกิดขึ้นมากและทํางานกันอยางหนัก ตลอดจนเกิด
เทคโนโลยีใหมๆขึ้นมากมาย สงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงสําคัญในวงการคือ ทุกอยางตอง
พิจารณาที่การตัดสินใจของผูบริโภค (Consumer Decision) เปนสําคัญ 
 
 คําที่สาม ส่ือนวัตกรรม (Innovative Media) เปนปรากฏการณหนึ่งที่วงการโฆษณาพูดถึง
กันมาก นักโฆษณาจึงตองมีการพัฒนาอยูเสมอ เพราะนวัตกรรมในวันนี้ ก็จะเปนสื่อด้ังเดิมในวัน
ขางหนา 
 

คําสุดทาย คําที่ส่ี คือ การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing 
Communications หรือ IMC) เปนเรื่องสําคัญที่เกิดขึ้นในวงการและสามารถจับตองได ซึ่งแตละ
บริษัทก็มีเปาหมายเดียวกัน ตางก ันที่เทคนิควิธีการ ดังนั้น คนโฆษณายุคใหมตองไดรับการฝก 
อบรมใหเปนบุคคลที่พรอมในทุกๆสถานการณ (Solution Oriented) มีความเปนกลาง (Media 
nutral) และไมมีอคติในเรื่องสื่อ (Media bias) คือตองคิดไอเดียเปลาๆออกมากอน เพื่อแกปญหา
ใหกับลูกคา แลวจึงสรางสถานการณที่ไดเปรียบในตลาด มากกวาที่จะคิดวางแผนไปแลววาจะตอง
ใชส่ือโทรทัศน เพราะฉะนั้น ในภาพรวมการโฆษณาฝงรากลึกเขาเปนสวนหนึ่งของคุณภาพชีวิต
และสังคมมากและลึกเกินกวาที่จะขาดหายไปได ตลอดจนพบวา บทบาทของการโฆษณา 
เปลี่ยนแปลงจากกลไกของการตลาดมาเปนหุนสวน (Partner) หรือเปนที่ปรึกษา (Consultant) ใน
วงการตลาดอยางแทจริง 
 
 สวนในมุมมองของนักการตลาด สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) มองวา ปจจุบันสภาพ
การแขงขันของแวดวงอุตสาหกรรมใดๆก็ตามมีความเคลื่อนไหวสูงมาก การแขงขันมิไดเปนมิติ
เดียวเชนในอดีต กลาวคือสมัยกอนจะเปนการแขงขันในดานคุณภาพและราคา เพื่อแยงชิงสวน
แบงทางการตลาด แต ณ ปจจุบันการแขงขันมีความรุนแรงมากขึ้น การนําเงื่อนไขในเรื่องเวลาและ
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องคความรูเขามาเปนตัวกําหนด ดวยการนําเสนอนวัตกรรมกอนผูอ่ืน การแขงขันแบบปลาใหญกิน
ปลาเล็กคือการซื้อคูแขงเขาควบรวมกิจการเขาดวยกัน เปนตน  
 
 อยางไรก็ดี ขณะที่อุตสาหกรรมตางๆเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วเชนนี้ กลับพบวา ใน 
แวดวงอุตสาหกรรมสื่อสารการตลาดจะมีการเปลี่ยนแปลงคอนขางชามาก การปรับตัวของ 
อุตสาหกรรมเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดทั้งหมดเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคามักจะชา
กวาเสมอ ในรอบ 30 ปที่ผานมาในแวดวงดังกลาวจึงไมมีการเปลี่ยนแปลงใดๆมากนัก ทั้งยังพบวา 
การเปลี่ยนแปลงของการโฆษณาจะไมเปนการเปลี่ยนแปลงในเชิงกลยุทธ (Strategic change) แต
จะเปลี่ยนแปลงในเชิงกลวิธี (Tactical change) มากกวา 
 
 นอกจากนี้ สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) ยังกลาวเพิ่มเติมอีกวา คนพันธุใหมที่เปนที่
ตองการของวงการการตลาด รวมไปถึงวงการโฆษณาตั้งแตบัดนี้ จนถึงในอีก 15 ปขางหนา คือ 
ประการที่หนึ่ง ตองมีความรูในดาน IT ประการที่สอง ตองเปนบุคคลผูมีความคิดที่เปนระบบ คิด
อยางมีเหตุผลเปนอยางมาก คือไมคิดมุงแตในเชิงคุณภาพเพียงอยางเดียว แตทุกอยางตองวัดผล
ในเชิงปริมาณได และประการสุดทาย ตองมีการตอบสนองที่ไวตอเทคโนโลยีและการเปลี่ยนแปลง
อันรวดเร็ว ตลอดจนมีความรูพื้นฐานทางการตลาดเปนอยางดีอีกดวย  
 

ในแงลูกคา พบวา จากยุคที่แลวสืบเนื่องถึงชวงตนของยุคสมัยนี้ที่ประเทศไทยยังคง
ประสบภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ กิจการตางๆไดลดงบประมาณดานการโฆษณาลงเปนอยางมาก  
ตอเมื่อภายหลังที่เศรษฐกิจไทยเริ่มฟนตัว ลูกคาจึงมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น ตระหนักถึงความสําคัญ
ของการโฆษณาและการสื่อสารทางการตลาดในรูปแบบตางๆเพิ่มมากขึ้น จนกลาวไดวา เปนยุคที่ 
ลูกคาใหความสําคัญกับการโฆษณาสูงสุดเลยทีเดียว (“ธุรกิจโฆษณาไทย’ แหปรับตัวรับตลาดทะลุ
แสนลาน,” 2546)  
 

อยางไรก็ตาม พบวา ลูกคาในยุคนี้มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิดตางๆทางการ
ตลาดเปนอยางดี มีความฉลาดและพิถีพิถันในการเลือกใชบริการมากขึ้น มีความตองการใหเกิด
ประสิทธิภาพในการลงทุนมากขึ้น (Cost effective) ดังนั้น ความระมัดระวังในการใชงบประมาณ
ดานการโฆษณาของลูกคาจึงมากขึ้นดวย ทั้งนี้สาเหตุสําคัญเนื่องมาจากงบประมาณดานการ
โฆษณาที่เพิ่มสูงขึ้นอยางที่ไมเคยปรากฏมากอนนั่นเอง  
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นอกจากนี้ เปนที่นาเสียดายวา ลูกคาสวนใหญในประเทศไทยมักนิยมใชบริการบริษัท 
ตัวแทนโฆษณาจากตางประเทศมากกวาบริษัทของคนไทยเอง ทําใหสัดสวนการครองสวนแบง 
รายได เปนของบริษัทตัวแทนโฆษณาจากตางประเทศถึง 70% ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาไทยมี
สวนแบงเพียง 30% เทานั้น (“FC ขอเปนตนแบบสื่อสารการตลาด,” 2547) 
 
 สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) กลาวถึงลูกคาในยุคสมัยนี้ไววา ปจจุบันลูกคามัก
ประสบปญหาเรื่องงบประมาณ อันเนื่องมาจากสินคาไมมีความแตกตางกัน กอปรกับการกระจัด
กระจายของสื่อที่เพิ่มมากขึ้นทุกขณะ ทําใหการซื้อส่ือมีความซับซอนชนิดไมเคยเกิดขึ้นมากอน 
ดวยเหตุที่สินคาไมมีความแตกตางกันดังกลาว สงผลใหหาจุดขายที่เปนเอกลักษณ (Unique 
Selling Point) ไมได เมื่อหาจุดขายไมได จึงไมมีจุดแข็งที่จะนํามาใชโฆษณาอีกตอไป “การโฆษณา
จึงเบี่ยงเบนมาเปนการสราง Execution base คือทําอยางไรก็ไดใหผูบริโภคชื่นชอบ หรือกลายเปน
ลักษณะ Piece meal communication base คือพิจารณาชิ้นงานเปนชิ้นไปๆ ไมตอเนื่องกัน” 
 
 ขณะที่ สุภาณี เดชาบูรณานนท (2548) ไดกลาวถึงลูกคาในแงมุมที่นาสนใจไววา ปจจุบัน
ลูกคาจะมีลักษณะเปนครอบครัวเดี่ยวขนาดเล็ก (Nuclear family) หญิงและชายมักแตงงานกัน
โดยไมตองการมีลูก (Double Income No Kid หรือ DINK) ทั้งยังกลาววา ยุคนี้เปนยุคที่ตลาดผูสูง
อายุเติบโตเปนอยางมาก เพราะผูคนอายุยืนมากขึ้น มีกําลังซื้อมากขึ้น ดังนั้น อุตสาหกรรมการ
โฆษณาจึงตองตระหนักถึงทิศทางใหมเหลานี้ดวย 
 

ในแงบุคลากรดานการโฆษณา พบวา ในยุคนี้ไดเกิดภาวะขาดแคลนบุคลากรอยางรุนแรง 
ทั้งในระดับปฏิบัติงานไปจนถึงระดับบริหาร ทั้งนี้ไมเพียงแตจะมีการดึงตัวบุคลากรภายในวงการ
โฆษณาดวยกันเองเทานั้น หากแตคนโฆษณายังเปนที่ตองการของวงการการตลาด ธุรกิจที่ปรึกษา 
รวมไปถึงบางสวนที่เห็นชองวางใหมๆในตลาดแลวหันมาเปดกิจการของตนเอง ดังที่ ชัยประนิน  
วิสุทธิผล กรรมการผูจัดการบริษัท ทีบีดับบลิวเอ\ไทยแลนด จํากัด ในฐานะนายกสมาคมโฆษณา
ธุรกิจแหงประเทศไทยที่เปดเผยวา “ตอนนี้สภาพของดีมานดและซัพพลายไมมีความสมดุล ขณะที่
ยังมีความตองการใชงานเอเยนซี่โฆษณาอยางตอเนื่อง แตขาดคนที่จะมารองรับกับความตองการ 
เห็นไดชัดวา ขณะนี้แทบทุกแหงขาดคนทํางานในทุกๆสวน ไมวาจะเปนครีเอทีฟ บริหารงานลูกคา 
โดยเฉพาะอยางยิ่งคนทํางานในดานการวางแผนกลยุทธ (Strategy planner) ที่อยูในขั้นวิกฤติ 
เพราะคนไทยไมไดถูกสอนมาใหมองในภาพรวม” 
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 ทั้งยังกลาวอีกวา “เพื่อเปนการเรงแกปญหาเรื่องการขาดแคลนบุคลากร สมาคมมีแผนจะ
จัดตั้งสถาบันการศึกษาเพื่อเทรนคนใหมๆเขามาสูอุตสาหกรรมการโฆษณานี้โดยตรง โดยจะมุง
เนนใหความรูในสิ่งที่ไมมีในตําราเรียน ใหคนที่อยูในธุรกิจโฆษณามาเปนคนสอน เพื่อใหทํางานได
จริง ซึ่งในระยะเริ่มตนคงตองประเมินความตองการในตลาดกอนวาขาดแคลนบุคลากรดานไหน
มากที่สุด” (“โฆษณาวิกฤติขาด’คน’หนัก งานเพิ่มดันเลือดใหมไมทัน,” 2547) 

 
สวนโครงสรางการบริหารและการใหบริการ พบวา ดวยภาวะการแขงขันที่รุนแรงใน 

อุตสาหกรรมการโฆษณา ทําใหบริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆตางหันมามุงเนนสรางผลงานที่มีความ
โดดเดนดานความคิดสรางสรรคเพื่อลารางวัลมาเปนเครื่องการันตีถึงคุณภาพของตนเอง ตลอดจน
สรางเครื่องมือทางการตลาดขึ้นมาใหม เพื่อหลีกหนีกฎระเบียบของภาครัฐที่ทยอยออกมาบีบรัด
การทํางานอยางตอเนื่อง   
 

ดังนั้น ภายในบริษัทหนึ่งๆนอกจากจะมีแผนกมาตรฐานที่คอยใหบริการหลักๆ 4 ดานแลว 
ยังมีการเปดใหบริการใหมๆอีกมากมาย เชน Strategic Planner ที่เปนตัวกําหนดกลยุทธอยาง 
ชัดเจนใหกับลูกคา ตลอดจนเปนตัวกลางระหวาง AE กับ Creative (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 
2545) แผนกซีซียู (Channel Communication Unit - CCU) ซึ่งมีหนาที่ดูแลชองทางการขายและ
หนาราน เพื่อใหชองทางการขายเปนไปตามแนวคิดของงานโฆษณา (“เอเยนซี่รับกระแสลูกคาเรียก
หาบริการ IMC,” 2547) บริการที่ปรึกษาดานการบริหารระบบลูกคาสัมพันธ (Customer Relation 
Management Consultant) เปนตน 
 

นอกจากนี้ ยุคนี้ยังมีเหตุการณสําคัญอีกประการหนึ่งที่ทําใหชื่อเสียงของวงการโฆษณาใน
ประเทศไทยไดรับการยอมรับใหอยูในระดับแนวหนาของเอเชีย นั่นคือ การจัดประกวดงานโฆษณา 
การประชุม และการสัมมนาในระดับเอเชีย Asia pacific Advertising Festival หรือที่เรียกวา 
Adfest ที่จัดขึ้นเปนครั้งแรกในป พ.ศ. 2541 และไดรับการพัฒนามาตรฐานอยางตอเนื่องมาจนถึง
ปจจุบัน ซึ่งงานดังกลาวเปนเสมือนเครื่องบงชี้ถึงความเจริญกาวหนาของอุตสาหกรรมการโฆษณา
ในประเทศไทยไดเปนอยางดี (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
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4.  งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 

จากการสํารวจ ผูวิจัยไมพบงานวิจัยที่เกี่ยวของโดยตรงกับ “พัฒนาการของการศึกษาดาน
การโฆษณาในประเทศไทย” หากแตพบงานวิจัยเกี่ยวกับวิวัฒนาการของการศึกษาดาน 
นิเทศศาสตรในประเทศไทย งานวิจัยเกี่ยวกับวิวัฒนาการของการโฆษณาและวิวัฒนาการดาน
ตางๆที่เกี่ยวของกับการโฆษณาในประเทศไทย รวมทั้งงานวิจัยเกี่ยวกับการศึกษาดานการโฆษณา
ในประเทศไทยจํานวนหนึ่งเรื่อง อันมีสวนชวยใหผูวิจัยไดเขาใจถึงจุดกําเนิดและความเปนมาของ
การโฆษณาในประเทศไทย ตลอดจนเขาใจถึงที่มาและพัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาว
ไดในบางสวน ทั้งนี้ ผูวิจัยไดแบงงานวิจัยที่เกี่ยวของออกเปน 3 ดาน คือ 

1. งานวิจัยเกี่ยวกับ วิวัฒนาการของการศึกษาดานนิเทศศาสตรในประเทศไทย 
2. งานวิจัยเกี่ยวกับ วิวัฒนาการของการโฆษณาและวิวัฒนาการในดานตางๆที่เกี่ยวของ 

กับการโฆษณาในประเทศไทย 
3.   งานวิจัยเกี่ยวกับ การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 

 
1.  งานวิจัยเกี่ยวกับ วิวัฒนาการของการศึกษาดานนิเทศศาสตรในประเทศไทย 
  

อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์ (2527) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาดานนิเทศศาสตร (ระดับ 
อุดมศึกษา) ในประเทศไทย ทั้งนี้ ผลงานดังกลาวสืบเนื่องจากหัวขอวิจัย Communication 
Education in Thailand: A Description of the Policy Process ซึ่งผูวิจัยเสนอตอมหาวิทยาลัย
ฮาวายในป พ.ศ. 2521 โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงจุดกําเนิด พัฒนาการ และสถานภาพของ
การศึกษาดานนิเทศศาสตรในระดับอุดมศึกษาในประเทศไทย ตลอดจนศึกษาถึงความสัมพันธของ
การศึกษาในสาขาดังกลาวกับปจจัยแวดลอมตางๆทางสังคม ตั้งแตสมัยแรกจนถึงป พ.ศ. 2527  
 
 ผลการวิจัยพบวา การศึกษาดานนิเทศศาสตรในประเทศไทยยังมีความหมายที่แคบอยู
มาก ไมครอบคลุมถึงกระบวนการสื่อสารทั้งหมดของมนุษย สวนในดานหลักสูตร พบวา หลักสูตร
ดานนิเทศศาสตรของทุกมหาวิทยาลัยจะเนนเทคนิควิธีการเปนสําคัญ โดยปราศจากรายวิชาดาน
ทฤษฎีและรายวิชาที่สงเสริมใหเกิดความรูความเขาใจเกี่ยวกับสังคม ทั้งนี้ วัตถุประสงคของ 
หลักสูตรในทุกๆมหาวิทยาลัยคือ เพื่อผลิตนักสื่อสารมวลชนหรือนักนิเทศศาสตร อันไดแก  
นักหนังสือพิมพ นักวิทยุโทรทัศน นักสรางภาพยนตร นักโฆษณา และนักประชาสัมพันธ 
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 หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง (2541) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง พัฒนาการของการศึกษาและฝกอบรม
ดานนิเทศศาสตรในประเทศไทย ตั้งแตเร่ิมกอต้ัง ในป พ.ศ. 2482 จนถึง พ.ศ. 2540 โดยมี 
จุดมุงหมายเพื่อศึกษาถึงพัฒนาการ สถานภาพ ตลอดจนทิศทางและแนวโนมของการศึกษาดาน
นิเทศศาสตรระดับปริญญาตรีในประเทศไทย  
 

ผลการวิจัยพบวา การศึกษาดานนี้อาจจําแนกออกเปน 5 ยุค คือยุคที่ 1 การกอต้ัง (พ.ศ. 
2482 - 2490) ยุคที่ 2 การกอตัวขึ้นใหมหลังหยุดดําเนินการ (พ.ศ. 2491 - 2513) ยุคที่ 3 การขยาย
สถานภาพและขยายสาขาวิชาใหมๆ (พ.ศ. 2514 - 2527) ยุคที่ 4 การขยายตัวของมหาวิทยาลัย 
เอกชนและสถาบันราชภัฏ (พ.ศ. 2528 - 2538) และยุคที่ 5 จากสื่อสูเทคโนโลยี (พ.ศ. 2539 - 
2540) ทั้งนี้ พัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาวเปนไปใน 2 ลักษณะ คือความคงที่ และการ 
เปลี่ยนแปลง 
 
 สวนในดานทิศทางและแนวโนม พบวา มหาวิทยาลัยเดิมที่เคยเปดสอนดานนิเทศศาสตร
จะยังคงสอนในแนวทางเดิมที่เนนสื่อเปนสําคัญ จะไมมีการเปลี่ยนแปลงในลักษณะของการ 
ยกเครื่องหลักสูตร หากจะมีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางใหมเกิดขึ้นในมหาวิทยาลัยที่ตั้งใหม  
 
2.  งานวิจัยเกี่ยวกับ วิวัฒนาการของการโฆษณาและวิวัฒนาการในดานตางๆที่เกี่ยวของ
กับการโฆษณาในประเทศไทย 
 

ธนัญญา ประภาสะโนบล (2527) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง วิวัฒนาการของการโฆษณาใน
ประเทศไทย ซึ่งเปนงานวิจัยที่ศึกษาและรวบรวมขอมูลเบื้องตนเกี่ยวกับวิวัฒนาการของการ
โฆษณาในประเทศไทย ตั้งแต พ.ศ. 2400 จนถึง พ.ศ. 2527 ทั้งนี้ มุงศึกษาเกี่ยวกับจุดเริ่มตนและ
พัฒนาการของการโฆษณาในดานบริษัทโฆษณา ดานสื่อโฆษณา ตลอดจนธุรกิจที่เกี่ยวของ 
โดยนําเสนอในลักษณะประมวลเปนภาพกวางๆของอุตสาหกรรมโฆษณาของไทย 

 
ผลการวิจัยกลาวถึง วิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทยในชวงเวลาตางๆ คือ  

พ.ศ. 2400 - 2500 วิวัฒนาการของอุตสาหกรรมการโฆษณาในประเทศไทยชวง พ.ศ. 2500 - 
2530 บริษัทโฆษณาและแนวโนมของบริษัทโฆษณาในชวง พ.ศ. 2520 - 2530 พัฒนาการของ 
ส่ือโฆษณาและการพัฒนาของธุรกิจและองคกรที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมโฆษณา ตลอดจน
ปญหาสําคัญตางๆที่พบในการโฆษณา 
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ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย (2543) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง พัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณา
ในประเทศไทย (หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2540) เพื่อใหทราบถึงพัฒนาการ
ของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย ตั้งแต ป พ.ศ. 2488 จนถึงเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2540 
ตลอดจนเพื่อใหทราบถึงปจจัยตางๆที่มีผลกระทบตอพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาใน
ประเทศไทย 

 
ทั้งนี้ สรุปผลการวิจัยโดยแบงพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาออกเปน 5 ยุค คือ  

ยุคที่ 1 บริษัทตัวแทนโฆษณาที่มีโครงสรางการบริหารงานแบบงายๆใหบริการดานการโฆษณา
เพียงอยางเดียว (พ.ศ. 2488 - 2500) ยุคที่ 2 บริษัทตัวแทนโฆษณาที่มีโครงสรางการบริหารแบง
เปน 4 แผนกมาตรฐาน (พ.ศ. 2500 - 2510) ยุคที่ 3 การพัฒนาอยางจริงจังและรวดเร็วของบริษัท
ตัวแทนโฆษณา (พ.ศ. 2510 - 2520) ยุคที่ 4 การขยายตัวของบริษัทตัวแทนโฆษณา  
(พ.ศ. 2520 - 2530) และยุคที่ 5 การขยายตัวสูงสุดและการแบงแผนกยอยของบริษัทตัวแทน
โฆษณา (2530 - มิถุนายน พ.ศ. 2540) 
 

วิไลรักษ สันติกุล (2543) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง วิวัฒนาการของการโฆษณาไทย ตั้งแตอดีต 
จนถึง พ.ศ. 2453 เพื่อใหทราบถึง พัฒนาการของการโฆษณาไทยในอดีตตั้งแตสมัยสุโขทัย จนถึง 
พ.ศ. 2453 อันเปนปสุดทายในรัชกาลที่ 5 และเพื่อรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับการโฆษณาไทยในชวง
เวลาดังกลาวไวเปนแหลงอางอิงทางวิชาการ 
 
 ผลการวิจัยพบวา วิวัฒนาการของการโฆษณาไทยตั้งแตอดีตจนถึง พ.ศ. 2453 นั้น แบง
ออกไดเปน 2 ยุค คือ  
 

ยุคแรก ยุคปาวประกาศ เร่ิมต้ังแตสมัยกรุงสุโขทัยจนถึงสมัยรัตนโกสินทรตอนตน การ
โฆษณาใชวิธีการรองตะโกนปาวประกาศใหผูคนที่ผานไปมาไดรูถึงสินคาและบริการที่เสนอขาย 
สวนโฆษณาในลักษณะอื่น สันนิษฐานวา ในปลายยุคนาจะเริ่มมีการใชปายชื่อรานบางแลว 
 

ยุคที่ 2 ยุคบุกเบิกในหนังสือพิมพและนิตยสาร เร่ิมจากปลายสมัยรัชกาลที่ 3 จนถึง พ.ศ. 
2453 ปสุดทายในสมัยรัชกาลที่ 5 ปรากฏวามีการโฆษณาในหนังสือพิมพเกิดขึ้นเปนครั้งแรกใน
ประเทศไทย ในระยะแรกการโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสารยังคงมีไมมากนัก กระทั่งในสมัย
รัชกาลที่ 5 การโฆษณาในสื่อดังกลาวจึงเพิ่มมากขึ้น การดําเนินกิจกรรมดานการโฆษณาสวนใหญ
อยูในมือของชาวตะวันตกผูซึ่งเปนทั้งเจาของสื่อและผูลงโฆษณาหลักในขณะนั้น ในชวงกลางและ
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ปลายรัชกาล การโฆษณาไทยเริ่มมีวิวัฒนาการขึ้นในดานรูปแบบและเนื้อหา คนไทยเริ่มเขามามี
สวนเกี่ยวของกับการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น ทั้งในแงการเปนเจาของสื่อและผูโฆษณา  
 

วิไลรักษ สันติกุล (2544) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง วิวัฒนาการของการโฆษณาไทย ตั้งแตรัชกาล
ที่ 6 จนถึงสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่ 2 (พ.ศ. 2453 - 2488) ตอเนื่องจากงานวิจัยชิ้นแรกดังไดกลาว
ถึงขางตน ทั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาวิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทย ตั้งแตสมัย 
รัชกาลที่ 6 จนถึงสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่ 2 ในปลายรัชกาลที่ 8 และเพื่อรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับ
การโฆษณาในประเทศไทยในชวงเวลาดังกลาวไวเปนแหลงอางอิงทางวิชาการ 
 
 ผลการวิจัยพบวา วิวัฒนาการของการโฆษณาไทยในระยะนี้ สามารถแบงออกไดเปน 3 
สมัย คือ 
 
 การโฆษณาสมัยรัชกาลที่ 6 (พ.ศ. 2453 - 2468) ซึ่งเปนสมัยที่การโฆษณามีพัฒนาการสูง
มากในหลายๆดาน มีการนําสื่อหลากหลายประเภทมาใชเพื่อการโฆษณา กลาวกันวา ยุคสมัยนี้ 
เปนยุคทองของการโฆษณาในหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
 การโฆษณาสมัยรัชกาลที่ 7 (พ.ศ. 2468 - 2477) แบงออกเปน 2 ชวง คือ ชวงแรก กอน
การปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 ประเทศไทยประสบภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา  
หนังสือพิมพและนิตยสารยังคงเปนสื่อโฆษณาที่มีความสําคัญและโดดเดนที่สุด ชวงที่ 2 ภายหลัง
การปฏิวัติเปลี่ยนแปลงการปกครองจนถึงสิ้นรัชกาล ผลกระทบทางการเมืองและเศรษฐกิจ ทําให
การโฆษณาทางหนังสือพิมพและนิตยสารลดปริมาณลง วิทยุกระจายเสียงเปนสื่อใหมที่เพิ่งเริ่มนํา
มาใชเพื่อการโฆษณาทางการคา ขณะที่ส่ืออ่ืนๆถูกนํามาใชเพื่อการโฆษณาอยูบาง 
 
 การโฆษณาในสมัยรัชกาลที่ 8 (พ.ศ. 2477 - 2488) สวนใหญคลายคลึงกับการโฆษณาใน
ปลายสมัยรัชกาลที่ 7 และดวยภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา ขาดเสถียรภาพทางการเมือง กอปรกับ
สงครามโลกครั้งที่ 2 สงผลใหกิจการโฆษณาอยูในภาวะชะงักงัน ส่ือโฆษณาที่สําคัญยังคงเปนสื่อ
หนังสือพิมพและนิตยสาร  
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3.  งานวิจัยเกี่ยวกับ การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
 

กรกช อนันตสมบูรณ (2543) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาระดับ
ปริญญาตรี กับความตองการของตลาดแรงงานในประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึง 
ความสอดคลองของหลักสูตรการโฆษณา กับคุณสมบัติของแรงงานสาขาการโฆษณาที่ศึกษาใน
มหาวิทยาลัย และความตองการของตลาดแรงงานสาขาการโฆษณา 

 
 ผลการวิจัยพบวา หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย สามารถแบงไดเปน 
2 ประเภทใหญๆคือ หลักสูตรที่มุงผลิตบัณฑิตใหเปนผูรอบรูในทุกๆแขนงของการโฆษณา และ 
หลักสูตรที่มุงเนนความเชี่ยวชาญเฉพาะดานใดดานหนึ่งในทางโฆษณา ทั้งนี้ ลักษณะของบุคลากร
ดานการโฆษณาซึ่งเปนที่ตองการของตลาดแรงงานคือ บุคคลผูมีความรูเร่ืองการตลาด การ
โฆษณา มีทักษะทางภาษาอังกฤษที่ดี ใฝรู กลาแสดงความคิดเห็น กระตือรือรน และมีความอดทน 



บทที่ 3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 
 การวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย” นี้ ใชการวิจัยเชิง
ประวัติศาสตร (Historical Research) ซึ่งมีลักษณะเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research Method) รูปแบบหนึ่ง โดยอาศัยวิธีการเก็บรวบรวมเอกสารตางๆที่เกี่ยวของและ
สัมภาษณผูทรงคุณวุฒิผูมีสวนเกี่ยวของกับจุดกําเนิดและพัฒนาการของการศึกษาดานการ
โฆษณาในประเทศไทย หรือมีความรูความเขาใจในเรื่องดังกลาวเปนอยางดี ทั้งนี้ มีวัตถุประสงค
เพื่อศึกษาถึงจุดกําเนิด และความเปนมาของการศึกษาในสาขาดังกลาว 
 
แหลงขอมูล 
 
 แหลงขอมูลในการศึกษาครั้งนี้ สามารถจําแนกออกเปน 

1. แหลงขอมูลประเภทเอกสาร (Documentary sources) ซึ่งตามแนวคิดของการวิจัยเชิง 
ประวัติศาสตรจัดเปนหลักฐานขั้นตน หรือหลักฐานดั้งเดิม หรือหลักฐานปฐมภูมิ (Primary 
sources หรือ Primary records) ไดแก เอกสาร บันทึก งานวิจัย หลักสูตร คูมือการศึกษา  
กฎระเบียบ เปนตน ที่ถูกบันทึก (Written records) และเก็บรักษาอยูในสถาบันการศึกษาที่เปด
สอนดานการโฆษณา 

2. แหลงขอมูลประเภทบุคคล (Oral sources) ซึ่งไดกําหนดศึกษาบุคคล 2 กลุม คือ 
2.1 บุคลากรในสถาบันอุดมศึกษา: อาจารยอาวุโสหรืออาจารยผูทรงคุณวุฒิ 

ผูมีบทบาทสําคัญในการริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย 
ตลอดจนมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับจุดกําเนิด และความเปนมาของการศึกษาในสาขา
ดังกลาวเปนอยางดี ทั้งสิ้น 7 ทาน ดังนี้ 

- รศ.ดร.พนา ทองมีอาคม  
อดีตอาจารยผูมีสวนริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นใน
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และในประเทศไทย 
ปจจุบันเปนอาจารยประจําสาขาวิชาการโฆษณา  
ภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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-     ผศ.สุวัฒนา วงษกะพันธ  
อดีตอาจารยผูมีสวนบุกเบิกการศึกษาดานการโฆษณาใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
ปจจุบันเปนอาจารยประจําสาขาวิชาการโฆษณา  
ภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

-      รศ.ดร.กุณฑลี ร่ืนรมย 
หัวหนาภาควิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

-     ผศ.สุกาญจนา ลิมปสวัสด์ิ  
อาจารยประจําภาควิชาการตลาด  
คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- รศ.ดร.เสรี วงษมณฑา  
อดีตอาจารยผูมีสวนริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นใน 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และในประเทศไทย 
ปจจุบัน ดํารงตําแหนงผูอํานวยการโครงการหลักสูตรการจัดการ
ดุษฎีบัณฑิต และผูอํานวยการสาขาการจัดการการสื่อสาร  
นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 

-     ผศ.แอนนา จุมพลเสถียร  
หัวหนาสาขาวิชาการโฆษณา  
คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

   -     ดร.นิวัติ วงศพรหมปรีดา 
         อาจารยประจําภาควิชาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร 
         มหาวิทยาลัยศรีปทุม  



 112

2.2 บุคลากรอื่นๆ: นักวิชาการดานการโฆษณาหรือนักวิชาชีพดานการโฆษณา 
ผูมีบทบาทสําคัญในการริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย  
และ / หรือมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับจุดกําเนิด และความเปนมาของการศึกษาในสาขา 
ดังกลาวเปนอยางดี ทั้งสิ้น 5 ทาน ดังนี้ 

-     อ.ลัดดา สุขพานิช  
      อดีตอาจารยผูสอนวิชาการโฆษณา ประจําวิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ 
      และอดีตผูเขียนตําราและเอกสารการสอนเกี่ยวกับการโฆษณา 
-     อ.อุดมศักดิ์ เวชราภรณ  
      อดีตผูอํานวยการ หัวหนาแผนกการโฆษณา และอาจารยผูสอน 
      ดานการโฆษณา ประจําวิทยาลัยพณิชยการพระนคร 
      ปจจุบัน ดํารงตําแหนงที่ปรึกษาของบริษัท ไทยโยมิลเลเนียม จํากัด 
- รศ.อดุลย จาตุรงคกุล 

อดีตหัวหนาสาขาวิชาการตลาด อาจารยผูสอนดานการโฆษณาและ 
พฤติกรรมผูบริโภค ประจําคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ตลอดจนเปนผูเขียนตําราและเอกสาร 
การสอนดานการตลาดและการโฆษณา 
ปจจุบันเปนอาจารยพิเศษของสถาบันอุดมศึกษาตางๆ 

-     รศ.อัจจิมา เศรษฐบุตร 
      อดีตหัวหนาสาขาวิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 
      มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
      ปจจุบัน ดํารงตําแหนงรองผูอํานวยการโรงพยาบาลกรุงเทพ 

   -     อ.มานิต รัตนสุวรรณ 
         อดีตนายกสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย  

      ป พ.ศ. 2523 - 2524 และ ป พ.ศ. 2524 - 2525 
         อดีตนักวิชาชีพดานการโฆษณา นักการตลาด อาจารยพิเศษผูสอน 

      ดานการโฆษณา และผูเขียนคอลัมนดานการโฆษณา 
         ปจจุบัน ดํารงตําแหนงประธานกรรมการบริษัทเมืองแกวมณี จํากัด 
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เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 

เครื่องมือที่ในการวิจัยครั้งนี้ คือ แนวคําถาม (Question guideline) เพื่อใชในการ
สัมภาษณแบบเจาะลึก (In - depth interview) กับแหลงขอมูลประเภทบุคคลที่ไดระบุไวขางตน 
 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
 การศึกษาครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงประวัติศาสตร โดยอาศัยการเก็บรวบรวมหลักฐานหรือ 
ขอมูลดวยวิธีการดังตอไปนี้ 
 1.  การเก็บรวบรวมขอมูลประเภทเอกสาร โดยใชวิธีการ 

1.1 การบันทึก 
1.2 การจัดทํารายการอางอิง 

 ทั้งนี้ ขอมูลดังกลาวจะตองเปนขอมูลซ่ึงเปนขอเท็จจริงที่มีความสัมพันธกับมิติเวลา  
สถานที่ บุคคล และเหตุการณ ตลอดจนตองมีความแจมชัด เที่ยงตรง และสามารถระบุที่มาของ 
ขอมูลนั้นๆได 

2.   การเก็บรวบรวมขอมูลประเภทบุคคล ดวยวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In - depth 
interview) โดยยึดคําถามที่ไดกําหนดไวในแนวคําถาม (Question guideline) 

 
ในการเก็บขอมูลประเภทบุคคลนี้ จะเลือกบุคคลผูมีความรูและมีความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับ

การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย อาจเปนผูที่ศึกษาในเรื่องดังกลาวมาเปนเวลานาน เปน
ผูที่มีตําแหนงหนาที่รับผิดชอบ หรือมีประสบการณโดยตรงเกี่ยวกับการศึกษาดานการโฆษณา 
กอปรกับสามารถคาดการณอนาคตของการศึกษาในสาขาดังกลาวไดถูกตองมากกวาคนธรรมดา
ทั่วไป นอกจากนี้ บุคคลเหลานั้นจะตองตระหนักถึงคุณคาและความสําคัญของการวิจัยนี้ดวย  

 
สวนวิธีการคัดเลือกกลุมบุคคล ผูวิจัยจะเปนผูกําหนดคุณสมบัติของกลุมบุคคลนั้นๆโดย

อาศัยการสอบถามจากผูทรงคุณวุฒิในแวดวงการศึกษาดานการโฆษณาใหเสนอรายชื่อบุคคลผูมี
ความเหมาะสม ควรไดรับการเลือกสรร  
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วิธีดําเนินการวิจัย 
  
 การศึกษาในครั้งนี้ กําหนดขั้นตอนการวิจัยโดยยึดระเบียบวิธีทางประวัติศาสตร ดังนี้ 

1. ศึกษาเอกสารเพื่อสรางกรอบแนวคิดและทฤษฎี (Theoretical Framework) อันไดแก  
1.1 พัฒนาการของการโฆษณาในตางประเทศ 
1.2 การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ 
1.3 พัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทย 

รวมถึงงานวิจัยตางๆที่เกี่ยวของกับวิวัฒนาการของการศึกษาดานนิเทศศาสตรในประเทศ
ไทย งานวิจัยเกี่ยวกับวิวัฒนาการของการโฆษณาและวิวัฒนาการในดานตางๆที่เกี่ยวของกับการ
โฆษณาในประเทศไทย และงานวิจัยเกี่ยวกับการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 

2. รวบรวมและคัดเลือกหลักฐานหรือขอมูล โดยพยายามสืบหาและรวบรวมหลักฐาน 
ตางๆที่เกี่ยวของกับการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย  

3. วิเคราะหหลักฐานหรือวิเคราะหขอมูลตามกรอบการศึกษาที่ไดกําหนดไว โดย 
พิจารณาหลักฐานที่รวบรวมมาไดวามีความถูกตอง ชัดเจน เที่ยงตรง หรือมีความนาเชื่อถือมาก
นอยเพียงใด เปนหลักฐานที่มีการบิดเบือนหรือมีอคติหรือไม มีเนื้อหาสาระตรงกับเร่ืองที่จะศึกษา
หรือไม ตลอดจนเปนหลักฐานที่มีคุณคาควรแกการนํามาใชหรือไม 

4.   ตีความหลักฐานหรือขอมูลตางๆอยางมีระบบ เร่ิมจากการแปลความหมาย  
วิพากษวิจารณ และแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับหลักฐานเหลานั้นในภาพรวม โดยจะใชการตีความ
ในแนวราบคือ ตีความโดยยึดลําดับเวลากอนหลังเปนสําคัญ เพื่ออธิบายถึงจุดกําเนิดและความ
เปนมาของการศึกษาดานการโฆษณาไดอยางเปนระบบ  

5. สังเคราะหประวัติศาสตรหรือนําเสนอผลการวิจัย โดยการนําหลักฐานหรือขอมูลซ่ึง 
เปนขอเท็จจริงที่รวบรวมได พรอมดวยคําอธิบาย มาเรียบเรียงเขาดวยกันในรูปของความเรียงหรือ
คําบรรยายที่งายตอการทําความเขาใจ ซึ่งขั้นของการสังเคราะหประวัติศาสตรนี้ก็คือการนําเสนอ
ผลการศึกษาวิจัยเชิงประวัติศาสตรนั่นเอง ดังมีข้ันตอนคือ 

5.1 วางโครงเรื่องและแนวการเขียนที่เหมาะสม มีความเปนเหตุเปนผล มี 
เอกภาพ สมดุล และสอดคลองตอเนื่องกัน  

5.2 เขียนรางครั้งแรก โดยนําขอมูลตางๆที่ผานการคัดเลือก วิเคราะห และ 
ตีความเรียบรอยแลวมาเรียบเรียงใหเปนเนื้อความเดียวกันตามโครงเรื่องที่ไดกําหนดไว 
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5.3 ตรวจรางครั้งแรก คือภายหลังเขียนรางครั้งแรกเสร็จแลว จึงทิ้งผลการเขียนไว 
สักระยะหนึ่งเพื่อใหลืมเลือนผลนั้นๆ แลวจึงอานใหมเพื่อตรวจทานหาขอบกพรอง หรือให 
ผูอ่ืนอาน แลววิจารณอยางตรงไปตรงมา เปนตนวา เนื้อความมีเอกภาพหรือไม การ 
เรียบเรียงประโยควกวนไปมาหรือไม มีคําสะกดผิดมากนอยเพียงใด 

5.4 เขียนรางครั้งที่ 2 โดยมุงแกไขตอเติมใจความใหถูกตองสมบูรณที่สุด รวมทั้ง 
ขัดเกลาลีลาสํานวนในการเขียนใหมีความสละสลวย 

5.5 จัดพิมพเผยแพร 
  
การวิเคราะหและการตีความขอมูล 

 
ผูวิจัยมุงวิเคราะหและตีความขอมูลเพื่ออธิบายถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการ

โฆษณาในประเทศไทยในบริบททางสังคม ตั้งแตแรกเริ่มกอกําเนิดในป พ.ศ. 2491 ซึ่งมีการบรรจุ
รายวิชาทฤษฎีการโฆษณาไวในหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ (ข้ันประกาศนียบัตร 2 ป)  
คณะอักษรศาสตรและวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย จวบจนปจจุบัน พ.ศ. 2548 โดยแบง
ออกเปนยุคสมัยตางๆ ทั้งนี้ ในแตละยุคสมัยจะวิเคราะหในประเด็นตางๆ ดังนี้ 

1.  สภาพทั่วไป: ปจจัยแวดลอมทางสังคมที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการ
โฆษณาในประเทศไทย  

2.  การศึกษาดานการโฆษณา: ในแง 
 2.1  สภาพโดยรวมของการศึกษาดานการโฆษณา 
 2.2  หลักสูตรดานการโฆษณา 

2.3  อาจารยผูสอน 
2.4  ผูเรียน 
2.5  การเรียนการสอน 

 
ทั้งนี้ เพื่อใหทราบถึงจุดกําเนิด และพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาใน 

ประเทศไทย ไมวาจะเปน   
-   พัฒนาการในเชิงปริมาณ เชน การเปดดําเนินการเพิ่มในสถาบันอุดมศึกษา    
    ตางๆ การขยายระดับการสอน เปนตน 
-   พัฒนาการในเชิงคุณภาพ เชน การยกสถานภาพ การปรับปรุงหลักสูตร    
    เปนตน 
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การนําเสนอผลการวิจัย 
 
 ผูวิจัยนําเสนอผลการวิจัย ดังนี้ 
  
บทที่ 4  ผลการวิจัย 

เปนการนําเสนอผลการวิจัยเกี่ยวกับ จุดกําเนิด และพัฒนาการในดานตางๆของการศึกษา
ดานการโฆษณาในประเทศไทย ตั้งแตแรกเริ่มกอกําเนิดในป พ.ศ. 2491 จนถึงปจจุบันป พ.ศ.2548  
โดยแบงเปนยุคสมัยตางๆ 

  
บทที่ 5  สรุป และอภิปรายผลการวิจัย 

เปนการนําเสนอผลการวิจัยโดยจําแนกออกเปน 4 สวน ดังนี้ 
สรุป และอภิปรายผล 

-  พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
-  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
-  แนวโนมของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยในอนาคต 

ขอจํากัดในการวิจัย 
ขอเสนอแนะเกี่ยวกับ การพัฒนาการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
ขอเสนอแนะเกี่ยวกับ การวิจัยเกี่ยวกับพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาใน 
             ประเทศไทย 

 
 
 



บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 
ในบทนี้ เปนการนําเสนอผลการวิจัยเกี่ยวกับ จุดกําเนิด และความเปนมาของการศึกษา

ดานการโฆษณาในประเทศไทยในยุคตางๆ  
 
พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
 

จากการศึกษา และพิจารณาการเปลี่ยนแปลงที่มีลักษณะเดนเปนสําคัญ ผูวิจัยสามารถ
แบงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยออกเปน 4 ยุค ดังนี้ 

ยุคที่ 1  ยุคกอรางสรางตัว (พ.ศ. 2491 - 2518) 
ยุคที่ 2  ยุคกาวกระโดด (พ.ศ. 2519 - 2530)  
ยุคที่ 3  ยุคเฟองฟู (พ.ศ. 2531 - 2540)  
ยุคที่ 4  ยุคปจจุบัน (พ.ศ. 2541 - ปจจุบัน) 
 

ยุคที่ 1  ยุคกอรางสรางตัว (พ.ศ. 2491 - 2518) 
 

การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย มีจุดกําเนิดมาจากการศึกษาดานนิเทศศาสตร
ซึ่งไดถือกําเนิดขึ้นในป พ.ศ. 2481 โดยความเห็นชอบของรัฐบาลสมัยจอมพล ป.พิบูลสงคราม ซึ่งมี
นโยบายในการสงเสริมวิชาชีพหนังสือพิมพใหกาวหนา (จุมพล รอดคําดี, 2529) ดวยตระหนักถึง
ความสําคัญของการสื่อสารมวลชนคอนขางมาก โดยเฉพาะการใชวิทยุกระจายเสียงและสื่อส่ิง
พิมพเปนเครื่องมือสรางลัทธิชาตินิยมและวัฒนธรรมขึ้นใหม ตลอดจนเพื่อสรางศรัทธาตอผูนําและ
สรางประชามติ (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2527) ในเวลานั้นมหาวิทยาลัยที่พรอมจะเปดทําการสอนได
มีอยู 2 แหง คือ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรและการเมือง แตในที่สุด 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ไดรับอนุมัติใหเปนมหาวิทยาลัยแหงแรกที่เปดสอนวิชาการหนังสือพิมพ
ข้ึน เมื่อป พ.ศ. 2482 (จุมพล รอดคําดี, 2529) 
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หลักสูตรหนังสือพิมพที่เปดสอนขึ้นที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในป พ.ศ. 2482 หรือ 67 ป
ที่แลว (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2510) นั้น เปนหลักสูตรการหนังสือพิมพ ในระดับอนุปริญญา  
1 ป สังกัดคณะอักษรศาสตรและวิทยาศาสตร (ในขณะนั้นเปนคณะเดียวกัน) โดยรับนิสิตที่สําเร็จ
อักษรศาสตรปที่ 2 เขาเรียนตออีก 1 ป สําเร็จแลวไดรับอนุปริญญาวิชาการหนังสือพิมพ 
 

วัตถุประสงคแรกเริ่มที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดบัญญัติไวในการจัดการศึกษาใน 
วิชาการหนังสือพิมพคือ เพื่อเตรียมคนเขาสูการประกอบอาชีพขาราชการ และฝกอาชีพหรือผลิต
นักหนังสือพิมพ และผลิตนักประชาสัมพันธเพื่อไปพัฒนาประเทศ (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2527)  
อันแสดงถึงการใหความสําคัญตอการประกอบอาชีพมากกวาการใหความรูในเชิงวิชาการ  
ซึ่งคลายคลึงกับการจัดการศึกษาดานนิเทศศาสตรในระยะแรกของประเทศสหรัฐอเมริกา  
(จุมพล รอดคําดี, 2529) 
  
 ตอมา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดมีมติใหยุติการสอนในแผนกวิชาการหนังสือพิมพไว 
ชั่วคราว เพราะมีคนเรียนนอย อยางไรก็ตาม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็มิไดละความพยายามใน
อันที่จะใหมีการเรียนการสอนวิชาการทางดานนี้ตอไป ดวยมีประชาชนอีกจํานวนมากที่ยังตองการ
ศึกษา แตไมมีโอกาส เพราะตองทํางานในเวลากลางวัน ดังนั้นในปถัดมา คือป พ.ศ. 2483  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยจึงไดเปดสอนวิชาการหนังสือพิมพ แผนกกลางคืน ข้ันประกาศนียบัตร  
3 ป ทั้งนี้ ผูสมัครเรียนจะตองมีคุณวุฒิจบการศึกษาชั้นมัธยมปที่ 6 ตามหลักสูตรกระทรวง 
ธรรมการหรือเทียบเทา ดําเนินการสอนอยูได 3 ป ก็ตองเลิกไป แลวมาเปดใหมอีกครั้งหนึ่ง  
ในป พ.ศ. 2487 แตคร้ังหลังนี้ทําการสอนอยูไดเพียงครึ่งปก็เลิกไปอีก เนื่องจากภัยสงคราม 
 

ปญหาการขาดแคลนอาจารยผูสอนเปนสาเหตุอีกประการหนึ่งที่เปนขอจํากัดของการ
ศึกษาในสาขานี้ ดังที่ จุมพล รอดคําดี (2529) ไดกลาวไววา เกี่ยวกับคุณวุฒิและความเชี่ยวชาญ
ของอาจารยผูสอน คอนขางจะเปนความจริงอยูมิใชนอย ที่ในสมัยนั้นยังขาดแคลนอยูมาก  
ดังความเห็นของหมอมเจารัชฎาภิเศก โสณกุล องคอุปนายกสภาจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยที่ได
เสนอตอที่ประชุมสภามหาวิทยาลัย คร้ังที่ 100 วันที่ 5 กันยายน พ.ศ. 2487 กอนการลงมติปดการ
สอนวิชาการหนังสือพิมพในแผนกกลางคืนวา "มหาวิทยาลัยยังไมควรเปดตอ เพราะมหาวิทยาลัย
ยังไมมีอาจารยผูเชี่ยวชาญในวิชานี้จริงๆ" 
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ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ส้ินสุดลง การสอนวิชาการหนังสือพิมพก็ไดเร่ิมข้ึนอีกครั้งใน
ป พ.ศ. 2491 คณะรัฐบาลในขณะนั้นไดมีมติใหจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเปดสอนวิชาการ 
หนังสือพิมพนอกเวลาเรียนปกติ จากรายงานการประชุมสภาจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย คร้ังที่ 139 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดตั้งคณะกรรมการผูทรงคุณวุฒิเพื่อพิจารณาหลักสูตรและจัดการศึกษา
วิชาการหนังสือพิมพข้ึนใหมอีกคณะหนึ่ง ซึ่งประกอบดวย 

1. อธิการบดี (หมอมเจารัชฎาภิเศก โสณกุล) เปนประธาน 
2. พระวรวงศเธอ พระองคเจาเปรมบุรฉัตร 
3. พระยาประกิตกลศาสตร 
4. อธิบดีกรมโฆษณา 
5. นายกสมาคมหนังสือพิมพแหงประเทศไทย 
6. นายชวาลา สุกุมลนันทน 
7. นายรอง ศยามานนท 

 
ทั้งนี้ คณะกรรมการผูทรงคุณวุฒิดังกลาวไดเสนอใหจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเปดสอน

วิชาการหนังสือพิมพ ข้ันประกาศนียบัตร 2 ป ในแผนกกลางคืนขึ้น (จุมพล รอดคําดี, 2529)  
จุดที่นาสังเกตคือ ในจํานวนคณะกรรมการผูทรงคุณวุฒิเพื่อพิจารณาหลักสูตรและจัดการศึกษา
วิชาการหนังสือพิมพในป พ.ศ. 2491 ทั้งสิ้น 7 ทาน จะมีอธิบดีกรมโฆษณาอยูดวย ซึ่งอธิบดี 
กรมโฆษณานี้เองที่เปนบุคคลสําคัญผูริเร่ิมและกอต้ังการเรียนการสอนดานการโฆษณาขึ้นใน
ประเทศไทย เทาที่ปรากฏหลักฐานเปนลายลักษณอักษร และสามารถสืบคนได (ดูตารางที่ 4.1) 
 

เมื่อพิจารณาความเปนมาดังกลาว สามารถสรุปไดวา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดรับ 
หลักการใหเปดสอนวิชาการหนังสือพิมพรวมทั้งสิ้น 4 ครั้ง คือ  

คร้ังแรก ในป พ.ศ. 2482 เปดระดับอนุปริญญา หลักสูตร 1 ป 
คร้ังที่ 2  ในป พ.ศ. 2483 - 2486 เปดขั้นประกาศนียบัตร หลักสูตร 3 ป  
คร้ังที่ 3  ในป พ.ศ. 2487 ซึ่งสอนไดไมถึงครึ่งปก็เลิกไปเพราะสงครามโลกครั้งที่ 2  
คร้ังที่ 4  ในป พ.ศ. 2491 - 2497 เปดขั้นประกาศนียบัตร หลักสูตร 2 ป  
(จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2510)  
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ตารางที่ 4.1: หลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ ข้ันประกาศนียบัตร (2 ป) แผนกกลางคืน 
                    พ.ศ. 2491 - 2497 คณะอักษรศาสตรและวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
 

ปที่ 1  ปที่ 2  
กลุมวิชาพื้นฐานทั่วไป 
     1. ภาษาไทย (หลักภาษา วรรณคดี และเรียงความ) (1 ช.ม.) 
     2. ภาษาอังกฤษ (แปล ไวยากรณ และหนังสือท่ีกําหนดให) (2 ช.ม.) 
     3. ประวัติศาสตรและภูมิศาสตร (2 ช.ม.) 
     4. เศรษฐศาสตร (1 ช.ม.) 
     5. จิตวิทยา (1 ช.ม.) 
 

กลุมวิชาพื้นฐานทั่วไป 
     1. ภาษาไทย (1 ช.ม.) 
     2. ภาษาอังกฤษ (2 ช.ม.) 
     3. วรรณคดีเปรียบเทียบ (1 ช.ม.) 
     4. กฎหมาย (1 ช.ม.) 
     5. สังคมวิทยา (1 ช.ม.) 
    6. รัฐศาสตร (1 ช.ม.) 

กลุมวิชาดานนิเทศศาสตร 
     7. วิธีปฏิบัติการหนังสือพิมพ (2 ช.ม.) 

กลุมวิชาดานนิเทศศาสตร 
     7. วิธีปฏิบัติการหนังสือพิมพ (2 ช.ม.) 
    8. ทฤษฎีการโฆษณา (1 ช.ม.) 

รวมสัปดาหละ 10 ช.ม. รวมสัปดาหละ 10 ช.ม. 

 
ที่มา: อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์. (2527). รายงานผลการวิจัยเรื่องการศึกษาดานนิเทศศาสตร  
       (ระดับอุดมศึกษา) ในประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
         หนา 30. และจุมพล รอดคําดี. (2529). จุดเริ่มตนการศึกษาวิชานิเทศศาสตรในประเทศไทย. 
         Retrieved 27 มีนาคม, 2548, แหลงที่มา: http://www.chula.ac.th 
 

การเปดสอนวิชาการหนังสือพิมพ ในครั้งที่ 4 ป พ.ศ. 2491 - 2497 ข้ันประกาศนียบัตร 
หลักสูตร 2 ปนี้เอง ที่นับไดวาเปนจุดกําเนิดของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย ดวย
หลักสูตรที่เปดสอนในครั้งนี้ มีการบรรจุรายวิชา “ทฤษฎีการโฆษณา” วิชาตนกําเนิดของการศึกษา
ดานการโฆษณาในประเทศไทยดวย การเปดสอนเพียง 1 รายวิชาและการดําเนินการสอนเพียง
สัปดาหละ 1 ชั่วโมง แสดงใหเห็นวา ในขณะนั้น การศึกษาดานการโฆษณายังมิไดถูกจัดวาเปน
สาขาวิชาที่มีความสําคัญหรือจําเปนเทาใดนัก  
 

อนึ่ง เกี่ยวกับอาจารยผูสอนในขณะนั้น คณะกรรมการพิจารณาหลักสูตรไดพิจารณาเชิญ
บุคคลสําคัญตางๆ เขามาสอน ซึ่งเปนที่รูจักกันดีในปจจุบัน เชน ม.ร.ว.เสนีย ปราโมช,  
ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช, นายชวาลา สุกุมลนันทน, ม.ล.ตุย ชุมสาย, นายมาลัย หุวะนันทน,  
นายไพโรจน ชัยนาม, นายบุญมา วงศสวรรค, นายวิบูลย ธรรมวิทย และนายวิทย ศิวะศริยานนท 
เปนตน บุคคลเหลานี้หลายทานไดเปนผูบุกเบิกและมีสวนเกี่ยวของสําคัญในการเปดสอนวิชาการ
ทางดานนิเทศศาสตรในยุคสมัยตอมาจนกระทั่งถึงปจจุบัน 
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การสอนวิชาการหนังสือพิมพไดดําเนินตอมาถึงตนป พ.ศ. 2496 ก็ไดมีหนังสือรองเรียน
จากนายยอดธรรม บุญบันดาล นักศึกษาวิชาการหนังสือพิมพผูหนึ่งถึงนายกรัฐมนตรี  
จอมพล ป.พิบูลสงคราม พอสรุปใจความสําคัญไดวา ขอใหพิจารณาปรับปรุงการเรียนการสอน
วิชาการหนังสือพิมพในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเสียใหม “ดวยปรากฏวา มีผูสนใจศึกษานอยลง 
เพราะมีการปรับเปลี่ยนหลักสูตรใหม นักศึกษาขาดศรัทธา ประกอบกับครูอาจารยบางทานไมคอย
เต็มใจสอน เพราะมีรายไดนอย บางทานไปสอนก็คิดวาใหเปนวิทยาทาน จึงขอเสนอความเห็นใน
การปรับปรุงดังนี้ 

1. ขอใหขยายหลักสูตรการศึกษาตอไปใหถึงขึ้นปริญญาตรี เพราะนักศึกษาไดรับเพียง 
ประกาศนียบัตร ตามหลักสูตร 2 ป ยังมองไมเห็นอนาคต 

2.  กําหนดหลักสูตรการศึกษาใหแนนอน เพื่อไมใหนักศึกษาทอใจ 
3. ใหมีการศึกษาทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ การศึกษาแตภาคทฤษฎีเทาที่สอนใน 

ปจจุบัน บางคนไมสามารถนําไปปฏิบัติงานได ตองไปฝกหัดงานอีกนาน 
4. อาจารยไมคอยไปสอน เพราะไมคุมคาวิชา อาจารยที่ดีหลายทานยังไมไดรับเชิญไป

สอน ถาอาจารยไทยไมพอ จะใชอาจารยตางประเทศบางวิชาก็ยิ่งดี 
5. ครูอาจารยบางทานขณะนี้รังเกียจนักศึกษาวา สวนมากยากจน มีความรูนอย ไมสมกับ

ที่จะไปรวมสถานศึกษาอันมีเกียรติ จึงควรพิจารณาจัดสถานที่ใหเปนเอกเทศ หรือยายไปเปดสอน
ที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร" 
 

 ภายหลังจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดรับเร่ืองแลวก็ไดเรียนเสนอใหนายกรัฐมนตรีทราบวา 
การเปดสอนถึงขั้นปริญญานั้น มีความเปนไปได แตตองใชอาจารยผูสอนเพิ่มข้ึน จําเปนตองจัดสง
ผูสําเร็จปริญญาอักษรศาสตรบัณฑิตไปศึกษาวิชาการหนังสือพิมพในตางประเทศ แลวกลับมา
สอนตอไป โดยอาศัยเงินทุนของรัฐบาล สวนอาจารยผูสอนชาวตางประเทศนั้นกําลังดําเนินการ 
อยูแลว 
 

 ในโอกาสเดียวกัน หลังจากที่นายยอดธรรม บุญบันดาลไดเสนอความเห็นถึง 
นายกรัฐมนตรีแลว ก็มีขอเสนอความเห็นเกี่ยวกับการสงเสริมอาชีพการหนังสือพิมพของกรม
ประชาสัมพันธถึงนายกรัฐมนตรีเชนเดียวกัน พอสรุปไดวา อาชีพการหนังสือพิมพนาจะไดรับการ 
สงเสริมสนับสนุนใหมีมาตรฐานดียิ่งขึ้น โดยนักหนังสือพิมพไดมีโอกาสเรียนโดยไมตองเสียคา
เทอมเปนเวลา 3 ป ตอจากนั้นใหจายเอง นอกจากนั้นยังเสนอวา สภาการหนังสือพิมพ และ
บรรณาธิการหนังสือพิมพควรจะตองไดรับประกาศนียบัตรวิชาการหนังสือพิมพหรือเทียบเทา เปน



 122

อยางนอย และเห็นวามหาวิทยาลัยธรรมศาสตรและการเมืองมีความพรอมที่จะเปดการสอนใน
ระดับปริญญาตรีได 
 

 ขอเสนอของทั้งนายยอดธรรม บุญบันดาล และกรมประชาสัมพันธไดรับการตอบสนอง
ดวยดีจากนายกรัฐมนตรีและคณะรัฐมนตรี โดยมีคําสั่งใหโอนการศึกษาวิชาการหนังสือพิมพจาก
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไปทําการสอนที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และพิจารณาใหเปดการศึกษา
ในระดับปริญญาตรี หลังจากนายกรัฐมนตรีไดมีคําสั่งออกไปแลว จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ยัง
เปดสอนตอไปถึงป พ.ศ. 2497 จึงไดยุติ ซึ่งเปนการปดฉากการศึกษาวิชาการหนังสือพิมพของ 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยในชวงตนลงแตเพียงเทานั้น 
 

 หลังจากการเรียนการสอนวิชาการหนังสือพิมพไดโอนมาอยูที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร
แลว สภามหาวิทยาลัยธรรมศาสตรในขณะนั้นก็ไดทําการพิจารณาวา หลักสูตรวิชาการ 
หนังสือพิมพนี้ จะใหคณะใดเปนผูรับผิดชอบ ซึ่งในครั้งแรกที่ประชุมสภามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร
ไดตกลงใหคณะรัฐศาสตรรับไปดําเนินการจัดตั้งแผนกวิชาการหนังสือพิมพข้ึน ตงแตปการศึกษา 
2497 เปนตนไป โดยใหเหตุผลวาวิชาการหนังสือพิมพมีลักษณะคลายคลึงกับวิชาการทาง 

ั้

รัฐศาสตรมาก 
 

 ตอมา เมื่อคณะรัฐศาสตรไดจัดรางพระราชกฤษฎีกาประกาศระเบียบและหลักสูตรเสร็จ
เรียบรอยแลวก็ไดดําเนินการบันทึกเสนอตอจอมพล ป.พิบูลสงคราม อธิการบดีมหาวิทยาลัย 
ธรรมศาสตรในขณะนั้น เพื่อวินิจฉัยและสั่งการตอไป ในบันทึกฉบับนี้มีขอบังคับอยูขอหนึ่งที่ 
เกี่ยวของกับทางจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็คือ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรยอมผอนผันใหนักศึกษา 
และผูสําเร็จการศึกษาวิชาการหนังสือพิมพจากจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเขาศึกษาตอในแผนก 
วารสารศาสตร คณะรัฐศาสตรได แตตอมาภายหลังมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรไมยินยอมใหโอน 
ดวยเหตุผลที่ระดับคุณวุฒิของผูเขาศึกษาของทั้งสองมหาวิทยาลัยมีพื้นความรูไมเทากัน กลาวคือ 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยรับนิสิตจบมัธยมศึกษาปที่ 6 สวนมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรรับ 
นักศึกษาจบมัธยมศกึษาปที่ 8 เพราะเปนหลักสูตรปริญญาตรี 
 

สวนชื่อวิชาการหนังสือพิมพที่เรียกขานมาแตด้ังเดิมนั้น ทางคณะรัฐศาสตรเห็นวา การ
แปลคําวา Journalism หมายถึง วิชาการหนังสือพิมพนั้นคอนขางแคบ จึงไดขอประทานชื่อใหม
จาก พลตรีศาสตราจารย พระเจาวรวงศเธอ กรมหมื่นนราธิปพงศประพันธ โดยไดทรงบัญญัติศัพท
คําวา Journalism เสียใหมวา "วารสารศาสตร" หรือ "วารสารประพันธ" ก็ได ซึ่งปรากฏวา ที่ประชุม



 123

คณะกรรมการประจําคณะรัฐศาสตรในสมัยนั้นตกลงเลือกใชคําวา "วารสารศาสตร" เปนชื่อแผนก
วิชาที่สอนทางดานหนังสือพิมพและส่ิงพิมพตั้งแตบัดนั้นเปนตนมา 
 

ในเวลาตอมา แผนกวิชาวารสารศาสตรตองยายจากคณะรัฐศาสตรไปขึ้นกับคณะ 
สังคมสงเคราะหศาสตร ดวยปรากฏในบันทึกทางประวัติศาสตรชิ้นหนึ่งที่มีขอความทายบันทึก 
กลาวถึง ความเห็นของ จอมพล ป.พิบูลสงคราม ที่วา “...ถาจะเปนไปตามที่เสนอมาก็ดีมากแลว 
แตถาจะใหนานาประเทศสนใจดวย ผมขอเสนอวา ใหชื่อวา แผนกสังคมสงเคราะหศาสตร จะ
เหมาะแกสมัยและนโยบายของผมอยางยิ่ง…" (จุมพล รอดคําดี, 2529) ในที่สุด สภามหาวิทยาลัย
จึงไดตราขอบังคับใหคณะสังคมสงเคราะหศาสตรแบงแยกแผนกวิชาภายในคณะออกเปน 2 แผนก 
คือ แผนกสังคมสงเคราะหศาสตร และแผนกวารสารศาสตร และใหเปดการศึกษาวิชาทั้งสองตั้งแต
ปการศึกษา 2497 เปนตนมา ทั้งนี้ ผูที่สอบไลไดครบทุกลักษณะวิชาตามหลักสูตรชั้นปริญญาตรีใน
แผนกวารสารศาสตรจะไดรับปริญญา “วารสารศาสตรบัณฑิต” ใชอักษรยอวา ว.บ. รวมทั้ง
ปริญญาโท “วารสารศาสตรมหาบัณฑิต” ใชอักษรยอวา ว.ม. และปริญญาเอก “วารสารศาสตร
ดุษฎีบัณฑิต” ใช อักษรยอวา ว.ด. (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2512) นับเปนสถาบันอุดมศึกษา
แหงแรกในประเทศไทยที่มีการเปดสอนดานนิเทศศาสตรในระดับปริญญาตรี 4 ป  

 
หลักสูตรวิชาวารสารศาสตรในระยะเริ่มตนนี้ มีลักษณะวิชาคอนไปทางรัฐศาสตรอยูมาก 

ซึ่งอาจเปนเพราะความเห็นของกรรมการสภามหาวิทยาลัยในเบื้องตนที่เห็นวา วิชาการทาง 
หนังสือพิมพนี้มีลักษณะคลายคลึงกับวิชาการทางรัฐศาสตร (จุมพล รอดคําดี, 2529) ทั้งนี้  
หลักสูตรดังกลาว มหาวิทยาลัยมุงหมายใหมีมาตรฐานเทียบเทามหาวิทยาลัยในตางประเทศ โดย
ไดนําหลักสูตรของมหาวิทยาลัยตางๆทั้งในสหรัฐอเมริกาและสหราชอาณาจักรมาประกอบการ
พิจารณา และดัดแปลงปรับปรุงใหเหมาะสมกับสถานะและความตองการของประเทศไทย ทั้งนี้  
ในระยะแรกของการเปดสอนไดรับความชวยเหลือทางดานบุคลากรจากองคกรตางประเทศ  
(อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2527) เชน ศาสตราจารย ดร.เคอริสัน (Dr. Kerrison) แหงองคการอาหาร
และการเกษตรของสหประชาชาติ ศาสตราจารย ดร.คิทชิน (Dr. Kitchin) แหงมูลนิธิฟูลไบรท 
(จุมพล รอดคําดี, 2529) คณาจารยจากมูลนิธิเอเชีย และสถานเอกอัครราชทูตอเมริกาใน 
ประเทศไทย โดยไดสงผูเชี่ยวชาญและผูทรงคุณวุฒิจากมหาวิทยาลัยในสหรัฐอเมริกามาชวยสอน 
เชน มหาวิทยาลัยแสตนฟอรด มหาวิทยาลัยโคโลราโด มหาวิทยาลัยเพนซิลเวเนีย มหาวิทยาลัย 
วิสคอนซิน และมหาวิทยาลัยมอนตานา เปนตนมา  
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สาเหตุที่มีการเปดสอนวิชาการหนังสือพิมพ ระดับปริญญาตรี ในมหาวิทยาลัย  
ธรรมศาสตรในยุคนั้น เนื่องจากกรมหมื่นนราธิปพงศประพันธ รองนายกรัฐมนตรี และอธิการบดี
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรในสมัยนั้นไดเล็งเห็นวา วิชาการสื่อสารมวลชนยังไมเปนที่แพรหลาย ยัง
ไมมีการเรียนการสอนในระดับปริญญาตรี เทาที่ไดจัดการสอนที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็เปน
การศึกษาในระดับประกาศนียบัตรเทานั้น ทั้งยังพบวา ผูที่ทํางานในวงการหนังสือพิมพเปนผูที่มิได
ศึกษามาโดยตรง ทําใหการนําเสนอขาวยังมิไดคุณภาพ ดังนั้น แนวทางในการแกไขปญหาคือ การ
เปดแผนกวารสารศาสตรที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรที่มีโรงพิมพอยูแลว (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 
2527) (ดูตารางที่ 4.2) 
 

ตารางที่ 4.2 แสดงใหเห็นวา วิชาทฤษฎีการโฆษณา ซึ่งเคยมีอยูในหลักสูตรวิชาการ
หนังสือพิมพ ข้ันประกาศนียบัตร (2 ป) พ.ศ. 2491 ที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ไดเปลี่ยนแปลงมา
เปนวิชากฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณาแทน ทั้งนี้ การบรรจุรายวิชาดังกลาวไวในหลักสูตร 
กอปรกับเมื่อพิจารณาหลักสูตรแผนกวารสารศาสตรดังกลาว ที่มีการระบุชัดเจนเกี่ยวกับแนวความ
สนใจประการหนึ่งวา นักศึกษาซึ่งสนใจเลือกเขาศึกษาในแผนกวารสารศาสตรควรเปนผูที่ชอบการ
โฆษณา และในสวนสาระสําคัญของวิชาที่สอนก็มีการระบุวา วิชาหลักๆที่เนนใหการศึกษามี 6 
วิชาคือ บรรณาธิกรณขาว การสื่อขาว ส่ือมวลชนและประชามติ การจัดรายการวิทยุและโทรทัศน 
การฝกงาน และหนึ่งในวิชาตางๆคือ หลักการโฆษณา ที่มุงใหศึกษาทฤษฎีและเทคนิคในการ
โฆษณาซึ่งเกี่ยวกับส่ือมวลชน ผูผลิต ผูบริโภค และผูจําหนายสินคา เหลานี้ถือไดวาเปนจุดเริ่มตน
ของการศึกษาในสาขาการโฆษณาในระดับปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรนับแตบัดนั้น
เปนตนมา ซึ่งเปนเครื่องบงชี้ประการหนึ่งวา อาชีพการโฆษณาไดรับความสนใจจากภาคการศึกษา
มากขึ้น  
 

ตอมา เพื่อเปนการสงเสริมวิทยฐานะของนักหนังสือพิมพอาชีพใหสูงขึ้น รวมทั้งพัฒนา
ระดับบริการสื่อสารมวลชนทางดานหนังสือพิมพ และขยายบริการการศึกษาที่เกี่ยวกับ Extension 
Course ของมหาวิทยาลัยใหกวางขวางยิ่งขึ้น สภามหาวิทยาลัยธรรมศาสตรจึงไดอนุมัติใหคณะ 
สังคมสงเคราะหศาสตรเปดการศึกษาวิชาการหนังสือพิมพ ภาคค่ําขึ้น ตั้งแตปการศึกษา 2509 
เปนตนมา โดยมีหลักสูตรการศึกษา 3 ปอีกหลักสูตรหนึ่ง ทั้งนี้ หลักสูตรดังกลาวมีรายวิชาเกี่ยวกับ
การโฆษณาโดยตรง 2 รายวิชาเชนเดียวกันกับหลักสูตรแผนกวารสารศาสตรที่ไดรับการปรับปรุง
หลังจากเริ่มเปดสอนในป พ.ศ. 2497 โดยเพิ่มเติมวิชาหลักการโฆษณา (2 หนวยกิต) ขณะที่วิชา
กฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณายังคงเดิม (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2509)  
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ตารางที่ 4.2: หลักสูตรชั้นปริญญาตรี (4 ป) แผนกวารสารศาสตร พ.ศ. 2497 
                    คณะสังคมสงเคราะห มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
 

ปที่ 1  ปที่ 2  
1. ความรูเบ้ืองตนทางวารสารศาสตร 
2. ความรูเบ้ืองตนทางรัฐศาสตร 
3. ความรูทั่วไปทางเศรษฐศาสตร 
4. ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับกฎหมายทั่วไป 
5. กฎหมายรัฐธรรมนูญและหลักกฎหมายวาดวยการเลือกต้ัง 
6. กฎหมายปกครอง (ภาคตน) 
7. หลักกฎหมายแพงและพาณิชย 
8. ประวัติศาสตรสากล 
9. ประวัติหนังสือพิมพ 
10. ภาษาไทย 
11. ภาษาตางประเทศ (อังกฤษหรือฝร่ังเศส) 

1. การสื่อขาว (ภาคตน) 
2. กฎหมายปกครอง (ภาคปลาย) 
3. กฎหมายอาญา (ภาคทั่วไป) 
4. การปกครองและวิวัฒนาการในอาเซียอาคเนย 
5. ประวัติศาสตรไทยและตะวันออกไกล 
6. ทรัพยากรของชาติ 
7. สังคมวิทยา 
8. ตรรกวิทยา 
9. นิรุกติศาสตร 
10. ภาษาไทย 
11. ภาษาตางประเทศ (อังกฤษหรือฝร่ังเศส) 

ปที่ 3  ปที่ 4 
1. กฎหมายอาญา (ภาคฐานความผิด) 
2. การปกครองของประเทศตางๆ 
3. การสัมพันธระหวางประเทศ 
4. ภูมิรัฐศาสตร 
5. จิตวิทยา 
6. ขาวฝายบรรณาธิการ 
7. ธุรกิจการหนังสือพิมพ 
8. การสื่อขาว (ภาคปลาย) 
9. ภาษาไทย 
10. ภาษาตางประเทศ (อังกฤษหรือฝร่ังเศส) 

1. กฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณา 
2. การเรียงพิมพ 
3. การหนังสือพิมพและสาธารณมติ 
4. การวิทยุและสื่อสาร 
5. บทความและบรรณาธิการ 
6. การบริหารฝายบรรณาธิการ 
7. การสื่อขาวสาธารณกิจ 
8. การเขียนขาวกระจายเสียง 
9. สารคดี 
10. ภาษาตางประเทศ (อังกฤษหรือฝร่ังเศส) 

    
ที่มา: อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์. (2527). รายงานผลการวิจัยเรื่องการศึกษาดานนิเทศศาสตร  
       (ระดับอุดมศึกษา) ในประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
         หนา 30. 

 
พ.ศ. 2510 แผนกวารสารศาสตรยังคงเปดสอนในรายวิชาเกี่ยวกับการโฆษณาโดยตรง 2 

รายวิชาเชนเดิมคือ วิชาหลักการโฆษณา และวิชากฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณา แตได
เพิ่มเติมรายวิชาอันมีสวนสงเสริมทักษะทางการโฆษณาที่นาสนใจอื่นๆ เชน วิชาหลักจิตวิทยา 
ทั่วไป วิชาจิตวิทยาทางสังคม วิชาสถิติเบื้องตน วิชาระเบียบวิธีการวิจัย วิชาการถายภาพ 
วารสารศาสตร เปนตน (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2510) 
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กระทั่งในป พ.ศ. 2512 ไดมีการปรับปรุงการศึกษาภาคค่ําของแผนกวารสารศาสตรใหม 
โดยระงับการรับสมัครนักศึกษาเขาศึกษาวิชาการหนังสือพิมพภาคค่ํา ตั้งแตปการศึกษา 2512 
และเปดสอนระดับปริญญาตรีแทน แตผูเรียนภาคค่ําจะตองเรียนถึง 6 ป และเมื่อศึกษาสอบไลได
ครบทุกวิชาตามหลักสูตรกําหนดแลว จะไดรับปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต มีศักดิ์และสิทธิ์
เหมือนกับวารสารศาสตรบัณฑิต หลักสูตรการศึกษา 4 ปทุกประการ (จุมพล รอดคําดี, 2529)  
เปนอันสิ้นสุดการเรียนการสอนในรายวิชาหลักการโฆษณาและรายวิชากฎหมายเกี่ยวกับการพิมพ
และโฆษณาในหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพภาคค่ํานับแตบัดนั้นเปนตนมา 

 
ในป พ.ศ. 2512 นี้เอง แผนกวิชาวารสารศาสตรไดขอแยกตัวออกจากคณะ 

สังคมสงเคราะหศาสตร จัดตั้งเปนแผนกอิสระ มีฐานะเทียบเทาคณะหนึ่งในมหาวิทยาลัย เหตุผล
ในการแยกตัวมาเปนอิสระนั้น ปกรณ อังศุสิงห รักษาราชการในตําแหนงคณบดีคณะ 
สังคมสงเคราะหศาสตรในขณะนั้นไดกลาวไวในบันทึกที่เสนอตอ ศาสตราจารยพลตรี  
พระเจาวรวงศเธอ กรมหมื่นนราธิปพงศประพันธ อธิการบดีมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วา 
"…การศึกษาวิชาวารสารศาสตรเปนการศึกษาดานวิชาชีพ (Profession) และเปนการศึกษาที่ตอง
ใชความสัมพันธระหวางวิชาการสาขาตางๆ (Inter - discipline) ในทางสังคมศาสตร จึงมีความ
เห็นวา ควรปรับฐานะของแผนกวารสารศาสตรเปนแผนกอิสระ เรียกชื่อวา แผนกอิสระ 
วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มีชื่อเปนภาษาอังกฤษวา School of Journalism and Mass 
Communication..." 
 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรไดดําเนินการสอนวิชาวารสารศาสตรเร่ือยมา โดยมีจํานวน 
นักศกึษาที่สําเร็จการศึกษาไปจํานวนไมมากนัก ตั้งแตปการศึกษา 2500 - 2512 มีบัณฑิตที่จบการ
ศึกษาทั้งสิ้นเพียง 268 คน (จุมพล รอดคําดี, 2529) จึงอาจอนุมานไดวา ในสมัยนั้น มีบุคคลผูไดรับ
การศึกษาเกี่ยวกับการโฆษณาจากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรอยูไมมากนัก อีกทั้ง ความรูความ 
เขาใจในวิชาการดังกลาวก็มิไดลึกซึ้ง ดวยยังมีการเปดสอนในลักษณะรายวิชาเพียง 2 รายวิชา 
เทานั้น ทั้งที่ในชวงเวลาดังกลาว การโฆษณาไดพัฒนาสูความเปนอุตสาหกรรม อีกทั้งลักษณะ 
ของวงการก็เร่ิมมีความเปนมืออาชีพมากขึ้นแลว  
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พ.ศ. 2513 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรยกฐานะแผนกวารสารศาสตรข้ึนเปนแผนกอิสระ 
วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) ซึ่งหมายความวา การเรียนการ
สอนในรายวิชาเกี่ยวกับการโฆษณาไดกลายเปนสวนหนึ่งของการศึกษาในแผนกอิสระดังกลาว
ดวย อยางไรก็ดี อาจารยผูสอนในรายวิชาดานการโฆษณาก็ยังคงมีเพียงคนเดียว และก็มิไดมี
ความเชี่ยวชาญเฉพาะดานการโฆษณา หากเปนผูเชี่ยวชาญในดานวารสารศาสตร (แอนนา  
จุมพลเสถียร, สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) ในระยะเวลาเดียวกันนี้เอง จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย
ยังคงสอนในระดับประกาศนียบัตรเชนในยุคแรก (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) 

 
พ.ศ. 2514 ซึ่งตรงกับสมัยที่ เกษม ศิริสัมพันธ ดํารงตําแหนงหัวหนาแผนกอิสระ 

วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน ไดมีการเปดสอนในรายวิชาดานการโฆษณาซึ่งมีสถานภาพเปน
วิชาเอก - เลือกเพิ่มข้ึนอีก 1 รายวิชา คือ วิชาการออกแบบโฆษณา (Advertising Design)  
(2 หนวยกิต) รวมวิชาหลักการโฆษณาที่เปดสอนอยูเดิม และตัดทอนวิชากฎหมายเกี่ยวกับ 
การพิมพและโฆษณาออกไป คงเหลือทั้งสิ้น 2 รายวิชา ในขณะที่วัตถุประสงคของหลักสูตรยังมิได
ระบุถึงการศึกษาเพื่อสนับสนุนวิชาการและวิชาชีพดานการโฆษณาแตอยางใด 
(มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2514) 
 

กระทั่งตอมาในป พ.ศ. 2517 ตรงกับสมัยที่ สมควร กวียะ ดํารงตําแหนงหัวหนาแผนกฯ  
ก็ยังคงเปดสอนในรายวิชาดานการโฆษณา 2 รายวิชาเชนเดิม หากแตไดขยายขอบเขตแนวทาง
การศึกษาและแนวทางประกอบอาชีพใหครอบคลุมวิชาการและอาชีพดานการโฆษณาดวย ในป
เดียวกันนี้เอง แผนกอิสระวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชนไดแบงฝายวิชาการออกเปน 8 ฝาย
อยางชัดเจน คือ ฝายหนังสือพิมพ ฝายวิทยุ ฝายโทรทัศน ฝายภาพถาย ฝายภาพยนตร  
ฝายศิลปภาพพิมพ ฝายวิจัย และหนึ่งในฝายตางๆเหลานั้นคือ ฝายโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2517) การดําเนินการดังกลาว นับเปนจุดเริ่มตนอยางเปนกิจลักษณะ
ของการศึกษาดานการโฆษณาในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร อันเปนการตอบสนองตอภาค 
อุตสาหกรรมการโฆษณาที่ทวีความสําคัญและเติบโตขึ้นทุกขณะ  

 
พ.ศ. 2518 ในสมัยคณบดีคนเดียวกัน (สมควร กวียะ) แผนกอิสระวารสารศาสตรและ 

ส่ือสารมวลชนไดกําหนดความมุงหมายทางการศึกษาใหม โดยเพิ่มเติมใหครอบคลุมวิชาการดาน
การโฆษณาดวย ทั้งนี้ ไดระบุไววา “เพื่อใหการศึกษาระดับปริญญาตรีและการวิจัยเกี่ยวกับวิชาชีพ
ดานวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน เชน หนังสือพิมพ นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน ตลอดทั้งการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ ในอันที่จะใหบัณฑิตที่จบการศึกษาสามารถนําความรูซึ่งเนนหนัก
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ทั้งดานทฤษฎีและปฏิบัติเกี่ยวกับส่ือสารมวลชนไปใชใหเปนประโยชนตองานสื่อสารมวลขนและ
การประชาสัมพันธ และการวิจัยทางสื่อสารมวลชนทุกดาน อันจะเปนทรัพยากรพื้นฐานสําหรับการ
ใหบริการในองคการตางๆ ทั้งสวนราชการและสวนเอกชน” ดังนั้น แผนกฯจึงไดแบงวิชาบังคับเลือก
ออกเปน 5 กลุม และหนึ่งในนั้นก็คือ กลุมวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ ตลอดจนเพิ่มเติม 
รายวิชาการโฆษณาขั้นสูง (Advance Advertising) (2 หนวยกิต) เขาไวในกลุมวิชาดังกลาวดวย 
(มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2518) ในชวง พ.ศ. 2518 - 2519 นี้ จะมีอาจารยผูสอนในรายวิชาดาน
การโฆษณาเปนหลักอยูเพียงหนึ่งคน คือ เสรี วงษมณฑา (ผูมีบทบาทสําคัญตอแวดวงการศึกษา
ดานการโฆษณาในประเทศไทย ซึ่งจะไดกลาวถึงในลําดับตอไป) และมีการเชิญอาจารยพิเศษจาก
ภายนอกเขามาสอนในรายวิชาทักษะ (แอนนา จุมพลเสถียร, สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548)  
ซึ่ง ณ ชวงเวลานั้นคือ วิชาการออกแบบโฆษณา และวิชาการโฆษณาขั้นสูง 

  
นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) กลาววา ในสมัยแรกๆที่หลักสูตร

การโฆษณาและประชาสัมพันธมีเพียง 3 รายวิชา คือ หลักการโฆษณา การโฆษณาขั้นสูง และการ
ออกแบบการโฆษณา ทั้งสามรายวิชามีเนื้อหาสาระทั้งในภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ในแตละ 
รายวิชาจะมีสาระสําคัญครอบคลุมกวางขวางมาก ขณะที่การฝกปฏิบัติยังมีคอนขางจํากัด แตก็จะ
ใหนักศึกษาไดปฏิบัติงานจริงและตองสง Term project ดังนั้น ผูเรียนจะไดเรียนรูทั้งภาคทฤษฎี
และภาคปฏิบัติ ทั้งยังมีการฝกงานอีกดวย โดยสถาบันการศึกษาจะสงนักศึกษาไปฝกงานตามที่
หลักสูตรไดบังคับไวเชนเดียวกับสาขาวิชาอื่นๆ  

  
ในระหวางป พ.ศ. 2507 ขณะที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรเปดสอนดานวารสารศาสตรอยู

นั้น มหาวิทยาลัยเชียงใหมก็ไดขออนุมัติสภาการศึกษา ผลิตบัณฑิตในสาขาวิชาการสื่อสารมวลชน
ข้ึนในคณะมนุษยศาสตร โดยการผลักดันของ มล.ตุย ชุมสาย นักนิเทศศาสตรผูเชี่ยวชาญดาน 
วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน คณบดีคนแรกของคณะมนุษยศาสตร ทั้งนี้ ไดใหเหตุผลในการ
เปดหลักสูตรดังกลาววา "…โดยที่วิชาการสื่อสารมวลชน แมจะ ‘ส่ือสาร’ ไปยังมวลชน แตลักษณะ
ของสารนั้น เล็งไปยังบุคคลแตละบุคคล และถาลักษณะของสารนั้นเปนเรื่องการใหการศึกษาแก
บุคคลทั้งทางตรงและทางออม ตลอดจนถึงการเพิ่มพูนรสนิยม และระเบียบการดํารงชีวิตที่เรียกวา 
กินดี อยูดี ดังนี้แลว วิชาการสื่อสารมวลชนที่มีขอเนนหนักดังกลาว จึงควรอยูในกิจกรรมการสอน 
ของคณะมนุษยศาสตร" (จุมพล รอดคําดี, 2529) 
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ภายหลังยกฐานะจากสาขาวิชาขึ้นเปนภาควิชาสื่อสารมวลชน ในป พ.ศ. 2511 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมในฐานะสถาบันการศึกษาแหงแรกที่เปดสอนในสาขาสื่อกระจายเสียง  
(อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2527) ก็ไดเร่ิมเปดสอนในแขนงวิชาการโฆษณา (ในป พ.ศ. 2547 คือวิชา
เอกบังคับเลือกการประชาสัมพันธและการโฆษณา) ข้ึนในป พ.ศ. 2515 พรอมๆกับเปดสอนใน
แขนงวิชาภาพยนตร และวารสารศาสตร (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) ทั้งนี้ บัณฑิตที่จบหลักสูตร
ดังกลาวจะไดรับปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต (การสื่อสารมวลชน) (ภาควิชาการสื่อสารมวลชนได
รับความเห็นชอบจากทบวงมหาวิทยาลัยใหดําเนินการจัดตั้งเปนคณะการสื่อสารมวลชน ซึ่งขณะนี้
อยูในระหวางดําเนินการ) (มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2548) นับเปนการขยายการศึกษาในสาขา 
การโฆษณาออกสูสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาคเปนครั้งแรกในประเทศไทย 

 
ระหวางที่มหาวิทยาลัยเชียงใหมเร่ิมดําเนินการเปดสอนวิชาการสื่อสารมวลชนในชวงป 

พ.ศ. 2507 อยูนั้น จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็เร่ิมมีการเคลื่อนไหวที่จะเปดสอนวิชาการ 
หนังสือพิมพข้ึนอีกครั้งหนึ่ง พลเอกประภาส จารุเสถียร อธิการบดีจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยใน
ขณะนั้นก็ไดใหความสนับสนุนดวยดี โดยเสนอถามความเห็นในที่ประชุมคณบดีคร้ังที่ 1 / 2508 
เมื่อวันที่ 8 มกราคม พ.ศ. 2508 วา "จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยจะเปดสอนวิชานี้ข้ึนอีกครั้งหนึ่งใน
ภาคสมทบของมหาวิทยาลัย เร่ิมต้ังแตปการศึกษา 2508 ไดหรือไม" 
 

จากความเห็นของพลเอกประภาส จารุเสถียรในครั้งนั้น สงผลใหมีการแตงตั้งกรรมการเพื่อ
พิจารณาเรื่องนี้โดยเฉพาะ จนในที่สุดมหาวิทยาลัยก็ไดอนุมัติโครงการใหเปดสอนได แตการเปด
สอนในคราวนี้ไดแกไขปรับปรุงเนื้อหาหลักสูตรใหครอบคลุมขอบเขตทางวิชาการตางๆ ไมจํากัด
เฉพาะวิชาการหนังสือพิมพเทานั้น (จุมพล รอดคําดี, 2529) ซึ่งสวนหนึ่งที่กําหนดใหครอบคลุมไป
ถึง ก็คือ วิชาการดานการโฆษณา ดังนี้ 

ก. การหนังสือพิมพ (Journalism) 
ข. การวิทยุและโทรทัศน (Broadcasting) 
ค. ส่ือสัมพันธในรูปอ่ืน (Communications) เชน ภาพยนตร (Film) โสตทัศนูปกรณ 

(Audio - visual aids) และการโฆษณา (Advertising) 
ง. การประชาสัมพันธ (Public Relations) (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2508) 
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ดังนั้น ในป พ.ศ. 2508 จึงไดเกิดหลักสูตรชื่อวา "หลักสูตรวิชาสื่อสารมวลชนและการ
ประชาสัมพันธ" (Mass Communication and Public Relations) และไดใชชื่อนี้เปนชื่อของแผนก
อิสระในเวลาตอมา โดยเรียกชื่อวา "แผนกอิสระส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธ" 
(Department of Mass Communications and Public Relations) การจัดตั้งแผนกอิสระนี้ ไดมี
พระราชกฤษฎีกาตั้งเปนแผนกอิสระเมื่อวันที่ 11 ตุลาคม พ.ศ. 2509 หลังจากไดเปดดําเนินการ
สอนไปกอนแลวตั้งแตวันที่ 5 กรกฎาคม พ.ศ. 2508 โดยแบงออกเปน 3 แผนกวิชาคือ  

1.  แผนกวิชาการหนังสือพิมพ (Journalism) 
2.  แผนกวิชาศิลปะการสื่อความหมาย หรือแผนกวิชาศิลปะการติดตอ (Communication  

Arts) โดยรวมเอาวิชาการกระจายเสียง (Broadcasting) วิชาการโทรทัศน (Television) และวิชา
การภาพยนตร (Cinematography) เขาไปดวย 

3.  แผนกวิชาการประชาสัมพันธ (Public Relations) รวมวิชาการดานการโฆษณาเขาไว
ดวย (จุมพล รอดคําดี, 2529) 

 
ในปเดียวกันนี้เอง ทั้ง 3 แผนกไดยุบรวมเปน 2 แผนกคือ แผนกวิชาการสื่อสารมวลชน ซึ่ง

รวมศาสตรที่วาดวยการสื่อสารมวลชนทุกประเภท คือ หนังสือพิมพ การกระจายเสียง โทรทัศน 
และวิชาการภาพยนตรเขาไวดวยกัน และแผนกวิชาการประชาสัมพันธ (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 
2527) 
 

การบริหารงานของแผนกอิสระนี้ข้ึนอยูกับคณะกรรมการชุดหนึ่ง โดยมี เกษม อุทยานิน 
คณบดีคณะรัฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เปนประธานหลักสูตรในระยะเริ่มตน ซึ่งไดวางไว 
3 ระดับ คือ 

1. ระดับประกาศนียบัตร 
2. ระดับอนุปริญญา 
3. ระดับปริญญาตรี 
 
ในชวง 3 ปแรก จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยอนุมัติใหเปดการสอนใน 2  ระดับแรกกอน แตได

กําหนดเงื่อนไขวา สําหรับผูจบเพียงชั้นมัธยมศึกษาปที่ 6 หรือมัธยมศึกษาปที่ 3 เมื่อเรียนจบชั้นปที่ 
3 ของแผนกแลว ทางมหาวิทยาลัยจะใหประกาศนียบัตร แตก็เปดโอกาสใหหาทางสอบเทียบชั้น
มัธยมศึกษาปที่ 5 หรือ ม.ศ.5 ถาสอบไดระหวางกําลังศึกษาอยู ก็จะพิจารณาใหเรียนถึงขั้น
ปริญญาตรีเชนเดียวกับผูที่จบชั้น ม.ศ.5 อ่ืนๆ (จุมพล รอดคําดี, 2529) การจัดวางหลักสูตรก็ได
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พิจารณาใหเร่ิมเรียนวิชาชีพตั้งแตชั้นปที่หนึ่ง ไมรอไวสอนในชั้นปที่ 3 - 4 เชนที่กระทําอยูใน
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร เพราะวิชาเหลานี้มิตองรอเรียนวิชาพื้นฐานทั่วไปเชนบางสาขาวิชา  
นอกจากนี้ยังเปนการกระตุนเตือนความสนใจของผูเรียนไดอยางดีอีกดวย  
(จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2508) 

 
การรับผูเขาศึกษาตามหลักสูตรนี้ แบงออกเปน 2 กลุม กลุมแรกไดแก ผูที่สําเร็จช้ัน ม.ศ.5 

หรือเทียบเทา กลุมที่สองไดแก ผูที่เคยเปนนักหนังสือพิมพหรือนักสื่อสารมวลชนอื่นๆโดยอาชีพ 
และไดเคยปฏิบัติงานทางดานหนังสือพิมพหรือส่ือสารมวลชนมาแลวไมต่ํากวา 3 ป โดยไดรับการ
รับรองจากสถาบันที่เชื่อถือได หรือจากสํานักพิมพ และมีคุณวุฒิไมต่ํากวาชั้น ม.6 

 
การเรียนการสอนในชวง 2 ปแรก (2508 - 2509) จะเริ่มตั้งแตเวลา 16.00 น. จนถึง  

20.00 น. จนกระทั่งปการศึกษา 2510 จึงไดเร่ิมแบงนิสิตออกเปนภาคปกติและภาคสมทบ  
การเรียนภาคปกติจะเริ่มเรียนตั้งแต 8.00 น. เปนตนไป สวนภาคสมทบก็จะเรียนในเวลา 16.00 น. 
เชนเดิม อยางไรก็ตาม การแยกนิสิตออกเปนภาคปกติและภาคสมทบมิไดหมายถึงการแยก 
การเรียนการสอนจากกันโดยเด็ดขาด ทั้งนี้ ในบางวิชานิสิตภาคปกติยังตองไปเรียนรวมกับ 
ภาคสมทบอยู เพราะในระยะเริ่มแรก แผนกยังขาดอาจารยผูสอนอยูมาก จนกระทั่งปการศึกษา 
2516 ภาคสมทบจึงไดยกเลิกไป (ดูตารางที่ 4.3 และ 4.4) 
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ตารางที่ 4.3: หลักสูตรวิชาการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ (4 ป) พ.ศ. 2508 
                    แผนกวิชาการหนังสือพิมพ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
 

รายชื่อวิชา 
(Course) 

ช.ม.การสอน ตอ 
1 สัปดาห 

ช.ม.การสอน 
ทั้งส้ิน 

หนวยกิต 
ตลอดป 

ปที่ 1  
1. ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับวิชาการหนังสือพิมพ 
2. ประวัติการหนังสือพิมพ 
3. ทฤษฎีการติดตอ 
4. สังคมวิทยาเบื้องตน 
5. กฎหมายทั่วไป 
6. ภาษาไทย ก. 
7. วรรณคดีไทยเปรียบเทียบ 
8. ภาษาอังกฤษ ก 
9. ประมวลวิชาประวัติศาสตรโลก 
10. ประมวลวิชาภูมิศาสตรโลก 
11. เหตุการณโลกปจจุบันและเบื้องหลัง 1 
12. เศรษฐศาสตรเบ้ืองตน 

 
2 
2 
2 
2 
2 
3 
2 
3 
2 
2 
1 
1 

 
64 
64 
64 
64 
64 
96 
64 
96 
64 
64 
32 
32 

 
4 
4 
4 
4 
4 
6 
4 
6 
4 
4 
2 
2 

รวม 24 768 48 
ปที่ 2  
1. การสื่อขาวและเขียนขาว 
2. การเขียนสารคดี 
3. สื่อมวลชน 
4. ทฤษฎีการพิมพ 
5. วิชาการถายภาพ 
6. ภาษาอังกฤษ 2 
7. ภาษาไทย 2 
8. จิตวิทยาสังคม 
9. ทฤษฎีการเมือง 
10. เหตุการณโลกปจจุบันและเบื้องหลัง 2 
11. เศรษฐศาสตรประยุกต 

 
2 
2 
2 
2 
2 
3 
3 
2 
2 
1 
1 

 
64 
64 
64 
64 
64 
96 
96 
64 
64 
32 
32 

 
4 
4 
4 
4 
4 
6 
6 
4 
4 
2 
2 

รวม 24 768 48 
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ตารางที่ 4.3: หลักสูตรวิชาการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ (4 ป) พ.ศ. 2508 
                    แผนกวิชาการหนังสือพิมพ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (ตอ) 
 

รายชื่อวิชา 
(Course) 

ช.ม.การสอน ตอ 
1 สัปดาห 

ช.ม.การสอน 
ทั้งส้ิน 

หนวยกิต 
ตลอดป 

ปที่ 3  
1. หลักการจัดหนาและภาพ 
2. การบริหารธุรกิจหนังสือพิมพ 
3. งานตรวจและแตงตนฉบับ 
4. การเขียนนวนิยาย 
5. ประชาสัมพันธ 
6. การโฆษณาสินคา (Advertising) 
7. ภาษาอังกฤษ 3 
8. ภาษาไทย 3 
9. การเขียนขาววิทยุกระจายเสียงและโทรทัศน 
10. เหตุการณโลกปจจุบันและเบื้องหลัง 
11. รัฐบาลและการเมืองในเอเชียอาคเนย 
12. ประชามติและการโฆษณาชวนเชื่อ 
13. ภูมิศาสตรการเมือง 
14. การฝกปฏิบัติงาน 

 
2 
2 
1 
2 
2 
2 
2 
2 
1 
1 
1 
2 
1 
3 

 
64 
64 
32 
64 
64 
64 
64 
64 
32 
32 
32 
64 
32 
96 

 
4 
4 
2 
4 
4 
4 
4 
4 
2 
2 
2 
4 
2 
6 

รวม 24 768 48 
ปที่ 4 
แผนกวิชาการประชาสัมพันธ  - จัดหลักสูตรภายหลัง ซ่ึงวิชาเรียนสวนมากตรงกับวิชาการหนังสือพิมพ แตแยกเฉพาะออกไป 
                                               ตางหากในชั้นปที่ 4 (สําหรับขั้นปริญญา) 
แผนกวิชาศิลปะการติดตอ - จัดหลักสูตรภายหลัง ซ่ึงวิชาเรียนสวนมากตรงกับวิชาการหนังสือพิมพและวิชาการประชาสัมพันธ  
                                          แตแยกเฉพาะออกไปตางหากในชั้นปที่ 4 (สําหรับขั้นปริญญา) 
 
ที่มา: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, หอประวัติ. (2508). การเปดสอนวิชาสื่อสารมวลชนและ 
       การประชาสัมพันธ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
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ตารางที่ 4.4: หลักสูตรวิชาการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ (4 ป) พ.ศ. 2508 
                    แผนกวิชาการประชาสัมพันธ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
 

ปที่ 1 ปที่ 2 
1. วิชาการหนังสือพิมพ 
2. ประวัติการสื่อสารมวลชน 
3. ทฤษฎีการสื่อความหมาย 
4. การเขียนสารคดี 
5. การสื่อขาวและการเขียนขาว 
6. การถายภาพ 
7. ภาษาไทย 1 
8. ภาษาอังกฤษ 1 
9. ประวัติศาสตรไทยและสากล 
10. ภูมิศาสตรภูมิภาคและการเมือง 
11. หลักรัฐศาสตร 
12. เหตุการณโลกปจจุบัน 
13. สังคมวิทยา 

1. ทฤษฎีการพิมพ 
2. การประชาสัมพันธ 
3. วิชาการเขียนเพื่อสรางสรรค 
4. หลักการจัดหนาและภาพ 
5. ภาษาไทย 2 
6. ภาษาอังกฤษ 2 
7. วรรณคดีเปรียบเทียบ 
8. จิตวิทยา 
9. ตรรกวิทยา 
10. การปกครองเปรียบเทียบ 1 
11. เหตุการณโลกปจจุบัน 2 
12. หลักกฎหมายทั่วไป 
13. เศรษฐศาสตร 1 

ปที่ 3 ปที่ 4 
1. ภาษาอังกฤษ 3 
2. ปรัชญา 
3. จิตวิทยาสังคม 1 
4. วิทยาศาสตรทั่วไป 
5. วาทวิทยาเบื้องตน 
6. มานุษยวิทยาวัฒนธรรม 
7. การปกครองเปรียบเทียบ 2 
8. เศรษฐศาสตร 2 
9. กฎหมายสื่อสารมวลชน 
10. การประชาสัมพันธ 2 
11. ระเบียบวิธีวิจัย 
12. ประชามติ 
13. การฝกงานอาชีพ 

1. ภาษาอังกฤษ 4 
2. จิตวิทยาสังคม 2 
3. หลักการบริหาร 
4. รัฐประศาสนศาสตร 
5. ทฤษฎีการเมือง 
6. การใชเครื่องมือสื่อสารมวลชนเพื่อการประชาสัมพันธ 
7. การตลาด 
8. การโฆษณาขั้นสูง 
9. การประชาสัมพันธทางธุรกิจ 
10. การฝกงานอาชีพ 

 
ที่มา: อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์. (2527). รายงานผลการวิจัยเรื่องการศึกษาดานนิเทศศาสตร  
       (ระดับอุดมศึกษา) ในประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
        หนา 30. 
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จากหลักสูตรวิชาการสื่อสารมวลชนและการประชาสัมพันธ (4 ป) แผนกวิชาการ 
หนังสือพิมพ และแผนกวิชาการประชาสัมพันธ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยขางตน จะเห็นไดวา  
ในระยะเวลาไลเลี่ยกัน การเปดสอนวิชาดานการโฆษณา ในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยมิไดมีความ
แตกตางจากการสอนในแผนกวารสารศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรเทาใดนัก กลาวคือ ใน
ระหวางที่แผนกวารสารศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรเปดสอนในรายวิชาเกี่ยวกับการโฆษณา 
2 รายวิชาคือ วิชาหลักการโฆษณา และวิชากฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณาอยูนั้น 
(มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2509) แผนกอิสระส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธ  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ไดเปดสอนรายวิชาเกี่ยวกับการโฆษณา 2 รายวิชาเชนกันคือ วิชาการ
โฆษณาสินคา (Advertising) ปรากฏในหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ และวิชาการโฆษณาขั้นสูง 
ปรากฏในหลักสูตรวิชาการประชาสัมพันธ (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2508) 
 

ในปการศึกษา 2511 แผนกอิสระส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธก็ไดมีบัณฑิตที่จบ
ปริญญาตรีรุนแรก (นิเทศศาสตรบัณฑิต) จํานวนทั้งสิ้น 44 คน (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2516) 
และเริ่มใชคําวา "นิเทศศาสตร" เปนชื่อปริญญา คําวา "นิเทศศาสตร" นี้ พลตรี พระเจาวรวงศเธอ 
กรมหมื่นนราธิปพงศประพันธเปนผูบัญญัติข้ึน ทรงใหความหมายไววา "เปนวิชาสื่อสารไปยัง 
มวลชนโดยทางใดก็ตาม ไมจําเพาะทางหนังสือพิมพ เชน การสื่อสารทางละคร ก็เขาอยูใน 
นิเทศศาสตร การสื่อสารมวลชนทางอื่น นอกจากทางหนังสือพิมพ เชน ทางวิทยุ ทางโทรทัศนก็เขา
มาอยูในขายคําวานิเทศศาสตร" (จุมพล รอดคําดี, 2529)  
 
 ตอมาประมาณป พ.ศ. 2513 - 2514 เมื่อแผนกอิสระส่ือสารมวลชนและ 
การประชาสัมพันธมีคณาจารยเพิ่มข้ึน จึงไดมีความคิดที่จะปรับปรุงและขยายวิชาการทางดาน 
การโฆษณา โดยเปดสอนเพิ่มเติมในรายวิชาหลักการตลาด (Principles of Marketing)  
(จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546) จากเดิมที่เปดสอนเพียง 2 รายวิชา คือ วิชาการโฆษณาเบื้องตน 
(AdvertisingΙ) (ในสมัยแรกเริ่มเรียกวา วิชาการโฆษณาสินคา หรือ Advertising) และวิชา 
การโฆษณาขั้นสูง (AdvertisingΙΙ) (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2508)  
  
 คร้ันในป พ.ศ. 2516 สภาจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดอนุมัติใหยกฐานะแผนกอิสระ 
ส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธข้ึนเปนคณะนิเทศศาสตร โดยมีนโยบายที่จะใหการศึกษา 
อบรมแกนิสิตทั้งในดานความรอบรูกวางขวาง และในดานความชํานาญเฉพาะสาขา จึงไดวาง 
หลักสูตรใน 2 ปแรก เพื่อปูพื้นฐานในดานวิชาตางๆ ซึ่งนิสิตควรจะตองเรียนรู ไดแก วิชาภาษาไทย 
วิชาภาษาอังกฤษ วิชาประวัติศาสตรไทยและสากล วิชาภูมิศาสตรภูมิภาคและการเมือง  



 136

วิชาสังคมวิทยา วิชาหลักรัฐศาสตร วิชาเหตุการณโลกปจจุบัน วิชาจิตวิทยา วิชาตรรกวิทยา  
วิชาเศรษฐศาสตร วิชาหลักกฎหมายเบื้องตน และวิชาการปกครองเปรียบเทียบ และไดรวมเอาวิชา
หลักของแตละแผนกวิชาเขาไวดวย ไดแก วิชาการประชาสัมพันธเบื้องตน วิชาวรรณคดี 
เปรียบเทียบ วิชาทฤษฎีการพิมพ วิชาความรูเบื้องตนทางนิเทศศาสตร วิชาประวัติการ 
ส่ือสารมวลชน วิชาการเขียนเชิงสรางสรรค วิชาการหนังสือพิมพ วิชาการสื่อขาวและเขียนขาว และ
วิชาการถายรูป 
 
 สวนหลักสูตรชั้นปที่ 3 และปที่ 4 ซึ่งจะสอนเนนหนักไปในแตละสาขาวิชาที่นิสิตจะมี
โอกาสเลือกเรียนได ใหเหมาะสมกับเจตนาที่จะออกไปประกอบอาชีพเมื่อสําเร็จการศึกษาจาก 
มหาวิทยาลัยแลว การสอนในชั้นปที่ 3 และปที่ 4 นี้ มุงที่จะใหนิสิตมีความรูในสาขาวิชานั้นๆอยาง
แทจริง มีประสบการณและเชี่ยวชาญในงานสาขาของตน เมื่อสําเร็จการศึกษาบัณฑิตเหลานี้จะ
สามารถออกไปประกอบอาชีพได ทั้งงานราชการและงานเอกชน ตลอดจนสํานักงานหนังสือพิมพ
ตางๆ ซึ่งขณะนั้นกําลังมีความตองการนักสื่อสารมวลชน นักประชาสัมพันธ นักหนังสือพิมพ ผูได
รับการศึกษาอบรมจากมหาวิทยาลัยอยูเปนอันมาก 
 
 ตั้งแตปการศึกษา 2516 คณะนิเทศศาสตรไดเร่ิมทําการสอนในระบบหนวยกิต (Credit 
System) นิสิตตองศึกษาเพื่อใหไดจํานวนหนวยกิตไมต่ํากวา 144 หนวยกิต จึงจะถือวาไดหนวยกิต
ครบตามหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต ในจํานวน 144 หนวยกิตนี้ ประกอบดวยวิชาพื้นฐานทั่วไป 
45 หนวยกิต วิชาภาษาไทย 18 หนวยกิต วิชาภาษาอังกฤษ 18 หนวยกิต และวิชาชีพ 63 หนวยกิต 
สวนในการฝกงานอาชีพ ในแตละแผนกวิชา นอกจากนิสิตจะตองเรียนภาคทฤษฎีตามหลักสูตร
และฝกงานประกอบวิชาตางๆในชั้นเรียนแลว นิสิตชั้นปที่ 3 และปที่ 4 จะตองมีการฝกงานอาชีพ
ตามสาขาของตนอีกดวย (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2516) 
 
 สืบเนื่องจากในป พ.ศ. 2515 คมสัน ศรีไพศาล และสุนทรี บัตรพรรธนะ อาจารยประจํา
สาขาวิชาการประชาสัมพันธไดรับมอบหมายจาก บํารุงสุข สีหอําไพ คณบดีคณะนิเทศศาสตรใน
ขณะนั้น ใหพัฒนาวิชาการในสายการโฆษณา โดยมีเจียม ล้ิมสดใส และประจวบ อินออด เปนผูให 
คําแนะนําปรึกษา (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546) ไดสงผลใหในปตอมา คือ พ.ศ. 2516  
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต ของคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยดังไดกลาวถึง 
ขางตน มีรายวิชาดานการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น โดยปรากฏวิชาการเขียนบทโฆษณา  
(Copy Writing for Advertising) วิชาการจัดการโฆษณา (Advertising Management)  
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วิชาการสงเสริมการจัดจําหนาย (Sales Promotion) และไดจัดใหนิสิตมีการฝกงานอาชีพโฆษณา 
(Advertising Professional Internship) อีกดวย (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2516) 
 

ตอมา ในป พ.ศ. 2517 คณะนิเทศศาสตรไดรับการจัดตั้งเปนคณะอยางเปนทางการใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเมื่อวันที่ 18 มีนาคม  พ.ศ. 2517 ตามพระราชกฤษฎีกา ยกฐานะจาก
แผนกอิสระส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธ เปนคณะที่ 14 ของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
ในการนี้เอง คณะนิเทศศาสตรไดจัดการเรียนการสอนระดับปริญญาตรีข้ึน 1 หลักสูตร มี 4 สาขา 
ไดแก 

1. สาขาสื่อสารมวลชน (วิทยุ โทรทัศน ภาพยนตร และภาพนิ่ง) 
2. สาขาการประชาสัมพันธ 
3. สาขาหนังสือพิมพ 
4. สาขาวาทวิทยาและสื่อสารการแสดง (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2544) 
 
ในเวลาใกลเคียงกันคือ พ.ศ. 2518 คณะนิเทศศาสตรไดมีการพัฒนาหลักสูตรอีกครั้ง 

กอปรกับแยกการศึกษาดานการโฆษณาออกมา แตก็ยังคงมีสถานภาพเปนหนึ่งสาขาวิชาภายใต
ภาควิชาการประชาสัมพันธ (สุวัฒนา วงษกะพันธ, สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) การดําเนินการ 
ดังกลาวนับเปนเครื่องบงชี้วา ภาคการศึกษาตระหนักถึงความสําคัญของการเรียนการสอนดาน
การโฆษณามากขึ้น ถึงขั้นมีความพยายามในอันที่จะแยกการเรียนการสอนในสาขาดังกลาวออก
มาอยางเฉพาะเจาะจง 
 

อยางไรก็ตาม มานิต รัตนสุวรรณ (สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) มีความเห็นวา การศึกษา
ดานการโฆษณาในยุคนี้ยังมิไดเปนที่แพรหลายหรือเปนที่นิยมแตอยางใด โดยกลาววา “ในระยะนี้ 
การศึกษาดานการโฆษณายังไมเปนที่ยอมรับ ชวงที่เปนแผนกอิสระจนกระทั่งยกฐานะเปนคณะ
นิเทศศาสตรก็ยังไมเปนที่นิยม คนสวนมากในขณะนั้นจะมองวา อาชีพโฆษณาเปนอาชีพที่ไมดี ไม
นาเชื่อถือ ไมเท ชวงนั้น คณะนิเทศศาสตรยังเปนคณะที่คนจะเลือกเรียนเปนอันดับทายๆ” 
 

ในยุคนี้ การเรียนการสอนดานการโฆษณา มิไดกอรางสรางตัวขึ้นในสถาบันการศึกษาของ
รัฐเทานั้น ทั้งนี้ พบวา ในป พ.ศ. 2514 การเรียนการสอนในวิชาการโฆษณาไดถือกําเนิดขึ้นใน
วิทยาลัยกรุงเทพ (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยกรุงเทพ) สถาบันอุดมศึกษาเอกชนแหงแรกที่เปดสอน
นิเทศศาสตร โดยยังคงมีสถานภาพเปนเพียงหนึ่งรายวิชาในหลักสูตรการประชาสัมพันธ ในแผนก
วิชาสื่อสารมวลชน (มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ม.ป.ป.) ทั้งนี้ หลักสูตรดังกลาวไดถือกําเนิดขึ้น ดวย 
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ผูกอต้ังวิทยาลัย คือ นายสุรัตน โอสถานุเคราะห ตระหนักถึงความสําคัญและความจําเปนในการ
ผลิตนักประชาสัมพันธเพื่อตอบสนองตอภาคธุรกิจ โดยผูมีบทบาทในการรางหลักสูตร ประกอบ
ดวยอาจารยประจําผูสอนวิชาดานการสื่อสารในวิทยาลัยกรุงเทพในขณะนั้น ไดแก ประชัน วัลลิโก 
ลักษณา สตะเวทิน สุรีย บูรณะธนิต และสิรินทิพย ขันธสุวรรณ ซึ่งผูสําเร็จในสาขาดังกลาวจะไดรับ
ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต (ส่ือสารมวลชน) (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2527) (ดูตารางที่ 4.5) 
 
ตารางที่ 4.5: หลักสูตรการประชาสัมพันธ แผนกวิชาสื่อสารมวลชน  

        ระดับปริญญาตรี (4 ป) พ.ศ. 2514 วิทยาลัยกรุงเทพ 
 

ปที่ 1  ปที่ 2  
1. ภาษาไทย 1 
2. ภาษาอังกฤษ 1 
3. สังคมศาสตร 
4. วิทยาศาสตรทั่วไป 
5. จิตวิทยาทั่วไป 
6. Surveys of Communication 1 
7. ภาษาไทย 2 
8. ภาษาอังกฤษ 2 
9. มนุษยศาสตร 
10. คณิตศาสตร 
11. จิตวิทยาสังคม 
12. Surveys of Communication 2  

1. การใชภาษาไทย 1 
2. หลักรัฐศาสตรเบ้ืองตน 
3. ภาษาอังกฤษ 3 
4. สถิติ 
5. การประชาสัมพันธ 
6. สังคมศาสตร 
7. การใชภาษาไทย 2 
8. เศรษฐศาสตร 
9. ภาษาอังกฤษ 4 
10. มนุษยศาสตร 
11. วาทวิทยา 

ปที่ 3  ปที่ 4 
1. ประชามติเบ้ืองตน 
2. Graphics for Communication 
3. Communication Media 
4. การเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ 
5. วิชาอาชีพ 
6. วิชาเลือกอิสระ 
7. ระเบียบวิธีวิจัย 
8. Equipment Operation 
9. การโฆษณา 
10. การถายรูป 

1. กฎหมายสื่อสารมวลชน 
2. สัมมนา: วิชาอาชีพ 
3. วิชาอาชีพ 
4. วิชาเลือกอิสระ 
5. ฝกงาน 
6. การสื่อสารมวลชน 

    
ที่มา: หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง. (2541). พัฒนาการของการศึกษาและฝกอบรมดานนิเทศศาสตรใน 
       ประเทศไทย. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน  
         จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, หนา 55. 
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 จากการเปดสอนในรายวิชาการโฆษณาเพียง 1 รายวิชาขึ้นในหลักสูตรการประชาสัมพันธ 
แผนกวิชาสื่อสารมวลชน วิทยาลัยกรุงเทพ เปนเครื่องตอกย้ําวา ในยุคนี้ การศึกษาดานการ
โฆษณายังไมเปนที่แพรหลาย หรือไดรับการยอมรับจากสถาบันการศึกษาตางๆวาเปนแขนงวิชาที่
มีความสําคัญมากนัก ทั้งที่ในชวงปลายของยุคนี้ อุตสาหกรรมการโฆษณามีการพัฒนาเติบโตขึ้น
อยางรวดเร็ว 
 

การเรียนการสอนเกี่ยวกับวิชาการโฆษณาในยุคกอรางสรางตัวนี้ มิไดจํากัดอยูภายใตการ
ศึกษาดานนิเทศศาสตร หรือวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชนเทานั้น หากแตพบวา มีการสอน
ดานการโฆษณาในคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีอีกดวย พัฒนาการในลักษณะดังกลาว 
สอดคลองและเปนไปในทิศทางเดียวกันกับการถือกําเนิดของการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ตางประเทศ ที่ริเร่ิมข้ึนทั้งในแผนกหรือสถาบันดานการสื่อสารหรือวารสารศาสตร และในแผนกหรือ
สถาบันดานธุรกิจหรือการตลาด ทั้งนี้พบวา การสอนดานการโฆษณาภายใตการศึกษาดานธุรกิจ
หรือดานพาณิชยศาสตรและการบัญชีในประเทศไทยไดริเร่ิมข้ึนในหลายสถาบันดวยกัน 
 

ดังที่ ลัดดา สุขพานิช (สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2548) อดีตอาจารยผูสอนวิชาการบัญชี 
ประจําคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี ในชวง พ.ศ. 2493 - 2497 ไดกลาววา หลังจากที่แผนก
การบัญชีและพาณิชยไดรับการยกฐานะใหเปนคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี ในป พ.ศ. 2486 
(จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2509) การสอนเกี่ยวกับการโฆษณาในคณะนี้ ก็นาจะมีการกลาวถึง
บางในชวงประมาณ พ.ศ. 2500 - 2510 หรือหลังจากนั้น แตดวยมิไดมีการเก็บรวบรวมหลักฐานใน
สมัยนั้นไว จึงมอิาจระบุไดอยางเฉพาะเจาะจงวา การเรียนการสอนเกี่ยวกับการโฆษณาในคณะ
พาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยในชวงเวลาดังกลาวปรากฏขึ้นในลักษณะ
ใด แตจากการคาดคะเนของ กุณฑลี ร่ืนรมย (สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) หัวหนาภาควิชาการ
ตลาด คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พอสรุปใหเห็นภาพรวมของ
การเรียนการสอนดานการโฆษณาในขณะนั้นไดวา เร่ิมตนขึ้นในลักษณะอารัมภบท ซึ่งมักปรากฏ
ในบทที่ 1 หรือ 2 บทแรก หรือแทรกอยูในวิชาหลักการตลาด (Principles of Marketing)  
ทั้งนี้ เชื่อวาเปนการสอนตามทฤษฎีหรือตามแนวทางของตําราตางประเทศ และกลาววา “ตอมา
เมื่อเขาสูยุคที่ประเทศมีการเปลี่ยนแปลงอยางมากทั้งในดานสังคม เศรษฐกิจ การเมือง บวกกับ
อิทธิพลของสื่อ โดยเฉพาะวิทยุและโทรทัศน ไดผลักดันใหวิชาการโฆษณาถูกดึงออกมาเปนวิชา
เดี่ยวๆ แตอยางไรก็ตาม ทางคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีไมสามารถที่จะเปดสอนในวิชาที่
เปน Pure advertising ได เนื่องจากมหาวิทยาลัยไมอนุญาตใหเปดวิชาซ้ําซอนกัน ซึ่งในกรณีนี้อาจ
ไปทับซอนกับวิชาในคณะนิเทศศาสตรได” 
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 จากนั้น เมื่อเขาสูชวง พ.ศ. 2510 เปนตนมา การสอนเกี่ยวกับการโฆษณาภายใตคณะ 
พาณิชยศาสตรและการบัญชีจึงไดถือกําเนิดขึ้นอยางเปนกิจลักษณะในคณะดังกลาว โดยมี 
สถานภาพเปนเพียงรายวิชาหนึ่งในฐานะ P ตัวที่ 4 คือ Promotion ช ื่อวิชากลยุทธการรณรงค
โฆษณา (Advertising Campaign Strategy) เปนการสอนในลักษณะที่วา “การโฆษณาเปน 
เครื่องมือที่ชวยใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาด เร่ิมตนตั้งแตแบงคนออกเปน 2 กลุม กลุมแรก
คือ Brand Manager หรือ Marketing ซึ่งเปนเจาของแบรนด เจาของสินคา คนกลุมนี้จะตองทํา
หนาที่อะไรบางที่เปน Contribution กับ Advertising Campaign สวนอีกกลุมหนึ่งคือเอเจนซี่ที่มา
รับงานโฆษณาของบริษัทที่เปนลูกคา การทํางานรวมกันระหวางทั้งสองฝาย เร่ิมต้ังแตการทํา 
Advertising brief สอนใหเขาใจวา Advertising objectives มีความเกี่ยวของกับ Brand Strategy 
อยางไร เมื่อสินคาผานจากชวง Introduction ไปสู Growth ไปสู Maturity ไปสู Decline เกิดปญหา
ตางๆทางการตลาด เชน ลูกคาเกิดความเขาใจผิดเกี่ยวกับสินคา ยอดขายตก สาเหตุคืออะไร  
บางสาเหตุสามารถแกไขไดโดยอาศัยการโฆษณา ก็จะใชการโฆษณามาเปนเครื่องมือแกไข ก็คือ
ข้ันในการทํา Advertising Campaign…นอกจากการสอนเกี่ยวกับการโฆษณา ซึ่งจัดไดวาเปน 
Above the line แลว วิชานี้ยังมีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับ Below the line อีกดวย แตจะเนนการ
โฆษณามากกวา…” สุกาญจนา ลิมปสวัสด์ิ (สัมภาษณ, 28 กุมภาพันธ 2548) กลาว 

 
แมการศึกษาดานการโฆษณาภายใตคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีจะมุงเนนมุมมอง

ทางการตลาดเปนหลัก แตลักษณะการเรียนการสอนก็มิไดจํากัดเฉพาะในภาคทฤษฎีเทานั้น หาก
ไดกําหนดใหนิสิตจัดทําโครงงาน (project) หรือแคมเปญโฆษณาอีกดวย ซึ่งเปนโอกาสอันดีที่นิสิต
จะไดเรียนรูและฝกปฏิบัติในการผลิตผลงานดานการโฆษณาโดยตรง แลวจึงนําเสนอผลงาน 
ดังกลาว เปนอันเสร็จส้ินรายวิชานี้ (สุกาญจนา ลิมปสวัสด์ิ, สัมภาษณ 28 กุมภาพันธ 2548) 

 
เชนกันกับคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรที่ไดรับการยก

ฐานะใหเปนคณะหนึ่ง ในป พ.ศ. 2492 (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2514) ก็ไดมีการเรียนการสอน
ดานการโฆษณาภายใตสาขาวิชาการตลาด (ปจจุบันคือภาควิชาการตลาด) ซึ่งเริ่มเปดดําเนินการ
ในป พ.ศ. 2511 โดยมีสถานภาพเปนเพียง 1 รายวิชา คือ วิชาการโฆษณาและการสงเสริมการขาย 
เปนวิชาหนึ่งในวิชาบังคับของสาขาวิชาการตลาด แตจะมีการสอนที่แตกตางจากในสมัยนี้มาก คือ 
จะสอนแตเพียงผิวเผิน ใหรูวาการโฆษณาคืออะไร มีหนาที่อะไร ในการสื่อสารใหผูบริโภคเขาใจ
ตองทําอยางไร มีบทบาทในการชวยเหลือ สนับสนุนการตลาดอยางไร โดยมิไดกําหนดใหนักศึกษา
ฝกปฏิบัติใดๆทั้งสิ้น (อัจจิมา เศรษฐบุตร, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548)  
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คร้ันตอมา ในป พ.ศ. 2513 ไดมีการบรรจุรายวิชาพฤติกรรมผูบริโภคเขาไวในหลักสูตรของ
สาขาวิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (สถาบันแหง
แรกที่เปดสอนรายวิชาดังกลาว ตอมาในภายหลังจึงไดแพรไปยังจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย) หากแต
เร่ิมดําเนินการสอนอยางจริงจังและเปนระบบ ตามแบบแผนของตางประเทศในป พ.ศ. 2515 โดย
การริเร่ิมและบุกเบิกของ อดุลย จาตุรงคกุล ผูดํารงตําแหนงหัวหนาสาขาวิชาการตลาดในคณะ 
ดังกลาวยาวนานกวา 15 ป อดีตกรรมการทบวงมหาวิทยาลัยผูดูแลหลักสูตรการตลาดใน 
ประเทศไทย กลาวคือ ทันทีที่อาจารยกลับจากการศึกษาตอในตางประเทศ ก็ไดปรับเปลี่ยน 
หลักสูตรในสาขาวิชาการตลาด เรียกไดวา “ร้ือใหมทั้งหมด”  
 

หลักสูตรดังกลาวยังคงรายวิชาการโฆษณาและการสงเสริมการขายไว โดยมี 
อดุลย จาตุรงคกุลเปนผูสอน กอนดําเนินการสอนไดออกหนังสือ 2 เลม คือ การโฆษณาเลมหนึ่ง 
และการสงเสริมการขายอีกเลมหนึ่ง ซึ่งไดเขียนขึ้นตั้งแตในสมัยที่ศึกษาตออยูในตางประเทศ 
(อดุลย จาตุรงคกุล, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) ดวยในขณะนั้นยังไมมีตําราภาษาไทยเกี่ยวกับ
การโฆษณาจําหนายอยูในทองตลาด ที่มีอยูก็เปนหนังสือหรือตําราของตางประเทศเทานั้น  
(มานิต รัตนสุวรรณ, 4 มีนาคม 2548) อยางไรก็ตาม อดุลย จาตุรงคกุล (สัมภาษณ, 4 มีนาคม 
2548) มีความเห็นวา ตําราการโฆษณาที่ตนเขียนขึ้นมีสาระสําคัญคอนไปในทางนิเทศศาสตร คือ 
เนนวิธีการในการผลิตงานโฆษณา (Production) ขณะที่ในดานการตลาดตองสอนเกี่ยวกับการ
โฆษณาในแงที่วา ใชการโฆษณาอยางไร กอปรกับเล็งเห็นวา การสอนในดานการโฆษณามิใช
สาขาที่ตนถนัด จึงมอบหมายใหอาจารยทานอื่นเปนผูสอนแทน โดยมิไดปรับปรุงแกไขตํารา 
ดังกลาวแตอยางใด  

 
อดุลย จาตุรงคกุล ไดกลาววา “แทจริงแลวมีกฎวา อาจารยดานการตลาด ยังไงก็ตองสอน

การโฆษณา” แตเมื่อคนพบวา เปนสาขาที่ไมเหมาะสมกับตนเองดวยประการทั้งปวง อีกทั้ง การ
สอนการโฆษณาและการสงเสริมการขายเปนวิชาที่หนักและเปลี่ยนแปลงรวดเร็วมาก แมใน 
ตางประเทศก็พบวา ในสมัยนั้นมิไดมุงสอนหรือมีตําราดานการโฆษณาในเชิงการตลาด แตมักเปน
ลักษณะการผลิตงานโฆษณา (Advertising Production) จึงมอบหมายใหอาจารยทานอื่นที่มี
ความเหมาะสมมากกวาเปนผูสอนแทน อยางไรก็ตาม ถึงแมจะมิไดเปนผูสอนในรายวิชาการ
โฆษณาและการสงเสริมการขายโดยตรง แตก็มิอาจหลีกเลี่ยงที่จะตองสอนเกี่ยวกับการโฆษณาใน
รายวิชาพฤติกรรมผูบริโภค โดย อดุลย จาตุรงคกุล กลาววา “ชวงแรกๆ ประมาณ พ.ศ. 2515 ใน
ประเทศไทยยังไมมีตําราดานการโฆษณาหรือตําราเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคใดๆทั้งสิ้น  
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เพราะฉะนั้น ส่ิงแรกที่ทําก็คือ ออกหนังสือพฤติกรรมผูบริโภคและแบบฝกหัดตางๆ เพื่อใหการสอน
งายขึ้น แตพอสอนๆไป ก็พบวา วิชาพฤติกรรมผูบริโภคเปนวิชาที่นักศึกษาบอกวายากและไมคอย
เขาใจ…อาจารยจึงไดพยายามคิดคนวิธีการสอนใหมดวยการใชโฆษณาเปนตัวกระตุน โดยให 
นักศึกษาเลือกโฆษณาตางๆจากนิตยสาร ในฐานะที่เปนตัวกระตุนประเภทตางๆ เชน โฆษณาแบบ 
Informative, Persuasive, Isolate, หรือแบบ Remind แลวจึงสอนทฤษฎีพฤติกรรมควบคู 
กันไป…”  ทั้งนี้ วิธีการดังกลาว ทําใหนักศึกษาเขาใจทฤษฎีตางๆไดเปนอยางดี  อีกทั้งพบวา  
นักศึกษาจะมีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับโฆษณาในรูปแบบตางๆไดดีมากยิ่งขึ้นอีกดวย  

  
นอกจากนี้ ยังไดแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับวิธีการสอนดานการโฆษณาที่แตกตางกัน 

ภายใตสาขาการตลาดและสาขานิเทศศาสตร ที่วา “ในทางการตลาด การเรียนการสอนดานการ
โฆษณาจะแตกตางจากในคณะนิเทศศาสตร โดยจะเรียนการโฆษณาในฐานะที่เปนกลยุทธทาง
การตลาด และมิไดมุงเนนที่การโฆษณาเพียงอยางเดียว แตจะสอนมุงรวมเกี่ยวกับการสงเสริมการ
ขายทั้งหมด…โดยยึดหลักการวา ประเทศอังกฤษ ประเทศสหรัฐอเมริกาเคามีการเปลี่ยนแปลงกัน
ยังไง เราตองตามใหทันการเปลี่ยนแปลงนั้น ตั้งแตวันแรกที่กลับมาถึงประเทศไทย อาจารยก็เปน
สมาชิก ใหมหาวิทยาลัยตางๆในสหรัฐอเมริกาสงหลักสูตรกลับมาเพื่อใชในการรางหลักสูตร และ
ปรับปรุงหลักสูตร ซึ่งหลักสูตรการตลาดที่อาจารยทําใหม ก็ดูของตางประเทศซึ่งเคาก็ใสวิชา 
เกี่ยวกับการโฆษณาและการสงเสริมการขายไวดวย… ตอมา ก็มีการเปลี่ยนแปลงแกไขหลักสูตร
ทุกๆ 4 ปตามเทรนด ไมหยุดนิ่ง แตตางประเทศเคาไมรอ 4 ป แลวถึงเปลี่ยน เคากาวเร็วกวาเรา ส่ิง
สําคัญที่ทําใหตางประเทศกาวเร็วกวาเรา ก็คือการวิจัย สถาบันการศึกษาในตางประเทศจะทําวิจัย
กันมาก เพราะเปนแหลงรวมขอมูล ซึ่งยอมเปนแหลงวิจัยที่ดีกวาอุตสาหกรรม...”     

 
ระหวางที่การเรียนการสอนดานโฆษณาไดปรากฏในรูปเนื้อหาสาระ และในรูปรายวิชาใน

หลักสูตรการตลาด ภายใตคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยและ
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรอยูนั้น การเรียนการสอนดานการโฆษณาก็ไดถือกําเนิดขึ้นภายใต 
วิชาเอกการขาย ในวิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ สถาบันการศึกษาสังกัดกรมอาชีวศึกษาเชนกัน ทั้งนี้ 
ลัดดา สุขพานิช (สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2548) อดีตอาจารยผูสอนวิชาการบัญชี ประจําคณะ 
พาณิชยศาสตรและการบัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และผูบุกเบิกการสอนทางดานเลขานุการ
และการบัญชีในวิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ กลาววา ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 คณะรัฐบาล 
ภายใตการนําของนายกรัฐมนตรี จอมพลถนอม กิตติขจร ไดทุมเทงบประมาณเพื่อพัฒนาการ
ศึกษาของกรมอาชีวศึกษาเปนอยางมาก ดวยมุงเสริมสรางอาชีพใหกับประชาชนเปนสําคัญ  
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กอปรกับไดรับความอุดหนุนชวยเหลืออยางทวมทนจากองคกรตางๆในหลากหลายประเทศ ทําให
การศึกษาในสาขาวิชาตางๆ รวมถึงการศึกษาดานการโฆษณาไดถือกําเนิดขึ้นในสถาบันสังกัด 
กรมอาชีวศึกษา  

 
ลัดดา สุขพานิช  ไดกลาววา เมื่อประมาณป พ.ศ. 2500 (สมัยพงศศักดิ์ วรสุนทโรสถ  

ดํารงตําแหนงอธิบดีกรมอาชีวศึกษา) ไดมีมหาวิทยาลัยอีกแหงหนึ่งเขามามอบทุนการศึกษาและ
ดําเนินการสนับสนุนการศึกษาของกรมอาชีวศึกษา นั่นคือ Wayne State University ประเทศ
สหรัฐอเมริกาที่ไดเขามามอบทุนใหกับกรมอาชีวศึกษามากมายหลายทุน โดยเฉพาะทุนที่มอบให
กับวิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ ซึ่งเปนวิทยาลัยขนาดใหญ สังกัดกรมอาชีวศึกษาในขณะนั้น และดวย
เล็งเห็นวา ประเทศไทยมีการเปดสอนดานเลขานุการและการบัญชีแลว แตยังขาดการเรียนการ
สอนดานการขาย  

 
ดังนั้น เมื่อประมาณป พ.ศ. 2501 - 2502 ผูเชี่ยวชาญดานบริหารธุรกิจจาก Wayne State 

University ดังกลาว ชื่อ Miss Phillips จึงวางแผนที่จะเปดสอนวิชาเอกการขาย (Distributive 
Education) ข้ึนในประเทศไทย โดยกําหนดใหมี 3 รายวิชาคือ วิชาการตลาด (Marketing) วิชา
เทคนิคการขาย (Salesmanship) และวิชาการโฆษณา (Advertising) แตตองชะลอแผนดังกลาวไว 
ดวยยังขาดอาจารยผูสอนในรายวิชาตางๆ 
 

กระทั่งในป พ.ศ. 2503 ทันทีที่รวบรวมอาจารยผูสอนไดครบถวนตามรายวิชาที่กําหนดไว
ในแผนทั้งสามรายวิชาดังกลาว วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพรวมกับ Wayne State University จึงเปด
สอนวิชาเอกการขายขึ้นเปนแหงแรกในประเทศไทย สําหรับวิชาการโฆษณา ผูสอนก็คือ ลัดดา  
สุขพานิช ซึ่งกอนหนานั้นไดไปศึกษาตอดานธุรกิจศึกษา (เปนการศึกษาเกี่ยวกับวิธีการสอนทาง
ดานธุรกิจ เชน การสอนเชาวเลข การสอนการเขียนจดหมายธุรกิจ การสอนบัญชี เปนตน) ณ 
Boston University ในระดับ Advance Graduate พรอมทั้งเลือกเรียนในดานการโฆษณาตามที่ได
รับมอบหมาย ทั้งสิ้น 3 รายวิชา คือ วิชาหลักการโฆษณา (Principles of Advertising) วิชาสื่อ
โฆษณา (Advertising Media) และวิชาการออกแบบโฆษณา (Advertising Design)  

 
ในการเปดสอนครั้งแรก รับนักเรียน 25 - 30 คน (ซึ่งตอมาในภายหลังนักเรียนสวนใหญก็

ประสบความสําเร็จในหนาที่การงาน) โดยคัดเลือกอยางเขมงวด ดวยวิธีการสอบคัดเลือก เพื่อให
ไดนักเรียนชั้นดี (รุนแรกคิดเปน 10 : 1) ลักษณะการเรียนการสอนก็คลายคลึงกับการเรียนการสอน
ในสมัยโบราณทั่วไป โดยขึ้นกับอาจารยผูสอนเปนหลัก แตดวยอาจารยผูสอนในวิชาเอกการขาย 
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ทั้ง 3 ทานตางก็จบการศึกษาในระดับปริญญาโทจากตางประเทศ การเรียนการสอนจึงจัดไดวามี
ความทันสมัยในยุคนั้น ในสวนวิชาการโฆษณาจะเนนสอนหลักในการโฆษณาเปนสําคัญ  
สอดแทรกการปฏิบัติเพียงเล็กนอย ดวยวิชาการโฆษณาเปนเพียงหนึ่งรายวิชาที่มีการเรียนการสอน
ในระยะเวลาสั้นๆเทานั้น กอปรกับเทคนิควิธีการโฆษณาในสมัยนั้นมิไดทันสมัย งานโฆษณาก็มิได
หวือหวาเหมือนในสมัยนี้ 

 
จึงกลาวไดวา วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพเปนสถาบันสังกัดกรมอาชีวศึกษาแหงแรกใน

ประเทศไทยที่เปดสอนในวิชาเอกการขายและวิชาการโฆษณา และนับเปนสถาบันอีกแหงหนึ่งที่มี
บทบาทสําคัญในการบุกเบิกการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 

 
ตลอดระยะเวลา 4 ปของการสอนวิชาการโฆษณา (กอนที่ลัดดา สุขพานิชจะยายไปดํารง

ตําแหนงเลขานุการกรมอาชีวศึกษาในป พ.ศ. 2507) ลัดดา สุขพานิชไดเขียนเอกสารประกอบการ
เรียนการสอนเกี่ยวกับการโฆษณาเปนระยะ กอปรกับเขียนตําราดานการโฆษณาเลมแรกขึ้นใน
ประเทศไทย มีชื่อวา “หลักการโฆษณา” เรียบเรียงโดยสรุปจากตําราตางประเทศชื่อวา “Principles 
of Advertising” ที่อาจารยเคยใชเมื่อครั้งศึกษาตออยู ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา ทั้งนี้ ตําราหลักการ
โฆษณาฉบับดังกลาว มีสาระสําคัญเกี่ยวกับความรูพื้นฐานทั่วไปทางการโฆษณา ไมวาจะเปน
ประวัติ ความเปนมาของการโฆษณาในประเทศไทย บทบาทของการโฆษณา ความรูเกี่ยวกับ
เครื่องหมายการคา (Trademark) และตราสินคา (Brand) ส่ือโฆษณา แบงแยกออกเปนเรื่องๆตาม
ประเภทของสื่อ เชน การโฆษณาทางสื่อหนังสือพิมพ ส่ือนิตยสาร ส่ือวิทยุกระจายเสียง  
ส่ือวิทยุโทรทัศน ส่ือกลางแจง การโฆษณา ณ แหลงซื้อแหลงขาย ส่ือทางยานพาหนะ (ขณะนั้น
เรียกขานเชนนี้) มีลักษณะเปนตําราขนาดเล็กและบาง เพื่อใหงายตอการศึกษาและทําความเขาใจ 
อันเปนการเหมาะสมกับสภาพทั่วไปในอดีตที่คนไทยไมรูจักหรือไมคุนเคยกับการศึกษาดานการ
โฆษณา จากนั้น ตําราและเอกสารตางๆที่ลัดดา สุขพานิช ไดเรียบเรียงขึ้นดังกลาวก็ไดถูกใชตอๆ
กันเร่ือยมาตามสถาบันการศึกษาตางๆที่ทยอยเปดสอนในวิชาการขาย โดยเฉพาะที่ 
วิทยาลัยพณิชยการพระนคร  

 
 ลัดดา สุขพานิช ไดกลาวเพิ่มเติมอีกวา ในระยะเริ่มแรก วิชาการโฆษณามิคอยมีชื่อเสียง
และมิคอยไดรับความนิยมเทาใดนัก ตางจากการเรียนการสอนดานบัญชีที่ไดรับความนิยมมากใน
สมัยนั้น ในชวงราวๆ พ.ศ. 2510 ยังไมมีผูใดที่เรียนดานการโฆษณาอยางจริงจัง หลังจากการให 
ทุนการศึกษาของ Wayne State University ส้ินสุดลงแลว กรมอาชีวศึกษาก็ละเลยการศึกษาใน
สาขานี้ไป จนเรียกไดวา ไมใหการสนับสนุนในวิชาการโฆษณาอีก รวมไปถึงสาขาบริหารธุรกิจดวย 
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ดวยเห็นวา เทาที่ดําเนินการอยูก็เปนการเพียงพอแลว โดยผูบริหารไดหันไปใหความสําคัญทาง
ดานชาง เมื่อมีทุนการศึกษา ก็จะโถมจัดสรรใหทางดานชางแทบทั้งหมด กลาวไดวา “วิชาเอกการ
ขาย รวมไปถึงวิชาการโฆษณาก็เหี่ยวแหง เพราะไมไดรับการหนุนชวย ซึ่งก็เปนไปไดวา เนื่องจาก
การเรียนการสอนในสาขาการโฆษณาในสถาบันภายใตกรมอาชีวศึกษาแผวลง มันจึงไปเติบโตใน
ฟากมหาวิทยาลัยแทน และเมื่อครูเขาไปเปนเลขาฯกรมอาชีวศึกษาแลว ก็ไมไดทําหนาที่ครูสอน
ดานการโฆษณาอีกเลย เรียกไดวา ทิ้งไปเลยโดยสิ้นเชิง จะเกี่ยวของบางก็ตรงที่มีคนมาขอตําราไป
ใช โดยมากก็จะเปนอาจารยอุดมศักดิ์ เวชราภรณ อาจารยประจําวิทยาลัยพณิชยการพระนคร  
ผูรับชวงตอคนสําคัญของวิชาการโฆษณา ซึ่งทานก็ไมไดจบการศึกษาดานการโฆษณามาโดยตรง 
ดังนั้น ในสมัยนั้น จึงลวนแตเปนการนําเปดมาเปนผูสอน คนที่เรียนดานการโฆษณาจริงๆ ก็เห็นจะ
เปนครูเพียงคนเดียวที่ถูกสั่งใหไปเรียน นอกจากนั้น คาดวาไมมีใครที่ไดเรียนอยางจริงจัง”   
 
 ตอมา การศึกษาดานการโฆษณาก็ไดถือกําเนิดขึ้นในแผนกการขาย วิทยาลัย 
พณิชยการพระนคร (ปจจุบันคือ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร) 
สังกัดกรมอาชีวศึกษา ซึ่งเดิมเปนโรงเรียนสอนภาษา ตนกําเนิดการเรียนการสอนดานพณิชยการ 
โดยในป พ.ศ. 2503 ไดจัดตั้งหลักสูตรการขายขึ้น สําหรับนักเรียนในระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ 
(ปวช.) นักเรียนจะเรียนรวมกันหมดเหมือนชั้น ม.ศ.4 ม.ศ.5 ยังไมมีการแบงแผนกแตอยางใด 
กระทั่ง ม.ศ.6 จะแบงแผนกออกเปน 4 แผนกคือ แผนกบัญชี แผนกการขาย แผนกเลขานุการ และ
แผนกธุรกิจทั่วไป ซึ่งตรงกับป พ.ศ. 2505 พอดี การแบงแผนกดังกลาวก็เพื่อใหเกิดความชํานาญ
เฉพาะสาขา ทั้งนี้ จะเลือกเรียนในแผนกใดๆก็ตองพิจารณาคะแนน บุคลิกภาพ ความสนใจ และ
ความถนัดของนักเรียนเปนสําคัญ และในแผนกการขาย 1 ใน 4 แผนกนี้เอง จะถูกแบงยอยออก
เปนวิชาการขายและวิชาการโฆษณา ดังนี้ 

หลักสูตรการขาย พ.ศ. 2505 แบงออกเปน 4 แผนก คือ 
1. แผนกบัญชี 
2. แผนกการขาย  

2.1  วิชาการขาย - วิชาเอก เรียน 4 - 5 คาบ / สัปดาห 
2.2  วิชาการโฆษณา - วิชาโท เรียน 3 คาบ / สัปดาห 
เรียนทั้งสองวิชาควบคูกัน 

3. แผนกเลขานุการ 
4. แผนกธุรกิจทั่วไป 
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วิชาการโฆษณามีสถานภาพเปนวิชาโทสําหรับนักเรียนในระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพ  
(ปวช.) ชั้นปที่ 3 (ตรงกับ ม.ศ.6) ทั้งนี้ มีขอกําหนดวา นักเรียนที่จะเรียนในวิชาการโฆษณาไดจะ
ตองเปนนักเรียนในแผนกการขายและแผนกธุรกิจทั่วไปเทานั้น โดยเปดสอนนักเรียนรุนแรก 41 คน 
และพบวา นักเรียนสามารถสอบผานไดทั้งหมด เพราะสถาบันมีนโยบายใหนักเรียนเรียนตามความ
ถนัดดังไดกลาวถึงขางตน สวนอาจารยผูสอนมีเพียงคนเดียวคือ อุดมศักดิ์ เวชราภรณ ผูเปนกําลัง
สําคัญในการบุกเบิกการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในสถาบันสังกัดกรมอาชีวศึกษาและ 
ในประเทศไทย 
  
 ในดานเอกสารหรือตําราเกี่ยวกับการโฆษณาที่ใชในการสอนก็คือ เอกสารและตําราที่ 
ลัดดา สุขพานิช เปนผูเขียนและเรียบเรียงขึ้น อุดมศักดิ์ เวชราภรณ (สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 
ไดกลาวยกยองผลงานของลัดดา สุขพานิช วาคือตนแบบของตําราดานการโฆษณาในประเทศไทย 
อยางไรก็ดี อาจารยผูสอนก็ตองคนควาเพิ่มเติมดวย ซึ่งก็เปนไปดวยความยากลําบากพอสมควร 
ดวยในขณะนั้นยังมีหนังสือ ตําราเกี่ยวกับการโฆษณานอยมาก ตอมา ตําราดานการโฆษณาจึงมี
จํานวนเพิ่มมากขึ้น สวนใหญจะมีแหลงที่มาจากจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และ
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร สวนวิทยาลัยพณิชยการพระนคร แมจะเปดดําเนินการสอนดานการ
โฆษณาเปนแหงแรกๆในประเทศไทย แตก็มิไดผลิตผลงานเชิงวิชาการในรูปหนังสือหรือตําราออก
จําหนายแตอยางใด ดวยมีนักเรียนจํานวนนอย การทําหนังสือหรือตําราจึงไมเปนการคุมคา 
 

อุดมศักดิ์ เวชราภรณ (สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) กลาวอีกวา ในชวง พ.ศ. 2500 - 2510 
การศึกษาในสาขาพาณิชยศาสตรและการบัญชีจะไดรับความนิยมมากที่สุด ดวยเปนวิชาชีพที่
ตลาดมีความตองการคอนขางสูง แตกตางจากสาขาการขาย รวมถึงสาขาการโฆษณาที่มิคอยได
รับความนิยม ดวยตางคิดวา เปนเพียงวิธีการขายของ จึงไมมีความจําเปนที่จะตองเรียนในวิชา 
ดังกลาว แตอุดมศักดิ์ เวชราภรณ ก็ยังคงพยายามปลูกฝงใหนักเรียนตระหนักถึงความสําคัญของ
การขาย รวมไปถึงการโฆษณาในฐานะเฟองจักรสําคัญที่ทําใหธุรกิจขับเคลื่อนไปได ทั้งนี้ทั้งนั้น  
ก็ข้ึนอยูกับนโยบายของผูบริหารเปนสําคัญ ดวยธรรมนูญ อัครพานิช ผูอํานวยการวิทยาลัย 
พณิชยการพระนครในขณะนั้น ไดตระหนักถึงความสําคัญและใหการสนับสนุนการศึกษาในสาขา
วิชานี้อยางเต็มที่ ดังนั้น นักเรียนที่เรียนในดานนี้จึงเปนนักเรียนที่เรียนดี มีคะแนนสอบอยูในระดับ
สูงถึงสูงมาก ซึ่งหมายความวา บุคลากรดานการโฆษณาที่เปนผลผลิตทางการศึกษาของวิทยาลัย
พณิชยการพระนคร ยอมเปนบุคคลผูมีความรูและความสามารถไดรับการขัดเกลามาเปนอยางดี
ดวย เชน ไพโรจน วโรภาส รองกรรมการผูจัดการใหญ ธนาคารกรุงไทย สมชาย ชีวสุทธานนท หรือ
เปนที่รูจักกันดีในแวดวงการโฆษณาในฉายาตี๋แมชชิ่ง เปนตน 
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 นอกจากนี้ ในระยะเวลาใกลเคียงกัน วิทยาลัยพณิชยการธนบุรี และวิทยาลัยพณิชยการ 
เชตุพน ก็ไดเปดสอนในวิชาการโฆษณา โดยแทรกอยูในแผนกการขายเชนกัน 
 
 จากนั้น ในป พ.ศ. 2511 วิทยาลัยพณิชยการพระนครไดเปดสอนในระดับประกาศนียบัตร
วิชาชีพชั้นสูง (ปวส. ป 4 และ ป 5) ซึ่งในระดับ ปวส.นี้จะเปดสอนในแผนกการขาย แผนก 
เลขานุการ แผนกบัญชี แผนกการจัดการ และแผนกอื่นๆอีกมากมาย จนในป พ.ศ. 2513 โดยการ 
ริเร่ิมและผลักดันของธรรมนูญ อัครพานิช ไดสงผลใหแผนกการโฆษณาถูกแยกจากแผนกการขาย 
ออกมาเปนแผนกการโฆษณาโดยเฉพาะ นับไดวา เปนแผนกการโฆษณาแผนกแรกในประเทศไทย 
ทั้งยังเปนการกอกําเนิดหลักสูตรการโฆษณาโดยสมบูรณหลักสูตรแรกในประเทศไทยอีกดวย  
(หลักสูตรในระดับ ปวส.) นับไดวาธรรมนูญ อัครพานิช เปนอีกบุคคลหนึ่งที่มีสวนริเร่ิมและบุกเบิก
การศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย ขณะเดียวกัน ผูที่ดํารงตําแหนงหัวหนาแผนกคนแรก
ก็คือ อุดมศักดิ์ เวชราภรณ นั่นเอง  
 

หลักสูตรที่จัดตั้งขึ้น มีตนแบบมาจาก University of Richmond ในประเทศสหรัฐอเมริกา 
โดยธรรมนูญ อัครพานิช เปนผูนํามาใชศึกษาเปนแนวทางในการรางหลักสูตร เรียกไดวา คัดลอก
มาทีเดียว เพราะเรียน 4 เทอม 2 ปเหมือนกัน รายวิชาเหมือนกัน เชน วิชาหลักการโฆษณา วิชา
การออกแบบโฆษณา วิชาการผลิตโฆษณา วิชาการโฆษณาคาปลีก วิชาการจัดแสดงสินคา วิชา
การประดิษฐตัวอักษร วิชาการวาด วิชาการถายภาพ เปนตน สวนวิชาเลือก ในสมัยนั้น อาจารยจะ
เปนผูเลือกใหนักเรียนในลักษณะจัดเปน ”กระเชาวิชา” มิไดเปดโอกาสใหเลือกเสรี เพราะมีนักเรียน
จํานวนจํากัด โดยเปดรับนักเรียนรุนแรกประมาณ 70 คน แบงแยกออกเปน 2 หอง เรียนชวงเชา
และชวงบายเทานั้น ดังนั้น หากมีนักเรียนเลือกเรียนนอยคน จะไมสามารถเปดเรียนในรายวิชา
นั้นๆได อยางไรก็ดี ในระยะตอมา จํานวนนักเรียนก็มิไดเพิ่มมากขึ้นเทาใดนัก สืบเนื่องจากนโยบาย
ควบคุมปริมาณการผลิตนักเรียน ทั้งนี้ พิจารณาจากความตองการของตลาดและคุณภาพของ 
ผูเรียนเปนสําคัญ 
 

การศึกษาในแผนกโฆษณาของวิทยาลัยพณิชยการพระนครเนนการสอนทั้งภาคทฤษฎี
และภาคปฏิบัติ โดยเฉพาะภาคปฏิบัติ จะมีการเชิญผูเชี่ยวชาญ นักวิชาชีพดานการโฆษณาจาก
บริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆมาสอนในรายวิชาที่เนนการปฏิบัติ เชน วิชาการออกแบบโฆษณา วิชา
การวาด ก็จะเชิญอาจารยจากคณะสถาปตยกรรมมาชวยสอน เปนตน เหตุที่ตองคํานึงถึงการเรียน
ในเชิงปฏิบัติเปนอันมาก ก็เพื่อใหสอดคลองกับปรัชญาการศึกษาที่มุงสรางนักปฏิบัติ ซึ่งตองรูจริง 
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ปฏิบัติจริง และมีประสบการณตรง มิใชเรียนเนนแตในเชิงทฤษฎี โดยอานจากตําราเพียงอยาง
เดียว ทั้งนี้ การเชิญนักวิชาชีพดานการโฆษณามาสอนดังกลาวยังเปนการเพิ่มพูนความรูใหกับ 
ผูสอนอีกดวย เพราะในสมัยนั้นไมมีสถาบันใดๆที่เปดสอนดานการโฆษณาโดยตรง แมแตใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ยังไมเปดสอนในหลักสูตรดังกลาว โดยพบวา เปนการยากในอันที่จะ
เปดสอนดานการโฆษณาขึ้นในสมัยนั้น ยกตัวอยาง ประมาณป พ.ศ. 2528 - 2529 ตนไดเคยไป
ดําเนินการเปดสอนแผนกการขายและแผนกการโฆษณาใหกับโรงเรียนดรุณพิทยา แตก็ไมประสบ
ความสําเร็จ ซึ่งสาเหตุสําคัญเนื่องมาจากการขาดแคลนผูสอน แมในวิทยาลัยพณิชยการพระนคร
เอง ก็ยังคงประสบปญหาการขาดแคลนผูสอนอยูเนืองๆ การเชิญอาจารยผูสอนจากภายนอกจึง
เปนวิธีการหนึ่งที่ชวยบรรเทาปญหาดังกลาวได ถึงกระนั้น คนที่ทํางานในแวดวงการโฆษณาใน
ขณะนั้นก็ยังมีอยูไมมากนัก ที่มีอยูบางเชิญแลวก็อาจไมมา แตดวยวิทยาลัยพณิชยการพระนคร
เปนสถาบันการศึกษาของรัฐ นกัวิชาชีพหรือผูทรงคุณวุฒิที่ไดรับเชิญตางก็ยินดีใหความรวมมือใน
การสอนอยางเต็มที่ เต็มใจ และภาคภูมิใจ โดยมิไดคํานึงถึงคาตอบแทนแตอยางใด  
(อุดมศักดิ์ เวชราภรณ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 
 
 อุดมศักดิ์ เวชราภรณ ยังไดกลาวเพิ่มเติมเกี่ยวกับลักษณะการเรียนการสอนในแผนก
โฆษณา วิทยาลัยพณิชยการพระนครวา ในการสอนจะเสริมดวยการรับนิตยสาร 2 เลม คือ 
Advertising Age และ Campaign ซึ่งปจจุบันไมเปนที่นิยมใชแลว นอกจากนี้ ยังกําหนดให 
นักเรียนไปฝกงานตามบริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆดวย 
 

เปนที่นาสังเกตวา แมวิทยาลัยพณิชยการพระนครจะเปนสถาบันที่มุงใหการศึกษาในทาง
พาณิชยศาสตร แตการเรียนการสอนในแผนกการโฆษณานี้ จะมุงเนนผลิตนักเรียนใหเปน 
ผูเชี่ยวชาญดานการโฆษณาอยางเห็นไดชัด แตกตางจากในคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ที่จะปรากฏในรูปเนื้อหาสาระแทรกอยูใน
การเรียนการสอนวิชาตางๆ และปรากฏในรูปรายวิชาเทานั้น 
    

ในภาพรวม พัฒนาการของเรียนการสอนดานการโฆษณาภายใตการศึกษาในสาขา
พาณิชยศาสตรและการบัญชี หรือสาขาบริหารธุรกิจ จะเปนการเปลี่ยนแปลงในแงเนื้อหาสาระใน
รายวิชาตางๆเสียเปนสวนใหญ ขณะที่ในแงรายวิชามิไดมีการเปลี่ยนแปลงใดๆมากนัก ทั้งนี้เพราะ
ในสาขาวิชาการตลาดจะสอนเกี่ยวกับการโฆษณาในแงการเปนเจาของสินคา มิไดสอนใหนิสิต 
นักศึกษาผลิตงานโฆษณา จึงเปนการสอนในภาพกวาง มิไดสอนในเชิงลึกแตอยางใด อยางไรก็ดี 
ในชวง พ.ศ. 2533 - 2535 คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรก็ไดมีการ
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เพิ่มเติมรายวิชาเกี่ยวกับการโฆษณาเพิ่มข้ึนบางเชนกัน อาทิ วิชาการบริหารการโฆษณา วิชาการ
บริหารสื่อ ซึ่งมีสถานภาพเปนวิชาเลือกของสาขาวิชาการตลาด (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2535) 
 
 จากขอมูลขางตน จะเห็นไดวา พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในยุคที่ 1 ยุคกอ
รางสรางตัวนี้ มีลักษณะคอยเปนคอยไป จนเรียกไดวา คอนขางลาชา กลาวคือ ใชเวลาถึง 28 ป 
กวาที่จะมีการเปลี่ยนแปลงสถานภาพจากการเปนเพียงเนื้อหาสาระที่แทรกอยูตามรายวิชาหนึ่งๆ  
สูการเปนรายวิชาหนึ่งๆ กระทั่งสูการเปนหลักสูตรหนึ่งๆ ทั้งนี้ พนา ทองมีอาคม (สัมภาษณ,  
8 มีนาคม 2548) ไดกลาวถึงสาเหตุประการหนึ่งที่ทําใหการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย
ในยุคนี้มีพัฒนาการที่คอนขางลาชา ก็คือ การไมสามารถหาขอสรุปไดวา จะเปดสอนดานการ
โฆษณาขึ้นภายใตการศึกษาดานนิเทศศาสตรหรือภายใตการศึกษาดานพาณิชยศาสตรและ 
การบัญชี จึงพบวา ในขณะนั้น คณะนิเทศศาสตรและคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีจะมี
ปญหากันมากในอันที่จะตองหาขอสรุปในเรื่องดังกลาว  
 
 พนา ทองมีอาคม ยังไดเปรียบเทียบการกอกําเนิดของการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ตางประเทศและในประเทศไทยวา เมื่อพิจารณาโครงสรางหลักสูตรของสถาบันการศึกษาใน 
ตางประเทศ จะเห็นวา มหาวิทยาลัยที่มีคณะนิเทศศาสตร จะเปดสอนดานการโฆษณาอยูภายใต
แผนกการสื่อสารหรือแผนกวารสารศาสตร และจากประวัติศาสตรของมหาวิทยาลัยหลายแหงใน
ตางประเทศ การศึกษาดานการโฆษณาก็จะถือกําเนิดขึ้นในสาขาวารสารศาสตรนี้เอง สืบเนื่อง 
มาจากในการทําหนังสือพิมพ จะตองมีการหาโฆษณา ดังนั้น จึงเกิดวิชาการโฆษณาขึ้นภายใตการ
เรียนการสอนดานวารสารศาสตรเชนเดียวกันกับสาขาการประชาสัมพันธ ขณะที่ในมหาวิทยาลัย
บางแหงที่มิไดเปดสอนดานวารสารศาสตร แตเปดสอนในดานการสื่อสาร ตอมาก็จะเปดสอนวิชา
การโฆษณาภายใตสาขาการสื่อสารนั้นๆ  
 

แตในประเทศไทย การศึกษาดานนิเทศศาสตรหรือวารสารศาสตรเกิดขึ้นภายหลังการ
ศึกษาดานบริหารธุรกิจ ดังนั้น ในระยะเริ่มแรกการเรียนการสอนดานการโฆษณาจึงปรากฏอยูใน
สาขาการตลาดหรือสาขาธุรกิจ แตในที่สุดแลว บทสรุปของการเรียนการสอนดานการโฆษณาจึงมา
อยูที่คณะนิเทศศาสตรนี้เอง 
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ประเด็นตอมา เมื่อพิจารณาในดานหลักสูตรจะพบวา ปรัชญาและวัตถุประสงคของ 
หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในยุคกอรางสรางตัวนี้ จะมุงเนนผลิตบัณฑิตที่มีความรอบรูทั้ง
ทางดานทฤษฎีและปฏิบัติ ในอันที่จะสามารถออกไปประกอบอาชีพดานการสื่อสาร ซึ่งหมายรวม
ถึงการโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพ สามารถปรับตัวเขากับการเปลี่ยนแปลงของ 
อุตสาหกรรมการโฆษณา และสามารถปรับตัวเขากับการทํางานไดอยางหลากหลายไมจํากัด
เฉพาะงานทางดานการโฆษณาเทานั้น รวมถึงสามารถนําความรูที่มีอยูไปศึกษาตอในระดับสูงขึ้น
ไปได 
 

ในดานผูสอน พบวา ดวยสถาบันการศึกษาตางๆลวนประสบปญหาขาดแคลนผูสอนใน
วิชาดานการโฆษณา แมจะพยายามจัดหาอาจารยประจําเขาดําเนินการสอนใหมากที่สุด แตสวน
ใหญจะเปนการเชิญผูทรงคุณวุฒิ นักวิชาชีพดานการโฆษณา อาจารยพิเศษในสาขาที่เหมาะสม 
หรือผูมีประสบการณดีเดนเปนพิเศษเขามาเปนผูสอน ขณะที่ผูเรียน ในระยะเริ่มแรกมีจํานวนนอย
มาก ดวยมีสถาบันที่เปดสอนดานการโฆษณาโดยตรงเพียงไมกี่แหง และแตละแหงก็เปดรับใน
จํานวนไมมาก 

 
สวนในดานการเรียนการสอน จะเปนไปตามแนวทางของตางประเทศ แตจะเนนในภาค

ทฤษฎีเสียเปนหลัก ขณะที่นิสิตมีโอกาสไดฝกปฏิบัติไมมากนัก ทั้งที่แนวคิดในเรื่องการสงนิสิตไป
ฝกงานก็มีมาโดยตลอด ทั้งนี้ เนื่องจากสถานที่ฝกงานในขณะนั้นมีจํากัด และบางบริษัทก็มัก 
มีขอมูลที่เปนความลับ จึงไมประสงคที่จะรับนิสิตเขาฝกงาน (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ,  
8 มีนาคม 2548)  

 
แมในยุคที่ 1 ยุคแหงการกอรางสรางตัวจะดําเนินไปอยางลาชา ดวยยังเปนเพียงชวงแหง

การเริ่มตนและการเสริมสรางรากฐานใหมั่นคง ซึ่งยอมตองอาศัยความพยายามในอันที่จะฝาฟน
อุปสรรคนานาประการใหผานพนไปใหจงได อยางไรก็ดี ในยุคนี้ ประเทศไทยก็ไดมีหลักสูตรการ
ศึกษาดานการโฆษณาเปนของไทยเราเอง ถึง 2 หลักสูตรดวยกัน นอกจากนั้น การศึกษาดานการ
โฆษณายังปรากฏในรูปเนื้อหาสาระที่ถูกบรรจุอยูในรายวิชาตางๆ และปรากฏในรูปรายวิชาที่ถูก
บรรจุอยูในหลักสูตรดานพาณิชยศาสตรและการบัญชี และโดยเฉพาะอยางยิ่งในหลักสูตรดาน
นิเทศศาสตรที่พบวา ลวนแลวแตมีการบรรจุรายวิชาดานการโฆษณาไวทั้งสิ้น หากจะแตกตางกัน
เพียงเล็กนอยในแงจํานวนรายวิชาเทานั้น (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) 
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ยุคที่ 2  ยุคกาวกระโดด (พ.ศ. 2519 - 2530)  
  

เหตุที่เรียกขานยุคนี้วา ยุคกาวกระโดด ก็เพราะเปนยุคแหงการกอกําเนิดของหลักสูตรดาน
การโฆษณา ระดับปริญญาตรีหลักสูตรแรกในประเทศไทย จากนั้น การศึกษาดานการโฆษณาก็
เติบโตขึ้นอยางรวดเร็วและไดเกิดเหตุการณสําคัญนานาประการอันสงผลตอพัฒนาการของการ
ศึกษาในสาขาดังกลาวในยุคถัดมา กอปรกับอาจารยอาวุโส และผูทรงคุณวุฒิตางก็มีความเห็น
สอดคลองกันวา ยุคนี้เปนยุคแหงการกาวกระโดดของการศึกษาดานการโฆษณาอยางแทจริง  
โดยเฉพาะอยางยิ่งในชวงกลางยุคเปนตนมา 

 
สาเหตุประการแรกที่สงผลใหการศึกษาดานการโฆษณาเติบโตขึ้นอยางรวดเร็วในยุคนี้ คือ 

นโยบายการศึกษาแหงชาติ นับต้ังแตแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520 - 2524)  
เปนตนมา ทั้งนี้พบวา การวางแผนพัฒนาการศึกษาในระดับอุดมศึกษาของไทยถูกบรรจุใหอยูใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติซึ่งรัฐบาลไดวางกรอบในการดําเนินการเพื่อพัฒนาระบบ
อุดมศึกษาใหสามารถตอบสนองตอความตองการของประเทศ เพื่อการปรับตัว สามารถชี้นํา และ
พัฒนาประเทศไปสูทิศทางอันพึงประสงค สอดคลองกับแนวโนมตางๆที่เกิดขึ้น ภายใตสภาพความ
ผันผวนของสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรม  

 
สืบเนื่องมาจากในป พ.ศ. 2520 เปนตนมา อันเปนชวงแผนพัฒนาการศึกษาฉบับที่ 4 

สาระสําคัญที่ปรากฏในแผนพัฒนาระดับอุดมศึกษา เร่ิมมีบทบาทกําหนดทิศทางการเปด 
ดําเนินการในสาขานิเทศศาสตร ซึ่งตรงกับชวงเวลาที่เศรษฐกิจขยายตัวเปนอยางมาก รัฐบาลได
เรงรัดที่จะใชมาตรการทุกดานในการพัฒนาประเทศ โดยเฉพาะการกําหนดแนวทางการดําเนินการ
ของมหาวิทยาลัยนับเปนมาตรการสําคัญมาตรการหนึ่งที่รัฐบาลนํามาใช โดยจัดใหการศึกษาใน
สาขาสื่อสารมวลชนเปนสาขาที่มีความสําคัญเปนอันดับสูง ทั้งนี้ แนวทางดังกลาวไดสงผลตอการ
ขยายตัวของการศึกษาดานนิเทศศาสตรอันเกี่ยวเนื่องถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณา
ดวย (ทบวงมหาวิทยาลัย, 2524)  
 

ประการตอมาสืบเนื่องมาจากปรากฏการณที่เกิดขึ้นในชวงปลายของยุคที่ผานมา ซึ่งมีที่
มาดังนี้คือ ในชวง พ.ศ. 2516 - 2518 ตรงกับสมัยที่คุณสรรพสิริ วิริยศิริ ดํารงตําแหนงนายก
สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย ในชวงนี้คนในวงการโฆษณาไมสนใจสมาคมเทาใดนัก จน
ในป พ.ศ. 2519 ในสมัยที่คุณสมาน บินมูอิน นายกสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยคนแรกที่
มาจากวงการบริษัทตัวแทนโฆษณา สงผลใหสมาคมสามารถรวบรวมสมาชิกจากแวดวงบริษัท 
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ตัวแทนโฆษณาไดมากขึ้นอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน กลุมคนโฆษณาเหลานี้ไดเขามาชวยพัฒนา
สมาคมใหเจริญกาวหนามากยิ่งขึ้น และในระยะนี้เองที่สมาคมไดเร่ิมทํากิจกรรมดานการศึกษา 
โดยประสานความรวมมือกับสถาบันการศึกษาตางๆที่เปดสอนดานการโฆษณา ดวยตระหนักวา  
ผูที่จะประกอบวิชาชีพดานการโฆษณาพึงไดรับการศึกษาจากบุคลากรผูมีประสบการณดานการ
โฆษณาอยางแทจริง สมาคมจึงไดสงสมาชิกหมุนเวียนกันไปชวยสอนตามสถาบันการศึกษาตางๆ 
ในแงผูสอนดานการโฆษณาจึงไมขัดสนเชนในยุคสมัยที่ผานมา (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ,  
8 มีนาคม 2548, มานิต รัตนสุวรรณ, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) 

 
การดําเนินการดานการศึกษาของสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย มิไดมีเพียงการสง

บุคลากรไปสอนตามสถาบันตางๆเทานั้น หากพบวา ตั้งแตป พ.ศ. 2519 ในสมัยคุณสมาน บินมูอิน 
ดํารงตําแหนงนายกสมาคมฯ ไดมีการเปดสอนในหลักสูตรสําหรับนักโฆษณารุนใหมทั้งสิ้น 3  
หลักสูตร คือ New AE New Creative และ New Media โดยมีผูสอนเปนนักโฆษณาที่มิไดคิดคา
ตอบแทนใดๆ (สมาคมยังคงเปดสอนในหลักสูตรดังกลาวจนถึงปจจุบัน) จึงนับเปนโอกาสอันดีของ
บัณฑิตที่จบการศึกษาดานการโฆษณา เพราะเมื่อจบการศึกษา อาจารยก็จะทําหนาที่เสมือนเปน
แมวมองคัดเลือกนิสิตที่มีผลงานดีเดนในระหวางศึกษา โดยคัดเลือกจากนักศึกษาประมาณ  
200 - 300 คน ใหมีสิทธิ์เขาเรียนในหลักสูตรประมาณ 50 คน และเมื่อจบหลักสูตร ก็จะไดเขา
ทํางานทันที ในชวงนั้นหลักสูตรดังกลาวจึงมีชื่อเสียงโดงดังมาก  
 

สาเหตุประการตอมาที่ทําใหยุคนี้ เปนยุคกาวกระโดดของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศไทย คือ การเกิดขึ้นของการจัดการประกวด TACT Awards หรือช่ือเต็มวา Top 
Advertising Contest of Thailand Awards ซึ่งเรียกไดวา เปนปจจัยพลิกวงการโฆษณาทั้งใน 
แวดวงอุตสาหกรรมและแวดวงการศึกษา กลาวคือ ในป พ.ศ. 2519 คณาจารยคณะ 
พาณิชยศาสตรและการบัญชี นําโดย ฉวีวรรณ เจริญทวีทรัพย อาจารยประจําคณะพาณิชยศาสตร
และการบัญชี และบรรณาธิการวารสารบริหารธุรกิจของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร มีดําริจะจัดการ
ประกวดโฆษณาขึ้น เพื่อนําผลการประกวดตีพิมพลงในวารสารดังกลาว (มานิต รัตนสุวรรณ, 
สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) และเพื่อยกระดับมาตรฐานการโฆษณาในประเทศไทยใหสูงขึ้น  
ดวยคณาจารยตางเล็งเห็นวา การโฆษณาในประเทศไทยยังไมพัฒนาเทาใดนัก เชนกันกับในภาค
การศึกษาที่การเรียนการสอนดานการโฆษณายังไมพัฒนาเทาที่ควร มิไดเปนที่นิยมเชนในปจจุบัน 
ทั้งที่ในแงทฤษฎีก็มีเนื้อหาสาระมากมาย แตการศึกษาในเมืองไทยก็ยังมิไดมีการสอนมากเชนนั้น 
(อัจจิมา เศรษฐบุตร, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548)  
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สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยเล็งเห็นวา การจัดการประกวดดังกลาวเปนกิจกรรม
ที่ดี ควรจะจัดใหมีข้ึน แตทางสมาคมไมควรเปนผูจัดขึ้นเอง หากควรใหภาคการศึกษาเปนผูจัดจะ
เปนการเหมาะสมมากกวา โดยทางสมาคมจะเปนผูใหการสนับสนุน (มานิต รัตนสุวรรณ, 
สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) อยางไรก็ดี ในการจัดประกวดครั้งแรกมีบริษัทตัวแทนโฆษณาเขารวม
การประกวดเพียง 3 บริษัทเทานั้น (อัจจิมา เศรษฐบุตร, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) ทั้งนี้พบวา 
บริษัทตัวแทนโฆษณาสวนใหญไมคอยใหความสนใจตอการประกวดครั้งนั้น โดยเฉพาะบริษัท 
ตัวแทนโฆษณาขนาดใหญของตางประเทศที่คิดวาตนเปนผูนําในวงการโฆษณาอยูแลว ขณะที่
บริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดเล็กของไทยหรือบริษัทตัวแทนโฆษณาที่เพิ่งเกิดใหมจะเห็นวา เปน
โอกาสอันดีที่จะไดนําเสนอผลงานของตน (มานิต รัตนสุวรรณ, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) 

  
คร้ันในปตอๆมา บริษัทตัวแทนโฆษณาก็ใหความสนใจ สงโฆษณาเขาประกวดกันมากขึ้น 

ทําให TACT Awards เปนการประกวดที่มีชื่อเสียงโดงดังมาก (มานิต รัตนสุวรรณ, สัมภาษณ,  
4 มีนาคม 2548) สงผลใหภาคธุรกิจมีการแขงขันกันมากขึ้น มีตราสินคาตางๆใหเลือกมากขึ้น  
อุตสาหกรรมการโฆษณามีการพัฒนา ขยายตัวขึ้นอยางรวดเร็ว สมัยกอนไมมีการลงขาวหรือ 
บทความเกี่ยวกับการโฆษณาหรือการตลาดทางหนังสือพิมพ ตอเมื่อภายหลังการเกิดขึ้นของ 
TACT Awards จึงเกิดการวิพากษวิจารณกันอยางกวางขวาง เหตุการณดังกลาวไดสงผลใหการ
ศึกษาดานการโฆษณาเติบโตขึ้นตามไปดวย ดังที่ อัจจิมา เศรษฐบุตร (สัมภาษณ, 3 มีนาคม 
2548) ไดกลาววา “การเรียนการสอนดานการโฆษณาหลังการจัด TACT Awards จึงมีอะไรสนุกๆ
นาสนใจมากขึ้น ในฐานะผูสอนดานการตลาดก็นําความรูที่ไดมาประยุกตใชในการสอนนักศึกษา 
สามารถยกกรณีตัวอยางตางๆได มิฉะนั้น สมัยกอนหนานี้ อาจารยผูสอนตองอาศัยตําราและ 
ยกตัวอยางชิ้นงานโฆษณาจากตางประเทศ” 

 
สอดคลองกับ มานิต รัตนสุวรรณ (สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2548) ที่กลาววา “TACT 

Awards เปนปจจัยสําคัญอยางยิ่ง ที่ทําใหคนในแวดวงตางๆ รวมไปถึงคนในแวดวงการศึกษาที่
ตางรูจักนักโฆษณาคนดัง นิสิตนักศึกษาเริ่มดูโฆษณากันมากขึ้น หนังสือพิมพตางๆลงขาวและ 
บทความเกี่ยวกับการโฆษณาอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นมากอน TACT Awards จึงเปนตัวผลักดันให
ภาคการศึกษาตองเรงผลิตนักโฆษณาเลือดใหม ปอนเขาสูตลาดที่กําลังเติบโต จึงพบวา ในยุคนี้ 
จะมีนักโฆษณาหนาใหมๆเกิดขึ้นมากมาย…ตอมา ยิ่งจัดการประกวดก็ยิ่งสรางความฮือฮา วงการ
โฆษณายิ่งตองการนักโฆษณาหนาใหมมากขึ้น เพราะผลปรากฏวา ผลงานของเด็กรุนใหมมักไดรับ
รางวัลมากกวาของชาวตางชาติ ทําใหบริษัทตางๆพยายามควานหามือดีๆเขามาทํางานมากขึ้น…
ยุคนี้ จึงเปนยุคที่อาชีพโฆษณาโดงดังมาก และเปนที่ยอมรับวาเปนอาชีพที่ดี”  
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 ปจจัยสําคัญอีกประการหนึ่งที่เรียกวา เปน “Breakthrough” ของวงการโฆษณา ก็คือ 
นิตยสารคูแขง ซึ่งเปนหนังสือของบริษัทมีเดีย โฟกัส มีวัตถุประสงคหลักเพื่อขายขอมูลทางดานการ
ตลาด ทั้งนี้ มานิต รัตนสุวรรณ ไดกลาวถึงนิตยสารคูแขงไววา “ในสมัยกอน จะไมมีหนังสือเกี่ยวกับ
การตลาด คูแขงจึงเปนหนังสือเลมแรกทางการตลาด เพราะฉะนั้น ประมาณ 2 - 3 ป ก็ฮิตขึ้นมา ใน
หนังสือคูแขง จะมีคอลัมนมาลัยรจนา ซึ่งอาจารยเปนคอลัมนิสตเอง เปนคอลัมนวิจารณโฆษณา 
ประมาณ 4 - 5 หนา เขียนทุกเดือน เดือนละ 7 ชิ้น วิพากษวิจารณวา โฆษณาชิ้นไหนดี ดียังไง  
จุดนี้เอง ที่คนในแวดวงโฆษณา คนในแวดวงการศึกษา นิสิตนักศึกษาก็จะติดคอลัมนนี้ คูแขงจึง
เปนหนังสือที่มหาวิทยาลัยตางๆจะนําไปใชประกอบการเรียนการสอน…” นอกจากนี้ พบวา 
นิตยสารคูแขงนี้ยังมีการจัดประกวดโฆษณาอีกดวย (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ, 26 เมษายน 
2548) 
 

ปรากฏการณตางๆดังกลาวขางตน ไดสงผลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณา
ในยุคกาวกระโดดนี้ใหดําเนินไปใน 3 ลักษณะคือ 

1. การยกสถานภาพและการปรับปรุงหลักสูตร 
2. การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ 
3. การเปดดําเนินการในวิทยาลัยครู 

 
1.  การยกสถานภาพและการปรับปรุงหลักสูตร 
 
 ภายหลังจากการศึกษาดานนิเทศศาสตรมีความมั่นคงมากขึ้น กลาวคือ มีการเปดดําเนิน
การโดยไมยุบหรือลมเลิกไปเชนในยุคที่ 1 ตอมา ในยุคที่ 2 นี้ การศึกษาดานนิเทศศาสตรจึงไดเร่ิม
ขยายตัว โดยเฉพาะในเชิงคุณภาพ ซึ่งปรากฏใหเห็นในลักษณะการยกสถานภาพสูงขึ้นของสถาบัน
การศึกษาที่เปดดําเนินการสอนอยูแลว จากเดิมที่เคยเปนแผนกสังกัดอยูในคณะหรือภาควิชาอื่น  
ก็กลายมาเปนภาควิชา หรือคณะอยางอิสระ ซึ่งยอมสงผลใหการเรียนการสอนดานการโฆษณาได
รับการยกสถานภาพขึ้นตามไปดวย โดยมีสถาบันการศึกษาตางๆ ดังนี้  
 

สืบเนื่องจากในป พ.ศ. 2518 บํารุงสุข สีหอําไพ คณบดีของคณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยในขณะนั้น ไดตระหนักถึงความสําคัญของการศึกษาดานการโฆษณา  
จึงไดริเร่ิมใหมีโครงการจัดตั้งภาควิชาการโฆษณาไวในแผนของคณะ พรอมกับการจัดตั้งภาควิชา
ภาพยนตร ซึ่งโครงการทั้งสองไดรับการบรรจุไวในแผนพัฒนาฯของมหาวิทยาลัยระยะที่ 4 ป  
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พ.ศ. 2520 - 2524 แตในที่สุดมหาวิทยาลัยก็ไดใหระงับการดําเนินการไวกอน ทางคณะจึงสามารถ
จัดตั้งไดเพียงภาควิชาภาพยนตรเทานั้น อันเนื่องมาจากขอจํากัดในดานกําลังคนและงบประมาณ 
(จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546) กอปรกับการถูกคัดคานจากทางคณะพาณิชยศาสตรและการ
บัญชี และคณะอักษรศาสตรที่ตางก็ตองการใหคณะของตนมีการเปดสอนในสาขาการโฆษณา 
(พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ, 26 เมษายน 2548) การจัดการเรียนการสอนดานการโฆษณาใน
คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยจึงเปนไปในลักษณะสาขาเนนหนัก (Seguence) 
สาขาหนึ่งในภาควิชาการประชาสัมพันธ (พนา ทองมีอาคม, 2528) เปนอันวา การดําเนินการยก
สถานภาพการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นเปนภาควิชาอยางเปนอิสระในคณะนิเทศศาสตร  
ฬาลงกรณมหาวิทยาลัยจึงไมประสบความสําเร็จเทาที่ควร  
 

อยางไรก็ตาม ในยุคนี้ การศึกษาดานการโฆษณาในคณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ก็ไดเติบโตขึ้นอยางรวดเร็วแตกตางจากในยุคสมัยที่ผานมามาก  
กลาวคือ ในป พ.ศ. 2519 เมื่อพนา ทองมีอาคม ไดกลับมาจากการศึกษาตอในระดับปริญญาโท
ดานการโฆษณาโดยตรงจากตางประเทศ กลาวไดวา เปนอาจารยคนแรกและคนเดียวใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และเปนบุคคลแรกๆในประเทศไทยที่จบการศึกษาในสาขาดังกลาว 
โดยตรงจากตางประเทศในสมัยนั้น  ในการนี้ คณาจารยก็ไดมีดําริวา จะเปดหลักสูตรการศึกษา
ดานการโฆษณาขึ้นในคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย คมสัน ศรีไพศาล และสุนทรี 
บัตรพรรธนะ อาจารยประจําสาขาวิชาการประชาสัมพันธจึงไดมอบหมายให พนา ทองมีอาคม 
เปนผูรางหลักสูตรขึ้น โดยหลักสูตรในระยะเริ่มแรกนี้รางขึ้นโดยผสมผสานจากหลักสูตรที่ 
พนา ทองมีอาคม ไดศึกษาจากตางประเทศคือที่ Michigan State University กับวิชาและหลักสูตร
ทางดานการโฆษณาของมหาวิทยาลัยอื่นๆในแถบตอนกลางของตะวันตก (Midwest) ของประเทศ
สหรัฐอเมริกา (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548)  
 

หลักสูตรดานการโฆษณา ในคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยดังกลาว มีความ
เปนสากล ทันสมัย และเรียกไดวาครบถวน (สุวัฒนา วงษกะพันธ, สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548)  
ทั้งนี้ มีวัตถุประสงคหลักเพื่อผลิตบุคลากรตอบสนองความตองการของตลาดแรงงานดาน 
การโฆษณาเปนสําคัญ (กรกช อนันตสมบูรณ, 2543) โดยมีจํานวนหนวยกิต 144 หนวยกิต  
มีรายวิชาตางๆมากกวาแตกอนมาก เชน วิชาหลักการโฆษณา วิชาหลักการตลาด วิชาการวิจัย
โฆษณา Advertising and Creative Copy Writing วิชาพฤติกรรมผูบริโภค วิชาการบริหารงาน
โฆษณา วิชาการวางแผนรณรงคโฆษณา เปนตน ในรายวิชาเหลานี้ วิชาหลักการตลาดเปนวิชาที่
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นิสิตตองไปลงทะเบียนเรียนที่คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี เพราะขอบังคับของมหาวิทยาลัย
ทําใหคณะนิเทศศาสตรไมสามารถเปดสอนในรายวิชานี้ได ซึ่งในปจจุบันก็ยังคงเปนเชนนั้น  
สวนวิชาการวางแผนรณรงคโฆษณานับไดวาเปนวิชาที่มีความสําคัญที่สุดของการเรียนการสอนใน
สาขาการโฆษณาในขณะนั้น ดวยเปนการนําแนวคิดทั้งหมดเกี่ยวกับการโฆษณาไปฝกปฏิบัติ 
ศึกษากรณีตัวอยางตางๆ (สุวัฒนา วงษกะพันธ, สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) นับเปนการ 
ถือกําเนิดของหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณา ในระดับปริญญาตรีหลักสูตรแรกในประเทศไทย 
ขณะที่ พนา ทองมีอาคม คือผูริเร่ิมและบุกเบิกการศึกษาดานการโฆษณาสมัยใหมใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ตลอดจนเปนบุคคลหนึ่งที่บุกเบิกวิชาการในแขนงนี้ข้ึนในประเทศไทย 
อีกดวย 
 

ดวยในทันทีที่จบการศึกษาในระดับปริญญาโท พนา ทองมีอาคมก็ไดเขาทํางานในบริษัท 
ฟารอีสต แอดเวอรไทซิ่ง จึงถือไดวา เปนบุคลากรที่มีพื้นฐานทั้งในเชิงวิชาการและมีประสบการณ
ในเชิงวิชาชีพ แตอยางไรก็ตาม เมื่อมีการเปดสอนในรายวิชาตางๆเพิ่มมากขึ้น ความตองการ
อาจารยผูสอนจึงมีมากขึ้นตามไปดวย ดังนั้นตอมา ประมาณปเศษ จึงเปดรับสุวัฒนา วงษกะพันธ 
เขาเปนอาจารยผูสอนดานการโฆษณาเพิ่มข้ึนอีกหนึ่งคน (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ,  
8 มีนาคม 2548) 

 
พนา ทองมีอาคม (สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) ไดกลาวถึงผูสอนดานการโฆษณาในยุคนี้

วา ในชวงแรกการสรางอาจารยเปนไปดวยความยากลําบาก เพราะยังมิไดเปดสอนเปนสาขาวิชา 
จึงไมมีเหตุผลเพียงพอที่จะสงอาจารยไปศึกษาตอดานการโฆษณายังตางประเทศ คร้ันเมื่อขอสง
อาจารยไปศึกษาตอดานการโฆษณา เพื่อกลับมาเปนอาจารยผูสอน ทางมหาวิทยาลัยก็พิจารณา
เห็นวา ยังไมมีความจําเปน อันแสดงใหเห็นวา การโฆษณามิไดถูกมองวา เปนสิ่งที่จําเปนตอการ
พัฒนาประเทศแตอยางใด จึงมิคอยใหทุนการศึกษากับสาขาวิชานี้ ขณะที่เมื่อภาคอุตสาหกรรม
เติบโต คนที่ไปศึกษาตอดานการโฆษณาในตางประเทศ ก็มิไดมีความคิดที่จะกลับเขามาสอนใน
สถาบันการศึกษา เพราะคาตอบแทนในภาคอุตสาหกรรมนั้นมากกวาเงินเดือนของอาจารยประจํา
มากนัก อยางไรก็ดี พนา ทองมีอาคม ก็เปนบุคคลหนึ่งที่มีความตั้งใจจริงในอันที่จะสรางความ 
เติบโตใหกับการศึกษาดานการโฆษณา ดวยตระหนักวา อุตสาหกรรมดังกลาวถูกครอบงําโดย 
ชาวตางชาติ กอปรกับไดรับคําแนะนําจากคณาจารยในคณะนิเทศศาสตร และไดรับการสนับสนุน
จาก บํารุงสุข สีหอําไพ (คณบดีคณะนิเทศศาสตรในขณะนั้น) พนา ทองมีอาคมจึงไดกลับเขามา
เปนอาจารยสอนดานการโฆษณาดังกลาว ซึ่งทายที่สุดแลว ทางมหาวิทยาลัยก็ไดอนุมัติสง 
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พนา ทองมีอาคมไปศึกษาตอดานการโฆษณาในระดับปริญญาเอกยังตางประเทศ แตขณะเดียว
กัน มหาวิทยาลัยก็ยังไมสามารถหาขอสรุปที่ชัดเจนในเรื่องที่วา การเรียนการสอนดานการโฆษณา
จะสังกัดอยูภายใตคณะนิเทศศาสตรหรือภายใตคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี   
    

ในป พ.ศ. 2520 ในระหวางที่พนา ทองมีอาคม ไปศึกษาตอดานการโฆษณา ในระดับ
ปริญญาเอก ณ University of Texas at Austin ประเทศสหรัฐอเมริกา สุวัฒนา วงษกะพันธจึงเปน
อาจารยเพียงคนเดียวที่ดูแลหลักสูตรและเปนผูสอนในรายวิชาตางๆ (สุวัฒนา วงษกะพันธ, 
สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) สวนในดานผูเรียน รุนแรกเปดรับประมาณ 30 คน จากนั้นจึงเพิ่มมาก
ข้ึนตามลําดับ กระทั่งมีนิสิตสนใจเรียนเปนอยางมากจนไมสามารถเปดรับไดทั้งหมด ทั้งนี้ ในแตละ
ปการศึกษาจะเปดรับนิสิตประมาณ 50 คน 
 
 ตอมาในป พ.ศ. 2521 คณะนิเทศศาสตรยังคงเปดสอนในลักษณะเนนหนักการโฆษณา 
โดยปรากฏวา มีรายวิชาเอกบังคับ 22 หนวยกิต ประกอบดวยรายวิชาตางๆทั้งสิ้น 10 รายวิชา คือ 
วิชาการตลาดเบื้องตน วิชาการโฆษณาเบื้องตน (Introduction to Advertising) วิชาพฤติกรรม 
ผูบริโภค วิชาการเขียนเพื่อการโฆษณา วิชาการสงเสริมการจําหนาย วิชาการจัดการโฆษณา  
วิชาการวิจัยโฆษณา วิชาการวางแผนงานโฆษณา วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา และการฝกงาน
โฆษณา และมีรายวิชาเอกเลือก 8 หนวยกิต ประกอบดวย วิชาพฤติกรรมองคการ วิชาการสื่อสาร
เพื่อการโนมนาวใจ วิชาประชามติ วิชาการออกแบบโฆษณา วิชาสถิติเพื่อการโฆษณา  
วิชาการโฆษณายอย วิชาการโฆษณากับการรับผิดชอบตอสังคม วิชาการโฆษณาทางวิทยุและทีวี 
และการศึกษาเฉพาะรายบุคคล (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2521) 
 

กระทั่งในป พ.ศ. 2523 นับเปนปการศึกษาแรกที่คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มีบัณฑิตที่จบการศึกษาในสาขาวิชาการโฆษณารุนแรก 
(นิเทศศาสตรบัณฑิต (สาขาวิชาการโฆษณา) หรือ Bachelor’s Degree Program in 
Communication Arts (Advertising)) (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ, 26 เมษายน 2548) 
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คร้ันในป พ.ศ. 2529 เมื่อ พนา ทองมีอาคม กลับมาจากการศึกษาตอในระดับ 
ปริญญาเอกจากตางประเทศ ก็ไดมีการปรับปรุงหลักสูตรในสาขาวิชาการโฆษณาครั้งใหญ  
โดยยังคงโครงสรางหลักสูตรเดิมไว แตปรับเปลี่ยนรายวิชา และปรับแตงเนื้อหาสาระตางๆ  
(พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) ใหมีลักษณะที่เปนหลักทฤษฎี ผสมผสานกับการ 
ปฏิบัติงานจริงดานการโฆษณา อีกทั้งเพิ่มเติมรายวิชาในแงมุมตางๆ เชน วิชาพฤติกรรมผูบริโภค 
วิชาการวางแผนสื่อ วิชาการรณรงคทางการโฆษณา วิชาการวิจัยโฆษณา การสรางสรรคงาน
โฆษณา เปนตน (สุวัฒนา วงษกะพันธ, สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) 

 
นอกจากนี้ พนา ทองมีอาคม (สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) ยังไดกลาวถึงหนาที่ที่ได 

รับมอบหมายในการรางและดูแลหลักสูตรดานการโฆษณาในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยวา แทที่จริง
แลว อาจารยผูริเร่ิมการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยมี
หลายคน (ดังไดกลาวถึงขางตน) แตหลักสูตรและการเรียนการสอนในสาขาดังกลาวไดปรากฏเปน
รูปเปนรางชัดเจนขึ้นในยุคของตนนี้เอง ทั้งนี้เปนเพราะ ตนเปนบุคคลแรกๆในประเทศไทยที่จบการ
ศึกษาดานการโฆษณามาโดยตรงจากตางประเทศทั้งในระดับปริญญาโท และปริญญาเอก  
จึงสามารถมองเห็นภาพรวมของการศึกษาในสาขานี้ไดครอบคลุมและชัดเจนกวาอาจารยทานอื่นๆ 
เรียกไดวา “เปนการนําสิ่งที่พวกเคาริเร่ิมมาแลวทั้งหมดมาจัดทําเปนหลักสูตร คือไมไดเร่ิมจากศูนย 
เร่ิมมากอนหนานั้นแลว เพียงแตมันกระจัดกระจายเล็กๆนอยๆไมรวมกัน อาจารยพนาก็นําทั้งหมด
มารวมกัน แลวขยายใหเปนภาพเดียวกัน โดยการตั้งเปนหลักสูตรขึ้นมา”  
 

สวนการปรับปรุงหลักสูตรของแผนกอิสระวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรในยุคนี้ เร่ิมตนขึ้นในป พ.ศ. 2520 โดยไดเกิดเปลี่ยนแปลงรายชื่อวิชา
และเงื่อนไข จากวิชาการออกแบบโฆษณา (Advertising) ที่มีการบรรยาย 1 ชั่วโมง ปฏิบัติ 4  
ชั่วโมง 2 หนวยกิต มาเปนศิลปและการออกแบบโฆษณา (Art and Advertising Design) ที่มีการ
บรรยาย 1 ชั่วโมง ปฏิบัติ 3 ชั่วโมง (การบรรยายคงเดิม การฝกปฏิบัติลดลง) เปลี่ยนแปลงรหัสวิชา
ในหลักสูตร เพิ่มน้ําหนักวิชาหลักการโฆษณาจาก 2 หนวยกิต เปน 3 หนวยกิต และเปลี่ยนแปลง
แนวสังเขปของลักษณะวิชาหลักการโฆษณาดังกลาวใหกวางขวางครอบคลุมเนื้อหาในสวนที่ 
เกี่ยวของกับเศรษฐกิจและสังคม การวางแผนงบประมาณสื่อโฆษณา การทดสอบรูปแบบการ
โฆษณา การวัดผลการโฆษณา และหลักการตางๆทางการตลาด (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 
2520) ซึ่งแสดงใหเห็นโดยนัยวา ภาคการศึกษาตระหนักถึงความสําคัญของการโฆษณาเพิ่มข้ึน
แตกตางจากในยุคสมัยที่ผานมามาก 
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สวนพัฒนาการในลักษณะการยกสถานภาพของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรไดเกิดขึ้นใน 
วันที่ 16 พฤศจิกายน พ.ศ. 2522 เมื่อแผนกอิสระวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน ไดรับการยก
ฐานะขึ้นเปนคณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน (จุมพล รอดคําดี, 2529) แตถึงกระนั้น ก็มิไดมี
การเปลี่ยนแปลงใดๆอยางเห็นไดชัดเกี่ยวกับการศึกษาดานการโฆษณา กลาวคือ ยังมิไดดําเนิน
การสอนโดยตรงอยางเปนอิสระ ดวยอยูภายใตกลุมวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ 
(มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2525) และยังคงเปดสอนในลักษณะเนนการสื่อสาร โดยมีรายวิชาเนน
การโฆษณาเพียง 3 รายวิชาเทาเดิม คือ วิชาหลักการโฆษณา วิชาการโฆษณาขั้นสูง และวิชา 
ศิลปและการออกแบบโฆษณา มิไดใหความสําคัญกับมุมมองทางการตลาดแตอยางใด  
(เสรี วงษมณฑา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2548) 

 
ในระยะเดียวกันนี้เอง (พ.ศ. 2521) เสรี วงษมณฑา อดีตคณบดีคณะวารสารศาสตรและ

ส่ือสารมวลชน (พ.ศ. 2529 - 2531) (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2548) ผูเปนอีกบุคคลหนึ่งที่ 
บุกเบิกการศึกษาดานการโฆษณาสมัยใหมในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรและในประเทศไทย ซึ่งเพิ่ง
กลับจากการศึกษาตอดานการสื่อสารการเมือง ในระดับปริญญาเอกจาก Southern Illinois 
University (SIU) ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา ก็ไดกลับมาปรับปรุงหลักสูตรที่มุงเนนในเชิงการสื่อสาร 
ใหมีลักษณะผสมผสานระหวางความเปนธุรกิจกับการโฆษณา ซึ่งเสรี วงษมณฑา (สัมภาษณ,  
6 มีนาคม 2548) เรียกวา “หลักสูตรลูกครึ่ง” เชน นําวิชาการตลาด วิชาพฤติกรรมผูบริโภค  
วิชาการวิจัยการตลาด เปนตน บรรจุเขาไปในหลักสูตร ทั้งนี้ เสรี วงษมณฑา มีความเห็นวา  
การปรากฏขึ้นของหลักสูตรลูกครึ่งดังกลาวนับเปนจุดเปลี่ยนสําคัญยิ่งชวงหนึ่งของการศึกษาดาน
การโฆษณา ซึ่งอิทธิพลสําคัญประการหนึ่งที่มีผลตอการกําหนดหลักสูตรและการเรียนการสอน
ดานการโฆษณาในขณะนั้นคือ การนําแบบอยางหลักสูตรการโฆษณามาจากตางประเทศ โดยให
เหตุผลวา บริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทยเปนบริษัทของตางประเทศเสียเปนสวนใหญ  
หากไมศึกษาหลักสูตรและแนวทางการเรียนการสอนของตางประเทศก็จะไมสามารถตระเตรียม 
นักศึกษาใหเขาไปทํางานในบริษัทตางๆเหลานี้ได ดังนั้น จึงตองมีการใสความคิดของตางประเทศ
ใหกับนักศึกษา โดยกลาววา “อาจารยมีความรูสึกวา เด็กที่ไปจากเรา เขาไปนั่งอยูในเอเจนซี่แลว 
จะตองไมใชเด็กเซอ ตองเปนเด็กที่รู และเขาใจทั้งหมดวา โลกนี้เคาทําอะไรกัน”  
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เสรี วงษมณฑา (สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2548) ไดกลาวถึง รูปแบบการเรียนการสอนในชวง
นี้วา ไดมีการปรับวิธีการเรียนการสอนโดยมุงใหนักศึกษาไดเรียนรูทั้งในภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ 
เพราะวิชาการโฆษณาเปนวิชาเชิงวิชาชีพ จะสอนเฉพาะในเชิงทฤษฎี แตมิใหนักศึกษาฝกปฏิบัติ
นั้นเปนการไมถูกตอง ดังนั้น ในแตละรายวิชาจึงกําหนดใหนักศึกษาวางแผน จัดทําโครงการ 
(project) แคมเปญ เขียน Story board และอ่ืนๆ  

 
การเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญของการศึกษาดานการโฆษณาในคณะวารสารศาสตรและ 

ส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ไดเกิดขึ้นในป พ.ศ. 2529 ซึ่งตรงกับสมัยที่  
เสรี วงษมณฑา ดํารงตําแหนงคณบดี กลาวคือ กลุมวิชาโฆษณาไดแยกตัวออกมาอยางเปนอิสระ
จากกลุมวิชาประชาสัมพันธ อันนํามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วและชัดเจนของการศึกษา
ดานการโฆษณา ไมวาจะเปนความมุงหมายของหลักสูตรที่มิไดเนนเพียงแนวทางประกอบอาชีพ 
หากมุงสรางความเปนนักวิชาชีพ การเปลี่ยนแปลงองคประกอบหลักสูตรใหกระชับมากขึ้น โดย
กําหนดหนวยกิตตลอดหลักสูตรเหลือเพียง 135 หนวยกิต โดยเฉพาะอยางยิ่งการเปลี่ยนแปลง 
รายวิชาตางๆในหลักสูตรใหมุงเนนการโฆษณามากขึ้น มีความหลากหลาย และทันยุคสมัยมาก 
ยิ่งขึ้น (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2529)  
 

ความสําเร็จในการแยกตัวของกลุมวิชาโฆษณาออกมาอยางเปนอิสระจากกลุมวิชา
โฆษณาและประชาสัมพันธ โดยการผลักดันของเสรี วงษมณฑา ดังกลาว ทําใหภาพของการเปน
สาขาวิชาการโฆษณา ในคณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
มีความชัดเจนมากกวาในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ทั้งนี้เพราะ การศึกษาดานการโฆษณาใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ยังคงมีสถานภาพเปนเพียงสาขาวิชาหนึ่งที่สังกัดอยูภายใตภาควิชาการ
ประชาสัมพันธตั้งแตในอดีตจวบจนปจจุบัน  (พนา ทองมีอาคม, สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) 
 

นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) ไดกลาวถึงการยกฐานะของกลุม
วิชาโฆษณาวา เพื่อใหเกิดความเชี่ยวชาญเฉพาะดานอยางแทจริง จึงไดเกิดความพยายามในอันที่
จะแยกการโฆษณาออกจากการประชาสัมพันธ และเมื่อแยกออกจากกันอยางชัดเจน ก็เกิด 
รายวิชาตางๆที่มาสนับสนุนความเชี่ยวชาญเฉพาะดานการโฆษณามากขึ้น เชน การเปดสอนใน
รายวิชาการวางแผนสื่อ ซึ่งเดิมรวมอยูในวิชาหลักการโฆษณา วิชาการวิจัยการโฆษณา วิชาการ
สรางงานโฆษณา และอ่ืนๆอีกมากมาย ซึ่งมีแนวทางเปนไปเพื่อสรางความเชี่ยวชาญดานการ
โฆษณา แตเมื่อพิจารณาอยางถี่ถวนจะพบวา ยังคงพยายามผลิตบัณฑิตใหเปนผูรอบรู มากกวาที่
จะผลิตบัณฑิตใหเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน (ดูตารางที่ 4.6 และ 4.7) 
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ตารางที่ 4.6: เปรียบเทียบองคประกอบหลักสูตรวารสารศาสตรบัณฑิต ปการศึกษา 2520  
                    กับปการศึกษา 2530 คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 
         มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

 
องคประกอบหลักสูตร ปการศึกษา 2520 องคประกอบหลักสูตร ปการศึกษา 2530 

ตองจดทะเบียนเรียนไมนอยกวา                        138  หนวยกิต ตองจดทะเบียนเรียนไมนอยกวา                        135  หนวยกิต 
วิชาพื้นฐาน                                                       36  หนวยกิต วิชาพื้นฐานทั่วไปของมหาวิทยาลัย                      30  หนวยกิต 
วิชาในสาขา (บังคับ)                                           62  หนวยกิต 
                   (เลือก) ไมเกินกวา                      0 - 11  หนวยกิต 
 
 
 

วิชาบังคับ                                                          81  หนวยกิต 
  - ในคณะ                                                         36  หนวยกิต 
  - วิชาบังคับในกลุมวิชาตางๆ                             24  หนวยกิต 
  - ฝกงานภายนอก (Intership) หรือ 
    การศึกษาเฉพาะเรื่อง (Special project)            3  หนวยกิต 
  - นอกคณะ                                                       18  หนวยกิต วิชานอกสาขา (บังคับ)                                        15  หนวยกิต 

                      (เลือก) ไมนอยกวา                14 - 25  หนวยกิต วิชาโทหรือเลือกเสรี                                             24  หนวยกิต 
 
ที่มา: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, สํานักทะเบียนและประมวลผล. (2520). คูมือการศึกษา 
       ชั้นปริญญาตรี ปการศึกษา 2520 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. กรุงเทพมหานคร:  
         โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, สํานักทะเบียนและ  
         ประมวลผล. (2530). คูมือการศึกษาชั้นปริญญาตรี ปการศึกษา 2530   
       มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.  
 
 ตารางที่ 4.6 และ 4.7 แสดงใหเห็นถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในแง 
หลักสูตรไดอยางชัดเจน โดยพบวา ตลอดระยะเวลา 10 ป หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณามี
การเปลี่ยนแปลงมากมาย ทั้งในแงองคประกอบของหลักสูตร (โครงสรางของหลักสูตร) ที่ลดวิชา
พื้นฐานทั่วไปลง ลดวิชาบังคับในสาขาหรือในคณะลง แลวเพิ่มวิชาบังคับในกลุมวิชาการโฆษณา
มากขึ้นอยางเห็นไดชัด แตกตางจากในยุคกอรางสรางตัวที่มีรายวิชาเนนโฆษณาเพียง 2 รายวิชา
เทานั้น  
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ตารางที่ 4.7: เปรียบเทียบวิชาเนนโฆษณา กลุมวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ ปการศึกษา 2520 
         กับกลุมวิชาโฆษณา ปการศึกษา 2530 

        คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
 

กลุมวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ (2520) กลุมวิชาโฆษณา (2530) 
วิชาบังคับ 
  วิชาบังคับในสาขา (45 หนวยกิต) 
     - หลักการโฆษณา 
  
  วิชาบังคับเลือก (11 หนวยกิต) 
     - โฆษณาขั้นสูง 
     - ประชาสัมพันธ 2  
     - ศิลปและการออกแบบโฆษณา  
     - วิจัยสื่อสารมวลชน 
   

วิชาบังคับ 
  วิชาบังคับในคณะ (36 หนวยกิต) 
     - หลักการโฆษณา 
 
   วิชาบังคับในกลุมวิชาตางๆ (24 หนวยกิต) 
     วิชาบังคับ (15 หนวยกิต) 
       - ความรูเบ้ืองตนทางการวิจัยการสื่อสาร 
       - การจัดซ้ือสื่อเพื่อการโฆษณา 
       - การออกแบบโฆษณา 
       - การโฆษณาขั้นสูง 
       - การสรางงานโฆษณา 
    วิชาบังคับเลือก (9 หนวยกิต)  
       - การสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ 
       - การวิเคราะหพฤติกรรมผูรับสาร 
       - การวิเคราะหกรณีศึกษาปญหาโฆษณา 
       - สัมมนาโฆษณา 
       - วิจัยโฆษณา 

 
ที่มา: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, สํานักทะเบียนและประมวลผล. (2520). คูมือการศึกษา 
       ชั้นปริญญาตรี ปการศึกษา 2520 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. กรุงเทพมหานคร:  
         โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, สํานักทะเบียนและ  
         ประมวลผล. (2530). คูมือการศึกษาชั้นปริญญาตรี ปการศึกษา 2530   
        มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. 
 

การเปลี่ยนแปลงอันรวดเร็วของการศึกษาดานการโฆษณามิไดเกิดขึ้นในสถาบัน 
อุดมศึกษาของรัฐเทานั้น ทั้งนี้พบวา พัฒนาการในลักษณะดังกลาวไดเกิดขึ้นในสถาบันอุดมศึกษา
เอกชนอยางวิทยาลัยกรุงเทพดวยเชนกัน ดวยวิทยาลัยกรุงเทพมีนโยบายใหทุกคณะปรับปรุงและ
พัฒนาหลักสูตรเปนประจําทุกๆ 5 ป ดังนั้น หลังจากยกฐานะของแผนกวิชาขึ้นเปนคณะ 
ส่ือสารมวลชน (School of Mass Communications) ในป พ.ศ. 2520 โดยมีประชัน วัลลิโก เปน
คณบดีคนแรก คณะสื่อสารมวลชนก็ไดเสนอขออนุมัติปรับปรุงหลักสูตรใหมและขอเปดสอนใน
สาขาวิชาการโฆษณา เนื่องดวยขณะนั้นการโฆษณานับเปนศาสตรแขนงใหมที่นาสนใจมาก เมื่อมี
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การขอขยายสาขาวิชาเพิ่มข้ึนเชนนี้ ทําใหคณะผูบริหารและคณาจารยผูเกี่ยวของตองหันมาให
ความสนใจกับช่ือคณะสื่อสารมวลชน (School of Mass Communications) เปนเหตุใหในป  
พ.ศ. 2523 ไดมีการเปลี่ยนชื่อคณะสื่อสารมวลชน เปนคณะนิเทศศาสตร (School of 
Communication Arts) พรอมทั้งไดขออนุมัติเปดสอนสาขาวิชาการโฆษณา (ปจจุบันยกฐานะขึ้น
เปนภาควิชาการโฆษณา) ซึ่งไดรับการอนุมัติในป พ.ศ. 2523 นี้เอง นับเปนการยกสถานภาพจาก 
รายวิชาขึ้นเปนสาขาวิชาหนึ่งๆ โดยหลักสูตรที่จัดตั้งขึ้นนี้จะมุงเนนในเชิงวิชาชีพ และเปนการ 
ปรับปรุงหลักสูตรของสาขาวิชาการประชาสัมพันธ และสาขาวิชาวารสารศาสตรที่เปดขึ้นกอนหนา
ใหสอดคลองกันทั้ง 3 สาขาวิชา เพื่อใหผูเรียนไดมีประสบการณภาคปฏิบัติมากขึ้น นอกจากนี้ยังได
เพิ่มหลักสูตรวิชาโทเพื่อใหผูเรียนมีความรูกวางขวางอีกดวย (มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ม.ป.ป.) 
 

กระทั่งในป พ.ศ. 2527 วิทยาลัยกรุงเทพไดรับการยกฐานะขึ้นเปนมหาวิทยาลัย ตามมา
ดวยการดําเนินการปรับปรุงหลักสูตรในทุกๆสาขาที่เปดสอนในป พ.ศ. 2530 โดยมีวัตถุประสงค
เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีคุณสมบัติตรงตามความตองการขององคกรธุรกิจ ซึ่งนับวันจะทวีบทบาทและ
ความสําคัญมากขึ้น (มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2544) โดยหลักสูตรที่เสนอปรับปรุงมีวิชาทางดาน
ธุรกิจเพิ่มมากขึ้น อันเปนการตอบสนองตอภาคธุรกิจเอกชนมากขึ้นจากเดิม ทั้งนี้ ในการจัด 
หลักสูตรจะไดรับอิทธิพลจากหลักสูตรของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
(หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) 
 
2.  การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ 
 

นอกเหนือจากการเปลี่ยนแปลงในเชิงคุณภาพ ซึ่งปรากฏในรูปการยกสถานภาพและการ
ปรับปรุงหลักสูตรแลว พัฒนาการสําคัญอีกประการหนึ่งที่ปรากฏขึ้นในยุคกาวกระโดดนี้ ก็คือ  
การขยายตัวในเชิงปริมาณ โดยการเปดดําเนินการเพิ่มในสถาบันอุดมศึกษาตางๆนั่นเอง 
 

มหาวิทยาลัยรามคําแหง สถาบันการศึกษาและวิจัยแบบตลาดวิชา ไมจํากัดจํานวนรับ
แหงแรกในประเทศไทย เปนสถาบันอีกแหงหนึ่งที่เร่ิมจัดการเรียนการสอนดานการโฆษณาขึ้น 
ภายใตการศึกษาในสาขาบริหารธุรกิจ กลาวคือ ในป พ.ศ. 2520 มหาวิทยาลัยรามคําแหงไดเร่ิม
เปดสอนในสาขาวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ (ปจจุบันยกฐานะขึ้นเปนภาควิชาการโฆษณา
และประชาสัมพันธ) สังกัดคณะบริหารธุรกิจ โดยแบงออกเปน 2 กลุม คือ เนนหนักการโฆษณา 
และเนนหนักการประชาสัมพันธ (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) ทั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อผลิต
บัณฑิตผูทรงคุณวุฒิตอบสนองความตองการอันรีบดวนของประเทศที่กําลังพัฒนา จึงมุงเนน 
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เนื้อหาสาระดานธุรกิจและอุตสาหกรรมเปนสําคัญ ทั้งนี้ ในชั้นปที่ 1 และ 2 หลักสูตรจะเนนหนัก
ทางดานการบริหารธุรกิจ สวนในชั้นปที่ 3 และ 4 จึงเนนหนักทางดานการโฆษณาและ 
ประชาสัมพันธ (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2527)  
 
3.  การเปดดําเนินการในวิทยาลัยครู 
 
 วิทยาลัยครู (ในวันที่ 14 กุมภาพันธ พ.ศ. 2543 เปลี่ยนเปนสถาบันราชภัฏ และในวันที่ 15 
มิถุนายน พ.ศ. 2547 ยกฐานะขึ้นเปนมหาวิทยาลัยราชภัฏ) เปนสถาบันอุดมศึกษา สังกัด 
กรมการฝกหัดครู กระทรวงศึกษาธิการ โดยมีความพยายามในอันที่จะพัฒนาคุณภาพผลผลิตให
เกิดประสิทธิภาพสูงสุดอยางตอเนื่อง คําวา “คุณภาพผลผลิต” พิจารณาไดจากภารกิจที่กําหนดไว
ในมาตราที่ 5 แหงพระราชบัญญัติวิทยาลัยครู (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2527 กลาวคือ การผลิตบัณฑิต 
การคนควาวิจัย การทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรม และการใหบริการทางวิชาการแกสังคม โดยนัยแลว 
วิทยาลัยครูจึงเปนสถาบันอุดมศึกษาที่มีหนาที่และความรับผิดชอบที่จะตองคํานึงถึงความตองการ
ของทองถิ่นเปนสําคัญ (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541)  
 
 เร่ิมตนในป พ.ศ. 2528 วิทยาลัยครูนครปฐม ไดเร่ิมเปดสอนในโปรแกรมวิชานิเทศศาสตร 
หลักสูตรวารสารศาสตรและการประชาสัมพันธ ในระดับอนุปริญญา นับเปนสถาบันการศึกษา
สังกัดกระทรวงศึกษาธิการแหงแรกที่เปดสอนในสาขานิเทศศาสตร และเปนครั้งแรกที่การศึกษา
ดานการโฆษณาไดถือกําเนิดขึ้นในวิทยาลัยครู ดวยพบวา หลักสูตรดังกลาวมีการบรรจุรายวิชา
ดานการโฆษณาเขาไวในหลักสูตรดวย คือวิชาหลักการโฆษณา  
 
 ในป พ.ศ. 2528 นี้เอง วิทยาลัยครูเชียงใหมไดเปดสอนในหลักสูตรศิลปะการสื่อสารและ
การโฆษณา ในระดับอนุปริญญา อยูภายใตโปรแกรมวิชานิเทศศาสตร สังกัดคณะ 
วิทยาการจัดการ เมื่อสําเร็จแลวไดรับวุฒิการศึกษาศิลปศาสตรบัณฑิต ตามติดมาดวยวิทยาลัยครู
ลําปาง และวิทยาลัยครูภูเก็ตที่เปดสอนในหลักสูตรเดียวกันในป พ.ศ. 2529 และ พ.ศ. 2530  
ตามลําดับ 
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ในดานปรัชญาและวัตถุประสงคของหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในยุคนี้ มุงผลิต
บัณฑิตใหเปนผูมีความรอบรูทั้งทางดานวิชาการและวิชาชีพ อันตรงตามความตองการของตลาด
แรงงาน ดวยในยุคนี้ การโฆษณาไดพัฒนาสูความเปนวิชาชีพ ดังนั้น เมื่อบัณฑิตจบการศึกษาแลว
ตองสามารถปฏิบัติงานในอุตสาหกรรมการโฆษณาได ทั้งในบริษัทตัวแทนโฆษณาที่เปนของ 
ตางประเทศ และบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทย 

 
สวนรายวิชาในหลักสูตร พบวา ในยุคนี้เปนยุคที่มีการบรรจุรายวิชาใหมๆเกี่ยวกับการ

โฆษณาเพิ่มมากขึ้นกวาในยุคที่ผานมาเปนอันมาก ซึ่งเปนพัฒนาการที่ปรากฏเดนชัดในยุคนี้ ทั้งนี้ 
จากการรวบรวมรายวิชาดานการโฆษณา โดย อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์ (2527) ตั้งแตแรกเริ่มมีการเปด
สอนดานการโฆษณาในป พ.ศ. 2491 จนกระทั่งในป พ.ศ. 2527 ปรากฏผลคือ ตลอดระยะเวลา 
37 ป มีการเปดสอนในรายวิชาตางๆเกี่ยวกับการโฆษณา 42 รายวิชา ดังนี้คือ การถายภาพ
โฆษณา ประชามติและการโฆษณาชวนเชื่อ การโฆษณาเบื้องตน / หลักการโฆษณา / ธุรกิจการ
โฆษณา การโฆษณาและพฤติกรรมผูบริโภค การเขียนบทโฆษณา / การเขียนขอความโฆษณา  
การวางแผนสื่อโฆษณา / ส่ือการโฆษณา / การจัดซื้อส่ือเพื่อการโฆษณา การวิจัยการโฆษณา  
การโฆษณาและสังคม การเขียนบทโฆษณาชั้นสูง การวางแผนการรณรงคเพื่อการโฆษณา /  
การรณรงคโฆษณา การจัดการโฆษณา / การบริหารกิจการโฆษณา / การบริหารงานโฆษณา  
หลักการสื่อสารการตลาด นิเทศศิลปเพื่อการโฆษณา การออกแบบโฆษณา / ศิลปและการออก
แบบโฆษณา เทคนิคการผลิตงานโฆษณา การโฆษณาขั้นสูง / การสรางสรรคงานโฆษณาชั้นสูง 
การสรางงานโฆษณา / การสรางสรรคและผลิตสิ่งโฆษณา / กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา 
สัมมนาโฆษณา การโฆษณากับมวลชน การจัดการใหบริการลูกคา การโฆษณากับรัฐบาล  
การโฆษณาสําหรับรานคาปลีก / การโฆษณาการคาปลีก ปญหาการโฆษณา การจัดแสดงสินคา 
การโฆษณาทางวิทยุและโทรทัศน การโฆษณาทางสิ่งพิมพ การฝกงานโฆษณา และการใชภาษา
ในการโฆษณาเบื้องตน  

 
นอกจากนี้ ยังมีการเปลี่ยนแปลงในดานอื่นๆ ไมวาจะเปนการระบุจุดมุงหมายหรือ 

วัตถุประสงคของหลักสูตรใหครอบคลุมวิชาชีพดานการโฆษณาอยางเฉพาะเจาะจง การเพิ่มเติม 
ชั่วโมงการปฏิบัติงานใหมากขึ้น การเปลี่ยนแปลงแนวสังเขปลักษณะวิชาหรือคําอธิบายรายวิชาให
ครอบคลุมกวางขวางในแงมุมตางๆมากขึ้น เหลานี้แสดงใหเห็นวา หลักสูตรมุงเนนสรางผูเรียนใหมี
ความรู ความเชี่ยวชาญดานการโฆษณาอยางเฉพาะเจาะจงแตกตางจากยุคสมัยที่ผานมาเปนอัน
มาก อันเปนเครื่องตอกย้ําประการสําคัญวา การศึกษาดานการโฆษณามีการเปลี่ยนแปลงอยาง
รวดเร็วในลักษณะกาวกระโดดอยางแทจริง 
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ในดานผูสอน เสรี วงษมณฑา ไดกลาววา “สมัยแรกเริ่มมีคนสอนนอยมาก ชวงนั้นมี
อาจารยเสรีเพียงคนเดียว พอเขาชวงนี้เร่ิมมีทุนที่สงใหนักศึกษาไปเรียนตอดานการโฆษณา ในยุค
ตอๆมา อาจารยผูสอนที่จบดานการโฆษณาโดยตรงจึงมีมากขึ้น มิไดขัดสนเชนในสมัยแรกๆ  
ส่ิงหนึ่งที่อาจารยจะปลูกฝงกับคนเหลานี้ก็คือ อาจารยทุกคนจะตองทํางานดานการโฆษณาจริงๆ
ทั้งหมด คือเปนที่ปรึกษาของบริษัทตัวแทนโฆษณาจริงๆ ทํางานจริงๆ ไมใชเปนคนที่สอนจากตํารา 
ซึ่งจุดนี้เปนสิ่งที่อาจารยยึดถือมาก เปนปรัชญาที่ชัดเจนวา ไมวาจะสอนอยูที่ใดก็ตาม วิชาใดก็ตาม 
ตองเคยทํางานจริงในดานนั้น เชน คนสอนดานมีเดีย ก็จําเปนตองเคยวางแผนสื่อ เคยซื้อส่ือ เขาใจ
วงการสื่อเปนอยางดี มิใชอานเอาหรือดูเอา…”  
 

สวนในดานผูเรียน แอนนา จุมพลเสถียร (สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) ไดกลาววา ในยุคนี้ 
เปนยุคที่เศรษฐกิจดี นักศึกษาที่เลือกเรียนในสาขาวิชาการโฆษณา คณะวารสารศาสตรและ 
ส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร จึงมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น เกิน 50 คน จากจํานวนทั้งหมด
ประมาณ 120 คน หรือคิดเปนประมาณ 40 - 50% ซึ่งเปนที่นาสังเกตวา จํานวนผูเรียนจะเพิ่มข้ึน
และลดจํานวนลงตามสภาวะทางเศรษฐกิจ แตกตางจากสาขาวิทยุและโทรทัศน หรือสาขา 
ส่ือสารมวลชนที่จะไดรับความนิยมสม่ําเสมอ สอดคลองกับคํากลาวของ สุวัฒนา วงษกะพันธ 
(สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) ที่วา ในชวงป พ.ศ. 2520 - 2530 ขณะที่เปดรับนิสิตนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ประมาณ 150 คน จะมีนิสิตเรียนในสาขาวิชาการโฆษณาประมาณ  
70 - 80 คน หรือประมาณ 50% เชนเดียวกันกับในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
 

จากการกอรางสรางตัวอยางคอยเปนคอยไป จนมีรากฐานอันมั่นคงแข็งแรงในยุคที่ 1 
ประกอบกับการเกิดขึ้นของปจจัยสนับสนุนนานาประการ ทําใหการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ยุคที่ 2 นี้มีการเปลี่ยนแปลงกวาในยุคสมัยที่ผานมามาก ทั้งนี้ จะปรากฏใหเห็นชัดเจนในสถาบัน
การศึกษาที่เปดสอนอยูเดิม ไมวาจะเปนการเปลี่ยนแปลงในดานหลักสูตร วิธีการเรียนการสอนที่
เนนการฝกปฏิบัติมากขึ้น การเพิ่มข้ึนของจํานวนผูสอนและผูเรียน โดยเฉพาะประการหลังที่แสดง
ใหเห็นวา การศึกษาดานการโฆษณาไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว การเรียกขานยุคนี้
วา เปนยุคแหงการกาวกระโดดของการศึกษาดานการโฆษณาจึงเปนการสะทอนภาพรวมของการ
ศึกษาในสาขาดังกลาวไดอยางชัดเจนและเหมาะสม ทั้งนี้ พัฒนาการดังกลาวไดสงผลใหในยุคตอ
มาเปนยุคที่การศึกษาดานการโฆษณาเฟองฟูมากที่สุดนับต้ังแตไดถือกําเนิดขึ้นในประเทศไทย  
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ยุคที่ 3  ยุคเฟองฟู (พ.ศ. 2531 - 2540) 
 
 ความเฟองฟูของอุตสาหกรรมการโฆษณา ปจจัยสนับสนุน และความเปลี่ยนแปลง
นานาประการของการศึกษาดานการโฆษณาที่เกิดขึ้นในยุคกาวกระโดด ไดสงผลใหยุคนี้เปน 
ยุคเฟองฟูของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย  
 

พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในยุคเฟองฟูนี้ ดําเนินไปใน 6 ลักษณะคือ 
1. การปรับปรุงหลักสูตร 
2. การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ 
3. การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 
4. การเปดดําเนินการในวิทยาลัยครู 
5. การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค 
6. การขยายระดับการสอน 

 
1.  การปรับปรุงหลักสูตร 
 
   ในยุคเฟองฟู พ.ศ. 2530 - 2540 นี้ สถาบันการศึกษาตางๆที่เปดสอนดานการโฆษณา 
อยูแลวตางหันมาปรับปรุงหลักสูตรของตนเพื่อใหตอบรับกับความเฟองฟูของอุตสาหกรรมการ
โฆษณา 
 

ยกตัวอยางการปรับปรุงหลักสูตรวารสารศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา คณะ 
วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรในป พ.ศ. 2535 (สมัยที่ อรทัย  
ศรีสันติสุข ดํารงตําแหนงคณบดี) ไมวาจะเปนการเพิ่มจํานวนหนวยกิตวิชาบังคับ การตัดทอนวิชา
ความรูเบื้องตนทางการวิจัยการสื่อสาร เพิ่มเติมวิชาการบริหารงานโฆษณา และวิชาหลักการตลาด 
การเปลี่ยนแปลงวิชาบังคับ การเปลี่ยนแปลงวิชาบังคับเลือก รวมถึงการปรับปรุงโครงสรางและ
องคประกอบอื่นๆของหลักสูตร  
 

การปรับปรุงหลักสูตรในป พ.ศ. 2540 (สมัยที่ ปยกุล เลาวัณยศิริ ดํารงตําแหนงคณบดี)  
ที่มีการปรับจุดมุงหมายของหลักสูตร โดยเฉพาะใหครอบคลุมแงมุมทางสังคมมากยิ่งขึ้น ตามที่ได
ระบุไววา “เพื่อใหการศึกษา…ในอันที่จะนําไปใชประกอบวิชาชีพเพื่อใหเกิดประโยชนตอสวนรวม 
รวมทั้งเปนผูนําสังคม เขาใจปรัชญาวิชาชีพวารสารศาสตร มีจริยธรรมและสํานึกตอสังคม มีความ
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รอบรูและมีทักษะในวิชาชีพ” รวมถึงการปรับเปลี่ยนโครงสรางและองคประกอบตางๆของหลักสูตร 
ทั้งกําหนดจํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตรเพิ่มมากขึ้นจาก 138 หนวยกิต ในปการศึกษา 2535 
เปน 144 หนวยกิต การเปลี่ยนชื่อรายวิชา การลดทอน หรือเพิ่มเติมรายวิชา เปนตน 

 
แอนนา จุมพลเสถียร (สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) กลาววา โดยปกติ คณะ 

วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรจะปรับปรุงหลักสูตรทุกๆ 4 ป ซึ่งเวลา
ปรับหลักสูตรจะเชิญผูทรงคุณวุฒิ คณาจารยจากจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และนักวิชาชีพจาก
ภายนอก เพื่อเขามาชวยระดมความคิดเห็น โดยจะพิจารณาวานักศึกษายังขาดสิ่งใด พิจารณา
กระแสความเปลี่ยนแปลงของตลาดวา ตลาดตองการบุคลากรที่มีคุณสมบัติและคุณลักษณะเชนไร 
เชน เดิมจะมีรายวิชาเกี่ยวกับการคิดสรางสรรค (Creative) เพียง 1- 2 รายวิชา ภายหลังการ 
ปรับปรุงหลักสูตรในชวง พ.ศ. 2530 - 2540 นี้ ก็จะเปดสอนในรายวิชาในดานดังกลาวเพิ่มมากขึ้น 
พรอมทั้งเสริมในเรื่องการเขียนขอความโฆษณา (Copywriting) และการผลิตงานโฆษณา 
(Production) เหลานี้สามารถพิจารณาไดจากตารางเปรียบเทียบวิชาเนนโฆษณา กลุมวิชาโฆษณา 
ปการศึกษา 2530, ปการศึกษา 2535,และปการศึกษา 2540 (ดูตารางที่ 4.8) 
 
 การเปรียบเทียบรายวิชาเนนการโฆษณาในหลักสูตรวารสารศาสตรบัณฑิตทั้งสามปการ
ศึกษา ในตารางที่ 4.8 แสดงใหเห็นถึงพัฒนาการของแวดวงการศึกษาดานการโฆษณาในฐานะ 
ผูสะทอนภาพความเฟองฟูของอุตสาหกรรมการโฆษณาในชวงนี้ไดเปนอยางดี โดยปรากฏรายวิชา
ที่เนนเสริมสรางความรู ทักษะ และความสามารถดานการโฆษณาอยางเฉพาะเจาะจงหลายวิชา 
สะทอนกระแสสํานึกรักษตอสังคม โดยเปดรายวิชาการโฆษณากับสังคม สะทอนภาพความเติบโต
ทางเศรษฐกิจ โดยเพิ่มเติมรายวิชาในแงมุมทางธุรกิจหรือการตลาดเขาไปในหลักสูตรดวย อยางไร
ก็ดี กระแสการตอบรับของภาคการศึกษาตอภาคธุรกิจในลักษณะดังกลาว มิไดเกิดขึ้นพรอมกันใน
สถาบันการศึกษาทุกแหง เชน แนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานที่กําลังแพรหลายอยูใน
แวดวงการตลาดและการโฆษณาในขณะนั้นกลับมิไดรับการตอบสนองอยางทันทวงทีจากภาคการ
ศึกษาในการผลิตบัณฑิตใหมีความรูความเขาใจในเรื่องดังกลาว โดยยังไมมีการบรรจุรายวิชาการ
ส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานเขาไวในหลกัสูตรแตอยางใด เปนตนวาในมหาวิทยาลัยคริสเตียน 
มหาวิทยาลัยเจาพระยา สถาบันราชภัฏสวนดุสิต (ปจจุบันคือ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต) หรือ
แมแตในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต ปการศึกษา 2539 ของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ยังไม
ปรากฏรายวิชาดังกลาว  
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ตารางที่ 4.8: เปรียบเทียบวิชาเนนโฆษณา กลุมวิชาโฆษณา ปการศึกษา 2530,  
 ปการศึกษา 2535, และปการศึกษา 2540  
 คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  

 
กลุมวิชาโฆษณา (2530) กลุมวิชาโฆษณา (2535) กลุมวิชาโฆษณา (2540) 

วิชาบังคับ 
 
  วิชาบังคับในคณะ 
      - หลักการโฆษณา 
 
   วิชาบังคับในกลุมวิชาตางๆ  
     วิชาบังคับ 5 วิชา (15 หนวยกิต) 
        - ความรูเบ้ืองตนทางการวิจัยการสื่อสาร 
        - การจัดซื้อสื่อเพื่อการโฆษณา 
        - การโฆษณาขั้นสูง 
        - การสรางงานโฆษณา 
        - การออกแบบโฆษณา 
 
 
   วิชาบังคับเลือก 3 วิชา (9 หนวยกิต) 
        - การสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ 
        - การวิเคราะหพฤติกรรมผูรับสาร 
        - การวิเคราะหกรณีศึกษาปญหาโฆษณา 
        - สัมมนาโฆษณา 
        - วิจัยโฆษณา 

วิชาบังคับ 
 
  วิชาบังคับในคณะ 
      - หลักการโฆษณา 
    
  วิชาบังคับในกลุมวิชาตางๆ  
     วิชาบังคับ 6 วิชา (18 หนวยกิต) 
        - การบริหารงานโฆษณา 
        - การวางแผนสื่อโฆษณา      
        - การโฆษณาขั้นสูง 
        - การสรางงานโฆษณา 
        - การวิจัยการโฆษณา 
        - หลักการตลาด 
    
   วิชาบังคับเลือก 4 วิชา (12 หนวยกิต) 
        - การสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ 
        - การวิเคราะหพฤติกรรมผูรับสาร 
        - การวิเคราะหกรณีศึกษาปญหาโฆษณา 
        - สัมมนาโฆษณา 
        - วาทวิทยา 
        - การเขียนแบบสรางสรรค 
        - การออกแบบโฆษณา 
        - การจัดการการผลิตงานโฆษณา 

 วิชาบังคับ 
 
  วิชาบังคับในคณะ 
      - การโฆษณาเบื้องตน 
    
  วิชาบังคับในกลุมวิชาตางๆ  
     วิชาบังคับ 6 วิชา (18 หนวยกิต) 
        - การบริหารงานโฆษณา 
        - การวางแผนสื่อโฆษณา      
        - การวางแผนรณรงคโฆษณา 
        - การสรางสรรคงานโฆษณา 
        - การวิจัยการโฆษณา 
        - หลักการตลาด 
    
   วิชาบังคับเลือก 4 วิชา (12 หนวยกิต) 
        - การสื่อสารเพื่อโนมนาวใจ 
        - การวิเคราะหพฤติกรรมผูรับสาร 
        - การบริหารงานประชาสัมพันธ 
        - กลยุทธสื่อโฆษณา 
        - วาทวิทยา 
        - การเขียนขอความโฆษณา 
        - การออกแบบโฆษณา 
        - การจัดการการผลิตงานโฆษณา 
        - การสื่อสารการตลาดบูรณาการ 
        - การโฆษณากับสังคม 

 
ที่มา: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, สํานักทะเบียนและประมวลผล. (2530). คูมือการศึกษา 
       ชั้นปริญญาตรี ปการศึกษา 2530 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. กรุงเทพมหานคร:  
         โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, สํานักทะเบียนและ  
         ประมวลผล. (2535). คูมือการศึกษาชั้นปริญญาตรี ปการศึกษา 2535   
       มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.  
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ความสําคัญของการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานตอแวดวงการศึกษาดานการโฆษณา
ไดถูกกลาวถึง โดยเสรี วงษมณฑา (สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2548) ที่วา นอกจากจุดเปลี่ยนสําคัญ
ของการศึกษาดานการโฆษณาจะเกิดขึ้นเมื่อมีการปรับหลักสูตรจากที่เคยเนนในเชิงการสื่อสาร
ลวนๆมาสูหลักสูตรที่เนนในเชิงการสื่อสารการตลาด โดยการผลักดันของ เสรี วงษมณฑา ในชวง 
พ.ศ. 2521 แลว การเปลี่ยนแปลงสําคัญอีกครั้งหนึ่งก็ไดเกิดขึ้นในยุคเฟองฟูนี้เอง เมื่อมีการนํา 
แนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานเขามาใช ซึ่งจะลดความสําคัญของการโฆษณาลง 
แลวเพิ่มความสําคัญของเครื่องมือส่ือสารการตลาดอื่นๆ  
 

ในระหวางที่การเรียนการสอนดานการโฆษณาภายใตการศึกษาในสาขานิเทศศาสตรมี
การเปลี่ยนแปลงในดานตางๆมากมาย การเรียนการสอนดานการโฆษณาภายใตการศึกษาสาขา
บริหารธุรกิจหรือพาณิชยศาสตรและการบัญชีก็มิไดหยุดนิ่งแตอยางใด โดยพบวา พัฒนาการของ
การศึกษาดานการโฆษณามีความสัมพันธใกลชิดและเปนไปในทิศทางเดียวกันกับการศึกษาใน
สาขาการตลาดดวย ทั้งนี้ แมทางมหาวิทยาลัยจะไมอนุญาตใหคณะตางๆเปดดําเนินการสอนใน
รายวิชาที่ซ้ําซอนกันก็ตาม แตกลับปรากฏรายวิชาและการเรียนการสอนที่คลายคลึงกันในสาขา
วิชาการทั้งสอง ดังที่ สุกาญจนา ลิมปสวัสด์ิ (สัมภาษณ, 28 กุมภาพันธ 2548) ไดกลาวถึงการเรียน
การสอนเกี่ยวกับการโฆษณา หลังจากที่ไดเปดสอนในรายวิชากลยุทธการรณรงคโฆษณา 
(Advertising Campaign Strategy) ในหลักสูตรสาขาวิชาการตลาด คณะพาณิชยศาสตรและการ
บัญชี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในชวง พ.ศ. 2510 - 2520 ที่ผานมาวา ตอมาในชวง พ.ศ. 2530 - 
2540 การเรียนการสอนเกี่ยวกับการโฆษณาในคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ไดเปลี่ยนแปลงไป คือมิไดมุงสอนเกี่ยวกับการโฆษณาลวนๆเหมือนเชน
ในยุคแรก หากแตขยายเนื้อหาสาระครอบคลุมไปถึงเครื่องมือและสื่อตางๆอยางกวางขวาง โดยจะ
สอนใหนิสิตนําเอาการโฆษณาเขามาเปนสวนหนึ่งของกลยุทธการสื่อสาร (Communication 
Strategy) ดังนั้น คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีจึงยุบรายวิชากลยุทธการรณรงคโฆษณา 
(Advertising Campaign Strategy) ลง แลวหันมาเปดรายวิชากลยุทธการติดตอส่ือสารทางการ
ตลาดแบบบูรณาการ (Integrated Marketing Communications Strategy) แทน โดยยังคงให
นิสิตไดฝกปฏิบัติในการคิดแผนงานการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานดวย เพื่อใหนิสิตเห็น 
มุมมองที่กวางขึ้นเกี่ยวกับ P ตัวที่ 4 วามีองคประกอบอื่นใดบาง ดังนั้น ภาพรวมพัฒนาการของ
การศึกษาดานการโฆษณาภายใตคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีก็คือ จะใชวิธีการสอนที่ 
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เรียกวา “Customize”  คือหลักสูตรจะถูกปรับปรุงอยูเสมอตามสถานการณที่เกิดขึ้นจริง เพื่อความ
ทันสมัย ซึ่งการสอนเกี่ยวกับการโฆษณาในสาขาการตลาดก็ยังคงอยู ในลักษณะแทรกอยูใน 
รายวิชาตางๆ เชน วิชาการสงเสริมการจัดจําหนาย (Promotion) เปนตน หรืออาจกลาวไดวา  
เนื้อหาสาระดานการโฆษณาจะถูกแทรกอยูในการเรียนการสอนสาขาการตลาดหรือบริหารธุรกิจ
มาโดยตลอด สอดคลองกับคํากลาวของ กุณฑลี ร่ืนรมย (สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) ที่วา  
“ทุกๆสถาบันที่เปดสอนดานบริหารธุรกิจจะมีการสอนเกี่ยวกับการโฆษณาเสมอ ซึ่งอาจปรากฏใน
รูปรายวิชา สาขาวิชา หรือใดๆก็แลวแต แตโดยมากจะเปนไปในลักษณะที่การโฆษณาเปนสวน
หนึ่ง (part) ของการสื่อสารทางการตลาด ทั้งนี้ จะเปนเรียนที่เนนทฤษฎีวา การโฆษณาคืออะไร 
และมีหนาที่อยางไร ไมไดเรียนลึกซึ้งในลักษณะ Pure advertising” 
 
2.  การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ 
  
 ในยุคเฟองฟูนี้ มีสถาบันอุดมศึกษาของรัฐเพียงแหงเดียวที่เปดสอนในดานการโฆษณา 
กลาวคือ ภายหลัง พ.ศ. 2527 ปที่มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชซึ่งเปนสถาบันไมจํากัดรับ  
ไดเปดสอนในหลักสตูรปริญญาตรีทางนิเทศศาสตรข้ึนเปนครั้งแรก โดยผานความเห็นชอบจาก
ทบวงมหาวิทยาลัย เมื่อวันที่ 28 มีนาคม พ.ศ. 2527 ใหเปดสอนในหลักสูตรนิเทศศาสตร ระดับ
ปริญญาตรี 4 ป รับผูสําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาปที่ 6 และหลักสูตรปริญญาตรีตอเนื่องทาง
นิเทศศาสตร (3 ป) รับผูสําเร็จการศึกษาระดับอนุปริญญา หรือประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง 
(ปวส.) (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2526) ในครั้งนั้น การเรียนการสอนในวิชาการโฆษณาก็
ไดถือกําเนิดขึ้นในสถาบันแหงนี้เชนเดียวกับสถาบันการศึกษาอื่นๆที่เปดสอนดานนิเทศศาสตร คือ
มีการบรรจุรายวิชาหลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธไวในชุดวิชาแกน และชุดวิชากลุมการ
โฆษณา 3 รายวิชา คือ วิชาธุรกิจการโฆษณา วิชาการสรางสรรคและผลิตสิ่งโฆษณา และวิชาการ
บริหารงานโฆษณาของทั้งสองหลักสูตรดังกลาว  
 

กระทั่งในวันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 2538 ทบวงมหาวิทยาลัยจึงมีความเห็นชอบให
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราชเปดหลักสูตรประกาศนียบัตรวิชาชีพนิเทศศาสตร (1 ป) ทั้งสิ้น 6 
วิชาเอก ซึ่ง 1 ในนั้นคือวิชาเอกการโฆษณา ใหศึกษาวิชาหลักการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
วิชาธุรกิจการโฆษณา และวิชาการสรางสรรคและผลิตสิ่งโฆษณาเชนเดียวกับสองหลักสูตรแรก  
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 3.  การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 
 
 การขยายตัวของการศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาเอกชนเปนผลสบืเนือ่งมา
จากแนวนโยบายการศึกษาในแผนพัฒนาการอุดมศึกษาแหงชาติฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2530 - 2534) ซึ่ง
รัฐกําหนดวา จะไมมีการขยายตัวในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐเพิ่มเติม แตเนื่องจากความตองการ
บัณฑิตในสาขาการโฆษณายังมีอยูมาก สถาบันอุดมศึกษาเอกชนจึงเปดดําเนินการมากขึ้นเพื่อ
รองรับตอความตองการดังกลาว ซึ่งรัฐบาลก็ไดผอนคลายความเขมงวดในดานกฎระเบียบ และ 
ยกเวนการเก็บคาธรรมเนยีมตางๆ อันแสดงถึงการสนับสนุนใหภาคเอกชนที่มีความพรอมเขามาลง
ทุนดานจัดการศึกษาและเปดสอนในระดับมหาวิทยาลัยดวย (ทบวงมหาวิทยาลัย, 2530) 
 
 อีกทั้งการสื่อสารมวลชนแขนงตางๆ ทั้งวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนก็มีการขยายตัว
อยางกวางขวาง ไมเวนแมแตส่ือมวลชนในสวนทองถิ่นที่มีการเพิ่มจํานวนอยางมาก ตั้งแต พ.ศ. 
2528 เปนตนมา ทําใหความตองการบุคลากรที่มีความรูความชํานาญดานการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น
ตามไปดวย ในขณะที่สถาบันอุดมศึกษาภาครัฐมีขอจํากัดในดานจํานวนรับ อันเนื่องมาจากการ
ขาดแคลนปจจัยในดานตางๆ ไมวาจะเปนอาคารสถานที่ วัสดุอุปกรณ บุคลากร และงบประมาณ 
ทําใหไมสามารถสนองตอบตอความตองการของผูที่ประสงคจะเขาศึกษาตอในสาขาการโฆษณา
ไดทั้งหมด 
 
 สืบเนื่องจากแผนพัฒนาการศึกษาแหงชาติ ฉบับที่ 5 ระดับอุดมศึกษา (พ.ศ. 2525 - 
2529) รัฐจึงไดสนับสนุนใหภาคเอกชนเขามารวมรับภาระการจัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษาให
มากขึ้น ทําใหเกิดการขยายตัวอยางรวดเร็วในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน รวมถึงการขยายการศึกษา
ออกไปในสถาบันการศึกษาตางจังหวัด เพื่อรองรับตอการพัฒนาแรงงานทั้งในสวนกลางและสวน 
ภูมิภาค (ทบวงมหาวิทยาลัย, 2530) ทั้งนี้ การขยายตัวของสถาบันการศึกษาเอกชนและสถาบัน
การศึกษาสวนภูมิภาคดังกลาว จึงเปนการรองรับตอการขยายตัวของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ยุคเฟองฟูนี้ดวย  
 

เร่ิมตนในป พ.ศ. 2531 วิทยาลัยเกษมบัณฑิต (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต) ได
เปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณาขึ้น พรอมๆกับสาขาวิชาสื่อสารมวลชนและสื่อสารการแสดง 
(หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) 
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ในป พ.ศ. 2531 นี้เอง วิทยาลัยอัสสัมชัญบริหารธุรกิจ (ABAC) (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัย
อัสสัมชัญ) ก็ไดเปดสอนดานการโฆษณาเชนกัน โดยเปดสอนในหลักสูตรบริหารธุรกิจ สาขาวิชา
การจัดการโฆษณา (Bachelor’s Degree Program of Business, Administration in 
Management) สังกัดคณะบริหารธุรกิจ ในหลักสูตรนานาชาติ (ใชภาษาอังกฤษเปนภาษาในการ
สอน) เมื่อแรกเริ่มเปดดําเนินการ มีอาจารยประจําที่สอนในหลักสูตรทั้งสิ้น 6 คน รวมสอนกับ
อาจารยประจําของคณะบริหารธุรกิจของวิทยาลัยในวิชาที่เกี่ยวเนื่องกันตามที่กําหนดในหลักสูตร 
ทั้งนี้ วัตถุประสงคของหลักสูตรประการหนึ่งระบุไววา “เพื่อศึกษาและพัฒนาทักษะทางดานการ 
จัดการและการวิเคราะห เพื่อการวางแผนและการตัดสินใจในดานตางๆที่เกี่ยวของกับธุรกิจการ
โฆษณา เพื่อประยุกตใชกับปญหาที่เกิดขึ้นไดอยางมีประสิทธิภาพ” นับเปนการสอนดานโฆษณาที่
มิไดเนนการผลิตงานโฆษณาผานทางสื่อตางๆ แตจะเนนสอนการโฆษณาในมุมมองทางธุรกิจ ซึ่ง
พิจารณาไดจากการใหความสําคัญกับวิชาแกนทางธุรกิจมากถึง 57 หนวยกิต แนวทางการสอน
ดานการโฆษณาของวิทยาลัยอัสสัมชัญบริหารธุรกิจจึงเนนความรูในเชิงธุรกิจควบคูกับศิลปะ เชน 
เปดสอนในรายวิชาเทคนิคการนําเสนอ วิชาวิจิตรศิลป วิชาทฤษฎีการออกแบบ วิชาทฤษฎีสี วิชา
ประวัติศาสตรศิลปะ วิชากราฟฟกเบื้องตน วิชาความรูเบื้องตนเกี่ยวกับระบบขอมูลทางธุรกิจ วิชา
การบริหารการตลาด เปนตน  ซึ่งลักษณะการสอนดังกลาวเนนประโยชนตอการประกอบอาชีพใน
ฐานะผูปฏิบัติการในแวดวงโฆษณา อันแสดงถึงการตอบสนองตอภาคธุรกิจอยางแทจริง (วิทยาลัย
อัสสัมชัญบริหารธุรกิจ, 2531) 
 

ตอมา ในวันที่ 5 มิถุนายน พ.ศ. 2532 มหาวิทยาลัยศรีปทุม ไดรับอนุมัติจากทบวง
มหาวิทยาลัยใหเปดคณะนิเทศศาสตร และเปดสอนในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการ
โฆษณา และสาขาวิชาการประชาสัมพันธ ในปการศึกษา 2532 (มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2541) โดย
มีจํานง กุมาลยวิสัย ดํารงตําแหนงคณบดีคนแรก (มหาวิทยาลัยศรีปทุม, ม.ป.ป.) ในระยะเริ่มแรก
มีพรพนา คงคาลัย เปนหัวหนาภาควิชาการโฆษณา มีอาจารยประจําทั้งสิ้น 7 คน ทั้งนี้ นอกเหนือ
จากมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูสําเร็จการศึกษามีความรู ความสามารถในการนําวิทยาการไปประยุกต
ใชในการปฏิบัติงาน มีความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม และสามารถศึกษาตอทั้งในและ 
ตางประเทศไดแลว ยังไดระบุวัตถุประสงคของหลักสูตรประการหนึ่งวา “เพื่อตอบสนองนโยบาย
ของรัฐบาลที่มุงพัฒนาทรัพยากรบุคคล เพื่อเขารับผิดชอบในการสรางเสริมเศรษฐกิจของชาติได
เจริญรุดหนา” อีกดวย (มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2532) โดยมีบัณฑิตผูสําเร็จการศึกษารุนแรก 54 คน 
(มหาวิทยาลัยศรีปทุม, ม.ป.ป.) 
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หลังจากที่มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตยไดเปดคณะนิเทศศาสตร สาขานิเทศศาสตรธุรกิจ 
และสาขาวิชาการสื่อสารมวลชน ในป พ.ศ. 2531 (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) ตอมาในป  
พ.ศ. 2533 มหาวิทยาลัยดังกลาวก็ไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณา ทั้งภาคปกติและภาคค่ํา 
(ปจจุบันยกฐานะขึ้นเปนภาควิชาการโฆษณา) ทั้งนี้ วัตถุประสงคของหลักสูตรประการหนึ่งระบุไว
วา เพื่อเปดโอกาสใหผูสําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาไดศึกษาวิชาชีพ
ในระดับปริญญาตรี จุดเดนของหลักสูตรดานการโฆษณาของมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย คือ การ
กําหนดวิชาเฉพาะไวสูงถึง 105 หนวยกิต ซึ่งแสดงถึงจุดมุงหมายในอันที่จะผลิตบัณฑิตใหเปนผูมี
ความเชี่ยวชาญดานนิเทศศาสตร โดยเฉพาะในดานการโฆษณาอยางเห็นไดชัด (มหาวิทยาลัย
ธุรกิจบัณฑิตย, 2541)  

 
ในป พ.ศ. 2533 นี้เอง มหาวิทยาลัยสยามไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณาขึ้น พรอมๆ

กับสาขาวิชาการประชาสัมพันธ (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) และสาขาวิชาการหนังสือพิมพและ
ส่ิงพิมพ ตอมาจึงไดเปดสอนทั้งในภาคปกติและภาคค่ํา (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 
2547) 

 
ตอมาในวันที่ 10 เมษายน พ.ศ. 2534 วิทยาลัยเซนตจอหน (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัย 

เซนตจอหน) ไดเปดสอนคณะนิเทศศาสตร 3 สาขาวิชา คือ สาขาวิชาการโฆษณา สาขาวิชาการ
ประชาสัมพันธ และสาขาวิชาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน ซึ่งไดรับการรับรองมาตรฐานจาก
ทบวงมหาวิทยาลัยเมื่อวันที่ 1 มิถุนายน พ.ศ. 2537 “โดยมุงเนนการพัฒนาในดานภาษา 
เทคโนโลยี และทักษะการปฏิบัติงานจริง…เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการสื่อสารใหไดรับการ 
ยอมรับอยางกวางขวางในอันที่จะกาวสูความเปนสากล…” (มหาวิทยาลัยเซนตจอหน, 2534)  

 
ตามติดมาดวย ในป พ.ศ. 2535 สถาบันเทคโนโลยีสังคม (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยเกริก) 

ก็ไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธ และสาขาวิชาสื่อสารมวลชน สังกัด
คณะนิเทศศาสตร โดยกอนหนานี้เปนเพียงหลักสูตรนิเทศศาสตร สังกัดคณะนิเทศศาสตรและ 
ศิลปศาสตร ทั้งนี้ เพื่อผลิตบัณฑิตตอบสนองความตองการของสังคมทั้งในระดับจุลภาคและ 
มหภาค และนอกจากจะมุงผลิตบัณฑิตที่มีความรูพื้นฐานในทางนิเทศศาสตร ตลอดจนมีความ
สามารถเฉพาะดานการโฆษณาและการประชาสัมพันธแลว ยังมุงสงเสริมความถนัดและความ 
สนใจของนักศึกษาเปนสําคัญอีกดวย (มหาวิทยาลัยเกริก, 2546) 
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หลังจากเปดสอนในคณะนิเทศศาสตร สาขาวิชาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน และ
สาขาหนังสือพิมพ ในป พ.ศ. 2531 (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) ตอมาในป พ.ศ. 2535 
มหาวิทยาลัยรังสิตก็ไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณาขึ้น ในระดับปริญญาตรี 4 ป และมากกวา 
4 ป ภาคปกติ โดยระบุวัตถุประสงคที่นาสนใจประการหนึ่งไววา เพื่อเสริมสรางความคิดสรางสรรค
ในแนวทางที่แปลกใหมใหแกนักศึกษา เพื่อแสวงหาความรูในวิทยาการทางการโฆษณา และ 
สงเสริมการแสวงหาความรูดวยตนเอง (มหาวิทยาลัยรังสิต, 2525)  
 

พ.ศ. 2539 มหาวิทยาลัยหอการคาไทยไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณา ภายหลังจาก
เปดดําเนินการสอนในคณะนิเทศศาสตร สาขาวิชาวารสารศาสตร สาขาวิชาวิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน และสาขาวิชาการประชาสัมพันธภาคค่ํา ในป พ.ศ. 2538 (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 
2541) 

 
ภายหลังไดรับอนุมัติจากทบวงมหาวิทยาลัยใหจัดตั้งเปนสถาบันอุดมศึกษาเอกชนแหงที่ 

30 ของประเทศไทย เมื่อวันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2537 ตอมาในป พ.ศ. 2539 วิทยาลัยทองสุข 
กรุงเทพฯ ก็ไดรับอนุมัติใหเปดการเรียนการสอนในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต ใน 2 สาขา คือ 
สาขาวิชาการโฆษณา และสาขาวิชาการประชาสัมพันธ ทั้งนี้ มุงตอบสนองตอการขยายตัวในภาค
ธุรกิจการโฆษณาและธุรกิจการสื่อสารเปนสําคัญ (วิทยาลัยทองสุข, 2548) 
 

ตามมาดวยในป พ.ศ. 2540 มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย ไดเปดสอนในสาขาวิชาการ
โฆษณาและการประชาสัมพันธ โดยระบุไวชัดเจนในวัตถุประสงคของหลักสูตรวา เพื่อผลิตบัณฑิต
นักสื่อสาร (Communicator) ในโลกแหงเทคโนโลยีกับการจัดการสมัยใหม  
(มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย, 2540)  
 

นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) ไดกลาวถึงหลักสูตรการศึกษา
ดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาเอกชนวา หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ประเทศไทยมีการพัฒนาไปในทิศทางที่คลายคลึงกัน ดวยสถาบันอุดมศึกษาเอกชนสวนใหญยึด
ตนแบบหลักสูตรของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร สองสถาบันหลักที่
พยายามสรางความเปน specialist ดานการโฆษณา โดยยังคงความเปน generalist ภายใตความ
เปน specialist จากนั้น เมื่อสถาบันอุดมศึกษาเอกชนจะเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณา ก็จะนํา 
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หลักสูตรของทั้งสองมหาวิทยาลัยดังกลาวมาเปนแบบอยาง พรอมทั้งอาจมีการพิจารณาหลักสูตร
ของตางประเทศรวมดวย แลวจึงพยายามพัฒนาหลักสูตรในสถาบันของตนใหมีความเปน 
specialist หรือแตกตางจากสถาบันอื่นๆ กลาวคือ เปนการพัฒนามาจากหลักสูตรที่มีอยูแลว  
แตเดิมโครงสรางตองมีกรรมการพัฒนาหลักสูตร ซึ่งก็มักเปนคณาจารยจากตนแหลง  
(จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร) เขามาใหคําแนะนําตามพื้นฐาน 
หลักสูตรที่พวกตนคุนเคย กอปรกับส่ิงที่สถาบันคิดวานาจะพัฒนาตอจากหลักสูตรเดิม เพราะ
สถาบันของตนตองกาวเขาสูการแขงขัน ขณะที่ยังไมมีชื่อเสียง ไมเปนที่รูจัก ก็จําเปนตองทําให
สถาบันมีจุดแข็งที่โดดเดน แสดงถึงความเปน specialist ที่แตกตางจากสถาบันอื่นๆ ดังนั้น เมื่อ
วิเคราะหหลักสูตรก็จะพบวา โครงสรางมีความคลายคลึงกันมาก  
 

สอดคลองกับคํากลาวของ สุวัฒนา วงษกะพันธ (สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) ที่วา  
ในภาพรวม การศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันตางๆไมมีความแตกตางกัน ทั้งนี้เพราะการเปด
สอนดานการโฆษณาหรือดานนิเทศศาสตรในประเทศไทย สถาบันสวนใหญจะนําหลักสูตรของ 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรไปเปนแกนกลาง ทําการศึกษา แลวจึง
ปรับปรุง สรางความแตกตาง (Differentiation) ใหตรงกับความตองการของตลาดมากขึ้น ขณะที่
ในมหาวิทยาลัยตนแบบอยางจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย หรือมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรก็ตองมีการ
พัฒนา ปรับปรุงหลักสูตรของตนใหทันสมัยอยูตลอดเวลาเชนกัน แตอยางไรก็ตาม ในกรณีการ 
ปรับปรุงหลักสูตรของสถาบันการศึกษาของรัฐ จะตองผานขั้นตอนมากมาย แตกตางจาก 
สถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่สามารถกระทําไดอยางสะดวก รวดเร็ว และคลองตัวมากกวา ทั้งนี้ มิได 
หมายความวา การเรียนการสอนในสถาบันการศึกษาของรัฐลาหลัง ยกตัวอยาง คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในการประชุมทุกครั้งจะมีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลงเนื้อหาสาระอยู
ตลอดเวลา ดวยทางสาขาอาจไมสามารถปรับหลักสูตรใหตรงตามความตองการที่แทจริงได 
 
4.  การเปดดําเนินการในวิทยาลัยครู  
 

แรกเริ่มในป พ.ศ. 2532 วิทยาลัยครูสวนดุสิต และวิทยาลัยครูสวนสุนันทา ไดเปดแขนง
วิชาการโฆษณาขึ้นภายใตโปรแกรมวิชานิเทศศาสตร คณะวิทยาการจัดการ ในชื่อหลักสูตร
ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.) 4 ป ทั้งนี้ อาจสังเกตไดวาจุดประสงคเฉพาะของหลักสูตรของ 
วิทยาลัยครูนั้นมุงผลิตบัณฑิตใหพรอมกาวสูการทํางานอยางเห็นไดชัด โดยระบุไวชัดเจนใน 
หลักสูตรโปรแกรมวิชานิเทศศาสตร วิทยาลัยครูสวนดุสิตวา “เพื่อผลิตบัณฑิตให…มีความรูลึก  
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รูกวาง รูจริง และรูทัน สามารถวิเคราะหและเขาใจวิธีการประยุกตใชอยางเหมาะสม… สํานึกรักใน
วิชาชีพ… ซื่อสัตย มีวินัย รับผิดชอบ อดทน สูงาน มองโลกอยางเปนกลางโดยยึดมั่นจรรยาบรรณ
ในวิชาชีพ มีบุคลิกภาพเหมาะสมกับวิชาชีพนิเทศศาสตร คลองแคลว กระฉับกระเฉง มีลักษณะ
ความเปนผูนําอยูในตัว” (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต, ม.ป.ป.)  
 
 นอกจากนี้ คาดคะเนวา ยังมีวิทยาลัยครูบานสมเด็จเจาพระยา (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัย
ราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา) กรุงเทพฯ ที่เปดสอนในสายนิเทศศาสตร โปรแกรมวิชาศิลปะการ 
ส่ือสารและการโฆษณา ในระดับอนุปริญญา โดยมีจุดประสงคเฉพาะประการหนึ่งที่แตกตางจาก
วัตถุประสงคของหลักสูตรดานการโฆษณาของสถาบันการศึกษาอื่นๆ คือ “เพื่อผลิตบุคลากรที่มี 
ทัศนคติที่ดีตองานดานการโฆษณาและสามารถนําความรูไปใชในการพัฒนาสังคมและทองถิ่นได” 
ทั้งนี้ ดวยขอจํากัดในการวิจัยบางประการ ทําใหไมพบขอมูลเกี่ยวกับจุดกําเนิดของการเรียน 
การสอนดานการโฆษณาในสถาบันการศึกษาดังกลาว เพราะแมแตชัยยะ มีสกุล (สัมภาษณ,  
1 เมษายน 2548) อาจารยประจําโปรแกรมวิชานิเทศศาสตรตั้งแตสมัยกอต้ังสถาบัน มีสวนริเร่ิม
และกอต้ังโปรแกรมวิชานิเทศศาสตร ตลอดจนกอต้ังแผนกวิชาการโฆษณาขึ้นในสถาบันแหงนี้เอง 
ยังไมสามารถใหขอมูลในเรื่องนี้ได โดยกลาววา “…นิเทศศาสตรเปดมาตั้งแตเร่ิมกอต้ังสมัยที่ยัง
เปนวิทยาลัยครู สวนแผนกวิชาการโฆษณา เปดเมื่อไร จําไมได แตก็เปดมานานแลว เกิน 5 ปได…”  
 
5.  การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค 
 
 นับแตป พ.ศ. 2528 เปนตนมา การเพิ่มจํานวนของสถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนดานการ
โฆษณาไดขยายตัวไปยังสวนภูมิภาคมากขึ้น ดวยวัตถุประสงคสําคัญ คือ เพื่อกระจายโอกาสทาง
การศึกษาในสาขาดังกลาวออกสูสวนภูมิภาค อันเปนเครื่องบงชี้วา ความเฟองฟูของ 
อุตสาหกรรมการโฆษณาในยุคนี้ ไดผลักดันสถาบันอุดมศึกษาตางๆ ไมเวนแมแตสถาบัน 
อุดมศึกษาสวนภูมิภาคใหเปดดําเนินการสอนในดานการโฆษณา เพื่อผลิตบัณฑิตรองรับตอการ
ขยายตัวของอุตสาหกรรมดังกลาว 
 
 เมื่อพิจารณาการขยายตัวของการศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาสวน 
ภูมิภาคในชวงที่ผานมา จะพบวา มีมหาวิทยาลัยเชียงใหม วิทยาลัยครูนครปฐม วิทยาลัยครู
เชียงใหม และวิทยาลัยครูลําปางที่เปดสอนในสาขาดังกลาว สวนการขยายตัวของการศึกษาดาน
การโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาคในยุคนี้ ปรากฏขึ้นในสถาบันตางๆ ดังนี้  
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ภายหลังการเปดสอนในโปรแกรมวิชานิเทศศาสตร หลักสูตรปริญญาตรี 4 ป สังกัดคณะ
วิทยาการจัดการ ในป พ.ศ. 2531 วิทยาลัยครูนครสวรรค ก็ไดเปดแขนงวิชาการโฆษณาขึ้น ในป 
พ.ศ. 2532 ภายใตโปรแกรมนิเทศศาสตร ในชื่อหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.)   
 
 ในป พ.ศ. 2532 นี้ วิทยาลัยโยนก จังหวัดลําปาง ก็ไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณา
และการประชาสัมพันธ พรอมๆกันกับสาขาวิชาหนังสือพิมพและส่ิงพิมพ ทั้งภาคปกติและภาคค่ํา 
สังกัดคณะนิเทศศาสตร (หนึ่งฤทัย ขอผลกลาง, 2541) โดยทั้งสองสาขาวิชาไดรับการรับรอง 
มาตรฐานวิชาจากทบวงมหาวิทยาลัยเมื่อป พ.ศ. 2535 ทั้งนี้ มีจุดเดนของหลักสูตรคือ “มุงสราง
บัณฑิตใหเปนผูมีความรู…โดยเฉพาะการกาวทันวิวัฒนาการการสื่อสารสมัยใหม” (วิทยาลัยโยนก, 
2548) 
 
 ตอมา วิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ว.ภ.น.) หรือ North Eastern College (N.E.C.) 
(พ.ศ. 2543 ยกฐานะเปนมหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ) จังหวัดขอนแกน ซึ่งไดรับอนุมัติ
ใหจัดตั้งเปนสถาบันอุดมศึกษาเอกชน เมื่อวันที่ 8 มีนาคม พ.ศ. 2531 อันเสมือนเปนประตูแหง
โอกาส (door of opportunities) ใหแกกุลบุตร กุลธิดาของภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดมีทางเลือก
ในการเขาศึกษาตอในระดับปริญญาตรี อีกทั้งมุงหวังที่จะเปนสถาบันอุดมเอกชนอันดับหนึ่งของ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนืออีกดวย วิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือไดเปดคณะนิเทศศาสตร  
ในหลักสูตรระดับปริญญาตรี 4 ป สาขาวิชาการประชาสัมพันธและการโฆษณา ในปการศึกษา 
2533 (มหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ, 2548)  
 
 พ.ศ. 2534 วิทยาลัยวงษชวลิตกุล (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล) จังหวัด
นครราชสีมา ไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธ และสาขาวิชาสื่อสาร 
มวลชน สังกัดภาควิชานิเทศศาสตร กระทั่งในป พ.ศ. 2536 ภาควิชานิเทศศาสตรจึงไดรับการยก
ฐานะขึ้นเปนคณะนิเทศศาสตร และเปดสอนใน 2 ภาควิชา คือ ภาควิชาการโฆษณาและการ
ประชาสัมพันธ และภาควิชาการหนังสือพิมพ (มหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล, 2548) 
 

สุดทาย ในป พ.ศ. 2535 วิทยาลัยครูนครศรีธรรมราช ไดเปดสอนในแขนงวิชาการโฆษณา 
ภายใตโปรแกรมนิเทศศาสตร คณะวิทยาการจัดการ ในชื่อหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต 
(ศศ.บ.) เชนเดียวกันกับวิทยาลัยครูแหงอื่นๆ 
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 อยางไรก็ตาม การเปดสอนดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาคดังกลาว  
มิไดเปนไปเพื่อรองรับตอการพัฒนาทองถิ่นดังที่ระบุไวในวัตถุประสงคทางการศึกษา ดวยพบวา  
มิไดมีการบรรจุรายวิชาใดๆเกี่ยวกับการพัฒนาทองถิ่น อีกทั้งรายวิชาที่เปดสวนใหญก็มีความ
คลายคลึงกับที่เปดในสถาบันการศึกษาสวนกลาง การดําเนินการดังกลาวจึงเปนไปเพื่อตอบสนอง
ตอความตองการของตลาดแรงงานดานการโฆษณามากกวาเพื่อการพัฒนาทองถิ่น  
 
6.  การขยายระดับการสอน 
 
 การจัดการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาเปนเครื่องบงชี้ประการสําคัญถึง
ความเฟองฟูของการศึกษาในสาขานี้ ซึ่งพบวา ในประเทศไทย มีการเปดสอนในหลักสูตร 
นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา เพียง 4 แหง คือ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  
มหาวิทยาลัยศรีปทุม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ทั้งนี้ ที่เปด
ดําเนินการในยุคนี้มี 3 แหง คือ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ มหาวิทยาลัยศรีปทุม และ 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย โดยมีลําดับการเปดสอน ดังนี้ 
 
 คณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ไดเปดหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต ทั้งสิ้น  
3 สาขาวิชา คือ สาขาวิชาการประชาสัมพันธ สาขาวิชาการสื่อสารระหวางบุคคล (ปจจุบันไมเปด
สอนในสาขาวิชานี้แลว) และ 1 ในนั้น คือ สาขาวิชาการโฆษณา (พีรยา หาญพงศพันธุ, สัมภาษณ, 
7 เมษายน 2548) ซึ่งเปดสอน 3 หลักสูตร คือ หลักสูตรนานาชาติ ภาคค่ํา ในป พ.ศ. 2532  
หลักสูตรภาษาไทย ภาคค่ํา ในป พ.ศ. 2534 และหลักสูตรภาษาไทย ภาคปกติ ในป พ.ศ. 2541 
แบงออกเปน 2 แผน คือ แผน ก ทําวิทยานิพนธ 12 หนวยกิต และแผน ข ไมทําวิทยานิพนธ ทั้งนี้  
มีวัตถุประสงคเพื่อเปดโอกาสใหแกนักศึกษาที่ตองการเพิ่มพูนความรู และสรางความกาวหนาทาง
การศึกษาในระดับที่สูงขึ้น ทั้งยังเปนการสงเสริมทักษะแกผูประกอบวิชาชีพการโฆษณาใหมีความ
รอบรูและมีวิสัยทัศนเพื่อนําไปพัฒนางานใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  
 
 หลักสูตรดังกลาวนี้ เนนการวิเคราะห และการวางแผนการโฆษณา การศึกษาคนควา
เทคนิคและเทคโนโลยีทางการสื่อสารในอันที่จะนําไปใชในการโฆษณา แกปญหาเฉพาะกรณี และ
การประเมินผลของการโฆษณา นอกจากนั้น ยังเนนใหนักศึกษามีความพรอมตอสภาพการแขงขัน
ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมแหงการสื่อสาร และการที่จะกาวขึ้นสูระดับผูนําในแวดวงวิชาการและ
นักโฆษณาอาชีพ (มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2548) 
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มหาวิทยาลัยศรีปทุม ไดเปดสอนในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการ
โฆษณา และสาขาวิชาการประชาสัมพันธ โดยไดรับความเห็นชอบจากทบวงมหาวิทยาลัยเมื่อวันที่ 
10 เมษายน พ.ศ. 2534 ทั้งนี้ มีวัตถุประสงคที่ระบุไวในหลักสูตร 3 ประการ คือ ประการแรก เพื่อ
ใหการศึกษาทางดานการสื่อสาร เชน การโฆษณา และการประชาสัมพันธ ประการที่สอง เพื่อให
นักศึกษามีความรู ความสามารถวินิจฉัย และตัดสินปญหาในสังคมในสวนที่เกี่ยวของอยางมี 
ประสิทธิภาพ อันจะนําไปใชในการประกอบวิชาชีพสื่อสารมวลชนเพื่อใหเกิดประโยชนตอสวนรวม 
และประการสุดทาย เพื่อผลิตมหาบัณฑิตที่มีความรู ความสามารถในระดับสูง เพื่อเตรียมเปน 
นักบริหารที่มีความเชี่ยวชาญ ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ โดยจัดแบงระบบการศึกษาออกเปน 3 
ภาคการศึกษาปกติ ประกอบดวยสองแผนคือ แผน ก. ทําวิทยานิพนธ (Thesis option) และ 
แผน ข. ไมทําวิทยานิพนธ (Nonthesis option) สําหรับแผน ข. ตองสอบขอเขียนพิศดาร 
(Comprehensive Examinations) และสอบปากเปลา (Oral Examination)  
(มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2534) 

 
สวนในดานจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พบวา ความคิดในการจัดการศึกษาขั้นสูงดานการ

โฆษณาไดริเร่ิมข้ึนโดยคณาจารยและผูบริหารของคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
ทั้งนี้ เพื่อตอบสนองตอความตองการของผูศึกษาและการขยายตัวของธุรกิจโฆษณา ทิศทางการ
ศึกษาที่วางแนวทางไวในยุคนี้ คือการศึกษาวิชาการโฆษณาในระดับมหาบัณฑิต ที่มุงเนนทั้งใน
ดานวิชาการและวิชาชีพควบคูกัน ในป พ.ศ. 2533 ในสมัยที่ ยุบล เบ็ญจรงคกิจ เปนหัวหนาภาค
วิชาการประชาสัมพันธไดมีการจัดทํารางหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต ดานการโฆษณาขึ้น 
โดยผูรับผิดชอบในการรางหลักสูตรโฆษณาคือ พนา ทองมีอาคม ทั้งนี้ ไดกระทําควบคูกับการ 
รางหลักสูตรมหาบัณฑิตในสาขาวิชาการประชาสัมพันธ ซึ่งรับผิดชอบโดย ยุบล เบ็ญจรงคกิจ  
แตเนื่องจากหลักสูตรการโฆษณาเปนหลักสูตรทางธุรกิจที่ยังมีผูเขาใจเพียงสวนนอย หลักสูตรนี้ 
จึงตองใชเวลาเปนอันมากกวาที่จะไดรับการอนุมัติจากสภามหาวิทยาลัย เมื่อวันที่ 26 มกราคม 
พ.ศ. 2538 โดยเริ่มเปดรับนิสิตภาคปกติ และเริ่มดําเนินการสอนครั้งแรก ในปการศึกษา 2538  
ทั้งนี้ ลักษณะของหลักสูตรที่ไดรับอนุมัติมีทั้ง แผน ก ที่เนนดานวิชาการ โดยผูศึกษาตองทํา 
วิทยานิพนธ และแผน ข เนนดานวิชาชีพ โดยผูศึกษาตองทําโครงการพิเศษ เพื่อเปนการขยาย
โอกาสทางการศึกษาแกผูที่ประกอบวิชาชีพแลว ในปการศึกษา 2540 สาขาวิชาการโฆษณาจึงได
เปดสอนในภาคพิเศษ นอกเวลาราชการขึ้น (จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546) 
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นอกจากนี้ ยังมีสถาบันอุดมศึกษาเอกชนอีกแหงหนึ่งที่เปดสอนในระดับปริญญาโท ใน
หลักสูตรที่มีสาระสําคัญเกี่ยวเนื่องกับการโฆษณา คือ ในป พ.ศ. 2531 มหาวิทยาลัย 
ธุรกิจบัณฑิตยไดเปดสอนในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรธุรกิจ 
(Master’s Degree Program of Arts in Business Communication Arts)  
(มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย, 2531) 
 

ในภาพรวม หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในยุคเฟองฟูนี้ จะใหความสําคัญทั้ง
ทฤษฎีและการปฏิบัติ แตจะมุงเนนผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรูในเชิงวิชาชีพ มีความรับผิดชอบ
ตอตนเองและสังคม ซึ่งหมายความวา เปนการผลิตบัณฑิตใหมีความรูและมีทักษะทางดานการ
โฆษณาเพื่อตอบสนองตอความตองการของตลาดแรงงาน ขณะเดียวกันบัณฑิตเหลานั้นก็ตองเปน
ผูที่มีคุณธรรม จริยธรรม และมีความรับผิดชอบตอวิชาชีพและสังคมดวย 

 
 นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) กลาววา ชวง พ.ศ. 2530 - 2540 
นี้ เปนชวงที่มหาวิทยาลัยตางหันมาเปดสอนดานนิเทศศาสตรกันมาก ดวยเล็งเห็นวาเปนที่ตองการ
ของตลาดแรงงาน จากเดิมคณะนิเทศศาสตรยังไมเปนที่นิยมมากนัก คะแนนสอบเขาประมาณ 
200 คะแนน จาก 400 คะแนนก็สามารถสอบเขาเรียนได จนถึงในยุคนี้ เปนยุคที่เกิดการ 
เปลี่ยนแปลงเปนอันมาก คณะนิเทศศาสตรไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น คะแนนการสอบเขาจึงเพิ่ม
สูงขึ้น ยกตัวอยาง มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ในปการศึกษาหนึ่งในชวง พ.ศ. 2530 - 2540 นี้ 
สาขาวิชาการโฆษณาไดรับความนิยมมากเปนพิเศษ โดยในจํานวนนักศึกษาทั้งสิ้นรอยกวาคน  
มีนักศึกษากวา 70 คนเลือกเรียนในสาขานี้ เปนตน โดยเฉพาะการเปดคณะนิเทศศาสตรของ
สถาบันอุดมศึกษาเอกชน ที่เปนการขยายฐานของการศึกษาดานการโฆษณาใหกวางขวางมาก 
ยิ่งขึ้น  
 

สวนในดานอาจารยผูสอน พบวา แมจะมีอาจารยเพิ่มมากขึ้นกวาแตกอน แตก็ยังมีจํานวน
จํากัด ชวงนี้จึงเปนชวงสรางหรือผลิตบุคลากร โดยเปดรับอาจารยใหมๆเพิ่มมากขึ้น มอบทุนการ
ศึกษาใหอาจารยไปศึกษาตอยังตางประเทศ เพื่อกลับมาสรางหลักสูตร และชวยสอน ประเด็นที่นา
สังเกตประการหนึ่งคือ ตั้งแตในอดีตเปนตนมา การศึกษาดานการโฆษณา จะประสบปญหาการ 
ขาดแคลนอาจารยผูสอนมาโดยตลอด ดังนั้น ขณะที่มีสถาบันการศึกษาตางๆ โดยเฉพาะ 
สถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่เปดสอนดานการโฆษณาเพิ่มข้ึนเปนอยางมาก จึงเกิดคําถามที่วา  
“เอาคนสอนมาจากไหน เกิดเหตุการณรายชื่ออาจารยถูกนําไปใช” เพื่อใหเปดหลักสูตรได กลาวคือ 
ตัวตนของบุคลากรมิไดสังกัดหรือดําเนินการสอนอยูจริง แตเปนการขอยืมชื่อไปใช  
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(นิวัติ วงศพรหมปรีดา, สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) หรืออีกตัวอยางหนึ่ง เชน มีอาจารย
ประจําเพียง 3 คน ในขณะที่มีนักศึกษามากกวา 100 คน ไมเปนไปตามกฎของทบวงมหาวิทยาลัย 
ดังนั้น สถาบันอุดมศึกษาเอกชนบางแหงก็จะทําการแกไขตกแตงตัวเลขใหตรงตามที่ 
ทบวงมหาวิทยาลัยกําหนด โดยเพิ่มจํานวนอาจารยและลดจํานวนนิสิตลง (กรกช อนันตสมบูรณ, 
2543) 
 

ประเด็นที่นาสังเกตประการตอมา คือ ในยุคนี้ มีสถาบันที่เปดสอนดานนิเทศศาสตรเพิ่ม
ข้ึนเปนอยางมาก และสาขาที่ตองเปดสอนกอนเปนอันดับแรกก็คือ สาขาการโฆษณา และสาขา
การประชาสัมพันธ ขณะที่สาขาสื่อสารมวลชน สาขาวิทยุโทรทัศน สาขาหนังสือพิมพ หรือสาขา
อ่ืนๆ จะมิคอยเปดสอนในชวงเริ่มตน สาเหตุสําคัญเนื่องมาจากขอบังคับและการกํากับมาตรฐาน
ของทบวงมหาวิทยาลัย เปนตนวา เมื่อจะเปดดําเนินการในสาขาวิทยุโทรทัศน ทางสถาบันตองมี
หองปฏิบัติการทางวิทยุโทรทัศน สตูดิโอ หรือตองมีเครื่องมือและเทคโนโลยีข้ันสูงตางๆรองรับ 
มากมาย ดังนั้น สาขาวิชาที่เปดสอนไดงายและสะดวกที่สุด ไมตองมีเครื่องมือใดๆ อาศัยแต
บุคลากร (ที่มาจากการยืมชื่อ) ก็คือ สาขาการโฆษณาและสาขาการประชาสัมพันธ 
 

นอกจากนี้ นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) ยังกลาวอีกวา ในชวง 
พ.ศ. 2520 - 2540 เปนชวงที่อุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโตขึ้นเปนอยางมาก กลาวคือ ระยะเวลา
เพียง 20 ปเติบโตเฉลี่ยเกิน 25% (โดยนําอัตราการเติบโตของทุกปมารวมกัน แลวหารดวย 
จํานวนป) แตละปจะโตเฉลี่ยเกิน 15% ประมาณ 4 - 5 ป มูลคาของอุตสาหกรรมนี้จึงโตกวาเทาตัว 
โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2533 - 2539 เปนชวงที่อุตสาหกรรมการโฆษณาเฟองฟูมาก ตําแหนงตางๆ
เปนที่ตองการกระทั่งเกิดการแยงชิง คนทํางานในวงการโฆษณาไดเงินเดือนสูงมาก เชน Creative 
Director ของบริษัทใหญๆไดเงินเดือนประมาณ 300,000 - 500,000 บาท Account Director  
ไดเงินเดือน 200,000 - 300,000 บาท คาตัวผูกํากับภาพยนตรโฆษณาวันละ 20,000 บาท  
(เสรี วงษมณฑา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2548) ดังนั้น เห็นไดชัดวา บัณฑิตที่จบการศึกษาในชวงนี้
ทั้งเกง ไมเกง มีความสามารถ ไมมีความสามารถ เหมาะสม หรือไมเหมาะสมตางก็มีงานทํา  
ตางก็กาวหนา ตลอดจนเกิดภาวะการแยงชิงตัวบุคลากรที่มีความสามารถอีกดวย เรียกไดวาตั้งแต 
ป พ.ศ. 2520 เปนตนมา โดยเฉพาะในชวง พ.ศ. 2530 - 2540 นี้ เปนชวงที่บุคลากรดานการ
โฆษณาเกิดภาวะเฟอ ทั้งนี้ บัณฑิตในสาขาการโฆษณาที่มีจํานวนเพิ่มมากขึ้นดังกลาวมัก 
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จบการศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษาเอกชน การเพิ่มจํานวนขึ้นเปนอยางมากของบัณฑิตที่ 
จบการศึกษาดานการโฆษณาในยุคนี้ ไดสงผลใหสถาบันการศึกษาตางๆพยายามพัฒนานิสิต 
นักศึกษาในสถาบันของตนใหเปนผูมีศักยภาพและมีคุณภาพมากยิ่งขึ้น ทั้งในแงวิชาการและใหมี
ความพรอมในการปฏิบัติงาน ซึ่งเปนวิธีการเดียวที่สามารถกระทําไดในภาวะที่การศึกษาดาน 
การโฆษณาเติบโตขึ้นอยางรวดเร็วเชนนี้  
 

สวนในดานการเรียนการสอน มีการเปลี่ยนแปลงบางเล็กนอย โดยลดการบรรยายของ
อาจารยลง แลวเพิ่มเติมการฝกปฏิบัติของนิสิต กลาวคือ ในยุคสมัยที่ผานมา จะเนนใหอาจารย
เปนผูสอนในลักษณะการเขาบรรยาย สวนนิสิตจะเปนผูฟง และจดบันทึกคําบรรยายของอาจารย 
ตลอดจนศึกษาเอกสารหรืออานตําราตามคําแนะนําของอาจารย ขณะที่ในยุคเฟองฟูนี้ จะเนนให
นิสิตลงมือปฏิบัติงานจริง และศึกษากรณีศึกษาตางๆดวยตนเอง ขณะที่อาจารยยังคงเปนผูสอนใน
ภาคทฤษฎี คอยใหคําแนะนําในระหวางที่นิสิตฝกปฏิบัติงาน และส่ิงหนึ่งที่ยังคงกระทําตอเนื่องกัน
มา ก็คือ การฝกงานในองคกรตางๆ นอกจากนี้ ในยุคนี้ นิสิตจะมีโอกาสไดเรียนรูและเขาใจแงมุม
ตางๆทางธุรกิจมากขึ้น จากสื่อที่ขยายตัวเพิ่มข้ึน โดยเฉพาะสื่อหนังสือพิมพธุรกิจซ่ึงในขณะนั้นมี
จํานวนเพิ่มมากขึ้น แตไมมากเทาในยุคปจจุบัน ที่นิยมนํามาใชประกอบการสอน คือ หนังสือพิมพ
คูแขงธุรกิจ หนังสือพิมพผูจัดการ และหนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ หนังสือพิมพเหลานี้มีความ 
เกี่ยวของกับการเรียนการสอนดานการโฆษณาอยางยิ่ง ดวยพบวา อาจารยผูสอนมักใชเปนแหลง
ขอมูลสําคัญในการสอน (สุวัฒนา วงษกะพันธ, สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) 
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ยุคที่ 4  ยุคปจจุบัน (พ.ศ. 2541 - ปจจุบัน) 
 

ในป พ.ศ. 2540 เมื่อการศึกษาระดับอุดมศึกษาของไทยเขาสูชวงแผนพัฒนาการศึกษา
ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540 - 2544) ซึ่งมุงที่จะสรางรากฐานเพื่อพัฒนาขีดความสามารถของบุคคลที่ตอง
เผชิญกับการแขงขันทางเศรษฐกิจกับนานาประเทศอยางหลีกเลี่ยงมิได ในชวงนี้ รัฐไดจัดทําแผน
อุดมศึกษาระยะยาว 15 ป ซึ่งไดนําแนวคิดใหมที่จะพัฒนาการอุดมศึกษาใหกาวหนามากขึ้น โดย
เนนทิศทางการพัฒนาในเชิงรุก คือ เนนการนําสังคมมากกวาการตั้งรับ รัฐบาลพยายามกําหนด
แนวนโยบายใหสถาบันอุดมศึกษาเปนแหลงวิชาการทางสังคม เนนการขยายงานดานวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีเพื่อผลิตและพัฒนาบุคลากรทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีในอัตราที่เพิ่มสูงกวา
สาขาสังคมศาสตร รวมทั้งพัฒนาใหสถาบันอุดมศึกษาที่มีความพรอมจัดการศึกษาใหเปนระบบ
สากล พัฒนาความรูและประสบการณในดานตางประเทศใหมากขึ้น เพื่อคงความเปนผูนําและ
ศูนยกลางทางดานธุรกิจระหวางประเทศ โดยกําหนดมาตรการหรือแนวทางปฏิบัติ เชน การตั้ง
มหาวิทยาลัยในสวนภูมิภาค นําระบบเทคโนโลยีการสื่อสารทางไกล โดยเฉพาะระบบการสื่อสาร
โทรคมนาคมมาใชในการเรียน ปรับปรุงหลักสูตรที่มีอยูเดิมใหมีความเปนสากลมากขึ้น โดยเนน
การสอนดานภาษาตางประเทศ การจัดการ และเทคโนโลยีสารสนเทศ ทั้งนี้ แนวทางในแผนพัฒนา
ดังกลาวไดสงผลตอการศึกษาดานการโฆษณาดวย 
  
 จากแผนดังกลาว พบวา วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสารสนเทศคือกลจักรสําคัญในการ
พัฒนาการศึกษาใหกาวหนามากยิ่งขึ้น ดังนั้น แวดวงการศึกษาดานการโฆษณาจึงมีภารกิจที่จะ
ตองพัฒนาศักยภาพของตนเพื่อรองรับตอนโยบายดังกลาว โดยเริ่มหันมาใหความสําคัญกับ
เทคนิควิทยาการใหมๆมากขึ้น แมในแผนดังกลาวจะมุงผลิตบุคลากรในสาขาวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยีมากกวาสังคมศาสตรก็ตาม (ทบวงมหาวิทยาลัย, 2540) 

 
พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในยุคปจจุบันนี้ดําเนินไปใน 6 ลักษณะคือ 
1. การปรับปรุงหลักสูตร  
2. การยกสถานภาพ 
3. การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 
4. การเปดดําเนินการในสถาบันราชภัฏ 
5. การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค 
6. การขยายระดับการสอน 

 



 185

1.  การปรับปรุงหลักสูตร 
  

ในขณะที่สถาบันอุดมศึกษาตางๆกําลังเริ่มดําเนินการเปดสอนดานการโฆษณาอยูนั้น 
สถาบันที่เปดสอนดานการโฆษณาอยูแลวตางก็ไดพัฒนาวิชาการดานการโฆษณาในสถาบันของ
ตนใหมีความทันสมัย ทั้งนี้ พบวา ในป พ.ศ. 2544 มหาวิทยาลัยแทบทุกแหงไดมีการปรับปรุง 
หลักสูตรทางดานการโฆษณา ทั้งการปรับเพียงเล็กนอยและการปรับโครงสรางใหญ ดังตัวอยาง
การพัฒนาการศึกษาและการปรับปรุงหลักสูตรของมหาวิทยาลัยกรุงเทพในยุคปจจุบัน ดังนี้ 

 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพไดดําเนินการพัฒนาการเรียนการสอนในสาขาวิชาการโฆษณา โดย 

      1.  จัดหลักสูตรการเรียนการสอนที่มุงใหการศึกษาภาคทฤษฎีดานการวิเคราะห การวาง
แผน และการสรางสรรค ควบคูกับการฝกปฏิบัติดานการผลิตผลงานโฆษณาทางสื่อตางๆในหอง
ปฏิบัติการนิเทศศาสตร ทั้งนี้ ภาควิชาการโฆษณาไดปรับปรุงหลักสูตรใหครอบคลุมเนื้อหาวิชา
ตางๆที่เปนพื้นฐานสําคัญในการสรางสรรคงานโฆษณา ไดแก ดานการตลาด ดานการวิจัย ดาน
การวางแผน ดานการสรางสรรค ดานการผลิต และดานการบริหาร  
       

และดวยมีจุดมุงหมายที่จะผลิตบัณทิตใหมีความรูความเขาใจทั้งในดานทฤษฎีและปฎิบัติ 
เกิดทักษะความชํานาญ อันเปนการตอบสนองความตองการของตลาดแรงงานในวิชาชีพการ
โฆษณา ภาควิชาจึงไดแบงการเรียนการสอนในสาขาออกเปน 2 วิชาเอก คือ 

1.  วิชาเอกเลือกการสรางสรรค (Creative): มุงเนนใหผูเรียนมีความรอบรูทั้งทาง
ภาคทฤษฎีและปฏิบัติในการออกแบบและถายทอดความคิดสรางสรรคออกเปนผลงาน
โฆษณาอันทรงประสิทธิภาพ ภายใตจรรยาบรรณแหงวิชาชีพโฆษณา  

2.  วิชาเลือกการจัดการ (Management): มุงเนนใหผูเรียนมีความรอบรูทั้งทาง
ภาคทฤษฎีและปฏิบัติในการวิเคราะหการตลาด วางแผนกลยุทธดานการตลาดและ 
สงเสริมการขาย ตลอดจนบริหารงานโฆษณาในประเทศและระหวางประเทศ  

 
สวนความเปลี่ยนแปลงในดานหลักสูตรสามารถพิจารณาจากตารางที่ปรากฏดานลาง  

(ดูตาราง 4.9 และ 4.10) 
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ตารางที่ 4.9: เปรียบเทียบโครงสรางหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา  
        มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ปการศึกษา 2534 กับปการศึกษา 2547 
 
โครงสรางหลักสูตร ปการศึกษา 2534 โครงสรางหลักสูตร ปการศึกษา 2547 

จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร                   140  หนวยกิต จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร                   135  หนวยกิต 
หมวดวิชาพื้นฐานทั่วไป                                       36  หนวยกิต วิชาศึกษาทั่วไป                                                  30  หนวยกิต 
หมวดวิชาเฉพาะดาน                                          76  หนวยกิต 
     วิชาแกน                            24  หนวยกิต 
      
     วิชาเอก                             37  หนวยกิต 
      
     วิชาโท                               15  หนวยกิต   

วิชาเฉพาะ                                                         96  หนวยกิต    
     กลุมวิชาบังคับนอกสาขา     15  หนวยกิต  
     กลุมวิชาบังคับในสาขา        21  หนวยกิต    
     กลุมวิชาเอก - บังคับ            30  หนวยกิต 
     กลุมวิชาเอก - เลือก             15  หนวยกิต 
     กลุมวิชาโท                          15  หนวยกิต 

หมวดวิชาเลือกเสรี                                              25  หนวยกิต วิชาโทหรือเลือกเสรี                                             24  หนวยกิต 
 
ที่มา: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, คณะนิเทศศาสตร. (2534). หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
       สาขาวิชาการโฆษณา มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. กรุงเทพมหานคร: ม.ป.ท. และ 
         มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, คณะนิเทศศาสตร. (2547). ประวัติคณะนิเทศศาสตร  
       มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. Retrieved 1 มีนาคม, 2548, แหลงที่มา: http://www.bu.ac.th 
 
      2.  ใหอิสระแกคณาจารยในการจัดรูปแบบการเรียนการสอนในแตละวิชามากขึ้น ในขณะ
เดียวกันก็รักษามาตรฐานของหลักสูตรโดยควบคุมเนื้อหาของการเรียนการสอนใหอยูภายใตกรอบ
ที่ภาควิชาการโฆษณากําหนดไว 
      3.  คัดสรรบุคลากรที่จะเขาเปนอาจารยประจํา โดยตองสําเร็จการศึกษาจากสถาบันการ
ศึกษาชั้นนําทั้งในประเทศและตางประเทศ ตลอดจนตองมีประสบการณในการสอนอันยาวนาน 
เลือกสรรอาจารยพิเศษระดับแนวหนาในแวดวงโฆษณา ซึ่งมีตําแหนงและผลงานเปนที่ยอมรับ 
      4.  สงเสริมใหคณาจารยเขารวมโครงการพัฒนาอาจารยโดยรับทุนเพื่อศึกษาตอในระดับที่
สูงขึ้น ณ สถาบันการศึกษาชั้นนําทั้งในประเทศและตางประเทศ 
      5.  สนับสนุนใหคณาจารย เขารวมอบรมสัมมนากับหนวยงานภายนอก เพื่อเพิ่มพูน 
ความรูและประสบการณ ตลอดจนรับทราบความเคลื่อนไหวในแวดวงธุรกิจโฆษณาและการตลาด
อยูเสมอ 
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ตารางที่ 4.10: เปรียบเทียบรายวิชาในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา  
            มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ปการศึกษา 2534 กับปการศึกษา 2547 
 

รายวิชาในหลักสูตร ปการศึกษา 2534 รายวิชาในหลักสูตร ปการศึกษา 2547 
หมวดวิชาเฉพาะดาน                                          76  หนวยกิต 
     วิชาแกน                            24  หนวยกิต 
          - ความรูเบ้ืองตนเกี่ยวกับการสื่อสาร 
          - การกระจายเสียงเบื้องตน 
          - การหนังสือพิมพเบ้ืองตน 

- การประชาสัมพันธเบ้ืองตน 
- การโฆษณาเบื้องตน 
- ศิลปะการแสดงเบื้องตน 
- การถายภาพ 
- วาทวิทยา   

     วิชาเอก                             37  หนวยกิต 
          - การสื่อสารเพื่อการตลาด 
          - การโฆษณาและพฤติกรรมผูบริโภค 
          - การสรางสรรคงานโฆษณา 
          - การสรางสรรคงานโฆษณาชั้นสูง 
          - ศิลปเพื่อการโฆษณา 
          - การถายภาพเพื่อการโฆษณา 
          - กลยุทธสื่อโฆษณา 
          - การวิจัยการโฆษณา 

- การโฆษณากับสังคม 
- การผลิตงานโฆษณา 
- การจัดการการโฆษณา 
- การโฆษณาระหวางประเทศและการสงเสริมการขาย 
- การวางแผนงานเพื่อการโฆษณา 

          - การสัมมนาการโฆษณา 

วิชาเฉพาะ                                                         96  หนวยกิต    
     กลุมวิชาบังคับนอกสาขา     15  หนวยกิต  

- การจัดการ 
- สถิติเพื่อสังคมศาสตร 
- กฎหมายเบื้องตน 
- การอานและเขียนภาษาอังกฤษสําหรับนักนิเทศศาสตร 
- การพูดภาษาอังกฤษสําหรับนักนิเทศศาสตร 

     กลุมวิชาบังคับในสาขา        21  หนวยกิต 
- นิเทศศาสตรเบ้ืองตน  
- การเขียนเพื่อการสื่อสาร 
- ศิลปะการพูดและการนําเสนองาน 
- การถายภาพ 
- การวิจัยการสื่อสารเบื้องตน 
- หลักการตลาดสําหรับนักนิเทศศาสตร 
- กฎหมายและจริยธรรมสื่อมวลชน 
- สื่อมวลชนกับสังคม   

     กลุมวิชาเอก - บังคับ            30  หนวยกิต 
- หลักการโฆษณา 
- การโฆษณากับสังคม 
- การโฆษณาและพฤติกรรมผูบริโภค 
- การถายภาพเพื่อการโฆษณา 
- การผลิตงานโฆษณาทางสื่ออิเล็กทรอนิกส 
- การผลิตงานโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ 
- การวิจัยการโฆษณา 
- กลยุทธสื่อโฆษณา 
- การจัดการโฆษณา 
- การวางแผนรณรงคโฆษณา 
- สัมมนาการโฆษณา 

     กลุมวิชาเอก - เลือก             15  หนวยกิต 
     วิชาเอกเลือกการสรางสรรค 

- กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา 
- กลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาชั้นสูง 
- การกํากับศิลปในงานโฆษณา 
- คอมพิวเตอรกราฟฟกเพื่อการโฆษณา 
- การเขียนบทโฆษณา 
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ตารางที่ 4.10: เปรียบเทียบรายวิชาในหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา  
            มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ปการศึกษา 2534 กับปการศึกษา 2547 (ตอ) 
 

รายวิชาในหลักสูตร ปการศึกษา 2534 รายวิชาในหลักสูตร ปการศึกษา 2547 
      วิชาเอกเลือกการจัดการ 

- การจัดการสารสนเทศดานการตลาด 
- การวิเคราะหการตลาดเพื่องานโฆษณา 
- การโฆษณาระหวางประเทศ 
- การวางแผนกลยุทธขายตรงและการสงเสริมการขาย 
- การสื่อสารตราสินคา 

 
ที่มา: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, คณะนิเทศศาสตร. (2534). หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  
       สาขาวิชาการโฆษณา มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. กรุงเทพมหานคร: ม.ป.ท. และ 
         มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, คณะนิเทศศาสตร. (2547). ประวัติคณะนิเทศศาสตร  
       มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. Retrieved 1 มีนาคม, 2548, แหลงที่มา: http://www.bu.ac.th 
 
      6.  จัดและปรับปรุงหองปฏิบัติการตางๆ ซึ่งประกอบดวยหองปฏิบัติการภาพถาย หอง 
ตัดตอเทปโทรทัศน หองปฏิบัตกิารวิทยุกระจายเสียง และหองเตรียมผลิตรายการใหมีเครื่องมือ 
โสตทัศนูปกรณที่ไดมาตรฐานและทันสมัย อาทิ เครื่องตัดตอระบบ Betacam ระบบ Super VHS 
และระบบ Non - Linear 
      7.  ส่ังซื้อหนังสือวารสารและโสตทัศนวัสดุทั้งภาษาไทยและภาษาตางประเทศที่เกี่ยวของ
กับการโฆษณากวา 1,000  รายการ เขาหอสมุดของมหาวิทยาลัย ทั้งวิทยาเขตกลวยน้ําไทและ
วิทยาเขตรังสิต เพื่อประโยชนในการคนควาเพิ่มเติมนอกหองเรียนแกนักศึกษาของภาควิชาการ
โฆษณา 
      8.  จัดใหนักศึกษาของภาควิชาไดมีสวนรวมในกิจกรรมทางวิชาการอยางสม่ําเสมอ อาทิ 
โครงการประกวดแผนรณรงคโฆษณา MADD Awards นิทรรศการแสดงผลงานของนักศึกษา และ
โครงการฝกอบรมเชิงปฏิบัติการหลักสูตร Client Service Workshop Creative Workshop เปนตน 

 
จากเอกสารของคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพฉบับหนึ่งไดระบุไววา “การพัฒนา

หลักสูตรของคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพจะคํานึงถึงผลสะทอนเพื่อตอบสนองการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมไทยและสังคมโลกที่เดินหนาเขาสูยุคเทคโนโลยีขอมูลขาวสารอยางเต็ม 
รูปแบบ รวมไปถึงการพิจารณาโครงสรางหลักสูตร เนื้อหาสาระในแตละรายวิชา ตลอดจนรูปแบบ
การเรียนการสอนของคณาจารยอยางถี่ถวน…โดยใหความสําคัญกับการเรียนทั้งภาคทฤษฎีและ
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ภาคปฏิบัติ และมีผูเรียนเปนศูนยกลางแหงการเรียนรู ใฝศึกษาคนควาหาความรูดวยตนเอง มีการ
พัฒนาทั้งในเชิงวิชาการและวิชาชีพ การเปนผูมีความสามารถในการใชเทคโนโลยี และมีความเปน
ผูนําที่ถึงพรอมดวยคุณธรรมและจริยธรรม ทั้งนี้ กิจกรรมเสริมทักษะที่เปนสวนหนึ่งของการเรียน
การสอนในสาขาวิชาการโฆษณา อาทิ การจัดตั้งบริษัท Agency จำลอง เพื่อใหบริการดาน 
การวิจัยและการวางแผน…รวมถึงการสรางความสัมพันธกับสถาบันการศึกษาตางประเทศ  
โดยเชิญ Guest Artist มาใหคําแนะนําและเปดโอกาสใหนักศึกษาไดมีสวนรวมในการทํางาน 
รวมกัน การจัดฝกอบรมหลักสูตรระยะสั้น การจัดทํา Protfolio เพื่อการสมัครงาน เปนตน อันเปน
โครงการเพื่อสงเสริมศักยภาพของนักศึกษาเพื่อการแขงขันในตลาดแรงงานเปนสําคัญ…” 
(มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ม.ป.ป.)  
 

ในการปรับปรุงหลักสูตรของแตละสถาบันนั้น จะมีนโยบายที่แตกตางกัน บางแหงจะปรับ
หลักสูตรทุก 4 - 5 ปเปนประจําเพื่อมิใหหลักสูตรลาสมัย อาจมีการปรับเล็กบาง หรือปรับโครงสราง
บาง ซึ่งแลวแตความเหมาะสมและสถานการณในขณะนั้น ขณะที่สถาบันอุดมศึกษาบางแหงปรับ
เพราะความตองการของตลาดแรงงานที่เปลี่ยนแปลงไป และการปรับตัวของคูแขง รวมถึง 
ขอกําหนดและการกํากับมาตรฐานของทบวงมหาวิทยาลัย การปรับหลักสูตรในลักษณะดังกลาว
ตั้งอยูบนหลักพื้นฐานที่จําเปนตองใหธุรกิจอยูรอด อยางไรก็ตาม ในการปรับปรุงหลักสูตรแตละครั้ง
ของสถาบันอุดมศึกษาทุกแหง ปจจัยที่ตองคํานึงถึงและใชเปนกรอบของการปรับปรุงหรือกําหนด 
ทิศทางหลักของหลักสูตรก็คือ กฎเกณฑขอบังคับของทบวงมหาวิทยาลัย ปรัชญาของสถาบัน 
ปรัชญาของคณะ และจุดมุงหมายของหลักสูตร ดังนั้น การปรับปรุงหลักสูตรในแตละครั้งจึงมี 
เงื่อนไขมากมาย มิใชเพียงเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดแรงงาน หรือทําใหหลักสูตร 
ทันสมัย ทันโลกและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปเทานั้น หากตองสอดคลองและอยูภายใตเงื่อนไข  
ขอกําหนดที่เกิดขึ้นของหนวยงานที่กํากับดูแล และสถาบันเจาของหลักสูตรดวย  
 

อยางไรก็ตาม เมื่อจัดลําดับความสําคัญ จะพบวา ปจจัยสําคัญที่สุดในการปรับปรุง 
หลักสูตรคือ ตลาดแรงงานดานการโฆษณา สวนปจจัยอื่นๆที่มีความสําคัญรองลงมา ไดแก สภาพ
แวดลอมทางสังคม (เชน เทคโนโลยี) องคความรูใหมๆ ความตองการของผูเรียน คูแขงขัน (สถาบัน
การศึกษาอื่นๆ) ปรัชญา นโยบายของสถานศึกษา ความพรอมของบุคลากรในสถาบันการศึกษา 
และขอบังคับของทบวงมหาวิทยาลัยที่กําหนดใหมีการปรับปรุงหลักสูตรทุกๆ 5 ป  
(กรกช อนันตสมบูรณ, 2543)  
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2.  การยกสถานภาพ 
 
หลังจากเปดสอนแผนกการโฆษณาในระดับ ปวส.มาเปนเวลาชานาน ตั้งแตป พ.ศ. 2513

หลักสูตรการโฆษณาดังกลาวก็ไดถูกใชตอเนื่องกันมาไดระยะหนึ่ง กระทั่งในป พ.ศ. 2534 ก็ไดมี
การปรับปรุงหลักสูตรในระดับปริญญาตรี ซึ่งตรงกับสมัยที่ อาจารยอุดมศักดิ์ เวชราภรณ ดํารง
ตําแหนงผูอํานวยการสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร แตก็ยังคงเปน
เพียงหลักสูตรการตลาด กลุมวิชาโฆษณา (อุดมศักดิ์ เวชราภรณ, สัมภาษณ, 3 มีนาคม 2548) 

 
 ปจจุบัน สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร ไดรับการยกฐานะให

เปนมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพระนคร (พ.ศ. 2547) และเปนมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคล เพียงวิทยาเขตเดียวที่ยังคงเปดสอนดานการโฆษณา ภายใตคณะบริหาร
ธุรกิจ โดยมีสถานภาพเปนแผนกวิชาการโฆษณา สังกัดคณะบริหารธุรกิจ ทั้งนี้มุงเนนใหผูเรียนมี
ความรู ความเขาใจในศาสตรและศิลปของการโฆษณาทั้งในเชิงวิชาการและมีทักษะ ความ
สามารถในเชิงวิชาชีพ (ดวงตา พิริยานนท, สัมภาษณ, 1 เมษายน 2548)  

 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลมิไดเปดสอนดานการโฆษณาในคณะบริหารธุรกิจ 

เทานั้น ทั้งนี้ ณ วันที่ 30 ตุลาคม พ.ศ. 2543 คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชนไดเปดหลักสูตร
เทคโนโลยีบัณฑิต วิชาเอกเทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ ตอมา ในป พ.ศ. 2547  
จึงยกฐานะขึ้นเปนสาขาวิชาโฆษณาและประชาสัมพันธ โดยโอนยายนักศึกษาหลักสูตรเทคโนโลยี
การถายภาพและภาพยนตร และหลักสูตรเทคโนโลยีการพิมพ จากคณะวิศวกรรมศาสตรและ
เทคโนโลยีการเกษตรมาอยูในความดูแลรับผิดชอบของคณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน ภายหลัง
สําเร็จการศึกษาแลวไดรับปริญญา ทล.บ. (เทคโนโลยีการโฆษณาและประชาสัมพันธ) หรือ 
B.Tech. (Advertising and Public Relations Technology) มีวัตถุประสงคของหลักสูตรแตกตาง
จากหลักสูตรของแผนกวิชาการโฆษณา คณะบริหารธุรกิจ โดยมุงเนนเทคนิควิธีการในการใช 
เครื่องมือเปนหลัก กลาวคือ เพื่อผลิตนักเทคโนโลยีส่ือสารมวลชนที่มีความรู ความสามารถในการ
ใชหลักวิชาทางดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสรางสรรคส่ือโฆษณาและประชาสัมพันธและส่ือ
อ่ืนๆที่เกี่ยวของที่ใชในการสื่อสารมวลชน ตลอดจนมีความสามารถพิเศษในการวางแผน วิเคราะห 
วิจัยเทคนิควิธีการผลิตในข้ันตอนตางๆของกระบวนการผลิต  
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นอกเหนือจากนั้น ลักษณะที่โดดเดนของหลักสูตร ยังสามารถพิจารณาไดจากรายวิชา 
ตางๆที่มุงเนนความเปนวิทยาศาสตร เทคโนโลยี และเทคนิควิธีการตางๆทางการโฆษณา ซึ่งจะ
ปรากฏชัดเจนทั้งในกลุมวิชาพื้นฐาน เชน วิชาคอมพิวเตอรเพื่อเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน วิชาการ
ส่ือสารทางภาพและเสียง วิชาอิเล็กทรอนิกสทางการผลิตสื่อ กลุมวิชาชีพบังคับ เชน วิชาเทคนิค
การโฆษณาและประชาสัมพันธ วิชาการพิมพบนคอมพิวเตอร วิชาการโฆษณาและการ 
ประชาสัมพันธทางเว็บ หรือในกลุมวิชาชีพเลือก เชน วิชามัลติวิชั่น วิชาการกํากับศิลป วิชาการ
ถายภาพสถาปตยกรรมและภายใน เปนตน (สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล, 2544) นับเปนลักษณะ
เดนที่ไมปรากฏในสถาบันอื่นๆที่เปดสอนดานการโฆษณา  
 

ปจจุบัน มีการเปดสอนในสาขาวิชาดังกลาวทั้งสิ้น 3 แหงคือ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 
ราชมงคลธัญบุรี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตเทเวศร และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี
ราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล, 2548) การเรียนการ
สอนดานการโฆษณาในคณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลนี้ นับเปน 
ตัวอยางหนึ่งของสถาบันที่มุงสรางใหนักศึกษาเปนผูมีความเชี่ยวชาญพิเศษเฉพาะดานอยาง 
แทจริง 
 
3.  การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 
 
 การปรับทิศทางของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยปรากฏใหเห็นชัดเจนใน
ปรัชญาทางการศึกษาที่ระบุไวในหลักสูตรนิเทศศาสตรของมหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย ที่เร่ิมเปด
สอนในป พ.ศ. 2540 (ชวงปลายของยุคที่แลว) ใน 2 สาขาวิชาคือ สาขาวิชาการโฆษณาและ 
การประชาสัมพันธ และสาขาวิชาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน ที่ระบุวา เพื่อผลิตบัณฑิต 
นักสื่อสาร (Communicator) ในโลกแหงเทคโนโลยีกับการจัดการสมัยใหม เพื่อผลิตกําลังคนระดับ
สูงใหมีมาตรฐานตามความตองการกําลังคนของหนวยงานและองคกรวิชาชีพในระดับประเทศ 
และระดับสากล รองรับการขยายตัวทางอุตสาหกรรม ธุรกิจส่ือสารมวลชนของประเทศและระหวาง
ประเทศ รวมทั้งเปนศูนยกลางเผยแพรความรูดานวิทยาศาสตร เทคโนโลยีดานการสื่อสารมวลชน
แกนักวิทยาศาสตรและประชาชนที่สนใจ (มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย, 2540)  
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ตามติดมาในป พ.ศ. 2541 มหาวิทยาลัยเจาพระยา จังหวัดนครสวรรค ไดเปดสอนใน
สาขาวิชาการโฆษณาและประชาสัมพันธ ทั้งภาคปกติและภาคสมทบ โดยมีเหตุผลในการเปด 
หลักสูตรคือ “เพื่อผลิตบัณฑิตในสาขานี้ออกไปรับใชสังคมและประเทศชาติ และเพื่อรองรับการ
ขยายตัวทางดานเศรษฐกิจ สังคม และการปกครองประเทศ เพื่อพัฒนาสูการเปนศูนยกลางทาง
ดานเศรษฐกิจ สังคม และการปกครองในภูมิภาคนี้” (มหาวิทยาลัยเจาพระยา, 2541)   

 
ในปเดียวกัน วิทยาลัยคริสเตียน (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยคริสเตียน) ก็ไดเปดหลักสูตร

นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธข้ึน ภายใตการรับผิดชอบของ
คณะศิลปศาสตร ทั้งนี้ ไดระบุวัตถุประสงคของหลักสูตรที่นาสนใจบางประการ คือ”มุงเนนการ 
ติดตอส่ือสารเพื่อบริการสังคมในยุคแหงเทคโนโลยีการสื่อสารและการจัดการสมัยใหม…มีทัศนคติ
ที่ดีตอวิชาชีพ รวมทั้งมีความรับผิดชอบตอสังคมตามระบอบประชาธิปไตย” โดยกําหนดหนวยกิต
รวมตลอดหลักสูตรสูงถึง 146 หนวยกิต และปรากฏรายวิชาในกลุมวิชาเอกที่นาสนใจ คือ วิชาการ
ใชระบบคอมพิวเตอรเพื่อการสื่อสาร และวิชาประเด็นและแนวโนมทางการโฆษณาและ 
การประชาสัมพันธ (วิทยาลัยคริสเตียน, 2541) 

 
ตอมาในป พ.ศ. 2542 มหาวิทยาลัยเว็บสเตอร (ประเทศไทย) จังหวัดเพชรบุรี ไดเปดสอน

ในวิชาเอกการโฆษณาและสื่อสารการตลาด (Major: Advertising and Marketing 
Communications (B.A.)) โดยมีวัตถุประสงคของหลักสูตรเพื่อใหนักศึกษาในวิชาเอกนี้มีความรู
ความเขาใจเกี่ยวกับเครื่องมือส่ือสารการตลาดอยางครบถวน ตลอดจนไดเรียนรูแงมุมตางๆใน
กระบวนการทางการสื่อสารการตลาดอยางครบวงจร ดวยการฝกปฏิบัติงานจริง 

 
4.  การเปดดําเนินการในสถาบันราชภัฏ 
 

ในป พ.ศ. 2544 สถาบันราชภัฏรําไพพรรณี (ปจจุบันคือ มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี) 
จังหวัดจันทบุรี ไดเปดสอนในแขนงวิชาวิชาการโฆษณาขึ้นภายใตโปรแกรมนิเทศศาสตร คณะ
วิทยาการจัดการ ในหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.)  

 
ในป พ.ศ. 2545 สถาบันราชภัฏนครราชสีมา (ปจจุบันคือ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

นครราชสีมา) ก็ไดเปดสอนในแขนงวิชาการโฆษณาเชนกัน หลังจากที่เปดสอนในวิชาเอกการ
โฆษณา โปรแกรมวิชานิเทศศาสตรมาเปนเวลาชานานตั้งแตกอต้ังสถาบัน  
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เชนกันกับมหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ ที่ไดดําเนินตามแบบแผนโดยเปดสอนในแขนง
วิชาการโฆษณา ภายใตโปรแกรมนิเทศศาสตร คณะวิทยาการจัดการ ในป พ.ศ. 2547 นี้เอง 

 
5.  การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค 
 

ภายหลังจากเปดโครงการจัดตั้งภาควิชานิเทศศาสตร ในป พ.ศ. 2540 และยกฐานะขึ้น
เปนภาควิชานิเทศศาสตร สังกัดคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร ในป พ.ศ. 2542 ภาควิชา
นิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยบูรพา จังหวัดชลบุรี ก็ไดเปดสอนในสาขาวิชาการโฆษณาขึ้นในป พ.ศ. 
2545 เปนตนมา และนับเปนสถาบันอุดมศึกษาของรัฐในสวนภูมิภาคเพียงแหงเดียวที่เปดสอนดาน
การโฆษณาในยุคปจจุบันนี้  
 
6.  การขยายระดับการสอน 
 

ในป พ.ศ. 2547 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิตไดเปดหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต ที่
ไดรับการออกแบบใหตอบสนองความตองการขององคการ ที่ตองการใหองคการแตละองคการ
สามารถรณรงค จูงใจกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ มีความสัมฤทธิ์ผล และอยูบนรากฐาน
ของจริยธรรมในการสื่อสาร โดยแบงกลุมของการสื่อสารออกเปน 4 กลุม ตามลักษณะขององคการ 
คือ กลุมส่ือสารเพื่อการรณรงคประชาสัมพันธ กลุมส่ือสารเพื่อการรณรงคทางการเมือง กลุม 
ส่ือสารการเมือง และ 1 ใน 4 กลุมดังกลาวก็คือ กลุมส่ือสารเพื่อการรณรงคโฆษณา เพื่อจูงใจให 
ผูบริโภคใชสินคาและบริการ ทั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อผลิตมหาบัณฑิตที่มีทักษะในการสื่อสาร และ
สามารถนําความรูมาประยุกตใชกับการบริหารและการจัดการเทคโนโลยีการสื่อสารที่กาวหนาได
อยางเหมาะสม อันนําไปสูการพัฒนาการทํางานทั้งในระดับทองถิ่นและระดับประเทศได เพื่อผลิต
มหาบัณฑิตที่มีความรูเทาทันตอสภาวการณที่เปลี่ยนแปลงตางๆในสังคม เพื่อใหมีความสามารถ
ในการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงของสังคมอยางมีเหตุผลและเปนระบบ ตลอดจนเพื่อผลิต
มหาบัณฑิตที่มีจริยธรรมและคุณธรรม เพื่อเปนกําลังสําคัญของสังคมตอไป ทั้งนี้ แบงออกเปน 2 
แผน คือ แผน ก(2) ทําวิทยานิพนธ 12 หนวยกิต และแผน ข ทําภาคนิพนธ 6 หนวยกิต เปดรับ 
นักศึกษาปละ 40 คน มีระยะเวลาการศึกษา 2 ป โดยแตละปจะแบงการศึกษาออกเปน 3 ภาคการ
ศึกษา แตละภาคการศึกษาใชเวลาประมาณ 4 เดือน วิธีการสอนประกอบดวยการบรรยาย การ
อภิปราย การวิเคราะห การสังเคราะห กรณีศึกษา การสัมมนา เกมการจัดการ การใชสถานการณ
จําลอง การศึกษานอกสถานที่ และการศึกษาโดยอิสระ (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต, 2547) 
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 นอกจากนี้ ยังมีสถาบันอุดมศึกษาเอกชนอื่นๆที่เปดสอนในระดับปริญญาโท ในหลักสูตรที่
มีสาระสําคัญเกี่ยวเนื่องกับการโฆษณาอีก 2 สถาบัน คือ มหาวิทยาลัยหอการคาไทยเปดสอนใน
หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด (Master of Arts Programme 
in Marketing Communication) (มหาวิทยาลัยหอการคาไทย, 2541) และมหาวิทยาลัย 
เซนตจอหนเปดสอนในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาสื่อสารการตลาด (Master of 
Arts Program in Communication Arts) (มหาวิทยาลัยเซนตจอหน, 2541) ซึ่งไดรับความเห็น
ชอบจากทบวงมหาวิทยาลัยใหเปดดําเนินการในหลักสูตรดังกลาวไดตั้งแตในป พ.ศ. 2541  
เปนตนมา 
 

ในยุคปจจุบันนี้ ปรัชญาและวัตถุประสงคของหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณา  
สวนใหญยังคงผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรูทั้งทางดานวิชาการและวิชาชีพ แตจะเพิ่มเติมทักษะ 
ความเชี่ยวชาญในการปฏิบัติงานดานการโฆษณาโดยเฉพาะ เพื่อตอบสนองความตองการของ
ตลาดแรงงานดานการโฆษณาเปนสําคัญ เนนใหผูเรียนเปนศูนยกลางแหงการเรียนรู ใฝศึกษา 
คนควาหาความรูดวยตนเอง และเนนผลิตบัณฑิตใหเปนผูชํานาญการทางดานภาษาอังกฤษและ
เทคโนโลยี โดยเฉพาะความรู ทักษะเกี่ยวกับคอมพิวเตอร อีกทั้งมุงเสริมสรางความเปนผูนําที่ถึง
พรอมดวยคุณธรรมและจริยธรรม  
 

รูปแบบและลักษณะของหลักสูตรในยุคปจจุบัน สามารถแบงออกเปน 3 ลักษณะ ลักษณะ
แรกเปนหลักสูตรที่เนนทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติในอัตราสวนที่เทากัน โดยสอนใหนิสิต 
นักศึกษามีความรูทางดานการโฆษณาทุกดาน ไมเนนความรูพิเศษดานใดดานหนึ่งโดยเฉพาะ 
(เชน ความรูดานสื่อโฆษณา ความรูดานความคิดสรางสรรค) ซึ่งรายวิชาที่สอนจะเปนวิชาพื้นฐาน
ทั่วๆไป เชน วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา วิชาการบริหาร (จัดการ) งานโฆษณา วิชาการสรางสรรค
งานโฆษณา วิชาการวิจัยการโฆษณา เปนตน หลักสูตรในลักษณะนี้ เปนหลักสูตรที่ตองการให
นิสิตนักศึกษาสามารถไปทํางานไดในทุกแผนก มิไดจํากัดเฉพาะแตงานโฆษณาเทานั้น แตนิสิต 
นักศึกษายังสามารถทํางานที่เกี่ยวของได นอกจากนั้นแลวยังสามารถนําความรูที่มีไปใชเปน 
พื้นฐานในการศึกษาตออีกดวย 
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หลักสูตรการโฆษณาในลักษณะที่สอง เปนหลักสูตรที่เนนการปฏิบัติมากกวาทฤษฎี ทั้งนี้ 
ตองการใหนิสิตนักศึกษามีทักษะทางดานการโฆษณาที่จะนําไปใชปฏิบัติงานไดจริง ในหลักสูตรจะ
เนนใหมีการสอนทักษะเพิ่มเติมแกนิสิตนักศึกษา เชน การใชคอมพิวเตอรเพื่องานโฆษณา การได
ใชอุปกรณจริงในการทํางานโฆษณา การจัดอบรมภาษาอังกฤษใหแกนักศึกษา ซึ่งหลักสูตรใน
ลักษณะที่สองนี้จะมุงผลิตบัณฑิตตอบสนองภาคอุตสาหกรรมการโฆษณาในแผนกความคิด 
สรางสรรค และงานโฆษณาในระดับปฏิบัติงาน (Below the line) เชน การผลิตชิ้นงานโฆษณา 
วิชาที่หลักสูตรในลักษณะนี้จะเนนเปนพิเศษ ไดแก วิชาการออกแบบการโฆษณา วิชาการ 
สรางสรรคงานโฆษณา วิชาคอมพิวเตอรกราฟฟกเพื่อการโฆษณา การผลิตงานโฆษณา  
การถายภาพเพื่อการโฆษณา และการสรางสรรคภาพยนตรโฆษณา เปนตน 

 
และหลักสูตรการโฆษณาในลักษณะที่สาม ที่จะมีการแบงกลุมวิชาทางดานการโฆษณาใน

ชั้นปที่ 3 และ 4 ออกเปน 2 กลุม ไดแก กลุมแรกคือ กลุมวิชาทางดานการบริหาร และส่ือโฆษณา 
และกลุมวิชาที่สอง คือ กลุมวิชาทางดานการสรางสรรคงานโฆษณา ทั้งนี้ การใหนิสิตนักศึกษามี
ความเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ก็เพื่อเตรียมความพรอมในการทํางานใหกับนิสิตนักศึกษา  

 
อยางไรก็ดี หลักสูตรทั้งสามลักษณะมีสวนหนึ่งที่คลายคลึงกันคือ มุงพัฒนาบุคลากรให

เปนพลเมืองที่ดีของสังคม และมีความรับผิดชอบ มีคุณธรรมในการประกอบวิชาชีพ (กรกช  
อนันตสมบูรณ, 2543) 
 

ในดานรายวิชาในหลักสูตร ยังคงเปนลักษณะของการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญและปรากฏให
เห็นเดนชัดที่สุด จากในอดีตที่จะมีรายวิชาทางดานการโฆษณาแทๆอยูเพียง 1 - 2 รายวิชา ขณะที่
ในยุคปจจุบันนี้ มีรายวิชาครอบคลุมในดานตางๆของการโฆษณา ทั้งในดานทฤษฎี ปฏิบัติ และใน 
มุมมองทางสังคม กลาวคือ สถาบันการศึกษาจะพยายามติดตามกระแสความเปลี่ยนแปลงอยาง
ใกลชิด ขณะเดียวกันก็มิไดละเลยผลกระทบที่จะเกิดขึ้นกับสังคมดวย อาทิ ในคณะ 
วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรไดเปดสอนในรายวิชาการโฆษณากับ
สังคม โดยมีสถานภาพเปนวิชาเลือก ซึ่งพบวา นักศึกษาไมคอยใหความสนใจจดทะเบียนเรียน 
ทางคณะจึงไดพยายามแกไข ดวยการลดรายวิชาแบบขั้นบันไดลง เพื่อใหเด็กไดเรียนรูในแงมุม 
ผลกระทบของการโฆษณาตอสังคมมากยิ่งขึ้น เพราะนอกเหนือจากการเปนนักโฆษณาที่มีความรู
ความสามารถแลว พวกเขาเหลานั้นก็เปนผูบริโภคคนหนึ่งที่ตองไดรับผลกระทบจากการโฆษณา
เชนกัน (แอนนา จุมพลเสถียร, สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548)  
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เกี่ยวกับรายวิชาการโฆษณากับสังคมดังกลาว อาจารยผูทรงคุณวุฒิสวนใหญมีความเห็น
ตรงกันวา ควรยายวิชาดังกลาว จากวิชาเลือกมาเปนวิชาบังคับ ทั้งนี้เพื่อเสริมสรางบัณฑิตใหเปน 
ผูมีคุณธรรม และจรรยาบรรณในการประกอบวิชาชีพ ขณะที่อาจารยผูทรงคุณวุฒิอีกกลุมมองวา 
ไมมีความจําเปนตองมีวิชาโฆษณากับสังคมในหลักสูตรการโฆษณา เพราะเรื่องคุณธรรมและ 
จรรยาบรรณนั้น สามารถสอดแทรกเขาไปไดในทุกๆรายวิชาที่เปดสอนอยูแลว (กรกช  
อนันตสมบูรณ, 2543) 
 

รายวิชาที่เกิดขึ้นใหมในยุคปจจุบันนี้จึงมีความหลากหลายมากขึ้นอยางเห็นไดชัด ดวย 
แตละสถาบันตางพยายามพัฒนาหลักสูตรของตนใหมีความโดดเดน ทันตอความเปลี่ยนแปลง 
อันรวดเร็วของแวดวงการตลาดและการโฆษณา ทั้งนี้ พัฒนาการในแงรายวิชาดังกลาวจะปรากฏ 
ชัดเจนในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน ดวยมีความคลองตัวในการดําเนินงานมากกวา ขณะที่ใน
สถาบันอุดมศึกษาของรัฐมีขอจํากัดตางๆมากกวาสถาบันอุดมศึกษาเอกชน โดยเฉพาะขอบังคับ
และการกํากับมาตรฐานของทบวงมหาวิทยาลัย ซึ่งรายวิชาที่เปดใหมในยุคนี้โดยมากมักเปน 
รายวิชาในกลุมตางๆ ดังนี้ 
  

กลุมวิชาเกี่ยวกับธุรกิจหรือการตลาด เชน วิชาการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ หรือวิชา
การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน หรือวิชาบูรณาการสื่อสารการตลาด ซึ่งนับเปนปรากฏการณ
สําคัญที่เกิดขึ้นในแวดวงการศึกษาดานการโฆษณา จากเดิมที่เนนการเรียนการสอนเกี่ยวกับ 
การโฆษณาอยางเฉพาะเจาะจง มาเปนการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารการตลาดตางๆ  
ซึ่งหมายรวมถึงการโฆษณาเขาดวยกัน เพื่อสรางผลกระทบ (Impact) ของการสื่อสารการตลาดให
มากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ ยังมีวิชากลยุทธการสื่อสารองคกรเชิงบูรณาการ วิชาการตลาดทางตรง  
วิชากลยุทธการตลาด วิชาจิตวิทยาธุรกิจ วิชาการวิเคราะหตลาดเพื่องานโฆษณา วิชาการสราง
ตราสินคา วิชาจิตวิทยาการเจรจาทางธุรกิจ วิชาการจัดการสารสนเทศดานการตลาด  
วิชาการบริหารขอมูลทางการตลาด วิชากลยุทธการวางแผนการตลาดทางตรง วิชาการออกแบบ
บรรจุภัณฑ เปนตน  
 

กลุมวิชาเกี่ยวกับการวิจัยและการประเมินผลการโฆษณา เชน วิชาการวิจัยการโฆษณา 
วิชาการวิจัยและการประเมินผลการโฆษณา วิชาระเบียบวิธีวิจัยเพื่องานโฆษณา วิชาการศึกษา
เปรียบเทียบและวิเคราะหผลดานการโฆษณา เปนตน   
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กลุมวิชาเกี่ยวกับกฎหมาย เชน วิชาความรูเบื้องตนดานทรัพยสินทางปญญา วิชา
กฎหมายและสื่อ เปนตน 

 
กลุมวิชาเกี่ยวกับเทคโนโลยีหรือกลุมวิชาเกี่ยวกับเทคโนโลยีเพื่อนําไปใชในงานโฆษณา

โดยเฉพาะ เชน วิชาคอมพิวเตอรกราฟฟกเพื่องานโฆษณา วิชาการผลิตสื่อส่ิงพิมพและ 
ส่ืออิเล็กทรอนิกสในงานสื่อสารการตลาด วิชาคอมพิวเตอรและระบบสารสนเทศ วิชาการใช
คอมพิวเตอรในงานโฆษณา วิชาการโฆษณาทางเว็บ วิชาการผลิตงานโฆษณาทางสื่อ
อิเล็กทรอนิกส วิชาการออกแบบโฆษณาบนอินเตอรเน็ต วิชาคอมพิวเตอรเพื่อการสื่อสาร เปนตน 

 
กลุมวิชาที่มุงสรางความเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานการโฆษณา เชน วิชาการเขียนบท

โฆษณาขั้นสูง วิชาการสรางสรรคส่ือเพื่อการโฆษณา วิชาเทคนิคการนําเสนองาน วิชาการโฆษณา
ระหวางประเทศ ภาษาอังกฤษสําหรับงานโฆษณา วิชาเทคนิคการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 
วิชาภาพยนตรโฆษณา วิชาทฤษฎีสี วิชาความหลากหลายทางวัฒนธรรมในสื่อ วิชาภาษาอังกฤษ
เพื่อการโฆษณา เปนตน  
 
 ในภาพรวมพัฒนาการในดานหลักสูตรมีความคลายคลึงกับตางประเทศ กลาวคือ ในระยะ
แรกจะเนนสอนเกี่ยวกับวิธีการในการผลิตงานโฆษณา ขณะที่ปจจุบันจะเนนมุมมองทางธุรกิจ  
มุมมองทางสังคม และทฤษฎีตางๆมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้ สังเกตไดจาก ในการปรับปรุงหลักสูตร  
โดยเฉพาะในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรที่จะมีการพิจารณาวา  
ในชวงเวลานั้นๆ การเรียนการสอนในตางประเทศกําลังดําเนินไปอยางไร ดังที่ แอนนา  
จุมพลเสถียร (สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) ไดกลาววา วิชาการดานการโฆษณาเริ่มตนขึ้นใน 
ตางประเทศ มิไดเร่ิมตนในประเทศไทย ดังนั้น พัฒนาการทางการศึกษา สวนหนึ่งจึงเปนการ
ดําเนินรอยตามตางประเทศดวย แตก็มิใชทั้งหมด เชน ในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรก็จะสอนเนน
ทั้งในภาคทฤษฎี ขณะเดียวกันก็ใหนักศึกษาไดฝกปฏิบัติควบคูกันไปดวย  
 

แมในชวงแรกจะเนนสอนเกี่ยวกับวิธีการในการผลิตงานโฆษณา แตถึงกระนั้นก็มิไดเรียน
ในลักษณะที่เปนศิลปะแทๆ (Pure art) ทั้งนี้เพราะ เสรี วงษมณฑา ผูเปนบุคคลหนึ่งที่บุกเบิกการ
ศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย ไดสอนเปนหลักการพื้นฐานวา การโฆษณามิใชผลงาน
สรางสรรคใดๆจนใครๆคาดไมถึง แตการโฆษณาตองมีขอเท็จจริงเสมอไมวาจะอยางไรก็ตาม  
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การตอบสนองอารมณความรูสึกเพียงอยางเดียว โดยปราศจากขอเท็จจริง จะทําใหโฆษณานั้นๆ
ลมเหลวได การศึกษาดานการโฆษณามีความเปนเหตุเปนผล มีความเปนขอเท็จจริง มีความเปน
วิทยาศาสตรผสมผสานกับความเปนศิลปมาตั้งแตตนแลว ซึ่งตอมาในภายหลังความเปน 
วิทยาศาสตรของการศึกษาดานการโฆษณาไดเพิ่มมากขึ้นเมื่อมีการเรียนการสอนเกี่ยวกับการวิจัย 
การตลาด หรือพฤติกรรมผูบริโภค (แอนนา จุมพลเสถียร, สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548)     
  

นอกจากนี้ พบวา แมในยุคปจจุบัน พัฒนาการในแงวัตถุประสงคของหลักสูตรการศึกษา
ดานการโฆษณาของสถาบันการศึกษาหลายแหงจะมุงเนนผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรู ทักษะ 
และความเชี่ยวชาญพิเศษเฉพาะดาน เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดแรงงานดาน 
การโฆษณาเปนสําคัญ แตอาจารยอาวุโสและผูทรงคุณวุฒิตางไมเห็นดวยกับพัฒนาการในอันที่จะ
ผลิตบัณฑิตใหเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานใดดานหนึ่ง (specialist) และลดความสําคัญของการให
การศึกษาในเชิงกวาง หากมีความเห็นวา การเรียนการสอนดานการโฆษณาควรมุงเนนใหนิสิต 
นักศึกษามีความรูอยางรอบดาน กวางขวาง และรูทั้งหมด เพราะการรูเพียงกึ่งหนึ่งหรือรูเฉพาะใน
บางเรื่อง แลวระบุวาตนเปน specialist  จะทําใหบุคคลผูนั้นไมสามารถมองเห็นภาพโดยรวมได  
สงผลใหตองออกไปทํางานโดยปราศจากความเขาใจในแผนกอื่นๆ จึงเปนการลาชาเกินไปและ 
ไมถูกตอง หากจะอางวา มุงสอนเพื่อสรางนิสิตนักศึกษาใหเปน specialist เสียกอน แลวจึงเรียนรู 
องคประกอบอื่นๆของการโฆษณาในภายหลัง ทั้งนี้ อาจารยและผูทรงคุณวุฒิตางใหเหตุผลที่ 
นาสนใจแตกตางกันออกไป  

 
เสรี วงษมณฑา (สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2548) ใหเหตุผลวา การศึกษาดานการโฆษณาใน

ปจจุบันมุงเนนสรางคนใหเปน Integrative person คือเปนมนุษยบูรณาการ ในทางตรงกันขาม 
การเรียนการสอนในสมัยกอนจะมุงเนนสรางใหเด็กเปน specialist  โดยอาจารยไดกลาววา “สมัย
กอนคนที่เรียนดานการโฆษณาก็จะเรียนแตการโฆษณาเพียงอยางเดียว ไมไดเรียนรูในเรื่องอื่นๆ 
เชน การประชาสัมพันธ เพราะฉะนั้น โดยแทจริงแลว ในปจจุบันจึงเปนการไมถูกตอง หากจะเรียก
วาเปนการเรียนการโฆษณา แตตองเรียกวา การเรียนการสื่อสารการตลาด…ปจจุบัน อาจารยจะ
ไมสอนใครใหเปน specialist อยางใดอยางหนึ่ง เพราะเด็กสมัยใหมตองเปนนักบูรณาการ…” 
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แอนนา จุมพลเสถียร (สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) ไดกลาววา ในปจจุบัน สาขาวิชาการ
โฆษณา คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรยังคงมิไดระบุชัดเจนวา 
จะเปนผูเชี่ยวชาญในดานใดเปนพิเศษ อยางไรก็ดี ตลอดระยะเวลาของการเปดดําเนินการสอนใน
สาขาวิชาการโฆษณา ทางสาขาจะปรึกษาหารือกับนักวิชาชีพอยูตลอดเวลาวา ตลาดตองการ
บุคลากรแบบใด แตถึงกระนั้น ก็ยังคงสอนใหนักศึกษาเปน generalist แตเปน generalist ที่
สามารถเลือกไดวา “อยากจะเปนอะไร ทํางานอะไร โดยเลือกเรียนตามรายวิชาตางๆที่เปดไว 
รองรับความตองการอยางครอบคลุม คือ สาขาตองมองในระยะยาวดวย เพราะแวดวงวิชาชีพดาน
การโฆษณาเปลี่ยนแปลงเร็วมาก หากสอนใหนักศึกษาเปน specialist นักศึกษาอาจกลายเปน 
นักโฆษณาตกยุคได”  

  
สอดคลองกับ นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) ที่มีความเห็นวา 

แมในปจจุบัน ภาคอุตสาหกรรมการโฆษณาจะมีความนิยมในตัวบุคคลที่มีลักษณะเปน specialist 
เพิ่มมากขึ้น ขณะที่สถาบันการศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาหลายแหงก็พยายามที่จะ 
ตอบสนองความตองการของตลาดแรงงาน แตกตางจากในอดีตที่ความเปน generalist มิไดเปน
อุปสรรคในการไดรับคัดเลือกเขาไปทํางานในแวดวงการโฆษณาแตอยางใด จึงเปนการยากในอันที่
จะตัดสินไดอยางชัดเจนวา พัฒนาการที่เกิดขึ้นมีความเหมาะสมมากหรือนอยเพียงใด หากแตมี
ความเห็นวา การศึกษาในระดับปริญญาตรีมีวัตถุประสงคเพื่อสรางคนใหเปนคน กลาวคือ สถาบัน
การศึกษาตองสรางวัตถุดิบทางการศึกษาที่มีความพรอมในอันที่จะสามารถดํารงชีวิตในสังคมได
อยางมีคุณภาพ และใหเด็กมีความรูทางดานวิชาชีพตามที่พวกเขาสนใจติดตัวไปบาง กอปรกับมี
ความพรอมที่จะเรียนรูตอไปในอนาคต ไมวาจะดวยการศึกษาจากประสบการณตรงจากการ
ทํางาน (on the job training) หรือดวยการศึกษาตอในระดับสูงตอไปในสาขาวิชาที่ตนสนใจ  
สอดคลองกับ สุวัฒนา วงษกะพัน (สัมภาษณ, 1 มีนาคม 2548) ที่มีความเห็นวา การศึกษาดาน
การโฆษณา โดยเฉพาะในระดับปริญญาตรี ยังไมสามารถสรางใหเด็กเปน specialist ได แตจะ
เปนการสอนใหนิสิตไดเรียนรูในศาสตรตางๆ และเมื่อนิสิตสนใจเรื่องใดเปนพิเศษ ก็จะขวนขวาย
ศึกษาเพิ่มเติมดวยตนเองตอไป นั่นคือ ไมเห็นดวยเทาที่ควรกับความพยายามในปจจุบัน ในอันที่
จะพัฒนาหลักสูตรหรือการเรียนการสอนดานการโฆษณาจากการสรางเด็กที่เปน generalist สู
ความเปน specialist  
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นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) ยังไดแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ระบบการศึกษาในประเทศไทยวา แมแวดวงการโฆษณาในยุคปจจุบันจะตองการบุคลากรที่เปน 
specialist แตในความเปนจริง การศึกษาดานการโฆษณาตั้งแตอดีตจวบจนปจจุบันยังไมสามารถ
สรางความเปน specialist ใหเกิดขึ้นกับตัวนิสิตนักศึกษาได ซึ่งตองยอมรับวา ระบบการศึกษาของ
ประเทศไทยที่เด็กตองเรียนในชั้นอนุบาล 3 ป ประถมศึกษา 6 ป มัธยมศึกษา 6 ป เด็กตางก็ไดรับ
การศึกษาภายใตกรอบการศึกษาเดียวกันมาโดยตลอด การศึกษาในระดับอุดมศึกษาเพียง 4 ป 
ตองผานกรอบการศึกษาในรายวิชาพื้นฐานเดียวกันอีก 2 ป ปูพื้นฐานดานการโฆษณาอีก 1 ป จึง
เปนไปมิไดที่จะสรางใหเด็กเปน specialist  ภายใน 1 ป นั่นแสดงใหเห็นวา ในทางปฏิบัติ มิไดเปน
ไปเพื่อตอบสนองอุดมคติ เพราะในความเปนจริงหลักสูตรการโฆษณายังมิอาจสรางใหเด็กเปน 
specialist ได ความเปน specialist  ที่ไมมีความรูอยางรอบดาน จะสรางปญหาใหกับองคกรมาก
กวาจะเปนผลดี เชน บัณฑิตที่มีความรูเฉพาะในเรื่องการสรางสรรคงานโฆษณา ก็มักเอาแตใจ 
ตัวเอง ไมรับฟงความคิดเห็นของบุคคลในแผนกอื่น เปนตน ดวยที่ผานมาปญหาระหวาง 
นักโฆษณาที่เปน generalist ก็มีมากแลว หากนิสิตนักศึกษาถูกสรางใหเปนนักโฆษณาที่มีแต
ความเปน specialist ยอมกอใหเกิดปญหามากขึ้นกวาแตกอนอยางแนนอน ดังนั้น พัฒนาการ
สําคัญที่เกิดขึ้นในชวงนี้ จึงมีการสงเสริมใหนักศึกษาทํากิจกรรมใดๆที่ดําเนินควบคูไปกับหลักสูตร
ดวย โดยใหนักศึกษาพัฒนาความรูความสามารถตามความสนใจ หรือความถนัดของตน เพื่อ
พัฒนาความเปน specialist ตอไป ซึ่งยอมแตกตางตามความสามารถและความสนใจของ 
นิสิตนักศึกษาแตละคน เรียกไดวา “เปนเด็กพันธุพิเศษที่มีความโดดเดนแตกตางจากคนอื่น” 

 
ขณะที่ พนา ทองมีอาคม (สัมภาษณ, 8 มีนาคม 2548) ก็มีความเห็นเปนไปในทิศทาง

เดียวกัน โดยกลาววา “อาจารยไมแนใจ ในเรื่องความเปน specialist แตเห็นวามันมีการผสมๆกัน
อยูในนั้น เพราะคนในปจจุบัน นอกจากลึกแลว ตองกวางดวย แนวความคิดสมัยใหมที่ใชคนนอย 
แตทุกคนสามารถที่จะสลับทํางานทดแทนกันได มันเริ่มมาแรงมากขึ้น จริงๆแลวมันเปนแนวคิด
แบบ Management by objective ซึ่งทุกคนทําตรงไหนก็ทําตรงนั้นใหเกิดความชํานาญเชี่ยวชาญ 
แตสมัยใหมจะเปนแบบนั้นไมไดอีกแลว การทําธุรกิจสมัยใหมมัน cross line กันมากกวานั้น 
เพราะฉะนั้น การทํางานโฆษณา ก็ตองมีความลึก แตก็ตองมีความกวางดวย สัมพันธกับคนอ่ืนได 
เพราะบางครั้งเราอาจจะตองไปทํางานอยางอื่นดวย และแนวคิดสมัยใหมที่องคกรจะมีขนาดเล็ก
ลง คนนอย แตสามารถทํางานแทนกันได ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดสมัยใหม องคกรแหงการเรียนรู 
คือทุกคนทํางานไปก็ยังเรียนรูไปเร่ือยๆ ฝกฝนไปเรื่อยๆ”   
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สวนอาจารยผูสอนดานการโฆษณา พบวา ภาวะปญหาการขาดแคลนผูสอนที่ประสบ 
มาโดยตลอดไดบรรเทาเบาบางลงเล็กนอยในยุคนี้ ซึ่งเปนชวงที่ประเทศไทยประสบปญหาสภาวะ
เศรษฐกิจตกต่ํา กิจการตางๆตองปดตัวลง เชนกันกับอุตสาหกรรมการโฆษณาที่หดตัวลง มีความ
จําเปนตองลดขนาดองคกร ลดคาใชจาย ปลดพนักงานออกจากงาน ชวงนี้ บุคคลที่ตองออกจาก
งานเหลานี้ หรือบุคคลที่อยูในขายจะตองถูกปลดออก หรือบุคคลที่เบื่อในวิชาชีพโฆษณาก็จะผัน
ตัวเองมาสูแวดวงการศึกษา แตถึงกระนั้น จํานวนอัตราอาจารยประจํา ตอจํานวนนักศึกษาก็ยังคง
อยูในสัดสวนที่ไมเหมาะสม คืออาจารยยังคงมีจํานวนนอยกวาที่ควรจะเปน โดยเฉพาะในสถาบัน
อุดมศึกษาเอกชน (นิวัติ วงศพรหมปรีดา, สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) นอกจากนี้ ปญหาการ
ขาดแคลนอาจารยผูสอน ยังปรากฏในรูป การขาดแคลนอาจารยผูมีประสบการณดานการโฆษณา
โดยตรง รวมไปถึงอาจารยที่มีความรู ความสามารถ และมีทักษะความชํานาญในดานเทคโนโลยี
ตางๆ (แอนนา จุมพลเสถียร, สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) 

 
 ปจจุบัน การเชิญผูทรงคุณวุฒิมาบรรยาย หรือมาสาธิตการปฏิบัติงานในวิชาชีพการ
โฆษณาเปนครั้งคราว ยังคงมีความจําเปนอยู ประการหนึ่ง สืบเนื่องมาจากการศึกษาในสาขานี้จะ
ประสบปญหาขาดแคลนอาจารยผูสอนมาโดยตลอด และถึงแมจะมีอาจารยประจําครบถวนทุก
วิชาที่เปดสอนแลวก็ตาม แตการเพิ่มพูนความรู ทักษะ การแลกเปลี่ยนทัศนะ และประสบการณยัง
คงเปนสิ่งที่จําเปน และมิอาจหลีกเลี่ยงได  
 
 สวนผูเรียน พบวา ในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ ตั้งแตอดีตจวบจนปจจุบัน มิไดมีการ
เปลี่ยนแปลงในเชิงปริมาณมากนัก เชน ในชวง พ.ศ. 2520 - 2530 คณะวารสารศาสตรและ 
ส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรจะเปดรับนักศึกษาประมาณ 120 คน (แอนนา  
จุมพลเสถียร, สัมภาษณ, 9 มีนาคม 2548) 20 ปผานมากระทั่งในปจจุบันก็เปดรับเพียง 200 คน 
(สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547) ทั้งนี้ อาจพิจารณาไดจากขอมูลทางสถิติเกี่ยวกับ
ผูสมัครสอบเขา และผูผานการสอบคัดเลือกเขาคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
เปรียบเทียบในปการศึกษา 2545 2546 และ 2547 พบวา ปการศึกษา 2545 มีผูสมัครสอบเขา 
750 คน ผานการสอบคัดเลือก 144 คน (สํานักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย, 2545) ปการศึกษา 
2546 มีผูสมัครสอบเขา 832 คน ผานการสอบคัดเลือก 145 คน (สํานักงานคณะกรรมการ 
การอุดมศึกษา, 2546) ปการศึกษา 2547 มีผูสมัครสอบเขา 1,196 คน ผานการสอบคัดเลือก 160 
คน (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547) เชนกันกับคณะวารสารศาสตรและ 
ส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรที่เปดรับนักศึกษาเปนจํานวนไมมากนัก เมื่อเปรียบเทียบ
กับผูสมัครเขาสอบคัดเลือก เชน  ปการศึกษา 2545 มีผูสมัครสอบเขา 1,968 คน ผานการสอบ 
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คัดเลือก 200 คน (สํานักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย, 2545) ปการศึกษา 2546 มีผูสมัครสอบเขา 
1,764 คน ผานการสอบคัดเลือก 200 คน (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2546)  
และปการศึกษา 2547 มีผูสมัครสอบเขา 2,256 คน ผานการสอบคัดเลือก 200 คน (สํานักงาน
คณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547) จึงอาจอนุมานไดวา ผูเรียนดานการโฆษณาในสถาบัน 
การศึกษาของรัฐยอมมีจํานวนไมมากขึ้นตามไปดวย ดังนั้น การเพิ่มข้ึนในแงจํานวนบัณฑิต 
ผูจบการศึกษาดานการโฆษณาจึงเปนผลมาจากการเปดสอนที่เพิ่มข้ึนของสถาบันอุดมศึกษา 
เอกชน 
 
 ในการพิจารณาขอมูลคะแนนสอบเขาเฉพาะในสาขาวิชาการโฆษณา เพื่อใหเห็นถึงระดับ
คะแนนที่เปลี่ยนแปลงไปในชวงเวลาตางๆเปนสิ่งที่ไมอาจกระทําได เนื่องจากคณะ / ประเภทวิชา
นิเทศศาสตรหรือวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชนของสถาบันอุดมศึกษาตางๆมิไดใหผูสมคัรเลอืก
สอบเขาโดยตรงเชนเดียวกับคณะอื่นๆบางคณะ  
 

ยกตัวอยางคณะในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย อาทิ คณะรัฐศาสตรที่เปดรับสมัครสอบ 
จําแนกตามสาขาวิชาอยางชัดเจน คือ สาขาวิชาการปกครอง สาขาวิชาความสัมพันธระหวาง
ประเทศ สาขาวิชาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา และสาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร หรือ 
คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีที่เปดรับสมัครสอบ จําแนกตามสาขาวิชาสถิติและสาขาวิชา 
การประกันภัย สาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศเพื่อธุรกิจ สาขาวิชาการบัญชี  
และสาขาวิชาบริหารธุรกิจ เปนตน (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547) 

 
ขณะที่คณะนิเทศศาสตรเปดรับสมัครสอบ จําแนกตามวิชาที่สอบ คือ เลือกสอบวิชา

คณิตศาสตร 2 เลือกสอบวิชาภาษาฝรั่งเศส เลือกสอบวิชาภาษาเยอรมัน (สํานักงานปลัดทบวง
มหาวิทยาลัย, 2545) เลือกสอบวิชาภาษาจีน และเลือกสอบวิชาภาษาญี่ปุน (สํานักงาน 
คณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547) แตจากการประมาณคะแนนสอบเขาในคณะนิเทศศาสตร /  
วารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน ในชวง พ.ศ. 2520 - 2530 โดยนิวัติ วงศพรหมปรีดา  
(สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) ทําใหสามารถมองเห็นลักษณะโดยรวมของผูเรียนในดาน 
การโฆษณาในชวงเวลาตางๆได กลาวคือ นักศึกษาในชวง พ.ศ. 2520 - 2530 จะมีระดับคะแนน
สอบคัดเลือกอยูในระดับปานกลาง ไมสูงมาก คือ ประมาณ 200 คะแนน ดังนั้น นักศึกษาในชวงนี้
จึงมีผลการเรียนในภาคทฤษฎีในระดับปานกลาง แตมีทักษะชีวิตที่ดีและมีความรอบรู ขณะที่ใน
ระยะหลังมานี้ ระดับคะแนนของผูสมัครสอบจะเพิ่มสูงขึ้นเรื่อยๆ พิจารณาไดจากคะแนน 
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สูงสุด - ต่ําสุดของผูสอบเขาคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย กลาวคือ คะแนนเต็ม 
444.44  คะแนน ในปการศึกษา 2545 คะแนนต่ําสุดเฉลี่ยเทากับ 315.94 คะแนน สูงสุดเฉลี่ยเทา
กับ 352.9 คะแนน (สํานักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย, 2545) ปการศึกษา 2546 ต่ําสุดเฉลี่ย 
เทากับ 304.17 คะแนน สูงสุดเฉลี่ยเทากับ 356.67 คะแนน (สํานักงานคณะกรรมการ 
การอุดมศึกษา, 2546) และในปการศึกษา 2547 ต่ําสุดเฉลี่ยเทากับ 309.31 สูงสุดเฉลี่ยเทากับ 
357.43 คะแนน (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547)  
 

คะแนนสูงสุด - ต่ําสุดของผูสอบเขาคณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร คะแนนเต็ม 444.44  คะแนน ในปการศึกษา 2545 คะแนนต่ําสุดเฉลี่ย
เทากับ 297.33 คะแนน สูงสุดเฉลี่ยเทากับ 321.94 คะแนน (สํานักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย, 
2545) ปการศึกษา 2546 ต่ําสุดเฉลี่ยเทากับ 284.12 คะแนน สูงสุดเฉลี่ยเทากับ 324.43 คะแนน 
(สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2546) และในปการศึกษา 2547 ต่ําสุดเฉลี่ยเทากับ 
283.87 สูงสุดเฉลี่ยเทากับ 313.52 คะแนน (สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา, 2547)  
ดังนั้น นักศึกษาในชวงหลังนี้จะเรียนดี ทําคะแนนสอบไดสูง แตมักขาดทักษะชีวิต เมื่อเปรียบเทียบ
กันจึงพบวา นักศึกษาชวง พ.ศ. 2520 - 2530 จะทําคะแนนสอบภาคทฤษฎีไดไมสูง ขณะที่
สามารถทําคะแนนภาคปฏิบัติในเชิงสรางสรรคไดสูง ในทางตรงกันขาม นักศึกษาชวงหลังจะทํา
คะแนนสอบภาคทฤษฎีไดสูง ขณะที่ทําคะแนนในภาคปฏิบัติหรือในเชิงสรางสรรคไดต่ํา  
(นิวัติ วงศพรหมปรีดา, สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 2548) 
 

อยางไรก็ดี ความนิยมในการเขาศึกษาในสาขาวิชาการโฆษณาที่ยังคงเพิ่มมากขึ้นไดสราง
ความกังวลใจใหกับคณาจารยผูสอนดานการโฆษณา โดยมีความเห็นวา บัณฑิตที่จบการศึกษา
ดานการโฆษณาจะมีจํานวนมากเกินความตองการของตลาดแรงงานที่เปลี่ยนแปลงขึ้นลงตลอด
เวลาหรือไม และหากเกินความตองการ บัณฑิตเหลานั้นจะทําอยางไร ทั้งนี้ การตอบสนองตอ 
สภาวการณดังกลาวของสถาบันการศึกษายังคงคลายคลึงกับในยุคที่แลว คือ มุงเนนพัฒนา 
ศักยภาพและคุณภาพของนิสิตนักศึกษาในสถาบันของตน และปรากฏวาจะเกิดการเปลี่ยนแปลง
ในกลุมสถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่หันมาผลิตบัณฑิตใหมีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานมากยิ่งขึ้น  
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 สวนลักษณะการเรียนการสอนในยุคปจจุบันนี้ ยังคงมีการบรรยายในชั้นเรียนโดยอาจารย
ผูสอน แตจะยึดหลักผูเรียนเปนศูนยกลางแหงการเรียนรูมากยิ่งขึ้น โดยจะใหผูเรียนไดศึกษา 
คนควาดวยตนเอง ฝกอภิปราย วิเคราะห สังเคราะห ศึกษากรณีศึกษา จัดการสัมมนา ศึกษาผาน
สถานการณจําลอง โดยมีอาจารยเปนผูคอยใหคําแนะนําปรึกษา และการฝกงานนอกสถานที่ 
อยางไรก็ดี ยังคงมีลักษณะเปนการใหความรูในเชิงทฤษฎีควบคูกับการฝกปฏิบัติ โดยจะมี 
ขอแตกตางกันบางเล็กนอยตามขอกําหนดของแตละสถาบัน แตไมวาอยางไรก็ตาม การศึกษาดาน
การโฆษณาจะละเลยตอการฝกปฏิบัติงานจริงมิได ดังที่ เสรี วงษมณฑา (สัมภาษณ, 6 มีนาคม 
2548) ไดกลาววา “โฆษณาเปน Professional Degree อะไรที่อยูใน Hard cover ไมมีอะไรเลย 
นอกจากคืออะไร ประกอบดวยอะไร 1, 2, 3, 4, 5…ถามวาเอาไปทําอะไรได แตอะไรที่อยูในสมอง
ของคนที่ทํางานมาแลว จะมีประโยชนมากมายมหาศาล…มันตองการประสบการณของคนทํางาน 
และมีสายตาแหงการสังเกต อาน text ไปก็เทานั้น  ไมไดอะไรขึ้นมา”   
 
แนวโนมของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยในอนาคต  
 
 คณาจารยและผูทรงคุณวุฒิดานการโฆษณา 11 ทาน ในจํานวนทั้งสิ้น 12 ทานมี 
ความเห็นสอดคลองเปนไปในทิศทางเดียวกันวา โดยรวมแลว การศึกษาดานการโฆษณาจะยังคงมี
อยู และจะไดรับการพัฒนาใหเจริญกาวหนาตอไป แตจะมิไดมุงเนนการสอนในลักษณะที่เปนการ
โฆษณาลวนๆ (Pure advertising) หากเปนการสอนใหผูเรียนรูจักที่จะผสมผสานการโฆษณาเขา
กับเครื่องมือส่ือสารการตลาดอื่นๆ ขณะที่การเปลี่ยนแปลงของการศึกษาดานการโฆษณาจะ
ปรากฏในกลุมสถาบันอุดมศึกษาเอกชนชัดเจนกวา โดยจะหันมามุงเนนผลิตบัณฑิตที่มีความ 
เชี่ยวชาญหรือชํานาญการเฉพาะดานในดานหนึ่งเปนพิเศษมากยิ่งขึ้น  
  

นอกจากนี้ อาจารยและผูทรงคุณวุฒิไดแสดงความคิดเห็นบางประการที่นาสนใจเกี่ยวกับ
อนาคตของการศึกษาดานการโฆษณา โดย นิวัติ วงศพรหมปรีดา (สัมภาษณ, 21 กุมภาพันธ 
2548) ไดกลาววา ดวยในปจจุบันการโฆษณาจัดไดวาเปนอุตสาหกรรมประเภทหนึ่ง ความเปน 
อุตสาหกรรมทําใหการโฆษณาตองการแรงงานคน คือตองการทรัพยากรบุคคล ในลักษณะเลือด
เกา เลือดใหม คลื่นลูกเกา ลูกใหม ซึ่งตองมีการทดแทนกันเสมอตามธรรมชาติ เพียงแตอาจไม
เฟองฟูเทาในชวง พ.ศ.2530 - 2540 ซึ่งก็เขาลักษณะการคืนสูจุดสมดุล ส่ิงใดมากไปก็จะเกิดการ
ปรับตัวของมันเองตามธรรมชาติ  
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 การแขงขันในอนาคต ทําใหภาคการศึกษามีบทบาทเปนเพียงผูรอรับเทคโนโลยีฝายเดียว 
มิได ดวยในแวดวงการศึกษาเปนศูนยรวมของบุคลากรผูมีความรู เรียกไดวา เปนมันสมองของ
สังคม เพราะฉะนั้น แวดวงการศึกษาจึงตองเปนผูนํา เชนที่เราเคยไดทราบวา การศึกษาในสาขา
วิชาอื่นๆ เปนตนวาในสาขาแพทยศาสตรจะมีการคนพบสิ่งใหมๆเปนรายแรก แตเมื่อพิจารณาการ
ศึกษาในสาขาการโฆษณาในประเทศไทย กลับพบวา ไมเคยคิดคนสิ่งใหมใดๆเปนรายแรก หากแต
อาศัยการจดจําจากตางประเทศทั้งสิ้น ดังนั้น ภาคการศึกษาจึงตองทําหนาที่เปนผูนําภาค 
อุตสาหกรรม ในลักษณะกาวตอกาว (Step by step) โดยเริ่มแรกตองกาวตามวิชาชีพใหทัน และ
เมื่อทันแลว ก็ตองรีบเปนผูนําภาคอุตสาหกรรมใหจงได ซึ่งการที่จะเปนผูนําไดนั้น ตองเริ่มจากการ
เปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานของคณาจารยในภาคการศึกษา กลาวคือ อาจารยผูสอนดานการ
โฆษณาแตละทานตองมีความสนใจและมีความเชี่ยวชาญในเรื่องใดๆเปนพิเศษ เชน สนใจเรื่อง
แบบจําลองการประเมินผลแคมเปญโฆษณาเปนพิเศษ สนใจเรื่องกฎหมายและจริยธรรมเปนพิเศษ 
สนใจเรื่องตราสินคาเปนพิเศษ เปนตน ซึ่งก็พบวา มีอาจารยเพียงสวนนอยเทานั้นที่มีคุณสมบัติ 
ดังกลาว  
 
 เสรี วงษมณฑา (สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2548) เปนอีกบุคคลหนึ่งที่เห็นวา คณาจารยผูสอน
คือปจจัยสําคัญที่มีสวนกําหนดทิศทางของการศึกษาดานการโฆษณาในอนาคต โดยกลาววา  
“…แลวแตผูสอน ถาเด็กไดรับการสอนโดยคนที่อยูในวงการโฆษณาจริง การเรียนการสอนดานการ
โฆษณาจะพัฒนาไปเปน IMC แตหากผูสอนมิใชคนในวงการ การศึกษาดานการโฆษณาก็จะยังคง
ยึดติดอยูกับรูปแบบของการโฆษณาตอไป…และเปนที่แนนอนวา เด็กจะตกงาน…” ดังนั้น ผูที่จะ
สอนดานการโฆษณาจึงควรเปนผูที่มีประสบการณในดานการโฆษณาเทานั้น ทั้งนี้เพราะ การ
ศึกษาดานการโฆษณา มุงสรางนักวิชาชีพ และเปนวิชาชีพที่มีการเคลื่อนไหว เปลี่ยนแปลง 
(Dynamic) เร็วมาก โดยอาจารยไดยกตัวอยางวา ”…เชนกับตัวอาจารยเอง ถึงแมจะจบมาดานนี้
โดยตรง แตตอนนี้ใครใหมาสอน Advertising Production ก็ไมกลาสอนแลว เพราะตอนนี้เราไมทัน
สมัยแลว…เชน ในสมัยกอนเราเรียนรูเร่ืองฟลมมาแคนี้ อีก 10 ป เรายังสอนเรื่องเดิมได คือมันยัง
คงเปนเทคนิคที่เทากัน แตปนี้เราจะสอนอยางเดิมเหมือนกับเมื่อ 3 ปที่แลวไมได การสอนในสมัยนี้
จึงยากกวาสมัยกอนมาก เพราะการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีมันเร็วมาก …” 
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 สวนแนวโนมของหลักสูตรดานการโฆษณาในอนาคต กรกช อนันตสมบูรณ (2543) ไดสรุป
ไว 2 แนวทาง คือ แนวทางแรก โครงสรางของหลักสูตรทางดานการโฆษณาจะยังคงเดิม หากจะมี
การปรับลดหรือปรับเพิ่มรายวิชานอยมาก เพราะวิชาทุกวิชาที่มีอยูในหลักสูตรตางก็เปนวิชาที่มี
ความสําคัญตอนิสิตนักศึกษา แตจะมีการปรับในรายละเอียด เนื้อหา และคําอธิบายรายวิชาที่มีอยู
แทน เพื่อใหทันสมัย และสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงของสังคม ไมวาจะเปนแนวคิด ทฤษฎี
ใหมๆ หรือความตองการของตลาดแรงงาน หลักสูตรในลักษณะนี้ ยังมุงเนนที่จะผลิตบัณฑิตใหมี
ความรอบรูทางดานการโฆษณาทุกเรื่อง เพื่อไปทํางานโฆษณาไดทุกตําแหนงและไปศึกษาตอได 
หรือเรียกวาผลิตบัณฑิตใหเปนผูรอบรู (Generalist)  
 
 ในขณะที่แนวโนมของหลักสูตรทางดานการโฆษณา แนวโนมที่สอง จะมีโครงสรางของ
หลักสูตรคงเดิม โดยหลังจากที่เรียนวิชาพื้นฐานของคณะและสาขาการโฆษณาแลว จะแบงกลุม
วิชาเฉพาะทางดานการโฆษณาออกเปนกลุมยอยตามประเภทงานในบริษัทตัวแทนโฆษณา คลาย
กับเปนการเลือกสาขาเอกของสาขาการโฆษณา ซึ่งอาจแบงไดเปน 2 กลุม ไดแก กลุมวิชาบริหาร
งานโฆษณา และกลุมวิชาการสรางสรรคงานโฆษณา หรืออาจแบงไดเปน 4 กลุม ไดแก กลุมวิชา
ดานสื่อโฆษณา กลุมวิชาดานการสรางสรรคงานโฆษณา กลุมวิชาดานบริหารงานลูกคา กลุมวิชา
ดานการวิจัยและวางแผนกลยุทธ เปนตน ทั้งนี้ก็เพื่อสรางความเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะ (Specialist) 
ใหแกนิสิตนักศึกษา และตอบสนองความตองการของตลาดแรงงานอยางเฉพาะเจาะจงมากขึ้น 
และมีคุณภาพมากขึ้น ซึ่งแนวทางนี้ เปนแนวโนมที่เกิดมาจากสถาบันอุดมศึกษาเอกชน  
 
  
 
   
 

 
 
  
 

 



บทที่ 5 
 

สรุป และอภิปรายผลการวิจัย 
 

การวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย” นี้ มีวัตถุประสงค
เพื่อศึกษาถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย และเพื่อศึกษาถึงปจจัย
ตางๆที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาว ทั้งนี้ ใชการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
(Historical Research) ซึ่งมีลักษณะเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Method) 
รูปแบบหนึ่ง โดยอาศัยวิธีการเก็บรวบรวมเอกสารตางๆที่เกี่ยวของ และสัมภาษณผูทรงคุณวุฒิผูมี
สวนริเร่ิมและกอต้ังการศึกษาดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทย หรือมีความรูความเขาใจในเรื่อง
ดังกลาวเปนอยางดี  
 

ในบทนี้ เปนการสรุป และอภิปรายผลเกี่ยวกับ พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณา
ในประเทศไทยในบริบททางสังคม ขอจํากัดของการวิจัย และขอเสนอแนะตางๆ 
 
1.  สรุป และอภิปรายผล 
 
พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
 

ที่มาของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
 

จุดกําเนิดของการโฆษณาในประเทศไทยเริ่มตนขึ้นดวยวิธีการที่เรียกไดวา เปนการ
โฆษณาคือ การรองตะโกนปาวประกาศชักชวนใหคนมาซื้อสินคา ซึ่งคาดวาเกิดขึ้นตามแหลงชุมชน
ที่มีการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาซึ่งกันและกัน เทาที่ปรากฏบันทึกเปนลายลักษณอักษรในสมัย 
กรุงสุโขทัย อาจประมาณไดวาเกิดขึ้น 700 กวาปมาแลว  
 
 จากนั้นการโฆษณาก็ไดกลายเปนสวนหนึ่งของวิวัฒนาการทางสังคมไทยเรื่อยมา กระทั่ง
ในชวงกลางถึงปลายสมัยรัชกาลที่ 6 ไดมีเหตุการณสําคัญเกิดขึ้นในวงการโฆษณาไทย 2  
เหตุการณ เหตุการณแรกคือ การจัดตั้งแผนกโฆษณาของกรมรถไฟหลวง โดย 
พลเอกพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน และเหตุการณที่ 2 คือ ในป พ.ศ. 2467  
 



 208

ไดเกิดบริษัทตัวแทนโฆษณาแหงแรกขึ้นในประเทศไทย คือ บริษัทสยามแอดเวอรไทซิ่ง (Siam 
Advertising) ซึ่งนับเปนจุดเริ่มตนของการดําเนินธุรกิจดานการโฆษณาในฐานะปจจัยที่มีความ
สําคัญที่สุดที่ผลักดันใหเกิดการศึกษาในสาขานี้ข้ึน 
 

เมื่อพิจารณาการเปลี่ยนแปลงที่มีลักษณะเดนเปนสําคัญ จะสามารถแบงพัฒนาการของ
การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยไดเปน 4 ยุค คือ 
 ยุคที่ 1  ยุคกอรางสรางตัว (พ.ศ. 2491 - 2518) รวมระยะเวลา 28 ป 
 ยุคที่ 2  ยุคกาวกระโดด (พ.ศ. 2519 - 2530) รวมระยะเวลา 12 ป 
 ยุคที่ 3  ยุคเฟองฟู (พ.ศ. 2531 - 2540) รวมระยะเวลา 10 ป 
 ยุคที่ 4  ยุคปจจุบัน (พ.ศ. 2541 - ปจจุบัน พ.ศ. 2548) รวมระยะเวลา 8 ป 
 
     ยุคที่ 1  ยุคกอรางสรางตัว (พ.ศ. 2491 - 2518) 
  

สภาพทั่วไป 
 

ในรัชสมัย พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวอานันทมหิดล รัชกาลที่ 8 สภาพทางการเมืองมี
การเปลี่ยนแปลงอยางมาก อันเนื่องมาจากการปฏิวัติของคณะราษฎรและการเกิดขึ้นของสงคราม
โลกครั้งที่ 2 ซึ่งผลกระทบตอวงการสื่อสารมวลชนและการโฆษณาอันเนื่องมาจากสงครามโลกครั้ง
ที่ 2 นั้น เร่ิมปรากฏตั้งแตชวงป พ.ศ. 2482 แตไมรุนแรงมากนัก เพราะสงครามเกิดขึ้นในยุโรป  
หากผลกระทบตอประเทศไทยไดปรากฏชัดเจนขึ้นในอีกสองปตอมา เมื่อกองทัพญี่ปุนยกพลขึ้นบก
ที่สงขลา ในวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2484 ประเทศไทยเขาสูสงครามโดยเขารวมกับฝายอักษะ คือ 
เยอรมันและญี่ปุน ประกาศสงครามกับฝายพันธมิตร คือ สหรัฐอเมริกาและอังกฤษ ทําให 
ประเทศไทยถูกโจมตีทางอากาศจากเครื่องบินของฝายพันธมิตรบอยครั้ง สถานที่สําคัญๆทาง 
ยุทธศาสตร ถูกทิ้งระเบิดเสียหาย บานเมืองเกิดภาวะขาวยากหมากแพง ขาดแคลนสินคาที่จําเปน 
ธุรกิจการคาหยุดชะงัก เศรษฐกิจตกต่ํา สงผลกระทบกระเทือนไปทุกวงการ รวมทั้งวงการ 
ส่ือมวลชนและการโฆษณา จวบจนเมื่อสงครามยุติในป พ.ศ. 2488 บานเมืองกลับเขาสูภาวะ 
ฟนตัว ธุรกิจการคาเริ่มเปดดําเนินการอีกครั้ง ตลาดภายในประเทศมีการขยายตัวมากขึ้น และเมื่อ
การคาขายตางๆเริ่มฟนตัว การโฆษณาก็ไดฟนตัวตามไปดวย ในขณะเดียวกันกิจการ 
ส่ือสารมวลชนก็เร่ิมดําเนินการไดตามปกติ (วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
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ตอมาใน ป พ.ศ. 2489 ซึ่งเปนปที่พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวภูมิพลอดุลยเดช รัชกาล 
ปจจุบันไดเสด็จข้ึนครองราชสมบัติตอจากสมเด็จพระเชษฐา เปนเวลาที่สงครามโลกครั้งที่ 2 ได
สงบลงแลว สภาพเศรษฐกิจของไทยเริ่มฟนตัว ขณะที่ตลาดเริ่มขยายตัวตามสภาพเศรษฐกิจ เร่ิมมี
สินคาใหมๆจากตางประเทศเขามาจําหนาย โดยมีบริษัทตัวแทนจําหนายและบริษัทการคาจาก 
ตางประเทศทยอยเขามาเปดดําเนินกิจการกันมากขึ้น (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 

 
 ในป พ.ศ. 2500 - 2510 ถือวาเปนชวงที่ประเทศไทยเริ่มบุกเบิกเพื่อกาวเขาสูระบบ 
อุตสาหกรรม จากเดิมที่ประเทศไทยเปนประเทศที่ตองพึ่งพาภาคการเกษตรเปนหลัก โดยมีการ 
สงออกสินคาเพียงไมกี่ชนิดและสวนมากก็เปนสินคาที่มีราคาต่ําและคอนขางแปรปรวน  
ขณะเดียวกันที่สินคาสวนใหญในทองตลาดเปนสินคาตางประเทศ แทบทุกชนิดเปนสินคานําเขา 
บริษัทการคาขนาดใหญก็ยังคงเปนของชาวตางชาติซึ่งบริษัทเหลานี้มีอิทธิพลในการควบคุมสินคา
ประเภทอุปโภคบริโภคทั้งหมด จะมีบริษัทผลิตสินคาของคนไทยที่มีความโดดเดนพอจะสูกับ 
ชาวตางชาติไดบาง ก็เห็นจะเปนบริษัทสหพัฒนพิบูลย (สหพัฒนพิบูลย, 2539) และดวยสภาพ
เศรษฐกิจภายในประเทศที่มีการขยายตัวสูง แตกลับมีการผลิตสินคาในภาคอุตสาหกรรมตางๆ
นอยมากดังกลาว ไดสรางความกดดันใหประเทศไทยตองเรงดําเนินการในอันจะนําไปสูการ 
พึ่งพาตนเองใหมากขึ้น ดังนั้น แผนพัฒนาการเศรษฐกิจแหงชาติ ระยะที่ 1 (พ.ศ. 2504 - 2506) 
และระยะที่ 2 (พ.ศ. 2507 สิ้นสุดลงในป พ.ศ. 2514) จึงเนนการพัฒนาอุตสาหกรรมทดแทนการ 
นําเขาซึ่งมีตลาดภายในรองรับอยู โดยรัฐบาลไดหันมามุงพัฒนาสาธารณูปโภค อาทิ ถนนหนทาง 
เขื่อน ไฟฟา เปนตน ทั้งนี้ก็เพื่ออํานวยความสะดวกใหภาคเอกชนไดลงทุนอยางเต็มที่ จนอาจกลาว
ไดวา ชวง พ.ศ. 2504 จนถึง พ.ศ. 2510 นี้ เปนกาวแรกของการบุกเบิกการพัฒนาภาคอุตสาหกรรม
ของประเทศไทย (แผนพัฒนาการเศรษฐกิจแหงชาติ ระยะที่ 1 และระยะที่ 2, 2504) ซึ่งในระยะ
เวลาเดียวกันนี้เองที่ธุรกิจการโฆษณาก็ไดเติบโตและเริ่มกลายสภาพเขาสูการเปนอุตสาหกรรม 
เมื่อประมาณป พ.ศ. 2500 เปนตนมา (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 

ตอมาในชวง พ.ศ. 2510 - 2520 ถือไดวาเปนยุคของการปฏิวัติทางการตลาดอยางแทจริง 
กลาวคือ มีอุตสาหกรรมการผลิตเกิดขึ้นมากมาย โดยเฉพาะการนําสินคาตางประเทศเขามาผลิต
ในประเทศไทย (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) ทั้งยังปรากฏวา ทศวรรษนี้เปนทศวรรษแหงการ
เปดตลาดสงออกอีกดวย โดยรัฐบาลไดเร่ิมเขามามีบทบาทสนับสนุนอยางจริงจังเปนครั้งแรก ทั้งนี้ 
อาจพิจารณาไดจากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2515 - 2519)  
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ที่รัฐบาลไดใชมาตรการหลายดานในการสงเสริมอุตสาหกรรมสงออกดังกลาว สงผลใหเกิดบริษัท
สงออกสินคาที่สําคัญๆ ตลอดจนเกิดกิจการดานบริการตางๆ อาทิ การทองเที่ยว การธนาคาร และ
การเงินในรูปตางๆ เหลานี้เปนตน (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 3, 2515)  
ซึ่งยอมหมายความวา งบประมาณดานการโฆษณาของสถาบันเหลานี้ตองเพิ่มมากขึ้นดวย   

 
อยางไรก็ดี อัตราการขยายตัวในภาคธุรกิจของไทยเริ่มสะดุดลงในป พ.ศ. 2516 ภายหลัง

เศรษฐกิจไทยเริ่มไดรับผลกระทบจากสถานการณภายนอกประเทศ โดยเฉพาะวิกฤตการณน้ํามัน 
ตลอดจนภาวะชะงักงันทางเศรษฐกิจและการคาของประเทศตางๆในโลก รวมไปถึงปจจัยภายในที่
เปนอุปสรรค อันไดแก ภาวะขาดเสถียรภาพทางการเมืองในชวงป พ.ศ. 2516 - 2519 ซึ่งเปนชวง
เวลาแหงการเรียกรองประชาธิปไตยและมีการเปลี่ยนแปลงรัฐบาลบอยครั้ง โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
เหตุการณในวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2516 เปนภาวะที่ไมจูงใจใหนักลงทุนตางประเทศเขามาลงทุน
ในประเทศไทย แมเศรษฐกิจไทยจะยังขยายตัวในระดับสูงรอยละ 9.9 ในป พ.ศ. 2516 ก็ตาม 
 
 จากวิกฤตการณดังกลาว สงผลใหประเทศไทยขาดดุลการคา อันนําไปสูการเกิดขบวนการ
ตอตานของนักศึกษาที่เรียกรองใหรัฐบาลเพิ่มมาตรการเขมงวดกับบรรดาบริษัทขามชาติขนาด
ใหญซึ่งถูกกลาวหาวาไดเขามาตักตวงผลประโยชนจากประเทศไทยแตฝายเดียว สงผลใหรัฐบาล
ตองหันมาใหการสนับสนุนผูผลิตภายในประเทศ มีการออกกฎหมายจํากัดสิทธิของคนตางดาว
ฉบับสําคัญคือ ประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 281 (สมัยรัฐบาลจอมพลถนอม กิตติขจร) ซึ่งเริ่มบังคับ
ใชในป พ.ศ. 2515 ทั้งนี้เพื่อควบคุมการประกอบธุรกิจของคนตางดาว ตอมาในป พ.ศ. 2517 ก็ไดมี
การออกพระราชบัญญัติสงวนอาชีพตามมา ซึ่งอาชีพโฆษณาก็จัดวาเปนอาชีพที่ไดรับการสงวนไว
สําหรับคนไทยดวยประเภทหนึ่ง ซึ่งมาตรการตางๆเหลานี้ลวนมีสวนชวยผลักดันและสงเสริม 
อุตสาหกรรมการผลิตภายในประเทศใหเจริญกาวหนามากยิ่งขึ้น ซึ่งแนนอนวา เมื่อการผลิตสินคา
มีอัตราขยายตัว ยอมสงผลถึงการขยายตัวของธุรกิจการโฆษณาดวย การโฆษณาจึงกลายมาเปน
สวนหนึ่งของแผนทางการตลาดโดยปริยาย (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
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อุตสาหกรรมการโฆษณา 
 
 แมจะเกิดปญหาเศรษฐกิจตกต่ํา ความไมมีเสถียรภาพทางการเมือง และการตองเผชิญกับ
สงครามโลกครั้งที่ 2 แตในแงของกิจการโฆษณาก็ไดมีความพยายามในอันที่จะดําเนินการอยู โดย
พระองคเจาหญิงมยุรฉัตร พระธิดาองคโตในพระเจาบรมวงศเธอ กรมพระกําแพงเพชรอัครโยธิน 
ไดทรงตั้งบริษัทรับจางทําโฆษณาขึ้นในป พ.ศ. 2485 ใชชื่อวา “สํานักงานประกาศ”  
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 

จากนั้น ในป พ.ศ. 2486 มิสเตอรโกรก (Mr.Groark) ชาวอเมริกันไดเปดบริษัทตัวแทน
โฆษณาสมัยใหมข้ึน ชื่อวา “Groarke Advertising” โดยเปดดําเนินการรับจัดทําโฆษณาและลง
โฆษณาใหแกบริษัทหางรานทั่วไป ซึ่งในวงการโฆษณาไดยกยองใหมิสเตอรโกรกนี้ เปนผูบุกเบิก 
บริษัทตัวแทนโฆษณาสมัยใหมอีกดวย 
 

ในชวงสงครามโลกครั้งที่ 2 การดําเนินการติดตอระหวางผูโฆษณากับส่ือโฆษณาสําคัญ
อันไดแกหนังสือพิมพและนิตยสาร สวนใหญยังคงเปนการติดตอกันโดยตรง หนังสือพิมพบางฉบับ 
อาทิ ประชาชาติ ไดมีการตั้งผูจัดการแจงความขึ้น ซึ่งก็คือผูจัดการฝายโฆษณาในปจจุบันนั่นเอง 
(เสลา เรขะรุจิ, 2543, อางถึงใน วิไลรักษ สันติกุล, 2543) เขาใจวามีเฉพาะบริษัทหางรานของไทย
ขนาดใหญบางแหงและบริษัทหางรานตะวันตกเทานั้นที่มีการใชบริการผานบริษัทตัวแทนโฆษณา 
ขณะที่ส่ืออ่ืนๆ ไดแก ใบปด ใบปลิว แผนพับ เสาโทรเลข เสาโทรศัพท ปายไฟนีออนมิไดถูกนํามาใช
เพื่อการโฆษณา เพราะสภาพแวดลอมไมเอื้ออํานวย อันเนื่องมาจากสงคราม ประกอบกับภาวะ
การขาดแคลนสินคาในระยะนั้น จึงไมมีความจําเปนที่จะตองโฆษณาสินคาและบริการแตอยางใด 
(วิไลรักษ สันติกุล, 2543) 
 
 ภายหลังหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ส้ินสุดลง การโฆษณาก็ยังคงมีลักษณะที่ไมเปนวิชาชีพ
มากนัก การเขามาเปดทําการของบริษัทขามชาติเปนปจจัยผลักดันใหมีการเปดบริษัทตัวแทน
โฆษณาขึ้นมารองรับ ทั้งนี้บริษัทตัวแทนโฆษณาดังกลาวลวนแตเปนบริษัทของชาวตางชาติทั้งสิ้น 
ชวงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 นี้มีอยูดวยกัน 3 แหง คือ บริษัท โกรก แอดเวอรไทซิ่ง (Groarke 
Advertising) เร่ิมเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2495 บริษัท แกรนต แอดเวอรไทซิ่ง (Grant 
Advertising) เร่ิมเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2496 ซึ่งถือวาเปนบริษัทตัวแทนโฆษณาสากล 
(International Agency) แหงแรกที่เขามาเปดดําเนินการในประเทศไทย ตามมาดวยบริษัท คาเธย 
แอดเวอรไทซิ่ง (Cathay Advertising) บริษัทตัวแทนโฆษณาขามชาติจากประเทศฮองกงซึ่งเขามา
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เปดดําเนินการในป พ.ศ. 2497 (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) ทั้งนี้ พบวา บริษัทดังกลาวมีการ
แบงโครงสรางงานและการใหบริการตามมาตรฐานบริษัทตัวแทนโฆษณาในอเมริกาและยุโรป  
โดยแบงออกเปน 4 แผนก คือ Client Service, Creative, Media, และ Production ซึ่งลักษณะ
ของแตละแผนกไมสลับซับซอน ขณะที่บุคลากรในแตละแผนกยังมีจํานวนไมมาก และปรากฏวา 
เปนชาวตางชาติทั้งหมด ทั้งนี้เพราะในขณะนั้นมีคนไทยที่มีความรูทางดานการโฆษณานอยมาก 
กอปรกับบริษัทที่เปนลูกคาก็ลวนแลวแตเปนบริษัทตางชาติดวยกันทั้งสิ้น จึงอาจทําใหคนไทย
ประสบปญหาเรื่องการสื่อสารได (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  
 

ชวงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 หนังสือพิมพเปนสื่อที่ไดรับความนิยมมากที่สุด เนื่องจากหา
ซื้อเนื้อที่ไดงาย ราคาถูก และมีจํานวนหนังสือพิมพใหเลือกลงโฆษณามาก ประมาณ 30 - 40 ฉบับ 
รองลงมา คือส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตร และส่ือวิทยุกระจายเสียงที่ไดเร่ิมมีการสงกระจายเสียง
ดวยระบบเอฟ. เอ็ม. ขึ้นเปนครั้งแรกในประเทศไทย  
 

ในระยะเวลาไลเลี่ยกัน ส่ือโทรทัศนที่กําลังแพรหลายในประเทศตะวันตกไดเร่ิมถือกําเนิด
ข้ึนในประเทศไทย ในป พ.ศ. 2496 ซึ่งปรากฏวา ส่ือวิทยุโทรทัศนไดกลายเปนสื่อที่ไดรับความ 
สนใจจากประชาชน จนกระทั่งในวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 รัฐบาลไดจัดตั้งบริษัท ไทยโทรทัศน 
จํากัดขึ้น เพื่อทําการแพรภาพในชื่อสถานีโทรทัศนไทยทีวี ชอง 4 บางขุนพรหม (ยุพา สุภากุล, 
2540) ซึ่งการถือกําเนิดของสื่อวิทยุโทรทัศนที่สามารถใหทั้งภาพและเสียงนี้ นับเปนปจจัยที่มี 
อิทธิพลอยางยิ่งตอความเติบโตของอุตสาหกรรมการโฆษณาของไทย 
 
 ตอมา เมื่อเขาสูป พ.ศ. 2500 ซึ่งเปนปแหงการเริ่มตนหรือปแหงการบุกเบิก 
อุตสาหกรรมการโฆษณาของไทย โดยลักษณะของวงการโฆษณาเริ่มมีความเปนมืออาชีพมาก 
ยิ่งขึ้น (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) มีความพยายามที่จะยืนหยัดบนขาของตนเอง ตลอดจน
พยายามปกหลักฝงรากเพื่อการเติบโตตอไป แมจะประสบภาวะลมลุกคลุกคลานบางก็ตาม 
 
 ระยะเริ่มตนของอุตสาหกรรมการโฆษณาดังกลาวนี้ถือกันวาเปนยุคของฝรั่งตางชาติ 
เพราะการโฆษณาตกอยูในมือของคนตางชาติ โดยเฉพาะอยางยิ่งชาวอเมริกันและยุโรป (ธนัญญา 
ประภาสะโนบล, 2527) โดยปรากฏวา ระยะนี้มีบริษัทตัวแทนโฆษณาทั้งของชาวอเมริกัน ยุโรป 
และญี่ปุน อาทิ บริษัท แมคแคน-อีริคสัน (ประเทศไทย) จํากัด ที่เปดดําเนินการในป พ.ศ. 2506 
บริษัท ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จํากัด (Chuo Senko) ที่เขามาเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2506 
เชนกัน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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แตถึงกระนั้น ในป พ.ศ. 2501 สํานักงานโฆษณาสรรพสิริ บริษัทโฆษณาแหงแรกใน
ประเทศไทยซึ่งมีคุณสรรพสิริ วิริยศิริ เปนเจาของก็ไดถือกําเนิดขึ้น โดยมีการใหบริการในลักษณะ
กึ่งๆบริษัทผลิตงานโฆษณา (Production House) ที่เนนการผลิตภาพยนตรโฆษณาเปนหลัก  
 

ติดตามมาดวยบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยอีกสองบริษัทที่มีลักษณะการใหบริการ
แบบครบวงจร (Full Service Agency) เชนเดียวกัน บริษัทแรกคือ โสภณโฆษณา ซึ่งมี  
ม.ร.ว. พรรธนภณ สวัสดิวัฒน เปนเจาของและกรรมการผูจัดการ โดยแยกตัวออกมาจากแผนก
โฆษณาของบริษัท ฉัตราการพิมพ บริษัท โสภณโฆษณานี้ถือวาเปนบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบ
ครบวงจรแหงแรกของคนไทย มีพนักงานเปนคนไทย บริหารงานโดยคนไทย และยังมีแผนกผลิต
ภาพยนตรโฆษณาเปนของตนเองอีกดวย 

  
สวนบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยอีกแหงหนึ่ง ซึ่งเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2509 ก็คือ 

บริษัท ไตรแอดสโฆษณา จํากัด กอต้ังขึ้นโดยคุณประโพธ เปาโรหิตย อดีตนายกคนแรกของ
สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยนั่นเอง 
 
 เปนที่นาเสียดาย ที่ในภายหลังบริษัทโฆษณาของไทยตางๆดังกลาวตองเลิกกิจการ เพราะ
ประสบปญหาขาดแคลนเงินหมุนเวียน อันเนื่องมาจากบริษัทโฆษณาตางชาติซึ่งมีขนาดใหญกวา
เขามาเปดกิจการและแยงลูกคาซึ่งในขณะนั้นมีอยูนอยรายไป (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 
 นอกจากนี้ ยังพบวา ในยุคสมัยนี้มีบริษัทขามชาติขนาดใหญหลายแหง รวมถึงบางบริษัท
ของคนไทยไดจัดตั้งแผนกโฆษณาเล็กๆขึ้นภายในบริษัท (In - House Agency) อาทิ บริษัท 
ดีทแฮลม ซึ่งตอมาบริษัทขามชาติขนาดใหญของประเทศอยางลีเวอร บารเธอร เล็งเห็นถึงความ
สําคัญของการมี In - House Agency เชนเดียวกัน จึงไดเปด In - House Agency ของตัวเองโดย
ตั้งชื่อวา แลดส (ลีเวอร แอดเวอรไทซิ่ง เซอรวิส) [Lads (Lever Advertising Service)] ข้ึน ขณะที่
บริษัทการคาของคนไทยก็มีการเปด In - House Agency ข้ึนมาเชนกัน ไดแก สหพัฒนพิบูลย 
จํากัด ที่เปดแผนกโฆษณาที่ชื่อ ฟารอีสต แอดเวอรไทซิ่ง (Far East Advertising) ขึ้นมา 
 

ในชวงเดียวกันนี้เอง ก็เกิดมีบริษัทผลิตงานโฆษณาของตางชาติเขามาเปดบริการดวย คือ 
เพิล แอนด ดีนส ซึ่งเนนงานดานการผลิตอยางชัดเจน กลาวคือ รับผลิตภาพยนตรโฆษณาและรับ
จัดการดานการโฆษณาในโรงภาพยนตรทั่วราชอาณาจักร (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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 ในระยะเวลาไลเลี่ยกัน ไดเกิดการวิจัยดานการโฆษณาขึ้นในประเทศไทยอีกดวย กลาวคือ 
บริษัท Commercial Intelligence Service ของคุณสุนทร สิงหะ ไดเร่ิมใหบริการรับจางวิจัยสื่อ
โฆษณาทั่วไป โดยเฉพาะวิทยุโทรทัศน วิทยุกระจายเสียง และปายโฆษณาตางๆ  
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 
 สวนบุคลากรดานการโฆษณาสวนใหญในระยะแรกเริ่มของการเปนอุตสาหกรรมโฆษณา
นั้น ยังคงเปนชาวตางชาติ โดยชาวตางชาติเหลานั้นยังคงทําหนาที่ในตําแหนงสําคัญๆของบริษัท 
อยางไรก็ดี ไดเร่ิมมีคนไทยเขาไปทํางานในบริษัทตัวแทนโฆษณาตางชาติบางแลว โดยเฉพาะใน
สวน In - House Agency ซึ่งบุคลากรชาวไทยเหลานี้ลวนแตมิไดมีความรูทางดานการโฆษณา 
โดยตรง หากแตอาศัยประสบการณจากการทํางานเปนสําคัญ เนื่องจากในชวงนี้ยังไมมีสถาบัน
การศึกษาแหงใดเปดสอนดานการโฆษณาโดยตรง ทําใหบุคลากรชาวไทยที่เขาไปทํางานในบริษัท
ตัวแทนโฆษณาลวนแตเปนนิสิตนักศึกษาที่สําเร็จการศึกษามาจากสาขาอื่นทั้งสิ้น นอกจากนี้ เปน
ที่นาสังเกตวา ในยุคนี้เปนยุคที่กลุมคนรุนใหมเร่ิมหันมาสนใจอาชีพโฆษณากันมากขึ้น จึงสมัครเขา
ไปทํางานในบริษัทตัวแทนโฆษณาของตางชาติกันมาก อันเปนโอกาสในการฝกฝนงานดานการ
โฆษณา 
 
 ลักษณะสําคัญอีกประการหนึ่งของอุตสาหกรรมการโฆษณาในระยะเริ่มตน อาจพิจารณา
ไดจากโครงสรางการบริหารและการใหบริการของบริษัทตัวแทนโฆษณาที่พบวา โครงสรางของ
บริษัทตัวแทนโฆษณาของชาวตางชาติมีการแบงแผนกตามมาตรฐาน 4 แผนก โดยการทํางาน 
แตละแผนกยังคงมีลักษณะที่ไมสลับซับซอน สวน In - House Agency ก็จะมีลักษณะโครงสราง
ภายในแบบเดียวกับบริษัทตัวแทนโฆษณาตางชาติเชนกัน แตการใหบริการจะเปนการทําโฆษณา
ใหเฉพาะสินคาของบริษัทที่ตนสังกัดอยูเทานั้น ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาที่เปนของคนไทยยังมี
การแบงแผนกงานที่ไมเปนไปตามมาตรฐานนัก และมีการใหบริการเฉพาะการทําโฆษณาเพียง
อยางเดียว (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 
 นอกจากนี้ ยังมีเหตุการณสําคัญอีกประการหนึ่งคือ การถือกําเนิดของสมาคมโฆษณา
ธุรกิจแหงประเทศไทยในป พ.ศ. 2508 โดยมีคุณประโพธ เปาโรหิตย เปนนายกสมาคมคนแรก ทั้งนี้ 
มีวัตถุประสงคใหบุคลากรในอาชีพโฆษณาไดรวมตัวกันเพื่อแลกเปลี่ยนความรู สรางความเขาใจ
อันดี สรางสรรคประโยชนตอสังคม ตลอดจนเพิ่มพูนมาตรฐานในวิชาและอาชีพการโฆษณา 
(สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย, 2534) 
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 เกี่ยวกับส่ือโฆษณาในยุคกาวเขาสูความเปนอุตสาหกรรมนี้ พบวา ส่ือที่ไดรับความนิยมสูง
สุดคือ ส่ือวิทยุโทรทัศนซึ่งมีอิทธิพลอยางยิ่งตอการเปลี่ยนแปลงในวงการโฆษณา โดยในป  
พ.ศ. 2501 ไดมีสถานีวิทยุโทรทัศนแหงที่ 2 เกิดขึ้น นั่นคือ สถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบกหรือ 
มีชื่อยอวา ททบ. ออกอากาศทางชอง 7 จากอาคารสงของสถานีในบริเวณกองพลทหารมา  
สนามเปา ถนนพหลโยธิน กรุงเทพฯ 
 

นอกจากการแพรภาพของสถานีวิทยุโทรทัศนในกรุงเทพฯแลว ตอมา ในป พ.ศ. 2501 
สถานีวิทยุโทรทัศนจังหวัดขอนแกนก็เร่ิมแพรภาพเชนกัน ตามติดมาดวยสถานีวิทยุโทรทัศนจังหวัด
ลําปางที่เร่ิมแพรภาพเปนครั้งแรกในป พ.ศ. 2503 และสถานีวิทยุโทรทัศนหาดใหญ จังหวัดสงขลา
ก็เร่ิมแพรภาพในป พ.ศ. 2503 เชนเดียวกัน อันเปนการขยายฐานการแพรภาพของวิทยุโทรทัศน
กระจายออกสูตางจังหวัดเปนครั้งแรก (ยุพา สุภากุล, 2540) 
 
 สวนสื่อหนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง และโรงภาพยนตรยังคงเปนสื่อหลักๆที่ใชกันอยู 
ขณะที่ปายโฆษณากลางแจงยังคงเปนสื่อโฆษณาที่ไดรับความนิยมสูงเชนกัน (ศิริวรรณ  
กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 

ในป พ.ศ. 2510 ไดเกิดสถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 สถานีวิทยุโทรทัศนสีแหงแรก
ของประเทศไทย ดําเนินการโดยบริษัทกรุงเทพโทรทัศนและวิทยุ จํากัด และควบคุมนโยบายโดย
กองทัพบก ซึ่งนอกจากจะเปนสถานีวิทยุโทรทัศนสีแหงแรกของเมืองไทยแลว ยังเปนสถานี 
วิทยุโทรทัศนสีแหงแรกในเอเชีย อีกทั้งในภายหลังยังไดรับการยกยองวา เปนผูนําเทคโนโลยีสมัย
ใหมมาสูวงการวิทยุโทรทัศนอีกดวย 
 
 หลังจากชอง 7 สีเปดดําเนินการไดไมนาน บริษัทไทยโทรทัศน จํากัด ก็ไดใหภาคเอกชนคือ 
บริษัทบางกอกเอนเตอรเทนเมนต จํากัด ทําการแพรภาพออกอากาศในนามสถานีวิทยุโทรทัศน
ไทยทีวีสีชอง 3 โดยในการดําเนินงานนั้นใหอยูในความควบคุมของกรมประชาสัมพันธและบริษัท
ไทยโทรทัศน จํากัด (ยุพา สุภากุล, 2540) 
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การถือกําเนิดของสถานีวิทยุโทรทัศนทั้ง 2 แหงดังกลาว ไดกอใหเกิดการแขงขันภายใน 
วงการวิทยุโทรทัศนสูงขึ้น จํานวนโทรทัศนภายในครัวเรือนของประชาชนสูงขึ้น ซึ่งไดสงผลให 
วิทยุโทรทัศนกลายเปนสื่อสําคัญของวงการโฆษณา โดยพบวา การโฆษณาทางวิทยุโทรทัศนไดรับ
ความนิยมเพิ่มข้ึนเปนอยางมาก จนกลาวไดวา ยุคนี้ วิทยุโทรทัศนเปนสื่อโฆษณาที่มีความสําคัญที่
สุดและไดรับความนิยมมากที่สุด ดวยสามารถเขาถึงผูรับไดทั่วประเทศ มีทางเลือกใหเลือกชมได
หลายชองสัญญาณ ตลอดจนมีรูปแบบรายการที่นาสนใจมากขึ้น เร่ิมมีการแยงชิงเวลาในการ
โฆษณาทางสื่อวิทยุโทรทัศน สงผลใหราคาของสื่อประเภทนี้เพิ่มสูงขึ้นอยางรวดเร็ว  
 

อยางไรก็ดี ในชวงนี้ยังไมมีการวางแผนในเรื่องสื่อ แมจะมีแผนกมีเดียเกิดขึ้นแลว แตก็มี
หนาที่หลักในการซื้อส่ือ มิไดใหบริการในการวางแผนสื่อแตอยางใด โดยพบวา บริษัทโฆษณาจะ
เปนผูแนะนําวา ลูกคาควรใชส่ือใด ราคาเทาใด โดยจัดสรรตามงบประมาณที่มีอยู เชน บริษัท  
ดีทแฮลมจะเหมาเวลาโฆษณาของรายการหนึ่งทั้งรายการ แลวจึงจัดสรรแบงขายใหกับลูกคาแตละ
ราย ซึ่งในชวงนี้จะมีการชิงไหวชิงพริบกันในเรื่องการซื้อส่ือ ผูใดที่สามารถซื้อเวลาโปรแกรมดีๆได  
ก็จะเปนผูไดเปรียบ (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 

 
ประมาณป พ.ศ. 2510 เปนตนมา การโฆษณามีการพัฒนาอยางรวดเร็ว เรียกไดวา เปน

การกาวกระโดดทีเดียว ปรากฏการณดังกลาวไดสงผลใหการโฆษณาเริ่มกลายเปนวิชาชีพที่ผูคน 
รูจักและใหความสนใจมากยิ่งขึ้น (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) มีสภาพการแขงขันสูงขึ้น  
แตถึงกระนั้น งานโฆษณาในชวงนี้ก็มีเพียงพอสําหรับบริษัทโฆษณาแทบทุกแหง การแขงขันจึงเปน
ไปในลักษณะของการพยายามดึงลูกคาที่มีงบประมาณสูง ซึ่งบริษัทโฆษณาตางชาติจะไดเปรียบ
กวาบริษัทโฆษณาของคนไทย เพราะมีเงินทุนและระบบการทํางานที่มีความกาวหนามากกวา  
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 
 ในดานการประกอบกิจการดานการโฆษณา พบวา สืบเนื่องจากการออกกฎหมายควบคุม
การประกอบธุรกิจของคนตางดาวและพระราชบัญญัติสงวนอาชีพไดสงผลใหบรรดาผูจัดการ 
ชาวตางชาติเร่ิมหายหนาไปจากวงการโฆษณา โดยมีผูจัดการชาวไทยเขามาแทนที่มากขึ้น  
นักโฆษณาชาวไทยบางคนก็ลาออกจากบริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดใหญของตางชาติและมาตั้ง
บริษัทตัวแทนโฆษณาของตนเอง เชน คุณปริศนา บุญสินสุข ตั้งบริษัท Paterson and Partners 
โดยรวมกับบริษัทแมจากประเทศออสเตรเลีย เปนตน จากนั้นก็มีบริษัทตัวแทนโฆษณาของไทยเปด
ดําเนินกิจการตามมาอีกหลายบริษัท เชน ประกิตแอนดแอสโซซิเอทส จํากัด เปนตน ซึ่งสงผลไปถึง
การขยายตัวของบริษัทผูผลิตงานโฆษณาดวย (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527)  



 217

 เปนที่นาสังเกตวา ในชวงปลายของยุคสมัยนี้ บุคลากรดานการโฆษณาแทบทั้งหมดจะ
เปนคนไทยซึ่งสวนใหญยังมิใชผูสําเร็จการศึกษาในสาขาการโฆษณาโดยตรง อาทิ คนที่จบการ
ศึกษาในสาขาอักษรศาสตรมาเปนผูเขียนขอความโฆษณา (Copywriter) เปนตน โดยอาศัยการ
เรียนรูจากการทํางาน อยางไรก็ดี ในตําแหนงผูบริหารและตําแหนงใหญๆสวนมากยังคงเปน 
ชาวตางชาติ (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 

ในดานโครงสรางการบริหารและการใหบริการในชวงปลายของยุคนี้ พบวา การที่มีบริษัท
ตัวแทนโฆษณาตางชาติเขามาเปดดําเนินงานในประเทศไทยมากขึ้นนั้น ยอมเปนการนําระบบและ
รูปแบบของบริษัทที่มีความเปนมาตรฐานเขามาสูระบบการทํางานโฆษณาในประเทศไทย ดังนั้น 
ในยุคนี้บริษัทตัวแทนโฆษณาจึงมีการแบงแยกเปนแผนกตางๆ 4 แผนกตามมาตรฐานอยางชัดเจน
ยิ่งขึ้น กอปรกับแตละแผนกเริ่มมีจํานวนบุคลากรเพิ่มมากขึ้นดวย และในชวงเวลาเดียวกันนี้เอง 
นอกเหนือไป จากงานโฆษณาที่เปนบริการหลักแลว พบวา เร่ิมมีการใหบริการดานอื่นๆเพื่อสนอง
ตอบความตองการของลูกคาอีกดวย เชน บริการจัดแจกสินคาตัวอยาง (Sampling) ใหกับลูกคา 
บริการทําการวิจัยแบบงายๆ เปนตน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
 

การศึกษาดานการโฆษณาในยุคกอรางสรางตัว 
 

การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย มีจุดกําเนิดมาจากการศึกษาดานนิเทศศาสตร
โดยการเปดสอนวิชาการหนังสือพิมพ ในคณะอักษรศาสตรและวิทยาศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในครั้งที่ 4 ป พ.ศ. 2491 - 2497 ข้ันประกาศนียบัตร หลักสูตร 2 ป  
ดวยหลักสูตรที่เปดสอนในครั้งนี้ มีการบรรจุรายวิชา “ทฤษฎีการโฆษณา” วิชาตนกําเนิดของ 
การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยดวย อยางไรก็ดี การเปดสอนเพียง 1 รายวิชาและ 
การดําเนินการสอนเพียงสัปดาหละ 1 ชั่วโมง แสดงใหเห็นวา ในขณะนั้น การศึกษาดานการ
โฆษณายังมิไดถูกจัดวาเปนสาขาวิชาที่มีความสําคัญหรือจําเปนเทาใดนัก  
 

การสอนวิชาการหนังสือพิมพไดดําเนินตอมาถึงตนป พ.ศ. 2496 ก็ไดมีหนังสือรองเรียน
จากนายยอดธรรม บุญบันดาล นักศึกษาวิชาการหนังสือพิมพผูหนึ่งถึงนายกรัฐมนตรี  
จอมพล ป.พิบูลสงคราม พอสรุปใจความสําคัญไดวา ขอใหพิจารณาปรับปรุงการเรียนการสอน
วิชาการหนังสือพิมพในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเสียใหม  
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 ในโอกาสเดียวกัน ก็มีขอเสนอความเห็นเกี่ยวกับการสงเสริมอาชีพการหนังสือพิมพของ
กรมประชาสัมพันธถึงนายกรัฐมนตรี พอสรุปไดวา อาชีพการหนังสือพิมพควรไดรับการสงเสริมให
มีมาตรฐานยิ่งขึ้น ทั้งยังเสนอวา สภาการหนังสือพิมพ และบรรณาธิการหนังสือพิมพควรจะตองได
รับประกาศนียบัตรวิชาการหนังสือพิมพหรือเทียบเทาเปนอยางนอย และเห็นวา 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรและการเมืองมีความพรอมที่จะเปดการสอนในระดับปริญญาตรีได  
 
 ขอเสนอของนายยอดธรรม บุญบันดาล และกรมประชาสัมพันธไดรับการตอบสนองดวยดี
จากนายกรัฐมนตรีและคณะรัฐมนตรี ทั้งนี้ มีคําสั่งใหโอนการศึกษาวิชาการหนังสือพิมพจาก 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยมาทําการสอนที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร โดยพิจารณาใหเปดสอน
แผนกวิชาการหนังสือพิมพ ข้ึนในคณะรัฐศาสตร ในระดับปริญญาตรี ตอมาในป พ.ศ. 2497 จึงได
โอนยายมาสังกัดในคณะสังคมสงเคราะหศาสตร ในการนี้เอง ไดเปลี่ยนชื่อเรียกขานจากแผนกวิชา
การหนังสือพิมพมาเปนแผนกวารสารศาสตรนับแตบัดนั้น 
 
 ในหลักสูตรแผนกวารสารศาสตรของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรดังกลาว มีการบรรจุ 
รายวิชากฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณาเอาไวดวย อีกทั้งมีการระบุชัดเจนเกี่ยวกับ 
แนวความสนใจประการหนึ่งวา นักศึกษาซึ่งสนใจเลือกเขาศึกษาในแผนกวารสารศาสตรควรเปน 
ผูที่ชอบการโฆษณา และในสวนสาระสําคัญของวิชาที่สอนก็มีการระบุวา วิชาหลักๆที่เนนใหการ
ศึกษามี 6 วิชา ซึ่งหนึ่งในวิชาตางๆก็คือ หลักการโฆษณา ที่มุงใหศึกษาทฤษฎีและเทคนิคในการ
โฆษณาซึ่งเกี่ยวกับส่ือมวลชน ผูผลิต ผูบริโภค และผูจําหนายสินคา เหลานี้ถือไดวาเปนจุดเริ่มตน
ของการศึกษาในสาขาการโฆษณาในระดับปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตรนับแตบัดนั้น
เปนตนมา ซึ่งเปนเครื่องบงชี้ประการหนึ่งวา อาชีพการโฆษณาไดรับความสนใจจากภาคการศึกษา
มากขึ้น  
 

ในระหวางป พ.ศ. 2507 ขณะที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรเปดสอนดานวารสารศาสตรอยู
นั้น มหาวิทยาลัยเชียงใหมก็ไดขออนุมัติสภาการศึกษา ผลิตบัณฑิตในสาขาวิชาการสื่อสารมวลชน
ข้ึนในคณะมนุษยศาสตร ตอมา ภายหลังยกฐานะจากสาขาวิชาขึ้นเปนภาควิชาสื่อสารมวลชน 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมก็ไดเร่ิมเปดสอนในแขนงวิชาการโฆษณาขึ้นในป พ.ศ. 2515 นับเปน 
การขยายการศึกษาในสาขาการโฆษณาออกสูสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาคเปนครั้งแรกใน
ประเทศไทย 
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ระหวางที่มหาวิทยาลัยเชียงใหมเร่ิมดําเนินการเปดสอนวิชาการสื่อสารมวลชนอยูนั้น  
ในป พ.ศ. 2508 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ไดเปดสอนวิชาการหนังสือพิมพข้ึนอีกครั้งหนึ่ง ภายใต
แผนกอิสระส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธ แตการเปดสอนในคราวนี้ไดแกไขปรับปรุงเนื้อหา
หลักสูตรใหครอบคลุมขอบเขตทางวิชาการตางๆ ไมจํากัดเฉพาะวิชาการหนังสือพิมพเทานั้น ซึ่ง
สวนหนึ่งที่กําหนดใหครอบคลุมไปถึง ก็คือ วิชาการดานการโฆษณา โดยปรากฏวา ในระยะนี้มีการ
เปดสอนในรายวิชาการโฆษณาและรายวิชาการโฆษณาขั้นสูง  
 
 เปนที่นาสังเกตวา การศึกษาดานการโฆษณาในจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และใน
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรมีพัฒนาการที่ใกลเคียงกัน กลาวคือ ในระหวางที่แผนกวารสารศาสตร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรเปดสอนในรายวิชาเกี่ยวกับการโฆษณา 2 รายวิชาคือ วิชาหลักการ
โฆษณา และวิชากฎหมายเกี่ยวกับการพิมพและโฆษณาอยูนั้น (พ.ศ. 2509) แผนกอิสระ 
ส่ือสารมวลชนและการประชาสัมพันธ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยก็ไดเปดสอนรายวิชาเกี่ยวกับ 
การโฆษณา 2 รายวิชาเชนกันคือ วิชาการโฆษณาสินคา (Advertising) ปรากฏในหลักสูตรวิชาการ
หนังสือพิมพ และวิชาการโฆษณาขั้นสูง ปรากฏในหลักสูตรวิชาการประชาสัมพันธ (พ.ศ. 2508) 
ทั้งนี้ พัฒนาการการดังกลาว แสดงใหเห็นวา การตอบสนองของภาคการศึกษาในการผลิตบัณฑิต
ออกสูตลาดแรงงานดานการโฆษณาคอนขางลาชา กลาวคือ ระหวางที่การโฆษณาพัฒนาสูความ
เปนอุตสาหกรรมในป พ.ศ. 2500 และเจริญเติบโตอยางรวดเร็วในลักษณะกาวกระโดดในป  
พ.ศ. 2510 แตภาคการศึกษาก็ยังคงมิไดเรงรัดดําเนินการใดๆอันแสดงถึงการตอบสนองตอความ
เติบโตของภาคอุตสาหกรรมดังกลาว   
 

การเรียนการสอนดานการโฆษณา มิไดกอรางสรางตัวขึ้นในสถาบันการศึกษาของรัฐ 
เทานั้น หากพบวา ในป พ.ศ. 2514 การเรียนการสอนในวิชาการโฆษณาไดถือกําเนิดขึ้นใน
วิทยาลัยกรุงเทพ (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยกรุงเทพ) โดยยังคงมีสถานภาพเปนเพียงหนึ่งรายวิชาใน
หลักสูตรการประชาสัมพันธ ในแผนกวิชาสื่อสารมวลชน  
 

นอกจากการเรียนการสอนดานการโฆษณาจะปรากฏขึ้นภายใตการศึกษาดาน 
นิเทศศาสตรแลว ยังมีการเปดสอนดานการโฆษณาในคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชีอีกดวย 
ซึ่งพัฒนาการในลักษณะดังกลาวสอดคลองและเปนไปในทิศทางเดียวกันกับการถือกําเนิดของการ
ศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ ที่ริเร่ิมข้ึนทั้งในแผนกหรือสถาบันดานการสื่อสารหรือ 
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วารสารศาสตร และในแผนกหรือสถาบันดานธุรกิจหรือการตลาด ทั้งนี้พบวา การสอนดานการ
โฆษณาภายใตการศึกษาดานธุรกิจหรือดานพาณิชยศาสตรและการบัญชีในประเทศไทยไดริเร่ิม
ข้ึนในหลายสถาบันดวยกัน ไมวาจะเปนคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร วิชาเอก
การขาย วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ (พ.ศ. 2503) แผนกการขาย วิทยาลัยพณิชยการพระนคร  
(พ.ศ. 2505) เปนตน 
 

กระทั่งในป พ.ศ. 2513 แผนกการโฆษณาแผนกแรกในประเทศไทย และหลักสูตรการ
โฆษณาโดยสมบูรณหลักสูตรแรกในประเทศไทย (หลักสูตรในระดับ ปวส.) ก็ไดถือกําเนิดขึ้นใน
วิทยาลัยพณิชยการพระนคร ทั้งนี้ หลักสูตรดังกลาว มีตนแบบมาจาก University of Richmond 
ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยเกิดขึ้นภายหลังหลักสูตรการโฆษณาหลักสูตรแรกในประเทศ 
สหรัฐอเมริกา ใน University of Missouri ในป ค.ศ. 1908 (พ.ศ. 2451) เปนระยะเวลาถึง  
62 ป และเมื่อเปรียบเทียบรายวิชาตางๆของทั้งสองหลักสูตร จะพบวา หลักสูตรการโฆษณาของ 
วิทยาลัยพณิชยการพระนคร จะมีรายวิชาตางๆมากกวาหลักสูตรการโฆษณาใน  
University of Missouri ซึ่งเปดสอนเพียง 5 รายวิชา และมีจํานวนชั่วโมงเรียนเพียง 15 ชั่วโมง  
(ดูตารางที่ 5.1)  
 

คร้ันเมื่อพิจารณารายวิชาตางๆที่เปดสอนในยุคกอรางสรางตัว ไมวาจะเปนวิชาการ
โฆษณาขั้นสูง วิชาศิลปและการออกแบบการโฆษณา วิชาการผลิตงานโฆษณา วิชาการวางแผน
รณรงคโฆษณา วิชาการประดิษฐตัวอักษร วิชาการวาดภาพ วิชาการถายภาพ และอ่ืนๆ จะพบวา 
มีความคลายคลึงกับการศึกษาดานการโฆษณาในระยะเริ่มแรกในประเทศสหรัฐอเมริกา กลาวคือ 
เนนการเรียนการสอนเกี่ยวกับวิธีการตางๆในการผลิตงานโฆษณา สอดคลองกับที่ Ross (1973) 
ไดกลาววา การศึกษาดานการโฆษณาในสมัยเริ่มแรกจะมีความเฉพาะเจาะจงมาก เนนสอน 
เกี่ยวกับวิธีการตางๆของการโฆษณา (Mechanics of advertising) โดยเฉพาะการสอนหรืออธิบาย
ถึงวิธีการในการผลิตงานโฆษณา (“how to” of the “mechanics” of advertising) ซึ่งมีลักษณะ
เปนหลักสูตรที่มุงเนนความเชี่ยวชาญดานใดดานหนึ่งเฉพาะรายบุคคล (Individual courses) โดย
เนนใหนักศึกษาเรียนรูเกี่ยวกับการออกแบบงานโฆษณา การเขียนในงานโฆษณา การผลิตชิ้นงาน
โฆษณา การพิมพ ประเภทตางๆของงานโฆษณาที่แบงแยกออกจากกันอยางชัดเจน เชน รายวิชา
การโฆษณาทางสื่อวิทยุกระจายเสียง การโฆษณาทางสื่อวิทยุโทรทัศน การโฆษณาทาง 
ส่ือหนังสือพิมพ การโฆษณาทางสื่อนิตยสาร เปนตน  
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ตารางที่ 5.1: หลักสูตรแรกเริ่มของการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา 
 

รายวิชา จํานวนชั่วโมง 
โฆษณาเบื้องตน (Advertising (Survey Course)) 3 
การเขียนขอความโฆษณา และ / หรือการจัดหนาโฆษณา (Copy and / or 
Layout) 

3 

การโฆษณาในหนังสือพิมพหรือการโฆษณากับรานคาปลีก  
(Newspaper Advertising or Retail Advertising) 

3 

การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน  
(Radio and Television Advertising) 

3 

การโฆษณาระดับประเทศหรือการรณรงคทางการโฆษณา  
(National Advertising or Advertising Campaign) 

3 

 
ที่มา: Applegate, E. (1997). Advertising. In W. G. Christ (Ed.), Media education      
       assessment handbook. (pp. 319 - 339). Mahwah, NJ: Lawrence Erlbaum     
        Associates, p. 93. 
 

ส่ิงที่นาสังเกตประการตอมา คือ จุดกําเนิดของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยมี
ความคลายคลึงกับในตางประเทศ โดยเฉพาะในประเทศสหรัฐอเมริกาเปนอยางมาก กลาวคือ  
ตางมีรากฐานมาจากมาจากหลักสูตรทางดานวารสารศาสตรเหมือนกัน แตในประเทศ 
สหรัฐอเมริกาจะเริ่มมีการบรรจุเนื้อหาดานการโฆษณาไวในหลักสูตรวารสารศาสตรเปนครั้งแรก 
ใน University of Missouri ตั้งแตในป ค.ศ. 1898 (Applegate, 1997) ตรงกับป พ.ศ. 2441 หรือ
เร่ิมตนมากอนประเทศไทยเปนระยะเวลา 50 ป เมื่อเปรียบเทียบกับการเปดสอนในรายวิชา 
ทฤษฎีการโฆษณาในหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ คณะอักษรศาสตรและวิทยาศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในป พ.ศ. 2491 ทั้งยังปรากฏวา การเรียนการสอนดานการโฆษณาได
เกิดขึ้นในหลักสูตรทางดานการตลาดเชนเดียวกันกับในประเทศไทยอีกดวย โดยในป ค.ศ. 1904 
(พ.ศ. 2447) University of Pennsylvania ไดเปดหลักสูตรการตลาดที่เนนทางดานการโฆษณา
และการประชาสัมพันธข้ึน  
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 ดังนั้น การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยจึงถือกําเนิดขึ้นลาชากวาในประเทศ
สหรัฐอเมริกาคอนขางมาก พิจารณาไดจาก ขณะที่ประเทศไทยเพิ่งเริ่มตนมีการเรียนการสอนดาน
การโฆษณา แตกลับพบวา ในระยะเวลาไลเลี่ยกัน คือ ในป ค.ศ. 1965 ซึ่งตรงกับ พ.ศ. 2508 
ประเทศสหรัฐอเมริกามีสถาบันที่เปดสอนดานการโฆษณาทั้งสิ้น 77 แหงแลว (Applegate, 1997)    
 
 ในภาพรวมพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในยุคที่ 1 ยุคกอรางสรางตัวนี้ มี
ลักษณะคอยเปนคอยไป จนเรียกไดวา คอนขางลาชา กลาวคือ ใชเวลาถึง 28 ป กวาที่จะมีการ
เปลี่ยนแปลงสถานภาพจากการเปนเพียงเนื้อหาสาระที่แทรกอยูตามรายวิชาหนึ่งๆ  
สูการเปนรายวิชาหนึ่งๆ กระทั่งสูการเปนหลักสูตรหนึ่งๆ ทั้งนี้ สาเหตุสําคัญที่ทําใหการศึกษาดาน
การโฆษณาในประเทศไทยในยุคนี้มีพัฒนาการที่คอนขางลาชา คือ การไมสามารถหาขอสรุปไดวา 
จะเปดสอนดานการโฆษณาขึ้นภายใตการศึกษาดานนิเทศศาสตรหรือภายใตการศึกษาดาน
พาณิชยศาสตรและการบัญชี หรือกลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ การไมสามารถหาขอสรุปไดอยางชัดเจน 
แนนอนเกี่ยวกับศาสตรที่รองรับวิชาชีพดานการโฆษณา 
 
 ดังนั้น การวิเคราะหศาสตรที่รองรับวิชาชีพดานการโฆษณาจะทําใหเกิดความเขาใจ 
เกี่ยวกับจุดกําเนิด และการเติบโตของการศึกษาดานการโฆษณาภายใตศาสตรตางสาขาไดดียิ่งข้ึน 
ซึ่งจะพบวา โดยเนื้อแทแลว ทฤษฎีการโฆษณาจะมีลักษณะเปนการนําทฤษฎีของศาสตรอ่ืนๆมา
ประยุกต กลาวคือ มิไดเปนทฤษฎีบริสุทธิ์ของตัวเอง หากแตการศึกษาในวิชาการโฆษณานั้น  
มีลักษณะอยางที่นักวิชาการชาวตะวันตกเรียกวา Interdisciplinary คือ ตองประมวลความรูจาก
การศึกษาในศาสตรหลากหลายแขนง โดยมากคือ นิเทศศาสตร ขณะเดียวกันก็มีความสัมพันธ
เกี่ยวของกับศาสตรอ่ืนๆอยางกวางขวาง อาทิ  
 
 จิตวิทยาและสังคมวิทยา สําหรับสองวิชานี้เปนสิ่งที่เปนพื้นฐานของวิชานิเทศศาสตร ซึ่ง
เมื่อพิจารณาประวัติความเปนมาของนิเทศศาสตรแลว จะพบวา นิเทศศาสตรถูกพัฒนาขึ้นโดย 
นักวิชาการในสาขาจิตวิทยาและสังคมวิทยาเปนหลัก  
 
 การตลาดและการจัดการ ดวยการโฆษณาเปนกิจกรรมทางนิเทศศาสตรที่มุงใชเพื่อ 
วัตถุประสงคทางการตลาด หรืออาจกลาวไดวา เปนเครื่องมือหนึ่งที่นักการตลาดสามารถนําไปวาง
กลยุทธในการทําธุรกิจได  
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 ศิลปะและจัดภาพ ในการสื่อสารโฆษณา ศิลปะและความงามมีสวนเขามาเกี่ยวของดวย 
การสื่อสารที่มีศิลปะจะชวยใหสารที่สงไปมีความนาสนใจ เปนระเบียบ เขาใจงาย บังเกิดผล และมี
รสนิยม การศึกษาดานโฆษณาจึงจําเปนตองมีการเรียนรูในเรื่องศิลปะและการจัดภาพ ซึ่งเปนการ
เรียนรูเพื่อที่จะใชศิลปะในการโฆษณา เชนเดียวกับนักการตลาดที่เรียนรูโฆษณาเพื่อนําไปใชเปน
เครื่องมือสงสารไปยังผูบริโภคเปาหมาย  
  

ดวยเหตุที่วิชาการโฆษณามีลักษณะเปนการผสมผสานศาสตรในหลากหลายสาขา 
ดังกลาว จึงเกิดเปนขอถกเถียงกันมากในอดีตวา วิชาการดานนี้ควรจะเปดสอนอยูในคณะหรือ 
ภาควิชาใด ซึ่งก็พบวา ในอดีตกอนที่จะมีการจัดตั้งแผนกวิชา แขนงวิชา สาขาวิชา หรือภาควิชา
การโฆษณาโดยตรง จะมีการเปดสอนวิชาการโฆษณากันอยางกระจัดกระจายไปตามคณะตางๆ 
เปนตนวา คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี คณะบริหารธุรกิจ คณะมนุษยศาสตร คณะ 
นิเทศศาสตร คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน หรือคณะมัณฑนศิลป (พนา ทองมีอาคม, 
2528)  
 
 แมวิชาการโฆษณาจะมีลักษณะผสมกันอยูระหวางวิชาการหลากหลายแขนงดังกลาว แต 
จากผลการวิเคราะหของ พนา ทองมีอาคม (2528) ทําใหสามารถอธิบายไดวา วิชาการโฆษณา
อาศัยทฤษฎีในศาสตรแขนงใดเปนหลัก ทั้งนี้ เขาไดกลาววา เมื่อมองโฆษณาในลักษณะของวิธีการ
แลว จะพบวาโฆษณาก็คือกรรมวิธีทางดานนิเทศศาสตร (ดูแผนภาพที่ 5.1) 
 
แผนภาพที่ 5.1: แบบจําลองของการสื่อสาร ดัดแปลงจากแบบจําลอง who says what  
                   in what channel to whom with what effect ของ Harold D. Lasswell 
  
      who             says what   in what channel      to whom 

Receiver Channel MessageSender  
 
 

with what effect 
 
ที่มา: พนา ทองมีอาคม. (2528). 20 ปนิเทศศาสตร. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
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จากแผนภาพที่เสนอ เปนแบบจําลองของการสื่อสารที่ดัดแปลงมาจากแบบจําลอง who 
says what in what channel to whom with what effect ของ Harold D. Lasswell โดยวางรวม
กับ S M C R ที่เสนอโดย David K. Berlo เมื่อนําแบบจําลองนี้มาเทียบเคียงกับกรรมวิธีการ
โฆษณาจะพบวา ทฤษฎีหรือแบบจําลองทางนิเทศศาสตรสามารถอธิบายกรรมวิธีของการโฆษณา
ไดเปนอยางดี (ดูแผนภาพที่ 5.2) 

 
แผนภาพที่ 5.2: แบบจําลองของการโฆษณา 
  
          บริษัท สหพัฒนพิบูลย      บะหมี่สําเร็จมามาอรอย                  TV ชอง 9           ลูกคาเปาหมายผูชมภาพยนตร 
 
 
 

จําไดและเชื่อวา มามาอรอย 

Sender Message Channel Receiver 

 
ที่มา: พนา ทองมีอาคม. (2528). 20 ปนิเทศศาสตร. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
  

แผนภาพที่ 5.2 แสดงใหเห็นวา แบบจําลองของการโฆษณา ก็คือแบบจําลองของการ 
ส่ือสารหรือนิเทศศาสตร จึงสามารถยืนยันไดวา การโฆษณาเปนกระบวนการทางดาน 
นิเทศศาสตร ซึ่งหมายความวา นิเทศศาสตรเปนศาสตรที่รองรับวิชาชีพดานการโฆษณา  
(พนา ทองมีอาคม, 2528) เหลานี้ จึงเปนเครื่องอธิบายวา เหตุใดการศึกษาดานการโฆษณาจึง 
ถือกําเนิดและเติบโตขึ้นภายใตการศึกษาในสาขานิเทศศาสตร สาขาวารสารศาสตร หรือสาขา 
การสื่อสารมากกวาในสาขาอื่นๆ ทั้งในตางประเทศ รวมถึงในประเทศไทย 
 

จากการริเร่ิมการเรียนการสอนดานการโฆษณาภายใตวิชาการทั้ง 2 สาขา คือ สาขา 
นิเทศศาสตร และสาขาพาณิชยศาสตรดังกลาวขางตน อาจสรุปไดวา แทที่จริงแลว วิชาการทั้งสอง
สาขาตางก็มีพัฒนาการมารวมกัน แตสาเหตุที่การเรียนการสอนดานการโฆษณาเติบโตในสาขา
นิเทศศาสตรแทนที่จะเติบโตในสาขาการตลาดหรือบริหารธุรกิจ ยังอาจพิจารณาไดจาก 
วัตถุประสงคของการเรียนการสอนที่แตกตางกัน ทั้งนี้ ในคณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี  
ในฐานะนักธุรกิจจะมองวา จําเปนตองเรียนรูและศึกษาดานการโฆษณาเพื่อเปนเครื่องมือในอันที่
จะนําไปใชบริหารการตลาดหรือธุรกิจใหประสบความสําเร็จ โดยที่นักการตลาดจะไมลงมือผลิต
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งานโฆษณาดวยตนเอง สวนในทางนิเทศศาสตรจะเรียนรูอยางลึกซึ้งเพื่อเปนนักปฏิบัติ โดยผลิต
งานโฆษณาตอบสนองหรือสนับสนุนวัตถุประสงคทางการตลาด จึงเปนอีกคําตอบหนึ่งสําหรับ 
คําถามที่วา เหตุใดการศึกษาดานการโฆษณาโดยตรง จึงเติบโตในสาขานิเทศศาสตร  
 
 ในประเทศสหรัฐอเมริกา การศึกษาดานการโฆษณาก็มีจุดกําเนิดและพัฒนาขึ้นมาใน
สถาบันการศึกษา 2 แนวทางหลักเชนเดียวกันกับในประเทศไทย คือในแผนกการตลาด 
(Marketing Department) ของสถาบันการศึกษาดานธุรกิจ (Business schools) และในสถาบัน
การศึกษาดานวารสารศาสตร (Journalism schools) ดังไดกลาวถึงบางแลวขางตน 
 

สืบเนื่องจากจุดกําเนิดที่แตกตางกันดังกลาว สงผลใหการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาประสบปญหาพื้นฐานในการสอนที่ไมสามารถแกไขไดในขณะนั้น  
(ตรงกับ พ.ศ. 2518) คือความแตกตางในดานแนวคิดและวิธีการสอน (Mandell, 1975) 

 
อยางไรก็ตาม ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 (ค.ศ. 1945 หรือ พ.ศ. 2488) ก็ไดเร่ิมมีการ

พัฒนาดานปรัชญาและแนวคิดขึ้นในแผนกการตลาด เพื่อเปนการสนองตอบตอสภาพแวดลอม
ทางสังคมและเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไป คือมีลักษณะเปนชุมชนธุรกิจ (Business community) 
โดยสถาบันการศึกษาดานธุรกิจไดเร่ิมตนประเมินปรัชญาการศึกษาและเปลี่ยนแปลงรูปแบบ 
การเรียนการสอน จากเดิมที่เนนสอนตามคุณสมบัติของสาขานั้นๆโดยตรง (Carnegie and Ford, 
as cited in Ross, 1973) มาเปนการสอนในดานเทคนิคและการตัดสินใจเชิงบริหารจัดการ ทั้งนี้ใน
ป ค.ศ. 1959 ผลการวิจัยของ Gordon, Howell, และ Pierson (1959, as cited in Mandell, 
1975) พบวา การเคลื่อนไหวในเรื่องดังกลาว ไดสงผลกระทบตอการสอนดานการโฆษณาในแผนก
การตลาด กลาวคือ ไดเกิดการตัดทอนหรือลดจํานวนรายวิชาดานการโฆษณาลงไปหรือแทบไมมี
เหลือเลย สวนในแผนกการตลาดบางแหงที่ยังคงเปดสอนในโปรแกรมการโฆษณาอยู ก็พบวา  
มีการจํากัดจํานวนรายวิชาดานการโฆษณาใหลดนอยลง ทั้งนี้เพราะนักศึกษาตองลงทะเบียนเรียน
ในรายวิชาดานการตลาดที่มีอยูมากมายจนเต็มที่แลว ยิ่งไปกวานั้น พบวา แมการโฆษณาจะถูก
รวมเขาเปนสวนหนึ่งของหลักสูตรขั้นพื้นฐาน แตดวยถูกมองวาเปนเพียงเครื่องมือยอยๆเครื่องมือ
หนึ่งในการจัดการดานการตลาด ฉะนั้นการเรียนการสอนดานการโฆษณาในแผนกการตลาดนี้จึง
เปนไปในเชิงบริหารจัดการ ขณะที่การสอนเกี่ยวกับการคิดสรางสรรคถูกจํากัดบทบาทลงหรือแทบ
ไมมีปรากฏหลงเหลืออยูเลย (Mandell, 1975) 
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ขณะที่เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นในการศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันดานธุรกิจอยูนั้น ก็
ไดเกิดการพัฒนาที่แตกตางในสถาบันดานวารสารศาสตร กลาวคือ แผนกการโฆษณาในสถาบัน
ดานวารสารศาสตรในประเทศสหรัฐอเมริกามีการเติบโตอยางเปนอิสระ โดยสถาบันดาน 
วารสารศาสตรเหลานี้ไดขยายแนวคิดของสถาบัน โดยรวมศาสตรในดานการสื่อสารมวลชน 
ทั้งหมดเขาไวดวยกัน และจัดตั้งแผนกการโฆษณาหรือแผนกการโฆษณาและการประชาสัมพันธ
ข้ึนแยกออกมาตางหาก ซึ่งผลก็คือ ทําใหการศึกษาดานการโฆษณาขยายตัวมากขึ้น รายวิชาตางๆ
มีความหลากหลายมากขึ้นภายใตหลักแนวคิดและทฤษฎีดานการสื่อสารและวารสารศาสตร ขณะ
ที่มีการเพิ่มเติมรายวิชาดานการตลาดเขาไวในหลักสูตรมากขึ้น จากเดิมที่มุงเนนการสอนเกี่ยวกับ
เทคนิคในการผลิตงานโฆษณา (How to do it) ซึ่งเปนสิ่งที่ชี้ใหเห็นวา สถาบันดานวารสารศาสตร
เองก็มองวา การโฆษณาเปนการบริหารจัดการเชนเดียวกับสถาบันดานธุรกิจ แตขณะเดียวกันก็
เนนย้ําในเรื่องการสรางสรรคดวย ซึ่งจุดนี้นับไดวามีความแตกตางจากสถาบันดานธุรกิจเปนอยาง
มาก อยางไรก็ตาม วิธีการดังกลาวก็ยังคงถูกวิพากษวิจารณเสมอในยุคนั้น (ค.ศ. 1975) วาเปน
การเรียนการสอนที่แคบเกินไป ไมเพียงพอตอการสรางความเปนนักโฆษณาโดยสมบูรณ  
 

เมื่อพิจารณาถึงการจัดการเรียนการสอนที่แตกตางในสถาบันทั้ง 2 แขนงดังกลาว พบวา 
รากฐานของปญหาคือ คณะนักวิชาการที่สอนดานการโฆษณาในแผนกการตลาดซึ่งอยูในสถาบัน
ดานธุรกิจนั้นจะจบการศึกษาดานการตลาดจากสถาบันดานธุรกิจ สงผลใหพวกเขาเหลานั้นยึดมั่น
ในการกําหนดตําแหนงและเนนย้ําวา การโฆษณาเปนเพียงสวนหนึ่งของการจัดการดานการตลาด 
และพวกเขาก็มักขาดแคลนความสามารถในการสอนรายวิชาดานการสรางสรรคตางๆ  
ในทางตรงกันขาม อาจารยผูสอนในสถาบันดานวารสารศาสตรก็มักมีพื้นฐานการศึกษาในดานการ
ส่ือสาร ดังนั้น พวกเขาจึงมิคอยใหความสําคัญกับการสอนในรายวิชาเกี่ยวกับการตลาดหรือธุรกิจ 
(Mandell, 1975) 
 

อยางไรก็ตาม ความขัดแยงของทั้ง 2 สาขาไดเร่ิมบรรเทาเบาบางลง ตั้งแตในชวง ค.ศ. 
1970 เปนตนมา (พ.ศ. 2513) ดังที่ Christian (1973) ไดกลาวไวในป ค.ศ. 1973 วา ในชวงนั้นได
ส้ินสุดประเด็นขัดแยงเกี่ยวกับทฤษฎีและปรัชญาของสถาบันการศึกษาตางประเภทที่ใชวิธีการ
เรียนการสอนแบบดั้งเดิมแตกตางกัน กลาวคือ มหาวิทยาลัยขนาดใหญทั้งมหาวิทยาลัยดานการ
ส่ือสาร ดานวารสารศาสตร และดานธุรกิจ รวมไปถึงสถาบันการศึกษาขนาดเล็กในประเทศ 
สหรัฐอเมริกาตางหันมารวมมือกันในการกําหนดทฤษฎีและปรัชญาการศึกษาดานการโฆษณาขึ้น
มาใหมไดอยางเหมาะสมสอดคลองกัน โดยจัดตั้งหลักสูตร “How to do it” ที่สามารถนําไปใชได
จริงในการทํางานดานการโฆษณา 
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ตัวอยางมหาวิทยาลัยขนาดใหญที่ขจัดชองวางซึ่งเปนขอถกเถียงมาชานานลงไดคือ 
University of Illinois (Dunn, 1967, as cited in Christian, 1973) ที่กําหนดวัตถุประสงคของ
โปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณาไว ดังนี้ 

1. เพื่อพัฒนาความสามารถของนักศึกษาในการเปนนักวิเคราะห นักตัดสินใจ และ 
นักวางแผนดานการโฆษณาหรือในขอบขายของการสื่อสาร 

2. เพื่อใหนักศึกษาเกิดความคุนเคยกับเครื่องมือที่ใหมที่สุด อาทิ พฤติกรรมศาสตร  
(Behavioral Science), คณิตศาสตร, คอมพิวเตอร เปนตน อันจะนําไปใชในการวิเคราะหและ 
ตัดสินใจ ตลอดจนเพื่อใหเกิดความเขาใจในการนําเครื่องมือเหลานั้นไปใชในงานโฆษณา 

3. เพื่อชวยใหนักศึกษาเขาใจถึงความสัมพันธระหวางสังคมศาสตร มนุษยศาสตร และ 
วิทยาศาสตร - ฟสิกส ในทฤษฎีและการปฏิบัติในการโฆษณา 

4. เพื่อใหนักศึกษามีความรูอยางเพียงพอเกี่ยวกับการปฏิบัติงานจริงดานการโฆษณา 
และมีความรูเกี่ยวกับเทคนิคการรวบรวมขอมูลอันจะนําไปปฏิบัติงานดานการโฆษณาไดอยางมี
ประสิทธิภาพ 

5. เพื่อใหนักศึกษามีความเขาใจขั้นพื้นฐานเกี่ยวกับสภาพแวดลอมทางสังคม เศรษฐกิจ  
และการเมือง อันจะสามารถนํามาประยุกตใชในการโฆษณา 

6. เพื่อเสริมสรางพลังแหงนวัตกรรมและความคิดสรางสรรคใหเกิดกับนักศึกษา 
7. เพื่อใหการศึกษาเติมเต็มความเปนมนุษยโดยสมบูรณตามแบบเสรีนิยมดั้งเดิม  

(liberal tradition) ควบคูกับบรรลุความเปนผูเชี่ยวชาญดานการโฆษณา 
 

นอกจากนี้ ยังไดเกิดความพยายามอื่นๆในอันที่จะแกไขปญหาความไมลงรอยทางการ
ศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันตางประเภทดังกลาว อาทิ ความพยายามที่จะกอต้ังหลักสูตรการ
โฆษณาหลัก (Single curriculum) สําหรับทั้งโปรแกรมการโฆษณาในสถาบันดานวารสารศาสตร
และสถาบันดานธุรกิจ (Rotzoll, 1985) 

  
เกิดแนวคิดการทําใหสมบูรณดวยการไขวหรือขามสาขา (Cross fertilization) ระหวางการ

ตลาดและการโฆษณา หรือที่เรียกวา the Advertising - Marketing Marriage (Stewart, 1974) 
ดวยเห็นวา นักศึกษาในโปรแกรมการตลาดยังมีความรูเกี่ยวกับการสื่อสารไมเพียงพอ ขณะเดียว
กันกับที่นักศึกษาในโปรแกรมการสื่อสารก็ยังขาดแคลนความรูดานการตลาด (Russell, 1977) 
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ทั้งนี้ Stewart (1974) ไดเสนอความคิดเห็นตอประเด็นการรวมสาขาไววา นักวิชาการใน
ยุคนั้นไดพยายามศึกษาความแตกตางพื้นฐานของการโฆษณาและการตลาด และพยายามใหทั้ง
สองสาขาทํางานรวมกันอยางใกลชิด และเขาไดแสดงความเห็นเพิ่มเติมอีกวา ความพยายามใน
การผสมผสานการศึกษาดานโฆษณาเขากับการตลาดนั้น มิไดหมายความวา ทั้งสองสาขาจะตอง
มาอยูรวมกันหรือตองรวมเขากันเปนหนึ่งเดียวโดยแตละสาขาสูญเสียความเปนตัวตนของตนเอง
ไป หากแตเปนความพยายามในการสรางความรวมมือซึ่งกันและกันเพื่อสรางความแข็งแกรงทาง
การศึกษา  

 
มุมมองทางการศึกษาที่แตกตางดังกลาวจึงไดสงผลใหเกิดทางเลือกทางการศึกษาดาน

การโฆษณาขึ้น ดวยทั้งสองแนวคิดของสถาบันดานธุรกิจและสถาบันดานวารสารศาสตรหรือการ
ส่ือสารตางก็มีสวนเติมเต็มซึ่งกันและกัน (Ross, 1973) ดังนั้นชวง 30 ปหลังมานี้จึงเปนโอกาสอันดี
ที่นักศึกษาในสหรัฐอเมริกาจะสามารถเลือกเรียนดานการโฆษณาตามคุณสมบัติหรือคุณลักษณะ
ที่เหมาะสมสอดคลองกับตนเองอยางแทจริง ทั้งยังสงผลใหนักศึกษามีความรูความเขาใจเกี่ยวกับ
การโฆษณาและตําแหนงของการโฆษณาในฐานะที่เปนสวนหนึ่งของสังคมมากยิ่งขึ้นอีกดวย 
 

จุดกําเนิด และพัฒนาการของเอกสารและตําราดานการโฆษณานับเปนอีกประเด็นหนึ่งที่
นาสนใจ จากหลักฐานพบวา ตําราดานการโฆษณาเลมแรกที่ถือกําเนิดขึ้นในประเทศไทย มีชื่อวา 
หลักการโฆษณา ซึ่งเขียนและเรียบเรียงขึ้นโดย ลัดดา สุขพานิช อาจารยผูสอนวิชาการโฆษณา 
ประจําวิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพ นอกจากนั้นแลวอาจกลาวไดวา ในยุคกอรางสรางตัวนี้ แทบไมมี
ตําราดานการโฆษณาฉบับภาษาไทย ขณะที่ตําราดานการโฆษณาของตางประเทศก็มีสาระสําคัญ
เกี่ยวกับวิธีการในการผลิตงานโฆษณา มิไดมุงเนนมุมมองทางการตลาดแตอยางใด ตอมาใน 
ภายหลังจึงมีตําราเกี่ยวกับการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น ซึ่งสวนใหญจะมีแหลงที่มาจาก 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
 

พัฒนาการในดานเอกสารและตําราดังกลาว มีความคลายคลึงกับในตางประเทศ  
สอดคลองกับที่ Ross (1973) ไดกลาวไววา การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกาใน
ระยะเริ่มแรกมักถูกวิพากษวิจารณโดยนักวิชาการแขนงตางๆเกี่ยวกับประเด็นการขาดแคลน
หนังสือ ตํารา หรือเอกสารที่จําเปน แตอยางไรก็ตามในอีกไมกี่ปตอมา กลับพบวาการศึกษาดาน
การโฆษณามีการเปลี่ยนแปลงแกไขขอบกพรองดังกลาวอยางรวดเร็วล้ําหนาการศึกษาในสาขา
อ่ืนๆ โดยเอกสารที่เพิ่มเติมดังกลาวนั้นมิไดจํากัดแตเพียงในเรื่องเครื่องมือของการโฆษณาดังเชน
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ในอดีตเทานั้น หากแตมีการเพิ่มเติมงานเขียนในเชิงทฤษฎี งานวิจัย จริยธรรม และมุมมองทาง
เศรษฐศาสตรของการโฆษณา ดังนั้นจึงอาจกลาวไดวา มีพัฒนาการอยางตอเนื่องในเรื่อง 
องคความรูของการศึกษาดานการโฆษณา แตถึงกระนั้น นักวิชาการยังคงตองการองคความรูที่
เฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้น ดวยเล็งเห็นวา การโฆษณาจะกาวสูความเปนวิชาชีพในอนาคต    
    

ประเด็นตอมา เมื่อพิจารณาในดานหลักสูตรพบวา ปรัชญาและวัตถุประสงคของ 
หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในยุคกอรางสรางตัวนี้ จะมุงเนนผลิตบัณฑิตที่มีความรอบรูทั้ง
ทางดานทฤษฎีและปฏิบัติ ในอันที่จะสามารถออกไปประกอบอาชีพดานการสื่อสาร ซึ่งหมายรวม
ถึงการโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพ สามารถปรับตัวเขากับการเปลี่ยนแปลงของ 
อุตสาหกรรมการโฆษณา และสามารถปรับตัวเขากับการทํางานไดอยางหลากหลายไมจํากัด
เฉพาะงานทางดานการโฆษณาเทานั้น รวมถึงสามารถนําความรูที่มีอยูไปศึกษาตอในระดับสูงขึ้น
ไปได สวนในแงรายวิชา ยังคงปรากฏรายวิชาเฉพาะดานการโฆษณาไมมากนัก และโดยสวนใหญ
เปนรายวิชาที่มุงเนนเกี่ยวกับหลักการโฆษณาและการผลิตงานโฆษณา 
 
 ในยุคกอรางสรางตัวนี้ สถาบันการศึกษาตางๆลวนประสบปญหาขาดแคลนอาจารยผูสอน
ในวิชาดานการโฆษณา แมจะพยายามจัดหาอาจารยประจําเขาดําเนินการสอนใหมากที่สุด แต
สวนใหญจะเปนการเชิญผูทรงคุณวุฒิ นักวิชาชีพดานการโฆษณา หรืออาจารยพิเศษในสาขาที่
เหมาะสมเขามาเปนผูสอน ขณะที่ผูเรียนมีจํานวนนอยมาก ดวยมีสถาบันที่เปดสอนดานการ
โฆษณาโดยตรงเพียงไมกี่แหง และแตละแหงก็เปดรับในจํานวนไมมาก 
 

ประเด็นที่นาสังเกตเกี่ยวกับผูสอนดานการโฆษณาในยุคนี้ คือ ขณะที่ในประเทศไทย 
ประสบปญหาการขาดแคลนผูสอนอยางหนัก แตกลับพบวา ในระยะเวลาไลเลี่ยกัน จํานวนผูสอน
มิไดเปนปญหาสําหรับการศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ หรือหากเปนปญหา ก็คงมิใช
ประเด็นปญหาที่สําคัญมากนัก ทั้งนี้ อาจพิจารณาไดจากคํากลาวของ Ross (1973) ในป  
ค.ศ. 1973 ซึ่งตรงกับป พ.ศ. 2516 ที่วา ปญหาเกี่ยวกับการบริหารจัดการที่พบในการศึกษาดาน
การโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกา คือ การขาดแคลนทุนสนับสนุนการศึกษาดานการโฆษณาที่
เฉพาะเจาะจง กลาวคือตามปกติองคกรตางๆจะใหการสนับสนุนสถาบันการศึกษาโดยรวม มิไดให
การสนับสนุนที่เฉพาะเจาะจงกับแผนกหรือโปรแกรมการโฆษณาเทานั้น ดังนั้นการพัฒนาอยาง 
แทจริงจึงไมเกิดขึ้น สวนปญหาอีกประการหนึ่ง คือการขาดแคลนวัตถุดิบทางการศึกษา เชน 
อุปกรณ เครื่องมือเกาคร่ําครึเกินซอมแซม เปนตน โดย Ross มีความเห็นวา หากการศึกษาดาน
การโฆษณาเปนผูนําภาคอุตสาหกรรม ภาวะขาดแคลนวัตถุดิบทางการศึกษาดังกลาวจะไมเกิดขึ้น 
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 ในอีกแงมุมหนึ่งที่สามารถสะทอนภาพของผูเรียนดานการโฆษณาในยุคกอรางสรางตัวได
เปนอยางดี คือ ในระหวางที่การศึกษาดานการโฆษณายังคงอยูในระยะเริ่มตน แตดวยการโฆษณา
ไดพัฒนาสูความเปนอุตสาหกรรมและกําลังเติบโตขึ้นตามลําดับ นั่นหมายความวา ตลาดแรงงาน
ดานการโฆษณายอมตองการบุคลากรในสาขานี้ ดังนั้น เมื่อภาคการศึกษายังมิอาจผลิตบัณฑิต
เพื่อตอบสนองความตองการของภาคอุตสาหกรรมไดอยางเพียงพอ จึงพบวา คนไทยที่ทํางานใน
บริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคนี้มักมิไดจบการศึกษาดานการโฆษณามาโดยตรง คนที่เขาไปทํางาน
ในขณะนั้นมีความรูเกี่ยวกับการโฆษณานอยมากหรือแทบไมมีเลย ดังนั้น คนที่ทํางานดานการ
โฆษณาในยุคนี้จะตองมีทักษะภาษาอังกฤษดี เพราะตองเขาไปทํางานกับเจานายที่เปนฝรั่ง แลวจึง
อาศัยการฝกฝนจากการทํางานตอไป  
 
 สวนลักษณะการเรียนการสอน จะเปนไปตามแนวทางของตางประเทศ แตจะเนนในภาค
ทฤษฎีเปนหลัก ขณะที่นิสิตมีโอกาสฝกปฏิบัติไมมากนัก ดวยในขณะนั้นสถานที่ฝกงานยังคงมีอยู
อยางจํากัด และที่มีอยูก็มิคอยใหความรวมมือเทาที่ควร  
 

แมในยุคที่ 1 ยุคแหงการกอรางสรางตัวจะดําเนินไปอยางลาชา ดวยยังเปนเพียงชวงแหง
การเริ่มตนและการเสริมสรางรากฐานใหมั่นคง ซึ่งยอมตองอาศัยความพยายามในอันที่จะฝาฟน
อุปสรรคนานาประการใหผานพนไปใหจงได อยางไรก็ดี ในยุคนี้ ประเทศไทยก็ไดมีหลักสูตรการ
ศึกษาดานการโฆษณาเปนของไทยเราเอง นอกจากนั้น การศึกษาดานการโฆษณายังปรากฏในรูป
เนื้อหาสาระที่ถูกบรรจุอยูในรายวิชาตางๆ และปรากฏในรูปรายวิชาที่ถูกบรรจุอยูในหลกัสูตรดาน
พาณิชยศาสตรและการบัญชี และโดยเฉพาะอยางยิ่งในหลักสูตรดานนิเทศศาสตรที่พบวา ลวน
แลวแตมีการบรรจุรายวิชาดานการโฆษณาไวทั้งสิ้น หากจะแตกตางกันเพียงเล็กนอยในแงจํานวน
รายวิชาเทานั้น  
  
     ยุคที่ 2  ยุคกาวกระโดด (พ.ศ. 2519 - 2530) 
  

สภาพทั่วไป 
 
 ประเทศไทยไดรับผลกระทบจากวิกฤตการณน้ํามันครั้งที่ 2 ประมาณป พ.ศ. 2522 ซึ่งมี
ความรุนแรงกวาวิกฤตการณคร้ังแรก จากการที่ราคาน้ํามันในตลาดโลกเพิ่มข้ึนจากระดับ 13.2 
ดอลลารสหรัฐฯตอบารเรลในป พ.ศ. 2520 สูระดับ 40 ดอลลารสหรัฐฯตอบารเรล ในป พ.ศ. 2523 
สงผลกระทบในวงกวางและทําใหเกิดภาวะการขาดดุลการคาและภาวะเงินเฟออยางรุนแรงใน
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ประเทศอุตสาหกรรมชั้นนําของโลก ธนาคารกลางของประเทศตางๆจึงจําเปนตองดําเนินนโยบาย
การเงินอยางเขมงวด สงผลใหอัตราดอกเบี้ยเพิ่มสูงขึ้นและกดดันใหเกิดภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่ว
โลก การคาขายระหวางประเทศและการลงทุนตกอยูในภาวะชะงักงันในชวงระหวางป พ.ศ. 2523 
และ พ.ศ. 2524 
 
 ภาวะเศรษฐกิจตกต่ําของโลกในชวงวิกฤตการณน้ํามันครั้งที่ 2 นี้ ผนวกกับภาวะตกต่ําของ
ราคาสินคาเกษตรในโลก สงผลกระทบตอเสถียรภาพทางเศรษฐกิจของประเทศที่กําลังพัฒนาโดย
ทั่วไป รวมถึงประเทศไทยที่ตองเผชิญกับมรสุมทางเศรษฐกิจอยางหนัก ทําใหตองมีการเพิ่มภาษี
สินคานําเขาหลายชนิด ตนทุนการผลิตสูงขึ้น เงินบาทถูกลดคาลง มีการควบคุมราคาสินคาและ
เครดิตทางการเงินอยางเขมงวด ในทางตรงกันขาม อุตสาหกรรมการโฆษณากลับมีปริมาณเงิน
หมุนเวียนเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ และการทํางานของบริษัทตัวแทนโฆษณาก็ไดรับความเชื่อถือจากลูกคา
มากขึ้นตามลําดับ จึงกลาวไดวา อุตสาหกรรมการโฆษณาเจริญเติบโตอยางรวดเร็วสวนทางกับ 
อุตสาหกรรมประเภทอื่น ทั้งนี้เปนเพราะบริษัทการคาตางก็หันมาทุมเทงบประมาณในดานโฆษณา
มากขึ้น ดวยหวังวา การโฆษณาจะชวยใหสินคาและบริการของตนยังคงขายไดในตลาดตอไป  
อันเปนการประคับประคองบริษัทของตนใหสามารถอยูรอดพนวิกฤตการณไปได  
 
 แตแลวในป พ.ศ. 2526 - 2528 เปนปที่เศรษฐกิจไทยดิ่งลงต่ําอยางหนักจนนาใจหาย โดย
เฉพาะอยางยิ่งในป พ.ศ. 2527 ธุรกิจการโฆษณาไดรับผลกระทบอยางรุนแรงจนถึงกับมีบริษัท 
ตัวแทนโฆษณาบางบริษัทปดตัวลง บางบริษัทตองลดเงินเดือนลง หรือบางบริษัทตองปลด
พนักงานออกบางสวนเพื่อใหตัวเองอยูรอด ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาระดับยักษใหญของเมือง
ไทยบางบริษัทยอมแบกรับภาระทั้งหมดไว เพื่อรออนาคตอันสดใสในวันขางหนา 
 
 วิกฤตการณคร้ังนี้ดําเนินตอเนื่องกันมาประมาณ 3 ป เศรษฐกิจไทยจึงไดกระเตื้องขึ้น และ
ในจังหวะนี้เอง บริษัทโฆษณาระดับยักษใหญตางก็จองมาเปดบริการและหาผูลงทุนรวมกับบริษัท
โฆษณาของคนไทย (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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อุตสาหกรรมการโฆษณา 
 
 แมวาเศรษฐกิจของประเทศไทยในระยะนี้จะเกิดอาการซวนเซอันเนื่องมาจากวิกฤตการณ
น้ํามันครั้งที่ 2 แตสําหรับอุตสาหกรรมการโฆษณากลับเจริญรุดหนาไปอยางรวดเร็ว อีกทั้งเริ่มกาว
เขาสูความเปนมาตรฐานมากขึ้น ทั้งนี้ เนื่องมาจากการอัดเม็ดเงินเขาสูตลาดโฆษณาเพื่อผลักดัน
ใหมีการบริโภคสินคาใหมากขึ้น และเมื่อเศรษฐกิจเริ่มดีข้ึนก็เกิดมีการขยายตัวทางธุรกิจอยาง 
รวดเร็ว เปนผลใหบริษัทโฆษณาตางชาติพากันเขามาเปดบริการและเล็งหาผูรวมลงทุนกับบริษัท
โฆษณาของคนไทย ดวยเหตุผลที่วา  

1. รัฐบาลยังคงสรางความอุนใจแกผูลงทุนไดดีอยู  
2. ประเทศไทยมีความเปนประชาธิปไตยและมีการพัฒนาประเทศอยางตอเนื่อง  
3. เมื่อเทียบเศรษฐกิจในประเทศแถบอาเซียนดวยกันแลว ถือวาประเทศไทยมีความ 

มั่นคงกวา 
4. บริษัทโฆษณาขนาดใหญมุงขยายเครือขายไปทั่วโลกเพื่อรองรับในดานบริการ 
5. ลูกคาระดับอินเตอรเร่ิมมาเปดดําเนินการในเมืองไทย บริษัทโฆษณายักษใหญจึง 
      จําเปนตองติดตามมาใหบริการ 
6. การเพิ่มจํานวนประชากรของไทยกอใหเกิดกําลังซื้อที่สูงขึ้น 
7. เปนการรวมลงทุนกับผูมีประสบการณและยังสรางภาพลักษณที่ดีใหแกบริษัท 
8. การทํางานเปนทีมเวิรคของเครือขายเอเซีย - แปซิฟคและเครือขายทั่วโลกคลองตัวขึ้น  
9. คนไทยมีประสบการณมากพอที่จะรวมทุนกับบริษัทโฆษณาตางประเทศไดแลว 
 
ดวยเหตุผลขางตน บริษัทโฆษณายักษใหญของโลกจึงไดมาเปดดําเนินกิจการโฆษณา 

กันอยางคับค่ัง บางก็เปดดําเนินการเอง บางก็รวมลงทุนกับบริษัทของคนไทย เชน บริษัทดีดีบี 
นีดแฮลมเวิลดไวด บริษัทดามาสดแอ็ดเวอรไทซิ่ง บริษัทได - อิจิ คิคากุ (ประเทศไทย) เปนตน  
ขณะเดียวกัน บริษัทโฆษณาของคนไทยก็เร่ิมกอต้ังกันมากขึ้นดวยเชนกัน (รายงานประจําป
สมาคมโฆษณา, 2539)  
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ในชวงเริ่มตนของยุคนี้ ไดเกิดเหตุการณสําคัญขึ้นเหตุการณหนึ่ง นั่นคือ การถือกําเนิดของ
การจัดงานแจกรางวัล Tact Awards หรือช่ือเต็มวา Top Advertising Contest of Thailand 
Awards ในป พ.ศ. 2519 โดยความรวมมือของกลุมนักวิชาการดานการโฆษณาจาก 2 สถาบันคือ  
คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และคณะบริหารธุรกิจ สถาบัน
บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร ทั้งนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมใหการโฆษณามีความรับผิดชอบตอ
สังคม ตลอดจนเปนการยกระดับมาตรฐานการโฆษณาในประเทศใหสูงขึ้น ตอมาในปที่ 4  
นักวิชาการจากคณะมัณฑนศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากรจึงไดเขารวมดวย โดยมีสมาคมโฆษณา
ธุรกิจแหงประเทศไทย และบุคคลจากหลายฝายหลายวงการใหการสนับสนุนตลอดมา  
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 
 ดานสภาพการแขงขัน พบวา หลังจากป พ.ศ. 2520 เปนตนมา อุตสาหกรรมการโฆษณามี
การแขงขันกันมากขึ้น ทั้งการแขงขันในดานการแสวงหาตัวบุคลากรที่จะเขามาทํางาน ถึงขนาดมี
การประมูลตัวบุคลากร ตลอดจนการแขงขันเพื่อแยงชิงลูกคา ทั้งเพื่อรักษาลูกคาเดิมเอาไว และ
เพื่อแสวงหาลูกคาใหม ดังนั้นในระยะนี้ จึงเกิดการ pitch งานขึ้น ซึ่งจะทําใหลูกคาเปนฝายที่ไดรับ
ผลประโยชนสูงสุด เพราะไดเลือกงานที่มีคุณภาพและพอใจสูงสุด   
 

ในแงบุคลากร หลังจากที่คนไทยไดส่ังสมประสบการณจากการทํางานกับชาวตางชาติ 
ในระยะเริ่มแรก สงผลใหพวกเขาเหลานั้นมีความรูมากขึ้น และมีบทบาทในบริษัทมากขึ้น พนักงาน
ในบริษัทแทบทั้งหมดเปนคนไทย บรรดาบุคลากรคนไทยที่เขามาทํางานตั้งแตชวงแรกๆก็ไดรับการ
เลื่อนตําแหนงขึ้นเปนผูบริหารแทบทั้งสิ้น นอกจากนี้พบวา ยังมีบุคลากรที่มีความสามารถเขามา
ทํางานในวงการโฆษณามากมาย รวมไปถึงคนทํางานรุนใหมที่ไดรับการศึกษาทางดานโฆษณามา
โดยตรง ทั้งนี้เพราะมีการเปดการเรียนการสอนวิชาโฆษณาตามสถาบันการศึกษาตางๆหลายแหง 
กอปรกับอาชีพโฆษณาเริ่มเปนที่นิยม ทําใหมีผูคนสนใจเรียนและเขามาทํางานดานนี้กันมากขึ้น 
 

โครงสรางการบริหารและการใหบริการเปนอีกประเด็นหนึ่งที่แสดงใหเห็นถึงความเติบโต
ของอุตสาหกรรมการโฆษณาในยุคนี้ โดยพบวา ดวยบริษัทมีการขยายตัว ทําใหแผนกมาตรฐานทั้ง 
4 แผนกของแตละบริษัทเริ่มมีการขยายตัวใหญข้ึน และมีบุคลากรในแตละแผนกมากขึ้น การวิจัย
เร่ิมเขามามีบทบาทสําคัญในข้ันตอนการวางแผนงานโฆษณา และเริ่มมีการใหบริการดานอื่นๆ
นอกเหนือจากการโฆษณาอยางชัดเจน เชน บริษัทลินตาสเปดแผนกวิจัยผูบริโภค บริษัท โอกิลวี่ 
แอนด เมเธอร (ประเทศไทย) จํากัด เปดแผนกการประชาสัมพันธ แผนกวิจัย และเริ่มใหบริการดาน
ไดเร็กมารเก็ตติ้ง เปนตน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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ในระยะเดียวกันนี้ ลูกคาที่ใชบริการบริษัทตัวแทนโฆษณาก็มีจํานวนเพิ่มมากขึ้นอยาง 
รวดเร็ว อีกทั้งมีการเปลี่ยนแปลงไปจากยุคสมัยกอนอยางเห็นไดชัด กลาวคือ ลูกคามีความทันสมัย
มากขึ้น เร่ิมมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับการโฆษณาและการตลาดที่เปนรูปแบบสากลมากขึ้น 
อาทิ มีชั้นเชิงทางการตลาดที่จะหาวิธีเขาถึงและชนะใจผูบริโภค (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
เปลี่ยนจากที่เคยตองการผลตอบแทนในระยะสั้น มาเปนตองการผลตอบแทนในระยะยาว หรือ
ตองการสรางชื่อสินคาใหติดตลาดเปนเวลานาน เปนตน (ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527) 
 

สวนลักษณะของการโฆษณาในยุคสมัยนี้ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาวไววา 
โดยรวมผลงานมีความคิดสรางสรรคมากขึ้น มีกระบวนการผลิตที่ทันสมัยขึ้น โดยเฉพาะภาพยนตร
โฆษณาทางวิทยุโทรทัศนที่พบวา การตัดตอมีศิลปะสมัยใหม ไมนาเบื่อเหมือนยุคแรกๆ ทําให 
รูปแบบการโฆษณาเต็มไปดวยความสวยงาม ซึ่งอาจเนื่องมาจากการที่ยุคสมัยนี้มีบริษัทผลิตงาน
โฆษณาฝมือดีเกิดขึ้นหลายแหงนั่นเอง 
 

ยุคสมัยนี้ มีหนวยงานสําคัญที่มีบทบาทในการควบคุมดูแลการโฆษณาเกิดขึ้นอีก นั่นคือ 
สํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภค (สคบ.) ซึ่งตราเปนพระราชบัญญัติประกาศใน 
ราชกิจจานุเบกษาเมื่อวันที่ 4 พฤษภาคม พ.ศ. 2522 โดยมีนโยบายหลักในการคุมครองผูบริโภคใน
การซื้อสินคาและบริการใหไดรับความปลอดภัย เปนธรรม และประหยัด ตลอดจนทําหนาที่ควบคุม
ดูแลมิใหการโฆษณากลาวอางเกินจริง หลอกลวง หรืออ่ืนๆที่เปนไปในลักษณะลิดรอนผูบริโภค 
(ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527)  
 

เหตุการณสําคัญอีกเหตุการณหนึ่งที่ถือกําเนิดขึ้นในยุคนี้อันเปนเครื่องแสดงถึงพัฒนาการ
ของอุตสาหกรรมการโฆษณา และมีความสําคัญตอคนในวงการโฆษณาจวบจนปจจุบันไมแพ 
TACT AWARDS คือ ในป พ.ศ. 2528 ไดมีการรวมตัวกันของครีเอทีฟตั้งสมาคมผูกํากับศิลป 
บางกอก จัดประกวด BAD AWARDS ที่เนนผลงานทางดานความคิดสรางสรรคและการผลิตเปน
หลัก โดยงานดังกลาวเปนเวทีใหเกิดการแขงขันและพัฒนางานโฆษณาในประเทศไทยกอนเขาสู
การประกวดในระดับนานาชาติ อีกทั้งยังเปนเวทีของเด็กรุนใหมที่จะเขาสูวงการกับโครงการ 
Junior TACT AWARDS และ BAD Junior รวมถึงเวิรคช็อปตางๆในการผลักดันคนโฆษณารุนใหม
ที่มีฝไมลายมือเขาสูวงการ ซึ่งนักโฆษณาระดับผูบริหารหลายทานในปจจุบันก็เคยผานเวทีเหลานี้ 
(สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
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ในยุคที่อุตสาหกรรมการโฆษณาพัฒนาสูความเปนมาตรฐานสากลนี้ ส่ือตางๆมีการขยาย
ตัวรวดเร็วอยางเห็นไดชัด ซึ่งเปนผลมาจากการขยายตัวและการพัฒนาของการสื่อสารและการ
คมนาคมตางๆ ตลอดจนรูปแบบการดําเนินชีวิตของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป กลาวคือ แตเดิม 
ผูคนจะกระจุกตัวอยูในกรุงเทพฯ คร้ันตอมาไดเร่ิมขยายตัวออกไปตามชานเมือง ส่ือตางๆจึงไดรับ
การพัฒนาใหมีขอบเขตการเขาถึงไดสะดวกและกวางขวางขึ้น อาทิ ส่ือวิทยุโทรทัศนเร่ิมมีการสง
สัญญาณผานดาวเทียม ระบบการพิมพที่มีพัฒนาการอยางเห็นไดชัด โดยเฉพาะเมื่อมีการหลั่งไหล
เขามาของเทคโนโลยีคอมพิวเตอร การจัดพิมพจึงเปนไปอยางสะดวก รวดเร็ว และสวยงามขึ้นกวา
เดิม สงผลใหวงการนิตยสารเริ่มขยายตัวและกลายเปนสื่อที่ไดรับความสนใจมากขึ้น มีการเปด
หนังสือข้ึนมากมายเพื่อรองรับตลาดผูอานที่มีจํานวนเพิ่มมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็ไดเกิดการแบง
แยกกลุมผูอานออกเปนกลุมตางๆอยางเฉพาะเจาะจงอีกดวย  
 

ดังนั้น ภาพรวมของสื่อโฆษณาในยุคนี้ก็คือ ส่ือตางๆลวนไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้น ดวย
สามารถเขาถึงผูรับสารไดดีกวาเดิม สงผลใหอัตราคาสื่อโฆษณาพุงสูงขึ้น เกิดการแขงขันในการซื้อ
ส่ือข้ึน โดยเฉพาะสื่อวิทยุโทรทัศนและหนังสือพิมพยักษใหญที่ทั้งมีราคาแพงและหาซื้อไดยาก ทั้งนี้ 
ภาวะดังกลาวไดกอใหเกิดแนวคิดในเรื่องการใชส่ือทดแทนขึ้น (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
เชน ส่ือโฆษณากลางแจง (Out of Home) ที่ไดรับการพัฒนารูปแบบขึ้นอีกหลายชนิด ไมวาจะเปน
โฆษณาตามปายหยุดรถประจําทาง โฆษณาตามสถานีรถโดยสาร สถานีอากาศยาน สถานีรถไฟ 
ปายโฆษณากลางแจงหรือบิลบอรดที่มีเนื้อที่โฆษณาขนาดใหญตามสี่แยกและถนนสายสําคัญๆ 
รวมไปถึงปายโฆษณาเคลื่อนที่ซึ่งไดรับความสนใจในยุคนี้คือปายโฆษณาขางรถยนตโดยสาร
ประจําทาง เปนตน (คนโฆษณา, 2527) 
 

การศึกษาดานการโฆษณาในยุคกาวกระโดด 
 

เหตุที่เรียกขานยุคนี้วา ยุคกาวกระโดด ก็เพราะเปนยุคแหงการกอกําเนิดของหลักสูตรดาน
การโฆษณา ระดับปริญญาตรีหลักสูตรแรกในประเทศไทย ซึ่งเกิดขึ้นในคณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย จากนั้น การศึกษาดานการโฆษณาก็เติบโตขึ้นอยางรวดเร็วและไดเกิด
เหตุการณสําคัญนานาประการอันสงผลตอพัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาว ไมวาจะเปน
นโยบายการศึกษาแหงชาติ ฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520 - 2524) ที่รัฐบาลจัดใหการศึกษาในสาขา 
ส่ือสารมวลชนเปนสาขาที่มีความสําคัญเปนอันดับสูง ทั้งนี้ แนวทางดังกลาวไดสงผลตอการ 
ขยายตัวของการศึกษาดานการโฆษณาดวย  
 



 236

ประการตอมา การประสานความรวมมือระหวางภาคอุตสาหกรรมกับภาคการศึกษา โดย
ทางสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยไดสงสมาชิกหมุนเวียนไปชวยสอนตามสถาบันการ
ศึกษาตางๆ สงผลใหผูสอนดานการโฆษณาไมขัดสนเชนในยุคสมัยที่ผานมา นอกจากนี้ สมาคม
โฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยยังเปดสอนในหลักสูตรสําหรับนักโฆษณารุนใหมทั้งสิ้น 3 หลักสูตร 
คือ New AE New Creative และ New Media อีกดวย ซึ่งการเปดดําเนินการในหลักสูตรดังกลาวมี
ความคลายคลึงกับในประเทศสหรัฐอเมริกาที่มีการเปดสอนในหลักสูตรฝกอบรมเชิงวิชาชีพสําหรับ
ผูที่สําเร็จการศึกษาดานการโฆษณาเชนกัน อาทิ Portfolio Center, Creative Circus, Miami Ad 
School และ Virginia Commonwealth University (VCU) Ad Center (สราวุธ อนันตชาติ, 2546) 
 

สวนการประสานความรวมมือกันระหวางภาคการศึกษากับภาคอุตสาหกรรมการโฆษณา
ในตางประเทศไดเร่ิมข้ึนกอนในประเทศไทยเล็กนอย ดังผลการศึกษาของ Ross (1973) ในป  
ค.ศ. 1973 (พ.ศ. 2516) ที่พบวา สภาพความสัมพันธระหวางสถาบันการศึกษากับสถาบันวิชาชีพ
ดานการโฆษณานับไดวา เปนปญหาที่มีความสําคัญยิ่งในอดีตและยังคงปรากฏใหเห็นจวบจน
ปจจุบัน (ค.ศ. 1973) กลาวคือสถาบันทั้งสองมีการวิพากษวิจารณซึ่งกันและกันมาโดยตลอด  
ตอมา จึงไดมีความพยายามตางๆในอันที่จะประสานความสัมพันธระหวางสถาบันทั้งสองเขาดวย
กัน หนึ่งในความพยายามเหลานั้นซึ่งยังประโยชนแกแวดวงการศึกษาดานการโฆษณาอยางยิ่งคือ 
การสรางความสัมพันธที่แนนแฟนระหวาง American Academy of Advertising กับ The 
Education Committee of American Association of Advertising Agencies (Ross, 1973) 
 

การประสานประโยชนระหวางภาคการศึกษากับภาคอุตสาหกรรมยังอาจพิจารณาไดจาก
ความพยายามของภาคการศึกษาในอันที่จะผลิตบัณฑิตใหมีคุณสมบัติตรงตามความตองการของ
ภาคอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้น ดังนั้น การเรียนการสอนในชวงนี้ (ค.ศ. 1973) จึงมีรายวิชามากมาย มี
จํานวนชั่วโมงเรียนมาก และเพิ่มเติมการสอนที่เนนย้ําใหนักศึกษามีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับ
คุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบของนักโฆษณาที่พึงมีตอสังคม อยางไรก็ตามแตละ
สถาบันที่เปดสอนดานการโฆษณายังคงไมมีการกําหนดภารกิจหลักหรือกําหนดคุณลักษณะพึง
ประสงคของบัณฑิตที่จะจบการศึกษาจากสถาบันของตนอยางชัดเจน (Ross, 1973) 
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สอดคลองกับ Christian (1973) ที่ไดกลาวถึงพัฒนาการของความสัมพันธระหวางภาค
การศึกษากับภาคอุตสาหกรรมไววา การศึกษาดานการโฆษณาในชวงนี้มีการพัฒนาเจริญกาวหนา
ไปในทิศทางที่ถูกตองและเหมาะสมกวาในยุคสมัยที่ผานมามาก กลาวคือทั้งนักวิชาการดานการ
โฆษณาและนักวิชาชีพดานการโฆษณา โดยเฉพาะอยางยิ่งบริษัทตัวแทนโฆษณาตางมีความ 
รับผิดชอบรวมกันตอภาระหนาที่ในการผลิตบุคลากรดานการโฆษณา โดยในระหวางที่นักวิชาการ
ทุมเทประสิทธิ์ประสาทความรูแกนักศึกษา บริษัทตัวแทนโฆษณาก็ใหความรวมมือสนับสนุนการ
ศึกษาในดานตางๆอยางเต็มที่ อาทิ มอบทุนการศึกษา เอื้อเฟอบุคลากรในองคกรผูเปนวิทยากร 
เปดโอกาสใหนักศึกษาไดเขาเยี่ยมชมกิจการและเรียนรูเกี่ยวกับการปฏิบัติงานภายในบริษัท 
ตัวแทนโฆษณา เปนตน ทั้งนี้ Christian ไดกลาวเพิ่มเติมอีกวา ความสัมพันธระหวางภาคการ
ศึกษากับภาคอุตสาหกรรมการโฆษณาที่มีการเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางบวกดังกลาว สงผลให 
นักศึกษาทั้งในระดับอุดมศึกษาและบัณฑิตศึกษาที่เขาสูธุรกิจการโฆษณามีความพรอมมากกวา 
นักศึกษาในสมัยที่ผานมามาก โดยเฉพาะอยางยิ่งในแวดวงบริษัทตัวแทนโฆษณาที่พบวา ในทุกๆ
ระดับของการจัดการในบริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดใหญในขณะนั้น ไมวาจะเปน Foote. Con & 
Belding, Leo Burnett, Grey, J. Walter Thompson, Marsteller และอ่ืนๆจะเต็มไปดวยนักศึกษา
ดานการโฆษณาที่จบการศึกษาจาก University of Illinois, Northwestern, University of 
Missouri, University of Wisconsin, NYU, Syracuse, Rochester, Michigan State เปนตน 
 

นอกจากนี้ การเปลี่ยนแปลงสําคัญอีกประการหนึ่งในประเทศสหรัฐอเมริกาที่มีสวน 
ผลักดันใหภาคการศึกษาและภาคอุตสาหกรรมการโฆษณามีความสัมพันธใกลชิดกันมากยิ่งขึ้น  
ก็คือ การที่ American Association of Advertising Agencies (4As) ไดกระตุนใหมีการจัดตั้ง
โปรแกรมการฝกงานภาคฤดูรอนแบบเต็มเวลาสําหรับผูสอนดานการโฆษณาและการตลาดที่ 
ขาดแคลนประสบการณการทํางานดานการโฆษณา (Ross, 1973) 
 

สาเหตุประการตอมาที่ทําใหยุคนี้ เปนยุคกาวกระโดดของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศไทย คือ การเกิดขึ้นของการจัดการประกวด TACT Awards หรือช่ือเต็มวา Top 
Advertising Contest of Thailand Awards ซึ่งเรียกไดวา เปนปจจัยพลิกวงการโฆษณาทั้งใน 
แวดวงอุตสาหกรรมและแวดวงการศึกษา ทั้งยังเปนเสมือนเวทีนําเสนอภาพลักษณใหมของวิชาชีพ
ดานการโฆษณา โดยสงผลใหวิชาชีพนี้ไดรับการยอมรับและไดรับความนิยมอยางแพรหลาย 
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 นอกจากนี้ ปจจัยสําคัญอีกประการหนึ่งที่มีสวนผลักดันใหการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศไทยมีการพัฒนาขึ้นอยางรวดเร็ว ก็คือ การเกิดขึ้นของนิตยสารคูแขง ที่มีเนื้อหาสาระ 
เกี่ยวกับการตลาด รวมไปถึงการโฆษณาอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน นอกจากนี้ นิตยสารคูแขง 
ดังกลาวยังมีการจัดประกวดโฆษณาอีกดวย เรียกไดวา เปนอีกปจจัยหนึ่งที่ผลักดันใหกระแส 
ความนิยมที่มีตอการโฆษณายิ่งเพิ่มมากขึ้น 
  

ปรากฏการณตางๆดังกลาวขางตน ไดสงผลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณา
ในยุคกาวกระโดดนี้ใหดําเนินไปใน 4 ลักษณะ คือ ประการที่ 1 การยกสถานภาพของการเรียน 
การสอนดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาอยูแลว ไมวาจะเปนใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และมหาวิทยาลัยกรุงเทพ ประการที่ 2  
การปรับปรุงหลักสูตร โดยมีการบรรจุรายวิชาเนนการโฆษณาเพิ่มมากขึ้นอยางเห็นไดชัด แตกตาง
จากในยุคสมัยที่ผานมามาก ประการที่ 3 การเปดดําเนินการในมหาวิทยาลัยรามคําแหง  
(พ.ศ. 2520) สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ ไมจํากัดจํานวนรับแหงแรกในประเทศไทย และประการ 
สุดทาย การเปดดําเนินการในวิทยาลัยครูเชียงใหม (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม) 
(พ.ศ. 2528) วิทยาลัยครูลําปาง (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง) (พ.ศ. 2529) และ
วิทยาลัยครูภูเก็ต (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต) (พ.ศ. 2530)  
 

ในดานหลักสูตรมุงผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรอบรูทั้งทางดานวิชาการและวิชาชีพ  
อันตรงตามความตองการของตลาดแรงงาน ดวยในยุคนี้ การโฆษณาไดพัฒนาสูความเปนวิชาชีพ  
ดังนั้น เมื่อบัณฑิตจบการศึกษาแลวตองสามารถปฏิบัติงานในอุตสาหกรรมการโฆษณาได ทั้งใน
บริษัทตัวแทนโฆษณาที่เปนของตางประเทศ และบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทย ทั้งนี้ ไดมีการ
บรรจุรายวิชาเฉพาะดานการโฆษณาหรือรายวิชาเนนโฆษณาเขาไวในหลักสูตรเพิ่มมากขึ้น โดยที่
รายวิชาดังกลาวมิไดจํากัดเฉพาะวิธีการในการผลิตงานโฆษณาเชนในยุคที่ผานมา 
 
 ในดานผูสอน แมจะยังคงประสบภาวะขาดแคลนอยูเนืองๆ แตก็มิไดขัดสนเชนในยุคกอ
รางสรางตัว ดวยในยุคนี้ไดมีการสงอาจารยไปศึกษาตอดานการโฆษณายังตางประเทศเพิ่มข้ึน 
กอปรกับไดรับการสนับสนุนดานบุคลากรจากสมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทยดังไดกลาวถึง
ขางตนอีกดวย 
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 ในยุคนี้ ผูเรียนดานการโฆษณามีจํานวนเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็วถึงขั้นที่สถาบันการศึกษา
มิอาจเปดรับไดทั้งหมด ทั้งนี้ พัฒนาการในลักษณะดังกลาวจะปรากฏขึ้นในสถาบันการศึกษาที่
เปดสอนดานการโฆษณาอยูแลว นับเปนเครื่องบงชี้วา การโฆษณาไดพัฒนาสูความวิชาชีพที่ไดรับ
การยอมรับอยางกวางขวางแตกตางจากในยุคที่ผานมา 
 
 สวนรูปแบบการเรียนการสอนในยุคนี้ ยังคงใหความสําคัญทั้งในภาคทฤษฎีและภาค
ปฏิบัติ แตจะมุงเนนใหผูเรียนไดฝกปฏิบัติงานเพิ่มมากขึ้นกวาในยุคที่ผานมาทั้งในชั้นเรียนและการ
ฝกงานนอกสถานที่ อันเปนการตอบสนองตอภาคอุตสาหกรรมการโฆษณาที่เติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว 
ซึ่งเมื่อภาคอุตสาหกรรมเติบโต ยอมหมายความวา แหลงฝกงานนอกสถานที่ของผูเรียนมากขึ้น
ตามไปดวย 
 

จากการกอรางสรางตัวอยางคอยเปนคอยไป จนมีรากฐานอันมั่นคงแข็งแรงในยุคที่ 1 
ประกอบกับการเกิดขึ้นของปจจัยสนับสนุนนานาประการ ทําใหการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ยุคที่ 2 นี้มีการเปลี่ยนแปลงกวาในยุคสมัยที่ผานมามาก ทั้งนี้ จะปรากฏใหเห็นชัดเจนในสถาบัน
การศึกษาที่เปดสอนอยูเดิม ไมวาจะเปนการเปลี่ยนแปลงในดานหลักสูตร วิธีการเรียนการสอนที่
เนนการฝกปฏิบัติมากขึ้น การเพิ่มข้ึนของจํานวนผูสอนและผูเรียน โดยเฉพาะประการหลังที่แสดง
ใหเห็นวา การศึกษาดานการโฆษณาไดรับความนิยมเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว การเรียกขานยุคนี้วา  
ยุคแหงการกาวกระโดดของการศึกษาดานการโฆษณาจึงเปนการสะทอนภาพรวมของการศกึษาใน
สาขาดังกลาวไดอยางชัดเจนและเหมาะสม ทั้งนี้ พัฒนาการดังกลาวไดสงผลใหในยุคตอมาเปนยุค
ที่การศึกษาดานการโฆษณาเฟองฟูมากที่สุดนับต้ังแตไดถือกําเนิดขึ้นในประเทศไทย  
 
     ยุคที่ 3  ยุคเฟองฟ ู(พ.ศ. 2531 - 2540) 
 

สภาพทั่วไป 
 
 เมื่อเร่ิมเปดศักราชของยุคนี้ ประมาณป พ.ศ. 2531 จนถึง พ.ศ. 2533 อาจถือไดวาเปนยุค
ทองของเศรษฐกิจไทยก็วาได ทั้งนี้พบวา ในชวงนี้อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจโดยเฉลี่ยสูงถึง 
11.5 ตอป และดวยอัตราการขยายตัวที่สูงที่สุดในโลกนี้ทําใหประเทศไทยเปนที่กลาวขวัญถึงใน
บรรดานักลงทุนตางชาติ จนมีผูเรียกยุคนี้วา เปนยุคแหง “Thailand fever” และมีการกลาวขวัญวา 
ประเทศไทยจะไดเปนเสือตัวที่ 5 ของเอเชีย ซึ่งจะสามารถพัฒนาเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมไลหลัง
เสือ 4 ตัวแรก อันไดแก ไตหวัน ฮองกง สิงคโปร และเกาหลีใต 
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 แมการไหลเขาของเงินลงทุนโดยตรงจากตางประเทศจะชวยใหเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม 
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการสงออกสามารถพัฒนาไปไดอยางรวดเร็ว อีกทั้งยังชวยใหเกิดการ 
วาจางและการเพิ่มข้ึนของรายไดตอหัวในอัตราสูงก็ตาม แตผลของการพัฒนาไดกอใหเกิดผล 
ขางเคียงทางลบในหลายๆดาน อาทิ การแขงขันแยงชิงทรัพยากรที่มีอยูอยางจํากัด ไมวาจะเปน 
ที่ดิน แรงงาน วัตถุดิบ ซึ่งทําใหราคาปจจัยการผลิตเหลานี้พุงตัวสูงขึ้นอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะ
อยางยิ่งอัตราคาจางแรงงาน หรือการพัฒนาสิ่งกอสรางพื้นฐานของไทยไมสามารถที่จะรองรับการ
ขยายตัวอยางรวดเร็วของเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม หรือจะเปนผลขางเคียงที่มาในรูปของปญหา
เสถียรภาพทางดานเศรษฐกิจ เพราะถึงแมวาการสงออกของไทยในชวงป พ.ศ. 2528 - 2538 จะ
สามารถขยายตัวอยางรวดเร็ว แตการนําเขาก็เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วเชนกัน เพราะประเทศไทยจําเปน
ตองนําเขาสินคาประเภททุนและวัตถุดิบเปนจํานวนมาก เพื่อมาตอบสนองตอการลงทุนขยายการ
ผลิตภาคอุตสาหกรรมภายในประเทศ 
 
 ปญหาอันสืบเนื่องมาจากการขยายตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจในลักษณะฟองสบูนี้ สง
ผลใหผลการดําเนินงานและผลกําไรของธุรกิจเอกชนโดยสวนรวมเพิ่มข้ึนในอัตราเรง และทําให 
นักลงทุนและนักธุรกิจไทยในยุคนี้มีความเชื่อมั่นสูงและมองสภาวะเศรษฐกิจในลักษณะที่สวยหรู
เกินความเปนจริง ดวยเหตุผลนี้ ผูประกอบการและนักลงทุนจึงไดลงทุนขยายกิจการเดิม และ 
ลงทุนในกิจการใหมๆในลักษณะที่เกินตัว โดยระดมเงินทุนทั้งจากการกูยืมผานสถาบันการเงินทั้ง
จากในและตางประเทศ ตลอดจนระดมจากตลาดหลักทรัพยที่มีสภาพคลองสูงและมีขนาดใหญข้ึน 
ทั้งจากการเพิ่มข้ึนของราคามูลคาหุนและการเขามาจดทะเบียนซื้อขายในตลาดหลักทรัพยของ
บริษัทใหมๆ เงินทุนเปนจํานวนมากไดถูกจัดสรรเพื่อการลงทุนในภาคอสังหาริมทรัพย ซึ่งสงผลให
ราคาที่ดินโดยเฉพาะในเขตเมืองใหญๆสูงขึ้นเปนทวีคูณ การพัฒนาอสังหาริมทรัพยโดยไมคํานึงถึง
ความเปนไปไดของโครงการ ทําใหอุปทานของที่อยูอาศัยและอาคารสํานักงานมีมากเกินความ
ตองการที่แทจริง ซึ่งปญหานี้ปรากฏใหเห็นชัดขึ้น โดยเฉพาะในชวงป พ.ศ. 2538 - 2540 ที่บริษัท
พัฒนาอสังหาริมทรัพยไมสามารถบริหารสภาพคลองได และไมสามารถจายดอกเบี้ยและเงินตนให
แกสถาบันการเงินตางๆตามระยะเวลาที่กําหนดไว ปญหาดังกลาวไดทวีความรุนแรงขึ้นตามลําดับ 
และในที่สุด ไดมีผลทําใหระบบการเงินของไทยถึงขั้นปนปวนและเขาสูข้ันวิกฤติ บริษัทเงินทุน
หลายแหงขาดสภาพคลองและลมละลาย 
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 จนในป พ.ศ. 2539 นับเปนปแหงการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญที่สุดของเศรษฐกิจไทยในชวง
ทศวรรษที่ผานมา การเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศที่เคยมีอัตราเฉลี่ยสูงถึงรอยละ 9 ไดกลับลด
ระดับลงอยางรวดเร็ว ประเทศไทยเริ่มประสบปญหาการแขงขันในระบบเศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะ
ประเทศในกลุมกําลังพัฒนาที่กาวตามหลังไทยมาอยางกระชั้นชิด เชน จีน อินโดนีเซีย และ 
เวียดนาม สงผลใหมูลคาการสงออกของไทยลดลงมาก นอกจากนี้ ปญหาการขาดดุลบัญชีเดิน
สะพัดของประเทศก็ไดกลายเปนปญหาสําคัญยิ่งที่กระทบตอเสถียรภาพของเศรษฐกิจไทย จนในที่
สุด (บริษัทเงินทุนหลักทรัพยมหาธนกิจ จํากัด (มหาชน), 2540) ปจจัยตางๆนําไปสูการประกาศลด
คาเงินบาทหรือปรับเปลี่ยนระบบการแลกเปลี่ยนเงินตราจากระบบตะกราเปนระบบลอยตัว 
(Manage Float) เมื่อวันที่ 2 กรกฎาคม พ.ศ. 2540 หลังจากที่ใชระบบเดิมมาถึง 13 ป 
(ดุษฎี นิลดํา, 2540)  
 

อุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

ในชวงป พ.ศ. 2530 - 2540 กอนจะเกิดภาวะฟองสบูแตก เศรษฐกิจขยายตัวสูงมาก โดย
เฉพาะการเติบโตของธุรกิจบานและที่ดิน ซึ่งตองอาศัยการโฆษณาเปนสําคัญ สงผลใหยุคนี้เปนยุค
ที่อุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโตสูงมาก (โดยเฉพาะในป พ.ศ. 2533 - 2539) ลูกคามีจํานวนเพิ่ม
มากขึ้น โดยเฉพาะในธุรกิจคาบานและที่ดิน (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543)  

 
นอกจากนี้ พบวา ลูกคาในยุคสมัยนี้มีความเปนสากลมากขึ้น มีความรูมากขึ้น และเขามา

มีสวนเกี่ยวของกับการสรางงานโฆษณามากขึ้น กอปรกับโลกทัศนที่กวางขึ้น ไดเห็นชิ้นงานหรือ
ความกาวหนาของวงการโฆษณาตางประเทศ ทําใหลูกคากลาที่จะรับงานโฆษณาที่มีความแปลก
แหวกแนวมากขึ้น โดยเฉพาะสินคาที่เปดตัวใหมๆ และตองการใหมีคนจําชื่อสินคาหรือตรายี่หอได 
ก็มักจะใชวิธีการนําเสนองานโฆษณาที่มีความแหวกแนว เพื่อใหเปน Talk of the Town 
 

ระยะเดียวกันนี้ไดเกิดบริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดเล็กขึ้นอีกมากมาย  ตลอดจนมีการถือ
กําเนิดของบริษัทที่มีความเชี่ยวชาญพิเศษ (Specialist) ในดานตางๆ อาทิ บริษัท โอกิลวี่ แอนด  
เมเธอร (ประเทศไทย) จํากัด เปดบริษัทยอย ไดแก บริษัท โอกิลวี่ แอนด เมเธอร ไดเร็กต (ประเทศ
ไทย) จํากัด บริษัท โอกิลวี่ แอนด เมเธอร พับลิครีเอชั่นส (ประเทศไทย) จํากัด บริษัท รีซัลท  
แอดเวอรไทซิ่ง จํากัด และบริษัท อารททิสทร่ี จํากัด เปนตน ซึ่งเปนการขจัดปญหาการเกิดขึ้นของ
แนวคิด Second Agency ที่ลูกคามักเลือกใชบริการในดานตางๆจากบริษัทตัวแทนโฆษณาหลาย
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บริษัท บริษัทตางๆจึงสามารถเจาะกลุมลูกคาเปาหมายไดอยางชัดเจน รวมทั้งใหบริการลูกคาแต
ละรายไดอยางใกลชิดมากขึ้นไมเวนแมแตลูกคาขนาดกลางและขนาดเล็ก  
 
 ในแงบุคลากรดานการโฆษณา พบวา บุคลากรทั้งในตําแหนงผูบริหารและพนักงานแทบ
ทั้งหมดเปนคนไทย และในระยะนี้เองไดเกิดภาวะขาดแคลนบุคลากร เกิดการแยงชิงตัวบุคลากร
ระหวางบริษัทตัวแทนโฆษณา ทําใหคาตัวบุคลากรสูงขึ้นอยางรวดเร็ว ทั้งนี้เนื่องมาจากบุคลากรมี
จํานวนไมเพียงพอตอการรองรับงานที่กําลังขยายตัวของธุรกิจการโฆษณานั่นเอง  
 
 สวนโครงสรางการบริหารและการใหบริการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคนี้ นอกจากจะ
มีแผนกมาตรฐาน 4 แผนกแลว ยังมีการเปดแผนกยอยตางๆเพิ่มมากขึ้น ยกสถานภาพแผนกยอย
ข้ึนมาเปนแผนกใหญเพิ่มมากขึ้น โดยเนนการใหบริการดานขอมูลใหกับลูกคา หรือที่เรียกวา 
Measurement information ทั้งยังมีการขยายลักษณะการใหบริการจากการทําโฆษณามาเปนทํา
การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communications)  
(ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) อีกดวย 
 
 สอดคลองกับ ผลการวจิัยของ Anantachart (2001a, 2001b, 2003, อางถึงใน สราวุธ 
อนันตชาติ, 2545) ที่พบวา ในระยะนี้การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานในประเทศไทยกําลัง 
แพรหลายเปนอยางมาก นักการตลาดไทยมีความคุนเคยกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบ 
ผสมผสาน โดยบริษัทการตลาดสวนใหญเห็นวา บริษัทของตนมีการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารการ
ตลาดตางๆ (การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การตลาดทางตรง) บางแลว 
ดวยตระหนักวา การใชการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานจะทําใหการสื่อสารการตลาดของ
บริษัทสอดคลองเปนไปในทิศทางเดียวกัน อีกทั้งยังชวยเพิ่มผลกระทบของการสื่อสารการตลาด
ของบริษัทใหมากขึ้นดวย 
 

แตถึงกระนั้น ในชวงทายของยุคสมัยนี้ หรือตนป พ.ศ. 2540 เศรษฐกิจเริ่มชะงักงัน ดวย
เงินบาทลอยตัว น้ํามันลอยตัว การปรับภาษีมูลคาเพิ่ม และอ่ืนๆดังไดกลาวถึงขางตน ไดสงผล
กระทบตออุตสาหกรรมการโฆษณาเชนกัน ดังที่ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาววา  
“…บริษัทตัวแทนโฆษณาตางปรับตัวเพื่อความอยูรอด พรีเซนเตชั่น โปรดักชั่น พีอาร บริษัทวิจัย 
และบริษัทโมเดลลิ่งระดับบ๊ิก ระดับกลาง และระดับเล็ก ทั้งคายอินเตอร ลูกครึ่ง และโลคัลจึงตอง
เรงวางกลยุทธการจัดการและการตลาดกันอยางจาละหวั่น…” บริษัทตัวแทนโฆษณาหลายแหง
พลิกวิกฤติเปนโอกาส หันมาขยายสาขาออกไปตามตางจังหวัด หรือตางประเทศ เชน ในอินโดจีน  
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แตอยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมการโฆษณาก็ยังคงไดรับผลกระทบอยางรุนแรงจากวิกฤติเศรษฐกิจ 
เกิดภาวะการแยงชิงตัวบุคลากรอยางหนัก จนอาจเรียกนักโฆษณาในยุคนี้ไดวา “มนุษยทองคํา”  

 
ในขณะที่วงการโฆษณาซบเซา ธุรกิจหนึ่งที่ยังคงไดรับความนิยม ก็คือ บริษัทที่ดําเนินงาน

ดานการประชาสัมพันธ เนื่องจากภายใตงบประมาณอันจํากัด การใชการประชาสัมพันธเปน 
เครื่องมือในการสรางภาพลักษณและสรางการจดจําสินคา นับไดวา เปนการใชงบประมาณที่นอย
มาก เมื่อเทียบกับการใชงบประมาณดานการโฆษณา (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) ดังที่  
สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาววา “บริษัทพีอารที่แข็งแกรงทั้งอินเตอรและโลคัลไมวาจะ
เปนเพรสโก เอ็มดีเค สยามพีอาร หรือพีอารในเอเยนซีที่ลีโอ เบอรเนทท สปาฯ โอกิลวี่ฯ เปนแผนกที่
สรางรายไดเขาบริษัทมากขึ้น สวนกระแสแผนกอื่นๆ ส่ิงนี้เปนจุดหนึ่งที่บริษัทพีอารหลายแหง  
และเอเยนซีทุกคายทุกระดับตระหนักถึง” 
 

ลักษณะของการโฆษณาก็เปนอีกปจจัยหนึ่งที่แสดงถึงความเติบโตของอุตสาหกรรมการ
โฆษณาในยุคนี้ ดังที่ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาวไววา “...รูปแบบการโฆษณาเริ่มตรง
เขาสูกลุมเปาหมายชัดเจน นักโฆษณามีการใชกลยุทธรูปแบบตางๆในการสรางสรรคผลงาน ทั้ง
คอรปอเรตแอด โฆษณาที่เจาะกลุมแมส ผูหญิง ผูชาย เด็ก และวัยรุน” 

  
ระยะเดียวกันนี้เองที่การนําความบันเทิงมาใชในการสื่อสารการตลาด (Entertainment 

Marketing) เร่ิมมีบทบาทสําคัญมากขึ้น ดังคํากลาวบางสวนของ สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) 
ที่วา “ดนตรี กีฬา สัตว เซ็กส เด็ก ถูกนํามาใชเปนแรงดึงดูดคนดูในยุคเศรษฐกิจฟองสบูฟูฟอง...
การนําเสนอจึงมีรูปแบบที่พัฒนาไปแบบตอเนื่องจากหนังเพลงฮิต การทําทีเซอรแอด มาสูหนังขาว
ดํา ไปสูคอมมีดี้ และ Exaggerate(เกินจริง) ไปจนถึงแซด แฟกเตอร (หนังโฆษณาที่ตรึงคนดูให
อยากรูวาตอนทายขายอะไรหรือหักมุข) รวมทั้งการใชบิ๊กโปรดักชั่นกับหนังบางเรื่องที่มีการทุมงบ
สูงรวม 30 - 40 ลานบาทในการผลิต 

 
ในยุคนี้ คอมพิวเตอรกราฟฟกเริ่มเขามามีบทบาทเปนอยางมาก หนังโฆษณาหลายๆเรื่อง

สามารถสรางภาพในจินตนาการใหออกมาเปนจริงได ตางจากโฆษณาในอดีตอยางสิ้นเชิง และ
คอมพิวเตอรกราฟกยังชวยใหบริษัทโฆษณาที่มีงบโปรดักชั่นนอยไดสรางงานตามความคิดไดใน
ราคาไมแพงมากนัก...”   
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 สวนในดานสื่อ พบวา ในยุคสมัยนี้เกิดการแยงชิงเวลาโฆษณากันอยางรุนแรง โดยสื่อ 
วิทยุโทรทัศนยังคงเปนสื่อหลักและมีราคาสูงขึ้นหลายเทาตัว รองลงมาคือส่ือวิทยุกระจายเสียง โดย
เฉพาะประมาณป พ.ศ. 2535 เปนชวงที่ธุรกิจวงการเทปเพลงเติบโตอยางรวดเร็ว สงผลใหมีการ
โปรโมตเทปเพลงทางวิทยุกระจายเสียงกันมาก  
 
 ขณะเดียวกันก็พบวา หนังสือพิมพยังคงไดรับความนิยมสูง เชนกันกับนิตยสารที่เร่ิมมี
ความหลากหลายของแนวหนังสือมากขึ้น โดยมีการผลิตหนังสือออกมาเพื่อคนอานเฉพาะกลุม
มากขึ้นอยางเห็นไดชัด สวนสื่อโฆษณากลางแจงอื่นๆก็ยังคงไดรับความนิยม และมีพัฒนาการใน
ดานความหลากหลายมากขึ้นตามลําดับ  
 

ในทางตรงกันขาม ในชวงตนและกลางยุค 2530 - 2540 ส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตรกลับ
ไดรับความนิยมลดนอยลง ทั้งนี้อาจเปนเพราะการเติบโตของสื่อวีดิทัศนนั่นเอง  
 

ในชวงเวลาเดียวกันนี้ ยังไดเกิดสื่อใหมๆและแนวคิดในเรื่องสื่อที่มีความแปลกใหมอีก 
มากมาย เชน เคเบิ้ลทีวี คอมพิวเตอรออนไลน อินเตอรแอ็กทีฟมีเดีย มัลติมีเดีย โดยเฉพาะ
อินเตอรเน็ตซึ่งเริ่มไดรับความนิยมเปนอยางมากในยุคสมัยนี้ เปนตน  
 

ลักษณะสําคัญทางดานสื่ออีกประการหนึ่งก็คือ ในยุคสมัยนี้ไดเร่ิมมีการใชแนวคิดการ
ตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing) กันบางแลว ทั้งนี้ ก็เพื่อการเขาถึงผูบริโภคไดอยาง
ทั่วถึงและสูงสุดนั่นเอง  

  
นอกจากนี้ ดวยในระยะนี้ การแขงขันดานสื่อโฆษณาสูงมาก และเริ่มมีการซื้อขายใน 

รูปแบบที่เปนสากลมากขึ้น ดังนั้น กลยุทธการวางแผนสื่อโฆษณาโดยมีเดียแพลนเนอร (Media 
Planner) จึงมีบทบาทเพิ่มมากขึ้นอยางเห็นไดชัด (ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย, 2543) 
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การศึกษาดานการโฆษณาในยุคเฟองฟ ู
 
 ในชวง พ.ศ. 2530 - 2540 นับไดวา เปนยุคทองหรือยุคเฟองฟูของการโฆษณาไทย  
ดวยทั้งภาคอุตสาหกรรมและภาคการศึกษาตางเติบโตสูงสุดเทาที่เคยปรากฏในประวัติศาสตร  
 
 ความเฟองฟูของอุตสาหกรรมการโฆษณา ปจจัยสนับสนุน และความเปลี่ยนแปลง
นานาประการของการศึกษาดานการโฆษณาที่เกิดขึ้นในยุคกาวกระโดด ไดสงผลใหการศึกษาดาน
การโฆษณาในยุคนี้มีพัฒนาการอยางเห็นไดชัด ทั้งในเชิงปริมาณและในเชิงคุณภาพ ซึ่งปรากฏขึ้น 
6 ลักษณะ ดังนี้  
 

ประการที่ 1 การปรับปรุงหลกัสูตร โดยปรากฏวา ในยุคนี้ สถาบันอุดมศึกษาตางๆที่เปด
สอนดานการโฆษณาอยูแลวตางหันมาปรับปรุงหลักสูตรของตนเพื่อใหตอบรับกับความเฟองฟูของ 
อุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

แตสําหรับในประเทศสหรัฐอเมริกา การเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญในแงหลักสูตรการศึกษา
ดานการโฆษณาไดเกิดขึ้นกอนหนาประมาณ 20 กวาปมาแลว หรือประมาณป ค.ศ. 1970  
(พ.ศ. 2513) ดังผลการวิจัยของ Stewart (1973) ที่พบวา ไดเกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญขึ้นใน
แวดวงการศึกษาดานการโฆษณา โดยเฉพาะอยางยิ่งการเปลี่ยนแปลงในดานหลักสูตรการสอน
โดยรวมในชวง 30 ปหลังหรือประมาณ ค.ศ. 1970 เปนตนมา จากที่เคยเนนในเรื่องวิธีการผลิตงาน
โฆษณา (how to) มาสูหลักสูตรที่เนนทฤษฎี ทั้งนี้รายวิชาโดยรวมในหลักสูตรมิไดลดนอยลงแต
อยางใด หากแตจะปรากฏในรูปของรายวิชาที่เนนทฤษฎีมากยิ่งขึ้น อาทิ รายวิชาประเด็นทางสังคม
ของการโฆษณา (Social Issues of Advertising) ทฤษฎีทางการสื่อสาร (Communications 
Theory) ทฤษฎีทางการตลาด (Marketing Theory) มุมมองทางเศรษฐศาสตรของการโฆษณา 
(Economic Aspects of Advertising) และมีการรวมรายวิชาที่เคยแบงแยกออกจากกันอยาง 
ชัดเจนเขาไวดวยกัน อาทิ รวม รายวิชาสําเนางานโฆษณา (Advertising Copy Course) เขากับ
รายวิชาการออกแบบงานโฆษณา (Layout Course) รวมรายวิชาการโฆษณาทาง 
ส่ือวิทยุกระจายเสียง วิทยุโทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร และส่ือกลางแจงที่เคยแยกออกจากกัน
เขาไวดวยกันภายใตชื่อวิชาสื่อโฆษณา (Advertising Media) การเพิ่มเติมรายวิชาทางดาน
กฎหมาย รายวิชาทางดานจิตวิทยา และรายวิชาดานมานุษยวิทยาที่เนนอธิบายการกระทําของ
มนุษยมากยิ่งขึ้น เปนตน  
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การเปลี่ยนแปลงสําคัญอีกประการหนึ่งเกี่ยวกับหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาไดถือ
กําเนิดขึ้นเมื่อประมาณ ป ค.ศ. 1987 (พ.ศ. 2530) ภายหลังการเกิดขึ้นของแนวคิดการสื่อสารการ
ตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communications) (Blackwell, 1987, อางถึงใน 
สราวุธ อนันตชาติ, 2545) ซึ่งสงผลใหในอีกไมกี่ปตอมา แนวคิดดังกลาวไดถูกนํามาขยายและ
พัฒนาโดยนักวิชาการดานการโฆษณา และกลายมาเปนหลักสูตรระดับปริญญาโทของ 2 
มหาวิทยาลัยที่ถือวาเปนตนแบบของการเรียนการสอน IMC ของโลก คือ Northwestern 
University และ University of Colorado at Boulder 

 
ผลงานทางวิชาการทั้งบทความ งานวิจัย และหนังสือที่เกี่ยวของกับการสื่อสารการตลาด

แบบผสมผสานของคณาจารยจากมหาวิทยาลัยทั้งสองแหงไดถูกนําเสนอออกมาอยางตอเนื่องใน
ชวงทศวรรษที่ผานมา (e.g., Duncan & Moriaty, 1997; Schultz, Tannenbaum, & Lauterborn, 
1993, อางถึงใน สราวุธ อนันตชาติ, 2545) สงผลใหการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานไดรับการ
ยอมรับจากแวดวงวิชาการอยางกวางขวาง โดยปรากฏการประชุมเชิงวิชาการทางดานการตลาด
และการโฆษณาที่เกี่ยวของกับการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานอยางแพรหลาย ตลอดจน 
พบวา มหาวิทยาลัยตางๆในประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศอังกฤษมีการปรับหลักสูตรและการ
เรียนการสอนของตน ทั้งในระดับปริญญาตรีและปริญญาโทใหสอดรับกับแนวคิดนี้มากขึ้นตาม
ลําดับ จากนั้น แนวคิดดังกลาวก็ไดถูกเผยแพรสูประเทศตะวันออกนับแตบัดนั้นเปนตนมา  
(สราวุธ อนันตชาติ, 2545) 
 

อยางไรก็ตาม ในระยะเวลาเดียวกัน เมื่อพิจารณาหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาใน
สถาบันการศึกษาตางๆในประเทศไทย กลับพบวายังไมมีการบรรจุรายวิชาเกี่ยวกับการสื่อสารการ
ตลาดแบบผสมผสานเขาไวในหลักสูตรแตอยางใด หากแตปรากฏวา สถาบันการศึกษาใน 
ประเทศไทยไดเร่ิมมีการบรรจุรายวิชาดังกลาวไวในหลักสูตรเมื่อประมาณป พ.ศ. 2540 นี้เอง  
จึงเปนเครื่องตอกย้ําวา พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยยังคงลาชากวาใน 
ตางประเทศ และยังคงเปนการดําเนินรอยตามแบบอยางของตางประเทศเหมือนเชนในอดีต แต
เปนที่นาสังเกตประการหนึ่งวา การดําเนินการเปลี่ยนแปลงใดๆของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ตางประเทศมิไดนําหนาในประเทศไทยในระยะเวลาที่มากเชนแตกอน กลาวคือ ในยุคกอรางสราง
ตัว การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยจะลาหลังกวาในตางประเทศประมาณ 60 - 70 ป 
ขณะที่ในยุคเฟองฟูนี้ มีพัฒนาการล้ําหนากวากันประมาณ 10 ป 
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พัฒนาการในลักษณะที่ 2 การเปดดําเนินการในมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  
(พ.ศ. 2538) สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ ไมจํากัดจํานวนรับแหงที่สองในประเทศไทย  

 
ประการที่ 3 การขยายตัวในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน อันเนื่องมาจากแนวนโยบายการ

ศึกษาในแผนพัฒนาการอุดมศึกษาแหงชาติฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2530 - 2534) ซึ่งรัฐกําหนดวา  
จะไมมีการขยายตัวในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐเพิ่มเติม แตเนื่องจากความตองการบัณฑิตใน
สาขาการโฆษณายังมีอยูมาก สถาบันอุดมศึกษาเอกชนจึงเปดดําเนินการมากขึ้นเพื่อรองรับตอ
ความตองการดังกลาว ซึ่งรัฐบาลก็ไดผอนคลายความเขมงวดในดานกฎระเบียบ และงดเวนการ
เก็บคาธรรมเนียมตางๆ อันแสดงถึงการสนับสนุนใหภาคเอกชนที่มีความพรอมเขามาลงทุนดาน 
การจัดการศึกษาในระดับมหาวิทยาลัย ทั้งนี้ สืบเนื่องมาจากแผนพัฒนาการศึกษาแหงชาติ ฉบับที่ 
5 ระดับอุดมศึกษา (พ.ศ. 2525 - 2529) ซึ่งรัฐไดสนับสนุนใหภาคเอกชนเขามารวมรับภาระการ 
จัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษาใหมากขึ้น ทําใหเกิดการขยายตัวอยางรวดเร็วในสถาบัน 
อุดมศึกษาเอกชน รวมถึงการขยายการศึกษาออกไปในสถาบันการศึกษาตางจังหวัด เพื่อรองรับตอ
การพัฒนาแรงงานทั้งในสวนกลางและสวนภูมิภาค การขยายตัวของสถาบันการศึกษาเอกชนและ
สถาบันการศึกษาสวนภูมิภาคดังกลาว จึงเปนการรองรับตอการขยายตัวของการศึกษาดานการ
โฆษณาดวย ดังนั้น ในยุคเฟองฟูนี้ จึงมีสถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่เปดสอนในหลักสูตรดานการ
โฆษณาเพิ่มข้ึนเปนจํานวนมาก รวมทั้งสิ้น 11 แหง คือ วิทยาลัยเกษมบัณฑิต (ปจจุบันคือ
มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต) (พ.ศ. 2531) วิทยาลัยอัสสัมชัญบริหารธุรกิจ (ABAC) (ปจจุบันคือ
มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ) (พ.ศ. 2531) มหาวิทยาลัยศรีปทุม (พ.ศ. 2532) มหาวิทยาลัย 
ธุรกิจบัณฑิตย (พ.ศ. 2533) มหาวิทยาลัยสยาม (พ.ศ. 2533) วิทยาลัยเซนตจอหน (ปจจุบันคือ
มหาวิทยาลัยเซนตจอหน) (พ.ศ. 2534) สถาบันเทคโนโลยีสังคม (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยเกริก) 
(พ.ศ. 2535) มหาวิทยาลัยรังสิต (พ.ศ. 2535) มหาวิทยาลัยหอการคาไทย (พ.ศ. 2539)  
วิทยาลัยทองสุข (พ.ศ. 2539) และมหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย (พ.ศ. 2540) 
 

เปนที่นาสังเกตวา สถาบันอุดมศึกษาเอกชนแทบทุกแหงจะเปดสอนในสาขาวิชาการ
โฆษณา ทั้งนี้ ก็เพื่อตอบสนองตอการขยายตัวทางเศรษฐกิจ อันสงผลตอการขยายตัวของ 
อุตสาหกรรมการโฆษณา ซึ่งการเติบโตของการศึกษาดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษา 
เอกชนนี้ นับเปนพัฒนาการหลักอันเปนที่มาของการเรียกขานยุคนี้วา ยุคเฟองฟูของการศึกษาดาน
การโฆษณาในประเทศไทย  
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แตถึงกระนั้น พัฒนาการดังกลาวก็เปนการเปลี่ยนแปลงในเชิงปริมาณเสียเปนสวนใหญ 
ทั้งนี้ จากการพิจารณาหลักสูตรของสถาบันอุดมศึกษาเอกชนตางๆ พบวา คลายคลึงกับหลักสูตร
ของสถาบันอุดมศึกษาของรัฐ (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตรและจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย) จะ 
แตกตางกันในแงรายละเอียดปลีกยอยบางประการเทานั้น เชน ความมุงหมายหรือวัตถุประสงค
ของหลักสูตร ศัพทบัญญัติตางๆ รายวิชา จํานวนหนวยกิตตลอดหลักสูตร เปนตน  
 

ประการที่ 4 การเปดดําเนินการในวิทยาลัยครูสวนดุสิต (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยราชภัฏ
สวนดุสิต) (พ.ศ. 2532) และวิทยาลัยครูสวนสุนันทา (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา) 
(พ.ศ. 2532) นอกจากนี้ คาดคะเนวา ยังมีวิทยาลัยครูบานสมเด็จเจาพระยา (ปจจุบันคือ
มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา) อีกแหงหนึ่งที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณา 
อีกดวย  
 

ประการที่ 5 การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค โดยปรากฏวา นับแตป 
พ.ศ. 2528 เปนตนมา การเพิ่มจํานวนของสถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาไดขยาย
ตัวไปยังสวนภูมิภาคมากขึ้น ดวยวัตถุประสงคสําคัญ คือ เพื่อกระจายโอกาสทางการศึกษาใน
สาขาดังกลาวออกสูสวนภูมิภาค อันเปนเครื่องบงชี้วา ความเฟองฟูของอุตสาหกรรมการโฆษณา
ในยุคนี้ ไดผลักดันสถาบันอุดมศึกษาตางๆ ไมเวนแมแตสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาคใหเปด
ดําเนินการสอนในดานการโฆษณา เพื่อผลิตบัณฑิตรองรับตอการขยายตัวของอุตสาหกรรม 
ดังกลาว ไมวาจะเปนวิทยาลัยครูนครสวรรค (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค)  
(พ.ศ. 2532) วิทยาลัยโยนก จังหวัดลําปาง (พ.ศ. 2532) วิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
(ว.ภ.น.) หรือ North Eastern College (N.E.C.) (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียง
เหนือ) จังหวัดขอนแกน (พ.ศ. 2533) วิทยาลัยวงษชวลิตกุล (ปจจุบันคือมหาวิทยาลัย 
วงษชวลิตกุล) จังหวัดนครราชสีมา (พ.ศ. 2534) และวิทยาลัยครูนครศรีธรรมราช (ปจจุบันคือ
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช) (พ.ศ. 2535)  

 
 อยางไรก็ตาม การเปดสอนดานการโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาคดังกลาว  
มิไดเปนไปเพื่อรองรับตอการพัฒนาทองถิ่นดังที่ระบุไวในวัตถุประสงคทางการศึกษา ดวยพบวา  
มิไดมีการบรรจุรายวิชาใดๆเกี่ยวกับการพัฒนาทองถิ่น อีกทั้งรายวิชาที่เปดสวนใหญก็มีความ
คลายคลึงกับที่เปดในสถาบันการศึกษาสวนกลาง การดําเนินการดังกลาวจึงเปนไปเพื่อตอบสนอง
ตอความตองการของตลาดแรงงานดานการโฆษณามากกวาเพื่อการพัฒนาทองถิ่น  
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พัฒนาการสําคัญประการสุดทาย คือ การขยายระดับการสอนซึ่งเปนเครื่องบงชี้ถึงความ
เฟองฟูของการศึกษาดานการโฆษณา โดยพบวา ในยุคนี้ ประเทศไทย มีการเปดสอนในหลักสูตร 
นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา ทั้งสิ้น 3 แหง คือ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (หลักสูตร
นานาชาติ ภาคค่ํา พ.ศ. 2532 หลักสูตรภาษาไทย ภาคค่ํา พ.ศ. 2534 และหลักสูตรภาษาไทย 
ภาคปกติ พ.ศ. 2541) มหาวิทยาลัยศรีปทุม (พ.ศ. 2534) และจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  
(พ.ศ. 2538) 
 

สวนการเปดสอนดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาในตางประเทศ คาดวานาจะเกิด
ข้ึนกอนในประเทศไทยมานานมากแลว ทั้งนี้ อาจอนุมานไดจาก คํากลาวของ Ross (1973) ในป 
ค.ศ. 1973 (พ.ศ. 2516) ที่วา โปรแกรมการศึกษาในระดับบัณฑิตศึกษาเปนอีกปจจัยหนึ่งที่แสดง
ใหเห็นถึงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในระยะหลัง ซึ่งแมขณะนั้นจะเริ่มมีการเปด
สอนดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาขึ้นบางแลว แตยังคงพบวา ในชวงแรกมีสถาบันการ
ศึกษาที่เปดสอนดานการโฆษณาในระดับปริญญาโทอยูเพียงไมกี่แหง และยิ่งมีปรากฏนอยมากใน
ระดับปริญญาเอก ซึ่งโปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษานี้มิไดเปนปจจัย
บงชี้ถึงการมีคุณภาพของการศึกษาดานการโฆษณา หากแตเปนการเนนย้ําถึงการเรียนการสอนที่
มุงเนนมุมมองในดานทฤษฎีมากขึ้น  

 
Ross ยังกลาวอีกวา โปรแกรมการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาในชวง 

ค.ศ. 1970 แบงออกเปน 2 ทิศทาง ทิศทางแรกคือโปรแกรมในระดับผูเชี่ยวชาญที่ประกอบไปดวย 
รายวิชาดานการโฆษณาทั้งหมด โปรแกรมนี้จะเปนการปรับใหเหมาะสมกับนักศึกษาที่มิไดจบการ
ศึกษาดานการโฆษณามากอน ทั้งนี้จะประกอบไปดวยรายวิชาที่เนนวิธีการผลิตงานโฆษณาซึ่ง 
นักศึกษามิเคยไดเรียนในระดับอุดมศึกษาผสมผสานกับการประยุกตใชทฤษฎีตางๆ ขณะที่ทิศทาง
ที่สองคือ โปรแกรมสําหรับนักศึกษาผูจบการศึกษาดานโฆษณามาโดยตรง ดังนั้นการเรียนการสอน
จะเนนทฤษฎีและการวิจัยเปนหลัก ผสมผสานกับเครื่องมือและวิธีการในการโฆษณาเพียงเล็กนอย 
 

จากนั้นการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาก็ไดเจริญกาวหนามาโดยลําดับ 
ดังผลการศึกษาของ Applegate (1997) (พ.ศ. 2540) เกี่ยวกับหลักสูตรการโฆษณาในระดับ
ปริญญาโทในประเทศสหรัฐอเมริกา ที่พบวา มีการศึกษาดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษา 
ทั้งสิ้นถึง 36 มหาวิทยาลัย และ 30 มหาวิทยาลัยใหการโฆษณาเปนวิชาเอกหรือวิชาโท โดยจะทํา
การศึกษาตลอดหลักสูตร 30 - 49 ชั่วโมง ข้ึนอยูกับหลักสูตรของแตละมหาวิทยาลัย ทั้งนี้ 
มหาวิทยาลัยที่มีการเปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณา 30 ชั่วโมง ไดแก  
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University of Alabama, University of Maryland, West Virginia University,  
University of Wisconsin เปนตน สวนมหาวิทยาลัยที่มีหลักสูตรดานการโฆษณา 40 ชั่วโมงขึ้นไป 
ไดแก University of Georgia, University of Colorado, University of Minnesota และ  
Ohio University   

 
Ross (1973) ไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติมวา การเติบโตที่เพิ่มข้ึนของโปรแกรมการศึกษา

ดานการโฆษณาในระดับบัณฑิตศึกษาในชวง ค.ศ. 1973 นี้ (พ.ศ. 2516) เปนโอกาสอันดีที่ผูสอน
จะไดพัฒนาทฤษฎีของการโฆษณาโดยรวม ตลอดจนเปนการพัฒนาขอเสนอทางการศึกษาเพื่อ
กระตุนใหนักศึกษาที่เรียนดีไดเขาศึกษาตอในระดับบัณฑิตศึกษาตอไป 
 
 ในภาพรวม หลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในยุคนี้ยังคงใหความสําคัญทั้งภาคทฤษฎี
และภาคปฏิบัติ แตจะมุงเนนผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรูในเชิงวิชาชีพ ตลอดจนมีคุณธรรม  
จริยธรรม มีความรับผิดชอบตอตนเอง ตอวิชาชีพ และตอสังคมดวย ดังนั้น การปรับปรุงหลักสูตร
จึงเปนพัฒนาการสําคัญที่เกิดขึ้นในยุคนี้ โดยปรากฏวา มีการเพิ่มเติมรายวิชาที่มุงเสริมสรางทักษะ 
ความรู ความชํานาญดานการโฆษณาอยางเฉพาะเจาะจง รายวิชาที่เนนมุมมองทางธุรกิจหรือการ
ตลาด และรายวิชาที่มุงเนนสรางจิตสํานึกตอสังคม 
 
 สวนในดานผูสอน แมมีจํานวนเพิ่มมากขึ้นกวาในยุคสมัยที่ผานมา แตก็ยังมีจํานวนจํากัด 
ชวงนี้จึงเปนชวงผลิตบุคลากร โดยเปดรับอาจารยเพิ่มมากขึ้น สงอาจารยไปศึกษาตอยัง 
ตางประเทศเพิ่มมากขึ้น ขณะเดียวกันก็ยังคงมีการเชิญผูเชี่ยวชาญ หรือนักวิชาชีพดานการ
โฆษณาเขามาชวยสอน นอกจากนี้ ดวยเหตุที่มีสถาบันการศึกษาเปดสอนดานการโฆษณาเพิ่มข้ึน
เปนอยางมาก ขณะที่ยังไมสามารถแกไขปญหาการขาดแคลนผูสอนได ดังนั้น จึงมีการขออนุญาต
นํารายชื่อของบุคลากรไปใช เพื่อใหเปนไปตามเงื่อนไขและการกํากับมาตรฐานของ 
ทบวงมหาวิทยาลัย ในอันที่จะสามารถเปดดําเนินการในหลักสูตรนั้นๆได 
 
 การเพิ่มจํานวนขึ้นเปนอยางมากและอยางรวดเร็วในดานผูเรียน นับเปนพัฒนาการสําคัญ
ยิ่งประการหนึ่งในยุคนี้ อยางไรก็ตาม ผูเรียนที่เพิ่มข้ึน สวนใหญเปนผลมาจากการเปดดําเนินการ
ในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน ทั้งนี้ การเพิ่มจํานวนในดานผูเรียนดังกลาว นํามาซึ่งการเพิ่มจํานวน
ข้ึนอยางรวดเร็วของบุคลากรดานการโฆษณา จนเรียกไดวา เกิดภาวะเฟอ 
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 สวนในดานการเรียนการสอน มีการเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กนอย โดยยังคงใหความสําคัญ
กับเนื้อหาสาระทางทฤษฎีและการปฏิบัติ แตจะเนนเสริมสรางทักษะ ความชํานาญดานการ
โฆษณาเพิ่มมากขึ้น และเนนใหผูเรียนเปนศูนยกลางแหงการเรียนรู นอกจากนี้ พัฒนาการสําคัญ
อีกประการหนึ่งคือ การนําหนังสือพิมพธุรกิจที่เพิ่มจํานวนมากขึ้นในยุคนี้ มาเปนสื่อในการเรียน
การสอนเพื่อเสริมความรูเกี่ยวกับมุมมองทางธุรกิจใหกับผูเรียน   
  
     ยุคที่ 4  ยุคปจจุบัน (พ.ศ. 2541 - ปจจุบัน) 
 

สภาพทั่วไป 
 

เร่ิมตนยุคนี้ ประเทศไทยยังคงเผชิญภาวะวิกฤติเศรษฐกิจอยางรุนแรง สืบเนื่องจากปญหา
ภายในโครงสรางสังคมและเศรษฐกิจที่ส่ังสมมาเปนเวลาชานาน โดยเฉพาะอยางยิ่งวิกฤติ
เศรษฐกิจที่ปรากฏขึ้นในชวงกลางป พ.ศ. 2538 ที่เงินบาทมีคาแข็งขึ้นอยางมาก สงผลใหสินคา 
สงออกของไทยมีราคาสูงขึ้นในตลาดโลก การสงออกของไทยจึงเริ่มชะลอตัวลงในปนั้นและถึงกับ
ชะงักงันโดยสิ้นเชิงในป พ.ศ. 2539  
 

ตั้งแตในป พ.ศ. 2539 นี้เอง ประเทศไทยตองแบกรับภาระหนี้สินตางประเทศที่สูงถึง 
90,500 ลานดอลลารสหรัฐ ทุมเทเงินดอลลารจากทุนสํารองทางการไปถึง 6,000 ลานดอลลาร
สหรัฐ และยังกอภาระลวงหนาที่เรียกวา “สว็อป” ไวอีกเปนจํานวนถึง 25,000 ลานดอลลารสหรัฐ 
ขณะที่ทุนสํารองทางการ ณ ส้ินเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2540 มีจํานวนเพียง 32,400 ลานดอลลาร
สหรัฐ ประกอบกับเงินตราตางประเทศยังไหลออกอีกวันละ 400 - 500 ลานดอลลารสหรัฐ ธนาคาร
แหงประเทศไทยจึงจําตองประกาศยอมรับระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัวในวันที่ 2 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2540 ผลก็คือ เงินบาทมีคาตกต่ําลงอยางรวดเร็วจาก 25.84 บาท เปน 55.50 บาท ตอหนึ่ง
ดอลลารสหรัฐ (ดุษฎี นิลดํา, 2540)  

 
ภาวะดังกลาวกอใหเกิดผลเสียหายตามมามากมายไมวาจะเปนเศรษฐกิจภายในประเทศ

เติบโตในอัตราที่ต่ํามาก เกิดปญหาการวางงานครั้งใหญอยางที่ไมเคยเกิดขึ้นมากอนถึง 2 ลานคน 
ประชาชนแตกตื่นถอนเงินออกจากสถาบันการเงินไทย ภาวะอัตราดอกเบี้ยที่พุงสูงขึ้นอยางไมเคย
ปรากฏมากอน ระบบการเงินสูญเสียสภาพคลองอยางรวดเร็ว ภาคธุรกิจตองเผชิญกับสภาวะขาด
สภาพคลองอยางรุนแรงและตองแบกรับภาระหนี้ตางประเทศจํานวนมหาศาล ถึงขั้นลมละลายปด
กิจการเปนจํานวนมาก เกิดมาตรการขึ้นภาษีมูลคาเพิ่มจากรอยละ 7 เปนรอยละ 10 ยิ่งไปกวานั้น
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เศรษฐกิจไทยยังถูกซ้ําเติมจากมาตรการแกไขปญหาเศรษฐกิจที่ผูกติดมากับเงินกูจากกองทุนการ
เงินระหวางประเทศ (International Monetary Fund - IMF) หรือความพยายามที่จะให 
งบประมาณรัฐบาลป พ.ศ. 2540 / 2541 อยูในภาวะเกินดุลเทากับรอยละ 1 ของผลิตภัณฑมวล
รวมภายในประเทศ รวมถึงปญหาอื่นๆที่เกิดขึ้นตามมาอีกมากมายนับไมถวน จนอาจกลาวไดวา 
ในชวงตนของยุคสมัยนี้หรือในชวง 3 เดือนสุดทายของป พ.ศ. 2541 เศรษฐกิจไทยเขาสูภาวะ 
ถดถอยอยางรุนแรงที่สุดนับแตส้ินสงครามโลกครั้งที่ 2 เปนตนมา  
 

กระทั่งในไตรมาสที่ 2 ของป พ.ศ. 2542 ประเทศไทยก็ไดเร่ิมเขาสูเสถียรภาพและฟนตัว
อยางชาๆนับแตบัดนั้นเปนตนมา โดยรัฐบาลไดดําเนินนโยบายการคลังแบบขาดดุล อัดฉีดรายจาย
เขาสูระบบเศรษฐกิจเพื่อพยุงระดับกิจกรรมและรายไดภายในประเทศในป พ.ศ. 2542 และเพื่อ
กระตุนการฟนตัวทางเศรษฐกิจในป พ.ศ. 2543 กอปรกับประกาศใชมาตรการแกไขปญหาทั้ง
เฉพาะหนาและระยะยาวอีกหลายประการ ไมวาจะเปนการขอรับความชวยเหลือหรือกูยืมเงินจาก
สถาบันการเงินในตางประเทศเพื่อปรับโครงสรางทางเศรษฐกิจและลดผลกระทบทางสังคมของ
วิกฤติเศรษฐกิจ อาทิ เงินกูจากธนาคารโลก (ใชในกองทุนเพื่อการลงทุนทางสังคม) ธนาคารพัฒนา
เอเชีย กองทุนเพื่อความรวมมือทางเศรษฐกิจ และเงินกูมิยาซาวา (ใชในมาตรการกระตุนเศรษฐกิจ 
30 มีนาคม พ.ศ. 2542) เปนตน หรือมาตรการที่มุงขจัดปญหาที่ตกคางมาจากความลมสลายของ
ระบบการเงินไทย คือการแกปญหาบริษัทเงินทุน 58 แหงที่ถูกสั่งปดในระหวางวิกฤติ แกปญหา
ทรัพยสินที่ไมกอใหเกิดรายได จัดตั้งโครงการสงเสริมการจางงาน ลดภาษีเงินไดบุคคลธรรมดา  
ลดอัตราภาษีมูลคาเพิ่ม กระตุนการลงทุนของเอกชน ลดอัตราภาษีศุลกากรสําหรับวัตถุดิบและ
เครื่องจักรนําเขา จัดตั้งกองทุนรวมลงทุนในวิสาหกิจเอกชน จัดตั้งกองทุนเพื่อการฟนฟูเศรษฐกิจ
ไทย (Thailand Recovery Fund) เพื่อลงทุนในวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (Small and 
Medium - Sized Enterprises - SMEs) รวมไปถึงมาตรการระยะยาว อาทิ การปรับเปลี่ยน 
โครงสรางทางเศรษฐกิจ ปฏิรูประบบสถาบันการเงิน ปรับเปลี่ยนกฎหมายทางเศรษฐกิจ ปรับ 
โครงสรางภาคอุตสาหกรรมและภาคสงออก ตลอดจนการปรับปรุงโครงสรางพื้นฐานตางๆ รวมไป
ถึงมาตรการฟนฟูอ่ืนๆอีกมากมาย ดวยมุงหวังที่จะพลิกฟนเศรษฐกิจไทยใหกลับคืนสูสภาวะปกติ
และสามารถเติบโตตอไปได (พิชิต ลิขิตกิจสมบูรณ, 2544) 
 
 ดวยนโยบายและมาตรการตางๆมากมายในการแกไขปญหาของภาครัฐดังกลาว โดย 
เฉพาะอยางยิ่งมาตรการในการลดการรั่วไหลของเงินตราออกสูนอกประเทศ ดวยการผลักดัน 
โครงการ “ไทยทํา ไทยใช ไทยเจริญ” ที่ไดรับความรวมมือจากคนไทยทั้งชาติ ไดสงผลใหประเทศ
ไทยคอยๆฟนตัวอยางชาๆ ปญหาทางเศรษฐกิจคอยๆคลี่คลายและบรรเทาเบาบางลงตามลําดับ  
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เมื่อหมอกควันเริ่มจางลง เศรษฐกิจไทยก็เร่ิมสดใสขึ้น พรอมๆกับการเรงรัดพัฒนาในทุกๆ
ดานโดยมุงเนนใหเกิดความสําเร็จที่สมดุลทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ตลอดจนเพื่อใหเกิด
การพัฒนาที่ยั่งยืน (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 9 พ.ศ. 2545 - 2549, 2545) 
ในระยะนี้เองที่ประเทศไทยไดกาวเขาสูยุคแหงเทคโนโลยีสารสนเทศ ดวยพลังผลักดันใหมที่สําคัญ 
3 ประการ คือ สภาพของโลกาภิวัตน (Globalization) เทคโนโลยีพลังสูงแบบใหมในระบบดิจิตอล 
(Digitization) และการลดกฎเกณฑทางการคาเพื่อเขาสูระบบการคาที่มีเสรีมากขึ้น 
(Deregulation) ซึ่งไดสงผลกระทบใหทุกๆกิจการไมเวนแมแตกิจการดานการโฆษณาตางตอง 
ปรับตัวใหเขากับเงื่อนไขใหมภายใตส่ิงแวดลอมที่กลายสภาพเปนโลกแหงเศรษฐกิจระบบเปด 
(Global Economy) และโลกไรพรมแดน (Borderless World) (ธงชัย สันติวงษ, 2542)  
 

ชองวางสําคัญที่เกิดขึ้นทามกลางการพัฒนาอยางรวดเร็วในดานเทคโนโลยีนี้ ก็คือ การ
แขงขันทางดานการตลาดที่เปลี่ยนแปลงไปโดยขยายออกทั้งในเชิงลึกและกวาง แนวคิดตางๆทาง
การตลาดเกิดขึ้นมากมายดวยมุงสรางความพึงพอใจสูงสุดใหเกิดกับลูกคาเปนสําคัญ เกี่ยวโยงไป
ถึงการแขงขันดาน ”ประสิทธิภาพ” ที่ซึ่งการจะไดมาขึ้นอยูกับ “การบริหารจัดการ” ทั้งการบริหาร
คุณภาพ (TQM) การรื้อปรับระบบ (Re - engineering) และการรูจักนําเอาเทคโนโลยีที่เกิดขึ้น 
มากมายมหาศาลในยุคนี้ โดยเฉพาะเครือขายอินเตอรเน็ตและพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (Electronic 
Commerce - EC) มาประยุกตใช เพื่อใหมิติทางการแขงขันมีครบทุกดาน (ยืน ภูวรวรรณ และ 
สมชาย นําประเสริฐชัย, 2543)  
 

การเปลี่ยนแปลงวิถีความเปนอยูของผูบริโภคเปนคุณลักษณะสําคัญอีกประการหนึ่งที่เห็น
ไดชัดเจนในยุคสมัยนี้ กลาวคือ ปจจุบันผูบริโภคไดรับการศึกษามากขึ้น มีความรูความสามารถ
เพิ่มมากขึ้นอันเปนเครื่องแสดงถึงการมีพื้นฐานชีวิตที่ดีข้ึน มีโครงสรางประชากรที่เปลี่ยนแปลงไป 
คือมีบุตรนอยลง ครอบครัวมีขนาดเล็กลง ขณะที่การบริโภคสินคาและการใชบริการกลับมากขึ้น  
มีความสนใจเปดรับขอมูลขาวสารมากขึ้น และสามารถรับรูขอมูลตางๆไดอยางรวดเร็ว อันเนื่องมา
จากการแพรกระจายของสื่อที่เขาสูพื้นที่ตางๆอยางทั่วถึง ทั้งยังใหความสนใจและตระหนักถึง
สภาพแวดลอมมากขึ้น โดยเฉพาะในเรื่องมลภาวะ (ยืน ภูวรวรรณ และสมชาย นําประเสริฐชัย, 
2543)  
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อุตสาหกรรมการโฆษณา 
 

ยุคนี้อุตสาหกรรมการโฆษณายังคงเติบโตเปนอยางมากตอเนื่องจากยุคสมัยที่แลว โดย
เฉพาะอยางยิ่งในป พ.ศ. 2547 ที่อุตสาหกรรมการโฆษณามีมูลคาตลาดรวมเกิน 100,000 ลาน
บาท (“โฆษณาป 47 โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) เปรียบเทียบกับในป พ.ศ. 2543 พ.ศ. 
2544 พ.ศ. 2545 และ พ.ศ. 2546 ที่อุตสาหกรรมการโฆษณามีมูลคาตลาดรวม 51,065.2 / 
53,053 / 61,210 และ 70,000 ลานบาทตามลําดับ ซึ่งลักษณะดังกลาวยอมสงผลใหการแขงขันมี
ความรุนแรงมากยิ่งขึ้น (“ธุรกิจโฆษณาไทย’แหปรับตัวรับตลาดทะลุแสนลาน,” 2546)  

 
ความเติบโตของอุตสาหกรรมการโฆษณาสืบเนื่องมาจากสาเหตุหลายประการ ไมวาจะ

เปนปจจัยสนับสนุนดานเศรษฐกิจที่พบวา เศรษฐกิจมีการฟนตัวและเติบโตมากขึ้นภายหลังผาน
พนวิกฤติคร้ังยิ่งใหญ มีธุรกิจใหมๆเริ่มเปดดําเนินการ ขณะที่ธุรกิจซ่ึงเคยไดรับผลกระทบเริ่มฟนตัว
และเติบโตขึ้นอีกครั้ง โครงสรางแรงงานเริ่มเขาสูสภาวะปกติและมุงเนนการทํางานที่สงเสริม 
คุณภาพชีวิตมากยิ่งขึ้น สงผลใหผูคนมีรายไดมากขึ้น มีกําลังซื้อมากขึ้น (ยืน ภูวรวรรณ และ 
สมชาย นําประเสริฐชัย, 2543) เกิดสินคาและบริการที่เปนนวัตกรรมตางๆที่เกินความคาดหมาย
มากมาย เชน PocketPC การเติบโตของคอนซูเมอรโปรดักสที่มีการแยกเซ็กเมนตอยางชัดเจน  
รวมไปถึงปจจัยในดานการเติบโตและการกระจายตัวของสื่อ ความกาวหนาทางเทคโนโลยีที่ไมเคย
ปรากฏมากอน ตลอดจนพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป เชน มีความรูมากขึ้นอันเนื่องมา
จากไดรับการศึกษาอยางทั่วถึงมากขึ้น มีการเปดรับส่ือมากขึ้น เปนตน (“โฆษณาป 47 โตพรวด
ทะลุหลักแสนลาน,” 2547) หรือจะเปนปจจัยที่เกิดขึ้นในอุตสาหกรรมการโฆษณาเอง อาทิ การรวม
กิจการตางๆ กลาวคือ เปนการที่บริษัทขนาดใหญพยายามที่จะผนวกกิจการรายยอยเขาเปนสวน
หนึ่งของตนเอง เชน บริษัทโฆษณาระดับ Super Agency คาย WPP ที่ไดเขาควบรวมกิจการที่
ดําเนินงานดานการตลาดและกิจการดานการโฆษณา เปนตน (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
     

ทั้งนี้ทั้งนั้นก็เนื่องมาจากนโยบายของรัฐบาลที่มุงเสริมสรางความเติบโตของเศรษฐกิจ 
ภายในประเทศอยางเห็นไดชัด ดังตัวอยางของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยที่ไดสราง 
ปรากฏการณใหม เชน เทศกาลสงกรานตจากเดิมที่คนไทยเลนสงกรานตแบบไทยๆ ก็ไดเกิดการ
เปลี่ยนแปลง โดยมีการตกแตงถนนราชดําเนินใหเปนเฟสติวัลขนาดใหญระดับ Worldclass เพื่อ 
ดึงดูดนักทองเที่ยวจากทั่วโลก หรือนโยบายผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางแฟชั่นซึ่งไดสงผล
ใหเกิดกิจกรรมตางๆตามมามากมาย เปนตน (“โฆษณาป 47 โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) 
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ในทางกลับกัน กฎระเบียบตางๆเกี่ยวกับการโฆษณาที่ภาครัฐทยอยออกมาอยางตอเนื่อง
ก็เปนอุปสรรคตอการดําเนินงานดานการโฆษณาเชนกัน อาทิ ระเบียบการโฆษณาสินคา
แอลกอฮอลและคาเฟอีน ซึ่งแมจะมีการบังคับใชไปแลว แตดูเหมือนวาบริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆ
ยังคอนขางสับสน และรูสึกมีกรอบขอบังคับที่มากเกินไป หรือนโยบายที่กําลังอยูในระหวาง
พิจารณาของภาครัฐ คือการนําเวลาชวงไพรมไทมมาใหกับรายการเด็ก เปนตน  

 
ไมเพียงแตปจจัยดังกลาวขางตนเทานั้นที่มีอิทธิพลตออุตสาหกรรมการโฆษณา ทั้งนี้  

พบวา ยุคนี้การโฆษณาผานกิจกรรมในแนวราบหรือ Below the line ซึ่งเพิ่มบทบาทมากขึ้น 
ทุกขณะและกลาวไดวาเติบโตมากที่สุดในยุคนี้ เปนสวนหนึ่งที่ทําใหอุตสาหกรรมการเติบโตมาก 
ยิ่งขึ้น ดังคํากลาวของนักโฆษณาหลายทานที่แสดงใหเห็นถึงบทบาทและความสําคัญที่เพิ่มข้ึนของ 
Below the line อาทิ วิทวัส ชัยปาณี ไดกลาววา “ปจจุบันองคกรธุรกิจหลายๆแหงแบงงบประมาณ
การทําโฆษณาออกเปน Above the line 60% Below the line 40% ดังนั้น ปหนา Below the line 
จะเปนอีกสวนหนึ่งที่ทําใหอุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโตยิ่งขึ้นไปอีก” สอดคลองกับ เกรียงไกร  
กาญจนะโภคิน ที่กลาววา “แบรนดที่แข็งแกรงมีเงินทุน อาจจะจัดสรรงบระหวาง Below the line 
กับ Above the line ถึง 50 : 50 ซึ่งจุดนี้เปนจุดเปลี่ยนของวงการโฆษณา” เปนตน (“โฆษณาป 47 
โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) อยางไรก็ตาม กิจกรรม Below the line ที่เกิดขึ้นมากในยุคนี้ 
ไมสามารถวัดผลที่แนนอนในแงผลของการสื่อสารได (สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล, 2548) 
 

อยางไรก็ดี ไมวาจะใชการสื่อสารแบบ Above the line หรือ Below the line ก็ดวยมุงหวัง
ที่จะสรางประสบการณเกี่ยวกับตราสินคา (Brand experience) ใหเกิดกับผูบริโภคเปนสําคัญ จึง
พบวา บริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆลวนหันมาใหความสําคัญกับการสรางตราสินคาเปนอยางยิ่ง 
(“โฆษณาป 47 โตพรวดทะลุหลักแสนลาน,” 2547) ดังที่สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์ (2545) ไดกลาว
วา “เมื่อเขาสูยุคของการสราง Brand หลังหมอกควันแหงซากปรักหักพังทางเศรษฐกิจ ประกอบกับ
โลกเขาสู Globalization แบบเต็มตัว พลังอํานาจแหง Network เอเยนซีทั้งอินเตอรและลูกผสม
ระดับ top ทั้งหลายตางมีคัมภีรอาวุธประจําคายเปน Tool ในการสราง Brand ใหกับลูกคาทั้งสิ้น 
เชน Ogilvy & Mather มี 360 Degree Branding, Leo Bernett มี Brand Belief System…, 
TBWA Thailand มี Disruption...จนเรียกไดวา ยุคนี้เปนยุคแหงตราสินคาก็วาได”  
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ดวยยุคสมัยนี้เปนยุคที่มีการสรางและจัดระบบแนวคิดหรือองคความรูใหมๆทางธุรกิจ
อยางเปนรูปธรรมมากที่สุด ดังนั้น ไมเพียงแตแนวคิดในเรื่องตราสินคาเทานั้น หากแตยังมีแนวคิด
อ่ืนๆอีกมากมายที่ไดรับการยอมรับวาถือกําเนิดหรือเติบโตในยุคสมัยนี้ เชน แนวคิดการตลาดแบบ
ผสมผสาน (Integrated Marketing Communication - IMC) การตลาดทางตรง (Direct 
Marketing) การบริหารลูกคาสัมพันธ (Customer Relation Management - CRM) การสื่อสาร
โดยตรงและมุงไปที่กลุมเปาหมาย (One - on - One Marketing) การตลาดเชิงกิจกรรม (Event 
Marketing) การตลาดเชิงประสบการณ (Experiential Marketing) ความพยายามในการพัฒนา
โปรแกรมการวัดผลกลยุทธทางตรงรูปแบบ Word - of - Mouth (“Direct Marketing เฟอง!! รับยุค
โฆษณาที่ตองวัดยอดขายโต,” 2547) เปนตน  

 
ชัยประนิน วิสุทธิผล (2548) กลาววา คําใหมๆในวงการโฆษณา (Buzzword) ที่สรุป 

บทบาทของการโฆษณาในปจจุบัน มี 4 คํา คือ คําที่หนึ่ง Strategic Planning ผูวางแผนกลยุทธ 
เปนคําที่มุงความสําคัญทางการตลาด (Marketing Oriented) เปนอยางมาก ซึ่งกาวเขามามี 
บทบาทสําคัญมากขึ้นทุกขณะ ทั้งนี้ ผลการสํารวจของสมาคมโฆษณาธุรกิจพบวา Top Strategic 
Planning Director ในวงการโฆษณามีเงินเดือนสูงมากขึ้นเทียบเทากับ Top Creative Director  
ทีเดียว ซึ่งพบวา เปนบุคคลที่หายากมาก 
  
 คําที่สอง หัวใจของผูบริโภค (Consumer Insight) เดิมนักโฆษณาจะอยูในยุคที่มุงความ
สําคัญกับการทําการตลาด (Marketing Oriented) กระทั่งในปจจุบันไดเขาสูยุคที่มุงความสําคัญที่ 
ผูบริโภค หรือที่เรียกวา Consumer Oriented หรือ Consumer Centric ทั้งนี้ คําทั้งสองมี 
ความหมายแตกตางกันเล็กนอย กลาวคือ Consumer Oriented หมายถึง หัวใจของผูบริโภค ขณะ
ที่ Consumer Centric หมายถึง การตลาดที่มองผูบริโภคเปนหัวใจ แตโดยรวมหมายถึง ทุกอยาง
ตองเริ่มที่ตัวผูบริโภค ผูบริโภคเปนศูนยกลางของสินคาและบริการทั้งหมด การวิจัยผูบริโภค 
(Consumer research) เพียงอยางเดียวเริ่มไมเพียงพอเมื่อตองการเจาะลึกเขาไปในหัวใจของพวก
เขาเหลานั้น ดังนั้น ในยุคนี้บริษัทโฆษณาจึงเกิดขึ้นมากและทํางานกันอยางหนัก ตลอดจนเกิด
เทคโนโลยีใหมๆขึ้นมากมาย สงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงสําคัญในวงการคือ ทุกอยางตอง
พิจารณาที่การตัดสินใจของผูบริโภค (Consumer Decision) เปนสําคัญ 
 
 คําที่สาม ส่ือนวัตกรรม (Innovative Media) เปนปรากฏการณหนึ่งที่วงการโฆษณาพูดถึง
กันมาก นักโฆษณาจึงตองมีการพัฒนาอยูเสมอ เพราะนวัตกรรมในวันนี้ ก็จะเปนสื่อด้ังเดิมในวัน
ขางหนา 
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คําสุดทาย คําที่ส่ี คือ การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing 
Communications หรือ IMC) เปนเรื่องสําคัญที่เกิดขึ้นในวงการและสามารถจับตองได ซึ่งแตละ
บริษัทก็มีเปาหมายเดียวกัน ตางก ันที่เทคนิควิธีการ ดังนั้น คนโฆษณายุคใหมตองไดรับการฝก 
อบรมใหเปนบุคคลที่พรอมในทุกๆสถานการณ (Solution Oriented) มีความเปนกลาง (Media 
nutral) และไมมีอคติในเรื่องสื่อ (Media bias) คือตองคิดไอเดียเปลาๆออกมากอน เพื่อแกปญหา
ใหกับลูกคา แลวจึงสรางสถานการณที่ไดเปรียบในตลาด มากกวาที่จะคิดวางแผนไปแลววาจะตอง
ใชส่ือโทรทัศน เพราะฉะนั้น ในภาพรวมการโฆษณาฝงรากลึกเขาเปนสวนหนึ่งของคุณภาพชีวิต
และสังคมมากและลึกเกินกวาที่จะขาดหายไปได ตลอดจนพบวา บทบาทของการโฆษณา 
เปลี่ยนแปลงจากกลไกของการตลาดมาเปนหุนสวน (Partner) หรือเปนที่ปรึกษา (Consultant) ใน
วงการตลาดอยางแทจริง 
 
 สวนในมุมมองของนักการตลาด สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) มองวา ปจจุบันสภาพ
การแขงขันของแวดวงอุตสาหกรรมใดๆก็ตามมีความเคลื่อนไหวสูงมาก การแขงขันมิไดเปนมิติ
เดียวเชนในอดีต กลาวคือสมัยกอนจะเปนการแขงขันในดานคุณภาพและราคา เพื่อแยงชิงสวน
แบงทางการตลาด แต ณ ปจจุบันการแขงขันมีความรุนแรงมากขึ้น การนําเงื่อนไขในเรื่องเวลาและ
องคความรูเขามาเปนตัวกําหนด ดวยการนําเสนอนวัตกรรมกอนผูอ่ืน การแขงขันแบบปลาใหญกิน
ปลาเล็กคือการซื้อคูแขงเขาควบรวมกิจการเขาดวยกัน เปนตน  
 
 อยางไรก็ดี ขณะที่อุตสาหกรรมตางๆเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วเชนนี้ กลับพบวา ใน 
แวดวงอุตสาหกรรมสื่อสารการตลาดจะมีการเปลี่ยนแปลงคอนขางชามาก การปรับตัวของ 
อุตสาหกรรมเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดทั้งหมดเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคามักจะชา
กวาเสมอ ในรอบ 30 ปที่ผานมาในแวดวงดังกลาวจึงไมมีการเปลี่ยนแปลงใดๆมากนัก ทั้งยังพบวา 
การเปลี่ยนแปลงของการโฆษณาจะไมเปนการเปลี่ยนแปลงในเชิงกลยุทธ (Strategic change) แต
จะเปลี่ยนแปลงในเชิงกลวิธี (Tactical change) มากกวา 
 
 นอกจากนี้ สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) ยังกลาวเพิ่มเติมอีกวา คนพันธุใหมที่เปนที่
ตองการของวงการการตลาด รวมไปถึงวงการโฆษณาตั้งแตบัดนี้ จนถึงในอีก 15 ปขางหนา คือ 
ประการที่หนึ่ง ตองมีความรูในดาน IT ประการที่สอง ตองเปนบุคคลผูมีความคิดที่เปนระบบ คิด
อยางมีเหตุผลเปนอยางมาก คือไมคิดมุงแตในเชิงคุณภาพเพียงอยางเดียว แตทุกอยางตองวัดผล
ในเชิงปริมาณได และประการสุดทาย ตองมีการตอบสนองที่ไวตอเทคโนโลยีและการเปลี่ยนแปลง
อันรวดเร็ว ตลอดจนมีความรูพื้นฐานทางการตลาดเปนอยางดีอีกดวย  
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ในแงลูกคา พบวา จากยุคที่แลวสืบเนื่องถึงชวงตนของยุคสมัยนี้ที่ประเทศไทยยังคง
ประสบภาวะวิกฤติเศรษฐกิจ กิจการตางๆไดลดงบประมาณดานการโฆษณาลงเปนอยางมาก  
ตอเมื่อภายหลังที่เศรษฐกิจไทยเริ่มฟนตัว ลูกคาจึงมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น ตระหนักถึงความสําคัญ
ของการโฆษณาและการสื่อสารทางการตลาดในรูปแบบตางๆเพิ่มมากขึ้น จนกลาวไดวา เปนยุคที่ 
ลูกคาใหความสําคัญกับการโฆษณาสูงสุดเลยทีเดียว (“ธุรกิจโฆษณาไทย’ แหปรับตัวรับตลาดทะลุ
แสนลาน,” 2546)  
 

อยางไรก็ตาม พบวา ลูกคาในยุคนี้มีความรูความเขาใจเกี่ยวกับแนวคิดตางๆทางการ
ตลาดเปนอยางดี มีความฉลาดและพิถีพิถันในการเลือกใชบริการมากขึ้น มีความตองการใหเกิด
ประสิทธิภาพในการลงทุนมากขึ้น (Cost effective) ดังนั้น ความระมัดระวังในการใชงบประมาณ
ดานการโฆษณาของลูกคาจึงมากขึ้นดวย ทั้งนี้สาเหตุสําคัญเนื่องมาจากงบประมาณดานการ
โฆษณาที่เพิ่มสูงขึ้นอยางที่ไมเคยปรากฏมากอนนั่นเอง  

 
นอกจากนี้ เปนที่นาเสียดายวา ลูกคาสวนใหญในประเทศไทยมักนิยมใชบริการบริษัท 

ตัวแทนโฆษณาจากตางประเทศมากกวาบริษัทของคนไทยเอง ทําใหสัดสวนการครองสวนแบง 
รายได เปนของบริษัทตัวแทนโฆษณาจากตางประเทศถึง 70% ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาไทยมี
สวนแบงเพียง 30% เทานั้น (“FC ขอเปนตนแบบสื่อสารการตลาด,” 2547) 
 
 สรรคชัย เตียวประเสริฐกุล (2548) กลาวถึงลูกคาในยุคสมัยนี้ไววา ปจจุบันลูกคามัก
ประสบปญหาเรื่องงบประมาณ อันเนื่องมาจากสินคาไมมีความแตกตางกัน กอปรกับการกระจัด
กระจายของสื่อที่เพิ่มมากขึ้นทุกขณะ ทําใหการซื้อส่ือมีความซับซอนชนิดไมเคยเกิดขึ้นมากอน 
ดวยเหตุที่สินคาไมมีความแตกตางกันดังกลาว สงผลใหหาจุดขายที่เปนเอกลักษณ (Unique 
Selling Point) ไมได เมื่อหาจุดขายไมได จึงไมมีจุดแข็งที่จะนํามาใชโฆษณาอีกตอไป “การโฆษณา
จึงเบี่ยงเบนมาเปนการสราง Execution base คือทําอยางไรก็ไดใหผูบริโภคชื่นชอบ หรือกลายเปน
ลักษณะ Piece meal communication base คือพิจารณาชิ้นงานเปนชิ้นไปๆ ไมตอเนื่องกัน” 
 
 ขณะที่ สุภาณี เดชาบูรณานนท (2548) ไดกลาวถึงลูกคาในแงมุมที่นาสนใจไววา ปจจุบัน
ลูกคาจะมีลักษณะเปนครอบครัวเดี่ยวขนาดเล็ก (Nuclear family) หญิงและชายมักแตงงานกัน
โดยไมตองการมีลูก (Double Income No Kid หรือ DINK) ทั้งยังกลาววา ยุคนี้เปนยุคที่ตลาดผูสูง
อายุเติบโตเปนอยางมาก เพราะผูคนอายุยืนมากขึ้น มีกําลังซื้อมากขึ้น ดังนั้น อุตสาหกรรมการ
โฆษณาจึงตองตระหนักถึงทิศทางใหมเหลานี้ดวย 
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ในแงบุคลากรดานการโฆษณา พบวา ในยุคนี้ไดเกิดภาวะขาดแคลนบุคลากรอยางรุนแรง 
ทั้งในระดับปฏิบัติงานไปจนถึงระดับบริหาร ทั้งนี้ไมเพียงแตจะมีการดึงตัวบุคลากรภายในวงการ
โฆษณาดวยกันเองเทานั้น หากแตคนโฆษณายังเปนที่ตองการของวงการการตลาด ธุรกิจที่ปรึกษา 
รวมไปถึงบางสวนที่เห็นชองวางใหมๆในตลาดแลวหันมาเปดกิจการของตนเอง ดังที่ ชัยประนิน  
วิสุทธิผล กรรมการผูจัดการบริษัท ทีบีดับบลิวเอ\ไทยแลนด จํากัด ในฐานะนายกสมาคมโฆษณา
ธุรกิจแหงประเทศไทยที่เปดเผยวา “ตอนนี้สภาพของดีมานดและซัพพลายไมมีความสมดุล ขณะที่
ยังมีความตองการใชงานเอเยนซี่โฆษณาอยางตอเนื่อง แตขาดคนที่จะมารองรับกับความตองการ 
เห็นไดชัดวา ขณะนี้แทบทุกแหงขาดคนทํางานในทุกๆสวน ไมวาจะเปนครีเอทีฟ บริหารงานลูกคา 
โดยเฉพาะอยางยิ่งคนทํางานในดานการวางแผนกลยุทธ (Strategy planner) ที่อยูในขั้นวิกฤติ 
เพราะคนไทยไมไดถูกสอนมาใหมองในภาพรวม” 
 
 ทั้งยังกลาวอีกวา “เพื่อเปนการเรงแกปญหาเรื่องการขาดแคลนบุคลากร สมาคมมีแผนจะ
จัดตั้งสถาบันการศึกษาเพื่อเทรนคนใหมๆเขามาสูอุตสาหกรรมการโฆษณานี้โดยตรง โดยจะมุง
เนนใหความรูในสิ่งที่ไมมีในตําราเรียน ใหคนที่อยูในธุรกิจโฆษณามาเปนคนสอน เพื่อใหทํางานได
จริง ซึ่งในระยะเริ่มตนคงตองประเมินความตองการในตลาดกอนวาขาดแคลนบุคลากรดานไหน
มากที่สุด” (“โฆษณาวิกฤติขาด’คน’หนัก งานเพิ่มดันเลือดใหมไมทัน,” 2547) 

 
สวนโครงสรางการบริหารและการใหบริการ พบวา ดวยภาวะการแขงขันที่รุนแรงใน 

อุตสาหกรรมการโฆษณา ทําใหบริษัทตัวแทนโฆษณาตางๆตางหันมามุงเนนสรางผลงานที่มีความ
โดดเดนดานความคิดสรางสรรคเพื่อลารางวัลมาเปนเครื่องการันตีถึงคุณภาพของตนเอง ตลอดจน
สรางเครื่องมือทางการตลาดขึ้นมาใหม เพื่อหลีกหนีกฎระเบียบของภาครัฐที่ทยอยออกมาบีบรัด
การทํางานอยางตอเนื่อง   
 

ดังนั้น ภายในบริษัทหนึ่งๆนอกจากจะมีแผนกมาตรฐานที่คอยใหบริการหลักๆ 4 ดานแลว 
ยังมีการเปดใหบริการใหมๆอีกมากมาย เชน Strategic Planner ที่เปนตัวกําหนดกลยุทธอยาง 
ชัดเจนใหกับลูกคา ตลอดจนเปนตัวกลางระหวาง AE กบั Creative (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 
2545) แผนกซีซียู (Channel Communication Unit - CCU) ซึ่งมีหนาที่ดูแลชองทางการขายและ
หนาราน เพื่อใหชองทางการขายเปนไปตามแนวคิดของงานโฆษณา (“เอเยนซี่รับกระแสลูกคาเรียก
หาบริการ IMC,” 2547) บริการที่ปรึกษาดานการบริหารระบบลูกคาสัมพันธ (Customer Relation 
Management Consultant) เปนตน 
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ยุคนี้ยังมีเหตุการณสําคัญอีกประการหนึ่งที่ทําใหชื่อเสียงของวงการโฆษณาใน 
ประเทศไทยไดรับการยอมรับใหอยูในระดับแนวหนาของเอเชีย นั่นคือ การจัดประกวดงานโฆษณา 
การประชุม และการสัมมนาในระดับเอเชีย Asia pacific Advertising Festival หรือที่เรียกวา 
Adfest ที่จัดขึ้นเปนครั้งแรกในป พ.ศ. 2541 และไดรับการพัฒนามาตรฐานอยางตอเนื่องมาจนถึง
ปจจุบัน ซึ่งงานดังกลาวเปนเสมือนเครื่องบงชี้ถึงความเจริญกาวหนาของอุตสาหกรรมการโฆษณา
ในประเทศไทยไดเปนอยางดี (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
 

นอกจากนี้ ปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่เรียกไดวา “ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงชนิดพลิก
แผนดิน ของวงการโฆษณาซึ่งเกิดขึ้นในยุคนี้ ก็คือ ส่ือ” (มานิต รัตนสุวรรณ, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 
2548) โดยเฉพาะในชวงหลังเมื่อเกิดนวัตกรรมดานเทคโนโลยีดิจิตอลและแนรโรวคาสติ้ง ยุคนี้จึง
เปนยุคที่ส่ือมีการเติบโตสูงสุดทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน 
(สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) อยางไรก็ดี พบวา ส่ือหลักตางๆยังคงขยายตัวอยางตอเนื่อง  
ไมวาจะเปนวิทยุโทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อวิทยุโทรทัศน ดังที่  
สมชาย ชีวสุทธานนท (2547) ไดกลาววา “ส่ือหลักๆยังคงจําเปนสําหรับสินคา ดังนั้น การใช 
งบประมาณดานสื่อ หลักๆยังคงอยูที่ส่ือทีวี 60% จากงบประมาณรวมทั้งหมด เพราะเขาถึงกลุม
ประชาชนไดเร็วและสมบูรณแบบที่สุดทั้งภาพและเสียง ซึ่งปจจุบันมีแนวโนมวาแตละครัวเรือนจะมี
ทีวีมากกวา 1 เครื่อง ขณะที่เครื่องรับก็มีวิวัฒนาการใหมๆมากระตุนใหเกิดการซื้อมากขึ้น เชน 
เทคโนโลยีจอแบน จอแอลซีดี เปนตน”  
 
 ขณะเดียวกันกับที่ส่ือหนังสือพิมพ นิตยสาร และส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตรมีอัตราการ
เติบโตในเกณฑที่สูงมาก ทั้งนี้ เนื่องมาจากพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป คือใชเวลาอยู
นอกบานมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งวันเสาร - อาทิตย ประกอบกับส่ือเหลานี้มีลูกเลนมากขึ้น เปน
ส่ือที่ไมนาเบื่อ จึงเปนอีกทางเลือกสําคัญของผูประกอบการและเจาของสินคา  
(“ส่ือโรงหนังมาแรง,” 2547) 
 
 เชนกันกับส่ือวิทยุกระจายเสียงที่ยังคงไดรับความนิยม หากแตในแงพัฒนาการของการ
โฆษณานั้นกลับพบวา มีการเปลี่ยนแปลงไมมากนัก เนื่องจากสามารถสื่อไดดวยเสียงเทานั้น  
ดังนั้น ส่ิงที่พัฒนาคือ เทคนิคทางเสียง เนื้อหาของบทโฆษณาที่ชวนฟง และมีความสนุกสนานเพิ่ม
มากขึ้น จึงพบวาในยุคนี้ ส่ือวิทยุกระจายเสียงกลายเปนสื่อโฆษณาเสริมมิใชส่ือหลักเหมือนเชนใน
ยุคสมัยแรกๆ (สัญญพงศ สุวรรณสิทธิ์, 2545) 
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 วิวัฒนาการสําคัญดานสื่ออีกประการหนึ่งคือ ส่ือโฆษณาประเภทสื่อกลางแจง (Out of 
Home Media) ซึ่งเปนการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารขอความที่มีประสิทธิภาพที่เขาถึงคนใน 
หลากหลายสถานที่ มีการขยายตัวสูงสุดครอบคลุมตลาดทั้งในมุมกวางและมุมลึกอยางที่ไมเคย
ปรากฏมากอน ดวยสามารถตอกย้ําการรับรูของผูบริโภคไดเปนอยางดี ทั้งยังมีราคาถูกกวาการ
โฆษณาในสื่อหลักอีกดวย ตัวอยางสื่อโฆษณากลางแจง อาทิ แผนปายหลากหลายขนาดที่ติดตั้ง
อยูตามพื้นที่ตางๆ (Ad Shell) เชน ในรถยนต สนามบิน หางสรรพสินคา และที่นิยมอยางมากใน
ปจจุบันคือปายโฆษณาตามพื้นที่รถไฟฟา (“Ad Shell - ตูโทรศัพท - หองน้ํา - ลิฟต ทางรอด 
เอเจนซีหนาใหม - รายเล็ก,” 2547) Telematics เทคโนโลยี Smartcar ซึ่งนักโฆษณาสามารถสง 
ขอมูลการโฆษณาไปยังยานพาหนะที่ผานไปมาได (“ส่ือกลางแจงทรงอิทธิพล,” 2546) ส่ือโมบาย
มารเก็ตติ้ง ที่กําลังมาแรง เชน ทีวีบนมือถือ (TV on Mobile) (“ฟนธงสื่อโมบายฯมาแรง,” 2547) 
ส่ือโฆษณาตูโทรศัพท ส่ือหองน้ํา ทีวีเล็กสื่อโฆษณาในลิฟต ทีวีใหญติดตั้งตามสถานที่ตางๆ ส่ือบน
ถังขยะหรือเครื่องชั่งน้ําหนัก และอ่ืนๆอีกมากมาย (“Ad Shell - ตูโทรศัพท - หองน้ํา - ลิฟต ทาง
รอดเอเจนซีหนาใหม - รายเล็ก,” 2547) 

 
การศึกษาดานการโฆษณาในยุคปจจุบัน 

 
 เร่ิมตนยุคนี้ ประเทศไทยประสบภาวะเศรษฐกิจตกต่ํารุนแรงที่สุดนับแตส้ินสงครามโลก
คร้ังที่ 2 ตอมาในภายหลังเมื่อเศรษฐกิจเริ่มฟนตัว พรอมๆกับการเรงรัดพัฒนาในทุกๆดาน โดยมุง
เนนใหเกิดความสําเร็จที่สมดุลทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ตลอดจนเพื่อใหเกิดการพัฒนาที่
ยั่งยืน กอปรกับพัฒนาการสําคัญทางดานสื่อที่มีการขยายตัวสูงสุดครอบคลุมทั้งในมุมกวางและ
มุมลึก การเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภค การเกิดขึ้นของสินคาและบริการที่เปนนวัตกรรม 
ตลอดจนความกาวหนาทางเทคโนโลยี ไดสงผลใหอุตสาหกรรมการโฆษณายังคงเติบโตอยาง 
ตอเนื่องจากในยุคที่ผานมา   
 

พรอมกันนี้ ในป พ.ศ. 2540 เมื่อการศึกษาระดับอุดมศึกษาของไทยเขาสูแผนพัฒนา 
การศึกษา ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540 - 2544) ซึ่งมีวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสารสนเทศเปนกลจักร
สําคัญในการพัฒนาการอุดมศึกษาใหกาวหนามากยิ่งขึ้น  
 
 เหลานี้ไดผลักดันใหแวดวงการศึกษาดานการโฆษณามีภารกิจที่จะตองผลิตและพัฒนา
ศักยภาพผลผลิตทางการศึกษาของตนเพื่อรองรับตอความเติบโตอันตอเนื่องของ 
ภาคอุตสาหกรรม และสภาวการณที่เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วดังกลาว  
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พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในยุคปจจุบันนี้คลายคลึงกับในยุคสมัย 
ที่ผานมา โดยปรากฏขึ้น 6 ลักษณะ ดังนี้  
 

ประการที่ 1 การปรับปรุงหลักสูตรของสถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนอยูเดิม โดยเฉพาะในป 
พ.ศ. 2544 มหาวิทยาลัยแทบทุกแหงที่เปดสอนดานการโฆษณาไดมีการปรับปรุงหลักสูตร  
ทั้งการปรับเพียงเล็กนอยและการปรับโครงสรางใหญ  
 

ในการปรับปรุงหลักสูตรของแตละสถาบันนั้น จะมีนโยบายที่แตกตางกัน บางแหงจะปรับ
หลักสูตรทุก 4 - 5 ปเปนประจําเพื่อมิใหหลักสูตรลาสมัย อาจมีการปรับเล็กบาง หรือปรับโครงสราง
บาง ซึ่งแลวแตความเหมาะสมและสถานการณในขณะนั้น ขณะที่สถาบันอุดมศึกษาบางแหงปรับ
เพราะความตองการของตลาดแรงงานที่เปลี่ยนแปลงไป และการปรับตัวของคูแขง รวมถึง 
ขอกําหนดและการกํากับมาตรฐานของทบวงมหาวิทยาลัย การปรับหลักสูตรในลักษณะดังกลาว
ตั้งอยูบนหลักพื้นฐานที่จําเปนตองใหธุรกิจอยูรอด อยางไรก็ตาม ในการปรับปรุงหลักสูตรแตละครั้ง
ของสถาบันอุดมศึกษาทุกแหง ปจจัยที่ตองคํานึงถึงและใชเปนกรอบของการปรับปรุงหรือกําหนด 
ทิศทางหลักของหลักสูตรก็คือ กฎเกณฑขอบังคับของทบวงมหาวิทยาลัย ปรัชญาของสถาบัน 
ปรัชญาของคณะ และจุดมุงหมายของหลักสูตร ดังนั้น การปรับปรุงหลักสูตรในแตละครั้งจึงมี 
เงื่อนไขมากมาย มิใชเพียงเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดแรงงาน หรือทําใหหลักสูตร 
ทันสมัย ทันโลกและสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปเทานั้น หากตองสอดคลองและอยูภายใตเงื่อนไข  
ขอกําหนดที่เกิดขึ้นของหนวยงานที่กํากับดูแล และสถาบันเจาของหลักสูตรดวย  
 

อยางไรก็ตาม เมื่อจัดลําดับความสําคัญ จะพบวา ปจจัยสําคัญที่สุดในการปรับปรุง 
หลักสูตรคือ ตลาดแรงงานดานการโฆษณา สวนปจจัยอื่นๆที่มีความสําคัญรองลงมา ไดแก สภาพ
แวดลอมทางสังคม องคความรูใหมๆ ความตองการของผูเรียน คูแขงขัน (สถาบันการศึกษาอื่นๆ) 
ปรัชญา นโยบายของสถานศึกษา ความพรอมของบุคลากรในสถาบันการศึกษา ตลอดจนขอบังคับ
และการกํากับมาตรฐานของทบวงมหาวิทยาลัยที่กําหนดใหมีการปรับปรุงหลักสูตรทุกๆ 5 ป  
 

พัฒนาการในลักษณะที่ 2 การยกสถานภาพของการศึกษาดานการโฆษณา ในป  
พ.ศ. 2547 ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล  
วิทยาเขตเทเวศร และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร 
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ประการที่ 3 การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่ยังคงตอเนื่องจากในยุคที่
แลว ไมวาจะเปน มหาวิทยาลัยเจาพระยา จังหวัดนครสวรรค (พ.ศ. 2541) วิทยาลัยคริสเตียน 
(ปจจุบันคือมหาวิทยาลัยคริสเตียน) (พ.ศ. 2541) และมหาวิทยาลัยเว็บสเตอร (ประเทศไทย)  
จังหวัดเพชรบุรี (พ.ศ. 2542) 
 

ประการที่ 4 การเปดดําเนินการในสถาบันราชภัฏ ไมวาจะเปนสถาบันราชภัฏรําไพพรรณี 
(ปจจุบันคือ มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี) จังหวัดจันทบุรี (พ.ศ. 2544) สถาบันราชภัฏ
นครราชสีมา (ปจจุบันคือ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา) (พ.ศ. 2545) และมหาวิทยาลัย 
ราชภัฏศรีสะเกษ (พ.ศ. 2547) 

 
ตอมา ประการที่ 5 การเปดดําเนินการในสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค ซึ่งมีการเปดสอน

เพิ่มข้ึนเพียงแหงเดียว คือที่มหาวิทยาลัยบูรพา จังหวัดชลบุรี (พ.ศ. 2545) 
 

พัฒนาการในลักษณะสุดทาย คือ การขยายระดับการสอนในระดับปริญญาโท ในสาขา
การสื่อสารเพื่อการรณรงคโฆษณา มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต ในป พ.ศ. 2547 นี้เอง  
 

สวนหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณา ในภาพรวมยังคงผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรู 
ทั้งทางดานวิชาการและวิชาชีพ แตจะเพิ่มเติมทักษะ ความเชี่ยวชาญในการปฏิบัติงานดานการ
โฆษณาโดยเฉพาะ เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดแรงงานดานการโฆษณาเปนสําคัญ เนน
ใหผูเรียนเปนศูนยกลางแหงการเรียนรู ใฝศึกษาคนควาหาความรูดวยตนเอง และเนนผลิตบัณฑิต
ใหเปนผูชํานาญการทางดานภาษาอังกฤษและเทคโนโลยี โดยเฉพาะความรู ทักษะเกี่ยวกับ
คอมพิวเตอร อีกทั้งมุงเสริมสรางความเปนผูนําที่ถึงพรอมดวยคุณธรรมและจริยธรรม  
 

แมพัฒนาการในแงวัตถุประสงคของหลักสูตรของสถาบันการศึกษาหลายแหงจะมุงเนน
ผลิตบัณฑิตใหเปนผูมีความรู ทักษะ และความเชี่ยวชาญพิเศษเฉพาะดานดังไดกลาวถึงขางตน 
แตอาจารยและผูทรงคุณวุฒิตางไมเห็นดวยกับพัฒนาการในอันที่จะผลิตบัณฑิตใหเปนผูเชีย่วชาญ
เฉพาะดานใดดานหนึ่ง (specialist) และลดความสําคัญของการใหการศึกษาในเชิงกวาง หากมี
ความเห็นวา การเรียนการสอนดานการโฆษณาควรมุงเนนใหนิสิตนักศึกษามีความรูอยางรอบดาน 
กวางขวาง และรูทั้งหมด เพราะการรูเพียงกึ่งหนึ่งหรือรูเฉพาะในบางเรื่อง แลวระบุวาตนเปน 
ผูเชี่ยวชาญ จะทําใหบุคคลผูนั้นไมสามารถมองเห็นภาพโดยรวมได สงผลใหตองออกไปทํางานโดย
ปราศจากความเขาใจในแผนกอื่นๆ จึงเปนการลาชาเกินไปและไมถูกตอง หากอางวา มุงเนนการ



 264

สอนเพื่อผลิตบัณฑิตใหเปนผูเชี่ยวชาญเสียกอน แลวจึงเรียนรูองคประกอบอื่นๆของการโฆษณาใน
ภายหลัง  
  

โดยสรุป รูปแบบและลักษณะของหลักสูตรในยุคปจจุบัน สามารถแบงออกเปน 3 ลักษณะ 
ลักษณะแรกเปนหลักสูตรที่เนนทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติในอัตราสวนที่เทากัน โดยสอนใหนิสิต 
นักศึกษามีความรูทางดานการโฆษณาทุกดาน ไมเนนความรูพิเศษดานใดดานหนึ่งโดยเฉพาะ 
(เชน ความรูดานสื่อโฆษณา ความรูดานความคิดสรางสรรค) ซึ่งรายวิชาที่สอนจะเปนวิชาพื้นฐาน
ทั่วๆไป เชน วิชาการวางแผนสื่อโฆษณา วิชาการบริหารงานโฆษณา วิชาการสรางสรรคงาน
โฆษณา วิชาการวิจัยการโฆษณา เปนตน หลักสูตรในลักษณะนี้ เปนหลักสูตรที่ตองการใหนิสิต 
นักศึกษาสามารถไปทํางานไดในทุกแผนก มิไดจํากัดเฉพาะแตงานโฆษณาเทานั้น แตนิสิต 
นักศึกษายังสามารถทํางานที่เกี่ยวของได นอกจากนี้ ยังสามารถนําความรูไปใชเปนพื้นฐานในการ
ศึกษาตอในระดับสูงอีกดวย 

 
หลักสูตรการโฆษณาในลักษณะที่สอง เปนหลักสูตรที่เนนการปฏิบัติมากกวาทฤษฎี ทั้งนี้ 

ตองการใหนิสิตนักศึกษามีทักษะทางดานการโฆษณาที่จะนําไปใชปฏิบัติงานไดจริง ในหลักสูตรจะ
เนนใหมีการสอนทักษะเพิ่มเติมแกนิสิตนักศึกษา เชน การใชคอมพิวเตอรเพื่องานโฆษณา การได
ใชอุปกรณจริงในการทํางานโฆษณา การจัดอบรมภาษาอังกฤษใหแกนักศึกษา ซึ่งหลักสูตรใน
ลักษณะที่สองนี้จะมุงผลิตบัณฑิตตอบสนองภาคอุตสาหกรรมการโฆษณาในแผนกความคิด 
สรางสรรค และงานโฆษณาในระดับปฏิบัติงาน เชน การผลิตชิ้นงานโฆษณา วิชาที่หลักสูตรใน
ลักษณะนี้จะเนนเปนพิเศษ ไดแก วิชาการออกแบบการโฆษณา วิชาการสรางสรรคงานโฆษณา 
วิชาคอมพิวเตอรกราฟฟกเพื่อการโฆษณา การผลิตงานโฆษณา การถายภาพเพื่อการโฆษณา  
การสรางสรรคภาพยนตรโฆษณา เปนตน 

 
และหลักสูตรการโฆษณาในลักษณะที่สาม ที่จะมีการแบงกลุมวิชาทางดานการโฆษณาใน

ชั้นปที่ 3 และ 4 ออกเปน 2 กลุม ไดแก กลุมแรกคือ กลุมวิชาทางดานการบริหาร และส่ือโฆษณา 
และกลุมวิชาที่สอง คือ กลุมวิชาทางดานการสรางสรรคงานโฆษณา ทั้งนี้ เพื่อเปนการเตรียมความ
พรอมในการทํางานใหกับนิสิตนักศึกษา  

 
อยางไรก็ดี หลักสูตรทั้งสามลักษณะมีสวนหนึ่งที่คลายคลึงกันคือ มุงพัฒนาบัณฑิตใหเปน

พลเมืองที่ดีของสังคม และมีความรับผิดชอบ มีคุณธรรมในการประกอบวิชาชีพ  
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พัฒนาการสําคัญอีกประการหนึ่งที่เกิดขึ้นในยุคปจจุบันนี้ คือ การเกิดขึ้นของรายวิชา
ใหมๆที่มีความหลากหลายมากขึ้นอยางเห็นไดชัด ดวยแตละสถาบันตางพยายามพัฒนาหลักสูตร
ของตนใหมีความโดดเดน ทันตอความเปลี่ยนแปลงอันรวดเร็วของแวดวงการตลาดและการ
โฆษณา ทั้งนี้ พัฒนาการในแงรายวิชาดังกลาวจะปรากฏชัดเจนในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน ดวยมี
ความคลองตัวในการดําเนินงาน ขณะที่ในสถาบันอุดมศึกษาของรัฐมีขอจํากัดตางๆมากกวา
สถาบันอุดมศึกษาเอกชน โดยเฉพาะขอบังคับและการกํากับมาตรฐานของทบวงมหาวิทยาลัย  
ซึ่งรายวิชาที่เปดใหมในยุคนี้โดยมากมักเปนรายวิชาในกลุมตางๆ ดังนี้คือ กลุมวิชาเกี่ยวกับธุรกิจ
หรือการตลาด โดยเฉพาะวิชาการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ หรือวิชาการสื่อสารการตลาด
แบบผสมผสาน หรือวิชาบูรณาการสื่อสารการตลาด ซึ่งนับเปนปรากฏการณสําคัญที่เกิดขึ้นใน 
แวดวงการศึกษาดานการโฆษณา จากเดิมที่เนนการเรียนการสอนเกี่ยวกับการโฆษณาอยางเฉพาะ
เจาะจง มาเปนการผสมผสานเครื่องมือส่ือสารการตลาดตางๆ ซึ่งหมายรวมถึงการโฆษณาเขา 
ดวยกัน เพื่อสรางผลกระทบ (Impact) ของการสื่อสารการตลาดใหมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ ยังมีกลุม
วิชาเกี่ยวกับการวิจัยและการประเมินผลการโฆษณา กลุมวิชาเกี่ยวกับกฎหมาย กลุมวิชาเกี่ยวกับ
เทคโนโลยีหรือกลุมวิชาเกี่ยวกับเทคโนโลยีเพื่อนําไปใชในงานโฆษณาโดยเฉพาะ และกลุมวิชาที่ 
มุงสรางความเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานการโฆษณา  
 

ในยุคนี้ ปญหาการขาดแคลนผูสอนดานการโฆษณาไดบรรเทาเบาบางลง สืบเนื่องมาจาก
การหดตัวของอุตสาหกรรมการโฆษณาในชวงปลายของยุคที่แลวจนถึงชวงตนของยุคนี้ ไดสงผลให
นักวิชาชีพดานการโฆษณาบางสวนผันตัวเองมาเปนอาจารยผูสอนในสถาบันการศึกษา กอปรกับ
การเรงรัดผลิตและพัฒนาบุคลากรทางการศึกษาอยางจริงจัง  
 
 ลักษณะความสัมพันธประการหนึ่งของอาจารยผูสอน กับหลักสูตรและการเรียนการสอน
ดานการโฆษณาในยุคปจจุบันนี้คือ การผันตัวเองจากการเปนนักวิชาชีพมาสูการเปนอาจารย 
ผูสอนดานการโฆษณาดังกลาวขางตน นับเปนสาเหตุสําคัญประการหนึ่งที่สงผลใหหลักสูตรและ
การเรียนการสอนดานการโฆษณาเนนสรางความเปน specialist เพิ่มมากขึ้นกวาในยุคสมัยที่ 
ผานมา  
 
   สวนพัฒนาการดานผูเรียน ดําเนินไปใน 2 ลักษณะ คือ พัฒนาการในเชิงปริมาณ  
ที่ปรากฏวา ผูเรียนยังคงมีจํานวนเพิ่มมากขึ้น อันเนื่องมาจากการเปดดําเนินการเพิ่มในสถาบัน 
การศึกษาตางๆ และพัฒนาการในเชิงคุณภาพ คือ ผูเรียนตางตระหนักถึงความสําคัญในการ
พัฒนาความรู ความสามารถ ความสนใจ หรือความถนัดของตนเองมากยิ่งขึ้น  
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 ขณะที่ในดานการเรียนการสอน การใหความรูในเชิงทฤษฎียังคงเปนลักษณะการเรียน 
การสอนที่มีความสําคัญและจําเปน แตจะยึดหลักผูเรียนเปนศูนยกลางแหงการเรียนรูมากยิ่งขึ้น 
เนนเสริมสรางความรูในดานธุรกิจ และทักษะ ความชํานาญดานการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น พรอมกัน
นี้ ก็ไดเปดโอกาสใหผูเรียนไดพัฒนาศักยภาพตามความสนใจและความถนัดของตนเองอีกดวย 
 
 พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยทั้ง 4 ยุค สามารถสรุปได 
ดังตารางดานลาง (ดูตารางที่ 5.2) 
 
ตารางที่ 5.2: พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
 

ยุคที่ ป พ.ศ. ระยะเวลา พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
1 ยุคกอรางสรางตัว 2491 - 2518 28 เร่ิมตนขึ้นในป พ.ศ. 2491 โดยมีการบรรจุรายวิชาทฤษฎีการโฆษณาไว

ในหลักสูตรวิชาการหนังสือพิมพ ขั้นประกาศนียบัตร 2 ป คณะ 
อักษรศาสตรและวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ซ่ึงตรงกับชวงที่
ประเทศไทยประสบภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา อันเปนผลสืบเนื่องมาจาก
ความไมมีเสถียรภาพทางการเมืองและสงครามโลกครั้งที่ 2 ตอมาใน
ภายหลังเมื่อการโฆษณาเริ่มพัฒนาสูความเปนอุตสาหกรรม การศึกษา
ดานการโฆษณาจึงไดเร่ิมถือกําเนิดและเติบโตขึ้นอยางคอยเปนคอยไป
ในสถาบันการศึกษาตางๆ 

2 ยุคกาวกระโดด 2519 - 2530 12 ความเติบโตของภาคอุตสาหกรรม กอปรกับปจจัยสนับสนุนนานา 
ประการ อาทิ แผนพัฒนาการศึกษา ฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520 - 2524) ที่ 
รัฐบาลกําหนดใหการศึกษาในสาขาสื่อสารมวลชน ซ่ึงหมายรวมถึงการ
โฆษณาเปนสาขาที่มีความสําคัญในอันดับสูง การจัดการประกวด TACT 
Awards การประสานความรวมมือระหวางภาคอุตสาหกรรมกับภาค 
การศึกษา ฯลฯ ไดสงผลใหการศึกษาดานการโฆษณามีพัฒนาการขึ้น
อยางรวดเร็ว 

3 ยุคเฟองฟู 2531 - 2540 10 ยุคนี้เปนยุคทองหรือยุคเฟองฟูของการโฆษณาไทย ดวยทั้งภาค 
อุตสาหกรรมและภาคการศึกษาตางเติบโตสูงสุดเทาที่เคยปรากฏใน
ประวัติศาสตร การศึกษาดานการโฆษณาในยุคนี้จึงมีพัฒนาการอยาง
เห็นไดชัด ทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ 

4 ยุคปจจุบัน 2541 - 2548 8 เร่ิมตนยุคนี้ ประเทศไทยประสบภาวะเศรษฐกิจตกต่ํารุนแรงที่สุดนับแต
สิ้นสงครามโลกครั้งที่ 2 ตอมาในภายหลังเมื่อเศรษฐกิจเริ่มฟนตัว 
พรอมๆกับการเรงรัดพัฒนาในทุกๆดาน ไดสงผลใหอุตสาหกรรมการ
โฆษณายังคงเติบโตอยางตอเนื่อง ซ่ึงไดผลักดันใหภาคการศึกษามี 
ภารกิจที่จะตองผลิตและพัฒนาศักยภาพผลผลิตทางการศึกษาของตน
เพื่อรองรับตอความตองการของตลาดแรงงานดานการโฆษณาตอไป 
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โดยสรุป พัฒนาการของศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยดําเนินไปใน 2 ลักษณะ คือ 
1. พัฒนาการในเชิงปริมาณ เชน การเปดดําเนินการเพิ่มในสถาบันอุดมศึกษาตางๆ  

การขยายระดับการสอน การเพิ่มจํานวนของผูสอน ผูเรียน การเพิ่มรายวิชา การเพิ่มจํานวนหนวย
กิตตลอดหลักสูตร เปนตน 

2. พัฒนาการในเชิงคุณภาพ เชน การยกสถานภาพ การปรับปรุงหลักสูตร คุณภาพที่เพิ่ม 
ข้ึนของผูเรียน เปนตน 
 

เกี่ยวกับสถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทยใน
ปจจุบัน สามารถพิจารณาไดจากตารางสรุปดานลาง (ดูตารางที่ 5.3, 5.4, และ 5.5) 
 

ตารางที่ 5.3: สถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในปจจุบัน: จําแนกตามกลุม / ประเภทสถาบัน 

 
1.  สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ (Public Institute) จากจํานวนทั้งสิ้น 103 แหง 

1.1  มหาวิทยาลัย / สถาบันจํากัดรับ (Limited Admission University) 18 แหง 
    -  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย*  

-  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
-  มหาวิทยาลัยเชียงใหม   
-  มหาวิทยาลัยบูรพา   
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต*  
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  
-  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตเทเวศร          
-  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร  

                            -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
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ตารางที่ 5.3: สถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในปจจุบัน: จําแนกตามกลุม / ประเภทสถาบัน (ตอ) 

 
1.  สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ (Public Institute) จากจํานวนทั้งสิ้น 103 แหง 

1.2  มหาวิทยาลัย / สถาบันไมจํากัดรับ (Open University) 2 แหง 
-  มหาวิทยาลัยรามคําแหง   
-  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

2.  สถาบันอุดมศึกษาเอกชน (Private Institute) จากจํานวนทั้งสิ้น 58 แหง 
2.1  มหาวิทยาลัย (University) 16 แหง 

-  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ*    
-  มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ    
-  มหาวิทยาลัยศรีปทุม*     
-  มหาวิทยาลัยสยาม    
-  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย   
-  มหาวิทยาลัยเซนตจอหน   
-  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย   
-  มหาวิทยาลัยรังสิต     
-  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต   
-  มหาวิทยาลัยเกริก    
-  มหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล   
-  มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย   

  -  มหาวิทยาลัยคริสเตียน    
  -  มหาวิทยาลัยเจาพระยา   
  -  มหาวิทยาลัยเว็บสเตอร (ประเทศไทย)   

-  มหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
2.2  วิทยาลัยเอกชน (College) 2 แหง 

-  วิทยาลัยโยนก     
-  วิทยาลัยทองสุข 

  
หมายเหตุ  *  แสดงสถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาทั้งใน 
                    ระดับปริญญาตรีและระดับปริญญาโท 
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ตารางที่ 5.4: สถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในปจจุบัน: จําแนกตามสถานภาพในโครงสรางสถาบัน 

 
ระดับปริญญาตรี 

1.  ภาควิชาการโฆษณา 3 แหง 
 -  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
  -  มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

  -  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
2.  ภาควิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 2 แหง 
 -  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
 -  มหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล 
3.  สาขาวิชาการโฆษณา 9 แหง 
 -  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
              -  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
 -  มหาวิทยาลัยบูรพา 

  -  มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 
  -  มหาวิทยาลัยสยาม 
  -  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
  -  มหาวิทยาลัยเซนตจอหน 
  -  มหาวิทยาลัยรังสิต 
  -  วิทยาลัยทองสุข 

4.  สาขาวิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธ 8 แหง 
 -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตเทเวศร 
 -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร 

  -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี  
  -  มหาวิทยาลัยเกริก 

 -  มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย 
 -  มหาวิทยาลัยคริสเตียน 

  -  มหาวิทยาลัยเจาพระยา 
  -  วิทยาลัยโยนก 

5.  สาขาวิชาการประชาสัมพันธและการโฆษณา 2 แหง 
 -  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 

                            -  มหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  



 270

ตารางที่ 5.4: สถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในปจจุบัน: จําแนกตามสถานภาพในโครงสรางสถาบัน (ตอ) 

 
ระดับปริญญาตรี 
              6.  แผนกวิชาการโฆษณา 1 แหง 
                            -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร 
              7.  วิชาเอกการโฆษณา 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
 8.  วิชาเอกบังคับเลือกการประชาสัมพันธและการโฆษณา 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 9.  วิชาเอกการโฆษณาและการสื่อสารการตลาด 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยเว็บสเตอร (ประเทศไทย) 

10.  แขนงวิชาการโฆษณา 8 แหง 
-  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค 

 -  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

11.  ศิลปะการสื่อสารและการโฆษณา (ระดับอนุปริญญา) 3 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต  
ระดับปริญญาโท 
 1.  สาขาวิชาการโฆษณา 3 แหง 
  -  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
  -  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
  -  มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
 2.  สาขาการสื่อสารเพื่อการรณรงคการโฆษณา 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
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ตารางที่ 5.5: สถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในปจจุบัน: จําแนกตามหนวยงานที่รับผิดชอบ 

 
ระดับปริญญาตรี 
              1.  คณะนิเทศศาสตร 18 แหง 
  -  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
                            -  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช* 
  -  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
  -  มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
  -  มหาวิทยาลัยสยาม 
  -  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
  -  มหาวิทยาลัยเซนตจอหน 
  -  มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
  -  มหาวิทยาลัยรังสิต 
  -  มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต 
  -  มหาวิทยาลัยเกริก 
  -  มหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล 
  -  มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย 
  -  มหาวิทยาลัยคริสเตียน 
  -  มหาวิทยาลัยเจาพระยา 
  -  มหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
  -  วิทยาลัยโยนก 
  -  วิทยาลัยทองสุข 
              2.  คณะวารสารศาสตรและส่ือสารมวลชน 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
 3.  คณะบริหารธุรกิจ 3 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
  -  มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 
  -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร 
 4.  คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยบูรพา 
 5.  คณะมนุษยศาสตร  1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยเชียงใหม  
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ตารางที่ 5.5: สถาบันอุดมศึกษาที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในปจจุบัน: จําแนกตามหนวยงานที่รับผิดชอบ (ตอ) 

 
ระดับปริญญาตรี 

6.  คณะวิทยาการจัดการ 11 แหง   
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จเจาพระยา 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต 
 7.  คณะเทคโนโลยีส่ือสารมวลชน 3 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตเทเวศร 
  -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตพณิชยการพระนคร 
  -  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
 8.  มิไดสังกัดคณะใดๆ 1 แหง 
  -  มหาวิทยาลัยเว็บสเตอร (ประเทศไทย)  
ระดับปริญญาโท 
              บัณฑิตวิทยาลัย 4 แหง 
                            -  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
  -  มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
  -  มหาวิทยาลัยศรีปทุม 
  -  มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
 
หมายเหตุ * สังกัดสํานักวิชานิเทศศาสตร มีสถานภาพเทียบเทาคณะนิเทศศาสตร 

 
 โดยสรุป มีสถาบันอุดมศึกษาในประเทศไทยที่เปดสอนในหลักสูตรดานการโฆษณา ทั้งสิ้น 
38 แหง 
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นอกจากนี้ การศึกษาดานการโฆษณามิไดมีสถานภาพเปนวิชาเอก แขนงวิชา สาขาวิชา 
หรือภาควิชาการโฆษณาโดยตรงเทานั้น หากมีการเรียนการสอนอยูในทุกๆสถาบันที่เปดสอนใน
หลักสูตรดานนิเทศศาสตร อยางนอยที่สุดจะปรากฏในรูปวิชาหลักการโฆษณา (Principles of 
Advertising) หรือวิชาการโฆษณาเบื้องตน (Introduction to Advertising) ขณะเดียวกันก็มีการ
สอดแทรกสาระสําคัญหรือรายวิชาในหลักสูตรการศึกษาในสาขาอื่นๆอีกดวย เปนตนวาในสาขา
การตลาด สาขาบริหารธุรกิจ สาขามนุษยศาสตร  
 
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
 
 ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยใน 
ยุคสมัยตางๆ สามารถพิจารณาไดจากตารางสรุปดานลาง (ดูตารางที่ 5.6) 
 
ตารางที่ 5.6: ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 

        ในยุคตางๆ  
 

ยุคที่ ปจจัยหลัก อิทธิพลตอการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
อุตสาหกรรมการโฆษณา การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยถือกําเนิดขึ้น โดยมี 

วัตถุประสงคหลักเพื่อผลิตบุคลากรตอบสนองตอตลาดแรงงานดาน
การโฆษณา ซ่ึงเริ่มพัฒนาสูความเปนอุตสาหกรรม พัฒนาสูความเปน
วิชาชีพ และเติบโตขึ้นทุกขณะ  

1 ยุคกอรางสรางตัว 
(พ.ศ. 2491 - 2518) 

การศึกษาดานการโฆษณาใน
ตางประเทศ 

เปนแนวทางในการรางหลักสูตร การจัดการเรียนการสอน ตลอดจน
การพัฒนาองคความรูตางๆของการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ประเทศไทย 

อุตสาหกรรมการโฆษณา การประสานความรวมมือระหวางภาคอุตสาหกรรมกับภาคการศึกษา 
ซ่ึงปรากฏในรูปการจัดการประกวด TACT Awards ภาคอุตสาหกรรม
เปดกวางมากขึ้น โดยใหการสนับสนุนในดานบุคลากร เปดหลักสูตร 
อบรมเชิงวิชาชีพ เอื้อเฟอสถานที่ในการฝกงาน เอื้อเฟอขอมูลที่เปน
ประโยชนตอการศึกษา เปนตน 

2 ยุคกาวกระโดด 
(พ.ศ. 2519 - 2530) 

นโยบายของภาครัฐ ปรากฏชัดเจนในแผนพัฒนาการศึกษา ฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520 - 2524) 
โดยรัฐกําหนดใหการศึกษาในสาขาสื่อสารมวลชน ซ่ึงหมายรวมถึง 
การศึกษาดานการโฆษณาเปนสาขาที่มีความสําคัญในอันดับสูง 
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ตารางที่ 5.6: ปจจัยหลักที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
        ในยุคตางๆ (ตอ) 

 
ยุคที่ ปจจัยหลัก อิทธิพลตอการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 

สภาวะทางเศรษฐกิจ ประเทศไทยมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูงที่สุดในโลก   
จนเรียกขานยุคนี้วา Thailand Fever สงผลใหการโฆษณา ทั้งใน 
ภาคอุตสาหกรรมและภาคการศึกษาเติบโตมากที่สุดเทาที่เคยปรากฏ
ในประวัติศาสตร 

3 ยุคเฟองฟู 
(พ.ศ. 2531 - 2540) 

นโยบายของภาครัฐ สืบเนื่องจากแผนพัฒนาการศึกษา ฉบับที่ 5 (พ.ศ. 2525 - 2529) ที่ 
รัฐบาลสนับสนุนใหภาคเอกชนเขามารวมรับภาระการจัดการศึกษาใน
ระดับอุดมศึกษาใหมากขึ้น ตามมาดวยแนวนโยบายในแผน
พัฒนาการศึกษา ฉบับที่ 6 (พ.ศ. 2530 - 2534) ที่รัฐบาลไดผอนคลาย
ความเขมงวดในดานกฎระเบียบ และงดเวนการเก็บคาธรรมเนียม
ตางๆ อันแสดงถึงการสนับสนุนใหภาคเอกชนที่มีความพรอมเขามา 
ลงทุนในการจัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษาใหมากขึ้น สงผลใหเกิด
การขยายตัวอยางรวดเร็วของการเรียนการสอนดานการโฆษณาใน
สถาบันอุดมศึกษาเอกชน รวมถึงสถาบันอุดมศึกษาสวนภูมิภาค  

นโยบายของภาครัฐ ภายหลังฟองสบูแตก เศรษฐกิจไทยก็เร่ิมฟนตัว พรอมๆกับที่รัฐบาลมี
นโยบายเรงรัดพัฒนาในทุกๆดาน โดยมุงเนนใหเกิดความสําเร็จที่ 
สมดุล ทั้งในเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพื่อใหเกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 
อาทิ แผนพัฒนาการศึกษา ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2540 - 2544) ที่กําหนดให
วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีสารสนเทศเปนกลจักรสําคัญในการ
พัฒนาการศึกษา การลดกฎเกณฑทางการคา สนับสนุนระบบ
เศรษฐกิจเสรี อันสงผลตอการขยายตัวทางเศรษฐกิจ เปนตน 

4 ยุคปจจุบัน 
(พ.ศ. 2541 - 2548) 

เทคโนโลยีการสื่อสารและ 
สารสนเทศ 

การโฆษณามีพัฒนาการควบคูกับสื่อตางๆอยางหลีกเลี่ยงกันมิได  
ดังนั้น การขยายตัวสูงสุดทั้งในมุมกวางและมุมลึกของเทคโนโลยีการ
สื่อสารและสารสนเทศอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน ไดสงผลใหแวดวง
การศึกษาดานการโฆษณามีภารกิจที่จะตองตอบสนองตอกระแส 
การเปลี่ยนแปลงดังกลาว 

  
 โดยสรุป ปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ประเทศไทยมี 5 ปจจัยหลัก คือ 

1. สภาวะทางเศรษฐกิจ 
2. อุตสาหกรรมการโฆษณา  
3. การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ (โดยเฉพาะประเทศสหรัฐอเมริกา) 
4. เทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศ 
5. นโยบายของภาครัฐ 
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ปจจัยตางๆดังกลาวลวนมีอิทธิพลตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาใน 
ประเทศไทยทั้งสิ้น ซึ่งอาจมากหรือนอยแตกตางกันออกไปในแตละยุคสมัย อยางไรก็ดี ในภาพรวม 
ปจจัยที่มีอิทธิพลมากที่สุดตอพัฒนาการของการศึกษาในสาขานี้ ก็คือ สภาวะทางเศรษฐกิจ ซึ่งมี
อิทธิพลโดยตรงตอการโฆษณา ทั้งในภาคอุตสาหกรรมและภาคการศึกษา หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ 
พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาจะแปรผันตามสภาวะทางเศรษฐกิจ กลาวคือ เมื่อ
เศรษฐกิจดี สงผลใหอุตสาหกรรมการโฆษณาเติบโต การศึกษาดานการโฆษณาก็จะเติบโตตามไป
ดวย ในทางกลับกันหากเศรษฐกิจไมดี สงผลใหอุตสาหกรรมการโฆษณาชะลอตัวหรือหดตัว ความ
นิยมที่มีตอการศึกษาดานการโฆษณาก็จะลดลงตามไปดวยเชนกัน 
 
 นอกจากนี้ยังมีปจจัยอีกประการหนึ่งที่มีความสําคัญมิไดยิ่งหยอนไปกวาปจจัยทั้ง 5 
ประการขางตน นั่นคือ หลักสูตรและการเรียนการสอนดานการโฆษณาใน 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ที่สถาบันการศึกษาตางๆยึดเปนตนแบบ
ในการรางหลักสูตรและเปดดําเนินการสอนดานการโฆษณาในสถาบันของตน  
 
แนวโนมของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยในอนาคต 
 
 โดยรวมแลว การศึกษาดานการโฆษณาจะยังคงมีอยู และจะไดรับการพัฒนาใหเจริญ 
กาวหนาตอไป แตจะมิไดมุงเนนสอนในลักษณะที่เปนการโฆษณาลวนๆ (Pure advertising)  
หากเปนการสอนใหผูเรียนรูจักที่จะผสมผสานการโฆษณาเขากับเครื่องมือส่ือสารการตลาดอื่นๆ  
 

ดวยสภาวะการแขงขันในแวดวงการศึกษาดานการโฆษณาที่มีแนวโนมวาจะเพิ่มสูงขึ้นใน
อนาคต จะสงผลใหสถาบันการศึกษาตางๆหันมาปรับตัว และกําหนดบทบาทแหงการเปนผูนําหรือ
ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดานมากยิ่งขึ้น ตลอดจนมีความพยายามในอันที่จะเพิ่มมาตรฐานทางการศึกษา
ดานการโฆษณาในสถาบันของตนใหมากขึ้นอีกดวย 
 

แนวโนมประการตอมา จะเกิดการเปลี่ยนแปลงทางศาสตรและศิลปของงานโฆษณา  
อันเนื่องมาจากความสัมพันธของสื่อกับวิถีชีวิตมนุษยที่เปลี่ยนแปลงไป การแลกเปลี่ยนแนวคิด  
ศิลปวัฒนธรรมระหวางประเทศ จะทําใหการศึกษาดานการโฆษณามีรูปแบบและมุมมองที่ 
หลากหลายยิ่งขึ้น มีการดําเนินการเปดสอนในหลักสูตรนานาชาติและสงเสริมการศึกษาในระดับ
ดุษฎีบัณฑิตเพื่อพัฒนาสูความเปนสากลทัดเทียมกับนานาประเทศมากยิ่งขึ้น พัฒนาดานวิชาการ
โดยการเพิ่มและหาแหลงทุนวิจัย โดยเนนการวิจัยที่เปนประโยชนตอแวดวงวิชาการ อันจะนํามาซึ่ง
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การสรางองคความรูหรือนวัตกรรมทางการศึกษาดานการโฆษณาทั้งในระดับทฤษฎีและปฏิบัติ
ดวยการศึกษาวิจัยอยางตอเนื่อง รวมทั้งใหมีการวิจัยแลกเปลี่ยนระหวางแวดวงวิชาการและแวดวง
วิชาชีพเพื่อสรางเครือขายขอมูลขาวสารและเพื่อสรางองคความรูดานการโฆษณาที่สามารถชี้นํา
และแกไขปญหาสังคมไดมากยิ่งขึ้น 
 

ประการตอมา ในดานการบริการสังคม ภาคการศึกษาดานการโฆษณาจะขยายการให
บริการวิชาการแกสาธารณชนเพิ่มมากขึ้น ซึ่งอาจปรากฏในรูปการจัดกิจกรรมการสอน การจัดการ
ฝกอบรม หรือการจัดสัมมนาตางๆอยางสม่ําเสมอ 

 
ทั้งนี้ ปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่มีสวนกําหนดทิศทางหรือแนวโนมของการศึกษาดานการ

โฆษณาในประเทศไทยในอนาคต ก็คือ การผลิตและพัฒนาบุคลากร โดยในอนาคตจะมีการจัดหา
ทุนการศึกษาระดับสูง และการฝกอบรม จัดการประกันคุณภาพวิชาการเพื่อตรวจสอบมาตรฐาน
วิชาการดานการโฆษณาอยางสม่ําเสมอ ขยายงานดานกิจการนิสิต เชน จัดใหมีระบบนิสิตเกา
สัมพันธ ระบบการจัดหางานใหนิสิตนักศึกษา เปนตน 

 
 สวนแนวโนมของหลักสูตรดานการโฆษณาในอนาคต สามารถสรุปได 2 แนวทาง คือ  
แนวทางแรก โครงสรางของหลักสูตรทางดานการโฆษณาจะยังคงเดิม หากจะมีการปรับลดหรือ
ปรับเพิ่มรายวิชานอยมาก เพราะวิชาทุกวิชาที่มีอยูในหลักสูตรตางก็เปนวิชาที่มีความสําคัญตอ
นิสิตนักศึกษา แตจะมีการปรับในรายละเอียด เนื้อหา และคําอธิบายรายวิชาที่มีอยูแทน เพื่อให 
ทันสมัย และสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงของสังคม ไมวาจะเปนแนวคิด ทฤษฎีใหมๆ หรือ
ความตองการของตลาดแรงงาน หลักสูตรในลักษณะนี้ ยังมุงเนนที่จะผลิตบัณฑิตใหมีความรอบรู
ทางดานการโฆษณาทุกเรื่อง เพื่อไปทํางานโฆษณาไดทุกตําแหนงและไปศึกษาตอได หรือเรียกวา
ผลิตบัณฑิตใหเปนผูรอบรู (Generalist)  
 
 และแนวทางที่สอง จะมีโครงสรางของหลักสูตรคงเดิม โดยหลังจากที่เรียนวิชาพื้นฐานของ
คณะและสาขาการโฆษณาแลว จะแบงกลุมวิชาเฉพาะทางดานการโฆษณาออกเปนกลุมยอยตาม
ประเภทงานในบริษัทตัวแทนโฆษณา คลายกับเปนการเลือกสาขาเอกของสาขาการโฆษณา ซึ่ง
อาจแบงไดเปน 2 กลุม ไดแก กลุมวิชาบริหารงานโฆษณา และกลุมวิชาการสรางสรรคงานโฆษณา 
หรืออาจแบงไดเปน 4 กลุม ไดแก กลุมวิชาดานสื่อโฆษณา กลุมวิชาดานการสรางสรรคงาน
โฆษณา กลุมวิชาดานบริหารงานลูกคา กลุมวิชาดานการวิจัยและวางแผนกลยุทธ เปนตน ทั้งนี้ 
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ก็เพื่อสรางความเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะ (Specialist) ใหแกนิสิตนักศึกษา และตอบสนองความ
ตองการของตลาดแรงงานอยางเฉพาะเจาะจงมากขึ้น และมีคุณภาพมากขึ้น ซึ่งแนวทางนี้ เปน
แนวโนมที่เกิดมาจากสถาบันอุดมศึกษาเอกชน  
 

ขณะที่ Applegate (1997) ไดเสนอแบบจําลองหลักสูตรดานการโฆษณาในศตวรรษที่ 21 
ไว 2 แนวทาง คือ แนวทางแรกสําหรับสถาบันการศึกษาขนาดเล็ก หลักสูตรจะประกอบดวย วิชา
แกน วิชาบังคับ และวิชาเลือก สําหรับวิชาแกนจะใชเวลาในการเรียนการสอน 9 ชั่วโมง (3 วิชา) ได
แก วิชาวารสารศาสตรและ / หรือวิชาการสื่อสารมวลชน ในวิชาบังคับใชเวลาการเรียนการสอน 18  
ชั่วโมง (6 วิชา) ไดแก วิชาการโฆษณาและการประชาสัมพันธเบื้องตน วิชากลยุทธการสรางสรรค
งานโฆษณาและการประชาสัมพันธ วิชาการรณรงคทางการโฆษณาและการประชาสัมพันธ วิชา
การสื่อสารเพื่อการโฆษณาและการประชาสัมพันธ วิชาสื่อส่ิงพิมพเพื่อการประชาสัมพันธ และวิชา
การบริหารงานโฆษณาและประชาสัมพันธ สวนวิชาเลือกนั้นจะใชเวลาการเรียนการสอน 9 ชั่วโมง 
(3 วิชา) ไดแก การฝกงานการโฆษณา วิชาการวิจัยโฆษณา วิชาสื่อโฆษณา วิชากรณีศึกษาของ
การประชาสัมพันธ และกฎหมายการโฆษณาประชาสัมพันธ 
 
 แนวทางที่ 2 สําหรับสถาบันการศึกษาขนาดใหญ หลักสูตรจะประกอบดวยวิชาแกน วิชา
บังคับ และวิชาเลือก ในวิชาแกนจะใชเวลาการเรียนการสอน 6 ชั่วโมง (2 วิชา) ไดแก วิชา 
วารสารศาสตร และ / หรือวิชาการสื่อสารมวลชน สวนวิชาบังคับใชเวลาการเรียนการสอน 21  
ชั่วโมง (7 วิชา) ไดแก วิชาการโฆษณาเบื้องตน วิชากลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณา วิชาการ
รณรงคทางการโฆษณา วิชาสื่อโฆษณา วิชาการบริหารงานโฆษณา วิชาการประชาสัมพันธ 
เบื้องตน วิชาการสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ และสวนของวิชาเลือกนั้นจะใชเวลาในการเรียน
การสอน 9 ชั่วโมง (3 วิชา) ไดแก การฝกงานการโฆษณา วิชาการวิจัยโฆษณา วิชาประเด็น 
เกี่ยวกับการโฆษณา วิชาสื่อส่ิงพิมพเพื่อการประชาสัมพันธ วิชากรณีศึกษาของการประชาสัมพันธ 
และกฎหมายการโฆษณาประชาสัมพันธ  
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2.  ขอจํากัดในการวิจัย 
 

แมงานวิจัยเรื่อง พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย นี้ เปนรากฐาน
สําคัญในอันที่จะนําไปสูการยกระดับมาตรฐานการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย  
ซึ่งจําเปนอยางยิ่งที่จะตองไดรับการสนับสนุน เอื้อเฟอขอมูลที่ถูกตอง แมนยํา และชัดเจน  
 
 แตถึงกระนั้น กลับพบวา การเก็บรวบรวมขอมูลเปนไปดวยความยากลําบาก อันเนื่อง 
มาจากขอจํากัดในดานเวลา งบประมาณ การจัดเก็บเอกสารที่ไมมีระบบแบบแผน ยากตอการ 
สืบคน การไมไดรับความรวมมือจากผูที่เกี่ยวของ ตลอดจนขอจํากัดในดานจํานวนของผูให
สัมภาษณ 
 
3.  ขอเสนอแนะเกี่ยวกับ การพัฒนาการศึกษาดานการโฆษณา 
ในประเทศไทย 
 

ปรัชญาและวัตถุประสงคของหลักสูตรดานการโฆษณาไมควรมุงเนนเพียงผลิตบัณฑิตที่มี
ความเปนเลิศทางวิชาการและวิชาชีพเพื่อตอบสนองความตองการของตลาดแรงงานเทานั้น  
หากควรมุงเสริมสรางความเปนผูนําที่ถึงพรอมดวยคุณธรรมและจริยธรรมดวย 
 
 พึงเรงรัดผลิตและพัฒนาบุคลากรทางการศึกษาดานการโฆษณา ทั้งนี้เพราะ ตั้งแตในอดีต
จวบจนปจจุบัน ปญหาสําคัญของการศึกษาดานการโฆษณาที่ยังคงไมสามารถแกไขหรือขจัดให
หมดสิ้นไปได ก็คือ ปญหาการขาดแคลนอาจารยผูสอน 
 
 อาจารยผูสอนดานการโฆษณาควรเปนผูมีความรู ใฝรู สนใจ และความเชี่ยวชาญเฉพาะ
ดานใดดานหนึ่งเปนพิเศษ ในอันที่จะนําไปสูการสรางและพัฒนาองคความรู ตลอดจนนวัตกรรม 
(Innovation) ทางการศึกษาดานการโฆษณา หรือนวัตกรรมอื่นใดซึ่งมิไดหมายถึงการประดิษฐ 
คิดคนทางเทคโนโลยีเทานั้น หากเปนการนําความเจริญกาวหนามาสูแวดวงวิชาการและสังคม 
โดยรวม อันแสดงถึงศักยภาพของบุคลากรทางการศึกษาดานการโฆษณาในฐานะมันสมองและ 
ผูชี้นําในสังคม 
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 สถาบันการศึกษาตางๆที่เปดสอนดานการโฆษณาหรือกําลังดําเนินการที่จะเปดสอน  
พึงตระหนักถึงศักยภาพและคุณภาพของบัณฑิตเปนสําคัญ มิใชมุงเนนผลิตบุคลากรเพื่อ 
ตอบสนองตอตลาดแรงงานในเชิงปริมาณเทานั้น  
 
 ควรขจัดชองวางและประสานความรวมมือกันระหวางภาคการศึกษากับภาคอุตสาหกรรม 
ดวยในสภาพความเปนจริง บุคลากรในภาคอุตสาหกรรมการโฆษณามีภารกิจในการดําเนินงาน
มากมาย จึงมิไดใหความสนใจหรือใหความรวมมือกับภาคการศึกษาเทาที่ควร อีกทั้งในการ 
คัดเลือกบุคลากรเขาทํางานก็มิไดคํานึงวา บุคคลนั้นๆจะตองจบการศึกษาในสาขาการโฆษณาโดย
ตรง ทั้งที่การโฆษณาเปนวิชาชีพหนึ่ง ขณะเดียวกัน ภาคการศึกษาก็มีขอจํากัดนานาประการในอัน
ที่จะตอบสนองตอความตองการของภาคอุตสาหกรรมไดอยางแทจริง เชน ขอจํากัดในการปรับปรุง 
เปลี่ยนแปลงหลักสูตร อันเนื่องมาจากการถูกควบคุมจากหลายฝายหลายองคกร ขอจํากัดในดาน
การอยูรอดทางธุรกิจ ทําใหกระบวนการในการคัดเลือกผูเขาศึกษาหรือกระบวนการในการผลิต 
นักศึกษาในสาขาการโฆษณาไมไดมาตรฐานหรือไมมีคุณภาพ เปนตน เหลานี้ ไดสงผลใหเกิด 
ชองวางขึ้นระหวางภาคการศึกษากับภาคอุตสาหกรรม และทําใหการอธิบายภาพของความเปน
วิชาชีพการโฆษณาไมชัดเจนมากยิ่งขึ้น ดังนั้น ทั้งสองฝายจึงควรหันหนาเขาหากัน ปรึกษาหารือ
กัน ประสานความรวมมือกันแกไขปญหาตางๆ ในอันที่จะนําไปสูการลดชองวางระหวางทั้งสอง
ฝาย การพัฒนาวิชาการ และการพัฒนาวิชาชีพการโฆษณาใหทัดเทียมกับวิชาชีพอื่นๆ 
 
 การปรับปรุงหลักสูตร และการเรียนการสอนดานการโฆษณา ควรพิจารณาปจจัยสําคัญ  
5 ประการ คือ สภาวะทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมการโฆษณา การศึกษาดานการโฆษณาใน 
ตางประเทศ เทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศ และนโยบายของภาครัฐ ดวยปจจัยตางๆ 
ดังกลาวลวนมีอิทธิพลโดยตรงตอพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
ตั้งแตในอดีตจวบจนปจจุบัน    
 
 ประการสุดทาย สถาบันการศึกษา และหนวยงานตางๆควรจัดเก็บขอมูล หรือเอกสาร
อยางมีระบบแบบแผน เพื่อใหเกิดความสะดวก รวดเร็วในการสืบคน และเผยแพรตอสาธารณะ 
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4.  ขอเสนอแนะเกี่ยวกับ การวิจัยเกี่ยวกับพัฒนาการของการศึกษา 
ดานการโฆษณาในประเทศไทย
 
 งานวิจัยเรื่อง พัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยนี้ มุงศึกษาถึง 
จุดกําเนิดและความเปนมาของการศึกษาดานการโฆษณาในภาพรวมตามลําดับเวลากอนหลัง  
อันเปนการศึกษาในแนวราบโดยยึดการเกิดขึ้นของหลักสูตรในสาขาวิชาการโฆษณาเปนสําคัญ  
 
 ดังนั้น สําหรับผูที่สนใจศึกษาเกี่ยวกับพัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกลาว ผูวิจัยจึง
ขอเสนอแนะใหขยายการศึกษาออกไปในแนวราบและแนวดิ่ง ดังนี้คือ  
 

ในแนวราบ พึงขยายการศึกษาใหครอบคลุมถึงพัฒนาการของการเรียนการสอนดานการ
โฆษณาภายใตศาสตรตางสาขา เชน พาณิชยศาสตร บริหารธุรกิจ มนุษยศาสตร มัณฑนศิลป 
เปนตน ศึกษาครอบคลุมถึงสถาบันการศึกษาทุกระดับ นอกเหนือจากสถาบันอุดมศึกษา  
ตลอดจนศึกษาถึงพัฒนาการเฉพาะดานของการศึกษาดานการโฆษณา ซึ่ง ณ โอกาสนี้ ขอเสนอให
ศึกษาถึง พัฒนาการของหลักสูตรการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย อันจะทําใหเกิดความรู 
ความเขาใจเกี่ยวกับจุดกําเนิดและความเปนมาของศาสตรในสาขานี้ไดดียิ่งขึ้น  
 
 สวนในแนวดิ่งนั้น พึงศึกษาถึงสถานภาพปจจุบันของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศไทย ทั้งนี้ เปนการศึกษาในเชิงลึกวา ณ เวลาปจจุบัน ภาพรวมของการศึกษาดานการ
โฆษณา หลักสูตร ผูสอน ผูเรียน และการเรียนการสอนดานการโฆษณามีลักษณะอยางไร  
นอกจากนี้ ผูวิจัยขอเสนอใหศึกษาถึงทิศทางหรือแนวโนมของการศึกษาดานการโฆษณาใน
ประเทศไทยในอนาคตอีกประการหนึ่งดวย 
 
 
 

จากจุดเริ่มตน ในป พ.ศ. 2491 จวบจนปจจุบันป พ.ศ. 2548 รวมระยะเวลาทั้งสิ้น 58 ป 
สถาบันการศึกษาตางๆในประเทศไทยยังคงใหความสําคัญและขยายการศึกษาวิชาการในสาขา
การโฆษณาอยางตอเนื่อง ซึ่งเปนเครื่องบงชี้อยางชัดเจนวา วิชาการทางดานการโฆษณา ไดกลาย
เปนวิชาการที่เปนกลไกสําคัญตอการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรม 
ทั้งในปจจุบันและในอนาคต 
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แนวคําถาม (Question Guideline) ที่ใชในการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Depth Interview) 
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แนวคําถามที่ใชในการสัมภาษณแบบเจาะลึก  
เก่ียวกับพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 

 
1.  ทานมีความเห็นวา การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยเริ่มตนขึ้นเมื่อใด 
2.  หากแบงพัฒนาการของการศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทยออกเปนชวงเวลาตางๆ ดังนี้ 
  ชวงที่ 1   พ.ศ. 2491 – 2500 
  ชวงที่ 2   พ.ศ. 2500 – 2510 

ชวงที่ 3   พ.ศ. 2510 – 2520 
ชวงที่ 4   พ.ศ. 2520 – 2530 
ชวงที่ 5   พ.ศ. 2530 – 2540 
ชวงที่ 6   พ.ศ. 2540 – ปจจุบัน 

 หรือ แบงออกเปนชวงเวลาใดๆตามความเห็นของทาน 
 
 ทานมีความเห็นวา ในชวงเวลาดังกลาว การศึกษาดานการโฆษณาในประเทศไทย 
มีการเปลี่ยนแปลงอยางไรบางในดานตางๆ ดังตอไปน้ี  
 

2.1 ปจจัยแวดลอมทางสังคมที่มีผลกระทบตอการศึกษาดานการโฆษณา 
   สภาพสังคม 
   สภาวะทางเศรษฐกิจ 
   อุตสาหกรรมการโฆษณา 
   เทคโนโลยีการสื่อสารและสารสนเทศ 
   การศึกษาดานการโฆษณาในตางประเทศ    

     อื่นๆ 
 
 2.2  การศึกษาดานการโฆษณา 
  2.2.1  สภาพโดยรวมของการศึกษาดานการโฆษณา 
  2.2.2  หลักสูตร 

2.2.3  ผูสอน 
2.2.4  ผูเรียน 
2.2.5  การเรียนการสอน 

กราบขอบพระคุณเปนอยางสูง 
 
หมายเหตุ: ทานสามารถเลือกใหสัมภาษณเฉพาะในสวนที่ทานมีความรูความเขาใจ 
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แนวคิดเกี่ยวกับการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
(Concepts Related to Historical Research) 
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แนวคิดเกี่ยวกับการวิจัยเชิงประวัติศาสตร (Concepts Related to Historical Research) 
 
ความหมายของประวัติศาสตร 
 

คําวา “ประวัติศาสตร” (History) มีรากศัพทจากคําในภาษาละตินวา “Historia” คําใน
ภาษากรีกวา “Historiai” ผูบัญญัติศัพทข้ึนใชเปนคนแรกคือ เฮโรโดตัส (Herodotus, 484 - 425 
B.C.) ปราชญชาวกรีกโบราณผูไดรับการยกยองวาเปนบิดาแหงวิชาประวัติศาสตร (as cited in 
Gottschalk, 1956) 

 
เกี่ยวกับความหมายของประวัติศาสตร ไดมีผูใหคําจํากัดความและแสดงความคิดเห็นไว 

ดังนี้ 
 
Aristotle (as cited in Gottschalk, 1956) กลาววา ประวัติศาสตรเปนการบอกเลาอยางมี

ระเบียบแบบแผนเกี่ยวกับเร่ืองราวปรากฏการณธรรมชาติ  
 
สวน Marrak (1970) ไดเสนอความเห็นวา ประวัติศาสตรคือบันทึกซึ่งยุคหนึ่งสมัยหนึ่งเห็น

คุณคาวาควรจะจดจําอีกยุคหนึ่งสมัยหนึ่งเอาไว 
 
ขณะที่ ดนัย ไชยโยธา (2537) ไดจําแนกความหมายของประวัติศาสตรไว ดังนี้ 
1.   เร่ืองราวเกี่ยวกับพฤติกรรมของมนุษยในอดีต ซึ่งไดมีการสอบสวนคนควา และบันทึก

ไวอยางเปนระเบียบ โดยจัดระบบขอเท็จจริงใหสัมพันธกับมิติเวลา สถานที่ บุคคล และเหตุการณ
ตางๆที่เกิดขึ้นในลักษณะที่สามารถอธิบายใหเขาใจได 

2. เร่ืองราวที่มนุษยไดกระทําไวทั้งความสําเร็จและความลมเหลว รวมทั้งสิ่งที่มนุษยได 
ศึกษา คิดคน ประดิษฐข้ึนในดานศิลปะ สงคราม การเมือง การปกครอง กฎหมาย เศรษฐกิจ สังคม 
วรรณคดี ลัทธิ ศาสนา ปรัชญา วิทยาศาสตร ความหวังกับความหวาดกลัวของมนุษย และการ 
ตอสูเพื่อดําเนินชีวิตใหดีข้ึน 

3. ประวัติศาสตรใชในความหมายเฉพาะ โดยมีลักษณะดังนี้ 
3.1 ประวัติศาสตร หมายถึง เหตุการณตางๆที่เกิดขึ้นในอดีต และส่ิงที่มนุษยได 

กระทําหรือสรางขอคิดเห็นทั้งหมดไว 
3.2 ประวัติศาสตร หมายถึง เหตุการณในอดีตที่นักประวัติศาสตรไดสอบสวน  

คนควา แสวงหาหลักฐาน รวบรวมเขียนไว  
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แผนภาพแสดงความหมายที่เฉพาะเจาะจงของประวัติศาสตร  
 

ประวัติศาสตร   นักประวัติศาสตร       ใชประโยชน 
 
 

   (อดีต)           (ความสนใจในขณะปจจุบัน)            (อนาคต) 
  วิธีการทางประวัติศาสตร 

 
ที่มา: ดนัย ไชยโยธา. (2537). พัฒนาการวิธีการเขียนประวัติศาสตรกับปรัชญาประวัติศาสตร. 
         กรุงเทพมหานคร: โอ. เอส. พร้ินติ้ง เฮาส.  
 
 ความหมายของประวัติศาสตรในลักษณะนี้เปนการเขียนอธิบายประสบการณในอดีตที่
พิจารณาเห็นวามีคุณคาขึ้นมาใหมใหใกลเคียงกับขอเท็จจริงมากที่สุดเทาที่จะกระทําได โดยอาศัย
วิธีการทางประวัติศาสตร ผูศึกษาอาจตั้งขอสังเกตไดวา ประวัติศาสตรมีความเกี่ยวเนื่องทั้งปจจุบัน
และอนาคต ดวยเหตุนี้ การศึกษาประวัติศาสตรจึงมิใชการนําเหตุการณมาเรียงติดตอกันตาม 
ลําดับเวลา แตเปนการจัดขอมูลใหสัมพันธกับมิติเวลา บุคคล สถานที่ และเหตุการณ  

4. ประวัติศาสตรใชในความหมายทั่วไป โดยมีลักษณะดังนี้ 
4.1 ประวัติศาสตรคือเร่ืองที่บันทึกไวเปนลายลักษณอักษร อันติดตอสืบเนื่องกัน 

มาตามลําดับเหตุการณและเวลาที่เกิดขึ้น 
4.2 ประวัติศาสตรเปนบันทึกเรื่องราวตางๆเกี่ยวกับความเปนไปของมนุษย โดยมี 

ลักษณะดังนี้ 
4.2.1 เร่ืองราวที่เกิดขึ้นและเสร็จส้ินไปแลว 
4.2.2 หลักฐานตางๆที่พิสูจนใหเห็นเปนจริง 

5.   ประวัติศาสตรใชในความหมายกวางที่สุด โดยมีลักษณะดังนี้ 
5.1  ทุกสิ่งที่เกิดขึ้นแลวในอดีตแหงมนุษยชาติ 
5.2  บันทึกเรื่องราวการศึกษาคนควา การตรวจสอบ พิจารณา ไตรตรอง และ 

วินิจฉัยเรื่องราวแหงการกระทําของมนุษยในอดีต โดยอาศัยหลักฐานที่ยังคงหลงเหลืออยู
ในปจจุบัน 
6. ประวัติศาสตรใชในความหมายที่แคบลง เปนการศึกษาความเปลี่ยนแปลงในดาน 

มนุษยธรรมและสํารวจ แลวนําเสนอเรื่องราวที่สัมพันธกับเร่ืองตางๆ ดังตอไปนี้ 



 303

6.1 ขอเท็จจริงตามกาลเทศะที่ไดกําหนดขึ้น 
6.2 กิจกรรมตางๆในฐานะที่มีบทบาทสําคัญในสังคม 

 
ปจจัยกําหนดประวัติศาสตร 
 

จากความหมายตางๆขางตน อาจสรุปไดวา ประวัติศาสตรจะเกิดขึ้นไดดวยปจจัยอยาง
นอย 3 ประการ คือ  
 ประการที่ 1  ตองมีเหตุการณ หรือพฤติกรรมของมนุษยเกิดขึ้น แตมักไมมีใครสังเกตหรือ
จดจํา 

ประการที่ 2  ตองมีผูสนใจ สังเกต บันทึก จดจํา และสรางหลักฐานไว 
ประการที่ 3  ตองมีนักประวัติศาสตรทําหนาที่รวบรวม ตรวจตรา พิจารณา ไตรตรอง  

วินิจฉัย ตีความหมายของหลักฐาน และเรียบเรียงขึ้นตามความจําเปนและความเขาใจ (ดนัย  
ไชยโยธา, 2537) 
 
หลักฐานทางประวัติศาสตร  
 

หลักฐานทางประวัติศาสตร (Historical Sources) หมายถึงสิ่งที่เปนขอเท็จจริงที่เกิดขึ้นใน
อดีตสมัยและเหลือตกคางเปนมรดกสืบตอใหนักประวัติศาสตรนํามาใชเปนขอมูลในการศึกษาหา
ความจริงที่เกิดขึ้นในอดีตสมัยนั้น หลักฐานทางประวัติศาสตรอันมีอยูมากมายหลายประเภท 
เหลานี้ อาจแบงออกเปนหลักฐานซึ่งมิไดเปนผลิตผลที่มนุษยสรางขึ้น และหลักฐานซึ่งเปนผลิตผล
ที่มนุษยสรางหรือต้ังใจสรางขึ้น (ดนัย ไชยโยธา, 2537) 
 

นอกจากนี้ ยังมีนักวิชาการ ผูเชี่ยวชาญ และนักประวัติศาสตรไดจําแนกประเภทของ 
หลักฐานทางประวัติศาสตรไวแตกตางกันหลากหลายแนวคิด ดังนี้ 
 
 Gottschalk (1956) ไดเสนอวา หลักฐานทางประวัติศาสตร คือส่ิงที่จะอธิบายใหความ
กระจางเกี่ยวกับเรื่องราวของมนุษยในอดีต ส่ิงที่จะอธิบายอดีตของมนุษยมีทั้งทางตรง (Ancillary 
Disciplines) และทางออม (Auxilary Sciences) ดังนี้ 
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1.   หลักฐานอธิบายอดีตทางตรง (Ancillary Disciplines) ซึ่งสามารถจําแนกออกเปน 
1.1 หลักฐานขั้นตน หรือหลักฐานดั้งเดิม หรือหลักฐานปฐมภูมิ (Primary  

Sources หรือ Primary Records) คือหลักฐานดั้งเดิมที่เกิดขึ้นพรอมเหตุการณตางๆ เปน
หลักฐานที่เขียนหรือพูดโดยผูประสบเหตุการณโดยตรง (Eyewitness) ดังนั้น ผูผลิต 
หลักฐานขั้นตน จึงตองเปนบุคคลที่อยูรวมสมัยกับเหตุการณที่เกิดขึ้น เชน บันทึกประจํา
วัน จดหมาย หลักฐานทางราชการ ซึ่งไดแก กฎหมาย สนธิสัญญา คําพิพากษาของศาล 
เปนตน นอกจากนี้ หลักฐานขั้นตนยังหมายรวมถึงรูปภาพ ภาพยนตรขาว ตลอดจนวัตถุ
ตางๆที่นักโบราณคดีขุดคนพบ ไมวาจะเปนแสตมป เหรียญกษาปณ ตรา พินัยกรรม 
เปนตน โดยสรุปคือส่ิงใดๆก็ตามที่อาจนําไปสูรองรอยในอดีต หากสิ่งนั้นอยูในสภาพคง
เดิมไมถูกดัดแปลง ก็จะจัดอยูในประเภทหลักฐานขั้นตน 

อยางไรก็ดี หลักฐานขั้นตนนี้ ไมจําเปนตองเปนฉบับด้ังเดิมฉบับเดียวเทานั้น อาจ
มีการตีพิมพข้ึนใหม แตการตีพิมพข้ึนใหมตองคงรูปเดิมอยางเครงครัด ก็จัดอยูในประเภท
หลักฐานขั้นตน 

หลักฐานขั้นตนแบงไดเปน 4 ประเภท คือ 
1.1.1  งานเขียนฉบับลายมือซ่ึงมิไดถูกดัดแปลงหรือฉบับตีพิมพ ซึ่งอาจ

แบงเปนประเภทมิไดตั้งใจใหเปนหลักฐานแกชนรุนหลัง เปนตนวา จดหมายที่
เขียนติดตอ จดหมายเหตุ ซึ่งจัดเปนหลักฐานขั้นตนที่บริสุทธิ์ และประเภทตั้งใจให
เปนหลักฐานแกชนรุนหลัง ซึ่งมีลักษณะเปนงานเขียนที่เขียนโดยผูมีสวนเกี่ยวของ
หรือสวนรวมในเหตุการณ โดยเขียนหลังจากผานพนเหตุการณไปแลว    

1.1.2 เอกสารที่เปนทางการ (Official Records) อาจเปนเอกสารของ 
ฝายรัฐบาล เอกสารจากหนวยงานตางๆ เชน สหภาพแรงงาน บริษัท และสมาคม
การกุศล เปนตน 

1.1.3 การเลาตอๆกันมาหรือหลักฐานจากการสัมภาษณ (Oral  
Sources) อาจเปนนิทานปรําปราเลาตอๆกันมา อาจเปนขาวลือ หรือการบันทึก
คําสัมภาษณบุคคลตางๆ 

1.1.4 หลักฐานขั้นตนอื่นๆซึ่งอาจแบงยอยเปนศิลาจารึก พงศาวดาร  
ลําดับราชวงศหรือวงศตระกูล ประวัติสวนบุคคล ศิลาจารึกเปนหลักฐานประเภท
ลายลักษณอักษรที่เกาแกที่สุด 
1.2  หลักฐานขั้นรอง หรือหลักฐานขั้นที่สอง หรือหลักฐานทุติยภูมิ (Secondary  

Sources หรือ Secondary Records) คือผลงานของนักประวัติศาสตรที่เขียนจาก 
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หลักฐานขั้นตน หรือหมายถึงหลักฐานขั้นตนที่มีการตีความหมาย หลักฐานขั้นรองยังไดแก 
บทความในนิตยสารตางๆ หลักฐานขั้นรองไมจําเปนวาจะมีคุณภาพดอยกวาหลักฐาน 
ข้ันตนเสมอไป นอกจากนี้ หลักฐานบางชิ้นอาจเปนการผสมผสานกันระหวางหลักฐาน 
ข้ันตนและขั้นรองก็ได ทั้งนี้ส่ิงที่ตองคํานึงอยูที่ความนาเชื่อถือของแตละขอความใน 
หลักฐานเปนสําคัญ 
2.   หลักฐานอธิบายอดีตทางออม (Auxilary Sciences) 

 ส่ิงที่จะนํามาใชอธิบายอดีตของมนุษยในทางออม คือวิชาการสาขาอื่นๆนั่นเอง อาทิ การ
ศึกษาภาษาในศิลาจารึก วิชาโบราณคดี สังคมวิทยา เปนตน 
 

ขณะที่ Kochhar (1973) ไดเสนอวามีหลักฐานขั้นสาม หรือหลักฐานตติยภูมิ (Tertiary 
Sources หรือ Tertiary Records) อันหมายถึงหลักฐานที่มีผูสรางขึ้นจากการใชหลักฐานขั้นตน
และหลักฐานขั้นรองเปนพื้นฐานในการเขียน ทั้งนี้เพื่อประโยชนในดานการศึกษา และใชเปน
เอกสารอางอิง (references) เชน หนังสือแบบเรียน สารานุกรม พจนานุกรม เปนตน 

 
เฉลิม มลิลา (2523) เปนอีกบุคคลหนึ่งที่ไดจําแนกหลักฐานทางประวัติศาสตรไวอยาง

เฉพาะเจาะจงมากขึ้น โดยเสนอวา หลักฐานทางประวัติศาสตรสามารถจําแนกออกเปน 3 ประการ 
คือ หลักฐานประเภทซากวัตถุตางๆ (Material remains) หลักฐานประเภทคําบอกเลา (Oral 
sources) และหลักฐานประเภทที่มีการบันทึกไว (Written records) ซึ่งแบงยอยออกเปนหลักฐาน
ข้ันตน หลักฐานขั้นที่สอง และหลักฐานขั้นที่สามเชนเดียวกันกับนักวิชาการทานอื่นๆที่ไดกลาวถึง
ขางตน 
 
ความไมสมบูรณพรอมของประวัติศาสตร 
  

อรพิน สวางศิลป (ม.ป.ป., อางถึงใน วิเศษ วิเชียร, 2523) ไดเคยกลาวไววา แมจะมี 
เหตุการณตางๆเกิดขึ้นมากมายก็ตาม แตเหตุการณทั้งหลายเหลานั้นอาจไมถูกจัดใหเปน 
ประวัติศาสตรก็ได ซึ่งลักษณะของเหตุการณที่ไมจัดเปนประวัติศาสตรคือ 

1. เหตุการณที่เกิดขึ้นทุกๆวัน ไมมีเวลาเสร็จส้ินหรือจบส้ินอยางแนนอน 
2. เหตุการณที่ยังไมส้ินสุดและไมอาจสรุปผลไดอยางถูกตอง เชน สงครามหรือความ 

ขัดแยงระหวางประเทศที่กําลังดําเนินอยู ฉะนั้นจึงเปนเพียงเหตุการณเทานั้น ดังเชนที่เคยเรียกกัน
วา เหตุการณโลกปจจุบัน 

3. หลักฐานตางๆที่ยังไมเปดเผยโดยครบถวนสิ้นเชิง 
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4. ผูมีสวนเกี่ยวของไดเสียกับเหตุการณในอดีตยังคงมีชีวิตอยู โดยเฉพาะผูที่อาจใหคุณ 
หรือโทษแกผูรวบรวม 

5. อคติของผูรวบรวมเหตุการณหรือเอกสารหรือขอมูล ทั้งนี้ มีนักวิชาการบางทานได 
กลาวไววา ประวัติศาสตรนั้นจะมีลักษณะสมบูรณแบบที่สุด ก็ตอเมื่อมีองคประกอบตางๆตอไปนี้
สนับสนุน คือ 

5.1 มีเอกสารตางๆมากพอ 
5.2 เหตุการณตางๆเกิดขึ้นมากพอจะสรุปเปนเรื่องราวได 
5.3 มีงานเขียนของบุคคลอื่นสนับสนุน 

 
ดังนั้น ประวัติศาสตรจะสมบูรณหรือไมนั้นก็ข้ึนกับองคประกอบ 3 ประการดังกลาวขางตน

นี้ แตอยางไรก็ตามยังคงมีตัวแปรอื่นๆที่ทําใหประวัติศาสตรขาดความสมบูรณ ตัวแปรเหลานั้นมี 
ดังนี้ 

1. การเขียนประวัติศาสตรที่นําความคิดเห็นสวนตัวหรือเร่ืองสวนตัวเขาไปเกี่ยวของ การ 
เขียนประวัติศาสตรนั้นๆก็อาจจะถูกบิดเบือนได 

2.   ผูเขียนประวัติศาสตรสังกัดกลุมหรือพวกใด (group) ก็ยอมจะเขียนเขาขางกลุมนั้น
หรือพวกนั้น 

3. ผูเขียนประวัติศาสตรมาจากเผาพันธุใด (recial) ก็ยอมจะตองเขียนประวัติศาสตรเพื่อ 
เทิดทูนเผาพันธุนั้นๆอยางหลีกเลี่ยงมิได 

4. ผูเขียนประวัติศาสตรนับถือศาสนาใด ก็จะเขียนประวัติศาสตรโดยไมลบหลูศาสนาที่ 
ตนนับถือเปนแน 
 

ประเด็นสําคัญอยางยิ่งอีกประการหนึ่งที่ไมควรมองขาม คือนักประวัติศาสตรทุกคนลวน
แลวแตมีหลักการ (ปรัชญา) ที่ตนยึดถือ ดังนั้นหลักการนั้นๆยอมจะมีอิทธิพลอยูเหนือการศึกษาเชิง
ประวัติศาสตร ซึ่งหากมองในแงนี้แลว นักประวัติศาสตรทุกคนยอมจะเขาขางตนเองทั้งสิ้น  
นอกจากนี้ การตีความทางประวัติศาสตรแมจะมีขอมูลอยูมากมายเพียงใดก็ตาม หากตีความ 
ผิดพลาดคลาดเคลื่อนแลว ประวัติศาสตรตอนนั้นๆก็ยอมจะไมมีความสมบูรณในตัวของมันเอง 
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การวิจัยเชิงประวัติศาสตร  
 
ความหมายของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 

 
การวิจัยเชิงประวัติศาสตร (Historical Research) เปนการคนควาหารากฐานแหงความ

จริงเกี่ยวกับเร่ืองราวของประวัติศาสตร เพื่อการเขาใจรายละเอียดของประวัติศาสตรนั้นๆในเชิง
กวางและเชิงลึก อยางไรก็ดี ไดมีผูใหนิยามหรือใหความหมายการวิจัยเชิงประวัติศาสตรไว
คลายคลึงกัน ดังนี้  

 
สุรางค จันทนเอม (2521) กลาววา การวิจัยเชิงประวัติศาสตรคือการคนหาขอเท็จจริงทาง 

ประวัติศาสตร โดยใชหลักวิชาทางวิทยาศาสตรเขามาชวยในการศึกษาเพื่อใหไดขอเท็จจริงที่จะ
เขียนประวัติศาสตรมากขึ้น 
 
 สวนอนันต ตรีโสภา (2521) ไดใหทัศนะวา การวิจัยทางประวัติศาสตรนั้น มิไดหมายความ
ถึงการนําเหตุการณตางๆที่เกิดขึ้นในระยะที่แตกตางกันนั้นมาจัดเรียงลําดับกัน หากแตเปนการจัด
รวบรวมใหไดขอเท็จจริงอันแสดงถึงความสัมพันธระหวาง บุคคล เหตุการณ เวลา และสถานที่ 
 

ดังนั้น ในการวิจัย ผูวิจัยจึงจําเปนตองคนควาหารากฐานจากอดีตเกี่ยวกับเร่ืองนั้นๆมา 
กลั่นกรอง จัดระบบ ตีความ แลวนําเสนอเรื่องราวเพื่อใหผูอานสามารถรูเร่ืองไดมากที่สุด เที่ยงตรง
ที่สุด วาอะไรเกิดขึ้น อยางไร และทําไม (วนิดา ตรงยางกูร, 2519) 
 
วัตถุประสงคของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
 
 Calkins (1961) แสดงทัศนะวา การศึกษาวิจัยในทางประวัติศาสตรมีจุดมุงหมายดังนี้ 

1. เพื่อใหรูถึงอดีต อันจะนําไปสูการเขาใจปจจุบันไดดียิ่งข้ึน ดังที่เขากลาววา “หากเรา 
รูจักอดีตไดดีและลึกซึ้งเพียงใด เราจะยิ่งเขาใจปจจุบันไดลึกซึ้งเพียงนั้น” 
 2.   เพื่อใหเกิดความซาบซึ้งตอมรดกตกทอดจากอดีต ซึ่งบรรพบุรุษไดส่ังสมความเจริญ
นานาประการไวให 

3. เพื่อใหตระหนักถึงคุณคาแหงความคิดริเร่ิมแขนงตางๆของมวลมนุษยชาติ 
4. เพื่อใหเกิดความเขาใจอันดีระหวางประชากรโลก 
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5. เพื่อสงเสริมและสนับสนุนการใชเหตุผลเปนเครื่องมือในการแกไขปญหาเฉพาะหนาใน 
ดานการเสาะแสวงหาขอมูลเพื่อใชเปนพยานหลักฐานอางอิง 
 
 สวน Preston (1974) ไดเสนอความเห็นไวในมุมมองที่แตกตางจาก Calkins (1961)  
เล็กนอย กลาวคือ Preston เห็นวาจุดมุงหมายของการคนหาความจริงทางประวัติศาสตร คือ 

1. ทําใหผูศึกษาไดเร่ิมตนสรางนิสัยและแนวคิดที่เปนของตนเอง 
2. ทําใหเกิดความรูสึกวา เหตุการณและความเปนไปตางๆในโลกยอมมีการเปลี่ยนแปลง 

อยางหลีกเลี่ยงมิได 
 3.   ทําใหเกิดการเรียนรูวา ในสถานการณที่คลายคลึงกับอดีต หากเกิดปญหาในทํานอง
เดียวกัน จะมีวิธีแกไขปญหานั้นๆอยางไรจึงจะประสบผลสําเร็จ 
 
 ขณะที่ วนิดา ตรงยางกูร (2519) ไดสรุปวา วัตถุประสงคสําคัญของการวิจัยเชิง 
ประวัติศาสตรคือ ตองการใหผูวิจัยไดมีความรูความเขาใจในสวนที่เขาทําการวิจัยอยางลึกซึ้ง  
ผลการวิจัยที่ไดมีสวนชวยสรางความเจริญกาวหนาแกวงวิชาการประวัติศาสตรโดยสวนรวม  
นอกจากนั้น กระบวนการวิจัยเชิงประวัติศาสตรยังเปดโอกาสใหผูวิจัยไดพัฒนาคุณภาพในการคิด 
นั่นคือกระบวนการวิจัยเชิงประวัติศาสตรมีสวนชวยสงเสริมใหเกิดการคิดอยางกวางขวาง รูจักจัด
ระบบความคิด ตลอดจนรูจักการลงมติวินิจฉัย เปนนักวิชาการหรือนักปฏิบัติงานที่เขาใจปญหา
ตางๆไดอยางกวางขวาง รูวิธีจะประเมินคาความคิดและผลงานของผูอ่ืน ตลอดจนสามารถทํางาน
วิจัยอื่นๆตอไปไดอีกดวย  
 
การเลือกหัวขอในงานวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
 

การเลือกหัวของานวิจัยเปนสิ่งสําคัญในการวิจัยเชิงประวัติศาสตร ซึ่งเกี่ยวกับประเด็นนี้ 
ไดมีผูเสนอแนวคิดไว ดังนี้ 

 
Gottschalk (1956) และ Gray (1964) ไดเสนอแนวคิดในการเลือกหัวของานวิจัยไว

คลายคลึงกัน สามารถสรุปได ดังนี้ 
1. เปนกิจกรรมของมนุษยที่มีความสําคัญตอสังคม 
2. ไมควรเปนหัวขอเร่ืองที่ใหญโตเกินไป จนเมื่อศึกษาแลวจะไดเร่ืองที่ไมลึกซึ้ง จึงควร 

จํากัดขอบขายของเรื่อง เพื่อใหไดผลการศึกษาที่สมบูรณที่สุดตามเวลาที่กําหนดไว ซึ่งการจํากัด 
หัวขอเร่ืองใหแคบลง เพื่อใหงายตอการศึกษาวิจัย ควรพิจารณาดังนี้ 
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2.1  ภูมิศาสตร จํากัดขอบเขตลงเปนภูมิภาค ประเทศ สวนใดสวนหนึ่งของ 
ประเทศ 

2.2  บุคคล มุงศึกษาคนควาผูหนึ่งผูใดโดยเฉพาะ 
2.3  เวลา จํากัดเวลาเปนยุค เชน สมัยกลาง หรือ ปใด ทศวรรษใด เปนตน 
2.4  กิจกรรม จํากัดขอบเขตกิจกรรม เชน ดานการเมือง เศรษฐกิจ สังคม การ

พัฒนาทางปญญา เปนตน 
 

ไมเพียงแตพยายามเลือกวิจัยในเรื่องที่มีความสําคัญหรือมีคนใหความสนใจเทานั้น แตยัง
มีองคประกอบอื่นๆอีกหลายประการ ดังที่ ดนัย ไชยโยธา (2537) เสนอไววา 

1. พยายามเลือกเรื่องที่ตนสนใจและมีความถนัดมากที่สุด ทั้งนี้เพราะหากผูวิจัยมีความ 
สนใจตอปญหาใดปญหาหนึ่งเปนพิเศษแลว ยอมจะเกิดเปนแรงผลักดันใหผูวิจัยมีความมั่นใจและ
เกิดกําลังใจในการทําวิจัย ดวยการวิจัยเชิงประวัติศาสตรมีหลากหลายแงมุม เชน ประวัติศาสตร
การเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ การศึกษา สังคม เปนตน 

2.   หมั่นอานหนังสือใหมาก ทั้งนี้เพราะการอานหนังสือ จะทําใหพบปญหาตางๆที่ปรากฏ
อยูในหนังสือนั้นๆซึ่งเราไมสามารถหาคําตอบได ก็จะกลายเปนปญหาที่ตองนํามาวิจัยใหรูคําตอบ
ที่ตองการใหจงได  

3. อานผลการวิจัยของผูอ่ืน ในตอนทายของผลการวิจัยสวนใหญจะมีขอเสนอแนะ 
สําหรับงานวิจัยในอนาคต ซึ่งเราอาจนําขอเสนอแนะเหลานั้นมาทําการวิจัยไดเพื่อทําใหการวิจัย
เร่ืองอื่นๆมีความสมบูรณยิ่งขึ้น เพราะมีผลงานการวิจัยของเราเปนเครื่องสนับสนุน  

4. พยายามสืบหาผูเชี่ยวชาญที่มีคุณสมบัติในอันที่จะใหคําแนะนําในการทําวิจัยได  
5. พิจารณาวาแหลงขอมูลประเภทตางๆมีเพียงพอหรือไม มากหรือนอยอยางไร หาก 

หัวขอเร่ืองที่จะทําวิจัยมีขอมูลมากเกินกวาที่จะศึกษาไดครบถวน ลักษณะเชนนี้แสดงวาหัวขอเร่ือง
ที่ตั้งไวกวางไป ตองจัดวางเรื่องใหแคบเขามาดวยวิธีการอยางใดอยางหนึ่ง แตถาขอมูลมีนอย  
ก็จําเปนตองขยายหัวขอเร่ืองวิจัยใหกวางออกไป 

6. ศึกษาบทคัดยอปริญญานิพนธของตางประเทศที่นาสนใจแลวนํามาทําวิจัยบางเพื่อ 
นําผลการวิจัยที่ไดมาใชในเชิงเปรียบเทียบ 

7.  นําปญหาของผูอ่ืนที่ทําการวิจัยแลวมาทําซ้ํา ทั้งนี้เพื่อตรวจสอบวาผลสรุปจากการ 
วิจัยดั้งเดิมเปนจริงเพียงใด ขอควรสังเกตในการทําวิจัยเรื่องซ้ําก็คือ ควรพยายามแสวงหาขอมูล
ใหมๆที่มีความสําคัญ หรือเปนเนื้อหาในดานรายละเอียดที่ผูคนควาคนเกามิไดกลาวถึงไวมากนัก 
การวิจัยประวัติศาสตรนั้นอาจทําซ้ําเรื่องเดิมได โดยทิ้งชวงเวลาประมาณ 10 ป หรือนานกวานั้น 
ทั้งนี้เพราะขอมูลใหมๆอาจเพิ่งมีการเปดเผยหรืออนุญาตใหคนควาได 
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8. พิจารณาชวงเวลาในการทําวิจัย กลาวคือผูทําวิจัยเชิงประวัติศาสตรตองยอมรับวา  
ในการศึกษาคนควาหลักฐานหรือขอมูลที่มีอยูมากมายอยางละเอียดรอบคอบนั้น ยอมเกิดการ 
ลาชากวาการวิจัยดวยการใชตัวเลขตีความ ดังนั้น จึงควรมีระยะเวลาที่เพียงพอในการทําวิจัย  
โดยเฉพาะหัวขอที่กวางและลึก 

9.   ควรมีงบประมาณในการวิจัยที่เพียงพอ 
 
นอกจากนี้ ดนัย ไชยโยธา (2537) ยังไดเสนอวา ส่ิงที่จะชวยใหการวิจัยเชิงประวัติศาสตร

เปนไปอยางราบรื่นโดยไมมีปญหาหรือมีปญหานอย  คือพึงคํานึงถึงหลักบางประการในการคิด
กําหนดหัวขอวิจัยวาควรมุงศึกษาดานใดมากที่สุด 

1. หัวขอวิจัยเกี่ยวกับสถานที่ 
2. หัวขอวิจัยเกี่ยวกับบุคคล 
3. หัวขอวิจัยเกี่ยวกับระยะเวลา 
4. หัวขอวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมดานใดดานหนึ่งของมนุษย 

 
ทั้งนี้ สามารถกําหนดหัวขอใหกวางออกหรือแคบเขาได โดยพิจารณาองคประกอบตางๆ 

อาทิ จํานวนขอมูล ระยะเวลาที่ใชในการทําวิจัย ตัวอยางเชน อาจขยายการศึกษาวิจัยจากทองถิ่น
หนึ่งเปนเมือง เปนมณฑล เปนประเทศ เปนกลุมประเทศ เปนตน 
 
ขั้นตอนของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
  

วิเศษ วิเชียร (2523) และดนัย ไชยโยธา (2537) ไดเสนอขั้นตอนในการวิจัยเชิง 
ประวัติศาสตรไวคลายคลึงกัน สรุปไดดังนี้ 

1. การรวบรวมและคัดเลือกหลักฐาน ข้ันการรวบรวมหลักฐานหรือขอมูลเปนขั้นที่มีความ 
สําคัญยิ่ง ดวยขอมูลที่รวบรวมไดจะมีผลโดยตรงตอประวัติศาสตรในเรื่องนั้นๆ ดังนั้น เพื่อใหผล
การวิจัยมีมาตรฐาน ผูวิจัยจึงตองกระทําอยางมีระบบ พยายามบันทึกขอความใหมากแมจะเสีย
เวลาไปบาง ซึ่งในการรวบรวมขอมูลพึงกระทําดังนี้ 

1.1 จดเร่ืองที่สําคัญ หรือเร่ืองซับซอน หรือเร่ืองที่จะชวยอธิบายอะไรบางอยาง  
โดยใชถอยคําของตนเอง เพื่อเปนการทดสอบวาเขาใจเรื่องที่อานหรือไม  

1.2  จดขอมูลที่อาจใชประโยชนไดในการรายงานผลขั้นสุดทาย 
1.3  ควรลอกใหหมดถาขอความนั้นไมคุนเคยหรือมีความยาก 
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1.4 ควรลอกคําทุกคํา หากตองการนําขอความนั้นมาอางอิงในการรายงานผล 
แบบคําตอคํา การลอกควรลอกอยางระมัดระวัง โดยอาจใสเครื่องหมายอัญประกาศ “…” 
หากตองการละเวนบางขอความ ควรใช Ellipsis (...) ของหนังสือที่ลอก บางครั้งแหลง 
ขอมูลอาจสะกดตัวอักษรผิดก็ลอกทั้งที่ผิด แลวจึงวงเล็บคําวา “ของเดิม” ถาเปนภาษา
อังกฤษ วงเล็บคําวา “Sic“ 

  1.5  การอางถึงผลงานของผูอ่ืนมี 2 วิธีการคือ 
1.5.1  การสรุปความ หมายถึงการสรุปความคิดของผูอ่ืนแลวใชคําพูด

ของตนเอง แตยังรักษาเนื้อหาและความหมายเดิมไวอยางครบถวน การอางแบบ
สรุปความไมตองใสเครื่องหมายอัญประกาศ แตตองใสเลขเชิงอรรถไวทาย 
ขอความที่อางถึง หรืออางในรูปแบบอื่นๆตามเกณฑการใชของสถาบันนั้นๆ 

1.5.2  การอางคําตอคํา ควรใชเมื่อเนนความเห็นที่ขัดแยง ซึ่งผูวิจัย 
ตองการโตแยงหรือสนับสนุน หรือเมื่อไมอาจหาถอยคําที่ดีมาสรุปได หรือเปน 
คําพูดของผูมีชื่อเสียง  

หลักการอางคําตอคํา จะตองลอกเหมือนกันทุกคําแมตนฉบับสะกดตัว
อักษรผิดก็ตองลอกตาม แลวกํากับดวยคําวา “ของเดิม” ถาเปนภาษาอังกฤษใช
คําวา “Sic“ ยืนยันวาหนังสือเดิมเขียนไวเชนนั้น วิธีอางคําตอคํามีดังตอไปนี้ 

1.5.2.1 ใสเครื่องหมายอัญประกาศ “…“ ครอมขอความที่ใชอาง 
คําตอคํา 

1.5.2.2  หากตองการละทิ้งขอความภายในประโยคที่อางคําตอ
คําพึงใชจุด 3 จุด เชน “สมเด็จพระไชยราชาธิราชเสวยราชสมบัติมาจน
ถึงปมะเมีย จุลศักราช 908 พ.ศ. 2089 สวรรคต พระแกวฟาราชโอรสที่ได
รับราชสมบัติทรงพระเยาวอยู…” เปนตน 

2.   การวิเคราะหและประเมินคาลักษณะหลักฐาน โดยทําการตรวจสอบ วินิจฉัย และ
ประเมินคาลักษณะหลักฐานที่ไดมา ดวยวิธีการ 2 วิธีดังตอไปนี้ 

2.1  การวิเคราะหและประเมินคาลักษณะภายนอกของเอกสาร  (External 
Critics) การมุงวิเคราะหและพิสูจนหลักฐานวา เปนของจริงหรือของปลอม โดยพิจารณา
เร่ืองตางๆ ตอไปนี้ 

2.1.1 ผูเขียนหรือผูเรียบเรียงหรือผูบันทึกเปนใคร บุคลิกภาพ อุปนิสัย  
ตําแหนงหนาที่การงาน และคุณสมบัติอ่ืนๆ เปนที่ยอมรับในวงการทางวิชาการ
ประวัติศาสตรหรือไม 
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2.1.2 อายุของเอกสาร เชน เขียนเอกสารภายหลังเหตุการณเกิดขึ้นชา 
หรือเร็วเพียงใด 

2.1.3  การเขียนตัวสะกดการันตถูกตองตามยุคสมัยที่ระบุไวในการ
บันทึกหรือไม 

2.1.4  ลักษณะของภาษาที่ใช เปนภาษาโบราณที่สอดคลองกับระยะ 
เวลาของเหตุการณที่เกิดขึ้นหรือไม 

2.1.5  ความรูและประสบการณของผูบันทึกเปนอยางไร 
2.1.6  การบันทึกเหตุการณเปนไปอยางระมัดระวัง หรือมีอคติเพียงใด 
2.1.7  ลักษณะการเขียน มีความคิดเห็นเปนของตนเองหรือไม เปน

ความคิดริเร่ิมทั้งหมดของผูเขียน หรือมีเพียงบางสวน และมีการอางอิงหลักฐานที่
ไดมามากหรือนอยเพียงใด มีการปลอมแปลงเอกสารหรือไม 
2.2 การวิเคราะหและประเมินคาลักษณะภายในเอกสาร (Internal Critics) เปน 

การมุงความสนใจไปยังผูเขียน และการเนนพิจารณาความนาเชื่อถือของเอกสาร โดย
พิจารณาความถูกตองและคุณคาของเนื้อหาของเอกสารนั้น ซึ่งมีเงื่อนไขดังตอไปนี้ 

2.2.1  ผูเขียนอยูใกลชิดเหตุการณที่เกิดขึ้นมากหรือนอยเพียงใด โดย
พิจารณาทั้งในดานภูมิศาสตรและในดานเวลาดวย 

2.2.2 ผูเขียนมีความสามารถมากหรือนอยเพียงใด ซึ่งอาจพิจารณาได 
จากสิ่งตอไปนี้ 

                             2.2.2.1 ความสมบูรณของสุขภาพทางกายและใจ 
2.2.2.2 อายุของผูเขียน 
2.2.2.3 ระดับการศึกษาของผูเขียน 
2.2.2.4 ความจําความสามารถในการบรรยาย 
2.2.2.5 ความสามารถในการประมาณตัวเลข 
2.2.2.6 ความโออวดของผูเขียนมีหรือไม 

   2.2.3   ความสนใจในเหตุการณของผูเขียนมีมากหรือนอยเพียงใด 
   2.2.4   ความเต็มใจในการเขียนหรือบอกความจริงของผูเขียนมีลักษณะ
อยางไร 

3. การตีความหลักฐานทางประวัติศาสตร (Interpretation) เมื่อหลักฐานผานการ 
วิเคราะหและประเมินคาลักษณะของเอกสารแลว ผูเขียนหรือผูศึกษาตองตีความหลักฐานอยางมี
ระเบียบวิธี โดยเริ่มจากการแปลความหมาย การวิพากษวิจารณ และการแสดงความคิดเห็น ซึ่ง
ตองกระทําอยางระมัดระวัง 
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การตีความหลักฐานทางประวัติศาสตร อาจแยกไดอยางกวางๆเปน 2 ประเภท ดังตอไปนี้ 
3.1 การตีความในแนวดิ่ง เปนการตีความโดยไมยึดลําดับเวลากอนหลัง แตข้ึน 

อยูกับประเด็นปญหาแตละเรื่องเปนสําคัญ 
3.2  การตีความในแนวราบ เปนการตีความโดยยึดลําดับเวลากอนหลังเปนสําคัญ 

อันเปนลักษณะที่ใชในการอธิบายวา เหตุการณหรือปญหานั้นๆเกิดขึ้นไดอยางไร 
4.   การสังเคราะหประวัติศาสตร (Synthesis) การนําขอมูลซ่ึงเปนขอเท็จจริงพรอมดวยคํา

อธิบายคําวิพากษวิจารณ ขอคิดเห็น และขอสรุปมาผสมผสานเขาดวยกันเปนเรื่องราวในลักษณะ
ความเรียงหรือคําบรรยายที่นาอานและงายตอการทําความเขาใจ โดยเริ่มดวยการวางเคาโครงเรื่อง
และแนวการเขียนใหเหมาะสม มีความสมดุล ตอเนื่องกลมกลืน และเปนเหตุเปนผล ลักษณะเชนนี้ 
เรียกวา “การสังเคราะห” ซึ่งในขั้นนี้ก็คือการนําเสนอผลการวิจัยนั่นเอง 
  
การนําเสนอผลการวิจัยเชิงประวัติศาสตร  
 
 การนําเสนอผลการวิจัยเชิงประวัติศาสตร หรือที่นักประวัติศาสตรเรียกวา การเขียน 
ประวัติศาสตร หรือการสังเคราะหประวัติศาสตรนั้น มีผูเสนอแนวคิดไวดังนี้ 
 

ดนัย ไชยโยธา (2537) ไดสรุปข้ันตอนการเขียนรายงานผลการวิจัย ไวดังนี้ 
1. การวางโครงเรื่องและแนวการเขียนที่เหมาะสม มีความเปนเหตุเปนผล มีเอกภาพ  

สมดุล และสอดคลองตอเนื่องกัน 
2.   การเขียนรางครั้งแรก โดยการนําขอมูลที่ผานการวิเคราะหและตีความแลวมาเชื่อมตอ

ใหเปนเนื้อความเดียวกัน เปนบทเปนตอนดวยการใชเทคนิคการเขียน  
3.   การตรวจรางครั้งแรก เมื่อเขียนรางครั้งแรกเสร็จแลวควรทิ้งไวสักระยะหนึ่งเพื่อให 

ลืมเลือนขอความ แลวจึงอานใหมเพื่อตรวจหาขอบกพรอง หรืออาจใหผูอ่ืนอานแลววิจารณอยาง
ตรงไปตรงมาในดานตางๆ เปนตนวา ประโยคมีสมบูรณหรือยังวกวนไปมา รูปประโยคถูกตองตาม
หลักไวยากรณหรือไม มีคําที่เขียนผิดมากนอยเพียงใด การใชคํายอตางๆถูกตองหรือไม การใชป 
พ.ศ. หรือป ค.ศ. ยังไมอยูในระบบเดียวกันหรือไม เนื้อหาสาระถูกตองตรงตามหัวขอที่ตั้งไวเพียงใด  

4.   การเขียนรางครั้งที่สอง โดยมุงแกไขตอเติมใจความใหสมบูรณที่สุด รวมทั้งขัดเกลา
ลีลาในการเขียนใหมีความสละสลวย  

5.   จัดพิมพเผยแพร โดยคํานึงถึงหลักเกณฑของแตละสถาบัน 
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สวนในดานเทคนิคหรือวิธีการในการเขียนรายงานผลการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
Gottschalk (1956) ไดใหแงคิดวา การรายงานผลการศึกษาทางประวัติศาสตรนั้นถือเปนเรื่อง
ความสามารถของบุคคลในอันที่จะพยายามผสมผสานระหวางองคประกอบ 3 ประการคือ การ 
คนควาวิจัย ความรูสึกนึกคิด และความสามารถในการเขียน อีกทั้งผลการวิจัยดังกลาวจะตอง
สมบูรณพรอมดวยคุณลักษณะ 3 ประการ คือ มีความแจมชัด มีชีวิตจิตใจ และมีวัตถุประสงค 
 

ขณะที่ วิเศษ วิเชียร (2523) ไดเสนอวา เพื่อใหผลการวิจัยที่ไดมีคุณภาพ ผูวิจัยพึง 
หลีกเลี่ยงการตั้งสมมติฐานการวิจัยไวลวงหนา ทั้งนี้เพราะการตั้งสมมติฐานอาจทําใหใหผูวิจัยเกิด
อคติ และพยายามบิดเบือนขอมูลเพื่อใหผลการวิจัยที่ไดสอดคลองกับสมมติฐานที่ตนตั้งไว 
 

นอกจากนี้ วิเศษ วิเชียร ยังเสนอความเห็นวา การเขียนรายงานผลการวิจัยเชิง 
ประวัติศาสตรในเรื่องใดๆก็ตาม ผูวิจัยพึงระลึกเสมอวา มิไดเขียนเพื่อใหตนเองอานแตเพียงผูเดียว 
หากแตตองเขียนเพื่อใหบุคคลอื่นที่ไมรูเร่ืองใดๆเลยเขาใจได ตลอดจนทําใหบุคคลเหลานั้นแลเห็น
ถึงความสําคัญของประวัติศาสตรนั้นๆดวย การรายงานผลการวิจัยเชิงประวัติศาสตรจึงเปนทั้ง
ศาสตรและศิลป ดังนั้น การนําเสนอขอเท็จจริงตางๆมาเรียงตอๆกันโดยมิไดคํานึงถึงเทคนิคในการ
เขียน จะทําใหผลการวิจัยแหงแลง ไมชวนอาน งานวิจัยทางประวัติศาสตรจึงตองอาศัยผูที่มี
ประสบการณพอสมควร เพื่อใหผลการวิจัยที่ไดมีลักษณะประการตางๆ ดังตอไปนี้ 

1.  มีเอกภพ กลาวคือตองมีการดําเนินเรื่องอยางสอดคลอง เชื่อมโยงเหตุผลอยางตอเนื่อง
ในแตละบทแตละตอน 

2. มีความแจมชัด กลาวคือมีเนื้อความที่ดําเนินไปอยางราบรื่น และรักษาประโยคที่เปน 
แนวความคิดสําคัญไวไมใหขาดตอน  

3. มีความเที่ยงตรงซึ่งนับไดวาเปนลักษณะที่สําคัญที่สุดของผลการวิจัยเชิง 
ประวัติศาสตร  

4. ตองอางแหลงที่มาของขอมูลเพื่อเปนการใหเกียรติแกเจาของผลงาน ดังนั้น ผูวิจัยตอง 
รูจักวิธีการอางอิงที่ถูกตองตามที่สถาบันกําหนดไว  

5.   พึงหลีกเลี่ยงการใชคําตอไปนี้ คือ เวนเสียแตวา นอกเสียจาก บางที อยางไรก็ตาม 
อาจจะเปนไปได 
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ขอบกพรองหรือจุดออนของการวิจัยเชิงประวัติศาสตร 
  

วิเศษ วิเชียร (2523) ไดรวบรวมขอบกพรองที่มักจะพบอยูเสมอในการวิจัยเชิง 
ประวัติศาสตรของนักศึกษาในระดับปริญญาโท ดังนี้ 

1. การกําหนดหัวขอหรือปญหาในการวิจัยกวางจนเกินไปจนไมมีเปาหมายแนชัดหรือ 
จําเพาะเจาะจงลงไป 

2. ผูวิจัยนิยมใชขอมูลจากเอกสารขั้นรอง ทั้งนี้เพราะเอกสารประเภทดังกลาวหาไดงาย 
และมีความสะดวกกวาที่จะหาขอมูลจากเอกสารขั้นตน ซึ่งคอนขางจะหาไดยาก แตก็มีคุณคาและ
นาเชื่อถือมากกวา 

3. ผูวิจัยขาดการพิจารณาถึงความเที่ยงตรงและความเชื่อถือไดของขอมูลอยางเพียงพอ  
ทั้งนี้อาจเปนเพราะความมักงายของผูวิจัย ในกรณียอมรับขอมูลที่มีคนเพียง 2 – 3 คนมีความ 
คิดเห็นสอดคลองกันวาขอมูลนั้นถูกตอง ซึ่งบางครั้งขอมูลเหลานั้นอาจกอใหเกิดความผิดพลาดขึ้น
ก็เปนได หรืออาจเกิดจากผูที่มีความเห็นสอดคลองกันนั้น มิไดมีความคิดเห็นเปนของตนเอง แต
อาจจะเชื่อถือตามผูอ่ืนโดยปราศจากการไตรตรองก็เปนได 

4. ในบางครั้งการวิเคราะหหรือการตีความขอมูล อาจจะใหผลที่ไมเหมาะสม เชน 
4.1  มิไดไตรตรองหรือใครครวญอยางรอบคอบกอนการตีความ ทั้งนี้ในบางเรื่อง

อาจจะตองพิจารณาถึงองคประกอบตางๆที่มีอิทธิพลตอเหตุการณอยางละเอียดถี่ถวน 
เพราะอาจมีความสลับซับซอนอยูมาก  

4.2  กําหนดขอสรุปข้ึนอยางงายดาย ทั้งที่มีหลักฐานไมมากพอ หรืออาจรีบดวน
สรุปโดยหลักฐานตางๆยังไมมีความสอดคลองกัน 
5. การตีความหมายจากขอมูลนั้น จําเปนตองมีทักษะทางภาษาเปนอยางดี ตลอดจน 

เขาใจความหมายของคําที่ปรากฏอยางลึกซึ้ง จึงจะไดผลของการตีความที่ถูกตอง 
6. ขาดการชี้ใหเห็นถึงความแตกตางของขอเท็จจริงที่สําคัญกับขอเท็จจริงที่ไมสําคัญหรือ 

ที่ไมเกี่ยวของกับเหตุการณ 
7. ใชความรูสึกนึกคิดหรือความคิดเห็นสวนตัว ในการตีความขอมูล ดังนั้นผลลัพธที่ตาม 

มาคือ เกิดอคติข้ึน การแปลความหมายจึงบิดเบือนไปจากขอเท็จจริงที่ควรจะเปน  
8. การเสนอผลการวิจัยเปนไปอยางไมมีระบบ ไมมีการกําหนดรูปแบบหรือแบบแผนของ 

การวิจัยไวลวงหนา ภาษาที่ใชคอนขางกํากวม ยากแกการทําความเขาใจ หรือในบางครั้งไมใช
ภาษาในเชิงวิชาการในการรายงานผลการวิจัย 
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อาจสรุปไดวา การวิจัยเชิงประวัติศาสตรนั้น เปนเรื่องที่กระทําไดยากหากมุงหวังผลโดย
สมบูรณ ทั้งนี้เพราะขอมูลหรือหลักฐานที่รวบรวมมาไดจะมีผลตอประวัติศาสตรโดยตรง บางครั้ง
ในการวิจัยอาจมีความจําเปนตองเดินทางไกลเพื่อเสาะแสวงหาและเก็บรวบรวมหลักฐานตางๆ
ตามสถานที่ที่มีการระบุหรือบงชี้ไวอยางเฉพาะเจาะจง อีกทั้งยังตองตรวจสอบ วิเคราะห ตีความ 
และสังเคราะหประวัติศาสตรอยางละเอียดถี่ถวน ดังนั้น เพื่อใหผลการวิจัยเชิงประวิศาสตรดีเดนจึง
จําเปนตองอาศัยปจจัยตางๆ ดังตอไปนี้  

1. มีเวลามากพอที่จะทําการวิจัยได 
2. มีงบประมาณเพียงพอสําหรับการวิจัย 
3. มีความอดทนเพียงพอที่จะสืบเสาะคนหารองรอยของขอมูล 
4. มีความเชี่ยวชาญเพียงพอที่จะตีความขอมูลไดอยางแตกฉาน (วิเศษ วิเชียร, 2523) 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 นางสาวเพ็ญพรรณ เสนารักษ เกิดวันที่ 22 ตุลาคม พ.ศ. 2523 ณ จังหวัดจันทบุรี  
ไดศึกษาสําเร็จตามหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรบัณฑิต เกียรตินิยมอันดับ 1 สาขาวิชา 
การประชาสัมพันธ จากคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยบูรพา  
เมื่อปการศึกษา 2545 ในระหวางการศึกษาไดรับทุนมูลนิธิจุมภฏ - พันธุทิพย จากนั้นเขาศึกษาตอ
ในระดับมหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา ภาควิชาการประชาสัมพันธ คณะนิเทศศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เมื่อปการศึกษา 2546 โดยเปนนิสิตรุนที่ 9 
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