



































































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ตอนที่ 1 ข้อมูลด้านคุณลักษณะส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง
	ตอนที่ 2 ข้อมูลด้านคุณลักษณะส่วนองค์กรธุรกิจของกลุ่มตัวอย่าง
	ตอนที่ 3 ข้อมูลด้านสถานภาพและโครงสร้างหน่วยงานประชาสัมพันธ์  และลักษณะการดำเนินงานประชาสัมพันธ์ของกลุ่มตัวอย่าง
	ตอนที่ 4 ข้อมูลและการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับวิสัยทัศน์การประชาสัมพันธ์  ปี 2010  ของกลุ่มตัวอย่าง
	ตอนที่ 5 ข้อมูลและการทดสอบสมมติฐาน  เกี่ยวกับความคิดเห็น  ที่มีต่อภารกิจการประชาสัมพันธ์ในอนาคตของกลุ่มตัวอย่าง


