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บทที่  1 
                                               บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

                  ปัญหาสภาวะโลกร้อน เป็นปัญหาท่ีทัว่โลกตา่งตระหนกัและรับรู้ถึงผลกระทบท่ีสง่ผล
ตอ่มนษุยชาต ิปัญหาโลกร้อน (Global Warming) คือ การเปล่ียนแปลงภมูิอากาศ ท่ีเกิดจากการ
กระท าของมนษุย์ ท่ีท าให้อณุหภมูิเฉล่ียของโลกร้อนเพิ่มสงูขึน้ มนษุย์ท าให้เกิดสภาวะโลกร้อนโดย
กิจกรรมท่ีท าให้ปริมาณเรือนกระจกในบรรยากาศเพิ่มขึน้ ปรากฏการณ์เรือนกระจก หมายถึง  การ
ท่ีชัน้บรรยากาศของโลกกระท าตวัเสมือนกระจกท่ียอมให้รังสีคล่ืนสัน้จากดวงอ าทิตย์ผา่นทะลลุง
มายงัผิวพืน้โลกได้ แตจ่ะดดูกลืนรังสีคล่ืนยาวท่ีโลกคายออกไปไมใ่ห้หลดุออกนอกบรรยากาศ  โดย
ก๊าซเรือนกระจกท่ีส าคญั ได้แก่ ก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ ก๊าซมีเทนและก๊าซไนตรัสออกไซด์ 

 
ภาพท่ี 1.1 แสดงการเกิดสภาวะโลกร้อน 

(ท่ีมา : http://www.tmd.go.th/NCCT/index.php) 

                 สาเหตขุองการเกิดสภาวะโลกร้อนไมไ่ด้มาจากอตุสาหกรรมหรือจากปร ะเทศท่ีพฒันา
แล้วเป็นหลกั แตเ่ราทกุคนบนพืน้ผิวโลก ตา่งก็เป็นสว่นหนึง่ของต้นเหตท่ีุท าให้เกิดภาวะโลกร้อน 
เพราะการใช้ชีวิตประจ าวนัของเรา ไมว่า่จะเป็นการใช้ไฟฟ้า การเดนิทาง การขนสง่ การบริโภค 
การสร้างท่ีพกัอาศยั ล้วนมีสว่นส าคญัในการปลดปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ขึ ้ นสูช่ัน้
บรรยากาศ อนัสง่ผลให้อณุหภมูิของโลกสงูขึน้อยา่งตอ่เน่ืองและเกิดภยัธรรมชาตบิอ่ยขึน้ แต่ 

 

   

http://www.tmd.go.th/NCCT/index.php
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ในทางกลบักนัการพฒันาธุรกิจจ าเป็นต้องด าเนินตอ่ไป ซึง่การลงทนุในเร่ืองสิ่งปลกูสร้างยอ่ม
สง่ผลตอ่การใช้พลงังานและทรัพยากรท่ีมีอยู่ 

   
 

แผนภมูิ 1.1 ปริมาณการปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์จากการใช้พลงังานชนิดตา่งๆ  
(ท่ีมา: สถานการณ์พลงังานไทย ปี 2549, กระทรวงพลงังาน) 

                  จากข้อมลูปี  2549 แสดงประเทศไทยมีการปลดปลอ่ยปริมาณก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์  (CO2) สูบ่รรยากาศเทา่กบั  188,663 พนัตนั และ มีแนวโน้มเพิ่มขึน้ทกุปี
(Intergovernmental Panel on Climate Change [IPCC], 1996) แนวทางหนึง่ในการลดการ
ปลอ่ยก๊าซเรือนกระจกสูบ่รรยากาศ คือ การลดการบริโภคพลงังานอนัมีอยูอ่ยา่งจ ากดัลงมา และ
ค านงึถึงการน าพลงังานกลบัมาใช้ใหมเ่พ่ือให้ได้ศกัยภาพสงูสดุ รวมทัง้หลีกเล่ี ยงการท าให้เกิด
มลภาวะเพ่ือรักษาสิ่งแวดล้อมให้นา่อยูอ่าศยั ควบคูไ่ปกบัการสง่เสริมแนวคดิเพ่ืออนรัุกษ์พลงังาน
อยา่งเหมาะสม    

                  “ท่ีอยูอ่าศยั ”ถือเป็นสิ่งปลกูสร้างท่ีเป็นหนึง่ในปัจจยัพืน้ฐานท่ีมีความจ าเป็นส าหรับ
มนษุย์ในทกุยคุทกุสมยั เป็นสิ่งท่ีสะท้อนให้เห็นถึงวฒันธรรม สภาพเศรษฐกิจ ความเจริญก้าวหน้า
ทางวิทยาการและการจดัการทรัพยากรเข้ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ในยคุสมยันัน้ๆ ซึง่ในสถานการณ์
ปัจจบุนั การพกัอาศยัของประชากรในเขตชมุชนเมือง มีอยูด้่วยกนัหลายรูปแบบ อาทิเชน่ อาคาร
คอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนต์ ทาวเฮาส์ บ้านเด่ียว เป็นต้น และนบัวนัจะมีจ านวนเพิ่มมากขึน้เร่ือยๆ 
ประกอบกบัการเพิ่มขึน้ของจ านวนประชากร ซึง่มีอตัราท่ีสงูขึน้ ซึง่สง่ผลกระทบให้เกิดปัญหาตา่งๆ
ตามมา ไมว่า่จะเป็นเร่ือง สาธารณปูโภค สขุอนามยั มาตรฐานการอยูอ่าศยั ความไมม่ัน่คงในการ
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อยูอ่าศยั และมลภาวะเป็นพิษ เป็นต้น  ด้วยเหตนีุก้ารหาบ้านท่ีอยูแ่ล้วสขุสบาย ประหยดัพลงังาน 
ลดคา่ใช้จา่ย  ราคาถกู ตอบสนองความต้องการของสงัคมจงึกลายเป็นเร่ืองท่ียาก ทัง้ยงัต้อง
สอดคล้องกบัสภาวะแวดล้อมด้วย        
     การออกแบบบ้านสู้ โลกร้อน   เพ่ือลดการปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ซึง่เป็ นสาหตุ
หนึง่ของการเกิดภาวะโลกร้อน เน่ืองจากในสภาวะเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีคา่ใช้จา่ยด้านพลงังานสงูขึน้
ทกุวนั การหาวิธีประหยดัพลงังานจงึเป็นสิ่งส าคญั ทัง้ยงัเป็นการชว่ยโลกท่ีก าลงัเผชิญกบั
วิกฤตกิารณ์โลกร้อนอีกทางหนึง่ บ้านสู้ โลกร้อนได้รับการสร้างสรรค์จากผู้ เช่ียว ชาญท่ีมี
ประสบการณ์ยาวนานกวา่ 30 ปี นบัเป็นนวตักรรมสร้างสรรค์บ้านยคุใหมท่ี่เน้นความสะดวกสบาย 
คณุภาพชีวิตสงูการก่อสร้างรวดเร็ว ราคาประหยดั บ ารุงรักษาง่าย ประโยชน์ใช้สอยครบครัน โดย
ผสมผสานความงาม ทนัสมยัอยา่งลงตวั ซึง่เป็นการออกแบบส าหรับภมูิประเทศแถบร้อนชืน้
โดยเฉพาะ (สนุทร  บญุญาธิการ, 2552)                      
      การประชมุและนิทรรศการวิทยาศาสตร์พลงังานทางเลือกนานาชาติ  World 
Alternative Energy Sciences Expo 2009 (WAESE 2009) จดัขึน้ระหวา่งวนัท่ี 4-8 มีนาคม 
2552 โดยกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ร่วมมือกบัศู นย์บริการวิชาการแหง่จฬุาลงกรณ์ 
เพ่ือจดัแสดงบ้านสู้ โลกร้อน ใช้เวลาก่อสร้าง 3 วนั ความสมบรูณ์ของบ้าน 75 % เพ่ือให้ผู้สนใจ
สมัผสักบับรรยากาศและวสัดท่ีุใช้ก่อสร้างจริงรวมถึงแนวคดิการออกแบบบ้าน  

 

 
ภาพท่ี 1.2 บ้านสู้ โลกร้อนท่ีแสดงในงาน WAESE 2009 

 

              ผู้ เย่ียมชมบ้านสู้ โลกร้อนให้ความสนใจในแนวคดิ เทคนิคและวสัดท่ีุใช้ในการก่อสร้าง 
ซึง่ถือวา่บ้านสู้ โลกร้อนเป็นบ้านนวตักรรมท่ีเน้นความใสใ่จตอ่สิ่งแวดล้อมเพราะมองจากปัญหา
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สภาวะมลพิษตา่งๆในปัจจบุนั ทัง้ยงัสร้างแรงบนัดาลใจแก่ผู้ออกแบบบ้านพกัอาศยัในอนาคต ท่ี
จ าเป็นต้องออกแบบโดยค านงึถึงผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมด้วย ส่ือแตล่ะประเภทท่ีบทบาทส าคญั
ในการประชาสมัพนัธ์บ้านสู้ โลกร้อน ทัง้ในเชิงเทคนิคและการบรรยายเก่ียวกบับ้านสู้ โลกร้อน 
ข้อมลูบ้านสู้ โลกร้อนนัน้ล้วนแล้วแตเ่ป็นสิ่งท่ีได้ค้นคว้าวิจยั และพิสจูน์โดยคณะผู้ออกแบบแล้ว
ทัง้สิน้ โดยส่ือแตล่ะประเภทจะเข้าถึงกลุม่ประชาชน ผู้สนใจได้ตา่งกนั ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์
บ้านสู้ โลกร้อน จงึตา่งจากส่ือโดยทัว่ๆไป  เน่ืองจากปัจจบุนัผู้จดัท าส่ือบางรายยงัขาดความเข้าใจท่ี
ถกูต้อง น าไปสูก่ารให้ข้อมลูท่ีผิดพลาดแก่ผู้บริโภค ทัง้ยงัเป็นการเสนอข้อความ ชวนเช่ือ เข้าขา่ย
หลอกลวงผู้บริโภค ซึง่ข้อมลูท่ีประชาสมัพนัธ์ออกทางส่ือเหลา่นัน้ เป็นข้อความท่ีเป็นเท็จหรือยงั
ไมไ่ด้มีการทดสอบจริง         
      บ้านสู้ โลกร้อน ตอบปัญหาโลกร้อน การประหยดัพลงังาน  คา่ใช้จา่ยในการก่อสร้าง
น้อย ความสวยงาม ความทนัสมยั สง่เสริมคา่ นิยมของผู้อยูอ่าศยั และคณุภาพชีวิตดีขึน้  ส าหรับ
เร่ืองเทคนิคการออกแบบบ้านสู้ โลกร้อน เป็นเร่ืองยากท่ีประชาชนทัว่ไปเข้าใจได้ ด้วยเหตนีุจ้งึเกิด
การประชาสมัพนัธ์โดยการเลือกส่ือท่ีเหมาะสมจงึเป็นเร่ืองจ าเป็น            
                 ปี 2550 กระทรวงทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อมได้จดัท าคูมื่อ 80 วิธีหยดุโลกร้อน
ขึน้มา เพ่ือแจกจา่ยให้กบัประชาชนทัว่ไป  เน่ืองในวนัสิ่งแวดล้อมโลก ประจ าปี 2550 ระบบุทบาท
หน้าท่ีของแตล่ะสายอาชีพในการชว่ยลดสภาวะโลกร้อน  
(ท่ีมา: http://www.samchuk.go.th/article-detail.php?id=61) 

สถาปนิกและนักออกแบบ 

 ออกแบบพิมพ์เขียวบ้านพกัอาศยัท่ีสามารถชว่ย  “หยดุโลกร้อน” การลดปริมาณก๊าซเรือน
กระจก โดยคดิถึงการตดิตัง้ระบบการใช้พลงังานท่ีง่าย ไมจ่ าเป็นต้องใช้เทคโนโลยีสงูๆ  แต่
ใช้งานได้จริง ลองคดิถึงวิธีการท่ีคนรุ่นปู่ ยา่ใช้ในการสร้างบ้านสมยัก่อน  ซึง่มีการพึง่พา
ทิศทางลม การดทูิศทางการขึน้-ตกของดวงอาทิตย์ อาจชว่ยลดคา่ใช้จา่ยเร่ืองพลงังานใน
บ้านได้ถึง 40%  

 ชว่ยออกแบบสร้างบ้านหลงัเล็ก บ้านหลงัเล็กใช้พลงังานน้อยกวา่บ้านหลงัใหญ่ และใช้
วสัดอุปุกรณ์การก่อสร้างน้อยกวา่         

ส่ือมวลชน นักส่ือสารและโฆษณา 

 ใช้ความเช่ียวชาญ ในวิชาชีพเพ่ือให้ความรู้  และสร้างความตระหนกักบัสาธารณชน
เก่ียวกบัปัญหาภาวะโลกร้อน  และท าให้การเปล่ียนแปลงสภาพภมูิอากาศเป็นประเดน็
ของท้องถ่ิน  

 สร้างความสนใจกบัสาธารณชน  เพ่ือท าให้ประเดน็โลกร้อนอยูใ่นความสนใจของ
สาธารณชนอยา่งตอ่เน่ือง 
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 ชว่ยกนัเลา่ความจริงเร่ืองโล กร้อน  โปรดชว่ยกนัส่ือสารให้ประชาชนและรัฐบาลเข้าใจ
สถานการณ์จริงท่ีเกิดขึน้ 

 เป็นผู้น ากระแสของสงัคมเร่ืองชีวิตท่ีพอเพียง  ต้นตอหนึง่ของปัญหาโลกร้อนก็คือกระแส
การบริโภคของผู้คน  ท าให้เกิดการบริโภคทรัพยากรจ านวนมหาศาล ชีวิตท่ียดึหลกัของ
ความพอเพียง  โดยมีฐานของความรู้ และคณุธรรมตามหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  จงึ
นา่จะเป็นหนทางป้องกนัและลดปัญหาโลกร้อนท่ีสงัคมโลกก าลงัเผชิญหน้าอยู่ 

 ใช้ความคดิสร้างสรรค์เพ่ือร่วมรับผิดชอบสงัคม  ออกแบบงานโฆษณาท่ีสอดแทรกประเดน็
ปัญหาของภาวะโลกร้อนอยา่งมีรสนิยม เร่ืองท่ีเป็นจริงและไมโ่กหก 

       การส่ือสารนัน้เป็นปัจจยัท่ีมีความส าคญัตอ่ชีวิตมนษุย์ แม้การส่ือสารจะไมไ่ด้เก่ียวข้อง
โดยตรงกบัความเป็นความตายของมนษุย์เหมือนกบัปัจจยัส่ี แตก่ารได้มาซึง่ปัจจยัส่ีนัน้ยอ่มต้อง
อาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือทัง้สิน้ มนษุย์อาศยัการส่ือสารเป็นเคร่ืองมือเพ่ือบรรลวุตั ถปุระสงค์
ในการประกอบกิจกรรมตา่งๆ และเพ่ืออยูร่่วมกบัคนในสงัคม การส่ือสารเป็นพืน้ฐานของการ
ตดิตอ่ของมนษุย์ และเป็นเคร่ืองมือส าคญัของกระบวนการทางสงัคม ยิ่งสงัคมมีความสลบัซบัซ้อน
มากเทา่ใด การส่ือสารก็มีความส าคญัมากเทา่นัน้ ความส าคญัของการส่ือสารตอ่มนษุย์ ได้แก่  
ความส าคญัตอ่ความเป็นสงัคม ตอ่ชีวิตประจ าวนั ตอ่อตุสาหกรรมและธุรกิจ ตอ่การปกครอง ตอ่
การเมืองระหวา่งประเทศ ฯ ในวงการอตุสาหกรรม การปฏิวตัด้ิานเทคโนโลยีการผลิต ต้องอาศยั
การส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึน้ กิจการด้านการส่ือสารแขนงหนึง่ท่ีเรียกวา่ “การ
ประชาสัมพนัธ์ (public relations) จงึเกิดขึน้ ภาคอตุสาหกรรมได้อาศยัการประชาสมัพนัธ์เป็น
เคร่ืองมือเพ่ือเผยแพร่ขา่วสาร ในแง่การผลิตนัน้ บริษัททัง้หลายต้องแขง่ขนักนั เพ่ือให้ผู้ ซือ้ทราบวา่
มีสินค้าชนิดนีใ้นตลาด ให้ผู้ ซือ้รู้สกึวา่สินค้านีเ้ดน่ และมีคณุภาพกวา่สินค้าของ คูแ่ขง่ผลท่ีตามาคือ
การใช้โฆษณา (advertising) เป็นเคร่ืองมือในการกระจายขา่วสารเก่ียวกบัสินค้าและจงูใจให้เกิด
หารซือ้สินค้า ดงัจะเห็นได้วา่ในปัจจบุนัโฆษณาได้แพร่หลายและกว้างขวางตัง้แตส่ินค้าประเภท
ของกิน จนกระทัง่สินค้าประเภทบ้าน ทัง้นี ้ส่ือ (media) ได้กลายเป็นองค์ประกอบท่ีจะขาดเสียมิได้
ในการส่ือสาร ทกุรูปแบบและทกุประเภทเชน่กนั  ส่ือเป็นตวัเช่ือมผู้สง่สารกบัผู้ รับสารเข้าด้วยกนั 
ท าให้ผู้สง่สารท าการส่ือสารไปยงัผู้ รับสารได้ ในการส่ือสารนัน้ผู้สง่สารจ าต้องมีส่ือและเลือกใช้ส่ือ
เพ่ือน าสารไปสูผู่้ รับ ประสิทธิภาพของส่ือยอ่มมีอิทธิพลตอ่ประสิทธิผลของการส่ือสาร การเลือกใช้
ส่ือยอ่มสามารถจะเพิ่มหรือลดประสิทธิผลของการส่ือสารได้ หากผู้สง่สารเลือกใช้ส่ือท่ีเหมาะสมใน
การส่ือสาร ประสิทธิผลของการส่ือสารดียิ่งขึน้ 
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1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 

           2.1 ศกึษาปัจจยัของส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบับ้านพกัอาศยั 
           2.2 วิเคราะห์ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ของบ้านพกัอาศยัทัว่ไปและบ้านสู้ โลกร้อน 
           2.3 เสนอรูปแบบการใช้ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั 
 

 1.3 ขอบเขตของการวิจัย        
 3.1 การประชาสมัพนัธ์บ้าน สู้ โลกร้อนของโครงการการประชมุและนิทรรศการ
วิทยาศาสตร์พลงังานทางเลือกนานาชาต ิ (WAESE 2009) ตัง้แตเ่ร่ิมโครงการจนสิน้สดุ
ประชาสมัพนัธ์ ในงานประชมุวิชาการและนิทรรศการ ออกแบบโดย  ศาสตราจารย์ ดร .สนุทร  
บญุญาธิการ และรองศาสตราจารย์ ดร.วรสณัฑ์  บรูณากาญจน์  
 3.2 ส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ 4 ประเภท ได้แก่ ส่ือสิ่งพิมพ์ ส่ือโสตทศัน์ ส่ือบคุคล ส่ือ
กิจกรรมตา่งๆ เทา่นัน้ส ารวจข้อมลูโดยสุม่ตวัอยา่งจากรายช่ือของผู้ ท่ีลงช่ือเย่ียมชมและสนใจบ้าน
สู้ โลกร้อน ในงาน WAESE 2009 ซึง่จดัขึน้ระหวา่งวนัท่ี 4-8 มีนาคม 2552 ท่ีอิมแพคเมืองทองธานี 
โดยบ้านสู้ โลกร้อนได้สร้างขึน้เพ่ือให้ผู้สนใจได้เข้าชม และสมัผสักบับรรยากาศและวสัดท่ีุใช้ในการ
ก่อสร้างจริง 
 3.3 ส ารวจและเก็บข้อมลูโดยสุม่ตวัอยา่งจากรายช่ือผู้ เย่ียมชมบ้านสู้ โลกร้อน ในงาน 
WAESE 2009 ระหวา่งวนัท่ี 4-8 มีนาคม 2552 ท่ีอิมแพคเมืองทองธานี   
      

 1.4  ค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 
 

บ้านสู้โลกร้อน  (Eco-home) หมายถึง  นวตักรรมบ้านพกัอาศยัท่ีออกแบบให้เหมาะสม
กบัสภาวะเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีคา่ใช้จา่ยในด้านพลงังานสงูขึน้ เป็นบ้านท่ีเลือกสรรวสัดท่ีุมี
คณุสมบตัพิิเศษเพ่ือความสขุสบายของผู้อยูอ่าศยั โดยได้ รับการออกแบบพิเศษส าหรับภมูิประเทศ
แถบร้อนชืน้ 

บ้านพักอาศัย  หมายถึง อาคารบ้านเรือน มนษุย์จดัสร้างขึน้เพ่ือใช้เป็นท่ีอยูอ่าศยัทัง้
กลางวนัและกลางคืน  ภายในท่ีอยูอ่าศยัประกอบด้วยสิ่งตา่ง ๆ ท่ีต้องการมีทัง้สิ่งอ านวยความ
สะดวกสบาย  อปุกรณ์และสิ่งท่ีใช้สอยท่ีจ าเป็นตา มความต้องการทางด้านร่างกาย จิตใจ  และ
ความเป็นอยูท่ี่ดีงามทัง้สว่นตวัและครอบครัวของผู้พกัอาศยั 

          ส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ์ หมายถึง เคร่ืองมือท่ีเป็นตวักลางในการน าขา่วสาร เร่ืองราว
ขององค์กรหรือหนว่ยงานไปสูป่ระชาชนผู้ รับสาร  
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   1.5  ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1.5.1  เข้าใจตวัแปรส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั  
1.5.2  เกิดแนวคดิและหลกัการเสนอข้อมลูผา่นส่ือเพ่ือประชาสมัพนัธ์เก่ียวกบับ้านพกั 
          อาศยั 
1.5.3 ต้นแบบส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั 

   1.6  วิธีด าเนินการวิจัย 

1.6.1 ค้นคว้าหาข้อมลูท่ีเก่ียวข้องกบัการส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ์ วิเคราะห์ส่ือท่ีน ามาใช้
กบับ้านพกัอาศยั                                            

(1)   ศกึษาส่ือแตล่ะประเภท      
  (2)   ศกึษาตวัแปรท่ีมีผลตอ่การประชาสมัพนัธ์บ้านพกัอาศยั  
  (3) เก็บข้อมลูบ้านสู้ โลกร้อน จาก การเก็บข้อมลูโดยไปส ารวจ และสมัภาษณ์                  
             ผู้ออกแบบบ้านสู้ โลกร้อน             

             1.6.2    แบบสอบถาม และการสมัภาษณ์ผู้ เย่ียมชมบ้านสู้ โลกร้อน    
   (1)  วิเคราะห์การใช้ส่ือ 4 ประเภท     
   (2)  วิเคราะห์แบบสอบถาม 

 1.6.3 จดัท าส่ือโสตทศัน์เพ่ือน าเสนอบ้านสู้ โลกร้อนในเชิงประชาสมัพนัธ์  
  (1)  คดัเลือกประเภทส่ือ                   
.                        (2)  วิเคราะห์ และออกแบบส่ือเพ่ือประชาสมัพนัธ์บ้านสู้ โลกร้อน  
  (3)  จดัท าส่ือเพ่ือประชาสมัพนัธ์บ้านสู้ โลกร้อน    
  (4)  ประเมินผลส่ือท่ีจดัท า 

 

 

 

 



บทที่  2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

2.1 แนวความคิดและทฤษฎีเกี่ยวของกับความตองการที่อยูอาศัย 
 

ทฤษฎีลําดับขั้นความตองการ( Maslow’s Hierarchical Theory of Motivation ) 
               ความปรารถนาของมนุษยนั้นติดตัวมาแตกําเนิดและความปรารถนาเหลานี้จะ

เรียงลําดับข้ันของความปรารถนา ต้ังแตข้ันแรกไปสูความปรารถนาข้ันสูงข้ึนไป   เรียงลําดับความ

ตองการของมนุษยจากข้ันตนไปสูความตองการขั้นตอไปไวเปนลําดับดังนี้  

                (1) ความตองการทางดานรางกาย ( Physiological needs )  

   (2) ความตองการความปลอดภัย ( Safety needs )  

   (3) ความตองการความรักและความเปนเจาของ ( Belongingness and love needs )  

   (4) ความตองการไดรับความนับถือยกยอง ( Esteem needs )  

   (5) ความตองการที่จะเขาใจตนเองอยางแทจริง ( Self-actualization needs ) 

 
แผนภูมิที่ 2.1 แสดงทฤษฎีลาํดับความตองการของมนษุย 

(ที่มา: http://www.kmitnbxmie8.com) 
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              ลาํดับข้ันความตองการของมาสโลว มีการเรียงลําดับข้ันความตองการที่อยูในข้ันตํ่าสุด

จะตองไดรับความพึงพอใจเสียกอนบุคคลจึงจะสามารถผานพนไปสูความตองการทีอ่ยูในข้ันสูงข้ึน

ตามลําดับ  

 ความตองการของมนุษยนั้นมีหลายระดับ เร่ิมต้ังแตความตองการเบ้ืองตนแหงชีวิตจน

สูงข้ึนไปถึงความตองการที่สูงสง ไมมีตัวตนและไมมีการสัมผัสได โดยเสนอแนะปรามิด ความ

ตองการคือ คนทุกคนในสังคมจะผลักดันตัวเอง จากความตองการพื้นฐานดานรางกาย ซึ่งเปน

เร่ืองของ “ปจจัย 4” แหงชีวิต และมี “ที่อยูอาศัย” เปนสวนหนึ่งของความตองการเบ้ืองตนใหสูงข้ึน

ทุกขณะไปสูความพอใจที่ไดรับความสําเร็จในที่สุด 

2.2  ความเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอมที่แตกตางไปจากอดีต  

             สภาพแวดลอมและระบบธรรมชาติที่สมบูรณซึ่งเคยเปนปจจัยสําคัญตอความนาอยูของ 

“บานไทย” ในอดีต ไดเลือนหายไปจากเมืองใหญในปจจุบันแลว คงจะดีไมนอยหากวาบรรยากาศ

และการอยูกับสภาพแวดลอมในอดีตจะยังคงสภาพเดิมไวโดยไมมีการเปลี่ยนแปลงไป พวกเราคง

จะยังสามารถอยูอาศัยในบานแบบไทยด้ังเดิมของบรรพบุรุษไดอยางมีความสุข แตในความเปน

จริงสภาพปจจุบันของบานเราไมไดเปนเชนนั้น โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรุงเทพมหานครและเมือง

ใหญ ความเจริญกาวหนาทางดานวัตถุไดพัฒนาไปจากอดีตมากในหลายๆดาน ทําใหเกิดการ

เปล่ียนแปลงที่นับวันที่แตจะทําลายความนาอยูของสภาพแวดลอมแบบเดิมไปอยางไมหยุดยั้ง 

สภาพแวดลอมที่เปล่ียนแปลงไปจากอดีตและปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงที่อยูอาศัยมี

หลายประการ ไดแก  
             ความรอน 
             กลาวไดวาปจจยัสําคัญที่มีอิทธพิลตอการเปล่ียนแปลงลักษณะของท่ีอยูอาศัยในบานเรา

มากที่สุด ก็คือความรอน เพราะแมแตในอดีต อุณหภูมิปกติในเวลากลางวนัในบานเราก็สูงกวาเขต

สบายอยูแลว ในสภาวะปจจบุันอุณหภูมิโดยเฉล่ียในบานเราก็ยิ่งเพิ่มสูงมากข้ึนเร่ือยๆ สาเหตุของ

การเกิดความรอนเพิ่มสูงข้ึนกวาในอดีตมหีลายประการ ไดแก การเพิม่ข้ึนของปาคอนกรีตที่เขามา

แทนที่ตนไมไมวาจะเปนตึกสูง อาคารบานเรือน หรือพืน้ผิวการจราจร เมื่อผิวอาคารหรือถนนโดน

แสงแดดตลอดเวลากลางวนั ทําใหเกิดการสะสมความรอนและคายความรอนนัน้สูอากาศ ทาํให

เมืองรอนข้ึนทัง้กลางวันและกลางคืน 

             ความรอนจากดวงอาทิตยที่มีปริมาณมหาศาลโดยไมมีตนไมและสภาพแวดลอมมาชวย

ลดความรุนแรงอีกตอไป ในขณะเดียวกัน มลภาวะที่อยูเหนืออาคาร จะเกิดการสะสมความรอน



 10 

บริเวณผิวโลกมากยิ่งข้ึน เพราะคล่ืนความรอนไมสามารถกระจายออกสูชั้นบรรยากาศเบ้ืองบนได

งายเหมือนสมัยกอน จึงเกิดเปนปญหาที่เรียกวา สภาวะเรือนกระจก (Green house effect) 

 ความรอนที่เกดิจากคนและอื่นๆ หมายความวา ในเมืองที่มีความหนาแนนของประชากร

สูงจะมีปริมาณความรอนเกิดข้ึนมากกวาในเขตชนบทที่มีความหนาแนนของประชากรต่ํา เมื่อ

สภาพแวดลอมปจจุบันมีความรอนที่เพิม่มากข้ึนจากแหลงตางๆ ขณะเดียวกนักป็ราศจากตนไม 

ซึ่งเปนตัวชวยใหเกิดความสมดุลของความรอนตามธรรมชาติ แนวโนมของปญหาดานความรอนก็

นับวนัมีแตจะทวีความรุนแรงมากช้ึน 
 เสียง  

             ปญหาเร่ืองเสียงในกรุงเทพมหานคร โดยเฉพาะอยางยิง่ ระดับเสียงที่เกิดจากยานพาหนะ

ชนิดตางๆ ระดับเสียงเหลานี้มีความดังอยูในชวงสูงสุดกวา 85 เดซิเบล ซึ่งเปนระดับเสียงที่ดังมาก

เกินไปสําหรับการใชชีวิตประจําวนัของเรา ในขณะเดียวกัน เสียงทีเปนที่พงึปรารถนา  
              อากาศ 
              อากาศที่เคยบริสทุธิ์สดช่ืนในอดีต เปล่ียนแปลงเปนอากาศท่ีมีมลพิษสูงมาก โดยเฉพาะ

อากาศบริเวณใจกลางเมืองหลายๆแหง มคุีณภาพอากาศตํ่ากวามาตรฐานหลายเทา  
               แสงธรรมชาติ 
               จากสภาพของบานเมืองที่หนาแนน และมลพิษตางๆ ในบรรยากาศสงผลใหมีปริมาณ

แสงสองลงถึงพื้นดินลดนอยลง นอกจากนี ้การมีตึกสูงซึง่บดบังทิศทางของแสงแดด ทาํให

ทางเลือกในการออกแบบเจาะชองเปดและปริมาณแสงธรรมชาติที่ไดรับจากชองเปดตางๆ เขาสู

อาคารเปลี่ยนแปลงไปดวย เพื่อใหสามารถรับปริมาณของแสงธรรมชาติที่พอเหมาะตอการใชงาน

ในอาคาร 
              ทัศนวิสยั 
              ภาพความแออัดของอาคารบานเรือน ถนนหนทางและตึกสูงเสียดฟาที่เบียดเสียดยัด

เยียดกนัอยูในเมืองหลวง ประกอบกับโครงการกอสรางตางๆ เชนระบบขนสงมวลชนขนาดใหญที่

กําลังอยูในระหวางการกอสราง ทําใหพืน้ที่สีเขียวลดนอยลง และบางสวนถกูแทนทีด่วยแทง

คอนกรีตปริมาณมหาศาล เกิดทัศนวิสัยและมมุมองที่ไมนาดู อีกทั้งยงัมีผลกระทบที่ทาํใหเกิดการ

สะทอนแสงทีรุ่นแรงจนเกินควร เนื่องจากความแตกตางของระดับแสง ระดับแสงสะทอน 

(Brightness) มีสูงมากจนสรางความระคายเคืองตอสายตา และสรางปญหาในการปรับของ

สายตาและสรางมลพิษตางๆ 
             ความไมปลอดภยั 
             ความไมปลอดภัยที่เกีย่วของกับการอยูอาศัย อาจจําแนกออกไดเปน 2 แบบ แบบแรกคือ 

ความไมปลอดภัยระยะส้ัน หมายถงึ การลักขโมย หรืออุบัติเหตุตางๆ ซ่ึงเกิดจากการที่มีคนเขามา
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อยูรวมกนัมากข้ึน กอใหเกดิการแขงขันเพื่อความอยูรอด เปนผลใหความปลอดภัยในชีวิตและ

ทรัพยสนิลดนอยลง สวนแบบที่สอง คือความไมปลอดภัยระยะยาว ซึ่งหมายถึง อันตรายตอ

สุขภาพที่เกิดจากการไดรับสารพิษตางๆ เปนระยะเวลาหนึง่ จนเกิดการสะสมภายในรางกาย  
              น้ําและการระเหยของนํ้า  
              การระเหยของน้ําเปนการชวยปรับใหสภาพแวดลอมโดยรอบเย็นลง แตสภาพอากาศ

ประเทศไทยมคีวามช้ืนสัมพทัธสูงเกือบตลอดป ทําใหน้าํเกิดการระเหยไดยาก หากแตเรายังอาจ

สามารถปรับสภาพแวดลอมใหเยน็ลงได โดยอาศัยกระบวนการสังเคราะหแสงและการดํารงชีวิต

ของตนไม เนื่องจากตนไมสามารถดูดน้าํจากใตดินข้ึนมาและแปลงสภาพใหเปนไอน้าํไดในทุก

สภาพอากาศ  
               ขอควรพิจารณา 
               การเปลี่ยนแปลงอยางรุนแรงของสภาพแวดลอมทั้งหมดขางตนมีผลทําใหสภาวะภายใน

บานไมเอ้ืออํานวยตอสภาวะนาสบาย สภาวะนาสบายคือ สภาพที่รางกายไมรูสึกรอนหรือหนาว

จนเกนิไป โดยมีตัวแปรดานสภาพแวดลอมที่เกีย่วของ 4 ตัวแปร ไดแก อุณหภูมิอากาศ ความชืน้

สัมพัทธ อุณหภูมิเฉล่ียของพืน้ผิวโดยรอบ และความเร็วลม   โดยจะพบวาอุณหภูมภิายในบานบาง

ชวงเวลาสูงมากจนอยูไมได ตองแกปญหาดวยการติดต้ังระบบปรับอากาศ และเปนผลใหตองใช

พลังงานจํานวนมหาศาลในการทาํงานของเครื่องปรับอากาศ รูปแบบของที่อยูอาศัยในยุคปจจุบนั

ควรชวยปรุงแตงสภาวะภายในบานใหเปนไปตามจินตนาการของผูอยูอาศัย  

              เมื่อภายนอกเต็มไปดวยมลพิษ ภายในบานก็มีคุณภาพอากาศที่ดีกวา ปราศจากกล่ินที่

ไมพึงประสงค และแนนอนทีสุ่ดคือในเวลาใดที่ภายนอกมีสภาวะแวดลอมที่เหมาะสม ภายในก็

สามารถนําเอาสภาพแวดลอมนั้นเขามาใชภายในบานไดอยางมีประสิทธิภาพดวยระบบธรรมชาติ 

2.3 ปรัชญาและแนวความคิดใหมในการอยูอาศัย 

             ปรัชญาของการอยูอาศัยของคนยุคใหมเพื่อใหบานเปนคําตอบสําหรับความตองการที่

ครบถวนของการใชชีวิต 8 ประการ ไดแก 

(1) ความรูสึกรอน-หนาวที่พอเหมาะ (Thermal Comfort)  โดยการควบคุมสภาพแวดลอม     

ภายในอาคารใหอยูในเขตสบายตามความตองการของผูอยูอาศัย (Fanger, 1967) โดยเนนการใช

ระบบธรรมชาติใหมากที่สุด และปรับปรุงชวงที่อยูนอกเขตสบาย  

(2) การมีแสงสวางที่เหมาะสมและพอเพียง (Lighting Comfort) คือระดับความแตกตาง 

ของแสง (contrast)  ที่ไมทําใหเกิดการระคายเคืองตอสายตา  (Flynn et al., 1988) โดยคํานงึถงึ

การประยุกตใชแสงธรรมชาติ  

(3) การมีคุณภาพเสียงทีเ่หมาะสม (Acoustical Comfort)  หมายถึง การควบคุมเสียงทั้ง 

ภายนอกและภายใน ไมใหมีคาการดูดซบัเสียงมากหรือนอยเกนิไป 



 12 

(4) ความตองการทัศนวิสัยที่สบายตา (Visual Comfort) หมายถงึ โดยการควบคุมระดับ

การสะทอนแสงของสภาพแวดลอมไวในระดับที่รูสึกสบายตา  

            (5) ความงามและบรรยากาศ (Aesthetics and Atmosphere)   การมีบรรยากาศที่

เหมาะสมกับการใชงานในแตละกิจกรรม  

(6) การมีคุณภาพอากาศภายในที่ดี (Indoor Air Quality)  หมายถงึ การสรางคุณภาพ 

อากาศที่ปราศจากมลพิษ  

(7) การมีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน (Security and Safety) หมายถงึ  

การออกแบบที่สรางสรรคใหเกิดความปลอดภัย ทั้งภายนอกและภายในอาคาร 

(8) เทคโนโลยสีารสนเทศ (Information Technology) หมายถงึ  ความสามารถในการ 

ติดตอส่ือสารและรับรูขอมูลขาวสารจากโลกภายนอกแบบครบวงจร โดยอาศัยระบบการสื่อสารทัง้

แบบมีสายและไรสาย 

          ปรัชญาของการอยูอาศัยในยุคปจจุบันนี้ไมใชเพยีงแคตองสามารถสนองตอบความตอง 

การของคนเราทั้ง 8 ประการ ยังมีปจจยัสําคัญที่มีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงแนวความคิดของ

การออกแบบสถาปตยกรรมในยุคปจจุบนัอีก 6 ขอ ไดแก 

• เสถียรภาพทางการเงินและสภาพทางเศรษฐกิจ 

• เทคโนโลยีสมยัใหม 

• การประหยัดพลังงาน 

• การอนุรักษสิ่งแวดลอม 

• การมีคุณภาพชีวิตที่สงูกวาในอดีต 

• คานิยมและความตองการสรางสรรคสภาวะแวดลอมใหไดดังจินตนาการ 

รวมถึงการมีปฏิสัมพันธระหวางมนษุยกับธรรมชาติ  
 

         เมื่อรวมเอาความตองการ 8 ประการและปจจัยทีม่ีผลกระทบตอการเปล่ียนแปลง 

แนวความคิดเพิ่มอีก 6 ขอเกิดเปนองคประกอบที่นําไปสูปรัชญาและแนวความคิดใหมของ

สถาปตยกรรมเพื่อการอยูอาศัยในยุคปจจุบัน และเปนแนวความคิดหลักที่ใชในการออกแบบบาน

สูโลกรอนที่ตองอาศัยการประยุกตความรูทางดานเทคโนโลยีและวิทยาการแบบครบวงจร      

(สุนทร  บุญญาธิการ,  เทคนคิการออกแบบบานประหยดัพลังงานเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีกวา) 
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ภาพท่ี 2.1 ปรัชญาการอยูอาศัยยุคใหม (สุนทร  บุญญาธิการ, 2545 ) 
 

2.4    ความตองการบานที่มีคุณภาพ          

            หากไมนําการโฆษณาและการประชาสัมพนัธมาเปนสวนประกอบในการตัดสินซื้อหรือ

สรางบาน ประชาชนสวนใหญตองการบานที่มีคุณภาพ โดยมีปจจัยหลักคือ             

(1)  วัสดุกอสราง ( Construction Material )      

 (2)  การรับประกันคุณภาพ ( Quality Guarantee )                

 (3)  ทีมงาน และประสบการณ ( Team Work and Experience )    

               ความตองการของมนุษยในยุคปจจุบัน 

   

           ปรชัญาการอยูอาศัยยุคใหม 

+ 

             ปจจัยที่มีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงแนวความคิดในการออกแบบ 

 
 

 
การกาวเขาสูยุคสถาปตยกรรมแหงความยั่งยนื 
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 (4)  ราคา ( Price )         

 (5)  การออกแบบ( Design )        

 (6)  การใหบรกิาร และเงื่อนไขอื่นๆ ( Services and Conditions ) 

 

2.5  แนวความคิดเกี่ยวกับความตองการและกาํลังซ้ือที่อยูอาศัย (Housing Demand)    
ความตองการที่อยูอาศัย ที่มกีารกลาวถงึโดยทั่วไป สามารถแบงไดเปน 3 ลักษณะ 

 (1) ความจําเปนในการมีที่อยูอาศัย (Housing Need) มนุษยทุกคนมีความจําเปนที่

จะตองมีที่อยูอาศัย เนื่องจากที่อยูอาศัยถือเปนปจจัยส่ีของชีวิต มนุษยทุกคนเกิดมาแลวตอง

แสวงหาที่อยูอาศัย ไมวาที่อยูอาศัยนั้นจะมีคุณภาพตํ่าเพียงใด หรือตนจะเปนเจาของที่อยูอาศัย

นั้น หรือไมก็ตาม 

 (2) ความอยากไดหรือความตองการที่อยูอาศัย (Housing want) เม่ือมนุษยทุกคนตางมี

ความจําเปนในการไดรับการตอบสนองในการมทีี่อยูอาศัย ดังนั้น จึงตางก็อยากไดหรือตองการมีที่

อยูอาศัยไมมีที่สิ้นสุด  

 (3) ความตองการซื้อหาที่อยูอาศัยที่มีอํานาจซ้ือ (Housing Demand) ความอยากไดบาน 

หรือความใฝฝนที่จะมีที่อยูอาศัยเปนของตนเองน้ัน จะเปนจริงไดก็ตอเมื่อบุคคลนั้นมีเงินพอที่จะ

ซื้อได (affordability) ดังนั้น “ความตองการซ้ือหาที่อยูอาศัย” จะหมายถึง “ความตองการที่อยู

อาศัยที่มีอํานาจซ้ือ” หรือ “ความตองการซื้อหาบาน” เนื่องจาก     
 
ตารางที่ 2.1 แสดงความตองการที่อยูอาศัย      

 

 
 

         

ตองการซ้ือหาท่ีอยูอาศยั     ความอยากไดบาน + กําลังซ้ือ 

ไมตองการ และไมมีกําลังซื้อ ผูประกอบการไมมีโอกาสในการขาย 

ตองการ แตไมมีกําลังซื้อ 

 

ผูประกอบการมีโอกาสขายโดยใชกลยุทธทางการผลิตและ

การเงนิชวย  

มีกําลังซื้อแตไมมีความ

ตองการ 

ผูประกอบการมีโอกาสขายในการขายโดยใชกลยุทธทาง

การตลาดกระตุนความตองการ 

ตองการและมกีําลังซื้อ  เกิดการซ้ือขายที่อยูอาศัยข้ึน 

 ที่มา : ฝายการตลาด บริษัท ปทุมดีไซน ดีเวลลอป จํากัด 
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2.6 การสรางบานใหประสบความสาํเร็จ                   
ความตองการของผูบริโภค มีอยู 4 องคประกอบที่สาํคัญ ดังนี ้

 2.6.1  สินคา (Product) สินคาในทีน่ี้หมายถงึบาน ใหความสําคัญ ดวยกนั  2 สวนคือ 

                 (1)  ตัวบาน  ไดแก 

                       • การออกแบบรูปทรงบาน ตองมีความสวยงาม ทนัสมัย ตรงตามความ

ตองการของ กลุมเปาหมาย                             

      • การออกแบบตามหลักแหงฮวงจุย กําลังเปนทีน่ิยมอยางมากของผูบริโภค 

ดังนัน้สถาปนกิในปจจุบนัจงึจําเปนที่จะตองมีความรูในเร่ืองเหลานี้อยูบาง                       

        (2)  ภูมิทัศนของโครงการ (Landscape) เพื่อใหผูบริโภคไดอยูในส่ิงแวดลอมที่มี         

คุณภาพ สวยงาม มีความเปนระเบียบเรียบรอย                                    

2.6.2 ราคา (Price) จะตองตรงกับความตองการของกลุมเปาหมาย 

2.6.3 สถานที่ (Place) หมายถึง ทําเลซ่ึงมีความเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย                                 

2.6.4 การสงเสริมการขาย (Promotion) การคิดดอกเบ้ียตํ่า ในระยะเวลาทีก่ําหนด  

(ไพโรจน สุขจัน่,  เนื้อหาเสวนาวิชาการ ครั้งที่ 12 สรางบานจัดสรรอยางไรใหขายดี, 2546) 

2.7  บานสูโลกรอน 

            ขอมูลบานสูโลกรอนที่ไดจากการเก็บขอมูล การสํารวจ และการสัมภาษณผูออกแบบบาน

สูโลกรอน 

 
ภาพที ่2.2 ภาพแบบจําลองบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
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1)   แนวคิดหลัก 6 ประการ ดังน้ี 
        1.1)  การออกแบบที่มีการเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับ เมืองรอนชื้น (กันแดด กันฝน กัน   

        ความรอน กันความชื้น) 

  1.2) การใชวัสดุโฟมรีไซเคิลที่เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้น สามารถกันความ   

  รอน ความช้ืนไดดี 

 1.3)  การใชเทคนิคการกอสรางที่ลดความยุงยาก วัสดุเปนเม็ดโฟมคอนกรีตเปนหลัก  

 1.4)  การเลือกอุปกรณประหยัดพลังงาน 

 1.5) เนนการปรุงแตงสภาพแวดลอมที่เหมาะสมและบํารุงรักษาตํ่า 

 1.6)  สงเสริมคุณภาพชีวิตของผูอยูอาศัย 
 

2)   เทคนิคการกอสราง 
 

                 2.1) เปลือกอาคารและผนังรับน้ําหนัก (Load bearing wall system)คือ วัสดุเม็ด 

โฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว ประกอบกับไดปรับเปล่ียนเทคนิคการกอสรางใหมีประสิทธิภาพ                      

            2.2)  วัสดุที่ใชในการกอสรางเปนวัสดุปองกันปลวก 100%  จึงลดความจําเปนในการ 

ปองกันปลวกใหกับผนังและตัวบาน 

      2.3)  บานหลังนี้ออกแบบพิเศษ ทําใหน้ําหนักของบานลดลงกวาบานทั่วไป 4 เทา เปนการ 

ประหยัดคาใชจายในการกอสราง  

            2.4) การออกแบบการกอสรางใหเปนแผงขนาดใหญและเล็ก เพื่อใหการกอสรางสะดวก 

และรวดเร็วข้ึน โดยบานจะสรางเสร็จภายใน 1 เดือน ดวยเหตุดังกลาวจึงเปนบานที่ตอบสนอง  

ความตองการใชรวดเร็วทันใจ ความตองการของคนรุนใหมและสามารถสรรหาส่ิงตกแตงให 

เหมาะสมกับตัวบานได 

            2.5) ข้ันตอนการออกแบบกอสรางเปนการใชวัสดุแบบ single material ไมมีเสา ไมมีคาน  

            2.6) ระบบภายในและภายนอกตัวบานมีการนําเอาทุนธรรมชาติอันไดแก แสงธรรมชาติ  

 ตนไม สายลม แสงแดด มาใชประโยชน 
 

3)     วัสดุสวนประกอบที่สําคัญของตัวบาน 
 

           ประเทศไทยอยูในเขตรอนช้ืน และมีฝนตกชุก โดยมีอุณหภูมิสูงเกือบตลอดป ปญหาใหญ

อยางหนึ่งของการออกแบบอาคารคือ การลดปริมาณความรอนที่จะเขามาในอาคาร จาก

การศึกษา (สุนทร บุญญาธิการ,2537) พบวาการที่จะนําเอาความเย็นตอนชวงกลางคืนมาใชกับ

กลางวันโดยอาศัยการหนวงเวลาของวัสดุนั้นทําไดยากมาก เพราความแตกตางอุณหภูมิระหวาง

กลางวันและกลางคืนมีไมมากพอ การลดปริมาณความรอนเทาที่เทคโนโลยียุคปจจุบันจะ
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เอ้ืออํานวย จึงเปนการควบคุมความรอนใหเขามาในอาคารใหนอยที่สุดเปนหลัก และถาจะมอง

ภาพรวมของวัสดุที่จะนํามาใชทําผนังภายนอกของอาคาร ควรมีลักษณะ ดังนี้ 
 

          คุณสมบัติทางดานประหยัดพลังงานและการกันความชืน้ 
                   - มีความสามารถในการกันความรอนไดดี 

                   -     ไมสะสมความรอนหรือไมมีความจุความรอนสูง 
          คุณสมบัติในการกอสรางและระบบเศรษฐกจิ 

            -      มีน้ําหนักเบา 

            -      ทํางานงาย 

            -      บํารุงรักษาตํ่าและมีความทนทานสูง 
          คุณสมบัติทางดานที่เกี่ยวกับสภาพแวดลอม 

            -      ไมเปนอันตรายตอสุขภาพและสภาพแวดลอม 

            -      มีความสวยงามและทนทาน 
 

3.1) ผนัง  
สําหรับงานวิจัยที่เกี่ยวของกับวัสดุผนังที่ใชในการกอสรางบานสูโลกรอน มีงานวิจัยที่ 

เกี่ยวของ เร่ืองความเหมาะสมในการนําวัสดุผนังเม็ดโฟมคอนกรีตมาประยุกตใชเปนเปลือกอาคาร

สําหรับบานพักอาศัยในภูมิอากาศรอนชื้น  พบวาเมื่อนําวัสดุผนังเม็ดโฟมคอนกรีตหนา 20 ซ.ม. มา

ประยุกตในวัสดุอาคารจริง จะมีศักยภาพสูงสุดในการประยุกตใชเปนเปลือกอาคารโดยเปรียบเทียบกับ

วัสดุผนังเม็ดโฟมคอนกรีตหนา 10 ซ.ม. และผนังกออิฐฉาบปูนหนา 10 ซ.ม. เมื่อเปรียบเทียบกับการ

กอสรางบานพักอาศัยทั่วไป พบวาสามารถลดภาระการทําความเย็นในสวนของเปลือกอาคารได 6 เทา 

ลดข้ันตอนการกอสราง ลดน้ําหนักไดเทาตัว ทั้งยังลดปริมาณกาซคารบอนไดออกไซคซึ่งเปนสาเหตุ

ของภาวะโลกรอนดวย  (ณัฐภณ  วัชรประทีป,  2550) 
                

     บานสูโลกรอน ใชวัสดุที่เหมาะสมสําหรับภูมิอากาศรอนชื้นอยางประเทศไทย เลือกกรอบ 

อาคารที่มีคุณสมบัติในการตานทานความรอนและความช้ืนไดเปนอยางดี โดยสวนกรอบอาคาร

ทั้งหมดเปนผนังเม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว (EPS foam concrete panel) และกระจกฉนวนกันความ

รอน (Insulated Glass) ที่คุณสมบัติปองกันรังสีอุลตราไวโอเล็ต 
 

                  คุณสมบัติที่สําคัญของวัสดุกอสรางที่ใชเปนเปลือกอาคาร หากมีน้ําหนักเบาก็อาจมี

คุณสมบัติความเปนฉนวน และกักเก็บความรอนนอย ซึ่งจะเปนผลดีตอการประหยัดพลังงาน 

ดังนั้น จึงควรหาแนวทางที่จะปรับปรุงคุณภาพของวัสดุเบาใหมีคุณสมบัติอ่ืน เชน ทางดานการรับ

แรง เพื่อจะใชวัสดุเบา เพื่อใหสามารถนํามาใชกอสรางโดยเปนวัสดุชนิดเดียว(single material)
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สามารถนํามากอสรางเปลือกอาคารในสวนตางๆไดโดยสะดวก หรือตางกันเล็กนอยในการทํา

โครงสราง ชิ้นสวนของเปลือกอาคารตางๆ เชน พื้น ผนัง และหลังคา 
              ผนังโฟมคอนกรีต  หนา 8 นิ้ว 
                 เปนวัสดุรีไซเคิล (โฟมผสมกับซีเมนต) สามารถรับแรงไดสูง กันความรอนความช้ืนไดดี 

เมื่อเปรียบเทียบกับผนังกออิฐ และผนังมวลเบา จะพบวาผนังโฟมคอนกรีตหนา 8 นิ้ว สามารถกัน

ความรอนไดดีกวาบานทั่วไป 5เทา 

             
ภาพที ่2.3 แสดงสวนของโฟมคอนกรีตซึ่งใชในการสรางบานสูโลกรอน                     

แผนภูมิที่ 2.2 เปรียบเทยีบคุณสมบัติการถายเทความรอนของผนงัชนดิตางๆ 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
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            ลดการถายเทความรอน 
              การเปรียบเทียบคุณสมบัติการถายเทความรอนของผนงัชนดิตางๆ ทีน่ิยมใชอยูใน

ปจจุบัน พบวา ผนังเม็ดโฟมคอนกรีตมีคุณสมบัติการตานทานความรอนสูง ดังนัน้การเลือกวัสดุ

สําหรับบานสูโลกรอน จงึสามารถสกัดกัน้ความรอนจากภายนอกเขาสูภายในอาคารได 

 
            

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
        

 
             ลดอิทธิพลสีเปลือกอาคาร 

    จากการเปรียบเทียบอิทธพิลสี พบวาผนังอาคารที่มกีารใชวัสดุที่มีคาการถายเทความ

รอนสูง จะมีปริมาณความรอนเพิม่ข้ึนเม่ือมีการใชสีเขมข้ึน และเม่ือพจิารณาวัสดุผนังที่มีคาการ

ถายเทความรอนตํ่า (คาความเปนฉนวนสูง) จะมีปริมาณความรอนเพิ่มข้ึนในอัตราที่ตํ่า หากวัสดุ

ยิ่งมีคาความเปนฉนวนมากข้ึนเทาไร อัตราการเพิ่มข้ึนของปริมาณความรอนเมื่อมีการใชสีเขมข้ึน

จะยิ่งลดลง เปนแนวทางในลดอิทธิพลสีใหกับเปลือกอาคาร เพิ่มอิสระในการออกแบบไดยิ่งข้ึน 
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         แผนภูมทิี่ 2.3 เปรียบเทียบปริมาณความรอนที่ผานผนงัชนิดตางๆ ทีม่ีความเขมสีตางกนั 
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  (ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 
 

            ภาระการทาํความเย็น  
               มีเปลือกอาคารเปนวัสดุเม็ดโฟมคอนกรีต หนา 8 นิ้ว สามารถลดคาการใชพลังงานทีเ่กิด

จากเปลือกอาคารถึง 6 เทา โดยสามารถลดพลังงานในสวนผนังอาคารถึง 3,333 บีทียูตอช่ัวโมงตอ

ตารางฟุต (10,500 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 6.5 เทา, สวนพื้นอาคารถึง 751 บีทียูตอ

ชั่วโมงตอตารางฟุต (2,365.6 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 7.5 เทา และสวนหลังคาอาคาร

ถึง 3,998 บีทียูตอช่ัวโมงตอตารางฟุต (12,593.7 วัตตตอตารางเมตร) หรือประมาณ 4 เทา 
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ผนังกออิฐมอญฉาบปูน 4 น้ิว 

ผนังเม็ดโฟมคอนกรีต 8 น้ิว 

ลดคาการใชพลังงานเกิด
จากเปลือกอาคารถึง 66 เทา 

แผนภูมิที ่2.4 แสดงการเปรียบเทยีบอัตราสวนคาภาระการทําความเย็น Cooling load  

ของวัสดุผนงัชนิดตางๆ 
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(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 

 
 

ประโยชนของการใชวสัดุโฟมคอนกรีตเปนองคประกอบโครงสรางบานสูโลกรอน 
 

       โฟมเปนวัสดุเบา และอาจนํามาจากวัสดุใชแลวที่นํามาเขากระบวนการใหม เมื่อ

นํามาปรับปรุง ประกอบการจัดระบบโครงสราง และรูปราง ตลอดจนหนาตัด และรายละเอียดอ่ืนๆ 

แลวอาจเปนคําตอบของวัสดุที่เหมาะสม งายตอการกอสราง และมีประสิทธิภาพดีในการรับแรง 

พรอมดวยคุณสมบัติการเปนฉนวนกันความรอน และความช้ืนอยูในตัว จึงเปนนวัตกรรมใหม ใน

การเปนโครงสรางบานพักอาศัยประหยัดพลังงาน 

                   โฟมคอนกรีต มีกระบวนการผลิต ที่เกิดจากการนําเม็ดโฟมมาผสมผสานเขายึดเกาะ

กับปูนซีเมนตไดเปนอยางดี โดยไมตองใชทราย ผลลัพธที่ไดคือ 

             -       ทําใหมีน้ําหนักที่เบา งายตอการใชงาน  

             -       เปนฉนวนปองกัน ความรอนและเสียง 

             -       ลดการใชพลังงานอยางส้ินเปลือง 

             -       สามารถใชงานในการกอสรางไดทุกประเภท 

             -       เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม 

อุณหภูมิอากาศภายใน 

อุณหภูมิผิวภายนอก ผนังโฟมคอนกรีต 8 น้ิว 

  อุณหภูมิอากาศภายนอก 
อุณหภูมิผิวภายนอก ผนังกออิฐมอญ 4 น้ิว 

อุณหภูมิผิวภายใน ผนังโฟมคอนกรีต 8 น้ิว 
อุณหภูมิผิวภายใน ผนังกออิฐมอญ 4 น้ิว 

   แผนภูมิที ่2.5 แสดงการเปรียบเทียบอุณหภูมิผิวภายใน-ภายนอกของบานสูโลกรอนและบานทัว่ไป 
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แผนภูมิที ่2.6 แสดงการเปรียบเทยีบปริมาณการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆ 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 

                  จากกราฟแผนภูมิเปรียบเทียบปริมาณการถายเทความรอนของผนังชนิดตางๆ ทิศ

ตะวันตก ในเดือนเมษายน พบวา ผนังบานสูโลกรอน ซึ่งกอสรางดวยผนังเม็ดโฟมคอนกรีตหนา 8 

นิ้ว มีคาการถายเทความรอนนอยสุด หรือนอยกวา ผนังกออิฐฉาบปูนหนา 4 นิ้ว ประมาณ 5 เทา 

 

 

โฟมคอนกรีต หนา 8 
้
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            ภาพที่ 2.4 ผนังเมด็โฟมคอนกรีต  (EPS form concrete panel) 

(ณัฐภณ วัชรประทีป,  2550) ตารางที่ 2.2   แสดงคุณสมบัติของผนังเม็ดโฟมคอนกรีต 

(ณัฐภณ  วัชรประทีป,  2550)     
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      3.2)   หลังคาบานสูโลกรอน   
                  ใชวัสดุ Roof Panel หนา 6 นิ้ว ในการกอสรางอาคารสวนของหลังคา ทั้งยังใชใน

บางสวนของพื้นบานและพื้นระเบียงของบานสูโลกรอนอีกดวย 

 

 
 

ภาพที ่2.5 วัสดุที่ใชทําหลังคาบานสูโลกรอน 
 

 

 
 

ภาพที ่2.6 แสดงวัสดุหลังคาบานสูโลกรอน ที่สรางข้ึนในงาน WAESE 2009 
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แผนภูมิที่ 2.7  แสดงการเปรียบเทยีบการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆในทศิตะวันตก    

ของเดือนเมษายน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 

               จากแผนภูมิ แสดงการเปรียบเทียบปริมาณการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆ 

ในเดือนเมษายน พบวาคาการถายเทความรอนของหลังคาบานสูโลกรอนซ่ึงเปนวัสดุ Roof panel 

หนา 6 นิ้ว มีคาการถายเทความรอนนอยสุด นอยกวาประมาณ 6 เทาเม่ือเปรียบเทียบกับหลังคาซี

แพคโมเนีย มีชองวางอากาศ 
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  3.3) การเลือกใชกระจก      

 
 

   ภาพที ่2.7 แสดงสวนประกอบของกระจก Low-E ซึ่งเปนวัสดุที่ใชในการกอสรางบานสูโลกรอน  

      ในการออกแบบอาคารทั่วไปนัน้ มักจะไมมีการคํานงึถึงปญหาที่เกิดจากรังสีความ

รอนจากผิวกระจกไปยังผูใชอาคาร เนื่องจากกระจกเปนวัสดุที่มีคาการนําความรอนที่ดี จงึสามารถ

ถายเทความรอนเขาสูอาคารไดมาก การนาํกระจกมาใชในอาคารกม็ีขอดี ในเร่ืองการนําแสง

ธรรมชาติมาสูอาคารได ดังนัน้การเลือกใชกระจกจึงควรใชกระจกทีย่อมใหแสงธรรมาชาติเขาสู

อาคารมากที่สดุ แตความรอนเขามานอยทีสุ่ด ในกรณีบานสูโลกรอน เลือกใชกระจกลามิเนต ที่

ยอมใหแสงเขามาไดมาก แตความรอนเขามานอย 

                  บานสูโลกรอน ไดออกแบบบานกระจกหนาตางปองกันความรอนใหแสงสองถึงในชวง

กลางวัน แตจะมีวัสดุพิเศษที่ปองกันความรอนเขาสูตัวบาน ทําใหบานมีอุณหภูมิเย็น ผลลัพธที่ได

จะทําใหลดการใชเคร่ืองปรับอากาศ โดยเลือกสรรกระจกพิเศษ เปนกระจกสีเขียวธรรมชาติ เคลือบ

ภายในดวยสารที่มีคุณสมบัติการแผรังสีตํ่า (Low-E coating) พิเศษดวยวัสดุ Low -E  มีความหนา

ถึง 10 มม. ทําใหสามารถสกัดกั้นการทะลุทะลวงของรังสีอุลตราไวโอเล็ตและอินฟราเรดไดดี ทําให

ผูอยูอาศัยปลอดภัยจากรังสีอุลตราไวโอเล็ตซ่ึงเปนสาเหตุทําใหวัสดุมีสีซีดจางและเปนสาเหตุของ

โรคมะเร็งผิวหนัง  
                การใชแสงในบาน   

                 แสงสะทอนจากทองฟาเปนแสงที่มีคุณภาพสูงและสม่ําเสมอดังนั้นการออกแบบแสง

ธรรมชาติควรเนนการนําแสงธรรมชาติจากทองฟามาใชรวมทั้งการใชแสงธรรมชาตินี้ยังสามารถ

ลดการใชแสงประดิษฐหรือหลอดไปตางๆใหนอยลงเปนแนวคิดในการอิงกับระบบธรรมชาติใหมาก

ที่สุดในเวลากลางวัน โดยไมตองใชแสงจากหลอดไฟหรือแสงประดิษฐ แนวความคิดนี้ทําไดโดย

ควบคุมความสม่ําเสมอของแสงสะทอนจากทองฟา(Indirect Light) และสภาพแวดลอมขางเคียง 

ซึ่งในการออกแบบพยายามใหมีแสงสะทอนเขาสูอาคารไดมากที่สุด โดยปราศจากแสงจากดวง
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อาทิตยโดยตรง (Direct Sun) ยกเวนเฉพาะในชวงเชาตรูและชวงเย็น (เชน กอนเวลา 8.00 น. และ

หลัง 17.00 น.) 

 
สวนที่เก่ียวของกับส่ือ 

2.8  แบบจําลองการสื่อสาร 

  การที่การสื่อสารจะมีประสิทธิผลมากนอยเพียงใดนั้น ข้ึนอยูกับ องคประกอบ 4 ประการ 

เรียกวา SMCR Model  

 

        

 

• ผูสง (Source) ตองเปนผูที่มีทักษะความชํานาญในการส่ือสาร โดยมีความสามารถใน

การเขารหัส (encode)  

• ขอมูลขาวสาร (Message) เกี่ยวของทางดานเนื้อหา สญัลักษณ และวิธีการสงขาวสาร  

  (ทีม่า: เทคโนโลยกีารศึกษาและนวัตกรรม, กิดานนัท  มลิทอง, 2543) 

      ภาพที่ 2.8  แสดงแบบจําลอง SMCR MODEL ของ Berlo 
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• ชองทางในการสง (Channel) หมายถึง การที่จะสงขาวสารโดยการใหผูรับไดขาวสาร

ขอมูลผานประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ การไดยิน การดู การสัมผัส การลิ้มรส หรือการไดกล่ิน

ซึ่งในข้ันตอนนี้จึงอยูที่การเลือกสื่อวาจะใชสื่อชนิดใดในการสงขาวสาร  

• ผูรับ (Receiver) ตองเปนผูมีทักษะความชํานาญในการส่ือสารโดยมีความสามารถใน 

“การถอดรหัสสาร” (decode)  

2.9  ปจจัยที่กําหนดการตัดสินใจของผูสงสารในการเลือกสื่อ                         
องคประกอบของกระบวนการส่ือสาร อันไดแก   

• ผูรับสาร ในการเลือกสื่อนั้นผูสงสารตองพิจารณาดวยวาผูรับสารเปนใครมี

ความสามารถในการรับและถอดรหัสสารอยางไร ดวยการฟง การอาน หรือการด 

• สาร นอกจากนั้นผูสงสารจะตองพิจารณาดวยวา รหัส, เนื้อหา และการจัดสาร

ของตนนั้นเหมาะสมกับส่ือประเภทใด  

• ผูสงสาร ในการเลือกส่ือนั้นผูสงสารจะตองพิจารณาความสามารถในการ

เขารหัสหรือทักษะในการส่ือสารของตนดวยวาตนเองมีความสามารถในการพูด, 

เขียน หรือในการแสดง เปนตน  

• สื่อ ในสวนที่เกี่ยวกับตัวส่ือนั้นเราจะตองพิจารณาถึงความสามารถของสื่อใน

การนําสารไปสูประสาทในการรูสึก (sense mechanisms) หรือวิธีการรับสาร

ของผูรับสาร ผูรับสารสามารถรับรูสารไดโดย การเห็น (seeing) การไดยิน 

(hearing)  การสัมผัส  ( touching)  การไดก ล่ิน  (smelling)  และการล้ิมรส 

(tasting) สื่อแตละประเภทที่ความสามารถตางๆกัน ยิ่งผูสงสารใชสื่อที่สามารถ

นําสารไปสูการรูสึกหรือการรับสารของผูรับสารไดมาก โอกาสผูรับสารจะรับและ

เขาใจก็มากข้ึน   

2.10 สื่อโฆษณา 
 

สื่อโฆษณา (Advertising Media) สื่อโฆษณาเปนส่ิงที่มีความจําเปนสําหรับการโฆษณา 

เนื่องจากส่ือโฆษณาถือเปนชองทางของขาวสารไปสูกลุมเปาหมาย ประเภทของส่ือโฆษณาที่ไดรับ

ความนิยมในการใชเปนชองทางของการกระจายขาวสารมีดังตอไปนี้  
 

1) โทรทัศน (Television) เปนส่ือโฆษณาที่ไดรับความนยิมมากที่สุด เนือ่งจากเปนส่ือที ่
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ใหทั้งภาพและเสียงในเวลาเดียวกัน นอกจากนี้โทรทัศนถือเปนส่ิงที่ควบคูกับการดําเนินชีวิตของ

ผูคน โทรทัศนยัมีรายการตาง ๆ ที่สามารถแยกแยะกลุมเปาหมายได หากสินคาใดประสงคจะ

เขาถึงกลุมเปาหมายใด ก็จะเลือกลงโฆษณาในรายการน้ัน แตการใชส่ือการโฆษณาโทรทัศนนี้มี

ขอเสีย คือ เสียคาใชจายสูง และอายุของการโฆษณาส้ัน  

2) วิทยุ (Radio) เปนส่ือที่ครอบคลุมผูบริโภคในวงกวาง ตนทุนของการโฆษณาคอนขาง

ตํ่าเมื่อเทียบกับโทรทัศน  เปนส่ือที่มีความยืดหยุนสูง  

3) หนังสือพิมพ (Newspaper) สามารถครอบคลุมพื้นที่และจํานวนผูรับไดกวางขวาง ถา

หนังสือพิมพนั้นมปีริมาณการพิมพจําหนายสูง การใชสื่อโฆษณานี้มีขอเสียเนื่องจากอายุของส่ือ

โฆษณาทางหนังสือพิมพมีอายุสั้นเพียงวันเดียวเทานั้น  

          4)  นิตยสาร (Magazine)   สามารถเขาสูกลุมผูบริโภคเปนกลุมเฉพาะ มีการจัดรูปเลม

สีสันสวยงาม ทําใหผูอานสนใจที่จะเก็บรักษาเอาไว เม่ือนํามาอานใหมก็จะเห็นภาพโฆษณานั้นไป

ดวย แตมีขอเสียคือ อัตราคาโฆษณาสูง มีระยะเวลาในการออกลาชา ทําใหปริมาณความถี่ของ

ขอความโฆษณาถึงตัวผูบริโภคชาดวย  

5) สื่ออินเตอรเน็ต ( Internet Advertising)      สื่อโฆษณาประเภทนี้เปนส่ือที่มีความ 

ทันสมัยที่สุดในยุคปจจุบัน สื่อชนิดนี้สามารถครอบคลุมลูกคาไดกวางขวางทั่วโลก กลุมเปาหมาย

สามารถเขาถึงงานโฆษณาไดตลอด 24 ชั่วโมง เมื่อเทียบกับส่ืออ่ืนๆ เปนส่ือโฆษณาที่เสีย

คาใชจายตํ่า มีความยืดหยุนสูงเกี่ยวกับรูปแบบของการลงโฆษณา สื่อประเภทน้ีมีขอจํากัด

เกี่ยวกับการเขาถึง คือกลุมเปาหมายสามารถรับรูเกี่ยวกับงานโฆษณาทางส่ืออินเตอรเน็ต

จําเปนตองใชคอมพิวเตอรเปน และตองเช่ือมกับระบบอินเตอรเน็ตกอน จึงจะสามารถใชงานได 
 
ตารางที่ 2.3 แสดงคุณสมบัติของสื่อแตละสื่อ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

             

โทรทัศน 
 

เปนส่ือภาพและเสียง 

มีกําหนดเวลา 

จํานวนชองจํากัด 

การดําเนินการซับซอน

คาใชจายสูง 

รายไดมาจากการโฆษณา 

ส่ือภาพและเสียง 

มีกําหนดเวลา 

จํานวนชองจํากัด 

ส่ือส่ิงพิมพ 
 

ความสมบูรณของเนื้อหาความ

นาเช่ือถือ 

ความกวางขวางของเนื้อหา 

ความนาเช่ือถือ 

การใชอางอิง 

การเสนอซํ้า 

ความถาวร 

 

วิทยุกระจายเสียง 
 

ความรวดเร็ว 

จํานวนผูฟง 

ฟงแลวทํากิจกรรมอื่นได 

ความทันทวงที 

ไมสามารถยอนกลับมาฟได 
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2.11 สื่อเพื่อการประชาสมัพันธ 

               สื่อที่ใชในการประชาสัมพันธ หมายถึง เคร่ืองมือหรือตัวกลางที่ใชในการนําขาวสาร 

เร่ืองราว จากองคกรหรือหนวยงานไปสูประชาชน  ส่ืออาจจําแนกไดหลายประเภทหลาย

หลักเกณฑแตการกําหนดประเภทของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ จะตองคํานึงถึงลักษณะที่เปน

รูปธรรม ลักษณะที่พัฒนาไดประโยชนในปจจุบันและศักยภาพเพื่ออนาคต ซึ่งหากพิจารณาในสวน

ของส่ือที่ใชเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย จะแบงไดเปน 4 ประเภท ไดแก   

• สื่อส่ิงพิมพ (Print Media)  

• สื่อบุคคล (Personal Media)  

• ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media)  

• สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media)          

          1) สือ่สิ่งพิมพ         
 สิ่งพิมพเพื่อการประชาสัมพนัธ (Preparation for Publication) กอนจะทําส่ิงพิมพควรมี

การวางแผนใหเรียบรอย ซึง่การวางแผนทีดี่ตองอาศัยปจจัย ดังนี ้

              วัตถปุระสงค (Purpose) ควรวางวัตถุประสงคอยางรอบคอบ เขียนวัตถุประสงคและ

ทํางานใหตรงตามวัตถุประสงคที่วางไว  

               ผูอาน (Reader) ผูอานจะเปนผูตัดสินผลงาน ตัวอยางไหนหรือเคาโครงเร่ืองอยางไรที่จะ

ดึงดูดความสนใจของผูอานได                   

 รูปแบบ (Format) ควรกําหนดขนาดของหนา จาํนวนหนา รูปภาพ และอ่ืน ๆ ในการวาง

รูปแบบนั้นควรคํานึงถงึงบประมาณและเนือ้หาที่จะใหดวย      

 สื่อส่ิงพิมพมีลกัษณะตางๆคือ  

              1.1) หนังสือพิมพ (Newspaper)      

 หนงัสือพมิพเปนเคร่ืองมือทีสํ่าคัญในการเผยแพรและการประชาสัมพนัธ ที่สามารถ

เขาถึงประชาชนจํานวนมาก และมีระยะเวลากาํหนดออกที่แนนอนเปนประจําสม่าํเสมอ 

หนงัสือพมิพผดิ      กับส่ือชนิดอ่ืนๆ ตรงทีว่าหนงัสือพิมพนัน้อาจจะเปนเคร่ืองเรงเรากอใหเกิด

ประชามติข้ึนในหมูประชาชนได และขณะเดียวกนัก็จะสอประชามติของประชาชนสะทอนออกมา

ใหเหน็อีกดวย หนังสือพิมพเปนส่ือในการติดตอ 2 ทาง (Two-Way Communication) เพราะเปน

ส่ือในการถายทอดความคิดเห็น นโยบายการดําเนนิงานของกิจการ แลวยังเปนส่ือแสดงความรูสึก

นึกคิดของประชาชนท่ีมีตอองคกรดวย                

 
 



 31 

ตารางที่ 2.4  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของหนังสือพิมพ 
 

ขอดีของหนงัสือพิมพ ขอจํากัดของหนังสือพิมพ 

1. เสนอขาวทีน่าสนใจสม่ําเสมอและรวดเร็ว 

  

1. ไมสามารถเขาถึงผูอานที่อานหนังสือไมออก  

หรือผูสูงอายุทีส่ายตาไมดี  

2. มีความคงทนถาวร เพราะเม่ือผูอานไม 
เขาใจตอนใดก็ยอนกลับมาอานทบทวน

ใหมได  

  2. หนังสือพมิพเปนส่ือที่ไมมีสีสันสวยงาม ไมมี

สิ่งใดสะดุดตาผูอาน นอกจากพาดหัวขาว  

 

3. สามารถเขาถึงประชาชนไดหลายกลุม

หลายอาชีพ 

 

 3. มีอายุสัน้ ผูอานอานคร้ังเดียวแลวจะทิง้ไป 

ประชาชนไมนยิมเก็บหนงัสือพิมพไวเปน

เวลานาน  

4. เสนอขาวหรือเร่ืองราวตาง ๆ คร้ังละ 

มาก ๆ ได รวมทั้งเสนอขาวประจําวนัทกุวนั

เปนประจาํ ทาํใหประชาชนสามารถติดตาม

ขาวสารเร่ืองราวตาง ๆ อยางสม่ําเสมอ 

 4. มีชวงอายทุี่ส้ัน เมื่อคนอานเพียงคร้ังเดียวแลว

ก็จะผานไป เพราะขาวตาง ๆมีผานเขามาทุกวนั  

 

 

5. มีภาพถายประกอบชวยดึงดูดความสนใจ

และเขาใจขาวสารไดยิ่งข้ึน 

 5. ผูอานหนงัสือพิมพจะอานเพยีงบางเร่ืองหรือ

บางคอลัมนที่เขาเกี่ยวของหรือสนใจเทานัน้ 

  1.2) นิตยสาร (Magazines)  
               นิตยสาร เปนเคร่ืองมือหรือส่ือในการประชาสัมพนัธประเภทส่ิงพิมพที่สําคัญอยางหนึง่ 

นิตยสารมีรูปเลมที่กะทัดรัดสวยงาม และมีระบบการพมิพที่ประณีต มีสีสวยงามชวยดึงดูดความ

สนใจของผูอานไดเปนอยางดี                     

ตารางที่ 2.5  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของนิตยสาร 
 

ขอดีของนิตยสาร ขอจํากัดของนิตยสาร 

 1. การจัดทาํนิตยสารมกัทาํในรูปของธุรกิจ

โดยทีมงานขององคกร  

1. ราคาตอหนวยของนิตยสารแพงกวาหนงัสือพิมพ 

2. มีการวางแผนงานจัดทําอยางเปนระบบ ทาํ

ใหมีรูปเลมที่สวยงามและเนือ้หาแปลกใหม 

ไมซ้ําหรือนาเบ่ือ 

 

2. การจัดจําหนายและเผยแพรอยูในวงจาํกัดเฉพาะ

กลุม  
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ตารางที่ 2.5   เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของนิตยสาร (ตอ)          

ขอดีของนิตยสาร ขอจํากัดของนิตยสาร 

3. สามารถนําเสนอรายละเอียดเร่ืองราว

ไดมาก และเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะได 

3. ขาดความรวดเร็ว ทันตอเหตุการณ เพราะอาจ

ออกเปนรายเดือนหรือรายปกษ  

4. จํานวนการผลิตไมมาก มกีารบอกเงื่อนไข

การรับเปนสมาชิก ทาํใหไมสูญเปลา 

4. มีราคาแพง ประชาชนบางกลุมอาจไมสามารถซ้ือ

หรือจับจายได 

5. ระยะเวลาในการอานนิตยสารนานกวา

หนงัสือพมิพ 

5. มีจํานวนจําหนายและเผยแพรคอนขางนอย  

              1.3) ปายประกาศและโปสเตอร  เปนส่ือที่ใชเพื่อดึงดูดความสนใจของประชาชนที่มี

ความเดนและสะดุดตา จัดทาํดวยสีสนัสวยงาม มีภาพและตัวอักษรชดัเจน อานงาย แมอยูไกล  

             1.4) แผนพับ (Folder)  เปนส่ือส่ิงพิมพที่จัดทาํข้ึนเพื่อเผยแพรขาวเกี่ยวกับสินคาหรือ

บริการขององคกร  

             1.5) ใบปลวิ (Leaflet)   มีลักษณะเปนกระดาษแผนเดียว บรรจุขาวสาร เร่ืองราวตาง ๆ 

ที่ตองการจะประชาสัมพนัธใหประชาชนทราบอยางทัว่ถงึในกลุมเปาหมายไดอยางกวางขวาง           

           2) สือ่บุคคล (Personal Media) เปนส่ือที่ใชกนัมากในกลุมประชาชนทัว่ไป เคร่ืองมือ

ของส่ือบุคคลมีทั้งที่เปนคําพูด กริยาทาทาง การออกอากัปกิริยาวิธกีารส่ือสารดวยบุคคลจะเปน

การใชคําพูดเปนหลัก ส่ือบุคคลโดยการสือ่สารดวยคําพดูนั้น มี 2 แบบ คือ  

• แบบที่เปนทางการ (Formal oral communication) เชน การอภิปราย การ

บรรยาย การประชุม การประกาศขาว การใหสัมภาษณ การสัมมนา  

• แบบที่ไมเปนทางการ (Informal oral communication) คือ การพูดจา สนทนา

ปราศรัยตาง ๆ ในการพูดที่เปนทางการนัน้ ผูพูดจะตองพูดใหผูฟงสนใจ เขาใจ 

ประทับใจ เกดิศรัทธา แลวยังอาจจะมีวัตถุประสงคอ่ืน ๆ ในทางการพูดดวย 

เชน เพื่อใหขาวสารความรู เพื่อชักจงูใจ เพื่อกระตุนเราอารมณ เพื่อกอใหเกิด

การปฏิบัติการหรือทําใหรูสึกซาบซึง้  

           ลักษณะของสื่อบุคคล  

            2.1) การพูดสนทนา เปนการส่ือสารของบุคคลโดยทัว่ไปในวงสนทนา ซึง่เปนการส่ือสาร

กันใน ชีวิตประจําวนัทั่วไป  
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           2.2) การอภิปราย เปนการส่ือความโดยกลุมคนต้ังแต 3 คนข้ึนไป ซึ่งเปนการใหความรู 

ความคิดเหน็ และขอเสนอแนะที่มีแนวโนมไปในทางเดียวกนั  

           2.3) การบรรยาย เปนการส่ือความเพื่อใหความรูความเขาใจตอเนื่องในเร่ืองใดเร่ืองหนึง่ 

โดยผูฟงเปนผูรับสาร และผูบรรยายเปนผูใหสาร  

          2.4) การประชุม เปนการรวมกนัปรึกษาหารือกนัในกลุมหรือทีมงานอยางมีระบบและ

ระเบียบวิธทีางการประชุม เชนการยกมือกอนพูดแสดงความคิดเหน็ มีการจดบันทกึรายงานการ

ประชุม และมีประธานการประชุม  

          2.5) การฝกอบรม เปนการใหความรูความเขาใจแกบุคคล เพือ่ใหมีความรูเพิ่มข้ึน และมี

ความสามารถข้ึนในเร่ืองที่ไดรับการฝกและอบรมมา  

          2.6) การสัมมนา เปนกระบวนการส่ือสารสองทาง ทั้งใหและรับความรูซึ่งกันและกันระหวาง

วิทยากรและผูเขารวมสัมมนา        

ตารางที่ 2.6 เปรียบเทียบขอดี ขอจํากัด ของส่ือบุคคล 
 

ขอดีของสื่อบุคคล ขอจํากัดของสื่อบุคคล  

1. เปนส่ือทีท่กุคนมีอยูแลว  1. ไมมีความคงทนถาวร พูดแลวก็ผานเลยไป  

2. ทําใหผูพูดและผูฟงเห็นหนาตา บุคลิก 

ทาทาง นํ้าเสียงประกอบการพูดซึ่งมีอิทธพิล

ในการชักจูงและเราความสนใจไดมาก  

2. ไมครอบคลุมผูฟงจาํนวนมาก ๆได 

 

 

3. เปนการส่ือสารสองทาง ทั้งผูพูดและผูฟง

สามารถโตตอบกันไดทนัท ี

3. หากผูพูดขาดความสามารถในการพูดจูงใจ 

ก็จะทาํใหการพูดลมเหลวได 

4. ผูพูดสามารถปรับเนื้อหาใหเหมาะกับ

ผูฟงไดทนัทวงท ี

 

 

4  เนื้อหาสาระทีน่ํามาพูดหากสลับซับซอน

เกินไป ทําใหผูฟงไมเขาใจ ตองมีอุปกรณ

ประกอบการพูด เชน ภาพถาย ภาพสไลด 

ภาพยนตร  

 5. เหมาะกับการเผยแพรเร่ืองราวที่ไม

สลับซับซอน 

 

5. เปนส่ือที่ไมมหีลักฐานอางอิงที่ชัดเจน 

นอกจากมีการบันทกึไว 
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           3) สือ่โสตทัศน   (Audio Visual Media)  

 เปนส่ือประชาสัมพนัธที่มีการใชทั้งภาพและเสียง มีลักษณะ คือ  
             3.1) ภาพยนตร (Films) หรือวดีิโอ (Video)  
             ภาพยนตรเปนส่ือที่ใชประสาทสัมผัสทางตา นบัวาเปนส่ือที่ใหความประทบัใจและทําให

ผูชมจดจําเร่ืองราวเนื้อหาไดนาน 
  

ตารางที่ 2.7  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของภาพยนตร 
 

ขอดีของภาพยนตร ขอจํากัดของภาพยนตร 

1. มีทั้งแสง สี เสียง และภาพเคล่ือน ไหว

ประกอบดนตรีทําใหประทับใจและจดจํา 

1. คาใชจายสูงมากและใชระยะเวลาในการ 

ถายทํา 

2. สามารถเรงเราความสนใจของผูชมได 
ตลอดเวลาที่ภาพยนตฉายอยู 

 

2. ไมสามารถเขาถึงกลุมชนเปาหมายจํานวน 

มากได เพราะชมไดในจํานวนจํากัด เพราะผูชม

อยูในหองฉายภาพยนตรเทานั้น 

 3. สามารถสอดแทรกความคิดเห็น และ

เปล่ียนแปลงทัศนคติพฤติกรรมไดงาย 

 3. มีขอจํากัดเกี่ยวกับเคร่ืองอุปกรณและหอง

ฉายภาพยนตร 

4.สามารถเสนอภาพในอดีตที่เราไม 

สามารถยอนกลับไปชมไดอีก  

5. ใชเทคนิคสรางเหตุการณประกอบฉาก

การถายทาํไดอยางสมจริงสมจังที่สุด   

         
           3.2) วิทยุ (Radio)  
             เปนส่ือประชาสัมพันธที่สงขาวสารไดรวดเร็ว และเผยแพรขาวไปไดไกลมาก มี

หลากหลายรายการ ทัง้ขาวสาร บันเทงิ รายการเพลง รายการละคร  
 

ตารางที่ 2.8  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของวิทยุ 
 

ขอดีของวิทยุ ขอจํากัดของวิทย ุ

 1. มีราคาถกู มีความรวดเร็ว แมจะอยู

หางไกลจากสถานกี็ตาม 

1. ไมสามารถเสนอรายละเอียดไดมาก เพราะ

ตองพูดใหส้ัน กระชับ เขาใจงาย 

 2.  ผูที่อานหนังสือไมออกกส็ามารถรับฟง

ได ครอบคลุมบริเวณพืน้ทีก่วางขวางมาก 

2. ไมมีความคงทนถาวร ถาผูฟงพลาดรายการ 
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ตารางที่ 2.8  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของวิทยุ (ตอ) 

     

ขอดีของวิทยุ ขอจํากัดของวิทย ุ

3. ใหความรูสกึเปนกันเองกบัผูฟง  3. ตองฟงอยางมีสมาธิจึงจะไดใจความทัง้หมด 

4. เปนส่ือที่จงูใจไดงาย เพราะเนนจงัหวะ 

ลีลาที่ใสอารมณทําใหผูฟงจนิตนาการ และ

มีความรูสึกรวมดวย 

4.เปนการส่ือสารทางเดียว ไมสามารถไตถาม

เร่ืองราวที่ไมเขาใจได 

 

 5. สามารถฟงไปดวยและทาํงานอ่ืนไป

ดวยได  

        
           3.3) โทรทัศน (Television)  

              เปนสื่อที่สามารถถายทอดขาวสารไดทั้งโดยคําพูด ตัวอักษรและรูปภาพ ถายทอด

ขาวสารไดเร็วมาก  

ตารางที่ 2.9  เปรียบเทียบขอดีและขอจํากัดของโทรทัศน 
 

ขอดีของโทรทัศน ขอจํากัดของโทรทัศน 

1. ดึงดูดความสนใจไดมาก เพราะ

สามารถทดแทนไดทัง้ หนังสือพิมพ วทิย ุ

และภาพยนต 

1. ราคาแพงกวาส่ือประเภทอื่น 

 

 

2. ผูชมเก็บขาวสารไดมากเพราะมีทั้งภาพ

และเสียง 

 2. เมื่อพลาดรายการก็ไมสามารถจะชมไดอีก 

นอกจากบนัทกึเปนวิดีโอเทป 

3. เสนอบางรายการไดดีกวาวทิยุและ

หนงัสือพมิพ เชน รายการสารคดี การ

สาธิตทางวิชาการตาง ๆ 

 3. เปนการส่ือสารทางเดียว 

 

 
 

             4) สื่อกิจกรรมตางๆ          
   สื่อกิจกรรมตางๆ โดยมากจัดในรูปของนิทรรศการ การออกราน งานฉลอง การ

ประกวด การแขงขัน หรือการเปดใหเขาชมกิจการในวันสําคัญ มีลักษณะเดน 3 ประการ คือ  

• ประชาสัมพันธใหประชาชนจํานวนมากมาเขารวมงาน  

• ประชาสัมพันธกิจกรรมภายในงานและองคกรใหเปนที่รูจักของประชาชน 
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• ประชาชนที่มารวมงานไดรับสาระประโยชน สวนองคกรไดสรางภาพพจนที่ดีแก

สายตาประชาชนเพิม่ข้ึน      

วัตถุประสงคของการจัดกจิกรรมเพื่อการประชาสัมพันธ   

•  เพื่อใหการศึกษาทางออม แกกลุมประชาชนเปาหมาย 

•  เพื่อเผยแพรขาวสาร ขอมูล กิจกรรม แกกลุมประชาชนเปาหมาย 

•  เพื่อกระตุนการเปล่ียนแปลงทัศนคติของกลุมประชาชนเปาหมาย ใหไปในทางที ่  

พึงประสงค  

• เพื่อสรางความบันเทิง สนุกสนานและความพงึพอใจแกกลุมประชาชนเปาหมาย 

2.12 เปรียบเทียบขอดี ขอเสียของสื่อแตละชนิด 

         สื่อแตละชนิดมีขอดีขอเสียแตกตางกันไปตามแตละชนิด ดังนี ้

ตารางที่ 2.10 แสดงการประเมินส่ือโฆษณา ขอดี ขอเสียของส่ือแตละประเภท 

ส่ือ ขอดี ขอเสีย 

1.โทรทัศน 

 

 

 

 

 

 

 

-  ความครอบคลุมสูง 

-  การเขาถึงสูง 

- มีผลกระทบจากแสง เสียง และการเคล่ือนไหว 

- ความภาคภูมิใจสูง 

- ตนทุนตํ่าตอผูรับขาวสารหนึ่งราย 

- สรางความต้ังใจฟง 

- สรางภาพพจนที่ดี 

 

- การเลือกสรรผูฟงไดอายุตํ่า 

- ตนทุนรวมสูง 

- ตนทุนการผลิตสูง ยุงยาก 

 

 

 
 
 
 

 

2. อินเตอรเน็ต 

 

 

 

  

- มีความครอบคลุมสูง 

-  มีผลกระทบจากแสง เสียง และการเคล่ือน ไหว 

-  สรางภาพพจนที่ดี 

-  ตนทุนตํ่า 

- มีขอกําจัดการใช 

 
 
 

3.โบรชัวร/แผนพับ 

 

 
 

 - ตนทุนตํ่า  

 - บรรจุขอมูลไดมาก 

 - มีโอกาสในการอานซํ้า 

 

 

- สรางความต้ังใจไดตํ่า 

- เขาถึงผูรับสารไดบางกลุม 
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ตารางที่ 2.10 แสดงการประเมินส่ือโฆษณา ขอดี ขอเสียของส่ือแตละประเภท (ตอ) 
 

ส่ือ ขอดี ขอเสีย 
 

4. นิตยสาร 

 
 
 
 

- มีศักยภาพในการแบงสวนการตลาด 

 - การผลิตซํ้ามีคุณภาพ 

 - บรรจุขอมูลไดมาก 

 - อายุขาวสารนาน 

 - ผูอานอานหลายครั้ง 

- ระยะเวลาในการออกนิตยสารแตละฉบับ 

- ใชประสาทสัมผัสดานสายตาเทานั้น 

- ขาดความยืดหยุน 

 

 

5. หนังสือพิมพ 

 

 
 
 
 

- ความครอบคลุมสูง 

- ตนทุนตํ่า 

- ใชเวลาในการนําเสนอส้ัน 

- การนําเสนอโฆษณาในตําแหนงท่ีนาสนใจ 

- การโฆษณาเปนปจจุบันผูอานควบคุมการรับ   

   ขาวสารได 

-  อายุส้ัน ยุงยาก 

-  สรางความต้ังใจต่ํา 

-  คุณภาพการผลิตตํ่า 

-  เขาถึงผูรับขาวสารไดบางกลุม 

 

 

 
6. ปายโฆษณา 
 
 

- มีความจํากัดดานทําเล 

- มีการดูซ้ําสูง 

- สังเกตเห็นไดงาย 

- เวลาในการดูส้ันจึงตองใชขาวสารส้ัน 

- ภาพพจนตํ่า 

- จํากัดเฉพาะถ่ิน  

7. ปายขางรถ 

 
 
 

- มีการดูซ้ําสูงมาก 

- ผูอานอานไดหลายคร้ัง 

- มีความจํากัดทางดานทําเล 

- ตนทุนตํ่า 

- ภาพพจนตํ่า 

- ขาดความยืดหยุน 

 

  
 8. ไดเร็คเมล 
 
 
 

- เขาถึงกลุมเปาหมายไดสูง 

- ผูอานควบคุมการรับขาวสาร 

- บรรจุขอมูลไดมาก 

- มีโอกาสในการอานซํ้า 

 - ตนทุนสูง 
- ภาพพจนตํ่า 

 

 

9. sms ผานมือถือ 
 

 -  ผูอานอานไดหลายคร้ัง 

-  ตนทุนการผลิตตํ่า           

 - สรางความนาสนใจไดตํ่า 

- ใชประสาทสัมผัสดานสายตาเทานั้น        

10. วิทยุ 

 

 

 

 

 

 - ความครอบคลุมในทองถ่ิน 

 - ตนทุนสูง 

 - มีความถ่ีสูง 

 - ยืดหยุนได 

 - ตนทุนการผลิตตํ่า 

 - แยกกลุมผูฟงไดดี 

 

- ฟงไดเทานั้น 

- มีความสับสน 

- สรางความต้ังใจไดตํ่า 

- ขาวสารอายุส้ัน 
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ตารางที่ 2.10 แสดงการประเมินส่ือโฆษณา ขอดี ขอเสียของส่ือแตละประเภท (ตอ) 
 

ส่ือ ขอดี ขอเสีย 
11. โรงภาพยนตร 

 

 

-  สังเกตเห็นได 

-  มีผลกระทบจากแสง เสียง และการเคล่ือนไหว 

 

- เขาถึงผูรับสารไดบางกลุม 

- ขาวสารอายุส้ัน 

 
12.  บูธนิทรรศการ/

การจัดกิจกรรมตางๆ 
 

- แยกกลุมผูสนใจไดดี 

- สรางภาพพจนที่ดี 

 

- ตนทุนรวมสูง 

- ยุงยาก 

 
 

ที่มา: ศิริวรรณ  เสรีรัตน,  การบริหารการโฆษณา และการสงเสริมการตลาด. กรุงเทพมหานคร : 

สํานักพิมพพฒันาศึกษา, 2537 

2.13  แนววิธกีารใชสื่อเพือ่การประชาสัมพันธ    

• การยํ้าหรือซํ้าบอย ๆ (Repeating)  จะชวยใหเกิดความนาสนใจเพิ่มข้ึน คงทน

ถาวรมากข้ึน แตถาย้ําบอย ๆ และกระทําตอเนื่องกันนานอาจถึงจุดอ่ิมตัวข้ึนได ถา

เมื่อใดถึงจุดอ่ิมตัวผลจะลดลงทันที เพราะผูรับจะเร่ิมเบ่ือหนายหรือชินชาเพราะฉะนั้น

ถาจะทําอยูเร่ือย ๆ ควรใหมีทั้งความตอเนื่องและความหลากหลาย  

• ใหโอกาสผูรับมีสวนรวม (Participation)  ในรายการโทรทัศนที่ใหผูชมเขารวม

รายการดวย จะมีอิทธิพลดึงดูดความสนใจไดดีกวาที่ผูจัดรายการจะใหอะไรอยาง

เดียว การใหผูรับมีสวนรวมนั้นสามารถทําไดทั้งรายการบันเทิง และรายการที่ให

ความรู  
 

2.14 การเปรยีบเทียบคุณสมบัติการสือ่สารระหวางบุคคลกับสือ่มวลชน 
 

ตารางที่ 2.11 เปรียบเทียบคุณสมบัติการสื่อสารระหวางบุคคลกับส่ือมวลชน 

คุณสมบัติการสื่อสาร สื่อบุคคล สื่อมวลชน 

1) ลักษณะการส่ือสาร สื่อสารสองทาง ส่ือสารทางเดียว 

2) ความรวดเร็วในการสงสารไปยังคน

จํานวนมาก ทําไดซ้ํา ทําไดรวดเร็ว 

3) ความถกูตองของสาร นอย มาก 

4) โอกาสในการเลือกผูรับสาร ทําไดงาย ทําไดยาก 
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ตารางที่ 2.11 เปรียบเทยีบคุณสมบัติการสื่อสารระหวางบุคคลกับส่ือมวลชน (ตอ) 

 

คุณสมบัติการสื่อสาร สื่อบุคคล สื่อมวลชน 

5) โอกาสที่จะไดรับความคิดเห็นของ

ประชาชน 

มีมากและรวดเร็ว 

 

มีนอยและซํ้า 

 

6) อิทธิพลตอผูรับสาร เปล่ียนทัศนคติของผูรับสาร ใหความรูแกผูรับสาร 

      

2.15 การพัฒนาแผนการใชสื่อ  

         มีข้ันตอนที่สําคัญ 4 ประการ คือ 

   1)  การวิเคราะหตลาด และการกาํหนดตลาดเปาหมาย (Market analysis and target 

market selection) 

  1.1)  ใครคือตลาดเปาหมายที่เราจะทาํโฆษณาดวย (To whom shall we advertise or    

who is the target market?) 

 1.2)   ปจจัยภายในและปจจัยภายนอกอะไรบางที่จะเขามาเกีย่วของ (What internal and   

external factors may have an influence on the media plan?) 

 1.3)    ทําการสงเสริมที่ไหน (Where should we focus our effort ?) 

      1.4)    เมือ่ใดที่ตองการใหสื่อเขาถงึ (When should we focus our effort?) 

        2)  การกําหนดวัตถุประสงคในการใชสื่อ (Establishing media objectives) 

 2.1)    ความครอบคลุม (Coverage) 

 2.2)    การเขาถึง (Reach) และความถี ่(Frequency) 

 2.3)    ชวงเวลาที่มุงที่การโฆษณา (Concentrate) 

         3)  การพัฒนาและการปฏิบัติการกลยุทธดานส่ือ (Developing and implement media  

             strategy) 

 3.1)     การพฒันาสวนประสมของส่ือ (Developing a media mix) 

       3.2)     การพิจารณาถึงความครอบคลุมของตลาดเปาหมาย (Determining target   

                  market coverage) 

3.3) การพิจารณาถึงความครอบคลุมทางภูมิศาสตร (Determining geographic   

             coverage) 

3.4) การพิจารณาถึงตารางการใชส่ือ (Scheduling) 
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3.5) การพิจารณาถึงการเขาถงึ (Reach) เปรียบเทียบกับความถ่ี (Frequency) 

3.6) การพิจารณาลักษณะการสรางสรรคและอารมณ (Considering creative 

aspect and mood) 

3.7) การพิจารณาดานความยืดหยุน (Flexibility) 

3.8) การพิจารณาดานงบประมาณ (Budget consideration) 

        4) การประเมินผลและการติดตามผล (Evaluation and follow - up) 

 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

                องคประกอบทางดานคุณภาพที่มีผลตอความพึงพอใจในการเลือกซื้อบานพักอาศัย ผู

อยูอาศัย ใหความสําคัญตอองคประกอบทางดานวัสดุ มากที่สุดรองลงมาคือ ลักษณะรูปแบบบาน 

และทายสุดคือ องคประกอบทางดานการใหบริการของผูประกอบการ  

  สถาปตยกรรมยั่งยืนคือสถาปตยกรรมที่เปนมิตรตอส่ิงแวดลอมและมนุษย การ

ออกแบบสถาปตยกรรมยั่งยืนคํานึงถึงหลัก 4 ประการ ไดแก พลังงาน, วัสดุ, น้ํา และคุณภาพชีวิต

ผูใชอาคาร      

             สวนที่เกี่ยวกับพฤติกรรมของผูซื้อบานพักอาศัย ไดศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของไดแกเร่ือง

การศึกษาพฤติกรรมผูซื้อที่อยูอาศัยหลังวิกฤติเศรษฐกิจ (บัณฑิต  จุลาสัย และคณะ,  2544) 

พบวา ขอพิจารณาในการเลือกที่อยูอาศัยใหม 5 อันดับ ดังนี้ 

1) ตองการสถาพแวดลอมที่ดี 

2) ราคาเหมาะสม 

3) มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน 

4) ตองการพื้นที่ใชสอยเพิ่มมากข้ึน 

5) ใกลส่ิงอํานวยความสะดวก  

           การตัดสินใจซ้ือที่อยูอาศัยของประชากรในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล  สํารวจโดย

สอบถามเฉพาะ ผูที่เขารวมการสัมมนาวิชาการเร่ือง “ขอแนะนําสําหรับผูซื้อบานป 2544” จัดโดย

ภาควิชาเคหการ  คณะสถาปตยกรรมศาสาตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  

จัดอันดับผูจะซื้อที่อยูอาศัยใหความสนใจ        

1)   ระบบสาธารณูปโภคในโครงการ 
2)   ราคาเหมาะสม 

3)   ความนาเชื่อถือของบริษัท 

4)   สิ่งแวดลอมโดยรอบโดยรอบ 
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5)   รูปทรง แบบ สไตลบาน 

6)   ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 

7)   วัสดุที่ใชในการกอสราง 
(บัณฑิต จุลาสัย และยุวดี  ศิริ,  2544) 

 

                  กระบวนการตัดสินใจซ้ืออยูอาศัยระดับราคาปานกลาง ในสภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า จะ

เลือกปรึกษาคูสมรสเปนอันดับแรก เพราะเปนผูอยูอาศัยและตองการอยูรวมกัน รูจักโครงการจาก

การมีผูแนะนําเปนอันดับแรก และไปสํารวจพบเอง ตามลําดับ และในสวนที่เกี่ยวของกับงาน

โฆษณา สวนใหญผูวิจัยจะกลาวเนื้อหาและรายละเอียดของงานโฆษณาในรูปแบบ การถายทอด

อารมณ และความรูสึกของงานมากกวา  

    จุดขายที่ใชในงานโฆษณามีประสิทธิผลสูงในแงการเปนมูลเหตุจูงใจในการตัดสินใจ

ซื้อ คอนโดมิเนียมพักอาศัยโดยในงานโฆษณาจะเนนจุดขายดายกายภาพ ปจจัยในการตัดสินใจ

ซื้อคอนโดมิเนียมในดานกายภาพโดยผูซื้อสวนใหญจะใหความสําคัญเร่ืองทําเล ที่ ต้ัง และ

สภาพแวดลอมของโครงการ สวนในดานที่ไมใชกายภาพ ไดแก ความนาเชื่อถือของเจาของ

โครงการ และเร่ืองการบริการเปนประเด็นที่ผูซื้อใหความสําคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่  3 

วิธีดําเนินการวิจัย  

                  การศึกษานี้เปนการศึกษาเพื่อใหไดขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบนําเสนอส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธ จากกรณีศึกษาบานสูโลกรอน โดยขอมูลการออกแบบในสวนวัสดุ การกอสรางที่

แสดงใหเห็นถึงประสิทธิภาพของบานจริง เพื่อใหประชาชนไดรับรูเขาใจ รวมถึงการใชสื่อเพื่อการ

ประชาสัมพันธที่มีขอมูลที่พิสูจนและอางอิงได โดยสามารถสรุปกระบวนการวิจัยและสวนที่

เกี่ยวของ ดังนี้ 

3.1 การสํารวจขอมูลเบ้ืองตน  

     3.1.1  ศึกษาขอมูลบานสูโลกรอน                         

   ข้ันตอนตอไปผูวิจัยไดต้ังเปาหมายเพื่อศึกษา หาขอมูลตางๆของบานกรณีศึกษา คือ

บานสูโลกรอน  โดยไดไปสํารวจขอมูลที่เกีย่วของกับบานสูโลกรอน ดังนี ้

1) บานกรณีศึกษาทีD่NAเขาใหญ จ.นครราชสีมา โดยศึกษาในสวนวัสดุผนัง และหลังคา ที่

ใชในการกอสราง ซึง่เปนวัสดุชนิดเดียวกบับานสูโลกรอน 

 
ภาพที ่3.1  บานกรณีศึกษาที่ใชพกัอาศัยจริง ที ่DNA เขาใหญ 
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2) บานสูโลกรอนที่กําลังกอสรางที ่DNA Resort  เขาใหญ จ.นครราชสีมา  

 
ภาพที ่3.2 บานสูโลกรอนที่กาํลังอยูในข้ันตอนการกอสราง 

3) บานสูโลกรอนที่จัดสรางข้ึนในงาน World Alternative Energy Sciences Expo 2009   

 
ภาพที ่3.3 บานสูโลกรอนทีส่รางข้ึนในงาน WAESE 2009 ที่อิมแพคเมืองทองธาน ี

         3.1.2 ศึกษาขอมูลสื่อในการประชาสัมพันธ อันไดแก 
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          สื่อส่ิงพิมพ   เปนส่ือในการประชาสัมพันธที่หนวยงานเปนผูผลิตและเผยแพรไปสู

กลุมเปาหมาย ดวยวัตถุประสงคในการผลิตและรูปแบบของสิ่งพิมพที่แตกตางกันออกไป  

          สื่อโสตทัศน  เปนส่ือที่ผูรับสามารถรับไดทั้งภาพ และหรือเสียง โดยปกติสื่อโสตทัศนแบงได

เปน 2 สวน คือ สวนที่เปนส่ือวัสดุ และสวนที่เปนส่ืออุปกรณ โดยส่ือวัสดุอาจจะสามารถใชไดดวย

ตัวเองโดยตรง สวนที่เปนส่ืออุปกรณไดแก เคร่ืองเลนเทปบันทึกเสียง เคร่ืองเลนวีดีทัศน เคร่ืองฉาย

ภาพยนต และเคร่ืองคอมพิวเตอร เปนตน 

            สื่อวิทยุกระจายเสียงเปนส่ือที่สงไปไดไกลเพราะใชคล่ืนวิทยุ ไมมีขอจํากัดดานการขนสง

เหมือนหนังสือพิมพหรือนิตยสาร และสามารถรับฟงในขณะที่ทํางานอยางอ่ืนไปดวยได แตมี

ขอจํากัดคือ ผูฟงไมสามารถยอนกลับมาฟงไดใหมอีก ดังนั้นหากไมไดต้ังใจฟงในบางคร้ังก็ทําใหได

ขาวสารที่ไมสมบูรณ   

             ส่ือวิทยุโทรทัศน และภาพยนตร จัดเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพในการส่ือสารมากที่สุด 

เนื่องจากสามารถเห็นภาพเคล่ือนไหวและไดยินเสียง ทําใหการรับรูเปนไปอยางชัดเจนและมี

ประสิทธิภาพย่ิง  

            สื่อกิจกรรม  ปจจุบันส่ือนี้มีความหมายขยายขอบเขตกวางขวางไปถึงกิจกรรมที่สามารถ

ส่ือความรูสึกนึกคิด ความรู อารมณ และเร่ืองราวขาวสารไปสูกลุมเปาหมายได ส่ือประเภท

กิจกรรมมีไดมากมายหลายรูปแบบ ส่ือกิจกรรมนี้สามารถปรับปรุงดัดแปลงแกไขใหยืดหยุน 

เหมาะสมกับโอกาสและสถานการณไดงาย แตมีขอจํากัดคือ ผูรับมีจํานวนจํากัดเฉพาะกลุมที่รวม

กิจกรรมนั้นๆ เทานั้น 

           สื่อบุคคล หมายถึง ตัวบุคคลที่ทําหนาที่ถายทอดเร่ืองราวตางๆ สูบุคคลอ่ืน ส่ือบุคคลจัดได

วาเปนส่ือที่มีประสิทธิภาพสูงในการประชาสัมพันธ โดยเฉพาะอยางยิ่งการโนมนาวจิตใจ เนื่องจาก

ติดตอกับผูรับสารโดยตรง สวนใหญอาศัยการพูดในลักษณะตางๆ  
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หัวขอ 
 

โทรทัศน 
 

วิทยุ 
 

นิตยสาร/
หนังสือพิมพ 

อินเตอรเน็ต 
 

    รูปแบบการโฆษณา 
 
 
 

  

ภาพนิ่ง เสียง ภาพเคลื่อนไหว 
ขอความใหรายละเอียด สินคา
ไมไดมาก 
 

ใหรายละเอียด
สินคาไมได
มาก 
 

 
รูปภาพนิ่ง ขอความ
ใหรายละเอียดของ
สินคามากที่สุด 
 

 ภาพนิ่งเสียง 
ภาพเคลื่อนไหว 
ขอความใหราย 
ละเอียดสินคามาก
ที่สุด 

อุปกรณที่ใชตดิตอกับสื่อ 
 

 อุปกรณมีราคาสูง 
 

อุปกรณมี
ราคาปาน
กลาง 

 ไมตองใชอุปกรณ 
 

อุปกรณมีราคาสูงที่สุด 
 

     บุคคลที่จะเขาถึงสื่อ 
 
 

 

 

 ตองอานหนังสือได 
 
 
 

ตองมีความรู
คอมพิวเตอร
พอสมควรและตอง
อานหนังสือไดโดย 
เฉพาะภาษาอังกฤษ 

ชองทางการใชสือ่  มีชองทางสื่อสารจํากัด  

คอนขาง

หลากหลาย  
 มีชองทางส่ือสาร
จํากัด  หลากหลายมาก 

 
พื้นที่ใหบริการ 
 
 

 

  

ในขอบเขตการสง
เอกสาร 
 

ทั่วโลกไมมีขอบเขต 
 
 

  
การปรับเปลี่ยนขอมูล 
 
 
 

 

  

 
ทําไดเม่ือเปลี่ยน
ฉบับใหมออกมา 
 

ปรับเปลี่ยนไดตลอด 
เวลาในตนทุนที่ต่าํ 
 

ระยะเวลาการพบเห็น
โฆษณา 
 
 
 
 

  

  

  

  
  

การติดตอสื่อสาร 
 
 

                     

    

 สองทิศทางผูรับสื่อ
สามารถสงขอมูลกลับ
หาผูสงไดทันท ี

การควบคุม 
 

  

     ควบคุมไดยาก 

  
ความยุงยากในการ 
ใชงาน 
 

  

   

ยุงยากมากตอง
เก่ียวของกับ 
องคประกอบ 
 

ตารางที่ 3.1 แสดงการเปรียบเทยีบคุณสมบัติของส่ือชนิดตางๆ 

ไมจําเปนตองอานหนงัสือออก เนื่องจาก
เปนการสื่อสารดวยภาพและเสียง 

     ปรับเปลี่ยนไดยากเพราะตองใช 
          ตนทุนสูงมาก 

      จํากัดเฉพาะในบริเวณที่การสงออก      
               อากาศไปถึง 

กําหนดเวลาที่แนนอน เรียกกลับมา
รับรูซํ้าไมได เม่ือมีการออกอากาศซํ้า
ตองเสียคาใชจายเพ่ิม 

 ขึ้นอยูกับผูรับสื่อจะอานหรือไม 

          ทิศทางเดียว 

                มีการควบคุมสื่อโดยรฐัหรือหนวยงาน

                     การใชงานไมยุงยาก 
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   3.1.3 เกณฑในการเลือกสื่อ       

• มีสื่ออะไรใหเลือกใชไดบาง(what is available) เชนในชนบทอาจไมมีโทรทัศน ตอง

เลือกใชส่ือประเภทอ่ืน 

• มีเงินมากนอยแคไหน (how much money can be spent) ส่ือแตละชนิดยอมมีคาใชจาย

ในการดําเนินงานแตกตางกัน        

• ความนิยมของผูรับสาร (source’s preferences) ผูสงสารบางคนอาจมีความผูกพันธ หรือ

ความนิยมที่จะใชส่ือชนดิใดชนิดหนึ่งโดยเฉพาะ เชน เลือกชองนี้เพราะชอบพิธีกร   

• ส่ือใดเขาถึงประชาชนมากที่สุดโดยเสียคาใชจายนอยที่สุด (which channels are 

received by the most people at the lowest cost ) ในการสื่อสารโดยอาศัยส่ือมวลชน

เพื่อใหสารไปถึงคนจํานวนมากนั้น ตองพิจารณาคาใชจายตอหัวเปนเกณฑดวย  

• ส่ือใดมีอิทธิพลมากที่สุด (which channels have the most impact) ทั้งนี้ยอมข้ึนอยูกับ

สถานการณ สถานท่ีและผูรับสาร         

• ส่ือใดเหมาะกับวัตถุประสงคของผูสงสารมากที่สุด (which channels are most 

adaptable to the kind of purpose which the source has) ผูสงสารอาจมีวัตถุประสงค

อยางใดอยางหนึ่ง เชน ใหความรู ใหขาวสาร ใหความบันเทิง หรือจูงใจ    

• ส่ือใดเหมาะกับเนื้อหาสารมากที่สุด (adaptability to the message content)  เนื้อหา

สาระมีผลตอการเลือกใชสื่อตางกัน 

3.2    กาํหนดขอบเขตการวิจัย       
 การวจิยัคร้ังนีผู้วิจัยไดกําหนดขอบเขตการวิจัยใหสอดคลองกับวัตถุประสงคและ

ไดกําหนดขอบเขตของการศึกษาไวดังนี ้                      

1)  ศึกษาเฉพาะส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย โดยพิจารณาส่ือ 4 ประเภท 

ไดแก สื่อโสตทัศน สื่อส่ิงพมิพ ส่ือบุคคลและส่ือกิจกรรมตางๆ                     

2) ศึกษาในสวนของบานสูโลกรอนเพื่อนํามาเปรียบเทียบการใชสื่อเพือ่การประชาสัมพันธ 

โดยเร่ิมจากการหาขอมูลของบานสูโลกรอน อันไดแก ศึกษาพื้นที่ใชสอย วัสดุที่ใชในการ

กอสราง เทคนคิในการกอสรางและแนวคิดการออกแบบ                                                                          
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        3) รายช่ือผูสนใจบานสูโลกรอน มาจากการเก็บขอมูลงาน WASES 2009 ซึ่งจัดระหวาง

วันที่ 4-8 มีนาคม 2552 ที่อิมแพคเมืองทองธานี และเกบ็ขอมูลการกอสรางที ่DNA เขา

ใหญ จ.นครราชสีมา       

3.3   การกาํหนดขนาดของกลุมตัวอยาง และสุมตัวอยาง     

  3.3.1  ขนาดของกลุมตัวอยาง                        
       1)  ขนาดของกลุมตัวอยางสําหรับการศึกษาเชิงปริมาณ ไดแก การใช 

 แบบสอบถาม โดยเลือกจากผูที่ตองการบานพักอาศัย และสนใจบานสูโลกรอน  

        2)  ขนาดของกลุมตัวอยางการศึกษาเชิงคุณภาพ ไดแก ผูออกแบบบานสู 

โลกรอน คณะผูวิจัยบานสูโลกรอน และผูลงช่ือสนใจบานสูโลกรอนในงาน WAESE 2009 

ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 เนื่องจากผูวิจัยเห็นวากลุมประชากรตัวอยางหรือผูให

ขอมูลเปนกุลมที่จะตอบสนองตอวัตถุประสงคของงานวจิัยนี ้
            3.3.2  การสุมตัวอยาง 

        การวิจัยนี้ใชการสุมตัวอยางสําหรับการศึกษาเชิงปริมาณ พิจารณาจากกลุมตอบ 

             แบบสอบถามโดยกลุมประชากรที่ลงช่ือสนใจบานสูโลกรอน 416 คน จงึใชแบบสอบถาม   

             จํานวน 200 ชุด ในการเก็บขอมลู   
 

ตารางที่ 3.2 แสดงจํานวนประชากรและจํานวนกลุมตัวอยาง ของ Krejcie and Morgan  
 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม
ตัวอยาง 

10 

15 

20 

25 

30 

35 

40 

45 

50 

55 

60 

65 

70 

 

10 

14 

19 

24 

28 

32 

36 

40 

44 

48 

52 

56 

59 

 

220 

230 

240 

250 

260 

270 

280 

290 

300 

320 

340 

360 

380 

 

140 

144 

148 

152 

155 

159 

162 

165 

169 

175 

181 

186 

191 

 

1200 

1300 

1400 

1500 

1600 

1700 

1800 

1900 

2000 

2200 

2400 

2600 

2800 

 

291 

297 

302 

306 

310 

313 

317 

320 

322 

327 

331 

335 

338 
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ตารางที่ 3.2 แสดงจํานวนประชากรและจํานวนกลุมตัวอยาง ของ Krejcie and Morgan (ตอ)  
จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม

ตัวอยาง 

จํานวน

ประชากร 

จํานวนกลุม
ตัวอยาง 

75 

80 

85 

90 

95 

100 

110 

120 

130 

140 

150 

160 

170 

180 

190 

200 

210 

63 

66 

70 

73 

76 

80 

86 

92 

97 

103 

108 

113 

118 

123 

127 

132 

136 

400 

420 

440 

460 

480 

500 

550 

600 

650 

700 

750 

800 

850 

900 

950 

1000 

1100 

196 

201 

205 

210 

214 

217 

226 

234 

242 

248 

254 

260 

265 

269 

274 

278 

285 

3000 

3500 

4000 

4500 

5000 

6000 

7000 

8000 

9000 

10000 

15000 

20000 

30000 

40000 

50000 

75000 

100000 

341 

346 

351 

354 

357 

361 

364 

367 

368 

370 

375 

377 

379 

380 

381 

382 

384 

ที่มา: www.edu.tsu.ac.th         

3.4 การเก็บรวบรวมขอมูล     
โดยใชวิธกีารดังนี ้            

           3.4.1  การคนควาเอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ                 
                      1) เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของกับบานพักอาศัยบานประหยัดพลังงาน 

                      2) เอกสารที่เกี่ยวกับส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ 

                      3) ศึกษาขอมูลบานสูโลกรอน  
  3.4.2 การใชแบบสอบถาม                        
           โดยวิธีการรวมขอมูลดวยวิธีการสัมภาษณ ตามที่คําถามระบุไวในแบบสอบถาม 

และกรอกขอมูลลง รวมทั้งอธิบายขอคําถามในกรณีที่ผูถูกสัมภาษณไมเขาใจคําถาม   
                  

           3.4.3 การสัมภาษณ                            
           1)   วธิีการสัมภาษณทางโทรศัพท (Enumeration by telephone) เปนวิธกีารที ่
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ทําไดอยางรวดเร็ว และทุนคาใชจาย เพราะไมตองเดินทาง แตมีขอบเขตจํากัด คือใชได 

เฉพาะผูที่มีโทรศัพทเทานั้น คําถามเปนคําถามที่สั้นและเขาใจงาย การสัมภาษณทาง 

โทรศัพท โดยสุมจากรายช่ือ ผูลงช่ือสนใจบานสูโลกรอน ในงาน world alternative  

energy sciences expo 2009 ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 จึงไดสุมกลุมตัวอยาง  

จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10 จากกลุมผูลงชื่อทัง้ส้ิน 416 รายช่ือ ซึ่งกลุมตัวอยางนี้ถือ 

วาไดรับทราบขอมูล มีความรู รวมทัง้ไดสัมผัสกับบรรยากาศจริงของบานสูโลกรอน  

คําถามที่สัมภาษณ ม ี4 ประเด็น ดังนี ้   

• ทานทราบการจัดแสดงบานสูโลกรอน จากส่ือประเภทใด     

•  สาเหตุที่ทานสนใจเขาเยี่ยมชมบานสูโลกรอน คืออะไร    

• ทานคิดวา จุดเดนของบานสูโลกรอน คืออะไร   

• พื้นที่ใชสอยของบานสูโลกรอนบริเวณใดที่ทานชอบหรือประทับใจมากที่สุด   

• ความคิดเห็นเพิ่มเติม เกี่ยวกับบานสูโลกรอน                 

            2)  วิธีการสัมภาษณจากผูใหคําตอบโดยตรง (Personal interview หรือ Face to 

face interview) เปนวิธีการที่ออกไปสัมภาษณผูใหคําตอบ และบันทึกคําตอบลงในแบบ

ขอถาม เปนวิธีการที่จะทําใหไดขอมูลที่ละเอียด ผูสัมภาษณสามารถช้ีแจงหรืออธิบายให 

ผูตอบเขาใจในคําถามได ทําใหไดรับคําตอบตรงตามวัตถุประสงค ซึ่งผูวิจัยไดสัมภาษณ

ผูออกแบบและคณะผูวิจัยบานสูโลกรอน          
3.5  การออกแบบและกําหนดเครื่องมือที่ใชในการวิจัย                 
ตารางที่ 3.3 แสดงการเลือกเครื่องมือที่สอดคลองกับวตัถุประสงคการวจิัย 

วัตถุประสงคการวิจัย กลุมตัวแปร เครื่องมือการวิจัย 

ศึกษาปจจยัของส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพัก

อาศัย 

ประเภทของส่ือที่ใชในการ

ประชาสัมพันธ  

 

ทบทวนวรรณกรรม 

 

วิเคราะหสื่อเพื่อการประชา 

สัมพันธของบานพักอาศัยทัว่ไป

และบานสูโลกรอน 
 
 
เสนอรูปแบบการใชส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพันธบานพักอาศัย 

สื่อที่ใชนาํเสนอขอมูลบานสู

โลกรอน  

 

 

 

ผูออกแบบและคณะผูวิจัย

บานสูโลกรอน 

การสัมภาษณและแบบสอบถาม 

แบบสัมภาษณ,เทปบนัทกึเสียง 

กลองถายรูปและการสัมภาษณ 

 

 

ผลิตส่ือเสนอขอมูลบานสูโลกรอน 
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3.5.1 แบบสอบถาม จะใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือเพื่อเก็บขอมูล จากกรณีศึกษา

บานสูโลกรอน ประกอบดวย 3 สวน มีลกัษณะคําถามแบบปลายปด 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว       

  สวนที่ 2 ส่ือทีใ่ชประชาสัมพนัธบานพักอาศัย        

  สวนที่ 3 บานสูโลกรอน      

3.5.2  แบบการสัมภาษณทางโทรศัพท  จะใชการสัมภาษณลักษณะคําถามปลายเปด 

โดยการเลือกสุม จากกลุมผูที่สนใจบานสูโลกรอน ในงาน  world alternative energy 

sciences expo 2009  ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552  เพื่อนํามาประกอบเปนขอมูล

ที่มาวิเคราะหเพื่อเปนประโยชนในสวนการวิจัยตอไป     

3.5.3  การสมัภาษณ  โดยการวจิัยคร้ังนี้จะใชแบบแนวทางการสัมภาษณเปนเคร่ืองมือใน

การเก็บขอมูลเพื่อใหทราบขอมูลของบานกรณีศึกษา ในการสัมภาษณจะเลือกเฉพาะเจาะ 

จง ผูที่เกีย่วของกับบานสูโลกรอนโดยตรง ไดแก ผูออกแบบบาน คณะผูวิจัย และผูกอสราง
  

3.5.4  กลองถายรูปดิจิตอล  และเทปบันทึกเสียง เปนเคร่ืองมือทีจ่ําเปนสําหรับการ

วิจัย เพราะการบันทึกภาพทาํใหทราบถงึรูปแบบของโครงการหรือส่ิงทีศึ่กษา สวนเทป

บันทกึเสียงชวยในการเก็บรายละเอียดขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณคณะผูออกแบบบานสู

โลกรอน รวมทั้งขอมูลจากการสัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทางโทรศัพท  

   3.6 การวิเคราะหขอมูล 

3.6.1 การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ      
 การใชโปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอรเพื่อการวิเคราะหขอมูลการวิเคราะหขอมูล  

สําหรับการวิจัยนี้ ผูวิจัยไดใช โปรแกรมสําเร็จรูปคอมพิวเตอรมาชวยเพื่อความสะดวก 

รวดเร็ว แมนยําในการวิเคราะห ที่เรียกวา Statistic Package for Social Science หรือที่

เรียกกันโดยทั่วไปวา โปรแกรม SPSS ซ่ึงการวิจัยนี้ใช SPSS for Windows 

3.6.2 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ      
 การวิเคราะหขอมูลที่รวบรวมไดจากการสัมภาษณแบบเจาะลึกจากทาง

ผูออกแบบคณะผูวิจัยบานสูโลกรอน และการสัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทาง

โทรศัพท และคนควาเอกสารทฤษฎีตางๆ ที่เกี่ยวของ โดยใชการพรรณนาเชิงวิเคราะห 

(Descriptive Approach Analysis) สรุปขอมูลในประเด็นขอคําถามที่กําหนดในแบบแนว



 51 

ทางการสัมภาษณ (Interview Guide) โดยการแยกประเด็นและนํามา รวบรวม วิเคราะห 

ใหเปนขอสรุปของการศึกษาในเชิงคุณภาพ  

3.7 สรุปเสนอแนะ         
 3.7.1 นําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหมาทําการสรุปผลของการวิจัยเพื่อแสดงประเด็น

สําคัญๆจากการวิจัย ตรวจสอบความสอดคลองของผลจากการวิจัยกับขอมูลรวมทั้งแนวคิดทฤษฎี

ที่มีอยู พรอมทั้งทําการสรุปขอเสนอแนะที่เปนประโยชน 

           3.7.2  นําเสนอขอมูลบานสูโลกรอนในสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ   

 
 

   ภาพที่ 3.4  แสดงส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน 

3.8 การจัดทาํรายงานการวิจัย        
 นําเสนอรายงานการวิจยัในรูปแบบการบรรยาย ตาราง และภาพประกอบ พรอมทั้ง

นําเสนอสื่อเพือ่นําเสนอขอมลูเกี่ยวกับบานสูโลกรอน 

 

 

 

 

ส่ือเพื่อการ
ประชาสัมพันธ 
บานสูโลกรอน 

ส่ือส่ิงพิมพ 
(Print Media) 

ส่ือบุคคล 
(Personal Media) 

สื่อโสตทัศน 
(Audio-visual Media) 

สื่อกจิกรรม 

(Activity Media) 

 

โบรชัวร 

หนังสือพิมพ 

 

การบรรยาย สนทนา 

และการแจงขาว 

            
        โทรทัศน /วิทยุ 

 

งาน WASES 2009 

จัดใหเย่ียมชมบานสูโลก
รอน 
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ภาพที ่3.5 แสดงการดําเนนิการวิจยั 

      กระบวนการวิจัย 

รูปแบบนําเสนอส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 

กรณีศึกษาบานสูโลกรอน 

   ศึกษาขอมูลภาคสนาม 

           -  ศึกษาปจจัยของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธเก่ียวกับบานพักอาศัย 

           -   วิเคราะหส่ือเพื่อการประชาสัมพันธของบานพักอาศัยท่ัวไปและบานสูโลกรอน 

         -   เสนอรูปแบบการใชส่ือเพ่ือการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 

 

    ศึกษาขอมูลจากเอกสาร 

      วัตถุประสงค 

       วิเคราะห สรุปผล 

ศึกษาขอมูลแนวคิดและทฤษฎีที่

เก่ียวของ 

-  เก็บขอมูลสํารวจพื้นท่ีจริง 

-  สัมภาษณผูออกแบบคณะผูวิจัย 

-  แบบสอบถาม   

-  สัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทางโทรศัพท 
      วิเคราะห สรุปผล 

       นําขอมูลมาวิเคราะห สังเคราะหในเชิงพรรณา / จัดทําส่ือประชาสัมพันธ 

ผลการวิจัย 
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บทที่  4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

4.1 ขอมูลบานสูโลกรอน 

             วิเคราะห สํารวจ บริเวณพื้นที่ใชสอยบานสูโลกรอน จากงาน WAESE 2009  

            บานสูโลกรอนมีจํานวน 3 ชั้น มีพื้นที่ในการใชสอย 200 ตร.ม. พื้นที่ในการสรางบาน 50  

ตร.ม. แบงเปนองคประกอบสําหรับการใชสอยในบาน ดังนี้ 
           1) ชั้นท่ี 1 

 
ภาพที ่4.1  แสดงผังพืน้ชัน้ที1่ ของบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 
 1.1) ที่จอดรถ อยูบริเวณหนาบานไดประยุกตเทคนิคการออกแบบระบบกอสรางแบบไร

เสาทําใหการจอดรถเปนไปไดโดยสะดวกถึง 2 คัน สําหรับบานขนาดเล็ก  
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ภาพที ่4.2 การกอสรางแบบไรเสาของบานสูโลกรอน สามารถจอดรถได 2 คัน 

             1.2) หองรับแขก พื้นที่บริเวณหองรับแขกเปนสวนที่รองรับคนที่มาจาก 

ภายนอกจากสภาพอากาศรอนภายนอกซ่ึงมีอุณหภูมิสูงกวาปกติ ดังนั้นในสวนพื้นที่รับแขกจึงตอง

มีอุณหภูมิที่ตํ่ากวาสวนอ่ืนๆในบาน เพื่อเปนการปรับอุณหภูมิรางกายในเย็นลงกอนที่จะไปยังสวน

อ่ืนๆของบาน 

 

 
ภาพที ่4.3 พืน้ทีห่องรับแขกของบานสูโลกรอน 
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  1.3) หองรับประทานอาหารบริเวณหองรับประทานอาหาร นอกจากจะเปนที่สําหรับ

รับประทานขาวแลว ยังเปนที่ทาํงานและพบปะสังสรรคกันอีกดวย  

 
ภาพที ่4.4 แสดงพืน้ที่ในสวนหองรับประทานอาหาร โดยมีการนําแสงธรรมชาติเขามาใช 

 
 
                1.4) หองน้ํา เนนบรรยากาศและการควบคุมความช้ืนทีน่อย ทําใหน้ําระเหยเร็วและ

แหง พรอมชองเปดบานกระจก ที่ตอนบนเปนกระจกใส ตอนลางเปนกระจกฝา เพื่อเพิ่มแสงสวาง

โดยใชประโยชนจากแสงธรรมชาติ 

 
ภาพที ่4.5 หองน้าํที่จัดแสดงจําลองภายในบานสูโลกรอน 
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                  1.5 หองครัวสวนที่เตรียมอาหาร (pantry) ไดแยกพื้นที่ออกจากสวนครัภายนอก

และสวนบริการของคนรับใช  อีกทั้งในสวนนี้ยังอยูในมุมใตลมเกือบตลอดทุกฤดู จึงทําใหกล่ินไม

เขาบาน  เมื่อเขามาสูหองรับแขกจะพบบรรยากาศที่โลง โปรง สบาย เย็น ไมมีแสงรบกวนสายตา 

(GLARE) ดวยเหตุที่บานหลังนี้ปราศจากเสา ซึ่งทําใหสามารถใชพื้นที่ไดเต็มประสิทธิภาพ การ

แยกครัวไวดานหลังของบานเพราะเปนบริเวณที่กล่ินตางๆไมสามารถพัดผานเขามาภายในบานได 

โดยอาศัยการคํานึงถึงทิศทางของกระแสลมที่เกิดข้ึน    
 
             2) ชั้นท่ี 2 

        
ภาพที ่4.6 แสดงผังพืน้ที่ใชสอยชั้น 2 ของบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 

 

            2.1) หองนอน มีจํานวน 3 หอง  โดยหองนอนใหญเปนนวัตกรรมสูงสุดของโลกยุค

อนาคต  เปนหองใตหลังคาท่ีเย็นสบาย เพราะระบบหลังคาของบานทั้งหลังไดสรรหาเทคนิค

หลังคาที่สกัดกั้นความรอนจากดวงอาทิตยไดอยางสมบูรณแบบ   

                 หองนอนใหญ  เปนหองทีเ่ปดรับการระบายอากาศไดอยางดีเยี่ยม ในขณะ  

เดียวกนั  สวนหน่ึงของหลังคาไดเปดเปน moon roof  เพื่อเพิ่มคุณภาพชีวิตตอผูอยูอาศัย 
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ภาพที4่.7 แสดง moon roof ของหองนอนใหญ 

                             
                        

 
ภาพที4่.8 หองนอนของบานสูโลกรอน 

 

             2.2) หองทํางาน โดยสามารถประยุกตในสวนของหองนอนมาเปนหองทํางานได การ

ติดต้ังประตูบานกระจกเพื่อใชประโยชนจากแสงธรรมชาติ ทําใหบรรยากาศภายใน 
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ภาพที ่4.9 บรรยากาศหองทาํงานภายในบานสูโลกรอน 

 

          2.3) ระเบียง  รูปลักษณของบานจะเปนลักษณะที่โดดเดนแบบไทยประยุกตโดยมีระเบียง 

อยูทางดานหนา  เหนือระเบียงเปนหลังคาที่มีมุมเอียงเหมาะสมเพื่อที่จะไดรับแสงอาทิตยที่ตก

กระทบเซลลแสงอาทิตยบนหลังคาไดอยางเต็มที่เพื่อหาประโยชนจากเซลแสงอาทิตยที่มีมุมอยูบน

หลังคาอยางสมบูรณ  

 

 
 

ภาพที ่4.10 แสดงพืน้ที่ระเบียงที่มองจากดานหนาของบานสูโลกรอน 
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ภาพที ่4.11  ระเบียงสวนของหองนอนใหญของบานสูโลกรอน ที่ใชประโยชนจากทศิทางลม และ

แสงธรรมชาติ 

 

 

 
ภาพที ่4.12  แสดงตัวอยางเซลลแสงอาทติยที่ติดต้ังบนหลังคาบานสูโลกรอน 
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                 3) ชั้นใตหลังคา 

 
ภาพที ่ 4.13 แสดงผังพืน้หองใตหลังคาของบานสูโลกรอน 

(ศูนยเช่ียวชาญเฉพาะทางดานเทคโนโลยีอาคารและส่ิงแวดลอม, 2552) 
 
                 พื้นที่ชั้นใตหลังคา ขนาด 4.50 x  7.20 เมตร เหมาะแกการทํากิจกรรมทุกประเภท เชน 

การพบปะสังสรรค เลนกีฬาในรม บานหลังนี้ออกแบบโดยใช roof panel เพื่อที่จะสกัดกั้นความ

รอนไดทุกรูปแบบ เมื่อเปรียบเทียบความรอนหลังคากับบานทั่วไป พบวาบานหลังนี้กันความรอน

ไดมากกวา 6 เทา 

 
ภาพที ่4.14 แสดงพืน้ที่ใชงานในสวนหองใตหลังคาบานสูโลกรอน 
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ภูมิอากาศ           
                อุณหภูมิผิวภายในโดยรอบของหองใกลเคียงกับอุณหภูมิของอากาศภายในดังจะพบวา

เมื่ออยูในบานหลังนี้แลวจะรูสึกเย็นสบาย  ไมวาจะปรับอากาศหรือไมปรับอากาศก็ตาม  และนี้คือ

เอกลักษณของไทยที่คนพบจากภูมิปญญาไทย คือการสรางสรรอุณหภูมิผิวโดยรอบตัวเราใหเย็น

เทา ๆ อุณหภูมิอากาศ  แนวคิดนี้มีความแตกตางจากบานอ่ืน ๆ ทั่วไป ซึ่งจะพบวาดวยความไม

เขาใจดังกลาวทําใหอุณหภูมิผิวผนังและหลังคามีอุณหภูมิสูง ผูอยูอาศัยก็จะเกิดความรูสึกรอน

กวาปกติ เทคนิคที่ผิดพลาดนี้ไดนํามาวิจัยและประยุกตใชจนเกิดเปนวัสดุยุคใหมที่ปองกันไดทั้ง

ความรอนและความชื้นอยางสมบูรณแบบ  ทําใหอุณหภูมิผิวโดยรอบของทุกหองอยูในระดับ

ใกลเคียงกับอากาศภายนอก 
  
คุณภาพชีวิต 
                 เทคนิคการออกแบบบานหลังนี้ในเชิงวิทยาศาสตร ผสมผสานกับศาสตรของฮวงจุย

สามารถลดการถายเทความรอนจากรังสีภายนอกไดเปนอยางดี ทําใหอุณหภูมิผิวผนังภายในเย็น 

เรียกวาเปนการลด mean radiant temperature (MRT) ซึ่งเปนหลักการที่คนพบโดยทีมนักวิจัย 

โดยมีการออกแบบใหเหมาะสมกับสภาพภูมิอากาศในเขตรอนชื้น ทําใหสามารถต้ังอุณหภูมิของ

เคร่ืองปรับอากาศไดที่ 26-27 องศาเซลเซียส ทําใหประหยัดการปรับอากาศเพราะสามารถต้ัง

อุณหภูมิใหสูงได ซึ่งพื้นที่ 200 ตารางเมตร ใชเคร่ืองปรับอากาศเพียง 1.5 ตัน ซึ่งประหยัดกวาบาน

ธรรมดาถึง 5 เทา และเม่ือไมใชเคร่ืองปรับอากาศยังพบวามีความเย็นกวาบานทั่วไปมาก 

 

                 “ภาวะโลกรอน”เปนปญหาที่สําคัญในปจจุบันมีสาเหตุมาจากการใชพลังงานในอาคารพัก

อาศัยและอาคารอ่ืนๆ “บาน” หนึ่งในปจจัยส่ี ที่จําเปนตอการดํารงชีพของมนุษยเปนหนึ่งใน

องคประกอบสําคัญในการสรางหนทางแกปญหาสภาวะโลกรอนดังกลาว อีกทั้งยังเปนการกาวไปสู 

“สังคมสีเขียวที่ยั่งยืน” ทั้งนี้บานหรือที่พักอาศัยเปนหน่ึงในแหลงปลอยมลพิษหลักมาหลายศตวรรษ 

จากนี้เทคโนโลยีใหมๆที่ทันสมัย จะตองถูกนํามาใชเพื่อที่การใชพลังงานในอาคารพักอาศัยหรือบาน

ลดลง และเปนมิตรตอส่ิงแวดลอมซึ่งสอดคลองกับพระราชดํารัสของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวฯใน

เร่ืองเศรษฐกิจพอเพียง ที่อาคารพักอาศัยนั้นสามารถอยูไดดวยตนเองไมข้ึนอยูกับแหลงพลังงานใดๆ มี

คุณสมบัติที่เหมาะสมกับสภาพอากาศรอนช้ืน เชนประเทศไทย อีกทั้งยังสงเสริมคุณภาพชีวิตของผูอยู

อาศัย ไดอยางยั่งยืน 

                  บานสูโลกรอนเปนบานที่ตอบคําถามคนรุนใหมไดครบวงจร  ภายใตงบประมาณที่

จํากัด และเพิ่มพูนคุณภาพชีวิตใหสูงกวาบานธรรมดาและคาดวาจะเปนจุดเปล่ียนแปลงของ

นวัตกรรมการออกแบบบานพักอาศัยสําหรับคนรุนใหมที่ตอบคําถามไดอยางครบวงจร 
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4.2 การนําขอมูลบานสูโลกรอนมาใชในสื่อเพื่อการประสัมพันธ   

1) สื่อสิ่งพิมพ  การแจกโบรชัวรเพื่อประชาสัมพันธบานสูโลกรอนในงาน WAESE 2009 

 

    

  ภาพท่ี 4.15 แสดงสวนของสื่อส่ิงพิมพที่ใชในการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอน (สวนที ่1)     

ขอความเชิญชวนเขาชมบานสูโลกรอน ใชภาษาท่ีงายตอความเขาใจ 
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   ภาพที่ 4.16 แสดงสวนของส่ือส่ิงพิมพทีใ่ชในการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอน (สวนที่ 2)     

ภาพจําลองบานสูโลกรอน  

แผนภูมิแสดงการเปรียบเทียบคาการถายเทความรอนของผนงัชนดิตางๆ 
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        ภาพท่ี 4.17 แสดงสวนของส่ือส่ิงพมิพที่ใชในการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน (สวนที่ 3)               

    แสดงผังพ้ืนท่ีของบานสูโลกรอน  
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         ภาพท่ี 4.17 แสดงสวนของส่ือส่ิงพมิพที่ใชในการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน (สวนที่ 3)            

    

แผนภูมิแสดงการเปรียบเทียบคาการถายเทความรอนของหลังคาชนิดตางๆ 

แสดงตัวอยาง Moon roof จุดเดนของหองนอน 

วัสดุกระจกของบานสูโลกรอน 
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 จากโบรชัวรที่แจกในงาน WAESE 2009 ในหนาแรกไดมีขอความที่กระตุนในผูรับสาร

เกิดความสนใจ ขอความที่วา “พิเศษสุด! บรรยากาศ และความมหัสจรรยของบานสูโลกรอน 

(Eco-Home) สุดยอดบานประหยัดพลังงานคุณภาพสูง ไรเสา ไรคาน แข็งแรง ทนทาน ตานทาน

แผนดินไหว ทนแรงลมไดเทาอาคารสูง เย็นสบายแมไมใชเคร่ืองปรับอากาศ ไมชื้น ตานฝุนกันรังสี 

UV ปลวกไมกิน ปองกันหนูและแมลงสาบ กอสรางเร็ว ราคาไมแพง”  ซึ่งขอความนี้เปนเนื้อหาที่

เขาใจงาย ใชภาษาที่ประชาชนทั่วไปสามารถเขาถึง ในสวนขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน มี 3 สวน

ในโบรชัวร อธิบายดวยภาษาและภาพประกอบที่เขาใจงาย มีศัพทเทคนิคนอยมาก จากการสังเกต

พบวาประชาชนผูเขาชมหรือผูสนใจบานสูโลกรอนสวนใหญจะเก็บโบรชัวรนี้เพื่อศึกษาขอมูลตอไป 

 
ภาพที ่4.18 ประชาชนผูเยี่ยมชมบานสูโลกรอน ศึกษาขอมูลในโบรชัวรประกอบความเขาใจ 

 2)  สื่อบุคคล                      

         ในงาน world alternative energy sciences expo 2009 วทิยากรเปนส่ือบุคคลทําหนาที่

บรรยายขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน สื่อบุคคลที่ใชมีทัง้ 2 แบบ ไดแก แบบที่เปนทางการ (Formal 

oral communication) ไดแก การอภิปราย การบรรยาย การประชมุ การประกาศขาว การให

สัมภาษณ ในการพูดที่เปนทางการนั้น ผูพูดจะตองพูดใหผูฟงสนใจ เขาใจ ประทบัใจ เกิดศรัทธา 

แลวยังอาจจะมีวัตถุประสงคอ่ืน ๆ ในทางการพูดดวย เชน เพื่อใหขาวสารความรู เพื่อชักจงูใจ เพื่อ

กระตุนเราอารมณ สวนแบบที่ไมเปนทางการ (Informal oral communication) ไดแก การพูดจา 

สนทนาปราศรัยตาง ๆ  
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ภาพที ่4.19  วิทยากรบรรยายข้ันตอนการกอสรางบานสูโลกรอน 

 

 
ภาพที ่4.20 ผูออกแบบบานสูโลกรอนโดยการใหสัมภาษณแกสื่อมวลชน 
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ภาพที ่4.21 ผูออกแบบบานสนทนากับผูสนใจบานสูโลกรอน 

3) สื่อกิจกรรม                 

            ในงาน world alternative energy sciences expo 2009 จัดกิจกรรมใหประชาชนผูสนใจ

บานสูโลกรอนเขาเยี่ยมชมบรรยากาศภายในภายนอก วัสดุที่ใชในการกอสราง รวมทั้งการให

ขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน โดยคณะผูออกแบบ ในระหวางวนัที ่ 4-8 มีนาคม 2552   

วัตถุประสงคของการใชส่ือกจิกรรมเพื่อการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอนในงาน world alternative 

energy sciences expo 2009 เพื่อใหการศึกษาทางออมในวิชาการ เพื่อเผยแพรขาวสาร ขอมลู 

เพื่อกระตุนเรงเราใหรวมมือกับสถาบันหรือเปล่ียนแปลงทัศนคติ ไปในทางที่พงึประสงค และเพือ่

สรางความบันเทิง สนกุสนานความพงึพอใจแกกลุมประชาชน 
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ภาพที ่4.22 ผูทรงคุณวุฒิจากตางประเทศเยี่ยมชมบานสูโลกรอน 

 

 
 

ภาพที ่4.23 ผูออกแบบวิจัยอธิบายขอมูลวัสดุที่ใชในการกอสรางบานสูโลกรอน 
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             บริเวณภายนอกบานสูโลกรอนไดใหบริการขอมลูในสวนของวัสดุที่ในการกอสรางบาน

ใหแกผูสนใจและผูเขาเยีย่มชม   

             
ภาพที ่4.24  แสดงวัสดุผนงับานสูโลกรอนโดยไดรับความสนใจจากผูเขาชม 

 

 
ภาพที ่4.25 แสดงการใหบริการสอบถามขอมูลในสวนวัสดุโฟมคอนกรีตแกผูสนใจ 
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ภาพที ่4.26 แสดงการใหบริการขอมูลในสวนของวัสดุกระจกและสีทาบานที่ในการกอสรางบานแก

ผูสนใจ 

 

 
 

ภาพที ่4.27  เจาหนาที่ใหขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับบานสูโลกแกผูสนใจ 
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4) สื่อโสตทศันที่จัดทําขึ้นเพื่อการประชาสัมพนัธบานสูโลกรอน (ความยาว 8 นาที)                
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4.3 แบบสอบถาม 

      จากผลการศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยไดนําเสนอเปนขอมูลรอยละ ทั้งในรูปแบบตาราง และแผนภาพ 

โดยแบงการศึกษาออกเปน 3 สวนประกอบดวย  
           4.3.1 ขอมูลสวนตัว  
    เพศ 
           ตารางท่ี 4.1 ขอมูลดานเพศของประชากรกลุมตัวอยาง 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย  79 39.50 

หญิง 121 60.50 

 

         จากการสุมประชากรกลุมตัวอยาง 200 คน  แบงเปนชาย 79 คน รอยละ 39.50 และหญิง 121 

คน รอยละ 60.50  

 
แผนภูมิที่ 4.1 ขอมูลดานเพศของประชากรกลุมตัวอยางอาย ุ

         ตารางท่ี 4.2 ขอมูลดานชวงอายุของประชากรกลุมตัวอยาง 

อายุ จํานวน (คน) รอยละ 

1. ตํ่ากวา 31 13 6.50 

2. 31-35 37 18.50 

3. 36-40 44 22.00 

4. 41-45 56 28.00 

5. 46-50 27 13.50 

6. 51-55 11 5.50 

7. 56-60 8 4.00 

8. มากกวา 60 4 2.00 
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 จากการสํารวจประชากรกลุมตัวอยางไดเนนกลุมประชากรที่อยูในชวงวัยทํางาน ซึ่ง

ประชากรสวนมากมีอายุอยูในชวง 41-15 ป (รอยละ 28.00) รองลงมาคือชวงอายุ 36-40 ป (รอย

ละ 22.00) และอันดับสามคือชวงอายุ 31-35 ป (รอยละ 18.50)  

 

แผนภูมิที่ 4.2 ขอมูลดานชวงอายขุองประชากรกลุมตัวอยาง 
             สถานภาพ 
   ตารางที ่4.3 ขอมูลดานสถานภาพการสมรสของประชากรกลุมตัวอยาง 

สถานภาพ จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 57 28.50 

สมรส 143 71.50 

  

 ประชากรกลุมตัวอยางมีสถานภาพโสด 57 คน (รอยละ 28.50) และสภาพสมรส (รอย

ละ 71.50) โดยในกลุมประชากรที่สมรสแลว 82 คนมีบุตรคิดเปนรอยละ 57.34 ของประชากรใน

กลุมที่สมรสแลว   
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แผนภูมิที่ 4.3 ขอมูลดานสถานภาพการสมรสของประชากรกลุมตัวอยางระดับการศึกษา 

 
ตารางที่ 4.4 ขอมูลดานระดับการศึกษาของประชากรกลุมตัวอยาง 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

1. ประถมศึกษา                 4 2.00 

2. ปวช.                               14 7.00 

3. อนุปริญญา / ปวส. 21 10.50 

4. ปริญญาตรี 142 71.00 

5. ปริญญาโท 16 8.00 

6. ปริญญาเอก 3 1.50 

7. อ่ืน ๆ  0 0.00 

  

             ประชากรกลุมตัวอยางสวนมากจบการศึกษาระดับ ปริญญาตรี 142 คน (รอยละ 71) 

รองลงมาคือจบการศึกษาระดับอนุปริญา/ปวส. 21 คน (รอยละ 10.50) อันดับ 3 จบการศึกษา

ระดับปริญญาโท 16 คน (รอยละ 8.00) 
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แผนภูมิที่ 4.4 ขอมูลดานระดับการศึกษาของประชากรกลุมตัวอยางอาชีพ 

 

ตารางที่ 4.5 ขอมูลดานการประกอบอาชีพของประชากรกลุมตัวอยาง 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

1. เจาของกิจการ/คาขาย 64 32.00 

2. พนกังานบริษทัเอกชน 84 42.00 

3. รัฐวิสาหกิจ 10 5.00 

4. ขาราชการ 19 9.50 

5. ผูบริหารระดับตน 6 3.00 

6. ผูบริหารระดับกลาง 6 3.00 

7. ผูบริหารระดับสูง 3 1.50 

8. นักศึกษา 2 1.00 

9. อ่ืน ๆ  6 3.00 

 

 ประชากรกลุมตัวอยางสวนใหญประกอบอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 84 คน (รอยละ 

42.00) รองลงมาคือ เจาของกิจการ/คาขาย 64 คน (รอยละ32.00) และอันดับสามประกอบอาชีพ

ขาราชการ (รอยละ 9.50)  
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แผนภูมิที่ 4.5 ขอมูลดานการประกอบอาชีพของประชากรกลุมตัวอยางรายได 

 

ตารางที่ 4.6 ขอมูลรายไดตอเดือนของประชากรกลุมตัวอยาง 

รายไดตอเดือน จํานวน(คน) รอยละ 

1. ตํ่ากวา 10,000  บาท 6 3.00 

2. 10, 001-20,000   บาท 68 34.00 

3. 20,001 -30,000 บาท 56 28.00 

4. 30,001-40,000 บาท 29 14.50 

5. 40,001-50,000 บาท 10 5.00 

6. 50,001 - 60,000 บาท 5 2.50 

7. 60,001-70,000 บาท 1 0.50 

8. 70, 001-80,000 บาท 7 3.50 

9. 80,001 - 90,000 บาท 4 2.00 

10. 90,001-100,000 บาท 4 2.00 

11. มากวา 100,000 บาท 10 5.00 
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 ประชากรกลุมตัวอยางมีรายไดสวนใหญอยูในชวง 10,001-20,000 บาท 68 คน (รอยละ 

34.00) รองลงมาคือชวง 20,001-30,000 บาท 56 คน (รอยละ 28.00) และอันดับสามคือชวง 

30,001-40,000 บาท 29 คน (รอยละ 14.50)  

 

 
แผนภูมิที่ 4.6 ขอมูลรายไดตอเดือนของประชากรกลุมตัวอยาง 

 
 4.3.2 สื่อที่ใชในการประชาสัมพนัธบานพักอาศัย 
  
อิทธิพลของสื่อตอทัศนคติในการตัดสนิใจ 
ตารางที่ 4.7 ขอมูลดานอิทธิพลของส่ือตอทัศนคติในการตัดสินในของประชากรกลุมตัวอยาง 
 
สื่อมีสวนทําใหทัศนคติในการตัดสนิใจซ้ือเปลี่ยนไป
หรือไม 

จํานวน (คน) รอยละ 

ไมเปล่ียนใจ 15 7.50 

เปล่ียนใจ 185 92.50 
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 จากการสํารวจความคิดเห็นของประชากรกลุมตัวอยางในดานส่ือที่มีอิทธิพลตอทัศนคติ

การตัดสินใจในการซ้ือ พบวา สื่อมีผลตอการตัดสินใจของประชากรถึง 185 คน (รอยละ 92.50) 

และไมมีผลตอการตัดสินใจ 15 คน (รอยละ 7.5) 

 
แผนภูมิที่ 4.7 ขอมูลดานอิทธิพลของส่ือตอทัศนคติในการตัดสินใจของประชากรกลุมตัวอยาง 

 
ขอมูลที่ผูซ้ือบานตองการทราบ  
ตารางที่ 4.8 ขอมูลที่ผูซื้อบานตองการทราบตอการพจิารณาตัดสินใจซื้อบานพักอาศัย 

ขอมูลที่ผูซ้ือบานตองการทราบมากทีสุ่ด จํานวน (คน) รอยละ 

1. ราคา 66 33.00 

2. ทําเลที่ต้ัง 61 30.50 

3. โปรโมชั่น 11 5.50 

4. รูปแบบบาน 54 27.00 

5. อ่ืน ๆ  8 4.00 

 

 ประชากรกลุมตัวอยางมีความสนใจขอมูลดานราคามากท่ีสุด 66 คน (รอยละ 33.00) 

รองลงมาคือขอมูลดาน ทําเลที่ต้ัง 61 คน (รอยละ 30.50) และอันดับสามคือ รูปแบบบาน 54 คน 

(รอยละ 27.00) ซึ่งจะเห็นไดวาขอมูลทั้ง 3 ประชากรกลุมตัวอยางมีความสนใจใกลเคียงกัน 
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ราคา

33.0%

ทําเลท่ีตั้ง

30.5%

โปรโมช่ัน

5.5%

รูปแบบบาน

27.0%
ราคา

ทําเลท่ีตั้ง

โปรโมช่ัน

รูปแบบบาน

อ่ืน ๆ 

 
 

แผนภูมิที่ 4.8 ขอมูลที่ผูซื้อบานตองการทราบตอการพิจารณาตัดสินใจซื้อบานพักอาศัย 

 

ตารางที่ 4.9  รายละเอียดเพื่อนาํมาเปรียบเทียบประกอบการตัดสินใจซ้ือบานพักอาศัย 

 

รายละเอียดเพื่อนํามาเปรยีบเทียบประกอบการ
ตัดสินใจ คะแนน รอยละ อันดับที่ 

1. ขอพิจารณาในดานการตลาด 453 37.75 6 

2. ขอพิจารณาในดานการเงิน 647 53.92 4 

3. ขอพิจารณาในดานการประหยัดพลังงาน 649 54.08 3 

4. ขอพิจารณาในดานสภาพแวดลอม 564 47.00 5 

5. ขอพิจารณาในดานวัสดุที่ใชในการกอสราง 841 70.08 2 

6. ขอพิจารณาในดานรูปแบบบาน 1,046 87.17 1 

              

                 ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญในขอพิจารณาดานรูปแบบบานมากที่สุด คิด

เปน รอยละ 87.17  รองลงมาคือดานวัสดุที่ใชในการกอสราง และการประหยัดพลังงาน 

ตามลําดับ 
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ราคาบานพักอาศัย 
 
   ตารางท่ี 4.10  ขอมูลดานราคาบานพกัอาศัยของประชากรกลุมตัวอยาง 

 

ราคาบานพักอาศัย จํานวน (คน) รอยละ 

1. ตํ่ากวา 1,000,000  บาท 87 43.50 

2. 1,000,001 -1,500,000 บาท 54 27.00 

3. 1,500,001 -2,000,000 บาท 13 6.50 

4. 2,000,001 -2,500,000 บาท 7 3.50 

5. 2,500,001 -3,000,000 บาท 7 3.50 

6. 3,000,001 -3,500,000 บาท 9 4.50 

7. 3,500,001 -4,000,000 บาท 8 4.00 

8. 4,000,001 -4,500,000 บาท 4 2.00 

9. 4,500,001-5,000,000 บาท 1 0.50 

10. มากวา 5,000,000 บาท 10 5.00 

  

             ประชากรกลุมตัวอยางสวนใหญใหความสนใจซื้อบานที่พักอาศัยมากที่สุดในชวงราคา 

ตํ่ากวา 1,000,000 บาท 87 คน (รอยละ 43.50) รองลงมาคือบานราคา 1,000,001 -1,500,000 

บาท 54 คน (รอยละ 27.00) และอันดับสามอยูในชวงราคา 1,500,001 -2,000,000 บาท 13 คน 

(รอยละ 6.50) ซึ่งจะเห็นไดวาประชากรสวนใหญยังตองการบานที่ราคาถูก แตในสวนของ

ประชากรที่มีรายไดสูงมักจะนิยมบานที่มีราคาสูงตามสัดสวนของรายได 
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แผนภูมิที่ 4.9 ขอมูลดานราคาบานพักอาศัยของประชากรกลุมตัวอยาง 

 
ความสําคัญของขอมูลในสื่อแตละประเภท 
การวิเคราะหขอมูลขอมูลสําคัญที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญโดยการใหคะแนนขอมูลที่

กลุมตัวอยางสนใจเปนอันดับหนึ่ง 8 คะแนน และใหคะแนนขอมูลที่กลุมตัวอยางนอยที่สุด 1 

คะแนน ซึ่งมีคะแนนสูงสุดเทากับ 1,600 คะแนน และนําคาคะแนนที่ไดดังกลาวมาเปรียบเทียบ

จัดลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือแตละประเภท 

 ขอมูลในส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญมากที่สุด คือ 

รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,367 คะแนน (รอยละ 85.44) รองลงมา คือ ผังพื้นที่ใช

สอยภายในบาน 1,156 คะแนน (รอยละ 72.25) และอันดับสาม คือ วัสดุที่ใชกอสราง 1,076 คะแนน 

(67.25) ดังตารางที่ 4.12 

ตารางที่ 4.11 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือส่ิงพมิพ (Print Media) 

 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 977 61.06 4 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 1,076 67.25 3 

3. ระบบสาธาณูปโภค 662 41.38 6 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 812 50.75 5 
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ตารางที่ 4.11 ลําดับความสําคัญของขอมูลในสื่อสิ่งพิมพ (Print Media) (ตอ) 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 1,156 72.25 2 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,367 85.44 1 

7. ที่ต้ังของโครงการ 553 34.56 8 

8.         เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 597 37.31 7 

 

 ขอมูลในส่ือบุคคล (Personal Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญมากที่สุด 

คือ ราคาเหมาะสม 1,325 คะแนน (รอยละ 82.81) รองลงมา คือ รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความ

สวยงาม 1,277 คะแนน (รอยละ 79.81) และอันดับสาม คือ ที่ต้ังของโครงการ 1,103 คะแนน 

(รอยละ 68.94) ดังตารางที่ 4.12 

 

ตารางที่ 4.12 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือบุคคล (Personal Media) 
 

สื่อบุคคล (Personal Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 1,325 82.81 1 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 762 47.63 5 

3. ระบบสาธาณูปโภค 714 44.63 6 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 564 35.25 7 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 979 61.19 4 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,277 79.81 2 

7. ที่ต้ังของโครงการ 1,103 68.94 3 

8. เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 476 29.75 8 

  

              ขอมูลในส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญ

มากท่ีสุด คือ ที่ต้ังของโครงการ 1,364 คะแนน (รอยละ 85.32) รองลงมา คือ วัสดุที่ใชกอสราง 

1,249 คะแนน (รอยละ 78.06) และอันดับสาม คือ รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

1,114 คะแนน (รอยละ 69.63) ดังตารางที่ 4.13 
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ตารางที่ 4.13 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media) 
 

สื่อโสตทศัน (Audio-visual Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 1,077 67.31 4 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 1,249 78.06 2 

3. ระบบสาธาณูปโภค 623 38.94 6 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 437 27.31 7 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 899 56.19 5 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,114 69.63 3 

7. ที่ต้ังของโครงการ 1,364 85.25 1 

8. เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 437 27.31 8 

 

 ขอมูลในส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) ที่ประชากรกลุมตัวอยางใหความสําคัญ

มากที่สุด คือ รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,386 คะแนน (รอยละ 86.62) รองลงมา 

คือ วัสดุที่ใชกอสราง 1,212 คะแนน (รอยละ 75.75) และอันดับสาม คือ ผังพื้นที่ใชสอยภายใน

บาน 971 คะแนน (รอยละ 60.69) ดังตารางที่ 4.15 

ตารางที่ 4.14 ลําดับความสําคัญของขอมูลในส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 

สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media)  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ราคาเหมาะสม 844 52.75 4 

2. วัสดุที่ใชกอสราง 1,212 75.75 2 

3. ระบบสาธาณูปโภค 651 40.69 7 

4. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 817 51.06 5 

5. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 971 60.69 3 

6. รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 1,386 86.63 1 

7. ที่ต้ังของโครงการ 797 49.81 6 

8. เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 522 32.63 8 

 

 การใหความสําคัญกับส่ือชนิดตาง ๆ ไดจัดใหกลุมตัวอยางเรียงลําดับความสําคัญของ

สื่อประเภทตาง ๆ โดยส่ือที่กลุมตัวอยางใหความสําคัญเปนอันดับหนึ่งจะเปรียบเทียบเปน 4 

คะแนน และส่ือที่มีความสําคัญรองลงมาจะไดคะแนน 3, 2 และ 1 ตามลําดับ โดยมีคะแนนเต็ม

สูงสุด คือ 800 คะแนน และตํ่าสุด คือ 200 คะแนน 
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 จากการสํารวจขอมูลพบวากลุมตัวอยางใหความสําคัญกับส่ือโสตทัศน (Audio-visual 

Media) มากที่สุด 695 คะแนน (รอยละ 86.88) รองลงมา คือ ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) 582 

คะแนน (รอยละ 72.75) อันดับสาม คือ สื่อบุคคล (Personal Media) 402 คะแนน (รอยละ 

50.25) และอันดับสุดทาย คือ สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 321 คะแนน (รอยละ 40.13) 

ดังตารางที่ 4.15 

ตารางที่ 4.15 การจัดลําดับส่ือที่มีผลตอการรับรูขอมูลเกี่ยวกับบานพักอาศัย 

สื่อชนิดที่มีผลตอการรบัรูขอมูลเกี่ยวกบับานพกัอาศัย  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. สื่อส่ิงพิมพ (Print Media) 582 72.75 2 

2. สื่อบุคคล (Personal Media) 402 50.25 3 

3. สื่อโสตทัศน (Audio-visual Media) 695 86.88 1 

4. สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 321 40.13 4 

          4.3.3 บานสูโลกรอน 

             การรับทราบขอมูลของบานสูโลกรอน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญไมทราบขอมูล คิด

เปนรอยละ 89 สวนผูที่ทราบขอมูลบานสูโลกรอน จะตองทําแบบสอบถามในขอตอมา  

ตารางที่ 4.16 การรับรูขอมูลบานสูโลกรอน 

การรับทราบขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

ทราบ 22 11.00 

ไมทราบ 178 89.00 

 

 

แผนภูมิที่ 4.10 การรับรูขอมูลบานสูโลกรอน 
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          สวนของรอยละ 11 คือผูที่ทราบขอมูลบานสูโลกรอน จะตองทาํแบบสอบถามในขอตอมา 

ดังตารางที่ 4.17 และ 4.18 จะเปนการตอบจากผูที่ทราบขอมูลบานสูโลกรอนเทานัน้ 

การรับขอมูลบานสูโลกรอนจากสื่อแตละประเภท       

           การรับทราบขอมูลบานสูโลกรอนนัน้ คนสวนใหญรับรูจากรายการทางส่ือโทรทัศนมากที่สุด 

รองลงมาคือส่ือส่ิงพิมพ และวิทยุตามลําดับ  ตามตารางที่ 4.18 

ตารางที่ 4.17 การรับขอมูลบานสูโลกรอนจากส่ือแตละประเภท 

 การรบัรูขอมูลบานสูโลกรอน จํานวน (คน) รอยละ 

1. ปายโฆษณา 0 0.00 

2. Web site 0 0.00 

3. สื่อส่ิงพิมพ 5 22.73 

4. โทรทัศน 14 63.64 

5. วิทย ุ 3 13.64 

6. เพื่อน / ญาติ / บุคคลอ่ืน 0 0.00 

7. อ่ืน ๆ 0 0.00 

                 

 
แผนภูมิที่ 4.11 การรับขอมูลบานสูโลกรอนจากส่ือแตละประเภท 
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จุดเดนของบานสูโลกรอน  
 

        โดยใหเลือกไดมากกวา1 ตัวเลือก พบวา3 อันดับแรก ไดแก วัสดุกอสราง บานประหยัด

พลังงาน และผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน ตามลําดับ ตามตารางที่ 4.19  

ตารางที่ 4.18 จุดเดนของบานสูโลกรอน 

จุดเดนใดของบานสูโลกรอน  คะแนน  รอยละ อันดับที่ 

1. ความแข็งแรง ทนทานของบาน 5 22.73 9 

2. กอสรางเร็ว,ราคาไมแพง 9 40.91 6 

3. สิ่งแวดลอมโดยรอบ 8 36.36 7 

4. การออกแบบ 7 31.82 8 

5. ระบบสาธารณูปโภค 13 59.09 4 

6. บานที่ประหยดัพลังงาน 16 72.73 2 

7. วัสดุในการกอสราง 18 81.82 1 

8. ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 14 63.64 3 

9. รูปทรง / รูปแบบของบาน 12 54.55 5 

10. อ่ืน ๆ - 0.00 10 

 

4.4  การวิเคราะหขอมูลจากการสมัภาษณผูสนใจบานสูโลกรอนทางโทรศัพท 

             เพื่อสํารวจความตองการของผูที่สนใจบานสูโลกรอนที่จัดแสดงในงาน World Alternative 

Energy Sciences Expo 2009 (WAESE 2009) ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 โดยการสุม

ตัวอยางจากผูที่ลงช่ือสนใจบานสูโลกรอน 42 คน รอยละ 10 จากรายช่ือผูลงช่ือเยีย่มชมและสนใจ

บานสูโลกรอนทั้งส้ิน 416 คน ซึ่งเปนผูที่ไดเขาชมและสัมผัสกับบานตัวอยางที่สรางข้ึนจริง โดยการ

สัมภาษณทางโทรศัพท โดยใชคําถามปลายเปด 5 ขอ     

 1)  ทราบการจัดแสดงบานสูโลกรอน จากแหลงตอไปนี ้         

 - โทรทัศน              

 - วิทย ุ          

 - หนงัสือ         

 - มีคนแนะนาํ          
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2)  สาเหตุทีท่านสนใจเขาเยีย่มชมบานสูโลกรอน         

 -  อยากไดบานที่เย็นสบาย       

 - สนใจบานประหยัดพลังงาน       

 - กําลังจะสรางบาน จงึดูเพือ่ประกอบการตัดสินใจซื้อ    

 - วัสดุกอสรางบาน         

3)   จุดเดนของบานสูโลกรอน ไดแก       

 - ราคาเหมาะสม        

 - แบบบานสวย         

 - ประหยัดพลงังาน        

 - ไมรอน         

 - สรางไดเร็ว         

 - วัสดุกอสราง                          

 4)  พื้นที่ใชสอยของบานสูโลกรอนบริเวณใดที่ทานชอบหรือประทับใจมากที่สุด  

 - หองนอนใหญ          

 - หองใตหลังคา        

 - หองรับแขก         

 - ระเบียง  

 - ที่จอดรถ         

 - หองน้ํา           

5)  ความคิดเห็นเพิ่มเติม เกีย่วกับบานสูโลกรอน ไดแก     

 - อยากใหมีแบบบานช้ันเดียว และ 2 ชั้น      

 - อยากไดพืน้ที่ใชสอยมากกวานี ้      

 - จํานวนหองนอนไมเพียงพอ       

 - อยากใหพจิารณาในสวนทิศทางของแดด-ลม และฮวงจุย    

 - ไมชอบลักษณะเวาของบาน เชน ที่จอดรถ  
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บทที่  5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

สรุปผลการวิจัย 

    จากการวิจัยคร้ังนี้ จุดประสงคเพื่อศึกษาปจจัยของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพัก

อาศัย โดยใชสื่อที่ควบคุมได 4 ประเภท ไดแก สื่อสิ่งพิมพ ส่ือโสตทัศน ส่ือบุคคล และส่ือกิจกรรม

ตางๆ โดยนําบานสูโลกรอนมาประกอบการพิจารณา เมื่อนําส่ือตางๆ วิเคราะหจะพบความ

แตกตางของส่ือแตละประเภท ทั้งนี้จึงข้ึนอยูกับผูเลือกใช วาจะใชสื่อชนิดใดใหมีความเหมาะสม 

ในข้ันตอนการใชสื่อเพื่อนําเสนอนั้น ส่ิงแรกที่ควรคํานึงถึงคือการเสนอเนื้อหาหรือขอมูลที่ถูกตอง

จากแหลงที่มาของขอมูล ข้ันเร่ิมตนผูวิจัยจึงไดกําหนดการหาขอมูลเกี่ยวกับบานสูโลกรอน โดย

การสังเกต ติดตาม เก็บขอมูล รวมถึงการนํามาเรียบเรียงขอมูลเพื่อใหเปนประโยชนในการสื่อสาร

แกสาธารณชน โดยใชภาษาที่เขาใจงายตอประชาชนทั่วไป  ในงาน World alternative energy 

sciences expo 2009 : WASES 2009 ซึ่งจัดข้ึนระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 ที่อิมแพคเมือง

ทองธานี บานสูโลกรอนนําส่ือทั้ง 4 ประเภท มาใชในการประชาสัมพันธ เมื่อนํามาพิจารณารวมกับ

แบบสอบถามที่ใชกับกลุมประชาชนทั่วไป จํานวน 200 คน  วิเคราะหผลการวิจัยเปน 4 สวน โดย

สรุป ไดดังนี้ 

5.1 บานสูโลกรอน         

    บานสูโลกรอน  เปนบานที่ออกแบบโดยใชจินตนาการที่ล้ํายุค นับเปนนวัตกรรมการ

สรางสรรคบานคุณภาพชีวิตยุคใหม ที่เนนทั้งความสุขสบาย คุณภาพชีวิตสูง  การกอสรางงาย 

ราคาประหยัด การบํารุงรักษาตํ่า ประโยชนใชสอยครบครัน ในขณะเดียวกันไดเลือกสรรวัสดุและ

เทคนิคการออกแบบที่นับวาเปนคําตอบแหงยุคอนาคตที่แทจริง  รูปลักษณของบาน เปนลักษณะที่

โดดเดนแบบไทยประยุกตโดยมีระเบียงแบบไทย ๆ อยูทางดานหนา  เหนือระเบียงเปนหลังคาที่

ปรับมุมเพื่อหาประโยชนจากเซลลแสงอาทิตยที่อยูบนหลังคาอยางสมบูรณแบบ โดยเนนใหเซลล

แสงอาทิตยที่อยูบนหลังคามีประสิทธิภาพสูง  นับเปนรูปลักษณที่ทันสมัย  เหมาะสําหรับการ

แกปญหาโลกรอนแหงยุคอนาคต  เมื่อติดแผงเซลลแสงอาทิตยเต็มรูปแบบจะพบวา  บานหลังนี้

สามารถอยูไดโดยไมตองพึ่งพาแหลงพลังงานจากภายนอก 

   บริเวณรอบบานไดสรรหาเทคนิคการออกแบบที่ใชทั้งวิทยาศาสตรและภูมิปญญาไทย

ผนวกเขาดวยกันทําใหบานเกิดความรมร่ืนในทุกทิศทาง  ทั้งยังมีการสัญจรรอบบาน  เพื่อ

ประโยชนในการออกกําลังกายช่ืนชมความงามบริเวณบานและตรวจสอบความเรียบรอยรอบบาน
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ไดโดยสะดวก  ที่จอดรถที่อยูบริเวณหนาบานไดประยุกตเทคนิคการออกแบบระบบกอสรางแบบไร

เสาทําใหการจอดรถเปนไปไดโดยสะดวกถึง 2 คัน สําหรับบานขนาดเล็ก 

   หองน้ําสวนครัวภายนอกและสวนบริการของคนรับใช  ไดแยกสัดสวนออกจากกัน  ทํา

ใหกล่ินไมเขาบาน  เพราะอยูในมุมที่อยูใตลมเกือบตลอดทุกฤดู  เมื่อเขามาสูหองรับแขก  จะพบ

บรรยากาศที่โลง โปรง สบาย เย็น ไมมีแสงรบกวนสายตา   

   ชั้นที่ 2 พบวาหองนอนใหญซึ่งเปนนวัตกรรมสูงสุดของโลกยุคอนาคต  คือเปนหองใต

หลังคาที่เย็นสบาย เพราะระบบหลังคาของบานทั้งหลังไดสรรหาเทคนิคหลังคาที่สกัดกั้นความรอน

จากดวงอาทิตยไดอยางสมบูรณแบบ  ในขณะเดียวกัน  สวนหนึ่งของหลังคาไดเปดเปน moon 

roof  เพื่อเพิ่มคุณภาพชีวิตตอผูอยูอาศัย 

               เทคนิคการออกแบบนี้ไดใชงานวิจัยเปนระยะเวลาอันยาวนานทําใหอุณหภูมิผิวโดยรอบ

ของหองเย็นเทา ๆ กับอุณหภูมิของอากาศภายในดังจะพบวาเมื่ออยูในบานหลังนี้แลวจะรูสึกเย็น

สบาย  ไมวาจะปรับอากาศหรือไมปรับอากาศก็ตาม  โดยที่อุณหภูมิผิวรอบตัวเราเย็นเทา ๆ 

อุณหภูมิอากาศ  แนวคิดนี้ไดแตกตางจากบานทั่วไป ซี่งจะพบวาดวยความไมเขาใจดังกลาวทําให

อุณหภูมิผิวผนังและหลังคารอน   ผูอาศัยอยูแลวไมสบาย เกิดการวิจัยและประยุกตเปนวัสดุยุค

ใหมที่ปองกันไดทั้งความรอนและความชื้นอยางสมบูรณแบบ  ทําใหอุณหภูมิผิวโดยรอบของทุก

หองอยูในเกณฑที่ไมรอนกวาอากาศภายนอกหรือใกลเคียงกับอากาศภายนอก           เทคนิค

ดังกลาวไดเกิดจากการเลือกใชวัสดุกรอบอาคารเปนเม็ดโฟมคอนกรีตที่มีคุณสมบัติความเปน

ฉนวน ทําจากวัสดุรีไซเคิล จึงชวยลดปริมาณขยะที่ไมสามารถกําจัดไดมาใชประโยชนอยางมี

ประสิทธิภาพ ประกอบกับการกอสรางที่ใชวัสดุชนิดเดียว (Single Material) การนําวัสดุรีไซเคิล

ของโฟมผสมกับซีเมนต เกิดเปนผนังยุคใหมที่กันไดทั้งความรอน ความชื้น  ในขณะเดียวกันก็มี

ความแข็งแรงทนทานตอแรงสั่นสะเทือนและแรงลม  เมื่อนําองคประกอบและแนวคิดทางงานวิจัย

มาผสมผสานกัน  จึงเกิดเปนบานพักอาศัยเพื่อแกปญหาสภาวะโลกรอน  ขณะเดียวกันชีวิตความ

เปนอยูจะสุขสบาย  มีการบํารุงรักษาตํ่า  เมื่อมีการใชเคร่ืองปรับอากาศ  ใชเพียง 1 ตัวเทานั้น  

บานหลังนี้ก็จะเย็นสบายทั้งหลัง  เปนการประหยัดพลังงานไดมากกวาบานทั่วไป  ไมตํ่ากวา 6 เทา  

นอกจากนี้บานสูโลกรอนยังลดการปลดปลอยกาซคารบอนไดออกไซค (CO2 ) ข้ึนสูชั้นบรรยากาศ

ไดมากกวาบานธรรมดาถึง   6 เทา  ทั้งยังสามารถกอสรางบานไดเร็วมาก  โดยใชระยะเวลา

ประมาณ 1 เดือน 

    ดวยนวัตกรรมการออกแบบอยางลํ้ายุค และการวิจัยผสมผสานกันนี้  บานสูโลกรอนจึง

กลายเปนบานที่ตอบคําถามดานการสูโลกรอนและเศรษฐกิจพอเพียงไดอยางสมบูรณแบบ  โดยผู

อยูอาศัยคงไวซึ่งคุณภาพชีวิตที่สูงมากแมไมปรับอากาศ  หรือเมื่อปรับอากาศก็ใชพลังงานนอย

มาก  พื้นที่ใชสอยก็เตรียมไวอยางเพียงพอ     จึงเปนบานที่ตอบคําถามคนรุนใหมไดครบวงจร  
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ภายใตงบประมาณที่จํากัด  และเพิ่มพูนคุณภาพชีวิตใหสูงกวาบานธรรมดาหลายเทาและคาดวา

จะเปนจุดเปล่ียนแปลงของนวัตกรรมการออกแบบบานพักอาศัยอยางแทจริง 
  

5.2 แบบสอบถาม  

         ใหประชาชนทัว่ไปตอบแบบสอบถาม จาํนวน 200 ชุด แบงเปนชุดของแบบสอบถาม 3 

สวน ไดแก ขอมูลสวนตัว ความเขาใจส่ือในการประชาสัมพนัธบานพักอาศัย และบานสูโลกรอน 

ซึ่งจากวิเคราะหขอมูลสวนตัวพบวา สวนใหญเปนผูสมรสแลว อายุระหวาง 36-45 ป การศึกษา

ระดับปริญญาตรีมากที่สุด อาชพีของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเจาของกิจการ คาขาย 

และพนกังานบริษัทเอกชน  
            สื่อมีสวนทําใหการตัดสินใจซื้อบานพักอาศัยเปล่ียนไป โดยผูตอบแบบสอบถามเลือกส่ือมี

ผลตอการเปล่ียนใจถึง 92.5% สิ่งที่ประชาชนอยากเห็นหรือรับทราบขอมูลบานพักอาศัย ไดแก   

อันดับ 1  ราคา 

อันดับ 2  ทําเลที่ต้ัง 

อันดับ 3  รูปแบบบาน 

อันดับ 4  โปรโมชั่น 

อันดับ 5  อ่ืนๆ เชน พื้นที่ของบาน บริษัทผูออกแบบ 

พบวา 2 อันดับ ที่ประชาชนอยากรับทราบขอมูลมากที่สดุ คือความตองการราคาที่เหมาะ 

สมที่สามารถจัดซื้อได แลวจึงมาดูในสวนของทําเลที่ต้ังของบาน วาอยูบริเวณแหลงใด   

            ขอพิจารณารายละเอียดสวนตางๆ ที่กลุมประชากรนํามาเปรียบเทียบประกอบการ 

ตัดสินใจซื้อบานพักอาศัย 

อันดับ 1  ขอพิจารณาในดานการประหยัดพลังงาน 

อันดับ 2  ขอพิจารณาในดานวัสดุที่ใชในการกอสราง 

อันดับ 3  ขอพิจารณาในดานรูปแบบบาน 

อันดับ 4  ขอพิจารณาในดานการเงิน 

อันดับ 5  ขอพิจารณาในดานสภาพแวดลอม 

อันดับ 6  ขอพิจารณาในดานการตลาด 

 ประชากรพิจารณาในสวนของการประหยัดพลังงาน เปนอันดับ 1 ในการตัดสินใจซื้อบาน 

โดยเขากับกระแสปจจุบันที่รณรงคใหชวยการประหยัดพลังงาน รักษาส่ิงแวดลอม ในสวนของวัสดุ

กอสรางเปนส่ิงที่พิจารณารองลงมา โดยดูวาวัสดุที่ใชกอสรางบานนั้นใชวัสดุชนิดใด มีคุณสมบัติ

อยางไร   
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 ขอมูลที่ประชาชนตองการใหมีในส่ือเพื่อการประชาสัมพันธแตละประเภท โดยการ

กําหนดให 8 สวนขอมูลที่สําคัญเกี่ยวกับบานพักอาศัย โดยเรียงตามลําดับความตองการในส่ือแต

ละประเภท  ดังนี้ 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media) เชน โบรชวัร แผนพับ นิตยสาร หนังสือพิมพ ฯลฯ   

อันดับ 1  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 2   ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 3  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 4  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 5  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 6  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 7  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 

อันดับ 8  ที่ต้ังของโครงการ 

 ขอมูลสําคัญเกี่ยวกับบานพักอาศัยที่ควรบรรจุในส่ือส่ิงพิมพ อันดับแรกคือ รูปทรง รูปแบบ

บาน ความสวยงาม เพราะส่ือส่ิงพิมพเปนส่ือที่เนนสรางความสะดุดตาแกผูอานใหสนใจดังนั้นส่ิงที่

เห็นดวยประสาทสัมผัสทางตาจึงดึงดูดความสนใจเริ่มแรก และผังพื้นที่ใชสอยภายในบานเปน

ความสําคัญอันดับสองซึ่งเปนสวนที่ตองส่ือออกมาทางภาพเชนกัน  

สื่อบุคคล (Personal Media) เชน การบรรยาย ประชุม ประกาศขาว ใหสัมภาษณ 

อันดับ 1  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 2  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 3  ที่ต้ังของโครงการ 

อันดับ 4  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 5  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 6  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 7  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 8  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 

สื่อโสตทศัน (Audio-visual Media)  เชน วทิยุ โทรทัศน ฯลฯ 

อันดับ 1  ที่ต้ังของโครงการ 

อันดับ 2  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 3  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 4  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 5  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 
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อันดับ 6  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 7  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 8  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) เชน นิทรรศการ ออกราน ประกวด แขงขัน ฯลฯ 

อันดับ 1  รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

อันดับ 2  วัสดุที่ใชกอสราง 

อันดับ 3  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 4  ราคาเหมาะสม 

อันดับ 5  สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

อันดับ 6  ที่ต้ังของโครงการ 

อันดับ 7  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 8  เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ   
 

            จากภาพสรุปลําดับความสําคัญขอมูลที่กลุมประชากรตัวอยางตองการใหมีในส่ือทั้ง 4 

ประเภท เมื่อเปรียบเทียบความสําคัญขอมูลของส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัยในแตละ

สื่อ พบวาขอมูลหลักที่ควรนําเสนอเพื่อประชาสัมพันธบานพักอาศัย ไดแก            

•  รูปทรง/รูปแบบของบาน/ความสวยงาม       

•  ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 

•  วัสดุที่ใชกอสราง 

•  ราคาเหมาะสม 
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                                                              ภาพที ่5.1 เปรียบเทียบความสําคัญขอมูลของสื่อเพื่อการประชาสัมพนัธบานพักอาศัย 

                                                       เปรยีบเทียบลําดับความสําคัญขอมูลของสื่อเพื่อการประชาสมัพันธบานพักอาศัยในสื่อแตละประเภท 

 

สื่อสิ่งพมิพ (Print Media)  

 

รูปทรง / รูปแบบของบาน /
ความสวยงาม 

ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 
วัสดุที่ใชกอสราง 
ราคาเหมาะสม 
สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

ระบบสาธารณูปโภค 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

ที่ตั้งของโครงการ 

 

สื่อบุคคล (Personal Media)  

 

ราคาเหมาะสม 
รูปทรง / รูปแบบของบาน /

ความสวยงาม 
ที่ตั้งของโครงการ 

ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 
วัสดุที่ใชกอสราง 
ระบบสาธารณูปโภค 

สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

 

สื่อโสตทศัน (Audio-visual 
Media)  

ที่ตั้งของโครงการ 

วัสดุที่ใชกอสราง 
รูปทรง / รูปแบบของบาน /

ความสวยงาม 
ราคาเหมาะสม 

ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 
ระบบสาธารณูปโภค 

สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 

 

สื่อกิจกรรมตาง ๆ (Activity 
Media) 

รูปทรง / รูปแบบของบาน /
ความสวยงาม 

วัสดุที่ใชกอสราง 
ผังพื้นที่ใชสอยภายในบาน 

ราคาเหมาะสม 
สิ่งแวดลอมโดยรอบ 

ที่ตั้งของโครงการ 

ระบบสาธารณูปโภค 

เสนทางคมนาคม และระบบขนสง

สาธารณะ 
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             สื่อแตละประเภทมีผลตอการรับรูขอมูลเกี่ยวกับบานพักอาศัย เรียงตามความสําคัญ ดังนี้ 

 อันดับ 1  สื่อโสตทัศน 

 อันดับ 2  สื่อส่ิงพิมพ 

 อันดับ 3  สื่อบุคคล 

 อันดับ 4  สื่อกิจกรรมตางๆ 

 บานสูโลกรอน (Eco home) เปนแนวคิดบานยุคใหม และเพิ่งเร่ิมเปดตัวอยางเต็มรูปแบบ

ในงาน WAESE 2009 จัดระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 ดังนั้นในแบบสอบถาม สวนที่ 3 ผูที่

ทราบขอมูลบานสูโลกรอน จึงมีเพียง รอยละ 11 เทานั้น การประชาสัมพันธขอมูลที่นอยมาก 

ขอจํากัดทางดานเวลา และงบประมาณที่จํากัด ประชากรกลุมตัวอยางที่ทราบขอมูลบานสูโลก

รอนสวนใหญทราบจากโทรทัศน (สื่อโสตทัศน) รองลงมาเปน ส่ือส่ิงพิมพ และวิทยุ (ส่ือโสตทัศน) 

ตามลําดับ  
 

              จากขอมูลที่นําเสนอมาแลวทั้งหมดจะพบวา สื่อแตละชนิดมีหนาที่เหมือนกันคือนําเสนอ

ขอมูล ใหกับผูคนทั่วโลกไดอยางกวางขวาง และไรขอบเขต ผูพัฒนาสื่อตองสรางรูปแบบที่เปน

เอกลักษณของตนเองข้ึน และการที่จะประสบความสําเร็จเพียงใดนั้น ข้ึนอยูกับผูพัฒนาวาจะ

สามารถสรางผลงานตรงกับความตองการของผูใชงานเพียงใด 

            ในสวนจุดเดนของบานสูโลกรอนทีก่ลุมประชากรตัวอยางสนใจหรือประทับใจ 

อันดับ 1  วัสดุในการกอสราง 

อันดับ 2  เปนบานที่ประหยัดพลังงาน 

อันดับ 3  ผังพืน้ที่ใชสอยภายในบาน 

อันดับ 4  ระบบสาธารณูปโภค 

อันดับ 5  รูปทรง / รูปแบบของบาน 

อันดับ 6  กอสรางเร็ว,ราคาไมแพง 

อันดับ 7  สิ่งแวดลอมโดยรอบ  

อันดับ 8  การออกแบบ       

 อันดับ 9  ความแข็งแรง ทนทานของบาน 

ประชากรกลุมตัวอยางที่ไดสัมผัสกับบรรยากาศหรือเยี่ยมชมบานสูโลกรอนในงาน WAESE 

2009 จะใหความสนใจในสวนของวัสดุในการกอสรางเปนอันดับแรก ซึ่งวัสดุนั้นคือโฟมคอนกรีต 

เปนสวนของผนัง และ roof panel เปนสวนของหลังคา โดยมีเจาหนาที่คอยใหคําอธิบายและมีวัสดุ

ตัวอยางใหผูสนใจไดสัมผัสประกอบกับเอกสารโบรชัวรที่แจกแกผูเขาชม เปนการประชาสัมพันธให

ทราบคุณสมบัติของวัสดุเปนสูโลกรอนที่นําไปสูการเปนบานที่ประหยัดพลังงาน ซึ่งไดรับความ
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สนใจเปนอันดับตอมา จากนั้นกลุมตัวอยางไดเยี่ยมชมบริเวณภายในบาน จึงเกิดความประทับใจ

ในสวนพื้นที่ใชสอยของบาน ระบบสาธารณูปโภค รูปทรงที่ออกแบบคงไวซึ่งความเปนบานไทย 

การกอสรางที่ใชเวลาสรางประมาณ 1 เดือน ส่ิงแวดลอมโดยรอบที่เนนการใชทุนธรรมชาติ การ

ออกแบบที่แบงสัดสวนของหองอยางชัดเจน และความแข็งแรง ทนทานของบาน ตามลําดับ  

5.3 การโทรศัพทสัมภาษณผูสนใจบานสูโลกรอน 

             เพื่อสํารวจความตองการของผูที่สนใจบานสูโลกรอนที่จัดแสดงในงาน World Alternative 

Energy Sciences Expo 2009 (WAESE 2009) ระหวางวันที่ 4-8 มีนาคม 2552 โดยการสุม

ตัวอยางจากผูที่ลงชื่อสนใจบานสูโลกรอน 42 คน  (คิดเปนรอยละ 10 จากรายช่ือผูลงชื่อเยี่ยมชม

และสนใจบานสูโลกรอนทั้งส้ิน 416 คน) ซึ่งเปนผูที่ไดเขาชมและสัมผัสกับบานตัวอยางที่สรางข้ึน

จริง โดยการสัมภาษณทางโทรศัพท โดยใชคําถามปลายเปด ซึ่งประชากรกลุมตัวอยางทราบการ

จัดแสดงบานสูโลกรอนทางโทรทัศนมากที่สดุ รองลงมาคือวิทยุ   โดยสาเหตุที่สนใจเยี่ยมชมบานสู

โลกรอน เพราะอยากไดบานที่เย็นสบาย สนใจวัสดุกอสรางบานสูโลกรอน สนใจบานประหยัด

พลังงาน หรือบางรายกําลังจะสรางบาน จึงศึกษาขอมูลเพื่อประกอบการตัดสินใจซ้ือ ในสวน

จุดเดนของบานสูโลกรอน มีคําตอบที่หลากหลาย ไดแก ราคาเหมาะสม แบบบานสวย ประหยัด

พลังงาน อยูแลวไมรอน สรางไดเร็ว และวัสดุกอสราง พื้นที่ใชสอยของบานสูโลกรอนบริเวณที่ชอบ

หรือประทับใจมากที่สุด คือ หองนอนใหญ กลุมประชากรตัวอยางชอบ Moon roof ในหองนอน

ใหญ บางกลุมชอบหองใตหลังคา หองรับแขก และระเบียง กลุม ตัวอย างแสดงความคิดเห็น

เพิ่มเติม เกี่ยวกับบานสูโลกรอน คือ อยากใหมีแบบบานช้ันเดียว และ 2 ชั้น อยากไดพื้นที่ใชสอย

มากกวานี้ และหากบานสูโลกรอนสรางเสร็จอยากเขาชมบานที่ DNAเขาใหญ จ.นครราชสีมา  

5.4 จัดทําสื่อเพื่อการประชาสัมพันธบานสูโลกรอน   

                การนําเสนอขอมูลบานสูโลกรอนเลือกใชสื่อโสตทัศน โดยเสนอขอมูลในสวนภาพ เปน

เนื้อหาเกีย่วกบั รูปทรง รูปแบบของบาน ความสวยงามและผังพืน้ทีใ่ชสอยภายในบาน สวนเสียง 

เปนเนื้อหาในสวนวัสดุที่ใชกอสรางบานสูโลกรอน และผังพืน้ที่ใชสอย 
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5.5 การพิจารณาเลือกใชสื่อเพื่อการประชาสมัพันธ    

               เนื่องจากส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธมีอยูหลายชนิดดวยกัน ฉะนั้นผูที่จะตัดสินใจเลือก

สื่ออะไรมาใชจะตองพิจารณาใหรอบคอบเสียกอน วาจะเหมาะสมและชวยใหบรรลุเปาหมาย

หรือไม การพิจารณาเลือกส่ือมาใชนั้นควรจะคํานึงถึงลักษณะของสื่อที่แตกตางกัน ในดานเนื้อที่ 

และเวลา (Space – Time)  ส่ิงพิมพ รูปภาพ เปนส่ือที่คํานึงถึงเฉพาะดาน “ เนื้อที่ ” การพูดทาง 

โทรศัพท วิทยุ คํานึงเฉพาะดาน “ เวลา ” สวนการติดตอธรรมดา โทรทัศนและภาพยนตนั้น 

คํานึงถึง “ เนื้อที่ – เวลา ”  

 

 

 

 

  

 

 

 

                      ภาพที่ 5.2 แสดงลักษณะของส่ือที่แตกตางกนัแตละชนิดในดานเนื้อที-่เวลา 

5.6 ขอเสนอแนะ 

          1)  ในการใชสื่อประชาสัมพันธเกี่ยวกับบานพักอาศัย หากเปนขอมูลที่อางอิงแหลงที่มา มี

การพิสูจนใหเห็นจริง เช่ือวาจะเปนประโยชนตอผูบริโภคส่ือ เพราะในปจจุบันพบวาในงานโฆษณา

บางช้ิน เปนการโฆษณาที่กลาวเกินจริง เขาขายหลอกลวงผูบริโภค            

 2)   ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมในสวนของขอพิจารณากับความตองการบานพักอาศัยใน

ปจจุบัน เพื่อเปนขอมูลในเชิงเปรียบเทียบ นํามาเปนประโยชนในเชิงการตลาดและการโฆษณา

ตอไป 

            3)  ส่ือที่นํามาใชในการนําเสนอขอมูลของบานสูโลกรอน โดยการใชสื่ออินเตอรเน็ตคือ

ทางเลือกที่นาสนใจทางหนึ่ง เนื่องจากระบบอินเทอรเน็ตไดรับความนิยมอยางแพรหลายมากข้ึน

ทุกวันเพราะสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางกวางขวางทั่วโลก ในยุคที่โลกไรพรมแดนการ

ส่ือสารและประชาสัมพันธผานระบบอินเตอรเน็ต (Internet) ยิ่งทวีความสําคัญข้ึนเร่ือยๆ 

อินเตอรเน็ตมีขอดีคือสามารถเขาถึงประชาชนทั่วทุกมุมโลกไดอยางรวดเร็ว และเปนการส่ือสาร

สองทางที่ผูรับสามารถโตตอบเพื่อซักถามขอมูลเพิ่มเติม หรือขอมูลที่ไมเขาใจไดโดยตรงผานทาง

ระบบจดหมายอิเลคโทรนิค (E-mail) 

 

TV. 

Film 

Phone 

Radio Print Media 

Space 
Time 

Space – Time 
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         บทบรรยายบ้านสู้โลกร้อน เพื่อน าเสนอในส่ือโสตทัศน์ 
ในสภาวะเศรษฐกิจปัจจบุนัท่ีคา่ใช้จ่ายในด้านพลงังาน

สงูขีน้ทกุวนั การหาวิธีในการประหยดัพลงังานจึงเป็นสิง่ส าคญั 
ทัง้ยงัเป็นการช่วยโลกที่ก าลงัเผชิญกบัวิกฤติการ ณ์โลกร้อนอีก
ทางหนึง่  

บ้านสู้โลกร้อน (Eco home) มหศัจรรย์แหง่การ
ออกแบบ บ้านสู้โลกร้อนนบัเป็นนวตักรรมสร้างสารรค์บ้านยคุใหม่
ที่เน้นทัง้ความสะดวกสบาย คณุภาพชีวิตสงู การก่อสร้างที่รวดเร็ว 
ราคาประหยดั บ ารุงรักษาง่าย ประโยชน์ใช้สอยครบครัน โดย
ผสมผสานความสวยงามและทนัสมยัอยา่งลงตวั ในขณะเดียวกนั
วสัดทุี่ใช้ได้รับการค้นคว้าและเลอืกสรรให้มีคณุสมบตัิพิเศษเพื่อ
ความสขุสบายของผู้อยูอ่าศยั และความทนทานในการใช้งาน 
ส าหรับเทคนิคการออกแบบ นบัวา่เป็นยอดนวตักรรมแหง่ยคุ 
ดงันัน้บ้านสู้โลกร้อนนี ้จึงเป็นค าตอบของบ้านอยูอ่าศยัแหง่ยคุ
อนาคตอยา่งแท้จริง  

บ้านสู้โลกร้อนได้รับการออกแบบด้วยเทคนิคที่
ตอบสนองตอ่ความต้องการของคนรุ่นใหมอ่ยา่งแท้จริง ลกัษณะ
บ้าน 3 ชัน้ แบบบ้านสวย ทนัสมยั มีระเบียงใหญ่ สามารถสร้าง
บนเนือ้ที่เพียง 50 – 60 ตารางวาเทา่นัน้ ใช้เทคนิคในการก่อสร้าง
แบบไร้เสา ไร้คาน ไร้ขื่อ  ไร้แป แตม่ีความแข็งแรงทนทาน ราคา
ประหยดัอยา่งไมน่า่เช่ือ และใช้เวลาในการก่อสร้างไมเ่กิน 1 เดือน 

ผนงั  บ้านสู้โลกร้อนใช้ผนงัโฟมซีเมนต์ที่มีความแข็งแรง
และทนทานสงู สามารถต้านทานแรงลมและแผน่ดินไหวได้ดี 
นอกจากนีย้งัสกดักัน้ความร้อนจากภายนอกท าให้ภายในบ้าน
เย็นสบายตลอดเวลา อีกทัง้ยงัมีคณุสมบตัิต้านปลวก ขจดัปัญหา
ปลวกขึน้บ้าน ท าให้บ้านไมผ่พุงั และยงัตดัความกงัวลจาก
อนัตรายของสารเคมีก าจดัปลวกด้วย 

หลงัคา บ้านสู้โลกร้อนใช้หลงัคาแบบ Roof Panel ซึง่
พฒันาจากการวิจยัของคณะผู้ เช่ียวชาญระดบัโลก ช่วยให้ความ
ร้อนเข้ามาในบ้านน้อยมาก ท าให้บ้านเย็นสบายทัว่ทัง้หลงั ไมร้่อน
อบอ้าวเหมือนบ้านทัว่ไป นอกจากนี ้บ้านสู้โลกร้อนยงัได้รับการ
ออกแบบเป็นพิเศษให้เป่ียมไปด้วยรสนิยม และมีบรรยากาศที่สดุ
แสนโรแมนติกด้วยหลงัคาในแบบ moon roof เปิด-ปิดได้ ในคืน
เดือนหงาย จะได้นอนอาบแสงจนัทร์ ในคืนเดือนมืด จะได้นอน 

 

อธิบายส่วนของ
วัสดุที่ใช้ในการ
สร้างบ้าน 
 

การออกแบบและ
เทคนิคก่อสร้าง 
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นบัดาวบนท้องฟ้า และในคืนท่ีสายฝนพร า ก็จะได้นอน

ฟังเสยีงทว่งท านองแหง่สายฝนอยา่งร่ืนรมณ์  
กระจก ใช้กระจกแบบนิรภยัลามิเนตสเีขียวธรรมชาติ 

ลดแสงบาดตา และตดัรังส ี UV ได้อยา่งสิน้เชิง จึงช่วยถนอมผิว
ของผู้อยูอ่าศยัจากการท าลายของแสงแดด 
               พืน้ที่ใช้สอย 

       บ้านสู้โลกร้อนมีจ านวน 3 ชัน้ มีพืน้ท่ีในการใช้สอย 200  
ตร.ม. แบง่เป็นองค์ประกอบส าหรับการใช้สอย 
ในบ้าน ดงันี ้
             1. ชัน้ที่ 1 
                ที่จอดรถ  อยูบ่ริเวณหน้าบ้านได้ประยกุต์เทคนิคการ
ออกแบบระบบก่อสร้างแบบไร้เสาท าให้การจอด รถเป็นไปได้
โดยสะดวกถึง 2 คนั ส าหรับบ้านขนาดเลก็  
                 ห้องรับแขก  พืน้ท่ีบริเวณห้องรับแขกเป็นสว่นท่ี
รองรับคนท่ีมาจากภายนอกจากสภาพอากาศร้อนภายนอกซึง่มี
อณุหภมูิสงูกวา่ปกติ ดงันัน้ในสว่นพืน้ท่ีรับแขกจึงต้องมีอณุหภมูิที่
ต ่ากวา่สว่นอื่นๆในบ้าน เพื่อเป็นการปรับอณุหภมูิร่างกายในเย็น
ลงก่อนที่จะไปยงัสว่นอื่นๆของบ้าน 
                 ห้องรับประทานอาหาร บริเวณห้องรับประทาน
อาหาร นอกจากจะเป็นท่ีส าหรับรับประทานข้าวแล้ว ยงัเป็นท่ี
ท างานและพบปะสงัสรรค์กนัอีกด้วย  
               2. ชัน้ที่ 2  
              ห้องนอน มีจ านวน 3 ห้อง  โดยห้องนอนใหญ่เป็น
นวตักรรมสงูสดุของโลกยคุอนาคต  เป็นห้องใต้หลงัคาที่เย็น
สบาย เพราะระบบหลงัคาของบ้านทัง้หลงัได้สรรหาเทคนิค
หลงัคาที่สกดักัน้ความร้อนจากดวงอาทิตย์ได้อยา่งสมบรูณ์แบบ   

        ห้องนอนใหญ่  เป็นห้องที่เปิดรับการระบายอากาศ
ได้อยา่งดีเยี่ยม ใน 

ขณะเดียวกนั  สว่นหนึง่ของหลงัคาได้เปิดเป็น moon roof  เพื่อ
เพิ่มคณุภาพชีวิตตอ่ผู้อยูอ่าศยั     
                  ห้องท างาน  โดยสามารถประยกุต์ในสว่นของ
ห้องนอนมาเป็นห้องท างานได้  การติดตัง้ประตบูานกระจกเพื่อใช้
ประโยชน์จากแสงธรรมชาติ ท าให้บรรยากาศภายใน 
                   ระเบียง   รูปลกัษณ์ของบ้านจะเป็นลกัษณะที่โดด
เดน่แบบไทยประยกุต์โดยมีระเบียง อยูท่างด้านหน้า  เหนือ

อธิบายส่วนของ
วัสดุที่ใช้ในการ
สร้างบ้าน (ต่อ) 
 

พืน้ท่ีใช้สอยของบ้าน
สู้โลกร้อน 
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ระเบียงเป็นหลงัคาที่มีมมุเอียงเหมาะสมเพื่อท่ีจะได้รับ
แสงอาทิตย์ที่ตกกระทบเซลล์แสงอาทิตย์บนหลงัคาได้อยา่งเต็มที่
เพื่อหาประโยชน์จากเซลแส งอาทิตย์ที่มีมมุอยูบ่นหลงัคาอยา่ง
สมบรูณ์  
              ชัน้ใต้หลังคา พืน้ท่ีชัน้ใต้หลงัคา ขนาด 4.50 x  7.20 
เมตร เหมาะแก่การท ากิจกรรมทกุประเภท เช่น การพบปะ
สงัสรรค์ เลน่กีฬาในร่ม บ้านหลงันีอ้อกแบบโดยใช้  roof panel 
เพื่อท่ีจะสกดักัน้ความร้อนได้ทกุรูปแบบ เ มื่อเปรียบเทียบความ
ร้อนหลงัคากบับ้านทัว่ไป พบวา่บ้านหลงันีก้นัความร้อนได้
มากกวา่ 6 เทา่      
                  บ้านสู้โลกร้อนเป็นบ้านท่ีตอบค าถามคนรุ่นใหมไ่ด้
ครบวงจร  ภายใต้งบประมาณที่จ ากดั และเพิ่มพนูคณุภาพชีวิต
ให้สงูกวา่บ้านธรรมดาและคาดวา่จะเป็นจดุเปลีย่น แปลงของ
นวตักรรมการออกแบบบ้านพกัอาศยัส าหรับคนรุ่นใหมท่ี่ตอบ
ค าถามได้อยา่งครบวงจร   

พืน้ท่ีใช้สอยของบ้าน
สู้โลกร้อน(ต่อ) 
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 กิจกรรมประชาสัมพันธ์งาน World Alternative Energy Sciences Expo 2009   
 

ส่ือโทรทัศน์ ผลิตและเผยแพร่ 
1.  ผลิตวีดทิศัน์ Go to WAESE2009 จ านวน 2 Version 
    (ภาษาไทย-องักฤษ) ประมาณเวอร์ชัน่ละ 5-8 นาที 
     ผลการด าเนินงาน :  ได้วีดทิศัน์  Go to Waese2009 จ านวน 2 Version ภาษา ไทย 1 เร่ือง      
     ภาษาองักฤษ 1 เร่ือง 
2.  ผลิตสปอตโทรทศัน์ความยาว 30 วินาที 
     ผลการด าเนินงาน :  สปอตโทรทศัน์ ความยาว 30 วินาที    จ านวน 1 เร่ือง  
3.  กิจกรรมGroup Interview เชิญส่ือมวลชน สมัภาษณ์พิเศษ พร้อมเผยแพร่ 4 ฉบบั 
      ผลการด าเนินงาน : จดัประชมุส่ือมวลชนจ านวน 1 ครัง้ 
4.  การแถลงขา่ว ครัง้ท่ี 1 (พร้อมตกแตง่ จดัเลีย้ง เชิญส่ือมวลชนทกุสาขา  30 คน  
     เผยแพร่ทางส่ือโทรทศัน์ 2 ชอ่ง, ส่ือหนงัสือพิมพ์ 6-8  ฉบบั และส่ือวิทย ุ2 คล่ืน 
     ผลการด าเนินงาน : จดัแถลงขา่ว 1 ครัง้  พร้อมการประชาสมัพนัธ์ขยายผล 
5.  รายการโทรทศัน์ 1 ชอ่ง: รายการบา่ยนีมี้ค าตอบ ออกอากาศวนัจนัทร์ท่ี 2 มี.ค. 52 ทางชอ่ง 9 
ส่ือวิทยุ 
1.  จดัท าบทสปอตวิทย ุ 2  ชดุ 
     ผลการด าเนินงาน :  บทท่ีใช้ในการจดัท าสปอตวิทยุ จ านวน 2 ชดุ 
2.  ผลิตสปอตวิทย ุ 2  ชดุ  
     ผลการด าเนินงาน :  สปอตวิทย ุจ านวน 2 ชดุ  
3.  สมัภาษณ์วิทยกุระจายเสียงแหง่ประเทศไทย 1 ครัง้ 
     ผลการด าเนินงาน :  มีการสมัภาษณ์ออกอากาศจ านวน 1 ครัง้ 
4.  เผยแพร่สปอตวิทยจุ านวน 50 ครัง้ 
     ผลการด าเนินงาน :  มีการแผยแพร่สปอตทางวิทยจุ านวน 50 ครัง้  
          4.1) เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยคุล่ืน FM 90.5  
           วนัท่ี 24, 25, 26, 27, 28 ,29 พ.ย. 51 รวม 6 วนั  
           วนัละ 5 ครัง้ จ านวน 30 ครัง้  
           ชว่งเวลา 9.00 น. ,10.00 น. ,11.00 น., 13.00 น.,15.00 น.   
          4.2)  เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยคุล่ืน FM จส.100  
           วนัท่ี 26,27 พ.ย. 51 รวม 2 วนั x 4 ครัง้ จ านวน8 ครัง้ 
       ชว่งเวลา 9.00 น., 13.00 น.,16.00 น. ,17.00 น. 

4.3)   เผยแพร่ออกอากาศทางสถานีวิทยคุล่ืน FM 96.5 
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       วนัท่ี 24,25,26 พ.ย.51 รวม 3 วนั วนัละ 4 ครัง้ รวม 12 ครัง้ 
        ชว่งเวลา 08.00, 15.00, 18.00 น. 
ส่ือสิ่งพมิพ์ 

1. เผยแพร่นิตยสาร 6 ครัง้ 
2 .เผยแพร่นิตยสารตา่งประเทศ 1 ครัง้  
3. เผยแพร่หนงัสือพิมพ์รายวนั 5 ครัง้  

โปสเตอร์ 
ออกแบบผลิตและเผยแพร่ 5,000 ชดุ 
Web Site   
            1. คา่เชา่พืน้ท่ี Server และจดทะเบียน โดเมนเนม 
            2. ออกแบบโครงสร้าง และคอมพิวเตอร์กราฟฟิก  
            3. จดัท าและเผยแพร่ 
            ผลการด าเนินงาน : ได้เว็บไซต์โครงการฯ 1 เว็บไซต์ ท่ีโดเมนเนม www.waese2009.com 
                                         เผยแพร่เป็นระยะเวลา 1 ปี 
โบรชัวร์  (ไทย-อังกฤษ) 
           1. ออกแบบและผลิตโบรชวัร์ภาษาไทย  10,000 แผน่ 
           ผลการด าเนินงาน :  ได้โบรชวัร์โครงการฯ ภาษาไทย จ านวน 10,000 แผน่ 
          2. ออกแบบและผลิตโบชวัร์ภาษาองักฤษ  10,000 แผน่ 
          ผลการด าเนินงาน :  ได้โบรชวัร์โครงการฯ ภาษาองักฤษ  
Direct Mail จดัท าพร้อมสง่ภายในประเทศ  จ านวน 10,000 แผน่ 
            ผลการด าเนินงาน :  กลุม่เป้าหมายได้รับขา่วสารการจดังานฯ 
                                 จากเอกสารท่ีจดัสง่ จ านวน 10,000 ราย 
การประชาสัมพันธ์เพิ่ม 
          ส่ือโทรทศัน์  เพิ่มสปอต 5 ครัง้ ชว่งวนัท่ี 1-5 มีนาคม 2552  ขา่วภาคค ่า 
          ทางสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9, 5, NBT (ชอ่ง 11)                                      2,200,000  บาท 
          ส่ือวิทย ุ  เพิ่ม 300 ครัง้ ชว่งวนัท่ี 1-8 มีนาคม 2552                              500,000  บาท 
          ส่ือหนงัสือพิมพ์  เพิ่มบทความในมตชินสดุสปัดาห์ 5 ครัง้                   1,000,000  บาท 
          อินเตอร์เน็ต                                                                                       300,000  บาท 

 
 
 

http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
http://www.waese2009.com/
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แสดงภาพการก่อสร้างบ้านสู้โลกร้อน ในงาน WAESE 2009 
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Eco-home Plan 
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บ้านสู้โลกร้อนที่สร้างจ าลองการอยู่อาศัยจริง จัดแสดงที่เมืองทองธานี ในงาน World alternative 

energy ระหว่างวันที่ 5-8 มีนาคม 2552 โดยใช้ระยะเวลาการการก่อสร้างบ้าน 3 วันก่อนแสดงงาน 
 

   
 

พืน้ที่บริเวณโดยรอบบ้านสู้โลกร้อน 
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                              จ าลองการตดิตัง้ระบบบ าบัดน า้เสียของบ้านสู้โลกร้อน 
ขัน้ตอนการบ าบัดน า้เสีย 1. ระบบหมัก  2. ระบบเตมิอากาศ  3. ระบบตกตะกอน 

       
 

    
 

แสดงรูปบริเวณใช้สอยในส่วนต่างๆ ชัน้ที่ 1 ของบ้านสู้โลกร้อน  
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แสดงรูปพืน้ที่ใช้สอยในชัน้ที่ 2 ของบ้านสู้โลกร้อน 
 

ห้องนอนใหญ่ 
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ชัน้ที่ 3 

พืน้ที่ส่วนห้องใต้หลังคา 

   
 
 

ผู้เยี่ยมชมบ้านสู้โลกร้อนในงาน WAESE 2009 

     
 

    
 



114 

    
 

     
 

     
 

     
 



115 

     
 

     
 

 

 

      
 

      
 



116 

     
 

    
 

    
 

    
 



117 

    
 

 

   
 

การก่อสร้างบ้านสู้โลกร้อนที่  DNA เขาใหญ่ 
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119  ค่าก่อสร้างบ้านสู้โลกร้อน      

ล าดับ รายการ         ราคา 

1 ผนงั C-BAU หนา 20 ซม. 500 บาท 252 ตารางเมตร 126,000 

2 ผนงั C-BAU หนา 10 ซม. 300 บาท 98 ตาราเมตร 29,400 

3 ผนงัระเบียงดดัโค้ง(โครงเหลก็1⅟ 2+โฟมด้านละ1นิว้) 10,000 บาท 3 ชดุ 30,000 

4 แผ่นพืน้ส าเร็จรูป 250 บาท 290 ตารางเมตร 72,500 

5 C-BAU หนา4นิว้ เทบนพืน้ชัน้ลา่ง(density 250) 300 บาท 66 ตารางเมตร 19,800 

6 แผ่นหลงัคา ROOF PANEL 850 บาท 200 ตารางเมตร 170,000 

7 มงุหลงัคาด้วยไม้สมาร์ทวู้ด กว้าง 0.10 เมตร 250 บาท 240 ตารางเมตร 60,000 

8 ฉาบปนูผนงัภายนอก(ถ้าบไุม้สมาร์ทวู้ด=71,400บาท) 130 บาท 357 ตารางเมตร 46,410 

9 ปนูทรายปรับระดบั       เหมา 60,000 

10 ผนงัในบ้านบแุผ่นยิบซมั 9มม. 80 บาท 365 ตารางเมตร 29,200 

11 เหลก็เสริมโครงสร้าง (ทัง้บ้าน)       เหมา 20,000 

12 เชิงชาย+ปัน้ลม(รวมคา่ทาส)ี 80 บาท 65 เมตร 5,200 

13 ประตหูน้าตา่งUPVC+กระจกลามีเนต 5,000 บาท 48 ตารางเมตร 240,000 

14 หน้าตา่งบานเกร็ดวงกบ UPVC     2 ชดุ 6,000 

15 ประตไูฟเบอร์+วงกบ+อปุกรณ์+สี 4000 บาท 3 ชดุ 12,000 

16 ประตHูDF+วงกบ+อปุกรณ์+สี 2,700 บาท 8 ชดุ 21,600 

17 ปรตPูVC+วงกบ+อปุกรณ์ 1,500 บาท 2 ชดุ 3,000 

18 ปกูระเบือ้ง 20"x20" 350 บาท 46 ตารางเมตร 16,100 

19 ปกูระเบ่ือง 12"x12" 300 บาท 65 ตารางเมตร 19,500 

20 ปกูระเบือ้ง 8"x8" 250 บาท 62 ตารางเมตร 15,500 

21 ปกูระเบือ้ง 4"x8" 250 บาท 24 ตารางเมตร 6,000 

22 บวัพ่ืนไม้(บวัแน็กซ)์ 50 บาท 108 เมตร 5,400 

23 พืน้ไม้ลามิเมต 700 บาท 87 ตารางเมตร 60,900 

24 บนัได,ชานพกั,ลกูตhัง,ลกูนอก         11,440 

25 ฝ้าเพดานยิบซมั 9 มม. ฉาบเรียบ 200 บาท 360 ตารางเมตร 72,000 

26 ดวงโคม 800 บาท 45 ตารางเมตร 36,000 

27 ปลัก๊ 350 บาท 33 จดุ 11,550 

28 แผงควบคมุไฟ       เหมา 10,000 

29 สขุภณัฑ์+อปุกรณ์+ระบบทอ่       เหมา 44,000 

30 ระบบสายโทรศพัท์+ทีวี         10,000 

31 สีภายนอก+ฝ้าเพดาน 60 บาท 407   24,420 

32 สีภายใน+ฝ้าเพดาน 50 บาท 527   26,350 

33 คา่แรงคนงาน 15คน x 30วนั 450 บาท 300 วนั 135,000 

          รวม 1,455,270 

          ด าเนินการและก าไร 25% 363,818 

          รวมทัง้หมด 1,819,088 
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ภาคผนวก ข 
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แบบสอบถาม 

รูปแบบนําเสนอสื่อเพื่อการประชาสัมพันธบานพกัอาศัย กรณศีกึษาบานสูโลกรอน 
 

คําช้ีแจง   ใส  / ใน  (.........)  หนาตัวเลือกที่ทานเลือก หรือเขียนตัวเลขเรียงตามลําดับความสําคัญใน (…….) 

โดยให 1 มีความสําคัญมากที่สุด และ 2, 3 ...มีความสําคัญรองลงมา   
 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัว 
 

1. เพศ               ......... ชาย       ...........หญิง 

2. อายุ              ........... ป 

3. สถานภาพ      .......... โสด       .........สมรสแตยังไมมีบุตร      ......... สมรสมีบุตร.....คน          ..........หยาราง 

4. การศึกษา      

 ........ประถมศึกษา                 ....... ปวช.                              ........อนุปริญญา / ปวส. 
 

  ..... .ปริญญาตรี   .......ปริญญาโท                   ........ปริญญาเอก 

              ........อื่นๆ (.................................) 

5. อาชีพ 

 .........เจาของกิจการ/คาขาย   .........พนักงานบริษัทเอกชน 

 .........รัฐวิสาหกิจ    .........ขาราชการ    

 .........ผูบริหารระดับตน   .........ผูบริหารระดับกลาง 

 .........ผูบริหารระดับสูง   .........นักศึกษา     

.........อื่นๆ (...................................) 
 

6. รายได  

      ..........ตํ่ากวา 10,000  บาท       …….10,001-20,000   บาท          …..…20,001 -30,000 บาท 

      ……..30,001-40,000 บาท        …… 40,001-50,000 บาท          ……..50,001 - 60,000 บาท 

      ……..60,001-70,000 บาท        …….70, 001-80,000 บาท              ……..80,001 - 90,000 บาท 

      ……..90,001-100,000 บาท     ..........มากวา 100,000 บาท           
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สวนที่ 2 ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธบานพักอาศัย 
 

 

1.  ส่ิงที่ ส่ือมีสวนทําใหทัศนคติในการตัดสินใจซ้ือเปล่ียนไปหรือไม  

 ..........ไมเปล่ียนใจ เพราะ................................................................................ 

  ..........เปล่ียนใจ เพราะ..................................................................................... 

 

2. ส่ิงที่ทานอยากเห็นหรือรับทราบขอมูลเก่ียวกับบานพักอาศัยมากที่สุด คือเร่ืองใด 

.........ราคา   ..........โปรโมชั่น       ........... ทําเล ที่ต้ัง      .........รูปแบบบาน       

.........อื่น ๆ (โปรดระบุ)............................................ 

 

 

3. ราคาบานที่พักอาศัยท่ีทานสนใจ และคิดวาเหมาะสมอยูในชวงราคาเทาใด 

........ตํ่ากวา 1,000,000  บาท         ..…1,000,001 -1,500,000 บาท ……..1,500,001 -2,000,000 บาท  

…....2,000,001 -2,500,000 บาท    .….2,500,001 -3,000,000 บาท ……..3,000,001 -3,500,000 บาท  

……3,500,001 -4,000,000 บาท  …….4,000,001 -4,500,000 บาท  ……..4,500,001-5,000,000 บาท   

......มากวา 5,000,000 บาท 

 
 

4. ขอมูลทั่วไปที่ทานตองการใหมีในส่ือเพื่อการประชาสัมพันธบานพักอาศัย ในแตละประเภท คือเร่ืองใด

ใหเรียงลําดับความสําคัญ 

                         4.1 ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) เชน โบรชัวร แผนพับ นิตยสาร หนังสือพิมพ ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค 

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

.........รูปทรง / รูปแบบของบาน /ความสวยงาม 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

           4.2 ส่ือบุคคล (Personal Media) เชน การบรรยาย ประชุม ประกาศขาว ใหสัมภาษณ ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค 

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 
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.........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

   4.3 ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media)  เชน วิทยุ โทรทัศน ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค  

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

.........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

  4.4 ส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) เชน นิทรรศการ ออกราน ประกวด แขงขัน ฯลฯ 

.........ราคาเหมาะสม 

.........วัสดุที่ใชกอสราง 

.........ระบบสาธาณูปโภค 

.........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

.........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

.........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

.........ที่ต้ังของโครงการ 

.........เสนทางคมนาคม และระบบขนสงสาธารณะ 
 

5. ส่ือชนิดใดมีผลตอการรับรูขอมูลเทกี่ยวกับบานพักอาศัยของทานมากที่สุดจงเรียงลําดับความสําคัญ 

.......ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media)  

……ส่ือบุคคล (Personal Media)  

.......ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media)  

……ส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media)  
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สวนที่ 3 บานสูโลกรอน 
 

1. ทานทราบขอมูลบานสูโลกรอนจากแหลงใด 

..........ปายโฆษณา    ……...Web site    

 ..........ส่ือส่ิงพิมพ (โปรดระบุ................................) ..........โทรทัศน 

 ..........วิทยุ     ..........เพื่อน / ญาติ / บุคคลอื่น 

..........อื่นๆ (โปรดระบุ.........................................) 

 

2. โปรดจัดลําดับความสําคัญของขอพิจารณาตางๆ ที่ทานถามรายละเอียดเพิ่มเติมเพื่อนํามา

เปรียบเทียบประกอบการตัดสินใจ  โดยใสหมายเลขเรียงลําดับความสําคัญ 

.........ขอพิจารณาในดานการตลาด 

.........ขอพิจารณาในดานการเงิน 

.........ขอพิจารณาในดานรูปแบบบาน 

.........ขอพิจารณาในดานสภาพแวดลอม 

.........ขอพิจารณาในดานวัสดุที่ใชในการกอสราง 

.........ขอพิจารณาในดานการประหยัดพลังงาน 

 

3. จุดเดนใดของบานสูโลกรอนที่ทานชอบหรือประทับใจมากที่สุด 

  .........กอสรางเร็ว,ราคาไมแพง 

  .........วัสดุในการกอสราง 

  .........การออกแบบ 

  .........ความแข็งแรง ทนทานของบาน 

  .........เปนบานที่ประหยัดพลังงาน 

               ........ระบบสาธาณูปโภค 

              .........ส่ิงแวดลอมโดยรอบ 

              .........ผังพื้นท่ีใชสอยภายในบาน 

              .........รูปทรง / รูปแบบของบาน 

                            .........อื่น ๆ (.........................................................) 
 

               

 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานสําหรับการสละเวลาเพื่อตอบแบบสอบถาม   

นางสาวหวานทิพย  พงษประพันธ  นิสิตปริญญาโท หลักสูตร วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต  

คณะสถาปตยกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

นางสาวหวานทิพย  พงษประพันธ  

เกิดวันที่ 18 กุมภาพันธ พ.ศ. 2527  

 

ประวัติการศึกษาและการทํางาน 
 
พ.ศ. 2551- ปจจุบัน    ผูชวยนักวิจัย “Center of Excellence: Building and Environmental  

         Technology”  

พ.ศ. 2550                 สําเร็จการศึกษาปริญญานิเทศศาสตรบัณฑิต (เกียรตินิยมอันดับ 2)  

         ภาควิชาส่ือสารมวลชน คณะวิทยาการจัดการและสารสนเทศศาสตร  

         มหาวิทยาลัยนเรศวร 

พ.ศ. 2549                 ไดรับรางวัลชนะเลิศการประกวดภาพยนตรส้ัน ในการประกวดภาพยนตร 

         ส้ัน ชุด “NEW LOOKS” 
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