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กิตติกรรมประกาศ 
 
 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลงไดดวยดีดวยความมกรุณาของ ผูชวยศาสตราจารย ดร.กิตติ 
กันภัย อาจารยที่ปรึกษา ผูคอยช้ีแนะแนวทางในการทําวิทยานิพนธ ใหคําปรึกษาที่ดีตลอดเวลา และ
ชวงตรวจสอบแกไขจนเปนวิทยานิพนธฉบับนี้ขึ้นมาได ซ่ึงผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูง
ไว ณ โอกาสนี้ 

 
ผูวิจัยขอขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ดร.อุษา บิ้กกิ้นส กรรมการวิทยานิพนธ ผูชวย

ศาสตราจารย ณาณัฏฐธัญ วงศบานดู ประธานกรรมการวิทยานิพนธ รวมถึงคณาจารยทุกทานใน
ภาควิชาการสื่อสารมวลชนที่ไดประสิทธ์ิประสาทความรูแกผูวิจัย และเจาหนาที่ทุกทานในภาค
วิชาการสื่อสารมวลชนที่ชวยเหลือเปนอยางดีตลอดระยะเวลา 2 ป 
  

ผูวิจัยขอขอบคุณ พี่เอ กรรชิง อิศรางกูร ณ อยุธยา ที่คอยใหความชวยเหลือชักนําส่ิงดีๆเขา
มาในชีวิต บริษัท Extender ในการตัดตอรายการ แฟนรายการ FM99 ทุกคนที่คอยใหกําลังใจและ
ความชวยเหลือเปนอยางดี รวมถึงพี่ๆนองที่ True Vision และที่ T-Sport Channel ที่เสียสละเวลาให
สัมภาษณ และหาขอมูลใหผูวิจัย ที่ขาดไมไดก็คือ ญาติพี่นอง และ บรรดาเพื่อนๆของผูวิจัย ทั้ง 
สุเมธ นาริฐา ปุญญานุช ณัฐพร ภัทรานุช รวมถึงบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของกับชีวิตของผูวิจัยทุกคนที่
ผูวิจัยไมไดเอยช่ือ ผูวิจัยขอขอบคุณดวยใจจริง   

 
นอกจากนี้ก็ยังมีผูที่สําคัญที่สุดที่ทําใหวิทยนิพนธฉบับนี้ สําเร็จลุลวงลงไดคือคุณพอ และ

คุณแม ที่เปนกําลังใจ, แรงใจ, กําลังสมอง และทุกๆอยาง กอใหเกิดพลังกาย และพลังใจจนสามารถ
ผานพนชวงวิกฤติมาได ยังความสําเร็จใหวิทยานิพนธฉบับนี้ในทายที่สุด 
  

สุดทายนี้ หวังเปนอยางยิ่งวาวิทยานิพนธเลมนี้จะเปนแนวทางนําไปสูการพัฒนา และเปน
ประโยชนตอผูที่ศึกษาและเปนแนวทางในการศึกษาคนควาแกผูวิจัยทานอื่นๆตอไป  
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  บทท่ี 1 
 

        บทนํา 
 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

 
จากที่นิทเชต (Friedrich Nietzsche, 1844-1900) กลาววา พระเจาตายไปแลว "God is 

dead." (Friedrich Nietzsche, 1883) ในความเปนจริงก็เปนอยางที่นิทเชกลาว ในปจจุบันพระเจา
องคนั้นก็ไดเสมือนตายไปแลวที่เหลืออยูคือสัญลักษณทางใจเทานั้น ไมไดมีอํานาจอยางเชนใน
สมัยกอน แตการจากไปของพระเจาองคนั้นก็คือการหลีกทางใหกับพระเจาองคใหมซ่ึงกําลังเขา
มาแทนที่ไมวาคนเราจะรูตัวหรือไมก็ตาม ในปจจุบันนี้มีพระเจาองคใหมที่กําลังทรงอํานาจ
และมีอิทธิพลตอคนในสังคมเปนอยางมาก นั่นก็คือ ส่ือมวลชน (Mass media) 

 
ในสังคมบริโภคนิยมดังเชนทุกวันนี้ทุกคนตางไดรับปริมาณเนื้อหาและขาวสารตางๆ

อยางมากมายจากสื่อหลากหลายชนิด ทั้งส่ือมวลชน เชน โทรทัศน วิทยุ อินเตอรเนต นิตยสาร 
หนังสือพิมพ ฯลฯ และส่ือบุคคล เชน พรีเซ็นเตอร ดารานักรอง พนักงานขายสินคา เพื่อน ญาติ 
ฯลฯ 

 
จากการไดรับสื่อจากรอบตัวทําใหปฏิเสธไมไดวาสื่อไดกลายเปนสถาบันการเรียนรู

ตลอดชีวิตของสังคมไปแลว นอกจากสื่อเปนสิ่งที่เกิดขึ้นโดยมีวัตถุประสงคในตัวของมันเอง 
แตในขณะเดียวกันส่ือก็ไดวิวัฒนไปสูการเปนผูผลิตความรู ความจริง และวาทกรรมแกสังคม 
ทั้งโดยรูตัวและไมรูตัว แตคําถามก็คือส่ือสรางความรูและความจริงชนิดไหน 

 
 
 
 
 
 



 2

 
 
 
ในความเปนจริงส่ือสรางสิ่งที่เรียกวาความรูแฝง (Tacit knowledge) และความจริง

เทียม (Virtual- reality) ผานตัวบุคคลผูประกอบอาชีพส่ือ โดยขาวสารที่สงผานเทคโนโลยีส่ือ
มาถึงผูรับสารไดผานการคิดคน จัดทําวิธีการนําเสนอตามขอจํากัดของเครื่องมือหรือส่ือ เชน 
ตองแขงกับเวลา มีเนื้อที่นอย จึงตองตัดตอ และคัดเลือก มีการนําเสนอแบบหวือหวาโดนใจให
เหมาะกับกลุมเปาหมาย 

 
นอกจากนี้ ส่ือก็ไดสรางความรูแฝงและความจริงเทียมที่ทําใหผูรับสารซึมซับรับรู

เสมือนหนึ่งเปนความจริงหรือประสบการณของตน ตัวอยางที่เห็นไดชัด ก็คือ โฆษณาที่ปรากฏ
เปนภาพและเสียงซึ่งดูมีความนาเชื่อถือ เปนจริงในโทรทัศนทําใหสาวๆ ยุคใหมมีคานิยมความ
งามที่จะขาวอมชมพู และเชื่อวาจะสามารถสวยไดจริงดวยสินคาที่ปรากฏในโฆษณา 

 
สวนภาพที่เชื่อวา Camera never lies ในหนาหนังสือพิมพก็เชนกัน ตัวอยางจาก

เหตุการณ กรือเซะที่ปตตานี เมื่อหนังสือพิมพฉบับหนึ่งลงรูปหนาหนึ่ง เปนผูเสียชีวิตใน
เหตุการณที่กํามีดสปาตารไวในมือ ซ่ึงสื่อสารถึงความเปนโจรกอการรายและมีขบวนการหนุน
หลัง นํามาซึ่งความตื่นตระหนกของคนสังคมที่มีผลสงเสริมความชอบธรรมในการปราบปราม
อยางรุนแรง แตในความเปนจริงนั้นกลับกลายเปนเพียงประชาชนที่เสียชีวิตเทานั้น แมวาใน
ที่สุดหนังสือพิมพฉบับนั้นจะไดออกมาขอโทษตอผูอาน และสารภาพวาใชเทคโนโลยี
คอมพิวเตอรในการตัดแตงภาพ แตผลกระทบคือ มีคนจํานวนมากซึมซับรับรูทัศนคติและเชื่อ
วาเปนความจริงไปเสียแลว 

 
นอกจากสื่อมวลชนมีบทบาทในการเผยแพรขอมูลขาวสารแลว ก็ยังมีบทบาทในการ

เสนอแนะและการสรางประเด็นทางสังคม การสรางความนิยมในตัวบุคคล การนําเสนอความ
คิดเห็นที่หลากหลาย รวมถึงการสรางกระแสและการสรางปรากฏการณใหมๆใหคนในสังคม
ยอมรับอีกดวย (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2547) 
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จากการสรางความนิยมของสื่อที่กลาวมาแลวขางตน ปจจุบันสื่อไดถูกนํามาใชเปน

เครื่องมือในการสรางกระแสความนิยมในทุกวงการ ตั้งแตวงการบันเทิง การเมือง รวมไปถึง
วงการกีฬาอีกดวย โดยมีวิธีการสรางภาพลักษณ นําเสนอใหนักกีฬากลายเปนคนดังในสังคม
ไดรับการยกยองชื่นชมและเปนที่รูจักโดยทั่วกัน เปรียบเสมือนบุคคลในวงการบันเทิงเลย
ทีเดียว 

 
ในอดีต คําวา คนดัง หรือ (Celebrity) มีความใกลเคียงกับคําวิชาการที่เรียกวา ผูมี

ช่ือเสียง โดยแบงไดเปน 2 กลุมคือ ผูมีช่ือเสียงจากการเปนผูยิ่งใหญ หรือวีรบุรุษ (Hero or Big 
Man) เปนผูมีอํานาจ หรือผูยิ่งใหญจากการกระทําที่อาศัยเวลานานกวาจะไดรับการยอมรับ 
รวมทั้งผูยิ่งใหญโดยชาติกําเนิด และอีกกลุมคือ ผูมีช่ือเสียงจากการเปนคนดัง (Celebrity or Big 
Name) ช่ือเสียงที่เกิดจากขาวสารที่เผยแพรผานสื่อเขาถึงสาธารณชน การสรางชื่อเสียงแบบนี้
เกิดขึ้นอยางงายดาย บางครั้งเพียงชั่วขามคืนก็สามารถมีช่ือเสียงขึ้นมาได  

 
จากแนวความคิดของ บูรสติน (Boorstin, 1973) ไดเสนอวา “ความสําเร็จกําหนด

วีรบุรุษ แตภาพลักษณหรือสัญลักษณกําหนดผูมีช่ือเสียง วีรบุรุษสรางตัวเอง แตส่ือสรางผูมี
ช่ือเสียง” ทําใหเห็นวา การที่นักกีฬาคนกนึ่งจะเปนที่รูจักและไดรับความนิยม กลายเปนคนดัง 
หรือผูมีช่ือเสียงในแตละสังคมนั้น มีปจจัยที่เกี่ยวของหลายประการ แตส่ือถือเปนเครื่องมือ
หลักในการสรางใหเกิดกระแสความโดงดังเพิ่มมากขึ้น 

 
ในอดีตการแขงขันกีฬายังคงไมเปนที่รูจักอยางแพรหลาย แตเมื่อมีส่ือมวลชนเปนผู

ถายทอดขาวสาร รวมไปถึงผลการแขงขันตางๆ ทําใหกีฬาประเภทนั้นไดรับความนิยม และ
เปนที่รูจัก ในทางเดียวกันก็ยังสงผลใหนักกีฬาในประเภทนั้นๆ ก็ไดกลายมาปนที่รูจักอยาง
กวางขวาง โดยคุณสมบัติหลักของนักกีฬาที่สําคัญนั้นจะตองมีความสามารถที่โดดเดนทําให
นักกีฬานั้นสามารถเปนไดทั้งผูมีช่ือเสียงและวีรบุรุษ วีรสตรี ซ่ึงขึ้นอยูกับวานักกีฬาผูนั้นมี
ความสามารถเปนที่ประจักษจนสามารถทําใหช่ือของตนเองกลายเปนที่รูจักไดหรือไม  

 
 
 
 



 4

 
 
 
สําหรับกีฬาที่ไดรับความนิยมอยางแพรหลายนั้นคงจะหนีไมพนกีฬาฟุตบอล แตเมื่อ

วิเคราะหถึงจํานวนผูรับชมกีฬาเปรียบเทียบทั้งชายหญิง กลับกลายเปนกีฬาเทนนิส ที่ไดรับ
ความนิยมจากทั้งสองเพศใกลเคียงกัน โดยเห็นไดจากงานวิจัยของสถาบัน Women’Sport and 
Fitness Foundation อยางไรก็ตามงานนี้เปนงานวิจัยซ่ึงเปรียบเทียบอันดับความนิยมในกีฬา
ตางๆ ในตางประเทศ แตสําหรับความนิยมกีฬาตางๆ ในประเทศไทย ผูวิจัยมีความสงสัยวาไม
นาจะแตกตางกัน 

 
แผนภูมิที่ 1: แสดงอันดับความนิยมในกีฬาตางๆ เปรียบเทียบชายและหญิง  

ประจําป 2007 จากสถาบัน Women’Sport and Fitness Foundation 
 

Raising The Game: The Future for Women’s Sport – Thursday 15th November 2007
Sponsored by

Top 5 Women’s Sports by 
Following

0% 20% 40% 60% 80%

Cricket

Rugby Union

Athletics

Football

Tennis

Passionate
Female Fans
All Men

All Women

%  of Women following each sport in the media or by spectating in the last year

Source: BMRB TGI 2007

 
ที่มา http://www.womeninsportconference.com/Homepage.asp 

 
เมื่อมีจํานวนผูชมทั้งหญิงชายใกลเคียงกัน ทําใหนักกีฬาเทนนิสไดถูกดึงมาใชในกล

ยุทธทางการตลาดมากขึ้น  โดยการนํามาเปนพรีเซนเตอรเพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายทั้ง
ชายและหญิง ตัวอยางเชน อุปกรณกีฬาชายหญิง นาฬิกา หรือแมกระทั่งน้ําหอมก็ได 
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ปจจุบันนักกีฬาเทนนิสนั้นไดกลายมาเปนตัวแปรหลักในการประชาสัมพันธ ทั้งตัว

กีฬาและสินคา เนื่องดวยความเปนคนเกง เปนวีรบุรุษ ทําใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่เปน
คนรุนใหมได โดยเฉพาะถานักกีฬาเทนนิสคนใดมีความไดเปรียบในเรื่องของหนาตา ก็จะทํา
ใหงายในการเปนที่รูจัก และกลายเปนผูมีช่ือเสียงขึ้นมาได 

 
การจะไปถึง เสนทางของผูมี ช่ือ เสียง  หรือCelebrityนั้น  นักกีฬาจะตองผ าน

กระบวนการสรางสรรคของสื่อเพื่อใหเปนที่รูจัก เนื่องจากสื่อในปจจุบันมีการปรุงแตงใหเกิด
ภาพลักษณตางๆขึ้นมาได ทําใหกีฬาในปจจุบันกลายเปนเหมือนสินคาในทางธุรกิจ ขณะที่
นักกีฬาเทนนิสก็ถูกสื่อสรางภาพลักษณใหกลายเปน ดารา ซ่ึงอาจจะมีทั้งความสามารถหรือ 
บุคลิกรูปรางหนาตาดึงดูดใจ แลวแตกรณี 

 
เดิมทีเดียวจะคุนเคยกับคําวา ภาพพจน ที่มีความหมายเกี่ยวกับการทําใหเห็นภาพกัน

มากกวา สวนคําวาภาพลักษณ พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542 (หนา 821, ฉบับ
พิมพพ.ศ.2546) ระบุวาเปนคํานาม หมายถึง ภาพท่ีเกิดจากความนึกคิด หรือที่คิดวาควรจะเปน
เชนนั้น บางครั้งเรียกจินตภาพ มาจากคําภาษาอังกฤษวา “Image” 

 
การสรางภาพลักษณ (Image building) ไดถูกนํามาใชทั้งกับบุคคลรวมไปถึงการ

เชื่อมโยงตอไปยังบริบทของทุกสิ่ง ซ่ึงศิลปะการสรางภาพลักษณกลายเปนสวนสําคัญในการ
บริหาร เนื่องจากทุกวันนี้ภาพลักษณกลายเปนเรื่องสําคัญที่สุดตอองคกร สถาบันในสังคม และ
บุคคล 

 
ในกรณีนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิง  ส่ือจะใชวิ ธีการนําเสนอที่ เนนไปที่

ความสามารถเปนหลัก จึงจะทําใหนักกีฬาเทนนิสผูนั้นกลายเปนวีรบุรุษขึ้นมา ถึงแมวานักกีฬา
ผูนั้นจะมีรูปรางหนาตาอยางไรก็ตาม แตดวยพลังอํานาจของสื่อในการสรางภาพลักษณนั้น ส่ือ
ก็สามารถดึงความสามารถออกมา และสรางภาพลักษณใหนักกีฬาเทนนิสหญิงผูนั้นมีความ
พิเศษไดอีกดวย 
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จากที่กลาวมา ทําใหเห็นถึงอิทธิพลและบทบาทของสื่อมวลชนในการสรางประกอบ

สรางภาพลักษณ นําเสนอความจริงเทียมผานสื่อตางๆ เพื่อโนมนาว ช้ีนํา และวางกรอบแนวคิด
ใหคนในสังคมเห็นคลอยตาม ซ่ึงจากอิทธิพลและบทบาทที่กลาวมาขางตนทําใหส่ือมวลชน
สามารถสรางภาพลักษณของนักกีฬาเทนนิสขึ้นมาใหม จนทําใหนักกีฬาเทนนิสผูนั้นกลายเปน
ที่รูจัก และไดกลายเปนผูมีช่ือเสียงขึ้นมา  

 
โดยกระบวนการสรางความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสนั้น มักจะมีขั้นตอนตางๆ 

มากมายเพื่อรองรับความแตกตางทางสังคม และวัฒนธรรมของแตละชาติ โดยเฉพาะการ
นําเสนอในประเทศไทย ก็ตองสอดคลองกับสังคมและวัฒนธรรมของไทยจึงจะสามารถ
ประกอบสรางความจริงตางๆใหคนไทยเขาใจรวมกันได 

 
ดังนั้นจึงเปนที่สนใจวา ส่ือมวลชนไทยมีบทบาทอยางไรในการสรางและขยายชื่อเสียง

ใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง และกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬา
เทนนิสชายและหญิง วิธีการอยางไร แตกตางกันหรือไม อยางไร เพื่อจะนําไปสูแงมุมของ
ส่ือมวลชนในการสรางภาพลักษณเพื่อโนมนาวใจ ซ่ึงผูวิจัยจะเลือกศึกษาสื่อ 3 ประเภทคือ 
โทรทัศน หนังสือพิมพในหมวดกีฬา และเว็บไซตขาวสารกีฬาบนอินเตอรเนต  

 
เร่ิมจากสื่อโทรทัศนซ่ึงเปนส่ือที่มีความสําคัญอยางมาก โดยโทรทัศนมีอิทธิพลตอ

พฤติกรรม และวิถีชีวิตของประชาชน ซ่ึงวิจิตร อาวะกุล (2545:167) ไดกลาวถึงความสําคัญ
ของโทรทัศนไววา โทรทัศนเปนสื่อที่มีความเร็วสูง สามารถถายทอดเหตุการณที่เกิดขึ้นใน
ชวงเวลานั้นๆ ไปยังประชาชนไดรับทราบทันที จึงเสนอขาวสารไดรวดเร็ว และยังเปนส่ือท่ีมี
แรงจูงใจสูง อีกทั้งยังสามารถสงไปไดไกลทุกหนทุกแหง 
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ปญญา ศิริโรจน (2545: 1) กลาวถึงความสําคัญของโทรทัศนวา โทรทัศนนับเปน

ส่ือมวลชนที่มีอิทธิพลตอการดํารงชีวิตของประชาชนเปนอยางมาก โทรทัศนเปนผลมาจาก
ความเจริญกาวหนาของเครื่องมือส่ือสารมวลชน  

 
หากจะเปรียบเทียบในบรรดาสื่อมวลชนที่ใชอยูในทุกวันนี้แลว นับวาโทรทัศนเปนสื่อ

ที่สามารถสงขาวสารความรูและความบันเทิงไปไดในขอบเขตที่กวาง เปนสื่อมวลชนที่สามารถ
เขาถึงประชาชนไดทุกระดับชั้น เพราะโทรทัศนมีลักษณะพิเศษคือเห็นไดทั้งภาพ และไดยิน
เสียงไปดวยในเวลาเดียวกัน 

 
 
ปรมะ สตะเวทิน (2545: 50) กลาวถึงอิทธิพลของโทรทัศนโดยสรุปดงันี้ 
 

•  โทรทัศนสามารถกระตุนหรือสงเสริมใหประชาชนกระทําอยางใดอยางหนึ่งเมื่อ
ประชาชนมีความโนมเอียงที่จะทําเชนนั้นอยูแลว 

 

•  โทรทัศนสรางทัศนคติและคานิยมใหมๆ ใหเกิดขึ้นกับบุคคลที่ยังไมเคยมีความรู
และประสบการณกับส่ิงนั้นมากอน ทัศนคติและคานิยมใหมที่จะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อ
บุคคลนั้นๆ ไดดูรายการโทรทัศนที่เสนอเรื่องราวแนวเดียวกันซ้ําๆ เทานั้น จะมี
ลักษณะของอิทธิพลสะสมไมใชอิทธิพลที่เห็นผลทันทีหรือในระยะเวลาอันสั้น 

 

•  โทรทัศนทําใหบุคคลจิตใจตายดาน ขาดความเห็นอกเห็นใจ ในออสเตรเลียพบวา 
บุคคลที่ดูรายการทีวีประเภทอาชญากรรมมากจนเกินไปจะไมมีความรูสึกตื่นเตนอีก 
การดูมากๆ ทําใหผานการตื่นเตนมามากจนจิตใจตายดาน ดังนั้นจึงไมเกิดอารมณใดๆ
และเกิดอาการเฉื่อยชาเมื่อดูรายการเชนนั้น และกลายเปนคนไมสนใจใยดี ไมเห็นอก
เห็นใจคนที่ประสบเคราะหจากอาชญากรรมตางๆ 
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ทํานอง สิงคาลวณิช (2546: 10) กลาววา โทรทัศนเปนสื่อท่ีคลายภาพยนตรซ่ึงนับวามี

อิทธิพลตอผูรับมากขึ้นเพราะใหไดทั้งภาพที่เคล่ือนไหว และเสียงในขณะเดียวกัน จึงกอใหเกิด
แรงกระตุนและความสนใจสูงหรืออาจกลาวไดวาเปนสื่อที่เขาถึงประชาชนไดดีที่สุด 

 
ณรงค สมพงษ (2545: 3) ใหความเห็นวา โทรทัศนมีผลทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง

ทางดานทัศนคติ ความคิดเห็น ชวยรักษามาตรฐานทางวัฒนธรรมและสรางความคิดใหเกิดกับ
มวลชน ใหการศึกษา ใหขาวสาร และการบันเทิง 

 
ขวัญใจ จินะปริวัดอาภรณ (2545: 12) ใหความเห็นวา โทรทัศนมีอิทธิพลตอการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมของประชาชนในการรับบริการขาวสาร ความรู และความบันเทิง โดย
เปนส่ือที่รวมเอาคุณลักษณะของสื่อมวลชน 3 ประเภทเขาไวดวยกันคือ ภาพยนตร วิทยุ และ
หนังสือพิมพ ดังนั้นทุกครั้งที่ออกอากาศจึงไดรับความนิยมจากประชาชนเปนอยางมาก 
 

จุไรพร จินตกานนท และปราณี นนทมาศ (2544: 12) ใหความเห็นวา โทรทัศนเปนสื่อ
ที่คนนิยมสูงสุดและมีอิทธิพลตอผูชมมากที่สุดเชนกัน ลักษณะเดนของโทรทัศน ไดแก 
ความสามารถในการนําเสนอขอมูลขาวสารทั้งภาพและเสียงไดรวดเร็วทันเหตุการณ เพราะเหตุ
นี้เองจึงทําใหโทรทัศนมีบทบาทตอการเปลี่ยนแปลงคานิยม และวัฒนธรรมของผูชม 

 
แตดวยขอจํากัดของโทรทัศนก็ยังมีอยูมาก อาทิเชน ระยะเวลาของการออกอากาศ ซ่ึง

แตละรายการจะตองจํากัดเนื้อหาการนําเสนอใหพอดีกับเวลา และในบางครั้งเวลาออกอากาศก็
อาจไมตรงกับกลุมผูชม เปาหมาย หรือขอจํากัดในเรื่องชองวางระหวางผูผลิต และผูชมรายการ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งในการนําเสนอขาวสารดานกีฬากลับถูกลดทอนบทบาทความสําคัญลงจน
กลายเปนเพียงสวนประกอบของการนําเสนอขาวสารในแตละวันเทานั้น  
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มาตอที่หนังสือพิมพ (Newspaper) เปนเครื่องมือที่สําคัญในการเผยแพรและการ

ประชาสัมพันธ เพราะหนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่สามารถเขาถึงประชาชนจํานวนมาก และมี
ระยะเวลากําหนดออกที่แนนอนเปนประจําสม่ําเสมอหนังสือพิมพผิดกับสื่อชนิดอื่นตรงที่วา 
หนังสือพิมพนั้นอาจจะเปนเครื่องเรงเรากอใหเกิดประชามติขึ้นในหมูประชาชนได และ
ขณะเดียวกันก็จะสอประชามติของประชาชนสะทอนออกมาใหเห็นอีกดวย จึงสามารถกลาวได
อยางเต็มปากวาหนังสือพิมพเปนเครื่องมืออันสําคัญในวงการประชาสัมพันธ หนังสือพิมพ
สามารถเสนอขาวสารเรื่องราวตางๆ หลายดานปะปนผสมผสานกันไปในฉบับเดียวกัน มีทั้ง
ขาวสารเรื่องราวที่ประชาชนเฉพาะกลุมและประชาชนทั่วไปสนใจ เชน การเมือง อาชญากรรม 
เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บันเทิง เปนตน 

  
หนังสือพิมพเปนสื่อในการติดตอ 2 ทาง (Two-way communication) เพราะเปนสื่อใน

การถายทอดความคิดเห็น นโยบายการดําเนินงานของกิจการ และเปนสื่อแสดงความรูสึกนึก
คิดของประชาชนที่มีตอองคกรดวย เชน การวิจารณการปฏิบัติงานหรือนโยบายของรัฐบาล 
เพื่อองคการที่ถูกวิจารณจะไดปรับปรุนโยบายใหดีขึ้น หรือรัฐบาลใชหนังสือพิมพเปนสื่อช้ีแจง
ใหประชาชนเขาใจเพื่อขอความรวมมือในการปฏิบัติใหสําเร็จลุลวงตามเปาหมาย นอกจากนี้ 
หนังสือพิมพยังเปนส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธระหวางประเทศ โดยใชเปนสื่อแถลง
นโยบายขอคิดเห็นทางการเมืองเพื่อสรางความเขาใจอันดีตอกัน ใชในการเผยแพรวัฒนธรรม
ใหเปนที่รูจักของประเทศตางๆ หรือแนะนําสถานที่ทองเที่ยวเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวชาว
ตางประเทศ  

 
 
ขอดีของหนังสือพิมพ 
 
1) หนังสือพิมพเปนส่ือที่เสนอขาวที่นาสนใจสม่ําเสมอและรวดเร็วจึงเปนส่ือที่

มวลชนนยอมรับขาวการเผยแพร 
 
2) มีความคงทนถาวรกวาสื่อมวลชนประเภทอื่นเพราะเมื่อผูอานไมเขาใจตอนใดก็

ยอนกลับมาอานทบทวนใหมได  
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3) เสนอเร่ืองราวขาวสารหลายประเภท มีทั้งเรื่องราวขาวสารที่ประชาชนเฉพาะกลุม 

และประชาชนทั่วไปสนใจจึงสามารถเขาถึงประชาชนไดหลายกลุมหลายอาชีพ  
 
4) เสนอขาวหรือเรื่องราวตางๆ คร้ังละมากๆ ไดรวมทั้งเสนอขาวประจําวันทุกวันเปน

ประจําทําใหประชาชนสามารถติดตามขาวสารเรื่องราวตางๆ ไดอยางสม่ําเสมอตอเนื่อง 
 
5) มภีาพถายประกอบชวยดึงดูดความสนใจและเขาใจขาวสารไดยิ่งขึ้น  
 
6) ราคาถูกหาซื้อไดงายและมีหลายภาษา 
 
 
Marshall McLuhan ไดกลาวถึง รูปแบบของหนังสือพิมพรายวันในฐานะสื่อไววา จะ

ถูกกําหนดดวยเงื่อนเวลาอยางหลีกเลี่ยงไมได เปนผลทําใหผูส่ือขาวรายวันจําตองกระหาย
ขอมูลขาวอยางมาก เนื่องจากระยะเวลาทํางานมีไมถึง 12 ช่ัวโมงกอนการตีพิมพในแตละวัน 
ซ่ึงขอเดนก็คือ ขาวที่ออกไปในกระแสรายวันจะมีผลกระทบหรือศัพททางการตลาดเรียกวา อิม
แพค (Impact) มากกวาส่ืออ่ืนๆ 

 
ขณะที่ อนันตธนา อังกินันทน (2539: 260) ไดกลาววา “ส่ือส่ิงพิมพมีบทบาทอยาง

สําคัญในสังคมทั้งทาง ดานการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม ไมวาจะศึกษาจากสื่อส่ิงพิมพและ
การมีอิทธิพลที่แตกตางไปจากสื่อมวลชนประเภทอื่นๆ อาจสรุปบทบาทของสื่อส่ิงพิมพที่มีตอ
สังคมได 3 ประการคือ บทบาทในการพัฒนาการเมือง การพัฒนาเศรษฐกิจ และการพัฒนา
สังคม” 

 
หนังสือพิมพเปนผูมีบทบาทในการนําเสนอขาวสารและจัดวาเปนผูที่ไดรับความ

ไววางใจความเชื่อถือจากประชาชน จึงกลาวไดวาเมื่อหนังสือพิมพนําเสนอขาวสารใด 
ประชาชนยอมรับรู และเชื่อถือในขาวสารนั้น (สิริทิพย ขันสุวรรณ, 2541) 
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โดยเฉพาะในดานกีฬา  ไดผลการสํารวจความคิดเห็นของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร ประเด็น “พฤติกรรมการรับรูขอมูลขาวสารทางการกีฬาในป 2549” ซ่ึงการ
สํารวจดังกลาวมีวัตถุประสงคที่จะรับทราบพฤติกรรมการบริโภคขอมูลขาวสารทางดานกีฬา
ของประชาชนทั่วไปในการติดตามขาวกีฬาจากสื่อตางๆ  

 
ซ่ึงการสํารวจไดดําเนินการระหวางวันที่ 3-8 มกราคม 2549 โดยมีกลุมตัวอยาง 2,122 

คน ซ่ึงมีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไป แบงเปนเพศชายจํานวน 1,521 คน คิดเปนรอยละ 71.67 เพศ
หญิงจํานวน 601 คน คิดเปนรอยละ 28.32 ผลการวิเคราะหในภาพรวมที่มีตอพฤติกรรมการ
รับรูขอมูลขาวสารทางการกีฬาของกลุมตัวอยางพบวา  

 
 

• ส่ือที่ประชาชนนิยมที่จะติดตามขาวสารการกีฬามากเรียงตามลําดับ พบวา
กลุมตัวอยางสวนใหญ คิดเปนรอยละ 31.71 ติดตามขาวจากหนังสือพิมพ 
รองลงมารอยละ 28.99 ติดตามขาวจากโทรทัศน รอยละ 24.63 ติดตามขาว
จากวิทยุ และรอยละ 15.17 ติดตามขาวจาก อินเตอรเนต  

  
 
ขณะที่ส่ืออินเตอรเนตนั้น นันทา วิทวุฒิศักดิ์ (2537: 208) กลาววา “เปนสื่อท่ีมีลักษณะ

เกี่ยวของกับระบบตัวเลข เครื่องคอมพิวเตอร และระบบการสะทอนกลับ หรืออินเตอรแอคทีฟ 
(Interactive) คาดวาส่ือใหมจะสามารถตอบสนองความตองการของผูแสวงหาขาวสาร (Seeker) 
ไดมีประสิทธิภาพมากกวาส่ือมวลชนแบบดั้งเดิม เนื่องจากสื่อใหมไมมีขอจํากัดในดานเวลา 
(Time) และเนื้อที่ (Space) และที่สําคัญผูรับสารจะมีลักษณะ “Active seeker” คือเปนฝาย
แสวงหาขอมูลขาวสารดวยตนเองตามความสนใจและความสงสัยอยากรูอยากเห็นของตัวเอง
โดยอิสระเสรี” 
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อินเตอรเนต คือ เครือขายคอมพิวเตอรที่ครอบคลุมไปทั่วโลกพรอมกับมีขอมูล
มหาศาลทุกประเภทใหเราคนควา และรับสงขอมูลไปมาระหวางกันได โดยมีประโยชนของ
การใชงานอินเตอรเนตดานตางๆ ดังนี้  

 
ในดานการศึกษา สามารถใชอินเตอรเนตเพื่อคนควาหาขอมูลการศึกษาได ไมวาจะ

เปนขอมูลทางวิชาการจากที่ตางๆ ซ่ึงในกรณีนี้อินเตอรเนตจะทําหนาที่เหมือนหองสมุดขนาด
ใหญ สงขอมูลที่ตองการมาใหถึงบนจอคอมพิวเตอรที่บานหรือที่ทํางานเพียงไมกี่วินาทีจาก
แหลงขอมูลทั่วโลก ไมวาจะเปนขอมูลดานวิทยาศาสตร วิศวกรรม ศิลปกรรม สังคมศาสตร 
กฎหมาย และอ่ืนๆ  

 
อีกสวนที่เกี่ยวของกันก็คือ ประโยชนการรับสงขาวสาร ผูใชที่ตอเขากับอินเตอรเนต 

สามารถรับสงจดหมายอิเล็กทรอนิกส หรือE-mail กับผูใชคนอื่นๆทั่วโลกในเวลาอันรวดเร็ว 
ไดโดยคาใชจายต่ํามาก  นอกจากนี้ยังอาจสงขอมูลคอมพิวเตอรในรูปแบบตางๆ  เชน 
แฟมขอมูล รูปภาพ ขอมูลแบบมัลติมีเดีย ที่เปนภาพและเสียงไดอีกดวย  

 
สําหรับดานธุรกิจและการคา อินเตอรเนตก็มีสวนชวยในการซื้อขายสินคาผาน

คอมพิวเตอร ทําใหสามารถเลือกดูสินคาพรอมคุณสมบัติผานจอคอมพิวเตอร ส่ังซื้อ และ
จายเงินดวยบัตรเครดิตไดทันที ซ่ึงนับวาเปนความสะดวกสบายและรวดเร็วมาก สินคามี
จําหนายทุกประเภทเหมือนหางสรรพสินคาใหญๆ เลยทีเดียว นอกจากนี้ผูใชที่เปนบริษัท หรือ
องคกรตางๆ ก็สามารถเปดใหบริการหรือสนับสนุนลูกคาของตนผานอินเตอรเนต เชน การ
ตอบคําถามหรือขอสงสัยตางๆ ใหคําแนะนํา รวมถึงขาวสารใหมๆ แกลูกคาได 

  
ประโยชนอินเตอรเนตที่ผูใชกันมากที่สุดอีกอยางหนึ่ง คือ ความบันเทิง และการ 

พักผอนหยอนใจ หรือสันทนาการ เชน เลือกอานวารสารผานอินเตอรเนต ที่เรียกวา Magazine 
แบบ online รวมถึงหนังสือพิมพ และขาวสารอื่นๆ โดยมีภาพประกอบบนจอคอมพิวเตอร
เหมือนกับหนังสือปกติ โดยเฉพาะในสวนของหนังสือพิมพออนไลนเกิดขึ้นมาเพื่อรองรับ
อินเตอรเนตซึ่งเขามามีบทบาทสําคัญกับสังคม  
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ปจจุบันจํานวนผูใชอินเตอรเนตทั่วโลกเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วประกอบกับกระแสความ

นิยมบริโภคขาวสารผานอินเตอรเนต สงผลใหอุตสาหกรรมหนังสือพิมพกระดาษใน
ตางประเทศ ไมวาจะเปนสหรัฐอเมริกา ยุโรป ตางประสบปญหายอดจําหนายที่ลดลง และ
บริษัทตางๆ ที่ประกอบการสิ่งพิมพตางหันมาใหความสําคัญกับการพัฒนา "เว็บไซต" รูปแบบ
การนําเสนอขาวบนหนังสือพิมพออนไลนมากขึ้น ทําใหบรรดาผูประกอบการหนังสือพิมพ
ของเมืองไทยตางปรับตัวเปดเว็บไซตขาวสารออนไลนเพื่อตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภคยุคกระแสดิจิตอลที่เขามามีอิทธิพลตอวิถีชีวิตของสังคมในปจจุบันมากขึ้นเรื่อยๆ โดย
เนื้อหาขาวและภาพขาวก็เปนภาพเดียวกับที่นําเสนอในหนังสือพิมพ แตจะมีฐานขอมูลที่
มากกวา 

 
อีกปจจัยสําคัญคือทัศนคติของคนที่มีตอคุณลักษณะของหนังสือพิมพออนไลน ที่

เสนอขาวสด ทันตอเหตุการณ สรางความพึงพอใจ 5 ประการคือ อานไดทุกที่ และทุกเวลา 
หมายถึงความสะดวกในการเขาถึงขอมูล อานงายสบายตา สอดคลองกับพฤติกรรมการใช
ชีวิตประจําวัน การสิ้นเปลืองเวลาสําหรับการอานที่ไดเนื้อหาและใจความเทากัน ประหยัด
คาใชจายในการรับขอมูลขาวสาร 

 
จากการการวิจัยระบุวาแนวโนมการใชอินเตอรเนตในประเทศไทย เพิ่มสูงขึ้น เปนผล

มาจากการเติบโตของผูใช ในป 2005 ตัวเลขผูใชอินเตอรเนตในประเทศไทยมีจํานวน 11 ลาน
คน เติบโตกวา 23 % หรือคิดเปน 16 % ของประชากร และเมื่อเฉลี่ยเปนวันพบวามีผูใช
อินเตอรเนตจํานวน 800,000 รายตอวัน ผลจากการใชอินเตอรเนตในจํานวนที่เพิ่มมากขึ้นของ
ผูบริโภค  

 
เมื่อพิจารณาภาพรวมของการบริโภคสื่อส่ิงพิมพในป 2007 จากหนังสือพิมพ

ฐานเศรษฐกิจ ฉบับที่ 2265 28 ต.ค. - 31 ต.ค. 2550 นั้นจะเห็นไดวาในกลุมคนที่มีอายุตั้งแต 15 
ปขึ้นไปในกรุงเทพมหานครมีแนวโนมที่ลดลงเรื่อยๆ จากป 2005 ในทุกประเภทของสื่อ
ส่ิงพิมพ โดยหนังสือพิมพลดจาก 64% เหลือ 59% นิตยสารรายสัปดาหลดจาก 23% เหลือ 16% 
นิตยสารรายปกษลดจาก 18% เหลือ 12 % และนิตยสารรายเดือนลดจาก 12% เหลือ 10 % แต
มาในป 2007 ซ่ึงคอนขางสวนทางกับตัวเลขอัตราการบริโภคสื่อออนไลน  
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จากการบริโภคสื่อออนไลนจะเห็นไดวา เมื่อเทียบกับในกลุมคนที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้น

ไปในกรุงเทพมหานครบริโภคสื่อออนไลนในรูปแบบของการอานขาวทั้งในประเทศและ 
ตางประเทศมากขึ้น สวนการเขาชมเว็บไซตของหนังสือพิมพและนิตยสารก็มีอัตราการเติบโต
ที่สูงขึ้นทุกปเรื่อยเชนกัน ตั้งแตป 2005 จนถึงป 2007 ทั้งนี้อาจเปนเพราะหนังสือพิมพใน
ประเทศสวนใหญไดใหบริการในรูปแบบของออนไลนเวอรช่ันมากขึ้น บวกกับเนื้อหาของขาว
บนออนไลนเวอรช่ัน และในตัวหนังสือพิมพที่เปนกระดาษนั้นก็ไมแตกตางกัน นอกจากนี้แลว
การอัพเดทของขาวในออนไลนยังรวดเร็วทันเหตุการณมากกวา สงผลทําใหผูบริโภคบางสวน
หันมาอานขาวสาระบันเทิงรูปแบบดิจิตอลมากขึ้น หลังจากนั้นอัตราการเติบโตของการเยี่ยม
ชมเว็บขาวของเมืองไทยไดมีการเพิ่มขึ้นกวาเทาตัวในหลายๆ เว็บไซต  

 
สวนผูนําตลาดหนังสือพิมพดิจิตอลนั้น จากตัวเลขทางสถิติจาก ทรูฮิตส ในตอนนี้กลับ

ไมใช 2 ยักษใหญ ไทยรัฐ และ เดลินิวส ซ่ึงเปนยักษใหญในวงการหนังสือพิมพรายวัน แตกลับ
กลายเปน ผูจัดการออนไลน ซ่ึงกําลังมาแรงในชวง 3 ปที่ผานมา แมจะเริ่มชะลอการเติบโตลง
เล็กนอยในปนี้ เนื่องจากหนังสือพิมพสวนใหญก็ลงมาแขงกันในสนามออนไลนจึงทําใหผูอาน
มีตัวเลือกมากขึ้น และอาจทําใหสัดสวนการอานขาวออนไลนในแตละเว็บไซตลดลงไปบาง 
แตกระแสการอานขาวสารออนไลนก็ยังสามารถเติบโตไดเรื่อยๆ แมกระทั่งหนังสือพิมพ
ทองถ่ินเองก็เร่ิมเปดเว็บไซดเปนของตัวเองนําเสนอขาวในรูปแบบดิจิตอลเชนกัน  

 
หากจะเปรียบเทียบระหวางสื่ออินเตอรเนตกับโทรทัศนแลว จะพบวาแมส่ือทั้งสองนี้

จะมีหลายสิ่งเหมือนกัน คือ เปนสื่อที่เห็นภาพ ไดยินเสียง และมีการเคลื่อนไหว แตส่ิงที่ตางกัน
นั้นกลับมีความสําคัญมากกวาและเปนตัวกําหนดบทบาทที่แตกตางกันของทั้งสองสื่อนี้
กลาวคือ โทรทัศนเปนสื่อหลักที่มีผูชมมากและมีอิทธิพลตอการรับรูของคนสวนใหญในสังคม 
ในขณะที่อินเตอรเนตเหมาะสมที่จะเปนส่ือเสริมสําหรับคนกลุมหนึ่งในสังคมที่รูจักใช
คอมพิวเตอรเพราะมีความยากในการเขาถึงส่ือท่ีตางกันระหวางโทรทัศนและอินเตอรเนต 
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ส่ิงที่ทําใหเกิดความแตกตางอยางมากอีกอยางหนึ่ง คือ งบประมาณที่ใชในการผลิต
และเผยแพรของสื่อ โดยโทรทัศนเปนสื่อที่ตองลงทุนสูง ทั้งความยุงยากในการผลิตรายการ 
และการซื้อเนื้อที่และชวงเวลาในการออกอากาศ ขณะที่อินเตอรเนตคาใชจายจะถูกกวามาก ใน
ดานของขอมูลนั้นจะใหรายละเอียดและใชเนื้อที่ไดมากเทาที่ระบบจะสามารถรองรับได 

 
ความแตกตางที่สําคัญของอินเตอรเนตที่ไมเหมือนโทรทัศน หรือส่ือชนิดอื่นๆ คือผูใช

อินเตอรเนตตองตั้งใจเปดเขาไปใช หรือเสียคาใชจายในรูปของเวลา เวลาจึงเปนสิ่งที่มีคา ทําให
ความสนใจ และการจดจาํในสาระที่นําเสนอของผูเขาไปชมนั้นจะมีมากกวาโทรทัศน หรือวิทยุ 
ซ่ึงไมตองเสียเงินในระหวางการรับชมหรือฟง 
 

นอกจากนั้นสื่ออินเตอรเนตก็ยังเปนสื่อท่ีมีความสามารถในการติดตอ 2 ทิศทาง จึงทํา
ใหผูใชสามารถโตตอบไดทันที ซ่ึงนับเปนคุณลักษณะสําคัญที่ทฤษฎีทางการประชาสัมพันธจะ
ใหความสําคัญมากเพราะงานประชาสัมพันธนั้นตองการ feedback เพื่อประเมินผลความสําเร็จ
ของงานใหชัดเจน ซ่ึงอินเตอรเนตนั้นสามารถแสดงสถิติของผูเขามาดูในแตละวันไดดวย 

 
ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้จึงเปนการวิเคราะหโดยเนนในดานการนําเสนอขาวกีฬาทาง

โทรทัศน หนังสือพิมพรายวัน และหนังสือพิมพออนไลนในเรื่องของการใหความสําคัญกับ
ขาวนักกีฬาเทนนิส แนวทางในการคัดเลือกขาวโดยเฉพาะประเด็นของการใชภาษาขาว และ
บางครั้งยังมีการใชภาษาขาวที่แฝงความหมายโดยนัย รวมทั้งขอความกระเซาเยาแหยประชด
ประชันแฝงในเนื้อหาขาวดวย  

 
ถาไดความรูเกี่ยวกับเรื่องดังกลาว จะเปนประโยชนสําหรับผูที่สนใจในดานการ

ส่ือสารการตลาดผานสื่อมวลชน หรือการวางแผนการโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อมวลชน  
ทั้งการเลือกใช พรีเซ็นเตอร หรือการสรางภาพลักษณใหแกองคกรตางๆ  นอกจากนี้แลวก็จะ
เปนการแสดงใหเห็นถึงอํานาจของสื่อมวลชนในปจจุบันวามีมากมายเพียงใดในการสราง
ภาพลักษณ หรือการนําเสนอขาวสารในสังคม เพื่อใหผู รับสารไดรู และเขาใจ นําไปสู
ความสามารถวิเคราะหส่ิงตางๆ ไดอยางเปนเหตุเปนผล รวมไปถึงบทบาทหนาที่ของ
ส่ือมวลชน 
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และทัศนะที่มีตอการนําเสนอขาวในฐานะผูพิจารณาคัดเลือกขาวสารในปจจุบัน เพราะทุกวันนี้
การบริโภคในปจจุบันไมใชการบริโภคเพื่อสนองตอบความจําเปนขั้นพื้นฐาน หรือการใช
ประโยชนโดยตรงจากสินคาอีกตอไป หากแตกลายเปนการบริโภคเชิงความหมายหรือที่
เรียกวา “การบริโภคเชิงสัญญะ” (Consumption of sign) ที่มีความตองการอยางไมส้ินสุด ไมใช
ความตองการที่แทจริง แตเปนผลมาจากขอบเขตวัฒนธรรม  

 
การบริโภคจึงเปนเรื่องของการโออวด เปนการบริโภคจินตนาการ บริโภคความฝน ให

ความสําคัญกับภาพลักษณ และทราบวาภาพลักษณมีความสําคัญกับสังคมปจจุบันและโลกของ
การสื่อสารเปนอยางมาก โดยมีส่ือมวลชนเปนกลไกสําคัญในการประกอบสรางภาพลักษณใน
สังคมนั้นอีกดวย และในขณะเดียวกัน ผลจากการศึกษาครั้งนี้ซ่ึงจะทําใหเห็นกระบวนการสราง
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาทั้งชายและหญิง ซ่ึงจะเปนจุดเริ่มตนของแนวทางการพัฒนา สราง
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาของไทยเพื่อกลายเปนตนแบบ หรือ Idol ใหกับเยาวชนไทยเพื่อให
เยาวชนไทยหันมาออกกําลังกาย หรือใชเวลาวางใหเปนประโยชนไดอีกดวย 
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1.2 ปญหานําการวิจัย 

 
1.2.1 กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงของ

ส่ือมวลชนไทย มีวิธีการอยางไร 
 
1.2.2 กระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชาย

และหญิง แตกตางกันหรือไม อยางไร 
 
1.2.3 บทบาทของสื่อมวลชนไทยในกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับ

นักกีฬาเทนนิสชายและหญิง เปนอยางไร 
 

 
 
1.3 วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1.3.1 เพื่อวิเคราะหกระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยายชื่อเสียงสรางใหกับ

นักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
 
1.3.2 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของกระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยาย

ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง  
 

1.3.3 เพื่อวิเคราะหบทบาทของสื่อมวลชนไทยในกระบวนการสรางและขยายความมี
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
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1.4 ขอสันนิษฐานการวิจัย 

 
1.4.1 กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงมีขั้นตอน

ตางๆ ดังนี้  
 
ขั้นตอนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชาย และหญิงเพื่อสรางและขยายความมีช่ือเสียง

ของส่ือมวลชน ซ่ึงจะพิจารณาจาก ความนิยมจากตางประเทศ ความสามารถที่โดดเดน บุคลิก
รูปรางหนาตาที่ดึงดูดทางเพศ โดยจะตองสอดคลองกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของ
ไทย  

 
ขั้นตอนการ โดยมีวิธีการนําขอเดนมากลบขอดอย ตัวอยางเชน คนสวยที่อาจจะไมเกง

ตองนําเสนอความสวยมาปนจุดเดนของตัวนักกีฬา หรืออาจจะนําเสนอในดานบุคลิกภาพที่
ดึงดูดใจมากกวานําเสนอผลงาน ขณะที่คนเกงแตไมสวยตองนําเสนอดวยผลงานเปนหลัก โดย
เลือกภาพใหเห็นถึงการใชพละกําลัง ความแข็งแกรง และความอดทน   

 
ในดานของการใชภาษาจะตองแสดงความหมาย และสามารถสรางภาพใหเปนไป

ตามที่ส่ือมวลชนตองการจะสื่อสาร  รวมไปถึงเทคนิคในการเลือกภาพมาประกอบหรือตัดตอ ก็
ตองใหสอดคลองกับวิธีการนําเสนอ ขณะที่กระบวนการถายทอด และรวมไปถึงการความถี่ใน
การเผยแพรก็จะตองเขามาประกอบกัน เพื่อใหคนในสังคมไดพบเห็นกับนักกีฬาเหลานั้นให
มากที่สุดเทาที่จะทําได และจากการเห็นนั้นก็จะทําใหกลายเปนภาพติดตา และรับรูวานักกีฬา
เหลานั้นมีช่ือเสียงและมีภาพลักษณตรงตามดังที่ส่ือมวลชนตองการ 

 
ยกตัวอยาง เชน  กรณี  มาเรีย  ชาราโปวา  นักเทนนิสสาวชาวรัสเซีย  ซ่ึงมีทั้ ง

ความสามารถและบุคลิกที่ดึงดูดใจ ส่ือมวลชนไทยไดเสนอโดยใชคําแทนตัววา นางฟา เพื่อ
แสดงใหเห็นวา เธอเปนคนสวย นารัก บุคลิกที่ดึงดูดใจ นอกจากนี้ส่ือก็ยังสามารถนําเสนอใน
เรื่องราวความสามารถอีกก็เปนได เนื่องจากชาราโปวามีผลงานที่โดดเดนเปนที่จับตาของคน
ทั่วไป ซ่ึงในกรณีนี้สามารถนําเสนอไดทั้งประเด็นความสามารถและบุคคลิกภาพ  
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1.4.2 กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง มีความ

แตกตางกันในหลายประเด็น เริ่มตั้งแต เกณฑในการคัดเลือก ผูชายจะใชเกณฑความสามารถ
เปนหลัก ในขณะที่ผูหญิงนอกจากใชเกณฑในเรื่องของความสามารถแลว ก็ยังมีเกณฑการ
คัดเลือกที่ใชอีกประการ ก็คือ บุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ  

 
ยกตัวอยางเชน ในอดีตเคยมีนักเทนนิสสาวสวยอยาง แอนนา คูรนิโควา ซ่ึงไมใชนัก

เทนนิสที่มีความสามารถเทียบเทากับนักเทนนิสหญิงอันดับตนๆ ของโลกในชวงนั้น แตแอน
นากลับมีขาวตามหนาหนังสือพิมพทุกวัน โดยถูกนําเสนอถึงชีวิตประจําวัน การแตงกาย รวม
ไปถึงแฟนหนุมที่มานั่งเชียรที่ขอบสนามระหวางการแขงขันก็ยังถูกจับตามองมากกวาผลงาน
ในการเลน และที่พิสูจนไดอยางชัดเจนวาความสวยของผูหญิงเปนสิ่งสําคัญ ก็คือรายไดของ
แอนนา คูรนิโควาในขณะนั้นมากกวานักเทนนิสระดับตนๆ ของโลกรวมกันอีกดวย 

 
นอกจากนี้ วิธีการนําเสนอขาวเพื่อสรางภาพลักษณใหกับนักเทนนิสชายและหญิงก็ยัง

เปนประเด็นที่แตกตางกันอีกดวย กลาวคือ นักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอในดานความอดทน 
เขมแข็ง ขณะที่ฝายหญิง จะถูกนําเสนอในดานอารมณ ความรูสึก บุคลิกภาพ การแตงตัว ลีลา
ในการเลน เชนการออกเสียงรองเวลาตีลูก รวมไปถึงการนําเสนอในดานอื่นๆ นอกสนาม
แขงขัน เชน การถายแบบ การเดินแฟชั่นโชว รวมไปถึงกิจกรรมอื่นๆ 

  
1.4.3  บทบาทของสื่อมวลชนไทยในการสรางและขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬา

เทนนิสชายและหญิง คือ  
 

• บทบาทในการคัดเลือก  
ส่ือมวลชนจะมีหนาที่ในการคัดเลือกนักเทนนิสตางๆทั้งชายหญิง เพื่อมานําเสนอให

ผูรับสารไดทราบขาวสารความเคลื่อนไหว โดยการคัดเลือกนั้นจะมีปจจัยหลากหลายในการ
คัดเลือก นอกจากเลือกระหวางนักเทนนิสแลว ก็ยังตองเลือกระหวางกีฬาเทนนิสกับกีฬาอื่นๆ
อีกดวย 
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• บทบาทในการนําเสนอ  
ส่ือมวลชนมีบทบาทในการนําเสนอนักเทนนิส หรือนักกีฬาประเภทอื่นๆ เพื่อให

ประชาชนไดรับทราบ อาจจะทั้งเรื่องของการใหขอมูลขาวสาร ผลการแขงขัน ตลอดจนบท
วิเคราะหวิจารณ แสดงความคิดเห็นแงมุมตางๆ ซ่ึงลวนแลวแตความพึงพอใจของผูรับสารและ
ตัวของสื่อมวลชนเองในการเลือกมานําเสนอ 

 

• บทบาทในการใหสถานะ  
สําหรับบทบาทนี้ถือเปนบทบาทในเชิงวิพากษที่มองสื่อมวลชน ทําหนาที่ เปน

เครื่องมือในการกําหนดความหมาย เพื่อสนับสนุนกลไกของระบบทุนนิยม โดยสถานะนั้นๆ 
อาจจะเปนจริงหรือเปนสิ่งสมมติก็ไมอาจจะทราบได   

 

• บทบาทในการสรางภาพลักษณ 
ส่ือมีบทบาทที่นอกเหนือจากการใหความหมาย ก็คือการสรางภาพลักษณ นักกีฬา

ตางๆจะเปนที่รูจัก มีลักษณะนิสัย บุคลิกตางๆ เปนอยางไรก็ขึ้นอยูกับการสรางสรรคของสื่อที่
ตองการใหเห็นเปนแนวทางใด 
 

• บทบาทในการเผยแพร 
ส่ือมีบทบาทวาจะเสนอนักเทนนิสแตละคนเมื่อไหร และบอยเพียงใด เพื่อสรางและ

ขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬา รวมถึงการจัดวางขาวเพื่อสรางความสนใจก็เกี่ยวของในประเด็นนี้
ดวย 
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1.5 นิยามศัพทปฏิบัติการ 
 
1.5.1 กระบวนการ หมายถึง กรรมวิธีหรือลําดับการกระทําซ่ึงดําเนินตอเนื่องกันไป 

จนสําเร็จ 
 
1.5.2 การคัดเลือก หมายถึง การเลือกนักกีฬาเทนนิสที่มีคุณสมบัติที่ตองการ โดย

นักกีฬาเทนนิสชาย จะพิจารณาจาก ความนิยมจากตางประเทศ ความสามารถที่โดดเดน  ขณะที่
นักกีฬาเทนนิสหญิง จะตองพิจารณาเพิ่มเติมไปถึง บุคลิกรูปรางหนาตาที่ดึงดูดทางเพศอีกดวย  
และที่สําคัญทั้งนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง จะตองสอดคลองกับบริบททางสังคมและ
วัฒนธรรมของไทย 

 
1.5.3 ความมีช่ือเสียง หมายถึง นักกีฬาที่มีช่ือเสียงจากการเปนคนดัง ช่ือเสียงที่เกิดจาก

ขาวสารที่เผยแพรผานสื่อมวลชนไทยเขาถึงสาธารณชน 
 

1.5.4 กระบวนการสรางและขยายความมีช่ือเสียง หมายถึง กรรมวิธีหรือลําดับการ
กระทําตางๆของสื่อมวลชนไทย ที่สรางหรือขยาย ใหนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงตางประเทศ
นั้นๆ ที่ส่ือเปนผูเลือกขึ้นมา กลายเปนที่นิยมสําหรับคนไทย และสรางความรูสึกวานักกีฬาผูนั้น
เปนที่นาจับตามอง ซ่ึงประกอบดวยขั้นตอนดังนี้ เร่ิมตั้งแต การคัดเลือก การเลือกแงมุมในการ
นําเสนอ การใชภาษาและภาพเพื่อสรางภาพลักษณ รวมไปถึงวิธีการถายทอดและความถี่ที่ใช
แพรกระจายขาวสารอีกดวย 

 
1.5.5 นักกีฬาชาย หมายถึง นักกีฬาชายตางประเทศในกีฬา เทนนิสที่ไดรับความนิยม 

และถูกนําเสนอผานสื่อมวลชนในป 2008 
 

1.5.6 นักกีฬาหญิง หมายถึง นักกีฬาหญิงตางประเทศในกีฬา เทนนิสที่ไดรับความ
นิยม และถูกนําเสนอผานสื่อมวลชนในป 2008 
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1.5.7 ส่ือมวลชนไทย หมายถึง  

• ส่ืออิเล็กทรอนิกส ไดแก  โทรทัศน 

• ส่ือส่ิงพิมพ   ไดแก  หนังสือพิมพ 

• ส่ือออนไลน  ไดแก  เว็บไซตขาวสารกีฬา หรือ  
    หนังสือพิมพออนไลน 

 
1.5.8 บทบาทของสื่อมวลชนไทย หมายถึง การทําหนาที่ตางๆ ของส่ือมวลชน เพื่อ

การคัดเลือก ใหขอมูล นําเสนอ ใหสถานะ สรางภาพลักษณ รวมไปถึง เผยแพรใหนักกีฬา
เทนนิสชายและหญิงผูนั้นเปนที่ยอมรับโดยแพรหลายอีกดวย 

 
 

1.6 ขอบเขตการวิจัย 
 
งานวิจัยช้ินนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการศึกษาขั้นตอนการนําเสนอขาวกีฬา

เกี่ยวกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงในฤดูกาล 2008  
 
โดยกระบวนทัศนหลักที่ใชในการศึกษางานวิจัยช้ินนี้ คือ เพศสภาวะ (Gender) Post-

modernism และ Media Role ซ่ึงจะพิจารณาจากสื่อมวลชนของไทย คือ ส่ืออิเล็กทรอนิกส คือ 
โทรทัศน ส่ิงพิมพ ซ่ึงก็คือ หนังสือพิมพ และ ส่ือออนไลน ซ่ึงก็คือ เว็บไซตขาวสารกีฬา หรือท่ี
เรียกวา หนังสือพิมพออนไลน 

 
สาเหตุหลักที่เลือกส่ือทั้งสามชนิดนี้ ก็คือ กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงตอง

อาศัยการหลอมรวมของสื่อหลายชนิดที่ทําหนาที่แตกตางกัน เพื่อจะสามารถสรางชื่อเสียง
ภาพลักษณใหกับนักกีฬาได ซ่ึงจากที่มาและความสําคัญของปญหาก็ไดไดระบุถึงขอดีของสื่อ
ทั้งสามประเภทนี้ไวอยางดีแลว 
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สาเหตุที่ตัดสือ่ นิตยสาร และวิทยุ ออกจากการวจิัย เนื่องจากนิตยสารมีการจัดจําหนาย

และเผยแพรอยูในวงจํากัดเฉพาะกลุม ขาดความรวดเร็วและทันตอเหตกุารณ เนื่องจากออกวาง
แผงเปนรายเดอืนหรือรายปกษ  และมีจํานวนจําหนายและเผยแพรคอนขางนอย 

 
ขณะที่ส่ือวิทยุ การนําเสนอเรื่องราวขาวสารวงการกีฬาตางๆ มีลักษณะที่ไมเปน

ระเบียบ ไมมีขั้นตอน ไมมีความสม่ําเสมอในการรายงานดังเชนในการรายงานขาวทางง
โทรทัศน หนังสือพิมพ และส่ือออนไลนที่มีการสม่ําเสมอในการนําเสนอมากกวา   
 
1.7 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
1.7.1 ประโยชนทางวิชาชีพ กลาวคือ งานวิจัยช้ินนี้ จะเปนประโยชนแกผูที่ตองการ

ศึกษาเทคนิคในการสื่อสารการตลาดผานสื่อมวลชน เพื่อนําขั้นตอนในกระบวนการสราง
ช่ือเสียงไปใชในการสรางภาพลักษณ ช่ือเสียงใหแกตัวบุคคล จนรวมไปถึงตัวสินคา และเพื่อ
ทราบถึงความตองการในรูปแบบตางๆของคนในสังคม นําไปสูการวางแผนเลือกใชบุคคล 
หรือวิธีการตางๆที่สอดคลองกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของไทย 

 
1.7.2 ประโยชนทางสังคม ผลของการศึกษานี้ จะเปนแนวทางใหผูมีสวนเกี่ยวของใน

วงการกีฬาไทย ไดเขาใจถึงวิธีการทําใหกีฬา และนักกีฬากลายเปนที่รูจักในวงกวาง และที่
สําคัญ จะสามารถนําไปพัฒนานักกีฬาของไทยใหกลายเปนตนแบบ หรือ Idol สําหรับเยาวชน
ไทย ใหหันมาสนใจการออกกําลังกาย และใชเวลาวางใหเปนประโยชน 

 
และในขณะเดียวกันผูรับสารที่ไดศึกษางานวิจัยช้ันนี้ ก็ยังจะไดประโยชนในการเขาใจ

ในบทบาทของสื่อในปจจุบัน ทั้งในเรื่องของอิทธิพลของสื่อในการสรางภาพลักษณ รวมไปถึง
จุดมุงหมายที่แทจริงของสื่อไดอีกดวย 
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1.7.3 ประโยชนในวงวิชาการ คือ งานวิจัยช้ินนี้จะเปนการเผยใหเห็น การประกอบ

สรางความจริงทางสังคมของสื่อมวลชนทั้งกระบวนการอยางชัดเจน อิทธิพลของสื่อในปจจุบัน
ไดกลายเปนเครื่องมือที่สําคัญในการสรางภาพลักษณ สรางกระแส หรือแมกระทั่ง สราง
ช่ือเสียงใหแกบุคคลใหเปนที่ยอมรับ แตเมื่อพิจารณาดูอยางถ่ีถวน ก็จะพบวา ความมีช่ือเสียง 
หรือภาพลักษณตางที่ส่ือถายทอดนั้นอาจจะเปนไดทั้งความจริงหรือส่ิงที่ส่ือสราง 

 
นอกจากนี้ ก็ยังเผยใหเห็นกระบวนการของ Gatekeeper ของไทย ซ่ึงก็คือ บทบาทของ

นักขาวในการคัดเลือกการนําเสนอ เพื่อใหสอดคลองกับบริบทของสังคมไทย ซ่ึงประการนี้จะ
ทําใหเขาใจถึงกระแสสังคมในขณะนั้นๆ ไดเปนอยางดี  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

บทท่ี 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

 
ไกงามเพราะขน คนงามเพราะแตง สํานวนนี้ช้ีใหเห็นวาการเสริมสรางภาพลักษณเปน

เร่ืองที่มีความสําคัญมานานแลว แตคําวาคนงามเพราะแตงในปจจุบันกลับไมใชแคเพียงการ
แตงเติมเสริมแตงในทางกายภาพ แตกลับกลายเปนการแตงเติมเสริมแตงในการประกอบสราง
จากสื่อมวลชน  

รวมถึงนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงก็ไดถูกประกอบสรางจากสื่อมวลชน โดยผาน
กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงตางๆ เพื่อใหคนในสังคมยอมรับ และเปนที่รูจักในวงกวาง 
ดังนั้นบทบาทของสื่อมวลชนในปจจุบันจึงเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางภาพลักษณให
นักกีฬาเหลานี้กลายเปนผูมีช่ือเสียง 

ในการศึกษางานวิจัยช้ินนี้ จึงไดรวบรวมแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังนี้ 
 
 

2.1 ทฤษฎีผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper Theory) 
 
นักส่ือสารมวลชนมีหนาที่เลือกสรรเรื่องราว หรือเหตุการณตางๆ ที่เกิดขึ้นเพื่อเสนอ

ไปยังผูชม ซ่ึงลักษณะหนาที่เชนนี้คลายกับวาทําหนาที่เปน"ผูเฝาประตู" (Gatekeeper) โดยมี
ความหมายก็คือผูที่คอยกลั่นกรองขาวสารตางๆ เพื่อที่จะสงผานสื่อมวลชนไปยังผูรับสาร 
              

แนวความคิดเกี่ยวกับหนาที่ "ผูเฝาประตู" (Gatekeeper) นี้ มาจากขอเขียนของ เค เลวิน 
(Lewin, K. 1947) ซ่ึงไดใหขอสังเกตไววาขาวสารมักจะไหลผานชองทางตางๆ อันประกอบไป
ดวยบริเวณประตูที่ซ่ึงมีการปลอยหรือกักขาวสารตางๆ ตามกฎเกณฑที่ตั้งไว หรือโดยวินิจฉัย
ของผูเฝาประตูเองวาจะยอมใหขาวสารใดไหลผานไปไดหรือไม หรือขาวสารอะไรควรตัดจะ
ออกไปทั้งหมด  
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ซ่ึงแนวความคดินี้ไดถูกนํามาอธิบายลักษณะการไหลของขาวสารจากผูสงสารไปยัง

ผูรับสารในกระบวนการสื่อสารมวลชน หรือเปรียบเสมือนเปนบุคคลผูทําหนาที่ปดและเปด
ประตูขาวสารที่ยืนอยูระหวางตัวขาวสารและผูรับสารจากสื่อสารมวลชน 
            

จากแนวความคิดเรื่อง "ผูเฝาประตู" ของเลวิน ดี เอ็ม ไวท (White,D. M. 1950) ได 
นํามาใชในการศึกษากิจกรรมของบรรณาธิการขาวโทรพิมพของหนังสือพิมพทองถ่ินฉบับ
หนึ่งในอเมริกา ซ่ึงกิจกรรมในการตัดสินใจคัดเลือกขาวเพื่อตีพิมพในหนังสือพิมพนี้มีสวน 
คลายกับหนาที่ผูเฝาประตู (Gatekeeper) คือ บรรณาธิการขาวจะทําหนาที่คัดเลือกขาวสารเพียง
บางชิ้นเพื่อตีพิมพหรือออกอากาศ สวนอีกหลายชิ้นก็อาจถูกโยนทิ้งตะกราไป ขาวสารที่ถูก
คัดเลือกนี้จะถูกตัดแตงใหเหมาะสมกับเวลา เนื้อที่ หรือลักษณะสื่อเพื่อสงไปยังผูอาน ผูชม 
หรือผูฟง 

 
นอกจากนี้ ดี เอ็ม ไวท ไดศึกษาบทบาทของบรรณาธิการขาวโทรพิมพทั่วไปใน

สหรัฐอเมริกา ถาเปนตัวอยางในเมืองไทย เราก็อาจจะหมายถึง บทบาทของบรรณาธิการขาว
ตางประเทศทั่วไป ทําหนาที่คอยตรวจขาวจากเครื่องโทรพิมพ หรือจากเอกสารขาวที่สงมาจาก
สํานักขาวตางๆ เชน สํานักขาวเอพี สํานักขาวเอเอฟพี สํานักขาวรอยเตอร หรือสํานักขาวไทย 
เปนตน ซ่ึงแตละวันจะมีขาวเขามามากมายนับสิบนับรอยช้ินแตบรรณาธิการจะทําหนาที่คัด
ขาวที่จะตีพิมพ หรือออกอากาศเพียงไมกี่ช้ินที่ตนเห็นวานาสนใจเทานั้น 

 
บทบาท"ผูปดและเปดประตูสาร" หรือ "ผูเฝาประตู" ของสื่อมวลชนนั้น ในความเปน

จริงแลวอาจจะมีขั้นตอนสลับซับซอนกวานี้ เชนขาวโทรพิมพที่สงมานั้น กอนที่จะสงมาก็
จะตองมีการกลั่นกรองมากอนจากบรรณาธิการสํานักขาวนั้นๆ หรือแมแตผูส่ือขาวของสํานัก
ขาวเองก็จะทําหนาที่"ผูเฝาประตู" คือ เลือกวาจะทํารายงานขาวไหนหรือไมทําขาวไหนบางก็
ได และเมื่อขาวโทรพิมพนั้นถูกสงมายังสํานักพิมพ สถานีวิทยุกระจายเสียง หรือสถานีวิทยุ
โทรทัศน นอกจากจะถูกคัดเลือกโดยบรรณาธิการขาวตางประเทศแลว ก็อาจจะถูกกลั่นกรอง
จากบรรณาธิการหรือหัวหนาขาวในระดับสูงอีกทีก็ไดเชนกัน  
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นอกจากนั้นขาวที่ตีพิมพหรือออกอากาศไปยังผูรับสารเมื่อผูรับสารไดอาน ไดรับฟง 

หรือไดรับชมแลวก็อาจจะถายทอดไปยังบุคคลอื่น เชน สมาชิกในครอบครัว ญาติ เพื่อน ฯลฯ 
การถายทอดโดยผูเปดรับสารสื่อมวลชนนี้ก็จะเปนไปในลักษณะ "ผูเฝาประตู" คือ เลือกจะ
ถายทอดเพียงบางสวนหรือสวนใดสวนหนึ่งก็ยอมไดอีกเชนกัน  จึงเห็นไดวาขาวสาร
ส่ือมวลชนมักจะไหลผานผูเฝาประตูหรือผูปดและเปดประตูสารตางๆ มากมายหลายชั้นทีเดียว  

             
นอกจากที่กลาวมาขางตนแลว วิลเบอร ชแรมม (Wilbur Schramm) กลาวไววา 

Gatekeeper เปนผูมีสิทธิในการเปดและปดประตูสารตางๆ ที่มีมาถึง Gatekeeper ซ่ึงการสื่อสาร
ในสังคมทุกวันนี้ Gatekeeper ก็ยังคงมีบทบาทอยางสําคัญมากทั้งนี้เพราะ Gatekeeper เหลานี้ 
ไดแก นักขาว บรรณาธิการขาว หัวหนาฝายขาวตางๆ ไมวาจะเปนขาวเศรษฐกิจ การเมือง 
สังคม กีฬา หรือวัฒนธรรม ผูเขียน ผูพิมพ นักวิจารณ หัวหนาหนวยงานดานสื่อสาร ผูจัดการ
โฆษณา ประธาน ครู และพอแม 

 
หนาที่ของ Gatekeeper ไมเพียงแตเลือกหรือปฏิเสธสารตางๆ ที่เขามาเทานั้น 

Gatekeeper ยังทําหนาที่จัดสารนั้นๆ ใหอยูในรูปที่เขาตองการตลอดจนกระทั่งกําหนดการ
นําเสนอขาวสาร ระยะเวลาที่หนวงเหนี่ยวขาวสารนั้นไววาจะเสนอในชวงเวลาใดหรือเสนอ
สาร หรือเลือกเสนอเพียงบางสวนเทานั้น  

            
 Gatekeeper ผูซ่ึงควบคุมการไหลของขาวสารทั้งในระดับชาติและระดับทองถ่ินก็มี

นักขาว บรรณาธิการขาว ผูจดัการโฆษณาของทั้งหนังสือพิมพทองถ่ิน หนังสือพิมพแหงชาติ 
และเครือสถานีโทรทัศน ตลอดจนสํานักขาว                                                                                            
 

อยางไรก็ตาม กรณีที่นกัขาวไดรับมอบหมายจากบรรณาธิการขาวใหไปหาขาว นกัขาว
ผูนั้นก็จะทําหนาที่เหมือนกบัผูเฝาประตูหรือผูปดเปดประตูสารเชนกัน คือจะเปนคนตัดสินใจ
ในเบื้องตนวจะเขียนขอเท็จจริงในเรื่องของขาวที่ตนหามาอยางไร 
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การที่นักขาว และบรรณาธกิารขาว จะตัดสินใจเลือกขาวอยางไรนั้น ขอเขียนของ 

Bagdikian ไดบอกไววาขึ้นอยูกับปจจัยดังตอไปนี ้ 
 

•  หลักที่ยึดถือในการบริหาร  
 

•  การมองโลกของความจริงและนิสัยของคนโดยมองวาผูอานตองการอะไรและมี
ความปรารถนาอยางไร  

 

•  คานิยม ซ่ึงยึดถือโดยกองบรรณาธิการที่มีความเชี่ยวชาญในวิชาชีพ มีมาตรฐาน
ทางดานความยุติธรรม และเปนที่ยอมรับในวงวิชาชีพ คือเขาจะเปนผูตัดสินวาอะไรที่ผูอานใน
หมูคณะของเขาควรจะไดรู  

 

•  การประเมินคาของขาวสาร โดยการแขงขันของสื่อ 
 

•  คานิยมสวนตัว และนิสัยแปลกๆ ของบรรณาธิการเชน ถาบรรณาธิการกลัวหรือไม
ชอบอะไรบางอยาง เขาจะไมอนุญาตใหส่ิงที่เขาไมชอบปรากฏอยูในขาว หรือตีพิมพบน
หนังสือพิมพในขณะที่เขาเปนบรรณาธิการอยู 

 
นอกจากปจจัยทั้ง 5 แลว ยังมีส่ิงซึ่งเกี่ยวของกับการตัดสินใจของบรรณาธิการอีก เชน 

ปจจัยเร่ืองเวลา และเนื้อที่การเสนอขาวสาร ตัวอยางเชน นักขาวที่หาขาวมาไดแลวรายงานขาว
เขาสูหนวยงานของตนก็จะมีคนอื่นๆ คือ Rewriter เปนผูเฝาประตูอีกตอหนึ่ง พวกนี้จะทํา
หนาที่ตบแตงขาว จะโดยการตัดทอน ยอหนา ตัดบางประโยค บางคําของขาว หรืออาจจะไม
แกไขตนฉบับขาวที่นักขาวคนนั้นสงมาเลยก็ได แลวก็สงขาวนั้นออกไปตีพิมพหรือออกอากาศ 
แตบางครั้งเมื่อสงขาวไปแลวไมไดตีพิมพก็มี ทั้งนี้เพราะเนื้อท่ีในหนาหนังสือพิมพไมพอ หรือ
เวลาในการกระจายเสียงมีไมพอ อาจจะเปนเพราะผูจัดการฝายโฆษณารับโฆษณาเขามามากจน
ทําใหเนื้อที่และเวลา ในการเสนอขาวไมพอ ตัวผูจัดการฝายโฆษณานี้ก็ถือวาทําหนาที่เปน 
Gatekeeper เชนกัน  
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จากทฤษฎีนี้ ซ่ึงส่ือมวลชนมีอํานาจในการคัดเลือก นําเสนอขาว จึงทําใหผูวิจัยจะ

นํามาใชวิเคราะหหาวิธีการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงวามีปจจัยอะไรที่มีสวน
เกี่ยวของ และลักษณะเดนที่คัดเขาและออกคืออะไร รวมไปถึงความแตกตางระหวางชายและ
หญิงอีกดวย 
 
 
2.2 ทฤษฎีการประกอบสรางความจริงทางสังคม  

 
ทฤษฎีการประกอบสรางความจริงทางสังคม (Social construction of reality) เปน

แนวทางในการทําความเขาใจสื่อตามความเชื่อของกลุมวัฒนธรรมศึกษาที่วา "ความเปนจริงนั้น
เปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา” 

 
ส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอการเรียนรู และสรางความเชื่อเกี่ยวกับสภาพความเปนจริงทาง

สังคมใหเกิดกับคนเรา ส่ือมวลชนรับภาระหนาที่เปนตัวเชื่อมโยงใหคนเรามีประสบการณ
ทางออมกับสรรพสิ่งตางๆ และปรากฏการณตางๆ ในโลกแหงความเปนจริง กลาวคือ สมาชิก
ในสังคมไดเรียนรูความเปนจริงทางสังคมตามที่ส่ือมวลชนสรางหรือนิยามไว สมาชิกในสังคม
สามารถรับรูและเขาใจสถานการณความเปนจริงทางสังคมได โดยไมตองมีประสบการณรวม
โดยตรง (ขวัญเรือน กิติวัฒน, 2529 อางใน ตระหนักจิต, 2541:8) โดยผานทางกระบวนการ
ตางๆ ของสื่อมวลชน นับตั้งแตการเลือกสรร การตัดตอ ไปจนถึงขั้นการนําสูสาธารณชน 

 
โดยมีแนวคิดหลัก คือ แนวคิดที่วาสิ่งที่เรียกวา "ความเปนจริง" (Reality) นั้น มิใชเปน

สิ่งที่มีอยูแลว (Given/out there) แตความเปนจริงนั้นเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา (Construct) 
(กาญจนา แกวเทพ, 2545:258) หรือถูกนิยามวา "อะไรเปนอะไร" (Definition) (กาญจนา แกว
เทพ, 2544:239) กระบวนการสรางความรู/ความจริงดังกลาวเรียกกันวาเปน "การสรางความ
เปนจริงทางสังคม" (Social construction of reality) 
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แนวคิดนี้เร่ิมจากขอเสนอที่วา โลกท่ีแวดลอมรอบตัวบุคคลนั้นมีอยู 2 โลก  
 
โลกแรกเปนโลกทางกายภาพ อันไดแก วัตถุ ส่ิงของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพ

ทั้งหลายที่แวดลอมบุคคล โลกนี้เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่งมีช่ือเรียกหลายอยาง 
เชน โลกทางสังคม (Social world) ส่ิงแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic environment) หรือ
ความเปนจริงทางสังคม (Social reality) โลกนี้เกิดจากการทํางานของสถาบันตางๆในสังคม 
เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่ทํางาน รัฐ และส่ือมวลชน (กาญจนา แกวเทพ, 2544:238) 

 
Peter Berger และ Thomas Luckmann (1966) นั้น ไดแบงโลกของเราออกเปน 2 สวน

ใหญ คือ 

•  โลกแหงความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่เราสามารถสัมผัสไดดวยตา หู 
จมูก ล้ิน กายและใจ ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ ส่ิงที่มนุษยสรางขึ้น รวมทั้ง
ความฝน และโลกแหงความหมาย (World of meaning) คือ ความรูที่เราไดรับมาเพียงบางสวน
ของโลกแหงความเปนจริง เนื่องจากมนุษยไมสามารถสัมผัสใหเขาใจไดถึงความเปนจริงตาม
ธรรมชาติวา ‘ความรัก’ เปนอยางไร และความรักในสังคมอัฟริกากับสังคมไทยเหมือนหรือ
แตกตางกันหรือไม มนุษยจึงตองสรางโลกแหงความหมายขึ้นเพื่อที่จะสามารถกําหนดและ
อธิบายไดวา ความรักคืออะไร โดยความหมายที่ไดคือความรูในเรื่องๆ หนึ่ง และเมื่อความรูที่
ไดมีการสะสมมากขึ้นเรื่อยๆ ก็จะกลายเปนคลังแหงความรู (Stock of knowledge) ขึ้น ซ่ึงทําให
มนุษยสามารถกําหนดทาทีตอความรักอยางเคยชินในชีวิตประจําวัน เชน ตองแสดงออกกับคน
รักของตนเองอยางไร และความเคยชินนั้นก็จะกลายเปน“ความเปนจริงทางสังคม” ในที่สุด 

 

•  โลกแหงความหมาย หรือความรูสวนที่เรารูนั้น ไดมาจากการรับรูเพียงบางสวนจาก
โลกแหงความเปนจริง แลวนํามาสรางขึ้นเปนคลังแหงความรู (Stock of knowledge) ของเรา
ขึ้น แลวที่มนุษยเราสรางความเปนจริงขึ้นนั้น แทจริงแลว ก็คือ ความเปนจริงทางสังคม (Social 
reality) นั่นเอง  

 
 
 
 



  
31

 
 
ความรูจากโลกทั้งสองในขางตนถูกนํามาสรางขึ้นเปน"คลังแหงความรูทางสังคม" 

(Stock of social knowledge) ซ่ึงเปรียบไดกับคูมือการเผชิญโลกของมนุษย เปนคําตอบสําหรับ
คําถามหลัก 3 ประการ คือ 

•  คนเราสรางความหมาย (Make sense) กับโลกรอบตัวอยางเราอยางไร 
 

•  คนเรากอสราง ดัดแปลง สรางใหมและรื้อซอม (Construct/ Reconstruct/ 
Deconstruct )  ชีวิตประจําวนัของตนเองไดอยางไร 

 

•  คนเราสามารถทําอะไรไปไดโดยปริยายโดยไมตองหยุดคิดหรือหยุดตั้งคําถาม หรือ
ที่เรียกวา Take for granted ไดอยางไร 

 
อยางไรก็ตาม การที่ความเปนจริงทางสังคมจะกลายมาเปนสิ่งที่ไดรับการยอมรับนับ

ถือนั้น Gergen (Littlejohn, 1998 อางใน วิภาวี, 2539:13) ไดตั้งขอสมมติฐานในเรื่องนี้ไว 4 
ประการ คือ 

 

•  โลกหรือความเปนจริงทางโลกไมไดแสดงปรากฏตนออกมาในเชิงวัตถุวิสัยตอ
มนุษยแตมนุษยจะรับรูตอความเปนจริงเหลานั้นผานประสบการณตางๆ ของมนุษยซ่ึงสวน
ใหญจะเปนไปโดยการใชภาษา 

 

•  ความเขาใจความเปนจริงของโลกโดยใชภาษาเปนสื่อ ก็คือ สถานการณที่เกิดขึ้นมา
จากสังคมที่มีการปฏิสัมพันธกันของคนในกลุมในเวลาและในสถานที่หนึ่งๆ 

 

•  มนุษยจะเขาใจความเปนจริงใดๆ ไดหรือไม เพียงใด ยอมเปนสิ่งที่ถูกกําหนดโดย
แบบแผนการสื่อสารมวลชนขณะนั้น ดังนั้นความมั่นคงหรือไมมั่นคงของความรูจึงขึ้นอยูกับ
สภาวการณตางๆ ที่เปนอยูของคนในสังคมมากกวาความเปนจริงตามภาวะวิสัยภายนอก
ประสบการณของมนุษย 
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•  ความเขาใจในความเปนจริงของสังคมจะกอรูปรางจากแงมุมสําคัญๆ หลายประการ
ของมนุษย นั่นก็คือ วิธีการในการคิดของมนุษย วิธีการปฏิบัติการดําเนินชีวิตที่เปนอยูใน
ชีวิตประจําวันยอมขึ้นอยูกับความรูความเขาใจที่เรามีตอ “ความเปนจริง” ของเรานั่นเองซึ่งก็
หมายความวา ความหมายของสิ่งตางๆ รอบตัว เชน สังคม หรือวัฒนธรรม จะเปนไปใน
รูปแบบใดนั้นขึ้นอยูกับการเปดรับความเปนจริงจากโลกภายนอกและความสามารถในการรับรู
และแยกแยะสิ่งตางๆ ของมนุษย ซ่ึงรวมถึงความเปนจริงดวยสังคมยอมจะมีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา การตอกย้ําคลังความรูเดิมซํ้าๆ เพื่อสรางความเปนจริงทางสังคม 

 
ทฤษฎีการแทน (Representaion) 

 
Richard Dyer ไดอธิบายความหมายของ Representation ไววาเปนสวนประกอบสําคัญ

ของภาษาในสื่อที่มีระเบียบแบบแผนเพื่อใชในการเสนอภาพของโลกสูผูรับสาร และเปนเครื่อง
ที่แสดงถึงภาพลักษณะหรือเสนอภาพของคนกลุมในสังคมแบบภาพสรุปเหมารวม 
(Stereotype)  

 
เราสรางความหมายกับส่ิงตางๆ โดยใหภาพที่เปนตัวแทนสําหรับส่ิงเหลานั้น สมาชิก

ของวัฒนธรรมเดียวกันมักจะมีความคิด การรับรูแนวคิด และภาพในใจที่ทําใหพวกเขาคิดและ
รูสึกเกี่ยวกับโลกและการตีความโลก โดยผานรหัสวัฒนธรรม (Cultural codes) รวมกันซ่ึง
ความคิดและความรูสึกของพวกเขา ก็คือ ระบบแหงภาพตัวแทน (System of representation) ที่
อารมณแนวคิดและภาพในใจจะถูกแสดงเปนภาพตัวแทนออกมา  

 
Stuart Hall ไดอธิบายความหมายของ ภาพตัวแทน (Representation) ไววาเปนผลผลิต

แหงความหมายของภาพในใจเราโดยผานภาษา เปนสวนสําคัญของกระบวนการใหเกิด
ความหมาย นอกจากนี้ยังเปนตัวเช่ือมระหวางแนวคิด สัญลักษณ และภาษา ที่ทําใหเราให
ความหมายกับส่ิงตางๆ ในโลกแหงความเปนจริงได ทั้งสิ่งของ ผูคน เหตุการณ และความคิดที่
เปนนามธรรม อีกทั้งการแลกเปลี่ยนกันระหวางสมาชิกของแตละวัฒนธรรม โดยสมาชิกของ
วัฒนธรรมเดียวกันมักจะมีความคิด การรับรูและภาพในใจ ที่ทําใหพวกเขาคิด และมีความรูสึก
เกี่ยวกับโลกและการตีความโลก 
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ภาพตัวแทน (Representation) ประกอบดวยกระบวนการหรือระบบที่มีความสําคัญ 2 
ประการ กลาวคือ  

 
กระบวนการแรก คือ การที่เราสามารถใหความหมาย (Meaning) “เปนภาพตัวแทน” 

ของส่ิงตางๆในโลกได โดยสรางชุดของการตอบโต หรือวงจรความสมดุลระหวาง วัตถุชนิด
ตางๆ กลุมคน และเหตุการณตางๆ แนวคิดที่เปนนามธรรม ระบบของแนวคิดและแผนที่
แนวคิด (Conceptaul maps) ซ่ึงลวนมีความสัมพันธกัน โดยการใหความหมายขึ้นอยูกับ
ความสัมพันธระหวางสิ่งตางๆ ในโลกดังกลาวและระบบแนวคิด (The conceptual system) ซ่ึง
สามารถทํางานเสมือนภาพตัวแทนในใจ (Mental representation) ของสิ่งตางๆ ที่อยูภายใตหัว
สมองคนเรา ซ่ึงถาปราศจากสิ่งเหลานี้จะไมสามารถตีความสิ่งใดๆ ในโลกที่เต็มไปดวย
ความหมายไดเลย ตัวอยางเชน ส่ิงที่มองเห็นจับตองได สามารถเขาใจแนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนั้นๆ 
ไดงายก็จะรับรูไดงาย เชน วัตถุส่ิงของ โตะ เกาอ้ี มนุษย เปนตน และในทางตรงกันขาม ส่ิงที่
ไมสามารถเห็น รูสึก หรือสัมผัสไดอยางงายดาย ซ่ึงเปนแนวคิดที่เปนนามธรรม ก็สามารถสราง
แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนั้นได แตตองมีแนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนี้อยางชัดเจน เชน แนวคิดเกี่ยวกับพระ
เจา เทวดา นรก สวรรค ความรัก มิตรภาพ ความตาย และสงคราม เปนตน 

 
กระบวนการที่สอง คือ การที่สามารถแสดงภาพตัวแทน หรือแลกเปลี่ยนความหมาย

และแนวคิดระหวางกันไดนั้น สามารถทําไดโดยการเขาถึงและเขาใจภาษา (Language) ซ่ึงเปน
ตัวกลางของการติดตอระหวางบุคคลในการแลกเปลี่ยนกัน โดยแนวคิดตางๆ ถูกแปลมาเปน
ภาษา ซ่ึงหมายถึงการเขียนเปนลายลักษณอักษร คําพูด และรูปภาพ โดยเรียกวา สัญลักษณ 
(Signs) กลาวคือ กระบวนการใหความหมายในวัฒนธรรม (The meaning-systems of culture) 
คือ ความสัมพันธระหวางสิ่งตางๆ (Things) แนวคิด (Concepts) และสัญลักษณ (Signs) ซ่ึงถือ
เปนหัวใจหลักของการใหความหมายในภาษากระบวนการที่เชื่อมทั้งสามสิ่งเขาดวยกัน เรียกวา 
Representation   
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การศึกษาวิธีการแทนแหงความหมาย เพื่อตอบคําถามที่วา “ความหมายมาจากไหน”

และ “เราจะบอกความหมาย “ที่แทจริง” ของถอยคําหรือภาพไดอยางไร” นั้น มี 3 แนวทาง
ดังตอไปนี้ 

 

•  Reflective approach สําหรับแนวทางนี้ มองวาความหมายคือความคิดที่มีอยูในวัตถุ
คน หรือเหตุการณในโลกแหงความเปนจริง และภาษาจะทําหนาที่เสมือนกระจกในการ
สะทอนความหมายที่แทจริงออกมา เพราะมันมีอยูในโลกนี้อยูแลว แนวคิดที่มองวาภาษามี
หนาที่สะทอนหรือเลียนแบบความจริงที่มีอยูแลวในโลกนี้และถูกกําหนดไวตายตัวนี้ บางครั้ง
ถูกเรียกวา “mimetic” 
 

•  Intentional approach แนวทางนี้จะตรงกันขามกับแนวทางแรก คือจะมองวาผูพูด
หรือผูเขียนนั่นเองที่เปนคนกําหนดความหมายเกี่ยวกับโลกผานภาษา ถอยคําตางๆ หมายถึงสิ่ง
ที่ผูเขียนตั้งใจใหมันมีความหมายเชนนั้น แตก็มีขอโตแยงวาเราไมอาจเปนแหลงของ
ความหมายในภาษาไดเพียงลําพัง ความหมายที่เราตั้งใจเปนสวนตัวจะตองเขาสูกฎเกณฑรหัส 
และขนบของภาษาเพื่อใหเขาใจรวมกันได 
 

•  Constructionist approach แนวทางนี้เห็นวาไมวาจะเปนสรรพสิ่งหรือผูใชภาษาคน
ใดคนหนึ่งก็ไมสามารถกําหนดความหมายในภาษาไดอยางตายตัว โลกแหงสสารไมไดมี
ความหมายโดยตัวของมันเอง หากแตเปนระบบของภาษาหรือระบบอะไรก็ตามที่เรากําลังใช
แทนความคิดรวบยอด ทั้งนี้ความหมายไมไดขึ้นอยูกับคุณภาพเชิงวัตถุของสัญญะเทานั้น แตยัง
ขึ้นอยูกับหนาที่เชิงสัญลักษณของมันดวยส่ิงของบางอยางและคนบางคนมีความหมายโดยนัย
จําเพาะ เราเรียนรูที่จะเชื่อมโยงสัญญะเขากับความหมายบางอยาง ทั้งสิ่งที่ไมมีชีวิตและมนุษย
ตางก็เปนสัญญะอยางเห็นไดชัด และยังเปนสัญญะที่มีความหมายโดยนัยจําเพาะดวย (Nick 
Lacey, 1998) 
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ภาพตัวแทน (Representation) คือผลผลิตของความหมายในกระบวนการคิด ความเชื่อ 

ความรูสึก อุดมการณของเราผานการสื่อสาร โดยเปนการเชื่อมโยงความคิดเขากับโลกแหง
ความจริงแหงความเปนจริงหรือโลกแหงจินตนาการ การรวมวัฒนธรรมเดียวกันทําใหเรารับรู
ความหมายจากภาพตัวแทนเหมือนกัน นอกจากนั้นการที่ภาพตัวแทนมีความหมายก็เพราะมี
ความสอดคลองกับบรรทัดฐานและคุณคาที่คงอยูแลวในวัฒนธรรมนั้น (วิลาสินี พิพิธกุล, 
2544) 

 
Hall กลาวไววา ภาพตัวแทนจะมีความหมายตอคนใดคนหนึ่งหรือกลุมใดกลุมหนึ่ง ก็

ตอเมื่อความหมายของภาพตัวแทนนั้นสอดคลองตองกันเขากับความเชื่อ บรรทัดฐานและ
คุณคาที่ดําลงอยูแลวในสังคมและวัฒนธรรมนั้น ยกตัวอยาง เชน ภาพตัวแทนของความเปน
หญิงและชายซึ่งนักสตรีศึกษาไดวิพากษไววา เรารับรูวาใครเปนหญิงหรือชาย ก็เพราะกลไก
ทางวาทกรรม (Discourse) ที่สัมพันธกับสังคม วัฒนธรรม และการเมือง การตอบคําถามวา
ผูหญิงคืออะไร ก็คือ การมองวาผูหญิงเปนภาพตัวแทนทางวัฒนธรรมของเพศสภาพที่ถูกสราง
ขึ้นจากการกําหนดขอบเขตและกรอบของการแบงแยกความแตกตางอยางชัดเจนระหวางความ
เปนผูหญิงกับผูชาย ซ่ึงแนนอนวากรอบนี้ถูกออกแบบขึ้นภายใตการครอบงําของอุดมการณ
หลัก (Hegemonic tool) ภาพตัวแทนจึงเปนการผลิตซํ้าทางวัฒนธรรมเพื่อรักษาที่ยืนของ
อุดมการณหลัก (วิลาสินี พิพิธกุล, 2545) ภาพตัวแทนของนักกีฬาก็เชนเดียวกัน ภาพตัวแทน
ของนักกีฬาถูกนําเสนอโดยผานกระบวนการเลือกสรรและกลั่นกรองของสื่อมวลชน 
ส่ือมวลชนจึงนําเสนอภาพตัวแทนบางประเภทเทานั้นและกอใหเกิดภาพเหมารวม (Stereotype) 
แกคนกลุมนั้น 
 
การสรางภาพตัวแทนนั้นมีวิธีการสรางที่เกี่ยวของ ดังนี้ 
 

•  การสรางภาพเหมารวม ภาพยึดติด (Stereotype) กลาวคือ การลดลักษณะของบุคคล
นั้นลงเปนเพียงลักษณะธรรมดา และยึดติดลักษณะนี้ไวอยางถาวร ตายตัว เชน เมื่อกลาวถึงคน
อีสาน ภาพตัวแทนที่ถูกนําเสนอคือ คนจน ไรการศึกษา อยางกรณีนักกีฬาเทนนิสชายหญิงก็
เชนกัน ภาพตัวแทนที่ถูกนําเสนอคือ เปนคนเกง มีความสามารถ สุขภาพดี คลองแคลววองไว 
และมีน้ําใจเปนนักกีฬา เปนตน 
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•  วิธีการแบงแยกเพื่อสรางความแตกตาง (Dualism) เปนสองฝายสรางเปนขั้วตรงขาม 
เพื่อสรางเสนแบงเขตอยางชัดเจน เชน ขาว-ดํา สุขุม-ใจรอน ผูชนะ-ผูแพ สวย-อัปลักษณ เปน
ตน 

 

•  การดึงมาเปนพวก เปนกลุมเดียวกัน โดยมีการลอมกรอบถึงคุณสมบัติของกลุม
นั้นๆ ไวแลว เชน คุณลักษณะของวีรบุรุษถูกสรางกรอบไวแลว โดยนํากรอบนั้นมาใชกับคน
อ่ืนวาเปนกลุมเดียวกัน 

 
อยางไรก็ตามนั้น ภาพตัวแทนมีความหมายได เนื่องจาก ประการที่หนึ่ง คือ อาศัย

ความหมาย และเครื่องมือถอดรหัสของความหมายที่มีอยูแลวในสังคม ประการที่สอง คือ 
ความหมายที่มีอยู เปนตัวกําหนดกรอบการรับรูของสังคม และขีดเสนจํากัดไมใหเขาใจ
ความหมายในแงอ่ืนๆ ประการที่สาม คือ กระบวนการนําเสนอภาพตัวแทนในลักษณะดังกลาว 
ทําใหภาพนั้นฝงลึก และกลายเปนเรื่องปกติหรือความชอบธรรม 

 
โดยฐานคิดที่นําเสนอมาโดยสังเขปนี้ ผูวิจัยจะใชเปนพื้นฐานในการหากระบวนการ

ประกอบสรางความหมายจากภาพขาวและเนื้อหา เพื่อใหทราบถึงกลวิธีที่ส่ือใชในการปรุงแตง 
สรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงวามีวิธีการอยางไร เหมือนกันหรือแตกตางกัน
อยางไร 

 
2.3 แนวคิดเรื่องภาพลักษณ 

 
คําที่เราคอนขางคุนเคยตามสื่อตางๆในปจจุบันที่แสดงถึงความรูสึกที่มีตอส่ิงใดสิ่ง

หนึ่ง คือคําวา “ภาพพจน”  “ภาพลักษณ” หรือ “การสรางภาพ” ตัวอยางเชน ประโยคที่วา 
“ภาพพจนของตํารวจในสายตาประชาชน”  “โรงพยาบาลแหงนั้นมีภาพลักษณที่ไมดี” หรือ 
“นักการเมืองคนนี้พยายามสรางภาพวาเปนผูรังเกียจการคอรัปชั่น” เปนตน 
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คําวา “ภาพพจน” เปนคําในภาษาไทยที่ตรงกับภาษาอังกฤษวา “Figure of speech” ซ่ึง

หมายถึง การพูดที่เปนสํานวนโวหารทําใหผูฟงนึกเห็นเปนภาพ สวนคําวา “ภาพลักษณ” ตาม
พจนานุกรมจะหมายถึง ภาพที่เห็นในกระจกเงา ภาพที่ผานจากกลองสอง หรือภาพที่อยูใน
ความคิด ตรงกับภาษาอังกฤษวา “Image” (พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2525) 

 
Robinson and Barlow (1959 อางถึงในจิราภรณ สีขาว, 2536) ไดอธิบายวา ภาพลักษณ 

หมายถึง ภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจ ซ่ึงบุคคลมีความรูสึกนึกคิดตอองคการ สถาบัน ภาพในใจ
ดังกลาวของบุคคลนั้นๆ อาจจะไดมาจากทั้งประสบการณโดยตรง และประสบการณทางออม
ของตัวเขาเอง เชน ไดประสบมาดวยตนเอง หรือไดยินไดฟงมาจากคําบอกเลาของผูอ่ืน หรือ
จากกิตติศัพทเลาลือตางๆ นานา เปนตน 

 
วิรัช ลภิรัตนกุล (2535) ไดสรุปความหมายของ ภาพลักษณ ไววาหมายถึง ภาพที่

เกิดขึ้นในใจ (Mental picture) ของคนเรา อาจเปนภาพที่มีตอส่ิงมีชีวิตหรือส่ิงไมมีชีวิตก็ได เชน 
ภาพท่ีมีตอบุคคล (Person) องคการ (Organization) สถาบัน (Institution) ฯลฯ หรือภาพที่ส่ิง
ตางๆ สรางใหเกิดขึ้นในจิตใจเราก็ได 

 
ภาพลักษณจึงอาจเปนภาพของสถาบัน องคการ หรือบุคคลที่เกิดความรูสึกในจิตใจ

ของคนเราวาดี ไมดี ชอบ ไมชอบ เช่ือถือ ไมเชื่อถือ เห็นดวย ไมเห็นดวย ฯลฯ หรือรูสึกเฉยๆ 
เปนกลาง ไมดีไมเลว ถาความคิดเห็นของคนสวนมากเปนเชนไรภาพลักษณของหนวยงานก็จะ
เปนเชนนั้น ถาผลออกมาไมดีหรือปานกลางก็จะตองรีบเรงสรางภาพลักษณใหดีขึ้น มิฉะนั้น
หากภาพลักษณตกต่ําลงจะพาใหการดําเนินงานของสถาบันลมเหลวได (วิจิตร อาวะกุล, 2534) 

 
Boorstin (1973: 24 อางถึงในรักชริน รายะเลข, 2547: 32) ไดเสนอวา ภาพลักษณคือ 

ความดีเลิศซึ่งไมใชของจริง จะเห็นไดจากลักษณะที่เปนการสรางขึ้นมาจากองคประกอบตางๆ 
และเปนสิ่งที่มีความนาเชื่อถือได เปนภาพที่มองเห็นไดชัด ดูงาย เขาใจงาย และสามารถเขาใจ
ไดหลายความหมาย ซ่ึงจากแนวคิดของ บูรสตินไดรวมลักษณะของภาพลักษณไว 6 ประการ 
คือ 
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•  ภาพลักษณเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา (An image is synthetic) คือ เปนสิ่งที่ถูกวางแผน
ไวสรางขึ้นเพื่อตอบสนองจุดมุงหมายหรือสรางความ ประทับใจ เชน เครื่องหมายการคา 
(Trade Mark) และตรายี่หอ (Brand name) ดังนั้นภาพลักษณคือบุคลิกภาพที่สาธารณชน
สามารถเห็นได 

 

•  ภาพลักษณเปนสิ่งที่นาเชื่อถือ (An image is believable) เนื่องจากภาพลักษณจะไม
ตอบจุดประสงคหากประชาชนไมมีความเชื่อถือในภาพ ลักษณนั้น ทางที่จะทําใหภาพลักษณ
เกิดประสิทธิผลสูงสุดทางหนึ่ง  คือการไมพูดเกินความจริง  นักโฆษณาหรือนักการ
ประชาสัมพันธที่ฉลาดจะพยายามเลี่ยงการใชภาพลักษณที่ดี เลิศเพื่อจะไมทําใหดูเกินความจริง
ไป  

 

•  ภาพลักษณเปนส่ิงที่คงอยู (An image is passive) เนื่องจากภาพลักษณเปนส่ิงที่
สมมติขึ้นมาเพื่อใหเหมาะสมกับความเปนจริง ผูสรางภาพลักษณ (หมายถึงองคกร) ตองถูก
คาดหวังใหองคกรเหมาะสมกับภาพลักษณนั้น และผูบริโภค (หรือผูที่เห็นภาพลักษณของ
องคกรหรือผูบริโภคที่มีศักยภาพ) ก็จะตองทําวิธีใดวิธีหนึ่งใหตนเองเหมาะสมกับภาพลักษณ
นั้นดวย  

 

•  ภาพลักษณเปนสิ่งที่ชัดเจนและเปนรูปธรรม (An image is vivid and concrete) ตอง
มีไมมากเกินไปและสามารถทําความเขาใจไดงาย ภาพลักษณไมใชคุณสมบัติที่ผลิตภัณฑ คน 
หรือองคกรมี แตจะตองมีเพียงไมกี่ลักษณะเทานั้นที่ถูกเลือกมาใชเพื่อใหภาพที่ชัดเจน  

 

•  ภาพลักษณตองทําใหเขาใจไดงาย (An image is simplified) ภาพลักษณนั้นตองทํา
ให เขาใจไดงายกวาที่ตัววัตถุหรือผลิตภัณฑนั้น  แสดงออกมาให เห็น  ภาพลักษณที่มี
ประสิทธิภาพมากที่สุดจะตองมีความเรียบงาย เขาใจไดงาย และแตกตางเพียงพอที่จะทําใหจํา
ได 
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•  ภาพลักษณมีสองนัย (An image is ambiguous) ภาพลักษณจะอยูระหวางความคิด
กับสิ่งที่สามารถใชจริงได ความคาดหวังกับความเปนจริง อาจพูดไดวาภาพลักษณนั้นมีสองนัย 
ไมคลุมเครือ และตองเหมาะสมกับจุดประสงค และรสนิยมในอนาคตที่จะเปลี่ยนแปลงโดยไม
สามารถคาดการณได  

 
จุไรรัตน ลักษณะศิริ และคณะ (2548: 53-56) อธิบายวา ภาพลักษณมีหลายชนิด 

ดังตอไปนี้  
 

•  อุปมา (Simile) คือ การเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่งที่โดย ธรรมชาติแลวมี
สภาพที่แตกตางกัน แตมีลักษณะเดนรวมกันและใชคําที่มีความหมายวา “เหมือน” หรือ 
“คลาย” เปนคําแสดงการเปรียบเทียบเพื่อเนนใหเห็นจริงวาเหมือนอยางไรในลักษณะใด เชน 
เธอวายน้ําเกงเหมือนปลา  

 

•  อุปลักษณ (Metaphor) คือ การเปรียบเทียบดวยการกลาววาส่ิงหนึ่งเปนอีกสิ่งหนึ่ง 
โดยใชคําแสดงคําเปรียบเทียบวา “เปน” หรือ “คือ” ความหมายจะลึกซึ้งกวาอุปมา เชน ลูกคือ
ดวงตาดวงใจของพอแม  

 

•  สัญลักษณ (Symbol) คือ การเปรียบเทียบที่เรียกสิ่งหนึ่งส่ิงใดโดยใชคําอ่ืนแทน คําที่
ใชเรียกนั้นเกิดจากการเปรียบเทียบและตีความซึ่งใชกันมานานจนเปนที่เขาใจโดยทั่วไป เชน สี
ขาว หมายถึง ความบริสุทธิ์  

 

•  นามนัย (Metonymy) คือ การใชคําหรือวลีซ่ึงบงลักษณะ หรือคุณสมบัติของสิ่งหนึ่ง
ส่ิงใดมาแสดงความหมายแทนสิ่งนั้นทั้งหมด เชน มงกุฎ หมายถึง กษัตริย มีการใชนามนัยอีก
ลักษณะหนึ่ง คือ การกลาวถึงชื่อของสถานที่แตหมายถึงคน เชน ไมมีคําตอบจากทับแกว ทับ
แกวในที่นี้ หมายถึง อาจารยและนักศึกษาของมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนาม
จันทร และมีการใชนามนัยที่กลาวถึงชื่อคน แตหมายถึงผลงานของเขาดวย เชน ฉันชอบทมยัน
ตีมากกวาบุษยมาส หมายถึง ฉันชอบอานนวนิยายของทมยันตีมากกวาของบุษยมาส  
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•  อติพจน (Hyberbole) คือ การกลาวเกินจริง ซ่ึงเปนความรูสึก หรือความคิดของผู
กลาวที่ตองการย้ําความหมายใหผูฟงรูสึกวาหนักแนนจริงจัง ทั้งผูกลาวและผูฟงก็เขาใจวามิใช
การกลาวเท็จ เชน ฉันหิวไสจะขาด  

 

•  บุคลาธิษฐาน หรือบุคคลวัต (Personification) คือ การสมมติใหส่ิงที่ไมมีชีวิต ไมมี
ความคิด ส่ิงที่เปนนามธรรม หรือสัตวใหมีสติปญญา อารมณหรือกิริยาอาการเหมือนมนุษย 
เชน ทะเลไมเคยหลับใหล  

 

•  ปฏิทรรศน (Paradox) คือ การใชถอยคําหรือขอความที่มีความหมายตรงขามหรือ
ขัดแยงกันมากลาวเปรียบเทียบเพื่อใหเกิดความหมายที่ชัดเจน เชน เปนความมืดที่เวิ้งวางสวาง
ไสว  

 

•  ปฏิพจน (Oxymoron) คือ การใชคําที่ไมสอดคลองกันหรือขัดแยงกันมารวมไว
ดวยกันเพื่อใหมีความหมายหรือความรูสึกที่ขัดแยง หรือเพิ่มน้ําหนักใหแกความหมายของคํา 
แรก เชน ชัยชนะของผูแพ 

  

•  คําถามเชิงวาทศิลป (Rhetorical question) คือ การตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบ หรือ 
ถาเปนคําตอบก็เปนคําตอบที่ทั้งผูถามและผูตอบรูดีอยูแลว ซ่ึงใชคําถามวาทศิลปเพื่อเราอารมณ
ผูอานหรือส่ือความหมาย และขอคิดที่ตองการ เชน เราจะยอมใหมีการฉอราษฎรบังหลวง
ตอไปอีกหรือ  

 

•  การเลียนเสียงธรรมชาติ (Onomatopoeia) คือ การใชคําที่เลียนเสียงธรรมชาติ เชน 
เสียงดนตรี เสียงรองของสัตว หรือเลียนเสียงกิริยาอาการตางๆ ของคน เชน เสียงระฆังดังหงาง
เหงงวังเวงแวว เปนการเลียนเสียงของระฆัง  

 

•  สัมพจนัย (Synecdoche) คือ การกลาวถึงสวนยอยของสิ่งใดสิ่งหนึ่งแตตองการใหมี
ความหมายถึงสวนเต็มหรือทั้งหมด เชน หลังคาเรือน หมายถึง บานทั้งหลังไมใชหลังคาเพียง
สวนเดียว  
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•  การกลาวอางถึง (Allusion) คือ การกลาวอางอิงถึงบุคคล สถานที่ เหตุการณใน
วรรณคดีเรื่องอื่นๆ หรือการกลาวอางขอความตอนใดตอนหนึ่งจากวรรณคดีเรื่องนั้นๆ ทั้ง
โดยตรงและดัดแปลงมา หรือจะเปนการกลาวอางถึงคําพูดของบุคคลโดยการนํามาดัดแปลง 

 
ซ่ึงภาพลักษณกับความมีช่ือเสียงเปนสิ่งที่มีความสัมพันธกัน เนื่องจากถูกสรางขึ้นมา

ไดเหมือนกัน และเปนที่แนนอนวาคนมีช่ือเสียงจะตองใหความสําคัญตอภาพลักษณของตนเอง
อีกดวย ดังนั้นจะนําแนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณมาใชเปนเกณฑในการวิเคราะหวาส่ือตองการ
นําเสนอภาพลักษณ หรือสรางภาพลักษณอยางไรใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
เหมือนกันหรือไมอยางไร ปจจัยใดถึงทําใหเลือก หรือไมเลือกใคร  
 
2.4 แนวคิดเรื่องผูมีชื่อเสียง 

 
ตั้งแตมีการปฏิวัตการพิมพ (Graphic revolution) เปนตนมา แนวคิดเกี่ยวกับความ

ยิ่งใหญของมนุษยเริ่มเปลี่ยนไป โดยในยุคกอนเชื่อวาผูยิ่งใหญจะเกิดขึ้นจากเจตนารมณของ
พระเจา แตในปจจุบันสื่อมวลชนกลับกลายเปนตัวแปรสําคัญในการกําหนดชื่อเสียงนั้น 

 
บูรสติน (Boorstin, 1973) ไดกลาวไววา ในสมัยยุคกอนคงไมมีใครระบุถึงคนที่ยิ่งใหญ 

โดยใชผูเชี่ยวชาญทางดานการประชาสัมพันธหรือส่ือมวลชน เพื่อเสริมสรางใหเขาดูยิ่งใหญ 
ในยุคหนึ่งยังมีหอประกาศเกียรติคุณ หรือ Hall of fame ซึ่งแสดงชื่อบุคคลที่ไดรับการคัดเลือก
โดยกระบวนการอันซับซอนทางประวัติศาสตรแทนที่จะเลือกโดยคณะกรรมการซึ่งพิจารณา
จากรายชื่อผูที่มีคนรูจักมากที่สุดในสื่อแขนงตางๆ 

 
ในประมาณชวงป 1900 มีการคนพบกระบวนการที่ทําใหช่ือเสียงเกียรติคุณถูกผลิต

ออกมา โดยส่ือมวลชนแขนงตางๆ สามารถเสริมสรางเกียรติคุณใหแกมนุษยไดอยางรวดเร็ว
และมีประสิทธิภาพ อํานาจของสื่อมวลชนมาเพิ่มเติมความมีช่ือเสียงของผูนั้นใหขจรไป 
(กลายเปน Big names คือ คนมีช่ือเสียง) ซ่ึงจะสับสนกับคําวา ผูยิ่งใหญ (Big man) ซ่ึงหมายถึง
ผูมีอํานาจหรือมีความสามารถเปนที่ประจักษหรือยอมรับของคนทั่วไป ซ่ึงบางที Big man อาจ
ไมมี Big names ก็เปนได 
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จากการที่ส่ือมวลชนเนนสรางชื่อเสียงใหกับผูคนนั้น เปนการใชอํานาจไมถูกทาง คือ 

มนุษยไดสรางโลกขึ้นดวยเกียรติคุณจอมปลอม (Artificial fame) เพราะคนที่มีช่ือเสียงเปนที่
รูจักโดดเดนในจิตใตสํานึกของทุกคนนั้น ไมใชวีรบุรุษ หรือมีความสามารถอยางแทจริง แต
เปนเพียงสิ่งเทียมชิ้นใหม (An artificial new product) ส่ือมวลชนสามารถทําใหมนุษยทั้งชาย
และหญิงเปนผูมีช่ือเสียงได แตไมสามารถทําใหเขาเหลานั้นกลายเปนวีรบุรุษหรือวีรสตรีที่
แทจริงได การเปนวีรบุรุษนั้นตองสรางดวยตนเอง ขณะที่คนมีช่ือเสียงก็คือคนดังที่ถูกส่ือ
นําเสนอสรางขาวใหเปนที่รูจัก 

 
จึงเปนที่มาของคํากลาวที่วา “ความสําเร็จกําหนดวีรบุรุษ แตภาพลักษณหรือสัญลักษณ

กําหนดผูมีช่ือเสียง วีรบุรุษสรางตัวเอง แตส่ือสรางผูมีช่ือเสียง” 
 

สถานภาพนักกีฬา เปนไดทั้ง วีรบุรุษ วีรสตรี และผูมีช่ือเสียง ซ่ึงก็ขึ้นอยูวานักกีฬาผู
นั้นสามารถสรางสรรคตนเองได หรือจะตองใชส่ือมวลชนเปนเครื่องมือสรางชื่อเสียงใหตนเอง 

 
ส่ิงที่สรางชื่อเสียงใหแกคนเปนครั้งแรก ยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะทําลายคนนั้น 

กลาวคือ คนจะถูกทําลายเหมือนกับที่เคยถูกสรางโดยการเผยแพรนั่นเอง ทําใหนักกีฬาถูก
นําเสนอทั้งภาพทางบวกคือขาวเสริมชื่อเสียง และบางทีก็ถูกนําเสนอทางลบคือขาวที่ทําลาย
ช่ือเสียงทําใหเสื่อมคุณคาความ 

 
นอกจากนี้แลวคนมีช่ือเสียงจะสิ้นสุดความเดนดังไดอยางรวดเร็ว และก็สามารถถูก

แทนที่ไดอยางรวดเร็วเชนกัน เชนเดียวกับนักกีฬายอดนิยมตางๆ เมื่อวัยที่มากขึ้น ฝมือท่ีลดลง 
และความสนใจของคนในสังคมเปลี่ยนไป ก็จะถูกนักกีฬารุนใหมเขามาแทนที่อยางรวดเร็ว 
และทําใหช่ือเสียงของนักกีฬาคนเดิมลดลง 

 
คําวาคนดังมีความใกลเคียงกับคําวิชาการที่เรียกวา ผูมีช่ือเสียง ที่แบงเปน 2 กลุมคือ ผู

มีช่ือเสียงจากการเปนผูยิ่งใหญ หรือวีรบุรุษ (Hero or Big Man) เปนผูมีอํานาจ หรือผูยิ่งใหญ
จากการกระทําที่อาศัยเวลานานกวาจะไดรับการยอมรับ รวมทั้งผูยิ่งใหญโดยชาติกําเนิด  
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อีกกลุมคือ ผูมีช่ือเสียงจากการเปนคนดัง (Celebrity or Big Name) ช่ือเสียงที่เกิดจาก

ขาวสารที่เผยแพรผานสื่อเขาถึงสาธารณชน การสรางชื่อเสียงแบบนี้เกิดขึ้นงาย บางทีเพียงชั่ว
ขามคืนก็มีช่ือเสียง 

 
จากการศึกษาของ บูรสติน (Boorstin, The Image, P: 45-76) สามารถแบงความมี

ช่ือเสียงออกเปน 2 ลักษณะ คือ 
 

•  คนมีช่ือเสียงในฐานะที่เปนวีรบุรุษ หรือ ผูยิ่งใหญ (Hero or Big man) ไดแกบุคคลที่
มีอํานาจหรือความสามารถ เกงไดดวยตนเองจนเปนที่ประจักษและยอมรับในหมูคนทั่วไปใน
สังคมเปนระยะเวลายาวนาน รวมทั้งผูยิ่งใหญโดยชาติกําเนิด 

 

•  คนมีช่ือเสียงในฐานะที่เปนคนดัง (Celebrity or Big name) ไดแก บุคคลที่ถูกสราง
ช่ือเสียงโดยการเผยแพรผานสื่อเขาถึงสาธารณชน ซ่ึงสามารถเขาถึงผูรับไดงาย ฉะนั้นจึงเปน
การงายและรวดเร็วที่จะสรางชื่อเสียงใหใครๆ ช่ือเสียงบางทีเพียงชั่วขามคืนก็มีช่ือเสียง แต
ความมีช่ือเสียงนั้นมักจากหายไปอยางรวดเร็ว และถูกแทนที่ไดอยางงายดาย 

 
เมื่อนําแนวคิดขางตนมาใชกับตําแหนงสถานภาพของนักกีฬา สามารถเล็งเห็นไดวา 

ความมีช่ือเสียงของนักกีฬามีปจจัยที่เกี่ยวของหลายประการ โดยมีส่ือมวลชนเปนปจจัยหลักที่มี
สวนชวยใหกลายเปนคนเดนดังขึ้นมาได  

 
แตทั้งนี้นักกีฬาเปนสถานภาพที่เปนที่ยอมรับและเปนที่สนใจของคนทั่วไป การที่จะ

กาวขึ้นมาถึงจุดนี้ตองอาศัยความอดทน เพียรพยายาม ตองผานการแขงขันตลอดเวลา ดังนั้น
ความสามารถ ผลงาน หรือรางวัลที่ไดรับก็เปนปจจัยหนึ่งที่สําคัญที่จะทําใหนักกีฬามีช่ือเสียง
ดวยตนเองอยูแลว จึงนําแนวคิดมาวิเคราะหถึงการนําเสนอของสื่อมวลชนในการเลือกประเด็น 
ภาพขาว เพื่อใหสามารถวิเคราะหถึงจุดมุงหมายของการนําเสนอ และเห็นบทบาทของ
ส่ือมวลชนในการสรางชื่อเสียงอีกดวย 
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2.5 แนวคิดเรื่องเพศสภาวะ (Gender)  
 
Gender หมายถึง เพศที่ถูกกําหนดโดยเงื่อนไขทางสังคมหรือวัฒนธรรม ใหแสดง

บทบาทหญิงหรือบทบาทชาย ดังนั้น เพศที่ถูกกําหนดโดยสังคมนี้จึงอาจเปลี่ยนแปลงไดตาม
สภาวการณและเงื่อนไขของความเปนเพศชายในอีกยุคสมัยหนึ่งก็ได คุณลักษณะของแตละเพศ
ที่ปรากฏไมใชส่ิงที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ แตไดถูกสรางขึ้นโดยผานกระบวนการขัดเกลาทาง
สังคมเขาไปเปนสวนหนึ่งของความเปนตัวตนทางสังคม ดังนั้นความเปนเพศจึงเปนตัวกําหนด
ความเปนตัวตน ทักษะและความสัมพันธที่มีตอผูอ่ืนของคนในแตละเพศ  

 
ความแตกตางระหวางเพศหญิงและเพศชายทางสรีระไดนําไปสูความเชื่อที่วาผูหญิง

และผูชายมีความแตกตางกันในทางอื่นๆ ดวย ไมวาจะเปนในเรื่องสติปญญา ความสามารถ 
ความถนัด จิตใจ และอารมณ ความเชื่อเชนวานี้ไดมีมาเปนเวลานานนับพันป ความแตกตาง
ดังกลาวมักถูกมองวาเปนความแตกตางที่มีมา "ตามธรรมชาติ" ซ่ึงหมายความวา ไมสามารถ
เปลี่ยนแปลงได การเชื่อที่วาผูหญิงมีความแตกตางจากผูชายไดนําไปสูสถานะของผูหญิงที่ดอย
กวาผูชาย  

   
นอกจากนี้ความเปนชายความเปนหญิงที่ถูกคาดหวังจากสังคมจะไมเหมือนกันในแต

ละสังคมดวย เชน ผูหญิงในชนบทภาคเหนือมีอิสระในการเลือกคูมากกวาผูหญิงในชนบท
ภาคใต เพราะฉะนั้นจะเห็นไดวา การอางวามีธรรมชาติของผูหญิงและธรรมชาติของผูชายที่
แนนอน เปนเรื่องที่ไมนาเชื่อถือ หรืออยางนอยก็ยังไมมีหลักฐานที่นาเชื่อถือมาสนับสนุน  

 
2.5.1 แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับภาพที่ปรากฏผานสื่อของผูชาย และผูหญิง 

(Portrayal of Gender) 
 
ตามแนวคิดของทฤษฏีความสัมพันธระหวางความเปนจริงทางสังคมกับส่ือมวลชนนั้น 

เชื่อวาคนเรามิไดรับรูโลกแหงความเปนจริงดวยตัวเอง และโดยตรงเสมอไป หากแตสวนใหญ
จะเปนการรับรูโดยผานตัวกลาง (Medium) ในสังคม  
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โดยที่ขอเท็จจริงดังกลาวนั้นสามารถพิสูจนไดดวยการตั้งคําถามเกี่ยวกับความรูตางๆ 

ที่เด็กๆ มีอยูและหากถามถึงแหลงที่มาของความรูก็จะพบวาเด็กๆ ไดความรูเหลานั้นมาจากการ
อานหนังสือ ฟงวิทยุ หรือดูโทรทัศนเปนสวนใหญ (กาญจนา แกวเทพ, 2532) 

 
รวีวรรณ ประกอบผล (2532) ไดอธิบายเพิ่มเติมในเรื่องนี้ไววานักวิชาการทั่วๆ ไป

มักจะกลาวกันวา ส่ือมวลชนมีสัมพันธภาพแบบ  2 ทางกับสังคม  และความเปนจริง 
สัมพันธภาพแรกก็คือการสะทอนสิ่งที่มีอยู และเปนอยู สวนสัมพันธภาพหลังก็คือการสราง
ภาพแหงความเปนจริงของสังคมขึ้นมาใหม ทั้งนี้โดยการเลือกวาจะเสนอเนื้อหาใด ใน
ขณะเดียวกัน การที่ส่ือใหความหมายแกส่ิงตางๆ ก็เทากับเปนการสราง “ภาพ” แหงความเปน
จริงใหมใหเกิดขึ้นในสังคมดวยดังนั้น “ภาพ” ที่ส่ือมวลชนสรางสรรคขึ้นมานั้นจึงอาจจะ
เปนไดทั้งภาพแหงความเปนจริงที่ปรากฏขึ้น รวมไปถึงภาพของความเปนจริงที่มีความนาจะ
เปน หรือมีโอกาสที่จะเกิดขึ้นในสังคม ยิ่งเมื่อกระบวนการเรียนรูของคนเรานั้นจําเปนตอง
อาศัยความหมายที่อานออกมาจากโลกสัญลักษณบทบาทของสื่อที่มีอิทธิพลตอการสราง ”
ภาพ” จึงมีมากขึ้น  

 
ดังที่ Richard Jackson Harris (1996)ไดกลาวไววา “ส่ือมวลชนมีสวนชวยในการสราง 

“ความเปนจริงโดยผานการรับรู” (Perceived realities) ของคนเกี่ยวกับส่ิงตางๆ ที่เขาอาจไมเคย
เห็น โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อมวลชนมีบทบาทอยางยิ่งตอการสราง “ภาพ” ที่ใหขอมูลเกี่ยวกับคน
กลุมตางๆ ในสังคมหรือในโลก อาจจะกลาวไดวาคนเราสามารถเรียนรู และทําความรูจักกับคน
กลุมตางๆ ในโลกจํานวนมาก โดยผานทางสื่อมากกวาการที่มีโอกาสไดพบไดเห็นเองในชีวิต
จริงเสียอีก เพราะสื่อมวลชนเราจึงสามารถรูจักชนเผาเอสกิโม ทําความเขาใจถึงสภาวะความ
เปนอยู และสามารถสรางความเปนจริงโดยผานการรับรูของเราใหชัดเจนมากยิ่งขึ้นเมื่อมีใคร
สักคนเอยถึงชนเผาเอสกิโมใหเราไดยิน“ 

 
นอกไปจากภาพของกลุมคนตางๆ แลว ส่ือมวลชนก็มีบทบาทในการสราง “ภาพ” ที่

เกี่ยวของกับเพศดวยภาพของชาย และหญิงที่ปรากฏในสื่อมวลชนนั้น มักจะเปนภาพที่เกิดมา
จากทัศนคติ คานิยม รวมไปถึงคุณลักษณะทั่วๆ ไปของผูชายและผูหญิงที่พบเห็นกันอยูใน
ชีวิตประจําวันนั่นเอง  
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เมื่อพิจารณาจากจํานวนการปรากฏตัวของผูชาย และผูหญิงในสื่อแลว จะเห็นไดอยาง

ชัดเจนวาผูชายมักจะปรากฏตัวมากกวาผูหญิง ไมวาจะเปนในรายการทางโทรทัศนตางๆ หรือ
แมแตส่ืออ่ืนๆ ก็ตาม มักจะมีตัวละครหรือผูดําเนินรายการที่เปนผูชายมากกวาผูหญิงเสียเปน
สวนใหญ นอกจากนี้ก็อาจจะพบไดวาประเภทของรายการนั้น ผูหญิงมักจะปรากฏตัวใน
รายการละครที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับความรัก หรือความสวยความงาม ซ่ึงสวนใหญก็มักจะอยู
ในแนวทางที่เรียกกันติดปากวา “น้ําเนา” (Melodrama) นั่นเอง  

 
ในขณะที่ผูชายก็มักจะปรากฏตัวในรายการที่มีเนื้อหาจริงจัง ประเภทรายการสนทนา 

(Talk show) หรือการวิเคราะหขาว หรือถาเปนรายการละครก็มักจะเปนละครแนวบูมากกวา
แนวอื่นๆ (Barrie Gunter, 1995) 

 
Barrie Gunter (1995) ยังไดกลาวอีกวาถึงแมวาในชวงระหวางป ค.ศ. 1980-1990 ภาพ

ของผูหญิงในสื่อจะมีการเปลี่ยนแปลงไปบาง เชนรายการละครที่ใชผูหญิงเปนตัวนํา และมี
ลักษณะที่ใกลเคียง และทัดเทียมกับผูชาย ทวารายการดังกลาวก็ไมไดมีจํานวนมากมายนัก  

 
Richard Jackson Harris (1996) ไดทําการสํารวจเพื่อหาขอสรุปเกี่ยวกับลักษณะของ

ภาพของผูชาย และผูหญิงที่ปรากฏในสื่อมวลชน ซ่ึงผลของการสํารวจสรุปไดโดยคราวๆ
ดังตอไปนี้ 

 
ภาพของผูหญิงในสื่อมวลชน (The Portrayal of women) 

 

•  ผูหญิงมักจะปรากฏตัวนอยกวาผูชายเสมอๆ จะเห็นไดวาตัวละคร หรือผูดําเนิน
รายการ หรืออ่ืนๆ ที่เปนผูหญิงมักจะปรากฏตัวนอยกวาผูชาย ดังที่ Richard Jackson Harris 
(1996) ไดทําการสํารวจ และพบวามีตัวละครผูหญิงนอยกวาตัวละครผูชายในละครโทรทัศน
ในชวง Prime time ของสหรัฐอเมริกา หรือแมแตในรายการโทรทัศนสําหรับเด็กอยางรายการ
เซซามี่ สตรีท (Sesame Street) ก็ยังมีตัวละครที่เปนผูชายมากกวาผูหญิง (อาทิเชน Bert, Ernie, 
Elmo, Oscar, Cookie Monster เปนตน) 
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•  ผูหญิงมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปน “สัตวโลกที่แสนสวย” กลาวคือมีลักษณะ
ของความสวยงามมีแรงดึงดูดใจทางเพศ ซ่ึงประเด็นนี้ถูกนําไปตอกย้ําใหกับการมองเห็น
ผูหญิงงเปนเสมือน “วัตถุทางเพศ” (Sex object) การที่ภาพของผูหญิงถูกนําเสนอออกมาใน
ลักษณะนี้มักจะกอใหเกิดคานิยมเกี่ยวกับความสวยงามของผูหญิงวาผูหญิงควรที่จะรักษา
สภาวะของความสวยงามนี้ไว เพราะเมื่อใดก็ตามที่ความสวยงามที่เธอมีอยูโรยราไป เธอก็
มักจะถูกมองในลักษณะที่เปนตัวตลก หรืออาจจะไมไดรับความสนใจจากผูชายอีกตอไป  

 
ลักษณะประเภทนี้ มักจะปรากฏใหเห็นในละครโทรทัศนที่เรามักจะไดเห็นตัวละครที่

เปนผูหญิงตองแตงตัวแตงหนาใหสวยพรอมสรรพเสมอๆ ไมวาจะอยูในเวลาไหนก็ตาม หรือ
ในทํานองเดียวกัน ผูหญิงที่ทําหนาที่อยูในองคกรส่ือมวลชน เชน นักแสดง หรือผูประกาศขาว
ก็มักจะจําเปนตองรักษาความสวยงามความสาวของพวกเธอไวใหนานที่สุดเทาที่จะทําได เปน
ตน   

 
ในทํานองเดียวกัน ภาพของผูหญิงในลักษณะที่เปน “วัตถุทางเพศ” นั้น จะยิ่งชัดเจน

มากขึ้น เมื่อพิจารณาจากภาพยนตรแนวสยองขวัญ ประเภท Slasher Movie ซ่ึงก็คือ ภาพยนตร 
ที่มักจะใหตัวละครกลุมหนึ่งตกอยูในสถานการณคับขันที่มีฆาตกรโรคจิต หรืออํานาจลึกลับ
ตามไลลา และฆาพวกเขาทีละคนๆ อยางสยดสยองนั่นเอง จะเห็นไดวาในภาพยนตรประเภทนี้ 
ตัวละครผูหญิงมักจะถูกนําเสนอในลักษณะของผูถูกกระทํา (Passive) หรือ “เหยื่อ”(Victim) 
ของฆาตกรเสมอ ๆ ดังภาพยนตรตอไปนี้ ไดแก Scream, Nightmare on Elm Street, Friday the 
13th, Halloween เปนตน 

 

•  ผูหญิงมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปนคนออนแอ ที่จําเปนตองขึ้นอยูกับผูชาย
หรือตองอาศัยพึ่งพิงใหผูชายชวยเหลือ หรือปกปอง สาเหตุที่ภาพของผูหญิงมักจะถูกนําเสนอ
ออกมาในลักษณะนี้มาจากทัศนคติในสังคมที่ถือวาผูหญิงเปนเพศที่ต่ําตอยกวา (Inferior) ผูชาย
ดังนั้นผูหญิงจึงมักจะไมมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็น หรือตัดสินใจทําการใดๆ ยิ่งโดยเฉพาะ
สังคมไทย ที่มีอุดมการณทางเพศที่ฝงแนนเกี่ยวกับ “ความเปนกุลสตรี” ทําใหเกิดเปนภาพของ
ผูหญิงที่เปนกุลสตรี เปนแมศรีเรือน ที่ตองอยูบาน ทํางานบาน ดูแลครอบครัวใหมีความสุขอิ่ม
หมีพีมัน  
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ลักษณะเชนนี้ กาญจนา แกวเทพ (2532) ไดอธิบายไววาเปนลักษณะของอุดมการณ 

และความชอบธรรมของการแบงงานตามเพศ และกอใหเกิดเปนคําสุภาษิตที่วา “ผูชายเปนชาง
เทาหนา ผูหญิงเปนชางเทาหลัง” ที่กลายเปนทัศนคติ ความเชื่อที่สืบเนื่องกันตอมาถึงปจจุบัน
นั่นเอง 

 

•  ในบางกรณีภาพของผูหญิงก็อาจจะถูกนําเสนอออกมาในลักษณะที่เปนผูหญิงยุค
ใหม ที่มีความสามารถทัดเทียม และมีสิทธิเทาเทียมกับผูชาย เชน ในภาพยนตรหลายๆ เร่ืองก็
นําเสนอภาพของผูหญิงยุคใหม เชน ในภาพยนตรเร่ือง Out of Africa ที่นําเสนอเรื่องราวของ
ผูหญิงที่ยืนหยัดสูชีวิต และพยายามจะพิสูจนบทบาทและสถานะของเธอวาเธอมีความสามารถ
ไมแพผูชาย หรือในภาพยนตรไทยหลายๆ เร่ืองอยางเชน ครูสมศรี ที่นําเสนอภาพของผูหญิงที่
ไมไดยอมแพตอสถานะที่สังคมกําหนดใหแตมุงมั่นกับอุดมการณ และปฏิบัติอาชีพครูอยาง
แข็งขันและตั้งใจจริง เปนตน 

 
อยางไรก็ดี อาจจะกลาวไดวาภาพของผูหญิงยุคใหมนี้ เปนภาพที่เปนภาพสวนนอยที่

ปรากฏในสื่อมวลชน และในขณะเดียวกันการปรากฏของภาพผูหญิงยุคใหมนี้ก็ยังขาดความ
สม่ําเสมอในตัวของมันเองดวยเหตุนี้จึงเปนสาหตุที่ภาพผูหญิงที่ปรากฏโดยสวนใหญเปน
ภาพพเดิมๆ ของผูหญิงที่เปนเบี้ยลาง เปนคนที่ออนแอ และถูกกําหนดใหอยูในอํานาจของผูชาย
เปนสําคัญ 

 
ภาพของผูชายในสื่อมวลชน (The Portrayal of Men) 
 

•  การปรากฏตัวของผูชายในรายการตางๆ นั้น เปนที่สังเกตไดวาผูชายมักจะมีโอกาส
ที่จะปรากฏตัวในรายการตางๆ มากกวาผูหญิง สวนหนึ่งนาจะมาจากทัศนคติที่วาผูชายมีความ
นาเชื่อถือ และมีเหตุผลมากกวาผูหญิง จึงทําใหมีผูดําเนินรายการหลัก ในรายการประเภท
ปกิณกะตางๆ เปนผูชายมากกวาผูหญิง นอกจากนี้ ก็อาจจะกลาวไดวาสาเหตุที่ผูชายมีบทบาท
และปรากฏตัวในสื่อมากกวาผูหญิงนั้น มีสวนมาจากการที่บรรดาผูบริหารรายการ และผู
ควบคุมการผลิตโดยสวนใหญเปนผูชาย ดังนั้นลักษณะวิธีการนําเสนอจึงมักจะใหความสําคัญ
กับผูชายมากกวาผูหญิง (Barrie Gunter, 1995) 
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•  ผูชายมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปนคนฉลาด มีความคิดปฏิภาณ เปนผูนําเปน
คนมีความมั่นใจสูง เปนคนกลาตัดสินใจ เปนคนที่ทํางานจริงจัง เปนคนมีอุดมการณสูงสง เปน
ผูกระทํา เปนคนเจาชู เปนคนมีเสนหดึงดูดใหผูหญิงหลายๆ คนสนใจ (เชนเจมส บอนด ใน
ภาพยนตรชุดเรื่อง James Bond 007 เปนตน) หรือมีคุณลักษณะตางๆ ในแงบวกมากกวาในแง
ลบ ลักษณะประเภทนี้เปนผลสืบเนื่องมาจากทัศนคติ คานิยมของสังคมที่มักจะใหความสําคัญ
กับเพศชายมากกวาเพศหญิงนั่นเอง 

 

•  ผูชายมักจะถูกนําเสนอในลักษณะของคนที่มีอํานาจเหนือ (Dominant) หรือเปนคน
ที่ประสบความสําเร็จในชีวิต หรือมีลักษณะที่เปนผูไดเปรียบ เปนคนที่มีอํานาจเหนือกวาผูหญิง
และผูหญิงก็มักจะตองยอมสยบอยูในอํานาจของผูชาย เพื่อหวังการปกปองรักษาจากผูชาย ซ่ึง
ลักษณะในทํานองนี้เปนคานิยมซึ่งตอกย้ําใหเห็นชัดวาเปนผลสืบเนื่องมาจากสังคมแบบถืออ
อํานาจชายเปนใหญ (Patriarchal) นั่นเอง 

 

•  ในบางกรณี ภาพผูชายยุคใหม ก็อาจจะถูกนําเสนอออกมาในสื่อมวลชนดวยเชนกัน 
ภาพผูชายยุคใหม ไดแกภาพของผูชายท่ีไมไดมีลักษณะวางอํานาจบาตรใหญอีกตอไป แตเปน
ผูชายท่ีพรอมที่จะทําความเขาใจกับตัวเอง และคนอื่นๆ หรือในทางตรงกันขาม ก็อาจจะเปน
ภาพของผูชายที่ถูกนําเสนอออกมาในแงลบ เปนตนวาเปนผูชายที่ไมไดเปนผูนําอีกตอไป เชน
ในภาพยนตรเร่ือง The Full Monty ที่นําเสนอภาพของผูชายที่สลับบทบาทกับผูหญิงอยางเห็น
ไดชัดกลาวคือตัวละครผูชายในเรื่องกลับเปนตัวละครที่ตกงาน และจําเปนตองพึ่งพาอาศัย
ภรรยาใหเปนคนดูแลภาระคาใชจายในครอบครัว ตัวละครในเรื่องถูกนําเสนอในมุมกลับกับ
ภาพความเปนชายตาม กระแสหลักของสังคม ที่ตองเปนผูนํา เปนคนเขมแข็ง และเปนผูกระทํา 
ทวาลักษณะของภาพผูชายประเภทนี้ก็ยังคงเปนสวนนอยในสื่อมวลชนเชนกันกับ ภาพผูหญิง
ยุคใหม ทั้งนี้ ก็เพราะสังคมโดยสวนใหญ ยังคงยึดถือทัศนคติที่ใหความสําคัญกับผูชายมากกวา
ผูหญิงอยูนั่นเอง ดังนั้นการนําเสนอภาพในแงลบของผูชายจึงอาจจะเปนการขัดตอกระแส
ความคิดของคนสวนมากได 
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ผูวิจัยจะนําแนวคิดทั้งสองนี้ มาเปนกรอบความคิดเบื้องตนในการพิจารณา “ภาพ” ที่

ปรากฏในขาวหนังสือพิมพและเว็บไซตขาวทางอินเตอรเนต ของนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
เพื่อที่จะไดนําไปใชเปนขอมูลอางอิงในการวิเคราะหถึงการนําเสนอภาพขาวที่ส่ือมวลชนเลือก 
เพื่อสรางภาพลักษณใหกลายเปนบุคคลที่มีช่ือเสียง รวมไปถึงเขาใจถึงความแตกตางระหวาง
เพศอีกดวย 
 
2.6 แนวคิดเก่ียวกับสัญญวิทยา 

 
สัญญวิทยา เปนศาสตรที่ศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ ที่ปรากฏอยูในความคิด

ของมนุษย อันถือเปนทุกสิ่งทุกอยางที่อยูรอบตัวของเรา สัญลักษณอาจจะไดแก ภาษา รหัส 
สัญญาณ เครื่องหมาย ฯลฯ หรือหมายถึงส่ิงที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อใหมีความหมายแทนของจริง 
ตัวจริง ในตัวบทและในบริบทหนึ่งๆ  

 
สัญญวิทยา หรือ Semiology นั้น มีความหมายตามรากศัพทวา “ศาสตรแหงสัญญะ” 

(Sceince of sign) C.Peirce (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2541) ไดใหนิยามความหมาย
ของสัญญะไววา “สัญญะ คือ ส่ิงที่มีความหมายมากกวาตัวของมันเอง” โดยสัญญะหนึ่ง ๆ นั้น
จะประกอบไปดวยองคประกอบสองสวนดวยกัน สวนแรกเรียกวาตัวหมาย (Signifier) และอีก
สวนหนึ่งเรียกวาตัวหมายถึง (Signified) เชน ปายรูปผูชาย และผูหญิงหนาหองน้ํานั้นเปนตน
มายที่บอกความหมายวาหองไหนเปนหองน้ําสําหรับคนเพศไหน เปนตน 

 
สัญญวิทยา เปนแนวคิดที่พัฒนามาจากแนวคิดโครงสรางนิยม (Structuralism) ซ่ึง

เร่ิมตนมาจากงานวิเคราะหทางภาษาศาสตร ของ Saussure (เพ็ญสิริ เศวตวิหารี, 2541) Saussure 
เชื่อวาความหมายจะถูกสรางขึ้นจากกระบวนการเลือกสรร และแทนคาความหมาย หนาที่ของ
ภาษาจึงมีเพื่อรวบรวม และนําเราเขาไปใกลกับความเปนจริงที่มีอยูตามธรรมชาติ ซ่ึงทั้งหมดจะ
เปนไปตามการกําหนด และตกลงรวมกันใชเปนเครื่องหมาย (Mark)  
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เชน คําวา Cat ที่มีความหมายวา แมวนั้น เมื่อใครสักคนพูดคําวา Cat ส่ิงที่เราจะนึกถึงก็

คือสัตวรูปรางเล็ก คลายเสือ มีส่ีขา ชอบออน และรองเหมียว ๆ ทั้งนี้เพราะมีการตกลงกันไว
กอน แลววาคําวา Cat จะหมายถึงสัตวจําพวกนี้ ทั้ง ๆ ที่คําวา Cat เองก็ไมไดบงบอก หรือมี
ลักษณะที่ดูใกลเคียงกับแมว หรือคุณสมบัติของแมวเลยแมแตนอย แตการที่เรารูวา Cat 
หมายถึงแมวนี้ เปนเพราะมีขอตกลงกันไวลวงหนา และจําสืบตอกันมาจนคําวา Cat นี้แทนคา
ความหมายของสัตวจําพวกแมวไปโดยปริยายนั่นเอง 

 
ศิริชัย ศิริกายะ และกาญจนา แกวเทพ (2531) ไดอธิบายเพิ่มเติมไววาตามแนวความคิด

ของ Saussureนั้น เร่ืองของสัญญะเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับองคประกอบ 3 สวน  
 

สวนแรกคือบรรดาของจริงทั้งหลาย ที่เราเรียกวา Reference ระดับตอจากนั้น แตละ
วัฒนธรรมก็จะสรางสัญญะขึ้นมาแทนตัวจริง สัญญะในสวนนี้อาจจะเปนแคเพียงเสียง (Sound) 
ที่ถูกเปลงออกมาหรือเปนภาพ (Image) เชนรูปภาพ หรือตัวอักษรตางๆ  ที่ Saussure เรียกวาตัว
หมาย (Signifier) ตอมาเมื่อคนในแตละวัฒนธรรมไดผานกระบวนการเรียนรูสัญญะ เมื่อเขาได
เห็นสัญญะดังกลาว ก็จะเกิดจินตนาการภาพที่เราเรียกวา “ภาพในความคิด” ขึ้นมา ซ่ึง Saussure
เรียกวาตัวหมายถึง (Signified) นั่นเอง 

 
ในการวิจัยนี้ ผูวิจัยจะใชรูปแบบการวิเคราะหในเชิง Paradigmatic/Syntagmatic มา

วิเคราะหรูปแบบการนําเสนอภาพขาว และเนื้อหาขาว ดังนี้ 
 

•  การวิเคราะหแบบ Synchronic/Paradigmatic  
Saussure (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2541) ไดใหความหมายของการวิเคราะหใน

แบบนี้วาเปน “การหาแบบแผนที่ซอนเรน และสรางความหมายขึ้นมา” (Hidden pattern of 
opposition) ซ่ึงการวิเคราะหความสัมพันธในรูปแบบนี้จะทําใหเขาใจความหมายแฝงเรนใน
ระดับลึก (Latent meaning) ที่ซอนอยูในตัวบทไดอยางชัดเจนมากขึ้น ทั้งนี้ก็เพราะความขัดแยง
มักจะทําใหมองเห็นขอแตกตางที่นําไปสูความเขาใจในความหมายของสัญญะดังกลาวมาก
ยิ่งขึ้น  
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•  การวิเคราะหแบบ Diachronic/Syntagmatic  
การวิเคราะหในรูปแบบนี้จะเนนลําดับ หรือชวงระยะเวลาของเหตุการณ หรือการ

ปรากฏของสัญญะ ซ่ึงมักจะพบกันมากในโครงสรางของการเลาเรื่อง (Narration) ทั้งนี้เพราะ
เร่ืองเลาที่ดีนั้นจําเปนจะตองกําหนดขั้นตอนของเหตุการณเอาไวอยางแนชัด หากสลับขั้นตอน
กัน ความหมายก็อาจจะเปลี่ยนแปลงไป 

 
V.Propp (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2541) ไดทําการวิเคราะหโครงสรางของการเลา

เร่ืองในบรรดานิทานพื้นบานรัสเซีย และไดเกณฑในการสรุปโครงสรางของการเลาเรื่อง 2 
อยาง คือFunction หรือการกระทําของตัวละครตามบทบาท หรือเร่ืองราว และ Sequence ซ่ึงก็
คือข้ันตอนของ Function ตามลําดับกอนหลังที่ถูกวางโครงสรางเอาไวแนนอนแลว 

 
การถายทอดความหมายเชิงสัญญวิทยามีวิธีที่สําคัญอยู 2 วิธีคือ การใชโวหารอุป

ลักษณและอุปนามอุปลักษณ (Metaphor) คือ การเชื่อมโยงสิ่งของ 2 ส่ิงดวยการเปรียบเทียบ
ความเหมือน (Analogy) ซ่ึงจะคลายกับโวหารแบบอุปมา (Simile) ที่เปนการเปรียบเทียบสิ่ง
หนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่ง เพื่อใหเขาใจดียิ่งขึ้น โดยมีคําวา “ดั่ง” “เหมือน” หรือ “ราวกับ” เปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธ เชนนางนั้นหนาเหมือนจันทรวันเพ็ญ มีผมดังเมฆสีนิลโลหิต แตอุปลักษณจะ
กลาวเปรียบเพียงฝายเดียวไมยกสองฝายขึ้นเทียบกัน เชน แกวตาของพอคนนี้เรียนเกง แกวตา
เปนอุปลักษณของลูกคนที่พอรักปานแกวตา 

 
ในการใชภาษาแบบอุปมาหรืออุปลักษณนี้ไมจําเปนตองอยูบนความเปนจริงเสมอไป

เพียงแตตองใชจินตนาการเพื่อสรางความเขาใจ 
 
อุปนาม (Metonymy) คือ การเรียกชื่อส่ิงหนึ่งส่ิงใด หรือคนหนึ่งคนใดเสียอีกอยางหนึง่ 

โดยอาศัยลักษณะที่มีเกี่ยวพันกับส่ิงนั้นหรือบุคคลนั้น แทนที่จะออกชื่อตรงๆ เชน เขารักเกาอี้
ของเขามากกวาเกียรติยศ เกาอี้จะหมายถึงตําแหนง หรือเขาทางหลังบาน หลังบานหมายถึง
ภรรยา 
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โวหารอีกแบบหนึ่งที่มีลักษณะคลายอุปนามคือ สมพจนนัย (Synecdoche) เปนการ
หยิบเอาเพียงสวนหนึ่งมากลาวแทนสวนทั้งหมด เชน ฉันไมมีสักแดงหนึ่ง แดงคือสตางคแดง 
โดยรวมแลวจึงหมายถึงเงิน 

 
ในทางสัญญวิทยา ลักษณะตายตัว (Stereotype) ก็ถือเปนสมพจนนัยอยางหนึ่ง

โดยทั่วไปแลว ลักษณะตายตัวนี้จะมีนัยในทางลบ แตก็ไมเสมอไปอาจเปนทางบวกหรือผสม
กันก็ได เรานิยมใชกัน เพราะเปนทางเดียวที่จะสรางความหมายในสังคมได ลักษณะตายตัว
มักจะเกี่ยวของกับคนในกลุมเชื้อชาติ เพศ อาชีพ หรือชนชั้นตางๆ  
 
 Nick Lacey (1998) กลาววา แมวาสื่อจะมีอิทธิพลอยางสูงยิ่งในการเผยแพรลักษณะ
ตายตัว แตส่ือก็มิไดเปนผูสรางลักษณะตายตัวนี้ขึ้นมา มันเปนความคิดรวบยอด (Concept) ที่
เปนสวนหนึ่งของชีวิตประจําวัน และทําหนาที่ตอกย้ํามุมมองแหงมโนทัศนที่ครอบงําสังคมไว 

 
การใชภาษาความเปรียบหรือภาพพจน (Figure of speech) เปนกลวิธีการใชภาษาดวย

การเลือกถอยคํา หรือใชกลวิธีการกลาวอยางแยบยล เพื่อใหคํานอยคําสรุปสาระ หรือใหอรรถท่ี
กวางลึกเปนรูปคําที่ใช หรือทําส่ิงที่เขาใจยากใหเขาใจงาย ทําสิ่งที่สัมผัสไมไดใหสัมผัสไดหรือ
ทําใหขอความนั้นกินใจชวนคิดชวนจดจํา ซ่ึงการใชภาษาภาพพจนมักใชภาษาหรือคําที่มี
ความหมายไมตรงตามตัวหนังสือ ทําใหผูอานผูฟงเกิดจินตภาพ (image) หรืออารมณบางอยาง
ไดดีกวาการใชภาษาอยางตรงไปตรงมา 

 
อยางไรก็ดี การที่จะวิเคราะหความหมายระหวางตัวหมาย และตัวหมายถึงนั้น 

Saussure ไดกลาวไววามีการวิเคราะหความหมายอยูสองระดับ คือ  
 

•  ระดับแรกเปนการตีความตามความหมายตรง (Denotation)  
การตีความตามความหมายตรง เปนระดับที่เกี่ยวของกับความจริงตามธรรมชาติ เปน

การอางถึงสามัญสํานึกหรือความหมายที่ปรากฎแจมแจงอยูแลวของสัญญะ (Sign) และ
ความสัมพันธของสัญญะกับสิ่งที่กลาวถึงในความหมายที่ชัดแจงของสัญญะ เชน ภาพของ
อาคารใดอาคารหนึ่ง ก็แสดงวาเปนอาคารนั้น 
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•  ระดับที่สอง เปนการตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) 
การตีความหมายในขั้นนี้จะเปนการตีความหมายในระดับที่มีปจจัยทางวัฒนธรรม เขา

มาเกี่ยวของดวยซ่ึง ไมไดเกิดจากตัวของสัญญะเอง เปนการอธิบายถึงปฏิสัมพันธที่เกิดขึ้นเมื่อ
สัญญะกระทบกับความรูสึกหรือ อารมณของผูใชและคุณคาทางวัฒนธรรมของเขา  

 
ผูวิจัยจะนําแนวคิด และทฤษฏีสัญญะวิทยานี้ มาใชเปนเครื่องมือในการวิเคราะห

หาสัญญะที่ใชแทนความหมายของภาพขาวและเนื้อหาขาวที่ใช เพื่ออธิบายและระบุความหมาย
เกี่ยวกับการประกอบสรางภาพลักษณที่ส่ือมวลชนถายทอดผานสัญญะ เพื่อที่จะหาตัวแปรใน
การนําเสนอที่แตกตาง และนําไปสูการวิเคราะหกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของ
ส่ือมวลชนในปจจุบัน 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
 
งานวิจัยเร่ือง สมญานามในขาวและรายการกีฬาทางสื่อมวลชน โดย เนตรทราย มณี

โชติ (2544) 
 

ศึกษาเพื่อใหเกิดความเขาใจลักษณะการใชสมญานามในขาว และรายการกีฬาทาง
ส่ือมวลชน การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพที่วิเคราะหภาษาในเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาที่ส่ือ
โทรทัศน ส่ือวิทยุ และส่ือหนังสือพิมพนําเสนอ และขอมูลท่ีไดจาการสัมภาษณบุคคลที่มีสวน
เกี่ยวของ โดยใชทฤษฎีสัญญะวิทยาและการแทนในการศึกษากระบวนการสรางความหมาย
ของสมญานาม และแนวคิดเรื่องการใชสมญานามในหนังสือพิมพ มาเปนกรอบในการอธิบาย
จุดมุงหมาย และวิธีการใชสมญานามของสื่อมวลชน  

 
ผลการวิจัยสรุปไดวา ในขาวและรายการกีฬา มีการใหสมญานามแกปจเจกบุคคล คณะ

บุคคล องคกรกีฬา ประเทศหรือสถานที่ และเหตุการณตางๆ การตั้งสมญานามซึ่งมี
องคประกอบมาจากพฤติกรรมหรือลักษณะเดนๆ ประการใดประการหนึ่งของบุคคลหรือส่ิงที่
เปนขาว จะแสดงใหเห็นถึงความคิด จินตนาการ ทัศนคติในแงบวกและลบของผูตั้งสมญานาม 
รวมไปถึงความสัมพันธระหวางสื่อมวลชนกับแหลงขาว การใชสมญานามทางสื่อโทรทัศน ส่ือ
วิทยุ และส่ือหนังสือพิมพนั้นแตกตางกัน ขึ้นอยูกับทักษะการใชภาษา ชนิดกีฬา บริบท รูปแบบ
ของเนื้อหา ประเภทของสื่อ และธรรมชาติของสื่อ 

 
ผูวิจัยพบวา งานวิจัยช้ินนี้ จะชวยอธิบายถึงลักษณะการใชภาษา หรือสมญานามในการ

เรียกนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงของสื่อมวลชน วามีความหมายที่แทจริงอยางไร และ
สามารถสรางภาพลักษณและความมีช่ือเสียงใหกับนักเทนนิสไดอยางไรดวย  
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งานวิจัยเร่ือง บูเช็กเทียน: กระบวนการสรางความหมายผานพื้นที่หนังสือ, วิดิทัศน 

และอินเตอรเนต โดย นางสาวบุญรัตน อภิชาติไตรสรณ สาขาสตรีศึกษา สํานักบัณฑิต
อาสาสมัคร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (2545) 
 

วัตถุประสงคในการศึกษา เพื่อศึกษาวาภาพตัวแทนและวาทกรรมเกี่ยวกับบูเช็กเทียน 
ที่นําเสนอทางหนังสือที่แปลหรือเรียบเรียงเปนภาษาไทย วิดีทัศน และอินเตอรเนต มี
ความหมายแตกตางกัน นอกจากนี้ เพื่อศึกษาวาปจจัยทางดานคุณสมบัติของสื่อทั้ง 3 ประเภท มี
ผลตอการสรางภาพตัวแทนและวาทกรรม ในลักษณะของการผลิตซํ้า หรือการคงความหมาย
เดิม หรือสรางความหมายใหมขึ้นมา  

 
ผลการศึกษาพบวา (1) ภาพตัวแทนและวาทกรรมเกี่ยวกับบูเช็กเทียน มีความหมายทั้ง

เหมือนและแตกตางกันเมื่อนําเสนอในหนังสือ,วิดิทัศนและอินเตอรเนต ทั้งในรูปของการคง
ความหมายเดิม ที่ไดรับการผลิตซ้ําภายใตกรอบอุดมการณชายเปนใหญตามหลักคําสอนของง
ขง จื๊อ หรือการเปลี่ยนแปลงความหมายใหม (2) ปจจัยทางดานคุณสมบัติของสื่อท้ัง 3 ประเภท 
มีผลตอการสรางภาพตัวแทนและวาทกรรม ในลักษณะของการผลิตซ้ํา หรือการคงความหมาย
เดิมหรือสรางความหมายใหม (3) อินเตอรเนต ซ่ึงมีคุณสมบัติเปนสื่อ interactive สามารถ
แลกเปลี่ยนความเห็นไดอยางฉับพลันทันที สามารถใชเปนพื้นที่ใหมในการตอรองความหมาย
ภาพตัวแทน 

 
ผูวิจัย  นําผลการวิจัยที่ไดจากผลการศึกษาขางตนมาใช เปนแนวคิดหลัก  คือ  

อินเตอรเนต ซ่ึงมีคุณสมบัติเปนสื่อ Interactive สามารถแลกเปลี่ยนความเห็นไดอยางฉับพลัน
ทันที สามารถใชเปนพื้นที่ใหมในการตอรองความหมายภาพตัวแทน ซ่ึงทําใหผูรับสารที่คนหา
ขอมูลทางอินเตอรเนต ไดซึมซับภาพลักษณและความมีช่ือเสียงไปอยางงายดาย 
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งานวิจัยเร่ือง บทบาทของสื่อมวลชนในการสรางภาพนางสาวไทย พ.ศ. 2507-2531 
โดย ทวินันท คงคราญ (2534) 
 

มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีบทบาทในการสรางภาพนางสาวไทย ภาพลักษณ
นางสาวไทย และวิธีการของสื่อมวลชนในการสรางภาพนางสาวไทย โดยการสัมภาษณ
นางสาวไทย ผูเกี่ยวของในวงการและสื่อมวลชน นอกจากนี้ยังไดเก็บรวบรวมขอมูลประเภท
เอกสาร คือ หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เพื่อนํามาวิเคราะหการสรางภาพอีกดวย 

 
ผลการวิจัยสรุปไดวา ปจจัยที่มีบทบาทในการสรางภาพนางสาวไทยมี 5 ประการ คือ ผู

ประกวด ผูจัดสง นางสาวไทย บริบทสังคม และ ส่ือมวลชน 
  
โดยสื่อมวลชนไดสรางภาพลักษณนางสาวไทยดวยการเก็บขอมูลดวยวิธีการตางๆ 

และนําเสนอขอมูล 6 รูปแบบ ในเนื้อหา 3 ลักษณะคือ การรายงานขาว การใหความบันเทงิ และ 
การเสนอทัศนคติ ซ่ึงในการเสนอทัศนคติจะเปนบทบาทเดนชัดของสื่อมวลชนโดยตรง สวน
ในอีกสองประเภทแรก ส่ือมวลชนจะมีบทบาทในการสรางภาพอยางแอบแฝง 

 
ผูวิจัยพบวา งานวิจัยช้ินนี้ เปนตนแบบของการศึกษาการวิธีการสรางภาพลักษณใหกับ

ผูหญิงในสังคมไทย โดยเนนไปที่ผูหญิงที่มีบุคลิกหนาตาดึงดูดใจ อยางในกรณีนางสาวไทย ซ่ึง
จากผลที่ได จะสามารถนํามาเปนเกณฑในการสัมภาษณและวิเคราะหเบื้องตนของการตอบ
คําถามของสื่อในการสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสได 
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งานวิจัยเร่ือง กระบวนการสรางกระแสนิยมการเลนกีฬาเทนนิสอาชีพของสื่อ

หนังสือพิมพในป 2546: กรณีศึกษา วาทกรรมภราดรฟเวอร โดย อรนุช กลอมดี, มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ 
 

งานวจัยช้ินนี้ มีวัตถุประสงคหลักคือ ศึกษาปจจัยในการสรางกระแสความนิยมในการ
เลนเทนนิสอาชีพของสื่อหนังสือพิมพ ศึกษากลวิธีของส่ือหนังสือพิมพในการผลิตสรางวาท
กรรมภราดรฟเวอร และศึกษาและสังเคราะหรูปแบบของกระบวนการสรางกระแสนิยมในการ
เลนกีฬาเทนนิสอาชีพของหนังสือพิมพ โดยศึกษาจากหนังสือพิมพ 4 แนว ไดแก หนังสือพิมพ
เดลินิวส กรุงเทพธุรกิจ มติชน และสยามกีฬา โดยผลที่ไดจากการศึกษาสรุปไดดังนี้  

 
1) ปจจัยในการสรางกระแสความนิยมการเลนกีฬาเทนนิสอาชีพของหนังสือพิมพ 

ประกอบดวย กรอบการทํางานดานขาว ไดแก การนําเสนอความสําคัญของขาว และการ
นําเสนอความนาสนใจของขาว ตอมาเปนกรอบความคิดสวนบุคคล ไดแก การเลือกที่จะ
นําเสนอขาวของบุคคลที่ไดรับความนิยม และการมองวาตนเองเปนกลุมที่มีอภิสิทธิ์ทางสังคม 
กรอบนโยบายของสถาบันที่เกี่ยวของ และ กรอบความคิดทางสังคมและวัฒนธรรม บรรรทัด
ฐาน คานิยม ไดแก คานิยมในการบริโภคขาวสารและคานิยมในการนับถือและยกยองคนเกง
และคนดีของสังคมไทย 

 
2) กลวิธีของหนังสือพิมพในการผลิตสรางวาทกรรมภราดรฟเวอร ไดแก การใหพื้นที่

ในการนําเสนอ ความถี่ในการนําเสนอ ระยะเวลาในการนําเสนอ การกําหนดหัวขอในการ
นําเสนอ การจัดวางขาวในตําแหนงสําคัญ การสรางความสนใจดวยภาพ การสรางความโดด
เดน ดวยการเขียนขาวเพื่อสรางความสนใจ และการสรางคําศัพทโดยใชคําใหมๆ 

 
3) กระบวนการสรางกระแสความนิยมในการเลนเทนนิสอาชีพของสื่อหนังสือพิมพ 

ประกอบดวยขั้นตอนสําคัญ 2 ขั้นตอน คือ ขั้นการสรางกรอบ และขั้นตอนการกําหนดกรอบ 
โดยการดําเนินงานของทั้งสองขั้นตอนแสดงลักษณะเชิงสหสัมพันธตอกัน 
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ผูวิจัยพบวา งานวิจัยช้ินนี้ เปนตนแบบของการศึกษากระบวนการสรางความนิยม

ใหกับนักกีฬาชายที่มีความสามารถ แตบุคลลิกและรูปรางหนาตาไมดีของหนังสือพิมพ ซ่ึง
สามารถนําผลการศึกษาที่ไดมาเปนเกณฑในการวิเคราะหกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง
ของนักกีฬาเทนนิส 

 
งานวิจัยเร่ือง วิเคราะหลักษณะการนําเสนอเนื้อหาหนากีฬาของหนังสือพิมพรายวัน 

โดย ภูมิสิทธิ์ บุญลิขิต นิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวารสารสนเทศ จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย (2541) 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อวิเคราะหรูปแบบเนื้อหากีฬา ปริมาณความถี่ และ
ประมาณเนื้อที่ในการเสนอ รูปแบบเนื้อหา ประเภทกีฬาที่นําเสนอในขาวกีฬา ลักษณะภาพ
กีฬา ประเภทกีฬาที่ปรากฏในภาพกีฬา ของหนังสือพิมพรายวัน รวมทั้งการสัมภาษณ
แนวนโยบายของหนังสือพิมพในการเสนอเนื้อหากีฬา เปรียบเทียบระหวางหนังสือพมิพรายวนั 
ประชากร คือ หนังสือพิมพรายวันที่ออกจําหนายระหวางวันที่ 1 มกราคม 2539 ถึง 31 ธันวาคม 
2539 กลุมตัวอยางคือหนังสือพิมพรายวันทั่วไปที่มียอดจําหนายสูงสุด 4 ช่ือฉบับ ไดแก 
หนังสือพิมพไทยรัฐ เดลินิวส ขาวสด และหนังสือพิมพมติชน  

 
ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพรายวัน ทั้ง 4 ช่ือฉบับ มีรูปแบบในการเสนอเนื้อหากีฬา 

ในดานการรายงานขาวมากที่สุด รองลงมาไดแก รูปแบบคอลัมนสังคมกีฬา รูปแบบบทความ 
บทวิพากษวิจารณ บทสารคดีกีฬารูปแบบอื่นๆ ที่ผูวิจัยไมไดกําหนด รูปแบบคอลัมนทํานายผล
การแขงขันกีฬา รูปแบบคอลัมนกําหนดกิจกรรมกีฬารูปแบบคอลัมนบทสัมภาษณ และรูปแบบ
คอลัมนการใหความรูเร่ืองกีฬา หนังสือพิมพรายวันทั้ง 4 ช่ือฉบับ เสนอขาวกีฬาฟุตบอลมาก
ที่สุด รองลงมาไดแก มวย ขาวกีฬาทั่วไป (ขาวกีฬาที่ไมสามารถจัดเขาประเภทกีฬาใดได) 
เทนนิส บาสเกตบอล กอลฟ สนุกเกอร กรีฑา และวอลเลยบอล เปนตน  
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ภาพกีฬาที่นําเสนอในหนากีฬามากที่สุด คือ ภาพถายจากเหตุการณ และภาพกราฟก
นําเสนอในหนากีฬาของหนังสือพิมพรายวันนอยที่สุด ภาพกีฬาฟุตบอลนําเสนอในหนากีฬา
มากที่สุด รองลงมาไดแก ภาพกีฬามวย ภาพกีฬาทั่วไป ภาพกีฬาเทนนิส ภาพกีฬากอลฟ และ
ภาพกีฬาบาสเกตบอล เปนตน  

 
นโยบายของหนังสือพิมพรายวันทั้ง 4 ช่ือฉบับ ใหความสําคัญกับเนื้อหากีฬาที่ผูอาน

ใหความสนใจ ไดแก ฟุตบอล มวย และกีฬาที่เปนที่นิยมในชวงเวลานั้นๆ มากกวาการเสนอ
เนื้อหากีฬาเพื่อสงเสริมใหประชาชนสนใจออกกําลังกายเลนกีฬา เพื่อใหมีสุขภาพพลานามัยที่ดี 

 
จากผลการวิจัยนี้ ทําใหผูวิจัยสามารถทราบในเบื้องตนวา การนําเสนอขาวกีฬา

สวนมากเนนอะไร  และเนื้อหาสวนมากเปนไปในทางใด เพื่อจะไดเปนพื้นฐานในการพิจารณา
ตอไป 

 
งานวิจัยเร่ือง หนวยประกอบของภาพขาวกีฬาตอการรับรูของผูรับสาร โดย พรหม

พงษ แกวดวงเดน  
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อเขาใจถึงคุณลักษณะของหนวยประกอบตางๆ ของ
ภาพขาวกีฬาที่ดีในการรับรูของผูรับสาร แนวคิดและทฤษฎีที่ใชเปนแนวทางในการศึกษาไดแก 
แนวคิดเรื่องการถายภาพกีฬา ศิลปะภาพถาย คุณคาของขาว แนวคิดหลังสมัยใหมกับการกีฬา 
แนวคิดการสรางโครงความคิดของบุคคล และตะแกรงกรองการรับรู เปนแนวทางในการเขาถึง
ปญหานําวิจัยและการวิเคราะหขอมูล โดยใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณเพื่อคนหาสหสัมพันธ
ระหวางหนวยประกอบของภาพขาวกีฬาที่ดีกับหนวยประกอบอื่นๆ และใชระเบียบวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพเพื่อการอธิบายคุณลักษณะของภาพขาวกีฬาที่ดีในการรับรูของผูรับสาร ทั้งนี้โดยศึกษา
ขอมูลภาพขาวหนังสือพิมพจากการแขงขันกีฬาเอเชี่ยนเกมส ป พ.ศ. 2545 และการแขงขันกีฬา
ซีเกมส ป พ.ศ.2546 จํานวน 36 ภาพ 
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ผลการวิจัยพบวาหนวยประกอบของภาพขาวกีฬาที่ดีในการรับรูของผูรับสารมี 6 

ประการ ไดแก ภาพขาวกีฬาที่มีลักษณะดังตอไปนี้ ภาพที่แสดงกิริยาทาทางในจังหวะสุดยอด 
ภาพที่มีการแสดงออกทางอารมณและความรูสึกของนักกีฬาอยางเดนชัด ภาพที่ส่ือถึงลักษณะ
ความเปนชาตินิยม ภาพที่มีคุณลักษณะทางวัตถุแหงสมัยนิยม ภาพนักกีฬาที่มีช่ือเสียง ภาพท่ี
แสดงลักษณะทางสรีระกลามเนื้อของนักกีฬาอยางเดนชัด 

 
จากงานวิจัยช้ินนี้จะชวยในการวิเคราะหถึงภาพขาวที่นํามาใชในการสรางชื่อเสียง 

เพื่อใหทราบถึงความหมายที่แทจริง 
 
งานวิจัยเร่ือง บทบาทของเว็บมาสเตอรในการนําเสนอเนื้อหาของหนังสือพิมพออนไลน 

โดย กานตวี ปานสีทา   
 

ศึกษาบทบาทและปจจัยที่มีผลกระทบตอบทบาทของเว็บมาสเตอรในการนําเสนอ
เนื้อหาของหนังสือพิมพออนไลน โดยการสัมภาษณเชิงลึกเว็บมาสเตอรของหนังสือพิมพ
ออนไลน และบรรณาธิการของหนังสือพิมพรายวันฉบับเลมทั้ง 8 ฉบับ ไดแก ไทยรัฐ เดลินิวส 
กรุงเทพธุรกิจ มติชนรายวัน ไทยโพสต ผูจัดการรายวัน The Nation Bangkok Post และ
วิเคราะหรูปแบบเนื้อหาที่นําเสนอทั้งฉบับเลมและฉบับออนไลน โดยใชกรอบแนวคิดของผูเฝา
ประตูขาวสารมาวิเคราะหบทบาทของเว็บมาสเตอรในการนําเสนอเนื้อหาบนหนังสือพิมพ
ออนไลน  

 
การศึกษาพบวาหนังสือพิมพออนไลนแตละเว็บไซตนําเสนอเนื้อหาสวนใหญไม

แตกตางไปจากหนังสือพิมพฉบับเลม มีเนื้อหาเพียงเล็กนอยที่ทําขึ้นเพื่อนําเสนอบนเว็บไซต
เทานั้น ซ่ึงไมปรากฏในทุกเว็บไซต โดยเว็บมาสเตอรของหนังสือพิมพออนไลน มีบทบาทใน
การนําเสนอเนื้อหาบนเว็บไซตดังนี้  

 
 
 
 
 
 

http://dcms.thailis.or.th/dcms/basic.php?query=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%B5%20%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B2%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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1. มีบทบาทในการนํารูปแบบการสื่อสารสองทางมาใชในการนําเสนอเนื้อหา เพื่อให

เกิดการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารระหวางผูรับสาร องคกร หรือระหวางกลุมผูรับสาร 2. มี
บทบาทในการกําหนดขอบเขตเนื้อหาที่จัดทําขึ้น เพื่อเผยแพรเฉพาะบนหนังสือพิมพออนไลน 
โดยใชการพิจารณานําเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่เหมาะกับกลุมผูอานขอมูลบนอินเทอรเน็ต และ
มีเกณฑในการคัดเลือกเนื้อหาในลักษณะเดียวกับ เกณฑของบรรณาธิการหนังสือพิมพฉบับเลม 
3. มีบทบาทในการนําลักษณะเฉพาะของเทคโนโลยีการสื่อสารบนเครือขาย มาใชสรางและ
จัดรูปแบบเนื้อหาในลักษณะที่แตกตางกัน  

 
ในสวนของปจจัยภายในที่มีอิทธิพลตอบทบาทของเว็บมาสเตอรพบวา องคกรที่

สนับสนุนการพัฒนาเว็บไซตของหนังสือพิมพออนไลน ใหเปนชองทางการสื่อสารอยางเปน
เอกเทศ เว็บมาสเตอรจะมีอิสระในการตัดสินใจที่จะพิจารณานําเสนอเนื้อหา โดยไมตองพึ่งพา
เนื้อหาจากฉบับเลมทั้งหมด ปจจัยดานงบประมาณขององคกรสงผลกระทบตอเว็บมาสเตอรใน
รูปแบบและทิศทางเดียวกัน สวนปจจัยภายนอกองคกร เว็บไซตที่มีความมุงหวังในการหา
รายไดจากการโฆษณา เว็บมาสเตอรจะมีขอจํากัดมากกวาในการจัดวางรูปแบบและนําเสนอ
เนื้อหา ทั้งนี้เนื่องจากขอกําหนดที่มาพรอมกับ การลงปายโฆษณาในเว็บไซตและรายไดที่จะ
นํามาสนับสนุน  

 
จากผลการวิจัยชิ้นนี้ ผูวิจัยจึงไดนําเว็บไซต ผูจัดการ มาใชในการวิเคราะห เพราะเปน

หนังสือพิมพออนไลนเพียงที่เดียวที่มีเนื้อขาวที่แตกตางจากหนังสือพิมพตนฉบับ หรือก็คือ 
เปนขาวที่รายงานสําหรับเว็บไซตนี้เทานั้น นอกจากนี้คุณลักษณะของเว็บไซตผูจัดการที่ไดจาก
ผลงานวิจัย ผูวิจัยก็จะนํามาตรวจสอบหาขอดีในการนําเสนอตางๆ รวมไปถึงวิธีในการนําเสนอ 
รวมทั้งการเลือกภาพขาวอีกดวย 
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งานวิจัยเ ร่ือง  ภาพวีรบุ รุษท่ีถูกประกอบสรางผานกระบวนการขาวสารของ

หนังสือพิมพประชานิยม โดย  ณัฐกานต คูสมิทธิ์ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาการประกอบสรางภาพลักษณวีรบุรุษของ
หนังสือพิมพประชานิยม กระบวนการประกอบสรางภาพวีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยม
แตละฉบับมีความ เหมือนหรือแตกตางกันอยางไร และปจจัยที่มีผลตอการกําหนดรูปแบบและ
กระบวนการประกอบสรางภาพลักษณ วีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยม งานวิจัยนี้เปนการ
วิเคราะหเนื้อหาจากนําเสนอขาววีรบุรุษ 4 กรณีศึกษา คือ ร.ต.อ. ปุระชัย เปยมสมบูรณ ภราดร 
ศรีชาพันธุ ชูวิทย กมลวิศิษฎ และปาณรวัฐ กิตติกรเจริญ โดยการสัมภาษณเชิงลึก
นักหนังสือพิมพจํานวน 3 คน  

 
ผลการวิจัยพบวา การประกอบสรางภาพวีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยมมีการ

จําแนกคุณสมบัติของวีรบุรุษแตละประเภทโดยสื่อเลือกนําเสนอประเด็นที่มีความสอดคลอง
และสนับสนุนกับคุณสมบัติของวีรบุรุษที่ส่ือประกอบสรางกระบวนการประกอบสรางภาพ
วีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยมมีลักษณะคลายกันทั้ง 4 ฉบับประกอบดวย หนังสือพิมพมี
กรอบแนวคิดเกี่ยวกับวีรบุรุษ และนําบุคคลที่คัดเลือกมาลงกรอบความเปนวีรบุรุษของ
หนังสือพิมพ นําเสนอโดยใหความสําคัญกับบุคลิกของวีรบุรุษและผลงานของวีรบุรุษ นําเสนอ
ขาวใหสอดคลองกับชวงเวลาและเหตุการณ  

 
ปจจัยที่มีผลตอการกําหนดกระบวนการประกอบสรางภาพลักษณวีรบุรุษของ

หนังสือพิมพประชานิยม คือ คุณคาของขาว โดยพิจารณาวาขาวมีความนาสนใจ มีความโดด
เดน ความสดใหม มีผลกระทบตอสังคมมากนอยแคไหน โดยผานกระบวนการคัดเลือกจาก
กองบรรณาธิการขาว ซ่ึงทําหนาที่เปนนายทวารประตูขาวสาร 

 
โดยผูวิจัยนําความรูที่ได คือ กระบวนการประกอบสรางภาพลักษณวีรบุรุษของ

หนังสือพิมพ มาเปนตนแบบเพื่อใชในการวิเคราะหการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬา
ของโทรทัศน หนังสือพิมพและเว็บไซตในปจจุบัน เพื่อใหเปนระบบ และจะเปนการวางกรอบ
ที่ชัดเจนอีกดวย 

 
 

http://dcms.thailis.or.th/dcms/basic.php?query=%E0%B8%93%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%20%E0%B8%84%E0%B8%B9%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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งานวิจัยเร่ือง การประกอบสรางความเปนจริง และการตัดสินผูตกเปนขาวดวยการเลา

เร่ืองในหนังสือพิมพ โดย รัตนา ประยูรรักษ   
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับการประกอบสรางความ
จริงในเชิงตัดสินผูตกเปนขาว โดยศึกษากรณีตัวอยางจากขาวในหนังสือพิมพรายวันที่นําเสนอ
ขาวอยางตอ เนื่องในแตละกรณี จํานวนทั้งสิ้น 6 กรณี ในชวงระหวางเดือนมกราคมถึงเดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2544 และสัมภาษณผูตกเปนขาว และบุคคลที่เกี่ยวของ 6 คน รวมถึงนักวิชาการ
ดานวารสารศาสตร 1 คน ผลการวิจัยพบวา การนําเสนอขาวมีการประกอบสรางความจริงใน
เชิงตัดสินผูตกเปนขาวในทุกรณี ดวยวิธีการบรรยายเรื่อง ไดแก ฉาก ตัวละคร บทพูด และการ
กระทํา และจัดโครงเรื่องที่ไดจากการเลือกนําเสนอเหตุการณ และการรอยเรียงเรื่องใหเกิด 
 

ความสัมพันธระหวางเหตุการณจนทําใหเกิดความ คิดรวบยอดตอผูตกเปนขาวในกรณี
นั้นๆ ในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ซ่ึงอาจอธิบายปจจัยที่ทําใหเกิดการประกอบสรางดังกลาวได
ดวยแนวคิดเกี่ยว กับคุณคาขาว ธรรมเนียมปฏิบัติในการนําเสนอขาว การอิงอยูกับแหลงขาว
เพียงไมกี่แหลง และปจจัยเชิงวารสารศาสตรอ่ืนๆ แลวแตกรณี ผูตกเปนขาวและบุคคลที่
เกี่ยวของเห็นวาเราไมสามารถหลีกเลี่ยงการประกอบสรางดังกลาวไดแตขอใหนักขาวได
ตระหนักถึงจุดนี้ และระมัดระวังในการนําเสนอขาวมากขึ้น 

 
ผูวิจัยนําผลที่ไดจากการศึกษางานวิจัยช้ินนี้ เพื่อมาอธิบายถึงวิธีการประกออบสราง

ความจริงของขาวเพื่อใหขาวในหนังสือพิมพดูนาเชื่อถือ ซ่ึงถือเปนกลยุทธที่สําคัญในการ
ประกอบสรางขาวตางๆในสังคมไทยของสื่อมวลชน 

 
 
 
 
 
 
 
 

http://dcms.thailis.or.th/dcms/basic.php?query=%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%B2%20%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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งานวิจัยตางประเทศ 
 
Media Image: Sport, Gender and National Identities in Five European 

Countries 
งานวิจัยช้ินนี้เปนการวิเคราะหการสรางภาพรางกายนักกีฬาแฮนดบอลหญิงผานสื่อ

ในชวงการแขงขันแฮนดบอลชิงแชมปยุโรปป 1998 ซ่ึงเปนการสรางภาพลักษณของประเทศ
ดวยกระบวนการทางสัญญะ โดยศึกษาสื่อของประเทศเดนมารก เยอรมันนี ฮังการี นอรเวยและ
โรมาเนีย  

 
วิธีการประกอบสรางภาพลักษณและปรับแปลงภาพลักษณของชาติดวยภาพนักกีฬา

ผานสื่อ 4 มีขั้นตอนดังนี้ คือ ภาพลักษณของกีฬาชนิดนั้นตองถูกนําเสนอวามีประวัติศาสตรอัน
รุงเรื่องมายาวนาน หากกีฬานั้นเปนกีฬาสําหรับผูหญิง จะตองนําเสนอวาเปนกีฬาที่ “เหมาะสม
กับเพศหญิง” ภาพรางกายของนักกีฬาจะตองนําเสนอในรูปแบบที่ดูกราดเกรี้ยว เขมแข็ง 
แข็งแรง พรอมทําการแขงขัน การแขงขันกีฬานั้นตองไดรับการนําเสนอเปนมหกรรม
ระดับชาติ 

 
งานวิจัยช้ินนี้แสดงใหเห็นถึงรูปแบบการสรางภาพผูหญิงนักกีฬา เพื่อนํามาใชในการ

สรางภาพลักษณของประเทศ สามารถนํามาเปนแนวทางในการวิเคราะหการสรางภาพนักกีฬา
หญิงในสื่อปจจุบันไดเปนอยางดี 
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บทท่ี 3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 
งานวิจัยเร่ือง “กระบวนการที่ส่ือมวลชนสรางและขยายาความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬา

เทนนิสชายและหญิง” เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีวัตุประสงคเพื่อวิเคราะหถึง กระบวนการ
ที่ส่ือมวลชนไทยสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง ตลอดจนบทบาทของ
ส่ือมวลชนในกระบวนการสรางชื่อเสียงนั้นผานทาง ส่ือโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ และส่ือออนไลน  

 
ทั้งนี้เพื่อใหการเก็บขอมูลสอดคลองกับวัตถุประสงค ผูวิจัยจึงไดออกแบบเครื่องมือ

หลัก ไดแก การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) และ การวิเคราะหเนื้อหา (Textual 
analysis) รวมไปถึงแนวคิด และทฤษฎีตางๆ ไดแก ทฤษฎีผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper) 
ทฤษฎีการประกอบสรางความจริงทางสังคม แนวคิดเรื่องภาพลักษณ แนวคิดเรื่องผูมีช่ือเสียง 
แนวคิดเรื่องเพศสภาวะและแนวคิดเกี่ยวกับภาพที่ปรากฏผานสื่อของผูชาย และผูหญิง 
(Portrayal of Gender) และแนวคิดและทฤษฏีสัญญวิทยา (Semiology) ในการศึกษา โดยมี
ระเบียบวิธีวิจัย ดังตอไปนี้ 
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ตาราง 3.1: แสดงระเบียบวิธีวิจัย 
 

 
คําถามนําวิจัย 

 

 
แนวคดิ ทฤษฎีที่เกี่ยวของ 

 
    วีธีวิจัย 

1.ก ร ะ บ ว น ก า ร ที่ ส่ื อ 
มวลชนไทยสรางชื่อ เสียง
ใหกับนักกีฬาชายและหญิงมี
วิธีการอยางไร 

• บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะผู
เฝาประตูขาวสาร  

• แนวคิดเรื่องเพศสภาวะ  

• ทฤษฎีการประกอบสรางความจริง
ทางสังคม  

• แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ  

• แนวคิดเรื่องผูมีช่ือเสียง  

• แนวคิดเกี่ยวกับสัญญวิทยา 

สั มภ าษณ ส่ื อมวลชนที่ มี
หน าที่ นํ า เ สนอข า วสารของ
นักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิง 
และวิเคราะหเนื้อหาของสื่อใน
การนํา เสนอภาพของนักกีฬา
เทนนิสทั้งชายและหญิง 

2.ก ร ะ บ ว น ก า ร ที่ ส่ื อ 
มวลชนไทยสรางชื่อ เสียง
ใหกับนักกีฬาชายและหญิงมี
ความแตกต างกันหรือไม 
อยางไร 

• บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะผู
เฝาประตูขาวสาร  

• แนวคิดเรื่องเพศสภาวะ  
 

วิเคราะหเนื้อหาของสื่อใน
การนํา เสนอภาพของนักกีฬา
เทนนิสทั้งชายและหญิง 

2. บทบาทของสื่อ 
มวลชนไทยในกระบวนการ
สรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬา
ชายและหญิงเปนอยางไร 

• บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะผู
เฝาประตูขาวสาร  

• ทฤษฎีการประกอบสรางความจริง
ทางสังคม  

 

วิเคราะหเนื้อหาของสื่อใน
การนํ า เสนอภาพของนักกีฬา
เทนนิสทั้งชายและหญิงสัมภาษณ 

ส่ือมวลชนที่มีหนาที่นําเสนอ
ขาวสารของนักกีฬาเทนนิสทั้ง
ชายและหญิง 
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3.1 ขอมูลและแหลงขอมูล 

   
3.1.1 ขอมูลท่ีสําคัญสําหรับงานวิจัยชิ้นนี้ มี 3 ประเภท คือ 

•  ขอมูลโทรทัศน ไดแก ขาวกีฬาของสถานีตางๆ 

•  ขอมูลบุคคล ไดแก ผูที่มีหนาที่คัดเลือกเนื้อหา การนําเสนอขาวกีฬาเทนนิส ทาง
หนังสือพิมพ และ ทางเว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาทางอินเตอรเนต  

•  ขอมูลเอกสาร  ไดแก ภาพขาว  การพาดหัวขาว  เนื้อหาขาวที่ ถูกนําเสนอใน
หนังสือพิมพ และภาพขาว เนื้อหาขาว ทางเว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาทางอินเตอรเนต 
 

    
3.1.2 แหลงขอมูลสําหรับงานวิจัยชิ้นนี้ แบงได 3 ประเภท คือ 

•  แหลงขอมูลโทรทัศน ไดแก เทปบันทึกขาวกีฬาของสถานีตางๆ 

•  แหลงขอมูลบุคคล ไดแก บุคลากรทางดานขาวกีฬา ของหนังสือพิมพ และทาง
เว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาทางอินเตอรเนต  

•  แหลงขอมูลเอกสาร ไดแก หนังสือพิมพที่มีขาวกีฬาเทนนิส จากหอสมุดแหงชาติ 
และ เว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาเทนนิสทางอินเตอรเนต   
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3.2 ตัวอยาง ขนาดตัวอยาง และการเลือกตัวอยาง 

   
3.2.1 ตัวอยาง 
3.2.1.1 กลุมสื่อโทรทัศน 
ในปจจุบันการรายงานขาวกีฬาเทนนิสทางโทรทัศน มีหลายสถานีดวยกัน แตที่เดน 

และเปนที่รูจักของผูชมทั่วไปนั้น มีอยู 7 สถานีดวยกัน คือ 
สถานีโทรทัศนไทยทีวีสี ชอง 3 
สถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก ชอง 5 
สถานีโทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 7 
สถานีโทรทัศนอ.ส.ม.ท. ชอง 9 
สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย กรมประชาสัมพันธ ชอง 11 
สถานีโทรทัศนสาธารณะแหงประเทศไทย ชอง ThaiPBS   
สถานีโทรทัศนเคเบิ้ลทีวี ชอง True Sport 2 ทาง True Vision 
 
3.2.1.2 กลุมสื่อส่ิงพิมพ 
ในปจจุบัน หนังสือพิมพในทองตลาดที่มีการนําเสนอขาวสารดานกีฬา และมีขาวคราว

ความเคลื่อนไหว ตลอดจนการรายงานผลกีฬาเทนนิสมีดวยกัน 13 ฉบับ คือ 
•  ไทยรัฐ 
•  เดลินิวส 
•  ผูจัดการ 
•  กรุงเทพธุรกิจ 
•  คม ชัด ลึก 
•  บานเมือง 
•  ขาวสด 
•  บางกอก โพสต 
•  ประชาชาติธุรกิจ 
•  สยามกีฬารายวัน 
•  แนวหนา 
•  โพสตทูเดย 
•  ไทยโพสต 
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3.2.1.3 กลุมสื่อออนไลน 
ในปจจุบันเว็บไซตนําเสนอขาวสารกีฬาเทนนิสของไทยที่มีการนําเสนอขาวสารดาน

กีฬา และมีขาวคราวความเคลื่อนไหว ตลอดจนการรายงานผลกีฬาเทนนิสเฉพาะกลุมที่เปน
เว็บไซตขาว ดังนี้ 

 
เว็บไซตขาว 
•  ไทยรัฐ    www.thairath.co.th 
•  เดลินิวส  www.dailynews.co.th 
•  ผูจัดการ  www.manager.co.th 
•  กรุงเทพธุรกิจ www.bangkokbiznews.com 
•  คม ชัด ลึก www.komchadluek.net 
•  บานเมือง  www.banmuang.co.th 
•  ขาวสด  www.khaosod.co.th 
•  บางกอก โพสต www.bangkokpost.com 
•  ประชาชาติธุรกิจ www.matichon.co.th/prachachart 
•  สยามกีฬารายวัน www.siamsport.co.th 
•  แนวหนา  www.naewna.com 
•  โพสตทูเดย www.posttoday.com 
•  ไทยโพสต www.thaipost.net 
•  คิกออฟ  www.thailandsportsonline.com 

   
  
 
 
 

 
 
 

 
 



 72

 
 

 3.2.2 ขนาดตัวอยางและการเลือกตัวอยาง 
กอนที่ผูวิจัยจะเริ่มสุมตัวอยาง ไดมีการทํา Preliminary Research มาแลวลวงหนา โดย

คัดเลือกนักกีฬาเทนนิสที่เปนที่นิยมมากที่สุดในป 2008 ทั้งชายและหญิง อยางละ 3 ราย โดย
พิจารณาจากการนําเสนอขาวทางโทรทัศน หนังสือพิมพและเว็บไซตขาว ในป 2008 รวมทั้ง
สอบถามจากผูเชี่ยวชาญทางดานขาวกีฬาอีกมากมาย ซ่ึงผลออกมาอยางชัดเจน ดังนี้ 

 
นักเทนนิสชาย 

 ภาพที่ 3.1: โรเจอร เฟดเดอรเรอร 

 
 

 
 ภาพที่ 3.2: ราฟาเอล นาดาล 
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ภาพที่ 3.3: แอนดี้ ร็อดดิก 

 
 
 
นักเทนนิสหญิง 

 ภาพที่ 3.4: มาเรีย ชาราโปวา 
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 ภาพที่ 3.5: อนา อิวาโนวิช 

 

 
 
 
 

 ภาพที่ 3.6: เซเรนา วิลเล่ียมส 
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เมื่อไดนักเทนนิสที่ตองการจะศึกษาแลว ผูวิจัยผูวิจัยไดใชวิธีเลือกสุมตัวอยางแบบ

เจาะจง (Purposive sampling) ส่ือทั้งสามประเภทโดยผูวิจัยไดทําการเลือกดังนี้ 
 
3.2.2.1 สื่อโทรทัศน 
ผูวิจัยไดทําการเลือก รายการ Sports Update ซ่ึงเปนรายการขาวกีฬาทาง True Vision 

ชอง True Sport 2  
 
ภาพที่ 3.7: รายการ Sports Update   

 
 

 ภาพที่ 3.8: รายการ Sports Update และผูดําเนินรายการ 

 
 
 
 
 



 76

 
 
สาเหตุที่ผูวิจัยเลือกศึกษาการรายงานขาวกีฬาเทนนิสทาง Sports Update เนื่องจาก ใน

ชองฟรีทีวีทั่วไป การรายงานขาวกีฬาเปนเพียงสวนหนึ่งของการรายงานขาวประจําวัน ซ่ึงไมมี
บทบาทเทียบเทากับขาวประเภทอื่นๆ เชน การเมือง เศรษฐกิจ เปนตน  

 
ดังนั้นดวยขอจํากัดของเวลาก็ดี ปริมาณขาวก็ดี ทําใหการนําเสนอขาวกีฬาทางฟรีทีวี มี

ปริมาณนอย และที่สําคัญ ฟรีทีวีทั่วไป ไมมีลิขสิทธิ์ภาพการแขงขันเทนนิสตางๆ หรือภาพขาว
ในการนําเสนอกีฬาเทนนิส เมื่อนํามาเปรียบเทียบกับรายการ Sports Update เปนรายการขาว
กีฬาความยาว 30 นาที ออกอากาศทุกวันจันทร-อาทิตย มีภาพขาวเทนนิสมากมาย และที่สําคัญ 
มีการรายงานขาวเทนนิสครอบคลุมการแขงขันทั้งหมด ซ่ึงการคัดเลือกศึกษารายการนี้ สามารถ
เปนตัวแทนการรายงานขาวกีฬาทางโทรทัศนไดเปนอยางดี  

 
3.2.2.2 สื่อสิ่งพิมพ  
 
ผูวิจัยไดทําการเลือก หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เดลินิวส และ สยามกีฬารายวัน ป 2008 

รวมเปนระยะเวลาทั้งส้ิน 1 ป ซ่ึงเปนระยะเวลาที่ใกลเคียงกับปจจุบันมากที่สุด 
 
 ภาพที่ 3.9: หนังสือพิมพสยามกีฬารายวัน   
 

 
 

 
 ภาพที่ 3.10: หนังสือพิมพเดลินิวส 
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 ภาพที่ 3.11: หนังสือพิมพไทยรัฐ 
 

          
 

 
โดยสาเหตุที่เลือก ไทยรัฐ เดลินิวส และสยามกีฬานั้น เนื่องจากผลการสํารวจความ

คิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ประเด็น “พฤติกรรมการรับรูขอมูลขาวสาร
ทางการกีฬาในป 2549” ซ่ึงการสํารวจดังกลาวมีวัตถุประสงคที่จะรับทราบพฤติกรรมการ
บริโภคขอมูลขาวสารทางดานกีฬาของประชาชนทั่วไป ในการติดตามขาวกีฬาจากสื่อตางๆ ซ่ึง
การสํารวจไดดําเนินการระหวางวันที่ 3-8 ม.ค.ที่ผานมา โดยมีกลุมตัวอยาง 2,122 คน ซ่ึงมีอายุ
ตั้งแต 18 ปขึ้นไป แบงเปนเพศชายจํานวน 1,521 คน คิดเปนรอยละ 71.67 เพศหญิงจํานวน 601 
คน คิดเปนรอยละ 28.32 ผลการวิเคราะหในภาพรวมที่มีตอพฤติกรรมการรับรูขอมูลขาวสาร
ทางการกีฬา ของกลุมตัวอยางพบวา  

 
หนังสือพิมพรายวันที่ประชาชนสนใจติดตามขาวกีฬา พบวากลุมตัวอยางสวนใหญ 

คิดเปนรอยละ 29.68 ติดตามจากหนังสือพิมพไทยรัฐ รองลงมาคิดเปนรอยละ 24.03 ติดตาม
จากหนังสือพิมพเดลินิวส รอยละ 20.87 ติดตามจากหนังสือพิมพสยามกีฬารายวัน รอยละ 
14.11 ติดตามจากหนังสือพิมพมติชน รอยละ 5.60 ติดตามจากหนังสือพิมพคมชัดลึก รอยละ 
4.72 ติดตามจากหนังสือ พิมพขาวสด และอ่ืนๆรอยละ 0.99 

 
ดังนั้น การเลือกทั้งสามฉบับนี้ สามารถเปนตัวแทนหนังสือพิมพฉบับอื่นๆ ใน

ทองตลาดได 
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3.2.2.3 เว็บไซตขาว   
 
ผูวิจัยไดทําการเลือก ผูจัดการออนไลน หรือ www.manager.co.th  เพียง 1 เว็บไซต 

ตลอดป 2007-2008 รวมเวลา 1 ป ในการศึกษา 
 

 ภาพที่ 3.12: www.mananger.co.th/sport
 

 
 

 
 

http://www.manager.co.th/
http://www.mananger.co.th/sport
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โดยสาเหตุที่เลือก ผูจัดการออนไลน เนื่องจาก ผูจัดการออนไลน เปนเว็บไซตยอดนยิม

ที่ไดรับ 3 รางวัล จากทรูฮิตส ควาตําแหนงเว็บไซตประเภทขาวสารอันดับหนึ่ง 5 ปซอน (2546-
2550) พรอมรางวัลเว็บไซตที่มีผูเขาเยี่ยมชมมากเปนอันดับสี่ของประเทศไทย รวมถึงรางวัล
พิเศษในกลุมหนังสือพิมพ  

 
ทรูฮิตสดอทเน็ต (Truehits.net) ในเครือสํานักบริการเทคโนโลยีสารสนเทศภาครัฐ 

หรือ สบทร.จัดงานมอบรางวัลใหกับเว็บไซตสมาชิกที่มีสถิติการเยี่ยมชมเฉลี่ยตลอด ทั้งปสูง
ที่สุดประจําป 2550 โดยมี ฯพณฯ วุฒิพงศ ฉายแสง รัฐมนตรีวาการกระทรวงวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี ใหเกียรติเปนประธานในพิธี และมอบรางวัลการจัดอันดับเว็บไซตประจําป 2550 
ผลคือ เว็บไซตผูจัดการออนไลน ไดรับ 3 รางวัล ไดแก รางวัลเว็บไซตยอดนิยมอันดับ 1 
ประจําหมวดขาวและสื่อ รางวัลเว็บไซตผูเขาชมสูงสุดอันดับ 4 และรางวัลพิเศษในกลุมของ
หนังสือพิมพ               

 
ผูที่เขามาชมเวบ็ผูจัดการออนไลน มีประมาณ 2 ลานเพจวิวตอวัน ถานับเปน UIP จะ

อยูที่ 190,000 ตอวัน มีแนวโนมที่จะเพิ่มขึน้เรื่อยๆ สําหรับในปตอๆ ไป เพจววิจะเพิม่เปน 3 
ลานตอวัน  
         

จากขอมูลสถิติประจําเดือนกุมภาพนัธ ป 2551 พบวา ผูอานเว็บไซตผูจัดการใน
ประเทศ คิดเปนสัดสวน 76.50% และตางประเทศ 23.50% ผูอานในสหรัฐฯมีสัดสวนสูงสุด 
รองลงมาคือเยอรมนี ออสเตรเลีย อังกฤษ และญี่ปุน ตามลําดับ เพจววิสูงสุดในรอบเดอืน คือ 
2,809,696 จํานวนไอพีสูงสุด คือ 196,843 
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3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 
3.3.1 ขอมูลบุคคล  
 
ใชวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) โดยใชเทปบันทึกเสียงในการ

สัมภาษณ โดยมีประเด็นคําถามดังนี้ 

•  มีเกณฑอยางไรในการเลือกนําเสนอขาวของนักกีฬาคนไหน 

•  วิธีการนําเสนอนักกีฬาแตละคนแตกตางกันหรือไม อยางไร เพราะอะไร 

•   ภาพขาว พาดหัวขาว หรือเนื้อหาขาว มีวิธีการคัดเลือก หรือ ปรับแตงอยางไร 
เพราะอะไร 

•  อะไรคือปจจัยที่สงผลใหเลือกเสนอประเด็นตางๆของนักกีฬาแตละคน 

•  อ่ืนๆ 
โดยแยกตามประเภทสื่อดังนี้ 
 
3.3.1.1 สื่อโทรทัศน 
 

•  คุณอภิรักษ ประดับญาติ หัวหนาบรรณาธิการขาว รายการ Sports Update ทาง True 
Vision 

•  คุณกฤติวุฒิ สาวโมกข  ผูผลิตรายการ Sports Update 

•  คุณวิชญพงศ พงษหล่ัน ผูผลิตรายการ Sports Update 

•  คุณศกุนตลา เทียนไพโรจน พิธีกร/ผูประกาศขาวกีฬา รายการ Sports Update ทาง 
True Vision 

• คณุปยะทัศน สุรเสวี ผูบรรยายกีฬาเทนนิสทาง True Vision 

• คุณสมชาย ศักดิกุล ผูบรรยายกีฬาเทนนิสทาง True Vision 

• คุณพินิจ พลขัน ผูประกาศขาวและผูส่ือขาวทาง T-Sport 
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3.3.1.2 สือ่หนังสือพิมพ 
 

•  นายสยามพงศ ผลมาก เจาของฉายา บี แหลมสิงห ผูส่ือขาวกีฬาจากหนังสือพิมพ
บานเมือง 

• นายพรศักดิ์ เขมทัศน เจาของฉายา เพลยเมกเกอร ผูส่ือขาวกีฬาจากหนังสือพิมพ
สยามกีฬา 

• มร.อูด ผูส่ือขาวกีฬา และเจาของคอลัมภเทนนิสในหนังสือพิมพสยามกีฬารายวัน 

• คณุโจ ผูส่ือขาวกีฬาหนังสือพิมพไทยรัฐ 
 

 
3.3.1.3 สื่อออนไลน 
 
จะทําการสัมภาษณเจาะลึก คุณธีรพัฒน อัครเศรณี บรรณาธิการขาวกีฬาผูจัดการ แต

เพียงผูเดียว เนื่องจาก คุณธีรพัฒน จะเปนผูเลือกหัวขอขาว ภาพขาว รวมทั้งตรวจสอบขาวกีฬา
ทั้งหมดกอนลงเว็บไซต 

 
 

3.3.2 ขอมูลจากโทรทัศน 
 
ผูวิจัยจะทําการบันทึกเทปรายการ Sports Updateลงใน DVD ตั้งแตชวงเดือน 

กันยายน-ธันวาคม 2008 เนื่องจากในชวงนี้ จะมีการแขงขันแมตชสําคัญ 8 แมตช และที่สําคัญจะ
เปนชวงเวลาที่รายการ Sports Update จะรวบรวมไฮไลทการแขงขันตางๆกอนจบฤดูกาล ทั้งควัน
หลง ไปจนถึงนักเทนนิสในดวงใจอีกดวย นอกจากนี้ชวงปลายปประมาณเดือนธันวาคมเปนชวง
ปดฤดูกาลของเทนนิส ก็จะสามารถดูการรายงานขาววามีการเลือกนําเสนออยางไรไดอีกดวย  
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3.3.3 ขอมูลจากเอกสาร  
 
ผูวิจัยนําหนังสือพิมพ ทั้งไทยรัฐ เดลินิวส และ สยามกีฬารายวัน ตลอดป 2008 ทุก

ฉบับมาเลือกขาวที่เกี่ยวกับนักเทนนิสทั้งหกคนที่กลาวไวเบื้องตน โดยจะทําสําเนาในหนานั้นๆ
รวมถึงขอมูลจากอินเตอรเนต เว็บไซตผ็จัดการออนไลน ก็ไดมีการทําสําเนาและเก็บเปน
เอกสารไว เพื่อใชภาพขาว การพาดหัวขาว และเนื้อหาขาวที่ใชในหนังสือพิมพทั้งสามฉบับ มา
วิเคราะหเนื้อหา (Textual analysis) โดยมีจุดประสงคในการนํามาวิเคราะหบทบาทและวิธีการ
สรางสื่อเสียงใหกับนักกีฬา และที่สําคัญ จะสามารถทราบถึงมุมมองในการมองนักกีฬาเทนนิส
ชายและหญิงเพื่อนําเสนอวามีความแตกตางกันมานอยเพียงใด  

 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

  
 จากการเก็บรวบรวมขอมูลที่ได ผูวิจัยเปนผูตีความตัวบทนั้น โดยอาศัยกรอบแนวคิด

ทฤษฎีที่ไดจากการศึกษาไวในบทที่ 2 โดยแบงการวิเคราะหขอมูลที่ไดดังนี้ 
3.4.1 ขอมูลจากการสัมภาษณ ที่มีหนาที่ในการนําเสนอนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและ

หญิงแบบเจาะลึก จะนํามาถอดเทป ตัดเอาสวนที่ไมเกี่ยวของออก แลวจึงนําสวนที่สําคัญมา
ตีความ เพื่อนํามาวิเคราะหถึงบทบาท กระบวนการคัดเลือก กระบวนการสรางและขยายความมี
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิส ตลอดจนถึงเปรียบเทียบความแตกตางระหวางนักกีฬาเทนนิส
ชายและหญิง 

3.4.2 ขอมูลจากการวิเคราะหเนื้อหาสื่อ ทั้งโทรทัศน ส่ิงพิมพ และ ส่ือออนไลน ผูวิจัย
จะนํามาวิเคราะหเนื้อหาโดยมีขึ้นตอนดังนี้ 

ในขั้นแรก จะใชวิธีวิเคราะหแบบ Paradigmatic คือ วิเคราะหการเลือก วาสื่อใช 
Paradigm อะไรในการใหความหมายนักกีฬา แลวตีความถึงความหมายที่ซอนเรน 

ในขั้นตอมา จะใชวิธีวิเคราะหแบบ Syntagmatic คือ นํา Paradigm ที่ไดจากการ
วิเคราะหเบื้องตน มาดูการจัดเรียงวาใหความสําคัญอะไรกอนหลัง แลวตีความถึงความหมายที่
แทจริงของการนําเสนอ 
 โดยผูวิจัยสราง Coding Sheet เพื่อใชในการวิเคราะหขอมูล Paradigmatic ดังนี้ 

 



 
83

ตารางที่ 2 ประเด็นการนําเสนอและภาพลกัษณที่พบในการนําเสนอนักเทนนิสทั้งชายและหญิง

เนื้อขาว

ภาพ

ตลกเซ็กซี่หลุดHGC
หงุดหงิ

ด
ดุ

ขี้
เลน

รา
เริง

ใจ
รอน

ผิดหวั
ง

เสียใจสะใจดีใจเร็วเหนียวเกงหนุมสาวแยหลอสวย

Sex Appealถนัดนิสัยอารมณความสามารถอายุหนาตา

ประเด็นการนําเสนอและภาพลักษณ

องคประกอบวันที่

เนื้อขาว

ภาพ

ตลกเซ็กซี่หลุดHGC
หงุดหงิ

ด
ดุ

ขี้
เลน

รา
เริง

ใจ
รอน

ผิดหวั
ง

เสียใจสะใจดีใจเร็วเหนียวเกงหนุมสาวแยหลอสวย

Sex Appealถนัดนิสัยอารมณความสามารถอายุหนาตา

ประเด็นการนําเสนอและภาพลักษณ

องคประกอบวันที่
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3.5 การนําเสนอผลการวิจัย 

 
การนําเสนอขอมูลในงานวิจัยเร่ือง “บทบาทของสื่อมวลชนในกระบวนการสรางและ

ขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง” ผูวิจัยใชวิธีการนําเสนอขอมูลในเชิง
บรรยาย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

  
บทที่ 4 ผูวิจัยจะทําการนําเสนอกระบวนการสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้ง

หญิงและชาย วามีวิธีการ และขั้นตอนอยางไร แตกตางกันหรือไม โดยผานการวิเคราะหจาก
การสัมภาษณเจาะลึก และ วิเคราะหเนื้อหาส่ือที่นําเสนอขาวออกมา ซ่ึงแบงเปนประเด็นคราวๆ 
ดังนี้   

 
4.1 โทรทัศน 
 

4.1.1 กระบวนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
4.1.2 การนําเสนอ 
4.1.3 การใหพืน้ที่ขาวและความถี่ 
4.1.4 เปรียบเทียบชายหญิง 
4.1.5 สรุป 
   

4.2 อินเตอรเนต 
 

4.1.1 กระบวนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
4.1.2 การนําเสนอ 
4.1.3 การใหพืน้ที่ขาวและความถี่ 
4.1.4 เปรียบเทียบชายหญิง 
4.1.5 สรุป 
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4.3 หนังสือพิมพ 
 

4.1.1 กระบวนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
4.1.2 การนําเสนอ 
4.1.3 การใหพืน้ที่ขาวและความถี่ 
4.1.4 เปรียบเทียบชายหญิง 
4.1.5 สรุป 
  
 

4.4 สรุปกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง 
 
บทที่ 5 ผูวิจัยนําเสนอบทบาทของสื่อมวลชน ที่เห็นไดจากการศึกษากระบวนการสราง

ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้งหญิงและชาย เพื่อใหทราบอิทธิพลของสื่อในปจจุบัน และทํา
ใหเขาใจถึงบทบาทหนาที่ของสื่อในปจจุบันไดดียิ่งขึ้น 

  
5.1 บทบาทในการคัดเลือก 
5.2 บทบาทในการนําเสนอ  
5.4 บทบาทในการใหสถานะ  
5.5 บทบาทในการสรางภาพลักษณ  
5.6 บทบาทในการเผยแพร 

 
บทที่ 6 เปนบทสรุป เพื่อใหเห็นภาพรวมในดานตางๆ ไมวาจะเปน กระบวนการคัด

สรรนักเทนนิส ทั้งหญิงและชาย กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง รวมไปถึงบทบาทของ
ส่ือมวลชนในปจจุบัน นอกจากนี้จะเปนการสรุปถึงอิทธิพลของสื่อในปจจุบัน โดยอางอิงจาก
กรอบแนวคิด ทฤษฎีที่ใชมาเปนเกณฑ   

 
 
 

 



 
 

 
                  บทท่ี 4  

 
กระบวนการสรางและขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักเทนนิสชายและหญิง 

 
 
จากการศึกษากระบวนการสรางและขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิส โดยใช

ส่ือโทรทัศน รายการ Sports Update หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เดลินิวส และสยามกีฬารายวัน 
รวมทั้ง ส่ืออินเทอรเน็ต เว็บไซต ผูจัดการรายวัน สามารถสรุปออกมาเปนข้ันตอนไดดังน้ี 

 
- การคัดเลือก 
- การนําเสนอ  
- การใหพ้ืนท่ีขาว การเผยแพร และความถี่ในการนําเสนอ  

 
โดยมีรายละเอียดแยกตามประเภทสื่อไดดังน้ี 
 

4.1 โทรทัศน  
 
ในปจจุบันคนทั่วไปนิยมรับสื่อผานทางโทรทัศนมากเปนอันดับตนๆ เน่ืองจากมีความ

บันเทิงที่ครบวงจร น่ันก็คือ ภาพและเสียง ทําใหคนสามารถเขาใจและตีความไดงาย ดังน้ันการ
จะทําใหนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงเปนที่รูจัก เปนผูมีช่ือเสียง และไดรับความนิยม
โดยทั่วไปนั้น โทรทัศนจึงเปนเคร่ืองมือหน่ึงในกระบวนการอยางหลีกเล่ียงไมได 

 
เมื่อพิจารณาถึงกระบวนการสรางช่ือเสียงและขยายความมีชื่อเสียงของโทรทัศนน้ัน 

แบงไดสองลักษณะคือ 
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1) การสรางช่ือเสียงใหกับนักเทนนิส คือ การทําใหนักเทนนิสจากตางประเทศซึ่งไม

เปนที่ รูจักในประเทศไทยใหเปนที่รูจักกันแพรหลาย มีนักเทนนิสมากมายที่โดงดังใน
ตางประเทศ แตไมเปนที่รูจักในประเทศไทย ส่ือโทรทัศนจึงเปนสวนสําคัญในการทําใหคน
ทั่วไปไดเห็น ไดรูจักวานักเทนนิสคนนี้คือใคร หนาตาเปนอยางไร มีผลงานที่โดดเดนเพียงใด  

 
2) การขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิส คือ การทําใหนักเทนนิสซึ่งเปนที่รูจักอยูแลว 

ในประเทศไทยใหไดรับความสนใจจากคนในสังคมมากขึ้น ถูกหยิบยกขึ้นมาพูดถึงโดยทั่วกัน 
ซ่ึงในการขยายชื่อเสียงนี้ก็จะมีการสอดแทรกภาพลักษณตางๆ จุดเดน หรือบุคลิกภาพของนัก
เทนนิสคนนั้นๆ ใหชัดเจนมากยิ่งข้ึนอีกดวย จากขั้นตอนนี้จะทําใหรูจักนักเทนนิสในเชิงลึก
มากยิ่งขึ้น 

 
สําหรับขั้นตอนการสรางชื่อเสียงอาจจะยาก แตความเปนจริงแลวการขยายชื่อเสียงที่มี

อยูใหแพรกระจายออกไปเปนวงกวางน้ัน นับวาเปนภารกิจที่ยากยิ่งกวา เน่ืองจากตองมีการวาง
กลยุทธที่ดูไมยัดเยียดจนเกินไป ตองมีการสรางภาพลักษณที่โดดเดนเพื่อมาเปนบุคลิกภาพหลัก
ของนักเทนนิส ซ่ึงการขยายชื่อเสียงน้ันเทียบไดกับกลยุทธทางการตลาดที่นิยมนํามาใชเพ่ือ
เสริมสรางภาพลักษณใหกับตัวพรีเซ็นเตอร หรือสินคาใหเปนที่รูจัก ติดตาดวย 

 
โดยการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงน้ันมีกระบวนการ

ตางๆ เปนขั้นตอนดังลําดับตอไปน้ี 
 
4.1.1 การคัดเลือก 
 
ประเด็นในการคัดเลือกนักเทนนิสทั้งชายหญิงเพ่ือนําเสนอผานโทรทัศนน้ัน มีลักษณะ

พิเศษที่ตองพ่ึงพาแหลงขาวตางๆ  จากตางประเทศสูงกวาสื่อชนิดอ่ืน  เนื่องจากเปน
ภาพเคล่ือนไหวที่มีลิขสิทธิ์การถายทอด นอกจากนี้จากกฏขอบังคับของโทรทัศนในการ
ออกอากาศ ทําใหการคัดเลือกตางๆ จะเนนอยูบนบรรทัดฐานเดียวกัน ประกอบดวย  
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4.1.1.1 แหลงขาว ก็เปนอีกประการหนึ่งที่เปนปจจัยสําคัญในการคัดเลือก เน่ืองจาก

สํานักขาวตางๆ มากมายที่ประเทศไทยรับนั้น เปนสื่อจากประเทศมหาอํานาจผิวขาวเสียเปน
สวนใหญ ดังน้ันการนําเสนอนักเทนนิส จะตองตามกระแสของตางชาติเสียเปนสวนมาก   

 
“จะมีขาวใคร อยางแรกที่ตองดูคือ สํานักขาวรอยเตอรส สํานักขาวเอพี หรือ SNTV สง

ภาพอะไรมาบาง ถึงจะเขียนขาวได สวนเรื่องสคริปตที่เขียนออกมา ก็แปลตามที่สํานักขาวเคา
ใหเปนลําดับขั้นตอน” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552)  

 
จากคําสัมภาษณน้ัน วิเคราะหไดวาการนําเสนอสวนมากพึ่งพาตางประเทศเสียเปน

สวนมาก ซ่ึงการท่ีแหลงขาวมีความสําคัญตอการกําหนดเน้ือหาของการนําเสนอขาวกีฬาของ
ประเทศ ซ่ึงแหลงขาวที่ประเทศไทยรับ สวนมากมาจากทางฝงชาติมหาอํานาจทางดานกีฬา 
อยางเชน สหรัฐอเมริกา และอังกฤษ ซ่ึงแตละประเทศนั้นก็ตองพยายามนําเสนอขาวของคนใน
ชาติเปนหลัก ทําใหขาวทั้งหลายเทความนิยม หรือเนนนําเสนอเรื่องราวขาวคราวเกี่ยวกับนัก
เทนนิสชาติน้ันๆ เสียเปนสวนใหญ  

 
“สหรัฐอเมริกา สวนมากจะนําเสนอขาว เซเรนา วิลเล่ียมส หรือ แอนดี้ ร็อดดิก 
สวน อังกฤษ ก็จะเนนนักเทนนิสที่มีช่ือเสียงในเครือจักรภพอังกฤษ หรือในกลุม

ประเทศสหราชอาณาจักร” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
 
จากคําสัมภาษณดังกลาวทําใหเห็นวาสัญชาติของนักเทนนิสแตละคนนั้นเปนปจจัยที่

สําคัญในการนําเสนอขาวจากตางประเทศซึ่งเปนแหลงขาวหลักในการนําเสนอขาวกีฬาทาง
โทรทัศนของไทย 

 
การนําเสนอขาวจากแหลงขาวจากตางประเทศนั้น  ไม เพียงแตจะเนนการให

ความสําคัญเฉพาะนักกีฬาของประเทศตน ก็ยังมีการใหความสําคัญกับนักกีฬาเทนนิสที่มีเชื้อ
ชาติเดียวกับตนอีกดวย  
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นอกจากนี้การใชแหลงขาวจากตางประเทศมาเปนสวนประกอบหลักของขาวกีฬา ทํา

ใหไดรับอิทธิพลทางดานตางๆ เชน การแตงกาย อาหาร การทองเที่ยว เปนตน ท่ีแพรขยายผาน
มาทางแหลงขาว โดยเฉพาะในเรื่องของรสนิยม คานิยม ความชอบตางๆ ที่หลอหลอมและ
ปลูกฝงอยางเหนียวแนน  

 
ตัวอยางเชน 
 
คนไทยไดรับอิทธิพลจากตางประเทศผานสื่อตางๆ ในประเด็นของสีผิว กลาวคือ การ

ที่มีผิวขาว แสดงถึงความสะอาด ความดีงามและความสวย ทําใหคนไทยมีความชอบคนผิวขาว
มากกวา เห็นวาคนผิวขาว โดยเฉพาะผูหญิงจะสวยกวาผูหญิงผิวสี และมีความชื่นชมนักเทนนิส
ผิวขาวมากกวานักเทนนิสผิวสี 

 
จากตัวอยางดังกลาวทําใหเห็นวา ประเด็นของสีผิวเปนปจจัยหลักในการเสนอขาว

เทนนิสซึ่งมีอิทธิพลผานมายังการนําเสนอขาวของโทรทัศนไทยที่ใชแหลงขาวจากตางประเทศ 
 
ดังน้ันสามารถสรุปไดวา การคัดเลือกนักเทนนิสจากแหลงขาวน้ัน มีนัยยะแฝงในเรื่อง

ของ สัญชาติ เชื้อชาติ และสีผิวของนักเทนนิส เปนตัวแปรสําคัญ 
 

4.1.1.2 ความนิยมจากตางประเทศ เน่ืองจากการแขงขันเทนนิสสวนมากทําการ
แขงขันในตางประเทศ ดังน้ันภาพขาวตางๆ รวมทั้งผลการแขงขันน้ัน จะตองรอคอยการ
รายงานขาวจากทางสนามแขงขัน ถาตางประเทศมีการใหความสนใจกับนักเทนนิสคนใดก็ตาม 
ขาวคราวของนักเทนนิสคนดังกลาว ก็จะมีออกมาอยางสม่ําเสมอ ส่ือไทยสามารถนํามาหยิบ
ยกกไดงาย 

 
 “ถาจะหาขาวงายๆ ตองหานักเทนนิสท่ีเปนท่ีนาจับตามองของรายการนั้นๆ ในชวง

เวลานั้นๆ ถึงแมวาในไทยจะเนนคนไหนก็ตาม แตถาตางประเทศไมไดเนนดวย ก็หาขาวได
ลําบาก และถาเรานําเสนอขาวนักเทนนิสคนไหนบอยๆ เคาก็จะไดรับความนิยมไปเอง” 
(อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
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จากคําสัมภาษณสวนนี้ ทําใหเห็นไดชัดอยางยิ่งวา กระแสตางๆ ของประเทศไทย 

สามารถถูกสรางขึ้นไดโดยงาย โดยเฉพาะกระแสจากตางประเทศในวงการกีฬา ถึงแมวาจะมี
กระแสหลักที่เปนของตนเอง แตถาไมไดรับการสนับสนุนจากภายในประเทศ ก็จะทําให
กระแสจากตางประเทศเขามาดูดกลืนกระแสเดิมของคนในสังคมไปได และกระแสนั้นจะ
ปลูกฝงไปถึงแนวคิดในการดําเนินชีวิต การเลือกวิถีชีวิตของคนในสังคมไดโดยงาย 

 
การที่ประเทศหนึ่งๆ จะมีความนิยมในตัวนักเทนนิสน้ัน จะเริ่มตนจากนักเทนนิสใน

ประเทศ หรือนักเทนนิสที่มีความใกลเคียง  เก่ียวของ หรือเชื่อมโยงกับคนในชาติน้ันๆ อีกทั้ง
การที่รับสื่อจากตางประเทศ ตามประเทศอื่นท่ีเปนมหาอํานาจ ซ่ึงเปนการถายโอนอิทธิพลจาก
ตางประเทศเขามายังประเทศไทย ทําใหความนิยมนักเทนนิสในประเทศจะเปนไปในทิศทาง
เดียวกับตางประเทศเสียเปนสวนมาก โดยการแผอิทธิพลขามชาติมานั้นถือเปนเครื่องมือหลัก
ในการทําการโฆษณาประชาสัมพันธของส่ือจากตางประเทศในการวางแผนงานโฆษณาสินคา 
เชน NIKE ADIDAS หรือแมแต PUMA เปนตน เพราะการจับคูมาพรอมกับนักเทนนิสในการ
นําเสนอขาวน้ัน ไมตองเสียคาใชจายในการเดินทางขามประเทศเพื่อประชาสัมพันธสินคาใหม 
เพียงแตอยูในภาพการแขงขันใหคนทั่วโลกไดเห็นก็เพียงพอแลว 

 
ยกตัวอยางเชน ความนิยมในตัวของ แอนดี้ ร็อดดิก มาจากสหรัฐอเมริกา โดยมีการ

สรางบุคลิก ลักษณะใหเปนผูที่ปราดเปรียว วองไว ดุดัน ใจรอน แตก็เปยมไปดวยพละกําลัง
และความสามารถ มีการนําเสนอภาพขาวการแขงขันของร็อดดิกอยางแพรหลาย ทําใหเกิด
ความนิยมในตัวของร็อดดิกมากขึ้น  

 
4.1.1.3 อันดับโลกของนักเทนนิสคนนั้นๆ ถามีอันดับโลกสูง จะถูกจับตามองในแต

ละทัวรนาเมนต ทั้งสถิติ ฟอรมการเลนจะถูกนําเสนอเปนสวนมาก 
 
การมีอันดับโลกที่ดี เหมือนกับการเปนดารายอดนิยมแถวหนา ยอมไดรับการนําเสนอ

ไดรับการจับตามองมากกวานักเทนนิสรายอ่ืนๆ ที่อยูอันดับตํ่ากวา และจากการที่มีอันดับโลกที่ 
ดีน้ัน ก็ทําใหส่ือสามารถปูทางใหนักเทนนิสคนนั้นกลายเปนวีรบุรุษไดโดยงาย 
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ส่ือโทรทัศนมีธรรมชาติของสื่อท่ีเนนความเที่ยงตรง กระชับ ฉับไว และเปนทางการ 

ดังน้ัน การนําอันดับโลกมาเปนเกณฑในการเลือกนักเทนนิสมานําเสนอน้ันเปนสิ่งที่งายตอการ
รับรูของผูรับสาร กลาวคือ การนําความสามารถที่เปนที่ประจักษมานําเสนอ จะสรางนักเทนนิส
ใหแข็งแกรง และเปนที่ยอมรับ จนนําไปสูความนิยมไดมากกวาประเด็นอื่น 

 
4.1.1.4 กลไกทางการตลาด ของสื่อจากตางประเทศ และเจาของสื่อในประเทศ 
 
ในปจจุบันโลกธุรกิจวิ่งตามกระแสโลกาภิวัตนและสังคมยุคใหม คานิยมของคน

เปลี่ยนไปเปนสังคมวัตถุนิยม (Materialism) และบริโภคนิยม (Consumerism) สงผลให
การตลาดมีความรุนแรงตามไปดวย ธุรกิจที่สามารถปรับตัวเปล่ียนแปลงใหทันกับกระแส 
พรอมกลยุทธที่โดนใจนําพาธุรกิจใหอยูรอดในวงการ 

 
เมื่อพิจารณาสินคาจากตางประเทศ หันหลับมาเนนการทํากิจกรรมเจาะกลุมคนเอเชีย

มากยิ่งขึ้น เนื่องจากตลาดในทวีปเอเชียถือเปนตลาดที่ใหญที่ สุดในโลก มีความสนใจ
หลากหลาย นับต้ังแตตนทศวรรษ 2520 เปนตนมา การกีฬาระหวางประเทศเติบโต และรุงเรือง
จนกอใหเกิดธุรกิจนานาประเภท นับตั้งแตธุรกิจอุปกรณกีฬา ธุรกิจเคร่ืองแตงกายและรองเทา
กีฬา ธุรกิจสนามกีฬา และธุรกิจโทรทัศน รวมไปถึงธุรกิจอ่ืนๆ ที่มีนักกีฬาหรือกีฬาไปเก่ียวของ 
ทําใหการแขงขันกีฬามิใชเร่ืองของการออกกําลังกายเพื่อพลานามัยเพียงอยางเดียวอีกตอไป 
หากแตแปรเปลี่ยนเปนสินคา  

 
กระบวนการแปรการแขงขันกีฬาใหเปนสินคา (Commodification) นอกจากเปนผล

จากการเติบโตของพลังเศรษฐกิจทุนนิยมแลว ยังเปนผลของกระบวนการโทรทัศนานุวัตรอีก
ดวย โทรทัศนชวยใหกีฬาหลายตอหลายประเภทถีบตัวขึ้นมาเปนกีฬาสากลหรือกีฬาโลก 
(Global sports) โดยที่โลกทั้งโลกเปนตลาดผูชมการแขงขันกีฬาเหลาน้ี การจัดการแขงขันกีฬา
สากลหรือกีฬาโลกจึงตองมีการจัดการดานการตลาด เพราะตองใชเงินทุนในการจัดแขงขันมาก 
และเกี่ยวพันกับผลประโยชนจํานวนมหาศาล 
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ดวยเหตุดังที่กลาวขางตนนี้ ธุรกิจการตลาดกีฬา หรือ Sports Marketing Business จึงกอ

เกิดขึ้น ซ่ึงยังผลใหมีการพัฒนาความรูในสาขาวิชาการตลาดกีฬาดวย ธุรกิจดังกลาวน้ีมักผนวก
เขากับธุรกิจส่ือมวลชนหรือ Media Business รวมกันเรียกวา ธุรกิจการตลาดและการส่ือสาร
กีฬา หรือ Sports Media and Marketing Business 

 

•  ตลาด 
 
 ตลาดสําหรับธุรกิจกีฬาในประเทศไทยในปจจุบัน ธุรกิจกีฬาจัดไดวาเปนธุรกิจที่มี
การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) ทั้งความเปนการตลาดมวลชน (Mass Marketing) 
เน่ืองจากมีผูชมการแขงขันมากมาย ทําใหสินคาอุปโภคบริโภคตางๆ (Consumer Products) ซ่ึง
เนนกลุมเปาหมายไปที่ประชาชนทั่วไปนิยมใชกีฬาเปนสื่อกลางในการโฆษณาประชาสัมพันธ 
ซ่ึงพิจารณาไดจากตัวอยางผูสนับสนุนตางๆ ดังน้ี รถยนต นํ้าด่ืม นํ้าหอม ยาสีฟน สบู หรือ
แมกระทั่งโทรศัพทมือถือ ซ่ึงเขามาเปนผูสนับสนุน หรือคัดเลือกนักกีฬาเปนตัวแทนในการ
ประชาสัมพันธ เปนตน   

 
นอกจากน้ีธุรกิจกีฬาก็ยังมีสวนตลาดสินคาที่มีความแตกตางกัน (Differentiated 

marketing) หมายถึง การตลาดที่เลือกกลุมผูบริโภคเฉพาะอยาง และออกแบบผลิตภัณฑเฉพาะ
ของแตละกลุม เชน รองเทากีฬาในปจจุบันที่แบงเปนรองเทาเทนนิส รองเทาวิ่ง รองเทาสําหรับ
เลนฟุตบอล รองเทากอลฟ หรือสินคาประเภทเครื่องสําอางที่นิยมแบงผูบริโภคออกเปนหลาย
กลุมในผลิตภัณฑเดียว และออกผลิตภัณฑเฉพาะที่เหมาะสมตอผูบริโภคแตละกลุม เชน แบง
ผมออกเปนหลายชนิด และผลิตแชมพูที่เหมาะสมตอเสนผมแตละชนิดออกมาจําหนายให
ผูบริโภค 

 
 
 
 
 
 
 



  

93
 

 
สวนการตลาดในระดับสากล (Global target marketing) ก็เปนอีกตลาดที่ธุรกิจกีฬาให

ความสนใจ เพราะในปจจุบันธุรกิจสวนใหญมุงที่การจําหนายผลิตภัณฑใหผูบริโภคทั่วโลก 
ดังน้ันผูบริโภคเปาหมายจึงมิใชผูบริโภคในทองถิ่นใดทองถิ่นหน่ึง ดังน้ัน ลักษณะพื้นฐานของ
ผูบริโภค ความตองการ รสนิยมจึงอาจแตกตางกันไปได แตธุรกิจก็ตองมุงที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ
และวางแผนการตลาดเพื่อตอบสนองผูบริโภคทั่วโลก (Global customers) เชน เปปซ่ี โคก KFC 
มีผลิตภัณฑสวนใหญจําหนายแกผูบริโภคทั่วโลก 

 
เมื่อพิจารณาจากเกณฑทางดานประชากรศาสตร (Demographic) ธุรกิจกีฬามีการแบง

สวนตลาดผูบริโภคดังน้ี 
 

•  อายุ สําหรับธุรกิจกีฬาอายุถือไดวาเปนปจจัยสําคัญ เน่ืองจากอายุสามารถแสดง
ใหเห็นถึงรสนิยม ความชอบตางๆ ได ซ่ึงในวงการกีฬาที่มีทั้งสินคาอุปโภคบริโภคทั้งที่มีความ
เก่ียวของกับกีฬาหรือเปนสินคาทั่วไป ทําใหตลาดผูบริโภคจะกินความกวางในทุกชวงอายุ แต
สําหรับกลุมเปาหมายหลักของธุรกิจกีฬาที่แทจริงจะเนนไปที่กลุมคนรุนใหม วัยรุนขึ้นไปจนถึง
วัยกลางคน   

 

•  เพศ ในปจจุบันสินคาอุปโภคบริโภคทั้งในวงการและนอกวงการกีฬาในธุรกิจ
กีฬานั้นมีตลาดผูบริโภคทั้งเพศหญิงและชาย  จากในอดีตสินคาและบริการจะเนนให
ความสําคัญกับเพศชาย เน่ืองจากเปนผูนําครอบครัว มีอิสระในการจับจายใชสอย และในวงการ
กีฬาสวนมากผลิตภัณฑตางๆ ไมวาจะเปน นาฬิกา รถยนต หรืออุปกรณกีฬา ลวนแลวแตเปน
สินคาที่เหมาะกับเพศชายทั้งสิ้น แตในปจจุบันตลาดไดหันมาใหความสําคัญกับกลุมตลาดเพศ
หญิงมากขึ้น เน่ืองจากความโดงดังของนักเทนนิสหญิงที่เพ่ิมขึ้น ทําใหหลายฝายไดหันมาทํา
โฆษณาประชาสัมพันธกับผูหญิงมากขึ้น  

 
โดยกรณีนักเทนนิสชาย จะเนนกลุมเปาหมายไปที่ เพศชายเปนเปาหมายหลัก สวนเพศ

หญิงจะเปนเปาหมายรอง ขณะที่นักเทนนิสเพศหญิงจะเนนกลุมเปาหมายเพศหญิงเปนหลัก 
สวนกลุมเปาหมายเพศชายเปนรอง 
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•  วงจรชีวิต (Life Style) พฤติกรรมของผูบริโภคไทยไดมีการเปลี่ยนแปลงอยาง
ตอเนื่องมาตั้งแตในชวง 6 ปที่ผานมา ซ่ึงเปนผลมาจากกระแสความเจริญกาวหนาทางดาน
เศรษฐกิจ สงผลใหธุรกิจการตลาดตองมีการพัฒนาอยางตอเน่ืองและไมหยุดน่ิงอยูกับที่ อีกทั้ง
อิทธิพลของสื่อก็มีบทบาทสําคัญตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคดวย เน่ืองจากเปน
ตัวชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการรับสงขอมูลขาวสารระหวางนักการตลาดและผูบริโภค  

 
จากเหตุผลดังกลาวขางตนทําใหนักการตลาดเล็งเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

ของผูบริโภค โดยเฉพาะทางดานวงจรชีวิตของผูบริโภค ดังน้ันวงจรชีวิตจึงกลายมาเปนปจจัย
สําคัญของการกําหนดทิศทางการตลาดเพื่อที่จะชวยใหนักการตลาดสามารถคนพบถึงความ
ตองการที่ซอนอยูในใจของผูบริโภคและสามารถตอบสนองลูกคาไดรวดเร็ว (Economy of 
Speed) และสรางนวัตกรรมใหมๆ ที่แตกตางกัน อีกทั้งยังสามารถที่จะหลีกเล่ียงการเผชิญหนา
กับคูแขงขันรายใหญได ดังน้ันจึงทําใหเกิด Lifestyle Marketing ซ่ึงเปนที่นิยมเปนอยางมากใน
ปจจุบัน 

 
Lifestyle Marketing คือ การที่นักการตลาดนําวิถีชีวิตของกลุมลูกคาเปาหมายมา

ประยุกตใชเปนกลยุทธทางการตลาด โดยการศึกษาในเชิงพฤติกรรมของผูบริโภค เพ่ือนักการ
ตลาดจะไดนําเสนอสินคาและบริการไดตรงกับกลุมเปาหมายมากที่สุด        

 
นักการตลาดสามารถใชกลยุทธ Lifestyle Marketingไดโดยการนําวงจรชีวิตของ

ผูบริโภคมาแบงสวนตลาดผูบริโภคควบคูไปกับการแบงสวนตลาดผูบริโภคแบบ
ประชากรศาสตรทําใหนักการตลาดไมไดเพียงขอมูลพ้ืนฐานของผูบริโภคเทาน้ัน แตยังสามารถ
วิเคราะหไปถึงอุปนิสัยใจคอ ตลอดจนรูปแบบการใชชีวิตของผูบริโภคอีกดวย เพ่ือท่ีนักการ
ตลาดจะไดนําเสนอสินคาและบริการใหเขาถึงตัวลูกคาไดมากขึ้น        

 
Lifestyle Marketing ไมใชเพียงกลยุทธที่ชวยนักการตลาดในการนําเสนอสินคาและ

บริการเทาน้ัน แต Lifestyle Marketing ยังชวยในการส่ือสารทางการตลาด โดยทําการโฆษณา
ไปยังผูบริโภค เพ่ือเปนการบอกถึงความเปนตัวของตัวเองและตอกย้ําวามีความเหมาะสมที่สุดด
โดยการนํา Presenter ที่มีวงจรชีวิตตรงกับผูบริโภคมาทําการโฆษณา          
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ยกตัวอยาง "Lifestyle Marketing" ในรูปแบบของการสื่อสารการตลาดของ แม็ค
โดนัลด จาวแหงอาหารฟาสตฟูดเจาของสโลแกน "I'm loving it." มีกลยุทธโดยหันมาพูดเรื่อง
สุขภาพ เพราะเปนที่รูกันอยูวาแม็คโดนัลดเปนเปาหมายในการโจมตีวาขายอาหารขยะที่ทําให
คนอเมริกันเปนโรคอวน  

 
แม็คโดนัลดเปดตัวแคมเปญใหมโดยกลาววา เปนความพยายามที่จะแนะนําลูกคาให

ดูแลสุขภาพ โดยใชนักกีฬามาเปนพรีเซนเตอรโฆษณา เชน เซเรนาและวีนัส วิลเล่ียม นัก
เทนนิสช่ือดังระดับโลก โดยกลาววาตั้งใจจะสื่อสารกับลูกคากลุมเด็กๆ ใหสนใจวิถีชีวิตที่
กระฉับกระเฉงและมีดุลยภาพ โดยผลิตบรรจุภัณฑขึ้นมาใหมมีขอความบอกเคล็ดลับสุขภาพดี 
 

•  อาชีพ การศึกษา และรายได สําหรับในสามประเด็นนี้สามารถนํามาสรุปถึงกลุม
ตลาดเปาหมายของธุรกิจกีฬาตามผูสนับสนุน หรือผลิตภัณฑตางๆไดดังน้ี 

 
เน่ืองจากเทนนิสเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมในหมูชนช้ันกลาง คอนไปทางบวก ทําให

ผูสนับสนุนตางๆ ที่มีกลุมเปาหมายเดียวกับกลุมน้ีหันมาใหความสนใจ และเนนที่จะทําโฆษณา
ประชาสัมพันธกับกีฬาชนิดน้ีเพ่ิมขึ้น สําหรับวงการเทนนิส ผูสนับสนุนโฆษณาจะมีตั้งแต
ผลิตภัณฑเฉพาะทางตลอดจนถึงสินคาอุปโภคบริโภค 

 
ทําใหสรุปไดวาสินคาจะมีลักษณะของความเปนชนชั้นกลางขึ้นไปผสมผสานกับวงจร

ชีวิตของคนรุนใหม ตัวอยางเชน รถยนตย่ีหอตางๆ คอมพิวเตอร ชุดหรืออุปกรณกีฬา เปนตน 
ศาสนา 

 

•  การสื่อสารการตลาด ในที่น้ีจะพิจารณาในประเด็นทัศนคติตอผลิตภัณฑ และ 
Brand Ambassador      
  
 เครื่องมือที่ใชในการสื่อสารการตลาดสําหรับการโฆษณาประชาสัมพันธมากที่สุดใน
ธุรกิจน้ี คงหนีไมพน การโฆษณา (Advertising) โดยผานตัวของนักกีฬาท่ีมีช่ือเสียง โดยนักกีฬา
ผูน้ันจะถือเปนตัวตนแบบ หรือ Role Model ที่สามารถจับตองไดใหกับกลุมเปาหมาย 
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 นักกีฬาเทนนิสประสบความสําเร็จอยางย่ิงใหญยอมสงผลใหเขาเหลาน้ันกลายเปน
บุคคลที่มีช่ือเสียงในเวลาอันรวดเร็ว เงินทองเกียรติยศและชื่อเสียงจะตามมาอยางไมตองสงสัย 
นอกจากนี้บริษัทเจาของผลิตภัณฑตางๆ ก็ตองการที่จะนํานักกีฬาเหลาน้ีมาเปนแบบในการ
โฆษณาประชาสัมพันธใหแก สินคาและบริการของตน หรือที่เรียกวา Celebrity Marketing การ
ทําตลาดโดยใชบุคคลที่มีช่ือเสียงมาเปนผูรับรองผลิตภัณฑและบริการของธุรกิจน่ันเอง 

 
Celebrity หมายถึง บุคคลที่เปนที่รูจัก เพราะความมีชื่อเสียงในความสําเร็จในเรื่องใด

เรื่องหน่ึง โดยความสําเร็จน้ันจะรวมความถึงความสําเร็จในทุกสาขาอาชีพ เชน การแสดงละคร
หรือภาพยนตร ดนตรี กีฬา การเมือง ธุรกิจ ศาสนา ฯลฯ 

 
ในทางการตลาดการวัดมูลคาแบรนดของบุคคลหรือผมีชื่อเสียงก็สามารถทําไดเชนกัน

ซ่ึงการวัดมูลคาของแบรนดบุคคลวามากหรือนอยก็คือ การวัด "การรับรู" ของกลุมเปาหมายวา
บุคคลนั้นจะชวงสงเสริมใหสินคาน้ันเปนที่รูจักหรือสรางความรูสึกในทางดานบวกกับสินคา
น้ันไดอยางไร 

 
นิตยสาร Forbes ไดจัดอันดับแบรนดของนักกีฬาตางๆ ทั่วโลกโดยอาศัยการวัดมูลคา

แบรนดโดยสอบถามจากฝายผูสนับสนุนแบรนดนักกีฬาซึ่งก็คือนักธุรกิจ บริษัท สปอนเซอร 
และทีมสโมสรกีฬาตางๆ ปจจัยทางดานภาพลักษณของนักกีฬาคนนั้นเมื่อเทียบกับนักกีฬาคน
อ่ืนๆ ในประเทศเดียวกัน รวมไปถึงแบรนดของนักกีฬาคนน้ันจะสามารถสงผลกระทบตอ    
แบรนดสินคาที่ไปเปนพรีเซ็นเตอรมากนอยอยางไร ไมไดวัดเพียงแคความโดงดังหรือมีชื่อเสียง
เพียงอยางเดียว 

 
สงผลใหเกิด  Brand Ambassador ซ่ึงเปนปรากฏการณที่ทวีความชัดเจนมากขึ้นเรื่อยๆ 

Brand Ambassador มีผูใหความหมายคอนขางกระจัดกระจาย โดยสรุป คือ Brand Ambassador 
ในความหมายแรก หมายถึงพนักงานในองคกรทุกระดับต้ังแตระดับพนักงานทั่วไปจนถึง
ผูบริหารสูงสุด ตลอดจนคณะกรรมการบริหาร ที่จะตองมี Passion ในตัวองคกรและแบรนด 
อันถือเปนผลผลิตขององคกร ทั้งความเขาใจและสื่อสารไปยังสวนที่เก่ียวของกับงานของตนได
ถูกตองตรงกัน  

 
 



  

97
 
ขณะท่ีอีกความหมายหนึ่งก็คือ ทูตตราสินคา ที่วาจางคนดัง บุคคลที่มีช่ือเสียง ที่มี

บุคลิกหรือความสามารถอันเกี่ยวเน่ืองและเชื่อมโยงกับแบรนดไดเปนอยางดี เปนผูที่จะทํา
หนาที่โปรโมตผานชองทางการสื่อสารตางๆ ตลอดจนพบปะ พูดคุยกับกลุมเปาหมาย ทํา
กิจกรรมเพ่ือเพ่ิมยอดขายและเสริมสรางภาพลักษณของแบรนด ทั้งน้ีจะตองเปนกิจกรรมท่ีมี
อยางตอเน่ือง  

 
Presenter หมายถึง ผูถายทอดความเปนแบรนด ภาพลักษณของแบรนดผานทางสื่อ

ตางๆ อาจปรากฏในลักษณะเฉพาะแคมเปญ หรืออาจมีการรวมกิจกรรมบางแตนอย โดยมากจะ
ใชในสื่อ Above the Line  

 
ตัวอยางของการใชนักกีฬาเพื่อผลประโยชนทางการตลาด  
 
KIA ใชราฟาเอล นาดาล สําหรับโปรโมตผานทาง TVC และ Print Ad เปนระยะเวลา 2 

ปนับจาก 2007และ2008 ซ่ึงจะโฟกัสเพียงบุคลิกเดียวของ Brand Ambassador ท่ีคาดวาจะ
ส่ือสารไดอยางตรงจุดท่ีสุด โดยเฉพาะเมื่อผานทางโฆษณา เพราะเปนสวนหนึ่งที่จะสะทอน
ภาพลักษณของแบรนดไดชัดเจน เพราะนาดาลวัย 20 ป มีบุคลิกของการเปนนักกีฬาที่แข็งแกรง
มีรูปรางที่สมบูรณ สามารถเชื่อมโยงกับสมรรถภาพของรถยนต KIA ที่ตองการสื่อถึง
กลุมเปาหมายได  

 
ภาพที่ 4.1.1: ราฟาเอล นาดาล ในภาพโฆษณารถ KIA 
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ภาพที่ 4.1.2: ราฟาเอล นาดาล ในภาพโฆษณาน้ําหอมกลิ่นเฉพาะตัว  

 
 

 
 

ภาพที่ 4.1.3: ราฟาเอล นาดาลในภาพโฆษณา NIKE PRO 

 
 
ขณะที่ เลือก ROLEX เลือกโรเจอร เฟเดอเรอร นักเทนนิสมือ 1 ของโลก กับอนา อิวา

โนวิช เปน Brand Ambassador เน่ืองจากตองการใหเกิดความเทาเทียมระหวางนักเทนนิส
หมายเลข 1 ของโลก กับนาฬิกาอันดับหน่ึงของโลก  
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ภาพที่ 4.1.4: โรเจอร เฟดเดอรเรอร และอนา อิวาโนวิช ในภาพโฆษณา Rolex 
 

 
 

 
มอริส ลาครัวซ เปนนาฬิกาหนึ่งในแบรนดท่ีมีช่ือเสียงของสวิตเซอรแสนด เลือก เฟด

เดอเรอร ในฐานะพรีเซ็นเตอรนาฬิกาตามสัญญาใชเวลาติดตอกัน 5 ป นับตั้งแตวันลงนามเมื่อ 1 
มิถุนายน 2547 ที่เมืองซูริค โดยอาศัยการออกทัวรแขงขันไปยังประเทศตางๆ มอริส ลาครัวซ ก็
จะตามนักกีฬาขวัญใจชาวโลกไปเปดตัวตามประเทศตางๆ ดวย เปนทั้งการโปรโมตการแขงขัน
ควบคูไปกับนาฬิกาไดอยางลงตัว โดยเฉพาะแมทชไหนที่ โรเจอรไดรับชัยชนะ ยอมสงผลกับ
นาฬิกาหรูย่ีหอสวิสดวย 

 
นอกจากนั้นโรเจอร เฟดเดอรเรอรก็ยังเปนพรีเซ็นเตอรใหกับผลิตภัณฑอีกมากมายไม

วาจะเปนผลิตภัณฑกีฬา Nike MecedesBenz Wilson Nationale Suisse จากการเปนพรีเซ็นเตอร
ผลิตภัณฑอ่ืนๆ โรเจอร เฟเดอเรอร ก็ยังเปนนักธุรกิจอีกดวย เชนเดียวกับคนดังคนอื่นๆ ที่มักจะ
มีแบรนดสวนตัวไมวาจะเปนเสื้อผานํ้าหอม โดยเฟดเดอรเรอรมีย่ีหอนํ้าหอมเปนของตัวเอง อ 
อารเอฟ คอสเมติคส (RF Cosmetics)  
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มาเรีย ชาราโปวา จัดเปนนักเทนนิสที่เปนพรีเซ็นเตอรเน้ือหอมของบรรดาสปอนเซอร

ทั้งหลาย ไมวาจะเปน Nike Canon Sony Ericsson Colgate-Palmolive Motorola Tag Heuer 
Land Rover และสินคาย่ีหออื่นๆ ทางดานแฟชั่นเสื้อผาการแตงกาย  

 
ภาพที่ 4.1.5: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Tag Heuer และ นํ้าหอมกลิ่นเฉพาะตัว 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.6: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Sony Ericsson 
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ภาพที่ 4.1.7: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Canon 
 

 
 
 

ภาพที่ 4.1.8: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Motolora  
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เซเรนา วิลเล่ียมส มีกิจกรรมอ่ืนที่คอยแยงความสนใจของเธอไปจากกีฬาเทนนิส เชน 

การไปปรากฏกายผานทางโทรทัศนใน "อีอาร" ละครซีรี่สยอดนิยมของสหรัฐ และซิตคอม 
"เบอรน่ี แม็ค โชว" นอกจากนี้ก็ยังมีเรียลิตี้โชว "วีนัส แอนด เซเรนา : ฟอร เรียล" ที่เซเรนา และ
วีนัส วิลเล่ียมส พ่ีสาวยอมใหตากลองตามติดชีวิตของเธอแบบใกลชิด เพ่ือออกอากาศผานทาง
สถานีโทรทัศนเอบีซีดวย  

 
สวนในเร่ืองการเปนพรีเซ็นเตอรน้ัน เซเรนามีรายรับเขามาจากสปอนเซอรใหญหลาย

ราย ทั้ง ไนกี้ วิลสัน แมคโดนัลด เครื่องสําอาง เอสเต ลอเดอร โดยลาสุดเอชพียังดึง เซเรนา วิล
เลียมสเขามาเปนตัวแทนชวยตอกย้ําภาพการเปนสินคาไลฟสไตลถึงกลุมลูกคาดวย เน่ืองจาก
เซเรนา ไมใชแคเปนที่รูจักในฐานะนักกีฬา เพราะภาพลักษณของเธอที่ส่ือออกมา ยังสะทอน
ถึงไลฟสไตลและโลกแฟชั่น มีความเปนตัวของตัวเอง และเปนตัวแทนของความสําเร็จ จากชัย
ชนะท่ีตอเน่ืองมาอยางยาวนาน ส่ิงเหลาน้ีมีอิทธิพลตอไลฟสไตลของคนทั่วไปจึงเปนที่
นาสนใจเหมาะกันผลิตภัณฑ 

 
ภาพที่ 4.1.9: เซเรนา วิลเลี่ยมส ในภาพโฆษณา HP  
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ภาพที่ 4.1.10: เซเรนา วิเลี่ยมส ในวันเปดตัว HP 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.11: เซเรนา วิลเลี่ยมสในภาพโฆษณาตางๆ 

 

 
 

 
ขณะที่แอนดี้ ร็อดดิก นักเทนนิสชาวสหรัฐก็ไมนอยหนานักเทนนิสรายอื่นๆ เพราะก็มี

บรรดาเสื้อผา หรือแบรนดดังตางๆ นิยมเลือกเปนพรีเซ็นเตอรเชนกัน ไมวาจะเปน Lacoste 
Reebok หรือแมกระมั่ง Rolex นาฬิกาชื่อดังที่ตองการเนนกลุมเปาหมายวัยรุนชั้นสูง 
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ภาพที่ 4.1.12: แอนดี้ ร็อดดิกในภาพโฆษณา Lacoste และ Reebok 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.13: แอนดี้ ร็อดดิก ในภาพโฆษณา Rolex 
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นอกจากจุดมุงหมายทางการตลาดของบรรดาสินคาหรือผูสนับสนุนแลว ก็ยังมี

การตลาดในมุมของเจาของกิจการสื่ออีกดวย 
 
“มันไมเสมอไปหรอกที่ จะตองนําเสนอแบบตรงไปตรงมา บางครั้งคนอันดับดีกวาแต

ไมไดออกก็มีถมไป แลวแตนะ วาจะเอาอะไรเปนตัวต้ัง บางครั้งก็มีขาวเจามา (ขาวเจาคือขาวที่
ผูบริหารสั่งมา) ก็ตองหลีกทางให ย่ิงถานักเทนนิสคนไหน ใสผลิตภัณฑเดียวกับชอง หรือวา
ขางบนชอบคนนี้ละก็ ยังไงก็ตองมีขาวแหละ”  

 
“แลวอีกประเด็นที่สําคัญ คือ ถาคนไทยสวนมากชอบคนไหน ก็เนนเสนอแตคนนั้นๆ

ไปเถอะ แคน้ีคนดูก็ดูแลว เรตติ้งก็ขึ้น ขายโฆษณางายอีกตางหาก ใครจะทําขาวที่ไมมีคนอยากรู 
น่ีถาโทรทัศนไมไดบังคับอะไรมากมาย ตอไปคงดูไดถึงเร่ืองสวนตัวอยางอ่ืนแหละ” (อภิรักษ 
ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ดังน้ันจึงสามารถวิเคราะหไดวา การที่ส่ือน้ัน จะเลือกนําเสนออะไร ไมไดเปนไปดวย

ความอิสระ เปนเพียงเครื่องมือใหกลุมเจาของทุนนั้น เลือกที่จะนําเสนอ หรือไมนําเสนออะไรก็
ได เพ่ือใหผลลัพธสุดทายออกมาเปนประโยชนแกกลุมของตนเองใหมากที่สุด โดยเฉพาะอยาง
ย่ิงความอยูรอดของสถานี หรือความนิยมที่จะนํามาเปนตัวชี้วัด เพ่ิมยอดขายโฆษณาของแตละ
สถานีเปนตัวบีบใหกรอบการนําเสนอของสื่อย่ิงแคบลง 

 
ประเด็นการคัดเลือกนักเทนนิสทั้งหญิง และชายน้ันแทบจะไมมีความแตกตางกัน 

เน่ืองจากทั้งแหลงขาว อันดับโลก และความนิยมหญิงและชายตางมีเทากัน  และยังตองอิงถึง
การตลาดเปนสวนสําคัญอีกดวย  

 
 

4.1.2 การนําเสนอ  
จากการคัดเลือกก็มาถึงการนําเสนอ โดยจะใชการศึกษาแบบ 3 มิติ กลาวคือ ศึกษาทั้ง 

รูปแบบ ภาษา และวิธีการนําเสนอ 
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4.1.2.1 รูปแบบ  
การนําเสนอนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงผานทางโทรทัศนน้ัน มีการนําเสนอได

หลากหลายรูปแบบเพื่อสรางความนิยม  
 

1) การนําเสนอรูปแบบขาวกีฬาเทนนิส 
 
ขาวกีฬาเปนรูปแบบที่นิยมนําเสนอเรื่องราวของนักเทนนิสมากที่สุด จะมีการอัพเดต

ผลการแขงขันตางๆ เพ่ือใหไดทราบความเคลื่อนไหวของนักเทนนิสอยูเสมอ โดยในเนื้อหาขาว
กีฬาตางสามารถแบงแยกยอยไดเปนหลายประเภทดวยกันคือ ผลการแขงขัน ความเคลื่อนไหว
ในการแขงขัน และกอนการแขงขันรวมถึงกิจกรรมพิเศษของนักเทนนิส 

 
โดยสื่อโทรทัศนจะมีขอจํากัดในเรื่องของเวลาในการนําเสนอที่นอยกวาสื่ออ่ืนๆ ทําให

ลักษณะของขาวจะตองเนนเร่ืองที่มีความสําคัญ เปนที่ตองการของผูรับสาร นอกจากนี้แลวกฎ
ขอบังคับในการนําเสนอตางๆ เชนในเรื่องของความเปนทางการในการนําเสนอ ทําใหโทรทัศน
น้ันจะ 

 
โครงสรางของการนําเสนอขาวของรายการ Sports Update มีการทําไฮไลตขาว

ประจําวัน จึงมีการคัดเลือกเอาขาวเดนมาเปนตัวเรียกความสนใจ  
 
 “การเลือกน้ัน ตองดูจากความนิยม แตถาเลือกวาใครจะขึ้นมาอยูพาดหัวขาว ตองเนน

ไฮไลตแมตชสําคัญ หรือการเอาชนะที่เรียกไดวาสนุกตื่นเตนเราใจมากที่สุดมานําเสนอ จึงจะ
สามารถเรียกความสนใจจากคนดูใหดูรายการในชวงตอๆไปได นอกจากนี้ ตามธรรมชาติคน
ไทยนิยมนักเทนนิสผิวขาวมากกวาผิวสี เน่ืองจากเรารับสื่อจากประเทศแถบตะวันตกที่คนผิว
ขาวครองความเปนใหญ ดังน้ัน กีฬาเทนนิสที่คนผิวขาวครองความเปนเจาน้ัน จึงเนนไปที่คน
ผิวขาวเสียมากกวา” 
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“สวนกรณีนักเทนนิสผูหญิงน้ัน ตองดูผลงาน แตถาชนะเหมือนกัน ความนิยมของคน

ไทยจะเปนตัวช้ีวัด วาใครสมควรนํามาทําเปน Highlight มากที่สุด ซ่ึงก็ไมพนนักเทนนิสผิว
ขาว” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ตัวอยาง ไตเติ้ลขาว วันที่ 02-10-08 
โรเจอร เฟเดอเรอร เผย ตองการเวลาพักหวังเรียกฟอรมเกงคืน 

 
เน้ือหาขาวในการนําเสนอของรายการ Sports Update 
ตัวอยาง ขาวเทนนิส 2/10/2551 
 
เทนนิสดับเบิ้ลยูทีเอ ทัวร รายการ พอรช เทนนิส กรังดปรีซ ที่เมืองสตุตการท ประเทศเยอรมัน เริ่ม

กันที่ประเภทหญิงเดี่ยวรอบสอง 
เซเรนา วิลเล่ียมส มือหนึ่งของโลกจากสหรัฐ พบกับ หลี หนา จากจีน ปรากฏวาคูนี้มีการพลิกลอก

เกิดขึ้น เมื่อ หลี หนา กลายเปนฝายเอาชนะไปไดแบบพลิกความคาดหมาย 2-1 เซ็ท 0-6, 6-1 และ 6-4 เขารอบ 
3 ไปไดสําเร็จ   

สวนการแพครั้งนี้ของ เซเรนา ก็สงผลใหเธอเสียตําแหนงมือหน่ึงของโลกใหกับ เยเลนา แยนโควิช 
จากเซอรเบีย ที่จะมีการประกาศในวันจันทรหนาอีกดวย 

 
จะเห็นไดวาไตเติ้ลรายการ และเนื้อหา เปนเพียงแคการบอกเลาเรื่องราวของตัวนักกีฬา 

ทั้งความคาดหวัง ความมุงม่ันต้ังใจ รวมถึงผลงานในอนาคตอีกดวย ซ่ึงประเด็นนี้เปนเรื่องราว
สาธารณะที่ประชาชนทั่วไปตางรูและไดรับขาวสารมาโดยตลอด 

 
รูปแบบการนําเสนอแตละครั้งท่ีถูกนําเสนอ จะมีประเด็นที่นาสนใจอยูอีกประเด็น ที่

มองผิวเผินเหมือนเปนสิ่งธรรมดา แตความจริงแลวกลับสอดแทรกความเชื่อ หรือคานิยม
บางอยางไวในสังคมไทย น่ันก็คือ ลําดับการนําเสนอ  

 
เม่ือพิจารณาจากสคริปตขาวและรายการตลอดชวงการทําวิจัย จะเห็นไดวา มีการ

นําเสนอนักเทนนิสชายกอนนักเทนนิสหญิงกอนเสมอ แสดงใหเห็นถึงคานิยมชายเปนใหญของ
คนไทย  
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สําหรับรูปแบบการนําเสนอประเภทขาวนั้น ประเด็นที่ถูกหยิบยกมานําเสนอ ระหวาง

ชายหญิงจะมคีวามคลายคลึงกัน น่ันก็คือ นําเสนอในเรื่องผลงาน ความสามารถ และกิจกรรม
สาธารณะทีเ่ปนประโยชนและเปนทางการในสังคมเทาน้ัน จะไมมีการนําเสนอเรื่องราวสวนตัว 
ของนักเทนนิสท้ังชายและหญิงในการรายงานขาวทั้งส้ิน 

 
2) การนําเสนอรูปแบบรายงานพิเศษ 
 
รายงานพิเศษเปนอีกรูปแบบในการนําเสนอ นิยมทําเพ่ือนําเสนอนักเทนนิสใน

เหตุการณพิเศษตางๆ เชน สรุปเหตุการณประจําป หรือ Preview การแขงขันตางๆ ที่เปน
รายการใหญ เชน Australian Open หรือ Road to Wimbledon เปนตน 

 
ซ่ึงการเลือกเรื่องที่จะมาทํารายงานพิเศษน้ัน ตองคัดที่นาสนใจ หรือเปนนักเทนนิสที่

อยูในความสนใจของคนทั่วไป  
 
“นักเทนนิสที่นิยมนํามาทํารายงานพิเศษน้ัน จะเนนแตคนที่ไดรับความนิยม เทาน้ัน ถา

เปนนักเทนนิสชายจะทําออกมาในลักษณะของสรุปผลงาน ความสามารถ หรือความเหนือชั้น 
สวนผูหญิงน้ัน นอกจากจะกลาวถึงความสามารถแลวก็ยังสอดแทรกความสวย เซ็กซี่เขามา
เพ่ิมเติม” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“รายงานพิเศษ ตองคัดเอาเรื่องที่นาสนใจ เปนกระแส หรือไมก็เลือกคนดังๆ ถาเปนนัก

เทนนิสชายจะทําออกมาในลักษณะของสรุปผลงาน สวนผูหญิงก็ทําไดหลากหลายเกงก็ได สวย
ก็ดี” (กฤติวุฒิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 

 
จากคําสัมภาษณ จะเห็นไดวา รูปแบบการนําเสนอที่เปนรายงานพิเศษจะมีความ

หลากหลายมากกวารายงานผลการแขงขัน นอกจากจะเนนที่ความสามารถตางๆ  แลว 
โดยเฉพาะในนักเทนนิสหญิงจะเพิ่มเติมในสวนของรูปรางหนาตา รวมไปถึงความเซ็กซ่ีดึงดูด
ใจ  
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ทําใหนักกีฬาที่มีหนาตาดี จะถูกเลือกนําเสนอมากกวานักกีฬาหญิงที่หนาตาไมดี ซ่ึงคํา

วาหนาตาดีหรือไมดี ก็ตางใชมาตรฐานของตะวันตกชาวผิวขาวที่ครองความเปนจาวในการ
แขงขันกีฬาและควบคุมลิขสิทธการถายทอดสด รวมไปถึงสํานักขาวทั้งหลายมากกวาความเปน
จริง 

 
 “เด๋ียวน้ีเปนยุคที่เร่ืองของกีฬากลายเปนความบันเทิงไปแลวบุคลิกภาพดานตางๆ เขา

มามีสวนกับนักกีฬาคอนขางมาก นักกีฬาเลนดี หนาตาดีดวยจะยิ่งดัง แตในทางกลับกันนักกีฬา
คนไหนเลนดีแตหนาตาไมดีขาวก็ไมออก "(รศ.ดร.พันธวิรา ขวัญบูรณาจนัทร, 2007)  

 
รายงานพิเศษ เปนการรายงานขาวอีกประเภทที่เนนความบันเทิงที่เพ่ิมขึ้น จึงไดมีการ

นํานักเทนนิสมานําเสนอผานเนื้อหาที่หลากหลาย ผอนคลาย และมีการนําเสนอเรื่องสวนตัว
มากขึ้น รวมท้ังรูปลักษณ บุคลิกภาพลักษณะที่โดดเดน ก็จะมีการนําเสนอเพิ่มเติมอีกดวย ทําให
การเลือกนําเสนอนักเทนนิสที่มีหนาตาดีน้ันมีประเด็นที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น  

 
โดยนักเทนนิสชาย จะนําเสนอความสามารถเปนหลัก รวมไปถึงการนําเสนอผลงานที่

โดดเดน ลักษณะนิสัยตางๆ ความสําเร็จที่ผานมา แตจะไมมีการนําเรื่องทางเพศมานําเสนอผาน
ทางโทรทัศน 

 
สวนนักเทนนิสหญิงจะเนนที่การนําเสนอความสามารถและผลงานเปนหลักเชนกัน 

แตมีความแตกตางกับการนําเสนอนักเทนนิสชายในประเด็นของการนําเสนอเรื่องสวนตัวที่
เก่ียวกับเพศ หรือบุคลิกที่ดึงดูดใจมาเปนสวนประกอบของรายงานพิเศษเพ่ือสรางความสนใจ
ใหแกผูชมกีฬา  

 
สวนกรณีนักเทนนิสหญิงที่มีความแตกตางกันในเรื่องรูปรางหนาตา ในสื่อโทรทัศนยัง

ไมเห็นความแตกตางในการนําเสนออยางชัดเจน เพราะดวยขอจํากัดในเรื่องของเวลาที่มีนอย 
และการใชภาษาที่สุภาพ ทําใหการใหรายละเอียดตางๆ เจาะลึกในตัวนักเทนนิสทําไดนอยกวา
ส่ือชนิดอ่ืนที่มีพ้ืนที่ขาว หรือเวลามากในการนําเสนอ 
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ภาพที่ 4.1.14: ตัวอยางภาพขาว รายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.15: ตัวอยางภาพขาว รายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.16: ตัวอยางภาพขาว รายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
 
 

 
 

 
4.1.2.2 ภาษา 
 
ภาษาที่ใชในการนําเสนอขาวทางโทรทัศนน้ัน เปนภาษาขาวท่ีนําเสนอตามปกติ ดังน้ัน

ความหลายหลายในการใชภาษาจึงนอย และแทบจะไมมีความแตกตางระหวางหญิงกับชาย 
นอกจากนั้น การรายงานตางๆ ทางโทรทัศนที่ถูกตอง ไมมีการใชสมญานาม ฉายา หรือคําท่ีเปน
ทางการตางๆ ทําใหการสรางภาพลักษณตางๆ ที่สงผานการใชภาษานั้นเกิดขึ้นไดนอย หรือ
แทบจะไมมีเลย 
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ตัวอยาง ขาวเทนนิส 30/10/2551 
 
ผลการแขงขันเทนนิส มาสเตอรส ซีรี่ส รายการ ปารีส มาสเตอรส ที่กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส 

ประเภทชายเดี่ยวรอบ 2 
ราฟาเอล นาดาล มือ 1 ของโลกจากสเปนที่ไดบายในรอบแรก ยังคงโชวฟอรมไดอยางยอดเยี่ยม 

ผานเขารอบ 3 ไปตามความคาดหมาย หลังหวดเอาชนะ ฟลอร็องต   แซรรา นักเทนนิสเจาถ่ินไป 2 เซ็ตรวด 
6-2 และ 6-4 เขารอบไปพบกับ กาเอล มงฟส นักเทนนิสเจาถิ่นอีกคน 

 
4.1.2.3 วิธีการนําเสนอ 
 
วีธีการนําเสนอนักเทนนิสทั้งชายและหญิงน้ัน ดวยบทบาทของสื่อโทรทัศน จะ

ไดเปรียบส่ืออื่นๆ ที่ไดยินทั้งภาพและเสียงแลว ที่สําคัญภาพก็ยังเปนภาพเคล่ือนไหวอีกดวย 
ดังน้ันการเลือกภาพมาประกอบกับเสียงบรรยาย (ตามScriptขาว) น้ัน จึงตองมีความเหมาะสม 
และสอดคลองเปนไปในทิศทางเดียวกัน โดยมีในรายละเอียดดังตอไปน้ี 

 
เสียงที่ใชในการนําเสนอเนนไปที่เสียงบรรยายประกอบภาพตามเนื้อขาว อาจใชเสียงที่

มีความเราใจมากขึ้นเพ่ือกระตุนใหคนดูรูสึกมีอารมณรวม ซ่ึงรรมชาติขิงขาวกีฬาเปนขาวที่
มีความกระฉับกระเฉง ดังน้ันน้ําเสียงจึงตองมีความกระฉับกระเฉงตามไปดวย 

 
ภาพท่ีใชในการนําเสนอ จะถือวาภาพเปนสวนหลักสําหรับการนําเสนอ เน่ืองจาก

โทรทัศนเรียกความสนใจดวยสายตาเปนอันดันแรก และเปนการนําเสนอเนื้อหาเปนผลการ
แขงขันเสียเปนสวนใหญ ทําใหภาพที่ใชเนนไปที่จังหวะการเลน ลูกที่เปนไฮไลทของการ
แขงขัน และทาทางอากัปกริยาของนักเทนนิสในการแสดงอารมณหลังจากที่เก็บคะแนนสําคัญ
ไดมากกวา ขณะที่เรื่องราวสวนตัวของนักเทนนิสทั้งหญิงและชายนั้นแทบจะถูกตัดออกจาก
การนําเสนอทางโทรทัศนไปเลย 
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“ภาพขาวเหรอ ก็ใชภาพการแขงขันทั่วไปหรือวาภาพสัมภาษณ เวลามันมีนิดเดียวก็

ตองเลือกที่มันเปนไฮไลทจริงๆ  ถาจะถามวาภาพมันส่ืออะไรได ม๊ัย  สวนมากก็สื่อแค
ความสามารถ ความแข็งแกรง แตเร่ืองสวย ดี หรือวาเซ็กซ่ีเราใจน่ีไมเนน” (กฤติวุฒิ สาวโมกข, 
สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 

 
จากการนําเสนอภาพขาวดังน้ี  เปนการเสริมสรางภาพลักษณความแข็งแกรง 

ความสามารถของนักกีฬาเปนหลัก สวนในประเด็นอ่ืนๆ น้ัน จะไมเนนในการนําเสนอ ขณะที่
ภาพการแสดงอารมณความรูสึกของนักกีฬา จะสรางอารมณในการแขงขันตางๆ ใหกับผูชม
ขาวกีฬาไดมีความรูสึกรวมกับการแขงขันมากขึ้น 

 
 
ภาพที่ 4.1.17: ภาพการแขงขันเทนนิสจากสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 26 

ธันวาคม 2551  
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ภาพที่ 4.1.18: ภาพการแขงขันเทนนิสจากสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 10 

ตุลาคม 2551 
 

 
 
 

ภาพที่ 4.1.19: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 26 ธันวาคม 2551  
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ภาพที่ 4.1.20: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 10 ตุลาคม 2551 

 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.21: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 

Update วันที่ 15 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.22: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 

Update วันที่ 15 ตุลาคม 2551 
 

 
 

 
ภาพที่ 4.1.23: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 

Update วันที่ 10 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.24: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 

 

 
 

ภาพที่ 4.1.25: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 8 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.26: ภาพบรรยากาศการแขงขัน ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 
27ธันวาคม 2551 

 

 
 

 
ภาพที่ 4.1.27: ภาพบรรยากาศการแขงขัน ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 

11 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.28: ภาพบรรยากาศการแขงขัน ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 

15 ตุลาคม 2551 
 

 
 
 

ในปจจุบันการนําเสนอขาวสารไดเปลี่ยนรูปแบบใหเปนบันเทิงมากยิ่งขึ้นเพื่อสราง
กระแสและชวยในเรื่องของเรตติ้งในการชมของผูชมทางบาน ทําใหโทรทัศนพยายามเปลี่ยน
รูปแบบเนื้อหาขาวมาเปนเร่ืองราวเบาๆ ของนักเทนนิสมากขึ้น แตอยางไรก็ตามก็ยังไมสามารถ
หลุดออกจากกรอบขอบังคับของโทรทัศน ท่ีจะตองมีความสุภาพ และกระชับแขงกับเวลา 

 
นอกจากนี้ นอกฤดูกาลแขงขันจะเลือกประเด็นของนักกีฬาที่ไดรับความสนใจใน

ขณะนั้นๆ เพ่ือทําใหเกิดความสนใจ เชนขาวคราวความเคลื่อนไหวของนักเทนนิสแตละคน ซ่ึง
จะไมเนนเรื่องสวนตัว แตอาจเกี่ยวของกับการแขงขันกีฬาอื่นๆ ท่ีไดรับความสนใจและเปนที่
จับตามอง 
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 “การนําเสนอขาวในชวงนอกฤดูกาลแขงขัน ถือวาทําไดยากกวาการอยูในฤดูกาลการ

แขงขัน เน่ืองจากไมมีผลการแขงขันตองรายงาน เรื่องที่จะทําเปนขาวมีนอย ตองรอวาจะมี
ประเด็นใดที่นาสนใจจะมานําเสนอ สวนมากสื่อไทยจะเนน ควันหลง ถาข้ีเกียจจะหาขอมูล 
นอกจากนี้ก็จะมี preview การแขงขันฤดูกาลตอไป ซ่ึงทั้งสองประเด็นจะใช source ภาพเดิมๆ 
แตสวนขาวอื่นๆ เชนการแขงขันการกุศล ผลการโหวตนักกีฬา หรือกิจกรรมภายนอกสนามที่มี
การนําเสนอผานเว็บไซตของสํานักขาวจากตางประเทศนั้น จะถูกนํามาคัดสรรถึงความ
เหมาะสมอีกทีในการนําเสนอ” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“มันก็ไมคอยมีขาวหรอก สวนมากจะแคความเคล่ือนไหวทั่วไป แลวก็ควันหลงตางๆ

ในการแขงขัน แมตชประทับใจอะไรอยางน้ี แตภาพขาวจะใชภาพขาวเดิมนะ จากการแขงขัน
บางจากสัมภาษณบางแลวแตวาเปนขาวเกี่ยวกับอะไรแตจะเลือกอะไรก็ตามตองเปนคนที่
นาสนใจนะ” (กฤติวุฒิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  

 
“ถาไมมีขาวก็ไมเสนอไปเลยดีกวา โทรทัศนมันยาก เพราะตองมีภาพดวย เน้ือหาก็ตอง

นาสนใจ แลวก็ยังตองทางการดวยนะ เลนมากไมได เด๋ียวโดนสมาชิก (True Vision) รองเรียน” 
(คุณวิชญพงศ พงษหล่ัน, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 

 
ภาพท่ี 4.1.29: ภาพการใหสัมภาษณที่ใชในรายการ Sports Update วันท่ี 11 ตุลาคม 

2551 
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จากบทสัมภาษณสามารถวิเคราะหไดวา การนําเสนอขาวในชวงปดฤดูกาลแขงขัน จะ

เนนนักกีฬาที่มีชื่อเสียงเปนที่สนใจอยูกอนหนา โดยมีการนําเสนอเรื่องราวความเคลื่อนไหว
ทั่วไป หรือนําขาวที่เคยนําเสนอมาประมวลภาพ มีการใชภาพขาวการแขงขันและสัมภาษณ
เชนเดียวกับการนําเสนอขาวในชวงเวลาฤดูกาลแขงขัน สวนประเด็นในการนําเสนอก็เปน
เร่ืองราวของความสามารถ ผลงาน แตไมไดมีการกลาวถึงเร่ืองราวสวนตัวของนักเทนนิสแต
อยางใด 

 
ภาพท่ี 4.1.30: ภาพการใหสัมภาษณที่ใชในรายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 

2551 
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ภาพที่ 4.1.31: ภาพขาวจากรายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
 

 
 
 
 
ลําดับในการนําเสนอ  
 
การนําเสนอนักเทนนิสในการแขงขันตางๆ จะตองมีการตัดสินใจวาควรจะนําเสนอนัก

เทนนิสคนใดขึ้นกอน ดังน้ันการเรียงลําดับการนําเสนอจึงเปนหนาที่หลักของผูนําเสนอ
ขาวสาร เพ่ือที่จะกําหนดบทบาท หรือสรางภาพใหแกนักกีฬาไดในทีเดียว ตัวอยางเชน การ
รายงานผลการแขงขันของ เฟดเดอรเรอร กอน ชาราโปวา เน่ืองจากสื่อใหความสําคัญกับเฟด
เดอเรอรมากกวา  

 
และเมื่อพิจารณาจากประเด็นน้ี จะเห็นไดวาขาวกีฬาเทนนิสเกือบทั้งหมดที่มีการ

รายงานผลการแขงขันนั้น จะเริ่มที่การรายงานผลการแขงขันของเทนนิสชายกอนเสมอ แสดง
ใหเห็นถึงคานิยมที่ปลูกฝงในการใหความสําคัญกับเพศชายมากกวาเพศหญิง  
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ความหมายที่แทจริงในการนําเสนอ 
 
การนําเสนอนักเทนนิสในแตละคนนั้นมีการสอดแทรกความหมายที่แตกตางกัน 

สําหรับความหมายของการนําเสนอของสื่อโทรทัศนจะเนนที่เรื่องความสามารถเปนหลัก 
เน่ืองจากธรรมชาติของส่ือโทรทัศนเปนตัวแปรในการกําหนดประเด็นในการนําเสนอ โดยจะ
อธิบายรายละเอียดเปนรายบุคคล ตามนักเทนนิสที่เลือกมาทําการศึกษา ดังน้ี 

 
ราฟาเอล นาดาล 
 
ป 2008 เปนปทองของ ราฟาเอล นาดาล ดังน้ันการนําเสนอจะเนนที่ความสามารถ และ

อันดับโลกเปนหลัก ตลอดจนถึงกิจกรรมสังคมอื่นๆ เชน นาดาลไปรวมกิจกรรมเตะฟุตบอล
การกุศลกับเพ่ือนนักกีฬาในสายอื่นๆ หรือแมกระทั่งนาดาลอาจจะถูกนําเสนอผานรายงาน
พิเศษท่ีเนนในเรื่องของ ลักษณะ บุคลิกที่มีความกระตือรือลน ฮึกเหิมก็ได 

 
โรเจอร เฟดเดอรเรอร  
 
ป2008 เปนปที่โรเจอร เฟดเดอรเรอร มีบทบาทนอยลงในวงการเทนนิส อันดับโลกตก

มาตามหลังราฟาเอล  นาดาลเปนคร้ังแรก ถึงแมจะมีการนํา เสนอที่ เนนส่ือให เห็นถึง
ความสามารถ แตชวงปลายปกลับเนนไปในเรื่องการแสดงอารมณความรูสึกในคอรตของเฟด
เดอรเรอรเสียมากกวา เชนความผิดหวัง เสียใจ ไปจนถึงความหงุดหงิดที่เกิดข้ึน เมื่อเลนไมได
ดังที่ใจคิด แตสรุปแลวก็ยังเนนในเรื่องของความสามารถเปนหลัก 
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แอนด้ี ร็อดดิก 
 
ป 2008 โทรทัศนมีการนําเสนอ ร็อดดิก ผานประเด็นความสามารถ และอีกประเด็นที่

นําเสนอก็คือ ลักษณะนิสัย ที่สรางใหคนทั่วไปเขาใจวา ร็อดดิก เปนนักเทนนิสอารมณรอน 
สวนอีกประเด็น ก็คงจะหนีไมพนเรื่องความรัก มีการเลือกภาพขาวมานําเสนอโดยจงใจที่จะติด
ภาพแฟนสาวของร็อดดิกมาดวย (ถึงแมวาภาพขาวจะมาจากตางประเทศ แตทีมตัดตอก็ยังคงจะ
เลือกภาพนั้นนําเสนอ) 

 
“เวลาเสนอขาวร็อดดิกจะนําเสนอขาวก็เสนอตามปกติ ชนะใครที่ไหน รายการอะไร 

แตจะมีภาพสอดแทรกตลอดการแขงขันใหเห็นวาตอนน้ีคบใครบาง เปนแฟนใคร มีแตภาพนะ 
ไมมีในสคริปต” (ศกุนตลา เทียนไพโรจน, สัมภาษณ, 6 เมษายน 2552) 

 
มาเรีย ชาราโปวา 
 
ชวงครึ่งหลังของป 2008 ที่ผูวิจัยรวบรวมขอมูล เปนชวงที่นักเทนนิสสาวรายนี้อยูใน

อาการบาดเจ็บ ทําใหไมคอยมีขาวในเรื่องของความสามารถของเธอออกมาเทาที่ควร ถาจะมีก็
เปนเพียงกจิกรรมสังคมตางๆ ที่เธอไปเขารวม และจากกฏขอบังคับของสื่อโทรทัศนที่ใชภาษา
สุภาพ นําเสนอเรื่องราวที่เปนทางการ ทําใหนําเสนอโดยไมเนนเรื่องสวนตัว 

 
“ชาราโปวาน่ีเปนขอยกเวนนะ นักเทนนิสคนไหนเจ็บก็ไมมีขาว แตคนน้ีถามีความ

เคล่ือนไหวก็จะพยายามออกตลอด แตถาเร่ืองสวนตัวเกินไปก็หามเพราะวามันไมสุภาพ” (กฤติ
วุฒิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 

 
อนา อิวาโนวิช 
 
ในป 2008 การนําเสนอเรื่องราวตางๆ ของอนา อิวาโนวิชน้ัน เน่ืองจากเปนฤดูกาลที่

ประสบกับอาการบาดเจ็บ จึงทําใหประเด็นในการนําเสนอจะเนนเรื่องของความสามารถที่โดด
เดนในชวงตนป สวนในเรื่องของขาวคราวความเคลื่อนไหวของเธอก็ถูกนําเสนอบางเปนครั้ง
คราว แตก็เชนเดียวกับนักเทนนิสรายอื่นๆ คือ ไมลงลึกเรื่องสวนตัว 
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เซเรนา วิลเล่ียมส 
 
เซเรนา วิลเล่ียมสถือวาเปนตัวแทนของนักเทนนิสที่เกงแตหนาตาไมดี ประเด็นท่ีถูก

หยิบยกในการนําเสนอนั้น จึงเนนไปที่ความสามารถเปนหลัก กิจกรรมสังคมจะมีนําเสนอก็
ตอเมื่อเปนงานที่ใหญ นาสนใจเพียงพอ หรือมีนักเทนนิสคนอื่นรวมงานดวย สวนเรื่องสวนตัว
น้ัน แทบจะไมปรากฏในชวงทายปแตอยางใด 

 
ตารางที่ 3: แสดงความหมายในการนําเสนอนักเทนนิสเปรียบเทียบชายและหญิง 

 
นักกีฬาเทนนิส 

หญิง 
ความหมายในการนําเสนอ 

ชาย 
สวย ไมสวย 

1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    
4.หนาตา    

5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    
 

ประเด็นและความหมายที่ส่ือมวลชนนําเสนอนักเทนนิสทั้งชายและหญิง มีทั้งประเด็น
ที่เหมือนกันและแตกตางกัน กลาวคือ เรื่องความสามารถ ผลงาน ลักษณะนิสัย รวมถึงการ
แสดงอารมณตางๆ ตลอดการแขงขันประเด็นพ้ืนฐานหลักของการเลือกนําเสนอนนักเทนนิส
ใหเปนที่รูจัก ขณะที่เรื่องของรูปรางหนาตานั้นจะถูกใชในการนําเสนอเฉพาะนักเทนนิสหญิง
เทาน้ัน ไมปรากฏในการนําเสนอนักเทนนิสชาย สวนกรณีเรื่องที่ไมเปนทางการ เชน ภาพหลุด
ตางๆ Sex appeal หรือความตลกขบขันท่ีสื่ออกมาทางภาพขาวหรือเน้ือหาขาว จากการศึกษาไม
พบแตอยางใด 
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4.1.3 การใหพื้นท่ีและความถี่ในการนําเสนอ 
 
การเลือกท่ีจะนําเสนอขาวคราว รวมถึงผลการแขงขันเทนนิสตางๆ รวมทั้งความถี่ใน

การนําเสนอนั้น ขึ้นอยูกับความนิยมของเหลานักเทนนิส ปจจัยนอกจากนั้น คือ ผูสนับสนุน 
เน่ืองจากวงการกีฬาเปนวงการที่มีรายไดไหลเวียนมหาศาล และครอบคลุมมาจนถึงสื่อ
โทรทัศนท่ีนําเสนอดวย ดังน้ันผูสนับสนุนหลักของรายการ ไมวาจะเปน ชุดกีฬา รวมไปถึง 
อุปกรณกีฬาตางๆ ก็มีผลตอการนําเสนอ และความถี่ เน่ืองจากสามารถทําใหสถานีเลือกให
พ้ืนที่ขาวที่มากกวา ใชความถี่ที่มากกวานักกีฬาคนอื่นๆ เพ่ือใหเห็นผลิตภัณฑที่มากกวาเดิมอีก
ดวย 

 
แผนภูมิที่ 2: แสดงสัดสวนการใหพ้ืนที่ขาวกีฬาทางรายการ Sports Update 
 

แผนภูมิแสดงการใหสัดสวนพื้นที่ขาวกีฬาทางรายการ
 Sports Update

55%

15%

8%

7%
10% 5% Football

Golf
Tennis
Motor Sport
American Games
Other Sports

 
 
เม่ือพิจารณาจากสัดสวนการใหพ้ืนท่ีขาวกีฬาในประเภทอื่น เปรียบเทียบกับกีฬา

เทนนิสนั้น อาจจะเห็นวา กีฬาเทนนิสเปนที่ใหความสนใจในสังคมไทยในระดับนอย คือ เฉลี่ย
เพียง 2 นาที จากเวลาทั้งหมด 29 นาที คิดเปนรอยละ 8 และเมื่อเทียบกับสัดสวนใหญ ของกีฬา
ฟุตบอล ซ่ึงไดพ้ืนที่ขาวไปถึงรอยละ 55 ตอวัน จากการเก็บรวบรวมขอมูลในเบื้องตน  
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แตสําหรับความถี่พบวา  รายการขาวกีฬานั้นจะมีการนําเสนอกีฬาเทนนิสอยาง

สม่ําเสมอ เม่ือเทียบเปนรอยละอยางชัดเจน ปริมาณการนําเสนอขาวทั้งหมด 80 วัน มีการ
นําเสนอขาวเทนนิส 62 วัน คิดเห็นรอยละ 77.5 ซ่ึงก็ยังถือวาเทนนิสยังมีความถี่ในการนําเสนอ
ที่อยูในเกณฑดี ทําใหกีฬาเทนนิสยังเปนกีฬาที่อยูในกระแสอยูตลอดเวลา 

 
4.1.4 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชายหญิง 

 
ความแตกตางระหวางการคัดเลือกนักเทนนิสทั้งชายและหญิงน้ัน จะแทบไมมีความ

แตกตางกัน เน่ืองจากตองอาศัยภาพขาวจากตางประเทศจากเปนแหลงขอมูลเดียวกัน จะตางกัน
เพียงการใหความสําคัญ ที่จะใชความสําคัญนักเทนนิสชายมากกวา พิจารณาดจากการเลือก
นําเสนอกอนตลอดเวลา สวนที่เหลือจะเนนเรียงจาก ผลงาน ความมีชื่อเสียง หรือการแขงขันที่
เปนไฮไลตข้ึนกอนในการรายงานขาวเพื่อเรียกความสนใจเสียมากกวา  

 
4.1.5 สรุป 

การสรางและขยายชื่อเสียงทางทางสื่อโทรทัศน จะเนนในการสรางนักกีฬาใหเปนที่
รูจัก และรับขาวสารผลการแขงขันทั่วไปเสียมากกวาการนําเสนอเรื่องราวสวนตัวของนัก
เทนนิส อีกท้ังในเรื่องของธรรมชาติ และขอจํากัดของสื่อโทรทัศนมีมาก ทําให การนําเสนอ
ตองเนนความสุภาพแตตองเปนประเด็นท่ีสามารถจับตองไดงายที่สุด น่ันก็คือ ผลงาน 
ความสามารถ และอันดับโลก 

 
โดยกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของโทรทัศน มีขั้นตอนดังน้ี 
 
ขั้นตอนที่ 1 การคัดเลือก 
การคัดเลือกนักเทนนิสจะพิจารณาจาก แหลงขาว ความนิยมจากตางประเทศ อันดับ

คะแนน และ ปจจัยอื่นๆ อยางเชนผูสนับสนุนหลักของการแขงขัน หรือตัวนักกีฬา 
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ขั้นตอนที่ 2 การนําเสนอ 
รูปแบบการนําเสนอมี 2 รูปแบบ คือ ขาว และรายงานพิเศษ โดยภาษาที่ใชเปนทางการ 

สุภาพ จะไมมีการใชสมญานาม และประหยัดถอยคําเนื่องจากมีขอจํากัดเรื่องเวลาของการ
นําเสนอ ภาพขาวที่ใชเปนภาพเคลื่อนไหวเสียเปนสวนใหญ โดยจะใชภาพการแขงขัน หรือ 
ภาพการใหสัมภาษณในการประกอบเนื้อหาขาว 

 
สวนในเรื่องของความหมายที่แทจริงของการนําเสนอ ส่ือโทรทัศน ยังไมสามารถให

รายละเอียดที่สรางภาพลักษณ หรือบุคลิกใหกับนักกีฬาได ประเด็นที่ถูกนําเสนอสวนใหญเปน
เพียงแคความสามารถและผลงานที่โดดเดนเพียงเทาน้ัน 

 
ขั้นตอนที่ 3 การใหพ้ืนท่ีและความถ่ีในการแพรกระจาย 
 
การใหพ้ืนที่ขาวเมื่อเทียบกับกีฬาชนิดอื่น นับวายังไมไดใหความสําคัญกับเทนนิส

เทาที่ควร ยังคงเนนไปที่ฟุตบอล กอลฟ เสียเปนสวนใหญ ทําใหความนิยมในตัวของนักเทนนิส
เม่ือเทียบกับนักฟุตบอลนั้น ยังมีความหางไกล แตเม่ือเทียบระหวางนักเทนนิสที่เลือกมาศึกษา
น้ัน  ชวงที่ผูวิจัยเก็บขอมูล นักเทนนิสชายไดรับความนิยมมากกวานักเทนนิสหญิง รายการ
แขงขันก็ไดรับควาสนใจมากกวา ทําใหนักเทนนิสชายไดรับการนําเสนอมากกวา สวนนัก
เทนนิสหญิงดวยกัน จะเนนคนมีผลงานที่โดดเดน หรือมีความสามารถที่เห็นไดชัดมานําเสนอ 
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4.2 ส่ืออินเทอรเน็ต 

 
หากกลาววาโทรทัศนเปนสื่อที่ชวยสรางและขยายชื่อเสียงแลว อินเทอรเน็ตก็คงเรียก

ไดวา เปนสื่อมือหน่ึงในการขยายชื่อเสียงและสรางภาพลักษณไดดีที่สุด เน่ืองจากการที่ผูรับ
สารหรือผูรับชมกีฬาจะสามารถหาขอมูลตางๆ หรือเขามาเสพขาวสารทางอินเทอรเน็ต
โดยเฉพาะกีฬาเทนนิส เคาผูน้ันตองมีความรูเบื้องตน หรือรูจักนักเทนนิสเปนทุนเดิมอยูแลว 
ดังน้ันการหาขอมูลหรือรับขาวสารทางอินเทอรเน็ตจึงเปนชองทางที่นํามาชวยเสริมในการขยาย
ช่ือเสียงและใหขอมูลเชิงลึก นําไปสูการสรางภาพลักษณไดดีที่สุดสื่อหน่ึง 

 
การที่กลาววาอินเทอรเน็ตเปนส่ือที่สามารถสรางภาพลักษณไดดีที่ สุดส่ือหน่ึง 

เน่ืองจาก ธรรมชาติของส่ืออินเทอรเน็ต จะมีการถูกควบคุมนอยกวาสื่ออ่ืนๆ ทั่วไป อีกทั้งยังมี
พ้ืนที่ขาวใหนําเสนอแบบไมจํากัด ทําใหการนําเสนอนักเทนนิสนั้น มีทั้งความลึก ความ
หลากหลาย และมีความเขมขนมากกวาโทรทัศนและหนังสือพิมพ 

 
จากการที่ส่ือจากตางประเทศไดพัฒนารูปแบบและเทคโนโลยีในการถายภาพ ทําให

ภาพถายที่นํามาประกอบขาวตางๆ ซึ่งโดยเฉพาะขาวไทยท่ีนิยมนํามาจากสํานักขาวเอพีน้ัน มี
ทางเลือกที่หลากหลายมากขึ้น ไมใชเพียงแคภาพการแขงขันเทาน้ัน 

 
ดังน้ันการนําเสนอขาวทางอินเทอรเน็ต นอกจากจะเนนในเรื่องของการแขงขันแลว ก็

ยังจะมีการนําเสนอเรื่องราวสวนตัว กิจกรรมตางๆ รวมถึงการทํารายงานพิเศษ เพ่ือชวยสราง
เสริมอรรถรสในการนําเสนออีกดวย แตจุดเดนที่สําคัญของสื่ออินเทอรเน็ต ที่ส่ืออื่นไมสามารถ
เทียบได ก็คือการใชภาษาเปนเน้ือหาหลักในการนําเสนอ โดยมีภาพประกอบ เพ่ือชวยในเรื่อง
จินตนาการ ซ่ึงถือวามีความเปนเอกลักษณสูงมาก ซ่ึงจากความแตกตางดังกลาว สามารถ
วิเคราะหการสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสไดดังน้ี 
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4.2.1 การคัดเลือก 
การคัดเลือกนักเทนนิสมีเกณฑในการคัดเลือกมากมาย หลากหลาย ดังน้ี 
 
4.2.1.1 แหลงขาว 
เกณฑเร่ืองแหลงขาวน้ัน มีความสําคัญเปนอันดับแรก เน่ืองจากขาวกีฬาของไทย

โดยทั่วไป เนนนําเสนอนักเทนนิสที่มีขาวสงมาทางแหลงขาวจากตางประเทศ เม่ือแหลงขาวมี
ขาวสาร หนาที่ของนักขาวจึงเขาไปเลือกสรรในการนําเสนอวาควรจะนําเสนอใครอยางไร จึง
จะสามารถสรางยอดผูเชาชมเว็บไซต หรือเรียกความนิยมของเว็บไซตได 

 
ที่สําคัญการอาศัยแหลงขาวตางๆ ตองมีความรวดเร็วดวย เพราะขาวทางอินเทอรเน็ต

ถือไดวามีอายุส้ันที่สุด เพราะมีการอัพเดทตลอดเวลา ดังน้ันแหลงขาวที่มารรองรับตองมีความ
รวดเร็วไมแพกัน ซ่ึงสวนมากจะเปนแหลงขาวจาก 2 ที่ ก็คือ สหรัฐอเมริกา และอังกฤษ ทําใหมี
ประเด็นในเร่ืองของ เชื้อชาติ และสัญชาติ ติดมาดวยอยางหลีกเลี่ยงไมได เชนเดียวกับสื่อ
โทรทัศน 

 
4.2.1.2 ความสามารถ 
 
สําหรับเกณฑการคัดเลือกนักเทนนิสที่มีความสามารถมานําเสนอถือวาเปนเกณฑขั้น

พ้ืนฐาน เน่ืองจากทุกเพศทุกวัยตองเดินมาจนถึงเสนความสามารถกอนเปนอันดับแรก จึงจะ
สามารถสรางขาวใหเปนที่ประจักษตอสายตาคนทั่วไปได แตหลังจากไดมีความสามารถเปนที่
รูจักแลว ก็จะตองขึ้นอยูกับผลงานและความคงเสนคงวาในทัวรนาเมนตตางๆ ดวย 

 
แตในเกณฑความสามารถนี้ กลับมีความแตกตางระหวางความคาดหวังในตัวนัก

เทนนิสชายและหญิงที่แตกตางกันขึ้น เพราะชายถูกคาดหวังสูง แตนักเทนนิสหญิงน้ันกลับตัด
ประเด็นนี้ใหกลายเปนรองกวาอยางเห็นไดชัด 
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 “ผูชายตองเกงมากถึงเกงที่สุด จึงจะมีชื่อเสียง แคหลออยางเดียวไมพอ สวนผูหญิง เกง

บางไมเกงบางไมเปนไร แตถาสวย เซ็กซ่ี ก็ยังพอมีขาวออกมานําเสนอไดนะ” (ธีรภัทร อัคร
เศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
4.2.1.3 ความมีช่ือเสียงในตางประเทศ/ในประเทศ 
 
นักเทนนิสชายและหญิงน้ันจะถูกหยิบยกข้ึนมานําเสนอขาวในประเทศก็ตอเม่ือ เธอ

และเขาเหลาน้ันไดเปนที่รูจัก หรือเปนที่นิยมมาแลว จนทําใหกลายเปนกระแสโดงดังมายัง
ประเทศไทย และก็ไดกลายเปนที่นิยมในไทยจนทําใหอินเทอรเน็ตตองนําขาวมานําเสนอเพื่อ
ไมใหตกกระแส ซ่ึงส่ิงน้ีจะเปนสวนการทําหนาที่การขยายชื่อเสียงของนักเทนนิสที่มีอยูให
กวางไกล และเกิดภาพลักษณตางๆ ขึ้น 

 
4.2.1.4 บุคลิกภาพดึงดูดใจ 
 
“ผูหญิงเซ็กซ่ีกับกีฬาเปนของคูกัน” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ประเด็นน้ีเปนประเด็นที่ตองกลาวถึงอยางเนนหนักในเรื่องของบุคลิกภาพ รูปราง 

หนาตาที่ดึงดูดใจ เพราะเปนเรื่องที่ถูกพูดถึงบอยในวงการกีฬา เน่ืองจากมีผลกระทบตอการ
คัดเลือกนักเทนนิสเพ่ือมาสรางขาว 

 
ถาหนาตาของนักเทนนิสทั้งหญิงชายอยูในเกณฑดี ก็จะถูกนําเสนอไดงาย ในรูปแบบที่

หลากหลายมากขึ้น และจะสามารถเชิญชวนผูอาน หรือผูที่ทองโลกออนไลนไดหยุดแวะพัก
สายตาผอนคลาย ดวยการเขามาชื่นชมไดอีกดวย 
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4.2.2 การนําเสนอ 

 
จากการคัดเลือกก็มาถึงการนําเสนอ โดยจะใชการศึกษาแบบ 3 มิติ กลาวคือ ศึกษาทั้ง 

รูปแบบ ภาษา และวิธีการนําเสนอ 
 

4.2.2.1 รูปแบบการนําเสนอ 
เน่ืองจากอินเทอรเน็ตมีพ้ืนที่มากมายในการนําเสนอขาวสาร จึงสามารถนําเสนอ

รูปแบบไดหลากหลาย ดังน้ี 
 
1) รายงานขาวกีฬา 
การรายงานขาวกีฬาเทนนิส เปนรูปแบบหลักในการใหขอมูลนักเทนนิสที่อยูในความ

สนใจวา ใคร ทําอะไร ที่ไหน อยางไร โดยประเภทของการรายงานขาวกีฬามีหลากหลาย  เชน 
รายงานผลการแขงขัน ความเคลื่อนไหวกอนและหลังแขงขัน กิจกรรมตางๆ ของนักเทนนิส 
(สาธารณะ) และเรื่องสวนตัวของนักเทนนิส 

 
ตัวอยาง 
 
"เซเรนา" สอยเจเจ ซิวยูเอสโอเพนพุงมือ 1 โลก 
เซเรนา วิลเลียมส หวดสาวจอมแกรงจากสหรัฐฯ ผงาดควาแชมปเทนนิส ยูเอส โอเพน สมัยที่ 3 ตอ

จากป 1999 และ 2002 หลังจากเอาชนะ เยเลนา แยนโควิช จากเซอรเบีย 2 เซตรวด พรอมกับกาวขึ้นรั้งมือ 1 
ของโลกทันที 

        
ศึกเทนนิส ยูเอส โอเพน แกรนดสแลมลําดับสุดทายของป 2008 ที่สังเวียนฮารดคอรต ในฟลัชชิง เม

โดวส มหานครนิวยอรก เมื่อเชาวันจันทร เปนการชิงชนะเลิศ ประเภทหญิงเดี่ยว ระหวาง เยเลนา แยนโควิช 
มือ 2 จากเซอรเบียที่เขาชิงระดับเมเจอรเปนสมัยแรก กับ เซเรนา วิลเลียมส มือ 4 ชาวอเมริกันอดีตแชมปยู
เอส โอเพน 2 สมัย ผลปรากฏวา เซเรนา เปนฝายเก็บชัยไป 2-0 เซต 6-4, 7-5 ควาแชมปไปครองไดสําเร็จ        
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จากชัยชนะในครั้งน้ีสงให เซเรนา ประกาศศักดาควาแชมป ยูเอส โอเพน เปนสมัยที่ 3 ตอจากป 

1999 และ 2002 รับเงินรางวัลไปทั้งสิ้น 1.5 ลานเหรียญสหรัฐ (ประมาณ 50 ลานบาท) อีกทั้งยังเปนการควา
แชมประดับแกรนดสแลมไดเปนหนที่ 9 ในอาชีพการเลนอีกดวย สวน แยนโควิช เขาชิงแกรนดสแลมครั้ง
แรกก็อกหักไป 

 
สําหรับการนํา เสนอเรื่องสวนตัวของนักเทนนิสน้ัน  เปนความพิ เศษของสื่อ

อินเทอรเน็ตที่สามารถนําเสนอในสวนน้ีได โดยจะมีการรายงานวานักเทนนิสคนนั้น ไปเที่ยว
กับใคร รักกับใคร ทําใหนักกีฬาคนน้ันๆ กลายเปนคนของประชาชน 

 
 “ลักษณะนิสัยคนไทยชอบรูเร่ืองคนอ่ืน เพราะฉะนั้น ย่ิงถาเรามีขาวเชิงลึกมากเทาไหร 

เราก็จะไดรับความเชื่อถือและความนิยมมากขึ้นดวย” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 
2552) 

 
ตัวอยางเชน  
"เซเรนา" หอบหุนดินระเบิดโตคล่ืนที่ฮาวาย 
โดย ผูจัดการออนไลน 15 ตุลาคม 2551 15:32 น.      
เซเรนา วิลเลียมส นักหวดมือ 3 ของโลกอาจจะบาดเจ็บขอเทาจนไมสามารถลงเลนเทนนิสได

ในชวงนี้      วันกอนเธอเลยไปเดินโชวหุนแถวชายหาดเมืองไมอามี่ ใกลบาน กับ เคลลี โรวแลนด เพื่อนซ้ี
นักรองสาววง เดสตินีย ไชลด   

ไมนึกเลยวาเพียงแค 2 วันใหหลัง แชมป ยูเอส โอเพน คนเกงของเรา บินขามน้ําขามทะเลมาแกวง
กระดานโตคลื่นโชวที่เกาะฮาวาย กลางมหาสมุทรแปซิฟกซะเเลว 

แถมไมไดมาคนเดี่ยว คุณเธอเกี่ยวเเขน ลอนนี ราชิด ลียน จูเนียร หรือ "คอมมอน" เเรปเปอรชื่อดัง
มาดวย 

 
ภาพที่ 4.2.1: เซเรนา วิลเลี่ยมส เริงรากับแฟนหนุม 
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เมื่อพิจาณาจากรูปน้ัน เปนรูปการไปเที่ยวสวนตัว แตกลับถูกนําเสนอใหกลายเปนเรื่อง

สาธารณะ และกลับไดรับความสนใจจากคนเขามาชมเว็บไซตเปนจํานวนมาก ไมเวนแมกระทั่ง
นักเทนนิสหญิงและชาย  

 
โดยสวนมาก นักเทนนิสชาย จะถูกนําเสนอเนนหนักในเรื่องความสามารถ ผลการ

แขงขัน กิจกรรมสาธารณะ สวนเรื่องสวนตัวน้ัน จะมีเพียงเล็กนอยเทาน้ัน  
 
แตนักเทนนิสหญิงกลับกลับกัน คือ นอกจากผลการแขงขันแลว กลับเปนการนําเสนอ

กิจกรรมสวนตัว หรือไมก็เปนเรื่องราวนอกคอรตเทนนิสโดยสิ้นเชิง 
 

ภาพที่ 4.2.2: ภาพฉลองวันเกิดกับมาเรีย ชาราโปวา 

เก็บตกเบิรธเดย “นางฟา” / Jar Jar 
 
โดย ผูจัดการออนไลน 28 เมษายน 2551 10:21 น. 

 

 
“มาเรีย” เปาเคกวันเกิด 

 

 
ชิมซิ อรอยไหม? 

 
  
    

 

สุขสันตวันเกิด แฮปป เบิรธเดย แดนักเทนนิสสาวที่ถูกยกยองวา ทั้งสวย 
เกง และมีชื่อเสียงท่ีสุดในเวลานี้ อยาง “มาเรีย ชาราโปวา” ซ่ึงเมื่อวันที่ 
19 เมษายนที่ผานมา นับเปนวันคลายวันเกิดปที่ 21 ของเธอ 
บรรยากาศในงานปารตี้ฉลองวันเกิดของนางฟามาเรีย (แบบเปดเผยได) 
เมื่อวันที่ 22 เมษายน ซ่ึงมีเจาภาพเปนบริษัทนาฬิกายักษใหญ TAG 
Heuer ที่เธอรับตําแหนงเปนแบรนด แอมบาสเดอร มากวา 4 ปแลว
นั่นเอง 
       สําหรับงานปารตี้ฉลองวันเกิดอายุครบ 21 ปของชาราโปวา ในครั้งน้ี
จัดขึ้นท่ี Tenjune สถานที่แฮงกเอาทสุดฮิพในมหานครนิวยอรก 
นอกจากนี้ ยังไดดีเจสุดฮอต อยาง DJ Cassidy ที่เคยอยูเบื้องหลัง
เสียงเพลงในงานวิวาหของ “บียอนเซและเจย ซี” มาเปดแผนในงานวัน
เกิดของเธออีกดวย 
       ดาน “อูลริช วอหน” ประธานและซีอีโอของ TAG Heuer ซ่ึงไดมอบ
เคกวันเกิดสุดนารักและนาฬิการุนใหมลาสุดใหกับ ชาราโปวา เอยถึง
แชมปแกรนด สแลม 3 สมัยวา “มาเรีย เปนสวนหน่ึงของครอบครัว 
TAG Heuer และเราก็รูสึกเปนเกียรติอยางยิ่งที่ไดรวมฉลองวันพิเศษ
ใหกับเธอ”   
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ตัวอยาง 

 
พิสูจนกลิ่น "มาเรีย" นํากระโปรงใสแลว!! ออกประมูล 
โดย ผูจัดการออนไลน 3 กันยายน 2551 15:57 น. 

บรรดาหนุมๆ ทั่วโลกตาเบิกโพลงเมื่อ มาเรีย ชาราโปวา นักเทนนิสสาวสวยชาวรัสเซีย อดีตมือ 1 ของ
โลก ลงทุนเอากระโปรงสั้นสุดสยิวยี่หอ "ไนกี" ที่เธอสวมใสแลวพรอมกับมีลายเซ็นกํากับ ออกมาใหแฟนๆ คอ
ลูกสักหลาดประมูลผานเว็บไซดเพื่อที่จะนํารายไดสมทบมูลนิธิเก่ียวกับเด็ก ท่ีเธอตั้งข้ึนมาเอง 
        
        สําหรับกระโปรงตัวน้ีของ ชาราโปวา ท่ีเชื่อวานาจะเปนตัวที่ทุกคนถวิลหามากที่สุดในโลก เปนสีขาวประดับ
ดวยลวดลายดอกไมสีเงิน ที่สําคัญมีลายเซ็นของเธออยูบริเวณดานขวาของขอบกระโปรงดวยเพ่ือพิสูจนวา เปน
กลิ่นของจริง โดยเปดใหแฟนๆ มาประมูลกันผานทางเว็บไซดสวนตัวของเธอเอง 
        
        ใครที่อยากจะพิสูจนความเปนตัวตนที่แทจริงของ ชาราโปวา รวมประมูลไดตั้งแตวันนี้เปนตนไปที่เว็บไซด
ของเธอเอง โดยจะปดเสนอราคากันในวันที่ 16 กันยายนน้ี เวลาน้ีสาวเจาของเสียงแผดกราวในคอรตอยูระหวาง
พักรักษาอาการบาดเจ็บที่ หัวไหล ซ่ึงก็เคยนําเส้ือกลามของเธอที่สวมใสพรอมลายเซ็นมาประมูลไปแลวครั้งหนึ่ง 

 
ภาพที่ 4.2.3: ภาพกระโปรงมาเรีย ชาราโปวา 
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2) รายงานพิเศษ 
 
อีกรูปแบบที่นิยมนําเสนอนักเทนนิส คือ รายงานพิเศษ ซ่ึงรายงานนี้จะเปนสิ่งที่

หลากหลายมากที่สุด ไมจําเปนตองเปนการแขงขัน หรือเก่ียวของกับเทนนิสหรือไม ก็สามารถ
นํามาทําเปนรายงานพิเศษได  

 
 “รายงานพิเศษจะวางายก็งาย ยากก็ยากนะ เพราะวาทําอะไรก็ได แตตองนาสนใจ แต

จะไมคอยเนนผลการแขงขันเพราะคนรูกันหมดแลว เนนเรื่องที่คนไมคอยรูดีกวา” (ธีรภัทร 
อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
จากที่วิเคราะหคําตอบนั้น จะพบวา การเลือกรูปแบบนี้ในการนําเสนอนั้น จะไมนิยม

นําเร่ืองราวที่เปนทางการมาใชเพราะจะไมไดรับความนิยม แตถานําเร่ือง Gossip หรือเร่ือง
สวนตัวมาทําจะดีรับความนิยมสูงกวา 

 
และในรายงานพิเศษนี้เอง ที่สามารถสอดแทรกภาพลักษณตางๆ ของนักเทนนิส

ออกมาไดอยางชัดเจน ดังตัวอยางตอไปน้ี 
 
ภาพที่ 4.2.4: แอนดี้ ร็อดดิก และ โรเจอร เฟดเดอรเรอร 

 

"แร็กเกต" ผิดไฉนถึงโดนทารุณกรรม!! 

 

โดย ผูจัดการออนไลน 5 กันยายน 2551 12:37 น. 
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ร็อดดิกแชมปปนแร็กเกต  
 

 เฟเดอเรอรไมคอยหัก  
     แอนดี้ ร็อดดิก,โนวัค ยอโควิช เด็กหนุมอารมณดีชาวเซิรบ ,ลินเซย ดาเวนพอรตท่ีเพิ่งเปนแมคน และ 

นิโคไล ดาวิเดนโก หวดจอมเยือกเย็นจากแดนหมี เคยหักแร็กเกตกระจุยคาสนามมาแลวท้ังนั้น โดยเฉพาะราย
หลังเลนหัก 4 อันในแมตชเดียว 

เมื่อคืนวันพฤหัสบดีที่ 4 กันยายนมีผูเลน 5 คนในรายการ ยูเอส โอเพน ท่ีถูกปรับเงิน 500เหรียญ
สหรัฐฯ หรือ 17,000 บาท จากขอหาทําลายแร็กเกต โดยในจํานวนนั้นมี ชิลส มุลเลอร หวดลักเซมเบิรกที่แพ 
โรเจอร เฟเดอเรอร ตกรอบ 8 คนสุดทายรวมอยูดวย      
             ทั้งน้ี ผูเลนสามารถถูกเตือน ,ตัดเเตม หรือแมกระทั่งปรับแพไปเลยก็ไดหากเขาผูนั้นทําลายเครื่องมือ
หากินของตัวเองกลางสนาม ไดยินดังน้ี ร็อดดิกอาจจะไมปล้ืมนัก เพราะในรอบแรกเขาไดปนแร็กเกตของ
ตัวเองจนไมมีชิ้นดี 

“หากใครอยากบี้เเร็กเกตใหเละ มันก็เปนสิทธ์ิของเขา เพราะมันไมไดทําใหใครเดือดรอนหรือเจ็บตัว 
ไมเทนนิสของใครก็ของมันสิ” ร็อดดิก กลาว  

 
จากรายงานพิเศษชิ้นน้ี เห็นไดวา พยายามแสดงอารมณฉุนเฉียวของแอนดี้ ร็อดดิก ให

เคามีภาพลักษณเปนเด็กหนุมวัยรุนเลือดรอน สวนโรเจอร เฟดเดอรเรอรน้ัน กลับกลายเปน
บุคคลที่มีความสุขุมนุมลึก ไมมีความรุนแรงและมุทะลุเหมือนร็อดดิก 

 
การนําเสนอนักเทนนิสชายออกมาเปนรายงานพิเศษนั้น สวนมากจะเปนการเนนใน

เร่ือง ความสามารถ อารมณ ลักษณะนิสัย ซ่ึงจะเปนการสรางภาพลักษณ หรือภาพจําลองของ
นักเทนนิสคนนั้นๆ ออกมาใหสังคมไดรับรู ซ่ึงไมจําเปนวาจะตองเปนความจริง อยางเรื่องราว
ขางตน ก็ไมจําเปนวา แอนดี้ ร็อดดิกตองเปนคนใจรอน มุทะลุ แตวาเปนจัวหวะแสดงอารมณ
เพ่ือปลดปลอยความตึงเครียดเทาน้ัน แตสื่อกลับนําเสนอเคาใหกลายเปนคนเลือดรอน ผูชมที่
รับส่ือ ก็จะคลอยตามวาเคาเปนคนเลือดรอนไดงาย  
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ขณะที่รายงานพิเศษของฝายชายเปนเรื่องราวเก่ียวกับความสามารถ แตของนักเทนนิส

สาวกลับกลายเปนเรื่องราวของ ความสวยงาม หนาตาเปนสวนใหญ เชนตัวอยางดังตอไปน้ี  
 

ภาพที่ 4.2.5: รายงานพิเศษจัดอันกับเซ็กซ่ีนักเทนนิสสาว 
 

"นิว มาเรีย" เฉือนตัวจริงควารางวัลเซ็กซ่ีมหาชน 

โดย ผูจัดการออนไลน 18 กันยายน 2551 15:09 น. 
 

"นิวมาเรีย" มาเรีย คิริเลนโก เฉือน มาเรีย ชาราโปวา และ "นองอนา" อิวาโนวิช ควารางวัล นักเทนนิส
สุดเซ็กซ่ีจากการโหวตของ ผูใชบริการมือถือระบบออเรนจของอังกฤษจํานวน 7,000 คน 
             โพลน้ีทําการสํารวจความเห็นของกลุมผูใชมือถือมาตลอด 6 สัปดาห ซ่ึงผลปรากฏวาหลังจากปดหีบไป
เมื่อวานนี้ 3 สาวจากยุโรปตะวันออกกวาดรางวัลโพเดียมไปเรียบ  
              มาเรีย คิริเลนโก มาเเรงเกินคาดควาอันดับ 1 ไปครอง ตามมาดวย มาเรีย ชาราโปวา เพ่ือนรวมชาติ และ 
อนา อิวาโนวิช สาวสวยจากแดนเซิรบ      
              สวนอันดับอ่ืนไลเรียงลงไปตั้งแตอันดับ 4 คาโรไลน วอซเนียกสกี จากเดนมารค ,5 นิโคล ไวดิโซวา จาก
เช็ก ,6 ซาเนีย เมียรซา จากอินเดีย ,7 แอชลีย ฮารเคลโรด ชาวอเมริกัน ,8 กิเซลา ดูลโก จากแดนฟา-ขาว และ ซา
มานธา สโตเซอร จากแดนจิงโจ 

      
  

      

 

  

      

 

  

      
คิริเลนโกมาแรงมากชวงนี้ แซงเขา

ปายไปเลย  
ชาราโปวาเจาเกาชวงนี้เจ็บอยูกระเเส

เลยตกลงไปนิดหนึ่ง  
นองอนาเดินสายแขงอยูที่แดน

ปลาดิบ        
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การนําเสนอนักเทนนิสหญิงผานสื่ออินเทอรเน็ต ไมเพียงแตแคเนนในเรื่องความสวย 

รูปรางหนาตาสําหรับนักเทนนิสสาวสวยเทาน้ัน แตสําหรับนักเทนนิสที่ไมไดมีความสวย หรือ
รูปรางหนาตาที่ดึงดูดใจ ก็กลับนําเสนอในเรื่องความแข็งแกรง นอกจากนี้ก็ยังมีการนําเสนอ
เรื่องราวที่ก่ึงเซ็กซ่ี โชวเรือนราง เพ่ือใหเกิดความตลกขบขัน 
 

“นักกีฬาที่จะอยูในใจเราได ตองเกงดวย สวยอยางเดียวไมพอ การที่นักกีฬาเกงอยาง
เดียวแลวไมสวยก็ไมใชอีก” (นันทขวาง สิรสุนทร, 2007) 
 

“ถาไมสวย ก็ทําไดนะ รูปภาพแบบวาเซ็กซ่ีหนอย ดีออก ทําใหคนทั่วไปคลายเครียด” 
(ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
การนําเสนอนักเทนนิสชายหญิง มีทั้งเปนขาว รายงานพิเศษตางๆ ซ่ึงในปจจุบัน การ

ทําขาวนักเทนนิสทางอินเทอรเน็ตเปล่ียนไป คือ มีการนําเสนอเรื่องสวนตัว หรือเรื่องท่ีไม
เก่ียวของกับการแขงขันมากขึ้น โดยเฉพาะรายงานพิเศษ ที่นิยมเรื่องสวนตัว gossip มากกวา แต
การนําเสนอตางๆ น้ัน ก็มีความแตกตางของรูปแบบในการนําเสนอนักเทนนิสชายและหญิง ซ่ึง
มีความแตกตางกันในเรื่องของการนําความเซ็กซ่ี ดึงดูดใจ มาเปนสวนประกอบท่ีสําคัญ  
 

ภาพที่ 4.2.6: รายงานพิเศษจัดอันกับเซ็กซ่ีนักเทนนิสสาว 
 

                           รวมลีลาแร็กเกตสาวงามในศึกโซนี่ฯ  
 
              โดย ผูจัดการออนไลน 30 มีนาคม 2551 16:34 น. 

 

 
การแขงขันเทนนิสมาสเตอร ซีรีส รายการโซนี่ อีริคสสัน โอเพน ท่ีไมอามี่ ประเทศสหรัฐอเมริกา นักหวดมือ

ดังๆ ตางทยอยตบเทาเขาสูรอบตอไปเปนท่ีเรียบรอยแลว แตเน้ือที่ตรงนี้ทีมงาน MGR sport ขอเปล่ียนบรรยากาศนําภาพ
นักเทนนิสสาวหนาตานารักมาฝากกัน แมบางรายพายจะตกรอบไปแตความงามถือวาผานฉลุย ไปดูกันเลยดีกวามีแร็กเกต
สาวรายไหนผานเขามาประชันโฉมกันบาง 
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4.2.2.2 ภาษา 
 

เมื่อวิ เคราะห ถึงตัวอยางเนื้อหาขาวรายงานผลการแขงขันที่ นํา เสนอผานสื่อ
อินเทอรเน็ต จะมีลักษณะในการใชภาษาเพื่ออธิบายภาพของการแขงขัน ซ่ึงท้ังหมดนั้นไดมีการ
แปลมาอีกขึ้นตอนหน่ึงจากสคริปตขาวของตางประเทศ หรือสํานักขาว SNTV จะมีความ
แตกตางในเร่ืองของภาษาที่ปรับใหอานงาย และไดอารมณความรูสึกมากขึ้นกวาเดิม  
  

ซ่ึงการใชภาษาที่เห็นไดชัดของสื่ออินเทอรเน็ต ก็คงจะหนีไมพนการใชสมญานาม
เชนเดียวกับหนังสือพิมพ แตจากท่ีกลาวมาขางตนวา ส่ือน้ีเปนสื่อมีมีความเขมขนในการ
ตรวจสอบ ขอบังคับตางๆ ที่นอยกวา ทําใหภาษาที่ใชมักจะรุนแรงมากกวา 
 

สวนการนําเสนอในเรื่องขาวคราวความเคลื่อนไหวน้ัน มีหลากหลาย ทั้งการเตรียมการ
แขงขัน เบื้องหลังการแขงขัน การเตรียมความพรอมของรางกาย แลวแตวาสํานักขาวตางๆ จะ
นําเสนอขาวของนักเทนนิสคนใด ซ่ึงสําหรับเว็บตผูจัดการนั้น จะเนนเร่ืองนักเทนนิสที่มี
ช่ือเสียง และเปนมือวางกอนเปนอันดับแรก แลวคอยเรียงมาเปนเหตุการณที่นาสนใจ โดยมี
บรรทัดฐานจากความชอบในนักกีฬาคนน้ันๆ ทั้งในเรื่องรูปราง หนาตา และบุคลิกภาพมาเปน
ตัวช้ีวัดอีกตัวหน่ึง ไมไดระบุวาเปนหญิงหรือชายในการเลือก 

 
แตเน้ือหาที่นํามาใชน้ัน จะมีความแตกตางระหวางหญิงและชายก็ตรงท่ีเรื่องราว ถา

เปนผูหญิง จะเนนที่ความสวยงามและความดึงดูดทางเพศแอบแฝงอยูดวย ถึงแมวาจะเปนความ
เคลื่อนไหวก็ตาม  

 
เมื่อลงรายละเอียดในเร่ืองของการใชภาษาในการเขียนขาวในอินเทอรเน็ตน้ัน จะเห็น

ลักษณะอยู 1 ประการคือ มีการใชสมญานาม หรือฉายาในกรณีการตั้งช่ือหรือเรียกแทนตัวนัก
เทนนิสอยูเปนจํานวนมาก 
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ซ่ึงสมญานามถูกนํามาใชในการนําเสนอใหมีรูปแบบที่ดูไมเปนทางการ เปนภาษาที่

อานสนุกโดยที่มาของสมญานามเหลาน้ันแบงไดเปน 2 กลุมใหญๆ คือ สื่อของไทยตั้งขึ้นเอง
หรือดัดแปลงจากสื่อตางประเทศ และ บางครั้ง เราก็อาศัยภาษาของเราในการใหช่ือนักกีฬา
ตางๆ โดยจะยกตัวอยางในประเด็นสมญานามในชื่อของนักกีฬาและคําเรียกแทนตัวของ
นักกีฬาคนนั้น ดังน้ี 

 
มาเรีย ชาราโปวา มีสมญานาม นางฟามาเรีย การใชคําวานางฟาเปรียบเสมือน ความ

สวย ความขาว และความสดใสของ มาเรีย ชาราโปวา เปนเหมือนกับนางฟาบนคอรตเทนนิส  
และที่สําคัญ ที่ใชนางฟา เพราะ ชาราโปวา เปนคนผิวขาว นางฟา คงจะไมเหมาะสมถาผูหญิง
คนน้ัน เปนคนผิวสี ซ่ึงคําวานางฟาน้ัน จะเนนไปที่ความสวย ความนารัก และความดึงดูดใจ
มากกวาที่จะมีอิทธิพลในดานของความสามารถ  
 

โรเจอร เฟดเดอรเรอร มีสมญานาม หรือฉายา เฟด-เอกซ  (Fed-Ex) คําวา Fed มาจาก
ช่ือของเคา คือ Federrer  สวน Ex น้ัน มาจาก Extraordinary คือ เหนือธรรมดา พิเศษ แตกตาง 
แตเมื่อนําสองคํามาผสมกันนั้น Fed-Ex กลับมีความหมายเชื่อมโยงกับ บริษัทสงพัสดุขามชาติ 
Fed-Ex ทําใหเปนการเปรียบเทียบวา เฟดเดอรเรอร น้ันเปนนักกีฬาท่ีรวดเร็ว ฉับไว เฉียบขาด 
และมีความแนนอน เหมือนกับบริษัทน้ี ที่สงของแนนอน เที่ยงตรง รวดเร็ว ซ่ึงฉายานี้จะเนนใน
เรื่องของความสามารถเปนหลัก 

 
นอกจากนี้  เฟดเดอร เรอรก็ยังได ช่ือวา  ราชาเทนนิส  ซ่ึงหมายถึงความเปนผูมี

ความสามารถที่โดดเดนเหนือนักเทนนิสอื่นๆ และมีความย่ิงใหญเทียบไดกับราชาบนผืน     
คอรตเทนนิสอีกดวย 
 

อนา อิวาโนวิช เปนอีกคนที่มีฉายา หรือสมญานาม โดยสวนมากคนจะเรียกเธอวา “นัก
เทนนิสหนาหวาน” เน่ืองจากใบหนาของเธอนั้นมีความสวยหวานมากกวานักเทนนิสรายอื่นๆ 
ซ่ึงช่ือน้ีเก่ียวกับรูปรางหนาตา และบุคลิกภาพโดยตรง  
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โดยเฉพาะอยางยิ่งการโคจรมาพบกันในการแขงขันออสเตรเล่ียนโอเพนเมื่อตนป 2008

ซ่ึงอิวาโนวิชเขาชิงชนะเลิศกับมาเรีย ชาราโปวาน้ัน กลายเปนกระแสที่ทําใหทุกคนในวงการ
โทรทัศนกีฬาตางใหช่ือวา สงครามนางฟา ซ่ึงหมายถึงการพบกันของผูที่มีความงาม มาแยงชิง
ตําแหนงสูงสุดกันอีกดวย 

 
เซเรนา วิลเล่ียมส เปนนักเทนนิสที่ไดรับสมญานามมากอีกรายหนึ่ง แตเธอโชครายกวา

นักเทนนิสรายอื่นๆ เน่ืองจากรูปรางหนาตาที่ไมถูกกับความชอบของคนไทยทั่วไป ทําใหการ
เลือกภาษาที่ใชกับเธอบางครั้งคอนขางที่จะไมสุภาพชวนฟง เชน การเรียกขานวา “เจดํา” ซึ่งคํา
วาดํามาจากสีผิวของเธอเอง บางครั้งมีการเรียกเธอวา กอริลลา เน่ืองจากเธอมีใบหนาและสีผิว
ออกไปละมายคลายกอริลลา  

 
สวนที่เธอไดรับการนําเสนอใหเปนนักเทนนิสสาวจอมแกรงน้ันจะพิจารณาไดจาก 

สไตลการเลนที่ดุดัน แข็งแกรง ไมเกรงกลัว แทบจะเรียกไดวาเธอเปนนักเทนนิสสาวเพียงคน
เดียวที่ถึงแมวาจะนําเสนอเรื่องราวใดๆ ก็ตาม ทั้งช่ือฉายา และวิธีการนําเสนอนั้นจะอิงอยูบน
ฐานที่วา เธอเปนนักเทนนิสที่ฝมือดี และมีความเกงกาจที่สุดคนหนึ่งของวงการ 
 

แอนดี้ ร็อดดิก มีฉายาที่ส่ือนิยมใชนอย แตมีอยูฉายาท่ีถาสื่อเอยถึง จะสามารถระบุได
เลยวาเปนเคา น่ันก็คือ นักเทนนิสเลือดรอนชาวมะกัน เน่ืองจากสื่อไดนําเสนอวา ร็อดดิกเปน
วัยรุน ใจรอน หุนหัน เวลาเลนดุดัน และมุทะลุ ไมสุขุมนุมลึกเหมือนเฟดเดอรเรอร ทําใหการ
นําเสนอสวนมากนั้น  

 
ราฟาเอล นาดาล มีสมญานามวา กระทิงหนุม เน่ืองจาก กระทิงเปนสัตวที่แสดงถึง

ความเปนสเปนไดดีที่สุด นาดาลเปนคนสเปน แตลึกกวาน้ัน กระทิงเปรียบเสมือนสัตวที่เต็มไป
ดวยพละกําลัง ดุดัน ดูแลวคึกคัก หุนหัน คาดเดายาก เหมาะกับลักษณะการเลน ความดุดันใน
การโจมตีของนาดาล  
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สวนอีกฉายาคือ ราชาคอรตดิน เน่ืองจากนาดาลมีความเชี่ยวชาญ และความถนัดใน

คอรตดินมากกวานักเทนนิสคนื่นๆ พิสูจนไดจากการควาแชมปในคอรตดิน และการปองกัน
แชมปเฟรนชโอเพนได ทําใหเคาถูกยกยองวาเหนือ แตสําหรับป 2008 เคากลับควาแชมปทั้งใน
คอรตหญา ที่วิมเบิลดันไดอีกดวย ทําใหตอนนี้ส่ือจึงตั้งเคาเปนราชาตัวจริง แทนที่เฟดเดอรเรอร
อีกดวย 

 
ตารางที่ 4: แสดงความหมายในการนําเสนอนักเทนนิสเปรียบเทียบชายและหญิง 
 

นักกีฬาเทนนิส 
หญิง 

ประเด็นการนําเสนอ 
ชาย 

สวย ไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    

4.หนาตา    

5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    

 
 

สําหรับความหมายหรือประเด็นการนําเสนอนักเทนนิสชายและหญิงในสื่อ
อินเทอรเน็ตน้ัน จะมีการนําเสนอที่หลากหลายมากกวาสื่อประเภทอื่นๆ เน่ืองจากกฏขอบังคับ
ตางๆ ที่นอยกวาสื่ออื่น และธรรมชาติของสื่ออินเทอรเน็ตที่มีพ้ืนท่ีไมจํากัด กลาวคือ มีทั้งการ
นําเสนอความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย รวมไปถึง Sex appeal ตลกขบขัน และภาพหลุด
ตางๆ ซึ่งแทบจะไมพบในสื่ออ่ืน  
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โดยรายละเอียดของการนําเสนอในประเด็นความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย จะ

ไมมีความแตกตางระหวางชายหญิงในการนําเสนอ คือเนนความแข็งแกรง ความเกง และความ
ทุมเท สวนในประเด็นหนาตานั้น จะมีการนําเสนอเฉพาะนักเทนนิสหญิง ซ่ึงก็จะมีความ
แตกตางในรายละเอียดการนําเสนอเพราะมีการเลือกจุดเดนของนักเทนนิสสาวแตละคนมา
นําเสนอ ทําใหนักเทนนิสที่คนไทยใหความนิยม และมีความพึงพอใจในรูปรางหนาตาก็จะถูก
นําเสนอออกมาในแงบวกมากยิ่งขึ้น แตสําหรับนักเทนนิสที่มีหนาตาไมเปนที่ถูกใจ เชน เซเร
นา วิลเล่ียมส ก็จะถูกนําเสนอเรื่องรูปรางหนาตาออกมาโดยมุงเนนถึงความตลกขบขันเสีย
มากกวา 

 
4.2.2.3 วิธีการนําเสนอ 

 
การนําเสนอผานสื่ออินเทอรเน็ตน้ัน เปนการใชภาพประกอบเนื้อหาขาว ซ่ึงในเรื่อง

ของการใชเน้ือหา ภาษาของขาวไดมีการกลาวไปในเบื้องตนแลว ในประเด็นนี้ จะมาพูดถึงภาพ
ขาว  

 
การเลือกภาพขาว 
 
ปจจุบันความนิยมในการเลือกภาพขาวน้ัน แตกตางออกไปจากเดิมที่จะนิยมเลือก

จังหวะการตี เปล่ียนมาเปนจังหวะที่แสดงอารมณ สีหนา แววตามากยิ่งขึ้น  
 

 “เราเลือกภาพขาวจากสํานักขาวเอพี เนนเอารูปที่หลากหลาย ไมคอยเอาช็อตตีเทาไหร 
เนนที่อารมณ หรือ Action แปลกๆของนักเทนนิสมากกวา โดยสําหรับนักเทนนิสชายนั้น จะ
เนนที่ ความเหนือชั้น หรือ ช็อตที่แสดงถึงความมหัศจรรย แตถาจะสื่อเรื่องของอารมณ จะมีอยู
เพียง 2-3 อารมณเทาน้ันที่นําเสนอ น่ันก็คือ สะใจ เสียใจ ดีใจ มากกวาน้ันจะเปนในสวนของ
การแถมๆมามากกวา” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
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“ถายกีฬาชนิดเดียวกัน ถายเด็กๆ สนามแขงก็จะเยอะ คุณจะเลือกถายคนไหน จะเลือก

ถายคนสวย หรือจะถายคนเกงแตไมสวย จุดขายของภาพกีฬาบนหนาหนังสือพิมพมันก็ตองเกง
ดวย ดูดีดวย หรือเกงมาก ดูดีสักนิดหนึ่ง ชางภาพก็คนธรรมดาที่ตองเลือกนําเสนอ” (นรินทร 
เครือคลาย, 2007) 

 
ลักษณะของการเลือกภาพขาวน้ันสวนมากจะเนนรูปที่ดูดีเปนท่ีดึงดูดใจ สรางความ

สนใจใหคนที่เขามาเยี่ยมชมเว็บไซต โดยเฉพาะอยางยิ่งถานํานักเทนนิสน้ันมีรูปรางหนาตา
ดึงดูดใจและมีผลงานที่ยอดเยี่ยมก็จะยิ่งเปนที่สนใจไดมากยิ่งขึ้นอีกดวย 

 
 ภาพที่ 4.2.7: โรเจอร เฟเดอรเรอร 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

“แตสวนของนักเทนนิสหญิง ทําใหหลากหลายกวา นําเสนอไดทั้ง การตี Action ที่
แสดงถึงความนารัก ภาพภายนอกสนาม แตตองหารูปที่มีสเนห เพราะผูหญิงเซ็กซ่ีกับกีฬาเปน
ของคูกัน ดังน้ัน ถาเรานําความเซ็กซ่ีมาผนวกไดอยางเหมาะสม ก็จะทําใหเราสามารถเรียกคนดู 
เรียกความสนใจ และสรางความแตกตางในการนําเสนอขาวสารไดมากกวาเทาที่เปนอยู”     
(ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
 

 
 
ภาพที่ 4.2.8: ภาพถายนอกสนาม 
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ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

“สําหรับนักเทนนิสหญิงที่ไมสวย เนนที่ภาพ Action การตีที่มีความดุดัน เพ่ือแสดง
ความแข็งแกรง สวนในเรื่องของความสวยเซ็กซ่ีดึงดูดใจ นําเสนอ แตทําไปในมุมของใหดูแลว
คลายเครียด หรืออาจจะทําใหเครียดยิ่งขึ้น” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ภาพที่ 4.2.9: ภาพถายนอกสนาม 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
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เมื่อนําลักษณะของภาพขาวมาวิเคราะห ก็จะพบวา ในปจจุบัน มีการนําภาพขาวที่เปน 

การสรางอารมณความรูสึก (Sensational) มากกวาการเลือกนําเสนอภาพขาวการแขงขัน 
ตัวอยางเชน  

ภาพที่ 4.2.10: เซเรนา วิลเลี่ยมสแสดงอาการสะใจ 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

ภาพที่ 4.2.11: มาเรีย ชาราโปวา แสดงอาการเสียใจ 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
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รวมไปถึงภาพขาวในอากัปกิริยาตางๆ ที่เราคุนเคยกันในความหมายของ ภาพหลุด 

(Candid)  
 

รูปภาพที่ 4.2.12: บั้นทายมาเรีย ชาราโปวา 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

รูปภาพที่ 4.2.13: ราฟาเอล นาดาล กับช็อตเด็ดประจําวัน 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

 
เรื่องราวความรัก ก็มีการนําเสนอ 
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ภาพที่ 4.2.14: เฟดเดอรเรอรกับแฟนสาว 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 
ภาพที่  4.2.15: ร็อดดิกกับแฟนสาว 

 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดกาออนไลน 
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การเปรียบเทียบ ก็นิยมนํามาใชในการเสนอภาพขาวทางอินเทอรเน็ต คือ การนําเสนอ

นักเทนนิสหญิงสาวสวย เปรียบเทียบกับหญิงสาวที่ไมสวย เพ่ือสรางความแตกตางและอารมณ
ขันใหเกิดขึ้น หรือแมกระทั้งเปรียบเทียบนักเทนนิสคนเดียวกันแตตางสถานที่ เชนในสนาม
เปรียบเทียบกับนอกสนาม เปนตน 

 
ภาพที่ 4.2.16: เปรียบเทียบความงามและแฟชั่นระหวางสองสาว 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดกาออนไลน 
 

ภาพที่ 4.2.17: เปรียบเทียบความงามและแฟชั่นของ อนา อิวาโนวิช 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดกาออนไลน 
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4.2.3 การใหพื้นท่ีและความถี่ในการนําเสนอ 
 

แผนภูมิท่ี 3: แสดงสวนแบงการใหพ้ืนที่ขาวกีฬาตางๆทางอินเทอรเน็ต 
 

แผนภูมิแสดงสวนแบงการใหพ้ืนท่ีขาวทางอินเทอรเน็ต

50%

20%

10%

20% Football
Golf
Tennis
Other Sports

 
 
การใหพ้ืนที่ขาวกีฬาเทนนิส เทียบกับกีฬาอื่นๆน้ัน เทียบวายังมีปริมาณนอย แตยังได

ประโยชนจากธรรมชาติของอินเทอรเน็ตท่ีมีความหลากหลาย และมีพ้ืนที่ไมจํากัด ทําใหความถี่
ในการนําเสนอในสื่ออินเทอรเน็ตน้ัน แทบจะเปนการนําเสนอกันเกือบทุกๆวันเลยทีเดียว 
ตลอดป 2008-2009 มีการเสนอขาวเทนนิสทุกวัน แตละวันจะมีท้ังผลการแขงขัน ความ
เคล่ือนไหวมากมาย หลากหลาย โดยเฉพาะนักเทนนิสท่ีอยูในกลุมที่ผูวิจัยไดทําการวิจัย 
เน่ืองจากความนิยมเปนตัวผลักดันใหเลือกนําเสนอนักเทนนิสทั้ง 6 อยางสม่ําเสมอ  

 
ซ่ึงในสื่อน้ี มีพ้ืนที่นําเสนอไมจํากัด และมีการแยกประเภทของการแขงขันชัดเจน 

ดังน้ัน เรื่องการเรียงลําดับกอนหลังการนําเสนอจึงไมไดเปนปจจัยสําคัญ หรือปญหาใหตอง
กลาวถึง 
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ตัวอยางนักเทนนิสท่ีถูกนําเสนอโดยสม่ําเสมอ คือ มาเรีย ชาราโปวา ถือเปนอันดับที่ 1 

ในการถูกนําเสนอ ถึงแมวาจะทําผลงานไดไมดี หรือแมกระทั่งพักยาวเนื่องจากอาการบาดเจ็บ 
แตก็ยังมีขาวคราวของเธอในวงการอื่นๆ ทั้งเร่ืองสวนตัว ความรัก กิจกรรมสาธารณะมา
นําเสนออยูอยางส่ําเสมอ ผิดกับนักเทนนิสชายที่ปท่ีผานทําผลงานไดไมดี คือ แอนดี้ ร็อดดิก 
กลับถูกลืมหาย เหลือเพียงกระแสเล็กนอยเทาน้ัน ดังน้ันจึงเห็นไดวา ผลงานกับความถ่ีและ
พ้ืนที่ขาวในการนําเสนอของนักเทนนิสชายมีผล แตสําหรับผูหญิงไมมีผลแตอยางใด 

 
แตในกรณีผูหญิง กับผูหญิงดวยกัน ก็ยังมีความแตกตาง เน่ืองจาก มีท้ังหนาตาดีและไม

ดี ดังน้ัน นักเทนนิสที่หนาตาไมดีตองมีเรื่องราวที่นาสนใจ เปนประเด็นจริง หรือเกงจริงถึงจะ
แทรกหาพื้นท่ีขาวได 

 
ดังน้ันธรรมชาติของสื่อก็ถือไดวาเปนตัวแปรหลักอีกประการหนึ่งในการเลือกนําเสนอ 

โดยเฉพาะอยางยิ่ง ส่ืออินเทอรเน็ตมีความเฉพาะตัวในเร่ืองของพ้ืนที่ขาวที่มีอยูอยางไมจํากัด 
ดังน้ัน ความแตกตางในเรื่องนี้ ทําใหการนําเสนอขาวเทนนิส ทําไดโดยไมตองมีการคัดเลือก 
หรือ เลือกนําเสนอนักเทนนิส ถามีขาวของคนใด ก็นิยมนําเสนอทั้งหมด 

 
4.2.4 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชายและหญิง  
 

ความแตกตางระหวางชายและหญิงในการนําเสนอนักเทนนิสผานทางสื่ออินเทอรเน็ต
ซ่ึงเปนสื่อที่สําคัญในการสรางภาพลักษณเชิงลึกใหแกผูรับสารนั้น มีความแตกตางต้ังแตการ
คัดเลือก  ที่ใหความสําคัญกับเพศชายมากกวา  นักเทนนิสชาย  เนนเรื่องผลงาน  และ 
ความสามารถ แตสําหรับนักเทนนิสหญิงกลับตองมีปจจัยในเรื่องรูปรางหนาตามาเปน
องคประกอบ 

 
ในสวนของการนําเสนอนั้น เร่ืองราวที่ถูกถายทอดของนักเทนนิสชายและหญิงก็ยังมี

ความแตกตางกัน โดยหญิงถูกนําเสนอทั้งเรื่องสวนตัว ซ่ึงมีปริมาณที่มากเที่ยบเทากับเร่ือง
สาธาณะเลยดวยซ้ํา สวนฝายชายไมตองมีหนาตามาเปนองคประกอบก็ได แตเนนนําเสนอ 
ความสามารถ ความเกงกาจ และอารมณ บุคลิกภาพโดยรวม ไมไดมุงเนนในทิศทางที่ลอแหลม 
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นอกจากความแตกตางของชายหญิงแลว ความแตกตางระหวางการนําเสนอนักเทนนิส

หญิงกับนักเทนนิสหญิงดวยกัน ก็ยังมีความแตกตางเกิดข้ึน เน่ืองจากปจจัยเร่ืองหนาตาเปนสวน
สําคัญ ทําใหนักเทนนิสหญิงที่หนาตาดี ไดรับการนําเสนอมากกวา และมีรูปแบบการนําเสนอที่
ยกยอ และใหความสําคัญกับบุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ สวนนักเทนนิสที่หนาตาไมดีจะถูกนําเสนอ
ในดานความแข็งแกรง สวนเร่ืองสวนตัว หรือเร่ืองเซ็กซ่ีตางๆ น้ัน กลับกลายเปนความมุงหมาย
เพ่ือใหเกิดความตลกขบขัน หรือชวยคลายเครียดไปเสียมากกวา 

 
สวนการนําเสนอนักเทนนิสชายกับนักเทนนิสชายดวยกันไมพบความแตกตางในดาน

ประเด็นการนําเสนอ มีเพียงแคความหมายที่ตองการสอดแทรกในเรื่องของการใหภาพลักษณ ที่
จะแตกตางกันในแตละคน โดยจะหยิบยกจุดท่ีเปนจุดเดนของแตละคนมานําเสนอ 
 
4.2.5 สรุป 
 

การสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิสทางสื่ออินเทอรเน็ตน้ัน จะมีความเฉพาะ
และเปนเอกลักษณมากกวาส่ืออ่ืน เน่ืองจากธรรมชาติของอินเทอรเน็ตมีพ้ืนที่ในการนําเสนอ
ขาวไมจํากัด ทําใหนักขาวสามารถเสกสรรปนแตงหรือนําเสนอเรื่องราวไดหลากหลายมุม 
โดยมีกระบวนการดังน้ี 
 

ขั้นตอนการคัดเลือก จะเนนในเร่ืองของความสามารถ แหลงขาวและความนิยมจาก
ตางประเทศ บุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ ซ่ึงประเด็นหลังจะใชในกรณีของสาวสวยในวงการเทนนิส 

 
ขั้นตอนการนําเสนอน้ัน จะมีรูปแบบการนําเสนอ 2 รูปแบบ คือ การรายงานขาวผล

การแขงขัน ความเคลื่อนไหวทั่วไป กับรูปแบบของรายงานพิเศษ ซ่ึงจะมีการใชภาษาที่แสดง
อารมณความรูสึกมากกวาส่ืออื่นๆ อีกทั้งภาพขาวก็ยังมีการเลือกใหหลากหลายกวาอดีต คือ 
กระตุนความสนใจ เนนไปทางดานของอารมณความรูสึก (Sensational)  
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วิธีการนําเสนอนั้น จะใชภาพนิ่ง และเนื้อหาภาษาที่คอนขางจะรุนแรง และสราง

ภาพลักษณใหแกตัวนักเทนนิสคนดังกลาวมานําเสนอ  
 
และเนื่องจากธรรมชาติการมีพ้ืนที่นําเสนอยางไมจํากัด ทําใหสามารถนําเสนอในทุกๆ

เรื่องราวรอบตัวของนักเทนนิสไดเปนอยางดี  
 
โดยชายจะเนนนําเสนอในประเด็นความสามารถเปนอันดับแรก แลวคอยมาเนนที่

ผลงานของแตละคน สวนเร่ืองสวนตัวตางๆ หรือกิจกรรมที่ทําน้ัน มีออกมาบางประปราย 
แลวแตส่ือของตางประเทศจะมีภาพขาวออกมา 

 
ขณะท่ีหญิงสวย จะเนนนําเสนอความสามารถและความสวยตีคูกันอยางใกลเคียง 

เน่ืองจากลักษณะนิสัยของคนดูกีฬาสวนมากที่เปนชาย จะชอบดูของสวยๆงามๆ ทําใหคอลัมภ
ตางๆ เก่ียวกับกีฬาจะสอดแทรกความวามของหญิงไวดวย 
 

สวนนักเทนนิสสาวหนาตาไมดีน้ัน จะเนนท่ีความสามารถเปนหลัก สวนเรื่องบุคลิก 
หรือความดึงดูดใจนั้น จะเนนสื่อไปเชิงสรางความขบขันใหแกผูอานเสียมากกวา 
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4.3 ส่ือหนังสิอพิมพ 

 
เปนสื่อที่ชวยทั้งในดานการทําใหนักเทนนิสเปนที่รูจักทั่วไป และดานของการขยาย

ความมีชื่อเสียงใหมากยิ่งขึ้น โดยสามารถเห็นถึงภาพลักษณ หรือบุคลิกภาพเบื้องตน ที่ส่ือ
ตองการใหทราบ สวนในเชิงลึกยังไมสามารถใหรายละเอียดไดมากหรือลึกเทียบเทากับ
อินเทอรเน็ต เน่ืองจากพื้นที่ในการนําเสนอขาวสารน้ันมีอยูอยางจํากัด แตส่ิงท่ีแสดงผานทาง
ภาพขาวและเนื้อหาก็คงเพียงพอตอการโนมนาวใหผูรับสารเห็นในสิ่งที่ผูสงสารหรือนักขาว
ตองการนําเสนอ 

 
เมื่อพิจารณาถึงกระบวนการสรางชื่อเสียงและขยายความมีชื่อเสียงของหนังสือพิมพ

น้ัน แบงไดสองลักษณะเชนเดียวกับโทรทัศน ก็คือ 
 
1)  การสรางชื่อเสียงใหกับนักเทนนิส ก็คือการทําใหนักเทนนิสจากตางประเทศที่คน

ไทยทั่วไปยังไมรูจักใหเปนที่รูจักโดยแพรหลาย มีนักเทนนิสมากมายที่โดงดังในตางประเทศ 
แตไมเปนที่รูจักในเมืองไทย ส่ือโทรทัศนจึงเปนสวนสําคัญในการทําใหคนทั่วไปไดเห็น ได
รูจักวานักเทนนิสคนนี้คือใคร หนาตาเปนอยางไร มีผลงานที่โดดเดนเพียงใด ซ่ึงข้ันตอนนี้จะ
เปนใบเบิกทางใหกับข้ันตอนอื่นๆ ตอไป 
 

2)  การขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิส ก็คือ การทําใหนักเทนนิสซึ่งเปนที่รูจักอยูแลว 
ไดรับความสนใจจากคนในสังคม ถูกหยิบยกขึ้นมาพูดถึงโดยทั่วกัน และในขณะเดียวกันก็ยัง
สามารถสรางภาพลักษณติดตาใหเกิดกับตัวนักเทนนิสน้ันๆ อีกดวย 
 

 โดยเฉพาะการสื่อความหมายดวยภาพขาวน้ัน ภาพสามารถสื่อไดเปนพันๆ ถอยคํา 
บางครั้งอาจกินความไดมากกวาภาพเคลื่อนไหว ทําใหการนําเสนอนั้นเนนที่ภาพขาวเปนหลัก 
แลวจึงเนนในเรื่องของภาษา หรือเน้ือหาขาวประกอบ 
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การทํางานของหนังสือพิมพในปจจุบัน เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตมากมายคลายคลึงกับ

การนําเสนอผานสื่ออินเทอรเน็ต โดยเฉพาะการใชภาษา และภาพขาวที่มีความแตกตาง บางครั้ง
ไมไดเก่ียวของกับการแขงขันเทนนิส หรือเร่ืองราวในวงการเทนนิสใดๆ ทั้งส้ิน ดังน้ันจะ
สามารถวิเคราะหกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหแกนักเทนนิสได ดังตอไปนี้ 
 
4.3.1 การคัดเลือก 

การคัดเลือกนักเทนนิสมีเกณฑในการคัดเลือกมากมาย หลากหลาย ดังน้ี 
 
4.3.1.1 ความสามารถ 
 
ความสามารถของนักเทนนิส ถือไดวาเปนเกณฑหลักในการเลือกนําเสนอ เน่ืองจาก 

พ้ืนท่ีขาวของหนังสือพิมพมีนอย ดังน้ันตองคัดเลือกนักกีฬาที่มีความสามารถเพียงพอจึงจะ
สามารถสรางความสนใจและเปนประเด็นขาวที่นาติดตามจนสามารถทําใหคนทั่วไปที่เห็นขาว 
หยิบจับและซื้อหาเพ่ือทราบขอมูลดานในของหนังสือพิมพ ซ่ึงความสามารถของนักเทนนิสทั้ง
ชายหญิงจะสามารถดูไดจาก อันดับโลกของนักเทนนิส 

 
หนังสือพิมพเปนสื่อท่ีเนนการคัดเลือกโดยดูจากอันดับโลกเปนหลัก ถาพิจารณาจาก

การนําเสนอขาวเทนนิสทั้งป 2008-2009 นักเทนนิสที่ไดมีขาวน้ัน สวนมากรอยละ 80 เปนนัก
เทนนิสอันดับหน่ึงในสิบของโลกทั้งส้ิน สวนอีกรอยละ 20 ที่เหลือก็เปนนักกีฬาที่นาสนใจ
ในชวงน้ันๆ เชน เอาชนะแชมปไดบาง หรือ มามืดบาง  
 

การเลือกนักเทนนิสอันดับตนๆ นําเสนอนั้น เน่ืองจากอยูในความสนใจและสงผลตอ
การสรางความดึงดูดใจเพื่อเพ่ิมยอดขาย ทําใหเรื่องราวตางๆ หรือขาวสารที่นํามาลง โดยเฉพาะ
การพาดหัวในหนากีฬาน้ัน นักเทนนิสอยูในอันดับตนๆ ของโลกซ่ึงเหมือนมีใบประกาศเกียรติ
คุณประดับอยู ไมจําเปนตองสาธยายความเกงกาจใดๆเพิ่มเติม ก็สามารถทําใหคนเช่ือไดวา นัก
เทนนิสคนนี้มีความเกง และมีความสามารถที่เหนือชั้น 
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“งายๆวาเลือกใครก็ตองเกง ไมงั้นคนก็ไมคอยสนใจ ไมคอยรูจักหรอก” (บี แหลมสิงห
, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  

 
“ก็ตองดูอันแรกก็คือ ความสามารถนะ ถาเกงก็งายตอการนําเสนอดวย” (คุณโจ 

ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  
 

4.3.1.2 ผลงานที่โดดเดน 
 
การรายงานผลการแขงขันแตละครั้ง หรือรายงานความเคลื่อนไหวแตละแมตชการ

แขงขันนั้น หนังสือพิมพไมสามารถพาดหัว หรือนําเสนอนักเทนนิสทุกคนที่มีการแขงขันได 
ดังน้ัน การเลือกผลงานที่โดดเดนมานําเสนอ ก็เปนสิ่งที่นํามาใชพิจารณา 

 
ถานักเทนนิสที่มีอันดับใกลเคียงกัน แตคนแรกมีฟอรมที่สุดยอดกอนเอาชนะคูแขง กับ

อีกคนที่แพ นักขาวจะเลือกนําเสนอโดยใหความสําคัญกับการชนะแบบสุดยอด มีผลงานโดด
เดน เปนที่ประทับใจมากกวา นอกจากนี้ก็ยังพิจารณาจากรอบการแขงขัน ความสําคัญแต
ละแมตช ความสามารถและอันดับช้ันของคูแขง   

 
“เลือกดูวาชวงนั้นใครแขง ถาเปนฤดูกาลแขงขันจะมีใหเลือกเยอะ แตถานอกฤดูกาลก็

ตองเลือกคนที่เดนชวงน้ัน” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  
 
“สําหรับผลงานเปนสวนสําคัญในการคัดเลือกนะ เพราะใครโดดเดนก็มักไดรับการ

นําเสนอ” (มิสเตอรอูด, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)  
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4.3.1.3 ความนิยมในประเทศ 

 
ความนิยมในประเทศ เปนอีกเกณฑหน่ึงที่ใชนํามาคัดเลือกนักเทนนิส เพ่ือนําเสนอ

ผานทางหนังสือพิมพ เรียกไดวาเปนการขยายชื่อเสียงที่มีอยูเดิมใหแพรขยายออกไปมากยิ่งขึ้น 
และสามารถเสริมสรางภาพลักษณใหเกิดข้ึนไดเพ่ิมเติมอีกดวย 
 

โดยการนําเสนอนักเทนนิสที่เปนที่นิยมอยูแลวน้ัน เปรียบเสมือนกลไกทางการตลาด
ของหนังสือพิมพ เพราะคนไทยนิยมรับรู หรือรับขาวสารในสิ่งที่ตนเองตองการทราบ หรือคน
ที่ตนเองสนใจเสียเปนสวนใหญ ดังน้ัน วิธีน้ีจึงเปนวิธีที่ชวยผลักดันในเรื่องการตลาดเสียเปน
สวนใหญ 

 
“ถาคนไหนไดรับความนิยมอยูแลว ก็นําเสนอไดบอยๆ เพราะยังไงคนก็สนใจ” 

(มิสเตอรอูด, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)  
 
4.3.1.4 รูปรางหนาตา บุคลิกภาพดึงดูดใจ 

 
สวนมากถาเปนนักเทนนิสชาย เกณฑน้ีแทบจะไมมีผลตอการคัดเลือก แตการนําเสนอ

นักเทนนิสนั้นตองมีภาพประกอบ หรือมีการพาดหัวขาวที่เรียกความสนใจใหกับผูอาน ดังน้ัน 
รูปรางหนาตา หรือความดึงดูดใจของนักเทนนิสสาวจึงมีความจําเปนและถือเปนเกณฑหน่ึงที่
นํามาคัดเลือก โดยเฉพาะนักเทนนิสหญิงซ่ึงการมีรูปรางหนาตาท่ีดึงดูดใจน้ัน จะถือวา
ไดเปรียบในการนําเสนอ  

 
“อันนี้ไมตองพูดถึง ดูจากบทความตางๆ หรือพวกรายงานพิเศษ ถาเปนผูหญิงตองสวย

ดวยจึงจะขายได แตถาไมสวยก็ตองเกงจริงๆแหละ ไมงั้นก็ไมรอด” (มิสเตอรอูด, สัมภาษณ, 6 
มีนาคม 2552)  
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 “คนสวยใครก็อยากดู ย่ิงสวยดวยเกงดวย ย่ิงตองนําเสนอ” (อวน เพลยเมกเกอร, 

สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 
 
สวนนักเทนนิสหญิงที่หนาตาไมดีน้ัน ก็ถือวาเปนความโชคราย ที่ตองเกงเทาน้ันถึงจะ

ไดรับความสนใจ เม่ือเกงมากจนถึงขั้นหน่ึงแลว จึงจะไดรับเลือกมานําเสนอ 
 

4.3.1.5 ความชอบของตัวนักขาว 
 

เปนเกณฑที่ไมสามารถหลีกเลี่ยงได และไมสามารถหาความยุติธรรมใดๆในการเลือก
เสนอขาวนักเทนนิสได ถานักขาวคนน้ันๆ ชอบในตัว มาเรีย ชาราโปวา ก็จะนําเสนอเรื่องของ
เธอเปนสวนมาก แตถาไมชอบสไตลการเลนของเธอ ก็จะไมนิยมนําขาวของเธอมาขึ้นพาดหัว
ขาวอยางแนนอน ทําใหทราบงาในที่สุด คนตัดสินใจเลือกนําเสนอที่สําคัญก็คือนักขาว ดังน้ัน
การจึงไมใชเร่ืองแปลกแตอยางใด วาการสรางกระแสตางๆ เริ่มจากที่นักขาวผูน้ันนิยมแลวจึงมี
ความพยายามจะเชิญชวนใหคนในสงัคมคลอยตาม 
 

“ก็ถาชอบชาราโปวา ก็ตองทําขาวชาราโปวา มันเหมือนกับวาชอบฟุตบอลทีมไหน
เขียนเชียรทีมน้ันแหละ” (อวน เพลยเมกเกอร, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“ถาไมชอบก็ไมคอยเขียนเชียรหรอก ถามีขาวมาแลวตองเลือก นอกจากจะเลือก

ประเด็นที่นาสนใจแลว ในที่สุดก็ตองเลือกคนที่ชอบมากกวาอยูดี” (คุณโจ ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 
4 มีนาคม 2552) 

 
นอกจากน้ีการนําเสนอขาวเทนนิสของนักขาวเทนนิสไทยน้ัน นิยมจะนํานักเทนนิส

ชายขึ้นกอน นักเทนนิสหญิงเสมอ 
 
“ก็จะปฏิเสธไมไดหรอก วาใหความสําคัญกับผูชายมากกวา เพราะนักขาวไทยก็เปน

แบบนี้ทุกคนแหละ มีทัวรนาเมนตมาก็เลือกเอาผูชายขึ้นกอน นอกจากเปนเร่ืองบันเทิงเทาน้ัน
แหละ ถึงจะเอาผูหญิงขึ้นกอน” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  
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จากบทสัมภาษณขางตน นักขาวสายกีฬาสําหรับวงการสื่อมวลชนไทยถือเปนบทบาท

ที่มีความสําคัญตอการคัดเลือกนักเทนนิสมานําเสนอ ซ่ึงนักขาวสายกีฬาสวนใหญเปนเพศชาย 
ดังน้ันการคัดเลือกตางๆ หรือการเรียงลําดับการใหความสําคัญในการนําเสนอเรื่องราวตางๆ ทั้ง
ชายและหญิงจึงขึ้นอยูกับมุมมอง และการตัดสินใจของนักขาวสายกีฬาที่เปนเพศชาย  

 
 

4.3.2 การนําเสนอ 
 

การศึกษาเทคนิคการนําเสนอ จะใชการศึกษาแบบ 3 มิติ กลาวคือ ศึกษาทั้ง รูปแบบ 
ภาษา และวิธีการนําเสนอ 

 
4.3.2.1 รูปแบบ  
 
การนําเสนอนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงผานทางหนังสือพิมพน้ัน มีการนําเสนอได

หลากหลายรูปแบบ เริ่มจาก  
 

1)  การรายงานขาว 
 
คือ การรายงานผลการแขงขันทั่วไป ซ่ึงจะเปนการเขียนขาวที่กระชับ ไมมีรายละเอียด

มากมาย เปนแคผลที่เกิดขึ้น ความถึงสถิติตางๆ ในที่น้ีรวมไปถึงขาวคราวความเคลื่อนไหว 
กอนและหลังการแขงขัน ซ่ึงในการรายงานขาวผลการแขงขันน้ัน ชายและหญิงแทบจะไมมี
ความแตกตางในการนําเสนอ น่ันก็คือ ใชหลักเกณฑ ใคร ทําอะไร ที่ไหน เม่ือไหร และอยางไร 
ซ่ึงในปจจุบันน้ัน การนําเสนอความเคลื่อนไหว ทั้งหญิงและชาย นอกเหนือจากเรื่องการ
แขงขันแลว ก็เร่ิมที่จะมีเรื่องสวนตัวเขามาเกี่ยวของมากขึ้นอีกดวย 
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ภาพที่ 4.3.1: ภาพขาวเทนนิสจาก สยามกีฬารายวันประจําวันที่ 2 มกราคม 2551 หนา 7 

 

 
 
 

ภาพที่ 4.3.2: ภาพขาวเทนนิสจาก ไทยรัฐ ประจําวันที่ 8 มีนาคม 2551 หนา 21 
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ภาพที่ 4.3.3: เซเรนา วิลเลี่ยมส ในไทยรัฐ ประจําวันที่ 1 มกราคม 2551 หนา 17 

 

 
 

2)  รายงานพิเศษ 
 
คือ การจัดทําขาวพิเศษ เพ่ือเปนการรวบรวมเรื่องที่เปนประเด็นที่นาสนใจ ทั้งในสนาม

และนอกสนามมาประมวลใหผูอานไดรับรู สวนมากจะเปนการ Preview การแขงขันรายการ
ใหญ หรืออาจจะเปนควันหลงรายการก็ได ซ่ึงสวนมาก ถาเปนรูปแบบที่ใชนําเสนอนัดเทนนิส
ชาย จะอัดแนนไปดวยความสามารถ ผลงานที่สุดยอด แตสําหรับนักเทนนิสหญิง กลับมี
เร่ืองราวของความสวยความงามมารวมอยูดวยเปนสวนมาก เชนการจัดอันดับนักกีฬาที่เซ็กซี่
ตางๆ สวนนักกีฬาหญิงที่หนาตาไมดี แตมีความเกง ก็จะถูกนําเสนอแตความแข็งแกรง และนํา
ความเซ็กซ่ีมาแปรเปลี่ยนใหเปนความตลกขบขัน เบาสมองเสียเปนสวนใหญ 
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ภาพที่ 4.3.4: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวันประจําวันท่ี 25 มกราคม 2551 หนา2 

 

 
 
 

3) บทความ และบทวิจารณ 
 
บทความและบทวิจารณน้ัน จะมีการนํานักเทนนิสที่ถูกเลือกในขั้นตอนแรกมาหยิบยก

ประเด็นที่กําลังเปนที่สนใจ เชน นาดาล ราชาคอรตดิน หรือแมกระทั่ง สงครามนางฟา ระหวาง
มาเรีย ชาราโปวา และ อนา อิวาโนวิช แลวมาวิพากยวิจารณ วาใครมีลักษณะอยางไร ความ
พรอม ใครดีกวากัน อาจจะลามไปจนถึงวาใครสวยกวากันก็มี  
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นอกจากน้ีแลว การนําเสนอบุคลิกภาพบางอยางของนักเทนนิสก็เกิดข้ึนในบทความ

และบทวิจารณ เน่ืองจากมีการหยิบยกเอาประเด็นในเรื่องของการใชชีวิต การใชอารมณในการ
แขงขันมาวิจารณในสวนน้ีดวย ทําใหนักเทนนิสคนใดที่ถูกวิพากยวิจารณในสวนนี้ ตองโดนตี
คาวาเปนผูท่ีมีอารมณฉุนเฉียว ใจรอน มุทะลุไปอยางงายดาย 

 
ภาพที่ 4.3.5: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวัน วันที่ 26 มกราคม 2551 หนา 2 
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4.3.2.2 ภาษา 

 
สําหรับภาษาที่ใชในการนําเสนอผานทางหนังสือพิมพ จะเนนเรื่องการใชภาษาเพื่อ

สรางความโดดเดน ดวยการเขียนขาวเพื่อสรางความสนใจหรือใหบุคคลนั้นดูนาสนใจและมี
การสรางคําใหมๆข้ึนมาใช เฉกเชนเดียวกับการใชสมญานาม หรือฉายาในสื่ออินเทอรเน็ต ซ่ึง
ส่ิงที่นํามาใชน้ัน ไดเกิดการสรางภาพลักษณใหแกตัวนักกีฬาขึ้นอยางมากมาย เชน นางฟามา
เรีย  กระทิงหนุม หรือแมกระทั่ง Fed-Ex จากที่เคยอธิบายไวในสื่ออินเทอรเน็ต 
 

ตารางที่ 5: แสดงความหมายในการนําเสนอนักเทนนิสเปรียบเทียบชายและหญิง 
 

นักกีฬาเทนนิส 
หญิง 

ประเด็นการนําเสนอ 
ชาย 

สวย ไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    

4.หนาตา    
5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    

 
สําหรับความหมายหรือประเด็นการนําเสนอนักเทนนิสชายและหญิงในสื่อ

หนังสือพิมพน้ัน มีทั้งการนําเสนอความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย รวมไปถึง Sex appeal 
ตลกขบขัน และภาพหลุดตางๆ โดยเนนการใชภาษาสมญานามใหกับตัวนักกีฬา 
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โดยรายละเอียดของการนําเสนอในประเด็นความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย จะ

ไมมีความแตกตางระหวางชายหญิงในการนําเสนอ คือเนนความแข็งแกรง ความเกง และความ
ทุมเท สวนในประเด็นหนาตานั้น จะมีการนําเสนอเฉพาะนักเทนนิสหญิง ซ่ึงก็จะมีความ
แตกตางในรายละเอียดการนําเสนอเพราะมีการเลือกจุดเดนของนักเทนนิสสาวแตละคนมา
นําเสนอ ทําใหนักเทนนิสที่คนไทยใหความนิยม และมีความพึงพอใจในรูปรางหนาตาก็จะถูก
นําเสนอออกมาในแงบวกมากยิ่งขึ้น แตสําหรับนักเทนนิสที่มีหนาตาไมเปนที่ถูกใจ เชน เซเร
นา วิลเล่ียมส ก็จะถูกนําเสนอเรื่องรูปรางหนาตาออกมาโดยมุงเนนถึงความตลกขบขันเสีย
มากกวา 
 

ภาพที่ 4.3.6: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวัน วันที่ 15 มกราคม 2551 หนา 8 
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ภาพที่ 4.3.7: ภาพขาวเทนนิสจาก สยามกีฬารายวันประจําวันที่ 2 มกราคม 2551 หนา 8 

 

 
 

ภาพที่ 4.3.8: ภาพขาวเทนนิสจาก ไทยรัฐประจําวันที่ 27 มกราคม 2551 หนา 7 
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ภาพที่ 4.3.9: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวัน วันที่ 25 มกราคม 2551 หนา 1 

 

 
 

4.3.2.3 วิธีการนําเสนอ 
 

การรายงานขาว จะมีวิธีการนําเสนอ ดวยการเนนภาพในการสื่อความหมาย สรางความ
สนใจดวยภาพ โดยมีเน้ือหาประกอบเพื่อสรางความเขาใจ ซ่ึงการเลือกภาพขาวที่ใชน้ัน มี
ลักษณะพิเศษ ก็คือ ไมจําเปนจะตองเปนภาพการแขงขัน หรือ Action Shot เหมือนในอดีต แต
กลับกลายเปนภาพการแสดงอารมณความรูสึกตางๆ ภาพความสะใจ หรืออาจจะเปนภาพการ
ถายแบบ ที่ไมไดเก่ียวของกับกีฬาเลยก็เปนได 
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“เราเลือกภาพขาวจากอินเทอรเน็ต เนนเอารูปที่หลากหลาย เนนที่อารมณ หรือ Action 

แปลกๆของนักเทนนิสโดยสําหรับนักเทนนิสชายน้ัน จะเนนที่ ความเหนือชั้น หรือ ช็อตที่
แสดงถึงความมหัศจรรย แตถาจะสื่อเร่ืองของอารมณ จะเนน สะใจ เสียใจ ดีใจ” (คุณโจ ไทยรัฐ
, สัมภาษณ, 4 มนีาคม 2552) 

 
ภาพที่ 4.3.10: ภาพขาวเทนนิสจาก ไทยรัฐ ประจําวันท่ี 1 มีนาคม 2551 หนา 29 
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จากการเลือกใชภาพดังกลาวทําใหทราบไดวา ปจจุบันน้ัน นักเทนนิสมีชีวิตท่ีสามารถ

ถูกนําเสนอไดหลายมิติ ถาสวนใดของนักเทนนิสมีความโดดเดน ก็จะถูกดึงมานําเสนอ ถึงแมวา
เรื่องที่นําเสนอจะเปนเร่ืองสวนตัว หรือไมควรรูก็ตาม 

 
ขณะที่รายงานพิเศษมีความแตกตางในวิธีการนําเสนอ เน่ืองจากเนนการใชภาษาเปน

หลัก อาจมีภาพประกอบ หรือไมมีก็ได การนําเสนอรายงานพิเศษนั้น ตองใชภาษาที่ไมเปน
ทางการ หรือวิชาการจนเกินไป สามารถสรางจินตนาการ เขาใจงาย เห็นภาพชัดเจน และที่
สําคัญ ตองสามารถสรางภาพลักษณไดอยางดี โดยมากในรายงานพิเศษ สําหรับนักเทนนิสชาย 
และนักเทนนิสหญิงที่มีหนาตาไมดีน้ัน จะใชเน้ือหา ภาษาเปนหลักในการสรางภาพลักษณ แต
ถาเปนนักเทนนิสหญิงที่มีหนาตาดี ก็จะใชภาพขาวมาเปนตัวหลักในการนําเสนอมากกวา 

 
“นักกีฬาที่จะอยูในใจเราได ตองเกงดวย สวยอยางเดียวไมพอ การที่นักกีฬาเกงอยาง

เดียวแลวไมสวยก็ไมใชอีก” (นันทขวาง สิรสุนทร, 2007) 
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ภาพที่ 4.3.11: ภาพขาวเทนนิสจาก สยามกีฬารายวันประจําวันที่ 13 มกราคม 2551 

หนา 2 
 

 
 
 

4.3.3 การใหพื้นท่ีขาวและความถี่ในการนําเสนอ 
 
การใหพ้ืนที่ขาวน้ัน จากที่กลาวไปแลวในชวงตนวา นักขาวเนนการใหความสําคัญกับ

นักกีฬาชายมากกวา นักกีฬาหญิง มักจะเรียงลําดับไวกอนเสมอ แตมีส่ิงหนึ่งที่สามารถเอาชนะ
ความคิดน้ันได น่ันก็คือ รูปรางหนาตาของนักเทนนิสหญิง หรือภาพที่ดึงดูดใจในจังหวะการ
เลนตางๆ ของนักเทนนิสสาว จึงจะสามารถกาวขึ้นมาอยูพาดหัวขาวแทนนักกีฬาเทนนิสชายได 
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แผนภูมิที่ 4 แสดงการใหพ้ืนที่ขาวกีฬาทางหนังสือพิมพ 
 

แผนภูมิแสดงสวนแบงในการใหพ้ืนท่ีขาว
ทางหนังสือพิมพกีฬา

58%18%

12%
12% Football

Golf 
Tennis
Moter Sport

 
 

เมื่อเทียบกับกีฬาประเภทอื่นๆ  ยังถือวากีฬาเทนนิสถูกใหความสนใจจากสื่อ
หนังสือพิมพในระดับปานกลาง ทําใหนักเทนนิสที่มีชื่อเสียงของโลกในประเทศไทยก็ยังไม
เทากับชื่อเสียงของนักฟุตบอลจากตางประเทศ 

 
สวนในเรื่องของความถี่น้ัน ความสามารถตางๆจะถูกนําเสนออยูโดยตลอดใชชวงที่มี

การแขงขัน แตชวงปดฤดูกาลนั้น ความสวย รูปรางหนาตาจะเปนประเด็นที่ถูกยกมานําเสนอ
มากเสียกวาการฝกซอมของนักเทนนิส 
 
4.3.4 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชายและหญิง 
 

ความแตกตางระหวางนักเทนนิสในการสรางและขยายชื่อเสียงน้ัน เริ่มตั้งแตการ
คัดเลือก การนําเสนอ จนถึงการใหพ้ืนที่และความถี่ในการแผยแพรอีกดวย 
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เน่ืองจากนักขาวไทยใหความสําคัญกับนักเทนนิสชายมากกวานักเทนนิสหญิงอยูแลว

ในเบื้องตน ทําใหการเรียงลําดับการนําเสนอขาว นักเทนนิสชายตองไดรับการเสนอกอนเสมอ  
 

นอกจากจะตองแยงพ้ืนที่ขาวกับนักเทนนิสชายแลว นักเทนนิสหญิงก็ยังตองแยงพ้ืนที่
กันเอง ย่ิงถามีความสวยแลวเกง ก็จะถูกนําเสนอมากกวาเกงเพียงอยางเดียว และในบางขณะ 
สวยแตไมเกง ก็ยังไดโอกาสที่มากกวา เกงแตไมสวยอีกดวย 

 
การนําเสนอตางๆนั้น นักเทนนิสชายเนนเรื่องความสามารถ อารมณในการแขงขัน ไม

เนนเรื่องสวนตัว แตสําหรับนักเทนนิสหญิงกลับเนนเรื่องสวนตัวมากกวา โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
ถาเปนคนสวย จะถูกดึงไปในเรื่องความเซ็กซ่ีมากกวาเรื่องความสามารถดานกีฬา แตไมใชเพียง
แคคนสวยเทาน้ันที่จะถูกนําเสนอเรื่องเซ็กซ่ี คนไมสวยก็มีการนําเสนอเชนกัน แตจุดมุงหมาย
กลับกลายเปนการสรางสีสัน เรียกเสียงหัวเราะและความขบขันเสียมากกวา 
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4.3.5 สรุปกระบวนการสรางชื่อเสียงใหกับนักเทนนิสผานหนังสือพิมพ 

 
ส่ือหนังสือพิมพมีกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิสชายและหญิง 3 

ข้ันตอน ดังน้ี 
 
ขั้นตอนที่ 1 การคัดเลือก  

หนังสือพิมพจะมีเกณฑในการคัดเลือกนักเทนนิสโดยพิจารณาจาก ความสามารถของ
นักเทนนิส ถือไดวาเปนเกณฑหลักในการเลือกนําเสนอ เน่ืองจาก พ้ืนที่ขาวของหนังสือพิมพมี
นอย ดังน้ันตองคัดเลือกนักกีฬาที่มีความสามารถเพียงพอ จึงจะสามารถสรางความสนใจและ
เปนประเด็นขาวที่นาติดตามจนสามารถทําใหคนทั่วไปที่เห็นขาว หยิบจับและซื้อหาเพ่ือทราบ
ขอมูลดานใน ซ่ึงความสามารถของนักเทนนิสทั้งชายหญิงจะสามารถดูไดจาก อันดับโลกของ
นักเทนนิส 

 
การเลือกนักเทนนิสอันดับตนๆนําเสนอน้ัน เน่ืองจาก อยูในความสนใจมากกวา และ

ย่ิงหนังสือพิมพตองสรางความดึงดูดใจตอยอดขาย นอกจากน้ีก็ยังพิจารณาถึง ผลงานที่โดดเดน 
 
ความนิยมในประเทศ  โดยการนํา เสนอนักเทนนิสที่ เปนที่ นิยมอยู แลว น้ัน 

เปรียบเสมือนกลไกทางการตลาดของหนังสือพิมพ เพราะคนไทยนิยมรับรู และรับขาวสารใน
ส่ิงท่ีตนเองตองการทราบ หรือคนที่ตนเองสนใจเสียเปนสวนใหญ ดังน้ัน วิธีน้ีจึงเปนวิธีที่ชวย
ผลักดันในเรื่องการตลาดเสียเปนสวนใหญ สําหรับเรื่องรูปรางหนาตา บุคลิกภาพดึงดูดใจ ของ
นักเทนนิสสาวมีความจําเปนและถือเปนเกณฑหน่ึงที่นํามาคัดเลือก โดยเฉพาะนักเทนนิสหญิง
ซ่ึงการมีรูปรางหนาตาที่ดึงดูดใจนั้น จะถือวาไดเปรียบในการนําเสนอ ประการสุดทายจะ
พิจารณาจาก ความชอบของตัวนักขาว ซ่ึงเกณฑน้ี ไมมีใครออกมาพูดตามตรง เพราะในที่สุด 
คนตัดสินใจเลือกนําเสนอ ก็เปนนักขาวในการเลือกนําเสนอหรือไมนําเสนอนักเทนนิสคนใดก็
ได 
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ขั้นตอนที่ 2 การนําเสนอ 

การนําเสนอนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงผานทางหนังสือพิมพน้ัน มีการนําเสนอได
หลากหลายรูปแบบ เริ่มจากการรายงานขาว รายงานพิเศษ บทความ และ บทวิจารณ 

 
โดยการนําเสนอบุคลิกภาพบางอยางของนักเทนนิสก็เกิดข้ึนในบทควาทและบทวิ

จารณ เน่ืองจากมีการหยิบยกเอาประเด็นในเรื่องของการใชชีวิต การใชอารมณในการแขงขันมา
วิจารณในสวนน้ีดวย ทําใหเกิดภาพลักษณไดงาย สําหรับภาษาที่ใชในการนําเสนอผานทาง
หนังสือพิมพ จะเนนเร่ืองการใชภาษาเพ่ือสรางความโดดเดนดวยการเขียนขาวเพ่ือสรางความ
สนใจหรือใหบุคคลน้ันดูนาสนใจและมีการสรางคําใหมๆขึ้นมาใช ซึ่งส่ิงที่นํามาใชน้ัน ไดเกิด
การสรางภาพลักษณใหแกตัวนักกีฬาขึ้นอยางมากมาย  

 
การรายงานขาว จะมีวิธีการนําเสนอดวยการเนนภาพในการสื่อความหมาย สรางความ

สนใจดวยภาพ ซ่ึงการเลือกภาพขาวที่ใชน้ัน มีลักษณะพิเศษ ก็คือ ไมจําเปนจะตองเปนภาพการ
แขงขัน หรือ Action Shot เหมือนในอดีต แตกลับกลายเปนภาพการแสดงอารมณความรูสึก
ตางๆ (Sensational) มากกวา 

 
โดยประเด็นในการนําเสนอนักเทนนิสชาย จะเนนที่ความสามารถ ผลงานโดดเดน 

ขณะที่ภาพขาว ก็จะใช Action Shot หรือ ภาพแสดงอารมณที่เก่ียวเนื่องกับการแขงขันเสียเปน
สวนใหญ ไมไดมุงเนนในเรื่องทางเพศ ตรงกันขามกับนักเทนนิสหญิงสาวสวย ที่กลับถูก
นําเสนอนอกเหนือจากผลงานที่โดดเดน ก็ยังมีในเร่ืองของภาพหลุด ภาพเซ็กซ่ีท่ีส่ือถึงเรื่องทาง
เพศมานําเสนอเพื่อสรางกระแสนิยมใหแกตัวนักกีฬา และเพื่อยอดขายของหนังสือพิมพ สวน
นักกีฬาหญิงที่หนาตาไมดีน้ัน จะถูกจํากัดกรอบในการนําเสนอ คือ ผลงานที่โดดเดน และ ภาพ
ขาวที่แสดงเรื่องอารมณความรูสึกที่ดุดัน ความแข็งแกรง แตถาจะเปนภาพขาวที่เซ็กซ่ีน้ัน ก็จะ
สรางขึ้นเพ่ืออารมณขบขันของผูสงสารที่ตองการใหผูรับสารไดเขาใจเสียมากกวา 
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ขั้นตอนที่ 3 การใหพ้ืนที่ขาวและความถี่ในการนําเสนอ 

การใหพ้ืนที่ขาวนั้น นักขาวเนนการใหความสําคัญกับนักกีฬาชายมากกวา นักกีฬา
หญิง และมักจะเรียงลําดับไวกอนเสมอ เมื่อเทียบกับกีฬาประเภทอื่นๆ ยังถือวา กีฬาเทนนิสถูก
ใหความสนใจจากสื่อหนังสือพิมพในระดับปานกลาง ทําใหนักเทนนิสที่มีชื่อเสียงของโลกใน
ประเทศไทย ก็ยังไมเทากับชื่อเสียงของนีกกีฬายอดนิยม อยางฟุตบอล 
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4.4 สรุปกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหแกนักเทนนิสชายและหญิง 
 

กระบวนการสรางช่ือเสียงใหกับนักเทนนิสหญิง เกิดขึ้นไดจากการบูรณาการทั้งสาม
ส่ือ คือ ส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ และอินเทอรเน็ต สามารถสรุปไดเปนข้ันตอนตางๆ ดังน้ี 

 
ขั้นตอนที่ 1 การคัดเลือก 
ขั้นตอนที่ 2 การนําเสนอ โดยมีรูปแบบ ภาษา และวิธีการนําเสนอที่แตกตางกันไป 
ขั้นตอนที่ 3 การใหพ้ืนท่ีและความถ่ีในการนําเสนอ 

 
โดยโทรทัศน มีหนาที่ในการสรางใหนักเทนนิสกลายเปนที่รูจัก และทําใหนักเทนนิส

ที่เปนที่รูจักอยูแลว ย่ิงมีความโดงดัง เปนที่รูจักในวงกวางมากยิ่งขึ้น โดยการเลือกนําเสนอนัก
เทนนิสน้ัน จะพิจารณาจากกฏเกณฑในดาน แหลงขาวเปนสําคัญ เน่ืองจากตองนําเสนอ
ภาพเคลื่อนไหว ถาไมมีแหลงขาวที่มีคุณภาพก็จะทําใหประสิทธิภาพของโทรทัศนดอยลงไป 
นอกจากนี้ความสามารถและอันดับนักเทนนิสก็เปนสวนสําคัญในการเลือก ถาอยูอันดับตนๆ ก็
จะเปนที่นาสนใจ สวนประการสุดทาย ถานักเทนนิสเปนที่นิยมตางประเทศ ก็ทําใหหาขาวสาร
ไดงาย สวนถาไดรับความนิยมในบานเรา ก็จะสงผลในเรื่องของเรตติ้งใหกับรายการไดอีก
ทางนึง 

 
เมื่อนักขาวไดคัดเลือกนักกีฬามาแลวก็ทําการนําเสนอผานรูปแบบตางๆ ทั้งการรายงาน

ขาว รายงานพิเศษ เพ่ือทําใหนักเทนนิสเปนที่รูจักมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะในปจจุบัน การนําเสนอ
ขาว ไมเพียงแคการนําเสนอผลการแขงขันเทาน้ัน แตก็ยังมีการนําเสนอเรื่องสวนตัวตางๆ
สอดแทรกมาดวย โดยมีการใชภาษาที่สุภาพ กระชับ ไมเย่ินเยอ ใหเหมาะกับเวลาที่เรงรัด และ
ขอบังคับของโทรทัศนที่มีความสุภาพมากกวาส่ือชนิดอื่นๆ สวนในเรื่องของความถี่ในการ
นําเสนอนั้น จะมีการนําเสนอเรื่องราวตางๆแทบจะทุกวันก็วาได โดยเฉพาะนักเทนนิสทั้ง 6 ที่
ผูวิจัยไดคัดเลือกมาศึกษา แตก็จะมีการใหความสําคัญกับนักเทนนิสชายมากกวานักเทนนิส
หญิงอยู เห็นไดจากการเลือกนําเสนอขาวของนักเทนนิสหญิงตามหลังนักเทนนิสชายเสมอ  
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เมื่อนักเทนนิสกลายเปนที่รูจักแลว ส่ืออีกประเภทที่สามารถสรางใหนักเทนนิสเปนที่

รูจักมากขึ้น และขยายไปไดไกลทั่วทั้งประเทศ ก็คือ หนังสือพิมพ โดยหนังสือพิมพน้ัน จะใช
ภาพน่ิงเปนหลัก เพ่ือเลาเร่ืองราวตางๆ และมีเน้ือหาขาวประกอบเพื่อเพ่ิมเติมความเขาใจที่
ละเอียดยิ่งขึ้น และในบางครั้งก็เพ่ือชวยเพ่ิมความนาสนใจในรูปน้ันขึ้นอีกดวย 

 
ซ่ึงเกณฑการเลือกนักเทนนิสที่จะมานําเสนอนั้น ก็ตองเลือกจากความสามารถเปน

หลัก นอกจากนี้ก็ยังมีเร่ืองรูปรางหนาตา ความนิยมในประเทศเพื่อชวยในเรื่องของการสราง
กระแส เพ่ิมยอดขาย 

 
นอกจากนี้ส่ือมีบทบาทมากในการคัดเลือก เน่ืองจากพื้นท่ีรายงานขาวมีนอย ทําใหใน

ที่สุดแลวนักขาวตองเปนผูตัดสินใจเลือก ภาพขาว การนําเสนอวาจะใหใครเปนหลัก จากตัว
แปรเร่ืองเพศของนักขาวที่เปนชาย ทําใหการคัดเลือกยังคงพบความเหลื่อมล้ําของการให 
ความสําคัญกับนักเทนนิสชายมากกวานักเทนนิสหญิง 

 
การนําเสนอนั้นมีรูปแบบที่หลากหลาย ทั้งเนื้อหาขาวในเรื่องผลการแขงขัน รายงาน

พิเศษ บทความ และบทวิจารณ ซ่ึงหนังสือพิมพสามารถใสอารมณความรูสึกตางๆ ลงไปในการ
วิเคราะหวิจารณตางๆ ไดมากกวาโทรทัศน มีการนําเสนอนักเทนนิสหญิงที่หลากหลายมากขึ้น 
โดยเฉพาะการรายงานพิเศษ ที่นักเทนนิสหญิงจะถูกนําเรื่องราวสวนตัว รูปรางหนาตามาเปน
องคประกอบในการนําเสนอ 

 
ภาษาที่ใชมีการสรางคําใหม เพ่ือโนมนาวใหเกิดความรูสึกรวม และกระตุนใหเกิด

ความสนใจ โดยเฉพาะการใชฉายา หรือสมญานาม ในขณะที่ภาพขาวก็มิไดมีการใชเพียงแค
ภาพการแขงขัน แตกลับใชความที่เรียกความสนใจอยางเชน Action แปลกๆ ที่เต็มไปดวย
อารมณความรูสึก หรือแมกระทั่งไมใชภาพที่เกิดจากการแขงขันใดๆทั้งส้ิน 

 
สวนความถ่ีในการนําเสนอนั้น ความยากจะอยูที่ชวงนอกฤดูกาลแขงขัน ซ่ึงจะเห็นได

วาเร่ืองราวที่นําเสนอนั้น จะตองมีอยูโดยตลอด ทําใหนักขาวตองหันไปเลนเรื่องสวนตัวของนัก
เทนนิสเพื่อสรางความสนใจใหแกผูอาน 
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เมื่อนักเทนนิสกลายเปนที่รูจักกันอยางแพรหลายแลว อินเทอรเน็ตเปนทางเลือกหน่ึง

ในการขยายชื่อเสียงของนักเทนนิสใหเกิดขึ้นในแนวลึก คือทราบรายละเอียดเรื่องราวตางๆมาก
ข้ึน และที่สําคัญดวยธรรมชาติของอินเทอรเน็ตที่มีพ้ืนที่ขาวไมจํากัดใหนําเสนอ จึงไมเกิดความ
เหล่ือมลํ้าในการนําเสนอวา ตองเปนนักเทนนิสชายหรือหญิงกอน หรือตองตัดใครทิ้ง ทุกคน 
สามารถถูกนําเสนอไดเกือบท้ังหมด แตขึ้นอยูกับ เกณฑความสามารถ ความนิยม หรือรวมไป
ถึงเกณฑรูปรางหนาตาของผูหญิงดวย 

 
สวนในเรื่องการนําเสนอนั้น มีไดทั้งขาวรายงานผล รายงานพิเศษตางๆ เพ่ือใหผูท่ีเขา

ชมเว็บไซตไดเลือกกันตามความพึงพอใจ มีการนําเสนอทั้งเรื่อราวทั่วไป จนถึงเร่ืงสวนตัว 
ความรัก หรือกิจกรรมยามวาง อีกทั้งมีการใชภาษาท่ีเปนกันเอง ไดอารมณความรูสึก ภาพขาวก็
ดูงาย หลากหลาย ซ่ึงทั้งหมายทั้งปวงที่ถูกนําเสนอนั้นกลับสรางภาพลักษณของนักเทนนิสคน
น้ันใหมีขึ้นอยางชัดเจน เชน มาเรีย ชาราโปวา เซ็กซ่ี แอนดี้ ร็อดดิก ใจรอน ราฟาเอล นาดาล 
เปนหนุมที่เต็มเปยมไปดวยพลังที่จะระเบิดไดทุกเมื่อ  

 
แตลักษณะของการนําเสนอทางอินเทอรเน็ตน้ัน จะแบงแยกสไตลของขาวอยางชัดเจน 

โดยนักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอเรื่องสวนตัวเล็กนอย แตเนนเรื่องราวในการแขงขัน 
ความสามารถ หรือเรื่องกิจกรรมสาธารณะ แตสําหรับนักเทนนิสหญิงน้ัน สามารถแบงไดเปน 
2 ประเภทคือ หนาตาดี ก็จะถูกนําเสนอไดรอบดาน แตเนนเร่ืองสวนตัว ความรัก การแตงกาย 
หรือแมกระทั่งงานในวงการอื่นๆ เชนการถายแบบชุดวายน้ํามานําเสนอ สวนฝงนักเทนนิสที่ไม 
สวยน้ัน ตองเสนอใหเธอแกรงทั้งฝมือ และรูปราง บางครั้งนําความเซ็กซ่ี หรือเรื่องสวนตัวของ
เธอมาใชในการใหความบันเทิงกับผูเขาชมเว็บไซตอีกดวย 

 
เมื่อทั้งสามสื่อมาบูรณาการเพื่อสรางช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสแลว จะทําใหนัก

เทนนิสคนนั้นเปนที่รูจัก และในสังคมรับรูวาคนนั้นโดงดัง  
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อันดับ
โลก

ความนิยม
(ใน/นอก)

ผลงานความ 
สามารถ 

การใพพื้นที่ขาวและความถี่ในการ
นําเสนอ

การคัดเลือกประเด็น

ประเภทสื่อ

ตารางที่ 6: เปรียบเทียบของการคัดเลือก และการใหพื้นที่ขาวและความถี่ของสื่อตางๆ
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3. อินเทอรเน็ต

2. หนังสือพิมพ

1. โทรทัศน

นิสั
ย

อารมณหนาตาความสามารถ
Sex 

Appeal

ภาพนิ่ง
ประกอบ
ภาษา

เสียงประกอบ
ภาพเคลื่อนไหว

ภาพเคลื่อนไห
วประกอบ
เสียง

อารมณไมเปน
ทางการ

ทางการวิจารณบทความScoopขาว

ความหมายวิธีการภาษารูปแบบ

การนําเสนอประเด็น

ประเภทสื่อ

3. อินเทอรเน็ต

2. หนังสือพิมพ

1. โทรทัศน

นิสั
ย

อารมณหนาตาความสามารถ
Sex 

Appeal

ภาพนิ่ง
ประกอบ
ภาษา

เสียงประกอบ
ภาพเคลื่อนไหว

ภาพเคลื่อนไห
วประกอบ
เสียง

อารมณไมเปน
ทางการ

ทางการวิจารณบทความScoopขาว

ความหมายวิธีการภาษารูปแบบ

การนําเสนอประเด็น

ประเภทสื่อ

ตารางที่ 7: เปรียบเทียบประเด็นการนําเสนอของสื่อตางๆ



  

183
 
 
 

ส่ือทั้งสามชนิดน้ัน มีความเหมือนและความแตกตางกันในการสรางและขยายชื่อเสียง
ใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้งชายหญิง โดยทั้งสามสื่อจะมาเติมเต็มในสวนที่ขาดหายไป โดย
โทรทัศน จะทําใหคนรูจักกวางขวาง เห็นวานักเทนนิสมีรูปรางหนาตาอยางไร สไตลการเลน
อยางไร โดยมีหนังสือพิมพคอยรายงานขาวโดยใชภาพน่ิงกับภาษาที่เปนเอกลักษณ ในการ
เสริมสรางภาพลักษณใหแกนักกีฬาน้ันๆ สวนส่ืออินเทอรเน็ต จะมาคอยอุดรอยโหวของสอง
ส่ือน้ี เน่ืองจากสองสื่อแรกมีขอเสียในเร่ืองของพ้ืนที่ขาวท่ีไมสามารถอธิบายรายละเอียดไดมาก 
ทําใหผูที่อยากศึกษาเพ่ิมเติมสามารถหาขอมูลไดจากอินเทอรเน็ต  

 
เมื่อพิจารณาจากธรรมชาติของสื่อทั้งสามชนิด จะทําใหเห็นขอแตกตางของประเด็น

การนําเสนอ เน่ืองจาก ธรรมชาติของสื่อโทรทัศน ซ่ึงมีพ้ืนที่และระยะเวลาจํากัด มีการใช
ถอยคําสุภาพ อีกทั้งใชภาพเคล่ือนไหวในการนําเสนอ ทําใหประเด็นการนําเสนอนักเทนนิส
ชายหญิงไมมีความหลากหลายเทียบเทากับสื่ออื่นๆ โดยเฉพาะในสื่ออินเทอรเน็ต ที่มีพ้ืนท่ีไม
จํากัด สามารถนําเสนอไดหลากหลาย อีกทั้งกฏขอบังคับในเรื่องการใชภาษาไมเขมงวดเชนใน
โทรทัศน ทําใหสามารถนําเสนอขอความ ถอยคํา หรือแมกระทั่งบทวิจารณตางๆ ไดอยาง
หลากหลาย ขณะท่ีส่ือหนังสือพิมพซึ่งนักวาเปนสื่อที่มีอิมแพคมากที่สุดในปจจุบัน มีการ
นําเสนอนักเทนนิสอยูในกรอบที่จํากัดเชนเดียวกับโทรทัศน แตก็ยังมีลักษณะพิเศษนั่นคือ การ
นําเสนอดวยภาพน่ิงซ่ึงในปจจุบันไดมีการนําภาพที่เปนการแสดงอารมณความรูสึกมาใชเพ่ือ
สรางความสนใจ ไมใชแตเพียงการรายงานขาวเทาน้ัน ขณะที่ประเด็นการนําเสนอ จะอยู
ก่ึงกลางระหวางสื่อโทรทัศนและสื่ออินเทอรเน็ต ยกตัวอยางเชน การนําเสนอประเด็นขบขัน
ของนักกีฬาเทนนิสในสื่อตางๆ สําหรับสื่อโทรทัศนจะไมมีการนําเสนอเรื่องน้ี ขณะที่ส่ือ
หนังสือพิมพจะเนนในลักษณะตลกราย กลาวคือเปนการเสียดสีนักเทนนิสเสียมากกวาที่จะเปน
เรื่องตลกเบาสมอง สวนในการนําเสนอทางอินเทอรเน็ตมีการนําเสนอลักษณะตลกรายเชนกัน 
แตมีการนําเสนอที่มีความโจงแจงและมีความรุนแรงของการใชถอยคําที่มากกวา 

 
โดยการคัดเลือกสําหรับท้ังสามสื่อน้ัน จะดูที่ความสามารถ อันดับโลก ผลงาน และ

ความนิมทั้งในและตางประเทศเปนหลัก สวนในเรื่องของแหลงขาวน้ัน จะมีเพียงแค
อินเทอรเน็ต และโทรทัศนเทาน้ันท่ีนํามาเปนเกณฑ เน่ืองจากแฟมภาพตางๆ หรือแมกระทั่ง
เนื้อหาขาวมักมาจากตางประเทศ ทําใหสงผลมาถึงเชื้อชาติและสัญชาติท่ีจะมีสวนเขามาโดย
ไมไดตั้งใจ สวนหนังสือพิมพน้ันจะใชส่ืออินเทอรเน็ตในประเทศเปนขอมูลอีกทอดหนึ่ง  
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สําหรับอันดับโลกนั้น จะเนนที่ส่ือหนังสือพิมพและโทรทัศนเน่ืองจาก มีพ้ืนที่ขาว

นําเสนอนอย ทําใหตองคัดเลือกคนที่มีความโดดเดนอยางเห็นไดชัด แตในเร่ืองของบุคลิกภาพ
ที่ดึงดูดใจ หรือหนาตาน้ัน จะเปนสื่อหนังสือพิมพและอินเทอรเน็ต ที่มีการนํามาเปนเกณฑใน
การคัดเลือก 

   
ตารางที่ 8:  เปรียบเทียบการคัดเลือก 

 
นักกีฬาเทนนิส เกณฑการคัดเลือก 

ชาย หญิงสวย หญิงไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.อันดับโลก    

4.ความนิยม (ใน/นอก)    

5.แหลง ขาว    

6.บุคลิกภาพ หนาตาดึงดูด    

 
เม่ือเปรียบเทียบจากตารางจะเห็นไดวา นักเทนนิสชายและหญิงมีเกณฑคัดเลือกที่

คลายคลึงกัน แตจะตางกันตรงที่นักเทนนิสหญิงน้ันจะมีปจจัยในเรื่องของบุคลิกภาพ รูปราง
หนาตามาเปนสวนประกอบ 

 
จากความสําคัญของนักขาวในการเปนผูทําการคัดเลือกนักเทนนิสมานําเสนอ จะเห็น

ไดวาในปจจุบันนักขาวสายกีฬาของไทยสวนใหญเปนเพศชาย ดังน้ันการคัดเลือกนักเทนนิสมา
นําเสนอจึงเปนการคัดเลือกในมุมมองของชายเปนใหญ คือ ใหความสําคัญกับการนําเสนอ 
คัดเลือกนักเทนนิสชายกอนเสมอ ขณะที่ประเด็นในการคัดเลือกน้ันก็ยังมีการใหความสําคัญใน
เร่ืองความสามารถชายเปนหลัก สวนนักเทนนิสหญิงซึ่งไดรับความสนใจและใหความสําคัญ
เปนอันดับสอง  นอกจากความสามารถแลวก็ยังจะตองมีบุคลิกภาพที่ ดูดใจเขามาเปน
สวนประกอบอีกดวย จึงเห็นไดวาคานิยมเนนความสามารถของชายและเนนความงามของหญิง
ยังคงมีอยูอยางฝงแนนในสังคมกีฬาของไทย  
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ในดานประเด็นการนําเสนอ นักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอในลักษณะของวีรบุรุษ มี

ความสามารถ ขณะที่นักเทนนิสหญิงจะถูกนําเสนอในลักษณะสัตวโลกแสนสวย กลาวคือ มี
การยกประเด็นรูปรางหนาตา การแตงกายมานําเสนอโดยตลอด ขณะที่นักเทนนิสหญิงดวย
กันเอง ระหวางหนาตาดี กับ หนาตาไมดีน้ัน ก็ยังมีประเด็นการนําเสนอที่แตกตางกัน โดยใน
ประเด็นบุคลิกภาพที่ดึงดูดใจน้ัน คนสวยจะถูกเนนสิ่งสวยงาม เซ็กซ่ี ส่ือไปในทางเพศ แตคน
ไมสวย จะเนน ความตลก ความนาเกลียด เห็นแลวรูสึกแตกตางในการนําเสนอ เพ่ือสรางใหเกิด
การเปรียบเทียบระหวางนักเทนนิสมากขึ้น คือใหคนสวยย่ิงสวยเหมือนนางฟา ใหคนไมสวย
หนาตาเหมือนยักษ แสดงใหเห็นถึงคานิยมของการใหความสําคัญในเร่ืองหนาตาของ
ส่ือมวลชนไทย 

 
ตารางที่ 9: แสดงการเปรียบเทียบประเด็นการนําเสนอ  

 
นักกีฬาเทนนิส ประเด็นการนําเสนอ 

ชาย หญิงสวย หญิงไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    

4.หนาตา    
5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    

 
ความแตกตางในประเด็นทางนําเสนอนักเทนนิสนั้น นักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอใน

เรื่องความสามารถ ผลงาน Sex appeal (ภาพถอดเสื้อ) อารมณตางๆในสนามแขงขัน ภาพหลุด
แปลกๆ นิสัยบางอยาง เชนอารมณรอน 
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ขณะที่นักเทนนิสหญิงสวยน้ันจะถูกนําเสนอในทุกๆเร่ือง โดยเฉพาะ Sex appeal และ

ภาพหลุด (ซ่ึงในกรณีน้ีจะเปนภาพหลุดเซ็กซ่ี) ยกเวนความตลกขบขัน เพราะในสังคมไทย คน
สวยมักจะไมตลก ไมพลาด และไมทําอะไรหนาเกลียด 

 
สวนนักเทนนิสหญิงไมสวยนั้น จะเนนนําเสนอความสามารถ ผลงาน เรื่องการแสดง

อารมณ โดยเฉพาะ อารมณสะใจ โกรธ โวยวาย ดีใจก็จะนิยมใช Action ท่ีมีความแรงของการ
แสดงอารมณ นอกจากนี้ก็ยังนําเสนอภาพหลุดตางที่ไมเซ็กซ่ี ขณะที่ Sex appeal ที่ใชในการ
นําเสนอนักเทนนิสหญิงสวย กลับถูกปรับเปลี่ยนใหกลายเปนความตลกขบขัน ไมนาดู เพ่ือจะ
เนนยํ้าถึงลักษณะเดน คือ เกงแตไมสวยน่ันเอง  

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

บทท่ี 5 
 
 

บทบาทของสือ่มวลชนไทยในกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง 
 
จากการศึกษากระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของสื่อมวลชนไทยใหแกนักกีฬา

เทนนิสทั้งหญิงและชายนั้น ก็สามารถวิเคราะหถึงบทบาทของสื่อมวลชนในปจจุบันในการสราง
และขยายชื่อเสียงจากการสัมภาษณส่ือมวลชน โดยเรียงตามลําดับความสําคัญไดดังนี้ 

 
5.1 การนําเสนอ 
 

ส่ือมวลชนในปจจุบันมีบทบาทในการนําเสนอ โดยเฉพาะอยางยิ่งในการกําหนด
ประเด็นการนําเสนอ และการกําหนดรูปแบบการนําเสนอเพื่อสรางความตื่นตาตื่นใจ และสราง
แรงโนมนาวใจใหเกิดขึ้น ในขณะที่ส่ือก็ยังมีความสําคัญในบทบาทการใชภาษาที่สราง
ภาพลักษณใหเกิดขึ้น หรืออาจจะใชภาษาอยางเปนทางการก็ได  

 
“บทบาทสื่อที่ชัดที่สุด คงหนีไมพนการนําเสนอ เพราะวาถาไมมีส่ือมวลชน ก็ไมเกิด

การนําเสนอขาวสารไมวาจะเปนสาระหรือวาบันเทิง” (ศกุนตลา เทียนไพโรจน, สัมภาษณ, 29 
เมษายน 2552) 

 
“ถาจะถามวาบทบาทสื่อในปจจุบันมันหลักๆก็นําเสนอเรื่องราวตางๆ ไมวาจะเปน

ขาวสาร ความเคลื่อนไหว” (สมชาย ศักดิกุล, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 
 
สําหรับวิธีการนําเสนอของสื่อนั้น ก็ถือเปนบทบาทหนึ่ง ที่เกิดขึ้น ส่ือจะมีการออกแบ

วา จะดําเนินเรื่องอยางไร หรือตองใชขอมูลสวนไหนมานําเสนอเพื่อสรางความเชื่อมั่น และเปน
การเพิ่มประสิทธิภาพของสารอีกดวย 

 
 



  

188
 
 
การนําเสนอนักเทนนิสขึ้นมาใหมีช่ือเสียงนั้น จะตองสรางรูปแบบ หรือภาพลักษณ

ตางๆใหเกิดขึ้นเพื่อใหคนรับรูและตีความตามที่ส่ือตองการใหเปน ซ่ึงการนําเสนอจะตอง
คํานึงถึงรูปแบบการนําเสนอ และการใชภาษา ดังนี้ 

 
รูปแบบการนําเสนอนั้น ถือวาเปนประตูดานแรกในการสรางภาพลักษณใหกับนัก

เทนนิส ถาเปนการรายงานในรูปแบบขาวก็จะเนนที่ความสามารถ ผลงาน ความแข็งแกรง ทํา
ใหนักเทนนิสผูนั้นเปรียบเสมือนวีรบุรุษ(Hero) แตถานําเสนอนักเทนนิสในรูปแบบรายงาน
พิเศษซึ่งจะมีการสอดแทรกความบันเทิงเพิ่มขึ้น ก็จะสามารถใสรายละเอียดปลีกยอยตางๆ อาจ
ลงลึกในเรื่องลักษณะนิสัย บุคลิกภาพ หรือแมกระมั่งเรื่องสวนตัวของนักเทนนิส ซ่ึงการ
นําเสนอในรูปแบบนี้จะทําใหนักเทนนิสมีภาพลักษณเปนดารา (Star) หรือผูมีช่ือเสียง 
(Celebrity) นั่นเอง 

 
สวนภาษาที่ใชสําหรับการนําเสนอ จะมีการดึงเอาจุดเดนตางๆ ของนักเทนนิสมาใชใน

การสรางภาพลักษณ สําหรับนักเทนนิสชาย ส่ิงที่เดนชัดก็คือพละกําลัง ดังนั้นการนําเสนอ
ผลงานตางๆ เพื่อสรางภาพลักษณจะสอดแทรกภาษาที่แสดงถึงพละกําลังความแข็งแกรง เชน 
นักหวดจอมอึด เปนตน สวนในกรณีนักเทนนิสหญิงนั้นมีหลายประเด็นที่สามารถหยิบยกมา
นําเสนอได ตัวอยางเชน มาเรีย ชาราโปวา เปนนักเทนนิสสาวสวย ที่มีเสนห แตก็มีความ
เกงกาจ สามารถในตัวเองมากมาย แตในที่สุดสื่อก็เลือกที่จะนําเสนอดานของมาเรีย ชาราโปวา 
ในฉายาวา นางฟา คือเอาความสวยของเธอมาเปนตัวแทนใหผูรับสารตีความจุดเดนนั้นๆ ของ
เธอ วาเธอดี เธอสวย อยางนี้เรียกวาผูหญิงที่เปนที่ดึงดูดใจในวงการเทนนิส โดยมีวิธีการ
นําเสนอซึ่งสวนมากจะใชภาพที่แสดงอารมณความรูสึก (Sensational) เพราะทําใหผูรับสาร
สามารถเขาใจไดงาย ถาตองการใหผูรับสารเชื่อวานักเทนนิสเปนอยางไร ก็ใชภาพขาวและ
ภาษาที่สอดคลองกันเพื่อใหเกิดความคิดในใจและตีความวานักเทนนิสเปนเชนนั้นจริง 

  
“ถาอยากใหคนเห็นวาสวย ก็ลงภาพสวยๆ ถาอยากใหคนเห็นวาขี้หงุดหงิด ก็ลงภาพที่

อารมณเสียบอยๆ ไมยากหรอกที่จะทําใหเชื่อวาใครเปนยังไง” (อวน เพลยเมกเกอร, สัมภาษณ, 
2 มีนาคม 2552) 
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“ขนาดคนไมสวยยังทําใหดูสวยไดเลยนะ ก็ใชวานักเทนนิสสุดฮอตบาง หรือวาเจา

เสนหบาง เดี๋ยวสักพักคนก็จะชินแลวก็เห็นวาสวยไปเอง” (สมชาย ศักดิกุล, สัมภาษณ, 6 
มีนาคม 2552)  

 
5.2 การคัดเลือก 
 

ส่ือเปรียบเสมือนผูทําหนาที่ในการคัดเลือกขาวสารในการนําเสนอ โดยการที่นักขาว 
และบรรณาธิการขาวจะตัดสินใจเลือกขาวหรือนักเทนนิสมานําเสนอนั้น ขึ้นอยูกับการประเมิน
คาของขาวสารวาอะไรที่มีความสําคัญเพียงพอ ควรแกการนําเสนอ นอกจากนี้ก็ยังคํานึงถึงการ
แขงขันของสื่อ ซ่ึงในปจจุบันมีบทบาทมากตอความอยูรอดของวงการสื่อมวลชน   

 
“สําหรับบทบาทการคัดเลือก สําคัญนาจะเปนอันดับ 2นะ เพราะทุกการนําเสนอจะตอง

ผานการคัดเลือกดวย มันเปนเหมือนบทบาทที่ปนมากับคานิยมของตัวนักขาวดวย เพราะจะ
เลือกใคร เลือกอะไรแตละขาวมันก็มีความสําคัญ สวนมากนักขาวจะเปนผูชาย เกณฑการ
คัดเลือกตางๆมันก็ตองอยูในกํามือผูชาย” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 

 
สวนเรื่องคานิยมสวนตัว และนิสัยแปลกๆ ของบรรณาธิการเชน ถาบรรณาธิการกลัว

หรือไมชอบอะไรบางอยาง เขาจะไมอนุญาตใหส่ิงที่เขาไมชอบปรากฏอยูในขาว หรือตีพิมพ
บนหนังสือพิมพในขณะที่เขาเปนบรรณาธิการอยู 

 
นอกจากนี้ แลว ยังมีส่ิงซึ่งเกี่ยวของกับการตัดสินใจของบรรณาธิการอีก เชน ปจจัย

เร่ืองเวลา และเนื้อที่การเสนอขาวสาร ตัวอยางเชน นักขาวที่หาขาวมาไดแลว รายงานขาวเขาสู
หนวยงานของตนก็จะมีคนอื่นๆ คือพวก Rewriter เปนผูเฝาประตูอีกตอหนึ่ง พวกนี้จะทําหนาที่
ตบแตงขาว จะโดยการตัดทอน ยอหนา ตัดบางประโยค บางคําของขาว หรืออาจจะไมแกไข
ตนฉบับขาวที่นักขาวคนนั้นสงมาเลยก็ได แลวก็สงขาวนั้นออกไปตีพิมพหรือออกอากาศ แต
บางครั้งเมื่อสงขาวไปแลวไมไดตีพิมพก็มี  
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ทั้งนี้เพราะเนื้อที่ในหนาหนังสือพิมพไมพอ หรือเวลาในการกระจายเสียงมีไมพอ 

อาจจะเปนเพราะผูจัดการฝายโฆษณารับโฆษณาเขามามากจนทําใหเนื้อที่และเวลา ในการเสนอ
ขาวไมพอ ตัวผูจัดการฝายโฆษณานี้ก็ถือวาทําหนาที่เปน Gatekeeper เชนกัน  

 
“ก็ถาใครชอบนาดาล สวนมากก็จะทําขาวนาดาล ใครชอบชาราโปวาก็ทําขาวชาราโป

วา มันก็เหมือนกับวาใครชอบลิเวอรพูลก็ทําขาวลิเวอรพูลแหละ” (ธีรพัฒน อัครเศรณี, 
สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“ก็ทําขาวที่คนสนใจแหละ จะไดมีคนดู ถาทําสิ่งที่คนไมสนใจก็ไมใชแลว จะทําไป

ทําไม ใครก็อยากดูคนสวยมากกวาคนไมสวย” (พินิจ พลขัน, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
 

5.3 บทบาทในการเปนผูใหความหมาย 
 

บทบาทในการเปนผูใหความหมายของสือ่มวลชนเปนบทบาทที่เห็นไดอยางชัดเจนใน
ปจจุบัน โดยจะเปนผูกําหนดความหมายถึงส่ิงตางๆ ผานการนําเสนอขาวสารใหผูรับสารไดรับ
รู เพื่อความเขาใจที่ตรงกัน ไมเวนแมแตในวงการกฬีา 

 
“ภาษา รูปตางๆทุกๆอยางที่ใชนําเสนอมันก็ใหความหมาย บางครั้งตีความไดยาก 

บางครั้งส่ือตรงๆเลยก็มี นั่นก็เปนสวนที่ทาํใหผูชมทางบานเขาใจแลวกรู็ความหมายทีต่องการ
ส่ือ ถาจะเรียงก็คงจะอยูอันดบัที่ 3ของบทบาทสื่อ” (อภรัิกษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 29 
เมษายน 2552) 

 “ถาไมไดดูขาว ก็ไมรูหรอกวาใครเกง ใครสวย ใครไมเกง บาทบาทของสื่อก็ตองสราง
ความหมายทําใหคนเขาใจทัว่กัน” (กฤติวฒุิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552)  

 
ในอดีตที่ผานมา ขาวกีฬาเปนขาวที่มีการนําเสนอเพียงผลการแขงขันเทานั้น แตใน

ปจจุบันดวยรูปแบบการนําเสนอที่หลากหลาย และพฤติกรรมการรับสารของผู รับสาร
เปล่ียนแปลงไป กลาวคือ ผูรับสารในปจจุบันนิยมรับสารที่มีทั้งสาระและความบันเทิงอยู
รวมกัน ไมเนนขาวที่เปนทางการ ทําใหประเด็นที่ส่ือนําเสนอนั้นจะตองมีกลยุทธในการ 
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นําเสนอเพื่อดึงดูดใจ จึงไดเร่ิมมีการนําประเด็นตางๆรอบตัวของนักเทนนิสมานําเสนอ เชน
เร่ืองราวสวนตัว บุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ กิจกรรมยามวาง หรือแมกระทั่งเรื่องราวความรักของนัก
เทนนิส เปนตน 

 
 โดยผูส่ือขาวหรือส่ือมวลชนทั่วไปจะเปนผูกําหนดความหมายวานักเทนนิสคนใดสวย 

หลอ หนาตาดี หรือแมกระทั่งการกํานหดความหมายที่ส่ือถึงภาพลักษณ ลักษณะนิสัยตางๆ 
รวมไปถึงการสื่อความหมายถึงชนชั้นในสังคม และการยอมรับอีกดวย 

 
แตเมื่อพิจารณาแลวจะพบวา ความสวยของนักกีฬา ความนิยมที่สงผลมาถึงประเทศ

ไทย  ถูกกําหนดความหมายโดยมหาอํานาจในวงการกีฬา  ความสวยของนักกีฬาไมไดมี
ความหมายในตัวของมันเองวาอยางไรจึงเรียกวาสวย แตส่ือก็เปนเครื่องมือหนึ่งที่ตางประเทศ
สรางผานใหเรารูสึกตามหรือรูสึกรวมแลวเห็นอยางที่เจาของขาวตองการจะสื่อ  

 
ดังนั้นจึงขึน้อยูกับวาใครจะเปนผูมีอํานาจมากกวาในการกําหนดความหมายใหกับสิง่

นั้นๆ และหากใครที่ไมสามารถตอสูในการกําหนดความหมาย กจ็ะถูกตีใหตกขอบไปเปนคน
ชายขอบ 

 
สําหรับสื่อมวลชน จะทําหนาที่เปนเครื่องมือในการกําหนดความหมาย เพื่อสนับสนุน

ผูมีอํานาจในสังคม โดยที่ส่ือเปนตัวแทนของชนชั้นกลาง เปนตัวแทนของผูมีอํานาจไมเวน
แมแตในวงการกีฬา ดังนั้นการกําหนดความหมายของสื่อจึงเปนการกําหนดความหมายที่
สนับสนุนสงเสริมความคิดแบบทุนนิยม  สงเสริมผูมีอํานาจในเมือง สงเสริมชนชั้นกลาง โดยตี
คนกลุมนอย หรือผูที่มีอํานาจนอยกวาในสังคมใหกลายเปนคนชายขอบ เชน พาดหัวขาวเรียก
ชาราโปวา ที่เปนนักเทนนิสผิวขาววา นางฟา แตกลับเรียกนักเทนนิสผิวดําอยาง เซเรนาวา ‘เจ
ดํา” เปนการกําหนดความหมายวาคนผิวขาว จึงจะสามารถเปนนางฟาได  

 
อีกตัวอยางหนึ่งที่เปนไดชัด การใชคําเรียกนักเทนนิสชายหญิงนั้น ชายจะเนนที่

ความสามารถ เชน ยอดนักหวด ราชาคอรต หรือ ราชาเทนนิส แตนักเทนนิสกญิงจะมีคําเรียกที่
เกี่ยวกับความสวยความงาม หนาตา รูปราง ความดึงดูดทางเพศ เชน นักเทนนิสสาวสวย นัก
เทนนิสหนาหวานสุดเซ็กซี่ นอยคร้ังที่จะใหความหมายวา นักเทนนิสหญิงเปนผูมีความสามารถ  
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ทําเห็นถึงการอิทธิพลส่ือในการกําหนด สถานภาพของชาย-หญิงคุณคาของผูหญิง ฯลฯ ส่ิง
ตางๆ เหลานี้ถูกกําหนดความหมายโดยผูมีอํานาจ และสื่อเปนเครื่องมือในการกําหนด
ความหมายนั้น 

 
“เวลาจะพูดหรือจะเขียนแคใชภาษาก็ตางกันแลวนะ ถาอยากใหคนรูสึกวาสวย ก็ใช

นางฟาบาง สาวสวยตรงๆไปเลยก็ใชได หรือแคคําวา แหม แคนี้ก็ส่ือแลวนะ แลวคนทั่วไปก็รู
ดวยวาหมายถึงอะไร สวนคนไมสวยก็งายอีกแหละ แคบอกวา อืม ครับ ก็เปนความหมายอีก
แบบแลว” (ปยะทัศน สุรเสวี, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)  

 
เมื่อพิจารณาจากคําสัมภาษณของผูบรรยายกีฬาเทนนิสนั้น  จะพบวาส่ือสราง

ความหมายโดยใชภาษา ภาพขาว หรือแมกระทั่งจังหวะเพื่อส่ือถึงความหมายที่ตองการนําเสนอ  
 

5.4 การใหขอมูลขาวสาร 
 

บทบาทของการใหขอมูลขาวสาร ถือเปนบทบาทเดิมที่ส่ือมวลชนมีมาตั้งแตแรกเริ่ม 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง ในปจจุบันเปนยุคโลกาภิวัตนซ่ึงเปนยุคที่ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี
แหงส่ือสารมวลชนรุดหนาไปอยางกาวกระโดดในชวงเวลาสั้นๆ จนถูกเรียกขานกันวาเปนยุค
แหงขอมูลขาวสาร (The age of information) ศักยภาพและความแพรหลายของสื่อเพิ่มมากขึ้น
หลายเทาตัว ทําใหส่ือมวลชนมีบทบาทสําคัญในการเผยแพรขาวสารและความรูสูประชาชนได
อยางมีประสิทธิภาพ  

 
“บทบาทนี้ชัดมาก แตก็ไมไดสําคัญเทากันการนําเสนอหรือวาการคัดเลือกในปจจุบัน 

เพราะอะไรๆก็ตองใหขอมูลขาวสารอยูแลว ไมใชแตเพียวแคส่ือเทานั้น แตก็ยังถือวาเปน
บทบาทหนึ่งอยูนั่นแหละ” (คุณโจ ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 30 เมษายน 2552) 

 
อยางไรก็ตาม  ส่ิงที่มีคุณประโยชนมหาศาลยอมสามารถสรางโทษรายแรงได

เชนเดียวกัน แมแตส่ือถูกกฏหมาย ที่เปนหลักในการนําเสนอขาวสารอยางหนังสือพิมพ วิทยุ 
และโทรทัศน ก็มีลักษณะของการเปนธุรกิจสื่อมวลชนอยางเต็มที่ การดําเนินการเปนไปดวย
แรงผลักดันทางธุรกิจมากกวาการทําหนาที่เผยแพรขาวสาร ดังนั้นการนําเสนอขาวสารนั้น 
มักจะมีวาระซอนเรน(Hidden agenda) ที่ไมเปดเผยตอผูรับสาร 
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“บทบาทนี้แทบจะเปนบทบาทหลักเลยนะ เพราะทุกสื่อตองใหขอมูลขาวสาร แตดูยาก

วาส่ือตองการใหแคขอมูลหรือวาโนมนาว เพราะเดี๋ยวนี้มันจะมีผลประโยชนแอบแฝง” 
(ศกุนตลา เทียนไพโรจน, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 

 
สําหรับในวงการกีฬาโดยเฉพาะเทนนิสนั้น บทบาทของการใหขอมูลขาวสารถือเปน

อีกบทบาทหนึ่งที่เปนบทบาทหลัก การรายงานขาวเทนนิสมีเปนประจํา เรียกไดวามีแทบทุกวัน
ก็วาได ดังนั้นสื่อมวลชนซึ่งมีบทบาทนี้ จะตองคอยรายงานขาวเทนนิสทั้งผลการแขงขันที่
ถูกตอง รวดเร็ว รวมไปถึงความเคลื่อนไหวตางๆใหคนในสังคมไดรับรู 

 
5.5 การประเมินคุณคา (Evaluation)  
 

ส่ือมวลชนในปจจุบัน มีการนําเสนอเรื่องราวตาง ทําใหผูรับสารตองมีการประเมิณ
คุณคาอยูตลอดเวลา โดยเฉพาะประเด็นใหญๆสามประเด็น คือ ความสัมพันธกับเรื่องเพศ
(gender) และเรื่องชาติพันธุ (ethnicity)  เชื้อชาติ (race) ส่ือไดสอนเราเกี่ยวกับความเปนผูชาย
และความเปนผูหญิง ซ่ึงหมายความถึงการเปนผูชายและผูหญิงตามปกติ เกี่ยวกับความสัมพันธ
ทางดานเชื้อชาติ เกี่ยวกับคนที่ไมใชชาวยุโรปและวัฒนธรรมของชาวยุโรป เกี่ยวกับอัตลักษณ
ตางๆที่เปนแบบอยางที่สมมุติขึ้นมาเกี่ยวกับคนกลุม ตางๆเหลานี้ 

     
“ก็อยางที่บอกวาการนําเสนอบางครั้งมันแฝงความตองการ หรือความรูสึกไปดวยแบบ

เล่ียงไมได โดยเฉพาะในเรื่องของเพศ ที่สวนมากจะชัดในการนําเสนอตางๆ ผูหญิงถูกมองวา
เปนสิ่งสวยงาม อะไรแบบนี้ ก็หนีไมพนการประเมินคุณคาหรอก” (คุณโจ ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 
30 เมษายน 2552) 

 
โดยเฉพาะ race (เชื้อชาติ)  ซ่ึงเกี่ยวกับกลุมชาติพันธุที่แตกตางกัน และสังคมสมัยใหม

สวนใหญมีลักษณะวัฒนธรรมที่หลากหลาย และหลากหลายในเรื่องชาติพันธุ ซ่ึงส่ือไทยไดรับ
อิทธิพลจากสื่อในตะวันตกดานฝงผิวขาวเขามาแทรกซึมใหคนไทยเชื่อวา คนขาวสวย คนแถบ
สหรัฐ หรือ ยุโรป คือมหาอํานาจ คนผิวดําเปนทาส ทําใหความคิดนี้ติดอยูตลอดมา และ
กลายเปนการประเมิณคุณคานักเทนนิสผิวสี หรือนักกีฬาประเภทอื่นที่ผิวสี รวมไปถึงนักกีฬา
จากประเทศอื่นๆ เชน นักกีฬาโซนเอเชีย ไมมีศักดิ์ศรีเทียบเทากับนักกีฬาที่มาจากมหาอํานาจ 
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ประเด็นเรื่องของเพศก็เชนกัน การใหความสําคัญในการนําเสนอชายกอนหญิงเสมอ

นั้น ทําใหเกิดการใหความสําคัญหรือการประเมิณคุณคาวานักเทนนิสชายมีความสําคัญ หรือ
ควรใหความนิยมมากกวานักเทนนิสหญิงอีกดวย 

 
5.6 ใหพื้นที่ขาวและการแผยแพร 
 

ส่ือถือเปนชองทางที่ข าวสารต างๆจะแพรกระจายไปถึง ผู รับสารไดอย างมี
ประสิทธิภาพและรวดเร็ว โดยเฉพาะสื่อมวลชน ถามีการบูรณาการสื่อทั้งสามมารวมกันจะ
สามารถสรางพื้นที่ขาวที่มีความหลากหลาย เหมาะกับผูรับสาร สวนการเผยแพรนั้น ก็ขึ้นอยูกับ
ชวงเวลาที่เหมาะสมอีกดวย 

 
“ก็คิดวานักเทนนิสคนไหนจะออกขาววันไหน ลงตรงไหนของหนา แลวก็ตองดูดวย

นะบอยรึปาว ไมงั้นก็ซํ้าตลอด มันตองเปลี่ยนบาง” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 
 

5.7 บทบาทในการเปนเครื่องมือของการตลาด 
 
ปจจุบันเปนที่ทราบกันดีวาการตลาดเปนสิ่งที่ครอบคลุมไปทุกๆพื้นภาคบนโลกใบนี้ 

จะกระทําการอันใด ก็สงผลถึงอยางหลีกเลี่ยงไมได โดยเฉพาอยางยิ่งนักการตลาด ไดมีการนํา
ส่ือมวลชนไปผนวกรวมกับวิธีการ หรือกลยุทธทางการตลาด ดังนั้นบทบาทที่เกิดขึ้นใหมของ
ส่ือมวลชนในสังคม จึงกลายเปนเครื่องมือของนักการตลาดไป และยิ่งวงการกีฬาคือวงการที่มี
เงินหมุนเวียนสูงมาก ทําใหปจจุบันมีการโฟกัส หรือหันมามองวงการกีฬาวาจะสามารถทําการ
ประชาสัมพันธอยางไรไดมากและคุมคาที่สุด โดยส่ือจากตางประเทศ หรือผูสนับสนุนหลักจาก
ตางประเทศนั้น ก็นิยมทําการประชาสัมพันธผานทางสื่อตางๆ เพื่อใหถึงตัวผูรับสารไดงายที่สุด  
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ที่ผานมาวีรบุรุษ (Hero) ที่เกิดขึ้น สวนมากมักเปนนักรอง นักแสดง ศิลปน เปนสวน

นอยที่จะมีฮีโรระดับประเทศที่มาจากวงการกีฬา สําหรับในประเทศที่เจริญแลว มักมีฮีโรที่
เกิดขึ้นจากวงการกีฬาซ่ึงมีสวนชวยใหคนในประเทศสนใจและรักการเลนกีฬา สําหรับ หนาตา 
และบุคลิก  ของนักกีฬานั้น  มีจุดเดนที่ เปนผูชายหรือผูหญิงที่มีความแข็งแรง  แตไมใช
ภาพลักษณของศิลปน ที่มีคนคลั่งไคลในวงกวาง ซ่ึงศิลปนมีระยะเวลาสั้น เพราะมีเงื่อนเวลา 
และการเปลี่ยนภาพลักษณไปตามบทบาทแสดง ขณะที่ภาพลักษณนักกีฬาสามารถใหผลได
ระยะยาวนานกวา เนื่องจากเปนบุคลิกจริงอันเกิดมาจากตัวตน นิสัยใจคอ ดังนั้นทําใหการตลาด
หันมาใหความสนใจกับวงการกีฬา ตัวนักกีฬามากยิ่งขึ้น 

 
โดยนักขาวตามสายงานตางๆ นั้นก็มีหนาที่ในการเพิ่มยอดขายและยอดโฆษณาของ

หนังสือพิมพดวย ดังนั้น การเลือกประเด็นขาวมานําเสนอนั้น ตองเอื้อกับความนิยม ความสในจ
ของผูรับสาร สงผลใหยอดขายหนังสือพิมพเพิ่ม ก็สามารถเพิ่มยอดโฆษณาในหนังสือพิมพได
อีกดวย นอกจากนี้เมื่อยอดโฆษณาเพิ่ม นักขาวก็เปนอีกสวนหนึ่งของชองทางการโฆษณา
ประชาสัมพันธผูสนับสนุนตางๆผานทางการเลือกภาพขาว หรือเลือกประเด็นนําเสนอที่มี
ผูสนับสนุนหลักนั้นเปนผูมีสวนเกี่ยวของ 
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 ��������	
����
� 

 
 

6.1 ���	 
 
6.1.1 �������������������������������������������
���������
�������� ����!��  ���"�#��$����" ��"�#����� 1 ���%�$����� ��"�#����� 2 ����&����� ��"�#����� 3 ������'�"�����(�����%�� )��������
��'�( 
 *$� ����������$$����" 
 ��"�#����� 1 ���%�$�����  +��%�� ��,�%���(� �������� ����������-��������.� �&������/01�����%�$������������
����%� ��&�������"� +�'
+��/�+�� %�� �� ��) 
�������*$$�$(� ���$��*�� %�� �
� ��"������#(�������2 ���(��(�� �� )3��4��(������#� ������%�
�	�'���$3�$4$�+ �#(#������&�%�������,�#��%��%� ���%�$�������4(���#��
4������(������&����������,�
4��������� 53������&�����������
4������(����� �%(��
�  �����
�6
'�+���������'2���� ����������� ��(��%�� ����(���'2���+��������%�� �&�%��#(����%�$����������.���� ����(������.���
� 

 ��"�#����� 2 ����&����� ����&�������"� +� ����������4���� %�� ��"�����������(�� ���������'
�2- ���*����2�1 ����������(�� ��%��  ������'
�2- ����
�����1��7# ��� ����������(�� ��%��  ���
+��/1 ���������'
�2- �&���������&�����
(���������'
 '1 
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 �(��	�-���������"� 	�-�*����2�1 �%�� ��	�'�4���$ ! ( �������� ����  �/�����������'
 '1 ������(����	�-� ����(�  �������� ����  �#(�&������
�����1��7#��"� ������%������ �� +��&����������	�-�����
�����1��7# �%�� ���� ����(����������� ����� ��)�����	�'���-/1!$� �������$ 
 	�'�(������&� �����&�����*����2�1 ��,�	�'�%�����!�� �(�� �����	�'�����(��������� 	�-/1 �(���������'
 '1����
�����1��7# +����	�'�
����,����� �#(�
�����1��7#+� �%�� ���������	�'������"�������&����� ����(� *$��(�� ��+����	�'���������� /1%�� �4��3� (Sensational)  
 #���������&�%�������%��%� ����$7�����&������������
���"���������
��7%�� 6�� ��#
���������
$#(��8 *����2�1 ��9������%�� '�"�����(������ ����+&���$ �����,�	�'�%�����!���&��������&������&�!$��#(�'���
������(���� �����(��%���%�� �%�����!������&�%����(���"� �/���������������'
 '1 ����-/�������	�-����! (��,������� ����(� �#(�7���#
$�:++����������'�"�����(����(���� �&����#��� ����������&����� ! (�� ��)�&���������$7�!$��������� �(�������
�����1��7#53����,�������� �%�� !$�������������'�"�����(����� ���4(��(��! (+&���$ �&���� �����&���������$7�#(��8 !$���(���������� ����(���������8 
 �/����#��������������'2���
4������(���7�����,��:++��������&���$����$7��(�� ������+���'2���+� � �  ����������������.���
���������+������&������������
���� 
 *$��������
���� +������&�����%�� �� ��)���
������,����� �(�����������(��#������8��"� )���(���,��(������ �������+�! (��7���� �����7��7�'��������
�����1��7#��(���"���� �����&���������  
 
 
 
 
 
 



  

198 �������
���
���� ��4��(������#������  $3�$4$�+ +���������&��������
���� %�� �� ��) ������+����"�7��� �����&��������������%�� ��  ������%�
�	�'���$3�$4$�+ ������%�� ��� �������(��#��#(��8��(���'�(���� ��"��������������'
 '1 ����
�����1��7# 
 �������
���
���� ��4��(������#�! ($�  �����&��������������%�� �� ��) 
���� �(�������������%�� ���%�� �� �������
�����1��7#��"� +�����!������������%�� ��������� ����(�  
 ��"�#����� 3 ������'�"�����(�����%�� )��������
��'�( 
 ������'�"�����(�����*����2�1����������'
 '1 �%�� �����%������ %��'�"���� �+&���$#���������
�����+��&�������(��$������$ �'���#�����(�'�"���������������(����.�;�#�������(������8 ��� �� �� �(���
�����1��7#��"�6�� ��#
������� �'�"����! (+&���$  �&����� �����&�����!$���(���#7 ��� %���%�� ���3�)3����"������"���3�!$���,���(�� �� 
 �&�����%�� )����"� *$��<�����&���������*����2�1����������'
 '1 +��<������4(�������� 

1-2 �(����(���"� �#(�7 ������������ �&���� �%�� )�����)���(���4(����/01���$� �'���%�+�!$�����  ���������������,��(����.�����
�
(��#������� 
 �#(�&������
�����1��7#��"�  �����&����� ����(�������������(�� ����� %�� ����� 5-
10 �(�� ������ ���"�������'
�2- ��%�� #(��8 ���������(��!$����+&���� �� 
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6.1.2 ������������ ���� 
 +��
�����
+�����!$� �� ��)������������� ����*$�������&�$��%�� �&�%��!$�$����" 
 

6.1.2.1 �����������&����� 
 ���� �������:++���� ������������&����� *$��<'����(���
��������&���$����$7�����&����� �������&���$�4��������&������'��������%�� #���#�#����+ �����������*�� �����+�����
$�3"� ���/���������7��� �%�� �&�%���������������	�-���������	�'���-/1�����
$�3"� ������++����	�-���(����,��������7!$� 
 ����&������������
��3"� ���� ������������"� +�#���������4���� ����	�'���-/1#(��8�����
$�3"��'������%�����4����#�%�� #� �������#�����������,� 53������&�����+�#���%&��3�)3��4��������&����� ���������	�-� $����" 
 ����&������������
��3"� ���� ������������"� +�#���������4���� ����	�'���-/1#(��8�����
$�3"��'������%�����4����#�%�� #� �������#�����������,� 53������&�����+�#���%&��3�)3��4��������&����� ���������	�-�  
 
6.1.2.2 ���%�$����� 

 ������������ ��� Gatekeeper *$� ����������(�� ������/�6
����(�� +�#�$�
��+������(�������������
� ��&�������"� �3"���4(��� ������� 
�%(�����(����� *$������(����������� ��� %(��
� �(��#�� ����
������� 8 ������/�6
�����(� )�����/�6
�����������! (�����!������(�� ���+�! (�����#����
��������! (�������9��4(���(�� ����#�'
 '1���������'
 '1���/���������,����/�6
�����4( 
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6.1.2.3 ������������,�
4����%�� � �� 

 �&��������� ���� +��&����������,��%����� ��������&���$%�� � �� �'�����������
4� ��&���+�����%  *$����������,�#������������"����� ��,�#��������
4� ��&���+! (����� ��#(���������.�  
 $����"�����&���$%�� � ���������+3���,�����&���$%�� � ��������������(����
 %�� %
$�������
�   �(����
 
4� ��&���+��� ��� �(����
 ����"����� *$�#�%����( ���� ����
4���� ��&���+������(������% ���������,�%������� ��(� '�$����(�����������*��(� �����,��������
�

�����(� ���;=� �#(����������������
�

�$&���(�� �5���(��(� ��+>$&�� ��,�����&���$%�� � ���(�%�

���� +3�+��� ��)��,����;=�!$�  
 

6.1.2.4 ��������� 4��(����� 
 ����������������� 4��(����� )����,�������$
 ������� ���� � �#�"��#(�����
�  *$��<'����(���
�� ���:++������,���%*���	
��#�1 53����,���%���%�� �+�
��������������%*�*�����(�������� ������$����!���(���������*$$���(��������"�8 +�)4�������������(���,���%��(���� 4��(����� (The age of information) 2���	�'���%�� �'�(������������'
�  ���3"�������(�#�� �&�������� ���� �������&�%��������
��'�(�(��������%�� �4��4(�������!$���(�� �����
�6
	�'  
 �&��������������.�*$��<'������
���"� ����������������� 4��(�����)����,�����������3�������,���������� ����������(������
� ���,����+&� �����!$��(� �����������7�(�!$� $����"����� ����53�� ��������" +�#���%���������(������
���"�
������(�������)4�#��� ��$��7� �� !�)3�%�� �%�����!��#(��8���%������% !$�����4� 
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6.1.2.5 ������� 
�%�/%(� (Evaluation)  

 ���� �������:++����  �����&��������������#(�� �&����
4�������#��� �������� 
/%�/%(���4(#��$���� *$��<'������$7����(8�� ����$7� %�� %�� �� '��61����������'2(gender) �����������#
'��6�1 (ethnicity)  ���"���#
 (race) ����!$����������������%�� ��,�
4�������%�� ��,�
4���
� 53��� ��%�� )3������,�
4�������
4���
�#� ��#
 ���������%�� �� '��61���$������"���#
 �����������#���-/1#(��8�����,������(������  �#
�3"� ����������%����(  #(��8���(���" 
 
6.1.2.6 ������'�"�����(���������
��'�( 

 ����)�� ��,��(�������� �( �����#( ��8+��'�(���+��!�)3�
4� ������!$���( �� �����
�6
	�'�����$��7� *$��<'������ ���� )�� �����4�/����������"���  ��� ���+��� ��)�����'�"�����(����� �%�� �������� �� �����
4������� �(������
��'�(��"� �7�3"���4(����(����������� ��� ���$��� 
 

6.1.2.7 ������������,��%����� ��������#��$ 
 ����(��#� ������#(��8 ��"��7 ��������������'
� �
$��������$*@-/�����������'
 '1$��� $����"� ������������$7��(�� ��&�������"� #������"����%�� �
�  %�� ���+���
4������� �(�
������$����������'
 '1�'
�  �7�� ��)�'
� ��$*@-/����������'
 '1!$����$��� ���+����"� �����$*@-/��'
�  �����(���7��,�����(����3�������(�������*@-/�������� '��61
4���������#(��8
(�������������	�'�(�� �������������$7��&�������� �
4���������������"���,�
4� ��(������������ 
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����������	
���	�Media Selection

�����������	�
���
�����������
Celebrity Construction and Expansion

�
������	Mass Media

������	���Evaluation
�����������������������Distribution & Frequency

�����������Give definition

	
���	�Present
�� ��
�� Selective

���!���"�To Inform

#����$	%Television

����������Performance &'����(�� )� " ��Sexuality Attractive

�	���
�����%Newspaper ��	�*��%�	*Internet

�
������	Mass Media�
������	Mass Media�
������	Mass Media�
������	Mass Media

#����$	%Television

�
������	Mass Media

�	���
�����%Newspaper#����$	%Television

	����+���		���������,��Tennis Sport Men & Women

�
������	Mass Media

#����$	%Television

Media Bias

���
����
����*�� Marketing Tool ���*�� Marketing
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6.2 
��	�
��� 

 +��
�����
+�� � ����&�!����������������������%
$�������
+�����(�������������� ����+���$
 ���#�"�!�� 6 ����� �7%�� ����������%�$����� ������ 4� �&����� ����)��� �����	�'���-/1 ����'�(���+�����%�� )����"� +���7�)3�����$7�����#�#(�����%��  ���������)4�#�$���!� �7%�� ���������������	�'���-/1 ������+����������	�'���-/1��,���"�#����3���������&����� �/�������������������)��� 
4��
+��!$����� ���
�%�� ���������
���3"�)3�������%�� � �� ���������� 
�%�/%(� ������+������ �������:++����+��&����������,��%����� ��������&���$%�� � �� �'�����������
4� ��&���+�����%  *$����������,�#������������"����� ��,�#��������
4� ��&���+! (����� ��#(���������.� ��� �����&��������������#(��8 �&����
4�������#��� �������� 
�%�/%(���4(#��$���� *$��<'������$7����(8 �� ����$7� %�� %�� �� '��61����������'2 (gender) �����������#
'��6�1 (ethnicity)  ���"���#
 (race) *$�����!$�������������%�� ��,�
4�������%�� ��,�
4���
� %�� �� '��61���$������"���#
 �� !�)3��������)�����$�������8 ���$��� �(���������������������'
� �#
 �3"� ��7%�� ������������,��%����� ��������#��$ ������+������(��#� ������#(��8 ��"� ��������������'
� ��$��������$*@-/�����������'
 '1$��� $����"�������������$7��(�� ��&�������"� #������"����%�� �
�  %�� ���+���
4������� �(�
������$����������'
 '1�'
� �3"� �&�!��4(��$*@-/����������'
 '1����'
� �3"�!$����$��� � �����$*@-/��'
� �3"�����(���7��,�����(����3������(��������*@-/�������� '��61
4���������#(��8 
(�������������	�'�(�� �������������$7��&�������� �
4���������������"���,�
4� ��(������������  
 
�����
+�������� � ���������A-B���������������%�� +�
�������% 53�� ���(��������:++������ ��)���������%������% ������,�
4� ���������� )3�� ��(��������
����� ��%%��$8 �7#� +�! (��,�����4�+����#����� ����������������������������
$+������4�/������"��������������"� �7+��(���#
 �#7 ��"�������������&������,�����4�+�� ��������� 4����"��#�"� ������"���3��#(
4�������+ �� )3�����&����������#(��8 ���#��������$������"� �������������
6�����&������'������
4��������� ��)53 5��!$��(�������$*$�
(�����������
�
#5"&� ( Reproduce) ��(��%��  �����&������������������$7�#(��8 ����������
�������%%�#(��8 ������$7��$
 �'��������
$	�'#���"&� ����&�!��4(%�� ������������$ 
 



  

204     
 �
����������������%�� %
$��"� ���'
+��/�+��%&��(�%�� +�
� (Reality) ���� ��)3�*����(����%  *����(�������-/1����(���� ��$��� %���4( 53��%�� +�
��������4����������.���"��&������������+�(� �����.����$�%����!� ���%����!� �(�������������	�'���-/1���%�� ��,�+�
�������% ���������������3"���"��&���������+�(������.����$�%�� ����-/���(��!� ��%�
�	�'��(��!� ����� ��������������'A#
�9
��#
#����(��!� ���� ���������� �����+ ���������(��
����"���,�%�� +�
��7�&� ��4(%(��
� �����$���� � (Value) ��(� �������� *������(��%�� $����%�� �����������%�� ������%�� $&� 53��� ������������������(�������.�����
�

�$&����

�������� ���������
�

�$&�+�!$��������� ���������(��������
�

����  ��,�#��  +��%(��
� �7�&�!��4(�����$C���&��������#�$�
� (Normative judgement)�(������.�����
�%��$+�!$��������&����� �&�������(��!� ����� ���� ���������(������.�%���"���,���(��!����$���      
 � ���%�� ��,�+�
���
$ �+�����)4����������������)4��
�� +������&������� �)����#(��8 �����% �7+� ����������53 
(���
�� $����(������!���#����%%� �
�� $����(��+�������,� "�
�������+
#�+" (Mental maps) ����&���������� ����
��������!� %�� ��"�
2����(���!����������������!����� %�� %�$����#(��8��,���(��!�  

 )3�� ��(�����+� �'������������������������������7#�  �#(�����7��� �'����&���+������&����$�����(���� ������ ��)�������	�'���-/1���$� %�� ��,������.������� ��7���+���!� ����������$���%�� �57�5�� ����%�� ���(����!�)4�������$���%�� ����������$�7�� ��)�&�!$�*$��(��  
 +������
+����"+3���"�����7��(����:++��������6�&�%�������%����&�$�����E�6��  %�� ���� +���$�#� �����(��)3����%����&�$�����E�6��  � ��)3� �������&���+������� �������2�-C�
+�'����
��'�(���+��%(��
�  �������9
��#
�����E�6�� +�������2��"�8 ����!�������%(��
�  �������9
��#
����%� ���4(�$
  ��+��������%
$��"�(� +������$
�
� �����E�6��  

(Cultural Imperialism) ������+��������(� Globalization/Localization ���� ��)3���E�6�� ���� ��(��%�� ��E�6�� ��3����+��,���E�6�� +��#����#��������( ��E�6�� �� �
����������!�%����&���E�6�� ����)
��������( �����2�������( ��#(��8 $��#����(����������
�6
'�����������.� ��E�6�� ���� ��.� ����� ��#(��������%����!%�������.�������% !��!$�����
�6
'� �+��#(�������2 
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 �&�����+������$
�
� ��*���:++���� ��E�6�� ����&�%�������7�!$���(����$�+������$�7%�� 
����$���������� ���� ���������+���������� ������,�������� �%�� �����������������������8�����%  ��(� �����2�-C�
+ ���� ��� �����E�6�� ��(������8 �� ��"���,����������$������4(�����
#���+&�������������� $����"� +3���
$+������$
�
� ���$��������������3"� 
 +������$
�
� $������������� (Media Imperialism) �����7�!$���(����$�+������$+������
+���
"���"%�� ����&�����
�
#��� +��#(�������2 (Media product) ��(� ���)(����$�$�����(������.�����
� 	�'�(�������(���� ����� ��������*@-/� *$� ��4���������,��+��������� (Ownership) ���+���,��+�����#(�������2�����,�
4�%��%� ���
�
#���� ��#����(�� ��(� CNN BBC ��
-���'��*5��� 
��
% ��
-��*@-/� ��*�����1��7# *��
�������$1� �6��1 ��
-��+�$+&���(��	�'��#�1 HBO CBS ��,�#�� 53������#(��8  ����)(��*�������$C��������&����$������� ��������	�#(��8 ����� �������������$C�����
4������� *$�����&����*����2�1�������
� ����!��&��������������*����2�1���$�"��$
 ��� ���4(  #����(����(� %�� �� ��)�����$����� ����� �
��� ����%�� �������� �
��� ��,�#�� �&������
$���
�
#��E�6�� ��
���#������  (Culture Industry) ��(� �������������������%� ������'���3"� � �&������E�6�� #���������,��
�%�������"� 4�%(������� (Use Value) ��� 4�%(�������-/1 

(Symbolic Value) ������-/1�&������,���
��3"� �!$�*$�������������$1��  ����$1�$���*$(�$����������!$���� ��2�� ���;�#��� ���+�$������ �����$� ��,�#�� 
 ���+����"��� ������ 24��1��E�6��  (Centralization of Culture) ��
$���
� ��E�6�� ��� Mass Product ������!$� ���7!$��&�!� �� ��E�6��  ���� (Mass Culture) �'����&��&�!�!$���(���"� �����,���E�6�� ������%�� �����
*	% ���%� ��
�6
+�!$�%���%����
�%���� ������� $  
 +������$
�
� ��E�6��  �������������������������������$��� �+���������������E�6��  ���+���#����'/����%�� ��,����	�'  ������(%�� #���������)4�������3"� �*$���������!������� *$����%�� #������$����(�������������!�#� ����/��%1 ���+����"��=�� ���������+������$
�
� �����E�6�� ���'�(���=�!�������( �����(�53�� �%�� �������� �������$#(����*@-/�����������������:+�+����
� -��
*	%�
�   
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 ����
� %�� ���� ������&�!��4(�����
*	%��(��;�=��;=�������6
��
*	%�
�  
�����������
$�4��4��%�� ��,��:+�+���%%������,����-/��&�%����������%�����������6
�!#� (���#����#�) �����4�������( �'��*$����� ������"���� ��#
������� ��������#
����7#�  �&�������6
��
*	%�
� )4�
������������������%�� � �����#��#�����#(��%� �(�
����%�#��������
� ��'���������
��;�G �;H����
�%�� +&���,� ��E6�� ��(������
*	%���#�"���4(��%�� #���������� ���)4�
�
#
(����������%�� � ��������#��#������,�������-/1�<'������:+�+���)4�
�
#5"&������"&���4(%��"�����%��"���(���*@-/�������� ������"����� 
��7%�� �
�6
'���%(��
� ���(���"�&����%�!�����:++���� �%(��
� ���������
*	%��
�	�'���-/1 ���%�� �&�%������4���� ����(����"��� �(�
������
$���#��$��� Celebrity Marketing  
 �����.�����
������%�� �&���7+��(���
�����(�(� �(�
����������(���"�������,���%%����  ���������������������$��7� ��
���������#
�2������������+�#�  ���(��! (#�������� ���+����"��
-���+�����
�
#	�/01#(�� 8 �7#���������+��&������.����(���" ���,���������*@-/�������� '��61�����( �
�%�������
������#� �������������(� Celebrity Marketing ����&�#��$*$������%%���� ���������� ���,�
4�������
�
#	�/01�����
������6���
+������� 
 
Celebrity � ��)3� ��%%������,�����4�+�� 
4� �����������'���%��  ������������%�� �&���7+���������$��������3�� *$�%�� �&���7+��"�+��� %�� )3�%�� �&���7+�������������' ��(� �����$���%�����	�'��#�1 $�#�� ��.� ���� ��� 6���
+ 2���� I�I 
 ��#�
����������#��$�
� �&�
4� ���������� ���,�
4������������*@-/� ������ �+�� 
 
1) 
4� ������������,�
4���� ��������C���
4��&������ (Trend Setters) ��$���#(�� 8 �����(���%  ��(� ����#(���� �������
�%�������
��� �������$&���
����
#���+&���� �'���
4���
*	%���+����J=�#
$#� $4
4���� �������������������������(�������
$ ��� �*�������+��9
��#
#� ��%%����(���"����� ��(�  ����� ����*��(� ���!$����%�� ���+��������%�� �� ��) ��� ����#(����  
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2) 
4� ������������,���%%���� ����-/���,�
4��&����%�� %
$ (Opinion Leaders) ������( ��=�� �� �������&��$ 8 ���
4���� ����������+� ��
�6
'����%�� %
$����&�%��#(�
4���
*	% �(������
$'A#
��� ��������#�  
4���� ����������+3��� �����+���,�
4��&����
4������������*@-/��/��%1#(��8 ��(� *%������'����(��������$7�����������
�����$���������C��(�����$�" �7�$$
� ��� �'��� ��������$��� �����"&���
�'��� ��� ���%�� �(� "NO COMPROMISE" *$������$��� �� ���� Wristband $����(��+�$�&��3"��'����/��%1����
������4( 4��
6
���  �7�$$
� *$�+�$#�"��3"� ��'����(����������������#��������(�����
��#(��$*���� ��������/1 �/����	�%6���
+ #����(�������7�!$���$ �7%����/���� ����� ����*��(� 53����,�'���57��#��1���"��� ������$������5��1��"����� ! (�(�+���,� !���", %����#-���1 *���;, �%����, ��7� K������1 * *#*��(� ������$1 *�����1  
 
3) 
4���� ������������,��� ������+����������%�� �JGJ:����
4���
*	%
(�����#�����
4���� ���������� (The Miror of Self-aspiration) �(�����(
4���
*	% ��+���,���%%���� ��
)����
#6�� $��� ������!� �#(���%��7����)��+� ����
#%�� ��,���4(�������� ��&������4���  � �����#
�2��������� 
4���
*	% �� �%�� ��������7�
4� �������������
4���
*	%�  #
�(���,�#����� 'A#
��� ���
4� ����������+3� ��
�6
'� ��#(�%�� %
$����������&����
4���
*	% ���*@-/�
�
#	�/01#(�� 8 ��� ����������*$�
4� �����������7+������%�� �&���7+!$��(�� 

 �������+�����
�
#	�/01�
� ��������61 Celebrity Marketing  ���#�
�����(����+���������� %�� �� ��)���#���%�� ���+!$��4� (Increase Attention) �'���
4���
*	% �%�� ���+��,�����$
 ��4(���� �����7�
4� ������������*@-/��&����#�"��+$4���#
$#� ��(�����+���+$+&� �����%�� �(������)��!$��4� (Creditability Building) ��$��(��
�%����"�#��� �%�/	�'��,�����(������)���&�����
4���
*	% �� ��)�����������#&����(�
�
#	�/01!$� (Product Repositioning) ��/�����
�%����������#��$ ���,�����������#�������������	�'���-/1 �
6�����(�������$��7������$ �����%�� ��� ��7������(#��
�
#	�/01!$� (Strengthening Brand ) �'���� ���
4���
*	%��7��������
�%�����
4� ���������������-/������,�6�� ��#
 �&����
4���
*	% �%�� �4��3��(�
4� ��������������
�%����(�����+�
� ! (��(�'��������$��%(��*@-/�  
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 ���+����" �������������(��#(��8  �+�������2���J:L�#����#� %�� ����C�� �
�� ���� ��*����,��(�����( �7���� ������4�J:�%(��
�  ���%
$#(��8 ��(� %�

������� %��4���,�%���(� ����� �������� $���	�'���$�����.������#
#����#�'���� J:������#
����8�(� ��#
���#� �%�� $�����(�  $����"� ����+3�������,��%�����)(����$%�� %
$ %�� �����$����(�������4(
4� ������ *$����� 
!$��&����!#�(#��������
 �%����1���)���)��)3�
�$�
�������� !$���� �������� ������! (�4���(��������+��#(�������2�(� �+�$ �(�� ����!� 
 ������#(�������2��4�J:�	�'���-/1#(��8��������.���� �%�� ��(��$ ��$�+���"� �7�'����(�
�#(������,�'���57��#��1 ����#������
�%����"�8��������.� �&�������#������������ ���=�� ���J� �*$�#��$ 
 *$����:++����!$� ����������#��$*$������.���,������61 �������������(� �Sport  

Marketing�   53��������+���,�����
� ��� 4(������#��$ *$��<'����(���
��#��$����
�%��  ������( ��=�� ��%(�����������  ��
 �/ �� ������������3��%�� �
�%�������,� Consumer  Products  ��
�%�������������(���
������,�  �
4�����������(����,�������� (Official  Sponsor)  53���(�����(��,����#�$�
��+ �+����$����
��������
-��� (  ����&��% �������*�� �7�
���&���������7��+#��� /1������+�
��������!$�����
���3"� ! (��(�'����'��������*���1����2�-C�
+��(���"� �#(�:++��������� !���������������� ��������%���������+����! (������$��� �&����
4����������:++����#����4���(����������� �������$ +3�+��� ��)%����#
 ����
�%����1�
�
+<�� #�$�
���!�!$���(��)4�#���� (��&� �����,�6��  �������$  
 �&���������$7�����'�(���+�����%�� �
� ��.� ����#�������.�����
���"� �����#( ���( � ������������#�����
����3"� �#�"��������� �(����+��4�!$���(��!��(� %�� �
� ���(���"� ! (��(��,��'������#��$��� ��#
 #� ��!��������
� ��� ��#
 ������+������!������(��+�����(��(��#(��8 *$� 
!$��<�����+�(� ����'�(	�'�������2���� ����&�����#(��8 +�!$��&�
4������������� ����� ������������������ '��61�����2��"�8�������2!�$��� �(�
�#(� 4�%(��'
� ������*@-/�������� '��61���������,�����
� ��� ��#
!���(��! (#��������  
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 � ���'
+��/������������������������+���7�����$7��������'2 (Gender) ��$������4($��� *$��<'����#(�������2 ��� ������������������
$%�� ��(����� ��������
������������.���������
����M 2005 �&������
$����/��%1���������%�� ��(����� ����'2��$�����.� +��������$ �M 2007 �����(�������������(����M�7�����2����������
���
� ���
���������(����� ����������
���� ����������$7��������&�����������%�� �&�%������������
���� ����(� �*$�#��$��"��7���%� ���4(+�)3��:++���� 53��! (����� ��#(���� ����!�� ��� �%�� ! (��(����� �����%�$����� �&��������$��������
� *$� �#������������'2���� �����������  
 ���� ����!�����������.���"� �(�� ��+���,��'2��� �&��������&������(����������������
���"� �������
���
� ��+�����9#��������(������ � *$�+�)4��&����������-/������,� ���#�1*������������ ��(��%�� ����-/����%�� �����  ����$3�$4$�+����'2 53������$7���")4��&�!�#���"&���������� ����7�
4���
���,��� ��� ���#)�����'2� (Sex 

object) ������	�'���
4���
�)4��&�������� ������-/���" ��+��(������
$%(��
� ���������%�� ����� ���
4���
��(�
4���
�%�����+����-��	������%�� ����� ��"!�� �'���� ����$�7#� ���%�� ����� ����6� ���4(*����!� �6��7 ��+�)4� �������-/������,�#��#�� ������++�! (!$����%�� ���++��
4�������#(�!�  
 �(���������
���� ��+�)4��&����������-/������,�%�<��$ �%�� �� ��)��7����(�  �%�� %
$�9
	�/ ��,�
4��&���,�%� �%��  ����+�4� ���� �%�/���-/�#(��8 ����(��� ����(�����(�� ���-/�����	���"��,�
���������� �+����2�%#
 %(��
� ������% ��� ��+����%�� �&�%������'2��� ����(��'2��
�������� 

 ��������������%
$	�'���-/1��������,�����������
�%����1������
+���
"���"��"� ����
+���
"���"�7!$�!�������������������� 	�'���-/1 %���
������� ��)������3"�!$� *$��������"������,�
4�������3"� � ����� ��)�����������!$� ��,��
�����+�
����� ! (+�
����� *$��(�� �����������.� +� �����&��'���$����$��� ��&����� �'�������������
$	�'���-/1#
$#�� �����������-/1���*$$�$(� �(�
�)3������ ���%�� �
� ������#��$$��� 53��������$7���"�7+��
���&������7�!$���$)3�%��  ��
�6
'�����������:++�����(��� ��)�������$&���,���� �����,�! (��� ��(���,���(� !$��'����#(����&������(��������'�
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$������	�'#�����(Representation)  ��6
��� ��(��!$��(�  ��-�1���#(�� �������%�� � ��������%�� %
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 *$��<'�����:++����!$� �����������(����.��'
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$���� ������+�����23�-��������!�� �����������%�� �
� ��#�������.�!�� ����&������(����.��������2+���$�+��
����(� ������+����" %�� �%�� %
$��7���;�����
4��������(� �����������"���� �%�� �4��3���(��!� �����+��(��!� �'������%������������������ ���
���3"� 



  

213 
6.3.2 �
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

 
นางสาวนันทธนา สุรเสวี  เกิดเมื่อวันจันทรที่ 7 กุมภาพันธ 2526 สําเร็จการศึกษา

ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต จากภาควิชา รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร  สาขาการปกครอง 
จากมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร เมื่อปการศึกษา 2548 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศศาสตร
มหาบัณฑิต  สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน ภาควิชาการสื่อสารมวลชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
เมื่อปการศึกษา  2550 ปจจุบัน เปนผูประกาศขาวกีฬาทาง T-Sport Channel ทีวีกีฬา เพื่อ
ประชาคมกีฬา โดยการกีฬาแหงประเทศไทย และ นักจัดรายการวิทยุกีฬา คล่ืน 99.0 หรือ 99 
Active Radio คล่ืนเมืองไทยแข็งแรง รายการ กีฬามันสวันเสาร นอกจากนี้เปน กรรมการ
ผูจัดการ บริษัท ดีจังฮะ จํากัด 
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