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กิตติกรรมประกาศ 

 วิทยานิพนธเลมนี้สมบูรณไดเนื่องจากความชวยเหลือของอาจารยที่ป รึกษาและ
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธทุกทาน ที่เสียสละเวลาใหคําแนะนําและชี้แนะผูวิจัยเปนอยางดี 
โดยเฉพาะ ผศ.ดร. กิตติ กันภัย อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธที่เปนแสงสวางนําทางไปสูวิทยา ผศ.
ณาณัฏฐธัญ วงศบานดู ประธานกรรมการวิทยานิพนธ และ ผศ.ดร.กุลทิพย ศาสตระรุจิ กรรมการ
ภายนอกมหาวิทยาลัยที่เสียสละเวลาของทานมาชวยเหลือในการสอบจนลุลวงไปดวยดี 
 ขอกราบขอบพระคุณคุณพอ คุณแมและครอบครัวของขาพเจา ที่เปนแรงผลักดัน เปน
กําลังใจ เปนทุกๆ เรื่องและคอยสนับสนุนในเร่ืองการศึกษาตอในระดับปริญญาโท  

ขอขอบคุณผูใหขอมูลในวงการเพลงลูกทุงของคายแกรมม่ีโกลดที่ใหความรวมมือเปน
อยางดี คุณหม ูคุณนก คุณเชอรรี่ คุณจุมพล (พ่ีโกไข) คุณบอย คุณวสุ หาวหาญ และคายเพลง
อารสยาม คุณกอย คุณกบ คุณตั๊ก คุณบอล คุณยุทธนา คุณการะเกด (นองเกด)ที่นารัก คุณปุ (พ่ี
ของบัว) และคุณสมชาย จตุพิมายจากคายชัวรเอนเตอรเทนเมนท  
 ขอขอบคุณความชวยเหลือจากคุณแวว ฟูจิโกะ คุณเดือน โซนี่ดีไวซ ที่เปนผูติดตอใหความ
ชวยเหลือผูวิจัยในการทําสนทนากลุม และทุกคนที่เก่ียวของทั้ง 32 คน และคุณมิ้ง คุณซิน คุณนัท 
คุณบวยเพ่ือนๆ ที่แสนดี คุณก๊ิกพ่ีรหัสที่นารัก รวมถึงเพ่ือนๆ MC 18 ทุกๆ คนที่คอยเปนกําลังใจ 
และชวยกันฝาฟนอุปสรรคตางๆ ในการทําวิจัยเลมนี้จนลุลวงไปดวยดี 
 ขอบคุณคุณเตอ OSK119 ที่คอยชวยเหลือในทุกๆ เร่ือง และครอบครัวของคุณเตอที่มีสวน
สําคัญอยางย่ิงที่ชวยผลักดันและคอยใหกําลังใจเสมอมา  
 ขอขอบคุณทุกๆคนที่ไมไดกลาวถึงในที่นี ้ที่คอยเปนกําลังใจและใหความชวยเหลือผูวิจัย
ตลอดมา 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
 

“รัฐที่จะมีการปกครองที่ดีไดนั้น ตองมีการจัดการสังคมของสตรี เด็กและการศึกษา หนาที่
ของบุรุษและสตรีทั้งในยามสงบและในยามสงครามเปนแบบเดียวกัน ผูปกครองหรือกษัตริยก็ตอง
เปนผูที่ไดพิสูจนแลววาเปนเลิศทั้งในดานสงครามและปรัชญา” 

    The Republic (ปรีชา ชางขวัญยืน, ผูแปล, 2523: 305) 
 

จากขอความขางตนเปนคํากลาวของเพลโตในหนังสือเรื่อง The Republic เก่ียวกับการจัด
ระเบียบกับชวงชั้นทางสังคม เนื่องจากในสมัยกรีกโบราณ มนุษยตางอยูอยางกระจัดกระจาย แต
เม่ือเกิดภัยธรรมชาติคุกคาม มนุษยจึงอยูดวยกันเปนเมือง มีวัฒนธรรมและภาษาที่ใชรวมกันและ
เกิดสังคมตามมา รัฐปกครองโดยนักปราชญ พลเมือง เรียกวา ชนชั้นเหล็ก ทหาร ขาราชการ
เรียกวาชนชั้นเงิน และผูปกครอง เรียกวา ชนชั้นทอง (สุภางค จันทวานิช, 2551: 10) 

สังคมมนุษยในระยะเริ่มแรกเปนสังคมที่ยังไมมีการจัดลําดับชั้น การจัดลําดับชั้นเปน
เกณฑที่มนุษยสรางขึ้น โดยเริ่มตั้งแตสมัยกรีกโบราณมาจนถึงสังคมยุคปจจุบัน อริสโตเติลไดกลาว
ไววา “มนุษย” เปนสัตวสังคม เม่ือคนจํานวนมากอยูรวมกันในสังคมจึงจําเปนตองแบงหนาที่กันทํา 
มีการกําหนดสถานภาพและการจัดลําดับชั้นทางสังคมเนื่องจากความจําเปนในสังคม ซึ่งจะทําให
สังคมมีความเปนระเบียบเรียบรอยมากขึ้น  

ในสังคมทุกสังคมไมวาจะเปนสังคมที่มีความเปนอยูอยางงาย หรือสังคมเชิงซอนก็จะมี
การจัดลําดับชั้นของคนในสังคม หรือมีการวัดความแตกตางของคนในสังคมวาใครคือ พวกของตน 
ใครดีกวา ใครตํ่าตอยกวา ซึ่งการแบงพวกพองกันนี้เห็นไดชัดเจน ตั้งแตการเร่ิมแยกสถานภาพ 
และบทบาทของบุคคล  ลักษณะเชนนี้  เราเรียกว า  การจัดลําดับชั้นทางสังคม  (Social 
stratification) บุคคลที่อยูในชั้นสังคมตางกันจะมีแบบแผนในการดําเนินชีวิตแตกตางกัน เชน เร่ือง
อาหารและวิธีรับประทานอาหาร กลาวไดวาชนชั้นทางสังคมเปรียบเสมือนวิถีชีวิตของบุคคลเพราะ
มีอิทธิพลตอรูปแบบของทัศนคติ คานิยมความเชื่อ และพฤติกรรมของบุคคลในสังคม (ทัศนีย ทอง
สวาง, 2549:  37) 
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การจัดลําดับชั้นทางสังคม (Social stratification) ถือวาเปนวัฒนธรรมสากลอยางหนึ่ง 
คือ มีปรากฏอยูในทุกสังคม ไมวาจะเปนสังคมเกษตรกรรมหรือสังคมอุตสาหกรรม หรือไมวาจะ
เปนอดีตหรือปจจุบัน (บรรพต วีระสัย, 2520: 365) 

บรูมและเซลซนิค (Broom and Selznick, 1968) อธิบายวา การจัดลําดับชั้นทางสังคม 
หมายถึง รูปแบบที่แสดงความไมเทาเทียมกันของบุคคลในชั้นตางๆของสังคม 

ไพฑูรย เครือแกว (2513) อธิบายวา การจัดลําดับชั้นทางสังคม หมายถึง การที่บุคคลใน
สังคมนั้นๆไดถูกจัดแบงออกเปนอับดับตางๆ การที่มีระบบอันดับนี้แสดงใหเห็นวาคนที่อยูใน
ตําแหนงหรือฐานะนั้นๆ มีเกียรติหรือไดรับการยกยองวาอยูในอันดับที่สูงกวา เทากัน หรือต่ํากวา
บุคคลที่อยูในฐานะอื่นๆในสังคมเดียวกัน 

ดังนั้น การจัดลําดับชั้นทางสังคม หมายถึง การแบงสมาชิกของสังคมออกเปนลําดับชั้น
เพ่ือแสดงใหเห็นถึงความแตกตางของบุคคลหรือกลุมบุคคลออกเปน “ชั้นที่สูงกวา” “ชั้นที่ต่ํากวา” 
โดยพิจารณาจากฐานะทางเศรษฐกิจ การศึกษา และไดรับการยกยองจากสังคม (รพีพรรณ 
สุวรรณณัฐโชติ, 2530: 98) 

รูปแบบของการจัดชวงชั้นทางสังคมในอดีต จําแนกเปนแบบใหญๆได 3 แบบ คือ (จํานง 
อภิวัฒนสิทธิ์ และคณะ, 2532: 80) 

1. ระบบวรรณะ (Caste system) วรรณะ แปลวา สี โดยกําหนดสีของผิวกายเปนเครื่อง
กําหนด เปนการจัดลําดับชั้นสังคมที่เครงครัดที่สุด บุคคลจะอยูในวรรณะนั้นตั้งแตเกิดจน
ตาย คือระบบวรรณะของอินเดีย ไดแก พราหมณ กษัตริย แพทย และศูทร 

2. ระบบฐานันดร (Estate system) ปรากฏในสังคมฟวดัล หรือสังคมศักดินา เชน สังคมศักดิ
นาไทย ฐานะทางสังคมวัดไดจากปรมิาณที่ดินถือครอง กษัตริยเปนผูมีอํานาจเหนือที่ดิน
ทั้งหมด ระบบศักดินาไทยมีมาต้ังแตสมัยสุโขทัย อยุธยาจนถึงรัตนโกสินทร  

3. ระบบชนชั้น (Class system) เปนระบบที่มีอยูในสังคมอุตสาหกรรม เพราะเกณฑการแบง
ชนชั้นมีแนวโนมที่จะใชเกณฑทางเศรษฐกิจมากกวาเกณฑดานอื่นๆ  เเตละชั้นจะ
ประกอบดวยบุคคลที่มีมาตรฐานคลายคลึงกัน เชน มีอาชีพเดียวกัน มีทัศนคติความสนใจ
และความเชื่อที่คลายกัน และมักจะรูสึกผูกพันเปนพวกเดียวกัน ในการจัดลําดับชั้นทาง
สังคมโดยเกณฑทางเศรษฐกิจนั้น โดยทั่วไปมักจะแบงเปน 3 ชั้น ดังนี้ (ปราณี ฐิติวัฒนา, 
2517: 51) 

1. ชนชั้นสูง ไดแก กลุมบุคคลที่มีหลักทรัพย และรายไดสูง 
2. ชนชั้นกลาง ไดแก กลุมบุคคลที่มีหลักทรัพย และรายไดปานกลาง 
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3. ชนชั้นลาง ไดแก กลุมบุคคลที่มีหลักทรัพย และรายไดตํ่า 
ในบางประเทศอาจะแบงออกเปนหลายชั้นดวยกัน เชน สหรัฐอเมริกาแบงชนชั้นออกเปน 

3 ชั้น ดังกลาวขางตน และแตละชั้นก็แบงออกไปอีกดังนี ้(Milton Kleg et al, 1970: 58) 
1. ชนชั้นสูง 

ชนชั้นสูงระดับสูง (Upper upper class) 
ชนชั้นสูงระดับต่ํา (Lower upper class) 

2. ชนชั้นกลาง 
ชนชั้นกลางระดับสูง (Upper middle class) 
ชนชั้นกลางระดับกลาง (Middle middle class) 
ชนชั้นกลางระดับลาง (Low middle class) 

3. ชนชั้นลาง 
ชนชั้นลางระดับสูง (Upper lower class) 
ชนชั้นลางระดับตํ่า (Lower lower class) 

สําหรับประเทศไทยนั้นไดมีผูแสดงทัศนะตอการจัดลําดับชั้นในสังคมไทยไวหลายทานเชน  
ไพฑูรย เครือแกว (2513: 118) ไดแบงชนชั้นในสังคมไว 8 ชั้น ดังนี้ 

1. พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว สมเด็จพระบรมราชินีนาถหรือพระราชวงศระดับสูง 
2. คณะรัฐมนตร ีรัฐบุรุษผูมีชื่อเสียง คณะองคมนตรี 
3. ขาราชการชั้นนํา ตั้งแตอธิบดีถึงปลัดกระทรวง 
4. ปญญาชนชั้นนํา ขาราชการชั้นพิเศษทั่วๆไป อาจารยผูทรงคุณวุฒิ นักหนังสือพิมพ 
5. ขาราชการทั่วไป พอคา ประชาชน ปญญาชนระดับกลาง 
6. ขาราชการระดับลาง เชน ขาราชการชั้นจัตวา  
7. เสมียน พนักงานชั้นลาง กรรมกรผูมีฝมือ และพนักงานตามหางราน 
8. กรรมกรผูไมมีฝมือ (Unskill labour) 
ทัศนะของคารล มารกซ  ไดใหความหมายคําวาชนชั้นวา เปนกลุมบุคคลที่มีเอกภาพทาง

สภาพชีวิตในทางเศรษฐกิจ ความคิด ความเชื่อเปนไปในทางเดียวกัน คือ ความสํานึกรวมกันใน
ฐานะเปนชนชั้นเดียวกัน เม่ือมีการแบงชั้นในสังคม ยอมมีการตอสูเพ่ือผลประโยชนของชนชั้นนั้นๆ 
มารกซ อธิบายวา ความสํานึกทางชนชั้น (Class consciousness) จะเกิดขึ้นเฉพาะในหมูชนที่ใช
แรงงานแตไมสามารถเกิดขึ้นไดในหมูนายทุน  ทัศนะของมารกซ นําไปสูแนวคิดของลัทธิ
คอมมิวนิสต ซึ่งแบงชนชั้นออกเปน 2 ประเภท โดยพิจารณาจากความมั่งคั่งและบทบาทของการ
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ผลิต กลุมที่เปนเจาของกิจการการผลิตถือวาเปน “ชนชั้นนายทุน” (Bourgeoise) สวนอีกกลุมหนึ่ง
เปนผูใชแรงงานและจะไดรับคาตอบแทนแรงงาน เรียกวา “ชนชั้นกรรมาชีพ” (Proletariat) ชนชั้น
ทั้ง 2  มีการตอสูกันตลอดเวลา พวกนายทุนจะเอารัดเอาเปรียบ กดขี่ขมเหง พวกกรรมกร ลูกจาง 
และทําใหความเปนมนุษยของลูกจางลดลงไป  

การที่บุคคลในสังคมมีฐานะทางชนชั้นที่แตกตางกันมีผลตอโอกาสที่จะไดรับสิ่งตางๆใน
ชีวิต (Life chance) หรือแบบแผนในการดํารงชีวิต (Life style) ตางกันอีกดวย บุคคลที่มีฐานะตํ่า
กวามักจะมีความดอยกวาในเรื่องตางๆ เชน มีโอกาสทางการศึกษานอยกวา แบบแผนการ
ดํารงชีวิตของคนตางชนชั้นมีความตางกันในหลายดานนับตั้งแตรสนิยมในการบริโภคอาหาร การ
แตงตัว การใชวัตถุสิ่งของตางๆ ดังที่ Young & Mack (1956) กลาววา ชนชั้นทางสังคมที่แตกตาง
กันยอมจะกอใหเกิดความแตกตางกันในเรื่องตอไปนี ้ 

1. แบบแผนในการดําเนินชีวิต เชน ชีวิตความเปนอยูประจําวัน การศึกษา วัฒนธรรม 
รสนิยม ทัศนคติ และบุคลิกภาพของคนในชนชั้นนั้นๆ 

2. โอกาสของชีวิต ชนชั้นสูงจะมีโอกาสมากกวาชนชั้นต่ําในทุกๆ ดาน เชน โอกาสทางการ
ศึกษา การประกอบอาชีพ ตัวชี้วัดการจัดลําดับชั้นในสังคม ไดแก การศึกษา อาชีพ รายได ชนิด
ของที่อยูอาศัย เปนตน  

ดังจะเห็นไดวา ความแตกตางกันทางดานชนชั้นสงผลใหการบริโภค หรือวิถีชีวิตของแตละ
ชนชั้นมีความแตกตางกันไปดวย ชนชั้นสูง หรือชนชั้นกลางที่มีรายไดสูงมีโอกาสเลือกการบริโภคที่
ดีกวาชนชั้นลาง ซึ่งโบดริยารด กลาววา รหัสในการแปลงสินคาใหกลายเปนสัญญะนั้นเปนรหัสที่มี
ลําดับชั้นอยางมาก (สินคาเกรดเอ เกรดบี เกรดซีฯ) เราไมไดคิดถึงแงประโยชนใชสอยเทานั้น แต
คํานึงถึงสัญญะในตัวสินคานั้น ทั้งนี้เพ่ือใหสินคาตางๆทําหนาที่เปนสื่อทางวัฒนธรรมเพ่ือแสดง
สถานภาพและเกียรติยศของผูใช ดังนั้น  “รหัสของการจัดระเบียบลําดับชั้นของสินคาจึงสอดคลอง
กับโครงสรางลําดับชั้นของสังคม” (กาญจนา แกวเทพ, 2545ก: 136) 
 สังคมปจจุบันในศตวรรษที ่20 เปนสังคมยุคหลังสมัยใหม ตามที่โบดริยารด นักปรัชญา
สังคมชาวฝรั่งเศส เห็นวา สินคา และการบริโภคตางๆไมไดแลกเปลี่ยนดวยเงินตราหรือความพึง
พอในทางเศรษฐศาสตรเทานั้น แตยังมีการบริโภคนอกเหนือไปจากตัววัตถุหรือสินคาอีกดวย 
ดังเชน การใสเสื้อผาแบรนดเนมหรือการใชโทรศัพทมือถือที่มียี่หอราคาแพง ก็ไมใชเพ่ือประโยชน
จากการใชสอยแตเพียงเทานั้น แตเกิดจากการกําหนดคุณคาหรือการใสความหมายเขาไปในตัว
สินคานั้น ทําใหสินคาแปรสภาพจากมูลคาพ้ืนฐานไปเปนมูลคาสัญญะ   
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 ในแงการผลิตแลว การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในสินคา ทําให
ขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากขึ้น เกิดการบริโภคอยางตอเนื่องโดยไมมีที่สิ้นสุดเพราะ
มนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะความตองการทางวัตถุอีกตอไปแลว หากแตจะบริโภคเพราะความ
ตองการทางสัญญะ ซึ่งเปนความตองการที่ไรขอบเขต เชน การใชโทรศัพทมือถือที่มีราคาแพง
เพ่ือใหสามารถเขากลุมเพ่ือนๆได 
 ผูที่ริเริ่มแนวคิดเรื่องการวิเคราะหการบริโภคในชีวิตประจําวันของสังคมยุคสมัยใหมทาน
หนึ่ง คือ H.Lefebvre ซึ่งใหคําอธิบายแนวคิดของเขาวา  

1. ในสังคมปจจุบัน ชีวิตของคนทํางาน โดยเฉพาะชนชั้นลางจะมีลักษณะแตกออกเปน
เสี่ยงๆเพราะลักษณะการทํางานที่เนนเฉพาะทักษะบางอยางเทานั้น เชน สาวโรงงาน
นั่งเย็บผาอยางเดียว 8 ชม. เปนตน 

2. ทามกลางชีวิตประจําวันที่แตกสลายดังกลาว สิ่งที่เขามาเปนกาวใจเชื่อมชีวิตดังกลาว 
ก็คือ จิตสํานึกของการบริโภค นั่นคือ ความพึงพอใจจากการที่ไดบริโภค มีความสุขที่
ไดเสพวัตถุ  

D.Smythe กลาววา หากเรื่องการบริโภคเปนมากกวาการบริโภควัตถุ คือการบริโภค
สัญญะก็นาจะนําหลักการสรางความหมายของ Saussure อธิบายวา “ความหมายเกิดเพราะ
ความแตกตาง”มาประยุกตใชอธิบายเรื่องการบริโภค หากไมมีสีขาวก็ยอมไมมีสีดํา ในทํานอง
เดียวกันแบบแผนการบริโภคในสังคมจึงเกิดมาจาก 2 กระบวนการ คือ 

ก. กระบวนการเลียนแบบ (Imitation) 
ข. กระบวนการสรางความแตกตาง (Distinction) 

 หากนําเอาหลักการของ D.Smythe ในเร่ืองความสัมพันธระหวางชนชั้นกับแบบแผนการ
บริโภคมาอธิบายวา เม่ือมองจากมุมมองของชนชั้นสูงหรือชนชั้นกลางจําเปนตองซื้อเสื้อผาที่มี
ราคาแพงเพราะเสื้อผายี่หอดังกลาวมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บอกใหรูวา “คนที่สวมใสเปนคนระดับ
ชนชั้นไหนของสังคม” จึงเปนไปตามหลักการสรางความแตกตาง (Distinction) 
 เม่ือมองจากมุมมองของชนชั้นลางหรือชนชั้นกลาง การที่คนกลุมนี้พยายามที่จะหาเสื้อผา
ที่มีย่ีหอมาใสบาง (แมจะเปนของปลอม) ในจนิตนาการของเขาจะเปนคนโกเกขึ้นมาทันที เพ่ือให
การบริโภคยกระดับหรือเลื่อนชนชั้นทางจินตนาการนั่นเอง ดวยกระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่
เหนือกวา (Imitation) (กาญจนา แกวเทพ, 2545ก: 141) 
 ดังจะเห็นไดวา การแบงชนชั้นมีมาต้ังแตในอดีตจนถึงปจจุบัน การกําหนดชนชั้นในแตละ
สังคมมีความแตกตางกันไปตามสภาพทางสังคมวัฒนธรรมและความเชื่อ แตไมวาจะแบงชนชั้นจะ
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ออกมาในรูปแบบไหน “ชนชั้นลาง” จะมีชื่อเรียกแตกตางกันออกไปในแตละสังคม เชน ศูทร ทาส 
ชนชั้นตํ่า ชนชั้นกรรมมาชีพ กรรมกร ลูกจาง เปนตน ชนชั้นลางจะเปนสวนฐานของสังคมทีโ่ดนชน
ชั้นที่สูงกวาดูถูก เหยียดหยามและดอยโอกาสในทุกเร่ืองกวาทุกชนชั้น ดังนั้น ชนชั้นที่ดอยในสังคม 
ไมคอยมีใครศึกษา ถึงรูปแบบการดําเนินชีวิตของชนชั้นลางในชีวิตประจําวัน ทําใหผูวิจัยเกิดความ
สนใจ และอยากทราบวาชนชั้นลางในสังคมไทยมีวิถีชีวิตการบริโภคอยางไร 

การบริโภคสื่อที่ใหความบันเทิงก็เชนเดียวกัน ไมวาจะเปน ภาพยนตร ละคร บทเพลงก็
ลวนแตบงบอกถึงรหัสทางชนชั้นในสังคมเชนกัน โอเปรา (Opera) ก็เปนเพลงของชนชั้นสูง ละคร
เวทีก็เปนของชนชั้นกลาง แตเพลงไทยลูกทุงเปนสื่อบันเทิงชนิดหนึ่งคนในสังคมโดยทั่วไปรับรูกันวา 
เปนเพลงของชนชั้นลาง โดยชนชั้นลางเสพเพลงลูกทุงเปนจํานวนมาก ซึ่งเปนตลาดใหญใน
โครงสรางของสังคมไทย เพราะชนชั้นลางสวนใหญ มักจะมีการศึกษาตํ่า รายไดนอย อาชีพรับจาง 
หรือ อาชีพเกษตรกรรม เปนตน ดังนั้นจะกลาวไดวา ผูฟงเพลงลูกทุงมีสัดสวนอยูทั่วทั้งประเทศ ทั้ง
ในตางจังหวัดและในกรุงเทพฯ  

เพลงลูกทุง คือ เพลงของชนชั้นลาง ดังนั้น ชนชั้นลางจึงเปนกลุมใหญมากในประเทศไทย
ทั้งในตางจังหวัดและในเมืองที่ฟงเพลง ดังคําสัมภาษณของกฤษฎา อิ่มสมบูรณ ตําแหนงโปรดิว
เซอรเพลงของบริษัทแกรมมี่ เอน็เตอรเทนเมนท ผูผลิตมิวสิควิดีโอเพลง คิดถึง คิดถึง ของ พีสะเดิด 
กลาววา 

“คนไทยมีจํานวน 60 ลานคน แตเปอรเซ็นตของคนตางจังหวัดเยอะกวา แคขายเอา
เปอรเซ็นตประมาณ 10 เปอรเซ็นต รายไดที่เขามามันก็ตางกันแลว ดังนั้นตลาดเพลงลูกทุงจึงเปน
ของคนตางจังหวัดมากกวา” (กฤษดา อิ่มสมบูรณ, สัมภาษณ, 16 สิงหาคม 2552) 

จากทัศนะดังกลาว เราสามารถมองปรากฏการณที่เกิดขึ้นในปจจุบันไดวา ปจจัยทาง
การตลาดมีผลสําคัญตอการกําหนดเนื้อหาของเพลงลูกทุง อุตสาหกรรมเพลงลูกทุงในประเทศไทย 
เปนระบบทุนนิยมแบบผูกขาด โดยบริษัทคายเพลงยักษใหญ 2 คายเพลง ไดแก คายแกรมม่ีโกลด 
และคายเพลงอารสยาม เพลงลูกทุงเปนตลาดของชนชั้นลางซึ่งเปนธุรกิจขนาดใหญ ทําใหผูผลิต
เพลงลูกทุงหันมาแตงเพลงเพ่ือธุรกิจและผลกําไรมากขึ้น ผูผลิตเพลงลูกทุงบริษัทใหญ จึงมีการ
เชื่อมตอธุรกิจกับบริษัทตางๆ เชน บริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอรเทนเมนท มีหุนสวนกับบริษัท เอไอเอส ที่
ใหบริการระบบของโทรศัพทมือถือ ซึ่งผูวิจัยสังเกตไดจากในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง จะมีวิธีการ
โหลดริงโทนเสียงรอสายหรือเสียงเรียกเขาสําหรับผูใชโทรศัพทในระบบเอไอเอสปรากฏขึ้นขางลาง
มิวสิควิดีโอ หรือดีเจในคลื่นเพลงลูกทุงบอกวิธีการดาวโหลดเสียงเรียกเขาหรือเสียงรอสายหลายๆ
ครั้งเพ่ือใหผูฟงจําไดและดาวโหลดเพลง เปนตน 
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การที่ผูวิจัยศึกษาชนชั้นลาง ไมศึกษาชนชั้นกลางและชนชั้นสูง เพราะคารล มารกซได
กลาวไววา “คนงานอุตสาหกรรมไมไดสรางสํานึกชนชั้นขึ้นมาเพราะถูกชนชั้นนายทุนควบคุมวิถี
การผลิตความคิดในสังคมเอาไว ทําใหเกิดสํานึกลวง” (กิตติ กันภัย, 2551: 24) 

มารกซ อธิบายแนวคิดเร่ือง จิตสํานึกที่ผิดพลาดตออีกวา “จิตสํานึกที่ผิดพลาดเปน
ความคิดที่คนอื่นแอบฝากมาใหกับเรา ชนชั้นลางจะถูกฝงความคิดใหยอมรับวาการกดขี่ขดูรีดและ
ความไมเทาเทียมเปนชะตากรรมที่ถูกกําหนดมาแลว และไมอาจเปลี่ยนแปลงหรือหลุดพนได” 
(กาญจนา แกวเทพและสมสุข หินวิมาน, 2551: 252) 

ดังนั้น ชนชั้นลางจะถูกครอบงําในการบริโภคจากชนชั้นนายทุน มากกวาชนชั้นกลางและ
ชนชั้นสูง  เพราะชนชั้นกลางและชนชั้นสูงมีการศึกษาและมีความรูจึงสามารถเลือกและ
ตีความหมายในการบริโภคสินคาไดดีกวาชนชั้นลาง และไมถูกครอบงําในการบริโภคงายเหมือน
ชนชั้นลาง  

ผูผลิตมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุง กฤษดา อิ่มสมบูรณ ตําแหนงโปรดิวเซอรเพลงของ
บริษัทแกรมม่ี เอนเตอรเทนเมนท กลาววา  

“เพลงเด๋ียวนี้แตงเพ่ือsupportกับการโหลดริงโทน เพราะตลาดโหลดเพลงลูกทุงทํารายได
ใหกับแกรมม่ีเยอะมากๆทําใหแกรมมี่อยูได เพราะมันเปนตลาดใหญ ธุรกิจตลาดมือถือมีสวนอยาง
มากในการทํามิวสิควิดีโอโดยตองคิดวาจะใหมือถือเปนมากกวามือถือ ที่ไมใชแคโทรหากันก็หาย
คิดถึง แตตองมีลูกเลนอยางไร มีชองวางที่ทําใหใชมือถือไมสะดวก” (กฤษดา อิ่มสมบูรณ, 
สัมภาษณ, 16 สิงหาคม 2552) 

ผูวิจัยเห็นวา โลกของสื่อที่ประกอบสรางขึ้นมานั้นเต็มไปดวยธุรกิจ และผลกําไรเปนสําคัญ
ที่แทรกอยูในเนื้อหาและมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ผูวิจัยสังเกตจากเพลงยุคปจจุบันนี ้วาเพลงที่มีชื่อ 
และมีเนื้อหาเก่ียวกับโทรศัพทมือถือมีมากขึ้น หรือภาพของศิลปนเพลงลูกทุงที่เปลี่ยนการแตงกาย
ตามยุคสมัย หรือนางเอกมิวสิควิดีโอเพลงมีหนาตา และการแตงกายแบบวัฒนธรรมตางชาติมาก
ขึ้น  ธุรกิจสื่อขามชาติอาจจะมีสวนในการประกอบสรางความหมายและความจริงในตรรกะการ
บริโภคที่ใสลงไปเพลง และมิวสิควิดีโอก็เปนได 
 สิ่งที่ผูวิจัยเกิดประเด็นสงสัยและตั้งขอสันนิษฐาน คือ ความหมายและความเปนจริงใน
ตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางนั้นเปนอยางไร  การที่ผูผลิตประกอบสรางความหมายและความ
เปนจริงในเร่ืองตรรกะในการบริโภคใหกับผูฟงที่เปนชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับนั้น ผูผลิตทําไมถึง
ประกอบสรางหรือใสรหัสในการแตงเพลงแบบนี้ และผูวิจัยตองการทราบวาโลกในความเปนจริงที่
เก่ียวกับการบริโภคและวิถีชีวิตของชั้นลางนั้น ตรงกับโลกที่สื่อประกอบสรางหรือไม อยางไร สื่อ
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เพลงลูกทุงมีอิทธิพลตอการใชชีวิตหรือการบริโภคของชนชั้นลางหรือไม เชน นางเอกมิวสิควิดีโอใช
โทรศัพทมือถือรุนใหม ชนชั้นลางจะใชซื้อโทรศัพทเหมือนกับนางเอกมิวสิควิดีโอหรือไม ถาชนชั้น
ลางซื้อโทรศัพทมือถือตามตัวละครในมิวสิควิดีโอนั้นเพราะอะไร  
 
1.2 ปญหานําวิจัย 

1.2.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมเปน
อยางไร 

1.2.2 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภคเปน
อยางไร 

 
1.3 วัตถุประสงคการวิจัย 

1.3.1 เพ่ือวิเคราะหความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอด
นิยม 

1.3.2. เพ่ือวิเคราะหกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะ
การบริโภค 

 
1.4 ขอสันนิษฐาน 

1.4.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม สวนมาก
จะปรากฏตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of 
exchange value) มากที่สุดในชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ และความหมายในตรรกะการบริโภคของชน
ชั้นลางระดับบนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง 

1.4.2 ผูผลิตประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค
ของชนชั้นลางโดยใชปจจัยทางดานการตลาดเปนสําคัญ ทําใหชนชั้นลางระดับลางจะถูกครอบงํา
หรือมีผลกระทบในการบริโภคสินคาของระบบทุนนิยมมากกวาชนชั้นลางระดับบน 

 
1.5 ขอบเขตการวิจัย 

ผูวิจัยจะเก็บขอมูลเพลงลูกทุงที่ไดรับความนิยมจากการจัดอันดับเพลงยอดนิยมของสถานี
วิทยุลูกทุงมหานคร F.M. 95.0 MHz (คลื่นลูกทุงมหานคร F.M. 95.0 MHz เปนคลื่นที่เปดเพลงไม
จํากัดคาย และเปนคลื่นที่ไดรับความนิยมมากเปนอันดับ 1 จากการสํารวจของบริษัท AC Nelson 
Thailand และ Media research) 
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ผูวิจัยใชการเก็บขอมูลแบบภาคตัดขวาง (Cross sectional) เนื่องจากผูวิจัยสันนิษฐาน
เบ้ืองตนวา เพลงไทยลูกทุงไมวาจะเก็บขอมูลในชวงใดก็ตาม ก็จะไดผลจากการวิจัยไมตางกัน 
ดังนั้นจึงเลือกเก็บขอมูลการวิจัย ในชวงเดือน สิงหาคม 2551-ตุลาคม 2552 รวมเปนระยะเวลา 1
ป 3 เดือน  

 
1.6 นิยามศัพท 

ความหมาย   (Meaning) หมายถึง  ความหมายเ กิดจาก ตัวปจ เจกบุคคลที่ จะ
ตีความหมายในเรื่องตางๆ ในที่นี้ก็คือ ผูรับสารที่ฟงเพลงลูกทุง โดยตีความหมายในเรื่องตรรกะ
การบริโภคของชนชั้นลางที่ปรากฏในเพลงไทยลูกทุงซึ่งปรากฏออกมาเปนตรรกะการบริโภคทั้ง 4 
แบบ  

ความเปนจริงทางสังคม  (Social reality) หมายถึง ความเปนจริงในเพลงไทยลูกทุงที่
ปรากฏใหเห็นในชีวิตจริงในสังคม เกี่ยวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางโดยการประกอบสราง
ความเปนจริงจากผูผลิตเพลงไทยลูกทุง  

การสรางความหมาย  (Signification)  หมายถึง การเขารหัส และการใชสัญญะของผูฟง
เพลงลูกทุงเพ่ือใหเกิดการตีความความหมายเฉพาะบางอยางในกลุมชนชั้นลาง และถอดรหัส
ความหมายในตรรกะการบริโภค 

การสรางความเปนจริงทางสังคม  (The Social construction of reality) หมายถึง 
ความเปนจริงนั้นเกิดจากสถาบันสื่อที่การประกอบสรางความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการ
บริโภค ก็คือ ผูผลิตเพลงไทยลูกทุงไดสรางความเปนจริงในตรรกะการบริโภคใหปรากฏอยูในเพลง
ไทยลูกทุงยอดนิยมและผูรับสารไดประกอบสรางความเปนจริงในตรรกะการบริโภคดวยเชนกัน 

ตรรกะการบริโภค  (Logics of consumption) หมายถึง การกําหนดขึ้นมาของระบบ
โครงสรางที่ใหความหมายกับวัตถุ ระดับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ ประกอบดวย
ความหมาย 4 ประการ คือ  

1. ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) คือ ตรรกะที่มีพ้ืนฐานจากคุณคาที่แทจริงของ
สินคา เชน นาฬิกาขอมือใชดูเวลา เปนตน 

2. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อม
ความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง เชน การแลกเปลี่ยนดวยสิ่งของเปน
หลักหรือเงิน เชน การทํางานแลกเงิน เปนตน 
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3. ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value) ตรรกะที่ไมไดมีพ้ืนฐานที่แทจริงของสินคา 
แตเกิดจากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคา เชน การใหสรอยเปน
ของแทนใจ ไมวาจะอยูชนชั้นไหนตองมีคาสัญญะ เชน คนจนเอาเศษผาถุงแมเปน
สรอยคอเพ่ือเปนของแทนใจ แตคนรวยเอากระดูกของแมมาฝงเพชรเพ่ือหอยคอ เปนตน 

4. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value) คือ 
วัตถุไดกลายเปนสัญลักษณที่ มีความหมายบางอยางกับเราและเราใชสัญลักษณ
แลกเปลี่ยนความหมายกับผูอื่น เชน การใหของขวัญ ของที่ระลึก  หรือเปนการยืม
สัญลักษณของชนชั้นอื่นมาเพ่ือบอกวาเราไมไดจน ซึ่งจะขัดแยงกับความเปนจริง เชน 
พระเอกจนขี่มอเตอรไซตจึงถกูนางเอกทิ้งไป นางเอกทรยศความรักไปหาแฟนที่รวยเพ่ือ
ตองการเลื่อนชนชั้นของตนเองใหสูงขึ้น เปนตน  
ชนช้ันลางในมิวสิควิดีโอ (Low socio-economic class in music video) หมายถึง ตัว

ละครที่ศิลปนเพลงลูกทุงอีสานนําเสนอผานบทเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม ซึ่งผูวิจัยแบงเปนชนชั้น
ลางระดับบนและชนชั้นลางระดับลาง 

ชนช้ันลาง (Low socio-economic class) หมายถึง กลุมตัวอยางในการสนทนากลุมเพ่ือ
วิเคราะหการตีความหมายตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยใชเกณฑ 4 ประเภท 
ไดแก รายได การศึกษา อาชีพ ที่อยูอาศัย มาคัดเลือกมาจํานวน 32 คน โดยแบงเปนชนชั้นลาง
ระดับบนจํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน และชนชั้นลางระดับลางจํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน แลว
นํามาเปรียบเทียบเพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภคในชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ  

เพลงไทยลูกทุงยอดนิยม (Thai country songs) ไดแก ศิลปนลูกทุงอีสานยอดนิยม, 
เนื้อเพลง, มิวสิควิดีโอเพลง ตัวอยางเชน ไมค ภิรมยพร, ปอยฝาย มาลัยพร, ไผ พงศธร เปนตน 

 
1.7 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1.7.1 งานวิจัยนี้สามารถนําไปปรับใชในชีวิตจริงได (Application value) คือ งานวิจัยชวย
เปดความจริงใหเห็นระบบทุนนิยมของอุตสาหกรรมเพลงลูกทุงในสังคม กอใหเกิดประโยชน
ตอวงการวิชาชีพของเพลงลูกทุง ทําใหผูแตงเพลงมีแนวคิดใหมๆ ในการแตงเพลงเพื่อจรรโลง
สังคม ไมเนนกําไร หรือการคามากเกินไป และชวยปลดเปลื้องความทุกขของกลุมผูบริโภค 
โดยใหผูบริโภคมีความคิด วิจารณญานในการเลือกใชสินคา ไมตกเปนเหยื่อของการครอบงํา
ในระบบทุนนิยม 
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1.7.2 งานวิจัยนี้มีประโยชนในแงระเบียบวิธีวิจัย (Methodological value) เพราะใช
กระบวนการวิจัยครบทั้งองคประกอบในแงกระบวนสื่อสาร ทั้งในแงการวิเคราะหเนื้อหาสาร 
การสัมภาษณเชิงลึก การวิเคราะหวาทกรรมของผูใหขอมูล และการสนทนากลุม  

1.7.3 งานวิจัยนี้เปนการสรางคุณประโยชนในเชิงวิชาการ (Theoretical value) เพราะชน
ชั้นลางเปนฐานที่ใหญของโครงสรางทางสังคม ซึ่งทําใหเกิดคุณคาทางนวัตกรรมในงานวิจัย
ทางสังคม (Social research) ในสาขาวิชาการสื่อสารมวลชนเปนครั้งแรก ซึ่งจะทําหนาที่
บุกเบิกแนวทางการศึกษาแงมุมอื่นๆในงานวิจัยชิ้นตอไปในอนาคต และจะชวยวิเคราะห
ปรากฏการณที่เปนจริงในสังคมไดอยางดี ไมไดมีเปาหมายเพ่ือการเรียนรูเทานั้น แตยังมี
เปาหมายเพ่ือการนําไปใชแกปญหาที่เปนจริงในสังคม ทําใหเขาใจมนุษยและสังคมเพ่ิมมาก
ขึ้น งานวิจัยชิ้นนี้เปนงานวิจัยเชิงวิพากษวิจารณสังคม ซึ่งเปนงานวิจัยที่มีอยูนอยในสังคมไทย
ที่นําเอาทฤษฎีมารกซิสตมาใชวิพากษวิจารณระบบทุนนิยมในอุตสาหกรรมเพลงลูกทุงไทย 
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บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
งานวจิัยเรื่อง  “การสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคมเกี่ยวกับตรรกะการ

บริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม” มีแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของมาใช
เปนกรอบสําหรับการศึกษาและวิเคราะห ดังนี้ 
2.1 ทฤษฎีสัญญวิทยา (Semiology)  
2.2 แนวคิดการสรางความเปนจริงทางสังคม (The social construction of reality)   
2.3 แนวคิดตรรกะการบริโภค (Logics of consumption) 
2.4 แนวคิดเรื่องการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) และการถอดรหัสของผูรับสาร (Decoding) 
2.5 แนวคิดเรื่องการเลาเรื่อง (Narrative) 
2.6 ทฤษฎีวิพากษ ของสํานัก Frankfurt school 
2.7 แนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
2.8 งานวิจัยที่เก่ียวของ 
2.9 กรอบแนวคิดในงานวิจัย 
 
2.1 ทฤษฎีสัญญวิทยา (Semiology)  

สัญญวิทยาเปนศาสตรหนึ่งที่อยูในทฤษฎีโครงสรางนิยม มีตนกําเนิดจากสาขาวิชา
ภาษาศาสตร และสาขาวิชามานุษยวิทยาเชิงโครงสราง (Structural anthropology) การวิเคราะห
เชิงโครงสรางนิยมไมไดจํากัดตัวเองอยูที่การวิเคราะห “ภาษา” เทานั้น หากแตไดขยับขยาย
ขอบเขตการศึกษาออกไปถึงวัตถุดิบทุกอยางที่อยูใน “ระบบสัญญะ” อันหมายถึง ทุกอยางที่มี
ความหมายแฝงอยูในเนื้อใน เชน แหวนแตงงาน การกิน อาหาร กลามเนื้อ ฯลฯ และการวิเคราะห
นั้น ไดใหความสําคัญในความสัมพันธของสามสิ่ง คือ (กาญจนา แกวเทพ, 2541ข: 325-326) 

 
 
 
 

 
 การที่จะทราบความหมายของตัวบทนั้นมิใชจะดูที่ตัวบทเสียอยางเดียวเพราะความหมาย
มิไดเกิดจากตัวบท มิไดสรางตัวมันขึ้นมาเองแตจะมีความหมายตอเม่ือมีความสัมพันธเกิดขึ้น อาทิ 

 
                                          X                                            X 
  
 

ความหมาย
ของตัวบท 

วัฒนธรรม 
บริบทของตัวบท 

 
ตัวบท 
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“ครู” สอนในหองเรียน แตถาในหองไมมี “นักเรียน” ตัวบทที่ถูกเรียกวา “ครู” ก็คงจะไมเกิด
ความหมายได 
 ในแนวคิดเรื่องสัญญะนั้น Saussure ไดอธิบายไวดังนี้  

 
  

เร่ิมตนจาก Sign (สัญญะ) ซึ่งหมายถึง พาหะ (Vehicle) ที่จะบรรจุความหมายไปยังที่
ตางๆ สัญญะนี้ตองมีลักษณะเปนรูปธรรม/กายภาพที่จับตองได/สัมผัสได เชน รูปภาพ วัตถุ เสียง 
ฯลฯเม่ือผูรับสารไดสัมผัสสัญญะไมวาจะเห็นหรือไดยินทําใหเรานึกถึง (Refer) วัตถุหรือความจริง 
(กาญจนา แกวเทพ, 2541ข: 327) เชน ฉากในมิวสิควิดีโอเปนโรงงาน ทําใหนึกถึงการอพยพเขามา
ทํางานในเมืองหลวงของชาวชนบท เปนตน 

Ferdinand de Saussure ตั้งชื่อองคประกอบที่เปนรูปธรรม (ถอยคํา ภาพ เสียง) วา “ตัว
หมาย” (Signifier) และใชคําวา “ตัวหมายถึง” (Signified) วาหมายถึง ภาพในหวงความนึกคิดที่
เกิดขึ้นเมื่อไดยินหรือไดเห็นตัวหมาย (กาญจนา แกวเทพ, 2541ข: 327) 

โรล็อง บารธส (Roland Barthes) เปนลูกศิษย ของเดอ โซซูร ไดพัฒนาแนวคิดเรื่อง
สัญญะ และการสรางความหมายของ เดอ โซซูร ออกไป โดยเนนความสนใจไปที่การสราง
ความหมายในขั้นที่สอง (Secondary signification) ซึ่งมักถูกแตงเติมออกไปจากการสราง
ความหมายขั้นตนทั่วไป (Primary signification) และมักเปนพ้ืนที่ที่ซุกซอนอุดมการณทางสังคม
เอาไว โดยบารธสไดจําแนกความหมายในการสื่อสารเปนสองระดับดังนี้ 

ความหมายโดยตรง (Denotative meaning) เปนการสื่อสารความหมายในระดับแรกหรือ
ความหมายในขั้นตน (First order) ถือวาเปนความหมายที่มีลักษณะเปน วัตถุวิสัย (Objective) 
หรือเปนความหมายตามตัวของภาษา (Literal meaning) ที่เปดคนไดจากพจนานุกรมทั่วไป ทั้งนี้ 
โดยสวนใหญแลว ความหมายโดยตรงดังกลาวแทบจะไมปรากฏอยู ยกเวนแตภาษาที่แข็งตัวมากๆ 
เชน ภาษาคณิตศาสตร 

ความหมายโดยนัย (Connotative meaning) เปนความหมายในลําดับที่สอง (Second 
order) เปนความหมายที่มีลักษณะอัตวิสัย (Subjective) หรือบางครั้งก็ถูกมองวาเปนการตีความที ่

         Sign 
 
     ประกอบดวย 
                                                        Signification                                        Referent 
Signifier + Signified                                                                              (external reality) 
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ถูกใสความหมายเชิงสังคม/วัฒนธรรม (Social/Cultural meaning) เอาไว เราอาจสรุป

กระบวนการสรางความหมายโดยตรง และความหมายโดยนัยทั้งสองระดับไดดังนี้ 
 
 

 
 
 

 
 

แผนภาพแสดงการสรางความหมายโดยตรง (ข้ันที่หนึ่ง) และความหมายโดยนัย (ข้ันที่สอง)  
ตามแนวคิดของ โรล็องด บารธส (กาญจนา แกวเทพ, 2551) 

 
 ตัวอยางเชน คําวา “ดอกกุหลาบ” เปน สัญญะ (3) ที่ประกอบขึ้นจาก รูปสัญญะ (1) ก็
คือตัวอักษรวา ด-อ-ก-กุ-ห-ล-า-บ และความหมายสัญญะ (2) หรือความคิดเก่ียวกับรูปราง/
คุณลักษณะของดอกกุหลาบที่เขาใจไดทั่วๆ  ไป อันเปนการสรางความหมายโดยตรงในขั้นที่หนึ่ง 
(Denotation) อยางไรก็ตาม บารธสกลาววา สังคมแตละสังคมไมไดหยุดการสรางความหมาย
เพียงเพ่ือการสื่อสารในลําดับขั้นแรกเทานั้น สังคมสวนใหญลวนสรางความหมายในขั้นที่สอง โดย
การแปลง สัญญะ (3) ใหกลายเปน รูปสัญญะ (I) ในอีกลําดับหนึ่งที่มี ความหมายสัญญะ (II) 
อันเปนความหมายทางสังคมเพ่ิมเติมเขาไป และกลายเปน สัญญะ (III) ในระดับความหมาย
โดยนัย/มายาคติ (Connotation/myth) ไปอีกทอดหนึ่ง กลาวคือ ดวยการสรางความหมายใน
ลําดับที่สองนี ้ดอกกุหลาบไมไดหมายถึงเพียงแคการเปนดอกกุหลาบ แตมีความหมายแฝงถึงการ
แสดงความรักที่ชายหนุมมอบใหหญิงสาว ฯลฯ 

จากความหมายในสองลําดับขั้นดังกลาว บารธสจะใหความสนใจไปที่ความหมายขั้นที่
สองเปนสําคัญ เพราะเขาเชื่อวา เฉพาะในความหมายโดยนัย (Connotation) เทานั้นที่ มายาคต ิ
(Myth) ตางๆ จะทํางานอยู ซึ่งในตามทัศนะของบารธสนั้น มายาคต ิถือไดวาเปนกระบวนการสรุป
รวบยอดความคิด (Conceptualization) ของคนในแตละสังคมตอเรื่องใดเร่ืองหนึ่ง และที่สําคัญ 
เบ้ืองหลังมายาคติเหลานั้นก็คือ ภาคปฏิบัติการของอุดมการณตางๆ ดวยเชนกัน เชน มายาคติ
เก่ียวกับ “ผูหญิง” ก็คือ เพศที่ออนแอ/ เขาใจยาก/ เนนแตอารมณ สวนมายาคติเกี่ยวกับ “ผูชาย” ก็
คือ เพศที่เขมแข็ง/ เขาใจโลกและชีวิต/ มีเหตุผล ซึ่งเบ้ืองหลังกรอบวิธีคิดดังกลาวก็ถูกผลิตออกมา

         (1) รูปสัญญะ 
              signifier 

   (2) ความหมายสัญญะ 
            signified 

 

                        (3) สัญญะ 
                     denotative sign 

 

                  (I) รูปสัญญะ/ connotative signifier 
(II) ความหมายสัญญะ 
connotative signified 

(III) สัญญะ/ connotative sign 

 

มายาคติ 
myth 
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จากอุดมการณที่เชื่อวา เพศชายมีอํานาจมากกวาเพศหญิงหรือมายาคติวาดวย “ความสําเร็จ” ก็
คือสิ่งที่สูงสุดในชีวิตมนุษยยุคนี้ ซึ่งมีกรอบอุดมการณแบบการแขงขันในระบบทุนนิยมเปนตัว
กํากับอยูเบ้ืองหลัง ความหมายแบบมายาคตินี ้อาจสรุปไดงายๆ วาในขณะที่คําวา “ผูหญิง” หรือ 
“ผูชาย” ถูกสรางความหมายโดยนัยเอาไวมากมาย แตมายาคติก็คือ การที่สังคมเลือกเฉพาะ
ความหมายโดยนัยบางชุดของ “ผูหญิง” และ “ผูชาย” ออกมา เพ่ือบอกวานั่นคือชุดความหมาย
หลัก และมีความชอบธรรมเทานั้น 

บารธส เห็นวา มายาคติ คือ ตัวกําหนดหรือกํากับการรับรูของคนในสังคม ดังนั้น ความ
จริงรวมทั้งความหมายจึงไมใชธรรมชาติแตเปนผลผลิตทางสังคม เปนเพียงสิ่งที่ดํารงอยูในระดับ
การรับรูของเราเทานั้น หากเรารับรูไมไดก็จะไมมีสิ่งนั้นไมวาจะเปน “ความเปนจริง” หรือ 
“ความหมาย” ก็ตาม บารธส กลาววา ไมมีความจริงยกเวนเมื่อเรารับรูได ทันทีที่สัญญะถูกสรางขึ้น 
สังคมก็เขาไปกําหนดบทบาทใหมใหกับสัญญะ ดวยการพูดถึงสัญญะดังกลาวราวกับวาเปนเพียง
วัตถุที่ถูกสรางขึ้นมาเพ่ือการใชสอยของมนุษยอยางเดียว (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545:  96) 

ในเรื่อง “ความหมาย” โรร็อง บารธส กลาววา ไมมีสิ่งที่เรียกวาประสบการณตรงจะมีก็แต
ประสบการณการรับรูผานรหัส ไมมีโลกแหงความเปนจริงที่ปราศจากการฉาบการเคลือบของรหัส
อยางที่นักประจักษนิยมเชื่อและไมมีสิ่งที่เรียกวา “ธรรมชาติ” ดวย สิ่งเหลานี้สําหรับบารธสแลว
เปนเพียงมายาคติที่สังคมทุนนิยมสมัยใหมบรรจงสรางขึ้นมาเทานั้น  แสดงใหเห็นในงานของ
บารธสเรื่อง Mythologies วามายาคติตางๆ ในสังคมตองการสื่อ และตอกยํ้ารหัสชุดหนึ่งเพ่ือ
ประโยชนของตนเอง เชน สังคมนายทุน จะชูเรื่องความถูกตอง ความเปนสากล และความเปน
ธรรมชาติ ในความเห็นของบารธส ไมมีงานเขียนใดที่ไรเดียงสา บริสุทธ์ิ และเปนกลางใน
ความหมายที่ไมตองการสื่อเผยแพร ตอกยํ้าหรือยืนยันทรรศนะใดทรรศนะหนึ่ง ไมมีโลกแหงความ
เปนจริงรออยูนิ่งๆ  และเซื่องๆ ใหคนเขียนเขียนถึง แตคนเขียนมีสวนอยางมากในการสราง และ
ประกอบความจริงที่วานี้ขึ้นมา (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545 : 127) 

การปฏิเสธความความเชื่อมโยงอยางงายๆ และอยางไรเดียงสา ระหวางรูปสัญญะกับ
ความหมายสัญญะของบารธส ก็เทากับเปนการปฏิเสธการจัดระบบระเบียบ การจัดประเภท
แยกแยะของสังคมทุนนิยม ซึ่งเชื่อในเรื่องของความแนนอนของสิ่งที่เรียกวา “ความจริง” มองไม
เห็นกระบวนการสรางความเปนจริงเม่ือต้ังคําถามกับ “ธรรมชาติ” ของความสัมพันธระหวาง
รูปสัญญะกับความหมายสัญญะ ระบบการสรางความจริงและสรรพสิ่งตางๆ ในสังคมก็ปรากฏให
เห็นเดนชัดขึ้น ความเปนจริงเปนสิ่งที่สังคมสรางและสรางขึ้นใหม ไมใชสิ่งที่ดํารงอยูโดยตาม
ธรรมชาติแตอยางใด ดังนั้น ความหมายเปนผลมาจากการปะทะสังสรรคระหวางสัญญะ โลกที่เรา
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อยูไมใชโลกของความเปนจริง แตเปนสัญญะของความจริงที่เราใสรหัส และถอดรหัสอยางไมรูจบ
สิ้น ชีวิตมนุษยถูกหอมลอมดวยรหัสชุดตางๆ มากมาย เราไมไดอยูในโลกที่บริสุทธิ์ ที่ไรเดียงสา 
เปนกลางและเปนธรรมชาติ และเราก็ไมไดอยูในโลกของประสบการณตรงแตเราอยูในโลก
ของสัญญะ (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545 : 132) 

นักสัญวิทยาอยางโรล็อง บารธส (Roland Barthes) กลาววา ตัวที่ทําหนาที่กําหนด
ความหมายจะเรียกวา รหัส (Code) ไมมีความหมายใดที่อยูไดโดยตัวเองโดยไมตองพ่ึงรหัส
เพียงแตสัญญะสวนใหญแพรหลายจนเปนที่รูจัก และยอมรับในสังคมวงกวางจนไมมีความ
จําเปนตองคนหารหัสอีกตอไป สัญญะเหลานี้ไดแปรเปลี่ยนไปเปน “สัญลักษณ” (Symbol) ดังเชน 
ไมกางเขนที่เปนสัญลักษณของศาสนาศริสต กลาวคือ สัญญะไมไดมีความหมายในตัวเองแต
ความหมายของสัญญะเปนเร่ืองของรหัส กฎเกณฑที่เปนตัวกําหนดความหมายนั้น (ไชยรัตน 
เจริญสินโอฬาร, 2545: 100) 

ความคิดเร่ือง รหัสเปนปราการหลักของสัญญวิทยา สัญญวิทยาใชรหัสในฐานะที่เปน
โครงสราง กลาวคือ รหัสแตละชุดจะมีความหมายก็ในบริบทของการเทียบเคียงกับรหัสชุดอื่นๆ  
ความหมายเปนเร่ืองของระบบความแตกตาง รหัสของสัญญวิทยาเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา ในขณะ
ที่ภาษาไมใช  ในการสรางรหัสเราตองอาศัยภาษา ถาไมมีภาษาก็ๆ ไมมีรหัสในการสื่อสาร แต
ภาษาเปนสิ่งที่สงตอๆ กันมา สวนรหัสของการแลกเปลี่ยนสื่อสาร เปนเรื่องของการคิดคน และตก
ลงรวมกันมิเชนนั้นก็จะสื่อสารกันไมได ภาษาประกอบไปดวยรหัสมากมาย (ไชยรัตน เจริญสิน
โอฬาร, 2545: 118) 
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กระบวนการทํางานของมายาคติโดยใชสัญญะ 

(สุภางค จันทวานิช, 2551: 220 ปรับปรุงจาก นพพร ประชากุล, 2549: 11) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตัวอยางกระบวนการทํางานของมายาคติโดยใชสัญญะ ตัวอยางแบบฝรั่งเศสของบารธส    
            (สุภางค จันทวานิช, 2551:221 ปรับปรุงจาก นพพร ประชากุล, 2549:11) 
 
โรล็อง บารธส (Roland Barthes) กลาววา รูปสัญญะสามารถพิจารณาได 2 ระดับคือ (1) 

เปนสัญญะในระบบของภาษา (2) เปนรูปสัญญะในระบบของมายาคติ  ระดับ (1) เปนเร่ืองของ
ความหมายตรงที่รูปสัญญะ กับความหมายสัญญะประกอบกันขึ้นเปนสัญญะ สวนระดับ (2) เปน
เร่ืองของความหมายแฝง มายาคติที่รูปสัญญะกับความหมายสัญญะประกอบกันขึ้นเปนระบบการ
สรางความหมาย (Signification) รูปสัญญะในระดับของมายาคติจะมีลักษณะพรามัว ไมชัดเจน  
ในระบบของมายาคติมีความหมาย 2 ระดับ กลาวคือ ในระดับของรูปแบบที่ความหมายเดิมจะถูก
ทําใหวางเปลาหรือเจือจางลง สวนในระดับของความคิดจะเปนการสรางความหมายใหมขึ้นมา
เปนการบิดเบือนความหมายแตมิไดลบลางความหมายเดิมออกไปจนหมดสิ้น ในนัยนี้ ความหมาย 
กับความจริงจึงเปนคนละเรื่องกัน ความหมายเปนเรื่องของการผลิต/สรางที่มีรหัส/กฎเกณฑชุด
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หนึ่งกํากับไมใชเรื่องของตัวแทนโลกแหงความเปนจริงหรือตัวแทนความคิดดังที่นักทฤษฎีแนว    
ปฏิฐานนิยมและประจักษนิยมพยายามเสนอและตอกยํ้า  

บารธส ชี้ใหเห็นเพ่ิมเติมวา สังคมฝรั่งเศสเปนสังคมชนชั้นนายทุนแตชนชั้นนายทุน ปกปด
ฐานะของตัวเองดวยการสรางมายาคติขึ้นมาบิดเบือน  ชนชั้นนายทุนจึงเปนชนชั้นที่ไมมีชื่อ ไม
อยากตั้งชื่อ แตความหมาย ความคิดคุณคาตางๆ ในสังคมเปนของชนชั้นนายทุน จึงไมมีความ
จําเปนที่จะตองพูดถึงชนชั้นนายทุนอีกตอไป เม่ือเปนเชนนี้จึงไมนาแปลกใจวาทําไมในสังคมทุน
นิยม จึงไมมีวัฒนธรรมของชนชั้นแรงงาน ศิลปะของชนชั้นแรงงาน ทุกอยางในสังคมหยิบยืม 
ขยายผลมาจากวัฒนธรรมของชนชั้นนายทุนทั้งสิ้น ในรูปของสิ่งที่เรียกวาวัฒนธรรมมวลชน ชนชั้น
นายทุน คือ กลุมคนที่ดํารงอยูแตไมมีชื่อเรียก วัฒนธรรมของชนชั้นนายทุนกลายเปนระบบ
ความสัมพันธหลักในสังคม ที่คนในสังคมใชเปนกรอบในการดําเนินชีวิตประจําวัน และกลายเปน
สิ่งปกติธรรมดาในสังคม (ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร, 2545: 148) 

ผูวิจัยนําแนวคิดของโรล็อง บารธส ในเรื่องความหมายโดยนัย (Connotative) มาอธิบาย
เก่ียวกับเรื่อง “ความหมาย” วามีความแตกตางจากความเปนจริงที่วา ความหมายเกิดจากการ
ตีความโดยปจเจกบุคคล ในที่นี้ก็คือ ผูฟงเพลงลูกทุงที่เปนชนชั้นลางนั่นเอง ผูวิจัยตองการคนหาวา
ความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภคที่ผูรับสารไดตีความจากเพลงไทยลูกทุงนั้นเปนอยางไร พบ
ตรรกะการบริโภคในแบบไหนบาง วิเคราะหเนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุงเพ่ือหา
ลักษณะตางๆ ที่เปนตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) เชน โรงงาน หมายถึง ตัว
หมาย(Signifier) และ ตัวหมายถึง (Signified) ก็คือ การอพยพของชนชั้นลางที่เขามาทํางานใน
เมืองหลวง  และคนหาความหมายโดยตรง (Denotative meaning) และความหมายโดยนัย 
(Connotative meaning) มาวิเคราะหตัวบทใหลึกขึ้น รวมทั้งใชเรื่องมายาคติ (Myth) มาวิเคราะห
ดวย  
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2.2 แนวคิดการสรางความเปนจริงทางสังคม (The social construction of reality)   
 

การส ร างความ เป นจ ริงทางสั งคมเป นแนวคิดของสํานั กปรากฏการณนิยม
(Phenomenology) สนใจศึกษาวิธีการที่คนมีประสบการณกับโลก มีการรับรูโลกและมีสํานึกกับ
โลก โดยมีแนวคิดพ้ืนฐานวา “ความเปนจริง” (Reality) ไมใชสิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติแตความ
เปนจริงเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้น (Construct) เปนความเปนจริงทางสังคม (Social reality) 

A. Schutz (อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2544: 238) ไดเสนอแนวคิดการสรางความเปน
จริงทางสังคมไววา 

“โลกที่แวดลอมตัวบุคคลนั้น มีอยู 2 โลก โลกแรก เปนโลกทางกายภาพ (Physical 
world) อันไดแก วัตถุ สิ่งของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพทั้งหลายที่แวดลอมบุคคลโลกนี้
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่ง มีชื่อเรียกหลายอยาง เชน โลกทางสังคม (Social world) 
สิ่งแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic environment) หรือความเปนจริงทางสังคม (Social 
reality) โลกนี้เกิดจากการทํางานของสถาบันตางๆ ในสังคม เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่
ทํางาน รัฐ และสื่อมวลชน เปนตน” 
  
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ดวยเหตุที่โลกทางกายภาพหรือโลกแหงความเปนจริง (World of reality) นั้นเปนโลกที่อยู
หางไกลที่มนุษยจะเขาถึงได และยังเปนโลกที่เต็มไปดวยความซับซอนมากมาย โลกใบนี้จะยังคง
ไมมีความหมายของสิ่งใดๆ เกิดขึ้น ตอเม่ือมนุษยไดทําการเรียนรูหรือทําความเขาใจโลกแหงความ
เปนจริงโดยผาน “ตัวกลาง” ความหมายของสิ่งตางๆ จึงเกิดขึ้น 
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อยางไรก็ตาม Peter Berger และThomas Luckmann (1996) มีความเห็นวา มนุษยไม
สามารถรับรูความจริงของโลกภายนอกตัวเขาไดโดยตรงแตตองกระทําผานตัวกลางคือ ประสาท
สัมผัส และกระบวนการรับรูทางจิตของมนุษยซึ่งถูกหลอหลอมโดยกระบวนการทางสังคมมากอน 
โดยแบงโลกของเราออกเปน 2 สวนใหญ คือ โลกแหงความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่
เราสามารถสัมผัสไดดวยตนเองดวยตา หู จมูก ลิ้น กาย และใจ  ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมตาม
ธรรมชาติ สิ่งที่มนุษยสรางขึ้น รวมทั้งความฝน สวนโลกแหงความหมาย (World of meaning) คือ 
ความรู (Knowledge) ที่เราไดรับมาเพียงบางสวนของโลกแหงความเปนจริง เนื่องจากมนุษยไม
สามารถหาความแนนอนจากความเปนจริงที่อยูรอบๆ ตัวเราได ยกตัวอยางเชน เราไมสามารถ
สัมผัสใหเขาใจไดถึงความเปนจริงตามธรรมชาติไดวา “ ความหมายของตรรกะการบริโภคในชนชั้น
ตางๆ ” เปนอยางไร ทั้งในสังคมไทยที่มีหลากหลายชนชั้นในสังคม รวมถึงชนชั้นลางดวย ดังนั้น
มนุษย จึงตองสรางโลกแหงความหมายขึ้นมา เพื่อที่จะกําหนดและอธิบายไดวา ความหมายของ
ตรรกะการบริโภคในชนชั้นตางๆ คืออะไร โดยความหมายนั้นก็คือ ความรูในเร่ืองหนึ่งๆ และเม่ือ
ความรูถูกสะสมมากขึ้นเรื่อยๆ ก็จะกลายเปนคลังความรู (Stock of knowledge) ทําใหมนุษย
กําหนดทาทีหรือรับรูตอตรรกะการบริโภคของชนชั้นตางๆ  อยางเคยชินในชีวิตประจําวัน  เชน ชน
ชั้นลาง จะมีการบริโภคในชีวิตประจําวันอยางไร ก็จะกลายเปนความจริงทางสังคมในที่สุด 
 หากจะสรุปภาพจําลองความสัมพันธระหวางโลกแหงความหมายกับโลกแหงความเปน
จริงเปนดังนี ้

 
  

โลกแหงความหมายหรือความรูสวนที่เรารูนั้น ไดมาจากการรับรูเพียงบางสวนจากโลก
แหงความเปนจริงแลวนํามาสรางคลังแหงความรู (Stock of knowledge) ของเราขึ้น แลวที่มนุษย
สรางความเปนจริงขึ้นนั้น แทจริงแลว ก็คือ ความเปนจริงทางสังคม (Social reality) นั่นเอง (บงกช 
เศวตามร, 2533: 15) 
 Adoni & Mane (อางในจิรวรา อุษยากุล, 2536: 13) ไดแบงความเปนจริงออกเปน 3 
ลักษณะสามารถสรุปไดดังนี้ 
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โลกแหงความหมาย 

โลกแหงความเปนจริง 
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1. Objective social reality คือ ความจริงที่เราสัมผัสไดดวยประสบการณ เปนสิ่งที่
เกิดขึ้นในโลกภายนอกซึ่งเราไดเผชิญในฐานะที่เปนจริง 

2. Symbol social reality คือ ความจริงที่ถูกแสดงออกมาในรูปแบบของสัญลักษณ เชน 
ศิลปะ เอกสารหรือเนื้อหาในสื่อ ซึ่งความจริงชนิดนี้มีมากมาย สิ่งที่สําคัญที่สุดก็คือ 
ความสามารถของบุคคลในการรับรู และแยกแยะสิ่งตางๆ ดวยตัวเอง 

3. Subjective social reality คือ ความจริงที่เกิดขึ้นในทัศนะของตัวผูมอง นั่นก็คือ ความ
เปนจริงที่ ไดรับแบบ  ObjectiveและSymbolicมารวมกัน เข ากลายเปนแบบ 
Subjective อาจกลาวไดวา ความจริงจะถูกนําเสนอไดในรูปแบบของสัญลักษณ และ
นําไปสูจิตสํานึกของแตละบุคคล 

อยางไรก็ตาม การที่ความเปนจริงทางสังคมจะกลายมาเปนสิ่งที่ไดรับการยอมรับนับถือ
นั้น Gergen (อางใน Littlejohn, 1988: 111-112) ไดต้ังขอสมมุติฐานในเร่ืองนี้ไว 4 ประการ คือ  

1. โลกหรือความเปนจริงทางโลกไมไดแสดงปรากฏตนออกมาในเชิงวัตถุวิสัยตอมนุษยแต
มนุษยจะรับรูตอความเปนจริงเหลานั้นผานประสบการณตางๆ ของมนุษย ซึ่งสวนใหญจะเปนไป
โดยการใชภาษา 

2. ความเขาใจความเปนจริงของโลกโดยใชภาษาเปนสื่อ ก็คือ สถานการณที่เกิดขึ้นมา
จากสังคมที่มีการปฏิสัมพันธกันของคนในกลุมเวลา และในสถานที่หนึ่งๆ  

3. มนุษยจะเขาใจความเปนจริงใดๆ หรือไมเพียงใด ยอมเปนสิ่งที่ถูกกําหนดโดยแบบ
แผนการสื่อสารมวลชนในขณะนั้น ดังนั้น ความม่ันคงหรือความไมม่ันคงของความรูจึงขึ้นอยูกับ
สภาวะการณตางๆ ที่เปนอยูของคนในสังคมมากกวาความเปนจริงตามภาวะวิสัยภายนอก
ประสบการณของมนุษย 

4. ความเขาใจในความเปนจริงของสังคมจะกอรูปรางจากแงมุมสําคัญๆ หลายประการ
ของมนุษย นั่นก็คือ วิธีการในการคิดของมนุษย วิธีการปฏิบัติการดําเนินชีวิตที่ เปนอยูใน
ชีวิตประจําวันยอมขึ้นอยูกับความรูความเขาใจที่เรามีตอ “ความเปนจริง” ของเรานั่นเอง 

“ความเปนจริง” ในหนังสือเรื่องThe Social construction of reality ของPeter Berger 
และThomas Luckmann (1996) ไดเสนอวา ความจริง (Reality) แบงออกเปน 2 สวนคือ (สุภางค 
จันทวานิช, 2551:122) 

1. ความจริงเชิงวัตถุวิสัย (Objectivity reality) สิ่งตางๆ ที่ยอมรับกันเปนแบบแผนจน
กลายเปนสถาบัน (Institutionalization) เชน ขนบธรรมเนียมประเพณีบทบาท และ
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กิจกรรมของมนุษย การทําใหความหมายของสิ่งตางๆ มีความเปนวัตถุวิสัยขึ้นเพ่ือทํา
ใหเปนสถาบันตอไป 

2. ความจริงเชิงจิตวิสัย (Subjective reality) กระบวนการสรางความรู คือการใสความรู
เขาไปในบุคคลโดยผานกระบวนการขัดเกลาทางสังคมระดับปฐมภูมิ และทุติยภูมิ 

- กระบวนการขัดเกลาทางสังคมระดับปฐมภูมิ (Primary socialization) 
เกิดขึ้นต้ังแตวัยเด็ก โดยผูขัดเกลาฝายตางๆ ทําใหเกิดการรับรูเชิงจิตวิสัยของ
บุคคลเรียกวา “โลกพ้ืนฐาน” (Base world) 

- กระบวนการขัดเกลาทางสังคมระดับทุติยภูมิ (Secondary socialization) 
คือการใสโลกสวนตัว (Sub-world) ของแตละคนเขาไปในการรับรูเปนโลก
สวนตัวที่มีพ้ืนฐานอยูบนสถาบันทางสังคมอีกทอดหนึ่งซึ่งบางครั้งอาจจะ
ไดรับอิทธิพลมาจากชนชั้น กลาวคือ มีคําที่เหมาะสมกับบทบาทของตนและ
ใหความหมายความเขาใจตอปรากฏการณทางสังคมตามลักษณะสวนตัว
ของตน เชน ทหารมามีศัพทเร่ืองมา การขี่มา ชีวิตทหารมา เปนตน 

ลักษณะเชนนี้คือ การสรางความรูเชิงจิตวิสัย เม่ือสรางแลวก็รับรูตามนั้น การสรางเปน
การสรางโดยสังคมที่เปนหนวยยอย ไดแก โลกสวนตัวที่บุคคลดํารงอยู ความรูคอยๆ  หลอหลอม
ขึ้นมา ความรูนั้นจะถูกรักษาไว และเปลี่ยนรูปได การรักษาความรูทําไดโดยการแลกเปลี่ยนกับคน
ที่อยูในโลกสวนตัวแบบเดียวกันอยางตอเนื่องสมํ่าเสมอ 

แนวคิดปรากฏการณวิทยาใชหลักวิภาษวิธีในการอธิบายความเปนจริงทางสังคม โดยระบุ
วา ธรรมชาติหรือโลกทางชีวภาพที่เราดํารงชีวิตอยูนี้มลีักษณะความเปนจริงแบบแรก คือเปน
ขอเสนอ (Thesis) แตมนุษยมีอีกโลกหนึ่งซึ่งมีลักษณะตรงกันขามและขัดแยงกับโลกธรรมชาติ นั่น
คือโลกที่สรางโดยสังคมจึงเปนขอโตแยง (Anti-thesis) ของโลกธรรมชาติ ในที่สุดแลวมนุษยก็จะ
สังเคราะหโลกธรรมชาติ และโลกที่สรางโดยสังคมเขาดวยกัน เกิดเปนความเปนจริงทางสังคมของ
บุคคลที่มีพ้ืนฐานอยูบนโลกธรรมชาต ิ(ที่เปนความรูเชิงวัตถุวิสัย) กับโลกทางสังคม (ที่เปนความรู
เชิงจิตวิสัย) ความรูวาดวยความเปนจริงทางสังคมจะเปนความรูที่ถูกสรางขึ้นโดยสังคมในที่สุด  

ความเปนจริงทางสังคมของบุคคล และตัวตนของมนุษยตางถูกสรางขึ้นโดยสังคม วิภาษ
วิธีของความเปนจริงในแนวคิดปรากฏการณวิทยาอาจเขียนไดในแผนภูมิตอไปนี ้ 
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Peter Berger และThomas Luckmann อธิบายวิภาษวิธีของการสรางความเปนจริงไววา 
“ระหวางโลกธรรมชาติกับโลกทางสังคมที่ ถูกสรางขึ้นนี้มนุษยจะคอยๆ เปลี่ยนแปลงไป ใน
กระบวนการนี้เองมนุษยจะสรางความเปนจริง (ขึ้นมาใหม) และสรางตัวตนของเขาเอง (Berger 
and Luckmann, 1967: 204) 

ผูวิจัยนําแนวคิดของ Peter Berger และ Thomas Luckmann มาเปนกรอบในการอธิบาย
เร่ือง “ความเปนจริง” ซึ่งมีความแตกตางกับความหมายตรงที่วา ความหมายจะเกิดจากปจเจก
บุคคลที่ตีความหมายในเรื่องตางๆ แตความเปนจริงจะเกิดจากสถาบันตางๆ ในสังคมไดประกอบ
สรางความเปนจริงขึ้นมา ในที่นี้สถาบันสื่อมวลชนเปนผูประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม นั่น
ก็คือ ผูผลิตเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมไดประกอบสรางโลกของความเปนจริงเก่ียวกับตรรกะการ
บริโภคของชนชั้นลาง โดยผูวิจัยจะนําแนวความคิดนี้ไปใชในการวิเคราะหวา ผูผลิตมีกระบวนการ
สรางความเปนจริงทางสังคมเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร 

 
2.3 แนวคิดตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม (Logics of consumption) 
 
 Jean Baudrillard นักปรัชญาสังคมชาวฝรั่งเศส  สนใจมิติแหงสังคมการบริโภค 
(Consumer society) โดยมองวา สังคมทุนนิยมในยุคหลังสมัยใหม คือ สังคมแหงการบริโภค 
(The social of consumption) ที่มนุษยมีความพอใจจากการไดบริโภค โดยความสุขของมนุษยถูก
ทําใหเหลือเพียงคําวา ความรื่นรมยจากการไดเสพวัตถุ ทุกคนในสังคมตางไดรับคํายืนยันวาตนเอง
จะไดมีโอกาสบริโภค ซึ่งแมวาอาจมากนอยแตกตางกันไป โดยเปนการตอบสนองที่ไมครบถวน
สมบูรณ แตทวาก็ยังมีโอกาสไดบริโภคทั่วถึงกัน โบดริยารด มองวาการทําความเขาใจการบริโภค
ในระบบทุนนิยมนั้นจะตองพยายามทําความเขาใจวา มนุษยแสวงหาความพึงพอใจจากความสุขที่
ไดบริโภคไดอยางไร ดังนั้นการวิเคราะหถึงความตองการของผูคนในสังคมที่มีตอการบริโภคนั้นจึง
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จําเปนตองวิเคราะหใหมากไปกวางานวิเคราะหของ Marx ซึ่งไดทําการวิเคราะหทุนนิยมใน
ศตวรรษที่19 ซึ่งเปนการวิเคราะหทุนนิยมเฉพาะดาน “การผลิตทางวัตถุ (Material Production)” 
ที่มองวามีเพียงวัตถุเทานั้นที่ถูกแลกเปลี่ยน และเปนการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร คือ การ
เปรียบเทียบสินคาหนึ่งชิ้นกับการใชแรงงานคนในการผลิต 
 จากขอเสนอของโบดริยารด เห็นวาสังคมในศตวรรษที่ 20 เปนสังคมยุคหลังสมัยใหมที่มี
ความแตกตางจากสังคมยุคศตวรรษที่ 19 ซึ่ง Marx ไดวิเคราะหอยูเพราะสังคมยุคนั้นกําลังมี
ปญหาเรื่องการผลิต กลาวคือ จะผลิตใหเพียงพอตอการบริโภคไดอยางไร แตยุคหลังสมัยใหม หรือ
กลาวไดวาเปนยุคทุนนิยมหลังอุตสาหกรรมนั้น ความสามารถในการผลิตไดกาวหนาไปมาก มีพลัง
ในการผลิตที่สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดเต็มที่ จนสามารถผลิตสินคาไดอยาง
เกินพอ มีสินคาเหลือจากการผลิตอยูในทองตลาดจํานวนมาก ดังนั้นระบบทุนนิยมยุคหลัง
อุตสาหกรรมจึงเกิดปญหาที่วา จะกระตุนใหคนบริโภคไดมากขึ้น และรวดเร็วขึ้นไดอยางไร 

ดังนั้น การวิเคราะหของ Baudrillard จึงไดขยายขอบเขตออกไปจากงานของ Marx โดย
มองวาสังคมทุนนิยมหลังสมัยใหมนี้วัตถุ และสินคาตางๆ ไมไดถูกบริโภค และแลกเปลี่ยนดวย
ความพึงพอใจทางเศรษฐศาสตรเทานั้นแตยงัถูกบริโภคโดยมีความหมายนัยยะที่แฝงไปพรอมกับ
การบริโภคดวย โดยความหมายนัยยะดังกลาวนี้ไดแสดงออกถึงฐานะทางสังคม และสัญลักษณ 
กลาวคือวัตถุหรือสินคาในสังคมการบริโภคนั้นนอกจากจะมีประโยชนใชสอยแลว วัตถุหรือสินคา
เหลานั้นยังไดถูกกําหนดใหอยูในฐานะที่เปนสวนประกอบของความหมายของระบบคุณคาใน
สังคมหลังสมัยใหม เชน การรับประทานแฮมเบอรเกอร ก็ไมไดเปนเพียงการเขาไปรับประทานผัก
กับเนื้อเทานั้น แตเปนการบอกถึงความเปนตะวันตก หรือ การสวมเสื้อผามียี่หอ หรือแบรนดเนม
และราคาแพง ก็ไมไดเปนเพ่ือประโยชนในการปกปดรางกายเพียงอยางเดียว แตไดบงบอกถึง
ความทันสมัย และชนชั้นของผูสวมใสดวย จากที่กลาวมาจะเห็นไดวาความหมายที่เกิดขึ้นจากการ
รับประทานแฮมเบอรเกอรหรือสวมใสเสื้อผาราคาแพงนั้น ไมไดมีความเก่ียวของกับคุณลักษณะที่
แทจริงของสินคาแตอยางใด แตเกิดจากการกําหนดขึ้นมาของระบบโครงสรางที่ใหความหมายกับ
วัตถุและสินคาตางๆ อันเปนลักษณะของการสรางสัญญะโดยการพยายามเชื่อมโยงสินคา สัญญะ 
และการบริโภคเขาไวดวยกัน  

ทั้งนี้การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา จึงทําใหสินคาแปร
สภาพจากมูลคาพ้ืนฐานไปเปนมูลคาสัญญะ และกอใหเกิดผลตามมา คือ สัญญะจะทําใหมนุษย
สามารถบริโภคไดอยางไมสิ้นสุด เพราะมนุษยจะไมไดบริโภคเพียงเพ่ือความตองการทางวัตถุอีก
ตอไป หากแตจะบริโภคเพราะความตองการทางสัญญะ 
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ดวยเหตุนี้หากพิจารณาในแงการผลิตแลว การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใส
เขาไปในตัวสินคา ก็เพ่ือทําใหขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากขึ้น โดยหากปราศจาก
ความหมายเหลานี้แลว การบริโภคสินคาก็ถูกจํากัดอยูที่ความตองการพ้ืนฐานเทานั้น ซึ่งทําใหเกิด
การบริโภคไดนอย จนเกิดปญหาสินคาลนตลาด แตดวยความหมายทางวัฒนธรรมนีเ้อง จึงไดชวย
ใหสินคาที่ยังไมหมดอายุการใชงานนั้น ไดหมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว นํามาสูการบริโภคสินคา
ใหมเพ่ือสรางระบบคุณคาเชื่อมโยงระหวางสินคากับผูบริโภค อันเปนระบบที่นําไปสูการบริโภคที่
ไมสิ้นสุดและสามารถชวยแกปญหาเรื่องสินคาลนตลาดทุนนิยมดังที่กลาวมาแลวขางตนได 

ดวยลักษณะการบริโภคที่ไมไดจํากัดอยูที่ประโยชนจากคุณลักษณะที่แทจริงของสินคา
เพียงอยางเดียวนั้น Baudrillard จึงไดเสนอ “ทฤษฎีการบริโภคเชิงตรรกวิทยา” เพ่ือแสดงใหเห็นวา
การบริโภควัตถุหรือสินคาจะตองประกอบดวยความหมาย 4 ประการ ดังนี้ (อางใน Charles 
Levin, 1981: 66-67)  

1. ตรรกะมูลคาใชสอยหรือเชิงอรรถประโยชน (The logic of use value)  
ตรรกวิทยาในเชิงปฏิบัติหรือการนําวัตถุมาใชประโยชนในแงเครื่องไมใชสอยโดย

วัตถุนั้นจะมีคุณคาในเชิงปฏิบัติ การบริโภคที่จําเปนขั้นพ้ืนฐานในชีวิตประจําวัน เชน 
นาฬิกามีหนาที่ของการใชคือ เปนเครื่องมือที่ใชบอกเวลา เสื้อผามีหนาที่เพ่ือปกปด
รางกาย เปนตน 

2. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (The logic of exchange value) 
ตรรกวิทยาเชิงเปรียบเทียบคาหรือตรรกวิทยาเชิงตลาดที่นําวัตถุไปแลกเปลี่ยนกับ

สิ่งอื่นๆ เชน การนําสินคาไปแลกเปลี่ยนเปนราคาคางวดวามีราคาเทาไหร โดยมักจะอยูใน
รูปแบบความสัมพันธระหวางผูผลิตกับผูบริโภค แตในบางครั้งมูลคาการแลกเปลี่ยนอาจ
อยูในรูปแบบอื่นเพ่ือเอื้อประโยชนใหแกผูบริโภค 

3. ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (The logic of sign value) 
ตรรกะที่สถานะของวตัถ ุเปนคุณคาทางใจ และไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะ

อยางใดอยางหนึ่งใหแกเจาของหรือผูที่ใช โดยจะเปนการสรางสัญญะเพ่ือความแตกตาง 
เชน การสวมใสเสื้อผาแบรนดเนม และราคาแพงของชนชั้นสูง และชนชั้นกลางนั้นมี
ความหมายมากไปมากกวาการสวมใสเครื่องนุงหมเพื่อปกปดรางกาย โดยเสื้อผาแบรนด
เนมนั้นจะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปนนัยถึงรสนิยมและชนชั้นของผูสวมใส และ
เปนการสรางความแตกตาง (Distinction) ใหกับบุคคลนั้นๆ ในขณะที่มุมมองของชนชั้น
ลาง และชนชั้นกลางพยายามหาเสื้อผาที่มีย่ีหอมาใสบางแมจะเปนย่ีหอที่ลอกเลียนแบบ
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มาก็ตาม แตการบริโภคดังกลาวก็เปนการยกระดับหรือเลื่อนชนชั้นทางจินตนาการ แมวา
ในความเปนจริงคนจนก็ยังจนอยู ในกรณีผูบริโภคระดับลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไป
เชนเดียวกัน ดวยกระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่เหนือกวา (Imitation) 

4. ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (The logic of symbolic exchange value)  
ตรรกวิทยาของคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณแกวัตถุหรือสินคาเพ่ือเปนตัวแทน

ของสิ่งใดสิ่งหนึ่งแลวนําไปแลกเปลี่ยนกับบุคคลหรือมอบใหแกบุคคลอื่น โดยการ
แลกเปลี่ยนวัตถุหรือสินคาดังกลาวไมจําเปนตองเปนไปตามกฎของการแลกเปลี่ยนของที่
มีราคาเทากัน โดย Baudrillard ไดยกตัวอยางเรื่องของขวัญซึ่งสามารถแสดงออกถึง
สถานภาพของการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณไดดีที่สุด เพราะวาความหมายของของขวัญ
ไมใชมูลคาใชสอยโดยตรง ไมใชมูลคาใชสอยทางเศรษฐกิจอีกทั้งของขวัญไมสามารถ
นํามาเปนสัญญะได แมวาบางคนอาจแยงวาของขวัญมีราคาและมูลคาใชสอย แต
ความหมายของของขวัญไมไดอยูที่ราคาคางวดหรืออรรถประโยชน และบางคนเชื่อวา
ของขวัญจะยิ่งมีคุณคาสูงหากมีราคาแพงหรือมีมูลคาสัญญะสูง แตบางคร้ังของขวัญ
อาจจะไมมีราคาคางวดอะไรเลยหรือใชประโยชนอะไรไมไดเลย แตทวามีคุณคาเชิง
สัญลักษณมากมายสําหรับผูที่ไดรับ นอกจากนี้ยังอาจจะขึ้นอยูกับวา แลกเปลี่ยนอะไรกับ
ใคร ดวยเชนกัน โดยพบวามีความแตกตางกันระหวางของขวัญที่ผูใหญมอบใหเด็ก กับ
ของขวัญที่เด็กมอบใหผูใหญ 

 
 
 

  
 
 

จากตารางนี้เปนการแสดงประเภทของการบริโภคคุณคา ประโยชนใชสอย  
และเหตุผลของคุณคาที่โบดริยารดเสนอ 

ดังนั้น ในการหา “ความหมาย”ในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง ผูวิจัยจึงนําแนวคิด
ตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหมของ Baudrillard มาคนหาความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภค
ของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม ซึ่งแนวคิดนี้แสดงใหเห็นวาการบริโภควัตถุหรือสินคา
ของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงนั้นไมไดถูกบริโภค และแลกเปลี่ยนดวยความพึงพอใจทาง
เศรษฐศาสตรเทานั้นแตยังถูกบริโภคโดยมีความหมายนัยยะที่แฝงไปพรอมกับการบริโภคดวย โดย
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ความหมายนัยยะดังกลาวนี้ไดแสดงออกถึงฐานะทางสังคมและสัญลักษณ จะตองประกอบดวย
ความหมายที่หลากหลายของตรรกะ 4 ประการ ไดแกอะไรบาง  ดังเชน เพลงมือถือมือสองของ
ไมค ภิรมยพร พระเอกใหโทรศัพทมือถือมือสองเปนของขวัญกับนางเอก ซึ่งแสดงตรรกะการ
บริโภคของคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ เปนตน  

 
2.4 แนวคิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) และการถอดรหัสของผูรับสาร 
(Decoding) 
 

S. Hall (อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2543:291) นักคิดแหงสํานักเบอรมิงแฮม 
(Birmingham School) ไดเสนอทัศนะใหมเก่ียวกับแนวคิดดานสื่อสาร โดยปฏิเสธแนวคิดที่วา การ
สื่อสารคือ กระบวนการที่ผูสงเปนคนสรางความหมายลงในสาร แลวสงผานสื่อไปยังผูรับสารซึ่งจะ
ทําการถอดความหมายนั้นออกมา (Transmission model) แตกลับเสนอวา การกระจาย
ความหมายนั้นมีอยู 3 ขั้นตอน แตละขั้นตอนลวนมีลักษณะของตนเอง ไดแก 

1. ขั้นตอนเตรียมการเพ่ือการผลิตสื่อ เปนขั้นตอนที่ผูผลิตไดคัดเลือกเอาวัตถุดิบบางอยาง
เทานั้นมานําเสนอ โดยจะถูกกําหนดอุดมการณของผูผลิตเอง ถือเปนขั้นตอนของการใสรหัส 
(Encoding)   

2. ขั้นตอนลงมือทําการผลิต เปนขั้นตอนที่มีกระบวนการเปลี่ยนแปลง “ความเปนจริง” ที่
เปนโลก 3 มิติอันมโีครงสรางและกรอบของตนเอง มีความหมายอันหลากหลาย (Polysemy) ให
แปรรูปมาอยูในสื่อแบบตางๆ ไมวาจะเปนสิ่งพิมพ สื่อวิทย ุหรือสื่อโทรทัศน เชน รายการทําอาหาร
ทางโทรทัศน เปนตน ถือเปนขั้นตอนของการใสรหัสเชนกัน 

3. ขั้นตอนการถอดรหัส เปนขั้นตอนของการรับสารทีเ่ปนอิสระจาก 2 ขั้นตอนแรก ซึ่งเปน
อีกชวงเวลาหนึ่งที่ความหมายจะถูกผลิตขึ้นมาอีกครั้ง กลาวคือ สิ่งที่ผูรับสารกระทําไมเพียงแตจะ 
“อานความหมาย” ที่อยูในสารของผูสงสารเทานั้น หารแตผูรับสารจะนําเอา “ตัวเอง” (ผูรับสาร) 
เขาไปสรางความหมายในสารดวย หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือ ชวงเวลาแหงการถอดรหัส 
(Decoding) ของผูรับสาร เปนชวงเวลาที่มีอิสระในตัวเอง โดยไมจําเปนตองขึ้นตอชวงเวลาแหง
การเขารหัส (Encoding) เสมอไป ทั้งนี้ Hall ไดเสนอวา แบบแผนของการถอดรหัสนั้นจะมีได 3 
รูปแบบ คือ 

I. จุดยืนแบบที่ผูสงตองการ (Dominant–hegemonic position) เปนการอาน
ความหมายที่ผูรับสารจะยืนอยูที่เดียวกับผูสงสาร และจะใหรหัสของผูสงเชนกัน 
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ดังนั้นความหมายที่ผูรับสารอานได จึงเปนลักษณะอยางที่ผูสงสารตองการ
เทานั้น ซึ่งเรียกวา preferred reading 

II. จุดยืนที่ผูรับสารจะตอรองความหมายเสียใหม (Negotiated position) จุดยืน
แบบนี้ แมวาผูรับสารจะอานความหมายหลักๆ  ตามที่ผูสงสารตองการ แต
ภายในขอบเขตความหมายดังกลาว ผูรับสารจะยังคงตอรองรายละเอียด
ปลีกยอย ตัวอยางเชน “การยอมรับวาเห็นดวยกับผูสงสาร แตมีเงื่อนไขวา จะเปน
จริงก็ตอเมื่อ...” การตีความหมายแบบตอรองนี้เปนการพบกันคร่ึงทางระหวาง 
preferred reading กับ opposition reading 

III. จุดยืนที่ผู รับสารจะตีความคัดคานตอตานความหมายที่ผูสงสารใสรหัสมา 
(Opposition reading) 

ผูวิจัยไดนําแนวคิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) และการถอดรหัสของผูรับ
สาร (Decoding) มาเปนกรอบความความคิดหลักในการวิเคราะหเพ่ือหาความหมายของตรรกะ
การบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุง เพ่ือดูวาผูผลิตไดใสรหัสความหมาย และความจริง
เก่ียวกับตรรกะการบริโภคทั้ง 4 แบบ มีอะไรบาง สวนผูรับสารหรือชนชั้นลางที่ไดถอดรหัส
ความหมายเรื่องความหมาย และความเปนจริงเก่ียวกับตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุง
ออกมาเปนอยางไร วงจรการสื่อสารทั้งการเขารหัส และการถอดรหัสมีความสอดคลองกันหรือไม 
อยางไร  

 
2.5 แนวคิดเรื่องการเลาเร่ือง (Narrative) 
 
 ลูเคทส และ คอนดิท (Lucaites & Condit, 1985 อางถึงใน รัตนา จักกะพาก, 2546) ให
ความหมายของการเลาเรื่องไววา การเลาเร่ืองชวยใหมนุษยเขาใจเรื่องราวตางๆ การเลาเรื่องถูก
นํามาใชในการอภิปรายโดยไมจํากัดประเภทของสื่อ ไมวาจะเปนนวนิยาย ละครโทรทัศน ปาฐกถา 
โฆษณา การเทศน การรายงานขาว รวมทั้งการพูดคุยในชีวิตประจําวันดวย 
 การเลาเรื่อง (Narrative) หมายถึง การบรรยายเหตุการณที่เกิดขึ้นจริงหรือเหตุการณที่
สรางขึ้นมา โดยบุคคลหนึ่งนําไปถายทอดไปยังอีกบุคคลหนึ่งโดยอาศัยภาษาพูด ภาษาเขียน หรือ
ภาษาสัญลักษณ ใชเปนสื่อในการเลาเรื่องราวดังกลาว (ธันวทิพย ศรีสุต, 2548) 
 Fisher (1995) ไดเสนอทัศนะไววาการสื่อสารของมนุษยเปนการเลาเร่ือง ศิลปะการพูด 
การตีความ การประเมินคุณคาของขาวสาร โดยประเมินวามีอะไรบางที่เปดเผยได เรื่องใดมี
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ความหมายตอผูฟง การเลาเรื่องมีเปาหมายมุงเชิญชวนใหผูฟงเชื่อและมีปฏิกิริยาตอบโต ดวยการ
ใชเหตุผลที่ดีชักจูงใหนาเชื่อถือ มีการโนมนาวใจและการแสดงรวมอยูดวย 
 โดยปกติแลวมนุษยเปนนักเลาเรื่อง การตัดสินใจ และการสื่อสารของมนุษยขึ้นอยูกับ 
“เหตุผลที่ดี” (Good reason) ซึ่งแตกตางกันไปตามสถานการณ รูปแบบการสื่อสาร และสื่อ 
เหตุผลที่ดีจะถูกควบคุมโดยภูมิหลังของบุคคล วัฒนธรรม ลักษณะนิสัย และอิทธิพลของภาษา 
ความมีเหตุผลของเรื่องราวที่เลาขึ้นอยูกับธรรมชาติของผูเลาเรื่องที่จะตระหนักถึงความนาจะเปน 
องคประกอบที่จะทําใหเรื่องราวปะติดปะตอกัน การเลือกสรรเรื่องราวเพ่ือสรางความเพลิดเพลิน 
ทฤษฏีนี้จึงมองวาการสื่อสารของคนเราเปนการเลาเรื่องหรือการบรรยายทั้งสิ้น โดยผูเลาเรื่องทํา
หนาที่เปนผูประพันธหรือรวมประพันธเรื่องราวที่นํามาเลานั้น (John Fiske, 1987: 65, อางถึงใน 
มาโนช ชุมเมืองปก, 2547: 11) 
 โครงสรางของการเลาเร่ือง (Narrative) โดยทั่วไปจะประกอบดวยองคประกอบพ้ืนฐาน 7 
ลักษณะดังตอไปนี้ 

1. โครงเรื่อง (Plot) 
 โครงเร่ือง หมายถึง วิธีการที่ผูเลาเร่ืองใชในการถายทอดเนื้อหาของเรื่องราวที่จะเลา ผาน
กระบวนการลําดับเหตุการณของเรื่องเลาเปนชวงๆ โดยสวนใหญการลําดับเหตุการณของเรื่องเลา
จะแบงออกเปน 6 ชวงเหตุการณดังตอไปนี ้

1.1)  การเปดเรื่อง (Exposition) 
เปนขั้นตอนแรกของการเร่ิมตนของการเลาเรื่อง มีเปาหมายเพ่ือใหขอมูลและ

รายละเอียดที่จําเปนตอการดําเนินเรื่องราวในชวงตนของเนื้อเรื่องแกผูชม เชน การ
นําเสนอเหตุการณ แนะนําตัวละคร แนะนําฉากที่เกิดเร่ือง เปนตน ทั้งนี้การเปดเรื่องยัง
เปนองคประกอบสําคัญในการกระตุนความสนใจ ความนาติดตามใหกับเร่ืองที่นํามาเลา 

1.2)  การพัฒนาเหตุการณ (Rising action)  
การพัฒนาเหตุการณ หรือการดําเนินเรื่องราวตอเนื่องหลังจากการเลาเรื่อง

ชวงแรกไดใหขอมูลเบ้ืองตนแกผูชมไปเรียบรอยแลว โดยจะเปนการนําเสนอเหตุการณที่
เกิดขึ้นภายใตการกระทําของตัวละคร ซึ่งอาจจะเปนเหตุการณทั่วๆ ไปหรือเหตุการณที่
ผิดปกติก็ได ภายในบริบทของเวลา และสถานที่ตามที่ปรากฏในการเปดเรื่อง 

1.3)  จุดวิกฤต ิ(Crisis) 
เปนสภาวะเหตุการณที่มีลักษณะของการสราง “ปม” ที่เกิดขึ้นในการเลาเร่ือง ซึ่ง

อาจจะเปนไดทั้งปมที่ เกิดจากสภาวะภายนอก เชน สภาพวิกฤตตางๆ ที่ตัวเอกของ
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เร่ืองราวตองเผชิญ หรือเปนปมที่เกิดจากภายในจิตใจของตัวละครเอง เชน ปมของตัว
ละครเอกที่ตองจมอยูกับความเศราโศกจากเหตุการณในอดีต เปนตน 

1.4)  จุดพลิกผันของเหตุการณ (Reversal) 
 เปนเหตุการณที่เกิดขึ้นในเรื่องอันมีผลทําใหสถานการณในทองเรื่อง ตองเกิด
ความสับสนอลหมาน (Chaos) โดยสวนใหญจะเกิดขึ้นหรือเกิดโดยรอบหรือเกิดขึ้นกับตัว
ละครที่เปนผูดําเนินเร่ืองราวโดยตรง 

1.5)  จุดสดุยอดของเหตุการณ (Climax) 
 หมายถึง ชวงของเหตุการณในเร่ืองราวที่กําลังจะถึงจุดแตกหักของปมขัดแยง
ทั้งหมดที่เกิดขึ้น ในการเลาเรื่อง และกําลังตองการการตัดสินใจ ไมวาจะเปนปมจาก
สถานการณภายนอกหรือปมจากภายในจิตใจของตัวละคร โดยการคลี่คลายปมนี้อาจจะ
เปนการคลี่คลายไปในทางที่ดีขึ้นหรือในทางที่แยลงก็ได 

1.6) สภาวะคลี่คลาย (Resolution) 
 หมายถึง สภาวะที่ปมเหตุการณทั้งหมดในการเลาเรื่องไดรับการคลี่คลายไป
เรียบรอยแลว เปนชวงของการเลาเรื่องที่ไรซึ่งความกดดันอันเกิดจากจุดสุดยอดของ
เหตุการณ และเปนชวงของการเลาเรื่องที่จะสรุปเรื่องราวทั้งหมดใหจบลงไป 
2. แกนเรื่อง (Theme) 

 Hurtik & Yarber (1971) ไดใหความหมายของแกนความคิดเอาไววา คือ ความคิดหลักใน
การดําเนินเรื่อง เปนความคิดรวบยอดที่เจาของเรื่องตองการนําเสนอ 
 ธันวทิพย ศรีสุต (2548) ไดกลาววา แกนเร่ือง หมายถึง ความคิดรวบยอดที่ดํารงอยูใน
เร่ืองราวที่ผู เขียนสรางสรรคขึ้น เพื่อนํามาใชเปนแนวทางในการเลาเรื่อง เปนสวนที่บรรจุ
ความหมายสําคัญของเรื่องที่ผูเขียนตองการจะสื่อไปยังผูรับสาร การทําความเขาใจถึงแกนเรื่อง
สามารถสังเกตไดจากองคประกอบตางๆ ในการเลาเรื่อง เชน ชื่อเรื่อง ลักษณะตัวละคร คานิยม 
คําพูด หรือสัญลักษณพิเศษที่ปรากฏในเรื่องที่นํามาเลา แกนเร่ืองถือเปนองคประกอบที่สําคัญ
ที่สุดในการเลาเร่ือง ทั้งนี้แกนเรื่องสามารถใชไดในสองความหมาย คือ ความคิดที่เปนศูนยกลาง
ของเรื่องและจุดมุงหมายอันเปนศูนยกลางของเรื่อง  
 3.   ความขัดแยง (Conflict) 
 ความขัดแยงที่ปรากฏในการเลาเรื่องนั้น มักจะเปนความขัดแยงระหวางตัวละครหรือ
ความตองการ และการกระทําที่มีความเปนปรปกษตอกัน ความไมลงรอยกันในความคิด ซึ่งความ
ขัดแยงจะสามารถแบงออกได ดังนี้ 

3.1)  ความขัดแยงระหวางมนุษยกับมนุษย 



 
 
 

 
31 

3.2)  ความขัดแยงภายในจิตใจของตัวละคร 
3.3)  ความขัดแยงระหวางมนุษยกับสังคมหรือกลุมคน 
3.4)  ความขัดแยงระหวางมนุษยกับธรรมชาติ 

 4.   ฉากในการเลาเร่ือง (Scene) 
 ฉาก หมายถึง สถานที่เกิดเหตุการณตางๆ ขึ้นภายในเวลาที่กําหนดไว ฉากมีความสําคัญ
ตอการเลาเร่ืองอยางมาก เนื่องจากฉากจะทําหนาที่ถายทอดเหตุการณในการเลาเรื่องอยางมี
ความตอเนื่อง นอกจากนี้ฉากยังมีหนาที่สนับสนุนองคประกอบอื่นๆ ในการเลาเรื่อง เชน การสราง
ความขัดแยงในการเลาเรื่อง การสรางอิทธิพลตอจิตใจและการกระทําของตัวละคร  
 5.  ตัวละคร (Character) 
 ลอเรนซ เพอรรีน (Laurence Perrine, 1978) ใหความหมายของตัวละครไววา ตัวละคร 
หมายถึง บุคคลที่มีความเก่ียวของกับเรื่องราวที่นํามาเลา ซึ่งมีความหมายครอบคลุมถึงลักษณะ
ทางกายภาพ และบุคลิกภาพของตัวละครดวย  
 โดยทั่วไปตัวละครที่ใชในการเลาเรื่องจะสามารถจําแนกออกมาได 2 ประเภทใหญๆ คือ 

5.1)  ตัวละครหลัก (Main character) หมายถึง ตัวละครที่มีความสําคัญตอการดําเนิน
เรื่องมากที่สุด ซึ่งเรื่องราวจะเกิดขึ้นอยูในสถานการณที่รายรอบตัวละครเหลานี้ 
หรือไมก็เปนตัวละครที่มีหนาที่เลาเร่ืองผานมุมมองของตัวละคร 

 6.   สัญลักษณพิเศษ (Special symbol) 
 ปมวดี จารุวร (อางถึงใน ธันวทิพย ศรีสุต, 2548) ไดใหความหมายถึงสัญลักษณพิเศษไว
วา Symbol คือ “การใชสัญลักษณในการสื่อความหมายทั้งในภาพของคําพูดและภาพ” สําหรับใน
ภาพยนตรมี 2 ชนิดคือ สัญลักษณทางภาพ และสัญลักษณทางเสียง 

6.1)  สัญลักษณทางภาพ คือ องคประกอบที่ถูกเสนอซ้ําๆ อาจเปนวัตถ ุสถานที่   
 สิ่งมีชีวิตเชนสัตวหรือบุคคลก็ได 
6.2)   สัญลักษณทางเสียง คือ เสียงตางๆ ที่ถูกใชเพื่อแสดงความหมายอื่นๆ  เพื่อ

 เปรียบเทียบความหมาย หรือเพ่ือวัตถุประสงคของตัวละคร ไมใชการใชเพ่ือ
 สรางอารมณรวมกับตัวละคร และเร่ืองราวของภาพยนตร 

 7.   มุมมองในการเลาเร่ือง (Point of view)  
 หมายถึง การมองเหตุการณ การเขาใจพฤติกรรมของตัวละครในมิวสิควิดีโอผานสายตา
ของตัวละครตัวใดตัวหนึ่ง หรืออาจหมายถึง การที่ผูเลามองเหตุการณจากวงในซึ่งอยูใกลชิดกับตัว
ละครมาก หรือจากวงนอกซึ่งคอยเฝาดูเหตุการณที่เกิดขึ้นในระยะหางๆ  โดยมุมมองแตละมุมมอง
จะมีผลตอความนาเชื่อถือและการสรางอารมณรวมของผูชมที่แตกตางกันไป 
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 ในการวิเคราะหการเลาเรื่องสวนใหญ เราจะพบลักษณะของมุมมองในการเลาเรื่อง
ดังตอไปนี้ 

7.1)  การเลาเรื่องจากมุมมองแบบบุคคลที่ 1 (First person narrator) เปนมุมมองของผูที่
อยูในเหตุการณโดยตรง ซึ่งผูชมจะสามารถรับรูไดถึงความคิดและจิตใจ รวมไปถึง
อารมณความรูสึกของคนที่เลาเรื่องในขณะนั้น 

7.2)  การเลาเรื่องจากมุมมองแบบบุคคลที่ 3 (Third person narrator) เปนมุมมองที่เลา
เรื่องราวจากสายตาของบุคคลภายนอก ซึ่งอาจจะไมใชตัวละครที่เปนตัวเอกหรือเปน
ผูดําเนินเรื่อง 

7.3)  การเลาเรื่องจากมุมมองแบบภววิสัย (Objective narrator) เปนมุมมองที่มีลักษณะ
เปนกลางในการเลาเรื่อง และปราศจากอคติในการนําเสนอ การเลาเรื่องดวยมุมมอง
นี้ผูชมจะไมสามารถเขาถึงความคิดและสภาวะอารมณของตัวละคนไดมากนัก 
เนื่องจากจะมีลักษณะของการรายงานเหตุการณที่เกิดขึ้นมากกวา ตัวอยางของ
มุมมองประเภทนี้เชน การรายงานขาว หรือภาพยนตรสารคดี 

7.4)  การเลาเรื่องแบบรูรอบ (Omniscient) เปนมุมมองที่ไรซึ่งขอจํากัด ผูเลาเรื่องสามารถ
เขาถึงความคิด และจิตใจของตัวละครไดทุกตัว สามารถยายเวลา สถานที ่เหตุการณ
ตางๆ ที่เกิดขึ้นในการเลาเรื่องไดอยางไรซึ่งขอบเขต เปนมุมมองที่ผูเลาเปรียบเสมือน
กับพระเจาที่หย่ังรูไดทุกสิ่งทุกอยางแมกระทั่งสิ่งที่ตัวละครเหลานั้นคิด ซึ่งการใช
มุมมองแบบนี้จะมีลักษณะคลายกับการเลาเรื่องจากมุมมองบุคคลที่สาม (Third 
person) นั่นคือ ผูเลาจะไมอางถึงตนเอง แตจะอางถึงตัวละครในเรื่องที่อยูในฐานะ
บุคคลที่สาม โดยผูเลาสามารถแทรกความคิดชี้นํา เยยหย่ัน หรือสะทอนใหเห็นถึง
ขอคิดที่ใหคุณคา (ธันวทิพย ศรีสุต, 2548) 

 นอกจากนี ้มุมมองของการเลาเรื่องยังสามารถจําแนกยอยออกเปนระดับของชนชั้นรวมไป
ถึงหนาที่การงานของคนในสังคม เชน การเลาเรื่องจากมุมมองของผูมีอํานาจบารมีสูงอยางชนชั้น
กษัตริย, จากมุมมองของชนชั้นทาส, จากมุมมองของนักธุรกิจผูประสบความสําเร็จ หรือจาก
มุมมองของขอทานขางถนน ฯลฯ ซึ่งหากเราจําแนกลักษณะการเลาเรื่องผานมุมมองเหลานี้แลวนั้น 
มุมมองของการเลาเรื่องยอมสงผลไปถึงลักษณะของการดําเนินเรื่องที่เปลี่ยนแปลงไป เชน การเลา
เร่ืองของสงครามผานมุมมองของชาวบานธรรมดาที่ไดรับผลกระทบจากสงครามนั้น ยอมตางจาก
การเลาเรื่องผานมุมมองของทหารที่รวมรบในสงครามโดยตรง แมวาจะเกิดในเหตุการณหรือ
สงครามเดียวกัน  
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 ผู วิจัยจะนําแนวคิดการเลาเรื่องมาใชในการวิเคราะหเพลงไทยลูกทุง โดยดูจาก
องคประกอบการเลาเรื่องทั้ง 7 อยาง เพ่ือดูกลวิธีการผูกเรื่องของผูผลิตในการผลิตความหมาย
เก่ียวกับตรรกะการบริโภค วามีการสรางความหมายผานองคประกอบใดของการเลาเรื่องทั้ง 7 
องคประกอบ ทั้งนี้เพ่ือใหการศึกษาวิเคราะหมีความชัดเจน โดยเฉพาะในแงของความหมายเชิงลึก
ที่ซอนอยูในเพลงไทยลูกทุง ไมวาจะเปนลักษณะหรือพฤติกรรมของตัวละคร เชน ตัวละครหลัก คือ 
พระเอกในมิวสิควิดีโอใชตรรกะการบริโภคในเชิงประโยชนใชสอย เชน นางเอกมิวสิควิดีโอซื้อขาว
เเกงหนาโรงงาน หรือองคประกอบในเรื่องฉาก  ฉากแรกเปนโรงงาน แสดงใหเห็นถึงการอพยพยาย
ถ่ินฐานของชนชั้นลางที่เขามาหางานทําในเมือง  เปนตน   
 
2.6 ทฤษฎีวิพากษ ของสํานัก Frankfurt school 
 
 Knuttila (2002) กลาววา ขอสรุปของมารกซในงานเขียนเร่ือง Das Capital ก็คือ ระบบทุน
นิยมนั้นเปนสังคมที่มีชนชั้น (Class society)เชนเดียวกับสังคมทาส สังคมศักดินาที่มีมากอนหนา
นั้นแตวาความแตกตางระหวางสังคมทุนนิยมกับสังคมยุคกอนหนานั้นก็คือ ระบบทุนนิยมพยายาม
ซอนเรนลักษณะทางชนชั้นของตนเองเอาไวเพื่อใหการตอสูโคนลมสังคมศักดินาของตนเองมี
ความชอบธรรม ดวยเหตุนี้ระบบทุนนิยมจึงสรางปฏิบัติการทางสังคมที่ทําใหดูเสมือนวาโซตรวน
แหงชนชั้นไดสูญสลายไปแลว เชน ระบบกฎหมายที่ระบุวา ทุกคนเทาทีเ่ทียมกันตอหนากฎหมาย 
สื่อมวลชนก็เปนสถาบันหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในการสรางมานควันบังตาไมใหมองเห็นชน
ชั้นของสังคมทุนนิยม เริ่มตั้งแตการนําเอาคําวา “มวลชน (mass)”มาใชเรียกกลุมคนรวมๆทั้งหมด
ของสังคมซึ่งทําใหมองไมเห็นวา “มวลชน”แทจริงแลวแยกเปนกลุมชนชั้นสูง ชั้นกลางและชั้นลาง 
และวิธีนําเสนอตัวเองของสื่อมวลชนก็จะคลายคลึงกับกฎหมาย กลาวคือ ทุกคนมีสิทธ์ิที่จะเลือกดู
โทรทัศนชองใดก็ได อานหนังสือพิมพเลมใดก็ได (กาญจนา แกวเทพ, 2551:75) 

คารล มารกซ กลาววา “ชนชั้นใดมีอํานาจในการครอบครองปจจัยในการผลิตวัตถุก็ยอมมี
อํานาจในการควบคุมปจจัยในการผลิตความคิดของสังคมไปดวย” ดังนั้นสื่อในฐานะปจจัยการ
ผลิตความคิดของสังคมจึงตกอยูในอํานาจกลุมผูปกครอง กลุมเจาของทุนนําไปจัดการกับกลุม
อื่นๆในสังคม (กาญจนา แกวเทพและสมสุข หินวิมาน, 2551:13) 

เฮอรเบริต มารคุส (Herbert Marcuse) เปนนักปรัชญา และนักสังคมวิทยา สังกัดสํานัก 
แฟรงคเฟรต (กาญจนา แกวเทพและสมสุข หินวิมาน, 2551: 266) ในขณะที่คนสวนใหญมักเห็น
วาวิกฤตการณของสังคม (Social crisis) มักเกิดขึ้นจากวิกฤตทางเศรษฐกิจหรือการเมืองเปน
สําคัญ แตมารคุสที่ไดรับอิทธิพลจากเฮเกล กลับเชื่อวา วิกฤตการณของสังคมทุนนิยมเกิดจากการ
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ที่แกนแทของความเปนมนุษยไดถูกทําลายลง กลาวคือ ระบบการผลิตแบบทุนนิยม แมแตตัว
มนุษยเองก็จะไมเห็นคุณคาในความเปนมนุษยของตนเอง   
 ลักษณะของวัฒนธรรมสองดานในอดีตนั้น วัฒนธรรมในสังคมจะมีสองดานเสมอ 
กลาวคือ  ในดานหนึ่ งวัฒนธรรมจะทําหนาที่ ธํารงรักษาสืบทอดระบบ  (หรือเปนด าน
Positive/stability ของวัฒนธรรม) ในเวลาเดียวกัน วัฒนธรรมจะมีดานที่พยายามพัฒนา
เปลี่ยนแปลงสังคมใหกาวหนาขึ้น (หรือเปนดาน Negative/critical ของวัฒนธรรม) เชนในกรณี
ของวัฒนธรรมพ้ืนบานก็จะมีทั้งดานที่ เนนประโยชนใชสอยหรือบันเทิงเริงรมย และดาน
วิพากษวิจารณสังคม  
 แตมาในยุคสินคาทางวัฒนธรรม (Cultural commodities) คุณสมบัติของวัฒนธรรม
ดังกลาวจะถูกลดทอนลงใหเหลือแตดานที่ขายได (Commercialized) เทานั้น เชนวัฒนธรรมชัน้สูง
ก็จะเหลือแตดานที่สวยงามเพ่ือประโยชนทางการคา ไมใชเพ่ือยกระดับจิตใจ สวนวัฒนธรรม
พ้ืนบาน ก็จะถูกลบหนาที่อื่นๆ ลงหมดใหเหลือมิติความบันเทิง เนื่องจากนําไปขายเปนสินคาทําให
ไดกําไร จากปรากฏการณเหลานี ้มารคุสไดสรุปวา ระบบทุนนิยมจะทําใหวัฒนธรรมเหลือแตดาน
ธํารงรักษาระบบแตในดานที่เปนพลังความกาวหนานั้น จะถูกลิดรอนออกไปจนหมด 
 แนวคิดเรื่องมนุษย/สังคมมิติเดียว (One-dimensional man/society) ในหนังสือเรื่อง 
One-dimensional man (1964) มารคุสอธิบายวา หากวัฒนธรรมหลงเหลือแตเพียงดานเดียวที่
ธํารงรักษาระบบดังที่ไดกลาวมาแลว ในทายที่สุดมนุษยผูผลิต/เสพวัฒนธรรมเหลานี้ก็จะไมเหลือ
สํานึกวิพากษ และกลายเปนมนุษยมิติเดียว (One-dimensional man) โดยสังคมที่มนุษยเหลานี้
ดํารงอยูก็จะกลายเปนเพียงสังคมมิติเดียว (One-dimensional society) หมายความวา มนุษยเรา
ก็มีแตความเฉื่อยชา ยอมจํานนตอระบบ ไมเห็นแกนสารของชีวิต และที่สําคัญไมคิดหรือประพฤติ
เกินกวาที่เปนอยู(One-dimensional though/behavior)  
 แนวคิดเร่ืองการบริโภควัฒนธรรม (Consumption of culture) มารคุสอธิบายวา แมสังคม
ทุนนิยมจะตองการใหมนุษยจํานวนมากกลายสภาพมาเปนผูบริโภควัฒนธรรม ดังนั้นกระบวนการ
ที่ระบบทุนนิยมทําคือ  ทําชีวิตทางสังคมของผูคนใหวนเวียนซ้ําซากเปนมนุษยมิติเดียวที่ไม
หลงเหลือแกนสารัตถะที่สําคัญอันใด เพราะฉะนั้น เม่ือมนุษยรูสึกวา ตนเองโดดเด่ียวเกิดภาวะ
แปลกแยก และไมเหลือสายสัมพันธทางสังคมระหวางมนุษยดวยกัน พวกเขาก็จะใชวัฒนธรรม
มวลชน และการบริโภคสื่อตางๆ มาสรางเปนชวงจังหวะเวลาที่แตกตางของชีวิต (Time out of life) 
เชน การช็อปปงในหางสรรพสินคา การแตงการดวยแฟชั่นที่ทันสมัย สื่อมวลชน และวัฒนธรรม
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มวลชนเหลานี้ไดกลายมาเปนชองทางการสือ่สารเพ่ือเติมเต็ม (Fulfill) แกนสารัตถะที่หลนหายไป
จากชีวิตมนุษยสมัยใหม 

ผูวิจัยจะนําแนวคิดนี้มาวิพากษเกี่ยวกับระบบทุนนิยมของชนชั้นนายทุนที่ครอบครอง
ตลาดเพลงลูกทุงที่เปนตลาดใหญของชนชั้นลาง  เพ่ือวิเคราะหวา ผูผลิตเพลงลูกทุงไดใสรหัสใน
การสรางความหมายและความจริงเกี่ยวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางทั้ง 4 แบบไวในเพลง
ลูกทุงอยางไร  ผูผลิตไดกลอมเกลาความคิดของชนชั้นลางใหบริโภคตามแนวทางที่ตนเองวางไว
อยางไร ระบบทุนนิยมทําใหชีวิตของชนชั้นลางตองวนเวียนซ้ําซากเปนมนุษยมิติเดียวที่ไม
หลงเหลือแกนสารตัถะที่สําคัญอันใด เพราะฉะนั้น เม่ือมนุษยรูสึกวา ตนเองโดดเด่ียวเกิดภาวะ
แปลกแยกและไมเหลือสายสัมพันธทางสังคมระหวางมนุษยดวยกัน พวกเขาก็จะใชวัฒนธรรม
มวลชนและการบริโภคสื่อตางๆ มาสรางเปนชวงจังหวะเวลาที่แตกตางของชีวิต เชน ในเพลงไทย
ลูกทุงยอดนิยม เนื้อเพลงหรือชื่อเพลงสวนใหญมีแตคําวา โทร มือถือ รอสาย สงผลใหชนชั้นลางใน
สังคมตองใชโทรศัพทมือถือเหมือนๆ กันหมดเพ่ือเปนการบริโภคตามวิถีระบบทุนนิยม 

    
2.7 แนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
 

จินตนา ดํารงคเลิศ (2532: 42-44) ไดกลาวถึงกําเนิดของเพลงลูกทุงไววาแรกเร่ิมเดิมทีนั้น
ยังไมมีการแยกประเภทออกเปนเพลงลูกทุง และลูกกรุงเพราะเปนเพลงไทยสากลดวยกัน ดังนั้นถา
จะพิจารณากําเนิดของเพลงลูกทุงแลวอาจกลาวไดวาเพลงลูกทุงไดเกิดมานานเทากับเพลงไทย
สากลและจัดอยูในกลุมเดียวกัน นักประพันธเพลงและนักดนตรีหลายทาน เชน มงคล อมาตยกุล, 
พยงค มุกดา,นคร มงคลายนต, จงรัก จันทรคณา และนคร ถนอมทรัพย ลวนแตไมตองการใหมี
การแบงแยกประเภทเพลงไทยสากลเปนเพลงลูกทุง และเพลงลูกกรุง เพราะถือวาดนตรีเปน
ภาษาสากลและตางก็เปนเพลงไทยสากลดวยกัน 
 แมวาในยุคแรกจะยังไมมีการแบงนักรอง และนักประพันธเพลงไทยสากลออกเปนเพลง
ลูกทุงและลูกกรุง แตปรากฏวามีนักรองที่มีชื่อเสียงในยุคนั้นบางคนชอบรองเพลงเกี่ยวกับชนบท 
ตัวอยาง    คํารณ สัมปุณณานนท รองเพลงเกี่ยวกับชีวิตบานนอกแบบหนุมลูกทุงในนวนิยายของ 
“ไมเมืองเดิม” เชน เพลงรอยไถ ชายสามโบสถ ลูกสาวตาส ีลูกขาวเหนียว ฯลฯ เปนตน สวนสมยศ 
ทัศนพันธ นั้นรองเพลงที่มีลีลาออนหวาน เศราซึ้ง มีลีลาการรองแบบดิ๊ก เพาเวลล พระเอกลูกทุง
เพลงแนวคันทรีตะวันตก รองเสียงดังฟงชัดสะบัดเสียงแบบนักรองเพลงเก่ียวกับชนบท ดังผลงาน
เพลงลมทะเล มนตเมืองเหนือ ชอทิพยรวงทอง วิวาหน้ําตา แกวลืมคอน ฯลฯ เปนตน นอกจากนี้ยัง
มีนักรองหญิง แสงสภา บุญราศรี ซึ่งรองเพลงสะทอนชีวิตและความยากจน เชน เพลง คนลากรถ



 
 
 

 
36 

ขยะ คนปาดตาล ฯลฯ เปนตน นักรองอื่นๆ  ในชวงระยะเวลาเริ่มแรกนี ้ไดแก ลวน ควันธรรม, ศิวะ 
วรนาฎ, รุจ ีอุทัยกร, เติม พันธุงาน, มัณฑนา โมรากุล, อุดม สุนทรจามร ฯลฯ เปนตน 
 เปนที่นาสังเกตวา ในยุคแรกนั้นมีนักรองหลายคนที่แตงเพลง และขับรองเพลงเอง นักแตง
เพลงในรุนบุกเบิกที่มีลีลาแบบชนบท ไดแก ไพบูลย บุตรขัน, เสนห โกมารชุน, ชะลอ ไตรตรองสอน
, พยงค มุกดา ฯลฯ ชาวบานเรียกผลงานเพลงกลุมนี้วา “เพลงตลาด” ปที่กําเนิดเพลงชนิดนี้ที่
แนนอนไมปรากฏ 
 อยางไรก็ตาม ในระยะแรกยังไมปรากฏการใชคําวา “เพลงลูกทุง” แตวงดนตรีตางๆ ที่
เกิดขึ้นในชวงนั้นก็มีการแบงกลุมแบงระดับกันอยู วงดนตรีที่เดนๆ ยุคดังกลาวคือ 

1) หัสดนตรีกรมโฆษณาการ (กรมประชาสัมพันธในปจจุบัน) มี เอื้อ สุนทรสมาน เปนผู
ควบคุม 

2) หัสดนตรีทรัพยสินสวนพระมหากษัตริยมี นารถ ถาวรบุตร เปนผูควบคุม 
3) ดุริยโยธิน มี จําปา เลมสําราญ เปนผูควบคุม 
4) วงดุริยางคของกองทัพอากาศ 
ในเวลาตอมา วงดนตรีเหลานี้มีการพัฒนาแตกตางกันออกไป หัสดนตรีกรมโฆษณาการ

ซึ่งใชชื่อวงเวลาเปดการแสดงทั่วไปวา “สุนทราภรณ” ไดรับยกยองวาเปนวงดนตรีระดับชาติ มี
นักรองที่มีเสียงเปนเอกลักษณ ออกเสียงชัดเจนถูกตอง ทํานองเพลงไพเราะ และเปนแบบฉบับ 
ขณะเดียวกันวงดุริยางคของกองทัพเรือก็มีนักรองเดนไปอีกแบบหนึ่ง เชน สมยศ ทศพันธุ, คํารณ 
สัมปุณณานนท รองเพลงเสียงดังฟงชัด เลนลูกคอแบบชนบท 

ในสมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม มีการหามเพลงประเภท “เพลงตลาด” ออกอากาศ
โดยทั่วไป เนื่องจากรัฐบาลสมัยนั้นพิจารณาวาเพลงประเภทนี้บางเพลง เชน เพลงของ เสนห โก
มารชุน, ชะลอ ไตรตรองสอน มีเนื้อรองในทํานองตอตานรัฐบาล เพลงของ ชาญ เย็นแข ที่มีเนื้อ
รองวา “อยาดูหม่ินชาวนาวาเหมือนด่ังตาส.ี..” ก็ถูกมองวามีแนวคิดที่อาจเปนภัยตอประเทศชาติ
รัฐบาลเชนกัน ดังนั้นในชวงเวลานี ้“เพลงตลาด” จึงซบเซาไป 

ตอมาเมื่อวันที ่11 พฤษภาคม พ.ศ.2507 เกิดคําวา “เพลงชาวบาน” ขึ้นมา ในเวลานั้นเปน
สมัยของรัฐบาลจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต ทางสถานีโทรทัศนชอง 4 เล็งเห็นวาเหตุการณคลี่คลายดี
ขึ้น จึงให  อาจินต  ปญจพรรค จัดรายการ “เพลงชาวบาน” แพรภาพทางโทรทัศน ที่มีนักรองรวม
รายการคือ พร ภิรมย, ผองศรี วรนุช และทูล ทองใจ แตตอมารายการนี้ถูกวิพากษวิจารณมาก อา
จินต จึงของดรายการไประยะหนึ่ง จนกระทั่งเดือนธันวาคม พ.ศ.2507 ประกอบ ไชยพิพัฒน ขอจัด
รายการใหมทางโทรทัศนชอง 4 โดยใชชื่อรายการวา “เพลงลูกทุง” รายการนี้ก็ถูกโจมตีเชนกัน แต 
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ประกอบ ไชยพิพัฒน ก็ตอสูจนผานไปราวครึ่งปประชาชนจึงยอมรับ นับตั้งแตนั้นมา “เพลงลูกทุง”  
ก็จารึกอยูในวงการเพลงไทย (จินตนา ดํารงเลิศ, 2532: 45) 

ในชวงเวลาใกลเคียงกันกับการนําคําวา “เพลงลูกทุง” มาเรียกชื่อรายการโทรทัศนโรง
ภาพยนตรพาราเมาท นําภาพยนตรชีวประวัติของ แฮง วิลเลี่ยมส ยอดดารานักรองเพลงลูกทุง
อเมริกัน มาฉายเร่ือง Your Cheating Heart ทางโรงภาพยนตรก็ตั้งชื่อเปนภาษาไทยวา “เพลง
ลูกทุง” ในอเมริกันเพลงประเภทลูกทุงหรือที่เรียกวา Country Music ไดรับความนิยมเกรียวกราว 
รายการวิทยุตางๆ ในอเมริกาตางนําเพลงประเภทนี้ออกอากาศเอาใจแฟนเพลงในชวงระยะเวลา
อันใกลเคียงกับที่เพลงลูกทุงของไทยไดรับความสนใจนิยมแพรหลายในวงการเพลงทั่วไป 

เพลงนอกจากจะสะทอนความคิด ความรูสึก ตลอดจนพฤติกรรมของมนุษยในสังคมแลว 
ปจจุบัน การสรางสรรคผลงานเพลงยังมีปจจัยทางเศรษฐกิจเขามาเกี่ยวของดวย ดังที่ Ardono 
กลาววา ดนตรียอดนิยม เปนศิลปะที่ถูกทําใหเปนสินคาที่มีเนื้อหาและรูปแบบที่เอาใจตลาด 

อมรรัตน  ทิพยเลิศ (2545) กลาววา ลักษณะของเพลงสมัยนิยมมีลักษณะดังนี้ 
1. เพลงสมัยนิยมมักไดรับความนิยมในชวงระยะสั้นๆ ซึ่งเปนลักษณะที่ตรงขามกับเพลง

อมตะ 
2. เปนเพลงที่ติดหูซึง่ตองผานกระบวนการทําใหเปนสิ่งติดหูเสียกอนจึงจะไดรับความ

นิยม สําหรับเพลงไทยสมัยนิยมใชวิธีการเปดเพลงกรอกหู และดวยกลไกการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ ทั้งตัวเพลง มิวสิควิดีโอ และตัวนักรอง 

3. เนื้อเพลงมักเปนเรื่องเกี่ยวกับความรัก ดังที่ J.G.Peatman (1942-3) ไดวเิคราะห
เ นื้ อ ห า เ พล ง ไ ทยส มัย นิ ย มพบว า มี ลั กษณะที่ เ ป น ม าต รฐ าน เ ดี ย ว กั น 
(Standardization) และเนื้อเพลงสมัยนิยมที่ประสบความสําเร็จมักเปนเรื่องเก่ียวกับ
ความรักที่มีรูปแบบหลัก 3 แบบ ไดแก เพลงที่มีเนื้อหาความรักสมหวัง เนื้อหาความ
รักผิดหวัง และเนื้อหาความรักแนวใหมเก่ียวกับเพศ 

4. ความเก่ียวของกับชีวิตในสังคม เพลงจะไดรับความนิยมจนกลายเปนเพลงสมัยนิยม
ไดนั่นแสดงวาตองมีความเกี่ยวของกับชีวิตในสังคม นําเสนอในสิ่งที่ไมขัดกับสังคม
และเปนที่นิยมของคนในสังคม 

เพลงลูกทุงในอดีตที่ไดรับความนิยมจึงมีความแตกตางจากเพลงลูกทุงในปจจุบันที่ไดรับ
ความนิยมเนื่องจากปจจุบันนี ้ เนื้อหาเพลงลูกทุงในปจจุบันแตงเพ่ือเอาใจตลาด และธุรกิจเปน
สวนใหญทําใหเพลงลูกทุงที่ไดรับความนิยมจะเปนชวงสั้นๆ เทานั้น จะไมมีความเปนอมตะเหมือน
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เพลงลูกทุงในสมัยอดีต  ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมนี้เพ่ือดูกระบวนการผลิตเพลง
ไทยลูกทุงในปจจุบันที่ทําใหเพลงไดรับความนิยม   

 
2.8 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 2.8.1 งานศึกษาท่ีเกี่ยวของกับการสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคม 
 

2.8.1.1 สุภา จิตติสุวรัตน (2545) ศึกษาเร่ือง การสรางความหมายทางสังคม 
และการรับรู “ความเปนจริง” ในภาพยนตรอิงเร่ืองจริง 

ผลการวิจัยพบวา กระบวนการประกอบสรางความหมายใหแก “ความ
เปนจริง” ในภาพยนตรอิงเรื่องจริง เกิดจากจุดมุงหมายการประกอบสรางของ
ผูสรางภาพยนตรซึ่งมีอยู 2 ประการ คือ เพ่ือใหดูเหมือนเปนเรื่องจริง และเพ่ือร้ือ
ความหมายเดิม และสรางความหมายใหมใหแก “ความเปนจริง” โดยวิธีการ
ประกอบสรางเ พ่ือให ดูเหมือนเปนเ ร่ืองจริงนั้น  ผูสรางภาพยนตรอาศัย
องคประกอบตางๆ  5 องคประกอบ ไดแก ตัวละคร โครงเรื่อง การสรางความ
เก่ียวพันกับผูชมโดยตรง ฉาก และกลวิธีการนําเสนอของสื่อภาพยนตร สวน
วิธีการประกอบสรางเพ่ือรื้อความหมายเดิม และสรางความหมายใหมแก “ความ
เปนจริง” นั้น ผูสรางภาพยนตรอาศัยองคประกอบตางๆ  5 องคประกอบ ไดแก 
จุดยืนของผูเลาเรื่อง การนําเสนอ “ความเปนจริง” ในหลายมิติ แกนเรื่อง และปม
ความขัดแยง ทั้งนี้ความหมายทีป่รากฏในภาพยนตรจากการเขารหัสของผูสราง
ภาพยนตรนั้น พบวา มี 3 ลักษณะ ไดแก ความหมายที่ เกิดจากการรื้อ
ความหมายเดิมสวนใหญออกและสรางเปนความหมายใหม, ความหมายที่เกิด
จากการรื้อความหมายเดิมบางสวนและตอกย้ําความหมายเดิมบางสวนให
ชัดเจนขึ้น และความหมายที่เกิดจากการรื้อความหมายเดิมบางสวน และสราง
ความหมายใหมบางสวน 

งานวิจัยของชินนี้ ผูวิจัยจะนํามาใชเปนแนวทางในการวิเคราะหตัวบท
โดยใชแนวคิดการเลาเร่ือง (Narrative) ของมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม
ทั้ง 7 องคประกอบเพื่อหาความหมายเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 
และแนวคิดการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม โดยสุภาดูในแงของผูผลิต
ไดใสรหัสเพ่ือประกอบสรางความเปนจริง ดังนั้น ผูวิจัยจึงนํางานวิจัยชิ้นนี้มาเปน
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แนวทางในการวิเคราะหถึงผูผลิตเพลงลูกทุงวาผูผลิตไดใสรหัสในการประกอบ
สรางความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร  

 
2.8.2 งานศึกษาท่ีเกี่ยวของกับตรรกะการบริโภค 
 

2.8.2.1 พัลพงศ สุวรรณวาทิน (2536) ศึกษาเรื่อง ตรรกะการบริโภคกับการ
สรางสรรคมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล: กรณีศึกษามิวสิควิดีโอของบริษัทแกรมม่ี เอ็นเตอร
เทนเมนท จํากัด 

ผลการวิจัย พบวา  ผูชมมิวสิควิดีโอบริโภคคุณคาตามตรรกะวิทยาเชิง
หนาที่การใชสอยของมิวสิควิดีโอ จากความบันเทิงที่ไดรับจากเนื้อหาที่แตกตาง
กันไป ในสวนตรรกะวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปลี่ยน พบวาไมมี
เพราะมิวสิควิดีโอถูกผลิตขึ้นเพ่ือใชเปนสื่อในการสงเสริมการขาย ไมไดผลิตเพ่ือ
จําหนาย แตเม่ือมิวสิควิดีโอแปลงสภาพไปเปน คาราโอเกะ ก็จะมีคาการ
แลกเปลี่ยนเกิดขึ้น สําหรับตรรกะวิทยาของการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณนั้น
พบวา การบริโภคมิวสิควิดีโอเปนสัญลักษณของความทันสมัย และวิถีชีวิตของ
คนรุนใหม สวนตรรกะวิทยาเชิงคาสัญญะนั้นมีผลทําใหเนื้อหาของมิวสิควิดีโอ
สามารถเขาถึงความรูสึกนึกคิด ความประทับใจ จามเร่ืองราวที่ไดสรางสรรคขึ้น 

ผู วิจัยจะนํางานวิจัยชิ้นนี้มาเปนแนวทางในการวิ เคราะห เพ่ือหา
ความหมายตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางตามแนวคิดของโบดริยารด ทั้ง 4 
ตรรกะวามีอะไรบางที่อยูในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม นอกจากนี้งานวิจัยชิ้นนี้ยัง
ใชการวิเคราะหตัวบท ที่นําแนวคิดเรื่องสัญญะของ Saussure มาใชในการหา
ความหมายตรรกะการบริโภคอีกดวย  

 
2.8.3 งานวิจัยของตางประเทศท่ีศึกษาเกี่ยวกับชนช้ัน 
 

2.8.3.1 งานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael Patrick จาก Social 
Forum,Vol.15 Nov.1, 2000  ศึกษาเรื่อง Social Class, Cultural Repertoires, and 
Popular Cultural : The Case of Film 

ความแตกตางระหวางชนชั้นกลางระดับสูง (Upper-middle class) และ
ชนชั้นกลางระดับตํ่า (Lower-middle class) ในการดูภาพยนตร โดยการสํารวจ
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จํานวนผูดู 364 คน พบวาชนชั้นกลางระดับสูงดูภาพยนตรศิลปะ (Art film) 
เทากับภาพยนตรคลาสลิค และภาพยนตรที่ไดรับความนิยม (Blockbuster) 
มากกวาชนชั้นกลางระดับตํ่า โดยชนชั้นกลางระดับสูงดูภาพยนตรในโรง
ภาพยนตร และวิดีโอเทปมากกวาชนชั้นกลางระดับตํ่า สวนชนชั้นกลางระดับตํ่า 
ดูภาพยนตในโทรทัศนมากกวาชนชั้นกลางระดับสูง โดยตัวแปรที่ควบคุมก็คือ 
ลักษณะทางประชากรศาสตร ลักษณะภูมิหลังทางสังคม และเศรษฐกิจ 

งานวิจัยชิ้นนี้แบงชนชั้นกลางออกเปน 2 ระดับ คือชนชั้นกลางระดับสูง
และชนชั้นกลางระดับต่ํา โดยใชเกณฑการแบงชนชั้น 4 เกณฑ ก็คือ รายได 
การศึกษา อาชีพและที่อยูอาศัย ดังนั้นงานวิจัยชิ้นนี้จึงเปนแนวทางใหผูวิจัยใน
การแบงชั้นของชนชั้นลางเพื่อใชในการสนทนากลุม (Focus group) โดยผูวิจัย
แบงชนชั้นลางออกเปน 2 ชั้น ไดแก คนชั้นลางระดับสูง และชนชั้นลางระดับลาง
โดยจะใชเกณฑการแบงชนชั้นทั้ง 4 เกณฑตามงานวิจัยชิ้นนี ้  
2.8.3.2 งานวิจัยของ Jackie Hogan จาก Department of Sociology and 

Social work, Bradley University, USA. ใน Jounal of Sociology 2004 Vol 40:21-40. 
ศึกษาเรื่อง Constructing the global in two rural communities in Australia and 
Japan. 

ผูวิจัยไดศึกษาชนบทของประเทศฝงตะวันตกคือ Tasmania ของ 
Australia และฝงตะวันออกเกาะ Hokkiado ของ Japan มาเปรียบเทียบกัน ทั้ง
สองแหงนี้เปนยานที่ทําการเกษตรดวยกันทั้งคู โดยใชทฤษฎีโลกาภิวัฒนเปน
กรอบในการวิเคราะห ผูวิจัยดูระดับปจเจกชนเทานั้น ทั้งออสเตรเลีย และญ่ีปุนมี
ความแตกตางกันทางดานเชื้อชาติแตเหมือนกันตรงที่การเปลี่ยนแปลงในดาน
ตางๆ เกิดขึ้นก็เพราะโลกาภิวัตน เชน รูปแบบทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ การ
อพยพยายถ่ิน จากอาชีพเกษตรกรรมประชากรก็หันมาทําธุรกิจเพ่ือการสงออก
ขายตางประเทศ นํามาซึ่งความไมเสมอภาคของคนในชนบทนั้น 

งานวิจัยชิ้นนี้ ใชการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview) และการ
สนทนากลุม (Focus group) จํานวน 195 คน โดยการคัดเลือกกลุมตัวอยางใช
ลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographic) เชน เพศ  อายุ อาชีพ และ
ลักษณะทางดานเศรษฐศาสตร (Economic) เชน รายได ดังนั้น ผูวิจัยจึงนํา
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งานวิจัยชิ้นนี้มาเปนแนวทางในการคัดเลือกกลุมตัวอยางชนชั้นลางที่จะนํามาใช
ในการสนทนากลุมในงานวิจัยของตนเองตอไป 
2.9.3.3 งานวิจัยของJohan Fredrik rye and Arild Blekesaune จาก Nordic 

Journal of Youth Research ศึกษาเรื่อง The class structure of rural-to-urban 
migration  

การยายจากชนบทเขาสู เมือ งของ วัยรุนในประเทศนอร เ วย อัน
เนื่องมาจากตองการไปหาชีวิตที่ดีกวาโดยเนนการยกระดับทางดานการศึกษา ถา
ศึกษาตอในเมืองจะมีโอกาสไดงานดีๆ ทํา มีเงินเดือนเยอะกวาอยูตางจังหวัด 
และก็จะประกอบอาชีพในเมืองตอไป ทําใหเกิดการผลิตช้ําทางดานชนชั้นทาง
สังคม วัยรุนมีภาพของชีวิตในเมืองดีกวาในชนบทไมวาจะเปนวิถีชีวิต การแตง
กาย แฟชั่น ชีวิตของปจเจกชนในเมืองถูกประกอบสรางใหดูดีกวาคนชนบท 
(Good life) โดยใชทฤษฎีMarxist และNeo-marxist, Humanist social theory 
มาเปนกรอบในการวิเคราะห และดูระดับปจเจกชน  

ผูวิจัยสามารถนํางานวิจัยนี้มาเปนแนวทางในงานวิจัยของตนเองไดในแง 
การอพยพยายถ่ินฐานจากชนบทเขาสูเมืองและแนวคิดในเรื่องการประกอบสราง
ภาพของเมืองที่ดูดีกวาชนบท และใชแนวคิดการวิพากษของมารกซิสมาเปน
กรอบในการวิเคราะหไดอีกดวย  
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2.9 กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) 

“กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภคในเพลง
ไทยลูกทุงยอดนิยม” 

 

 
ภาพที่ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวจิัย

เพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
(Thai country songs) 

- ศิลปน 

- เน้ือเพลง 

- มิวสิควิดโีอเพลง 

ตรรกะการบริโภคของชนช้ันลาง 
(Logics of consumption) 
- ตรรกะมูลคาใชสอย (Use value) 
- ตรรกะมูลคาแลกเปล่ียน (Exchange value)  
- ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Sign value) 
- ตรรกะมูลคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (symbolic 
exchange value) 

การประกอบสรางความหมาย 
(Signification) 

การประกอบสรางความเปนจริง 
(Social construction of reality) 

รหัส 
(code) 

ชุดสัญญะ 
(sign) 

มายาคติ 
(myth) 

ผูสงสารและผูรับสารประกอบสราง 
โลกแหงความจริง 

เขารหัส 
(encode) 
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บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
งานวิจัยเรื่อง การสรางความหมาย และความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้น

ลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม  เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดยผูวิจัยจะใช
เครื่องมือวิจัยหลัก ไดแก การวิเคราะหตัวบท (Textual analysis) การสัมภาษณเชิงลึก (In-depth 
interview) และการสนทนากลุม (Focus group) เพ่ือตอบปญหานําวิจัย รายละเอียดดังตารางที่ 1 

 
ตารางที่ 1 ตารางแสดงเครื่องมือวิจัยและทฤษฎีที่นําไปใช 

 
ปญหานําวิจัย เครื่องมือวิจัย แนวคิด/ทฤษฎ ี

1. ความหมายใน
ตรรกะการบริโภคของ
ชนชัน้ลางในเพลงไทย
ลูกทุงยอดนิยม 

การวิเคราะหเนื้อหาสาร 
(Textual analysis) 

 

ทฤษฎีสัญญวิทยา (Semiology) 
ทฤษฎีตรรกะการบริโภค 
(Logics of consumption) 

แนวคิดการเลาเรื่อง(Narrative) 
 

2. กระบวนการสราง
ความหมาย และความ
เปนจริงทางสังคมใน
ตรรกะการบริโภคของ
ชนชั้นลางในเพลงไทย
ลูกทุ งยอดนิยมเป น
อยางไร 

การสัมภาษณเชิงลึก 
(In-depth interview) 
การสนทนากลุม 
(Focus group) 

 

ทฤษฎีการประกอบสราง 
ความเปนจริงทางสังคม  

(Social construction of reality) 
แนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
แนวคิดสัญญวิทยาการเขารหัส  

เเละถอดรหัส 
(Encoding and decoding) 
ทฤษฎีวิพากษ ของสํานัก  

Frankfurt school 
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3.1 เครื่องมือ Textual analysis  
 

3.1.1 ขอมูล และแหลงขอมูล  
 
เนื้อหาเพลงลูกทุง และมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงในเดือน สิงหาคม 2551-ตุลาคม 2552 มี

แหลงขอมูล 2 ประเภท คือ 
ก. เทปCD และ VCD รวมฮิตเพลงลูกทุงยอดนิยมในเดือน สิงหาคม 2551-ตุลาคม 2552 

ของคายเพลงแกรมม่ีโกลด คายเพลงอารสยามและคายอื่นๆ   
ข. เว็บไซตที่เก่ียวของกับในการคนหาเนื้อเพลงลูกทุง และมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง 
 
3.1.2 การเลือกตัวอยาง 
 
ผูวิจัยจะคัดเลือกเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมที่ปรากฏในคลื่นของสถานีวิทยุลูกทุงมหานคร 

F.M. 95.0 MHz จํานวน 48 เพลง  โดยจะเลือกเพลงที่ไดรับความความนิยมอันดับ  1 ในแตละ
สัปดาหติดตอกันเปนเวลา 1 ป รวมเปน 48 สัปดาห  ในแตละสัปดาหก็จะมีเพลงยอดนิยมที่ขึ้น
อันดับ 1 จํานวน 1 เพลง รวมแลว 48 สัปดาห เปนจํานวน 48 เพลง หากมีเพลงที่ซ้ําติดตอกันเปน
ระยะเวลามากกวา 1 สัปดาห ผูวิจัยจะคัดเลือกเพลงในอันดับถัดไปเร่ือยๆ ขึ้นมาแทนจนกวาจะ
ครบ 48 เพลง ตามที่ตองการ 

 
3.1.3 การเก็บขอมูล 
 
ผูวิจัยจะเก็บขอมูลเพลงลูกทุงที่ไดรับความนิยมจากการจัดอันดับเพลงยอดนิยมของสถานี

วิทยุลกูทุงมหานคร F.M. 95.0 MHz  
โดยผูวิจัยมีการศึกษาเบ้ืองตน (Preliminary study) และไดรับคําแนะนําจากผูเชี่ยวชาญ 

คืออาจารยที่ปรึกษา (Expert validity) จึงไดเพลงที่เปนกลุมตัวอยางดังตารางที ่2 ดังนี้ 
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ตารางที่ 2 กลุมตัวอยางเพลงที่ใชในการศึกษา 
 

คายเพลงอารสยาม คายเพลงแกรมม่ีโกลด คายอ่ืนๆ 

1.นางฟา - ทรงกรด ฌามา 1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด 1.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน 

2.แมลงเมาเหงาใจ - บาวว ี 2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร 2.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ 

3.หนอนผีเส้ือ - หนู มิเตอร 3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน 3.หนุมเมืองเพชร - ไชโย ธนาวัฒน 

4.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต 4.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย 4.ห่ิงหอยกับตะวัน - ไชโย ธนาวัฒน 

5.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ 5.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร 5.มันตองถอน - ปอยฝาย มาลัยพร 

6.มาทีหลังหวังแตง - นุย สุวีณา 6.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา 6.ผูชายงายๆ - ออฟ ศุภณัฐ 

7.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช 7.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร 7.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา 

8.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก 8.แฟนเก็บ - ต๊ักแตน ชลดา 8.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ 

9.มิสซิสเห่ียน - จินตรา พูนลาภ 9.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน 9.มโนราหทอดไข - ไนท คนบานนา 

10.อิจฉา - บิว กัลยาณี 10.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา 10.มักแลวครับ - ปอยฝาย 

11.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต 11.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด 11.ดาวมหาลัย - สาวมาด เมกะแดนซ 

12.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร 12.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร 

13.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ 13.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร 

14.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร 14.อยาโทรมาแคปลอบใจ - ตั๊กแตน ชลดา 

15.โทรมาในฐานะอะไร - การะเกด 15.อีสานลําเพลิน - ตาย อรทัย 

16.สถานีนํ้าตา - พิทักษ สเริมราษฎร 16.สาวเกาหลี - พี สะเดิด 

17.รักกินไมได - บาววี 17.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน 

18.อิจฉานก - นานฟา กาฬสินธุ 18.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร 

19.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก 

 
3.1.4 การวิเคราะหขอมูล 
ในการวิจัยครั้งนี้ ผู วิจัยจะใช เครื่องมือวิ เคราะหตัวบท  (Textual analysis) โดย

ทําการศึกษาชื่อเพลง เนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอเพลงไทยลูกทุง เพ่ือหาความหมายในเรื่องตรรกะ
การบริโภคของชนชั้นลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยมีขั้นตอนการวิเคราะหดังนี้ 

3.1.4.1 ชื่อเพลง ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหชื่อเพลงเพ่ือหาความหมายในเรื่องตรรกะการ
บริโภคเพราะชื่อเพลงเปนเเกนสําคัญของเนื้อเพลง เเละมิวสิควิดีโอเพลง 



      
 

   
  46 
 

3.1.4.2 เนื้อเพลง ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหเนือ้เพลงเพื่อคนหาความหมายในเรื่องตรรกะ
การบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยใชเเนวคิดการเลาเรื่องทั้ง 7 องคประกอบมาเปน
เครื่องมือในการหาความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภค 

3.1.4.3 ในการวิเคราะหมิวสิควิดีโอ ผูวิจัยใช 7 องคประกอบของการเลาเรื่องเพ่ือดูวา 
ผูผลิตมีกลวิธีในการผูกเรื่องอยางไรในการผลิตความหมายในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 
ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี ้

1. โครงเร่ือง ผูวิจัยจะวิเคราะหโครงเร่ืองเพื่อดูถึงการลําดับเหตุการณในเร่ืองวาเปนเชนใด 
เชน การเปดเรื่องเปนเชนใด มีตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในตัวละครอยางไร เชน 
เปดเรื่องเปนโรงงาน แสดงใหเห็นถึงการอพยพเขามาทํางานในเมืองหลวงของชนชั้น
แรงงาน เปนตน 

2. แกนเรื่อง ผูวิจัยจะวิเคราะหแกนเรื่องเพ่ือใหเขาใจถึงความสําคัญของเรื่องทั้งหมด แกน
เร่ืองนั้นสะทอนใหเห็นถึงความหมายในเรื่องตรรกะการบรโิภคอยางไร 

3.  ความขัดแยง ผูวิจัยจะวิเคราะหความขัดแยงที่เกิดขึ้นเพลง ตัวละครมีความขัดแยงใน
ตนเองหรือความขัดแยงตอธรรมชาติอยางไร เชน ฝนตก พ้ืนดินที่นาแหงแลงทําใหตองเขา
เมืองมาหางานทํา เปนตน 

4. ฉาก ผูวิจัยจะวิเคราะหฉากตางๆในเพลงวามีความหมาย และความเปนจริงเกี่ยวกับ
ตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร เชน ฉากเปนหองเชา แสดงตรรกะการบริโภคของ
ชนชั้นลางที่อพยพยายถิ่นเขามาทํางานในเมืองหลวง เปนตน 

5. ตัวละคร ผูวิจัยจะวิเคราะหลักษณะตัวละครหลักในเพลง พระเอก นางเอกและตัวศิลปน 
โดยตีความจากพฤติกรรมของตัวละคร เชน การแตงการ ภาษา ที่สะทอนความหมาย
เก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 

6. สัญลักษณพิเศษ ผูวิจัยจะวิเคราะหสัญลักษณพิเศษที่ปรากฏในเพลงที่กอใหเกิด
ความหมายเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร 

7. มุมมองในการเลาเรื่อง ผูวิจัยจะวิเคราะหวามุมมองในการเลาเรื่องนั้นมาจากใคร และ
สรางความหมายเก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางอยางไร 
ผูวิจัยจะใชทฤษฎีสัญญวิทยาเขามาเปนกรอบในการตีความหมายตางๆ ที่ปรากฏอยูใน

เพลง โดยคนหาตัวหมาย (Signifier) และตัวหมายถึง (Signified) ที่สื่อความหมายถึงตรรกะการ
บริโภค อีกทั้งคนหาความหมายโดยนัย (Denotative) และนํามาวิเคราะหเรื่องมายาคติ (Myth) 
เก่ียวกับความหมายตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางที่ปรากฏอยูในเพลงลูกทุง  
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3.2 เครื่องมือ In-depth Interview 
  

3.2.1 ขอมูล  
 
ผูวิจัยจะใชแหลงขอมูลประเภทบุคคล (Key informants) ซึ่งเปนกลุมคนในวงการเพลง

ลูกทุง นักรอง และผูผลิตมิวสิควิดีโอเปนแหลงขอมูลหลัก 
 
3.2.2 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง  
 
ผูวิจัยจะทําการเลือกกลุมตัวอยางประเภทบุคคลดวยวิธีการ Purposive Sampling โดย

การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ (Key informant) คือ นักแตงเพลง นักรอง ผูผลิตมิวสิควิดีโอ นักการ
ตลาด ผูดูแลศิลปน ทั้งคายอารสยาม คายแกรมมี่โกลด คายชัวรออดิโอ จํานวน 13 คนดังตารางที่ 
3 ดังนี้ 

ตารางที่ 3 แสดงรายช่ือแหลงขอมูลประเภทบุคคล 
 

คายอารสยาม คายแกรมมี่โกลด คายอ่ืนๆ 

1.คุณธรรมพร จูมจตุรัส ศิลปน 1.คุณจุมพล ทองตัน ศิลปนและ
นักแตงเพลง 

1.คุณวรภพ ศรีแตง ศิลปน
อิสระ 

2.คุณกษมา แกวกา นักประชาม
สัมพันธ 

2.คุณอํานาจ โกบุญ ผูจัดการฝาย
ประชาสัมพันธ โปรดิวเซอร และครี
เอทีฟ 

2.คุณสมชาย จตุพิมาย นักแตง
เพลงคายชัวรเอนเตอรเท
นเมนท 

3.คุณพิทักษ ผังนิรันดร นักการ
ตลาด 

3.คุณฉัตรชัย อนันตวิโรจน 
ผูจัดการฝายสื่อและโปรโมทศิลปน 

3.คุณยุทธนา เดชโหมดนักแตง
เพลงอิสระ 

4.คุณกุลยา เพ็ชรกูล นักครีเอทีฟ 4.คุณวสุ หาวหาญ นักแตงเพลง   

5.คุณภานุพันธ เพ็งคํา ผูกํากับมิว
สิควิดีโอ 

5.คุณกฤษดา อิ่มสมบูรณ ผูกํากับ
มิวสิควิดีโอ 

  
6.คุณศุภชัย นิลวรรณ กรรมการ
ผูจัดการคายอารสยาม     

 
ผูวิจัยชี้แจงรายละเอียดในตําแหนงหนาที่ของผูผลิต ดังตอไปนี้ 
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คายอารสยาม 
 

1. คุณธรรมพร จูมจัตุรัส เปนศิลปนมีชื่อวา การะเกด ออกอัลบ้ัมทั้งหมด 4 ชุด    
2. คุณกษมา แกวกา เปนผูจัดการฝายประชาสัมพันธ มีหนาที่เขียนขาวประชาสัมพันธ 

สงขาวศิลปนใหสื่อตางๆ 
3. คุณพิทักษ ผังนิรันดร เปนนักการตลาด  
4. คุณกุลยา เพ็ชรกูล  เปนนักครีเอทีฟ ดูแลเรื่องการออกแบบการแตงกาย  และ

ภาพลักษณของศิลปน 
5. คุณภานุพันธ เพ็งคํา เปนผูกํากับมิวสิควิดีโอใหกับศิลปนทุกคนในคายอารสยาม เชน 

ศิลปนบาววี, หลวงไก, บิว กัลยาณี 
6. คุณศุภชัย นิลวรรณ เปนกรรมการผูจัดการคายเพลงอารสยาม วางแผนเรื่องกลยุทธ

ทางการตลาด 
 
คายแกรมม่ีโกลด 
 

1. คุณจุมพล ทองตัน เปนนักแสดงภาพยนตร และเปนศิลปนลูกทุงมีชื่อวา โกไขโดยรอง
เพลงคูกับสนธยา ชิตมณี (สน เดอะสตาร) รวมกับออกอัลบ้ัมเปนศิลปนคู ชื่อวา โกไขกับนายสน 
รองเพลงภาษาใตซึ่งเปนภาษาถ่ินของคนทั้งคู และคุณจุมพลยังเปนนักแตงเพลงใหศิลปน ต๊ักแตน 
ชลดา เพลงสงวนสิทธิ์เฉพาะคนโสด และแตงทํานอง เนื้อรองในอัลบ้ัมโกไขกับนายสนอีกดวย 

2. คุณอํานาจ  โกบุญ ตําแหนงหัวหนาฝายประชาสัมพันธ โดยดูเรื่องการวางแผน
ประชาสัมพันธใหกับศิลปน และมีตําแหนงเปนโปรโมเตอร ดูแลศิลปนในคายแกรมม่ีโกลด เชน 
กอต จักรพันธ, ไมค ภิรมยพร, ศิริพร อําไพพงศ, ตาย อรทัย , ไผ พงศธร, ตั๊กแตน ชลดา, พ ีสะเดิด 
เปนตน และมีตําแหนงเปนครีเอทีฟ ออกแบบการแตงกายของศิลปน การวางตัว การตอบคําถาม
กับสื่อของศิลปน และตําแหนงกอปปไรทเตอร (Copy writer) ดูแลเรื่องการออกแบบปก โปสเตอร
ของศิลปน 

3. คุณฉัตรชัย อนันตวิโรจน เปนผูจัดการฝายสื่อ (Media manager) ดูแลเรื่องการโปรโมท
อัลบ้ัมของศิลปนทั้งหมดของคายแกรมม่ีโกลด โดยจะเลือกสื่อใหเหมาะสมกับศิลปนในแตละคน 

4. คุณวส ุหาวหาญ เปนโปรดิวเซอร และนักแตงเพลง ใหกับศิลปน ต๊ักแตน ชลดา, ตาย 
อรทัย, ไผ พงศธร, พี สะเดิด, แสน นากา, จักจั่น วันวิสา เปนตน 
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5. คุณกฤษดา อิ่มสมบูรณ อดีตผูกํากับมิวสิควิดีโอของคายแกรมมี่โกลด เชน เพลงคิดถึง 
คิดถึง ของศิลปนพี สะเดิด ปจจุบันเปนผูกํากับมิวสิควิดีโออิสระ 

 
คายอื่นๆ 
 

1. คุณวรภพ ศรีแตง เปนศิลปนอิสระ ใชชื่อวา ไนท คนบานนา เพลงที่มีชื่อเสียงคือเพลง 
มโนราหทอดไข ปจจุบันเปนศิลปนของคายอารสยาม 

2. คุณสมชาย จตุพิมาย เปนนักแตงเพลงของคายเพลงชัวรเอนเตอรเทนเมนท เชนศิลปน 
อั้ม นันทิยา, ไอดิน อภินันท, ฝน ธนสุนทร เปนตน 

3. คุณยุทธนา เดชโหมด เปนอดีตนักแตงเพลงของคายอารสยาม ปจจุบันเปนนักแตง
เพลงอิสระที่รับหนาที่แตงเพลงตามที่เจาของเพลงตองการ 

 
3.2.3 การสัมภาษณ    มี 3 ประเด็น คือ  
 
ก.  ผูผลิตไดเขารหัสความหมาย และประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทาง

สังคมในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงลูกทุงอยางไร 
ข.  ประเด็นในเรื่องปจจัยการตลาดมีผลตอเพลงหรือไม 
ค. ประเด็นในเรื่องกระบวนการผลิตทั้งการแตงเพลง  และการผลิตมิวสิควิดีโอวามี

ความสัมพันธหรือสอดคลองกันหรือไม อยางไร 
ผูวิจัยแบงชุดคําถามออกเปน 6 ชุดคําถาม ไดแก ชุดคําถามของนักแตงเพลง นักการ

ตลาด นักประชาสัมพันธ นักครีเอทีฟ ผูกํากับมิวสิควิดีโอ ศิลปน นักวางแผนสื่อและโปรโมทศิลปน 
ดังนั้น ผูวิจัยขอยกตัวอยาง ชุดคําถามของนักแตงเพลง ดังนี้ 

1. กระบวนการในการแตงเพลงมีอะไรบาง  
2. ฐานขอมูลหรือเนื้อหาในการแตงเพลงจากที่ไหน 
3. ในการแตงเพลงไดนําวิถีชีวิตของกลุมผูฟงมาใชในการแตงเพลงดวยหรือไม 
4. บุคลิกภาพ น้ําเสียงของศิลปนมีผลตอการแตงเพลงดวยหรือไม 
5. คุณตองการถายทอดสิ่งใด ใหกับผูฟง หรือตองการบอกอะไรกับผูฟงเพลงลูกทุง 
6. ปจจัยการตลาดมีผลตอการแตงเพลงหรือไม อยางไร  
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3.2.3 การวิเคราะหขอมูล 
 
ผูวิจัยจะเปนผูเก็บขอมูลเองและวิเคราะหขอมูล หลังจากนั้นจะนําขอมูลที่ไดจากการ

สัมภาษณบุคคล มาจําแนกเปนหมวดหมู (Categories) ตามประเด็นดังตอไปนี้ 
ก.  ผูผลิตประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในเร่ืองตรรกะการบริโภค

ของชนชั้นลางในเพลงลูกทุงอยางไร 
ข.  ประเด็นในเรื่องปจจัยการตลาดมีผลตอเพลงหรือไม 
ค. ประเด็นในเรื่องกระบวนการผลิตทั้งการแตงเพลง และการผลิตมิวสิควิดีโอวามี

ความสัมพันธกันหรือไม อยางไร 
เมื่อทํ าการจําแนกขอมูลที่ ไดมาจากขางตนแลว  ผูวิจั ยจะใช วิธีตีความขอมูล 

(Interpretation) เพ่ือตอบคําถามนําวิจัยในประเด็นเรื่อง กระบวนการประกอบสรางความเปนจริง
ทางสังคมในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางตอไป 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม (Social construction of 
reality) มาเปนแนวทางในการวิเคราะห ผูผลิตวาไดสรางความเปนจริงผานเพลงไทยลูกทุง
เก่ียวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางจนทําใหผูฟงเกิดการรับรูซ้ําๆ จนยอมรับไปโดยปริยายได
อยางไร และดูวาโลกของสื่อที่ผูผลิตประกอบสรางขึ้นมานั้น ตรงกับโลกในความเปนจริงในเรื่อง
ตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางหรือไม อยางไร 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีตรรกะการบริโภค (Logics of consumption) ของ Baudrillard มาเปน
แนวทางในการวิเคราะห เพ่ือคนหาวา ผูผลิตไดประกอบสรางสัญญะ หรือใสความหมายบางอยาง
เขาไปในตัวสินคาก็จะทําใหสินคามีคุณคาเพ่ิมขึ้น ในที่นี้คือเพลงลูกทุง ที่ผลิตออกมาจนทําใหผูชม
เกิดจิตสํานึกของการบริโภคตอไปอยางไมมีที่สิ้นสุดไดอยางไร เเละความหมายในเรื่องตรรกะการ
บริโภคเเบบไหนจะอยูในเพลงไทยลูกทุง 

ผูวิจัยจะนําแนวคิดของมารกซิสใหม (Neo-Marxism) ของ H.Marcuse มาเพ่ือวิพากษ 
สื่อมวลชนวารับใชอุดมการณของชนชั้นนายทุน ซึ่งพวกนายทุนเปนตัวการในการปดปากเสียงชน
ชั้นแรงงานหรือชนชั้นลางในสังคม ผลิตเพลงขึ้นมาเพื่อกลอมชนชั้นแรงงานเพื่อไมใหเกิดการตอสู
เรียกรองทางชนชั้นและยอมรับในสิ่งที่ตนเองเปนอยูไปโดยปริยาย โดยชนชั้นลางไมรูตัววาถูกเอา
รัดเอาเปรียบ มีจิตสํานึกที่ผิดพลาด (False consciousness)   

ผูวิจัยใชแนวคิดเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมมาวิเคราะหผูผลิตวามีวิธีการอยางไรที่ทําใหเพลง
แตละเพลงเปนเพลงยอดนยิม โดยอาจจะใชบริบท (Context) ในสังคม ณ ขณะนั้นมาทําใหเพลง
เปนเพลงยอดนิยม ใสความทันสมัยแตยังคงทํานอง จังหวะของความเปนเพลงลูกทุงไวอยู 
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3.3 เครื่องมือ Focus group 
 

3.3.1 ขอมูล ไดแก การตีความหมาย และรับรูความจริงในตรรกะการบริโภคของชนชั้น
ลางที่ฟงเพลงไทยลูกทุง 

 
3.3.2 วิธีการเลือกกลุมตัวอยาง  
 
ผูวิจัยงานนํางานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael  Patrick จาก Social 

Forum,Vol.15 Nov.1, 2000 ศึกษาเรื่อง Social Class, Cultural Repertoires, and Popular 
Cultural : The Case of Film โดยใชเกณฑเปนการแบงชนชั้น โดยใชเกณฑการแบงชนชั้น 4 
เกณฑ ก็คือ รายได การศึกษา อาชีพและที่อยูอาศัยมาประยุกตใชในการสนทนากลุม 

อันดับแรก ผูวิจัยจะทําการแบงระดับชั้นของตัวละครในมิวสิควิดีโอเพลงทั้งหมด 48 เพลง 
และผูวิจัยจะใชเกณฑ 4 เกณฑไดแก อาชีพ การศึกษา ที่อยูอาศัย และรายได มาวิเคราะหเพื่อดูวา 
ตัวละครในมิวสิควิดีโอจัดอยูในชนชั้นลางระดับบนหรือระดับลาง และบริโภคตรรกะแบบไหนมาก
ที่สุดจากทั้งหมด 4 แบบ ตอมาผูวิจัยจะนําไปเปรียบเทียบกับชนชั้นลางที่เปนผูชมมิวสิควิดีโอวา 
ในแตละระดับมีตรรกะการบริโภคเหมือนหรือแตกตางกันหรือไม อยางไร ยกตัวอยางเชน ตัวละคร
ชนชั้นลางระดับลางในมิวสิควิดีโอมีตรรกะการบริโภคแบบประโยชนใชสอยมากที่สุด แตชนชั้นลาง
ระดับบนทีไ่ดจากการสนทนากลุมมีตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ แสดงวามีความแตกตางกัน  

ผูวิจัยจะคัดเลือกกลุมชนชั้นลางที่ฟงเพลงลูกทุง โดยอาศัยอยูในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 
และเขตปริมณฑล เนื่องจากเพลงไทยลูกทุงทั้งหมด 48 เพลง สวนมากพบวาเปนเพลงอีสาน โดย
แบงชนชั้นลางออกเปน 2 ระดับ คือ ชนชั้นลางระดับบนและชนชั้นลางระดับลาง จํานวนกลุมละ 8 
คน รวมทั้งหมด 32 คน ไดแก 

- กลุมชนชั้นลางระดับบน (Upper lower class) จํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน การศึกษา
ระดับอนุปริญญา รายไดต่ํากวา 10,000บาท อาศัยหองเชา อารพารทเมนท อาชีพพนักงาน
ออฟฟศ 

- กลุมชนชั้นลางระดับลาง (Lower lower class) จํานวน 2 กลุม กลุมละ 8 คน การศึกษา
ตํ่ากวาอนุปริญญา รายไดต่ํากวา 10,000 บาท อาศัยหองเชา อารพารทเมนท อาชีพที่ตองใช
แรงงานในการทํางาน เชน กรรมกรกอสราง วินมอเตอรไซต คนขับแท็กซี่ สาวโรงงาน แมคาขาย
ของ พนักงานเสิรฟอาหาร พนักงานรักษาความปลอดภัย เปนตน  



      
 

   
  52 
 

จากนั้นนําผลที่ไดของทั้ง 2 กลุมมาเปรียบเทียบกันเพ่ือหาความหมายและความเปนจริง
ในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ  

 
3.3.3 การดําเนินการสัมภาษณ   มี 4 ประเด็นคือ 

ก.การเปดรับสื่อ 
ข. ทัศนคติ เหตุผล ความชอบ   
ค. ประสบการณชีวิตในการทํางานเหมือนหรือแตกตางกันอยางไรในเพลงลูกทุง 
ง.วิถีชีวิตของชนชั้นลาง ไดแก การแตงกาย การใชโทรศัพทมือถือ การดาวนโหลดริงโทน ที่

อยูอาศัย การรับประทานอาหาร การเดินทาง การใชบริการหางสรรพสินคา  
 

คําถามในการสนทนากลุม 
1. คุณฟงเพลงลูกทุงจากที่ไหนบาง 
2. คลื่นใดที่คุณชอบฟง  
3. บานคุณติดเคเบ้ิลทีวีไหม 
4.  รายการทีวีไหนที่คุณดูเปนประจํา 
5. คุณดูมิวสคิวิดีโอเพลงลูกทุงไหม  
6. คุณซื้อวีซีดีหรือคาราโอเกะไหม 
7. ทําไมคุณถึงชอบเพลงลูกทุง เพราอะไรถึงชอบ 
8. ใครเปนศิลปนในดวงใจของคุณ 
9. เพลงลูกทุงเพลงอะไรที่โดนใจคุณมากที่สุด หรือเปนเพลงแทนตัวเองไดเลย  
10. คุณเคยเจอเหตุการณเหมือนในเนื้อเพลงหรือในมิวสิควิดีโอหรือไม อยางไร ยกตัวอยางมา 
11. เนื้อหาในเพลงและในมิวสิควิดีโอ เหมือนหรือแตกตางกับชีวิตจริงของคุณอยางไร เชน ใน

มิวสิครับประทานอาหาร เชน สมตํา อาศัยอยูในหองเชา เหมือนกับตัวเองอยางไร  
12. ถานักรองที่คุณชอบเปลี่ยนไป เชนการแตงกาย แนวเพลง คุณยังจะชอบและยังจะติดตาม

ผลงานตอไปหรือไม เพราะอะไร 
13. คุณมีการเลียบแบบศิลปนหรือไม เชน การแตงกายในชีวิตประจําวัน 
14. คุณโหลดริงโทน หรือเสียงเรียกเขาไหม เพราะอะไรทําไมถึงดาวนโหลดริงโทน 
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3.3.3 การวิเคราะหขอมูล 
 

ผูวิจัยจะเปนผูเก็บขอมูลเองและวิเคราะหขอมูล หลังจากนั้นจะนําขอมูลที่ไดจากการ
สัมภาษณบุคคล มาจําแนกเปนหมวดหมู (Categories) ตามประเด็นดังตอไปนี้ 

ก. ชนชั้นลางที่ฟงเพลงรับรูความหมาย หรือถอดรหัสความหมายจากเพลงในเรื่องตรรกะ
การบริโภคที่ฟงออกมาอยางไร 

ข. ประสบการณในชีวิตจริงของชนชั้นลางเหมือนหรือแตกตางกับในเนื้อหาของเพลงลูกทุง
อยางไร 

ค. ความถี่ในการรับสารของชนชั้นลาง 
เมื่อทํ าการจําแนกขอมูลที่ ไดมาจากขางตนแลว  ผูวิจั ยจะใช วิธีตีความขอมูล

(Interpretation) เพ่ือตอบคําถามนําวิจัยในประเด็นเรื่อง กระบวนการประกอบสรางความเปนจริง
ในเรื่องตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางตอไป 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคมมาเปนแนวทางในการ
วิเคราะห ผูรับสารในการตีความหมายความจริงตามโลกสัญลักษณของแตละคน และมีคลัง
ความรู(Stock of knowledge) หรือประสบการณที่แตกตางกัน ทําใหการมองโลกแตกตางกันไป 
โลกของสื่ออาจจะไมสอดรับกับโลกของความเปนจริงของผูรับสารก็ได 

ผูวิจัยจะนําแนวคิดสัญวิทยาเรื่อง การเขารหัสของผูผลิต(Encoding) และถอดรหัสของ
ผูรับสาร (Decoding) ของ S.Hall แหงสํานักเบอมิงแฮม เพ่ือคนหาวาผูรับสารไดถอดรหัส
ความหมาย (Decoding) เกี่ยวกับตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางในเพลงลูกทุงวาอยางไร ตรงกับ
การใสรหัส (Encoding) ของผูสงสารหรือไม อยางไร 

ผูวิจัยจะนําทฤษฎีตรรกะการบริโภค (Logics of consumption) ของBaudrillard มาเปน
แนวทางเพ่ือคนหาผูรับสารวามีตรรกะการบริโภค 4 แบบอยางไร มีการใชมูลคาเชิงสัญญะ (Sign 
value) หรือมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Symbolic exchange value) อยางไร และแบบ
แผนการบริโภคกับความสัมพันธระหวางชนชั้นนั้นเปนอยางไร เชน มุมมองจากชนชั้นลางพยายาม
จะเลียนแบบ (Imitation) ชนชั้นสูง เชน การซื้อโทรศัพทมือถือรุนใหม เพ่ือบงบอกถึงความทันสมัย 
ถือวาเปนการบริโภคสัญญะของสินคาเชนเดียวกัน  
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3.4 การนําเสนอขอมูล 
 

ผูวิจัยจะนําเสนอผลการวิจัยดวยวิธีการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Description analysis) 
ตามลําดับ ดังนี้ 

บทที่ 4 สวนแรกผูวิจัยจะทําการวิเคราะหเนื้อหาในชื่อเพลง เนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอ
เพลง เพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภคของเพลงไทยลูกทุงทั้งหมด 48 เพลง และสวนที่ 2 
ผูวิจัยจะทําการแบงแยกความหมายในตรรกะการบริโภคออกเปนชนชั้นลางระดับบน และชนชั้น
ลางระดับลาง และนําความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมาเปรียบเทียบกัน 
 บทที ่5 ผูวิจัยจะทําการศึกษาในกระบวนการสรางความหมาย และความเปนจริงทาง
สังคมในตรรกะการบริโภคของเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม  

บทที ่6 เปนสวนสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ขอจํากัดในการวิจัย 
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บทท่ี 4 

ความหมายในตรรกะการบริโภคในเพล งไทยลูกทุงยอดนิยม 

 ในบทนี้จะแสดงใหเห็นถึงผลการวิเคราะหความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงไทย
ลูกทุงยอดนิยม และความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและชนชั้นลางระดับ
ลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยมจากกลุมตัวอยางเพลงลูกทุงจํานวนทั้งหมด 48 เพลง โดยใชการ
วิเคราะห ชื่อเพลง เนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอ เพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภคผานทฤษฎี
การเลาเร่ือง (การวิเคราะหเพลงอานตอที่ภาคผนวก)  

4.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
 

ผูวิจัยพบวา ตามทฤษฎีตรรกะการบริโภคของโบดริยารดมีทั้งหมด 4 ตรรกะ ไดแก  

    4.1.1 ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value)  

ตรรกะมูลคาใชสอยไดใหความหมายในเรื่องการใชสินคาที่วา สินคานั้นมีความจําเปนใน
การดํารงชีวิต ความสัมพันธที่มนุษยบริโภคสินคาหรือวัตถุเพ่ือประโยชนใชสอยหรือนําวัตถุมาทํา
เปนเคร่ืองมือเคร่ืองใชเปนหลัก ซึ่งเปนการบริโภคที่เปนความตองการขั้นพ้ืนฐานของมนุษยบริโภค
เพ่ือความอยูรอด เชน การกินขาวเพ่ือใหอิ่มทอง ซื้อเสื้อกันหนาวเพ่ือใสในชวงฤดูหนาว เปนตน  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 41 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 เพลง 
และผู วิจัยพบวา ตรรกะมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใชสินคาตางๆทั้งหมด 7 
ความหมาย ดังตารางที่ 4 

 
ตารางที่ 4 แสดงความหมายเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะของมูลคาใชสอย 
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ความหมาย 

รายช่ือเพลง โทรศัพท  
มือถือ 

ดื่ม
เหลา 

รถ
มอเตอร
ไซต 

รถ
ประจํา
ทาง 

อาหาร 
หอง
เชา 

เท่ียวคา
ราโอ
เกะ 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü             
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร         ü     
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü   ü ü ü 

4.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย ü             
5.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร ü             
6.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา ü   ü         
7.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü       ü     
8.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา           ü   
9.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü             
10.ดอกนีออนบานคํ่า - ตั๊กแตน ชลดา ü         ü   
11.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü         ü   
12.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü         ü   
13.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü   ü         
14.อยาโทรมาแคปลอบใจ - ตั๊กแตน ชลดา ü             
15.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü       ü ü   
16.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü   ü     ü   
17.นางฟา - ทรงกรด ฌามา         ü     
18.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี     ü       ü 

19.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต               
20.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ          ü   
21.มาทีหลังหวังแตง - นุย สุวีณา    ü         
22.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช       ü      
23.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก ü   ü         
24.อิจฉา - บิว กัลยาณี ü             
25.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต         ü     
26.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü     ü       
27.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ               
28.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร ü   ü         
29.โทรมาในฐานะอะไร - การะเกด ü             
30.รักกินไมได - บาววี      ü   ü     
31.อิจฉานก - นานฟา กาฬสินธุ ü             
32.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก ü   ü         
33.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน   ü ü         
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ความหมาย 

รายช่ือเพลง โทรศัพท  
มือถือ 

ดื่ม
เหลา 

รถ
มอเตอร
ไซต 

รถ
ประจํา
ทาง 

อาหาร 
หอง
เชา 

เท่ียวคา
ราโอ
เกะ 

34.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ     ü   ü ü   
35.หนุมเมืองเพชร - ไชโย ธนาวัฒน     ü         
36.มันตองถอน - ปอยฝาย มาลัยพร   ü           
37.ผูชายงายๆ - ออฟ ศุภณัฐ ü     ü       
38.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา       ü       
39.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ   ü       ü   
40.มโนราหทอดไข - ไนท คนบานนา         ü     
41.มักแลวครับ - ปอยฝาย             ü 

 
ความหมายในเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 7 ความหมาย ไดแก 
 
ก. ความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 
 
ผูวิจัยพบวาความหมายในการใชโทรศัพทมือถือสวนมากที่พบในเพลงลูกทุงเปนการใช

โทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางคนรัก และเพ่ือน โดยจะใชโทรหากันในเวลาที่เกิด
ความเหงา เกิดความทุกขในใจ เหนื่อยหรือทอแทจากการทํางาน ตองการกําลังใจจากคนรัก หรือ
เพ่ือนรวมงาน เนื้อหาเพลง และตัวละครในมิวสิควิดีโอจะกลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาหางานทํา
ในเมืองหลวง ตองหางไกลจากคนรัก หรือทํางานคนละบริษัทกัน และทําใหตัวละครมีความ
จําเปนตองใชโทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางกัน โทรศัพทที่พบนั้นมีหลากหลายย่ีหอ
ไมวาจะเปน Nokia, I-Mobile, LG, Samsung มีทั้งโทรศัพทราคาถูก และราคาแพง ซึ่งการใช
โทรศัพทมือถือแตละรุนนั้นขึ้นอยูกับอาชีพของตัวละคร และเนื้อหาของเพลง ยกตัวอยางเชน  

เพลง“อยากมีเธอเปนแฟน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกประกอบอาชีพชางติดต้ัง
เคเบ้ิลทีว ีใชโทรศัพทย่ีหอ LG ที่ถายรูปได คอยแอบถายรูปนางเอก และใชโทรศัพทเพื่อตองการ
พูดคุยกับนางเอกในเวลาที่เหงา เพ่ือที่จะมีคนใหกําลังใจ และคอยไตถามทุกขสุข ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อยากมีเธอเปนแฟน อยากเดินควงแขน กับเธอ คนที่โดนใจ อยางนอยยามเหงา ยังพอมี
คนโทรคุยได ถามทุกขสุข ใหกําลังใจ เปนอะไรที่เขาใจกัน” 
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ภาพที ่2: ภาพแสดงความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 

เพลง “ดอกนีออนบานค่ํา”ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครทั้ง 3 คนเปนเด็ก
ตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวง ไดมาทําอาชีพที่ตองทํางานเวลากลางคืน เชน 
พนักงานเสิรฟอาหาร สาวโรงงานเย็บผา และพนักงานเซเวนอีเลฟเวน แมทํางานจะเหนื่อย ได
เงินเดือนนอยแตตัวละครทั้ง 3 คนก็ใชโทรศัพทมือถือโทรหากันเพ่ือพูดคุย ไตถามทุกขสุข ให
กําลังใจซึ่งกันและกันระหวางเพื่อน ดังเนื้อเพลงที่วา  

“จากดอกไมภูธร มาเปนดอกนีออนบานคํ่า ตะวันลาทองฟามืดดํา เวลาชีวิตก็ผลิดอกออก
ฝน เปนลูกจางตังคนอย ลําบากเทาใดบย่ัน ดึกๆ ด่ืนๆ ยังยืนสูงาน เหนื่อยก็โทรหากันเนาะเราคน
ภาคคํ่า” 

 

 

 

ภาพที ่3: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือโทรหาเพื่อนรวมงาน 

ข. ความหมายเร่ืองการดื่มเหลา 
 
ในเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครด่ืมเหลาราคาถูก เหลาไมมีย่ีหอ เชน เหลาขาว การดื่ม

เหลาดวยเหตุผลหลายประการ เชน อกหัก เศรา ผิดหวังในชีวิต หรือด่ืมเพ่ือความสนุกสนาน 
ยกตัวอยางเชน  

เพลง “มันตองถอน” ของศิลปน “ปอยฝาย มาลัยพร” ชื่อเพลงบอกถึงตรรกะมูลคาใชสอย
ที่ใหความหมายเรื่องการด่ืมเหลา โดยตัวละครเอกด่ืมเหลาเพ่ือความสนุกสนาน ทํานองเพลงเปน
จังหวะสนุกสนาน โดนตัวละครเอกดื่มเหลาเปนประจํา เนื้อหาเพลงเปนการบรรยายถึงอาการของ
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คนเมาเหลาจะมีอาการมึนหัว เดินไมตรง ไมสดชื่น ถาจะทําใหหายจากอาการเมาเหลาจึงตองดื่ม
เหลาเพ่ิมเขาไปอีก ถึงจะเรียกวา การถอนจากอาการเมาเหลา ดังเนื้อหาในเพลงที่วา 

“กินเหลาเมิดคืนมันบซืน่บแจม มันกะออมกะแอม มันงึก งึก งัก งัก คันไดมาถอน ละซวง
วะ ซวงวะ จั่งซี่มันตองถอน จั่งซี่มันตองถอน จั่งซี่มันตองถอน” ภาพในมิวสิควิดีโอจะเปนอาการ
ของคนเมาเหลา มึนๆหัว เดินไมตรง  

 

 
 
 

 
ภาพที ่4: ภาพแสดงการมึนเมาจากการดื่มเหลา 

เพลง “เฮาบสมกัน” ของศิลปน “บิ๊กวัน กันทรลักษณ” ตัวละครเอกด่ืมเหลาขาว เหตุผลที่
ด่ืมเพราะอกหัก โดนคนรักทิ้งไปเพราะตัวละครเอกจน ฐานะไมเทาเทียมกับคนรัก ดังเนื้อเพลงที่วา  

“จุดหมายเจาคือปริญญา จุดหมายขาก็คือเหลาเมา มีมือไวกําคอเหลาขาวบคือนงเยาวไว
จับปากกา 

 

 

 

 

ภาพที ่5: ภาพแสดงการด่ืมเหลาของตัวละครเอกเพราะอกหัก 

ค. ความหมายเร่ืองการใชรถมอเตอรไซค 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ความหมายเรื่องการใชรถมอเตอรไซคสวนใหญ ตัว

ละครเอกจะใชรถมอเตอรไซคเกา ราคาถูก แตมีมิวสิควิดีโอบางเพลงจะใชมอเตอรไซครุนใหมที่มี
ราคาแพง ยี่หอYamaha รุน Fino โดยใชเพ่ือเดินทางไปทํางานหรือเพ่ือไปรับคนรัก ยกตัวอยางเชน  
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เพลง“สักคนที่เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ในมิวสิควิดีโอตัวละครเอกใชรถมอเตอรไซค
รุนเกา เปนพาหนะในการเดินทางเพ่ือไปสงและรับคนรักจากที่ทํางาน 

 
 

 
 
 

  
ภาพที ่6: ภาพแสดงการใชรถมอเตอรไซคของตัวละครเอกเพื่อไปรับคนรักจากที่ทํางาน 

 
เพลง “เกลียดคนสวย”ของศิลปน หน ูมิเตอร ตัวละครเอกมีอาชีพเปนพนักงานสงอาหาร

ของรานไกทอดKFC ในหางสรรพสินคา เมื่อมีลูกคาสั่งอาหารตัวละครเอกจึงตองไปสงอาหารตาม
บานลูกคา และใชรถมอเตอรไซครุนใหมยี่หอYamaha รุน Fino ไปสงอาหาร 

 
 

 
 
 
 

ภาพที ่7: ภาพแสดงการใชรถมอเตอรไซคยี่หอ Yamaha รุน Fino 
 

ง. ความหมายเร่ืองการใชรถโดยสารประจําทาง 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงพบรถโดยสารประจําทางไดในเมืองหลวง เพราะตัวละครทํางานอยูใน

เมืองหลวง จึงมีความจําเปนตองใชรถโดยสารประจําทางในการเดินทางไปทํางาน ยกตัวอยางเชน  

เพลง “ผูชายงายๆ”ของศิลปน “ออฟ AF6” ตัวละครเอกใชรถโดยสารประจําทางเพ่ือ
เดินทางไปทํางาน และพบรักกับนางเอกบนรถโดยสารนั้น  
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ภาพที่ 8: ภาพแสดงการใชรถโดยสารประจําทางของตัวละครเอก 

จ. ความหมายเร่ืองการรับประทานอาหาร 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงการรับประทานอาหารสวนใหญจะเปนอาหารอีสาน เชน สมตํา 

ขาวเหนียว และรับประทานกันกับเพ่ือนรวมงาน หรือรับประทานอาหารริมทาง หรือขาวแกงริม
ถนน ยกตัวอยางเชน  

เพลง “เหนื่อยจังอยากฟงเสียง”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกกําลัง
รับประทานอาหารอีสาน เพราะมีกระต๊ิบขาวเหนียว แสดงวัฒนธรรมของคนอีสานที่ใชมือหยิบขาว
เหนียวรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน 

 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 9: ภาพแสดงการรับประทานอาหารอีสานของตัวละครเอกกับเพื่อนรวมงาน 

เพลง “อยากมีเธอเปนแฟน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกกําลังรับประทานบะหม่ี
อยูริมถนนกับเพ่ือนรวมงาน 

 
 
 

 
 
ภาพที่ 10: ภาพแสดงการรับประทานอาหารริมถนนของตัวละครเอกกับเพื่อนรวมงาน 
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ฉ. ความหมายเร่ืองหองเชา 
 
ผูวิจัยพบวา ตัวละครในมิวสิควิดีโออยูหองเชาเกา มีขนาดเล็ก ภายในหองมีของใชไมมาก 

เชน พัดลม ที่นอน แตบางมิวสิควิดีโอหองเชาก็ดูใหม ตัวละครอยูหองเชาก็เพราะตัวละครเขามา
หางานทําในเมืองหลวง จึงจําเปนตองอยูหองเชาใชเปนที่พักอาศัย ยกตัวอยางเชน 

เพลง “สักคนที่เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกกับคนรักอาศัยอยูหองเชาเกา 
มีพัดลม ที่นอน โทรทัศนเทานั้น 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 11: แสดงหองเชาเกาของตัวละครเอกกับคนรัก 

 
เพลง “อยาโทรมาแคปลอบใจ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกอยูหองเชาที่ใหม 

ขนาดใหญ มีเฟอรนิเจอรภายในหอง 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 12: แสดงหองเชาใหมของตัวละครเอก 
 

ช. ความหมายเร่ืองการเที่ยวคาราโอเกะ 
 
ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง มีการใหความหมายในเรื่องการเที่ยวคาราโอเกะ 

ตัวละครมักจะเที่ยวผับ หรือคาราโอเกะเพ่ือความสนุกสนาน เพลิดเพลิน ยกตัวอยางเชน 
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เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกนอกใจคนรักจึงไปเที่ยวคา
ราโอเกะ และผูหญิงบริการ  

 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 13: ภาพแสดงการดื่มเหลาและเที่ยวผูหญิงบริการของตัวละครเอก 

เพลง “มักแลวครับ” ของศิลปน “ปอยฝาย มาลัยพร” ตัวละครเอกไปเที่ยวคาราโอเกะ หรือ
ผับ บารเพ่ือความสนุกสนาน เม่ือเห็นสาวสวย หุนดีก็เขาไปจีบสาวเพ่ือขอเบอรโทรศัพท 

 

 

 

 

ภาพที่ 14:  ภาพแสดงการเที่ยวคาราโอเกะของตัวละครเอก 

ผูวิจัยสรุปวา ความหมายที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 7 ความหมายดังตารางที่
4.1.1.1 และความหมายที่พบมากที่สุด คือความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 21 
เพลง ความหมายเร่ืองการใชมอเตอรไซคมี 13 เพลง และความหมายเรื่องหองเชามี 10 เพลง สวน
เพลงที่พบความหมายในการใชสินคามากที่สุดคือเพลง “ใจบมักด”ีของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน”
ของคายแกรมมี่โกลด ที่มีความหมายการใชสินคา 5 ความหมาย  ไดแก เรื่องการด่ืมเหลา มอเตอร
ไซต การรับประทานอาหาร หองเชาและการเที่ยวคาราโอเกะ 

    4.1.2 ตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) 
 
 ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเปนตรรกะที่ใหความหมายในเรื่องเชิงเศรษฐศาสตรเปน

สําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใชเงิน
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เปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน เชน มนุษยแปลงวัตถุใหเปนสินคา และนําเงินมาซื้อสินคาหรือใช
สินคาเปนตัวกลางที่ เชื่อมระหวางมนุษยกับมนุษย หรือการทํางานเพ่ือแลกเปลี่ยนเปนเงิน 
นอกจากนี้ยังพบวามีการแลกเปลี่ยนระหวางเนื้อตัวของผูหญิงกับสถานะทางสังคมอีกดวย 

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจํานวน 21 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 
เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีการใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนทั้งหมด 5 ความหมาย
ดังตารางที ่5 

ตารางที่ 5 แสดงความหมายเรื่องการแลกเปล่ียนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 
 

ความหมาย 
รายช่ือเพลง 

ทํางานแลกเงิน 
เงินแลก
อาหาร 

อาหารแลก
อาหาร 

เงินแลกสินคา 
เน้ือตัวแลก

สถานะทางสังคม 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü         
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร ü ü ü     
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน ü  ü     
4.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา     ü   
5.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü         
6.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา       ü ü 

7.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü     ü   
8.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü         
9.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü         
10.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü    ü   
11.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง -ไหมไทย ใจตะวัน ü   ü     
12.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü        
13.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอปาริชาติ ü         
14.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช ü        
15.อิจฉา - บิว กัลยาณี ü         
16.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü         
17.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü        
18.รักกินไมได - บาววี  ü      ü 

19.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ ü        
20.วัยทีนยโสธร-อั้ม นันทิยา   ü       
21.นองมาทีหลัง – เปรม ปรียาภรณ         ü 
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ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 5 
ความหมาย ไดแก 

 
ก. การทํางานแลกเงิน 

 
 การทํางานแลกเงิน เปนการแลกเปลี่ยนจากแรงกายมาเปนเงิน เพลงลูกทุงสวนใหญ
เนื้อเพลงจะกลาวถึง คนตางจังหวัดที่เขามาขายแรงงานในเมืองหลวง ตองด้ินรนตอสูเพ่ือหางาน
ทํา วุฒิการศึกษาไมสูง จึงเปนไดแคลูกจาง และไดเงินเดือนนอย ยกตัวอยางเชน  
เพลง “ดอกนีออนบานคํ่า” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา”ดังในเนื้อเพลงที่วา 
 “จากดอกไมภูธร มาเปนดอกนีออนบานคํ่า ตะวันลาทองฟามืดดํา เวลาชีวิตก็ผลิดอก
ออกฝน เปนลูกจางตังคนอย ลําบากเทาใดบย่ัน ดึกๆ ดื่นๆ ยังยืนสูงาน เหนื่อยก็โทรหากันเนาะ เรา
คนภาคคํ่า” ชลดาเปนเด็กตางจังหวัด เขามาหางานทําในเมืองหลวงมีอาชีพเย็บผาในโรงงาน 
ความรูไมสูงจึงไดเงินนอย 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 15: ภาพชลดาเปนสาวโรงงานเย็บผาทํางานแลกเงิน 

เพลง “อยากมีเธอเปนแฟน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” เปนเพลงที่ทั้งเนื้อเพลง และมิวสิควิดี
โอมีการใหความหมายในเรื่องการทํางานแลกเงิน ดังเนื้อเพลงทีว่า  

“คนไมมีแฟน ก็เหมือนเพลงที่มีแคทํานอง ขาดอีกคนที่เปนคํารอง มาเติมทํานองชีวิตให
เต็ม ขาดคนรวมฝน แลกเงินดวยงานเหง่ือเม็ดเค็มๆ ใหเจานายน้ําเสียงเขมๆ ชี้นิ้วสั่งงานอยางนั้น
อยางนี้” ตัวละครเอกเปนชางติดต้ังเคเบ้ิลทีวี เปนลูกจาง ตองถูกกดดันจากเจานาย  

 

 
 
 

ภาพที ่16: ภาพเจานายกําลังสั่งงานตัวละครเอกที่มีอาชีพเปนชางเทคนิคเคเบิ้ลทีว ี
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เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกชื่อทิดเคน เขามาทํางานใน
เมืองหลวงมีอาชีพเปนคนขับแท็กซี ่ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อายทิดเคน เขามาเปนคนขับแท็กซี ่จากรอยเอ็ด เฮ็ดนาไดเอาไปใชแตหนี้ ตัดสินใจ หิ้ว
กระเปาเดินทาง มาสูกลางเมืองใหญเมืองนี้ ไดเจอกันอยูรานลาบหลายที เปนจั่งใดพ่ีโชคหมาน
บนอ”  
 

 
 

 
ภาพที ่17: ทิดเคนเขามาทํางานในเมืองหลวงมีอาชีพขับแท็กซี่ทํางานแลกเงิน 

ข. การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร 
 
ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ตัวละครมีการนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหารให

ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตรโดยมีเงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน 
อาหารที่แลกเปลี่ยนนั้น จะเปนอาหารอีสาน เชน ลาบ สมตํา หรือปลาราเพราะตัวละครเปนคน
อีสานเม่ือเขามาทํางานในเมืองหลวง อาหารที่รับประทานจึงยังเปนอาหารอีสาน โดยวิธีการ
รับประทานตัวละครจะใชมือหยิบจับอาหาร และตัวละครจะซื้ออาหารในรานอาหารริมถนน เชน 
รานอาหารอีสาน หรือซื้อาหารในตลาดนัด ยกตัวอยางเชน 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” ตัวละครเอกนําเงินไปซื้อปลาราในตลาดนัด 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 18: ภาพตัวละครเอกนําเงินไปซื้ออาหารในตลาดนัด 
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เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครคือต๊ักแตน จบมัธยมศึกษา เปน
สาวโรงงาน นําเงินไปซื้ออาหารอีสาน คือ ลาบ ดังเนื้อเพลงที่วา  

“นองต๊ักแตน เขามาเปนสาวโรงงานเย็บผา แรงที่ใชกับเงินที่ได ยังบเคยคุมคา นักเรียน ม.
ปลายจากภาคอีสาน กลายเปนแรงงานถูกกดราคา นองมาซื้อลาบ เฮาไดเวาจา จั่งใดอดสาเอา
กอนเดอนาง” 

 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 19:  ตั๊กแตนนําเงินไปซ้ืออาหารอีสาน 
 

ค. การนําอาหารไปแลกเปลี่ยนอาหาร 
 
ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง คือ อาหาร

กับอาหาร ยกตัวอยางเชน 
เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกมีการแลกเปลี่ยนอาหารกัน

รับประทาน ตางคนตางเอาอาหารที่ตัวเองทํามา และนํามาแลกเปลี่ยนกัน 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 20: ตัวละครเอกแลกเปลี่ยนอาหารระหวางเพื่อนรวมงาน 
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เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครรับประทานอาหารอีสานรวมกัน
กับเพ่ือนรวมงานที่เปนสาวโรงงานดวยกัน  

 

 

 

ภาพที่ 21: สาวโรงงานแลกเปล่ียนอาหารอีสานกันระหวางเพื่อนรวมงาน 

ง. การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
 
การนําเงินไปซื้อหรือแลกเปลี่ยนเปนสินคาเปนการใหความหมายในเร่ืองเชิงเศรษฐศาสตร

เปนสําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใช
เงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง”ของศิลปน “โกไขกับนายสน” ตัวละครเอกนําเงินที่ได
จากการทํางานไปแลกเปลี่ยนเปนโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกันระหวางภาคใต
กับกรุงเทพ 

 
 
 
 

 

ภาพที่ 22: ตัวละครเอกนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนโทรศัพทมือถือ 

จ. การใชเนื้อตัวไปแลกเปลี่ยนสถานะทางสังคม 
 
ผูวิจัยพบวา ผูหญิงหรือนางเอกในมิวสิควิดีโอใชเนื้อตัวหรือรางกายของตนเองเปนสมบัต ิ

(Asset) ที่ใชแลกเปลี่ยนกับสถานะทางสังคม (Social status) โดยจะยอมพลีกายดวยความเต็มใจ
เพ่ือใหตนเองรวยขึ้น มีฐานะทางสังคมดีขึ้น มีหนามีตาทางสังคม และยอมทิ้งพระเอกที่จนเพ่ือไป
หาคนที่รวยกวา ยกตัวอยางเชน เพลง รักกินไมได ของศิลปน บาววี นางเอกทิ้งพระเอกไปเพราะวา
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จน พระเอกขี่รถมอเตอรไซคเกาๆ อาชีพขายเสื้อผาในตลาดนัด ตองรับประทานไขดาวทุกวัน 
นางเอกจึงเบื่อ หนีไปหาผูชายที่รวยขับรถยนต โดยผูชายก็หวังจะไดเนื้อตัวของนางเอก 
 

 

 

ภาพที่ 23: นางเอกหนีไปกับผูชายที่รวยกวา 

เพลง แฟนเก็บ ของศิลปน ตั๊กแตน ชลดา ตัวละครเอกยอมเปนเมียนอย ผูชายจึงซื้อ
โทรศัพทมือถือรุนใหมให ดังเนื้อเพลงที่วา  

“แฟนเก็บอยูแบบเจ็บๆอยางคนเปนนอย มีหนาที่คอยชวยเธอบรรเทายามเหงาออมแขน 
ไมใชตัวจริงเปนไมไดแมแตตัวแทน แคคนที่เธอหลบแฟนแอบมาหาเวลาใจเฉา” 

 

 

 

ภาพที่ 24: ตัวละครเอกยอมเปนภรรยานอยและผูชายพาไปซ้ือโทรศัพทมือถือให 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 21 เพลง ผูวิจัยพบวา 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 5 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเรื่อง
ทํางานแลกเงินมีมากที่สุดทั้งหมด 17 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคน
ตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลง
ที่พบความหมายการแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” 
ของคายแกรมมี่โกลด พบความหมายในการแลกเปลี่ยน 3 ความหมาย ไดแก ความหมายเร่ืองการ
ทํางานแลกเงิน การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร การแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 
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4.1.3 ตรรกะของมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value)  

ตรรกะเชิงสัญญะจะเกิดขึ้นเม่ือสถานะของวัตถุที่บริโภคถูกเปลี่ยนเปนสัญญะ และมนุษย
ใชสัญญะนั้นเปรียบเทียบกับสัญญะอื่นๆเพ่ือสรางความแตกตางระหวางมนุษยดวยกัน ตรรกะของ
มูลคาเชิงสัญญะเปนการใหความหมายในเชิงสัญญะ คือมนุษยไดใสความหมายลงไปในตัววัตถุ
นั้น ทําใหมันมีมูลคาเพ่ิมมากขึ้น เชน เสื้อผาแบรนดเนมที่มีราคาแพงกับเสื้อผาที่ซื้อจากตลาดนัด
เปนสัญญะที่จําแนกความแตกตางผูสวมใสออกจากกัน 

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะจํานวน 13 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 
เพลง ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมีการใหความหมายเร่ืองสัญญะทั้งหมด 7 ความหมาย ดังตารางที่ 6 

ตารางที่ 6 แสดงความหมายเรื่องสัญญะของสินคาที่พบในตรรกะของมูลคาเชิงสัญญะ 
 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง การแตง
กาย  

ตั๋วชม
ภาพยนตร 

รับประทาน
อาหาร 

ใชบริการ
หางสรรพ 
สินคา 

แท็กซ่ี รถยนต 
การใช
โทรศัพท 
มือถือ 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย        ü  ü 

2.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา       ü   ü 

3.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü ü           
4.รักกินไมได - บาววี      ü   ü    
5.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก    ü         
6.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา ü          
7.สาวเกาหลี - พี สะเดิด ü   ü         
8.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ     ü         
9.ดาวมหาลัย - สาวมาด เมกะแดนซ ü   ü ü   ü   
10.หนอนผีเส้ือ - หนู มิเตอร ü             
11.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี           ü   
12.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต          ü   
13.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต           ü   

 
ผูวิจัยพบวา ความหมายในเชิงสัญญะของสินคาที่พบอยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ

ทั้งหมด 7 ความหมาย ไดแก 
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ก. เสื้อผา  การแตงกาย 
 
ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องการแตงกายตัวละครในมิวสิควิดีโอมีการแตงกาย ใส

เสื้อผาที่แสดงความแตกตางของผูสวมใสออกจากกัน  เชน ตัวละครเอกใสเสื้อแถม ไมมีย่ีหอ 
แตงตัวไมทันสมัย ทําใหคนรักทิ้งไปหาผูชายที่แตงตัวดูดี ทันสมัยกวาตัวละครเอก 

ยกตัวอยางเชน เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” ตัวละครเอกใสเสื้อผาไมมีย่ีหอ 
เสื้อแถมที่ไดจากการซื้อถานไปฉายตรากบ แตงตัวไมทันสมัย ไมแตงกายตามแบบคนเกาหลี ทําให
คนรักไมสนใจ จึงหนีไปหาผูชายที่แตงตัวดี ทันสมัยแบบเกาหลี ทําผมต้ัง ใสรองเทาหนัง ดังเนื้อ
เพลงที่วา 

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนงัปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถิ่มอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหล ีอายใสเสื้อแถมถานไฟฉายตรา
กบ หนาตาไมนาคบ งบเอ็นเตอรเทนไมมี”  
 
 

 
 

 

ภาพที่ 25: แสดงการแตงกายของตัวละครเอกที่ใสเสื้อแถมจากถานไฟฉาย 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” พบวามีการแตงกายเพ่ือเลียนแบบวัยรุนใน
เมืองหลวงที่เซ็นเตอรพอยท สยามสแควร เพราะเซ็นเตอรพอยทเปนสถานที่ที่มีชื่อเสียงเก่ียวกับ
การแตงกายของวัยรุนที่ทันสมัย หรือเปนสถานที่ของการแสดงออกในเรื่องการแตงกายของวัยรุน
ในเมืองหลวง ถาพูดถึงสถานที่ที่มีวัยรุนแตงตัวทันสมัยมากที่สุดก็ตองยกใหเปนเซ็นเตอรพอยท  
ตางจังหวัดก็มีการเลียนแบบเซ็นเตอรพอยทตามเมืองหลวง เชน จังหวัดยโสธร เด็กวัยรุนตาม
ตางจังหวัดอยากแตงกายทันสมัยเหมือนกับวัยรุนที่เซ็นเตอรพอยท จึงเลียนแบบการแตงกายโดย
ใสเสื้อสายเด่ียว เอวลอย กางเกงยีนส โดยซื้อเสื้อผาในตลาดนัด ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อายุ 15 16 ฮอน ๆ ที่ยโสธรเอิ้นวาสาวซํานอย กําลังเหอเสื้อยืดกางเกงยีนส เปนสาววัย
ทีนมีสไทยเอวลอย ตลาดนัดเสื้อสามตัวรอย อยูเซ็นเตอรพอย สาวซํานอยภูธร”  
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ภาพที่ 26: ภาพแสดงการแตงกายของตัวละครเอก 

ข. ต๋ัวชมภาพยนตร 
 
ผูวิจัยพบวาเพลงลูกทุงบางเพลงมีเนื้อหาเก่ียวกับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรซึ่งโรง

ภาพยนตรสวนใหญอยูในหางสรรพสินคา คนที่เปนแฟนกันจะไปชมภาพยนตรดวยกัน  
ยกตัวอยางเชน เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” ของศิลปน เอิรน เดอะสตาร โดยตัวละคร

เอกจับไดวาคนรักแอบไปดูหนังกับผูหญิงคนอื่น เพราะตัวละครเอกเห็นต๋ัวภาพยนตรวางอยูบนโตะ
ทํางานของคนรัก ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ไปแอบคบกันนานหรือยัง กินขาวก่ีครั้ง ดูหนังกันกี่หน จะเลือกเขาแลวใชไหม เหมือน
อยากไปใจรอนรน” 

 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 27: แสดงต๋ัวชมภาพยนตร 

ค. การรับประทานอาหาร 
 

ผูวิจัยพบวามิวสิควิดีโอบางเพลงที่ตัวละครเอก  และคนรักรับประทานอาหารกันใน
หางสรรพสินคาหรือที่เรียกกันวาฟูดคอรดหรือฟูดเซ็นเตอร (Food center) วิธีการจายคาอาหารจะ
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นําเงินสดไปแลกเปนคูปองหรือบัตรที่ใชแทนเงินสดเพ่ือซื้ออาหารรับประทาน โดยอาหารที่
รับประทานจะเปนอาหารประเภทจานดวน เชน ขาวมันไก ผัดไท เปนตน  

ยกตัวอยางเชน ในมิวสิควิดีโอเพลง “เห็นฉันเหงาอยาเหมาวาฉันงาย” ของศิลปน “ปอ ปาริ
ชาติ” ตัวละครเอกและคนรักกําลังรับประทานอาหารกันในหางสรรพสินคา เพราะคนรักของตัว
ละครเอกตองการใหตัวละครเอกเห็นวาตนเองใสใจและรักตัวละครเอก จึงพาไปรับประทานอาหาร
ในหางสรรพสินคา 
 

 
 
 

 
 

ภาพที่ 28: แสดงการรับประทานอาหารในหางสรรพสินคา 

ง. การใชบริการหางสรรพสินคา 
 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงมคีวามหมายในเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา 

โดยตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคาเพ่ือเลือกซื้อสินคา เชน เสื้อผาที่มีย่ีหอ โทรศัพทมือถือ 
โดยหางสรรพสินคาที่ตัวละครใชบริการเปนหางสรรพสินคาในเมืองหลวงที่มีชื่อเสียง เชน  
หางสรรพสินคามาบุญครอง หางเซน็ทรัล หางโรบินสัน หางเดอะมอลล  

ยกตัวอยางเชน เพลง “ดาวมหาลัย”ของศิลปน “สาวมาดเมกะแดนซ” ตัวละครเอกไปเรียน
หนังสือในเมืองหลวง และใชบริการหางสรรพสินคาที่มีชื่อเสียง เชน เซ็นทรัล โรบินสัน เดอะมอลล 
เซเวน บิ๊กซ ีตัวละครเอกใสเสื้อผาที่ซื้อในหางสรรพสินคาราคาแพง และมีรสนิยม และดูถูกตลาด
นัดในตางจังหวัดวาไมมีรสนิยม เพราะเสื้อผาในตลาดนัดราคาถูกตัวละ199 บาท ดังเนื้อเพลงที่วา  

“เซ็นทรัล โรบินสัน เดอะมอลล เซเวน บ๊ิกซ ีไมมีที่บานหนองใหญ มีแตตลาดนัดคลองถม 
ไรรสนิยม ดาวรับไมได เสื้อยืดตัว199 ไมรูวาเขาใสไดยังไง” 

 

 



      
 

   
  74 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 29: ภาพแสดงการเดินตลาดนัดของตัวละครเอก 
 

เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” พบความหมายในเร่ืองการใชบริการ
หางสรรพสินคา โดยคนรักของตัวละครเอก และตัวละครเอกกําลังเลือกซื้อโทรศัพทมือถือใน
หางสรรพสินคามาบุญครอง  

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 30: ตัวละครเอกและคนรักใชบริการหางสรรพสินคา 

จ. รถแท็กซี ่
 
 ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอ ตัวละครเอกใชบริการรถแท็กซี่เพ่ือพาคนรักไปสงที่บาน โดย

ขึ้นแท็กซี่เวลาหลังเลิกงาน  

ยกตัวอยางมิวสิควิดีโอเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัว
ละครเอกแอบพาผูหญิงคนใหมขึ้นรถแท็กซี่เพ่ือไปสงที่บาน ตัวละครเอกเห็นจึงเสียใจเปนอยาง
มาก  
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ภาพที่ 31: ภาพแสดงการใชรถแท็กซ่ีของตัวละครเอก 

ฉ. รถยนต 
 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอ พบความหมายในเรื่องการใชรถยนต โดยรถยนตที่ใชจะเปน

รถยนตรุนใหม ที่เพ่ิงวางขายในตลาด มีย่ีหอ และราคาแพง เชน รถยนต Honda รุน Jazz หรือ 
รถยนตย่ีหอ BMW ตัวละครใชรถยนตเพ่ือไปรับคนรัก หรือใชเพ่ือเดินทางไปทํางาน เปนตน  

ยกตัวอยางเชน เพลง “โทรมาในฐานะอะไร”ของศิลปน “การะเกด” พระเอกขับรถยนต
ย่ีหอHonda รุน Jazz มารับนางเอกไปสงที่ทํางาน เพื่อใหนางเอกสนใจ  

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 32: แสดงการใชรถยนตของตัวละครเอก 

ช. การใชโทรศัพทมือถือ 
 
ในเพลงลูกทุงผูวิจัยพบความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือ โดยตัวละครเอกใชโทรศัพท

รุนใหมมีย่ีหอ และราคาแพง โดยโทรศัพทมือถือที่ใชจะเปนยี่หอ Nokia, I-Mobile, LG ที่สามาร
ถายรูป ถายวิดีโอได ตัวละครจะใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก หรือใชโทรศัพทเพ่ือถายรูป ถาย
วิดีโอคนรักเพ่ือเก็บเอาไวดูเมื่อยามเหงา เชน 

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือ
รุนใหมย่ีหอNokia รุนN70 คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือในการถายวิดีโอเพื่อบันทึก
คํามั่นสัญญาวารักกันของทั้ง 2 คนเอาไว  
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ภาพที่ 33: ตัวละครใชโทรศัพทเปนเครื่องบันทึกคํามั่นสัญญาของกันและกัน  

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการเชิงสัญญะจากเพลงทั้งหมด 13 เพลง มีความหมาย
ในเรื่องสัญญะของสินคา 7 ความหมาย ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย และ
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร มีมากที่สุดอยางละ 5 เพลง ความหมายที่พบรองลงมา คือ 
ความหมายเรื่องรถยนตมีจํานวน 4 เพลง  

ผูวิจัยพบวา เพลงที่พบความหมายในเรื่องสัญญะของสินคามากที่สุด คือ เพลง “ดาวมหา
ลัย” ของศิลปน “สาวมาด  เมกกะแดนซ” จากคายทอปไลน ไดมอนด พบความหมาย 4 
ความหมาย ไดแก ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย, ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร
, ความหมายเร่ืองการใชบริการหางสรรพสินคา, ความหมายเร่ืองรถยนต 

4.1.4 ตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value)  

วัตถไุดกลายเปนสัญลักษณที่มีความหมายบางอยางกับเรา และเราใชสัญลักษณดังกลาว
สื่อสารแลกเปลี่ยนความหมายกับผูอื่น เชน การใหของขวัญ หรือของที่ระลึก เพ่ือเปนการเชือ่มโยง
ความสัมพันธระหวางกันโดยผานระบบสัญลักษณซึ่งไมใชแคผานวัตถุแบบงายๆแตเปนสัญลักษณ
ที่แนบมาในตัววัตถุนั้น เชน การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณเปนการยืมสัญลักษณของชนชั้นอื่นมา
ใชเพ่ือบอกวาตนเองไมไดจน  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณจํานวน 11 เพลงจากกลุม
ตัวอยางทั้งหมด 48 เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีการใหความหมายเรื่องการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณทั้งหมด 3 ความหมาย ดังตารางที่ 7 
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ตารางที่ 7 แสดงความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบใน  
ตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง รถยนตกับ
มอเตอรไซค 

รถยนตกับ
จักรยาน 

อาหารพ้ืนบาน
กับอาหาร
ตางประเทศ 

1.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü     
2.นางฟา - ทรงกรด ฌามา ü     
3.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี ü     
4.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก ü     
5.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü     
6.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ ü     
7.รักกินไมได - บาววี  ü     
8.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน ü     
9.ห่ิงหอยกับตะวัน - ไชโย ธนาวัฒน ü     
10.สาวเกาหลี - พี สะเดิด   ü ü 

11.ดาวมหาลัย - สาวมาด เมกะแดนซ     ü 

 
ผูวิจัยพบวา ความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบในตรรกะมูลคา

การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีทั้งหมด 3 ความหมาย ไดแก 
 
ก. รถยนตกับมอเตอรไซค 

ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงสวนใหญพบความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณของสินคา เชน ตัวละครเอกจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกาๆ ไมมียี่หอ เวลาขี่ไปก็ดับบอยๆ 
ทําใหนางเอกบอกเลิกกับตัวละครเอก และหนีไปหาผูชายที่มีรถยนตขับ เปนรถยนตยุโรปที่มีย่ีหอ 
เชน เพลง “หิ่งหอยกับตะวัน” ของศิลปน “ไชโย ธนาวัฒน”  

ในมิวสิควิดีโอมีสัญลักษณคือ รถยนตยี่หอ BMW ของคนรักใหมของนางเอก เปรียบเทียบ
กับมอเตอรไซครุนเกาของตัวละครเอกที่เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน เมื่อตัวละครเอกจน
ทําใหคนรักทรยศความรักหนีไปหาผูชายที่รวยกวา โดยตัวละครเอกมองรถมอเตอรไซครุนเกาของ
ตัวเองแลวรูสึกนอยเนื้อต่ําใจ ดังเนือ้เพลงที่วา  
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“รูทั้งรูวาสูไมไหว ไมมีอะไรจะใหอยางเขา เธอไมรักไมรักหรอกคน อยางเรา ไมมีอยางเขา
ที่เธอตองการ เรามันนอยบุญวาสนา ไมมีปญญาจะไปแขงขัน เขาชนะ ชนะขาดลอยอยางนั้น จะ
ใหเธอหันมองเราไดไง”  

 

 

 

 

ภาพที่ 34: ภาพแสดงสัญลักษณของความรวยและความจน 

 ข. รถยนตกับจักรยาน 

ผูวิจัยพบวา เพลงลูกทุงมีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสัญลักษณระหวางรถยนตกับ
จักรยาน โดนตัวละครเอกมักจะเปนผูชายที่จน ตํ่าตอย และถูกคนรักทิ้งไป ตัวละครเอกจึงขี่
จักรยานเกาๆใหนางเอกซอนทาย แตเม่ือนางเอกเจอผูชายที่แตงตัวดูดี มีรถยนตขับก็ทิ้งตัวละคร
เอกไปมีคนใหม  

เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” พบความหมายการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ
ระหวางรถยนตกับจักรยาน โดยตัวละครเอกจนขี่จักรยานไปรับนางเอกทุกวัน แตเม่ือนางเอกเจอ
ผูชายคนใหมที่มีรถยนตรุนใหมขับ และแตงตัวทันสมัยตามแบบเกาหล ีจึงบอกเลิกตัวละครเอกหนี
ไปขึ้นรถยนตกับผูชายคนใหม ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถ่ิมอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหลี” ในที่นี้สัญลักษณของความ
รํ่ารวยคือ รถยนต และการแตงกายสไตลเกาหลีที่ทันสมัย สวนตัวละครเอกขี่จักรยาน และแตงตัว
ไมทันสมัย เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน จึงทําใหคนรักทิ้งไป 
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ภาพที่ 35: แสดงใหเห็นถึงสัญลักษณระหวางรถยนตและจักรยาน 
 

ค. อาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศ 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ผูวิจัยพบวา มีความหมายในเรื่องการเปรียบระหวางการ

รับประทานอาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศเปนการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ เชน 
เพลง “สาวเกาหลี” ของศิลปน “พี สะเดิด” ตัวละครเอกรับประทานอาหารอีสานคือ

ผักเสี้ยน แตนางเอกกลับลืมอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน อยากเปนคนทันสมัยจึงไป
รับประทานอาหารเกาหล ีคือ กิมจิ และทําทารังเกียจอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน ดัง
เนื้อเพลงที่วา “นองชอบเกาหล ีนองเลยชอบเกาหล ีไปกินกิมจิลืมสมผักเสี้ยนบานเฮา” 

 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 36: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณอาหารเกาหลกัีบผักเสี้ยน  

 
ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 11เพลง 

มีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคา 3 ความหมาย โดยความหมายใน
เร่ืองรถยนตกับรถมอเตอรไซตพบมากที่สุด จํานวน 9 เพลง เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละคร
เอกหรือพระเอกจะเปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เม่ือนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิก
พระเอกไป  



      
 

   
  80 
 

ผูวิจัยพบวามีเพลงที่พบ 2 ความหมายคือ เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” จาก
คายแกรมม่ีโกลด พบความหมายเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน และความหมายเร่ืองอาหารพ้ืนบาน
กับอาหารตางประเทศ 

 
4.1.5 การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integrated logics of consumption) 

ระดับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุตามที่โบดริยารดไดกลาวไวมี 4 ระดับหรือ 4 
ตรรกะการบริโภค ดังที่ผูวิจัยไดนําเสนอไวแลวขางตน แตผูวิจัยคนพบวา ความสัมพันธระหวางคน
กับวัตถุไมไดแยกออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แตความสัมพันธระหวางคนกับ
วัตถุหรือสินคามีความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู โดยวัตถุหรือสินคา1ชิ้นจะมี
ความหมายที่อยูตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได หรือตัวละครในมิวสิควิดีโอใช
ความหมายของใชสินคาในเวลาเดียวกัน ทําใหเกิดตรรกะขึ้นหลายตรรกะในเวลาเดียวกัน ดังนั้น 
ผูวิจัยจึงแจกแจงเปนตารางความหมายของการผสมผสานตรรกะการบริโภคได 4 ตารางที่8 ดังนี้ 

ตารางที่ 8 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน  

ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียน 

รายช่ือเพลง 
การใช

โทรศัพทมือถือ 
การทํางาน
แลกเงิน 

อาหารกับ
อาหาร 

เงินกับ
สินคา 

เงินกับ
อาหาร 

1.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร   ü ü   ü 

2.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü ü   ü   
3.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü ü       
4.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü ü        ü     
5.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü     

 

 จากตารางที ่8 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 5 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัวละครมีการใชความหมายในตัวสินคาของ
ตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนไปในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 2 
เพลงที่พบความหมาย 3 ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน ดังนี ้ 

เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” พบความหมาย 3 ความหมาย ไดแก 
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- ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน ตัวละครชื่อต๊ักแตน ทํางานเปนสาวโรงงาน 
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับอาหาร ตัวละครนําเงินที่ไดจากการทํางาน

ไปซื้ออาหารอีสาน คือ ลาบ  
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร เม่ือตัวละครนําเงินไปซื้ออาหาร

อีสาน ตัวละครก็นําอาหารอีสานมาแลกเปลี่ยนกันรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน  
ผูวิจัยยกตัวอยาง เนื้อเพลง และภาพในมิวสิควิดีโอดังนี ้ 

“นองต๊ักแตน เขามาเปนสาวโรงงานเย็บผา แรงที่ใชกับเงินที่ได ยังบเคยคุมคา นักเรียน ม.
ปลายจากภาคอีสาน กลายเปนแรงงานถูกกดราคา นองมาซื้อลาบ เฮาไดเวาจา จั่งใดอดสาเอา
กอนเดอนาง” 

 
 

 

 
ภาพที ่37: แสดงการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 

เพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง”ของศิลปน โกไขกับนายสน พบความหมาย 3 อยางใน
ตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน ไดแก 

- ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน ตัวละครเอกทํางานเปนชาวประมง ขายปลาเพ่ือแลก
เปนเงิน  

- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับสินคา เม่ือตัวละครเอกทํางานไดเงิน ก็จึง
นําเงินที่ไดไปซื้อโทรศัพทมือถือ ดังภาพในมิวสิควิดีโอ ดังนี ้

 
 
 
 

 
 

ภาพที ่38: การทํางานแลกเงิน และแลกเปล่ียนระหวางเงินกับสินคา 
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- ความหมายเรื่องใชโทรศัพทมือถือ อยูในตรรกะมูลคาใชสอย เม่ือตัวละครเอกไปซื้อ
โทรศัพทมือถือเรียบรอยแลว ก็นําใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกัน 
ยกตัวอยางเชน เนื้อเพลง และภาพในมิวสิควิดีโอเพลงดังนี้   

 
 
 

 
 
 

 
ภาพที ่39: ภาพตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก 
 

ตารางที่ 9 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง โทรศัพทมือถือ รถ
มอเตอรไซค 

อาหาร รถ
แท็กซ่ี 

รถยนต 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ- ตาย อรทัย ü   ü   
2.โทรมาในฐานะอะไร-การะเกด      ü 

3.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย-ปอ ปาริชาติ   ü     
4.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü       
5.เกลียดคนสวย- หนู มิเตอร   ü       

 

จากตารางที ่9 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะมีทั้งหมด 5 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัวละครมีการใชความหมายในตัวสินคา1อยางอยูใน
ตรรกะของมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 1 เพลง
ที่พบความหมาย 2 ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ดังนี้  

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” พบความหมาย 2 อยางอยูในตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องโทรศัพทมือถือเปน



      
 

   
  83 
 

ความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะควบคู
กันไปในเวลาเดียวกัน ดังนี้ 

ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือเพ่ือใชโทรหาคนรักเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใช
สอย แตตัวละครเอกตองการความทันสมัย มีฐานะจึงใชโทรศัพทมือถือที่มีย่ีหอ รุนใหม ย่ีหอ 
NOKIA รุน N70 ที่มีราคาแพง สามารถถายรูป ถายวิดีโอได โดยตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือถาย
วิดีโอในการบอกรักระหวางตัวละครเอกกับคนรัก เพ่ือเก็บไวดูเวลาคิดถึงกัน การใชโทรศัพทมือถือ
ที่มีย่ีหอ รุนใหมอยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

 

 

 

 

ภาพที4่0: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือรุนใหมใชบันทึกวิดีโอบันทึกคํามั่นสัญญาของคนรัก 
 

ในเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” ยังมีความหมายในเรื่องการใชรถแท็กซี่ 
อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน คนรักของตัวละครเอกใชรถ
แท็กซี่เพ่ือพาไปสงคนรักใหมที่บานเปนตรรกะมูลคาใชสอย แตตัวละครเอกตองการความ
สะดวกสบายและความรวดเร็วในการเดินทางจึงใชรถแท็กซี ่ดังนั้นการใชรถแท็กซี่จึงมีความหมาย
ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะดวย ดังภาพในมิวสิควิดีโอนี ้ 

 

 

 

ภาพที ่41: ตัวละครเอกใชรถแท็กซี่เพื่อไปสงคนรักใหม 
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ตารางที่ 10 แสดงความหมายในตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียนและตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

ตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียนกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง เงินกับสินคา 
การใชบริการ
หางสรรพสินคา 

1.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา ü ü 

 

จากตารางที่ 10 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนและ
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมี 1 เพลง ไดแก  

ในมิวสิควิดีโอ เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ตั๊กแตน ชลดา” ตัวละครใชความหมายเรื่อง
การแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับสินคาอยูในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน และความหมายเรื่อง
การใชบริการหางสรรพสินคา ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน 

คนรักของตัวละครเอก และตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคามาบุญครองในเมือง
หลวง โดยคนรักของตัวละครเอกกําลังเลือกซื้อโทรศัพทมือถือใหตัวละครเอก 

 

 
 

 
 

ภาพที ่42: ตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคา และใชเงินซื้อโทรศัพทมือถือใหคนรัก 
 

ตารางที่ 11 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะและตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

  ตรรกะของมูลคาเชิงสัญญะกับตรรกะมูลคาของการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

รายช่ือเพลง 
เส้ือผา การแตง

กาย 
การรับประทาน

อาหาร 
การใชบริการ
หางสรรพสินคา 

จักรยาน 
รถ

มอเตอรไซค 

1.สาวเกาหลี- พี สะเดิด ü ü  ü   
2.ดาวมหาลัย - สาวมาด ü ü ü   ü 
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จากตารางที ่11 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ และตรรกะ
มูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ มี 2 เพลง ไดแก 

เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” พบความหมาย 3 ความหมายไดแก 
- ความหมายเรื่องการแตงกาย อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

ตัวละครเอกใสเสื้อผาไมมียี่หอ เสื้อแถมที่ไดจากการซื้อถานไปฉายตรากบ แตงตัวไม
ทันสมัย ไมแตงกายตามแบบคนเกาหล ีทําใหคนรักไมสนใจ จึงหนีไปหาผูชายที่แตงตัวดี ทันสมัย
แบบเกาหล ีทําผมต้ัง ใสรองเทาหนัง ดังเนื้อเพลงที่วา 

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลบีบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถิ่มอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหล ีอายใสเสื้อแถมถานไฟฉายตรา
กบ หนาตาไมนาคบ งบเอ็นเตอรเทนไมมี”  

 

 
 
 

ภาพที ่43: ตัวละครเอกใสเสื้อแถมที่ไดจากการซ้ือถานไฟฉาย 
 

- ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร อยูในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  

ตัวละครเอกรับประทานอาหารอีสานคือผักเสี้ยน แตนางเอกกลับลืมอาหารพื้นบานที่
ตนเองเคยรับประทาน อยากเปนคนทันสมัยจึงไปรับประทานอาหารเกาหลี คือ กิมจิ และทําทา
รังเกียจอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน ดังเนื้อเพลงที่วา “นองชอบเกาหลี นองเลยชอบ
เกาหล ีไปกินกิมจิลืมสมผักเสี้ยนบานเฮา” 
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ภาพที ่44: แสดงใหเห็นถึงสัญลักษณอาหารพื้นบานกับอาหารตางประเทศ 
 

- ความหมายในเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน  
ผูวิจัย พบความหมายการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณระหวางรถยนตกับจักรยาน โดยตัว

ละครเอกจนขี่จักรยานไปรับนางเอกทุกวัน แตเม่ือนางเอกเจอผูชายคนใหมที่มีรถยนตรุนใหมขับ 
และแตงตัวทันสมัยตามแบบเกาหล ีจึงบอกเลิกตัวละครเอกหนีไปขึ้นรถยนตกับผูชายคนใหม ดัง
เนื้อเพลงที่วา  

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆเห็นแลวนอง 
หลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถ่ิมอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหล”ี 

ในที่นี้สัญลักษณของความรํ่ารวยคือ รถยนต และการแตงกายสไตลเกาหลีที่ทันสมัย 
สวนตัวละครเอกขี่จักรยาน และแตงตัวไมทันสมัย เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน จึงทําให
คนรักทิ้งไป 

 
 

 

 

ภาพที่ 45: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณระหวางรถยนตและจักรยาน 

เพลง “ดาวมหาลัย” ของศิลปน “สาวมาด เมกะแดนซ” พบความหมาย 5 ความหมาย
ไดแก  
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- ความหมายเรื่องเสื้อผา การแตงกาย  และความหมายเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา
อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ ดังเนื้อเพลง 
และภาพในมิวสิควิดีโอ ดังนี้  

“เซ็นทรัล โรบินสัน เดอะมอลล เซเวน บิ๊กซี ไมมีที่บานหนองใหญ มีแตตลาดนัดคลองถม ไร
รสนิยม ดาวรับไมได เสื้อยืดตัว199 ไมรูวาเขาใสไดยังไง” ตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคา
เพ่ือซื้อเสื้อผาที่มีย่ีหอ แบรนดเนม และมีรสนิยม ตัวละครเอกรังเกียจเสื้อผาที่ขายในตลาดนัด
เพราะราคาถูกไมมียี่หอ ไมมีรสนิยม 

 

 
 
 
 

ภาพที่ 46: ตัวละครเอกเดินตลาดนัดและทําทารังเกียจเสื้อผาในตลาดนัด 
 

- ความหมายเรื่อง การรับประทานอาหาร อยูในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ ตัวละครเอกรังเกียจอาหารพ้ืนบาน และนิยมอาหารในเมืองหลวง ดังเนื้อเพลง
และภาพในมิวสิควิดีโอ ดังนี้  

“ชาวบานก็ดอยการศึกษากินแตปลาราที่ไมพาสเจอรไรซ กินกบกินอึ่งกินแย แมงจินูน แมงจิ
โปม ดักแด กินแมแตกุดจี่ที่อยูในกองขี้ควาย ฮื้อ กินเขาไปไดไงอะ แหวะ” 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 47: ตัวละครเอกรังเกียจอาหารพื้นบานของตนเอง 
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- ความหมายเรื่องรถมอเตอรไซค และรถยนต อยูในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ ตัวละครเอกอยูในเมืองหลวง พบเห็นหนุมในเมืองหลวงนิยมใชรถยนตรุนใหม
ที่มีย่ีหอ วาดูดี ทันสมัย มีฐานะดี และเปรียบเทียบกับรถมอเตอรไซคในตางจังหวัดวา ไม
ทันสมัย ไรรสนิยม จึงเปนการแลกเปลี่ยนสัญลักษณระหวางรถมอเตอรไซค และรถยนต 
ดังเนื้อเพลงที่วา  

“หนุมๆมีแตซุมโลโซ เมาเหลาขาว เหลาโท ซิ่งมอเตอรไซค ไมเหมือนหนุม ม.กรุงเทพ ขี่เบนซ ขี่
เชฟ บีเอ็ม รุนใหม” 

 
สรุปวา ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 41 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 

เพลง และผูวิจัยพบวา ตรรกะมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใชสินคาตางๆทั้งหมด 7 
ความหมาย และความหมายที่พบมากที่สุด คือ ความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 21 
เพลง ความหมายเร่ืองการใชมอเตอรไซคมี 13 เพลง และความหมายเรื่องหองเชามี 10 เพลง สวน
เพลงที่พบความหมายในการใชสินคามากที่สุดคือเพลง “ใจบมักดี”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน”
ของคายแกรมมี่โกลด ที่มีความหมายการใชสินคา 5 ความหมาย  ไดแก เรื่องการด่ืมเหลา มอเตอร
ไซต การรับประทานอาหาร และการเที่ยวคาราโอเกะ 

ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 21 เพลง ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่อง
การแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 5 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเร่ืองทํางานแลกเงินมี
มากที่สุดทั้งหมด 17 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามา
ทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูดิ้นรน ทํางานเพ่ือแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลงที่พบความหมาย
การแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ของคายแกรมม่ี
โกลด พบความหมายในการแลกเปลี่ยน 3 ความหมาย ไดแก ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน 
การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร การแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 

ตรรกะมูลคาการเชิงสัญญะจากเพลงทั้งหมด 13 เพลง มีความหมายในเรื่องสัญญะของ
สินคา 7 ความหมาย ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย และความหมายเรื่อง
การรับประทานอาหาร มีมากที่สุดอยางละ 5 เพลง ความหมายที่พบรองลงมา คือ ความหมาย
เร่ืองรถยนตมีจํานวน 4 เพลง เพลงที่พบความหมายในเร่ืองสัญญะของสินคามากที่สุด คือ เพลง 
“ดาวมหาลัย” ของศิลปน “สาวมาด เมกกะแดนซ” จากคายทอปไลน ไดมอนด พบความหมาย 4 
ความหมาย ไดแก ความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย, ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร
, ความหมายเร่ืองการใชบริการหางสรรพสินคา, ความหมายเร่ืองรถยนต 
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ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 11เพลง มีความหมายใน
เร่ืองการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลกัษณของสินคา 3 ความหมาย โดยความหมายในเร่ืองรถยนตกับรถ
มอเตอรไซตพบมากที่สุด จํานวน 9 เพลง เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครเอกหรือพระเอกจะ
เปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เมื่อนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิกพระเอกไป ผูวิจัย
พบวามีเพลงที่พบ 2 ความหมายคือ เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” จากคายแกรมม่ี
โกลด พบความหมายเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน และความหมายเรื่องอาหารพ้ืนบานกับอาหาร
ตางประเทศ  

ผูวิจัยพบการผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integrated logics of consumption) 
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุไมไดแยกออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แต
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุหรือสินคามีความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู 
โดยวัตถุหรือสินคา 1 ชิ้นจะมีความหมายที่อยูตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได 
หรือตัวละครในมิวสิควิดีโอใชความหมายของใชสินคาในเวลาเดียวกัน ทําใหเกิดตรรกะขึ้นหลาย
ตรรกะในเวลาเดียวกัน ดังนั้น ผูวิจัยจึงแจกแจงเปนตารางความหมายของการผสมผสานตรรกะ
การบริโภคได 4คูไดแก ตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน, ตรรกะมูลคาใชสอย
และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ, ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนและตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ, ตรรกะของ
มูลคาเชิงสัญญะและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ 
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4.2 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง 
 

ผูวิจัยไดวิเคราะหการหาความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง โดยแบงชนชั้น
ลางออกเปน 2 ระดับ ไดแก ชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง เพ่ือเปรียบเทียบกันวาชน
ชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีความหมายในเรื่องการบริโภคเหมือนหรือแตกตางกันอยางไร  

การแบงชนชั้นลางออกเปน 2 ระดับนี้ ผูวิจัยใชเกณฑ 4 เกณฑ ไดแก อาชีพ ที่อยูอาศัย 
รายได การศึกษา และผูวิจยัวิเคราะหจากการแบงสวนตลาดของผูผลิต ตามคําสัมภาษณผูผลิต
เพลงที่แบงศิลปนออกเปนตัวแทนของกลุมตางๆหรือาชีพตางๆในสังคม ดังนั้นผูวิจัยจึงนําคํา
สัมภาษณของผูผลิตเพลงมาเปนตัวอยางในการศึกษา เชน  

นักประชาสัมพันธทานหนึ่ง ไดกลาววา ศิลปนเปนตัวแทนของกลุมคนในสังคมที่มี
หลากหลายอาชีพ 

 
“พ่ีไมคผูใชแรงงานฝายชาย พ่ีนางศิริพรตัวแทนผูใชแรงงานฝายหญิง พ่ี

ก็อตคือ เด็กวัยรุนที่ตองการเปนนักรองซุปเปอรสตาร ตาย อรทัยสาวตางจังหวัด
จบม.ปลายเขาทํางานในเมืองหลวง ไผก็ตัวแทนแรงงานวัยหนุม เอิรนเดอะสตาร
วัยรุนที่ชอบแตงตัวในกรุงเทพ ต๊ักแตนตัวแทนสาวออฟฟศ เชนธุรการ เสมียน 
พนักงานรีเซปชั่นจบ ปวช. ปวส. มนตแคน แกนคูณ ตัวแทนหัวหนาคนงานโฟร
แมน พีสะเดิดเปนตัวแทนจิ๊กโกตางจังหวัดจะกวนๆหนอย แกรมม่ีสรางศิลปนที่
เปนตัวแทนของคนในสังคมไมเคยทับลายกันเลย” 

         (อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง คือ คุณวสุ หาวหาญ นักแตงเพลงคายแกรมม่ีโกลดไดแบงตําแหนงของ
ศิลปนเพ่ือใหเปนตัวแทนของอาชีพตางๆในสังคม ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“แกรมมี่การวางตําแหนงของศิลปนเหมือนการทําแบรนด เหมือนมีสินคา

อยู 5 ชนิด นักรอง 5 คน คาแรกเตอรของสินคา 5 อยางก็จะไมเหมือนกัน เชน 
ไมค ภิรมยภร เพลงยาใจคนจน เพลงนี้กลายเปนย่ีหอของไมค ดังนั้นเพลงไมคจึง
ตองเปนเพลงชนชั้นลางที่ขายแรงงาน สวนไผ พงศธร ถูกวางคาแรกเตอรใหเปน
ไมคสมัยวัยรุน ผานงานที่เลี้ยงชีวิตตัวเองตัง้แตม.ปลาย ในยุคไมค คอมพิวเตอร 
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มือถือยังไมฮิตก็เปนการใชชีวิตอีกแบบหนึ่ง แตยุคของไผ โลกมันไรพรมแดน 
ดังนั้นจึงตองคิดวาจะวางไผ พงศธรไวในตําแหนง(position)ไหนในตลาดเพลง” 

          (วส ุหาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง และศิลปน มีการระบุวาศิลปนคนไหนเปนตัวแทนของคนกลุมใด ดังคํา
สัมภาษณที่วา 
 

“ตัวนักรองถูกวางแนวคิด (concept) มาจากที่ประชุมหมดแลววาใคร
ควรจะเปนตัวแทนของใครในสังคม นักรองแตละคนที่ประสบความสําเร็จมากๆ
เพราะคนฟงอิงไดวาคนนี้เปนขวัญใจของฉัน หนาที่ของโปรดิวเซอรตองมองให
ขาดเลยวา นักรองจะเปนตัวแทนของคนกลุมไหนในสังคมคาแรกเตอรของนักรอง
จําเปนมากๆเปนตุกตาของตัวแทนในสังคม เชน พี่ไมค ตัวแทนคนงานกอสราง พี 
สะเดิด เปนตัวแทนจิ๊กโกร็อคอีสานดวยเชนกัน”  

        (จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

ผูวิจัยไดคัดเลือกเพลงที่อยูในเกณฑของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง
ทั้งหมด 38 เพลง จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 48 เพลง โดย 10 เพลงที่ไมไดนํามาศึกษานั้น ไมอยูใน
เกณฑตามที่ตองการและยังคลุมเครือ ไมสามารถจัดแบงตามเกณฑได  

ดังนั้น กลุมตัวอยางเพลงของชนชั้นลางระดับบนมี 18 เพลง และกลุมตัวอยางเพลงของ
ชนชั้นลางระดับลางมี 20 เพลง รวมทั้งสิ้น 38 เพลง ดังนี้ 

4.2.1 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน  
 

ผูวิจัยพบวา ตามทฤษฎีตรรกะการบริโภคของโบดริยารดมีทั้งหมด 4 ตรรกะ ไดแก  

    4.2.1.1 ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) ของชนชั้นลางระดับบน  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 17 เพลงจากกลุมตัวอยางเพลงของชนชั้นลาง
ทั้งหมด 18 เพลง และผูวิจัยพบวา ตรรกะของมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใชสินคา
ตางๆทั้งหมด 4 ความหมาย ดังตารางที ่12 
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ตารางที่ 12 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบน 
 

ความหมาย 
รายช่ือเพลง 

โทรศัพทมือถือ การเดินทาง อาหาร หองเชา 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย ü ü     
2.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร ü       
3.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา ü ü     
4.แฟนเก็บ - ต๊ักแตน ชลดา ü     ü 

5.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü       
6.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü     ü 

7.อยาโทรมาแคปลอบใจ - ตั๊กแตน ชลดา ü       
8.รักสามเสาเราสามคน - หญิง ธิติกานต   ü     
9.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย - ปอ ปาริชาติ      ü 

10.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช        ü     
11.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต   ü ü   
12.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü       
13.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ     ü   
14.โทรมาในฐานะอะไร - การะเกด ü ü     
15.รักกินไมได - บาววี       ü ü ü   
16.หนุมเมืองเพชร - ไชโย ธนาวัฒน   ü     
17.ผูชายงายๆ - ออฟ ศุภณัฐ ü ü     

 
ความหมายในเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 4 ความหมาย ไดแก 

 
ก. ความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 
 
ผูวิจัยพบวาความหมายในการใชโทรศัพทมือถือสวนมากที่พบในชนชั้นลางระดับบนเปน

การใชโทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางคนรัก โดยจะใชโทรหากันในเวลาที่เกิดความ
เหงา เกิดความทุกขในใจ เหนื่อยหรือทอแทจากการทํางาน ตองการกําลังใจจากคนรัก เนื้อหา
เพลง และตัวละครในมิวสิควิดีโอจะกลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวง ตอง
หางไกลจากคนรัก หรือทํางานคนละบริษัทกัน และทําใหตัวละครมีความจําเปนตองใช
โทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางกัน โทรศัพทที่พบนั้นมีหลากหลายยี่หอไมวาจะเปน 
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Nokia, I-Mobile, LG, Samsung ซึ่งการใชโทรศัพทมือถือแตละรุนนั้นขึ้นอยูกับอาชีพของตัวละคร 
และเนื้อหาของเพลง ยกตัวอยางเชน  

เพลง “มีคนเหงารออยูเบอรนี้” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกมีอาชีพพนักงาน
ออฟฟศใชโทรศัพทมือถือยี่หอ Samsung เพ่ือโทรหาคนรัก  

 
 
 
 

 
ภาพที่ 48: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก 

 
ข. ความหมายเร่ืองการเดินทาง 
 
การเดินทางของชนชั้นลางระดับบน มักจะใชพาหนะในการเดินทาง เชน รถประจําทาง 

รถยนต รถมอเตอรไซต ผูวิจัยขอยกตัวอยาง รถโดยสารประจําทางที่พบไดในเมืองหลวงเพราะตัว
ละครทํางานอยูในเมืองหลวง จึงมีความจําเปนตองใชรถโดยสารประจําทางในการเดินทางไป
ทํางาน ยกตัวอยางเชน  

เพลง “ผูชายงายๆ”ของศิลปน “ออฟ AF6” ตัวละครเอกใชรถโดยสารประจําทางเพ่ือ
เดินทางไปทํางาน และพบรักกับนางเอกบนรถโดยสารนั้น  

 
 
 
 
 

 

ภาพที ่49: ภาพแสดงการใชรถโดยสารประจําทางของตัวละครเอก 
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ค. ความหมายเร่ืองการรับประทานอาหาร 
 

ผูวิจัยพบวาในชนชั้นลางระดับบน พบมิวสิควิดีโอบางเพลงที่ตัวละครเอก  และคนรัก
รับประทานอาหารกันในหางสรรพสินคาหรือที่เรียกกันวาฟูดคอรดหรือฟูดเซ็นเตอร วิธีการจาย
คาอาหารจะนําเงินสดไปแลกเปนคูปองหรือบัตรที่ใชแทนเงินสดเพ่ือซื้ออาหารรับประทาน โดย
อาหารที่รับประทานจะเปนอาหารประเภทจานดวน เชน ขาวมันไก ผัดไท เปนตน  

ยกตัวอยางเชน ในมิวสิควิดีโอเพลง “เห็นฉันเหงาอยาเหมาวาฉันงาย” ของศิลปน “ปอ ปาริ
ชาติ” ตัวละครเอกและคนรักกําลังรับประทานอาหารกันในหางสรรพสินคา เพราะคนรักของตัว
ละครเอกตองการใหตัวละครเอกเห็นวาตนเองใสใจและรักตัวละครเอก จึงพาไปรับประทานอาหาร
ในหางสรรพสินคา 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 50: ภาพแสดงการรับประทานอาหารในหางสรรพสินคา 

ง. ความหมายเร่ืองหองเชา 
 
ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางระดับบนคือตัวละครในมิวสิควิดีโออยูหองเชาที่ใหม ตัวละครอยู

หองเชาก็เพราะตัวละครเขามาหางานทําในเมืองหลวง จึงจําเปนตองอยูหองเชาใชเปนที่พักอาศัย 
ยกตัวอยางเชน 

เพลง “อยาโทรมาแคปลอบใจ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกอยูหองเชาที่ใหม 
ขนาดใหญ มีเฟอรนิเจอรภายในหอง 
 
 

 
 

 
ภาพประกอบที่ 51: ภาพแสดงหองเชาใหม 
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ผูวิจัยสรุปวา ความหมายที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบนมีทั้งหมด 4 
ความหมายดังตารางที่12 และความหมายที่พบมากที่สุด  คือความหมายเรื่องการใช
โทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 11 เพลง ความหมายเรื่องการเดินทางมี 9 เพลง และความหมายเรื่อง
อาหารมี และควาหมายเรื่องหองเชามี 3 เพลงเทากัน สวนเพลงที่พบความหมายในการใชสินคา
มากที่สุดคือเพลง “รักกินไมได”ของศิลปน “บาววี”ของคายอารสยาม ที่มีความหมายการใชสินคา 
3 ความหมาย  ไดแก เรื่องการใชโทรศัพทมือถือ การเดินทางและอาหาร 

    4.2.1.2 ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) 
 
ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจํานวน 10 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 18

เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีการใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนทั้งหมด 2 ความหมาย
ดังตารางที ่13 

ตารางที่ 13 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนของชนชั้นลางระดับบน 
 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง ทํางานแลก
เงิน 

เงินแลก
สินคา 

เน้ือตัวแลก
สถานะทาง
สังคม 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย ü   
2.สะดวกคุยหรือเปลา - เอิรน เดอะสตาร ü   
3.มีคนเหงารอยูเบอรน้ี - ตั๊กแตน ชลดา ü   
4.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา ü ü ü 

5.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü ü  
6.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü ü  
7.เทพีบานไพร - กุง สุทธิราช ü   
8.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü   
9.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü   
10.รักกินไมได - บาววี ü  ü 

11.นองมาทีหลัง - เปรมปรียาภรณ   ü 

 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 3 

ความหมาย ไดแก 
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   ก. การทํางานแลกเงิน 
 

 การทํางานแลกเงิน เปนการแลกเปลี่ยนจากแรงกายมาเปนเงิน เพลงลูกทุงสวนใหญ
เนื้อเพลงจะกลาวถึง คนตางจังหวัดที่เขามาขายแรงงานในเมืองหลวง ตองด้ินรนตอสูเพ่ือหางาน
ทํา วุฒิการศึกษาไมสูง จึงเปนไดแคลูกจาง พนักงานออฟฟศ และไดเงินเดือนนอย ยกตัวอยางเชน  
เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” ของศิลปน “เอิรน เดอะสตาร ในมิวสิควิดีโอ ตัวละครเอกตอง
ทํางานเปนพนักงานออฟฟศ ทํางานเพ่ือแลกเงิน 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 52: ตัวตัวละครเอกเปนพนักงานออฟฟศทํางานแลกเงิน 
 

ข. การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
 
การนําเงินไปซื้อหรือแลกเปลี่ยนเปนสินคาเปนการใหความหมายในเร่ืองเชิงเศรษฐศาสตร

เปนสําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใช
เงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง”ของศิลปน “โกไขกับนายสน” ตัวละครเอกนําเงินที่ได
จากการทํางานไปแลกเปลี่ยนเปนโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกันระหวางภาคใต
กับกรุงเทพ 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 53: ตัวละครเอกนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
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ค. การใชเนื้อตัวไปแลกเปลี่ยนสถานะทางสังคม 

ผูวิจัยพบวา ผูหญิงหรือนางเอกในมิวสิควิดีโอใชเนื้อตัวหรือรางกายของตนเองเปนสมบัต ิ
(Asset) ที่ใชแลกเปลี่ยนกับสถานะทางสังคมได โดยจะยอมพลีกายดวยความเต็มใจเพ่ือใหตนเอง
รวยขึ้น มีฐานะทางสังคมดีขึ้น มีหนามีตาทางสังคม และยอมทิ้งพระเอกที่จนเพ่ือไปหาคนที่รวย
กวา ยกตัวอยางเชน เพลง นองมาทีหลัง ของศิลปน เปรม ปรียาภรณ ตัวละครเอกแอบชอบ
เจานายที่มีแฟนอยูแลว แอบหวังที่เจานายจะหันมาชอบตัวเองบาง ดังเนื้อเพลงที่วา 

“ถึงมาทีหลังก็ยังแอบหวังในใจ ไมผิดใชไหมที่ยังรอใหเขาเลิกรา หากไมมีเขาสักคนพ่ีคง
หันมองกลับมา ก็ไมรูวามันจะนานเทาไร” 

 

 

 

ภาพที่ 54: เจานายขับรถพาตัวละครเอกไปสงที่บาน 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 11 เพลง ผูวิจัยพบวา 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 3 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเรื่อง
ทํางานแลกเงินมีมากที่สุดทั้งหมด 8 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคน
ตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลง
ที่พบความหมายการแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “ แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา จาก
คายแกรมมี่โกลด และเพลง “ความคิดถึงกําลังเดินทาง” ของศิลปน “โกไขกับนายสน จากคาย
แกรมมี่โกลด โดยพบ2ความหมายคือ การทํางานแลกเงิน และ การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 

4.2.1.3 ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะจํานวน 5 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 18เพลง 
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมีการใหความหมายเรื่องสัญญะทั้งหมด 4 ความหมายดังตารางที ่14 
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ตารางที่ 14 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบน 
 

ความหมาย 

รายช่ือเพลง ต๋ัวชม
ภาพยนตร 

ใชบริการ
หางสรรพ 
สินคา 

แท็กซ่ี 
การใช

โทรศัพทมือถือ 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ - ตาย อรทัย     ü ü 

2.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา   ü  ü 

3.คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ - เอิรน เดอะสตาร ü     ü 

4.รักกินไมได - บาววี      ü   
 

 
ก. ตั๋วชมภาพยนตร 
 
ผูวิจัยพบวาตัวละครชนชั้นลางระดับบนในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงบางเพลงมีเนื้อหา

เก่ียวกับการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรซึ่งโรงภาพยนตรสวนใหญอยูในหางสรรพสินคา คนที่
เปนแฟนกันจะไปชมภาพยนตรดวยกัน  

ยกตวัอยางเชน เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” ของศิลปน เอิรน เดอะสตาร โดยตัวละคร
เอกจับไดวาคนรักแอบไปดูหนังกับผูหญิงคนอื่น เพราะตัวละครเอกเห็นต๋ัวภาพยนตรวางอยูบนโตะ
ทํางานของคนรัก ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ไปแอบคบกันนานหรือยัง กินขาวก่ีครั้ง ดูหนังกันกี่หน จะเลือกเขาแลวใชไหม เหมือน
อยากไปใจรอนรน” 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 55: ตั๋วชมภาพยนตร 
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ข. การใชบริการหางสรรพสินคา 
 
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงมีความหมายในเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา 

โดยตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคาเพ่ือเลือกซื้อสินคา เชน เสื้อผาที่มีย่ีหอ โทรศัพทมือถือ 
โดยหางสรรพสินคาที่ตัวละครใชบริการเปนหางสรรพสินคาในเมืองหลวงที่มีชื่อเสียง เชน  
หางสรรพสินคามาบุญครอง หางเซ็นทรัล หางโรบินสัน หางเดอะมอลล  

ยกตัวอยางเชน เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา” ตัวละครเอกและคนรัก 
ไปใชบริการหางสรรพสินคามาบุญครองเพ่ือซื้อโทรศัพทมือถือ  

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่56: แสดงการใชบริการหางสรรพสินคาของชนช้ันลางระดับบน 
 
ค. แท็กซี ่
 
 ผูวิจัยพบวาชนชั้นลางระดับบนในมิวสิควิดีโอ ตัวละครเอกใชบริการรถแท็กซี่เพ่ือพาคนรัก

ไปสงที่บาน โดยขึ้นแท็กซี่เวลาหลังเลกิงาน  

ยกตัวอยางมิวสิควิดีโอเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัว
ละครเอกแอบพาผูหญิงคนใหมขึ้นรถแท็กซี่เพ่ือไปสงที่บาน ตัวละครเอกเห็นจึงเสียใจเปนอยาง
มาก  

 

 

 

ภาพที่ 57: แสดงการใชรถแท็กซี่เพื่อไปสงคนรัก 
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ง. การใชโทรศัพทมือถือ 
 
ในเพลงลูกทุงผูวิจัยพบความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือของชนชั้นลางระดับบน โดย

ตัวละครเอกใชโทรศัพทรุนใหมมียี่หอ และราคาแพง โดยโทรศัพทมือถือที่ใชจะเปนย่ีหอ Nokia, I-
Mobile, LG ที่สามารถายรูป ถายวิดีโอได ตัวละครจะใชโทรศัพทมือถือโทรหาคนรัก หรือใช
โทรศัพทเพ่ือถายรูป ถายวิดีโอคนรักเพื่อเก็บเอาไวดูเม่ือยามเหงา เชน 

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือ
รุนใหมย่ีหอNokia รุนN70 คนรักของตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือในการถายวิดีโอเพื่อบันทึก
คํามั่นสัญญาวารักกันของทั้ง 2 คนเอาไว  

 

 

 

ภาพที ่58: ตัวละครใชโทรศัพทเปนเครื่องบันทึกคํามั่นสัญญาของกันและกัน  

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการเชิงสัญญะจากเพลงทั้งหมด 5 เพลง มีความหมาย
ในเรื่องสัญญะของสินคา 4 ความหมาย  

ผูวิจัยพบวา เพลงที่พบความหมายในเรื่องสัญญะของสินคามากที่สุด มี 3 เพลง มี 2 
ความหมาย ไดแก เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน ตาย อรทัย , เพลง “คําวาจบพูดเบาๆก็เจ็บ” 
ของศิลปน “เอิรน เดอะสตาร” , เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา”  

4.2.1.4 ตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณจํานวน 5 เพลงจากกลุม
ตัวอยางทั้งหมด 18เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีการใหความหมายเรื่อง
สัญลักษณทั้งหมด 4 ความหมายดังตารางที ่15 
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ตารางที่ 15 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 
เชิงสัญลักษณของชนชั้นลางระดับบน 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง รถยนตกับ
มอเตอรไซค 

1.ยอมจํานนฟาดิน - หญิง ธิติกานต ü 

2.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ ü 

3.รักกินไมได - บาววี  ü 

 

ผูวิจัยพบวา ความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบในตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีทั้งหมด 1 ความหมาย ไดแก 

 
ก. รถยนตกับมอเตอรไซค 

เพลง “รักกินไมได” ของศิลปน “บาววี” พบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ 
โดยรถยนตเปนสัญลักษณของคนรวยคนที่มีฐานะดี แตรถมอเตอรไซคเปนสัญลักษณของความ
ยากจน ดังเชนในมิวสิควิดีโอเพลงนี ้ตัวละครเอกโดนคนรักบอกเลิกเพราะวาจน และหนีไปอยูกับ
คนรวยที่มีรถยนตขับ ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ก็รักของฉันไมทันสมัย ใหเธอตองเบ่ือเหลือเกิน ถาอยูกันไปเธอคงไมเพลิน หาความเจริญ
ไมมี มีแตความรักที่กินไมได” 

 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 59: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณคือรถยนตกับมอเตอรไซค 
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ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 3เพลง 
มีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคา 1 ความหมาย โดยความหมายใน
เร่ืองรถยนตกับรถมอเตอรไซตพบมากที่สุด เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครเอกหรือพระเอก
เปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เมื่อนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิกพระเอกไป  
 

4.2.1.5 การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integration logics of consumption) 

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะจํานวน 3 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 18 เพลง 
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมีการใหความหมายเรื่องสัญญะทั้งหมด 4 ความหมายดังตารางที่ 16 

ตารางที่ 16 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยกับ 
มูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบน 

 
ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง โทรศัพทมือถือ อาหาร รถแท็กซ่ี รถยนต 

1.เหตุผลท่ีทนเจ็บ- ตาย อรทัย ü  ü   
2.โทรมาในฐานะอะไร-การะเกด     ü 

3.เห็นฉันเหงาอยาเหมาวางาย-ปอ ปาริชาติ  ü     

 

จากตารางที ่16 ผูวิจัยพบวา ในชนชั้นลางระดับบน เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคา
ใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมีทั้งหมด 3 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัว
ละครมีการใชความหมายในตัวสินคา1อยางอยูในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 1 เพลงที่พบความหมาย 2 ความหมายในตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ดังนี้  

เพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” พบความหมาย 2 อยางอยูในตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ ผูวิจัยพบวา ความหมายในเรื่องโทรศัพทมือถือเปน
ความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะควบคู
กันไปในเวลาเดียวกัน ดังนี้ 
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ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือเพ่ือใชโทรหาคนรักเปนความหมายที่อยูในตรรกะมูลคาใช
สอย แตตัวละครเอกตองการความทันสมัย มีฐานะจึงใชโทรศัพทมือถือที่มีย่ีหอ รุนใหม ย่ีหอ 
NOKIA รุน N70 ที่มีราคาแพง สามารถถายรูป ถายวิดีโอได โดยตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือถาย
วิดีโอในการบอกรักระหวางตัวละครเอกกับคนรัก เพ่ือเก็บไวดูเวลาคิดถึงกัน การใชโทรศัพทมือถือ
ที่มีย่ีหอ รุนใหมอยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ  

 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 60: ภาพตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือรุนใหมใชบันทึกวิดีโอบันทึกคํามั่นสัญญาของคนรัก 
 

ในเพลง “เหตุผลที่ทนเจ็บ” ของศิลปน “ตาย อรทัย” ยังมีความหมายในเร่ืองการใชรถแท็กซี ่ที่
อยูในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน คนรักของตัวละครเอกใชรถ
แท็กซี่เพ่ือพาไปสงคนรักใหมที่บานเปนตรรกะมูลคาใชสอย แตตัวละครเอกตองการความ
สะดวกสบายและความรวดเร็วในการเดินทางจึงใชรถแท็กซี ่ดังนั้นการใชรถแท็กซี่จึงมีความหมาย
ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะดวย ดังภาพในมิวสิควิดีโอนี ้ 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่61: ภาพตัวละครเอกใชรถแท็กซี่เพื่อไปสงคนรักใหม 
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ตารางที่ 17 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนและ 

ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบน 
 

ตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนกับตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ 

รายช่ือเพลง เงินกับสินคา 
การใชบริการ
หางสรรพสินคา 

1.แฟนเก็บ - ตั๊กแตน ชลดา ü ü 

 

จากตารางที ่17 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนและ
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมี 1 เพลง ไดแก  

ในมิวสิควิดีโอ เพลง “แฟนเก็บ” ของศิลปน “ตั๊กแตน ชลดา” ตัวละครใชความหมายเรื่อง
การแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับสินคาอยูในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน และความหมายเรื่อง
การใชบริการหางสรรพสินคา ที่อยูในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในเวลาเดียวกัน 

คนรักของตัวละครเอก และตัวละครเอกใชบริการหางสรรพสินคามาบุญครองในเมือง
หลวง โดยคนรักของตัวละครเอกกําลังเลือกซื้อโทรศัพทมือถือใหตัวละครเอก 

 
 
 
 
 

 
ภาพที6่2: แสดงการใชบริการหางสรรพสินคาของชนชั้นลางระดับบน 

 
4.2.2 ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับลาง 
 

ผูวิจัยพบวา ตามทฤษฎีตรรกะการบริโภคของโบดริยารดมีทั้งหมด 4 ตรรกะ ไดแก  
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    4.2.2.1 ตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาใชสอยจํานวน 17 เพลงจากกลุมตัวอยางเพลงของชนชั้นลาง
ระดับลางทั้งหมด 22 เพลง และผูวิจัยพบวา ตรรกะของมูลคาใชสอยมีการใหความหมายในการใช
สินคาตางๆ ทั้งหมด 5 ความหมาย ดังตารางที ่18 

 
ตารางที่ 18 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนช้ันลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง 
โทรศัพทมือถือ 

ดื่มเหลา   
คาราโอเกะ การเดินทาง 

รับประทาน
อาหาร หองเชา 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü         
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร       ü   
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü ü ü 

4.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü     ü   
5.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü       ü 

6.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü       ü 

7.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü   ü     
8.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü     ü ü 

9.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü   ü   ü 

10.นางฟา - ทรงกรด ฌามา       ü   
11.แมลงเมาเหงาใจ - บาววี   ü ü     
12.ใครใชใหไปรักเขา - หลวงไก ü   ü     
13.อิจฉา - บิว กัลยาณี ü         
14.เปล่ียนเบอรเปล่ียนใจ - หนู มิเตอร ü   ü     
15.นองมาทีหลัง - เปรม ปรียาภรณ           
16.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร ü   ü     
17.อิจฉานก - นานฟา กาฬสินธุ ü         
18.แคโทรมาบอกวาคิดถึง - หลวงไก ü   ü     
19.เฮาบสมกัน - บ๊ิกวัน   ü ü     
20.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ     ü ü ü 

21.มันตองถอน - ปอยฝาย มาลัยพร   ü       
22.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา     ü     
23.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ   ü     ü 

24.มโนราหทอดไข - ไนท คนบานนา       ü   
25.มักแลวครับ - ปอยฝาย   ü       
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ความหมายในเรื่องการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยมีทั้งหมด 5 ความหมาย ไดแก 
 
ก. ความหมายในการใชโทรศัพทมือถือ 
 
ผูวิจัยพบวาความหมายในการใชโทรศัพทมือถือสวนมากทีพ่บในชนชั้นลางระดับลางเปน

การใชโทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางคนรัก เพ่ือน โดยจะใชโทรหากันในเวลาที่เกิด
ความเหงา เกิดความทุกขในใจ เหนื่อยหรือทอแทจากการทํางาน ตองการกําลังใจจากคนรัก 
เนื้อหาเพลง และตัวละครในมิวสิควิดีโอจะกลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวง 
ตองหางไกลจากคนรัก หรือทํางานคนละบริษัทกัน และทําใหตัวละครมีความจําเปนตองใช
โทรศัพทมือถือเพ่ือการติดตอสื่อสารระหวางกัน โทรศัพทที่พบนั้นมีหลากหลายยี่หอไมวาจะเปน 
Nokia, I-Mobile, LG, Samsung ซึ่งการใชโทรศัพทมือถือแตละรุนนั้นขึ้นอยูกับอาชีพของตัวละคร 
และเนื้อหาของเพลง ยกตัวอยางเชน  

เพลง “อยากมีเธอเปนแฟน”ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกมีอาชีพเปนชางเคเบ้ิลทีวี
ทํางานหางไกลจากบานเกิด เกิดความเหงา ความทุกข จึงอยากมีใครสักคนพูดคุยเปนกําลังใจให
กันและกัน ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อยากมีเธอเปนแฟน อยากเดินควงแขน กับเธอ คนที่โดนใจ อยางนอยยามเหงา ยังพอมี
คนโทรคุยได ถามทุกขสุข ใหกําลังใจ เปนอะไรที่เขาใจกัน”  

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 63: ภาพแสดงการใชโทรศัพทมือถือเพื่อพูดคุยกับคนรัก 

 
ข. ความหมายเร่ืองการดื่มเหลา 
ชนชั้นลางระดับลางในเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละครเอกด่ืมเหลาราคาถูก เหลาไมมีย่ีหอ 

เชน เหลาขาว การด่ืมเหลาดวยเหตุผลหลายประการ เชน อกหัก เศรา ผิดหวังในชีวิต หรือด่ืมเพ่ือ
ความสนุกสนาน ยกตัวอยางเชน  
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ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงของชนชั้นลางระดับลาง มีการใหความหมายใน
เร่ืองการเที่ยวคาราโอเกะ ด่ืมเหลา ตัวละครมักจะเที่ยวผับ หรือคาราโอเกะเพ่ือความสนุกสนาน 
เพลิดเพลิน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกเปนกรรมกรกอสราง 
ตองการผอนคลายความตึงเครียดหลังเลิกงาน จึงไปเที่ยวคาราโอเกะ และผูหญิงบริการ  

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 64: ภาพแสดงการดื่มเหลาและเที่ยวผูหญิงบริการของตัวละครเอก 

ค. ความหมายเร่ืองการเดินทาง 
 

การเดินทางของชนชั้นลางระดับลาง มักจะใชพาหนะในการเดินทาง คือ รถมอเตอรไซค
ผูวิจัยพบวาในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ความหมายเรื่องการใชรถมอเตอรไซคสวนใหญ ตัวละครเอก
ที่เปนชนชั้นลางระดับลางจะใชรถมอเตอรไซตเกา ราคาถูก โดยใชเพ่ือเดินทางไปทํางานหรือเพ่ือ
ไปรับคนรัก ยกตัวอยางเชน  

เพลง “สักคนที่ เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ในมิวสิควิดีโอตัวละครเอกใชรถ
มอเตอรไซครุนเกา เปนพาหนะในการเดินทางเพ่ือไปสงและรับคนรักจากที่ทํางาน 

 
 

 
 
 

ภาพที ่65: ภาพแสดงการใชรถมอเตอรไซคของตัวละครเอกเพื่อไปรับคนรักจากที่ทํางาน 
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ง. ความหมายเร่ืองการรับประทานอาหาร 
 
ชนชั้นลางระดับลางที่พบตัวละครในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงการรับประทานอาหารสวน

ใหญจะเปนอาหารอีสาน เชน สมตํา ขาวเหนียว รับประทานกันกับเพ่ือนรวมงาน หรือรับประทาน
อาหารริมทาง หรือขาวแกงริมถนนยกตัวอยางเชน  

เพลง “เหนื่อยจังอยากฟงเสียง”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกกําลัง
รับประทานอาหารอีสาน เพราะมีกระต๊ิบขาวเหนียว แสดงวัฒนธรรมของคนอีสานที่ใชมือหยิบขาว
เหนียวรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 66: ภาพแสดงการรับประทานอาหารของตัวละครเอกกับเพื่อนรวมงาน 
 

จ. ความหมายเร่ืองหองเชา 
 
ผูวิจัยพบวา ตัวละครชนชั้นลางระดับลางในมิวสิควิดีโออยูหองเชาเกา มีขนาดเล็ก ภายใน

หองมีของใชไมเยอะ เชน พัดลม ที่นอน ตัวละครอยูหองเชาก็เพราะตองเขามาหางานทําในเมือง
หลวง จึงจําเปนตองอยูหองเชาใชเปนที่พักอาศัย ยกตัวอยางเชน 

เพลง “สักคนที่เขาใจ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกกับคนรักอาศัยอยูหองเชาเกา 
มีพัดลม ที่นอน โทรทัศนเทานั้น 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 67: ภาพแสดงหองเชาเกาของชนชั้นลางระดับลาง 
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ผูวิจัยสรุปวา ความหมายที่พบในตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับลางมีทั้งหมด 5 
ความหมายดังตารางที่18 และความหมายที่พบมากที่ สุด  คือความหมายเ ร่ืองการใช
โทรศัพทมือถือมีทั้งหมด 13 เพลง ความหมายเรื่องการดื่มเหลา เที่ยวคาราโอเกะมี 6 เพลง
ความหมายเร่ืองการเดินทางมี 11 เพลง ความหมายเรื่องการรับประทานอาหารมี 7 เพลง และ
ความหมายเรื่องหองเชามี 7 เพลง สวนเพลงที่พบความหมายในการใชสินคามากที่สุดคือเพลง “ใจ
บมักดี”ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน”ของคายแกรมม่ีโกลด ที่มีความหมายการใชสินคา 4 
ความหมาย  ไดแก เรื่องการด่ืมเหลา การเดินทาง การรับประทานอาหาร และหองเชา 

4.2.2.2 ตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) 
 
ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจํานวน 13 เพลงจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 22

เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีการใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนทั้งหมด 4 ความหมาย
ดังตารางที ่19 

 
ตารางที่ 19 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปล่ียนของชนช้ันลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง ทํางานแลก
เงิน 

เงินแลก
อาหาร 

อาหารแลก
อาหาร 

เงินแลก
สินคา 

1.รักคนโทรมาจังเลย - พี สะเดิด ü       
2.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร ü ü ü   
3.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน ü  ü   
4.อยากมีเธอเปนแฟน - ไผ พงศธร ü    ü 

5.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü       
6.คิดถึง คิดถึง - พี สะเดิด ü      

7.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü     ü 

8.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü   ü   
9.สักคนท่ีเขาใจ - ไผ พงศธร ü       
10.เกลียดคนสวย - หนู มิเตอร ü       
11.สุสานหัวใจ - พจน สุวรรณพันธ   ü     
12.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา   ü     
13.ตากนํ้าตา - พจน สุวรรณพันธ ü       
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ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 4 
ความหมาย ไดแก 

 
   ก. การทํางานแลกเงิน 
 

 การทํางานแลกเงิน เปนการแลกเปลี่ยนจากแรงกายมาเปนเงิน เพลงลูกทุงสวนใหญ
เนื้อเพลงจะกลาวถึง คนตางจังหวัดที่เขามาขายแรงงานในเมืองหลวง ตองด้ินรนตอสูเพ่ือหางาน
ทํา วุฒิการศึกษาไมสูง จึงเปนไดแคลูกจาง และไดเงินเดือนนอย ยกตัวอยางเชน  
เพลง “ดอกนีออนบานคํ่า” ของศิลปน “ต๊ักแตน ชลดา”ดังในเนื้อเพลงที่วา 
 “จากดอกไมภูธร มาเปนดอกนีออนบานคํ่า ตะวันลาทองฟามืดดํา เวลาชีวิตก็ผลิดอก
ออกฝน เปนลูกจางตังคนอย ลําบากเทาใดบย่ัน ดึกๆ ดื่นๆ ยังยืนสูงาน เหนื่อยก็โทรหากันเนาะ เรา
คนภาคคํ่า” ชลดาเปนเด็กตางจังหวัด เขามาหางานทําในเมืองหลวงมีอาชีพเย็บผาในโรงงาน 
ความรูไมสูงจึงไดเงินนอย 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 68: ภาพชลดาเปนสาวโรงงานเย็บผาทํางานแลกเงิน 

 
ข. การนําเงนิไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร 
 
ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ตัวละครมีการนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหารให

ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตรโดยมีเงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน 
อาหารที่แลกเปลี่ยนนั้น จะเปนอาหารอีสาน เชน ลาบ สมตํา หรือปลาราเพราะตัวละครเปนคน
อีสานเม่ือเขามาทํางานในเมืองหลวง อาหารที่รับประทานจึงยังเปนอาหารอีสาน โดยวิธีการ
รับประทานตัวละครจะใชมือหยิบจับอาหาร และตัวละครจะซื้ออาหารในรานอาหารริมถนน เชน 
รานอาหารอีสาน หรือซื้อาหารในตลาดนัด ยกตัวอยางเชน 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” ตัวละครเอกนําเงินไปซื้อปลาราในตลาดนัด 
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ภาพที่ 69: ภาพตัวละครเอกนําเงินไปซื้ออาหารในตลาดนัด 
 

ค. การนําอาหารไปแลกเปลี่ยนอาหาร 
 
ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง คือ อาหาร

กับอาหาร ยกตัวอยางเชน 
เพลง “ใจบมักด”ี ของศิลปน “ไหมไทย ใจตะวัน” ตัวละครเอกมีการแลกเปลี่ยนอาหารกัน

รับประทาน ตางคนตางเอาอาหารที่ตัวเองทํามา และนํามาแลกเปลี่ยนกัน 
 

 

 

 

ภาพที่ 70: ภาพแสดงการแลกเปลี่ยนอาหารระหวางเพื่อนรวมงาน 

ง . การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนสินคา 
 
การนําเงินไปซื้อหรือแลกเปลีย่นเปนสินคาเปนการใหความหมายในเร่ืองเชิงเศรษฐศาสตร

เปนสําคัญ ความสัมพันธที่มนุษยเชื่อมความสัมพันธระหวางกันโดยมีสิ่งของเปนตัวกลาง หรือใช
เงินเปนตัวกลางในการแลกเปลี่ยน ยกตัวอยางเชน 

เพลง “ยางลบหัวใจชื่อเสียสละ” ของศิลปน “ไผ พงศธร” ตัวละครเอกที่มีอาชีพชางไฟ 
กําลังซื้อที่หอยโทรศัพทมือถือใหคนรัก 
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ภาพที่ 71: ภาพแสดงการนําเงินไปแลกเปลี่ยนสินคา 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนจากเพลงทั้งหมด 13 เพลง ผูวิจัยพบวา 
ความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสินคามีทั้งหมด 4 ความหมาย ซึ่งผูวิจัยพบความหมายในเรื่อง
ทํางานแลกเงินมีมากที่สุดทั้งหมด 11 เพลง เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคน
ตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพื่อแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนเพลง
ที่พบความหมายการแลกเปลี่ยนมากที่สุดก็คือเพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” 
ของคายแกรมมี่โกลด พบความหมายในการแลกเปลี่ยน 3 ความหมาย ไดแก ความหมายเร่ืองการ
ทํางานแลกเงิน การนําเงินไปแลกเปลี่ยนเปนอาหาร การแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 

4.2.2.3 ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value)  

ผูวิจัยไดคนพบวาตรรกะมูลคาเชิงสัญญะพบ 1 เพลงที่มีความหมายในเรื่องกายแตงกาย
ดังตารางที่ 20  

 
ตารางที ่20 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนช้ันลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง 
การแตงกาย 

1.วัยทีนยโสธร - อั้ม นันทิยา ü 

 
จากตารางที ่20 พบวาชนชั้นลางรับลางมีการใชความหมายในเรื่องการแตงกาย ในตรรกะ

มูลคาเชิงสัญญะ 1 เพลง ไดแก 

เพลง “วัยทีนยโสธร” ของศิลปน “อั้ม นันทิยา” พบวามีการแตงกายเพ่ือเลียนแบบวัยรุนใน
เมืองหลวงที่เซ็นเตอรพอยท สยามสแควร เพราะเซ็นเตอรพอยทเปนสถานที่ที่มีชื่อเสียงเก่ียวกับ
การแตงกายของวัยรุนที่ทันสมัย หรือเปนสถานที่ของการแสดงออกในเรื่องการแตงกายของวัยรุน
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ในเมืองหลวง ถาพูดถึงสถานที่ที่มีวัยรุนแตงตัวทันสมัยมากที่สุดก็ตองยกใหเปนเซ็นเตอรพอยท  
ตางจังหวัดก็มีการเลียนแบบเซ็นเตอรพอยทตามเมืองหลวง เชน จังหวัดยโสธร เด็กวัยรุนตาม
ตางจังหวัดอยากแตงกายทันสมัยเหมือนกับวัยรุนที่เซ็นเตอรพอยท จึงเลียนแบบการแตงกายโดย
ใสเสื้อสายเด่ียว เอวลอย กางเกงยีนส โดยซื้อเสื้อผาในตลาดนัด ดังเนื้อเพลงที่วา  

“อายุ 15 16 ฮอน ๆ ที่ยโสธรเอิ้นวาสาวซํานอย กําลังเหอเสื้อยืดกางเกงยีนส เปนสาววัย
ทีนมีสไทยเอวลอย ตลาดนัดเสื้อสามตัวรอย อยูเซ็นเตอรพอย สาวซํานอยภูธร”  

 
 
 

 

 

ภาพที่ 72: ภาพแสดงการแตงกายเลียนแบบคนในเมืองหลวง 

4.2.2.4 ตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value)  

ผูวิจัยไดคนพบตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณจํานวน 3 เพลงจากกลุม
ตัวอยางของชนชั้นลางระดับลางทั้งหมด 22 เพลง ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมี
การใหความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณทั้งหมด 3 ความหมาย ดังตารางที่ 21 

ตารางที่ 21 แสดงความหมายในการใชสินคาที่พบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ 
ของชนชั้นลางระดับลาง 

 
ความหมาย 

รายช่ือเพลง รถยนตกับ
มอเตอรไซต 

รถยนตกับ
จักรยาน 

อาหาร
พื้นบานกับ
อาหาร

ตางประเทศ 

1.ยางลบหัวใจช่ือเสียสละ - ไผ พงศธร ü     
2.ห่ิงหอยกับตะวัน - ไชโย ธนาวัฒน ü     
3.สาวเกาหลี - พี สะเดิด   ü ü 
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ผูวิจัยพบวา ความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคาที่พบในตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณมีทั้งหมด 3 ความหมาย ไดแก 

 
ก. รถยนตกับมอเตอรไซค 

ผูวิจัยพบวา ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงสวนใหญพบความหมายในการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณของสินคา เชน ตัวละครเอกจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกาๆ ไมมียี่หอ เวลาขี่ไปก็ดับบอยๆ 
ทําใหนางเอกบอกเลิกกับตัวละครเอก และหนีไปหาผูชายที่มีรถยนตขับ เปนรถยนตยุโรปที่มีย่ีหอ 
เชน เพลง “หิ่งหอยกับตะวัน” ของศิลปน “ไชโย ธนาวัฒน”  

ในมิวสิควิดีโอมีสัญลักษณคือ รถยนตยี่หอ BMW ของคนรักใหมของนางเอก เปรียบเทียบ
กับมอเตอรไซครุนเกาของตัวละครเอกที่เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน เมื่อตัวละครเอกจน
ทําใหคนรักทรยศความรักหนีไปหาผูชายที่รวยกวา โดยตัวละครเอกมองรถมอเตอรไซตรุนเกาของ
ตัวเองแลวรูสึกนอยเนื้อต่ําใจ ดังเนื้อเพลงที่วา  

“รูทั้งรูวาสูไมไหว ไมมีอะไรจะใหอยางเขา เธอไมรักไมรักหรอกคน อยางเรา ไมมีอยางเขา
ที่เธอตองการ เรามันนอยบุญวาสนา ไมมีปญญาจะไปแขงขัน เขาชนะ ชนะขาดลอยอยางนั้น จะ
ใหเธอหันมองเราไดไง”  

 
 
 
 
 

ภาพที่ 73: ภาพแสดงสัญลักษณระหวางรถยนตและรถมอเตอรไซค 

 ข. รถยนตกับรถจักรยาน 

ผูวิจัยพบวา เพลงลูกทุงมีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนสัญลักษณระหวางรถยนตกับ
จักรยาน โดนตัวละครเอกมีอาชีพเปนชางซอมรถจักรยานเปนผูชายที่จน ต่ําตอย และถูกคนรักทิ้ง
ไป ตัวละครเอกจึงขี่จักรยานเกาๆใหนางเอกซอนทาย แตเม่ือนางเอกเจอผูชายที่แตงตัวดูดี มี
รถยนตขับก็ทิ้งตัวละครเอกไปมีคนใหม  
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เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” พบความหมายการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ
ระหวางรถยนตกับจักรยาน โดยตัวละครเอกจนขี่จักรยานไปรับนางเอกทุกวัน แตเม่ือนางเอกเจอ
ผูชายคนใหมที่มีรถยนตรุนใหมขับ และแตงตัวทันสมัยตามแบบเกาหล ีจึงบอกเลิกตัวละครเอกหนี
ไปขึ้นรถยนตกับผูชายคนใหม ดังเนื้อเพลงที่วา  

“ผมซันสางหลาง คือจั่งแหนงไมไผ ซงขาลีบบีบไข รองเทาหนังปลายงอนๆ เห็นแลวนองห
ลาเลยอยากเปนฮาจีวอน ถิ่มอายไปออนซอนผูบาวสไตลเกาหลี” ในที่นี้สัญลักษณของความ
รํ่ารวยคือ รถยนต และการแตงกายสไตลเกาหลีที่ทันสมัย สวนตัวละครเอกขี่จักรยาน และแตงตัว
ไมทันสมัย เปนสัญลักษณแสดงถึงความยากจน จึงทําใหคนรักทิ้งไป 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 74: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณระหวางรถยนตและจักรยาน 
 

ค. อาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศ 
 
ในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง ผูวิจัยพบวา มีความหมายในเรื่องการเปรียบระหวางการ

รับประทานอาหารพ้ืนบานกับอาหารตางประเทศเปนการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ เชน 
เพลง “สาวเกาหลี” ของศิลปน “พี สะเดิด” ตัวละครเอกรับประทานอาหารอีสานคือ

ผักเสี้ยน แตนางเอกกลับลืมอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน อยากเปนคนทันสมัยจึงไป
รับประทานอาหารเกาหล ีคือ กิมจิ และทําทารังเกียจอาหารพ้ืนบานที่ตนเองเคยรับประทาน ดัง
เนื้อเพลงที่วา “นองชอบเกาหล ีนองเลยชอบเกาหล ีไปกินกิมจิลืมสมผักเสี้ยนบานเฮา” 
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ภาพที่ 75: การแสดงใหเห็นถึงสัญลักษณอาหารพื้นบานกับอาหารตางประเทศ 
 

ผูวิจัยสรุปวา ในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ จากเพลงทั้งหมด 3เพลง 
มีความหมายในเรื่องการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของสินคา 3 ความหมาย โดยความหมายใน
เร่ืองรถยนตกับรถมอเตอรไซตพบมากที่สุด จํานวน 2 เพลง เพราะเพลงลูกทุงสวนใหญตัวละคร
เอกหรือพระเอกจะเปนคนจน ขี่รถมอเตอรไซตรุนเกา เม่ือนางเอกเห็นผูชายที่รวยกวาจึงบอกเลิก
พระเอกไป  

ผูวิจัยพบวามีเพลงที่พบ 2 ความหมายคือ เพลง “สาวเกาหล”ี ของศิลปน “พี สะเดิด” จาก
คายแกรมม่ีโกลด พบความหมายเรื่องรถยนตกับรถจักรยาน และความหมายเร่ืองอาหารพ้ืนบาน
กับอาหารตางประเทศ 
 

4.2.2.5 การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integration logics of consumption) 

ตารางที่ 22 ตารางแสดงความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน  

ตรรกะมูลคาใชสอยกับตรรกะของมูลคาการแลกเปล่ียน 

รายช่ือเพลง 
การใช

โทรศัพทมือถือ 
การทํางาน
แลกเงิน 

อาหารกับ
อาหาร 

เงินกับ
สินคา 

เงินกับ
อาหาร 

1.คนบานเดียวกัน - ไผ พงศธร   ü ü   ü 

2.ความคิดถึงกําลังเดินทาง - โกไข นายสน ü ü   ü   
3.ดอกนีออนบานค่ํา - ตั๊กแตน ชลดา ü ü       
4.เหน่ือยจังอยากฟงเสียง - ไหมไทย ใจตะวัน ü ü ü     
5.ใจบมักดี - ไหมไทย ใจตะวัน   ü ü     

 

จากตารางที ่22 ผูวิจัยพบวา เพลงที่มีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคา
การแลกเปลี่ยนมีทั้งหมด 5 เพลง ซึ่งแตละเพลงตัวละครมีการใชความหมายในตัวสินคาของ
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ตรรกะของมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนไปในเวลาเดียวกัน ผูวิจัยขอยกตัวอยาง 
2 เพลงที่พบความหมาย 3 ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 
ดังนี้  

เพลง “คนบานเดียวกัน” ของศิลปน “ไผ พงศธร” พบความหมาย 3 ความหมาย ไดแก 
- ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงิน ตัวละครชื่อต๊ักแตน ทํางานเปนสาวโรงงาน 
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางเงินกับอาหาร ตัวละครนําเงินที่ไดจากการทํางาน

ไปซื้ออาหารอีสาน คือ ลาบ  
- ความหมายเรื่องการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร เม่ือตัวละครนําเงินไปซื้ออาหาร

อีสาน ตัวละครก็นําอาหารอีสานมาแลกเปลี่ยนกันรับประทานกับเพ่ือนรวมงาน  
ผูวิจัยยกตัวอยาง เนื้อเพลง และภาพในมิวสิควิดีโอดังนี ้ 

“นองต๊ักแตน เขามาเปนสาวโรงงานเย็บผา แรงที่ใชกับเงินที่ได ยังบเคยคุมคา นักเรียน ม.
ปลายจากภาคอีสาน กลายเปนแรงงานถูกกดราคา นองมาซื้อลาบ เฮาไดเวาจา จั่งใดอดสาเอา
กอนเดอนาง” 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 76: ภาพการแลกเปลี่ยนระหวางอาหารกับอาหาร 
 
4.2.3 การเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและชนชั้นลาง
ระดับลาง 
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ตารางที่ 23 แสดงการเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน 
และชนช้ันลางระดับลาง 

 
ชนช้ันลางระดับบน ชนช้ันลางระดับลาง 

ความหมายในตรรกะการ
บริโภค มูลคาใช

สอย 
มูลคา

แลกเปล่ียน 
มูลคา

เชิงสัญญะ 

มูลคา
แลกเปล่ียน

เชิง
สัญลักษณ 

มูลคาใช
สอย 

มูลคา
แลกเปล่ียน 

มูลคา
เชิงสัญญะ 

มูลคา
แลกเปล่ียน

เชิง
สัญลักษณ 

หองเชา ü       ü       

รถมอเตอรไซค    ü ü ü       

รถยนต     ü ü - - - ü 

โทรศัพทมือถือ     ü   ü       

รถประจําทาง ü       - - - - 

รถแท็กซี ่     ü   - - - - 
เสื้อผา, การแตงกาย ü       ü   ü   

การรับชมภาพยนตร     ü  - - - - 

ใชบริการหางสรรพสินคา     ü   - - - - 

การดื่มเหลา คาราโอเกะ - - - - ü       

การรับประทานอาหาร     ü   ü ü     

การทํางานแลกเงิน   ü ü    ü     
เน้ือตัวแลกสถานะทาง
สังคม   ü          

 
 
จากตารางที่ 23 เปนการเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลาง

ระดับบน และชนชั้นลางระดับลางแสดงใหเห็นวา ความหมายของชั้นลางระดับบน และชนชั้นลาง
ระดับลางพบตรรกะ 4 ตรรกะการบริโภค 

ตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบนมีนอยกวาชนชั้นลางระดับลาง โดยชนชั้นลาง
ระดับบนมีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย 3 ความหมายเทานั้น คือ ความหมายเรื่องหองเชา 
ความหมายเรื่องรถประจําทาง และความหมายเรื่องการแตงกาย แตความหมายในตรรกะมูลคาใช
สอยของชนชั้นลางระดับลางมี 7 ความหมาย เชน ความหมายเรื่องหองเชา รถมอเตอรไซค การใช
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โทรศัพทมือถือ ความหมายเรื่องการแตงกาย ความหมายเร่ืองการด่ืมเหลา คาราโอเกะ การ
รับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนของชนชั้นลางระดับลางมีความหมายในการ
แลกเปลี่ยนมากกวาชนชั้นลางระดับบน โดยชนชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน สวนชนชั้นลางระดับบนพบ
ความหมายในการทํางานแลกเงินและเนื้อตัวแลกสถานะทางสังคม 

ความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมีมากกวาชนชั้นลางระดับ
ลาง โดยความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมี 7 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องรถมอเตอรไซค รถยนต การใชโทรศัพทมือถือ รถแท็กซี ่การรับชมภาพยนตร การ
ใชบริการหางสรรพสินคา และการรับประทานอาหาร สวนความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ
ของชนชั้นลางระดับลางพบเพียง 1 ความหมายคือเรื่องเสื้อผา การแตงกายเทานั้น 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของชนชั้นลางระดับบนและชน
ชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก ความหมายระหวางรถมอเตอรไซคและรถยนตอยาง
เดียวกัน 

 
4.3 สรุปความหมาย และความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและชน

ชั้นลางระดับลางในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 
 
ความหมายในตรรกะมูลคาใชสอยที่พบมากที่สุดคือ  ความหมายเ ร่ืองการใช

โทรศัพทมือถือ โดยตัวละครหรือเนื้อหาเพลง จะใชโทรศัพทมือถือในการติดตอสื่อสารระหวางคน
รัก และเพื่อนรวมงาน ความหมายเรื่องการทํางานแลกเงินพบในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนมาก
ที่สุด เนื่องจากเพลงโดยสวนใหญมีเนื้อหาที่กลาวถึงคนตางจังหวัดที่เขามาทํางานในเมืองหลวง 
ตองตอสูด้ินรน ทํางานเพ่ือแลกเปลี่ยนเปนเงิน สวนความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย และ
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหารพบมากสุดในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ เพราะตัวละครจะ
แตงกานดวยเสื้อผาที่ซื้อจากหางสรรพสินคา เปนเสื้อผาที่มีย่ีหอ แบรนดเนม และจะใชบริการ
หางสรรพสินคาในการเลือกซื้อของและรับประทานอาหาร ตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณมีความหมายในเรื่องรถยนตกับรถมอเตอรไซตมากที่สุด โดยตัวละครเอกจะเปนคนจน 
ขี่รถมอเตอรไซครุนเกา ทําใหคนรักหนีไปหาผูชายที่รวยกวามีรถยนตขับ เปนตน 
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ผูวิจัยพบการผสมผสานตรรกะการบริโภค คือ ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุไมไดแยก
ออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แตความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุหรือสินคามี
ความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู โดยวัตถุหรือสินคา 1 ชิ้นจะมีความหมายที่อยู
ตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได หรือตัวละครในมิวสิควิดีโอใชความหมายของ
ใชสินคาในเวลาเดียวกัน ทําใหเกิดตรรกะขึ้นหลายตรรกะในเวลาเดียวกัน 

การเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลาง
ระดับลางแสดงใหเห็นวา ความหมายของชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางพบตรรกะ 4 
ตรรกะการบริโภค 

ตรรกะมูลคาใชสอยของชนชั้นลางระดับบนมีนอยกวาชนชั้นลางระดับลางโดยชนชั้นลาง
ระดับบนมีความหมายในตรรกะมูลคาใชสอย 3 ความหมายเทานั้น คือ ความหมายเรื่องหองเชา 
ความหมายเรื่องรถประจําทาง และความหมายเรื่องการแตงกาย แตความหมายในตรรกะมูลคาใช
สอยของชนชั้นลางระดับลางมี 7 ความหมาย เชน ความหมายเรื่องหองเชา รถมอเตอรไซค การใช
โทรศัพทมือถือ ความหมายเรื่องการแตงกาย ความหมายเร่ืองการด่ืมเหลา คาราโอเกะ การ
รับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนของชนชั้นลางระดับลางมีความหมายในการ
แลกเปลี่ยนมากกวาชนชั้นลางระดับบน โดยชนชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหาร และการทํางานแลกเงิน สวนชนชั้นลางระดับบนพบ
ความหมายในการทํางานแลกเงินและเนื้อตัวแลกสถานะทางสังคม 

ความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมีมากกวาชนชั้นลางระดับ
ลาง โดยความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะของชนชั้นลางระดับบนมี 7 ความหมาย ไดแก 
ความหมายเรื่องรถมอเตอรไซค รถยนต การใชโทรศัพทมือถือ รถแท็กซี ่การรับชมภาพยนตร การ
ใชบริการหางสรรพสินคา และการรับประทานอาหาร สวนความหมายในตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ
ของชนชั้นลางระดับลางพบเพียง 1 ความหมายคือเรื่องเสื้อผา การแตงกายเทานั้น 

ความหมายในตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณของชนชั้นลางระดับบนและชน
ชั้นลางระดับลางพบ 2 ความหมาย ไดแก ความหมายระหวางรถมอเตอรไซคและรถยนตอยาง
เดียวกัน 
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บทท่ี 5 
 

กระบวนการสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคม 
ในตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 

 
ในบทนี้เปนผลการวิเคราะหกระบวนการสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคมใน

ตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม โดยใชทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทาง
สังคมมาเปนสวนในการวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยพบวาจากทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคม A. Schutz (อางถึงใน 
กาญจนา แกวเทพ, 2544: 238) ไดเสนอแนวคิดการสรางความเปนจริงทางสังคมไววา 

 “โลกที่แวดลอมตัวบุคคลนั้น มีอยู 2 โลก โลกแรก เปนโลกทางกายภาพ (Physical 
world) อันไดแก วัตถุ สิ่งของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพทั้งหลายที่แวดลอมบุคคลโลกนี้
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่ง มีชื่อเรียกหลายอยาง เชน โลกทางสังคม (Social world) 
สิ่งแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic environment) หรือความเปนจริงทางสังคม (Social 
reality) โลกนี้เกิดจากการทํางานของสถาบันตางๆ ในสังคม เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่
ทํางาน รัฐ และสื่อมวลชน เปนตน” 

Peter Berger และThomas Luckmann (1996) มีความเห็นวา “โลกของเราออกเปน 2 
สวนใหญ คือ โลกแหงความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่เราสามารถสัมผัสไดดวยตนเอง
ดวยตา หู จมูก ลิ้น กาย และใจ  ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ สิ่งที่มนุษยสรางขึ้น 
รวมทั้งความฝน สวนโลกแหงความหมาย (World of meaning) คือ ความรู (Knowledge) ที่เรา
ไดรับมาเพียงบางสวนของโลกแหงความเปนจริง” 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงสรุปแบบจําลองของกระบวนการประกอบสรางความหมาย และความเปน
จริงทางสังคมไดดังนี้   
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ภาพที่ 77: แบบจําลองแสดงกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภค 
 
ในแบบจําลองนี้ม ี3 องคประกอบที่สําคัญในการประกอบสรางความหมายและความเปน

จริงทางสังคม ไดแก สวนผูผลิต ผูบริโภค และองคกรรัฐ  
โลกที่ลอมรอบตัวของผูบริโภค คือ โลกของความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่

สามารถสัมผัสไดดวยตา หู จมูก ลิ้น กาย และใจ สภาพแวดลอมตามธรรมชาติ สวนโลกของ
ความหมาย (World of meaning) คือ โลกที่สถาบันสื่อมวลชน ไดแก ผูผลิตเพลง ผูผลิตไดสราง
ความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภคโดยใชกระบวนการตลาด ไดแก การวิจัยตลาด 
(Market survey) เพ่ือสํารวจวิถีชีวิตผูบริโภค และการวางตําแหนง (Positioning) ของศิลปนให
เปนตัวแทนของผูบริโภคในแตละกลุมทางสังคม ในขั้นตอนการผลิตเพลง ผูผลิตไดใชศิลปะเพ่ือ
การตลาด (Commercial art) หรือการผสมผสานการตลาดกับศิลปะเขาดวยกัน โดยใชกลยุทธทาง
การตลาดในการผลิตเพลง ศิลปน และมิวสิควิดีโอใหเกิดความสรางสรรค และเพ่ิมยอดขายไป
ดวยกันทั้ง 2 อยาง นอกจากนี้ยังมีความสัมพันธเกิดขึ้นระหวางภาคธุรกิจดวยกันเอง คือ ผูผลิต
เปนพันธมิตรหรือหุนสวนทางธุรกิจ (Business partnerships) กับบริษัทสินคาหรือสปอนเซอร
สินคาตางๆ ใชการตลาดแบบพ่ึงพาซึ่งกันและกัน โดยผูผลิตจะแทรกสินคา (Product tie-in)ลงไป
ในเพลง ตัวศิลปนและมิวสิควิดีโอ ในกระบวนการตลาดขั้นสุดทาย ผูผลิตจะสํารวจผลตอบรับของ

ผูบริโภค 

( Logics of consumption ) 

ผูผลิต 

กระบวนการตลาด 

• วิจัยตลาด ( Market survey ) 

สราง ( Construct ) 
โลกแหงความหมาย
และความเปนจริง 

โลกแหงความหมาย 
( World of meaning ) 

องคกรรัฐ 

ควบคุม                  
( Control ) 

โลกแหงความเปนจริง 
( World of reality )  

สะทอน ( Reflect ) 
โลกแหงความหมาย
และความเปนจริง 

• บุคลิกของนักรอง ( Character of singer ) 

• การวางตําแหนง ( Positioning ) • ศิลปะเพื่อการคา ( Commercial art ) • หุนสวนทางธุรกิจ ( Business partnerships ) • ดาวนโหลดริงโทน ( Download ringtone ) 

ตรรกะการบริโภค 
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การโหลดริงโทน (Download ringtone) ของผูบริโภค และการสํารวจผลตอบรับความชอบหรือ
ความจงรักภักดีตอตัวศิลปน เพ่ือกําหนดบุคลิกของศิลปน (Character of singer) เพราะในการ
ประกอบสรางในศิลปนนั้นไมสามารถเปลี่ยนแปลงบุคลิกของศิลปนไดเพราะผูบริโภคยังยึดติดกับ
บุคลิกของศิลปนที่ตนเองชื่นชอบเพราะเชื่อวาศิลปนเปนตัวแทนของกลุมตางๆทางสังคม 

นอกจากผูผลิตจะประกอบสรางความหมายและความเปนจริงแลว ผูผลิตมีสวนในการ
สะทอนโลกของความเปนจริงที่พบเห็นอยูตามสภาพแวดลอมทั่วไป เชน ศิลปน ตาย อรทัยเปนคน
ตางจังหวัดเขามาหางานทําในเมืองหลวง อาศัยอยูหองเชา ผูผลิตยังสะทอนความจริงที่ประกอบ
สรางขึ้นเพ่ือซอนทับกับความเปนจริงที่ปรากฏอยูในสังคมอีกดวย เชน การสรางและกําหนด
เร่ืองราวใหศิลปนตาย อรทัย เปนตัวแทนของกลุมผูบริโภคตางๆ ในสังคม โดยการแตงเพลง และ
มิวสิควิดีโอให ตาย อรทัยใชโทรศัพทมือถือเพ่ือติดตอกับคนรัก โดยโทรศัพทมือถือตองเปนย่ีหอที่
ผูผลิตกําหนดเทานั้น  

ในสวนของผูบริโภค มีสวนในการสะทอนความหมายและความเปนจริงในเรื่องวิถีชีวิต 
ประสบการณ และทัศนคติของตนเองกลับไปยังผูผลิต สวนสุดทายคือ องคกรรัฐมีหนาที่ควบคุม
การประกอบสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม โดยใชกฎหมายควบคุมหรือการ
เซ็นเซอรสินคาหรือสิ่งที่ไมเหมาะสมในการผลิตเพลง ศิลปน และมิวสิควิดีโอของผูผลิต  

ดังนั้น ในกระบวนการประกอบสรางความหมายและความเปนจริงนั้น ผูวิจัยอธิบาย
องคประกอบตางๆทั้ง 3 สวนอยางละเอียดดังตอไปนี ้

 
5.1 ผูผลิต  
ผูผลิต คือ คายเพลงตางๆมีสวนในการประกอบสราง และสะทอนความหมายและความ

เปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค โดยใชกระบวนการตลาดเปนตัวนําในการผลิตเพลง มิว
สิควิดีโอและศิลปน ซึ่งมีรายละเอียด 3 ขั้นตอน ดังนี้  

 
ขั้นที ่1 ขั้นตอนกอนการผลิต (Pre-production) 
 

ก. การวิจัยตลาด (Market survey) 
 ผูผลิตจะวิจัยตลาดเพ่ือทําการสํารวจวิถีชีวิตของกลุมผูบริโภค วาในแตละกลุมในสังคมมี
การดําเนินชีวิตเปนอยางไร ประกอบอาชีพอะไร ลักษณะที่อยูอาศัยเปนอยางไร ดังเชน คํา
สัมภาษณของนักประชาสัมพันธคายเพลงแกรมม่ีโกลด กลาววา  
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“การสํารวจ (survey) นั้นตองไปดูวิถีชีวิตผูฟงเลย เขากินอะไร โรงงาน

เขากะ 8 โมงเชาเลิก 4 โมงเย็น เขาไปตลาดนัดกัน หองเชาพวกเขามีเครื่องคารา
โอเกะไหม เขาดูละครกัน เขาใสเสื้อผาอยางไร เขาใชโทรศัพทรุนอะไร ไมมีทางที่
จะใช BB, I-Phone แตเขาใชโทรศัพทที่ฟงเพลงวิทยุได สง SMS ได ถายรูปได 
ตาย อรทัยไปยืนรอแฟนหนาหางพารากอนไมได ตองยืนหนาหางบิ๊กซี เราจะดู
กลุมเปาหมายกอนแลวคอยมาทําเพลง และมิวสิควิดีโอ” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553)  
 

นักแตงเพลงใชการสํารวจตลาดเพ่ือดูวิถีชีวิตผูบริโภคและนํามาเปนขอมูลในการแตงเพลง 
 

“บริษัทจะมีฝายวิจัยที่ไปกินนอนใชชีวิตกับกลุมเปาหมายแถวนวนคร 
ออมนอย คนทําไรทํานาจะไดรูวาการดําเนินชีวิตเขาเปนแบบไหน อยางนอยก็รู
วาเขาชอบฟงเพลงแบบไหนจะไดเอาขอมูลนี้มาแตงเพลง เราผลิตเพลงตองคิดวา
จะทําใหใครฟง” 

(วสุ หาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
 

ผูจัดการฝายสื่อของบริษัทแกรมม่ีโกลดมองวา การวิจัยกลุมเปาหมายตองเปลี่ยนไป
เร่ือยๆเพราะอายุของนักรองเปลี่ยนไป ก็ตองปรับเนื้อเพลงใหตามยุคสมัย ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“กลุมเปาหมายที่วิจัย (research) ประมาณ 40-50 คนใชเปนตัวแทน

ของกลุมศิลปน โดยจะเปลี่ยนกลุมไปเรื่อยๆ เราจะวางตําแหนง (positioning) 
ของนักรองมากอนแลวแตงเพลงตาม เมื่อเวลาผานไปเราก็ตองปรับนักรองตาม
ยุคสมัย ไมคสูชีวิตแตไมใชคนโสดแลว มีลูกมีภรรยา พยายามสรางใหกลุมเด็ก
รับได” 

(ฉัตรชัย อนันตวิโรจน, สัมภาษณ, 20 มกราคม 2553) 
 

 นักแตงเพลงมองวา กลุมผูฟงมีความสําคัญมากในการเปนขอมูลแตงเพลง ดังคํากลาวนี้ 
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“เอาขอมูลการแตงเพลงจากวิถีชีวิตที่เราเห็นอยูทุกวัน เพลงลูกทุงตอง
เขาถึงจิตวิญญาณของคนที่เปนรากหญา เราตองเขาไปสัมผัสเขา ไปออก
คอนเสิรตจะเห็นวิถีชีวิตของชาวบานเยอะก็จะนําสิ่งนั้นมาแตงเปนเพลง”  

(จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

นักวางแผนสื่อทานหนึ่งมองวา วิถชีีวิตกลุมผูฟงเพลงเปลี่ยนไปทําใหธุรกิจเพลงตองปรับ
ตามไปดวย ดังคําสําภาษณที่วา 

 
“เม่ือกอนจะเนนการโปรโมตทางวิทยุตองไปซื้อคิวเพลง แตปจจุบัน

เทคโนโลยีเปลี่ยนไปทําใหวิถีชีวิตคนลูกทุงเปลี่ยนตาม คนฟงเพลงจากมือถือ
เพราะมือถือเคร่ืองละ1,000 บาทก็ฟงเพลงไดแลวทําใหธุรกิจเพลงเปลี่ยนไป และ
เราก็เนนที่โทรทัศนบริษัทเรามีชองเคเบ้ิลทีวี รายการแฟนทีวีเคเบิ้ลราคาถูกมาก 
ถาคนอยูหองเชาก็เสียเดือนละ 100บาท ก็ดูชองฟรีทีวีไดชัดอีกดวย” 

(ฉัตรชัย อนันตวิโรจน, สัมภาษณ, 20 มกราคม 2553) 
 

คายเพลงอารสยามมีการสํารวจตลาดเชนกัน โดยมีการวาจางบริษัทวิจัยเพ่ือการสํารวจ
พฤติกรรมผูบริโภค และใชการสํารวจความคิดเห็นของผูบริโภคผานทางผูจัดรายการหรือดีเจ เพ่ือ
สอบถามถึงความชื่นชอบความตองการของผูบริโภค หรือสํารวจจากการสงขอความผานทาง
รายการเพลงของคายเพลงอารสยาม เปนตน ดังคําสัมภาษณของครีเอทีฟที่กลาววา  

 
“กลุมผูฟงเราจะดูจากสื่อมากกวาเพราะบริษัทเราไมไดมีฝายวิจัย เราจะ

ดูความชอบของคนฟงจากดีเจตามคลื่นวิทยุ จะไดรูวาแฟนเพลงชอบแบบไหน 
จะไดผลิตเพลงตามความชื่นชอบของคน” 

(กุลยา เพ็ชรกูล, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553)  
 

ฝายการตลาดมองวา ในการสํารวจตลาดของคายอารสยามจะใชการตอบรับของแฟน
เพลงจากรายการโทรทัศน การโชวคอนเสิรตและยอดดาวนโหลด ดังคํากลาวที่วา 

 
 



      
 

   
  126 
 

“บริษัทจะดูจากรายการโทรทัศนหรือวิทยุโดยมีคนโทรเขามาขอเพลงหรือ
การโชวตัวตามตางจังหวัดหรือการดาวนโหลดก็ดูการตอบสนองของคนไดแลว” 

(พิทักษ ผังนิรันดร, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553)  
 

 ศุภชัย นิลวรรณ กรรมการผูจัดการคายอารสยาม มีการสํารวจตลาดกลุมผูฟงดวยตนเอง
ดังคํากลาวที่วา 

“ทําเพลงยุคนี้จะมาจากตัวเองไมไดเพราะบางคร้ังเราพบวาทําไมบาง
เพลงถึงโดงดังมาได บางเพลงกลับไมโดนใจคนฟง ทั้งๆ ที่เราเชื่อแนวาตองดัง 
ผมตองหาขอมูลตลอดเวลา ออกตางจังหวัด ลงพ้ืนที่ ถามตามแผงตางๆวาเพลง
ไหนที่คนชอบฟง”  

(siamcitycement, 2551: ออนไลน)  
คายอารสยามตัดสินใจเลือกใชบริษัท “ซีโนเวต” บริษัทวิจัยพฤติกรรมผูบริโภค มาทําวิจัย

พฤติกรรมคนฟง ดังคํากลาวที่วา  
 

“เราไมไดใชผลวิจัยเปนตัวกําหนดทิศทาง แตผลวิจัยทําใหเราม่ันใจกับ
การทํางานมากขึ้นวาเราเดินมาถูกทางหรือเปลา”  

(siamcitycement, 2551: ออนไลน) 
 

นักแตงเพลงของคายเพลงชัวรเอนเตอรเทนเมนทจะใชวีธีการสํารวจตลาดโดยการสังเกต
วิถีชีวิตของกลุมผูฟงวา  

“เดินไปดูตามแผงเทป ดูวาคนอาชีพนี้ฟงเพลงแบบนี ้สังเกตรายละเอียด
มา บริษัทเราไมมีทีมวิจัยเหมือนคายอื่นๆ ถาเขียนใหตรงกับชีวิตเขา เขาก็จะชอบ
ฟง” 

(สมชาย จตุพิมาย, สัมภาษณ, 4 กุมภาพันธ 2553) 
 
ข. ผูผลิตวางตําแหนงทางการตลาดของศิลปน (Positioning) 
 
ในการวางกลยุทธทางการตลาดของผูผลิต คือ การประกอบสรางความหมายและความ

เปนจริงลงไปในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอ และศิลปน โดยใสความหมายตางๆ ของศิลปน เพลง และ
มิวสิควิดีโอในตรระการบริโภคทั้ง 4 แบบ นอกจากนี้ผูผลิตยังไดสะทอน ความหมาย และความจริง 
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2 แบบก็คือ สะทอนโลกของความเปนจริง (World of reality) และสะทอนการประกอบสรางโลก
ของความหมาย (World of meaning) และความเปนจริงที่ประกอบสรางขึ้นมาอีกชั้นหนึ่ง 
ยกตัวอยางเชน นักประชาสัมพันธทานหนึ่ง ไดกลาววา ศิลปนเปนตัวแทนของกลุมคนในสังคมที่มี
หลากหลายอาชีพ  

“พ่ีไมคผูใชแรงงานฝายชาย พ่ีนางศิริพรตัวแทนผูใชแรงงานฝายหญิง พ่ี
ก็อตคือเด็กวัยรุนที่ตองการเปนนักรองซุปเปอรสตาร ตายอรทัยสาวตางจังหวัด
จบม.ปลายเขาทํางานในเมืองหลวง ไผก็ตัวแทนแรงงานวัยหนุม เอิรนเดอะสตาร
วัยรุนที่ชอบแตงตัวในกรุงเทพ ต๊ักแตนตัวแทนสาวออฟฟศ เชนธุรการ เสมียน 
พนักงานรีเซปชั่นจบ ปวช. ปวส. มนตแคน แกนคูณ ตัวแทนหัวหนาคนงานโฟร
แมน พีสะเดิดเปนตัวแทนจิ๊กโกตางจังหวัดจะกวนๆหนอย แกรมม่ีสรางศิลปนที่
เปนตัวแทนของคนในสังคมไมเคยทับลายกันเลย” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

จากคําสัมภาษณขางตน ผูวิจัยพบวา ผูผลิตไดสะทอนบุคลิกของศิลปนตามภูมิหลังของ
ศิลปนตามที่เปนอยูจริง (World of reality) เชน ตาย อรทัย เปนคนตางจังหวัด จบมัธยมศึกษา
ตอนปลายเขามาหางานทําในเมืองหลวง สิ่งเหลานี้คือโลกแหงความเปนจริงและเปนตัวตนที่
แทจริงของศิลปน ตาย อรทัย นอกจากนี ้ผูผลิตยังไดสะทอนในการประกอบสรางความหมาย และ
ความเปนจริงโดยการแตงเพลง การกําหนดเรื่องแตงกายของศิลปน และประกอบสรางเรื่องราว 
(Story) ในเนื้อหาเพลงเพ่ือใหตรงกับกลุมผูบริโภคหรือตัวแทนในสังคมตามที่ตองการ ดังคํา
สัมภาษณของนักประชาสัมพันธคายแกรมม่ีโกลด กลาววา 

 
“เราไปดูเด็ก ม.6 จากตางจังหวัดแถวรามคําแหงมีเยอะมากเขามาหา

งานทําในเมืองหลวง ซึ่งตรงกับตาย อรทัยพอดี เราจึงต้ังชื่อชุดวา ดอกหญาใน
ปาปูน ดูเสื้อผาที่จะใสของตาย เปนเสื้อฮูต มีหมวก ผมจะทําอยางไร มันมีสูตร
กําหนดไวหมดแลว เดินอยางไร กินขาวที่ไหน กลับบานขึ้นรถเมล โทรศัพทหา
แฟนเพราะเหงา มือถือตองราคาไมแพง เราก็ไปทําในมิวสิคใหเหมือนจริง”  

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง คือ คุณวส ุหาวหาญ นักแตงเพลงคายแกรมมี่โกลดไดกําหนดตําแหนงของ
ศิลปนเพ่ือใหเปนตัวแทนของอาชีพตางๆในสังคม ดังคําสัมภาษณที่วา 
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“แกรมมี่การวางตําแหนงของศิลปนเหมือนการทําแบรนด เหมือนมีสินคา

อยู 5 ชนิด นักรอง 5 คน คาแรกเตอรของสินคา 5 อยางก็จะไมเหมือนกัน เชน 
ไมค ภิรมยภร เพลงยาใจคนจน เพลงนี้กลายเปนย่ีหอของไมค ดังนั้นเพลงไมคจึง
ตองเปนเพลงชนชั้นลางที่ขายแรงงาน สวนไผ พงศธร ถูกวางคาแรกเตอรใหเปน
ไมคสมัยวัยรุน ผานงานที่เลี้ยงชีวิตตัวเองตั้งแต ม.ปลาย ในยุคไมค คอมพิวเตอร 
มือถือยังไมฮิตก็เปนการใชชีวิตอีกแบบหนึ่ง แตยุคของไผ โลกมันไรพรมแดน 
ดังนั้นจึงตองคิดวาจะวางไผ พงศธรไวในตําแหนง(position)ไหนในตลาดเพลง” 

(วสุ หาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง และศิลปน มีการระบุวาศิลปนคนไหนเปนตัวแทนของคนกลุมใด ดังคํา
สัมภาษณที่วา 
 

“ตัวนักรองถูกวางแนวคิด (concept) มาจากที่ประชุมหมดแลววาใคร
ควรจะเปนตัวแทนของใครในสังคม นักรองแตละคนที่ประสบความสําเร็จมากๆ
เพราะคนฟงอิงไดวาคนนี้เปนขวัญใจของฉัน หนาที่ของโปรดิวเซอรตองมองให
ขาดเลยวา นักรองจะเปนตัวแทนของคนกลุมไหนในสังคมคาแรกเตอรของนักรอง
จําเปนมากๆเปนตุกตาของตัวแทนในสังคม เชน พี่ไมค ตัวแทนคนงานกอสราง พี 
สะเดิด เปนตัวแทนจิ๊กโกร็อคอีสานดวยเชนกัน”  

(จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลงจากคายชัวรเอนเตอรเทนเมนท มองวาการวางตําแหนงของศิลปนมี
ความสําคัญ และควรวางใหเหมาะกับบุคลิกและภูมิหลังของศิลปนดวย 

 
“ชัวรเอนเตอรเทนเมนทจะมีการวางตําแหนงของศิลปน อยาง อั้ม นันทิ

ยา เปนเด็กวัยรุนจากตางจังหวัดชอบแตงตัว เราก็เลยสรางใหเขาเปนวัยรุน
ทันสมัยเพลงแนวสนุกสนานเหมาะสมกับวัยของเขา” 

(สมชาย จตุพิมาย, สัมภาษณ, 4 กุมภาพันธ 2553) 
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นักครีเอทีฟสรางสรรคศิลปนมองวา การสรางศิลปนจะมองที่บุคลิกของศิลปนเปนหลัก 
โดยใหศิลปนเปนตัวของตัวเอง ดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“อารสยามจะดูบุคลิกศิลปนมาเปนอันดับแรกใหเขาเปนตัวของตัวเอง
มากที่สุด เราสรางภาพของศิลปนตามบุคลิกที่เขาเปน อิงศิลปนเปนหลัก เรานึก
ถึงตัวเราวา เราไมชอบการฝนใจในสิ่งที่ไมเปนตัวของเราเอง แตเราจะปรับให
ศิลปนดูดีขึ้นมากกวา การเปลี่ยนแปลงบุคลิกของศิลปนนั้นเปลี่ยนไมไดเพราะคน
จําภาพนั้นไดแลว” 

(กุลยา เพ็ชรกูล, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

กรรมการผูจัดการคายอารสยามมองวา การกําหนดตลาดเพ่ือวางตําแหนงของศิลปนให
ตรงกับตลาดของกลุมผูบริโภค ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“ถาเปนตลาดอีสาน นักรองคนนี้ตองเปนตัวแทนของคนทํางานโรงงาน 

จากนั้นคิดเรื่องเพลง คนทํางานโรงงานจะมีเรื่องราวอะไรที่ออกมาเปนเพลงได” 
(siamcitycement, 2551: ออนไลน) 

ขั้นที ่2 ขั้นตอนการผลิต (Production) 
 
ก. การตลาดผสมผสานกับศิลปะหรือศิลปะเพ่ือการคา (Commercial art) ในการผลิตเพลง 
 

ผูวิจัยคนพบวาผูผลิตไดประกอบสรางความหมายและความเปนจริง โดยใชกลยุทธทาง
การตลาด (Marketing strategy) ในกระบวนการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอ คือ ผลิตเพลงเพ่ือกําไร
เปนสําคัญ ดังคําสัมภาษณของนักแตงเพลงทานหนึ่งไดกลาวไวดังนี ้

“ปจจัยการตลาดมีผลในการแตงเพลง ความคิดสรางสรรคกับการตลาด
ถาทําใหสมดุลไดเพลงจะออกมาดี ถาความคิดสรางสรรคมีมากเกินไปเพลงที่
ออกมาก็จะเปนแบบเราฟงเพราะอยูคนเดียว ตลาดไมรับ ขายไมได คนที่จะ
เดือดรอนคือ นักรอง เทปขายไมได บริษัทกระเทือน นักแตงเพลงจึงตองมีความ
สมดุลทั้งการตลาดและความคิดสรางสรรค”  

(วสุ หาวหาญ, สัมภาษณ, 28 มกราคม 2553) 
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ผูผลิตมิวสิควิดีโอทานหนึ่งที่ใชกลยุทธทางการตลาด (Marketing strategy) ในการผลิต
มิวสิควิดีโอ ดังนี ้

“การผลิตมิวสิควิดีโอมี 2 แบบคือ ระบบอารติส (Artist) และระบบ
พาณิชย ระบบอารติส (Artist) คือ อยากทําอะไรก็ทําตามใจตัวเอง สวนระบบ
พาณิชย คํานึงถึงวามันจะขายอะไรได ตลาดโอเคไหม ตอบโจทยไหม มีผลตอบ
รับอยางไร เพราะมันคือธุรกิจ มิวสิควิดีโอคืองานศิลปะ และธุรกิจดวย เพราะมิว
สิควิดีโอคือโฆษณาที่มีความยาวเกิน1นาที ผมจะใชแนวผสมทั้งอารติสและ
พาณิชย จะมองระบบธุรกิจเขามาผสมดวยวา ทําไปแลวประสบความสําเร็จไหม 
ปจจุบันนี้มิวสิคเพลงลูกทุงมียอดดาวนโหลดสูง ผมจะทําตามใจกลุมเปาหมาย 
ทําอยางไรก็ไดใหคนโหลดทั้งเพลง และมิวสิค ดูแลวตองโหลดมันก็เปนหนทาง
หนึ่งในภาวะที่ขายเทป ซีดีไมได”  

(ภาณุพันธ เพ็งคํา, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 
นักแตงเพลงบางทานเห็นวา กลยุทธทางการตลาด (Marketing strategy) และการทํา

ธุรกิจเพ่ือกําไรนับวาเปนสวนสําคัญในการแตงเพลง นักแตงเพลงเปรียบเสมือนคนรับจางเทานั้น 
ดังคําสัมภาษณที่วา  

“นักแตงเพลงตองทําตามนายทุนไมอยางนั้นเราก็อยูไมได เพราะบริษัท
เพลงลูกทุงมีไมก่ีที่ในประเทศไทย นักแตงเพลงคือคนรับจางแตงเพลงตาม
เจานาย เขาอยากไดเพลงแบบไหนเราก็ตองทําให ถาเขาอยากใสอะไรลงไปใน
เนื้อเพลงก็ตองทําได แตเราก็ตองมีวิธีการแตงไมใหมันทื่อๆ มีศิลปะเพราะคนฟง
จะรูสึกได ตองทําใหเนียนและเปนธรรมชาติ ถาเราทําไมได เราก็บกพรองใน
หนาที ่เขาก็หาคนที่ทําไดแทนเรา อายุการใชงานเราก็จะนอยลง ปจจัยการตลาด
มีทุกบริษัท ถาเราเปนนายทุนเอง เราก็จะเขาใจจุดนี ้ปจจุบันตองคิดถึงกําไร
เพราะคนไมซื้อซดีีแลว ตองโหลดริงโทนเทานั้น ” 

(สมชาย จตุพิมาย, สัมภาษณ, 4 กุมภาพันธ 2553) 
 

 นักแตงเพลงบางคนมองวา การแตงเพลงในปจจุบันใชกลยุทธทางการตลาด (Marketing 
strategy) ในการแตงเพ่ือรองรับกับกลุมเปาหมายเปนสําคัญ โดยบริษัทจะเปนผูกําหนดเนื้อหา
ของเพลง ดังคําสมัภาษณที่วา 
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“การเขียนเพลงในปจจุบันนี้ก็เปนเพลงเพื่อการคา (Business song) อยู
แลว ไมไดเขียนเพลงตามอําเภอใจ เราตองคิดตลาดเพลงดวยวา เราจะเขียนให
ตลาดไหน แนวไหนโปรดิวเซอรมองวา ศิลปนคนนี้เหมาะกับตลาดแรงงาน ตลาด
ออฟฟศ คนเขียนเพลงก็รับนโยบายมาอีกที การแตงเพลงเ พ่ือสนับสนุน 
(support) มือถือในการดาวนโหลดริงโทน พวกเราตองคิดคําตางๆใหเหมาะกับ
การโหลดริงโทน เชน คําวา คิดถึง หวงใย มักเรียกวามุขของเพลง บริษัทมีการ
กําหนดคําสําคัญ (keyword) ของเพลงมาใหกอน แลวแตงเพลงตามนั้น”  

(ยุทธนา เดชโหมด, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

ข. หุนสวนหรือพันธมิตรทางธุรกิจ (Business partnerships) 
 
การรวมหุนระหวางคายเพลง และสปอนเซอรสินคาตางๆ ไดแก บริษัทสินคาขามชาติ หรือ

สปอนเซอรสินคาในประเทศไทยที่คายเพลงเปนคูคาหรือพันธมิตรทางธุรกิจดวย  เชน 
โทรศัพทมือถือย่ีหอ I-Mobile เครือขายโทรศัพท AIS, Dtac, Truemove หรือเครื่องด่ืมชูกําลัง ย่ีหอ 
M150 และกระทิงแดง สวนบริษัทสินคาขามชาติ เชน คายรถยนต Yamaha, Honda, ISUZU หรือ
ย่ีหอโทรศัพทมือถือ เชน LG, Samsung ของประเทศเกาหลี โดยคายเพลงจะแทรกสินคา 
(Product tie-in) ลงไปในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอ และใหศิลปนเปนพรีเซ็นเตอรสินคาตางๆ ตาม
ความเหมาะสมของกลุมผูบริโภคแตละชนชั้นทางสังคมเพ่ือประกอบสรางความหมาย และความ
เปนจริงทางสังคม 

 
 
 

 
ภาพที่ 78: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือย่ีหอSamsung 

 
 
 

 
 

ภาพที่ 79: ตัวละครเอกใชโทรศัพทมือถือยี่หอLG 
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ภาพที่ 80: ตัวละครเอกข่ีมอเตอรไซคยี่หอHonda รุน Fino 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 81: ตัวละครเอกขับรถยนตย่ีหอHonda รุน Jazz 

 
การแทรกสินคาของสปอนเซอร เขาไปในมิวสิควิ ดีโอ  ตามคําสัมภาษณของนัก

ประชาสัมพันธ ที่กลาวไวดังนี ้
“เจานายบอกวาโทรศพัทในเพลงลูกทุงปนี้ทั้งปใหใชของ I-Mobile อยาง

เดียว ไมใชเพราะไดเงินแตเขามีเรื่องการคาขายริงโทนดวย ใชระบบทั้ง AIS Dtac 
และTruemove”  

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

นักแตงเพลง และศิลปนบางทานมองวา มีการแทรกหรือแฝงโฆษณาเขาไปในเนื้อเพลง ดัง
คําสัมภาษณดังนี้ 

“สินคาบางตัว เชน โทรศัพทมือถือในมิวสิคก็จะมีแฝงอยูแลว แตแกรมมี่
ไมเนนตรงนี้ ถาเซเวนอีเลฟเวนเปนสถานที่อางอิงที่ทุกคนรูจัก มันpopular ย่ิง
เขาถึงคนฟง การแตงเพลงถาใชคําวา คิดถึง เหงา มันจะmass เขาถึงไดทุกวัย”  

(จุมพล ทองตัน, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 

ผูวิจัยพบวาเกิดความสัมพันธระหวางภาคธุรกิจดวยกัน คือ คายเพลงแตละแหงมีการ
ผูกขาด หรือเปนคูคากับสปอนเซอรสินคาตางๆ เชน แกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับโคก อารสยามจะ
ผูกขาดกับเปปซี ่หรือแกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 อารสยามจะผูกขาด
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กับเคร่ืองด่ืมชูกําลังย่ีหอกระทิงแดง ตรงกับคําสัมภาษณของนักประชาสัมพันธที่กลาววา ธุรกิจ
เพลงกับการขายสินคาจะทําควบคูกันไป ดังคํากลาวที่วา  

 
“ธุรกิจที่ทํากับแกรมม่ี ก็จะมีสปอนเซอรคือ M150 แตจะเปนศัตรูกับ

กระทิงแดง เพราะกระทิงแดงของอารสยาม หรือแกรมม่ีก็โคก อารสยามก็เปปซี่ 
แตถากระทิงแดงจะเปนคูคาเราก็ทําได เราตองเปดอีกบริษัทไปเลยอยาทับกับ
ของ M150 เด๋ียวเขาจะนอยใจ” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 

ผูวิจัยพบวา มิวสิควิดีโอเพลง แมลงเมาเหงาใจ ของศิลปน บาววี ตัวละครกําลังดื่ม
เครื่องดื่มชูกําลังยี่หอ กระทิงแดง เพราะบริษัทอารสยาม มีกระทิงแดงเปนผูสนับสนุนหลัก 
(Sponsor) 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 82: ตัวละครด่ืมเครื่องดื่มชูกําลังย่ีหอกระทิงแดง 

 
สวนแกรมม่ีผูกขาดกับเครื่องดื่มชูกําลังย่ีหอ M150 ดังจะเห็นไดจากโลโกตามปกเทปหรือ

ในมิวสิควิดีโอ ดังนี ้
 
 
 

 
 

ภาพที่ 83: ศิลปนเปนพรีเซนเตอรใหกับเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 
จากตัวอยางแสดงใหเห็นวา ผูผลิตไดประกอบสรางความหมายและความเปนจริงโดย

กําหนดตรรกะการบริโภคตางๆในแตละชนชั้น ดังภาพที่ผูผลิตไดประกอบสราง และมีการ
กําหนดใหตัวละครในมิวสิควิดีโอมีอาชีพเปนพนักงานซอมรถยนตในอูรถ และพนักงานที่ใช
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แรงกายในการทํางานตองด่ืมเครื่องด่ืมชูกําลัง ซึ่งถือวาเปนการกําหนดตรรกะตางๆ ใหเปนไปตาม
ชนชั้นทางสังคม 

นักประชาสัมพันธทานหนึ่งมองวา ศิลปนควรเปนพรีเซนเตอรใหกับสินคา เพราะจะทํา
กําไรเขาบริษัทไดมาก ดังคําสัมภาษณนี้ 

 
“ศิลปนหลักใหญของแกรมม่ีจะไมรับงานวัดมากเทาไร เพราะตอนนี้

เปนพรีเซนเตอรใหกับสปอนเซอร เชน อีซูซ ุเขาจะเหมาพ่ีกอต จักรพันธ กับตาย 
อรทัยทั้งปรับ40งาน แตเขาจายแพงเปนคาเสียเวลา ธรรมดาตายจะรับเงินแค
แสนเดียวแตงานนี้รับสามแสนบาทตอครั้ง ไมคก็เปนพรีเซนเตอรคูโบตากับ 
M150 ขายแบบนี้มันเปนกอน เงินเขาบริษัท100ลาน”  

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 
ผูกํากับมิวสิควิดีโออิสระทานหนึ่งมองวา เพลงปจจุบันแตงเพ่ือการคาและทํากําไรใหกับ

บริษัท ดังนั้นคายเพลงจึงแตงเพลงเพ่ือขายดาวนโหลดมือถือ ดังนั้นผูผลิตตองประกอบสรางมิว
สิควิดีโอใหตรงกับปจจัยการตลาด โดยใสตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign value) ลงไป ดัง
คํากลาววา 

“ยุคสมัยมันเปลี่ยนไป มีอินเตอร เน็ต มือถือ  พฤติกรรมผูบริโภค
เปลี่ยนไป เราเลยตองหาวิธีอื่น คือการขายริงโทน ดังนั้นเพลงตองแตงสนับสนุน
(support) เพ่ือเลนกับกิเลสของคน อยางเชน เพลงคิดถึง คิดถึงของพี สะเดิด 
เอาคําวา คิดถึง คิดถึง เปนทอนฮุค ในเมื่อคิดถึงคนเราก็ตองโทรหากันได เพราะ
โทรศัพทมันทําลายความคิดถึงกันได ผมตองสรางใหมือถือเปนมากกวามือถือ 
ดังนั้นผมเลยตองคิดวาทําอยางไรใหใชโทรศัพทโทรหากันไมได จึงสรางใหตัว
ละครใหมีอาชีพเปนคนขับแท็กซี ่ตองขับรถตลอดเวลาไมมีเวลารับโทรศัพท คน
แตงเพลงก็แตงมาเพ่ือริงโทน ซึ่งเปนรายไดหลักของคายเพลง”  

(กฤษดา อิ่มสมบูรณ, สัมภาษณ, 16สิงหาคม2552) 
 

ขั้นที ่3 ขั้นตอนหลังการผลิต (Post-production) 
 

ก. การสํารวจผลตอบรับจากยอดดาวนโหลดริงโทน (Download ringtone) 
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บริษัทเพลงในปจจุบันคํานึงถึงตนทุนการผลิตเพลง เนื่องจากยอดซีดีขายไดนอยลงจึงไปเนน
การดาวนโหลดริงโทนเพ่ิมขึ้น ทําใหการผลิตเพลงของศิลปนจากอัลบั้ม10เพลงลดลงเหลือเปน
เพลงเดียว ยกตัวอยางเชน บริษัทแกรมม่ีโกลด มีนโยบายสําหรับการออกอัลบ้ัมใหศิลปน โดย
ออกเปนเพลงเดียวเพ่ือดูกะแสของกลุมคนฟง และเปนการลดตนทุนในการผลิตเพลงอีกดวย ดังคํา
สัมภาษณของนักประชาสัมพันธ ดังนี้ 
 

“เพลงแฟนเก็บของต๊ักแตนเพลงเดียวไดยอดโหลด 4 ลานบาทแตถายอด
โหลดทั้งอัลบ้ัมได 10 ลานบาท ทําใหเรารูวายอดซีดีเราตกลงไปแตยอดดาวน
โหลดเราเพิ่มขึ้น กลุมคนฟงเพลงลูกทุงยังซื่อสัตยอยู สวนการทําเพลงเด่ียว 
(single) ออกมาเพลงเดียวสําหรับคนที่ยอดไมด ีใครที่ยอดโหลดตํ่ากวา5แสน
บาทก็จะออกเพลงเดี่ยว ถาเกิน 5 แสนบาทจึงจะยอมทําอัลบ้ัมให ตองไดประ
มาน 4-5 หม่ืนโหลด เพราะการทําอัลบ้ัม1ชุดคาใชจายเยอะ คาสื่อ (media 1
ลานบาทแคคาถายมิวสิค ก็ 7-8 แสนบาทแลว” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
 
นักประชาสัมพันธ กลาววา บริษัทกําลังเก็บขอมูลผูบริโภคเพ่ือวางแผนการตลาดตอไป ดัง

คําสัมภาษณที่วา 
“ตอนนี้แกรมม่ีกําลังทํา CIM เก็บขอมูลรายชื่อคนที่ซื้อเทปเรา เชน 

ลูกคาที่ซื้อดีวีดีของเราจะมีเงื่อนไขพิเศษ (Special edition) มีเพลงใหมออกมา
เราก็สงขอความหรือสงจดหมายไปบอกพวกเขากลุมแรก ไดพบดารากอนเปนสิ่ง
ที่พิเศษสําหรับลูกคา” 

 
(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 

 
ข. การเปลี่ยนบุคลิกของศิลปน (Character of singer) 

 
ผูผลิตเชื่อวา ผูบริโภคจะยึดติดกับภาพลักษณของศิลปนที่ผูผลิตไดประกอบสรางมาใน

แบบเดิมๆ ถาเปลี่ยนแปลงบุคลิกไป ผูบริโภคก็จะไมนิยมชมชอบแบบเดิมและไมเชื่อวาศิลปนเปน
ตัวแทนของพวกเขา  
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ดานมุมมองของการะเกด ศิลปนบริษัทอารสยามอยากเปลี่ยนคาแรกเตอรแตตองเปนความ
ตองการของบริษัทเทานั้น ดังความคิดเห็นของศิลปนที่วา 
 

“เขาจะวางแนวคิด (concept) ของศิลปนโดยดูบุคลิกของเกดเปนหลัก 
เพราะเกดเปนคนนิ่งๆจึงไดรองเพลงอกหัก เศราๆ อัลบ้ัมตอไปเกดอยากเปลี่ยน
คาแรกเตอร เพราะเปนแบบนี้มันอิ่มตัวแลว แตก็ตองลองคุยกับเจานายดูกอนวา
จะไดเปลี่ยนมากนอยแคไหน สวนการแตงกายก็มีที่ไมชอบบางแตก็ตองคง
แนวคิดหลัก (concept) ของเราเอาไวเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมากไมได”  

(ธรรมพร จูมจัตุรัส, สัมภาษณ 19 มกราคม 2553) 
นักประชาสัมพันธบางคนมองวา ศิลปนเพลงลูกทุงไมควรเปลี่ยนแปลงคาแรกเตอรเพราะ

อาจจะทําใหไมประสบความสําเร็จ ดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“การเปลี่ยนแปลงคาแรกเตอรของศิลปนขึ้นอยูกับผูใหญ ลูกทุงเปลี่ยน
ยากเพราะแฟนเพลงชอบแบบนี้ ติดตาแลว เชน จินตรา พูนลาภ จากนักรองหมอ
ลําเปลี่ยนมาเปนรอง เตนแบบเพลงมิสซิสเหี่ยน มันก็ไมประสบความสําเร็จนะ 
เราติดภาพที่จินตรารองหมอลําที่มีลูกคอ” 

(กษมา แกวกา, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2553) 
 

นักประชาสัมพันธเชื่อวา ศิลปนไมควรเปลี่ยนแปลงคาแรกเตอรหรือการแตงกาย เพราะจะ
ใหคนจําไมได และศิลปนยังเปนสินคาของบริษัทอีกดวย ดังคําสัมภาษณที่วา 

 
“การแตงตัวของศิลปนมันเปนสัญลักษณที่คนจําได ศิลปนอยาก

เปลี่ยนแปลง เราก็วิจัย (research) วาคนฟงรับไดไหม ตาย อรทัยพยายามที่จะ
เปลี่ยนเสื้อผา ผลที่ไดคนคิดวาถาตายเปลี่ยนก็ไมใชตัวแทนของเขาแลว เพราะ
เขาอยากใสเสื้อผาแบบตาย มันคือมายาหลอกใหคนเชื่อตามเราไป แบบเนียนๆ 
อยางไมคอยากใสเสื้อที่มีโลโกตัวใหญๆ ก็ใสไมได พ่ีไมคตองเสื้อpolice แนบๆ 
ตัวรัดรูปใหดูกํายํา พ่ีไมคบอกวาเบ่ือแตศิลปนเบ่ือไมได ถาศิลปนจะทําศัลยกรรม
บริษัทจะจายเงินใหเพราะศิลปนเปนทรัพยสมบัติของบริษัทแลว” 

(อํานาจ โกบุญ, สัมภาษณ, 13 มกราคม 2553) 
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นักโปรโมตทางดานสื่อมองวา ศิลปนไมควรเปลี่ยนคาแรกเตอรแตควรเปลี่ยนแคเนื้อหา
เพลงเทานั้น ดังคําสัมภาษณดังนี้ 
 

“บุคลิก (character) นักรองไมมีการเปลี่ยนแปลง ไมคสูชีวิตก็สูตลอด 
ถาเปลี่ยนบุคลิกก็จะไปกินตลาดคนอื่น ตาย อรทัยเปนผูหญิงตางจังหวัดที่นา
สงสาร อีก 10 ปก็ยังโดนรังแกอยู แตจะพูดในเร่ืองที่โตขึ้น” 

(ฉัตรชัย อนันตวิโรจน, สัมภาษณ, 20 มกราคม 2553) 
 

นักประชาสัมพันธบางคนมองวา ศิลปนเพลงลูกทุงไมควรเปลี่ยนแปลงบุคลิกเพราะ
อาจจะทําใหไมประสบความสําเร็จ ดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“การเปลี่ยนแปลงบุคลิกของศิลปนขึ้นอยูกับผูใหญ ลูกทุงเปลี่ยนยาก
เพราะแฟนเพลงชอบแบบนี ้ติดตาแลว เชน จินตรา พูนลาภ จากนักรองหมอลํา
เปลี่ยนมาเปนรอง เตนแบบเพลงมิสซิสเหี่ยน มันก็ไมประสบความสําเร็จนะ เรา
ติดภาพที่จินตรารองหมอลําที่มีลูกคอ” 

(กษมา แกวกา, สัมภาษณ, 27 มกราคม 2553) 
 

5.2 ผูบริโภค 
 
ผูวิจัยพบวา  ผูบริโภคมีสวนในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงเทานั้น แต

ผูบริโภคไมมีสวนในการประกอบความหมาย และความเปนจริงเลย ซึ่งผูวิจัยพบวาในสวนของ
ผูบริโภคมีการสะทอนความหมายและความเปนจริงอยู 2 ประเด็น ไดแก 

5.2.1 วิถีชีวิตของผูบริโภค 
  
ในสวนของวิถีชีวิตผูบริโภค ผูวิจัยพบวา ผูบริโภคไดสะทอนความหมายและความเปนจริง

ในเรื่องตรรกะการบริโภคออกมาเปนสวนตางๆทั้งหมด 7 ความหมายดังนี้ 
 

ก. การเปดรับสื่อ  
ผูวิจัยพบวาชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีการเปดรับสื่อที่แตกตางกัน ชนชั้นลางระดับลาง

เปดรับสื่อโดยการฟงเพลงจากวิทยุในโทรศัพทมือถือ หรือดูมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุงจากโทรทัศน ซึ่ง
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เปนตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยน ดังคํากลาวของชนชั้นลางระดับลางที่
ประกอบอาชีพวินมอเตอรไซค  

 
“ผมฟงเพลงจากโทรศัพทมือถือ ตอนรอลูกคา ฟงแลวเปลี่ยนคลื่นไปเรื่อยๆก็เพลินดี มิว

สิควิดีโอก็ดูจากรายการในโทรทัศนตอนดึกๆ แตถาผมชอบเพลงหรือศิลปนคนไหนก็ไปซื้อวีซีดีคา
ราโอเกะเอาไปดูตอที่บาน” 

 
คลื่นเพลงลูกทุงที่ชนชั้นลางระดับลางเปดฟงก็คือ คลื่นลูกทุงมหานคร FM 95.0 ถามีเวลา

วางเสารอาทิตยก็จะดูรายการเพลง เพราะติดจานเคเบ้ิลทีว ี
 
“คลื่นที่ฟงก็ลูกทุงมหานครชัดดี 95.0 ชอบดีเจ เก ผากมาศ หรือวางๆก็ดูมิวสิควิดีโอใน

รายเพลงตามชองเคเบ้ิลทีวี คาบริการรายเดือนก็ 300 บาท ไมแพงหรอกดูไดหลายชองดวย” 
 
สวนชนชั้นลางระดับบนพบวา การเปดรับสื่อมีความหมายและความจริงในเรื่องตรรกะ

มูลคาเชิงสัญญะและตรรกะมูลคาแลกเปลี่ยน คือ ชนชั้นลางระดับบนเปดรับสื่ออินเตอรเน็ตเพ่ือใช
ในการฟงเพลง เชน ฟงคลื่นลูกทุงเอฟเอ็ม 94.5 และคลื่นลูกทุงไทยแลนด 88.5 และดูมิวสิควิดีโอ
เพลงลูกทุงจากในอินเตอรเน็ต นอกจากนี้ยังใชการดาวนโหลดเพลงจากอินเตอรเน็ตใสใน
โทรศัพทมือถือ แตชนชั้นลางระดับบนสวนใหญไมติดเคเบ้ิลทีว ีเนื่องจากไมคอยมีเวลาดู 

 
“เราทํางานกับคอมพิวเตอรทั้งวัน ก็จะมีเปดเว็บเขาไปหาเพลงลูกทุงเพ่ือฟงตอนทํางาน

เพลินๆ คลื่นที่ฟงก็ลูกทุงเอฟเอ็ม ลูกทุงไทยแลนด เพลงไหนเพราะก็หยุดฟง และจะดูมิวสิควิดีโอ
ในเว็บยูทูบ เลยไมคอยไดซื้อวีซีดี เพราะเว็บไซตบางเว็บมีใหดาวนโหลดฟรีดวย พอโหลดเสร็จ
ก็บลูธูทลงโทรศัพทมือถือเลย แตถาเปนศิลปนที่เราชอบจริงๆก็จะไปซื้อซีดีมาเก็บเอาไว เคเบิ้ลทีวี
ไมไดติดอะคิดวามันสิ้นเปลือง ไมมีเวลาดูดวยชอบเพลงไหนก็ซื้อดีวีดีมารอง” 
 

ข. การแตงกาย 
 

ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีความแตกตางกันในเรื่องการแตงกาย โดยชนชั้นลาง
ระดับบนจะไมแตงกายเลียนแบบศิลปน แตจะแตงกายตามสมัยนิยม ตามแฟชั่นมากกวาเพราะ
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อาชีพของชนชั้นลางระดับบนเปนพนักงานออฟฟศ เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign 
value) 

“ไมคอยแตงตัวตามศิลปนลูกทุงนะ อาจจะเชยไป ศิลปนลูกทุงเขาแตงตัวตามบุคลิกของ
เขาเอง เราไปแตงตามไมไดหรอก มันไมเขากับเรา เราตองใสชุดทํางานทุกวัน แตถาเสาร อาทิตย
ก็แตงตัวตามแฟชั่นเกาหลีมากกวา จะไดดูทันสมัย” 

 
สวนชนชั้นลางระดับลางสวนใหญจะไมเลียนแบบศิลปนแตมีบางสวนจะแตงกายตาม

ศิลปนที่ตนเองชื่นชอบเปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะเชนเดียวกัน ดังเชน  
 
“ผมชอบไมค ภิรมยพรมาก พ่ีไมคเปนกรรมกรกอสรางเหมือนผมเลย เวลาแตงตัวไปงาน

ตางๆ ก็จะใสเสื้อยืดสีเรียบๆ กางเกงยีนส เทหๆ มีสรอยแบบไมคเลย ใสแลวม่ันใจด ีและมันดูเขา
กับตัวผมนะ”  

 
ค. การใชโทรศัพทมือถือ 
 

ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับใชโทรศัพทมือถือเพ่ือติดตอกับคนรัก ครอบครัวและ
เพ่ือน ซึ่งเปนตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) โดยชนชั้นลางระดับลางใชโทรศัพทมือถือ
เพ่ือใชในการติดตอสื่อสาร และฟงเพลงเทานั้น โทรศัพทที่ใชจะเปนย่ีหอ Samsung, LG ของ
ประเทศเกาหลี และยี่หอ I-Mobile ของประเทศไทย มียี่หอ Nokia รุนเการาคาถูก หนาที่การใชงาน
มีแคโทรเขาโทรออก ฟงวิทยุได เทานั้น ชนชั้นลางระดับลางจะดาวนโหลดเพลงเสียงรอสาย และริง
โทนจากคายเพลงดวยการกดรหัสเพลงตามสื่อที่ประกาศไว เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of 
sign value) ดังเชน  

 
“เปลี่ยนเพลงริงโทนบอย เปลี่ยนตามอารมณเดือนหนึ่งก็เปลี่ยน 3 เพลง กดรหัสตาม

โทรทัศนที่เขาบอกเอาไว เวลาไดยินเสียงเพลงที่เราชอบเราก็อยากรับโทรศัพท ดูทันสมัยดีเวลาคน
ฟงเสียงรอสายแลวเปนเพลงใหมๆที่กําลังดัง”  

 
สวนชนชั้นลางระดับบนใชโทรศัพทมือถือเพ่ือตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ คือ โทรศัพทมือถือ

ของชนชั้นลางระดับบนจะมีราคาสูงกวาชนชั้นลางระดับลาง และโทรศัพทมือถือจะมีหนาที่การใช
งานที่มากกวาโทรเขาและโทรออก สวนใหญจะเปนย่ีหอ Nokia หนาที่การใชงานคือถายรูป ถาย
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วิดีโอได และใชโทรศัพทมือถือที่มีบลูธูท (Bluetooth) เพ่ือใชในการสงเพลงใหเพ่ือนเพ่ือแลกเปลี่ยน
กัน เปนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ (Logic of symbolic exchange value) ใครที่
มี เพลงใหม ก็จะสงตอให เ พ่ือนเ พ่ือจะได ดูทันสมัย  และไมใชการดาวนโหลดเพลงจาก
โทรศัพทมือถือเพราะสิ้นเปลืองเงิน ดังเชนคํากลาว 

 
“ไมเห็นตองดาวนโหลดใหเปลืองเงินเลย เดือนละ 30บาทแพงนะ พอเพ่ือนมีเพลงใหม

ก็บลูธูทลงมือถือสะดวกกวากันเยอะ เบ่ือก็เปลี่ยนไดเร่ือยๆ” 
 

ง. ที่อยูอาศัย 
 

ผูวิจัยพบวาชั้นชั้นลางทั้ง 2 ระดับ สวนใหญพักอาศัยอยูในหองเชา บานเชา หอพัก 
แมนชั่น แฟลต โดยภูมิลําเนาของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับเปนคนตางจังหวัดทางแถบภาคอีสาน จึง
ไมมีบานในเมืองหลวงเปนของตนเอง จึงจําเปนตองเชาบานอยู ซึ่งใหความหมายในเรื่องตรรกะ
มูลคาใชสอย (Logic of use value) ดังคํากลาว ดังนี้ 

“หอพักก็อยูใกลที่ทํางาน ไมแพงมากหรอกเดือนละ 1,000 กวาบาท ไปมาสะดวก และใช
มอเตอรไซคขี่ไปทํางาน บางทีก็เชาอยูกับเพ่ือนๆในที่ทํางานเดียวกัน ก็หารๆกันไป” 
 

จ. การรับประทานอาหาร 
 

การรับประทานอาหารของชนชั้นลางระดับบน และระดับลางมีความแตกตางกันคือ ชนชั้น
ลางระดับลางจะทําอาหารจากที่บานมารับประทานรวมกับเพ่ือนๆที่ทํางาน หรือซื้อหารในที่ทํางาน
รับประทานรวมกับเพ่ือนๆ หรือรับประทานอาหารตามริมถนน เปนตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of 
use value) และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) ดังคํากลาวดังนี้ 

 
“หอขาวมากินที่ทํางานแบงกับเพ่ือนๆ ประหยัดดี บางทีก็ซื้ออาหารมาแลกกันกิน ถากิน

คนเดียวมันเปลือง จะไมคอยไดซื้อกินหรอก ตอนเย็นเลิกงานก็ทํากับขาวกินเองที่บาน บางทีก็หา
กินตามขางทาง งายดีและไมแพง” 
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สวนชนชั้นลางระดับบน  ไมทําอาหารมาทานเองแตจะไปรับประทานอาหารใน
หางสรรพสินคา และรับประทานตามริมถนนใกลๆที่ทํางาน เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of 
sign value) ดังคํากลาวนี้ 

“กลางวันออกไปหาขาวกินนอกที่ทํางาน เชน พวกฟาสฟูตในบ๊ิกซี โลตัส เพราะแอรเย็นดี 
สะดวก รวดเร็ว ไมก็กินอาหารตามสั่งริมถนน จานละ 25-30 บาท” 

 
ฉ. การใชบริการหางสรรพสินคา 
 

ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีความแตกตางกันในเรื่องการใชบริการหางสรรพสินคา โดยชนชั้น
ลางระดับบนจะใชบริการหางสรรพสินคา เชน บ๊ิกซ ีโลตัส เซ็นทรัล เพ่ือจับจายใชสอย ซื้อสินคาที่
จําเปนหรือเพ่ือไปดูภาพยนตรที่อยูในหางสรรพสินคา เปนตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic of sign 
value) ดังคํากลาวที่วา 

 
“ซื้อของที่โลตัส บ๊ิกซีตลอดเลยเพราะของมีเยอะดี แอรเย็นดวย ถาจะไปดูหนังก็ตองไป

หางสรรพสินคา เชน เซ็นทรัล เดอะมอลล ใกลที่ทํางาน ตลาดนัดก็เดินบางแตตลาดนัดไมไดมีของ
ขายทุกวันอาทิตยหนึ่งจะมี 2 วันเทานั้น แตจะเดินโลตัสมากกวาเพราะมีของขายทุกวัน 
สะดวกสบายด”ี 

 
ชนชั้นลางระดับลางใชไมคอยใชบริการหางสรรพสินคา แตจะซื้อของที่ตลาดนัดมากกวา 

เพราะสินคามีราคาถูกเปนตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) และตรรกะมูลคาการ
แลกเปลี่ยน (Logic of exchange value) ดังคํากลาวที่วา 

 
“สวนใหญเดินซื้อของที่ตลาดนัด ของราคาถูก เชน เสื้อผาสวยๆแตไมแพงก็มีนะ 

เครื่องสําอางดีๆก็มี ในหางก็ชอบดินนะ บ๊ิกซ ีโลตัส ของมีเยอะดีแตของจะราคาแพงกวาในตลาด
นัด ไปเดินดูเฉยๆแตไมไดซื้อหรอก หนังก็ไมไดดูในหางสรรพสินคา สวนใหญจะซื้อแผนมาดูที่บาน 
ดูกันไดหลายคนดี” 

ช. การเดินทาง 
 

การเดินทางของชนชั้นลางระดับบน และระดับลางมีความเหมือนกัน คือ การใชรถ
มอเตอรไซคเปนพาหนะในการเดินทาง ถูกคุมดวยตรรกะมูลคาใชสอย (Logic of use value) โดย
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รถมอเตอรที่ใชในการเดินทางนั้น ผูวิจัยพบวา ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับจะใชมอเตอรไซครุนใหม มี
ย่ีหอ เชน Honda รุน Click หรือ Yamaha รุน Fino ซึ่งถูกคุมดวยตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ (Logic 
of sign value) โดยชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ ใชรถมอเตอรไซคเพ่ือเปนพาหนะในการเดินทางไป
ทํางาน หรือใชเพ่ือประกอบอาชีพ เชน วินมอเตอรไซค  

 
“ในมิวสิควิดีโอเห็นมอเตอรไซคของพระเอกนะ มันดูเกากวาของเรา ย่ีหออะไรก็ไมรู ดูเปน

ชีวิตที่ตองตอสูดี ฝนตกก็หลบฝนตามสะพานลอยก็เหมือนชีวิตจริงของเรา” 
 

5.2.2 ประสบการณและทัศนคติของผูบริโภค 
 
ในการสะทอนความหมายและความจรงิในสวนทัศนคติของผูบริโภค มีทั้งหมด 2 ประเด็น 

ไดแก 
ก. ประสบการณชีวิตการทํางานของผูบริโภค 
 
ผูวิจัยพบวา สวนใหญกลุมชนชั้นลางระดับลาง และชนชั้นลางระดับบนมีประสบการณ

ตรงเหมือนกับ เพลง และมิวสิควิดีโอ เนื่องจากเพลงลูกทุงไดถายทอดชีวิตของคนตางจังหวัดทีเ่ขา
มาทํางานในเมืองที่ตองทํางานแลกเงิน เปนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน (Exchange value) ซึ่ง
ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ มีถ่ินกําเนิด สวนใหญเปนคนตางจังหวัดดวยกันทั้งสิ้น แสดงใหเห็นวา 
ผูผลิต และผูบริโภคมีการสะทอนความหมาย และความจริงตรงกับวิถีชีวิตผูบริโภค ดังเชน กลุมชน
ชั้นลางระดับลาง กลาววา 

  
“พระเอกในมิวสิคเหมือนชีวิตจริงของเราเลยเปนกรรมกร จบชั้น ม.3 เกิดอุบัติเหตุตอน

กําลังกอสราง และโดนเจานายด ุมิวสิควิดีโอทําไดตรงกับชีวิตของเรามากๆ” 
“อยางเพลงดอกนีออนบานค่ํา ตัวละครเปนสาวโรงงานเหมือนชีวิตเราเลยทํางานกะดึก

เปนเด็กตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวงตองตอสูด้ินรนไดเจออะไรตองหลายอยาง
ทํางานแลกเงิน กินขาวริมถนน อยูหองเชาแคบๆ เหงาๆ คนเดียวเหมือนเขาสะทอนชีวิตเราใหคน
อื่นๆไดดู” 

สวนชนชั้นลางระดับบนก็มีประสบการณตรงอยางในเพลง และมิวสิควิดีโอเชนกัน โดย
สวนใหญกลาววา  
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“เขาผลิตเหมือนชีวิตของเราที่เปนสาวออฟฟศ ขึ้นรถเมลไปทํางาน อยูหองเชาคลายกัน
นะ ดูแลวก็ชอบ อินไปกับเนื้อเพลงทําตรงกับชีวิตจริงดี” 
 

ข. ความรูสึกตอเพลงลูกทุง 
 
ผูวิจัยพบวา กลุมชนชั้นลางระดับบน และกลุมชนชั้นลางระดับลางบรโิภคเพลงลูกทุงเพ่ือ

ตรรกะของมูลคาใชสอย (Logic of use value) คือ ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับฟงเพลงลูกทุงเพ่ือการ
ผอนคลาย เพลินเพลิน ใหกําลังในการทํางาน ดังความคิดเห็นของกลุมชนชั้นลางระดับลาง  

“ฟงเพลงลูกทุงแลวทํางานได เพราะเพลงทําใหเราใจเย็น เขาใชภาษางาย ฟงแลวไมเบ่ือ
เพราะมีเนื้อหาสาระที่สะทอนชีวิตของคนทํางานอยางพวกเรา เปนคนตางจังหวัดเขามาทํางานใน
กรุงเทพ ตอสูด้ินรนภายใตความกดดันตางๆ สะทอนสังคมในปจจุบันได พอฟงเพลงทีไรแลวคิดถึง
บาน” 

สรุปวา ผูบริโภคมีสวนสําคัญในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงทางสังคมใน
ขั้นตอนการผลิตเพลง เพราะผูผลิตจะสํารวจวิถีชีวิตของกลุมผูบริโภคกอน เพ่ือที่จะไดผลิตเพลงให
สะทอน และตรงกับความหมายและความเปนจริงทางสังคมของผูบริโภค โดยผูบริโภคไมไดมีสวน
ในการการประกอบสรางความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภค  
 

5.3 องคกรรัฐ 
 
คณะกรรมการบริหารวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน หรือที่รูจักกันวา “กบว.” จัดต้ัง

ขึ้นเมื่อมี พ.ศ. 2518 มีหนาที่ควบคุมการดําเนินการของสถานีวิทยุและโทรทัศน การทํางานของ
องคกรนี้จะเปนการควบคุมสื่อมวลชน ตรวจพิจารณา เนื้อหารายการตาง ๆ เชน ละคร ภาพยนตร
และโฆษณา และมีขอหามในการออกอากาศของสื่อตางๆที่จะเปนไปในดานลบ และมีการ
เซ็นเซอรหรือทําภาพเบลอสิ่งที่ไมสมควรใหออกอากาศ ตอมาในป พ.ศ.2535 หลังเหตุการณเดือน
พฤษภา รัฐบาลจึงไดออกระเบียบวาดวยวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน พ.ศ.2535 ระเบียบที่
ออกใหมนี ้สาระสําคัญหนึ่งคือ ได "ยกเลิก กบว." ดังนั้นการควบคุมเนื้อหาของรายการทั้งวิทยุและ
โทรทัศน จึงถูกถายโอนไปยังคณะกรรมการของสถานีวิทยุและโทรทัศนใหทําการ "ตรวจพิจารณา
กันเอง" สรุปคือ ปจจุบัน ไมมี กบว.แลว การเซ็นเซอรตาง ๆ ทางสถานีโทรทัศน หรือวิทยุ เปนความ
รับผิดชอบภายใตวิจารณญาณของสถานีนั้น ๆ 
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ปจจุบันมีคณะกรรมการกิจการโทรคมนาคม (กทช.) กํากับดูแลกิจการวิทยุโทรทัศนให
เปนไปตามขอกําหนดแหงพระราชบัญญัตอิงคกรจัดสรรคลื่นความถ่ี และกํากับวิทยุกระจายเสียง
และวิทยุโทรทัศนแตผูผลิตพยายามเลี่ยงกฎหมาย ใชวิธีการแทรกสินคาโดยวิธีการผูกเรื่องราวของ
สินคาลงไปในมิวสิควิดีโอดังนี้ ผูกํากับมิวสิควิดีโอมองวาการแทรกโฆษณาเขาไปในมิวสิควิดีโอ
จําเปนตองมีการผูกเร่ืองราวในสินคานั้น ไมใชการแทรกโดยไมมีเหตุผล และดังคําสัมภาษณที่วา 
 

“การแทรกสินคา (Product tie- in) เขาไปนั้นเปนขอตกลงกัน บางทีเราก็
ตองสูกับ กบว.บางเพราะกบว.จะรูทางของเรา ดังนั้นเราจะทําอยางไรใหเนียน 
ทําชัดมากไมไดตองทําใหมีมูลเหตุของที่มาที่ไปของสินคานั้น ถามันจําเปนตอง
เขาไปอยูในมิวสิคตองทําใหมันมีเหตุผล กบว.จะไดมาเถียงเราไมได เพราะวา
สินคามันมีผลกับเรื่องราวในมิวสิค”  

(ภาณุพันธ เพ็งคํา, สัมภาษณ, 19 มกราคม 2553) 
 
ดังนั้น องคกรของรัฐจึงมีหนาที่ควบคุมผูผลิตในการประกอบสรางความหมายและความ

เปนจริงในตรรกะการบริโภค ทําใหผูผลิตประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงโดยใช
ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ โดยการใสความหมายในเรื่องสัญญะที่ตองการใชผูบริโภคตีความหมาย
เหลานั้นเอง เชน การผูกเรื่องราวในมิวสิควิดีโอเพลงโดยใหสินคา มีความหมายหรือเปนตนเหตุใน
เร่ืองราวของมิวสิควิดีโอเพ่ือหลีกเลี่ยงไมใหองคกรของรัฐตัดทอน หรือเซ็นเซอรสินคาเหลานั้นที่
ผูผลิตแทรกลงไป 
 
5.4 สรุปกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค 

 
 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงมี  3 องคประกอบที่สําคัญ โดย
องคประกอบแรก คือ ผูผลิต ใชการตลาดแบบพึ่งพาหรือพันธมิตรทางธุรกิจในการประกอบสราง
และสะทอนความหมาย และความเปนจรงิในตรรกะการบริโภค โดยแบงการประกอบสรางเปน 3 
ขั้นตอน ไดแก ขั้นตอนกอนการผลิต โดยวิจัยตลาดกลุมผูบริโภค (Market survey) ในการคนหา
ขอมูล และสํารวจพฤติกรรมผูบริโภคเพ่ือนํามาแตงเพลง และสรางมิวสิควิดีโอ ศิลปนใหตรงกับ
กลุมผูบริโภค และมีการวางตําแหนง (Positioning) ศิลปนใหตรงกับกลุมชนชั้นในสังคมในการวาง
กลยุทธทางการตลาดของผูผลิต คือ การประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงลงไปในเนื้อ
เพลง มิวสิควิดีโอ และศิลปน โดยใสความหมายตางๆของศิลปน เพลง มิวสิควิดีโอในตรรกะการ
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บริโภคทั้ง 4 แบบ นอกจากนี้ผูผลิตยังไดสะทอนความหมาย และความจริง 2 แบบก็คือ สะทอน
โลกของความเปนจริง (World of reality) และสะทอนการประกอบสรางโลกของความหมาย
(World of meaning) และความเปนจริงที่ประกอบสรางขึ้นมาอีกชั้นหนึ่ง  

ขั้นตอนที่ 2 คือ  ขั้นตอนการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปน ผูผลิตใชการตลาด
ผสมผสานกับศิลปะเพ่ือการคา หรือศิลปะเพ่ือการคา (Commercial art) คือ ใชกลยุทธทาง
การตลาดในการผลิตเพลงเพ่ือเพ่ิมยอดขาย และผูผลิตเพลงมีการรวมหุนหรือเปนพันธมิตรทาง
ธุรกิจกับสปอนเซอรสินคา และบริษัทสินคาขามชาติ (Business partnership) เพ่ือนําตราสนิคาลง
ไปแทรก (Product tie-in) ในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอและใหศิลปนเปนพรีเซนเตอรสินคาเหลานั้น ทํา
ใหมีผลในการประกอบสรางความหมายและความเปนจริง โดยผูผลิตจะใสความหมายลงไปใน
ตรรกะการบริโภคประเภทตางๆ ตามความเหมาะสมของแตละชนชั้นทางสังคม 

ขั้นตอนที ่3 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต ไดแก การสํารวจผลตอบรับจากยอดดาวนโหลดริง
โทน (Download ringtone) และการเปลี่ยนบุคลิกของศิลปน (Character of singer) โดยผูผลิต
เชื่อวา ปจจุบันยอดดาวนโหลดมีผลอยางมากตอรายไดในคายเพลง และผูผลิตจะไมเปลี่ยนแปลง
บุคลิกของศิลปน เพราะผูบริโภคจะยึดติดกับภาพลักษณของศิลปนที่ผูผลิตไดประกอบสรางมาใน
แบบเดิมๆ ถาเปลี่ยนแปลงบุคลิกไป ผูบริโภคก็จะไมนิยมชมชอบแบบเดิม และไมเชื่อวาศิลปนเปน
ตัวแทนของพวกเขา  

ในกระบวนการประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงในองคประกอบที่ 2 คือ สวน
ผูบริโภค ผูบริโภคมีสวนในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงเทานั้น แตผูบริโภคไมมีสวน
ในการประกอบสรางความหมายและความเปนจริง ผูวิจัยพบวา ในสวนของผูบริโภคมีการสะทอน
ความหมายและความเปนจริงอยู 2 ประเด็น ไดแก วิถีชีวิตของผูบริโภค ประสบการณ และทัศนคติ
ของผูบริโภค 

ผูบริโภคไดสะทอนเร่ืองวิถีชีวิตในความหมายและความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภค
ออกมาเปนสวนตางๆ ทั้งหมด 7 ความหมายไดแก การเปดรับสื่อ การแตงกาย การใช
โทรศัพทมือถือ ที่อยูอาศัย การรับประทานอาหาร การใชบริการหางสรรพสินคา การเดินทาง 

สวนองคประกอบที่ 3 คือ องคกรรัฐมีหนาที่ควบคุมผูผลิตในการประกอบสรางความหมาย
และความเปนจริงในตรรกะการบริโภค ผูผลิตพยายามจะหลีกเลี่ยงกฎหมาย โดยประกอบสราง
ความหมายและความเปนจริงโดยใชตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ โดยการใสความหมายในเรื่องสัญญะ
ที่ตองการใชผูบริโภคตีความหมายเหลานั้นเอง องครัฐจะเซ็นเซอรสินคาที่ผูผลิตแทรกลงไป 
 



      
 

   
  146 
 

บทท่ี 6 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

6.1 สรุปผลการวิจัย 
 

การวิจัยเร่ือง “กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการ
บริโภคของเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ที่ผูวิจัยได
ทําการวิเคราะหการเลาเร่ืองจากกลุมตัวอยางเพลงไทยลูกทุงทั้งหมด 48 เพลง เพ่ือหาความหมาย
ในตรรกะการบริโภค และเปรียบเทียบความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบนและ
ชนชั้นลางระดับลาง อีกทั้งวิเคราะหถึงกระบวนการสรางความหมายและความจริงทางสังคมใน
ตรรกะการบริโภค และนํามาประมวลผลจนเห็นถึงความหมายและกระบวนการสรางความหมาย
และความจริงในตรรกะการบริโภคของเพลงไทยลูกทุงไดในที่สุด  
 จากการวิเคราะหการเลาเรื่องในเพลงไทยลูกทุงเพ่ือหาความหมายในตรรกะการบริโภค
และกระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม ผูวิจัยไดแบงผลการวิจัยออกเปน 2 
สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1 ความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงไทยลูกทุงยอดนิยม 

การวิเคราะหการเลาเรื่องในเพลงไทยลูกทุง ผูวิจัยพบวา ตรรกะมูลคาใชสอยเปนตรรกะที่
พบมากที่สุดเปนอับดับแรก และความหมายที่พบคือความหมายในเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมาก
ที่สุด 

สวนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเปนตรรกะที่พบรองลงมา พบความหมายในเรื่องการ
ทํางานแลกเปลี่ยนเปนเงินมากที่สุด เพราะในเนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอสวนใหญตัวละครเปนคน
ตางจังหวัดที่เขามาหางานทําในเมืองหลวงจึงจําเปนทํางานแลกเงิน ตรรกะมูลคาเชิงสัญญะเปน
ตรรกะที่พบรองลงมาเปนอันดับที่ 3 และพบความหมายในเรื่องเสื้อผา การแตงกาย  และ
ความหมายเรื่องการรับประทานอาหารมากที่สุด การรับประทานอาหารสวนมากที่พบในตรรกะ
มูลคาเชิงสัญญะ ตัวละครในมิวสิควิดีโอมักจะรับประทานอาหารในหางสรรพสินคา ตรรกะที่พบ
นอยที่สุดคือตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ พบความหมายในเรื่องการใชสัญลักษณ
แทนความรวยและความจน คือ สัญลักษณรถยนตกับรถมอเตอรไซตมากที่สุด ตัวละครเอกเปนคน
จน ขับรถมอเตอรไซตรุนเกา ตัวละครเอกโดนคนรักทิ้งไปหาผูชายที่รวยและขับรถยนต  
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ผูวิจัยพบวาระดับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุตามที่โบดริยารดไดกลาวไวมี 4 ระดับ
หรือ 4 ตรรกะการบริโภค ดังที่ผูวิจัยไดนําเสนอไวแลวขางตน แตผูวิจัยคนพบวา ความสัมพันธ
ระหวางคนกับวัตถุไมไดแยกออกกันอยางเด็ดขาดตามที่โบดริยารดกลาวไว แตความสัมพันธ
ระหวางคนกับวัตถุหรือสินคามีความหมายในตรรกะการบริโภคที่ผสมผสานกันอยู ซึ่งผูวิจัยเรียกวา 
“การผสมผสานตรรกะการบริโภค (Integrated logics of consumption)” โดยวัตถุหรือสินคา1ชิ้น
จะมีความหมายที่อยูตรรกะการบริโภค 2 ตรรกะในสินคาชิ้นเดียวกันก็ได หรือตัวละครในมิวสิควิดี
โอใชความหมายของใชสินคาในเวลาเดียวกัน หรือใชสินคานั้นไปพรอมๆกันในเวลาเดียวทําใหเกิด
ตรรกะขึ้นหลายตรรกะในเวลาเดียวกัน ยกตัวอยางเชน ผูวิจัยพบ 2 ตรรกะการบริโภคที่มี
ความหมาย 3 ความหมายอยูในการกระทําของตัวละครเอกคนเดียวในเวลาพรอมกัน คือใชตรรกะ
มูลคาใชสอย และตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน เชน ในมิวสิควิดีโอเพลงความคิดถึงกําลังเดินทาง 
ตัวละครเอกทํางานแลกเงิน และนําเงินที่ไดไปซื้อโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรักที่อยูหางไกลกัน  

ความหมายในตรรกะการบริโภคของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางมีความ
เหมือนกันอยูมาก โดยผูวิจัยพบวาชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง มีตรรกะมูลคาใช
สอย (Logic of use value) มากที่สุด โดยพบความหมายในเรื่องการใชโทรศัพทมือถือมากเปน
อันดับแรก ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับนั้น ใชโทรศัพทมือถือเพ่ือโทรหาคนรัก เพ่ือน แตความแตกตางที่
พบคือ ชนชั้นลางระดับบนจะใชโทรศัพทมือถือรุนใหม ที่มีย่ีหอ ใชถายวิดีโอ ถายภาพ แตชนชั้น
ลางระดับลางจะใชมือถือรุนเกา มือถือที่ตกรุนไปแลว หนาที่การใชงานเพียงโทรออก และรับสาย
เทานั้น ชนชั้นลางระดับบนจึงใชตรรกะมูลคาเชิงสัญญะในความหมายการใชโทรศัพทมือถือ 
เพราะจะใชโทรศัพทมือถือรุนใหม ย่ีหอดัง นอกจากนี้ตรรกะมูลคาใชสอยยังพบความหมายเรื่องที่
อยูอาศัยรองลงมาจากเรื่องการใชโทรศัพทมือถือ คือ ชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับเปนคนตางจังหวัดเขา
มาหางานทําในเมืองหลวง หองเชาจึงมีความจําเปนของชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับ แตก็มีความ
แตกตางที่ผูวิจัยพบก็คือ ลักษณะของหองเชาของชนชั้นลางระดับบนจะใหม สะอาด มีเฟอรนิเจอร
ภายในหองมากกวาชนชั้นลางระดับลาง โดยหองเชาของชนชั้นลางระดับลางจะเปนหองเชาที่เกา 
มีแคพัดลมและที่นอนเทานั้น  

ผูวิจัยพบวา ตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนในเรื่องการใชเนื้อตัวไปแลกเปลี่ยนสถานะทาง
สังคมพบในชนชั้นลางระดับบนเพียงเทานั้น ซึ่งไมพบในชนชั้นลางระดับลาง 

การเปรียบเทียบความหมายของชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลาง พบวาชนชั้น
ลางระดับบนจะมีตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง โดยมีความหมายในตรรกะ 
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7 ความหมาย สวนชนชั้นลางระดับลางจะพบตรรกะมูลคาใชสอยมากกวาชนชั้นลางระดับบน โดย
มี 7 ความหมายเชนกัน 

สวนท่ี 2 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการ
บริโภค 
 กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงมี  3 องคประกอบที่สําคัญ โดย
องคประกอบแรก คือ ผูผลิต ไดแก คายเพลงที่ใชกระบวนการตลาดเปนตัวนําในการประกอบสราง
และสะทอนความหมายและความเปนจริงในตรรกะการบริโภค โดยแบงการประกอบสรางเปน 3 
ขั้นตอน ไดแก ขั้นตอนกอนการผลิต โดยวิจัยตลาดกลุมผูบริโภค (Market survey) ในการคนหา
ขอมูลและดูพฤติกรรมผูบริโภคเพื่อนํามาแตงเพลงและ สรางมิวสิควิดีโอ ศิลปนใหตรงกับกลุม
ผูบริโภค และมีการวางตําแหนง (Positioning) ศิลปนใหตรงกับกลุมชนชั้นในสังคมในการวางกล
ยุทธทางการตลาดของผูผลิต คือ การประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงลงไปในเนื้อ
เพลง มิวสิควิดีโอ และศิลปน โดยใสความหมายตางๆของศิลปน เพลง มิวสิควิดีโอในตรระการบริ
โภคทั้ง 4 แบบ นอกจากนี้ผูผลิตยังไดสะทอนความหมาย และความจริง 2 แบบก็คือ สะทอนโลก
ของความเปนจริง (World of reality) และสะทอนการประกอบสรางโลกของความหมาย(World of 
meaning) และความเปนจริงที่ประกอบสรางขึ้นมาอีกชั้นหนึ่ง  

ขั้นตอนที่ 2 คือ ขั้นตอนการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปน ผูผลิตใชการตลาดเพ่ือ
การคา (Commercial) คือ ทําธุรกิจเพ่ือหวังกําไร เปนสําคัญ แตงเพลงเพ่ือยอดขาย และมีการรวม
หุนกับสปอนเซอรสินคา และบริษัทสินคาขามชาติ และนําตราสินคาลงไปแทรก (Product tie-in) 
ในเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอและใหศิลปนเปนพรีเซนเตอรสินคาเหลานั้น ทําใหมีผลในการประกอบ
สรางความหมายและความเปนจริง โดยผูผลิตจะใสความหมายลงไปในตรรกะการบริโภคประเภท
ตางๆตามความเหมาะสมของแตละชนชั้นทางสังคม 

ขั้นตอนที ่3 คือ ขั้นตอนหลังการผลิต ไดแก การสํารวจผลตอบรับจากยอดดาวนโหลดริง
โทน (Download ringtone) และการเปลี่ยนบุคลิกของศิลปน (Character of singer) โดยผูผลิต
เชื่อวา ปจจุบันยอดดาวนโหลดมีผลอยางมากตอรายไดในคายเพลง และผูผลิตจะไมเปลี่ยนแปลง
บุคลิกของศิลปน เพราะผูบริโภคจะยึดติดกับภาพลักษณของศิลปนที่ผูผลิตไดประกอบสรางมาใน
แบบเดิมๆ ถาเปลี่ยนแปลงบุคลิกไป ผูบริโภคก็จะไมนิยมชมชอบแบบเดิม และไมเชื่อวาศิลปนเปน
ตัวแทนของพวกเขา  

ในกระบวนการประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงในองคประกอบที่ 2 คือ สวน
ผูบริโภค ผูบริโภคมีสวนในการสะทอนความหมาย และความเปนจริงเทานั้น แตผูบริโภคไมมีสวน
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ในการประกอบสรางความหมายและความเปนจริงเลย ซึ่งผูวิจัยพบวา ในสวนของผูบริโภคมีการ
สะทอนความหมายและความเปนจริงอยู 2 ประเด็น ไดแก วิถีชวิีตของผูบริโภคและ ประสบการณ
และทัศนคติของผูบริโภค 

ผูบริโภคไดสะทอนเร่ืองวิถีชีวิตในความหมายและความเปนจริงในเรื่องตรรกะการบริโภค
ออกมาเปนสวนตางๆทั้งหมด 7 ความหมายไดแก การเปดรับสื่อ การแตงกาย การใช
โทรศัพทมือถือ ที่อยูอาศัย การรับประทานอาหาร การใชบริการหางสรรพสินคา การเดินทาง 

สวนองคประกอบที่ 3 คือ องคกรรัฐมีหนาที่ควบคุมผูผลิตในการประกอบสรางความหมาย
และความเปนจริงในตรรกะการบริโภค ผูผลิตพยายามจะหลีกเลี่ยงกฎหมาย โดยประกอบสราง
ความหมาย และความเปนจริงโดยใชตรรกะมูลคาเชิงสัญญะ โดยการใสความหมายในเรื่อง
สัญญะที่ตองการใชผูบริโภคตีความหมายเหลานั้นเอง องครัฐจะเซ็นเซอรสินคาที่ผูผลิตแทรกลงไป 
 
6.2 อภิปรายผล 
 

ผูวิจัยใชงานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael Patrick จาก Social Forum,Vol.15 
Nov.1, 2000  ศึกษาเรื่อง Social Class, Cultural Repertoires, and Popular Cultural : The 
Case of Film เปนแนวทางใหผูวิจัยในการแบงชั้นของชนชั้นลางเพ่ือใชในการสนทนากลุม (Focus 
group) และการจําแนกชนชั้นลางระดับบนและระดับลางของตัวละครในมิวสิควิดีโอเพลงลูกทุง 
โดยผูวิจัยแบงชนชั้นลางออกเปน 2 ชั้น ไดแก คนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางโดยจะ
ใชเกณฑการแบงชนชั้นทั้ง 4 เกณฑตามงานวิจัยชิ้นนี้  ก็คือ รายได การศึกษา อาชีพและที่อยู
อาศัย โดยงานวิจัยของ Lisa A.Bernett and Michael Patrick จะศึกษาในสื่อบันเทิงคือ 
ภาพยนตร ซึ่งผูวิจัยศึกษาในเพลงลูกทุง โดยงานวิจัยนี้จะศึกษาความแตกตางระหวางชนชั้นกลาง
ระดับสูง (Upper-middle class) และชนชั้นกลางระดับต่ํา (Lower-middle class) ในการดู
ภาพยนตร พบวาชนชั้นกลางระดับบนดูภาพยนตรศิลปะ (Art film) เทากับภาพยนตรคลาสสิค 
และภาพยนตรที่ไดรับความนิยม (Blockbuster) มากกวาชนชั้นกลางระดับลาง โดยชนชั้นกลาง
ระดับสูงดูภาพยนตรในโรงภาพยนตร และวิดีโอเทปมากกวาชนชั้นกลางระดับลาง สวนชนชั้น
กลางระดับลาง ดูภาพยนตรในโทรทัศนมากกวาชนชั้นกลางระดับบน โดยตัวแปรที่ควบคุมก็คือ 
ลักษณะทางประชากรศาสตร ลักษณะภูมิหลังทางสังคม และเศรษฐกิจ ซึ่งในงานวิจัยเพลงลูกทุงนี้ 
พบวาชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับมีการเปดรับสื่อที่แตกตางกัน ตรงกับงานวิจัยของตางประเทศชิ้นนี ้



      
 

   
  150 
 

เม่ือไดนําผลที่ไดจากการวิจัยเขามาเปรียบเทียบกับขอสันนิษฐานเบ้ืองตน ผูวิจัยพบวามี
ความสอดคลองกันในบางประเด็น ก็คือ ตรรกะที่พบมากที่สุดในชนชั้นลางระดับบน และชนชั้น
ลางระดับลางคือ ตรรกะมูลคาใชสอย และมูลคาการแลกเปลี่ยน โดยชนชั้นลางทั้ง 2 ระดับบริโภค
ตามตรรกะการใชสินคาขั้นพ้ืนฐานที่มีความจําเปนในการดํารงชีวิตของมนุษย ซึ่งตรงกับ Marx ได
กลาววา วิถีชีวิตของมนุษยจําเปนตองมีการบริโภคขั้นพ้ืนฐาน นั่นก็คือปจจัย 4 และมูลคาการ
แลกเปลี่ยน มนุษยทุกคนตองรับประทานอาหาร มีที่อยูอาศัย และทํางานเพ่ือแลกเงินในการ
ดํารงชีวิต และพบวาชนชั้นลางระดับบนพบตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง
เนื่องจากผูผลิตเห็นวาชนชั้นลางระดับบนมีการศึกษา อาชีพ รายได สูงกวาชนชั้นลางระดับลางจึง
ประกอบสรางสัญญะหรือใสเทคนิค ใหแนบเนียน นั่นก็คือ การใสสัญญะตางๆลงไปในตัวสินคาทํา
ใหชนชั้นลางระดับบนตองใชตีความหมายมากขึ้น โดยชนชั้นลางระดับลางจะใชการสื่อสารแบบ
งายๆไมตองการใหชนชั้นลางระดับลางตีความหมายมาก ดังนั้น ตรรกะที่พบจึงเปนตรรกะขั้น
พ้ืนฐานที่มีความจําเปนของมนุษยคือ ตรรกะมูลคาใชสอยและตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยน 

Jean Baudrillard จึงไดเสนอ  “แนวคิดเรื่องตรรกะของการบริโภค” หรือระดับ
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุวามีอยู 4 ระดับ หรือ 4 ตรรกะแตผูวิจัยพบวา ความสัมพันธ
ระหวางคนกับวัตถุไมไดแยกออกจากกันอยางเด็ดขาดอยางตามที่โบดริยารดไดเสนอเอาไว แต
ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุมีความผสมผสานกันอยูในตัวคนและวัตถุเอง โดยผูวิจัยพบวา มี
การผสมผสานตรรกะการบริโภคเกิดขึ้น (Integrated logics of consumption)นั่นก็คือ 
ความหมายในการใชวัตถุหรือสินคา มีตรรกะผสมผสานกันอยู 2 ตรรกะ สินคาอยางหนึ่งไมไดมี
ตรรกะอยางใดอยางหนึ่งเทานั้น แตยังมีตรรกะบางอยางซอนตัวอยูในสินคานั้น หรือวัตถุและ
สินคาชิ้นหนึ่งจะมี 2 ตรรกะในเวลาเดียวกัน ยกตัวอยางเชน ความหมายเรื่องการใชโทรศัพทมือถือ
ซึ่งเปนความหมายที่พบมากที่สุด 21 เพลงจากกลุมตัวอยางเพลงลูกทุงจํานวน 41 เพลง แสดงให
เห็นวา การใชโทรศัพทมือถือในปจจุบันเปนปจจัยที่ 5 ในชีวิตของมนุษย โทรศัพทมือถือมี
ความหมายทั้งในตรรกะมูลคาใชสอย คือ เปนอุปกรณที่ใชเพ่ือติดตอสื่อสารระหวางกัน แต
โทรศัพทมือถือยังมีตรรกะมูลคาเชิงสัญญะอีกดวย คือ ชนชั้นลางระดับบนใชโทรศัพทมือถือเพ่ือ
ความทันสมัย มีรสนิยม เปนตน  

ผูวิจัยพบวาตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนในเรื่องการใชเนื้อตัวแลกเปลี่ยนสถานะทางสังคม
พบแตในชนชั้นลางระดับบนเทานั้น ซึ่งไมพบในชนชั้นลางระดับลางเนื่องมาจากเนื้อตัวของชนชั้น
ลางระดับบนมีมูลคามากกวาเนื้อตัวของชนชั้นลางระดับลางเพราะชนชั้นลางระดับบนสวนใหญมี
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อาชีพเปนพนักงานออฟฟศไมไดใชแรงกายในการทํางาน ทําใหรางกายยังดูสวยงามจึงสามารถใช
เนื้อตัวเขาแลกเปลี่ยนกับสถานะทางสังคมได ซึ่งแตกตางจากชนชั้นลางระดับลางซึ่งมีอาชีพเปน
กรรมกรกอสรางขายแรงกายทําใหเนื้อตัวหรือรางกายมีมูลคานอยลงจึงไมพบการแลกเปลี่ยนเนื้อ
ตัวในชนชั้นลางระดับลาง เปนตน 

ตรรกะการบริโภคทั้งหมดถูกสรางโดยระบบทุนนิยม นั่นคือ อุตสาหกรรมเพลง โดยจะมี
สัดสวนของตรรกะในแตละชนชั้นที่แตกตางกันไป ชนชั้นลางระดับบนจะถูกคุมดวยตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะมากกวาชนชั้นลางระดับลาง และการที่ผูวิจัยพบวามีการผสมผสานตรรกะการบริโภค 
(Integrated logics of consumption) เนื่องจาก มีการเปดกวางของตลาดไดอยางเต็มที่ และอยาง
ไมมีจํากัด (Unlimited) ซึ่งเปนขอดีสําหรับผูบริโภคใหมีโอกาสสัมผัสกับแบบแผนการบริโภคของ
ชนชั้นอื่นๆดวย ชนชั้นลางระดับไหนก็สามารถใชสินคาไดทุกประเภท ไมจําเปนตองถูกคุมดวย
ตรรกะมูลคาใชสอยแตเพียงอยางเดียว ชนชั้นลางก็สามารถเดินหางพารากอนได 

กรอบแนวคิดในการวิจัยของผูวิจัย ไดสันนิษฐานวา ผูผลิตมีการประกอบสรางความหมาย
และความเปนจริงแตเพียงอยางเดียวเทานั้น และปจจัยการตลาดก็เปนเพียงปจจัยเดียวในการ
ประกอบสรางความหมาย และความเปนจริงทางสังคมในตรรกะการบริโภค แตแบบจําลองสรุปผล
กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม ผูวิจัยพบขอสังเกตเพ่ิมเติมคือนอกจาก
ผูผลิตจะประกอบสรางความหมายและความเปนจริงแลว ยังสะทอนความหมายและความเปนจริง
ใหตรงกับวิถีชีวิตของผูบริโภคอีกดวย ในการสะทอนนั้น ผูวิจัยพบวามีการสะทอนความเปนจริงที่
พบเห็นตามโลกของความเปนจริง (World or reality) เชน ผูผลิตเห็นชนชั้นลางขี่รถมอเตอรไซค 
รับประทานอาหารริมถนน เปนความจริงที่พบเห็นอยูทั่วไปในสังคม แตผูผลิตยังมีการสะทอน 
ความเปนจริงที่เกิดจากการประกอบสรางอีก เปนความเปนจริงในแบบฉบับของผูผลิตเองสะทอน
อยูในโลกของความหมาย (World of meaning) เชน การอาศัยอยูหองเชา การทํางานแลกเงิน ใช
โทรศัพทมือถือย่ีหอนี้ตลอดทั้งเร่ือง ผูผลิตทําซ้ํา (Repeatedly) ความจริงเพื่อที่จะสะทอนความจริง
ที่ประกอบสรางขึ้นมาโดยการแทรกย่ีหอสินคาลงไป เชน ใหพระเอกใหมือถือยี่หอนี้ตลอดเร่ือง เปน
เครื่องมือของการตลาดอยางหนึ่ง ชนชั้นลางระดับลาง ฐานะยากจนทํางานแลกเงินอยูหองเชา
เกาๆ ก็ตอกย้ําภาพเหลานั้นลงไป เพ่ือที่จะไมใหชนชั้นลางเกิดความคิดที่จะตอสูทางชนชั้นกับ
ระบบทุนนิยม 
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คารล มารกซ กลาววา “ชนชั้นใดมีอํานาจในการปกครองการผลติวัตถุมากก็ยอมมีอํานาจ
ในการควบคุมปจจัยการผลิตความคิดของคนในสังคมไปดวย” 

 จากคํากลาวขางตน ในทฤษฎีมารกซิสตที่มองวาโครงสรางสวนลาง คือปจจัยทางดาน
เศรษฐกิจมีผลตอโครงสรางสวนบน คือ อุดมการณ ศาสนา ความคิด ตรงกับขอคนพบในเรื่อง
กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงทางสังคม  

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

จากแบบจําลองขางตนเห็นไดวา ในฝงซายเปนแนวคิดของมารกซิสต ชนชั้นนายทุนจะ
ผลิตสินคาโดยการใสสัญญะลงไปเพ่ือหลองลวงใหชนชั้นกรรมมาชีพตกเปนเหย่ือในบริโภคสินคา
อยางไมรูจักจบสิ้น สรางจิตสํานึกของการบริโภค คือบริโภคเทาไรก็ไมเพียงพอ ดังนั้นชนชั้นกรรม
มาชีพจึงถูกครอบงํา (Domination) จากชนชั้นนายทุน  

ในภาพทางขวามือ เปนแนวคิดของกลุมนีโอ-มารกซิสต ดังคํากลาวของแฮแบรต มารคุส 
นักคิดแนววิพากษ ที่วา  

“สื่อมวลชน โฆษณาเปนตัวการในการปดปากปดเสียงคนสวนนอยทําใหความสามารถใน
การวิพากษวิจารณสูญสิ้นไป”  
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มารคุสมองวา การปลูกฝงโดยสื่อทําใหคนมีพฤติกรรมแบบเดียว ยอมรับในสิ่งที่เปนอยู 
โดยไมคิดใหไกลกวาสิ่งที่เปนอยู เนื่องจากอุตสาหกรรมการสรางวัฒนธรรม ทําใหคนไมกลาคิด
ออกนอกกรอบ โดยจะคิดอะไรเหมือนๆกันหมด เปนสังคมมิติเดียว (One-Dimensional man) ซึ่ง
คํากลาวในแนวคิดของมารคุสไดตรงกับขอคนพบในการวิจัยที่วา อุตสาหกรรมเพลงลูกทุงใน
ประเทศไทยเปนระบบทุนนิยมขนาดใหญ มีเพียง 2 คายใหญที่ผูกขาดเพลงลูกทุง คือ คายแกรมมี่
โกลด และคายอารสยาม โดยตลาดผูบริโภคทั่วประเทศโดยเฉพาะตลาดของชนชั้นลางที่เปนฐาน
ทางเศรษฐกิจสําคัญของประเทศ ในการที่ผูวิจัยศึกษาการบริโภคของชนชั้นลาง ก็เพราะทฤษฎีของ
มารกซมองวา ชนชั้นลางหรือชนชั้นกรรมมาชีพมักจะถูกครอบงําไดงายกวาชนชั้นกลางและชน
ชั้นสูง เนื่องจากชนชั้นลางมีการศึกษานอยกวาชนชั้นกลางและชนชั้นสูง ดังนั้นในการเลือกใช
สินคา หรือการบริโภคสินคา ชนชั้นลางจึงตกเปนเหย่ือของระบบทุนนิยมในไดงายกวาชนชั้นอื่นๆ
ในสังคม โดยชนชั้นลางไดถูกปลูกฝงความคิดใหยอมรับวา การกดขี่ขูดรีดและความไมเทาเทียม
กันในสังคมนั้น เปนชะตากรรมที่ถูกกําหนดมาแลวไมอาจะเปลี่ยนแปลงได ความยากจนเปนเวร
กรรมหรือเปนเรื่องธรรมชาติ เกิดเปนมายาคติ (Myth) ของผูบริโภคหรือชนชั้นลางที่มองวาตนเอง
จน ผูหญิงจึงทิ้งไป ตนเองตองทํางานแลกเงินตอไปเพ่ือใหมีฐานะการเงินที่ดี ผูหญิงจึงจะกลับมา
สนใจ ผูผลิตจึงสรางภาพมายาคติ โดยใชความรักเขามาในเนื้อเพลง ถาจนก็ตองสูทํางานแลกเงิน
เพ่ือความรัก  

ดังนั้น งานวิจัยชิ้นนี ้จึงตอบไดวากระบวนการตลาดเปนเคร่ืองมือของระบบทุนนิยม ทั้ง 2 
สวนนี้เปนสวนหนึ่งของกันและกัน คายเพลงผลิตสินคาทางวัฒนธรรม (Cultural product) นั่นก็คือ
เพลง การตลาดเปนเคร่ืองมือที่ทําใหเพลงขายได เชน การสํารวจตลาด การวางตําแหนงการตลาด
ของศิลปน การแทรกสินคาลงไปในเนื้อหาเพลง เปนตน ในการผลิตสินคาตางๆหรือเพลง นายทุน
เปนผูควบคุมวิถีในการผลิต (Mode of production) เชน เงิน แรงงานคน ที่ดิน เคร่ืองมือ ซึ่งทั้ง 4 
สวนนี้จะสรางผลกําไรใหกับนายทุน การทําธุรกิจในยุคปจจุบัน แตละภาคสวนตางมีการรวมทุนซึ่ง
กันและกัน ไมมีบริษัทใดที่ทําธุรกิจเพียงลําพัง เพราะการรวมหุนหรือการเปนพันธมิตรทางธุรกิจกัน
จะมีพลัง และอํานาจในการผลิตมากกวาการทําธุรกิจแตเพียงบริษัทเดียว  ดังนั้น ผูวิจัยจึงพบวามี
การรวมหุนระหวางผูผลิตเพลงกับบริษัทสินคาตางๆ ที่เปนความสัมพันธระหวางภาคธุรกิจหรือ
นายทุนดวยกันเอง (Relations of production) เชน แกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับโคก อารสยามจะ
ผูกขาดกับเปปซี ่หรือแกรมม่ีโกลดจะผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 อารสยามจะผูกขาด
กับเคร่ืองด่ืมชูกําลังย่ีหอกระทิงแดง ตรงกับคําสัมภาษณของคุณอํานาจ โกบุญ นักประชาสัมพันธ
ของบริษัทแกรมมี่ที่กลาววา ธุรกิจเพลงกับบริษัทสินคาจะทําควบคูกันไป ดังคํากลาวที่วา  
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“ธุรกิจที่ทํากับแกรมม่ี ก็จะมีสปอนเซอรคือ M150 แตจะเปนศัตรูกับกระทิงแดง เพราะ
กระทิงแดงของอารสยาม หรือแกรมม่ีก็โคก อารสยามก็เปปซี ่แตถากระทิงแดงจะเปนคูคาเราก็ทํา
ได เราตองเปดอีกบริษัทไปเลยอยาทับกับของ M150 เด๋ียวเขาจะนอยใจ” 

ดังนั้น ผูผลิตจึงตองการผลิตเพลง มิวสิควิดีโอโดยใชสื่อเทคโนโลยีสมัยใหมเปนเคร่ืองมือที่
ทําใหมิวสิควิดีโอมีความนาต่ืนตาต่ืนใจ ทั้งฉาก สถานที่ การตัดตอภาพ เทคนิคการถายทําเพ่ือ
ดึงดูดใหกลุมผูบริโภคหรือลูกคาสนใจ แทรกสินคาตางๆ ในเนื้อหาเพลง เพื่อทําใหผูบริโภคซื้อ
สินคาเหลานั้น เพื่อสรางผลกําไรใหกับคายเพลง  

นอกจากความสัมพันธของนายทุนดวยกันเองแลว ผูวิจัยพบวามีความสัมพันธระหวาง
นายทุนกับชนชั้นลางหรือชนชั้นทางสังคม (Social class) นั่นก็คือ โดยผูผลิตเพลง คือ นายทุนเปน
ผูควบคุมวิถีการผลิตแตเพียงผูเดียว และกําหนดสินคาตามชนชั้นทางสังคม กําหนดแมแต
ความคิดของผูบริโภคโดยผูผลิตประกอบสรางใหผูบริโภคคิดเองวาตนเองมีเสรีภาพในการเลือกใช
สินคา แตในความเปนจริงแลวผูผลิตก็จะกําหนดการเลือกใชสินคาตามสินคาที่ผูผลิตกําหนดเอาไว
เทานั้น โดยใชตรรกะตางๆเพ่ือตอกย้ําความเปนจริงในวิถีชีวิตของตัวละครในมิวสิควิดีโอผานการ
ออกอากาศที่มีความถี่สูง (Frequency) ออกอากาศบอยๆตามชองฟรีทีว ี(Free TV) เคเบ้ิลทีว ี
คอนเสิรต เปนตน เพ่ือทําซ้ําความเปนจริงลงไปในเนื้อเพลง และมิวสิควิดีโอ เชน ชนชั้นลางระดับ
ลางตองรับประทานอาหารริมถนน เดินตลาดนัด อยูหองเชา หรือตองด่ืมเคร่ืองดื่มชูกําลังย่ีหอ 
M150 หรือกระทิงแดงเทานั้น นอกเหนือจากยี่หอนี้ไมได และในมิวสิควิดีโอสวนใหญพบชนชั้นลาง
ทํางานแลกเงิน เปนลูกจาง ไมมีมิวสิควิดีโอใดที่ตัวละครจะเปนเจาของปจจัยการผลิตเลยดังนั้น 
สื่อเพลงลูกทุง มิวสิควิดีโอจึงตอกยํ้าระบบทุนนิยมไดอยางเต็มที่ 

ในอุตสาหกรรมเพลงการวัดคุณคาของความเปนอิสระหรือสุนทรียะขึ้นอยูกับกําไร
มากกวาจากตัวผลงานเอง เพลง และมิวสิควิดีโอจึงทําใหสมจริงกับชีวิตของกลุมผูฟงเพลงลูกทุง 
เพราะภาพและเสียงเพลงทําใหเราไมมีความคิดริเร่ิมสรางสรรค และจินตนาการทําใหผูฟงเพลงไม
มีปฏิกิริยาโตกลับ ทําใหผูรับสารถูกครอบงําอยางเบ็ดเสร็จจากอุตสาหกรรมสรางวัฒนธรรม ทําให
คนเหมือนติดยาเสพติด คนชื่นชอบและหลงใหล เชน ฟงเพลงลูกทุงแลวสบายใจ ผอนคลาย ความ
เปนปจเจกที่แทจริงหายไป เนื่องจากทุกคนถูกทําใหเปนมาตรฐานเดียวกัน ผูบริโภคถูกแปลง
สภาพใหเปนตัวเลข สถิต ิเรทติ้ง (Rating) ในการดาวนโหลดเพลง ถูกจัดแบงเปนสวนการตลาด 
แยกเปน อาชีพ รายได การศึกษา 

คายเพลงจะเปนคูคาหรือหุนสวนกับสปอนเซอรบริษัทสินคาตางๆ ไมวาจะเปนของไทย
หรือบริษัทสินคาตางประเทศ โดยเม่ือ 2 ธุรกิจมารวมกันจะประกอบสรางความหมาย และความ
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เปนจริงโดยการแทรกสินคาและสรางสัญญะเขาไปในเพลง ศิลปน และมิวสิควิดีโอ เชน การแทรก
โฆษณาสินคา ใหพระเอกขี่มอเตอรไซตรุนใหมมีย่ีหอ LG ซึ่งเปนของประเทศเกาหลี  และใช
โทรศัพทมือถือราคาแพง ถายรูปได พระเอกเปนกรรมกรกอสรางด่ืมเครื่องด่ืมชูกําลังยี่หอ M150 
ธุรกิจตลาดเพลงทําใหเกิดการใชสินคาบางอยาง รวมสินคาบางอยางเขามา (Include) และกีดกัน
(Exclude) สินคาบางอยางออกไป กีดกันไมใหสินคายี่หออื่นๆหรือเจาอื่นไดมีสวนรวมดวย เชน 
คายแกรมม่ีจะผูกขาดสินคาย่ีหอโคก แตคายเพลงอารเอสจะผูกขาดกับเครื่องดื่มเปปซี่ หรือ
แกรมมี่ผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลังย่ีหอ M150 แตคายเพลงอารเอสผูกขาดกับเครื่องด่ืมชูกําลัง
ย่ีหอกระทิงแดง ผลก็คือ ทําใหผูบริโภคตองใชสินคาบางอยางที่ผูผลิตประกอบสรางขึ้นมาเทานั้น 
ผูบริโภคไมมีเสรีภาพที่แทจริงในการเลือกใชสินคาถูกผูผลิตคุมดวยตรรกะทั้งหมด ชนชั้นลางระดับ
ลางก็จะใชรถมอเตอรไซตย่ีหอนี้เทานั้น ถูกคุมดวยตรรกะมูลคาใชสอยแตเพียงเทานั้น ดังนั้น 
อุตสาหกรรมเพลงจึงเปนชนชั้นนายทุนในระบบทุนนิยมที่เนนการคาเปนสําคัญ และผูบริโภคก็ตก
เปนเหย่ือ ถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยม ผลิตสินคาตางๆขึ้นมา เพ่ือทําใหผูคนบริโภคสินคาอยาง
ไมมีที่สิ้นสุด  

นอกจากนี้ระบบทุนนิยมแตงเพลงเพื่อกลอมเกลาความคิดของชนชั้นลางใหทํางานตอไป
อยางไมรูจบสิ้น โดยแตงเพลงใหชนชั้นลางตอสูในการทํางาน ขายแรงงานเพ่ือแลกกับเงิน เพราะ
การทํางานเปนการแสดงออกของคุณคาความเปนมนุษยที่ดี ที่มีคุณภาพ โดยไมไดคํานึงเลยวาคํา
วา “งาน” มีความหมายวาอยางไร งานถูกสรางขึ้นใหเปนสัญญะของความเปนมนุษย ดังนั้นคนเรา
จึงไมตองตั้งคําถามอีกตอไปวาทําไมเราถึงตองทํางาน ซึ่งพบไดในความหมายของการทํางานแลก
เงินที่พบในตรรกะของมูลคาการแลกเปลี่ยนในเพลงไทยลูกทุงสวนใหญ ทําใหชนชั้นลางทํางานกัน
อยางหนักหนวงเพราะเชื่อวาการทํางานคือความเปนมนุษยที่ดี ดังนั้น สื่อเพลงลูกทุง และมิวสิควิดี
โอพบวาเนื้อหาเพลงสวนใหญเนนตรรกะมูลคาการแลกเปลี่ยนที่มีความหมายการทํางานแลกเงิน
มากที่สุด คุณคาของมนุษยเองอยูที่เงินกับงานเทานั้น จึงไมพบวา มีการทํางานเพ่ือความสุขหรือ
สุนทรียะ 

สังคมทุนนิยมแปรสภาพทุกอยางเปนสินคา (Commoditisation) แมแตแรงงานของมนุษย 
ก็ถูกแปลงสภาพใหเปนสินคา เชน คําวา ขายแรงงาน Marx เห็นวา  แรงงานเปนคุณสมบัติพิเศษ
ของมนุษยเพราะทํามนุษยเปนผูผลิตที่ตางจากสัตวโลก การนําเอาคุณสมบัติพิเศษไปเรขายนับวา
เปนความตกตํ่าอยางย่ิงของมนุษยชาติ  เชน กรรมกรขายแรงงานใหแกนายทุน ชวงเวลาที่ขายแรง
คือ 8 โมงเชา ถึง 5 โมงเย็น เวลาชวงนั้นก็ไมไดเปนของกรรมกร เพราะเขาถูกควบคุมใหเปนไปตาม
การทํางานของเครื่องจักรในโรงงาน ชนชั้นลางเปนเพียงแคเครื่องจักรที่ไมมีชีวิตจิตใจ กอใหเกิด
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ความแปลกแยก(Alienation)ในชีวิตอยางรุนแรง ดังคํากลาวของเฮอรเบิรต มารคูเซอ นักปรัชญา
และนักสังคมวิทยาสํานักแฟรงเฟรต (1964) ที่มีแนวคิดเรื่อง “มนุษยมิติเดียว” ที่กลาววา ระบบทุน
นิยมใหชีวิตมนุษยแตกเปนเสี่ยง กรรมกรเกิดความแปลกแยกจากระบบการผลิตของตนเอง  ทุน
นิยมทําชีวิตของผูคนใหวนเวียนซ้ําซาก เปนมนุษยมิติเดียวที่ไมเหลือแกนสําคัญในชีวิต มนุษยรูสึก
วาตนเองโดดเด่ียว ไมมีความสัมพันธระหวางมนุษยดวยกันเอง ดังนั้น ระบบทุนนิยมจึงสราง
สัญญะลงไปในสินคา เชน เพลงลูกทุงที่เนื้อหา หรือมิวสิควิดีโอมีการแทรกสัญญะลงไป เชน   
การชอปปงในหางสรรพสินคาที่หรูหรา การแตงกายดวยแฟชั่นที่ทันสมัย การใชโทรศัพทมือถือย่ีรุน
ใหญ แบรนดดัง วิถีชีวิตถูกสรางใหผูกติดกับที่ทํางาน โรงงาน เมืองและกิจกรรมในชีวิตประจําวัน 
สรางบริโภคเชิงสัญญะลงไปเพื่อเติมเต็มแกนแทของชีวิตมนุษยที่ขาดหายไป  

ผูวิจัยพบวา ผูบริโภคถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยมของผูผลิตซึ่งไดสรางและสะทอน
ความหมาย และความจริงเรื่องการบริโภคเหลานั้น ผูบริโภครับสาร และตีความสาร และเลือกใช
สินคา หรือการเปนแตงกายเลียนแบบศิลปน บริโภคสินคาตามเพลง ศิลปนและมิวสิควิดีโอเพลง
ซึ่งตรงขามกับแนวคิดเรื่องการเขารหัสของผูสงสาร และการถอดรหัสของผูรับสารของ S.Hall 
(1999) นักคิดแหงสํานักเบอรมิงแฮมอยางสิ้นเชิง โดย S.Hall มองผูรับสารในแงบวก (Active) เชื่อ
วา ผูรับสารมีสติปญญาในการตอตานการครอบงํา สามารถเลือกตีความสารไดอยางเปนอิสระใน
ตัวเองแตผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคเพลงลูกทุงถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยม โดยหลอกใหตกเปน
เหย่ือในการบริโภค โดยผูบริโภคถูกหลอกใหใชสินคาตามเนื้อเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปน ผูผลิต
ไดแตงเพลงลูกทุงกลอมชนชั้นลางจนซึมเขาไปสูจิตใตสํานึก (Unconscious) โดยที่พวกเขาไมรูตัว 
จากการสนทนากลุมของชนชั้นลางระดับบนและระดับลางพบวา เขาฟงเพลงลูกทุงเพื่อผอนคลาย
ความตึงเครียด ฟงเพลงแลวสบายใจ ฟงแลวหายเหงา ฟงเพลงแลวทําใหตอสูชีวิต ฟงแลวอยาก
โหลดริงโทน เสียงรอสาย พอคนรักโทรมาจะไดรูวาฉันกําลังคิดอะไร ไมวาจะฟงดวยเหตุผลใดก็
ตามก็ลวนแลวถูกครอบงําโดยระบบทุนนิยมทั้งสิ้น แสดงถึง ปจจัยทางการตลาดทําไดอยาง
แนบเนียน ทําใหชนชั้นลางเห็นสินคาทุกๆอยางในเพลง ในมิวสิควิดีโอแตพวกเขาไมสะกิดใจ มัน
แทรกซึมเขาไปโดยที่พวกเขาไมรูตัว ดังนั้น การมองผูรับสารในแงบวก (Active)ของแนวคิด S.Hall 
จึงไมตรงกับงานวิจัยชิ้นนี ้
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6.3 ขอเสนอแนะจากงานวิจัย 
 
 1. งานวิจัยชิ้นนี้เปนแคการศึกษากลุมตัวอยางเพลงลูกทุงเทานั้น ถามีการศึกษาถึง
กระบวนการสรางความหมายและความเปนจริงในเพลงไทยสากลยอดนิยมก็จะมีความนาสนใจ
มากย่ิงขึ้น เพราะกระบวนการผลิตเพลงไทยสากลนั้นอาจจะมีความแตกตางจากการผลิตเพลง
ไทยลูกทุงซึ่งทําใหการประกอบสรางความหมายมีความแตกตางกันอีกดวย  
 2. งานวิจัยชิ้นนี้ศึกษาเฉพาะความหมายในตรรกะการบริโภคในเพลงลูกทุงเทานั้น ถามี
การศึกษาเพ่ิมเติมในประเด็นที่นอกเหนือจากเรื่องตรรกะการบริโภคในเพลงลูกทุงก็จะทําให
นาสนใจยิ่งขึ้น 
 3. ผูผลิตควรผลิตเพลงลูกทุงที่จรรโลงสังคมใหดีขึ้น ใสความคิดสรางสรรคลงไปในงาน
เพลงไมคํานึงแตผลกําไรเพียงอยางเดียว และควรมีความมีความรับผิดชอบตอสังคมโดยไมแทรก
โฆษณาหรือยัดเยียดสินคาใหกับกลุมผูบริโภคมากจนเกินไป 
 4. ผูบริโภคอาศัยเหตุผล ความกลาหาญในการปฎิเสธ และตอตานระบบทุนนิยมของ
ผูผลิต โดยคิดไตรตรองในการเลือกใชสินคา ไมใหผูผลิตครอบงําทางความคิดได และใช
จนิตนาการโดยคํานึงศิลปะและสุนทรียะในการฟงเพลง 
 
6.4 ขอจํากัดในการวิจัย 
 
 1. อุปสรรคในการเก็บขอมูลในจัดดับดับเพลงของคลื่นลูกทุงมหานคร โดยผูวิจัยไมไดรับ
ความรวมมือจากผูบริหารของคลื่นลูกทุงมหานคร จึงจําเปนตองหาขอมูลจากทางอินเตอรเน็ต ทํา
ใหขอมูลในการจัดอันดับในแตละสัปดาหไมครบ 1 ปตามที่ตองการ ผูวิจัยจึงตองเลื่อนการจัด
อันดับเพลงในแตละสัปดาหไปเรื่อยๆจนกวาจะครบกลุมตัวอยางเพลง 48 เพลงตามที่ตองการ โดย
ครั้งแรกกําหนดการศึกษาเพลง 1 ป 48 เพลง แตเนื่องจากขอมูลไมครบจึงตองเลื่อนไปอีก 3 เดือน
จึงจะครบ 48 เพลงตามที่ตองการพอดี   
 2. การติดตอนัดสัมภาษณผูผลิตคายเพลงตางๆ มีความยากลําบากในการเขาถึงตัวผูผลิต
เพลงเนื่องจากผูผลิตมีภารกิจในการทํางานตามตางจังหวัดและออกเดินสายโปรโมตเพลงกับ
ศิลปนทําใหการนัดสัมภาษณจึงใชเวลานาน 
 3. การจัดกลุมสนทนากลุมมีขอจํากัดในเรื่องสถานที่ของการสนทนากลุม เพราะในการจัด
สถานที่การสนทนากลุมตองงายตอการนัดพบผูที่มาสนทนากลุม สถานที่จึงมักจะเปนรานอาหาร
หรือในหางสรรพสินคา ทําใหมีเสียงดังรบกวนการสนทนากลุม นอกจากนี้การนัดรวมตัวของการ
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สนทนาในแตละกลุมมีความยากลําบากเพราะแตละคนมีเวลาที่ไมตรงกัน เชน วินมอเตอรไซต 
พนักงานรักษาความปลอดภัย หรือสาวโรงงาน จะมีเวลาในการใหขอมูลนอยเพราในแตละอาชีพ
จะมีเวลาการทํางานไมตรงกัน จึงทําใหผูวิจัยตองกระชับคําถามใหรวดเร็วขึ้น 

4. ในการวิเคราะหเรื่องความหมายในชนชั้นลางระดับบน และชนชั้นลางระดับลางนั้นมี
เพลงบางเพลงที่ไมอยูในเกณฑใน 4 เกณฑที่ผูวิจัยกําหนดเอาไวคือ ที่อยูอาศัย รายได การศึกษา 
อาชีพ หรือบางเพลงที่เกณฑยังคลุมเครือจึงไมสามารถทําการวิเคราะหแยกแยะออกเปนเพลงของ
ชนชั้นลางใน 2 ระดับได 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  ที่อยูอาศัย 

A1 นายหนูคุณ พิมพไสย หน ู 57 ขอนแกน 
พนักงานรักษา
ความปลอดภัย ประถมศึกษา 7,840 บานเชา 

A2 
นายทองจันทร แสน
บุตร กบ 49 ขอนแกน ขับแท็กซี ่ มัธยมศึกษา 9,000 บานเชา 

A3 นายแสงรุง สมสุข ออ 34 ชัยภูม  ิ กรรมกรกอสราง ประถมศึกษา 7,000 บานเชา 

A4 นายไพรินทร ลุนแดง ริน 40 นครศรีธรรมราช ชางไฟ มัธยมศึกษา 9,000 
บานเอ้ือ
อาทร 

A5 
นายรัชชานนท สุข
เกษม กรุง 15 สุราษฎาน ี พนักงานเซเวน มัธยมศึกษา 8,500 บาน 

A6 
นางบุญนาค 
ประเสริฐ เพียร 52 อยุธยา 

สาวโรงงานเย็บ
ผา มัธยมศึกษา 4,000 บานเชา 

A7 นายปน ใสมุง ปน 30 เชียงราย วินมอเตอรไซต ไมไดเรียน 7,500 บานเชา 

A8 นางทัศนีย แซเจียง หมวย 34 เชียงใหม แมคา มัธยมศึกษา 9,700 บาน 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  

ที่อยู
อาศัย 

B1 นางมาริสา แซโงว กุง 32 ปทุมธาน ี ชางเสริมสวย มัธยมศึกษา 8,000 บาน 

B2 นายพรเทพ แซโงว ตอย 35 ปทุมธาน ี ชางเทคนิค 
มัธยมศึกษา

(ปวช) 8,500 บาน 

B3 
นายพรพิชิต หลงสวน
จิก โทน 20 รอยเอ็ด 

พนักงานขาย
ของ 

ปวส
(อนุปริญญา) 5,000 บานเชา 

B4 
นายประมวล วรรพ
ฤกษ มวล 38 บุรีรัมย วินมอเตอรไซค มัธยมศึกษา 8,000 บาน 

B5 นางสาวทยิดา ศรีสม เดือน 32 นครปฐม สาวโรงงาน มัธยมศึกษา 4,500 บาน 

B6 
นางญาณัฐา เนียม
ปาน ริน 49 ปทุมธาน ี รับจางทั่วไป ประถมศึกษา 9,000 บาน 

B7 นางสาวอําพร ชุมศร ี พร 27 ยโสธร สาวโรงงาน มัธยมศึกษา 4,500 บานเชา 
B8 นายอภิชา จันทรลอย รวย 55 ปทุมธาน ี ขายของ ประถมศึกษา 8,000 บาน 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  

ที่อยู
อาศัย 

C1 นางสาวชนิดาภา จริยา แวว 28 เชียงราย 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,000 แฟลต 

C2 นางสาววรรณิภา ชัชวารี หนึ่ง 24 กรุงเทพ 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,000 หองเชา 

C3 
นางสาวณัฐพร เปรมจิตต
ชื่น ปุย 27 สมุทรปราการ 

พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,000 บานเชา 

C4 นายวรพจน ต้ังตุลากร บอล 34 อุบลราชธาน ี
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 8,500 หอพัก 

C5 นายมานิตย ศิริชาติ ทวน 31 อุดรธาน ี
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 8,500 บาน 

C6 นายสุเมธ สุวจนพงศ ตน 25 ขอนแกน 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 8,500 บาน 

C7 นายภานุพงศ เทียนศร ี เกง 26 อุบลราชธาน ี
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส
(อนุปริญญา) 9,000 แมนชั่น 

C8 นายวรวิชญ สมพงษ ชัย 30 รอยเอ็ด 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 9,500 บาน 
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  ชื่อ นามสกุล 
ชื่อ
เลน อาย ุ ภูมิลําเนา อาชีพ การศึกษา รายได  

ที่อยู
อาศัย 

D1 นายอนุชิต สุทธิไชยา ปอง 29 บุรีรัมย 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D2 นายสมบัติ จันทรังษ ี บัต ิ 36 สกลนคร 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D3 
นายประสารศักดิ์ กอ
แกว โอ 32 อํานาจเจริญ 

พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D4 นายประทิน เตียงไธสง แอ 35 ขอนแกน 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส
(อนุปริญญา) 10,000 บานเชา 

D5 นางปทุมมา ผลาพรหม มา 27 รอยเอ็ด 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 บานเชา 

D6 นายคมศักด์ิ ผลาพรหม ศักด์ิ 25 รอยเอ็ด 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 บานเชา 

D7 นายสราวุฒิ อายุวัฒน บิ๊ก 29 กาฬสินธุ 
พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 หอพัก 

D8 
นางวัลวิภา สมทบ
บารม ี หม ู 29 ชัยภูมิ 

พนักงาน
ออฟฟศ 

ปวส.
(อนุปริญญา) 10,000 บาน 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 นางสาวพิมพชญา ฟกเปยม เกิดเม่ือวันที่ 9 มีนาคม พ.ศ.2527 จบการศึกษาจากระดับ
มัธยมศึกษาจากโรงเรียนสตรีวิทยา จากนั้นจึงเขาศึกษาตอในระดับปริญญาตรีที่คณะวารสาร
ศาสตรและสื่อสารมวลชน เอกวิทยุและโทรทัศน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร จนสําเร็จเม่ือป 2548 
จากนั้นจึงทํางานอยู 2 ป กอนเขาศึกษาในระดับปริญญาโทที่คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน จนสําเร็จการศึกษาในป 2552 
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