









































































































	บทที่ 2 สภาวะตลาด และการแข่งขัน ของสถานบริหารร่างกายในเขตกรุงเทพมหานคร

	ชื่อและที่ตั้งของสถานบริหารร่างกายในเขตกรุงเทพมหานคร

	ความแตกต่างระหว่างสถานบริหารร่างกายในโรงแรมและสถานบริหารร่างกายทั่วไป

	เวลาในการเปิดบริการ

	จำนวนสมาชิกของสถานบริหารร่างกายต่าง ๆ ในปัจจุบัน

	อัตราส่วนการครองตลาดและผู้นำในตลาด 

	การแบ่งส่วนตลาดและการเลือกกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย

	ลักษณะทางประชากรศาสตร์ ของผู้บริโภคในตลาดสถานบริหารร่างกายจากการสำรวจ

	จำนวนบุคลากรในการให้บริการของสถานบริหารร่างกายต่าง ๆ

	จำนวนลูกค้าหรือสมาชิกของสถานบริหารร่างกายเทียบกับกำลังความสามารถในการให้บริการในปัจจุบัญของสถานบริหารร่างกาย

	กลยุทธทางการตลาดเพื่อการแข่งขันสำหรับสถานบริหารร่างกาย

	ฤดูกาลของธุรกิจสถานบริหารร่างกาย
	การแข่งขันของตลาดสถานบริหารร่างกาย
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