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At presenl. people working in a big city such as Bangkok have lo face up lo lhe changing weather all 

Ihe lime due to the problem of global warming affecling sudden changes in the weather condition around !he 

world, including Thailand. The survey has revealed lhal people of working age have to confront weather changes 

during the day because lhey have lo commute lhrough lemporary heal, cold or rainfall in lheir daily activities. 

They also may have to move between a warm outdoors and a cold air-conditioned indoor environmenl. Fudher, 

they may also undenake various lifeslyle aclivities such as long trips on the road during the nigh1 From the said 

problems, il can be  seen lhal lhe factor lhal can work againsl lhe weather change is clolhing. Upon a sludy of an 

analysis 01 the market in Thailand, lhere is ye1 lo  be found a fashion design brand lhal is pleasant and praclicat in 

dealing wilh the problem of sudden wealher change. The researcher lhinks that this is an opportunily lo lill an 

lnleresling gap in fashion design research by providing guidelines for creating brand idenlily transformable 

lashion lhal can reacl to sudden changes of wealher and be suitable during lhe day for working people in 

Bangkok. 

A comparison has been made lo show thal human survival can be aided through the use of clothing 

againsl weather changes in the same way lhal living lhings adapt their structure to survive in nature. A study has 

been made of a theoretical concept of adaplion of living things. ie, plants. one-cell animals, animals and insecls. 

including structural adaplion in man-made arts and designs. The sludy involved a lechnical process on graphic 

design work, a lechnical process on furnilure work, and a technical process on atchiteclvral work. The aim was lo 

obtain a process 01 adaptation that could be applied in fashion design as an answer to the problem of sudden 

weather change. 

The research findings reveal thal the creation brand identity transformable fashion consists of the 

lollowing processes: folding. wrapping, slacking, furling. level adjusling. flipping, extending, modular 

assembling. deconstructing, and being fluorescent. Moreover. these processes should be coupled wilh a cholce 

of malerial and lextile innovation that allows for the non-absorblion of waler and good ventilation. The clothing 

should further be partially decoraled with fluorescenl material, improving safely for those taking a lrip on lhe road 

at night. 

The crealion of fashion brand identily lhat can be  transformable to react to sudden changes 01 weather 

is a response to the concern with global warming. Fashion innovation can also be useful lo luture academic 

research, designers. and lhose in the fashion and lextile industries. 
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กติตกิรรมประกาศ 

ขอขอบพระคณุมหาวิทยาลยัอนัศกัดิส์ิทธ์ิและทรงเกียรตอินัเป็นเสาหลกัของแผน่ดนิ        

“จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั”  ท่ีประสิทธ์ิประสาทองค์ความรู้ตอ่ยอดบคุลากรเพ่ือนํามาพฒันา

ศาสตร์ศลิป์ให้รุ่งเรือง  ข้าพเจ้าขอปฏิญาณวา่จะใช้คณุวฒุิอนัสงูสดุนีใ้นการสร้างช่ือเสียงและบม่

เพาะความรู้ให้กบัลกูพระเกีย้วอยา่งดีย่ิงขึน้ตลอดไป  ขอขอบพระคณุหลกัสตูรศลิปกรรมศาสตร์

ดษุฎีบณัฑิต หลกัสตูรศลิปกรรมศาสตร์มหาบณัฑิต  ภาควิชา    นฤมิตศลิป์  ท่ีเปิดโอกาสให้

พฒันาสร้างองค์ความรู้ทางสาขาแฟชัน่และสิง่ทอให้กว้างไกล                                                                                                                   

 ขอขอบพระคณุอยา่งสงูแด ่ รศ.ดร.พรสนอง  วงศ์สิงห์ทอง  อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์  

ผู้ เปรียบเสมือนแมแ่ละพ่ีสาวท่ีแสนรัก  คอยเป็นกําลงัใจเม่ือยามมีทกุข์อปุสรรคและสบัสน  พ่ีผู้ เป็น

ต้นแบบของความ สําเร็จ  คอยชว่ยชีแ้นะแนวทางทัง้เร่ืองชีวิต  และการทํางาน  ทําให้วิจยัเลม่นี ้

เสร็จสมบรูณ์อยา่งมีคณุคา่ท่ีจะเป็นตวัอยา่งอนัดีของสาขาแฟชัน่และสิ่งทอตอ่ไป  ขอขอบพระคณุ

ทา่นอาจารย์ท่ีรักและหวงัดีกบัลกูศษิย์คนนีเ้สมอมา  ผศ.ดร.สลุกัษณ์  ศรีบรีุ  คณบดีคณะ

ศลิปกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิต  ทกุคําแนะนําของครูมีคณุคา่  ทา่นเป็นแมแ่บบของ

ครูท่ีดีท่ีศษิย์คนนีข้อเดนิรอยตามตลอดไป  ขอขอบคณุคําชีแ้นะอนัมีคณุคา่รวมทัง้การสนบัสนนุให้  

มีกําลงัใจจากทา่นคณบดี  รศ.ดร.ศภุกรณ์  ดษิฐพนัธ์  และขอขอบคณุ รศ.จิระพฒัน์  พิตรปรีชา ท่ี

สละเวลาและให้เกียรตมิาเป็นประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์  รวมทัง้ รศ.เอือ้เอ็นด ู ดศิกลุ    

ณ อยธุยา  ท่ีเช่ือมัน่ในตวัข้าพเจ้าเป็นพ่ีท่ีให้ความหว่งใยและเป็นกําลงัใจมาตลอด  ขอขอบคณุ  

ศ.ดร.ชาญณรงค์  พรรุ่งโรจน์ ศ.ดร.นราพงษ์  จรัสศรี  รศ.ดร.บษุกร  บณิฑสนัต์ ผศ.ดร.พรประพิตร์

เผา่สวสัดิ ์ และวิทยากรทกุทา่นท่ีมาให้ความรู้  ขอบคณุบคุลากรเจ้าหน้าท่ีท่ีให้ความดแูล

 ขอบคณุครอบครัว เสนาณรงค์  คณุพอ่และคณุแม ่ ท่ีสอนให้ลกูมีความอดทนและตอ่สู้กบั

อปุสรรคอยา่งไมท้่อถอย  ขอบคณุคณุสมศกัดิ ์ ท่ีคอยให้กําลงัใจเช่ือมัน่และดแูลลกูของเราเป็น

อยา่งดีตลอด 3 ปี ของการเรียน  ขอบคณุท่ีลกูของแมเ่ป็นเดก็ดีและสร้างความอบอุน่ให้แมเ่สมอ

เม่ือยามท้อถอย                                                                                                           

 การทําวิจยัและโครงการวิทยานิพนธ์ครัง้นีจ้ะไมส่มบรูณ์อยา่งดีเย่ียมหากขาดทีมงานท่ี

ชว่ยประสานความสําเร็จ  ขอบคณุสิง่ศกัดิส์ทิธ์ิท่ีนําพาคณุพมิพา คําพบั  ให้มาเป็นเพ่ือนร่วมทกุข์

และสานฝันให้เป็นความจริง  ขอบคณุในนํา้ใจอนัมากล้นของอาจารย์ชชัวาล  พึง่พระ ความ

ชว่ยเหลืออยา่งไมท้่อถอยของศวิรี  อรัญนารถ   ขอบคณุลกูศษิย์ท่ีเป่ียมด้วยความกตญั�ทูกุคนท่ี

คอยชว่ยเหลือและให้กําลงัใจเสมอมา     สดุท้ายนีค้ณุคา่และความดีเย่ียมในวิทยานพินธ์ฉบบันี ้ 

ข้าพเจ้าขอมอบให้เป็นสมบตัอิงค์ความรู้ของ “จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั”   สืบไป  
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เย็นสลบักนัเป็นระยะ  อนัเน่ืองจากการใช้เคร่ืองปรับอากาศ  และปัญหาสภาวะโลกร้อนท่ีสง่ผล

กระทบตอ่สภาพภมูอิากาศทัว่โลก  สอดคล้องกบัคํากลา่วและแนวคดิของสถาบนัพฒันา

อตุสาหกรรมสิ่งทอ  ท่ีกลา่ววา่ “ในปัจจบุนัการดํารงชีวิตของคนในเมืองใหญ่เชน่  กรุงเทพมหานคร

ต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยูต่ลอดเวลา  อนัเน่ืองจากวิถีชีวิตท่ีต้องอยูอ่าศยัใน

เมืองใหญ่เชน่กรุงเทพมหานคร  ท่ีขึน้กบัระบบปรับอากาศ  การออกแบบอาคารสมยัใหมทํ่าให้ต้อง

ตดิตัง้เคร่ืองปรับอากาศมากขึน้  ดงันัน้การสง่เสริมให้มีการพฒันาวสัดสุิ่งทอและออกแบบ

เคร่ืองนุง่หม่โดยเฉพาะชดุทํางานท่ีสวมใสแ่ล้วไมร้่อนอบอ้าวระบายอากาศได้ดี  สามารถอยูใ่น

อาคารหรือห้องท่ีปรับอณุภมู ิ25 องศาเซลเซียส  ได้โดยไมอ่ดึอดั  ก็จะชว่ยลดการใช้กระแสไฟฟ้า

สําหรับเคร่ืองปรับอากาศ  นอกจากนีย้งัสอดคล้องกบัสภาพภมูศิาสตร์  เศรษฐกิจ  วฒันธรรม  

และวิถีชีวิตของผู้บริโภคไทยด้วย  สําหรับการออกแบบชดุทํางานหรือใช้สวมใสท่ัว่ไปเพ่ือลดการใช้

เคร่ืองปรับอากาศนัน้  ต้องเป็นผ้าท่ีสวมใสแ่ล้วเย็นสบายและทําความสะอาดงา่ยเพ่ือลดการใช้

พลงังาน  และลดการใช้นํา้  เป็นต้น(สถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ, 2553 : ออนไลน์) 

 ดงัจะเห็นได้วา่ในปัจจบุนันีห้นว่ยงานและองค์กรตา่งๆ  ได้หนัมาให้ความสําคญัในการ

คดิค้นและพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ  อนัเป็นนวตักรรมท่ีตอบสนองตอ่วิถีชีวิตของคนให้สอดคล้อง

กบัสภาพแวดล้อมและสภาวะอากาศมากย่ิงขึน้  เชน่การกําหนดใช้สญัลกัษณ์คลูโมด (Cool 

Mode)  ซึง่เป็นโครงการสง่เสริมการพฒันาเสือ้ผ้าลดโลกร้อนโดยความร่วมมือขององค์การบริหาร

จดัการก๊าซเรือนกระจก(องค์การมหาชน/ TGO) สถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ(ในกํากบัของ

กระทรวงอตุสาหกรรม /THTI) และกลุม่ผู้ผลิตสิ่งทอ  เพ่ือเป็นการเพิ่มทางเลือกให้กบัผู้บริโภคใน

การใช้เสือ้ผ้าท่ีสามารถลดการปลอ่ยก๊าซเรือนกระจก  ตลอดจนสง่เสริมให้เกิดผู้ผลิตและตลาด

สินค้าสิ่งทอท่ีลดโลกร้อนในประเทศไทย (สถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ, 2553 : ออนไลน์)  

 แตท่ัง้นี ้ จากการ สํารวจถึงตลาด ตราสินค้า เคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ ภายในประเทศไทย  

ปัจจบุนัพบวา่ยงัขาดการพฒันา ถึงนวตักรรม สร้างสรรค์รูปแบบเคร่ืองแตง่กาย ท่ีตอบสนองตอ่

สภาพภมูอิากาศตล อดจนปัญหาสภาวะโลกร้อน  ดงัคํา กลา่วของ คณุสมพล  ชยัสิริโรจน์  

กรรมการผู้จดัการบริษัทไอ.ซี.ซี. อินเตอร์เนชัน่แนลจํากดั(มหาชน) ในเครือสหพฒัน์ซึง่เป็นตวัแทน

ผู้ขายและผลติตราสนิค้าเคร่ืองแตง่กายในตลาดเสือ้ผ้าสําเร็จรูปขนาดกลาง  ท่ีกลา่ววา่ “ทิศทาง

ความต้องการของผู้บริโภคในปัจจบุนัต้องตอบสนองตอ่การดํารงชีวิตกบัรูปแบบของเสือ้ผ้า  โดย

ผู้บริโภคในปัจจบุนันัน้ให้ความสําคญักบัเสือ้ผ้าท่ีมากกวา่แฟชัน่  ทัง้นีจ้ะต้องมีประโยชน์ใช้สอยท่ี

แฝงอยูใ่นเคร่ืองแตง่กายนัน้ๆ  อาทิการรองรับตอ่สภาพแวดล้อม  สภาวะอากาศและอณุภมูิ  ซึง่

เป็นทางเลือกใหมท่ี่จะเพิ่มมลูคา่ให้กบัตราสินค้า  อีกทัง้ในตลาดสินค้าปัจจบุนัยงัไมป่รากฏตรา



 

 

3 

สินค้าใดท่ีสร้างความชดัเจน  จงึนบัวา่เป็นชอ่งวา่งทางการตลาดท่ีควรมีสินค้าใหม่ๆ  หนัมาพฒันา”

(สมพล  ชยัสริิโรจ, สมัภาษณ์, 10 ตลุาคม 2553) 

 โดยเม่ือเปรียบเทียบ จากผลการสํารวจของสํานกัวิจยัเอแบเคเอสซีอินเตอร์เนตโพลล์  ท่ีทํา

การสํารวจพฤตกิรรมและรูปแบบการใช้ชีวิต จากกลุม่คนวยัทํางานจํานวนจํานวน 1592 คน เป็น

เพศชายร้อยละ 50.3  เพศหญิง 49.7 ซึง่ประกอบอาชีพรับราชการ พนกังานรัฐวิสาหกิจร้อยละ 

25.3 รับจ้างทัว่ไปร้อยละ     24.3  พนกังานบริษัทเอกชนร้อยละ 21.0  และค้าขายมีธุรกิจสว่นตวั

ร้อยละ 16.4  เดนิทางมาทํางานโดยรถโดยสาร  แท๊กซ่ี  หรือรถรับจ้าง  ร้อยละ 51.1  รถยนต์

สว่นตวัร้อยละ 36.7  รถจกัรยานยนต์ร้อยละ 23.6  เดนิร้อยละ 9.5  รถจกัรยานร้อยละ 3.3  

รถไฟฟ้าร้อยละ 3.6  พบวา่  กลุม่วยัทํางานสว่นใหญ่ร้อยละ 65.0  ทํางานในสถานท่ีท่ีใช้

เคร่ืองปรับอากาศ  โดยการแตง่กายในการทํางานยงันยิมแบบสากล  คือมีเสือ้ผ้าหลายชัน้  มีการ

ใสส่ทู  หรือแจ็คเก็ต  และมีการตดัเย็บท่ีไมมี่การเลือกชนิดผ้าท่ีมีลกัษณะหรือคณุสมบตัเิหมาะสม  

และมกัปฏิบตังิานภายในสถานท่ีท่ีมีอณุหภมูิต่ํา (สถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ , 2552 : 

ออนไลน์)  และภายหลงัเลกิงานพบวา่ร้อยละ 60 เดนิทางกลบัท่ีพกัอาศยั  ร้อยละ 40 ยงัคงมี

กิจวตัรท่ีอยูใ่นห้างสรรพสินค้า  โรงภาพยนตร์  ร้านอาหาร  สถานท่ีทอ่งเท่ียวพบปะสงัสรรค์ 

ตลอดจนสถานท่ีออกกําลงักาย  เป็นต้น  จากลกัษณะการใช้ชีวิตและกิจวตัรประจําวนัของกลุม่คน

วยัทํางานในกรุงเทพมหานครข้างต้น   ท่ีต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ีเย็นจากระบบปรับอากาศ

ภายในอาคารหรือในระหวา่งการเดนิทาง  เผชิญกบัอากาศท่ีร้อนจดัจากแสงแดดหรือเปียกชืน้จาก

ฝนท่ีตกอยา่งเฉียบพลนั  อนัเน่ืองจากสภาวะอากาศท่ีแปรปรวนซึง่เป็น ผลกระทบ จากปัญหา

สภาวะโลกร้อน  หรือกิจวตัรหลงัเลิกงานท่ีทําให้ต้องเดนิทางในเวลาค่ําคืน  ซึง่ล้วนแต่ สง่ผล

โดยตรง ตอ่คณุภาพชีวิตของคน วยัทํางาน ในเมือง   ดงันัน้ เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายจงึถือได้วา่เป็น

ปัจจยัสําคญัในการตอบสนองตอ่รูปแบบการดําเนินชีวิตของคนเมืองได้มากท่ีสดุประการหนึง่  

กลา่วคือเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายสําหรับคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ควรตอบสนองตอ่

ประโยชน์ใช้สอย       ในรูปแบบเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานก่ึงลําลอง (Casual Business Wear)  ท่ี

สามารถปรับเปล่ียนรูปแบบ (Transform)  เพ่ือตอบสนอง ตอ่สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงได้

ตลอดเวลา ในระหวา่งวนั  ซึง่สอดคล้องกบัคํากลา่วของดร.สมชาย  ใบมว่ง  รองอธิบดีกรม

อตุนุยิมวิทยา  ท่ีกลา่ววา่ “ความแปรปรวนของสภาพภมูอิากาศ (Climate Variability)  ของ

กรุงเทพมหานครท่ีเกิดขึน้ในแตล่ะฤดอูนัเน่ืองจากอณุภมูิเฉล่ียของโลกท่ีสงูขึน้  สภาพแวดล้อม

และสภาพความเป็นเมือง  สง่ผลให้สภาพอากาศเกิดการเปล่ียนแปลงอณุภมูอิยา่งรวดเร็วใน

ระหวา่งวนั  โดยอณุภมูิจะสงูและต่ําในชว่งเวลาอนัสัน้  ซึง่เป็นการเปล่ียนสภาพอากาศอยา่ง



 

 

4 

ฉบัพลนั” (กรมอตุนุิยมวิทยา, 2553  : ออนไลน์ )  โดยการจดัการกบัปัญหาการเปล่ียนแปลง

ภมูอิากาศ(Climate Change) สามารถทําได้ 2 ลกัษณะกลา่วคือ หนึง่ความพยายามลดสิง่ท่ีจะ

กระตุ้นและทําให้เกิด (Mitigation)  สองคือการปรับตวัเราและสิ่งรอบๆตวัเราให้เข้ากบัสภาพ

ภมูอิากาศ(Adaptation)  (โชตชิยั สวุรรณาภรณ์, 2553 : ออนไลน์)  ซึง่ทัง้นี ้จากการสํารวจข้อมลู

ชอ่งวา่งทางการตลาดในธุรกิจแฟชัน่  พบวา่กลุม่คนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ถือวา่เป็นกลุม่

ผู้บริโภคท่ีมีศกัยภาพทางการตลาดสงู  เน่ืองจากมีแบบแผนการใช้ชีวิต (Life Style) มีกําลงัซือ้และ

มีสถานภาพทางเศรษฐกิจสงัคม  รวมถึงมีความสนใจในสินค้าท่ีเก่ียวกบักระแสสงัคม  อาท ิการ

รักษ์สิ่งแวดล้อม และการลดปัญหาสภาวะโลกร้อนในปัจจบุนั   

 และจากการคํากลา่วของคณุบญุเกียรต ิ โชควฒันา  ประธานกรรมการบริษัทใน

เครือสหพฒัน์  ท่ีได้ให้สมัภาษณ์ในงานสมัมนารายการอาชีวะเพชรนํา้หนึง่  โดยผู้ ทําการ

สมัภาษณ์คือคณุรพีพรรณ  เหลืองอร่ามรัตน์  โดยได้กลา่วถึงสิ่งสําคญัในการสร้างตราสินค้าเคร่ือง

แตง่กายให้ประสบความสําเร็จวา่ “การทําเสือ้ผ้าต้องมีแบรนด์  โดยการขยายแบรนด์ต้องมีปัจจยั

หลกั 2 สิ่งคือ  สิ่งแรกเสือ้ผ้าต้องดดีูตดัเย็บเรียบร้อย  สิ่งท่ีสองคือผู้ผลิตต้องให้ความสําคญักบักล

ยทุธ์ทางการตลาด  ซึง่ได้แก่  หลกัการตลาด 7 P’s  ท่ีประกอบด้วย  ผลติภณัฑ์ (Product) ราคา

(Price)  สถานท่ีจดัจําหนา่ย (Place)  การสง่เสริมการขาย (Promotion)  คน(People)  การนําเสนอ

(Presentation)  และท่ีสําคญัท่ีสดุคือ พศิดาร  (Purple Cow)  อนัเป็นการทําสิ่งท่ีแปลกใหมมี่

นวตักรรม (Innovation)  การออกแบบต้องโดดเดน่แตกตา่งจากผู้ อ่ืน” (บญุเกียรต ิ โชควฒันา, 

รายการโทรทศัน์ ผู้หญิงถึงผู้หญิง : 12 มกราคม 2554) 

 ดงันัน้ จากการศกึษาข้อมลูข้างต้น   ผู้ วิจยัจงึมีความประสงค์ในการหาแนวทางการสร้าง 

อตัลกัษณ์ในตราสินค้าสําหรับเคร่ืองแตง่กายให้กบัคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ท่ีสามารถ

ปรับเปล่ียนรูปแบบและโครงสร้างได้  อนัเป็นลกัษณะ จําเพาะ ท่ีเป็นนวตักรรมทางแฟชัน่    ทัง้นี ้

ผู้ วิจยัได้ศกึษาวิเคราะห์ถึงแนวคดิทฤษฎีการปรับเปล่ียน (Transform) อนัได้แก่  การปรับตวัของ

สิ่งมีชีวิตในธรรมชาติ (Adaptation) เชน่พืช  สตัว์และแมลง  ท่ีมีการปรับตวัหรือมีการปรับเปล่ียน

รูปแบบและโครงสร้างเพ่ือการดํารงชีวิต  โดยเป็นการตอบสนองรองรับกบัสภาวะแวดล้อมเม่ือมีสิ่ง

เร้ามากระทบ  เชน่ อณุภมู ิ ความร้อนเย็นหรือการสมัผสั  และศกึษาวิเคราะห์ถึงการปรับเปล่ียนท่ี

สร้างขึน้โดยมนษุย์ (Man-made)  อนัเป็นกรรมวิธีทางศลิปะและการออกแบบสร้างสรรค์ท่ีมี

แนวคดิสืบเน่ืองจากการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาต ิ ได้แก่กรรมวิธีในงานกราฟฟิค  งาน

เฟอร์นิเจอร์  งานสถาปัตยกรรม  ตลอดจนการปรับเปล่ียนสีโดยการใช้สารเรืองแสง อนันํามาซึง่

กรรมวิธีการปรับเปล่ียนเพ่ือประยกุต์ใช้กบัการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย  ทัง้นี ้ เพ่ือเป็นการ
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4. แนวคดิการปรับตวัของสิ่งมีชีวิต (Adaptation)  และการปรับเปล่ียนท่ีมนษุย์สร้าง

ขึน้ในทางศลิปะ (Man-made)  เพ่ือนําสูแ่นวทางการสร้างสรรค์กรรมวิธีปรับเปล่ียนรูปแบบและ

โครงสร้าง(Transformable) 

5. นวตักรรมด้านวสัดสุิ่งทอท่ีจะนํามาประยกุต์ใช้ในการวิจยันี ้ได้แก่ วสัดท่ีุ

ตอบสนองตอ่การเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศอยา่งเฉียบพลนั  อนัเน่ืองจากปัญหาสภาวะโลก

ร้อนรวมถึงการทดสอบความเป็นไปได้ในการใช้งานจริงและความเหมาะสมในการผลิตเชิงธุรกิจ

ออกสูต่ลาด  

6. ในการศกึษาข้อมลูทางการตลาดเพ่ือการวางแผนสร้าง อตัลกัษณ์ตราสินค้าใหม่

ให้กบัสินค้าเคร่ืองแตง่กายท่ีผลิตขึน้นีจ้ะเน้นไปท่ีตลาดระดบักลางคอ่นข้างสงูสําหรับตลาด

ภายในประเทศไทยเทา่นัน้   โดยจะไมค่รอบคลมุถึงแผนธุรกิจในรายละเอียดด้านการลงทนุ 

แรงงาน เคร่ืองจกัร และอ่ืนๆ ท่ีนอกเหนือจากการสร้างตราสินค้าและการส่ือสารตราสินค้า 

 

วิธีดาํเนินการวิจัย 

1. ศกึษาและรวบรวมข้อมลูเก่ียวกบัสภาพปัจจบุนัและผลกระทบจากสภาวะ โลก

ร้อนท่ีสง่ผลตอ่การเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงเฉียบพลนั ของเมือง

กรุงเทพมหานคร เชน่ ปัญหาสภาวะโลกร้อนท่ีมีผลตอ่การดําเนินชีวิตของคนวยัทํางาน ในเขตเมือง

กรุงเทพฯ 

2. สํารวจและศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัรูปแบบตลาดสนิค้าเคร่ืองแตง่กายในประเทศไทย 

เพ่ือวิเคราะห์   สมัภาษณ์และสํารวจความต้องการจากผู้ประกอบการ  ผู้ เช่ียวชาญในตลาด

ประเทศไทย  เพ่ือหาแนวทาง ทางการตลาด คูแ่ขง่ โอกาสทางการตลาด  แนวโน้มความต้องการท่ี

ใหมต่อ่ธุรกิจในประเทศไทย 

3. ศกึษารวบรวมข้อมลูและวิเคราะห์เก่ียวกบักลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย ท่ีเป็นกลุม่คน

วยัทํางาน ในเมืองกรุงเทพฯ ได้แก่  แบบแผนการใช้ชีวิต พฤตกิรรมการเลือกตดัสินใจซือ้สินค้า

แฟชัน่ ทศันคตท่ีิมีตอ่ประเดน็สภาวะแวดล้อม พฤตกิรรมการเปิดรับส่ือ  และความสนใจท่ีมีตอ่

นวตักรรมสิ่งทอและแฟชัน่สมยัใหม ่ โดยการตอบแบบสอบถามและการสมัภาษณ์ 

4. ศกึษาและเก็บรวบรวมข้อมลูเก่ียวกบันวตักรรมด้านวสัดสุิ่งทอท่ีตอบสนองตอ่

สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยา่งเฉียบพลนั  รวมถึงเทคนิคในการตดัเย็บ และตกแตง่เคร่ืองแตง่

กายให้ สอดคล้องกบัโอกาสในการใช้สอยของกลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายท่ีเป็นคนวยัทํางานในเมือง

กรุงเทพฯ 
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5. ศกึษาแนวคดิการปรับเปล่ียน ( Transform) รูปแบบและโครงสร้างเคร่ืองแตง่กาย 

อนันํามาซึง่กรรมวิธีในการปรับเปล่ียน  เพ่ือตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยา่ง

เฉียบพลนั  ท่ีสง่ผลกระทบตอ่กลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายและสอดคล้องกบักิจกรรม ( Function) อนั

หลากหลายในวิถีชีวิตประจําวนั 

6. ศกึษาและวิเคราะห์ข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ฤดรู้อนปี 2011 เพ่ือนํามาประยกุต์ใช้ใน

การสร้างสรรค์งานออกแบบเคร่ืองแตง่กายให้เหมาะสมกบักลุม่เป้าหมาย 

7. ศกึษารวบรวม และวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบักลยทุธ์การตลาด  และการสร้าง 

อตัลกัษณ์สินค้าแฟชัน่สําหรับตลาดในประเทศไทย 

8. ศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัแนวคดิและเทคนิคในการพฒันาความคดิสร้างสรรค์ เพ่ือ

การออกแบบเคร่ืองแตง่กาย และข้อมลูอ้างอิงด้านองค์ประกอบศลิป์ตา่งๆ ท่ีเก่ียวข้อง 

9. สงัเคราะห์ข้อมลูวิจยัทัง้หมดท่ีได้ศกึษาวิเคราะห์มาเพ่ือนําไปใช้ในการกําหนด

โจทย์การออกแบบ 

10. ดําเนินการออกแบบและทดลองผลิตผลงานต้นแบบเคร่ืองแตง่กาย ( Prototype 

Design) ตามแนวความคดิและโจทย์การออกแบบท่ีตัง้ไว้ โดยมีกระบวนการออกแบบตามขัน้ตอน 

11. นําเสนอผลงานในรูปแบบนิทรรศการศลิปกรรมศาสตร์  ร่วมกบัการจดัแฟชัน่โชว์  

และทําการ วิเคราะห์ประเมินผลงานการออกแบบ   โดยการเก็บข้อมลู กบักลุม่ตวัอยา่งผู้บริโภค

เป้าหมาย  รวมถึงนกัวิจารณ์แฟชัน่ ศลิปิน นกัธุรกิจสิ่งทอ และผู้ เก่ียวข้องตา่งๆ ด้วยการตอบ

แบบสอบถาม 

12. สรุปวิเคราะห์  อภิปรายผลผล 

 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

1. ได้แนวทางในการสร้าง อตัลกัษณ์ เคร่ืองแตง่กาย แฟชัน่ ท่ีสามารถปรับเปล่ียน

รูปแบบได้ตามโอกาสการใช้สอยและกิจกรรมอนัหลากหลายท่ีสอดคล้องกบัสภาวะอากาศ 

อณุหภมูิ ความชืน้ ฯลฯ ของคนวยัทํางานท่ีใช้ชีวิตอยูภ่ายใต้บริบทของความเป็นเมืองมหานครโดย

มีเมืองกรุงเทพฯ เป็นกรณีศกึษาต้นแบบ  ควบคูไ่ปกบัการสร้างมลูคา่เพิม่ในตลาดเคร่ืองแตง่กาย

สําเร็จรูป 

2. ได้แนวทางในการสร้างสรรค์กรรมวิธีการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีสามารถ

ปรับเปล่ียนได้ตามสภาวะอากาศของกรุงเทพมหานคร  ให้เหมาะสมกบัตลาดในประเทศไทย 
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ส่วนท่ี  1  การศึกษาวิเคราะห์ปัญหาสภาวะโลกร้อน   

 โลกเป็นดาวเคราะห์ดวงหนึง่ในระบบสริุยะจกัรวาลท่ีโคจรรอบดวงอาทิตย์  การโคจรรอบ

ดวงอาทิตย์นีส้ง่ผลให้เกิดความแตกตา่งของอณุหภมูใินแตล่ะชว่งเวลาตา่งๆ  ซึง่เราเรียกวา่ฤดกูาล  

ทัง้นีแ้สงจากดวงอาทติย์ท่ีสอ่งมาถึงโลก ได้ให้ความร้อนกบัสิ่งมีชีวิตทําให้สามารถดํารงชีวิตได้

อยา่งปกต ิ แตใ่นปัจจบุนั สภาพภมูอิากาศของโลกเปล่ียนแปลงไป  อณุหภมูเิฉล่ียของอากาศบน

โลกสงูขึน้  ไมว่า่จะเป็นอากาศบริเวณใกล้ผวิโลกและนํา้ในมหาสมทุร (ปัญญาไทย, 2551)    

          สมาคมวิทยาศาสตร์แหง่ชาตขิองสหรัฐฯ( อ้างถึงใน, สํานกันโยบายและแผน

ทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อม, 2552)  ได้สรุปแจ้งผลการทบทวนรายงานทางวิทยาศาสตร์

ภมูอิากาศตอ่รัฐสภาวา่  "อณุหภมูิของโลกเม่ือปี  2549 ได้อุน่ขึน้อยา่งไมเ่คยปรากฎมาก่อนในรอบ

ระยะเวลาไมต่ํ่ากวา่ 400 ปี”   

 แม้วา่การเปล่ียนแปลงของอณุหภมูิของโลกจะสามารถเพิ่มขึน้ได้เองตามธรรมชาตแิตก่าร

เพิ่มขึน้ของอณุหภมูิอยา่งผิดปกตจิากการทํากิจกรรมตา่งๆ  ของมนษุย์นัน้  สง่ผลกระทบตอ่ระบบ

นิเวศของสิ่งแวดล้อม  และสิ่งมีชีวิตทกุชนิด  ซึง่เราเรียกปรากฏการณ์นีว้า่  สภาวะโลกร้อน 

 

1.1  การเกิดสภาวะโลกร้อน 

ภมูอิากาศของโลกเกิดจากการไหลวนของพลงังานจากดวงอาทติย์  พลงังานนีส้ว่นใหญ่

เข้ามาสูโ่ลกในรูปแสงแดด  ซึง่ร้อยละ 70 ได้ถกูดดูซบัโดยผา่นชัน้บรรยากาศลงมาให้ความอบอุน่

กบัพืน้ผวิโลก  และประมาณร้อยละ 30 ของพลงังานท่ีเดนิทางมาสูโ่ลกได้สะท้อนกลบัไปสูห้่วง

อวกาศในรูปของแสงอินฟาเรด   แตเ่น่ืองจากโลกมีบรรยากาศท่ีเย็นกวา่ดวงอาทติย์มาก   จงึไม่

สามารถสง่พลงังานในรูปแสงได้เชน่เดียวกบัดวงอาทิตย์  จงึสง่กลบัพลงังานในรูปของอินฟาเรด

หรือรังสีความร้อน  การท่ีโลกได้สะท้อนเอาความร้อนออกไปบ้างชว่ยทําให้โลกไมร้่อนจนเกินไป 

ดงันัน้พลงังานท่ีสง่ออกจากพืน้ผวิโลกจงึเป็นการสง่ออกโดยกระแสลมและเมฆท่ีอยู่ ในชัน้

บรรยากาศ  

บรรยากาศโลกและสิง่มีชีวิตมีวิวฒันาการร่วมกนัมายาวนาน   กระบวนการเปล่ียนแปลง

ตา่งๆเกิดขึน้อยา่งช้าๆ  ทําให้สิ่งมีชีวิตตา่งสามารถปรับตวัเข้ากบัการเปล่ียนแปลงนัน้ได้   นบัตัง้แต่

เม่ือ ค.ศ. 1750  ในสมยัการปฎิวตัอิตุสาหกรรมทางยโุรปเป็นต้นมา   จงึ ทําให้มีการนําพลงังาน

ฟอสซิล(Fossil Fuel) มาใช้มากขึน้  พลงังานเหลา่นีไ้ด้มาจากการเผานํา้มนัและ ถ่านหนิ   ซึง่เป็น

สารประกอบท่ีทําให้เกิดก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์จํานวนมากกวา่ร้อยละ 60 และในปีพ.ศ . 2534 
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ทําให้มีการปลอ่ยก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ทัง้หมดในปริมาณถึง  26.4 พนัล้านตนั  ซึง่ สง่ผลให้เกิด

การเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็ว  

 

 
รูปท่ี  1  ภาพแสดงการสง่พลงังานผา่นชัน้บรรยากาศของโลก 

ท่ีมา : สํานกังานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อม  

 

นกัวิทยาศาสตร์ได้คํานวณพบวา่การเพิม่ขึน้ของก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ในชว่ง 10,000 ปี

ก่อนปฏิวตัอิตุสาหกรรมมีไมถึ่งร้อยละ 10 ซึง่ธรรมชาตสิามารถปรับ ความ สมดลุกบัการ

เปล่ียนแปลงนัน้ได้   แตใ่นชว่ง 200 ปีท่ีผา่นมา ระดบัก๊าซค าร์บอนไดออกไซค์เพิม่ขึน้ถึงร้อยละ  

30 ถึงแม้บางสว่นถกูดดูซบัไปโดยมหาสมทุรและพืชแตป่ริมาณก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ก็ยงั

เพิม่ขึน้อยา่งตอ่เน่ืองไมน้่อยกวา่ร้อยละ 10 ในทกุๆ 20 ปี(องค์การบริหารจดัการก๊าซเรือนกระจก, 

2552 : ออนไลน์) 

              โดยธรรมชาตพิลงังานความร้อนท่ีสง่ออกไปจากโลกจะเป็นตวักําหนดอณุหภมูเิฉล่ียของ

โลกให้คงท่ี   ก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ในบรรยากาศทัง้หมดนี ้  มีคณุสมบตัใินการดดู  และสะท้อน 

ความร้อนท่ีสง่ออกไปจากโลกกลบัสูผ่วิโลก   ดงันัน้ก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์จงึมีบทบาทสําคญัทํา

ให้เกิด “ปรากฏการณ์เรือนกระจก ” (Green House Effect)  หรือสภาวะโลกร้อน  ( Global 

Warming) 

ปริมาณของคาร์บอนไดออกไซค์ในบรรยากาศจะเพิ่มขึน้เป็น 2 เทา่   ในพ.ศ. 2568 ( ค.ศ.

2025)  และจะมีคา่สงูสดุในปริมาณ 7-8 เทา่  ของปริมาณท่ีมีอยูเ่ดมิตามธรรมชาติ   ในพ.ศ. 2643 

(ค.ศ.2100)  การเพิ่มขึน้ของก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ในบรรยากาศโลกเพิ่มขึน้เป็น  2เทา่นีจ้ะมีผล

ทําให้อณุหภมูิ 

เฉล่ียบนผิวโลกเพิ่มขึน้ 2-3 องศาเซลเซียส  หรือลดลง   เน่ืองจากฝุ่ นละอองและเขมา่ควนัท่ีมีมาก

ขึน้ในชัน้บรรยากาศโลก  เกิดการเผาไหม้ถ่านหิน และนํา้มนั   ฝุ่ นละอองดงักลา่วจะเป็นตวักัน้

พลงังานจากดวงอาทิตย์เข้าสูโ่ลกมีผลทําให้โลกเย็นลงเม่ือก๊าซเหลา่นีมี้ปริมาณมากขึน้ 
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บรรยากาศโลกจงึถกูดดูกลืนพลงังานความร้อนไว้เพิม่ขึน้  จากปกตท่ีิควรแผพ่ลงังานความร้อนคืน

กลบัออกไปนอกบรรยากาศโลก สง่ผลให้ ความ สมดลุของพลงังานโลกเปล่ียนแปลงไป  การท่ี

อณุหภมูิโลกสงูขึน้จงึก่อให้เกิดผลกระทบเชน่  ฤดกูาลและปริมาณนํา้ฝนเปล่ียนแปลง อาจทําให้

ระดบันํา้ทะเลสงูขึน้เน่ืองจากการละลายของนํา้แขง็ขัว้โลก  หรือ นํา้ทะเลขยายตวัเน่ืองจาก

อณุหภมูสิงูขึน้  และยงัสง่ผลให้เกิดพายแุละภยัพบิตัท่ีิรุนแรงและบอ่ยครัง้มากขึน้ (สทุศัน์ ยกส้าน, 

2552)  อีกด้วย 

จากการศกึษาของนกัวิทยาศาสตร์พบวา่  การเปล่ียนแปลงของอณุหภมูเิฉล่ียของโลกมี

ความสมัพนัธ์กบัการเปล่ียนแปลงของความเข้มข้นของก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ในบรรยากาศ โดย

ความเข้มของก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์เพิม่ขึน้หรือลดลงมีความสมัพนัธ์กบัอณุหภมูิท่ีลดลงทัง้สิน้  

 

 
รูปท่ี  2 กราฟแสดงการเพิ่มขึน้ของอณุหภมูิจากอดีต-ปัจจบุนั  

ท่ีมา: สภาวะแวดล้อมของเรา Our Environment : กรุงเทพ. สํานกัพมิพ์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

 

            กวา่ร้อยละ 90 ของนกัวิทยาศาสตร์ได้รวบรวมข้อมลูและเห็นตรงกนัวา่  โลกของเราร้อน

ขึน้และพบวา่อณุหภมูิเฉล่ียของโลกในชว่งศตวรรษท่ี 20 เพิ่มสงูขึน้กวา่อณุหภมูิเฉล่ียในชว่ง 1,000 

ปีท่ีผา่นมาประมาณ 1 องศาเซลเซียส  ซึง่หากมองย้อนกลบัไป 400,000 ปีก่อ น   จะพบวา่อณุหภมูิ

เฉล่ียของโลกมีการเปล่ียนแปลงอยูห่ลายครัง้ มากถึง 10-12 องศาเซลเซียส ( IPCC Third 

Assessment Report, 2001) 

             ดงัจะเหน็ได้จากมีการเพิม่ขึน้ของความเข้มข้นของก๊าซตา่งๆ  ท่ีเกิดจากปฏิกิริยาเรือน

กระจกในชัน้บรรยากาศ เชน่ ก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ มีเทน ไนตรัสออกไซค์ โคโรฟลโูอโรคาร์บอน 

(CFCS)  และโอโซนในชัน้บรรยากาศอยูใ่นระดบัต่ํา  ซึง่ไอนํา้จะทําให้อณุหภมูิบนพืน้ผิวโลกสงูขึน้

ได้ภายในไมก่ี่ทศวรรษ 
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ตารางท่ี 1  ผลกระทบท่ีคาดวา่จะเกิดขึน้จากการเปล่ียนแปลงสภาพภมูอิากาศโลก  (IPCC, 2001) 

ความเปล่ียนแปลงชว่งศตวรรษท่ี 21 ตวัอยา่งของผลกระทบ 

วนัอากาศร้อนเพิ่มมากขึน้ กระแสคล่ืนความ

ร้อนรุนแรงขึน้ 

  - ปัญหาสขุภาพท่ีรุนแรงขึน้ 

  - สตัว์ป่าและสตัว์เลีย้งเกิดความเครียด 

    จากอากาศร้อน 

  - พืชผลเสียหาย 

เกิดเหตกุารณ์รุนแรงด้านภมูอิากาศมากขึน้   - นํา้ทว่ม ดนิถลม่ ,หน้าดนิกดัเซาะ 

พายเุขตร้อนทวีความรุนแรงขึน้   - เพิม่ความเส่ียงตอ่คณุภาพชีวิต 

  - เกิดโรคระบาด 

  - พืชผลเสียหาย 

ภยัแล้งและนํา้ทว่มรุนแรงขึน้ - ผลิตผลการเกษตรลดลง 

- ศกัยภาพด้านการผลติไฟฟ้าและพลงังาน  

ลดลง 

ภมูอิากาศในฤดมูรสมุหน้าร้อนในเขตเอเชีย

แปรปรวนมากขึน้ 

- เกิดอทุกภยัและภยัแล้งท่ีรุนแรงขึน้ในเขต 

เอเชียและเขตอบอุน่ 

ท่ีมา : สภาวะแวดล้อมของเรา Our Environment : กรุงเทพ. สํานกัพมิพ์จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

 

 เสาวนีย์  ประจนัศรี (2551) กลา่ววา่  สภาวะโลกร้อน  สง่ผลกระทบตอ่การอยูร่อดของ

สิ่งมีชีวิต เน่ืองจากอณุหภมูิสงูขึน้  ทําให้ฤดกูาลเปล่ียนแปลง  สิง่มีชีวิตท่ีไมส่ามารถปรับตวัเข้ากบั

สภาพแวดล้อมได้ ก็จะคอ่ยๆ ตายลง   ซึง่ผลตอ่มนษุย์โดยตรง   เม่ืออณุหภมูิท่ีสงูขึน้  ก็อาจทําให้

บางพืน้ท่ีกลายเป็นทะเลทราย  ประชาชนขาดแคลนอาหารและนํา้ด่ืม   แตบ่างพืน้ท่ีประสบปัญหา

นํา้ทว่มหนกั เน่ืองจากฝนท่ีตกรุนแรงมากขึน้   นํา้แข็งขัว้โลกและ นํา้แข็งบนยอดเขาสงู เกิดการ

ละลาย  ทําให้ปริมาณนํา้ทะเลเพิ่มสงูขึน้  พืน้ท่ีชายฝ่ังทะเลได้รับผลกระทบ   บางพืน้ท่ีอาจจะจม

หายไปอยา่งถาวร  ยกตวัอยา่งเชน่    แถบพืน้ท่ีขัว้โลกท่ีได้รับผลกระทบเป็นอยา่งมาก  และ

ก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงอยา่งมากทัว่โลกเชน่กนั  โดยเฉพาะอยา่งย่ิงภเูขานํา้แขง็  ก้อนนํา้แข็ง

เกิดการละลายอยา่งรวดเร็ว  ทําให้ระดบันํา้ทะเลทางขัว้โลกเพิม่ขึน้  และไหลลงสูม่หาสมทุรทัว่

โลก  สง่ผลให้เกิดนํา้ทว่มได้ในทกุทวีป   สว่นในทวีปยโุรป   ทางตอนใต้ภมูิประเทศจะกลายเป็น

พืน้ท่ีลาดเอียงเกิดความแห้งแล้งในหลายพืน้ท่ี  ปัญหาอทุกภยัจะเพิ่มขึน้เน่ืองจากธารนํา้แข็งบน

บริเวณยอดเขาสงูท่ีปกคลมุด้วยหมิะจะละลายจนหมด   ขณะท่ีเขตพืน้ท่ีเอเชีย อณุหภมูิจะสงูขึน้
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เกิดฤดกูาลท่ีแห้งแล้ง  มีนํา้ทว่มหนกั  ผลผลิตทางอาหารลดลง  ระดบันํา้ทะเลเพิ่มสงูขึน้และเกิด

สภาพสภาวะอากาศท่ีแปรปรวน   แตใ่นแถบทวีปอเมริกาเหนืออตุสาหกรรมการผลิตอาหารจะ

ได้รับผลประโยชน์เน่ืองจากจะมีอากาศท่ีอุน่ขึน้  

        ทัง้นีจ้ากข้อมลูท่ีกลา่วมาข้างต้น กลา่วสรุปได้วา่การเปล่ียนแปลงอณุหภมูิของโลกนัน้  เกิด

จากสาเหตตุา่งๆ  ดงัตอ่ไปนี ้

1. ปริมาณก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ท่ีเพิม่สงูขึน้ในชัน้บรรยายกาศโลก ทําให้เกิดสภาวะเรือน

กระจก  “ปรากฏการณ์เรือนกระจก ”(Green House Effect)  หรือ สภาวะโลกร้อน( Global 

Warming) สง่ผลให้  

  1.1  ฤดกูาลเปล่ียนแปลง 

1.2  ปริมาณนํา้ฝนเปล่ียนแปลง 

1.3  ระดบันํา้ทะเลสงูขึน้ เน่ืองจากการละลายของนํา้แขง็ขัว้โลก 

1.4  เกิดพายแุละภยัพิบตัรุินแรงมากขึน้ 

2.  ฝุ่ นละออง เขมา่ควนัท่ีเพิ่มมากขึน้ในชัน้บรรยายกาศโลกซึง่ทําให้ ไปปิดกัน้พลงังานจาก

ดวงอาทิตย์ความร้อนเข้าสูโ่ลก สง่ผลให้อณุหภมูขิองโลกเย็นลงเร็วขึน้    ซึง่เห็นได้วา่จาก

ปรากฏการณ์สภาวะโลกร้อนนี ้ ล้วนแตส่ง่ผลกระทบโดยตรงตอ่การดํารงชีวิตของสิ่งมีชีวิตตา่งๆใน

ระบบนิเวศไมเ่ฉพาะแตก่ารดํารงชีวิตของมนษุย์เทา่นัน้   

ซึง่จากการศกึษาพบวา่ปรากฏการณ์ภาวะโลกร้อนในขณะนี ้ ได้สง่ผลกระทบสูส่ิง่มีชีวิต

และระบบนเิวศตา่งๆภายในโลก  เชน่การเกิดปรากฏการณ์ปะการังฟอกขาว  ท่ีทําลายและฆา่แนว

ปะการังในมหาสมทุรอยา่งรุนแรง  เน่ืองจากภาวะท่ีอณุหภมูิของนํา้ทะเลท่ีเพิ่มขึน้นัน้  สง่ผลให้

สาหร่ายขนาดเล็กท่ีเป็นแหลง่อาหารและทําให้ปะการังมีสีสนันัน้ได้ถกูทําลาย  ซึง่มีแนวโน้มวา่

แนวปะการังในมหาสมทุรจะหมดไปในไมก่ี่ทศวรรษ  และสตัว์สายพนัธุ์ตา่งๆท่ีพึง่พาแนวปะการังก็

จะไร้ท่ีอยูอ่าศยัเชน่กนั 

ทัง้นีน้อกจากสิง่มีชีวิตประเภทสตัว์แล้ว  ผลกระทบจากภาวะโลกร้อนก็สง่ผลกบัพืชพนัธุ์

ตา่งๆ  เชน่เดียวกบัสตัว์และแมลง   เม่ือปริมาณฝนมากขึน้และอณุหภมูิเปล่ียนแปลงจะทําให้พืช

ตา่งๆ ไมส่ามารถมีชีวิต อยู่รอดในสภาวะท่ีพืชกําลงัจะเตบิโต  นอกจากนีพื้ช ยงัมีความคล้าย กบั

สตัว์ตรงท่ีเปราะบางตอ่การแยง่กนัมีชีวิต อยู่รอด  ขณะท่ีโลกกําลงัร้อนขึ ้ นพืชจะปรับตวัเข้า หา

สภาพภมูอิากาศท่ีเย็นกวา่   แต่ อาจถกูเบียดทําลายโดยพืชท่ีเกิดใหมท่ี่ สามารถ ปรับตวัเข้ากบั

อณุหภมูิใหมไ่ด้ดีกวา่  แตพื่ชสว่นใหญ่ไมส่ามารถปรับสภาพได้รวดเร็วเม่ือเทียบกบัสตัว์และแมลง   

ทัง้นีเ้น่ืองจาก ข้อจํากดัเร่ือง การขยายพนัธ์และการผสมเกสรของพืช   หากสภาพภมูอิากาศใน
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ปัจจบุนัยงัเปล่ียนแปลงรวดเร็วเชน่นีต้อ่ไป   พืชจํานวนมากจะไมส่ามารถปรับตวัได้ทนั นอกจากนี ้

กําแพงมนษุย์ เชน่ ไร่นา และพืน้ท่ีเมือง จะขดัขวางการ กระจายตวัของพืช   สตัว์และแมลงจํานวน

มากต้องพึง่พาพืชเฉพาะชนิดในถ่ินท่ีอยูอ่าศยั  ดงันัน้หากพืชสายพนัธุ์ตา่งๆ สญูสิน้ไป จะ

ก่อให้เกิดผลกระทบท่ีตอ่เน่ือง นําไปสูก่ารสญูพนัธุ์ ท่ีเพิ่มขึน้ของสตัว์และพืชในหลายๆชนิด  รวมทัง้

มนษุย์เชน่กนั 

 

 จากข้อมลูข้างต้น   ซึง่กลา่วถึงการเปล่ียนแปลงแปลงของสิ่งแวดล้อมในระบบนิเวศตาม

อณุหภมูท่ีิเปล่ียนแปลงทัว่โลกสามารถสรุปได้วา่โลกซึง่ถกูจดัวา่เป็น 30ระบบนิเวศท่ีใหญ่ท่ีสดุ 30 

เรียกวา่โลกของสิง่มีชีวิต( Biosphere)(กลิ่นสคุนธ์  จอมไพรศ, 2552)  ซึง่รวมระบบนิเวศ

หลากหลายระบบ  

 

เร่ิมประสบปัญหาการเปล่ียนแปลงของอณุหภมูิอยา่งรวดเร็ว   จากเดมิท่ีโลกมี

อณุหภมูิเปล่ียนแปลงอยา่งช้า ๆ โดยได้รับความร้อนจากดวงอาทติย์ผา่นชัน้บรรยากาศซึง่ร้อยละ  

70 จะถกูชัน้บรรยากาศของโลกดดูซบัทําให้ความร้อนท่ีเข้ามาในโลกมีเพียงร้อยละ 30  แล้ว

สะท้อนความร้อนคืนสูอ่วกาศ   แตเ่น่ืองจากภาวะเรือนกระจกซึง่เกิดจากก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์  

ทําให้โลกไมส่ามารถสะท้อนความร้อนออกไปได้  ประกอบกบัชัน้โอโซนถกูทําลายทําให้การดดูซบั

ความร้อน ในชัน้บรรยากาศ ลดต่ําลง  สง่ผลให้อณุหภมูิบนโลกจากเดมิท่ีคอ่ยๆเพิ่มขึน้เพียง

เลก็น้อยเม่ือเวลาผา่นไปหลายร้อยปีกลบัเพิม่ขึน้อยา่งรวดเร็ว โดยใช้ เวลาไมถึ่ง  10 ปี  จงึสง่ผล

กระทบจากการเปล่ียนแปลงของสภาพแวดล้อมตอ่สิ่งมีชีวิตทกุชนิดได้แก่   ปัญหาภยัธรรมชาติ   

ปัญหาการเพิ่มขึน้ของโรคตา่งๆ   ปัญหาพืชและสิ่งมีชีวิตบางชนิดเร่ิมสญูพนัธ์  ปัญหาผลผลิต

การเกษตรเสียหาย   และปัญหาความไมม่ัน่คงของคณุภาพชีวิต  ซึง่ปัญหาเหลา่นีจ้ดัเป็นปัญหา

ใหญ่ท่ีสง่ผลตอ่สิ่งมีชีวิตทัว่ทกุทวีปในโลก  รวมถึงประเทศไทยด้วยเชน่กนั 

1.2  ผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงของสภาพภูมิอากาศโลกต่อประเทศไทย 

 เสาวนีย์  ประจนัศรี (2551)  กลา่ววา่ภาวะโลกร้อน สง่ผลกระทบตอ่การอยูร่อดของสิง่มี  

ชีวิต อณุหภมูิสงูขึน้ทําให้ฤดกูาลเปล่ียนแปลง  สิ่งมีชีวิตท่ีไมส่ามารถปรับตวัเข้ากับสภาพแวดล้อม 

ได้ต้องตายลง  รวมถึงผลกระทบตอ่มนษุย์ เม่ืออณุหภมูิท่ีสงูขึน้ ซึง่อาจทําให้บางพืน้ท่ีกลายเป็น

ทะเลทราย  ประชาชนขาดแคลนอาหารและนํา้ด่ืม  หรือประสบปัญหานํา้ทว่ม เน่ืองจากฝนท่ีตก

รุนแรง  ภเูขานํา้แข็งขัว้โลกละลายอยา่งรวดเร็วทําให้ระดบันํา้ทะเลเพิ่มสงูขึน้และไหลลงสูท่ัว่โลก

เกิดนํา้ทว่มทกุทวีป  อีกทัง้สภาวะอากาศแปรปรวนทําให้เกิดพายพืุน้ท่ีชายฝ่ังทะเลได้รับผลกระทบ 

หรือ บางพืน้ท่ี  อาจจะจมหายไปอยา่งถาวร  

              สําหรับประเทศไทยนัน้มีอณุหภมูิสงูขึน้ประมาณ 1 องศาเซลเซียส ในชว่ง 40 ปีท่ีผา่นมา  
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และหากอณุหภมูิเพิ่มสงูขึน้อีก 2- 4 องศาเซลเซียส จะทําให้พายไุต้ฝุ่ นเปล่ียนทิศทาง  เกิดความ

รุนแรงและมีจํานวนเพิ่มขึน้อีกร้อยละ 10-20 ในอนาคต  นอกจากนีทํ้าให้ฤดรู้อนจะขยายเวลา

ยาวนานขึน้  ในขณะท่ีฤดหูนาวจะสัน้ลง  อณุหภมูิเฉล่ียของโลกท่ีเพิ่มสงูขึน้จะทําให้เกิดการระเหย

ของนํา้ทะเล มหาสมทุร แมนํ่า้ ลําธาร และทะเลสาบ  ซึง่ทําให้ฝนตกมากขึน้และจะกระจกุตวัอยู่

ในบางบริเวณซึง่ทําให้เกิดนํา้ทว่ม  สว่นบริเวณอ่ืนๆ ก็จะเกิดปัญหาภยัแล้งเน่ืองจากฝนตกน้อยลง

กลา่วคือพืน้ท่ีภาคใต้จะมีฝนตกชกุ และเกิดอทุกภยับอ่ยครัง้ขึน้  ในขณะท่ีภาคเหนือและตะวนัออก 

เฉียงเหนือต้องเผชิญกบัความแห้งแล้งมากขึน้รูปแบบของฝนและอณุหภมูิท่ีเปล่ียนแปลงไปทําให้  

วฏัจกัรของนํา้เปล่ียนแปลง  รวมถึงการไหลของระบบนํา้บนผิวดนิและระดบันํา้ใต้ดนิก็จะได้รับ

ผลกระทบด้วยเชน่กนั  

เน่ืองจากการเปล่ียนแปลงของสภาพภมูอิากาศทําให้ทัง้พืชและสตัว์ต้องปรับเปล่ียนตวัเอง

เข้าสูร่ะบบนิเวศท่ีเปล่ียนไป   ลกัษณะความหลากหลายทางชีวภาพก็จะเปล่ียนแปลงตามไปด้วย 

ระบบนิเวศทางทะเลก็เป็นอีกระบบนิเวศหนึง่ท่ีจะได้รับผลกระทบจากภาวะโลกร้อน   เน่ืองจาก

ระดบันํา้ทะเลท่ีสงูขึน้   อณุหภมูิผิวนํา้ท่ีเพิ่มขึน้สง่ผลให้พืชและสตัว์ทะเลบางชนิดสญูพนัธุ์ซึง่

ผลกระทบเหลา่นีส้ง่ผลกระทบทัว่โลกรวมถึงประเทศไทยเชน่กนั 

ดงันัน้สามารถกลา่วสรุปได้วา่  สภาวะโลกร้อนนีส้ง่ผลกระทบตอ่ประเทศไทย  โดยทําให้

อณุหภมูสิงูขึน้  เกิดการเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศ  ฤดรู้อนกินระยะเวลายาวนานย่ิงขึน้และ

ฤดหูนาวมีระยะเวลาสัน้ลง  มีการระเหยของนํา้ทะเลมากขึน้  อนัเป็นผลทําให้ฝนตกมากขึน้และ

เกิดปัญหานํา้ทว่ม  ทัง้นีย้งัสง่ผลตอ่ระบบนิเวศในสว่นตา่งๆ  ได้แก่  การเพิ่มขึน้ของระดบันํา้ทะเล  

ทําให้บริเวณท่ีชืน้และพืน้ท่ีระดบัต่ําหลายแหง่ต้องจมอยูใ่ต้นํา้ตลอดไป  การเปล่ียนแปลงของ

อณุหภมูิท่ีสงูขึน้ทําให้อากาศร้อนขึน้  เกิดภยัพิบตับิอ่ยครัง้และเพิ่มความรุนแรงย่ิงขึน้  เชน่  การ

เกิดพาย ุ นํา้ทว่ม อีกทัง้สภาวะแห้งแล้งทําให้ปริมาณนํา้ฝนลดน้อยลงจนเกิดการขาดแคลน  มีผล

ตอ่การเกษตร ซึง่การสญูเสียทรัพยากรทางชีวภาพนี ้ จะสง่ผลกระทบโดยตรงตอ่การดํารงชีวิตและ

สขุภาพของคนไทยเชน่กนั 

 การเปล่ียนแปลงของสภาพอากาศในโลกซึง่สง่ผลตอ่ระบบนิเวศตา่งๆ  รวมถึงผลกระทบ

เหลา่นีส้ง่ผลตอ่สิ่งแวดล้อมในประเทศไทยและประชาชนชาวไทยเชน่กนั  ทัง้ในเร่ืองความเป็นอยู ่

สภาพแวดล้อม  รวมถึงวิถีการดําเนินชีวิต 

              องค์การบริหารจดัการก๊าซเรือนกระจกได้กลา่ววา่  ประเทศไทยปลดปลอ่ยก๊าซเรือน

กระจกในสดัสว่นท่ีน้อยมาก   คดิเป็นร้อยละ 0.6 ของการปลดปลอ่ยก๊าซชนดินีจ้ากทัว่ทกุประเทศ   

แตอ่ยา่งไรก็ตามผลกระทบท่ีประเทศไทยได้รับจากการเปล่ียนแปลงสภาพภมูอิากาศก็เกิดขึน้อยา่ง
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มากมาย  ทัง้นีก็้เน่ืองจากการเปล่ียนแปลงสภาพภมูอิากาศเป็นปรากฏการณ์ท่ีสร้างผลกระทบ

อยา่งตอ่เน่ือง  เชน่การเปล่ียนแปลงของฤดกูาล อยา่งรวดเร็วผดิจากเวลาเดมิท่ีฤดกูาลในประเทศ

ไทยจะมี 3 ฤด ูคือ ฤดรู้อน ฤดฝูน และฤดหูนาว   แตใ่นปัจจบุนัเม่ือถึงฤดู กาลตา่งๆ กลบัมี

ระยะเวลาท่ีแตกตา่งจากเดมิมาก เชน่สัน้ขึน้ เร็วขึน้ หรืออณุหภมูติามปกตกิลบัร้อนกวา่เดมิ   

กลา่วคือมีการเปล่ียนแปลงอณุภมุิในระยะเวลาอนัสัน้เพียงไมก่ี่วนั หรือไม่ก่ีชัว่โมง  รวมถึงในพืน้ท่ี

ใกล้เคียงกบัมีอณุหภมูิและอากาศท่ีแตกตา่งกนัอยา่งรวดเร็วสง่ผลตอ่การดําเนินชีวิตของมนษุย์

และสิ่งมีชีวิตอ่ืนๆ (องค์การบริหารจดัการก๊าซเรือนกระจก, 2552 : ออนไลน์) 

จากการศกึษาผลกระทบการเปล่ียนแปลงสภาวะอากาศของประเทศไทยท่ีมีผลตอ่ระบบ

นเิวศสรุปได้วา่  ทา่มกลางอณุหภมูิ ของโลกท่ีสงูขึน้  การเกิดนํา้ทว่ม  ภยัแล้ง  และภยัธรรมชาตท่ีิ

รุนแรงซึง่เกิดขึน้บอ่ยครัง้นัน้  ล้วนแล้วแต่ สง่ผลกระทบโดยตรงตอ่สขุภาพและอนามยัของคนไทย   

โรคระบาดท่ีสมัพนัธ์กบัการบริโภคอาหารและนํา้ด่ืมมีแนวโน้มวา่จะเพิ่มสงูมากขึน้  ทัง้นี ้ภยั

ธรรมชาตทํิาให้เกิดภาวะขาดสารอาหารและภมูิต้านทาน ของร่างกายต่ําลง  สง่ผลกระทบโดยตรง

กบัประชาชนในประเทศไทยและสิ่งมีชีวิตทกุชนิดในระบบนิเวศ   ทําให้เกิดการปรับตวัอยา่งเร่งรีบ

เพ่ือความอยูร่อด ดงันัน้จงึสง่ผลให้สิ่งมีชีวิตท่ีปรับตวัไมท่นัต้องสญูพนัธุ์ในระยะเวลาสัน้   สําหรับ

ประชาชนชาวไทยในกลุม่ท่ีต้องพบกบัอากาศเปล่ียนแปลงรวดเร็วลกัษณะนีม้ากท่ีสดุ คือกลุม่ คนท่ี

ต้องเดนิทางออกจากท่ีพกัอาศยัเพ่ือประกอบอาชีพเพ่ือหาปัจจยัในการดําเนนิชีวิต  โดยเฉพาะ

อยา่งย่ิงในกลุม่วยัทํางานซึง่ต้องออกมาทํางานเป็นประจําทกุวนัอยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้   

 

1.3  ผลกระทบต่อประชาชนในกรุงเทพมหานครวัยทาํงาน 

 ผลกระทบท่ีเกิดจากสภาวะโลกร้อนทําให้ประชาชนชาวไทยทกุคนต้องประสบปัญหาใน

การใช้ชีวิตหลายด้านแตกตา่งกนัขึน้อยูก่บัพืน้ท่ีท่ีอยูอ่าศยั เชน่ บนท่ีราบสงู บนเขา พืน้ท่ีราบลุม่ 

พืน้ท่ีแห้งแล้ง พืน้ท่ีตดิชายฝ่ังทะเล   และใน เขต เมือ ง  ซึง่เมืองท่ีมีขนาดใหญ่และมีจํานวน

ประชาชนอาศยัและทํางานหาเลีย้งชีพมากท่ีสดุในประเทศคือ กรุงเทพมหานคร  สอดคล้องกบัคํา

กลา่วของ  ดารณี  ถวิลพพิฒัน์กลุ (2539 : ออนไลน์)  ท่ีกลา่ววา่การพฒันาของประเทศตา่งๆ  ใน

โลก โดยเฉพาะในประเทศกําลงัพฒันาเชน่ประเทศไทย  ท่ีได้เปล่ียนสูรู่ปแบบความเป็นเมืองใหญ่

ดงัเชน่กรุงเทพมหานคร  เม่ือเมืองมีการขยายตวัขึน้  ปัญหาสิ่งแวดล้อมและมลภาวะตา่งๆ ในด้าน

แบบแผนการใช้ชีวิตก็พบวา่การทํางานและใช้ชีวิตนอกบ้านมีสดัสว่นเพิ่มขึน้  ทําให้ผู้คน

จําเป็นต้องอาศยัอยูใ่นสภาพแวดล้อมและสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยา่งเฉียบพลนั  ซึง่ตรงกบั
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คํากลา่วของดร.สมชาย  ใบมว่ง  รองอธิบดีกรมอตุนุยิมวิทยา  ท่ีกลา่ววา่  ความแปรปรวนของ

สภาพภมูอิากาศ(Climate Variability)  ของกรุงเทพมหานครท่ีเกิดขึน้ในแตล่ะฤดอูนัเน่ืองจาก 

อณุภมูิเฉล่ียของโลกท่ีสงูขึน้  สภาพแวดล้อมและสภาพความเป็นเมือง  สง่ผลให้สภาพอากาศเกิด

การเปล่ียนแปลงอณุภมูิอยา่งรวดเร็ว(กรมอตุนุิยมวิทยา, 2553 : ออนไลน์) 

 โดย เม่ือศกึษาข้อมลูเปรียบเทียบกบัจํานวนผู้ ป่วยท่ีเพิม่ขึน้  โดย นพ.มนตรี วงศ์นิราศภยั  

อายรุแพทย์ รพ.วิภาวดี  กลา่ววา่ฤดกูาลเปล่ียนแปลงไปตามสภาพภมูศิาสตร์ ในชว่งระยะท่ีผา่น

มาพบวา่มีคนไข้ท่ีมีอาการไข้สงู ปวดเม่ือยตวั  ปวดศีรษะ ภายใน 1-2 วนั และเพิ่มปริมาณมากขึน้ 

60-70 % ของคนไข้ท่ีมาตรวจ  ซึง่จากการ สงัเกตพบวา่คนไข้ท่ีมาหาสว่นใหญ่อยูใ่นวยัทํางาน

(มนตรี  วงศ์นิราศภยั, 2553 : ออนไลน์)  จากคํากลา่วข้างต้นสรุปได้ วา่สภาพอากาศเปล่ียนแปลง

ในขณะนีทํ้าให้โรคตา่งๆ  เพิม่จํานวนหลายชนดิ  หรือกลา่วได้วา่สภาพอากาศในปัจจบุนัมีผลตอ่

สขุภาพของประชาชนในกรุงเทพ  โดยเฉพาะอยา่งย่ิงกลุม่คนวยัทํางานเพราะเป็นกลุม่ท่ีต้อง

ประสบกบัสภาพอากาศแปรปรวนมากท่ีสดุในกลุม่ผู้ ดํารงชีวิตในกรุงเทพ 

 ดงันัน้เม่ือวิเคราะห์จากสาเหตขุองสภาพอากาศแปรปรวนของโลกซึง่เกิดจากสภาวะเรือน

กระจก  หรือสภาวะท่ีโลกไมส่ามารถสะท้อนความร้อนจากดวงอาทิตย์ออกจากโลกไปได้  จงึสง่ผล

ให้เกิดปัญหาตอ่ทรัพยากรธรรมชาตแิละทรัพยากรชีวภาพ  ทําให้เกิดปัญหาภยัธรรมชาต ินํา้ทว่ม 

ความแห้งแล้ง อณุหภมูิสงูขึน้ ฤดกูาลผิดเพีย้น วิถีดํารงชีวิตของสิ่งมีชีวิตเปล่ียนแปลงไปอยา่ง

รวดเร็ว  สิ่งมีชีวิตบางชนิดเร่ิมสญูพนัธุ์   เกิดโรคสายพนัธุ์ใหม ่สขุภาพของสิ่งมีชีวิตและมนษุย์

ออ่นแอ  ซึง่ปัญหาเหลา่นีเ้กิดขึน้กบัประชาชนทัว่โลก  ซึง่ประเทศในกลุม่กําลงัพฒันาเชน่ประเทศ

ไทยมกัได้รับผลกระทบท่ีเกิดขึน้มากกวา่ประเทศท่ีพฒันาแล้ว  เน่ืองจากขาดแผนแมบ่ทในการ

พฒันาและแก้ไขผลกระทบจากสภาวะโลกร้อนกบัสิ่งแวดล้อมในระยะยาว   สิ่งมีชีวิตในระบบ

นิเวศของประเทศไทยรวมถึงประชาช นชาวไทยจงึประสบปัญหาจากสภาพอากาศแปรปรวนอยา่ง

หลีกเล่ียงไมไ่ด้  โดยเฉพาะเมืองใหญ่อยา่งกรุงเทพมหานคร  การเปล่ียนแปลงในลกัษณะนีก้ลบั

สง่ผลตอ่สขุภาพร่างกายของประชาชนกรุงเทพมากกวา่ประชาชนบริเวณพืน้ท่ีอ่ืนเชน่กนัเพราะเป็น

การเปล่ียนแปลงทางอณุหภมูอิยา่งฉบัพลนัในสภาวะการทํางานประจําวนั  โดยเฉพาะกลุม่คนวยั

ทํางานในกรุงเทพ คนกลุม่นีจ้ดัเป็นกลุม่เส่ียงท่ีจะได้รับผลกระทบจากปัญหาเหลา่นีม้ากท่ีสดุ  

 ดงันัน้การปรับเปล่ียนพฤตกิรรมในการดํารงชีวิตให้สอดคล้องกบัสภาวะแวดล้อมท่ี

เปล่ียนแปลงไปทกุขณะถือเป็นสิง่จําเป็นอยา่งย่ิง  โดยเฉพาะการปรับตวัเข้ากบัสภาพอากาศท่ี

แปรปรวน  จงึเป็นสิ่งท่ีมนษุย์สามารถเตรียมรับกบัปัญหาเพ่ือปรับตวัให้เข้ากบัสถานการณ์ของ

สภาพอากาศท่ีแปรปรวนเหลา่นีไ้ด้  ซึง่สิ่งท่ีใกล้ตวัท่ีสดุในการดํารงชีวิตของมนษุย์คือปัจจยั 4 อนั
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ได้แก่  อาหาร ท่ีอยูอ่าศยั  ยารักษาโรค  และโดยเฉพาะอยา่งยิ่งเคร่ืองนุง่หม่   อนัเป็นสิ่งหอ่หุ้มและ

ปกป้องร่างกายจากสภาวะอากาศท่ีแปรปรวนได้ 

 ทัง้นีก้ลา่วสรุปได้วา่ผลกระทบจากสภาวะโลกร้อน  และอากาศท่ีแปรปรวนในเขตเมือง  

เชน่กรุงเทพมหานครนัน้  สง่ผลกระทบตอ่กลุม่คนวยัทํางานมากกวา่กลุม่ชว่งวยัอ่ืน  ซึง่เม่ือ

พจิารณาลกัษณะความเฉพาะของคนวยัทํางานนัน้ได้มีผู้ให้ความหมายไว้  ดงันี ้

 สิทธิชยั  เทวธีระ (2543)  กลา่ววา่คนวยัทํางานหมายถึง  กลุม่คนท่ีกําลงัทํางานและมี

รายได้จากการทํางานนัน้  อยูใ่นสถาบนั  องค์กร  หนว่ยงานทัง้ภาครัฐและเอกชน 

 ศรีประภา  ชยัสนิธพ (2553 : ออนไลน์)  กลา่ววา่กลุม่คนวยัทํางานหรือกลุม่แรงงาน  เป็น

ชว่งวยัผู้ใหญ่ท่ีต้องการสร้างความสําเร็จจนถึงชว่งวยักลางคน  เป็นระยะเร่ิมแรกสําหรับการ

ประกอบอาชีพ  เร่ิมมีภาระความรับผิดชอบ  แสวงหารูปแบบในคา่นิยมของตนเอง  เร่ิมมี

ครอบครัวรับภาระรับผิดชอบตา่งๆ  มีความมุง่มัน่กระตือรือร้นท่ีจะสร้างความสําเร็จในหน้าท่ีการ

งาน   

 จรีุรัตน์    ชุม่อ่ิม (2537)  กลา่ววา่กลุม่คนวยัทํางานได้แก่คนชว่งอาย ุ25-59 ปี  เป็นกลุม่ท่ี

มีจํานวนประชากรมาก  มีบทบาทในการกําหนดทิศทางการบริโภคได้ในระดบัหนึง่ 

 จากความหมายของคนวยัทํางานข้างต้น  สามารถกลา่วสรุปได้วา่กลุม่คนวยัทํางาน  เป็น

กลุม่คนท่ีมีชว่งอาย ุ25-59 ปี  ซึง่เป็นชว่งวยัผู้ใหญ่ตอนต้นถึงชว่งวยักลางคน  โดยเป็นคนท่ีกําลงั

ทํางานและมีรายได้จากการทํางานนัน้ๆ  มีภาระหน้าท่ีความรับผดิชอบ  มีรูปแบบการดําเนนิชีวิต

ของตนเอง  มุง่มัน่กระตือรือร้นในการสร้างความสําเร็จในหน้าท่ีการงาน  ตลอดจนเป็นกลุม่คน

จํานวนมากท่ีมีบทบาทในการกําหนดทิศทางการบริโภคของสงัคม  ซึง่สอดคล้องกบั การสํารวจ

ภาวะการทํางานของประชากรทัว่ราชอาณาจกัรโดยสํานกังานสถิตแิหง่ชาติ  พบวา่กลุม่ประชากร

วยัทํางานเป็นกลุม่ประชากรท่ีใหญ่ท่ีสดุของประเทศ   และเป็นกลุม่ท่ีจะต้องรับผิดชอบดแูลกลุม่

ประชากรท่ีเหลือ  คือกลุม่เดก็และกลุม่ผู้สงูอายุ (สํานกังานสถิตแิหง่ชาต,ิ 2553  : ออนไลน์)   ทัง้นี ้

ผลสํารวจจากแบบสอบถามใน กลุม่ผู้บริโภควยัทํางาน  พบวา่มีกิจวตัรประจําวนัคล้ายกนัคือเวลา

เดนิทางไปทํางานจะต้องใช้ยานพาหนะในการเดนิทาง  ซึง่ปกตจิะต้องผา่นสภาพอากาศร้อนและ

เย็นสลบักนัเป็นระยะ  เพราะภาวะโลกร้อนทําให้สภาพอากาศเร่ิมมีความแตกตา่งกนัทัง้ท่ีอยูใ่น

พืน้ท่ีใกล้เคียงกนั  บางวนัอาจมีสภาพอากา ศแปรปรวนอยา่งเฉียบพลนัเชน่ จากอากาศร้อนเป็น

อากาศเย็น  จากแดดจ้าเป็นฝนตก  กลา่วคือคนวยัทํางานในเมืองสว่นใหญ่มกัพบอากาศเย็นจดั

บางครัง้จากยานพาหนะ เชน่ จากรถสว่นตวัหรือ จากรถไฟฟ้ามหานคร เป็นต้น  และบางครัง้อาจ

พบกบัฝนตกนอกฤดกูาลบอ่ยครัง้เน่ืองจากผลกระทบสภาวะโลกร้อน  (กรมอตุนุิยมวิทยา, 2553 : 
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ออนไลน์) หลงัจากนัน้เม่ือถึงสถานท่ีทํางาน  อาจต้องทํางานในสถานท่ีมีอากาศเย็นจดัเน่ืองจาก

เคร่ืองปรับอากาศ  และชว่งเวลาพกัเท่ียงอาจต้องออกจากสถานท่ีเพ่ือออกไปรับประทานอาหาร  

ซึง่จะต้องผา่นอากาศท่ีแตกตา่งจากในสถานท่ีทํางาน เชน่ ร้อนจดั  หลงัจากนัน้จะกลบัมาทํางาน

ในสถานท่ีเย็นจดัอีกครัง้ ในชว่งหลงัเลิกงานคนวยัทํางานมกัมีกิจวตัรหลงัเลิกงานแตกตา่งกนั   

 ทัง้นี ้ เคร่ืองนุง่หม่หรือเคร่ืองแตง่กายจดัเป็นปัจจยัท่ีกลา่วได้วา่ เป็นสิ่ง ใกล้ตวัของมนษุย์

ท่ีสดุ  เพราะจําเป็นต้องสวมใสต่ลอดทัง้วนั และทกุวนั    ดงันัน้เคร่ืองแตง่กาย ท่ีดีควรสามารถ

ตอบสนองความต้องการ ของผู้สวมใส่   โดย ควรเน้นท่ีความสามารถในการปรับเปล่ียนไปตาม

สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยา่งเฉียบพลนั  เพ่ือตอบสนองตอ่ประโยชน์ใช้สอย และมีรูปแบบท่ี

สามารถปกป้องร่างกายจากสภาวะอากาศตา่งๆ  รวมถึงการสร้างความปลอดภยับนท้องถนนเวลา

ค่ําคืน    กลา่วคือเคร่ืองแตง่กายควรมีรูปแบบท่ีสามารถปรับเปล่ียน รูปแบบและโครงสร้างเพ่ือให้

เหมาะสมและปกป้องกบัสภาวะท่ีผู้สวมใสเ่ผชิญอยูไ่ด้  ทัง้นี ้ การเลือกใช้องค์ประกอบของเคร่ือง

แตง่กาย  อาทิผ้าและวสัดตุา่งๆ  จงึควรเลือกให้เหมาะสมกบัประโยชน์ใช้สอยของผู้สวมใสเ่ชน่กนั 

 จากการ ศกึษา วิเคราะห์ข้อมลูปัญหา ของสภาวะอากาศ และความต้องการ ของกลุม่

ผู้บริโภควยัทํางานในกรุงเทพมหานคร ข้างต้นจะเห็นได้วา่  สิ่งสําคญัท่ีสดุท่ีทําให้เคร่ืองแตง่กาย

สามารถตอบสนองกบัวิถีชีวิตและความต้องการของคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานครนัน้  ควร

ตอบสนองกบัสภาพสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยา่งเฉียบพลนัได้ตลอดเวลา  เคร่ืองแตง่กายจงึ

จําเป็นท่ีจะต้องสามารถปรับเปล่ียนโครงสร้างหรือรูปแบบเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้สวม

ใส่   โดยเม่ือพิจารณาถึงสถานการณ์สภาวะโลกร้อนท่ีเกิดขึน้ในปัจจบุนั  จะเห็นได้วา่สิ่งมีชีวิตใน

ธรรมชาตทิกุชนิด  อนัได้แก่  พืช  สตัว์  และมนษุย์  ล้วนแล้วแตไ่ด้รับผลกระทบโดยตรง  ซึง่จาก

ปัญหาดงักลา่วก่อให้สิ่งมีชีวิตตา่งๆ เกิดการปรับตวัเพ่ือตอบสนองตอ่การดํารงชีวิต  ให้สอดคล้อง

กบัสภาพแวดล้อม  สภาวะอากาศ  ตลอดจนรูปแบบการใช้ชีวิต  ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึได้ศกึษาค้นคว้า

ข้อมลูในเร่ืองของการปรับเปล่ียนโครงสร้างและทฤษฎีการปรับเปล่ียนรูปแบบของพืช  สตัว์  และ

มนษุย์ท่ีมีมาอยา่งยาวนาน  เพ่ือนํามาเป็นแนวทางในการนํามาซึง่กรรมวิธีการปรับเปล่ียนท่ี

ตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีแปรปรวนเฉียบพลนั    โดยสามารถแบง่เนือ้หาการศกึษาการ

ปรับเปล่ียนและทฤษฎีการปรับเปล่ียนได้  ดงันี ้  

 1.  การปรับตวัของสิ่งมีชีวิต (Adaptation)  ได้แก่  พืช  สตัว์เซลล์เดียว  สตัว์และแมลง

 2. การปรับตวัของมนษุย์ (Man-Made)  ได้แก่  กรรมวิธีในงาน  กราฟฟิค   กรรมวิธีในงาน

เฟอร์นิเจอร์  กรรมวิธีในงานสถาปัตยกรรม  และการปรับเปล่ียนสีโดยใช้สารเรืองแสง 
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ส่วนท่ี  2  การศึกษาแนวคิดทฤษฎีการปรับเปล่ียน (Transformation Theory) 

สิ่งมีชีวิตในโลกตัง้แตอ่ดีตจะพบกบัสภาพแวดล้อมท่ีคอ่ยๆ   เปล่ียนแปลงตลอดเวลาอยา่ง

ช้าๆ  หรืออยา่งกะทนัหนั  ดงันัน้สิ่งมีชีวิตทกุชนิดจะมีการปรับตวัให้เข้ากบัสภาพแวดล้อมเพ่ือ

ความอยูร่อด  การปรับตวัในท่ีนีมี้หลายรูปแบบ  บางชนิดเปล่ียนแปลงท่ีอยูอ่าศยัหรือย้ายถ่ินท่ีอยู ่

บางชนิดเปล่ียนพฤตกิรรมและนิสยัในการดํารงชีวิต  แตบ่างชนิดจําเป็นต้องวิวฒันาการเปล่ียน

สภาพในรูปแบบกายภาพ (Transform) เพ่ือความอยูร่อด  

 วิวฒันาการของสิ่งมีชีวิตหมายถึง  การเปล่ียนแปลงทีละน้อยจากสิ่งมีชีวิตแบบดัง้เดมิสืบ

ตอ่กนัมาเป็นเวลานานจน กลายเป็นสิง่มีชีวิตท่ีแตกตา่งจากเดมิทัง้ด้านรูปร่าง สว่นประกอบ 

พฤตกิรรม การดํารงชีพและลกัษณะอ่ืนๆ   อนัเป็นผลจากการเปล่ียนแปลงทางด้านกรรมพนัธุ์และ

สิ่งแวดล้อม 

 ตามดกิชัน่นารี The Pocket Oxford Dictionary ของ Della Thompson (1992) กลา่ววา่ 

Transform หมายถึง  การทําให้เกิดการเปล่ียนแปลงรูปแบบ รูปลกัษณ์ การจําแลงเปล่ียนสภาพ 

บคุลกิ ลกัษณะจติใจ ชัว่คราวหรือถาวร ทัง้ภายในและภายนอกร่างกาย ข้อมลูภาพ หรือวตัถใุดใด 

รูปแบบสองมิตหิรือสามมิต ิให้ออกมาเป็นรูปแบบใหมอ่ยา่งหลากหลาย สูส่ิ่งท่ีต้องการ ด้วย

กรรมวิธีตา่งๆ เชน่การหมนุ เล่ือน ยอ่ขยาย บดิ เปล่ียนสี ดงันัน้จงึสรุปได้วา่  

 การปรับเปล่ียน Tranform (Trans-fôrm) หมายถึงการเปล่ียนแปลงรูปทรงอยา่งโดดเดน่   

การเปล่ียนแปลงธรรมชาติ โดยมีเง่ือนไข ทําให้เปล่ียนแปลง   หรืออาจเป็น การเปล่ียนแปลงรูปทรง

ทางคณิตศาสตร์ 

 การปรับเปล่ียนนัน้จะเกิดขึน้กบัสิ่งมีชีวิตทุ กชนิดในระบบนิเวศ ทัง้สตัว์ พืช แมลง และ

มนษุย์ ซึง่แตล่ะเผา่พนัธุ์จะมีวิธีปรับตวัท่ีไมเ่หมือนกนั โดยสามารถจําแนกออกเป็นการปรับเปล่ียน

ท่ีเกิดขึน้ได้  ดงันี ้

 1.  การปรับตวัของสิ่งมีชีวิต (Adaptation) 

 2.  สร้างขึน้โดยมนษุย์ (Man-made) 

 ทัง้นีส้ามารถเห็นได้ชดัเจนวา่  การปรับเปล่ียนเกิดขึน้กบัสิ่งมีชีวิตทกุชนิด บางกลุม่อาจ

ปรับเปล่ียนเพ่ือความอยูร่อด บางกลุม่อาจไมมี่การปรับเปล่ียนหรือปรับเปล่ียนน้อยขึน้อยูก่บั

สภาพแวดล้อมและเหตกุารณ์ท่ีเป็นปัจจยัของการเปล่ียนแปลงข้างต้น ซึง่สามารถเข้าใจได้หลาย

ความหมายได้แก่ การปรับเปล่ียนทางด้านนสิยั การเปล่ียนร่างกายหรือวิวฒันาการ การ

ปรับเปล่ียนถ่ินท่ีอยู ่การปรับเปล่ียนตามธรรมชาตใินด้านการเจริญเตบิโต และการปรับเปล่ียนเพ่ือ
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ชีวิตความเป็นอยูซ่ึง่สามารถเกิดได้จากฝีมือมนษุย์เพ่ือความสะดวกสบาย ความจําเป็น หรือความ

สวยงาม ตามสภาพแวดล้อมและเหตกุารณ์รอบด้านเชน่กนั 

 

2.1  การปรับตัวของสิ่งมีชีวิต(Adaptation) 

การปรับตวั( Adaptation) หมายถึง   กระบวนการท่ีสิ่งมีชีวิตมีการเปล่ียนแปลงหรือปรับ

ลกัษณะบางประการให้เข้ากบัสภาพแวดล้อมท่ีอาศยัอยู่   ซึง่ลกัษณะท่ีเปล่ียนแปลงไปดงักลา่วจะ

อํานวยประโยชน์แก่ชีวิตในแง่ของการอยูร่อดเพ่ือการแสวงหาอาหาร การสืบพนัธุ์ การตอ่สู้กบัศตัรู 

และการหลบหลีกศตัรู หรือสิ่งแวดล้อม  (เนาวรัตน์   พงศ์วบิลูย์, 2553  : ออนไลน์)  โดยสิ่งมีชีวิต

สามารถมีการปรับตวัได้ ดงันี ้

1)  การเกิดและการคงรูปร่าง ทา่ทาง ลกัษณะ หรือหน้าท่ี ของสิ่งมีชีวิตในประชากรได้ใน

สภาวะแวดล้อมนัน้ๆ การปรับตวัชนิดนี ้เกิดจากการคดัเลือกโดยธรรมชาตขิองสิ่งมีชีวิตท่ีแปรผนั

ทําให้เกิดความแตกตา่ง กนัทางพนัธุกรรม  

2)  ลกัษณะทางสรีร ะวิทยา พฤตกิรรมหรือรูปพรรณสณัฐาน ควบคมุโดยพนัธุกรรม 

เอือ้อํานวยให้สิ่งมีชีวิตชนิดนัน้ๆอยูไ่ด้ในสภาวะแวดล้อมอยา่งเหมาะสมจนกระทัง่สืบพนัธุ์ได้   การ

เปล่ียนแปลงปรับรูปร่างลกัษณะสรีระหรือพฤตกิรรมแบง่ได้ 3 ลกัษณะ คือ 

  2.1)  การปรับตวัทางด้านรูปพรรณสณัฐาน ( Morpahological Adaptation) การ

แสดงลกัษณะปรากฏออกมาภายนอก ได้แก่ รูปร่าง โครงร่าง ลกัษณะสีและลวดลาย   เพ่ือให้

เหมาะสมกบัการดํารงชีพ   การหาอาหาร  หรือการพรางตวัให้รอดพ้นจากศตัรู   ซึง่เป็นการปรับตวั

ทางรูปร่างและโครงสร้าง  และเป็นการเลียนแบบ(Mimicry) ประกอบด้วยสิ่งมีชีวิตตัง้แต ่2 ชนิดขึน้

ไป  โดยชนิดหนึง่ทําหน้าท่ีเป็นต้นแบบ( Model) และอีกชนิดหนึง่เป็นตวัเลียนแบบ( Mimic) 

สิ่งมีชีวิตทัง้ 2 ชนิดมกัอาศยัในบริเวณเดียวกนัแตไ่มมี่ความสมัพนัธ์ทางพนัธุกรรมท่ีใกล้ชิดกนัการ

เลียนแบบอาจทําให้เกิดความคล้ายคลงึกนัในเร่ืองสี ลกัษณะรูปร่าง และพฤตกิรรมตวัเลียนแบบ

ได้ประโยชน์โดยเฉพาะการป้องกนัภยัจากศตัรู 

  2.2)    การปรับตวัทางด้านสรีระ ( Physiological Adaptation) การเปล่ียนแปลง

ท่ีเกิดขึน้กบักระบวนการในร่างกาย  เพ่ือการปรับตวัทางกลไกและหน้าท่ีของอวยัวะภายในร่างกาย 

  2.3)  การปรับตวัทางด้านพฤตกิรรม เป็นการปรับอปุนิสยัให้มีชีวิตอยูร่อดหรือ

เพ่ือให้เหมาะกบัภาวะแวดล้อม  เชน่ การจําศีลของกบ และหมีในฤดกูาลท่ีหาอาหารได้ยาก   การ

ปรับตวัของแมลงซึง่เป็นสิ่งมีชีวิตขนาดเล็กท่ีเป็นอาหารของสตัว์หลายชนิด  แมลงจงึเพิ่มจํานวนใน

อตัรารวดเร็วเพ่ือป้องกนัเผา่พนัธุ์ตนเองจากการสญูพนัธุ์                                
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 การเปล่ียนแปลงในชว่งชีวิตของสิ่งมีชีวิตชนิดใดชนิดหนึง่   กลา่วคือการปรับเปล่ียนนัน้จะ

เกิดขึน้ในวงจรชีวิตโดยปกตขิองสิ่งมีชีวิตนัน้ๆอยูแ่ล้ว เชน่ ผีเสือ้   โดยการปรับตวันัน้เกิดได้ทัง้ในแง่

รูปร่าง สรีรวิทยาหรือพฤตกิรรม   หากการปรับตวันัน้เหมาะสมและสามารถถ่ายทอดได้ทาง

พนัธุกรรมแล้ว  ล้วนทําให้เกิดวิวฒันาการทัง้สิน้ลกัษณะท่ีปรากฏจะอํานวยประโยชน์แก่สิง่มีชีวิต

ในแง่ของการอยูร่อดและสามารถสืบพนัธุ์ได้  ดงันัน้สิ่งมีชีวิตจะมีการเปล่ียนแปลงร่างกายให้มี

ความเหมาะสมกบัธรรมชาตท่ีิอาศยัอยู ่ 

ทัง้นีจ้ากการปรับตวัของสิง่มีชีวิตทัง้ 3 ลกัษณะนัน้  สามารถสรุปและแบง่ได้วา่การปรับตวั

ของสิ่งมีชีวิตนัน้ประกอบด้วย 2  รูปแบบ  คือ 

  1.  การปรับตวัแบบชัว่คราว  คือสามารถเปล่ียนกลบัไปกลบัมาในชว่งเวลาสัน้ๆ   

ได้แก่การปรับตวัทางด้านพฤตกิรรม 

  2.  การปรับตวัแบบถาวร   คือการเปล่ียนท่ีเกิดจากการถ่ายทอดทางพนัธุกรรม

จากบรรพบรุุษไปยงัลกูหลาน  ได้แก่  การปรับตวัทางรูปร่างและสรีระของสิ่งมีชีวิต 

 

2.2  การปรับตวัด้านต่างๆ  ของสิ่งมีชีวติแต่ละกลุ่ม 

  สิง่มีชีวิตทกุชนดิจะมีการปรับตวัให้เข้ากบัสภาพแวดล้อมท่ีอาศยัอยูเ่สมอเพ่ือความอยู่

รอด  แตเ่น่ืองจากสิ่งมีชีวิตในโลกมีมากมายหลายชนิด การปรับตวัของสิ่งมีชีวิตแตล่ะชนิดจงึมี

ลกัษณะแตกตา่งกนัไป  โดยจําแนกตามโครงสร้างรูปร่างและสรีระออกเป็น 3 กลุม่คือ  พืช   สตัว์

เซลเดียว  สตัว์และแมลง   

 2.2.1  การปรับตัวของพืช 

 พืชจดัเป็นสิ่งมีชีวิตท่ีสําคญัในระบบนิเวศ  ท่ีมีวฒันาการมายาวนาน  สิ่งมีชีวิตในระบบ

นเิวศทกุประเภทนัน้ดํารงชีวิตอยูไ่ด้ด้วยการพึง่พาอาศยัจากพืช  ดงันัน้เม่ือสภาพอากาศแปรปรวน

สง่ผลตอ่ระบบนิเวศ  จงึสง่ผลกระทบตอ่พืช  และพืชยอ่มมีการปรับเปล่ียนเพ่ือให้สามารถอยูร่อด

ในสภาพแวดล้อมท่ีเปล่ียนแปลงไปได้เชน่กนั 

 
รูปท่ี 3  ภาพพืชกินแมลงตา่งๆ 

ท่ีมา http://atcloud.com/stories/38918 
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 การปรับตวัของพืชมีทัง้การปรับรูปร่าง  ขนาด  สี  และกลิน่  ทัง้นีผ้ลของการปรับตวัเป็น

เวลานาน  พืชเดมิแปรเปล่ียนเป็นพืชชนิดใหม่ๆ   หรือสายพนัธุ์ใหม ่ อนัเป็นกระบวนการท่ีสืบเน่ือง

ทําให้เกิดวิวฒันาการ (Evolution)  ทั้งนี้การปรับตัวที่ตอบสนองต่อการดํารงชีวิตของพืช  

สามารถแบง่ได้ 4 ปัจจยั(โกสมุ พีระมาน, 2552 : ออนไลน์)  ดงันี ้

 1.  การปรับตวัท่ีตอบสนองตอ่แสงและอณุหภมูิท่ีเปล่ียนแปลง  แสงสวา่งเป็นสิ่งสําคญัใน

การเจริญเตบิโตของพืชในการสงัเคราะห์แสง  ซึง่นอกจากการสร้างอาหารแล้ว  แสงยงัมีอิทธิพล

ตอ่การหบุบาน  คล่ีกางของใบไม้ดอกไม้    ดอกไม้บางชนดิบานตอนเช้า  เชน่  ดอกบวั  ดอก

คณุนายต่ืนสาย  ดอกไม้บางชนิดบานตอนเย็นหรือกลางคืน เชน่  บานเย็น  โบตัน๋  เป็นต้น  ต้นไม้

มีการหบุใบเม่ือถึงเวลาเย็น  เชน่  จามจรีุ  มะขาม  กระถิน  เพ่ือลดการคายนํา้  เป็นต้น  ต้นไม้มี

การหกัเหหรือหนัเข้าหาแสงอาทิตย์  โดยพฒันามือยดึเกาะ  เป็นต้น  

 2.  การปรับตวัท่ีตอบสนองตอ่การสมัผสัหรือแรงสัน่สะเทือน  กลา่วคือเม่ือมีการสมัผสั

หรือแรงสัน่สะเทือน  พืชจะเกิดการเปล่ียนแปลงของฮอร์โมนในเซลล์พิเศษท่ีบริเวณโคนใบท่ีรับ

สมัผสั  ทําให้มีการตอบสนองโดยการหบุใบทนัที  เชน่ ใบของต้นไมยราบ  หรือผกักระเฉด  เป็นต้น 

 3.  การปรับตวัเพ่ือลอ่เหย่ือ  กลา่วคือเป็นการปรับเปล่ียนโครงสร้าง  รูปแบบ  สี  หรือกลิน่  

โดยการปรับเปล่ียนนีเ้ป็นการปรับเปล่ียนท่ีเป็นวิวฒันาการของพืช  เพ่ือตอบสนองตอ่การ

ดํารงชีวิต  ซึง่พบได้ในกลุม่พืชกินแมลง  เป็นต้น 

 4.  การปรับตวัท่ีตอบสนองตอ่การสืบพนัธุ์  กลา่วคือเป็นการปรับเปล่ียนโครงสร้างเพ่ือให้

เหมาะสมกบัการผสมเกสร  โดยเป็นการปรับเปล่ียนท่ีมีความสมัพนัธ์เช่ือมโยงเป็นวิวฒันาการ

ร่วมกนัระหวา่งพืชและแมลง  ดงัตวัอยา่งในตารางตอ่ไปนี  ้

 
รูปท่ี 4  ภาพความสมัพนัธ์ระหวา่งพืชกบัสตัว์ 

ท่ีมา http://www.bloggang.com 
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ส่วนท่ี  1  ข้อมูลความหมาย  รูปแบบการดาํเนินชีวิตและพฤตกิรรมของกลุ่มคนวัย   

     ทาํงาน  

 จากการศกึษารวบรวบข้อมลูเบือ้งต้นของกลุม่ผู้บริโภคและการกําหนดกลุม่เป้าหมายของ

การวิจยักลา่วคือเป็นกลุม่คนวยัทํางาน  ซึง่จากความหมายของคนวยัทํางานตา่งๆ  ท่ีกลา่ววา่  

 คนวยัทํางาน หมายถึง กลุม่คนท่ีมีชว่งวยัในการใช้พลงัร่างกายและสตปัิญญาเพ่ือผลติผล

งาน (NECTEC's Lexitron Dictionary, 2011 : Online)  จะมีรูปแบบการใช้ชีวิตในชว่งเวลา 24 

ชัว่โมงหรือ 1 วนั  ท่ีใช้เวลา 8 – 12 ชัว่โมงกบัการทํางาน  และอีก 3 – 5 ชัว่โมงสําหรับกิจกรรมอ่ืนๆ  

เชน่  การทํางานลว่งเวลา  งานพเิศษ  และอ่ืนๆ   

สิทธิชยั  เทวธีระ (2543)  กลา่ววา่คนวยัทํางานหมายถึง  กลุม่คนท่ีกําลงัทํางาน  และมีรายได้จาก

การทํางานนัน้  อยูใ่นสถาบนั  องค์กร  หนว่ยงานทัง้ภาครัฐและเอกชน 

 ศรีประภา  ชยัสนิธพ (2553 : ออนไลน์)  กลา่ววา่กลุม่คนวยัทํางานหรือกลุม่แรงงาน  เป็น

ชว่งวยัผู้ใหญ่ท่ีต้องการสร้างความสําเร็จจนถึงชว่งวยักลางคน  เป็นระยะเร่ิมแรกสําหรับการ

ประกอบอาชีพ  เร่ิมมีภาระความรับผิดชอบ  แสวงหารูปแบบในคา่นิยมของตนเอง  เร่ิมมี

ครอบครัวรับภาระรับผิดชอบตา่งๆ  มีความมุง่มัน่กระตือรือร้นท่ีจะสร้างความสําเร็จในหน้าท่ีการ

งาน   

 จรีุรัตน์    ชุม่อ่ิม (2537)  กลา่ววา่กลุม่คนวยัทํางานได้แก่คนชว่งอาย ุ25-59 ปี  เป็นกลุม่ท่ี

มีจํานวนประชากรมาก  มีบทบาทในการกําหนดทิศทางการบริโภคได้ในระดบัหนึง่ 

 จากความหมายของคนวยัทํางานข้างต้น  สามารถกลา่วสรุปได้วา่กลุม่คนวยัทํางาน  เป็น

กลุม่คนท่ีมีชว่งอาย ุ25-59 ปี  ซึง่เป็นชว่งวยัผู้ใหญ่ตอนต้นถึงชว่งวยักลางคน  โดยเป็นคนท่ีกําลงั

ทํางานและมีรายได้จากการทํางานนัน้ๆ  มีภาระหน้าท่ีความรับผดิชอบ  มีรูปแบบการดําเนนิชีวิต

ของตนเอง  มุง่มัน่กระตือรือร้นในการสร้างความสําเร็จในหน้าท่ีการงาน  ตลอดจนเป็นกลุม่คน

จํานวนมากท่ีมีบทบาทในการกําหนดทิศทางการบริโภคของสงัคม   

 

ส่วนท่ี 2  การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ในการสร้างอตัลกัษณ์เคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ เพ่ือตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภค

ได้นัน้  ผู้ วิจยัจําเป็นต้องเรียนรู้ถึงลกัษณะของผู้บริโภคในตลาด   โดยอาศยัข้อมลูสถิตปิระชากร

เป็นพืน้ฐาน  ซึง่เป็นสถิตขิองประชากรกลุม่หนึง่ๆ  ตามอาย ุเพศ สถานะทางคูค่รอง ขนาด

ครอบครัว รายได้นสิยัการจบัจา่ย อาชีพ การศกึษา ศาสนา เชือ้ชาต ิและภมูภิาคท่ีตัง้ถ่ินฐาน 

การศกึษากลุม่เป้าหมายให้เข้าใจอยา่งชดัเจน โดยข้อมลูดงักลา่วจะสง่ผล ให้เข้าถึงพฤตกิรรมและ
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ความต้องการของผู้บริโภค   อนัเป็นการสนบัสนนุ ให้ผู้ วิจ ยัสร้างสรรค์งานออกมาได้ตอบสนอง ตรง

ตามความต้องการของผู้บริโภคอยา่งถกูต้อง  

   ทัง้นี เ้พ่ือให้ได้มาซึง่ข้อมลูท่ีจะนําไปใช้ประโยชน์ในการวิจยัอตัลกัษณ์การสร้างตรา

สินค้าแฟชัน่ท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้ ของคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร ผู้ วิจยัได้ศกึษา

การจดัประเภทลกัษณะเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัอนัประกอบด้วยการทําแบบสอบถาม และการ

สมัภาษณ์  เพ่ือใช้ ในการ ดําเนินการวิจยั   อนันํามาซึง่ความชดัเจน ในความต้องการของ

กลุม่เป้าหมายหลกัและกลุม่เป้าหมายรองในการวิจยันี ้

 

 2.1 การทาํแบบสอบถามของกลุ่มผู้บริโภค  

แบบสอบถามของการวิจยันี เ้ป็นชดุของคําถามท่ีสร้างขึน้และจดัเรียงไว้อยา่งเป็นระบบ  

เพ่ือสอบถามความคดิเหน็  ความสนใจ  ความต้องการ ตลอดจนคณุลกัษณะตา่งๆ   ท่ีผู้ประเมิน

ต้องการ โดยมีลกัษณะเป็นแบบสอบถามปลายปิดท่ีจะมีตวัเลือกหรือคําตอบให้เลือกตอบ  ในเร่ือง

ของข้อมลูพืน้ฐาน  ข้อมลูด้านสภาพแวดล้อมในการใช้ชีวิตประจําวนั  และข้อมลูเก่ียวกบัสถานท่ี

ตลอดจนกิจกรรมหลงัเวลางาน  เพ่ือให้ได้ซึง่รูปแบบการใช้ชีวิต  (Life Style) และพฤตกิรรมการ

เลือกซือ้เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายของกลุม่เป้าหมาย  อีกสว่นหนึง่คือการสมัภาษณ์  ซึง่มีจดุมุง่หมาย

และขัน้ตอนการดําเนินงานคล้ายกนั ตา่งกนัท่ีการสมัภาษณ์อาศยัการสนทนาระหวา่งผู้ถามและ

ผู้ตอบ  ในขณะท่ีแบบสอบถามอาศยัการอา่นและการเขียน  ซึง่สว่นของการสมัภาษณ์ผู้ วิจยัได้

ดําเนนิการสมัภาษณ์ผู้ ท่ีเก่ียวข้อง  โดยมีเกณฑ์ในการคดัเลือกผู้ มีประสบการณ์ในวงการ

สร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์  มีมมุมองทัง้ในด้านการออกแบบและมมุมองของความเป็นไปได้ในตลาด  

รวมทัง้ผู้ประกอบการ และกลุม่เป้าหมายท่ีต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงจริง เพ่ือให้

ได้ข้อมลูสนบัสนนุ ให้เกิดความชดัเจนมากขึน้  

 ลกัษณะการดําเนนิงานวิจยัทัง้สองสว่นนี ้คือ การทําแบบสอบถาม และการสมัภาษณ์ 

ขัน้ตอนการทํางานผู้ วิจยัได้แบง่ได้เป็น 4 ขัน้ตอน คือ 

 1)  ขัน้ตอนการออกแบบคาํถาม   

 การตัง้คําถามในการวิจยันีมุ้ง่เน้นเพ่ือให้ได้กรรมวิธีในการสร้างสรรค์เสือ้ผ้า เคร่ืองแตง่กาย

ท่ีมีประโยชน์ใช้สอยปรับเปล่ียน รูปแบบได้ตามสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงในกรุงเทพมหานคร  

ในท่ีนีผู้้ วิจยัได้เตรียมคําถามให้ได้คําตอบในเร่ืองของพฤตกิรรม รสนิยม และวิถีการดําเนินชีวิต 

ของกลุม่ประชากรเป้าหมาย  เพ่ือนํามาวิเคราะห์ข้อมลูตอ่ไป   โดยการตัง้คําถามแบง่เป็น  การตัง้

คําถามในแบบสอบถามสําหรับกลุม่เป้าหมาย  และการตัง้คําถามในการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ    
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  1.1)  การตัง้คาํถามในแบบสอบถามสาํหรับกลุ่มเป้าหมาย   ผู้ วิจยัได้แบง่ชดุ

คําถามออกเป็น 4 สว่น  ได้แก่ 

  (1)  การเก็บข้อมลูพืน้ฐานประชากร  โดยเป็นการเก็บข้อมลูสว่นบคุคลเพ่ือนํามา

เป็นเกณฑ์ในการแบง่สว่นตลาดให้กบัสนิค้า  ตามลกัษณะกลุม่ของผู้บริโภค  ได้แก่  เพศ  อาย ุ 

ระดบัการศกึษา  รายได้เฉล่ียตอ่เดือน  อาชีพ  และสถานภาพครอบครัว 

  (2)  การเก็บข้อมลูด้านสภาพแวดล้อมในการใช้ชีวิตประจําในท่ีทํางาน  โดยเป็น

การสํารวจถึงสภาพแวดล้อม  สภาวะอากาศท่ีกลุม่เป้าหมายต้องเผชญิ  และเป็นการสํารวจถึง

พฤตกิรรมการทํางานตลอดจนกิจวตัรระหวา่งชว่งเวลาทํางานในแตล่ะวนั  ทัง้นีเ้พ่ือให้ได้ซึง่ข้อมลู

ในการนํามาศกึษาวิเคราะห์ถึงรูปแบบการใช้ชีวิต (Life Style)  ระหวา่งวนัทํางาน  และความ

ต้องการของกลุม่เป้าหมาย 

  (3)  การเก็บข้อมลูเก่ียวกบัสถานท่ีและกิจกรรมหลงัเลิกงาน  อนัเป็นการสํารวจ

ถึงพฤตกิรรมของกลุม่เป้าหมาย  ทัง้นีเ้พ่ือให้ได้ซึง่ข้อมลูในการนํามาศกึษาวิเคราะห์ถึงรูปแบบการ

ใช้ชีวิตนอกเหนือชว่งเวลาระหวา่งวนัทํางาน 

  (4)  การเก็บข้อมลูเก่ียวกบัการเลือกซือ้เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย  โดยเป็นการสํารวจ

ถึงพฤตกิรรมทศันคต ิ รสนิยม  ความสนใจ  ตลอดจนสิ่งท่ีมีผลจงูใจตอ่การเลือกซือ้เสือ้ผ้าเคร่ือง

แตง่กายของกลุม่เป้าหมายในการวิจยันี ้

  1.2)  การตัง้คาํถามในการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ  ในสว่นนีผู้้ วิจยัได้ตัง้คําถาม

เพ่ือเป็นการสอบถามความคดิเหน็ของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่การสร้างสรรค์เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายท่ี

สามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้  การสร้างอตัลกัษณ์ตราสนิค้า   ตลอดจนองค์ประกอบในการ

สร้างสรรค์เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายในปัจจบุนั  ได้แก่  รูปแบบ  วสัด ุ กรรมวิธี  และสี   

2)  ขัน้ตอนการกาํหนดตวัอย่าง   

ในเร่ืองของลกัษณะของกลุม่ตวัอยา่งและวิธีการสุม่ตวัอยา่ง จาก กลุม่ประชากร

เป้าหมายของการวิจยันี ้  ผู้ วิจยัได้ตัง้เกณฑ์ในการคดัเลือกกลุม่เป้าหมายไว้ดงันี ้ กลา่วคือเป็นชาย

หรือหญิง อาย ุ 25-39 ปี โดยเป็นกลุม่คนทํางานรุ่นใหม่   มีกิจกรรม ท่ีต้องเดนิทางไปทํางานนอก

สถานท่ีในระหวา่งวนั  ดงันัน้ผู้ วิจยัจงึตัง้สมมตฐิานถึงสถานท่ีท่ีจะใช้ในการทําแบบสอบถาม  ซึง่

เป็นท่ีท่ีคาดวา่จะได้พบกลุม่เป้าหมายท่ีจะต้องมีการเดนิทางผา่นเส้นทางนี ้  ได้แก่บริเวณสถานี

รถไฟฟ้าสยามสแควร์ ซึง่กลา่วได้วา่ เป็นศนูย์กลาง ของการเดนิทาง เน่ืองจากเป็นสถานี สําคญัใน

การเปล่ียนสายเส้นทางการว่ิงของรถไฟฟ้า  โดยเฉพาะในเวลาเท่ียงจะเป็นสถานท่ีท่ีมีคน หนาแนน่   

ซึง่ผู้ วิจยัคาดวา่จะพบกลุม่เป้าหมายซึง่เป็นคนวยัทํางานท่ีจะต้องเดนิทางไปสถานท่ีตา่งๆ ใน
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ระหวา่งวนั  และ มีกิจกรรมท่ีจะต้องเผชิญหน้ากบัการเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศใน

กรุงเทพมหานคร  เชน่เผชิญกบัสภาวะอากาศ เย็นจากเคร่ืองปรับอากาศในอาคาร และความร้อน

ภายนอกอาคาร บางครัง้อาจมีฝนตก อากาศชืน้และเปียก  ทัง้นีเ้พ่ือให้ได้มาซึง่กลุม่เป้าหมายท่ีจะ

เข้าเกณฑ์ท่ีกําหนดไว้ดงัท่ีกลา่วในข้างต้น  ผู้ วิจยัได้โดยคดักรองกลุม่คนในบริเวณสถานท่ีนัน้ๆ 

จากการสงัเกต ให้มีลกัษณะเป็นคนรุ่นใหม ่วยัทํางานตอนต้น มีบคุลิกคลอ่งแคลว่และทนัสมยั 

เพ่ือให้ความร่วมมือในการทําแบบสอบถาม 

3)  ขัน้ตอนการเกบ็ข้อมูล 

ในวิจยัฉบบันีวิ้ธีการท่ีใช้ในการศกึษา รวบรวมข้อมลู คือ การทําแบบสอบถาม และ

การสมัภาษณ์ โดยลกัษณะคําถามเป็นข้อมลูทัว่ไปท่ีผู้ ท่ีเป็นกลุม่ตวัอยา่งตอบตามความเป็นจริง

ทัง้ข้อมู ลประชากรศาสตร์และข้อมลูในเร่ืองวิถีการดําเนินชีวิต  รวมทัง้ลงรายละเอียดในเร่ือง

พฤตกิรรม รสนิยม บคุลิกลกัษณะ เพ่ือจะนํามาเป็นข้อมลูเบือ้งต้นในการดําเนินการออกแบบใน

ขัน้ตอ่ไป  นอกจากนีใ้นสว่นของการสมัภาษณ์ ผู้ เช่ียวชาญ  จะมีคําถามให้แสดงความคดิเหน็จาก

มมุมองและประสบการณ์ตามสายอาชีพ โดยใช้ชว่งเวลาในการเก็บข้อมลูประมาณ  1 สปัดาห์ 

4)  ขัน้ตอนการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ผู้ วิจยัได้นําข้อมลูดบิจากการทําแบบสอบถามมาสรุปเป็นแผนภมูรูิปภาพให้เหน็สดัสว่น

ของคําตอบ ได้ชดัเจน และสะดวกในการวิเคราะห์ข้อมลูตอ่ไป 

โดยการกระบวนการดําเนนิการเก็บข้อมลูและศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูทัง้  4 ขัน้ตอน   เป็น

การดําเนนิงานเพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีตรงความต้องการจากกลุม่เป้าหมาย   ผา่นการรวบรวม  และสรุป

วิเคราะห์เพ่ือให้ได้คําตอบของงานวิจยัท่ีถกูต้องและชดัเจน   โดยสามารถสรุปข้อมลูท่ีได้  และ

นําเสนอในรูปแบบของแผนภมูิรูปภาพ ร่วมกบัการวิเคราะห์ข้อมลู ได้ดงันี ้

แบบสอบถามส่วนท่ี 1  

 แบบสอบถามในการสํารวจครัง้นี ้แบง่ออกเป็น 4 สว่น แบบสอบถามในสว่นแรกเป็นเป็น

การเก็บข้อมลูพืน้ฐานประชากร ซึง่จดัวา่เป็นข้อมลูสว่นบคุคล สรุปวิเคราะห์ได้ดงันี ้

 

ตารางท่ี  21  ผลการวิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกบัสถานภาพและข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อท่ี รายการ จํานวน(คน) ร้อยละ 

1. 
 
 

เพศ 
 ชาย 
 หญิง 

 
22 
78 

 
22 
78 
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ข้อท่ี รายการ จํานวน(คน) ร้อยละ 

2. 
 

อาย ุ
 20 – 25 ปี 
 26 – 30 ปี 
 31 – 35 ปี 
 36 – 39 ปี 

 
10 
38 
38 
14 

 

 
10 
38 
38 
14 

3. 
 

ระดบัการศกึษา 
 มธัยมต้น 
 มธัยมปลายหรือเทียบเทา่ 

 อนปุริญญาหรือเทียบเทา่ 
 ปริญาตรี 
 สงูกวา่ปริญญาตรี 
 อ่ืนๆ 

 
- 
- 
- 

62 
34 
4 

 
- 
- 
- 

62 
34 
4 

4. รายได้เฉล่ียตอ่เดือน 
 ต่ํากวา่ 12,000 บาท 
 12,000 – 16,000 บาท 
 16,001 – 20,000 บาท 
 20,001 – 25,000 บาท 
 25,001 – 30,000 บาท 
 30,000 บาทขึน้ไป 

 
10 
14 
12 
20 
16 
28 

 
10 
14 
12 
20 
16 
28 

5. อาชีพ 
 รับราชการ 
 รัฐวิสาหกิจ 
 ธุรกิจสว่นตวั 
 บริษัทเอกชน 
 นิสิต/นกัศกึษา 
 อ่ืนๆ 

 
4 
- 

18 
58 
12 
12 

 
4 
- 

18 
58 
12 
12 
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ข้อท่ี รายการ จํานวน(คน) ร้อยละ 
6. สถานภาพครอบครัว 

 โสด 
 สมรส 
 แยกกนัอยู ่
 หยา่ 
 อ่ืนๆ 

 
85 
15 
- 
- 
- 

 
85 
15 
- 
- 
- 
 

 

จากตารางข้างต้นสามารถแสดงเป็นแผนภมูแิละกลา่วสรุปในด้านเพศและชว่งอายขุอง

กลุม่เป้าหมายผู้ตอบแบบสอบถามได้ดงัตอ่ไปนี ้

                       
        รูปท่ี 97  แผนภมูิแสดงสดัสว่นเพศ                       รูปท่ี 98 แผนภมูิแสดงชว่งอายขุอง           

จากการสํารวจกลุม่เป้าหมายจํานวน  100  คน พบวา่ร้อยละ  78  เป็นหญิง และร้อยละ 

22 เป็นชาย ชว่งอายรุะหวา่ง 20– 45 ปี (วยัผู้ใหญ่ตอนต้น)  โดยมีสดัสว่นของแตล่ะชว่งอายไุม่

แตกตา่งกนัมาก แตโ่ดยสว่นใหญ่จะเป็นชว่งอาย ุ 26-30 (Generation Y) และ31-45  (Generation 

X) สถานภาพโสด และ มีการศกึษาสงูกวา่ระดบัปริญญาตรี  และทํางานในบริษัทเอกชน ร้อยละ 70 

ทํางานในสายงานของงานสร้างสรรค์ มีรายได้ปานกลางคอ่นข้างสงู คือไมต่ํ่ากวา่สองหม่ืนบาท

และมีเงินเดือนสามหม่ืนบาทขึน้ไป การเดนิทางโดยรถสว่นตวั และรถไฟฟ้า 

แบบสอบถามส่วนท่ี  2                                                                                                               

 ในการทําแบบสอบถามสว่นท่ี 2 นี ้ผู้ วิจยัต้องการทราบข้อมลูสภาพแวดล้อมการใช้

ชีวิตประจําวนัในท่ีทํางาน เป็นการสํารวจพฤตกิรรมการทํางานรวมถึงกิจกรรมในแตล่ะวนั เพ่ือ

ศกึษาถึงรูปแบบการใช้ชีวิตและความต้องการของกลุม่เป้าหมาย  
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                   รูปท่ี  99  แผนภมูิแสดงอตัราสว่นของลกัษณะสถานท่ีทํางานของกลุม่เป้าหมาย 

ร้อยละของกลุม่เป้าหมายนัน่คือทกุคนทํางานในสถานท่ีท่ีมีเคร่ืองปรับอากาศ  เวลาทํางานท่ีไม่

แตกตา่งกนัออกไป   สว่นใหญ่เป็นเวลาของพนกังานบริษัทตามปกติ   มีเพียงบางสว่นท่ีทํางานไม่

เป็นเวลาแนน่อน  

                                

             รูปท่ี  100  แผนภมูิแสดงลกัษณะสภาวะอากาศท่ีกลุม่เป้าหมายเผชญิในชีวิตประจําวนั 

ร้อยละ 58 ประสบปัญหาอากาศเย็นและร้อนท่ีเปล่ียนแปลงฉบัพลนัอีกด้วย นัน่คือเผชิญหน้ากบั

กิจกรรมท่ีมีการเปล่ียนแปลงสภาวะอากาศเย็นในอาคารและปรับเปล่ียนไปเป็นภาวะอากาศร้อน

นอกอาคาร หรือสลบัไปมา โดยมีจํานวนร้อยละ 25 ท่ีเผชิญอากาศท่ีร้อนและมีฝนตก 
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ทั้งนี้เมื่อพิจารณาจากแบบสอบถามถึงความตองการผูบริโภคกลุมเปาหมาย พบวา 
ผูบริโภคสนใจเครื่องแตงกายที่สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบ และเรืองแสงไดในที่มืด โดยเปนชุด
ทํางาน 
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 แบบสอบถาม

ส่วนท่ี 1 ข้อมลู

พืน้ฐานของ

กลุ่มเป้าหมาย 

แบบสอบถาม

ส่วนท่ี 2  

สภาพแวดล้อม

การใช้

ชีวติประจําวนั

ในท่ีทํางาน 

แบบสอบถาม

ส่วนท่ี 3 

พฤตกิรรมของ

กลุม่เป้าหมาย

นอกเวลางาน 

แบบสอบถาม

ส่วนท่ี 4  

พฤตกิรรมการ

เลือกเสือ้ผ้าใน

เร่ืองความถ่ี

และโอกาสใช้

สอย 

สมัภาษณ์

ผู้ เช่ียวชาญ 

สมัภาษณ์

กลุม่เป้าหมาย 

 

สี 

 

คนรุ่นใหม่สี

ทนัสมยัตาม 

เทรนด์ 

โทนสีกลางเป็น

หลกัให้ปรับใช้

สะดวก 

สีดดูีส่งเสริม

บคุลกิ บอก

ตําแหน่งเวลา

กลางคืน 

ตามสมยันิยม ตามสมยั

นิยม 

ตามสมยันิยม 

ทัง้นีส้ามารถ สรุปข้อมลูท่ีได้จากการสมัภาษณ์ไมว่า่จะเป็นผู้ เช่ียวชาญ ผู้ ท่ีเป็น

กลุม่เป้าหมาย ตา่งมองเห็นความเป็นไปได้ ในการสร้าง อตัลกัษณ์ตราสนิค้า แฟชัน่ ท่ีสามารถ

ปรับเปล่ียนได้ตามสภาวะอากาศ สําหรับคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  เน่ืองจากตลาดยงั

ต้องการสนิค้าท่ีมีความพเิศษ  มีแนวความคดิในการออกแบบ เพ่ือสร้างความตา่ง การสร้างสรรค์

งานให้มีการปรับเปล่ียนได้เพ่ือตอบสนองการใช้งานจริงของกลุม่เป้าหมายท่ีต้องเผชิญกบัสภาวะท่ี

อากาศเปล่ียนแปลง ตลอดเวลา รวมทัง้ต้องการเสือ้ผ้าท่ีสามารถปรับเปล่ียนให้สวมใสไ่ด้ในหลาย

กิจกรรม หลายสถานการณ์ทัง้ในการทํางานและการเข้าสงัคม ซึง่สิง่เหลา่นีเ้ป็นการสร้างความ

เฉพาะให้กบัเสือ้ผ้า ซึง่นบัวา่เป็นการสร้างอตัลกัษณ์ให้กบัตราสนิค้าได้อยา่งดี ในขณะเดียวกนั

นอกจากจะคํานงึถึงประโยชน์ใช้สอยก็จะคํานงึถึงความสวยงามควบคูก่นัไป เหมาะสมกบั

กาลเทศะ  รูปแบบของผลิตภณัฑ์ท่ีจะสร้างสรรค์ออกมาจะเป็นลกัษณะของเสือ้ผ้าท่ีมีความ

สวยงาม ทนัสมยั โทนสีกลางๆเพ่ือสะดวกในการปรับใช้ และโทนสีตามสมยันิยมเป็นสว่นประกอบ 

ใช้ผ้าท่ีใสส่บาย เหมาะกบัอากาศในกรุงเทพมหานคร และผ้าพิเศษ (Functional Textile) มี

คณุสมบตัเิหมาะสม กบัเทคนิคตา่งๆท่ีจะนํามาใช้ในแตล่ะรูปแบบ มีรสนิยม และมีความคดิ

สร้างสรรค์ท่ีใช้งานได้จริง มีความพเิศษมากกวา่ทัว่ไป เพ่ือสร้างเป็นลกัษณะเฉพาะตวัของ ตรา

สินค้าได้ตอ่ไป 
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 10)  ศาสนา  การนบัถือศาสนาของแตล่ะบคุคลนัน้  สง่ผลตอ่ระเบียบ  จารีตประเพณี  

แนวทางปฏิบตั ิ ตลอดจนกฎเกณฑ์ข้อบงัคบัของความเช่ือท่ีแตกตา่งกนั  สอดคล้องกบัคํากลา่ว

ของพรสนอง  วงศ์สิงห์ทอง(2552)  ท่ีกลา่ววา่ผู้หญิงมสุลมิสวมผ้าคลมุหน้า  ผู้ เคร่งศาสนาต้อง

สวมเสือ้ผ้าปกปิดร่างกาย  แตใ่นท้องตลาดเตม็ไปด้วยสนิค้าชดุเสือ้ผ้าท่ีเซก็ซ่ี  ทัง้นีใ้นการออกแบบ

แฟชัน่เคร่ืองแตง่กายของผู้ วิจยั  ได้กําหนดโอกาสสวมใสเ่ป็นชดุทํางานก่ึงลําลอง  ท่ีสามารถ

ปรับเปล่ียนรูปแบบได้โดยมุง่เน้นท่ีความเป็นสากล  เพ่ือตอบสนองตอ่ประโยชน์ใช้สอย  โดยไมไ่ด้

อิงกบัหลกัความเช่ือ  และกฎเกณฑ์ทางศาสนาใด 

 11)   เชือ้ชาต ิ กลุม่คนท่ีมีเชือ้ชาตแิตกตา่งกนั  ต้องการผลิตภณัฑ์ท่ีตา่งกนั  เชน่  

คนอฟัริกนั  คนผิวดําอเมริกนั  และคนสเปน  นิยมใช้เสือ้ผ้าสีสดและมีลวดลายมาก  แตกตา่งจาก

คนในประเทศแถบยโุรป  ท่ีนิยมเสือ้ผ้าไมมี่ลวดลาย  หรือเสือ้ผ้าสีเรียบๆ   ซึง่ในการวิจยันีผู้้ วิจยัได้

กําหนดผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  เป็นคนวยัทํางานท่ีอยูใ่นกรุงเทพมหานคร  ลกัษณะของผลิตภณัฑ์

จงึมุง่เน้นการตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภคในตลาดประเทศไทยเป็นสําคญั 

 จากข้อมลูด้านประชากรศาสตร์ข้างต้น   มีสว่นสําคญัอยา่งย่ิงในการกําหนดรูปแบบของ

สนิค้าในงานวิจยั  เพ่ือให้สามารถออกแบบได้ตรงกบัความต้องการของกลุม่เป้าหมาย  แตท่ัง้นี ้

เน่ืองจากข้อจํากดัของข้อมลูประชากรท่ีมีความล้าสมยัได้รวดเร็ว  และมีความกว้างเกินกวา่ท่ีนกั

ออกแบบจะใช้หาชอ่งโอกาสทางการตลาด  กบัตลาดขนาดเลก็หรือผลติภณัฑ์ท่ีเฉพาะอยา่ง  

การศกึษาข้อมลูประชากรจงึควรนํามาวิเคราะห์เปรียบเทียบกบัข้อมลูทางด้านจตินสิยั  เพ่ือให้

สนิค้ามีความเป็นอตัลกัษณ์เหมาะสมกบัความต้องการ  รสนยิม  ตลอดจนรูปแบบการใช้ชีวิตของ

กลุม่เป้าหมาย 

 

3.2  ข้อมูลด้านจิตนิสัย 

 ข้อมลูจตินสิยัเป็นการศกึษาวิจยัทางสงัคมและจติวิทยามาประกอบเข้าด้วยกนั  เป็นวิถี

ชีวิตของผู้บริโภค  เป็นการนําปัจจยัด้านบคุลิกภาพ  สถานภาพทางสงัคมและแผนการดําเนินชีวิต

ของบคุคลในสงัคมจะมีคา่นิยม  และความเช่ือวา่ตนเองอยูใ่นชนชัน้ของสงัคม  หรือมีความ

ต้องการท่ีจะเป็นชนชัน้ใด  และจะมีแนวทางท่ีบง่ชีใ้ห้สงัคมได้รับรู้วา่ตนเองคือชนชัน้ตา่งๆ  เชน่  

การใช้เคร่ืองแตง่กายท่ีออกแบบและนําเข้าจากห้องเสือ้ชัน้นําในตา่งประเทศ  เพ่ือบอกให้สงัคม

ได้รับรู้วา่ตนเองคือชนชัน้สงูและมีฐานะในสงัคม (ศรีสภุา สหชยัเสรี, 2546)   สอดคล้องกบัแนวคดิ

ของพรสนอง  วงศ์สิงห์ทอง (2552)  ท่ีกลา่ววา่  จตินสิยันัน้เป็นการศกึษาปัจจยัทางสงัคมและ

จิตวิทยาท่ีมาประกอบเข้าด้วยกนัเป็นวิถีชีวิตของผู้บริโภค  มิตทิางสงัคมท่ีกําหนดวิถีชีวิตนัน่อาจ
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รวมไปถึงวฒันธรรม  ชนชัน้ทางสงัคม  กลุม่ท่ีใช้เป็นแบบอยา่งชว่งชีวิต  และกิจกรรมตา่งๆ มิติ

ทางด้านจิตวิทยาของวิถีชีวิตได้แก่  บคุลิกภาพ  ทศันคต ิ จิตสํานกึระดบัความเป็นชนชัน้  และแรง

กระตุ้น 

 ทัง้นีจ้ากการศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูด้านจตินสิยัของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายในการวิจยันี ้ 

กลา่วสรุปได้วา่มีลกัษณะเป็น ผู้ประสบความสําเร็จในการประกอบธรุกิจหรือได้รับความสําเร็จ

ทางด้านอาชีพพอสมควร  มีหน้าท่ีการงานเป็นท่ียอมรับ  เป็นผู้บริหารในระดบัต้นหรือ เป็นเจ้าของ

กิจการขนาดกลาง  มีการศกึษาดีและมีความเป็นอยูท่ี่ดี  มีแรงผลกัดนัท่ีจะให้ได้มาซึง่ความสําเร็จ  

ซึง่จดัอยูใ่นกลุม่คน ชัน้กลางสว่นบน (Upper – Middle Class) กลุม่นีจ้ะมีพฤตกิรรมคล้ายกบัชน

ชัน้สงูสว่นลา่ง  กลา่วคือ  เลือกสนิค้าคณุภาพดี  ร้านค้าบรรยากาศดี  ต้องการชีวิตความเป็นอยูท่ี่

ดีและมีความต้องการท่ีจะได้รับการยกยอ่งเป็นท่ียอมรับในสงัคม  เป็นกลุม่คนท่ีมีความพร้อมใน

การพฒันาไปสูก่ลุม่คนชัน้สงูสว่นลา่ง  (Lower – Upper Class)  ทัง้นีเ้ม่ือประสบความสําเร็จใน

หน้าท่ีการงานแล้วตอ่ไป  

 โดยสามารถ วิเคราะห์สรุปจตินสิยัเปรียบเทียบกลุม่เป้าหมายหลกัของผู้ วิจยั  อนัเป็นสตรี

วยัทํางานอายรุะหวา่ง 28 – 35   ปี ในเขตกรุงเทพมหานคร  กบักลุม่อ่ืนๆ ได้ ดงันี ้

 

ตารางท่ี  23   ตารางสรุปจตินสิยัของกลุม่เป้าหมายหลกั 

กลุม่ 
ขนบธรรมเนียม 

(Traditionalist) 

กําลงัซือ้ 

(Moderate) 

ความสาํเร็จ 

(Achiever) 

แฟชัน่ 

(Fashion) 

ชนชัน้สงู 

(High Class) 

ยดึมัน่ใน มีกําลงัซือ้มาก ประสบ เป็นผู้ นําแฟชัน่ 

ขนบธรรมเนียม  ความสาํเร็จ 

ชนชัน้กลาง 

(Middle Class) 

เน้นขนบธรรมเนียม

เดิม 

ระมดัระวงัในการ

ใช้จ่าย 

แสวงหา

ความสาํเร็จ 

นิยมและติดตาม

แฟชัน่ 

ชนชัน้ลา่ง 

(Lower Class) 

มีการรักษา

ขนบธรรมเนียม 

มกํีาลงัซือ้น้อย ต้องการประสบ

ความสาํเร็จ 

สนใจแฟชัน่  แตม่ี

กําลงัซือ้น้อย 

  

 จากข้อมลูข้างต้นเก่ียวกบัชนชัน้ทางสงัคม อนัสง่ผลสําคญัตอ่ตลาด  ซึง่สงัเกตได้วา่ระบบ

ชัน้ทางสงัคมยงัคงปรากฏให้เห็นในสงัคม  และมีผลตอ่พฤตกิรรมการซือ้สินค้าของบคุคลท่ีมีความ

แตกตา่งกนัอยา่งชดัเจนในแตล่ะชัน้สงัคม  โดยในแตล่ะชัน้สงัคมจะมีความคดิท่ีแตกตา่งกนั  และ

สําหรับสินค้าหลายชนิดรวมทัง้เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย  พฤตกิรรมการซือ้ของบคุคลจะขึน้อยูก่บัชัน้

สงัคมท่ีบคุคลนัน้อยูม่ากกวา่รายได้ท่ีได้รับ 
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 ทัง้นีเ้น่ืองจากในปัจจบุนัด้วยสภาพสงัคมท่ีเปล่ียนแปลงไป  กระแสวฒันธรรมเดมิได้ถกู

กระแสวฒันธรรมใหม่ๆ   เข้ามามีอิทธิพล  สง่ผลให้วิถีชีวิตและพฤตกิรรมตลอดจนรสนิยมของ

ผู้บริโภคเปล่ียนแปลงไปในด้านตา่งๆ  สรุปได้ดงันี ้

 1.  ให้ความสําคญักบัสขุภาพมากขึน้  เลือกใช้สินค้าท่ีเน้นคณุคา่  ตลอดจนสินค้าท่ีผลิต

ด้วยกรรมวิธีท่ีดีตอ่สขุภาพ 

 2.  ต้องการความสะดวกมากขึน้  จากการมีชีวิตท่ีเร่งรีบในการทํางานและการเดนิทาง  

ผู้บริโภคจงึต้องการความสะดวกสบายในทกุด้าน  ตลอดจนความสะดวกสบายในการซือ้ 

 3.  มีความต้องการท่ีเฉพาะเจาะจงมากขึน้  เน่ืองจากแตล่ะบคุคลมีความต้องการท่ีเฉพาะ

แตกตา่งจากบคุคลอ่ืน   ดงันัน้จงึต้องการผลิตภณัฑ์หรือสินค้าท่ีสร้างขึน้มาเฉพาะตน 

 4.  การย้อนกลบัไปสูธ่รรมชาต ิ เน่ืองจากมีวิถีชีวิตท่ีอยูก่บัเทคโนโลยี  สภาวะแวดล้อมท่ีมี

มลภาวะท่ีเพิ่มมากขึน้  ทําให้มนษุย์สนใจใฝ่หาความเป็นธรรมชาต ิ และต้องการอยูใ่กล้ชิด

ธรรมชาตมิากขึน้ 

 5.  ความต้องการมีชีวิตท่ียาวนานอยา่งมีคณุภาพและมีความออ่นเยาว์  อนัสง่ผลให้เกิด

ความหว่งใยสนใจในสขุภาพมากขึน้ 

 6.  ความต้องการใช้ชีวิตท่ีบ้านมากขึน้  ด้วยภาระงานท่ีหนกัและเร่งรีบทําให้ใช้เวลาสว่น

ใหญ่ในท่ีทํางานและการเดนิทาง  ดงันัน้จงึให้ความสําคญักบัการพกัผอ่นท่ีบ้านมากขึน้ 

 7.  ความหว่งใยในสงัคมและสิง่แวดล้อม  สภาพสงัคม  สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงไป

จากปัญหาสภาวะโลกร้อน  ทําให้วิถีชีวิตตา่งๆ  ต้องเปล่ียนแปลงไป  ดงันัน้ธุรกิจใดท่ีแสดงความ

รับผิดชอบตอ่สงัคมและสิ่งแวดล้อมในรูปแบบตา่งๆ  จงึได้รับความสนใจมากขึน้ 

 8.  การหลัง่ไหลเข้ามาของกระแสวฒันธรรมตา่งชาต ิ การตดิตอ่ส่ือสารท่ีรวดเร็ว  ทําให้

เกิดการเปิดรับวฒันธรรมท่ีหลากหลาย  ทัง้วฒันธรรมตะวนัตกและวฒันธรรมเอเชีย เชน่  ญ่ีปุ่ น  

เกาหลี ไมว่า่จะเป็น  การแตง่ตวั  อาหาร  การพกัผอ่น  การใช้ชีวิต 

 

3.3  ข้อมูลประชากรสังคม 

 ประชากรสงัคมประกอบด้วยกลุม่คนท่ีเรียกวา่  กลุม่คนท่ีมีจดุประสงค์ร่วมกนั  คือสมาชกิ

รุ่นหนึง่ท่ีเกาะตดิกนัได้เพราะมีประสบการณ์ชีวิต  วฒันธรรม  เศรษฐกิจและเหตกุารณ์หลากหลาย

เหตกุารณ์ร่วมกนั  ทัง้นีจ้ากการศกึษารวบรวมข้อมลูประชากรสงัคมวิเคราะห์เปรียบเทียบกบั

กลุม่เป้าหมายของการวิจยั  สามารถสรุปได้วา่กลุม่เป้าหมายของการวิจยัจดัอยูใ่นกลุม่รุ่นวาย  
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และกลุม่รุ่นเอ็กซ์  โดยจากการแบง่สว่นตลาดจากการศกึษาคา่นยิมของประชากรในแตล่ะรุ่น    ได้

ดงันี ้

 1)  กลุ่มรุ่นวาย (Generation – Y หรือ Why Generation)  อาย ุ25 – 33 ปี 

 เป็นกลุม่รุ่นลา่สดุ  ได้แก่รุ่นลกูของกลุม่เบบีบ้มูเมอร์หรือกลุม่คนวยักลางคนในปัจจบุนั  

เป็นกลุม่ท่ีเกิดในชว่ง พ.ศ. 2523 – 2543 ด้วยสาเหตมุากจากการเป็นครอบครัวขนาดเลก็  พอ่แม่

มีลกูไมเ่กินสองคน  และมีรายได้สงูกวา่คนรุ่นท่ีแล้ว  คนรุ่นนีจ้งึมีอิทธิพลตอ่การใช้จา่ยของคนใน

ครอบครัวเป็นอยา่งมาก  กลุม่รุ่นวายนีเ้ป็นคนมองโลกในแง่ดี  ตดิเพ่ือน  ไมช่อบอยูใ่นกรอบและ

เง่ือนไข  มกัมีความคดินอกกรอบ  จะมีความต้องการความก้าวหน้าอยา่งรวดเร็ว  การศกึษาสงู  

และมีเทคโนโลยีรอบด้านรองรับอยูต่ลอดเวลา  ช่ืนชอบการมีแบบอยา่งประจําใจ  เชน่  ดารา

นกัร้อง  มกัถกูชกัจงูจากการโฆษณาท่ีใช้ผู้ มีช่ือเสียงเป็นต้นแบบได้งา่ย  เป็นนกับริโภคท่ีอตัราการ

บริโภคสงู  รสนิยมสงู  จากการวิจยั(นิเวศน์  ธรรมะ,2552)  ถึงลกัษณะของแตล่ะรุ่นบง่ชีว้า่คนรุ่นนี ้

เป็นคนวยัทํางานท่ีได้รับการเลีย้งดท่ีูดีท่ีสดุ  และในขณะเดียวกนัเป็นคนวยัทํางานท่ีมี

ประสิทธิภาพสงูท่ีสดุในประวตัศิาสตร์เชน่กนั  กลุม่เจเนอเรชัน่วายเร่ิมมีเงินเป็นของตนเอง  จงึชอบ

การจบัจา่ยใช้สอย  ไมมี่ความภกัดีใน ตราสินค้า  ช่ืนชอบการเดนิห้างสรรพสินค้า  มีรสนิยมสงู  

ชอบสินค้าท่ีผลิตเป็นรูปแบบเฉพาะแตไ่มช่อบสินค้าท่ีเน้นตลาดเพ่ือคนสว่นใหญ่  กลา่วได้วา่เป็น

กลุม่ผู้บริโภคสําคญัในธุรกิจเสือ้ผ้าปัจจบุนั   

 

 2)  กลุ่มรุ่นเอก็ซ์ (Generation – X)  อาย ุ34 – 39 ปี 

 เป็นกลุม่ประชากรท่ีมาจากการก่อตวัของยคุอนัธพาล  เกิดในชว่ง พ.ศ. 2508 – 2522   

เป็นผู้บริโภควยัทํางานท่ีกําลงัสร้างฐานะ  มีความต้องการสร้างสถานภาพทางเศรษฐกิจและสงัคม

ให้ทดัเทียมกบัผู้ อ่ืน  ต้องการความมัน่คงในชีวิตรวมทัง้ภาพลกัษณ์ท่ีดี  ให้ความสําคญักบัเร่ือง

ความสมดลุระหวา่งงานกบัครอบครัว (Work – Life Balance)  เป็นกลุม่ท่ียดึมัน่ความพอใจ

สว่นตวัเป็นหลกั  มีความคดิเปิดกว้าง  มีลกัษณะการใช้จา่ยท่ีมีความรอบคอบ  ใช้ชีวิตเป็นอิสระ  

มีวฒันธรรม  นิยมเร่ืองเพศและหวัรุนแรง  คนในรุ่นนีจ้ะมีความสนกุสนานในตวัเองมาก  ต้องการมี

งานทํา  มีรายได้  แตเ่ป็นลกัษณะของการทํางานร่วมกบัการใช้ชีวิตท่ีสนกุสนาน  ชอบท้าทายในสิง่

ใหม ่ นิยมการแตง่กายท่ีเป็นแฟชัน่ และนิยมผลิตภณัฑ์ท่ีมีอิทธิพลข้ามวฒันธรรมและเป็นของใหม่

แตร่าคาไมแ่พงมากนกัเพราะเร่ิมระมดัระวงัในการใช้จา่ยเน่ืองจากเป็นเงินของ   
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ส่วนท่ี  4  การกาํหนดและวิเคราะห์ตลาดกลุ่มเป้าหมายหลักและเป้าหมายรอง  ของการ

วจิัย 

 จากการศกึษารวบรวมข้อมลูตา่งๆ  เก่ียวกบักลุม่ผู้บริโภคเพ่ือให้ได้มาซึง่กลุม่เป้าหมาย

หลกัและกลุม่เป้าหมายรองของการวิจยันี ้ สามารถ กลา่วสรุปกลุม่ประชากรสงัคมของ

กลุม่เป้าหมายหลกั  ซึง่ได้แก่กลุม่เจเนอเรชัน่วาย  เกิดในชว่งปี พ.ศ.2523 - 2543  มีชว่งอาย ุ2 5 – 

33  ปี  กลุม่เป้าหมายรองได้แก่กลุม่เจเนอเรชัน่เอ๊กส์  เกิดในชว่งปี พ.ศ.2508 - 2522  ท่ีมีชว่งอาย ุ

34 – 39 ปี  ซึง่ในแตล่ะกลุม่เป้าหมายจะมีลกัษณะและพฤตกิรรมท่ีแตกตา่งกนั  โดยลกัษณะ

พฤตกิรรมจะเป็นสิง่สําคญัท่ีทําให้ทราบถึงทศันคต ิ ความต้องการ  ความช่ืนชอบ  การเลือกซือ้

สนิค้าตา่งๆ   ตลอดจนทราบถึงรูปแบบการดําเนินชีวิต (Life Stlye) ซึง่เป็นองค์ประกอบสําคญั

สําหรับแฟชัน่   ทัง้นีก้ารศกึษาวิเคราะห์ถึงพฤตกิรรมของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายจะเป็นสว่นชว่ย

สง่เสริมให้ทราบถึงแนวทางในการวางกลยทุธ์ทางการตลาด  เพ่ือให้ตอบสนองตอ่ความต้องการ

ของผู้บริโภคมากท่ีสดุ    โดยสามารถสรุปได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้

 

ตารางท่ี  24  แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะของกลุม่เป้าหมายหลกั   กลุม่เป้าหมายรอง  ด้าน

         กายภาพ  ด้านจตินสิยั  และพฤตกิรรมการแสดงออก 

กลุม่เป้าหมายด้านกายภาพ ลกัษณะด้านจิตนิสยั พฤตกิรรมการแสดงออก 

 

กลุ่มเป้าหมายหลัก 

 กลุม่ Gen Y   

 ชว่งอาย ุ25-33 ปี 

 สถานภาพโสด  หรือ

แตง่งานแล้ว   แตย่งัไม่

มีบตุร 

 ทํางานใน

กรุงเทพมหานคร 

 จบการศกึษาในระดบั

ปริญญาตรีหรือโทขึน้

ไป 

 

 

 

ลักษณะจิตนิสัยต่อตนเอง 

 มีความมัน่ใจและเช่ือมัน่

ในตนเอง 

 ต้องการเป็นท่ียอมรับใน

สงัคม 

 รักสวยรักงาม ใสใ่จดแูล

ตนเอง 

 รักสขุภาพ 

 มองโลกในแง่ดี 

 ช่ืนชอบความแปลกใหม่

และเรียนรู้ใน 

 

 

 

พฤตกิรรมส่วนบุคคล 

 มีบคุลิกมัน่ใจ 

คลอ่งแคลว่ เป็นตวัของ

ตวัเอง 

 เลือกซือ้เคร่ืองแตง่กายท่ี

เพิม่ภาพลกัษณ์  ให้มี

บคุลิกท่ีดี  ทนัสมยั 

 ซือ้สินค้าท่ี

ห้างสรรพสินค้า 
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กลุม่เป้าหมายด้านกายภาพ ลกัษณะด้านจิตนิสยั พฤตกิรรมการแสดงออก 

 เป็นพนกังานใน

บริษัทเอกชน 

 ทํางานเก่ียวกบัศลิปะ

และการออกแบบ

สร้างสรรค์ 

 มีรายได้เฉล่ีย 25000-

40000 ขึน้ไป   

 ประสบการณ์ใหม่ๆ  

 สนใจในเทคโนโลยี 

ยอมรับในวฒันธรรมท่ี

หลากหลาย 

 

 อา่นนติยสารเก่ียวกบั

แฟชัน่ 

 เลน่กีฬา ออกกําลงักาย 

 มีบคุลกิภาพดี  ร่าเริง 

 เลือกซือ้สินค้าท่ีแปลก

ใหมไ่มเ่หมือนใคร 

 เลือกซือ้สนิค้าเก่ียวกบั

เทคโนโลยีท่ีทนัสมยั 

 เลือกซือ้สนิค้าท่ีเก่ียวกบั

สิ่งแวดล้อม 

 ช่ืนชอบการเดนิทางใน

ประเทศและตา่งประเทศ 

 เลือกซือ้สินค้าท่ี

ห้างสรรพสินค้าชัน้นํา 

 สนใจในแฟชัน่ 

 มีรสนิยมท่ีดี 

 ให้ความสําคญักบั

ภาพลกัษณ์ 

  

  

ลักษณะนิสัยท่ีมีต่อสังคม 

 ชอบเข้าสงัคม 

 สนใจในสิ่งแวดล้อมและ

กระแสสงัคม 

 ตดิตามขา่วสารอยูเ่สมอ 

 

 

พฤตกิรรมต่อสังคม 

 พบปะสงัสรรค์เพ่ือนฝงู 

  ร่วมงานเลืย้งสงัสรรค์อยู่

เสมอ 

 เลือกซือ้สนิค้าท่ีเก่ียวกบั     

สิ่งแวดล้อม 

 

 

 



138 

 

กลุม่เป้าหมายด้านกายภาพ ลกัษณะด้านจิตนิสยั พฤตกิรรมการแสดงออก 

กลุ่มเป้าหมายรอง 

 กลุม่ Gen X 

 ชว่งอาย ุ34-39 ปี 

 สถานภาพโสด  หรือ

แตง่งานแล้ว   แตย่งัไม่

มีบตุรหรือมีครอบครัว

ขนาดเล็ก   

 ทํางานใน

กรุงเทพมหานคร 

 จบการศกึษาในระดบั

ปริญญาตรีหรือโทขึน้

ไป 

 เป็นพนกังานใน

บริษัทเอกชน  เป็น 

ผู้บริหารระดบัต้น  หรือ

ประกอบธุรกิจสว่นตวั 

 ทํางานเก่ียวกบัศลิปะ

และการออกแบบ

สร้างสรรค์ 

 มีรายได้เฉล่ีย 50000 

บาทตอ่เดือน 

ลักษณะจิตนิสัยต่อตนเอง 

 มีความมัน่ใจและเช่ือมัน่ 

 หว่งใยในภาพลกัษณ์ของ

ตน 

 มีความเป็นผู้ นํา 

 ให้ความสําคญักบังาน 

 รักครอบครัว 

 รักสขุภาพ 

 รักอิสระ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พฤตกิรรมส่วนบุคคล 

 มีบคุลิกมัน่ใจ  

แสดงออกถึงความเป็น

ผู้ นํา 

 มีรสนิยมท่ีดี 

 ทํางานแบบเอกเทศ 

 เลือกซือ้เคร่ืองแตง่กายท่ี

เพิม่ภาพลกัษณ์  นยิม

สินค้าแบรนด์เนมใช้จา่ย

ฟุ่ มเฟือย 

 ซือ้สินค้าท่ี

ห้างสรรพสินค้าชัน้นํา 

 อา่นนติยสารเก่ียวกบั

แฟชัน่ชัน้นํา 

 เลน่กีฬา ออกกําลงักาย   

 ซือ้สนิค้าเก่ียวกบัสขุภาพ 

 ช่ืนชอบการเดนิทาง

ทอ่งเท่ียว 

 ให้ความสําคญักบั

ครอบครัว(Work Life 

Balance) 

  

ลักษณะนิสัยท่ีมีต่อสังคม 

 หว่งใยภาพลกัษณ์ตอ่สงัคม 

 ช่ืนชอบงานสงัสรรค์ 

 

 

พฤตกิรรมต่อสังคม 

ออกงานสงัคม  และงานเลีย้ง

สงัสรรค์ 
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 จากการสรุปการวิเคราะห์กลุม่เป้าหมายของงานวิจยันีพ้บวา่  กลุม่ เป้าหมายหลกัของการ

วิจยั  เป็นคนท่ี   อาศยัในกรุงเทพมหานคร  ชอบการสงัสรรค์เข้าสงัคม  มีความเป็นตวัของตวัเอง  

ชอบความแปลกใหมไ่มเ่หมือนใครเพ่ือเป็นท่ียอมรับในสงัคม  รักธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อม  ช่ืน

ชอบในเทคโนโลยีเป็นชีวิตจิตใจ 

 กลุม่เป้าหมายรอง ได้แก่กลุม่ GEN X นัน้นิยมความหรูหราฟุ่ มเฟือย  ยดึตดิกบั

ภาพลกัษณ์ท่ีต้องดดีูตลอดเวลา  ชอบสิ่งแปลกใหมแ่ตใ่นขณะเดียวกนัก็คํานงึถึงประโยชน์การใช้

งาน  มีการศกึษาท่ีดี  และใช้อารมณ์ในการตดัสินเลือกซือ้สินค้า   

 ด้านจิตนิสยั แสดงให้เห็นวา่กลุม่เป้าหมายมีความเป็นตวัของตนเองสงู  รักในสิ่งใหม ่ 

ต้องการเสริมสร้างภาพลกัษณ์ให้ดดีูอยูต่ลอดเวลา  มีหน้าท่ีการงานท่ีดี  ทําให้ต้องเข้าสงัคม

บอ่ยครัง้  แตเ่น่ืองด้วยเวลาท่ีจํากดัไมว่า่จะเป็นการเดนิทางหรือการทํางาน  ทําให้กลุม่ผู้บริโภค

ตดัสินใจเลือกสินค้าท่ีมีความหลากหลายในการใช้งาน  อีกทัง้ยงัตดิตามแฟชัน่และเทคโนโลยี

ใหม่ๆ    

 นอกจากการแบง่กลุม่ผู้บริโภค  ตามลกัษณะของประชากรสงัคมท่ีมีประสบการณ์ร่วม  มี

วิถีชีวิต  วฒันธรรมและเศรษฐกิจในหลากหลายเหตกุารณ์ร่วมกนันัน้  เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบถึง

รูปแบบการดําเนินชีวิตของผู้บริโภคกบัแฟชัน่  สามารถพบได้ในตา่งประเทศ  เชน่  The Nation 

Retail Federation (1986, Cited In Drake, Spoone & Greenwald, 1992)  ได้จดักลุม่ผู้ ซือ้ตาม

ลกัษณะบคุลกิภาพ  ทศันคต ิ และรูปแบบพฤตกิรรมเป็น 9 กลุม่  ได้แก่  กลุม่ลํา้ยคุ  กลุม่ทนัสมยั  

กลุม่หนุม่สาวร่วมสมยั  กลุม่ร่วมสมยั  กลุม่คลาสสคิ  กลุม่ยดึถือทางสายกลาง  กลุม่ผู้ยดึถือจารีต

ประเพณี  และกลุม่อนรัุกษ์นิยม   ทัง้นีเ้ม่ือวิเคราะห์เปรียบเทียบกบักลุม่เป้าหมายของการวิจยั  

กลา่วสรุปได้วา่  ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายอนัได้แก่  กลุม่คนวยัทํางานท่ีมีชว่งอาย ุ28 – 39ปี  จดัอยู่

ในกลุม่ทนัสมยั (Update)  ซึง่เป็นกลุม่ท่ีผู้ ซือ้มีรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีความกระตือรือร้น  ดงันัน้

จงึต้องการเสือ้ผ้าท่ีสามารถบง่บอกความเป็นตวัตนของเขาได้  ทัง้นีต้้องสามารถใช้งานได้ดีและ

เหมาะสมกบักิจกรรมท่ีหลากหลาย แม้วา่กลุม่ทนัสมยัจะชอบแตง่ตวัตามแนวแฟชัน่ใหม่ๆ   แต่ ก็

ไมใ่ชผู่้ นําแฟชัน่หรือซือ้เสือ้ผ้าเพราะต้องการตามแฟชัน่เพียงอยา่งเดียว  แตท่ัง้นีเ้ลือกซือ้เสือ้ผ้า

เพราะต้องการสร้างความมัน่ใน  บคุลกิและภาพลกัษณ์ท่ีดี   โดยเร่ืองราคาและคณุภาพอาจไม่

สําคญัเทา่กบัความเหมาะสม  ซึง่สว่นใหญ่จะเลือกซือ้สินค้าในห้างสรรพสินค้าหรือร้านค้าปลีก

เฉพาะอยา่ง  (Specialty Store)  หรือร้านเสือ้ผ้าขนาดเล็ก (Boutiques)  ด้วยลกัษณะทาง

ประชากรและพฤตกิรรมการซือ้ท่ีอยูใ่นระดบัสงู  คนกลุม่นีจ้งึถือเป็นกลุม่เป้าหมายหลกัของ



140 

 

ห้างสรรพสินค้าระดบับน (Upscale Department)  และร้านค้าปลีกเฉพาะอยา่ง (Specialty 

Store)   

 ทัง้นีก้ลา่วสรุปได้วา่กลุม่เป้าหมายของการวิจยั  เป็นสตรีวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ท่ี

ต้องเผชิญกบัสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงได้อยา่งเฉียบพลนัในระหวา่งวนัทํางาน  มีอายรุะหวา่ง 

25 – 39 ปี  มีการศกึษาในระดบัปริญญาตรี  ปริญญาโท  หรือสงูกวา่ ทํางานในบริษัทท่ีใช้

ความคดิสร้างสรรค์ในธุรกิจการออกแบบ  ซึง่มีอิสระในการแตง่กาย  เชน่  ครีเอทีฟ  ดีไซน์เนอร์  

นกัออกแบบผลิตภณัฑ์  ผู้บริหารงานออกแบบสร้างสรรค์  และเจ้าของธุรกิจสินค้ารุ่นใหม ่ ซึง่พกั

อาศยัและทํางานในกรุงเทพมหานครยา่นสขุมุวิท  พหลโยธิน  สาธร  ในลกัษณะคอนโดมิเนียมใจ

กลางเมือง  นิยมใช้บริการรถสาธารณะ  เชน่  รถไฟฟ้า  รถไฟใต้ดนิ  ในการเดนิทางเพ่ือความ

สะดวกรวดเร็ว   ซึง่จะไมน่ิยมพกสมัภาระท่ีรุงรัง  ไมมี่ร่มหรือเสือ้กนัฝนขณะเดนิทาง  นิยมใช้เวลา

วา่งสว่นใหญ่ในการทํากิจกรรมสงัสรรค์กบัเพ่ือนเพ่ือความสนกุสนานและผอ่นคลายหลงัเลิกงาน  

เป็นกลุม่ผู้บริโภคท่ีมีความพร้อมทางด้านการเงินอีกทัง้มีฐานะทางเศรษฐกิจอยูใ่นกลุม่ปานกลาง

ถึงคอ่นข้างสงู  (B+)  โดยมีรายเฉล่ีย 25000 – 40000 บาทตอ่เดือน  เป็นกลุม่ผู้บริโภคท่ีมีความ

พร้อมทางด้านการเงิน  สามารถตดัสินใจซือ้สินค้าได้อยา่งอิสระ  และนิยมใช้สินค้าแบรนด์เนมใน

ระดบัปานกลาง 

 นอกจากนีล้กัษณะของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  เป็นคนท่ีเช่ือมัน่ในตนเอง  ตดิตาม

ขา่วสารให้ความสนใจสภาพแวดล้อม  มีความกล้าท่ีจะทดลองสนิค้าใหม่ๆ   และมีความคดิ

สร้างสรรค์  ทําให้ชอบสินค้าท่ีมีความแปลกใหมท่ี่สามารถปรับเปล่ียนรูปแบบเพ่ือประโยชน์ใช้งาน

ได้  อีกทัง้สินค้าต้องมีประโยชน์ใช้สอยท่ีครอบคลมุและตอบสนองตอ่การดํารงชีวิตท่ีต้องเผชิญกบั

สภาพอากาศในท่ีทํางาน  การเดนิทางตดิตอ่ประสานงานในธุรกิจ  หรือการใช้ชีวิตท่ีเร่งรีบให้ทนั

ตอ่การทํางานท่ีต้องการความคลอ่งตวัและความฉบัไว  แตท่ัง้นีต้้องคงไว้ซึง่ภาพลกัษณ์ท่ีดีในการ

แตง่กายเพ่ือสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัตนเอง  และความนา่เช่ือถือให้แก่ผู้พบเห็น   

 ซึง่จากการศกึษาวิเคราะห์ถึงผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายในบทนี ้ จะเป็นสว่นชว่ยสง่เสริมให้

ทราบถึงแนวทางในการวางกลยทุธ์ทางการตลาด  เพ่ือให้ตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภค

มากท่ีสดุ  ทัง้นีผู้้ วิจยัจะขอกลา่วถึงในบทตอ่ไป   
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ส่วนท่ี  1  ตราสนิค้าแฟช่ันของผู้วจัิย 

 การศกึษา วิจยันีเ้ป็นการสร้างสรรค์อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ท่ีสามารถปรับเปล่ียน

รูปแบบได้  เพ่ือตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีแปรปรวน  สําหรับคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  

ซึง่มีลกัษณะเป็นสินค้าแฟชัน่ (Fashion Merchandise)  ในตลาดสนิค้าราคาปานกลางคอ่นข้าง

สงู (Rather High Class)  เกรด B+ ถึง B  ซึง่อยูใ่นกลุม่ของเคร่ืองแตง่กายท่ีเป็นแฟชัน่จากนกั

ออกแบบ  กลา่วคือมีรูปแบบและลกัษณะเฉพาะตวั  มุง่เน้นการออกแบบให้เคร่ืองแตง่กาย

สามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้  เพ่ือตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีแปรปรวนเฉียบพลนั สําหรับคน

วยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ทัง้นีย้งัสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบเพ่ือตอบสนองตอ่โอกาสในการ

สวมใสใ่นการเป็นชดุทํางานก่ึงลําลอง  ท่ีตอบสนองตอ่รูปแบบการดําเนินชีวิตของคนเมืองได้

เชน่กนั    โดยมีอตัลกัษณ์จําเพาะด้านกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  อนัได้แก่การพบั  การม้วน  การ

ซ้อน  การย่ืนออก  การคล่ีกาง  การปรับระดบั  การพลกิกลบั  การถอดประกอบ  การสลาย

โครงสร้าง  และการเรืองแสง  ซึง่จะเป็นอตัลกัษณ์ควบคูก่บัอายขุองตราสนิค้าตลอดไป   ซึง่จาก 

อตัลกัษณ์ดงักลา่วข้างต้นจะปรากฏในรูปแบบของสนิค้ามีอตัราสว่นคดิเป็นร้อยละ 70  มีสินค้าท่ี

เป็นสินค้าแฟชัน่  ท่ีได้รับแรงบนัดาลใจในการออกแบบจากแนวโน้มแฟชัน่ในแตล่ะชว่งฤดกูาลคดิ

เป็นร้อยละ 20  และสนิค้าพืน้ฐาน  เชน่ กางเกงขายาว  เสือ้ตวัใน  คดิเป็นร้อยละ 10 นอกจาก     

อตัลกัษณ์ตราสนิค้าท่ีปรากฏข้างต้นแล้ว  สนิค้ายงัมีความจําเพาะทางแฟชัน่  ดงันี ้

 1.  เม่ือผู้สวมใสต้่องเผชญิกบัสภาวะอากาศร้อนสลบักบัหนาวเย็นจากเคร่ืองปรับอากาศ  

เผชิญกบัแดดจ้าร้อนอบอ้าวเป็นฝนตกเปียกชืน้ 

 2.  เป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีตอบสนองตอ่ปัญหาสภาวะแวดล้อม  ในเร่ืองของรูปแบบ  และ

การเลือกใช้วสัดท่ีุตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีแปรปรวน  และตอบสนองตอ่ปัญหาสภาวะโลก

ร้อน 

 3.  เป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีเป็นนวตักรรมใหมใ่นตลาดเคร่ืองแตง่กายภายในประเทศ   ท่ี

ตอบสนองตอ่กระแสสงัคม  อนัได้แก่ปัญหาสภาวะโลกร้อน   

 



143 

 

 
รูปท่ี 110  ภาพแสดงตําแหนง่ทางการตลาดสินค้าแฟชัน่ของผู้ วิจยั 

 ทัง้นีก้ลุม่เป้าหมายของการวิจยัท่ีต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ีแปรปรวนเปล่ียนแปลงได้

ตลอดเวลาได้แก่กลุม่คนวยัทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร  เห็นได้วา่เป็นกลุม่คนท่ีมีวิถีชีวิตในการ

ใช้ชีวิตประจําวนัด้วยการอยูใ่นท่ีทํางานท่ีมีสภาพอากาศเย็นจากเคร่ืองปรับอากาศ และเดนิทาง

ออกมาข้างนอกต้องเจอกบัสภาพอากาศร้อนจดัหรือฝนตก ซึง่เป็นการเปล่ียนสภาวะอากาศอยา่ง

เฉียบพลนั  การใช้เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายสําหรับใสทํ่างานจงึจําเป็นต้องใช้เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายท่ี

สามารถปรับเปล่ียนได้ เพ่ือตอบสนองรองรับตอ่สภาวะอากาศเหลา่นี ้ ซึง่จากแบบสอบถามด้าน

ความถ่ีในการซือ้สนิค้าเสือ้ผ้าของกลุม่เป้าหมายพบวา่  มีพฤตกิรรมความถ่ีในการซือ้สนิค้าเสือ้ผ้า 

2 – 3 ครัง้ตอ่เดือน คดิเป็นร้อยละ 52   และสอดคล้องกบังานวิจยัเร่ืองการสํารวจทศันคตแิละ

พฤตกิรรมการบริโภคตอ่เสือ้ผ้าชดุทํางานของคนไทย  โดยจําแนกตามลกัษณะตลาดของการ

บริโภคภายในประเทศเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล  พบวา่กลุม่สตรีท่ีซือ้สินค้าในห้างสรรพสินค้า

สว่นใหญ่จะมีอาย ุ26 – 30 ปี คดิเป็นร้อยละ 50  เป็นพนกังานเอกชน  โดยสว่นใหญ่จะเลือกซือ้

เสือ้ผ้าชดุทํางานทกุเดือนมากถึงร้อยละ 39.3  ด้านทศันคตขิองผู้บริโภคท่ีเลือกซือ้ชดุทํางานท่ี

ห้างสรรพสนิค้าตอ่ลกัษณะทางผลติภณัฑ์จําแนกตามชว่งรายได้  พบวา่  ผู้บริโภคช่ืนชอบประเภท

และขนาดของสินค้าท่ีมีให้เลือก  มีรูปแบบท่ีทนัสมยั  สีสนัลวดลายความเรียบร้อยในการตดัเย็บ  

ความสบายของเนือ้ผ้า  ความคงทน  ตลอดจนความมีช่ือเสียงและนโยบายในการคืนสนิค้า 
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 ทัง้นีเ้สือ้ผ้าชดุทํางาน  เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับใช้ในโอกาสการทํางานในแตล่ะวนั  ของ

กลุม่คนวยัทํางาน  ทัง้นีส้ามารถแบง่ลกัษณะของชดุทํางานได้  3  ลกัษณะ  (นิดา  พงศ์ไพบลูย์, 

2553 : ออนไลน์) 

 1)  ชดุทํางานแบบยนิูฟอร์ม  (Uniform)  เป็นชดุเคร่ืองแตง่กายท่ีมีรูปแบบและการตกแตง่

ท่ีเหมือนกนัภายในองค์กร  เชน่  มีการออกแบบ  สี  ลวดลาย  ตลอดจนชนิดผ้าท่ีเหมือนกนั  ทัง้นี ้

อาจได้มาจากการจ้างนกัออกแบบตราสนิค้าดงั  หรือการออกแบบโดยผู้บริหารตดัสนิใจเอง  โดย

กําหนดให้พนกังานทกุวยั  ทกุรูปร่าง  และผิวพรรณ  ใสเ่หมือนกนั   ซึง่ชดุทํางานแบบยนูิฟอร์มมกั

นิยมใช้ในองค์กรขนาดใหญ่  ท่ีต้องการแสดงถึงภาพลกัษณ์และความนา่เช่ือถือขององค์กร 

 2)  ชดุทํางานแบบยนิูตี ้ (Unity)  เป็นชดุทํางานท่ีมีเอกภาพด้านสีสนัจากเนือ้ผ้า  ซึง่อาจ

เป็นผ้าพืน้  ผ้าท่ีมีการสัง่ทอ  หรือสัง่พมิพ์ลายสญัลกัษณ์  โดยอาจมีรูปแบบการตดัเย็บท่ี

เหมือนกนั  ตา่งกนั  หรืออาจมีการกําหนดเป็นชิน้สว่นหลกั  เชน่  กระโปรง  กางเกง  หรือเสือ้ใน

ลกัษณะใดลกัษณะหนึง่ 

 3)  ชดุทํางานแบบอิสระ (Free Style)  เป็นชดุทํางานท่ีไมมี่กรอบบงัคบั  สามารถเลือกใส่

ได้อยา่งอิสระ  ซึง่อาจมีข้อกําหนดเพียงเลก็น้อยวา่ไมค่วรใสอ่ะไร  การแตง่กายชดุทํางานประเภท

นีม้กัพบในองค์กรท่ีผู้บริหารให้เสรีภาพแก่พนกังานในการแสดงออกซึง่ตวัตน  แตท่ัง้นีพ้นกังานควร

คํานงึถึงภาพลกัษณ์องค์กร  ตลอดจนลกัษณะภาระกิจงาน 

 จากความหมายและลกัษณะของชดุทํางานข้างต้น  เม่ือพจิารณาในเร่ืองโอกาสใช้สอย  

สามารถแบง่ชดุทํางานได้  3 ประเภทได้แก่  ชดุทํางานแบบทางการ  ชดุทํางานแบบปาร์ตี ้ และชดุ

ทํางานแบบลําลอง  ซึง่ชดุทํางานท่ีมีความหลากหลาย  และแสดงความเป็นตวัตนของตวัเองได้

มากท่ีสดุคือชดุทํางานแบบลําลอง  โดยประโยชน์ของชดุทํางานแบบลําลองซึง่ไมเ่ป็นทางการ  

และไมใ่ชเ่คร่ืองแบบท่ีบงัคบัใช้นี ้ จดัเป็นชดุทํางานแบบอิสระ (Free Style) สามารถแสดงออกซึง่

ความคดิสร้างสรรค์  อนัเป็นรสนยิมเฉพาะตวั  นอกจากนีย้งัเป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีเอือ้ให้เกิดความ

สะดวกสบายคลอ่งแคลว่ในการทํางานยงัชว่ยให้ผลผลติของงานดีขึน้  อีกทัง้ผู้ปฏิบตังิานก็เกิด

ความพงึพอใจในการทํางาน  ทัง้นีอ้าชีพท่ีต้องการภาพลกัษณ์อนัแสดงออกซึง่ความคดิสร้างสรรค์  

และรสนิยมท่ีดีจากการแตง่กายในระดบัสงูได้แก่  อาชีพท่ีเก่ียวข้องกบัศลิปะและการออกแบบ

สร้างสรรค์ตา่งๆ  ซึง่ตรงกบัอาชีพและงานอิสระขององค์กรเอกชนในกลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายของ

งานวิจยั 

 นอกจากนีเ้ม่ือพจิารณาในเร่ืองความลําลองของเสือ้ผ้า  สามารถแบง่ระดบัความลําลอง 

(Degree of Casual Dressing Style)  ได้ 4 ระดบั 
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 1)  แบบลําลองท่ีเป็นจารีตนิยม (Casual Tradition)  เชน่  เสือ้ยืดโปโล 

2)  แบบลําลองก่ึงทางการท่ีเป็นจารีตนิยม (Casual Formal Tradition) เชน่เสือ้เชิต้แขน 

ยาว 

 3)  แบบลําลองไมเ่ป็นทางการในแนวร่วมสมยั (Casual /Informal/ Contemporary) เชน่        

      ยีนส์เดนมิ  

 4)  แบบลําลองร่วมสมยั (Casual Contemporary)  ได้แก่ชดุท่ีได้รับความนิยมใน   

      ชว่งเวลานัน้ๆ 

 จากข้อมลูข้างต้นสรุปได้วา่  การเลือกซือ้เคร่ืองแตง่กายชดุทํางานก่ึงลําลองของผู้บริโภค

นัน้ประกอบด้วยปัจจยั  และลกัษณะท่ีตอบสนองตอ่ประโยชน์ใช้สอยของเสือ้ผ้าท่ีแตกตา่งกนั  

การศกึษาลกัษณะรูปแบบ  และประเภทของเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานก่ึงลําลองนัน้  จงึเป็นสิ่ง

สําคญัในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสนิค้าของผู้ วิจยัให้ตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภคมาก

ท่ีสดุ  โดยชดุทํางานในแบบลําลองนัน้สามารถเสริมสร้างความเป็นภาพลกัษณ์ของตวัตน  องค์กร  

ตลอดจนภาพลกัษณ์ของอาชีพของกลุม่เป้าหมายในการวิจยั  ซึง่จากผลสํารวจทศันคตแิละ

พฤตกิรรมการบริโภคตอ่เสือ้ผ้าชดุทํางาน  ด้านทศันคตขิองผู้บริโภคท่ีซือ้ชดุทํางานใน

ห้างสรรพสนิค้า  พบวา่  ราคา  คณุภาพ  สถานท่ี  ชอ่งทางการจดัจําหนา่ย  ความนา่ในใจในการ

จดัวางสนิค้า  การโฆษณา  และการบริการของพนกังานขาย  เป็นปัจจยัสง่เสริมการตดัสนิใจเลือก

ซือ้สนิค้าของผู้บริโภค  นอกเหนือจากการตอบสนองตอ่ความต้องการและรูปแบบการออกแบบ

ของเสือ้ผ้า  ดงันัน้จงึเหน็ได้วา่การศกึษาข้อมลูทางการตลาด  พฤตกิรรม  และปัจจยัท่ีมีตอ่การ

ตดัสินใจของผู้บริโภคจงึเป็นสิ่งท่ีสําคญัอนันํามาซึง่ความเข้าใจในพืน้ฐานของตลาดสินค้าแฟชัน่ 

 

ส่วนท่ี  2  การศึกษาเก่ียวกับการตลาด  ทฤษฎีส่วนผสมการตลาด  แนวคิดและทฤษฎี

     เก่ียวกับพฤตกิรรมผู้บริโภค การสร้างอัตลักษณ์ตราสนิค้า  การส่งเสริม     

     ตลาดแฟช่ัน ส่วนประสมทางการตลาดและการวเิคราะห์  SWOT Analysis   

 

2.1  แฟช่ันกับการตลาด (Marketing) 

 ตามความหมายท่ีสามาคมการตลาดแหง่สหรัฐอเมริกา (The American  Marketing 

Association)  ได้ให้ไว้  การตลาดคือกระบวนการวางแผนและปฏิบตัโิดยอาศยัแนวคดิ  ในการ

กําหนดราคา  การสง่เสริมการตลาด  การจดัจําหนา่ยความคดิ  สนิค้าและบริการ  เพ่ือสร้างให้เกิด

การและเปล่ียนท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของบคุคล  และบรรลวุตัถปุระสงค์ขององค์กร 

(Bennett, 1995, Cited In Kotler, 2003)   



146 

 

 โดยทางการตลาดในแตล่ะสินค้าจะมีลกัษณะเฉพาะท่ีแตกตา่งกนั  แตส่ิ่งสําคญัท่ี

เหมือนกนัคือปัจจยัหรือเคร่ืองมือทางการตลาด  ซึง่สามารถแบง่ได้เป็น 2 สว่น  กลา่วคือ  ปัจจยั

ทางการตลาดท่ีองค์กรควบคมุได้  และปัจจยัทางการตลาดท่ีองค์กรไมส่ามารถควบคมุได้  ทัง้นีส้ิง่

สําคญัท่ีทกุตลาดสินค้าต้องคํานงึถึงคือความต้องการของผู้บริโภค  อนัเป็นปัจจยัท่ีองค์กรไม่

สามารถควบคมุได้ 

 1)  ปัจจยัทางการตลาดท่ีองค์กรไมส่ามารถควบคมุได้   

 ปัจจยัทางการตลาดท่ีองค์กรไมส่ามารถควบคมุได้  เป็นสิ่งท่ีองค์กรหรือผู้ผลิตสินค้าไม่

สามารถกําหนดได้  กลา่วคือ  เป็นความต้องการ  พฤตกิรรม  และปัจจยัในการตดัสินใจซือ้สินค้า 

 2)  ปัจจยัท่ีองค์กรหรือผู้ผลิตสินค้าควบคมุได้ 

 กลา่วคือเป็นปัจจยัหรือเคร่ืองมือทางการตลาดท่ีควบคมุได้  โดยท่ีธรุกิจตา่งๆ  ใช้ร่วมกนั

เพ่ือตอบสนองตอ่ความต้องการ  และสร้างความพงึพอใจให้แก่ลกูค้าผู้บริโภค    หรือเพ่ือกระตุ้นให้

กลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายเกิดความต้องการสนิค้าของตน  เชน่  ความเป็นอตัลกัษณ์  ภาพลกัษณ์

ตราสนิค้า  การสง่เสริมการขายตามสว่นประสมทางการตลาด 

 โดยในสว่นของตลาดอตุสาหกรรมแฟชัน่  มีความเฉพาะเจาะจงซึง่แบง่ออกเป็น 3 สว่น

ใหญ่ๆ  ได้แก่   

 1.  ตลาดปฐมภมู ิ (Primary  Market)  ได้แกธุ่รกิจที่เกี่ยวข้องกับการปลูก  และผลิต 

วัตถุดิบสิ่งทอ  ที่นํามาผลิตเป็นเครื่องแต่งกาย  และเครื่องประดับ  วตัถดุบิเหลา่นีจ้ะถกูเคล่ือนย้าย

ไปสูต่ลาดทตุยิภมูิ 

 2.  ตลาดทตุยิภมู ิ (Second Market)  ได้แก่  ธุรกิจท่ีทําหน้าท่ีแปลงสภาพวตัถดุบิให้

กลายเป็นสนิค้าแฟชัน่  และนําไปสูโ่ลกแหง่การค้าปลีก (The Retail World)   

ทัง้นีต้ราสินค้าผู้ วิจยันัน้  จดัอยูใ่นลกัษณะของตลาดทตุยิภมูิ  กลา่วคือเป็นตราสินค้าท่ี

ผลิตและตดัเย็บภายในประเทศไทย  โดยมีลกัษณะเป็นสินค้าสําเร็จรูปประเภทดีไซน์เนอร์แบรนด์

ในตลาดระดบักลาง  ทัง้นีมี้อตัลกัษณ์จําเพาะในรูปแบบและกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  ท่ีตอบสนอง

ตอ่สภาวะอากาศท่ีแปรปรวนเฉียบพลนั  สําหรับคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ซึง่จะไมมี่

รูปแบบเป็นร้านค้าสง่หรือการรับจ้างผลติ  แตอ่าจจะมีการวางแผนพฒันาสนิค้า  โดยทําหน้าท่ีเป็น

นกัออกแบบ  วางแผนการทําตลาด  และจ้างโรงงานอ่ืนๆ  ให้ทําการผลิตสินค้า 

 

 จากการศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูเพ่ือให้ทราบถึงลกัษณะสนิค้าแฟชัน่  และตําแหนง่ทางการ

ตลาดของตราสินค้าผู้ วิจยัแล้ว  พบวา่สิ่งสําคญัประการหนึง่ในการสร้างตราสินค้าในตลาดสินค้า
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แฟชัน่  คือการสร้างปัจจยัทางการตลาดท่ีองค์กรหรือตราสนิค้าสามารถควบคมุได้  กลา่วคือเป็น

การตอบสนองตอ่ความต้องการ  และสร้างความพงึพอใจให้แก่ลกูค้าหรือผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  

ได้แก่การสร้างอตัลกัษณ์ หรือภาพลกัษณ์ตราสนิค้า  และการสง่เสริมการขายตามสว่นประสมทาง

การตลาด  ซึง่สอดคล้องกบัคํากลา่วของคณุบญุเกียรต ิ โชควฒันา  ประธานกรรมการบริษัทใน

เครือสหพฒัน์  ท่ีกลา่วถึงสิ่งสําคญัในการสร้างตราสินค้าแฟชัน่ให้ประสบความสําเร็จวา่  “การทํา

เสือ้ผ้าต้องมีแบรนด์  โดยการขยายแบรนด์ต้องมีปัจจยัหลกั 2 สิ่งคือ  สิ่งแรกแรกเสือ้ผ้าต้องดดีูตดั

เย็บเรียบร้อย  สิง่ท่ีสองคือผู้ผลติต้องให้ความสําคญักบักลยทุธ์ทางการตลาด  ซึง่ได้แก่  หลกัการ

ตลาด 7P’s  ท่ีประกอบด้วย  ผลติภณัฑ์ (Product) ราคา(Price)  สถานท่ีจดัจําหนา่ย (Place)  การ

สง่เสริมการขาย (Promotion)  คน(People)  การนําเสนอ (Presentation)  และท่ีสําคญัท่ีสดุคือ 

พศิดาร (Purple Cow)  อนัเป็นการทําสิ่งท่ีแปลกใหมมี่นวตักรรม (Innovation)  การออกแบบต้อง

โดดเดน่แตกตา่งจากผู้ อ่ืน” (บญุเกียรต ิ โชควฒันา, รายการโทรทศัน์ ผู้หญิงถึงผู้หญิง)  และ

สอดคล้องจากการสมัภาษณ์กลุม่ผู้ เช่ียวชาญอนัได้แก่นกัออกแบบและผู้ประกอบการในธรุกิจ

แฟชัน่  ท่ีกลา่ววา่  การทําตลาดเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ในปัจจบุนัควรให้ความสําคญักบัการสร้าง

ลกัษณะพเิศษจําเพาะ  ให้เคร่ืองแตง่กายมีประโยชน์ใช้สอยท่ีควบคูก่บัความสวยงาม  ทัง้นีจ้าก

ความสําคญัในการสร้างลกัษณะพเิศษหรืออตัลกัษณ์ตราสนิค้าข้างต้น  ผู้ วิจยัจงึเลง็เหน็

ความสําคญัท่ีจะทําการศกึษาวิเคราะห์ในเร่ืองการสร้างอตัลกัษณ์ตราสนิค้า  และสว่นประสมทาง

การตลาดในสว่นตอ่ไป 

 

2.2 ความหมายของตราสินค้า 

 ตราสนิค้าเป็นปัจจยัสําคญัอยา่งย่ิงตอ่ความสําเร็จทางการตลาด  เพราะเป็นสิง่ชว่ยให้

ผู้บริโภคจดจําได้วา่ประทบัใจสนิค้าหรือบริการ  ตามพจนานกุรม Random House Dictionary 

(Cited In Knapp, 2000)  ให้ความหมายของตราสินค้าวา่เป็น  ผลิตภณัฑ์  สายของผลิตภณัฑ์

หรือบริการตา่งๆ  แตน่อกจากความหมายดงักลา่ว  คงมอิาจปฏิเสธได้วา่ในทางทฤษฎีและทาง

ปฏิบตัแิล้ว  ตราสนิค้ามีความหมายท่ีลกึซึง้กวา่คําจํากดัความท่ีพจนานกุรรมได้บญัญตัไิว้ 

 Kotler (1984) ให้ความหมายของตราสนิค้าไว้วา่  ตราสนิค้าหมายถึง  ช่ือ  (Name)  

กําหนดเวลา (Term) สญัลกัษณ์ (Symbol) การออกแบบ  (Design)  หรือการรวมกนัของทกุๆ สิ่งท่ี

กลา่วมาข้างต้นเข้าด้วยกนั  คําจํากดัความนีส้อดคล้องกบัคําจํากดัความของ  American 

Marketing Association (2000)  ท่ีให้ความหมายของตราสินค้าไว้วา่  ตราสินค้าเป็นช่ือ  เง่ือนไข  
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เคร่ืองหมาย  สญัลกัษณ์  หรือการรวมตวัของสิ่งเหลา่นี ้ เพ่ือแยกแยะสินค้าหรือบริการของผู้ขาย

รายหนึง่หรือกลุม่หนึง่  และเป็นสิ่งท่ีแสดงถึงความแตกตา่งของสินค้าจากคูแ่ขง่ขนัในตลาด 

 Ogilvy (1995)  ได้อธิบายความหมายของตราสนิค้าวา่  ตราสนิค้าคือสญัลกัษณ์ทัง้หมด

ท่ีรวมองค์ประกอบตา่งๆ  ของสินค้าทัง้ท่ีจบัต้องได้และจบัต้องไมไ่ด้  ไมว่า่จะเป็นช่ือของสินค้า  

บรรจภุณัฑ์  ราคา  และประวตัคิวามเป็นมาของตราสินค้านัน้ๆ  นอกจากนัน้ตราสินค้ายงัเป็น

ศลิปะแหง่โครงสร้างของชีวิต  ซึง่หมายถึง  การท่ีตราสินค้าเข้ามามีบทบาทตอ่ชีวิตของเราอยา่ง

มากโดยไมรู้่ตวั  เพราะในวนัหนึง่ๆ  เราได้สมัผสักบัตราสินค้านบัตัง้แตต่ื่นนอนจนเข้านอน  ดงันัน้

ตราสินค้าจงึแทรกซมึอยูใ่นทกุๆ  กิจวตัรประจําวนัของมนษุย์ 

 Kotler (1997)  ได้กลา่วเพิม่เตมิสอดคล้องวา่  ตราสนิค้าเป็นตวับง่บอกถึงผู้ขายหรือ

ผู้ผลติ  เป็นทัง้ช่ือเคร่ืองหมายการค้า  และสญัลกัษณ์อ่ืนๆ  ภายใต้กฎหมายการค้า  ผู้ขายมีสทิธิ

เตม็ท่ีในการใช้ตราสินค้าตลอดไป  เพราะวา่ตราสินค้ามีความแตกตา่งจากสิทธิบตัร  หรือลิขสิทธ์ิ

ท่ีมีวนัหมดอายกํุาหนดไว้  นอกจากนัน้ตราสินค้ายงัเป็นคําสญัญาของผู้ขาย  ท่ีจะจดัสง่สินค้าและ

บริการให้กบัผู้ ซือ้อยา่งแนน่อน  และยงัถือได้วา่ตราสินค้าเป็นเคร่ืองหมายรับประกนัคณุภาพของ

สนิค้าอีกด้วย  โดยตราสนิค้ามีองค์ประกอบ 6 ประการ  คือ   

 1.  คณุลกัษณะ (Attributes)  หมายถึง  สิ่งแรกท่ีเรานกึถึงเก่ียวกบัสินค้า  เชน่  ตราสินค้า

เสือ้ผ้าแฟชัน่ชัน้นํา  มีคณุลกัษณะการตดัเย็บท่ีพิถีพิถนั  ใช้วสัดมีุคณุภาพ  และมีการออกแบบท่ี

ทนัสมยั 

 2.  ประโยชน์  (Benefits)  ท่ีได้รับจากตราสนิค้ามีความหมายมากกวา่คณุลกัษณะ  

เพราะผู้ ซือ้ไมไ่ด้ซือ้เพียงแคค่ณุสมบตั ิ แตซื่อ้ประโยชน์ท่ีได้รับจากสินค้า  โดยหน้าท่ีหรือประโยชน์

ของสินค้าเกิดจากคณุลกัษณะของตราสินค้า  เชน่  คณุลกัษณะความพิถีพิถนัในการตดัเย็บ  

ประโยชน์ท่ีได้รับคือ  เสือ้ผ้าจะไมชํ่ารุดงา่ย  หรือคณุสมบตัเิก่ียวกบัการออกแบบท่ีทนัสมยั  

ประโยชน์คือทําให้ผู้สวมใสภ่าคภมูิใจในตนเอง 

 3.  คณุคา่  (Value)  ตราสินค้าจะบง่บอกถึงคณุคา่ของสินค้า  เชน่เสือ้ผ้าท่ีออกแบบโดย

นกัออกแบบท่ีมีช่ือเสียงหรือได้รับรางวลั  ยอ่มแสดงให้เห็นวา่สินค้านัน้มีคณุคา่ในตวัเอง  

เน่ืองจากเป็นผลงานของนกัออกแบบท่ีสงัคมให้การยอมรับ 

 4.  วฒันธรรม  (Culture)  ตราสินค้าเป็นตวัแทนของวฒันธรรม  เชน่  ฟ้าไหมไทยบง่บอก

ถึงความเป็นไทจากความประณีตในการถกัทอและความงดงามของลายผ้า   

 5.  บคุลกิภาพ  (Personality)  ตราสนิค้าสามารถบง่บอกบคุลกิลกัษณะของสนิค้า  

กลา่วคือ  ภาพของตราสินค้าคือบคุลิกของคนคนหนึง่ 
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 6.  ผู้ใช้  (User)  กลา่วคือตราสินค้าเป็นสิ่งท่ีบง่บอกถึงลกัษณะของผู้ ซือ้สินค้า  เชน่  

เสือ้ผ้าแฟชัน่วยัรุ่นมีกลุม่เป้าหมายคือ  กลุม่วยัรุ่น  เสือ้ผ้าชดุทํางาน  มีกลุม่เป้าหมายคือกลุม่คน

วยัทํางาน  หรือแม้กระทัง่เสือ้ผ้าสําหรับคนวยัเดียวกนัแตมี่รูปแบบท่ีแตกตา่งกนั  ผู้ใช้ก็ยอ่ม

ตา่งกนัด้วย 

 ดงันัน้ในการสร้างตราสินค้าจงึควรให้ความสําคญักบัทกุๆ  องค์ประกอบ  การท่ีเน้นไปท่ี

คณุลกัษณะของสินค้าเพียงด้านใดด้านหนึง่นัน้ไมเ่พียงพอ  เพราะคณุลกัษณะของสินค้าสามารถ

ท่ีจะลอกเลียนแบบกนัได้  เน่ืองจากในปัจจบุนัเทคโนโลยีทําให้บริษัทตา่งๆ  สามารถพฒันาสินค้า

จนมีคณุสมบตัเิทียบเทา่หรือเหนือกวา่สินค้าต้นแบบได้ 

 เสรี  วงศ์มณฑา (2541)  ได้อธิบายถึงลกัษณะของตราสนิค้าวา่ควรต้องมี  

 1.  บคุลิกท่ียัง่ยืน (Durable Personality)  ประกอบด้วยการรวมกนัทางด้านคณุคา่ทาง

กายภาพ (Physical Value)  และคณุคา่ด้านการใช้สอย (Functional Value)  ตลอดจนคณุคา่

ด้านจติวิทยา (Psychological Value) 

 2.  การตดัสินใจซือ้สินค้าเกิดขึน้เพราะผู้บริโภคมีความรู้ท่ีถกูต้อง  และมีความพงึพอใจ

ตอ่ตราสินค้า  

 3.  ผลิตภณัฑ์เป็นสิ่งท่ีสร้างได้ในโรงงาน  แตค่ณุคา่ของตราสินค้าเกิดจากการรับรู้

ภาพลกัษณ์ (Perceptual Image)  ของผู้บริโภค 

              4.  คูแ่ขง่ขนัสามารถเลียนแบบคณุลกัษณะของสินค้าได้  แตค่ณุคา่ของตราสินค้า  คู่

แขง่ขนัไม่สามารถลอกเลียนแบบได้  เพราะเป็นเอกลกัษณ์ท่ีอยูใ่นใจของผู้บริโภค  ซึง่นัน่หมายถึง

วา่การท่ีผู้บริโภคซือ้สินค้าใดสินค้าหนึง่นัน้  เป็นเพราะตราสินค้าแตกตา่งกนั  ดงันัน้ตราสินค้าท่ี

ประสบความสําเร็จ  จงึเป็นตราสินค้าท่ีแตกตา่งในใจของผู้บริโภค   

 

 จากความหมายของตราสนิค้าข้างต้น  กลา่วสรุปได้วา่  ตราสนิค้าเป็นปัจจยัสําคญัตอ่

การตลาดแฟชัน่ในปัจจบุนั  กลา่วคือเป็นสิ่งท่ีบง่บอกถึงองค์ประกอบตา่งๆ  ในการสร้างตราสินค้า  

รวมถึงลกัษณะกลุม่ผู้บริโภค  โดยเป็นสิ่งท่ีสามารถแสดงความแตกตา่งกบัตราสินค้าคูแ่ขง่อ่ืนๆ  

อีกทัง้เป็นสิ่งท่ีสามารถสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัตวัสินค้าได้   ทัง้นีผู้้ วิจยัได้กําหนดช่ือตราสินค้า 

‘Urban Transform’  ภายใต้แนวคดิตราสนิค้าเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานก่ึงลําลองสําหรับกลุม่

ผู้บริโภควยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  และจากการสมัภาษณ์กลุม่ผู้ เช่ียวชาญอนัได้แก่นกั

ออกแบบและผู้ประกอบการในธุรกิจแฟชัน่  ท่ีกลา่ววา่  การทําตลาดเคร่ืองแตง่กายแฟชัน่ใน

ปัจจบุนัควรให้ความสําคญักบัการสร้างลกัษณะพเิศษจําเพาะ  ให้เคร่ืองแตง่กายมีประโยชน์ใช้
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สอยท่ีควบคูก่บัความสวยงาม  ซึง่สามารถสรุปได้วา่สิง่สําคญัในการสร้างมลูคา่เพิม่ให้กบัสนิค้า

ตลาดแฟชัน่ในปัจจบุนั  ได้แก่  การสร้างความพิเศษจําเพาะ  อนัเป็นเป็นอตัลกัษณ์ของตราสินค้า

ให้ผู้บริโภคจดจํา 

 

2.3  การสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า 

อัตลกัษณ์  ประกอบด้วยคําวา่  อตั  ซึง่หมายถึงตนหรือตวัเอง  กบัคําวา่  ลกัษณ์  ซึง่

หมายถึง  สมบตัเิฉพาะตวั  คําวา่อตัลกัษณ์ต รงกบัภาษาองักฤษวา่  ไอเดนตตีิ ้ (Identity)  

หมายถึงผลรวมของลกัษณะของสิ่งใดสิ่งหนึง่  ซึง่ทําให้สิ่งนัน้เป็นท่ีรู้จกัหรือจําได้   

 คําวา่อตัลกัษณ์ถกูหยิบยกมาใช้ในหลากหลายโอกาส  ซึง่ทางด้านสงัคมวิทยาได้ใช้อยา่ง

กว้างขวาง  เพราะมีนยัท่ีเก่ียวโยงกบัเนือ้หาขององค์ความรู้คอ่นข้างมาก  ดงัตวัอยา่งของบทความ

ทางวิชาการ  กลา่ววา่   อตัลกัษณ์  เป็นความรู้สกึนกึคดิท่ีบคุคลมีตอ่ตนเองวา่ “ฉนัคือใคร”  ซึง่จะ

เกิดขึน้จากการปฏิสงัสรรค์ระหวา่งบคุคล  ผา่นการมองตนเองและการมองจากบคุคลอ่ืน  

ดงันัน้อตัลกัษณ์จงึต้องการความตระหนกัในตวัตนของตนเองและพืน้ฐานของการเลือกบางสิ่ง

บางอยา่ง  นัน่คือบคุคลต้องแสดงตนหรือยอมรับในอตัลกัษณ์ท่ีตนเลือก  ความสําคญัของการ

แสดงตนคือ  การระบไุด้วา่บคุคลหนึง่นัน้เหมือนกลุม่หนึง่และมีความแตกตา่งจากกลุม่อ่ืนๆ 

อยา่งไร  และ “ฉนัเป็นใคร”  ในสายตาของบคุคลอ่ืน (นทัธนยั  ประสานนาม, 2550) 

 ฉลาดชาย รมติานนท์ (2550)  กลา่ววา่อตัลกัษณ์นัน้ไมใ่ชส่ิง่ท่ีเกิดขึน้ลอยๆ ตามธรรมชาต ิ 

แตเ่ป็นสิ่งท่ีเกิดจากการสร้างของวฒันธรรมในชว่งเวลาหนึง่  และวฒันธรรมก็เป็นสิ่งก่อสร้างทาง

สงัคม (Social Construct)  นอกจากนีว้ฒันธรรมก็ไมใ่ชส่ิ่งท่ีหยดุนิ่งหรือตายตวั  หากแตมี่รูปแบบ

เป็นวงจรท่ีเรียกวา่  “วงจรแหง่วฒันธรรม ” (Circuit of Culture)  ดงันัน้อตัลกัษณ์ทัง้หลายจงึมี

กระบวนการการถกูผลติให้เกิดขึน้  สามารถถกูบริโภค (Consumed)  และถกูควบคมุจดัการ 

(Regulate)  อยูใ่นวฒันธรรมเหลา่นัน้  และทัง้นีย้งัมีการสร้างความหมายตา่งผา่นทางระบบตา่งๆ  

ของการสร้างภาพตวัแทน (Symbolic System of Representation)  ท่ีเก่ียวกบัตําแหนง่ท่ีตา่งๆ 

ทางอตัลกัษณ์อนัหลากหลาย  ท่ีเราเลือกใช้หรือนําเอามาสร้างอตัลกัษณ์ของเรา 

 อตัลกัษณ์คือสิ่งท่ีเกิดขึน้ในกระบวนการปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคม (Social Interaction 

Process)  ซึง่เก่ียวพนักบัปัจเจกบคุคล  เป็นปรากฏการณ์ท่ีไมส่ามารถแยกออกจากกนัได้   

ทัง้นีอ้ตัลกัษณ์เป็นเร่ืองของการใช้สญัลกัษณ์  โดยเป็นการแสดงออกซึง่ความสมัพนัธ์ท่ีกระทําผา่น

ระบบสญัลกัษณ์  และเก่ียวข้องกบัมติภิายในของความเป็นตวัตน  ทัง้ในด้านอารมณ์ความรู้สกึ 
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 คําวา่ “อตัลกัษณ์ ”  มีความหมายแตกตา่งจากคําวา่ “บคุลกิภาพ ”  ซึง่บคุลกิภาพนัน้

หมายถึงการมีนิสยัหรือลกัษณะบางอยา่งท่ีอาจจะเหมือนกนัได้  แตก่ารเหมือนกนัในความหมาย

ของอตัลกัษณ์ของบคุคลนัน้ๆ  จะเกิดขึน้ก็ตอ่เม่ือมีความรู้สกึร่วมกนัในด้านการตระหนกัรู้

บางอยา่งเก่ียวกบัตวัตนของตนเอง  กลา่วคือการยอมรับในความเป็นตวัตน  และประกอบเข้ากบั

การแสดงตวัตนนัน้ให้เห็นวา่มีความเหมือนหรือแตกตา่งอยา่งไรกบักลุม่  หรือบคุคลอ่ืน  ทัง้นีก้าร

เลือกใช้และแสดงออก  จะผา่นระบบของการใช้สญัลกัษณ์ (Symbol)  ซึง่เป็นสิ่งท่ีประกอบกนัทัง้

ด้านอารมณ์ความรู้สกึของตนเองและกระบวนการของสิ่งรอบตวัภายนอกท่ีเก่ียวพนักนั  ดงันัน้การ

แบง่ประเภทของอตัลกัษณ์จงึสามารถแบง่ได้  2  ระดบั  คือระดบัอตัลกัษณ์สว่นบคุคล (Personal 

Identity)  และระดบัอตัลกัษณ์ทางสงัคม (Social  Identity) (อภิญญา  เฟ่ืองฟกิูจ, 2546)  

 จากคํากลา่วข้างต้นสามารถกลา่วสรุปความหมายของอตัลกัษณ์ได้วา่  อตัลกัษณ์นัน้เป็น

การตระหนกัรู้  ยอมรับและแสดงออกซึง่ตวัตน  โดยการเลือกของตนเองและการมองของบคุคล

อ่ืนๆ    ทัง้นีอ้ตัลกัษณ์เป็นสิ่งท่ีเกิดขึน้จากการสร้างของวฒันธรรม  และการปฏิสมัพนัธ์กบัสงัคม 

โดยผา่นกระบวนการของการใช้สญัลกัษณ์  ซึง่สามารถแบง่ออกได้เป็นอตัลกัษณ์สว่นบคุคล  

และอตัลกัษณ์ทางสงัคม   

 ดงันัน้การแสดงออกซึง่อตัลกัษณ์ความเป็นตวัตน  เพ่ือส่ือสารให้บคุคลอ่ืนๆ  ได้รับรู้และ

สามารถจดจําได้จงึเป็นสิง่สําคญัในกระบวนการทางการตลาด   กลา่วคือการสร้างตราสนิค้าท่ี

แสดงความเป็นตวัตน  ให้เป็นท่ีจดจําของผู้บริโภค  จงึจําเป็นท่ีตราสินค้านัน้ๆ  จะต้องมีจดุยืนและ

ความมุง่มัน่ในแนวคดิขององค์กร  ตลอดจนองค์ประกอบและกระบวนการในการจดัการเพ่ือไปสู่

จดุยืนนัน้  สอดคล้องกบัคํากลา่วท่ีวา่  “องค์ประกอบของอตัลกัษณ์ตราสนิค้านัน้ประกอบด้วย  

แก่นของแบรนด์ (Core Identity)  และสว่นขยายของแก่นแบรนด์ (Extended Identity)  โดยทัง้

สองสว่นนีทํ้าให้แบรนด์ใดแบรนด์หนึง่มีคณุลกัษณะท่ีเป็นตวัของตวัเอง  แตกตา่งจากแบรนด์อ่ืนๆ ”   

(บริุม โอกานนท์, 2550)   

 

 จากความหมายและความสําคญัของการแสดงออกซึง่อตัลกัษณ์ดงักลา่วข้างต้น  กลา่วได้

วา่การสร้างอตัลกัษณ์ให้ตราสนิค้า  เป็นสิง่สําคญัย่ิงทางการตลาด  โดยการสร้าง อตัลกัษณ์

ความจําเพาะภายใต้ตราสนิค้า ‘Urban Transform’   มุ่งเน้นความจําเพาะในเร่ืองของรูปแบบและ

กรรมวิธีในการปรับเปล่ียนรูปแบบ  เม่ือ กลุม่เป้าหมายต้องเผชิญกบัสภาวะท่ีอากาศเปล่ียนแปลง

ตลอดวนัทํางาน  กลา่วคือ  สามารถสวมใสใ่นชว่งเวลาทํางานท่ีต้องเจอสภาพอากาศเย็นจาก

เคร่ืองปรับอากาศในสํานกังาน   หรือต้องเผชญิสภาพอากาศร้อนจดัเวลากลางวนั เม่ือต้องเดนิทาง
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ออกมาจากท่ีทํางาน ในชว่งเวลาพกัรับประทานอาหาร  หรือต้องเจอกบัสภาวะ อากาศท่ี

เปล่ียนแปลงเฉียบพลนั เชน่แดดร้อนจดัหรือฝนตกสลบักบัความแห้ง   จนกระทัง่ในชว่งเวลาเลิก

งานท่ีในบางครัง้ต้องมีการพบปะสงัสรรค์จนถึงในเวลากลางคืน ต้องการความปลอดภยัในการ

เดนิทางให้สามารถมองเห็นในท่ีมืด  เพ่ือไมใ่ห้เกิดอนัตรายจากอบุตัเิหตใุนท้องถนน   ดงันัน้จงึเห็น

ได้วา่มีวิถีชีวิตท่ีต้องเผชิญกบัสภาวะอากาศท่ีแปรเปล่ียนตลอดวนั   การเลือกสวมใสเ่สือ้ผ้าซึง่ถือ

เป็นปัจจยัหลกัในการดํารงชีวิต  จงึควรตอบสนองซึง่ประโยชน์ใช้สอย  และตอบสนองตอ่ผู้บริโภค

ด้านรูปแบบความสวยงาม  ทัง้นีมุ้ง่เน้นเร่ืองของกรรมวิธีการปรับเปล่ียนรูปแบบ  และการ

ปรับเปล่ียนสี เพ่ือป้องกนัรองรับและตอบสนองตอ่การเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศและการใช้

ชีวิต  อาทเิชน่  การพบั  ม้วน  พลกิ  กลบัด้าน  หรือคล่ีกางออก  และการเรืองแสง  เพ่ือการเปล่ียน

รูปแบบและเพิ่มประโยชน์ใช้สอย  นอกจากนีย้งัคํานงึถึงคณุประโยชน์ของเนือ้ผ้าท่ีเป็นใยธรรมชาต ิ 

ใยสงัเคราะห์หรือท่ีเป็นนวตักรรมใหมท่างสิ่งทอ  และวสัดกุารตดัเย็บท่ีตอบสนองกบัสภาวะ

อากาศ  โดยเนือ้ผ้าต้องสามารถระบายอากาศ  แห้งเร็ว  นํา้ไมซ่มึผา่นงา่ย  สวมใสส่บาย ไมอ่บัชืน้

ในสภาวะอากาศร้อน  สามารถให้ความอบอุน่เม่ืออยูใ่นสภาวะอากาศเย็น    มีผ้าและวสัดกุารตดั

เย็บสามารถเรืองแสงได้ในท่ีมืด  เป็นต้น   

 

 นอกจากการสร้างอตัลกัษณ์ตราสนิค้าท่ีเป็นปัจจยัสําคญัในการเพิม่มลูคา่สนิค้าอนัเป็น

หลกัการตลาดสินค้าแฟชัน่ในปัจจบุนัแล้ว  เพ่ือให้ตราสินค้าเป็นท่ีนิยมและคงอยูใ่นตลาดแฟชัน่ได้

นัน้  การคํานงึถึงการสง่เสริมการตลาดแฟชัน่ (Fashion Promotion) จงึเป็นสิ่งสําคญัอนัเป็นปัจจยั

ท่ีองค์กรสามารถควบคมุได้   กลา่วคือเป็นกระบวนการท่ีสร้างขึน้เพ่ือดงึดดูความสนใจของ

ผู้บริโภคให้ซือ้สนิค้า  ทัง้นีก้ลยทุธ์และกลวิธีการสง่เสริมการตลาดแฟชัน่ต้องประกอบด้วยความมี

รสนิยมท่ีดี  และมีจินตนาการท่ีสงู(High Drama)เป็นสําคัญ  นอกจากนี้การส่งเสริมการตลาด 

แฟชั่นควรทําให้เกิดความกระตือรือร้นที่จะครอบครองสินค้าใหม่นั้นได้  ทัง้นีผู้้ วิจยัจะได้กลา่วถึงใน

สว่นตอ่ไป 

 

2.4  การส่งเสริมการตลาดแฟช่ัน (Fashion Promotion) 

 การสง่เสริมการตลาดสนิค้าแฟชัน่สามารถแบง่ได้เป็น 2 ประเภทหลกั  ได้แก่  กิจกรรมการ

สง่เสริมการตลาดจากผู้ผลติ  และกิจกรรมการสง่เสริมการตลาดจากร้านค้าปลีก  ซึง่กิจกรรมการ

สง่เสริมการตลาดประกอบด้วย  เคร่ืองมือการสง่เสริมการตลาดท่ีจําเป็นในการให้ข้อมลู (To 
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Inform)  ชกัจงูใจ (To Persuade)  หรือกระตุ้น  (To Motivate)  ให้เกิดการซือ้สนิค้า  ดงั

รายละเอียดตอ่ไปนี ้

 1.  กิจกรรมส่งเสริมการตลาดจากผู้ผลิต (Promotional Activities of Manufactuers) 

 เป็นการสง่เสริมการตลาดท่ีผู้ผลิตสินค้าแฟชัน่ในการชกัจงูใจให้ร้านค้าปลีก  ซือ้สินค้าของ

พวกเขาไปจําหนา่ย  ทัง้นีอ้าจเรียกวา่  กิจกรรมสง่เสริมการตลาดเพ่ือการค้า (Trade Promotion 

Activities)  ซึง่ได้แก่  การโฆษณา  การจดัแฟชัน่โชว์  และการแสดงสินค้า 

  1.1)  การโฆษณา (Advertising)  ถือเป็นกลไกขบัเคล่ือนสําคญั  การโฆษณาเพ่ือ

การค้ามุง่เน้นประเดน็สําคญั 2 ประการ  คือ  ทําอยา่งไรให้สินค้าดดีู  และทําอยา่งไรเพ่ือแสดงให้

ร้านค้าปลีกเหน็วา่จะได้กําไรหากซือ้สนิค้าไปจําหนา่ยตอ่  ทัง้นีผู้้ผลติหรือนกัอกแบบอาจใช้การ

โฆษณาร่วมกนั (Coopererative Advertisting)  ซึง่เป็นการโฆษณาร่วมกบัร้านค้าปลีกเพ่ือส่ือสาร

ไปยงัผู้บริโภคในท้องถ่ินโดยตรง  ทัง้นีแ้ตล่ะฝ่ายจะมีช่ือปรากฏอยูใ่นโฆษณาและจา่ยเงินคา่

โฆษณาคนละสว่นเทา่ๆ กนั  ด้วยการโฆษณาร่วมกนัดงักลา่ว  นอกจากทัง้สองฝ่ายจะได้

ผลประโยชน์จากการโฆษณาร่วมกนัด้วยงบประมาณท่ีคุ้มคา่แล้ว  พวกเขายงัสามารถจดักิจกรรม

สง่เสริมการตลาดร่วมกนัได้อีกด้วย  อีกวิธีหนึง่ท่ีนิยมใช้กนัมากคือ  การโฆษณาระดบัประเทศ 

(National Advertising)  เป็นวิธีท่ีชว่ยให้ผู้บริโภคเกิดการระลกึได้ (Recognition)   

  1.2)  การจดัแฟชัน่โชว์ (Fashion Show)  เป็นกิจกรรมหนึง่ท่ีผู้ผลิตหรือนกั

ออกแบบใช้เป็นชอ่งทางในการแนะนําชดุสินค้าแฟชัน่ใหมล่า่สดุ  ให้แก่ร้านค้าปลีกและส่ือมวลชน  

ทัง้นี ้Drake และคณะ (1992)  กลา่ววา่  การแสดงแฟชัน่โชว์ถือเป็นกิจกรรมสง่เสริมการขายท่ีมี

ความสําคญัมาก  เพราะเป็นการแสดงให้เห็นถึงคณุลกัษณะของสินค้าท่ีแท้จริงในขณะสวมใส่

เสือ้ผ้าชดุนัน้ๆ 

  1.3)  การจดัแสดงสินค้า  (Merchandise Display)  หรืออาจเรียกวา่ Visual 

Merchandising  เป็นการสร้างสรรค์การจดัแสดงชดุสินค้าแฟชัน่ของนกัออกแบบให้ดงึดดูใน

ร้านค้าปลีก  เพ่ือให้สามารถสะท้อนภาพลกัษณ์ท่ีดีของสนิค้าและสร้างบรรยากาศให้เหมาะสมกบั

จดุเดน่ของสินค้า  และเป็นการสร้างความมัน่ใจวา่ร้านค้าปลีกจะสามารถเป็นตวัแทนขายสินค้า  

และสง่เสริมยอดขายได้อยา่งถกูต้อง  นอกจากนีผู้้ผลติหรือนกัออกแบบควรจดัทําเคร่ืองมือสง่เสริม

การตลาดเพ่ือให้ร้านค้าปลีกนําไปใช้ในการสง่เสริมการตลาด 

              2.  กิจกรรมส่งเสริมการตลาดจากร้านค้าปลีก (Promotional Activities of 

Retailers) 

 ในปัจจบุนัตลาดมีการแขง่ขนักนัอยา่งรุนแรง   ผู้บริโภคยคุปัจจบุนัมีความรู้มากขึน้  

เน่ืองจากการตดิตามขา่วสารแฟชัน่จากส่ือ   โดย การเปล่ียนแปลงของแฟชัน่มีความซบัซ้อน



154 

 

มากกวา่ท่ีจะมองวา่เป็นเพียงการเปล่ียนแปลงตามฤดกูาลเทา่นัน้  ทัง้นีค้วรวิ เคราะห์จากปัจจยั

อ่ืนๆ  ด้วย  เชน่  การทอ่งเท่ียว  การหยดุพกัผอ่น  หรือการเลน่กีฬา  เป็นต้น ร้านค้า จงึต้องพฒันา

ตวัเองอยูต่ลอด  ด้วยการปรับ  กลยทุธ์การขายให้ทนักบัเทคโนโลยีด้านการ โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือ

ดงึดดูให้ผู้บริโภคสนใจร้าน  สร้างการส่ือสารด้วยการให้ข้อมลูเก่ียวกบัร้านค้า  สินค้าและบริการท่ี

ร้านค้าจดัให้  ตามชอ่งทางการส่ือสาร 5 ประเภท  ได้แก่  การโฆษณา (Advertising)  การสง่เสริม

การขาย (Sale Pomotion)  การประชาสมัพนัธ์ (Public Relation)  บรรยากาศของร้าน (Store 

Atmosphere)  และการขายโดยพนกังาน  (Personal Selling)  โดยเรียกวา่  สว่นผสมทางการ

สง่เสริมการตลาด (Promotion Mix)  ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

  1.  การโฆษณาร้านค้าปลีก (Retail Advertising)  มีวตัถปุระสงค์เพ่ือพฒันาและ

สร้างภาพลกัษณ์ของร้านค้า  ให้ข้อมลูเก่ียวกบัสนิค้าและราคา  รวมถึงประกาศขายสนิค้า  การ

โฆษณาร้านค้าปลีกสว่นใหญ่มกัออกแบบให้มีอายกุารใช้งานสัน้  และก่อให้เกิดผลกระทบอยา่ง

รวดเร็ว  โดยใช้ส่ือหลากหลายประเภท  ได้แก่  หนงัสือพิมพ์  นิตยสาร  วิทย ุ โทรทศัน์  การสง่

จดหมายตรง (Direct Mail)  การโฆษณากลางแจ้ง (Outdoor Advertising)  คูมื่อการซือ้สินค้า

(Shoping Guide) 

  2.  การสง่เสริมการขาย (Sale Promotion)  ประกอบด้วยการลดราคา (Special 

Sale)  เพ่ือกระตุ้นยอดขายและลดสนิค้าท่ีตกรุ่นออกไป  โดยปกตจิะจดัปลายฤดกูาลเพ่ือระบาย

สนิค้าอกไปให้ได้มากท่ีสดุ  การสาธิต (Merchandise Demonstration)  เป็นการสร้างให้เกิดความ

ต่ืนเต้นในร้านค้าสง่ผลตอ่ความสนใจในตวัสินค้า   การมอบของกํานลั (Premieums)  เป็นวิธีการ

มอบสินค้า  หรือแจกสินค้าท่ีผลิตขึน้มาเป็นพิเศษ  เพ่ือกระตุ้นให้ลกูค้าสนใจซือ้สินค้าหลกัของร้าน   

การใช้บตัรสว่นลด (Coupous)  เป็นวิธีการมอบสว่นลดในการซือ้สินค้าในราคาพิเศษ  นบัเป็น

เคร่ืองมือสง่เสริมการขายท่ีใช้กนัมากท่ีสดุของศนูย์การค้าตา่งๆ   การจดั เกมการสง่เสริมการขาย 

(Promotion Games)  เชน่การสง่ชงิโชค  (Sweepstakes)  และการประกวด (Contest)  และการ

จดักิจกรรมพิเศษ (Special Events)  เป็นการจดักิจกรรมขึน้มาเพ่ือดงึดดูผู้บริโภค  ให้มีความรู้สกึ

ถึงความพิเศษของงานท่ีจดัขึน้  การจดัแฟชัน่โชว์ก็ถือเป็นกิจกรรมพิเศษท่ีร้านค้าปลีกนิยมใช้ 

  3.  การประชาสมัพนัธ์  (Public Relation)  การประชาสมัพนัธ์  หมายถึง  การสง่

ขา่วสารหรือข้อมลูเก่ียวกบัสินค้า  และบริการ  ไปยงัส่ือตา่งๆ  เพ่ือให้สนบัสนนุและเผยแพร่

ขา่วสารนัน้ๆ  ให้โดยไมเ่สียคา่ใช้จา่ย   ทัง้นีเ้พ่ือสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัร้านค้าในสายตาของ

สาธารณะชน  ประกอบด้วย  การแจกขา่ว (Press Release)  การจดัแถลงขา่ว (Press 

Conference)  การเขียนบทความของผุ้ประกอบการอาชีพ (By-line Articles)  เป็นบทความท่ีส่ือ
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สิง่พมิพ์  โดยเฉพาะนติยสารเปิดโอกาสให้ร้านค้าปลีกท่ีมีความเช่ียวชาญในการทํางานได้แสดง

ความคดิเห็น  และถ่ายทอดประสบการณ์การทํางานให้แก่คนทัว่ไปได้รับรู้   การจดับรรยากาศของ

ร้าน (Store Atmosphere)  หรือการจดัแสดงสินค้า (Visual Merchandising)  สร้างภาพลกัษณ์  

หรือสร้างความดงึดดูใจจากการออกแบบโดยรวมของร้านค้า  โดยทัว่ไปครอบคลมุทัง้การจดั

หน้าตา่งแสดงสินค้า (Window Displays)  และการแสดงสินค้าภายในร้าน (Interior Displays)  

ทัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือสง่เสริมการขายสินค้า  ในขณะเดียวกนัก็สามารถสะท้อนให้เห็น

ภาพลกัษณ์ท่ีดีของร้านค้า  รวมทัง้ถือเป็นการให้ข้อมลูผู้บริโภควา่ร้านนีข้ายสินค้าประเภทใด  หรือ

ลกัษณะสินค้าแฟชัน่ของร้านนีเ้ป็นอยา่งไร  เป็นต้น  การขายโดยพนกังาน (Personal Selling)  

พนกังานขายถือเป็นบคุคลสําคญัตอ่การขายสินค้าแฟชัน่เป็นอยา่งย่ิง   

 

2.5  แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Plan & Marketing Mix)  

  แผนการตลาดเป็นการแสวงหาแนวทางในการประกอบธุรกิจท่ีมุง่เน้นตามความต้องการ

ของ ผู้บริโภค ความคาดหวงัของผู้บริโภค การพฒันาผลติภณัฑ์และการบริการ การพฒันาราคา

ผลติภณัฑ์และการบริการ การสง่เสริมการขาย การกระจายผลติภณัฑ์ การหาชอ่งทางในการจดั

จําหนา่ยให้เป็นการกระทําท่ีเป็นรูปธรรม และสามารถประเมินได้ ขัน้ตอนแรกในการทําแผนการ

ตลาดคือ การกําหนดวตัถปุระสงค์ทางการตลาดของกิจการ ประกอบไปด้วย  วตัถปุระสงค์ทางด้าน

สว่นแบง่ทางการตลาด (Market Share) วตัถปุระสงค์ทางด้านผลิตภณัฑ์และการบริการ 

(Products and Services) วตัถปุระสงค์ทางด้านสถานะของกิจการในตลาด (Positioning) 

วตัถปุระสงค์ทางด้านช่ือเสียงและการจดจํา (Recognition) และวตัถปุระสงค์ทางด้านภมูิศาสตร์  

พืน้ท่ีในการจดัจําหนา่ย (Geography) จากนัน้ยทุธศาสตร์ทางการตลาดเก่ียวกบัสว่นประสมทาง

การตลาด (Marketing Mix) จะถกูกําหนดเพ่ือให้บรรลตุามวตัถปุระสงค์ตา่งๆข้างต้น โดยพืน้ฐาน

ในการกําหนดยทุธศาสตร์สว่นผสมทางการตลาดโดยใช้ทฤษฎีสว่นประสมทางการตลาด    

ซึง่สว่นประสมการตลาดนัน้เป็นเคร่ืองมือหรือปัจจยัทางการตลาดท่ีควบคมุได้ท่ีธรุกิจต้อง

ใช้ร่วมกนั เพ่ือตอบสนองความต้องการและสร้างความพงึพอใจแก่กลุม่ผู้บริโภคเป้าหมาย  หรือเพ่ือ

กระตุ้นให้กลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายเกิดความต้องการผลติภณัฑ์และบริการของตน    กลา่วคือเป็น

ปัจจยัและองค์ประกอบท่ีองค์กร  หรือผู้ผลิตสินค้าสามารถกําหนดหรือควบคมุได้  โดยต้องจดั

สง่เสริมสนบัสนนุให้แก่ผู้บริโภค  เพ่ือให้เพ่ือผู้บริโภคเกิดความพงึพอใจและเลือกซือ้สินค้า  อนั

นําไปสูก่ารบรรลผุลขององค์กรตามวตัถปุระสงค์ท่ีกําหนดไว้(พิษณ ุ จงสถิตวฒันา, 2544) 

 ดงันัน้ จากข้อมลูข้างต้นในเร่ืองการสร้างแผนการตลาด  และสว่นประสมการตลาดใน

สินค้าแฟชัน่ข้างต้น  กลา่วสรุปได้วา่  การบริหารการตลาดท่ีดีนัน้  จําเป็นต้องทําให้สว่นผสมผสาน
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ทางการตลาดมีความสอดคล้องกบัความต้องการของผู้บริโภค  กลา่วคือสนิค้าต้องสามารถ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  ราคาสินค้าอยูใ่นระดบัท่ีลกูค้าพงึพอใจ  มีสถานท่ีจดั

จําหนา่ยท่ีเหมาะสม  ตลอดจนผู้บริโภคต้องได้รับการส่ือสารถึงข้อดี  และความคุ้มคา่ของสินค้า

นัน้ด้วย  ซึง่สว่นประสมทางการตลาดในปัจจบุนัได้มีการกําหนดท่ีแตกตา่งกนัขึน้กบัลกัษณะและ

ประเภทสนิค้า  โดยการแยกสว่นประสมทางการตลาดตามมมุมองของนกัการตลาดท่ีนยิมใช้แก่  

สว่นประสมทางการตลาด 4 P’s   5P’s  และสว่นประสมทางการตลาด 7P’s  ซึง่สรุปได้ดงัตาราง

ดงัตอ่ไปนี ้

 

ตารางท่ี  25  ตารางเปรียบเทียบองค์ประกอบสว่นประสมทางการตลาด 4P’s, 5P’s  และ 7P’s 

องค์ประกอบ

สว่นประสม

ทางการตลาด 

4P’s 5P’s 7P’s 

 

1. สินค้า 

 (Product) 

 

สิง่ท่ีองค์กรนําเสนอไปสูต่ลาด  เพ่ือตอบสนองตอ่ความจําเป็นหรือความต้องการ

ของลกูค้า  ประกอบด้วยสิง่ท่ีสมัผสัได้และสมัผสัไมไ่ด้  เชน่ คณุภาพ  ราคา  ตรา

สินค้า  บริการ  ช่ือเสียงของตราสินค้า  โดยสินค้าต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility)  ,

คณุคา่ (Value) ในสายตาของผู้บริโภค  จงึสง่ผลให้ผู้บริโภคสนใจและตดัสินใจซือ้

สินค้านัน้ 

 

2. ราคา  
   (Price) 

 

 

คา่ใช้จา่ยผู้บริโภคต้องชําระเพ่ือแลกเปล่ียนกบัสินค้า  หรือหมายถึงคณุคา่สินค้า

ในรูปตวัเงิน  ซึง่ราคายงัเก่ียวข้องไปถึงการตัง้ราคาขายสง่  ขายปลีก  การลด

ราคา  เงินปันผล  หรือการให้เครดติ  โดยการตัง้ราคาสินค้าต้องอยูบ่นพืน้ฐาน

ของความเหมาะสมกบัคณุคา่ของสินค้า   เม่ือคณุคา่ของสนิค้าสงูกวา่ราคา  

ผู้บริโภคจงึตดัสินใจซือ้ 

 

3. การจัด     

จาํหน่าย  
   (Place) 

 

สถานท่ีและกิจกรรมการตลาดตา่งๆ  ท่ีจะทําให้สินค้าหรือบริการไปสูผู่้บริโภคได้

อยา่งมีประสทิธิภาพ  และเป็นวิธีการนําสนิค้าไปสูผู่้บริโภค  ทัง้นีร้วมไปถึงการ

เช่ือมโยงตวัแทนจําหนา่ย  การขนสง่และความสะดวกในการหาซือ้ 
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องค์ประกอบ

สว่นประสม

ทางการตลาด 

4P’s 5P’s 7P’s 

4. การ     

ส่งเสริม 

การตลาด
(Promotion) 

กิจกรรมทางการส่ือสาร  ซึง่ประกอบไปด้วยการสง่เสริมการขาย  การโฆษณา  

การประชาสมัพนัธ์  และการตลาดทางตรง 

5. บุคคล  
   (People) 

- การใช้หลกัมนษุย์สมัพนัธ์ในการสร้างบรรยากาศ

ของการทํางานร่วมกนัในบริษัท  หรือมนษุย์สมัพนัธ์

ท่ีก่อให้เกิดสมัฤทธิผลทางการตลาด  ในการตดิตอ่

กบัผู้บริโภค  ซึง่ได้แก่พนกังานขายสินค้าขององค์กร  

ซึง่ต้องอาศยัการคดัเลือก  การฝึกอบรม  การจงูใจ  

เพ่ือสร้างความพงึพอใจให้กบัลกูค้าได้แตกตา่ง

เหนือคูแ่ขง่  โดยพนกังานท่ีดีต้องมีทศันคตท่ีิดี

สามารถตอบสนองตอ่ลกูค้า  มีความคดิริเร่ิม  มี

ความสามารถในการแก้ไขปัญหา  และสามารถ

สร้างคา่นิยมให้กบัองค์กรได้ 

6. บรรจุ 

ภัณฑ์ 

  (Packing) 

-  สิ่งท่ีหอ่หุ้มหรือบรรจสุินค้า 

เพ่ือบรรจตุวัสินค้าปกป้องให้

อยูใ่นสภาพเดมิ  สะดวกใน

การพกพาหรือเคล่ือนย้าย  

เพ่ือให้เกิดความสะดวกในการ

ขนสง่และความสะดวกในการ

ใช้งานแก่ผู้บริโภค  สร้างความ

แตกตา่งและโดเดน่ให้กบั

สินค้า ซึง่ในบางกรณี  ผลจาก

การออกแบบบรรจภุณัฑ์ยงั

สามารถสร้างความได้เปรียบ

ด้านต้นทนุ  สง่ผลตอ่

ภาพลกัษณ์และการตดัสนิใจ 
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องค์ประกอบ

สว่นประสม

ทางการตลาด 

4P’s 5P’s 7P’s 

7. การจดจาํ   

ใหม่ 

   (Purple 

Cow) 

-  การสร้างปรากฏการณ์ใหม่ๆ   

ความคดิสร้างสรรค์  การ

ปฏิวตักิฎเกณฑ์เดมิๆ  ความ

นา่ต่ืนตาต่ืนใจ  ไปจนถึงการ

ลบล้างความเช่ือแบบเก่า 

(Remarkable Marketing)  ซึง่จะ

เกิดขึน้ตอ่เมือ่มีการสร้าง

สินค้าใหมใ่ห้เป็นท่ีจดจําได้   

และเม่ือความนิยมในสินค้า

ลดลงก็หมายความวา่  ต้อง

สร้างสินค้าใหมข่ึน้มาแทน  ซึง่

โดยปกตอิาจเป็นการนําสนิค้า

หรือบริการเดมิท่ีเป็นแบบ

มาตรฐานของสงัคมมา

ประยกุต์รูปแบบ  หรือเพิม่

ความคดิสร้างสรรค์ใหม ่ ทํา

ให้เป็นท่ีนา่สนใจขึน้ทนัที  

เชน่เดียวกบัคําวา่ Purple Cow 

ซึง่หมายถึงววัสีมว่ง  อนัเป็น

สิ่งผิดปกตจิงึทําให้เป็นท่ีสนใจ

ในสงัคมทนัที 

  

 ทัง้นีส้ว่นประสมทางการตลาดในรูปแบบ 4P ’s และ 5P’s เป็นลกัษณะสว่นประสมทาง

การตลาดของสินค้าทัว่ไป  แตส่ินค้าแฟชัน่เคร่ืองแตง่กายปัจจบุนัสว่นประสมทางการตลาดได้มี

การให้ความสําคญัเพิ่มเตมิในเร่ืองของการจดจําใหมใ่นผู้บริโภค  ซึง่ถือเป็นองค์ประกอบสําคญัท่ี

ชว่ยสง่เสริมความเป็นอตัลกัษณ์ให้กบัตราสนิค้า  เพ่ือการจดจําของผู้บริโภคและเป็นขยายโอกาส
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ทางการขายท่ีมากขึน้  สอดคล้องกบัคํากลา่วของคณุบญุเกียริ  โชควฒันา  ประธานกรรมการ

บริษัทในเครือสหพฒัน์  ท่ีกลา่วถึงสิ่งสําคญัในการสร้างตราสินค้าแฟชัน่ให้ประสบความสําเร็จวา่ 

“การทําเสือ้ผ้าต้องมีแบรนด์  โดยการขยายแบรนด์ต้องมีปัจจยัหลกั 2 สิ่งคือ  สิ่งแรกแรกเสือ้ผ้า

ต้องดดีูตดัเย็บเรียบร้อย  สิ่งท่ีสองคือผู้ผลิตต้องให้ความสําคญักบักลยทุธ์ทางการตลาด  ซึง่ได้แก่  

หลกัการตลาด 7 P’s  ท่ีประกอบด้วย  ผลติภณัฑ์ (Product) ราคา(Price)  สถานท่ีจดัจําหนา่ย

(Place)  การสง่เสริมการขาย (Promotion)  คน(People)  การนําเสนอ (Presentation)  และท่ี

สําคญัท่ีสดุคือ พศิดาร  (Purple Cow)  อนัเป็นการทําสิ่งท่ีแปลกใหมมี่นวตักรรม (Innovation)  

การออกแบบต้องโดดเดน่แตกตา่งจากผู้ อ่ืน” (บญุเกียรต ิ โชควฒันา, รายการโทรทศัน์ ผู้หญิงถึง

ผู้หญิง)  และสอดคล้องกบัการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญ  ได้แก่กลุม่นกัออกแบบและผู้ประกอบการ

ธรุกิจสนิค้าแฟชัน่  ท่ีให้ความสําคญักบัการสร้างความจําเพาะ  อนัเป็นอตัลกัษณ์ท่ีจะคงอยูค่วบคู่

กบัอายขุองตราสินค้าตลอดไป  โดยมีรายละเอียดในแตล่ะสว่นดงันี ้

 1) ผลิตภัณฑ์  (Product)  หมายถึง สิ่งท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ  เพ่ือตอบสนองความจําเป็น

หรือความต้องการของผู้บริโภคให้เกิดความพงึพอใจ  ประกอบด้วยสิ่งท่ีสมัผสัได้และสมัผสัไมไ่ด้  

เชน่ บรรจภุณัฑ์  สี ราคา คณุภาพ ตราผลิตภณัฑ์ บริการและช่ือเสียงของผู้ขาย  ผลิตภณัฑ์อาจจะ

เป็นผลิตภณัฑ์ บริการ สถานท่ี  บคุคล หรือความคดิ ผลิตภณัฑ์ท่ีเสนอขายอาจจะมีตวัตนหรือไมมี่

ตวัตนก็ได้  ผลิตภณัฑ์จงึประกอบด้วย ผลิตภณัฑ์  บริการ ความคดิ สถานท่ี องค์กรหรือบคุคล  

ผลิตภณัฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์  (Utility)มีคณุคา่ (Value) ในสายตาของผู้บริโภค  จงึจะมีผลทําให้

ผลติภณัฑ์สามารถขายได้  นอกจากนีใ้นสงัคมปัจจบุนั แฟชัน่ ยงัเป็นสว่นหนึง่ในแรงจงูใจและการ

ตดัสินใจในการเลือกบริโภค ดงัจะสงัเกตได้จากบทสนทนาเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์และส่ือโฆษณาตา่งๆ 

มกัจะมีการกลา่วถึงแฟชัน่ร่วมด้วย 

 2) ราคา (Price) หมายถึงจํานวนเงินหรือสิ่งอ่ืนๆ  ท่ีมีความจําเป็นต้องจา่ยเพ่ือให้ได้

ผลิตภณัฑ์หรือหมายถึง  คณุคา่ผลิตภณัฑ์ในรูปตวัเงิน  ราคาเป็น P ตวัทีส่องที่เกิดขึน้ถดัจาก  

Product ราคาเป็นต้นทนุ ( Cost) ของผู้บริโภค  ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหวา่งคณุคา่  (Value) 

ของผลติภณัฑ์กบัราคา (Price) ของผลติภณัฑ์นัน้ ถ้าคณุคา่สงูกวา่ราคา ผู้บริโภคก็จะตดัสินใจซือ้ 

 3) การจัดจาํหน่าย  (Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสร้างของชอ่งทางซึง่

ประกอบ  ด้วยสถาบนัและกิจกรรม ใช้เพ่ือเคล่ือนย้ายผลติภณัฑ์และบริการจากองค์การไปยงั

ตลาด สถาบนัท่ีนําผลติภณัฑ์ออกสูต่ลาดเป้าหมายคือ  สถาบนัการตลาด สว่นกิจกรรมท่ีชว่ยใน

การกระจายตวัผลติภณัฑ์  ประกอบด้วย การขนสง่ การคลงัผลติภณัฑ์  และการเก็บรักษา

ผลติภณัฑ์คงคลงั  
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 4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือการส่ือสารเพ่ือสร้างความพงึพอใจ

ตอ่ตราผลิตภณัฑ์หรือบริการหรือ ความคดิ หรือตอ่บคุคล โดยใช้เพ่ือจงูใจ (Persuade) ให้เกิด

ความต้องการ เพ่ือเตือนความทรงจํา (Remind) ในผลิตภณัฑ์ โดยคาดวา่จะมีอิทธิพลตอ่

ความรู้สกึ ความเช่ือ และพฤตกิรรมการซือ้ หรือเป็นการตดิตอ่ส่ือสารเก่ียวกบัข้อมลูระหวา่งผู้ขาย

กบัผู้ ซือ้ หรือเป็นการตดิตอ่ ส่ือสารเก่ียวกบัข้อมลูระหวา่งผู้ขายกบัผู้ ซือ้  เพ่ือสร้างทศันคต ิและ

พฤตกิรรมการซือ้การตดิตอ่ส่ือสารอาจใช้พนกังานขาย  (Personal  Selling) ทําการขาย และการ

ตดิตอ่ส่ือสารโดยไมใ่ช้คน (No Person Selling) เคร่ืองมือในการตดิตอ่ส่ือสารมีหลายประการ

องค์การอาจเลือกใช้หนึง่หรือหลาย เคร่ืองมือซึง่ต้องใช้หลกัการเลือกใช้เคร่ืองมือการส่ือสาร

การตลาดแบบประสม ประสานกนั[Integrated Marketing Communication (IMC)] โดย

พิจารณาถึงความเหมาะสมกบัผู้บริโภค ผลิตภณัฑ์ คูแ่ขง่ขนั โดยบรรลจุดุมุง่หมายร่วมกนัได้   

  5) คน (People)  หมายถึง การใช้หลกัมนษุยสมัพนัธ์ในการสร้างบรรยากาศของการ

ทํางานร่วมกนัในบริษัท ในขณะเดียวกนัต้องมีมนษุยสมัพนัธ์ในการตดิตอ่กบัผู้บริโภค ซึง่การจะทํา

ให้เกิดความสมัฤทธิผลทางการตลาดได้นัน้ผู้บริหารและผู้ เก่ียวข้องทกุคนต้องกลายเป็น

นกัจติวิทยา นกัสงัคมศาสตร์ นกัมนษุยศาสตร์ และนกัพฤตกิรรมศาสตร์เพ่ือให้เกิดความเข้าใจถึง

ความต้องการ การจงูใจ บคุลกิภาพ คา่นิยม ทศันคต ิความคดิเหน็ ความเช่ือ ความศรัทธา แบบ

พฤตกิรรม ประสบการณ์ของผู้บริโภค ท่ีจะทําให้ผู้บริโภคเกิดความประทบัใจ เกิดความพอใจท่ีจะ

ซือ้ผลิตภณัฑ์ซํา้จนกลายเป็นความภกัดีในตราผลิตภณัฑ์ซึง่จะสง่ผลให้เกิดการสร้างสว่นครอง

ตลาดท่ีเหนียวแนน่ให้กบัตราผลิตภณัฑ์ 

 6) บรรจุภณัฑ์ ( Packing) หมายถึง สิ่งท่ีหอ่หุ้มหรือบรรจผุลิตภณัฑ์ เพ่ือบรรจตุวั

ผลิตภณัฑ์  ปกป้องตวัผลิตภณัฑ์ให้อยูใ่นสภาพเดมิ สะดวกในการพกพาหรือเคล่ือนย้าย เพ่ือให้

เกิดความสะดวกในการขนสง่และความสะดวกในการใช้งานแก่ผู้บริโภค สร้างความแตกตา่งและ

โดดเดน่ให้กบัผลิตภณัฑ์   ในบางกรณีผลจากการออกแบบบรรจภุณัฑ์ยงัสามารถสร้างความ

ได้เปรียบด้านต้นทนุ และยงัสง่ผลตอ่การตดัสินใจของผู้บริโภค 

 7) การจดจาํใหม่ ( Purple Cow) หมายถึงการสร้างปรากฏการณ์ใหม่ๆ  ความคดิ

สร้างสรรค์ การปฏิวตักิฎเกณฑ์เดมิๆ ความนา่ต่ืนตาต่ืนใจ ไปจนถึงการลบล้างความเช่ือแบบเก่า 

หรือ Remarkable Marketing  ซึง่จะเกิดขึน้ตอ่เม่ือมีการสร้างผลิตภณัฑ์ใหมใ่ห้เป็นท่ีจดจําได้ และ

เม่ือความนิยมในผลิตภณัฑ์นัน้ลดลงก็หมายความวา่ต้องสร้างผลิตภณัฑ์ใหมข่ึน้มาแทน ซึง่โดย

ปกตอิาจเป็นการนําผลิตภณัฑ์หรือบริการเดมิท่ีเป็นแบบมาตรฐานของสงัคมมาประยกุต์รูปแบบ

หรือเพิ่มความคดิสร้างสรรค์ใหมทํ่าให้เป็นท่ีสนใจขึน้ทนัที เชน่เดียวกบัคําวา่ Purple Cow ซึง่
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หมายถึง ววัสีมว่ง ซึง่ปกต ิววัมีสีขาวหรือนํา้ตาล แตก่ารเกิดววัสีมว่งซึง่เป็นสีไมป่กตท่ีิจะมีได้จงึทํา

ให้เป็นท่ีสนใจและจดใจในสงัคมทนัที 

 

ทัง้นีใ้นการสร้างตราสนิค้าใหม ่ การศกึษาวิเคราะห์ถึงสว่นประสมทางการตลาดของตรา

สนิค้าคูแ่ขง่จงึเป็นสิง่สําคญั    กลา่วคือเป็นการศกึษาถึงสว่นประสมทางการตลาด 7 P’s  

ในรูปแบบการวิเคราะห์ สภาวะแวดล้อม  (SWOT Analysis)   เพ่ือให้ทราบถึงจดุแข็ง  จดุออ่น  

โอกาสทางการตลาด  และภาวะคกุคามในตลาดสนิค้าแฟชัน่  อนัเป็นตวัอยา่งท่ีดีเพ่ือให้การ

วางแผนการตลาดของตราสนิค้าใหมป่ระสบผลสําเร็จ  ตอบสนองตอ่กลุม่ผู้บริโภคมากท่ีสดุ  โดยมี

รายละเอียดในการวิเคราะห์ดงันี ้

 

2.6  การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT Analysis)  

   SWOT Analysis เป็นเคร่ืองมือในการประเมินสถานการณ์ สําหรับองค์กร หรือโครงการ 

ซึง่ชว่ยผู้บริหารกําหนด  จดุแข็งและจดุออ่นจากสภาพแวดล้อมภายใน  โอกาสและอปุสรรคจาก

สภาพแวดล้อมภายนอก  ตลอดจนผลกระทบท่ีมีศกัยภาพจากปัจจยัเหลา่นีต้อ่การทํางานของ

องค์กร  คําวา่ "สวอต" หรือ "SWOT" นัน้มาจากตวัยอ่ภาษาองักฤษ 4 ตวั ได้แก่ 

 1.  S มาจาก Strengths หมายถึง จดุเดน่หรือจดุแข็ง ซึง่เป็นผลมาจากปัจจยัภายใน เป็น

ข้อดีท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมภายในบริษัท  เชน่ จดุแข็งด้านสว่นประสม จดุแข็งด้านการเงิน  จดุ

แข็งด้านการผลิต จดุแข็งด้านทรัพยากรบคุคล บริษัทจะต้องใช้ประโยชน์จากจดุแข็งในการกําหนด

กลยทุธ์การตลาด 

 2.  W มาจาก Weaknesses หมายถึง จดุด้อยหรือจดุออ่น  ซึง่เป็นผลมาจากปัจจยั

ภายใน  เป็นปัญหาหรือข้อบกพร่องท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมภายในตา่งๆ ของบริษัท  ซึง่บริษัท

จะต้องหาวิธีในการแก้ปัญหานัน้ 

 3.  O มาจาก Opportunities หมายถึง โอกาส ซึง่เกิดจากปัจจยัภายนอก  เป็นผลจากการ

ท่ีสภาพแวดล้อมภายนอกของบริษัทเอือ้ประโยชน์หรือสง่เสริมการ  ดําเนินงานขององค์กร  โอกาส

แตกตา่งจากจดุแขง็ตรงท่ีโอกาสนัน้เป็นผลมาจากสภาพแวดล้อมภายนอก  แตจ่ดุแข็งนัน้เป็นผล

มาจากสภาพแวดล้อมภายใน  นกัการตลาดท่ีดีจะต้องเสาะแสวงหาโอกาสอยูเ่สมอ และใช้

ประโยชน์จากโอกาสนัน้ 

 4.  T มาจาก Threats หมายถึง อปุสรรค ซึง่เกิดจากปัจจยัภายนอก เป็นข้อจํากดัท่ีเกิด

จากสภาพแวดล้อมภายนอก  ซึง่ธรุกิจจําเป็นต้องปรับกลยทุธ์การตลาดให้สอดคล้องและพยายาม

ขจดัอปุสรรค ตา่งๆ ท่ีเกิดขึน้ให้ได้จริง 
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 ดงันัน้จงึเหน็ได้วา่การวางแผนการตลาดถือเป็นปัจจยัสําคญัสําหรับการสร้างตราสนิค้า  

หลงัจากได้ทิศทางท่ีชดัเจนของการวิเคราะห์หาคูแ่ขง่  และชอ่งวา่งทางการตลาด  ซึง่ในการ

วิเคราะห์ข้อมลูทางการตลาดของตราสินค้าคูแ่ขง่  จําเป็นท่ีจะต้องนําเอาองค์ประกอบ แนวคดิและ

ทฤษฎีเก่ียวกบัสว่นผสมการตลาดมาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมลูดงักลา่ว 

 นอกจากนีเ้ม่ือพิจารณาตลาดของสินค้าแฟชัน่เคร่ืองแตง่กายในปัจจบุนัท่ีมีการพฒันาการ

ท่ีเปล่ียนแปลงไปจากอดีต  แตส่ิ่งสําคญัสําหรับการตลาดแฟชัน่คือตวัสินค้าในทกุระดบัต้องรักษา

สมดลุระหวา่งราคา  คณุภาพ  ความคดิสร้างสรรค์  และการสวมใสไ่ด้จริงตอบสนองตอ่ความ

ต้องการ  (ศรีกญัญา  มงคลศริิ, 2552)  ทัง้นีส้ามารถสรุปการพฒันาการสินค้าแฟชัน่ในปัจจบุนัได้  

ดงันี ้

 1.  ผู้บริโภคเป็นผู้ เลือกสไตล์  กลา่วคือผู้บริโภคในปัจจบุนัไมภ่กัดีตอ่ตราสนิค้าเชน่อดีต  

การแตง่กายสามารถเกิดได้หลายรูปแบบ  โดยผู้บริโภคช่ืนชอบในการเลือกสไตล์และผสมผสาน

การแตง่ตวัด้วยตนเอง  ดงันัน้ตราสินค้าท่ีดีจงึควรนําเสนอในรูปแบบการดํารงชีวิต( Lifestyle)ใหม่ๆ   

เพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการสนิค้าท่ีนําสมยั  หรือสามารถนํามาใสผ่สมกบัเสือ้ผ้าท่ีมี

อยู ่ เสือ้ผ้าราคาแพง  หรือเสือ้ผ้าคลาสสิคได้  จนเกิดเป็นรูปแบบเฉพาะตวั 

 2.  ตอบสนองและทําให้เป็นของเฉพาะบคุคล  กลา่วคือผู้บริโภคช่ืนชอบการเป็นสว่นหนึง่

ของกระบวนการสร้างสรรค์  ผู้ผลิตหรือผู้ขายสินค้าควรสร้างแรงกระตุ้นในการเพิ่มทางเลือกและ

สร้างสินค้าให้เปล่ียนรูปแบบเร็วขึน้  เชน่  ลกัษณะพิเศษของผ้าและการออกแบบให้นําสมยัอยู่

เสมอ 

 3.  การแตง่กายอยา่งชาญฉลาด  กลา่วคือ  ผู้บริโภคต้องการเสือ้ผ้าท่ีมีคณุสมบตัท่ีิดีขึน้

เร่ือยๆ  เชน่  ใสง่่ายขึน้  นํา้หนกัเบา  ไมต้่องรีด  ดงันัน้การพฒันาการของวตัถดุบิจงึเป็นสิ่งสําคญั  

โดยมีแนวโน้มเก่ียวกบัองค์ประกอบสําคญัท่ีเสือ้ผ้าจะต้องตอบสนองตอ่สิง่แวดล้อม  เชน่ สามารถ

เปล่ียนสีหรือปรับรูปแบบได้ตามสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง 

 4.  ตราสินค้าแบบมีจริยธรรม  กลา่วคือองค์กรหรือผู้ผลิตสินค้าต้องมีจริยธรรม  เชน่  ไม่

ทําธุรกิจบนความลําบากของผู้ อ่ืน  ตอบแทนสงัคม  ตลอดจนให้ความสําคญักบัสิ่งแวดล้อม 

 5.  สร้างตราสนิค้าผา่นสถานท่ี  กลา่วคือในปัจจบุนัผู้บริโภคเหน็วา่การซือ้สนิค้ากลายเป็น

ความบนัเทิง  ตราสินค้าจงึควรสร้างพืน้ท่ีในการขายเชน่  การจดัตกแตง่หน้าร้าน  ให้เป็นมากกวา่

ร้านขายเสือ้ผ้าโดยมุง่เน้นให้เห็นถึงกลยทุธ์การตลาดผา่นทางสถานท่ี  ให้ตราสินค้าโดดเดน่มี     

อตัลกัษณ์เฉพาะตวัแตกตา่งจากตราสนิค้าคูแ่ขง่อ่ืน  และเน้นให้ประสบการณ์ท่ีเตม็ไปด้วย

ความสขุความพงึพอใจแก่ผู้ ซือ้ 
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 6.  ชว่งอายหุรือวยัไมใ่ชต่วักําหนดสําคญั  กลา่วคือในปัจจบุนัอายไุมส่ามารถเป็น

จดุอ้างอิงสําหรับการตลาดได้ทัง้หมด  การตลาดแฟชัน่มีแนวโน้มเปล่ียนเป็นการตลาดด้วย

อารมณ์ (Mood Marketing)  ดงันัน้ผู้บริโภคจงึควรให้ศกึษาและให้ความสําคญักบัรูปแบบการ

ดํารงชีวิตของผู้บริโภค  เพ่ือนํามาเป็นองค์ประกอบสนบัสนนุทางการตลาด 

 จากพฒันาการทางตลาดแฟชัน่ดงักลา่ว  การขายสนิค้าตลาดแฟชัน่ในปัจจบุนัจงึต้องมี

การปรับเปล่ียนรูปแบบกลยทุธ์การขายทางการตลาด  เพ่ือให้เหมาะสมและตอบสนองตอ่ความ

ต้องการของผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป  การสง่เสริมการตลาดแฟชัน่จงึเป็นปัจจยัสําคญัท่ีสนบัสนนุ

ให้ผู้บริโภคตดัสินใจซือ้สินค้า 

 ทัง้นีจ้ากผลการสํารวจความคดิเหน็ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  จํานวน  100 คน  เก่ียวกบั

พฤตกิรรมการเลือกซือ้เสือ้ผ้า  ผู้ วิจยัสามารถสรุป ถึงพฤตกิรรมการบริโภคและ ลกัษณะของตรา

สินค้าท่ีผู้บริโภค กลุม่เป้าหมาย สนใจ  เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการหาตราสินค้าคูแ่ขง่  และกําหนด

ลกัษณะตราสนิค้า  เพ่ือตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภค  ได้ดงันี ้

1. ด้านระดบัราคาสินค้า ท่ีผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายเลือกซือ้  จากสถิตสิงูสดุ 4 อนัดบัแรก

ได้แก่ 

1.1 ระดบัราคา    800 – 1500  บาท       45% 

1.2 ระดบัราคา  1600 – 3500  บาท       32% 

1.3 ระดบัราคา     ต่ํากวา่ 800  บาท       17% 

1.4 ระดบัราคา      3500 บาท ขึน้ไป         6% 

2.  สถานท่ีในการจบัจา่ยสินค้า ท่ีผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายเลือกซือ้   จากสถิตสิงูสดุ 3 

อนัดบัแรก  ได้แก่ 

2.1 ห้างสรรพสนิค้าชัน้นํา  อาทิ เกษรพลาซา่    

พารากอน  เซ็นทรัลชิดลม เซ็นทรัลเวิล์ด    50% 

2.2 สวนจตัจุกัร      21% 

2.3 แหลง่เสือ้ผ้าขายปลีก เชน่สยามสแควร์    18%   

2.4 แหลง่เสือ้ผ้าขายสง่ เชน่ แพลทตนิัม่   11 %   

3. ปัจจยัท่ีมีผลตอ่การบริโภคสนิค้า  จากสถิตสิงูสดุ 3 อนัดบั 

 3.1  รูปแบบ      25 % 

 3.2  ประโยชน์ใช้สอย     44 % 

 3.3  ความสวยงาม     21% 
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 3.4  ราคา      10% 

 4.  ประเภทของตราสินค้าท่ีเป็นท่ีนิยม  จากสถิตสิงูสดุ 3 อนัดบั  

  4.1  ออกแบบและผลิตในประเทศ    60 %  

  4.2  นําเข้าจากตา่งประเทศ    28 % 

  4.3  ซือ้ลิขสิทธ์ิจากตา่งประเทศ/ 

         ออกแบบโดยนกัออกแบบ    12 % 

 จากผลการสํารวจความคดิเหน็ของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายข้างต้น  จํานวน  100 คน  ใน

ด้านการหาแนวทางของตราสินค้าในตลาด  เพ่ือให้ผู้ วิจยัสามารถนํามาเป็นแนวทางในการกําหนด

ความต้องการทางด้านการตลาดของผู้บริโภคตอ่ตราสนิค้าของผู้ วิจยั  ดงันี ้

 1)  ปัจจยัท่ีมีผลตอ่การบริโภคซือ้สนิค้า  ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายให้ความสําคญักบั

รูปแบบเป็นสิ่งสําคญั  ซึง่มีสถิตสิงูถึงร้อยละ 44  ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมดด้านความงามมี

สถิตใิกล้เคียงกบัประโยชน์ใช้สอยมีสถิตร้ิอยละ 21 ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมดโดยผู้บริโภค

คํานงึถึงด้านราคาเป็นอนัดบัสดุท้าย    

 2)  ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายเลือกซือ้ประเภทของตราสินค้าท่ีออกแบบและผลิตในประเทศ  

(World Brand)  มีสถิตสิงูสดุถึง คดิเป็นร้อยละ  60  ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมด 

 3)  ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายมีความต้องการจบัจา่ยซือ้สนิค้าบริเวณห้างสรรพสนิค้าชัน้นํา

ในกรุงเทพมหานครมากท่ีสดุ  คดิเป็นร้อยละ 50 ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมด 

 4)  ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่เลือกซือ้สินค้าในระดบัราคาตัง้แต ่800 – 3500 บาท  

มีสถิตสิงูถึงร้อยละ 77  ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมด 

 จากผลการการวิเคราะห์แบบสอบถามถึงพฤตกิรรมการเลือกซือ้ของผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมายข้างต้น  กลา่วได้วา่ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายอนัได้แก่กลุม่คนวยัทํางานใน

กรุงเทพมหานคร  ในการเลือกซือ้เสือ้ผ้านัน้ให้ความสําคญักบัรูปแบบ  ความสวยงาม  ประโยชน์

ใช้สอย  และราคา  ตามลําดบั  โดยนิยมซือ้ตราสินค้าท่ีออกแบบและผลิตในประเทศ  ซึง่มีร้านค้า

ตัง้อยูใ่นบริเวณห้างสรรพสินค้าชัน้นํา  และเลือกซือ้สินค้าท่ีมีระดบัราคาตัง้แต ่ 800 – 3500 บาท 

 เม่ือพจิารณาถึงพฤตกิรรมการเลือกซือ้สนิค้าเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายของผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมายข้างต้น  สามารถนําผลวิเคราะห์ท่ีได้มาเป็นแนวทางในการสร้างตราสนิค้า  

กลา่วคือเป็นตราสินค้าแฟชัน่ท่ีออกแบบและผลิตในประเทศ  มุง่เน้นให้ความสําคญัเก่ียวกบั

รูปแบบท่ีมีกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  คํานงึถึงประโยชน์ใช้สอยท่ีตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ี

เปล่ียนแปลงเฉียบพลนั  หรือสามารถเรืองแสงได้ให้มองเห็นผู้สวมใสไ่ด้ในท่ีมืด  เพ่ือตอบสนองกบั
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การดําเนนิชีวิตท่ีต้องเดนิทางเวลากลางคืน   รวมทัง้ตอบสนองด้านความสวยงาม   โดยมีพืน้ท่ีการ

ขายในห้างสรรพสินค้าชัน้นําในกรุงเทพมหานคร  อาทิเชน่  สยามพารากอน   เซ็นทรัลชิดลม    

เป็นต้น  ทัง้นีอ้ยูใ่นตลาดสินค้าราคาปานกลางถึงคอ่นข้างสงู  B ถึง B+ 

 ดงันัน้ จากการศกึษาข้อมลูสนิค้า  หลกัการตลาด  ตลอดจนการสง่เสริมการตลาดแฟชัน่

ดงักลา่วข้างต้น  ถือเป็นสิ่งสําคญัอนัเป็นแนวทางให้ผู้ วิจยัเข้าใจพืน้ฐาน  ความต้องการและ

การตลาดทางแฟชัน่  ทัง้นีส้ิง่สําคญัอีกประการคือการศกึษาตราสนิค้าคูแ่ขง่ในตลาด  โดยศกึษา

วิเคราะห์จากสว่นประสมทางตลาดของตราสนิค้า   ซึง่จากข้อมลูข้างต้นผู้ วิจยัสามารถทราบถึง

ตําแหนง่ทางการตลาด  และตราสินค้าคูแ่ขง่ในตลาด  เพ่ือนํามาวิเคราะห์ถึง สว่นประสมทาง

การตลาดของตราสินค้าคูแ่ขง่ให้ได้ซึง่แนวทางในการพฒันาการออกแบบของการวิจยั  การ

วิเคราะห์เพ่ือให้ได้ซึง่จดุแข็ง จดุออ่นทางการตลาด  และนํามาประยกุต์ใช้ ในการสร้างตราสินค้า

ของผู้ วิจยัตอ่ไป 

 

ส่วนท่ี 3  การวเิคราะห์ตราสนิค้าคู่แข่งทางการตลาดในรูปแบบ SWOT  ANALYSIS   

             และการสรุปอัตลักษณ์จาํเพาะของการสร้างตราสินค้าผู้วิจัย 

 

3.1  การวเิคราะห์ตราสนิค้าคู่แข่งทางการตลาด ในรูปแบบ SWOT Analysis 

 การวิเคราะห์สว่นผสมทางการตลาดของ ตราสนิค้าคูแ่ขง่  ผู้ วิจยัได้เลือกวิเคราะห์ด้วยการ

วิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7 P’s ในรูปแบบ Swot Analysis กลา่วคือเป็นการวิเคราะห์ใน

ปัจจยัท่ีองค์กรหรือผู้ผลิตสินค้าควบคมุได้  ซึง่ได้แก่  สินค้า  ราคา  การจดัจําหนา่ย  การสง่เสริม

การตลาด  บคุคล  บรรจภุณัฑ์  และการจดจําใหม ่ ซึง่เร่ืองบรรจภุณัฑ์และการจดจําใหมนี่ ้ เป็น

สิ่งแสดงภาพลกัษณ์ขององค์กรท่ีนําเสนอ  ตลอดจนเป็นการนําเสนอซึง่นวตักรรมแฟชัน่ใหม่ๆ   อนั

เป็นสิง่บง่บอกถึงอตัลกัษณ์จําเพาะของตราในปัจจบุนั   

 ทัง้นีก้ารวิเคราะห์ ตราสินค้าคูแ่ขง่ทางการตลาดในรูปแบบ  Swot Analysis นี ้ ผู้ วิจยั

กําหนดเกณฑ์ในการจําแนกและเลือกตราสินค้าคูแ่ขง่  ดงันี ้

 1.  พจิารณาเลือกตราสนิค้าท่ีมีสดัสว่นในการผลติเสือ้ผ้าสําเร็จรูปสําหรับสตรีวยัทํางาน  

ท่ีมีรูปแบบการดํารงชีวิตใกล้เคียงกบักลุม่เป้าหมายของการวิจยั 

 2.  พิจารณาเลือกตราสินค้าท่ีมีอตัลกัษณ์เฉพาะตวั  มีความโดดเดน่ในเร่ืองของมโนทศัน์ 

(Concept) แรงบนัดาลใจ (Inspiration) และเนือ้หา (Content)   

 3.  พจิารณาจากการจําแนกโดยใช้ราคาเป็นตวักําหนดระดบักลุม่ของลกูค้า  ท่ีอยูใ่น

ระดบัเดียวกบัตราสนิค้าของผู้ วิจยั  กลา่วคือ  ตลาดสนิค้าราคาปานกลางคอ่นข้างสงู (B ถึง B+)  
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โดยเป็นตราสินค้าท่ีประสบความสําเร็จเป็นท่ียอมรับ   มีความสมดลุระหวา่งราคาและคณุภาพ  

อีกทัง้มีการสง่เสริมการขายท่ีชดัเจน 

 4.  พจิารณาเลือกจากการจําแนกตามแหลง่ท่ีมา  สถานท่ีผลติและออกแบบตวัสนิค้าใน

ประเทศไทย  ได้แก่  ตราสินค้าท้องถ่ิน  ตราสนิค้านําเข้า  และตราสินค้าลิขสิทธ์ิ 

 ดงันัน้จากเกณฑ์ในการพจิารณาคณุสมบตัข้ิางต้น  ผู้ วิจยัได้เลือกตราสนิค้าคูแ่ขง่ท่ี

เหมาะสม  เพ่ือนํามาศกึษาวิเคราะห์ถึงจดุแข็ง  จดุออ่น  อนัเป็นแนวทางในการพฒันาสินค้าของ

ผู้ วิจยัให้มีอตัลกัษณ์เฉพาะ  และสามารถตอบสนองตอ่ความต้องการของตลาด  ซึง่ได้แก่ 

Greyhound Original,  Flip By Jousses Paris,  DKNY  และ  Fly Now III 

1.  Greyhound 

บริษัท เกรย์ฮาว จํากดั ก่อตัง้เม่ือปี 1980 สถานท่ีตัง้สํานกังานได้แก่  สขุมุวิท 53 และคลงั

เก็บสินค้า ถนนเพชรบรีุ 43 บริษัทก่อตัง้โดยการร่วมหุ้นของ คณุชลติา วอ่งไววิทย์    และ คณุภานุ  

อิงควตั ิ  ซึง่เร่ิมสร้างเสือ้แนวสไตส์ลําลองประเภท  กลุม่คนทํางานหวัสมยัใหมแ่ละคนในวงการ

โฆษณาและศลิปะในสมยันัน้ๆ  ในปี 1990 ได้เพิม่เสือ้ผ้าผู้หญิง เคร่ืองประดบั  กระเป๋า  รองเท้า  

เคร่ืองหนงั  โดยเกรย์ฮาววาง ตําแหนง่ทางการตลาด  (Positioning) และมีอตัลกัษณ์ชดัเจนวา่เป็น

เสือ้ผ้าเรียบงา่ย มีกลิน่อายของแฟชัน่บ้าง  เน้นกลุม่คนทํางานด้านศลิปะ มีทัง้เสือ้ใสทํ่างาน 

วนัหยดุ  และแฟชัน่หลดุโลกโดยในขณะนี ้ เกรย์ฮาวสามารถสร้าง ตราสินค้าท่ีแบง่ออกเป็น 4 ตรา

สินค้าได้แก่  Greyhound original,  Play hound,Hound & Friends และ Grey  ซึง่สามารถเปิด

สาขาหน้าร้านในประเทศกวา่ 14 สาขา  อาทิ  เอ็มโพเรียม   สยามเซ็นเตอร์  เซ็นทรัลชิดลม บางนา 

ลาดพร้าว   เกสรพลาซา่   เซ็นทรัลเวิลด์  และมีการสง่สินค้าไปจําหนา่ยยงัตา่งประเทศได้แก่

ฮอ่งกง  ญ่ีปุ่ น  อเมริกา  เกาหลี  และไต้หวนั  ทัง้นีมี้การจดัตกแตง่ร้าน   ตราสินค้า  บรรจภุณัฑ์

ตลอดจนป้ายราคาท่ีเป็นเอกลกัษณ์ชดัเจน  แสดงสไตล์สําหรับคนรุ่นใหม ่

 

   รูปท่ี 111 - 112  Greyhound stand alone shop สยามเซ็นเตอร์ และConner ในเซนทรัลชดิลม                                           

         ท่ีมา www. Siamcenter.com                                              



167 

 

                                                            
รูปท่ี 113  ตราสินค้า Geryhound 

ท่ีมา  www.greyhound.co.th 

 

                                            
         รูปท่ี 114  ถงุบรรจภุณัฑ์สินค้า                        รูปท่ี 115   ป้ายโฆษณาโปรโมชัน่สนิค้า  

         ท่ีมา  www.greyhound.co.th                                     ท่ีมา  www.212cafe.com 

 

                                                                                    
              รูปท่ี 116    ภาพถ่ายสนิค้า                                         รูปท่ี 117   ภาพถ่ายสนิค้า  

                         จากนติยสาร GM                                            จากนติยสาร Wallpaper*     

                 ท่ีมา  www.greyhound.co.th                              ท่ีมา  www.greyhound.co.th 
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                                        รูปท่ี 118     คอลเลคชัน่   s/s 2010  ‘Aspect of Art’ 

                                                      ท่ีมา  www.greyhound.co.th 

 จากข้อมลูตา่งๆข้างต้น  แสดงให้เห็นวา่ตราสินค้า Greyhound เป็นตราสินค้าท่ีมีความ

เป็นอตัลกัษณ์  มีการปรับเปล่ียนโครงสร้าง โดยใช้นวตักรรมใหมท่างแนวคดิ ได้แก่ การออกแบบ 

การพิมพ์ หรือการใช้วสัดใุหม ่โดยมีสินค้าและองค์ประกอบการขายตา่งๆ  ท่ีมีความเป็น

เอกลกัษณ์และมีลกัษณะท่ีจําเพาะโดดเดน่จากตราสนิค้าอ่ืนๆ  ผู้ วิจยัจงึได้พจิารณาเลือกตรา

สินค้า Greyhound มาวิเคราะห์ สว่นประสมทางการตลาด  7 P’s  ในรูปแบบของ SWOT 

ANALYSIS  เพ่ือเปรียบเทียบลกัษณะการปรับเปล่ียนโครงสร้างและรูปแบบ 

ตารางท่ี  26  ตารางวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P’s  ในรูปแบบของ SWOT ANALYSIS   

       แบรนด์สินค้า  Greyhound  

Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

1. สนิค้า  

 เป็นแบรนด์

เก่าแก่มากวา่ 

10 ปี  และเป็น

ท่ีรู้จกัในความ

เรียบง่าย เท่ห์

ในตวัเอง   

 

 

 เป็นเสือ้ผ้ากลุม่

คนวยัทํางานมี   

 

 เป็น

ดีไซน์เนอร์ 

     แบรนด์ใน

ประเทศท่ีมีทัง้

เสือ้ผ้าผู้หญิง

ผู้ชาย รวมถงึ

เคร่ืองประดบั 

 

 มีภาพลกัษณ์

ร้านเป็นบติูค 

 

 

 สินค้ามี

รูปแบบ

ลกัษณะของ

บคุลิกท่ีชดัเจน

เฉพาะกลุม่ 

ทําให้มีโอกาส

ขยายตลาด

ลดลง 

 มีภาพลกัษณ์

กลุม่คนวยั

ทํางานท่ี 

 

 ความเฉพาะ

ของรูปแบบ  

สง่ผลให้ ตรา

สินค้ามีลกูค้า

ประจําอยา่ง

เหนียวแน่น 

 

 

 เป็นตราสินค้า

แรกๆ  ท่ีกลุม่

คนวยั 

 

  เกิดคูแ่ข่ง

ทาง

การตลาดท่ี

ลอกเลียน

รูปแบบและ

ลกัษณะ

สินค้า 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

ภาพลกัษณ์ท่ีดี 

   มีบคุลิกท่ี    

ทนัสมยั 

 

 

 

 มีการตดัเย็บ

ปราณีต 

 

 

  วตัถดิุบมี 

ความเฉพาะตวั 

 

เรสเตอรองส์ 

สง่เสริมให้

เคร่ืองแตง่

กายให้มี

มลูคา่เพ่ิมขึน้ 

 

 การตดัเย็บมี

คณุภาพเป็น

ท่ีไว้วางใจ

ของลกูค้า 

 วตัถดิุบสร้าง

ความ

เฉพาะท่ี

แตกตา่งจาก 

ตราสินค้า

อ่ืนๆ 

เก่ียวกบังาน

ออกแบบ

สร้างสรรค์  ซึง่

เป็นข้อจํากดั

ของการขยาย

ตลาดคณุภาพ 

  การตดัเย็บ 

สง่ผลตอ่ราคา 

สินค้าท่ีสงูขึน้ 

 

 วตัถดิุบท่ีมี

ความเฉพาะตวั

สง่ผลตอ่ราคา

สินค้าท่ีสงูขึน้ 

ทํางานท่ี

เก่ียวกบัการ

ออกแบบ

สร้างสรรค์เลือก

พิจารณา 

 

 การตดัเย็บท่ี

ปราณีต 

สามารถเพ่ิม

มลูคา่ให้สินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 อาจเกิดการ

ลอกเลียนใน

ความเฉพาะ

ของวตัถดิุบ

ในคณุภาพท่ี

ต่ําแตร่าคาถกู

กวา่ 

2.  ราคา   

 สินค้ามีราคา 

1500-8500 บ.

ได้แก่  

   เสือ้ท่อนบน    

Tank 

Top/Blouse 

ราคา 1500 – 

1900 บ. 

    กระโปรง 1800 

บ.กางเกง และ

ชดุติดกนั5500 

– 8500 บ. 

 

 ราคาสินค้า

ไมแ่พงเกินไป 

สามารถซือ้

ได้หลาย

ประเภท

สนิค้าตอ่การ

ซือ้ใน 1 ครัง้

ของ   

ผู้บริโภค 

 

 สินค้ามีราคา

ไมแ่พงมาก 

ทําให้คนทัว่ไป

สามารถซือ้ได้ 

ซึง่อาจทําให้

สญูเสียลกูค้า

กลุม่ท่ีต้องการ

สินค้าท่ีสร้าง

ภาพลกัษณ์

และไม่

ต้องการ

เหมือนใคร 

 

 ลกูค้าท่ีซือ้สว่น

ใหญ่เป็นลกูค้า

มีฐานนะปาน

กลาง อยู่ในชว่ง

วยัรุ่นทัง้ชาย

หญิง  ท่ีมีกําลงั

ซือ้สินค้าแฟชัน่

อยูต่ลอด 

 

 

 เน่ืองจาก

สินค้ามีราคา

ปานกลาง

และเป็นทีช่ืน

ชอบของกลุม่

วยัรุ่นและคน

วยัทํางาน จงึ

ถกู

ลอกเลียนแบ

บจากตลาด

ระดบัลา่งได้

ง่าย 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

3. สถานที่  

 มีจดุขายใน

รูปแบบ

ลกัษณะเป็น

ร้านค้าแบบ

เด่ียว Stand 

alone shop 

ได้แก่ สยาม

เซน็เตอร์     

เอม็โพเรียม 

และสยาม

พารากอน  

 

 ตําแหน่งของ

จดุขายหาง่าย 

ลกูค้าสามารถ

เข้าถงึได้ง่าย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ทําเลท่ีตัง้มกั

อยู่ในพืน้ท่ีขาย

ดี  ซึง่เป็น

จดุเดน่สาํคญั

ใกล้สินค้า

นําเข้าจาก

ตา่งประเทศ

หรือดีไซน์เนอร์ 

แบรนด์ 

 

 บริเวณ

ใกล้เคียงมี

สินค้า

หลากหลาย    

ตราสินค้าเป็น

ภาพลกัษณ์ท่ี

ดี ทําให้ลกูค้า

เลือกและ

เปรียบเทียบ

ราคากอ่น

ตดัสินใจซือ้

มากขึน้ โดยมี

เฉพาะในห้าง

ท่ีมีช่ือเสียง

เท่านัน้  ทําให้

การกระจาย

ตวัไมม่ากพอ 

 

 ทําเลท่ีตัง้ของ

ร้านอยูใ่น

บริเวณสินค้า

ดีไซน์เนอร์ 

แบรนด์และ 

 

 ตําแน่งของจดุ

ขายท่ีหาง่าย  

ลกูค้าเข้าถงึ

และเลือกซือ้

สนิค้าได้มาก

ขึน้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ทําเลที่ตัง้อยู่ใน

พืน้ท่ีดี  ใน

บริเวณสินค้า

ดีไซน์เนอร์    

แบรนด์และ

สนิค้านําเข้า  

สง่เสริม

ภาพลกัษณ์

ของแบรนด์ 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

  

 การตกแตง่ร้าน

เหมาะสมกบั

กลุม่เป้า 

หมาย  แสดง

สไตล์สําหรับ

คนรุ่นใหมท่ี่มี

ความคิด

สร้างสรรค์ 

 

 สว่นมากจดุ

ขายเป็นร้านค้า

เด่ียว จงึมีพืน้ท่ี

การจดัโชว์

สนิค้ามาก

เพียงพอตอ่การ

นําเสนอขาย 

 

 

 การตกแตง่

ร้านค้า  สง่ผล

ให้ต้นทนุของ      

ตราสินค้า

สงูขึน้ ซึ่งเป็น

ต้นทนุสินค้าท่ี

สงูขึน้ 

 

 

 พืน้ท่ีการจดั

โชว์สนิค้าท่ี

มาก อาจ

สง่ผลให้การ

จดัวางสนิค้าดู

น้อยลกูค้าอาจ

ดสูนิค้าได้ไม่

ทั่วถงึ 

ทําให้

เสียเปรียบกวา่

แบรนด์อ่ืนท่ี

อาจวางโชว์

สินค้าเตม็

พืน้ท่ี  สง่ผลให้

มียอดขายสงู 

 

 

 

 

 

 การตกแตง่

ร้านค้าดงึดดู

ความสนใจให้

ลกูค้าเดินเข้า

มาเลอืกซือ้

สินค้า 

 

 

 

 พืน้ท่ีการจดัโชว์

สินค้าท่ีมาก  

ทําให้สามารถ

จดัโชว์สนิค้าใน

รูปแบบ Mix & 

Match เพ่ือเป็น

การเพ่ิมโอกาส

ในการขายได้

มากขึน้ 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

4. การส่งเสริม

การขาย 

 จดัเดินแฟชัน่

โชว์ทกุฤดกูาล  

 

 

 

 

 

 

 

 สนบัสนนุ

เสือ้ผ้าถา่ย

แฟชัน่โดยการ

ใช้นกัแสดง

เป็นพรีเซน-

เตอร์ 

 

 

 

 

 

 

 

 มีเวปไซค์ลง

ขา่วประชา 

สมัพนัธ์ 

 

 

 การจดัเดิน

แฟชัน่โชว์อย่าง

ตอ่เน่ืองเป็น

การสร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดี

ให้ลกูค้าจดจํา 

 

 

 

 การสนบัสนนุ

เสือ้ผ้าถา่ย

แฟชัน่โดยใช้

นกัแสดงท่ีมี

ภาพลกัษณ์

ของตราสินค้า  

เป็นการสร้าง

ภาพลกัษณ์

และเป็นการ

โฆษณาสนิค้า 

ให้ลกูค้าเกิด

ความสนใจ 

 

 การมีเวปไซค์

ทําให้ลกูค้า 

เข้าถงึและ

ติดตาม 

 

 

 

 การจดัเดิน

แฟชัน่โชว์

สินค้าใหมทํ่า

ให้ตลาดสินค้า

ระดบัลา่งลอก

เลียน แบบ

สินค้าใหม ่

 

 

 การถ่ายแบบ

ในนิตยสาร

แฟชัน่เน้นการ

สร้าง

ภาพลกัษณ์

ของตราสินค้า 

ระยะเวลาการ

ลงสินค้า ณ 

จดุขายกบั

เวลาท่ีหนงัสือ

ออกไมต่รงกนั 

 

 

 การมีเวปไซค์

ของแบรนด์

จําเป็นต้องมี

การดแูลให้ 

 

 

 การจดัเดิน

แฟชัน่โชว์ทําให้

ลกูค้าทราบวา่

มีสนิค้าคอล-

เลคชัน่ใหมอ่อก

แล้ว 

 

 

 

 การใช้นางแบบ

หรือนกัแสดงท่ี

มีช่ือเสยีง  เป็น

ภาพลกัษณ์ให้

ลกูค้าสนใจ 

และเกิดการ

เลียนแบบ 

 

 

 

 

 

 

 ลกูค้าสามารถ

ติดตามขา่วสาร

และการ

สง่เสริม  

 

 

 การจดัเดิน

แฟชัน่โชว์

สินค้าใหม่

อาจทําให้ 

ตราสินค้า

คูแ่ข่งใน

ตลาดระดบั

ลา่ง

เลียนแบบ 

 ตราสินค้า

คูแ่ข่งอ่ืนๆ  

อาจมีการใช้ผู้

ถ่ายแบบซํา้

กนัได้  ทําให้

ภาพลกัษณ์

ของแบรนด์ท่ี

แสดงผ่านผู้

ถ่ายแบบนัน้ๆ 

ไมช่ดัเจน 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

ตราสินค้าและ

สินค้าในแตล่ะ

คอลเลคชัน่ 

 

 

 จดัแสดงงานใน

ตา่งประเทศ

เป็นประจํา  

อาทิ ในงาน 

Pret a Porter 

ประเทศ

ฝร่ังเศส 

 

 

 

 สง่เสริม

ทางการขาย

ด้วยบตัร

สมาชิก 

 

 

ความ

เคลือ่นไหวของ

ตราสินค้าได้

ตลอดเวลา 

 

 การจดัแสดง

งานใน

ตา่งประเทศ

เป็นการขยาย

โอกาสและ

สร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดี 

ในความเป็น

สากล  

 

  การมีบตัร

สมาชิก  ทําให้

ทราบความ

ต้องการของ

ลกูค้าประจํา  

และสง่ขา่วสาร

เก่ียวกบัสินค้า

ถงึลกูค้า

ประจําได้

โดยตรง 

 

ทนั

สถานการณ์

ของตราสินค้า

ตลอดเวลา 

 

 การจดัแสดง

งานใน

ตา่งประเทศ  

จําเป็นต้องมี

คา่ใช้จ่ายท่ีสงู 

 

การขายตา่งๆ  

ได้อย่างใกล้ชิด 

 

 

 

 การจดัแสดง

งานใน

ตา่งประเทศทํา

ให้ลกูค้าเกิด

ความเช่ือถือ  

และภมิูใจใน 

ตราสินค้า 

 

 

 

 การมีบตัร

สมาชิกทําให้

ผู้บริโภคเกิด

ความภมิูใจใน

การเป็นลกูค้า

พิเศษ  และเกิด

ความพอใจเม่ือ

ได้รับสิทธิพิเศษ

จากการเป็น

สมาชิก 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

5. ผู้บริโภค  

 กลุม่ผู้หญิงและ

ชายวยัรุ่น 

กลุม่นกัศกึษา

จนถงึวยัทํางาน

ตอนต้นท่ีมี

ฐานะปานกลาง  

ช่ืนชมเสือ้ผ้า

แบบลําลองไม่

เป็นทางการ 

และมีความเป็น

ตวัเองสงู 

 

 วยัรุ่นและกลุม่

คนวยัทํางานท่ี

มีรสนิยม

สมยัใหม ่จะ

เป็นลกูค้า

สดัสว่นใหญ่ 

ทําให้เกิด

ภาพลกัษณ์ท่ีดี

ในการสร้าง

กระแสนิยม

ทนัสมยั 

 

 รูปร่างของ

ผู้บริโภคจะมี

โครงร่างแบน 

ทะมดัทะแมง 

จงึทําให้

ผู้บริโภคท่ีมี

อายหุรือผู้ ท่ีมี

รูปร่างเป็น

ผู้หญิงไม่

สามารถสวม

ใสไ่ด้ 

 

 ผู้บริโภคเป็น

กลุม่ 

      GEN Y 

     และ GEN X 

ที่ให้ความ 

    สําคัญต่อ 

การแต่งกายให้

ดูด ี

    และนิยม 

     ความ 

     เป็นตราสินค้า 

เฉพาะกลุม่

ผู้บริโภคท่ีมี

กําลงัซือ้และมี

ความถ่ีสงูตอ่

การซือ้ในแตล่ะ

ครัง้ 

 

 มีตราสินค้า

สินค้าระดบั

ลา่งท่ีลอก

เลียน และ

ขายราคาถกู

กวา่ จงึทําให้

ผู้บริโภคกลุม่

วยัรุ่นท่ีมี

กําลงัซือ้น้อย 

หนัไปซือ้

สินค้าลอก

เลียนท่ีราคา

ถกูกวา่ 

6. บรรจุภณัฑ์ 

 ตราสินค้ามี

ความชดัเจน 

แสดงถงึ

ภาพลกัษณ์

ด้วยรูปแบบ

การดีไซน์ท่ี

ทนัสมยั 

 

 

 

 ตราสินค้ามี

ความเฉพาะ

เป็น

ภาพลกัษณ์ให้

ผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมาย

จดจํา 

 

 

 

 

 ตราสินค้าไม่

แพร่หลายใน

กลุม่ผู้บริโภค

ระดบัอ่ืนๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 ตราสินค้าเป็น

ภาพลกัษณ์

ของตราสินค้า  

ท่ีผู้บริโภคช่ืน

ชอบ  และ

สามารถนํามา

เป็นสว่นหนึง่

ในการ

ออกแบบ

เสือ้ผ้าได้ 

 

 เกิดการลอก

เลียนในตลาด

ระดบัลา่ง ทํา

ให้เสยี

ภาพลกัษณ์

ของตราสินค้า 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 ถงุใสส่นิค้ามี

ตราสินค้า

และมีการ

ออกแบบท่ี

แสดงถงึ

ภาพลกัษณ์ 

     ตราสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 มีการห่อสินค้า

ด้วยกระดาษ

กอ่นนําใสถ่งุให้

ลกูค้า 

 

 

 ไม้แขวนสินค้า

มีความ

หลากหลาย

ตามประเภท

สินค้า 

 ถงุใสส่นิค้ามี

การออกแบบท่ี

ดี  สง่ผลให้

ลกูค้าเกิด

ความภมิูใจ

เม่ือเดินถือ 

และอาจนํา

กลบัมาใช้ใหม่

อีกครัง้ เป็น

การโฆษณา 

    ตราสินค้า 

 

 

 

 การห่อสินค้า

ด้วยกระดาษ

กอ่นใสถ่งุ  

เป็นการสร้าง

มลูคา่เพ่ิม

ให้กบัตวัสินค้า 

 ความ

หลากหลาย

ของไม้แขวน

ตามชนิด

สินค้าสง่ผล

ให้ผู้บริโภค

สามารถเลอืก

ได้สะดวก 

 ระดบัคณุภาพ

ของ 

ถงุใสส่นิค้า  

เป็นต้นทนุ

อย่างหนึง่ของ

ตราสินค้า 

สง่ผลให้ราคา

สินค้าสงูขึน้ 

 

 

 

 

 

 

 การบรรจแุละ

ห่อสินค้าเป็น

การเพ่ิมต้นทนุ  

สง่ผลให้ราคา

สินค้าสงูขึน้ 

 

 ความ

หลากหลาย

และคณุภาพ

ของไม้แขวน

สินค้า  เป็น

ต้นทนุอย่าง

หนึง่ของ 

   ตราสินค้า 

 การมีถงุหิว้ท่ี

สวยงามทําให้

ผู้บริโภคหยิบ

มาใช้อีกใบ 

ประโยชน์ใช้

สอยอ่ืนๆ ทําให้

เป็นการแฝง

ประโยชน์ใน

การโฆษณา   

โลโก้ในลกัษณะ

เคลื่อนท่ี ไป

ตามท่ีตา่งๆ ใน

กลุม่เป้าหมาย 

 ตราสินค้า

คูแ่ข่งอ่ืนๆมี

การ

ออกแบบถงุ

และกรรมวิธี

การห่อ

สินค้าแบบ

เดียวกนั ทํา

ให้อาจลด

ความ

น่าสนใจไป

ได้ถ้าไมมี่

ความโดด

เดน่เพียงพอ 
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Greyhound จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

7. ความโดด

เด่นจาํเพาะ 

 ภาพลกัษณ์

ขององค์กรท่ี

นําเสนอมีทัง้

ร้านเสือ้ผ้าและ

ร้านอาหาร 

บริการโดยกลุม่

นกัโฆษณาและ

นกัออกแบบ 

ภายใต้

บรรยากาศท่ีมี

สไตล์เฉพาะ

แบบ Modern 

Chic 

 ภาพลกัษณ์

ความเป็น

ดีไซน์เนอร์ 

 แบรนด์ 

 

 

 

 ตอบสนองตอ่

กลุม่ผู้บริโภคท่ี

ต้องการเสือ้ผ้า

ท่ีแสดงออกถงึ

ความคิด

สร้างสรรค์ของ

นกัออกแบบ

ผ่านสื่อการ

ออกแบบสีและ

ลวดลาย 

 

 

 อตัลกัษณ์

ความจําเพาะ

ของสีและ

ลวดลาย

สามารถลอก

เลียนได้ง่าย 

 

 

 สามารถ

ตอบสนองตอ่

รูปแบบการใช้

ชีวิตของลกูค้า

ได้มากกวา่ 

ตราสินค้า

คูแ่ข่งทางใน

ตลาด  ซึง่ทํา

ให้ผู้บริโภคเกิด

ความภมิูใจ

เม่ือใช้สนิค้า

หรือบริการ

นัน้ๆ 

 มีภาพลกัษณ์ท่ี

ชดัเจนในการ

แสดงออกถงึ

ความคิด

สร้างสรรค์  ทํา

ให้มีกลุม่ลกูค้า

ท่ีเป็นผู้บริโภค

ประจํา 

 

 

 เกิดการ 

เลียนแบบ

ภาพลกัษณ์

ในตลาด

สินค้าคูแ่ข่ง  

ท่ีมีราคาถกู

กวา่ 
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2. Flip (by Jousses Paris) 

                 Flip เป็นตราสินค้า ท่ีอยูใ่น  Line ของ  Jousses Paris  ซึง่เป็นสินค้าลิขสิทธ์ิจาก

ประเทศฝร่ังเศส  มีแนวคดิการสร้างเสือ้ผ้า  The Revesable clothes นวตักรรมใหมข่องแฟชัน่  

โดยเน้นการแตง่กาย 2 บคุลิกของผู้หญิงท่ีมีประสิทธิภาพ รู้คณุคา่ของเวลา และทรัพยากร  เหมาะ

สําหรับผู้หญิงท่ีมีแผนการดําเนินชีวิต มีวินยั และมีความคดิสร้างสรรค์ท่ีสามารถเปล่ียนแปลงได้

อยา่งรวดเร็ว  ซึง่ลกัษณะสนิค้าเป็นเสือ้ผ้าสําเร็จรูปสตรีชดุทํางานลําลอง  ท่ีใสไ่ด้ทัง้กลางวนัและ

กลางคืน  รวม  80% และเคร่ืองหนงั  20%  สไตล์สนิค้ามีลกัษณะเรียบโก้     

 

รูปท่ี 119  Jousses shop สยามเซ็นเตอร์                                                                                    

ท่ีมา www.siamcenter.co.th 

 
รูปท่ี 120 ตราสินค้า 

ท่ีมา  www.btnc.co.th 

   
รูปท่ี  121   ตวัอยา่งเสือ้ผ้าท่ีสามารถใสพ่ลกิกลบัได้ 2 บุคลิก 

ท่ีมา  www.btnc.co.th 
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 จากข้อมลูตา่งๆข้างต้น  แสดงให้เห็นวา่ตราสินค้า Flip เป็นตราสินค้าท่ีมีลกัษณะเป็น

ลิขสิทธ์ิจากตา่งประเทศมีความเป็นอตัลกัษณ์  โดยมีสินค้าและองค์ประกอบการขายตา่งๆ  ท่ีมี

ความเป็นเอกลกัษณ์และมีลกัษณะท่ีจําเพาะโดดเดน่จากตราสนิค้าอ่ืนๆ  ผู้ วิจยัจงึได้พจิารณา

เลือกตราสนิค้า Flip มาวิเคราะห์ สว่นประสมทางการตลาด  7 P’s  ในรูปแบบของ SWOT 

ANALYSIS 

ตารางท่ี  27 ตารางวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7 P’s  ในรูปแบบของ SWOT ANALYSIS        

ตราสินค้า  Flip  

Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

1. สนิค้า  

 เป็นแบรนด์

ลิขสิทธ์ิจาก

ประเทศฝร่ังเศส

ท่ีอยู่ในตลาด

มากวา่ 20 ปี ท่ี

แตกจาก           

ตราสินค้า 

Jousses Paris 

 เป็นนวตักรรม

ทางแฟชัน่ 

ภายใต้แนวคิด 

Flip - The 

Reversable 

Clothes  

 

 

 การเป็น 

ตราสินค้า

ลิขสิทธ์ิจาก

ตา่งประเทศ  

ทําให้ลกูค้า

เกิดความ

เช่ือถือตอ่

องค์กร 

 เสือ้ผ้า

สามารถใสไ่ด้ 

2 บคุลกิ โดย

การกลบัพลิก 

(Flip) 2 ด้าน 

สามารถ

เปลี่ยนแปลง

ได้อย่าง

รวดเร็ว 

 

 

 

 

 การพลิกกลบั 2 

ด้าน

เปลี่ยนแปลง

เฉพาะสี และ

เนือ้ผ้า  แตไ่มไ่ด้

เปลี่ยน

โครงสร้างหรือ

รูปแบบ  ทําให้

ผู้บริโภคซือ้ได้

เพียง 1 รูปแบบ 

 

 

 

 

 

 

 

 มีทิศทางการ

ขยายตวั

ทางการตลาด

มาก เน่ืองจาก

เป็น Line ของ 

Jousses Paris  

ซึ่งเป็นที่รู้จัก 

     ของผู้บริโภค 

 ลกัษณะการ

สวมใส ่2 ด้าน

เป็นจดุเดน่ท่ี

ทําให้มีโอกาส

การขายสงู

เพราะผู้บริโภค

ได้รับ

ผลประโยชน์

เหมือนการซือ้

สินค้า 2 

รูปแบบใน 1 

ตวั 

 

 คูแ่ข่งสามารถ

ลอกเลียน

รูปแบบท่ี

เหมือนกนั ขาย

ในราคาท่ีถกู

กวา่ 

แม้ว่าจะไม่ได้ 

   เน้นให้สวมใส่ได้   

2  ด้าน 
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Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

 ลกัษณะสินค้า

เป็นเสือ้ผ้า

สาํเร็จรูปสตรี

ชดุทํางาน

ลําลอง  ท่ีใสไ่ด้

ทัง้กลางวนัและ

กลางคืน  รวม  

80% และเคร่ือง

หนงั  20%  

สไตล์สินค้ามี

ลกัษณะเรียบโก้ 

 

 เป็นสินค้าท่ีเป็น

ทางเลือกใหมใ่ห้

ผู้บริโภคได้

พิจารณา 

 

 

 กรรมวิธี การตดั

เยบ็ รวมถงึวสัดุ

ท่ีเลือกใช้ยงัไม่

น่าสนใจ  

เนือ้ผ้ามีความ

หนาและหนกั

เกินไปเม่ือสวม

ใส ่ ซึง่ไม่

ตอบสนองความ

ต้องการจาก

กลุม่ผู้บริโภคได้

เทา่ท่ีควร 

 

  

 ตราสินค้าอ่ืน

มีการแตกชนิด

สนิค้ามากกวา่ 

Flip 

ซึ่งมีข้อจํากัด 

ทางรูปแบบ 

เพราะไม่ 

สามารถออก 

แบบให้พลิก 

กลับ 

สวมใส่ได้ 2 

ด้าน ในทกุ

ชนิดสินค้า 

2. ราคา   

 ราคาสินค้า

เฉลี่ยท่ี2,500บ. 

  Jacket  3850บ. 

   Pant    1850 บ. 

Blouse1850 บ. 

Dress 4500 บ.

TankTop 

1350บ.         

Shirt  1650 บ. 

 

 

 ราคาสินค้า

สมเหตสุมผลท่ี

เอือ้ประโยชน์

ตอ่ผู้ซือ้และ

ผู้ขายเน่ืองจาก

สินค้าสามารถ

สวมใสไ่ด้ 2 

แบบ โดย 

ผู้บริโภคจ่ายใน

ราคา 1 ตวัคร่ึง 

ประมาณ 

2,850 บาท ซึง่

เทา่กบัการขาย

ได้ 1.5 ตวั  

 

 เม่ือเปรียบเทียบ

โดยรูปแบบกบั

สินค้าคูแ่ข่งใน

ตลาด  จะมี

ราคาสงูกวา่ใน

รูปแบบ      

    สินค้าเดียวกนั   

และเป็นรูปแบบ

ท่ีมีเหมือนกบั      

ตราสินค้าอื่นๆ 

 

 

 จากเหตผุลของ

จดุแข็งในด้าน

ราคาท่ีขาย 1 

ตวั สามารถใส่

ได้ 2 บคุลิก ซึง่

ผู้บริโภคจ่ายใน

ราคา 1 ตวัคร่ึง

เทา่ นัน้ 

 ราคาอยูใ่น

ระดบัปานกลาง

ท่ีผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมาย

สามารถเลอืก

ซือ้ได้ 

 

 ราคาสนิค้าสงู

กวา่คูแ่ข่งทําให้

เสียโอกาสการ

ตดัสินใจซือ้

จากผู้บริโภค 
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Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

สินค้าตอ่ 1 ตวั

อยู่ท่ี 1,750 

บาท  ทําให้

ผู้บริโภครู้สกึถงึ

ความคุ้มคา่ท่ีได้

ได้เสือ้ผ้า 2 

รูปแบบ 2 บคุลกิ 

   

3. สถานที่  

 ร้านค้าเด่ียว 

Stand alone 

shop 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 มีจดุขายร่วมกบั

ตราสินค้าแม ่

เป็นพืน้ท่ีในห้าง

Department   

 

 มีพืน้ท่ีในการจดั

โชว์สนิค้ามาก  

ทําให้มีโอกาส

วางสนิค้าเพ่ือ

จําหน่ายได้ครบ 

ตกแตง่ร้านได้

ตาม Concept 

 

 

 

 จดุขายในห้าง

ยงัไมโ่ดดเดน่  

อยู่ในพืน้ท่ีขาย

ดีของห้าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การมีสดัสว่น

เพียง 1 ใน 4 

ของร้าน 

Jousses  

 

 มีโอกาสในการ

ขยายจดุขาย

ไปสูห้่าง  

สรรพสินค้า         

ชัน้นํา อาทิ 

พารากอน,   

เซน็ทรัลชิดลม  

เน่ืองจากมี

เอกลกัษณ์ท่ี

สามารถสวมใส่

พลิกกลบัได้ 2 

บคุลกิ 

 

 สนิค้ากลุม่

นําเข้า (Import) 

ที่เข้าไปขายใน 

ห้างสรรพสินค้า 

และได้อยู่ในพื้น

ที่ที่สามารถทํา

ยอดขายได้สงู 

เน่ืองจากมี

ภาพลกัษณ์

สินค้าเป็น

ลิขสิทธ์ิ ทําให้มี

โอกาสสงูกวา่

สินค้าภายใน 

ประเทศ แต ่

Flip ยังไม่ 

ได้ขยายตัว 

ไปมากเท่าที่ควร 

 คูแ่ข่งมีจดุขาย

อยูท่ัว่ไปในทําเล

ท่ีตัง้ซึง่โดดเดน่ 

และกวา่  
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Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

และร้านทัง้ใน

พลาซา่  สยาม

เซน็เตอร์ อาทิ 

เซน็ทรัลบางนา, 

รามอินทรา, 

เดอะมอลล์ 

 ทําให้โอกาสเปิด 

ตัวตราสินค้า 

Flip ไมช่ดัเจน 

ซึง่ผู้บริโภคจะไม่

เหน็ความ

เดน่ชดั 

 ในขณะท่ี Flip 

ไม่มีเพียงพอ 

จึงทําให้เสีย 

   โอกาส    

ทางการขาย 

4. การส่งเสริม

การขาย 

 มีการจดั

โปรโมชัน่ตาม

จดุขาย       

คอลเลคชัน่

ใหม ่ในฤดกูาล

ตา่งๆ รวมถงึ

การลดราคา

ปลายฤดกูาล 

 

 

 

 

 

 

 แบรนด์ทํา 

โครงการ 

Save Water : 

Save Life ตอ่

สาธารณชน  

 

 

 

 

 การจดัโปรโมชัน่ 

ณ จดุขายทําให้

ผู้บริโภค

ตดัสินใจซือ้

สินค้าได้ทนัที 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การทําโครงการ

เพ่ือสงัคมเป็น

การสร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดี

ให้ผู้บริโภค

จดจํา 

 

 

 

 การจดัโปรโมชัน่ 

ณ จดุขายเพียง

อย่างเดียวไม่

สามารถดงึดดู

กลุม่ลกูค้าใหม่ๆ

ได้เน่ืองจากขาด

การ

ประชาสมัพนัธ์

ในวงกว้าง  ซึ่ง

เป็นสิ่งท่ีทําให้

ผู้บริโภคได้

ติดตามรูปแบบ

และชกัชวนให้

เลอืกซือ้ได้ 

 

 

 การจดัโปรโมชัน่ 

ณ จดุขาย ทํา

ให้ลกูค้าประจํา

ตดัสินใจซือ้

สินค้าได้ทนัที 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ผู้บริโภคจดจํา

ภาพลกัษณ์ท่ีดี

ของตราสินค้า

และอยากมีสว่น

ร่วมและ

สนบัสนนุ 

 

 

 

 คูแ่ข่งทาง

การตลาดจดั

โปรโมชัน่ใน

ระยะเวลา

เดียวกนัทําให้

เกิดการ

เปรียบเทียบ

และเลือกซือ้

จากผู้บริโภค 
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Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 มีเวบ็ไซต์ของ

แบรนด์เพ่ือ

ประชาสมัพนั

ธ์ขา่วสาร

ให้กบัสมาชิก

และสัง่ซือ้

สนิค้าได้ 

 

 มีการจดั

แฟชัน่โชว์ 

ภายใน

องค์กร 

 

 การมีเวป็ไซค์

ของแบรนด์ทํา

ให้ลกูค้าติดตาม

ขา่วสารได้อยา่ง

ใกล้ชิด และ

สามารถสัง่ซือ้

สินค้าออนไลน์

ได้ในทนัที 

 การจดัแฟชัน่

โชว์ภายใน

องค์กรเป็นการ

ยํา้ความเข้าใน

ในภาพลกัษณ์

ขององค์กรตอ่

พนกังานใน

องค์กรทกุคน 

 

 

 

 

 

 

 

 ขาดการจดั

แฟชัน่โชว์    

คอลเลคชัน่

ใหม่ๆ   ให้ลกูค้า

รับรู้ 

 

 

 

 

 

 

 

 ผู้บริโภคไมมี่

โอกาสได้เหน็

ความตอ่เน่ือง

ของสินค้า

เพราะไมมี่การ

นําเสนอแฟชัน่

โชว์ 

คอลเลคชัน่ 

อยา่สม่ําเสมอ 

 

 

 

 

 

 

 

 ตราสินค้า

คูแ่ข่งมีการจดั

แฟชัน่โชว์

ร่วมกบัอีก

หลายแบรนด์

ท่ีมีช่ือเสียงใน

งานตา่งๆ  เช่น 

Elle แฟชั่นวีค 

ซึ่งทําให้

ผู้บริโภคจดจํา

ได้มากกวา่ 

 

5. ผู้บริโภค  

 กลุม่เป้าหมาย

เป็นสตรีวยั

ทํางาน  มีอาย ุ

28-40 ปีทํางาน

ระดบัต้นในเขต

เมืองหลวง 

 

 

 สนิค้าตรงตาม

กลุม่เป้าหมายท่ี

เป็นสตรีวยั

ทํางาน ระดบั

ต้น ในเมือง

หลวง ซึง่

ตอบสนองตอ่

การใช้สอย 2

บคุลิกภายใน 1 

 

 

 กลุม่เป้าหมาย

อาย ุ28-40 ปี ท่ี

มีขนาดรูปร่าง

กระทดัรัดไม่

ผอมบาง แม้วา่

จะมีสดัสว่น

มาก 

 

 

 ผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมาย

มีโอกาสในการ

เลอืกซือ้ได้ง่าย

เน่ืองจากจดุ

ขายเหมาะสม

กบัวิถีการใช้

ชีวิตระหวา่งวนั  

ได้แก่ ท่ีทํางาน  

 

 

 มีตราสินค้า

คูแ่ข่งท่ีมี

กลุม่เป้าหมาย

เดียวกนัใน

ตลาด

หลากหลาย      

ตราสินค้า 
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Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 ชดุ ถือเป็นจดุ

ขายท่ีดี 

ไทยแตทํ่าให้

ขาดโอกาสท่ีจะ

ขายกบักลุม่วยั

ทํางานตอนต้น 

Gen M 

เพราะมีรูปร่าง 

ผอม 

บางแต่งตัวตาม  

แฟชั่น 

ท่ีจบัจ่ายใช้สอย 

และท่ีพบปะ

สงัสรรค์ จงึทํา

ให้สามารถเลอืก

ซือ้ ณ จดุขายได้

สะดวก 

 

 

6. บรรจุภณัฑ์ 

 มีตราสินค้า

เฉพาะท่ีเป็น

เอกลกัษณ์ของ 

แบรนด์ 

 มีการห่อสินค้า

และใช้ถงุหิว้ใน

รูปแบบการห่อ

เป็นของขวญั

และถงุหิว้ใน

โทนสขีาว ดํา 

 

 

 

 มีตราสินค้าท่ี

เฉพาะเป็น

ภาพลกัษณ์ให้

ลกูค้าจดจํา 

 มีการห่อสินค้า

เพ่ือเป็นการ

เพ่ิมมลูคา่ให้กบั

สินค้า 

 

 

 

 

 

 

 ถงุหิว้ไมส่ือ่สาร

ภาพลกัษณ์

สินค้าหรือ

แนวคิดในแตล่ะ

ซีซัน่ ทําให้ไม่

แสดงความ

เฉพาะของ

แนวคิดตรา

สินค้า  

 

 

 

 

 

 ตราสินค้าเป็นท่ี

จดจําของ

ผู้บริโภคใน

ตลาด  

 

 

 

 

 

 

 มีคูแ่ข่งท่ีคิด

รูปแบบการห่อ

บรรจแุละถงุ

หิว้หลากหลาย

ให้เพ่ิมความ

ใหม ่และ

ประทบัใจแก่

ผู้บริโภค  
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Flip จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

7. ความโดดเด่น

จาํเพาะของ

ตัวผลิตภัณฑ์ 

 สนิค้ามีความ

เป็นอตัลกัษณ์

จําเพาะในการ

พลิกกลบัใสไ่ด้ 

2 ด้าน ทําให้ผู้

ใสมี่ 2 บคุลกิ 

 

 

 

 สนิค้ามีความ

เป็นอตัลกัษณ์

จําเพาะในการ

พลิกกลบัใสไ่ด้ 

2 ด้าน ทําให้ผู้

ใสมี่ 2 บคุลิก 

ซึ่งยงัไมค่อ่ยพบ

ในตลาดสินค้า

เสือ้ผ้าสาํเร็จรูป

ท่ีอยู่ในประเทศ

ไทย 

 

 

 

 

 ความจําเพาะ

ของผลิตภณัฑ์

ทําให้สนิค้ามี

ราคาสงูเม่ือ

เทียบตอ่การซือ้ 

1 ชิน้ในการ

จบัจ่ายภายใน

ครัง้เดียว 

 

 

 

 มีโอกาสในการ

เติบโตของ

สินค้าท่ีมี

ลกัษณะโดด

เดน่ ทําให้

ผู้บริโภคจดจํา

และภาคภมิูใจ

เม่ือใช้สนิค้า 

 

 

 

 เกิดการลอก

เลียนแนวคิดกบั

ตราสินค้าคูแ่ข่ง

ในตลาดระดบั

เดียวกนั 

 

3.  DKNY 

            DKNY ก่อตัง้ในปี 1985 ในนิวยอร์ค โดยดีไซน์เนอร์ชาวอเมริกนั Donna Karan ซึง่มี

แนวคดิของการออกแบบโดยเน้นความอิสระซึง่เป็นพลงัและจิตวิญญาณของนิวยอร์ค เป็นการ

ผสมผสานความทนัสมยั  ความสนกุสนานอนัเป็นสีสนัชีวิตจริงของชาวนวิยอร์ค  นอกจากนีย้งัเน้น

ให้ความสําคญักบัมาตรฐานในการออกแบบท่ีคํานงึถึงสรีระของร่างกาย  ความเคล่ือนไหว  การใช้

งาน  และคณุภาพของสินค้าในระดบัสงู  รวมถึงการคดิค้นนวตักรรมใหม่ๆ  กลุม่ลกูค้าของ DKNY 

เน้นกลุม่ผู้หญิงท่ีต้องการบคุลกิแบบอเมริกนั  ผนวกกบัภาพลกัษณ์ของสาวทํางานท่ีมีความ

เช่ือมัน่  คลอ่งแคลว่  มีอิสระแบบสาวยคุใหม ่ ซึง่เป็นบคุลิกท่ีผู้หญิงอเมริกามากกวา่ 30% 

ต้องการจะเป็น  ในปัจจบุนั DKNY มีสํานกังานใหญ่อยูท่ี่อเมริกา  และองักฤษ  โดยมีร้านในกวา่ 

20 ประเทศทัว่โลก    

 DKNY  ในประเทศไทยจดัอยูใ่นกลุม่สินค้านําเข้า (Import Brand)  เร่ิมเข้าสูป่ระเทศไทย

ในชว่งปลายปี 1995 โดยการนําเข้าของบริษัท คลบั 21(ประเทศไทย) จํากดั  ซึง่เปิดสาขาแรกท่ี
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ห้างสรรพสินค้าเกษร  แตใ่นชว่งปี 2000 เป็นชว่งท่ีเศรษฐกิจของประเทศเกิดปัญหา  DKNY จงึได้

ปรับเปล่ียนกลยทุธ์ทางการตลาดในเร่ืองราคาและ ตราสินค้า   โดยแบง่สินค้าออกเป็น 3 ประเภท 

คือ DKNY Ready to wear , DKNY Jeans และ DKNY Accessories  เพ่ือให้ลกูค้าสามารถ

ตดัสินใจซือ้สินค้าได้ง่ายขึน้  จนกระทัง่ในปี 2002 DKNY  ได้กลบัสูค่วามเฉพาะกลุม่ในเร่ืองของ

เสือ้ผ้ามากขึน้ ทัง้ในเร่ืองของแบบเสือ้ผ้าและสินค้าท่ีมีรูปแบบสวยขึน้  เนือ้ผ้าดีขึน้  รวมทัง้ปรับ

ราคาจําหนา่ยขึน้ตามคณุภาพ  โดยเน้นกลุม่สนิค้าประเภทเสือ้ผ้าคลาสสคิ  หรูหรา  และนําเสือ้ผ้า

ท่ีใช้สําหรับการเดนิแบบในแฟชัน่โชว์เข้ามาจําหนา่ยในไทย  ซึง่จะสะท้อนถึงคอลเลคชัน่ในแบบ 

อเมริกนับวิตี ้ ท่ีผสมผสานความออ่นหวาน  ความแขง็  ความสงา่งามท่ีจะสร้างภาพให้ผู้สวมใสดู่

สงา่  เทห์่ และไมซํ่า้ใคร  รวมถึงการเลือกใช้วสัดท่ีุมีคณุภาพ  และมีความเรียบงา่ยทําให้เสือ้ผ้า

ของ DKNY  สามารถใสไ่ด้ตัง้แตเ่ช้าจรดเย็น  นอกจากนีย้งัจํากดัการนําเข้ามาจําหนา่ยเพียง 6 ชดุ

ตอ่ 1 คอลเลคชัน่เทา่นัน้  โดยราคาท่ีจําหนา่ยอยูใ่นระดบัเทียบเทา่หรือถกูกวา่ประเทศอ่ืนๆ 

โดยเฉพาะอยา่งย่ิงในแถบภมูภิาคเอเชีย  ทางด้านการตลาดของ DKNY ในประเทศไทยนั้น  

มีสัดส่วนของกลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิง 70% ผู้ชาย 30%  สดัสว่นการจําหนา่ยสนิค้า DKNY-Ready 

to wear 60%, DKNY-Jean 30% และ DKNY Accessories 10% สัดส่วนการนําเข้าสนิค้า(คดิ

ตามจํานวนชิน้) รันเวย์ 30%, แฟชัน่ 40% และ เบสิค 30%  ทัง้นีมี้การแบง่ประเภทของลกูค้าท่ีซือ้

สินค้าเป็น ลกูค้าLocal 70-80% และลกูค้าTourist 30-20% (บริษัท คลับ 21 (ประเทศไทย)จํากัด, 

2553 : ออนไลน์)            

  

 

                

รูปท่ี 122     DKNY  stand alone shop                            รูปท่ี    123    DKNY shop                      

 ท่ีมา www.dkny.com      ท่ีมา  www.dkny.com 

 
รูปท่ี 124  ตราสินค้า  DKNY 

ท่ีมา  www.dkny.com 



186 

 

                           

                                                   
    รูปท่ี 125    ถงุบรรจภุณัฑ์สนิค้า                                        รูป ท่ี 126  ป้ายโฆษณาสนิค้า  

     ท่ีมา  www.212cafe.com                                                      ท่ีมา  www.dkny.com                 

                    

                                                                                                                         
      รูปท่ี 127   ภาพถ่ายโฆษณา                                               รูปท่ี 128  ภาพถ่ายสนิค้า 

                        จากนติยสาร Cosmopolitant  

                   May 2010              

           ท่ีมา  www.dkny.com                                                    ท่ีมา www.dkny.com                                              

                             
รูปท่ี 129   คอลเลคชัน่   s/s 2010 

ท่ีมา  www.dkny.com 
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 จากข้อมลูตา่งๆข้างต้น  แสดงให้เห็นวา่ตราสินค้า DKNY เป็นตราสินค้าท่ีมีความเป็นอตั

ลกัษณ์  ในการเป็น ตราสนิค้านําเข้า (Import Brand)  โดยมีสินค้า  และองค์ประกอบการขาย

ตา่งๆ  ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์และมีลกัษณะท่ีจําเพาะโดดเดน่จากตราสนิค้านําเข้าอ่ืนๆ  ผู้ วิจยั

จงึได้พจิารณาเลือกตราสนิค้า DKNY มาวิเคราะหส์ว่นประสมทางการตลาด  7P’s  ในรูปแบบของ 

SWOT ANALYSIS 

ตารางท่ี 28  ตารางวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7 P’s  ในรูปแบบของ SWOT ANALYSIS  

ตรา สินค้า  DKNY  

DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

1. สนิค้า  

เป็นสินค้า

นําเข้าจาก

ตา่งประเทศ มี

ภาพลกัษณ์

ความเป็นคน

เมืองนิวยอร์ค 

ในลกัษณะชดุ

ทํางาน 

 เป็นตราสินค้าท่ี

มีช่ือเสียง

ยาวนาน 

 โทนสีของสินค้า

สือ่ความเป็น

แฟชัน่ตะวนัตก

อย่างชดัเจน 

 ใช้นวตักรรม

การปรับเปลี่ยน

โดยการ

ออกแบบ 

    

 

เน่ืองจากเป็น

สนิค้านําเข้าท่ี

มีภาพลกัษณ์ท่ี

ดีในตลาด

ตา่งประเทศทํา

ให้ผู้บริโภคเกิด

ความภมิูใจ

เม่ือซือ้สนิค้า 

 

 

 

เน่ืองจากเป็น

สนิค้านําเข้า 

ขนาดของ

สินค้าจงึมี

ขนาดใหญ่

เม่ือเทียบกบั

คนไทย ทําให้

ต้องมีการ

แก้ไขเม่ือซือ้ 

 

 

 

 ผู้บริโภครู้จกั

ช่ือเสียง 

ตราสินค้ามา

ยาวนานซึง่ทํา

ให้เกิดความ

เช่ือมัน่ใน

คณุภาพสินค้า 

 

 

 

 มีสินค้า

นําเข้า

ประเภทชดุ

ทํางานหลาย 

ตราสินค้าท่ี

เป็นคูแ่ข่ง 
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DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

เป็นสินค้าท่ีมี

ความโก้หรูใน

ลกัษณะลําลอง 

มีความเฉพาะ

เหมาะสําหรับ

ใสทํ่างานและ

เดินทาง 

 

 รูปแบบ

สามารถ

ปรับเปลี่ยนได้

เพ่ือตอบสนอง

ประโยชน์ใช้

สอยและ 

 มีความละเอียด

ปราณีตในการ

ตดัเยบ็ วสัดมีุ

คณุภาพดมีู

ราคา 

 

 มีนวตักรรม

ใหม่ๆ ทาง

แฟชัน่  ยากตอ่

การ

ลอกเลียนแบบ

เป็นสิง่ดงึดดูให้

ลกูค้าอยาก

ทดลองใช้ 

 

 

 

 

 

 

 ความปราณีต

ในการตดัเย็บ

สง่ผลให้ลกูค้า

เช่ือมัน่ใน

คณุภาพสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เนือ้ผ้ามีทัง้ใย

ธรรมชาติ 

และใย

สงัเคราะห์ ซึง่

ต้องดแูลพิเศษ 

เช่น ซกัแห้ง  

  วตัถดิุบท่ี

เหมาะสมกบั

ฤดหูนาวมี

โอกาสการขาย

น้อย 

 จดัเป็นสินค้าท่ี

ได้รับความนิยม

เป็นภาพลกัษณ์

ตวัอยา่งการ

แตง่กายชดุ

ทํางานกึง่

ลาํลองของ

ผู้บริหารระดบั

ต้น 

 มีสินค้าชดุ

ทํางานท่ี

หลากหลาย

ในตลาด

ของไทย   

ซึง่มีระดบั

ราคา

แตกตา่งกนั 
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DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

2. ราคา   

 ราคาสินค้าเฉลี่ย 

2,500- 15,000 บ. 

Jacket –14,500บ. 

Dress  –  9,850บ. 

Blouse -  6,500บ. 

Jean    – 8,500บ. 

TankTop-4,500บ. 

 

 

 เม่ือ

เปรียบเทียบ

กบัคูแ่ข่งท่ีเป็น

สนิค้านําเข้า

ด้วยกนั ถือวา่

มีราคาใน

ระดบัปาน

กลางซึง่

เหมาะสมกบั

คณุภาพสินค้า 

โดยมีราคา

มาตรฐาน

เฉลี่ยอยู่ใน

ระดบัท่ีลกูค้า

กลุม่เป้าหมาย

สามารถเลอืก

ซือ้ได้ 

 

 

 มีราคา

คอ่นข้างสงู

เม่ือเทียบกบั

สินค้าใน

ประเทศ

ประเภทชดุ

ทํางานกึง่

ลาํลอง ทําให้

ผู้บริโภค

ตดัสินใจยาก

ในการซือ้ ถ้า

ไมรู้่จกั 

ตราสินค้ามา

ก่อน 

 

 ชอ่งวา่งทาง

การตลาดด้าน

ราคามีคูแ่ข่ง

น้อยในระดบั

สนิค้านําเข้า 

เพราะสว่น

ใหญ่สินค้า

นําเข้าจะมี

ราคาสงูกวา่ 

 

 อาจเกิดการ

เปรียบเทียบ

ราคากบั

สินค้า

ประเภท

เดียวกนัใน

ตลาด  ท่ีมี

รูปแบบ

คล้ายคลงึกนั 

 

3. สถานที่  

 ภาพลกัษณ์ของ

ร้านมีความสวย

โก้ เหมาะสม

กบัการเป็น

สนิค้านําเข้า

จากนิวยอร์ค 

 

 

 ภาพลกัษณ์

ความเป็น

สากลของร้าน 

ดงึดดูให้ลกูค้า

สนใจและเกิด

ความภมิูใจ

เม่ือซือ้สนิค้า 

 

 

 

 มีจํานวนจดุ

ขายน้อยใน

ตลาดและมี

เฉพาะใจ

กลางเมือง 

 

 

 

 

 

 ทําเลที่ตัง้อยู่ใน

บริเวณท่ีเป็น

จดุเดน่ของพืน้ท่ี

การขาย

เน่ืองจากเป็น

ตราสนิค้านําเข้า 

 

 

 

 

 มีตราสินค้า

นําเข้าท่ีเป็น

คูแ่ข่งอยู่ใน

บริเวณ

ใกล้เคียงทํา

ให้เกิดการ

เปรียบเทียบ

จากผู้บริโภค 
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DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 พืน้ท่ีในร้านมี

ขนาดใหญ่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การมีพืน้ท่ีใน

ร้านมากทําให้

สามารถจดัวาง

สินค้าได้ครบ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เม่ือผู้บริโภคเข้า

มาในร้านแล้ว

สามารถดแูลได้

อยา่งเตม็ท่ี 

เน่ืองจากเป็น

ร้านค้าเด่ียวท่ีมี

ขนาดใหญ่ 

สง่ผลให้มี

โอกาสท่ีจะซือ้

สนิค้าได้มากขึน้ 

 ร้านค้าท่ีใหญ่

นัน้มีจํานวน

มากใน

ศนูย์การค้า 

ซึ่งทําให้

ผู้บริโภค

สามารถเดินดู

และตดัสินใจ

ซือ้ได้กอ่น  

สง่ผลให้

ร้านค้าขาด

โอกาสในการ

ขาย 

4. การส่งเสริม

การขาย 

 มีการโฆษณา

และการถ่ายรูป

สินค้าใน

นิตยสารแฟชัน่

และจดัแสดง

แฟชัน่โชว์อย่าง

ตอ่เน่ืองตาม

ฤดกูาล  

 

 

 

 

 

 

 

 

 การถ่ายภาพ

แฟชัน่สินค้าใน

นิตยสารชัน้นํา  

ทําให้ผู้บริโภค

ทราบถงึสินค้า

ใหม่ๆ   และเกิด

ความสนใจท่ี

จะเลอืกซือ้

สินค้า 

 

 

 

 

 

 

 การถ่ายภาพ

แฟชัน่ใน

นิตยสารอาจ

เกิดการ

ลอกเลียนแบบ

สินค้าในตลาด

ระดบัท่ีต่ํากวา่

ได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 การจดัสื่อ

โฆษณาใน

นิตยสารแฟชัน่

ชัน้นํา หรือเดิน 

แบบแฟชั่น 

ในเวทีที่สําคัญ 

เป็นโอกาสให้ผู้

บริโภคเห็น 

สินค้าและเป็น

การส่งเสริม

ภาพลกัษณ์ให้

ติดตลาดอยู่

เสมอ 

 

 

 เกิดการลอก

เลียนจาก

คูแ่ข่งท่ีราคา

ถกูกวา่สินค้า

ท่ีมีรูปแบบ

เหมือนกนั  

ทําราคาและ

จดัรายการ

ขาย  การลด

ราคาท่ี

มากกวา่ใน

บริเวณพืน้ท่ี

เดียวกนั 
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DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 มีเวปไซค์หลกั

ของแบรนด์ท่ี

เป็นสากลทัว่

โลก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 มีการจดั

รายการพิเศษ

สําหรับผู้ ถือบตัร

วีไอพีการ์ด เพ่ือ

สร้างลกูค้า

ประจํา 

 มีเวปไซค์หลกั

ท่ีเป็นสากลใน

ทัว่โลก  เป็น

การเผยแพร่

ภาพลกัษณ์ท่ี

เป็นสากล เป็น

การสร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดี 

สากลเหมือน

ร้านใน

ตา่งประเทศ  

เป็นการสร้าง

ภาพลกัษณ์

การเป็นสินค้า

นําเข้าท่ีดี 

 การถือบตัร

สมาชิกพิเศษ

ของลกูค้า  

สร้างความ

ภมิูใจให้กบั

ลกูค้าและ

กอ่ให้เกิดความ

พงึพอใจเม่ือ

ได้รับสิทธิพิเศษ 

 การมีเวปไซค์

หลกัท่ีแสดง

สินค้า

หลากหลายแต่

ใน

ขณะเดียวกนั

สนิค้าบางชนิด

ไมมี่การสง่เข้า

มาขายใน

ประเทศ 

 

 

 

 

 

 การสง่ขา่วสาร

ลดราคาพิเศษ

ไมช่ดัเจน 

หรือไมท่ัว่ถงึ 

ทําให้การจดั

รายการอยู่ใน

ลกัษณะไมโ่ดด

เดน่ สง่ผลให้

ยอดขายไม่

เพ่ิมขึน้ 

 ลกูค้าสามารถ

ติดตาม      

คอลเลคชัน่

ใหม่ๆ  ทัว่โลก  

และเดินเข้ามา

เลอืกซือ้สนิค้า

ในร้าน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ลกูค้าเกิดความ

ภมิูใจและพงึ

พอใจเม่ือได้รับ

สทิธิพิเศษทําให้

มีโอกาสในการ

เลือกซือ้สินค้าท่ี

เพ่ิมขึน้ 

 

5. ผู้บริโภค  

 กลุม่เป้าหมาย

เป็นคนทํางาน 

 

 กลุม่เป้า 

หมายคนวยั 

 

 กลุม่เป้า 

หมายท่ีมี 

 

 มีโอกาสขยาย

กลุม่เป้าหมาย 

 

 ภาวะถดถอย

ทาง 
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DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

ในเมือง  ท่ีมี

ความมัน่ใจใน

ตนเอง 

ทํางานใน

กรุงเทพฯ มี

ความต้องการ

สินค้าท่ีมี

ลกัษณะเป็น

เคร่ืองแตง่กาย

ทํางานกึง่

ลาํลอง เพ่ือให้

ตอบสนอง 

โอกาสใช้สอย

ในระหวา่งวนั 

กําลงัซือ้ได้ไม่

มากพอ อาจมี

ความถ่ีในการซือ้

น้อยกวา่

กลุม่เป้าหมาย

หลกั ซึง่ทําให้

สญูเสียโอกาสใน

การขายท่ีมากขึน้ 

เพ่ือเพ่ิมไปสู่

กลุม่ Gen M 

ที่เป็นวัยรุ่น 

เนื่องจากสิน 

ค้ามีลักษณะ 

กึ่งลําลอง  

โดยเป็นการ 

ขยายฐานผู้ 

บริโภค 

เศรษฐกิจโลก  

อาจสง่ผลตอ่

ยอดขาย และ

การซือ้ 

6. บรรจุภณัฑ์ 

 มีถ งุหิว้ท่ีเป็น

ภาพลกัษณ์     

ตราสินค้า

และการมี

บริการห่อ

สินค้า 

 

 การมีถงุหิว้ท่ี

เป็ภาพ-

ลกัษณ์ สง่ผล

ให้ลกูค้าเกิด

ความภมิูใจ

เม่ือถือและ

นํากลบัมาใช้

ใหม ่ซึง่เป็น

การโฆษณา

ให้กบัตรา

สินค้า 

 

 ต้นทนุสินค้า

สงูขึน้ เพราะ

ต้องเสยี

คา่ใช้จ่ายใน

สว่นของ

บรรจภุณัฑ์ 

 

 ภาพลกัษณ์ท่ีดี

ของตวัถงุหิว้ 

ทําให้สินค้า

เป็นท่ีต้องการ

เพ่ิมขึน้ของ

ผู้บริโภค 

 

 เกิดการลอก

เลียน 

แบบ 

วิธีการและ

รูปแบบ ทํา

ให้ผู้บริโภค

เกิดความ

สบัสนใน

ภาพลกัษณ์ 

7.ความโดดเด่น

จาํเพาะของ

ตัวผลิตภัณฑ์ 

 มีความ 

จําเพาะในเร่ือง

ภาพลกัษณ์ 

 

 

 

    เป็นการสร้าง

ภาพลกัษณ์

สนิค้านําเข้า 

 

 

 

 งบประมาณใน

การลงทนุสร้าง

ความจําเพาะ 
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DKNY จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

ความเป็นเมือง

นิวยอร์ค 

    

 

 

 

 

 มีลกัษณะการ

ปรับเปลี่ยน

รูปแบบของ

เสือ้ผ้าท่ี

ตอบสนองตอ่

โอกาสในการ

สวมใส ่

ท่ีชดัเจนให้

ผู้บริโภคเกิด

ความภมิูใจ

เม่ือซือ้ 

 

 

 ลกัษณะการ

ปรับเปลี่ยน

รูปแบบท่ี

ตอบสนองตอ่

โอกาสในการ

สวมใส ่ เป็น

สิง่ดงึดดูใจให้

ผู้บริโภคเลอืก

ซือ้สินค้า 

ของสนิค้าต้อง

ใช้การลงทนุสงู 

ทําให้ต้นทนุ

การผลิตสินค้า

เพ่ิมขึน้ มีผล

ให้ราคาขายสงู 

โอกาสในการ

ขายไมท่ัว่ถงึใน

ทกุกลุม่

ผู้บริโภค 

 

 

 

 

 มีโอกาสท่ีเป็น

ชอ่งวา่งท่ี 

ตราสินค้า

คูแ่ข่งยงัไมมี่ 

หรือมีน้อยมาก

ในลกัษณะ

ความจําเพาะ

ของสินค้าท่ี

ปรับเปลี่ยน

รูปแบบได้ของ

ไทย 

 

 

 

 

 เกิดการลอก

เลียน 

แบบความ 

จําเพาะและ

ผลิต

สนิค้าออกมา

ในราคาท่ีถกู

กวา่ 

 

 

4. Fly Now III 

   Fly Now III เร่ิมจากการเป็นร้านเล็กๆ  ท่ีก่อตัง้ในปี 2003  โดยคณุสมชยั  สง่วฒันา   

หลงัจากท่ีตราสินค้าหลกั Fly Now ประสบความสําเร็จเป็นท่ียอมรับอยา่งแพร่หลาย  ในเรื่องความ

โก้หรูหราของเครื่องแต่งกายสตรท่ีีผลิตในประเทศไทย และสง่ออกไปตา่งประเทศ 

 สินค้าของ Fly Now III เป็นตราสนิค้าท่ีขยายตวัออกจาก Fly Now ลกัษณะสนิค้ามี

รายละเอียดของงานฝีมือ  สไตล์โบฮีเมียนวินเทจ  โดยใช้แรงบนัดาลใจจากความทรงจําท่ี

ประทบัใจในวยัเดก็  ถ่ายทอดผา่นส่ือตุ๊กตาโบราณ  Katie & Fiona  ซึง่เป็นอตัลกัษณ์ของตรา

สนิค้า  เน้นเจาะกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นท่ีชอบสะสมสิ่งประดษิฐ์  ชอบแตง่ตวัลําลองสไตล์โบฮีเมียน

วินเทจ 

 ในปัจจบุนั  Fly Now III  มีร้านค้าเดี่ยว 4 แห่ง และมีคอน์เนอร์ 2 แหง่  ในศนูย์การค้าชัน้

นําเขตกรุงเทพมหานคร  และมีแนวโน้มท่ีจะขยายสาขาอยา่งตอ่เน่ือง  
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รูปท่ี 130   Fly Now III Stand alone shop สยามเซนเตอร์                                                       

ท่ีมา www.siamcenter.com 

 

รูปท่ี 131  ตราสินค้า 

ท่ีมา www.centralworld.com 

 
รูปท่ี 132    ถงุบรรจภุณัฑ์สนิค้า 

ท่ีมา  www.bloggang.com                                                                         

 
รูปท่ี 133    Fly Now III collection s/s 2010 

ท่ีมา  www.flynowiii.com 
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 จากข้อมลูตา่งๆข้างต้น  แสดงให้เห็นวา่ตราสินค้า Fly Now III เป็นตราสินค้าท่ีมีลกัษณะ

เป็นตราสินค้าภายในประเทศท่ีมีความเป็นอตัลกัษณ์  โดยมีสินค้า  และองค์ประกอบการขาย

ตา่งๆ  ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์และมีลกัษณะท่ีจําเพาะโดดเดน่จากตราสนิค้าอ่ืนๆ  ผู้ วิจยัจงึได้

พจิารณาเลือกตราสนิค้า Fly Now III มาวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด  7 P’s  ในรูปแบบของ 

SWOT Analysis 

ตารางท่ี 29  ตารางวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7 P’s  ในรูปแบบของ SWOT ANALYSIS  

ตรา สินค้า  Fly Now III  

Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

1. สนิค้า  

 เป็นตราสินค้าท่ี

มีอายนุานกวา่ 

24 ปี โดยเป็น

เสือ้ผ้าสาํเร็จรูป

แฟชัน่ลกัษณะ 

Exclusive Hi-

end ท่ี

ผสมผสานความ

เป็นตะวนัตก

และตะวนัออก 

 

 คอลเลคชัน่ของ

เสือ้ผ้ามีการวาง

แนวคิดเฉพาะท่ี

ชดัเจน บอก

เร่ืองราวท่ี

สมัพนัธ์กบัตวั

สินค้า  การจดั 

 

 เน่ืองจากเป็น 

ตราสินค้าท่ีมีมา

ยาวนานทําให้

ผู้บริโภคเกิด

ความเช่ือถือ 

 

 

 

 

 

 

 คอลเลคชัน่มี

การวางแนวคิด

เฉพาะและมี

เร่ืองราวดงึดดู

ให้ลกูค้าเกิด

ความสนใจ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 แม้สนิค้ามีความ

หลากหลายตาม

ประเภทและ

ชนิดสินค้า แต่

ในลกัษณะ

ความตอ่เน่ือง

ของ

องค์ประกอบใน

คอลเลคชัน่ Mix 

Match ยงัไม ่ 

 

 เป็นตราสินค้าท่ี

นา่เช่ือถือตอ่

ผู้บริโภค และไม่

มีคูแ่ข่งจาก

เอเชีย 

 

 

 

 

 

 

 ตลาดในประเทศ

ไทยอยู่ในระดบั

ต้นท่ีผู้บริโภค

ยอมรับและ

ติดตามสนิค้าใน

แตล่ะ          

คอลเลคชั่น 

 

 มีสินค้าในตลาด

ลา่ง

ลอกเลียนแบบ

มาก ซึง่มีทัง้การ

ผลิตจาก

ตา่งประเทศและ

ผลิตในประเทศ 
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

ร้าน และการจดั

วินโดวส์ดิส-

เพลย์  

 

 

 

 

 สินค้ามี

คณุภาพสงู 

เนือ้ผ้าและวสัดุ

ท่ีใช้ในการผลิต

มีความเฉพาะ 

จดัอยูใ่นเสือ้ผ้า

สาํเร็จรูป

ระดบัสงู 

  สนิค้ามีความ

แตกตา่งและ

จดุเดน่ชดัเจน 

สินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 สินค้ามีคณุภาพ

และมีความ

เฉพาะของวสัด ุ 

เป็นการเพ่ิม

มลูคา่ให้กบั

สินค้า 

 

ความชดัเจนใน

ภาพลกัษณ์ท่ี

แตกตา่งจากแบ

รนด์สินค้าอื่น  ทํา

ให้มีผู้บริโภคท่ี

เป็นลกูค้าประจํา 

แสดงภาพ

ชดัเจน จงึทําให้

ผู้บริโภคต้อง

ตดัสินใจด้วย

ตวัเอง เพราะ

ขาดการนําเสนอ

ท่ีตอ่เน่ือง 

 

 

 

 

 

 

 

 เน่ืองจากสินค้า

มีความเฉพาะ

และมีคณุภาพ

ทําให้มีการ

ขยายตวัไป

ตลาด

ตา่งประเทศมาก

ขึน้ โดยเฉพาะ

ในประเทศญ่ีปุ่ น  

อีกทัง้ยงัมี

ตลาดในยโุรป 

อเมริกา จนมี

ช่ือเสียงเป็นท่ี

ยอมรับทัว่โลก 

 

 

 

 

 

 

 

 คูแ่ข่งนํา

รายละเอียดท่ี

เป็นความ

เฉพาะ ไปตอ่

ยอดในการทํา

สินค้าของ

ตวัเองและขาย

ในราคาท่ีถกู

กวา่ 

2. ราคา   

 ราคาสินค้าเฉลี่ย 

  2,500- 15,000 บ. 

Jacket –14,500บ. 

Dress  –  9,850บ. 

Blouse -  6,500บ. 

Jean    – 8,500บ. 

Tank Top-4,500บ. 

 

 ราคามี

มาตรฐานคงท่ี 

เหมาะสมกบั

คณุภาพการตดั

เย็บ และวสัด ุท่ี

ไมเ่หมือน      

ตราสินค้าอ่ืนๆ 

 

 มีราคาใกล้เคียง

กบัสนิค้านําเข้า

ในตลาดระดบั 

B ซึ่งต้อง 

พยายาม 

รักษาระดับ 

ภาพลักษณ ์

 

 ระดบัราคาเม่ือ

เปรียบเทียบกบั

สนิค้านําเข้าใน

ตลาดระดบั B+ 

จะถกูกวา่ 20% 

ซึง่ทําให้ขายได้

มากกวา่ เพราะ 

 

 สินค้าตลาด

ระดบั

Cและตลาด 

ขายส่งที่ผลิตใน

ประเทศมีราคาที่

ถูกกว่า  

ซึ่งผู้บริโภคบาง  
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 ราคาเหมาะสม

กบักําลงัซือ้ของ

ผู้บริโภค โดยมี

ราคาไมส่งู

เกินไป ซึง่

ผู้บริโภคไมต้่อง

รอการจดั

โปรโมชัน่ 

สง่เสริมการขาย 

ก็สามารถซือ้ใน

ราคาเตม็ได้ 

ทัง้นีก้ารตัง้

ตวัเลขราคาเอือ้

ตอ่การซือ้

ตอ่เน่ือง

มากกวา่ 1 ชิน้ 

เชน่ เสือ้ 1 ตวั

ราคา 3250 บ.

กระเป๋าสตางค์ 

1 ใบราคา 1650 

บ. ซึง่เป็นราคา

ท่ีกลุม่เป้าหมาย

รองรับได้ 

ราคาเม่ือมีการ

จดัโปรโมชัน่ลด

ราคา เชน่  

10- 30 % 

ยังไม่ส่งผลเสีย 

 ต่อภาพลักษณ์   

ให้คงที่อยู่ เสมอ 

เพื่อทําให้ผู ้

บริโภครู้สึกไม่

เพียงเพราะเป็น

สินค้าใน

ประเทศ (Local 

Brand) 

 สนิค้าบางชนิด 

เช่น ชดุเดรส 

ราคาเฉลี่ย

คอ่นข้างสงู ทํา

ให้มีโอกาสกาย

ท่ีช้า 

 

ผู้บริโภคเช่ือมัน่ใน

ภาพลกัษณ์สินค้า

อยู่ก่อนแล้ว 

กลุ่มอาจเบี่ยง 

เบน เพราะ 

ปริมาณซื้อ 

ต่อครั้งได้มาก 

ชิ้นกว่า 

 สินค้าในตลาด

ระดบัลา่งลอก

เลียนสินค้าขาย

ในราคาท่ีถกู

กวา่ 
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

3. สถานที่ 

(Place) 

 มีจดุขายใน

ห้างชัน้นํา  ซึง่

มีพืน้ท่ีมากถงึ 

30-35  ตร.ม. 

 มีพืน้ท่ีใน

ห้างสรรพสินค้า 

(Conner in 

Department 

store)และ 

ร้านค้าเด่ียวใน

พลาซา่ (Stand 

alone shop in 

Plaza) 

มีจดุจําหน่ายท่ี

เป็นร้านค้า 

เอาท์เลต 

(Outlet) 

ในเมืองท่อง 

เที่ยวสําคัญ 

 

 

 

 

 ตําแหน่งจดุ

ขายในห้าง 

สรรพสินค้ามี

ท่ีตัง้ท่ีดีใน

บริเวณท่ีโดด

เดน่ ผู้บริโภค

เห็นได้ชดัเจน 

โดยมีพืน้ท่ีมาก

ถงึ 30-35 ตร.

ม. ซึง่สามารถ

จดัโชว์สนิค้าได้

สมบรูณ์

น่าสนใจ 

 ทําเลท่ีตัง้

สําหรับร้านค้า

เด่ียวในพลาซา่  

อยูใ่นจดุท่ี

เหมาะสม 

ผู้บริโภค

มองเหน็ได้ง่าย

และมีอยู่ในเขต

ย่านธุรกิจแฟชัน่ 

 มีการกระจาย

ของจดุขาย

เอาท์เลตตาม

เมืองทอ่งเท่ียว

ของประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 จดุขายใน

ห้างสรรพสินค้า

ในประเทศยงัไม่

กระจายทัว่ถงึใน

เมืองใหญ่ๆ

ผู้บริโภคต้อง

เดินทางเข้าใจ

กลางเมืองจงึ

สามารถเลอืกซือ้

สนิค้าได้ 

 

 

 

 ตราสินค้าเป็น

ท่ีต้องการของ

ศนูย์การค้า

และพลาซา่ท่ีมี

อยู ่และเปิด

ใหม ่ซึง่ทําให้

โอกาสการ

ขยายตวัสงู 

และมีศกัยภาพ

ในการตอ่รอง

เลือกท่ีตัง้ท่ีดี

และเหมาะสม 

 

 

 

 ในบริเวณทําเล

ท่ีตัง้มีสินค้า

คูแ่ข่งอ่ืนๆ 

ติดกนั  ซึง่ทํา

ให้ผู้บริโภคมี

โอกาสเลอืก

และเบ่ียงเบน

ความสนใจ 

และสญูเสีย

โอกาสในการ

ขาย 



199 

 

Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

 

 

 

 การตกแตง่ร้าน

มีภาพลกัษณ์ท่ี

ชดัเจน  ตรง

ตามสินค้าในแต่

ละคอลเลคชัน่ 

 

เพ่ือกระจาย

ยอดขาย เช่น 

เพชรบรีุ โคราช 

เชียงใหม ่ชลบรีุ  

 การตกแตง่

ร้านค้าเด่ียว มี

ความสวยงาม

ตรงตามแนวคิด

ของตวัสนิค้า 

สร้างความ

ภมิูใจและความ

ช่ืนชอบให้แก่

ผู้บริโภค 

 

 

 

 

 

 การตกแตง่ร้าน

เพ่ือสร้าง

ภาพลกัษณ์

และมีการ

เปลี่ยนตาม

คอลเลคชัน่ทํา

ให้มีคา่ใช้จ่าย

ซึง่เป็นต้นทนุท่ี

สงู 

 

 

 

 

 การตกแตง่ร้าน

ตามคอล-

เลคชั่นดงึดดู

ความสนใจให้

ลกูค้าเดินเข้า

มาเลอืกซือ้

สนิค้ามากขึน้ 

 

 

 

 

 คูแ่ข่งในตลาด

ให้ความสาํคญั

กบัการตกแตง่

ร้านเพ่ือสร้าง

ภาพลกัษณ์

เช่นกนั ทําให้

ผู้บริโภคมี

โอกาสเลอืก

มากขึน้ 

4. การส่งเสริม

การขาย 

 มีการจดัแฟชัน่

โชว์สาํหรับการ

เปิด          

คอลเลคชัน่ใน

แตล่ะฤดกูาล 

โดยร่วมกบัผู้

จดังานใน

ระดบัใหญ่ใน

ประเทศอยา่ง

รวมทัง้มีการ

จดั แฟชัน่โชว์

ท่ีปารีสและ

ลอนดอน  

 

 

 มีการจดัแฟชัน่

โชว์ในเวทีระดบั

สากล  เป็นการ

สร้าง

ภาพลกัษณ์ท่ีดี

ให้กบัแบรนด์ 

 

 

 

 

 

 

 การเผยแพร่

ประชาสมัพนัธ์

อยูเ่ฉพาะใน

ระดบัตลาด A 

และ B    

การถ่ายภาพลง

นิตยสารอาจ

ก่อให้เกิดการ

ลอกเลียนแบบ

สนิค้าได้มากขึน้ 

 

 

 

 

 

ภาพการสง่

เผยแพร่โฆษณา

ประชาสมัพนัธ์

ได้ผลตรงกลุม่

ผู้บริโภคตาม

เป้าหมาย ทําให้

ยอดขายได้สว่น

แบง่สงูกบัตลาด

สนิค้านําเข้าใน

ระดบัเดียวกนั 

  

 

 

การแข่งขนั

ทางการโฆษณา

ในปัจจบุนัสงู

มาก จงึต้อง

สร้างสรรค์ความ

เฉพาะเพ่ือเกิด

ความแตกตา่ง

และหลีกหนีจาก

คูแ่ข่งและผู้

ลอกเลียนแบบ 
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Fly Now II จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

 จดัถ่ายแบบ

แฟชั่นกบั

นิตยสารชัน้นํา

อย่างตอ่เน่ือง 

 

 

 

 

 

 

 

 มีการทําสมาชิก

(V.I.P. card/ 

Member) 

เพื่อมีส่วนลด 

ให้กับผู้บริโภค 

 

 

 

 

 มีการโฆษณา

บนบิลบอร์ด

(Billbord)บน 

ทางด่วนเพื่อ 

  สร้างภาพ 

  ลักษณ์    

อย่างมีระดับ 

 

 

 มีการถ่ายภาพ

แฟชัน่ใน

นิตยสารชัน้นํา  

เพ่ือสร้าง

ภาพลกัษณ์

ตราสินค้าและ

เป็นการ

โฆษณาสนิค้า

สูผู่้บริโภคในวง

กว้าง 

 

 การถือบตัร

สมาชิกพิเศษ

ของลกูค้า  สร้าง

ความภมิูใจ

ให้กบัผู้บริโภค

และก่อให้เกิด

ความพงึพอใจ

เม่ือได้รับสทิธิ

พิเศษ 

 มีการโฆษณาท่ี

แสดง

ภาพลกัษณ์

ความเป็นสากล  

สร้างความ

ภมิูใจให้กบั

ผู้บริโภคเม่ือซือ้

สินค้า 

 

เกิดคา่ใช้จ่ายใน

การโฆษณาท่ีสงู  

และอาจเกิดการ

ลอกเลียนสินค้า

คอลเลคชัน่ใหม ่

ในตลาดระดบั

ลา่ง 

 

 

 ผู้บริโภค

ตา่งชาติเข้ามา

ซือ้มากขึน้ 

โดยเฉพาะญ่ีปุ่ น 

เน่ืองจากรู้จกั

ช่ือเสียงของ

สินค้า และเช่ือ

วา่สนิค้ามีให้

เลือกมากกวา่ 

ถ้าซือ้ในประเทศ

ไทย 

 ผู้บริโภคเกิด

ความภมิูใจเม่ือ

ใช้สินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เน่ืองจาก

เศรษฐกิจโลก

ปัจจบุนั อาจ

ทําให้บริษัทมี

งบประมาณ

เพ่ือบริหารสื่อ

โฆษณาจํากดั

มากขึน้ 
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

 มีเวปไซค์ของ    

ตราสินค้า 

 

 

 

 มีการจดัพืน้ท่ี

โปรโมชัน่ลด

ราคาสินค้า 

 

 

 มีเวปไซค์ท่ี

แสดง

ภาพลกัษณ์ของ 

ตราสินค้า 

 

 การจดัพืน้ท่ี

โปรโมชัน่ลด

ราคาสินค้า

ดงึดดูให้

ผู้บริโภค

ตดัสินใจซือ้มาก

ขึน้ 

 

 

 

 

 

 

 มีการจดัพืน้ท่ี

ลดราคาใน

ห้างสรรพ-

สินค้าและ

พลาซา่ตา่งๆ 

ซึง่เสี่ยงตอ่การ

ควบคมุ

ภาพลกัษณ์ 

 

 ผู้บริโภค

สามารถติดตาม

ขา่วสารของตรา

สินค้าได้อย่าง

ใกล้ชิด 

 ผู้บริโภค

สามารถเลอืกซือ้

ชนิดสนิค้าได้

มากขึน้ 

 

5. ผู้บริโภค  

 กลุม่เป้าหมาย

เป็นสตรีท่ีมี

เอกลกัษณ์และ

สไตล์เฉพาะตวั  

มีความเป็นตวั

ของตวัเองสงู 

 

 ผู้บริโภคมีความ

ภกัดีและมีกําลงั

ซือ้ในระดบั

คอ่นข้างสงู

สนิค้ามีความ

ชดัเจนในเร่ือง

รูปแบบและ

สไตล์ ซึ่ง

ผู้บริโภคท่ีช่ืน

ชอบสว่นใหญ่

เป็นลกูค้า

ประจําท่ีมีความ

เป็นตวัของ

ตวัเองชดัเจน 

 

 มีผู้บริโภคบาง

กลุม่นิยมเลอืก

ซือ้เฉพาะเวลา

สินค้าจดั

โปรโมชัน่ลด

ราคา 

 

 กลุม่ลกูค้า

ประจํามีสงู 

เพราะ

ประทบัใจใน

สินค้าและ

บริการ สง่ผล

ให้มีการบอก

ตอ่ถงึคณุภาพ

สินค้า ถือเป็น

ประโยชน์ตอ่

การสร้างลกูค้า

ใหม ่

 

 

 ปัจจบุนัผู้บริโภค

มีตวัเลอืกมาก

ในตลาดการซือ้

สินค้า ใน

คา่นิยมการซือ้

สินค้าแฟชัน่ท่ี

รวดเร็วใน

ลกัษณะมาเร็ว

ไปเร็ว ทําให้

ลกูค้าจํานวน

หนึง่หนัไปเลือก

ซือ้สินค้าใน

ตลาดดงักลา่ว 
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

6.บรรจุภณัฑ์ 

 ตราสินค้ามี

ภาพลกัษณ์ท่ี

เฉพาะ 

 

 

 การห่อสินค้า

ด้วย กระดาษ

ห่อสินค้า  มี

ลกัษณะเป็น

กระดาษสา

พิมพ์ลายขาว

ดํา สญัลกัษณ์

ตุ๊กตาสะสม 

(Doll House 

Katie & 

Fiona) 

 

 

 

 

 

 

 มีถงุกระดาษ 

พิมพ์ลาย 4 สี 

สญัลกัษณ์

ตุ๊กตาสะสม 

(Doll House 

Katie & Fiona) 

 

 มีตราสินค้าท่ี

ชดัเจนเป็นท่ี

จดจํา 

 

 

 ถงุหิว้และ

กระดาษหอ่

สินค้าท่ีมี

แนวคิดในการ

สร้าง

ภาพลกัษณ์ 

ปัจจบุนัเป็น

คอลเลคชัน่

ตุ๊กตาสะสม 

Katie & Fiona 

ซึ่งนํามาเป็น 

ความ 

เฉพาะและ 

ออกแบบได้ 

สวยงาม   

เป็นที่จดจํา

ของผู้บริโภค 

 การจดัหอ่มี

ความปราณีต 

สร้างสรรค์ท่ี

เหมาะสมกบั

รสนิยมของ

กลุม่เป้าหมาย 

 

 

 

 

 

 

 ต้นทนุในการ

ผลิตถงุและ

บรรจภุณัฑ์เพ่ิม

สงูขึน้ตาม

คณุภาพ  สง่ผล

ให้ราคาขาย

สินค้าสงูขึน้ 

 

 มีลกูค้าท่ีช่ืน

ชอบใน

ภาพลกัษณ์

เป็นลกูค้า

ประจํา 

 ผู้บริโภคชอบถงุ

ผ้า ถงุหิว้ และ

กระดาษหอ่

สนิค้า จงึเกิด

การเก็บสะสม 

ทําให้มีความ

สนใจและ

พยายามเลอืก

ซือ้สนิค้าเพ่ิมขึน้ 

สง่ผลดีให้

ผู้บริโภคกลบัมา

ซือ้สินค้าซํา้และ

ไมเ่สียดายท่ี

ต้องจา่ยราคา

สินค้าท่ีแพงขึน้ 

เพ่ือให้ได้สิ่งท่ี

ต้องการ 

 

 

 

 

 

 

 คูแ่ข่งท่ีมี

ศกัยภาพในการ

ลงทนุ 

ลอกเลียนแบบ

แนวคิด 

 การสร้าง 

อตัลกัษณ์ตรา

สนิค้า ทําให้

ผู้บริโภคกลุม่ท่ี

เหน็ความสาํคญั 

เบ่ียงเบนไปใช้

บริการในจดุนี ้
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

7.ความโดดเด่น

จาํเพาะของ

ตัวผลิตภัณฑ์ 

 สินค้ามี        

อตัลกัษณ์

จําเพาะใน

เร่ืองรูปแบบ

และ

รายละเอียด

ตกแตง่ 

(Detail 

Finishing) 

 

 

 มีการตกแตง่

ร้านและดิส-

เพลย์ท่ีโดด

เดน่มี

เอกลกัษณ์

สอดคล้องกบั

แนวคิดสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 การสร้างภาพ- 

     ลักษณ์จาก

เทคนิค   

เเพลทเวิร์ค

(Platwork) ท่ี

ทําด้วยมือ 

ผสมผสาน

แนวคิด

วฒันธรรม

ตะวนัตกและ

ตะวนัออก 

 การตกแตง่

ร้านและ

วินโดวส์ดิส

เพลย์โดดเดน่ 

มีเอกลกัษณ์

เฉพาะ

สอดคล้องกบั

แนวคิดของตวั

สินค้า เช่น 

คอลเลคชัน่ 

S/S 10 

ปัจจุบันแต่ง 

ด้วยหุ่นโชว ์

กระดาษ  

 

 

 

 

 ความจําเพาะ

ของสนิค้าอาจ

สร้างความพงึ

พอใจเฉพาะ

กลุม่ผู้บริโภคท่ี

ช่ืนชอบใน

รูปแบบสินค้า  

 

 

 

 

 เกิดคา่ใช้จ่ายซึง่

เป็นต้นทนุท่ี

สงูขึน้ 

 

 

 

 ความมี         

อตัลกัษณ์

จําเพาะของ

สนิค้า ทําให้

ผู้บริโภคจดจํา

ได้แมน่ยํา และ

สง่ผลสง่เสริม

ภาพลกัษณ์ของ

ตวัสนิค้าเป็น

อยา่งดี 

 

 ดงึดดูให้

ผู้บริโภคสนใจ

และเดินเข้ามา

เลอืกซือ้สนิค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เกิดการลอก

เลียนของคู่

แข่งขนัหรือจาก

ตลาดระดบัลา่ง 

ทําให้เกิดความ

สบัสนกบั

ผู้บริโภค 
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Fly Now III จดุแข็ง จดุออ่น 
โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 มีสญัลกัษณ์

ทางการตลาด 

เพ่ือขายสินค้า

ในแตล่ะซีซัน่ 

เช่น ในปี 2010 

เป็นเร่ืองราว

ของ บ้านตุ๊กตา 

(Doll House) 

ตุ๊กตาสะสม

โบราณ (Katie 

& Fiona) 

ที่มีความ 

จําเพาะ 

โดยสร้างเรื่อง 

ราวบนตัว 

สินค้า เพื่อให ้

เกิดลวดลาย 

สัญลักษณ์  

 (Paper-

marche’) หวั

ของสตัว์ป่า

ตา่งๆ เพ่ือให้

สอดคล้องกบั

แนวคิดหลกั 

และสมัพนัธ์

กบัตวัสินค้า 

 มีสญัลกัษณ์

ทางการตลาด

ท่ีเป็นเร่ืองราว

ในแตล่ะ   

คอลเลคชัน่  

สง่ผลให้

ผู้บริโภค

ติดตามสนิค้า

ใหม่ๆ อยูต่ลอด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 สญัลกัษณ์ทาง

การตลาดไม่

เป็นกลางทํา

ให้เสียโอกาส

การขายกบั

กลุม่ผู้บริโภค

บางกลุม่ไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เกิดลกูค้า

ประจําที่คอย

ติดตาม

เร่ืองราวในแต่

ละคอลเลคชัน่

สินค้าอย่าง

ตอ่เน่ือง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 สญัลกัษณ์ทาง

การตลาดอาจ

สง่ผลให้ตลาด

ระดบัลา่ง

นําไปใช้กบั

สินค้าอ่ืนๆ ท่ี

ไมเ่หมาะสมทํา

ให้เกิดความ

สบัสนกบักลุม่

ผู้บริโภคสินค้า 

FlyNow III 
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 จากการศกึษาวิเคราะห์ตราสนิค้าคูแ่ขง่ทางการตลาดในรูปแบบ SWOT Analysis  ได้แก่

ตราสินค้า  Greyhound, DKNY, Flip และ  Flynow III  จะเห็นได้วา่ในแตล่ะตราสินค้านัน้มีความ

แตกตา่งและมีอตัลกัษณ์จําเพาะ  รวมถึงมีจดุออ่น  และจดุแขง็ท่ีสง่ผลกบัภาวะคกุคามและโอกาส

ทางการตลาด  ทัง้นีส้ามารถกลา่วสรุปได้ดงันี ้

 1.  ด้านสนิค้า จากการวิเคราะห์พบวา่สิง่สําคญัของการสร้างตราสนิค้าคือ  การมี  

อตัลกัษณ์จําเพาะท่ีชดัเจน  หมายถึงการมีรายละเอียดจําเพาะท่ีบง่บอกถึงความพเิศษโดดเดน่  

เชน่ปรับเปล่ียนได้  มีรายละเอียดของงานฝีมือ  หรือเปล่ียนสีได้  อนัเป็นภาพลกัษณ์ท่ีจะคงอยู่

ควบคูก่บัอายขุองตราสินค้า  และควรมีความครบของประเภทสินค้าทัง้ชายและหญิง  รวมถึง

เคร่ืองประดบัอ่ืนๆ  สินค้าควรมีมาตรฐานการตดัเย็บท่ีมีคณุภาพ  มีการเลือกใช้วสัดท่ีุดีหรือมี

ความเฉพาะแตกตา่งจากตราสนิค้าอ่ืนๆ   เพ่ือเป็นการสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัสินค้า  แตท่ัง้นีก้าร

เลือกใช้วสัดคุวรมีการกําหนดให้อยูภ่ายใต้ต้นทนุการผลิตท่ีเหมาะสมเพ่ือป้องกนัไมใ่ห้สินค้ามี

ราคาท่ีสงูเกินไป 

 2.  ด้านราคา  จากการวิเคราะห์พบวา่การกําหนดตัง้ราคาสนิค้าควรเหมาะสมกบักลุม่

ผู้บริโภคเป้าหมายในระดบัราคาท่ีสมเหตสุมผลกบัคณุภาพ  ในท่ีนีผู้้ วิจยัได้กําหนดราคาของสินค้า

ให้อยูใ่นระดบัใกล้เคียงกบั Greyhound และ Flip  ราคาสนิค้าสงูกวา่ Fly Now III  แตต่ํ่ากวา่

DKNY  เน่ืองจากเป็นสินค้าประเภทดีไซน์เนอร์แบรนด์ท่ีผลิตภายในประเทศ  สินค้ามีลกัษณะของ

การปรับเปล่ียน  มีวสัดท่ีุมีความจําเพาะ   

 3.  ด้านสถานท่ี  จากการวิเคราะห์พบวา่ควรมีการกําหนดจดุขายในรูปแบบร้านค้าเด่ียว

ควบคูก่บัพืน้ท่ีในห้างสรรพสินค้า  โดยควรตัง้อยูใ่นห้างสรรพสินค้าชัน้นําใจกลางเมืองเพ่ือให้

ลกูค้าสามารถเข้าถึงได้งา่ย  และสอดคล้องกบัรูปแบบวิถีชีวิตของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายท่ีเป็นคน

วยัทํางานในกรุงเทพมหานคร    นอกจากนีก้ารตกแตง่ร้านควรแสดงถึงภาพลกัษณ์ของตราสนิค้า

ให้ชดัเจน  ตลอดจนมีการ Mix Match  ประเภทสินค้าเพ่ือเป็นการดงึดดูความสนใจของลกูค้า  แต ่

 4.  ด้านการสง่เสริมการขาย  จากการวิเคราะห์พบวา่ในแบรนด์ท่ีประสบความสําเร็จใน

ระดบัสากล  อาท ิ DKNY,  Greyhound  และ Flynow III  จะมีการจดัเดนิแฟชัน่โชว์ในทกุฤดกูาล

ทัง้ในระดบัประเทศและระดบัสากล  มีเวปไซค์ประชาสมัพนัธ์  มีการสนบัสนนุเสือ้ผ้าสําหรับถ่าย

แฟชัน่ในนิตยสารอยา่งตอ่เน่ือง  นอกจากนีย้งัมีการสง่เสริมการขายด้วยบตัรสมาชกิ  และ

โปรโมชัน่ลดราคา ณ จดุขาย  ตลอดจนมีการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีจากการจดัโครงการตา่งๆเพ่ือ

ตอบสนองตอ่ปัญหาสงัคม  เชน่ การทําโครงการ Save Water : Save Life ของ Flip 
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 5.  ด้านผู้บริโภค  จากการวิเคราะห์พบวา่มีการกําหนดกลุม่ผู้บริโภคเป็นกลุม่คนวยั

ทํางาน  ซึง่มีกําลงัในการซือ้สงู  โดยเน้นให้เกิดภาพลกัษณ์ของคนทํางานในเมืองใหญ่ท่ีมีรสนิยม  

ทนัสมยั  ตลอดจนมีความชดัเจนในเร่ืองรูปแบบและสไตล์เฉพาะตวั  ซึง่สง่ผลดีให้เกิดลกูค้า

ประจําท่ีมีความภกัดีและตดิตามสนิค้าอยา่งตอ่เน่ือง   

 6.  ด้านบรรจภุณัฑ์  จากการวิเคราะห์พบวา่ในตราสินค้าท่ีประสบผลสําเร็จ  มี

ภาพลกัษณ์ท่ีแสดงออกถึงความคดิสร้างสรรค์  เชน่  Greyhound  และ Fly Now III  ให้

ความสําคญักบัตราสนิค้าและบรรจภุณัฑ์ท่ีแสดงถึงภาพลกัษณ์โดยมีการออกแบบ และ 18เลือกใช้

วสัดท่ีุมีคณุภาพ 18

 7.  ความโดดเดน่จําเพาะ  จากการวิเคราะห์พบวา่ในตราสนิค้าท่ีประสบความสําเร็จนัน้  

มีภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจน  และมีอตัลกัษณ์จําเพาะสามารถเปรียบเทียบจดุแขง็หรือมองเหน็ปัญหา

แนวทางแก้ไขท่ีผู้ วิจยัสามารถนํามาสร้างเสริมให้ตราสนิค้าผู้ วิจยัให้มีอตัลกัษณ์ท่ีจําเพาะโดดเดน่

แตกตา่งจากตราสินค้าอ่ืนๆ ดงันี ้

  เพ่ือให้ลกูค้าเกิดการสะสมและนํากลบัมาใช้ใหม ่ มีการหอ่สนิค้าด้วยกระดาษ

ก่อนนําใสถ่งุเพ่ือเพิ่มมลูคา่สินค้า  แตท่ัง้นีก้ารเลือกใช้วสัดท่ีุมีคณุภาพในระดบัสงูนัน้สง่ผลตอ่

ราคาของสินค้าเชน่กนั   

ตารางท่ี  30  ตารางเปรียบเทียบอตัลกัษณ์จําเพาะตราสนิค้า 

ตราสินค้า อตัลกัษณ์จําเพาะ 

Greyhound ใช้นวตักรรมทางแนวคดิ  การออกแบบลวดลายแตโ่ครงสร้างไม่

เปล่ียนแปลง 

Flip มีการปรับเปล่ียนให้สวมใสไ่ด้ 2 ด้าน และแตกตา่งโอกาสการใช้สอย 

DKNY เป็นนิวยอร์คสปอร์ตแวร์สําหรับคนเมือง มีสดัสว่นในการปรับเปล่ียน 20% 

FlyNow III เป็นโบฮีเมียนวินเทจ ถ่ายทอดแนวคดิผา่นส่ือความทรงจําวยัเดก็ 

Urban Transform เป็นชดุทํางานก่ึงลําลองสําหรับคนเมือง  มีสดัสว่น 70 % ท่ีใช้การ

ปรับเปล่ียนรูปแบบด้วยกรรมวิธีสร้างสรรค์  เรืองแสงได้และใช้นวตักรรม

ทางสิ่งทอ 

 

 จากข้อมลูข้างต้นแสดงถึงอตัลกัษณ์ความจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยัท่ีมีความเฉพาะ

โดดเดน่จากตราสินค้าคูแ่ขง่ท่ีมีอยูใ่นตลาดปัจจบุนั  ทัง้นีเ้พ่ือให้การสร้างตราสินค้าประสบ

ผลสําเร็จในตลาดมากขึน้  ผู้ วิจยัจงึจําเป็นต้องนํากระบวนการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 

7P’s ในรูปแบบ SWOT Analysis  มาวิเคราะห์สรุปได้ดงันี ้  
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ตารางท่ี 31  ตารางแสดงสว่นประสมทางการตลาด 7P’s ในรูปแบบ Swot Analysis ของตรา  

       สินค้าผู้ วิจยั 

ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

1.สนิค้า

(Product) 

 เสือ้ผ้า

สาํเร็จรูปท่ี

ผลิตใน

ประเทศ  

ประเภทชดุ

ทํางานกึง่ 

ลําลองท่ี

ปรับเปลี่ยนได้ 

เพ่ือตอบ 

สนองตอ่

สภาวะ

อากาศท่ี

เปลี่ยนแปลง

ร้อน - เย็น / 

(ฝน) โดยแบ่ง

ประเภทชดุ

ออกเป็นชดุ

ท่อนบนชดุ 

ท่อนลา่งและ

ชดุกระโปรง

ติดกนั 

(Dress)ท่ี

สามารถใส่

ผสมผสาน 

(Mix Match)  

 

 

 สินค้าเป็น

นวตักรรมทาง

แฟชัน่ โดย

สามารถ

ปรับเปลี่ยนได้  

หลายรูปแบบ  

ซึง่สามารถ

รองรับ

ตอบสนองตอ่

สภาวะอากาศท่ี

เปลี่ยนแปลง

เฉียบพลนัและ

เรืองแสงได้  

คณุสมบติัของ

สินค้ายากตอ่

การลอกเลียน 

 

   

 

 

 เป็นตราสินค้า

ใหมโ่อกาสใน

การผลิตสินค้า

ให้มีความครบ

ของประเภท

และชนิดสินค้า 

   ยงัมีน้อยต้องใช้

เวลาในการ

เติบโตและให้

สินค้าเป็นท่ี

รู้จกัและ

ยอมรับของ

ของกลุม่

ผู้บริโภค

เป้าหมาย  

 

 

 

 

 

 เพ่ิมทางเลอืก

ให้กบั

กลุม่เป้าหมายท่ี

มีรสนิยมบริโภค 

เคร่ืองแตง่กาย

ท่ีปรับเปลี่ยน

รูปแบบได้ ซึ่ง

เป็นนวตักรรม

ใหมท่างแฟชัน่ 

 มีคูแ่ข่งทาง

การตลาดน้อย  

มีโอกาสได้รับ

การตอบรับจาก

ผู้บริโภคในเชิง

บวก 

 ความเป็น

นวตักรรมใหม่

ของผ้าทีตอบ 

สนองตอ่กระแส

สงัคมทําให้

ผู้บริโภคสนใจ 

 

 

 เน่ืองจาก

รูปแบบ

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน

ของเสือ้ผ้าท่ี

เป็นนวตักรรม 

ท่ีสร้างสรรค์

ใหม ่ ยงัมี

ผู้ผลิตน้อยจงึ

อาจเกิดการ

ลอกเลียน 

แบบเพ่ือผลิต

ตามได้ ใน

ระดบัสินค้าท่ี

เกิดประโยชน์

ใช้สอย

มากกวา่หนึง่

รูปแบบ และ

เปลี่ยนแปลง

โอกาสใช้สอย

ได้ 
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ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

  

 การใช้วสัดมีุ

นวตักรรมสิ่งทอ

อาทิผ้า 

คลูโมด  ผ้า 

คโูปร และผ้าท่ี

เรืองแสงได้โดย

มีคณุภาพ

พิเศษในการ

ระบายอากาศ  

ป้องกนัความ

เปียกชืน้ สวม

ใสส่บาย 

 การตดัเย็บมี

ความปราณีต

เทียบเท่าสินค้า

ราคาแพง 

(Luxuary 

Brand)ใช้

เทคนิคการตดั

เย็บท่ีมีความ

เฉพาะแปลก

ใหมด้่วย

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

 

 การตดัเย็บมี

ความปราณีต

และมีความ

เฉพาะ 

ในด้าน

กรรมวิธี  สง่ผล

ให้มีต้นทนุท่ี

สงูขึน้ 

 

 การตดัเย็บท่ีมี

ความปราณีต 

มีกรรมวิธี

เฉพาะ  สง่ผล

ให้ผู้บริโภคเกิด

ความพงึพอใจ 

 

2.  ราคา 

    (Price) 

 ราคา

สินค้าอยู ่

 

 

 สนิค้ามีความ

คุ้มคา่ระหวา่ง 

 

 

 ราคาสนิค้าสงู

กวา่ตราสนิค้า 

 

 

 เพ่ือให้สนิค้า

เป็นท่ีรู้จกัและ 

 

 

 ตราสินค้า

อ่ืนๆ  



209 

 

ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

ในระดบัปาน

กลางคอ่นข้าง

สงู  โดยมีราคา

อยู่ในช่วง 

1500 – 8500 

บาท 

ราคาและ

คณุภาพ  เพราะ

เป็นสินค้าท่ีมี

ความจําเพาะใน

การปรับเปลี่ยน

รูปแบบท่ีเป็น

นวตักรรมทาง

แฟชัน่ท่ีการ

ปรับเปลี่ยน

กอ่ให้เกิด 

โอกาสใช้สอยท่ี

ตา่งกนั 

 สินค้าอยู่ใน

ระดบัปาน

กลางคอ่นข้าง

สงูทําให้ราคา  

สินค้าสงูขึน้

เป็นผลให้

ภาพลกัษณ์

สินค้าอยู่ใน

ระดบัท่ีดีราคา

สนิค้าเม่ือเทียบ

กบัตราสินค้า

คูแ่ข่งในด้าน

รูปแบบและ

ประโยชน์ใช้

สอยซึง่ไมมี่การ

ปรับเปลี่ยนท่ี 

 

คูแ่ข่ง

โดยประมาณ 

20%  ซึง่อาจเกิด

คูแ่ข่งทาง

การตลาดอีกมาก

ท่ีมีราคาสินค้าต่ํา

กวา่ 

 ลกูค้ามีความพงึ

พอใจในตวั

สินค้าและราคา  

ทําให้ลกูค้าเกิด

ความภกัดีใน

ตราสินค้า 

เน่ืองจากสนิค้ามี

ราคาปานกลาง

คอ่นข้างสงู  ทําให้

ความ 

ถ่ีในการซือ้

สินค้าไม่

บ่อยครัง้  แต่

จํานวนยอดรวม

ในการซือ้ตอ่

ครัง้จะสงูกวา่

สินค้าระดบัอ่ืน

ท่ีราคาถกูกวา่ 

สามารถ

ลอกเลียนแบบ

และตัง้ราคาท่ี

ถกูกวา่ได้  โดย

คูแ่ข่งอาจทํา

การลดราคาให้

ต่ํากวา่ท่ีตรา

สินค้าจําหน่าย 
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ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

ตอบสนองตอ่

สภาวะอากาศ  

แม้วา่ราคาจะอยู่

ในระดบัปาน

กลางคอ่นข้างสงู

แตส่ินค้า

ตอบสนองตอ่

ความต้องการได้

มากกวา่ตรา

สินค้าคูแ่ข่ง 

   

3. สถานที่ 

(Place) 

ลกัษณะเป็น

การขายในพืน้ท่ี

ของห้าง 

(Conner) 

และเป็นร้าน 

ค้าเดี่ยวใน 

พลาซ่า 

ของศนูย์การค้า

ชัน้นํา 

   สยามเซน็เตอร์ 

เซน็ทรัลชิดลม

เป็นต้น ท่ีอยูใ่น 

 

 

 ทําเลที่ตัง้อยู่

ในบริเวณ

ย่านธุรกิจ

การค้าใจ

กลางเมืองท่ี

กลุม่         

เป้าหมาย

สามารถ

เข้าถงึได้

อย่างสะดวก  

และดงึดดู

ความสนใจ 

ของผู้บริโภค

ได้เป็นอยา่งดี 

 การวางจดุ 

 

 

 

 มีจดุขาย

เฉพาะ

ภายในย่าน

ธุรกิจใจกลาง

เมืองเพียง

อย่างเดียวไม่

ไมข่ยายไปถงึ

ปริมณฑล

และ

ตา่งจงัหวดั

หรือมีจดุขาย

ทัว่ประเทศ 

 

 

 

 จดุขายท่ีอยู่ใน

ย่านธุรกิจ

การค้า  และ

ห้างสรรพสินค้า

ชัน้นําใจกลาง

เมือง  เป็น

บริเวณท่ี

ผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมาย

และผู้บริโภคใน

ตลาดนิยมและ

เข้าถงึได้สะดวก   

 

 

 จดุขายท่ีอยู่

ในย่านธุรกิจ

การค้า และ

ห้างสรรพ-

สินค้าชัน้นํา

ใจกลาง

เมือง เป็น

พืน้ท่ีรวมตวั

ของตรา

สินค้า  มี

คูแ่ข่งสงู 
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ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

ย่านธุรกิจ

การค้าใจกลาง

เมืองโดยมี

รถไฟฟ้า หรือ

รถไฟฟ้าใต้ดิน

ผา่น 

จําหน่ายสินค้าอยู่

ภายในห้างชัน้นํา

และพลาซา่ท่ีเป็น

ร้านค้าเด่ียว 

สง่เสริมให้

ภาพลกัษณ์ของ

ตราสินค้าชดัเจน

และดีขึน้ 

 ซึง่เป็นโอกาสใน

การเพ่ิมยอดขาย

และเกิดการ

ขยายตวักลุม่

ผู้บริโภคอ่ืนๆได้ 

 

 

4. การส่งเสริม

การขาย 

(Promotion) 

 จดัทําเวปไซต์

ตราสินค้า

สนบัสนนุ

เสือ้ผ้าในการ

ถ่ายแบบ

แฟชัน่ใน

นิตยสารชัน้

นํา และเพ่ือ

ถ่ายโฆษณา

ร่วมกบัห้าง 

 สรรพสินค้า

หรือพลาซา่ใน

ซีซัน่ตา่งๆ 

อยา่งตอ่เน่ือง 

 จดัแสดงโชว์  

คอลเลคชัน่

สินค้า ณ จดุ  

 

 

 

 

 การจดัทํา    

เวปไซค์

ประชาสมัพนัธ์

ขา่วสารของ  

ตราสินค้า 

 การสนบัสนนุ

เสือ้ผ้าในการ

ถ่ายแฟชัน่ใน

นิตยสารตา่งๆ 

อยา่งตอ่เน่ือง   

เพ่ือเป็นการ

โฆษณาให้

ผู้บริโภคเกิด

การจดจําใน

สนิค้าได้ 

 การจดัแสดง

โชว์คอลเลคชัน่ 

 

 

 

 

 เน่ืองจากเป็น 

    ตราสินค้าใหม่

ในตลาด  การ

โฆษณา

ประชาสมัพนัธ์

ขา่วสารตา่งๆ 

ต้องใช้

งบประมาณ

คา่ใช้จ่ายท่ีสงู

เพ่ือให้ตรา

สินค้าเป็นท่ี

จดจําในตลาด

และกลุม่

ผู้บริโภค 

 

 เป็นตราสินค้า

ใหมจํ่าเป็นต้อง 

 

 

 

 

 การถ่ายภาพ

สินค้าในเวปไซต์

ตราสินค้าและใน

นิตยสารแฟชัน่  

ทําให้ผู้บริโภครู้จกั

ตราสินค้ามากขึน้  

สง่ผลให้มี

ผู้บริโภคมากขึน้  

จดักลุม่เป้าหมาย

ให้ทดลองใสต่รา

สินค้า  เพ่ือทําสื่อ

สือ่สมัภาษณ์ทาง

นิตยสารแฟชัน่

ชัน้นํา 

 

 เป็นตราสินค้าท่ีมี

ความจําเพาะของ 

 

 

 

 

 เน่ืองจากเป็น

ตราสินค้า

ใหม ่งบการ

ลงทนุในสว่น

ตา่งๆ คอ่น 

ข้างสงูเพ่ือให้

ตลาดจดจํา

ซึง่ตา่งจาก

ตราสินค้า

คูแ่ข่งท่ีมีอายุ

นานแล้วท่ีใช้

งบประมาณ

น้อยในการ

ลงทนุ 

 

  ตราสินค้า

คูแ่ข่งสามารถ 
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ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

ขาย เช่นใน

ร้านค้าเด่ียว 

และการเชิญ

ลกูค้าพิเศษ 

(V.I.P.) และ

สื่อมวลชน 

เพื่อเผยแพร่ใช้

ลกัษณะการ

บอกตอ่ของ

ผู้บริโภคเพ่ือ

สร้างลกูค้าใหม ่ 

และจดั

โปรโมชัน่

สําหรับสมาชิก

ท่ีจะได้รับของ

กํานลั  รวมถงึ

สว่นลด โดย

การเก็บ 

รวบรวมรายช่ือ

ผู้บริโภคท่ีมาซือ้

สินค้าเป็น

ประจําอยา่ง

ตอ่เน่ือง 

 

 

สินค้า ณ จดุ

ขาย 

   เป็นการ

โฆษณาแนะนํา

สินค้า ท่ีมีการ

ปรับเปลี่ยน

รูปแบบอนัเป็น

นวตักรรมใหม ่

ของแฟชัน่

เสือ้ผ้าสาํเร็จรูป  

- ใช้วิธีสง่เสริม

การขายโดย

การรับสมคัร

สมาชิก(V.I.P. 

Card/Member

) เพ่ือมอบสทิธิ

พิเศษ  เป็นการ

สง่เสริม 

การขายให้

ผู้บริโภคเกิด

ความรู้สกึ

พิเศษ ติดตาม

ตราสินค้าอย่าง

ตอ่เน่ือง 

 

 

 

 

 

มีการจดัแสดง

ในชว่งเปิดตวั

สินค้าบ่อยกวา่

ตราสินค้าคูแ่ข่ง

อ่ืนๆ ในตลาด 

 

รูปแบบเป็นท่ี

จดจําของ

ผู้บริโภค 

หรือรายการทาง

โทรทศัน์ 

 

ใช้กิจกรรม

เดียวกนั 

การถ่ายภาพ

สินค้าใน

นิตยสาร

แฟชัน่หรือ

ในเวปไซต์

อาจทําให้เกิด

การเลียนแบบ

สนิค้าได้ง่าย

ขึน้ 
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ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 

5.ผู้บริโภค 

(People) 

 กลุม่สตรีวยั

ทํางาน อาย ุ

28 - 39 ปี ใน

กรุงเทพฯ ท่ีมี

อาชีพเก่ียวกบั

การออกแบบ

สร้างสรรค์

และศิลปะ 

 

 

 

 ผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมาย    

เป็นคนท่ี

ทํางานเก่ียวกบั

การออกแบบ

สร้างสรรค์และ

ศิลปะ   

มีรสนิยมท่ีดี 

สนใจในแฟชัน่

ท่ีทนัสมยัควบคู่

กบัประโยชน์ใช้

สอย ทําให้เกิด

ภาพลกัษณ์ท่ีดี

แก่ 

ตราสินค้า 

 

 

 

 

 ผู้บริโภคกลุม่ 

เป้าหมาย   

มีความ 

จําเพาะ  ซึง่

มีความชอบ

และรสนิยมท่ี

จํากดัใน

ความสนใจ 

เร่ืองการ

ออกแบบและ

ศิลปะ 

 

 

 

 ผู้บริโภค

กลุม่เป้าหมาย

มองเหน็

ประโยชน์

ของอตัลกัษณ์

ความจําเพาะ

ของตราสินค้า 

ทําให้ตดัสินใจ

ซือ้สนิค้าได้ง่าย 

โดยคํานงึถงึ

คณุภาพท่ี

เหมาะสมกบั

ราคา 

 

 

 

 ผู้บริโภคกลุม่

เป้า 

หมายท่ีมี

กําลงัซือ้น้อย

อาจหนัไปซือ้

สินค้าลอก

เลียนท่ีราคา

ถกูกวา่ 

6.บรรจุภณัฑ์ 

(Package) 

 มีตราสินค้าท่ี

เป็นอตัลกัษณ์

เฉพาะ 

 

  

  

 

 มีตราสินค้า

เฉพาะเป็นท่ี

จดจําของ

ผู้บริโภค 

 

    

 

 การมีตราสินค้า

ท่ีชดัเจนบ่งบอก

ถงึอตัลกัษณ์

ของตราสินค้า

สง่ผลให้

ผู้บริโภคจดจํา

และเพ่ิมโอกาส

ในการขาย 

 

 

 ตราสินค้า

คูแ่ข่งอ่ืนๆ มี

การ

ออกแบบ

บรรจภุณัฑ์

ในระดบั

คณุภาพท่ี

สงูเชน่กนั 
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ตราสินค้า

ผู้ วิจยั 
จดุแข็ง จดุออ่น 

โอกาสทาง

การตลาด 
ภาวะคกุคาม 

 มีการใช้ถงุหิว้

หรือบรรจุ

ภณัฑ์ท่ีมีการ

ออกแบบเป็น 

อตัลกัษณ์

เฉพาะ   

   

มีตราสินค้า

ชดัเจนอยูบ่น

ถงุหิว้ท่ีมีการ

ออกแบบและ

คณุภาพท่ีดี  

เป็นการสร้าง

ภาพลกัษณ์ 

และโฆษณา 

สินค้าไป

พร้อมกนั 

ต้นทนุในการผลิต

ถงุหิว้และบรรจุ

ภณัฑ์มีราคา

คอ่นข้างสงู  

สง่ผลให้ต้นทนุ  

และราคาขาย

สินค้าสงูขึน้

เชน่กนั 

ถงุหิว้  และ

บรรจภุณัฑ์ท่ี

ปรากฎตรา

สนิค้าชว่ยทําให้

ลกูค้าจดจําตรา

สินค้าได้เร็วขึน้ 

ทางหนึง่  ซึง่

เป็นแนวทางใน

การเพ่ิมโอกาส

การขายมากขึน้ 

 

 

7.ความโดดเด่น

จาํเพาะของ

ตัวผลิตภัณฑ์ 

(Purple Cow) 

 รูปแบบของ

สินค้ามี      

อตัลกัษณ์ท่ี

ปรับเปลี่ยนได้

ตอบสนองตอ่

สภาวะ

อากาศ เป็น

นวตักรรมทาง 

ท่ีตอบสนอง

ตอ่ความ

ต้องการของ

ผู้บริโภคใน

ด้านรูปแบบ

และประโยชน์ 

 

 

 

 

 

 เป็นสินค้าท่ี

มีอตัลกัษณ์

ชดัเจน และมี

การเรืองแสง

และใช้วสัดท่ีุ

เป็น

นวตักรรม

ทางสิ่งทอ  

ให้ลกูค้าเกิด

ความสนใจ

และจดจําได้

ด้วยคณุภาพ

ท่ีเหมาะสม

กบัราคา 

 

 

 

 

 

 สินค้ามี

รูปแบบใหม ่ 

แตกตา่งจาก

สินค้าท่ีมีอยู่

เดิมในตลาด  

ซึ่งยงัไมเ่ป็นท่ี

รู้จกัและ

ยอมรับอยา่ง

กว้างขวางนกั

ในกลุม่

ผู้บริโภค 

 

 

 

 

 

 

 สินค้าสามารถ

ปรับเปลี่ยนได้ 

เพ่ือตอบสนอง

ตอ่ประโยชน์ใช้

สอยและมี

รูปแบบสวยงาม

ทนัสมยั  อนั

เป็นนวตักรรมท่ี

เป็นความ 

จําเพาะของ

สินค้า  สง่ผลให้

เป็นท่ีสนใจกบั

กลุม่เป้าหมาย

คนวยัทํางาน 

 

 

 

 

 

 ตราสินค้า

ในตลาด

คูแ่ข่งอาจมี

การผลิต

ลอกเลียน

รูปแบบและ

อาจขายใน

ราคาท่ีถกู

กวา่  
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3.2  อัตลักษณ์ความจาํเพาะทางการตลาดของตราสินค้าผู้วิจัย 

 อตัลกัษณ์ความจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยั ภายใต้ตราสนิค้า ‘Urban Transform’  มี

ความจําเพาะในเร่ืองของรูปแบบและกรรมวิธีในการปรับเปล่ียนรูปแบบได้  เม่ือกลุม่เป้าหมายต้อง

เผชญิกบัสภาวะท่ีอากาศเปล่ียนแปลงตลอดวนัทํางาน  กลา่วคือ  สามารถสวมใสใ่นชว่งเวลา

ทํางานท่ีต้องเจอสภาพอากาศเย็นจากเคร่ืองปรับอากาศ ในสํานกังาน    หรือต้องเผชิญสภาพ

อากาศร้อนจดัเวลากลางวนัเม่ือต้องเดนิทางออกมาจากท่ีทํางานในชว่งเวลาพกัรับประทานอาหาร  

หรือต้องเจอกบัสภาวะ อากาศท่ีเปล่ียนแปลงเฉียบพลนั เชน่แดดร้อนจดัหรือฝนตกสลบักบัความ

แห้ง  จนกระทัง่ในชว่งเวลาเลิกงานท่ีในบางครัง้ต้องมีการพบปะสงัสรรค์จนถึงในเวลากลางคืน

ต้องการความปลอดภยัในการเดนิทางให้สามารถมองเห็นในท่ีมืด  เพ่ือไมใ่ห้เกิดอนัตรายจาก

อบุตัเิหตใุนท้องถนน   ดงันัน้จงึเห็นได้วา่มีวิถีชีวิตท่ีต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ีแปรเปล่ียนตลอด

วนั   การเลือกสวมใสเ่สือ้ผ้าซึง่ถือเป็นปัจจยัหลกัในการดํารงชีวิต  จงึควรตอบสนองซึง่ประโยชน์

ใช้สอย  และตอบสนองตอ่ผู้บริโภคด้านรูปแบบความสวยงาม  ทัง้นีมุ้ง่เน้นเร่ืองของเทคนิค

กรรมวิธีการปรับเปล่ียนรูปแบบ  และการปรับเปล่ียนสี เพ่ือป้องกนัรองรับและตอบสนองตอ่การ

เปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศและการใช้ชีวิต   อาทเิชน่  การพบั  ม้วน  พลกิ  กลบัด้าน  หรือคล่ี

กางออก  และการเรืองแสง  เพ่ือการเปล่ียนรูปแบบและเพิ่มประโยชน์ใช้สอย  นอกจากนีย้งั

คํานงึถึงคณุประโยชน์ของเนือ้ผ้า ท่ีเป็นใยธรรมชาต ิ ใยสงัเคราะห์หรือท่ีเป็นนวตักรรมใหมท่างสิ่ง

ทอ  และวสัดกุารตดัเย็บท่ีตอบสนองกบัสภาวะอากาศ  โดยเนือ้ผ้าต้องสามารถระบายอากาศ  

แห้งเร็ว  นํา้ไมซ่มึผา่นงา่ย  สวมใสส่บาย ไมอ่บัชืน้ในสภาวะอากาศร้อน  สามารถให้ความอบอุน่

เม่ืออยูใ่นสภาวะอากาศเย็น    มีผ้าและวสัดกุารตดัเย็บสามารถเรืองแสงได้ในท่ีมืด  เป็นต้น 

 ทัง้นีจ้าก ผลการสํารวจพฤตกิรรมการบริโภคของกลุม่เป้าหมายพบวา่ลําดบัประเภทของ

สินค้าท่ีเป็นท่ีนิยมจากสถิตมีิดงันี ้

 1.  Blouse, Skirt  67% 

 2.  Jacket, Coat  64% 

 3.  Dress   46% 

 4.  Pants   29% 

 5.  Skirt    29% 

 6.  Short   28% 

 7.  Vest    11% 

 8.  Jumpsuit     7% 
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หมายเหต ุ คดิร้อยละจากจํานวนของผู้ ทําแบบสอบถาม  เน่ืองจากร้อยละท่ีได้เกิน 100 %  

เน่ืองจากผู้บริโภคสามารถเลือกตวัเลือกมากกวา่หนึง่ 

 ดงันัน้จงึ สามารถสรุปถึงประเภทของเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายท่ีตอบสนองตอ่กลุม่เป้าหมาย

การวิจยัท่ีเป็นสตรีวยัทํางาน อาย ุ28 – 35 ปี  ในเขตกรุงเทพมหานคร   ท่ีมีบคุลิกเช่ือมัน่ในตนเอง  

ทํางานเก่ียวกบัศลิปะและงานสร้างสรรค์   ภายใต้ตราสนิค้า ‘Urban Transform’ โดยเป็นเสือ้ผ้า

สําเร็จรูปสตรี ท่ีเป็นนวตักรรมทางแฟชัน่ ประเภทชดุทํางานก่ึงลําลอง (Bussiness Casual Wear) 

ท่ีผลิตในประเทศไทย (Local Brand)  มีลกัษณะอยูใ่นตลาดเสือ้ผ้าสําเร็จรูปขนาดกลาง (Ready 

to Wear)  ประเภทดีไซน์เนอร์แบรนด์  ตําแนง่ทางการตลาดระดับราคาปานกลาง (B+ - B)        

 
รูปท่ี 134  แสดงตําแหนง่ทางการตลาดของตราสินค้าผู้ วิจยั  

 จากตําแหนง่ทางการตลาดของตราสินค้าผู้ วิจยัข้างต้น  จะเห็นได้วา่อยูใ่นกลุม่ตราสินค้า

ดีไซน์เนอร์แบรนด์  ซึง่อยูใ่นกลุม่เคร่ืองแตง่กายสําหรับสตรีวยัทํางาน  มีคูแ่ขง่ทางการตลาดได้แก่ 

Greyhound,  Flynow III,  Flip  และ DKNY  โดยสามารถ แบง่ราคา  ประเภทสินค้า  

กลุม่เป้าหมาย  สถานท่ีจดัจําหนา่ยและการประชาสมัพนัธ์  ได้ดงันี ้

ธุรกจิเคร่ืองแต่งกายประเภท  :  ดีไซน์เนอร์แบรนด์ (Design Label) 

เคร่ืองแต่งกายสาํเร็จรูปประเภท : แบรนด์ภายในประเทศ (Local Brand) 

อัตลักษณ์ความจาํเพาะของผลิตภัณฑ์ : จดัเป็นเคร่ืองแตง่กายประเภทนวตักรรม 

      ทางแฟชัน่ในรูปแบบสร้างสรรค์  โดยมี 

      ลกัษณะจําเพาะท่ีกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  
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      เม่ือต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ี  

      เปล่ียนแปลงเฉียบพลนั  และเรืองแสงได้  

ประเภทของผลิตภัณฑ์ (Product Line) 

  1.  เคร่ืองแตง่กายสตรี 85%  แบง่ตามโอกาสใช้สอยได้ดงันี ้

   ชดุทํางานแบบทางการ (Fomal – Bussiness Wear) 25% 

   ชดุทํางานก่ึงลําลอง (Casual – Bussiness Wear)  40% 

   ชดุทํางานก่ึงปาร์ตี ้(Party – Bussiness Wear)  20% 

  2.  เคร่ืองประดบั 15%  แบง่ออกเป็น 

   กระเป๋า       8 % 

   รองเท้า       4 % 

   เคร่ืองตกแตง่ได้แก่ แวน่ตา  ผ้าพนัคอ  หมวก  3 % 

ขนาดอยู่ระหว่าง   : 36, 38, 40 

แนวคิด  :  แนวคดิการปรับเปล่ียนด้วยกรรมวิธีจากการปรับตวัของสิง่มีชีวิต (Adaptation) 

      จากพืช  สตัว์เซลเดียว สตัว์และแมลง  ท่ีสมัพนัธ์กบักรรมวิธีการปรับเปล่ียนท่ี

      มนษุย์สร้างขึน้ (Man-Made)   ได้แก่  การพบั  การม้วน  การพลกิกลบั  การ

      คล่ีกาง  การซ้อน  การปรับระดบั  การย่ืนออก  การถอดประกอบ  การสลาย

      โครงสร้าง  และการเรืองแสง  

โอกาสใช้สอย  :  สวมใสไ่ปทํางาน  ลําลอง  และงานสงัสรรค์  ท่ีใช้ใน 1 วนั  มีการปรับเปล่ียน

      ให้เหมาะสมกบัการเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศท่ีแปรปรวนเฉียบพลนั 

      ในชีวิตประจําวนั  
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 5.  การเผยแพร่ประชาสมัพนัธ์ 

  5.1  โฆษณาผา่นส่ือ  อาทิจดัสร้างเว็ปไซต์ของแบรนด์สินค้า  ลงโฆษณาใน

นิตยสารแฟชัน่ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ  ร่วมเป็นสปอนเซอร์สินค้าโดยนําสินค้าไปให้บคุคล

ท่ีมีบคุลิกตรงกลุม่เป้าหมาย  ท่ีเป็นพรีเซนเตอร์ท่ีสงัคมยอมรับสวมใส ่ เพ่ือการทําขา่วแนะนํา

สินค้า 

  5.2  จดัแสดงสินค้า  โดยการจดัสินค้าแสดงโชว์ ณ จดุขายร้านค้าเด่ียว  เพ่ือ

สร้างกลุม่ลกูค้าพเิศษท่ีเป็นลกูค้าประจํา  (V.I.P.)  และจดัรายการสง่เสริมการขาย  ลดราคาพเิศษ

ตามชว่งเทศกาล 
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               อาย ุ 34 – 39 ปี  Gen X  เป็นกลุม่เป้าหมายรอง 

 -  รายได้เฉล่ีย 25,000 – 40,000บาทตอ่เดือน  และ 50,000 บาทตอ่เดือน 

 -  ระดบัการศกึษาปริญญาตรีขึน้ไป  

 -   สถานภาพโสด หรือมีครอบครัวแล้ว 

 2.  ข้อมูลด้านจิตนิสัย 

 -  มีอปุนิสยัร่าเริงสนกุสนาน  อยากรู้อยากเห็น  ชอบเข้าสงัคม  ใช้ชีวิตสว่นใหญ่ในท่ี  

    ทํางาน  

 -  ชอบงานศลิปะ  มีความคดิริเร่ิมสร้างสรรค์  ชอบทดลองสิ่งใหม่  

 -  มีความมัน่ใจในตนเอง  มีความเป็นผู้ นําสงู  

 -  มีหลกัเหตผุลในการใช้จา่ย  

 -  นิยมสินค้าแฟชัน่  และคํานงึถึงประโยชน์ใช้สอยในด้านความสวยงาม  

 -  ชอบสินค้าท่ีมีคณุภาพในราคาท่ีเหมาะสม  

 3.  พฤตกิรรมการเลือกซือ้สนิค้า 

 กลุม่เป้าหมายให้ความสําคญักบัรูปแบบท่ีตอบสนองตอ่ประโยชน์ใช้สอยเป็นสิง่สําคญั  

รวมทัง้มีความเป็นเอกลกัษณ์  ชอบความแปลกใหมข่องเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายในเชงินวตักรรมทาง

แฟชัน่  เน่ืองจากการใช้ชีวิตของกลุม่เป้าหมายเป็นคนทํางานในกรุงเทพมหานคร  ต้องมีการ

เดนิทางและพบปะสงัสรรค์กบัผู้คน  ในสภาพแวดล้อมท่ีมีการเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศท่ี

แตกตา่งกนั  ได้แก่  สถานท่ีท่ีมีอากาศเย็นจากเคร่ืองปรับอากาศในสํานกังาน  หรือมีการเดนิทาง

ออกไปนอกอาคารสถานท่ี  ทําให้เผชญิกบัแสดงแดด  สภาพอากาศท่ีร้อน  หรือสภาวะฝนท่ีตก

อยา่งเฉียบพลนั  ทําให้พบกบัความเปียกชืน้  การเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศท่ีกลา่วมาข้างต้น

นี ้ จงึจําเป็นอยา่งย่ิงท่ีเคร่ืองแตง่กายนัน้ควรสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบกรรมวิธี  เพ่ือรองรับตอ่

สถานการณ์เหลา่นัน้  หรือเม่ือกลุม่เป้าหมายมีวิถีชีวิตท่ีต้องเดนิทางในเวลาค่ําคืน  เคร่ืองแตง่กาย

จงึควรตอบสนองตอ่ประโยชน์ใช้สอยให้สามารถเรืองแสงหรือมองเห็นได้ชดัเจน  เพ่ือเป็นการ

ป้องกนัอนัตรายจากอบุตัเิหต ุ ซึง่สิ่งเหลา่นีล้้วนเป็นวิถีการใช้ชีวิตในระหวา่งวนัโดยทัว่ไปของคนวยั

ทํางานในกรุงเทพมหานคร 

 สําหรับผลิตภณัฑ์ท่ีตรงกบัความต้องการของกลุม่เป้าหมายในตลาดภายในประเทศ  ยงั

ไมค่อ่ยพบมากและมีสดัสว่นท่ีน้อยเม่ือเทียบกบัชนิดของสินค้าทัง้หมด  แตสํ่าหรับตราสินค้าของ

ผู้ วิจยั  ลกัษณะการปรับเปล่ียนรูปแบบ  (Transform)  ด้วยกรรมวิธีท่ีได้จากการเปรียบเทียบการ

ปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาต ิ(Adaptation)  เม่ือมีสิ่งเร้า  และการปรับเปล่ียนท่ีมนษุย์สร้างขึน้  

(Man-Made)  จากงานศลิปะด้านการออกแบบกราฟฟิค  การออกแบบเฟอร์นเิจอร์  และการ
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ออกแบบด้านสถาปัตยกรรม  ซึง่ได้แก่  กรรมวิธีการพบั  การม้วนหอ่  การซ้อน  การย่ืนออก  การ

พลกิกลบัด้าน  การปรับระดบั  การคล่ีกางออก  การสลายโครงสร้าง  และการเรืองแสง  โดยสิง่

เหลา่นีน้บัเป็นอตัลกัษณ์ของตราสินค้าท่ีจะคงอยูต่ลอดไปควบคูก่บัอายขุองตวัสินค้าในทกุๆ  

ฤดกูาล 

 

1.2  การระบุตาํแหน่งและจุดจัดจาํหน่ายของตราสนิค้าผู้วจัิยในตลาดประเทศไทย 

 ตราสินค้า  ‘Urban Transform’  เป็นตราสนิค้าเคร่ืองแตง่กายสําเร็จรูปขนาดกลาง  ผลติ

ในประเทศ (Local Brand)  ประเภทดีไซน์เนอร์แบรนด์  อยูใ่นตลาดระดบั B ถึง B+ (Rather High 

Class)  มีราคาสินค้าอยูร่ะหวา่ง 1500 – 8500 บาท  โดยเป็นสินค้าท่ีเป็นนวตักรรมทางแฟชัน่ใน

การปรับเปล่ียนรูปแบบท่ีมีลกัษณะเฉพาะตวั  กลา่วคือมีรูปแบบท่ีเปล่ียนแปลงตามสภาวะอากาศ

ท่ีแปรปรวนเฉียบพลนั  และสามารถเรืองแสงได้ในเวลากลางคืน  สินค้ามีการผลิตตามขนาด

มาตรฐาน (S, M, L และ  Free Size)  มีจดุจดัจําหนา่ยอยูใ่นยา่นธุรกิจของกรุงเทพมหานคร  ได้แก่

ห้างสรรพสินค้าชัน้นํา  อาทิ  เซ็นทรัลชิดลม  สยามพารากอน  เอ็มโพเรียม  และในศนูย์การค้าของ

เซ็นทรัลเวิลด์  เกสรพลาซา่  และสยามเซ็นเตอร์ 

 

1.3  การระบุลักษณะโดดเด่นพเิศษจาํเพาะของผลิตภัณฑ์ 

 ลกัษณะของสนิค้าท่ีมีมีความจําเพาะอนัเป็นอตัลกัษณ์พเิศษกลา่วคือ  

 1)  เป็นเคร่ืองแตง่กายสําเร็จรูปสําหรับคนวยัทํางาน  ท่ีสามารถปรับเปล่ียน (Transform)  

โครงสร้างและรูปแบบได้ด้วยกรรมวิธีการลอกเลียนการปรับเปล่ียนของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาตขิอง

พืชและสตัว์ (Adaptation)  เม่ือมีสิ่งเร้ามากระทบ  หรือการปรับเปล่ียนโครงสร้างในงานศลิปะท่ี

มนษุย์สร้างขึน้ (Man Made)  ด้วยกรรมวิธีการพบั  การม้วนหอ่  การซ้อน  การย่ืนออก  การพลกิ

กลบัด้าน  การปรับระดบั  การคล่ีกางออก  การสลายโครงสร้าง  และการเรือง  ทัง้นีเ้พ่ือรองรับกบั

การเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศจากอากาศเย็นเป็นอากาศร้อน  หรือฝนตกเปียกชืน้

ปรับเปล่ียนสูก่ารระบายอากาศให้แห้ง  เป็นต้น 

 2)  รูปแบบของผลิตภณัฑ์แสดงถึงนวตักรรมเชิงสร้างสรรค์ทางแฟชัน่  ท่ียงัไมมี่ปรากฏ

ทัว่ไปในตลาดเสือ้ผ้าสําเร็จรูป 

 3)  วสัดท่ีุมีคณุสมบตัท่ีิเหมาะสมกบักรรมวิธีการปรับเปล่ียน  และรองรับกบัสภาวะ

อากาศท่ีเปล่ียนแปลง  ได้แก่  ผ้าเส้นใยธรรมชาต ิ ใยสงัเคราะห์  และผ้าท่ีเป็นนวตักรรมสิ่งทอเชน่  

ผ้าคลโูมด(Cool-mode) ผ้าคโูปร (Cupro)   

 4)  เคร่ืองแตง่กายใช้วสัดเุรืองแสงเพ่ือชว่ยสร้างความปลอดภยัในเวลาค่ําคืน 
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 5)  เคร่ืองแตง่กายมีความเฉพาะท่ีบง่บอกช่ือของผลติภณัฑ์ภายใต้ตราสญัลกัษณ์ (Logo) 

 

ตารางท่ี  32  ตารางสรุปลกัษณะโดดเดน่จําเพาะของผลิตภณัฑ์ 

ลกัษณะจําเพาะในผลิตภณัฑ์ ปริมาณท่ีปรากฏ : 1 collection season 

1.  มีกรรมวิธีการปรับเปล่ียนโครงสร้างรูปแบบ 

2.  รูปแบบแสดงการสร้างสรรค์ทางนวตักรรม 

3.  วสัดรุองรับสภาวะการเปล่ียนแปลงของอากาศ 

4.  การเรืองแสง 

5.  มีตราสญัลกัษณ์ (Logo) 

80% 

80% 

100% 

50% 

100% 

   

ส่วนท่ี 2  การวเิคราะห์ผลติภณัฑ์ในด้านประโยชน์ใช้สอย 

 ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสนิค้าเคร่ืองแตง่กายสําเร็จรูปนัน้  จําเป็นอยา่งย่ิงท่ีต้อง

คํานงึถึงการวิเคราะห์ผลิตภณัฑ์ในด้านประโยชน์ใช้สอย  ซึง่นบัเป็นปัจจยัสําคญัท่ีทําให้ผู้บริโภค

ตดัสินใจเลือกซือ้สินค้านัน้ๆ  ทัง้นีผู้้ วิจยัได้วิเคราะห์โดยแบง่ผลิตภณัฑ์ในด้านประโยชน์ใช้สอย  

ดงันี ้

2.1  ประโยชน์ใช้สอยหลัก 

  1)   เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับสวมใสเ่พ่ือปกป้องปิดบงัร่างกาย  และให้ความ

อบอุน่  และตอบสนองตอ่ผู้บริโภคด้านแฟชัน่และความงาม 

  2)  เป็นตราสินค้าเคร่ืองแตง่กายสําเร็จรูปตลาดกลาง  ท่ีจดัเป็นนวตักรรม

ทางด้านแฟชัน่ประเภทชดุทํางานแบบลําลอง  (Casual – Bussiness Wear)  ชดุทํางานแบบ

ทางการ (Formal – Bussiness Wear) และงานเลีย้งสงัสรรค์เชิงธุรกิจ(Party – Bussiness  Wear)   

  3)  เคร่ืองแตง่กายมีโครงสร้างหรือรูปแบบท่ีสามารถปรับเปล่ียนได้ด้วยกรรมวิธี

การพบั  การม้วนหอ่  การซ้อน  การย่ืนออก  การพลกิกลบัด้าน  การปรับระดบั  การคล่ีกางออก  

การสลายโครงสร้าง  และการเรืองแสง  ทัง้นีเ้พ่ือตอบสนองตอ่การเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศ

อยา่งเฉียบพลนัในกรุงเทพมหานคร  เชน่  สภาวะอากาศร้อนเปล่ียนเป็นเย็นเฉียบพลนั  โครงสร้าง

ชดุจะสามารถดงึชิน้สว่นมาปกคลมุให้ปกปิด  หรือจากสภาพอากาศเย็นจากฝนตก  โครงสร้าง

สามารถกางคล่ีออกปกคลมุกนัละอองฝนไมใ่ห้เปียก  หรือในสถานการณ์ท่ีเผชิญกบัแสงแดดท่ีร้อน  

บางชิน้สว่นของเสือ้ผ้าสามารถดงึหรือถอดออกให้เบาสบายขึน้  คลอ่งแคลว่  ทะมดัทะแมง  

เหมาะสมกบับคุลิกท่ีต้องการความกระฉบักระเฉงของคนทํางานในกรุงเทพมหานคร   หรือบาง
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กรณีสามารถถอดประกอบชิน้สว่นเข้าไปอยา่งเดมิได้   โดยสามารถใช้สวมใสไ่ด้ทัง้กลางวนัและ

กลางคืนท่ีมีสภาวะอากาศเปล่ียนแปลง  รวมถึงมีเนือ้ผ้าท่ีมีมีคณุสมบตัริะบายความร้อนได้เร็ว  

นํา้ไมซ่มึผา่นและสามารถระเหยได้ทนัที  สวมใสส่บายเน่ืองจากใช้ผ้าท่ีเป็นเส้นใยธรรมชาต ิ และ

ใยสงัเคราะห์ท่ีมีคณุสมบตัอินัเป็นนวตักรรมของสิ่งทอท่ีเรียกวา่คลโูมด  (Cool-Mode)  ในกรณีการ

สวมใสเ่สือ้ผ้าชว่งเวลากลางคืนในบริเวณท่ีมืด  รูปแบบบางสว่นของเสือ้ผ้าจะประกอบด้วยผ้าท่ีมี

คณุสมบตัใินการเรืองแสงให้เห็นชดัเจนเพ่ือป้องกนัอบุตัเิหต ุ  อีกทัง้ตวัผลิตภณัฑ์นัน้มีตรา

สญัลกัษณ์เฉพาะ  ซึง่สิง่เหลา่นีท้ัง้กรรมวิธีและคณุสมบตัขิองผ้าตา่งๆ  ล้วนเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะ

ของผลิตภณัฑ์ท่ียากตอ่การลอกเลียนแบบ  และเป็นจดุแข็งในทางการตลาด  ซึง่ภายในประเทศ

ปัจจบุนัยงัไมป่รากฏคูแ่ขง่ท่ีหรือตราสนิค้าใดท่ีทดัเทียมหรือเปรียบเทียบได้  จงึกลา่วได้วา่เป็น

นวตักรรมทางแฟชัน่ให้กบัธุรกิจอตุสาหกรรมเคร่ืองแตง่กายประเภทเสือ้ผ้าสําเร็จรูปของประเทศ

ไทย  รวมถึงขัน้ตอนการสร้างรูปแบบและโครงสร้างท่ีใช้กรรมวิธีการขึน้มลูาจ (Morage) ด้วยการ

จบัผ้าบนหุน่โดยไมใ่ช้กระดาษวางทาบอยา่งการขึน้ต้นแบบทัว่ไป  จงึนบัเป็นการสร้างโครงเสือ้

ต้นแบบจากความงามท่ีเป็นธรรมชาต ิ ทัง้นีเ้พ่ือให้สามารถถ่ายทอดกรรมวิธีการปรับเปล่ียน

โครงสร้างของสิ่งมีชีวิต  (Adaptation) ได้ใกล้เคียงท่ีสดุ  โดยผู้ วิจยัได้นํามาเป็นแนวทางในการ

ประยกุต์ค้นคว้าโครงสร้างและรูปแบบท่ีสวยงามให้กบัตราสินค้า   

 ทัง้นีเ้น่ืองจากตราสินค้าของผู้ วิจยัจดัอยูใ่นตลาดสินค้าระดบักลางถึงคอ่นข้างสงู (B ถึง 

B+)  ในลกัษณะดีไซน์เนอร์แบรนด์  ในการกําหนดตัง้ราคาสินค้าในแตล่ะประเภทนัน้ผู้ วิจยัได้

คํานงึถึงการอ้างอิงเทียบเคียงกบัตราสนิค้าคูแ่ขง่ในตลาด  โดยจากการวิเคราะห์สว่นประสมทาง

การตลาดของตราสนิค้า  Greyhound, DKNY, Flip  และ Fly Now III  โดยราคาสินค้าของตรา

สนิค้าผู้ วิจยัจะใกล้เคียงกบั  Greyhound เน่ืองจากมีลกัษณะสนิค้าท่ีเป็นเคร่ืองแตง่กายชดุทํางาน  

โดยมีภาพลกัษณ์เป็นคนทํางานท่ีเก่ียวกบัการออกแบบสร้างสรรค์  ใช้วสัดท่ีุมีความเฉพาะด้วยการ

ตดัเย็บท่ีปราณีต  แตมี่ราคาสินค้าต่ํากวา่ DKNY  เน่ืองจากเป็นสินค้าท่ีออกแบบและผลิตใน

ประเทศ  และราคาสินค้าสงูกวา่  Fly Now III  และ Flip  เน่ืองจากสินค้าของผู้ วิจยัเป็นเคร่ืองแตง่

กายท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้  และใช้วสัดท่ีุเป็นนวตักรรมทางสิ่งทอ  เพ่ือตอบสนองตอ่

สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงเฉียบพลนั  ทัง้นีส้ามารถแบง่ชนดิและระดบัราคาได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้
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ตารางท่ี  33  ตารางแสดงประเภทสินค้าและราคา 

ประเภทสินค้า ราคา(บาท) 

1.  เสือ้กั๊ ก(Vest) 

2.  เสือ้ทอ่นบนของผู้หญิง(Blouse) 

3.  เสือ้แจ็คเก็ต เสือ้สทูและโค้ท(Jacket/Suit/Coat) 

4.  กระโปรง(Skirt) 

5.  กางเกง(Pant)  กางเกงขาสัน้(Short) 

6.  ชดุกระโปรงตดิกนัหรือกางเกงตดิกนั (Dress/Jumper) 

1350 – 2500 

1850 – 3250 

4500 – 7500 

2850 – 3850 

1750 – 2500 

4500 - 7500 

 

2.2  ประโยชน์ใช้สอยรอง 

 เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับกลุม่ผู้บริโภคท่ีเป็นคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ท่ีมี

ตําแหนง่หน้าท่ีรับผิดชอบเป็นผู้บริหารระดบัต้น  โดยเคร่ืองแตง่กายมุง่เน้นการออกแบบท่ี

เหมาะสมกบัการสวมใสต่ามวิถีชีวิต  และการเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศท่ีเฉียบพลนั  สง่เสริม

ภาพลกัษณ์  ชว่ยให้ผู้สวมใสมี่บคุลกิดี  แสดงออกซึง่ความมัน่ใจ นา่เช่ือถือ  และมีความเป็นสากล   

โดยมีชนดิของเสือ้ผ้าท่ีแยกชิน้  สามารถนํามาใสผ่สมผสานกนัได้ (Mix&Match)  ในหลากหลาย

โอกาส  เพ่ือสอดคล้องกบัความเหมาะสมกบัรูปแบบการดํารงชีวิตของคนวยัทํางานใน

กรุงเทพมหานคร  โดยผลติภณัฑ์ใช้สวมใสเ่พ่ือความสวยงามแสดงออกถึงเอกลกัษณ์การ

ปรับเปล่ียนรูปแบบและโครงสร้าง  เพ่ือรองรับตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง

เฉียบพลนัของเมืองหลวงในแตล่ะวนั 

 

ส่วนท่ี  3  การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้านความงาม 

 การวิเคราะห์ผลติภณัฑ์ด้านความงาม  หรือสว่นความสนุทรีย์ของการออกแบบ  ในการ

สร้างอตัลกัษณ์เคร่ืองแตง่กายท่ีสามารถปรับเปล่ียนได้  โดยมีขัน้ตอนการวิเคราะห์ท่ีกลา่วถึง

มาแล้วในบทท่ี 2  ได้แก่  การปรับตวัและการเปล่ียนแปลงของสิ่งมีชีวิต (Adaptation)  การ

เปล่ียนแปลงท่ีมนษุย์สร้าง (Man-Made)  ทัง้นีเ้พ่ือนํามาซึง่เทคนิคกรรมวิธีการปรับเปล่ียน

โครงสร้างและรูปแบบเคร่ืองแตง่กายของชดุทํางานก่ึงลําลอง  ท่ีเหมาะสมกบัรูปแบบการดําเนิน

ชีวิตของคนวยัทํางานในกรุงเทพฯ  ซึง่เป็นกลุม่เป้าหมายของผู้ วิจยั   

 ทัง้นีจ้ากการระบถึุงลกัษณะพเิศษจําเพาะของผลติภณัฑ์ท่ีได้กลา่วมาข้างต้น  รวมถึงการ

วิเคราะห์ประโยชน์ใช้สอยของผลติภณัฑ์  สําหรับการวิเคราะห์ผลติภณัฑ์ด้านความงาม  จําเป็น

อยา่งย่ิงท่ีต้องศกึษาถึงทฤษฎีศลิปะและข้อมลูตา่งๆ  ท่ีเอือ้ตอ่การออกแบบ  เพ่ือให้เป็นเกณฑ์ใน
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การวิเคราะห์ถึงความงานและสนุทรียะ  โดยผู้ วิจยัได้แบง่เนือ้หาเป็น 2 สว่น  ได้แก่   การวิเคราะห์

ความงามของผลติภณัฑ์ทางด้านองค์ประกอบศลิป์  และการวิเคราะห์ความงามของผลติภณัฑ์

ด้านโครงสร้าง  ด้วยกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  

3.1  การวิเคราะห์ความงามของผลิตภัณฑ์ทางด้านองค์ประกอบศิลป์ 

 การออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายให้เหมาะสมและสวยงามนัน้  ต้องมีความเข้าใจใน

องค์ประกอบตา่งๆ  ของการออกแบบ  ซึง่เป็นการยดึหลกัเกณฑ์ทางศลิปะทัง้ในด้านความงาม  

และประโยชน์ใช้สอย  โดยมีสิง่สําคญัท่ีต้องคํานงึถึง  ได้แก่  การใช้เส้น   การใช้สี  สดัสว่น  ความ

สมดลุ  จงัหวะ  และการสร้างจดุเดน่ 

3.2  การวิเคราะห์ความงามของผลิตภัณฑ์ด้านโครงสร้าง  ด้วยกรรมวิธีการปรับเปล่ียน 

 กรรมวิธีการปรับเปล่ียนรูปแบบและโครงสร้างอนัเป็นอตัลกัษณ์สําหรับการออกแบบ

เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายท่ีรองรับและตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงเฉียบพลนันี ้ ล้วนมี

ท่ีมาและแนวคดิจากการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาต ิ อนัได้แก่  พืช สตัว์และแมลง  โดย

สง่ผา่นสูก่ารเรียนรู้ของมนษุย์ในการสร้างสรรค์กรรมวิธีการปรับเปล่ียนท่ีมนษุย์สร้างขึน้ทัง้ในงาน

กราฟฟิค  เฟอร์นเิจอร์และงานสถาปัตยกรรม  ในการนํามาวิเคราะห์ประมวลผลให้นํามาซึง่องค์

ความรู้ในกรรมวิธีเพ่ือประยกุต์เข้ากบัการออกแบบแฟชัน่เคร่ืองแตง่กายท่ีตอบสนองตอ่การ

เปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศอยา่งเฉียบพลนัได้  ดงัตารางตอ่ไปนี ้

ตารางท่ี  34  แสดงการเปรียบเทียบการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาตไิด้แก่  พืช  สตัว์และแมลง 

       การปรับตวัท่ีมนษุย์สร้างขึน้ อนันํามาซึง่กรรมวิธีในการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย 

การปรับตวัของพืช การปรับตวัของสตัว์ การปรับตวัท่ีมนษุย์สร้าง

ขึน้ 

กรรมวิธีท่ีได้ 

การพบักลีบของ

ดอกไม้ 

- -  การพบักระดาษโอริกามิ 

-  เทคนิคการพบัในงาน

ออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

การพบั (Folding) 

  การม้วนงอของใบ

และลําต้นของพืช 

-  การม้วนงอของ

หนวดผีเสือ้และ

แมลง 

-  การม้วนหอ่ตวัของ

สตัว์เพ่ือสร้างความ

อบอุน่ 

-  การพบักระดาษโอริกามิ 

-  เทคนิคการม้วนในงาน

ออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

การม้วน

(Wrapping) 
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การปรับตวัของพืช การปรับตวัของสตัว์ การปรับตวัท่ีมนษุย์สร้าง

ขึน้ 

กรรมวิธีท่ีได้ 

การซ้อนของกลีบ

ดอกไม้ 

การซ้อนทบัของปีก

แมลง 

-  การพบักระดาษโอริกามิ 

-  เทคนิคการซ้อนในงาน

ออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

การซ้อน

(Stacking) 

การหบุและกางของใบ

พืชและดอกไม้เม่ือมี

สิ่งเร้า 

การหบุและกางปีก

ของผีเสือ้และแมลง

แมลง 

-  การพบักระดาษโอริกามิ 

-  เทคนิคการคล่ีกางใน

งานออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

การคล่ีกาง

(Furling) 

- - -  เทคนิคการปรับระดบัใน

งานออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

การปรับระดบั 

(Adjustable) 

การพลกิกลบัของใบ

พืช 

 -  การพบักระดาษโอริกามิ 

-  เทคนิคการพบัในงาน 

การพลกิกลบัด้าน 

(Flip/Switch) 

การขยายบางสว่นของ

กลีบดอกและใบพืช

เพ่ือรองรับนํา้หนกัของ

แมลง 

การขยายอวยัวะ

บางสว่นของแมลง

และสตัว์  เพ่ือ

ตอบสนองตอ่การ

ดํารงชีวิต 

   ออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

-  การพบักระดาษโอริกามิ 

-  เทคนิคการย่ืนออกใน

งานออกแบบเฟอร์นเิจอร์ 

การย่ืนออก 

(การขยาย) 

      (Extention) 

- การแตกตวัของสตัว์

เซลเดียว 

-  การพบักระดาษ       

โมลดลูลาร์โอริกามิ 

-  เทคนคิการถอดประกอบ

ในงานเฟอร์นิเจอร์ 

การถอดประกอบ 

(Modular) 

- การสลายรูปแบบและ

โครงสร้างของดกัแด้สู่

ผีเสือ้ 

-  การพบักระดาษ       

โมลดลูลาร์โอริกามิ 

-  การสลายโครงสร้างใน

งานสถาปัตยกรรม  

การสลาย

โครงสร้าง 

(Deconstruction) 

การเรืองแสงของพืช

ตอนกลางคืน 

การเรืองแสงของสตัว์

เซลเดียว  หิ่งห้อย  

แมลง  แมงกะพรุน

หรือสตัว์ใต้ทะเลลกึ 

- สารเรืองแสง การเรืองแสง 

(Glow in the dark) 
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รูปท่ี 136  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการพบั  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 

 
รูปท่ี 137  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการขยายย่ืนออก  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 
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รูปท่ี 138  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการซ้อน  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 

 
รูปท่ี 139  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการม้วนหอ่  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 
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รูปท่ี 140  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการคล่ีกาง  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 

 
รูปท่ี 141  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการปรับระดบั  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 
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รูปท่ี 142  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการพลิกกลบั  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 

 
รูปท่ี 143  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการถอดประกอบ

แยกสว่นของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 
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รูปท่ี 144  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการสลาย

โครงสร้างของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 

 
รูปท่ี 145  แสดงการเปรียบเทียบการปรับเปล่ียนในธรรมชาตกิบัเทคนิคกรรมวิธีการเรืองแสง  

ของเคร่ืองแตง่กาย 

ท่ีมา  www.style.com  และ www.bloggang.com 
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 ทัง้นีเ้ม่ือได้ซึง่กรรมวิธีในการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายทัง้ 10 กรรมวิธีแล้ว  ผู้ วิจยัจงึ

ได้สร้างต้นแบบโดยวิธีการขึน้มลูาจ (Morage)  ด้วยการจบัผ้าบนหุน่ต้นแบบโดยไมใ่ช้กระดาษวาง

ทาบ  ซึง่เป็นเทคนิคการสร้างต้นแบบท่ีสามารถปรับเปล่ียนโครงสร้างและรูปแบบอยา่งเป็น

ธรรมชาต ิ ผา่นกระบวนการกรรมวิธีทัง้ 10 กรรมวิธี  เพ่ือให้ผลงานท่ีได้สามารถตอบสนองตอ่

สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงอยา่งเฉียบพลนัได้  ในรูปแบบท่ีคงไว้ซึง่ความงามอนัเป็นอตัลกัษณ์

ตราสินค้าของผู้ วิจยั 

 

 
รูปท่ี  146  ภาพชดุต้นแบบผ้าดบิของผู้ วิจยั  
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เสือ้ผ้าสําเร็จรูป  ชว่ยในการสนบัสนนุเพิ่มเตมิในการวิเคราะห์ผลิตภณัฑ์ในด้านความงาม  ทัง้นี ้

เพ่ือให้ได้มาซึง่แรงบนัดาลใจ (Theme Inspiration)  ท่ีจะเป็นแนวทางการวางภาพรวมของ 

คอลเลคชัน่  รวมถึงชว่ยสร้างกลิ่นอายอนัเป็นท่ีมาของเร่ืองราวให้กบัคอลเลคชัน่ของผลิตภณัฑ์

ผู้ วิจยั  โดยหยิบยกแนวโน้มกระแสนิยมแฟชัน่และตวัอยา่งผลิตภณัฑ์  มาเป็นสว่นสนบัสนนุในการ

ออกแบบสร้างสรรค์อนัมีสว่นชว่ยให้คอลเลคชัน่ของผู้ วิจยัท่ีกําลงัจะเปิดตวัผลิตภณัฑ์ใหมนี่ ้ อยูใ่น

กระแสนยิมหลกัของความต้องการของผู้บริโภคหมูม่าก  โดยเฉพาะการดงึโครงสร้างและ

รายละเอียด (A Must Item / A Must Detail)  และการดงึกลุม่สีท่ีเป็นสีแฟชัน่ (Fashion Color)  ท่ี

กําลงัจะเป็นท่ีนิยมในฤดรู้อนปี 2011  มาใช้ในการออกแบบตามกระบวนการสร้างคอลเลคชัน่

เสือ้ผ้าสําเร็จรูป (Ready to Wear) 

 ในบทท่ี 6 นี ้ ผู้ วิจยัได้ศกึษาค้นคว้าข้อมลูถึงแนวโน้มการออกแบบฤดรู้อนประจําปี ค.ศ.

2011 จากบริษัทตา่งๆ ท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบัสากลและสอดคล้องกบัแนวคดิในการออกแบบ

เคร่ืองแตง่กายท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้ตามสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง  ของคนวยั

ทํางานในกรุงเทพมหานคร   ทัง้นีเ้พ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีตอบสนองตอ่

ความต้องการและประโยชน์ใช้สอยของผู้บริโภค  โดยอ้างอิงถึงรูปแบบวิถีชีวิต  และความต้องการ

ของผู้บริโภคในปี ค.ศ.2011  โดยผู้ วิจยัได้แบง่ข้อมลูออกเป็น 2 สว่น ดงันี ้

สว่นท่ี  1 การศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูแนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายฤดรู้อนประจําปี 

  ค.ศ.2011  และเกณฑ์ในการพิจารณาเลือกแนวโน้มท่ีสอดคล้องกบัแนวคดิใน

  การออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีมีอตัลกัษณ์การปรับเปล่ียนโครงสร้างรูปแบบ หรือสี

  ให้เกิดการเรืองแสง  ทัง้นีเ้พ่ือให้เหมาะกบัสภาวะอากาศและการดําเนินชีวิตของ

  คนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร   

สว่นท่ี  2 การสรุปวิเคราะห์และเลือกใช้แนวโน้มการออกแบบ  

สว่นท่ี  3 แรงบนัดาลใจในการออกแบบ 

 

ส่วนท่ี  1  การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแต่งกายฤดูร้อน 

     ประจาํปี ค.ศ. 2011  และเกณฑ์ในการพจิารณาเลือกแนวโน้มท่ีสอดคล้อง 

     กับแนวคิดในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายท่ีมีอัตลักษณ์การปรับเปล่ียน 

     โครงสร้างรูปแบบ หรือสีให้เกดิการเรืองแสง  ทัง้นีเ้พ่ือให้เหมาะกับ 

     สภาวะอากาศและการดาํเนินชีวติของคนวัยทาํงานในกรุงเทพมหานคร   

 แนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายประจําฤดกูาลในแตล่ะปีนัน้   ถกูกําหนดขึน้ปีละ 2 

ครัง้ จากบริษัทวิเคราะห์แนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายชัน้นํา  โดยกลุม่ผู้ วิเคราะห์
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ประกอบด้วยนกัออกแบบ  กลุม่ผู้ ค้าปลีก  ผู้ผลติ  นกัวิจารณ์  และผู้จดัซือ้  ซึง่ได้วิเคราะห์เก่ียวกบั

แนวโน้มท่ีจะเป็นท่ีนิยม (Trend Forecasting) ในแตล่ะชว่งฤดกูาลของทกุปี    ทัง้นีไ้ด้ทําการ

ประมวลจากสภาพอากาศ  ศลิปวฒันธรรม  การใช้ชีวิตของผู้คน  เหตกุารณ์ท่ีนา่สนใจ  และสภาพ

เศรษฐกิจ  มาเป็นแนวทางการออกแบบ  เพ่ือให้ทิศทางของงานออกแบบและการเลือกใช้วสัดุ

เป็นไปในแนวทางเดียวกนั 

 โดยมีบริษัทวิเคราะห์แนวโน้มการออกแบบท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  อาทิเชน่  บริษัท  

WGSN, และบริษัท Calin 

 ทัง้นีก้ารศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูแนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายฤดรู้อนประจําปี ค.ศ.

2011 นี ้ ผู้ วิจยัได้ทําการเลือกศกึษาวิเคราะห์แนวโน้มการออกแบบ (Trend)  เพ่ือสรุปถึงแรง

บนัดาลใจของการออกแบบเคร่ืองแตง่กายฤดรู้อนประจําปี ค.ศ.2011  ของตราสินค้าผู้ วิจยั  โดย

พจิารณาเลือกจากแนวโน้มการออกแบบท่ีสอดคล้องกบัแนวคดิในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ี

สามารถปรับเปล่ียนได้ตามสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง  มีการใช้วสัดเุปล่ียนสีเพ่ือเรืองแสงให้

สามารถมองเห็นได้ในท่ีมืด  ให้เหมาะสมกบัคนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  โดยมีเกณฑ์ในการ

คดัเลือกแนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายฤดรู้อนดงันี ้

 1.  แนวโน้มท่ีมีลกัษณะโครงสร้างรูปแบบท่ีทนัสมยั  เหมาะสมกบัผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  

และโอกาสใช้สอย  เหมาะสมกบัรูปแบบชดุทํางานก่ึงลําลอง 

 2.  แนวโน้มท่ีมีลกัษณะการปรับเปล่ียนโครงสร้าง  รูปแบบ  หรือสี  ในธรรมชาติ  

(Adaptation)  

 3.  แนวโน้มท่ีมีลกัษณะการปรับเปล่ียนโครงสร้าง  รูปแบบ  หรือสี  ท่ีมนษุย์สร้างขึน้ (Man 

Made) 

 4.  แนวโน้มท่ีมีการใช้วสัดแุละผ้าท่ีสอดคล้องกบัสภาวะอากาสท่ีเปล่ียนแปลงเฉียบพลนั  

เชน่  จากสภาวะอากาศร้อนเป็นหนาวเย็น  จากแสงแดดจ้าร้อนอบอ้าวเป็นฝนตกเปียกชืน้ 

1.  แนวโน้มการออกแบบฤดูร้อนประจาํปี ค.ศ. 2011  โดยบริษัท WGSN 

 
รูปท่ี 147  ตราบริษัท WGSN 

ท่ีมา www.wgsn.com 
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บริษัท WGSN เป็นหนึง่ในบริษัทวิเคราะห์แนวโน้มในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายชัน้นํา

ท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล  ซึง่เป็นผู้ นําในการวิเคราะห์แนวโน้มสูโ่ลกออนไลน์  โดยทําการ

วิจยัค้นคว้าข้อมลูเพ่ือการสร้างสรรค์และธุรกิจ  ให้ได้ซึง่สไตล์ในการออกแบบของระบบการค้า

ปลีก  ทัง้นีไ้ด้มีการวิเคราะห์แนวโน้มในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายฤดรู้อนประจําปี ค.ศ.2011 

โดยแบง่ออกเป็น 3 สว่น  ได้แก่  โซนาร์เซนซอร่ี (Sonar Sensory)  ทามไลน์เลกสัซ่ี (Timeline 

Legacy)  และ แฟร์แอนด์สแควร์ (Fare & Square)  ทัง้นีจ้ากการศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูแนวโน้ม

การออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีสอดคล้องกบัการออกแบบเคร่ืองแตง่กายของผู้ วิจยั  ได้แก่ หวัข้อ   

โซนาร์เซนซอร่ี  และ ทามไลน์เลกสัซ่ี  โดยมีความโดดเดน่ในเร่ืองความเรียบโก้ทนัสมยั  โฉบเฉ่ียว  

ท่ีคงอยูใ่นทกุชว่งระยะเวลา    

 

1.1  Legacy – Timeline Tailoring 

รูปท่ี 148 ภาพแสดงแนวโน้มแฟชัน่ Timeline – Legacy Spring-Summer 2011 by WGSN 

Key Word  :  Time Capsule / Clean / Sharply / Modern / Tailored pieces / Circular /  

          Ecclesiastic 

แนวคดิและแรงบันดาลใจ (Mood and Inspiration)   

 แนวโน้มท่ีได้แรงบนัดาลใจจากการบรรจบกนัของชว่งเวลาตัง้แตใ่นอดีต  ปัจจบุนั  และ

อนาคต  ซึง่เป็นสิง่ท่ียงัคงทนัสมยัอยูใ่นทกุชว่งเวลา  โดยการพฒันาวิธีการถ่ายทอดเร่ืองราว  ผา่น
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การนําเสนอด้วยรูปลกัษณ์ใหมใ่ห้เห็นถึงความสวยงามของโลกท่ีผา่นเทคโนโลยีในปัจจบุนั  

เสมือนการนําความทรงจําจากอดีตมารวมกบัปัจจบุนัเพ่ือสง่ตอ่ถึงอนาคต  ท่ีเปรียบได้กบัแคปซลู

กาลเวลาท่ีเก็บสัง่สมเร่ืองราวในแตล่ะชว่งนัน้ๆ  เกิดเป็นการซ้อนทบัของกาลเวลาและวฒันธรรม  

ในรูปแบบของเคร่ืองแตง่กาย  ท่ีผา่นการฟืน้ฟแูละเพิ่มเตมิองค์ประกอบท่ีร่วมสมยั  

สี (Color)   

 สีกลุม่พาสเทล(Pastel) สีดําด้าน  สีเทาเข้ม  สีท่ีแสดงถึงความขดัแย้งกนั  เชน่  สีแดงของ

เลือด  กบัสีขาวบริสทุธ์ของนกับวช   สีท่ีบง่บอกการผา่นระยะเวลาโดยมีลกัษณะเหมือนฝุ่ น  เชน่  

สีนู้ดซีดจาง  สีท่ีแสดงความหรูหรา  เชน่สีเมททลัลิค  สีทองแดง  และสีท่ีดลูกึลบัมีเสนห์่นา่ค้นหา   

หรูหราและสะท้อนความเย้ายวน 

โครงร่างเงา รูปทรง (Silhouette)   

 ลกัษณะชดุท่ีมีโครงสร้าง  โดยเป็นโครงสร้างแข็งท่ีไมส่มมาตร  เข้ารูปและขยายใหญ่เกิน

จริงในบางสว่น มีความทนัสมยั  (Sculptural and Circulate-Shaped / Stark Shaped) รูปทรง

เคร่ืองแตง่กายแบบวินเทจในลกัษณะโครงสร้างแข็งคล้ายประตมิากรรม 

 -  Cleric Coat  เสือ้โค้ทท่ีไมส่มมาตร  มีการขยายชว่งสะโพกให้เกิดมิตใิหญ่เกินจริงโดย

การจบัพลีทใต้ปีกกระเป๋า  ตดิตะขอหรือหว่งด้านหน้าในแนวโค้ง  เน้นแนวโค้งชว่งคอ   

 -   Pastoral Blouse   เสือ้ใช้ผ้าคอตตอนขาว  ชว่งอกและไหลต่อ่ด้วยผ้าโปร่ง  คอซ้อน

หลายชัน้แบบเอ็ดเวอร์เดียนลดระดบัชว่งไหล ่ ตดิกระดมุเป็นแถวกลางด้านหลงัเสือ้   

 -   Puff Skirt   กระโปรงสัน้  เดนิตะเขบ็ยน่ด้านหน้า  ขยายชว่งสะโพกให้เกิดมติด้ิวยการ

จบัจีบยน่ 

 -   Rector Blouse  เสือ้แขนยาวคอปกซ้อนหลายชัน้แบบอลิซาเบธ  ลดระดบัชว่งไหล ่ ใช้

การตอ่ด้วยแถบผ้า 

 -  The Dome Dress  ชดุเดรสเข้ารูป  เน้นโครงสร้างโค้งชว่งแขน ใช้ผ้าท่ีสามารถกนัลมได้  

และตตัอ่ผ้าชว่งไหลด้่วยผ้าโปร่งแสง  ตดิตะขอหรือหว่งด้านหน้าในแนวโค้ง 

 -   Cape Jacket  เสือ้แจ๊คเก็ตซอ่นไหล ่

 -   Circular Jodhpurs  กางเกงขายาวขยายชว่งสะโพกในแนวเส้นโค้ง  ชว่งขาเข้ารูปถึง

ข้อเท้า  ตดิซปิกลางชว่งข้อเท้า 

 -   Time Capsule Dress  เดรสสัน้เน้นโครงสร้างชดุ  รวมชว่งคอและแขนเป็นสว่น

เดียวกนั 

รายละเอียดการตกแต่ง (A-Must Detail ) : Out of Coutext Transparency, Odd 

Sleeve/Dropp Shoulder :  ตกแตง่ด้วยเทคนคิการตดัชิน้สว่นผ้าบางสว่น  ตกแตง่ด้วยลกูไม้แขง็
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ด้วยเทคนิคตดัเลเซอร์คทั   ตกแตง่ด้วยกลุม่จิวเวลร่ีหรือคลิสตรัลท่ีมีขนาดใหญ่ เพ่ือสร้างพืน้ผิว

สะท้อน  เพ่ือสร้างความรู้สกึความเป็นผู้หญิง 

ผ้าและวัสดุ 

 ผ้าท่ีสามารถกนัลมได้  และผ้าท่ีมีลกัษณะการเคลือบพืน้ผิวด้านเหมือนเซรามิกส์  หรือผิว

ท่ีบง่บอกถึงการผา่นกาลเวลา  (Cotton Top White / Cotton Gabardine / Chiffon Paneling / 

Metalic Woolen / Coating / Duchesses Satin) 

เหตุผลอ้างอิงท่ีผู้วิจัยคัดเลือก  

 เน่ืองจากแนวโน้ม  Legacy – Timeline  นี ้ กลา่วถึงสิ่งท่ีคงอยู ่ และทนัสมยัในทกุ

ชว่งเวลา  โดยมีโครงสร้างและรูปแบบท่ีทนัสมยั  เรียบเทห์่  โฉบเฉ่ียว  เน้นการตดัเย็บท่ีปราณีต  

สามารถสวมใสสํ่าหรับวนัทํางานได้  โดยชดุมีลกัษณะโครงร่างเงาท่ีเรียบโก้  และทนัสมยัในทกุ

ชว่งเวลา  มีสีท่ีสภุาพ  มีเสนห์่บง่บอกถึงความมัน่ใจ  อนัสะท้อนถึงบคุลิกและรสนิยมท่ีบง่บอก

ความเป็นตวัตนของผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายได้เป็นอยา่งดี   

 ทัง้นีส้ามารถสรุปวิเคราะห์เปรียบเทียบความสอดคล้องของแนวโน้ม  Legacy – Timeline  

กบัลกัษณะพเิศษจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยั  ได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้

ตารางท่ี 35  ตารางวิเคราะห์เปรียบเทียบความสอดคล้องของแนวโน้ม  Legacy – Timeline  กบั

ลกัษณะพเิศษจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยั   

องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

1.  แนวคิด 

พลงัและการ

เคล่ือนไหวของ

คล่ืนแสง สี เสียง 

ผา่นประสาท

สมัผสั ในรูปแบบ

เคร่ืองแตง่กาย

สตรีท่ีมีความ

ทนัสมยั มัน่ใจ  มี

เสนห์่ 

 

การเปล่ียน

พลงังาน

ออกมาใน

รูปแบบของ

แสง เชน่การ

เรืองแสงในสตัว์

เซลเดียว เพ่ือ

สร้างและดงึดดู

ความสนใจ 

 

การเปล่ียน

พลงังานออกมา

ในรูปของแสง

สวา่ง เชน่การใช้

สารเรืองแสง 

เพ่ือดงึดดูความ

สนใจและ

ป้องกนัภยั 

 

- 

 

เคร่ืองแตง่กาย

สตรีท่ีเตม็ไปด้วย

ความมัน่ใจ  

เหมาะกบัสวมใส่

เป็นชดุทํางานท่ี

ต้องการบง่บอก

ความเป็นตวัของ

ตวัเอง   
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

2.  สี 

สีท่ีแสดงถึงพลงั

ดงึดดูความสนใจ 

เชน่ สีชมพสูด  สี

ส้มแสด สีเหลือง

อุน่ ตลอดจนสีท่ี

มีเสนห์่ลกึลบั 

เชน่สีนํา้เงินเข้ม

และสีดํา 

 

การเรืองแสงของ

สตัว์เซลเดียว  

เพ่ือป้องกนัภยั  

ลอ่เหย่ือ  หรือ

ดงึดดูความสนใจ 

 

 

การใช้สารเรือง

แสงเพ่ือป้องกนั

ภยั  โดยการ

สร้างและดงึดดู

ความสนใจ เชน่

การเรืองแสงสีสด

สวา่งในท่ีมืด 

 

- 

 

 

 

 

 

การใช้สีทีมี่เสนห์่ 

เชน่ สีนํา้เงินเข้ม

และสีดํา  เพ่ือ

สร้างความสภุาพ  

เรียบโก้ ในชดุ

ทํางาน 

3.  โครงร่างเงา 

-  ชดุเข้ารูป มี

ความโฉบเฉ่ียว 

คลอ่งตวั  โดยมี

การขยาย

บางสว่นให้

ใหญ่เกินจริง

เพ่ือสร้างมิต ิ

-  ชดุท่ีมี

โครงสร้างไม่

สมมาตร 

 

-  การ

ปรับเปล่ียน

โครงสร้าง เชน่

การหกัเหเข้า

หาแสงของพืช

ท่ีไมส่มมาตร 

-  การเปล่ียน

รูปแบบ

โครงสร้างของ

สตัว์ เพือ่

ควบคมุอณุภมูิ 

-  การเปล่ียน

รูปร่างของ

แมลง 

 

-  การ

ปรับเปล่ียน

โครงสร้างและ

รูปแบบ จาก

การพบัโอริกาม ิ

ให้เกิดเป็น

รูปทรง

เรขาคณิตและ

รูปทรงอิสระ  

-  กรรมวิธีการ

ถอดประกอบ

โมลดลูลาร์ 

เพ่ือตอบสนอง

ตอ่ประโยชน์ใช้

สอย 

 

โครงร่างชดุ

เข้ารูป  ไมรุ่่มร่าม  

สวมใสส่บาย  

เหมาะกบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง

อยา่งเฉียบพลนั 

 

โครงร่างชดุ

เข้ารูปโฉบเฉ่ียว  

คลอ่งตวั 

เหมาะสมกบั

รูปแบบชดุ

ทํางานท่ีต้องการ

ความคลอ่งตวั

กระฉบักระเฉง  

แสดงออกซึง่

ความทนัสมยั 

เรียบโก้   

มัน่ใจ 
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

 ให้เข้ากบั

สภาพแวดล้อม  

เพ่ืออําพราง

ศตัรู  และให้

เคล่ือนไหวได้

เร็วขึน้ 

-  การเปล่ียน

และสลาย

โครงสร้างเดมิ

ของผีเสือ้  เพ่ือ

ความ

เหมาะสมตอ่

การดํารงชีวิต 

 

- กรรมวิธีการ

สลาย

โครงสร้าง 

ในการบดิ ซ้อน

ให้เกิดรูปทรง

อิสระ 

  

4.  การตกแต่ง 

-  กรรมวิธีการ

เจาะตดัออก 

(Cut – out) 

-  กรรมวิธีการ

ซ้อนไขว้

(Interlock) 

-  การใช้คลิปยดึ

ตดิ 

 

- 

 

กรรมวิธีการถอด

ประกอบชิน้สว่น

ตา่งๆ (Modular) 

โดยมีการยดึตดิ

ร่วมกนั 

(Interlock) กบั

หนว่ยอ่ืนๆ 

เพ่ือให้เกิดมิติ

ลวงตา  และเกิด

โครงสร้างใหม ่

 

-  การตดัเจาะ

พืน้ท่ีบางสว่น

ออกให้เกิด

ชอ่งวา่ง  

สามารถถ่ายเท

อากาศและ

ระบาย

ความชืน้ได้ 

 

- 
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

5.  วัสดุและผ้า 

-  ผ้ายางเทียมท่ี

สามารถยืด

และกนันํา้ 

-  ผ้าไหมหรือ

ชีฟองโปร่ง 

-  ผ้าพมิพ์ลาย

การเคล่ือนไหว

ของแสง 

-  ผ้ามนัวาว 

 

การสร้าง

ลวดลายและ

พืน้ผิวท่ีมนัวาว

ของแมลง  เชน่  

ปีกของแมลงท่ี

เกิดสีเหลือบเพือ่

ดงึดดูความสนใจ

หรืออําพรางตวั 

 

- 

 

-  ผ้าท่ีสามารถ

กนันํา้ได้เม่ือ

ฝนตก 

-  ผ้าท่ีมีความ

โปร่งชว่ยใน

การระบาย

อากาศ 

 

ลกัษณะผ้าท่ี

สามารถกนัลมได้ 

และลกัษณะผ้าท่ี

มีการเคลือบ

พืน้ผิว 

 

1.2  Sonar Sensory – Smart Sexy Fashion 

 
รูปท่ี 149  ภาพแสดงแนวโน้มแฟชัน่ Sonar-sensory Spring-Summer 2011 by WGSN 
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Key Word  :  Movement / Wave / Light / Sound / Powerful / Clean / Modern / Smart / 

Sexy / Confident / Energy / Altered / Sportif 

แนวคดิและแรงบันดาลใจ (Mood and Inspiration)   

 แนวโน้มท่ีได้แรงบนัดาลใจจากความเคล่ือนไหวของคล่ืน แสง  สี  เสียง  ท่ีบง่บอกถึง

พลงังาน  การขบัเคล่ือน  แสดงถึงรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีเก่ียวข้องกบักีฬา  การดํานํา้  ท่ีแสดงออก

ผา่นเคร่ืองแตง่กายสตรีโดยมีรูปแบบท่ีแสดงความมัน่ใจ  ความเรียบโก้ทนัสมยั  และเซ็กซ่ี   

สี (Color) 

 สีท่ีแสดงถึงพลงั  ดงึดดูความสนใจเชน่ สีชมพสูด  สีส้มแสด  สีเหลืองอุน่  ตลอดจนสีท่ี

ลกึลบัมีเสนห์่ เชน่สีนํา้เงินเข้มและสีดําของใต้ทะเลลกึ  (Bright Pink / Intense Orange / Warm 

Yellow / Ocean Blue / Neutrals Sea) 

โครงร่างเงา รูปทรง (Silhouette)   

 ลกัษณะชดุมีโครงสร้าง  เข้ารูปให้ความรู้สกึมัน่ใจ  คลอ่งแคลว่โฉบเฉ่ียว  ทนัสมยัสามารถ

ปรับเปล่ียนรูปแบบได้  โดยการสร้างมิตใินบางสว่นให้มีการขยายขนาดเกินจริง  

 -  Bubble Blouson  เสือ้ท่ีมีลกัษณะใหญ่ และถกูยืด ยาวเกินระดบัปกต ิ ตดิซปิโลหะ 

ด้านหน้า  เพิ่มมิตชิว่งแขนเสือ้ ตดิกระเป๋าเสือ้ในแนวตัง้      

 -  Scuba Drape Top เสือ้เดรปเข้ารูปในลกัษณะไมส่มมาตร มีแขนข้างเดียว  ตดัตกแตง่

ในชว่งไหล ่

 -  Harness Power Pant  กางเกงขายาวเข้ารูป  ตกแตง่ด้วยตะเขบ็และการตดัตอ่ผ้าตา่ง

ชนิด โดยผ้าหลกัเป็นผ้าคอตต้อนด้านเข้ากบัผ้ายืดท่ีมีลกัษณะเงา 

 -  Layer and Twist Print Tunic  เสือ้ความยาวระดบัสะโพกเน้นการสร้างมติโิดยไม่

สมมาตร  ตกแตง่ด้วยการมดัขมวดปมบริเวณสะโพก  ลายพมิพ์เก่ียวกบัความเคล่ือนไหวของแสง 

รายละเอียดการตกแต่ง (A-Must Detail) 

  การไขว้ซ้อนทบัของผ้า (Organic Strapping)  และการตดัพืน้ท่ีบางสว่นออกให้เกิด

ชอ่งวา่ง  ตกแตง่ด้วยการเคลือบพืน้ผวิผ้าให้เกิดความมนัเงา  หรือด้าน  การตกแตง่ด้วยการ

ขมวดปม  บดิไขว้  หรือขยายในบางสว่นเพ่ือให้เกิดมิตท่ีิดใูหญ่เกินจริง  และตกแตง่ด้วยคลิปยดึ

ตดิ (Cutout and Harness Detailing Cutout / Interlocking Layers / Draped and Knotted 

sash / Industrail Clasps and Straps Clasps) 

ผ้าและวัสดุ 

 ผ้ายางเทียมท่ีสามารถยืดและ  กนันํา้ได้  มีลกัษณะมนัวาว ให้ความรู้สกึเหมือนเปียกนํา้  

หรือผา่นการเคลือบมกุ  เพ่ือเพิ่มความหรูหรา  ผ้าพิมพ์ลวดลายแสงท่ีเคล่ือนไหว  ผ้าพิมพ์ลวดลาย
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คล่ืนนํา้ท่ีขยายขนาดให้เกินจริง  ผ้าไหมหรือไนลอนท่ีโปร่งแสง  ใช้เทคนิคการเคลือบสี เพ่ือเพิ่ม

ความหรูหรา  และผ้าไหมท่ีมีพืน้ผิวคล้ายพืน้นํา้ท่ีเกิดคล่ืนกระเพ่ือมเล็กๆ   (Texture Sheen 

Neoprene / Color Transparencies / Texture Warp Silk) 

เหตุผลอ้างอิงท่ีผู้วิจัยคัดเลือก 

 เน่ืองจากแนวโน้ม  Sonar – Sensory นี ้ กลา่วถึงพลงัและการเคล่ือนไหวของคล่ืนแสง  สี  

เสียง  โดยมีโครงสร้างและรูปแบบท่ีคลอ่งตวักระฉบักระเฉง  ซึง่ได้รับอิทธิพลจากเคร่ืองแตง่กาย

รูปแบบแอ็กทีฟแวร์ (Active Wear) เน้นรูปร่างสดัสว่นความเป็นผู้หญิง  รวมถึงการใช้เทคโนโลยีใน

การผลติผ้าให้มีคณุสมบตัพิเิศษจําเพาะตา่งๆ  เชน่  ผ้ายางเทียมกนันํา้  ผ้าพมิพ์ระบบดจิติอล  

เป็นต้น  อนัสะท้อนบง่บอกถึงความเป็นผู้หญิงท่ีเป่ียมด้วยพลงัและเสนห์่  มีความมัน่ใจ 

 ทัง้นีส้ามารถสรุปวิเคราะห์เปรียบเทียบความสอดคล้องของแนวโน้ม  Sonar – Sensory 

กบัลกัษณะพเิศษจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยั  ได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้

ตารางท่ี 36  ตารางวิเคราะห์เปรียบเทียบความสอดคล้องของแนวโน้ม  Sonar – Sensory กบั

ลกัษณะพเิศษจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยั                          

องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Sonar – Sensory 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

1.  แนวคิด 

พลงัและการ

เคล่ือนไหวของ

คล่ืนแสง สี เสียง 

ท่ีรับรู้ได้ผา่น

ประสาทสมัผสั 

ในรูปแบบเคร่ือง

แตง่กายสตรีท่ีมี

ความทนัสมยั 

เตม็ไปด้วยความ

มัน่ใจเรียบโก้มี

เสนห์่เย้ายวน 

 

 

การเปล่ียน

พลงังานออกมา

ในรูปแบบของ

แสง เพ่ือสร้าง

และดงึดดูความ

สนใจ 

 

การเปล่ียน

พลงังานออกมา

ในรูปของแสง

สวา่ง  เพ่ือดงึดดู

ความสนใจและ

ป้องกนัภยั 

 

- 

 

เคร่ืองแตง่กาย

สตรีท่ีเตม็ไปด้วย

ความมัน่ใจ  

เป่ียมด้วยพลงั

และเสนห์่ 
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

2.  สี 

สีท่ีแสดงถึงพลงั

ดงึดดูความสนใจ 

เชน่ สีชมพสูด  สี

ส้มแสด เหลือง

อุน่ ตลอดจนสีท่ี

มีเสนห์่ลกึลบั 

เชน่สีนํา้เงินเข้ม

และสีดําใต้ทะเล

ลกึ  

 

การเรืองแสงของ

สตัว์เซลเดียว  

เพ่ือป้องกนัภยั  

ลอ่เหย่ือ  หรือ

ดงึดดูความสนใจ 

 

การใช้สารเรือง

แสงเพ่ือป้องกนั

ภยั  โดยการ

สร้างและดงึดดู

ความสนใจ เชน่

การเรืองแสงสีสด

สวา่งในท่ีมืด 

 

- 

 

 

 

 

การใช้สีทีมี่เสนห์่ 

เชน่ สีนํา้เงินเข้ม

และสีดํา  เพ่ือ

สร้างความสภุาพ  

เรียบโก้ ในชดุ

ทํางาน 

3.  โครงร่างเงา 

-  ชดุเข้ารูป มี

ความโฉบเฉ่ียว 

คลอ่งตวั  โดย

มีการขยาย

บางสว่นให้

ใหญ่เกินจริง

เพ่ือสร้างมิต ิ

-  ชดุท่ีมี

โครงสร้างไม่

สมมาตร 

 

-  การหกัเหเข้า

หาแสงของพืช 

-  การเปล่ียน

โครงสร้างของ

สตัว์เลีย้งลกู

ด้วยนม เพ่ือ

ควบคมุอณุภมูิ

และความชืน้

ในร่างกาย 

-  การเปล่ียน

รูปร่างของ

แมลงให้เข้ากบั 

 

-  การพบัโอริกา

มิ ให้เกิดเป็น

รูปทรง

เรขาคณิตและ

รูปทรงอิสระ 

เพ่ือตอบสนอง

ตอ่ประโยชน์ใช้

สอย 

- เทคนิคการ

สลาย

โครงสร้างใน

การบดิซ้อน 

 

 

 

 

โครงร่างชดุ

เข้ารูป  ไมรุ่่มร่าม  

สวมใสส่บาย  

เหมาะกบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง

อยา่งเฉียบพลนั 

 

โครงร่างชดุ

เข้ารูปโฉบเฉ่ียว  

คลอ่งตวั 

เหมาะสมกบั

รูปแบบชดุ

ทํางานท่ีต้องการ

ความคลอ่งตวั

กระฉบักระเฉง  

แสดงออกซึง่

ความมัน่ใจผา่น

รูปแบบท่ีทนัสมยั 

เรียบโก้ 
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

 สภาพแวดล้อม  

เพ่ืออําพราง

ศตัรู  และให้

เคล่ือนไหวได้

เร็วขึน้ 

-  การเปล่ียน

และสลาย

โครงสร้างเดมิ

ของผีเสือ้  เพ่ือ

ความ

เหมาะสมตอ่

การดํารงชีวิต 

   

4.  การตกแต่ง 

-  กรรมวิธีการ

เจาะตดัออก  

(Cut – out) 

-  กรรมวิธีการ

ซ้อนไขว้

(Interlock) 

-  การใช้คลิปยดึ

ตดิ 

 

- 

 

กรรมวิธีการถอด

ประกอบชิน้สว่น

ตา่งๆ (Modular) 

โดยมีการยดึตดิ

ร่วมกนั 

(Interlock) กบั

หนว่ยอ่ืนๆ 

เพ่ือให้เกิดมิติ

ลวงตา  และเกิด

โครงสร้างใหม ่

 

-  การตดัเจาะ

พืน้ท่ีบางสว่น

ออกให้เกิด

ชอ่งวา่ง  

สามารถถ่ายเท

อากาศและ

ระบาย

ความชืน้ได้ 

 

-  การตกแตง่

ด้วยกรรมวิธี

การไขว้การ

ซ้อนทบัให้เกิด

มิต ิ

-  การตกแตง่

ด้วยการเคลือบ

พืน้ผิวผ้าให้

เกิดความ

หรูหรา 

-  การขมวด บดิ

ไขว้ผ้า   
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Legacy-Timeline 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

5.  วัสดุและผ้า 

-  ผ้ายางเทียมท่ี

สามารถยืด

และกนันํา้ 

-  ผ้าไหมหรือ

ชีฟองโปร่ง 

-  ผ้าพมิพ์ลาย

การเคล่ือนไหว

ของแสง 

-  ผ้าเคลือบผวิ

มนัวาว 

 

 

การสร้าง

ลวดลายและ

พืน้ผิวท่ีมนัวาว

ของแมลง  เชน่  

ปีกของแมลงท่ี

เกิดสีเหลือบเพื่อ

ดงึดดูความสนใจ

หรืออําพรางตวั 

 

- 

 

-  ผ้าท่ีสามารถ

กนันํา้ได้เม่ือ

ฝนตก 

-  ผ้าท่ีมีความ

โปร่งชว่ยใน

การระบาย

อากาศ 

 

-  ลกัษณะวสัดุ

และผ้าท่ี

สามารถ  กนั

นํา้ 

-  ผ้าท่ีผา่นการ

เคลือบใน

ลกัษณะการ

เคลือบเงา  

และเคลือบมกุ

ด้านเพ่ือสร้าง

ความหรูหรา 

-  ผ้าพมิพ์ลาย

การเคล่ือนไหว

ของแสง  

 

2.  แนวโน้มการออกแบบฤดูร้อนประจาํปี ค.ศ. 2011  Odyssey โดยบริษัท CALIN 

 
รูปท่ี 150  ตราบริษัท Calin 

ท่ีมา  www.tradefairdates.com 

บริษัท Calin  เป็นบริษัทวิเคราะห์แนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีก่อตัง้ขึน้ใน

ประเทศฝร่ังเศส   ซึง่ผู้ วิจยัได้ทําการศกึษาและพิจารณาเลือกแนวโน้มสนบัสนนุ ในสว่นของ
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แนวโน้ม  ODYSSEY  ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีสอดคล้องกบัการ

ออกแบบเคร่ืองแตง่กายของผู้ วิจยั 

 
รูปท่ี 151  ภาพแสดงแนวโน้มแฟชัน่ Odyssey by Carlin 

Key Word  :  Polygons / Crafts / Technology / Geomatric / Natural Shape / Experiment 

แนวคดิและแรงบันดาลใจ (Mood and Inspiration)   

 แนวโน้ม  Odyssey   กลา่วถึงความสมัพนัธ์ระหวา่งอารมณ์กบัเทคโนโลยี  โดยเน้นงาน

ฝีมือท่ีมีเทคโนโลยีเข้ามาเก่ียวข้อง    

สี (Color) 

 สีท่ีมีลกัษณะของฝุ่ น  สีขาว  สีดํา สีเทา สีโลหะ (Off White/Carbon Black/Birch/Power 

Grey/ Cold Gold/Opel/Deep Teal/Zinc) 

โครงร่างเงา รูปทรง (Silhouette)   

 โครงร่างเงามีโครงสร้างชดัเจนจากรูปแบบสถาปัตยกรรม   โครงร่างเงาชดุเข้ารูป มีความ

โฉบเฉ่ียว คลอ่งตวั  โดยมีการขยายบางสว่นให้ใหญ่เกินจริงเพ่ือสร้างมติ ิ และชดุท่ีมีโครงสร้างไม่

สมมาตร (Body Polygons / Geometric Shape) (A-Must Item—Polygons Dress / Geometric 

Shirt / Box Skirt / Piece Skirt / Overlap Long Sleeve / Multiple Blouse / Lace Long Sleeve) 
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รายละเอียดการตกแต่ง (A-Must Detail)   

 เน้นการสร้างมติจิากการพบักระดาษโอริกามิ   การผสมผสานผ้าสองชนิดท่ีมีเนือ้ตา่งกนั  

และการใช้วสัดเุคลือบผวิให้มีความมนัวาวคล้ายโลหะ (Synthesis Silk / Texture Warp Silks / 

Cotton Warp Silks / Synthesis Lace / Warp Lace) 

ผ้าและวัสดุ   

 ผ้าท่ีมีความแปลกใหมโ่ดยมีความบางอยูท่รง   การซ้อนทบัให้เกิดมิต ิ โดยใช้เทคนิคการ

พบักระดาษโอริกามิ  และเทคนิคการเก่ียวพนัแบบ Interlock การใช้ลกูไม้แข็ง  และเทคนิค  Lace 

Cutout 

เหตุผลอ้างอิงท่ีผู้วิจัยคัดเลือก 

 เน่ืองจากแนวโน้ม  Odyssey  นี ้ มีการใช้โครงร่างชดุท่ีชดัเจนจากรูปแบบสถาปัตยกรรม  

เน้นการตกแตง่ด้วยกรรมวิธีการพบักระดาษโอริกาม ิ ให้เกิดมติท่ีิซบัซ้อน  รวมถึงมีการใช้ผ้าและ

วสัดท่ีุแปลกใหม ่ ทัง้นีส้ามารถสรุปวิเคราะห์เปรียบเทียบความสอดคล้องของแนวโน้ม  Odyssey 

กบัลกัษณะพเิศษจําเพาะของตราสนิค้าผู้ วิจยั  ได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้

 

ตารางท่ี 37 ตารางเปรียบเทียบความสอดคล้องของแนวโน้ม  Odyssey กบัลกัษณะพเิศษจําเพาะ   

      ของตราสินค้าผู้ วิจยั 

องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Odyssey 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

1.  แนวคิด 

ความสมัพนัธ์

ระหวา่งอารมณ์

กบัเทคโนโลยี 

- - - - 

2.  สี - - - - 
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องค์ประกอบ

แนวโน้ม 

Odyssey 

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนใน

ธรรมชาต ิ

กรรมวิธีการ

ปรับเปล่ียนท่ี

มนษุย์สร้าง 

ความสอดคล้อง

กบัสภาวะ

อากาศท่ี

เปล่ียนแปลง 

แนวทางท่ีผู้ วิจยั

เลือกใช้ 

3.  โครงร่างเงา 

-  โครงร่างเงามี

โครงสร้าง

ชดัเจนจาก

รูปแบบ

สถาปัตยกรรม 

 

- 

 

 

-  กรรมวิธี  

Constructivism   

โครงสร้างท่ีมี

มิต ิรูปทรง

เรขาคณิต ท่ี

เกิดจากการ

ทบัซ้อนสร้าง

จงัหวะพืน้ท่ี 

 

- 

 

ชดุท่ีมีโครงสร้าง

ชดัเจน  มีการ

ทบัซ้อนกนัให้

เกิดจงัหวะและ

มิต ิ

4.  การตกแต่ง 

-  การสร้างมติิ

จากการพบั 

 

- 

 

 

กรรมวิธีการพบั

กระดาษโอริกาม ิ

ท่ีชว่ยสร้างมติิ 

ท่ีหลากหลาย   

 

- 

 

การตกแตง่ด้วย

กรรมวิธีการพบั

กระดาษโอริกาม ิ 

เพ่ือให้เกิดมิติ

และ 

5.  วัสดุและผ้า 

-  ผ้าท่ีมีความ

แปลกใหม ่ 

เกิดจากการ

นําเทคโนโลยี

มาใช้  โดยมี

ความบางอยู่

ทรง 

 

 

- 

 

- 

 

- 

 

ผ้าท่ีมีความบาง  

แตอ่ยูท่รงเพ่ือให้

ระบายอากาศ  

และตอบสนอง

ตอ่เทคนิคการ

พบัให้เกิดการ

ปรับเปล่ียน 
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จากการศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัแนวโน้มทางแฟชัน่ข้างต้น  ท่ีสอดคล้องกบัการออกแบบ

เคร่ืองแตง่กายท่ีปรับเปล่ียนโครงสร้างและรูปแบบได้ตามสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง  ของคนวยั

ทํางานในกรุงเทพมหานคร  เม่ือเปรียบเทียบวิเคราะห์ควบคูก่บัความจําเพาะของการวิจยั  

สามารถแบง่แนวโน้มทางแฟชัน่ได้เป็น  2  กลุม่ตามความเช่ือมโยง  ได้แก่  แนวโน้มหลกั  และ

แนวโน้มสนบัสนนุ 

1.  แนวโน้มหลกั (Main Trend)  ได้แก่  แนวโน้มท่ีมีความสมัพนัธ์เช่ือมโยงองค์ประกอบ  

เร่ืองแนวคดิ สี  โครงร่าง  การตกแตง่  การใช้ผ้าและวสัด ุ ท่ีสอดคล้องกบัการวิจยัมากท่ีสดุ  ได้แก่ 

แนวโน้ม Legacy-Timeline  

2.  แนวโน้มสนบัสนนุ (Support Trend)  ได้แก่  แนวโน้มท่ีมีความสมัพนัธ์เช่ือมโยง

สนบัสนนุกบังานวิจยั  ได้แก่  แนวโน้ม Sonar Sensory และ Odyssey  

 

ส่วนท่ี  2  สรุปวเิคราะห์และการเลือกใช้แนวโน้ม 

จากการศกึษาวิเคราะห์แนวโน้มการออกแบบเคร่ืองแตง่กายฤดรู้อนประจําปี ค.ศ. 2011 

ข้างต้น ท่ีสอดคล้องและเอือ้ตอ่การนําไปประยกุต์ใช้ในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีสามารถ

ปรับเปล่ียนรูปแบบได้ ตามสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง ทัง้นีส้ามารถสรุปถึงแนวคดิจากแนวโน้ม

มาประยกุต์ใช้ได้  ดงันี ้

 

ตารางท่ี 38  ตารางเปรียบเทียบแนวคดิจากแนวโน้มแฟชัน่ฤดรู้อนประจําปี ค.ศ.2011 กบัแนวทาง

       การออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้  

แนวคดิจากแนวโน้มแฟชัน่ แนวทางการออกแบบของผู้ วิจยั 

1.  รูปแบบการดํารงชีวิต (Life Style) ของคนท่ี

อยูใ่นเมือง 

2.  รูปแบบท่ีมีโครงสร้างทนัสมยั  เรียบโก้  

แสดงออกถึงความมัน่ใจ 

3.  อสมมาตร  

4.  ตกแตง่ให้เกิดมติหิลากหลาย  ด้วยการไขว้  

บดิ  ทบัซ้อนของผ้า 

5.  เนือ้ผ้าเบา  กนันํา้หรือกนัลมได้ 

6.  เนือ้ผ้าอยูท่รง ในการสร้างมิต ิ

1. การดํารงชีวิตของคนวยัทํางานใน

กรุงเทพมหานคร 

2.  โครงสร้างชดุทนัสมยั  เรียบโก้  สามารถ

ปรับเปล่ียนได้  แสดงออกถึงความมัน่ใจ 

3.  โครงสร้างเคร่ืองแตง่กายท่ีใช้การสลาย

โครงสร้าง  (Deconstruction) เพ่ือให้

สอดคล้องกบัการปรับเปล่ียนของสิ่งมีชีวิต 

(Adaptation)  

4.  ใช้เทคนิคการตกแตง่เพ่ือนํามาประยกุต์เข้า 
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แนวคดิจากแนวโน้มแฟชัน่ แนวทางการออกแบบของผู้ วิจยั 

7.  สีทีมีเสนห์่ลกึลบันา่ค้นหา  เชน่ สีนํา้เงิน

หรือสีดําในใต้ทะเลลกึ 

8.  สีท่ีมีความสด  เสมือนสีกรดเคมีหรือสี

สงัเคราะห์ 

กบัการปรับเปล่ียนรูปแบบ  โดยเทคนคิการพบั  

ทบัซ้อน บดิไขว้  การคล่ีกางออก 

5.  ใช้เนือ้ผ้าท่ีมีนํา้หนกัเบา สวมใสส่บาย  

สามารถกนันํา้หรือกนัลม  เน่ืองจากการ

เปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศได้ 

6.  ใช้เนือ้ผ้าอยูท่รง  ในการประยกุต์เข้ากบั

เทคนิคการพบัโอริกามิเพ่ือสร้างมิต ิ

7.  สีสภุาพ  เหมาะกบัเคร่ืองแตง่กายชดุทํางาน  

แสดงถึงความมัน่ใจ   

8.  การใช้สีท่ีมีความโดดเดน่ เพ่ือสร้างความ

นา่สนใจ  เชน่การใช้สีเรืองแสงในบางสว่น 

 เม่ือพิจารณาถึงลกัษณะของกลุม่ผู้บริโภค  ได้แก่  สตรีท่ีอยูใ่นชว่งอาย ุ25 – 38 ปี  ซึง่เป็น

กลุม่คนวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ท่ีต้องเผชญิกบัสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงได้ตลอดเวลา  

มีลกัษณะบคุลิกภาพท่ีมัน่ใจในตนเอง  ทํางานท่ีเก่ียวข้องกบัศลิปะและการออกแบบสร้างสรรค์  

ชอบความแปลกแตกตา่ง  ทดลองในสิ่งใหมแ่ละเปิดรับสิ่งใหม่ๆ   อยูเ่สมอ  ให้ความสนใจกบัสิ่ง

รอบตวั  ดงันัน้จงึสง่ผลตอ่การเลือกซือ้เคร่ืองแตง่กายท่ีมีรูปแบบสร้างสรรค์  ทนัสมยั  สง่ผลตอ่

ภาพลกัษณ์ท่ีดี  มีรสนิยม  และตอบสนองตอ่ประโยชน์ใช้สอย   

 ดงันัน้แล้ว  แนวโน้มแฟชัน่หลกั Timeline – Legacy  Spring – Summer 2011  จาก

บริษัท WGSN  และแนวโน้มสนบัสนนุ Sonar – Sensory จากบริษัท WGSN   และ แนวโน้ม

สนบัสนนุ Odyssey ซึง่สามารถสรุปได้ดงันี ้

 1.  มีการบอกเลา่เร่ืองราว  ท่ีเหมาะสมตอ่ภาพลกัษณ์และลกัษณะกลุม่เป้าหมายได้เป็น

อยา่งดี  ทัง้ภาพลกัษณ์คนวยัทํางานในเมืองใหญ่  ท่ีมีความโดดเดน่  เรียบโก้  ทนัสมยั  มีรสนิยมท่ี

ดีในความแตกตา่งอยา่งมีเสนห์่  เน้นโอกาสใช้สอยแบบทํางานก่ึงลําลอง  สอดคล้องกบั

ภาพลกัษณ์ตราสนิค้าผู้ วิจยั 

 2.  โครงร่างเงาเหมาะสมกบัโอกาสในการใช้สอยของเคร่ืองแตง่กายในการดํารงชีวิตของ

กลุม่เป้าหมาย  ซึง่มีความสอดคล้องกบัแนวทางและการนําไปใช้ร่วมกบักรรมวิธีหลกัในการ

ออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีปรับเปล่ียนได้ 
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 3.  ด้านโทนสีของแนวโน้มแฟชัน่  มีความเหมาะสมกบัชว่งอายขุองกลุม่เป้าหมาย  และ

สอดคล้องกบัการดําเนินชีวิต  ด้วยโทนสีท่ีมีเสนห์่  ลกึลบั  และสีท่ีมีเสนห์่ดงึดดูความสนใจ  ให้

ความรู้สกึเรียบโก้  มีเสนห์่เย้ายวน 

 4.  มีรายละเอียดท่ีสอดคล้องกบักรรมวิธีหลกัในการออกแบบ  คือ  การพบั  การม้วน  

การพลกิกลบั  การคล่ีกาง  ปรับระดบั  การสลายโครงสร้างเดมิ  ตลอดจนการปรับเปล่ียนสีด้วย

การเรืองแสง 

 
รูปท่ี  152  ภาพแสดง New Trend ของผู้ วิจยั 

 
รูปท่ี  153  ภาพแสดง New Trend ของผู้ วิจยั 
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ส่วนท่ี  3  แรงบันดาลใจในการออกแบบ (Inspiration)  

 สิ่งสําคญัประการหนึง่ในการออกแบบเคร่ืองแตง่กาย  ท่ีชว่ยสนบัสนนุให้ผลงานมีเร่ืองราว

ท่ีแตกตา่งกนัในแตล่ะฤดกูาล  คือแรงบนัดาลใจ  ซึง่ทําให้ผลิตภณัฑ์มีเร่ืองราว  รูปแบบ  โครงร่าง

ชดุ  สี  ลวดลาย  ตลอดจนรายละเอียดตา่งๆ  อนัเป็นลกัษณะพเิศษจําเพาะในแตล่ะฤดกูาล 

 โดยการได้มาซึง่แรงบนัดาลใจนีมี้เร่ืองราวท่ีสอดคล้องกบัอตัลกัษณ์ความจําเพาะของตรา

สินค้า  กลา่วคือ  การปรับเปล่ียนรูปแบบของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาตท่ีิเตม็ไปด้วยรูปแบบกรรมวิธีท่ี

หลากหลาย  อนัเป็นความสนทุรีย์ทางธรรมชาตท่ีิมีเสนห์่ดงึดดูความสนใจให้ผู้คนได้ศกึษา  ค้นพบ

ถึงความอนัมหศัจรรย์ใน รูปแบบนัน้ๆ  ของสรรพสิ่งในธรรมชาต ิ อนันํามาซึง่กรรมวิธีท่ีมนษุย์

นํามาประยกุต์ใช้เพ่ือตอบสนองตอ่ความงาม  และประโยชน์ใช้สอย 

 

 
รูปท่ี  154  ภาพแสดง Inspiration  ของผู้ วิจยั 
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 รูปท่ี  1 55  ภาพแสดง Inspiration  ของผู้ วิจยั 

 ดงันัน้จะเห็นได้วา่  การดํารงอยูข่องพืชพนัธุ์และแมลงในอาณาจกัรธรรมชาตนีิ ้ เป็น 

วฏัจกัรแหง่การพึง่พิงท่ีเตม็ไปด้วยรูปแบบและกรรมวิธีการปรับเปล่ียนท่ีตอบสนองตอ่วตัถปุระสงค์

เพ่ือการดํารงอยูข่องชีวิต  โดยการปรับเปล่ียนหรือปรับตวัให้เข้ากบัสิ่งแวดล้อมรอบๆ  ตวั  เฉก

เชน่เดียวกบัมนษุย์ทํางานในสงัคมเมืองท่ีต้องตอ่สู้ดิน้รนกบัวิถีชีวิตในเมือง  เผชิญกบัสภาวะ

อากาศท่ีเปล่ียนแปลงเฉียบพลนัได้ตลอดเวลา  ทัง้จากอากาศร้อนเป็นเย็น  หรือจากฝนตก

เปล่ียนเป็นแดดจ้า  มนษุย์จงึจําเป็นต้องปรับตวัหรือค้นหาวิถีการปรับเปล่ียนท่ีตอบสนองตอ่วิถี

ชีวิตในความเป็นเมือง  ซึง่เตม็ไปด้วยการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา (Urban Transform)   

 ทัง้นีรู้ปแบบกรรมวิธีการปรับเปล่ียนในธรรมชาตนิัน้  เป็นบอ่เกิดและท่ีมาของการ

ปรับเปล่ียนท่ีมนษุย์สร้างขึน้อยา่งหลากหลาย  กลา่วคือเป็นแรงบนัดาลใจให้มนษุย์ศกึษาเรียนรู้

และนํามาประยกุต์ใช้  อาทิเชน่ในงานกราฟฟิค  งานออกแบบเฟอร์นิเจอร์  และงานออกแบบทาง

สถาปัตยกรรม  โดยในการออกแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบและโครงสร้างนัน้  

การส่ือผา่นจากรูปแบบเทคนิคกรรมวิธีการปรับเปล่ียนทางธรรมชาต ิ ผสมผสานกบัเทคนิคการ

ปรับเปล่ียนท่ีมนษุย์สร้างขึน้   เพ่ือให้เคร่ืองแตง่กายมีอตัลกัษณ์ในการปรับเปล่ียนรูปแบบเพ่ือ

ตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง  จงึเป็นนวตักรรมใหมข่องการออกแบบเคร่ืองแตง่กาย  

รวมถึงการผสมผสานเทคโนโลยีนวตักรรมผ้าและสิ่งทอให้ตอบสนองตอ่รูปแบบ  ประโยชน์ใช้สอย 

และสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง   อนันํามาซึง่อตัลกัษณ์ความงามทางนวตักรรมเคร่ืองแตง่กายท่ี
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ตอบสนองตอ่การดํารงชีวิต   โดยมีองค์ประกอบเนือ้หาสําคญัท่ีควรมีอยูใ่นภาพแรงบนัดาลใจ 

(Mood Board)  ดงันี ้

 1.  ภาพเร่ืองราวของรากฐานแนวคดิท่ีเก่ียวข้องกบัเนือ้หาของวรรณกรรมซึง่มีบทบาท

ส่ือสารถึงท่ีมาของทฤษฎีท่ีนํามาใช้ในการวิเคราะห์หาผลคําตอบของงานวิจยั 

 2.  ภาพเร่ืองราวท่ีแสดงถึงศลิปวฒันธรรม  สถาปัตยกรรม  หรือหตัถกรรมในด้านตา่งๆ  

รวมถึงยคุสมยั  รูปแบบและโครงร่างเงา 

 3.  ลกัษณะของพืน้ผิวและกลุม่โทนสีท่ีมีเร่ืองราวจากยคุสมยั  สไตล์  รวมถึงแนวโน้ม

แฟชัน่ในแตล่ะฤดกูาล  หรือกลุม่โทนสีใหม ่ ชนิดเนือ้ผ้า  และรายละเอียดตกแตง่ในเคร่ืองแตง่กาย

อยา่งลงตวั 
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ส่วนท่ี 1  การตัง้เกณฑ์ในการเลือกตวัอย่างท่ีเหมาะสมในการวเิคราะห์รูปแบบเคร่ืองแต่ง

    กาย 

 การตัง้เกณฑ์ในการคดัเลือกตวัอยา่งและผลงานในการวิจยัครัง้นี ้ ผู้ วิจยัมีความประสงค์

เพ่ือให้ตอบสนองตรงตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั  และการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานท่ีสามารถ

ปรับเปล่ียนโครงสร้างให้เหมาะสมกบัสภาพอากาศท่ีแปรปรวนจาก อากาศร้อนเปล่ียนแปลงเป็น

อากาศเย็นอยา่งเฉียบพลนั  สําหรับสตรีวยัทํางาน  โดยการปรับเปล่ียนโครงสร้างและรูปแบบนี ้ 

จดัอยูใ่นสดัสว่น  70 % ของการออกแบบทัง้หมด  โดยได้แรงบนัดาลในและแนวคดิจากการ

ปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาต ิ ร่วมกบัการปรับเปล่ียนท่ีเกิดขึน้โดยมนษุย์   

 ทัง้นีส้ิง่ท่ีสําคญัสําหรับการออกแบบเคร่ืองแตง่กายนัน้  นอกจากการตอบสนองตอ่

ประโยชน์ใช้สอย  ความสวยงาม  และความทนัสมยั  ผู้ วิจยัเลง็เหน็ถึงการแสดงออกซึง่อตัลกัษณ์ท่ี

สะท้อนภาพลกัษณ์  เพ่ือแสดงความเป็นตวัตนของเสือ้ผ้า  และผู้สวมใส ่ ดงันัน้รูปแบบตวัอยา่ง

ผลงานท่ีได้นํามาวิเคราะห์นี ้ จงึประกอบด้วยรูปแบบท่ีเอือ้ตอ่การนําไปใช้ได้มากกวา่หนึง่รูปแบบ  

หรือสามารถเป็นแรงบนัดาลใจ  และนํามาประยกุต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานในลําดบัตอ่ไป  โดย

มีกฎเกณฑ์ในการคดัเลือก  ดงันี ้

1.1 เกณฑ์ในการคัดเลือกตวัอย่างผลงานเคร่ืองแต่งกายท่ีนํามาวเิคราะห์ 

1.1.1 รูปแบบผลงานมีความสอดคล้องกบัเทคนิคกรรมวิธีการปรับเปล่ียนทัง้ 

10 ประเภท  ได้แก่  การพบั  การม้วน  การพลกิกลบั  การคล่ีกาง  การขยาย  การซ้อน  การย่ืน

ออก  การปรับระดบั  การสลายโครงสร้าง  และการเรืองแสง 

1.1.2 รูปแบบผลงานมีความสอดคล้องท่ีเอือ้ตอ่การสวมใสไ่ด้มากกวา่หนึง่

โอกาสใช้สอย  หรือสามารถเป็นแรงบนัดาลใจในการนํามาประยกุต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงาน

ตอ่ไป 

1.1.3 รูปแบบผลงานมีการใช้วสัดท่ีุสอดคล้อง  ตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ี

เปล่ียนแปลงได้ตลอดเวลา 

1.1.4 รูปแบบผลงานมีโครงร่างเงาชดุเหมาะสมกบัโอกาสใช้สอยในการทํางาน  

หรือมีโครงร่างชดุทํางานก่ึงลําลอง  และเหมาะสมกบัผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  คือกลุม่สตรีวยั

ทํางานในกรุงเทพมหานคร  ท่ีต้องเผชิญกบัสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงได้ตลอดเวลา 

1.1.5 รูปแบบผลงานมีองค์ประกอบท่ีสอดคล้องกบัแนวโน้มแฟชัน่ S/S 2011 

1.2  เกณฑ์ในการวเิคราะห์ตวัอย่างผลงาน 

  1.2.1  ด้านโครงสร้างและโครงร่างเงา (Silhouette)  ได้แก่  การวิเคราะห์ถึง 

             ลกัษณะโครงสร้าง  โครงร่างเงา  รูปแบบและลกัษณะพเิศษจําเพาะ 
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  1.2.2  ด้านรายละเอียดจําเพาะ (Detail Finishing)  ได้แก่  การวิเคราะห์ถึง

รูปแบบเทคนิคกรรมวิธี  การตกแตง่รายละเอียด   

  1.2.3  ด้านสี (Color)  ได้แก่  การวิเคราะห์กลุม่สี  ความสมัพนัธ์ระหวา่งสีกบั

องค์ประกอบอ่ืนๆ  ตลอดจนอารมณ์ความรู้สกึท่ีเกิดขึน้จากการใช้สีนัน้ๆ 

  1.2.4  ด้านวสัด ุ(Material)  ได้แก่  การวิเคราะห์ถึงเนือ้ผ้าตลอดจนคณุสมบตัิ

ของผ้าและวสัดท่ีุสอดคล้องกบัองค์ประกอบตา่งๆ   

  1.2.5  ด้านโอกาสใช้สอย (Occasion)  ได้แก่  การวิเคราะห์ถึงความสอดคล้อง

ระหวา่งโอกาสใช้สอยกบัรูปแบบ  รายละเอียดจําเพาะ  สี  และวสัด ุ

  1.2.6  ด้านกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  ได้แก่  การพบั  การม้วน  การพลกิกลบั  การ

คล่ีกาง  การย่ืนออก  การซ้อน  การปรับระดบั  การสลายโครงสร้าง  และการเรืองแสง 

 

ส่วนท่ี  2  การวเิคราะห์ผลงาน 

 ผลงานท่ีมีรูปแบบสอดคล้องกบัเทคนิคกรรมวิธีการปรับเปล่ียน  กลา่วคือ  เป็นเคร่ืองแตง่

กายสตรีท่ีมีโครงสร้างและรูปแบบจากกรรมวิธีการพบั  การม้วน  การพลกิกลบั  การคล่ีกาง    การ

ซ้อน  การย่ืนออก  การปรับระดบั  การสลายโครงสร้าง  และการเรืองแสง  โดยมีความเหมาะสม

กบัผู้บริโภคกลุม่เป้าหมาย  ได้แก่  สตรีวยัทํางานในกรุงเทพมหานคร  ท่ีต้องเผชญิกบัสภาวะ

อากาศท่ีเปล่ียนแปลงได้ตลอดเวลา 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 1 

                                     
รูปท่ี 156  ตวัอยา่งผลงาน โดย Christien Dior Collection S/S 2007  

ท่ีมา  www.style.com       

ตารางท่ี 39  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Christien Dior Collection S/S 2007 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุกระโปรงติดกนั (Dress) เข้ารูป สว่นบน

เกาะอก  สว่นลา่งเป็นกระโปรงทรงแคบสอบ 

จบัจีบเป็นชัน้ 

ชดุกระโปรงติดกนั (Dress) มี

โครงร่างชดุเข้ารูป (Tiered Frills) 

แสดงถงึความเป็นผู้หญิงท่ีสง่า  

เรียบโก้ 

รายละเอียด

จําเพาะ 

ชดุมีมิติซ้อนทบัเป็นระดบัชัน้บริเวณด้านหน้า ใช้กรรมวิธีการพบัโอริกามิ  เพ่ือ

สร้างความแปลกใหมใ่นการ

สร้างมิตบินชดุ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการพบัโอริกามิ การพบัและซ้อนทบัของกลีบ

ดอกไม้ในธรรมชาติ 

โอกาสใช้สอย ชดุงานเลีย้งสงัสรรค์ เหมาะสมกบัสวมใสใ่นโอกาส

สงัสรรค์กึง่ลําลอง  และสามารถ

นํามาปรับเปลีย่นในโอกาส

ทํางานได้ 

สี สีเทา ให้ความรู้สกึเรียบหรู  คลาสสิค   

วสัด ุ เนือ้ผ้าบางแตอ่ยูท่รง ใช้ผ้าท่ีอยูท่รงเพ่ือตอบสนองตอ่

กรรมวิธีการพบั 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 2   

 
รูปท่ี 157  ตวัอยา่งผลงาน โดย Sandra Buckland Collection S/S 2007  

ท่ีมา  www.sandrabuckland.com 

ตารางท่ี 40  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Sandra Buckland Collection S/S 2007 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุกระโปรงติดกนั (Dress) เข้ารูป  สว่นบน

เกาะอก  สว่นลา่งเป็นกระโปรงบานเหนือเขา่ 

โครงร่างชดุเกาะอก  กระโปรง

บานสัน้แสดงถงึความเป็นผู้หญิง 

รายละเอียด

จําเพาะ 

ตกแตง่ชดุด้วยเทคนิคการพบั ใช้กรรมวิธีการพบัโอริกามิ  และ

การถอดประกอบ (Modular 

Origami)  เพ่ือสร้างลกัษณะ

พิเศษจําเพาะ  และความแปลก

ใหมใ่นการสร้างมิติ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการพบัโอริกามิ การพบัและซ้อนทบัของกลีบ

ดอกไม้ในธรรมชาติ 

โอกาสใช้สอย ชดุงานเลีย้งสงัสรรค์ เหมาะสมกบัสวมใสใ่นโอกาส

สงัสรรค์  และสามารถนํามา

ปรับเปลี่ยนในโอกาสทํางานได้ 

สี สขีาว ให้ความรู้สกึเรียบหรู  คลาสสิค   

เน้นท่ีมิติจากการพบัมากกวา่การ

ใช้สีท่ีหลากหลาย 

วสัด ุ เนือ้ผ้าบางแตอ่ยูท่รง ใช้ผ้าท่ีอยูท่รงเพ่ือตอบสนองตอ่

เทคนิคกรรมวิธีการพบั 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 3 

 
รูปท่ี 158  ตวัอยา่งผลงาน โดย Rick Owen Collection S/S 2010 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 41  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Rick Owen Collection S/S 2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุลาํลองประกอบด้วยเสือ้ตวัในความยาว

คลมุสะโพก  กางเกงขาสัน้เหนือเข่า  และเสือ้

แจ็คเก็ตแขนยาว 

ชดุโครงสร้างแขง็  โครงร่างเงา

เสือ้ทรงเอไลน์ยาวคลมุสะโพก  

เน้นลกัษณะการซ้อนทบั 

รายละเอียด

จําเพาะ 

เทคนิคการพบั  และการซ้อนทบั ใช้กรรมวิธีการพบั  และการ

ซ้อนทบัเพ่ือให้เกิดมิต ิ และสร้าง

ความโดดเดน่เฉพาะตวัให้กบัชดุ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการพบัโอริกามิ การพบัและซ้อนทบัของกลีบ

ดอกไม้ในธรรมชาติ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายประเภทลําลอง เหมาะสมเป็นชดุลาํลอง  ท่ี

สามารถใสร่่วมกบัชดุอ่ืนๆได้  

สี สีขาว  ครีม  และดํา มีการเลน่มิติของสี  ขาว  ครีม  

และดําแสดงถงึความ ทนัสมยั 

วสัด ุ เสือ้ตวัในและกางเกง  ใช้ผ้าเรียบอยู่ทรง   เสือ้

คลมุใช้ผ้าท่ีมีความมนัเงาเลก็น้อย 

ไมมี่ลวดลาย 

เนือ้ผ้าอยูท่รงเหมาะสมในการ

สร้างมิติจากการพบั  และการ

ซ้อนทบั   เนือ้ผ้ามีความมนัเงา

เลก็น้อย  เพ่ือสร้างความ

แตกตา่งกบัเนือ้ผ้าของเสือ้ตวัใน 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 4 

 
รูปท่ี 159  ตวัอยา่งผลงาน โดย Rick Owen Collection F2009 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 42  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Rick Owen Collection F2009 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา เสือ้แขนกดุ ความยาวคลมุสะโพก  มีการม้วน

เกบ็ผ้าบริเวณคอและด้านหน้าของตวัเสือ้ 

กระโปรงสัน้ทรงสอบความยาวเหนือเข่าเข้ารูป 

จบัเดรปแนวขวาง 

โครงร่างเงาเสือ้ทรงเอไลน์ ความ

ยาวคลมุสะโพก  เน้นการตกแตง่

ด้วยการม้วนเก็บผ้าเพ่ือสร้างมิติ  

และความนา่สนใจโครงร่างเงา

กระโปรงเข้ารูป  ทรงสอบสัน้  จบั

เดรปแนวขวาง เพ่ือสร้างมิติ 

รายละเอียด

จําเพาะ 

เสือ้ตวันอกมีการม้วนบริเวณคอเสือ้และ

ด้านหน้าเสือ้ 

ใช้กรรมวิธีการม้วนห่อ  เพ่ือสร้าง

มิติ  และความน่าสนใจ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการม้วน การม้วนงอของใบพืชและการ

ม้วนหอ่ตวัของสตัว์เพ่ือสร้าง

ความอบอุน่ 

โอกาสใช้สอย ชดุทํางานกึง่ลาํลอง สามารถเป็นชดุทํางานกึง่ลําลอง

หรือชดุสงัสรรค์ 

สี เสือ้สีเทา  กระโปรงสีเทาเข้ม แสดงถงึความ เรียบเทห์่  

ทนัสมยั   

วสัด ุ  เสือ้ใช้ผ้าเนือ้ด้าน     กระโปรงผ้ายืด เสือ้ใช้ผ้าเนือ้ด้านเน้นวสัดเุหมาะ

กบัเทคนิคการม้วนเก็บ 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 5 

 
รูปท่ี 160  ตวัอยา่งผลงาน  โดย  Comme de Gacon Collection S2009 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 43  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Comme de Gacon Collection S2009 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา เสือ้คอปกกระดมุหน้า  แขนยาวระดบัเหนือ

ข้อมือ 

กระโปรงสัน้  ความยาวระดบัเหนือเข่า  จบัจีบ

ย่นแบบไมเ่ท่ากนัทัง้ตวั 

เสือ้คอปก  เน้นโครงร่างเงาแข็ง

เหลี่ยม  ตกแตง่ให้เกิดมิตนินูสงู

โค้งมน   เพ่ือเช่ือมโยงกบักระ

กระโปรงสัน้ โครงร่างเงาแบบสุม่   

รายละเอียด

จําเพาะ 

เสือ้ใช้เทคนิคการสร้างมิตินนูสงู 

กระโปรงจบัจีบย่นแบบไมเ่ท่ากนัรอบตวั 

กระโปรงตกแตง่ด้วยการจบัจีบ

ยน่ไมเ่ทา่กนัรอบตวัเพ่ือสร้างมิติ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การสลายโครงสร้างของรูปทรงเดิม การสลายรูปแบบและโครงสร้าง

เดิมของดกัแด้สูผี่เสือ้ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานกึง่ลาํลอง เหมาะสมสําหรับใสเ่ป็นชดุ

ทํางานกึง่ลาํลอง 

สี สีดํา ใช้สดีาํเพ่ือแสดงถงึความทนัสมยั  

ความเท่ห์แฝงด้วยลกึลบั 

วสัด ุ ผ้าใยสงัเคราะห์ มีความเงาเลก็น้อย  ไมมี่

ลวดลาย 

เนือ้ผ้าอยูท่รง  สามารถคงรูป

โครงร่างเงาท่ีแข็งเหลี่ยมของเสือ้

ได้  และสามารถคงรูปเม่ือนํามา

ตกแตง่รายละเอียดในการจบัจีบ

ย่นรอบตวั   
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ตวัอย่างผลงานท่ี 6 

 
รูปท่ี 161 ตวัอยา่งผลงาน โดย Alexander Mcqueen Collection S/S 2010  

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 44  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Alexander Mcqueen Collection S/S 2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุกระโปรงติดกนั (Dress) เข้ารูป  มีการขยาย

ช่วงไหลแ่ละแขนให้มีขนาดใหญ่ 

ชดุกระโปรงติดกนั  โครงร่างแบบ

ชีธ (Sheath Line)  เข้ารูป ขยาย

ช่วงไหลแ่ละแขนให้มีขนาดใหญ่  

รายละเอียด

จําเพาะ 

ตกแตง่ด้วยลายพิมพ์   ควบคูส่อดคล้องกบั

เทคนิคการขยายบางสว่นออกให้มีขนาดใหญ่

เกินจริง 

ใช้การพิมพ์ลายผ้าท่ีมีลกัษณะ

พิเศษจําเพาะของ   คอลเลคชัน่

คูก่บักรรมวิธีการขยายบางสว่น

ให้มีขนาดใหญ่เพ่ือสร้างมิติ  

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการขยาย การขยายบางสว่นของกลีบดอก

และใบพืชเพ่ือ และการขยาย

อวยัวะบางสว่นของแมลงเพ่ือ

ตอบสนองตอ่การดํารงชีวิต 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับงานเลีย้งสงัสรรค์ มีความเหมาะสมสาํหรับงาน

สงัสรรค์  

สี กลุม่สีฟ้า  เขียว  เหลือง และดํา การใช้สีท่ีหลากลายในงานพิมพ์ 

ให้ตอบสนองตอ่เร่ืองราว 

วสัด ุ ผ้าพิมพ์ลาย  มีความหนาอยูท่รง การใช้ผ้าพิมพ์ลายท่ีมีลกัษณะ

พิเศษจําเพาะ  และมีความหนา 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 7 

 
รูปท่ี 162  ตวัอยา่งผลงาน โดย Vivienne Westwood Collection F2010 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 45  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Vivienne Westwood Collection F2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุเดรสเข้ารูปคอปิด ความยาวระดบัเขา่  เสือ้

คลมุตวันอก  ความยาวคลมุสะโพก  มี

ลกัษณะการคลี่กางออกบริเวณบริเวณปกเสือ้ 

ชดุเดรสโครงร่างเข้ารูปเน้นสรีระ

ผู้สวมใส ่เสือ้คลมุตวันอกความ

ยาวคลมุสะโพก มีการคลี่กาง

ออกบริเวณปกเสือ้  

รายละเอียด

จําเพาะ 

ลกัษณะปกเสือ้แบบสร้างสรรค์  คลมุไหล ่จบั

จีบรูด 

ใช้กรรมวิธีการปรับเปลี่ยน

รูปแบบ  โดยการใช้การคลี่กาง 

เพ่ือสร้างมิติ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการคลี่กาง การหบุและคลี่กางของดอกไม้ใบ

พืช  และการกางปีกของผีเสือ้ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานกึง่ลาํลอง เป็นชดุทํางานกึง่ลําลองหรือ

สามารถใสส่ําหรับงานสงัสรรค์ 

สี ชดุเดรสตวัในสีดํา  เสือ้คลมุตวันอกสีเหลือง

ทอง 

ชดุเดรสตวัในสดีาํ  แสดงถงึ

ความทนัสมยั  เสือ้คลมุตวันอกสี

เหลืองทอง แสดงถงึความหรูหรา 

วสัด ุ ชดุเดรสตวัในใช้ผ้าลกัษณะมนัเงาเลก็น้อย 

เสือ้คลมุตวันอกใช้ผ้าซาตินลกัษณะมนัเงา 

เนือ้ผ้าชดุเดรสด้านในมีความ

มนัเงา เนือ้ผ้าเสือ้คลมุตวันอกมี

ความมนัเงา  แสดงความหรูหรา 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 8 

 
รูปท่ี 163  ตวัอยา่งผลงาน โดย Amaya Arzuaga Collection F2009  

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี  46  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Amaya Arzuaga Collection F2009 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา เสือ้แขนยาว  กระดมุสองแถว  คอปกตัง้  ซ้อน

กบัคอปกม้วน  กางเกงขายาว 

โครงร่างเงาแบบชดุทหาร  มีการ

ปรับโครงสร้างให้เกิดความไม่

สมมาตร   ให้ความรู้สกึเรียบโก้  

รายละเอียด

จําเพาะ 

ลกัษณะการปรับเปลี่ยนระดบัการติดกระดมุ  

และการม้วนบริเวณปกเสือ้ 

 

มีกรรมวิธีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ

จากการปรับตําแหน่งและการ

ปรับระดบัการติดกระดมุ  การ

ซ้อนปก  และการม้วนเก็บปกเสือ้ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการปรับระดบั การปรับระดบัในเทคนิคของงาน

เฟอร์นิเจอร์ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานแบบทางการ  

และแบบกึง่ทางการ 

เป็นชดุทํางานแบบทางการ  และ

กึง่ทางการได้  จากการ

ปรับเปลี่ยนตําแหน่ง  และระดบั

การติดกระดมุของชดุ   

สี สีดํา แสดงถงึความทนัสมยั  เรียบเทห์่  

มีความคลาสสิคและเป็นทางการ 

วสัด ุ ผ้าลนิ ิน เนือ้ผ้ามีความหรูหรา  เรียบโก้

จากลกัษณะท่ีมีความเงา 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 9 

 
รูปท่ี 164  ตวัอยา่งผลงาน โดย Haider Ackerman Collection F 2010  

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 47  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Haider Ackerman Collection F 2010  

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุกระโปรงติดกนั  โครงร่างชดุเข้ารูป  ทอ่นบน

มีลกัษณะการสลายโครงสร้าง  

(Deconstruction) ท่อนลา่งเป็นกระโปรงสอบ 

โครงร่างชดุเข้ารูป ทอ่นบนใช้

กรรมวิธีการสลายโครงสร้าง  

แสดงถงึความมัน่ใจ  ทนัสมยั   

รายละเอียด

จําเพาะ 

ท่อนบนใช้เทคนิคกรรมวิธีการสลายโครงสร้าง  

ร่วมกบัการม้วน  ซ้อน  และการพลิกกลบัผ้า 

ใช้กรรมวิธีการซ้อนทบั  และการ

พลิกกลบัด้านของผ้า 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการพลิกกลบัด้าน การพลิกกลบัด้านของใบพืช  

และการพลิกกลบัของการพบั  

โอริกามิ 

โอกาสใช้สอย ชดุทํางานกึง่ลาํลอง สามารถใช้เป็นชดุทํางานกึง่

ลําลองหรือ ชดุสงัสรรค์ได้ จาก

การปรับเปลี่ยนรูปแบบ 

สี สีดํา ให้ความรู้สกึทนัสมยั แสดงออก

ถงึความมัน่ใจ 

วสัด ุ เนือ้ผ้าสองด้านมีลกัษณะแตกตา่งกนั การใช้ผ้าท่ีตอบสนองตอ่กรรมวิธี

การพลิกกลบัด้าน  คือผ้าเงา

และผ้าด้าน  เพ่ือให้เกิดความ

แตกตา่งของ 2 พืน้ผิว 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 10 

 
รูปท่ี 165  ตวัอยา่งผลงาน โดย Haider Ackerman Collection F 2010  

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 48  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Haider Ackerman Collection F 2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา เสือ้สว่นบนแขนกดุเข้ารูปชว่งเอวด้วยการ

รัดเข็มขดั  คอปกแบบคลมุไหลแ่บบสร้างสรรค์  

กางเกงสว่นลา่งมีลกัษณะโครงร่างเงาแบบ  

Pantalon 

โครงร่างชดุเข้ารูป  เน้นสดัสว่น

ของผู้หญิง  แสดงออกถงึความ

มัน่ใจ  มีเสน่ห์เย้ายวน 

รายละเอียด

จําเพาะ 

บริเวณปกเสือ้และช่วงกลางอก  ตกแตง่โดยใช้

ผ้าพนัซ้อนไขว้กนัไปมา 

ใช้กรรมวิธีการซ้อนทบั  การม้วน  

และการพลิกกลบัด้านของผ้า   

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการพลิกกลบัด้าน การพลิกกลบัด้านของใบพืช  

และการพลิกกลบัของการพบั   

โอริกามิ 

โอกาสใช้สอย ชดุทํางานกึง่ลาํลอง สามารถใช้เป็นชดุทํางานกึง่

ลําลองหรือ ชดุสงัสรรค์ได้ จาก

การปรับเปลี่ยนรูปแบบ 

สี สนํีา้ตาล ให้ความรู้สกึเรียบโก้  ทนัสมยั  

วสัด ุ เนือ้ผ้าสองด้านมีลกัษณะแตกตา่งกนั การใช้ผ้าท่ีตอบสนองตอ่กรรมวิธี

การพลิกกลบัด้าน  คือผ้าเงาและ

ผ้าด้าน  เพ่ือให้เกิดความ

แตกตา่งของ 2 พืน้ผิว 



271 

 

ตวัอย่างผลงานท่ี 11 

 
รูปท่ี 166  ตวัอยา่งผลงาน โดย Haider Ackerman Collection F 2010  

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 49  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Haider Ackerman Collection F 2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา  ชดุกระโปรงติดกนั (Dress) เข้ารูป  แขนยาว 

กระโปรงทรงสอบความยาวระดบัเข่า 

กางเกงเข้ารูป (Slim Fit)แจ็คเก็ตแขนกดุ คอ

ปกสร้างสรรค์ (Corset Jacket) 

โครงร่างชดุเข้ารูป  เน้นสดัสว่น

ของผู้หญิง  แสดงออกถงึความ

มัน่ใจ  มีเสน่ห์เย้ายวน 

รายละเอียด

จําเพาะ 

บริเวณปกเสือ้และช่วงกลางอก  ตกแตง่โดยใช้

ผ้าม้วนพนัรอบคอปรับระดบัด้วยซิป 

ใช้กรรมวิธีการม้วน  และการ

ปรับระดบัด้วยซิป 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการม้วน การม้วนงอของใบพืชและการ

ม้วนหอ่ตวัของสตัว์เพ่ือสร้าง

ความอบอุน่ 

โอกาสใช้สอย ชดุทํางานกึง่ลาํลอง สามารถใช้เป็นชดุทํางานกึง่

ลําลองหรือ ชดุสงัสรรค์ได้ จาก

การปรับเปลี่ยนรูปแบบ 

สี สนํีา้ตาล ให้ความรู้สกึเรียบโก้  ทนัสมยั 

แสดงออกถงึความมัน่ใจ 

วสัด ุ ชดุเดรสเนือ้ผ้ายืดเข้ารูป 

กางเกงเป็นผ้าหนงั 

แจ็คเก็ตเป็นผ้าหนงัมีความหนาอยู่ทรง   

การเลือกใช้เนือ้ผ้าท่ีมีลกัษณะ

แตกตา่งกนั  โดยเน้นการ

ตอบสนองตอ่รูปแบบกรรมวิธี 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 12 

 
รูปท่ี 167  ตวัอยา่งผลงาน โดย Haider Ackerman Collection F 2008 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 50  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Haider Ackerman Collection F 2008 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา เสือ้ตวัใน  จบัเดรปย่นบริเวณช่วงอก  และ

เช่ือมตอ่เป็นหมวกคลมุศรีษะ  กางเกงเข้ารูป 

(Slim Fit)แจ็คเก็ตพอดีตวั  แขนยาว  ความ

ยาวระดบัเอว 

โครงร่างชดุเข้ารูป  เน้นสดัสว่น

ของผู้หญิง  แสดงออกถงึความ

มัน่ใจ  มีเสน่ห์เย้ายวน 

รายละเอียด

จําเพาะ 

เสือ้ตวัในมีการตกแตง่ด้วยการจบัเดรปย่น

บริเวณอก  และตอ่เช่ือมกบัคอเสือ้ เป็นหมวก

คลมุศรีษะ (Hood) 

ใช้กรรมวิธีการคลี่กางปกเสือ้

ขึน้มาเป็นหมวกคลมุศรีษะ 

(Hood) 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการคลี่กาง การหบุและคลี่กางของดอกไม้ใบ

พืช  และการกางปีกของผีเสือ้ 

โอกาสใช้สอย ชดุทํางานกึง่ลาํลอง สามารถใช้เป็นชดุทํางานกึง่

ลําลองหรือ ชดุสงัสรรค์ได้ จาก

การปรับเปลี่ยนรูปแบบ 

สี สีดํา ให้ความรู้สกึเรียบโก้  ทนัสมยั 

แสดงออกถงึความมัน่ใจ 

วสัด ุ เสือ้ตวัในใช้ผ้าบาง  กางเกงเป็นผ้ายืดเข้ารูปมี

ลกัษณะเงา  แจ็คเก็ตเป็นผ้าหนงัมีความหนา

อยู่ทรง  มีลวดลายพืน้ผิวผ้าเป็นคลื่นเลก็ๆ 

เนือ้ผ้ามีลกัษณะแตกตา่งกนั  

เน้นการตอบสนองตอ่กรรมวิธี   
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ตวัอย่างผลงานท่ี 13 

 
รูปท่ี 168 ตวัอยา่งผลงาน โดย  Amaya Arzuaga Collection S/S 2008   

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 51  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Amaya Arzuaga Collection S/S 2008   

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุกระโปรงติดกนั (Dress) ระดบัความยาว

เหนือเขา่ 

โครงร่างชดุทรงเอไลน์  ความ

ยาวระดบัเหนือเขา่   

รายละเอียด

จําเพาะ 

มีลกัษณะการคลี่กางของชิน้สว่นบริเวณอก

เสือ้ 

ใช้กรรมวิธีการคลี่กางออกของ

บางชิน้สว่นเพ่ือให้เกิดการ

ปรับเปลี่ยนรูปแบบ  ลกัษณะ

คล้ายการกางปีกของผีเสือ้ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการคลี่กาง การหบุและคลี่กางของดอกไม้ใบ

พืช  และการกางปีกของผีเสือ้ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับงานเลีย้งสงัสรรค์ มีความเหมาะสมสาํหรับงาน

เลีย้ง และสามารถเป็นชดุทํางาน

กึง่ลําลองได้จากการปรับเปลี่ยน

รูปแบบ  

สี สีเทาออ่น สีเทาออ่นมนัเงาให้ความรู้สกึ

เรียบหรู 

วสัด ุ ผ้าโปร่งบาง ผ้าชีฟองโปร่งบาง  เน้นการสร้าง

มิติจากพืน้ผิวท่ีแตกตา่งกนั  และ

ตอบสนองตอ่รูปแบบกรรมวิธี 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 14 

                                             
รูปท่ี 169  ตวัอยา่งผลงาน โดย Issey Miyake Collection F2010 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี  52  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Issey Miyake Collection F2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา เสือ้แขนยาว  คอปิด  เข้ารูป 

กระโปรงทรงบานความยาวระดบัเขา่ 

โครงร่างเสือ้เข้ารูป  โครงร่าง

กระโปรงทรงเอไลน์  

รายละเอียด

จําเพาะ 

มีลกัษณะการม้วนบริเวณชายกระโปรง ใช้กรรมวิธีการม้วน และการปรับ

ระดบัความสัน้ยาวของกระโปรง 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการม้วนและการปรับระดบั การม้วนงอของใบพืชและการ

ม้วนห่อตวัของสตัว์ และกรรมวิธี

ในงานเฟอร์นิเจอร์ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับงานเลีย้งสงัสรรค์ มีความเหมาะสมสาํหรับงาน

เลีย้ง และสามารถเป็นชดุทํางาน

กึง่ลําลองได้จากการปรับเปลี่ยน

รูปแบบ  

สี สีดํา  และสีเทา สีดําและสีเทาให้ความรู้สกึเรียบ

หรู ทนัสมยั 

วสัด ุ เสือ้ใช้ผ้าโปร่งบางมีลวดลาย 

กระโปรงใช้ผ้ามนัเงา 

ผ้าชีฟองโปร่งบาง  เน้นการสร้าง

มิติจากพืน้ผิวท่ีแตกตา่งกนั  และ

สร้างความหรูหราจากพืน้ผิวมนั

เงาของกระโปรง 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 15 

 
รูปท่ี 170  ตวัอยา่งผลงาน โดย  Manish Arora 2009 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี  53  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Manish Arora 2009 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุเดรสสายเด่ียวสีฟ้า  เรืองแสงบริเวณริมผ้า  

ความยาวระดบัเขา่  มีความพลิว้จากการ

ซ้อนทบัของชิน้ผ้าเป็นระดบัชัน้   

โครงร่างชดุ มีความพลิว้ไหวจาก

การซ้อนระดบัชัน้ของผ้าคล้าย

ลกัษณะของกลีบดอกไม้ แสดง

ถงึความเป็นผู้หญิง   

รายละเอียด

จําเพาะ 

มีลกัษณะการซ้อนเลน่ระดบัชัน้ของชิน้ผ้า   

เทคนิคการเรืองแสงบริเวณริมขอบผ้า 

ใช้กรรมวิธีการซ้อนเพ่ือให้เกิดมิต ิ 

และสร้างความพลิว้ไหวของชดุ 

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการเรืองแสง การเรืองแสงของพืชและสตัว์เซล

เดียว เช่น นอติลกูาร์ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับงานเลีย้งสงัสรรค์ มีความเหมาะสมสาํหรับงาน

เลีย้งสงัสรรค์ในตอนกลางคืน    

สี สฟ้ีา  เรืองแสงบริเวณริมขอบผ้า มีการเรืองแสงสร้างความโดด

เดน่  

วสัด ุ ผ้าชีฟอง  โปร่งบาง ผ้าชีฟองโปร่งบาง  เน้นการซ้อน

เกิดการพริว้ไหว  แสดงถงึความ

ออ่นหวานของผู้หญิง 
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ตวัอย่างผลงานท่ี  16 

 
รูปท่ี 171  ตวัอยา่งผลงาน โดย Alexander Mcqueen Collection S/S 2010 

ท่ีมา  www.style.com 

ตารางท่ี 54  ตารางวิเคราะห์ผลงาน  Alexander Mcqueen Collection S/S 2010 

เกณฑ์การ

วิเคราะห์ 
ลกัษณะทางกายภาพ การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา ชดุกระโปรงติดกนั  คอปิด  แขนยาวระดบัศอก  

กระโปรงสัน้เหนือเขา่ กางเกงขายาวเข้ารูป   

โครงร่างกระโปรงแบบกระด่ิง 

(Belled Skirt) ชดุคอปิด  

กระโปรงสัน้เหนือเข่า  แขนความ

ยาวระดบัศอก  กางเกงขายาว

เข้ารูป  

รายละเอียด

จําเพาะ 

เทคนิคการสร้างความมนัวาวและสะท้อนแสง

ให้เกิดสีเหลือบบนพืน้ผิวผ้า 

ใช้กรรมวิธีสร้างความมนัวาว

และสะท้อนแสงให้เกิดสีเหลือบ

บนพืน้ผิวผ้า  

กรรมวิธีการ

ปรับเปลี่ยน 

การใช้กรรมวิธีการเรืองแสง การเรืองแสงของพืชและสตัว์เซล

เดียว เชน่ นอคติลคูาร์ 

โอกาสใช้สอย เป็นเคร่ืองแตง่กายสําหรับงานเลีย้งสงัสรรค์ มีความเหมาะสมสาํหรับงาน

สงัสรรค์ในตอนกลางคืน  

สี สีเหลือบสะท้อนแสง ใช้กรรมวิธีสร้างพืน้ผิวสีเหลือบท่ี

สะท้อนแสงสร้างความแปลก

ใหม ่ โดดเดน่ 

วสัด ุ ผ้ามีความมนัวาว ใช้ผ้าท่ีมีความมนัวาว  สะท้อน

แสงให้เกิดสีเหลือบ 
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 จากการวิเคราะห์ตวัอยา่งผลงานตา่งๆ  อนันํามาซึง่แนวทางในการออกแบบ  และความ

เข้าใจท่ีส่ือสารถึงอารมณ์  ความรู้สกึ  ภาพลกัษณ์ท่ีเหมาะสมกบัผลติภณัฑ์โดยสรุปได้ดงันี ้

 1.  โครงร่างเงา  โครงร่างเงาของเคร่ืองแตง่กายเน้นท่ีความเป็นชดุทํางานก่ึงลําลอง   

เป็นรูปแบบท่ีได้รับอิทธิพลจากการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาตแิละสภาพแวดล้อม  ได้แก่พืช  

สตัว์และแมลง  ท่ีมีการปรับเปล่ียนโครงร่างเงาเม่ือได้รับผลกระทบจากสภาพอากาศท่ี

เปล่ียนแปลง  โดยมีรูปทรงเข้ารูปอิสระก่ึงเรขาคณิต  บางสว่นมีการขยายย่ืนให้มีขนาดใหญ่เกิน

จริง  หรือสลายโครงสร้างบางสว่นมีการอําพรางให้เกิดรูปแบบท่ีเปล่ียนแปลง  ถ่ายทอดลงบนโครง

ร่างเงาของเคร่ืองแตง่กายชดุทํางานก่ึงลําลองท่ีแสดงถึงความเป็นผู้หญิง  มีความเรียบโก้ทนัสมยั  

แสดงถึงความเป็นผู้หญิง  และให้อารมณ์ท่ีมีเสนห์่เย้ายวน  มีความเป็นอตัลกัษณ์เฉพาะ   

 2.  การสร้างรายละเอียดจาํเพาะ  ในสว่นของการตกแตง่รายละเอียดบนพืน้ผวิโดยการ

สร้างลวดลายท่ีสอดคล้องกบัแรงบนัดาลใจได้แก่  เร่ืองราวการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาต ิ 

ผีเสือ้และดอกไม้  โดยมีการจดัวางแบง่สดัสว่นชอ่งวา่งให้เกิดมิต ิ การซ้อนทบัเป็นระดบัชัน้เพ่ือ

การอําพราง  มีการกุ้นแถบผ้าเรืองแสง  เปรียบเหมือนกบัการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตเชน่สตัว์และ

แมลงเพ่ืออําพรางรูปร่างให้เข้ากบัสภาพแวดล้อมและอณุภมูิ 

 3.  กรรมวิธีการปรับเปล่ียน  กรรมวิธีการปรับเปล่ียนรูปแบบท่ีได้จากการวิเคราะห์

สงัเคราะห์จากการปรับตวัของสิ่งมีชีวิตในธรรมชาติ (Adaptation)  ได้แก่พืช  สตัว์และแมลง  และ

การปรับเปล่ียนท่ีมนษุย์สร้างขึน้ (Man-made)  ได้แก่กรรมวิธีในงานกราฟฟิค  งานเฟอร์นิเจอร์  

และงานสถาปัตยกรรม  โดยได้แก่กรรมวิธีการพบั  การม้วน  การคล่ีกาง  การพลกิกลบัด้าน  การ

ซ้อน  การปรับระดบั  การขยายย่ืนออก  การถอดประกอบ  การสลายโครงสร้าง  และการเรืองแสง 

ซึง่มาจากลกัษณะการปรับเปล่ียนรูปแบบและโครงสร้างของดอกไม้และใบไม้ของพืชในการหบุ

บานคล่ีกางเม่ือรับแสงแดด  การม้วนงอของใบเม่ือต้องการเก็บรักษาอณุภมู ิ หรือการขยายขนาด

ของกลีบดอกไม้เม่ือต้องการดงึดดูแมลง  รวมถึงการสลายโรงสร้างของแมลงเพ่ือให้เกิดรูปร่างใหม ่ 

และสอดคล้องกบัสิ่งท่ีมนษุย์สร้างขึน้ทางกรรมวิธีงานกราฟฟิค  งานเฟอร์นิเจอร์  และงาน

สถาปัตยกรรม  ท่ีมีกรรมวิธีการถอดประกอบ  กรรมวิธีการย่ืนขยายโครงสร้างเพ่ือให้เกิดรูปแบบ

ใหมแ่ละเพิ่มประโยชน์การใช้สอย  ทัง้นีก้รรมวิธีท่ีนํามาใช้ในการออกแบบเป็นการผสมผสานเพ่ือ

สร้างกรรมวิธีท่ีเป็นอตัลกัษณ์จําเพาะของ  

 4.  สี  โทนสีท่ีได้จากแนวโน้มแฟชัน่ท่ีมีความเช่ือมโยงกนั  โดยเป็นกลุม่โทนสีท่ีมีเสนห์่  

เรียบโก้  สง่ผลให้เกิดอารมณ์ความรู้สกึถึงความมัน่ใจ  ทะมดัทะแมงได้แก่สีกรมทา่  สีเทา  สีดํา  สี

นํา้ตาล  สีกากี  เหมาะกบัลกัษณะกลุม่เป้าหมายท่ีเป็นสตรีวยัทํางาน  การจดัวางของสีให้เกิด
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จงัหวะท่ีเหมาะสมเป็นสว่นสําคญัท่ีทําให้การออกแบบมีมตินิา่สนใจและเกิดความสวยงาม  

และสีที่มีความโดดเดน่  มีคุณสมบัติในการเรืองแสงได้ในที่มืด  เพื่อชว่ยสร้างความปลอดภยัใน

การเดนิทาง 

5. วัสดุ สิ่งสําคญัท่ีต้องคํานงึถึงในการเลือกใช้ผ้าและวสัดตุา่งๆ  นัน้  ได้แก่การ

ตอบสนองตอ่กรรมวิธีและประโยชน์ใช้สอย  อนัก่อให้เกิดความสมดลุและความงามในผลงาน  

กลา่วคือ  เป็นเนือ้ผ้าท่ีไมแ่ข็งกระด้าง  ให้ผิวสมัผสันุม่แตส่ามารถคงรูปได้ยูท่รงในการใช้กรรมวิธี

การพบั  ม้วน  คล่ีกางออก  มีพืน้ผวิท่ีตอบสนองตอ่รูปแบบ  แนวคดิ  ประโยชน์ใช้สอย  ตลอดจน

สะท้อนถึงอารมณ์และความรู้สกึของผลติภณัฑ์ได้  มีความมนั  บางสว่นมีการใช้ลกัษณะพืน้ผวิท่ี

แตกตา่งกนั  เชน่  ลกัษณะทบึโปร่ง  และเป็นวสัดท่ีุตอบสนองตอ่สภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลง เชน่  

กนันํา้กนัลม  หรือระบายอากาศได้ดี  อนัเป็นนวตักรรมใหม่ๆ   ของผ้าและสิ่งทอ 
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ชยัวิชติ  ทกัคุ้ม.  อาณาจกัรยอ่ยแบคทีเรีย

โชตชิยั  สวุรรณาภรณ์.  

[ออนไลน์]. Thailand.2551. แหลง่ท่ีมา :   

  http://pil.in.th[2552 กนัยายน 26] 

เตือนภาวะโลกร้อนอากาศแปรปรวนในรอบ 3 ปี

ดารณี  ถวิลพพิฒัน์กลุ.  

[ออนไลน์].   

  Thailand.2552. แหลง่ท่ีมา : http://www.measwatch.org[2553, พฤศจกิายน 

  12] 

สภาวะโลกร้อนในเมือง

ดนยั  เทียมพฒุ. 

[ออนไลน์]. Thailand.2551. แหลง่ท่ีมา:  

  http://gotoknow.org/blog/modernmanagement [2552, กนัยายน 26] 

4C’s สว่นผสมใหมข่องการตลาดสมยัใหม่

ธีรพฒัน์  เวชชประสิทธ์ิ.  

[ออนไลน์]. Thailand. 2552.  

  แหลง่ท่ีมา: http://onthailand.Blogspot.com[2552, กนัยายน 25] 

หลกัสตูรการศกึษาขัน้พืน้ฐานวิทยาศาสตร์ชัน้มธัยมศกึษาปีท่ี 6

นวรัตน์  ร่ืนสคุนธ์.  

.   

  กรุงเทพมหานคร : องค์การรับสง่สินค้าและพสัดภุณัฑ์, 2546. 

หนงัสือเรียนชีววิทยาปี4

เนาวรัตน์  พงศ์ไพบลูย์. 

.  กรุงเทพมหานคร: พนสัพทิยาคาร, 2545. 

การปรับตวั

นวลแข  ปาลิวนิช.  

[ออนไลน์]. Thailand.2551. แหลง่ท่ีมา:    

  http://dang151.212cafe.com[2552, ตลุาคม 10] 

ความรู้เร่ืองผ้าสําหรับวยัรุ่น

บพธิ จารุพนัธุ์ และ นนัทพร จารุพนัธุ์.  

.  กรุงเทพมหานคร: โรงพมิพ์การศาสนานาย 

  ปทมุผวินวล, 2535.  

สตัววิทยาการอพยพและย้ายถ่ินฐานในสตัว์เลีย้งลกูด้วย

  นม

บริษัทประชาอาภรณ์จํากดั(มหาชน). 

.  กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์, 2547. 

นวตักรรมผ้า Smart Hybrid

  แหลง่ท่ีมา: http://www.pg.co.th/smarthybrid[2553, มกราคม 2] 

[ออนไลน์]. Thailand.2553.  

แบลค เจ แอนเดอสนั.  A History of Fashion

ปัญญาไทย  เลิศพาณิชย์.  

.  London: Orbis (1975): 36-48. 

สภาวะโลกร้อน

ผู้หญิงแนวหน้า.  Prada Transformer Project. 

[ออนไลน์]. Thailand.2550. แหลง่ท่ีมา:  

  http://www.panyathai.com[2552, มกราคม 15] 

แนวหน้า

พรพรรณ  บญุช่ืน.  

(11พฤศจกิายน 2552):4. 

Deconstructivism

  มหาวิทยาลยัรังสติ, 2548. (เอกสารไมตี่พิมพ์)  

.  เอกสารการเรียนการสอนคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  

พรสนอง  วงศ์สิงห์ทอง. การออกแบบและพฒันาแฟชัน่และมณัฑนศลิป์. กรุงเทพฯ : วิสคอมเซ็น-

  เตอร์, 2550. 
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พิษณ ุ จงสถิตวฒันา.  การบริหารการตลาด:การวิเคราะห์กลยทุธ์และการตดัสินใจ

ภาน ุ องคะวตั. 

.   

  กรุงเทพมหานคร, 2544.  

What’s Fashion?

มนตรี  วงศ์วินาศภยั.  

. Brandge Essential” (กรุงเทพฯ.2551), หน้า 20 

ผลกระทบและแนวทางการแก้ปัญหา Climate Change

เยาวชนวสวณัณ์  รองเดช.  เม่ือดอกไม้บานในฤดกูาลแปรปรวน, 

[ออนไลน์].   

  Thailand.2552.  แหลง่ท่ีมา: http://www.nidambe11.net[2553, มกราคม 10] 

ขา่วสด

ฤดี  หลิมไพโรจน์.  

(20 มีนาคม 2552): 24. 

การตลาดสินค้าแฟชัน่

  2553.  

.  คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลยักรุงเทพ. ปทมุธานี, 

วิรุทธ์  บวังาม.  แบคทีเรีย

วิทยา  พรพชัรพงศ์. 

 [ออนไลน์]. Thailand. 2551.  แหลง่ท่ีมา: http://learners.in.th  

  [2551,June 19] 

วงจรชีวิตผลิตภณัฑ์1

วิชยั  ไลละวิทย์มงคล.  

[ออนไลน์]. Thailand.2550. แหลง่ท่ีมา:  

  http://gotoknow.org/blog/modernmanagement/137548[2552, กนัยายน 25] 

การย้อมลายผ้า

วิภารัศ  รัตนสาขา. 

.  กรุงเทพมหานคร: คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั, 2543.  

นวตักรรมผ้าคลโูมล

วีระศกัดิ ์ อดุมกิจเดชา.  

[ออนไลน์]. Thailand.2552. แหลง่ท่ีมา:   

  http://www.tgo.co.th [2553, มกราคม12] 

วิทยาศาสตร์เส้นใย

ศริิวรรณ  เสรีรัตน์ และคณะ. 

.  กรุงเทพมหานคร: ศนูย์หนงัสือจฬุาลงกรณ์ 

  มหาวิทยาลยั, 2543.  

แนวคดิ ทฤษฎี และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง

ศรีกญัญา  มงคลศริิ. 

. (2547), หน้า 35-36. 

Fashion Brand

  http://onthailand.Blogspot.com[2552, กนัยายน 25] 

.[ออนไลน์]. Thailand. 2550. แหลง่ท่ีมา:  

ศรีสภุา  สหชยัเสรี, Marketing 101 การบริหารการตลาดในยคุเศรษฐกิจใหม่: แนวคดิและ 

  ทฤษฎี

ศนูย์เทคโนโลยีโลหะและวสัดแุหง่ประเทศไทย.  

. กรุงเทพมหานคร : Tipping Point Press, 2546, หน้า 40. 

วิทยาศาสตร์ในของเลน่

สถาบนัพฒันาอตุสาหกรรมสิ่งทอ.  

.  เอกสารประกอบการ

  นําเสนอ บทความวิชาการกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี, 2547.  

การสํารวจทศันคตแิละพฤตกิรรมการบริโภคตอ่เสือ้ผ้าชดุ 

  ทํางาน[ออนไลน์]. Thailand. 2551. แหลง่ท่ีมา:     

  http://cmprice.com/article[2552, กนัยายน 25] 
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สถาบนัสิ่งแวดล้อมไทย. การจดัการการเปล่ียนแปลงสภาพภมูอิากาศในเอเชียแปซฟิิก

สากล  ชลสาคร.  

 

  [ออนไลน์]. Thailand.2551. แหลง่ท่ีมา: http://www.tei.or.th[2552, มีนาคม 24] 

วสัดท่ีุใช้ในการผลิตและตกแตง่เสือ้ผ้า

  คหกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยีราชมงคลคลองหก, 2546. 

.  กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์คณะ 

สปุญญา  ไชยชาญ. หลกัการตลาด

สทุศัน์  ยกส้าน.  

.  กรุงเทพมหานคร, 2543. 

ผลกระทบตอ่ระบบนิเวศน์เขตร้อนเม่ือโลกเปล่ียนแปลง

เสรี  วงษ์มณฑา. เม่ือการตลาดเกิด “P” ตวัท่ีห้า. 

.  กรุงเทพมหานคร:  

  สถาบนัสอนวิทยาศาสตร์, 2551.  

กลยทุธ์การตลาด

เสาวนีย์  ประจนัศรี.  

. สํานกัพมิพ์สามเกลอ, หน้า 

  31. 

ผลกระทบตอ่ประเทศไทยในภาวะโลกร้อน

หสัดนิ  ตนัชรากรณ์.  

.  กรุงเทพมหานคร: สํานกั 

  บริหารและพฒันาการใช้ท่ีดนิสว่นเทคโนโลยีสารสนเทศการเตือนภยั, 2551.  

Constructivism Photomontage

อโนทยั  ชลชาตภิิญโญ. 

 [ออนไลน์]. Thailand. 2550. แหลง่ท่ีมา: 

  http://hasadin.blogspot.com[2553, ธนัวาคม 11] 
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