





















































































	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ตอนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับประสิทธิภาพของสื่อประชาสัมพันธ์
	ตอนที่ 2 ความคิดเห็นในการใช้สื่อประชาสัมพันธ์


