

















































































































































	บทที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูล
	การวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มผู้ซื้อตัวอย่าง
	การวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มคนกลางตัวอย่าง
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