



























































































	บทที่ 5 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	ส่วนที่ 1 : สรุปและอภิปรายผลเกี่ยวกับการใช้จุดจูงใจในโฆษณา ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ เปรียบเทียบตามความนิยมในการใช้ 3 อันดับแรก
	ส่วนที่ 2 : สรุปและอภิปรายผลการเปรียบเทียบความนิยมในการใช้จุดจูงใจด้าน เหตุผลและจุดจูงใจด้านอารมณ์ ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ
	ส่วนที่ 3 : สรุปและอภิปรายผลเกี่ยวกับการใช้เทคนิควิธีการนำเสนอโฆษณาผ่านทางภาพ ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ เปรียบเทียบตามความนิยมในการใช้ 3 อันดับแรก
	ส่วนที่ 4 : สรุปและอภิปรายผลเกี่ยวกับการใช้เทคนิควิธีการนำเสนอโฆษณาผ่าน ทางพาดหัว ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ ตามความนิยมในการใช้ 3 อันดับแรก
	ส่วนที่ 5 : สรุปและอภิปรายผลเกี่ยวกับการใช้เทคนิควิธีการนำเสนอโฆษณาผ่าน ทางข้อความ ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ เปรียบเทียบตามความนิยมในการใช้ 3 อันดับแรก
	ส่วนที่ 6 : สรุปและอภิปรายผลเกี่ยวกับการใช้เทคนิควิธีการนำเสนอโฆษณา ในส่วนไม่มีภาพ ไม่มีพาดหัว และไม่มีข้อความ เปรียบเทียบระหว่างสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ
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