









































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 : ผลการศึกษาเปรียบเทียบรูปแบบการใช้จุดจูงใจในโฆษณาสิ่งพิมพ์ ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ 
	ส่วนที่ 2 : ผลการศึกษาเปรียบเทียบการใช้เทคนิควิธีการนำเสนอโฆษณาสิ่งพิมพ์ของสินค้าประเภทสิ้นเปลือง สินค้าประเภทคงทน และบริการ


