































	บทที่ 2 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
	แนวคิดด้านรหัส
	แนวคิดด้านสัญญะและความหมาย
	แนวคิดด้านการสร้างภาพพจน์
	แนวคิดด้านการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์
	แนวคิดเกี่ยวกับค่านิยมด้านขนบธรรมเนียมประเพณี


