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���)*���+,��	��-� *	#ก��ก��ก�	��.
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����
���/�����ก�	������	 �0�($�
+,��	��-�(
*1�����
����	������,�������	(

���#��
�*2
�0�
�
��ก+��
��������' �
�0�($�
+,��	��-��ก������	,��3ก�����$
���ก���������$	������� !"�����' ���+�($��ก���4��ก		�ก�	
$�/ก��/���ก�		����� !"� )������#�*2
 ก�	ก��*�/��
����	��ก�	��	��5
&����������,������ !"� 
ก�	)*$�6�7��/6/�/ (VCD) $	���/�/�/ (DVD) ����
�
ก�	�������#�	�����	��5
& ก�	�*=�+��

$
��� !"�(

�����	 �����
ก�	ก�*=��������� !"��/�*	�ก>(
��ก!"#��� Pop-up 
�
$
�������������	& �3��0�($�ก����%&ก�	����	���
��� (Brand placement) $	���/�$����

	,���ก��� ก�	�����
��� (Product placement) $	�� � !"�
N�
�7
 )��	������
�����ก
�กก�	
���� 
�ก� !"� 
�#���������
�����ก�37
(
����$���*O�/�+��
�� �
������กก����%&���ก�����*2

ก�	
�	ก63�ก�	� !"�����)*(
�
�7�$������������' �0�($�+,��	��-��/�ก0����($������
(�ก��
�
�7�$����������,�
�7
 �����*=�	����
���$	���	���
����/�*	�ก>��ก��(
	,*
������'�����
$�/ก��/���)��)�� 
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����$���*O�/�+��
�� ก����%&���ก������กP,ก�	/�ก��� ก�	�����
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placement) �����)	กQ��� (
*1�����
 �/
�ก����ก�	$������
 (Brennan, 2008; Brennan & 
Babin, 2004; Lehu & Bressoud, 2007; Matthes, Schemer & Wirth, 2007; Molesworth, 
2006; Nelson, 2002; Nelson & Devanathan, 2006; Nelson & McLeod, 2005; van 
Reijmersdal, Neijens & Smit, 2007; Yang & Roskos-Ewoldsen, 2007) ($������$Q
��� �0���� 
ก�	����	���
��� (Brand placement) 
���#�*2
�0��/�($�����$���)��P,ก����
�#�$��#��ก��� 
�
������ก�������)*
��� �	���
��� ��ก�#P,ก
0���(��*	#ก��(
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�	& 	��ก�	��	��5
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�������
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���� ���������/������ ���/���ก� ��
���	&�
Q� )*�
P3�
��������' ������������
��� 
�กก�	����
$	��
�ก� !"� �#������/����(������$	���/ก�	
�ก�*�/��
+�*	#���
&ก�
ก�������������$	��
+,�+���	��ก�	������*2
������
�
 �������$���($�+,��	��-�����	P�0�����	,���กก����
��� �ก��
��5
����/��/�����
��� �����
�
��
���(�($�+,��	��-������
(�6�7���
���(
�/����  
 ก�	����	���
����*2
��	�������(
ก�	������	�	���
����/�)��	������
�����ก�37
(

*1�����
 63������
���(
ก����%&ก�	����	���
������
�กก�	����
�#
�ก� !"�������ก
�7
 
����	P�#���
($��$Q
+��
�,����ก�	(�������/��,��37
���������
���� ���
���($��$Q
(
��	���/� 1.1 
63��
���($��$Q
P3�

��
���,�������ก�	����	���
�����ก������ก�/��/

��
��������37
���������
����
��7�
��*O 2005 �/�������37
��ก*O 2004 P3� 27.9% 
�#������37
���������
����(
*O 2006 �/ก 24.3% 
����/ก�	���ก�	"&���(
*O 2010 �,�������ก�	����	���
��
���������ก�#��ก�,��37
��ก*O 2006 
P3��ก��� 2 ����  
 
�	�	���� 1.1: 
���

��
���,�������ก�	����	���
���������ก 

 
 
�/���: Global product placement now and in the future. (2005). Retrieved October 10,          

2008, from http://www.warc.com 
 
 �����)	กQ�������	�����
���ก�	����	���
���
�7
)������	P	#��)�������

���� �����)	กQ
����/ก�	��
����� ก�	����	���
����	����/ก�	
0���(�������
�	�$��� (
*O �.5. 1982 �����
+���-�"v&�Q�ก�ก
��	��/
��������	& Reesews Pieces ��� Hershey ����)*�/�����(

-���
�	&�	���� �/.�/. (E.T.) ���($� �/.�/. 63���*2
����#�	��ก����	����ก�
�Q�ก�ก
�����ก���� 63��+�
���ก�	����	���
���(
�	�7�
�7
 �0�($��Q�ก�ก
��	��/
��������	& Reesews Pieces ��� Hershey 
�/������������37
P3��ก��� 70% 
�#�/ก�	�����������0�$
�����
�������	�-���
�	&�/ก 800 
$��
�/�)����������
���
/7��ก��
  (Galician & Bourdeau, 2004) 
�#(
 �.5. 1995 	P�
�& �/��Q�
��������, (BMW) 	��
 Z3 
���*=�*	#��
 *	�ก>(
-���
�	&��� ����& ��
�& �	���� Golden Eye 



 3

(
}�
#��$
#�������#�	��ก�/�(����,��*2
*	#�0� �0�($���������
���ก��
����0�$
���(
����
��กก���ก�	���ก�	"&�������	�!��P3� 2 ������� ��7�
��
�7
�*2
��
�� กQ����	P���$Q
ก�	���
�	���
���)�������
�	�$���(
-���
�	&����)* �����������
 -���
�	&�	���� Twilight �/�����~��
����*�������
�45��ก��
 *O 2008 �/��/ก�	����	���
����*2
�0�
�
��ก )������#�*2
 ��	����
���������	& Apple, ���7�+�� Body Glove, 	P�
�& Chevrolet, Ford, Mercedes, Volvo, 
��	����(��)���� Sony, ��	�������� Pepsi 
�#��	5���&���P�� Nokia �*2
��
 ���
-���
�	&��� ����& 
��
�& �	���������� Quantum of Solace �/�����~��������
����
�45��ก��
 *O 2008 กQ�����)��	��
����
���(
ก�	����	���
���-��(
�	������,����
���� ก������� �/�	���
����0�
�
��ก�/��*2

���
*	#ก����,�-��(
�	���� ���
 	P�
�& Aston Martin, Alfa Romeo, Volkswagen Beetle,

���ก� Omega, ��	����(��)���� Sony, ��	5���&���P�� Sony Ericsson 
�#���������	&
��
�ก�� Sony Vaio �*2
��
 ���
-���
�	&�	���� The Dark Knight �/�����~��(
����ก���*O 2008 
63������	P�0�	��)��������กก��� 1,000 ���
�$	/���$	�} กQ��ก�	����	���
����*2
�0�
�
��ก
���
ก�
 )������#�*2
 ���7�+�� Armani, ��/�	& Budweiser, ��	����(���0�
�ก��

�#ก����������� 
Canon, 	P�
�& Ford, Lamborghini, Mercedes, Volkswagen Beetle 
�#��	5���&���P�� 
Nokia �*2
��
 (�Brandcameo-films,� 2009) 63��(
���
���-���
�	&(
*	#��5)��
�7
 ก�	���
�	���
���กQ�*2
�/�
������
�กก�	����
�#
�ก� !"����
ก�
 �ก�����������
 -���
�	&�	���� 
N1
-$��
-���-�,� �/�����~������*���*O �.5. 2551 �/�#$�/�ก3���0��	Q�	,* ����� �*2
+,��
���
�

$��ก ����/ก�	���
�	ก�	���
������ก�����������*2
	#�# �*2
��
  
 
�ก��กก�	����	���
���(
-���
�	&�/�)��ก����)*
���������
 �����/ก*	#�-�$
3���/�
)��	������
�����ก��� ��	��5
& 63���*2
�����/�P��)������/+,����*2
�0�
�
��ก$�ก��/��ก������
*	#�-����
' �0�($�
�กก�	����
�#
�ก� !"���ก�#(���*2
��	�������$��ก(
ก�	������	�	���
��� 
����#(����*	#��"���
($��)*ก��ก�	��� !"�(
	��ก�	����'�/�~��(
��	��5
& �����)	กQ�/ 
ก�	� !"�(
�������
	��ก�	
�7
�/

��
���/��#�������������
���� �
������ก��
��
�/��,��37
(
ก�	
6�7������ !"�
�#ก�	�/�������
�/�������37
 ���
 �������/�/ 
�ก��ก
/7������
+,������กQ�/ก�	
$�/ก��/���ก�	��� !"���ก�37
���ก�	�*�/��
������	��5
&)*�0�ก��ก		����
	#$������������
� !"� 63���0�($�
�กก�	��������ก�/��#(��ก����%&ก�	����	���
���(
������	��5
&��ก�37
 
(Shimp, 2007) ����~��#���������(
*	#��5)�� �/�����	P���$Q
�	���
�������)*�*2
���
$
3��
(
	��ก�	����'�*2
�0�
�
��ก )������#�*2
 �#�	��	��5
&, 	��ก�	��������, 	��ก�	�ก����& 
����~��#����������#�	(


�6����� (Situation comedy) �/�����	P���$Q
ก�	����	���
���
��,�-��(
�	�����0�
�
��ก ���
 ���	�ก6�� 9, �*2
���, �
�7��,�*	#�,P��)*, ��� ��� ��� �*2
��
 
(���Qก
6ก�&: Over and Over Placement?,� 2008) 
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�ก��ก����-���
�	&
�#������	��5
& �����/ก*	#�-�$
3���/��/

��
��ก�	����	���
���
������37
���������
������� �������/���ก�$	�����������	&�ก� �������)��
/7�/ก�	��.
�(
�	�������
����
���/
�#�������	����,��������� 63��ก�	����	���
���-��(
�ก�
�7
P���*2
���
$
3��(

ก�	������������	��($�ก���ก��/ก���$
3���������
ก�
 (Nelson, 2002) 
�ก��ก
/7�������
�ก� +,�
���
�ก����
($����ก�#�/���%���,�ก���
�7�$�����ก� �0�($��/��ก���/��#�*=�	���	���
����/�
���
�	ก��,�-��(
�ก�)������ (Cuneo, 2004)  
 
�ก��ก
/7ก�	����	���
����������	P���$Q
)��
����ก���� )������#�*2
 ����
�����	, 
�
�7�����, ���������/�� �����

�
����
�#$
��������
���
����)* �/ก��7�ก�	*	�ก>����	�
��
��� ��
���
�#ก�	�	�ก�	(

���#����
�7
����/	,*
���/�
�ก����ก�
��ก)* ����	�7�กQ*	�ก>($�
�$Q
����������
 $	���/��	/�ก��� ก�	����	���
���
�����
��� (Explicit brand placement) 63��ก�	
����	���
���*	#�-�
/7�#�
�
ก�	
0���
��	���
�������������
 ������
 �	�)*�	��� 
�"#��/��ก�
����	�7�กQ*	�ก>�����

��
/�
(
�
�7�$������������' $	���/��	/�ก��� ก�	����	�
��
���
��

��
/�
 (Implicit brand placement) �/��
�
ก�	������	�	���
���
������' 


��
/�
 �
�
����ก��ก��
)*ก���-��
������ �0�($���ก��

/7ก�	�*=�	������(
�/���*	#�0���
กQ
�$���
�*2
ก�	�*=�	��ก�	� !"�����	���
����0�
�
��ก�������
ก�
 �*2
�$��($�+,��	��-�
������
�	���	,��3ก)���/���ก����%&ก�	������	ก�	�������ก���� 
�#�	����*2
�/�����ก!&����	"&(
��
ก������ก�37
P3�	#��������$��#��(
ก�	����	���
���(
��������' �����
���)���/$
�����

(��/��/$
���/�	��+�����(
�	����
/7����	� 
�#)���/ก�$�������������
(
ก�	�����7�ก�	ก	#�0�
���ก���� P3�
������#�/ก�	ก0�ก���,
���ก���������������กQ��� (G.Belch & M.Belch, 2007) 
 
�ก����ก�	�0�
�
��ก�0�ก�	53ก!��	����ก�	����	���
���)��$��ก$���
����� ���
����	P�0�

ก�*2
*	#��Q
($��')�� 2 *	#ก�	 )��
ก� +�ก	#���/��ก����กก�	����	���
��� 
�#
��5
������ก�	����	���
������+,��	��-� 63��ก�	53ก!���7� 2 *	#��Q
���ก����
�7
 ���
($���#
�0�ก�	53ก!�ก������(�����$
3��
�#	#��ก�����*��$���(
��
�����������~��#���#�� �ก��������
���
 ก�	53ก!��	����ก�	���	�����+,��	��-����ก�	����	���
���(
-���
�	& (Gupta & Gould, 
1997) ก�	���	�����+,��	��-���������	��/����ก�	����	���
���(
-���
�	& (Brennan, 
Rosenberger III & Hementera, 2004) ก�	��
$��������������	#$����������������ก�	����	�
��
���(
-���
�	&
�#�4��ก		�ก�	(����
��� (Morton & Friedman, 2002) ��5
������
+,�*ก�	�����ก�	�����
���(
-���
�	&�0�$	����Qก (S. Hudson, D. Hudson, & Peloza, 2007) 
+�ก	#���/��ก����กก�	����	���
���(
	��ก�	��	��5
& (Law & Braun, 2000) ��������$Q

���+,������	��ก�	�ก����&�/��/ก�	����	���
��� (Gould & Gupta, 2006) ก�		#�3กP3�ก�	���
�	���
���(
���������	&
�#���/���ก��& (Nelson, 2002) ��������$Q
���+,����
���ก�	����	�
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��
���(
�ก�������� (Molesworth, 2006) �����
ก�	53ก!�P3���5
������+,��	��-��/��ก��(
���
���	����ก�	�7��/� 2 (Baby Boomers) ���ก�	����	���
��� (Schmoll, Hafer, Hilt, & Reilly, 
2006) �*2
��
 �����
�������� Gupta 
�# Gould (1997) 
�7
 )��	��ก�	���	����ก
�ก����ก�	
�*2
�0�
�
��ก �0�($��/
�ก����ก�	$���'���
 (Brennan et al., 2004; Gould et al., 2000; 
Karrh et al., 2001; McKechnie & Zhou, 2003; Morton & Friedman, 2002; Schmoll et al., 
2006) 
0���
��������ก�����*2

�������(
ก�	53ก!�P3�*	#��Q
���
'���ก�	����	���
��� 63��
+�ก�	��������
($������� +,��	��-��/��5
����/��/���ก�	����	���
��� �����)	กQ�����
������/��0�
ก��+,��	��-��������/�$	��(
*	#��5)��
�7
ก����/�0�
�
)����ก
�ก
�#�/��ก!"#��/��ก�
��� �#
�0�ก�	53ก!�ก������(�����$
3��
�#	#��ก�����*��$���(
��
�����������~��#���#�� ���
 ��
���
��� Karrh, Frith 
�# Callison (2001) �/��0�ก�	53ก!�P3���5
������+,��	��-���������*	&���ก�	
����	���
���(
-���
�	&�*	/����/��ก��+,��	��-�������	�ก� ���
��/��ก�� McKechnie 
�# 
Zhou (2003) �/��0�ก�	53ก!�(
*	#��Q
��/��ก�

���*�/��
ก�����*��$����*2
+,��	��-�����/

�

+,��	��-���������*	& ���
(
*	#��5)��
�7
 ��-
�� ~��	�	��& (2541) �0�ก�	53ก!��	���� ก�	
�	#$
�ก	,�
�#��5
������+,��	��-����ก�	�����
���(
-���
�	& �"#�/� ��	���5 %		�	�ก!& 
(2542) )���0�ก�	53ก!��	����ก	#��
ก�	
�#*	#���%�+����ก�	�����
���(
�#�	��	��5
&   
 �*2
�$��($�ก�	53ก!��	����ก�	����	���
���
�7
��������
������/�53ก!��	������(
�����/�
$��ก$���
�#��
������/�53ก!�P3���5
������+,��	��-������%/ก�	����	���
����/�
�ก����ก�
 

�ก��ก
/7��ก�/�ก����)*������
��� ก�	����	���
����/���ก�
�ก�
)*�#�ก��ก�	����ก!&����	"&
��ก�
(
�����
�#������+���/����+,��	��-�����
�#���������
��� �3�
���#�/$
�����
�/��0�
$
���/�ก0�ก���,
�ก�	����	���
�������������
 �"#�/���
�����(
*	#��Q
���ก�������)���/+,��0�
ก�	53ก!�������	����� ���
�7
+,�������3�����ก�/��#53ก!�(
*	#��Q
���ก�������� ������*2


����
($�ก��
�กก�	���� 
�ก� !"� 
�#���������
���(
ก�	����ก(��*	#�-����ก�	����	���
���(

��������')��������$��#��
�#����(���5
������+,��	��-��/��/���ก����%&���ก���� �/ก��7��*2



����($������������$	���������	��ก�	����	P����ก(����%/ก�	����	���
���($��$��#��ก��
�
�7�$�������� �����
�*2


����(
ก�	ก0�$
����	ก�	ก�	ก0�ก���,
�ก�	����	���
����/��/
*	#���%�-����������ก����������ก�	���+,��	��-�  
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�������
����ก	�� !�" 
 

 1.  �����53ก!���5
������+,��	��-����ก�	����	���
��� 
 2.  �����53ก!���������ก�	���+,��	��-����ก�	ก0�ก���,
�ก�	����	���
���
���#   
      *	#�-�(
��������' 
 
����	��	� !�" 
 

 1.  +,��	��-��/��5
������ก�	����	���
��������)	 
 2.  +,��	��-��/��������ก�	ก�	ก0�ก���,
�ก�	����	���
���
���#*	#�-�(
��������'
      �����)	 
 
���#��ก	�� !�" 
 

 ก�	������	�7�
/7�*2
ก�	����������0�	�� (Survey) ����0�ก�	53ก!�ก��ก�������������/��*2

+,��	��-���7����
�#$������� 15-49 *O 63����5����,�(
���ก	������$�
�	 
 	#�#����(
ก�	�กQ�����,� ��� ��������
ก��-���
%& �.5. 2552 
 ���ก�	�����(
�	�7�
/7����53ก!��~��#ก�	����	���
���(
����-���
�	& ������	��5
& 
�#
�������/���ก�$	�����������	&�ก�����
�7
 �
������ก������7� 3 *	#�-����ก�����*2
�����/�����	P��
�$Q
ก�	����	���
���)������ �/ก��7�����*2
�����/��/+,��	��-��*2
�0�
�
��ก 
�#�/

��
���/��#
��.
�*	���*�/��
	,*
��ก�	����	���
��������($�����P3�+,��	��-���ก�����37
 
�ก��ก
/7����/

�ก����ก�	�0�
�
��ก �/�($������
(�(
ก�	53ก!��	�������ก�	����	���
���(
�������ก���� 
 �0�$	��*	#�-����ก�	����	���
����/�(��(
ก�	������	�7�
/7 )��
ก� ก�	����	���
���
��


��
/�
 
�#ก�	����	���
���
�����
��� 
  
� "	
$�%�����&'(&�ก	�� !�" 
 

ก	��	���	� ��(	 $���P3� $
3��(
ก����%&ก�	������	ก�	�����/�(����%/ก�	
0��	���
��� 
��
���
�#ก�	�	�ก�	$	������$
3������(��/�����	P�����กP3��	���
���
�7
' ����)**	�ก>$	���*2

���
$
3��(
�
�7�$����	��ก�	��	��5
&
�#-���
�	& 	��)*P3��������
')������#�*2
 ����� 
�����	 
���� ���������/������ ���/���ก� ��
���	&�
Q� �����

��������' ������������
��� 
�กก�	
����$	��
�ก� !"� �#������/����(������$	���/ก�	
�ก�*�/��
+�*	#���
&ก�
ก�������������$	��
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+,�+���	��ก�	������*2
������
�
 �������$���($�+,��	��-�����	P�0�����	,���กก����
��� �ก��
��5
����/��/�����
��� )*�
P3��
��
���(�($�+,��	��-������
(�6�7���
���)�� 63��(
��
������	�7�
/7 ����ก
53ก!��~��#ก�	����	���
���(
����-���
�	& ������	��5
& 
�#�������/���ก�$	�����������	&�ก� 
����
�7
 

��
#)����ก	��	���	� ��(	 $���P3� ��%/ก�	(
ก�	����	���
���(
��������'�/��/
	,*
��
�ก����ก�
)*�����������ก�	���+,�� !"��/�)���0�ก�	�ก��ก�
ก�������������
�7
' 63��
*	#ก��)*���� ก�	����	���
���
��

��
/�
 
�#ก�	����	���
���
�����
��� 

 1) ก�	����	���
���
��

��
/�
 $���P3� ก�	����	���
����/��
�
����
ก��ก��
)*ก���-��
������ �/������*2
��/�����
$
3�������*	#ก��(
~�ก ����
�
ก�	
������	)*���+,���
������' ���
 ก�	
���-�������
�����/�����
��/�� $	����,��	���"~�ก$��� 
ก��ก��
ก���P�
�/�$	��~�ก����')* $	��
���-�������
�����/�������	,���/���
+,���������)��
��
 
�#$�ก�/ก�	������	P3���"����������)*�����
���กQ�#$�/ก��/���ก�	
���-��$	���,�P3��	�
��
���
�7
����	� 
  2) ก�	����	���
���
�����
��� $���P3� ก�	����	���
����/��
�
ก�	������	�	�
��
��� ��
���
�#ก�	�	�ก�	�����������
 ����
��� �	�)*�	��� +��
�����%/ก�	������	����'(

��������
����)* 63��+,���$	��+,�	����	 ����	P	��	,�P3��	���
��� $	����
���
�7
)������	���ก
	,*
��ก�	����	���
�������' )������#�*2
ก�	�/���
�������	P���$Q
)������������
�
$
����
��	��5
&$	���
��-���
�	&$	��
��ก	#�����

�����	 �ก����������	& ���������/�� $	��
����	P	��	,�)��+��
ก�	�,�P3����+,�
��� (
���
�
�	#$��������#�	)*�
P3�+,��0��
�
	��ก�	
(
	��ก�	����')* �����
ก�	�/���
����������/������0����(
�
�7�$��������
�7
' 
 ��$���  $���P3� 

��
������	,��3ก$	��ก�	*	#���
���������/��/�������(�����$
3��
(
����/��*2
��ก$	���� 63���ก����กก�	�	/�
	,�+��
*	#��ก�	"&�����
�-��#
����������'�/�
�ก���37
	������������� �������	,��3ก$	��ก�	*	#���
�/��ก���37

�7
�#����,�(
�P�
#���/� 
�*�/��

*��)����ก 
�#�/���%������ก�	����
���*2
�4��ก		���������
�7
�������$
3������(�
�/ก���� 63��(
��
������	�7�
/7 �0�ก�	�����5
������	�����ก�	����	���
������+,��	��-�, ��5
���
���+,��	��-����ก�	����	���
���
���#*	#�-�(
��������', ��5
������ก�	����	���
���(

���#
*	#�-���
��� �����
��5
�������	���
���
�#������7�(�6�7���
����/��ก����กก�	����	���
��� 
 ��	
�(��ก	�ก	�ก�	ก��*+�� $���P3� ����*	�	P
� �������ก)�� 
�#����
*	#���&(
�	����ก�	ก0�ก���,
�ก�	����	���
��� �����
������	�7�
/7�����������ก�	ก�	ก0�ก���,
�
ก�	����	���
������+,��	��-����ก�	����	���
���
��

��
/�
�*	/����/��ก��ก�	����	�
��
���
�����
��� 
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	��ก	������
ก	��	���	� ��(	 $���P3� $��ก�ก"v&$	������������/�(��������ก�	
����	���
���($���,�(
�������/��$��#�� �������	P
�����%/ก�	(
ก�	������ก�	����	�
��
�����ก)��������&ก	$	��$
�����
�/��/$
���/�(
ก�	������ก�	������	ก�	���� )��
ก� ก�	
��������ก-��	�} (Government control) 
�#ก�	ก0�ก���,
��
�����ก$
�����
����' (Self-
regulation) 

 
��
,"'������	*�-	!
.*(��� 
 
 1.  �*2


�����0�$	��
�ก����ก�	 
�ก�����
�#+,��/��
(� (
ก�	
0�)**	#��ก�&
�#��.
�
���&����	,��ก/���ก��ก�	����	���
��� �����
�0���������(���5
������+,��	��-��/��/���ก�	���
�	���
��� �����(���*2
��7
}�
(
ก�	ก0�$
�

���� �4!�/ 
�#$��ก�ก"v&ก�	����	���
����/�
�$��#�� )�����+���/����+,��	��-�
�#�	���
��� 
 2.  �*2


�����0�$	�����������
���$	��ก�	�	�ก�	 
�กก�	���� 
�#
�ก������	
ก�	����(
ก�	����ก��%/ก�	����	���
���������$��#�� �����
��.
�*	��*	��ก����%&ก�	
����	���
���($��/*	#���%�-�� 
�#)���0�($�+,��	��-�	,��3ก)���/����	���
��� 
 3.  �*2


�����0�$	�������������$	���������	��ก�	 (
ก�	����ก��%/ก�	����	���
���($�
�$��#��ก���
�7�$�������� �����
��.
�

����$	����%/ก�	(
ก�	����	���
���($��/
*	#���%�-��
�#)���0�($�+,��	��-�����$	��+,����ก������	,��3ก)���/�������$	��	��ก�	
�7
 
 4.  �*2


����(
ก�	ก0�$
����	ก�	������ก�	����	���
����/���������ก������
����ก�	���+,��	��-� 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



����� 2 
 

��	
�� �
���������	��������ก���	���� 
 

 ก����ก����	
�� 
������������������ก��ก��ก��ก��������������� !��"�ก��������
#�����$ %���&ก����������� �'�(&��������)�*�&
�ก&
*�������+,��-.�������+�ก����ก�����/��&/ ���
-��ก��%-���* 

- ������ก��������#����� (Brand Placement) 
- ����������ก��ก������>��"�ก��������#����� (Brand placement regulation) 
- �������ก&
*�ก��������� (Attitude) 
 
��	
��ก��	��������
�� 
 
+�-E))>���ก�����#����� (Product placement) F	��-.����	
���	��*"��G��
��&
+,�+�ก��

#	
�#��ก������ (Marketing communications) �&
ก�����%�����������*���ก��/�+��>ก�K�)�ก
��
��>ก�>� �ก �"��#	
�������� (Mass media entertainment) �"��L��ก��*�&
#����F����F��
,&���-��)�������������� !�%����ก��/�  �*�MN���*"��*�
�+�*>�#��*�&
������ !��&�����	�ก+�ก��
����F��#	
��&
�&�*�"��ก��*���#����F�-�&
*�ก��+G�����#�+)+���"��#	
�%���*"�������O� (Gupta 
& Gould, 2007) ก�����#�����#����FN��GO�%����
�%-+� !�N*���V ��*ก�� ������V ���*> 
���*#���"��L ����)��ก���� W� �ก����%��V �������V��O� ���#�����& � ��� ����*�* +�
��-��������X&ก���&
��ก�"��ก�� (Friedman, 1991, as cited in Karrh, Frith & Callison, 2001) 
��"+�,"��G��*-_�&
�"�����&/ ก�����#�������ก)�F�ก��&*ก+��&ก,	
�G��
��"� ก��������#����� 
(Brand placement) ��	
����)�ก�&��กก�����������ก��)�*G��*L�"��%��+G������GO��"�
 �*��
�%-���� ���#����� ��ก)�F�ก�����+,�-��ก��+�!�N*���VG�	���*ก���"��L �N	
�+,�+�ก��
#	
�#��+�#�
��&
��� `�K�����ก����กก�"�#�����)���L (Balasubramanian, Karrh & Patwardhan, 
2006) �����/� ����"� ก��������#����� G�	� Brand placement )���"�)��-.�����&
+G�����G��*%��
F�ก��������G���#���กก�"� (Babin & Carder, 1996; Karrh, 1998) F������"�����"� ก�����
#����� )��-.�����&
%�����������*��-.��&
���)�ก+���ก�������#����F����+)%���"�* �*"��%�กO�&+�
�����)�*,�/��&/�����)�*���#��+)��	�ก+,�����"� ก��������#����� (Brand placement) �-.�G��ก+�
�����)�* �N	
�+G�#�������ก�������)�*�����ก��,�ก�������ก `�K�G��*L�"���&
%�����ก����ก��
+�-����O����ก�"��+�%�"ก&
-_�&
�"�����&/ (Brennan, 2008; Brennan & Babin, 2004; Lehu & 
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Bressoud, 2007; Matthes, Schemer & Wirth, 2007; Molesworth, 2006; Nelson, 2002; 
Nelson & Devanathan, 2006; Nelson & McLeod, 2005; van Reijmersdal, Neijens & Smit, 
2007; Yang & Roskos-Ewoldsen, 2007) 

�����/�ก�������������+)+�ก��������#�����)���-.�#�
�#����r�&
��กก������ ��ก `�K�
���%-F���)�����#������������&
�&#"���ก&
*�����+�#	
��"��L���+G�����#�+) �N	
��&
)�#����F���
ก��������#�����%���*"���&-��#��X�!�N ���������F>-��#��V�&
����ก�� ���G�&ก��&
*����#&*�&

��))��ก����/�%��  �*������ก��������#����� +�#"���&/�����)�*%�����ก����������	/�G��&

������>���/���" ����G��*���ก��������#����� (Definitions of brand placement), ���
%���-�&*� (Advantages) ����#&*�-�&*� (Disadvantages) ���ก��������#�����, ���F>-��#��V
���ก��������#����� (Brand placement objectives), -���!����ก��������#����� (Types of 
brand placement), ก��������#�����+�#	
��"��L (Brand placement in media), ��ก�����&

�ก��)�กก��������#����� (Effect/impact of brand placement) ����)���������"�ก��������
#����� (Attitudes toward brand placement) ��������� 

 

	�� ������ก��	��������
�� (Definitions of brand placement) 
 
�&��ก��,�ก�������กก������G��*L�"�� %��+G����)��ก���������ก��������#�����%��

�*"����ก��*��/���"+���&� ��"��	
��)�กก��������#����� �-.����	
���	�+�ก��#	
�#��ก�������&

�&ก�������+,�ก����ก��/�����&N�w��ก���*"���"���	
�� ���+G����)��ก���������ก��������#�����
F�กN�w��-����-�&
*�%-��	
�*L�N	
�+G��G���#�ก����X&ก��������#������&
�&ก��N�w���-�&
*��-��
%-���*�,"���&*�ก�� �*"��%�กO�&����G��*�&
%�����ก��ก�"�������"�*���/��&
#>� �	������*���&
ก�"��
�"� ก��������#����� �	� ��������ก&
*�ก������!�KxV�&
�>"�#	
�#��ก��������,�!�N*���V (G�	�
��*ก�� ������V)  �*ก��#�����ก����!�KxV����%-+�!�N*���VG�	���*ก�� ������V��/��*"��
)�+)��������&*����F���&ก��)"�*�"����������* (a paid product message aimed at 
influencing movie (or television) audiences via the planned and unobtrusive entry of a 
branded product into a movie (or television program)) (Balasubramanian, 1994; Karrh, 
1998; Tiwsakul, Hackley & Szmigin, 2005) 

�,"���&*�ก�������*����� Gupta ��� Gould (1997) �&
%�����ก����ก������������
������ !��"�ก��������#�����+�!�N*���V+���"�>����ก��*��������)��*X���+�ก��������
#����� W�
��"���%���-.������)�*���������ก����)�*�ก&
*�ก��ก��������#�����+���"�>��"��L�&ก�-.�
)�������ก W�
������)�*,�/��&/%��+G����)��ก���������ก��������#�����%���"� ก��������#����� �	� 
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ก��������#���������%-�&#"��+�!�N*���V ���%-F�� ��*ก�� ������V ���*> ���#�����& � ���& ��ก� 
����*�*���%-F��+���	/��N�� �N	
������������ก������ G�	���-�� *,�V���ก������  
(involves incorporating brands in movies in return for money or for some promotional or 
other consideration and actually is one of many types of placement which include TV, 
radio, music videos, video games, novels, plays and songs as well as movies) W�
�+�
�����)�*,�/��"��� %���&ก���*�*���������*�����ก��������#�����+G��&����������>����
�G���#���ก��/�  �*���>�"� ก��������#����� G��*F�� ก��������ก�����ก�� `�K����ก��
-��,�#��N��XV  �*ก���#��#�����#�����G�	�#��������ก�����ก��+G�����ก����	/�G����
!�N*���V���#	
��"��L��
�%-  �*%����������������ก������G�	��N	
�����>���F>-��#��V���
ก������+���"�>�+���"�>�G��
� (Gould, Gupta, & Grabner-Krauter, 2000) 

 �*+������)�*��� Karrh (1998) %�����ก����ก��F����*�����ก��������#�����)�ก���
)��ก�������&
��กก�����������ก��,�ก��%�����ก����ก��%�� ���%��N�w�����-.����)��ก������
+G�"�&
F�ก��������G���#���ก*�
���/�  �*�&+)�����"� ก��������#������	�ก���&
�)�������*ก��
�"��L%������"�������)�ก��ก `�K� ��กก������G�	��)�����#������N	
�+G����#����� #�����
G�	�ก�����ก��%--��ก|�"��#	
��&
����F�����,�%��+���ก����+���-������!�N���/G�	��#&*� 

+��K��&
��ก��,�ก�������กก�������"���	
�กO%��+G������*������G��*���ก��������
#�����%�� �*�&#���#����r+���������&*�ก�� �,"� ก��������#����� G��*F�� ก�����#�����G�	�
ก�����ก������%-+���*ก�� ������VG�	�!�N*���V+���-����"��L �*�&ก��)"�*�"�������+G�
)�ก��ก `�K�G�	��)�����#����� (Baker & Crawford, 1995) G�	��&
 Steortz (1987, as cited in 
Karrh, 1998) %��+G���*��ก��������#�����%���"� �-.�ก��������#�����G�	�#���������%-�-.�#"��
G��
�+�!�N*���V ��*ก�� ������V%-)�F�����#�����& �  

Nebenzhal ��� Secunda (1993) ก�"��%���"� ก��������#������	� ก�����#�����G�	�
ก�����ก������%-�-.�#"��G��
�+�!�N*���V�N	
����F>-��#��V���ก������ �,"���&*�ก�� d~Astous 
��� Seguin (1999) �&
%��+G����)��ก���������ก��������#�����%���"� ก��������#�����G��*F�� 
ก�����#����� ���#�����G�	�,	
����Vก� �������-.�#"��-��ก��+�!�N*���VG�	���*ก�� ������V
+�G��กG��*��-����N	
����F>-��#��V���ก������ 

Nelson ��� McLeod (2005) %���#�������F������G��*���ก��������#�����%��
�,"���&*�ก��  �*%���X���*�"� ก��������#����� �	�ก���&
#�����G�	����#���������%--��ก|�*�"+�
!�N*���V ��*ก�� ������V ��O�%W�V����)�+��ก����N������V *ก����*"���,"� ก���&
��ก�� 
Lifesavers %--��ก|�*�"+��ก� Croc 2, �)�#V ����V ����F BMW +�!�N*���V��	
�� Tomorrow 
Never Dies, ��� �����N�X&ก�+���*ก���N��,"�� MTV #��+#"�#	/������� Tommy Hilfiger �-.�
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��� W�
�#�������ก�������)�*��� Russell ��� Belch (2005) �&
%�����ก����ก���ก&
*�ก��X>�ก�)
��ก��ก�����#�����  �*%��+G�����G��*���ก��������#������N	
�-��ก�������)�*%���"� �-.�
ก��������#���������%-�-.�#"��G��
�+�#	
��N	
�������������"��L W�
�G��*���F�� !�N*���V 
��*ก�� ������V ���*> �N�� ���#�����& ��N�� ���& ��ก� %-)�F������*�*�"��L  

��ก)�กก��������#�����)�����%-�*�"+�#	
��N	
�������������"��L���� +������)�*��� 
Ferle ��� Edwards (2006) *��%�����>%���"� ก��������#�����*��#����F����%--��ก|�*�"+�#	
�
G�	���*ก���N	
�ก����ก�� ����)���*ก��+���-������ก��+G���������&ก���* 

�"���+������)�*��� S. Hudson ��� D. Hudson (2006) W�
�%�����ก����)�*+�G�������	
�� 

Branded entertainment: a new advertising technique or product placement in 
disguise?$ �N	
���ก��F��������ก�"�����ก��������#�����ก�� Branded entertainment  �*
)�ก��ก����ก��#����F#�>-%���"� Branded entertainment ��/�F	��-.�ก��������#�������-���
G��
��&
�&�����"��#��*����&�����G���#���ก*�
���/� W�
��ก��)�กก���&
ก��������#�������/�%���&
N�w��ก�����%���������&�����ก��ก�	�ก����	/�G���	
�������/�+���*ก���"��L���#	
���
�%-��ก
��/�  �*%�"%���-.��N&*�ก�����#�����G�	����#��������������-�����+���*ก���&ก�"�%- W�
�
�����)�*,�/��&/กO%��+G���*���������"� Branded entertainment %���"�  �	�ก���#��#��ก���*"����
�����G�"��ก�� `�K� (Advertising) �����	/�G������*ก���N	
�������������"��L 
(Entertainment content)  �*ก��������#���������%-�-.�#"��G��
�+���	/�G����!�N*���V 
��*ก�� ������V ���#	
��N	
�������������"��L (Entertainment medium) �*"��ก��ก�	� W�
�
����*�����"���	�)�ก��/��E�� �)�����/���������*ก��G�	�!�N*���V ����E������)�����#����� �*
��กก������G�	���ก `�K� W�
�#����F�#���-.���-���)�����%��������!�N�&
 2.1 

#"�� Newell, Salmon ��� Chang (2006) �&
%����ก��F��-���������ก��������#�����+�
G����� 
The Hidden history of product placement$ ���*��X&ก����ก�������)�*������������
��,�ก���"��L)�ก��/���ก��,�ก�������กก������G��*�"�� ���+G�#����F#�>-����G��*���
ก��������#�����%���"� �-.�ก��#�����ก#��������ก�����ก������%-+���	/�G����#	
��"��L �*�&
���F>-��#��V�N	
� ��������-�&
*��-������������N'��ก������������ !� (the insertion of 
branded products or services into mass media content with the intent of influencing 
consumer attitude or behavior) 
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�3�4�5��� 2.1: �#�����)�����ก���#��#���"��ก����G�"��ก�� `�K����ก��������� 

 
 

�&
��: Hudson, S., & Hudson, D. (2006). Branded entertainment: a new advertising           
technique or product placement in disguise? Journal of Marketing Management, 
22, p. 491. 

 
+�#"�����-�����%�*��/� ก����ก���ก&
*�ก��ก��������#�������/�*���&%�"��ก��ก ��"กO�&

����&
+G������*�����ก��������#�����%���,"�ก��  �* �������K �#�&����V  (2538) %��+G�����G��*
���ก��������#�����+���*ก�� ������V���!�N*���V%���"� 
�-.�ก��#"��#�������!�KxV �*ก��
�������!�KxVG�	�,	
��������!�KxV%--��ก|+���	/�G����!�N*���V��� ������V$ W�
�#�������
ก���&
 �#���*� X�����ก�V (2542) �&
%��#�>-����G��*���ก�����#�����%���"� 
ก�����#����� 
(Product placement) �-.�ก�*>�XV+�ก��#	
�#��ก������ก�*>�XVG��
� �*���#�����G�	����ก��%�"
�"�)��-.� ���#����� -��* ���)>!�KxV #F���&
G�	�#�
�+�กO����&
�&�����ก&
*�����#��N��XVก��#�����
G�	����ก��%--��ก|+�!�N*���V ��*ก�� ������V (���� �"�� �ก� ,�V ��*ก��#����) ���F��
�G�>ก��KV�"��L+��&
#�X��K� �N	
�+G������� !��ก��ก��������G�	��ก��ก��#	
�#�����#����� ��/��&/
�)�����#�����������ก����))��#&*�"�+,�)"�*G�	��-.�ก����ก�-�&
*� (Barter) ��-�� *,�VW�
�ก��
���ก��ก�����������*ก��G�	��)�����#	
��	
�L$ 

 
)�ก�����*�����ก��������#����������กก�����������ก��,�ก��G��*�"���&
%��ก�"��

%-����������� ���+G������)�*#����F#�>-%���"� ก��������#����� �-.�G��
�+�ก�*>�XVก��#	
�#��
ก�������&
+,���X&ก��������#����� #��������ก�����ก��G�	�#�
�G��
�#�
�+��&
#����F�"���กF�����
#�������/�L ����%--��ก|G�	��-.�#"��G��
�+���	/�G������*ก�� ������V���!�N*���V ����)�
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#	
��	
�L%�"�"�)��-.� ���*> ���*#�� �N�� ���#�����& ��N�� ���& ��ก� �������V��O� �����*�*�"��L 
 �*�)�����#����� ��กก������G�	���ก `�K� )������#&*�"�+,�)"�*G�	��&ก����ก�-�&
*�
��-�� *,�Vก��ก���)�����#	
�G�	����������*ก���N	
��-.��"�������  �*�>"�G���+G������� !�
#����F����������)�กก��#����� �ก����������&
�&�"�#����� ����)� �������+)+G������� !����#��+)
W	/�#�����%��  

 
���8���9���������������9�������ก��	��������
�� (Advantages/Disadventages 

of brand placement) 
 
ก�*>�XVก��������#�����F	�%���"��-.����	
���	�G��
��&
�&��ก*!�N�N	
�+,�+�ก��#���#�>�

ก��#	
�#��ก���������%-F��ก��#�������#����� ���*��X&ก������%-�#��#���*�"+�#	
��&
��ก�"��
ก�����F����-���ก��-��ก|������#�����G�	�#�����+���"��#	
��&
�&����G��กG��* W�
�%���&
��ก��,�ก�� ��ก `�K�����)���กก������)�������ก%�����ก����ก��F�������ก��������
#�����+���-������#	
��"��L W�
�ก��������#�����+���"��#	
��"��กO�&���%���-�&*��&
��	/�-�� *,�V
�"�ก��#	
�#��ก����������)�ก��#�������#������&
��ก�"��ก�����X���,������#	
���"��
-���!�W�
�)�ก�"��F�� �*����&*�+�#"���"�%- �*"��%�กO�& G.Belch ��� M.Belch (2007) ��� 

The good the bad & the ugly product placement,$ (2550) %�����ก��#�>-F��!�N���������
%���-�&*�����)�����#&*�-�&*����ก��������#�����%��G��*-��ก�� ����&/ 

 
���������������ก �! �"� #$%&�  
 
1. �N�
�ก���-������"��#�� (Exposure) +G�ก��ก�>"��-��G��* ��	
��)�กก��������#�����

+�#	
��"��L)��-�� �ก�#+G�ก�������� !�%��N��GO����#�������ก��/�  �*�MN���*"��*�
�+�#	
�
 ������V�&
���,�%�"�����#&*�"�+,�)"�*+�ก�����,�����-.�#	
��&
%�����������*��*"��#�����+G��&���,�
�-.�)�������ก ���ก����
�ก��������#�����+�!�N*���VG�	�#	
��	
�L �,"� ���*#�� ���#�����& � 
����)����& ��ก� กO����������"�-.�#	
��&
�&��ก*!�N�&
������ !�+G�����#�+)+�ก����������	/�G�
���#	
���/�LW�
�ก��������#���������%-���กก����	/�G����#	
��"��L���ก�"�� )��ก"�+G��ก��ก��
�-�����+G�ก��ก�>"��-��G��*%���-.��*"���& W�
���-���ก���-��������ก�"�� ���+G�-ErG�ก��G�&กG�&
 `�K��"��L �,"� ก���-�&
*�,"�� G�	�ก��%�"#�+)��	/�G� `�K��"��L��/� ����%�� 

2. �N�
�����F&
 (Frequency) +�ก��N��GO����#����� W�
���/��*�"ก����-������ก������%-�&
#"���"��+�#	
�������#����� %�"�"�)��-.�ก��������#�������ก��-��ก|+�M�ก�"��L G�	�ก��F�ก
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ก�"��F���"���������G�	���G���ก�����+����*#�� W�
����+G��& �ก�#�*"����ก�&
)�ก"�+G��ก��
ก���-�����W/�� �,"� ����&
,��,�!�N*���V ��*ก�� ������V �"�����*#�� ����)���"����& ��ก�
��	
����&*�ก����กก�"�G��
����/� G�	�ก��,���*ก����&*����&/ ,�V�&
��ก�&ก��-��ก|���#������*�"�-.�
-��)�� 

3. �N	
�+G�������>� (Coverage) ก�>"��-��G��* ��	
��)�ก#	
���"��-���!��&��ก*!�N+�
ก��ก��)�*%-���N	/��&
�"��L�*"���N�"G��* W�
�ก��������#������"��#	
��"��L#����F���+G����
#�����%--��ก|+�#�*����������� !��"��N	/��&
 ���F���&ก���-������"��#	
��&
��ก�"��ก�����+G�
#����F����F��ก�>"��-��G��*%��+���ก���� 

4. �N	
�#���#�>�#	
��	
�L (Support other media)  �*+�ก��#	
�#��ก��������
�%-��ก�&
ก��+,����	
���	��&
G��กG��*�N	
�+G�����F�������� !��-��G��* W�
�ก��������#�������ก)�ก)��-.�
ก��,"�*ก���>��ก����������������� !�����*���-.�ก���N�
�ก��*�������������"��,	
�F	�+G�ก�����
#�������ก��/��&ก���* 

5. �N	
��,	
�� *�����#��N��XV��G�"������!�KxVก���G�"�#�� (Source association) ก��
������#�����+�#	
��"��L�#��+G��GO��"� ������ก�#��%��+,�#����� W�
���)���+G����,����#�ก,�����
���!�N��ก�KV�������!�KxV+���"��ก �,"� ��������#��+�!�N*���V#��+#"��"��� Oakleys, 
�	
�ก��� Starbucks, ����F Mercedes Benz ���+G�!�N��ก�KV���ก�"���,	
�� *�%-F���������#�ก
,��������,�!�N*���V 

6. �N	
�������>�)�ก�"�+,�)"�*+�ก��������#����� (Cost) W�
���)�&������ก�"��ก��%��
��/���"ก��%�"�#&*�"�+,�)"�*%-)�F���#&*�"�+,�)"�*�-.�)�������ก ��"G�ก�-�&*���&*� �*+,�ก�����
�"�+,�)"�*�"�N���� (Cost per thousand) G�	��"� CPM ��)N��"��-.��"�+,�)"�*�&
%�"#����ก��ก
G�ก��&*�ก��-����Kก���-�����������,� 

7. ,"�*#����ก��)�)�� (Recognition) ���ก������ก%�� (Recall)  
8. �N�
�ก��*����� (Acceptance) +����#�����+G���ก��/� G�กก��������#�����#����F

���%���*"��ก��ก�	�����G���#� 
9. �N	
�G�&ก��&
*�ก(G��*����������"��L (Bypassing regulations) W�
�+�-�����

#G��������ก����-������	
�L����!�KxV���-���!�F�กG���%�"+G��&ก�� `�K�+� ������V
����)�+�#	
��	
�L ��"ก��������#�������/�*����#����F���%�� 
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����#�����������ก �! �"� #$%&�   
 
1. ���)��ก����	
������>��"�+,�)"�*�&
���)����&
�"������#�� (High absolute cost) F������"��"� 

CPM ��))�%�"#����ก ��"����>��&
���)���G�	��"�+,�)"�* �*���+�ก��������#�������)�*�"+�
�����#�� W�
����+G��)�����#�����G�	���ก `�K������*%�"#����F���ก�*>�XV�&/��+,�%�� 

2. ���)��ก����	
����*�����+�ก���-����� (Time of exposure) F������"�ก��������#�����
)�,"�*�N�
� �ก�#ก���-�����+G����,�G�	�������#�� �*"��%�กO�& %�"�&ก�����-��ก���"�������#����/�G��
)�#���ก� #�+)G�	����#�กF������!�KxV�&
-��ก|G�	�F�กก�"��F�� ��/��&/��))���/��*�"ก����*������&

����!�KxV��/�-��ก|�*�"��G���)� ����)��&������"�,���N&*�N�+G����,�#����F#���ก��GO�%�� 
G�ก����!�KxV������� ����"�+�ก��-��ก|�"��#	
��"��L ��� `�K�กO��))�����-��#�ก��
�����#&
*��&
���,���))�%�"%�����#�กF��ก���&�*�"�������!�KxV+�#	
��"��L���ก�"�� 

3. ���)��ก����������������+) (Limited appeal) ��	
��)�กก��������#�����)��& �ก�#
+�ก������#�����������-�� *,�V������#����� �*����&*�%�����*ก�"����	
���	�+�ก��#	
�#��
ก�������	
�L �,"� ก�� `�K����ก��-��,�#��N��XV ��ก)�ก�&/*���&���)��ก��+�ก���,	
�� *�
����#��N��XV ก��+,�-�� *,�V�������#�>ก#���)�กก��+,�����!�KxV��G�"���G�"�#��ก�����
����!�KxV W�
�#"���+G�ก�����������#�������)�-.�%-+�������� ��"��)*	�G*>"�+���"���ก��
#�X��ก��+,�#�����%�� 

4. ���)��ก����	
��ก������>�+G��-.�%-�����������ก�� (Lack of control) W�
���ก�"��
ก��ก����� `�K���
�%-�&
�&��/����ก�������&
N�F&N�F����กก�"�  �*������ก�� `�K���)%�"
#����F���>%���"�����ก��+G�#�����G�	����#���������%-�&#"��+���	/�G����#	
�+���	
�+� �"�*��"
%G�G�	����*��X&ก��+� W�
�+�������/�#�
��&
-��ก|��)%�"%���-.�%-����&
���G���%�� G�	�����NXV�&
%��
��)%�"-��#�����#����O)�*"���&
��/�+)%�� 

5. ��)ก"�+G��ก��ก��-��ก|+�M�กG�	�#	
��&
�&,	
��#&*�+������ (Negative reputation) 
�,"� ก���&
����!�KxV%--��ก|�*�"+�)��G��G�	�#F��ก��KV�&
%�"�G���#�ก����	/�G����#	
� 
����)�ก��%--��ก|�*�"+�#F��ก��KV�&
%�"#�������ก��!�N��ก�KV������#����� ��ก)�ก�&/
#	
���/�L��)ก�����-��#�-ErG�+������ W�
���� `�K�%�"#����FF��#!�N���ก���-.�
���#���#�>�%�� 

6. ��)ก"�+G��ก��ก�����#���)�ก#�X��K,� (Public reaction)  �*���,����������#��
��)�ก���������#�กF�ก*���*&*�)�กก�����ก�� `�K�������+���	/�G����#	
�%�� W�
���)���+G��ก��
�������+���"���"����#�����%�� �&ก��/�ก���&
�&����!�KxV)�������ก�������&#"��+���	/�G����#	
�
�&
���,�ก�����+G�����#�+)�����������)���+G����,�)�������ก���#�กF�ก��ก�� �*ก�� `�K�%�� 
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7. ��)ก"�+G��ก��!������ก����"���� (Competitive) ��	
��)�กก�*>�XVก��������#�����
F	�%���"��-.����	
���	��N	
�ก��#	
�#�����#������&
�&-��#��X�!�N ���+G��ก��ก����"������G�"��
�)�����#��������F����ก `�K��N	
��*"�,��ก��F	�#��XV�-.��N&*����#�������&*��&
%��-��ก|�*�"+�
��	/�G����#	
� G�	�%��-��ก|�*�"+�#"���&
 ����"�,���)�ก�"����#������	
� 

 
)�ก���%���-�&*��������#&*�-�&*����ก��������#������&
%��ก�"��F��%-+���������#��

+G��GO��"�ก�*>�XVก��������#������-.�G��
�+����	
���	�ก��#	
�#�����#������&
�&-��#��X�!�N
ก"�+G��ก����ก����+������ก�"����#����� �&ก��/�*��#����F+,��-.����	
���	��&
,"�*#���#�>�#	
�
�	
�L���+���� �ก�#*��#����F+,��-.�,"�����+�ก��G�&ก��&
*����G������ก(G��*�"�ก��
 `�K�%���&ก���G��
����* �*"��%�กO�&ก�*>�XVก��������#�����*���&���)��ก���*�"G��*-��ก��
�,"�ก��  �*�MN���*"��*�
���)ก"�+G��ก����� ���*���"���+�#���� �����/�ก��+,�ก�*>�XVก��������
#�����+G�%���*"���&-��#��X�!�N ��ก `�K� ��กก����������)�����#�����)�������ก����-���
��X&ก��+�ก��������#�������#	
��"��L%-)�F����ก�����&
��)�ก����/�+�G��*L���� �N	
������
-��ก��ก��N�)��K�+�ก����	�ก+,���-���ก��������#�����+G�#�������ก�����F>-��#��V���
ก��+,�ก�*>�XVก��������#������&/%���*"���&-��#��X�!�N��ก�&
#>� 

 
	��>?9����
@���ก��	��������
�� (Brand placement objectives) 
 
+�ก����ก����	
�� 
ก�����ก�����-��#��X������ก�����#�����+���*ก�� ������V$ 

��� �#���*� X�����ก�V (2542)  �*���ก��#��!��KV����)����กก������������� ����ก&
*��������*
�������)�����#�������������������� `�K� ���+G�#����F��"����F>-��#��V���ก��������
#�������ก%���-.� 2 �>���� %���ก" 

 
!'"()��*#�&+���ก �! �"� #$%&� ����,� ���-.$"/'01+ 
 
ก��������#����� )��%���"��-.�G��
�+����	
���	��&
+,�+�ก�*>�XVก��#	
�#��ก�������&


��กก�����������ก `�K�+G�����#�+)�-.��*"����ก �&ก��/�*��#����F���#����"�
���F>-��#��V+�ก��#	
�#��ก������%���-.��*"���& W�
� Shimp (2007) %��ก�"��F�����F>-��#��V+�
ก��#	
�#��ก������%���"� 

- �N	
�������#�����+G�"+G��-.��&
���)�ก��������� !� 
- �N	
��N�
�*����*+G�ก��#����� ����-.�ก��ก���>��-����Kก��+,�#�*��������� !�  
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- �N	
�#����ก�����G��ก���+����#����� (Brand awareness) +G��ก����/�ก�������� !�  
- �N	
�#"��#���!�N��ก�KV���#����� (Brand image)  
- �N	
��N�
��G�>��+G������� !�#����F���#��+)W	/�%���*"�������O���ก��/� )�ก"�+G��ก��

�-.�����!�ก�&+����#����� (Brand loyalty) 
- �N	
��"�#��ก��ก��#	
�#�������"��"����ก����� (Russell & Belch, 2005) 
 
�*"��%�กO�& ก�*>�XVก��������#�����F	�%���"��-.�ก�*>�XV�&
�&-��#��X�!�N����&��ก*!�N

�&
��ก�"��)�ก��X&ก���� `�K���
�L%- ��	
��)�กก��������#�����#����F���+G�ก��-��ก|���
���#����� #�����G�	�ก�����ก�� �-.�%-�*"�������&*��-.�X���,�������ก��#F��ก��KV+�
!�N*���VG�	���*ก���"��L+�#	
���
�%- �&ก��/�*���-.� �ก�#�&
)�+G�����G�	�����&
�&,	
��#&*��&
�#��
+�!�N*���VG�	��-.�#"��G��
�+���*ก�� %�����ก��+,�#����� G�	�#�X��ก��+,�#�����+G�ก�����,�%��
�GO� �*����&ก���* (Nelson, 2002; Nelson & McLeod, 2005)  �*��กก������#"��+Gr"
��	�ก+,�ก��������#������-.�#"��G��
�+�ก�*>�XVก��#	
�#��ก����������#��#�� 
(Integrated marketing communications) +���	/�������/�กO�N	
�+G������� !��ก��ก���-��������
#����� (Steortz, 1987) ��ก)�ก�&/ ก��������#�����*���-.�ก���N�
� �ก�#+G������� !�%�����)�ก
#��������ก�����ก�� ����ก���������#�ก,	
�,�� N��N�+) �&��������&
�&�"�#�����G�	����#����� 
)�ก����
����#��+)W	/�#�����+��&
#>� (Cowley & Barron, 2008; d~Astous & Chartier, 2000) W�
�
+�#"�������ก�����&
�ก��)�กก��������#����� (Effect/impact of brand placement) �&
�ก����/�
�-.���/������/���"ก�����+G������� !��&
%�"���)�ก#����� ����������)�กก��#����� %-)�F�����#��+)W	/�
#�������/� ��&*ก�"� ก�����ก�����#��+)W	/���������� !� G�	��&
���)�กก��+���ก�����"� Hierarchy of 
effects (Vanden Bergh & Katz, 1999) %�"�"�)��-.� ก�����G��ก���+����#����� (Brand 
awareness) ��������ก&
*�ก�����#����� (Brand knowledge) ����,��+����#����� (brand 
liking) %-)�F��ก����/�#��+)W	/�#����� (Purchase intention) ��ก)�ก�&/ ก��������#�����*��
#����F#"����"�ก������กF��+����#����� (Brand recall) ก��)�)�����#����� (Brand 
recognition) ��������"����#����� (Brand attitude) !�N��ก�KV���#����� (Brand image) 
����)�����!�ก�&+����#����� (Brand loyalty) %���&ก���* W�
�-����O��G�"��&/ �����)�*)�ก�"��F��
 �*����&*�+�!�*G���  

 
 �*#�>-����#����F)����ก���F>-��#��V+�ก��������#���������)���������!�KxV%��

����&/ 
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1. �N	
���*�N�"  `�K� -��,�#��N��XV ���#����� #��������ก�����ก���"��L+G��-.��&

���)�ก��������� !���
�L%- 

2. �N	
��-.����V-��ก��G��
�+�ก��#"��#���!�N��ก�KV�&
�&+G��ก����/�ก�����#�����  �*ก��
N�)��K�F����-���ก������%--��ก(������#����� #�����G�	�ก�����ก�� +���*ก��G�	�
!�N*���V��
�%-+G��&�����G���#�����&���������&*�ก�	�ก�	�%-ก����	
�������	/�G����#	
�
�"��L 

3. �N	
�#"��#���+G��ก��ก����ก*/�����#����� %-)�F���ก�������>����*+����#��������
������ !� 

4. �N	
�ก���>��*����*#����� 
 
!'"()��*#�&+���ก �! �"� #$%&� ���-2�-.$"/ 3�%"�+ � �ก �45�5'6%+7.*#89�:!.;%

�89%< 
 
)�กก����ก����� �#���*� X�����ก�V (2542) N��"�ก��������#�����+����� ������V

��/��&ก��N�w��ก����)�กก����	/������,"�*�G�	�W�
�ก�����ก����G�"����������������������
�)�����#�����  �*�-.�ก����������>�����GV*	�#�������-��ก��M�ก �����������������)�
������ �*ก�����������  � ก� G�	� ��*,	
����+G�ก��#���#�>�%��+G�������*��	
���N	
��-.�ก��
�#����������>K�"����+G�ก��#���#�>�#������&
�����-��ก��M�ก W�
�*��%�"�&��-�� *,�V+�
��-������ก���������ก&
*�������ก��ก ��"�"���)�����
��&�����-.�X>�ก�)��ก*�
���/� �*���
���)�ก 
ก���&
�����������)�#����F��������%��)������&���+G�ก��#���#�>� (Sponsors) �"���)�����+G�
�-.��G�	��ก������ก��ก�����X>�ก�)W�
�ก�����ก�� W�
�#�������ก�������)�*����"��-�����)�����
��ก ���+G�#����F#�>-%���"��G�>���&
�&ก��������#�����)�ก�������!�N*���V ��*ก�� ������V%-
)�F��#	
����,��"��L �& 4 -��ก�� ����&/ 

 
 1. �G�>����������ก�) W�
��������!�N*���V ���)������ ���F�����)����*ก���"��L �&����
)���-.��&
)�����+,�����>�+�ก������ ���+G��ก������#���-.�ก����ก�-�&
*�#�"�)���������!�KxV�&
+G�
����#�+)+�ก��������#�����+�#	
��"��L �N	
�������>�ก������ (Balasubramanian, 1994; 
Berkowitz, Kerin, Hartley & Rudelius, 1997; Gupta, Balasubramanian, & Klassen, 2000; 
Russell & Belch, 2005; Wenner, 2004) 
 2. �G�>��+���������)���-.��&
)�����+,�#�����-��ก��M�ก+�!�N*���V�����*ก��
 ������V ��	
��)�กก������!�N*���V�����*ก���"��L��"�����/� )���-.�����+,��>-ก�KV-��ก��
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M�ก #F���&
 �N	
��N�
�����#�)������*��,"�*�"���กF�������������#�� �&ก��/�*���-.�-�� *,�V
����������V-��ก�����-����ก�����!�N*���V�����*ก�����* (Berkowitz, Kerin, Hartley & 
Rudelius, 1997; Gupta, Balasubramanian, & Klassen, 2000; Nelson, 2002; Russell & 
Belch, 2005; Schmoll, Hafer, Hilt & Reilly, 2006) 
 3. �G�>��)�กก����>�����GV  �*ก��������#�����+G�ก���)���������!�KxVG�	����ก�� 
#��G����������!�N*���V�����*ก���"��L�����*���� ก��������#������&
�ก����/���))�%�"�&ก��
ก��G���-.��"�+,�)"�*�&
��"�����%- ��"��)�ก��)�กก��N���>*�)�)�ก����G�"���)���������!�KxV
ก���������!�N*���V����)�������*ก��+�#	
��"��L ���+����ก�K&���#���#�>�G��ก��))���
N����ก������G�	�����#���&
�-.� Presenter +G�ก��#����������/�L�*�"�������*กO%�� (Sheehan & 
Guo, 2005) 
 4. �G�>��+�����ก��N�w��ก����* `�K� +�#!�Nก�%กก�������&
�&����
#���W��W��� ���+G��)���������!�KxVG�	�ก�����ก���&��������ก���N�
���/���กก�"�ก��W	/��N&*�
��"���� `�K� �����/��������!�N*���V�����*ก�� ������V��
�%-)�����ก��������#�������
N�w���-.�������+�ก����* `�K��N	
��N�
���*%��+G�ก��!�N*���V�����*ก��+�#	
��"��L 
 
 ��ก)�ก�&/ Gupta, Balasubramanian ��� Klassen (2000) *��%��ก�"��%���"� ก�����
���#�����+�!�N*���V��/�*���-.�ก��,"�* `�K�+G�ก�����!�N*���V���%���&ก���G��
� 
*ก����*"���,"� !�N*���V `�K�+� ������V��� )�ก�*��*��V BMW ���  ����N�V�	�F	� 
Ericson �&
%�����#"��G��
�+�!�N*���V��	
�� Tomorrow Never Dies +�M�ก�&
 �)�#V ����V +,�
#��������ก�"��+���	
����+,�+�!�N*���V `�K� W�
�กOF	��-.�ก�� `�K�!�N*���V��	
�� 
Tomorrow Never Dies %-+�����&ก���G��
����* 
  
 )�ก���F>-��#��V+�ก��������#���������)���������!�KxV���#	
����,��"��L�&
%��
ก�"�����������)�N��"� ก�*>�XVก��������#�������/�)��%���"��-.����	
���	��N	
�ก��#	
�#�����
#������&
ก"�+G��ก����-�� *,�V�"�� (Win-win situation) �"���/��)���������!�KxV���#	
����,�
�"��L W�
��-.��G�>��G��
��&
���+G�ก��������#������-.�ก�*>�XV�&
%����������N�"G��*�*"���"���	
��
)�F��-E))>��� 
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 ก��	��������
��C��D���E��F (Brand placement in media) 
 
 Duncan (2005) %�����ก����"�-���!����#	
�%��G��*-���!����*ก�� ���-��ก��%-
���* #	
�#�
�N��NV (Print) #	
�ก��)�*�#&*� (Broadcast) #	
���ก�&
N�ก����* (Out-of-home) ��� #	
�
�&
#����F���ก��#	
�#�� �����ก�����,�%�� (Interactive communication)  �*#	
��"��L�G�"��&/
#����F)����ก�-.�#	
� (Medium) ����MN���)��)�%���&ก �,"� #	
� ������V ���*> G���#	�N��NV 
�-.���� W�
�#	
����ก�"��กO*��#����F��"��-.� #F��&��ก��ก���"��L ,	
�G���#	� %-)�F���)�����#	
�
��������� (Agency) �"��L%���&ก���*  �*�#��+G��GO��-.����!�N�&
 2.2 
 
�3�4�5��� 2.2: �#��ก����"�-���!����#	
� (Media classifications) 
 

 
 
�&
��: Duncan, T. (2005). Principles of advertising & IMC (2nd ed.). New York, NY:      

McGraw-Hill, p. 346. 
 

W�
�)�ก�����*��ก��������#�������� Gupta ��� Gould (1997) �&
ก�"��%���"� ก�����
���#����� �	� ก��������#���������%-�&#"��+�!�N*���V ��*ก�� ������V ���*> ���#�����& � ���& �
�ก� ����*�*���%-F��+���	/��N�� �N	
������������ก������ G�	���-�� *,�V���ก������  
��� Russell ��� Belch (2005) �&
%��+G�����G��*���ก��������#�����%���"� �-.�ก��������
#���������%-�-.�#"��G��
�+�#	
��N	
�������������"��L W�
�G��*�������F�� !�N*���V ��*ก��
 ������V ���*> �N�� ���#�����& ��N�� ���& ��ก� %-F������*�*�"��L ���+G�#����F����+)%���"� ก�
*>�XVก��������#�����%������%-�-.����	
���	��&
#����r���	
���	�G��
�+�ก�*>�XV�N	
�ก��#	
�#��
ก������+�#	
����,�����>ก���� W�
��&�����)�*�����ก��,�ก�� ��ก `�K������กก������
G��*L�"�� �&
%�����ก����ก����	
��ก��������#�����+�#	
��"��L+�G��กG��*��"�>� %�"�"�)��-.�
ก��������#�����+�!�N*���V ก��������#�����+���*ก�� ������V %-)�F��+�#	
��"��L �,"� 
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���*> ���*#�� �ก����N������V ���#�����& � �������V��O� %-)�F������*�* �*"��%�กO�&)�ก��ก��
#����)��� #������� `�K��G"�,���#G��������ก� G�	� Association of National Advertisers 
(ANA) +�-_ �.�. 2005 N��"� ��กก������+G�����#�+)+�ก��������#���������%-�&#"���"��+�
#	
�G��กL�*�" 4 -���!� ���-��ก�����* !�N*���V ��*ก�� ������V ���*#��������& ��ก� 
(S.Hudson & D.Hudson, 2006) 

 
 ก �! �"� #$%&� I%/ 3�%"�+ (Brand placement in movies) 

 
Newell ����K� (2006) ��� S.Hudson ��� D.Hudson (2006) %���!�-��*F�����

ก���������ก��������#�����+�!�N*���V%���"� G���)�ก�&
 Auguste ��� Louis Lumiere %�����
ก��)���#��!�N*���V �*�&ก���กO��"�����,����/���ก�&
������G����OกL�G"�G��
�+�-��&# +�����&
 
28 X������ �.�. 1895 ���*���	
���&
��������/��N	
�M�*!�N*���V �*�-.�ก������������*ก����� 
ก����F"�*!�N ���N������V-�������������	
��M�*!�N ��%��+����	
����&*�W�
����	
��)�ก�
���ก�"���&,	
��"� Cinematograph  �*#����FM�*%���N&*� 50 �����&��"���/���	
����)�ก���)��ก��
+���	
��������V��&
+,�ก�����	
��)�ก����ก�"�� ��ก���
�+������	/�G�!�N*���VG�ก�&���&
��))��&ก��
�#��M��กG�	����#�����กO)����ก��G�&ก��&
*�%�"���+G����,�%���GO� �*��� ��"G���)�ก��/�%���N&*� 
6 ��	�� ����*"�����ก��������#�����,�/���กกO-��ก|��/�����!�N*���V +�,"��'��+�%�������� 
�.�. 1896 ��	
�N&
���� Lumiere ���ก���)�)�ก�� Lavanchy-Clake ��กX>�ก�),��#��#�W��V����V 
 �*ก��+G�!�N*���V���N&
���� Lumiere #����F����%-M�*%��+�-�����#��#�W��V����V �N	
�
��ก�-�&
*�ก��ก��+G�#��" Sunlight ����!�KxVG��ก��� Lavanchy-Clake %������%--��ก|�*�"+�
!�N*���V W�
�)�ก�����ก���)�)����/��&/ ���+G�+���	��N'�!��� -_ �.�. 1896 ���	
�� 
Cinematograph กO%�����ก��M�*!�N*���V �*)��&M�ก�&
�������Gr�� 2 ��ก����������	��*�"�&
F��
W�ก���  �*�&ก�"��#��" 2 ก�"������*�"����G���  �*ก�"��G��
��-.����#�����+�!������
���#,	
� 

Sunlight Savon$ �&กก�"���-.�!����*�����,	
� 
Sunlight Seife$ W�
����,�#����F#���ก��GO�%��
�*"��,���)�  �*#��"���ก�"��*��%��%--��ก|�*�"+�!�N*���V��	
���"�L���&
����M�*+��&
�"��L+�
�F�*> �- W�
����+G�X>�ก�)ก��������#�����+�!�N*���V%�����
���/���"�����/��-.������  

�����/���"��/� ก��������#�����กO#����FN��GO�%����
�%-+�!�N*���V��	
���"��L ����&
ก������ ��N�"G��*��/��*"���"���	
�� )����-.��&
��������G���)�ก�&
ก��������#�����+�!�N*���V
�����	
��#����F#����*����*+G�ก��#�����%���*"����ก %�"�"�)��-.� ����!�KxV,O�ก ก����#
N&����������V Reese~s Pieces ��� Hershey �&
�&*����*�N�
���/�F��ก�"� 65% !�*+� 1 ��	�� 
G���)�ก%--��ก|+�!�N*���V��	
�� ET:Extra Terrestrial +� �.�. 1982 (Galician & Bourdeau, 
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2004) ����F*��V �&��O��������*� (BMW) �>"� Z3 ����-��-���>� �&
-��ก|+�!�N*���V,>� �)�#V 
����V ��	
�� Golden Eye +�����N�G����"+)������������ก +� �.�. 1995 �&
���+G�*��)��
#�����ก"�����)��G�"�*+�������กก�"�ก�����ก��KV*��)�����������������F�� 2 ��"����  

!�N*���V,>� �)�#V ����V F	�%���"��-.�!�N*���V�&
�&ก��������#�����G�	�ก�� `�K�
����*�"�"��������ก�����/���"+�*>�ก"���&
 �)�#V ����V ��)��*�&ก�������*���ก����	���*�"���� 
��/���"ก���"�������������#�V ������*,���ก�G�& ,����G��� G�	�,�� W��&*�+�*>�#������*O�
�����"*>�#��* ��"��	
� Pierce Brosnan ������� �)�#V ����V กO���+G�!�N*���V��	
���&/�&
ก�������������&#"���"���*�"+�!�N*���V��ก��/� ���
�)�ก �F*��V BMW �>"� Z3 +�!�� Golden 
Eye �&
%��ก�"��%-������� �"���	
��%-F��!�� Tomorrow Never Dies �&
����M�*+� �.�. 1997  �*
ก��������#�����+�!�N*���V,>� �)�#V ����V �&��ก)�F��)>�#��#>�+�!�� Die Another Day +� 
�.�. 2002 �&
�&���#���#�>�ก�"� 20 ��* W�
����,�!�N*���V#����FN��GO� �)�#V ����V #��
����ก�  ���ก�� W& ��#����V (Omega Sea Master) ������� �*G�/�ก���-�� �W� W%��V 
(Samsonite)  �*#�����	
�����,�/� First class ก��#�*ก����� �����, ���V��*V (British Airways) 
)�����ก�� ��������&* (Finlandia)  ก�G������*+��&�  ���� ก� (Norelko) ���F"�*��-���*
ก����  ก��ก (Kodak) W�
�ก��������#�����+�!�N*���V)�������ก����&/ ���+G��ก��ก���#
��N�ก�V��)��KV������-.�)�������ก�,"�ก�� �*"��%�กO�& !�N*���V,>� �)�#V ����V !�� Die 
Another Day ก���#����F�����*%��)�กก��M�*��
� �ก��ก�&
#>���"��&
��*M�*��+�)����� 456 
����������V �*"��%�กO�& !�N*���V,>� �)�#V ����V !�� Casino Royale �&
����M�*+�-_ �.�. 
2007 %���&ก��-����-�&
*�!�N��ก�KV+G�"��� �)�#V ����V ��/���"���������#�� %-)�F��
���#���#�>�G��ก�&
+�!���&/��)��������G�	��N&*� 8 ��*��"���/� (
James Bond 007: �!��G�
!�N*���V `�K����,$ 2550)  

Galician ��� Bourdeau (2004) %�����ก����ก��F��N�w��ก�����ก��������#�����+�
!�N*���V�&
�����*%��#��#>� 15 ������ ��G�"��,"��-_ �.�. 1977 F��-_ 1987 ���%-F��-_ 1997 +�
-����O��"��L%���*"���"�#�+)  �*��ก����)�*N��"� )�����ก��-��ก|���ก��������#�����+�
!�N*���V+���"��,"����������/�%�"�&������ก�"��ก����ก��ก #"����*�����+�ก��-��ก|���
ก��������#�����+�!�N*���V��/�กO���%�"�&������ก�"��ก�� �*����-.�-����K 1 +� 4 ���
����*��!�N*���V W�
��F*��V�-.�#������&
�&ก��+,�ก��������#�������ก�&
#>� +��K��&
��&*�V
������-.��������&
 2 )��-.��&
�"�#���ก�������กก����+�ก�>"���ก��)��KV���%-F��N"���"
���-ก�����&
�&�����-.�G"���"����,�+���*��Oก%-)�F����*�>"��"���)�&N'��ก�����&*����ก����� !�
#�
�������%-)�F��#������&
#"����#&*�"�#>�!�N�"��L �,"� �>G�&
 #>�� %-)�F�� ��G�� fast food ���
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�/������� (Hudson et al 2008; Nelson & McLeod, 2005)  �*ก�*>�XVก��������#�����+�
!�N*���V��/��&��� ����&
)�%�����������*�)�ก��ก `�K���ก��/���	
�*L 

Hudson ����K� (2008) %���#�������%���"� ก��������#�������/�%��������+�
!�N*���V�&
�&��	/�G�#��G�����Oก��ก��/�  �*%�����������#������*"��!�N*���V�&
�&ก��������
#������"��L%�� ���������&
 2.1 

 
�������� 2.1: �#������*"��ก��������#�����+�!�N*���V#��G�����Oก 
 

 
 
�&
��: Hudson, S., Hudson, D., & Peloza, J. (2008). Meet the parents: a parents~ 

perspective on product placement in children~s films. Journal of Business Ethics, 
80, p. 290. 

 
�����)�*+�,"��-_ 1990 %��-����Kก������"����ก��������#�����+�!�N*���V+�,"��

��/��"��&����"���กF�� 100 ����������V (DeLorme & Reid, 1999) ���+�,"��-_ 2000 ����"�
-����Kก��KV���ก��������#�����+�!�N*���V��/�กO%��N>"�#����/�F�� 360 ����������V�"�-_ 
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(McNatt & Oleck, 2000, as cited in Brennan & Babin, 2004) ���*���&��� ����&
)�#����/�%-
��	
�*L ��	
��)�กก��M�*!�N*���V+� ��!�N*���VF	��-.�#!�N��������&
�G���#�+�ก��#����
!�N��ก�KV ���+G����#�������ก)�-��ก|��ก��+�!�N*���V+������&
�&�N	
�+G����,��ก���������#�ก
�&
�&�"����#������*�"�#�� (Karrh, 1998)  �*)�ก�����)�*+� �.�. 2005 N��"�ก��������#������&
����"��N�
�#����/�F�� 3.4 N������������V+��>�#�Gก���!�N*���V (PQ Media, 2005, as cited 
in Russell & Belch, 2005) �*"��%�กO���*�
���กก������+,�����+�ก�*>�XVก��������#������&/��ก
��/��N&*�+� กO*�
����+G���กก������%���������&�����+�ก������>�ก��-��ก|���#�����+�
!�N*���V���*��������ก��/���"���/� (Karrh, McKee, & Pardun, 2003) 
 ก������ �+�ก�*>�XVก��������#�����+�!�N*���V��/�%�"%��)��ก���*�"�N&*�!�N*���V+�
-�����#G��������ก�G�	�!��N	/�*> �-��"���/� ��"*��%�����ก���N�"G��*+��>�#�Gก���
!�N*���V��������&* G�	��&
���)�กก��+���� Bollywood �&ก���*  �*�������!�N*���V Bollywood 
%�����ก���"�)���)�ก��ก `�K�+G����ก��������#���������%-+�!�N*���V �,"� ���	
���	
� Coca-
Cola �&
�#&*�"�+,�)"�*F�� 670,000 ������V#G��� +�ก�����#���������%--��ก|+�!�N*���V��	
�� 
Yaadein~s �&
����M�*+������&*-_ �.�. 2001 W�
�����-.� 20% �������>���/�G���&
+,�+�ก��#����
!�N*���V��	
�����ก�"�� (Nelson & Devanathan, 2006) 
 #��G�>�&
��กก������+G�����#�+)�"�ก��������#�����+�!�N*���V  �*)��+G��-.�#"��
#����r+�ก�*>�XVก��#	
�#��ก����������#��#����/� ��	
��)�กก��������#�����+�!�N*���V
�&-��#��X�!�N�&
 ����"���ก�"��)�กก�� `�K�+�#	
����,���
�%- (Gould, Gupta & Krauter, 
2000; McKechnie & Zhou, 2003; Morton & Friedman, 2002)  �* Bree (1996, as cited in 
d~Astous & Chartier, 2000) %����"��G�>����ก���-.�-����O�#����rL%����/�#�/� 3 -����O� ����&/ 
 
 1. ก��,�!�N*���V��/��-.�ก�)ก����&
�&����������ก&
*�N���������+,�������/�+)+�
�����#�� W�
����V-��ก���"��L+� ��!�N*���V%�"�"�)��-.� ก��-��%��	���G�"��,�!�N*���V 
ก��-���)�ก�#&*���ก�����#�
��	
�L�&
)����������+G��#&*#��X�+�ก�����,� )�!�N*���V�-.�)�
����+Gr" ������*#!�N�������+� ��!�N*���V�&
���+G�%�"#���ก+�ก�����	
���&
����%-������
��G�"��,� W�
�-E))�*�G�"��&/������	/��"�ก�����+G����,�!�N*���V�&#��X�)�)"��*�"ก��ก�����,�
!�N*���V ��ก)�ก�&/����&
��,�!�N*���V*���-.�����&
��������*����N*�*��+������G��
� %�"�"�)�
�-.�ก����	�ก!�N*���V ���������*�� ��!�N*���V G��&
)���F �����F���W	/�����,�!�N*���V 
%-)�F��ก������%-G��&
��
� �&ก��/�*���&�"�+,�)"�*�&
�"������#�� ��/���"�"�������� �"�)���F ����)�
�"�����,�!�N*���V ���+G�����&
��,�!�N*���V��/��&�����ก&
*�N��#���"�ก�)ก���ก��,�!�N*���V 
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 2. !�N*���V�&
%�����������*�)�#����F����������#�+))�ก���,�%���-.�)�������ก 
�,"� !�N*���V��	
�� Terminator II �&
�&���,���กก�"� 1 ����  �**��%�"���F��ก��%�����,��"��
���ก��W	/�G�	��,"��������& ���- ���ก��%�����,���� ������V�&
���#F��&�����F"�*��� #"���
+G�ก�*>�XVก��������#�����+�!�N*���V��/��-.����	
���	��&
�G���#�+�ก��+,��N	
�ก��#	
�#�����
#�����+�ก�K&�&
�&��-����K)��ก�� (McKechnie & Zhou, 2003; Morton & Friedman, 2002) 
*ก����*"���,"� ก��-��ก|���ก��-������	
���	
� Dr Pepper +�!�N*���V��	
�� Spider Man �&

#����F�����*%����
� �ก�-.������� 1 +�-_ �.�. 2002  �*#����F�����*%��F�� 821.7 ����
������V �&ก��/�*���&ก����*����,"���"��&�&�& ��� ���& � %-)�F��ก���&
���!�N*���V��	
���&/��M�*
W/��+� ������V����������&�& ���+G� ���,���
� �ก)������G����#����FN��GO� ���	
���	
� Dr 
Pepper %��)�ก+�!�N*���V��	
�����ก�"�� (Yang & Roskos-Ewoldsen, 2007) 
 3. ก��������#�����+�!�N*���V��/��-.�ก���#��#�����G�	����#���������&
�-.�
X���,��� %�"�>ก�/��G�	�,���,	
�)��ก��%- ���+G������� !��ก���������#�ก ���*��G�	��"��������*�� 
(McKechnie & Zhou, 2003) 
 
 ก �! �"� #$%&� I%� �ก �45�5'6%+ (Brand placement in television programmes) 
 
  ������V)��%���"��-.�#	
��&
�&���,��-.�)�������กG�ก��&*�ก��#	
�-���!��	
�L ���+G���ก
 `�K������กก��������ก)�+,��-.����	
���	�G��ก+�ก��#	
�#�����#�����  �*)�+,���-����K
#"��+Gr"%-ก��ก���� `�K�+���*ก���"��L�&
M�*+� ������V �*"��%�กO�& ก�� `�K����
,"������ `�K���
���*ก����/��&��� ����&
)������*"���"���	
�� ��	
��)�ก����>��&
#����/�+�ก��
W	/����� `�K����ก���&��"��"�����	
��&
�N�
���/� �,"� �������&�& ��ก)�ก�&/����������,����กO�&ก��
G�&ก��&
*�ก��,� `�K���ก��/� �*ก���-�&
*�,"�� ������VG�	�G��G���+G�ก��)� ������V����%-
���ก�)ก����	
���G�"��,"������ `�K� W�
����+G���กก��������	�ก�&
)�+,�ก�*>�XVก��������
#�������ก��/� �*"��%�กO�&ก��������#�����+���*ก�� ������V+�-�����#G��������ก���/��&
���)��ก����ก�"��)�กก��������#�����+�!�N*���V  �* Sheehan ��� Guo (2005) %���X���*
%���"�+�,"�� �.�. 1940 )�F�� �.�. 1950 ��/� ���#�����)�-��ก|�*�"%���N&*���",	
���*ก�� (Title) 
�,"� ��*ก�� The Colgate Comedy Hour ��� ��*ก�� Kraft Television Theatre (Hudson & 
Hudson, 2006) ���,"��N�ก `�K���"���/� (In-program commercial break) ���*ก(���������
��� �K�ก���ก��ก��ก������ก�)ก��ก��#	
�#�����-�����#G��������ก� (The Federal 
Communications Commission) G�	� FCC W�
�+��������"���%���&ก��-������������/� �*
ก��G���%�"+G��&���#������*�"+���*ก�� ������V �*"��%�กO���+�,"�� �.�. 1980 ก(���ก�"��%�����
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�"��-����%- W�
����+G�G��*-_�"���ก��������#�����+���*ก�� ������VกO���
��&)������N�
���/�
�,"���&*�ก��!�N*���V���#	
��	
�L W�
�+�-E))>��� ก��������#�����+���*ก�� ������V��/�)�����
%�"�&ก���กO��"�+,�)"�* ��	
��)�ก FCC %�����ก(���������%�� �*ก��G���%�"+G��&ก��)"�*
�"�������)�กก���#������-.����#���#�>� �*ก��������#�����G�	����#�����+���*ก��
 ������V W�
����ก��G�����ก�"��*���&��	
��%��&ก��	
����#�����F�กก�"��F��G�	�-��ก|�*�"+���*ก��
 ������V �*�&�"�������G�	���	
��%��"�������N�����	
�+� )��&ก����/����������G���)��N	
�
�#��+G����,������"�!�N�&
-��ก|�*�"+� ������V�K���/��-.�ก�� `�K� W�
��&���*ก�����-.�ก�K&
N������	
�ก��������#�������/�-��ก|+�!�N*���V�&
�&ก�����ก�����M�*+G�"��)� ������V 
(Avery & Ferraro, 2000) W�
��G�"��)�����#����������� `�K�)�������กG�&ก��&
*�ก��ก��������
ก(��� FCC  �*ก��#"�#�����%-+G�ก�����������*ก�� ������V �*%�"����"�+,�)"�* (Voiimers & 
Mizerski, 1994, as cited in Avery & Ferraro, 2000) 
 �*"��%�กO���ก��)�����#�����+G��*�"�N&*���"�����KM�กG���+���*ก�� ������V��"���/�กO
)��-.���X&�&
���+G�%�"�-.��&
)���������ก��ก ������"��&
#�����%�"%��-��ก|G�	�)���#��+���X&ก���&

#����Fก�"��%���"��-.�ก��ก������N	
�����)������ก����� (Commercial intent) W�
��-.��G�>��
+G�ก��������#�����+���*ก�� ������V)����&���������&*�ก�"�ก��������#�����+�!�N*���V
�N	
�G�&ก��&
*�ก��������ก(��� FCC ��
���� (Ong, 2004) ���ก����/���ก `�K������กก������
กO*���&ก��������ก(������������ FCC �*�"�-.�)�������ก (Lackey, 1993, as cited in Avery & 
Ferraro, 2000) W�
����+G�*��ก��+,�)"�*+�ก��������#�����+���*ก�� ������V��/��&����"�#��ก�"�
ก��������#�����+�!�N*���V ���������&
 2.2 
 
�������� 2.2: �#��������ก��+,�)"�*+�ก��������#�����)�ก��
� �ก+�-_ 2548  

 
 
�&
��: Global product placement now and in the future. (2005). Retrieved October 10,     

2008, from http://www.warc.com 
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  �*+�-_ 2005 ก��������#�����+���*ก�� ������V�&����"�#��F���ก	�� 60% )�ก����"�
ก��+,�)"�*+�ก��������#������"��#	
��>ก-���!� W�
�ก���N�
���/��������"�ก��������#�����+�
#	
�-���!��&/กO#�������%-ก�������ก������ ������*ก�� ������V Reality television program 
G�	��&
���)�กก��+�,	
������*ก��-���!� ��&*����&/  �*��*ก���*"�� Survivor ��� The 
Apprentice ��/�กO�&��	/�G������*ก���&
�G���#��*"��*�
��"�ก�����#���������%-�-.�#"��G��
�+�
��*ก�� W�
����+G��)��������#�����+G�����#�+)ก��������#�����+���*ก���G�"��&/��กก�"�ก��
%-W	/����� `�K� 30 �����&+�,"�� `�K���
���*ก�����-ก�� W�
�ก��������#�������/�กO%�"%���&
�N&*���"+���*ก��-���!���&*����&/��"���/� ��"*��#����FN��GO�%��+���*ก�� ������V�&
-��#�
����#����O)��
�%- %�"�������ก����
���*ก�� TV sitcoms �&
�&ก�����ก�����F"�*���+G�"�N	
��N�
�
#�����+�M�ก�&
ก��F"�*������/�ก"��%�"%�������+#"%��+�M�ก (Shimp, 2007) W�
�#�������ก����
ก����ก����� Avery ��� Ferraro (2000) +�G����� 
Verisimilitude or advertising?: brand 
appearances on prime-time television$ �&
%�����ก����)�*���*��X&ก���������GV��	/�G� (Content 
analysis) �"����*ก�� ������V+�,"�������&
�&���,� ������V��ก�&
#>� (Prime-time) �-.����� 112 
,�
� �� �"�����,"�� ABC, CBS, FOX ��� NBC  �*�-�&*���&*�)�����ก��-��ก|������
#�����+����� ������V�������W�����ก��!�N*���V�&
���ก�����M�*+G�" W�
���-��ก|�"��&���
#�����-��ก|�*�"+�������/� 2 -���!����ก����กF�� 775 ���#����� +��K��&
+�!�N*���V�&
�N&*� 274 ���#�������"���/� 
 Shimp (2007) *��%��ก�"���#���%���&ก�"� +�-E))>����&/��กก������)�������ก��*��&
)�
N*�*��������#������������%-���*ก��ก����	/�G������*ก�� ������V *ก����*"���,"� ���	
���	
�
�/������� Coca-Cola ��� W>-#����O)��- Campbell �&
-��ก|�*"��,���)�+����� ������V��	
�� 
American Dreams �&
��ก��ก��+�,"�� NBC  
  �*ก���&
��กก�����������ก `�K�+G�����#�+)�"�ก��+,�ก�*>�XVก��������#�����
+�#	
� ������V��กก�"�!�N*���V��/���)�กG��*�G�>�����*ก�� %���ก" 
 
 1. ก��������#�����+���*ก�� ������V#"���ก����+���"��ก�"����,���กก�"�ก�����
���#�����+�!�N*���V ��	
��)�ก��ก�K����!�N*���V�&
�-.�ก������#����	
��������)�
#����KV+���� G�	�G�ก�&!���"� กO%�"%�����ก����กM�*�*"���"���	
�� ��ก�&ก��������*���ก%-
�"��������� +��K��&
��ก�K������*ก�� ������V)����+G����,��ก���������#�ก�"��ก������#��%��
��กก�"�)�ก��ก�K����ก����ก��ก���&
�-.�������"���+��>กL���G�	��>กL#�-��GV (Russell, 
1998) ��ก)�ก�&/���,��&
���������,��-.�-��)��)��ก��������กN��ก����*ก���*"�����ก������
�"���	
��%-ก����	
�������	/�G�%-)�F����������"��L�&
-��ก|+���*ก�� (Avery & Ferraro, 2000) 
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 2. ��*ก�� ������V��ก����#��+�#�
��&
#�������%-ก�������,	
� �"���*� �>����������� 
%-)�F���>��ก��KV�"��L�&
��w�X��������+�#�����&
%�����,���*ก�� ������V+G�ก��*����� 
(Russell, 1998) ��	
��)�ก��*ก�� ������V��/�กO�-�&*��#�	�����	
���	��&
�-.�#�r��ก�KV+�ก��
#�����+G��GO�F����w�X��� �"���*� �����+�#������/�L (Tiwsakul, Hackley & Szmigin, 2005) 
���+G����,�#����F����+)+���	/�G�����)��&�������#�ก�"��%-ก����	
������&
��������"���������
G�	�����#��%���"�*ก�"�!�N*���V 
 �*"��%�กO�&ก�*>�XVก��������#�����+���*ก�� �������/�%�"%��)��ก���*�"�N&*���*ก��
-���!� ��&*����&/ G�	� ���� ������V��"���/� ��"*��#����FN�%��+���*ก�� ������V�ก	���>ก
-���!� W�
���*ก�� ������V#����F��"��-.�-���!�+Gr"L%�� 3 -���!� �	� (1) ��*ก����������&

�&��N�� (2) ��*ก����������&
%�"�&��N�� (3) ��*ก��-���!�+G��������"��#�� �����*����&*�
�"�%-�&/ 
 
 1. ��*ก����������&
�&��N�� W�
�#����F��"��*ก*"�*��ก%���-.� 
  1.1 ���� ������V �,"� ����G����"�� ����W����� �-.���� 
  1.2 !�N*���Vก��V��� +��"��-����� �,"� SpongeBob SquarePants, The 
Adventures of Jimmy Neutron: Boy Genius �-.���� +�#"�����-�����%�* �,"� -E�-���V �� 
������,�
� (,"�� 3) ก���ก���* �)r!�* (,"�� 7)  �����V�%��Vก��V��� ( �����V�%��V�&�&)  
  1.3 ����W&�&#V G�	� �&�&���&#V +��"��-����� �,"� Family Ties, Sabrina, The 
Teenage Witch �-.���� #"��+�-�����%�* �,"� �����กW�* 9 ( �����V�%��V�&�&), �-.��"� (,"�� 
3), �����&/�&��ก ( �����V�%��V�&�&),  �ก������ก��%�" (,"�� 5) 
  1.4 ��*ก���)ก�������"��L �,"� ��������#ก��V, �������ก���&
, ��O��&�& ���& � 
���#�ก ����V�#V W�
�+�-�����%�* �,"� ������N����,���N��#>��#��&, �����������, ������
 ������V������ �-.���� 
 2. ��*ก����������&
%�"�&��N�� W�
�-��ก�����*��*ก��G��*-���!� %���ก" 
  2.1 ��*ก�����V� ,�V  �*+��"��-����� �,"� Good Morning America, Larry 
King Live, The Oprah Wimfrey Show �-.���� #"��+�-�����%�* �,"� ����&# �#� (,"�� 3), �&

�&
..G��,�� (,"�� 7), �)��+) (,"�� 5) �-.���� 
  2.2 ��*ก����%��&/ ,�V W�
��-.���*ก���&
�&��ก�K�����*ก����*ก�����V� ,�V ��"
�&����G��กG��*ก�"�  �*+����,"�������*ก����)�-.�ก����"����G�	�ก���#�� �,"� ��*ก��
�&#�� (,"�� 3) �-.���� 
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  2.3 ��&*����&/ ,�V +��"��-������,"� American~s Next Top Model, Survivor, 
American Idol �-.���� #"�����-�����%�* �,"� ��� �������& ������,&* (�����,�
�#V  �����V�%��V
�&�&), ���� #���V ������������� ( �����V�%��V�&�&) �-.���� 
  2.4 �ก� ,�V ���W ,�V +��"��-����� �,"� Who Wants to Be a Millionaire #"��
+�-�����%�* �,"� ���N��X>V��� (,"�� 5), �ก������� (,"�� 5), �ก���ก�K�V ( �����V�%��V�&�&) �-.�
��� 
 3. ��*ก��-���!�+G������� 
  3.1 ��*ก���"�� +��"��-����� �,"� The News Hour with Jim Lehrer �-.���� 
#��G���+�-�����%�* �,"� ��	
����"��,���&/ (,"�� 3) �-.���� 
  3.2 ��*ก��#����& +��"��-����� �,"� Discovery #"�����-�����%�* �,"� 
���#�X*� ( �����V�%��V�&�&), )� �ก ( �����V�%��V�&�&), ก���กก��� ( �����V�%��V�&�&) �-.���� 
  3.3 ��*ก��#����&�"����� ������V �&��-����G�	���"��+����*#�� ��"����#��
+���ก�K�#����&  �*��*ก���"��-�������/� �,"� 60 Minutes, Primetime �-.���� #"��+�
-�����%�* �,"� ��*ก��)>�,���������� ( �����V�%��V�&�&) �-.���� 
  3.4 ��*ก��������#����� �-.���*ก�� ������V�&
�&)>��>"�G��*�N	
�����#�����
)��G�"�*#����� �,"� ��*ก���&
�&�*�"��/�+��"��-��������-�����%�*�*"�� TV Direct G�	���*ก��
+�-�����%�* �,"� 1144 Tiger Shopping (�>ก,"��) �-.���� (
��*ก�� ������V,$ 2551)  
 
 �*"��%�กO�&+������)�*��� Avery ��� Ferraro (2000) ��� Ferle ��� Edwards (2006) 
%����"�-���!������*ก�� ������V�N	
�+,�-��ก��+������)�*�ก&
*�ก����	
��ก��������#�����+�
��*ก�� ������V%�� W�
�-��ก�����* ��*ก��ก��V��� (Cartoon) ��*ก����ก�����&*� (Comedy 
skit/variety) ��*ก��#����& (Documentary) ���� ������V (Drama series) !�N*���V�&
���
ก�����M�*+G�"+� ������V (Feature film) ��*ก��-ก�Kก�������� (Feature magazine) ��*ก��
�ก� ,�V (Game show) !�N*���V#��G���M�*+� ������V (Made-for-TV movie) (Magazine 
show) ��*ก���"�� (News program) ������ก���#F��ก��KV (Situation comedy) ��*ก��
ก&�� (Sports) �����*ก��-���!��	
�L (Other)  �*)�ก��ก����)�*��� Avery ��� Ferraro 
(2000) N��"��&#�����-��ก|�*�"+���*ก��-���!���*ก���"����ก�&
#>� +��K��&
����W�����, 
��*ก��-ก�Kก�������������*ก���ก� ,�V �&ก��������#�����+���*ก����ก+�������������� 
+��K��&
��ก����ก����� Ferle ��� Edwards �#��+G��GO��"� ����W������&ก��-��ก|���
���#�������ก�&
#>�  �*�& ��*ก��N���� (Special event program) �,"� ก��-��ก���������� 
Oscar ����)����� ������V�����*ก���ก� ,�V�-.�������������� W�
�ก���&
��*ก�� ������V
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#����F)����ก��ก��%���-.�G��*-���!��&
��ก�"��ก�� ���+G�ก��������#�����+���"����*ก��
��/�#����F���%���*"��G��กG��*����&����*	�G*>"���กก�"�ก��������#�����+�!�N*���V 
(Ong, 2004) ���+G�#����F��	�ก-���!������*ก��%-)�F����X&ก��������#������&
�G���#�
+G��ก"���#����� #��������ก�����ก��%���-.��*"���& 
 )�ก�����ก����ก���&
%��ก�"�����������)�#���ก�%���"� ��*ก�� ������V-���!���*ก�� 
Sitcom �-.���*ก���&
��กก�����������ก `�K�+G�����#�+)�����*���	�ก+,��-.�#	
�+�ก��
������#����� ��	
����)�ก��	/�G���	
�����%-)�F��#!�N����������M�ก��/�#����F��ก���+G�
��	/��"�ก��%--��ก|���#������"��L%���*"����ก��* �*�MN���*"��*�
�#������&
+,�+�ก���>- !�
��� !� (Russell & Stern, 2006) 
 �K��&
��*ก��-���!��ก� ,�VกO)���-.���*ก�� ������V�&ก-���!�G��
��&
�&���#����� 
����)�#��������ก�����ก��%--��ก|�*�"�-.�)�������ก W�
�+���*ก��-���!��&/���#�����
�"��L)�F�ก�������%-�*�"+���	/�G������*ก��+���-������ก���-.����������+G�ก����������"��
��"����%-)�F��ก���-.�-�����G�	��-.����F��+G�ก����������"����*ก�� (Gupta & Gould, 2007) 
���+G�+�!�N��������	/�G�������*ก���ก� ,�V)��&#��#"�����ก��-��ก|������#�����
��กก�"�#	
��	
�L (Avery & Ferraro, 2000) W�
���ก)�ก�&/��*ก���ก� ,�V*��)��%���"��-.���*ก���&

�&����#�)�����ก�&
#>�G�ก��&*�ก����*ก��-���!��	
�L�&
��ก `�K������กก������+G�����
#�+)+�ก��������#����� �,"� ����W����� G�	� ���� ������V��
�%- ��	
��)�ก��������"����"����
+���*ก����������"����*�����)���L ��ก�"��)�ก+������&
��ก�#������#�������#��>���-.�
��������	
�L ����&
���ก��ก��G�	������&*���%��ก��G��%�� (Gould & Gupta, 2006) W�
�)�ก��
ก����ก����� d~Astous ��� Seguin (1999) +�G����� 
Consumer reactions to product 
placement strategies in television sponsorship$ ���*ก����)�*�,�������ก����ก��ก��,��
���
���#)����� 93 �� N��"� ��������"�������)�*-�������"�+���"��ก���+G�ก��*�����ก��ก�����
���#�����+���*ก���ก� ,�V��กก�"�ก��������#�����+���*ก�� ������V-���!��	
���	
��)�ก�"�
+���*ก���ก� ,�V��-���ก��-��ก|������#�����)��&�����-.���ก��ก�KV�MN������&����
��ก�"��)�ก��*ก�� ������V-���!��	
� 
 +�-E))>����&/ก�*>�XVก��������#�����+���*ก�� ������V*��F	��-.���	
��-ก����
�%- �&ก��/�
*��-��ก|,���)�+�G��*L-�������
� �ก �,"� W&�&
#V��	
�� Friends ��� Sex and the City ���
��*ก����&*����&/ Big Brothers +�#G��,��K�)�ก� (Tiwsakul et al., 2005) %-)�F������
 ������V��	
���&
�-.��&
��*�+�-����� Brazil กON��"��&ก��-��ก|������#������*�"�-.�)�������ก 
(Karrh, Frith & Callison, 2001) 
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 +�#"�����-�����%�*��/�ก��������#�����กO#����FN��GO�%�������*ก��-���!�
�"��L+� ������V�,"�ก��  �*�MN���*"��*�
�����G����"���������W������&
ก�����%�����������*�
�*�"+�-E))>��� W�
�����W�����)��%���"��-.�-���!������*ก�� ������V�&
�&ก��+,�ก�*>�XVก�����
���#������*�"+���*ก����ก�&
#>�  �*�MN������+��"�*��Oก�Wก�V �&
�-.�������G��
�+����	���� 
GMM Grammy ������*�ก�V+Gr"+�X>�ก�)����������-�����%�* !�*+��ก��ก��ก��������� ��*
Fก��ก&*��� �&����K �&
�&ก����������W������*�"�*"���"���	
�����%�����������*�)�ก���,�
 ������V�*"���N�"G��* %�"�"�)��-.� ����W�������	
�������กW�* 9, �-.��"�, ��� ��� ���, �����&/
�&��ก ����"�#>���	
�� ���ก����� W�
�ก��������#�����%���������&�����+������G�"��&/�*"���GO�%��
,�� )��-.��&
�����ก���#��N�ก�V��)��KV+���	
����������G���#��-.�)�������ก (
��Oก�Wก�V: 
Over and Over Placement?,$ 2550) W�
�-����O����ก�"��F	�%���"��-.�-����O��&
#����r-��ก��
G��
�W�
��-.��&
�����ก����)�*���/��&/ W�
������)�*)����ก��ก�"��F�� �*����&*�+�!�*G��� 
 
 ก �! �"� #$%&� I%!$��4��ก:7.*&�:3$!�"��+�ก: (Brand placement in video game 
and computer game) 
 
  Gillen (1995, as cited in Nelson, 2002) ก�"���"� ��/���" �.�. 1995 ก�*>�XVก�����
���#�����+�#	
���������"��L��ก�G�	�)�ก!�N*���V�����*ก�� ������VกO���
��&�N�
���/���	
�*L ���
��	
����)�ก��ก `�K������กก������+G�������*�+�ก��+,�#	
��"��L+��������&*�ก��%-
N����Lก��G��*L#	
��N	
�G��������ก��#	
�#�����#������&
�&-��#��X�!�N��ก��/�  �*�ก�
���N������VกOF	��-.��&ก#	
�G��
��&
��ก `�K�+G�����#�+)+�ก��+,��-.����	
���	�#	
�#�����
#�����%-*��ก�>"��-��G��*  �*�MN���*"��*�
������� !��&
�-.��N�,�*�&
�&��ก����)�*�#��+G��GO��"�
+,�����+�ก����"��ก���กก�"�ก���� ������V+�ก���������,&���-��)����� (Cuneo, 2004)  �* 
Grover ����K� (2004, as cited in Nelson, Keum & Yaros, 2004) %��+G������GO��N�
������"� 
ก���&
��� � �*&#��*+G�"�������&���X�N��"�ก��+,�,&��������+�#������ก��/����+G������� !��&
,"�����+�ก��G��G�&กก���-�������������N	
�ก�� `�K���ก��/� ���+G��ก���-.�ก���#�*"��
�����O�+��������ก `�K������กก������+�ก�� *ก*��*��-����K+�ก�� `�K��"��#	
�
 ������V%-+,�ก��ก��������#�����+����& ��ก���ก��/� *ก����*"���,"� ���ก��V��� 
Cool spot$ �&

�-.��G�	�����ก��V����&
+,�����#��+� `�K�������	
���	
��/������� 7-UP F�ก���%-#�����-.��ก��&

+,���"�ก�����	
����"�����"�* Nintendo ��� Sega  +��K��&
 Ebenkamp (1998, as cited in 
Nelson, 2002) กO%��*ก����*"�����ก��������#�����+����& ��ก����*���#����� Diesel �&
%��
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���>�+,�ก�*>�XVก��������#�����+��ก�F�� 4 �ก�  �*+G��������+��ก�#��+#"�#	/������� Diesel 
�&ก��/���-��* `�K��&
�-.�M�กG���-��ก��+��ก�กO�& � ก����#�������� Diesel -��ก|�*�"���* 
 Nelson ����K� (2004) ก�"���"� ก��������#�����+��ก���/��&��������*����ก��ก��
������#�����+�!�N*���V��� ������V��	
��)�ก�&ก��-��ก|������#����� �*ก���-.�
#"��-��ก�����M�กG���!�*+��ก�W�
�,"�*���+G�!�N����������V!�*+��ก����&����#�)�����ก
��/� *ก����*"���,"� �ก���"��F Crazy Taxi %-)�F��ก��%--��ก|�-.�-��*����#�������ก�
��"�����>���� FIFA 2003 ��ก)�ก�&/+�����ก�กO�&ก��������#������*"�� )"��)�� �*ก������%-
�-.�#"��G��
������	/�G���	
�����!�*+��ก� �,"� �ก� Darkened Skye-skittles candy W�
�+���"��
�ก�กO)��&��-������ก������%-�&#"���"��������#�����+���X&�&
��ก�"��ก��  �*#����F#�>-%�����
������&
 2.3 
 
�������� 2.3: �#����-��������X&ก���&
���#���������%--��ก|+����& �/���N������V�ก� 
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�������� 2.3(�E�): �#����-��������X&ก���&
���#���������%--��ก|+����& �/���N������V�ก� 
 

               
 
�&
��: Nelson, M. R. (2002). Recall of brand placements in computer/video games. 

Journal of Advertising Research, p. 83-84. 
 
 �*"��%�กO�& ก��������#�����!�*+��ก�*���&�����ก�"��W�
�F	��-.����%���-�&*�)�กก��
������#�����+�!�N*���VG�	� ������V�*�"G��*-��ก�� %���ก"  
 
 1. ก����"��ก��	�ก���&
�����"��&ก�� �����ก�����N������V+��ก�W�
����+G��ก���-.�����
�,	
�� *���������"�ก���ก����N������V )�+�������/������"�)��ก����ก��G�ก�>"��*�"ก��ก����"��ก� 
W�
���
����+G��ก��&����,���)� ก�� �����ก�����ก���>��+G��ก���-.�)�����ก���������#����#���V
����ก���-.�����,����r+�ก����"� W�
���ก�"��ก��!�N*���V�&
���,����%����"ก��,��N&*��*"��
��&*� (Steuer, 1992)  �*)�กก���&
�����"�)��-.��������>�ก��ก������"��L+��ก����*�������/� 
F	�%���"��-.� �ก�#�&
�&+�ก���&
�����"�)�%��#����#����&�������#�ก�"������)�#����F����>����
#�������/�L���*�����%�� (Nelson, 2002) *ก����*"���,"� ����!�KxV�F*��V�&
��ก%--��ก|�*�"+�
!�N*���V�-.�-��)�� (�,"� Mini Cooper, The Italian Job) กO%--��ก|�*�"+��ก����*  �* 
Gamasutra (2002, as cited in Molesworth, 2006) %��*ก����*"��+�ก�K&���ก�"��F���F*��V 
Mitsubishi �&
%������F�>"� Lancer %--��ก|�*�"+��ก� Granturismo �����	
�� Playstation W�
��ก�
��"��F��/������"�#����F�-.�����������F*��V%�����*������ ���+G������"����#�กF��������O��������
�	
�����)�กก����"��F+��ก� W�
��������#�ก�&/)�#���������	
�����%����กก�"�ก�����,���ก��"��F
,	
������"��F�"�����G���)� ������V W�
�ก���&
�����"�#����F��� ��ก���ก����N������V���*�����
%����/�)����+G������"��ก���������#�ก�"��%-)�F���&ก���-������������"��L�&
-��ก|+��ก�%����กก�"�
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#	
��	
�L W�
� Roehm ��� Haugvedt (1999, as cited in Nelson et al, 2004) N��"��������#�ก
���ก�"��#"���+G������"��&�������+���"��ก�"����#������"��L�&
-��ก|�*�"+��ก����*  
 2. �ก����N������V)����+G������"�%�����-��#�ก��KV)�กก����"��ก��&
�-�&
*��-��%-+�
ก����"���"�����/� W�
�ก���-�&
*��-����/���)�ก��)�ก�����	�ก��������"��&
%�����ก����	�ก%��+��ก�
%-)�F��ก�����#����"��L�&
��ก�"��ก��+�ก����"���"�����/� W�
���ก)�ก�&/ �����"�)��ก������KV 
ก�������� ����)�ก����� ���"��L�&
��ก�"��ก��+�ก����"��ก���"�����/�W�
���)�ก��)�กก����"�
����&*�G�	���"�ก������	
��-.�ก�>"�F������"�)��-.��ก���&*�ก��กO��� W�
��������#�ก���������/� #"���
+G������"��&ก���-��������#������&
��ก�"��ก���,"�ก�� %�"�"�)��-.������"����G�	��-.��N&*�����กO��� 
W�
���ก�"��)�กก��,�!�N*���VG�	��� ������V�&
���#������"��L��/���ก)��&�����G�	�F�ก����*�"
+�����G�"�����L+�M�ก ��ก)�ก�&/ก����"��ก�*���-�� �ก�#+G������"�%�����ก����	�ก���#�����
�"��L���*����� �,"� +��ก���"��F �����"�#����F��	�ก�F��"�%-)�F�����#���#�>�+G�ก���F���
�����%�� �&ก��/�*��#����F�ก��"��������+G�#���#	/�������#������"��L%���������ก�� (�,"� 
Tony Hawk Underground) W�
�F	��-.�)>���"��&
��ก�"��)�ก#	
�-���!��	
�L 
 3. ��ก�K����ก����"��ก��&
�&ก�� �����G�	���"����ก����G�"�������"�ก�����N������V%-
)�F�������"����*ก�������/� �&#"�����+G������"�+,�����+�ก����"��ก�LG��
��-.�������� ( �*�ก�L
G��
�G�ก����-.�������/�G���&
�����"����ก����"��ก�)�+,��������ก��-����K 30 ,�.�"��ก�) W�
�
�-.���*������&
��กก�"�ก��,�!�N*���V ���+G���ก `�K�+G�����#�+)+�ก��������#�����+�
�ก���	
��)�ก�����"�)��& �ก�#+�ก���-��������#�����%����กก�"� 
 �K���&*�ก��������������������ก���/� ��	
��)�ก��� � �*&�&
ก���G�����/��*"�������O�%-
)�F���������#����#���V����&������������ก� ���+G�-E))>����&/��/���	/�G����!�N+��ก��&����
#�)�����ก��/�ก�"�+���&��-.��*"����ก #"���+G�+�-_ �.�. 2000 ��ก��#����)��� The 
Interactive Digital Software Association G�	� IDSA +��K���/� W�
�-E))>����-�&
*�,	
��-.� 
#�����>�#�Gก���W���V���V�N	
���������������-�����#G��������ก� Entertainment 
Software Association (ESA) N��"� -��,�ก�,��#G��������ก�+,������"��+�ก����"��ก�
��กก�"�ก���� ������V ,�!�N*���V ����)��"��G���#	� W�
���
��-.� �ก�##��G�����ก `�K�+�
ก������F�������� !�,�������ก��F��-����K 145 �������&
+G�ก��*�����+�ก����"��ก� W�
�+�
)�������/�%�"%���&�N&*���"��OกG�	���*�>"���"���/�  �*��ก��#����)��� IDSA ���N��"� 45% ������
��"��ก���/��&��*>��/���" 35 -_��/�%- W�
�+�*>��&/�������ก��"��ก�#����F�&
)���	�ก��"��ก��"��#	
�
%��G��กG��*-���!� �,"� �ก����%��V �ก����N������V ����ก���� W��*"�����	
����"� 
Playstation 2 
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 �*"��%�กO�& Molesworth (2006) %���X���*�N�
������"� F������>�#�Gก������& ��ก�)��-.�
�����&
ก��������� ��*�"�>ก�K�  �*��ก����)�*��� The Entertainment & Leisure Software 
Publishers Association G�	� ELSPA (2001, as cited in Molesworth, 2006) %�����>�"�����
������& ��ก�+��K���/��&����"�F�� 17,000 ����������V W�
�ก���&
��� � �*&+�ก�������&ก��
N�w���*"���"���	
����/����+G���������ก�#����F#�����ก��&
�&!�N#�*���#�)�����ก��/�
��������� �����
����+G�����>�+�ก���������ก�������N�
���/����*�,"���&*�ก�� )�����+G��������
�ก��������G��G�"���*%���N�
������N	
�%�"+G��ก��&
#������/�����/�����-��#�!�������>� W�
�ก�
*>�XVก��������#�����กO�-.���X&ก��G��
��&
)�#����F�N�
���*���+G�ก����������ก�%��  �*#����F
#�>-�-.�����#��N��XV���-E))�*�"��L�&
,"�*#"��#���+G��ก��ก��������#�����+��ก�%��������!�N
�"�%-�&/ 
 
�3�4�5��� 2.3: �#��-E))�*�&
#"��#���+G��ก��ก��������#�����+��ก���)���� (Factors 
encouraging the placement of brands in digital games)  
 

 
 
�&
��: Molesworth, M. (2006). Real brands in imaginary worlds: investigating players~ 

experiences of brand placement in digital games. Journal of Consumer Behavior, 
5, p. 356. 

 
 ��ก)�ก�&/)�ก��ก����)�*��� Nelson (2002) N��"� �����"��ก��&��������&
�&�"�ก�����
���#�������	
��)�กก��������#�����,"�*�N�
�����#�)���+G�ก����	/�G�!�*+��ก�%����ก��/� ���
+G�ก��������#�����+��ก�%���������#�+)�N�
���/��*"���"���	
�� )��&N�w��ก����ก���-.�
��-������ Advergame �&
��	/�G�����ก��ก&
*�����ก�����#����� ���#����FG���"�%���� 
website ��
�%- G�	��&ก��ก��)�*�"����� e-mail �,"� �ก� Pepsi Racing  
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�3�4�5��� 2.4: �#��!�N)�ก�ก� Pepsi Racing 
 

                              
  
�&
��: Kretchmer, S. B. (2004). Advertainment: The evolution of product placement as a 

mass media marketing strategy. Journal of Promotion Management, 10(1/2), p. 49. 
  
 Chen ��� Ringel (2001, as cited in Molesworth, 2006) �X���*�"� ก����"� 
Advergame ��/�#����F#����ก�����G��ก���+����#�����%�� �*ก���������!�KxV����)�����
#���������%-�&#"���"��+���F&,&���G�	�ก�)ก����"��L+�,&���-��)������"����	/�G�!�*+��ก� �&ก��/�
*��#����F#��������#��N��XV��G�"�������� !�ก������!�KxV�"������������#�ก�&
%�����)�กก����"�
�ก�%-*�����#������&
#����F#���������"�������+)%���"����� Advergame 
 ���*��-������������������&
F�ก�-�#!�N��)�กก�� `�K�#����� ���+G� Advergame 
F�ก��������"��-.���-������ก�� `�K��G"������ (The future of promotion) ����-.�ก��
�,	
���"����������������N	
�ก�� `�K�+� �ก*>�+G�"�&
�-.�*>��G"���)���� (Kretchmer, 2004) 
 
 ก �! �"� #$%&� I%%$"�# � (Brand placement in magazine) 
 
 ���*#�� )��%���"��-.�#	
�G��ก�&
+,�+�ก��#	
�#��ก������%-*�������� !� �*"��%�กO�& +�,"��
%�"ก&
-_�&
�"�����&/ ก���N��"���*%��������*#��)�กก��+G��)�����#��������ก���� `�K���/�
�����*"���"���	
�� �����	
����)�ก#!���ก���ก�
����������ก�) ���+G��)�����#������������ก��
����� `�K��� #"���+G��)��������*#���"��L�����*%��G��ก)�กก����* `�K����������ก
�������>�ก���������*#���&
��/�ก��������G��กN��NVก����&����#����/� �&ก��/�+�-E))>����&/ก����&
#	
�+G�"L�&
%�����������*�)�ก������ !���ก��/�  �*�MN���*"��*�
� #	
��������V��O� ���+G����*#��
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�"��L�������G���X&ก���N	
�������+)��� `�K�+G�ก������� `�K�+����*#���&ก���/� W�
�ก����
 `�K�+���ก�K� Editorial กO�-.�N�w��ก�������-���+�ก���� `�K�+����*#���&
%�����
������*��*"����ก+�-E))>����&/ (G. Belch & M. Belch, 2007) 
 G. Belch ��� M. Belch (2007) *��ก�"���#����&ก�"� Editorial G�	� Advertorial ��/�F	�
�-.�ก��������#������&ก��-���G��
� �,"���&*�ก��ก��������#������&
#����FN��GO�%���*"��
�N�"G��*+�#	
��	
�L �,"� ��*ก�� ������V !�N*���V ����)����& ��ก��������*�*  �*�-.�
ก���#��#����G�"����������N	
�ก�� `�K�ก����	/�G�+����*#��G��กG��*��-��� �,"� ก��
N��F������!�KxV�"��L+������� ก���� `�K�+�G���F��)�กG����&
ก�"��F��-���!����#�����
��/� ����)�ก��)����"����,��������)�ก���*#�� �*�&#������"��L�-.����#���#�>� �,"���&*�ก�� 
Prounis (2004) �&
%���X���*�"� Advertorial ��/�F	��-.�ก�� `�K���-���G��
��&
F�ก#����#���V
��/����N	
��-.�ก��#	
�#�����#�����%-*�������� !�+���-����&
��ก�"��)�ก `�K���
�%- W�
��-.��&

��*��*"����ก+�����!�KxV)��N�ก*���ก�� ��G�	���,!�KxV�"��L  �*-��ก|��ก��+���-���
������������ก����ก��G�	�����)�*������*���#��V�&
�&ก��,&/�)�F����ก�������W�
�#����F
N�#�)�V%�� ��"*��%�"�&ก��ก�"��F�����#�����+���������/� W�
��������"��L��ก��*�+,��N	
�ก��
 `�K�����!�KxV�&
ก�����)���������G�	��N�
����
����ก��)��)��G�"�*  �*��� `�K��&�����,	
��"�
��X&ก�����ก�"���&-��#��X�!�N+�ก��#���������"��,	
�F	����ก��*�����+G�ก�����#�����+���*�
*��  
 �*"��%�กO��� ��X&ก�����ก�"��กO*���ก�-.��&
��N�ก�V��)��KVF�������G���#�+�ก��������
#�����G�	���������N	
�ก�� `�K�%-����*�"+���	/�G�#������������+����*#�� ��	
����)�ก
ก��������*#�� �*��
�%-����)������&ก����"�#��#"�����ก�� `�K������	/�G���������ก
)�กก���*"��,���)� �&ก��/�ก��ก�"��F�����#�����+���������������&*��&
%�����ก��*�����)�ก
����"��G�	���+�#������/� #"����"�ก�����������ก��*�����)�ก����"���"����#������-.��*"����ก 
����*����ก��ก�K&���ก��+G���������&,	
��#&*�G�	�����,&
*�,�r�MN������-.����+G�ก�����������
#�������/�L ก����/�กO�&*��%�"�&���Vก�G�	�G�"�*���+��&
������ก��ก������+�-����O����ก�"�� ���
��	
����)�ก*��%�"�&G�"�*���+��&
�&G����&
������,��+���	
���&/ �*��� ���%�"�&ก(G��*�*"��
,���)�+�ก��*��*�/�ก��ก��������ก�"�� F������"�)��&����N*�*��)�ก���������������*#��
�"��L+�ก����"�#��#"�����ก�� `�K������	/�G��������*"��,���)���ก��/� ��"���*����
����ก����*%��)�ก�"� `�K��N	
���)>��)	�����>�ก������������*#��������ก����)�ก�����
��กก������������ `�K��&
����ก��+G���� `�K���/��&���X�N��"�ก�����������ก��)�)�����
������ !�����)�#����Fก���>��*����*%�� �,"���&*�ก���&
���ก��#	
��	
�L+���-������ 
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Branded entertainment )�����+G�ก��������#�����+����*#�� +���-������ก����� Editorial 
��� Advertorial �&��ก��/���	
�*L+����*#������>กM�����
� �ก (G.Belch & M.Belch, 2007) 
  
 ก �! �"� #$%&� I%#89��89%< (Brand placement in other media) 
 
 F������"���ก��)�*�����ก `�K�#"��+Gr")�+G�����#�+)�-.��*"����ก�"�ก����ก��ก��
������#�����+�!�N*���V�����*ก�� ������V ���%-F��#	
��&
�&ก������ ��*"�������O� �,"� �ก�
���N������V ��"ก�*>�XVก��������#�����*��#����FN�%��+�#	
��	
�L����>ก-���!� (Karrh, 
1998) �,"� ก �! �"� #$%&� I%:$!#$&!$��4�  �* Englis, Solomon ��� Olofsson (1993) %�����
ก��*ก����*"��F�� ���	
���	
� RC Cola �&
%--��ก|+����#�����& ��N�������ก�����N�������&
,	
���� 
Louise Manfrell #"�����#�����& ���� Bruce Springteen +��N�� Born in the USA กO-��ก|
!�N�&
,���)������&*�V Miller (Brennan, 2008) ��ก)�ก�&/ Snyder (1992, as cited in Karrh, 
1998) *��%��*ก����*"���N�
�����F�� Barbara Mandrell �&กG��
����-���N����������&
 �&
%����ก
�����/��N���&
�&,	
��"� 
No Nonsense$ W�
�%�����ก��#���#�>�����ก������+�ก����������/�)�ก 
����!�KxVF>��"��  �*���#����� No Nonsense +����	������� The Kayser-Roth Corporation 
-�����#G��������ก��&ก���* +�#"����� Popular music G�	�������N������&
�-.��&
��*�+�
�����ก�>"���*�>"�กO�&ก �ก.W !(X�"� #$%&� ��2WI%�%8Y��3.����*�,"���&*�ก�� F������"� �*#"��+Gr"
����)�%�"%���&ก��#���#�>� �*���)�ก�)��������#�����กO��� *ก����*"��)�ก�N���� 
Billboard chart W�
�+� 20 �N���&
%�����������*���ก�&
#>�+�-_ �.�. 2003 N��"��&F�� 43 ���
#������&
F�กก�"��F���*�"+���	/��N��  �*�F*��V Mercedes-Benz �	����#������&
F�กก�"��F��
�"�*���/��&
#>��-.�)�����F�� 112 ���/� (Nelson & McLeod, 2005) ก�*>�XVก��������#�����*��
#����FN�%��+�%!%$� �Z�8�Z%'�#8��W %�.W%5'9!�� W�
��&ก�������ก*	�*���"�ก��������#�����+�
��*�*��/����
��&��ก�"� 20 -_���� (Friedman, 1985)  �* Snyder %������F��G���#	�,	
��"� Power 
City �&
�&���#"�������	/�G�ก�"��F������!�KxV�F*��V#�r,��������& Maserati �N	
���กก��ก��+G�
�����������F*��V���ก�"��,"�*-��,�#��N��XVG���#	��"��#	
� ������V+���ก���� #"����ก��&*�
��*�*,�����ก'� Fay Weldon +G�ก��*������"�%������"�������)�ก�������	
��-����� Bulgari 
�N	
�+G�+���-��N��XV%���&��	/�G�����F������!�KxV�N,�N��*����������ก�"�� (Nelson, 2004) 
�&ก��/���*�*��� Colin Dexter �&
�&N��NV+�-_ �.�. 1983 ��	
�� The Riddle of the Third Mile กO�&
��	/�G��ก&
*�ก����ก��ก���G����*���* Oxford �&
,	
�,��ก����"��ก�-�������ก��%���+�
G���#	�N��NV The Times ����	
���#ก&/ Glenfiddich �,"�ก�� (Brennan, 2008) *�
�%-ก�"���/� 
Wernle (2004, as cited in  Schmoll, Hafer, Hilt & Reilly, 2006) *��%��*ก����*"���N�
�����F��
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��ก��&*���*�*,�����ก'��&ก�"��G��
�,	
��"� Carole Matthews �&
%�����ก������"�)�ก Ford 
��������������F*��V,	
����+G��-�&
*��F������������ก+���-��N��XV��	
���&
��*�&�&
#>� The 
Sweetest Taboo )�ก�F Volkswagen Beetle %-��� Ford Fiesta ���+�G���#	�M���-ก�"��
����X�  
 

9���4� �D���ก�I�	�J�ก��C�ก��	��������
�� (Types of brand placement) 
 
+�ก����ก����	
��ก��������#�������/� �&����)���-.��*"��*�
��&
��กก�����������ก

 `�K����)��&��������+)�-.��*"���&+�-���!�G�	���ก�K���X&ก���"��L+�ก��������#����� 
�N	
��&
)����+G�#����F��	�ก��-���ก��������#�������+,�ก�����#�������������%���*"���&
-��#��X�!�N���%������NXV���������F>-��#��V�&
���%�� ��ก)�ก�&/*�����+G�����+)F����ก�����&

�ก����/�ก�����,�G�	������� !�)�กก��������#�����+���-����&
��ก�"��ก��%- ����)���	
�����
��������&
�&�"�ก��������#�����������,���
�%- �N	
�+G�ก��������#�����%�"���+G����,��ก��
�������#�ก�����r)�ก"�+G��ก�����#&*�"����#�����  �*�&��ก��,�ก�������กก������)�������ก
�&
%��ก�"��F��-���!����ก��������#�����  �*+,��กKxV�&
��ก�"��ก��%-+�ก��)��-���!����
ก��������#����� 

Sheehan ��� Guo (2005) %���#����������GO��-.���������/����N�w��ก�����ก��
������#�����%��%���*"���"�#�+)  �*ก�"���"�ก��������#�����+�*>����
���ก��/� �-.��N&*���"ก��
���#��������������%���N	
��-.����-�����+�M�ก���!�N*���VG�	���*ก�� ������V��"���/� W�
�
���)�%�"�&#"���ก&
*�����+�Lก����	/�G�+�M�ก���!�N*���VG�	���*ก�� ������V   �*��กก��
����G�	���ก `�K����กO%�"%���&�����+�ก������%-����>�#�������������+�ก��ก��ก��+G�
#�����G�	����#�������������&#"��+�ก�����-�����+�M�ก ��	
��)�ก���)��ก�����ก���-.��N&*�
��"#�
����-��ก��M�ก��/����+G�%�"#����F�����%�%����ก��ก ��"+�G��*-_�"��� ก�*>�XVก�����
���#�����กO%���&����w��ก����-���+�ก��-��ก|���#�����+�#	
��"��L��ก��/�  �*��ก `�K��&
 �ก�#��ก��/�+�ก���&
)�������#����� #�����G�	�ก�����ก������%--��ก|G�	�-��ก��+���	/�G�
���#	
��"��L  �* Shrum (2003) %����&*ก����w��ก�����ก��������#������&/%���"� �-.�ก��#	
�#��
+��,���#��#�� (Hybrid communication) W�
��-.�ก��N�w��)�กก��������#�����+���&��&
�-.�
�N&*�ก�����#����������-��ก��+�M�ก��"���/� ���-.�ก���&
#�����G�	�ก�����ก����/�L �������&
#"���ก&
*�����ก����	/���	
��G�	���	/�G������*ก�� �*��� W�
�+�#"�������ก `�K�กO)��������&
�����+�ก��ก��ก������>�����+G�#�����G�	����#��������������%-�*�"+���	/�G���	
��������#	
�
%���*"���&
����ก����ก��/� W�
�)�ก��-���ก��������#������&
N�w����/��&/ ���+G�#����F��"�
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-���!����ก��������#����� �*����*-E))�* 2 -��ก�� �	� (1) �����ก������%-�&#"������>�
ก��-��ก|������#�����+���	/�G����#	
������ก `�K� ��� (2) �����ก������%-�&#"���"�
��	/�G�+�#	
�������#����� W�
����+G�#����F��"�ก��������#�����%���-.� 4 -���!� ������!�N
�"�%-�&/ 
 
�3�4�5��� 2.5: �#��ก����"�-���!����ก�����#����� (Categorization of product 
placement types) 
 

  
 

�&
��: Sheehan, K. B., & Guo, A. (2005) 
Leaving on a (branded) jet plane$: an 
exploration of audience attitudes towards product assimilation in television content. 
Journal of Current Issues and Research in Advertising, 27(1), p. 81. 

 
1.ก�����#����������/����� (Traditional product placement) �	��-.�ก��������#�����

�&
���#������������-.����-��ก��M�ก��"���/� 
2. ก�����#��������-���-�>�+G��&��/� (Enhanced product placement) �	� ก��������

#������&
��ก `�K��������&�����+�ก���#�����G�	�*	
�����#���ก&
*�ก����X&ก��������#�����
+���	/�G���*ก�� W�
����+G���	/�G������*ก���>"�����%-�&
���#�������ก��/�%�� 

3. ก��ก��ก�	����#����� (Product assimilation) �	�ก���&
#������������&#"��+���	/�G�
��*ก�� ��"��ก `�K�%�"%���������&�����+�ก��ก��ก��ก���&#"���"�����#����� 

4. ก���#��#��#����� (Product integration) �	� ก��������#������&
��ก `�K�������
�&�����+�ก��ก��ก��+G����#�����G�	�#������������&#"���"��ก����	/�G���	
�����+�#	
��"��L 
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 +��K��&
 d~Astous ��� Seguin (1999) %����"�ก�*>�XVก�����#������&
�ก��)�กก���-.�
���#���#�>�+G�ก����*ก�� ������V (Television sponsorship) ��ก�-.� 3 -���!�G��กL ���
-��ก��%-���*  
 
 1. ก�����#�������������&*� (Implicit product placement) W�
��-.���-���ก�����
���#������&
���#����� #�����G�	�ก�����ก��)�%�"%��-��ก|�*�"+���*ก����� )"��)��  �*�-.�
�N&*�#"��-��ก��G��
�+�#F��ก��KVG�	�#!�N��������&
�ก����/�+���	/�G���*ก�� *ก����*"��
�,"� ��*ก����*-ErG� (Quiz show) �&
���������"�������������������*ก��#���#	/��&
�& � ก����
���#���#�>� G�	�+����� �&
�&M�กF"�*���+�G���#��N#����� Tiwsakul, Hackley ��� Szmigin 
(2005) %��*ก����*"��F������ ������V+�-�����#G��������ก���	
�� Friends �&
 Rachel ���%-���
��"������� Ross �&
 London  �*#�*ก����� Virgin G�	�ก���&
�&#�����)�������ก#����FN�
�GO�%���*"���-.�-ก����,�/�������+��������+�M�ก�������G����"��*����*�+�-�����#G��,
��K�)�ก���	
�� EastEnders %-)�F��ก���&
�&�������+�!�N*���V�	
����	
���	
� Pepsi ���
ก��-��� ��"���#����� Pepsi ��/�%�"%���&����#����rก����	/���	
�� (Hudson et al., 2007) ���+G�
#�>-%���"� ก��������#�������������&*�กO�	� ก���&
  � ก� ���#����� G�	�,	
�������������Vก�
�)�����#�����-��ก|�*�"+���*ก�� �*-���)�กก��#�X��ก��+,�#�����G�	��#��-�� *,�V���
#������*"��,���)� 
 2. ก�����#������*"�� )"��)������#�ก��ก�	� (Integrated explicit product 
placement) �	� ก��������#������&
���#����� ,	
����Vก� #�����G�	�ก�����ก�� %--��ก|�*�"+�
��*ก���*"����"�,�� G�	��-.�ก��������#������&
#�����G�	����#������&#"��+���	/�G������*ก�� 
(Hudson et al., 2007) W�
�ก��������#�����-���!��&/)��&ก��#�X��G�	��#��F��-�� *,�V+�ก��
+,�#������*"��,���)� *ก����*"���,"� �������+���������*ก�� ������V+�-�����#G��,
��K�)�ก���	
�� Coronation Street, Emmerdale ��� Brookside (-E))>���%�"�&M�*����) ��	�ก
�	
���&*�V Carlsberg ��	
�#�
����	
���	
�+���� +��K��&
 Tom Cruise �	
� Guinness +�!�N*���V
��	
�� Minority Report (Tiwsakul et al., 2005) %-)�F��!�N*���V��	
�� I Am Sam �&
 ����ก��� 
Starbucks %�"%���-.��N&*�M�กG���+���	/���	
����"���/� ��"*���-.�#F���&
�&
�������G��ก+�
!�N*���V�������*�"+���	/���	
�����* (Hudson et al., 2007) G�	� +�!�N*���V��	
�� Castaway �&

�&����#����� Tom Hanks �������-.�N��ก������ FedEx  �*-��#��>�����G�>������	
�����)�
����%-����*�"�&
�ก�������N&*����N�� ����*ก��N�#�>)�������ก��� FedEx +�ก�������,&N (Yang 
& Roskos-Ewoldsen, 2007) ��ก)�ก�&/ Hackley (2005) *��%��*ก����*"���N�
�����)�ก
!�N*���V��	
�� Love Actually +�M�ก�&
�&����������G��
�����������+����V�&
 Milwaukee ���#�
�
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��&*�V Budweiser  �*�&ก��N��# ��ก������&*�V Budweiser ���* )�ก��#���� 
Budweiser 
please, king of beers$ �K��&
+���*ก�����-ErG� ������������*ก��%��F��-ErG��&
�&��	/�G�
������F���ก&
*�ก��#������&
�-.����#���#�>���*ก��ก�����������"���� �&ก��/�*���&M�ก+������&
���� 
Pizza Hut ���ก��#"�N�WW"�+�M�ก�&
��������>ก��ก���������G�� ���+G�#����F#�>-%���"�ก�����
���#�����-���!��&/ �-.�ก��������#������&
#����F�#���>K��ก�K����F��-�� *,�V���#�����
%���*"��,���)�+���	/�G���	
�����+�#	
��"��L 
 3. ก�����#������*"�� )"��)�����%�"�#�ก��ก�	� (Non-integrated explicit product 
placement) �-.���-������ก��������#������&
�&ก��-��ก|���#����� ,	
����Vก����#�����G�	�
ก�����ก���*"��,���)� ��"%�"%��F�ก�������%-�-.�#"��G��
�+���	/�G������*ก��  �*,	
����
���#���#�>���))�-��ก|G�	�F�กก�"��F��+������������*ก�� ��G�"����*ก�� G�	�������*
��*ก��กO%�� *ก����*"���,"�  
��*ก���&/#���#�>� �* Ford Motor Company$ 
Sex and the 
City #���#�>� �* Bailey~s$ (Tiwsakul et al., 2005) G�	���))�-��ก|�*�"+�%����/�������*ก��
G�	�ก"��M�*!�N*���V �,"� Kraft Cinema �*"��%�กO�& *���&��� ���*��)�ก����,&
*�,�r�&
������+�
��ก���&/�"� ก��������#�����-���!���� )"��)����"%�"�#�ก��ก�	��&/ %�"�"�)���&*ก%���"��-.�
ก��������#�������	
��)�ก����#��#�+�����ก��ก����* `�K�+���*ก�� ������V���
!�N*���V 
 Shapiro (1993, as cited in d~Astous and Seguin, 1999) %����"�-���!����ก�����
���#�����%���,"���&*�ก��  �*���ก����"�%����ก�-.� 4 -���!� �	� (1) ก��������#������&

#����F����GO�%����"���/� (�,"� ก���&
#�����G�	����#�����-��ก|+���*ก��) (2) ก��������
#������&
�&ก��+,�#����� (����*"���,"� ����#���	
����	
���	
� Coca-Cola +�!�N*���V) (3) ก�����
���#���������&
F�กN��F�� (�,"� ��ก�#��N���"� 
M��G����"� M��)��&�F Jaguar %�� ,�VG�"������$) 
��� (4) ก��������#������&
F�ก+,����ก�"��F�� �*��ก�#��G��ก (*ก����*"���,"� Demi Moore 
N���"� �X�,��,O�� ก��� M&M �����กก�����/�����กL) W�
� d~Astous ��� Seguin (1999) %��
���ก���-�&*���&*�%���"� ก��������#����������ก��/�#����F�-�&*�%��ก��ก��������#�����
��������&*� +��K��&
ก��������#���������	
�L��/��G�	��ก��ก��������#���������#�#��
�&
�N�
�ก���-����*�*"��,���)���ก��/� 
  
 ��ก)�ก�&/ Gupta ��� Load (1998) *��%����"�-���!����ก��������#������-.� 2 ���� 
 �*������ก��/��-.�ก����"�-���!����ก��������#����� �*����*��X&ก��+�ก������#��#����� 
#"���&ก����G��
��	�ก����"�-���!����ก��������#����� �*��"������������������"�,�����
#����� 
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 ก�*>�XVก��������#������&
+,�ก����"�-���!����ก��������#����� �*��X&ก��+�ก��
����#��#�����#����F��"���ก%���-.� 3 ��X&ก�� �	� (1) ��-���!�N�*"����&*� (Visual only) (2) 
��-����#&*��*"����&*� (Audio only) ��� (3) ��-�����/�!�N����#&*� (Combined audio-
visual)  �*ก����"�#������-.� 3 -���!������X&ก��+�ก������#�����ก�"�� #�������ก��ก��
��"�-���!����ก��-��ก|������#�����+������)�*��	
����� 
Brand appearances on prime-
time television$  �* Ferraro ��� Avery (2000) �&
%����"�-���!����ก��-��ก|������#�����
%�� 3 -��ก���	� ก��-��ก|������#����� �*!�N (Visual brand appearances) ก��-��ก|
���#��������*�#&*� (Verbal brand appearances) ���ก��-��ก|���#�������/�!�N����#&*� 
(Visual and verbal brand appearances) 
 
 1. ��-���!�N�*"����&*� กO�	�ก��������#������&
�&ก���#�� � ก� -��*�&
+,�+�ก��
 `�K� G�	�#	
��	
�L�&
���+G��GO�!�N�&
+,��N	
�ก�� `�K�%��  �*-���)�ก��������&
�,	
�� *�%-
*����	/�G�G�	��#&*��&
)����+G��������#�+)%-)�ก#����� (*ก����*"���,"� Danny DeVito �	
�
���	
���	
� Coors Light  �*M��กG�	����#�������/����,�#����F�GO�%���*"��,���)�+�!�N*���V
��	
�� Twins) �*"��%�กO�& Ferraro ��� Avery (2000) %���#���>�����N�
������"� ก��-��ก|���
���#����� �*!�N��/�G��*���F��ก��-��ก|���#�������/�+�����G�"��&
 ����"����+�M�กG���
���!�N*���V ���� ������VG�	���*ก����
�%- ก��-��ก|������#������&
�&����#����r�"�M�ก
ก���#����/�L %-)�F��ก��-��ก|������#������&
�&ก�� �����ก��ก���������  �* Ferle ��� 
Edwards (2006) %����"���-������ก��������#��������!�N�*"����&*��&/��ก�-.� 2 -���!�
*"�*L %���ก" Primary brand placement �	��-.���ก�K�ก��������#������&
���,�#����F����GO�
���#�����,#�����G�	�,	
���������/� +���-�"����ก�K�������#�����)���L (Actual product) ��� 
Secondary brand placement W�
��-.���ก�K����ก��������#������&
���#�����, #�����, ,	
�
������ ����)�  � ก� #����F����GO�%���-.����F>G�	�#�
��&
�&��-����&
��ก�"��%- (A different 
item) ��ก�G�	�)�ก��ก�K����#�����)��� (An actual product) ��ก)�ก�&/ �#���*� X�����ก�V 
(2542) *��%���)����ก��%-+���*����&*�F��ก������#��ก��������#��������!�N�*"����&*�%�� 
 �*#�>-%���-.� 4 ��X& �	� 
 
 1.1 ก��������#����� �*+G���������-.����G*�� F	� G�	�+,�����!�KxV��/�L +�M�ก+�M�ก
G��
� W�
���X&ก���&/)�����*ก��ก��������������������+G�#��������-.�)>�#�+)��ก��/�ก�"�ก�����
-��ก��M�ก�N&*��*"����&*�  �*ก���#��#�������/���)�*�"+���-���ก��+G��������+,�
����!�KxV���ก�"�� W�
�ก��-��ก|!�N#����� �*+G��������G*�� F	�G�	�+,�#����� ��ก)�ก)����
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+G�#������-.�)>���"����� G�ก�"�#�������/��&��-�"�� ��ก�K� ��-����&
�&�����-.���ก��ก�KV%�"
�G�	��#������	
�กO)����+G�#����� ����"� ����*�"+�#�*��������,���ก��/� 
 1.2 ก��������#����� �*+G�#������-.��>-ก�KV-��ก��M�ก �	�ก��������#������&
#�����
��/�)�%�"�&�����ก&
*�����ก���G�>ก��KV+�!�N*���VG�	���*ก���"��L )��&������-.��N&*���"
�>-ก�KV-��ก��M�ก�&
���+G��ก������#�)�����ก��/� #��������ก�"��)�%�"%��F�กG*��*ก���-.�
#���#����r+�M�ก W�
����*ก��������#�������X&�&/#����F�N�
����� ����"�+G�ก��#�����%�� �*ก��
�������G�"�#�����+G����-.�M�กG��� (Foreground) G�	�G�ก#�������/�F�ก�����-��ก���-.�M�ก
G��� กO#����F+,�����!�N��*�+ก����,"�*#���#�>�+G�#�������"���/���%�� 
 1.3 ก��������#����� �*�#��!�N#�X��ก��+,����#����� �-.�ก������#���>K#�����
�������!�KxVG�	����ก���"��ก���#������������  �**���-.�#	
�F���>���ก��ก�K�������&
+,�
#������"���������%�����* �,"� ����������Gr���&
+,�#�����*&
G���&/�-.������#��*�&����� �-.����Gr��
����������"�����"��-.���� W�
�ก��������#��������*��X&�&/)����+G�#������&���� ����"���ก
��	
��)�ก#�����)�F�ก+G�����#����r+�M�ก  �*ก������#��!�Nก��#�X��#�����)�F�กF"�*���
��ก�����*����G�"��&
 ����"�,���)�+�)�!�N�������!�N�&
,"�*+G��GO�#�����%��,���)���/� 
 1.4 ก��������#����� �*����#��!�N#����� (Pack shot) G�	�-��* � ก����#�����%��+�
!�N*���VG�	���*ก���"��L  �*ก��������#��������*��X&�&/ �	� �-.�ก������#��!�N#�����G�	�
-��* � ก����#����� (Banner) �N&*�,"������G��
� )�ก��/�)��,	
�� *�%-#�"#�
��&
)��ก����/�+�M�ก
�"�%-���*ก�����!�N (Cut) G�	�ก�����	
��%G��"��ก���� (Camera movement)  �*+,���X&ก��
�N�!�N (ก��G�>�ก����%-+���������)�ก����G��
�%-#�"�&ก����G��
�)   
 
 2. ��-����#&*��*"����&*� �	� ก��������#���������&
%��*�����*�#&*�%����"���/�  �*)�+,�
ก��ก�"��F�����#����� G�	�ก��+G��������N��F��G�	�#	
�#�����#�������ก��+���-�������#&*�
 �*-���)�กก��-��ก|���#�����+�)�!�N (*ก����*"���,"� Martin Sheen �� ก�#�
����ก�
Gr���"� 
Get this kid a Molson Light.$ +�!�N*���V��	
�� Wall Street) W�
� Ferle ��� Edwards 
(2006) %����"���-���ก��������#���������#&*��*"����&*���ก�-.�-���!�*"�*L%���&ก 3 
��ก�K� �	�  
  2.1 ก��N��F��,	
�#����� G�	����#����� �*��� (Mentioning the brand name 
itself) *ก����*"���,"� 
#"� Diet coke ��+G�M��G�"�*#�$ 
  2.2 ก��N��F��-���!��������!�KxV (Mentioning the product category) �,"� 

���/����������G��
�$ �����&����������ก��*	
�����/������� (�&
%�"�&M��ก��ก���#����� �*���) 
%-+G� 
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  2.3 N��F��#����� �*��&*ก��"���#��N����N	
�#	
�F��#�������/���� (Using a 
pronoun) �,"� 
G*����
�+G�G�"�*#�$ 
 
 3. ��-�����/�!�N����#&*� �-.�ก��������#������&
�&ก���#��!�N#��������+�����
��&*�ก��กO�&ก��ก�"��F��,	
����#��������* (�,"� �������G��ก+�!�N*���V��	
�� Wayne~s World 
N���"� 
�����	�ก������>"�+G�"$ ก"���&
)�G*��ก��-������	
���	
� Pepsi ��/���)��,��+�M�ก) 
 �*"��%�กO��� )�กก����ก����� �#���*� X�����ก�V (2542) �&
%����"�-���!�#����� �*
����*��X&ก��+�ก������#��#������,"���&*�ก�� ��"ก�����"�-���!����ก��������#�����%���N&*�
��" 2 -���!���"���/� �	� ก��������#��������*!�N�*"����&*� ���ก��������#�������/�!�N���
�#&*� ��	
��)�กก��������#��������*�#&*��*"����&*���/� #����FN�%���"���������* W�
� �*��
�%-
G�ก�&���������"*F�����#�����กO��ก)��&!�N���#�������/�-��ก|�*�"���* �&ก��/�)�กก����ก�����/�
�&/���*��X&ก�����ก��#��!��KV����)����กก�����������*ก�� ��กก������%-)�F����ก `�K�
N��"� �&���#"���GO��"�ก��������#��������*��-����#&*��*"����&*���/�)��-.�ก������ก����*
��ก)��ก��%- W�
���)���+G����,��ก���������#�ก%�"�&%�� 
 ก����"���X&ก��������#��������*���������X&ก������#��#��������ก�"����/� *��#�������
ก����X&ก����"�#�������� Russell (1998, 2002) �&
%�����ก����"�-���!����ก��������#�����%��
�,"�ก��  �*��"���ก�-.� 3 -���!� ����&/ 
 

1) ก��������#�������)�!�N (Screen placement) G�	��-.�ก��������#��������
#����F����GO�%��  �*+,���X&ก��������#����� #�����G�	�ก�����ก�� +�M�ก���
!�N*���V�����*ก�� ������V  �*#����F��"���������ก��������#�������ก%-
%���&กG��*�������/��*�"ก������F&
G�	�)��������/�+�ก��-��ก|���#����������-���
����>�ก�����&
)��!�N#������N	
���ก��ก�� W�
�ก��������#�����-���!��&/
#�������ก��ก����"�-���!����ก��������#����� �* Gupta ��� Load (1998) 
+�-���!����ก��������#������&
N��GO����*!�N��"���/� (Visual only)  

2) ก��������#�����+���G�	���	/�G����#	
� (Script placement) �	�ก��������#�����
�&
+,�ก��%��*��G�	�+,����N���"���������G�	�����#�� W�
�ก��������#�����-���!��&/ 
���#�����)�F�กก�"��F���"�������N�� �����ก����G�"���������+���	/�G����
!�N*���V�����*ก���"��L  �*#����F��"�%����ก�-.�G��*����� ��/��*�"ก����	/�G�
���N���������F&
�&
#�����F�กก�"��F�� ����)�ก������*/��+G�����#����rก��#�����
�"�����N�� (�,"� �/���#&*�, #F���&
, %-)�F����������&
�-.�����"*F��#�����) W�
�ก�����



 47

���#�����-���!��&/�	�ก��������#����������&*�ก��ก��������#������&
%��*�����*
�#&*���"���/� (Audio only)  

3) ก��������#�����+����� �����	
�� (Plot placement) G�	�กO�	�ก��������#������&
�&
��/�!�N����#&*�  �*+�ก��������#�����-���!��&/ ���#����� #�����G�	�ก�����ก��
)�����%-�-.�#"��G��
�+���	/�G������*ก�� G�	��-.�-����O�G��ก+���	/���	
�����
!�N*���VG�	����� ������V W�
�ก��������#�����-���!��&/กO�G�	��ก��ก��������
#�����+���X&�&
#����� Gupta ��� Load (1998) G�	�+���-������ก��������
#�����-���!� -��ก|��/�!�N����#&*� (Combined audio-visual) 

 
W�
�ก����"�-���!����ก��������#��������ก�"��#����F�#���-.����!�N�&
 2.6 

 
�3�4�5��� 2.6: �#��ก����"�-���!����ก��������#�������ก�-.� 3 ���� (A three-
dimensional construct of brand placement) 

 

 
 

�&
��: Russell, C. A. (1998). Toward a framework of product placement: theoretical         
propositions. Advances in Consumer Research, 25, p. 359. 

  
 �*"��%�กO�& Galician ��� Bourdeau (2004) %����"�-���!����ก��������#�����%��
�,"���&*�ก�� ����&��������*����ก����-����&
%��ก�"��%���������  �*%����"�ก��������#�����%��
��ก�-.� 3 -���!� ���-��ก�����* ก��������#������������GO�%�� (Seen) ก��������#�����
���%�����ก��ก�"��F�� (Mentioned) ���ก��������#���������&ก��+,�#����� (Used) W�
���-���
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#>����*�&/��ก�"��)�ก Gupta ��� Load (1998) ��� Russell (1998, 2002) �&
%����"��-.������
�����,	
�� *����#������"���	/�G���	
��������#	
� (Plot placement) ��� 
 
 +��K��&
ก�*>�XVก��������#������&
+,�����ก����"�-���!� �*��)�ก������������
��"�,����/�#����F��"�%����ก�-.� 2 -���!� �	� ก��������#����������"�,�� ���ก��������
#�������������&*� (Cowley & Barron, 2008) 
 ก��������#����������"�,�� (Prominent placement) �	� ก��������#������&
#�����
G�	�#�
��	
�+�กO����&
#����F�"�,&/%��F�����#�����-��ก|��ก��+G��GO�%���*"��,���)��"�������&

+Gr"N�+G��GO�%���*"����"�,�� ���/G�	� �����"��&
-��ก|��)� G�	�����������-.����*Vก������
#�����+�M�กก���#�� 
 #"��ก��������#�������������&*� (Subtle placement) �	� ก��������#������&
#�����
��/�%�"%��-��ก|��ก��+G��GO��*"��,���)���ก (�,"� �&������Oก, �-.����-�����+�M�กG����&
�*�"
��ก)>�#�+), F�กก�	�%-ก��#�����G�	����-������	
�L, ��*������&
���*��ก+�ก��-��ก|��)�) 
 ��ก)�ก�&/*���&��กก�����������ก��,�ก���"���	
�L�&ก�&
%��)����ก-���!����ก�����
���#�����%�����*�,"�ก�� �,"� Oliver (1986, as cited in Johnstone and Dodd, 2000) %����"�
ก��������#�������ก�-.� 2 -���!� �	� ก��������#�����+��,��#����#���V (Creative 
placements) �&
�-.�ก��������#����� �*����L (�,"� -��* `�K�#������&
�-.�#"��G��
�+�M�ก
���!�N*���V) ���ก��������#������*"��)�+) (On-set placement) �	�ก��N*�*�����#�����
+G��*�"+��&
L�G���ก��#�������/�L (�,"� ��� Pepsi �� ���+�G�������) 
 
 �*"��%�กO�& )�กก���&
��กก�����������ก��,�ก��)�������ก%�����ก����"�-���!����
ก��������#������"��ก��)����ก �*+,������"��L ���+G������)�*#����F#�>--���!����ก��������
#�������ก��%���-.� 2 -���!�+Gr"L �	�  
 
 1. ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) G�	��&
��ก��,�ก������"��
��&*ก�"�ก��������#������*"��,���)� (Prominent brand placement)  �*ก��������#�����
-���!��&/)��-.�ก��������#������&
����ก��#	
�#�����#����� #��������ก�����ก���*"�� ����"� 
 )"��)�� ���%-����� �"�������X&ก��#	
�#���"��L+�#	
����,���
�%-  W�
����,�G�	�������#�� 
#����F������F�����#����� G�	�#�������/�%�� �*���)�ก��-���ก��������#������"��L %�"�"�)��-.�
ก���&
#�����#����FN��GO�%���*"��,���)���G���)� ������VG�	���)�!�N*���VG�	����ก����
�
�����*#�� �ก����N������V ���#�����& � G�	�#����F������%���"��ก��N��F���������#�� +���
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#������G�"���������%-)�F��������������*ก��+���*ก����
�L%- ����)�ก���&
#������������&
�����#����r+���	/�G����#	
���/�L 
 
 2. ก��������#�������������&*� (Implicit brand placement G�	� Subtle brand 
placement) �-.�ก��������#������&
��������ก��ก�	�%-ก��#!�N������� �&������-.��N&*�
#"��G��
��N	
�-��ก��+�M�ก  �*����ก��#	
�#��%-*�����,��������L �,"� ก���#��!�N���
#������N&*�#"����&*� G�	��*�"�����KM�กG��� ก��ก�	�ก��#F���&
G�	�M�ก��
�L%- G�	��#��!�N
���#������N&*�,�
����"��&*�)����,���)���%�"��� ���G�ก�&ก��#	
�#��F���>K#�������
�%-���
#�����กO)�G�&ก��&
*�ก���#��!�NG�	�N��F�����#�������/� �*��� 
  �*�&�����)�*)�������ก�&
���ก����ก��F����ก����)�กก��������#�����+�-���!�
G�	���-���ก��������#������&
��ก�"��ก���N	
����ก����ก���-�&*���&*�F��-��#��X������ก��
������#�����+���"��-���!� ��ก)�ก�&/*���&��ก��,�ก�������ก `�K�)�����%�"���*�&
+G�����
#�+)��ก���������������,��"�ก�*>�XVก��������#�����+���-����&
��ก�"��ก�� W�
�+�-����O�
�G�"��&/ �����)�*)����ก��ก�"��F�� �*����&*�+�#"���"�%- 
 
 3�ก��������ก����กก��	��������
�� (Effect/impact of brand placement) 
 
 �&
�"����%���&��ก��,�ก�� ��กก�����������ก `�K�)�������ก%�����ก����ก��F��
��ก�����&
�ก��)�กก��������#������"������� !�+���"�>��"��L��ก��* %�"�"�)��-.� ��������"�
���#����� (Brand attitude)  �*�MN���*"��*�
� ก������กF�����#����� (Brand recall) ��� ก��
)�)�����#����� (Brand recognition) ��ก)�ก�&/*���&-����O���	
�� !�N��ก�KV���#����� (Brand 
image) ���ก��-���������#����� (Brand evaluation) ����)�+�-����O����������/�+)W	/�
���#����� (Purchase intention) ��������� !� ���ก���-�&*���&*�-��#��X������ก��������
#�����ก��ก�� `�K���
�%-  
 ก����ก��F����������"����#�������������� !��&
�ก��)�กก��������#�����+�#	
��"��L��/�
�-.�-����O��&
�&��ก��,�ก��)�������ก+G�����#�+)  �*#����F�*ก�-.�-����O��"��L%�����
ก��������)�*��� Balasubramanian, Karrh ��� Patwardhan (2006) ������!�N�"�%-�&/ 
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�3�4�5��� 2.7: �#��ก��������)�*��	
��ก�����#���������,��"�ก��������#����� 
 

 
 
�&
��: Balasubramanian, S. K., Karrh, J. A., & Patwardhan, H. (2006). Audience response 

to product placements: An integrative framework and future research agenda. 
Journal of Advertising, 35(3), p. 117. 

 
 W�
�%����"���ก�����&
�ก��)�กก��������#�����+���"�>�������������ก���
���V-��ก���"��L���������� ���-��ก��%-���* ���V-��ก������ก�������� (Cognition) 
���V-��ก�������������#�ก (Affect) ������V-��ก������N'��ก���G�	���� ����&
)����#��� 
(Conation) +�-����O����ก����������/���ก��,�ก��#"��+Gr"%��+G�����#�+)+���	
����� Explicit 
memory G�	� ก������ก%�� (Recall) ���ก��)�)��%�� (Recognition) (Law & Braun, 2000) �&ก
��/�*���&��ก��,�ก������"��+G�����#�+)+���	
����� ������"�,��������#�����+��������)��
��������� !� (Brand salience) +�#"��������V-��ก�������������#�ก��/� ��������"����#����� 
(Brand attitude) �-.�-����O��&
�*�"+�����#�+)�����ก��,�ก��)�����%�"���*�,"�ก�� #��G���
���V-��ก������N'��ก��� �&�����)�*G��*,�/��&
%�����ก����ก��F�� ������/�+)�&
)�W	/�#����� 
(Purchase intention) ก����	�ก���#����� (Brand choice) ����)� N'��ก���+�ก��W	/�#����� 
(Purchase behavior) ��ก)�ก�&/*���&��ก��,�ก���&
+G�����#�+)+���ก�������ก��������
#������"�!�N��ก�KV���#����� (Brand image) �&ก���* 
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 ก ��*.Xก(X�"� #$%&�  (Brand recall) 
 
 ก������กF�����#�������/�F	�%���"��-.�-����O��&
�&��ก��,�ก�����ก����ก���N	
������
ก�����&
�ก��)�กก��������#�������ก�&
#>� (Nelson & Devanathan, 2006) ��/�ก������กF�����
#���������&���,"�* (Aided recall) ���%�"�&���,"�* (Unaided recall)  �* Law ��� Braun 
(2000) %�����ก����)�*��	
�������ก��������#�����+���*ก�� ������V  �*��"���������"��ก����)�*
��ก�-.� 2 ก�>"� �	�ก�>"���������ก�>"�����>� #��G���ก�>"������)�%�����,����-���& ���*ก��
 ������V Seinfeld )�ก��/������)�*)����ก��#��F��F������!�KxVG�	����#������&
-��ก|+���*ก��
���ก�"���N	
���������ก������กF�����#����� W�
���ก����ก��N��"� ก�>"�������&�����ก������ก
F�����#�������กก�"�ก�>"�����>��*"���GO�%��,�� 
 ��ก����ก����� Gupta ��� Lord (1998) +���	
�� 
Product placement in movies: 
The effect of prominence and mode on audience recall$  �*��X&ก��������-�&*���&*���
���ก������กF�����#�������G�"��ก�*>�XVก��������#�����+���-����"��Lก�����	
���	��N	
�ก��
#	
�#��ก�������	
�L���F��ก�� `�K���
�%-���* N��"� ก�*>�XVก��������#�������� )"��)��
��/�+G������ก������กF��%���&ก�"�ก�� `�K���
�%- �*"��%�กO���ก�� `�K���
�%-��/�กO+G������
ก������กF�����#�����%���&ก�"�ก��������#�������������&*� #"��ก�*>�XVก��������#�����
���ก��ก�"��F��#�����+���N�� �*-���)�ก!�N-��ก��+�M�ก��/�กO+G������ก������กF��%��
�&ก�"�ก��������#��������-��ก|�MN��!�N�*"�������&*�+�M�ก  �*��ก����)�**���#��+G�
�GO��"�ก��ก�"��F��#�������/�%�"%���-.�ก��,"�*�N�
�ก������กF�����#�����)�กก��-��ก|�*"��
 )"��)�����#�������G���)� W�
����&
%������*��ก����ก����)�*��� Saberwhal, Pokrywczynski 
��� Griffin (1994, as cited in Morton & Friedman, 2002) �&
%�����ก����#��ก������กF�����
#��������%�"+,����,"�*+�-���!��"��L���ก��������#����� ���-��ก��%-���* ��-���!�N
�*"����&*� �����-���ก��������#����������/�!�N����#&*�  �*��ก����ก��N��"� ก�����
���#����������/�!�N����#&*���/�#����F���+G��ก��ก������กF�����#�����%���&ก�"�ก��������
#��������!�N�*"����&*� W�
�#����F#�>-�����ก����ก��+�-����O����ก������กF�����#�����
%�����������"�%-�&/ 
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�������� 2.4: �#����ก����)�*���ก������กF�����#����� 
 

 
 
�&
��: Gupta, P. B., & Load, K. R. (1998). Product placement in movies: The effect of 

prominence and mode on audience recall. Journal of Current Issues and Research 
in Advertising, 20, p. 54. 

 
 #"�� Nelson (2002) %�����ก����)�*+�G����� 
Recall of brand placements in 
computer/videogames$ �N	
�������&
�ก��)�กก��������#�����+��ก�-���!���"��F  �*
���ก����ก�������	/����� (Preliminary studies) )����� 2 ���/� �"���������"��ก����)�*�&ก������ก
F�����#�����+�����G���)�ก�&
%����"��ก�%-����+�����& ���)��&ก��F�����F�����ก�"���&ก���/�+� 
5 ��	���"��� W�
�)�ก��ก����ก��N��"� �����"��&�����ก������กF�����#�����+���*�#�/�!�*+�
�ก�%��F�� 25-30 �-��V�WO��V ��� 10-15 �-��V�WO��V+���*�*�� �,"���&*�ก�� Steortz (1987, as 
cited in Morton & Friedman, 2002) �&
���ก����ก�����*��X&ก��#��!��KV��� ����N�V+� 1 ���
G���)�ก%�����,�!�N*���V  �*��ก����)�*N��"� -����K 38% �������&
 ��%-#��!��KV
#����F����กF�����#������&
-��ก|+�!�N*���V%�� W�
����#������&
�&ก������กF��%���&)�ก�����"�
��ก)��-.����#������&
�&����#����rG�	��&#"��+���	/�G�G��ก����ก� G�	��-.����#�����+G�" 
����)����#������&
�������ก%�"����N�ก)�ก���#������	
��&
-��ก|+��ก� ����)����#������&
�&
�����ก&
*�N��ก�������"� 
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 d~Astous ��� Chartier (2000) %�����ก����ก����	
�� 
A study of factors affecting 
consumer evaluations and memory of product placements in movies$ �N	
��������GVF��
��ก����+���ก�K��"��L���ก��������#������"�ก��)�)�����ก��-���������#��������
������ !�  �*+,�ก����)�*�,��������&
+G�ก�>"�����*"���	� ��ก��ก���&
,	
�,��+�ก��,�!�N*���V
)����� 103 ��%��,�!�N*���V�&
�&ก��������#������*�"+���	
��F�� 18 ���#�����)�ก!�N*���V�&

�&ก�������)�กG��*L#"�����G��*L��	
��)����� 11 ��	
���&
���������"�+G��"���	
��ก��  �*
G���)�ก��/� 1 #�-��GV����&
�����"��ก����)�*)�%�����ก������"��N	
�#��F��F��ก������กF��#�����G�	�
���#������&
-��ก|�*�"+�!�N*���V���ก�"��  �*��ก����ก��+���	
�����ก������กF�����#�����
��/�N��"� ก��������#�����+�!�N*���V,"�*���+G������� !�)�)���������กF�����#�����%����ก��/� 
 Brennan (2008) %�����ก����ก��F�������ก��������#�����+�����*�*+�G����� 

Brand placement in novels: A test of the generation effect$  �*��"�ก��������#�����+� 
����*�*��ก�-.� 3 ��-��� �	� complete name, mildly fragmented name ��� severely 
fragmented name W�
���ก����)�*N��"� ก��ก�"��F�����#������&
�-.��&
���)�ก+�����*�*#����F
�N�
�ก������กF��,	
����#�����%�� F������"�)��&ก������G�	�����*���#"�����,	
����#�����%-กO
���  �* mildly fragmented name �-.���-���ก��������#�����+�����*�*�&
#����F�N�
�ก��
����กF�����#�����%����ก�&
#>� 
 ��ก)�ก�&/ Nelson ��� Devanathan (2006) *��%�����ก����ก��F��ก�����#������
������ !�,�������&*�"�ก��������#�����+�!�N*���V�����&*+�G����� 
Brand placement 
Bollywood style$  �*%�����ก����ก��F������������ก&
*�N��ก��!�N*���V (Film involvement) 
��� ก��+G�����#����rก�����#����� (Brand consciousness) �"�ก������กF�����#����� �"��
ก����)�*�,�������  �*+G���������"�������)�*�&
�-.�,�������&*)����� 86 ��,�!�N*���V��	
�� 
Aankhen ����)�����ก��#����)��������GO�+�����& W�
���ก����)�*N��"�����&
+G�����#����r�"����
#�����)��&��ก����+�������ก�"�ก������กF�����#����� +��K��&
�����ก&
*�N��ก��!�N*���V
��/�+G�����������"�ก������กF�����#����� 
 �*"��%�กO���������� Ong ��� Meri (1994) %�����ก����ก�� �*ก��+,���X&��)�*�,��
#����) �*ก��#��F��F�����#������&
-��ก|+�!�N*���V!�*G���)�ก�&
����&
,�!�N*���V��	
�� 
Falling Down �N�
���ก)�ก ��!�N*���V+�����& W�
�+�!�N*���V��	
�����ก�"�� ���	
���	
��/������� 
Coke �&ก��-��ก|�*�"+���	
���*"��,���)� ���+G���������"��ก����)�*��กก�"� 78% #����F����กF��
���#��������ก�"��%�� #"�����#������	
�L��/���������"��ก����)�*�&�����ก������กF���*�"�&
-����K 4-
40%  �*�& 11% �����������"�������)�*�&
%�"#����F����กF�����#�����%����* 
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 Tiwsakul ����K� (2005) %�����ก����ก��+�G����� 
Explicit, non-integrated product 
placement in British television programmes$  �*%�����ก����"�-���!�ก��������#�����+�
��*ก�� ������V���#G��,��K�)�ก���ก�-.� 3 -���!� �	� ก��������#������*"�������&*� 
(Implicit product placement) ก��������#������*"�� )"��)������#��#�� (Integrated 
explicit product placement) ��� ก��������#������*"�� )"��)�����%�"�#��#�� (Non-
integrated explicit product placement) �N	
���ก��F������������)��*X���+�ก��������
#����� ����)�ก������กF�����#��������N'��ก���ก��W	/�#����� W�
���ก����)�*+�#"�����ก��
����กF�����#�����N��"� ก��,���*ก�� ������V��/�%�"%���&���X�N��"�ก������กF�����#��������
���,�  �*%���#������*"�������ก����ก��%���"� +��������������"��ก����)�*��/�G���&�N&*����*�� 
40 ��"���/��&
��*%�����,���*ก�� Coronation Street ��"��ก����)�*ก����#��+G��GO��"� ������ 
Cadbury �&
�-.����#���#�>���*ก�����ก�"���-.����#������&
��������"��ก����)�*�&ก������กF����ก
�&
#>�F�����*�� 50 +����ก���ก������,>���� ������V��	
�� Friends �&
�&��������"��ก����)�*��*
���,�F�����*�� 90 ��"�&�N&*����*�� 20 �����������"��ก����)�*��"���/��&
#����F����กF�����#�����
�&
�-.����#���#�>�+���*ก�����ก�"��%�� �*"��%�กO�����)�-.��N����"�����&
�����"��+�ก����)�*���/��&/
�&F�����*�� 60 �&
+,�����+�ก������*ก�� ������V�N&*� 2 ,�
� ���"������"���/� 
 #"�� Gupta ��� Gould (2007) �&
%�����ก����)�*��	
�� 
Recall of products placed as 
prizes versus commercials in game shows$  �*��ก��ก������กF�����#������&
�ก����/�)�กก��
������#�����+���ก�K����ก���-.����������+���*ก���-�&*���&*�ก��ก�� `�K���
�%-+�
��*ก��-���!��ก� ,�V  �*+G���ก��ก���G����*���*)����� 167 �� �����-���& ������*ก���ก�
 ,�V 
The Price is Right$ W�
��&����*��-����K 30 ���&  �*+���*ก�����ก�"��-��ก��%-
���*ก�� `�K���
�%-���ก��������#�����+���ก�K�ก���-.����������+G�ก�����������"���� W�
�
�����ก������ก%�������������"��ก����)�*��/���"��-.�ก������ก%�����+,����,"�* (Aided recall)
���%�"+,"���,"�* (Unaided recall) �����������ก������ก%����/�G�� (Total recall) �"�ก��
 `�K���
�%-+���*ก�����ก��������#�����+���ก�K��-.����������+G�ก�����������"����  �*�&
-E))�*�&
�ก&
*������	
�L-��ก�����*%�"�"�)��-.� ����G�"��&
���G�	�ก��-��ก|���#����� �������
#����� ��� ��*�����+�ก��-��ก|���#����� W�
�)�ก��ก����ก��N��"� ����G�"����#������&

-��ก|+���*ก������������#�������/�#"����"�ก������กF�����#����������������"�������)�*+�
ก�K&���ก�� `�K��&
�-.�ก��������#�����+���ก�K�ก��+G��-.����������+���*ก�� �*"��%�กO
�&ก�� `�K���
�%-+���*ก����/�*�������+G���������"�������)�*����กF�����#�����%���&ก�"� 
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 )�ก��ก����ก��)�ก��ก��)�*�����กก������)�������ก���+G�#����F#�>-%���"�ก��
������#�������/��&��+�ก��,"�*�N�
������ก������กF�����#������&
-��ก|�*�"+�#	
�-���!��"��L
��������� !�  �*��/��*�"ก��-E))�*G��ก 3 -��ก�� %���ก" ก��-��#�����ก��������+G�ก��#���#�>�
��*ก��ก�����)����*ก��G�	��)�����#	
� ����F&
+�ก���-�����#	
���������� !� ������	
���	�ก��
#	
�#��ก�������	
�L�&
)�,"�*#���#�>�ก�*>�XVก��������#����� (Tiwsakul et al, 2005) ��"
�*"��%�กO�&*���&���)��ก���&
���+G������� !���)�&�����ก������กF�����#�����%��+�������
�� ���+G�
��กก�����������ก `�K�����&
)��&��������������+�ก��+,�ก�*>�XVก��������#�����
 �*�MN���*"��*�
�+�ก�K&�&
�����&ก���#&*�"�+,�)"�*�-.�)�������ก (Ong & Meri, 1994) 
 
 ก �,�,] "� #$%&�  (Brand recognition) 
 
 �&��ก��,�ก�������ก `�K�)�����%�"���*�,"�ก���&
+G�����#�+)+���ก����)�กก��
������#�����+�-����O����ก��)�)�����#�����  �*��กก������+G�����#����rก��ก�����ก��
)�)�����#�����+��������&*�ก��ก�����ก������กF�����#��������%�"+,����,"�* �&ก��/�*��+G�
����#����r��กก�"�ก������กF�����#��������+,����,"�*�&ก���* (Karrh, 1995)  �* Law ��� 
Braun (2000) %�����ก����ก��F�������ก��������#������"����,���*ก�� ������Vก����ก��&*�
)����� 111 �� �&
,���*ก�� Seinfeld  �*��ก����ก��N��"� ��������"��ก����)�*�&
%�����,�
��*ก���&�����ก��)�)�����#������&
#����/��*"��,���)�G�ก��&*�ก������&
%�"%�����,���*ก��
���ก�"�� 
 Brennan ����K� (1999) �&
%�����ก����)�*��	
�� 
The influence of product-placement 
type and exposure time on product-placement recognition$ �N	
���ก��F��-���!����ก��
������#����������*�����+�ก��-��ก|���#������"�ก��)�)�����#�������������� !�  �*%��
��"�-���!����ก��������#�������ก�-.�ก��������#������,��#����#���V���ก��������#�����
�*"��)�+) W�
�)�ก��ก����ก��N��"�-���!����ก��������#�������/�#"����"�ก��)�)�����
#����������������"��ก����)�*  �*ก��������#������*"��)�+)��/��&���"�ก��)�)�����#�����%��
��กก�"�ก��������#������,��#����#���V �*"��%�กO���*���&����%�",���)�+��������*�����+�
ก��-��ก|���#������"�ก��)�)�����#�����  �*�����ก��)�)�����#�����%�������������"��ก��
��)�*��/���/��*�"ก��-���!����ก��������#�������กก�"�  
 Brennan ��� Babin (2004) %�����ก����)�*��	
�� 
Brand placement recognition: The 
influence of presentation mode and brand familiarity$ �N	
���ก����ก����)�กก��������
#����������/�!�N����#&*��"�ก��)�)�����#����� �"��ก����)�*�,�������ก��ก�>"�����*"���&
�-.�
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��ก��ก��)����� 98 ��  �*ก����"���������"�������)�*��ก�-.� 2 ก�>"����#>"�  �*�&
ก�>"���ก,�
!�N*���V��	
�� Rocky III +��K��&
�&กก�>"�,�!�N*���V��	
�� Rocky V W�
�!�N*���V��/� 2 ��	
��
�-.�!�N*���V�&
�&ก��������#������*�"+���	
���-.�)�������ก���+G���������"�������)�*���ก�����
���#��F������&G���)�ก,�!�N*���V  �*��ก����)�*+�#"�����ก��)�)��%����/�N��"� ก��
������#����������/�!�N����#&*���/�,"�*�N�
���������ก��)�)��%�������������"�������)�*
��กก�"�ก��������#��������!�N�*"����&*� W�
�ก"��G��������)�*,�/��&/ Babin ��� Carder 
(1996) %�����ก����)�*  �*+,�!�N*���V��	
�� Rocky III ��� Rocky V ก����������"��ก����)�*)����� 
98 ���,"���&*�ก�� ��"+G�����#����rก�������ก��������#�����+�!�N*���V�"�ก��)�)�����
#�������"���/�  �*!�N*���V��/� 2 ��	
�����ก�"���&���#������������!�KxV�&
-��ก|�*�"+�
!�N*���V��	
���� 36 ���#����� W�
���ก����)�*N��"� ��������"��ก����)�*�&�����ก��)�)�����
#������&
-��ก|+�!�N*���V��	
�� Rocky III )����� 18 ���#����� ���+�!�N*���V��	
�� Rocky V 
)����� 12 ���#�������กก�"����*�� 30 W�
��*�"+�������&
F	�%���"�-��#�����#����O)+�ก�����
���#����� (Steortz, 1987, as cited in Karrh, 1998) 
 Yang ��� Roskos-Ewoldsen (2007) %�����ก����ก��+�G����� 
The effectiveness of 
brand placements in the movies: Levels of placements, explicit and implicit memory, 
and brand-choice behavior$ �N	
����ก����ก��F����ก�����&
�ก��)�กก��������#�����+������
�&
��ก�"��ก����/���" ก��������#������&
�-.��N&*�#�
����-��ก��+�M�ก%-)�F��ก���-.�#"��G��
�
+���	/�G���	
��������!�N*���V  �*%����"�F������������ก�����&
�ก��)�กก��������
#�������ก�-.� 3 ����� �	� Explicit ��� Implicit memory �"����#����� N'��ก���ก����	�ก
#����� �*#���r#����ก (Implicit choice behavior) �����������"����#����� W�
���ก����ก��+�
��	
�����ก��)�)��N��"� ��������ก��������#������&
��ก�"��ก��#"����"�ก��)�)�����#�����%�� 
 �*���,�)�)�)�����#������&
�&#"��#����r�,	
�� *�ก����	/�G����!�N*���V%����ก�&
#>� 
�,"���&*�ก��ก��+G��������+�!�N*���V���ก��+,�#����� #"��ก��������#�����+G��-.��N&*�M�ก
G�����/�)����+G����,�#����F)�)��%�����*�&
#>� 
 �*"��%�กO�& 
The performance of brand placement on television,$ (2006) *��%���#��
+G��GO�F����������ก��)�)�����#������-�&*���&*���G�"��ก��������#�����ก��ก�� `�K���
�%- 
W�
�����)�*N��"�ก��������#�������/��&���"������ก��)�)�����#�����%�����*ก�"�ก�� `�K�
��
�%- ��"#����F#���#�>�+G��ก��ก��)�)�����#�����%����ก��/�G�ก�&ก�������/�ก��������#�����
���ก�� `�K����-ก�������"ก��%- ����#��+G��GO�+����!�N�"�%-�&/ 
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�3�4�5��� 2.8: �#��ก���-�&*���&*������ก��������#�������� `�K���
�%-�"�ก��)�)��
���#����� 
 

   
 
�&
��:  The performance of brand placement on television. (2006) Retrieved October 

14, 2008, from http://www.warc.com 
 
 ��ก)�ก�&/*���#��+G��GO��"� ����������>����*ก�����#����� (Brand familiarity) �&���"�
�����ก��)�)�����#������&
F�ก��������+���*ก�� ������V%��������!�N�"�%-�&/ 
 
�3�4�5��� 2.9: �#������������>����*�"����#�����ก��ก��)�)��ก��������#����� 
 

    
 
�&
��: The performance of brand placement on television. (2006) Retrieved October 14, 

2008, from http://www.warc.com 
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 5'6%&"$"W�"� #$%&�  (Brand attitude) 
   
 ก��������#�������/���ก)�ก)�#"����"�ก������กF�����ก��)�)�����#��������
������ !����� *���&���X�N�ก����������"����#��������*�,"�ก��  �* d~Astous ��� Chartier 
(2000) DeLorme ��� Reid (1999) Yang ��� Roskos-Ewoldsen (2007) %����ก��F�������
ก��������#�����+�-����O������������������"�,��+�ก��������#������"���������"����
#����� W�
��&�����ก����)�*�-.�%-+���������&*�ก�� �*N��"� ��	
���������#�����ก��+,�#�����
)����+G����,��ก����������&
�&�"����#�������/���กก�"�ก��������#������*�"+�M�กG���G�	�-��ก|
�*�"+���	/���	
�����!�N*���V�&
%�"#�������ก�����#��������ก�"��  
 Russell (2002) %�����ก����)�*+�G����� 
Investigating the effectiveness of product 
placements in television shows: The role of modality and plot connection congruence on 
brand memory and attitude$  �*+,���X&ก����)�*�,��������&
��&*ก�"� Theater methodology 
G�	���X&ก���&
)�����M�ก+�!�N*���V������ก�����ก����!�KxVG�	����#�������%-+�M�กG�	�+�
��	/�G��*"���&������ W�
���ก����)�*N��"� ��-������ก��������#����� (�,"� !�NG�	��#&*�) 
������������#��N��XV������#�����ก����	/�G���	
�����+���*ก�� ������V��/��&���X�N��"�ก��
)�)�����#��������ก���-�&
*��������������,�  �*G�ก��-���ก��-��ก|���#�����ก����	/�G�
�����*ก��%�"#�������ก��กO)����+G����,�#����F)�)�����#�����%���&��ก��/� ��"���,�)�F�ก ���
���� ,�ก)��+G�����*���%-ก�����#�����%��กO�"���	
���/���-���ก��-��ก|������#����������	/�G�
��*ก���&����#�������ก�� W�
�ก��������#�����+G�#�������ก����/���-���ก��-��ก|ก����	/�G�
�����*ก����/�)����+G����,����#�กF�������-.�X���,���ก��ก�	� ��"ก��������#������&
������*��
ก��ก����	/�G���*ก����/�)��&��+������ก����������"����#����� ��	
��)�ก���,�)��&�������#�ก�"�
���#�������/��*�"����&
������)����+G��&�������#�ก+������ก�����#��������ก�"�� 
 Sheehan ��� Guo (2005) %�����ก����)�*+���	
�� 

Leaving on a (branded) jet 
plane$: An exploration of audience attitudes towards product assimilation in television 
content$ �N	
���ก��F����ก����ก����������"����#�����������,��&
�ก��)�กก��,���*ก��
 ������VG�	�!�N*���V�&
�&���#������-.����,� �� G�	��-.�-����O�G��ก�����	
������)�ก������
%-�-.��ก"������	/�G�+���*ก��G�	�!�N*���V��/�  �*+,���*ก����&*��&�&/�&
�&,	
��"� Airline W�
��&
��	/�G���*ก���&
�ก&
*�ก��ก�)ก�������G�>ก��KV�"��L�&
�ก����/�����G�"�N��ก��������ก���+�#�*
ก����� Southwest �-.����� 30 ���& ก����������"��ก����)�*��/�ก"�����G���,���*ก�����ก�"��
 �*����& ������ก������N	
���ก��F��ก���-�&
*��-�������������"����#������&ก���/�G���)�ก��/�
�&ก-����K 1 ��	�� W�
�N��"� ��������"��ก����)�*�&��������&
�&��/��"����#�����  �*�MN���*"��*�
�
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ก����������"��ก����)�*�&
%�"��*+,����ก��G�	��&#"���ก&
*�����ก�����#�������ก"�� �&ก��/�F�����
��*�����)��"��%-กO*��%�"N������-�&
*��-�������������"����#�������/��&ก���*   
 ��ก)�ก�&/ Cowley ��� Barron (2008) *��%�����ก����ก����	
�� 
When product 
placement goes wrong: The effects of program liking and placement prominence$ �N	
�
��ก��F��#��G�>�&
���+G�ก��������#�����#"����"���������"����#�����+���"��  �*+,���X&ก����)�*
�,�������ก����ก��&*�)����� 215 �� ����&-E))�*�&
+,�+�ก������� 3 �����	� (1) ก��������
#����� (�&,%�"�&) (2)  `�K�������#������&
�&ก��-��ก|+���	/�G�ก"��������*ก�� (�&,%�"�&) ���
(3) ��-���ก�����#����� (,���)�,�����&*�) ���%�����ก����"���������"�������)�*��ก�-.� 2 ก�>"�
������������,���&
�&�"���*ก��W����� Seinfeld �&
+,�+�ก����)�*���/��&/ W�
���ก����ก��N��"� 
ก��������#��������,���)� )"��)����/��&��ก����������"����#�����������,��&
,	
�,����*ก��
+������ +����ก���ก�� ���,��&
�&���������,	
�,���"���*ก���
��)��&��������&
�&�"����#�����
G���)�ก%�����,���*ก���&
�&ก��������#������*"�� )"��)�� �*"��%�กO����������+���"��ก�"�
���#��������ก�"��)��ก����/�กO�"���	
�ก"��������*ก��%�"�&ก�� `�K�������#������&
)���-��ก|
+���	/���	
����"���/� ��ก)�ก�&/*��N��"� ก��������#�������������&*��-.���X&ก��������#������&

)�%�"#"���+������ก����������"����#�����������,���*ก�� 
 ��ก�G�	�)�ก�����ก��������#�����+�-����O��&
�ก&
*�����ก�� Explicit memory ���� 
*���&��ก��,�ก������"��+G�����#�+)ก�����&
�ก��)�กก��������#������"� Implicit memory 
 �* Martthes ����K� (2007) %�����ก����)�*��	
�� 
More than meets the eye: Investigating 
the hidden impact of brand placements in television magazines$ �N	
���ก��F�����X�N����
����F&
+�ก��-��ก|������#����� �����ก&
*�N��������,� �����������"�ก�� �������,�ก)��)�ก
ก�� `�K�������,� �"���������"����#��������ก������กF�����#�����  �*+,�ก����)�*�,��
�����ก����*ก��#����&��� ������V+�G������&
�ก&
*�ก�����*���#��V�&
�&ก��-��ก|��� � ก����
#����� DeLaval �&
�-.��������&
����#������N	
�ก���ก����*�"�"�*���/�  �*�&ก������"���ก�-.� 3 
��- W�
���"����-)��&)��������/�+�ก��-��ก|��� � ก����ก�"��%�"��"�ก�� ���ก"���&
)�+G�
��������"����)�*���,���*ก��)��&ก��,&/�)���*����&*�ก"��ก�����,��N	
���"�����������ก&
*�N��
������,��"���*ก����ก�-.� 2 ก�>"� W�
���ก����)�*N��"� G�ก���,��&��������"�ก�� �������,�ก)��
)�กก�� `�K��*�"+������#������&�����ก&
*�N��ก����*ก���
�� ���*�
��&ก��-��ก|������
#������"�*���/�)����+G����,��ก���������+��,�����"����#����� 
  �*"��%�กO�&�&�����)�*�&
N��"�ก��������#�������/�%�"%��#"����"���������"����#�����
�,"�ก��  �* Vollmers ��� Mizerski (1994, as cited in Karrh, 1998) �&
%�����ก����)�*�,������� 
 �*ก����ก��F��-|�ก���*�������,�G���)�ก%��,����-���& �����#�/���	
�� Gorillas in the Mist 
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��� Mr. and Mrs. Bridge ��/� -��ก|�"� %�"N�������ก�"�������������"����#�������/�)�ก
ก�>"���������ก�>"�����>� �,"���&*�ก�������)�*��� Karrh (1994, as cited in Karrh, 1998) �&

��ก����ก����/�%�"N�������ก�"��+�ก��-�������>K�"�������#������&
%�����ก��������#�����
+�!�N*���VF������"���������"�������)�*)�#����F)�)�����#��������ก�"��%����ก��/�กO��� 
 
 &! :��W%;'����"� #$%&�  (Brand salience) 
  
 ก����ก��+���	
����������ก��������#������"�������"�,��������#�����+�������ก
������������ !���/� �&��ก��,�ก��+G�����#�+)�"���������*G�ก�-�&*���&*�ก����	
��ก������กF��
���#��������ก��)�)�����#�������������� !� �*"��%�กO���กO*���&���+G�����#�+)+�-����O�
���ก�"���N	
���ก��F��-����O��&
��ก��%-+������ก��������#������"��������)����������� !� 
(Karrh, 1998)  �*���� ����"�G�	������ก��ก���>��������#�����+��������)����/��-.�����
)�ก-E))�*G��*L����%�"�"�)��-.� ,"�����+�ก���-�����#	
� `�K� ก��W	/�#���������)���	/�G�
���#	
�ก����"��L (Moran, 1990) W�
�������"�,��������#�������/�)��-.�-�� *,�V����-.����
%���-�&*��"����#�������"��"� (Kotler, 1995, as cited in Johnstone & Dodd, 2000)  �*-����O�
���ก�"���-.��&
��+������)�*��� Johnstone ��� Dodd +�G����� 
Placements as mediators of 
brand salience within a UK cinema audience$ �N	
���ก��F����ก�������ก��������#�����
�"�������"�,��������#�����+��������)��������,�!�N*���V,��#G��,��K�)�ก�)����� 53 
�����*ก����)�*�,�������  �*+G���������"��ก����)�*������#��F����/�ก"�����G���)�ก,�
���-!�N*���V��	
�� Spice Girls The Movie �&
�&��*�����-����K 30 ���&  �*!�N*���V��	
��
���ก�"����������#��)�+,����#������>ก,������+G���������"��ก����)�*#����FN��GO����#������>ก
,�/�%���*"����"�,�� W�
���ก����ก��N��"� ก��������#�����#����F�N�
���������������"�,��
������#�����+��������)�������������"��ก����)�*%���*"��,���)� �*�MN���*"��*�
����#����� 
Gucci, Top of the Pops ��� Kappa W�
���)�-.�����)�ก��ก�K����������ก��+,�#�����+�
!�N*���V %�"�"�)��-.���	
�������������&
���ก��+,�#����� ��*�����+�ก��-��ก|������#�����
%-)�F����X&ก��������#������&
#����F����������#�ก�"��������,�%��  �*�MN���*"��*�
� Gucci �&
�&
��������������"�,��+�����)�������������"����)�*�N�
���/��*"����ก W�
���)�-.�����)�กก���&

�-.��N&*����#�������&*��&
F�กก�"��F��+���#��������������+�!�N*���V ��ก)�ก�&/��������
������"�,��������#�����+����������������� !���/� กO��)�ก��)�ก������ก�"�������"��
�>���+�����,���"�!�N*���V��	
����/�%�� ��ก)�ก�&/ Karrh (1994, as cited in Karrh, 1998) 
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*�����N���ก�����"�������"�,�����ก�"���&
�ก��)�ก�������)���"����#������	
��&
�-.�#�����
-���!���&*�ก���&ก���* 
 
 &! :"'Y�I,^8Y�#$%&�  (Purchase intention) 
 
 ��ก�����&
�ก��)�กก��������#�����+�#"��������V-��ก������N'��ก�����/� กO�&
��ก��,�ก������"��+G�����#�+)+�-����O����������/�+)W	/�#�������������� !�!�*G���)�ก�&

%��N��GO�ก��������#������"��#	
��"��L  �* Baker ��� Crawford (1995, as cited in Karrh, 
1998) %�����ก����ก��ก����ก��&*�)����� 43 ���&
%��,�!�N*���V��	
�� Wayne~s World W�
�
��ก����)�*N��"� ก��-��ก|���#�����+�!�N*���V��)#"����"�������/�+)W	/�+���*�#�/����
��������"��ก����)�*  �*ก�"� 16% �����������"�������)�*+G������GO��"�#������&
-��ก|+�!�N*���V
��/��-.�#������&
,	
�,����� -��-����&
#>� 
 ��ก)�ก�&/ Marshall (2005) *��%�����ก����)�*F�������ก��������#�����+���*ก��
 ������V�"�������/�+)W	/����#�����������,��&
#����F)�)�����#������&
-��ก|+���*ก��%��  �*
N��"� ก��������#�������/�#"����"�������/�+)W	/�#�����������,�%�"��ก�"��)�กก�� `�K���ก
��ก ������!�N�"�%-�&/ 
 
�3�4�5��� 2.10: �#�������ก��������#��������ก�� `�K��&
-��ก|+���*ก�� ������VF��
������/�+)W	/�#����� 
 

   
 
�&
��: Marshell, D. (2005). How effective is product placement at improving brand image 

and preference? Retrieved October 14, 2008, from http://www.warc.com 
  
 



 62

 ก ��.8�ก"� #$%&�  (Brand choice) 
 
 �����)�*��� Law ��� Braun (2000) %����ก��+�G����� 
I~ll have what she~s having: 
Gauging the impact of product placements on viewers$ �N	
����G�F����ก�����&
�ก��)�ก
ก��������#����� �*+,�-���!����ก������&
��ก�"��ก��F�� 2 ��� %���ก" ก���������-����*�&
)�
���ก�����ก������กF�����ก��)�)��%�������������"�������)�* �*��� ���ก����� �*��*�&
)����
ก�������ก�������ก���-�����+�ก����	�ก#������������  �*+,���X&ก����)�*�,�������ก��
��ก��&*�)����� 111 ��  �*+G�,���*ก�� ������V,	
� Seinfeld +,���*����� 45 ���&  �*�& 2 
��-��� W�
���������"�������)�*)�%��,��N&*������&*� �*+,���X&ก��#>"�   �*��ก����)�*N��"�ก��
������#�������/�,"�*�N�
�ก������กF�����ก��)�)��%���*"��,���)� #"��ก�����%-�-.������	�ก��/�
*��%�"�&������",����ก W�
�#����F#�>-%�����������"�%-�&/ 
 
�������� 2.5: �#�������#"�����ก������กF�� ก��)�)��%�����ก����	�ก#����� 
 

 
 
�&
��: Law, S., & Braun, K. A. (2000). I~ll have what she~s having: Gauging the impact of 

product placements on viewers. Psychology & Marketing, 17(12), p. 1066. 
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 �*"��%�กO��� Yang ��� Roskos-Ewoldsen (2007) %�����ก����)�*��	
����ก�������
ก��������#�����+�!�N*���V +�-����O������������ก��������#������"�ก��)�)�����#����� 
N'��ก���ก����	�ก���#����������������"����#�����������,� W�
�N��"�ก��������#������&
���X�N��"�ก����	�ก���#�����  �*��������"��ก����)�*�&
N��GO����#�����+�!�N*���V)���	�ก���
#��������ก�"����กก�"���������"��ก����)�*�&
%�"�GO����#�������/�+�!�N*���V ��ก)�ก�&/��������
ก��������#�������/�%�"%��#"����"�ก����	�ก���#����������������"��ก����)�*�&ก���* 
 �&ก��/� Auty ��� Lewis (2004) *��%�����ก����ก��F�����X�N����ก��������#�����+�
!�N*���V�����*ก�� ������V�"����,��&
*���*�"+���*��Oก +�G����� 
Exploring children~s choice: 
The reminder effect of product placement$  �*ก����"���Oก+�G�����&*��&
)������"��+�ก��
��)�*��ก�-.� 2 ก�>"������*> (��*> 6-7 -_ ��� 11-12 -_) �����"��ก�>"�)�F�ก��"���ก�-.��&ก 2 
ก�>"��N	
����,�!�N*���V�&
�&������ก�"��ก��+���	
�����ก��-��ก|������#����� Pepsi  �*)�
�&���-G��
��&
�&M�กก���	
� Pepsi +��K��&
�&ก���-)����ก�����M�ก���ก�"����ก%- �N	
������-
���#"�����!�N*���V��	
�� Home Alone  �*G���)�ก�&
,�!�N*���V)�กO)�+G���Oก�&
�����"�����
��)�*��	�ก���#�������G�"�� Pepsi ��� Coke ก"���&
)����ก��#��!��KV���*���F������"�*Lก��
��"���� W�
���ก����ก��N��"� ก��������#�����+���*ก�� ������V���!�N*���V��/�#"����"�
ก����	�ก#����������Oก�&
�����"��ก����)�* �*"��%�กO�&)�ก��ก��#��!��KVN��"�ก����	�ก
����!�KxV���ก�"�������Oก%�"%����)�ก�N&*�ก��,����-!�N*���Vก"��G���ก����	�ก��"���/� ��"
*��%��������X�N���)�กก���-�����#	
��"��Lก"��G����&
)��������"��ก����)�*  �*��*>%�"%���-.�
-E))�*�&
#"����"�ก����	�ก#����� �N����"� Implicit memory �&���X�N��������#��N��XV��กก�"� 
Explicit recall ��/��&/ Auty ��� Lewis *��%���#�����)����������ก����)�กก��������#�����
�"�ก����	�ก���#����������Oก ������!�N�"�%-�&/ 
 
�3�4�5��� 2.11: �#�����)����������ก����)�กก��������#������"�ก����	�ก���#�����
�����Oก 

 
 
�&
��: Exploring children~s choice: The reminder effect of product placement. Psychology 

& Marketing, 21(9), p. 710. 
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 3b"$ก��:ก �^8Y�#$%&� ���-2���$4/& (Purchase behavior) 
 
 F������"�+���&�ก��������#�����������#��������,��� #��������#����O)�������
*����*+G�ก��#�����%��  �* Karrh (1998, as cited in Time, 1989) %��*ก����*"��F�� ����!�KxV
��� Reese~s Pieces �&
����%--��ก|�*�"+�!�N*���V��	
�� E.T.: The Extra-Terrestrial 
!�N*���V�&
#����F#������*%����กก�"� 300 ����������V���������&
����M�*+� ��!�N*���V
��/� �&*����*�N�
���/�)�ก����F�� 65% �*"��%�กO����&�����)�*�,����,�ก��)��������*��ก�&

#����F������%���"�ก��������#�������/�#����F�N�
�*����* �*���%�� �������)�ก�����)�*��� 
Tiwsakul ����K� (2005) �&
%�"N�����#��N��XVก����G�"��ก��������#��������N'��ก���ก��
W	/�#����������������"�������)�*  �*��ก����ก��N��"� ��������"�������)�*��/�#"��+Gr")�%�"�GO�
���*ก����������&
�"� 
M��)�W	/�����!�KxV�&
��ก�#��+,�+G��GO�+���*ก�� ������V$ F�� 42% ��� $
M��)�W	/�����!�KxV�&
�-.����#���#�>�+���*ก�� ������V�&
M�����,�$ F�� 46% ���+G�#����F#�>-%��
�"� ก��������#�������/�%�"���+,��-.����	
���	�G��ก+�ก��#	
�#��ก������G�	����%-+,�����&

���	
���	��N	
�ก��#	
�#���	
�+� G�ก��"���+,��-.��N&*�#"��#���#�>�+�ก�*>�XVก��#	
�#��
ก����������#�#���N	
�#�������#�����G�	��*�*)>�������������#����� (Brand appeal)  
 ��ก)�ก�&/ Marshall (2005) %�����ก����)�*��	
�� 
How effective is product placement 
at improving brand image and preference?$  �*%�����ก����)�*ก����������"��ก����)�* �*ก��
��#����/�ก"�����G���ก��,���*ก�� ������V )�ก��/�)����ก��#��F����������"��ก����)�*�"�
G���)�กN��GO���������	
����	
���	
�������#�����G��
�+���*ก�� ������V���+G��&����#�+)�&
W	/�
���	
���	
����ก�"����ก���*�N&*�+�  �*��ก����)�*N��"��&����&
,	
�,�����#�+))�W	/�#�������ก
��/��N&*� 17% ����&����#�������GO��"�%�"�&��+�L�"�ก�����#��+)W	/�F�� 80% ������!�N�&
 
2.12 
 �*"��%�กO����&�����)�*�&
���ก����ก��F��������ก�"�����,���N��X>V �N� ����F&
+�ก��
,�!�N*���V�����������"�ก��������#����� �"�N'��ก���ก��W	/�#����� ������,�!�N*���V 
 �* Gould ����K� (2000) %�����ก����)�*��	
�� 
Product placements in movies: A cross-
cultural analysis of Austrian, French and American consumers~ attitudes toward this 
emerging, international promotional medium$  �*+,���������ก����)�*���,�������ก���"�ก��
������#�����+�!�N*���V)�ก������ Gupta ��� Gould (1997) ���%��+,����#��F��,>�
��&*�ก�����ก����)�*�กO����������,����#���&*���,�����
���# W�
���ก����ก���#��+G��GO��"� 
,���N��X>V�&
��ก�"��ก���&���X�N��"�N'��ก���ก��W	/�#�����������,�+�!�N*���V�&
�&ก��������
#�����  �*������ !�,�������ก��)�W	/�#������&
�GO�+�!�N*���V��กก�"��&ก 2 ,����&
�G�	� +��K��&
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���,�*%�"�"�)��&�,	/�,���+�)�#�+)W	/�#������&
�GO�+�!�N*���V��กก�"����Gr�� �������&
�&�������+�
��"��ก�"�ก�*>�XVก��������#�����+�!�N*���V)�+G�����#�+)+�ก��W	/�#������&
-��ก|+�
!�N*���V �*"��%�กO��� ����F&
+�ก�����,�!�N*���V��/�%�"%���&���X�N�+�Lก������#�+)�&
)�
W	/�#������&
-��ก|+G��GO�)�ก+�!�N*���V ���+G���กก�������&
)�+,�ก�*>�XVก��������#�����+�
!�N*���V�-.����	
���	�+�ก��#	
�#��ก����������&
)�+G�����#�+)+���ก����)�*���ก�"�����
���%--��ก���-.����N�)��K�+�ก����ก���������ก�*>�XVก��#	
�#��ก�������"�%- 
 
�3�4�5��� 2.12: �#����ก�����"�ก��N�)��K�W	/�#�����G���)�ก,���*ก�� ������V�&
�&ก��
-��ก|������#����� 

 
 
�&
��: Marshell, D. (2005). How effective is product placement at improving brand image 

and preference? Retrieved October 14, 2008, from http://www.warc.com 
 
 / 3.'กc0+"� #$%&�  (Brand image) 
 
 �&�����)�*)��������*��ก�&
%�����ก����ก��F����ก�����&
�ก��)�กก��������#������"�
!�N��ก�KV���#�����  �*�����)�*��� van Reijmersdal, Neijens ��� Smit (2007) F	��-.�
�����)�*,�/���ก�&
���ก����ก��+���	
�������ก�����&
�ก��)�กก��������#�����+���*ก��
 ������V�"�!�N��ก�KV���#����� +�G����� 
Effects of television brand placement on brand 
image$  �*%����"���X&ก����)�*��ก�-.� 2 #"�� �	�ก����)�*�,��#����)���ก����)�*�,������� �N	
�
���ก����ก��F������F&
+�ก���-������"�!�N��ก�KV���#����������ก��F��������������
����)�� (Memory) ��������� !�  �*���ก����ก��ก����*ก�� ������V-���!�+G��������"��#��
+�-��������X��V����V,	
��"� ��*ก�� Je Echte Leeftijd (Your Real Age) �&
�&���#�����)�����
��ก�-.����+G�ก��#���#�>�+���*ก��  �*)�����%-�&
ก���,	
�� *�%-F��ก����ก#>�!�N�N	
�+G�
#�������ก��#���#����r�����*ก�� W�
������)�*���/��&/%���>"��-��%-�&
����!�KxV�#�����G�� Slim-
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Fast �&
-��ก|�*�"+��>ก,"�������*ก�����ก�"��  �*��ก����ก��N��"� ก��������#���������%-
�*�"+���*ก��#"����"�!�N��ก�KV������#����� *�
����,����ก��������,���*ก��%-+���"��,"��
กO)�*�
����+G�!�N��ก�KV������#�����#�������%-ก��!�N��ก�KVG�	�#���#����r�����*ก�� 
 �*"��%�กO�& Marshall (2005) %�����ก����)�*F����ก����)�กก�����#���������%--��ก��
+���*ก�� ������V W�
���ก����ก��+�-����O����!�N��ก�KV���#�������/�N��"��&��������"��
�����)�*�N&*� 15% ��"���/��&
��	
��GO�����#��+���*ก�� ������V���ก��+,�#������������#�ก�"����
#��������ก�"���&!�N��ก�KV�&
�&��/� ����&F�� 82% �&
+G������GO��"�%�"#"���+�L�"�!�N��ก�KV���
#����� �K��&
�& 3% �����������"�������)�*�GO��"�ก���&
�������+���*ก�����ก��+,�#��������ก�"��
���+G����#�������/��&!�N��ก�KV�&
�*"��ก�"����� ������!�N�"�%-�&/ 
 
�3�4�5��� 2.13: �#����ก�����"�!�N��ก�KV���#�����G���)�ก,���*ก�� ������V�&
�&ก��
-��ก|������#����� 

 
 
�&
��: Marshell, D. (2005). How effective is product placement at improving brand image 

and preference? Retrieved October 14, 2008, from http://www.warc.com 
 
 ��ก�G�	�)�กก����ก��F�����&
�ก��)�กก��������#�����+�#	
��"��Lก�������� !����� 
Karrh, McKee ��� Pardun (2003) *��%�����ก����ก��+�G����� 
Practitioners~ evolving views 
on product placement effectiveness$ �N	
����G�F���>���������,	
����������ก��������#�����
�"����&
%��)�กก��������#����� �*���ก��#����)ก��#��,�ก��� Entertainment Resources 
and Marketing Association (ERMA) W�
�N��"����+,�ก��������#������&�����,	
��"���X&ก��+�ก��
-��ก|������#��������-E))�*+�ก���������ก���"��L��/��&����#����r�"����&
%��)�กก�����
���#�����  �*�&�����GO��"�ก��������#�������/��&#"��,"�*+�ก������กF�����ก��)�)�����
#�����%���-.��*"���& ���������&
 2.6 
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�������� 2.6: �#���"��M�&
*+��>�������������ก��������#������"����&
%��)�กก��������#����� 
 

 
 
�&
��: Karrh, J. A., McKee, K. B., & Pardun, C. J. (2003). Practitioners~ evolving views on 

product placement effectiveness. Journal of Advertising Research, p. 145. 
 
 )�ก�����)�*�����ก��,�ก�����F����ก `�K�G��*L�"�� �#��+G��GO��"�ก�*>�XVก�����
���#�����+�#	
��"��L��/�#"����"������� !�+�G��*L���� �,"� ก������กF�����ก��)�)�����#�����
%�� ��������"����#����� !�N��ก�KV���#����� %-)�F�����#��+)��	�กW	/����#����� �*"��%�กO�& 
ก��������#�����*���&���)��ก��+�G��*L�����&
��)���+G����&
%��%�"�-.�%-����&
���+,�ก��������
#���������ก�� �&ก��/�*���&-E))�*G��*L-��ก���&
��)#"���+G�ก��������#�����+���"�����/��&
����NXV�&
��ก�"��ก�� �����/� ��กก�����������ก `�K�)������&
)���ก��F����X&ก��+�ก�����
���#�����+�#	
��"��L����)����%���-�&*�����#&*�-�&*�)�กก�����#����� �&ก��/�*���&��ก��,�ก��
G��*�"��+G������GO��"�����&
)���	�ก+,�ก�*>�XVก��������#������-.��N&*�G��
�+����	
���	��N	
�
ก��#"��#���ก�����������"%-ก�����	
���	��	
�L �N	
�+G�%������NXV�&
�&-��#��X�!�N�*"���&
����ก�� 
 
 ��T�
���E�ก��	��������
�� (Attitude toward brand placement) 
 
 ��ก)�กก����ก��F����ก�����&
�ก��)�กก��������#������"������� !�+�-����O��"��L
����&
ก�"��%-����������� *���&��ก��,�ก�������กก����������)���ก `�K�)�����%�"���*�&
+G�
����#�+)+���	
�������������"�ก�*>�XVก��������#�����  �*�����)�*,�/���ก�&
���ก����ก��F��
�������������,� �*��
�%-�"�ก��������#�������/��-.���� Nebenzahl ��� Secunda (1993, as 
cited in Karrh, Frith & Callison, 2001) �&
%�����ก����)�*+�G����� 
Consumers~ attitudes 
toward product placement in movies$ �N	
���ก��F����������"�ก��������#�����+�!�N*���V
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��������� !�ก����ก��ก��,�������ก��)����� 171 ��  �*+,�ก����)�*�,��#����) W�
�N��"� ��������"��
ก����)�* �*��
�%-����%�"%���"�����ก��������#�����+�!�N*���V���*��,	
�,��+���X&���ก�"��
��กก�"�ก�� `�K������
�L%-+�!�N*���V �*"��%�กO����&��������"��ก����)�*���#"��%���#��
��������GO��"�����&
)��&ก��G���%�"+G��&ก��������#�����+�!�N*���VG�	�����&ก������>�
)�ก���!������*"�����������ก��/���N	/�������)��*X���%�����*�,"�ก�� 
 �"��� Gupta ��� Gould (1997) %����������)�*��� Nebenzahl ��� Secunda ��
��ก���*�*���N�
����� �*�N�
�-E))�*�&
��)#"����"���ก����ก�����ก�"�� %���ก" ������ก�"��
���#������&
+,�+�ก�*>�XV���������ก�"����������� !� +�G����� 
Consumers~ perceptions of 
the ethics and acceptability of product placements in movies: Product category and 
individual differences$  �*ก��#����)��������GO������ก��ก��,�������ก��)����� 1,012 �� 
�"�ก��������#������������!�KxV�&
��ก�"��ก�� ���-����O����ก��+G�ก��*������"�ก�����
���#�����+�!�N*���V W�
���ก����)�*N��"� ��������"��ก����)�*#"��+Gr"�&��������&
�&�"�ก�����
���#������������!�KxV �*��
�%- *ก����ก��������#������������!�KxV-���!� ���	
���	
�
���ก����V �>G�&
������>X-���&
)�%�"�-.��&
*�������������"��ก����)�*��#"��+Gr" ��ก)�ก�&/ *��
N��"� ������ก�"���������>���%�"�"�)��-.���	
������������ )��������/����ก��,�!�N*���V
�"���	�� ����)���	
������N���/� �&���X�N��"�ก��+G�ก��*�����ก�*>�XVก��������#����� 
 �N	
����ก���*�*�����ก����)�*������� Gould, Gupta ��� Grabner-Krauter (2000) 
%�����-E))�*��	
��������ก�"��������w�X������N�
��-.�-����O�G��ก+�ก����)�*��	
�� 
Product 
placements in movies: A cross-cultural analysis of Austrian, French and American 
consumers~ attitudes toward this emerging, international promotional medium$ �N	
���ก��
F����������"�ก��*�����ก�*>�XVก��������#���������)���ก�����&
#"���%-F��N'��ก���+�
ก��W	/�#�������������� !�  �*ก��+,����������,�������ก��)�ก�����)�*��� Gupta ��� Gould 
(1997) ���-�&*���&*�ก����ก����)�*,�/��&/ �&
%��+,����#��F��,>���&*�ก��ก����������"��ก����)�*
,����#���&*������
���#  �*%��+#"-E))�*�&
����"�)�#"���ก�����"���ก����)�* ���-��ก��%-
���* ������ก�"���������,���N��X>V ����!�KxV��������"��#"���>��� ����)������ก��
���#�������>����&
�&������ก�"��ก�� W�
���ก����ก��N��"� -E))�*���ก�"����/�G����/� #"���
�"��������+�ก��*������"�ก�*>�XVก��������#��������N'��ก���+�ก��W	/�#����������������"��
ก����)�*+����/��&/�-.�#"��+Gr"  �*ก��-��ก|���#�����+�!�N*���V��/�#"���+G��ก��ก��*�����
�����)���ก��W	/�#�������/�%�� #"��������ก�"�������������"��ก����)�*�,"� �N� ����F&
+�ก������
,�!�N*���V+���"����	������������ �*��
�%-�"�ก�*>�XVก��������#�������/� กO#"���+G��ก��
ก��*�����+�ก�����#������&
��ก�"��ก�� W�
�N��"� ��������"��ก����)�*�&
�-.��N�,�*)��&ก��
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*�����ก��������#�������กก�"��N�Gr�� #"������&
�&�����ก��,�!�N*���V�"���	���"�*���/�กO)�
*�
�+G�ก��*�����ก��ก��������#�������ก��/��,"���&*�ก����������"�ก��������#����� �*��
�%- 
 �*����&
�&�������+������กกO)�+G�ก��*�����ก��ก��������#����������)���ก��W	/�#������&

-��ก|��/���กก�"� ��ก)�ก�&/������ก�"���������,���N��X>VกO%��#"����"�ก��+G�ก��*�����ก��
������#�����+�!�N*���V+�-���!��������!�KxV�&
��ก�"��ก��  �*������ !�,�������ก���&
��� ����&
)�+G�ก��*��������W	/�#������&
-��ก|+�!�N*���V��กก�"�,����	
� �*"��%�กO�&
������ !�#"��+Gr"%�"�GO����*ก��ก��������#�����+�!�N*���V�������!�KxV)��N�ก �>G�&
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�%-������������"��ก����)�*�&�������+���"��ก�"�ก�*>�XVก��������#������,"���&*�ก��
�����)�*����>ก,�/��&
%��ก�"��%-+�������� �*"��%�กO��������)�*,�/��&/%���#��+G��GO��"�����F&
+�
ก����� !�#	
���"��,������������ !�%�"%��#�������%-ก��ก��+G�ก��*�����+�ก��������#�����
+�#	
���/�L  �*N��"� F�������������"��ก����)�*)�%�"�"�*%��,����#�����& � �����"����& ��ก� ��"กO
*��+G�ก��*�����+�ก��������#�����+�#	
����ก�"���,"�ก�� ��ก)�ก�&/*��N��"���������"��ก����)�*
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)�+G�ก��*�����+�ก��������#�����+�#	
��"��L   �*%�"�&ก���"�����+�L��/�#�/�������"��&
ก��
������#�������/�%�"%��+,�ก������!�KxV)��N�ก�>G�&
G�	����	
���	
����ก����V����)�%�"%������%-
-��ก|�*�"+�#	
�G�	���*ก��#��G�����Oก �&ก��/�*���#��+G��GO��"���������"��ก����)�*%�"%��+#"+)�"�+�
#	
���������"��L�&
��������"��ก����)�*�&����,	
�,��)��&ก��������#������*�"���*G�	�%�" ��")��&
ก�����G��กF��ก��������#�����กO�"���	
�ก��������#�������/��*�"+�������&
��ก)��ก��%- 
��ก)�ก�&/*��N��"��&��������"��ก����)�*���#"��,	
�,��ก�*>�XVก��������#�������กก�"�ก��
 `�K���
�%-�&ก���* 
 W�
�+�-����O����ก���&
ก�*>�XVก��������#�������/�%������%-�*�"+�#	
�#��G�����Oก �&

ก"�+G��ก���������กก����+�G��"���-ก������
�%- ���+G��&��ก��,�ก��%�����-����O����ก�"����
���ก����ก���,"�ก��  �* S. Hudson, D. Hudson ��� Peloza (2008) +�G����� 
Meet the 
parents: A parents~ perspective on product placement in children~s films$ �N	
���ก��F��
��������>����������-ก�����"�ก��������#�����+�#	
�#��G�����Oก ����)���������ก��+�ก��
����>�ก��������#������&
�&�-��G��*%-#�"������ !��&
�-.���Oกก�����-ก����,�����ก'����
���-ก����,��������  �*%����"�-���!����ก�����#�������ก�-.� 4 #"���"��-E))�*#����r 2 
-��ก�� -��ก�����* ��X&ก��������#����� (�����&*�/�-����*) ��� -���!��������!�KxV�&
+,�
+�ก��������#����� (����!�KxV�&
F�ก )��&��	
��)��*X���/����!�KxV�&
%�"F�ก )��&��	
��)��*X���) 
W�
�)�ก��ก����ก��N��"� ��������"��ก����)�*�GO��"�ก��������#���������-����*,���)�ก��#�����
�&
F�ก )��&��	
��)��*X�����/��-.�ก��������#������&
%��W�
�)��*X�����ก�&
#>� ����,"���&*�ก��
��ก����)�*G��*,�/�ก"��G����&/�&
�#��+G��GO��"� #�����)��N�ก�>G�&
������	
���	
����ก����V)�F�ก
����"�%�"�G���#�+�ก������%--��ก|+���*ก��#��G�����Oก �*"��%�กO�����������"��ก����)�*+�
���/��&/�&
#"��+Gr"�&�>��G�������%���#��+G��GO��"�ก��������#�����+���*ก��#��G�����Oก���
����!�KxV)��N�ก�/������������G����#����กO�&����%�"�G���#����*�,"�ก��  �*���-ก����,��
���ก'�)��&����ก�����"���G�����ก�"����กก�"����-ก����,�������� ��ก)�ก�&/��������"��ก��
��)�**���#����������GO��"�ก��������#���������-����* )"��)��ก������!�KxV-���!��&
���
�&�X����-.�ก��������#������&
ก"�+G��ก�����������r��ก�&
#>� �K��&
ก��������#��������
�����&*�ก��#������&
����&�X���F	��-.�ก��������#������&
�-.�ก��G��ก�����ก�&
#>�  �*
���-ก������/�G���&
�&��������"�ก��������#�����+���*ก��#��G�����Oก�-.���	
���&
����&�X��� �&
��������ก���&
)�+G�!���������������>�����+���	
���&/���)�%�"W	/�#������&
���ก��������#�����
+���*ก��#��G�����OกG�ก#�������/��-.�#�
��&
����&�X��� 
 #"�� Nelson, Keum ��� Yaros (2004) %�����ก����ก��F����������������&
,	
�,��ก��
��"��ก��"�ก��������#�����+��ก����N������V+�G����� 
Advertainment or adcreep?: Game 
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players~ attitudes toward advertising and product placements in computer games$  �*
+,���X&ก����ก����� 2 ��/���� W�
���/������ก��/�����N	
���ก��F����������GO� �*��
�%-�������&
,	
�
,��ก����"��ก��"�ก��������#������"�����ก���#����������GO���ก�-�&
*�ก��+��������V��O� 
 �*��#����)N��"�����&
,	
�,��ก����"��ก��&��������GO��&
��ก�"��ก���"���	
�����ก��������
#����� �*��"�%���-.� 3 ก�>"��	�  ก�>"��&
�&��������GO�+������ก���*�� 30.87 ก�>"��&
�&����
����GO�+���������*�� 22.92 ���ก�>"��&
%�"�����&*�%-����+�����G��
����*�� 46.21  �*ก�>"��&

�&��������GO��"�ก��������#�����+������ก��/�+G��G�>���"�ก��������#�����+����& ��ก�)�
,"�*�N�
�����#�)�������ก�%����ก��/� #"��ก�>"��&
%�"�GO����*ก��ก��������#�������/�#"����ก)�
+G������GO��"�ก�� `�K���/�%�"����������*�"+����& ��ก�W�
��-.� �ก�G"�)�����ก�� #"����/����
�"���+�ก����)�* )�+,�ก����)�*�,�������ก������&
,	
�,��ก����"��ก�)����� 62 ��  �*%����"�
��������"��ก����)�*��ก�-.� 2 ก�>"� ���#>"� �*+G�ก�>"���ก���ก����"��ก� #"���&กก�>"��-.����,� W�
�
G���)�ก��"��ก�)�)��&���#��F�����%��V��#����)��������GO������������"��ก����)�*+�
G��*L-����O�W�
�-��ก�����* ��������"�ก��������#�����+��ก� ��������"�ก��������#�����
+�#	
���
�%-�����������GO��"������ก��������#������"�N'��ก���ก����� !�#����� W�
�
��ก����)�*N��"� ��������"�ก�� `�K������������"��ก����)�*��/��&���"���������"�ก��������
#�����+����& ��ก� #"����������"��ก����)�*�&
�&�������+���"��ก���,	
�,��ก��������#�����+�
�&�& ��ก���/�����+)�"�ก��������#������&���X�N��"�ก�����#��+)W	/�#�������������� �&ก��/�*�����
N��"���������"�ก��������#�����+��ก��&#"���"�ก���-.�#	
�ก���F����ก���������������"�
 `�K���
�%-ก��ก�����#��+)W	/�#�������������"��ก�  
 �,"���&*�ก�� Molesworth (2006) �&
%�����ก����)�*��	
��ก��������#�����+���)�����ก� +�
G����� 
Real brands in imaginary worlds: investigating players~ experiences of brand 
placement in digital games$ �N	
���ก��F����������GO���������"��ก��"����&
�ก��)�กก��N�
�GO����#�����+���)�����ก� -��#�ก��KV���ก��N��GO����#�����+��ก� ����)���������"�
ก��������#�����+��ก�  �*ก�����ก����)�*���*ก��#����ก�>"� W�
���ก����)�*+�#"�����
��������"�ก��������#�����+��ก���/��#��+G��GO��"� ��������"��ก����)�*#"��+Gr")��&��������&
�&
�"�ก��������#�����+��ก���	
��)�ก�GO��"�ก��N��GO����#�����+��ก�,"�*�N�
�����#�)���
+G�ก���ก� �&ก��/�*���-.�ก��#���#�>��������ก������+G�ก�����N�w����������ก�)���)�&#"��+G�
�ก��&
�&���#���#�>���/��&������*�&
F�ก�� �K��&
�&���#"���GO��"�ก��������#�����+��ก���)�-.�
ก���>ก�/�������-.�#"�������������"� ��ก)�ก�&/��������"��ก����)�*)�����%�"���**���&����ก����+�
��*�*���"� ��������ก��&
�GO��"�ก���&���#���#�>�ก���������������#��������#��#��G�	�
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-��ก|+��ก���/�#����F#������*%��%����กก�"�ก��%�"�&���#���#�>� W�
���)���+G���� ����ก�+�
�����)��&��"�ก��&
������/��� �*F�ก+,��N	
��-.�ก�� `�K�#�������ก)��ก��%- 
 
 5'6%&"$"W�ก �! �"� #$%&� �������5���ก'�4dc0 5'9!�� 
 
 �&�����)�*���#"���&
%�����ก����ก���-�&*���&*���������"�ก��������#�����ก�� `�K�
��
�%-  �*  Nebenzahl ��� Secunda (1993, as cited in Karrh, Frith & Callison, 2001) %�����
ก����)�* �N	
���ก������������������ !��"�ก��������#�����+�!�N*���V W�
�N��"� ��������"��ก��
��)�*���#�ก,	
�,��ก��������#�����+�!�N*���V��กก�"�ก�� `�K���
�L%- �,"���&*�ก�� Schmoll 
����K� (2006) �&
%�����ก����)�*��	
�� 
Baby boomers~ attitudes towards product 
placements$ �N	
���ก������������������ !�+�ก�>"� Baby Boomers �"�ก��������#����� W�
�
-E))>���กO)��&��*>�"��������ก���� ���#"��+Gr")��&��ก*!�N�&
�&+�����ก������  �*��
ก����ก��N��"��&��������"��ก����)�*���#"��,	
�,��ก�*>�XVก��������#�������กก�"�ก�� `�K�
��
�%- 
 �K��&
 �����)�*��� Tiwsakul ����K� (2005) %�����ก����ก����	
�� 
Explicit, non-
integrated product placement in British television programmes$ �N	
����ก����ก��F��
���������������ก�����&
�ก��)�กก��������#�����+���*ก�� ������V���-��������ก'� W�
�
��ก����)�*��/�กO�-.�%-+���������&*�ก��ก�������)�*�&
%��ก�"��%��+��������  �*N��"� ��������"��
ก����)�*��/��&����,	
�,��ก��������#�������กก�"�ก�� `�K����-ก��  �*+G��G�>���"�ก��
������#�����)�,"�*�N�
�����#�)���+G�ก����*ก�� ������V ���*���-.�ก�*>�XVก��#	
�#�����
#������&
%�"���+G��ก�����������rG�ก�-�&*���&*�ก��ก�� `�K� �*��
�%-�&ก��/�*���&����
�"�#�+)��กก�"�ก�� `�K����-ก���&ก���* �*"��%�กO��� ��������"��ก����)�**���&��������ก��
+G�!���������������>���X&ก��+�ก��������#�����+���*ก�� ������V����GO��"����#������&
)�
-��ก|�*�"+���*ก������&
)��&ก���#��+G��GO��*"��,���)�F��#F��ก��KVก���-.����#���#�>�
��*ก��+�,"��ก"��������*ก�� ��G�"����*ก��G�	�,"�����*��*ก��กO%�� 
 )�ก�&
%��ก�"�������������/�G��)��GO�%���"������)�*#"��+Gr")��>"�����%-�&
ก����ก��
��	
��ก��������#�����+�#	
�!�N*���V�����*ก�� ������V W�
��-.�#	
��&
�&*��ก��+,�)"�*���ก��
������#�����+������#�� �K��&
�&��ก��,�ก������"�����
�+G�����#�+)�"�ก��������#�����+�
���& ��ก� W�
�#"����ก)�+G�����#�+)+�-E))�*��	
�� �N� �,	/�,��� -���!��������!�KxV 
����)���������"�#	
��"��L �"���������"�ก��������#����� ���#����F#�>-�-.�ก��������)�*
��	
��ก��������#�����+�!�N���%��������!�N�&
 2.14 
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�3�4�5��� 2.14: �#��ก��������)�*�&
�"������	
��ก��������#�����+�!�N��� 
 

 
 
��	
������ก��ก��
	�
?��E�ก��	��������
�� (Brand placement regulation) 
 
  G. Belch ��� M. Belch (2007) %����"�ก������>�ก��#	
�#��ก��������ก�-.� 2 
-���!� -��ก�����* ก������>�)�ก!�*��ก (External regulation) W�
��-.�ก������>�)�ก
!����� (Legislation) �&
�&ก��)����/����Vก��N	
����ก��ก��ก���������������+,�ก(G��*+�ก��
����>�ก�� `�K��N	
��>������������ !� *ก����*"���,"� #����ก����K�ก���ก��ก�������
ก����� (The Federal Trade Commission) G�	� FTC ��� #����ก����K�ก���ก��ก�������
ก��#	
�#�� (The Federal Communications Commission) G�	� FCC �-.���� ��� ก������>�
)�ก!�*+� (Internal regulation) ���G��*F�� ก��ก��ก�����������)�กG��*LG�"�*��� (Self-
regulation) �&
�"���&�����+�ก������>�ก��#	
�#��ก������+�G�"�*����������� 
*ก����*"���,"� ก��ก��ก������ �*��� `�K���������������� `�K� (Self-regulation by 
advertisers and agencies), ก��ก��ก������ �*#�������ก����� (Self-regulation by trade 
associations), ก��ก��ก������ �*G�"�*������X>�ก�) (Self-regulation by businesses) ��� 
ก��ก��ก������ �*#	
� (Self-regulation by media) �-.���� ��ก)�ก�&/*���&ก������>�)�ก���Vก�
ก�!��-��,�,� ���ก��������&*�)�ก��"��"�+������&
��ก)���*���)#���N	
�-���ก��ก��������
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����-�&*�+�ก��#	
�#��ก�������*�"�#�� W�
�G�"�*���G�	����Vก��&
��*����>�ก��#	
�#��
ก�������&
ก�"��%-���������/�����#"����"���X&ก�����ก��#	
�#��ก������+�-E))>�������-.�ก��
�>������������ !�)�กก��#	
�#��ก�������&ก���G��
����* ����#��+G��GO�+����!�N�&
 2.15 
 
�3�4�5��� 2.15: �#��G�"�*����"��L�&
�&G����&
G�	������+�ก������>�ก��#	
�#��ก������ 

 
 
�&
��: Adapted from Wells, W., Moriarty, S., Burnett, J. (2006). Advertising: Principles and 

practice (7th ed.). NJ: Pearson Prentice Hall, p. 63. 
  
ก��
	�
?���ก4�
��W (Legislation) 
 
 O~ Guinn, Allen ��� Semenik (2000) ก�"���"� ก������>�)�ก!����� (Government 
regulation) )���-.����	
���	��&
�&-��#��X�!�N�&
+,�+�ก������>�ก��#	
�#��ก������  �*+�
-�����#G��������ก���/��&���Vก�)�ก!������*�"G��*���Vก��&
�&�����)+�ก��ก��ก������������
-|�����+�ก�� `�K� W�
���"��G�"�*���กO)��&�����G����&
+�����������,������+��������&

��ก�"��ก����ก%- ���������&
 2.7 
 
 
 
 



 79

�������� 2.7: �#��G�"�*������-�����#G��������ก��&
�&�����+�ก��ก��ก������ก�� `�K� 
 
G�"�*���)�ก!����� ������+�ก������>�ก�� `�K� 
#����ก����K�ก���ก��ก�������ก����� 
(FTC) 

)���-.�G�"�*����&
�&�����)+�ก��ก��ก������
���������+,�ก(G��*�N	
�ก�� `�K��&

������>�+�G��*L����  �*�&�����#����r
+�ก������>�����ก�� `�K��&
%�"�-.�X���
���G��ก��������� !� 

#����ก����K�ก���ก��ก�������ก��#	
�#�� 
(FCC) 

�&�����+�ก��ก��ก������%�"+G��&ก�� `�K��&

�����"�*���)��,  กGกG��ก�������-.�ก��
�#&
*� ,� (Lotteries) ��#	
�-���!����*>���
 ������V  �*�&�����)+�ก��#�
�ก�������ก��
��*�N�"G�	���ก��ก��%��G�กN�ก�� `�K��&

����"�ก(G��*���ก�"�� 

#����ก����K�ก���ก����G�����*� (FDA) �&�����+�ก��ก��ก������ก�� `�K�#��G���
#�����-���!���G��,*�,���	
��#����� ��� 
����!�KxV���ก���N�*V  �*#����Fก��G��+G�
�������#�����������* �,"� �/��*��������#����
+����� ��� ��������	����M��ก�N	
��)��
������ !�%��������"ก�K& 

#����ก����K�ก���ก��ก��ก��G��ก���N*V���
����G��ก���N*V (SEC) 

�&�����+�ก������>�ก�� `�K�G��ก���N*V 
�,"� N��X����G�	�G>�� ������)#�����������
������+���*���-��)��-_ 

���ก��%-��K&*V�G"�-�����#G��������ก� 
(USPS) 

������,��+�ก��ก��ก������ก�� `�K��"��#	
�
%-��K&*VG�	�)�G��*��� (Direct mail) ���
G���%�"+G��&ก�� `�K��&
�-.�ก���#&
*� ,�, 
 กGกG��ก��� G�	��-.�#	
��&
,&/���+�����&
��� 
�����/�#����F��&*ก�กO��"�-���G�กN����F>����
#�#�*�&
�����"�*���)�� 

#����ก�������>����ก����V *�#��������>X
-���G"�-�����#G��������ก� (ATF)  

�&�����)G����&
 �*���+�ก��ก��ก������ก��
 `�K����#�����)��N�ก���	
���	
����ก����V 



 80

 �*#����F#�
�ก��+G��&ก�����M��ก�����	����
���	
���	
����ก����V ���G���%�"+G��&ก��+,�
��กก&���&
�&,	
��#&*�+�ก�� `�K�#�������&*�V 
��ก)�ก�&/*���&�����)+�ก��N�)��K����#��
��������N	
�ก�� `�K����#������&
�*�"+�ก��
�����&
��)�����"�*G��ก��������� !� 

 
�&
��: Adapted from O~ Guinn, T. C., Allen, C. T., & Semenik, R. J. (2000). Advertising 

(2nd ed.) The United States of Africa: South-western college publishing, p. 115. 
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�&�����+�ก��ก��ก������ก�� `�K���ก�&
#>� �	� #����ก���
�K�ก���ก��ก�������ก����� G�	� FTC �&
�&�����)#��#>�����&�����ก&
*����� �*���+�ก��
����>�������-|�����+�ก�� `�K� �&ก��/�*��#����F��กก(G��*G�	��������������)�
-���-�>�������+�ก��ก��ก������ก�� `�K� (O~ Guinn et al., 2000) #"��+�-�����%�*��/��& 
#����ก����K�ก���ก���>������������ !� (Office of the Consumer Protection Board) G�	� 
#��. �&
�-.����Vก�G��ก�&
���G����&
+�ก�����)#���������>� `�K� W�
���)��&*���&*�%��ก�� 
FTC ���-�����#G��������ก� F������"�)��&�����������)�&
%�"#����"� ��	
��)�ก FTC ��/�
��ก)�ก)��&G����&
+�ก������>�������-|�����+�ก�� `�K����� *���&�����+�ก���>������
������ !� ����ก����"�������ก�����+G��&�����-.�X������-���ก��ก����ก������������ก�����
�&ก���* W�
�G����&
���ก�"����/� #��G���!�*+�-�����%�*)��-.�����K�ก���ก��ก����"�������
ก��������ก������N�K�,*V 
 
 #] %'ก� %&0*ก��:ก �ก. ��� %ก �&�  (FTC) / #] %'ก� %&0*ก��:ก �&)�:&���
-2���$4/& (#&�.) 
 
 Lane, King ��� Russell (2005) ก�"���"� #����ก����K�ก���ก��ก�������ก����� 
G�	� FTC �-.�G�"�*����&
)����/���/��N	
��>������������ !�)�กก�� `�K��&
�����"�*G��ก�������&
ก������F��+�#�
��&
�-.���O)�N	
� ����������������������� !�  FTC ก"���/���/���	
�-_ �.�. 1914  �*
�&���F>-��#��V��/�����+�ก��G���-���%�"+G��&ก��+,���X&ก����"�����&
%�"�-.�X�����G�"���)�����
#��������*ก����� W�
����N��"�ก�� `�K��&
�&��������-.���O)��/��-.�G��
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+,��N	
�ก��
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%�"�-.�X��� ���+G�ก�� `�K��������-.�G��
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��กL W�
���	
�������ก�� `�K��&
�����"�*G��ก��������� !���/� กO%���������-.�-����O�G��ก�&
�*�"
+�����#�+)���G�"�*���+������"��� ���+G��&ก���N�
������)+G� FTC +�ก��������ก��ก������
��	
�����ก�� `�K��&
�����"�*G��ก���#�X��K,� ��ก)�ก�&/�������� FTC *��������>�%-
F��ก�����)#���������>�M��ก#�����+G��&ก���#��F���>K�"���� !,��ก�����#�����-���!�
��G�� ���*���&�����)+�ก�����#���"� `�K�,�/�+��&
�����"�*ก��G��ก��� �N	
��>������������ !�
)�ก�������&
��),�ก)��%-+�����&
���G�	�����+)���%-)�ก�����-.�)��� (O~ Guinn et al., 2000) 
  Wells, Moriarty, Burnett ��� Lwis (2007) %���X���*F��G����&
����������,����� 
FTC %�� ����&/ 

- ���G�������)#��������G�	����Vก��&
����#�#�*�"��&ก��+,���X&ก���&
%�"�-.�X���+�
ก����"�������ก�����G�	��&ก��+,���X&ก���&
�����"�*G��ก��������� !� 

- ก��ก�������������>�ก��ก������&
�����"�*G��ก���!��X>�ก�)G�	������� !� ���
������+,�ก(G��*�N	
�G*>�*�/�ก��ก��������ก�"��!�*+� 30 ��� 

- -��������>���G�	����Vก��&
������ก(G��*���ก����� G�	����ก��#�
������+G�G*>�
��*�N�" `�K���/� (Cease and desist)  

- )��G��>�+G�ก��ก�>"������� !�G�	�ก�>"��	
�L�&
�&����#�+)�&
)��������&#"���"��+�ก��
�"��ก(����&*���������� 

 
W�
���������ก�"����� FTC ��/��&���X�N��"�N'��ก��������� `�K�+�ก���&
)�

����������������%�"+G��#&
*��"�ก��ก������&
��)�������"�ก(G��* ��ก)�ก�&/��"��"����ก�����*��
)���)���*���)#��,�/���� `�K��&
G��
��G�"�"�ก��������ก(G��*�������%-�����>ก�Vก�� FTC 
%���&ก���* W�
�ก��ก��������ก�"����)���+G���� `�K�����#�r����%����กก�"� 1 ����������V 
 Shimp (2007) %����"���	
���&
 FTC +G�����#�+)+�ก��ก��ก������ W�
�#"��� �*����"����
 `�K�%�� 3 -����O� ����&/ 
 
 1. ก�� `�K��&
�����"�*G��ก��� (Deceptive advertising) W�
��-.�-����O�G��ก�&

G�"�*�������&�����)+�ก��ก��ก������)�������ก+G�����#����r�-.���������ก  �*ก��ก������&

�����"�*ก��G��ก�����/� *ก����*"���,"� ก����/�������*�&
%�"��"�ก��������*)���, ก����)��KV
����!�KxV�����"��"�������L, ก�����-��ก��+�#�
��&
%�"�-.�����)���, �������G�	�ก��ก�"�������&

�&��ก�K�ก��ก�� ���F��ก��-���G���#	������� �*"��%�กO���F������"� FTC )�N�)��K����#��
ก��ก������&
�����"�*ก��G��ก����"��L���������"ก�K& ��"กO�&������+�ก�����#���"� `�K�
,�/�+��&
�����"�*ก��G��ก��� �,"� ก"�+G��ก��������*G�	������#&*G�*�ก"������ !�G�	� `�K��&
�&
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ก��ก�"������G�	�����*�����O))������-��ก��%- ��/��&/��/���/�ก��N�)��K���/�G��)��*�"!�*+��
��	
��%��&
������ !�)������&ก��ก������&
#��G�>#���!�*+��#!�������������*�,"�ก�� �����/�
� *��*��� FTC )��#����F��"���ก%���-.�-E))�*�&
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)�
ก�"��F�������O))����������!�KxVG�	���X&ก��+�LกO����&
���+G������� !��ก����������+)���%�� �,"� 
�������������*��G"�G��
�%��ก�"������F��#"��-��ก�����#��N�>K���*���"ก���%�"%�����>F��#��
����*"���&
�-.�#"��-��ก��G��
�+�*�,�����/�W�
���)ก"�+G��ก��������*��/�%��ก�����+,�%�� (2) 
������ !��-.�����&
�&�G�>�� (Reasonable consumer)  �*ก����#��F��-|�ก���*���������� !�
�-��G��*�"���X&ก�� `�K���/�L �*��
�%- W�
��-.��&ก-E))�*G��
��&
 FTC �����+,�+�ก��
-��ก��ก��N�)��K�+�ก�����#��ก��ก�"���������ก�� `�K����������"ก�K&%- (3) �-.�
#���#����r (Material)  �*�������G�	�ก��ก�"�������&
 FTC )������N�)��K���/�)������-.�
#���#����r+��������"��#����/�LW�
��&���"�ก�����#��+)��	�กG�	��������ก���	
�+��"�����!�KxV
��������� !� W�
� �*��
�%-����กO��ก)��-.�)>���"�G�	���ก�K��MN���&
�&����#����r+�#�����G�	�
ก�����ก�� *ก����*"���,"� ��������������������ก&�����ก�� `�K�F������!�KxV����������������
�"��-.���������&
�&����#����F+�ก�����W�����ก����ก%���&�&
#>�+����� +����ก���ก��G�ก
����������������ก�"�����ก�� `�K� �*ก�������"��-.��������&
�*�"+�X>�ก�)�������������������
ก�"� 28 -_ ��/��&
�����-.�)���������+�X>�ก�)%���N&*� 25 -_��"���/� W�
�%�"%���&���"�ก�����#��+)
��	�กW	/���������� !����+G�ก��ก�"���������ก�"��%�"F	��-.�#���#����r 
 2. ก�� `�K��&
%�"�-.�X����"������� !� (Unfair practices) �	� ก�� `�K�G�	�ก��
ก������&
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��)�กก�� `�K�
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���ก����*#������"�� ����N�VG�	��������V��O��&
�&N'��ก���G��ก��������� !��-.�)�������ก
���ก"�+G��ก��������*�"����W	/�#����� W�
�-E))>���ก�K&���ก�"��ก������N�
���/��*"�������O� �*�MN��
�*"��*�
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� E-mail +�ก���"���������� !��*�"�*"���N�"G��* )�����+G� FTC +G�
����#����rก��ก��ก��ก�������"�#	
�-���!����ก�"�� 
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 3. ก������>�ก��+G��������"��#�� (Information regulation)  �*ก��+,��������
 `�K��&
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������ !�����ก�� `�K���/� %���&ก����������)G����&
+G�ก�� �K�ก���ก���"����*ก�� `�K� 
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��&G����&
����"�%-�&/ (#����ก����K�ก���ก���>������������ !�, 2551) 
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 2. G����&
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��)�ก����/�ก�������� !���	
����)�ก
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ก�� `�K�#�����G�	�ก�����ก����/� 
 3. G����&
+�ก�����)#��������� `�K��&
���-��ก��X>�ก�)��+G�N�)��K�+G������GO�
ก"�����ก�� `�K� W�
�)��-�� �ก�#+G���� `�K�%��,&/�)������O))���G�	�N�#�)�V����)����"�
������� `�K���/�%�"%���-.�ก��������ก(G��*�>������������ !� W�
�G�กN��"�������� `�K�
��/��&��ก�K������"�*ก���������"�ก(G��*�N	
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  3.1 +G��ก�%��������G�	���X&ก��+�ก�� `�K� 
  3.2 G���ก��+,������������*"���&
-��ก|+� `�K� 
  3.3 G���ก�� `�K�G�	�G���+,���X&ก����/�+�ก�� `�K� 
  3.4 +G� `�K��N	
��ก�%���������+)������������ !��&
��)�ก����/��������
G��ก�กKxV�����X&ก���&
�K�ก���ก���"����*ก�� `�K�ก��G�� 
 
 W�
�+����-|������K�ก���ก���"����*ก�� `�K� %����"���/����ก��������������ก�-.� 
4 ����� ����"�%-�&/ 
 1) ���)#�� ������ #��#"�� ���������������&*��ก&
*�ก��ก�� `�K� 
 2) ���)N�)��K�ก�� `�K��&
�����"�*�"�ก��������ก(G��*�N	
��>������������ !� 
 3) ����)M�*���#	�G������O))��� �*ก���,�r��� `�K���+G����*	�*��G�	����ก��N�#�)�V 
 4) G�กN��"��-.�ก�� `�K��&
������ก(G��* +G�N�)��K�#�
�ก����������)�&
ก(G��*
%����rr���%�� 
 
 �����/� )����)ก�"��%���"�  �K�ก���ก���"����*ก�� `�K��&������������,���������
ก�� `�K����#��������ก�����ก��ก����������ก�&
#>�+�-�����%�* ����&�����+�ก��
����>�ก�� `�K���กก�"�G�"�*����	
�L�&
�&�����)+��MN����	
����"���/�  
 
 #] %'ก� %&0*ก��:ก �ก. ��� %ก �#89�# � (FCC) / &0*ก��:ก �45�&:% &:
7ZW�; "$ (ก5;.) 
 
 #����ก����K�ก���ก��ก�������ก��#	
�#�� G�	� FCC ��/�ก"���/���/�+�-_ �.�. 1934 �N	
�
ก��ก������ก��#	
�#���"��#	
�ก��)�*�#&*��"��L �,"� ���*>��� ������V �-.����  �*%����������)+G�
ก��ก������ก�� `�K��"��#	
����ก�"��  �*ก���������"��ก��ก�� FTC +�ก�����)#�� ����>�
���ก��)��ก�� `�K��&
�����"�*ก��G��ก������,�ก)��%-+�����&
��� �&ก��/�*���&#"��,"�*+�ก��
#���#�>�ก���K���V������Vก��"��L�"��#	
� ������V �,"� �&ก����&*ก����+G����#F��& ������V���
ก����ก��ก�� `�K��&
�#��+G��GO�F��������*�&
�ก��)�กก��#���>G�&
 ��ก)�ก�&/+�-E))>��� FCC 
*���&�����#����r+�ก��������+,�ก(G��*�N	
�*��*�/�ก����ก��ก�����#�
��&
%�"�G���#� G*��
��* ���ก���)�������ก�&� *ก����*"���,"� ก�����������&���ก(G��*+���	
���������
���ก���)��+�ก�K&��� Janet Jackson �&
���ก���-����*G����ก��G�"��ก���#��,"��N�ก���
�
���ก����"���������ก���>������,&N��*ก�� Super Bowl +�-_ �.�. 2004 �-.���� W�
�*���&ก�K&
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�L�&ก�-.�)�������ก�&
�����"�*���ก���)��G�	�����&�X���)��*�+�ก����ก��ก�����
��*ก��G�	�ก�� `�K��"��L+�#	
� ������V������*> ���+G�+�-_ 2005 FCC %�����ก���-�����
��O�%W�V%���X���*F��ก(���������+�ก��G�����ก��ก��!�N����#&*��&
�����"�*���)��������
�&�X���+�#	
����*>��� ������V �&ก��/�*���-���-.�,"������&
+,��N	
�������������&*�F��ก�K&���ก�"��
������ก��������+,�ก(G��*�"�#�
��&
�����"�*�"�ก��������ก(G��*���ก�"�� �*"��%�กO���+�
-E))>���ก(G��*�"��L�&
+,�+�ก������>�ก�� `�K���#	
� ������V������*>��� FCC %�����ก��
�"��-����%-�-.�)�������ก �,"� ก��*ก���กก��)��ก����*������&
+,��N	
�ก�� `�K�G�	�+,�
+����ก�����+� ������V �-.���� (G. Belch & M. Belch, 2007) 
 
 #"��+�-�����%�*��/� N�� ����&���� (2547) �X���*�"� G�"�*����&
�&�����)G����&

+ก����&*�ก�� FCC ���-�����#G��������ก���/� %���ก" ก������K�ก���ก��ก�)ก��
���*>ก��)�*�#&*�������*> ������V�G"�,��� G�	� กก,. W�
�+���&�#��**���-.� �K�ก���ก��
���G�����*>ก��)�*�#&*�������*> ������V G�	� ก��. ��/� ��*�&�����#����r+�ก������>�ก��
 `�K���� ������V������*> ��"-E))>�����/�%��������������G����&
�N&*�+G����-��ก����กก�"�
���������+���ก�K��"���-.�ก���ก���*�"+��K�ก���ก���>������������ !�����*�"!�*+��
#����ก����K�ก���ก�� ���������G"�,��� (ก�,.) W�
����+G�+�-E))>����&�N&*�ก������>����*
�����)�ก�)�����#	
���"���/� +�#"�����!�N*���V��/�-E))>����&ก��ก��ก������������)N�)��K�
 �* �K�ก���ก��N�)��K�!�N*���V������&����V W�
��*�"!�*+��ก��ก��ก���������ก������
��w�X���  
 
 #] %'ก� %&0*ก��:ก �� Z �7.*�  (Food and Drug Administration) Z�8� ��. 
 
 G�"�*����������&กG�"�*���G��
��&
�&�����#����r+�ก��ก��ก������ก�� `�K� �	� 
�K�ก���ก����G�����*� G�	� �*. W�
��*�"!�*+��ก��ก��ก���������ก������#�X��K#>�  �*�&
�����������)G����&
+�ก������>�ก�� `�K����#�����)��N�ก ��G��, *�, ���	
��#�����, 
���	
���	����ก���N�*V ����)����F>��ก'�X��������F>�&N���"��L W�
�G�"�*����&/#����F
��&*���&*�%��ก�� FDA ���-�����#G��������ก� �&
���G����&
�"��ก�� FTC  �*+G����-��ก��������
+���	
�������,�ก��������G�����*���กก�"�)����	�����>�ก�� `�K� �*��� (N�� ����&
����, 2547)  
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 ก��กY�ก���Z������� (Self-regulation) 
 
 ก��ก��ก������������&��-����#�	��ก�� Private government  �&
)���*���)#�����
����>�N'��ก��������ก `�K�+G��-.�%-���ก(G��* (Shimp, 2007) W�
��-.���X&�&
+,�+�ก��
����>�ก�� `�K��&
%�����ก��*�����+�G��*L-����� �,"� ������, ��#�����&*, ���W&����V, 
#G��,��K�)�ก� ��� #G��������ก� W�
�+���"��-�����กO)��&��-���ก��ก��ก������������&

��ก�"��ก��%- (Harker, 1998)  �*��ก `�K�#"��+Gr")��GO��"�ก��ก��ก�������������/��-.�
G�����&
)�,"�*)��ก�������������!�����+�ก����ก����ก�����ก(G��*�&
��)�����W�
�
�>-#���+�ก�����ก�� `�K� ก��ก��ก�����������+���ก�� `�K���/���)�ก����>ก#"���&
�&
�����ก&
*�����%�"�"�)��-.� )�ก��� `�K������������������� `�K����, ���Vก����ก�����, 
G�"�*������!��X>�ก�) ����)�#	
��"��L�&
�-.����ก���+�ก����*�N�" `�K� (G. Belch & M. 
Belch, 2007)  �*ก��ก��ก�������������/�#����F��"���ก%�����-���!����G�"�*����&
���
G����&
ก��ก������ก��#	
�#��ก������������Vก��&
�*�"+�������������,�� ���-��ก�����* ก��
ก��ก������ �*��� `�K�G�	������������� `�K� (Self-regulation by advertisers and 
agencies), ก��ก��ก������ �*#�������ก����� (Self-regulation by trade associations), ก��
ก��ก������ �*G�"�*������X>�ก�) (Self-regulation by businesses) ���ก��ก��ก������ �*#	
� 
(Self-regulation by media) 
 
 ก �ก] ก'��27.4��-2�4dc0 Z�8���$c'5"'!75%4dc0  (Self-regulation by advertisers 
and agencies) 
 
 G. Belch ��� M. Belch (2007) ก�"���"� ก������>��������/��&)>����
������)�กก��
�������"��ก�������ก������������������ `�K�+�ก���"��ก�����)#��N�)��K�,�/�����&
���
��/��N	
�+,�+�ก�� `�K� W�
�+���"�����Vก�กO)��&������G�	�� *��*�&
��ก�"��ก�� �*"��%�กO���
�������>ก�G"�����+G�����#����r��������������������G�	�#�
��&
����ก��)�#	
�%-*�������� !� 
�N	
�+G��&����#�������ก��!�N��ก�KV������Vก�G�	����������F>-��#��V���ก��������ก
�&
#>�  �*��� `�K�)����ก�����)#��,�/���� `�K������������&
���ก��ก�"������F��
�>K-�� *,�V�"��L�N	
� �������+)������ !�+G��&����#��G�>#���#����FN�#�)�V%�����%�"�-.�
ก��G��ก��������� !� ��ก)�ก�&/*���&ก��+G���กก(G��*��,"�*���)#��,�/���� `�K����*
�N	
�G�&ก��&
*�ก��ก������&
����"�ก(G��*�N	
�ก�� `�K� W�
���)#"���ก�����"�,	
��#&*����
!�N��ก�KV����������&ก��/�*���-.�ก���#&*�������#�/��-�	���"�+,�)"�*��ก��/�%���&ก���* 
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 ��ก)�ก�&/������������ `�K�กO�&�����+�ก��,"�*���)#������>�ก���������"�
ก(G��*+�,�/���� `�K��,"�ก��  �*��/��*�"ก��-���!����,�/���� `�K��&
�������ก������ W�
�
)��&ก��G�&ก��&
*���� `�K��&
��)�������"�ก(G��*G�	��&ก��G��ก��������� !� ��ก)�ก�&/
������������ `�K�#"��+Gr")��&ก��#��F��%-*����ก��������F��G��ก���G�	����N�#�)�V�"�
�������G�	�#�
��&
��ก�������ก��)�#	
�#��%-*�����,��"��,�/���� `�K���/��-.���	
��)�������&
G��ก����&
+,�+�ก��N�#�)�V%�� �*"��%�กO��������������� `�K�กO�&��/����+�ก��-���ก�������
)�กก���&#"���ก&
*�����+�,�/���� `�K������ก����&
�����"�*ก��������ก(G��*�N	
�ก�� `�K� 
*ก����*"���,"� +�ก���WO�#�rr��N	
����������� `�K�)�ก��������ก��� ������*������������
 `�K�)��&ก�����>%���*"��,���)��"� �������&
+,�+�ก������F��+�,�/���� `�K��-.��������&
��
)�ก�����ก��� �N	
�-���ก��ก��F�ก���������N	
����������&+�ก�K&�&
��� `�K�,�/���/�����"�
ก(G��*�N	
�ก�� `�K� �&ก��/������������� `�K�#"��+Gr")����ก�����>%��+�#�rr��"�)���
�*"��,���)��N	
�G�&กG�&����������,��+�ก�K&�&
����!�KxV+�,�/���� `�K���/�#"������*G�	�
���������*�"������� !��&ก���* �*"��%�กO�&������������ `�K�กO*�������#������������,��
+����ก(G��*�"�ก������ `�K��&
�����"�*G��ก���G�	��&ก��ก�"������F��+�#�
��&
%�"�-.�����
)����"������� !� W�
�+����ก�K&��)F�ก�� �� �*ก��-���������	
�F�ก���#���"��&#"���"��ก��������
��ก���+�ก������,�/���� `�K��&
G��ก��������� !� )�ก�&
ก�"����������� ���+G�������������
 `�K�)�������ก)����ก�����)#��,�/���� `�K�ก"��  �*ก��+G����������,��+�ก������
,�/���� `�K���/�����#��,�/�������ก�"���ก"�K�ก���ก������������&
-��ก��%-���*�>����&

����>K�>w�����&�����,&
*�,�r+�ก�����)#��F��-���!����,�/���� `�K��&
�����"�*������
ก(G��*�N	
�ก�� `�K� ��ก)�ก�&/������������ `�K�*����ก)����ก���"�)�����กก(G��*
�N	
�+G����)#��,�/���� `�K��&
��)������ก(G��*�N	
�ก�� `�K��&ก���* 
 
 ก �ก] ก'��27.4��#: &:5 �ก �&�  (Self-regulation by trade associations) 
 
 #�������ก����� �*�MN���*"��*�
�+�X>�ก�)�&
�&ก�� ���F&*�ก�������+�#���� �,"� 
���	
���	
��&
�&#"���#�������ก����V�>ก-���!�, *� ����)�����!�KxV�&
�&ก�>"���ก����-��G��*
�-.������� !�+���*��Oก กO%���&ก�����������+�ก�� `�K�#������"��L�&
������+,�+�G��"#�����&

�-.�#��,�ก �N	
�,"�*+�ก������>�ก�� `�K��&
��)�������"�ก(G��*�N	
�ก�� `�K� 
�,"���&*�ก��G�"�*����	
�L  �*#�������ก������&
�&����ก��+�ก��ก��ก������ก�� `�K����
#��,�ก��/� *ก����*"���,"� #�����#��G�������N*V%�*, #��������������	
��#�����%�* ���
#�������������,!�KxV �-.����  



 88

 �*"��%�กO���ก��ก��ก������ �*#�������ก�������/�ก���%�"�"�*�&-��#��X�!�N
��"��&
��� ��	
��)�ก%�"%���&�����)+�ก��������+,�ก(G��*+G��-.�%-����������&
%��ก��G��%�� ���
%���N&*���"#�������ก����+G��ก����/�+�G��"#��,�ก+G�-��N'������������&
#����%��ก��G��%��
��"���/� (G. Belch & M. Belch, 2007) 
  
 ก �ก] ก'��27.4��Z%W!�� %5 �l)�ก$, (Self-regulation by businesses) 
 
 G. Belch ��� M. Belch (2007) �X���*�"� +������X>�ก�)กO%���&G�"�*����&
)����/���/��N	
�
,"�*+�ก��ก��ก������ก�� `�K�+G��-.�%-����������&
F�ก�������*�,"�ก��  �*���Vก��&
�&����
+Gr"����&,	
��#&*���ก�&
#>��	� The Better Business Bureau G�	� BBB �&
�&#"��+�ก��,"�*
#"��#���ก�� `�K��&
F�ก�������#��G�>#������X>�ก�)�"��L  �* BBB ��/�ก"���/���/�+�-_ �.�. 
1916 �&)>��>"�G��*�N	
�,"�*����������ก�%�-ErG��&
%�����ก��������&*���)�ก������ !��&
�ก��)�ก
ก�*>�XV+�ก���������X>�ก�)  �*�MN��ก�� `�K� W�
�#����ก������ BBB ��/�ก��)�*�*�"��
��>ก
��	���&
�&����+Gr"+�-�����#G��������ก�  �*�&�������&
�����"���-.�#��,�ก�*�"��กก�"� 
100,000 ���Vก� #����ก���+���"����	��กO)��&�����)+�ก������������)�ก-��,�,�+�N	/��&
��/� 
W�
�G�ก���)#��N��"�����&
F�ก������&*�ก������������)���กO)��&ก���)��+G�G*>�G�	�-����-�&
*�
ก��ก��������ก�"�� ��"G�ก%�"%�����ก�����#���)�ก���ก�������� BBB กO)�#"���	
�����ก�"��%-*��
G�"�*������!�����+G��������ก�����ก(G��*�"�%- 
 BBB ��/��*�"!�*+�������)ก���������ก����� The Council of Better Business 
Bureaus �&
)���*ก��ก������+������-����� ��ก)�ก�&/*���&�����+�ก��,"�*X>�ก�)�ก��+G�"+�
ก�����������G�	���������N	
�+,�+�ก����� `�K�������G����&
+�ก��+G��������ก&
*�ก��
ก(G��*�N	
�ก�� `�K��ก" ��� `�K� ������������ `�K����#	
��"��L W�
�G�"�*������ก�"���&
�����#����r+�ก��ก��ก��������������!��X>�ก�) �* ก�� `�K��G"�,��� (The National 
Advertising Division) G�	� NAD W�
�������+ก��,��ก�� �K�ก���ก�����)#��ก�� `�K�
�G"�,��� (The National Advertising Review Board) G�	� NARB �N	
�+G� `�K��&
-��ก|�*�"+�
-������&����F�ก��������&�X���)��*����%�"����"�ก(G��*  
  �*�K�ก���ก�����)#��ก�� `�K��G"�,��� G�	� NARB ��/��-.�G�"�*����&

�������ก���-.�#"��G��
���� ก�� `�K��G"�,��� G�	� NAD  �* NAD )����G����&
������������&*�
)�ก ������ !�, ��������"��"� ����)�����������#"���&
��)�ก BBB �����ก��N�)��K� W�
�+����
ก�K& ���������&*���)F�ก#"��"�%-*�� NARB G�ก���������&*���/��ก������������,����� NAD 
 �* NAD )����ก��N�)��K��������ก����� `�K������������������������� `�K�ก"���&
)�
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#"���	
���"�%-*�� NARB +�ก�K&�&
���F�ก������&*�%�"%�����ก��-���-�>�G�	��ก�%�-ErG��&
F�ก������&*� 
W�
�G�ก��	
��F�ก#"�%-+G� NARB N�)��K� ก�K&���ก�"��กO)�F�ก���#��%�� 2 ��� %���ก" ก��������+G�
��� `�K����ก���ก�%�G�	�G*>���*�N�" `�K��&
F�ก������&*���/� G�	�G�ก%�"ก��������กO)�#"�
��	
���"�%-*��G�"�*������!����� �,"� FTC (O~ Guinn et al., 2000) 
 #��G���X>�ก�) `�K�กO�&���Vก��&
���G����&
+�ก��ก��ก������ก�� `�K����*ก������,"�ก�� 
W�
����Vก��&
�&�����#����r+���	
�����ก�"�� %���ก"  #���������������� `�K��G"�-�����
#G��������ก� (The American Association of Advertising Agencies) G�	� AAAA ��� 
#��N��XV `�K��G"�-�����#G��������ก� (The American Advertising Federation) G�	� AAF 
W�
��&G����&
+�ก�����)#���������>�ก�� `�K���/�X>�ก�)  �* AAAA %��ก��G��������+�ก��
 `�K��N	
�+,�+�X>�ก�)+G��-.�%-+���������&*�ก�����F�ก�������G��ก�&�X������ก(G��* 
#"�� AAF �&
-��ก��%-���*#��,�กG��*!��#"�� %�"�"�)��-.� ��� `�K� ������������ `�K�
���#	
��"��L กO%��ก��G���-.�������+�ก�� `�K�%���,"�ก�� �N	
�+G�#��,�ก���� `�K��&
�&
����������,���"�#�������%�"G��ก��������� !� (G. Belch & M. Belch, 2007) #"��+�
-�����%�*กO%���&G�"�*����&
���G����&
���ก�"�����*�,"�ก�� �,"� #���� `�K��G"�-�����%�* 
(The Advertising Association of Thailand) �-.����  
 +�#"�����#���� `�K��G"�-�����%�* (The Advertising Association of 
Thailand) ��/� F	�%���"��-.����*Vก���+�ก�����G����&
#������������+)����&+�ก���������
 `�K���G�"��#��,�กW�
��-.������������� `�K�+�-�����%�* �&ก����ก�-�&
*��������ก��
��G�"��#��,�ก ����"�-��#�����ก��#F���� `�K� #F����#	
� `�K� ��ก)�ก�&/#����
 `�K��G"�-�����%�**���&#"��+�ก��,"�*�N�
�N���������+���,�,&N���)��*X��� `�K� �&ก
��/�*����*��*�N�"�>K�"����ก�� `�K� ����"�+G��&ก��G��	� -��#����� �N	
�-��#��X�!�N���
��� `�K����+G�������������ก�� `�K������������ก�����#F������"��L�&ก���*  �*�&
G��กก��N	/�������)��*����K��,�,&N `�K� ����"�%-�&/ (#���� `�K��G"�-�����%�*, 
2551)  
 
 -  ก�� `�K��>ก,�/�)�����F�ก�������ก(G��* �&�ก&*��� W	
�#��*V �������#������)��� 
 -  ก�� `�K�%�"�������*��ก���&�X�������&�������&*�#���� 
 -  +�ก��#����#���V��� `�K� ���ก��������*ก�����G��กF��ก���#������������,��
�"�#��������*�"!�*+��G��ก���ก����"�����&
*>��X��� �-.��&
*����� �*��
�%-+���ก��X>�ก�) 
 -  ก�� `�K�����%�"���+G�#�X��K,��ก���������#�ก%�"��
�+)+�ก�� `�K� 
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  �*G��กก�����ก�"���&��*����&*�+�ก��-|�����W�
�#����F#�>-%���"� ก�� `�K���/�����
�*�"!�*+��ก(G��* %�"#���������#	
���#&*�ก&*���+G�ก����,�,&N �&����������,���"�#���� %�"��
G��
��,	/�,��� ��#�� ���#�
��&
�-.������,	
��������N#�กก��������+�#���� %�"���ก�� `�K�
�&
���+G��ก����������+)���+�#���#����r���#�����G�	�ก�����ก����/� G�	��������#��N�>K�ก��
)�������)������ก����)�*G�	���ก�������������*���#��V+�����&
%�"#����������W�
�#�����
G�	�ก�����ก����/�%�"%���&�>K#�������������ก����)�*���ก�"�� %�"+,������,	
���	
��%#*��#��V
G�	� ,�������-.�#�
�)��+) %�"��ก��&*�#"��+�#"��G��
���� `�K��	
����ก"�+G��ก����������+)
��������+�#���� %�"���ก�� `�K��&
����F���>���G�	�#F�����&
%�"�&������*�")���G�	�%�"%��+,�
#�����G�	�ก�����ก����/�)��� �������%�"���ก�� `�K��&
��)�&���-.�������*�"���Oก����*��,�
W�
���)F�ก,�ก)��%-+�����&
%�"#����%���"�* 
 
 ก �ก] ก'��27.4��#89� (Self-regulation by media) 
 
 Wells ����K� (2007) ก�"���"� #	
����กO�&ก������>�ก�� `�K����*�,"�ก��  �*ก��
���)#�� `�K��&
)����ก��-��ก|�"��#	
����)�-|��#Xก����*�N�" `�K��&
%�"�-.������O))���
G�	��&����%�"�G���#����-��ก�� *ก����*"���,"� ���*#�� The Reader~s Digest �&
%�"*��+G�
�&ก�� `�K����#�����-���!��>G�&
������	
���	
����ก����V-��ก|�*�"+����*#��, ก���&

���*#��)�������ก+�-�����#G��������ก����-������	
�L%�"*���� `�K���� Benetton W�
�
�&ก���#��!�N�&
��)���+G�����"���ก���������#�ก�&
%�"N��-���F��%�� G�	�ก���&
#F��& ������V���
���*#��)�������ก-|��#Xก�� `�K�F>�*�������* �-.���� W�
�#	
���"���)��กO)�+,��>�*N���)���
������+�ก��*�����G�	�-|��#X `�K��&
��ก�"��ก��%- 
 G. Belch ��� M. Belch (2007) %���X���*�N�
������"� #	
����*#�����G���#	�N��NVกO�&
������+�ก�����)#��ก�� `�K��-.����������  �*��/��*�"ก���������X���,������#	
�
#�
�N��NV��/�L #	
�#�
�N��NV�&
�&����+Gr"���%�����������*�กO)��&����ก���&
��������"�ก��
*�����ก�� `�K���"��-���!� ���*#�����M��� �,"� Parents and Good Housekeeping �&
ก����#������!�KxV�&
)����ก���� `�K�+����*#�� W�
�#������&
�"��ก����#��)�%�����ก��
-��������*����� (Seal of approval) ��+����*#�� W�
�G�ก����"��N�����กN�"���������!�KxV
���ก�"��+�!�*G��� ������*#��)����ก��)"�*�"�������ก����	�+G�  �*��X&ก�����ก�"��F	��-.�
ก���N�
������"��,	
�F	�+G�ก�����*#������-.�ก��#����������
�+)+G�ก������"���"�����!�KxV�&
���
ก���� `�K�+����*#���&ก���* 
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 #"��ก�� `�K�+�#	
����*>��� ������V��/�+���&�)�F�ก����>� �* #�����>�#�Gก���
ก��)�*#�rr�K!�N����#&*��G"�-�����#G��������ก� (The National Association of 
Broadcasters) G�	� NAB ��"+�-E))>�����"�����	��"�*#�rr�Kก���N�"!�N����#&*�)����ก��
����>��������*�����  �*ก�����)#��)�ก��N��, Storyboard, !�N���	
��%G� ����)�
,�/���� `�K��&
+,���*�N�")��� (+�ก�K&�&
��� `�K���
�+)�"�)�%�"%�����ก��-|��#Xก���N�"!�N
��"���) W�
�ก��-|��#Xก����*�N�"��/���)�ก����/�%��)�กG��*#��G�> %���ก" ��� `�K��&
����#��
+���	
����������>����, �N�, ก����	�� �����#��  �*���N�)��K�)�������F��)>�-��#��V���
 `�K���"��,�/���������G���#��"�ก�>"����,� *ก����*"���,"� ก��ก��G���������+�ก��
N�)��K��&
��ก�"��ก����G�"�� `�K��&
)���+�,"���&
�&���,���ก ก��ก����ก��ก��+�,"��
ก�����ก G�	�ก�� `�K�+���*ก��#��G�����Oกก����*ก��#��G������+Gr" �*"��%�กO�&�������
���ก�"����)%�����ก���"��-��G�ก�&ก��+,�����&
�&,	
��#&*��-.����+G�ก�������� (Celebrity 
endorsement) G�	��&ก��-����-�&
*�%-����"���*��&
�-�&
*��-��%-�����+�#����+���	
�����
ก��*�����+�����!�KxV���-���!���ก��/� �,"� +�-E))>���)�N��GO� `�K��&
�&ก������F�����
#�������"��"���ก��/� G�	���)N��GO�ก�� `�K�*��>�ก������+����#F��& �-.���� 
 
 ก �&!�&):4����&+ก�/ &��*; ;% 
 
 +�-E))>����&���Vก�!��-��,�,�)�����%�"���*�&
����ก���&#"���"��+�ก������������
ก���>������������ !� W�
��&���#"��%�����ก��)�����&*�+���-������#���� �*%�����ก��������
)�ก�K�ก���ก���>������������ !� �,"� #����N��������� !��G"�-�����%�*, #����N���ก�V
-�� *,�V������ !�, #����#"��#�������>������#��X������� !� ���#�����>������#��X�-�� *,�V
-��,�,� �-.���� W�
����Vก��G�"��&/)�+G�����#�+)�����*#��#"��ก��ก��������
���-��ก��ก���&
�����"�*������#��X���������� !� W�
�+������ �����������Vก�!��-��,�,�
�G�"��&/)��&��ก��/�  �*�MN����	
��&���Vก���#���>������������ !��������� 57 ������X�����r
�ก����/� ก��#"��#���+G��&���Vก��,"��&/+��"��)��G���กOF	��-.�#"��#���#�>��&
#����r+�ก�����G����&

����>�ก�� `�K�����>������������ !��&ก���G��
����* (N�� ����&����, 2547) 
 
 ก ���������%, ก&2W7�W� (Competitive complaints) 
 
 Wells, Moriarty ��� Burnett (2006) �X���*�"� ��ก)�กก��ก��ก������ก�� `�K�)�ก
G�"�*���G�	����Vก��&
�&#"���ก&
*��������� ��"��"����ก�����+�����กO�&�����#����r+�ก��
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���)#��ก�*>�XV�&
+,�+�ก�� `�K�������#�������"��"� %�"�"�)��-.�ก�� `�K��&
�-.�ก��
�-�&*���&*�ก����G�"��#�����-���!���&*�ก�� ก��ก�"������F��#��N�>K�&
�ก������)������%�"�&
��ก��N�#�)�V*	�*���*"��,���)� ��	
����)�ก���-��ก��ก��X>�ก�)�"���&��������ก������
*>��X���+�ก����"�������ก�����+����� )����ก�&ก��������&*�F�� `�K������"��"����+������&

�����"�*������ก(G��*%-*�����Vก�G�	�G�"�*����&
������,���*�"�#�� 
  
 &! :"���ก �ก �ก] ก'��27.ก �! �#$%&�  (Brand placement regulation 
requirement) 
 
 ����&
%��ก�"��%-ก"��G����&/ ก�*>�XVก��������#�����)���-.����	
���	�+�ก��#	
�#�����
#������,"���&*�ก��ก�� `�K��&
ก������-.��&
��*�+,�ก���*"���N�"G��*��ก��/���
��>ก-�����+�
-E))>���   �*�MN���*"��*�
�+�#	
� ������V���!�N*���V (Karrh, 1998) 
 �*"��%�กO��� #	
���/� 2 -���!�ก����*�"!�*+��ก��ก��ก������+�������&
��ก�"��ก��  �*
ก��������#�����+�#	
� ������V)��*�"!�*+��ก��ก��ก�������&
�������ก�"�#	
�!�N*���V��	
��)�ก
ก��ก��ก��������� FCC (Karrh, Frith & Callison, 2001; Sheehan & Guo, 2005) W�
�ก�����
���#�������/������"�*ก���-.����#���#�>��"�+,�)"�*+���*ก�� ������V�������-|��������������
�&
ก��G��%��  �*��*ก���&
�&���+G�ก��#���#�>����ก��������/� )������&ก���#��,	
�������+G�ก��
#���#�>����ก�"���*�"+�������G�	����)������*ก�� (Balasubramanian, 1994) ��"+�ก�K&�&

ก��������#�������/�%�"%���&�����ก�-�&
*����ก������ก����G�"����� `�K�ก���)�������*ก�� กO
#����F���%�� �*%�"�����#���-.�,	
�������+G�ก��#���#�>��������������&
%��ก�"��%��������� 
��ก)�ก�&/ ก��������#�����+�!�N*���V�&
F�ก���ก�����M�*+G�"+� ������V��/�กO%�"%���*�"!�*+��
������������ก�"���&ก���* (Avery & Ferraro, 2000) W�
����+G� Ong (2004) %���#��������"� ก��
������#�����+� ������V)���&���������&*�ก�"�ก��������#�����+�!�N*���V �*"��%�กO��� 
+�-E))>���*���&��� `�K��&
���ก��������#�����+���*ก�� ������V������������������ก�"����� 
FCC �*�"��ก��* W�
����+G�ก��������#�����+� ������VF	��-.�ก�*>�XV�&
%�����������*��*"����ก
����&*���"�+,�)"�*#���&
#>�+��>กL#	
��&
�&ก��������#����� (PQ Media, 2005) 
 �*"��%�กO���ก��������#�����+�!�N*���V��� ������V)���-.���X&ก��+�ก��#	
�#�����
#������&
�-.��&
Fก�F&*�ก���*"��ก�������������+�#���� W�
��>"�-����O�%-�&
ก��������#��������
����!�KxV�&
�-.�������*G�	��-.�#�
��#N���+�!�N*���V��� ������V  �*�MN���*"��*�
�+�
!�N*���VG�	���*ก���&
�&���,��-.�ก�>"���*��OกG�	���*�>"� (Lackey, 1993 as cited in Avery & 
Ferraro, 2000)  �*�����)�*��� S. Hudson, D. Hudson ��� Peloza (2008) �&
%�����ก����ก��
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+�G����� 
Meet the parents: A parents~ perspective on product placement in children~s 
films$ �N	
���ก����������GO�����������������-ก�����"�ก��������#�����+���*ก��#��G���
��Oก W�
���ก����)�*�#��+G��GO��"� ��������-ก���� %�"�GO����*ก��ก��������#�����+���*ก��
#��G�����Oก  �*�MN���*"��*�
�ก��#������&
���)��*X��� �,"� �>G�&
, ���	
���	
����ก����V, ���>X-�� 
����)���G����#�V�����"��L �&
-��ก���*�"+���*ก��#��G�����Oก�*"�������&*� ����&����
����ก��+G��&ก��ก��ก������N'��ก���ก�� `�K����ก�"�����* ��"��������GO����ก�"��ก���
����*��ก����������� FTC �&
*������"�ก��������#�����+���*ก��G�	�!�N*���V#��G�����Oก��/� 
%�"%���&������ก�"��)�กก�� `�K���
�%-���%�"�-.�ก���������"������������� FCC  
 �,"���&*�ก����ก����ก���&
�"����F����������"�ก��������#�����+�#	
��"��L���
��ก��,�ก�������ก `�K�)�������ก (Brennan et al., 2004; Gould, et al., 2000; Gupta et 
al., 2000; Gupta & Gould, 1997; Karrh et al., 2001; McKechnie & Zhou, 2003; 
Molesworth, 2006; Nebenzahl & Secunda, 1993; Nelson & Devanathan, 2006; Nelson et 
al., 2004; Schmoll et al., 2006; Tiwsakul et al., 2005) W�
�#�������ก����ก����)�*��� Ong 
��� Meri (1994) �&
%�����ก����ก����	
�� 
Should product placement in movies be banned?$ 
 �*+,�ก����)�*�,��#����)ก�����,�!�N*���V��	
�� Falling Down +�����&!�*G���)�กก��,�
!�N*���V+� ��!�N*���V W�
�+����#��F�����ก����)�*�&/%���&���F���&
�ก&
*�ก��)��*X���+�
ก�����#�����-��ก���*�"���* 2 ��� �	� 
ก�����#�������/��-.�ก��ก������&
���)��*X���$ ��� 
M��
�"�����ก�����#�����$ W�
���ก����ก����/��#��+G��GO��"� ��������"��ก����)�*#"��+Gr"%�"�GO����*
ก�����������/� 2 -�� *�������� W�
�#�������ก�������)�*��� Baker ��� Crawford (1995, as 
cited in Karrh et al., 2001) �&
%�����ก����)�*ก����ก��ก��)����� 43 ��+�-����� Scotland  �*
N��"� �&F�����*�� 48 �&
����"�ก��������#�������/��-.���X&ก�� `�K��&
�������&*� ����&�N&*�
���*�� 19 ��"���/��&
�&�������+��,����ก����X&ก�����ก�"�� �*"��%�กO�& ���*�� 23 �����������"��
�����)�*+G������GO��"�G�ก)����ก��������#�����+�!�N*���V �������!�N*���V����&
)���/�
��������N	
�,&/�)�+G����,�����F��ก��-��ก|������#������&
�-.�ก�� `�K�+��K���/� 
 ���+G�#����F#�>-%��)�ก��ก����)�*#"��+Gr"�"� ������ !���
�%-*���&��������&
�&�"�ก��
������#���������&�����GO��"�*��%�"�&����)���-.������&ก������>��*"�����"�����)�ก���
!�����G�	�����&
�&G����&
������,�� G�กก��������#��������ก�"��%�"%���-.�ก��������#������&
���
)��*X��� �,"� �>G�&
 ���	
���	
����ก����V -�� ���%--��ก|�*�"+���*ก��#��G�����Oก 
  �*"��%�กO��� ก��������#�����กO*���-.��&
Fก�F&*�ก��+���ก����F����������ก��+�ก��
ก��ก������ก�*>�XV���ก�"�� �&ก��/�*���&��ก��,�ก��G��*�"���&
���N���ก�����&
�ก��)�ก����
��ก�"�������w�X�������,	/�,��� (Gould et al., 2000; Karrh et al., 2001; McKechnie & 
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Zhou, 2003) )�����+G��-.��&
�"�#�+)+�ก����ก��F����������GO�+�-����O����ก�"����������� !�
+�-�����%�* ����-.��&
�����ก����)�*+����/��&/ 
  
 ��	
���ก���	ก����T�
�� (Attitude) 
 
 ��	
��)�ก-E))>����&/ก��������#�����+�#	
��"��L ���
��-.��&
��N�ก�V��)��KV�����+�#����
��ก��/� ����ก����)�ก��X&ก������#��%-+��,����� `�K�������#	
�G�	���*ก����
�%- ���+G�
ก����ก��F��������� (Attitude) ��������� !��&
%���&ก���-��������N��GO�ก��������#������"��L
��/� )���-.���	
���&
�&����#����r�-.��*"��*�
� �&ก��/���� `�K������กก���������F���)�����#	
�
�"��L *��#����F�����ก����ก�����ก�"�� ��+,�-��ก��ก�����#��+)+�ก����	�ก+,�ก�*>�XVก��
������#�����+�#	
��"��L%���*"���G���#����%������NXV�������-��G��*�&
���%�� ��ก)�ก�&/+�
-E))>���ก���&
��กก���������F���)�����#�����+G�������*�+�ก��+,�ก�*>�XVก��������#�����
��ก��/� ��	
��)�ก�&�����,	
�#"��G��
��"�ก��������#�������/�)�#"����"�ก�����#��+)W	/� 
(Purchase decision) ��������� !�%���,"�ก�� ���+G�ก����ก��+���	
������������+����/��&/%���*�*
%-#�"ก����ก����	
�����ก�����#��+)W	/��&ก���* 
 �*"��%�กO�& +�G������&/)��X���*�ก&
*�ก���������+�G������"��L ���-��ก�����* 
����G��*���������� (Definition of attitude), �G�"��&
������������ (Sources of attitude), 
-���!����������� (Types of attitude), ���V-��ก������������ (Component of attitude), 
G����&
���������� (Functions of attitude), ������/�+)W	/� (Purchase intention), ก�����ก��
���#��+)W	/� (Purchase decision process), �'�(&�&
�X���*����#��N��XV��G�"�������,	
�
����������N'��ก��� ����)�ก������������ (Attitude measurement) 
 
 
	�� ��������T�
�� (Definition of attitude) 
 
 �&��ก��,�ก��)�������ก%��+G�����#�+)+�ก����ก����	
������������  �*�MN���*"��
*�
�+���"�>����ก���������ก�� `�K� ��	
��)�ก�������F	��-.�����-��&
�&����#����r�"�
ก����ก��F����������GO����N'��ก������������ !� �*"��%�กO�& ��ก��,�ก����"���"��กO�&�>����
�"�����"���������&
��ก�"��ก�� �����*����&*��"�%-�&/ 
 Lutz (1991) %���X���*%���"� ������� G��*F�� �������#�ก,��G�	�%�",���"�#�
�+�#�
�G��
� 
W�
��ก��)�กก����&*�����"��-��#�ก��KV�����"���>���G�	�%������������"����)�ก�>����	
�  �*
�������)��-.����ก��G��N'��ก���+�ก�����#����"�#�
���/�L W�
�#�������ก�� Fishbein ��� 
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Ajzen (1975, as cited in Lutz, 1991) �&
%��ก�"��+���������&*�ก���"� ��������-.��������#�ก
+�����&
,��G�	�%�",���"�#�
�+�#�
�G��
�����-.��������#�ก�&
���&
 W�
��ก��)�กก����&*�������
-��#�ก��KV�����"���>��� 
 Krech, Crutchfield ��� Ballchey (1962, as cited in Kotler, 2003) �X���*�"� �������
�-.�ก��-������������������ �������#�ก������ ������N'��ก����"�#�
�+�#�
�G��
�����&
��ก�K��&
F�������+�,"����*�����G��
� �,"���&*�ก���&
 Wells, Burnett ��� Moriarty (2003) 
ก�"���"� ��������-.����� �����&*����)��+)�&
�ก��)�กก����&*����G�	��"��)�ก-��#�ก��KV���
��"���>��� ��������&
�ก����/�����)����*�"�-.������������-�&
*��-��%��*�ก ������%-#�"
N'��ก���+�ก�����#����"�#�
�G��
�#�
�+� 
 #"�� Schiffman ��� Kanuk (2007) %���X���*F������G��*����������%���"� �-.�����
 �����&*����)��+)�&
�ก��)�กก����&*����W�
�#"����"�ก�����#����"�#�
�G��
�#�
�+�+��������&

��ก�"��ก�� �,"���&*�ก�� Kotler (2003) ��� G.Belch ��� M. Belch (2007) �&
ก�"��%��+ก����&*�
ก���"� ��������-.�ก��-����������N��N�+) �������#�ก ����)��"��&�&
�#����ก�"��������
G�	�#�
�+�#�
�G��
� 
 ��ก)�ก�&/*���&��ก��,�ก���&กG��*�"���&
%��+G����)��ก����������������+���������
ก������ �,"� Foxall, Goldsmith ��� Brown (1998) �&
ก�"��%���"� ���������������� !� �	� 
�������#�ก,��G�	�%�",���"����#����� ������ ����������%-F����� `�K� �,"���&*�ก�� Hanna 
��� Wozniak (2001) �&
�X���*�"� ������� �-.���� �������������#�ก,��G�	�%�",���"�#����� 
ก�����ก�� �>��� #F���&
 ����)��G�>ก��KV�"��L 
 Assael (2004) %���X���*�ก&
*�ก���������%���"� �-.�ก��-���������#�����+�!�N����"�
�&G�	�%�"�& W�
��������#�ก�&
+,�+�ก��-��������/� �ก��)�กก����&*�����ก&
*�ก�����#������&
������ !��กO�
%��+��������)����*�*�� W�
�)�#"����X�N��"�N'��ก���+�ก�����#����"����#�������/�L���* 
 ��ก)�ก�&/ Solomon (2007) ก�"���"� ���������/��-.�ก��-�������"�G�	��-.��������#�ก�&

�&�"�#�
�+�#�
�G��
�+�!�N��� W�
�#�
��&
F�ก-��������/�)���&*ก�"� ���F>�-��G��* (Attitude object) 
�,"� ����� ���F>  `�K� ����)�-����O���������"��L W�
��������#�กG�	�ก��-�������&/)����*�"
*���������-�&
*��-��%��*�ก W�
�#�������ก�� Neal (2004) �&
%���X���*�"� ������� �	� ก��
����������*ก��������)��+) �������#�ก ก������������)�ก�����ก��+�ก����&*�����*"������ �&

#"����"�ก��-������#�
��"��L������ *ก����*"���,"� �>��� #F���&
 ������ ����!�KxV �-.����  
 )�ก��*�������������&
�&��ก��,�ก��G��*�"��%���X���*%�� ���+G� Fishbein ��� Ajzen 
(1975 as cited in Lutz, 1991), Loudon ��� Bitta (1993), Schiffman ��� Kanuk (2007) ���
Shimp (2007) %���X���*F���>K��ก�K�����������%�� ����&/ 
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- ��������-.���	
���&
�ก����/�ก��#�
�+�#�
�G��
� (Attitudes objects) �#�� %�"�"�)��-.�#�
��&

)������%��G�	�#�
��&
)������%�"%�� �,"� �>��� #����� ���#����� ������� #F��ก��KV 
N'��ก��� ����)�G������"���"��L �-.���� 

- ��������&�������&
 (Attitudes have consistency)  �*��ก#�������ก��N'��ก����&

�#����ก�� ����&������
���#����F�-�&
*��-��%��*�ก !�*G���)�ก�&
�������
%��ก"������/�����)�)���-.�����&*������,	
��&
�"��������
����"�#�
�+�#�
�G��
� �,"� G�ก
�>����&����,���"����#�����G��
� กO)���ก��	�กW	/����#�������/�L�*�"�#�� 

- ��������-.�#�
��&
%����)�กก����&*���� (Attitudes are learned) %�"+,"#�
��&
��������
��/���"�ก��  �*�-.�ก����&*�����"���������"��#���"��LG�	�-��#�ก��KV�"�#�
�+�#�
�
G��
� W�
�)�,&/���+G��ก���-.�N'��ก���+������"��� ���+G��������F	�%���"��-.�#�
��&
F�ก
#���������#����F-����-�&
*�%��  

- ��������-.�#�
��&
�ก����/������"��#F��ก��KV (Attitudes occur within situation) 
 �*#F��ก��KV�"��L���L�������>����&
�ก����/�+�,"��+�,"��G��
�)��&���X�N��"�
�����������>��� �-.��G�>+G��>����&��������&
��ก�"��ก�� �*��/��*�"ก��#F��ก��KV
�MN���*"�� ���*�����+G����������������� !�#����F�-�&
*��-��%-���
#F��ก��KV��/�L%�� 

- ��������-.����� �����&*��"�ก�����#��� (Attitudes are predispositions to 
respond) ��	
��)�ก����,���"�#�
�+�#�
�G��
���/�)����%-#�"��� ������N'��ก���+�
ก��*�����������#��+)W	/�#�������/�L 

  
 )�ก�&
ก�"������/�G�� ���+G�#����F#�>-%���"� ������� �	� ��� ����������#�กG�	�ก��
-����������>����&
�&�"�#�
�+�#�
�G��
�+�����&
�-.���กG�	��� W�
��ก��)�กก����&*�����"��
-��#�ก��KV����)�#!�����������"��L�&
�ก����/�����������>���  �*�������#�กG�	�ก��
-�������&
�ก����/���/�)����*�"+�#F������&
 �-�&
*��-��%��*�ก ����&���X�N��"�ก�����#���
�-.�N'��ก�������>�����/��"�#�
�G��
�#�
�+��&ก���* 
 
 � �E�����������T�
�� (Sources of attitude) 
 
 Hanna ��� Wozniak (2001) %���X���*F���G�"��&
������������%��  �*#����F��"�%��
��ก�-.� 3 �G�"� ����&/ 
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 1) -��#�ก��KV#"���>����"�#�
�G��
�#�
�+� (Personal experience with objects) 
��	
��)�ก��	
��>���%���&ก��������+�#�
�G��
�#�
�+��"�����-��#��#����# �,"� ก��#����# ก��,�� ก��
�����+,�����)��������#�ก�"��L )����+G��>�����/��ก��ก��-������#�
���/�����ก"�+G��ก���-.�
��������"�#�
�L��/���/��� ���+G���กก��������*�+G������� !�%�����ก�������+,�#�����ก"��ก��W	/� 
�N���G���)�ก�&
������ !����ก�������+,�)�ก"�+G��ก���-.�-��#�ก��KVก��#�������/����� ������ !�
��)�ก���������#�ก,��+����#�������/� ���%��#�����-.���������&
�&�"����#�������/���/��� W�
���)
���%-#�"N'��ก���ก��W	/�#�����G�	�ก����ก�"� (Word of mouth) %��+��&
#>� 
 2) -|�#��N��XV���#���� (Social interaction) �>�����ก)�%��������X�N��"��ก��
-|�#��N��XV���#���� %�"�"�)��-.� )�ก#��,�ก!�*+��������� r���N&
���� ก�>"��N	
���&
��&*�G�	�
�����������*ก�� �-.���� W�
�%��G���������#"����"�ก���ก���-.������������>����"�#�
�G��
�#�
�
+� 
 3) ก���-������"�#	
�#�����,� (Exposure to mass-media) ��	
��)�ก+�-E))>����>���
)��& �ก�#+�ก��%������������"��#���"��#	
��"��L�&
�&�*�"�-.�)�������ก �,"� #	
����*>  ������V 
�������V��O� G���#	�N��NV ���*#��  ����N�V�	�F	� �-.���� W�
�����#"����"�ก��#����G�	�ก��
�-�&
*��-�������������>���  �*#	
��"��L�G�"���/���ก)�ก)��&�-.�)�������ก�������F��
�>������� *���&����#����r+�ก��+G��������"��#��+���	
���"��L�&ก���* 
 �*"��%�กO��� Assael (2004) %��ก�"��F���G�"��&
������������%���,"���&*�ก��  �*%��
�X���*�"������������>�����/�)�F�ก#��������&ก��N�w���*"���"���	
���"��ก�����ก��ก��
��&*���� W�
�%��������X�N�)�ก-E))�*�"��L ����&/ 
 
 1) ���X�N�)�ก�������� (Family influences) ���������-.�-E))�*#����r�&
�&���X�N��"�
ก�����#��+)W	/���������� !� ��	
��)�ก+���*��Oก����>ก��)�+,�����#"��+Gr"�*�"ก��N"������" 
���+G��ก��ก��W��W����������GO���������"��L )����+G������������>�����/��&��� ���%-+�
��������&*�ก��N"���" 
 2) ���X�N�)�กก�>"��N	
�� (Peer-group influences) )�ก�����)�*��� Katz ��� 
Lazarfeld (1955, as cited in Assael, 2004) N��"� ก�>"��N	
���&���X�N��"�����������
N'��ก���ก��W	/���������� !���กก�"�ก�� `�K� �,"���&*�ก��ก����ก����� Coleman (1966, 
as cited in Assael, 2004) �&
N��"� +�ก�>"��N�*V)��&ก��*���������!�KxV*����+G�"L%����O���/� 
G�ก*������/��-.��&
*��������ก�>"� ���+G�#�>-%���"� ก�>"��N	
����/��&���X�N��"�ก�����#��+)W	/����
������ !� 
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 3) ���X�N�)�ก�������"��#�����-��#�ก��KV (Information and experience 
influences) -��#�ก��KV�&
�"������������� !���ก�&���X�N��"���������"����#����� W�
��-.�%-
����'�(&ก����&*�����&
%���X���*�"� -��#�ก��KV����>���#"����"�N'��ก���+������ 
�,"���&*�ก���������"��#���&
�&���X�N��"����������������� !��,"�ก�� G�ก�������&
%������&����
�"�#�+)����-.��&
,	
�,��กO)����%-#�"��������&
�&�"����#�����%�� 
 4) ���X�N�)�ก�>���ก!�N (Personality) �>���ก!�N��������� !�กO�&#"���"�ก���ก��
��������"�#�
�G��
�#�
�+�%���,"���&*�ก�� ��ก�K���#�*�MN����� �,"� ����ก������� �����-����* 
�����"������ G�	� �������O)ก�� ��)�&���X�N�ก����������"����#������������!�KxV%�� 
*ก����*"���,"� ����&
�&����ก���������ก)�,	
�,��ก&���&
�-.�ก����"���� ���)�W	/��>-ก�KV�&
�&����
�N��N	
�+G�%�����,�*,��+�ก����"���� 
 
 )�กก���X���*F���G�"��&
������������������� ���+G�#�>-%���"� ก���ก����������"�#�
�
G��
�#�
�+�����>�����/� #����F�ก����/�%��)�กG��*-E))�* ��/�)�กก����&*�������-��#�ก��KV
���)�ก��&��&
�"���� ก��%������������"��#��)�ก#�
�����������L��� ����)�ก���&-|�#��N��XV
ก���>���+�#���� W�
�-E))�*�"��L���ก�"����/� #"���+G��>����ก����������"�#�
�G��
�#�
�+���ก�"��
ก�� 
 
 9���4������T�
�� (Types of attitude) 
 
 Hoyer ��� Maclnnis (2001) %����"����������ก�-.� 2 -���!�+Gr"L %���ก" 
 
 1) ���������
�%- (General attitude) G��*F�� #!�N)��+)G�	��������#�ก �*ก����L %�"%��
�MN���)��)���%-+�#�
�+�#�
�G��
� W�
�#"����"�N'��ก�������>���ก!�N�����"���>����*"��
ก����L �,"� ก����� �ก+���"�& ก�����"�����+�-���NK& �-.���� 
 2) ��������MN����	
�� (Specific attitude) G��*F�� #!�N)��+)G�	��������#�ก����>���
�&
�&�"�#�
�+�#�
�G��
� �*�MN�� �,"� ���F> �>��� #F���&
 ����)��G�>ก��KV�"��L�&
�ก����/����L���
����>���  �*��ก�#����ก+���-����������,��G�	�%�",�� G�	��&��������&
�&G�	�%�"�&�"�
#�
�L��/� 
 
 +��K���&*�ก��  G. Belch ��� M. Belch (2007) ��� Hawkins (1995) %����"�������
������������ก���-.� 3 ��-��� ����&/ 
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 1) ��������,����ก (Positive attitude) �-.��������#�ก+������&�&
,�ก����>���+G��&
N'��ก����"�#�
���� �>��� �G�>ก��KV�"��L�&
�ก����/�+�����&
�& �������-.�N	/�����&
�&+�ก��
*������������G�	�������+G�"L 
 2) �������+��,���� (Negative attitude) �-.��������#�ก�&
%�"�&�"�#�
���� �>��� G�	�
�G�>ก��KV�"��L �#����ก��+��������������%�",�� %�"N�+) %�"�GO����*�"�#�
�L��/� �������
+��,�����&/)�ก"�+G��ก���-.�����+�+)����>��� W�
�,�ก���+G��ก���-.�N'��ก���+������G�	�
���%-#�"ก���"��#�>-+���	
���"��L F������"�)�*��%�"%�������������+)+���	
����/�L�*"��F"�����กO��� 
 3) ������������
��M* (Passive attitude) �-.��������#�ก����>����&
��
��M* %�"�#����ก
�"�#�
���� �>��� G�	��G�>ก��KV�"��L ��ก�ก��)�กก���&
�>������������+���	
�����G�	�#�
�L��/� 
����)�ก���&
��ก�����&
�ก����/������	
�����G�	�#�
�L��/�%�"%���&�����ก&
*�����ก���>�����/�L  
 
 ��
@9��ก�������T�
�� (Component of attitude) 
 
 �&��ก��,�ก��G��*�"��%�����ก����ก��+���	
��������V-��ก������������  �*%��
��"��*ก��ก�-.� 2 �������&
%�����ก��*�����+�-E))>��� %���ก" ���������V-��ก�� 3 -��ก�� 
(Tripartite view of attitude) ������������V-��ก����&*� (Unidimensional view of attitude) 
 
 7%!&$�5'6%&"$7����&+��*ก�� 3 ��*ก � (Tripartite view of attitude)  
 
  �*�������&/%��)����ก���V-��ก��������������ก�-.� 3 #"�� (Assael, 1998; 
Berkman, Lindquist & Sirgy, 1997; Hanna & Wozniak, 2001; Schiffman & Kanuk, 2007) 
%���ก" 
 1) ���V-��ก���������������������+) (Cognitive component) �-.����V-��ก����ก
����������  �*���V-��ก���������������������+)�&/ -��ก�����* #"������������ 
(Knowledge) ��� ก�������� (Perception) W�
��ก��)�กก���#��#��ก����G�"��ก���&
-��#�ก��KV����"�#�
��&
�>����&����������*ก��ก���,	
�� *��������"��#���&
�ก&
*�����)�ก�G�"�
�"��L W�
����������������ก����������/�)�ก"�+G��ก���-.������,	
� (Belief)  �*�����,	
�����>���
��/�)����%-#�"ก���&�������+�������+�������G��
� ��ก)�ก�&/�����,	
�����>�����/�*����)
ก"�+G��ก���-.�N'��ก���%���&ก���* 
 2) ���V-��ก�������������#�ก (Affective component) �-.����V-��ก���&
�ก&
*�����ก��
����KV (Emotions) ����������#�ก (Feelings) ����>����&
�&�"�#�
�+�#�
�G��
��&
#����F-������
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�"�%�� (Evaluative)  �*���+���ก�K��������,��G�	�%�",�� �&G�	�%�"�& �"�#�
��&
�>����&
����������* W�
�����KV����������#�ก���ก�"���ก����/���)�ก�����,	
��"�#�
�L��/� W�
��������#�ก
#����F�-�&
*��-��%�����#F��ก��KV�&
�-�&
*�%-���%�")���-.������*�"��N	/�����������
�-.�)��� G�ก�>����&�������#�ก�&กO)��&�������+������ก G�ก�>����&�������#�ก�&
%�"�&กO)��&
�������%-+������ ��ก)�ก�&/�������#�ก*���-�&
*��-��%-����>���ก!�N����"���*������"��
�>��� 
 3) ���V-��ก������N'��ก��� (Conative component) �-.����V-��ก��#>����*�&
�-.�
����)�ก���V-��ก���������������������+)������V-��ก�������������#�ก  �*���V-��ก��
����N'��ก�����/��-.������"�)��-.� (Likelihood) G�	���� ��� (Tendency) �"�ก���ก��
N'��ก���G�	�������/�+)+�ก���&
)��&N'��ก���+�������+�������G��
�  �*G���)�ก�&
�>����&
������������������+)�"�#�
�+�#�
���/������ก���-.��������#�ก+������กG�	����"�#�
���/������ กO
)�#"����"���� ���+�ก���ก��N'��ก��� �,"� ��	
������� !����)�ก�N������� Tattoo colour ���
�ก���-.�����,�� ������ !�กO��))��ก��N'��ก���+�ก��W	/������/������ Tattoo colour %��  �*
���V-��ก���&/)�+,������	
��������/�+)W	/���������� !� (Intention to buy) +����ก������ 
 
�3�4�5��� 2.16: �#���������������������V-��ก�� 3 -��ก�� 

 
 

�&
��: Lutz, R. J. (1991). The role of attitude theory in marketing. In H. H. Kassarjian & T. 
S. Robertson (Eds.), Perspectives in consumer behavior (4th ed.). Eaglewood 
Cliffs, NJ: Prentice Hall, p. 319. 

 
 +����!�N�&
 2.16 ��/��#��+G��GO��"���������"�#�
�+�LกO���)�����-��ก�����*
���V-��ก����/� 3 -��ก�� ��ก)�ก�&/ ���!�N�&
 2.17 *���#��+G��GO��&ก�"� ���V-��ก����/� 3 
-��ก����/������&���X�N��"�ก�����ก�� W�
����V-��ก��G��
�)��-.��G�>+G��ก�����V-��ก���&ก
�*"��G��
������ ����&�������#������+�ก��+,�ก�������������,��G�	�%�",������>���
�"�#�
�+�#�
�G��
� W�
�F�������� !�����������,	
�+��>K-�� *,�V������#��������� (Cognition) 
������ !�)�F�ก���G����"�)��������#�ก,��G�	�N��N�+)ก�����#�������/� (Affection) ���ก"�+G��ก��
�-.�������/�+)�&
)�W	/����#��������ก�"������� ������!�N�&
 2.18 
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�3�4�5��� 2.17: �#�����)��������V-��ก��������� 3 -��ก�� 

 
 
�&
��: Schiffman, L. G., & Kanuk, L. L. (2007). Consumer behavior (9th ed.). Upper 

Saddle River, NJ: Prentice Hall, p. 256. 
 
�3�4�5��� 2.18: �#������#��N��XV��G�"�����V-��ก��������������/� 3 -��ก�� ก��������
��/������ก���� 
 

 
 
�&
��: Mowen, J. C. & Minor, M. (1998). Consumer behavior (5th ed.). Upper Saddle 

River, NJ: Prentice Hall, p. 256.  
 
 �*"��%�กO��� F������"����������V-��ก�� 3 -��ก��������������/�)��-.��&
���)�ก+���
ก���� ��"ก���%�"%�����������*�������-.�ก���������+�ก����ก����	
��������������"��&
��� 
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 �*�����)�*#"��+Gr")�+G�����#����r+�ก����ก���MN����	
����������,	
�W�
��#����ก��+�
��-�������������#�ก��"���/� (Lutz, 1991) W�
� Fishbein ��� Ajzen (1975, as cited in Lutz, 
1991) %�����ก���X���*�N	
��*���������������������V-��ก�� 3 -��ก��%���"� ���V-��ก��+�
#"����������,	
����N'��ก�����/�%�"%���-.����V-��ก������������ ��"���V-��ก���&
�ก&
*�ก��
�����,	
�)��-.��N&*�-E))�*��� (Antecedents) ������V-��ก������N'��ก���)��-.����&

�ก����/��������"���/� (Consequences) W�
�#�������ก�� East (1988, as cited in Lutz, 1991) �&

%���X���*�"� �������������������V-��ก�� 3 -��ก����/��,	
��"� F�������� !��&�����������
����+)+�������ก�"�#�����กO)����%-#�"����,��#��������#"����"�N'��ก���������/�+)W	/��*�"
�#�� ��"+������-.�)��� N'��ก���ก��W	/���������� !���)%�"%����/��*�"ก������,���#��%- 
��	
��)�ก����������N'��ก����"���-.���#��)�กก�����ก�� )��%���&ก��N�w����������/���+G�"
�&
ก�"���"����������/��&�N&*����V-��ก����&*� W�
�%�����������*�+�ก�������+,���������N	
�
ก����ก���*"���N�"G��*+�-E))>��� 
  
 7%!&$�5'6%&"$7����&+��*ก������! (The unidimensional view of attitude)  
 
  �*�������&/����"� ��������&��"���V-��ก����&*� �	� ���V-��ก�������������#�ก 
(Affect) �&
�#��F������,��G�	�%�",���"�#�
�+�#�
�G��
� #"���&ก 2 ���V-��ก�� %���ก" 
���V-��ก���������������������+) (Cognition) ������V-��ก������N'��ก��� (Conation) 
��/�%�"F	��-.����V-��ก������������ ��")��-.�#��G�>�������NXV������������กก�"� (Lutz, 
1991)  �*���!�N�&
 2.19 �#��+G��GO�F��ก�����ก������������������V-��ก����&*�  �*
���V-��ก���������������������+)��/�)�F�ก�-�&
*��-.������,	
� (Belief) W�
��ก����/�ก"��������� 
������V-��ก������N'��ก���F�ก�-�&
*��-.�������/�+)W	/����N'��ก��� (Intentions & 
behavior) W�
�F	��-.�����NXV�&
�ก����/�!�*G����������   �*ก�����ก�����ก�"��)��&
����#��N��XV������&
+���ก�K����ก���-.�����NXV�&
�"���	
��ก�� 
 
 ��ก)�ก�&/ ��ก��)�*�����������*��%��N�w���������&
�&,	
��"� Hierarchy of effects �N	
�+,�
+�ก���X���*F����������/������ก�������ก���ก����������&
��ก�"��ก��  �*%����"���ก�-.� 3 
��-��� (Assael, 2004; Solomon, 2007) ����&/ 
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�3�4�5��� 2.19: �#�����)������������������������V-��ก����&*� (Unidimensional 
view of attitude model) 
 

 
 
�&
��: Lutz, R. J. (1991). The role of attitude theory in marketing. In H. H. Kassarjian & T. 

S. Robertson (Eds.), Perspectives in consumer behavior (4th ed.). Englewood 
Cliffs, NJ: Prentice Hall, p. 320. 

 
 1) ��������/������ก����ก���ก������������N	/���� (Standard learning hierarchy) 
W�
���-����&/��ก�ก����/�ก��#������&
�&����������ก&
*�N��#�� (High-involvement)  �*��/���ก ��	
�
������ !��ก���������#�ก�"�)��������ก�����#��+)�ก�%�-ErG�+�ก����	�กW	/�#������N	
�+G�%��#�
��&

�G���#����F�ก+)��������ก�&
#>� ������ !�)����
�)�กก��#���������,	
� (Beliefs) ��/������*
ก�����G��������"��L�ก&
*�ก��#����� )�ก��/������� !�)�����ก��-�����������,	
����N�w��%-�-.�
�������#�ก�"�#����� (Affect) ���ก"�+G��ก���-.�N'��ก���ก��W	/� (Behavior) +��&
#>� W�
�
ก�����ก�����ก�"����/� F	��-.�ก�����ก���&
�&����W��W��� ��	
��)�ก������ !�)����ก�����G�
�������������ก&
*�ก��#������-.�)�������ก ���)����ก���-�&*���&*������	�ก�"��L�*"��
����&*�F&
F����N	
�+G�%����ก�����#��+)�&
�&�&
#>� �"���)���ก���-.��������#�ก�"�#��������N�w��
�-.�N'��ก���ก��W	/��&
�*�"��N	/�����������������G�>�� ��ก)�ก�&/+�ก�����ก��ก�����#��+)
W	/����ก�"��)�ก"�+G��ก���-.�����!�ก�&�"����#������ก"������ !� ��	
��)�ก������ !�)��&����
��กN�� (Bonds) ก�����#������&
#����	
��)�ก�&ก��+,��������+�ก���กO��������������N	
�
-��ก��ก�����#��+) ������+G���������&
�ก����/�)�ก��������/������ก�����&/)��-�&
*��-��%��
*�ก 
 2) ��������/������ก����ก���ก�������������&�����ก&
*�N���
�� (Low-involvement 
hierarchy)  �*��-����&/)��ก����/�ก��#������&
�&����������ก&
*�N���
�� �,"� #�����)��N�ก�>- !�
��� !��&
�&�����"�������
����������� !�%�")���-.�����G���������-��ก��ก�����#��+)W	/����
%�"%��+#"+)+��>K#�����G�	�-�� *,�V+,�#�*)�ก#�������ก��ก �,"� G��ก���
� ��ก�� ก�����
,���� �-.���� W�
�+���/���ก��/������� !�)����ก��#���������,	
����*�������&
�&�*�"�*"��)��ก�� 
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(Cognition)  �*������ !�)�%�"%���&����,	
�,���"����#�����+��-.�N���� ���)�%�"�&����
ก���	��	����+�ก��G��������N�
�������	
��)�ก����"�%�"�>��ก�������&
)��#&*%- )�ก��/�)���ก���-.�
N'��ก���ก�����#��+)W	/� (Behavior) +�����& )�ก��/��"�*��-�������������#�ก (Affect) 
!�*G���)�ก�&
���ก��+,�#��������� W�
�)��GO�%���"��������+���-����&/)��ก����/�)�กก����&*����
�"��N'��ก��� (Behavioral learning) %�"+,")�ก�������&
���ก���กO��������N	
�+,�+�ก��-������
�������#�ก ��")��-.�ก��%��������X�N���)�ก-��#�ก��KV)�กก��W	/�#�����+����/�ก"��G���
��กก�"� ��ก)�ก�&/ +���������/������ก�������ก�"�������� !�)�%�"�ก������!�ก�&�"����#�����
�G�	����������/������ก����+���-�����ก ���*����)F�ก,�ก)��%���"�*)�ก#�
��������ก������ 
�,"� ก��)���#��#����� K )>���* ���)>!�KxV ����)�ก�*>�XVก��ก���>��*����*�"��L �,"� 
ก���� ��ก �)ก �F� �-.���� 
 3) ��������/����ก���ก���������)�ก-��#�ก��KV (Experiential) #��G�����-����&/#"��
+Gr")��ก����/�ก��#������&
�ก&
*�����ก������KV�������#�ก �,"� N�ก���	
���N,� ���	
��-������"��L 
�-.����  �*+���������ก ������ !�)�+,��������#�ก (Affect) +�ก��-���������#������"�,��G�	�%�"
,�� ���)��ก���-.�N'��ก���ก��W	/�#����� (Behavior) +�����& �*+,��������#�ก���ก�"���-.�
-E))�*#����r+�ก����	�กW	/�#����� !�*G���)�กก��W	/�#���������)���"�*#���������,	
� 
(Cognitive) +��>K#��������#�������/�)�ก-��#�ก��KVก��+,�#����� �*��� W�
�)��GO�%���"� 
��������/�ก���ก���������)�ก-��#�ก��KV�&/ ������ !�)�+,��������#�ก��������KV�-.�G��ก  �*%�"
#����F�X���*��ก�����*�G�>��%�����%�")���-.�����+,�������+�ก��-��ก��ก�����#��+) W�
�
#"��+Gr")��-.��>K#��������#������&
%�"#����F)������%�� �,"� ก�� `�K� ,	
��#&*�������
#����� G�	�ก����ก������)>!�KxV �-.����  �*��������/������ก����ก���ก����������&
��ก�"��
ก��+���"����-����&
%��ก�"��%-���������/� �#��+G��GO��*"��,���)�)�ก���!�N�&
 2.20  
 
 ��	
�N�)��K�)�ก���!�N�&
 2.20 )�N��"� ������ก�"���&
�ก����/�+���"����-�����/�
�ก����/�)�ก�����ก&
*�N�����#�����ก�������� !�  �* Solomon (2007) %���X���*%���"� ����
�ก&
*�N���-.������ก��+G�����#����rG�	����������#�+)�"�#�
������&
F�กก���>��+G��ก����/�+�
#F��ก��KV�"��L  �*#����F)����ก%����ก�-.� 2 -���!� �	� �����ก&
*�N���
�� (Low- 
involvement) ��������ก&
*�N��#�� (High-involvement) W�
�#�������ก�� Assael (2004) �&
%��
ก�"���"� G�ก������ !��&����������ก&
*�N��ก��#�����#�� ����������,	
�� *��������������
N'��ก���)��&��ก��/�  �*-E))�*��	
����������ก&
*�N����G�"�������� !�ก��#�������/�กO�-.��&
��
�����������������/������ก����ก���ก����������&
%��ก�"������/�G�� W�
����+G����������ก�"�� 
%�����ก��*�����)�ก��ก��,�ก��+���ก���������*����%-+,��������+�ก����ก����	
������������
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��กก�"��������&
�"���������&���V-��ก�� 3 -��ก�� ��	
��)�ก�&����#�)�����กก�"����
#����F���%-+,�-��ก��+�ก��������ก�*>�XVก������+G�ก��#������"��L%�� 
 
�3�4�5��� 2.20: �#�����)�������������/������ก����ก���ก����������&
��ก�"��ก�� 3 
��-��� 
 

 
 
�&
��: Solomon, M. R. (2007). Consumer behavior: Buying, having and being (7th ed.). 

Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall, p. 238. 
 
  �����������T�
�� (Functions of attitude) 
 
 Hanna ��� Wozniak (2001), Hawkins, Best, Coney ��� Author (2004), Katz 
(1960, as cited in Assael, 2004) ��� Schiffman ��� Kanuk (2007) %����"�G����&
����������
��ก�-.� 4 -��ก�� %���ก" 
 
 1) ������&
���+G������� !�������F��-�� *,�V�&
)�%����� (Utilitalian function)  �*ก�����
G����&
,&/���+G��>������ก�����G����#������&
#����F���#�����������ก�������>K-�� *,�V
���#�����-���!���/� *ก����*"���,"� ����&
����ก��*���������ก��-���&
�&����-���!�*���
��ก'�X����O� กO)�+,��>K#��������ก�"��+�ก��N�)��K����#������&
#����F���#�������
����ก���G�"���/�%�� W�
�+����ก���ก�� �������กO�-.�#�
��&
���+G������� !�G�&ก��&
*����#������&
%�"
#����F���#�����������ก��%���,"�ก�� �,"� ��ก��������&
�&����ก����+���	
���"�+,�)"�* กO)��&
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��������&
�&�"�#�*ก���������>��
�� ����&��� ���+�ก���"�����G�	��&�������+���"���"�#�*
ก������&
�&�"�+,�)"�*#�� �-.���� 
 2) �����+�ก���#��F���"���*� (Value expressive function) ��	
��)�ก��������-.�#�
�
�&
)�#�����!�N��ก�KV�������� ����"���*�����>��� W�
�)��#��+G��GO��*"����"�,��ก��#�����
�&
�&����������ก&
*�N��#�� �,"� �F*��V ��	
��)�กก����	�กW	/��F*��V��"���>"� ��"��*&
G�� )��-.�
ก���#����กF��!�N��ก�KV����"���*���������� !�+�#����%�� 
 3) �����+�ก��-ก-�������� (Ego-defensive function)  �*�������)�,"�*-ก-���
������ !�)�ก����ก�������#�
��>ก����"��L ���)��GO�%��)�กก���&
+�-E))>����&����!�KxV
��ก��*�&
������ !�#����FW	/���+,��N	
�������ก����+������"��L %�"�"�)��-.� �/��*�����-�ก 
����!�KxV�����ก��
�ก�* ����)�����!�KxV�N	
��N�
�#���F!�N����N� �-.���� �����/�ก��
 `�K�F������!�KxV���ก�"��)����ก)�����%-�&
ก��%�����ก��*�����)�ก#����G�ก�&ก��+,�
����!�KxV���ก�"�� �*"��%�กO��� G�ก��	/�G� `�K��-.�ก��#�����+G��GO�!�Nก���"�����)�ก
#�����&
��ก)��ก��%-G�ก%�"+,�����!�KxV�&
-��ก|+� `�K� กO)����+G������� !��ก���������#�ก
�"��������G�&ก��&
*�ก��+,�����!�KxV��/��,"�ก�� 
 4) �����+�ก��)������&*�������� (Knowledge function) �������)��&#"��,"�*+�ก��
���+G������� !�#����F)������&*��������&
�&������+���"������-.�)�������ก%��  �*������ !�)�
���ก���N�ก�M*ก���������&
%�"�&����#����rก�������� ���)�+G�����#�+)ก��#�
��&
����"��&
����#����rก"���-.����������L 
 
 #�>-%���"� G����&
������������/��&�*�"G��*-��ก�� W�
�)��&������"�ก��-������#�
��"��L
�&
������+�,&�������>�����ก�"��ก����ก%- ก��W	/�#�����,�/���&*�ก����������� !���"���� 
��))��ก��)�กG����&
�����������&
��ก�"��ก�������"���>��� �,"� �������))�W	/�#�����
��	
��)�ก��O��GO�F���>K-�� *,�V�&
#�������ก����������ก����������� +��K��&
�&ก�� ��))�
W	/�#�������	
��)�ก�-.�ก���#��+G��GO�F��!�N��ก�KV����"���*�����>����"���+�#����กO%�� 
�*"��%�กO��� G����&
����������#����F�#����ก��%����กก�"�G��
�G����&
N����Lก�� �,"� ก��
W	/� ������V���W&�& ��ก)�ก)��-.�ก��W	/��N	
�+,�,���*ก�� ������V�&
#����F�#��!�N%���*"��
��,����ก��/����� *���-.�ก��W	/��N	
�#"��#���!�N��ก�KV%���&ก���G��
����* 
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	����_�C�`D_� (Purchase intention) 
 
 ������/�+)W	/� F	�%���"��-.��&ก-E))�*G��
��&
�&����#����r��ก W�
���ก��,�ก�������กก��
������*��&
)��������ก����������������+) ��	
��)�ก������/�+)W	/��-.��G�	��������+�ก��
���ก��KVN'��ก���ก��W	/�#�����+��������������� !� 
 ������/�+)W	/� G��*F�� ������/�+)��������� !�+�ก��)��ก��G�	�ก��ก�����+G�%����W�
�
#��������ก�����ก��  �*������ !���))�#����������/�+)W	/� �*ก�����G����������ก��N���>*
ก���>�����������ก&
*�ก��#�������/�  W�
�ก��#����������/�+)W	/��&��� ����&
)��ก����/�+�ก�K&�&

������ !��&�����ก&
*�N��#��ก��#�������/� (Mowen & Miner, 1998)  �* Berkman, Lindquist ��� 
Sirgy (1997) ก�"���#����"� ������/�+)W	/���/�F	��-.����V-��ก������N'��ก��������������"�
ก��W	/����#��������*��#����F�����+,�+�ก�������*N'��ก���%���&ก�"������,	
� (Beliefs) ���
�������#�ก (Affect) W�
�ก�������������+)+�������/�+)W	/���������� !���/�)��&#"��,"�*+G���กก��
����#����F���G�������+�ก���-�&
*�N'��ก������������ !��"����#�����%���&ก���* W�
� East 
(1998) %���X���*�N�
������"� ������/�+)W	/�*��#����F+,�+�ก�������*N'��ก���ก��W	/����
������ !�%���&ก���* 
  �* Fitszimon ��� Morwitz (1996) %�����ก����ก����	
�� 
The effect of measuring 
intend on brand level purchase behavior$ ���N��"� ������/�+)W	/� (Purchase intention) 
��/� ��/��*�"ก��-��#�ก��KVก��+,�#����������������&
�&�"����#�������������� !� *ก����*"���,"� 
������ !��&
+,��F*��V Toyota �*�" ����&��������&
�&�"�ก��+,��F*��V������ก�"�� กO��ก)��#������
����GO�F��ก��W	/��F*��V���+G�"�"�)�W	/��F*��V��� Toyota �,"����� +��K��&
������ !��&
%�"��*W	/�
�F*��V#"��+Gr"กO)��&������/�+)W	/����#������&
�&#"����"����ก������#���&
#>���� 
 F������"�������/�+)W	/� )��-.�#�
��&
#����F�����+,�+�ก�����ก��KVN'��ก������
������ !�%�� ��"*���&-E))�*�	
��&ก��ก��*�&
�&���X�N��"�N'��ก������������ !��&
�ก����/�)��� W�
� 
Kotler (2003) %��ก�"��%���"� ������/�+)W	/���������� !���/���)%�"F�ก�����#��%-+�ก�������*F��
N'��ก��� ��	
��)�ก*���&-E))�*�	
�L�&
��)���ก��������G�"��ก�����#��+)W	/� �,"� #F��ก��KV
�"��L�&
�&���X�N��"�������/�+) (Situational influences on intentions) �-.���� 
 �*"��%�กO��� ������/�+)W	/�กO*���-.�-E))�*#����r�&
#"����"�N'��ก������������ !� ���
�#��+G��GO�+���	
�����ก�����ก�����#��+)W	/���������� !�+�#"���"�%- 
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 ก���	�ก��������C�`D_� (Purchase decision process) 
 
 ก�����ก�����#��+)W	/� F	��-.�ก����ก����	
��N'��ก������������ !��&
�&����#����r�"�
��กก�����������ก `�K� ��	
��)�ก)����+G�����+)F����/�����"��L�&
)����%-#�"ก��W	/�#�����G�	�
ก�����ก����������� !� W�
��&����#��N��XV�"�ก��������G�	�#����#���Vก�*>�XV���ก������
����)�ก������,�/���� `�K� ��ก)�ก�&/*�����+G��GO�F��-E))�*�"��L�&
�&���"�ก�����#��+)W	/�
#�����������)��+)+�ก��W	/�#�������������� !��&
�&������ก�"��ก����ก%-  �*ก�����ก��
���#��+)W	/���������� !���"������/�)���ก�"��ก����ก%-���-���!����#����� ���������
�ก&
*�N����������� !��&
�&�"�#����� ���-E))�*�	
�L�&
�ก&
*����� W�
� Shiffman ��� Kanuk (2007) %��
�X���*F��#�
�)��+)+�ก�����#��+)W	/�#�������������� !� W�
�#����F��"�%����ก�-.� 5 ก�>"� ����&/ 
 

1) ����N��N�+)+�ก��+,�#����� (Optimize satisfaction) �,"� #������N	
������������ 
2) ��������ก��+�ก��-���ก��-ErG��&
��)�ก����/�+������ (Prevent possible future 

problems) �,"� -��ก��,&��� 
3) ��������ก��G�&)�ก-ErG� (Escape from a problem) �,"� ก��G��%-��"�ก&��G�	�

�ก����N������V�N	
�G�&����ก����)�กG����&
ก����� 
4) ��������ก��+�ก���ก�%���������*�� (Resolve conflict) �,"� ก�����#��+)W	/�

�F*��V��������� !� �&
�&��������ก����/�������O����-���!�* �����-����&
��
���#��*#�*��� 

5) ��������ก��+�ก��������N��N�+)���%�� (Maintain satisfaction) �,"� ก��+,�
���ก��+�-E���/����� 

 
 Shiffman ��� Kanuk (2007) *��%���X���*�N�
�����F��-E))�*!�*��ก (External 
influences) �&
�&���"�ก�����ก�����#��+)W	/���������� !�  �*#����F��"���ก%���-.�-E))�*
#����r 2 -��ก�� ����&/ 
 
 1) -E))�*���ก������ (Marketing inputs) %���ก" ก�)ก������ก����������)�����
#������&
�&����N*�*��+�ก���&
)�#	
�#�����,�ก)��+G������� !�W	/�#��������ก�����ก������� 
�"��ก�*>�XVก��#	
�#��ก����������#��#��+���-����&
G��กG��* �,"� ���)>!�KxV, ����, 
ก�����-��ก��#�����, ก�� `�K�, ก������������, ก��+,�N��ก�����* ����)�����
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N*�*��+�ก��#"��#���ก����*����	
�L W�
���กก��������/�����ก���&
)�+G������� !��&ก��������F��
#��������ก�����ก���������ก�&
#>� 
 2) -E))�*���#���������w�X��� (Sociocultural inputs) W�
�%�"+,"-E))�*+��,��ก����� 
(Noncommercial influences) *ก����*"���,"� ก��N���>*ก���N	
��G�	�#��,�ก+��������� ������
)�ก#	
��"��L ����)����X�N�)�ก,�,�/����#���� (Social class) ��w�X��� (Culture) ���
��w�X���*"�* (Subculture) W�
��&���"�ก��*�����G�	�-|��#X#�������������� !�  �*-E))�*���
#���������w�X����&/��)%�"%��,"�*+�ก��#���#�>�+G��ก��ก��W	/�#����� ��"��)#"���+G������� !�
G�&ก��&
*�#�������/� �,"� -������&
�&�����-.�,�����*�#��)�%�"#���#�>�+G���+�-�����%-W	/�
#������&
���������)�ก�"��-����� �-.���� 
 
 G. Belch ��� M. Belch (2007) ก�"���"� ก�����ก�����#��+)W	/� �	� ก���#����/����
��/���"��ก���
�)�F����/�������ก��W	/�#�����G�	�ก�����ก��  �* Kotler (2003) %����"���/�������
ก�����ก�����ก�"����ก�-.� 5 ��/���� ����#����*����&*�+����!�N�&
 2.21 
 
 �3�4�5��� 2.21: �#�����)�����ก�����ก�����#��+)W	/���������� !� (Purchase 
decision process model)   

 
 

�&
��: Kotler, P. (2003). Marketing management. (11th ed.). New Jersey, NJ: PrenticeHall, 
p. 179. 

 
 ��/��&
 1 ก�����G��กF��-ErG� (Problem recognition) �ก����/���	
������� !����G��กF��
��������ก�� (Need or want) ��	
��&������ก�"���ก����/���G�"�� !����&
�-.��*�" (Actual state) 
ก��#!����&
-���F�� (Desired state) W�
�������ก�"�����ก�"�������&����#����r��กN� �&
)�
���+G������� !��ก����������ก��#�����G�	�ก�����ก��+G�"L �N	
�������O��������#�ก�&
��ก�"����/�+G�
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G��%- �&ก��*G��
� ก�����G��กF��-ErG���������� !���)�ก��)�ก����%�"N��N�+)+�#������&
+,�
�*�"G�	������� !��&��������ก��#�����+G�"�N	
����#�������)���-.�)�ก#F��ก��KV-E))>��� 
#��G���#��G�>���ก�����G��กF��-ErG���/���))��ก����/�%����/�)�ก-E))�*!�*+����-E))�*
!�*��ก %���ก" 
 

- #������&
+,��*�"G�� (Out of stock)  
- ����%�"N��N�+) (Dissatisfaction) �,"� ������ !���)�ก���������#�ก�"�#������&
+,��*�"

��/����#��*���� 
- ��������ก��+G�" (New needs/wants) ��)�ก��)�กก���-�&
*��-��#F��!�Nก��

�������,&��� �,"� �-�&
*�#F��!�N)�ก��#���-.�N��ก��������� )��)���-.�����G�W	/�
���	
����"�ก�*+G�"�N	
������G���#�+�ก�������� 

- ��������ก��#������&
�ก&
*����� (Related products/purchase) %���ก" ก��W	/�ก����
���+G�" ��)���+G��ก����������ก���>-ก�KV�#����	
�L�N�
����� �,"� ���#VG�	�����/�
ก���� �-.���� 

- ก�����G��กF��-ErG�)�กก��,�ก)�������กก������ (Marketer-induced problem 
recognition) %���ก" ก�� `�K�  �*�&��	/�G��&
���+G������� !����G��กF��-ErG� �,"� 
ก�� `�K��������!�KxV�����ก��
�ก�* ����)���X&ก��#"��#���ก����*�	
�L �,"� 
ก���� ��ก �)ก �F� �-.���� 

 
 ��ก)�ก�&/ G. Belch ��� M. Belch (2007) %��ก�"���#����"� ก����ก#�����+G�" (New 
products) กOF	��-.��&กG��
�-E))�*�&
���+G������� !����G��กF��-ErG��,"���&*�ก�� ��	
��)�กก��
��ก#�����+G�")�,"�*����������#�+)��������� !�%�� 
 
 ��/��&
 2 ก�����G������� (Information search) G���)�ก�&
������ !�%�����G��กF��-ErG��&

�ก����/�����GO��"��&����)���-.�����W	/�#������N	
��ก�%�G�	�������-ErG����ก�"�� +���/����
�"��� ������ !�)����
����ก�����G����������#�����)�ก�G�"��"��L ��/��G�"�������)�ก!�*+� 
(Internal search)  �*������ !�)�N*�*����������� (Retrieve) )�ก�������)�� (Memory) ���
�����F��-��#�ก��KV+�ก��+,�#���������)��������"��L�&
��*%�������+���&��ก&
*�ก��#����� W�
�
G�ก������)�ก�G�"�������!�*+��&%�"�N&*�N� ������ !�)����ก�����G�������)�ก!�*��ก 
(External search) �N�
����� �,"� )�กก�� `�K����-��,�#��N��XV���#��������ก��#��F��
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)�ก�>���������� �,"� �N	
�� �>���+��������� ����)�N��ก�����*#����� �-.����  �* 
Assael (2004) %���X���*�"� ������ !���/��&�����ก�����G��������&
��ก�"��ก��%- 3 ����� ����&/ 
 

- ก�����G�����������"���	
�� (Ongoing search) �-.�ก�����G������������#�� 
�ก����/��*"���"���	
�� �*%�")���-.������ก���-.�N'��ก���ก��W	/�#���������� 
#"����ก)��ก����/�ก��#������&
�ก&
*�����ก����������ก G�	��*�"+�����#�+)#"�����
��������� !� �,"� �F*��V  ����N�V�	�F	� ���N������V �-.���� 

- ก�����G�����������MN���)��)� (Specific search) �-.�ก�����G��������&
��ก
�ก����/�)�กก�����G��กF��-ErG�G�	��ก����������ก�� �������ก���&
)����#���
��������ก����/����*ก��W	/�#����� 

- ก�����G������������
��M* (Passive search) �-.�ก�����G�������+�����&
���%�"
�&ก�����G��ก����/� ��	
��)�ก������ !��GO��"�ก���#��G���������/�%�"�>��ก�������&
�#&*
%- 

 
 Schiffman ��� Kanuk (2007) %��#�>-F��-E))�*�&
�&���"�ก�����G�������)�ก!�*��ก
��������� !�W�
�#����F��"���ก%���-.� 3 -E))�*#����r ����&/ 
 
 1) -E))�*�������#����� (Product factors) W�
�#�����+���"��G���G��"��/�กO�&����
��ก�"��ก��%-��/�+���	
�������*�����+�ก��+,���� ก���-�&
*��-�������-��� �����"��%G�
������� ����)������	�ก)�ก���#����� W�
�#"���+G�ก�����G���������������� !���/��&����
��ก�"��ก�� 
 2) -E))�*�������#F��ก��KV (Situational factors) ���-��ก�����* -��#�ก��KV 
(Experience) ��������� !��"�#�������/� W�
������� !���)%�"��*�&-��#�ก��KV��ก"����	
��)�ก
�-.�ก��W	/����/���ก G�	���*�&-��#�ก��KV�&
%�"�&+�ก��W	/�#�����-���!���&*�ก�� W�
�+�ก�K&
���ก�"�� กO��)���+G������� !��&��������&*����������+��G���������-��ก��ก�����#��+)
��ก��/� ก��*��������#���� (Social acceptability) %���ก" ก���&
#�������/�)��#��+G��GO�#F���
���#����������+,� G�	��-.�ก��W	/��N	
��-.�������r+G�ก������	
� �-.���� ����"���*�+�ก��
N�)��K� (Value-related consideration) %���ก" ก��W	/�#������&
����+,���������������+�ก��
���#��+) G�	�ก��W	/��&
��)#"�����/�+������&�������%�"�&�����%�� ����)�ก���&
�>����������
%�"�GO����*ก��ก��W	/�#�����G�	��-.�ก������"��"���*������+�#���� �-.���� 
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 3) -E))�*������������� !� (Consumer factors) W�
�-��ก�����* ��ก�K��������
-��,�ก���������� !� (Demographic characteristics of consumer) %���ก" ��������ก����ก�� 
����������*%�� ��,&N ����>���ก!�N (Personality) %���ก" ��ก�K���#�*��������� !���"���� 
�-.���� 
 
 ��/��&
 3 ก��-�����������	�ก (Evaluation of alternative) ��	
������� !�%�����ก��������
�������"��#�����*"���N&*�N����� ��/�����"�%-กO)��-.�ก��-�����������	�ก+�ก�����#��+)W	/�
#����� W�
�+���/�����&/)��-.���/�����&
������ !�+,�����N*�*����ก�&
#>�+�ก�����ก�����#��+) 
��	
��)�กG���)�กก����������������/�G�� ��)���+G��ก�������	�ก�-.�)�������ก )���������ก��
N�)��K�F������&�������#&*�"��L�����"�������	�กก"��ก�����#��+) G�	����ก����	�ก)�ก
�>K#������&
�ก&
*���������&����#����r�"������� !���ก�&
#>� �N	
���	�ก�����	�ก�&
�&�����G���#�
+�ก�����#�����������ก����������� !� �,"� ������ !��&
�&����#�+)�&
)�W	/�ก����F"�*��- 
�>K#������&
�&����#����r�	� ������,�� �������%�+�ก��)��!�N���ก���� +��K��&
������ !�
���#"����)+G�����#����r+���	
�������-���������ก����%���,"�ก�� ��ก)�ก�&/#������&
�&����
�ก&
*�N��#�� ��)����+,�����+�ก��-��������กก�"�����&ก���-�&*���&*��*"������&*�F&
F��� 
��กก�"�#������&
�&�����ก&
*�N���
�� W�
���))��-�&*���&*�)�ก���#�����)�����%�"��ก���+,�
����%�"��� 
 
 ��/��&
 4 ก�����#��+)W	/� (Purchase decision) G���)�ก�&
������ !�%��N�)��K������	�ก
�"��L�&
%�����ก�����G���+���/����ก"��G����&/���� +���/�����"��� ������ !�กO)����ก�����#��+)
��	�ก�����	�ก�&
#����F���#�����������ก��G�	�#����F�ก�%�-ErG��&
�ก����/�%���������&
�����G���#���ก�&
#>� W�
�����N��N�+)�&
��กก�"� (Preference) กO)����%-#�"������/�+)W	/� 
(Purchase intention) ����-.�ก�����#��+)W	/� (Purchase decision) +��&
#>� �*"��%�กO��� +�
���#F��ก��KVF������"������� !�)��&����N��N�+)�&
��กก�"��ก����/�����กO��� กO��)%�"%���ก��
�-.�N'��ก���ก��W	/��#��%- G�	���)�&-E))�*�	
�L���������ก��G�"��ก�����#��+)��������� !� 
*ก����*"���,"� ������ !�%��-�����������	�ก������#��+)�����"�)�W	/��F*��V Mercedes-Benz 
��"+��K���/������� !�ก����&����%�"�N&*�N��&
)�W	/��F*��V���ก�"�� ���+G������� !���)G��%-W	/�
���#������	
�G�	�-���������+�ก��W	/�#�������ก%-ก"��กO%�� 
 
 ��/��&
 5 N'��ก���G���ก��W	/� (Postpurchase behaviors) G���)�ก�&
������ !�%�����ก��
���#��+)W	/�#��������� ������ !�กO)��&-��#�ก��KV�"�#�������/� ����กO)����ก��-�������"�#�����
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���ก�"��#����F���#����������G���G�	�#����F�ก�%�-ErG���������� !�%��G�	�%�" +�
��-����������N��N�+) (Satisfaction) ��� ����%�"N��N�+) (Unsatisfaction) W�
��&���X�N��"�
ก�����#��+)W	/�#�������/�+����/��"�%-  �*G�ก������ !�%���������N�+)กO)��&��� ����&
)��ก��
ก��W	/�W/�� ��"F�������� !��ก������%�"N��N�+) กO��ก)�%�"���#�����G�	����#�������/���N�)��K�
�&ก  �*����N��N�+)��������� !���/� �-.�����)�ก�������G��� (Expectations) ��������� !� 
ก��#�
��&
%�����)�ก#�����G�	�ก�����ก����/� (Perceived performance)  �*G�ก#�
��&
%�����)�ก
#�����G�	�ก�����ก��#��ก�"��������G������������ !� กO)����+G������� !��ก������N��N�+) 
�K���&*�ก�� G�ก#�
��&
%�����)�ก#�����G�	�ก�����ก����/� �
��ก�"��&
������ !����G������%�� 
������ !�กO)����#�ก���G���ก��#�����G�	�ก�����ก�����ก�"�� 
 
 �
�������J����
	�����5��J@�� 	E��
	���cD�� ��T�
�����5
��ก���  
 
 �&��ก��,�ก��)�������ก�&
�������'�(&�"��L�&
+,�+�ก���X���*F������#��N��XV��G�"��
�����,	
� ����������N'��ก��� ����&/ 
 
 5bcn�ก ��'กc &! :#:�). (Balance theory)  
 
 G��กก������'�(&�&/�	� ก���&
�>���)�N*�*����ก��#��>���G�"��������������,	
� 
(Belief) ��� �������#�กG�	�ก��-������ (Evaluation) ������#�� (Heider, 1946, as cited in 
Assael, 2004) W�
���	
�%G�"กO����&
�ก������%�"#��>���/� �>���กO)����ก��-�������������
�������#�ก+G�ก������*�"+�!���#��>��G�	�������&ก���/�  �*����#��>�+�+)����>�����/�)�
��/��*�"ก��ก������������>��� (Person), #�
��&
�>����&����������* (Attitude object) ���#�
��	
�L�&
�&
�����ก&
*����� (Related object) �,"� ���F>, �>���, �>K#����� �G�>ก��KV�"��L �-.���� ����#��
+����!�N�&
 2.22 �&
%���X���*F������#��N��XV��G�"��-E))�*��/� 3 -��ก�� ����"�%-�&/ 
 
 )�ก���!�N�&
 2.22 )��GO�F�������,	
�� *��&
�ก����/� 3 ���� %���ก" �����,	
�� *�
��G�"���>��� (P) ก��#�
��&
�>����&����������* (O) �����,	
�� *���G�"��#�
��&
�>����&�������
���* (O) ก��#�
��	
�L�&
�&�����ก&
*����� (X) ��������,	
�� *���G�"���>��� (P) ก��#�
��	
�L�&
�&
�����ก&
*����� (X)  �*�>���)�N*�*����ก������#��N��XV�����/� 3 ����+G��&����#��>��*�"
�#�� (Lutz, 1991) W�
� Assael (2004) %�����������)�����ก����ก������#��>� (Illustration of 
balance theory) ���%��*ก����*"��F��G���#��N#����� J.C. Penny �&
%�����ก��)��)��G�"�*�#	/����
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*&
G�� Halston W�
��-.�*&
G���&
������ !�#"��+Gr"����"��&!�N��ก�KV�&
�& �K��&
G���#��N#����� J.C. 
Penny ��/��&!�N��ก�KV�&
%�"�&  �*����#��N��XV���ก�"��)���ก���-.�����%�"#��>���/� (�����-
#���G�&
*�����W��*�	�+����!�N�&
 2.23) W�
�ก���&
G��� J.C. Penny ����#	/����*&
G�����ก�"����
)��)��G�"�*��/�กO�N	
�����ก��+G������� !��ก�%�����%�"#��>����*ก�����!�N��ก�KV��� J.C. 
Penny +��������&
�-.���ก��ก��/� (�����-#���G�&
*����ก���+����!�N�&
 2.23) ��"#�
��&

�ก����/���/�ก���ก��*�-.��"� ������ !�ก�����ก��!�N��ก�KVG�	���������&
�-.����"�
G���#��N#��������ก�"��%���,"����� ��"-����������#�กG�	�!�N��ก�KV�&
�&�"��#	/����*&
G�� Halston 
+G��-.������ �N	
�ก"�+G��ก���-.�����#��>���/� (�����-#���G�&
*���������	�+����!�N�&
 
2.23)  
 
�3�4�5��� 2.22: �#�����)������'�(&ก����ก������#��>���� Heider 
 

 
 
�&
��: Lutz, R. J. (1991). The role of attitude theory in marketing. In H. H. Kassarjian & T. 

S. Robertson (Eds.), Perspectives in consumer behavior (4th ed.). Englewood 
Cliffs, NJ: Prentice Hall, p. 321. 

 
 ��กก��������*�����'�(&�&/��-��*>ก�V+,�+�ก��#	
�#��ก������ �,"� ก��+,��>����&
�&
,	
��#&*� (Celebrity) �� `�K�+G�ก��#�����+G�"�&
������ !�*��%�"�&�������+�L�"�#�����  �*
��กก������)����ก�������	�ก����&
�&,	
��#&*�W�
��&!�N��ก�KV�&
�&+�#�*����������� !� ��-��ก|
+� `�K� �*#	
�+G��GO��"� ����&
�&,	
��#&*���/��&����#��N��XV����&ก��#�����  �*G����"������� !�)��&
��������"����#�����G�	�#��������ก�"��%-+��������&
�&G�	��-.���ก���%-���*�,"�ก�� 
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�3�4�5��� 2.23: �#�����)������'�(&ก����ก������#��>� (Illustration of balance 
theory) 
 

 
 
�&
��: Assael, H. (2004). Consumer behavior: A strategic approach. Boston, MA: 

Houghton Mifflin, p. 224. 
 
 �*"��%�กO��� Lutz (1991) %����/����#���ก�F������กN�"��+��'�(&���ก�"���*�" 2 -��ก�� 
%���ก" -��ก����ก �'�(&�&/�#��+G��GO��N&*������������������"��-.���กG�	�����"���/� ��"%�"
#����F���>%���"��������������������ก�"���&�������ก���*�N&*�+� #"��-��ก���&
#�� �'�(&�&/
+,��������GV#�
��	
��&
�ก&
*������N&*�#�
���&*�G�	��>K#�������&*���"���/� ��"+������-.�)��������&

������ !����#��+)W	/�#�����)�-������)�กG��*���V-��ก���������*ก�� ��ก)�ก�&/#�����#"��
+Gr"กO%�"%���&�>K#�����#����r�N&*�-��ก����&*� ���+G��'�(&ก����ก��#��>�*���&)>��"��+�ก��
���%--��*>ก�V+,�)��� 
 
 5bcn�7��,] .��&)0#:�'"$Z. ���*ก � (Multi-attribute model) 
 
 G��กก������'�(&�&/�	� ���������������� !��&
�&�"�#�
�+�#�
�G��
� W�
���)�-.� �>��� #�����
G�	�ก�����ก�� ����)�-����O���������"��L��/� �ก����)�กก���&
������ !��&ก��������G�	�����
�,	
��ก&
*�ก���>K#����� (Attributes) ����>K-�� *,�V (Benefits) ���#�
���/�L (Fishbein, 1963 
as cited in Assael, 2004)  
  �*�'�(&���)������>K#�����G��*-��ก���-.��'�(&G��
��&
��*�+,�+�ก���X���*F��
����W��W�����G�"�������,	
������������&
)�#"���+G��ก���-.�N'��ก����"�%- W�
� Fishbein 
(1963, as cited in Lutz, 1991) %���X���*��*����&*�����������&/%���"� ���������/��&��ก�����
)�กก����&*����#�
��"��L���L�����/�)�ก-��#�ก��KV�������������"��#��!�*��ก )����������/�
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ก��*���-.������,	
��"�#����� W�
������,	
���/�)���/��*�"ก��ก��-������ �*N�)��K�+���"��
�>K#�����*"�*���#����� (Evaluation of product attributes) %�"�"�)��-.��>K#�������"�G�	�
�>K#��������* W�
�������/��>K#�������"�)�#����F,��,*�>K#��������*%�� )�ก��/������� !�)��)�
���ก��-���������#�����+�!�N��� (Overall brand evaluations) W�
�)�#"���F����� ������
N'��ก���G�	�������/�+)W	/� (Intention to buy) ����)�N'��ก���ก��W	/�#����� (Behavior) �&ก
���*  �*G�ก������ !��&�������+�!�N����&
�-.���ก�"����#�����กO)��&��� ����&
���+G������� !�
)����ก��W	/�#�������ก��/� ��"G�ก������ !��&�������+�!�N����&
�-.����"�#�����กO)����+G�
������ !��&��� ���+�ก���&
)�W	/�#�������/����� ����#��+G��GO�+����!�N�&
 2.24  �* Peter 
��� Olson (1996) %��#�>-%���"� ก���ก���������+�!�N����"�#�
�+�#�
�G��
���/� ��/��*�"ก��-E))�*�&

#����r 2 -��ก�� %���ก" ������O��ก�"���������,	
� (Belief strength) ���ก��-����������
�,	
��G�"���/� (Belief evaluation)  W�
��>K#�����*"�*��"��-��ก�����#�����)��&���������
��O��ก�"���������,	
�%�"��"�ก��  �*�>K#�����*"�*�&
�&������O��ก�"���������,	
�#��กO)��&
���X�N��"����������ก���%-���* 
  
�3�4�5��� 2.24: �#�����)�������������&
�ก��)�ก�>K#�����G��*-��ก�� (Fishbein~s 
multi-attribute model) 
 

 
 
�&
��: Assael, H. (2004). Consumer behavior: A strategic approach. Boston, MA: 

Houghton Mifflin, p. 225. 
 
 Hanna ��� Wozniak (2001) +G������GO�F�� �'�(&���)������>K#�����G��*-��ก��
�"� �-.����)������&
��กก��������*�+,��������GVF��)>���O� (Strength) ���)>��"�� (Weakness) 
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������#������-�&*���&*�ก����"��"�  �*ก��+G������� !�)������������#����r�����"���>K#�����
���#�����-���!���/� )�ก��/�)��+G������� !����ก��+G��������"�����#�����+���"���>K#�����
�"��L  �*��	
����ก�������������� ���#������&
�&����������ก�&
#>�กO)��-.����#������&

������ !��&��������&
�&���*��ก�&
#>� 
 �*"��%�กO�& �'�(&���ก�"��กO*��%�"#����F�X���*F������#��N��XV��G�"������������
N'��ก���%���*"���&-��#��X�!�N ��	
��)�กN'��ก���ก��W	/���������� !���)%�"%����&*����������
��/�����&/�#��%- �&ก��/� Assael (2004) *���#�������GO��"� �������+������ก��������� !��&
�&
�"����#�������/�%�"%��ก"�+G��ก���-.�N'��ก���ก��W	/�#������#��%- ���+G� Fishbein %���#���'�(&
ก��ก����� �*+,��G�>�� (Theory of reasoned action) W�
�#����F�#������#��N��XV��G�"��
����������N'��ก����&
,���)���ก*�
���/� 
 
 5bcn�ก �ก�*5] 4��I;��Z")-. (Theory of reasoned action) 
 
 Fishbein ��� Ajzen (1980, as cited in Assael, 2004; Lutz, 1991) %��N�w���'�(&�&

�ก&
*�ก������#��N��XV��G�"������������N'��ก���  �*�&#��������"� ก���&
)��������
N'��ก���%���*"��F�ก������/�)�������������������>����"�ก��ก�������/�L W�
��-.�ก��N�)��K�
��������"�N'��ก��� (Attitude-toward-the-behavior) %�"+,"����N&*���"������� �*��
�%-�"�
#�������"���/� W�
�F	��-.�ก��N�)��K���������"����F>G�	�#�
�G��
�#�
�+� (Attitude-toward-the-
object) W�
� �*G��กก������ ��������"�N'��ก���)�,&/���N'��ก���%����"�*��ก�"���������"����F> 
ก�"���	� ������ !�)�+G�����#����rก�����&
�ก��)�กก��W	/�#�������กก�"��>K#������"��L���
#����� (Assael, 2004; Lutz, 1991)  �* Kotler (2003) %��ก�"���#����"� �'�(&ก��ก����� �*+,�
�G�>���&/�&)>��>"�G��*�N	
����������/�+)�&
)��#��N'��ก��� (Intention to perform the 
behavior) ��	
����)�ก�&-E))�*�&
����>�%�"%���"��L�&
�-.��>-#����"�ก�����ก��KVN'��ก����&

���)��� (Actual behavior) �&
���+G������� !���)�&N'��ก����&
�-�&
*�%-)�ก������� �,"� ������ !��&
������/�+)�&
)�W	/� ������V���	
��G��
� ��"ก��� ��%�"��ก)�ก���ก�����G�� G�	� ������V�>"��&

����ก��)�W	/���/�G��%-)�ก�������� �-.���� 
 ��ก)�ก��������"�N'��ก���)��-.����������� (Predictor) ������/�+)�&
)��#��
N'��ก������� �������������>��� (Subjective norm) กOF	��-.��&ก-E))�*G��
��&
�&���X�N��"�
ก���#��N'��ก�������>����,"�ก��  �*�������������>�����/�)��-.����,&/������X�N����
#�����&
#"����"�N'��ก�������>��� �,"� �������G���)�ก#��,�ก+���������G�	��N	
�� �-.�
��� ���+G�#����F�X���*%���"�������/�ก���&
������ !��&�������+��,����ก�"�N'��ก���+�
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N'��ก���G��
� ��"กO��))�%�"�#��N'��ก�����ก�������������&
�&�*�"%���,"�ก�� ��	
��)�ก*���&
ก������>������������� (Normative control) ��*����>�N'��ก����*�"�&ก-E))�*G��
����* 
(Lutz, 1991) 
 ��/��&/ �'�(&ก��ก����� �*+,��G�>�� %���X���*�"� ������/�+)�&
)��#��N'��ก��� 
(Intention to perform the behavior) �&
���%-#�"N'��ก����&
�ก����/�)��� (Overt behavior) ��/� �ก��
��)�ก-E))�* 2 -��ก���&
%��ก�"��%��������� %���ก" ��������"�N'��ก��� (Attitude-toward-the-
behavior) W�
��ก��)�ก�����,	
��&
�&�"����&
�ก&
*�����ก��N'��ก��� (Belief about consequences 
of engaging in the behavior) ���ก��ก��-�����������N'��ก�����/�L (Evaluative aspects 
of beliefs about the consequences) #"���&ก-��ก��G��
��	� �������������>��� 
(Subjective norms) W�
��ก��)�ก�����,	
��,������������ก&
*�ก��ก�����G�������>����	
� 
(Normative about what others expect) ���ก�����)��+)�&
)�-|�������������,	
����ก�"�� 
(Motivation to comply with normative beliefs) ����#��+G��GO�+����!�N�&
 2.25 
 
�3�4�5��� 2.25: �#���'�(&ก��ก����� �*+,��G�>�� (Schematic diagram of Ajzen and 
Fishbein~s (1980) theory of reasoned action) 
 

 
 
�&
��: Lutz, R. J. (1991). The role of attitude theory in marketing. In H. H. Kassarjian & T. 

S. Robertson (Eds.), Perspectives in consumer behavior (4th ed.). Englewood 
Cliffs, NJ: Prentice Hall, p. 332. 
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 �*"��%�กO��� ������/�N'��ก�������>����&
�#����ก�� กO%�"%���-.�%-�����/��������
�"�N'��ก�������������������>����#��%-  �**���&����-��	
�L�&
�&#"��+�ก��ก��G��
N'��ก�������>��� %���ก" ����-�#"���>����������-�����#F��ก��KV W�
�)�F�ก����F��+�
�'�(&ก��+,�����-��	
�L (The other variables approach) 
 
 5bcn�ก �I;�"'!7���89%< (The other variables approach) 
 
 G��กก������'�(&�&/�	� ��������N&*��*"����&*�%�"�N&*�N��"�ก���&
)��X���*N'��ก���
%��  �* Wicker (1971, as cited in Lutz, 1991) ก�"���"� ����%�"#�������ก����G�"���������
���N'��ก����&
��)�ก����/�%����/� *���&����-��&
�&����#����r�&ก 2 -��ก�� %���ก" ����-�#"��
�>��� (Personal factors) �������-�����#F��ก��KV (Situational factors) �&
#����F�����+,�
�X���*F��N'��ก����&
�ก����/�%���*"���&-��#��X�!�N�,"�ก�� 
 
 1) ����-�#"���>��� (Personal factors) W�
�-��ก�����* ��������&
�&���X�N��"�
N'��ก�����"%�"%��F�กF��F�� �,"� ����-��G*��#"��������+G�%�"�ก���-.�N'��ก���ก��W	/�#������&

,	
�,�� �>-#����&
���+G�%�"#����Fก�����������������/�%�� �,"� ก���&����%�"�N&*�N��"�ก��W	/�
#������&
,	
�,�� ���������*,��G�	���ก�K���#�*�MN�����W�
��-�&
*��-��%��*�ก W�
��&��+G��ก��
�-.�N'��ก����"�,��ก�"���������&
%���&ก���-�&
*��-��%-ก"��G������� 
 2) ����-�����#F��ก��KV (Situational factors) W�
��&�*�"G��กG��*#F��ก��KV�&
#"���
+G��ก������%�"#�������ก����G�"������������N'��ก���  �*�&#F��ก��KV�&
#����rL �,"� ก��
�*�"�"��ก���>����	
� ����&�����+G�ก�����#��+)�-�&
*��-��%-)�ก��������&
�ก����/� ก���ก��
�G�>ก��KV�&
������G�	�%�"��������ก"�� �,"� #������&
����ก��G��%-)�ก���� ���ก���&
�����	�ก�	
�+�ก���#��N'��ก����&
#����F���%���"�*ก�"� �,"� ������ !��&
�&����,	
�,��+�
���*#�� Times ��"ก���%-#�����-.�#��,�กก�����*#�� Newsweek ��	
��)�ก%���������#�����
 �ก�#+�ก��#����#��,�ก�&
�"�#�+)����&����#���ก��กก�"� ���กO%�"�&����)���-.��&
)�����
#�����-.�#��,�ก������*#��F�� 2 M���+�������&*�ก�����* ���+G�N'��ก���ก��#����#��,�ก
���*#�� Times %�"�ก����/���/�L�&
������ !������ก�"���&����,	
�,��+����*#�� Times กO��� ���
�#��+G��GO�+����!�N�&
 2.26 
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�3�4�5��� 2.26: �#������-�����#F��ก��KV�&
#"���ก�����"�����#��N��XV��G�"���������
���N'��ก��� (Two sources of situational impact on the attitude-behavior relationship) 
 

 
 

�&
��: Lutz, R. J. (1991). The role of attitude theory in marketing. In H. H. Kassarjian & T. 
S. Robertson (Eds.), Perspectives in consumer behavior (4th ed.). Englewood 
Cliffs, NJ: Prentice Hall, p. 335. 

 
 ��	
��&�'�(&ก��ก������&
�&�G�>������'�(&ก��+,�����-��	
�L �&
#����F�����+,�
-��ก��ก��%�� กO)����+G�#����F�X���*F������#��N��XV��G�"������������N'��ก���%���*"���&
G��ก�กKxV����&�����"��,	
�F	���ก��/� �*"��%�กO�& *���&�'�(&�	
��&
+,�+�ก���X���*F�������,	
� 
����������N'��ก����&ก�,"���&*�ก�� W�
�ก����ก��F���'�(&�"��L�&
�&�����ก&
*�������/�)����+G�
����+)F��#��G�>���N'��ก����"��L%���*"��F�ก�������,���)���ก��/� �&ก��/�*��#����F���%-
-��*>ก�V+,�+�ก���������������ก������%���*"���&-��#��X�!�N��ก��/����* 
 
 5bcn�&! :�'�7���5 �&! :&$� (Theory of cognitive dissonance) 
 
 Festinger (1957, as cited in Hanna & Wozniak, 2001; Lutz, 1991) %���#���>����
�"� �����,	
� ����������N'��ก�����/���)�ก����������*��ก����/�%�� �����	
����)�ก�����
N'��ก�����/�%�"�-.�%-����&
���G������%�� �,"� ก���&
������ !����ก��W	/�#�������+,����� ��"ก���
���#�ก�"�#�������/�ก���%�"%���&�*"���&
��� G�	��ก������%�"��"+)�"�ก�����#��+)W	/�#�������/����-.�
ก�����#��+)�&
F�ก����G�	�%�" ���+G��ก��!���������&*�!�*+�)��+)���N*�*���&
)��)��
�������#�ก���ก�"�� ������ !�)���������ก��-����-�&
*���������&
�&�"�#������&
W	/���������/�+G�
#�������ก��N'��ก����&
�ก����/� ���*��X&ก���"��L *ก����*"���,"� ก��G�����&�	
�L���#������&

���#��+)W	/������� �-�����������+��,����ก����)����G�������+��,�������#������&
%�"%��
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���#��+)W	/� W�
��'�(&�&/%���#��+G��GO��"� N'��ก���กO#����F#"����"������������>���%��
�,"���&*�ก�� 
 
 ก��	����T�
�� (Attitude measurement) 
 
 Blythe (1997) ก�"���"� ก�������������-.���	
���&
�*�"+�����#�+)�����กก������ 
��ก��,�ก������)��������#������*�"�#�� ��	
��)�ก��������&�����#����r�"�ก�����ก��KV
N'��ก���ก��W	/�#�������������� !� W�
�กO�-.�#��G�>�&
���+G���กก������#"��+Gr"+G�����#�+)+�
ก����ก����	
�����������กก�"�N'��ก���ก��W	/���������� !� �*�����
���� ��ก)�ก�&/ก�����
�������*��#����F�������ก��%���"�*ก�"�ก�����N'��ก���ก��W	/��&
�ก����/�)��� (Aaker, 1991) �&ก
���* �*"��%�กO���ก��������������������*����&*���X&ก��������	
���	��&
�&-��#��X�!�NF��)�%��
��ก����)�*�&
�"��,	
�F	����#����F���%--��*>ก�V+,�%�� ��	
��)�ก���������/�-��ก��%-���*��/�
��	
����������,	
�����������#�ก 
  �* Aaker (1991) %���X���*F������&*���X&ก��+�ก��������������������� !� W�
�)����ก
��ก%���-.� 2 ������ %���ก" 
 
 1) ก����)�*�,���>K!�N (Qualitative methods) �-.�ก��������������������� !�+�
�������  �*��)+,�������ก��M�*!�N (Projective method) G�	�ก��+,���X&ก��#���ก� 
(Observation techniques)  
 2) ก����)�*�,��-����K (Quantitative methods) �-.���X&ก���&
%�����������*�+�ก��
���%-+,��*"���N�"G��*  �*ก��+,�ก����)�*�,��#����) (Survey method) �"�����#��F���&
+,�
�-.����	
���	�+�ก����)�* W�
���������&
��*�+,�+�ก��������������ก�&
#>��	� Likert scale  �*ก��
+,���������#����������GO�+��,���GO����*G�	�%�"�GO����* ,��G�	�%�",�� �-.����  �*�������
�&
F�ก���+�G������&
)����ก����ก��)��*�"+���-�����������&
#������/��� (Attitude statement)  �*
������+����#��F��)���"��-.���������GO� 5 G�	� 7 ����� W�
���"�������)��������G"��
����������#�ก�&
��"�Lก�� �,"� (1) %�"�GO����*�*"��*�
� (2) %�"�GO����* (3) �M*L (4) �GO����* (5) 
�GO����*�*"��*�
� �-.���� 
 
 W�
������)�*+����/��&/�����)�*��	�ก+,�ก����)�*�,��-����K  �*ก��+,�ก����)�*�,��#����)���+,�
���#��F���-.����	
���	�+�ก���กO������������� W�
�)�ก�&
%��ก�"����������/�G��+���	/�G����
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���&
 2 �&/ ���+G������)�*#����Fก��G���-.�ก��������)�*+����/��&/%��  �*���ก��-���-�>���)�ก
���!�N�&
 2.14 �*"��%�กO���+�#"���&/ �����)�*)����ก��ก�"��F�� �*����&*�+����&
 3 
 
�3�4�5��� 2.27: �#��ก��������)�*#��G��������)�*+����/��&/  
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 ก����ก����	
�� 
������������������ก��ก��ก��ก��������������� !��"�ก��������
#�����$ �%&�ก����'�(�)��%����* (Quantitative research)  �(9)�ก����'�(�)��#����' (Survey 
research method) ���������?���@(� (Single cross-sectional design) 9)����#��D�� 
(Questionnaire) �%&����	
���	�9�ก���กE�������'�กก�F"�����("��  �(9G�ก�F"�����("���%&�������
���#��D�����(����� ����������������GH������9���"��%����E��I	
�G����#�F%���������
������DF%��#��H���ก����'�( �����(����@(��"�J%�@? 
 
�����ก����ก��������
�����ก������
 
 

 %��)�ก�9�ก����'�(���?��@? �	� %��)�ก���?��I�)�(���GK���@
����(�(�"9����
ก�F���I�G���� �@
�@��(F��G�"�� 15-49 %P Q�
��%&��F����@
�@��(J���%&�������������'��'"�(Q	?�
#�����/ก�����ก�� ����@��'��*K�*�I@(�I�9�ก��I�'��*��������"��#���"��S�@
J����� �@ก��?�
'�กก��#����'��������� ������ AC Neilsen '��ก�� 9�%P I.�. 2551 I��"�%��)�ก�ก�F"����ก�"�� 
�@IY��ก���ก���%Z����#	
�)����"��S�(�"9�������"������#�� Q�
�D	��%&�ก�F"��%[�G��(9�ก�����
�������"��#�������ก \�*������กก���������(ก�(F�]Hก��������#������"��#	
��"��S (��
������@
 3.1)  
 '�ก���������#D�������'�����%��)�ก����ก��ก��%ก���� ก�������G��J�( �@
���
ก��#����'���?��"�#F� * ��	�� ]������ I.�. 2551 ���F�"�'�����%��)�ก��@
�@��(F��?���" 15-49 %P 
9����ก�F���I�G������?� �@'�������?�#�?� 3,144,103 �� �����?� 9������'�(���?��@? �����'�('��
ก��G���������ก�F"�����("�����G��กก���%�����"��ก���������ก�F"�����("��ก����������
���	
���@
�ก����?�'�กก��#F"�����("��  �(9)�#������ Yamane (1973, ����D��9� ���)@(� �ก�F#��GH, 
2537)  �(ก��G���"������)	
���
��@
 95% ��������������	
��J�"�ก�� 5% ����@? 

   n =                   N___ 
                                           (1 + Ne2 ) 

   ��	
�       n = �������ก�F"�����("�� 
    N = �������%��)�ก� (3,144,103 ��)  
    e = �����������	
�����ก��#F"�����("�� 
      (9��@
�@?9)����(�� 5 �����?� �"� e = 0.05) 
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 '�ก��ก�������*���(#���������� ���9G�#�F%J���"� �������ก�F"�����("���@
9)�9�ก��
��'�(���?��@?�@'�������?�#�?� 400 �� 
 
�������� 3.1: �#��ก���%Z����#	
�)����"��S ��������� !�9�%�����J�( ��G�"����	�� 
�F���� 2550 - ก��(�(� 2551 
 
 

Age Total Television Radio Cinema Internet Newspaper Magazine 

Total Sample 
Size 

9,042 8,633 3,450 194 1,325 3,669 1,430 

% 100% 94.86% 37.40% 1.64% 10.14% 29.37% 13.07% 

12-14 years 340 336 130 12 127 114 107 

 5.46% 98.09% 35.16% 2.89% 20.92% 21.02% 27.17% 

15-19 years 605 588 300 40 245 272 177 

 9.65% 97.09% 46.19% 4.50% 23.36% 28.34% 24.31% 

20-24 years 555 535 259 41 183 269 151 

 9.62% 95.55% 46.22% 3.46% 15.97% 30.44% 18.87% 

25-29 years 691 662 311 29 192 400 195 

 9.75% 93.63% 42.91% 2.88% 17.22% 44.21% 22.18% 

30-34 years 729 705 325 24 130 374 171 

 9.84% 96.52% 41.58% 1.66% 10.44% 38.69% 15.28% 

35-39 years 852 824 354 17 113 403 152 

 10.02% 95.69% 38.11% 1.15% 7.73% 34.93% 12.85% 

40-44 years 1,007 967 395 10 112 443 147 

 9.82% 95.30% 36.57% 0.71% 5.77% 29.78% 8.27% 

45-49 years 935 897 359 8 109 401 141 

 9.06% 95.30% 36.57% 0.71% 5.77% 29.78% 8.27% 

50-54 years 903 873 333 8 62 349 83 

 7.67% 95.48% 33.91% 0.41% 4.09% 27.41% 5.11% 

55-59 years 706 665 240 4 27 230 50 

 5.81% 93.35% 32.11% 0.25% 2.49% 22.41% 4.38% 

60-64 years 509 486 156 1 14 153 29 

 3.88% 94.58% 28.96% 0.14% 1.42% 20.57% 3.54% 

65-69 years 421 388 107 0 8 103 13 

 3.30% 91.11% 25.39% 0.00% 0.94% 14.78% 2.11% 

Over 70 years 789 707 181 0 3 158 14 

 6.13% 87.35% 21.49% 0.00% 0.21% 13.75% 1.26% 

 
�@
�� : ��ก#��'�ก������ ACNielsen '��ก�� (2552, 28 �ก����) 
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 G���'�ก��?� �����'�(J��ก��G��ก���9�ก��#F"�����("��  �(I�'��*�'�ก���I	?��@
ก��
%ก����9�ก�F���I�G����������ก��#F"�����("�����G��(��?���� (Multi-stage sampling) 
 �(ก��G����]@ก��#F"�����("����?�����@
9)��Y�r@�����"�'��%&� (Probability sampling) ���
����@
J�"9)��Y�r@�����"�'��%&� (Non-probability sampling) Q�
��@��?��������"�J%�@? 
 
 ���������	 1 �
�����ก��������������������� �!� !� (Purposive sampling) 
 
 '�ก���������ก��%ก�������#����ก�����	��I��"� ก�F���I�G����%��ก�����(���ก��
%ก������?�#�?� 50 ��� J���ก" ���I����� ���%[��%��������I"�( ���#��I��]���H ���%�F���� 
��������ก ���(������ ���#��� ����F#�� ���������G�� ������Q	
� ���IK�J� �����)
���@ ���G��(���� ��������� ���I�� ��� �������� ���������( �����u�� ���%����� ���
#��G��� ��������� ���#�(JG� ��������	�� ���G��ก#@
 ���'�F'�ก� ������ก�%Z ������
���G��� ������I���� ��������(�� ������กF"� ���#�I��#�� ���G���'�ก �������#���� 
����@��F�@ ������ก����� ���]��F�@ �������#�� ������ก�ก���( ������ก�ก9GK" ������
I��� ���!��@�'��K �������� �������F���@(� ��������� ���'����� ������
�)�� �����@
��u�� �����)���*� ����F"���F ������G������ 
 Q�
�I	?��@
��?�G�� 50 ����@? D�ก��"���ก�%&� 2 ก�F"� 12 I	?��@
��� ��� ���#����ก��I�u��
��	���@
ก��G��J��9������	�����ก�F���I�G���� (%���%�F����?��@
 2) J���ก" (#����ก�����	�� 
ก�F���I�G����, 2548) 
 
 ก�F"��@
 1 I	?��@
#"��#���ก��I�u��9���ก�*��@
�@����G����"�#�� (Compact city) J���ก" 
(1) �����F��ก�H��	���ก"����� ก#����H ���(Hก���ก�����G����)ก������G�"��"����@
(��)��
%��������#��H������%��u�]��� %��ก�����( ���I����� ���%[��%��������I"�( ���#��
I��]���H �������F#�� (2) ������(Hก���]F�ก�' ก����� ก�����ก�����ก���"����@
(������!���!�� 
J���ก" ���%�F���� ���#��� ��������ก ��������u�� (3) �������vก�'9G�" �G�"�'������ ("��
ก��������ก������@
�(�"����(G����"���ก J���ก" ���'�F'�ก� ������Q	
� ���IK�J� ��������� 
���G��(���� ��������)���@ (4) �������vก�'9G�"�����"�?���'��I��(� ������ก���(�(��������
�G���F�#�Gก��� J���ก" ���������( ���������G�� ���(������ ���I�� ��� ������
����� (5) �����F��ก�Hก�F��ก"�]��F�@ �G�"���D@)@���)F�)���?���������G�"��"����@
(��)��
%��������#��H������%��u�]��� J���ก" ���]��F�@ ������ก�ก9GK" �������#�� ������ก�ก
���( ���������I��� (6) �������vก�'ก��'������9G�"����@
�(�"����(G�����"���ก���������(H
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������ ���(H]F�ก�'I�*�)(ก���������(H��)ก�����ก�F���I�G��������������ก J���ก" ���
!��@�'��K ���'����� ��������)���*� 
 ก�F"��@
 2 I	?��@
I�u������G�"��wI�� J���ก" (1) ����@
�(�"����(������ก���(�(������
��	�� (Transition zone) �����������ก����G�	� %��ก�����( ��������� ���G��ก#@
 ������
��	�� ���#�(JG� ���������I���� (2) ����@
�(�"����(������ก���(�(��������	������
�������ก���9�� %��ก�����( ������ก�%Z ��������(�� ���������G��� ������กF"� ���
#�I��#�� ������#��G��� (3) ����ก���ก�������@
�(�"����(#!�I��������@ %��ก�����( 
�������#���� ������G���'�ก (4) ���)F�)�)����	��������#������#F���*!��� 
%��ก�����( ������ก����� ����@��F�@ ������%����� (5) ����ก���ก�������@
�(�"����(
#!�I��������@ �#��#��I	?��@
�ก���ก��� %��ก�����( �����@��u�� ������
�)�� �������� 
������G������ (6) ����ก���ก��� �F�#�Gก��� �@
�(�"����(����G�"��"����@
(��)��������H 
%��ก�����( �������F���@(� ��������� �������F"���F 
 
  �(9�ก����'�(���?��@? �����'�(J�����ก����	�ก#F"�����("��9�ก�F"��@
 1 Q�
��%&�I	?��@
#"��#���ก��
I�u��9���ก�*��@
�@����G����"�#�� ��	
��'�ก�%&��@
��?�������(Hก��������G���#��I#����� 
������G�� ������ #����ก�������'�#D����������"��S Q�
�%��)�ก��@
�@�F*#�����������
%��)�ก��@
9)�9�ก����'�(���?��@? ��ก���ก�'ก����"��S�(�"9�#D���@
���ก�"�� '�����9G��@ �ก�#9�ก��
����D��ก�F"�����("��J���"�(���������F��Fก�������(F (15-49 %P)  
 ����@
�(�"9�ก�F"�I	?��@
#"��#���ก��I�u��9���ก�*��@
�@����G����"�#�����
ก�F���I�G������?��@��?�#�?� 27 ��� J���ก" ���I����� ���%[��%��������I"�( ���#��I��]���H 
����F#�� ���%�F���� ���#��� ��������ก �����u�� ���'�F'�ก� ������Q	
� ���IK�J� ������
��� ���G��(���� �����)���@ ���������( ���������G�� ���(������ ���I�� ��� ���
����� ���]��F�@ ������ก�ก9GK" �������#�� ������ก�ก���( ������I��� ���!��@�'��K 
���'����� ��������)���*� 
 
 ���������	 2 �
�����ก��������������������� (Simple random sampling)  
 
 �����'�(J��9)���]@ก��'��w��ก�I	
���	�ก����������@
�(�"9�ก�F"�I	?��@
#"��#���ก��I�u��9�
��ก�*��@
�@����G����"�#�����ก�F���I�G����'����� 14 ��� Q�
�����%&�'������ก�����
�G��
�
�������@
�(�"9�ก�F"����ก�"����?�G�� 27 ��� Q�
�����@
J�����ก��'��w��ก J���ก" 
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 1. ���I�����  2. ���%[��%��������I"�( 3. ����F#�� 
 4. ���%�F����  5. ���#���   6. ���'�F'�ก� 
 7. ���IK�J�  8. ���G��(����   9. �����)���@ 
 10. ���������( 11. ���I�� ���  12. �������� 
 13. ���]��F�@  14. �������#�� 
 
 ���������	 3 �
�����ก�����������������ก6�7�8�������� (Quota sampling) 
  
 '�กก�F"�����("����?�G�� 420 �� ก��G��9G��กE�������'�กก�F"�����("��9���"�����
�������������'���������� 30 �� 
 
 ���������	 4 �
�����ก��������������������� 8�ก (Convenience sampling)  
 
 9���?����#F����( 9)���]@ก���กE������� �(#F"�����("��������#���ก  �(ก���������J%
�กE����������#D���@
�"��S�@
����"�'�I�ก�F"�����("�� ����(�"9� 14 ����@
ก��G����?�9���?����
�@
 2 ������ก���กE�������'�กก�F"�����("��9�#D���@
�G�"���?� '��������%&�ก�F"�����("����?�#�?� 
420 �� 
 
)*�������ก��������)��+,������,��ก������
 
 

 ก����'�(9����?��@?�F"���ก��D��������������������ก��ก��ก��ก��������������� !��"�ก��
������#�����9�#	
��"��S  �('�ก�@
�����'�(J��ก�"��D��#	
��"��S�@
�@ก��������#�����J��9����@
 2 ���
%��ก��J%���( #	
�!�I(���H, #	
� ������H, #	
����@ ��ก�G�	����I������H�ก�, #	
����(#�� 
����'�#	
��	
�S J�"�"�'��%&� ���#�����@ �, ��	?��I�� �������(�(G�	�G���#	��"����"���
�J% Q�
�
�����'�(��	�ก���ก����ก��D��ก��������#�����9�#	
�!�I(���H, #	
� ������H ���#	
����@ ��ก�G�	�
���I������H�ก� ��	
��'�กก���@
#	
���?� 3 %���!��%&�#	
��@
#����DI��GE�ก��������#�����J��
�("���I�"G��( ������ !��%Z�����"�(���?� ����@��� ����@
'�I�u��%����%�@
(���%����I	
�9G�
����D�������� !���ก(�
���?� �@ก��?�(���@��ก��)�ก��'�������ก �@
9G�����#�9'9�ก����ก����	
�����
ก��������#�����9�#	
���?� 3 %���!� ����@? 
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 #	
�!�I(���H �%&�#	
��@
�@��ก��)�ก��'�������ก (Auty & Lewis, 2004; Babin & Carder, 
1996; Brennan, Rosenberger III, & Hementera, 2004; d}Astous & Chartier, 2000; 
DeLorme & Reid, 1999; Galician & Bourdeau, 2004; Gould, Gupta, & Grabner-Krauter, 
2000; Gupta, Balasubramanian, & Klassen, 2000; Gupta & Gould, 1997; Gupta & Load, 
1998; S. Hudson, D. Hudson, & Peloza, 2008; Johnstone & Dodd, 2000; Karrh, Frith, & 
Callison, 2001; McKechnie & Zhou, 2003; Morton & Friedman, 2002; Nebenzahl & 
Secunda, 1993; Nelson & Devanathan, 2006; Ong & Meri, 1994; Yang & Roskos-
Ewoldsen, 2007) 9G�����#�9'9�ก����ก��D��ก��������#����� ��	
��'�ก��� \�*���(�9)�ก��
������#�����9�!�I(���H  �(�wI���("��(�
�!�I(���H�@
J�����������(�9�G��"������ !� �)"� 
�'�#H ����H �%&���� 
 #	
� ������H �%&�#	
��@
J�����������(���������� !���
�J%9�ก���%Z�����������"��#���"��S 
'�����9G���� \�*�9G�����#�9'9�ก���� \�*� ก����?�กE�@ ������ !�#����DG�@กG�@ก��)�
 \�*��@
%��ก�9���"��)"�������(ก�� ������HJ�� �(ก���%�@
(�)"��G�	��FกJ%���ก�'ก����	
� 
'�����9G���� \�*��@��� ����@
'���(�9)�ก��������#�����9���(ก�� ������H��ก��?� '�����9G��@
��ก��)�ก��'�����J�"���(�)"�ก�� Q�
�9G�����#�9'�@
'���ก����	
��ก��������#�����9� ������H 9�
%����E��"��S �%&�'�������ก (Avery & Ferraro, 2000; d}Astous, & Seguin, 1999; Ferle, & 
Edwards, 2006; Ferraro, & Avery, 2000; Gould, & Gupta, 2006; Gupta & Gould, 2007; 
Karrh, Frith, & Callison, 2001; Law & Braun, 2000; Matthes, Schemer, & Wirth, 2007; 
Russell, 2002; Sheehan & Guo, 2005; Tiwsakul, Hackley, & Szmigin, 2005; van 
Reijmersdal, Neijens, & Smit, 2007)  
 #	
����@ ��ก�G�	����I������H�ก� �%&�#	
��@
J�����������(��%&��("����ก#��G������ \�*�
9�)"��J�"ก@
%P�@
�"���� ��	
��'�ก���@ ��ก�G�	����I������H�ก� �%&�#	
��@
J�����������(���ก��?� 
�@ก��?�IY��ก���ก����"��ก�#"��9GK" �����"���ก'��@#��]�'�'"��(�"ก���ก� ���9G���� \�*���E��GE�
)"��������ก�"�� 9�ก��#�����ก \�*�G�	� � ก����#���������J%9�#"���"��S����ก� ���9G�9�
%�''F����@?�@ก��������#������(�"9��ก��%&�'�������ก ������
��@��ก��)�ก��9G�����#�9'9�
ก����ก��D��ก��������#�����9�#	
����ก�"��'�����J�"���(�)"�ก�� (Cuneo, 2004; Kretchmer, 
2004; Molesworth, 2006; Nelson, 2002; Nelson, Keum, & Yaros, 2004) 
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���	-�.��ก��������)��+,������,��ก������
 

  
 ก��������#�������?��@��ก��)�ก������"��J�����ก����"�%���!����J�� �(����(
G��ก�ก*�HG��กG��(���� J�"�"�'��%&� ก����"�%���!�ก��������#����� �(����(��]@ก��9�ก��
����#��#����� G�	���"���������������"�)��������#����� (Gupta & Load, 1998) Q�
������'�(J��
��	�ก9)�ก����"�%���!����ก��������#�������������������"�)��������#�����  �(#����D
��"���กJ���%&� ก��������#�������������@(� (Implicit brand placement) ���ก��������
#����������"�)�� (Explicit brand placement) (Cowley & Barron, 2008; d}Astous & Seguin, 
1999; Hackley, 2005; Hudson et al., 2007; Tiwsakul et al., 2005; Yang & Roskos-
Ewoldsen, 2007) ��	
��'�ก�G�F����� d}Astous ��� Seguin (1999) �@
J���]���(J���"� ก����"�
%���!�ก��������#����� �(����(��]@ก��9�ก������#��#����� J���ก" ก������GE�G�	�%��ก�9�
#	
���?� �%�@(�J��ก��ก��������#�������������@(� 9��*��@
 ก��9)�#����� ก��ก�"��D�����
#����� ����'�ก��������#������@
�@��?�ก��9)����ก�"��D��#����� �%�@(�J��ก��ก��������#�����
���)���'�  
 
�����������,��/0���ก������
 
  

 9�ก����'�(���?��@?�����'�(J��'����ก����%� (Variables) ����@? 
 

- %���!����#	
���"��)����@
�@ก��������#����� ���%��ก�����( #	
�!�I(���H, #	
�
 ������H ���#	
����@ ��ก�G�	����I������H�ก� 

- %���!����ก��������#�����9�#	
��"��S ���%��ก�����( ก��������#��������
�����@(� ���ก��������#����������"�)�� 

- %���!����#������@
���ก��������#�����9�#	
��"��S ���%��ก�����( �?�������, �?��
��J�������, ���	
���	
����ก����H, �������@?(�, ��G����#��[�,  ����I�H�	�D	�
������	��"�(�	�D	�, �FG�@
, �D(��H, ���9)�#"����� �)"� #�%�(H�����ก��
�ก�( 
��������(, ��)�
��#	?�������	
����"�ก�(, �F%ก�*HJ��@�"��S �)"� ก������'���� 
Notebook �������!�*�H�I	
�#F�!�I 

 -     ���������
�J%�"�ก��������#�����  �(�����'�()�?��@? ������������G�	��������#�ก
        �(������������ !��"�ก��������#�����  �(�����9���ก�*��@
�"� ��������"��ก��             
       ��'�(���#�ก)��G�	�J�")��ก��������#�����   
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 -     ��������"�ก��������#�������"��%���!�9�#	
��"��S Q�
���"��%&� ก��������#�����
        ��������@(� ���ก��������#����������"�)��  �(�����'�(J����"����������@(�
        ���������"�)�������ก�*�ก��%��ก����#����� 9��������!�I (Visual), �#@(� 
        (Verbal) ��������ก@
(�����ก����	?�G����#	
� (Plot connection)  �(ก����'�(���?��@?
        �����9���ก�*�����������#�ก)��G�	�J�")�� ����'����� �G���#����ก��
        ������#�������"��%���!�9���"��#	
� 
 -      ��������"�%���!�#������@
���ก��������#�����9�#	
��"��S 
 -      ��ก�����@
�ก��'�กก��������#�����9�#	
��"��S Q�
������'�()�?��@? �����ก�������
        ������ !��@
�ก��'�กก��������#�����9�#	
��"��S 9�%����E���	
�������������"����
        #����� (Brand attitude) ���������?�9'Q	?�#����� (Purchase intention)  
 -      ��������ก��ก��ก��ก���������ก��������#�����9�#	
��"��S Q�
������'�(���?��@? J��
        ���ก�������������ก����������� !�9���	
��ก��ก��ก������ก��������#�����9�#	
�
        �"��S  �(�����9���ก�*��@
�"� ����@ก��ก��ก������ก��������#�����9�#	
��"��S
        ��ก���(�I@(�9�   
 
	+�*����*������,��ก������
 
 

 ก���กE�������������9�ก����'�(���?��@?9)����#��D�� (Questionnaire) �@
��ก���
���D�� �(ก���������'�กG���#	������ก#���"��S  �(���#��D��'�%��ก��J%���(���D��
���%��(%Z� (Close-ended questions) ��?�G�� Q�
�#����D��"���กJ���%&� 8 #"�� ����"�J%�@? 
 

 ������	 1 >6�?���ก�	��ก������@A������>>A 
 
 %��ก��J%���(���D���ก@
(�ก����ก�*����%��)�ก������������"��ก����'�( J���ก" �I�, 
��(F, �����ก����ก��, ��)@I �����(J���"���	�� Q�
�9������'�()�?��@?'����%�''�(�����I�, ��(F 
��������ก����ก����9)�9�ก����ก���%�@(���@(���������"�ก��������#�����9�!�I���, 
��������"�ก��������#�������"��%���!�9�#	
��"��S, ��������"�ก��������#�����������
#�������"��%���!� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� #"��%�''�(������)@I���
��(J����?� �����'�(J����	�ก9)�%�''�(���������ก����ก�����%&������� ��	
����'�ก%�''�(���������
ก����ก��, ��)@I �����(J����?��%&�%�''�(�@
�@����#��I��]Hก��#�� (Assael, 2004) 
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 ������	 2 >6�?���ก�	��ก��ก���BC8����D	� 
 
 %��ก��J%���(���D���ก@
(�ก��IY��ก���ก���%Z����#	
������������"����'�(  �(�@��ก�*�
�%&�ก��#��D��D�������"�(���?�9�ก���%Z����#	
�!�I(���H  ������H������@ ��ก�G�	�
���I������H�ก� Q�
������'�(J�����ก������%�����D����'�ก�����'�(��� Nelson ��� McLeod 
(2005) ����'���(������@
9)�9�ก���%Z����#	
����ก�"��9���"�����?�  �(���D��9�#"���@?'�9)�
�I	
���ก������#��I��]H��G�"��ก���%Z����#	
�ก����������"�ก��������#�����9�#	
��"��S Q�
�9�
#"�����D���@
�%&�ก��#��D��D�������"�(���?�9�ก���%Z����#	
���?��@�ก*�Hก��9G������������ 
����"�J%�@? 
 
  �Fก���   5 ����� 
  3-4 ���?��"�#�%��GH 4 ����� 
  1-2 ���?��"�#�%��GH 3 ����� 
  1-3 ���?��"���	��  2 ����� 
  J�"�%Z������(  1 ����� 
 
 9�#"�������(������@
9)�9�ก���%Z����#	
�9���"�����?���?� �@�ก*�Hก��9G������������
����"�J%�@? 
   
  ��กก�"� 3 )�
� �� 5 ����� 
  2-3 )�
� ��  4  ����� 
  1-2 )�
� ��  3 ����� 
  30 ���@ D�� 1 )�
� �� 2 ����� 
  ���(ก�"� 30 ���@ 1 ����� 
 
  �(�����'�('�����"��w�@
(�������D@
9�ก���%Z����#	
������(�����9�ก���%Z����#	
���
�w�@
(���ก���%&������ก���%Z����#	
���������� !�9���"��#	
� ����'������"��w�@
(���ก�"����9)�
%��ก��ก���������GH���������#D����"�J% 
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 ������	 3 >6�?���ก�	��ก����E�>��F8�������ก�����������>�� 
 
 ���D���@
9)��%&����������� Rating scale  �(�@��ก�*��%&�������� (Statement) 9G�
��������"��ก����'�(J����������������GE��������� Q�
���������@
9)�9�#"���@? �����'�(J�����ก��
��	�ก���D���@
�%&����������'�ก�����'�(�@
�@�(�"����9���@� ����@? 
 ���D��9����#��D��#"���@
 3 ��� 1-8 �����'�ก�����'�(��� Gupta ��� Gould 
(1997) �@
J����ก��D��ก��(�����ก�����#�����9�!�I(���H��������� !�  �(�����'�()�?����ก�"��
J�����ก��(�����'�ก��ก��)�ก�� '��@ก��������������9)���������I	
�%��ก�������'�(�"�S���%&�
'�������ก (Brennan et al., 2004; Gould et al., 2000; Karrh et al., 2001; McKechnie & 
Zhou, 2003; Morton & Friedman, 2002; Schmoll et al., 2006) Q�
������'�(J�����ก������%��
��������@
9)��%&��������'�ก����"� 
!�I(���H$ �%&�����"� 
��	?�G����#	
��"��S$ ����I	
�9G�
#�������ก�����DF%��#��H�������'�(9����?��@?  �(%����E����D�����#"���@
�����'�(��	�ก����?� 
%��ก�����( 
�"�����#�กJ�"�@�@
�@���#�����%��ก��(�"9���	?�G����#	
��"��S$, 
�"��'����#�กJ�"�@G�ก
I��GE����#�����%��ก��(�"9���	?�G����#	
��"��S�I	
�ก�� \�*�$, 
�"��(�����J���"�ก���@

�'�����#	
��"��S �������G�	�#�
��������	
�S '�ก�'��������#����� �I	
�9G����#�������?�����J%
%��ก��(�"9���	?�G����#	
�$, 
�"���GE��"�ก��������9G����)��%Z�������#������@
������%��ก��(�"9�
��	?�G����#	
��"��S D	��%&�#�
��@
���'��(]����%&��("����ก$, 
�"���GE��"���v���G�	�����@#"��
�ก@
(��������������ก��ก������ก��%��ก�������#�����9���	?�G�#	
��"��S�("��'���'��$, 
�"���GE�
�"�ก��%��ก�������#�����9���	?�G����#	
��"��S �)"� !�I(���H, ��(ก�� ������H ������@ ��ก� 
�@#"��)"�(9G���	?�G����#	
����ก�"���@����#�'�����ก��?�$, 
�"���GE��"�ก��%��ก�������#�����
9���	?�G����#	
��"��S���D�กG���9��Fกก�*@$ ��� 
�"���GE��"�ก��%��ก�������#�����9�
��	?�G����#	
��"��S��?��%&�ก�� \�*������%���G��
�$ 
 ���D��9����#��D��#"���@
 3 ��� 9-10 �����'�ก�����'�(��� Marshall (2005) �@
J��
��ก��D����ก����'�กก�����#������"�!�I��ก�*H�������)	
�)���"����#����� �("��J�กE���
�����'�(���ก�"�� กEJ���@����������#"���@
9)������������"�ก��������#�����ก����������"��ก����'�( 
Q�
������'�(J�������	�ก���#"�����%&��������9������'�(���?��@? J���ก" 
�"��J�")���@
�������'�����
#�����I(�(��G��ก9G������� !�����"��������G�	�������������(ก��9�#	
���	�ก9)�#�������?�'���$ 
��� 
�"������"�ก��������#������%&���%���ก�� \�*��@
����@(���ก�"� \�*���
�J%$  �(
�����'�(J�����ก������%��%�� (����ก�"�� �I	
�9G�#�������ก��������D��9�#"���@
 3 ���#����D
�#��D���������������������#��D��J���("��)���'�(�
���?� �	� 
�"��)	
�)��ก��������#�����
��	
��'�ก�%&���%���ก�� \�*��@
�������@(� J�"(���(@(�'��ก��J%$ 
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 ���D��9����#��D��#"���@
 3 ��� 11-12 �����'�ก�����'�(��� Schmoll ����*� 
(2006) �@
J�����ก����ก��D����������"�ก�����#�����������ก������9�(F�G���#����� �ก���?��@
 2 
Q�
������'�(J����	�ก%����E����D�����#"��������ก������%���I	
���9)�9������'�(���?��@? J���ก" 
G�"�����#�กก����ก��ก���@
I��GE�#�����9���	?�G����#	
��"��S��ก��?�9�%�''F���H ��� G�'�����
#����������ก \�*��������@���]�I��"�#	
����������ก��?�H 
 ���D��9����#��D��#"���@
 3 ��� 13 �����'�ก�����'�(��� S. Hudson ����*� 
(2008) �@
J����ก��D����������GE�������%ก�����"�ก�����#�����9�!�I(���H#��G�����Eก  �(
�����'�(J�����ก������%����������@
9)��%&��������'�ก����"� 
!�I(���H$ �%&�����"� 
��	?�G����
#	
��"��S$ ����I	
�9G�#�������ก�����DF%��#��H�������'�(9����?��@? Q�
������'�(J�������	�ก%����E�
���D�����#"���I	
���9)�9������'�( J���ก" G�"��(�����ก��%��ก����#������"��S9���	?�G����
#	
�J�� G�ก�(�"9�������@
�G���#����J�"��ก'��ก��J%H  
 
 �����'�(J����	�ก9)�������� 5 ����� �I	
�9G�#����D�������GH������J���("������@(�)���'� 
 �(�@�ก*�Hก��9G������������ ����@? 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
 
 �("��J�กE��� ���D��9�#"���@?�@��?����D��9��)����ก����� Q�
�9�#"��������D���@
�%&�
�)����J���ก" ��� 2, 4, 5, 7, 8, 9, 11, 12 �����'�('����ก��ก����"�������������@
J��J%9����
����������ก�� �	� 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 5 ����� 
  J�"�GE����(  4 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   2 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  1 ����� 
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  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
 
 ������	 4 >6�?���ก�	��ก��>���>�8�7I�F8�������ก�����������>���B���������ก��ก��
FJKL���	�MB 
  
 ���D���@
9)�9�#"���@? �����'�(J�����ก�������	�ก�������%����'�ก�����'�(�����ก��)�ก��
G��(S�"�� J���ก" �����'�(���  Morton ��� Friedan (2002) 9�%����E��@
�"� 
ก�����#�����9�
!�I(���H��?��%&���]@ก���@
�@ก�"�ก�� \�*���
�J%$ Q�
������'�(J�����ก������%�� �(�������"�
!�I(���H��ก �I	
�9G���������@
'������9)��%&��������9������'�(���?��@?G��(����J��
������F�ก��#	
��FกS#	
� #"�������'�(��� Marshall (2005) �����'�(J����	�ก�������9�%����E��@

ก�"���"� 
�"�����#�ก�(�ก)�ก�����#�������กก�"�ก�� \�*���
�J%$ Q�
��������9�%����E��@? 
�����'�(J�����ก������%������"� 
�(�ก)�$ �%&�����"� 
�%Z����$ ��� �I	
�9G��@����G��(������F�
��ก(�
���?� ��ก'�ก�@?�����'�((�����ก���I�
��������D���@
�%&�ก�����FD��������� �(����"�ก�����
���#������%�@(���@(�ก�� \�*���
�J%9G�)���'�(�
���?�  �(����%����'�ก�����'�(��� 
Tiwsakul ����*� (2005) 9�%����E��@
�"� 
�"��)	
�)��ก��������#�����$  �(�����'�(J�����ก��
�I�
���������I	
�ก���%�@(���@(�ก�� \�*���
�J%�I�
������%&� 
�"��)	
�)��ก��������#�����
��กก�"�ก�� \�*���
�J%$ Q�
��������9�#"���@?��?�G���%&���� Rating scale �@��ก�*��%&�
�������9G���������"��ก����'�(J����������������GE��������� Q�
�J��9)����������� 5 ����� 
(5-point Likert scales)  �(�@�ก*�Hก��9G������������ ����@? 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
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  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
 
 ������	 5 >6�?���ก�	��ก����E�>�����ก�����������>�����A B� �O����D	�����P 
 
 ���D���@
9)��%&����������� Rating scale  �(�@��ก�*��%&��������9G���������"��ก��
��'�(J����������������GE���������  �(�����'�(J��'����ก%���!����ก��������#�������ก
�%&� 2 %���!�9GK"S J���ก" ก��������#�������������@(� ���ก��������#����������"�)�� 
����@
J��ก�"��J��9����@
 2 ����I	
��%&�ก��'����ก������ก�"�������"��%���!�9G��GE��("��
)���'� �����'�(J�������]@ก����"�%���!����ก��������#����������ก�*����ก��%��ก�������
#����� ���%��ก��J%���( ก��%��ก����(!�I (Visual), ก����"(D�����#����� (Verbal) ���ก��
����J%�@#"���ก@
(�����������#�����ก����	?�G����#	
� (Plot connection) ��9)�%��ก��ก����'�(
�I	
�'����กD�����������@(����������"�)�������"����]@ก��9�ก��������#�����9�#	
��"��S 
��?�#	
�!�I(���H #	
� ������H ���#	
����@ ��ก�������I������H�ก�  �(#����D��"��(กJ�� ����@? 
 
��ก�*�ก��%��ก����

���#����� 
ก��������#�������������@(� ก��������#����������"�)�� 

ก��%��ก����(!�I 
(Visual) 

1. ���#�����G�	�#������%&��I@(�
��"w�กG���G�	�#"��%��ก��
w�ก��"���?�  

1. ���#�����G�	�#�����#����D
����GE�J���("����"�)���"��
�F�ก�����@
'�9''��!�I9G�
�GE� ����'��@�������G�	����
���������(ก�����ก��9)�
#�����9G��GE��("��)���'� 

ก����"(D�� (Verbal) 2. �������G�	�������������(ก��
J�"�@ก����"(D�����#�����G�	�
�@ก��I��D���("��
#��G�F#���J�"��'�9'
'��ก��J% 

2. �������G�	�������������(ก��
�@ก����"(D�����#������("��
'�9' ����@ก��9G�
��(����@(����#������("��
)���'� 

�����ก@
(�����ก����	?�G� 3. ���#�����G�	�#�����J�"J���@ 3. ���#�����G�	�#������������@
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(Plot connection) #"���ก@
(�����ก����	?�G����
#	
� �@������%&��I@(���"#"��
�#���9G���	?�G����#	
���
#�'�����?���"���?� 

�����ก����	?�G����#	
� G�	�
�%&�%����E�#����K�����	
�� 

 
  �(���D��9�#"���@?'�9)����������� 5 ����� (5-point Likert scales)  �(�@�ก*�Hก��
9G������������ ����@? 
  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
 
 �("��J�กE��� ���D��9�#"���@?�@��?����D��9��)����ก����� Q�
�9�#"��������D���@
�%&�
�)����J���ก" ��� 2, 3, 6, 8, 9, 10, 13, 16, 17 �����'�('����ก��ก����"�������������@
J��J%9����
����������ก�� �	� 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 5 ����� 
  J�"�GE����(  4 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   2 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  1 ����� 
 
  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
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 ������	 6 >6�?���ก�	��ก����E�>�����B� �O����>����	�
���ก�����������>�����D	�����P 
 
 ���D��9�#"���@?�����'�(J�����ก������%����'�ก���D��9������'�(��� Gupta ��� 
Gould (1997) Q�
�J�����ก����ก��D���������9�ก��(�����ก��������#��������#�����9�%���!�
�"��S Q�
�%���!�#������@
9)�9������'�(���ก�"�� %��ก�����( 
 

�FG�@
 �?������� �F%ก�*H ����	
� ���	
���	
����ก����H 
��G����#��[� �D(��H#"���F��� �D��"� ����!�*�H�I	
�#F�!�I 

%�� �������@?(� ��"�ก����� ก����D"�(��% 
���	
���#@(�    

  
 �("��J�กE���%���!�#������@
ก�"��J�����������?� �@���)����@
������ !�9�%�����J�(J�"J��
9G�������(��("��9�%�����#G��v�����ก� �)"� �F%ก�*H ����	
� ��"�ก����� ����D��"� �@ก��?�
���กrG��(���%�����J�( ���9G�#	
��"��S9�%�����J�"�@ก��������#��������#�����%���!�
���F]%�� �����'�('��J�����ก�����#�������?� 4 %���!���ก'�ก�����'�(9����?��@? ���J���I�
�%���!�
#������@
�@ก��9)�'"�(�"� \�*��%&�'�������ก9�%�����J�(9�)"����	�� �F���� � ]������ 
I.�. 2551 (
Ad Expenditure,$ 2552) J���ก" ���	
���	
�)�ก�����,  ����I�H�	�D	�������	��"�(�	�
D	�, ����!�*�H����F���� ���ก��%��ก�� ������9������'�( ��ก'�ก�@?9�#"�����ก����D"�(��%���
���	
���#@(���?� �����'�(J�����ก��(F�����%&� �F%ก�*HJ��@�"��S ���9G�%���!�#������@
9)�9�ก����'�(
���?��@?%��ก�����( 
 

�?������� ���	
���	
�)�ก����� ���	
���	
����ก����H �������@?(� 
��G����#��[�  ����I�H�	�D	����

���	��"�(�	�D	� 
�FG�@
 �D(��H#"���F��� 

����!�*�H����F���� ก��%��ก�� �F%ก�*HJ��@�"��S ����!�*�H�I	
�#F�!�I 
  
  �(���D���@
9)��%&����������� Rating scale Q�
��@��()	
����%���!�#��������ก�"��9G�
��������"��ก����'�(J����������������GE���������D�������G���#�9�ก��%��ก��(�"9�#	
�
�"��S  �(�@�ก*�Hก��9G������������ ����@? 
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  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
 
  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
 
 ������	 7 >6�?���ก�	��ก����E�>�����������>���A >��������!SD�����>����	�ก�8!�กก�����
������>�����D	�����P 
  
 ���D���@
9)��%&����������� Rating scale  �(����%����'�ก�����'�(��� Goldsmith, 
Lafferty ��� Newell (2000), Gupta ��� Gould (1997), Kempf ��� Laczniak (2001) ��� 
Morton ��� Friedman (2002)  �(�@��ก�*��%&��������9G���������"��ก����'�(J������������
����GE���������D������������������?�9'Q	?��"����#������@
9)�ก��������#�����9�#	
��"��S Q�
�
���D��9�#"���@?J����"���ก�%&����D��#��G���ก�������������"����#�����'����� 3 ��� ���
���D��#��G������������?�9'Q	?��"����#�����'����� 3 ���  �(�@�ก*�Hก��9G������������ ����@? 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
 
 �("��J�กE��� ���D��9�#"���@?�@��?����D��9��)����ก����� Q�
�9�#"��������D���@
�%&�
�)����J���ก" ��� 2 �����'�('����ก��ก����"�������������@
J��J%9��������������ก�� �	� 
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  J�"�GE����(�("��(�
� 5 ����� 
  J�"�GE����(  4 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   2 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  1 ����� 
 
  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
 
 ������	 8 >6�?���ก�	��ก��>�������ก��ก��ก6�ก��8@�Aก�����������>�����D	�����P 
 
 ���D���@
9)������'�(J������%����'�ก���������������'�(��� Gupta ��� Gould (1997) 
9���������@
D���"��F*�GE����(G�	�J�"�"� 
��v�������@ก��ก��ก������ก��������#�����9�
!�I(���H$ ������%�� �(D������"���v�����ก'�ก������� ��	
��'�ก���D��9�#"�����
��%���ก��ก��ก������ก��������#�������?�'��(�"9����D��#"���@
 7 �@ก��?������'�((��J�����%���!�
���ก��������#����� ��?�ก��������#����������"�)�� ���ก��������#�������������@(� ��
%��ก���(�"9����D���I	
����������ก�"�������������GE�9�%����E����ก�"�������������"��ก��
��'�( ��ก'�ก�@?(���@ก������%������"�!�I(���H  �(ก���������"� ��(ก�� ������H ������@ ��ก�
G�	����I������H�ก� ����������@
 �I	
������������GE������������"��ก����'�(�"���������ก��ก��
ก��ก������ก��������#�����9�#	
��	
�S���(  �(���D��9�#"���@?'�9)����������� 5 ����� (5-
point Likert scales)  �(�@�ก*�Hก��9G������������ ����@? 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
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  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
 
 ������	 9 >6�?���ก�	��ก���@B���ก��ก6�ก��8@�Aก�����������>�����D	�����P 
 
 ���D���@
9)��%&����������� Rating scale  �(�@��ก�*��%&��������9G���������"��ก��
��'�(J����������������GE��������� Q�
���������@
9)�9�#"���@? �����'�(J����	�ก���D���@
�%&�����
���������ก������%����'�ก�����'�(��� Gupta ��� Gould (1997) ��� Kelly, Clerkin, 
Galvin ��� Nic Gabhainn (2006)  �(�����'�(J����"���%���9�ก��ก��ก������ก��������
#�������ก�%&� 4 %���!� ������Hก��@
�@#"���ก@
(�����9�ก��ก��ก������ก��������#����� ���
%��ก�����( !����v, ���Hก�#	
��"��S, ��� \�*������กก������ ���#�����"��S�@
�@�����
9�ก���F������#��]���������� !� ��ก'�ก�@?�����'�((��J���I�
����D���@
�%&���]@ก��9�ก������F�ก��
������#�����9�#	
��"��S������9�ก����'�(���?��@?  �(����%����'�ก�����'�(��� Gupta ��� 
Gould (1997) ��� Commercial alert (2008) J���ก" ����@ก���#����()	
����9G�ก��#���#�F�#	
�
�@
�@ก��������#������(�"!�(9���	?�G�9�)"�����ก"��������(ก�� ������H, !�I(���H ������@ �
�ก�G�	����I������H�ก� ��� ����@ก����?����������	����G�"��ก��%��ก�������#�����9�
��	?�G����#	
��"��S �I	
��%&�ก����ก9G����)������"�w�ก�@
ก��������)��%&�#"��G��
����ก��
 \�*�#�����  �(�����'�(J��9)����������� 5 ����� (5-point Likert scales) Q�
��@�ก*�Hก��9G�
����������� ����@? 
 
  J�"�GE����(�("��(�
� 1 ����� 
  J�"�GE����(  2 ����� 
  �w(S   3 ����� 
  �GE����(   4 ����� 
  �GE����(�("��(�
�  5 ����� 
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  �(�����'�(ก��G������G��(����"������J�� ����@? 
  1.00 - 2.75 G��(D�� ก���@�������9������ 
  2.76 - 3.25 G��(D�� ก���@��������%&�ก��� 
  3.26 - 5.00 G��(D�� ก���@�������9������ก 
 
ก���/)��+������	�*��1*�.��	+�*����*� 
   

 9�ก����'�(���?��@? J���@ก��������D���@
�%&��������9������'�(�����ก��)�ก��G��(S�"��
9���@� Q�
��@ก����#��������@
(���� (Validity) ���ก��G��"������)	
���
� (Reliability) ������ 
�("��J�กE��� �����'�((��J�����ก����#�������"��)	
�D	�������#��D���I�
����� ����"�J%�@? 
  
 ���������	 1 �8���>������	����������D��7� (Content validity) 
 
 �����'�(J��������#��D���@
���ก����@(���@(��#�E'����J%9G��������F*�Fu� Q�
�J���ก" ��'��(H
�@
%��ก�� �%&�������'#��������@
(���������	?�G� (Content validity) ��������G���#����
ก��9)�!��� (Wording) �I	
������������9�ก�����J%%���%�F��ก�J�9G����#��D���@����
)���'����������F�������DF%��#��H��������'�(���?��@? 
 
 ���������	 2 �8���>����
D	���	� (Reliability) 
 
 �����'�(J��������#��D���@
�ก�J�����9���?�����@
 1 J%���ก����#�� (Pre-test) ก��
�F�����
�J%�@
�@��ก�*�9ก����@(�ก��%��)�ก�9�ก����'�(���?��@?'����� 20 )F�  �(J���ก" %��)�ก�
��?��I�)�(���GK���@
����(�(�"9����ก�F���I�G���� ����@��(F��G�"�� 15-49 %P ���J�"J���%&�
ก�F"�����("�����ก����'�(���?��@? Q�
�ก����#��9���?�����@?��?� �%&�ก�����'#�����D����"�����
9���"��#"��������#��D�� D��%��#��]�!�I9�ก��#	
�����G��(�"�#����D#	
�#��J�����
������DF%��#��H���ก����'�(G�	�J�" �����G���#�������D���@
9)� ����(�ก �"�( ก���������
����9'ก�����D��9���"����� ����'��F%#���9�ก��������D���"��S�@
��'�ก����?�J��  
 ��ก'�ก�@? (���@ก������������@
J�������ก����#���"������)	
���
�  �(ก��9)�#���
#��%��#��]�������� (Coefficient alpha) ��� Cronbach (���)@(� �ก�F#��GH, 2537) Q�
��@��(����@(�
����@? 
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α   =     k        { 1 - ΣVi }   
    (k - 1)           Vt 

 

  α = �"������"��)	
�D	� 
 
   K = '�������� 
   Vi = �����%�%�������������"����� 
   Vt = �����%�%���������������Fก��� 
 
 ���D��9����#��D����"��#"���@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ����"�J%�@? 
 
 ���D��9����#��D��#"���@
 3 ��� 1 � 13 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.66 
 ���D��9����#��D��#"���@
 4 ��� 1 � 3 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.85 
 ���D��9����#��D��#"���@
 5 ��� 1 � 18 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.71 
 ���D��9����#��D��#"���@
 6 ��� 1 � 12 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.83 
 ���D��9����#��D��#"���@
 7 ��� 1 � 6 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.80 
 ���D��9����#��D��#"���@
 8 ��� 1 � 6 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.77 
 ���D��9����#��D��#"���@
 9 ��� 1 � 4 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.82 
 ���D��9����#��D��#"���@
 9 ��� 5 - 10 �@�"������)	
���
� Cronbach}s Alpha ��"�ก�� 
0.84 
 
  �(������@
J����?�G�������'#�����%���%�F��ก�J����#��D��9G��@����#����*H
����@����)���'���ก(�
���?� ������DF%��#��H�@
����ก����ก�� 
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ก��	ก2�������.,��3� 
 

 �����'�(J�����ก���กE�������'�กก�F"�����("���������@
#F"���	�กJ��9�������'����� 14 ��� 
 �(����J%�กE�������'�กก�F"�����("�����#D���@
�@
����"�'�#����DI�ก�F"�����("��J���"�( Q�
�
�����'�(J��9)���]@ก��#���ก�G�ก�F"�����("���@
�@��ก�*����%��)�ก��������ก*�H�@
J����?�J�� ���
����J%#��D���I	
�������
�9' ��	
����ก�����'#����@(����(�����"��@��ก�*����%��)�ก����
����ก*�H�@
J����?�J�� '�����
�)@?�'��@
��������DF%��#��H���ก����'�(9G�ก��ก�F"�����("������
 �(%����* ���D���������@
9)�9�ก���กE������� �I	
���������9'�@
���ก����G�"�������'�(���ก�F"�
����("�� '�ก��?�'���'ก���#��D��9G�ก��ก�F"�����("�����ก��ก��ก���#��D�����(����� 
 �('�9)���(�����9�ก���กE���������?�#�?�%����* 3 #�%��GH �	�9�)"������@
 2 กF�!�I��]H I.�. 
2552 '�D������@
 22 กF�!�I��]H I.�. 2552  
 
ก����	+���45���������0�.,��3� 
 

 !�(G���'�กก���กE���������������@(����(���� �����'�('����ก�����G�# (Coding) ���
%������������@
J�����(���	
�����I������H  �(9)� %��ก��#����E'��% SPSS (Statistical Package 
for the Social Sciences) for Windows �I	
������*����������GH�"����#D����"��S�@
�ก@
(�����ก��
ก����'�( ����@? 
 

 1. �?������>�� 7Z�
�����L�� (Descriptive statistics) 
 
 �%&�ก���������GH �(�#��ก���'ก�'�����D@
 (Frequency), �#���"����(�� 
(Percentage), �"��w�@
( (Means) ���#"����@
(��������v�� (Standard Deviation) ���������
�@
J�� �I	
�9)�%��ก��ก���]���(��������ก�*����%��)�ก�, ก���%Z����#	
�, ������� �(����"�
ก��������#������%�@(���@(�ก��ก�� \�*���
�J%, ��������"�ก��������#�������"��%���!�
9�#	
��"��S, ��������"�%���!�#������@
9)�9�ก��������#�����9�#	
��"��S, ��������"����#�����
���������?�9'Q	?�#������@
�@ก��������#�����9�#	
��"��S, ��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�����9�#	
��"��S ����'���%���ก��ก��ก������ก��������#�����9�#	
��"��S 
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 2. �?������>�� 7Z�
�������� (Inferential analysis) 
  
 �%&�ก���������GH �(9)��"�#D��� Paired-sample t-test ��� One way ANOVA �I	
�
�������GH�%�@(���@(�������ก�"����G�"��������� �(����"�ก��������#�����, ��������"�ก��
������#�����9�#	
��"��S, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����9�#	
��"��S, ��%���ก��
ก��ก������ก��������#�����9�#	
��"��S, ��������"�%���!�#������@
9)�9�ก��������#�����9�#	
�
�"��S, ��������"����#��������������?�9'Q	?�#������@
�@ก��������#�����9�#	
��"��S ����'�
�%�@(���@(�������ก�"������"��G�"��@?9�ก�F"�����("���@
�@��ก�*����%��)�ก���ก�"��ก�� 
�����?��@ก��9)��"�#D���#G#��I��]H (Pearson}s Product Moment Correlation Coefficient) 9�
ก���������GHG�����#��I��]H��G�"������%��"��S�@ก���( 
 
 

 

 
 



����� 4 
 

��ก
��
��� 
 

 ก����ก����	
�� 
������������������ก��ก��ก��ก��������������� !��"�ก��������
#�����$ %����&��'&�()�ก����*�+�,��(����- (Quantitative research)  �+%,���<'��*�+�,��#����* 
(Survey research) ���������&���'+� (Single cross-sectional design) %,����#��D�� 
(Questionnaire) �()����	
���	�%�ก���กE������������� F�
������*�+G�����ก���กE������� �+�*ก
���#��D��ก��ก�H"������� !���&��I�,�+����I�JK�� ��+H��&���" 15-49 (P �'
����+�+�"%����
ก�H���I�J���� *�������&�#�&� 461 ����+"�� ����'���#��D���'
G��������������D���#����-R 
#����D�����%,�%�ก��(�������G����&�#�&�*����� 420 ,H� (����()����+�� 91.1) *�ก��&������*�+
G��%,� (��ก��#����E*��( SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) for Windows 
#��J���ก���������JR���(��������'
G��*�ก���#��D��  �+%,�ก���������JR�,��I��-�� 
(Descriptive analysis) ���ก���������JR�,����H��� (Inferential analysis) F�
������*�+G����"�ก��
(�����������������JR��������ก�()� 14 #"�� ����"�G(�'& 
 
 ������� 1 ���������ก'
+�ก����ก�-����(��,�ก����ก�H"�����+"�� 
 ������� 2 ���������ก'
+�ก��I^��ก���ก���(_����#	
����ก�H"�����+"�� 
 ������� 3 ��ก������������ �+������ก�H"�����+"���"�ก��������#��������
   �������  �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( 
 ������� 4 ��ก���������������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����%�#	
��"��a 
 ������� 5  ��ก���������������ก�H"�����+"���"�ก��������#�������"��(���!� 
 ������� 6  ��ก���������������ก�H"�����+"���"�(���!�#������'
���ก��������
   #����� 
 ������� 7 ��ก�������������"����#��������������&�%*F	&�#������'
%,�ก��������
   #��������ก�H"�����+"�� 
 ������� 8 ��ก�������������ก��ก��ก��ก���������ก�H"�����+"���"�ก��������
   #�������"��(���!�%�#	
��"��a  
 ������� 9 ��ก����ก���ก'
+�ก����(���ก��ก��ก������ก��������#�������"�� 
   (���!�%�#	
��"��a�'
ก�H"�����+"������ก��  
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 ������� 10 ��ก���(�'+���'+���������"�ก��������#�������"��(���!�ก������
   ����ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#�������"��(���!� ����������
   �"�ก��������#�����%�#	
��"��a ก����(���ก��ก��ก������ก��������
   #�����%�#	
��"��a 
 ������� 11  ��ก���(�'+���'+�������� �+������ก�H"�����+"���"�ก�������� 
   #�����, ������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-�
   ��
�G(, ��������"�ก��������#�������"��(���!�, ��������"�ก�����
   ���#�����%�#	
��"��a, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, 
   ������� ���������&�%*F	&��"����#������'
%,�ก��������#����� ��� 
   ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����*����ก�����ก�-����
   (��,�ก� 
 ������� 12 ���������#��I��<R��J�"��������� �+����"�ก��������#�����ก��
   ����������������&�%*F	&��"����#������'
�ก����&�*�กก��������#����� 
 ������� 13 ���������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
�, ��������"�ก��
   ������#�����%�#	
��"��a�����������ก��ก��ก��ก�������"�ก�����
   ���#�����  
 ������� 14 ���������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����(���!��"��a
   ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%���"��(���!�  
  
  ������� 1 ����� !�"ก����ก����ก#$%�
&'�%(
ก���&ก�)� *�����
& 
 
 *�กก���กE�������������*�กก�H"�����+"��*�������&�#�&� 420 ����+"�� #����D�*ก�*�
��������ก�-����(��,�ก����ก�H"�����+"��G������'& 
 
*
�
&��� 4.1: �#��*�����������+�����ก�H"�����+"��*����ก����I� 
 

"-. �/
��� �����% 

,�+ 
JK�� 

190 
230 

45.24 
54.76 

��  420 100.00 
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 *�ก������'
 4.1 ��	
�*����กก�H"�����+"������I� I��"� ก�H"�����+"���'
�()��I�JK���'
*�������กก�"�ก�H"�����+"���'
�()��I�,�+ �	� ก�H"�����+"���I�JK���'*�������&�#�&� 230 �� ���
�()����+�� 54.76 #"��ก�H"�����+"���I�,�+�'*�������&�#�&� 190 �� ����()����+�� 45.24 
 
*
�
&��� 4.2: �#��*�����������+�����ก�H"�����+"��*����ก�����+H 
 

�
�) �/
��� �����% 

15 e 19 (P 
20 e 24 (P 
25 e 29 (P 
30 e 34 (P 
35 e 39 (P 
40 e 44 (P 
45 e 49 (P 

38 
111 
117 
55 
41 
33 
25 

9.05 
26.43 
27.86 
13.09 
9.76 
7.86 
5.95 

��  420 100.00 

 
 *�ก������'
 4.2 ��	
�*����กก�H"�����+"�������+H I��"� �'ก��ก��*�+ก�H"�����+"��%�
�Hก,"���'
ก��J��G��  �+ก�H"�����+"��%�,"����+H 25 e 29 (P �'*�������ก�'
#H� �	� 117 �� ����()�
���+�� 27.86 �������G���ก" ก�H"�����+"��%�,"����+H 20 e 24 (P �'*�������&�#�&� 111 �� ����()�
���+�� 26.43 ก�H"�����+"��%�,"����+H 30 e 34 (P �'*�������&�#�&� 55 �� ����()����+�� 13.09 
ก�H"�����+"��%�,"����+H 35 e 39 (P �'*�������&�#�&� 41 �� ����()����+�� 9.76 ก�H"�����+"��
%�,"����+H 15 e 19 (P �'*�������&�#�&� 38 �� ����()����+�� 9.05 ก�H"�����+"��%�,"����+H 40 e 
44 (P �'*�������&�#�&� 33 �� ����()����+�� 7.86 ���ก�H"�����+"��%�,"����+H 45 e 49 (P �'
*�������&�#�&� 25 �� ����()����+�� 5.95 ��������� 
 
 *�ก������'
 4.3 ��	
�*����กก�H"�����+"����������ก����ก�� I��"� ก�H"�����+"��#"��
%JK"�'ก����ก���+�"%������(��KK���'  �+�'*�������&�#�&� 278 �� ����()����+�� 66.19 
�������G���ก" ก�H"�����+"���'
�'ก����ก���+�"%��������<+���ก�����(��+ / (�,. F�
��'*�����
��&�#�&� 54 �� ����()����+�� 12.86 ก�H"�����+"���'
�'ก����ก���+�"%������#��ก�"�(��KK���' �'
*�������&�#�&� 47 �� ����()����+�� 11.19 ก�H"�����+"���'
�'ก����ก���+�"%��������H(��KK� / 
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(�#. �'*�������&�#�&� 27 �� ����()����+�� 6.43 ���ก�H"�����+"���'
�'ก����ก���+�"%�������
��
ก�"���<+���ก�����(��+ / (�,. �'*�������&�#�&� 14 �� ����()����+�� 3.33 
 
*
�
&��� 4.3: �#��*�����������+�����ก�H"�����+"��*����ก��������ก����ก�� 
 

�%0��ก
�.1ก#
 �/
��� �����% 

  �
��ก�"���<+���ก�����(��+ / (�,. 
  ��<+���ก�����(��+ / (�,. 
  ��H(��KK� / (�#. 
  (��KK���' 
  #��ก�"�(��KK���' 

14 
54 
27 
278 
47 

3.33 
12.86 
6.43 
66.19 
11.19 

��  420 100.00 

  
*
�
&��� 4.4: �#��*�����������+�����ก�H"�����+"��*����ก�����,'I 
 

�
(�- �/
��� �����% 

  I��ก�����������ก,� 
  ��ก��'+� / ��#��, ��ก��ก�� 
  �����+ / (��ก��<H�ก�*#"����� 
  �����,ก�� / I��ก�����h��#�Jก�* 
  ���*�����
�G( 
  �	
�a �,"� ���(_�, ��ก����' 

237 
121 
30 
14 
9 
9 

56.43 
28.81 
7.14 
3.34 
2.14 
2.14 

��  420 100.00 

 
 *�ก������'
 4.4 ��	
�*����กก�H"�����+"�������,'I I��"� ก�H"�����+"��#"��%JK"�'��,'I
I��ก�����������ก,�  �+�'*�������&�#�&� 237 �� ����()����+�� 56.43 �������G���ก" ��,'I
��ก��'+� / ��#��, ��ก��ก�� F�
��'*�������&�#�&� 121 �� ����()����+�� 28.81 ��,'I �����+ / 
(��ก��<H�ก�*#"����� �'*�������&�#�&� 30 �� ����()����+�� 7.14 ��,'I�����,ก�� / I��ก���
��h��#�Jก�* �'*�������&�#�&� 14 �� ����()����+�� 3.34  #"����,'I���*�����
�G(�����,'I�	
�a �'
*�������"�ก���'
��,'I�� 9 �� ����()����+�� 2.14  
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*
�
&��� 4.5: �#��*�����������+�����ก�H"�����+"��*����ก����������+G���"���	�� 
 

�%0���
�20�*��"03�� �/
��� �����% 

  �
��ก�"� 5,000 ��� 
  5,000 e 10,000 ��� 
  10,001 e 15,000 ��� 
  15,001 e 20,000 ��� 
  20,001 e 25,000 ��� 
  25,001 e 30,000 ��� 
  30,001 e 35,000 ��� 
  35,001 e 40,000 ��� 
  40,001 e 45.000 ��� 
  45,001 e 50,000 ��� 
  ��กก�"� 50,001 ��� 

54 
82 
80 
59 
32 
27 
22 
11 
7 
11 
35 

12.86 
19.52 
19.04 
14.05 
7.62 
6.43 
5.24 
2.62 
1.67 
2.62 
8.33 

��  420 100.00 

 
 *�ก������'
 4.5 ��	
�*����กก�H"�����+"������������+G���"���	�� I��"� ก�H"�����+"��
#"��%JK"�'�������+G�� 5,000 e 10,000 ����"���	��  �+�'*�������&�#�&� 82 �� ����()����+�� 
19.52 �������G���ก" ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 10,001 e 15,000 ����"���	��  �+�'*�����
��&�#�&� 80 �� ����()����+�� 19.04 ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 15,001 e 20,000 ����"���	�� 
�'*�������&�#�&� 59 �� ����()����+�� 14.05 ก�H"�����+"���'
�'�������+G���
��ก�"� 5,000 ��� �'
*�������&�#�&� 54 �� ����()����+�� 12.86 ก�H"�����+"���'
�'�������+G����กก�"� 50,001 ��� �'
*�������&�#�&� 35 �� ����()����+�� 8.33 ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 20,001 e 25,000 ��� �'
*�������&�#�&� 32 �� ����()����+�� 7.62 ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 25,001 e 30,000 ��� �'
*�������&�#�&� 27 �� ����()����+�� 6.43 ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 30,001 e 35,000 ��� �'
*�������&�#�&� 22 �� ����()����+�� 5.24 #"��ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 35,001 e 40,000 
��� ��� 45,001 e 50,000 ��� �'*�������"�ก���'
 11 �� ����()����+�� 2.62 �"�ก�H"� ���ก�H"�
����+"���'
�'�������+G�� 40,001 e 45,000 ��� �'*�������&�#�&� 7 �� ����()����+�� 1.67    
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������� 2 ����� !�"ก����ก��-4*
ก�� ก
�"'50����3����&ก�)� *�����
& 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก��#��D��ก�H"�����+"��D��I^��ก���ก���(_����#	
�%�#	
� 3 
(���!� �	� #	
�!�I+���R, #	
� ������R ���#	
����' �J�	����I������R�ก� %���	
��(����-ก��
�(_����#	
������+�����%�ก���(_����#	
� 
 
 (����-ก���(_����#	
��"��a �+��� J��+D�� �"��i�'
+������(����-ก���(_����#	
���&� 3 
(���!� G���ก" �"��i�'
+������(����-ก���(_����#	
�!�I+���R, �"��i�'
+������(����-ก��
�(_����#	
� ������R ����"��i�'
+������(����-ก���(_����#	
����' �J�	����I������R�ก� 
 ��+�����%�ก���(_����#	
��"��a �+��� J��+D�� �"��i�'
+��������+�����%�ก��
�(_����#	
���&� 3 (���!� G���ก" �"��i�'
+��������+�����%�ก���(_����#	
�!�I+���R, �"��i�'
+���
�����+�����%�ก���(_����#	
� ������R ����"��i�'
+��������+�����%�ก���(_����#	
����' �J�	�
���I������R�ก� 
 �����ก���(_����#	
��"��a �+��� J��+D�� �"��i�'
+������(����-ก���(_����#	
���&� 3 
(���!� G���ก" �"��i�'
+������(����-ก���(_����#	
�!�I+���R, �"��i�'
+������(����-ก��
�(_����#	
� ������R ����"��i�'
+������(����-ก���(_����#	
����' �J�	����I������R�ก� �����
�i�'
+���ก����+�����%�ก���(_����#	
���&� 3 (���!� G���ก" �"��i�'
+��������+�����%�ก��
�(_����#	
�!�I+���R, �"��i�'
+��������+�����%�ก���(_����#	
� ������R ����"��i�'
+������
��+�����%�ก���(_����#	
����' �J�	����I������R�ก� 
 
*
�
&��� 4.6: �#���"��i�'
+ (Mean) ���(����-ก���(_����#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
����' �
�ก�J�	����I������R�ก� ���#	
� �+������ก�H"�����+"�� 
 

'�
 
$ก
�"'50����3�� Mean S.D. 

#	
�!�I+���R 
#	
� ������R 
#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 

2.40 
4.73 
2.61 

1.02 
0.67 
1.47 

'�
 
$ก
�"'50����3��*�
&<=0���  3.25 0.71 
J��+�J�H ก��%J�������()���� 5 ��������(����-%�ก���(_����#	
��"��a  �+�'
 5 ����� J��+D�� �(_����#	
��Hก���, 4 ����� 
J��+D�� �(_����#	
� 3-4 ���&��"�#�(��JR, 3 ����� J��+D�� �(_����#	
� 1-2 ���&��"�#�(��JR, 2 ����� J��+D�� �(_����#	
� 1-3 ���&�
�"���	�� ��� 1 ����� J��+D�� G�"�(_������+ 
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 *�ก������'
 4.6 �"��i�'
+ �+������(����-ก���(_����#	
��"��a���ก�H"�����+"�� �'�"�
��"�ก�� 3.25  �+ก�H"�����+"���'(����-ก���(_����#	
� ������R��ก�'
#H� (4.73) ��������	�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� (2.61) ���#	
�!�I+���R (2.40) ��������� 
 
*
�
&��� 4.7: �#���"��i�'
+ (Mean) �����+�����%�ก���(_����#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� ���#	
� �+������ก�H"�����+"�� 
 

�%�%"��
>�ก
�"'50����3�� Mean S.D. 

#	
�!�I+���R 
#	
� ������R 
#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 

2.92 
4.14 
2.47 

1.14 
1.11 
1.46 

�%�%"��
>�ก
�"'50����3��*�
&<=0���  3.18 0.87 
J��+�J�H ก��%J�������()���� 5 ����������+�����%�ก���(_����#	
��"��a  �+�'
 5 ����� J��+D�� �(_����#	
���กก�"� 3 
,�
� ��, 4 ����� J��+D�� �(_����#	
���กก�"� 2-3 ,�
� ��, 3 ����� J��+D�� �(_����#	
���กก�"� 1-2 ,�
� ��, 2 ����� J��+D�� 
�(_����#	
� 30 ���' e 1 ,�
� �� ��� 1 ����� J��+D�� �(_����#	
����+ก�"� 30 ���' 
 
 *�ก������'
 4.7 �"��i�'
+ �+��������+�����%�ก���(_����#	
��"��a���ก�H"�����+"�� �'
�"���"�ก�� 3.18  �+ก�H"�����+"���'��+�����%�ก���(_����#	
� ������R��ก�'
#H� (4.14) �������
�	�#	
�!�I+���R (2.92) ���#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� (2.47) ��������� 
 
*
�
&��� 4.8: �#���"��i�'
+ (Mean) ��������ก���(_����#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
����' �
�ก�J�	����I������R�ก� ���#	
� �+������ก�H"�����+"�� 
 

�%0��ก
�"'50����3�� Mean S.D. 

#	
�!�I+���R 
#	
� ������R 
#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 

2.66 
4.43 
2.54 

0.93 
0.77 
1.40 

�%0��ก
�"'50����3��*�
&<=0���  3.21 0.72 

 
 *�ก������'
 4.8 �"��i�'
+ �+�����������ก���(_����#	
��"��a���ก�H"�����+"�� �'�"�
��"�ก�� 3.21  �+ก�H"�����+"���'�����ก���(_����#	
� ������R��ก�'
#H� (4.43) ��������	�#	
�
!�I+���R (2.66) ���#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� (2.54) ��������� 
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������� 3 ��ก
���0��.�?*
=0��� ��&ก�)� *�����
&*��ก
��
&*�
�
�?�
@�%��.�?*
       
=0��� *��ก
��
&*�
�
�?�
"'����"����ก��ก
�=A#$
����2' 
 
*
�
&��� 4.9: �#���"��i�'
+ (Mean) ���������� �+����"�ก��������#��������ก�H"�����+"�� 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
 Mean S.D. 

�"��+�����G�� J�กก��(��กk���#������"��a%���	&�J����#	
���&� �+�"%�
������'
G�"��กJ�	����+*��ก��G( 

3.92 0.73 

�"��+�����G��ก��ก���'
�'���#�����(��กk�+�"%���	&�J����#	
��"��a 3.58 0.80 
�"��,	
�,��ก��������#����� ��	
��*�ก�()���(���ก�� `�-��'
��
�����'+� G�"+���+'+�*��ก��G( 

3.48 0.81 

�"���JE��"�ก��(��กk������#�����%���	&�J����#	
����D�กJ����Hกก�-'* 3.45 0.94 
�"���JE��"�ก��(��กk������#�����%���	&�J����#	
��"��a �'#"��,"�+%J�
��	&�J����#	
���&��'����#�*�����ก��&� 

3.39 0.95 

�"��+�����G���"�ก���'
�*�����#	
��"��a �������J�	�#�
��������	
�a *�ก
�*��������#����� �I	
�%J����#�������&�����G((��กk�+�"%���	&�J����#	
�  

3.36 0.79 

�"���JE��"�ก��������%J����,��(_�������#������'
������(��กk�+�"%���	&�J�
���#	
��"��a D	��()�#�
��'
���*��+<����+"����ก* 

2.93 0.85 

�"�����#�กG�"�'J�ก�JE����#�����(��กk%���	&�J����#	
��I	
�ก�� `�-�* 2.89 0.75 
�"�����#�กก����ก��ก���'
I��JE�#�����%���	&�J����#	
��"��a��ก��&�* 2.73 0.76 
�"�����#�กG�"�'�'
�������*�����#�����I+�+��J��ก%J������� !�����"��������
J�	�������������+ก��%�#	
���	�ก%,�#�������&�*���* 

2.36 0.89 

�"���JE��"���h���J�	�����'#"���ก'
+��������������ก��ก������ก��(��กk���
���#�����%���	&�J�#	
��"��a�+"��*���*��* 

2.30 0.88 

�"���JE��"��*�����#����������ก `�-��'���<�I��"�#	
����������ก��&�* 2.09 0.70 
�"���JE��"�ก��(��กk������#�����%���	&�J����#	
��"��a��&��()�ก��
 `�-��m���(���J��
�* 

2.03 0.76 

��.�?*
=0��� *��ก
��
&*�
�
�?�
 2.96 0.37 
J��+�J�H ������� �+����"�ก��������#�������"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 1 ����� *�D�� �JE�
���+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'
�'���	
��J��+ * ก��ก���+�"
���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�ก����"��()� 2 ����� ��� 
5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 
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 *�ก������'
 4.9 �#���"��i�'
+���������� �+����'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����
��"�ก�� 2.96  �+ก�H"�����+"���'��������'�'
#H� 3 ������ก��������D�� ����'& �"��+�����G�� J�กก��
(��กk���#������"��a%���	&�J����#	
���&� �+�"%�������'
G�"��กJ�	����+*��ก��G( (3.92) �"��
+�����G��ก��ก���'
�'���#�����(��กk�+�"%���	&�J����#	
��"��a (3.58) ����"��,	
�,��ก�����
���#����� ��	
��*�ก�()���(���ก�� `�-��'
�������'+� G�"+���+'+�*��ก��G( (3.48) %��-��'

������D���'
ก�H"�����+"���#������G�"�JE����+�"�ก��������#�������ก�'
#H� 3 ������ G���ก" 
�"���JE��"���h���J�	�����'#"���ก'
+��������������ก��ก������ก��(��กk������#�����%���	&�J�
#	
��"��a�+"��*���*�� (2.30) �"���JE��"��*�����#����������ก `�-��������'���<�I��"�#	
��������
��ก��&� (2.09) ����"���JE��"�ก��(��กk������#�����%���	&�J����#	
��"��a��&��()�ก�� `�-�
�m���(���J��
� (2.03) 
 
*
�
&��� 4.10: �#���"��i�'
+ (Mean) ���������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��
ก�� `�-���
�G( 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
"'����"����ก��ก
�=A#$
����2' Mean S.D. 

�"������"�ก��������#������()���<'ก�� `�-��'
�'ก�"�ก�� `�-���
�G( 
�"�����#�ก�+�ก�(_����ก��������#�������กก�"��(_����ก�� `�-���
�G( 
�"��,	
�,��ก��������#�������กก�"�ก�� `�-���
�G( 

3.34 
3.11 
3.09 

0.80 
0.79 
0.82 

��  3.18 0.71 

 
 *�ก������'
 4.10 �#���"��i�'
+���������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��
ก�� `�-���
�G( ��"�ก�� 3.18  �+ก�H"�����+"���'������� �+����"�ก��������#�����
�(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( ����'& ก��������#������()���<'ก�� `�-��'
�'ก�"�ก�� `�-�
��
�G( (3.34) ���#�ก�+�ก�(_����ก��������#�������กก�"��(_����ก�� `�-���
�G( (3.11) ���,	
�
,��ก��������#�������กก�"�ก�� `�-���
�G( (3.09)  
 
������� 4 ��ก
���0��.�?*
��&ก�)� *�����
&*��ก
��
&*�
�
�?�
>��3��*�
&< 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก��#��D��ก�H"�����+"��D����������"�ก��������#�����%�#	
��"��a
F�
������*�+G����	�ก���ก����ก��%�#	
�!�I+���R #	
� ������R ���#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
��	
��*�ก#	
���&� 3 (���!��()�#	
��'
#����DI��JE�ก��������#�����G���+"���I�"J��+ ������ !�
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�(_�����"�+���&� ����'��� ����'
*�I�n��(����(�'
+���(����I	
�%J�����D�������� !���ก+�
���&� �'ก
��&�+���'��ก��,�ก��*�������ก �'
%J�����#�%*%�ก����ก����	
�����ก��������#�����%�#	
���&� 3 
(���!� 
 
*
�
&��� 4.11: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
>��3��B
-��*�C Mean S.D. 

�"��+�����G��J�ก�������%���	
��J+��%,�#������+"��#�������ก����	&�
��	
�� ���G�"�'ก����"+D����+����'+����#�������&� 

3.87 0.75 

�"��+�����G��J�กก��(��กk���#������()��I'+���"#"���#����'
���%J�
!�I+���R��#�*�����ก��&� 

3.85 0.73 

�"��+�����G��J�กI��JE�#���������+�"�()�i�กJ������!�I+���R 3.36 0.88 
�"��*����#�กG�"�'��	
��JE��������%���	
��%,�#����������"+D��#�������&��+"��
*�%** 

2.54 0.87 

�"��*����#�กG�"�'��	
�I��JE�#�����%�#�����J��
��������'������"���	&���	
��
���!�I+���R�+"����"�,��* 

2.47 0.86 

�"��*����#�กG�"�'��	
�ก����*��!�I#������'
(��กk%�i�ก�+"��,���*�* 2.36 0.89 
��  3.08 0.42 
J��+�J�H ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R��"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 1 ����� 
*�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'
�'���	
��J��+ * 
ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�ก����"��()� 2 
����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 

 
 *�ก������'
 4.11 �#���"��i�'
+�����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R��"�ก�� 3.08  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R ����'& 
+�����G��J�ก�������%���	
��J+��%,�#������+"��#�������ก����	&���	
�� ���G�"�'ก����"+D��
��+����'+����#�������&� (3.87) +�����G��J�กก��(��กk���#������()��I'+���"#"���#����'
���
%J�!�I+���R��#�*�����ก��&� (3.85) ��� +�����G��J�กI��JE�#���������+�"�()�i�กJ������
!�I+���R (3.36) %��-��'
*����#�กG�"�'��	
��JE��������%���	
��%,�#����������"+D��#�������&��+"��
*�%* (2.54*) *����#�กG�"�'��	
�I��JE�#�����%�#�����J��
��������'������"���	&���	
�����!�I+���R
�+"����"�,�� (2.47*) ���*����#�กG�"�'��	
�ก����*��!�I#������'
(��กk%�i�ก�+"��,���*� (2.36*)  
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*
�
&��� 4.12: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
>��3��=����.�C Mean S.D. 

�"��+�����G��J�ก#������'������()��I'+����#���#�H���+ก����"���&� 
 �+G�"���+���+'+�����G(�()�#"��J��
������	&�J���+ก�� 

3.87 0.73 

�"��+�����G��J�ก�JE��"�������������+ก��J�	��������J+��*��J�	����
ก��%,�#�����%���+ก�� ��"G�"�'ก����"+D��#��������ก�"�� 

3.62 0.78 

�"��+�����G��J�กI��JE�#���������+�"�()�i�กJ���%���+ก���"��a���
 ������R 

3.52 0.79 

�"��*����#�กG�"�'J�กG��+��������������+ก��J�	��������I��D��������+�+
#��I�H-���#�����%���+ก��* 

2.32 0.86 

�"��*����#�กG�"�'��	
�I��"��'#�����%�#�����J��
��������()�#"��J��
����
��	&�J���+ก���+"��,���*�* 

2.28 0.82 

�"��*����#�กG�"�'J�กก����I+�+��*��!�I#�����%���+ก���+"��G�"�()�
<���,���* 

2.14 0.86 

��  2.95 0.41 
J��+�J�H ��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R��"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 1 ����� 
*�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'
�'���	
��J��+ * 
ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�ก����"��()� 2 
����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 

 
 *�ก������'
 4.12 �#���"��i�'
+�����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R��"�ก�� 2.95  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R ����'& +�����
G��J�ก#������'������()��I'+����#���#�H���+ก����"���&�  �+G�"���+���+'+�����G(�()�#"��J��
�
�����	&�J���+ก�� (3.87) +�����G��J�ก�JE��"�������������+ก��J�	��������J+��*��J�	����ก��
%,�#�����%���+ก�� ��"G�"�'ก����"+D��#��������ก�"�� (3.62) ���+�����G��J�กI��JE�#��������
�+�"�()�i�กJ���%���+ก���"��a��� ������R (3.52) %��-��'
*����#�กG�"�'J�กG��+������������
��+ก��J�	��������I��D��������+�+#��I�H-���#�����%���+ก�� (2.32*) *����#�กG�"�'��	
�
I��"��'#�����%�#�����J��
��������()�#"��J��
������	&�J���+ก���+"��,���*� (2.28*) ���*����#�ก
G�"�'J�กก����I+�+��*��!�I#�����%���+ก���+"��G�"�()�<���,��� (2.14*)  
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*
�
&��� 4.13: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
>��3���
0�=�"ก D�3�?� -
�"*��C"ก  Mean S.D. 

�"��+�����G��J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk�()��I'+�i�กJ������
�ก���"���&� 

3.43 0.74 

�"��+�����G��J�ก�������%��ก� J+��*��J�	�%,�#������'
�'�+�"*�����"G�"�'
ก����"+D��#��������ก�"�� 

3.40 0.84 

�"��,	
�,���ก��'
�'��	&�J�#�*�������'#������'
�'�+�"*����()�#"��(��ก�� 
��กก�"��ก��'
#�
�����"��a%��ก��()�#�
�#��H�� 

3.40 0.80 

�"��*����#�กG�"�'J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk%J��JE��+"��,���*�%�
��	&�J�����ก�* 

2.58 0.82 

�"��*����#�กG�"�'J�กI��"��������J�	��#'+�(��ก��%��ก����ก����"+D��
J�	����%J�����กD��#������'
�()����#���#�H��ก�a��&�* 

2.51 0.85 

�"��*����#�กG�"�'ก���ก��'
�'��	&�J��ก'
+�����ก��#�����%�#�����J��
��+"��
,���*�* 

2.45 0.83 

��  2.96 0.43 
J��+�J�H ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก���"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"�
��"�ก�� 1 ����� *�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'

�'���	
��J��+ * ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�
ก����"��()� 2 ����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 

 
 *�ก������'
 4.13 �#���"��i�'
+�����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก���"�ก�� 2.96  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�����%�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� ����'& +�����G��J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk�()��I'+�i�ก
J�������ก���"���&� (3.43) +�����G��J�ก�������%��ก� J+��*��J�	�%,�#������'
�'�+�"*�����"G�"�'
ก����"+D��#��������ก�"�� ���,	
�,���ก��'
�'��	&�J�#�*�������'#������'
�'�+�"*����()�#"��(��ก�� 
��กก�"��ก��'
#�
�����"��a%��ก��()�#�
�#��H�� (3.40) %��-��'
*����#�กG�"�'J�กI��JE�#������'
�'
�+�"*���(��กk%J��JE��+"��,���*�%���	&�J�����ก� (2.58*) *����#�กG�"�'J�กI��"��������J�	�
�#'+�(��ก��%��ก����ก����"+D��J�	����%J�����กD��#������'
�()����#���#�H��ก�a��&� (2.51*) ���
*����#�กG�"�'ก���ก��'
�'��	&�J��ก'
+�����ก��#�����%�#�����J��
��+"��,���*� (2.45*) 
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*
�
&��� 4.14: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�����%�#	
�
�"��a 
 
?�
"E������&��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
>��3��*�
&< Mean 

�"��i�'
+�����������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R 
�"��i�'
+�����������"�ก��������#�����%�#	
� ������R 
�"��i�'
+�����������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 

3.08 
2.95 
2.96 

��  3.00 

 
 *�ก������'
 4.14 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#�����%�#	
��"��a ����'& 
��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R (3.08) ��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R 
(2.95) �����������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� (2.96)  
 
������� 5 ��ก
���0��.�?*
��&ก�)� *�����
&*��ก
��
&*�
�
�?�
@*��%'�%"B� 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก��#��D��ก�H"�����+"��D����������"�ก��������#�������"��
(���!� F�
�#����D��"���กG���()� 2 (���!� �	� ก��������#����������"�,�� (Explicit brand 
placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement)  
 - ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) �()�ก��������#������'
����
ก��#	
�#�����#����� #��������ก�����ก���+"�� ����"�  *"��*�� ���G(����� �"�������<'ก��
#	
�#���"��a%�#	
����,���
�G(  F�
����,�J�	�������#�� #����D������D�����#����� J�	�#�������&�G��
 �+���*�ก��(���ก��������#������"��a G�"�"�*��()�ก���'
#�����#����DI��JE�G���+"��
,���*���J���*� ������RJ�	���*�!�I+���RJ�	����ก����
������+#�� �ก����I������R ���
#�����' � J�	�#����D������G���"��ก��I��D���������#�� %���#������J�"���������G(*�D�����
���������+ก��%���+ก����
�aG( ����*�ก���'
#������������'�����#����K%���	&�J����#	
���&�a 
 - ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) �()�ก��������#������'

��������ก��ก�	�G(ก��#!�I������� �'������()��I'+�#"��J��
��I	
�(��ก��%�i�ก  �+����
ก��#	
�#��G(+�����,��������a �,"� ก���#��!�I���#������I'+�#"����'+� J�	��+�"�����-i�ก
J��� ก��ก�	�ก��#D���'
J�	�i�ก��
�aG( J�	��#��!�I���#������I'+�,�
����"��'+�*����,���*
���G�"��� ���J�ก�'ก��#	
�#��D���H-#�������
�G(���#�����กE*�J�'ก��'
+�ก���#��!�IJ�	�I��
D�����#�������&� �+��� 
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*
�
&��� 4.15: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#��������
��"�,��%�#	
�!�I+���R 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@��"0��(�0>��3��B
-��*�C Mean S.D. 

�"��*����#�กG�"�'��	
��JE��������%���	
��%,�#����������"+D��#�������&�
�+"��*�%** 

2.54 0.87 

�"��*����#�กG�"�'��	
�I��JE�#�����%�#�����J��
��������'������"���	&�
��	
�����!�I+���R�+"����"�,��* 

2.47 0.86 

�"��*����#�กG�"�'��	
�ก����*��!�I#������'
(��กk%�i�ก�+"��,���*�* 2.36 0.89 
��  2.46 0.72 
J��+�J�H ��������"�ก��������#����������"�,��%�#	
�!�I+���R��"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 
1 ����� *�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'
�'
���	
��J��+ * ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�ก���
�"��()� 2 ����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 

 
 *�ก������'
 4.15 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#����������"�,��%�#	
�
!�I+���R��"�ก�� 2.46  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����������"�,��%�#	
�
!�I+���R%�(����E��"��a%���	
�����!�I �#'+� ��������ก'
+�����ก����	&�J����#	
�����"�G(�'& 
*����#�กG�"�'��	
��JE��������%���	
��%,�#����������"+D��#�������&��+"��*�%* (2.54*) *����#�กG�"�'��	
�
I��JE�#�����%�#�����J��
��������'������"���	&���	
�����!�I+���R�+"����"�,�� (2.47*) ���*�
���#�กG�"�'��	
�ก����*��!�I#������'
(��กk%�i�ก�+"��,���*� (2.36*)  
 
 *�ก������'
 4.16 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#����������"�,��%�#	
�
 ������R��"�ก�� 2.25  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����������"�,��%�#	
� ������R%�
(����E��"��a%���	
�����!�I �#'+� ��������ก'
+�����ก����	&�J����#	
�����"�G(�'& *����#�กG�"�'
J�กG��+��������������+ก��J�	��������I��D��������+�+#��I�H-���#�����%���+ก�� (2.32*) 
*����#�กG�"�'��	
�I��"��'#�����%�#�����J��
��������()�#"��J��
������	&�J���+ก���+"��,���*� 
(2.28*) ���*����#�กG�"�'J�กก����I+�+��*��!�I#�����%���+ก���+"��G�"�()�<���,��� (2.14*) 
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*
�
&��� 4.16: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#��������
��"�,��%�#	
� ������R 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@��"0��(�0>��3��=����.�C Mean S.D. 

�"��*����#�กG�"�'J�กG��+��������������+ก��J�	��������I��D�����
���+�+#��I�H-���#�����%���+ก��* 

2.32 0.86 

�"��*����#�กG�"�'��	
�I��"��'#�����%�#�����J��
��������()�#"��J��
�
�����	&�J���+ก���+"��,���*�* 

2.28 0.82 

�"��*����#�กG�"�'J�กก����I+�+��*��!�I#�����%���+ก���+"��G�"
�()�<���,���* 

2.14 0.86 

��  2.25 0.73 
J��+�J�H ��������"�ก��������#����������"�,��%�#	
� ������R��"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 1 
����� *�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'
�'
���	
��J��+ * ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�ก���
�"��()� 2 ����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 

 
*
�
&��� 4.17: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#��������
��"�,��%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@��"0��(�0>��3���
0�=�"ก D�3�
?� -
�"*��C"ก  

Mean S.D. 

�"��*����#�กG�"�'J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk%J��JE��+"��
,���*�%���	&�J�����ก�* 

2.58 0.82 

�"��*����#�กG�"�'J�กI��"��������J�	��#'+�(��ก��%��ก����ก��
��"+D��J�	����%J�����กD��#������'
�()����#���#�H��ก�a��&�* 

2.51 0.85 

�"��*����#�กG�"�'ก���ก��'
�'��	&�J��ก'
+�����ก��#�����%�#�����J��
�
�+"��,���*�* 

2.45 0.83 

��  2.51 0.69 
J��+�J�H ��������"�ก��������#����������"�,��%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก���"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+
�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 1 ����� *�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'

�()��,���� (����'
�'���	
��J��+ * ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 
����� 4 �����*�ก����"��()� 2 ����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 
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 *�ก������'
 4.17 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#����������"�,��%�#	
����' �
�ก�J�	����I������R�ก���"�ก�� 2.51  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����������"�,��
%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����E��"��a%���	
�����!�I �#'+� ��������ก'
+�����ก��
��	&�J����#	
�����"�G(�'& *����#�กG�"�'J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk%J��JE��+"��,���*�%�
��	&�J�����ก� (2.58*) *����#�กG�"�'J�กI��"��������J�	��#'+�(��ก��%��ก����ก����"+D��J�	�
���%J�����กD��#������'
�()����#���#�H��ก�a��&� (2.51*) ���*����#�กG�"�'ก���ก��'
�'��	&�J��ก'
+�����
ก��#�����%�#�����J��
��+"��,���*� (2.45*) 
 
*
�
&��� 4.18: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#��������
�����'+�%�#	
�!�I+���R 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@��@��"����>��3��B
-��*�C Mean S.D. 

�"��+�����G��J�ก�������%���	
��J+��%,�#������+"��#�������ก��
��	&���	
�� ���G�"�'ก����"+D����+����'+����#�������&� 

3.87 0.75 

�"��+�����G��J�กก��(��กk���#������()��I'+���"#"���#����'
���%J�
!�I+���R��#�*�����ก��&� 

3.85 0.73 

�"��+�����G��J�กI��JE�#���������+�"�()�i�กJ������!�I+���R 3.36 0.88 
��  3.70 0.60 

 
 *�ก������'
 4.18 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#�������������'+�%�#	
�
!�I+���R��"�ก�� 3.70  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�������������'+�%�#	
�
!�I+���R%�(����E��"��a%���	
�����!�I �#'+� ��������ก'
+�����ก����	&�J����#	
�����"�G(�'& 
+�����G��J�ก�������%���	
��J+��%,�#������+"��#�������ก����	&���	
�� ���G�"�'ก����"+D��
��+����'+����#�������&� (3.87) +�����G��J�กก��(��กk���#������()��I'+���"#"���#����'
���
%J�!�I+���R��#�*�����ก��&� (3.85) ���+�����G��J�กI��JE�#���������+�"�()�i�กJ������
!�I+���R (3.36) 
 
 *�ก������'
 4.19 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#�������������'+�%�#	
�
 ������R��"�ก�� 3.67  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�������������'+�%�#	
�
 ������R%�(����E��"��a%���	
�����!�I �#'+� ��������ก'
+�����ก����	&�J����#	
�����"�G(�'& 
+�����G��J�ก#������'������()��I'+����#���#�H���+ก����"���&�  �+G�"���+���+'+�����G(�()�
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#"��J��
������	&�J���+ก�� (3.87) +�����G��J�ก�JE��"�������������+ก��J�	��������J+��*��J�	�
���ก��%,�#�����%���+ก�� ��"G�"�'ก����"+D��#��������ก�"�� (3.62) ���+�����G��J�กI��JE�
#���������+�"�()�i�กJ���%���+ก���"��a��� ������R (3.52) 
 
*
�
&��� 4.19: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#��������
�����'+�%�#	
� ������R 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@��@��"����>��3��=����.�C Mean S.D. 

�"��+�����G��J�ก#������'������()��I'+����#���#�H���+ก����"���&� 
 �+G�"���+���+'+�����G(�()�#"��J��
������	&�J���+ก�� 

3.87 0.73 

�"��+�����G��J�ก�JE��"�������������+ก��J�	��������J+��*��J�	����
ก��%,�#�����%���+ก�� ��"G�"�'ก����"+D��#��������ก�"�� 

3.62 0.78 

�"��+�����G��J�กI��JE�#���������+�"�()�i�กJ���%���+ก�� ������R 3.52 0.79 
��  3.67 0.56 

 
*
�
&��� 4.20: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#��������
�����'+�%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@��@��"����>��3���
0�=�"ก 
D�3�?� -
�"*��C"ก  

Mean S.D. 

�"��+�����G��J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk�()��I'+�i�กJ���
����ก���"���&� 

3.43 0.74 

�"��+�����G��J�ก�������%��ก� J+��*��J�	�%,�#������'
�'�+�"*�����"
G�"�'ก����"+D��#��������ก�"�� 

3.40 0.84 

�"��,	
�,���ก��'
�'��	&�J�#�*�������'#������'
�'�+�"*����()�
#"��(��ก�� ��กก�"��ก��'
#�
�����"��a%��ก��()�#�
�#��H�� 

3.40 0.80 

��  3.41 0.63 
 
 *�ก������'
 4.20 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#�������������'+�%�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก���"�ก�� 3.41  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#��������
�����'+�%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����E��"��a%���	
�����!�I �#'+� �������
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�ก'
+�����ก����	&�J����#	
�����"�G(�'& +�����G��J�กI��JE�#������'
�'�+�"*���(��กk�()��I'+�i�ก
J�������ก���"���&� (3.43) +�����G��J�ก�������%��ก� J+��*��J�	�%,�#������'
�'�+�"*�����"G�"�'
ก����"+D��#��������ก�"�� ���,	
�,���ก��'
�'��	&�J�#�*�������'#������'
�'�+�"*����()�#"��(��ก��
��กก�"��ก��'
#�
�����"��a%��ก��()�#�
�#��H���'���������"�ก���'
 3.40 
 
*
�
&��� 4.21: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�������"��
(���!�%�#	
��"��a 
 
��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�

@*��%'�%"B�>��3��*�
&< 

ก��������#��������
��"�,�� 

ก��������#��������
�����'+� 

Mean S.D. Mean S.D. 
#	
�!�I+���R 
#	
� ������R 
#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 

2.46 
2.25 
2.51 

0.72 
0.73 
0.69 

3.70 
3.67 
3.41 

0.60 
0.56 
0.63 

��  2.41 0.60 3.59 0.49 

 
 *�ก������'
 4.21 �#���"��i�'
+�����������"�ก��������#�������"��(���!�%�#	
�
�"��a���ก�H"�����+"��  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����������"�,��%�#	
��"��a
��"�ก�� 2.41 F�
��()��"��i�'
+*�กก��������#����������"�,��%�#	
�!�I+���R (2.46) ก��������
#����������"�,��%�#	
� ������R (2.25) ���ก��������#����������"�,��%����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� (2.51) %��-��'
ก��������#�������������'+�%�#	
��"��a ��"�ก�� 3.59 F�
�
�()��"��i�'
+*�กก��������#�������������'+�%�#	
�!�I+���R (3.70) ก��������#��������
�����'+�%�#	
� ������R (3.67) ���ก��������#�������������'+�%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� (3.41)  
 
������� 6 ��ก
���0��.�?*
��&ก�)� *�����
&*��'�%"B��
�?�
���>(�>�ก
��
&*�
�
�?�
 
 
 %������*�+,�&��'&G���'ก��#��D��ก�H"�����+"��D����������'
�'�"�(���!�#������'
%,�%�ก��
������#�����  �+(���!�#������'
%,�%�ก����*�+���&��'&����(����*�ก�����*�+��� Gupta ��� 
Gould (1997) ���(���!�#������'
�'+���"�%,�*"�+ก�� `�-�%�(�����G�+#�����%,�ก�����
���#������()� 1 %�ก�+H�<R�I	
�ก��#	
�#�����#����� F�
�G���ก" �&�������, ���	
���	
�,�ก�����, 
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���	
���	
����ก�t��R, �������'&+�, ��J��u�#u�v�,  ����I�R�	�D	�������	��"�+�	�D	�, �HJ�'
, 
�D+��R#"���H���, ����!�-wR����H����, ก��(��ก��, �H(ก�-RG��'�"��a �������!�-wR�I	
�#H�!�I 
 
*
�
&��� 4.22: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�(���!�#������'
%,�%�ก��
������#����� 
 
'�%"B��
�?�
 Mean S.D. 

����!�-wR�I	
�#H�!�I �,"� FH(Gก"#ก��, �������  
�H(ก�-RG��'�"��a �,"� ก������*���� Notebook  
����!�-wR����H���� �,"�  �,�
�, ��'�����H����J���  
�D+��R#"���H��� 
 ����I�R�	�D	�������	��"�+�	�D	� 
�������'&+� �,"� ���m��
����ก���, (���#��  
�&������� 
��J��u�#u�v� 
ก��(��ก�� �,"� (��ก��,'��� (��ก��!�+  
���	
���	
�,�ก����� 
���	
���	
����ก�t��R �,"� #H��, ��'+�R 
�HJ�'
 

3.44 
3.41 
3.38 
3.33 
3.31 
3.22 
3.21 
3.08 
3.00 
2.55 
1.79 
1.64 

0.86 
0.76 
0.79 
0.77 
0.80 
0.80 
0.78 
0.82 
0.86 
0.85 
0.90 
0.86 

��  2.95 0.48 

 
 *�ก������'
 4.22 �#���"��i�'
+�����������"�(���!�#������'
%,�%�ก��������#�����
���ก�H"�����+"����"�ก�� 2.95  �+(���!�#������'
ก�H"�����+"���'�������%���"��ก��ก�'
#H� 3 
��������ก�	� ����!�-wR�I	
�#H�!�I (3.44) �H(ก�-RG��'�"��a (3.41) �������!�-wR����H���� 
(3.38) #"��(���!�#������'
ก�H"�����+"���'�������%���"����ก�'
#H� 3 �������	� �HJ�'
 (1.64) 
���	
���	
����ก�t��R (1.79) ������	
���	
�,�ก����� (2.55)  
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������� 7 ��ก
���0��.�?*
*��*�
�
�?�
@�%?�
 *�F&>�G3F��
�?�
���>(�ก
��
&*�
�
�?�
 
 
*
�
&��� 4.23: �#���"��i�'
+ (Mean) ���ก�H"�����+"���"���������"����#������'
%,�ก��������
#����� 
 
��.�?*
*��*�
�
�?�
 Mean S.D. 

�"�����#�ก,	
�,�����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R 
!�I+���R J�	����' ��ก� 

3.14 0.71 

�"������"����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R 
!�I+���R J�	����' ��ก� �()����#������'
�' 

3.00 0.71 

�"�����#�กG�"�'�"����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R 
!�I+���R J�	����' ��ก�* 

2.90 0.65 

��  3.01 0.48 
J��+�J�H ��������"����#������'
�ก��*�กก��������#�������"���ก�()� 5 ����� ���
�*�กG�"�JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 1 
����� *�D�� �JE����+�+"��+�
� �'�"���"�ก�� 5 ����� ��&��'&�'ก��ก����"������%����D��������������'
�()��,���� (����'
�'
���	
��J��+ * ก��ก���+�"���+���D��)  �+�'
 1 �����*�ก����"��()� 5 ����� 2 �����*�ก����"��()� 4 ����� 4 �����*�ก���
�"��()� 2 ����� ��� 5 �����*�ก����"��()� 1 ����� 

 
 *�ก������'
 4.23 �#���"��i�'
+�����������"����#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�
����+"����"�ก�� 3.01  �+ก�H"�����+"���'��������"����#������'
%,�ก��������#�����%�(����E�
�"��a ����'& ,	
�,�����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R !�I+���R J�	����' ��ก� 
(3.14) ���#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R !�I+���R J�	����' ��ก� �()����#������'

�' (3.00) ������#�กG�"�'�"����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R !�I+���R J�	����' �
�ก� (2.90*) 
 
 *�ก������'
 4.24 �#���"��i�'
+���������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#��������
ก�H"�����+"����"�ก�� 2.96  �+ก�H"�����+"���'������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#�����%�
(����E��"��a ����'& �+�กG�����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R !�I+���R J�	����' �
�ก� (3.03) *�F	&����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R !�I+���R J�	����' ��ก� (2.96) 
���*����������#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R !�I+���R J�	����' ��ก�ก���I	
��
J�	������*�ก (2.90)  
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*
�
&��� 4.24: �#���"��i�'
+ (Mean) �����������'
ก�H"�����+"���'�"�������&�%*F	&����#������'

%,�ก��������#����� 
 
?�
 *�F&>�G3F�*��*�
�
�?�
 Mean S.D. 

�"�����#�ก�+�กG�����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R 
!�I+���R J�	����' ��ก� 

3.03 0.74 

�"��*�F	&����#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R 
!�I+���R J�	����' ��ก� 

2.96 0.80 

�"��*����������#������'
(��กk�+�"%���	&�J���+ก�� ������R 
!�I+���R J�	����' ��ก�ก���I	
��J�	������*�ก 

2.90 0.81 

��  2.96 0.68 

 
������� 8 ��ก
���0?�
 *��&ก
�ก
�ก/
ก��0!@���&ก�)� *�����
&*��ก
��
&*�
�
�?�

=0��� @�%ก
��
&*�
�
�?�
@*��%'�%"B�>��3��*�
&< 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก��#��D��D����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������"��
(���!� G���ก" ก��������#����������"�,�� ���ก��������#�������������'+� %�#	
� 3 
(���!� (��ก�����+ #	
�!�I+���R, #	
� ������R ���#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� ���ก��
������#����� �+��� 
 
 ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,�� J��+D�� �"��i�'
+������
��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,��%�#	
�!�I+���R, #	
� ������R ���#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������'+� J��+D�� �"��i�'
+������
��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������'+�%�#	
�!�I+���R, #	
� ������R ���
#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+��� J��+D�� �"��i�'
+����������
����ก��ก��ก��ก������ก��������#�������&������"�,����������'+�%�#	
�!�I+���R, #	
�
 ������R ���#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
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*
�
&��� 4.25: �#���"��i�'
+ (Mean) ���ก�H"�����+"���"���������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�������"��(���!�%�#	
��"��a���ก��������#����� �+��� 
 
?�
 *��&ก
�ก
�ก/
ก��
0!@�ก
��
&*�
�
�?�
@*�
�%'�%"B�>��3��*�
&< 

ก��������#�����
�����"�,�� 

ก��������#�����
��������'+� 

ก��������#�����
 �+��� 

Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
#	
�!�I+���R 3.52 0.84 3.67 0.72 3.59 0.60 
#	
� ������R 3.57 0.85 3.65 0.72 3.61 0.62 
#	
����' ��ก�J�	����I������R
�ก� 

3.51 0.85 3.61 0.73 3.56 0.70 

��  3.54 0.73 3.64 0.59 3.59 0.54 
 
 *�ก������'
 4.25 �#���"��i�'
+�����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������"��
(���!�%�#	
��"��a���ก��������#����� �+������ก�H"�����+"��  �+��"��()���������ก��ก��
ก��ก������ก��������#����������"�,����"�ก�� 3.54 F�
��()��"��i�'
+��*�ก��������ก��ก��
ก��ก������ก��������#����������"�,��%�#	
�!�I+���R (3.52) ��������ก��ก��ก��ก������ก��
������#����������"�,��%� ������R (3.57) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
�����"�,��%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� (3.51) #"����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�������������'+���"�ก�� 3.64 F�
��()��"��i�'
+��*�ก��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�������������'+�%�#	
�!�I+���R (3.67) ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
��������'+�%� ������R (3.65) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
�����'+�%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� (3.61) %��-��'
��������ก��ก��ก��ก������ก��
������#����� �+�����"�ก�� 3.59 64 F�
��()��"��i�'
+��*�ก��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� �+���%�#	
�!�I+���R (3.67) ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���
%� ������R (3.65) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� (3.61) 
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������� 9 ��ก
�.1ก#
"ก����ก���!'@��ก
�ก/
ก��0!@�ก
��
&*�
�
�?�
@*��%'�%"B�>�
�3��*�
&<���ก�)� *�����
&*��&ก
� 
 
*
�
&��� 4.26: �#���"��i�'
+ (Mean) ���ก�H"�����+"���"���(���ก��ก��ก������ก��������
#����� 
 
�!'@��ก
�ก/
ก��0!@�ก
��
&*�
�
�?�
 Mean S.D. 

����'������(k�����*�ก���Rก��"��a �,"� ����#�����/�����'+ก����/ก��
�����	
��G�%�ก��(k�����*�ก���Rก�J�	�#�����H������������ !� �()�
��� �"�ก��������#�����  

3.94 0.68 

����'ก��ก��ก������ก��������#�����*�ก���Rก�#	
��"��a 3.92 0.70 
����'ก��ก��ก������ก��������#�����*�ก��ก `�-������กก������ 3.87 0.75 
����'ก����กกyJ��+����H�ก��������#����� �+!����h 3.77 0.80 
��  3.87 0.59 

 
 *�ก������'
 4.26 �#���"��i�'
+�����(���ก��ก��ก������ก��������#������'
ก�H"�
����+"������ก��  �+ก�H"�����+"���JE��"� ����'������(k�����*�ก���Rก��"��a �,"� ����#�����/
�����'+ก����/ก�������	
��G�%�ก��(k�����*�ก���Rก�J�	�#�����H������������ !� �()���� �"�ก��
������#�������ก�'
#H���"�ก�� 3.94 ��������������	� ����'ก��ก��ก������ก��������#�����*�ก
���Rก�#	
��"��a (3.92) ����'ก��ก��ก������ก��������#�����*�ก��ก `�-������กก������ 
(3.87) �������'ก����กกyJ��+����H�ก��������#����� �+!����h���+�'
#H���"�ก�� 3.77 
 
 *�ก������'
  4.27 �#���"��i�'
+�"���<'ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
��"��a  �+
*����ก��ก�()� 2 ��<' G���ก" ก���#����+,	
�������ก��������#�����,"��G����&�ก"��������	&�J����
#	
��"��a ��"�ก�� 3.39 F�
��()��"��i�'
+���ก���#����+,	
�������ก��������#�����,"��G����&�ก"��
������	&�J����!�I+���R (3.43) ก���#����+,	
�������ก��������#�����,"��G����&�ก"��������+ก��
 ������R (3.42) ���ก���#����+,	
�������ก��������#�����,"��G����&�ก"�����
��ก� (3.34) %��-�
�'
 ก����&����������	��D��ก�� `�-�%�,"���'
�'ก������#�����#�����%���	&�J����#	
��"��a
��"�ก�� 3.37 F�
��()��"��i�'
+���ก����&����������	��D��ก�� `�-�%�,"���'
�'ก������#�����
#�����%���	&�J����!�I+���R�����+ก�� ������R (3.38) ���ก����&����������	��D��ก��
 `�-�%�,"���'
�'ก������#�����#�����%���	&�J�����ก� (3.36) 
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*
�
&��� 4.27: �#���"��i�'
+ (Mean) ���ก�H"�����+"���"���<'ก��ก��ก������ก��������#�����%�
#	
��"��a 
 
�
H�ก
�ก/
ก��

0!@�ก
��
&*�

�
�?�
>��3��
*�
&< 

#	
�!�I+���R #	
� ������R #	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

��� 

Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

- �#����+,	
�
������ก��������
#�����,"��G����&�
ก"��������	&�J�
���#	
� 

3.43 0.89 3.42 0.91 3.34 0.95 3.39 0.83 

- ��&��������
��	��D��ก��
 `�-�%�,"���'
�'
ก������#�����
#�����%���	&�J�
���#	
� 

3.38 1.03 3.38 1.02 3.36 0.97 3.37 0.91 

 
������� 10 ��ก
�"'����"������.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
@*��%'�%"B�ก��?�
 
*��&ก
�ก
�ก/
ก��0!@�ก
��
&*�
�
�?�
@*��%'�%"B�  
 
����'
 10.1 ��ก���(�'+���'+���������"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand 
placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) ��&�%�!�I���
���%�#	
��"��a 
 
 %������*�+,�&��'&G���'ก�������ก����ก�����������������"�ก��������#����������"�,�� 
(Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) 
��&�%�!�I������%�#	
��"��a�'
G��*�กก�H"�����+"�� �����ก���(�'+���'+�������ก�"�� �+%,�
#D������ Paired sample t-test 
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*
�
&��� 4.28: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������#��������
��"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand 
placement) %�!�I��� 
 
��������"�ก�����

���#����� 
ก��������#��������

��"�,�� 
ก��������#��������

�����'+� 
t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�
!�I��� 

2.41 0.59 3.59 0.49 -28.14 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.28 �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������
#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit 
brand placement) %�!�I���  �+�����*�+G��J�������ก�"����J�"����������'
ก�H"�����+"���'�"�
ก��������#�������&�#��(���!�  �+%,�#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'
��������"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�กก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement)  �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+
ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) �'ก�"�
ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) %�!�I��� 
 
*
�
&��� 4.29: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������#��������
��"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand 
placement) %�#	
�!�I+���R 
 
��������"�ก�����

���#����� 
ก��������#��������

��"�,�� 
ก��������#��������

�����'+� 
t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�
#	
�!�I+���R 

2.46 0.72 3.70 0.60 -25.18 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 *�ก������'
 4.29 �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������
#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit 
brand placement) %�#	
�!�I+���R  �+�����*�+G��J�������ก�"����J�"����������'
ก�H"�����+"��
�'�"�ก��������#�������&�#��(���!�  �+%,�#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"��
�'��������"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�กก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement)  �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+
ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) �'ก�"�
ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) %�#	
�!�I+���R 
 
*
�
&��� 4.30: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������#��������
��"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand 
placement) %�#	
� ������R 
 
��������"�ก�����

���#����� 
ก��������#��������

��"�,�� 
ก��������#��������

�����'+� 
t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�
#	
� ������R 

2.25 0.73 3.67 0.56 -28.54 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.30 �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������
#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit 
brand placement) %�#	
� ������R  �+�����*�+G��J�������ก�"����J�"����������'
ก�H"�����+"���'
�"�ก��������#�������&�#��(���!�  �+%,�#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'
��������"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�กก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement)  �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+
ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) �'ก�"�
ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) %�#	
� ������R 
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*
�
&��� 4.31: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������#��������
��"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit brand 
placement) %�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
��������"�ก�����

���#����� 
ก��������#��������

��"�,�� 
ก��������#��������

�����'+� 
t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�
#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

2.51 0.69 3.41 0.63 -18.33 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.31 �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������
#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�������������'+� (Implicit 
brand placement) %�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�  �+�����*�+G��J�������ก�"����J�"��
��������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�������&�#��(���!�  �+%,�#D������ Paired sample t-
test I��"� ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) 
��ก�"��*�กก��������#�������������'+� (Implicit brand placement)  �+"���'��+#����K
���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�������������'+� (Implicit 
brand placement) �'ก�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) %�#	
����' �
�ก�J�	����I������R�ก� 
 
����'
 10.2 ��ก���(�'+���'+���������ก��ก��ก��ก���������ก��������#����������"�,�� 
(Explicit brand placement) �����������ก��ก��ก��ก���������ก��������#��������
�����'+� (Implicit brand placement) ��&�%�!�I������%�#	
��"��a 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก�����������������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�,�� (Explicit brand placement) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement) ��&�%�!�I������%�#	
��"��a�'
G��*�กก�H"�
����+"�������ก���(�'+���'+�������ก�"�� �+%,�#D������ Paired sample t-test 
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*
�
&��� 4.32: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�,�� (Explicit brand placement) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement) %�!�I��� 
 
��������ก��ก��
ก��ก�������"�ก��

������#����� 

ก��������#��������
��"�,�� 

ก��������#��������
�����'+� 

t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����
 �+��� 

3.54 0.73 3.64 0.59 -3.08 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.32 �#���"���������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#������'
ก�H"�
����+"���'�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�����
��������'+� (Implicit brand placement) ���ก��������#�����%�#	
�%�!�I���  �+�����*�+G��
J�������ก�"����J�"����������ก��ก��ก��ก�������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�������&�#��
(���!�  �+%,�#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก��
�����"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�ก��������ก��
ก��ก��ก�������"�ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) �+"���'��+#����K
���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#��������
�����'+� (Implicit brand placement) ��กก�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand 
placement) %�!�I��� 
 
 *�ก������'
 4.33 �#���"���������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#������'
ก�H"�
����+"���'�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�����
��������'+� (Implicit brand placement) ���#	
�!�I+���R  �+�����*�+G��J�������ก�"��
��J�"����������ก��ก��ก��ก�������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�������&�#��(���!�  �+%,�
#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������
#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�ก��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��
������#�������������'+� (Implicit brand placement) �+"���'��+#����K���#D����'
����� 
0.05  �+ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#�������������'+� 
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(Implicit brand placement) ��กก�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand 
placement) %�#	
�!�I+���R 
 
*
�
&��� 4.33: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�,�� (Explicit brand placement) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement) %�#	
�!�I+���R 
 
��������ก��ก��ก��ก������ก��

������#����� 
ก��������#�����

�����"�,�� 
ก��������#�����
��������'+� 

t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R 

3.52 0.84 3.67 0.72 -2.98 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

  
*
�
&��� 4.34: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�,�� (Explicit brand placement) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement) %�#	
� ������R 
 
��������ก��ก��ก��ก������ก��

������#����� 
ก��������#�����

�����"�,�� 
ก��������#�����
��������'+� 

t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�#	
� ������R 3.57 0.85 3.65 0.72 -1.60 0.11 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.34 �#���"���������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#������'
ก�H"�
����+"���'�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�����
��������'+� (Implicit brand placement) ���#	
� ������R  �+�����*�+G��J�������ก�"��
��J�"����������ก��ก��ก��ก�������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�������&�#��(���!�  �+%,�
#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������
#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�ก��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��
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������#�������������'+� (Implicit brand placement) �+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 
0.05  
 
*
�
&��� 4.35: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�,�� (Explicit brand placement) �����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+� (Implicit brand placement) %�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
��������ก��ก��ก��ก�������"�

ก��������#����� 
ก��������#�����

�����"�,�� 
ก��������#�����
��������'+� 

t p 

Mean S.D. Mean S.D. 
ก��������#�����%�#	
����' ��ก�
J�	����I������R�ก� 

3.51 0.85 3.61 0.73 -2.73 0.01* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.35 �#���"���������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#������'
ก�H"�
����+"���'�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ���ก��������#�����
��������'+� (Implicit brand placement) ���#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�  �+�����*�+G��
J�������ก�"����J�"����������ก��ก��ก��ก�������'
ก�H"�����+"���'�"�ก��������#�������&�#��
(���!�  �+%,�#D������ Paired sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก��
�����"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) ��ก�"��*�ก��������ก��
ก��ก��ก�������"�ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) �+"���'��+#����K
���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'��������ก��ก��ก��ก�������"�ก��������#��������
�����'+� (Implicit brand placement) ��กก�"�ก��������#����������"�,�� (Explicit brand 
placement) %�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
������� 11 ��ก
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 %�ก����ก���I	
��(�'+���'+�������� �+������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, 
������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, ��������"�ก��������
#�������"��(���!�, ��������"�ก��������#�����%�#	
��"��a, ��������"�(���!�#������'
���ก��
������#�����, ����������������&�%*F	&��"����#������'
�ก��*�กก��������#����� �������
����ก��ก��ก��ก������ก��������#�����*����ก�����ก�-����(��,�ก���&� �����*�+G�����������
������*�ก���#��D���'
G��*�กก�H"�����+"�����������ก�-����(��,�ก������ก��*��ก�H"�
�����"�J���J��"��ก�-����(��,�ก�%������"��a���ก�H"�����+"����&�%J�" �I	
�����#���ก
����J���#�%�ก����ก���(�'+���'+������� ����'& 
 �I� 
 ������������������#��D���'
G��*�กก�H"�����+"����"��I���ก�()� 2 �I� �	� �I�
,�+����I�JK�� F�
��()��������'
#����D�����%,���ก���(�'+���'+�G�� �+G�"�������ก��*��ก�H"�
J�	���"�J���J��"%J�"��"�+"��%� 
 ��+H 
 ������������������#��D���'
G��*�กก�H"�����+"����"�,"����+H��ก�()� 7 ,"�� �	� 15 
- 19 (P, 20 - 24 (P, 25 - 29 (P, 30 - 34 (P, 35 - 39 (P, 40 - 44 (P ��� 45 - 49 (P  �+�����*�+G�����
ก��*��ก�H"������"�J���J��"��ก�-����(��,�ก�������+H���ก�H"�����+"����&�%J�"�()� 3 ,"�� 
�	� 15 e 24 (P, 25 e 34 (P ��� 35 e 49 (P 
 �����ก����ก�� 
 ������������������#��D���'
G��*�กก�H"�����+"����"������ก����ก����ก�()� 5 
������	� ������
��ก�"���<+���ก�����(��+ / (�,., �������<+���ก�����(��+ / (�,., �����
��H(��KK� / (�#., �����(��KK���' ��������#��ก�"�(��KK���'  �+�����*�+G�����ก��*��ก�H"�
�����"�J���J��"��ก�-����(��,�ก����������ก����ก�����ก�H"�����+"����&�%J�"�()� 3 ����� 
�	� ������
��ก�"�(��KK���', �����(��KK���' ��������#��ก�"�(��KK���' 
 �������+G���"���	�� 
 ������������������#��D���'
G��*�กก�H"�����+"����"��������+G���"���	����ก�()� 
11 ����� �	� �
��ก�"�  5,000 ���, 5,000 e 10,000 ���, 10,001 e 15,000 ���, 15,001 e 
20,000 ���, 20,001 e 25,000 ���, 25,001 e 30,000 ���, 30,001 e 35,000 ���, 35,001 e 
40,000 ���, 40,001 e 45,000 ���, 45,001 e 50,000 ��� �����กก�"� 50,001 ���  �+
�����*�+G�����ก��*��ก�H"����J���J��"��ก�-����(��,�ก������������+G���"���	�����ก�H"�
����+"����&�%J�"�()� 3 ����� �	� 15,000 ��� J�	��
��ก�"�, 15,001 e 30,000 ��� �����กก�"� 
30,000 ��� 
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����'
 11.1 �I� 
��ก���(�'+���'+�������� �+������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������
#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��������#�����%���"��(���!�, ������� �+����"�ก��������
#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, �������
���������&�%*F	&����#������'
�ก��*�กก��������#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� ก���I����ก�H"�����+"�� 
 
 %������*�+���&��'& G���'ก�������ก����ก����������I�, ������� �+������ก�H"�����+"��
�"�ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��������#�����%�
��"��(���!�, ������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, �������
�"�(���!�#������'
���ก��������#�����, ����������������&�%*F	&����#������'
�ก��*�กก�����
���#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#������'
G��*�กก�H"�����+"�� �����ก��
�(�'+���'+�������ก�"�� �+%,�#D������ Independent sample t-test 
 
*
�
&��� 4.36: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"��������� �+������ก�H"�����+"���"�
ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก�, ��������"�ก��������#����������"�,��, ��������"�ก��������#��������
�����'+� ���������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( ก���I����
ก�H"�����+"�� 
 

��������"�ก��������#����� ,�+ JK�� t p 
Mean S.D. Mean S.D. 

������� �+��� 2.93 0.44 2.99 0.30 -1.62 0.11 
#	
�!�I+���R 3.06 0.49 3.09 0.36 -0.88 0.38 
#	
� ������R 2.92 0.46 2.99 0.36 -1.82 0.07 
#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 2.93 0.51 2.99 0.35 -1.33 0.19 
ก��������#����������"�,�� 2.37 0.61 2.43 0.58 -1.13 0.26 
ก��������#�������������'+� 3.57 0.55 3.61 0.43 -0.93 0.35 
��������"�ก��������#�����
�(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( 

3.16 0.76 3.20 0.66 -0.61 0.54 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 *�ก������'
 4.36 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"��������� �+����"�ก�����
���#����� ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R ��������"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� ��������"�ก��������
#����������"�,�� ��������"�ก��������#�������������'+� �����������"�ก��������#�����
�(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( ก���I����ก�H"�����+"�� �+%,�#D������ Independent sample 
t-test I��"� ก�H"�����+"���'
�'�I���ก�"��ก�� �'������� �+����"�ก��������#����� ��������"�
ก��������#�����%�#	
�!�I+���R ��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R ��������"�ก�����
���#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� ��������"�ก��������#����������"�,�� �������
�"�ก��������#�������������'+� �����������"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-�
��
�G( ��ก�"��ก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05 
 
*
�
&��� 4.37: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"�ก��������#��������#�����
(���!��"��a ก���I����ก�H"�����+"�� 
 

(���!�#����� ,�+ JK�� t p 
Mean S.D. Mean S.D. 

�&������� 
���	
���	
�,�ก����� 
���	
���	
����ก�t��R 
�������'&+� 
��J��u�#u�v� 
 ����I�R�	�D	�������	��"�+�	�D	� 
�HJ�'
 
�D+��R#"���H��� 
����!�-wR����H���� 

3.15 
2.53 
1.76 
3.10 
3.02 
3.31 
1.59 
3.29 
3.31 

0.80 
0.90 
0.91 
0.86 
0.91 
0.81 
0.79 
0.80 
0.84 

3.27 
2.58 
1.81 
3.33 
3.13 
3.32 
1.69 
3.36 
3.44 

0.75 
0.80 
0.89 
0.73 
0.74 
0.79 
0.91 
0.75 
0.75 

-1.55 
-0.62 
-0.57 
-2.93 
-1.31 
-0.09 
-1.16 
-0.95 
-1.66 

0.12 
0.53 
0.57 
0.00* 
0.19 
0.93 
0.25 
0.35 
0.10 

ก��(��ก�� 
�H(ก�-RG��'�"��a 
����!�-wR�I	
�#H�!�I 

2.99 
3.38 
3.41 

0.88 
0.81 
0.85 

3.02 
3.44 
3.46 

0.85 
0.72 
0.86 

-0.33 
-0.81 
-0.54 

0.74 
0.42 
0.59 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 *�ก������'
 4.37 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"�ก��������
#�����(���!��"��a ก���I����ก�H"�����+"�� �+%,�#D������ Independent sample t-test I��"� 
ก�H"�����+"���'
�'�I���ก�"��ก���'��������"��Hก(���!�#�������ก�"��ก���+"��G�"�'��+#����K���
#D����'
����� 0.05 +ก������������"�ก��������#�����(���!��������'&+� �'
I��"�����������
�I�,�+�'������ก�"��ก���I�JK���+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���I�
JK���'��������"�ก��������#�����(���!��������'&+��'ก�"��I�,�+ 
 
*
�
&��� 4.38: �#��ก����#���"��i�'
+ (t-test) ��J�"����������"����#�����, ������&�%*F	&�
���#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก(���!��()�ก�����
���#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก���I����ก�H"�����+"�� 
 

����(� ,�+ JK�� t p 
Mean S.D. Mean S.D. 

��������"����#����� 2.96 0.54 3.05 0.42 -1.91 0.06 
������&�%*F	&��"����#����� 2.91 0.70 3.00 0.65 -1.32 0.19 
��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� �+��� 

3.66 0.58 3.53 0.49 2.57 0.01* 

��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�,�� 

3.65 0.73 3.44 0.71 2.86 0.00* 

��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�������������'+� 

3.68 0.65 3.61 0.54 1.14 0.25 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

  
 *�ก������'
 4.38 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+�ก���I����ก�H"�
����+"�� �+%,�#D������ Independent sample t-test I��"� ก�H"�����+"���'
�'�I���ก�"��ก���'
��������"���������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+��� �����������ก��ก��ก��ก��
����ก��������#����������"�,�� ��ก�"��ก���+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�
����+"���I�,�+*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+��� �����������ก��
ก��ก��ก������ก��������#����������"�,����กก�"��I�JK�� 
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����'
 11.2 ��+H 
��ก���(�'+���'+�������� �+������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������
#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��������#�����%���"��(���!�, ������� �+����"�ก��������
#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, �������
���������&�%*F	&����#������'
�ก��*�กก��������#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� ก����+H���ก�H"�����+"�� 
 
 %������*�+���&��'& G���'ก�������ก����ก�����������+H, ������� �+������ก�H"�����+"��
�"�ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��������#�����%�
��"��(���!�, ������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, �������
�"�(���!�#������'
���ก��������#�����, ����������������&�%*F	&����#������'
�ก��*�กก�����
���#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �'
G��*�กก�H"�����+"�������ก��
�(�'+���'+�������ก�"�� �+%,�#D������ One way ANOVA 
  
 *�ก������'
 4.39 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"��������� �+����"�ก�����
���#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, ��������"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R, ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�, ��������"�ก�����
���#����������"�,��, ��������"�ก��������#�������������'+� �����������"�ก��������
#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( ก����+H���ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One way 
ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'��+H��ก�"��ก�� �'������� �+����"�ก��������#����� �������
�"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R ��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R ��������"�ก��
������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� ��������"�ก��������#����������"�,��, 
��������"�ก��������#�������������'+� �����������"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก��
 `�-���
�G( ��ก�"��ก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05 
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*
�
&��� 4.39: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"��������� �+������ก�H"�
����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก�, ��������"�ก��������#����������"�,��, ��������"�ก��������
#�������������'+� �����������"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( ก����+H
���ก�H"�����+"�� 
 
��������"�ก�����

���#����� 
15 e 24 (P 

(1) 
25 e 34 (P 

(2) 
35 e 49 (P 

(3) 
F P Post 

Hoc 
Analysis Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

������� �+��� 2.96 0.32 2.98 0.38 2.93 0.41 0.69 0.50 - 
#	
�!�I+���R 3.07 0.40 3.12 0.44 3.01 0.43 2.18 0.12 - 
#	
� ������R 2.99 0.40 2.95 0.41 2.94 0.42 0.57 0.57 - 
#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

2.98 0.42 2.98 0.46 2.90 0.41 1.36 0.26 - 

ก��������#�����
�����"�,�� 

2.40 0.58 2.45 0.60 2.33 0.61 1.14 0.32 - 

ก��������#�����
��������'+� 

3.62 0.50 3.58 0.50 3.56 0.46 0.51 0.60 - 

�(�'+���'+�ก��
ก�� `�-���
�G( 

3.27 0.69 3.12 0.72 3.15 0.70 1.91 0.15 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

  
 *�ก������'
 4.40 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"�(���!�#�����
�"��a�'
%,�%�ก��������#����� ก����+H���ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One way ANOVA 
I��"� ก�H"�����+"���'
�'��+H��ก�"��ก�� �'��������"�(���!�#������"��a�'
%,�%�ก��������#����� 
G���ก" ���	
���	
����ก�t��R,  ����I�R�	�D	�������	��"�+�	�D	�, �HJ�'
, �D+��R#"���H���, 
����!�-wR����H����, ก��(��ก��, �H(ก�-RG��'�"��a �������!�-wR�I	
�#H�!�I ��ก�"��ก���+"��G�"
�'��+#����K���#D����'
����� 0.05 %��-��'
��������"�(���!�#������&�������, ���	
���	
�,�ก�����, 
�������'&+� �����J��u�#u�v���&�I�������ก�"�����ก�H"�����+"���'
�'��+H��ก�"��ก���+"���'
��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'
�'��+H 15 e 24 (P ��� 25 e 34 (P*��'�������



 181

�"�(���!�#������'
%,�%�ก��������#����� G���ก" �&�������, ���	
���	
�,�ก�����, �������'&+� ���
��J��u�#u�v� �'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'��+H 35 e 49 (P 
 
*
�
&��� 4.40: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"����������"�ก��������
#��������#�����(���!��"��a ก����+H���ก�H"�����+"�� 
 
(���!�#������'
%,�

%�ก��������
#����� 

 15 e 24 (P  
(1) 

 25 e 34 (P 
(2) 

 35 e 49 (P 
(3) 

F P Post 
Hoc 

Analysis Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
�&������� 3.32 0.75 3.24 0.76 2.99 0.81 5.84 0.00* 1-3, 2-3 
���	
���	
�,�ก����� 2.70 0.84 2.63 0.80 2.20 0.85 12.02 0.00* 1-3, 2-3 
���	
���	
�
���ก�t��R 

1.85 0.88 1.83 0.89 1.64 0.94 1.92 0.15 - 

�������'&+� 3.30 0.78 3.31 0.75 2.97 0.84 6.81 0.00* 1-3, 2-3 
��J��u�#u�v� 3.10 0.80 3.20 0.77 2.83 0.88 6.83 0.00* 1-3, 2-3 
 ����I�R�	�D	�
������	��"�+�	�
D	� 

3.40 0.80 3.29 0.79 3.23 0.79 1.39 0.25 - 

�HJ�'
 1.65 0.80 1.65 0.86 1.62 0.94 0.06 0.94 - 
�D+��R#"���H��� 3.37 0.77 3.29 0.78 3.33 0.76 0.42 0.66 - 
����!�-wR����H���� 3.42 0.81 3.36 0.82 3.35 0.73 0.32 0.72 - 
ก��(��ก�� 3.07 0.88 2.92 0.85 3.05 0.86 1.28 0.28 - 
�H(ก�-RG��'�"��a 3.53 0.82 3.35 0.72 3.34 0.72 2.83 0.06 - 
����!�-wR�I	
�
#H�!�I 

3.49 0.91 3.40 0.83 3.41 0.85 0.47 0.63 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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*
�
&��� 4.41: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก����+H���ก�H"�
����+"�� 
 

����(� ��+H 15 e 24 
(P 

��+H 25 e 34 
(P 

��+H 35 e 49 
(P 

F P Post 
Hoc 

Analysis Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
��������"����
#����� 

3.09 0.48 2.99 0.45 2.93 0.51 3.45 0.03* 1-3 

������&�%*F	&��"�
���#����� 

3.09 0.68 2.87 0.64 2.93 0.71 4.73 0.01* 1-2 

��������ก��ก��
ก��ก������ก�����
���#����� �+��� 

3.53 0.48 3.59 0.55 3.69 0.59 2.67 0.07 - 

��������ก��ก��
ก��ก������ก�����
���#��������
��"�,�� 

3.46 0.71 3.52 0.71 3.68 0.78 2.80 0.06 - 

��������ก��ก��
ก��ก������ก�����
���#��������
�����'+� 

3.60 0.58 3.65 0.59 3.70 0.61 0.89 0.41 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

  
 *�ก������'
 4.41 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก����+H���ก�H"�
����+"�� �+%,�#D������ One way ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'��+H��ก�"��ก�� *��'�������
�"����#��������������&�%*F	&����#�������ก�"��ก���+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+
ก�H"�����+"���'
�'��+H 15 e 24 (P *��'��������"����#������'
�ก��*�กก��������#������'ก�"�ก�H"�
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����+"���'
�'��+H 35 e 49 (P ���ก�H"�����+"������+"���'
�'��+H 15 e 24 (P *��'��������ก��F	&�
���#������'
�ก��*�กก��������#�������กก�"�ก�H"�����+"���'
�'��+H 25 e 34 (P 
 
����'
 11.3 �����ก����ก�� 
��ก���(�'+���'+�������� �+������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������
#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��������#�����%���"��(���!�, ������� �+����"�ก��������
#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, �������
���������&�%*F	&����#������'
�ก��*�กก��������#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� ก�������ก����ก�����ก�H"�����+"�� 
 
 %������*�+���&��'& G���'ก�������ก����ก��������������ก����ก��, ������� �+������
ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก�����
���#�����%���"��(���!�, ������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-�
��
�G(, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, ����������������&�%*F	&����#������'
�ก��
*�กก��������#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �'
G��*�กก�H"�����+"��
�����ก���(�'+���'+�������ก�"�� �+%,�#D������ One way ANOVA 
 
 *�ก������'
 4.42 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"��������� �+����"�ก�����
���#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, ��������"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R, ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�, ��������"�ก�����
���#����������"�,��, ��������"�ก��������#�������������'+� �����������"�ก��������
#������(�'+���'+�ก�� `�-���
�G( ก�������ก����ก�����ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One 
way ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก����ก�"��ก�� *��'������� �+����"�ก�����
���#����� ก��������#�����%�#	
� ������R ก��������#����������"�,�� ���ก��������#�����
��������'+���ก�"��ก���+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'
�'�����
ก����ก���
��ก�"�(��KK���'*��'������� �+����"�ก��������#����������������"�ก��������
#����������"�,���'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��(��KK���' #"��ก�H"�����+"���'
�'�����
ก����ก��(��KK���' *��'������� �+����"�ก��������#�����, ก��������#�����%�#	
� ������R 
���ก��������#�������������'+�%�������'
�
��ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��#��ก�"�
(��KK���' %��-��'
ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก���
��ก�"�(��KK���' *��'��������"�ก�����
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���#����������"�,���'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��#��ก�"�(��KK���' ��"*��'��������"�
ก��������#�������������'+��
��ก�"�ก�H"�����+"�����ก�"�� 
 
*
�
&��� 4.42: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"��������� �+����"�ก��
������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก�, ��������"�ก��������#����������"�,��, ��������"�ก��������#��������
�����'+� �����������"�ก��������#������(�'+���'+�ก�� `�-���
�G( ก�������ก����ก�����
ก�H"�����+"�� 
 
��������"�ก��
������#����� 

�
��ก�"�
(��KK���' 

(��KK���' #��ก�"�
(��KK���' 

F P Post 
Hoc 

Analysis Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
������� �+��� 3.01 0.31 2.92 0.36 3.11 0.45 6.59 0.00* 1-2, 2-3 
#	
�!�I+���R 3.11 0.37 3.04 0.44 3.19 0.42 2.83 0.06 - 
#	
� ������R 3.01 0.43 2.92 0.41 3.05 0.32 2.97 0.05* 2-3 
#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

2.99 0.42 2.93 0.44 3.07 0.40 2.33 0.10 - 

ก��������#�����
�����"�,�� 

2.56 0.66 2.38 0.57 2.24 0.56 5.53 0.00* 1-2, 1-3 

ก��������#�����
��������'+� 

3.51 0.41 3.56 0.49 3.97 0.44 17.10 0.00* 1-3, 2-3 

�(�'+���'+�ก��
ก�� `�-���
�G( 

3.32 0.67 3.14 0.70 3.16 0.80 2.52 0.08 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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*
�
&��� 4.43: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"����������"�ก��������
#��������#�����(���!��"��a ก�������ก����ก�����ก�H"�����+"�� 
 
(���!�#������'
%,�

%�ก��������
#����� 

�
��ก�"�
(��KK���' 

(��KK���' #��ก�"�
(��KK���' 

F P Post 
Hoc 

Analysis Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
�&������� 3.15 0.77 3.26 0.73 3.09 1.02 1.40 0.25 - 
���	
���	
�,�ก����� 2.57 0.90 2.61 0.81 2.21 0.93 4.45 0.01* 1-3, 2-3 
���	
���	
�
���ก�t��R 

1.81 0.99 1.82 0.88 1.55 0.80 1.85 0.16 - 

�������'&+� 3.19 0.80 3.27 0.75 3.04 1.00 1.71 0.18 - 
��J��u�#u�v� 3.12 0.77 3.08 0.79 3.02 1.07 0.21 0.81 - 
 ����I�R�	�D	����
���	��"�+�	�D	� 

3.27 0.76 3.31 0.77 3.43 0.97 0.59 0.56 - 

�HJ�'
 1.82 1.06 1.63 0.76 1.36 0.85 4.72 0.01* 1-3, 2-3 
�D+��R#"���H��� 3.26 0.78 3.31 0.74 3.57 0.88 2.85 0.06 - 
����!�-wR����H���� 3.46 0.71 3.36 0.80 3.34 0.92 0.67 0.51 - 
ก��(��ก�� 3.25 0.90 2.94 0.81 2.87 0.99 5.30 0.01* 1-2, 1-3 
�H(ก�-RG��'�"��a 3.45 0.74 3.36 0.75 3.62 0.85 2.44 0.09 - 
����!�-wR�I	
�
#H�!�I 

3.54 0.84 3.40 0.83 3.47 1.04 0.99 0.37 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.43 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"�(���!�#�����
�"��a�'
���ก��������#����� ก�������ก����ก�����ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One way 
ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก����ก�"��ก�� *��'��������"�(���!�#������"��a�'

���ก��������#����� G���ก" ���	
���	
�,�ก����� �HJ�'
 ���ก��(��ก�� ��ก�"��ก���+"���'��+#����K
���#D����'
����� 0.05  �+ ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก���
��ก�"�(��KK���'*��'��������"�
(���!�#��������	
���	
�,�ก����� �HJ�'
 ���ก��(��ก���'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��#��ก�"�
(��KK���' ���ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก���
��ก�"�(��KK���'*��'��������'
�'�"�ก��������
#��������#�����(���!�ก��(��ก���'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��(��KK���' ��"ก�H"�
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����+"���'
�'�����ก����ก��(��KK���'��&�*��'��������"�ก��������#��������#�����(���!�
���	
���	
�,�ก����� ����HJ�'
�'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��#��ก�"�(��KK���' 
 
*
�
&��� 4.44: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก�������
ก����ก�����ก�H"�����+"�� 
 

����(� �
��ก�"� 
(��KK���' 

(��KK���' #��ก�"� 
(��KK���' 

F P Post Hoc 
Analysis 

Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
��������"����
#����� 

3.15 0.43 2.97 0.49 2.94 0.44 5.49 0.00* 1-2, 1-3 

������&�%*F	&�
�"����#����� 

3.13 0.64 2.94 0.68 2.77 0.69 5.17 0.01* 1-2, 1-3 

��������ก��
ก��ก��ก������
ก��������
#����� �+��� 

3.49 0.53 3.61 0.53 3.70 0.57 2.92 0.06 - 

��������ก��
ก��ก��ก������
ก��������
#��������
��"�,�� 

3.42 0.74 3.54 0.71 3.77 0.74 3.73 0.03* 1-3, 2-3 

��������ก��
ก��ก��ก������
ก��������
#��������
�����'+� 

3.55 0.53 3.68 0.60 3.62 0.63 1.73 0.18 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 *�ก������'
 4.44 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก�������
ก����ก�����ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One way ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'�����
ก����ก����ก�"��ก�� *��'��������"����#�����, ������&�%*F	&����#����� �����������ก��ก��
ก��ก������ก��������#����������"�,�� ��ก�"��ก���+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+
ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก���
��ก�"�(��KK���'*��'��������"����#��������������&�%*F	&��"�
���#������'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��(��KK���'���ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��
#��ก�"�(��KK���' %��-��'
ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��#��ก�"�(��KK���'*��'��������ก��
ก��ก��ก������ก��������#����������"�,����กก�"�ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก���
��ก�"�
(��KK���'���ก�H"�����+"���'
�'�����ก����ก��(��KK���' 
 
����'
 11.4 �������+G���"���	�� 
��ก���(�'+���'+�������� �+������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������
#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��������#�����%���"��(���!�, ������� �+����"�ก��������
#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G(, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, �������
���������&�%*F	&����#������'
�ก��*�กก��������#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� ก���������+G���"���	�����ก�H"�����+"�� 
 
 %������*�+���&��'& G���'ก�������ก����ก����������������+G���"���	��, ������� �+���
���ก�H"�����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
��"��a, ��������"�ก��
������#�����%���"��(���!�, ������� �+����"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-�
��
�G(, ��������"�(���!�#������'
���ก��������#�����, ����������������&�%*F	&����#������'
�ก��
*�กก��������#����� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �'
G��*�กก�H"�����+"��
�����ก���(�'+���'+�������ก�"�� �+%,�#D������ One way ANOVA 
 
 *�ก������'
 4.45 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"��������� �+����"�ก�����
���#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, ��������"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R, ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�, ��������"�ก�����
���#����������"�,��, ��������"�ก��������#�������������'+� �����������"�ก��������
#������(�'+���'+�ก�� `�-���
�G( ก����+G���"���	�����ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One 
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way ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	����ก�"��ก���'��������"�ก��������
#����������"�,�� �����������"�ก��������#������(�'+���'+�ก�� `�-���
�G( ��ก�"��ก��
�+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'
�'�������+G���
��ก�"� 15,000 ����"�
��	��*��'��������"�ก��������#����������"�,�������������"�ก��������#������(�'+���'+�
ก�� `�-���
�G(�'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�������+G��#��ก�"� 30,000 ����"���	�� 
 
*
�
&��� 4.45: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"��������� �+������ก�H"�
����+"���"�ก��������#�����, ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R, #	
� ������R, #	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก�, ��������"�ก��������#����������"�,��, ��������"�ก��������
#�������������'+� �����������"�ก��������#������(�'+���'+�ก��ก�� `�-���
�G( ก�������
��+G���"���	�����ก�H"�����+"�� 
 
��������"�ก�����

���#����� 
�
��ก�"� 

15,000 ��� 
�"���	�� 

15,001 e 
30,000 ��� 

�"���	�� 

#��ก�"� 
30,000 ��� 

�"���	�� 

F P Post 
Hoc 

Analysis 
Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

������� �+��� 2.97 0.30 2.97 0.34 2.93 0.53 0.30 0.74 - 
#	
�!�I+���R 3.09 0.39 3.09 0.41 3.01 0.51 1.34 0.26 - 
#	
� ������R  2.99 0.41 2.95 0.37 2.88 0.44 2.43 0.09 - 
#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

3.01 0.39 2.93 0.45 2.89 0.48 2.68 0.07 - 

ก��������#�����
�����"�,�� 

2.48 0.59 2.39 0.56 2.25 0.63 4.56 0.01* 1-3 

ก��������#�����
��������'+� 

3.59 0.49 3.60 0.46 3.60 0.53 0.03 0.97 - 

�(�'+���'+�ก��ก��
 `�-���
�G( 

3.26 0.65 3.15 0.77 3.02 0.74 3.93 0.02* 1-3 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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*
�
&��� 4.46: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"����������"�ก��������
#��������#�����(���!��"��a ก���������+G���"���	�����ก�H"�����+"�� 
 
(���!�#������'

%,�%�ก��������

#����� 

�
��ก�"� 
15,000 ��� 

�"���	�� 

15,001 e 
30,000 ��� 

�"���	�� 

#��ก�"� 
30,000 ��� 

�"���	�� 

F P Post Hoc 
Analysis 

Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 
�&������� 3.22 0.80 3.31 0.70 3.06 0.80 2.58 0.08 - 
���	
���	
�,�ก����� 2.61 0.79 2.62 0.87 2.33 0.93 4.00 0.02* 1-3, 2-3 
���	
���	
�
���ก�t��R 

1.75 0.90 1.92 0.92 1.71 0.87 1.87 0.16 - 

�������'&+� 3.30 0.79 3.31 0.72 2.93 0.84 7.61 0.00* 1-3, 2-3 
��J��u�#u�v� 3.09 0.80 3.20 0.80 2.87 0.88 4.18 0.02* 1-3, 2-3 
 ����I�R�	�D	�
������	��"�+�	�
D	� 

3.33 0.79 3.38 0.78 3.19 0.81 1.58 0.21 - 

�HJ�'
 1.63 0.88 1.76 0.89 1.52 0.73 2.06 0.13 - 
�D+��R#"���H��� 3.29 0.79 3.41 0.75 3.33 0.74 0.92 0.40 - 
����!�-wR����H�
��� 

3.42 0.80 3.39 0.74 3.28 0.85 0.94 0.39 - 

ก��(��ก�� 3.10 0.88 2.86 0.78 2.98 0.92 3.07 0.05* 1-2 
�H(ก�-RG��'�"��a 3.45 0.79 3.39 0.72 3.35 0.75 0.60 0.55 - 
����!�-wR�I	
�
#H�!�I 

3.51 0.91 3.33 0.71 3.38 0.91 1.95 0.14 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

  
 *�ก������'
 4.46 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"�(���!�#�����
�"��a�'
%,�%�ก��������#����� ก����+G���"���	�����ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One way 
ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'��+G���"���	����ก�"��ก�� �'��������"�(���!�#������'
���ก��
������#����� G���ก" ���	
���	
�,�ก�����, �������'&+�, ��J��u�#u�v� ���ก��(��ก����ก�"��ก��
�+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'
�'��+G���"���	���
��ก�"� 15,000 ��� 
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ก�� ก�H"�����+"���'
�'�������+G�� 15,001 e 30,000 ��� *��'��������"�(���!�#������'
���ก��
������#����� G���ก" ���	
���	
�,�ก�����, �������'&+������J��u�#u�v� �'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'
��+G���"���	��#��ก�"� 30,000 ��� ���ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	���
��ก�"� 15,000 
��� *��'��������"�(���!�#�����ก��(��ก���'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	�� 15,001 
e 30,000 ��� 
 
*
�
&��� 4.47: �#��ก����#���"��i�'
+ (One way ANOVA) ��J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก���������+G��
�"���	�����ก�H"�����+"�� 
 

����(� �
��ก�"� 15,000 
��� �"���	�� 

15,001 e 
30,000 ��� 

�"���	�� 

#��ก�"� 30,000 
��� �"���	�� 

F P Post  
Hoc 

Analysis 
Mean S.D. Mean S.D. Mean S.D. 

��������"����
#����� 

3.10 0.45 2.99 0.42 2.81 0.55 11.74 0.00* 1-2, 1-3, 
2-3 

������&�%*F	&��"�
���#����� 

3.09 0.64 2.89 0.65 2.74 0.74 9.61 0.00* 1-2, 1-3 

��������ก��ก��
ก��ก������ก�����
���#����� �+��� 

3.58 0.51 3.59 0.57 3.63 0.57 0.28 0.75 - 

��������ก��ก��
ก��ก������ก�����
���#��������
��"�,�� 

3.51 0.70 3.53 0.73 3.61 0.79 0.64 0.53 - 

��������ก��ก��
ก��ก������ก�����
���#��������
�����'+� 

3.65 0.56 3.64 0.61 3.64 0.64 0.00 1.00 - 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 *�ก������'
 4.47 �#���"�ก����#��������ก�"����J�"����������"����#�����, 
������&�%*F	&����#�����, ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������*����ก
(���!��()�ก��������#����������"�,�����ก��������#�������������'+� ก���������+G��
�"���	�����ก�H"�����+"��  �+%,�#D������ One way ANOVA I��"� ก�H"�����+"���'
�'��+G���"�
��	����ก�"��ก��*��'��������"����#��������������&�%*F	&����#�������ก�"��ก���+"���'
��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	���
��ก�"� 15,000 ��� *�
�'��������"����#������'
�ก��*�กก��������#������'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	�� 
15,001 e 30,000 ��� ���ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	��#��ก�"� 30,001 ��� ���ก�H"�
����+"���'
�'�������+G���"���	�� 15,001 e 30,000 ��� กE�'��������"����#������'
�ก��*�กก��
������#������'ก�"�ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	����	��#��ก�"� 30,001 ����,"�ก�� %��-�
�'
ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	���
��ก�"� 15,000 ��� *��'������&�%*F	&����#������'
�ก��
*�กก��������#�������กก�"�ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	�� 15,001 e 30,000 ��� ���
ก�H"�����+"���'
�'�������+G���"���	��#��ก�"� 30,001 ��� 
 
������� 12 ����&?�
 �� -��HC�%D��
&��.�?*
=0��� *��ก
��
&*�
�
�?�
ก����.�?*

@�%?�
 *�F&>�G3F�*�
�
�?�
���>(�ก
��
&*�
�
�?�
 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก���������������� �+����"�ก��������#�����ก��
����������������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#����� �'
G��*�กก�H"�����+"�� �����ก����ก��
J�����#��I��<R��J�"��ก�� �+%,�#D���#J#��I��<R�I'+�R#�� (Pearson�s product moment 
correlation coefficient)  
 
*
�
&��� 4.48: �#������#��I��<R��J�"��������� �+����"�ก��������#�����ก����������"�
���#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������"����#������'
%,�ก��������#����� 
r P 

��������"�ก��������#����� �+��� 0.38 0.00* 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.48 �#���"�ก����#������#��I��<R��J�"��������� �+����"�ก�����
���#�����ก����������"����#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�����+"�� I��"� ������� �+���
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�"�ก��������#�����ก����������"����#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�����+"��  �'
����#��I��<Rก��%��,����ก �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+�'�"�#J#��I��<R��"�ก�� 
0.38 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'������� �+����"�ก��������#�����G(%���"��ก ก�H"�
����+"��*��'��������'
�'�"����#������'
%,�ก��������#����� ���D��ก�H"�����+"���'������� �+���
�"�ก��������#�����%���"�� ก�H"�����+"��*��'��������"����#������'
%,�ก��������#�����%���"
�����+�,"�ก�� 
 
*
�
&��� 4.49: �#������#��I��<R��J�"��������� �+����"�ก��������#�����ก��������&�%*F	&�
���#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�����+"�� 
 

����(� ������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#����� 
r P 

��������"�ก��������#����� �+��� 0.34 0.00* 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

  
 *�ก������'
 4.49 �#���"�ก����#������#��I��<R��J�"��������� �+����"�ก�����
���#�����ก��������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�����+"�� I��"� �������
 �+����"�ก��������#�����ก��������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#��������ก�H"�����+"��  
�'����#��I��<Rก��%��,����ก �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+�'�"�#J#��I��<R��"�ก�� 
0.34 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'������� �+����"�ก��������#�����G(%���"��ก ก�H"�
����+"��*��'������&�%*F	&����#������'
%,�ก��������#�����%������#�� ���D��ก�H"�����+"���'
������� �+����"�ก��������#�����%���"�� ก�H"�����+"��*��'������&�%*F	&����#������'
%,�ก��
������#�����%�������
���,"�ก�� 
 
������� 13 ����&?�
 �� -��HC�%D��
&-4*
ก�� ก
�"'50����3��, ��.�?*
*��ก
��
&*�

�
�?�
>��3��*�
&< @�%?�
 *��&ก
�ก
�ก/
ก��0!@�ก
��
&*�
�
�?�
��&ก�)� *�����
& 
 
����'
 13.1 ก��������#����� �+��� 
��ก����ก������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� �+���, ����������ก�H"�����+"���"�
ก��������#����� �+���  �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+��� 
 



 193

 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก���������I^��ก���ก���(_����#	
� �+���, 
����������ก�H"��(v�J��+�"�ก��������#����� �+��� �����������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� �+��� �'
G��*�กก�H"�����+"�� �����ก����ก��J�����#��I��<R��J�"��ก�� �+%,�#D���
#J#��I��<R�I'+�R#�� (Pearson�s product moment correlation coefficient)  
 
*
�
&��� 4.50: �#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� �+���ก����������"�ก�����
���#����� �+������ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������"�ก��������#����� �+��� 
r P 

I^��ก���ก���(_����#	
� �+��� -0.02 0.73 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 ������'
 4.50 �#���"���#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� �+���ก��
��������"�ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� I��"� I^��ก���ก���(_����#	
� �+���ก��
��������"�ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K���
#D����'
����� 0.05 
 
*
�
&��� 4.51: �#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� �+���ก����������ก��ก��
ก��ก������ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
 �+��� 

r P 
I^��ก���ก���(_����#	
� �+��� 0.01 0.86 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 ������'
 4.51 �#���"���#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� �+���ก��
��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� I��"� I^��ก���ก��
�(_����#	
� �+���ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� �'
����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05 
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*
�
&��� 4.52: �#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#����� �+���ก����������ก��
ก��ก��ก������ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� 
  

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
 �+��� 

r P 
��������"�ก��������#����� �+��� -0.16 0.00* 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 ������'
 4.52 �#���"���#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#����� �+���
ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� I��"� ��������"�ก��
������#����� �+���ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+������ก�H"�����+"�� 
�'����#��I��<Rก��%��,���� �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+�'�"�#J#��I��<R��"�ก�� -
0.16 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����� �+���G(%���������ก ก�H"�
����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���%�(����-�'
���+�� ���D��
ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����� �+���G(%��������� ก�H"�����+"��*��'����
����ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���%�(����-�'
��ก��&� 
 
����'
 13.2 #	
�!�I+���R 
��ก����ก������#��I��<R��J�"������������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R 
I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���R �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก�������������������ก�H"��(v�J��+�"�ก�����
���#�����%�#	
�!�I+���R I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���R �����������ก��ก��ก��ก������
ก��������#�����%�#	
�!�I+���R�'
G��*�กก�H"�����+"�� �����ก����ก��J�����#��I��<R��J�"��
ก�� �+%,�#D���#J#��I��<R�I'+�R#�� (Pearson�s product moment correlation coefficient)  
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*
�
&��� 4.53: �#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���Rก����������"�ก��
������#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R 
r P 

I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���R -0.01 0.83 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 ������'
 4.53 �#���"���#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���R
ก����������"�ก��������#�����%�!�I+���R���ก�H"�����+"�� I��"� I^��ก���ก���(_����#	
�
!�I+���Rก����������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก��
�+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05 
 
*
�
&��� 4.54: �#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���Rก����������ก��
ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R 

r P 
I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���R -0.06 0.24 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 ������'
 4.54 �#���"���#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���R
ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� I��"� 
I^��ก���ก���(_����#	
�!�I+���Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R���ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05 
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*
�
&��� 4.55: �#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���Rก������
����ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R 

r P 
��������"�ก��������#�����%�#	
�
!�I+���R 

-0.05 0.35 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 ������'
 4.55 �#���"���#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�#	
�
!�I+���Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� 
I��"� ��������"�ก��������#�����%�#	
�!�I+���Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�����%�#	
�!�I+���R���ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 
0.05 
 
����'
 13.3 #	
� ������R 
��ก����ก������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�#	
� ������R I^��ก���ก��
�(_����#	
� ������R �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
� ������R 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก�������������������ก�H"��(v�J��+�"�ก�����
���#�����%�#	
� ������R I^��ก���ก���(_����#	
� ������R �����������ก��ก��ก��ก������ก��
������#�����%�#	
� ������R �'
G��*�กก�H"�����+"�� �����ก����ก��J�����#��I��<R��J�"��ก��
 �+%,�#D���#J#��I��<R�I'+�R#�� (Pearson�s product moment correlation coefficient)  
 
 ������'
 4.56 �#���"���#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� ������Rก��
��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� I��"� I^��ก���ก���(_����#	
�
 ������R���ก�H"�����+"��ก����������"�ก��������#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� �'
����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05  
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*
�
&��� 4.56: �#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� ������Rก����������"�ก�����
���#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������"�ก��������#�����%�#	
� ������R 
r P 

I^��ก���ก���(_����#	
� ������R 0.06 0.21 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
*
�
&��� 4.57: �#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
� ������Rก����������ก��ก��
ก��ก������ก��������#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
 ������R 

r P 
I^��ก���ก���(_����#	
� ������R 0.07 0.13 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.57 �#���"�ก����#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���ก�����#	
�
 ������Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� I��"� 
I^��ก���ก���ก�����#	
� ������Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
� ������R
���ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K���#D����'
����� 0.05  
 
*
�
&��� 4.58: �#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�#	
� ������Rก������
����ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
 ������R 

r P 
��������"�ก��������#�����%�#	
�
 ������R 

-0.14 0.01* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 *�ก������'
 4.58 �#���"���#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�
#	
� ������Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"�� 
I��"� ��������"�ก��������#�����%�#	
� ������Rก����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�����%�#	
� ������R���ก�H"�����+"���'����#��I��<Rก��%��,���� �+"���'��+#����K���#D����'

����� 0.05  �+�'�"�#J#��I��<R��"�ก�� -0.14 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������
#�����%�#	
� ������RG(%���������ก ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�����%�#	
� ������R%�(����-�'
���+�� ���D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�����%�#	
�
 ������RG(%��������� ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
 ������R%�(����-�'
��ก��&� 
 
����'
 13.4 #	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
��ก����ก������#��I��<R��J�"������������ก�H"�����+"���"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�
J�	����I������R�ก� I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� �����������ก��
ก��ก��ก������ก��������#�����%����' ��ก�J�	����I������R�ก� 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก�������������������ก�H"��(v�J��+�"�ก�����
���#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก� I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	����I������R
�ก� �����������ก��ก��ก��ก����ก��������#�����%����' ��ก�J�	����I������R�ก� �'
G��*�ก
ก�H"�����+"�� �����ก����ก��J�����#��I��<R��J�"��ก�� �+%,�#D���#J#��I��<R�I'+�R#�� 
(Pearson�s product moment correlation coefficient)  
 
*
�
&��� 4.59: �#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก�ก��I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก����ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

r P 
I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

0.01 0.89 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
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 ������'
 4.59 �#���"���#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�
J�	����I������R�ก�ก����������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก����ก�H"�
����+"�� I��"� I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�ก����������"�ก��������
#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก����ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก���+"��G�"�'��+#����K
���#D����'
����� 0.05  
 
*
�
&��� 4.60: �#������#��I��<R��J�"����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
 ������Rก��I^��ก���ก���(_����#	
� ������R���ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� 
r P 

I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก� 

0.12 0.01* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
 

 *�ก������'
 4.60 �#���"�ก����#������#��I��<R��J�"��I^��ก���ก���ก�����#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก�ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' ��ก�
J�	����I������R�ก����ก�H"�����+"�� I��"� I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	����I������R
�ก����ก�H"�����+"��ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก����ก�H"�����+"���'����#��I��<Rก��%��,����ก �+"���'��+#����K���#D����'
����� 
0.05  �+�'�"�#J#��I��<R��"�ก�� 0.12 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'I^��ก���ก���(_����#	
����' �
�ก�J�	����I������R�ก�%�(����-��ก ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����-�'
��ก��&� ���D��ก�H"�����+"���'
I^��ก���ก���(_����#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����-���+ ก�H"�����+"��*��'����
����ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����-�'
���+�� 
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*
�
&��� 4.61: �#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก�ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก����ก�H"�����+"�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
�
���' ��ก�J�	����I������R�ก� 
r P 

��������"�ก��������#�����%�#	
����' �
�ก�J�	����I������R�ก� 

-0.15 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.61 �#���"�ก����#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����
%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' �
�ก����ก�H"�����+"�� I��"� ��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�ก��
��������ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก����ก�H"�
����+"�� �'����#��I��<Rก��%��,���� �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+�'�"�#J#��I��<R
��"�ก�� -0.15 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	�
���I������R�ก�G(%���������ก ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����-�'
���+�� ���D��ก�H"�����+"���'��������"�
ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�G(%��������� ก�H"�����+"��*��'����
����ก��ก��ก��ก������ก��������#�����%�#	
����' ��ก�J�	����I������R�ก�%�(����-�'
��ก��&� 
 
������� 14 ����&?�
 �� -��HC�%D��
&��.�?*
*��ก
��
&*�
�
�?�
'�%"B�*�
&<ก��
?�
 *��&ก
�ก
�ก/
ก��0!@�ก
��
&*�
�
�?�
>�@*��%'�%"B�  
 
����'
 14.1 ก��������#����������"�,�� (Explicit brand placement) 
��ก����ก������#��I��<R��J�"������������ก�H"�����+"���"�ก��������#����������"�,��ก��
��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,�� 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก�������������������ก�H"�����+"���"�ก��������
#����������"�,�� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,���'
G��*�กก�H"�
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����+"�� �����ก����ก��J�����#��I��<R��J�"��ก�� �+%,�#D���#J#��I��<R�I'+�R#�� (Pearson�s 
product moment correlation coefficient)  
 
*
�
&��� 4.62: �#������#��I��<R��J�"������������ก�H"�����+"���"�ก��������#��������
��"�,��ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,�� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
��"�,�� 

r P 
��������"�ก��������#����������"�,�� -0.19 0.00* 
* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 
 

 *�ก������'
 4.62 �#���"���#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����
�����"�,��ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,�����ก�H"�����+"�� I��"� 
��������"�ก��������#����������"�,��ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
��"�,�����ก�H"�����+"���'����#��I��<Rก��%��,���� �+"���'��+#����K���#D����'
����� 0.05  �+�'
�"�#J#��I��<R��"�ก�� -0.19 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#��������
��"�,��G(%���������ก ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
��"�,��%�(����-�'
���+�� ���D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#����������"�,��G(%�
�������� ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�,��%�(����-
�'
��ก��&� 
 
����'
 14.2 ก��������#�������������'+� (Implicit brand placement) 
��ก����ก������#��I��<R��J�"������������ก�H"�����+"���"�ก��������#�������������'+�
ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������'+� 
 
 %������*�+,�&��'& G���'ก�������ก����ก�������������������ก�H"�����+"���"�ก��������
#�������������'+� �����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������'+��'
G��*�ก
ก�H"�����+"�� �����ก����ก��J�����#��I��<R��J�"��ก�� �+%,�#D���#J#��I��<R�I'+�R#�� 
(Pearson�s product moment correlation coefficient)  
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*
�
&��� 4.63: �#������#��I��<R��J�"������������ก�H"�����+"���"�ก��������#��������
�����'+�ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������'+� 
 

����(� ��������ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
�����'+� 

r P 
��������"�ก��������#��������
�����'+� 

0.15 0.00* 

* �'�������+#����K���#D��� = 0.05 

 
 *�ก������'
 4.63 �#���"�ก����#������#��I��<R��J�"����������"�ก��������#�����
��������'+�ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������'+����ก�H"�����+"�� 
I��"� ��������"�ก��������#�������������'+�ก����������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+����ก�H"�����+"�� �'����#��I��<Rก��%��,����ก �+"���'��+#����K���#D����'

����� 0.05  �+�'�"�#J#��I��<R��"�ก�� 0.15 F�
�J��+D�� D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������
#�������������'+�G(%���������ก ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������'+�%�(����-#���,"�ก�� ���D��ก�H"�����+"���'��������"�ก��������#��������
�����'+�G(%��������� ก�H"�����+"��*��'��������ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
�����'+�%�(����-�'
���+�� 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



����� 5 
 

��	
��ก������� ���
����� ������������� 
 

 ก����ก�����	
� 
����������������
�ก��ก��ก��ก�������
������� !��"
ก��������
#�����$ �%���&'(��#��)ก����*�+ ��
 
 
 1.  �.�	
��ก����������
������� !��"
ก��������#����� 
 2.  �.�	
��ก��������
�ก���
������� !��"
ก��ก��ก������ก��������#�������"��   
      (���!�0�#�	
�"��1 
 
 ��(����
�ก����ก���(2�ก����*�+�3��(����4 (Quantitative research)  �+03�ก����*�+
�3��#����* (Survey research) ���������E���%+� (Single cross-sectional design) K�	��%
���#
�&�� (Questionnaire) �(2�����	
���
�%	03�0�ก����*�+ ก�'"�(��3�ก�0�ก����ก����
 
������ !��.�3�+���LM��
�+' 15 O 49 (R K�	�
���+
+�"0����ก�'���.�L���� ���	
�*�ก������ !�
ก�'"��%E�(2��'����%	�%��+S���(2��
�����
����*��*"�+K�E
#�����/ก�����ก�� �%��*��4M�4�.%+�.

0�ก��.�*��4���
����"��#���"��1�%	S����� ����%.U��ก���ก���(V����#�	
3����"��1
+�"0������
�"
�����#�� K�	�&�
�(2�ก�'"��(W�L��+�
�ก��������#������"��#�	
�"��1 ก�����
กก�'"����
+"��03�
��X%ก��#'"����
+"�����L��+��E��
� (Multi-stage sampling) �.�	
0L�S��ก�'"����
+"��*����� 420 
�� *�ก��E������
����%	S��*�ก���#
�&�����������L)���(������� �+03� (��ก��#����]*��( 
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) for Windows ก���������L)��
���03�ก��
�������L)�3��.��4�� (Descriptive analysis) �.�	
�#��ก���*ก�*�����&%	 (Frequency), �#��
�"���
+�� (Percentage), �"��g�%	+ (Means) ���#"����%	+��������h�� (Standard Deviation) 
�
���
�����ก�4����(��3�ก�, ก���(V����#�	
, ��������L]� �+����"
ก��������#�����
�(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(, ��������"
ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1, 
��������"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�����0�#�	
�"��1, ��������"
���#������������
��E�0*K�E
#������%	�%ก��������#�����0�#�	
�"��1, ������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�
#�	
�"��1 ��
�*���(���ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
�"��1 
 �
ก*�ก�%E +��03�ก���������L)�3��
�'��� (Inferential analysis)  �+03��"�#&��� Paired-
sample t-test ��� One way ANOVA �.�	
�������L)�(�%+���%+�������ก�"����L�"���������
 �+����"
ก��������#�����, ��������"
ก��������#�����0�#�	
�"��1, ��������"
(���!�#�����
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�%	03�0�ก��������#�����0�#�	
�"��1, ������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
�"��1, 
��(���ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
�"��1 ��
�*��(�%+���%+�������ก�"���
��"�
�L�"��%E0�ก�'"����
+"���%	�%��ก�4����(��3�ก���ก�"��ก�� �����E��%ก��03��"�#&���#L#��.��X) 
(Pearsonos Product Moment Correlation Coefficient) 0�ก���������L)L�����#��.��X)��L�"��
����(��"��1
%ก���+ 
 *�กก���������L)���(���������
�����E�L�� ���0L�#����&#�'( 
!�(��+�� ���
����#�
��
�#�
����"��10�ก����ก�����	
� 
����������������
�ก��ก��ก��ก�������
�
������ !��"
 Brand Placement$ S������%E 
 
��	
��ก������� 
 
 *�กก���������L)��
����%	S��*�กก�'"����
+"�� S����ก����ก�� ����%E 
  
 #"���%	 1   ��ก�4����(��3�ก����.U��ก���ก���(V����#�	
�
�ก�'"����
+"�� 
 #"���%	 2  ������� �+����"
ก��������#��������������� �+����"
ก��������#�����
    �(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(�
�ก�'"����
+"�� 
 #"���%	 3  ��������
�ก�'"����
+"���"
ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1 
 #"���%	 4  ��������
�ก�'"����
+"���"
(���!�#������%	03�0�ก��������#����� 
 #"���%	 5  ��������"
���#��������������E�0*K�E
#������%	03�ก��������#������
� 
               ก�'"����
+"�� 
 #"���%	 6  ������
�ก��ก��ก��ก�������
�ก�'"����
+"���"
ก��������#�������"�� 
   (���!�0�#�	
�"��1 
 #"���%	 7  ��(��������X%ก��ก��ก��ก������ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1�%	
   ก�'"����
+"����
�ก�� 
 #"���%	 8  ����#��.��X)��L�"��������� �+����"
ก��������#�����ก����������������
               ��E�0*K�E
�"
���#������%	03�ก��������#����� 
 #"���%	 9  ����#��.��X)��L�"��.U��ก���ก���(V����#�	
�
�ก�'"����
+"��ก����������"

    ก��������#�����0�#�	
�"��1���������
�ก��ก��ก��ก�������"
ก�� 
    ������#�����0�#�	
�"��1 
 #"���%	 10 ����#��.��X)��L�"����������"
ก��������#�����(���!��"��1 ก������ 
    ��
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0���"��(���!� 
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������� 1 ��ก����� 
��!�ก����"#$�ก��%ก���
&'����(���� ก�	�%$������  
  
 *�ก��ก����ก��#�'(S���"� ก�'"����
+"�� 420 �� (��ก
����+ ก�'"����
+"���.�3�+
*����� 190 �� (��
+�� 45.24) ก�'"����
+"���.�LM��*����� 230 �� (��
+�� 54.76) #"��0LM"
�%
�+'��L�"�� 25 O 29 (R *����� 117 �� (��
+�� 27.86) �
�����
�+' 20 O 24 (R *����� 111 
�� (��
+�� 26.43) ก�'"����
+"��*������ก��ก�"����	��%ก����ก��0������(��MM���%  �+�%*����� 
278 �� (��
+�� 66.19) 
�3%.�
�ก�'"����
+"��#"��0LM"��
 .��ก����������
ก3�*����� 237 
�� (��
+�� 56.43) �
������(2���ก��%+� / ��#��, ��ก��ก�� *����� 121 �� (��
+�� 28.81) ���
#"��0LM"�%�������+S���g�%	+�"
���
� 5,000 O 10,000 ���  �+�%*����� 82 �� (��
+�� 19.52) 
�
������%�������+S���g�%	+�"
���
� 10,001 O 15,000 ��� *����� 80 �� (��
+�� 19.04)  
 #"��.U��ก���ก���(V����#�	
�
�ก�'"����
+"����E� 420 �� .��"� �"��g�%	+ �+����
�
(����4ก���(V����#�	
�"��1�
�ก�'"����
+"�� �%�"���"�ก�� 3.25  �+ก�'"����
+"���%(����4ก��
�(V����#�	
 ������)��ก�%	#'� (4.73) �
�������
#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� (2.61) ���#�	

!�.+���) (2.40) ��������� 0��4��%	 �"��g�%	+ �+����
���+�����0�ก���(V����#�	
�"��1�
�
ก�'"����
+"�� �%�"���"�ก�� 3.18  �+ก�'"����
+"���%��+�����0�ก���(V����#�	
 ������)��ก�%	#'� 
(4.14) �
�������
#�	
!�.+���) (2.92) ���#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� (2.47) ��������� 
���0L��"��g�%	+ �+����
������ก���(V����#�	
�"��1�
�ก�'"����
+"�� �%�"���"�ก�� 3.21  �+ก�'"�
���
+"���%�����ก���(V����#�	
 ������)��ก�%	#'� (4.43) �
�������
#�	
!�.+���) (2.66) ���#�	

���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� (2.54) ��������� 
 
ก��)*ก����)�+$�,'���%$��ก���� $�����+��, ��)�+$�$��ก���� $�����+���$���

�����.��(��$�� /, ��)�+$�$��
��������+�����.!�.�ก���� $�����+��, ��)�+$�$��$��
���+�����+��%$�0 .�1(0����+������2�ก���� $�����+��, +��%$�� ก��ก��ก2�ก��'3��ก��
�� $�����+�� ����3
���ก��ก2�ก��'3��ก���� $�����+�����ก�	�%$������ $�� ก�� 
 
 0�ก����*�+���E��%E�'"���ก��������� �+����"
ก��������#�����, ��������"
ก��������
#�������"��(���!�0�#�	
�"��1, ��������"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�����, ��������"

���#��������������E�0*K�E
#������%	���ก��������#�����, ������
�ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����� �����(���ก��ก��ก������ก��������#������%	��
�ก���
�ก�'"����
+"��*����� 420 �� 
 �+0�#"���%	�(2�������� �+����"
ก��������#�������E��(2���ก�4��
���������%	ก�'"����
+"���%
�"
ก��������#�����0�!�.��� �3"���%+�ก��ก����ก��&����������"
���#��������������E�0*K�E




 206

#������%	���ก��������#����� ก]*��(2���ก�4��
�����������������E�0*K�E
�%	ก�'"����
+"���%�"

���#�����0�!�.����3"���%+�ก�� 
 #"��ก����ก����������"
ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1���������
�ก��
ก��ก��ก������ก��������#�������E� �����*�+���
ก���ก����ก��0�#�	
 3 (���!� ��
 #�	
!�.+���), 
#�	
 ������) ���#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� ���S����"�(���!��
�ก��������#�����

ก
�(2� 2 (���!� S���ก" ก��������#����������"�3�����ก��������#�������������%+� �����E�
���
���������"
ก��������#�����0�#�	
�"��1���������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
0�#�	
�"��1 *���(2����
��"��g�%	+�%	S��*�กก����ก��0���(����
�ก��������#�������E� 2 
(���!� �3"���%+�ก�����
���������"
ก��������#�����0���"��(���!����������
�ก��ก��
ก��ก������ก��������#�����0���"��(���!� ก]�(2����
��"��g�%	+�%	S��*�กก����ก��0�#�	
��E� 3 
(���!����ก�"���3"�ก�� 
 #��L���ก����ก����������"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�������E� �����*�+���
ก��ก��
ก��#����� 12 (���!� S���ก" �E��
����, ����	
���	�3�ก�����, ����	
���	��
�ก
v
�), �������%E+�, 
�
L��w�#w�W�,  ����.�)��
&�
�������
�"�+��
&�
, �'L�%	, �&+��)#"���'���, ����!�4x)����'����, 
ก��(��ก��, 
'(ก�4)S
�%�"��1 �������!�4x)�.�	
#'�!�. 
 ก����ก��&����(���ก��ก��ก������ก��������#������%	ก�'"����
+"����
�ก����E� �����*�+S��
��"���(���ก��ก��ก������

ก�(2� 4 (���!� S���ก" ก��

กกyL��+����'� �+!����h, ก��
ก��ก������*�ก
��)ก�#�	
�"��1, ก��ก��ก������*�ก��ก i�4������กก������ ���ก��ก��ก��
�������+������(z�����*�ก
��)ก��"��1 �3"� ��
�#�
���/��
��%+ก��
�/ก��������	
�S�0�ก��
(z�����*�ก
��)ก�L��
#�����'����
������� !� �(2���� 0�#"���
���X%ก��0�ก��ก��ก������ก��
������#�������E� �����*�+S����"�

ก�(2� 2 ��X% S���ก" ก���#����+3�	
������ก��������#�����3"��S�
���E�ก"
��������E
L��
�#�	
���ก����E���
�������
�&��ก�� i�4�0�3"���%	�%ก������#�
���
#�����0����E
L��
�#�	
��"��(���!� �����E����
���������"
��X%ก��0�ก��ก��ก������ก��������
#�������E� 2 ��X% *���(2����
��"��g�%	+�%	S��*�กก����ก��0�#�	
��E� 3 (���!� S���ก" #�	
!�.+���), 
#�	
 ������) ���#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� 
  
������� 2 ��)�+$�,'���%$��ก���� $�����+�������)�+$�,'���%$��ก���� $�����+��
�
���������ก��ก��,5�������6
�� ก�	�%$������  
 
 ��ก����ก��������� �+����"
ก��������#������
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"�
���
+"���%��������(2�ก����"
ก��������#����� �+��� (Mean = 2.96)  �+(����]��%	ก�'"�
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���
+"���%��������"
ก��������#������%�%	#'� 3 
�������ก S���ก" 1) +
����S��L�กก��(��กz�
�
#������"��10����E
L��
�#�	
��E�
+�"0�������%	S�"��กL��
��
+*��ก��S( (Mean = 3.92) 2) +
����
S��ก��ก���%	�%���#�����(��กz
+�"0����E
L��
�#�	
�"��1 (Mean = 3.58) ��� 3) 3�	�3
�ก�����
���#����� ���	
�*�ก�(2���(���ก�� i�4��%	�������%+� S�"+���+%+�*��ก��S( (Mean = 3.48) 
#"��(����]��%	ก�'"����
+"���%������� �+����"
ก��������#�����0������ 3 
����� S���ก" 1) 
ก��(��กz�
����#�����0����E
L��
�#�	
�"��1��E��(2�ก�� i�4��|���(���L��	� (Mean = 
2.03) 2) �*���
�#����������ก i�4��������%
��X�.��"
#�	
���������ก��E� (Mean = 2.09) ��� 
3) ��h���L��
����%#"���ก%	+���
����������ก��ก������ก��(��กz�
����#�����0����E
L�#�	
�"��1

+"��*���*�� (Mean = 2.30)  
 0��4��%	ก����ก��������� �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4�
��	�S(�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������(2�ก����"
ก��������#�����
�(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S( (Mean = 3.18) 
 
ก���(�%+���%+�������� �+����"
ก��������#�����*����ก�����ก�4�(��3�ก� 
 ��ก���(�%+���%+�������� �+����"
ก��������#�����*����ก�����ก�4�(��3�ก�
�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� 
 �����.� ก�'"����
+"���%	�%�.���ก�"��ก�� �%������ก�"���
��"��g�%	+0������������
 �+����"
ก��������#�����
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05 
 ����
�+' ก�'"����
+"���%	�%
�+'��ก�"��ก��  �%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0�����
������� �+����"
ก��������#�����
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05 
 ���������ก����ก�� ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก����ก�"��ก�� *��%������� �+����"

ก��������#�������ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%�����
ก����ก��#��ก�"�(��MM���%�%������� �+����"
ก��������#������%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����
ก����ก���	��ก�"�(��MM���%���ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��(��MM���% 0��4��%	ก�'"�
���
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���%�%������� �+����"
ก��������#������%ก�"�ก�'"�
���
+"���%	�%�����ก����ก��(��MM���% 
 �����������+S���"
���
� ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
���ก�"��ก�� �%����
��ก�"��ก���
��"��g�%	+0������������ �+����"
ก��������#�����
+"��S�"�%��+#����M���#&���
�%	����� 0.05  
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ก���(�%+���%+�������� �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(*����ก
�����ก�4�(��3�ก� 
 ��ก���(�%+���%+�������� �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4�
��	�S(*����ก�����ก�4�(��3�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� 
 �����.� ก�'"����
+"���%	�%�.���ก�"��ก�� �%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0������������
 �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 
0.05 
 ����
�+' ก�'"����
+"���%	�%
�+'��ก�"��ก�� �%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0������������
 �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 
0.05 
 ���������ก����ก�� ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก����ก�"��ก�� �%������ก�"��ก���
�
�"��g�%	+0������������ �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(
+"��S�"�%
��+#����M���#&����%	����� 0.05 
 �����������+S���"
���
� ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
���ก�"��ก�� *��%�������
 �+����"
ก��������#������(�%+���%+�ก��ก�� i�4���	�S(��ก�"��ก��
+"���%��+#����M���
#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%�������+S���	��ก�"� 15,000 ����"
���
�*��%��������"

ก��������#������(�%+���%+�ก�� i�4���	�S(�%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�������+S��#��ก�"� 30,000 
����"
���
�  
 
������� 3 ��)�+$��� ก�	�%$������ $��ก���� $�����+���$���
�����.��(��$�� / 
 
 ��ก����ก����������"
ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1�
�ก�'"����
+"�� #�'(
S������%E 
 
ก��������#�����0�#�	
!�.+���) 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������(2�ก����"
ก��������#�����0�!�.+���) (Mean = 
3.08)  �+(����]��%	ก�'"����
+"���%��������%	�%�"
ก��������#�����0�!�.+���)��ก�%	#'���
 ���
����0����	
�L+��03�#�����
+"��#
����
�ก�����E
���	
� ���S�"�%ก���
"+&����+���
%+��
�#�����
��E� (Mean = 3.87) 0��4��%	(����]��%	ก�'"����
+"���%��������%	S�"�%�"
ก��������#�����0�
!�.+���)��ก�%	#'���
 ก��
�*��!�.#������%	(��กz0�g�ก
+"��3���*� (2.36)  
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ก����������	
���

���	����	��������	��� 

 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"���"
ก��������#����������"�3��0�#�	

!�.+���) (Mean = 2.46)  
 
ก����������	
���

�	
�	��	�	��������	��� 

 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"��ก�"
ก��������#�������������%+�0�#�	

!�.+���) (Mean = 3.70)  
 
ก��������#�����0�#�	
 ������) 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������(2�ก����"
ก��������#�����0� ������) (Mean = 
2.95)  �+(����]��%	ก�'"����
+"���%��������%	�%�"
ก��������#�����0� ������)��ก�%	#'���
 #�����
�%������(2��.%+����#���#�'���+ก����"���E�  �+S�"���+���+%+�����S(�(2�#"��L��	��
����E
L�
��+ก�� (Mean = 3.87) 0��4��%	(����]��%	ก�'"����
+"���%��������%	S�"�%�"
ก��������#�����0�
 ������)��ก�%	#'���
 ก��
�.+�+��*��!�.#�����0���+ก��
+"��S�"�(2�X���3��� (Mean = 
2.14) 
 
ก����������	
���

���	����	����������	� 

 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"���"
ก��������#����������"�3��0�#�	
 ������) 
(Mean = 2.25) 
 
ก����������	
���

�	
�	��	�	����������	� 

 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"��ก�"
ก��������#�������������%+�0�#�	

 ������) (Mean = 3.67)  
 
ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������(2�ก����"
ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��

�
�.����
�)�ก� (Mean = 2.96)  �+(����]��%	ก�'"����
+"���%��������%	�%�"
ก��������#�����0�
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก���ก�%	#'���
 #������%	�%
+�"*���(��กz�(2��.%+�g�กL����
��ก�
��"���E� (Mean = 3.43) 0��4��%	(����]��%	ก�'"����
+"���%��������%	S�"�%�"
ก��������#�����0�
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก���ก�%	#'���
 �ก��%���E
L��ก%	+���
�ก��#�����0�#�����L��	�
+"��
3���*� (Mean = 2.45) 
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ก����������	
���

���	����	�����������ก !���
� ���������ก  

 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"���"
ก��������#����������"�3��0�#�	
���% 
�ก�
L��
�
�.����
�)�ก� (Mean = 2.51) 
 
ก����������	
���

�	
�	��	�	�����������ก !���
� ���������ก  

 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"��ก�"
ก��������#�������������%+�0�#�	
���% 

�ก�L��
�
�.����
�)�ก� (Mean = 3.41)  
 
ก��������#����������"�3�� 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"���"
ก��������#����������"�3�� (Mean = 
2.41)  �+ก�'"����
+"��*��%�������0���"���"
ก��������#����������"�3��0� ������)��ก�%	#'� 
(Mean = 2.25)  
 
ก��������#�������������%+� 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"��ก�"
ก��������#�������������%+� (Mean = 
3.59)  �+ก�'"����
+"��*��%���������"��ก�"
ก��������#�������������%+�0�!�.+���)��ก
�%	#'� (Mean = 3.70) 
 
ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#�������������%+�
 �+��� 
 ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#��������
�����%+��
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#����������"�3�� 
(Explicit brand placement) (Mean = 2.41) ��ก�"��*�กก��������#�������������%+� 
(Implicit brand placement) (Mean = 3.59) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05 ,'�ก�	�%
$������ %���)�+$�$��ก���� $�����+������������� (Implicit brand placement) '�ก���
ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) ,'���% 
 
ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#�������������%+�0�
#�	
!�.+���) 
 ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#��������
�����%+�0�#�	
!�.+���)�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������"
ก��������
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#����������"�3�� (Explicit brand placement) (Mean = 2.46) ��ก�"��*�กก��������#�����
��������%+� (Implicit brand placement) (Mean = 3.70) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 
0.05 ,'�ก�	�%$������ %���)�+$�$��ก���� $�����+������������� (Implicit brand 
placement) '�ก���ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) .��(��
��"��$�I 
 
ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#�������������%+�0�
#�	
 ������) 
 ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#��������
�����%+�0�#�	
 ������)�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#�����
�����"�3�� (Explicit brand placement) (Mean = 2.25) ��ก�"��*�กก��������#��������
�����%+� (Implicit brand placement) (Mean = 3.67) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05 
,'�ก�	�%$������ %���)�+$�$��ก���� $�����+������������� (Implicit brand 
placement) '�ก���ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) .��(��
,����)�I 
 
ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#�������������%+�0�
#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� 
 ก���(�%+���%+���������"
ก��������#����������"�3�����ก��������#��������
�����%+�0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%�������
�"
ก��������#����������"�3�� (Explicit brand placement) (Mean = 2.51) ��ก�"��*�กก��
������#�������������%+� (Implicit brand placement) (Mean = 3.41) 
+"���%��+#����M���
#&����%	����� 0.05 ,'�ก�	�%$������ %���)�+$�$��ก���� $�����+������������� (Implicit 
brand placement) '�ก���ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) .��(��
��'�,��ก%J�(�+�%"���$��I�ก% 
 
ก���(�%+���%+���������"
ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1*����ก�����ก�4�
(��3�ก� 
 ��ก���(�%+���%+���������"
ก��������#�������"��(���!�0�#�	
�"��1*����ก���
��ก�4�(��3�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S������%E 
 �����.� ก�'"����
+"���%	�%�.���ก�"��ก�� �%������ก�"��ก��0�������������"
ก�����
���#�������"��(���!�0�#�	
�"��1
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05  
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 ����
�+' ก�'"����
+"���%	�%
�+'��ก�"��ก�� �%������ก�"��ก��0�������������"
ก�����
���#�������"��(���!�0�#�	
�"��1
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05 
 ���������ก����ก�� ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก����ก�"��ก�� *��%��������"
ก�����
���#�����0�#�	
 ������), ��������"
ก��������#����������"�3�� �����������"
ก��������
#�������������%+� ��ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%
�����ก����ก��#��ก�"�(��MM���%�%��������"
ก��������#�����0� ������)�%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%
�����ก����ก��(��MM���% 0��4��%	ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���%�%�������
�"
ก��������#����������"�3���%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��(��MM���%���ก�'"�
���
+"���%	�%�����ก����ก��#��ก�"�(��MM���% #"��ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��#��ก�"�
(��MM���%*��%��������"
ก��������#�������������%+��%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��
(��MM���%���ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���% 
 �����������+S���"
���
� ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
���ก�"��ก�� *��%�������
�"
ก��������#����������"�3�� ��ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"�
���
+"���%	�%�������+S���	��ก�"� 15,000 ����"
���
�*��%��������"
ก��������#����������"�3��
�%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�������+S��#��ก�"� 30,000 ����"
���
� 
 
������� 4 ��)�+$��� ก�	�%$������ $��
��������+�����.!�.�ก���� $�����+�� 
  
 ��ก����ก����������
�ก�'"����
+"���"
(���!�#������%	03�0�ก��������#����� K�	�
(��ก
�S(���+ �E��
����, ����	
���	�3�ก�����, ����	
���	��
�ก
v
�), �������%E+�, 
�L��w�#w�W�, 
 ����.�)��
&�
�������
�"�+��
&�
, �'L�%	, �&+��)#"���'���, ����!�4x)����'����, ก��(��ก��, 

'(ก�4)S
�%�"��1 �������!�4x)�.�	
#'�!�. #����&#�'(S�� �+��"��(2�(���!�#������%	ก�'"�
���
+"���%��������%	�%#��#'� 3 
����� �����������%	S�"�% 3 
����� 
  �+(���!�#������%	ก�'"����
+"���%�������0���"��ก 3 
�������ก S���ก" 1) ����!�4x)
�.�	
#'�!�. �3"� K'(Sก"#ก��, ������� (Mean = 3.44) 2) 
'(ก�4)S
�%�"��1 �3"� ก��
���*��
�, 
Notebook (Mean = 3.41) ��� 3) ����!�4x)����'���� �3"�  �3�	�, ��%�����'����L��� (Mean = 
3.38)  
 0��4��%	(���!�#������%	ก�'"����
+"���%�������0���"�� 3 
����� S���ก" 1) �'L�%	 (Mean 
= 1.64) 2) ����	
���	��
�ก
v
�) �3"� #'��, ��%+�) (Mean = 1.79) ��� 3) ����	
���	�3�ก����� (Mean 
= 2.55) ��������� 
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ก���(�%+���%+���������
�ก�'"����
+"���"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�����*����ก���
��ก�4�(��3�ก� 
 ��ก���(�%+���%+���������"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�����*����ก���
��ก�4�(��3�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� 
 �����.� ก�'"����
+"���%	�%�.���ก�"��ก�� �%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0������������
�"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�����
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05 +ก����#�����
(���!��������%E+� �%	.��"�ก�'"����
+"���.�LM���%��������%	�%ก�"�ก�'"����
+"���.�3�+ 
 ����
�+' ก�'"����
+"���%	�%
�+'��ก�"��ก�� *��%��������"
(���!�#������%	03�0�ก�����
���#�����
��(��ก
����+ �E��
����, ����	
���	�3�ก�����, �������%E+� ���
�L��w�#w�W� ��ก�"��
ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%
�+' 15 O 24 (R ��� 25 O 34 (R*�
�%��������"
(���!�#������%	03�0�ก��������#����� S���ก" �E��
����, ����	
���	�3�ก�����, �����
��%E+� ���
�L��w�#w�W� �%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%
�+' 35 O 49 (R 
 ���������ก����ก�� ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก����ก�"��ก�� *��%��������"
(���!�
#������%	03�0�ก��������#�����
��(��ก
����+ ����	
���	�3�ก�����, �'L�%	 ���ก��(��ก�� ��ก�"��
ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���%
*��%��������"
(���!�#���������	
���	�3�ก�����, �'L�%	 ���ก��(��ก���%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����
ก����ก��#��ก�"�(��MM���% ���ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���%*��%�������
�%	�%�"
ก��������#������
�#�����(���!�ก��(��ก���%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��
(��MM���% ��"ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��(��MM���%��E�*��%��������"
ก��������#�����
�
�#�����(���!�����	
���	�3�ก����� ����'L�%	�%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��#��ก�"�(��MM�
��% 
 �����������+S���"
���
� ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
���ก�"��ก�� *��%�������
�"
(���!�#������%	03�0�ก��������#�����
��(��ก
����+ ����	
���	�3�ก�����, �������%E+� ���

�L��w�#w�W� ��ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%��+S���"

���
��	��ก�"� 15,000 ��� ก�� ก�'"����
+"���%	�%�������+S�� 15,001 O 30,000 ��� *��%�������
�"
(���!�#������%	���ก��������#����� S���ก" ����	
���	�3�ก�����, �������%E+����
�L��w�#w�W� 
�%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%��+S���"
���
�#��ก�"� 30,000 ��� ���ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"

���
��	��ก�"� 15,000 ��� *��%��������"
(���!�#�����ก��(��ก���%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����
��+S���"
���
� 15,001 O 30,000 ��� 
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������� 5 ��)�+$�$��$�����+�����+��%$�0 .�1(0����+�����.!�ก���� $�����+���� ก�	�%
$������  
  
 ��ก����ก����������"
���#������%	03�ก��������#������
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"�
���
+"���%��������(2�ก����"
���#������%	03�ก��������#����� (Mean = 3.01)  
 #"����ก����ก��������E�0*K�E
#������%	03�ก��������#������
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� 
ก�'"����
+"���%������E�0*K�E
#������%	03�ก��������#���������(2�ก��� (Mean = 2.96)  
 
ก���(�%+���%+���������"
���#��������������E�0*K�E
���#������%	03�ก��������#�����*����ก
�����ก�4�(��3�ก� 
 ��ก���(�%+���%+���������"
���#��������������E�0*K�E
#������%	03�ก��������#�����
*����ก�����ก�4�(��3�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S������%E 
 �����.� ก�'"����
+"���%	�%�.���ก�"��ก�� �%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0������������
�"
���#��������������E�0*K�E
#������%	03�ก��������#�����
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 
0.05  
  ����
�+' ก�'"����
+"���%	�%
�+'��ก�"��ก�� *��%��������"
���#��������������E�0*K�E

���#������%	�ก��*�กก��������#�������ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"�
���
+"���%	�%
�+' 15 O 24 (R *��%��������"
���#������%	03�ก��������#������%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%

�+' 35 O 49 (R ���ก�'"����
+"�����
+"���%	�%
�+' 15 O 24 (R *��%������
�ก��K�E
���#������%	03�
ก��������#�������กก�"�ก�'"����
+"���%	�%
�+' 25 O 34 (R 
 ���������ก����ก�� ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก����ก�"��ก�� *��%��������"
���
#��������������E�0*K�E
���#������%	03�ก��������#�������ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	
����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���%*��%��������"
���#��������
������E�0*K�E
�"
���#������%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��(��MM���%���ก�'"����
+"���%	�%
�����ก����ก��#��ก�"�(��MM���% 
 �����������+S���"
���
� ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
���ก�"��ก�� *��%�������
�"
���#��������������E�0*K�E
���#������%	03�ก��������#�������ก�"��ก��
+"���%��+#����M���
#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
��	��ก�"� 15,000 ����"
���
� *��%
��������"
���#������%	03�ก��������#������%ก�"�ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
� 15,001 O 
30,000 ��� ���ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
�#��ก�"� 30,001 ��� ���ก�'"����
+"���%	�%
�������+S���"
���
� 15,001 O 30,000 ��� ก]�%��������"
���#������%	03�ก��������#������%ก�"�
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ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
����
�#��ก�"� 30,001 ����3"�ก�� 0��4��%	ก�'"����
+"���%	�%
�������+S���"
���
��	��ก�"� 15,000 ��� *��%������E�0*K�E
���#������%	03�ก��������#�����
��กก�"�ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
� 15,001 O 30,000 ��� ���ก�'"����
+"���%	�%�����
��+S���"
���
�#��ก�"� 30,001 ��� 
 
������� 6 +��%$�� ก��ก��ก2�ก��'3���� ก�	�%$������ $��ก���� $�����+���$���

�����.��(��$�� / 
 
 ��ก����ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+����
�ก�'"����
+"�� 
#�'(S���"� ก�'"����
+"���%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+����"
�������ก 
(Mean = 3.59)  �+*����ก�(2�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������"��(���!�S��
����%E 
 
ก��������#����������"�3�� 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� 
(Mean = 3.54)  �+#�	
 ������)�(2�#�	
�%	ก�'"����
+"���L]��"�����%ก��ก��ก��������ก�%	#'� (Mean 
= 3.57) �
�������
#�	
!�.+���) (Mean = 3.52) ���#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� (Mean 
= 3.51) ��������� 
 
ก��������#�������������%+� 
 #�'(S���"� ก�'"����
+"���%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������%+� 
(Mean = 3.64)  �+#�	
!�.+���)�(2�#�	
�%	ก�'"����
+"���L]��"�����%ก��ก��ก��������ก�%	#'� 
(Mean = 3.67) �
�������
#�	
 ������) (Mean = 3.65) ���#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� 
(Mean = 3.61) ��������� 
 
ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�����ก��������#�����
��������%+� �+��� 
 ��ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� (Explicit 
brand placement) ���ก��������#�������������%+� (Implicit brand placement)  �+���
�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
��"�3�� (Mean = 3.53) ��ก�"��*�ก������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
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�����%+� (Mean = 3.64) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05 ,'�ก�	�%$������ %�+��%
$�� ก��ก��ก2�ก��'3��ก���� $�����+������������� (Implicit brand placement) 
%�กก���ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) .���"��% 
 
ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�����ก��������#�����
��������%+�0�#�	
!�.+���) 
 ��ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� (Explicit 
brand placement) ���ก��������#�������������%+� (Implicit brand placement) 0�#�	

!�.+���)�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#����������"�3�� (Mean = 3.52) ��ก�"��*�ก������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
��������%+� (Mean = 3.67) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05 ,'�ก�	�%$������ %�+��%
$�� ก��ก��ก2�ก��'3��ก���� $�����+������������� (Implicit brand placement) 
%�กก���ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) .��(����"��$�I 
 
ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�����ก��������#�����
��������%+�0�#�	
 ������) 
 ��ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� (Explicit 
brand placement) ���ก��������#�������������%+� (Implicit brand placement) 0�#�	

 ������)�
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0���������
��
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������E� 2 (���!�
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05 
 
ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�����ก��������#�����
��������%+�0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� 
 ��ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� (Explicit 
brand placement) ���ก��������#�������������%+� (Implicit brand placement) 0�#�	

���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"����
+"���%������
�ก��ก��ก��ก��
����ก��������#����������"�3�� (Mean = 3.51) ��ก�"��*�ก������
�ก��ก��ก��ก������ก��
������#�������������%+� (Mean = 3.61) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05 ,'�ก�	�%
$������ %�+��%$�� ก��ก��ก2�ก��'3��ก���� $�����+������������� (Implicit brand 
placement) %�กก���ก���� $�����+������'��!�' (Explicit brand placement) .��(����'�,�
�ก%J�(�+�%"���$��I�ก% 
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ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก������ก��������#����� �+���, ������
�ก��ก��ก��ก������
ก��������#����������"�3�� ���������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������%+� 
*����ก�����ก�4�(��3�ก� 
 ��ก���(�%+���%+�������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����*����ก�����ก�4�
(��3�ก��
�ก�'"����
+"�� #�'(S������%E 
 �����.� ก�'"����
+"���%	�%�.���ก�"��ก�� *��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#����� �+������������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� ��ก�"��ก��
+"���%
��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+ก�'"����
+"���%	�%�.�3�+*��%��������"
������
�ก��ก��
ก��ก������ก��������#����� �+��� ���������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#��������
��"�3���%ก�"��.�LM�� 
 ����
�+' ก�'"����
+"���%	�%
�+'��ก�"��ก�� �%������ก�"��ก���
��"��g�%	+0���������
��
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���, ������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����
�����"�3�� ���������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������%+� 
+"��S�"�%
��+#����M���#&����%	����� 0.05  
 ���������ก����ก�� ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก����ก�"��ก��  *��%������
�ก��ก��
ก��ก������ก��������#����������"�3����ก�"��ก��
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05  �+
ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก��#��ก�"�(��MM���%*��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#����������"�3����กก�"�ก�'"����
+"���%	�%�����ก����ก���	��ก�"�(��MM���%���ก�'"����
+"���%	�%
�����ก����ก��(��MM���% 
 �����������+S���"
���
� ก�'"����
+"���%	�%�������+S���"
���
���ก�"��ก�� �%����
��ก�"��ก���
��"��g�%	+0�����������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���, ����
��
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3�� ���������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������%+� 
+"��S�"�%��+#����M���#&����%	����� 0.05  
 
������� 7 �3
��������N�ก��ก��ก2�ก��'3��ก���� $�����+���$���
�����.��(��$�� /���
ก�	�%$������ $�� ก�� 
 
 ��ก����ก����(���ก��ก��ก������ก��������#������
�ก�'"����
+"�� #�'(S���"� ก�'"�
���
+"���%��������"
������(z�����*�ก
��)ก��"��1 �3"� ��
�#�
���/��
��%+ก��
�/ก�����
���	
�S�0�ก��(z�����*�ก
��)ก�L��
#�����'����
������� !� �(2���� #���%	#'� (Mean = 3.94) 
�
�������
 ก��ก��ก������ก��������#�����*�ก
��)ก�#�	
�"��1 (Mean = 3.92) ก��ก��ก������
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ก��������#�����*�ก��ก i�4������กก������ (Mean = 3.87) ���ก��

กกyL��+����'�
ก��������#����� �+!����h (Mean = 3.77) ��������� 
 #"����ก����ก��&����X%ก��0�ก��ก��ก������ก��������#������
�ก�'"����
+"����E� #�'(
S���"� ก�'"����
+"���%�������0���"��ก�"
��E�ก���#����+3�	
������ก��������#�����3"��S����E�ก"
�
�������E
L��
�#�	
 (Mean = 3.39) ���ก����E���
�������
�&��ก�� i�4�0�3"���%	�%ก������#�

���#�����0����E
L��
�#�	
 (Mean = 3.37)  
 
������� 8 +��%��%"��NI��J��� ��)�+$�,'���%$��ก���� $�����+��ก����)�+$����+��%
$�0 .�1(0�$��$�����+������2�ก���� $�����+�� 
 
 ��ก����ก������#��.��X)��L�"��������� �+����"
ก��������#�����ก������������
������E�0*K�E
�"
���#������%	03�ก��������#����� #�'(S������%E 
 
����#��.��X)��L�"��������� �+����"
ก��������#�����ก����������"
���#������%	03�ก�����
���#����� 
 ������� �+����"
ก��������#�����ก����������"
���#������%	03�ก��������#������
�
ก�'"����
+"�� �%����#��.��X)ก��0��3����ก (r = 0.38) 
+"���%��+#����M���#&����%	����� 0.05 K�	�
L��+&�� &��ก�'"����
+"���%������� �+����"
ก��������#�����S(0���"��ก ก�'"����
+"��*��%
��������%	�%�"
���#������%	03�ก��������#����� ���&��ก�'"����
+"���%������� �+����"
ก�����
���#�����0���"�� ก�'"����
+"��*��%��������"
���#������%	03�ก��������#�����0���"�����+ 
 
����#��.��X)��L�"��������� �+����"
ก��������#�����ก��������E�0*K�E
���#������%	03�ก�����
���#����� 
 ������� �+����"
ก��������#�����ก��������E�0*K�E
���#������%	03�ก��������#�����
�
�ก�'"����
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(2004) �%	��+�����ก����*�+S���"� (�**�+���	
�����&%	0�ก�����3�!�.+���)�
���������"��ก����*�+
��E��%
��X�.��"
ก��0L�ก��+
����0�ก�+'�X)ก��������#�����0�!�.+���)�
������� !�3��


#�����%+ �3"���%+�ก�������*�+�
� Gould ����4� (2000) �%	.��"� 
����ก��3�!�.+���)�"

���
��
���������"��ก����*�+�%
��X�.��"
ก��0L�ก��+
����ก��������#�����  �++�	����3��%
����
ก��3�!�.+���)�"
���
��"
+���E� ก]*�0L�ก��+
����ก��������#�������ก��E� 
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 �����*�+�L]��"� #��L�'�%	.U��ก���ก���(V����#�	
ก����������"
ก��������#������%
����#��.��X)ก��
+"��S�"�%��+#����M���#&�����E� 
�*�(2��.���ก���(V����#�	
��"�����E��
�
������ !�
�*S�����(��#�ก��4)0�ก��3�ก��������#������%	��ก�"��ก�� ������E�
�*S�����3�ก��
������#������%	���S��
+"�������%+�S�"#�������������M0L�ก�����3� �4��%	��� 
ก�#
�*.�
ก��������#������%	���
+"��3���*� *"��*�� ���S�"����ก�����E
L��
�#�	
0��4���E� K�	�
�*#����
���������M0L�ก�����3����ก"
0L��ก���(2��������0���"���"
ก��������#�����S�� 
 
����#��.��X)��L�"��.U��ก���ก���(V����#�	
ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�
#�	
�"��1 
 ��ก����*�+.��"� .U��ก���ก���(V����#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�ก��������
�ก��
ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก��
�ก�'"����
+"���%
����#��.��X)ก��0��3����ก
+"���%��+#����M���#&��� K�	�L��+&�� &��ก�'"����
+"���%.U��ก���ก��
�(V����#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�0�(����4��ก ก�'"����
+"��*��%������
�ก��ก��ก��ก��
����ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�0�(����4�%	��ก��E� ���&��ก�'"�
���
+"���%.U��ก���ก���(V����#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�0�(����4��
+ ก�'"����
+"��*��%
������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�0�(����4�%	
��
+��  
 �����*�+�L]��"� #��L�'(��ก��L��	�
�*���	
���*�กก���%	���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�
*���(2�#�	
�%	�%�����ก%	+�.��#�� (High involvement) ก�������"� K�	� Assael (2004) S��ก�"��S���"� 
L�ก������ !��%����������ก%	+�.��#�� ก]*��%����������3�	
� +��
�����������.U��ก�����ก
��E� ���0L������"��ก�#"��0LM"��ก*��%
���4)�"���4���"��ก�
+�"�"
�������ก  �+�g.��
+"��+�	����
�%	3�	�3
�ก����"��ก�L��
�%����&%	0�ก����"��ก��"
+���E�ก]*��%�������#�ก�"��S(ก�����E
L��
�
�ก���กก�"�(ก�� �����E�L�กก��������#�����0����% 
�ก�S(#�������������ML��
ก"
0L��ก���(2�
�������0���"���"
�����"��ก� ก]�"��%	*����0L������"��ก��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก���ก+�	���E� 
  
����#��.��X)��L�"����������"
ก��������#�����0�#�	
�"��1ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��
������#�����0�#�	
�"��1 
 ��ก����*�+.��"� ��������"
ก��������#����� �+���ก��������
�ก��ก��ก��ก������
ก��������#����� �+���, ��������"
ก��������#�����0�#�	
 ������)ก��������
�ก��ก��ก��ก��
����ก��������#�����0�#�	
 ������) �����������"
ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
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�
�.����
�)�ก�ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��

�
�.����
�)�ก��
�ก�'"����
+"�� �%����#��.��X)ก��0��3����
+"���%��+#����M���#&��� K�	�
L��+&�� &��ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#����� �+���, ก��������#�����0�#�	
 ������) 
���ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�S(0���������ก ก�'"����
+"��*��%
������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���, ������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#�����0�#�	
 ������) ���������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��

�
�.����
�)�ก�0�(����4�%	��
+�� ���&��ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#����� �+���, 
ก��������#�����0�#�	
 ������) ���ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�S(0�
�������� ก�'"����
+"��*��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����� �+���, ����
��
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
 ������) ���������
�ก��ก��ก��ก������ก�����
���#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก�0�(����4�%	��ก��E� 
 ���
�����#��.��X)�%	S��#
����
�ก���������
� Lutz (1991) 0����	
��������������
���
��)(��ก
���%+� (The unidimensional view of attitude) �%	S��ก�"��S���"� ������E�0*�%	*�
ก����� (Intention) L��
.U��ก����%	�ก����E�*��� (Behaviors) K�	�0��%	�%E��
 ������
�ก��ก��ก��ก��
����ก��������#����� �+���, ������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
 ������) ���
������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก���E� �(2����%	
�ก����*�ก������� (Attitude) 0��%	�%E��
 ������� �+����"
ก��������#�����, ��������"
ก�����
���#�����0�#�	
 ������) �����������"
ก��������#�����0�#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� 
�3"���%+�ก��ก�� Assael (2004) ��� Wells ����4� (2003) �%	ก�"��S���"� ��������(2���� ����%	
�ก��*�กก����%+�����%	*�(������#�	�0�#�	�L��	�0��������%	3
�L��
S�"3
�  �+�������*��%
��X�.�
�"
.U��ก����%	*��
�#�
��"
#�	���E����+ K�	�.U��ก���0��%	�%Eก]��
 ������
�ก��ก��ก��ก������
ก��������#�������	��
� 
 
+"��S�ก]���#��L�'�%	S�".�����#��.��X)��L�"����������"
ก��������#�����0�#�	

!�.+���)ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0�#�	
!�.+���)�
�ก�'"����
+"����E� 

�*���	
���*�ก ก��������#�����0�!�.+���)#"��0LM"#����&���S��
+"���L���#����
������ !�0L�ก��+
����
+"��ก�������� ��
�*�#�	
!�.+���)��E��(2�#�	
�%	������ !���ก*��%����
3�	�3
�L��
0L�����#�0*0����!�.+���)
+�"ก"
��%	*��#%+�����.�	
����S(3�!�.+���)0� ��
!�.+���) ���S�"
+�ก0L�!����h������*��ก��ก������L��
��+�.�"!�.+���) ���	
�*�ก
�*���0L�
!�.+���)�������#�*�������#%+
��&�#0�ก��3�!�.+���)S��  
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������� 9 +��%��%"��NI��J��� ��)�+$�$��ก���� $�����+��
�����$�� / ก��+��%
$�� ก��ก��ก2�ก��'3��ก���� $�����+��.��$���
����� 
  
 *�กก���%	�����*�+S�����ก����ก��&������#��.��X)��L�"����������"
ก��������#�����
(���!��"��1ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����0���"��(���!� ���0L�#����&
��"�ก��
!�(��+��ก����*�+

กS���(2� 2 (����]� ����%E  
 
����#��.��X)��L�"����������"
ก��������#����������"�3��ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��
������#����������"�3�� 
 ��ก����*�+.��"� ��������"
ก��������#����������"�3��ก��������
�ก��ก��ก��ก��
����ก��������#����������"�3���
�ก�'"����
+"���%����#��.��X)ก��0��3����
+"���%��+#����M
���#&��� K�	�L��+&�� &��ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#����������"�3��S(0���������ก 
ก�'"����
+"��*��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3��0�(����4�%	��
+�� 
���&��ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#����������"�3��S(0��������� ก�'"����
+"��*��%
������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#����������"�3��0�(����4�%	��ก��E� 
 ���
�����#��.��X)�%	S�� #
����
�ก�����������
��)(��ก
���%+� (The 
unidimensional view of attitude) �
� Lutz (1991) �%	S��
X���+S���"� 
��)(��ก
�����
�������#�ก (Affect) L��
0��%	�%E L��+&�� ��������"
ก��������#����������"�3�� �(2�#��L�'���0L�
�ก��
��)(��ก
�����.U��ก��� (Conation) K�	�0��%	�%Eก]��
 ������
�ก��ก��ก��ก������ก�����
���#����������"�3�� �����E� L�ก������ !��%�������0���"���"
ก��������#����������"�3�� 
������ !�ก]*��%��� ����%	*��%.U��ก���0���"���"
ก��������#����������"�3�� K�	�ก]��
 �%����
��
�ก��0L��%ก��ก��ก������ก��������#����������"�3����ก��E� �3"���%+�ก�� Assael (2004) ��� 
Wells ����4� (2003) �%	
X���+�"� �������L��
�����������%	�ก��*�กก����%+���� *����S(#�"
.U��ก���
+"��0�
+"��L��	��%	*�#�
��
�#�	�1��E����+ K�	�.U��ก���0��%	�%E ก]��
 ������
�ก��
ก��ก��ก������ก��������#����������"�3����	��
� 
 
����#��.��X)��L�"����������"
ก��������#�������������%+�ก��������
�ก��ก��ก��ก������
ก��������#�������������%+� 
 ��������"
ก��������#�������������%+�ก��������
�ก��ก��ก��ก������ก��������
#�������������%+��
�ก�'"����
+"�� �%����#��.��X)ก��0��3����ก
+"���%��+#����M���#&��� K�	�
L��+&�� &��ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#�������������%+�S(0���������ก ก�'"�
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���
+"��*��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������%+�0�(����4#���3"�ก�� 
���&��ก�'"����
+"���%��������"
ก��������#�������������%+�S(0��������� ก�'"����
+"��
*��%������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������%+�0�(����4�%	��
+�� 
 �����*�+�L]��"� #��L�'�%	���
�����#��.��X)�%	S���(2�S(0���ก�4����ก�"�� 
�*
���	
���*�ก ������ !����#�ก�"�ก��������#�������������%+�&�
�(2���X%ก���%	L�
ก�������%
���&'(��#��)�
��|��"
������ !���ก�%	#'� (S. Hudson et al., 2008) &������"������� !�*��%
��������%	�%�"
ก��������#�������������%+�ก]��� K�	�#����&
X���+S�����+�������
� 
Fishbein ��� Ajzen (1980, as cited in Assael, 2004; Lutz, 1991) 0����	
��U�y%ก��ก�����
 �+03��L�'�� (Theory of reasoned action) K�	��%L��กก���"� ก���%	*��������.U��ก���S��

+"��&�ก��
���E�*���
������������
��'����"
ก��ก�������E�1 K�	��(2�ก��.�*��4���������"

.U��ก��� (Attitude-toward-the-behavior) S�"03"����.%+���"������� �+��	�S(�"
#�������"���E� K�	�
&�
�(2�ก��.�*��4���������"
���&'L��
#�	�L��	�#�	�0� (Attitude-toward-the-object) K�	�0��%	�%E
��������"
.U��ก���ก]��
 ��������"
������
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�����  �+&������"�
������ !�*��%�������0���"��ก�"
ก��������#�������������%+� ��"L�ก.�*��4�0�(����]�
���	
�������
�ก��ก��ก��ก������ ก]
�*�%(�**�+
�	��%	#����M K�	�
�*#"���0L������� !��%����
��
�ก��ก��ก��ก������ก��������#�������������%+���ก��E����S(���+ 
 
����2�ก�'.�ก������� 
 
 ��
*��ก���
������*�+3�E��%E ��
 ���#
�&���
������*�+3�E��%E�%��
���&��*�������ก 
�.�	
0L���
���'�0��'ก(����]��%	��
�ก������ *��
�*���0L�����
����#
�&���ก���������	

L�"�+L��
�����L��	
+���0�ก���
����#
�&�� ���0L�S�"S��03�������E�0*0�ก���
�
���#
�&����"��%	��� #"���0L�����
����(��ก��
�*��������	
�S�� 
 
�����������2�J���ก�������.����+$ 
 
 �����*�+0�
�����%	*���ก���"
*�ก��*�+3�E��%E #����&���S�� ����%E 
 
 1. �����*�+3�E��%E ��ก���g.��ก�'"������� !�0����ก�'���.�L������"���E� �����E�0�
ก����ก�����E��"
S( *�������ก�������� !�0����3�����
�L��
L�����
�0LM"0��"��*��L��� �.�	
0L�
��
���'������� !��%	�(2��(W�L��+�
�ก�+'�X)ก��������#�����0�#�	
�"��1��ก��E� 



 243

 2. �����*�+3�E��%E ���
ก03�ก����*�+�3��(����4 (Quantitative research)  �+���ก����*�+�3��
#����* (Survey research) K�	����0L�S����
���0��3��ก���� �����E�*�������ก���.�	��������+��X%��*�+
�3���'4!�. (Qualitative research) �.�	
0L�S����
����3����ก��03�(��ก
���
���0��3��ก���� 
��*�
���S(#�"ก��03�ก�+'�X)ก��������#�����S��
+"���%(��#��X�!�.��ก+�	���E� 0��4��%	+��#����&���
��
����%	S����03�(��ก
�ก�����#��0*0�ก��ก��L������ก��ก��ก��ก������ก��03�ก�+'�X)ก�����
���#�����S��������������
�ก���
������� !�
%ก���+ 
 3. ���	
�*�ก�����*�+3�E��%E03�ก�'"����
+"���(2������� !� *������%ก����ก��(����]��"��1ก��
�*���
�#�����/ก�����ก�� ��กก�����������ก#�	
#��ก������ ��
�*�����%#"���ก%	+���
�0�ก��


กกyL��+L��
����ก��0�ก��ก��ก������ก��������#����� ���+��X%ก����*�+�3��#����* (Survey 
research) L��
���ก��#��!��4)����*����ก (In-depth interview) �.�	
*�S������&��������
����
�%	�ก%	+���
�0�ก��������#�����0L�����
����� ���
�**������������
���กก�������������%
#"���ก%	+���
�0�ก��ก��ก������ก��������#��������(�%+���%+�ก����ก����*�+0����E��%E �.�	
���L�
��������%	�L��
�ก�������ก�"��ก�� 
��*����S(#�"ก��.����ก�+'�X)ก��������#�����0L��%
(��#��X�!�.��ก+�	���E� ������0L��ก������ก������'��%	�%(��#��X�!�.#��#'� 
 4. ���	
�*�ก�����*�+3�E��%E���
ก��ก����������"
ก��������#�����0�#�	
�.%+� 3 (���!� 
S���ก" #�	
!�.+���), #�	
 ������) ���#�	
���% 
�ก�L��
�
�.����
�)�ก� �����E�0�ก����ก�����E�
�"
S(*��������ก����ก����������"
ก��������#�����0�#�	

�	�1���+ �3"� #�	
���+', #�	
���+#��, 
���#�����% 
 �(2���� �.�	
���L���������%	�L��
�ก�������ก�"��ก�� 
��*����S(#�"ก�����
ก#�	
0�
ก�����ก��������#�����S��
+"���L���#�����%(��#��X�!�.��ก+�	���E� ��
�*�ก��ก��L��
����ก������'��%	�%(��#��X�!�.����L���#�ก����ก�4�ก��������#�����0���"��#�	
 
 5. ก����*�+3�E��%E ���ก����ก���(�%+���%+���������
����3��"
ก��������#�������"��
(���!�  �+
���+�������	
�������"�3���
����#�����0�ก����"�(���!� K�	�#����&��"�ก�����
���#�����

ก�(2� 2 ��(��� S���ก" ก��������#����������"�3�� ���ก��������#��������
�����%+� 
+"��S�ก]��� ก����"�(���!��
�������#�������E�+��#����&��"�

กS�� �+
���+
����
�	�1�(2��ก4x)0�ก��*����ก(���!� +ก���
+"���3"� ก����"�(���!������X%ก��0�ก��
����#�
���#�����K�	�#����&��"�

กS���(2� 3 ��X%ก�� ��
 1) ��(���!�.
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