
 
กลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัดจําหนาย 

ภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จุฑาภา  ยศสุนทรากุล 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วิทยานิพนธนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณพิต 
สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน       ภาควิชาการสื่อสารมวลชน  

คณะนิเทศศาสตร   จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
ปการศึกษา  2543 

ISBN  974-346-322-4 
ลิขสิทธิ์ของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 



 
THE AMERICAN FILM'S MARKETING COMMUNICATION 

STRATEGIES OF THE FOREIGN FILM DISTRIBUTORS IN THAILAND 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 Miss Jutapa  Yossundharakul 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of Communication Arts in Mass Communication 

Department of Mass Communication 
Faculty of Cmmunication Arts 

Chulalongkorn University 
Academic Year 1999 
ISBN 974-346-322-4 

 



หัวขอวิทยานิพนธ กลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัดจําหนาย
ภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทย 

โดย นางสาวจุฑาภา  ยศสุนทรากุล 
ภาควิชา การสื่อสารมวลชน 
อาจารยที่ปรึกษา รองศาสตราจารย วิภา  อุตมฉันท 
 
 
 
  คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย อนุมัติใหนับวิทยานิพนธฉบับนี้เปนสวน
หนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต 
 
   ………………………………………….. คณบดีคณะนิเทศศาสตร 
   (รองศาสตราจารย จุมพล  รอดคําดี) 
 
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ 
 
   ……………………………………………  ประธานกรรมการ 
   (ผูชวยศาสตราจารย ขวัญเรือน  กิติวัฒน) 
 
   …………………………………………...  อาจารยท่ีปรึกษา 
   (รองศาสตราจารย วิภา  อุตมฉันท) 
 
   …………………………………………… กรรมการ 
   (ผูชวยศาสตราจารย สุธีร  รัตนนาคินทร) 
 
   …………………………………………… กรรมการ 
   (อาจารย กิตติศักดิ์  สุวรรณโภคิน) 



 ง

จุฑาภา ยศสุนทรากุล : กลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัดจําหนายภาพ
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อุตมฉันท, 151 หนา. ISBN 974-346-332-4. 

 
 วิทยานิพนธเร่ืองนี้มีจุดมุงหมายที่จะศึกษาถึงกระบวนการ ขั้นตอนในการวางแผนการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัดจําหนายภาพยตรตางประเทศ ตลอดจนความสัมพันธที่มีกับตัวสื่อที่ใชในการ
เผยแพร รวมถึงลักษณะรูปแบบและวิธีการของตัวสื่อที่เผยแพรภาพยนตรอเมริกัน ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยได
จํากัดขอบเขตในการศึกษาโดยเลือกภาพยนตรอเมริกันคือ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเพียงเรื่องเดียวเทานั้น
มาทําการศึกษาเปนกรณีตัวอยาง 
 ผลจากการศึกษาวิเคราะหพบวา การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เร่ิมตน
ตั้งแตการกําหนดโปรแกรมการฉายในชวงเวลาที่เหมาะสม การคนหาจุดขายภาพยนตร การเตรียมการในการสื่อ
สารการตลาด การคัดเลือกสื่อ และวิธีการในการเผยแพร การกําหนดงบประมาณที่เหมาะสม และการสื่อสาร
ตลาดตองเปนไปตามระยะเวลาของตัวภาพยนตร การสื่อสารการตลาดใหประสบความสําเร็จนั้น จะตองมีการ
สรางความสัมพันธอันดีกับส่ือ ซึ่งบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีความสัมพันธกับส่ือแบบเปนทาง
การ และไมเปนทางการในการเปนผูใหขอมูล ของรางวัลแกสื่อ และควบคุมทิศทางในการเผยแพรของสื่อใหเปนไป
ในทิศทางเดียวกัน 
 สวนการศึกษารูปแบบ วิธีการ เนื้อหาของตัวสื่อพบวา การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานมีการใชสื่อในการเผยแพร 2 ประเภท คือ หนึ่ง การใชสื่อมวลชน ไดแก นิตยสาร โทรทัศน วิทยุ และสอง 
การไมใชสื่อมวลชน ไดแก การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ การจัดกิจกรรมสงเสริมการขายบริเวณโรงภาพยนตร การให
สัมปทาน ฯลฯ 
 สรุปผลจากการวิจัยในครั้งนี้พบวา ความสําเร็จทางดานรายไดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาจาก
การวางแผนการสื่อสารการตลาดที่ดี และไดรับการเผยแพรผานสื่ออยางกวางขวาง รวมถึงตัวภาพยนตร และ
ความมีชื่อเสียงของดิสนียดวย 
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  The purpose of this thesis was to study marketing Communication strategies to 
popularize American film planned by the importing company in Thailand,  the relationship between the 
foreign film distributor and media. Including the uses of media in advertising the American film. The 
study was scoped in analysis only one American film Tarzan. 
  The results of the study showed that the animation film Tarzan’s marketing 
communication had been planned by setting the program in the appropriate time, finding its selling 
points, preparation for its marketing communication, selection of media and media’s uses fixing 
appropriate budget and marketing communication in the according to its product life cycle. To be 
successful in marketing communication, the American film distributor must create the good 
relationship with media. The study showed that relationship between the American film distributor and 
media are both formal and informal in providing the film’s information and reward for media. It 
included to the control of the direction of media’s broadcasting. 
  The study of style and method of media in broadcasting showed that the animation film 
Tarzan had been broadcasted by 1) mass media such as movie magazines, television programs and 
radio programs 2) non-media such as sales promotion in the space of the theater building, 
merchandising, licensing etc. 
  It conclude that the animation film Tarzan has been successful because the effective 
marketing communication planning, expansive broadcasting in all types of media and the popularity 
of Disney animation film. 
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กิตติกรรมประกาศ 

วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปไดดวยความชวยเหลืออยางดียิ่งของ รศ.วิภา  
อุตมฉันท ซึ่งทานไดใหคําแนะนํา และขอคิดเห็นตาง ๆ ในงานวิจัยดวยดีตลอดมา ขอขอบคุณผูให
สัมภาษณทุกทานที่ไดกรุณาสละเวลาใหผูวิจัยไดเขาสัมภาษณเก็บขอมูล 

ความพยายาม และความเพียร คือ หนทางของความสําเร็จนั้นยอมเปนความจริง
เสมอ วิทยานิพนธฉบับนี้เปนเครื่องพิสูจนไดเปนอยางดี ถึงความเพียร และพยายามในการฝาฟน
อุปสรรค แมวาผูวิจัยมักจะมีคําวาทอแทเขามาในจิตใจอยูเสมอก็ตาม แตก็พยายามสรางกําลังใจ
ใหกับตัวเองเสมอ วัยแหงความสําเร็จของผูวิจัยคงจะเกิดขึ้นไมไดหากปราศจาก นองแจนผูชวย
วิจัยที่ชวยพิมพงานวิทยานิพนธจากเครื่องคอมพิวเตอร และชวยเหลือผูวิจัยเปนอยางดีเมื่มีการแก
ไขวิทยานิพนธในแตละครั้ง นอกจากนี้กําลังใจ และมิตรภาพจากเพื่อนรักของผูวิจัยทุกคน ไมวาจะ
เปนเพื่อนชาว MC 8 ไดแก กลวย ตุน และหมวย เพื่อนชาวเอแบค ไดแก อัจฉรา และนุม พี่
ชัชวาลยผูเปรียบเสมือนพี่ชายแท ๆ ที่คอยแนะนํา ใหกําลังใจเสมอในยามที่ผูวิจัยเกิดความทอแท 
และนอตนองชายของผูวิจัย 

สุดทายนี้ขอขอบคุณพอกับแมที่สนับสนุนการศึกษาของลูกมาตลอด และใหลูกได
เรียนในสิ่งที่ตัวเองรัก และขอขอบคุณพระเจาที่ประทานพระพรใหกับลูกไดพบความสําเร็จในครั้งนี้ 

 
จุฑาภา  ยศสุนทรากุล 
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บทที่  1 
บทนํา 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ภาพยนตร (Motion Picture) เปนประดิษฐกรรมที่เปนการผสมผสานกันระหวาง
วิทยาศาสตรกับศิลปศาสตร ดวยการนําเอาภาพนิ่งหลาย ๆ ภาพที่มีความตอเนื่องกัน มาทําให
เปนภาพเคลื่อนไหวตอ ๆ กันไปอยางมีศิลปะ 

ภาพยนตรนั้นมีลักษณะเปนทวิลักษณ คือ มีลักษณะ 2 ประการควบคูกันไป 

ประการแรก คือ ภาพยนตรเปนศิลปะแขวงหนึ่ง (Fine Arts) 

ประการที่สอง คือ ภาพยนตรเปนสื่อมวลชน (Mass Media) 

ภาพยนตรจัดไดวาเปนศิลปะแขนงหนึ่งนั้น เพราะวาการสรางภาพยนตรเปนการ
นําเอาการรับรูส่ิงที่มีอยูในธรรมชาติ มาถายทอดออกเปนความรูสึกที่งดงามดวยเนื้อหา เร่ืองราว 
จินตนาการ อารมณสะเทือนใจ ผานทางบทประพันธ ดนตรี ภาพ ฉาก แสงสี ถอยคํา และการ
แสดง ซึ่งองคประกอบตาง ๆ เหลานี้จะตองมีการผสมผสานกันอยางกลมกลืน ภาพยนตรนั้นเปน
ตัวแทนของเรื่องราวที่มีอยูจริงในสังคมของมนุษยเรา ดังนั้นเราจึงไมสามารถแบงแยกโลกของ
ความเปนจริงออกจากโลกของภาพยนตรได ดวยความเปนสื่อเสมือนจริง ภาพยนตรจึงสามารถเรา
อารมณตอผูชมไดมาก 

สวนการที่ภาพยนตรเปนสื่อมวลชนนั้น ก็เนื่องมาจากบทบาทและหนาที่ของตัว
ภาพยนตรเอง ที่มุงรับใชและใหความบันเทิงแกสาธารณชน ภาพยนตรในยุคแรกนั้นมุงตอบสนอง
ตอความตองการของผูชมจํานวนมาก (มวลชน) ที่มีเวลาวางจากงานประจํา โดยการนําเอาเรื่อง
ราวตาง ๆ ในชีวิตประจําวันของผูคนมานําเสนอ ดังนั้นภาพยนตรจึงเปนผลผลิตทางวัฒนธรรมที่
มาจากมวลชน  ซึ่งถายทอดผานตัวกลาง (ตัวภาพยนตร) ไปถึงผูชมจํานวนมาก  (สุโขทัย 
ธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย 2532) 
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ภาพยนตรนั้นกอนที่จะกลายมาเปนศิลปะแขนงหนึ่งและสื่อมวลชนที่เรารูจักกันดี
นั้น ความเปนมาของภาพยนตรเร่ิมตนขึ้นจากของเลนตามทฤษฎีวาดวยการเห็นภาพติดตา การ
ถายภาพนิ่งและเครื่องบันเทิงที่มีกลไก 

ภาพยนตรเปนสื่อมวลชนประเภทหนึ่งที่เกิดมาจากการพัฒนาทางเทคโนโลยีที่
ตองอาศัยการลงทุนเปนจํานวนมากในการผลิต ดังนั้นภาพยนตรจึงตองเล็งผลเลิศทางธุรกิจเปน
เปาหมายสําคัญที่ผูกติดอยูเบื้องหลังเสมอ ดังจะเห็นไดจากจุดเริ่มตนของธุรกิจภาพยนตรของโลก
(มงคล ปยะทัสสกร 2541) 

ในป พ.ศ. 2432 Dickson ผูชวยของ Thomas Alva Edison ไดประดิษฐกลอง
ถายภาพยนตรสําเร็จเปนครั้งแรกของโลก เรียกวา “Kineto Graph” และเครื่องฉายภาพยนตรที่
เรียกวา “Kinetoscope”` รวมทั้งไดสรางภาพยนตรข้ึนมาเรื่องหนึ่งดวย เอดิสันไดเร่ิมตนธุรกิจภาพ
ยนตรของเขาโดยการฉายภาพยนตรที่เขาไดสรางขึ้นใหผูชมไดเขาชมกัน โดยการเก็บคาเขาชม 
การฉายภาพยนตรในยุคสมัยของเอดิสันเปนการฉายภาพยนตรในลักษณะถ้ํามอง หรือ   “Peep 
Show”  คือ  การชมภาพยนตรไดคร้ังละหนึ่งคนเทานั้น 

ตอมาในป พ.ศ. 2438 พี่นองตระกูลลูมิแอรแหงฝรั่งเศสไดประดิษฐเคร่ืองฉาย
ภาพยนตรที่มีประสิทธิภาพดีกวาของเอดิสัน คือ การชมภาพยนตรนั้นสามารถชมไดคร้ังละ 
หลาย ๆ คน เรียกวา “Cinematographe” พี่นองตระกูลลูมิแอรไดจัดฉายภาพยนตรของพวกเขาให
ผูชมไดชมกันเปนครั้งแรกที่หองใตถุนของรานแกรนด คาเฟ ในกรุงปารีส 

หลังจากความสําเร็จในการประดิษฐเครื่องฉายภาพยนตรของพี่นองตระกูลลูมิ
แอรแลวกิจการภาพยนตรในยุโรปก็ไดพัฒนากาวหนาไปอยางมากทั้งในดานธุรกิจและศิลปะ 
กลาวไดวามีการพัฒนากาวหนาไปมากกวาสหรัฐอเมริกา (สุโขทัยธรรมาธิราช, มหาวิทยาลัย 
2533) 

สวนในสหรัฐอเมริกานั้น เอดิสันและโทมัส อารแมตซก็สามารถประดิษฐเครื่อง
ฉายภาพยนตรที่สามารถฉายใหคนชมพรอมกันครั้งละหลายคนไดเชนเดียวกัน เรียกวา “Vita 
Scope” ประดิษฐกรรมนี้นับไดวาเปนกาวสําคัญของธุรกิจอุตสาหกรรมภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา 
ซึ่งทําใหเกิดโรงภาพยนตรขึ้นมาอยางมากมายทั่วทั้งสหรัฐอเมริกา (มงคล ปยะทัสสกร 2541) 
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ในป พ.ศ. 2548 ซึ่งเปนชวงหลังสงครามโลกครั้งที่ 1 บรรดาประเทศตาง ๆ ใน 
ยุโรปลวนไดรับผลกระทบจากสงคราม ทําใหกิจการภาพยนตรของยุโรปตกต่ําลง ดังนั้นโอกาสและ
ชองทางแหงความกาวหนาทางดานกิจการภาพยนตรจึงตกเปนของสหรัฐอเมริกา อุตสาหกรรม
ภาพยนตรของสหรัฐอเมริกาไดพัฒนาและเติบโตขึ้นเปนอยางมาก ดวยการผลิตภาพยนตรที่มีคุณ
ภาพเปนจํานวนมาก ซึ่งก็ไดรับความนิยมมากมายจากผูชม ในยุคนี้นับเปนยุคแรกที่ผูผลิตภาพ
ยนตร เร่ิมใช ดารา นักแสดงมาเปนจุดขาย เพื่อสรางความประทับใจใหแกผูชม 

อุตสาหกรรมภาพยนตรของสหรัฐอเมริกาไดพัฒนาเจริญกาวหนาไปอยางมาก
มาย “Holly Wood” ไดกลายมาเปนเมืองอุตสาหกรรมภาพยนตรดวยระบบโรงถายที่มีมาตรฐาน 
รวมถึงการดําเนินธุรกิจที่มีประสิทธิภาพ ทั้งในดานการผลิต การจัดจําหนาย และภาพยนตร
อเมริกันไดมีการผลิตขึ้นมาหลากหลายประเภทมากขึ้น 

ธุรกิจภาพยนตรอเมริกันนั้นไดชื่อวาเปนโรงงานผลิตความบันเทิง ซึ่งเปาหมาย
โดยทั่วไปก็ไมไดแตกตางไปจากโรงงานอุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่มุงผลิตสินคาจํานวนมาก ๆ ใหมีคุณ
ภาพตามมาตรฐานที่กําหนดไว 

ภาพยนตรในความหมายของสหรัฐอเมริกานั้นมิใชเปนเพียงงานศิลปะหรือธุรกิจ
เทานั้น แตหมายถึงผลผลิตทั้งปของโรงถาย ดังนั้นฝายบริหารของ Holly Wood จึงตองวางแผน
การผลิตใหเหมาะสม ดวยเหตุนี้ภาพยนตรอเมริกันจึงไมไดมุงเนนทางดานความเปนศิลปะแตเพียง
อยางเดียว เชนในยุโรป แตมุงเนนในดานการสรางภาพยนตรเพื่อเอาใจตลาด (สุโขทัยธรรมาธิราช, 
มหาวิทยาลัย, 2533) 

จากการผลิตภาพยนตรที่มีคุณภาพนับตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบันนั้น ทําใหภาพ
ยนตรจากสหรัฐอเมริกาไดรับความนิยมจากผูชมทั่วโลก สหรัฐอเมริกาไดสงออกภาพยนตรเขาไป
ยึดครองสวนแบงการตลาดภาพยนตรของประเทศตาง ๆ ทั่วโลก ทั้งนี้ดวยขอไดเปรียบทางดานทุน
สรางที่สูงกวาประเทศอื่น ๆ และการผลิตที่มีคุณภาพ ( มงคล ปยะทัสสกร,2541) 

อุตสาหกรรมบันเทิงของสหรัฐอเมริกานับไดวาเปนอุตสาหกรรมสงออกที่ทํา 
รายไดใหสหรัฐอเมริกามากเปนอันดับที่สองรองจากอุตสาหกรรมอวกาศ (Goldberg, 1991) 
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แมวาสหรัฐอเมริกาจะเสียเปรียบทางดานดุลการคากับตางประเทศในอุตสาห
กรรมบางประเภทก็ตาม แตอุตสาหกรรมความบันเทิงก็สามารถทํารายไดใหสหรัฐอเมริกาปละ
จํานวนมาก (เดชพัฒน อรรถสาร, 2539) 

สําหรับในประเทศไทยนั้น คนไทยเริ่มรูจักกับภาพยนตรเปนครั้งแรกตั้งแตป พ.ศ. 
2440 โดยชาวฝรั่งเศสไดนําเอาภาพยนตรซึ่งในเวลานั้นเรียกวา “Parisan Cinematograph” เขา
มาฉายในประเทศไทย หลังจากนั้นกิจการภาพยนตรในประเทศไทยก็ไดเร่ิมตนขึ้น โดยคนไทยได
คิดผลิตสรางภาพยนตรและจัดฉายกันเองเปนผลสําเร็จ 

แมวาคนไทยจะสามารถสรางและผลิตภาพยนตรไดเปนผลสําเร็จแลวก็ตาม แต
ประเทศไทยยังคงตองมีการนําเขาภาพยนตรจากตางประเทศอยู เพราะจํานวนภาพยนตรที่ออก
ฉายนั้นไมเพียงพอตอความตองการของผูชม โดยเฉพาะภาพยนตรจากสหรัฐอเมริกาที่ไดเขามามี
บทบาทเปนอยางมากในตลาดภาพยนตรของประเทศไทย ตั้งแต ป พ.ศ. 2490 เปนตนมา ธุรกิจ
ภาพยนตรจากสหรัฐอเมริกาไดมีการเจริญเติบโตมากขึ้นเรื่อย ๆ ในประเทศไทยจนกระทั่งปจจุบัน 
เนื่องจากภาพยนตรอเมริกันเปนที่นิยมชมชอบของผูชมเปนอยางมาก (เดชพัฒน อรรถสาร, 2539) 

มงคล ปยะทัสสกร (2541) ไดทําการศึกษาถึงโครงสรางธุรกิจและตลาดภาพ
ยนตรตางประเทศในประเทศไทย ในชวงป พ.ศ. 2537 - 2541 พบวาภาพยนตรอเมริกันครองสวน
แบงทางการตลาดทางดานปริมาณภาพยนตรในประเทศไทยมาเปนอันดับที่ 1 โดยตลอด โดยมี
สวนแบงทางการตลาดถึง 50% 55.80% 63.16% และ 71.98% ของภาพยนตรที่เขาฉายตามโรง
ภาพยนตรทั้งหมด ซึ่งสงผลใหครองสวนแบงทางการตลาดในดานรายไดดวย โดยมีสัดสวนรายได
สูงถึง 75.95% 81.54% และ 90.58% 

จากการศึกษาสภาพตลาดภาพยนตรในประเทศไทย ซึ่งภาพยนตรสหรัฐอเมริกา
ครองสวนแบงทางการตลาดเปนอันดับ 1 ทั้งทางดานปริมาณและรายได เปนการแสดงใหเห็นถึง
ปรากฏการณการครอบครองทางสื่อ หรือ Media Domination ของภาพยนตรอเมริกันในตลาด
ภาพยนตรของประเทศไทย ปรากฏการณเชนนี้ทําใหผูชมมีทางเลือกในการชมภาพยนตรจาก
ประเทศอื่น ๆ ไดนอยลง รวมทั้งขาดความหลากหลายทางดานวัฒนธรรมจากภาพยนตรอีกดวย 

ความสําเร็จทางดานรายไดและความนิยมที่ผูชมมีตอภาพยนตรอเมริกันนั้น เรา
ไมอาจจะปฏิเสธไดวาไมไดมาจากการดําเนินกลยุทธทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ ซึ่งมีลักษณะ
เดนในการดําเนินการทางการตลาด ดังนี้ 
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1.  คุณภาพของการผลิต ที่มีคุณภาพสูง มีตลาดสงออกกวางขวางทั่วโลก มีทุนที่
สูงในการสรางและผลิตภาพยนตร รวมไปถึงเทคโนโลยีที่สูงในการผลิต จึงทําใหภาพยนตรมีความ
สมจริง 

2.  การเขาถึงผูชมภาพยนตรอเมริกัน เปนภาพยนตรที่ตรงกับรสนิยมของผูชม
สวนใหญในประเทศไทยที่พอใจกับความบันเทิงเปนหลักมากกวาการชมเพื่อเอาสาระ แนวคิด ดัง
นั้น ภาพยนตรอเมริกันจึงมีลักษณะเปน “Mass Product” หรือ “หนังตลาด” ในการสรางภาพ
ยนตรแตละเรื่องนั้นจะมีการวิจัยตลาดเพื่อหาจุดขายอยูเสมอ มีการเลือกผูกํากับ และดาราที่
เหมาะสมกับจุดขาย ดังนั้นภาพยนตรอเมริกันจึงมีลักษณะเปน Marketing Oriented ที่มุงเอาใจ
ตลาด 

3.  เนื้อหาของภาพยนตรที่มีจุดขายหลากหลายไมซ้ําซากจําเจ ทําใหผูชมสนใจ
ชมไดเสมอ ไมวาจะเปนภาพยนตรเกี่ยวกับเร่ืองอะไรก็ตาม ภาพยนตรอเมริกันมีความเปนสากล
มาก ผูชมดูแลวเกิดความรูสึกวาเรื่องราวนั้น ๆ มีโอกาสเกิดขึ้นได ผูสรางภาพยนตรอเมริกันมักจะ
พยายามสรางภาพยนตรใหตรงกับความตองการของผูชมในตลาดตางประเทศเสมอ 

4.  การพัฒนาที่ไมหยุดนิ่งของภาพยนตรอเมริกัน โดยเฉพาะในดานเทคนิคพิเศษ
ที่จูงใจผูชมที่ชมภาพยนตรเพื่อความบันเทิง ใหรูสึกตื่นตาตื่นใจไดตลอดเวลา 

5.  ความตอเนื่องในการเจาะตลาด ที่ไดมีการบุกตลาดอยางตอเนื่องมาเปนเวลา
นานหลายสิบปทําใหผูชมยอมรับภาพยนตร และวัฒนธรรมอเมริกันมากขึ้น 

6.  ภาพลักษณที่ดี เนื่องจากงานทางดานบันเทิงใหญ ๆ ของอเมริกา เชน  การ
แจกรางวัลออสการไปจนถึงรางวัลแกรมมี่ กลายเปนงานบันเทิงระดับโลก ผูชมจะรูสึกวาหากพูด
ถึงเรื่องบันเทิงแลวตองเปนสหรัฐอเมริกา จึงทําใหภาพลักษณของภาพยนตรอเมริกันดีขึ้น และ
รางวัลเหลานี้ก็สงเสริมตัวภาพยนตรดวย 

แมวาภาพยนตรอเมริกันจะมีคุณภาพสูงและเนื้อหาตรงตามความตองการของผู
ชมเพียงใดก็ตาม แตถาขาดการรับรูและรับทราบถึงเรื่องราวของภาพยนตรแลว การดําเนินการ
ทางการตลาดใหประสบความสําเร็จก็ยอมเปนไปไดยาก การดําเนินการทางการตลาดโดยทั่วไป
นั้น ประกอบไปดวยสวนผสม 4 อยาง เรียกวา Marketing Mix คือ 

1.  ผลิตภัณฑ (Product) หมายถึง ภาพยนตรอเมริกัน 
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2.  ราคา (Price) หมายถึง ราคาคาเขาชมภาพยนตร 

3.  สถานที่จัดจําหนายฉายภาพยนตร (Place) หมายถึง โรงภาพยนตร 

4.  การส งเสริมการตลาด  หรือ  การสื่ อสารทางการตลาด  (Promotion or  
Marketing Communication) หมายถึง การสื่อสารเกี่ยวกับภาพยนตรจากผูผลิตไปสูบริโภค เพื่อ
ใหผูบริโภค (ผูชม) ไดทราบขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร และจูงใจใหผูชมมาชมภาพยนตร 

ตามที่กลาวไวแลวในขางตนวา แมภาพยนตรจะมีคุณภาพเพียงไรก็ยอมประสบ
ความสําเร็จไดยาก หากประชาชนขาดการรับรู รับทราบถึงภาพยนตรเร่ืองนั้น ๆ 

เสรี วงษมณฑา (2540) กลาววา การสื่อสารการตลาดเปนสวนผสมทางการ
ตลาดที่ขาดไมได เพราะสามารถสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน และเปนเครื่องมือทางการ
ตลาดที่สําคัญเนื่องมาจาก 

1.  การรับรู (Perception) สําคัญกวาความเปนจริง (Reality) เพราะในยุคนี้โลก
ของเราเรียกไดวาเปนยุคแหงขาวสาร (Information Age) ที่เต็มไปดวยขาวสารจํานวนมากมาย 
ประชาชนตองรับรูขาวสารในจํานวนมากมาย หลากหลาย ดังนั้นประสิทธิภาพทางการสื่อสารจึง
เปนสิ่งสําคัญในการทําใหผูบริโภคไดรับรูถึงตัวสินคา (ภาพยนตร) แมวาภาพยนตรอเมริกันจะมี
คุณภาพมาก หากขาดการสื่อสารทางการตลาดถึงผูชม สินคา (ภาพยนตร) ก็ไมสามารถขายได 
(ไมมีผูชม) 

2.  สรางรูปแบบทางความคิด (Paradigm) ใหกับผูบริโภค การสื่อสารทําใหผู
บริโภครูจัก (Awareness) และยอมรับ (Acceptance) ในตัวสินคา (ภาพยนตร) และผูบริโภคจะ
ตัดสินใจซื้อ (ชมภาพยนตร) ในที่สุด แมสินคาจะดีเลิศเพียงใดก็ตาม หากผูบริโภคไมเคยรูจักสินคา
เลย ก็จะไมซื้อสินคานั้น ดังนั้น ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาในเรื่องของการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรเนื่องมาจากเปนขั้นตอนที่สําคัญทางการตลาดในการที่จะทําใหผูชมไดรูจักกับภาพยนตร 

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยตองการจะศึกษาถึงกลยุทธการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรอเมริกันวา มีการวางแผนการสื่อสารการตลาด และมีความสัมพันธกับส่ือในชองทาง
ตาง ๆ อยางไรรวมทั้งรูปแบบ และวิธีการในการนําเสนอเนื้อหาในการสื่อสารการตลาด เพื่อเผย
แพรภาพยนตรอเมริกันสูผูชม ซึ่งนําไปสูความสําเร็จทางดานรายไดและความนิยมชมชอบของ
ประชาชน แตเนื่องจากภาพยนตรอเมริกันนั้นมีจํานวนมากที่เขาโปรแกรมภายในโรงภาพยนตร ทํา
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ใหผูวิจัยไมสามารถศึกษากลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันทุกเรื่องได และการ
ศึกษาถึงวิธีการโดยทั่วไปในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรอเมริกัน โดยไมมีการเจาะจงลงไป
วาจะเปนการศึกษาจากภาพยนตรเร่ืองใดบางนั้น จะทําใหการศึกษาวิจัยเปนไปไดในระดับผิวเผิน
เทานั้น และไมสามารถไดรายละเอียดที่ชัดเจนเทาที่ควร ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดเจาะจงที่จะเลือกศึกษา
วิจัยเฉพาะกลยุทธการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรอเมริกันเพียงเรื่องเดียวคือภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน ซึ่งเขาฉายในโรงภาพยนตร ตั้งแตวันที่ 8 ตุลาคม พ.ศ. 2542 เพียงเรื่องเดียวเทานั้น 
โดยจะศึกษาเปนกรณีตัวอยางในงานวิจัย 

ภาพยนตรการตูนนั้น นับไดวาเปนภาพยนตรประเภทหนึ่ง ที่ทํารายไดใหกับวง
การภาพยนตรของอเมริกัน (Holly Wood) ไดมากมาย โดยเฉพาะภาพยนตรการตูนของบริษัท 
วอลท ดิสนีย พิจเจอรส (Walt Disney Pictures Co.) ที่มีชื่อเสียงมาเปนเวลาชานาน ภาพยนตร
การตูนที่เราไดชมกันในทุกวันนี้นั้น เราเรียกวาเปนภาพยนตรประเภทแอนิเมชั่น (Animation) หรือ 
การทําใหภาพเคลื่อนไหวดวยภาพวาดจํานวนมาก ที่นํามาเรียงรอยเขาดวยกันตามเทคนิค วิธีการ 
และเทคโนโลยีที่กาวหนา วอลท ดิสนีย เปนผูที่พัฒนาเทคนิค วิธีการในการผลิตภาพยนตรการตูน 
และไดผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องยาวเปนเรื่องแรกของโลก คือ เร่ืองสโนไวทกับคนแคระทั้งเจ็ด ที่
มีการถายทํา การเขียนบท การใหเสียง และดนตรีประกอบไดสมบูรณแบบ และสมจริงที่สุดเรื่อง
หนึ่ง ในวงการภาพยนตรการตูนของโลกนั้น คงไมมีใครไมรูจัก วอลท ดิสนีย ราชาการตูนของโลก 

จุฑามาศ สุกิจจานนท (2539) กลาวไววา ไมมีการตูนจากบริษัทใดจะสูยักษใหญ
อยางเจาพอวอลท ดิสนียได เพราะยี่หอนี้ยิ่งใหญมาเปนเวลานาน และแทรกซึมแพรหลายไปใน
ตลาดเด็กทั่วโลก 

องคประกอบสําคัญที่ทําใหภาพยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย เปนที่รูจัก และได
รับการยอมรับอยางกวางขวางจากผูชม มีดังนี้ 

1.  การสรางภาพเคลื่อนไหวที่นุมนวล สีสันที่สวยงาม เพลงประกอบที่ไพเราะ 
และเสียงประกอบที่สมจริง 

2.  เนื้อเร่ืองที่มีความนาสนใจ เปนสากล เขาใจงาย โดยมีเนื้อหาที่สะทอนถึง
ความรัก ความฝน และธรรมชาติอันเปนสาระสําคัญที่จะถูกดัดแปลงใหงายสําหรับผูชมที่เปนเด็ก 
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3.  การผลิตภาพยนตรที่ตอเนื่องมาเปนเวลายาวนาน จนสามารถทําใหผูชมทั่ว
โลกยอมรับ และเชื่อถือในคุณภาพที่มีมาตราฐาน ไมมีพิษภัย นอกจากความสนุกสนาน สบายใจ 
เหมาะสมกับเด็ก และผูชมทุกวัย 

4.  การสงเสริมการตลาดที่ยิ่งใหญ โดยการใชงบประมาณไมต่ํากวาหนึ่งลาน 
ดอลลาร และภาพยนตรการตูนยังไดรับการจัดจําหนายไปทั่วโลกในเวลาที่ใกลเคียงกัน ทําใหเกิด
ความนาสนใจ และเปนที่รูจักของผูชม 

นอกจากตัวภาพยนตรจะมีคุณภาพสูงแลว บริษัท วอลท ดิสนีย ยังมีความโดด
เดนในดานการแปรรูปและจัดจําหนายสินคาจากภาพยนตรที่ผลิตมาจากเรื่องราวของตัวละคร 
ตาง ๆ ที่มีความหลากหลายสวยงาม เชน ตุกตา ปากกา เสื้อยืด ถวยชาม ผาขนหนู หนังสือภาพที่
มีสีสันที่สวยงาม เปนตน นอกจากนี้ เพลงประกอบจากภาพยนตรก็มีคุณภาพ มีความไพเราะ ซึ่ง
ไดมีการนํามาทําเปนอัลบ้ัมเพลงในรูปแบบเทป และแผนเสียง รวมถึงภาพยนตรการตูนในรูปแบบ
ของวีดีโอ หลังจากที่ภาพยนตรออกจากโปรแกรมฉายในโรงภาพยนตรแลว 

การเติบโตทางธุรกิจของสินคาดิสนียนั้น สามารถสรุปไดวา “ขายสินคาดีกวาขาย
หนัง” โดยสินคาของดิสนียนั้น สามารถทํารายไดมากมายกวาตัวภาพยนตรการตูน เชน สินคาจาก
ภาพยนตรการตูนเรื่อง เดอะ ไลออน คิงส (The Lion King) นั้นสามารถจําหนายไดถึง 40 ลาน
บาท ในขณะที่รายไดจากตั๋วเขาชมภาพยนตรนั้น จําหนายไดเพียง 24 ลานบาท 

จุฑามาศ สุกิจจานนท (2539) ยังกลาวอีกวา ธุรกิจภาพยนตรการตูนของวอลท 
ดิสนีย เปนรูปแบบของการรวมตัวแบบกระจุกตัว (Conglomeration) ที่มีทั้งแนวตั้ง (Vertical 
Concentration) และแนวนอน (Horizontal Concentration) 

ในแนวตั้ง คือ การเปนเจาของธุรกิจที่ขยายออกไปในทุกระดับของกระบวนการ
ผลิต การจัดจําหนาย โดยบริษัท วอลท ดิสนีย ซึ่งมีการผลิตที่ครบวงจร ทั้งเงินทุน ผูผลิต ผูจัด
จําหนาย และฝายสงเสริมการตลาด 

ในแนวนอน คือ การรวมกลุมบริษัทที่มีการคาเหมือนกัน หรือมีกลุมลูกคาเดียวกัน
ที่มีความนิยมชมชอบภาพยนตรการตูนของบริษัท วอลท ดิสนีย ดังนั้นบริษัทจึงผลิตสินคาตาง ๆ 
หลากหลาย เพื่อสนองความตองการของลูกคา เชน วีดีโอ เทปเพลง สถานที่ทองเที่ยว สวนสนุก 
และรานคาที่จําหนายสินคาภายใตลิขสิทธิ์ดิสนีย 



 9

การรวมตัวกันทางธุรกิจเชนนี้ ทําใหบริษัท วอลท ดิสนีย มีความเขมแข็งทางธุรกิจ
รายไดจากการชมภาพยนตรยิ่งสูงเทาไร ยอดขายสินคาจากภาพยนตรก็เพิ่มมากขึ้นตามไปดวย 
และทําใหผูชมช่ืนชอบภาพยนตรของบริษัท วอลท ดิสนีย ซึ่งจะสงผลใหผูชมตองติดตามชมผลงาน
เร่ืองตอไปของดิสนีย 

ดังนั้น เราจะเห็นไดวาบริษัท วอลท ดิสนีย มีความโดดเดนในดานของการสงเสริม
การตลาด ไมวาจะเปนเงินทุนจํานวนมหาศาล รวมถึงลักษณะทางดานธุรกิจของดิสนียที่มีการ
ขยายตัวไปสูธุรกิจอ่ืน ๆ เชน เทปเพลง วีดีโอ และสินคาประเภทตาง ๆ ภายใตลิขสิทธิ์ของดิสนีย 
สงผลใหตัวการตูนของวอลท ดิสนีย เปนที่รูจักอยางกวางขวาง ทําใหผูชมสนใจติดตามชมภาพ
ยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย อยูเสมอ 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ เปนภาพยนตรการตูนเรื่องที่ 37 ของวอลท ดิส
นีย ซึ่งไดนําเขาฉายในชวงเดือนตุลาคม ซึ่งเปนชวงเวลาปดภาคการศึกษาของเด็ก การที่ภาพ
ยนตรการตูนนําเขาฉายในชวงเวลานี้ ก็เนื่องมาจากกลุมเปาหมายของภาพยนตรการตูน คือ  
เด็ก ๆ ทั้งนี้เพื่อใหเกิดความสอดคลองกันระหวางแนวของภาพยนตรกับชวงเวลาที่เหมาะสมในการ
ฉาย ดังนั้นผูวิจัยจึงไดเลือกภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของวอลท ดิสนีย มาเปนกรณีตัวอยาง
ในการศึกษา 

ดังนั้น จะเห็นไดวาการสื่อสารทางการตลาดในรูปแบบตาง ๆ มีบทบาทมากใน
การดําเนินการทางการตลาด ประกอบกับโลกปจจุบันไดเขาสูยุคโลกาภิวัฒน (Globalization) หรือ
โลกเสรีไรพรมแดน ที่โลกของเรารวมกันเขาเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน ดวยการสื่อสารที่ติดตอถึงกัน
ไดทั้งหมด โลกจึงเต็มไปดวยขาวสาร ขอมูลจํานวนมากหลากหลายประเภท ซึ่งสงผลใหการส่ือสาร
ใหผูชมรับรู รูจักภาพยนตรอเมริกันทําไดยากยิ่งขึ้น ประกอบกับภาวะเศรษฐกิจตกต่ําในยุคนี้ กําลัง
ซื้อ และฐานะทางการเงินของผูบริโภคลดนอยลงไปมาก หากบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร
ตองการดําเนินการทางการตลาดใหประสบความสําเร็จ จึงตองมีการวางแผนใชกลยุทธตาง ๆ ทาง
การสื่อสาร ทางการตลาดใหมีประสิทธิภาพมากขึ้น ครอบคลุมการรับรูของผูชมภาพยนตรใหมาก
ที่สุดเทาที่จะทําได ดังจะเห็นไดจากการสื่อสารการตลาดของบริษัท วอลท ดิสนีย ที่นอกจากจะ
ปรากฏในรูปแบบของสื่อมวลชนแลว ยังปรากฎในรูปแบบของสินคา เชน ตุกตา ของเลนตาง ๆ 
เครื่องเขียน ขนมขบเคี้ยว ของสะสมจําพวกบัตรโทรศัพท แผนการดเหล็ก เสื้อยืด แกวน้ํา ฯลฯ การ
ศึกษาถึงโครงสรางตลาดภาพยนตรตางประเทศ ไดมีผูทําการศึกษาไวแลว แตการสื่อสารทางทาง
ตลาดของภาพยนตรตางประเทศ โดยเฉพาะภาพยนตรอเมริกัน ยังไมมีผูศึกษาอยางจริงจัง และ



 10

การที่ภาพยนตรอเมริกันสามารถครองสวนแบงตลาดภาพยนตรในประเทศไทยไดมากมาย จึงเปน
คําถามสําหรับผูวิจัยที่ตองการจะหาคําตอบถึงกลยุทธการสื่อสารทางการตลาดของภาพยนตร
อเมริกันวาเปนอยางไร 

 

ปญหานําการวิจัย 

1.  การวางแผนกลยุทธในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใน
ประเทศไทยเปนอยางไร 

2.  ความสัมพันธระหวางบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกับ
ส่ือมวลชน ไดแก โทรทัศน วิทยุ สื่อสิ่งพิมพ และสื่ออ่ืน ๆ เชน กิจกรรมการสงเสริมการตลาด
บริเวณหนาโรงภาพยนตร สินคาจากภาพยนตร และส่ืออินเตอรเน็ต ในการสื่อสารการตลาดเปน
อยางไร 

3.  วิธีการและรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาของสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนอยางไร 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1.  เพื่อศึกษาถึงการวางแผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน 

2.  เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานกับส่ือมวลชน ไดแก โทรทัศน วิทยุ สื่อส่ิงพิมพ และสื่ออ่ืน ๆ เชน สินคาจากภาพยนตร กิจ
กรรมการสงเสริมการตลาดบริเวณหนาโรงภาพยนตร และอินเตอรเน็ตในการสื่อสารการตลาด 

3.  เพื่อศึกษาถึงวิธีการ รูปแบบ และเนื้อหาของสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
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ขอบเขตของการวิจัย 

การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ จะทําการศึกษาเฉพาะกลยุทธการสื่อสารการตลาดของ
ภาพยนตรอเมริกันเพียงเรื่องเดียวเทานั้น คือภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยมีระยะเวลาใน
การศึกษาเปนเวลา 3 เดือน คือเดือนกันยายนเปนชวงที่ภาพยนตรจวนจะเขาฉาย เดือนตุลาคม
เปนชวงเวลาที่ภาพยนตรเขาฉายแลว และเดือนพฤศจิกายนเปนชวงเวลาที่ภาพยนตรออกจาก
โปรแกรมการฉายแลว 

หนวยของการวิเคราะห (Unit of Analysis) ที่จะทําการศึกษานี้ ผูวิจัยไดแบงออก
เปน 2 สวน 

สวนแรก คือ การศึกษาตัวผูสงสาร (Sender) คือ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอร 
เนชั่นแนล ซึ่งเปนบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในประเทศไทย ในสวนของ
การวางแผนการสื่อสารการตลาดและความสัมพันธกับส่ือที่ใชในการเผยแพร 

สวนที่สอง คือ การศึกษาถึงรูปแบบและวิธีการในการนําเสนอเนื้อหาของตัวสื่อ 
(Media) ที่ใชในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยแบงออกเปน 2 วิธีการ คือ 
1) การสื่อสารโดยสื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก โทรทัศน วิทยุ และสิ่งพิมพ 2) การสื่อสารโดย
ไมใชส่ือมวลชน (Non-Media) ไดแกการใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) เชน สินคาที่มา
จากตัวละครในการตูน การจัดกิจกรรมการสงเสริมการขายบริเวณหนาโรงภาพยนตร เชน การเลน
เกมส และการตอบปญหาจากภาพยนตร การจําหนายสินคาจากภาพยนตร โดยความรวมมือกับ
บริษัทและรานคาอื่น ๆ รวมไปถึงสื่ออินเตอรเน็ตดวย 
 

ขอสันนิษฐานในการวิจัย 

1.  กลยุทธในการสื่อสารการตลาดมีประสิทธิภาพ ในการเผยแพรภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานสูผูชม 

2.  วิธีการ รูปแบบ และเนื้อหาในสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาด มีสวนสําคัญใน
การใหความรู ความเขาใจ และโนมนาวใจใหผูชมตัดสินใจชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาก
ขึ้น 
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3.  กลยุทธการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพสามารถทําใหภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานประสบความสําเร็จทางดานรายได 
 

นิยามศัพทเฉพาะ 

1.  กลยุทธ หมายถึง ยุทธวิธีและแผนการที่มุงดําเนินการอยางใดอยางหนึ่ง เพื่อ
ใหมีความไดเปรียบและมีชัยชนะเหนือคูแขงในการแขงขัน 

2.  การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง หมายถึง กระบวนการในการพัฒนาแผน
งานการสื่อสารหลายรูปแบบ เพื่อการจูงใจกับกลุมเปาหมายอยางตอเนื่อง โดยไมมีการกําหนดวา
ส่ือใดเปนสื่อหลักในการเผยแพร และสื่อใดเปนสื่อเสริม แตมีการใชส่ือในหลากหลายรูปแบบ   ทั้ง
ส่ือสารมวลชน และการสื่อสารที่ไมใชการสื่อสารมวลชน เชน การจัดนิทรรศการ การสัมมนา และ
ส่ือผลิตภัณฑ ฯลฯ 

3.  กลยุทธการสื่อสารการตลาด หมายถึง ยุทธวิธีและแผนการที่มุงดําเนินการ
ทางการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูประกอบการทางธุรกิจ เพื่อตอกย้ําใหผูบริโภครูจัก รับรู และ
รับทราบถึงตัวสินคาของบริษัทผูประกอบการทางธุรกิจนั้น ๆ และตัดสินใจเลือกซื้อสินคานั้น ๆ ใน
ที่สุด 

4.  ภาพยนตรอเมริกัน หมายถึง ภาพยนตรที่สรางและผลิตขึ้นโดยบริษัทผูสราง 
และผลิตภาพยนตรของสหรัฐอเมริกา โดยแบงออกเปน กลุมเมเจอรสตูดิโอ ไดแก ทเวนตี้ เซ็นจูร่ี  
ฟอกซ วอรเนอร บราเธอร โคลัมเบียพิคเจอร ไทรสตาร พิคเจอร ฯลฯ และกลุมบริษัทผูผลิตภาพ
ยนตรอิสระ ไดแก นิวไลน มิราแมกซ ฯลฯ 

5.  การเผยแพรภาพยนตรอเมริกัน หมายถึง การเผยแพรเร่ืองราว ขาวสารเกี่ยว
กับภาพยนตรอเมริกันดวยวิธีการโฆษณา ประชาสัมพันธ สงเสริมการขาย ผานทางสื่อชองทาง 
ตาง ๆ และการจัดกิจกรรมที่ไมใชสื่อ เชน นิทรรศการ และการจําหนายสินคาจากภาพยนตร 

6.  ภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่น (Animation) หมายถึง ภาพยนตรการตูนที่สราง
จากภาพวาดจํานวนมาก เพื่อทําใหเกิดการเคลื่อนที่ของภาพจากตําแหนงเดิมไปอีกตําแหนงหนึ่ง 
ซึ่งการเคลื่อนไหวกับการเคลื่อนที่จะตองมีความสัมพันธตอเนื่องกัน 
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7.  บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน หมายถึง บริษัท บัวนา 
วิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ซึ่งเปนผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนของบริษัทวอลท ดิสนีย พิค
เจอรส ผูผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
 

ผลประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1.   เพื่อทราบถึงการประสบความสําเร็จทางการตลาดของบริษัทจัดจําหนาย
ภาพยนตรอเมริกันในประเทศไทย ดวยกลยุทธการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการเผย
แพรภาพยนตร ใหเขาถึงตัวผูชมอยางกวางขวาง 

2.   เพื่อเปนแนวทางใหกับผูสรางและผลิตภาพยนตรไทยในการศึกษา เรียนรูกล
ยุทธทางการสื่อสารการตลาดที่ประสบความสําเร็จของบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกัน 

3.   เพื่อเปนแนวทางในการศึกษาถึงการสื่อสารการตลาดใหประสบความสําเร็จ 
ในการเผยแพรส่ืออ่ืน ๆ นอกเหนือจากภาพยนตรอเมริกัน เชน ภาพยนตรไทย ละครโทรทัศนไทย 
ฯลฯ 

4.   เพื่อใหเกิดการตระหนัก และเขาใจถึงแนวโนมการครอบครองทางธุรกิจการ
ตลาดภาพยนตรในประเทศไทย 

 



บทที่  2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

การศึกษาวิจัยเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูจัด
จําหนายภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยนี้ ผูวิจัยจะไดใชแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของ 
ดังตอไปนี้ 

1.  แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานเผยแพรภาพยนตร 

2.  แนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

3.  แนวคิดเร่ืองเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนดของ Mcluhan แหงสํานัก 
โตรอนโต 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานเผยแพรภาพยนตร 

ภาพยนตรนั้นจัดไดวาเปนผลิตภัณฑประเภทหนึ่ง (Product) เชนเดียวกับผลิต
ภัณฑอ่ืน ๆ โดยทั่วไป ที่ผูผลิตตองนําเขาสูตลาดในการจําหนายเพื่อสรางรายไดใหกับกิจการของ
ตนเองอันเปนเปาหมายหลักของธุรกิจ ภาพยนตรที่ไดสรางขึ้นมานี้จะมีคุณภาพสูงไดมาตรฐาน
เพียงใดก็ตาม หากภาพยนตรเร่ืองนั้นไมเปนที่รูจักและนาสนใจของผูชมแลว ภาพยนตรเร่ืองนั้นก็
ไมสามารถที่จะทํารายได หรือสรางผลกําไรใหกับธุรกิจได เพราะผูชมไมรูจักและไมสนใจที่จะไปชม
ภาพยนตร ดังนั้นการเผยแพรภาพยนตรใหเปนที่รูจักของผูชม จึงเปนสิ่งสําคัญที่จะขาดเสียมิไดใน
กระบวนการทางการตลาด การสื่อสารการตลาดใหผูชมไดรับรูและรับทราบจนกระทั่งเกิดการตัด
สินใจชมภาพยนตรมีความสําคัญตอธุรกิจภาพยนตร เพราะการฉายภาพยนตรนั้นเปนการขายตรง
สูกลุมเปาหมาย และภาพยนตรก็เปนสินคาที่มีชวงชีวิตสั้น โดยอาจเขาฉายในโรงภาพยนตรเพียง
ไมกี่สัปดาห ก็จะมีภาพยนตรเร่ืองใหมเขาฉายแทน ดังนั้น การสื่อสารการตลาดถึงผูชมกลุมเปา
หมายโดยตรงในระยะเวลากอนที่ภาพยนตรจะเขาฉายและในระหวางการฉาย เปนสิ่งสําคัญมาก 
ทั้งนี้เพื่อใหผูชมไดรับรูขาวสาร ขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรและเปนการกระตุนเรงเราผูชมใหเกิด
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ความตองการชมภาพยนตรจนกระทั่งตัดสินใจชมในที่สุด นอกจากนี้การสื่อสารการตลาดยังเปน
เครื่องมือที่ใชในการแขงขันทางการตลาดกับคูแขงอีกดวย 

กระบวนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรนั้นประกอบไปดวย ผูสงสาร (Sender) 
คือ  บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร สาร (Message) คือ ขอมูล ขาวสาร เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพ
ยนตร ชองทางการสื่อสาร (Channels or Media) คือ สื่อตาง ๆ ไดแก โทรทัศน วิทยุ สิ่งพิมพ ผูรับ
สาร (Audience) คือ ผูชมกลุมเปาหมายที่ชมภาพยนตร และปฏิกิริยาตอบกลับ (Feed Back) คือ 
ปฏิกริยาของผูชมที่แสดงออกมาเมื่อไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร การสังเกตปฏิกริยา
ของผูชมนั้น เราสามารถสังเกตไดจากจํานวนผูซื้อตั๋วชมภาพยนตรและการแสดงความคิดเห็นของ
ผูชมตอภาพยนตรในรายการวิทยุหรือนิตยสารภาพยนตร เปนตน 

การสื่อสารการตลาดจะประสบความสําเร็จไดนั้น จะตองมีการวางแผนในการสื่อ
สารอยางถูกตองโดยรอบคอบและรัดกุมที่สุด บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรจะตองมีการกําหนด
วัตถุประสงคในการสื่อสาร คือ การเผยแพรขาวสาร โนมนาวชักจูงใจ เพื่อใหผูชมตัดสินใจชมภาพ
ยนตร บริษัทผูจัดจําหนายจะบรรลุตามวัตถุประสงคดังกลาวนี้ ก็จะตองมีการวิเคราะหตลาดเปา
หมาย โดยตองคํานึงถึงจิตวิทยาและรสนิยมของผูชมกลุมเปาหมาย ทั้งนี้เพื่อการเผยแพรจะได
สอดคลองกับกลุมเปาหมายมากที่สุด นอกจากตัวผูชมแลว ตัวภาพยนตรก็ตองมีการนํามา
วิเคราะหจุดขายดวย โดยพิจารณาจากดารานําแสดง แนวของภาพยนตร ความยิ่งใหญของภาพ
ยนตร ผูกํากับ บทประพันธ  ผูอํานวยการสราง และชวงเวลาที่จะนําภาพยนตรเขาฉาย เชน เทศ
กาลตรุษจีน ขึ้นปใหม ชวงปดภาคเรียน การสื่อสารถึงภาพยนตรใหเขาถึงตัวของผูชมนั้นก็ตองมี
การใชส่ือประเภทตาง ๆ ในการเผยแพร และการใชสื่อดวยวิธีการในการสื่อสารนั้น ยอมตองมีคา
ใชจายเกิดขึ้น ดังนั้น บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรตองกําหนดงบประมาณในการสื่อสาร โดย
คํานึงถึงปจจัยในเรื่องของระยะเวลาในการเผยแพร จํานวนครั้งในการเผยแพร ประเภทของสื่อที่จะ
ใช และงบประมาณของคูแขง เมื่อไดมีการกําหนดงบประมาณในการสื่อสารแลว การเลือกและ
พิจารณาในการใชส่ือก็ตองใหมีความเหมาะสมตองบประมาณที่กําหนดไวดังกลาวมาแลว คือ จะ
เลือกใชส่ือประเภทใดที่จะประหยัดงบประมาณ และมีประสิทธิภาพมากที่สุดในการเผยแพร กอน
การเผยแพรทางสื่อ บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรตองมีการพิจารณาเลือกขาวสารใหเหมาะสม
กับแตละชวงระยะเวลาของภาพยนตร ดังจะกลาวตอไปในเรื่องของการดําเนินการเผยแพรภาพ
ยนตร และคุณสมบัติของสื่อแตละประเภทที่จะใชในการเผยแพรดวย 
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หลังจากที่มีการวางแผนในการสื่อสารการตลาดแลว บริษัทจัดจําหนายภาพ
ยนตรก็จะดําเนินการในการสื่อสารการตลาด ซึ่งการเผยแพรนั้นก็จะเปนไปตามระยะเวลาแตละ
ชวงของภาพยนตร โดยเริ่มตนจากระยะกอนที่จะมีการถายทําภาพยนตร ในระยะนี้การเผยแพร
ภาพยนตรจะใชวิธีการแจงขาวสารใหประชาชนทราบวาบริษัทกําลังจะถายทําภาพยนตรเร่ืองอะไร 
เร่ืองราวของภาพยนตรเปนอยางไร ดารา นักแสดงและผูกํากับการแสดงเปนใครบาง หลังจากนั้น
ภาพยนตรจะเขาสูระยะกําลังถายทําจนถึงระยะตัดตอ การเผยแพรขาวสารในชวงนี้จะเปนไปใน
ลักษณะของการรายงานความคืบหนาของการถายทําภาพยนตร เชน วันเปดกลอง สถานที่ถายทํา 
การแสดงของดารา อุปสรรคในการถายทํา รวมไปถึงเรื่องยอ บทความ และสารคดีเกี่ยวกับภาพ
ยนตร จากนั้นภาพยนตรจะเขาสูชวงที่ใกลจะนําออกฉาย การเผยแพรขาวสารในชวงนี้ จะตองมี
ลักษณะในการจูงใจใหประชาชนสนใจที่จะชมภาพยนตร และติดตามกําหนดเวลาฉายตอไป จน
กระทั่งภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตร การเผยแพรขาวสารก็จะตองเรงเราประชาชนใหตัดสิน
ใจไปชมภาพยนตรในที่สุด 

การเผยแพรภาพยนตรนั้น นอกจากจะตองสอดคลองเปนไปตามระยะเวลาในแต
ละชวงของภาพยนตรแลว วิธีการในการเผยแพรก็เปนสิ่งสําคัญ ซึ่งลักษณะของการเผยแพรตามที่
กลาวมาขางตนนั้น มีวิธีการที่สามารถแบงออกไดเปน 3 วิธีการ คือ 1. การประชาสัมพันธ (Public 
Relation) จะใชในระยะแรกของภาพยนตร เพื่อสรางความรู ความเขาใจ และภาพพจนที่ดีของ
ภาพยนตรตอประชาชน 2. การโฆษณา (Advertising) จะใชในระยะที่ภาพยนตรจวนจะเขาฉาย
จนถึงเริ่มฉายในระยะแรก เพื่อโนมนาว ชักจูงใจใหผูชมใหตัดสินใจชมภาพยนตร 3. การสงเสริม
การขาย (Sales Promotion) เปนการสนับสนุน สงเสริมขอมูลขาวสารใหผูชมสนใจชมภาพยนตร 
เชน การแจกของรางวัลจากภาพยนตร การตอบปญหาชิงรางวัล เปนตน (ชัยวัฒน ทวีวงศแสงทอง 
และ สุมน อยูสิน, 2532) 

สําหรับแนวคิดเกี่ยวกับการบริหารงานเผยแพรภาพยนตรนี้ ผูวิจัยจะไดใชในการ
อธิบายถึงการวางแผนการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร และรูปแบบวิธีการ
ของตัวสื่อที่เผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
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แนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 

การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง หรือ Integrated Marketing Communication 
(IMC) หมายถึง กระบวนการสื่อสารการตลาดที่ใชการสื่อสารหลากหลายรูปแบบ เพื่อการจูงใจกลุม
เปาหมายอยางตอเนื่อง ใหมีพฤติกรรมที่เหมาะสมและสอดคลองกับความตองการของตลาด ทั้งนี้ 
เนื่ องมาจากสภาพการณ ในปจจุบันนี้  สื่อมีมากมายหลากหลายประเภทมากขึ้น  (Media 
Fragmentation) โดยลักษณะของตลาดมีการแบงแยกออกเปนสวนยอย ๆ หรือ (Niche Market) 
มากขึ้น ประกอบกับราคาของสื่อในปจจุบันนี้ก็มีราคาที่สูงขึ้น ในขณะที่จํานวนของผูรับสารจากส่ือลด
ลง และโฆษณาตามสื่อตาง ๆ มีจํานวนมากมายเกินไป ผูรับสารมีเวลาในการบริโภคสื่อนอยลง นอก
จากนี้ผูรับสารยังมีความเชื่อถือในส่ือนอยลงอีกดวย และการแสวงหาขอมูลขาวสารของผูบริโภคนั้น 
ไมไดมาจากสื่อแตเพียงอยางเดียวอีกตอไปในยุคของสังคมแหงขอมูลขาวสาร ดังนั้น เราจึงสามารถ
สรุปไดวา การติดตอส่ือสารในทุกวันนี้มีความสลับซับซอนเพิ่มมากขึ้นกวาแตกอน โดยตลาดมีการ
แบงแยกเจาะจงกลุมเปาหมายมากขึ้น ขาวสาร ขอมูลมีจํานวนมากมาย ราคาของสื่อสูงขึ้น จาก
สภาพการณทางการสื่อสารดังกลาวมาขางตนนี้ ทําใหบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรตองมีการวางแผน
กลยุทธในการสื่อสารการตลาดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น ในการที่จะเขาไปถึงกลุมเปาหมายได
อยางแทจริง การสื่อสารการตลาดโดยการโฆษณาและประชาสัมพันธผานสื่อแตเพียงอยางเดียวนั้น
ไมเปนการเพียงพอ การสื่อสารการตลาดจะตองมีวิธีการที่หลากหลายมากขึ้นทั้งโดยวิธีการใชสื่อและ
ไมใชส่ือ 

หลักการสําคัญของการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนั้น การสื่อสารจะกระทํา
ในหลากหลายรูปแบบใหเหมาะสมกับลูกคากลุมเปาหมาย การสื่อสารการตลาดจะตองเร่ิมตนจาก
ลูกคาไมใชผลิตภัณฑ การสื่อสารจะตองคํานึงถึงความรูสึกนึกคิดของลูกคากลุมเปาหมาย โดย
การแบงสวนของตลาดตามพฤติกรรม (Behavioural Segmentation) คานิยม (Values) และรูป
แบบการดํารงชีวิต (Life Styles) การสื่อสารการตลาดนั้นมิไดมุงเนนแตเพียงสรางการรับรู 
(Awareness) และ ทัศนคติ (Attitude) เทานั้น แตมุงที่จะเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภค 
(Behavioural Objective) การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนี้ใชหลักการฐานศูนย (Zero 
Based Approach) คือ จะไมมีการใชเครื่องมือการสื่อสารประเภทใดประเภทหนึ่งเปนหลัก เชน ใช
โฆษณาเปนหลัก ประชาสัมพันธ เปนเครื่องมือเสริม แตจะมีการใชวิธีการในการสื่อสารในทุก
ประเภทอยางเทาเทียมกันหมดตามความเหมาะสมของสถานการณ แผนงานการสื่อสารการตลาด
นั้นตองใชกลยุทธแผนเดียวกัน (A Single Strategic Communication Plan) คือ การใชเครื่องมือ
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ในการสื่อสารภายใตแนวทางเดียวกัน เชน การโฆษณาผานสื่อ โทรทัศน วิทยุ ส่ิงพิมพ ไมควรแยก
กันทํา แตควรทําโดยคนกลุมเดียวกัน เพื่อใหเกิดความสอดคลองกันในการทํางาน 

เครื่องมือที่ใชในการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนี้ ประกอบดวยเครื่องมือที่
ใช ส่ือมวลชน  (Mass Media) ไดแก  การโฆษณา  (Advertising) การประชาสัมพันธ  (Public 
Relation) การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) และเครื่องมือที่ไมใชส่ือ (Non-Media) ไดแก 
กิจกรรมพิเศษทางการตลาด (Event Marketing) การจัดนิทรรศการ (Exhibition) การใชผลิตภัณฑ
เปนสื่อ (Merchandising) เปนตน (เสรี วงศมณฑา, 2541) 

มงคล ปยะทัสสกร (2541) กลาววา บริษัทจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันมีแนว
โนมที่จะใชการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องมากขึ้น เนื่องจากการโฆษณาผานสื่อมีราคาสูงขึ้น 
ดังนั้นการสื่อสารการตลาดในรูปแบบอ่ืน ๆ จึงมีการนํามาใชกันมากขึ้น เชน การจัดรายการโทร
ทัศนที่เกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกันโดยเฉพาะ และการจําหนายสินคาจากภาพยนตรซึ่งเปนการรวม
มือกับบริษัทและรานคาตาง ๆ  

ผูวิจัยไดใชแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องมาอธิบายการวางแผน
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกัน และรูปแบบ วิธีการในการเผยแพรภาพยนตรอเมริกันสูผู
ชมผานทางสื่อ 
 

แนวคิดเรื่องเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนดของ Mcluhan แหงสํานัก Toronto 

Mcluhan ไดทําการศึกษาเรื่องของเทคโนโลยีการสื่อสาร เพราะเขาตองการที่จะ
หาคําตอบเกี่ยวกับความสัมพันธ ระหวางการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของสื่อกับประสบการณทาง
ดานการรับรูดวยประสาทสัมผัสของมนุษย ไมวาจะเปนการเห็น การไดยิน และการสัมผัส 

Mcluhan มีแนวคิดพื้นฐานวา เทคโนโลยีการสื่อสารที่เขามาเกี่ยวของกับประสบ
การณของมนุษย คือ ส่ือทุกชนิด (Media) ซึ่งสื่อนั้นจะเปนตัวที่ทําการขยายประสบการณในการรับ
รูของมนุษย (Extension Experience) นับต้ังแตการติดตอกันทางจดหมายดวยสื่ออักษรสําหรับ
คนที่อยูหางไกลกัน คนละสถานที่ (Place) คนละเวลา (Time) หรือการติดตอกันทางโทรศัพทดวย
ส่ือเสียง และโทรทัศนที่มองเห็นไดทั้งภาพและไดยินทั้งเสียงดวย 
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Mcluhan กลาววา สื่อทําการขยายประสบการณของมนุษยออกไปไดอยางมาก
มาย จนกระทั่งสถานที่ (Place) และเวลา (Time) ไมใชขอจํากัดอีกตอไป ดังจะเห็นไดจากสื่ออิเลค
ทรอนิคส ซึ่งเราสามารถจะรูเร่ืองอะไรที่ไหนก็ไดและในเวลาใดก็ได เชนการถายทอดสดผานดาว
เทียม Mcluhan มีความสนใจในเรื่องสื่อกับประสบการณของมนุษย กลาวคือ เขามีความสนใจใน
เร่ืองรูปแบบของสื่อ เพราะเพียงแคตัวสื่อก็เปนสารแลว (Medium is the Message) และการ
เปลี่ยนตัวสื่อก็สามารถสรางผลกระทบใหเกิดการเปลี่ยนแปลงตอประสบการณของมนุษย เชน 
ประสบการณที่ไดรับจากการอานหนังสือที่เปนตัวอักษรซึ่งใชสายตาในการอาน ก็จะแตกตางจาก
ประสบการณในการดูโทรทัศนที่เปนสื่อซ่ึงมีทั้งภาพและเสียง จึงตองใชทั้งประสาทตาและหูในการ
สัมผัส (กาญจนา แกวเทพ, 2541) 

ในทัศนคติของ Mcluhan นั้น เหตุผลที่สื่อคือสารนั้น เนื่องมาจากตัวสื่อเปนตัว
กําหนดรูปราง ควบคุมขนาด และรูปแบบการกระทําของมนุษย โดยผูกําหนดสารที่แทจริงนั้นคือ
ตัวสื่อ ไมใชผูสงสาร ดังนั้นผูสงสารจึงตองพยายามหาวิธีการในการสงสารใหเขากับส่ือใหไดมากที่
สุด เชน การสงสารทางสื่อวิทยุที่ผูสงสารตองเขาใจถึงคุณลักษณะของสื่อวิทยุ คือเปนสื่อที่ไดยิน
เฉพาะเสียงเทานั้น (สาธิดา เตชะภัทรพร, 2541) 

จากแนวคิดของ Mcluhan นี้ ผูวิจัยสามารถนํามาอธิบายถึงรูปแบบ และวิธีการ
ในการนําเสนอเนื้อหาในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน กลาวคือ คุณสมบัติ
ของสื่อจะเปนตัวกําหนดเนื้อหาสาระที่จะใชในการเผยแพร ดังนั้นเราจึงตองมีการกําหนดเนื้อหา
สารใหเหมาะสมและเขากันไดกับคุณสมบัติของตัวสื่อแตละชนิดในการเผยแพร ทั้งนี้เพื่อใหการสื่อ
สารเกิดประสิทธิผลตามความตองการใหมากที่สุด 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

มงคล ปยะทัสสกร (2541) ศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางธุรกิจภาพยนตรตางประเทศ
ในประเทศไทย (พ.ศ. 2537-2541) พบวา โครงสรางธุรกิจการตลาดภาพยนตรในประเทศไทย
เกิดปรากฎการณการกระจุกตัวทางสื่อจากภาพยนตรตางประเทศ ที่มีการนําเขามาฉายในประเทศ
ไทยเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะภาพยนตรอเมริกันที่ครองสวนแบงการตลาดภาพยนตรในประเทศ
ไทยถึงกวา 50% มากกวาภาพยนตรจากประเทศอื่น ๆ รวมทั้งภาพยนตรไทยดวย การที่ภาพยนตร
อเมริกันสามารถครองสวนแบงตลาดภาพยนตรในประเทศไทยไดเปนอันดับ 1 นี้ เนื่องมาจากคุณ
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ภาพของการผลิตภาพยนตร เนื้อหา เทคนิคพิเศษ ที่ตรงกับรสนิยม ความตองการของผูชมชาวไทย
ที่ชอบชมภาพยนตรเพื่อความบันเทิง ซึ่งภาพยนตรอเมริกันนั้นจัดไดวาเปนภาพยนตรแนวตลาด ที่
มิไดเนนหนักไปทางดานศิลปะและสาระที่จริงจังเกินไป และที่สําคัญการดําเนินการทางการตลาด
ที่มีประสิทธิภาพของบริษัทผูผลิตภาพยนตรอเมริกันในตลาดภาพยนตรของไทย มีการเจาะตลาด
มาเปนเวลานาน 

งานวิจัยชิ้นนี้เกี่ยวของกับการศึกษากลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
อเมริกันของบริษัทผูนําเขาภาพยนตรตางประเทศไทยในประเทศไทย เนื่องจากทําใหผูวิจัยเขาใจ
ถึงการดําเนินการทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพของบริษัทผูผลิตภาพยนตรอเมริกัน ดังนั้นภาพ
ยนตรอเมริกันจึงสามารถครองสวนแบงตลาดภาพยนตรในประเทศไทยไดมาก การสื่อสารการ
ตลาดเปนสวนประกอบที่สําคัญอยางหนึ่งในการดําเนินการทางการตลาดที่จะขาดเสียมิได เพราะ
จะสรางความไดเปรียบในการแขงขันทางธุรกิจ ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการศึกษาถึงประเด็นการสื่อสาร
การตลาดที่มีสวนสําคัญในการทําใหภาพยนตรอเมริกันครองสวนแบงการตลาดไดมาก 

วิลาวัลย เอื้อบูรณานนท (2536) ศึกษาเกี่ยวกับกลยุทธการสงเสริมรายการโทร
ทัศนของสถานีโทรทัศน และผูผลิตรายการในป 2535 พบวากลยุทธในการสงเสริมรายการโทร
ทัศนจากชอง 3 ชอง 5 ชอง 7 และชอง 9 มีความแตกตางกัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับปจจัยทางดานนโยบาย
การบริหารงานของแตละสถานี จึงทําใหกลยุทธในการสงเสริมรายการโทรทัศนของแตละสถานีมี
ความแตกตางกันทั้งในดานการใชสื่อที่ทําการสงเสริมรายการ งบประมาณในการสงเสริมรายการ 
นอกจากนี้ในการสงเสริมรายการโทรทัศน ยังตองมีการใชกลยุทธ จุดดึงดูด ไดแก บุคคลที่มีชื่อ
เสียง ดารา ผูผลิตรายการ เนื้อหาของรายการที่แปลกใหม และนาตื่นเตน กระบวนการผลิตราย
การ ฯลฯ สวนปจจัยที่มีผลตอการสงเสริมรายการโทรทัศน ไดแก แนวความคิดของรายการ
ลักษณะของสื่อมวลชน และผูชมรายการ 

งานวิจัยชิ้นนี้ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงกลยุทธในการสงเสริมรายการโทรทัศน ใหผู
ชมรับรูและเขาใจ จนกระทั่งตัดสินใจชมรายการดวยสื่อมวลชนในชองทางตาง ๆ กลยุทธดึงดูดใจ
ในการสงเสริมรายการและปจจัยที่มีผลตอการสงเสริมรายการ ดังนั้นผูวิจัยจึงเขาใจถึงการวางแผน
กลยุทธการสื่อสารการตลาด รูปแบบ และวิธีการนําเสนอเนื้อหาในการเผยแพรภาพยนตรอเมริกัน
ที่ผูวิจัยจะไดทําการศึกษาตอไป 
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พินทุสุดา ยุทธบรรดล (2541) ศึกษาถึงกระบวนการผลิต และการนําเสนอขาว
บันเทิงทางโทรทัศน โดยศึกษาเฉพาะขาวบันเทิงของสถานีโทรทัศนชอง 3 และชอง 7 ซึ่งเปนสถานี
โทรทัศนเอกชนที่เนนรายการโทรทัศนเพื่อความบันเทิง จากการศึกษาพบวาทั้งสถานีโทรทัศนชอง 
3 และชอง 7 มีการผลิตขาวบันเทิงตามนโยบายของสถานี ดวยวัตถุประสงคเพื่อสงเสริมประชา
สัมพันธรายการของสถานี สรางภาพพจนที่ดีใหกับสถานี ผูบริหาร นักรอง บุคคลในวงการบันเทิง 
ดารา นักแสดงในสังกัดของสถานีตัวเอง และสนับสนุนดานการตลาดอุตสาหกรรมบันเทิง 

งานวิจัยชิ้นนี้ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงลักษณะรูปแบบ และวิธีการในการเสนอขาว
บันเทิงทางโทรทัศน เพื่อโฆษณาประชาสัมพันธรายการโทรทัศนของสถานีใหผูชมไดทราบ และ
การโนมนาวใจผูชมใหมีความสนใจ และตองการติดตามชมรายการของสถานี รายการของสถานี
โทรทัศนจัดไดวาเปนสินคาประเภทหนึ่ง ที่ตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธเหมือนสินคาอ่ืน ๆ โดย
ทั่วไปภาพยนตรก็เปนสินคาความบันเทิงในรูปแบบหนึ่ง ที่จะตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธเชน
เดียวกัน ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการที่จะศึกษาถึงการสงเสริมและสื่อสารการตลาดของภาพยนตร
อเมริกัน และงานวิจัยชิ้นนี้กลาววา ขาวบันเทิงมีบทบาทและหนาที่ในการสนับสนุนดานการตลาด
อุตสาหกรรมบันเทิงทําใหผูวิจัยทราบถึงชองทางในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันวา ขาว
บันเทิงทางโทรทัศนก็เปนชองทางหนึ่งที่สําคัญในการสื่อสารการตลาด ใหผูชมกลุมเปาหมายไดรับ
รู และเขาใจเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกัน 

พิรฤดา พจนพิสุทธ (2538) ศึกษาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางการเปดรับส่ือที่มี
เนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรกับการตัดสินใจชมภาพยนตรของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา
การเปดรับส่ือในชองทางตาง ๆ ที่เผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตร อันไดแก สื่อวิทยุ โทรทัศน 
หนังสือพิมพ และนิตยสาร มีความสัมพันธกับการตัดสินใจชมภาพยนตรของวัยรุนในระดับตํ่าหรือ
ไมมีความสัมพันธเลย แตการเปดรับส่ือมีความสัมพันธกับความพึงพอใจตอขาวสารเกี่ยวกับภาพ
ยนตร นอกจากนี้ การเปดรับส่ือยังไมมีความสัมพันธกับความเชื่อถือตอขาวสารที่เผยแพรทางสื่อ 

จากงานวิจัยชิ้นนี้ ทําใหผูวิจัยไดเขาใจถึงการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร
ทางสื่อชองทางตาง ๆ วา ไมมีความสัมพันธหรือมีความสัมพันธในระดับตํ่าตอการตัดสินใจชม
ภาพยนตรของวัยรุน อันเนื่องมาจากปจจัยทางดานความนาเชื่อถือของขาวสารภาพยนตรและ
ความนาสนใจของขาวสารภาพยนตร ซึ่งผูที่ทําการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรนั้นควรตอง
ทําการปรับปรุงการเสนอขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตร ใหมีความนาเชื่อถือ และนาสนใจตอผูชมกลุม
เปาหมาย ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการศึกษาถึงกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันวาควร



 22

ตองเปนอยางไร และดําเนินการอยางไรใหมีประสิทธิภาพในการโนมนาวใจ ใหผูชมกลุมเปาหมาย
มีความเชื่อถือและสนใจในขาวสารภาพยนตร จนกระทั่งตัดสินใจชมภาพยนตรในที่สุด 



บทที่  3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การวิจัยเรื่องกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรอเมริกันของบริษัทผูนําเขา
ภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยในครั้งนี้ ผูวิจัยจะทําการศึกษาโดยใชภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานเปนกรณีตัวอยางในการศึกษา 

สําหรับวิธีการวิจัยนั้นผูวิจัยจะไดใชวิธีการในการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) ในการหาคําตอบสําหรับการศึกษาวิจัย โดยแบงการวิจัยออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

1. การวางแผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูนําเขาภาพยนตรตาง
ประเทศและความสัมพันธระหวางบริษัทผูนําเขาภาพยนตรตางประเทศกับส่ือในชองทาง 
ตาง ๆ ที่ใชในการเผยแพร 

2. รูปแบบ วิธีการนําเสนอเนื้อหาของสื่อที่ใชในการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
อเมริกัน 
 

ประชากรและกลุมตัวอยางในการศึกษา 

1. บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ บริษัท บัวนาวิสตา 
อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

2. ส่ือที่ใชในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานแบงออกเปน 

 2.1 สื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก ส่ือนิตยสาร ส่ือโทรทัศน และสื่อ
วิทยุ สื่อมวลชนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรนั้นมีเปนจํานวนมากและหลากหลายประเภท ไม
วาจะเปนในรูปของขาวบันเทิงทางโทรทัศน การกลาวถึงภาพยนตร และการเปดเพลงประกอบภาพ
ยนตรในรายการวิทยุทั่ว ๆ ไป และการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรในนิตยสารบันเทิงและสตรี 
รวมถึงหนังสือพิมพ ดังนั้นเพื่อใหไดกลุมตัวอยางที่สามรถเห็นไดชัดเจนถึงรูปแบบและวิธีการใน
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรเร่ืองทารซาน ผูวิจัยจึงไดเลือกกลุมตัวอยางของสื่อที่นําเสนอ
เฉพาะเรื่องราวของภาพยนตรเปนหลักเทานั้น โดยใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง 
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(Purposive sampling) ผูวิจัยไดเลือกกลุมตัวอยางของสื่อมวลชนในการศึกษาประเภทละ 4-5 
รายการดังนี้ 

  ส่ือนิตยสาร ไดแก 

  -  นิตยสารซีนีแม็กซ 

  -  นิตยสารมูฟวี่ไทมส 

  -  นิตยสารเอนเตอรเทน 

  -  นิตยสารสตารพิคส 

  ส่ือโทรทัศน ไดแก 

  -  รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนของสถานีโทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 5 

  -  รายการแวดวงบันเทิงทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 

    -  รายการสารพันบันเทิงทางสถานีโทรทัศน ไอทีวี 

  -  รายการเดลี่ซีนีมาทางสถานีโทรทัศน ไอทีวี 

  -  รายการมูฟวี่โซนทางสถานีโทรทัศน ชอง 9 อ.ส.ม.ท. 

  ส่ือวิทยุ ไดแก 

  -  รายการสปอรต เอนเตอรเทนทางสถานีวิทยุคลื่น  FM 99.0  
     เมกะเฮิรตซ 

  -  รายการหนังหนาไมคทางสถานีวิทยุคลื่น FM 104.5 เมกะเฮิรตซ 

  -  รายการวีคเอนด เอนเตอรเทนทางสถานีวิทยุคลื่น  FM 107.0  
     เมกะเฮิรตซ 

  -  รายการ Sat & Sun ทางสถานีวิทยุคลื่น FM 90.5 เมกะเฮิรตซ 
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 2.2 การสื่อสารโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) ไดแก 

  -  การสงเสริมการตลาดบริเวณโรงภาพยนตร ผูวิจัยไดเลือกศึกษา
โรงภาพยนตรที่ใหญในลักษณะของเมืองภาพยนตร ซึ่งเปนโรงภาพยนตรชั้น 1 ที่ใชระบบเสียงมัลติ
เพล็กซและตองตั้งอยูในบริเวณยานชุมชนการคา ที่มีผูคนไปจับจายใชสอยและพักผอนในวันหยุด 
โรงภาพยนตรเหลานี้จะมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดเกี่ยวกับภาพยนตรมากมาย ดังนั้นจึง
สามารถเปนกลุมตัวอยางที่ชัดเจนในการสงเสริมการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ผูวิจัย
ไดเลือกทําการศึกษาทั้งสิ้น 3 แหง คือ โรงภาพยนตรแกรนดอีจีวี สยามดิสคัฟเวอรี่ โรงภาพยนตร
เอสเอฟซีนีมา มาบุญครองเซ็นเตอร และโรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ เอกมัย 

  -  การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานผานทางสิน
คา (Merchandise) ในลักษณะพันธมิตร (Partner) กับบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล 
จํากัด ซึ่งมีผูประกอบการผลิตสินคาที่เปนพันธมิตรทั้งหมด 5 ราย แตผูวิจัยเลือกศึกษาเพียง 3 ราย
เทานั้น ทั้งที่เปน Global Partner คือการเปนพันธมิตรกันตั้งแตสํานักงานใหญในตางประเทศ คือ 
แมคโดนัลล และ Local Partner คือการเปนพันธมิตรกันในประเทศไทย คือ บริษัท เนสทเล 
(ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท พรีเมียร มารเก็ตติ้ง จํากัด ผูผลิตปลาสวรรคตราทาโร 

  -  การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยการซื้อ
ลิขสิทธิ์ (Licensing) เปนการใหสัมปทานแกผูประกอบการผลิตสินคานําเอาลิขสิทธิ์ตัวการตูนไป
ผลิตเปนสินคาเพื่อการจําหนาย โดยผูวิจัยไดทําการศึกษาถึงการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานของ
บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศไทย) จํากัด 

  -  ส่ืออินเตอรเน็ต ผูวิจัยไดเลือกศึกษาเฉพาะเว็บไซตที่เกี่ยวกับภาพ
ยนตรทั้งในประเทศไทยและตางประเทศ ไดแก เว็บไซด sanook.com เว็บไซต ctbv.com เว็บไซด 
Pappayon.com เว็บไซต hattrick.com เว็บไซต land of smile.com เว็บไซต yahoo.com และ
เว็บไซต disney.com 
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แหลงขอมูล 

1. ขอมูลประเภทบุคคล 

 -  สวนของการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
ไดแก 

    1.  คุณมะลิวร เตียนโพธิ์ทอง ผูจัดการฝายการตลาด บริษัท บัวนาวิสตา  
อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

    2.  คุณดอม โชติวนิช ผูชวยประสานงานการตลาดบริษัท บัวนาวิสตา  
อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

 -  สวนของรูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ไดแก 

    ส่ือนิตยสาร 

    1.  คุณธิดา ผลิตผลการพิมพ หัวหนากองบรรณาธิการนิตยสารซีนีแม็กซ 

    2.  คุณภาคภูมิ วิสุทธิสิน บรรณาธิการนิตยสารมูฟวี่ไทมส 

    3.  คุณศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย กองบรรณาธิการนิตยสารเอนเตอรเทน 

     4.  คุณสุชาติ เตชศรีสุธี บรรณาธิการนิตยสารสตารพิคส 

    สื่อโทรทัศน 

    1.  คุณกิ่งกาญจน มูลนิลตา ผูชวยบรรณาธิการขาวตางประเทศ สถานี
โทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 5 

    2.  คุณกมลเพชร เพชรใหม ผูผลิตรายการแวดวงบันเทิง 

    3.  คุณจรัญญา เกงทวิการ ผูผลิตรายการสารพันบันเทิง 

    4.  คุณสิริภัค อูตะเภา ผูประสานงานขอมูล รายการเดลี่ซีนีมา 
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    5.  คุณวิษณุ ชูลิ้ม ผูผลิตรายการมูฟวี่โซน 

    ส่ือวิทย ุ

    1.  คุณนครินทร ปกษีเลิศ ผูดําเนินรายการสปอรตเอนเตอรเทน 

    2.  คุณพรชัย วิริยะประภานนท ผูดําเนินรายการหนังหนาไมค 

    3.  คุณภูชิชย อัครฐานาชีวะ ผูดําเนินรายการวีคเอนด เอนเตอรเทน 

    4.  คุณมาลี บุณยศรีสวัสด์ิ ผูดําเนินรายการ Sat & Sun 

    การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชน 

    1.  คุณพรชัย วิริยะประภานนท นักวิจารณภาพยนตร 

    2.  คุณสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ นักวิจารณภาพยนตร 

    สื่อสินคาที่เปนพันธมิตรกับบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 

    1.  คุณรุจภรณ นิ้มอัษฎาวุธ ผูจัดการผลิตภัณฑอาวุโส บริษัท เนสทเล 
(ประเทศไทย) จํากัด 

    2.  คุณสนธยา ศรีอริยะกุล Account Executive บริษัท โอกิลวี่ แอนด เม
เธอร จํากัด 

    การใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานในการผลิตสินคา 

    1.  คุณสมฤดี วิริยะดี ผูจัดการฝายลิขสิทธิ์ บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศ
ไทย) จํากัด 

2. ขอมูลประเภทตัวรายการ   

 ไดแก เทปโทรทัศนรายการที่นําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตร สปอตโฆษณาทาง
โทรทัศน และสปอตโฆษณาทางวิทยุ 
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3. ขอมูลประเภทเอกสาร   

 ไดแก นิตยสารภาพยนตร บทประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
บทสคริปตรายการโทรทัศน และเอกสารอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ เชน หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารสตรี 
นิตยสารธุรกิจ และงานวิจัย 
 

เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

1. การสัมภาษณแบบเจาะลึก (Depth Interview) โดยการสัมภาษณแบบเปน
ทางการ (Formal Interview) ซึ่งผูวิจัยไดมีการกําหนดตั้งคําถามไวกอนลวงหนากอนการสัมภาษณ 
ทั้งนี้ไดแบงการสัมภาษณออกเปน 2 สวน ตามหนวยของการวิเคราะหดังนี้ 

 1.1 แนวคําถามในสวนของการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานและความสัมพันธกับตัวสื่อที่ใช ไดแก 

  -  ประวัติความเปนมาของบริษัท โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
เปนอยางไร 

  -  บริษัท CTBV มีการจัดจําหนายภาพยนตรจากบริษัทใดบางใน
สหรัฐอเมริกา 

  -  ในแตละป บริษัท CTBV มีการจัดจําหนายภาพยนตรจากสหรัฐ
อเมริกา (โดยรวม) ประมาณกี่เร่ือง 

  -  บริษัท CTBV มีหลักเกณฑในการคัดเลือกภาพยนตรเขามาฉายใน
ประเทศไทยอยางไร 

  -  นโยบายในการคัดเลือกภาพยนตรนั้นขึ้นอยูกับบริษัทแมทุกครั้ง
หรือไม 

  -  ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนภาพยนตรของวอลท ดิสนีย ที่
มีชื่อเสียงในการผลิตภาพยนตรการตูนในระดับโลก บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มี
การนําเขาภาพยนตรการตูนจาก วอลท ดิสนีย ปละกี่เร่ือง 
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  -  ภาพยนตรการตูนจากวอลท ดิสนียนั้น มีการนําเขามาฉายในชวง
เวลาปดเทอมทุกครั้งหรือไม 

  -  ความเปนมาของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนอยางไร 

  -  การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
เปนอยางไร และมีขั้นตอนในการวางแผนอยางไร 

  -  จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีอะไรบาง และจุดขาย
ของภาพยนตรเปนสวนสําคัญในการกําหนดแผนการสื่อสารการตลาดหรือไม 

  -  บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีข้ันตอนในการ
ดําเนินการในการสื่อสารการตลาดอยางไร 

   -  บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีการเลือกใชสื่อใน
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอยางไร เหตุใดจึงเลือกใชส่ือประเภทนั้น ๆ 

  -  นอกจากการใชสื่อในการสงเสริมการตลาดแลว บริษัท บัวนาวิส
ตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ยังมีกิจกรรมอะไรอีกบางที่ใชในการสงเสริมการตลาด 

  -  บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด มีหลักเกณฑอยางไร
ในการคัดเลือกพันธมิตรทางธุรกิจในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

  -  การโฆษณาและประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น 
ทางบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ผลิตเองหรือไม หากไมไดทําการผลิตเองแลว ทาง
บริษัทไดมอบหมายใหใครเปนผูผลิตบาง 

  -  การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น บริษัทแม
ในสหรัฐอเมริกาเปนผูกําหนด รูปแบบ วิธีการในการดําเนินงาน หรือทางบริษัท บัวนาวิสตา อิน
เตอรเนชั่นแนล จํากัด ในประเทศไทยเปนผูกําหนดเอง 

  -  งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานเปนอยางไร 
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 1.2 แนวคําถามในสวนของรูปแบบวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดแก 

  -  ประวัติความเปนมาของสื่อหรือรายการชนิดนั้น ๆ เปนอยางไร 

  -  แนวคิด รูปแบบ วัตถุประสงค โดยหลักของสื่อหรือรายการเปน
อยางไร 

  -  รูปแบบและเนื้อหาโดยหลักของสื่อหรือรายการเปนอยางไร 

  -  ส่ือหรือรายการมีระยะเวลาในการนําเสนอเปนอยางไร 

  -  ส่ือหรือรายการมีหลักเกณฑในการคัดเลือกเรื่องราวเกี่ยวกับภาพ
ยนตรอเมริกันที่จะนํามาเสนออยางไร เนื้อหาอะไรที่ควรจะนํามาเสนอเปนพิเศษ 

  -  ขอมูลและขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกันนั้น สื่อหรือรายการ
ไดรับจากแหลงใดบาง  

  -  ความสัมพันธของส่ือหรือรายการกับบริษัทจัดจําหนายภาพยนตร
เปนอยางไรในการนําเสนอ และเผยแพรเกี่ยวกับภาพยนตรเปนเรื่องหนึ่ง ๆ ในรูปแบบของการ
ประชาสัมพันธ การโฆษณา และสงเสริมการขาย 

  -  ในแตละขั้นตอนทั้ง 3 ที่กลาวมาขางตนนี้ มีระยะเวลาอยางไรใน
การเผยแพร โดยพิจารณาจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนกรณีตัวอยาง คือ กอนภาพยนตร
จะเขาฉายภาพยนตรจวนจะเขาฉาย ภาพยนตรเขาฉายแลว และหลังจากที่ภาพยนตรออกจากโรง
ภาพยนตรแลว 

  -  ความสัมพันธกับแหลงขาวอื่น ๆ เชน โรงภาพยนตร สินคา วีดีโอ
ภาพยนตรในการเผยแพรขาวสารเปนอยางไร 

  -  ทานคิดวาการเผยแพรเนื้อหาสาระเกี่ยวกับภาพยนตรอเมริกันของ
ส่ือหรือรายการของทานเปนการโปรโมทภาพยนตรใหบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรหรือไม ยกตัว
อยาง การตูนเรื่องทารซาน 
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  -  กลุมเปาหมายของสื่อหรือรายการเปนใครบาง 

2. เทปโทรทัศนรายการที่ออกอากาศเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
สปอตโฆษณาทางโทรทัศน และสปอตโฆษณาทางวิทยุ 

3. การคนควาจากเอกสารที่เกี่ยวของเพื่อรวบรวมขอมูลมานําเสนอ ประกอบ
การสัมภาษณแบบเจาะลึกเพื่อใหการนําเสนอและวิเคราะหขอมูลมีความละเอียดชัดเจนมากขึ้น 
โดยการคนควาขอมูลจากนิตยสารภาพยนตร บทประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
บทสคริปตในรายการโทรทัศน หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารธุรกิจ นิตยสารสตรี และงานวิจัยอื่น ๆ 
ที่เกี่ยวของ 
 

วิธีการวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 

เมื่อผูวิจัยไดทําการรวบรวมขอมูลดวยเครื่องมือจากแหลงขอมูลดังกลาวมาทั้ง
หมดในขางตนแลว จะไดทําการวิเคราะหขอมูลโดยแบงการวิเคราะหเปนหัวขอตามความสัมพันธ 
กระบวนการ และขั้นตอนในหนวยของการวิเคราะหที่กําหนดไวเปน 2 สวน 

สวนที่หนึ่ง กลยุทธการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานของบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด และความสัมพันธที่มีกับส่ือที่ใชในการ
เผยแพร โดยแบงแยกเปนหัวขอในการวิเคราะหดังนี้ 

-  การคัดเลือกภาพยนตรที่จะนํามาเขาฉายในประเทศไทย 

-  การจัดโปรแกรมภาพยนตรและนโยบายของธุรกิจภาพยนตร 

-  จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  ความสัมพันธระหวางจุดขายกับภาพพจนของภาพยนตร 

-  การเตรียมการกอนการดําเนินการสื่อสารการตลาด 

-  การวางแผนในการคัดเลือกสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน 
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-  วิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  ลักษณะการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

-  การดําเนินการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานตาม
ระยะเวลาของภาพยนตร 

-  ความสัมพันธระหวางบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับส่ือที่ใช
ในการเผยแพร ในฐานะผูใหขอมูลและของรางวัลแกสื่อตาง ๆ  

-  รูปแบบความสัมพันธระหวางบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับ
ส่ือในรูปแบบทางการและไมเปนทางการ 

-  ความสัมพันธในฐานะเปนผูกําหนดและควบคุมทิศทางในการเผยแพร 
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของสื่อตาง ๆ 

สวนที่สอง รูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ไดแก 

-  การสื่อสารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก ส่ือนิตยสารภาพยนตร ราย
การโทรทัศนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร รายการวิทยุที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตร โดยใชวิธี
การในการสื่อสารการตลาดทั้ง 3 วิธี คือ การประชาสัมพันธ การโฆษณา และการสงเสริมการขาย 
ในการวิเคราะหกับส่ือมวลชนวามีการใชวิธีการเหลานี้อยางไร ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน 

-  การสื่อสารโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) ไดแก สินคาที่รวมเปนพันธมิตร 
(Partner) ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การสงเสริมการขายบริเวณโรง
ภาพยนตร การซื้อลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานมาผลิตเปนสินคาเพื่อจําหนาย และการเผยแพรภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานทางสื่ออินเตอรเน็ต 

-  การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชน 
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สวนการนําเสนอขอมูลในการวิจัยคร้ังนี้นั้น ผูวิจัยไดใชวิธีการเขียนวิจัยในเชิง
พรรณนา (Descriptive Method) เพื่ออธิบายและบรรยายใหเห็นถึงขั้นตอนและกระบวนการใน
การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของบริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเน
ชั่นแนล จํากัด และความสัมพันธที่มีกับส่ือซึ่งใชในการเผยแพร รวมไปถึงการอธิบายและบรรยาย
ใหเห็นถึงลักษณะ รูปแบบ วิธีการ และเนื้อหาของตัวสื่อที่ทําการเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน 

นอกจากการนําเสนอขอมูลดวยการเขียนวิจัยแลว ผูวิจัยยังไดใชแผนภูมิและตา
รางในบางสวนที่ตองการแสดงใหเห็นความสัมพันธของขอมูล เพื่อใหเกิดความเขาใจในเนื้อหาของ
งานวิจัยนี้ไดมากขึ้น 
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บทที่  4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน (Tarzan) มีการนําเขาและจัดจําหนายโดย บริษัท 
บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (Buana International Co., Ltd.) แตเดิมบริษัทนี้รวมอยูกับ
บริษัทจัดจําหนายภาพยนตรเครือฟอกซ วอรเนอร (Fox / Warner) ซึ่งประกอบดวย บริษัท ทเวนตี้
เซ็นจูร่ี ฟอกซ (ประเทศไทย) จํากัด (Twentieth Century Fox (Thailand) Co., Ltd.) บริษัท วอร
เนอรบราเธอรส (ฟารอีสต) อินคอรปอเรชั่น จํากัด (Warner Brothers (Far East) Inc. Ltd.) บริษัท
ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด (Columbia Tristar (Thailand) Co., Ltd.) 
และ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ตอมาในป พ.ศ. 2540 บริษัท บัวนาวิสตา อิน
เตอรเนชั่นแนล และบริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด ไดแยกตัวออกมา
จากบริษัท ฟอกซ/วอรเนอร มาจัดตั้งบริษัทของตัวเองขึ้นใหมในชื่อ “บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด” (Columbia Tristar Buana Vista (Thailand) Co., 
Ltd.) หรือซีทีบีวี (CTBV) ในสหรัฐอเมริกานั้น บริษัท บัวนาวิสตา กับบริษัท โคลัมเบียเปนคูแขงกัน 
แตหลาย ๆ ประเทศในภูมิภาคเอเชียนั้น บริษัท โคลัมเบีย และบริษัท บัวนาวิสตาเปนพันธมิตรกัน 
ซึ่งรวมถึงในประเทศไทยดวย ทั้งนี้เพื่อเปนการประหยัดคาใชจาย บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัดนั้น เปนบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรประเภทมีสังกัด 
(Dependent Distributor) หมายถึง การเปนบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรที่เปนสํานักงานสาขา
ของบริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา ดังนั้นบริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิส
ตา (ประเทศไทย) จํากัด จึงตองนําเขาภาพยนตรจากบริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐอเมริกา หรือ
ที่เรียกวาบริษัทแม ในสวนของบริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตารนั้น จัดจําหนายภาพยนตรของ 
โคลัมเบีย พิคเจอรส (Columbia Pictures) ไทรสตาร พิคเจอรส (Tristar Pictures) และโซนี่พิค
เจอรส (Sony Pictures) สวนบริษัท บัวนาวิสตาจัดจําหนายภาพยนตรของทัชสโตน พิคเจอรส 
(Touchstone Pictures) วอลท ดิสนีย พิคเจอรส (Walt Disney Pictures) และฮอลลีวูด พิคเจอรส 
(Holly Wood Pictures) 

นอกจากบริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด 
จะจัดจําหนายภาพยนตรของบริษัทแมเปนหลักแลว ในบางครั้งก็ยังสามารถจัดจําหนายภาพยนตร
ของบริษัทภาพยนตรอิสระ เชน มิราแม็กซ (Miramax) และฮอลลีวูด ฟลม (Hollywood Film) ได
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อีกดวย ภาพยนตรของบริษัทภาพยนตรอิสระนี้สวนใหญจะเปนภาพยนตรคุณภาพ เชน ภาพยนตร
เร่ือง English Patient การที่บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) 
จํากัด สามารถจัดจําหนายภาพยนตรของบริษัทภาพยนตรอิสระไดนั้น เพราะวาบริษัทแมไดสิทธิ์
ในการจัดจําหนายภาพยนตรเร่ืองนั้นมา บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย ไทยสตาร บัวนาวิสตา 
(ประเทศไทย) จํากัด จึงไดสิทธิ์ในการจัดจําหนายดวย 

 
แผนภูมิที่ 4.1 

แสดงการเปนสํานักงานสาขาในการจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันของบริษัท ฟอกซ/วอรเนอร 
(Fox/Warner) และโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด ในชวงกอนป พ.ศ.2540 

 
บริษัทผูผลิตภาพยนตร
อเมริกันในสหรัฐอเมริกา 

 
สงออกภาพยนตร 

อเมริกันให 

 
บริษัทสํานักงานสาขา 

ในประเทศไทย 

 
จัดจําหนาย 

Twentieth Century 
Fox Studio 

Warner Brothers 
Studio 

Walt Disney 
Pictures 

Touchstone 
Picture 

Hollywood  
Picture 

Sony Pictures 

Columbia 
Pictures 

Tristar Pictures 

บริษัท ทเวนตี้ เซ็นจูรี่ ฟอกซ 
(ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท วอรเนอร บราเธอร 
(ฟารอีสต) อินคอรปอเรช่ัน จํากัด 

บริษัท บัวนาวิสตา 
อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด 

บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด 

ฟอกซ / วอรเนอร 
(Fox / Warner) 

ท้ัง 4 บริษัท รวมกันเปน 
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แผนภูมิที่ 4.2 
แสดงการเปนสํานักงานสาขาในการจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันของบริษัท ฟอกซ/วอรเนอร 

(Fox/Warner) และบริษัท โคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด  
ในชวงป 2540-ปจจุบัน 

 
 

บริษัทผูผลิตภาพยนตร
อเมริกันในสหรัฐอเมริกา 

 
สงออกภาพยนตร 

อเมริกันให 

 
บริษัทสํานักงานสาขา 

ในประเทศไทย 

 
จัดจําหนาย 

Twentieth Century 
Fox Studio 

Warner Brothers 
Studio 

Walt Disney 
Pictures 

Touchstone 
Picture 

Hollywood  
Picture 

Sony Pictures 

Columbia 
Pictures 

Tristar Pictures 

บริษัท ทเวนตี้ เซ็นจูรี่ ฟอกซ 
(ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท วอรเนอร บราเธอร 
(ฟารอีสต) อินเตอรปอเรช่ัน จํากัด 

บริษัท บัวนาวิสตา 
อินเตอรเนช่ันแนล จํากัด 

บริษัทภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร (ประเทศไทย) จํากัด 

ฟอกซ / วอรเนอร 
(Fox / Warner) 

ท้ัง 4 บริษัท แยกออกเปน 
2 บริษัทใหญ 

บริษัท ภาพยนตร โคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
(ประเทศไทย) จํากัด  
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แผนภูมิที่ 4.3 
แสดงการจัดจําหนายภาพยนตรอเมริกันของบริษัท ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร  

บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด 
 

บริษัท ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา (ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนช่ันแนล 
จํากัด 

บริษัท ภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร 
ฟลม ดิสทริบิวเตอร อินเตอรเนช่ันแนล 

จํากัด 

Columbia Pictures 

Tristar Pictures 

Sony Pictures 

บริษัทภาพยนตรอิสระ 
เชน Newline, Miramax 

Walt Disney Picture 

Touchstone Picture 

Hollywood Pictures 

บริษัทภาพยนตรอิสระ 
เชน Newline, Miramax 

 
4.1  การคัดเลือกภาพยนตร 

บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา จัดจําหนายภาพยนตรจาก
สหรัฐอเมริกาทั้งสิ้นปละประมาณ 40 เร่ือง การที่จะนําภาพยนตรอเมริกันเขามาจัดจําหนายใน
ประเทศไทยนั้น บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา จะตองมีการคัดเลือกภาพยนตร
ที่จะนํามาฉายกอน โดยพิจารณาวาภาพยนตรเร่ืองนั้นเหมาะสมกับรสนิยมและตลาดของประเทศ
ไทยหรือไม ภาพยนตรอเมริกันนั้นในบางเรื่องก็มีเนื้อหาที่รุนแรงเกินไป ไมเหมาะสมกับสังคมไทย 
ในขณะที่สังคมของอเมริกันนั้นมีการเปดเสรีทางเพศและความรุนแรงมากกวา    การพิจารณาวา
จะจัดจําหนายภาพยนตรเร่ืองอะไรบางนั้น บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
(ประเทศไทย) จํากัด เปนผูตัดสินใจคัดเลือกเองโดยไมไดข้ึนอยูกับบริษัทแมทุกครั้ง “ทางบริษัทมี

จัดจําหนาย
ภาพยนตร 
อเมริกัน 
ของบริษัท 
ผูผลิต 

ภาพยนตร 
ในสหรัฐ 
อเมริกา 

จัดจําหนาย
ภาพยนตร 
อเมริกัน 
ของบริษัท 
ผูผลิต 

ภาพยนตร 
ในสหรัฐ 
อเมริกา 
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สิทธิ์ที่จะปฏิเสธภาพยนตรที่มีความรุนแรงมากเกินไป และไมเหมาะสมกับตลาดของประเทศไทย 
แมวาภาพยนตรเร่ืองนั้นจะมีคุณภาพเพียงใดก็ตาม” (มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง, สัมภาษณ 9 พ.ย. 
2542) แตก็มีในบางกรณีที่บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา มีความสนใจภาพ
ยนตรเร่ืองหนึ่ง และคิดวาเหมาะสมกับรสนิยมของผูชมในประเทศไทย ทางบริษัทก็สามารถที่จะ
เสนอตอบริษัทแมในสหรัฐอเมริกาได แมวาทางบริษัทแมจะไมไดจัดจําหนายภาพยนตรเร่ืองนั้นอยู
ก็ตาม หากบริษัทแมเห็นดวยก็จะพิจารณาใหสามารถฉายภาพยนตรเร่ืองนั้นในประเทศไทยได 

เสรี วงศมณฑา (2541) กลาววา การสื่อสารในปจจุบันมีแนวโนมที่จะใชการวาง
แผนจากภายนอกสูภายใน (Outside in Marketing Planning) ซึ่งถือวาเปนหลักการหนึ่งของการ
ส่ือสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Intregrated Marketing Communication) ในการใชขอมูลเกี่ยว
กับกลุมเปาหมายของสินคา (ลูกคา) ในการตัดสินใจทางการตลาด ภาพยนตรก็เปนสินคาประเภท
หนึ่ง เมื่อเราตองการจะนําออกมาขาย (ฉาย) ใหผูชมไดชมนั้น เราก็ตองมีการศึกษาตลาด (ผูชม) 
ถึงพฤติกรรมและความนิยมในการชมภาพยนตรของผูชมแลวนํามาพิจารณา การที่จะหาคําตอบนี้
ได ก็ตองทําการวิจัยตลาดและออกแบบสอบถามจากกลุมผูชมซึ่งสุมตัวอยางขึ้นมา ก็จะทําใหรูได
วาผูชมมีรสนิยมในการชมภาพยนตรอยางไร ชมภาพยนตรเพื่ออะไร และชมภาพยนตรบอยครั้ง
เพียงไร เปนตน 

บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตานั้น กอนการวางแผนทางการ
ตลาดภาพยนตร ก็จะตองมีการสํารวจขอมูลและศึกษาวิจัยตลาด (Research) ผูชมอยางจริงจัง 
ทําใหทราบวาผูชมภาพยนตรในประเทศไทยมีทัศนคติและรสนิยมเปนอยางไรกับภาพยนตรแตละ
ประเภท ในการเลือกภาพยนตรเขามาฉายนี้ บริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตา 
ตองเลือกใหถูกตองเหมาะสมกับรสนิยมของผูชมในประเทศไทย เชน ภาพยนตรเร่ือง Starship 
Trooper ฉายในประเทศอื่นไมประสบความสําเร็จ แตเมื่อฉายในประเทศไทยแลวประสบความ
สําเร็จมาก สามารถทํารายไดมากมายถึง 78 ลานบาท ซึ่งมากกวาภาพยนตรคุณภาพหลาย ๆ 
เร่ือง ทั้งนี้เพราะวาผูชมในประเทศไทยชื่นชอบกับภาพยนตรประเภทนี้ มงคล ปยะทัสสกร (2541) 
กลาววา ภาพยนตรที่จะเหมาะสมกับตลาดคนไทยนั้นก็คือภาพยนตรเพื่อความบันเทิง มากกวา
ภาพยนตรที่เต็มไปดวยแนวคิดหรือสาระ สวนใหญผูชมในประเทศไทยนิยมชมภาพยนตรในแนว
ตอสู  (Action) ภาพยนตรที่ ใช เทคนิคพิ เศษ  (Special Effect) และภาพยนตรแนวหายนะ 
(Disaster) แตผูชมในบางกลุมก็ไดพัฒนารสนิยมในการชมภาพยนตรสูงขึ้น โดยมีการชมภาพ
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ยนตรหลากหลายประเภทมากขึ้น เชน ภาพยนตรในแนวรักกระจุมกระจิ๋ม (Romantic Comedy) 
ภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่น (Animation) และภาพยนตรชีวิต (Drama) 

นอกจากการคัดเลือกภาพยนตรใหตรงกับความตองการของตลาดแลว ขอมูลจาก
ตัวผูชมที่ไดทําการศึกษาวิจัยนี้ จะไดนํามาใชเปนแนวทางในการวางแผนการสื่อสารการตลาด
ภาพยนตรใหเปนที่รูจักของผูชมตอไป 
 

4.2  การจัดโปรแกรมภาพยนตร และนโยบายของธุรกิจภาพยนตร 

การวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรนั้น จะตองพิจารณาถึงการจัด
โปรแกรมภาพยนตร และนโยบายของธุรกิจภาพยนตรดวย สําหรับบริษัทภาพยนตรโคลัมเบีย 
ไทรสตาร บัวนาวิสตานั้น การวางแผนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร ไมวาจะเปนภาพยนตร
เร่ืองอะไรก็ตามนั้น จะเริ่มตนวางแผนกันตั้งแตชวงตนป โดยพิจารณาจากโปรแกรมการฉายภาพ
ยนตรในแตละปเปนขั้นตอนแรกในการวางแผน ภาพยนตรที่ทางบริษัทนําเขามาจัดจําหนายนี้ จะ
มีโปรแกรมลวงหนาในแตละป “เมื่อใกลปลายปเขาไปเรื่อย ๆ นี้ เราก็จะมีขอมูลของภาพยนตรในป
หนาเขามามากขึ้นเรื่อย ๆ ซึ่งขอมูลนี้ก็จะเหมือนกันในทั่วโลก แตเราก็ยังเห็นภาพของขอมูลไมชัด
เจนนัก รูเพียงคราว ๆ วาเรื่องยอเปนอยางนี้” (มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง, สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) 
โปรแกรมการเขาฉายของภาพยนตรนั้นจะไมเกี่ยวของกับเร่ืองของป แตขึ้นอยูกับเดือนและชวง
เวลามากกวา เมื่อทราบขอมูลในเรื่องของโปรแกรมการฉายภาพยนตรแลว บริษัทภาพยนตรโคลัม
เบีย ไทรสตาร บัวนาวิสตาก็จะเริ่มวางแผนการตลาด เมื่อใกลเวลาที่ภาพยนตรเร่ืองใดจะเขาฉาย 
บริษัทจะไดชมภาพยนตรเร่ืองนั้นกอนจัดจําหนาย จากนั้นก็จะทําการตลาดที่แตกตางกันไปตาม
แนวทางของภาพยนตรที่จะตองฉายในชวงเวลาที่เหมาะสม เชน ภาพยนตรการตูนฉายในชวงปด
ภาคเรียน ซึ่งการทําการตลาดนั้น ตองอาศัยขอมูลจากการชมตัวอยางภาพยนตรประกอบกับ 
ขอมูลตาง ๆ ประกอบกันขึ้นมาในการทําตลาด 

บริษัท บัวนาวิสตาจัดจําหนายภาพยนตรของ บริษัท วอลท ดิสนีย พิคเจอรส ใน
สวนของภาพยนตรการตูนปละ 2 เร่ือง โดยแบงออกเปน 2 ประเภท คือ ภาพยนตรการตูนประเภท 
แอนิเมชั่น (Animation) ซึ่งเปนการใชภาพวาดจํานวนมาก มาทําใหเปนภาพเคลื่อนไหวที่มี
ลักษณะเปนธรรมชาติ นุมนวล สมจริง เชน ภาพยนตรการตูนเรื่องมูหลาน (Mulan) เดอะ ไลออน 
คิงส (The Lion King) เปนตน ภาพยนตรการตูนอีกประเภทหนึ่ง เรียกวา คอมพิวเตอร กราฟฟค 
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(Computer Graphic) คือ การใชคอมพิวเตอรในการสรางภาพยนตรการตูน ซึ่งภาพที่ไดออกมา
นั้นจะมีลักษณะไมนุมนวลเปนธรรมชาติเหมือนกับภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่น เชน อะ บั๊คส ไลฟ 
(A Bug’s Life) และทอยสตอรี่ 2 (Toy Story 2) เปนตน นอกจากภาพยนตรการตูนแลว บริษัท บัว
นาวิสตา ยังไดจัดจําหนายภาพยนตรในแนวชีวิต (Life) ของวอลท ดิสนีย ดวยประมาณปละ 5 
เร่ือง เชน ภาพยนตรเร่ือง (Parent’s Trap) และไมตี้ โจ ยัง (Mighty Joe Young) 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน (Tarzan) ที่ผูวิจัยนํามาใชในการศึกษาวิจัยเปน
กรณีตัวอยางในการสื่อสารการตลาดนี้ จะทําใหเขาใจถึงการจัดโปรแกรมภาพยนตรของบริษัทผู
จัดจําหนายภาพยนตรไดชัดเจนขึ้น 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ได
นําเขาและจัดจําหนายในป พ.ศ. 2542 ในประเภทการตูนแอนิเมชั่น โดยมีการฉายในประเทศไทย
ในวันที่ 8 ตุลาคม ซึ่งเปนชวงเวลาปดภาคเรียนของเด็ก ๆ ดังนั้น เราจะเห็นไดวาในกรณีของ 
ภาพยนตรการตูนนั้น มีกลุมเปาหมายของผูชมที่แนนอนก็คือกลุมเด็ก การที่ภาพยนตรการตูนเขา
ฉายในชวงปดภาคเรียน จึงมีความสอดคลองกันระหวางแนวของภาพยนตรกับชวงเวลาที่ 
เหมาะสมในการฉาย สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ทางบริษัท บัวนาวิสตา จะทราบตั้ง
แตตนปวา ในป 2542 ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน มีโปรแกรมที่จะตองเขาฉายในชวงปดภาค
เรียน ซึ่งสอดคลองกับทางสหรัฐอเมริกาที่ภาพยนตรการตูนเรื่องนี้ไดนําเขาฉายในชวงปดภาคเรียน 
(Summer) คือ ประมาณเดือนมิถุนายน-กรกฎาคม เชนกัน ดอม โปติวนิช ผูชวยประสานงานการ
ตลาด บริษัท บัวนาวิสตา กลาววา “การที่นําเอาทารซานเขามาฉายในชวงปดเทอมนี้ ทารซานได
เขาฉายที่อเมริกาในชวงปดภาคเรียนกอนแลวจึงเขาฉายในเมืองไทย การวางแผนการสื่อสารการ
ตลาดภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน ไดเร่ิมตนขึ้นอยางเขมขนตั้งแตเดือนกรกฎาคม (หลังจาก
ฉายที่สหรัฐอเมริกาแลว) แตทางบริษัท บัวนาวิสตาจริง ๆ แลว ก็มีการวางแผนการตลาดมาตั้งแต
ตนปแลว เพราะเราทราบวาทารซานจะตองเขาฉายในชวงปดเทอม” (สัมภาษณ, 8 พ.ย. 2542) 

การจัดโปรแกรมภาพยนตรนี้ จะทําใหบริษัทภาพยนตรมองเห็นทิศทางของการ
วางแผนการสื่อสารการตลาดใหชัดเจนมากขึ้น นอกจากการจัดโปรแกรมภาพยนตรจะทําใหเห็น
ทิศทางในการวางแผนการสื่อสารการตลาดแลว นโยบายของธุรกิจภาพยนตรก็ตองนํามาพิจารณา
ดวย เนื่องจากบริษัท บัวนาวิสตา เปนบริษัทสํานักงานสาขาของบริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐ
อเมริกา (บริษัทแม) ดังนั้นบริษัท บัวนาวิสตา จะตองปฏิบัติตามนโยบายของบริษัทแม ไมวาจะ
เปนในเรื่องของการจัดจําหนายภาพยนตรหรือการดําเนินงานการตลาด แตนโยบายของบริษัทแม
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ไมไดมีผลกระทบอะไรมากในการดําเนินงานการตลาด บริษัทแมคอนขางใหอิสระตอบริษัท บัวนา
วิสตาพอสมควร แตก็มีกฎระเบียบบางอยางที่ทางบริษัทแมจะตองสรางความมั่นใจไดวา ทาง
บริษัท บัวนาวิสตาไมไดทําอะไรออกนอกลูนอกทางในเรื่องของการทํางาน เพราะบริษัท วอลท ดิส
นีย พิคเจอรส ผูผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น มีกิจการทางธุรกิจในเครือมากมาย ซึ่งกิจ
การตาง ๆ เหลานี้ทางบริษัท บัวนาวิสตา ไมไดเปนเจาของรวมดวย เชน Disney Consumer 
Products ที่จัดจําหนายวีดีโอ Disney Music ที่ทําเรื่องเพลง และอีกหลาย ๆ กิจการ ทางบริษัทแม
จะตองมั่นใจไดวาการดําเนินงานทางการตลาดภาพยนตรจะอยูในกรอบ (Framework) ที่วางไว 
เพราะหากมีอะไรออกนอกลูนอกทาง ก็จะสงผลกระทบตอบริษัทอื่น ๆ ในเครือของ วอลท ดิสนีย 
ซึ่งมีอยูมากมายได แตก็มีในบางกรณีที่บริษัท บัวนาวิสตา อาจจะจําเปนตองขอคําปรึกษาจาก
บริษัทแมในเรื่องของกลยุทธ (Strategy) ทางการตลาดเพื่อใหการดําเนินงานเปนไปในแนวทาง
เดียวกันทั่วโลก การวางแผนการสื่อสารการตลาดนี้ บริษัท บัวนาวิสตาจะมีการขอความเห็นจาก
ทางบริษัทแมเสมอในเรื่องของภาพยนตร โดยมีการติดตอปรึกษาหารือกันเสมอในลักษณะของการ
ติดตอกันสองทาง (Two Way Communication) ซึ่งเหมือนกับบริษัทธุรกิจอ่ืน ๆ ที่จะตองมีการถก
เถียง ปรึกษาหารือกันเสมอในการดําเนินงานการตลาด 
 

4.3  จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

กอนที่จะนําภาพยนตรออกฉายในโรงภาพยนตรนั้น จะตองมีการสื่อสาร เผยแพร
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรใหผูชมไดทราบเสียกอน ทั้งนี้เพื่อประกอบการตัดสินใจของผูชม
ในการชมภาพยนตร ซึ่งขอมูลขาวสารเหลานี้จะตองมีลักษณะจูงใจ โนมนาวใจ ใหผูชมตัดสินใจ
ชมภาพยนตร การที่ขาวสารขอมูลเหลานี้จะสามารถจูงใจและโนมนาวใจผูชมไดนั้น บริษัทภาพ
ยนตรจะตองมีการวิเคราะหหาจุดขาย (Selling Point) ของภาพยนตรวา จุดเดนของภาพยนตรมี
อะไรนาสนใจบางในการที่จะทําใหผูชมเกิดความสนใจ 

สําหรับจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นมี 4 ประการดวยกันคือ 

4.3.1   บทประพันธ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานสรางขึ้นจากบทประพันธที่มี
ชื่อเสียงมากที่สุดของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห (Edgar Rice Burrough) ที่มีชื่อวา Tarzan of the 
Ape ในป 1912 และนวนิยายเรื่องนี้ไดรับการตีพิมพเปนหนังสือในป 1914 จนกระทั่งกลายเปน
หนังสือที่ขายดีที่สุดในเวลาตอมา เบอรโรหเคยมีฐานะที่ยากจนมากอน แตตอมาเขาก็ประสบ
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ความสําเร็จในชีวิตจากการเขียนนวนิยายเรื่องทารซาน หลังจากนั้นเขาก็เขียนนวนิยายที่เกี่ยวของ
กับทารซานอีกมากกวา 23 เร่ือง และเรื่องราวหลากหลายอีกมากกวา 70 เร่ือง นอกจากนี้เขายัง
ครอบครองสิทธิ์ทางการผลิตสินคามากมายที่เกี่ยวของกับตัวละคร เชน ขนมปง หมากฝรั่ง และ
เสื้อคลุมอาบน้ําที่มีรูปตัวสัตว เปนตน กลาวไดวาเบอรโรหเปนนักธุรกิจที่ชาญฉลาดคนหนึ่งทีเดียว 
เร่ืองทารซานนี้ไดมีการนํามาสรางเปนภาพยนตรมากกวา 47 คร้ังแลว ทารซานเปนเรื่องราวที่ไดรับ
การหยิบยกมาสรางเปนภาพยนตรมากเปนอันดับสองในประวัติศาสตรของฮอลลีวูด รองจากภาพ
ยนตรเร่ืองแดร็กคิวลา (Dragcular) ทารซานถูกสรางเปนภาพยนตรจอเงินเปนครั้งแรกในป 1918 
ซึ่งเปนภาพยนตรเงียบ นําแสดงโดย เอลโม ลินคอลน ภาพยนตรเร่ืองนี้กลาวไดวาเปนเรื่องแรกของ
ประวัติศาสตรฮอลลีวูด ที่ทํารายไดมากกวา 1 ลานเหรียญสหรัฐ ตอมาก็ไดมีการสรางทารซาน
ออกมาเปนภาพยนตรอีกหลายตอหลายครั้ง เชน ในป 1932 เร่ือง Tarzan the Ape Man โดยสตูดิ
โอเอ็ทจีเอ็ท ในป 1949 คือ เร่ือง Tarzan and the Mermaid โดย สตูดิโออารเคโอ ในป 1984 คือ 
เร่ือง Greystoke : The Legend of Tarzan, Lord of The Ape และในป 1998 คือ เร่ือง Tarzan 
and the Lost City เปนตน 

แมวาทารซานจะถูกนําไปสรางเปนภาพยนตรมาแลวหลายครั้ง แตเบอรโรหไม
เคยพึงพอใจเลยกับภาพยนตรเหลานั้น เขามักจะหลีกเลี่ยงที่จะชมภาพยนตรเหลานั้น ทั้งนี้ก็เพราะ
วาเขาไดสรางทารซานขึ้นมาใหเปนบุรุษที่ออนไหวและชาญฉลาดอยางที่สุด รวมทั้งยังเปนวีรบุรุษ
รูปงามเหนือส่ิงอื่นใด มีอิสระภาพ แตภาพยนตรหลายเรื่องที่เกี่ยวกับทารซานกลับเพิกเฉยตอ
ประเด็นเหลานี้ ดวยการสรางใหเขาเปนมนุษยหินยุคโบราณแทน 

ในป 1936 เบอรโรห เคยกลาวไววา เขามีความคิดที่จะนําทารซานมาสรางเปน
การตูนแอนนิเมชั่น เพื่อที่จะทําใหวีรบุรุษของเขาโลดแลนไปบนแผนฟลมไดตรงตามความตองการ
ของเขามากที่สุด นอกจากนี้เขายังกลาวไวในจดหมายถึงบุตรชายอีกวา ถาเปนการตูนก็คงจะดี 
ประมาณมาตรฐานชั้นยอดของดิสนีย แตในที่สุดดิสนียก็ไดสรางทารซานขึ้นมา โดยไดกระทําตาม
แนวคิดของดิสยนียเองซึ่งเนนในเรื่องของสถาบันครอบครัว ซึ่งเรื่องราวของทารซานนี้ก็เก่ียวของกับ
สถาบันครอบครัว ทารซานเปนเด็กที่ถูกเก็บมาเลี้ยงโดยครอบครัวลิงซึ่งไดดูแลเขา เขาเติบโตขึ้นมา
ดวยความคิดที่วาเขาเปนสวนหนึ่งของครอบครัวลิง แตตอมาเมื่อเขาไดพบกับเจน (Jane) และ 
มนุษยคนอื่น ๆ เปนครั้งแรก ปญหาอันใหญหลวงของเขาก็คือ ครอบครัวไหนที่เปนครอบครัวที่แท
จริงของเขา ระหวางครอบครัวลิงที่เลี้ยงดูเขามาหรือครอบครัวมนุษยที่ใหกําเนิดเขา 
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ทารซานในฉบับของดิสนียนี้กลาวไดวาตรงตามความตองการของเบอรโรหมากที่
สุด โดย เกล็น คีน (Glen Keen) ผูสรางตัวการตูนที่มีชื่อเสียงของดิสนีย ไดสรางทารซานขึ้นมาจาก
การศึกษานวนิยายของ เบอรโรห ตัวทารซานที่บรรยายเอาไวในนิยายของเบอรโรหนั้นมีความแตก
ตางจากทารซานในภาพยนตรฮอลลีวูด โดยตัวทารซานจะมีลักษณะการเคลื่อนไหวคลายสัตวปา 
มีความชาญฉลาดในการรูจักดัดแปลงเอาอาการเคลื่อนไหวของเสือดาวและลิงมาใช ในนวนิยาย
ของเบอรโรหไดบรรยายถึงความสามารถของทารซาน ที่สามารถกระโดดไดสูงถึง 25 ฟุตขามยอด
ไมโดยลงมายืนไดอยางปกติ ซึ่งไมมีมนุษยคนไหนจะทําไดแบบนั้น แตทารซานในรูปแบบแอนิเม
ชั่นสามารถที่จะทําได เกล็น คีน ผูสรางตัวการตูนทารซานกลาววา เขาไดลักษณะการเคลื่อนไหว
ของทารซานจากลูกชายวัยรุนของเขาที่ชอบเลนสเก็ตบอรด ทําใหเขาคิดวาตัวทารซานจะตองเปน
พวกใจกลาบาบิ่นที่ชอบกีฬาหวาดเสียว จึงเคลื่อนไหวไปในปาไดแบบนั้น ดังนั้น เกล็น คีน จึงออก
แบบการเคลื่อนไหวของตัวทารซานใหเคลื่อนที่ไปในปาดวยการเลื่อนไถลไปตามตนไม โดยใชกิ่ง
กานของตนไมเปนรันเวย การเคลื่อนไหวเชนนี้แตกตางจากตัวทารซานแบบเดิม ๆ ที่จะเคลื่อนไหว
โดยการหอยตัวบนเถาวัลยและโหนตัวไปในปา 

ดอม โชติวนิช กลาววา “จุดขายอยางหนึ่งของการตูนทารซาน คือ ทารซานใน
ฉบับของดิสนียนี้แตกตางกับทารซานที่เคยสรางเปนภาพยนตรมากอน ซึ่งที่เปนนโยบายจากทาง
ดิสนีย สวนตัวเรื่องราวของทารซานนั้นก็ไมไดเนนเปนจุดขายมากนัก เพราะวาเรื่องราวของ
ทารซานนั้นผูชมก็คอนขางจะคาดเดากันไดพอสมควร” (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

นอกจากนี้ แดนตัน เบอรโรห (Danton Burrough) หลานชายของเอ็ดการ ไรซ 
เบอรโรห ไดกลาววา ทารซานในฉบับของดิสนียตรงตามที่ปูของเขาบรรยายไวในหนังสือทุกอยาง 
ไมวาจะเปนฉากที่นาประทับใจ อยางการแสดงการโตตอบของทารซานกับแมลิง หรือการที่
ทารซานกระโดดจับกิ่งไมโนนโหนไปกิ่งนั้นเหมือนกับพายุทอรนาโด 

ดังนั้นเราจะเห็นไดวาทารซานในฉบับของดิสนียนี้ สรางไดตรงตามจินตนาการ 
และความตองการของผูประพันธเดิมมากที่สุด รวมทั้งเรื่องราวและการแสดงออกของตัวละครก็
แตกตางจากทารซานแบบเดิม ๆ นี่คือจุดขายอยางหนึ่งของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

4.2.2   เทคโนโลยีในการวาดการตูนที่เรียกวา Deep Canvas เปนเทคโนโลยีใหม
ลาสุดของดิสนียในการวาดการตูน โดยการสรางภาพใหมีมิติที่มากกวาเดิม ซึ่งจะใหอารมณรวม
แกผูชมในการชมภาพยนตรมากขึ้น โดยปกติแลวการตูนแอนิเมชั่นจะถูกสรางขึ้นในโลก 2 มิติ ตัว
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ละครจะถูกสรางขึ้นในกระดาษ จากนั้นจะถูกบันทึกลงทีละเฟรมในฉากแบน ๆ ที่วาดดวยมือ แต
วอลท ดิสนียและชางเทคนิคไดพยายามที่จะเพิ่มมิติลงในขั้นตอนการสรางภาพยนตรการตูน มาต้ัง
แตป  1930 ดวยการใชกลองหลายระนาบ  ตอมาในป  1980 ดิสนียได เร่ิมตนใช เทคโนโลยี
คอมพิวเตอร และ ในป 1991 ดิสนียสามารถสรางฉากที่เปนมิติและเคลื่อนไหวได เชน ฉากการเตน
รําในหองโถงจาก Beauty and the Beast ฉากฝูงกวางวิ่งใน The Lion King การกวาดกลองเขา
ไปในฝูงชนจาก The Hunchback of Notre Dame ฉากเฮอรคิวลิสตอสูกับปศาจไฮดราหลายหัว 
และฉากการจูโจมกองทัพฮั่นในมูหลาน แตในการตูนเรื่องทารซานไดมีการใชเทคโนโลยี Deep 
Canvas อันเปนวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีคร้ังใหม เนื่องจากผูสรางการตูนทารซานตองการที่จะ
ใหตัวทารซานนั้นมีความกลมกลืนกับสภาพแวดลอมที่เปนปา เทคโนโลยี Deep Canvas น้ี เกิดข้ึน
มาจากความคิดของ แดน เซ็นต เพียร (Dan Sent Piere) ผูกํากับศิลปของทารซาน และผูที่สราง
สรรค เทคโนโลยีนี้ขึ้นมา คือ  อี ริค  แดเนี่ยล  (Eric Daniel) ผูดูแลทีมคอมพิวเตอร กราฟฟค 
(Computer Graphic) ทั้งนี้เพื่อสรางความกลมกลืนระหวางตัวทารซานกับปา 

Deep Canvas คือ โปรแกรมซอฟแวรคอมพิวเตอรที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อเพิ่มมิติ
ความลึกใหกับฉาก (Background) ที่เปนปาดงพงไพร เทคโนโลยีนี้เปนการสรางภาพที่ผสมผสาน
กลมกลืนไปกับการทําแอนิเมชั่นแบบเดิม และยังคงรักษาลักษณะที่เปนการวาดดวยมือของตัว
ฉากเอาไวได (สตารพิคส ปที่ 34 ฉบับที่ 503 20 ก.ย. 2542) 

Deep Canvas สามารถที่จะทําไดโดยการเคลื่อนกลองหมุนไปรอบ  ๆ ฉาก 
(Background) เหมือนกับที่ใชในหนังไลฟแอ็คชั่น ทําใหสามารถติดตามตัวละครไปได Deep 
Canvas เปนการเพนทดวยพูกันดิจิตอลขนาดเล็กไปบนฉาก 3 มิติ ซึ่งก็เหมือนกับงานเพนท
ธรรมดา ๆ Deep Canvas นํามาใชเฉพาะในฉากที่ตองการใหทารซานดูกลมกลืนไปกับส่ิงแวด
ลอม เมื่อทารซานเคลื่อนไหวไปในปาจะใหความรูสึกที่มีชีวิตชีวาเหมือนเปนสวนหนึ่งของโลกที่
แวดลอมนั้น 

4.3.3   เพลงประกอบภาพยนตร ในภาพยนตรการตูนของดิสนียสิ่งที่จะขาดไมได
เลยก็คือเพลงประกอบ ซึ่งไมวาจะกี่เร่ืองตอกี่เร่ืองก็ตามลวนแลวแตสรางความประทับใจ และมี
ความหมายตอเร่ืองราว ถาใครเปนแฟนประจําของดิสนียมาตลอดก็คงจะรูวา แตละเพลงที่ไดแตง
ขึ้นมานั้นมีความไพเราะเพียงใด ในระยะหลังเพลงประกอบจากภาพยนตรการตูนของดิสนีย มักจะ
ไดรับการเสนอชื่อเขาชิงรางวัลออสการสาขาเพลงประกอบภาพยนตร ซึ่งตรงนี้นาจะเปนเครื่องรับ
ประกันถึงคุณภาพและความไพเราะไดเปนอยางดี 
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สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เพลงประกอบที่ใชในภาพยนตรมีความ
แตกตางจากภาพยนตรการตูนเร่ืองอื่น ๆ ของดิสนีย กลาวคือ แทนที่จะใหตัวละครนํารองเพลง
ตามประเพณีนิยมของ บรอดเวย หรือภาพยนตรเพลงแอนิเมชั่น การตูนเรื่องทารซานกลับให ฟล 
คอนลินส (Phil Collins) เปนผูรองเพลงประกอบทั้งหมดในเรื่อง เหตุผลก็เปนเพราะวาการให
ทารซานซึ่งเปนมนุษยวานรนุงเตี่ยวมารองเพลงนั้นไมเหมาะสมกับแนวคิดและแนวทางของภาพ
ยนตร ดังนั้นในภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงตองมีการใชเพลงประกอบ โดยใหฟล คอลลินส 
เปนผูแตงเพลงและรองเพลงประกอบ ฟล คอลลินส เปนนักรอง นักแตงเพลง และนักแสดงที่ไดรับ
ความนิยมที่สุดในปจจุบัน รวมทั้งเปนมือกลองที่ยอดเยี่ยมที่สุดในโลก ฟล คอลลินส ไดรับรางวัล
แกรมมี่ อวอรด ถึง 6 คร้ัง จากผลงานเพลงอันโดดเดนของเขา และอัลบ้ัมเดี่ยวที่ขายไดถึงกวา 70 
ลานแผน ฟล คอลลินส นั้นมีความเชี่ยวชาญในเรื่องของเครื่องดนตรีประเภทเคาะเปนพิเศษ ซึ่ง
ตรงกับการตูนเรื่องทารซานที่มีบรรยากาศแบบปาดงพงไพร ดังนั้นเขาจึงไดรับมอบหมายใหแตง
เพลงและรองเพลงประกอบ 

ฟล คอนลินส ไดรับแรงบันดาลใจในการแตงเพลง จากการอานนวนิยายของเบอร
โรห และบทภาพยนตรฉบับดิสนีย เขาไดแตงเพลงประกอบภาพยนตรการตูนทารซานทั้งสิ้น 5 
เพลง ไดแก เพลง Two Worlds เปนเพลงเปดเรื่องที่เปนการตัดสลับกันระหวางครอบครัวทารซาน
ที่เขามาอาศัยอยูในปา และสังคมของกอริลลาที่อยูกันเปนฝูงอยางอบอุน ในตอนนี้เราจะเห็นวา
ทารซานตองสูญเสียพอแม สวนฝูงกอริลลาสูญเสียลูกจากสาเหตุเดียวกันคือถูกเสือกิน หลังจาก
นั้นแมกอริลลาก็ไดนําทารซานมาเลี้ยงเสมือนลูกแท ๆ ของตัวเอง จากการที่เพลง Two World นํา
มาประกอบเนื้อเร่ืองในสวนนี้ ก็เพราะวาความหมายและแนวคิดของเพลงนี้หมายถึงโลกทั้งสอง 
คือ โลกของมนุษย (ทารซาน) กับโลกของฝูงลิงกอริลลาที่กลายมาเปนครอบครัวเดียวกัน 

-  เพลง You’ll be in My Heart เปนเพลงที่ใหความอบอุนและซาบซึ้ง ในตอนที่
แมลิงคาลากลอมใหทารซานหลับ เปนการแสดงใหเห็นถึงความรักที่คาลามีตอทารซาน 

-  เพลง Son of Man เปนเพลงที่สื่อถึงการเริ่มตนเรียนรูของทารซานถึงวิถีการ
ดํารงชีวิตในปา ที่นอกจากจะมีความสวยงามของธรรมชาติแลว ก็ยังมีอันตรายแฝงอยู 

-  เพลง Tarshin the Camp เปนเพลงที่ เหลาผองเพื่อนกอริลลาออกตามหา
ทารซาน แตกลับไปเจอกับที่พักของเจน จึงไดรวมกันบรรเลงเพลงจากขาวของเครื่องใชของมนุษย 
เชน เสียงกระดิ่งจากพิมพดีด เสียงฉีกกระดาษและเครื่องเลนแผนเสียง ซึ่งขาวของเครื่องใชใน
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แคมปของมนุษย ถูกเหลาเพื่อนของทารซานทําลายจนยอยยับ ในเพลงนี้ไดมีการใชเครื่องเคาะ
ประเภทตาง ๆ ซึ่งเลนออกมาไดอยางกลมกลืนกับภาพที่เห็น 

-  เพลง Strangers Like Me เปนเพลงที่สื่อถึงความกระหาย ใครรู และอารมณ
ของทารซาน เมื่อเขาพบกับเจนและมนุษยคนอื่น ๆ เปนครั้งแรกเมื่อโตขึ้น เขาคนพบความรูสึกท่ีถูก
ปดกั้นมานานของการเปนสวนหนึ่งของคนเหลานั้น ในเพลงนี้เปนเรื่องราวของการคนพบวาอะไร
คือความเปนมนุษย และการเรียนรูเกี่ยวกับโลกภายนอก 

เพลงประกอบทั้งหมดที่ ฟล คอลลินส ไดแตงขึ้นนั้น ทําหนาที่ในเชิงผูบรรยายและ
เสียงภายในใจของตัวละครเอก ฟล คอลลินส ไดบันทึกเสียงเพลงเหลานี้เปนภาษาอื่น ๆ อีก 4 
ภาษา ไดแก ฝร่ังเศส เยอรมัน อิตาเลี่ยน และสเปน เพื่อใชเปนเพลงประกอบภาพยนตรของชาติ
นั้น ๆ นอกจากเพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส แลว ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ยัง
มีดนตรีประกอบที่ประพันธโดย มารก แมนไซนา ผูประพันธเพลงเจาของรางวัลแกรมมี่ อวอรด ซึ่ง
เคยประพันธเพลงใหกับ The Lion King ดวย 

สวนในประเทศไทยนั้น เพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดมีการ
แปลเนื้อรองจากภาษาอังกฤษเปนภาษาไทย โดย ธานี พูนสุวรรณ และขับรองโดย ปน (ไพบูลย
เกียรติ เขียวแกว) เขากลาวถึงการทํางานในครั้งนี้วา “เปนการทํางานที่ยากเพราะวาเราตองใช
ดนตรีที่เปนตนฉบับจากทางเมืองนอก แลวมาดึงเสียงของ ฟล คอลลินส ออกมา ผมจะตองรองให
เทากับเสียงของ ฟล คอลลินส แตก็ไมไดหมายความวาจะตองรองใหเหมือนกับ ฟล คอลลินส 
หมดทุกอยาง คือผมอาจจะไมจําเปนที่จะตองรองเอื้อนตามอยางเขา ผมจะรองในบุคลิกของผม 
ซึ่งใครฟงแลวก็จะรูวาผมเปนคนรอง” ดานเนื้อรองภาษาไทยที่ปนเปนผูถายทอดนั้น เขากลาววา 
“ลําบากมาก เปนการทํางานที่ยากมาก ตองยอมรับวาคนแปลเนื้อเพลงเกงมากที่สามารถถอดเนื้อ
เพลงออกมาใหมีความหมายใกลเคียงกับตนฉบับ ซึ่งคนแปลจะตองคิดแลววาจะทําอยางไรใหคน
ที่ฟงเพลงตนฉบับ เมื่อมาฟงเนื้อเพลงที่แปลเปนภาษาไทยแลวจะชอบ” (สตารพิคส ปที่ 34 ฉบับที่ 
503 20 ก.ย. 2542) ดังนั้น เราจะมีขอสังเกตประการหนึ่ง คือ เพลงประกอบภาพยนตรการตูนของ
ดิสนีย จะมีการแปลเนื้อรองจากตนฉบับเดิมใหเปนภาษาของชาตินั้น ๆ เพื่อความเขาใจในความ
หมายของบทเพลง ซึ่งนับวาเปนวิธีการดัดแปลงวัฒนธรรมทางภาษาตนฉบับด้ังเดิม (อังกฤษ) ให
เปนภาษาของชาตินั้น ๆ ทั้งนี้เพื่อส่ือความหมายทางภาษาใหเปนที่เขาใจของคนในชาตินั้น ๆ 



 47

4.3.4   การพากยเสียงตัวการตูน ระบบการพากยเสียงตัวการตูนของดิสนียนั้น 
เรียกวาการพากยโดยการคัดเลือกเสียง (Voice Casting) โดยจะมีการใชดารา นักแสดงมาพากย
เสียงตัวละครซึ่งถือวาเปนจุดดึงดูด และเปนการสงเสริมการขายภาพยนตรในจุดหนึ่ง การคัดเลือก
ผูที่จะใหเสียงตัวละครจะใชนักแสดงของประเทศนั้น ๆ ที่ภาพยนตรเขาฉายอยูเปนผูพากย การ
พากยในลักษณะนี้จะตองมีการคัดเลือกเสียงรองเพลงและเสียงพากยใหมีความใกลเคียงกับตน
ฉบับเดิมใหมากที่สุด (ใกลเคียงกับเสียงตัวละครตนฉบับ) เสียงพากยที่ไดคัดเลือกมานั้นจะถูกสง
กลับไปยังตนสังกัด วอลท ดิสนีย เพื่อใหตนสังกัดเปนผูคัดเลือกเสียงที่ใกลเคียงเสียงจริงมากที่สุด 
ดารา นักแสดง ที่ไดรับการคัดเลือกมาพากยนี้สวนใหญไมมีประสบการณในการพากย ดังนั้นการ
พากยแตละคร้ังจึงใชเวลานานมาก และตองมีผูควบคุมการพากยคอยชี้แนะแนวทางในการพากย 
การพากยจะใชการพากยเดี่ยวเพราะกวดขัน แกไขขอผิดพลาดไดงาย 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน ที่ใชระบบการพากยแบบคัดเลือก
เสียง (Voice Casting) ผูวิจัยจะไดนําเสนอรายละเอียดเกี่ยวกับจุดขายในเรื่องของการพากย โดย
การกลาวถึงเฉพาะผูพากยตัวละครเอกในเรื่องเทานั้น ไดแก ทารซาน เจน เติรก (Terk) และแทน
เทอร (Tantor) โดยกลาวถึงผูพากยเสียงภาษาอังกฤษและไทย เปรียบเทียบใหเห็นวามีบุคลิก 
ลักษณะ นิสัย น้ําเสียง ตรงกับตัวละครมากนอยเพียงใด และความสามารถในการพากย โดยนํา
เสนอในรูปแบบตาราง ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.1 
ตัวละครทารซาน บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ โทนี่ โกลดวิน 

- เขมแข็ง ประเปรียว 
วองไว เปนคนมี
อารมณขันและไรเดียง
สาเหมือนเด็ก 

- เปนผูกํากับและนัก
แสดงที่มีความ
สามารถ 

- สามารถพากยไดดี
เพราะเปนนักแสดงอยู
แลวแตการพากยเสียง
เปนประสบการณใน
การแสดงอีกแบบหนึ่ง
ซึ่งตองอาศัย
จินตนาการเพียงอยาง
เดียวเพราะตองยืนพูด
อยูตรงหนาไมโครโฟน
เพียงคนเดียว 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย ปเตอร คอรป 
ไดเรนดัล 

 - เปนนักรอง มีน้ํา
เสียงที่ใหญ เหมือน
เสียงพากยตนฉบับ 
- มีบุคลิก ลักษณะ
คลายทารซาน ทั้งรูป
รางและทรงผมที่ยาว 

มีน้ําเสียงคลายตัว
ละครเวลาพากยไม
ตองดัดเสียงมาก 
- มีความยากลําบาก
ในการพูดภาษาไทย
ประโยคยาว ๆ 
- ระยะเวลาในการ
พากย 2 วัน วันละ 15 
ช.ม. 
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ตารางที่ 4.2 
ตัวละครเจน บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ มินนี่ ไดรเวอร 

- เปนหญิงสาวยุควิค
ตอเรีย ที่กลาหาญ รัก
การผจญภัย มีน้ําใจ 
และจินตนาการสูง 

- เปนนักแสดงที่มีผล
งานการแสดงมาก
มาย 
- เปนคนที่มีรูปปาก
ใหญ ดวงตาเปน
ประกาย 
- เปนคนเปดเผย ชอบ
แสดงออก 
- มีบุคลิกที่ตรงกับตัว
ละครเจน 

- สามารถพากยไดดี 
ตรงกับบุคลิกตัวละคร
มากที่สุด 
- สามารถพากยไดตรง
กับอารมณของเจน
มากที่สุด 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย สุริวิภา  
กุลตังวัฒนา 

 - เปนนักแสดงและพิธี
กร 
- เปนคนรูปรางทวม
ใหญ ไมเพรียวบาง
เหมือนตัวละคร 
- มีบุคลิกและน้ําเสียง
คลายตัวละคร คือ 
เปนคนสนุกชอบ
หัวเราะ เปนตัวของตัว
เองชัดเจน 

-มีความยากมาก
เพราะไมมีประสบ
การณในการพากยมา
กอน 
- ตอนพากยเสียงตอง
เทคบอย ๆ  
- ระยะเวลาในการ
พากย 2 วัน 
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ตารางที่ 4.3 
ตัวละครเติรก บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ โรซี่ โอ  
ดอนเนลล 

- เฉลียวฉลาด ข้ีเลน 
ตลก ชอบโวยวาย 
- เปนเพื่อนรักของ
ทารซาน 
- มีนิสัยแข็งกระดาง
แตจิตใจงดงามและรัก
ครอบครัว 

- เปนนักแสดง พิธีกร 
และโปรดิวเซอรฝาย
บริหาร 
- มีบุคลิกและลักษณะ
ตรงกับตัวละคร คือ 
พูดเกง 

- ตองเทคถึง 45 คร้ัง 
และตองทําใหเสียงมี
ความใกลเคียงกับตัว
ละคร คือ เสียงสูง 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย ปวันรัตน  
นาคสุริยะ 

 - เปนนักแสดง พิธีกร 
นักเขียนบท และผูชวย
ผูกํากับคนดัง 
- มีน้ําเสียงและบุคลิก
ตรงกับตัวละคร 
- มีบุคลิกและน้ําเสียง
คลายตัวละคร  

- การเปนนักแสดงมี
สวนชวยในการพากย 
- การพากยเสียงให
ตรงกับตัวตนฉบับ
เสียงของโรซีย โอ ดอน
เนลลยากมาก 
- ระยะเวลาในการ
พากย 1 วัน 
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ตารางที่ 4.4 
ตัวละครแทนเทอร บุคลิกและลักษณะตัว

ละคร 
บุคลิก ลักษณะ และ
น้ําเสียงของผูพากย 

ความสามารถในการ
พากย 

ผูพากยเสียงภาษา
อังกฤษ เวยน ไนท 
 

- เปนสัตวที่ออนไหว 
รักสันติสุขและความ
เงียบสงบ 

- เปนนักแสดงและนัก
พากยการตูน 
- มีรูปรางและน้ําเสียง
ตรงกับตัวละคร 

- สามารถพากยได
อยางสนุกสนานและ
ถายทอดลักษณะนิสัย
ของตัวละครชาง แทน
เทอร ที่มีนิสัยขี้กลัว 
และหวาดระแวงได
เปนอยางดี 

ผูพากยเสียงภาษา
ไทย นําชัย  
จรรยาธิติกุล 
 
 

 - เปนนักแสดงและ 
พิธีกร 
- มีรูปรางอวนและ
อารมณดี 
- มีน้ําเสียงที่ตรงกับ
ตัวละคร 

- การเปนนักแสดง
และพิธีกรมีสวนชวย
ในการพากย 
- สามารถพากยไดดี
และไมมีความยาก
ลําบากในการพากย 
- ระยะเวลาในการ
พากย 1 วัน 

 
 

นอกจากนักพากยที่ไดกลาวมาขางตนนี้แลว ก็ยังมีนักพากยตัวละครตัวอ่ืน ๆ อีก 
ซึ่งนักพากยที่พากยเสียงภาษาอังกฤษนั้นเปนดารา นักแสดง ทั้งสิ้น เชน เกล็น โคลส นักแสดงสาว
ผูมากดวยความสามารถเปนผูพากยเสียงตัวละครคาลา ไบรอัน เบลสส เปนผูพากยเสียงตัวละคร
เคลยตัน ไนเจล ฮอวธอน เปนผูพากยเสียงตัวละครศาสตราจารยพอรเตอร (พอของเจน) เปนตน 
สวนตัวละครเหลานี้ในการพากยเสียงภาษาไทยนั้น นักพากยอาชีพเปนผูใหเสียงพากย เชน กฤษ
ณะ ศฤงครานนท พากยเสียงเคลยตัน สุมาลี สุธีรธรรม พากยเสียงคาลา เอกชัย พงศสมัย พากย
เสียงพอรเตอร (บทประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 2542 : ซีนีแมกซ ปที่ 6 ฉบับที่ 
134 ปกษแรก    ต.ค. 2542) 
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4.4  ความสัมพันธระหวางจุดขายกับภาพพจนของภาพยนตร 

จุดขายของภาพยนตรกับภาพพจนของภาพยนตร จะตองนํามาพิจารณาควบคูไป
พรอม ๆ กัน ภาพพจน (Image) ของภาพยนตรนั้น คือ ทัศนคติ ของผูชมที่มีตอภาพยนตรเร่ืองใด
เร่ืองหนึ่ง การสรางภาพพจนเปนดานแรกในการทําใหภาพยนตรเปนที่รูจัก และขาวสารไดรับความ
สนใจ 

สําหรับภาพพจนของภาพยนตรการตูนของดิสนียโดยทั่วไป รวมถึงภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้น ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “ภาพพจนของการตูน
ดิสนียนั้นคือ การสรางความบันเทิงใหกับคนทุกเพศ ทุกวัย ไมมีพิษ มีภัย” และนิมิต วัฒนวารินทร
กลาวไวในคูแขง ฉบับที่ 163 ปที่ 14, เม.ย. 2537 วา ผูชมมีความซื่อสัตย ความเชื่อใจ ความไววาง
ใจตอบริษัท วอลท ดิสนีย ที่สรางการตูนขึ้นมาไดมาตรฐาน ไมมีพิษภัย นอกจากความรื่นเริง สนุก 
สบายใจใหแกเด็กและคนทุกวัย บริษัท วอลท ดิสนีย สามารถสรางภาพยนตรไดนารัก ถูกใจเด็ก ๆ 
มีความเขาใจเด็ก จึงทําหนังสือที่บริสุทธิ์เพื่อเด็ก ๆ ดังนั้นเราจึงสามารถกลาวไดวาภาพพจนของ
ดิสนีย คือ การมอบสิ่งจรรโลงใจใหกับเด็กหรือเยาวชน และการเชิดชูสถาบันครอบครัวซึ่งเปนของ
สูง ของดีงาม 

การศึกษาเปรียบเทียบกันระหวางจุดขาย และภาพพจนของภาพยนตร ทั้งสองสิ่ง
จะเขามาสงเสริมซ่ึงกันและกัน หรือทําลายภาพพจนของภาพยนตรหรือไม สามารถพิจารณาได
จากการเลือกเจาะตลาดและการวางระดับของภาพยนตรในตลาด 

การเลือกเจาะตลาดในที่นี้หมายถึงการนําเอาภาพยนตรมาฉาย โดยพิจารณาถึง
แนวทางของภาพยนตร ประเภทของภาพยนตร และรูปแบบในการนําเสนอถายทอดความคิดออก
มาเปนภาพยนตรสําหรับบุคคลทั่วไป หรือภาพยนตรระดับคลาสสิค สําหรับภาพพจนและจุดขาย
ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีความสอดคลองกันหรือไมนั้น โดยสามารถพิจารณาไดจาก
จุดขายตามที่ผูวิจัยไดนําเสนอมากอนแลวในขางตน กลาวคือ 

-  บทประพันธของทารซาน นํามาจากนิยายของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห อันเปน
เร่ืองราวการผจญภัยอันล้ําลึกของทารกกําพราที่ถูกเลี้ยงดูโดยครอบครัวลิงกอริลลา ดังนั้นเขาจึง
กลายเปนสมาชิกของฝูงลิงกอริลลาในที่สุด ทารซานเติบโตเปนหนุมที่มีสัญชาตญาณอยางสัตวปา 
แตตอมาเมื่อเขาไดพบมนุษยคนอื่น ๆ ชีวิตของเขาก็เปลี่ยนไป ทารซานจะตองเลือกระหวางโลกทั้ง
สอง คือ โลกของฝูงกอริลลาที่เลี้ยงดูเขามา หรือโลกมนุษยที่เปนชาติกําเนิดของเขา ในนิยายเรื่อง
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ทารซานของ เบอรโรห นั้น ตองการถายทอดทารซานออกมาในลักษณะที่เขาอาศัยอยูกับสัตวปา
และพูดคุยกับพวกสัตวปา ในการตูนทารซานฉบับของดิสนียนั้น กลาวไดวาตรงตามความตองการ
ของเบอรโรหมากที่สุด และแนวคิดหลักของเรื่องคือการเนนไปที่สถาบันครอบครัว อะไรคือความ
เปนครอบครัวระหวางครอบครัวลิงกอริลลาในปากับครอบครัวของมนุษยในเมือง ดังนั้นเราจะเห็น
ไดวาจุดขายในขอนี้มีความสัมพันธสอดคลองกับภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ การเปนภาพ
ยนตรการตูนสําหรับครอบครัว ผูชมทุกเพศ ทุกวัย ก็สามารถชมได และทารซานก็เปนเรื่องราวที่ไม
มีพิษภัย มีแตความบริสุทธิ์ไรเดียงสาของตัวทารซานกับเหลาสัตวปาทั้งหลาย ซึ่งสอดคลองกับ
ภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ เร่ืองราวที่สนุกสนาน นารัก ดูแลวสบายใจ นอกจากนี้การสราง
การตูนทารซานในรูปแบบแอนิเมชั่น ยังทําสิ่งที่เปนไปไมได (จินตนาการ) ใหเปนไปได เชน การให
ทารซานแตกตางจากรูปแบบเดิม ๆ ที่เคลื่อนไหวโดยการโหนเถาวัลยในปา ดวยการใหทารซาน
เคลื่อนไหวแบบเสก็ตซบอดรด เลื่อนไถลไปตามตนไมในปา ซึ่งการตูนแอนิเมชั่นอันเปนภาพพจน
ของดิสนียเทานั้นที่ทําได 

-  เทคโนโลยีการวาดการตูน เปนรูปแบบเทคโนโลยีที่ดิสนียพัฒนามาโดยตลอด
ในการสรางการตูนไมวาจะเปนเรื่องอะไรก็ตาม ทั้งนี้เพื่อใหเกิดความสมจริง ดูแลวสนุกสนานดวย
ภาพที่เปนธรรมชาติ ดูกลมกลืนกับเทคนิค เชน Deep Canvas ที่ทําใหตัวการตูนกลมกลืนไปกับ
ฉากแบ็คกราวนที่สมจริง จุดขายนี้สอดคลองกับภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ ความเปนเลิศทาง
เทคโนโลยีในการสรางภาพการตูนที่สวยงาม ดูแลวสบายตาสบายใจสําหรับเด็ก รวมถึงผูใหญที่
มองอะไรดวยความสมจริง มากกวาเด็กที่มักมองอะไรดวยความฝนและจินตนาการ 

-  เพลงประกอบภาพยนตรดิสนียทุกเรื่องซึ่งมักประพันธเพลงประกอบภาพยนตร
ออกมาดวยความพิถีพิถัน โดยใชนักแตงเพลงและนักรองชื่อดัง ทําใหเพลงประกอบภาพยนตรของ
การตูนดิสนียมีความไพเราะ จุดขายในขอนี้มีความสอดคลองกับภาพพจนของการตูนดิสนีย คือ 
เมื่อกลาวถึงการตูนดิสนีย ผูชมก็จะมีทัศนคติอยูแลววา เพลงประกอบภาพยนตรจะตองมีความ
ไพเราะ ซึ่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกันที่ใชนักรองและนักแตงเพลงที่มีชื่อเสียง
อยาง ฟล คอลลินส มาเปนผูประพันธเพลงและขับรองเพลงประกอบภาพยนตร เด็ก ๆ สามารถที่
จะชมภาพยนตรดวยความสบายใจกับเพลงที่ไพเราะ รวมถึงผูใหญที่ชอบฟงเพลงไพเราะมีคุณ
ภาพอันทําใหเกิดความสบายใจ เมื่อทารซานนําออกฉายในประเทศไทยก็ไดมีการแปลเนื้อรองเปน
ภาษาไทยเพื่อใหเหมาะสมและเขาใจไดมากขึ้นสําหรับเด็กที่ไมรูภาษาอังกฤษเทาผูใหญ 
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-  การพากยภาพยนตร การใหเสียงตัวละครนั้น การตูนดิสนียมักใชดารานักแสดง
ผูมีบุคลิก และน้ําเสียงตรงกับตัวละครเปนผูพากย จุดขายในขอนี้มีความสอดคลองกับภาพพจน
ของการตูนดิสนีย คือ ความมีชีวิตชีวาสมจริงของตัวการตูน ที่ใหเสียงโดยนักแสดงชื่อดังผูมีบุคลิก 
และน้ําเสียงตรงกับตัวละคร ซึ่งอาจจะเปนที่ชื่นชอบของกลุมเปาหมายที่เปนผูใหญหรือเด็ก สวน
การใหเสียงพากยภาษาไทยในการตูนเรื่องทารซานนี้ นับไดวาเปนจุดขายที่ตองปฏิบัติตาม
นโยบาย และรูปแบบของทางสหรัฐอเมริกา ซึ่งการพากยเสียงภาษาไทยนี้ ก็เหมาะกับผูชมที่เปน
เด็กซึ่งยังไมมีความเขาใจภาษาอังกฤษ และไมสามารถอานบทแปลภาษาไทยได 

การวางระดับภาพยนตรในตลาด หมายถึง การวางตําแหนงของสินคา (Product 
Positioning) ภาพยนตรในตลาดวา ภาพยนตรนั้นอยูในตําแหนงใด จุดขายและภาพพจนของภาพ
ยนตรรวมถึงกลุมเปาหมายของภาพยนตร จะเปนตัวบงบอกวาภาพยนตรอยูในระดับใดของตลาด 
เชน ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็มีจุดขายดังที่กลาวมาขางตน ไมวาจะเปนเพลงไพเราะ การ
ใชดาราพากยเสียง และภาพพจนที่สะอาดบริสุทธิ์ไมมีพิษภัยเหมาะสําหรับกลุมเปาหมายเด็ก และ
ผูชมทุกเพศ ทุกวัย ดังนั้นเราจะทราบถึงตําแหนงของภาพยนตรการตูนทารซาน วาอยูในตําแหนง
ภาพยนตรสําหรับเด็ก ครอบครัว มีคุณสมบัติใหความบันเทิงที่สบายตา สบายใจในการชม นอก
จากนี้จุดขายและภาพพจนยังชวยเสริมใหตําแหนงของภาพยนตรมีความเขมแข็งมากขึ้น ในตลาด
ภาพยนตรยอมมีภาพยนตรหลากหลายเรื่องและหลากหลายแนวฉายอยู ดังนั้นการที่ภาพยนตรจะ
อยูในตําแหนงที่โดดเดนในการแขงขันกับภาพยนตรเร่ืองอื่น จึงตองมีการใชกลยุทธใหเหมาะสม 
ซึ่งมีอยูดวยกัน 2 ลักษณะ คือ การใชความเหมือนของภาพยนตร หมายความวาในชวงเวลาใกล
เคียงกันหรือในเวลาเดียวกัน มีการฉายภาพยนตรในแนวเดียวกัน และมีจุดขายเดียวกัน ใน
ลักษณะนี้เราตองใชกลยุทธแบบพุงเขาชน (Head-on Positioning) เพื่อเปนจุดขายของภาพยนตร 
เชน การฉายภาพยนตรเร่ือง “วิ่งสูฟด 1 ควบวิ่งสูฟด 2 ของบริษัทนนทนันท เอนเตอรเทนเมนท 
จํากัด มาแขงขันชนกับภาพยนตรเร่ือง “ฉีจี้” ของบริษัท สหมงคลฟลม จํากัด โดยภาพยนตรท้ังสอง
เร่ืองเปนภาพยนตรในแนวบูตลกเหมือนกัน เขาฉายในเวลาเดียวกัน โดยมีจุดขายเดียวกัน คือ 
ดาราแสดงนําที่เปนที่นิยมของคนทั่วโลก คือเฉินหลงจากวิ่งสูฟด และโจวซิงฉือจากฉีจี้ นอกจากนี้
ภาพยนตรทั้ง 2 เร่ือง ยังใชความยิ่งใหญของภาพยนตรมาเปนจุดขายเดียวกันอีกดวย สวนระดับ
ของภาพยนตรในอีกลักษณะหนึ่ง คือ ความแตกตางของภาพยนตร แมวาภาพยนตรที่นําออกฉาย
จะมีภาพรวมเหมือนกันหรือใกลเคียงกัน แตภาพยนตรในแตละเรื่องก็ยอมตองมีเอกลักษณของตัว
เอง ซึ่งแตกตางจากภาพยนตรเร่ืองอื่น เอกลักษณในที่นี้หมายถึงจุดขายที่เดนและแตกตางจาก
ภาพยนตรเร่ืองอื่น จุดขายที่แตกตางนี้จะมีผลสะทอนมาถึงการวางระดับของภาพยนตรที่แตกตาง
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ออกไปจากเรื่องอ่ืนในตลาด สวนภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นจัดไดวาใชความแตกตางใน
การวางระดับของภาพยนตรในตลาด เนื่องจากทารซานเขาฉายในชวงปดเทอมนักเรียนในชวง
เดือนตุลาคม ในชวงนั้นไมมีภาพยนตรการตูนในแนวเดียวกันเขาฉายเลย ดังนั้นภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานจึงมีความแตกตางของระดับภาพยนตร ในฐานะเปนการตูนสําหรับเด็กและผูชมทุก
เพศ ทุกวัยเพียงเรื่องเดียวในชวงเวลานั้น 
 

4.5  การเตรียมการกอนการดําเนินการสื่อสารการตลาด 

กอนที่จะทําการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น บริษัท บัวนา
วิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ผูจัดจําหนายภาพยนตรจะตองมีการเตรียมการกอนการดําเนิน
การเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหเปนที่รูจักของผูชม การเตรียมการกอนการสื่อสาร
การตลาดมีดังนี้ 

4.5.1  การทําบทประชาสัมพันธ ขอมูลของตัวบทประชาสัมพันธนั้น ทาง บริษัท 
บัวนาวิสตา ไดรับตัวบทมาจากบริษัทแมในสหรัฐอเมริกา ในบทประชาสัมพันธนั้นประกอบดวย
เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรทุกอยาง ซึ่งรายละเอียดเหลานี้ บริษัท บัวนาวิสตา แปลและเรียบเรียง
เปนภาษาไทยจากบทภาษาอังกฤษที่ทางสหรัฐอเมริกาสงมาให ในบทประชาสัมพันธนี้ไดมีการ
เพิ่มเติมในเรื่องของการใหเสียงพากยภาษาไทย ซึ่งเปนขอมูลที่ บริษัท บัวนาวิสตา ในประเทศไทย
ไดจัดทําขึ้นเองวาใครพากยเปนตัวละครอะไร พรอมดวยภาพประกอบ นอกจากนั้นก็จะมีขาวสาร
จากบริษัทพันธมิตร (Partner) ดวยวาจะมีกิจกรรมอะไรเกี่ยวกับตัวทารซาน เชน แฟนตา เนสทเล 
และแมคโดนัลล เปนตน 

ลักษณะของบทประชาสัมพันธที่แปลตัวบทมาจากบริษัทแมในสหรัฐอเมริกา มี
ความยาวทั้งสิ้น 25 หนา เร่ิมจากบทเกริ่นนําในหนาที่ 1-3 กลาวถึงที่มาของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานและจุดขายของทารซานอยางยอ ๆ ไมวาจะเปนบทประพันธเร่ืองทารซาน เทคโนโลยีใน
การวาดการตูน Deep Canvas เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส และผูใหเสียงพากย
ภาษาอังกฤษ จากนั้นจึงมีการลงรายละเอียดเกี่ยวกับการสรางเรื่องราวของทารซานใหออกมาใน
แบบฉบับของดิสนีย และเรื่องราวประวัติของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห ผูประพันธนวนิยายเรื่อง
ทารซาน รวมถึงการที่ทารซานเคยถูกสรางเปนภาพยนตรหลายครั้ง หนา 5-9 กลาวถึงรายละเอียด
การสรางตัวละครตาง ๆ ในการตูนทารซาน และการสรางทารซานใหแตกตางจากรูปแบบเดิม ๆ ใน
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ภาพยนตร หนา 10-11 กลาวถึงรายละเอียดเรื่องเพลงประกอบภาพยนตร หนา 12-13 กลาวถึง
รายละเอียดเรื่องเทคโนโลยี Deep Canvas หนา 14-17 กลาวถึงทีมผูสรางภาพยนตรและผู
ประพันธ เพลงประกอบภาพยนตร หนา  17-25 กลาวถึงทีมพากยภาพยนตร สําหรับบท 
ประชาสัมพันธนี้จะมีการใสแฟมอยางเรียบรอย พรอมแจกใหกับส่ือมวลชนในวันแถลงขาว 

4.5.2  การคัดเลือกภาพและขอมูลของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจากบริษัท
แม ภาพและขอมูลจากบริษัทแมนั้น จะมาในรูปแบบของ Footage ฟลมภาพยนตรสั้น ๆ เกี่ยวกับ
เบื้องหลังการสรางการตูน เพลงประกอบ และการพากย ซึ่งจะตองมีการคัดเลือกภาพที่ดีที่สุดไป
ออกอากาศทางโทรทัศน สวนสื่อนิตยสารนั้นก็เชนเดียวกัน จะไดรับขอมูลที่เรียกวา Production 
Note ซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรทั้งหมด เชน เบื้องหลังการผลิตและผูสรางภาพยนตร เพื่อให
นิตยสารเอาไปเผยแพร สําหรับรูปภาพเปนในลักษณะภาพสไลดจากบริษัทแม ซึ่งบริษัท บัวนาวิส
ตา จะทําการคัดเลือกเฉพาะภาพที่สวยงามเทานั้น สินคาพันธมิตร เชน ปลาสวรรคตราทาโร และ
เนสทเล เปนตน ก็ไดรับภาพทารซานจาก บริษัท บัวนาวิสตา เชนเดียวกัน 

4.5.3  การคัดเลือกนักพากย การคัดเลือกไดเร่ิมตนมาตั้งแตเดือนกุมภาพันธ 
2542 โดยกฤษณะ ศฤงครานนท ซึ่งเปน ไดอะล็อค ไดเรคเตอร (Dialogue Director) ที่มีชื่อเสียง
ของประเทศไทย ซึ่งสรางผลงานไวกับงานพากยไทยจาก The Lion King , Toy Story, Aladdin 
และอีกมากมายเปนผูคัดเลือก กฤษณะ ศฤงครานนท (อางในซีนีแม็กซ ปที่ 6 ฉบับที่ 134 ปกษ
แรก ตุลาคม 2542) กลาววา “หลังจากเราไดวัตถุดิบ (Material) จากเมืองนอก ก็จะเริ่มหาคน
พากยกัน โดยสวนที่เปนตัวละครหลัก (Main) ซึ่งตองใชดารา ทีมเราจะชวยกันคัดเลือก สวนที่
เหลือผมเปนคนเลือกเอง” ปเตอร คอรป ไดเรนดัล กลาววา “ตอนไปเทสตเสียงมีแตวีดีโอเทปกับ
บทในฉากที่จะใหเราเทสตมาใหแคนั้นเปนฉากสั้น ๆ ไมเกิน 5 นาที” สวนนําชัย จรรยาธิติกุล ผู
พากยเสียงตัวละคร แทนเทอร กลาววา “การเทสตเสียงเริ่มต้ังแตเดือนกุมภาพันธ แตกวาจะรูผลก็
พฤษภาคมถึงมิถุนายน ประมาณ 3 เดือนได” นอกจากนี้ กฤษณะ ศฤงครานนท ยังกลาวอีกวา 
“การสงเสียงไปใหทางเมืองนอกนั้น คราวนี้นานมาก ปกติ 3 วันก็จะรูผลแลว ผมสงเสียงคุณตี๋อวน 
(นําชัย จรรยาธิติกุล) ไปทดสอบและบอกไปทางเมืองนอกวา เรามุงหวังไวที่ตัวเขาทั้งดานคุณภาพ
เสียง การแสดง และการตลาด แลวก็ไดจริง ๆ ทางเมืองนอกอาจมีการแจงมาบางเล็กนอยวา เสียง
คุณตี๋อวนเรียบเกินไป แตเราก็ยืนยันวาจะสามารถดัดแปลงเสียงเขาใหเหมือนตนฉบับได 

สวนบริษัทที่ดูแลและควบคุมในเรื่องของการคัดเลือกเสียงนักพากยคือ บริษัท 
DISNEY VOICE ของสหรัฐอเมริกา ซึ่งเปนอีกบริษัทหนึ่งนอกจากบริษัท บัวนาวิสตา 
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4.5.4  การเตรียมของที่ระลึกจากภาพยนตร ของที่ระลึกจากภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานนั้น บริษัท บัวนาวิสตา สั่งเขามาจากสหรัฐอเมริกา เพื่อนํามาเปนของรางวัลใหกับผู
ชม ซึ่งบางครั้งทางสหรัฐอเมริกาจะใหมาเปลา ๆ เพราะมีการผลิตของที่ระลึกไวมากมายเพื่อการ
สงเสริมการขาย 

4.5.5  การทําแฮนดบิลล (Hand Bill) การทําแฮนดบิลลภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น บริษัท บัวนาวิสตา จะไดรับภาพและขอมูลจากบริษัทแม (บริษัทดิสนีย) จากนั้นจะนํา
ภาพมาจัดวาง พรอมกับทําบทยอ ๆ ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนภาษาไทย “ภาพที่ทาง
เมืองนอกสงมาใหเรานั้นจะมาในรูปแบบของซีดี ในนั้นจะมีรูปสารพัดรูปเลย แลวก็เลือกรูปสวย ๆ 
มาจัดวางทําเปนแฮนดบิลลออกมา” (ดอม โชติวนิช สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

4.5.6  การทําสปอตโฆษณา สปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ มี
ทั้งสปอตโฆษณาทางโทรทัศนและวิทยุ โดยทางบริษัท บัวนาวิสตา จะไดรับเทปสปอตโฆษณาทาง
โทรทัศนและวิทยุจากบริษัทแม ซึ่งจะมีสปอตโฆษณาในหลายรูปแบบใหเลือก เมื่อบริษัท บัวนาวิส
ตา ทําการคัดเลือกสปอตโฆษณาในรูปแบบที่ตองการไดแลว ก็จะทําการใสเสียงภาษาไทยลงไป 
สปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานทางโทรทัศนนี้ บริษัท บัวนาวิสตา ไมตองทําการตัด
ตอมากนัก เนื่องจากทางบริษัทแมไดสงเทปสปอตโฆษณาแบบสําเร็จรูปมาใหอยูแลว สปอต
โฆษณาทางโทรทัศนนี้มีความยาวประมาณ 30 วินาที สวนสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานทางวิทยุนั้น บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะดําเนินการเชนเดียวกันกับสปอตโฆษณาทางโทรทัศน 
คือ มีการใสเสียงภาษาไทยลงไป รวมถึงใสเสียงเพลงประกอบจากภาพยนตรดวย 
 

4.6  การวางแผนในการคัดเลือกสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน 

หลังจากที่ไดมีการเตรียมการสิ่งตาง ๆ ดังที่กลาวมาแลวขางตน บริษัท บัวนาวิส
ตา ก็จะดําเนินการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหผูชมไดรับรู และการที่จะสื่อ
สารเผยแพรทารซานออกไปใหเปนที่รูจัก ก็จะตองมีชองทางในการสื่อสาร เผยแพร ซึ่งไดแก สื่อ
มวลชนประเภทตาง ๆ ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน เปนตน การคัดเลือกชองทางการสื่อ
สารนั้น จะตองเลือกใชใหเหมาะสมกับลักษณะของขาวสารและลักษณะของกลุมผูชมเปาหมาย 
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ส่ืออันเปนชองทางในการสื่อสาร เผยแพรนั้น มีประสิทธิภาพในการเผยแพรตาง
กัน เชน ส่ือหนังสือที่มีแตตัวอักษร สื่อวิทยุที่มีแตเสียง และโทรทัศนที่มีทั้งภาพและเสียง การจะ
เลือกใชส่ือประเภทใดยอมข้ึนอยูกับคุณสมบัติของสื่อแตละประเภท ซึ่งมีขอเดนและขอดอยแตก
ตางกันออกไป รวมถึงกลุมเปาหมาย งบประมาณในการเผยแพร และลักษณะขาวสารที่จะ 
เผยแพร 

สําหรับส่ือที่ใชในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนหรือทารซานนั้น สามารถ
แบงออกไดเปน 

4.6.1  การสื่อสารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) ของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน แบงออกเปนสื่อเฉพาะกลุมเปาหมายที่เกี่ยวของกับภาพยนตรโดยตรง เชน รายการมูฟวี่
โซนทางโทรทัศน รายการหนังหนาไมคทางวิทยุ และนิตยสารสตารพิคส เปนตน สวนสื่อมวลชน 
อ่ืน ๆ ไปที่ไมไดเกี่ยวของกับเร่ืองราวของภาพยนตรโดยตรง เชน นิตยสารสตรี รายการขาวบันเทิง
ส้ัน ๆ ทางโทรทัศน รายการเพลงทั่ว ๆ ไปทางวิทยุ เปนตน 

4.6.2  การสื่อสารโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) เปนการสื่อสารโดยใชผลิต
ภัณฑ (Merchandising) เปนสื่อ ในลักษณะของการที่ บริษัท บัวนาวิสตา ไดรวมมือเปนพันธมิตร 
(Partner) กับบริษัทผูผลิตสินคา เชน ปลาสวรรคตราทาโร เนสทเล และแมคโดนัลล โดยบริษัทผู
ผลิตสินคาสามารถที่จะนําเอารูปภาพของทารซานไปผลิตเปนของพรีเมี่ยม เพื่อเปนของแถมหรือ
ใหแลกซ้ือพรอม ๆ กับการซื้อตัวสินคานั้น ๆ นอกจากนี้ทาง บริษัท บัวนาวิสตา ยังไดรวมมือกับ 
โรงภาพยนตรในการจัดกิจกรรรมสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน รวมถึงการให
ภาพและขอมูลขาวสารเกี่ยวกับทารซานทางสื่ออินเตอรเน็ตดวย 
 

4.7  วิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

หลังจากที่ไดมีการคัดเลือกสื่อในการเผยแพรแลว บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะไดใชวิธี
การในการสื่อสารการตลาด เพื่อเผยแพรขอมูลขาวสาร เร่ืองราวและภาพของทารซานผานทางสื่อ 
สําหรับวิธีการในการเผยแพร มีดังนี้ 

4.7.1  การประชาสัมพันธ (Public Relation) การประชาสัมพันธนั้นเปนวิธีการใน
การเรียกรองความนาเชื่อถือ ภาพพจน และชื่อเสียงของบริษัทผูสรางและของภาพยนตรเร่ืองนั้น 
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โดยที่บริษัทภาพยนตรไมตองมีการจายคาตอบแทนผลประโยชนแกส่ือมวลชนที่จะทําการประชา
สัมพันธนั้น นอกจากนี้หนาที่หลักของการประชาสัมพันธ คือ การสรางความเขาใจระหวางบริษัทผู
สรางกับผูชมกลุมเปาหมาย สําหรับวิธีการในการประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดใชวิธีการในการแถลงขาวตอส่ือมวลชนและบริษัทพันธมิตร งานแถลงขาว
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดจัดขึ้นในวันที่ 25 สิงหาคม 2542 ในเวลา 13.00 น. เปนครั้งแรก
ซึ่งเปนรอบสื่อมวลชน โดยจัดขึ้นที่โรงภาพยนตรแกรนด อีจีวี ชั้น 6 สยามดีสคัฟเวอรี่ โดยไดมีการ
เชิญสื่อมวลชนที่เกี่ยวของมารวมงาน ซึ่งก็คือการเชิญใหมาชมภาพยนตร รายละเอียดภายในงาน
แถลงขาวรอบสื่อมวลชนนี้ บริษัท บัวนาวิสตา ไดเชิญทีมนักพากยไทยมาใหส่ือมวลชนไดทําการ
สัมภาษณ โดยมีการจัดคิวใหส่ือมวลชนแตละรายไดทําการสัมภาษณนักพากย ในขณะที่ทางดาน
ลางของสยามดิสคัฟเวอรี่ไดมีการจัดการประกวดใหเด็ก ๆ แขงขันกันกลาวถึงทารซาน โครงการนี้
เรียกวา “BVI In School” พรอมกับจัดเกมสใหผูมารวมงานแถลงขาวไดรวมสนุกกับการเลนเกมสที่
จัดขึ้นโดยบริษัทพันธมิตร เชน แฟนตา และเนสทเล เปนตน ทางดานงานแถลงขาวที่โรงภาพยนตร 
แกรนด อีจีวี ชั้น 6 นั้น หลังจากการสัมภาษณทีมพากยไทยของสื่อมวลชนเสร็จส้ินลงแลว ทีม
พากยไทยก็ไดรับเชิญข้ึนมาบนเวที เพื่อกลาวถึงความรูสึกของแตละคนที่ไดพากยเสียงตัวการตูน
ทารซาน จากนั้นทาง บริษัท บัวนาวิสตา ก็ไดกลาวถึงจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
และคุณปน (ไพบูลยเกียรติ เขียวแกว) ก็ไดออกมารองเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานภาคภาษาไทย หลังจากนั้น บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะเชิญสื่อมวลชนเขาชมภาพยนตร
การตูนเร่ืองทารซาน เปนอันสิ้นสุดงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน นอกจากนี้ภายใน
งานแถลงขาว บริษัท บัวนาวิสตา ไดมีการแจกบทประชาสัมพันธภาพยนตการตูนเรื่องทารซานแก
ส่ือมวลชนดวย 

นอกจากงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่จัดขึ้นสําหรับส่ือมวลชน
แลว ทางบริษัท บัวนาวิสตา ยังไดจัดงานแถลงขาวขึ้นมาอีกครั้งหนึ่ง เปนครั้งที่สองที่โรงภาพยนตร 
UMG ที่ชั้น 6 ของหางสรรพสินคา ดิ เอ็มโพเรี่ยม (The Emporium) ถนนสุขุมวิท  ในวันที่ 28 
กันยายน 2542 ในเวลา 17.00 น. สําหรับการจัดแถลงขาวในรอบนี้ เปนการจัดงานแถลงขาวที่
เรียกวารอบสําหรับพันธมิตร (Partner) ซึ่งไดแก บริษัทผูผลิตสินคาที่ไมเกี่ยวของกับภาพยนตร แต
มารวมกับ บริษัท บัวนาวิสตา ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ซึ่งเปนการ
ส่ือสารถึงภาพและเรื่องราวของทารซานผานทางสินคาของบริษัทเหลานี้ ลักษณะของงานและกิจ
กรรมในงานแถลงขาวรอบพันธมิตรก็ไมไดแตกตางจากรอบสื่อมวลชนมากนัก กลาวคือ ภายใน
งานก็จะมีการกลาวถึงจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การเชิญทีมพากยไทยขึ้นมาโชว
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ตัว และคุณปนออกมารองเพลง ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “งานแถลงขาว
ของพันธมิตรนั้น จัดขึ้นสําหรับบริษัทที่เราเคยรวมงานกันทั้งหลาย แตลักษณะของงานจะเปนแบบ
กาลาร ดินเนอร (Galar Dinner) มีการรับประทานอาหารรวมกันเปนเรื่องเปนราวและหรูหรากวา
ของรอบสื่อมวลชน พันธมิตรที่มารวมงานกับเราก็ไดแก แมคโดนัลล เนสทเล ปลาสวรรคตราทาโร 
และแฟนตา เปนตน” 

สําหรับงานแถลงขาวที่ไดจัดขึ้นมานี้ มีวัตถุประสงคเพื่อที่จะใหสื่อมวลชนและ
บริษัทพันธมิตรไดนําเอาขาวสาร ขอมูล และเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่ไดรับรู
ออกไปเผยแพรใหผูชมไดรับรู รับทราบ กอนที่จะมีการจัดงานแถลงขาวขึ้นอยางเปนทางการนี้ ทาง
บริษัท บัวนาวิสตา ไดมีการสงภาพและขอมูลของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหกับส่ือมวลชน
ที่ตองการไปกอนแลว “ส่ือมวลชนไดรับขอมูลไปกอนงานแถลงขาวนานพอสมควร แลวเขาจะเอา
ไปเขียน เอาไปทําอะไรไดกอน ซึ่งนี่ก็เปนสวนของการเผยแพรภายในประเทศ ซึ่งเขาจะเอามาทํา
ขาวไดมากขึ้น นอกจากนี้เราก็จะสงพวกใบปดหนัง และแฮนดบิลลใหกับเขาดวย” (คอม โปติวนิช 
สัมภาษณ, 8 พ.ย. 2542) 

4.7.2  การโฆษณา (Advertising) การโฆษณาภาพยนตรเปนการใหขอมูลเกี่ยว
กับภาพยนตรเร่ืองหนึ่ง ๆ ที่จะนําออกฉายวา มีใครเปนดารานําแสดง ผูกํากับภาพยนตร แนวภาพ
ยนตร ความสนุกสนาน ฉายที่ไหน ฉายเมื่อไร และมีการอธิบายถึงลักษณะเดนและคุณคาของภาพ
ยนตรเร่ืองนั้น ๆ ในขณะเดียวกันก็ตองพยายามโนมนาวใจ ชักจูงใจใหเกิดการซื้อและเกิดความ
นิยมในภาพยนตร 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน ที่จะตองมีการโฆษณาใหผูชมไดรู
จักและตัดสินใจที่จะไปชมภาพยนตร สําหรับวิธีการที่ บริษัท บัวนาวิสตา ใชในการโฆษณานั้น 
เปนรูปแบบของสปอตโฆษณาที่ทาง บริษัท บัวนาวิสตา เปนผูจัดทําเพียงลําพัง ซึ่งประกอบดวย
เสียงเพลงประกอบจากภาพยนตร โดย ฟล คอลลินส และบทพูดที่กลาวถึงจุดเดนของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานรวมถึงบอกวา ฉายที่ไหน เมื่อไร สวนสปอตโฆษณาทางวิทยุในอีกลักษณะ
หนึ่ง เรียกวา โปรโม-สปอต เปนลักษณะของการทําสปอตโฆษณารวมกันระหวาง บริษัท บัวนาวิส
ตา กับ คลื่นวิทยุตาง ๆ ในการกลาวถึงกิจกรรมที่เกี่ยวกับทารซาน เชน การรวมเลนเกมสทางคลื่น
วิทยุที่จัดรวมกันระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา กับคลื่นวิทยุ สําหรับสปอตโฆษณาทางโทรทัศนนั้น 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดจัดทําขึ้นมาประมาณ 6 รูปแบบ ซึ่งในแตละแบบจะมีความแตกตางกันออก
ไปในเรื่องของภาพ แตขอความในการโฆษณาไมไดแตกตางออกไป การนําออกอากาศทางโทร
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ทัศนก็ไดนําเอาสปอตโฆษณาในทุกรูปแบบทยอยกันออกอากาศไปเรื่อย ๆ เพื่อใหเกิดความนาสน
ใจตอผูชม ระยะเวลาของสปอตโฆษณา ทั้งวิทยุ และโทรทัศนไมเกิน 30 วินาที นอกจากจะมีการ
โฆษณาดวยสปอตทางวิทยุและโทรทัศนแลว ก็ยังมีการโฆษณาทางสื่อหนังสือพิมพ โดยจะมีการ
แจงวาทารซานจะเขาฉายเมื่อไร ฉายที่โรงไหนบาง ซึ่งการโฆษณาทางสื่อมวลชนเชนนี้ บริษัท บัว
นาวิสตา จะตองซื้อหนาโฆษณาจากหนังสือพิมพและซื้อเวลาทางโทรทัศนและวิทยุในการออก
อากาศสปอตโฆษณา สวนการโฆษณาในรูปแบบอ่ืนนั้น ก็มีการแจก แฮนด บิลล ตามสถานที่ 
ตาง ๆ และรายการตาง ๆ ทางวิทยุ โทรทัศน รวมถึงการฉายภาพยนตรตัวอยางในโรงภาพยนตร 

4.7.3  การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) การสงเสริมการขายเปนวิธีการ
กระตุนการซื้อของผูบริโภค เปนกิจกรรมที่นอกเหนือออกไปจากการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
เชน การแสดงสินคา การลดราคา การแจกของรางวัล และการจับฉลากชิงโชค เปนตน 

สําหรับการสงเสริมการขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จะเปนในลักษณะ
ของการแจกของรางวัล ของพรีเมี่ยมที่ทําเปนรูปตัวการตูนจากทารซาน เชน นาฬิกา แผนรองเมาส 
แกวน้ํา เสื้อยืด ฯลฯ ใหกับรายการทางสื่อวิทยุ โทรทัศน นิตยสารภาพยนตร โรงภาพยนตร ที่มีการ
จัดการสงเสริมการขายในลักษณะกิจกรรมการเลนเกมส ตอบปญหา เพื่อชิงรางวัลเปนของที่ระลึก
จากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ทั้งนี้เพื่อเปนการกระตุนใหผูชมสนใจเรื่องราวของทารซานมาก
ขึ้น 

วิธีการในการสื่อสารการตลาดทั้ง 3 วิธีการ ดังที่ไดกลาวมาขางตนทั้งหมดนี้ เปน
การสื่อสารการตลาดโดยการใชส่ือมวลชนในการเผยแพรออกไป 

สภาพความเปนจริงในตลาดทุกวันนี้ สื่อมวลชนมีความหลากหลายมากขึ้น และ
เจาะเฉพาะกลุมมากขึ้น ราคาของสื่อมวลชนเพิ่มมากขึ้น จํานวนของขอมูล ขาวสารก็มากมาย 
หนาแนน รวมถึงผูบริโภคมีเวลาใหกับส่ือมวลชนนอยลง ดังนั้นการที่จะสื่อสารการตลาดใหมีประ
สิทธิภาพมากขึ้น โดยที่ไมตองพึ่งพาสื่อมวลชนมากมายแตเพียงอยางเดียว เราจึงตองมีการใชวิธี
การในการสื่อสารการตลาดรูปแบบอื่น ๆ ที่นอกเหนือไปจากการโฆษณา ประชาสัมพันธผานสื่อ
มวลชน ตามแนวคิดของการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง หรือ IMC (Intregrated Marketing 
Communication) ที่จะมีการใชรูปแบบของการติดตอส่ือสารที่เหมาะสมกับกลุมผูบริโภคเปาหมาย 
ในที่นี้คือการสื่อสารแบบไมใชส่ือ (Non-media) สําหรับวิธีการนี้เราจะสามารถเห็นไดอยางชัดเจน
จากการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่ใชสินคาเปนตัวสื่อสารเผยแพร ใหผูชม
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ไดรูจักทารซานมากขึ้น วิธีการนี้เราเรียกวา การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) โดยที่ทาง 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดรวมมือเปนพันธมิตรกับสินคา เพื่อการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน  มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง (สัมภาษณ  9 พ .ย. 2542) กลาววา “การเปนพันธมิตร 
(Partner) ในการรวมกันโปรโมทการตูนเรื่องทารซานนี้ ถือวาสินคาที่เขารวมในการโปรโมทนั้น
เปรียบเสมือนกับการรวมเฉลิมฉลองกับการเขาของหนังทารซาน ซึ่งสินคาจะเขารวม (Joint) กับ
ทาง บัวนาวิสตา โดยสินคาของเขาจะมีการแถมของพรีเมี่ยมรูปทารซาน ซึ่งถือวาเปนการเพิ่มมูล
คา (Added Value) ของสินคาเขาใหกับลูกคา การทําโปรโมชั่นในลักษณะนี้จะทําใหเกิดผลใน
แบบที่เรียกวา วินวิน (Win Win)” ประนัปดา ทองมาลา (อางในคูแขง ฉบับที่ 220 ปที่ 17 ต.ค. 
2539) กลาววา การโปรโมชั่นแบบวินวิน (Win Win) หรือ ชัยชนะ คือการทํากิจกรรมในการสงเสริม
การขายรวมกันระหวาง 2 บริษัทที่เปนคูคากัน โดยการลงทุนรวมกันในการสงเสริมการขายสินคา 
ซึ่งทั้ง 2 บริษัทที่เปนคูคากันนี้ไดรับผลประโยชนตอบแทนรวมกัน คือ ยอดขายสินคาที่เพิ่มข้ึนของ
ทั้ง 2 ฝาย และการกระจายสินคาก็จะกวางขวางมากขึ้น ทําใหผูบริโภครูจักและคุนเคยกับตัวสินคา
มากขึ้น ดังจะเห็นไดจากการซื้อสินคาของบริษัทที่เปนพันธมิตรของ บริษัท บัวนาวิสตา แลวจะได
รับของแถมเปนของพรีเมี่ยมรูปทารซาน ซึ่งทําใหเกิดผลในการเพิ่มยอดขายของทั้งสองฝาย คือ คน
จะรูจักทารซานมากขึ้นและสินคาของบริษัทพันธมิตรก็จะขายดีขึ้นเพราะของพรีเมี่ยมรูปทารซาน 
บริษัทผูผลิตสินคามากมายตองการเปนพันธมิตรกับ บริษัท บัวนาวิสตา เพราะความยิ่งใหญของ
ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน แต บริษัท บัวนาวิสตา ไมสามารถที่จะรับพันธมิตรไดทั้งหมด จึง
ตองมีการคัดเลือกเปนราย ๆ ไป สวนเกณฑในการคัดเลือกพันธมิตรในการรวมสงเสริมการขาย
ของ บริษัท บัวนาวิสตา นั้น มะลิวร เตียนโพธิ์ทอง (สัมภาษณ 7 ม.ค. 2543) กลาววา “ประการ
แรก คือ ลักษณะของตัวสินคาชนิดนั้น ๆ มีลักษณะภาพลักษณ ภาพพจนที่ไปกันไดกับทารซาน
หรือไม ประการที่สอง คือ กลุมเปาหมายของสินคาเปนใคร เปนกลุมเดียวกับของทารซานหรือไม 
ประการที่สาม คือ ภาพลักษณของสินคาตองเกี่ยวกับเด็กและวัยรุน ประการที่ส่ี คือ สินคาตัวนั้นมี
งบประมาณเพียงพอหรือไมในการที่จะรวมโปรโมททารซาน ประการที่หา คือ ระยะเวลาที่ขอเขา
รวมเปนพันธมิตร จะตองอยูในชวงกอนที่หนังจะเขามาก ๆ และสินคารายใดขอเขารวมกอนเราก็
จะพิจารณาใหเขารวมกอน 

จากการที่มีผลประโยชนรวมกันทั้งสองฝายของ บริษัท บัวนาวิสตา และบริษัทผู
ผลิตสินคาพันธมิตร ทําใหเกิดการจัดงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานขึ้นถึง 2 คร้ัง คือ 
งานแถลงขาวในรอบสื่อมวลชน และงานแถลงขาวในรอบพันธมิตร (Partner) โดยทั่วไปนั้น การจัด
งานแถลงขาวภาพยนตรจะจัดขึ้นสําหรับส่ือมวลชนเทานั้น แตงานแถลงขาวภาพยนตรการตูนเรื่อง
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ทารซานนั้นถือไดวาเปนกรณีพิเศษ บริษัทผูผลิตสินคาที่เปนพันธมิตรกับบริษัท บัวนาวิสตา มีมาก
ถึง 5 รายดวยกัน ซึ่งจะนําเอาภาพทารซานไปผลิตเปนสินคาพรีเมี่ยมเพื่อเปนของแถมหรือใหผูซื้อ
สินคาไดแลกซื้อ โดยเมื่อซื้อสินคาของบริษัทพันธมิตรนั้น ๆ เชน ซื้อสินคาเนสทเล ครบ 150 บาท 
จะไดรับชอนลายการตูนทารซาน หรือซ้ือปลาสวรรคตราทาโร ครบ 20 บาท และเพิ่มเงินอีก 5 บาท 
จะไดรับการดเหล็กทารซาน 1 แผน เปนตน การรวมมือเปนพันธมิตรระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา 
กับบริษัทผูผลิตสินคานั้น ถือไดวาจะไดรับผลประโยชนตอบแทนรวมกันจากการลงทุนรวมกันใน
การสงเสริมการขาย คือ ยอดขายที่เพิ่มข้ึนของทั้ง 2 ฝาย สําหรับ บริษัท บัวนาวิสตา นั้น คือภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ก็จะไดรับการเผยแพรออกไปอยางกวางขวางมากขึ้นผานทางสินคาของ
บริษัทพันธมิตร ทําใหผูชมรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น สวนสื่อมวลชนมีหนาที่หลัก 
คือ การตองเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ซึ่งเปนเรื่องราวที่นาสนใจสูผูชมอยูแลว เชน 
รายการโทรทัศน วิทยุ และนิตยสารที่เกี่ยวกับภาพยนตร โดยที่สื่อมวลชนไมไดมีผลประโยชนอะไร
รวมกับ บริษัท บัวนาวิสตา เลย กลาวคือส่ือมวลชนมีหนาที่หลักในการประชาสัมพันธภาพยนตร
โดยไมไดรับผลตอบแทนอะไรจาก บริษัท บัวนาวิสตา และการที่ส่ือมวลชนนําเอาเรื่องราวของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานออกไปเผยแพรนั้น ก็ไมไดมีผลกระทบอะไรมากมายในการที่จะทําใหผู
ชมภาพยนตรหันมาชมรายการโทรทัศน หรือฟงรายการวิทยุ หรืออานนิตยสารภาพยนตรฉบับ 
นั้น ๆ เพิ่มข้ึนมากมายนัก ดังนั้นเราจะเห็นไดวา บริษัท บัวนาวิสตา ไดจัดงานแถลงขาวแยกเปน 2 
รอบ ซึ่งแสดงถึงการที่ บริษัท บัวนาวิสตา ใหความสําคัญกับบริษัทพันธมิตรมากกวาสื่อมวลชน 
เพราะเปนการรวมมือกันโดยมีผลประโยชนที่ไดรับการตอบแทนรวมกันทั้งสองฝาย 

นอกจากการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานผานทางตัวสินคา
แลว บริษัท บัวนาวิสตา ยังไดมีการสื่อสารเผยแพรเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานผานทาง
ส่ืออินเตอรเน็ต และการใหขอมูล รวมถึงของพรีเมี่ยมแกโรงภาพยนตร ในการจัดกิจกรรมสงเสริม
การขายบริเวณหนาโรงภาพยนตร 
 

4.8  ลักษณะการวางแผนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

เสรี วงศมณฑา (2541) กลาววา การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง จะตองมี
การวางแผนการใชส่ือแบบฐานศูนย (Zero-Based) โดยการใชสื่อใหเหมาะสมกับการสื่อสาร เผย
แพร ซึ่งจะไมมีการกําหนดเอาไววาส่ือใดเปนสื่อหลัก แตใชทุกสื่อในการเผยแพรเทาที่จะทําได 
ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สื่อโดยหลัก ๆ จะตองเปนหนังสือพิมพกับโทร
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ทัศน เพราะสามารถเขาถึงผูชมไดมากที่สุด สวนวิทยุก็รองลงมา เราใหความสําคัญกับหนังสือ
พิมพเปนอันดับแรก เพราะคนเขาถึงไดมากที่สุดเปนลาน ๆ คนตอฉบับหนึ่ง แลวก็ตามดวยโทร
ทัศนคนดูก็เยอะมาก ตอมาก็คือวิทยุ ที่จะมีทางเลือกในสวนของคนฟง แลวก็มีหลาย ๆ คลื่น จาก
นั้นก็เปนนิตยสารภาพยนตรซึ่งคนดูหนังจะตองอานอยูแลว แลวก็เปนนิตยสารทั่ว ๆ ไป” 

การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องเปนกลยุทธการประสานงานและการรวม
ความพยายามทางการตลาดของบริษัท และการติดตอส่ือสาร เพื่อสงเสริมการตลาดโดยใชทุก
เครื่องมือของการจูงใจที่เหมาะสม เพื่อที่จะสื่อสารตราสินคา (Brand Contact) ใหเกิดพฤติกรรม
ในทางบวกของผูบริโภคตามที่ตองการ โดยยึดหลักในการทํางานในระยะยาว (Long Run) การสื่อ
สารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน เราจะเห็นไดจากวิธีการในการสื่อ
สารการตลาดที่นอกจากจะใชส่ือมวลชนในการเผยแพรแลว ยังมีเครื่องมือที่ไมใชสื่อในการเผย
แพรอีกดวย ดอม โชติวนิช กลาววา  “เราจะตองทําใหดีที่สุดหรับการโปรโมทหนังสักเรื่องหนึ่ง เพื่อ
ใหเปนที่กลาวขวัญกันไปทั่วเมือง (Talk of The Town) ใหได ทําใหมันยิ่งใหญใหไดโดยเฉพาะกับ
การตูนของดิสนียทุกเรื่องเปนเรื่องใหญ คือหนังเปนหนังใหญตลอด ดังนั้นเราตองทํางานใหเต็มที่ 
ทําทุกวิถีทางที่จะทําได เพื่อใหมีทารซานออกไปสูสายตา เขาหูผูคนใหมากที่สุด ไมวาจะเปนเรื่อง
ของสื่อ หรือวัตถุส่ิงของทุกอยาง” จากลักษณะการวางแผนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานดังกลาวมานี้ สอดคลองกับกลยุทธการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง ที่
ตองการสื่อสารตราสินคา (Brand Contact) ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานออกไปไดมากที่
สุด เพื่อใหผูชมเกิดพฤติกรรมตองการไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหมากที่สุด ในลักษณะ
เกิดผลกระทบ (Impact) ในการเปลี่ยนโครงสรางความคิด (mental Network) ของผูชม ทําใหเกิด
การกลาวขวัญถึงทารซานใหมากที่สุด 

การสื่อสารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น มีการวางแผนกันใน
ระยะยาวตอเนื่องกันตลอด ตามแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง กลาวคือ ตองมีการ
สรางภาพทารซานขึ้นมาใหคนรูจักโดยใชระยะเวลาที่ยาวนาน เพราะทารซานเปนเพียงตัวการตูนที่
วาดออกมาเปนภาพ โดยยังไมเปนที่รูจัก ซึ่งตางจากตัวละครที่เปนคนซึ่งจะรูจักหนากันดีอยูแลว 
ดังนั้นจึงตองมีการสรางขึ้นในระยะเวลาที่ยาวนาน (Build It Long Run) เพื่อใหคนรูจักและจํา
ทารซานได 
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4.9  งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

การดําเนินงานเผยแพรภาพยนตรจะตองมีคาใชจายในการดําเนินงาน ซึ่งเปน
หนาที่ของผูเผยแพรที่จะตองกําหนดงบประมาณเพื่อใหทราบถึงจํานวนเงินที่ตองการใช การตั้งงบ
ประมาณขึ้นอยูกับระยะเวลาในการเผยแพร จํานวนครั้งในการเผยแพร ประเภทของสื่อที่ใช 
เปนตน สําหรับงบประมาณในการสื่อสารเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น มะลิวร เตียน
โพธิ์ทอง (สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) กลาววา “งบประมาณที่ใชในการโปรโมทภาพยนตรสักเรื่อง
หนึ่ง เปนการลงทุนที่มากสําหรับภาพยนตรที่ไมใชการตูนแอนิเมชั่น ยกตัวอยาง ภาพยนตรฟอรม
ใหญอยางอารมารเกดอน (Armagedon) ที่ตองใชงบประมาณในการโปรโมทมาก จุดขายอยูที่ตัว
ภาพยนตรและดารานําเพียงอยางเดียวเทานั้น แมจะเปนภาพยนตรฟอรมใหญ แตก็ตองมีการลง
ทุนในการโปรโมทมาก เพราะไมมีอะไรมาชวยในการโปรโมทเลย แตรายไดที่เราไดกลับมาก็นับวา
สูงคุมคาตอการลงทุน แตในสวนของภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่นอยางทารซานนี้ การใชงบ
ประมาณในการโปรโมทต่ํากวาหากเปรียบเทียบกับอารมารเกดอน เพราะทารซานของดิสนีย เรา
ตองสรางภาพใหเกิดขึ้นโดยใชระยะเวลาที่ยาวนาน (Build It Long Run) เพราะวามีกิจการอีก
จํานวนมากที่ทํางานตอจาก บัวนาวิสตา ซึ่งก็คือกิจการอื่น ๆ ของดิสนียที่จัดวาเปนสินทรัพย 
(Property) ของดิสนีย เชน Disney Consumer Product เขาจะสามารถขายลิขสิทธิ์ตัวการตูน
ทารซานออกไปได อีกสักระยะหนึ่ ง  ถาหนั งทารซานประสบความสําเร็จ  Disney Home 
Entertainment ก็จะขายวีดีโอไดมาก รวมถึงการนําเอาเรื่องราวและรูปภาพของทารซานไปทําเปน
เกมส แบบซีดี คอมพิวเตอร อะไรตาง ๆ จนถึง Disney TV. หรือเขาเอาไปทําเปน Them Park ใน
สวนสนุก เปนตน การใชงบประมาณในการโปรโมทการตูนแอนิเมชั่นอยางทารซาน แมจะใชงบต่ํา
กวาอารมาเกดอน แตก็จัดวาเปนการลงทุนที่สูงเชนกัน เพราะหนังจะตองชวยสินทรัพย (Property) 
ตัวอ่ืน ๆ มาดิสนียที่จะตามมา ไดแก กิจการขายลิขสิทธิ์ตัวการตูน กิจการวีดีโอการตูน เปนตน ใน
ภาพรวมของการลงทุนสําหรับทารซานนั้นรวมกับพันธมิตรทั้งหมด ถือวาเยอะมากประมาณ 20-
30 ลาน การตูนแอนิเมชั่นเรื่องอื่น ๆ ในแตละปที่เราเอามาฉายก็จะมีการลงทุนแบบเดียวกับ
ทารซาน” 

การใชงบประมาณในการลงทุนที่ต่ําของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น สอด
คลองกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง ซึ่งมีการใชวิธีการในการสื่อสารหลายรูปแบบ 
ใหไดผลครอบคลุมกวางขวางและเกิดผลประทบใหมากที่สุด โดยไมตองพึ่งพาสื่อมวลชนเพียง
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อยางเดียว ทําใหใชงบประมาณต่ําในการสื่อสารการตลาดแตไดผลกวางขวางมากมาย ดังนั้นวิธี
การนี้จึงสามารถลดงบประมาณในการสื่อสารการตลาดดวยสื่อมวลชนลงมาได 

การใชเงินทุนในการสื่อสารเผยแพรภาพยนตรตองมีการวิเคระหจุดคุมทุน คือ มี
การกําหนดงบประมาณที่จะใชใหเหมาะสม ตรงกับรายไดของภาพยนตรที่คาดวาจะไดรับกลับมา 
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกัน มีการกําหนดงบประมาณใหเหมาะสมกับรายไดที่
คาดวาจะไดรับกลับมา ผูวิจัยมีขอสังเกตในจุดนี้วา ทาง บริษัท บัวนาวิสตา ไดตั้งงบประมาณใน
การโปรโมททารซานต่ํากวาภาพยนตรเร่ืองอารมารเกดอน (Armagedon) (ภาพยนตรที่ใชคน
แสดง) เพราะทารซานมีพันธมิตรและบริษัทเครือของดิสนียมาชวยโปรโมท ดังนั้น การใชงบ
ประมาณในการโปรโมทจึงตองสูงมาก และรายไดที่กลับมาก็สูงมากดวย แตทารซานซึ่งใชงบ
ประมาณต่ํากวา แตรายไดที่กลับมาสูง 

ภาพยนตรเร่ืองอารมาเกดอนเปนภาพยนตรที่ใชคนแสดง ซึ่งไมเปนที่นิยมมาก
เทากับตัวการตูนทารซานในการเอานํามาทําเปนของพรีเมี่ยมแลกแถมมากับสินคาของบริษัทพันธ
มิตร การที่ตัวการตูนเปนที่นิยมมากกวาบุคคลที่มีชื่อเสียงในการนํามาทําเปนสินคาพรีเมี่ยมนั้น 
อัชฌา สุนทรพิทักษ (2541) ไดทําการศึกษาพบวา การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเพื่อสนับสนุนตรายี่หอ
สินคา โดยการปรากฎบนหีบหอสินคานั้นมีขอจํากัด เพราะอายุความดังของบุคคลนั้นไมยาวนาน
เทาอายุของสินคา หรืออาจจะมีปญหาเรื่องภาพพจน มีขาวดานลบ ก็จะสงผลเสียตอสินคาได 
และบุคคลที่มีชื่อเสียงนั้นมีจํานวนจํากัด ไมเพียงพอตอความตองการใชในการสงเสริมการขาย ซึ่ง
ในจุดนี้ตัวการตูนถือเปนสิ่งที่ไดเปรียบมากกวาคน เพราะเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา ปญหาเรื่องพฤติ
กรรมเสื่อมเสียจึงไมเกิดขึ้น ดังนั้นจึงสามารถนําตัวการตูนมาใชบนผลิตภัณฑหรือหีบหอสินคาได 
นอกจากนี้ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานยังมีกลุมเปาหมายผูชมที่กวาง คือ เปนภาพยนตรสําหรับ
ครอบครัว ไมมีพิษภัย คนทุกเพศ ทุกวัยก็ชมได ทําใหมีสินคาหลายชนิดซึ่งจะตองมีกลุมเปาหมาย
เดียวกับการตูนเรื่องทารซาน สามารถรวมเปนพันธมิตรในการสงเสริมการขายไดมากกวา แตราย
ไดที่สูงของทารซานนั้นจัดไดวาไมมากมายเทาอารมารเกดอน โดยรายไดของทารซานอยูใน
ประมาณ 48 ลานบาท เมื่อเทียบกับภาพยนตรเร่ืองอารมารเกดอนประมาณ 63 ลานบาท ในจุดนี้
ผูวิจัยมีขอสังเกตวาแนวของภาพยนตรอาจจะเปนตัวกําหนดรายได เพราะวาภาพยนตรอยาง
อารมารเกดอนเปนภาพยนตรแนวแอคชั่น (Action) และเปนแนวตลาดที่ผูชมนิยมไปชม แต
ทารซานอันเปนภาพยนตรการตูนแอนิเมชั่นสําหรับกลุมเปาหมายเด็กและครอบครัว ไมใชภาพ
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ยนตรในแนวตลาดที่ผูชมสวนใหญจะนิยมมาก แมวาทารซานจะมีการสื่อสารเผยแพรมากมาย
เพียงใดก็ตาม 
 

4.10  การดําเนินการสื่อสารการตลาดตามระยะเวลาของภาพยนตร 

ขั้นตอนในการดําเนินการสื่อสารการตลาดสามารถแบงออกได 4 ข้ันตอน ตาม
ระยะเวลาของภาพยนตร ซึ่งวิธีการในการสื่อสาร เผยแพร แตกตางกันออกไป ดังนี้ 

4.10.1  ระยะกอนภาพยนตรจะเขาฉาย  การเผยแพรขาวสารจะใชวิธีการแจงขาว
สาร (Information Promotion) เพราะตามปกติคนจะไมซื้อสินคาที่เขาไมรูจักมากอน จนกวาจะได
ทราบวาสินคานั้นคืออะไร การแจงขาวสารใหผูบริโภคไดทราบในขั้นตอนนี้ ก็เพื่อใหเกิดความรู
ความเขาใจ และเปนการกระตุนในเบื้องตน เพื่อใหเกิดความตองการและสามารถนําไปใชเปนขอ
มูลประกอบการตัดสินใจในการซื้อสินคา ในขั้นตอนนี้จะใชวิธีการประชาสัมพันธในระยะกอนที่
ภาพยนตรจะเขาฉาย ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สําหรับการตูนเรื่อง
ทารซานนี้ ชวงกอนหนาหนังจะเขานาน ๆ จะใชวิธีการยั่วเยา (Teaser) คือ กระตุนใหคนรูจักกับ
ทารซาน เชน การใหภาพและขอมูลกับส่ือตาง ๆ ไป เพื่อนําไปเขียนหรือออกอากาศกอนวา ปนี้
ทารซานจะเขาฉายชวงนี้จะอยูในชวงตนปถึงกลางป คือ ชวงเดือนมิถุนายน ถึง กรกฎาคม” 

4.10.2  ระยะที่ภาพยนตรจวนจะเขาฉาย  ในชวงเดือนสิงหาคม ถึง กันยายน 
บริษัท บัวนาวิสตา ไดมีการจัดงานแถลงขาวเพื่อใหสื่อมวลชนนําเอาเรื่องทารซานไปเผยแพร ซึ่ง
เปนการใหรายละเอียดที่มากขึ้นในสวนของขอมูล จากนั้นจะใชวิธีการใหขาวสารในลักษณะหวาน
ลอม หรือชักจูงใหมีการตัดสินใจซื้อ (Persuasive Promotion) ในรูปแบบที่กระตุนเรงเรา ในขั้น
ตอนนี้จะใชวิธีการโฆษณา (Advertising) เชน การใชสปอตโฆษณาทางวิทยุ โทรทัศน การลง
โฆษณาแจงวัน เวลาฉายและฉายที่โรงภาพยนตรไหนบาง ชวงเวลาที่จะใชการโฆษณานั้น จะอยู
ในชวงกอนที่ภาพยนตรทารซานจะเขาฉายประมาณ 1 สัปดาห จนถึงเขาฉายแลว 

4.10.3  ระยะที่ภาพยนตรเขาฉายแลว  ในชวงนี้ก็จะยังคงมีโฆษณาอยูทางโทร
ทัศน วิทยุ และหนังสือพิมพ ในขั้นตอนนี้จะมีการเนนหนักในเรื่องของการสงเสริมการตลาด (Sales 
Promotion) ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “พอหนังเขาฉายก็จะมีสวนของการ
เลนเกมส รวมสนุก แจกรางวัล ในสวนของโรงภาพยนตร รายการโทรทัศน วิทยุ และนิตยสารภาพ
ยนตรที่จะมีการตั้งคําถามจากหนัง วิธีนี้ก็คือการสงเสริมการขายใหคนสนใจทารซานมากขึ้น” 
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4.10.4  ระยะปลายโปรแกรมของภาพยนตร ก็ยังคงมีการโฆษณาตามสื่อตาง ๆ 
อยู แตก็จะลดความเขมขนลง เพราะภาพยนตรใกลจะออกจากโปรแกรมแลว ซึ่งการใหขาวสารใน
ชวงนี้จะเปนไปในเชิงย้ําเตือนความจํา (Reminded Promotion) เพื่อใหผูชมจดจําไดวาภาพยนตร
ยังคงฉายอยู และจะฉายจนถึงเมื่อไร เพื่อวาผูที่ยังไมไดชมจะไดตัดสินใจชมตอไป 
 

4.11  ความสัมพันธระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับสื่อที่เผย
แพรทารซาน 

บริษัท บัวนาวิสตามีหนาที่ในการจัดหาขอมูล เร่ืองราวและรูปภาพ รวมถึงของ
รางวัลจากภาพยนตรใหแกส่ือตาง ๆ ที่ขอเขามา เชน สื่อโทรทัศน บริษัท บัวนาวิสตา จะมีการให
เทปเบื้องหลังการผลิต วิธีการวาด การใชคอมพิวเตอร และการสัมภาษณทีมพากย ในสวนของ
นิตยสาร บริษัท บัวนาวิสตา จะให Production Note คือ ขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรทั้งหมด ไมวา
จะเปนเบื้องหลังการผลิตและผูสราง เพื่อใหนิตยสารเอาไปเขียน พรอมกับรูปภาพดวย บริษัท บัว
นาวิสตา ไดรับภาพทารซานมาจากทางบริษัทแมเปนจํานวนมาก จากนั้นจึงทําการคัดเลือก เฉพาะ
รูปที่ดูสวยงามสงใหกับนิตยสาร นอกจากนี้สื่อนิตยสารยังสามารถขอยืมสไลด (Slide) รูปภาพไป
ใชงานไดตามที่ตองการ การใหขอมูลและเทปรวมถึงรูปภาพนั้น บริษัท บัวนาวิสตา ใหกับส่ือทุก
รายที่ขอเขามาแตตองเปนไปตามลําดับกอนหลัง เพราะเทปมีจํานวนจํากัด เชน รายการโทรทัศน
บางรายการที่มีเวลาออกอากาศเพียง 30 วินาที ก็จะไดรับเทปแบบหนึ่ง คือ เปนภาพยนตรตัว
อยางสั้น ๆ หรือบางรายการที่เสนอเกี่ยวกับภาพยนตรเพียงอยางเดียวโดยตรง เชน รายการแม็กกา
ซีนหลังเลนส รายการมูฟวี่โซน ก็จะไดรับเทปเบื้องหลังที่ออกอากาศยาว ๆ ไป ซึ่งรายการเหลานี้
สามารถออกอากาศเกี่ยวกับภาพยนตรในระยะเวลาที่ยาวนานได แตถาเปนรายการชวงสั้น ๆ เชน 
Show Time ที่มีระยะเวลาออกอากาศสั้น ๆ กลาวถึง ภาพยนตรเพียงเล็กนอย บริษัท บัวนาวิสตา 
ก็จะใหเทปแบบนําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรอยางสั้น ๆ รายการที่ บริษัท บัวนาวิสตา จะใหเทป
ทารซานไปออกอากาศนั้น ไมจําเปนตองเปนรายการที่เกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ แตขึ้นอยูกับ
วารายการนั้นนําเสนอเนื้อหารายการอยางไร เชน รายการ i-e.show.com. ไมใชรายการสําหรับ
ภาพยนตรโดยตรง แตมีการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตร บริษัท บัวนาวิสตา ก็จะใหขอมูล
ดวย นอกจากการใหขอมูลเรื่องภาพยนตรกับส่ือตาง ๆ แลว บริษัท บัวนาวิสตา จะตองจัดหา 
(Provide) ของรางวัลใหกับส่ือเพื่อใหไปเลนเกมส เลนสนุกกันในรายการ เพื่อสรางกระแสใหผูชม
นึกถึงทารซาน กลาวถึงทารซาน ของรางวัลนี้ บริษัท บัวนาวิสตา ส่ังมาจากตางประเทศ สําหรับ
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การเลนเกมสชิงของรางวัลนั้น บางทีสื่อก็จะมาปรึกษากับบริษัท “ถาเขาคิดไมออกจริง ๆ เราก็จะ
ชวยเขาคิดวามีวิธีเลนอะไรกับทารซานไดบาง ของรางวัลที่เราจัดหามานี้ เราไมขาย เราแจกฟรี 
อยางเดียวสําหรับการเลนเกมส” (ดอม โชติวนิช สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

การสื่อสารการตลาดจะไมประสบความสําเร็จ หากบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร
ไมมีความสัมพันธอันดีกับส่ือมวลชน เพราะการสื่อสารการตลาดนั้นเปนวิธีการที่ตองขอความรวม
มือในการเผยแพรจากส่ือมวลชน สําหรับความสัมพันธระหวาง บริษัท บัวนาวิสตา กับส่ือนั้น
สามารถแบงออกไดเปน 2 รูปแบบ คือ 

4.11.1  ความสัมพันธในรูปแบบเปนทางการ คือ การจัดงานแถลงขาวอยางเปน
ทางการตอส่ือมวลชนและพันธมิตร เพื่อใหสื่อมวลชนและพันธมิตรเผยแพรเร่ืองราวของทารซาน
ตอไป ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สื่อที่เราเชิญมาในงานแถลงขาว โดยสวน
มากเปนสื่อบันเทิงที่เราหวังไววาเขาจะชวยเขียนเรื่องทารซานใหเรา เอาไปเลาบอกตอใหใน
ลักษณะนั้น คือเราเชิญมาดูหนัง จะไดใหเขาดูดวยวาหนังทารซานเปนอยางไร ถาเขาอยากจะ
เขียนขึ้นมาแตเขายังไมไดดูหนังเขาก็เขียนไมได เราก็เลยจัดรอบพวกนี้ขึ้นมา” 

4.11.2  ความสัมพันธในรูปแบบที่ไมเปนทางการ คือ การติดตอกันระหวาง 
บริษัท บัวนาวิสตา กับส่ือโดยไมผานงานแถลงขาว การติดตอในลักษณะนี้เปนความสัมพันธที่เปน
สวนตัว ดอม โชติวนิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “เรามีการติดตอกันตลอดเวลา เราจะ
คอยใหขอมูลเขาอยูตลอดวามีหนังอะไรจะเขา หรือวาเรามีงานอะไรก็เชิญเขามา ถาสื่อตองการขอ
มูลมาเปนพิเศษ เขาก็อาจจะขอรองมาเปนพิเศษ เราก็จะใหขอมูลเขาใหมากที่สุด บางทีก็อาจจะมี
การขอรองสื่อใหลงเรื่องทารซานมาก ๆ หนอย แตเราก็ไมไดไปบังคับเขาใหลง” 

การสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่องนี้ จะตองเปนกลยุทธที่เปนแผนเดียว (One 
Single Strategic Plan) ที่ทําโดยคนกลุมเดียว ถึงแมวาการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานจะกระทําโดยสื่อตาง ๆ ทั้งสื่อมวลชน และสื่อสินคา เปนตน และมีอิสระในการเผย
แพรทารซานออกไป แต บริษัท บัวนาวิสตา ก็ตองทราบทุกเรื่องที่ส่ือเผยแพรทารซานออกไป  ทั้งนี้
เพื่อควบคุมส่ิงที่เผยแพรใหเปนไปในแนวทางเดียวกันโดยไมใหออกนอกลูนอกทาง ดอม โชติวนิช 
(สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) “เราตองคอยดูใหเปนไปในแนวทางเดียวกัน คือ มันมีนโยบายของทาง
ดิสนียอยูวาการลงรูปตองลงอยางนี้ ๆ การวางโลโกตองวางอยางนี้ ๆ เพราะถามันพลาดไปมันก็จะ
ไมดี เราไมไดบังคับเขาใหอยูในทิศทางที่เราตองการ คือ เขาอาจจะอยากเขียนในแงมุมอ่ืน ในแง
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มุมของ เอ็ดการ ไรซ เบอรโรห อยางนั้นไดไมมีปญหา แตคือทุกอยางตองถูกตอง การวางโลโกตอง
ถูกตอง ไมมีอะไรไปวางบนหนาทารซานได ไมสามารถตัดตอภาพขึ้นมาใหมได เร่ืองพวกนี้ก็คือ
ตองถูกตอง เชน ทาโรจะเอาภาพทารซานไปวางไวบนซองของเขา หรือเอาไปทําการดเหล็กแถม 
จะตองมีการปรึกษากับเราตลอดวาภาพทารซานออกมาเปนอยางไร เชน ทารซานหามหันหนาไป
ทางนี้ เปนตน” ดังนั้นการควบคุมคุณภาพและเรื่องราวของทารซานที่ออกมาใหเปนไปในทิศทาง
เดียวกัน จัดวาเปนการใชกลยุทธแผนเดียว 
 



บทที่  5 
รูปแบบ และวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

 

สําหรับวิธีการและรูปแบบในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
ผูวิจัยจะไดใชแนวคิดเรื่องเทคโนโลยีการสื่อสารเปนตัวกําหนดของ Mcluhan แหงสํานัก Toronto 
ในการอธิบายถึงวิธีการและรูปแบบของการสื่อที่ทําการเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน แนวคิดของ Mcluhan นั้น กลาวถึงเทคโนโลยีการสื่อสารที่เขามาเกี่ยวของกับประสบ
การณ การรับรูของมนุษย คือ สื่อทุกชนิด โดยสื่อจะเปนตัวขยายประสบการณในการรับรูของ
มนุษยออกไป Mcluhan มีความสนใจในเรื่องรูปแบบของสื่อ เพราะตัวสื่อก็สามารถเปนสารไดแลว 
(Media is the message) และการเปลี่ยนตัวสื่อ ก็สามารถสรางผลกระทบตอประสบการณในการ
รับรูของมนุษยซึ่งในที่นี้ คือ การขยายประสบการณการรับรูเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานของผูรับสาร เชน ส่ือหนังสือตองใชสายตาในการอานตัวอักษร ส่ือโทรทัศนตองใชสายตา
ดูภาพพรอม ๆ กับหูที่ใชในการฟงเสียง และสื่อวิทยุที่ใชในการฟงเพียงอยางเดียว นอกจากนี้ 
Mcluhan ยังกลาวอีกวา การที่สื่อก็คือสารนั้น เนื่องจากวาตัวสื่อเปนตัวกําหนดรูปราง ขนาด และ
รูปแบบการกระทําของมนุษย ซึ่งผูกําหนดตัวสารที่แทจริงก็คือส่ือนั่นเอง ไมใชตัวผูสงสาร ดังนั้น
คุณสมบัติของตัวสื่อแตละประเภทจึงเปนตัวกําหนดเนื้อหาของตัวสารวาจะออกมาในรูปแบบใด 
ทั้งนี้เพื่อความเหมาะสมกับตัวสื่อแตละประเภทในการเผยแพร และการขยายประสบการณในการ
รับรูเนื้อหาที่แตกตางกันออกไปของมนุษยตามลักษณะและรูปแบบของตัวสื่อ ภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานก็เชนเดียวกัน เนื้อหาสาระในการเผยแพรของสื่อแตละชนิดก็มีรูปแบบที่แตกตางกัน 
และสื่อแตละประเภทก็เปนตัวกําหนดเรื่องราวของทารซานที่จะเผยแพรตอผูชมโดยตัวของสื่อเอง 

ในบทที่ 5 นี้ ผูวิจัยไดแบงรูปแบบของสื่อในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานออกเปน 2 รูปแบบ ตามแนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง คือ 1) การสื่อ
สารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) และ 2) การสื่อสารโดยไมใชส่ือมวลชน (Non-Media) 

การนําเสนอเผยแพรเร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น จะตองมี
การนําเสนอและเผยแพรออกมาตามระยะเวลาของตัวภาพยนตร ทั้งนี้เพื่อใหเกิดประสิทธิผลใน
การสื่อสารเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูชมใหไดรับรูและรับทราบตอไป 
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ผูวิจัยจะขอนําเสนอรูปแบบและวิธีการในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานผานทางสื่อ โดยเริ่มตนจากสื่อประเภทแรก คือ สื่อมวลชน อันไดแก สื่อนิตยสาร สื่อ 
โทรทัศน และสื่อวิทยุ 
 

5.1 การสื่อสารโดยใชสื่อมวลชน (Mass Media) 

5.1.1   สื่อนิตยสาร 

ระวีวรรณ ประกอบผล (2529) กลาววา สื่อประเภทหนังสือและนิตยสารนั้นมีคุณ
สมบัติที่สําคัญ คือ ความคงทนถาวรและความหลากหลายของเนื้อหา รวมถึงเปนสื่อที่ใหขอมูลได
ละเอียดถี่ถวนกวาสื่ออ่ืน จากคุณสมบัติเชนนี้ของสื่อหนังสือนั้น เราจะเห็นไดจากสื่อนิตยสารภาพ
ยนตรที่ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลมาวา มีการใหขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรไดละเอียด หลากหลาย 
คงทนถาวร ดังนั้นจึงสามารถอางอิงไดกับส่ืออ่ืน ๆ ซึ่งจะสามารถเห็นไดอยางชัดเจนตอไปในเรื่อง
ของสื่อประเภทอื่น 

ส่ือนิตยสารที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรนี้ เราจะเห็นไดวาสวนใหญจะนํา
เสนอในนิตยสารแนวบันเทิงและแฟชั่น ที่มีกลุมเปาหมายผูอานเปนสตรีหรือบุคคลทั่วไปก็ได เชน 
นิตยสารแพรว นิตยสารขวัญเรือน เปนตน และนิตยสารหัวตางประเทศ เชน คลีโอ (Cleo) นิตยสาร
แอล (Elle) และนิตยสารคอสโมโปลิแทน (Cosmopolitan) เปนตน นิตยสารเหลานี้จะมีการนํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตรในแงของการแนะนําภาพยนตร บทวิจารณ เร่ืองราวของดาราภาพ
ยนตร ความเคลื่อนไหวในแวดวงฮอลลีวูดของสหรัฐอเมริกา คอลัมนเกี่ยวกับภาพยนตรเหลานี้เปน
เพียงคอลัมนสวนหนึ่งในหลาย ๆ คอลัมนในนิตยสาร 1 เลม ซึ่งภายในนิตยสารแนวบันเทิงแตละ
เลมดังที่กลาวมาแลวนี้ ก็มีการนําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรแตกตางกันไป แตการนําสเนอนั้นอาจ
จะนําเสนอเพียง 1-2 หนา เทานั้น เพราะนิตยสารเหลานี้ยังตองนําเสนอเรื่องราวความบันเทิงอื่น ๆ 
ที่นาสนใจในคอลัมนอ่ืน ๆ ตอไป โดยที่ไมไดเนนเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรเปนพิเศษ นอกจาก
นิตยสารสตรีแลว เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรยังไดมีการนําเสนอในคอลัมนหนาบันเทิงของหนังสือ
พิมพรายวันและหนังสือพิมพรายสัปดาห โดยการนําเสนอนั้นจะเปนไปในรูปแบบของการแนะนํา
ภาพยนตรที่จะเขาฉาย การวิจารณภาพยนตร และโปรแกรมการฉายของภาพยนตร รวมถึงขาว
คราวความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิงฮอลลีวูด การนําเสนอนั้นจะทําเปนกรอบหนึ่งของคอลัมน
บันเทิง เชน หนาบันเทิงของหนังสือพิมพเดลินิวส ไทยรัฐ ขาวสด และ มติชน เปนตน แตหนังสือ
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พิมพก็ยังไมไดเนนเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรเปนพิเศษเชนเดียวกับนิตยสารสตรี นอกจากนี้ยัง
อาจจะมีนิตยสารบันเทิงในแนวอื่น ๆ อีกที่นําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตร สําหรับส่ือนิตยสารที่ผูวิจัย
ไดเก็บขอมูลมานําเสนอ ในฐานะที่เปนชองทางที่แทจริงในการเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้น ผูวิจัยไดเลือกศึกษาเฉพาะนิตยสารภาพยนตรซึ่งเนนหนักในเรื่องของภาพ
ยนตรเพียงอยางเดียว ซึ่งเปนตัวขยายประสบการณการรับรูเร่ืองของภาพยนตรตอผูรับสารไดอยาง
แทจริง แมวาจะมีนิตยสารอีกมากมายหลายเลมที่นําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรก็ตามทั้งนี้เพื่อใหได
กลุมตัวอยางสื่อที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโดยแทจริง ซึ่งจะมีการนําเสนอที่ละเอียดกวา
นิตยสารหรือส่ือส่ิงพิมพทั่วไป ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงรูปแบบวิธีการในการนําเสนอ เผยแพรภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานไดอยางชัดเจน ปจจุบันนี้มีนิตยสารภาพยนตรที่แพรหลายอยูในทอง
ตลาดทั้งสิ้น 4 เลม ไดแก นิตยสารซีนีแม็กซ นิตยสารมูฟวี่ไทมส นิตยสารเอนเตอรเทน และ
นิตยสารสตารพิคส โดยผูวิจัยไดทําการสัมภาษณเก็บขอมูลจากนิตยสารทั้ง 4 เลม นี้มานําเสนอ
ดังนี้ 

นิตยสารซีนีแม็กซ 

ซีนิแม็กซเปนนิตยสารรายปกษ ที่ออกทุก ๆ 15 วัน ของเดือน ประกอบดวย ปกษ
หนาและปกษหลัง ดังนั้นในระยะเวลา 1 เดือน ซีนีแม็กซจะออกมา 2 เลม คือ ตนเดือนและปลาย
เดือนจํานวนหนาทั้งหมดในฉบับหนึ่งมีจํานวน 130 หนา โดยประกอบดวยภาพสี ทั้งหนาปก 
โฆษณา ภาพดารา รวมทั้งสิ้น 14 หนา ธิดา ผลิตผลการพิมพ หัวหนากองบรรณาธิการ นิตยสารซี
นีแม็กซ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “ซีนีแมกซเปนนิตยสารที่เกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ
เพียงอยางเดียว ไมมีดนตรี ในจํานวนเนื้อหา สาระที่นําเสนอทั้ง 116 หนา นั้น โดยทั่วไปสามารถ
แบงออกไดเปนหลัก ๆ 3 สวน คือ 1) เปนการใหขอมูลโดยทั่วไปเกี่ยวกับภาพยนตรแตละเรื่องที่จะ
เขาฉาย 2) เปนการใหความรูเกี่ยวกับภาพยนตรในคอลัมนที่เกี่ยวกับความรู ซึ่งกวางออกไปกวา
ภาพยนตรที่ฉายตามโรงโดยปกติ เชน ภาพยนตรนอกกระแส 3) สวนของการวิจารณภาพยนตร” 

นิตยสารซีนิแม็กซมีหลักเกณฑในการคัดเลือกเนื้อหาที่จะนําเสนอโดยพิจารณาวา
ภาพยนตรเร่ืองนั้นอยูในความสนใจของผูชมทั่วไปหรือไมในที่นี้หมายถึง ภาพยนตรที่มีโปรแกรมที่
จะเขาฉายในโรงภาพยนตร โดยจะทราบลวงหนาจากบริษัทภาพยนตรจะมีภาพยนตรเร่ืองอะไรเขา
ฉายบาง ซึ่งเปนขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลีวูด ทั่ว ๆ ไปในวงกวาง ๆ สวนหนึ่ง และอีกสวนหนึ่ง
คือ ภาพยนตรที่ไมไดเขาฉายในประเทศไทย แตอยูในความสนใจหรืออยูในกระแสซึ่งอาจจะเปน
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กระแสจากตางประเทศ นอกจากนี้ยังมีการนําเสนอภาพยนตรนอกกระแสที่ตางประเทศใหความ
สนใจดวย 

สําหรับการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ซีนีแม็กซ
ไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรมาจากอินเตอรเน็ต และนิตยสาร หรือหนังสือพิมพ ซึ่งเปน
ส่ิงพิมพจากตางประเทศ โดยนํามาแปลเรียบเรียงใหมอีกครั้งหนึ่ง สําหรับภาพยนตรเร่ืองอื่นนอก
จากทารซาน ก็เชนเดียวกัน “ในกรณีของทารซานขอมูลที่นาสนใจอันหนึ่ง คือ การวาดภาพ คือ 
Production ของมัน ซึ่งบางทีอาจจะมีจุดเดนออกมาเฉพาะเรื่อง เชน เทคโนโลยีที่เอามาใชเปน
พิเศษ คอมพิวเตอรที่เขาคิด เทคโนโลยีใหม ๆ สวนหนึ่ง แตการตูนของดิสนียจะมีขอบเขตชัดวามี
อะไรบางเปนจุดขาย นอกจากงานภาพ เร่ืองราวแลว ก็คือทีมพากย เพลงประกอบ ตรงนี้เปนองค
ประกอบของเขาอยูแลว สวนใหญเราจะนําเสนอองคประกอบนี้ ยกเวนถาเราสามารถหาขอมูลที่
แตกตางออกไปได เราก็จะเอามาเสริม” (ธิดา ผลิตผลการพิมพ สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) 

นิตยสารซีนีแม็กซนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน กอนที่ภาพ
ยนตรจะเขาฉายในประเทศไทยนานพอสมควร เร่ิมต้ังแตการใหขาวเกี่ยวกับทารซาน “เราไดเห็น
ขาวสั้น ๆ วา ปหนาดิสนียจะทําทารซาน เราก็เอามาลง ข้ันตอมา คือ ไดดําเนินการสรางแลว คน
นั้น คนนี้มาทําเพลง เอาคนนั้น คนนี้มาพากย คือ ถาเราเห็นวาเปนขาวที่นาสนใจเราก็เอามาลง 
อันนี้คือในสวนของขาว” (ธิดา ผลิตผลการพิมพ สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) ตอมาเมื่อภาพยนตร
เร่ืองทารซานใกลจะเขาฉายคือชวงเดือนกันยายน ซีนีแม็กซก็ไดลงบทวิจารณที่เรียกวา Cine 
Preview อันเปนบทวิจารณจากตางประเทศ ซึ่งเปนคอลัมนประจําของซีนีแม็กซ ตอมาเมื่อภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานไดเขาฉายเมื่อวันที่ 8 ตุลาคม 2542 นิตยสารซีนีแม็กซจึงไดออกฉบับที่
กลาวถึงภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานมากเปนพิเศษ คือฉบับที่ 134 ปกษแรก ประจํา เดือน
ตุลาคม 2542 ซึ่งออกวางแผงในตนเดือนตุลาคม ธิดา ผลิตผลการพิมพ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) 
กลาววา “เลมนี้จะออกตนเดือน ก็ไมไดมีแตทารซานอยางเดียวแตมีเร่ืองอ่ืน ๆ ดวย คือเราตองจัด
คิวใหรับกับหนังที่กําลังจะเขาฉาย ตรงนี้คงไมไดเปนการที่เราจะไปชวยโปรโมทหนัง แตจะเปนผล
กับหนังสือของเรามากกวา ซึ่งเปนผลทางออมที่คายหนังเขาจะได ซึ่งเปนการพึ่งพาอาศัยซึ่งกัน
และกัน” 

ซีนีแม็กซฉบับที่ลงเร่ืองราวของทารซานเปนพิเศษนี้ หนาปกจะตองเปนรูป
ทารซานโดยปกติ แตซีนีแม็กซฉบับนี้กลับเปนภาพยนตรเร่ือง The Astronaut’s Wife ซึ่งเขาฉายใน
ชวงเวลาใกลเคียงกัน โดยธิดา ผลิตผลการพิมพ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) ไดใหเหตุผลวา “จริง ๆ 
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แลวหนังอยางทารซานนี้ หนังสือทุกเลมอยากขึ้นปก เพราะเปนหนังที่ขายกัน แตเรามีความขัดของ
บางประการตอนทํางาน เร่ืองระยะเวลาและความไมพรอมของเรา และเราก็ไมไดติดตอกับบริษัท
หนังในชวงนั้นดวย” แตหนาปกของนิตยสารฉบับนี้ก็มีการกลาวถึงเรื่องทารซานและมีการแจก
โปสการด และที่คั่นหนังสือรูปทารซาน 

สําหรับเนื้อหาสาระในสวนของทารซานในซีนีแม็กซ ฉบับที่ 134 นี้ มีการกลาวถึง
ทารซานถึง 17 หนา อันไดแก จุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ บทประพันธ ทารซาน
ฉบับดิสนียที่แตกตางกับทารซานที่เคยสรางมากันมากอน การผลิตและสรางสรรคตัวการตูน 
เทคโนโลยี Deep Canvas เพลงประกอบภาพยนตร ตัวละครในภาพยนตร และบทสัมภาษณนัก
พากยไทยกับคุณปนที่รองเพลงทารซานภาคภาษาไทย 

ในสวนของนิตยสารภาพยนตรนั้นไมไดมีการโฆษาตัวภาพยนตรโดยตรง แตมีการ
โฆษณาของสินคาที่เปนลูกคาของทางนิตยสารซีนีแม็กซ ซึ่งไดซื้อพื้นที่โฆษณาในหนังสือ คือ ปลา
สวรรคตราทาโรที่มีการลงโฆษณาเกี่ยวกับทารซาน ในรูปแบบที่วาซื้อปลาสวรรคตราทาโรแถม
การดเหล็กรูปทารซาน ซึ่งจะเห็นไดวาการลงโฆษณาของทาโรในซีนีแม็กซนี้ก็เพื่อใหสอดคลองกับ
ชวงเวลาในการเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

ในสวนของการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในนิตยสารซีนี
แม็กซ นี้ เปนความรวมมือกันระหวางซีนีแม็กซและปลาสวรรคตราทาโร คือ การใหผูอานทายภาพ
ที่ใหมาในกรอบวา เปนภาพจากการดเหล็กทารซานภาพใด โดยมีภาพจากการดเหล็กทารซานเปน
ตัวเลือกใหทาย ธิดา ผลิตผลการพิมพ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “ความรวมมือกับทาโรนี้
เปนการติดตอกันระหวางฝายโฆษณาของซีนีแม็กซกับทาโรซึ่งเปนลูกคาโฆษณา ในการหา
โฆษณามันตองมีเงื่อนไข เชน ถาคุณมาลงโฆษณากับหนังสือของเรา เราจะทําหนานี้อีกหนาหนึ่ง
เพื่อเลนเกมสกับคุณ เพื่อโปรโมทสินคาคุณมากขึ้น มันเปนจังหวะของทาโรที่เขากําลังขายทารซาน
อยูก็เลยออกมาเปนเกมสทารซาน เปนเกมสที่ทาโรกําหนดขึ้นเอง” เงื่อนไขในการเลนเกมส คือ 
การชิงของรางวัลจาก บริษัท วอลล ดีสนีย โดยปลาสวรรคตราทาโร 

นิตยสารมูฟวี่ไทมส 

มูฟวี่ไทมสเปนนิตยสารภาพยนตรรายใหมลาสุด เพราะเพิ่งจะเริ่มกอต้ังขึ้นมาใน
ระยะเวลา 2 ป เทานั้น คือ เร่ิมกอตั้งในป พ.ศ. 2540 มูฟวี่ไทมสเปนนิตยสารในเครือของบริษัท  
อนิเมทกรป จํากัด มีระยะเวลาการออกหนังสือเปนรายปกษในทุก ๆ 15 วัน ของเดือน คือ ออกมา
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เดือนละ 2 เลม กลุมเปาหมาย คือ คนที่ชอบชมภาพยนตรซึ่งมีอายุตั้งแต 15 ป ขึ้นไป ซึ่งก็คืออยูใน
ชวงวัยรุน มูฟวี่ไทมสเปนนิตยสารที่นําเสนอเฉพาะภาพยนตรจากฮอลลีวูดเทานั้น ภาคภูมิ วิสุทธิ
สิน บรรณธิการ นิตยสารมูฟวี่ไทมส (สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) กลาววา “เราพยายามที่จะนําเสนอ
หนังจากทุกชาติ แตขอมูลที่หางายที่สุดจะเปนหนังฮอลลีวูด หนังไทยเองยังหายากกวาเลย” 

นอกจากมูฟวี่ไทมสจะออกนังสือเปนรายปกษทุก ๆ วันของเดือนแลว ในแตละ
เดือนหากมีภาพยนตรที่นาสนใจ ก็จะมีการออกนิตยสารมูฟวี่ไทมสเปนฉบับพิเศษอีก 1 เลม ใน
เดือนนั้น รวมทั้งสิ้น 3 เลม มูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษนี้จะนําเสนอเกี่ยวกับภาพยนตรที่นาสนใจเพียง
เร่ืองเดียวเทานั้น ซึ่งขึ้นอยูกับความนาสนใจของภาพยนตร และขอมูลของภาพยนตรดวยวามีเพียง
พอหรือไมที่จะนํามาทําเปนเลมพิเศษ มูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษนี้มีขนาดตัวเลมที่ใหญกวาปกติแตมี
จํานวนหนาที่นอยกวา คือ ประมาณ 70 หนา มีราคาจําหนาย เลมละ 50 บาท 

สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาานนั้น มีการนําเสนอกอนที่ภาพยนตรจะเขา
ฉายจริงในวันที่ 8 ต.ค. 2542 โดยนําเสนอในนิตยสารมูฟวีไทมสฉบับรายปกษ เปนคอลัมน
ประมาณ 2 หนา เชน ในฉบับเดือนมิถุนายน และเปนคอลัมนภาพสี ประมาณ 2 หนา เชน ในฉบับ
เดือนกันยายนเปนตน เมือถึงเดือนตุลาคม นิตยสารมูฟวี่ไทมสไดออกฉบับพิเศษที่นําเสนอภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานเพียงเรื่องเดียว และในฉบับปกติก็ไดมีการนําเสนอดวย สําหรับเหตุผล
ในการนําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนฉบับพิเศษนั้น ภาคภูมิ วิสุทธิสิน (สัมภาษณ 9 
พ.ย. 2542) กลาววา “มันนาสนใจตรงที่วาบานเรานั้นงานแอนิเมชั่นนี้การตูนไทยยังไมมี และเด็ก
เห็นเปนทารซาน เห็นเปนตัวการตูนก็ชอบแลว ทีนี้หนังสือเราคอนขางเคลือบน้ําตาลนิดหนึ่ง แต
จริง ๆ เนื้อหามันคอนขางหนัก เพราะวาเราเนนเรื่องของ Effect เร่ืองของเบื้องหลัง เร่ืองของงาน
สรางที่คอนขางหนัก เด็กไมอยากรูเทาไร เราก็พยายามใหมีเนื้อหาสาระเพื่อที่คนอานจะไดมีอะไร
ในหัวบาง ไมใชเสียเงินซื้อหนังสือแลวก็ดูกันแตรูป” สําหรับวิธีการและรูปแบบในการเผยแพรภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ผูวิจัยจะขอนําเสนอเฉพาะเรื่องราวในนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษ
เทานั้น เพราะมีการลงเรื่องของทารซานแตเพียงอยางเดียว 

ขอมูล ขาวสาร และเรื่องราว รวมถึงรูปภาพของทารซานนี้ นิตยสารมูฟวี่ไทมสได
รับมาจากทางบริษัทภาพยนตร อินเตอรเน็ต และนิตยสารจากตางประเทศ สวนรูปภาพนั้นจะไดรับ
มาเปนรูปแบบซีดีรอม (CD-Rom)  
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การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ในฉบับปกติรายปกษ 
จะเริ่มดวยการใหขาวในชวงแรก ๆ กอนที่ภาพยนตรจะเขาฉาย “ในชวงแรก ๆ เราจะไดขอมูลมา
บางสวนแลวก็มีภาพที่นาสนใจ เราวัดงาย ๆ จากตัวเราเองที่เปนคนทําหนังสือหนัง เราจะเห็นหนัง
มาเยอะไมนาสนใจ เมื่อเรามองดูตัวเองในแงคนดู ก็คือทารซานนาสนใจ แตกวาจะฉายอีก 3 เดือน 
เราก็อาจจะลงรูปไปกอนวาหนาตามันเปนอยางไร จากนั้นจึงจะลงสกุป คอลัมนอะไรตาง ๆ เพิ่ม
เขามาคอย ๆ ดึงความสนใจคนอาน เราตองมีการคุยกับทางคายหนังดวยวา จริง ๆ แลวหนังจะเขา
ฉายเมื่อไร เพราะวาหนังมักจะมีการเลื่อนกําหนดฉายอยูบอย ๆ บางทีก็ถูกเลื่อนใหเร็วขึ้นมา บาง
เร่ืองก็จะเลื่อนลงไปอีก เราก็ตองดูจังหวะก็จะคอย ๆ ลงไป” (ภาคภูมิ วิสุทธิสิน สัมภาษณ 9 พ.ย. 
2542) สําหรับนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษทารซานนี้ออกวางแผงกอนที่ทารซานจะเขาฉายจริง
ประมาณ 1 สัปดาห สําหรับเนื้อหาสาระในแงของการประชาสัมพันธในฉบับนี้ ก็เร่ิมตั้งแตหนาปก
ที่ลงรูปทารซาน จากนั้นภายในเลมก็มีการลงภาพสีทารซานมากถึง 17 หนา สวนตัวเนื้อหาก็คือ 
การนําเสนอรายละเอียดของจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ เบื้องหลังการสรางการ
ผลิตภาพยนตร ตัวละคร นักพากย เทคโนโลยี Deep Canvas เพลงประกอบ ในตัวเลมของมูฟวี่
ไทมสฉบับพิเศษนี้ ในคอลัมนและหัวขอตาง ๆ จะมีภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานประกอบอยู
เสมอ 

ในนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับพิเศษนี้ ก็ไดมีการลงโฆษณาของปลาสวรรคตราทาโร 
ที่มีการแถมการดเหล็กทารซานและมีการแจงถึงวันเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน คือ 
ในวันที่ 8 ตุลาคม เชนเดียวกันกับนิตยสารซีนีแม็กซ ที่การลงโฆษณานี้ไมมีความเกี่ยวของกับตัว
หนังสือ แตทาโรที่รวมโปรโมททารซานเปนลูกคาโฆษณาของมูฟวี่ไทมส ภาคภูมิ วิสุทธิสิน 
(สัมภาษณ 9 พ.ย. 2542) กลาววา “ปลาสวรรคตราทาโรไมใชลูกคาประจําที่ลงโฆษณากับเรา เขา
มาครั้งเดียวแลวเลิกเลย เขามาโฆษณาเพราะเขาเนนทารซานและตองการใหมันตรงกับฉบับ
ทารซานของเรา” 

นิตยสารมูฟวี่ไทมสมีการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกับ
ทางปลาสวรรคตราทาโร คือ การเลนเกมสทายนิสัยตัวละคร โดยการใหจับคูกันระหวางภาพตัว
ละครที่ใหมาในกรอบกับนิสัยตัวละครที่มีใหเลือกเปนขอ ๆ ของรางวัลคือการแจกการดเหล็ก กลอง
เหล็กสะสมการดของทาโร ทั้งนี้มีเงื่อนไขวาใหสงคําตอบพรอมซองเปลาทาโรมายังนิตยสารมูฟวี่
ไทมส และจะมีการลงรายชื่อผูโชคดีในนิตยสารมูฟวี่ไทมสฉบับตอไป นอกจากการเลมเกมสใน
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ฉบับพิเศษนี้แลว ในมูฟวี่ไทมสฉบับปกติ รายปกษ ก็มีการเลนเกมสดวย โดยมีการชิงรางวัลจาก
ทางคายหนังไดแก นาฬิกา แผนรองเมาส และถุงผา 

จากวิธีการในการเผยแพรเร่ืองราวของทารซานนี้ ภาคภูมิ วิสุทธิสิน (สัมภาษณ 9 
พ.ย. 2542) กลาววา “การนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับทารซาในหนังสือของเราถือวาเปนการโปรโมท
ใหกับทางคายหนัง แตเราสามารถมองไดหลายแง เราก็ไมเชิงวาจะโปรโมทใหเขา เพราะเรา
พยายามใหคนอาน คนที่สนใจหนัง ไดมีทางเลือกอ่ืนมากขึ้นในการเสพ เพราะวาถาอยากรูเร่ือง
ทารซานจริง ๆ นั่งเลนอินเตอรเน็ตก็ได มีหนังสือจากเมืองนอกเขามา เขาก็สามารถหาได เราจะ
มองวาเปนการโปรโมทถามีการเสนอเรื่องของหนังในหนังสือเลมปกติ การที่เราตองออกฉบับพิเศษ
ก็เพื่อสนองความตองการเฉพาะกลุมที่เปนแฟนหนังเรื่องนั้นจริง ๆ เขาถึงซื้อ” 

นอกจากเรื่องราวของทารซานแลว โดยทั่ว ๆ ไปนิตยสารมูฟวี่ไทมสก็จะเสนอเรื่อง
ราวของภาพยนตรที่ผูอานสนใจ และเรื่องของภาพยนตรที่ทางมูฟวี่ไทมสตองการใหคนอานไดรับ
ทราบ 

นิตยสารเอนเตอรเทน 

นิตยสารเอนเตอรเทนจัดไดวาเปนนิตยสารภาพยนตรที่เกาแกเลมหนึ่ง ซึ่งกอต้ัง
ข้ึนมาเปนเวลาถึง 17 ปแลว โดยเริ่มจากกลุมนักศึกษาที่สําเร็จการศึกษาจากคณะวารสารศาสตร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ที่รวมตัวกันขึ้นมากลุมหนึ่งดวยความตองการที่จะทําหนังสือเกี่ยวกับ
ภาพยนตร ในยุคเริ่มแรกเอนเตอรเทนเปนนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตรไทย เมื่ออกมาในฉบับแรก ๆ 
ก็ไมประสบความสําเร็จ เอนเตอรเทนจึงหันมาทํานิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลีวูดเพียงอยาง
เดียว เอนเตอรเทนเปนนิตยสารรายสัปดาหที่มีระยะเวลาการออกหนังสือในสัปดาหละ 1 ฉบับ  
ดังนั้นในเวลา 1 เดือน นิตยสารเอนเตอรเทนจึงออกมาถึง 4 เลม กลุมเปาหมายของนิตยสารนั้น 
จะเริ่มต้ังแต นักเรียน นักศึกษา จนถึงคนในวัยทํางาน ระดับอายุประมาณ 17-30 ป ข้ึนไป 

รูปแบบ และเนื้อหา โดยหลักของนิตยสารเอนเตอรเทนนั้นประกอบไปดวย การ
นําเสนอความเคลื่อนไหวในแวดวงฮอลลีวูด โดยจะแบงเปนในสวนของขาวซุบซิบ การรายงาน
เกี่ยวกับการวิจารณภาพยนตรของนักวิจารณในตางประเทศ จากนั้นก็เปนขาวความเคลื่อนไหว 
ทั่ว ๆ ไปของภาพยนตรในอเมริกา และขาวของภาพยนตรที่จะเขาฉายในประเทศไทย เบื้องหลัง
การสรางภาพยนตร รวมถึงขาวเกี่ยวกับภาพยนตรซึ่งเปนที่นิยมในอเมริกา 
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สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กอนที่ตัวภาพยนตรจะเขาฉายจริงใน
วันที่ 8 ตุลาคม นิตยสารเอนเตอรเทนไดมีการลงเรื่องราวขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานตั้งแตชวงตนป 2542 โดยไดมีการทยอยลงกันมาเรื่อย ๆ ซึ่งขอมูลที่นํามาลงนั้นไมไดมา
จากทางบริษัทภาพยนตร แตเอนเตอรเทนจะไดรับขอมูลในสวนนั้นมาจากทางสหรัฐอเมริกา ซึ่ง
เปนเบื้องหลังการสรางทารซานของดิสนียวาเปนอยางไร เทคนิคเปนอยางไร เปนตน แตเมื่อถึง
กําหนดที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเขาฉายจริงนั้น ขอมูล เร่ืองราวที่นิตยสารเอนเตอรเทนนํา
มาเสนอในฉบับที่ 534 ตุลาคม 1-7, 2542 นั้น มาจากนิตยสารตางประเทศ อินเตอรเน็ต แหลงขอ
มูลของรอยเตอรในตางประเทศ และบริษัทภาพยนตร นิตยสารเอนเตอรเทน ฉบับที่ 534 ที่นําเสนอ
เร่ืองทารซานเปนพิเศษนี้ ออกวางแผงกอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายประมาณ 1 
สัปดาห ทั้งนี้เพื่อเปนขอมูลใหกับคนอานในการชมภาพยนตร 

นิตยสารเอนเตอรเทนฉบับที่ 534 ไดลงหนาปกเปนภาพทารซาน ศิริวรรณ กุล
วงษวาณิชย (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลววา “หนังการตูนของคายดิสนียนั้น โดยทุกปแลวเรา
คอนขางใหความสําคัญเพราะความแรงจากอเมริกา แลวในบานเรานี้คนก็ติดตามดูหนังการตูน
ของคายดิสนียทุกเรื่องอยูแลว ฉะนั้นโดยมากแลวเราจะขึ้นปกให แตวาเราไมไดคํานึงวาหนังจะ
แรงเราถึงขึ้นปก ที่เราขึ้นปกก็เพื่อจะขายหนังสือของเรา และเรามองวาการตูนทารซานนั้นขายได”  
สวนเนื้อหาของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในฉบับที่ 534 ประกอบดวย เร่ืองราวเกี่ยวกับบท
ประพันธ นักพากย เพลงประกอบ เบื้องหลังการสรางตัวการตูนและเทคนิค Deep Canvas 
เปนตน จํานวนทั้งหมด 6 หนา 

ภายในนิตยสารเอนเตอรเทน ฉบับที่534 นี้ มีการใชวิธีการสงเสริมการขาย โดย
ความรวมมือกับ Hello โทรศัพทเคลื่อนที่ ดิจิตอล 1800 ในการตอบปญหาจากภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานเพื่อชิงรางวัล แผนรองเมาส การดโฟน แฟม จากบริษัท บัวนาวัสตา จํานวน 5 รางวัล
และของที่ระลึกจาก Hello จํานวน 3 รางวัล มีเงื่อนไขโดยการสงคําตอบไปยังนิตยสารเอนเตอร
เทน ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลาววา “ในสวนนี้ไมใชการรวมมือกัน
ระหวาง 3 บริษัท แตเปนการตกลงกันระหวางหนังสือของเรากับทางคายหนัง เนื่องจากทาง Hello 
เปนลูกคาในสวนของการซื้อโฆษณาของเรา นอกจากซื้อโฆษณาแลว ถาเขาลงโฆษณาอยางเดียว 
ก็จะดึงดูดคนอานไดนอยกวาการที่จะมีกิจกรรมอะไรสักอยางหนึ่ง ฉะนั้นเราจึงจัดเสนอวาเปนการ
เลนเกมสโดยที่เรามีการคุยกับทางคายหนังวา ถามีการขึ้นปกหนังของคุณ เราขอเปนของรางวัลมา
เพื่อเอามาแจกใหกับทางคนอาน โดยที่จะลงอยูในโฆษณาของ Hello ซึ่งคายหนังก็ตอบตกลง ตาม
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ปกติแลวทางคายหนังจะมีของพรีเมี่ยมมาใหเราอยูแลว แตทีนี้มันเปนเรื่องของผลประโยชนนิด
หนึ่ง เพราะวาทาง Hello เปนลูกคาเราแลวขอใหมีกิจกรรมขึ้นมา เราก็มีการคิดกิจกรรมกับลูกคา 
ก็เลยมีการดึงตรงสวนนี้มารวมกับ Hello” 

จากวิธีการในการนําเสนอรูปแบบในการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
ในนิตยสารเอนเตอรเทนนั้น ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลาววา “การที่
เอนเตอรเทนเปนหนังสือที่ลงเรื่องหนังนั้น แนนอนมีสวนในการโปรโมท เพราะเราเปนส่ือท่ีนําขอมูล
มา โดยเฉพาะถาหนังไดขึ้นปก คือมันเปนการโปรโมทหนังเขาอยูแลว แตลักษณะการทํางานในวง
การนี้สวนมากจะเปนการพึ่งพาซึ่งกันและกัน เขาพึ่งพาเราเปนสื่อ ทางคายหนังเราก็ตองพึ่งพาเขา
เอาขอมูลจากเขา แลวเขาก็พึ่งพาเราใหเปนสื่อในการโปรโมทใหเขาเหมือนกัน” 

นิตยสารสตารพิคส 

สตารพิคสเปนนิตยสารภาพยนตรที่มีอายุเกาแกที่สุด ในบรรดานิตยสารภาพ
ยนตรประเภทเดียวกัน คือ มีอายุยืนยาวถึง 35 ป ในวันนี้ สตารพิคสเร่ิมตนจากการเปนนิตยสาร
ดาราภาพยนตรรายเดือนโดยหองภาพสุวรรณ ตอมาก็มีการทํานิตยสารที่เกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลี
วูด สุชาติ เตชศรีสุธี บรรณาธิการนิตยสารสตารพิคส (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “วิธีการ
เขียนในหนังสือของเราในตอนแรก ๆ เราเขียนวิจารณหนังยังใชการแปลจากตางประเทศ แตสมัยนี้
เราใชวิธีดูแลวเราก็เขียน” ในนิตยสารสตารพิคสนั้น โดยสัดสวนเปนเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลี
วูดมากกวา 50 เปอรเซ็นต สําหรับภาพยนตรไทยนั้นก็มีการนําเสนอบางเล็กนอย โดยพิจารณา
จากคุณภาพของภาพยนตรเปนหลัก นิตยสารสตารพิคสมีระยะเวลาการออกหนังสือเปนราย 10 
วัน ใน 1 เดือน ดังนั้นในระยะเวลา 1 เดือน นิตยสารจะออกมา 3 เลม สําหรับกลุมเปาหมายของ
นิตยสารสตารพิคสนั้น คือ ผูที่ชอบชมภาพยนตรและมีความสนใจในเรื่องของภาพยนตร มีความรู
ภาษาอังกฤษบาง โดยมีระดับอายุประมาณ 12 ป ขึ้นไป 

รูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารสตารพิคส มีการนําเสนอเรื่องราวความเคลื่อน
ไหวในวงการภาพยนตรฮอลลีวูดในสหรัฐอเมริกา ภาพยนตรที่จะเขาฉายในประเทศไทย แตที่โดด
เดนการนิตยสารภาพยนตรเลมอ่ืน ๆ คือ การสงเสริมและใหความรูทางดานศิลปะภาพยนตรรวม
ถึงประวัติศาสตรของภาพยนตรที่หาไดยาก เชน คอลัมนคลาสสิค ฟลม โปสเตอรแกลเลอรี่ ซึ่งเปน
คอลัมนสําหรับผูที่ชอบสะสมแฮนดบิลล และโปสเตอรภาพยนตรเกาแกที่หายาก รวมถึงการเนน
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หนักในเรื่องของการวิจารณภาพยนตร โดยการสนับสนุนสงเสริมผูอานใหเขียนบทวิจารณภาพ
ยนตรมาลงในหนังสือ 

แหลงขอมูลที่สตารพิคสไดรับมา เพื่อนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรนั้น  
สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “แหลงขอมูลแบงออกเปน 2 สวน คือ สวน
แรกมาจากบริษัทภาพยนตรโดยตรงที่เขาทําโปรโมชั่น เขาจะแจกขอมูลใหเรา สวนที่สอง คือ อาศัย
พวกแม็กกาซีนตาง ๆ จากตางประเทศเปนหลัก ระยะหลังนี้จะมีเพิ่มมากขึ้นกวานั้น คือจะมีทาง
อินเตอรเน็ตดวยซึ่งตอไปก็จะใชมากขึ้นเรื่อย ๆ” 

สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ทางนิตยสารสตารพิคสนั้นไดมีการนํา
เสนอมาตั้งแต ชวงตนป 2542 แลว สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาวถึง การนํา
เสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานวา “สําหรับทารซานนั้นคือเราจะใชวิธีการปูมาตั้งแตตน ภาพ
ยนตรแตละเรื่องนั้นเราตองดูกอนวามันมีความนาสนใจแคไหนที่จะนําเสนอ แลวอีกอยางหนึ่งคือ
วัตถุดิบดวยวาเรามีอะไร อยางทารซานนี้มีภาพสวย ๆ อยูมาก เราก็จะปูมาเรื่อย ๆ กอนจะถึงเลมท่ี
เราข้ึนปก เลมที่เราขึ้นปกโดยมากจะเปนเลมกอนที่หนังจะเขาโปรแกรมเล็กนอย อาจจะกอนตั้งแต 
1 สัปดาห ถึงประมาณ 10 วัน หรือ 15 วัน ข้ึนอยูกับจังหวะของมัน ในแตละชวงที่ออกหนังสือเราก็
จะตองหาหนังทีชนโปรแกรม หรือกอนโปรแกรมเล็กนอย คือหนังสือนี้พอวางตลาดหนังก็เร่ิมเขาพอ
ดี” 

สตารพิคสนําเสนอเรื่องราวของทารซานโดยเริ่มจากการลงรูปภาพกอน จากนั้น
ในชวงเดือนกันยายน กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาเพียงเล็กนอยในเดือนตุลาคม 
เชนสตารพิคส ฉบับที่ 502 วันที่ 10 กันยายน มีการแจกภาพโปสเตอรทารซานในเลม และมีการ
แจงกําหนดการฉายทารซานในรอบพรีวิว ที่โรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ รัชโยธิน ในวันที่ 29 
กันยายน สําหรับสมาชิกของสตารพิคส โดยเปนความรวมมือกับบริษัท บัวนาวิสตา จากนั้นใน
ฉบับที่ 503 วันที 20 กันยายน สตารพิคสไดข้ึนปกเปนภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยฉบับนี้มี
การกลาวถึงทารซานมากเปนพิเศษถึง 34 หนา ประกอบไปดวยจุดขายของทารซาน ไดแก บท
ประพันธ การพากย เพลงประกอบ เทคนิค Deep Canvas และการสรางทารซานฉบับดิสนียที่แตก
ตางจากฉบับที่เคยสรางกันมา เปนตน นอกจากนี้ยังไดมีการกลาวถึงโปสเตอร ใบปดภาพทารซาน
ที่เปนภาพเกาแกในคอลัมนโปสเตอรแกลเลอรี่ และมีการแจกภาพโปสเตอรทารซานในเลมอีกดวย 
ตอมาในฉบับที่ 504 มีการลงเรื่องของทารซานในรูปแบบสตอรีบอรด และมีการวิจารณเปนบทสรุป 
สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย.2542) กลาววา “เนื้อหาของภาพยนตรที่เรานําเสนอจะปูไป
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ตามระยะเวลา อยางทารซานที่ใคร ๆ เขาสรางกันมาหลาย ๆ อยาง อาจจะเปนคนแสดงบาง 
การตูนบาง เราก็จะปูตรงนั้นไปสวนหนึ่ง แลวก็ตามดวยทารซานในสวนภาพยนตรฉบับดิสนียที่
เปนขอมูลที่ทางบริษัทภาพยนตรปลอยออกมาในระยะแรกและใกลโปรแกรมที่สุด ก็จะมาเปนกลุม
ใหญ อาจจะเปน Production Note จากขอมูลตัวพระเอก นางเอก การถายทํา การสรางฉากสุด
ทายเราก็จะทําเปนบทวิจารณในแบบสตอรี่บอรด เปนเรื่องราว เร่ืองยอ กับคําวิจารณ หรือการ
วิจารณแบบธรรมดา” 

ในนิตยสารสตารพิคสฉบับที่ 503 มีการโฆษณาของปลาสวรรคทาโรที่แจกการด
เหล็กทารซาน และโฆษณาโรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ ที่มีการกลาวถึง Tarzan Bucket Set 
(ขาวโพดคั่ว) การสะสมเมเจอรการดชุดทารซาน และการแขงขัน ”โหรองกองเมือง” (Tarzan 
Contest) ในโครงการ “Tarzan Majic Jungle” สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาว
วา ”ทาโรและเมเจอรซีนีเพล็กซเปนลูกคาโฆษณาของเรา ในจุดนี้คอนขางซับซอน คือสินคาอะไร
ตาง ๆ ที่คิดวาเขาอยากจะอิงกับหนัง ถาหากวาจะโฆษณาโดด ๆ บางทีก็หาความสนใจไมคอยได 
เขาก็อยากจะมาอิงกับหนัง อยากจะมีสวนตรงนี้ คือมาลงโฆษณาโดยที่จัดกิจกรรมใหกับหนังไป 
แทนที่ทาโรจะลงโฆษณาอยางเดียว เขาก็ลงโฆษณาโดยที่มีหนังเปนสวนรวม ตรงนี้บริษัท
สปอนเซอรเขาคิดวาไดผลมากกวา” 

นิตยสารสตารพิคสไดรวมมือกับยาสีฟนซอลทซิสเต็มมาจัดโครงการแขงรถจาก
กรุงเทพไปศุภาลัย ปาสักรีสอรท จังหวัดสระบุรี ระหวางวันที่ 2-3 ตุลาคม 2542 โดยไดรับการ
สนับสนุนจากศุภาลัย ปาสักรีสอรท และบริษัท บัวนาวิสตา ในโครงการ “Salz Fun & Film Tarzan 
Rally” เปนการรวมสนุกกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยการแขงรถเพื่อชิงถวยรางวัลและ
ของรางวัลอ่ืน ๆ พรอมรับของที่ระลึกจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในงาน เชน เสื้อทารซาน 
บัตรชมทารซาน บัตรชมภาพยนตรฟรีที่โรงภาพยนตรเมเจอรซีนีเพล็กซ เปนตน คาสมัครในการ
แขงรถ 1,900.- บาท แตจะไดรับสวนลดหากนํากลองเปลายาสีฟนซอลท หรือซอลทเอฟขนาด 100 
กรัม 5 กลอง หรือแผงเปลาแปรงสีฟนซิสเต็มมา 5 แผง นํามาเปนสวนลดคาสมัครได และมีการ
เชิญชวนใหไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรอบพรีวิว (Preview) ในวันที่ 29 ก.ย. สําหรับผู
สมัครแขงรถ สุชาติ เตชศรีสุธี (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “โครงการเหลานี้เรารวมมือกัน
กับทางซอลทมันเปนงานที่คาบเกี่ยวกันหมดเลยเหมือนกับวาเปนทีมเวอรก (Team Work) ตรงนี้
อาจจะเรียกวาชวยเราซื้อโฆษณา เราก็อาจจะชวยดําเนินงานเกี่ยวกับการจัดงานอะไรให ตรงนี้ก็
เหมือนกับเปนการชวยโปรโมทหนังใหกับทางคายหนังโดยตรงเลย เปนงานที่สตารพิคสมีสวนอยู
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มากโดยเฉพาะในชวง 2 ปนี้ เศรษฐกิจมันแยไปหมด สปอนเซอรตาง ๆ เขาก็ลําบาก ถาเราจะรับ
มาลงสื่ออยางเดียวก็ไปไมไหว คนไมสนใจ ดังนั้นสินคาก็จะตองมีอะไรแปลก ๆ ออกมา การทําโปร
โมชั่นแบบนี้เราก็เคยทํามาแลวหลายอยาง สปอนเซอรเขาจะสนับสนุนหนัง เขาสามารถทําได 2 
ทางคือ ไปรวมมือกับบริษัทหนังโดยตรงหรือเขาอาจจะมารวมกับเรา คือ หนังสือเราจะมีความผูก
พันกับบริษัทหนังมากกวาในแงของอาชีพที่เกี่ยวของกับหนังโดยตรง ถาเราคุยใหเปนตัวเดินงานให
มันจะงายกวาพวกสปอนเซอรจะไปคุยกับบริษัทหนังเอง ดวยเหตุผลคือบริษัทหนังเชื่อใจเราวาเรา
เขาใจหนังดีแลวมันตรงแนวกัน อยางพวกสปอนเซอรนี้ ถาหากวาเขาไปติดตอบริษัทหนังโดยตรง 
บางทีเขาไมรูวาหนังเปนยังไง เอาในแงวาเขาจะดึงเอาสปอนเซอรเขามาเกี่ยวของกันไดอยางไร 
บางครั้งบางคราวก็ทําใหแนวทางของหนังเสียไป เขาไมรูวาหนังเรื่องนี้เปนอยางไร ใครแสดง เนื้อ
เร่ืองเปนอยางไร เขาไมเขาใจ เขาจะมองวาจะเอาสินคาเขาไปไดอยางไร ดังนั้นเราจะชวยติดตอให
เขา ใหแนวทางของสินคาตรงกับแนวทางของหนัง เราก็จะจัดงานใหมันเปนสิ่งที่จะไปชวยหนัง 
บริษัทหนังเขาก็ยินดี ทางสปอนเซอรเขาก็ตกลง หนังมีสวนจูงใจคนใหสนใจไดมาก เพราะมันเปน
ความบันเทิงที่เขาถึงคนไดงายและถูกที่สุดดวย” 

จากส่ือนิตยสารทั้ง 4 เลม ที่ผูวิจัยไดนําเสนอมาทั้งหมดนี้ แสดงใหเห็นถึบการนํา
เสนอเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน พบวาการนําเสนอเรื่องราว เปนการแนะนําภาพ
ยนตรที่กําลังเขาฉาย จุดขายของภาพยนตร การวิจารณภาพยนตร เร่ืองราวความเคลื่อนไหวใน
แวดวงฮอลลีวูด และรายงานอันดับภาพยนตร (Box Office) ซึ่งขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรนั้น 
นิตยสารภาพยนตรจะไดรับจากบริษัทภาพยนตร และแหลงขอมูลอ่ืน ๆ เชน นิตยสารตางประเทศ 
และอินเตอรเน็ต 

ในนิตยสารภาพยนตรทั้ง 4 ฉบับ พบวาไมมีการลงโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานโดยตรง แตมีการลงโฆษณาสินคาปลาสวรรคตราทาโร ซึ่งเปนสินคาที่เปนพันธมิตรกับ 
บริษัทบัวนาวิสตา ในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดย ปลาสวรรค ตราทา
โร ที่สงเสริมการขายสินคาของตัวเอง โดยใชภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนสื่อในการดึงดูดให
ผูบริโภคมาสนใจและซื้อสินคาของตัวเอง ปลาสวรรค ตราทาโร เปนลูกคาที่เขามาซื้อหนาโฆษณา
ในนิตยสารภาพยนตร โดยเสียเงินในการลงโฆษณา โดยไมมีความเกี่ยวของใด ๆ ในการสงเสริม
การขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกับนิตยสารภาพยนตร นิตยสารภาพยนตรเปนเพียง
ชองทางในการโฆษณาสินคาปลาสวรรค ตราทาโร ตอผูบริโภค (ผูอานนิตยสาร) ใหมาซื้อปลา
สวรรค ตราทาโร ที่ทํากิจกรรมสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกับ บริษัทบัวนา
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วิสตา ซึ่งการลงโฆษณาในนิตยสารภาพยนตรที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น จึงเปนการประจวบเหมาะกัน โดยที่ผูอานที่สนใจเรื่องทารซานจะหันมาสนใจสินคา
ปลาสวรรค ตราทาโร ดวย และภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานก็จะไดรับการตอกย้ําตอผูอาน
นิตยสารอีกครั้งหนึ่งผานทางโฆษณาปลาสวรรค ตราทาโร 

นอกจากนี้ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่นําเสนอผานทางสื่อนิตยสารภาพ
ยนตรนั้นพบวา มีกิจกรรมในการเลนเกมส ตอบปญหา และการแขงขันเกี่ยวกับภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน โดยการจัดของบริษัทผูผลิตสินคาที่เปนลูกคาโฆษณา (สปอนเซอร) ของนิตยสาร 
นั้น ๆ เชน ในนิตยสารซีนิแม็กซ และมูฟวี่ไทมส มีการจัดกิจกรรมการเลนเกมสจากภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน โดยลูกคาโฆษณาของนิตยสารคือปลาสวรรค ตราทาโร นิตยสารเอนเตอรเทน
มีการจัดการเลนเกมสจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยลูกคาโฆษณาของนิตยสาร คือ
โทรศัพทมือถือ Hello 1800 และนิตยสารสตารพิคส ซึ่งนอกจากจะมีกิจกรรมการเลนเกมส
ทารซาน โดยปลาสวรรค ตราทาโร แลว ทางนิตยสารสตารพิคสยังไดมีการจัดกิจกรรมการแขงขัน
รถแรลลี่โดยรวมมือกับลูกคาโฆษณา คือ ยาสีฟนซอลท ซิสเต็มมา ซึ่งเปนการรวมสนุกกับภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ในกรณีนี้เราจะเห็นไดวานิตยสารสตารพิคสและนิตยสารเอนเตอรเทนมี
การรวมมือกับลูกคาโฆษณา ซึ่งการที่นิตยสารจะนําเอาลูกคาโฆษณาของตัวเอง เชน ยาสีฟน
ซอลท ซีสเต็มมา หรือ Hello 1800 โทรศัพทมือถือที่ไมมีความเกี่ยวของกับบริษัท บัวนาวิสตา มา
รวมในการจัดกิจกรรมเลนเกมสกับทารซานนั้น จะตองแจงใหทางบริษัทบัวนาวิสตา ทราบกอน 
การที่ลูกคาโฆษณาของนิตยสารมาจัดเกมสเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ถือวา
นิตยสารภาพยนตรชวยลูกคาโฆษณาใหผูอานหันมาสนใจโฆษณา โดยเปนตัวกลางในการติดตอ
ใหลูกคาโฆษณารายนั้น ๆ เขามารวมกับกับภาพยนตรได การรวมมือสงเสริมการขายในลัษณะนี้ 
นอกจากจะสงผลใหนิตยสารภาพยนตรไดเงินจากการลงโฆษณาแลว ตัวโฆษณาของลูกคาก็จะได
รับความสนใจจากคนอานมากวาการลงโฆษณาโดยไมมีทารซาน และบริษัท บัวนาวิสตา ก็จะได
รับในแงของการที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดรับการตอกย้ําผานทางลูกคาโฆษณาสูคนอาน 
ซึ่งกระบวนการในการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในนิตยสารภาพยนตรใน
ลักษณะดังกลาวมานี้ จะสงผลใหทุกฝายที่เกี่ยวของไดรับผลประโยชน 

5.1.2  สื่อโทรทัศน 

ส่ือโทรทัศน เปนสื่อที่มีคุณสมบัติในการสรางความเขาใจใหเกิดขึ้นแกผูรับสารได
รวดเร็วกวาสื่อวิทยุ และสื่อส่ิงพิมพ เพราะใหทั้งเสียงและภาพในขณะเดียวกัน แตสื่อโทรทัศนก็เปน
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ส่ือที่ไมคงทนถาวร เหมือนสื่อส่ิงพิมพ รวมทั้งไมสามารถใหขอมูลที่ละเอียดเทาสื่อส่ิงพิมพ เพราะ
ถูกจํากัดดวยเวลาออกอากาศของสถานีโทรทัศน ดังนั้น รูปแบบและวิธีการในการนําเสนอเรื่องราว
เกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานทางสื่อโทรทัศน จึงเปนไปตามคุณสมบัติของตัวส่ือโทรทัศน
ดังกลาวมาแลวขางตน 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดรับการนําเสนอเรื่องราวผานทางสื่อโทรทัศนใน
รายการที่เกี่ยวกับขาวบันเทิงสั้น ๆ เชน รายการโชวไทมส รายการแวดวงบันเทิง รายการโฟกัส
บันเทิงตางแดน และรายการฮอลลีวูด รีพอรท และรายการที่เกี่ยวกับภาษาอังกฤษ เชน รายการ E-
For Teen และรายการ i-e show.com ซึ่งทั้ง 2 รายการนี้จะนําเสนอการสอนภาษาอังกฤษจาก
ภาพยนตร นอกจากนี้ก็ยังมีรายการที่เกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ เชน รายการแม็กกาซีนหลัง
เลนส รายการมูฟวี่โซน รายการเดลีซีนีมา และรายการสารพันบันเทิง ดังนั้นจะเห็นไดวาภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้น ไดรับการเผยแพรทางสื่อโทรทัศนในหลายรายการ แตการศึกษาวิจัยการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ผูวิจัยจะศึกษาเฉพาะรายการบันเทิงที่นําเสนอ
เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรเทานั้น เนื่องจากเปนสื่อที่แทจริงในการขยายประสบการณในการรับรู
เร่ืองราวของทารซานตอผูชม โดยศึกษาจากรายการ 2 ประเภท คือ ขาวบันเทิง และรายการที่นํา
เสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ ซึ่งผูวิจัยไดเลือกรายการกลุมตัวอยางที่จะนํามาศึกษา
ทั้งสิ้น 5 รายการ ดังนี้ 

รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน 

รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 5 
นําเสนอทุกวันอาทิตย ในเวลา 8.58-9.05 น. ความยาวประมาณ 8 นาที จัดทําโดยฝายขาวตาง
ประเทศของชอง 5 รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนเริ่มตนออกอากาศในป พ.ศ. 2540 เปนรายการใน
ลักษณะขาวบันเทิงที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูด 

รูปแบบโดยทั่วไปนั้น มีการนําเสนอรายการเปน 4 ชวง คือ ชวงแรก นําเสนอความ
เคลื่อนไหวของดารานักแสดงฮอลลีวูด และซุบซิบดารา ชวงที่สอง นําเสนอรายงานอันดับภาพ
ยนตรทําเงินในตางประเทศและในประเทศไทยประจําสัปดาห (Box Office) ชวงที่สาม นําเสนอตัว
อยางและเบื้องหลังภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในประเทศไทย และชวงที่ส่ี ในตอนทายรายการ
นั้นนําเสนอมิวสิควีดีโอเพลงประกอบภาพยนตร และการถามคําถามเกี่ยวกับภาพยนตรเพื่อชิงของ
รางวัลจากภาพยนตร 



 86

แหลงขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรที่นําเสนอในรายการนี้ ทางรายการโฟกัสบันเทิงจะ
รับมาจากทางบริษัทภาพยนตร และคนหาขอมูลบางอยางเพิ่มเติมจากนิตยสารเอนเตอรเทน ซึ่ง
ทางรายการเปนสมาชิกรับนิตยสารฉบับนี้อยูเปนประจํา 

รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน ไดนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานในวันที่ 10 ตุลาคม (วันอาทิตย) ซึ่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดเขาฉายในโรงภาพ
ยนตรเปนวันแรก เมื่อวันที่ 8 ตุลาคม (วันศุกร) รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนไดออกอากาศภาพ
ยนตรการตูนเร่ืองทารซานในรายการหลังจากภาพยนตรเขาฉายเพียง 2 วัน ซึ่งทางรายการยึดหลัก
ที่วาการแนะนําภาพยนตรนั้น จะแนะนําตอนที่ภาพยนตรเขาฉายแลวเพียงเล็กนอย หรือในบาง
คร้ังก็จะมีการแนะนํากอนที่ภาพยนตรจะเขาฉายประมาณ 1 สัปดาห  

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน นําเสนอในรายการโฟกัสบันเทิงตางแดนในชวงที่
สามของรายการ คือ ชวงแนะนําภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในเมืองไทย โดยทางรายการไดนํา
เสนอเบื้องหลังการผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เร่ิมจากเรื่องราวโดยยอ การสรางทารซาน
ไดตรงตามความตั้งใจและจินตนาการดั้งเดิมของผูประพันธ เทคนิคในการวาดการตูน การพากย
เสียงตัวการตูน เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส ซึ่งทั้งหมดนี้ก็คือจุดขายของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน สําหรับเทปเบื้องหลังของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ รายการโฟกัส
บันเทิงไดรับมาจากทาง บริษัท บัวนาวิสตา จากนั้นจึงไดมาทําการตัดตอ แปลบท ใหพิธีกรกลาว
บรรยายเปนภาษาไทยตามภาพที่ปรากฏ การตัดตอนี้ก็เพื่อใหเหมาะสมกับเวลาของรายการซึ่งมี
ระยะเวลาเพียง 8 นาที การกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงกลาวถึงไดแตเพียงสั้น ๆ 
เฉพาะสวนที่สําคัญจริง ๆ เทานั้น ไมสามารถกลาวอะไร ไดอยางละเอียดมากมาย จากนั้นก็ไดมี
การนําเสนอมิวสิควิดีโอ เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอลลินส รายการโฟกัสบันเทิงนําเสนอ
เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานครั้งเดียวเทานั้น จากนั้นก็ไมมีการนําเสนออีกเลย แต
มิวสิควิดีโอเพลงประกอบภาพยนตรมีการนําเสนอ 2 คร้ัง ทั้งนี้เพราะความไพเราะของเพลง
ประกอบภาพยนตรเร่ืองนี้ 

ในชวงทายของรายการโฟกัสบันเทิงตางแดน จะมีการถามคําถามจากภาพยนตร
ใหผูชมทางบานรวมตอบคําถาม  ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่ออกอากศในรายการ เมื่อวันที่ 
10 ตุลาคม ก็เชนเดียวกัน กิ่งกาญจน มูลนิลตา (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “เราจะตั้งคํา
ถามที่งาย ๆ ใหผูชมตอบกันเขามา สวนรางวัลก็คือคายหนังเขาเปนคนจัดมาใหวามีอะไรบง อยาง
ทารซานก็จะมีนาฬิกาทารซาน 2 รางวัล” นอกจากของรางวัลที่ไดรับมาจากทางบริษัทภาพยนตร
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แลว ทางรายการยังไดรับการสนับสนุนของรางวัลจากทางโรงภาพยนตร คือ บัตรสวนลดในการชม
ภาพยนตรในเครือเอ็นเคทีเอชเอกซ (NK THK) 10 รางวัล บัตรสวนลดในการชมภาพยนตรในเครือ
เมเจอรซีนีเพล็กซ 5 รางวัล และบัตรชมภาพยนตร 5 รางวัล รวมถึงวีซีดีจาก บริษัท เอพีเอส อิน
เตอรมิวสิค 10 แผน ซึ่งมีผูชมตอบคําถามกันเขามามาก โดยทางรายการใหผูชมสงไปรษณียบัตร
เขามาตอบคําถาม และเฉลยคําตอบในรายการสัปดาหถัดมา 

จากวิธีการ และรูปแบบของรายการโฟกัสบันเทิงตางแดนในการนําเสนอภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กิ่งกาญจน มูลจินตา (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “เราไมคิด
วาการเสนอเรื่องทารซานในรายการจะเปนการโปรโมทใหกับคายหนัง เราก็ทําตามของเราไป
เร่ือยๆ แตก็คงโปรโมทเขานะ แตวาเราไมไดคิดอะไร เราเสนอบันเทิงใหผูชม เราคิดวาผูชมสนใจก็
เอามาเสนอ มันก็เหมือนโปรโมทใหเขาทางออมมากกวา เราก็ไมเคยคิดที่จะโฆษณาใหเขาเลย เรา
อยากออกอากาศวันไหนเราก็ออกวันนั้น อยางทารซานวันเดียวพอ ไมใชติดตามไป 2-3 อาทิตย” 

นอกจากรายการโฟกัสบันเทิงตางแดนแลว ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 
ยังไดเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดในรายการฮอลลีวูด รีพอรท อีก 1 รายการ ในรายการนี้
จะนําเสนอถึงขาวคราวความเคลื่อนไหวของแวดวงฮอลลีวูดในสหรัฐอเมริกา ไดแก การแนะนํา
ภาพยนตรเร่ืองใหมที่กําลังเขาฉายในสหรัฐอเมริกา การรายงานอันดับอัลบ้ัมเพลงสากลในอเมริกา 
(Bill Board Chart) และการรายงานอันดับภาพยนตรทําเงินในอเมริกา (Box Office) ในรายการนี้
ไดนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอนที่เขาฉายในอเมริกา รายการฮอลลีวูดรี
พอรท ออกอากาศ ในวันเสารและอาทิตย เวลา 20.20 น. มีระยะเวลาในการนําเสนอ 1 นาที 

รายการแวดวงบันเทิง 

รายการแวดวงบันเทิง ออกอากาศทางไทยทีวีสี ชอง 3 ทุกวันจันทร-ศุกร ตั้งแต
เวลา 5.30 น. ถึง 5.45 น. ในตอนเชา มีระยะเวลาในการนําเสนอรายการประมาณ 15-20 นาที 

รายการแวดวงบันเทิงเปนรายการประเภทขาวบันเทิงที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ
ความบันเทิงทั่ว ๆ ไปทุกประเภท ไมวาจะเปนเรื่องราวของภาพยนตรการแสดงตาง ๆ และที่สําคัญ
จะมีการกลาวถึงละครของทางชอง 3 เอง รวมถึงรายการเกมสโชว โดยมีการเชิญชวนใหผูชม ได
ติดตามชมกัน รายการแวดวงบันเทิงนั้นนอกจากนําเสนอเกี่ยวกับรายการของทางชอง 3 เองแลว 
ในรายการยังไดมีการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรดวย กมลเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 
2542) กลาววา “ในสวนของภาพยนตรเราแบงออกเปน 3 หมวด คือ หนึ่ง หนังไทยซึ่งจัดวาเปน
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หมวดที่ตองการความชวยเหลือ เราจะพยายามนําเสนอหนังไทยทุกเรื่องที่เขาฉาย สอง คือหนังใน
กระแสที่ไดรับความนิยม และสวนที่สาม เปนหนังนอกกระแสแตมีคุณคาควรใหพูดถึง” 

ในสวนของภาพยนตรฮอลลีวูดนั้น รายการแวดวงบันเทิงไดมีการนําเสนอใน 3 
ชวงดวยกัน ไดแก ชวงคอลัมหนังใหมไปดูมาแลว ซึ่งเปนคอลัมนประจําที่ออกอากาศทุกวันพุธ มี
ความยาวประมาณ 5 นาที เปนการวิจารณภาพยนตรซึ่งเปนภาพยนตรที่ตองเขาฉายในโรงภาพ
ยนตรแลว กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา ”เราจะเอาสิ่งที่เราไปดูมา
ประมาณตน ๆ โปรแกรมนํามาบอกเลาเกาสิบใหคนดูฟง โดยที่เรามีพื้นฐานของเราเองวาเราจะทํา
เหมือนบทวิจารณออกไป แตไมชบทวิจารณที่ลึกซึ้งอะไรมากนัก ตัวบทในการวิจารณนี้เรามีผูสื่อ
ขาวของเรา 2 คน ทําหนาที่ไปดูหนังแลวนํามาเขียนวิจารณ โดยมีการสลับหนาที่กันคนละสัปดาห 
รวมถึงเลือกเรื่องที่นาสนใจมาออกอากาศดวย” ชวงรอยรสบทบันเทิงเปนชวงขาวส้ัน ๆ มีความยาว
ประมาณ 30-40 วินาที หรืออาจจะถึง 1 นาที ในบางครั้ง โดยกลาวถึงเรื่องราวของบันเทิงทุกรูป
แบบรวมถึงภาพยนตรฮอลลีวูดดวย ชวยรอยรสบทบันเทิงนี้นําเสนอทุกวันจันทรถึงวันศุกร ในชวง
ทายของรายการแวดวงบันเทิง ชวงกับกระแสหนังเทศออกอากาศทุกวันจันทรเปนชวงที่นําเสนอ
เร่ืองราวในฮอลลีวูดสั้น ๆ โดยทั่วไปมีความยาวประมาณ 2 นาที 

สําหรับขอมูล และเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดที่นํามาออกอากาศนั้น  
กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “ผูสื่อขาวของเรา 2 คน จะทําหนาที่ไปดู
หนังแลวนํามาเขียนวิจารณ ซึ่งเขาจะไปดูหนังในรอบแรก ๆ ที่เขาโรง บางทีเขาไปดูรอบส่ือมวลชน
ไมทัน นอกจากนี้เรายังไดอาศัยขอมูลจากหนังสือ เชน สตารพิคส เอนเตอรเทน ซีนีแม็กซ ซึ่งเรารับ
เปนประจําอยูแลว บางสวนก็อาจจะไดจากขาวสารตางประเทศ พวกอินเตอรเน็ตที่เราเขาไปดู
ประจําขอมูลที่เรานําเสนอในรายการนั้นไดมาจากคายหนังนอยมาก สวนใหญเราจะหาขอมูลเอง 
เราอาจจะขอหนังตัวอยางสั้น ๆ เปนภาพโปรโมท เปนภาพเบื้องหลังการถายทําหนังเอามา
ประกอบ เราก็เอามาตัดตอใสเสียภาษาไทยลงไป” 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดมีการนําเสนอในรายการแวดวงบันเทิงในวันที่ 
20 ตุลาคม 2542 ในชวงหนังใหมไปดูมาแลว ซึ่งออกอากาศในรายการแวดวงบันเทิงเพียงวันเดียว
เทานั้น กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สําหรับทารซานไดกลาวถึงในราย
การของเราในสวนของการวิจารณวาการตูนทารซานอยูในมาตรฐานของดิสนีย แตสิ่งที่คนพบวา
แตกตางไป คือ ภาพแบ็คกราวน การเคลื่อนไหวของตัวละคร ภาพแบ็คกราวนจะมีความลึกเพราะ
ใชโปรแกรมคอมพิวเตอรตัวใหม ๆ มีการเคลื่อนไหวที่สวยงามและเหมือนจริงมากขึ้น แตสิ่งที่สูญ
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เสียไปคือความเปนการตูนแบบงาย ๆ  ดิสนียไดทําการตูนที่ยากขึ้น ตัวละครในเร่ืองมีความเปน
มิตร มีสัตวที่พูดได มีตัวตลก มีการสูกับเสือ โดยยังใชอารมณของการตูนอยู ทารซานยังไมใชจุด
เปลี่ยนของการตูน เพราะยังทําเพื่อเอาใจคนสวนใหญ คนที่ชอบอะไรงาย ๆ เสพ รับงายชอบดู
อะไรที่สวยงาม ฟงเพลงประกอบที่ไพเราะ ซึ่งเปนเพลงที่มั่นใจไดวาตองตีตลาดเพลงแน ๆ ก็คือ
เปนหนังที่คนชอบดูหนังการตูนอยูแลวไมผิดหวัง” ดังนั้น เราจะเห็นไดวารายการแวดวงบันเทิงมี
การนําเสนอจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เชน เทคนิค Deep Canvas เพลงประกอบ
ภาพยนตร และความคิดเห็นกับการวิจารณเล็กนอย 

จากการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดของรายการแวดวงบันเทิงนั้น 
กลมเพชร เพชรใหม (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “การพูดถึงหนังฮอลลีวูดในรายการของเรา
นั้น ถือวามีสวนมากในการโปรโมท ทั้งที่โดยเจตนาแทจริงแลว เราไมตองการ ที่จะโปรโมท ในการ
พูดถึงหนังสักเรื่องหนึ่ง เราจะพยายามไมใชคําพูดที่วาหนังเรื่องนี้ดีมาก ขอแนะนําใหไปดูกันมาก ๆ 
สวนหนังที่ผูส่ือขาวของเราไมชอบก็จะไมมีการเขียนในลักษณะติติง หรือแนะนําคนวาอยาไปดูหนัง
เร่ืองนั้น เราไมไดรับเงินหรือมีผลประโยชนใด ๆ กับแหลงขาวตัวนั้น ดังนั้นเราจะเขียนบทรายการ
ของเราแบบมีมารยาท ถาเกิดวาหนังไมดี เราก็ตองบอกไดวาไมดีในลักษณะไหน ที่ทําใหคนดูเขา
ใจพอสมควร แตไมใชขอมูลที่ลึกเกินไป แตถาหนังดีจริง ๆ เราอาจจะกระซิบบอกเบา ๆ วานาสนใจ
ทีเดียว เราจะไมมีการแจงกําหนดฉายของหนัง แตถาเปนละครของชอง 3 เอง เราโปรโมทนะวาเริ่ม
ออกอากาศตอนแรกวันนี้ และเราก็เนนที่จะชวยโปรโมทหนังไทยมาก ๆ” 

ดังนั้น จะเห็นไดวารายการแวดวงบันเทิงนั้น มีจุดยืนของตัวเองในการนําเสนอ
รายการวาจะนําเสนออยางไร จะเนนหนักในเรื่องของอะไร ทั้งนี้ขึ้นอยูกับวิจารณญาณของผูจัด
รายการ เชน การนําเสนอภาพยนตรฮอลลีวูด เพื่อเปนการแนะนําบอกกลาวใหผูชมไปชมกันนั้น 
เปนเพียงหนาที่ของสื่อในการนําเสนอเรื่องราวที่คาดวาผูชมจะสนใจเทานั้น แตในสวนของการเนน
หนักที่จะชวยสงเสริมภาพยนตรไทยใหมาก ๆ ข้ึน ก็เปนวิจารณญาณของผูจัดที่เห็นวาสภาพของ
ภาพยนตรไทยนั้นกําลังตกต่ํา จึงตองการสนับสนุนเปนพิเศษ ในขณะที่การโปรโมทละครของชอง 
3 นั้น ก็เปนนโยบายของทางรายการเอง 

รายการสารพันบันเทิง 

รายการสารพันบันเทิงไดเร่ิมตนขึ้นในป พ.ศ. 2539 นับต้ังแตสภาพนีโทรทัศนไอที
วีไดเร่ิมเปดสถานีเปนตนมา รายการสารพันบันเทิงเปนรายการเกี่ยวกับภาพยนตรฮอลลีวูดจาก
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ตางประเทศ โดยไอทีวีไดซื้อรายการจาก บริษัท เทอรเนอร เอนเตอรเทนเมนท จากนั้นจึงนํามา
แปลและเรียบเรียงขึ้นมาใหม รวมถึงการใส Subtitle ภาษาไทยลงไป 

ลักษณะรูปแบบและเนื้อหาของรายการสารพันบันเทิงนั้น นําเสนอความเคลื่อน
ไหวในแวดวงภาพยนตรฮอลลีวูด ไมวาจะเปนเรื่องราวเบื้องหลังการสรางภาพยนตร ตัวอยางภาพ
ยนตรที่นาสนใจ เร่ืองราวของดารานักแสดงฮอลลีวูด อัลบ้ัมเพลงสากลที่นาสนใจในตางประเทศ 
รวมถึงมิวสิควีดีโอเพลงสากล การรายงานอันดับภาพยนตร และเพลงสากลจากตางประเทศ 

รายการสารพันบันเทิง ออกอากาศ ทุกวันอาทิตย ในเวลา 23.05 น. จรัญญา เกง
ทวิการ ผูผลิตรายการสารพันบันเทิง (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “ชวงเวลานี้เปนชวงเวลา
ไพรไทมเพราะจะมีกลุมคนดูที่นอนดึก วัยรุน และกลุมคนทํางาน ซึ่งจะมีความสนใจในเรื่องเนื้อหา
ของรายการ เราคิดวาคนทํางานเหนื่อยมาทั้งสัปดาห หรืออาจตองทํางานในวันเสาร-อาทิตย ก็จะ
นอนดึกกัน หรือกลุมนักศึกษาก็นอนดึก” 

ขอมูลและเรื่องราวที่รายการสารพันบันเทิงไดนําเสนอในรายการนั้น ไดมาจาก
ตางประเทศ โดยการซื้อรายการจากตางประเทศมาโดยตรง ในรูปแบบตัวเนื้อรายการ (Footage) 
จากตางประเทศ โดยฝายรายการตางประเทศของสถานีโทรทัศนไอทีวีเปนผูเจรจาทางธุรกิจซื้อราย
การจาก บริษัท เทอรเนอร เอนเตอรเทนเมนท ซึ่งจะสงเนื้อหาใหกับทางรายการทุกสัปดาห รายการ
สารพันบันเทิงเซ็นสัญญากับ บริษท เทอรเนอร เอนเตอรเทนเมนท เปนรายป หรือบางทีก็ 2 ป ราย
การสารพันบันเทิงไมไดอาศัยขอมูลจากทางบริษัทภาพยนตรที่ประเทศไทย แตรายการอาจจะติด
ตอกับทางบริษัทภาพยนตรที่เมืองไทยบางในลักษณะที่ผานทางฝายขายของสถานี โดยจะติดตอ
กันในเรื่องของการโฆษณาภาพยนตรในรายการ เชน การนําเอาสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานมาออกอากาศในรายการ ทางรายการอาจจะชวยเหลือทําเบื้องหลังหรือกิจกรรมที่
เกี่ยวของกับสินคาภาพยนตร แตก็ไมใชภาพยนตรทุกเรื่องที่รายการจะทํากิจกรรมเชนนี้ดวย ตัว
รายการที่สารพันบันเทิงซื้อมานี้เนื้อหาของรายการก็มาจากบริษัทภาพยนตรตางประเทศ ซึ่งเปน
บริษัทเดียวกับที่เมืองไทย ขอมูลของรายการนั้นจะไดมากอน โดยที่ไมตองไปขอขอมูลจากบริษัท
ภาพยนตรที่เมืองไทย นอกจากนี้รายการสารพันบันเทงก็มีผูสื่อขาวประจําอยูที่ตางประเทศดวย ซ่ึง
เปนทีมงานที่ประจําอยูในสหรัฐอเมริกา โดยทําหนาที่หาขาวและรายงานความเคลื่อนไหวในแวด
วงฮอลลีวูด และภาพยนตรฮอลลีวูดจากสหรัฐอเมริกาโดยตรง ซึ่งถือเปนการเชื่อมโยงระหวาง
ประเทศไทยกับฮอลลีวูด ดังนั้นรายการสารพันบันเทิงจึงเสนอเฉพาะเรื่องราวความเคลื่อนไหวของ
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ภาพยนตรฮอลลีวูดในสหรัฐอเมริกา โดยที่ไมไดเสนอเรื่องราวของภาพยนตรฮอลลีวูดในประเทศ
ไทยเลย 

รายการสารพันบันเทิง ไดนําเสนอเรื่อราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตั้ง
แตเดือนสิงหาคม กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายในประเทศไทยในวันที่ 8 
ตุลาคม จรัญญา เกงทวิการ (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542ป กลาววา “ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
นี้ เราไดนํามาเสนอในรายการเรากอนที่หนังจะเขานานพอสมควร เรามีการคํานึงถึงชวงเวลาของ
หนังเหมือนกัน เรารูวาหนังจะเขาชวงตุลาคม เราก็นําเสนอไปกอน เพื่อที่จะไดไมซ้ําซอนกับราย
การอื่น คือเราทราบวาถาหนังเขา สื่อมวลชนหลายรายการก็จะตองมีการนํามาออกแนนอน ก็
เหมือนกับวาคนดูบอย ๆ ก็จะเบื่อเพราะเปนเรื่องเดียวกัน เราก็พยายามหลีกเลี่ยงไมใหชนกับราย
การอื่น จึงนํามาออกอากาศกอน ซึ่งเรามีการวางแผนไวเหมือนกัน การตูนเรื่องทารซานนี้เราจะขอ
จากทางคายหนังก็ได แตบังเอิญวาเราตองการนําเสนอกอน เราโชคดีไดเบื้องหลังมากอนจากราย
การตางประเทศที่เราซื้อมา” รายการสารพันบันเทิงก็ไดนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานอีกครั้งหนึ่งในวันที่ 9 ตุลาคม ซึ่งเปนชวงเวลาที่ภาพยนตรเขาฉายพอดี จรัญญา เกงทวิ
การ ไดใหเหตุผลวา “การที่เรานําทารซานมาออกอีกครั้งหนึ่งนั้น เพราะวาทางฝายของเขาเราไปติด
ตอกับทางตัวแทนเอเยนซี่ของคายเพลง (Sony Music) ซึ่งขายโฆษณาของคายเพลง เราจึงไดนํา
เอาทารซานออกอีกครั้งหนึ่ง เราเคยเสนอทารซานไปแลวในสวนของเบื้องหลัง ดังนั้นคราวนี้จึงได
เลือกที่จะนําเสนอในสวนหนึ่งของเบื้องหลังการทําเพลงประกอบภาพยนตร ซึ่งเจาะลึกในดานการ
ทําเพลงของฟล คอลลินส มันก็ใหสีสันที่สนุนสนานไปอีกแบบหนึ่ง จากนั้นเราก็มีมิวสิควีดีโอเพลง
ประกอบทารซาน” (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) 

นอกจากนื้รายการสารพันบันเทิงยังไดมีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานในชวงเดือนตุลาคม ซึ่งเปนชวงที่ภาพยนตรเขาฉายพอดี 

รายการสารพันบันเทิงไดรับการสนับสนุนเรื่องของรางวัลจาก บริษัท โซนีมิวสิค 
ซึ่งเปนคายเพลงที่จัดจําหนวยเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในประเทศไทย ซึ่งของ
รางวัลนี้ไดแจกใหกับผูชมทางบาน ในชวงของการเลนเกมส ตอบปญหาจากภาพยนตรในตอนทาย
รายการ ชวงการเลนเกมสนี้ไดนําเสนอในวันที่ 9 ตุลาคม ซึ่งนําเสนอเบื้องหลังการทําเพลงประกอบ
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จรัญญา เกงทวิการ (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “ของ
รางวัลมาจากคายเพลงที่รับผิดชอบซาวดแทรคของหนังเรื่องนี้ เขาเองก็ตองการโปรโมทอัลบ้ัม
เพลงซาวดแทรคทารซานเหมือนกัน เขาสงของรางวัลมาใหเราในการที่จะใหเลนเกมส เราพิจารณา
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แลวเห็นวาของรางวัลนาสนใจที่จะเก็บสะสมไว เราก็เลยแจกใหกับผูชมที่รวมสนุกตอบปญหาใน
รายการ โดยของรางวัลเปนโปสเตอรทารซานขนาดใหญเปนตัว Original ดั้งเดิม รูปทารซานลาย
เสนแบบดรออิ้งและแม็คเน็ตติดตูเย็น” การเลนเกมสตอบปญหานี้ รายการสารพันบันเทิงไดใหผูชม
ทางบานรวมตอบปญหา โดยการสงไปรษณียบัตรเขามาในรายการ 

จากรูปแบบและวิธีการในการนําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรายการ
สารพันพันเทิงดังกลาวมาขางตนนั้น จรัญญา เกงทวิการ (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “เรา
ยอมรับวารายการเรามีสวนชวยในการโปรโมททารซานใหกับทางคายหนัง เทากับชวยสนับสนุน
คายหนัง แมวาในรายการเราจะนําเสนอเรื่องราวความเคลื่อนไหวของทารซานในตางประเทศก็
ตาม เรายอมรับวานี่เปนการสรางกระแสแนนอน ซึ่งคนดูก็จะมีกระแสตอบรับออกมา เพราะกระแส
ในชวงนั้นตองเปนทารซาน สําหรับรายการของเราคิดวาเปนการโปรโมทในทางออมมากกวา” 

รายการเดลีซีนีมา 

รายการเดลี่ซีนีมาเริ่มตนออกอากาศทางสถานีโทรทัศนไอทีวี ตั้งแตเร่ิมกอต้ัง
สถานีในป พ.ศ. 2539 โดยออกอากาศในวันจันทร-ศุกร มีระยะเวลาในการออกอากาศวันละ 4 
นาที โดยนําเสนอในชวงเวลาหลังจบขาวภาคค่ําประจําวัน ในเวลาประมาณ 20.30 น. 

รูปแบบรายการของรายการเดลี่ซีนีมานั้น มีรูปแบบที่แตกตางกันไปในแตละวัน 
ตั้งแตวันจันทร-ศุกร โดยในวันจันทรเปนการนําเสนอเบื้องหลังภาพยนตร วันอังคารเปนการนํา
เสนอตาราง Box Office จัดอันดับภาพยนตรทําเงินในตางประเทศและในประเทศไทย วันพุธเปน
การนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรที่นาสนใจทั้งของตางประเทศและไทย วันพฤหัสบดีเปน
การนําเสนอความคิดเห็นของผูชมที่มีตอภาพยนตรเร่ืองใหม ๆ และในวันศุกรเปนการแนะนําภาพ
ยนตรที่จะเขาฉายในวันหยุด 

รายการเดลี่ซีนีมานั้นไดรับขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรมาจากทางบริษัทภาพยนตร 
นิตยสารภาพยนตร เชน เอนเตอรเทน ซีนีแม็กซ และจากสื่ออินเตอรเน็ต “รายการเดลี่ซีนีมามีหลัก
ในการนําเสนอเนื้อหารายการ โดยจะตองเปนภาพยนตรที่นาสนใจ เราจะเสนอหนังที่ฉายในเมือง
ไทยและไมไดเขาฉายในเมืองไทย เชน วันจันทรที่เปนเบื้องหลังหนัง เราก็จะนําภาพยนตรที่อาจจะ
มีเทคนิคพิเศษที่นาสนใจมาเสนอ หรือในวันศุกรเปนการนําเสนอหนังวันหยุด คือหนังทุกเรื่องที่เขา
ฉายในเมืองไทย ซึ่งจะเปนไปตามรูปแบบของรายการในแตละวัน”  (สิริภัค อูตะเภา สัมภาษณ 12 
พ.ย. 2542) 



 93

รายการเดลี่ซีนีมาเริ่มตนนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตั้ง
แตเดือนสิงหาคมจนถึงเดือนตุลาคมที่ภาพยนตรเขาฉายในโรงภาพยนตร ซึ่งทางรายการไดคํานึง
ถึงชวงเวลาของตัวภาพยนตร โดยจะนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกอนที่จะ
เขาฉายจริง การนําเสนอนี้ก็ครอบคลุมจุดขายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยเริ่มตนจาก
การทําเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน มิวสิควีดีโอที่จะมีการนําเสนอกอนที่ 
ภาพยนตรจะเขาฉายจริงนานพอสมควร จากนั้นจึงมีการนําเสนอในเรื่องรายละเอียดของการ
พากยเสียงภาษาไทย ตอมาเมื่อถึงเดือนตุลาคม รายการเดลี่ซีนีมาก็ไดนําเสนอเรื่องของทารซาน
ในวันที่ 8 ตุลาคม ซึ่งเปนวันแรกที่ภาพยนตรเร่ืองนี้เขาฉายในโรงภาพยนตร โดยนําเสนอในชวง
หนังวันหยุด ซึ่งออกอากาศในวันศุกร เปนการแนะนําวาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉาย
ในชวงวันหยุดเสาร-อาทิตย หลังจากนั้นในวันจันทรที่ 11 ตุลาคม ก็ไดมีการนําเสนอเบื้องหลังของ
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน และในวันพฤหัสบดีที่ 14 ตุลาคม ก็ไดมีการนําเสนอความคิดเห็น
ของผูชมตอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สิริภัค อูตะเภา (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา 
“เรามีการนําเสนอความคิดเห็นของผูชมที่ดูทารซาน ซึ่งสวนใหญผูชมก็จะชอบและไมไดวิจารณใน
แงลบ หลังจากนั้นเราก็จะวิจารณ บทวิจารณนี้รายการเราเปนคนเขียนวิจารณเอง บางทีก็มาจาก
ตางประเทศ ในการวิจารณหนังนี้เราพยายามที่จะเปนกลางใหมากที่สุด เราเปนแตเพียงผูแนะนํา
เทานั้นวาเหมาะกับใคร ดีตรงไหน ตอผูชม” 

ในตอนทายรายการเดลี่ซีนีมาที่นําเสนอในวันที่  8 ตุลาคม ซึ่งเปนชวงแนะนําหนัง
วันหยุดไดมีการแจกของสะสมที่ระลึกจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยไดรับการสนับสนุน
จากปลาสวรรค ตราทาโร เปนการดเหล็กทาโร ผูชมจะตองเขียนจดหมายติชมรายการเดลี่ซีนีมา
เขามาในรายการ จากนั้นทางรายการจะไดทําการคัดเลือกผูโชคดี 5 ทานที่จะไดรับรางวัล 

จากการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรายการเดลี่ซีนีมา
นั้น สิริภัค อูตะเภา (สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) กลาววา “เรารูดีอยูแลววายังไงมันก็ตองโปรโมท 
อยางรูปแบบของรายการนั้น เราคิดวามันก็ไมเชิงโปรโมท ยังไงหนังทุกเรื่องก็ไดออกอากาศในราย
การนี้อยูแลวถาเกิดเขาฉายในเมืองไทย แตเร่ืองไหนที่นาสนใจเราก็จะนําเสนอเปนพิเศษ ถามันไม
นาสนใจถึงเขาใหโปรโมทอยางไรเราก็ไมทําให เราจะดูความนาสนใจของหนังเปนอันดับหนึ่ง การ
โปรโมทใหคายหนังนั้นเปนสวนหนึ่ง ถาคนที่ดูรายการหนังเขาก็อยากจะดูหนังอยูแลววามันเปนยัง
ไง ถาเราจะคิดวาเปนการประชาสัมพันธมันก็ไมเชิง คือเราไมไดเชียรเขา เราแคนําเสนอวาเรื่องนี้
เปนอยางไรเทานั้นเอง แตเราไมไดบอกวาหนังเรื่องนี้ดี หนังเรื่องนี้ควรจะไปดูไมใช” 
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รายการมูฟวี่โซน 

บรายการมูฟวี่โซนเริ่มตนขึ้นในป พ.ศ. 2541 ในครั้งแรกนี้รายการไดออกอากาศ
ทางสถานีโทรทัศนสีกองทัพบกชอง 5 ตอมาไดยายรายการไปออกอากาศทางไทยทีวีสีชอง 9 
อ.ส.ม.ท. โดยออกอากาศทุกวันพุทธ ในเวลา 23.15 น. ระยะเวลาในการนําเสนอ 1 ช.ม. รายการ
มูฟวี่โซนผลิตโดย บริษัท อีเอ็มอินเตอร คอมมูนิเคชั่น จํากัด โดยมี น.พ.ยงยุทธ มัยลาภ ผูประกาศ
ขาวทางชอง 5 เปนเจาของบริษัท รายการมูฟวี่โซนออกอกาศทางชอง 9 ในรูปแบบของการขอเชา
เวลากับทางสถานี วิษณุ ชูลิ้ม ผูผลิตรายการมูฟวี่โซน (สัมภาษณ 11 พ.ย. 2542) กลาววา “ราย
การของเราออกอากาศตอน 5 ทุม 15 นาที แมจะดึกไปหนอย แตชวงเวลา 3 ทุม - 4 ทุม เปนเรื่อง
ของละครอยูแลว ใคร ๆ ก็จะดูละครกัน ถาเราก็จะไมเอารายการนี้ไปออกอากาศพรอมละคร” 

รายการมูฟวี่โซน เปนรายการที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโดยเฉพาะเพียง
อยางเดียวโดยจะใหสาระความรูเกี่ยวกับภาพยนตรใหกับผุที่ไดชมภาพยนตรแลวและผูที่ยังไมได
ชมภาพยนตร รายการมูฟวี่โซนนําเสนอภาพยนตรจากทุกชาติ ไมวาจะเปนภาพยนตรฮอลลีวูด 
ภาพยนตรไทย และภาพยนตรจีน แตโดยสวนใหญของรายการก็จะนําเสนอเรื่องราวของภาพ
ยนตรฮอลลีวูดเปนหลัก เพราะมีเร่ืองราวใหนําเสนอไดมากมาย 

รายการมูฟวี่โซนมีหลักในการเลือกนําเสนอเนื้อหาในรายการ โดยพิจารณาจาก
กลุมผูชมเปาหมายของรายการเปนหลัก “เราดูจากคนดูเปนหลัก โดยแบงคนดูออกเปน 2 ประเภท 
คือ 1) ดูหนังเพื่อศิลปะ 2) ดูหนังเพื่อความสนุกบันเทิง รายการของเราจะเนนหนังที่จะมานําเสนอ
ในรายการ โดยหนังเรื่องนั้นตองเปนหนังที่อยูในกระแส และเราก็ดูตามโปรแกรมวาหนังเรื่องนี้ใกล
จะเขาฉายแลว” (วิษณุ ปูลิ้ม สัมภาษณ 12 พ.ย. 2542) รูปแบบของรายการมูฟวี่โซนจะแบงออก
เปนชวงตาง ๆ กันออกไป 10 ชวง ไดแก ชวง Star Profile กลาวถึง เร่ืองราวของดารานักแสดงฮอล
ลีวูด ชวง Comming Attraction กลาวถึง การแนะนําภาพยนตรที่กําลังจะเขาฉายในเมืองไทย
ประจําสัปดาหวา มีภาพยนตรเร่ืองใดบางในชวงวันหยุด และมีการประชาสัมพันธเชิญชวนผูชมให
ไปชมภาพยนตร ชวงซุบซิบดารา กลาวถึง ขาวสั้น ๆ ทั่ว ๆ ไปเกี่ยวกับแวดวงดาราฮอลลีวูด ชวง 
Special Zone กลาวถึง เร่ืองราวของภาพยนตร นักแสดงและผูกํากับภาพยนตรโดยการนําเสนอ
เนื้อหาแบบเจาะลึกเปนพิเศษ ชวง Box Office Report เปนการรายงานอันดับภาพยนตรทําเงินทั้ง
ของตางประเทศและไทยโดยเมเจอรซีนีเพล็กซ ชวง Movie Collection กลาวถึงของสะสมจากภาพ
ยนตร โดยมีกติกาใหผูชมรวมสนุกตอบปญหาเขามาในรายการ เพื่อชิงรางวัลของสะสมจากภาพ
ยนตรและบัตรสวนลดหรือบัตรเขาชมภาพยนตรในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซชวง Production Zone 
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กลาวถึง เบื้องหลังการสรางภาพยนตร ชวง Starpics Critic Zone เปนการวิจารณภาพยนตร โดย
ไดรับความรับมือจากนิตยสารสตารพิคส ชวง Impressive Scene เปนการกลาวถึงฉากประทับใจ
ในภาพยนตรของดารา นักแสดงชื่อดังของไทย  ชวง Zone Club เปนชวงสําหรับสาชิกรายการมูฟว่ี
โซน โดยใหสมาชิกรวมตอบปญหาจากภาพยนตร ชิงของรางวัลนอกจากนี้รายการมูฟวี่โซนยังได
จัดใหสมาชิกรวมชมภาพยนตรไดฟรีในรอบพิเศษดวย 

ระยะเวลาการเขาฉายภาพยนตร มีสวนในการนําเสนอเนื้อหาของภาพยนตรใน
รายการมูฟวี่โซน “เราจะมีการเสนอเรื่องราวของหนังกอนที่หนังจะเขาฉายประมาณ 1 สัปดาหโดย
กอนหนานั้นเราก็อาจจะนําเสนอเรื่องราวบางสวนเกี่ยวกับหนังที่นาสนใจไปกอนที่หนังใกลจะเขา 
อยางทารซานเราก็ทยอยนําเสนอมาเรื่อย ๆ และติดตามความเคลื่อนไหวมาตลอด” (วิษณุ ชูลิ้ม 
สัมภาษณ 11 พ.ย. 2542) ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ รายการมูฟวี่โซนไดเร่ิมนําเสนอตั้งแต
เดือนกรกฎาคมถึงเดือนตุลาคม โดยเริ่มจากเรื่องราวการทําเพลงประกอบภาพยนตรของฟล คอล
ลินส ของสะสมที่ระลึกจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การสัมภาษณพิเศษนักพากยเสียง
ภาษาไทย เบื้องหลังการสรางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยเฉพาะเทคนิค Deep Canvas
เปนจุดขายของภาพยนตรที่สําคัญ มิวสิควีดีโอเพลงประกอบทารซาน เมื่อถึงเดือนตุลาคมชวงที่
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเขาฉาย รายการมูฟวี่โซนไดนําเสนอการตูนทารซานในชวงของการ
แนะนําภาพยนตรวันหยุด (Movie Attraction) วาการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายในชวงสุดสัปดาห
นี้ จากนั้นเมื่อภาพยนตรเขาฉายไปไดสักระยะหนึ่ง ก็มีการนําเสนอบทวิเคราะหวิจารณทารซาน 
และมีการนําเสนอสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานดวย 

รายการมูฟวี่โซนมีการแจกของรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยการ
ตั้งคําถามใหผูชมรวมสนุกตอบกันเขามา โดยการเพจเขามาในรายการ โดยมีของรางวัลเปนหมวก
ทารซาน แผนรองเมาสรูปทารซาน นาฬิกาทารซาน และบัตรโทรศัพทลายทารซาน รายการมูฟวี่
โซนจะประกาศรายชื่อผูไดรับรางวัลในสัปดาหตอไป โดยใหผูไดรับรางวัลโทรศัพทติดตอเขามาขอ
รับรางวัล การตอบปญหาชิงรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ รายการมูฟวี่โซนไดนํา
เสนอมาตลอดตั้งแตชวงเดือนกันยายนถึงตุลาคม 

จากการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรในรายการมูฟวี่โซนนั้น วิษณุ  ชูลิ้ม 
(สัมภาษณ 11 พ.ย. 2542) กลาววา “เปนการก้ํากึ่งกันระหวางธุรกิจรายการเรากับการโปรโมทให
ทางคายหนังคือ เอาภาพออกไปในรายการนี้ ก็ถือวาโปรโมทแลวนะ ถาเราคิดในแงการตลาด คือ
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โปรโมทอยูแลว มันหลีกเลี่ยงไมได สื่อกับคายหนังตองพึ่งพากัน เราจะเลี่ยงไมเอาภาพเขาออกก็ไม
ได เราจะขึ้นแตตัวหนังสือใหเขาก็โปรโมทแลวนะ” 

รายการโทรทัศนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรทั้ง 5 รายการ ที่ผูวิจัยไดศึกษา
ถึงการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน พบวาการนําเสนอเนื้อหาในรูปแบบ
ของสื่อโทรทัศนนั้น นําเสนอในรูปแบบของขาวบันเทิงสั้น ๆ หรือเปนเพียงสวนหนึ่งของายการที่นํา
เสนอเกี่ยวกับภาพยนตรเพียงอยางเดียว ซึ่งจะกลาวถึงเบื้องหลังการถายทํา เร่ืองราวของ 
ภาพยนตรโดยยอในลักษณะการแนะนํา และใหขอมูลตอผูชม พรอมกับการนําเสนอภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานที่ไดทําการตัดตอใหเหมาะสมกับตัวเนื้อหา และระยะเวลาของตัวรายการ โดย
ผูชมจะไดรับรูเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานพรอม ๆ กับการดูภาพไปดวย รวมถึงการ
นําเสนอมิวสิควิดีโอเพลงประกอบภาพยนตร ซึ่งผูชมจะไดชมทั้งภาพ ฟงทั้งเสียงเพลง ดังนั้นจาก
การนําเสนอเร่ืองราวและรูปแบบในการนําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น เปนไปตาม
ธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อเอง ที่กําหนดตัวเนื้อหาและรูปแบบในการนําเสนอ ไมวาจะเปน
การนําเสนอภาพพรอมกับเสียงบรรยายประกอบในการกลาวแนะนําภาพยนตร มิวสิควีดีโอ ซ่ึงเปน
การเนนหนักทางดานการนําเสนอภาพมากกวาเสียงใหผูชมไดเขาใจเรื่องราวของทารซาน รวมถึง
การเราอารมณใหผูชมเกิดความสนใจดวยภาพ แตก็มีระยะเวลาในการนําเสนอจํากัดดวยเวลาใน
การนําเสนอของสื่อโทรทัศน จึงนําเสนอไดเฉพาะเนื้อหาดังกลาวมาแลวขางตน ซึ่งไมไดมีการนํา
เสนอบทวิจารณภาพยนตร หรือเนื้อหาไดอยางละเอียดครบถวนเทาสื่อนิตยสาร ที่ใชจํานวนพื้นที่
และหนากระดาษเปนตัวกําหนดปริมาณของตัวสาร 

สําหรับสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในรายการนั้น พบวาบาง
รายการก็ไมมีสปอตโฆษณามาออกอากาศในรายการนั้น เนื่องจากวาการออกอากาศสปอต
โฆษณาในรายการโทรทัศนนั้น เปนความรับผิดชอบขายฝายของหรือฝายจัดหาโฆษณาของสถานี 
ถารายการโทรทัศนรายการนั้นผลิตขึ้นโดยตัวสถานีเอง เชน รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน รายการ
แวดวงบันเทิง และรายการเดลี่ซีนีมา เปนตน ทางรายการไมไดเปนฝายจัดหาโฆษณาเอง ดัง
นั้นสปอตโฆษณาอาจจะออกอากาศหรือไมไดออกอากาศในรายการ ก็ขึ้นอยูกับกับ บริษัท บัวนา
วิสตาวาซื้อเวลาโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกับทางสถานีหรือไม สวนบางรายการ เชน 
รายการมูฟวี่โซน ซึ่งเปนรายการที่เชาเวลาของทางชอง 9 ในการออกอากาศรายการ ดังนั้นความ
รับผิดชอบในการจัดหาโฆษณาในรายการ จึงเปนของทางรายการมูฟวี่โซนเองวา จะออกอากาศ
โฆษณาอะไรในรายการบาง ซึ่งเราจะเห็นไดวารายการมูฟวี่โซน ซึ่งเปนรายการเกี่ยวกับภาพยนตร
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สามารถที่จะเอาสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาออกอากาศในรายการของตัวเอง
ได 

สําหรับการเลนเกมส ตอบปญหา เพื่อชิงของรางวัลจากภาพยนตรนั้น พบวามีใน
เกือบทุกรายการ ยกเวนรายการแวดวงบันเทิง เนื่องจากวารายการนี้มีจุดยืนในการนําเสนอเนื้อหา
ที่กลาวถึงการวิจารณภาพยนตรส้ัน ๆ และขาวบันเทิงในฮอลลีวูดเพียงสั้น ๆ เทานั้น ไมมีการใหผู
ชมทางบานไดรวมสนุกเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตร ของรางวัลที่แตละรายการไดรับมา
เพื่อแจกใหกับผูชมทางบานในการรวมสนุก เลนเกมส กับทางรายการนั้น สวนใหญจะไดรับจาก 
บริษัท บัวนาวิสตา ยกเวนรายการสารพันบันเทิงที่ของรางวัลไดรับมาจาก บริษัทโซนี่มิวสิค ซึ่งเปน
บริษัทที่รับผิดชอบในการจัดจําหนายอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เนื่องมา
จากวารายการสารพันบันเทิงนั้น ออกอากาศเกี่ยวกับเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
ซึ่งฝายขายของรายการไดไปติดตอกับทาง บริษัท โซนีมิวสิค ในการที่จะนําเอาเบื้องหลังเพลง
ประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาออกอากาศในรายการ ดังนั้น บริษัทโซนีมิวสิค ตองการ
ที่จะสงเสริมการขายอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จึงไดมอบของรางวัลให
กับทางรายการสารพันบันเทิงนํามาแจกใหกับผูชมรายการในการเลนเกมส จากกรณีของรายการ
สารพันบันเทิงนั้นทําใหเห็นไดวา นอกจาก บริษัท บัวนาวิสตา จะแจกของรางวัลใหกับรายการ 
โทรทัศนที่นําเสนอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในการสงเสริมการขายภาพยนตรแลว บริษัทโซนี่
มิวสิค ผูรับผิดชอบในการจัดจําหนวยเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ก็ไดทําการสง
เสริมการขายของตัวเอง โดยการมอบของรางวัลใหกับทางรายการสารพันบันเทิง เพื่อแจกผูชมทาง
บาน การสงเสริมการขายดวยการแจกของรางวัลของทั้ง 2 บริษัทในรายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับ
ภาพยนตร จึงเทากับเปนแรงเสริมในการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกระตุนให
ผูชมสนใจภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น โดยที่ บริษัท บัวนาวิสตา ไมไดสนับสนุนของ
รางวัล นอกจากนี้รายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับภาพยนตรในบางรายการ ยังไดรับความรวมมือจาก
โรงภาพยนตร ในการมอบบัตรสวนลด หรือบัตรชมภาพยนตรแกรายการใหนําไปแจกแกผูชมใน
รายการ เพื่อเปนของรางวัลในการเลนเกมสอีกดวย ซึ่งถือวาเปนการเชิญชวนใหผูชมรายการไปชม
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรนั้น ๆ เชน รายการโฟกัสบันเทิงตางแดนแจกบัตรสวนลดในการชมภาพ
ยนตรในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซ และผูชมก็จะติดตามชมรายการมากขึ้น เพราะตองการบัตรชม
ภาพยนตรจากทางรายการ ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็จะมีผูไปชมมากขึ้น ดังนั้น การสง
เสริมการขายนี้ ทุกฝายที่เกี่ยวของกันนั้นตางก็จะไดรับผลประโยชน ซึ่งถือวาเปนการแลกเปลี่ยน
ผลประโยชนซึ่งกันและกัน 
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5.1.3  สื่อวิทยุ 

ส่ือวิทยุเปนสื่อประเภทที่ใหแตเสียงเพียงอยางเดียว ไมสามารถเห็นภาพได ผูฟง
จึงตองใชจินตนาการตอเร่ืองราวที่ไดยินวาเปนเรื่องราวเกี่ยวกับอะไร ส่ือวิทยุสามารถสงสารได
กวางขวางและเขาถึงประชาชนไดมากที่สุดดวยการออกอากาศกระจายเสียงดวยคลื่น ผูที่อยูหาง
ไกลมาก ๆ ก็สามารถรับสารจากวิทยุได สื่อวิทยุมีขอไดเปรียบในเรื่องความรวดเร็วในการสงสารถึง
ผูรับไดทันใจตามตองการ แตส่ือวิทยุก็มีขอเสียเปรียบ คือ เมื่อเปดฟงแลวก็ผานเลยไปหมด ไม
สามารถยอนกลับมาติดตามสารไดใหมอีกครั้งหนึ่ง นอกจากการบันทึกเทปเก็บไว เนื่องจากสื่อ
วิทยุเปนสื่อที่สงสารไดรวดเร็ว ดังนั้นผลสะทอนกลับมาจากสื่อชนิดนี้ก็รวดเร็วเชนกัน ผลสะทอนนี้
จะกลับมาจากผูฟงในทันที ในรูปแบบของการโทรศัพทเขามาในรายการเพื่อติชม ในขณะที่รายการ
กําลังออกอากาศอยูก็ได หรือรายการวิทยุอาจจะจัดรายการในรูปแบบที่เปดโอกาสใหผูฟงแสดง
ความคิดเห็นออกอากาศ เพื่อฟงผลสะทอนกลับดวย สื่อวิทยุมีขอจํากัดในดานเวลา ไมสามารถ
กลาวถึงรายละเอียดของขอมูลขาวสารไดละเอียดมากนัก ดังนั้น เนื้อหาของรายการวิทยุจึงตองสั้น
และกระชับมุงไปที่จุดสําคัญจริง ๆ 

จากคุณสมบัติของสื่อวิทยุดังกลาวขางตน เราจะเห็นไดจากรายการวิทยุที่นํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตร รายการวิทยุที่กลาวถึงภาพยนตรนั้นมีมากมายหลายรายการในคลื่น
วิทยุ สวนใหญจะเปนรายการวิทยุโดยทั่ว ๆ ไปที่มีการเปดเพลง ไมวาจะเปนเพลงไทยหรือสากล 
รวมถึงการเปดเพลงประกอบจากภาพยนตร และจะมีการพูดถึงภาพยนตรบางในรายการ ซึ่งถือ
เปนหัวขอในการสนทนากันระหวางผูจัดรายการกับผูฟงรายกาย โดยที่รายการวิทยุนั้น ๆ ไมใชราย
การที่กลาวถึงภาพยนตรทั้งรายการ แตก็มีรายการวิทยุบางรายการที่กลาวถึงภาพยนตรโดยตรง 
คือ กลาวถึงเรื่องภาพยนตรเพียงอยางเดียวทั้งรายการ ซึ่งเปนชองทางที่แทจริงในการขยายประสบ
การณการรับรูเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูฟง ดังนั้นผูวิจัยไดเลือกรายการวิทยุ
ที่กลาวถึงภาพยนตรโดยเฉพาะ มาเปนกลุมตัวอยางในการวิจัยทั้งสิ้น 4 รายการ ดังนี้ 

รายการสปอรตเอนเตอรเทน 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนออกอากาศทุกวันเสารและวันอาทิตย ตั้งแตเวลา 
12.30 น. ถึง 14.00 น. ระยะเวลาในการนําเสนอ 1 ช.ม. 30 นาที  ทางสถานีวิทยุเอฟเอ็ม 99.0 เม
กะเฮิรตชซึ่งเปนสถานีที่เนนหนักในการนําเสนอเรื่องราวของกีฬา รายการสปอรตเอนเตอรเทนเริ่ม
ตนขึ้นในเดือนสิงหาคม 2542 โดย นายตอบ (นครินทร ปกษีเลิศ) และทีมงานจากนิตยสารเอน
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เตอรเทน นครินทร ปกษีเลิศ ผูดําเนินรายการสปอรตเอนเตอรเทน (สัมภาษณ 21 พ.ย. 2542) 
กลาววา “สถานีคลื่น 99 นี้เปนสถานีคลื่นกีฬา ดังนั้น รายการนี้จึงตองการแหวกแนวจากรายการ
กีฬาประจํา ๆ เปนการแนะนําหนัง ความบันเทิงเพื่อการพักผอนหยอนใจของผูฟงในวันเสาร-
อาทิตย ใหคนไปดูหนังกันวันหยุด เราทําหนาที่เปนไกดนํารองใหผูฟงรูวา ตอนนี้ถาคุณจะเสพ
ความบันเทิง คุณจะเสพไดที่ไหน” กลุมเปาหมายของรายการสปอรตเอนเตอรเทนนั้นมีผูฟงทั้งชาย
และหญิงในวัยตั้งแต 15-16 ป ในชวงมัธยมปลายไปจนถึงอายุประมาณ 35 ป ในวัยทํางาน 

รูปแบบและเนื้อหาของรายการสปอรตเอนเตอรเทน แบงเปนรายการในวันเสาร
และวันอาทิตย โดยในวันเสารเปนการแนะนําอันดับอัลบ้ัมเพลงสากลและภาพยนตรใน 10 อันดับ
แรกของทางสหรัฐอเมริกา การแนะนําภาพยนตรเร่ืองใหมประจําสัปดาห ซึ่งจะมีการแนะนํา
สัปดาหละ 3 เร่ือง โดยแจงโปรแกรมการฉายและวันเวลาที่ภาพยนตรจะเขาฉาย สวนในชวงทาย
ของรายการจะเปนการพูดคุยกับผูฟงดวยเรื่องสัพเพเหระ เชน การแจงถึงกิจกรรมบันเทิงตาง ๆ 
ประจําสัปดาห การแสดงละครเวที ดนตรี ศิลปะ รวมถึงภาพยนตรดวย จากนั้นจะมีการเปดเพลง
ประกอบจากภาพยนตร สวนในวันอาทิตยจะเริ่มตนดวยการวิจารณอัลบ้ัมเพลงสากล การแนะนํา
ภาพยนตรที่นาสนใจ และการวิจารณภาพยนตรเรียกวาชวง “ชําแหละแผนฟลม” นครินทร ปกษี
เลิศ (สัมภาษณ 21 พ.ย. 2542) กลาววา “ชวงชําแหละแผนฟลมนั้นไมเชิงวาเปนการวิจารณ เรียก
วาเปนความเห็นมากกวา เราไมไดวิจารณวาตรงนี้เปนยังไง แตเปนการบอกวาหนังเรื่องนี้คุณไปดู
มาแลวรูสึกอยางไร คนจัดรายการทั้ง 3 คน ไปดูมาแลวเปนอยางไร จะเปนการเลาถึงความรูสึก
ของแตละคน เพื่อสรางมุมมองใหเกิดขึ้นแกผูฟง เราจะพูดถึงภาพยนตรเพียงเรื่องเดียว บางทีถา
เกิดมีหนังที่นาสนใจมากกวา1 เร่ือง ก็จะพยายามพูดใหไดอีกเรื่องหนึ่ง ซึ่งตางจากวันเสารที่เราจะ
พูดถึงหนังทุกเรื่องที่เขา” ในชวงทายรายการเปนการตอบจดหมายผูฟง การเลนเกมสตอบปญหา
จากภาพยนตรและการแจกของรางวัลจากภาพยนตร “โดยปกติแลวทุก ๆ สัปดาห เราจะแจก
แฮนดบิลลจากหนัง ถาเกิดมีของรางวัลพิเศษ เราจะมีการตอบปญหาเลนเกมสเกี่ยวกับหนัง ถาม
ปญหาเกี่ยวกับเพลงในเรื่องนั้น ๆ ที่เราจะแจก หรืออาจจะผูกํากับคนนั้น” (นครินทร ปกษีเลิศ 
สัมภาษณ 21 พ.ย. 2542) ในการตอบปญหาเลนเกมสนั้น รายการสปอรตเอนเตอรเทนใหผูฟง
โทรศัพท และเขียนจดหมายเขามาตอบปญหาเลนเกมสกันในรายการ 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรจากบริษัทภาพ
ยนตรและนิตยสารเอนเตอรเทน ซึ่งรวมจัดรายการอยูดวย รวมถึงเพลงประกอบภาพยนตรจาก
บริษัทเพลง 
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รายการสปอรตเอนเตอรเทนกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในชวงตน
เดือนตุลาคม กอนที่ภาพยนตรจะเขาฉายในวันที่ 8 ตุลาคม โดยเริ่มกลาวถึงในชวงสัพเพเหระของ
รายการ “ถาเปนชวงกอนหนังเขา เราจะคุยกันในชวงสัพเพเหระวาหนังทารซานจะเขาแลวนะเราไป
ดูกัน เตรียมตัวไปดูกันไดแลว จากนั้นเราก็จะเปดเพลงของ ฟล คอลลินส เราจะคุยกับผูฟงวาทําไม
เราถึงเลือกเปดเพลงนี้ เปดเพลงนี้เพราะอะไร เพราะวา ฟล คอลลินส เขามีงานใหมเปนซาวด
แทรคของทารซาน เราก็คุยกัน เอามาผนวกกันทั้งเรื่องหนังและเพลง ชวงที่หนังกําลังจะเขาฉาย 
เราก็มีการเกริ่นกันกอน โดยเอาซาวดแทรคมาเปดกันกอน เปนการบอกวาหนังทารซานจะมา 
เพราะการตูนดิสนียอยูในความสนใจของคนทั่วโลกรวมถึงประเทศไทยดวย เพราะฉะนั้นเปน
กระแสที่คนจะถามถึงกันเยอะ เลยนํามาคุยใหฟงกันกอนที่หนังจะเขา จากนั้นเราก็พูดถึงเบื้องหลัง
หนังใหมประจําสัปดาห หนังเขาไปไดสักพักหนึ่ง เราก็เอามาคุยอีกในชวง “ชําแหละแผนฟลม” 
เปนการคุยกันวาไปดูทารซานแลวเปนยังไงระหวางคนจัดกับผูฟง” (นครินทร ปกษีเลิศ สัมภาษณ 
21 พ.ย. 2542) 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนมีการเปดสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน โดยจะเปดในชวงหลังขาว และพักโฆษณาตอน 30 นาที รวมถึงในชวงหลังสรุปขาวกีฬา 
และอีก 10 นาที กอนจะจบรายการ 

สวนในชวงทายรายการนั้น รายการสปอรตเอนเตอรเทน ไดมีการถามปญหาเกี่ยว
กับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหผูฟงไดรวมสนุกกัน โดยโทรศัพทและสงจดหมายเขามาเพื่อชิง
ของรางวัล เปนสมุดภาพทารซานที่ไมมีขายในทองตลาดและการดรูปทารซาน โดยทางรายการจะ
เฉลยคําตอบในสัปดาหถัดไป 

รายการสปอรตเอนเตอรเทนเปนรายการที่กลาวถึงเรื่องราวของภาพยนตร ดังวิธี
การและรูปแบบในการนําเสนอตามที่ไดกลาวมาขางตนแลว นครินทร ปกษีเลิศ (สัมภาษณ 21 
พ.ย. 2542) กลาววา “เรามีสวนชวยในการโปรโมทหนังนะ เพราะเวลาของคนสวนใหญเดี๋ยวนี้จะ
อยูในโรงหนัง บางทีวันเสาร-อาทิตย เขาก็ออกไปขางนอกกัน เวลาเที่ยง ๆ ออกไปหาอะไรทานกัน 
เวลาในชวงนี้คนกําลังออกจากบานไปเที่ยวกัน เมื่อฟงรายการเราเขาก็จะไดขอมูลขาวสารเหลานี้
ไป บางทีบริษัทหนังเขาก็เคยบอกใหเราเชียรหนังของเขาเหมือนกัน แตบังเอิญวาหนังของเขาดีอยู
แลว ถึงไมบอกก็ตองพูดถึงอยูแลว มันเปนความตองการของเราและเขาที่มาเจอกันพอดี” 
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รายการหนังหนาไมค 

รายการหนังหนาไมค ออกอากาศทางสถานีวิทยุเอฟเอ็ม 104.5 เมกะเฮิรตซ (แช
แนลวีเรดิโอ) นําเสนอทุกวันอาทิตย ในเวลา 22.00น .-24.00น . เร่ิมตนออกอากาศในเดือน
พฤษภาคม 2542 กลุมเปาหมายของรายการ คือ กลุมวัยรุนขึ้นไปจนถึงกลุมคนในวัยทํางาน และ
ตองเปนคนที่ชมภาพยนตรเปนหลัก 

รูปแบบและเนื้อหาของรายการหนังหนาไมคนั้น  พรชัย วิริยะประภานนท 
(สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “รายการเรามีลักษณะเหมือนรายการสวนใหญ จะมีชวง Box 
Office รายงานขาวหนังใหมที่เขา อาจจะมีการวิจารณหนังที่เขาใหม รายการของเราจะไมมีการ
แบงชวงเวลาในการนําเสนอเนื้อหาแบบชัดเจนเพราะดูเปนทางการเกินไป รูปแบบหลักของราย
การเราเนนในลักษณะเหมือนคนฟงกับคนจัดไปดูหนังเรื่องเดียวกันมา แลวมาคุยกัน ดังนั้นราย
การเราเลยไมมีการแบงชวงที่แนนอน กอนการจัดรายการในแตละครั้ง ผูจัดรายการทั้ง 3 คนจะมี
การคุยกันกอนวาจะเอาอยางไร ซึ่งไมแนนอน คนในทีมเราคนหนึ่งไปไดขอมูลอะไรมา ก็อาจจะตก
ลงกันกอนวา วันนี้รายการจะเริ่มตนดวยอะไรที่จะมาเลาสูกันฟง หัวใจหลักจริง ๆ ของรายการเรา
จะเนนใหคนฟงโทรเขามาในรายการ และใหเขาเลาใหฟงวาเขาไปดูหนังอะไรมา แลวรูสึกอยางไร
บางครั้งเราก็ตั้งโจทยใหคนฟงโทรเขามา เชน โหวตกันเขามาวาหนังที่ดูในปนี้ชอบอะไรบาง หรือ
บางทีก็ใหคนฟงเลาเหตุการณประทับใจเกี่ยวกับการดูหนัง เราจะมีการตั้งหัวขอไปเร่ือย ๆ ไมตาย
ตัว เราไมเนนพูดถึงเบื้องหลังการถายทํา เราเนนใหคนฟงรายการรูสึกสนุกในการที่จะฟงรายการ
และใหคนดูไปดูหนังสนุกขึ้น บางทีไปดูมาแลวไมสนุกก็โทรมาบนในรายการ มาพูดอะไรตาง ๆ เรา
ก็จะอธิบายใหฟงวาจริง ๆ แลวมันเปนอยางนี้ ๆ หรือคนที่ยังไมไดไปดู เราก็จะแนะนําวาเรื่องนี้ ๆ 
เปนอยางไร” 

รายการหนังหนาไมคไดรับขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตรจากนิตยสารตางประเทศและ
อินเตอรเน็ต พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “จริง ๆ แลวขอมูลที่ได
มานี้เราเนนนอยมากในรายการ ไมคอยเนนมาก นาน ๆ เราจะหยิบเอาพวกขาวอะไรตาง ๆ มาเลา
กันสักที แตไมไดหมายความวาตองเลาในรายการทุกครั้ง รายการเราเนนที่ความคิดเห็นระหวาง
คนฟงกับคนที่จัดที่ไปดูหนังมา แลวเอามาเลาความรูสึกกันมากกวา ขอมูลที่เราเอามาเลาในราย
การนี้มีอยู 2 พวก พวกหนึ่ง คือ การเลาถึงภาพยนตรที่จะเขาฉายในฤดูกาลตาง ๆ วามีเร่ืองอะไร
บางที่นาสนใจ ซึ่งหนังพวกนี้ยังไมออกฉาย เราก็เอามาเลาในรายการ สวนขอมูลอีกพวกหนึ่ง คือ 
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เกร็ดเล็กเกร็ดนอยที่สนุกสนาน เชน มุขสวนตัวระหวางคนทําหนังดวยกัน ซึ่งเปนวงในมาก ๆ เราก็
ไปคนขอมูลพวกนี้มา” 

รายการหนังหนาไมคเร่ิมกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ตั้งแตเดือน
กรกฎาคมที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเขาฉายในสหรัฐอเมริกา โดยกลาวถึงภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานในสัปดาหแรกวาทํารายไดมากเทาไหร เมื่อภาพยนตรจะเขาฉายในเมืองไทย ทางราย
การก็มีการเปดเพลงจากภาพยนตรบางเล็กนอย และในอีกสัปดาหหนึ่ง จะกลาวถึงบทวิจารณ
ทารซานที่ออกมาวาเปนอยางไร เมื่อทารซานเขาฉายแลวในประเทไทยในชวงเดือนตุลาคม ทาง
รายการก็ใหผูฟงโทรศัพทเขามากลาวถึงความรูสึกที่ไดไปชมทารซานกันมา “การกลาวถึงทารซาน
จะมีปญหาอยางหนึ่ง คือ คนดู คนฟงไปดูมา แตคนจัดรายการไมไดดูกัน ในกรณีอยางนี้เราก็ให
คนฟงที่ไปดูมาเลาใหฟง ถามคนฟงวาไปดูมาแลวเปนอยางไร พยายามจะถามคนฟงวามีราย
ละเอียดอยางไร ใหเทียบกับการตูนเรื่องกอน ๆ ของ วอลท ดิสนีย จะเปนอยางไร บางครั้งเรื่องหนัง
ที่จะคุยกันจะมากหรือนอยนั้น ขึ้นอยูกับคนจัดกับคนฟงไปดูหนังเรื่องนั้นกันครบทุกคนและดูมา
เยอะ กรณีอยางนี้วันนั้นทั้งรายการอาจจะคุยถึงหนังเรื่องเดียว การเลาความเห็นเรื่องทารซานก็ไม
ไดมากมายทั้งรายการเพราะอยางที่บอกคนจัดไมไดดูกัน ความเห็นของผูชมตอทารซานก็สวน
ใหญจะชม” (พรชัย วิริยะประภานนท สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) 

นอกจากนี้รายการหนังหนาไมคยังไดมีการเปดสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานดวย รวมถึงการตั้งคําถามใหผูฟงไดรวมสนุกตอบปญหาจากภาพยนตร โดยมีการ
แจกของรางวัลจากภาพยนตร พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “เรามี
การแจกของรางวัลจากหนังตามปกติเหมือนรายการอื่น แตสวนที่ตางคือคําถามของเรา อยางราย
การอื่นทั่ว ๆ ไป ถาเปนของรางวัลจากทารซาน เขาก็จะตั้งคําถามเกี่ยวกับทารซาน คําถามเกี่ยวกับ
ตัวเรื่องของหนัง เปนคําถามที่คนดูเร่ืองนั้นแลวตอบได คือ จะเปนคําถามทั่วไป แตในหนังหนาไมค
จะไมใชอยางนี้ จะเปนคําถามเกี่ยวกับหนังที่ยากหนอย ซึ่งหาอานในหนังสือหนังทั่วไปก็ไมรูและ
คําถามของเรานั้นจะไมเกี่ยวของกับของรางวัล คือ อยางทารซานของรางวัลเปนทารซาน แตคํา
ถามไมเกี่ยวของกับทารซานเลย สําหรับของรางวัลจากทารซาน รายการเราแจกกลองทารซานและ
นาฬิกาทารซาน แลวเราก็บรรยายสรรพคุณของรางวัลใหคนฟงรูสึกมองเห็นภาพวากลองมันเปน
อยางนี้ หนาตาอยางนี้ นาฬิกาเปนแบบนี้ จะพูดขอบคุณสปอนเซอรบริษัทหนัง” 

จากวิธีการและรูปแบบในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น 
ทางรายการหนังหนาไมคคิดวาเปนการโปรโมทใหบริษัทภาพยนตรเปนบางเรื่องเทานั้น แตหลาย
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เร่ืองก็เปนการโปรโมทอยางชัดเจน โดยไมเกี่ยวของกับผลประโยชน บางครั้งภาพยนตรบางเร่ืองก็มี
การกลาวถึงกันมากมายในรายการ แตทางรายการไมไดรับผลประโยชนอะไรจากบริษัทภาพยนตร 

รายการวีคเอนดเอนเตอรเทน 

รายการวีคเอนดเอนเตอรเทนออกอากาศทุกวันเสาร-อาทิตย ทางสถานีวิทยุเอฟ
เอ็ม 107.0 เมกะเฮิรตซ ตั้งแตงเวลา 9.00 น. ถึง 12.00 น. ดําเนินรายการโดยการเชาเวลาจาก
สถานีวิทยุ อ.ส.ม.ท. โดย บริษัท สตูดิโอ 107 

รูปแบบและเนื้อหาของรายการวีคเอนทเอนเตอรเทนนั้น ในวันเสารจะมีการนํา
เสนอในเรื่องของเพลงสากล สวนในวันอาทิตยนั้น จะมีการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร ตั้งแต
เวลา 9.00 น.-12.00 น. ชวง 9.00 น.-10.00 น. จะมีการเปดเพลงซาวดแทรค (Sound Track) จาก
ภาพยนตรสลับกับการพูดคุยเกี่ยวกับซุบซิบขาว เชน ดาราคนนี้จะมีผลงานการแสดงภาพยนตร
เร่ืองใหมเร่ืองอะไร และกลาวถึงภาพยนตรไทยดวย ชวง 10.00 น.-11.00 น. เปนการรายงาน Box 
Office โดยรวมกับ VOA (Voice of America) Washington ที่สงขาวสารผานดาวเทียมมา โดยมี
การรายงานอันดับ Top 5 ทุกสัปดาห และภาพยนตรเร่ืองใหม ๆ จากอเมริกา จากนั้นก็จะเปนการ
วิเคราะหอันดับภาพยนตรประจําสัปดาหรวมกับผูจัดการฝายการตลาดของ บริษัท อีจีวี และกลาว
ถึงภาพยนตรเร่ืองใหม ๆ ในอเมริกาของสัปดาหหนา สวนชวงสุดทายของรายการจะมีการกลาวถึง
โปรแกรมภาพยนตรที่เขาฉายในโรงภาพยนตรอีจีวี และโรงภาพยนตรทั่วไป โดยกลาวแนะนําภาพ
ยนตรอยางยอ ๆ วาเปนอยางไร และสัปดาหหนาจะมีภาพยนตรเร่ืองอะไรบางเขามาฉายใน
ประเทศไทย เพื่อผูฟงจะไดตัดสินใจไปชม ชวงสุดทายของรายการจะมีการถามคําถามเกี่ยวกับ
ภาพยนตร และแจกของที่ระลึกเกี่ยวกับภาพยนตร 

ขอมูลในเรื่องของภาพยนตรนั้น ภูชิชย อัครฐานาชีวะ (สัมภาษณ 18 ธ.ค. 2542) 
กลาววา “คนที่จะเขามาดําเนินรายการหนังหรือทําหนังสือหนัง จะตองเปนคนที่รักการดูหนังอยู
แลว ตองชอบสนใจหนังเปนชีวิตจิตใจ ติดตามความเคลื่อนไหว เร่ืองราวของหนังอยูเสมอ เชน 
นิตยสารหนัง ดูรายการโชวบิทซ รายการเคบิลทีวีเกี่ยวกับหนัง เราก็จะซึมซับเขาไปเอง และแน
นอนจากคายหนัง” 

รายการวีคเอนทเอนเตอรเทนกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ตั้งแตเดือน
กรฏาคม “รายการเราจะมีรายงานอันดับหนังในอเมริกา อยางทารซานฉายในอเมริกามานานแลว 
ในเดือนมิถุนายนถึงกรกฎาคม ชวงเวลานี้เรารายงานอันดับหนัง ทารซานก็อยูในอันดับดวย เราก็
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พูดถึงทารซานตลอด เราไมรอจนฉายในเมืองไทยจนเดือนตุลาคม แลวพอถึงเดือนตุลาคมเราก็เอา
มาพูดอีกครั้ง เราจะวิเคราะหกันวา กอนทารซานเขาหนังดิสนียมีอะไรบาง แลวก็มาวิเคราะหกันวา
หนังของดิสนียกอนหนานั้นมูหลานเปนอยางไร ปนี้ทารซานเปนยังไง เราจะวิเคราะหหนังของดิส
นียในยุคเกา ๆ ที่ผานมาวาเปนยังไง แลวเราก็วิเคราะหหนังการตูนของคายอื่นดวย อยางวอร
เนอรบราเธอร หรือการตูนของคายอื่นก็สูดิสนียไมได แลวเราก็เปดเพลงยอนหลัง เพลงซาวแทรค 
อยางโพคาฮอนทัส มูหลาน จนถึงทารซาน ตอมาเราก็เอาเรื่องนักพากยมาเลาใหฟงในรายการ
โทรศัพทไปสัมภาษณนักพากยถึงความรูสึกในการพากยยากงายอยางไร การที่จะพูดถึงหนังสัก
เร่ืองหนึ่ง เราจะพูดกอนหนังเขา หรือหนังฉายสัปดาหนี้ หรืออาทิตยหนาใหประมาณหนังฉายก็จะ
ดี” (ภูชิชย อัครฐานาชีวะ สัมภาษณ 18 ธ.ค. 2542) 

รายการ วีคเอนท เอนเตอรเทน มีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานในรายการ และในชวงทายรายการจะมีการตั้งคําถามจากภาพยนตรใหผูฟงโทรศัพท 
จดหมาย หรือแฟกซเขามาตอบในรายการ เพื่อชิงรางวัลของที่ระลึกจากภาพยนตร “คําถามที่เรา
ถามนี้ เราจะเอาคําถามที่เราพูดถึงในชั่วโมงแรกจนถึงชั่วโมงสุดทายมาถามในรายการ ของรางวัล
ของทารซานจะเปนบัตรสวนลดในการชมภาพยนตร บัตรอีจีวีการดรูปทารซาน หมวกและเสื้อยืด”   
(ภูชิชย อัครฐานาชีวะ สัมภาษณ 18 ธ.ค. 2542) 

รายการ SAT & SUN 

รายการ SAT & SUN ออกอากาศทุกวันอาทิตยทางสถานีวิทยุเอฟเอ็ม 90.5 
เมกะเฮิรตซ ในเวลา 21.00 น. ถึง 24.00 น. ระยะเวลาในการนําเสนอ 3 ช.ม. รายการ SAT & 
SUN ดําเนินรายการมานานประมาณ 15 ปแลว ความหมายของชื่อรายการ SAT & SUN นั้น SAT 
หมายถึง วันเสาร และ SUN หมายถึง วันอาทิตย เพราะเมื่อกอนรายการนี้นําเสนอในวันเสารและ
วันอาทิตย ดวยแนวหลักในการนําเสนอเรื่องราวของความบันเทิง เพื่อการพักผอนหยอนใจของผู
คนในวันหยุด 

สําหรับรูปแบบและเนื้อหาของรายการ SAT & SUN นี้ มาลี บุณยศรีสวัสด์ิ ผู
ดําเนินรายการ SAT & SUN (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “ในรายการนี้มีคนจัดทั้งหมด 3 
คน ผูชาย 2 คน ผูหญิงคนหนึ่ง สวนใหญจะเปนการคุยกันของผูจัดรายการในเรื่องของหนังที่เราได
ไปดูกันมา เอามาเลาใหกันฟงถึงความเห็นของผูจัดแตละคนวารูสึกอยางไรกับหนัง มีการใหผูฟง
เขียนจดหมายเขามาคุยเรื่องหนัง แลวเราก็เอามาอานในรายการวา ผูฟงมีความคิดเห็นอยางไรกับ
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หนังเรื่องนั้น แตกวาเราจะเอาจดหมายของคนฟงมาอานในรายการ หนังก็อาจจะออกจาก
โปรแกรมไปแลวก็ได เราจะคุยกันถึงหนังที่อยูในโปรแกรม ตองเปนหนังที่ไปดูมาแลว เราอาจจะ
แนะนําหนังวาเรื่องนี้ ๆ เปนอยางไร หรืออยาไปดูเลยเรื่องนี้เพราะเครียดมาก การที่เราจะคุยถึง
หนังเรื่องไหนนาน ๆ นี้ มันตองมีประเด็นขัดแยงใหพูดกัน แลวมันจะพูดกันนยาวเลย ถึงแมหนังจะ
ออกไปแลวก็ยังคุยกันได แลวก็เปดเพลงอีกบางเล็กนอย เปนเพลงจากหนังบาง สวนใหญเปนเพลง
เกา สําหรับเพลงนี้ ถาในรายการเราคุยกันแบบสนุกสนานมาก ก็อาจจะไมเลนเพลงเลยก็ได นอก
จากเรื่องหนังแลวเราอาจจะพูดกันถึงความบันเทิงอยางอื่นบางเล็กนอย ถามีอะไรนาสนใจ เชน 
การประกวดนางงาม เราก็เอามาคุยได” 

รายการ SAT & SUN รับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรมาจากบริษัทภาพ
ยนตร นิตยสารภาพยนตร ทั้งของไทยและตางประเทศ เปนลักษณะการรายงานสถิติของภาพ
ยนตรที่ไดมีการรวบรวมเอาไววาภาพยนตรเร่ืองอะไร ฉายปไหน ใครแสดงบาง 

รายการ SAT & SUN มีการกลาวถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในเดือน
ตุลาคม ซึ่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดเขาโปรแกรมการฉายแลว มาลี บุณยศรีสวัสด์ิ 
(สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “ทารซานนี้ คนจัดเปนคนที่ชอบดูการตูนอยูแลว ดังนั้นความ
คิดเห็นก็จะคอนขางเอนเอียง เทาที่คุยกันมาก็จะชอบกันหมดทุกคนเลย เพราะคุณภาพของหนังก็
ดีอยูแลว ผูฟงที่เขียนจดหมายเขามาก็จะชอบกันนะ จะไมคอยมีประเด็นขัดแยง ดังนั้นทารซานนี้ก็
เลยไมไดคุยกันนาน ความเห็นกลมเกลียวไปดวยกันไดดี เราจะไมคุยกันลึกลงไปถึงเบื้องหลังการ
สรางทารซาน เราจะแคคุยกันขางหนาแบบคนดูหนังมากกวาจะมาวิเคราะห วิจารณกันถึงเบื้อง
หลังลึกของหนัง เราจะบอกแควาวาดการตูนไมสวยเลยนะ หรือเพลงเพราะนะ จะเปนอยางนั้น
มากกวา” 

รายการ SAT & SUN มีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน และมีการตั้งคําถามใหผูฟงทางบางตอบ เพื่อชิงของรางวัลจากภาพยนตร “รายการเราจะ
มีตอบปญหาเลนเกมสก็ตอเมื่อ บริษัทหนังใหของมาแจกในรายการ เราจะต้ังคําถามใหคนฟง
เขียนจดหมายเขามาตอบในรายการ แตทารซานไมมีของรางวัลเขามาในรายการเลย เราจึงไมมี
การตั้งคําถามใหผูฟงไดรวมเลนเกมสกัน” (มาลี บุญยศรีสวัสด์ิ สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) 

จากการศึกษาวิจัยรายการวิทยุที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรทั้ง 4 รายการนี้
พบวา มีการนําเสนอในลักษณะการแนะนําภาพยนตรในวันหยุดเสาร-อาทิตยใหผูชมไดไปชมกัน 
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เชน รายการสปอรต เอนเตอรเทน และรายการ วีคเอนท เอนเตอรเทน และในลักษณะของการ
วิจารณภาพยนตรที่เนนในเรื่องของการสนทนาความคิดเห็น ขอถกเถียงเกี่ยวกับภาพยนตร 
ระหวางผูจัดรายการดวยกัน และผูฟงรายการที่ไดไปชมภาพยนตรกันมาแลว ดวยการโทรศัพทเขา
มาพูดคุยในรายการ เปนการโตตอบกันไดอยางรวดเร็ว ระหวางผูจัดรายการกับคนฟง เชนรายการ 
หนังหนาไมค และรายการ SAT & SUN รวมถึงการเปดเพลงประกอบจากภาพยนตร (Sound 
Track) การตูนเร่ืองทารซานในรายการดวย นอกจากนี้ยังมีการแนะนําใหขอมูลเกี่ยวกับภาพยนตร
แบบสั้น ๆ ไมละเอียดเทาสื่อนิตยสาร จากลักษณะในการนําเสนอเนื้อหารายการเชนนี้ แสดงให
เห็นวาคุณสมสบัติของตัวสื่อวิทยุที่จะไดยินแตเพียงเสียงเทานั้น และการโตตอบอยางรวดเร็ว
ระหวางผูจัดรายการกับผูฟง เปนตัวกําหนดเนื้อหาและรูปแบบของรายการ ใหออกมาในลักษณะ
ของการใชเสียงพูดคุยกันในรายการ และการเปดเพลงประกอบภาพยนตร นอกจากนี้ยังพบวา ราย
การวิทยุในบางรายการรวมมือกับสืออ่ืน ๆ เชน โรงภาพยนตร จะเห็นไดจากรายการ วีคเอนท เอน
เตอรเทน ที่ไดรับการสนับสนุนรายการจากโรงภาพยนตรแกรนด อีจีวี โดยมีฝายการตลาดของโรง
ภาพยนตรแกรนด อีจีวี มารวมจัดรายการดวย ในรายการก็จะมีการเชิญชวนใหผูฟงชมภาพยนตร
ที่โรงภาพยนตร อีจีวี และรายการสปอรต เอนเตอรเทน รวมมือกับ นิตยสารเอนเตอรเทน สวนการ
โฆษณานั้นพบวาทุกรายการมีการออกอากาศสปอตโฆษณาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

สวนการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตรในรายการวิทยุนั้นพบวา บางราย
การ เชน รายการ SAT & SUN ไมมีการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
เพราะไมไดรับของรางวัลจาก บริษัท บัวนาวิสตา ดังนั้นรายการใดจะมีการเลนเกมสจากภาพ
ยนตรการตูนเรื่งทารซานหรือไม ยอมข้ึนอยูกับวารายการนั้นไดรับของรางวัลจากบริษัท บัวนาวิส
ตา หรือไม สวนรายการอื่น ๆ อีก 3 รายการนั้น ก็มีการจัดเลนเกมสตอบปญหาจากภาพยนตร
การตูนเร่ืองทารซาน แตมีบางรายการ เชน หนังหนาไมคมีการเลนเกมสตอบปญหาจากภาพยนตร
เร่ืองอื่น แตของรางวัลมาจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ก็ถือวาเปนการสงเสริมการขายภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน เพราะมีการพูดถึงทารซานในรายการ และมีการขอบคุณ บริษัท บัวนา
วิสตา ที่สนับสนุนของรางวัล 

5.1.4  การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชน 

จากรูปแบบและวิธีการในการประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ดังที่
ผูวิจัยที่ไดกลาวมาแลวในขางตนนี้ เราจะสังเกตไดวา สื่อที่เผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรมักมี
เร่ืองของการวิจารณภาพยนตรควบคูกันไปดวยเสมอ ไมวาจะเปนสื่อนิตยสารภาพยนตร เชน 
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สตารพิคส ซีนีแม็กซ และเอนเตอรเทน รายการโทรทัศน เชน รายการมูฟวี่โซน รายการเดลี่ซีนีมา 
และรายการแม็กกาซีนหลังเลนส รายการวิทยุ เชน รายการหนังหนาไมค และรายการ SAT & SUN 
แตบทวิจารณภาพยนตรโดยสวนใหญมักจะพบมากในนิตยสารภาพยนตร เพราะดวยคุณสมบัติ
ของตัวส่ือที่สามารถกลาวถึงเนื้อหาขอมูลไดละเอียดกวาส่ืออ่ืน และผูอานสามารถใชความคิด
ไตรตรองกับเนื้อหาที่อานไดอยางเต็มที่ การวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชนนั้น ถึงแมวาในบาง
คร้ังไมใชการวิจารณภาพยนตรอยางจริงจัง ก็ตองมีการแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตร ทั้งของผู
จัดรายการและของผูชม หรือผูฟง หรือผูอาน ภาพยนตรไดกลายมาเปนประเด็นหัวขอในการ
สนทนา ระหวางสื่อกับผูรับสารไปแลว 

ดังนั้น ผูวิจัยจึงมีขอสังเกตุถึงการประชาสัมพันธภาพยนตร ที่มีแตการกลาวแนะ
นําถึงเฉพาะจุดขายและจุดดีของภาพยนตรเทานั้น ตามที่ไดกลาวมาแลวในขางตนกับการวิจารณ
ภาพยนตรที่ไมไดเปนการบอกกลาวกันถึงเฉพาะจุดขาย จุดดีของภาพยนตร แตเปนการบอกกลาว
กันถึงความเห็นความรูสึก ความคิดที่มีตอภาพยนตรเมื่อไดไปชมกันมาแลว การวิจารณภาพยนตร
จัดวาเปนการประชาสัมพันธอยางหนึ่ง ที่ใหขอคิดตอผูชมมากกวาการประชาสัมพันธถึงจุดขาย
และเนื้อเร่ืองของภาพยนตรใหผูชมไดรับทราบเทานั้น 

ในปจจุบันนี้ มีนักวิจารณภาพยนตรที่มีชื่อเสียง และมีผลงานปรากฏตามสื่อ
นิตยสารภาพยนตรและหนังสือพิมพรายวันหลายทาน เชน คุณมงคลชัย ชัยวิสุทธิ์ (ตีตั๋ว ซีนีแม็กซ) 
คุณประวิทย แตงอักษร คุณประชา สุวีรานนท คุณนันทขวาง สิระสุนทร ฯลฯ แตในการศึกษาครั้งนี้ 
ผูวิจัยไดเลือกที่จะทําการสัมภาษณนักวิจารณภาพยนตร 2 ทาน ผูมีผลงานวิจารณภาพยนตรทั้ง
ในนิตยสารภาพยนตร หนังสือพิมพรายวัน และรายการวิทยุ คือ คุณพรชัย วิริยะประภานนท และ
คุณสุทธิรักษ ตุลาพิทักษ เปนกลุมตัวอยาง เพื่อจะทําความเขาใจถึงการวิจารณภาพยนตรผานสื่อ
มวลชนวามีบทบาทเพียงใดในการประชาสัมพันธภาพยนตร 

สําหรับความหมายของการวิจารณภาพยนตรนั้น ผูวิจัยไดนําเอาทัศนะของนัก
วิจารณภาพยนตร 3 ทาน มานําเสนอ ดังนี้ 

กิตติศักดิ์ สุวรรณโภคิน กลาววา “การวิจารณ คือการทําความเขาใจกับภาพ
ยนตร การตีความหมายในสิ่งที่ภาพยนตรตองการจะสื่อออกมา เขาทําเพื่ออะไร สิ่งที่สําคัญคือการ
ทําความเขาใจในเรื่องที่เขาทําขึ้นมา สิ่งที่เขาเอามาใหเราดู การวิจารณไมใชการชี้ขาดวาหนังเรื่อง
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หนึ่งดีหรือไมดี มันเปนเพียงการแสดงความคิดเห็นเพื่อใหคนไปพิจารณากันเอง” (หนังหุมกระดูก, 
พ.ย. 2540) 

พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “การวิจารณ คือ
การประชาสัมพันธภาพยนตรแบบมีชั้นเชิงในการเขียนในการนําเสนอ คือ พอดูเสร็จมันเกิดเห็น
ประเด็นในการวิจารณ ซึ่งไมเกี่ยววาหนังจะดีหรือไมดี บางทีหนังบางเรื่องก็ไมมีประเด็นอะไรที่จะ
เอามาวิจารณได บางเร่ืองพอดูเสร็จแลวนึกอยางเดียว คือ เราตีความมาไดแบบนี้แลวก็อธิบายไป 
หนังบางเรื่องคนไมรูจัก แตมันดีและนาสนใจ เราก็จะเขียนในเชิงแนะนํา การวิจารณเปนเทคนิค
อยางหนึ่งเขียนยังไงใหคนอานแลวอยากไปดู” 

สิทธิรักษ ตุลาพิทักษ (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “การวิจารณ คือการ
ประชาสัมพันธอยางหนึ่ง เมื่อเราไดไปดูหนังเรื่องอะไรมาแลวนาสนใจ เราก็เอามาเขียนถึง เปนการ
ประชาสัมพันธหนึ่งเมื่อหนังอยูในโปรแกรม พอคนมาอานก็เหมือนกับวาคนเขียนคิดแบบนี้ เพราะ
หนังยังอยูในโปรแกรมก็ลองไปดูมันสักหนอย วาเปนอยางที่คนเขียนคิดหรือเปลา การวิจารณเปน
การแสดงความคิดเห็นตอหนัง ซึ่งพอเราดูแลวมันนาสนใจ คนอื่นนาจะไดดูมันบางแลวก็เอามา 
บอกตอเทานั้นเอง เมื่อเราไปดูแลวมีความคิดเห็นมาบางอยางมีแงมุมบางอยางที่อยากจะบอกกัน
คนอื่น ๆ ที่ยังไมไดดู” 

จากความหมายของการวิจารณภาพยนตรโดยนักวิจารณทั้ง 3 ทาน เราจะเห็นได
ถึงความแตกตางระหวางการวิจารณภาพยนตรกับการประชาสัมพันธภาพยนตรโดยทั่วไป ซึ่งการ
วิจารณภาพยนตรจะทําใหผูชมเกิดความคิด เกิดมุมมอง และไดสาระในการชมภาพยนตรมากขึ้น 
ดังตัวอยางบทวิจารณภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานบางสวน ที่ผูวิจัยไดหยิบยกขึ้นมาจาก
นิตยสารซีนีแม็กซ ปที่ 6 ปกษ แรก ฉบับที่ 134 ต.ค. 2542 ดังนี้ 

ทารซานในฉบับของดิสนียเปนของแทตามเจตนารมยของผูประพันธดั้งเดิม เปน
การตูนอีกเรื่องหนึ่งที่เปนไปตามสูตรของดิสนียที่ตัวเอกตองเปนเด็กหนุมสาว ไมตอตานสังคม แต
พยายามทําใหสังคมยอมรับตนเอง ตัวละครในหนังการตูนของดิสนียเปนตัวแทนของเด็กวัยรุน ดัง
จะเห็นไดจากเรื่องราวของทารซาน มนุษยที่ตองอาศัยอยูในฝูงลิงกอริลาในฐานะสมาชิกคนหนึ่งที่
ตองพยายามทําใหฝูงกอริลายอมรับตัวเอง ก็เปรียบเสมือนเด็กวัยรุนที่ตองการใหผูใหญยอมรับตัว
เอง หนังการตูนของดิสนียนั้นสรางขึ้นเพือสนองความตองการของวัยรุน นอกจากนี้ก็ไดกลาวถึงจุด
ขายของภาพยนตรในเรื่องของเพลงประกอบ การเคลื่อนไหวแบบเสก็ตซบอรดของทารซาน   ที่
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เหมือนกับการชอบเลนผาดโผนของวัยรุน สุดทายก็คือการใหความสําคัญกับพระเอก (ทารซาน) 
นางเอก (เจน) ของเรื่องมากเกินไป โดยขาดการใหความสําคัญตัวละครตัวอื่น เชน แทนเทอรชางผู
ขี้ขลาด และลิงเติรกผูมีบุคลิกซาสุดชีวิต และฉากที่บรรดาเพื่อนสัตวปาของทารซานเขาไปทําลาย
แคมปของมนุษย ก็เปนฉากที่เปนไปในทางทําลายมากกวาสรางสรรค 

จากบทวิจารณบางสวนที่ไดยกตัวอยางมานี้ จะเห็นไดวาในบทวิจารณไมไดกลาว
ถึงเฉพาะจุดขายและจุดดี เชน สรางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดดีตรงตามเจตนารมณของผู
ประพันธดั้งเดิม จุดขายภาพยนตรในเร่ืองเพลงประกอบที่ไพเราะ แตไดแสดงความคิดเห็น และมุม
มองตอเนื้อเร่ืองของทารซานวาเปนตัวแทนของวัยรุนในการที่จะทําใหสังคมผูใหญ (ฝูงกอริลลา) 
ยอมรับตัวเอง และการติในเรื่องที่วาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใหความสําคัญตอตัวละคร 
พระเอก นางเอก มากเกินไป โดยมองขามความสําคัญของตัวละครตัวอ่ืน เปนตน ดังนั่นบท
วิจารณจะมีผลใหการประชาสัมพันธใหผูชมตัดสินใจที่จะชมภาพยนตรหรือไมนั้น ผูวิจัยไดทําการ
สัมภาษณนักวิจารณภาพยนตร และสื่อมวลชนที่เผยแพรบทวิจารณ โดยสามารถจําแนกออกได
เปนปจจัย ดังตอไปนี้ 

- ระยะเวลาในการเขาฉายของภาพยนตร สุชาติ เตชศรีสุธี บรรณาธิการนิตยสาร 
สตารพิคส (สัมภาษณ 15 พ.ย. 2542) กลาววา “การวิจารณภาพยนตรนั้น ไมไดมีสวนมากในการ
ตัดสินใจชมภาพยนตรของผูชม ถาเปนสมัยกอนหนังยืนโรงเปนเดือน ๆ บทวิจารณจะใหผลสูงมาก 
แตตอนนี้หนังเขาโรงไมนานเลย ฉายแคอาทิตยเดียว สองอาทิตย ก็ออกจากโรง กวาคนจะมาอาน
บทวิจารณแลวไปดูหนัง ก็ออกจากโปรแกรมแลว” 

- ระยะเวลาที่บทวิจารณเผยแพรออกมา ธิดา ผลิตผลการพิมพ หัวหนากอง
บรรณาธิการนิตยสารซีนีแม็กซ (สัมภาษณ 6 พ.ย. 2542) กลาววา “ผลของบทวิจารณที่จะมีตอ
หนังนั้น จะตองไดรับการตีพิมพออกมาในชวงที่หนังกําลังเขาฉายอยู ซึ่งตรงนี้จะเปนขอจํากัดของ
บทวิจารณภาพยนตรในนิตยสารภาพยนตรรายปกษ หรือรายสัปดาห บางทีกวาบทวิจารณจะออก
มา หนังอาจจะออกโรงไปแลวก็ไมมีผล แตจะไปมีผลทางความคิดในการถกเถียงกันของผูชมมาก
กวา” 

- ส่ือที่ใชในการเผยแพรบทวิจารณ และสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ นักวิจารณภาพ
ยนตร (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “สื่อหนังสือพิมพรายวันเปนสื่อที่กวางที่สุด ดังนั้นบท
วิจารณจะสามารถเขาถึงผูชมมากที่สุด เพราะฉะนั้นเราก็เลือกที่จะเขียนเรื่องที่ฉายอยูในโรง และ



 110

คนรูจักมาก ๆ จะไมเขียนเรื่องที่มีลักษณะเฉพาะมาก ๆ คนดูจะไมรูจักเมื่อเขาไมรูมันก็ไมกระตุน
เขาใหสนใจอยากไปดูหนัง มันไกลตัวเขามากเกินไป บทวิจารณในหนังสือพิมพรายวันนัน เมื่ออาน
แลวอาจจะพลิกมาอีกหนา ก็จะเห็นโฆษณาหนังที่ถูกเขียนถึงเลยมันก็จะงายเขา นั่นเปนสวนหนึ่ง
ของการประชาสัมพันธหนังในระดับหนึ่ง” 

- เนื้ อหาของบทวิจารณ  พรชัย  วิ ริยะประภานนท  นักวิจารณ ภาพยนตร 
(สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “เนื้อหาของบทวิจารณนี้ เราจะตองเขียนในลักษณะที่วาคน
อาน ๆ แลวทนอยูเฉย ๆ ไมได ตองไปดู เพราะเรารูสึกวาหนังดีมากแลวก็เห็นโอกาสที่จะไดเงิน ก็มี
มาก หรือหนังดีแตคนไมกระตือรือรนไปดูกัน ก็จะเขียน แตถาหนังนาเบื่อมาก ๆ เราก็จะไมมาบอก
คนดูวาหนังเรื่องนี้สนุก คือ หนังตองดีจริง ๆ เราถึงจะเอาความประทับใจ เอาสิ่งที่เราไดมาถาย
ทอดกับคนอานหรืออีกกรณีหนึ่ง หนังนาเบื่อ ดูแลวอึดอัด เราก็จะมีวิธีเขียนใหคนอาน ๆ แลวอยาก
ไปดู” 

- เศรษฐกิจที่ตกต่ํา ศิริวรรณ กุลวงษวาณิชย กองบรรณาธิการนิตยสารเอนเตอร
เทน (สัมภาษณ 10 พ.ย. 2542) กลาววา “การวิจารณมีสวนในการทําใหคนดูตัดสินใจไปดูหนัง
มากขึ้น ถาวิจารณวาหนังดี คนก็จะไปดูกันมาก แตถาเราวิจารณวาหนังไมดี มันก็จะมีผลตอคนดู
สวนหนึ่ง เศรษฐกิจที่ตกต่ําทําใหคนยึดตรงนี้เปนมาตรฐานในการตัดสินใจวาคุณจะเขาไปดูหนัง
หรือเปลา ฉะนั้นถาวิจารณหนังวาไมดีก็มีผลเหมือนกัน สําหรับการตัดสินใจของคนดู” 

จากปจจัยตาง ๆ ที่มาจากนักวิจารณภาพยนตรและสื่อที่เผยแพรเร่ืองราวของ
ภาพยนตรนั้น เปนเพียงความคิดเห็นและลักษณะการทํางานในฐานะของผูสงสาร ในเรื่องที่วาบท
วิจารณจะสงผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรของผูชมหรือไม แตสวนที่สําคัญที่สุดยอมขึ้นอยูกับ
ของผูชมเอง กิตติศักดิ์ สุวรรณโภคิน กลาววา “บทบาทของการวิจารณภาพยนตรตอผูชมนั้น รูสึก
วามีไมเทาไหรจะมีนอยมาก คือ บานเรายังแบงกันอยูวา คนดูหนังก็คือ คนดูหนัง คนอานหนังสือก็
คือ คนอานหนังสือ เขาอาจจะชอบงานที่เราเขียน แตก็ไมไดหมายความวาเขาจะไปดูหนังเสมอไป 
ในขณะที่คนดูหนังดูหนังอยางเดียว ไมอานงานที่เราเขียน ดังนั้นมันจะมีผลตอคนกลุมเดียวเทานั้น 
ที่ทั้งอานบทวิจารณและดูหนังไปดวย เพราะฉะนั้นบทบาทตอคนดูจึงมีนอยมาก” (หนังหุมกระดูก, 
พ.ย. 2540) พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “ผลตอคนดูน้ันก็มีพอสม
ควร แตไมใชผลในวงกวาง เพราะตัวอยางงาย ๆ คือ สื่อที่เผยแพรออกไปนั่นก็ไมไดกวางมากขนาด
ที่คนจะตองมาอานของเราไดหมดทุกคน เราโนมนาวเขาไมไดทั้งหมด มันมีผลตอคนกลุมเล็ก ๆ 
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เทานั้น สวนสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ (สัมภาษณ 25 ธ.ค. 2542) กลาววา “การวิจารณไมมีผลตอคนดู
เลย ในการที่จะทําใหหนังเรื่องไหนประสบความสําเร็จหรือขาดทุนยอยยับ” 

ในสวนของการวิจารณภาพยนตรที่มีผลในการชวยประชาสัมพันธใหกับบริษัท
ภาพยนตรนั้น พรชัย วิริยะประภานนท (สัมภาษณ 28 พ.ย. 2542) กลาววา “เปนความสนใจของ
ตัวเองที่สนใจหนังเรื่องไหนก็จะเขียนถึงหนังเรืองนั้น ไมมีใครมาบอกวาตองเขียนเรื่องนี้ ๆ ไมมี แต
อาจจะมีบทวิจารณในกรอบซายของหนังสือพิมพบางฉบับที่เราอาน แลวก็รูวาเปนการรับเงินมา
เชียรเพราะมีการพูดถึงการสรางสรรคของคายเทปของอะไร คายนี้  ๆ แตที่ผมเขียนไมใชอยางนั้น 
มันเปนเทคนิคสวนตัวเขียนยังไงใหคนอยากไปดูหนัง” และสิทธิรักษ ตุลาพิทักษ (สัมภาษณ 25 
ธ.ค. 2542) กลาววา “การวิจารณของผมนั้นเปนอิสระมาจากความสนใจของตัวเอง ไมมีใครขอให
เชียร” 

จากการศึกษาของผูวิจัยในเรื่องของการวิจารณภาพยนตรผานสื่อมวลชนนั้นพบ
วา นักวิจารณภาพยนตรมีอิสระในการเขียน และแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตร ตามความคิด
และการตีความของตัวเอง โดยที่ไมไดรับเงินหรือผลประโยชนใด ๆ จากบริษัทจัดจําหนายภาพ
ยนตรใหเขียนเชียรภาพยนตรเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง แตก็อาจจะมีนักวิจารณภาพยนตรบางคนที่มีการรับ
เงินจากบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรใหมาเขียนเชียรภาพยนตร ซึ่งจะสังเกตุไดจากบทวิจารณท่ีมี
การเขียนพาดพิงเนนหนักถึงการสรางสรรคภาพยนตรของบริษัทผูจัดจําหนวยภาพยนตร เปนตน 

จากการศึกษารูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานโดยใชส่ือมวลชน (Mass Media) นั้น ผูวิจัยสามารถสรุปไดวา แหลงขอมูลในการนําเสนอ
เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น สื่อมวลชนไดรับขอมูลจาก บริษัทบัวนาวิสตา อิน
เตอรเนชั่นแนล จํากัด ที่ตองใหขาวประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานแกสื่อมวลชนอยู
แลวและสื่อมวลชนก็มีความตองการที่จะเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานใน
ฐานะขอมูล ขาวสารที่นาสนใจ แกผูชม และทําใหผูชมสนใจชมรายการของตัวเอง ดังนั้นขอมูลขาว
สารที่ส่ือมวลชนไดรับจาก บริษัท บัวนาวิสตา อาจจะธรรมดามากเกินไป หรืออาจจะไมนาสนใจ
เพียงพอ ซึ่งสื่อมวลชนก็มักจะเสริมเพิ่มเติมขอมูลลงไปในเนื้อหาที่จะเผยแพรออกไปใหนาสนใจ
มากขึ้น โดยอาศัยแหลงขอมูลอ่ืน ๆ เชน นิตยสารภาพยนตรจากตางประเทศและอินเตอรเน็ต 
เปนตน 
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ส่ือมวลชนไมไดมีความตั้งใจในการที่จะประชาสัมพันธภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานใหกับบริษัม บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด โดยตรง แตภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานเปนภาพยนตรการตูนเรื่องยิ่งใหญ ที่ผลิตโดย วอลท ดิสนีย ซึ่งมีชื่อเสียงมากในการสราง
ผลิตภาพยนตรการตูน ดังนั้น ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงเปนที่สนใจของสื่อมวลชนในการ
ติดตามขาวคราว ความเคลื่อนไหวมานําเสนอในรายการของตัวเอง มิฉะนั้นแลวสื่อมวลชนก็จะ
พลาดขาวสารที่นาสนใจไป จากการที่สื่อมวลชนตางพากันติดตามและนําเสนอเรื่องราวของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กอใหเกิดกระแสทารซานขึ้นตอผูชม และไดรับการกลาวขวัญถึง
อยางกวางขวางในหมูผูชม 

จากผลการวิจัยถึงรูปแบบ และเนื้อหาของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยสื่อ
มวลชนนั้น พบวาธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อ เปนตัวกําหนดรูปแบบ และเนื้อหาของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานในการนําเสนอ เผยแพร ตามแนวคิดของ Mcluhan ที่วาคุณสมบัติและ
ธรรมชาติของตัวส่ือเปนตัวกําหนด เนื้อหา รูปแบบ และขนาดของตัวสาร เชน สื่อนิตยสารภาพ
ยนตรที่ใชพื้นที่ และจํานวนหนาเปนตัวกําหนดปริมาณสาร รวมถึงลักษณะของตัวสื่อที่ทําใหเกิด
การรับสารแบบโดดเดี่ยว และผูรับสารสามารถหยุดคิด ไตรตรองในขณะกําลังอานได เมื่อไม
ตองการที่จะอานตอไป ก็สามารถที่จะเลิกอานได จากนั้นเมื่อตองการอานอีกครั้งก็สามารถนํากลับ
มาอานอีกครั้งได นอกจากนี้ส่ือนิตยสารยังเปนสื่อที่เก็บไวได และนํามาใชเปนขอมูลอางอิงเมื่อ
ตองการได โดยเฉพาะเปนแหลงขอมูลใหกับส่ืออ่ืน ๆ ดังนั้นสื่อนิตยสารจึงมีเนื้อหาที่ประกอบไป
ดวยขอมูล เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอยางละเอียด รวมถึงบทวิจารณภาพยนตร
ที่ทําใหผูอานตองหยุดคิด ไตรตรอง พิจารณาถึงแนาวคิดสาระของตัวภาพยนตรที่สื่อออกมา ใน
ขณะที่ส่ือโทรทัศนเปนสื่อที่มีลักษณะที่ผานเลยไป โดยออกอากาศในรายการภายในเวลาที่กําหนด
ไว ซึ่งผูชมตองตั้งใจชม และรับเนื้อหาที่ออกอากาศไปซึ่งก็ไมละเอียดมากมาย เพราะมีเวลาเปนตัว
กําหนดปริมาณสาร และเนื้อหา ดังนั้น เร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานทางสื่อโทรทัศน
นั้น จะเนนหนักไปในการเสนอภาพที่สวยงามประกอบไปกับเนื้อหาการบรรยาย ซึ่งเปนไปตามคุณ
สมบัติของสื่อโทรทัศน ที่ผูชมสามารถเห็นภาพและไดยินเสียงในขณะเดียวกัน ดังนั้นเนื้อหาจึงมัก
ประกอบไปดวยมิวสิควีดีโอ ภาพประกอบเพลง เบื้องหลังการถายทําการตูน เปนตน สวนสื่อวิทยุก็
เชนเดียวกับส่ือโทรทัศนถือเปนสื่อที่ผานเลยไป และปริมาณของเนื้อหาสารก็ไมละเอียดมากเพราะ
มีเวลาเปนตัวกําหนดคุณสมบัติของสื่อวิทยุ ก็คือการไดยินเฉพาะเสียงเทานั้น ไมสามารถที่จะเห็น
ภาพได ดังนั้นเนื้อหาในรายการจึงมีลักษณะเปนการพูดคุยสนทนากันระหวางผูจัดรายการกับผูฟง 
อันเปนการใชเสียงใหผูฟงทางบานเกิดความคิดเกี่ยวกับภาพยนตรในลักษณะการโตตอบกันทาง
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โทรศัพทไดอยางทันทีในขณะรายการออกอากาศ ซึ่งเปนไปตามคุณสมบัติของสื่อวิทยุ ที่มีความ
รวดเร็วในการนําเสนอเนื้อหา และมีการโตตอบทุกฝายผูรับสารไดอยางรวดเร็วรวมถึงการแจงขาว
สารเกี่ยวกับภาพยนตรใหผูฟงทราบเกี่ยวกับกําหนดการฉายของภาพยนตร เปนตน 

แมวา Mcluhan จะกลาววา สื่อเปนตัวกําหนดเนื้อหา ขนาด และรูปแบบของตัว
สารก็ตามแตจากการวิจัยพบวา ผูสงสาร หรือผูผลิตรายการ (Producer) ผูอยูเบื้องหลังรายการ 
(Behind the Scene) และองคกรสื่อที่ผลิตรายการ มีสวนสําคัญในการกําหนดเนื้อหาตัวสารที่จะ
เผยแพรออกไปใหมีลักษณะอยางไร มีรูปแบบอยางไร และเปนไปในทิศทางใด โดยขึ้นอยูกับความ
คิดหรือจุดยืนของตัวผูสงสาร เชน ในบางรายการอาจจะมีการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรไทย
มากกวาภาพยนตรฮอลลีวูด เพราะผูผลิตรายการ (ผูสงสาร) มีจุดยืนในการอนุรักษ สงเสริมภาพ
ยนตรไทยหรือในบางรายการที่อาจจะไมมีการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตร สวนในบท
วิจารณภาพยนตรนั้นจะแสดงใหเห็นไดชัดเจนถึงความคิดและจุดยืนของผูสงสาร (ผูวิจารณภาพ
ยนตร) ที่มีความคิดเห็นตอภาพยนตรเปนของตนเอง ในการกําหนดตัวสาร (บทวิจารณภาพยนตร) 
ที่จะเผยแพรผานทางสื่อมวลชน ดังนั้น คุณสมบัติและธรรมชาติของตัวสือ ไมไดเปนตัวกําหนดเนื้อ
หาและรูปแบบของตัวสารเพียงอยางเดียว ผูสงสารก็มีสวนสําคัญในการกําหนดเนื้อหาตัวสารดวย 

 

5.2   การสื่อสารการตลาดโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) 

นอกจากการใชสื่อมวลชนในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
แลว ยังไดมีการใชวิธีการสื่อสารการตลาดแบบไมใชสื่อมวลชน (Non-Media) ไดแก การสงเสริม
การขายบริเวณโรงภาพยนตร การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ  (Merchandising) และการใหสัมปทาน 
(Licensing) 

5.2.1 กิจกรรมสงเสริมการขายบริเวณโรงภาพยนตร 

จากการศึกษาของ มงคล ปยะทัสสกร (2541) พบวา ในชวงป พ.ศ. 2537-2541 
นั้น ไดเกิดปรากฏการณเปลี่ยนแปลงในธุรกิจโรงภาพยนตร คือมีการเขามาลงทุนในธุรกิจโรงภาพ
ยนตรของตางชาติ เชน การกอตั้งธุรกิจโรงภาพยนตรในเครืออีจีวี หรือบริษัทเอนเตอรเทน โกลเดน 
วิลเลจ จํากัด โดย บริษัท วิลเลจ โรดโชว จํากัด จากออสเตรเลีย และ บริษัท โกลเดน ฮารเวสต 
จํากัด จากฮองกง การเขามาของกลุมทุนจากสหรัฐอเมริกาของ บริษัท ยูไนเต็ด อารติส จํากัด รวม
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กับ บริษัท สยาม ยูเอชที จํากัด ในการจัดตั้งโรงภาพยนตรในเครือยูเอ และการรวมลงทุนของ
บริษัท มงคลภาพยนตร และกลุมยูคอม กับ บริษัท โกลเดน ฮารเวสต จํากัด ในการจัดตั้งโรงภาพ
ยนตรในเครือยูเอ็มจี จากการเขามาของทุนตางชาติในธุรกิจโรงภาพยนตรนี้ ทําใหเกิดโรงภาพ
ยนตรขึ้นมาจํานวนมาก จนกระทั่งสามารถรองรับการฉายภาพยนตรไดมากมาย ในขณะที่แตกอน
โรงภาพยนตรมีจํานวนนอย เกิดการฉายภาพยนตรโดยใชระบบเครือโรงภาพยนตร หมายความวา
บริษัทจัดจําหนวยภาพยนตร จะมีโรงภาพยนตรในเครือเปนของตัวเอง เพื่อรองรับการฉายภาพ
ยนตรของบริษัทตัวเอง ตอมาเมื่อทุนตางชาติเขามาในธุรกิจโรงภาพยนตร ก็ทําใหเกิดโรงภาพ
ยนตรขึ้นมามากเพียงพอที่จะรองรับการฉายภาพยนตรไดทั้งหมด ดังนั้นระบบผูกขาดการฉายภาพ
ยนตร เฉพาะโรงภาพยนตรในเครือของบริษัทจัดจําหนวยภาพยนตรนั้นจึงสิ้นสุดลง และการแขง
ขันในระหวางโรงภาพยนตรก็ส้ินสุดลงไปดวย เพราะโรงภาพยนตรสามารถที่จะฉายภาพยนตรของ
บริษัทจัดจําหนายภาพยนตรไดทุกบริษัท จากการเปลี่ยนแปลงในธุรกิจโรงภาพยนตรนี้ทําใหโง
ภาพยนตรไมจําเปนตองแยงชิงภาพยนตรมาเขาฉายในโรงภาพยนตรของตัวเอง แตจะเกิดการแขง
ขันในการที่จะพัฒนาระบบการบริการในโรงภาพยนตร ทั้งระบบการจองบัตรชมภาพยนตร ระบบ
เสียงแบบมัลติเพล็กซ การตกแตงบรรยากาศภายในโรงภาพยนตร รวมถึงการจัดโรงภาพยนตรให
เปนไปในลักษณะสถานที่พักผอนหยอนใจของผูชม โดยการจัดใหมีรานอาหาร รานหนังสือ ราน
ขายของอื่น ๆ เสมือนศูนยการคา เชน โรงภาพยนตรในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซและโรงภาพยนตรใน
เครืออีจีวี โรงภาพยนตรนั้นตางก็แขงขันกันในการเรียกลูกคา (ผูชม) ใหมาชมภาพยนตรที่โรงของ
ตัวเองใหมากที่สุด การที่จะทําใหผูชมหันมาชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรของตัวเองนั้น ก็จะตองมี
การสงเสริมการขายภาพยนตร เพื่อชักชวนใหผูชมสนใจมาชมภาพยนตร ซึ่งโรงภาพยนตรก็จะจัด
กิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตร ดังที่เราจะเห็นไดจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยความรวมมือ
กับบริษัทจัดจําหนายภาพยนตรอยางบัวนาวิสตา หรือการรวมมือกับปลาสวรรคตราทาโรในโรง
ภาพยนตรเครือแกรนด อีจีวี 

ในชวงที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานกําลังเขาฉายในโรงภาพยนตร ในวันศุกรท่ี 
8 ตุลาคม ผูวิจัยไดเร่ิมตนทําการสังเกตุการณกิจกรรมสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเร่ือง
ทารซานเปนเวลา 3 สัปดาห เฉพาะในวันเสาร-อาทิตย เทานั้น ตั้งแตวันที่ 9-24 ตุลาคม 2542 ที่
โรงภาพยนตร 3 แหง ที่จัดไดวาเปนโรงภาพยนตรซึ่งเปนที่นิยมของผูชมภาพยนตร ไดแก โรงภาพ
ยนตรเอสเอฟ ชั้น 7 มาบุญครองเซ็นเตอร โรงภาพยนตรแกรนด อีจีวี สยามดิสคัฟเวอรี่ และโรง
ภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ เอกมัย โดยมีกิจกรรมในการสงเสริมการขายดังนี้ 



 115

- ปายโปสเตอร ธงราว ซุมทารซานในบริเวณโรงภาพยนตร เราจะสังเกตเห็นภาพ
โปสเตอรทารซานที่ติดอยูตามผนัง บริเวณดานหนาโรงภาพยนตร ธงราวรูปทารซาน ซุมทารซาน
บริเวณทางเขาโรงภาพยนตร ซึ่งทําเปนใบไม ใบหญา  อันเปนลักษณะการสรางบรรยากาศแบบปา
ดงพงไพรใหเขากับลักษณะของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ดอม โชติวนิช ผูชวยประสานงาน
การตลาด บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “ธงราว 
ซุมทารซานนั้น ทางโรงภาพยนตรเขาทําเอง หมายถึงวาเขาก็ตองสรางกระแสเหมือนกันวา ตอน
นั้นทารซานเขาทุกคนจะไปดูทารซาน ทีนี้ก็ข้ึนอยูกับวาจะไปดูที่โรงไหนดี ทุกคนก็พยายามสรางจุด
เดนขึ้นมา สรางจุดขายขึ้นมาดึงดูดคนใหไปดูทารซานที่โรงเขา สรางบรรยากาศแบบปา ๆ ใหคน
สนใจมาดูทารซาน” 

- การจัดบอรด ที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดแก เบื้อง
หลังการสรางตัวการตูน การใชเทคโนโลยีการสรางภาพยนตรการตูน เร่ืองยอทารซานในแบบฉบับ
ดิสนีย เปนตน บอรดนี้ไดจัดแสดงอยูภายในบริเวณโรงภาพยนตรใหผูมาชมภาพยนตรไดอาน 

- การเลนเกมส ชิงของรางวัล จากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ในบริเวณหนา
โรงภาพยนตร ไดมีการจัดเกมสตาง ๆ ใหผูมาชมภาพยนตรไดเลนกัน เชน การนําหางบัตรชมภาพ
ยนตรมาเลนเกมส การตอบปญหาจากคําถามที่มาจากการตูนทารซาน การจัดซุมเกมสจาวปา
ทารซาน การจัดสถานที่บริเวณใหเปนปาเขาจําลอง ใหผูชมภาพยนตรไดเลนเกมสกัน ไดแก การ
จัดทารซานซุปเปอรเกมส ที่โรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซ ระหวางวันที่ 4-10 ต.ค. และการจัด อี
จีวี ทารซานจังเกิ้ล ซุปเปอรเกมส ที่โรงภาพยนตรแกรนด อีจีวีบริเวณลานพลาซา สยามดิสคัฟเวอรี่ 
ระหวางวันที่ 9-10 ต.ค. การเลนเกมสตาง ๆ เหลานี้ก็จะมีการแจกของรางวัลจากภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน เชน หมวก แกวน้ํา เส้ือยืด นาฬิกา กระติกน้ํา ตุกตา ฯลฯ ซึ่งของรางวัลเหลานี้ บาง
สวนก็ไดรับการสนับสนุนโดย บริษัท บัวนาวิสตา และบางสวนคือการที่โรงภาพยนตรไดจัดหาของ
รางวัลมาเสริมเอง เชน บัตรสวนลดในการชมภาพยนตร และของรางวัลอ่ืน ๆ 

- การจําหนวยสินคาทารซาน โรงภาพยนตรเปนผูจัดหามาจําหนายใหกับผูชม
ภาพยนตร เชน เกมสทารซาน สมุดภาพทารซาน กระดาษเขียนจดหมาย และซองลายทารซาน 
แกวน้ํา เสื้อยืด จาน ชาม ฯลฯ ดอม โชติวณิช (สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) กลาววา “สินคาทารซานที่
ทางโรงหนังนํามาจําหนายนี้ ไมเกี่ยวของกับ บัวนาวิสตา เลย เขาสั่งของมาจากเมืองนอก หรืออาจ
ซื้อลิขสิทธิ์จาก บริษัทดิสนีย มาจําหนวย การวางจําหนวยสินคาทารซานในชวงระยะเวลานี้ จะ
ตองดําเนินไปในระยะเวลาเดียวกันกับการเขาฉายของหนัง คือ หนังออกมา ก็มีของออกมาวางใน
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ตลาด คนก็จะเห็นและพูดถึง พรอม ๆ กับของของเขาก็จะขายได เพราะทารซานมันเขา ซึ่งตอนนี้
เสื้อผา ขาวของทารซานจะขายดีมาก” 

- การจําหนวยขนมขบเคี้ยวและเครื่องดื่ม ที่บริเวณเคาทเตอรขนมของโรงภาพ
ยนตร เราจะสังเกตไดถึงขนมขบเคี้ยวจําพวกขาวโพดคั่ว หรือ ปอปคอรน (Pop Corn) และเครื่อง
ดื่มจําพวกน้ําอัดลมที่เปนของวาง ของรับประทานยอดนิยมของผูชมภาพยนตรที่จะตองซื้อเขาไป
รับประทานพรอม ๆ ไปกับการชมภาพยนตร ในชวงการเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
แกวน้ําอัดลมจะทําเปนรูปทารซาน รวมไปถึงภาชนะที่บรรจุขาวโพดคั่ว จําพวกถัง หรือ Bucket ที่
ทําเปนรูปลายทารซานเชนเดียวกัน โดยจัดจําหนวยเปนชุด (Set) อันประกอบไปดวยขาวโพดคั่ว 1 
ถัง และน้ําอัดลม 1 แกว เรียกวา ทารซานบั๊คเก็ตเซ็ท หรือบางแหงเรียกวาทารซานคอมโบเซ็ท 
เปนตน มีการจําหนายชุดละประมาณ  65 บาท “การทําแกวน้ําและถังใสขาวโพดคั่วเปนรูป
ทารซานนี้โดยปกติทางโรงหนังจะตองมาขอทําอยูแลว เขาจะสงแผนงานของเขามาวาทําไดหรือ
เปลา เขาก็มาขออนุญาตทํา หนังใหญ ๆ อยางทารซานนี้ไมทําก็ไมไดเหมือนกัน เพราะจะถือวาลา
สมัยการใชภาพจากหนังมาทําเปนรูปบนแกวและถังขาวโพดนี้ ทางโรงหนังจะเอามาทําเฉพาะหนัง
ใหญ ๆ เทานั่น ถาเปนหนังฟอรมเล็ก ๆ ไมมีชื่อเสียงเลย เขาก็จะไมทํา เพราะวามันไมคุม คนไม
อยากเก็บกัน แกวใบหนึ่งจะใชอยูในชวงหนังเขา ตั้งแตกอนหนังเขาสักเล็กนอย จะตองอยูในชวง
ประมาณ  3 อาทิตย  ถึงเดือนหนึ่ ง  จึงจะคุมคาการผลิตของเขา  ดังนั้น เขาก็ เลยเลือกแต 
หนังใหญ ๆ” (ดอม โซติวนิช สัมภาษณ 8 พ.ย. 2542) 

นอกจากนี้ก็ยังมีกิจกรรมของปลาสวรรคตราทาโร ที่ไดจัดขึ้นในบริเวณโรงภาพ
ยนตร เชน การเลนเกมสชิงโชคจากการตูนเรื่องทารซาน โดยความรวมมือกับโรงภาพยนตรแกรนด 
อีจีวี และการจําหนายของวางเปนชุด ขาวโพดคั่ว โคก ทาโรอบกรอบรสพริกเผา และพวงกุญแจ
ทารซานรวมเรียกวา “ทารซาน ทาโร คอมโบเซ็ท” สําหรับรายละเอียดของปลาสวรรคตราทาโรนี้ ผู
วิจัยจะไดกลาวถึงในสวนตอไป 

กิจกรรมในการสงเสริมการขายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ดําเนินการอยูใน
ชวยระยะเวลาเพียง 3 สัปดาห เทานั้น นับต้ังแตภาพยนตรเร่ิมเขาฉาย จากนั้นก็จะมีกิจกรรมสง
เสริมการขายภาพยนตรเร่ืองอื่นตอไป ลักษณะของกิจกรรมสงเสริมการขายดังไดกลาวมาแลวนี้ มี
รูปแบบที่คลายคลึงกัน ไมแตกตงกันมากนักในแตละโรงภาพยนตร 

5.2.2 การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ (Merchandising) 
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การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ คือ การจัดทําวัสดุสิ่งของขึ้นมา โดยที่มีขาวสารเกี่ยวกับ
สินคาดวย อาจจะเปนโลโก ตราสินคา คําขวัญ ซึ่งจะทําใหเกิดความถี่ในการสื่อสารตราสินคา 
(Brand Contact) และทําใหเกิดการเปดรับ(Exposure) วัสดุสิ่งของเหลานี้จะถูกนํามาใชเปนสื่อ
เคลื่อนที่ (Moving Media) ที่สามารถทําใหเกิดการสื่อสารตราสินคาไปยังกลุมลูกคาเปาหมายได
เปนอยางดี การใชผลิตภัณฑเปนสื่อนี้จะทําออกมาไวแจกฟรีแกลูกคาที่ซื้อผลิตภัณฑนั้น ๆ  เทานั้น 
เพื่อเปนการสรางการสื่อสารตราสินคาของผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักจากของแถม ของแจก เมื่อของ
แถมของแจกนั้นกระจายแพรหลายออกไป ก็จะกอใหเกิดความถี่ในการที่จะทําใหลูกคารูจักสินคา
มากข้ึน นอกจากนี้การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ ยังเปนการสงเสริมการขายดวย โดยเปนการแจกของ
ขวัญของแถมแกลูกคา เมื่อซ้ือผลิตภัณฑนั้น 

สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การใชผลิตภัณฑเปนสื่อ เปนไปใน 
ลักษณะความรวมมือเปนพันธมิตรกับสินคาชนิดนั้น ๆ ทีมีภาพลักษณของตัวสินคาใกลเคียง และ
ไมขัดแยงกับภาพลักษณของการตูนเรื่องทารซาน การใชผลิตภัณฑเปนสื่อของภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานนี้ มีสินคาที่เขารวมเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาด 5 ชนิด ดวยกัน ซึ่งสามารถ
แบงออกไดในลักษณะการเปนพันธมิตรในระดับโลก (Global Partner) คือ การติดตอเปนพันธมิตร
กันตั้งแตบริษัทสํานักงานใหญ คือ แมคโดนัลล และลักษณะการเปนพันธมิตรในระดับทองถิ่น 
(Local Partner) เชน เนสทเล ปลาสวรรคตราทาโร แฟนตา และบัตรโทรศัพทเอไอเอส แตผูวิจัยได
เลือกสินคาเพียง 3 ชนิด เปนกลุมตัวอยางในการสัมภาษณเก็บรายละเอียดมานําเสนอในการวิจัย
คร้ังนี้ ไดแก แมคโดนัลล เนสทเล และปลาสวรรคตราทาโร 

แมคโดนัลล 

แมคโดนัลล เปนรานอาหารฟาสตฟูดที่เปนที่นิยมของคนไทย แมคโดนัลลมี
กําเนิดที่อเมริกา จากนั้นก็เขาสูประเทศไทยในรูปแบบของการซื้อสิทธิทางการคา (Franchise) ใน
ป พ.ศ. 2528 ปจจุบันแมคโดนัลลมีสาขาอยูในประเทศไทย (26 พ.ย. 2542) ประมาณ 74 สาขา 
ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล รวมไปถึงชลบุรี พัทยา ระยอง เชียงใหม และภูเก็ต  แมคโดนัลลจัดได
วาเปนรานอาหารสําหรับครอบครัว (Fanily Restaurant) ที่ใหบริการอาหารประเภทรับประทานอิ่ม 
(Full Meal Service) อันประกอบไปดวยเบอรเกอร ไกทอด ของหวาน และเครื่องดื่ม โดยมีกลุมเปา
หมายเปนลูกคาทุกกลุม ทั้งกลุมเด็กนักเรียน นักศึกษา นักธุรกิจ พนักงานออฟฟศ นักทองเที่ยว 
แตโดยรวมเนนกลุมครอบครัวเปนหลัก 
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การปฏิบัติงาน การดําเนินงานการตลาด และการสื่อสารการตลาด จะตองปฏิบัติ
ตามมาตรฐานของบริษัทแม ซึ่งมีสํานักงานใหญในสหรัฐอเมริกา โดยเนนวาการดําเนินงานของ
แมคโดนัลลสาขาทั่วโลก จะตองปฏิบัติตามนโยบายของบริษัทแมเพื่อใหคุณภาพสินคา การบริการ
และการสื่อสารการตลาดเปนไปในมาตรฐานเดียวกันทั่วโลก (นราธิป สอาดวุฒิเจริญ, 2541) 

ดังนั้น เราจะสามารถเห็นไดวาภาพลักษณของแมคโดนัลลนั้น มีความคลายคลึง
กับการตูนของดิสนียในแงของการที่การนําเขาจากบริษัทแมในตางประเทศ โดยบริษัทที่เปนสํานัก
งานสาขาในประเทศไทยและมีกลุมเปาหมายเดียวกัน คือ เนนคนทุกเพศ ทุกวัย โดยเฉพาะครอบ
ครัว นอกจากนี้แมคโดนัลลยังไดมีการสรางตัวการตูนของตัวเองขึ้นมา ไดแก ตัวโรนัลล กริมเมส 
แฮมเบอรกลาร เบอรดี้ ฟรายคิดส โดยตัวการตูนทั้ง 5 ตัวนี้ สรางขึ้นมาเพื่อเปนการเสริมภาพ
ลักษณของแมคโดนัลลวา เปนสินคาสําหรับเด็ก รวมถึงการจัดกิจกรรมการกุศลเพื่อเด็ก ๆ และการ
จัดชุดอาหารสําหรับคุณหนู ที่เรียกวาชุดแฮปปมีล (Happy Meal) ที่ประกอบไปดวย เบอรเกอร เฟ
รนชฟรายด และเครื่องดื่มโคก บรรจุในกลองที่มีลวดลายการตูนของแมคโดนัลล และภายในก็จะมี
ของแถม เปนของพรีเมี่ยม ที่มาจากตัวการตูนของแมคโดนัลล 

ของพรีเมี่ยมที่แถมมากับชุดแฮปปมีลนี้ นอกจากเปนตัวการตูนของแมคโดนัลล
เองแลว ที่สําคัญยังมีการแถมของพรีเมี่ยมที่เปนตัวการตูนจากภาพยนตรของดิสนียอีกดวย ทั้งนี้ก็
เปนไปตามนโยบายในการดําเนินงานของบริษัทแม โดยแมคโดนัลลสํานักงานใหญทําสัญญาเปน
พันธมิตรในการสื่อสารการตลาดกับทางดิสนียถึง 10 ป ในการไดรับลิขสิทธิ์ในตัวการตูนมาผลิต
เปนพรีเมี่ยม จากนโยบายในการเปนพันธมิตร (Global Partner) กับ ดิสนียของ บริษัท แมคโด
นัลล สํานักงานใหญนี้ ก็ยอมสงผลถึงแมคโดนัลลสาขาในประเทศไทย ที่จะมีการจําหนายชุดแฮป
ปมีลดวยของแถมเปนของพรีเมี่ยมจากตัวการตูนดิสนีย แตภาพยนตรการตูนของดิสนียนั้นทาง
แมคโดนัลลสาขาในประเทสไทยก็ไมไดนํามาทําเปนของพรีเมี่ยมแถมในชุดแฮปปมีลทุกเรื่อง ทั้งนี้
ก็ขึ้นอยูกับการพิจารณาคัดเลือกของคณะกรรมการภูมิภาคที่สํานักงานใหญ จะเห็นวาเหมาะสม
กับประเทศไทยหรือไม การติดตอทางดานลิขสิทธิ์ตัวการตูนดิสนียนั้น จะมีการติดตอกันในระดับ
ภูมิภาคเดียวกัน ซึ่งหมายความวารูปแบบของพรีเมี่ยมที่อยูในภูมิภาคเดียวกัน ก็จะมีรูปแบบเดียว
กัน แมคโดนัลลในประเทศไทยเริ่มใชตัวการตูนดิสนียเปนของแถมมากับชุดแฮปปมีล ตั้งแต ป 
พ.ศ. 2537 นอกจากนี้ยังมีการจําหนายของพรีเมี่ยมเพียงอยางเดียวตางหาก โดยไมตองซื้อชุด
แฮปปมีล แตซื้ออาหารอยางใดอยางหนึ่งของรานก็สามารถแลกซื้อของพรีเมี่ยมได 
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แมคโดนัลลไดใชตัวการตูนดิสนียทําออกมาเปนของพรีเมี่ยมแลวหลายครั้ง เชน 
ตัวการตูนมูหลาน อะ บั๊กซ ไลฟ เฮอรคิวลิส โพคาฮอนทัส ฯลฯ สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนี้ ก็ไดมีการนํามาทําเปนของพรีเมี่ยมที่แถมมากับอาหารชุดแฮปปมีลดวย โดยเริ่มตนตั้ง
แต วันที่ 1 ตุลาคม กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายจริง ในวันที่ 8 ตุลาคม 
ประมาณ 1 สัปดาห โดยมีตัวการตูนจากทารซานทั้งหมด 8 ตัว การแถมกับชุดแฮปปมีลนี้ จะแถม
ตัวการตูนที่ไมซ้ํากันในสัปดาหละ 2 แบบ ใน 4 สัปดาห ทั้งหมด (ระยะเวลา 1 เดือน) ลักษณะของ
ตัวการตูนนี้สามารถเลนเปนของเลนไดดวยกลไกภายในตัวการตูน เมื่อสะสมครบทั้ง 8 แบบ ก็จะ
สามารถนําเอาตัวการตูนทั้งหมดมาตอเขาดวยกันไดเปนเรื่องราวจากทารซาน โดยจําหนายใน
ราคาพิเศษ 49-55 บาท ซึ่งถือวามีราคาถูกคุมคา แลวยังมีของแถมเปนของพรีเมี่ยมดวย 

นอกจากตัวการตูนทารซานจะเอามาทําเปนของแถมในชุดแฮปปมีลแลว ตัว
การตูนยังถูกเอามาทําเปนภาพวาดระบายสีบนแผนรองถาดอาหารของแมคโดนัลล เพื่อการแขง
ขันชิงรางวัลคอมพิวเตอร และชุดทารซานซอฟทแวร กลองโกดัก  แผนรองเมาสทารซาน และบัตร
รับประทานอาหารจากแมคโดนัลล ซึ่งเปนการเปดโอกาสใหเด็ก ๆ ไดสงภาพวาดระบายสีเขามา
ประกวดโดยมี ระยะเวลาที่สงภาพเขาประกวด คือวันที่ 1-31 ตุลาคม (1 เดือน) 

ในระหวาง วันที่  8 ตุลาคม  - 11 พฤศจิกายน  เมื่อซึ้ออาหารชุดสุดคุม  และ 
เฟรนชฟรายดขนาดกลางและใหญ  จะไดรับของแถมเปนชุดกระดาษและซองจดหมายลาย
ทารซาน ซึ่งมีทั้งหมด 5 แบบ โดยแถมสัปดาหละแบบ เปนเวลา 5 สัปดาห แกวน้ําและซองใสเฟ
รนชฟารยดของแมคโดนัลลในชวงเวลานี้ก็มีรูปทารซานปรากฏอยูเชนเดียวกัน 

ภาพยนตรทารซานที่ปรากฏอยูบนโฆษณาของพรีเมี่ยมชุดแฮปปมีล ภาพวาด
ระบายสี ชุดกระดาษซองจดหมาย ซองใสเฟรนชฟรายด และแกวน้ํา เราจะสังเกตเห็นขอความใน
การประชาสัมพันธการเขาฉายของทารซานใน วันที่ 8 ตุลาคม ซึ่งแสดงถึงการเปนพันธมิตรในการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานรวมกัน ระหวางแมคโดนัลลกับ บริษัท บัวนาวิสตา 

การเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ มีสวน
ในการดึงดูดลูกคาที่ชอบสะสมของพรีเมี่ยม ใหเขามาซื้ออาหารในรานแมคโดนัลลมากข้ึน ซึ่งมี
สวนชวยในการเพิ่มยอดขายใหกับแมคโดนัลล และทําใหคนรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
มากขึ้น 
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การที่แมคโดนัลลรวมมือกับ วอลท ดิสนีย ในการทําตลาดรวมกัน เปนการชวยให
ยอดขายของทั้งสองฝายสูงขึ้น เปนการย้ําเตือนใหคนมาดูภาพยนตร ขณะเดียวกันเจาของสินคาก็
ไดภาพพจนจากภาพยนตรมากระตุนใหเกิดการซื้อผลิตภัณฑเพื่อการสะสมของพรีเมี่ยม ถาหาก
ไมมีของพรีเมี่ยม ทางแมคโดนัลลก็ไดใหความเห็นวาไมนาจะเกิดผลกระทบ เนื่องจากแมคโดนัลล
เปนรานขายอาหาร ลูกคาสวนใหญ คือ กลุมที่ชอบทั้งอาหารและของเลน ถาไมมีพรีเมี่ยมก็จะเสีย
เฉพาะลูกคาที่ชอบของเลนอยางเดียว (นราธิป สอาดวุฒิเจริญ, 2541) 

ผลิตภัณฑเนสทเล 

เนสทเลเปนตราสินคาของผลิตภัณฑอาหารที่แพรหลายอยูอยางกวางขวางใน
ทองตลาด เนสทเลผลิตสินคาอาหารอยูหลากหลายประเภทดวยกัน ไดแก สินคาประเภทลูกอม 
ขนมหวาน ชอคโกแลต หรือ ที่เรียกวา คอนเฟคชั่นเนอรี่ (Confectionery) เชน ลูกอมโปโล สตาร
ลูกอมผลไม ชอคโกแลตคิทแคท สมารทตี้ส ประเภทอาหารเชา (cereal) เชน คอรเฟลคโกโกคร้ันช 
สโนวเฟลค ฮั่นนี่สตารคอรนเฟลค และประเภทเครื่องดื่ม เชน นมสดตราหมี ไมโล นมขนตราคารเน
ชั่น เนสกาแฟ คอฟฟเมต เปนตน 

กลุมเปาหมายของผลิตภัณฑเนสทเลนั้น จะมีตั้งแตผูใหญไปจนถึงเด็กเล็ก ๆ ซึ่ง
เราจะเห็นไดจากสินคาของเนสทเล ที่มีทั้งเครื่องดื่มสําหรับเด็กและผูใหญ ลูกอม ขนมหวาน
สําหรับเด็กและอาหารเชาสําหรับเด็กและครอบครัว ดั้งนั้น จากสินคาและกลุมเปาหมายของเนสท
เลนั้นเราจะเห็นไดวามีภาพลักษณที่สอดคลองกับการตูนของดิสนีย ที่มีภาพพจนเนนหนักไปที่คน
ทุกเพศ ทุกวัย  โดยเฉพาะครอบครัว รุจภรณ  นิ้มอัษฎาวุธ ผูจัดการผลิตภัณฑอาวุโส บริษัท 
เนสทเล (ประเทศไทย) จํากัด (สัมภาษณ  9 ก.พ. 2543) กลาววา “กลุมเปาหมายของสินคา 
เนสทเล ถือไดวาเปนลูกคากลุมเดียวกันกับผูชมภาพยนตรการตูนของ วอลท ดิสนีย ที่เนนไปที่
กลุมครอบครัว” 

จากการที่ทั้งเนสทเลและดิสนียมีกลุมลูกคาเปาหมายอันเดียวกันนี้ ทําใหทั้งสอง
ฝายรวมมือเปนพันธมิตรกันในการสื่อสารการตลาด เปนการติดตอเปนพันธมิตรกันในระดับภูมิ
ภาคของโลก (แตละทองถิ่น) โดยไมไดเร่ิมตนจาก บริษัท เนสทเล สํานักงานใหญ เพื่อทําใหภาพ
ยนตรการตูนดิสนีย เปนที่รูจัก และยอดขายของสินคาเนสทเลก็จะเพิ่มข้ึนดวย เนสทเลเร่ิมตนเปน
พันธนมิตรกับดิสนีย ตั้งแต ป พ.ศ. 2540 โดยเริ่มจากภาพยนตรเร่ืองเฮอรคิวลิสเปนเรื่องแรก ตอ
มาก็คือภาพยนตรการตูนเร่ืองมูหลาน และลาสุดภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน รุจภรณ นิ้ม
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อัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “เนสทเลกับดิสนียจับมือเปนพันธมิตรกันทั่วโลก สิน
คาพวกลูกอม ขนมหวาน เราจะมีการซื้อลิขสิทธิ์จากทางดิสนียมาออกแบบ (Design) บนบรรจุ
ภัณฑ (Packaging) โดยใชตัวการตูนชื่อดังของดิสนีย พวกมิกกี้เมาท สโนไวท หมีพู และอีก
ประเภทหนึ่ง คือ มาจากจากหนังการตูนของดิสนีย” แตภาพยนตรการตูนของดิสนียนั้น ทางเนสท
เลไมไดรวมเปนพันธมิตรดวยทุกเร่ือง โดยมีเกณฑในการพิจารณารวมมือเฉพาะภาพยนตรการตูน
ที่เขาฉายในชวงเดือนตุลาคม และตองเปนภาพยนตรการตูนที่ทางดิสนียตองการสนับสนุน 
(Support) เปนอยางมาก และตองเปนภาพยนตรฟอรมใหญ เชน ภาพยนตรการตูนเรื่องมูหลาน 
เปนตน ในแตละปเนสทเลจะรวมมือเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดกับภาพยนตรการตูนของ
ดิสนียเพียงเรื่องเดียวเทานั้น ลักษณะการติดตอกันระหวางเนสทเลและดิสนียนั้น รุจภรณ นิ้ม
อัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “เนสทเลกับดิสนียมีการติดตอกันทั่วโลก โดยติดตอ
กันภายในแตละเขตภูมิภาคของโลก คือ ทางอเมริกาก็มีการคุยกันภายในภูมิภาคอเมริกา ยุโรปก็มี
การคุยกันภายในภูมิภาคยุโรป เพราะฉะนั้นในเขตเอเชียก็คุยกันเฉพาะในเขตเอเชีย ตอนนี้ประเทศ
ไทยคอนขางที่จะเปนผูนําอยูในเอเชีย เนื่องจากวาที่อ่ืนยังไมคอยลงอะไรมากนักเกี่ยวกับทางดิส
นีย แตก็ไดเร่ิมตนไปบางแลวบางแหง เชน มาเลเซียก็มีมูหลานและเฮอรคิวลิส บริษัท เนสทเล มีอยู
หลายประเทศ เราจะมีการรวมมือกับเนสทเลที่อยูในประเทศเขตเดียวกัน อยางในประเทศไทยมี
การรวมมือกับมาเลเซีย สมมุติวามาเลเซียหนังดิสนียเขากอนที่เมืองไทยเดือนหนึ่ง หรือสองถึงสาม
เดือน ตัวของพรีเมี่ยมของเขาจะเสร็จแลว เพราะฉะนั้นเราสามารถพวงของพรีเมี่ยมอันเดียวกันนี้
กับในเมืองไทยได สวนใหญเราจะรวมมือกันในลักษณะแบบนี้มากกวา เราจะมีการติดตอส่ือสาร
กันระหวางเนสทเลภายในเขตภูมิภาคเดียวกันเสมอวาตลาดนี้ตลาดนั้นจะทํา บัวนาวิสตาก็
พยายามจะทําดวยกันทั้งภูมิภาค” การรวมมือเปนพันธมิตรกับภาพยนตรการตูนนั้น เนสทเลไมได
จํากัดวาจะตองรวมมือกับดิสนียแตเพียงอยางเดียว แตสามารถรวมมือกับภาพยนตรการตูนของ
คายอื่นได แตในตอนนี้ดิสนียมีการสรางภาพยนตรการตูนฟอรมใหญอยูเสมอ และแตละเรื่องก็มี
การดําเนินการทางการตลาด และการสื่อสารการตลาดอยางแข็งขันมากที่สุด ดังนั้น เนสทเลทจึง
มักรวมมือกับดิสนียเสมอ 

สําหรับรูปแบบและวิธีการในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
ผานทางสินคาเนสทเลนั้น สามารถแบงออกไดเปน 2 รูปแบบ คือ รูปแบบของการใชภาพของตัว
การตูนทารซานวางอยูบนบรรจุภัณฑ (Packaging) และมีของพรีเมี่ยมแถมมากับผลิตภัณฑนั้น 
เชน สินคาจําพวกอาหารเชาคอรนเฟล็ค และเครื่องดื่มไมโลผง ซึ่งจะมีภาพสามมิติของตัวการตูน
ทารซานพรอมของแถมเปนสติ๊กเกอรทารซาน และอีกรูปแบบหนึ่ง คือ การทําซุมทารซาน ซึ่งภาย
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ในซุมนี้มีสินคาของเนสทเลทุกชนิดวางเรียงอยู ไมวาจะเปนลูกอม ขนมหวาน ชอคโกแล็ต คอรน
เฟลค เครื่องดื่มไมโล นมสดตราหมี คอฟฟเมต เนสกาแฟ ฯลฯ โดยมีการตกแตงซุมใหมีตัว
ทารซานปนปายขึ้นตนไม มีตนไม ใบหญาขึ้นมารายลอม มีใบไมเถาวัลยพันกันไปมา ซึ่งจะ
สามารถสรางบรรยากาศแบบปาดงใหคนรูสึกอยากซื้อสินคา บนหนาซุมก็จะมีปายขอความวา
เนสทเลรวมเฉลิมฉลองทารซาน (Nestle Celebrates Tarzan) โดยการแจงวาทารซานจะเขาฉาย
ในโรงภาพยนตรเดือนตุลาคม ป 99 ถาซื้อสินคาภายในซุมทารซานชนิดใดก็ตามครบ 150 บาท ก็
จะไดรับของแถมเปนชอนลายการตูนทารซาน 1 อัน ซึ่งมีใหเลือกถึง 6 แบบ เมื่อซื้อสินคาครบ 250 
บาท จะไดรับของแถมเปนสมุดเกมสสต๊ิกเกอร หรือหนังสือนิทานทารซาน 1 เลม มีใหเลือก 3 แบบ 
และซื้อครบ 350 บาท แถมกระติ๊กน้ํารูปทารซาน 1 ใบ มีใหเลือก 3 แบบ บนของแถมแตละชนิดนี้ 
ก็มีขอความเนสทเลเฉลิมฉลองทารซาน และแจงการเขาฉายของทารซาน การจัดซุมทารซานนี้มี
การจัดใหครอบคลุมไปยังหางสรรพสินคาใหญ ๆ หลายแหง เชน โลตัส แม็คโคร เปนตน 

สําหรับรูปแบบของภาพยนตรทารซานที่วางอยูบนบรรจุภัณฑของสินคาเนสทเลนี้ 
รุจภรณ นิ้มอัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “ทั้งตัว Packaging ของพรีเมี่ยม ของ
แถมอะไรตาง ๆ นี้ เราไดไลนอารตมาจากดิสนีย เรากับทางดิสนียจะชวยกันเลือกวาภาพนี้นาจะดี 
ภาพนี้นาจะฮิต นาจะสวย คนนาจะชอบ ก็เลือกตามแบบนั้นแลวไปทํา ซึ่งเราจะมีซัพพลายเออร
จากประเทศในโซนเอเซียเปนผูผลิตสินคาของพรี่เมี่ยมจากดิสนีย แตถาเราไมมีซัพพลายเออร เราก็
จะใหบัวนาวิสตาแนะนําให” ภาพทารซานที่ปรากฏบนบรรจุภัณฑ และของพรีเมี่ยมของเนสทเล
นั้น จะตองไดรับการยินยอมจาก บริษัท บัวนาวิสตา วาสามารถทําไดหรือไม เชน ภาพของ
ทารซานหันหนาไปทางตราสินคาไดหรือไม ไลนอารตแบบนี้นํามาใชบรรจุภัณฑนี้ไดหรือไม หรือ
ตรงสวนนี้ควรจะใชสีอะไรมาเพิ่มเติม ดังนั้น ถือไดวานี่เปนการทํางานรวมกันระหวางเนสทเลกับ
ทางบัวนาวิสตา 

สินคาเนสทเลที่รวมมือกับดิสนียนั้น จะออกมาวางจําหนายในตลาดกอนที่ภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายประมาณ 2 สัปดาห คือ ประมาณกลางเดือนกันยายนเปนตน
ไป เพราะในชวงเวลานี้ทุกอยางที่เกี่ยวของกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน จะมีการเผยแพรกัน
ออกมามากมาย ไมวาจะเปนภาพยนตรโฆษณา รวมถึงเรื่องราวของสินคาพันธมิตรอื่น ๆ  ที่จะมี
การออกโฆษณาสินคาทารซานของตัวเองออกมาเรื่อย ๆ จนกระทั่งภาพยนตรเขาฉายในเดือน
ตุลาคมและหลังจากที่ภาพยนตรไดเขาฉายแลว สินคาเนทสเลที่รวมมือกับทารซานก็จะยังคงอยูใน
ตลาดตอไปอีกประมาณ 3 เดือน รวมชวงเวลาทั้งหมด คือ ประมาณ 4 เดือน 
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การรวมมือกันเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานระหวางเนสทเลและบริษัท บัวนาวิสตานี้ รุจภรณ นิ้มอัษฎาวุธ (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 
กลาววา “ในชวงกระแสหนังแรง ๆ นั้น สินคาเนสทเลมีสวนในการชวยโปรโมททารซาน แตก็ไมได
มากมาย สมมุติวาคนที่ไมมีความสนใจเรื่องการตูน ตอใหเห็นแพคเก็จจิ้ง (Packaging) ที่มีรูป
ทารซานอยูก็จะไมสนใจ เพราะแพคเก็จจิ้งเปนแคสวนหนึ่งที่เขาเห็นเทานั้น เขาอาจจะเห็นจาก
โฆษณา จากทีวี จากใบปลิวมามาก เพราะฉะนั้นกับสินคา คนที่สนใจสินคา คือ คนที่ไปซื้อเทานั้น 
ไมใชแคเดินผานแลวก็เฉย ๆ  เพราะฉะนั้นถาไมมีความสนใจเลย ตอใหเห็นแพคเก็จจิ้งก็ไมไป แต
ถาคนที่มีความสนใจอยูบางอยูแลว ก็อาจจะมีผลกระทบสงเสริมกันได  แตก็สามารถเพิ่มยอดขาย
ใหกับเนสทเลไดมาก โดยเฉพาะในชวงที่เรามีการจัดซุมทารซาน” 

ผลิตภัณฑปลาสวรรคตราทาโร 

ขนมขบเคี้ยวประเภทสแน็ค (Snack) ถือวาเปนของที่ควบคูกันมากับการชมภาพ
ยนตรของผูชม ปลาสวรรคตราทาโรก็เปนหนึ่งในบรรดาขนมขบเคี้ยว ที่ไดรับความนิยมจากผูชม
ภาพยนตร ปลาสวรรคตราทาโรเร่ิมผลิตออกมาจําหนวยตั้งแตป พ.ศ. 2527 ตอมาตั้งแตป พ.ศ. 
2539 เปนตนมา ปลาสวรรคทาโรไดรวมกิจกรรมสงเสริมการตลาดกับภาพยนตรมาโดยตลอด เร่ิม
ตนจากการเปนผูสนับสนุนภาพยนตรไทยเรื่องเด็กเสเพล ภาพยนตรเร่ืองไททานิค กอตซิลลา จน
มาถึงในป พ.ศ. 2541 ภาพยนตรเร่ืองอารมารเกดอน ไดเปนภาพยนตรเร่ืองแรกที่ปลาสวรรคตรา
ทาโรไดมีการผลิตของพรีเมี่ยมแจกแถมเพื่อใหลูกคาไดแลกซื้อ นอกจากการเปนผูสนับสนุนภาพ
ยนตรแลว ปลาสวรรคตราทาโรยังไดจัดกิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตรอีกมากมาย เชน การรวมมือกับ
สื่อที่เกี่ยวของกับภาพยนตร คือ นิตยสารสตารพิคส รายการแม็กกาซีนหลังเลนส และโรงภาพ
ยนตรในเครืออีจีวี ภายใตโครงการทาโรอเมซซิ่งฟลมอันเปนโครงการที่ใหการสนับสนุนภาพยนตร 
ซึ่งสามารถสรางภาพพจนใหกับปลาสวรรคตราทาโรวาเปนผูสนับสนุนภาพยนตร และอยูควบคูมา
กับภาพยนตรเสมอ ไมวาจะเปนการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายรวมกับรานเซเวนอีเลฟเวน โดยซื้อ
ปลาสวรรคตราทาโรแลว จะไดรับคูปองสวนลดในการชมภาพยนตรในเครืออีจีวี การจัดเสวนา
เกี่ยวกับภาพยนตรรางวัลออสการ การเปดทาโรอเมซซิ่งไลนเปนสายฮอตไลนที่ตอบปญหาเกี่ยว
กับเร่ืองภาพยนตร เปนตน การรวมมือระหวางปลาสวรรคตราทาโรกับภาพยนตรนี้ เรียกวากลยุทธ
การตลาดแบบภาพยนตร (Movie marketing Strategy) การที่ปลาสวรรคตราทาโรมีกิจกรรมเกี่ยว
กับภาพยนตรนี้ ถือวาเปนการสรางมูลคาเพิ่ม (Added Value) ใหกับตัวสินคาปลาสวรรคตราทาโร 
ซึ่งเปนการแสดงถึงความเปนผูรูทางดานภาพยนตร และทําใหเกิดความแตกตางที่ไดเปรียบเหนือคู
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แขง จากการรวมมือกับภาพยนตรผานทางกิจกรรมตาง ๆ ของปลาสวรรคตราทาโรดังที่กลาวมา
แลวขางตนนี้ สงผลถึงการรวมมือกันกับ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด ในการสื่อ
สารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในเวลาตอมา 

กลุมลูกคาเปาหมายของปลาสวรรคตราทาโรนั้น อยูในชวงวัยรุนอายุตั้งแต 15 ป 
ถึง 30 ป ขึ้นไป ซึ่งคนเปนที่ชอบความบันเทิง ดังนั้น เราสามารถกลาวไดวาปลาสวรรคตราทาโรมี
กลุมเปาหมายของสินคาเปนกลุมเดียวกับผูชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน รวมถึงลักษณะตัว
สินคาปลาสวรรคตราทาโร ที่เปนสินคาประเภทขนมขบเคี้ยวที่ผูชมมักซื้อเขาไปทานพรอม ๆ กับ
การชมภาพยนตร และการเปนผูสนับสุนภาพยนตรมาโดยตลอด ดังนั้น ปลาสวรรคตราทาโรจึงได
รับการตอบรับใหเขาเปนพันธมิตรในการสื่อสารทางการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจาก
บริษัท บัวนาวิสตา โดยเปนพันธมิตรกันในระดับภายในประเทศไทย 

ผูวิจัยไดทําการสัมภาษณ  คุณสนธยา ศรีอริยะกุล Account Executive ของ 
บริษัทโอกิลวี่ แอนดเมเธอร จํากัด ซึ่งเปนบริษัทเอเยนซี่ที่รับผิดชอบการสงเสริมการตลาดใหกับ 
บริษัท พรีเมียรมารเก็ตติ้ง จํากัด ผูผลิตปลาสวรรคตราทาโร ในการเก็บขอมูลประกอบการนําเสนอ
การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ซึ่งไดกลาววา “การรวมมือกับบัวนาวิสตาใน
เร่ืองของทารซาน ก็เพื่อสราง Value (มูลคา) ใหกับสินคา เพราะทาโรจําหนายซองละ 5 บาท ทีนี้
เราอยากใหมันมีคุณคามากขึ้น เอามาแลกแถมอะไรแบบนี้ เราก็เลยคิดที่จะไปพวงกับของพรีเมี่ยม
ขึ้นมาแลวก็ไปพวงกับภาพยนตรเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง ตัวทาโรก็มีโครงการทาโรอเมซซิ่งฟลม ซึ่งมันจะ
อยูภายใตอะไรที่มันครอบคลุมเกี่ยวกับภาพยนตรหมดเลย เราก็เลยมองไปที่หนังเรื่องหนึ่ง ชวงนั้น
หนังเรื่องนี้มาแรง เราก็เลยเขาไปคุยกับทางบัวนาวิสตา ขอที่จะเขาไปทําของพรีเมี่ยม” ปลาสวรรค
ตราทาโรไดเร่ิมออกสินคาเกี่ยวกับทารซาน ตั้งแตชวงเดือนกันยายนกอนที่ภาพยนตรการตูน
ทารซานไดเร่ิมออกฉายเพียงเล็กนอย “เราเริ่มจากซองปลาสวรรคตราทาโรกอนเลย มันจะมีดีไซน
ดานหลังซอง บอกวาจะมีการแลกซื้อการดเหล็กทารซานที่รานเซเวนอีเลฟเวน และโรงภาพยนตรอี
จีวี โดยการดเหล็กนี้สามารถจะแลกไดตั้งแต วันที่ 15 กันยายน ถึง 31 ตุลาคม มันจะเริ่มทยอยกัน
ออกไปเร่ือย ๆ ในตลาด” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของปลาสวรรคตราทาโรนี้ 
สามารถแบงออกไดเปน 3 รูปแบบ ดังนี้ 
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- รูปแบบแรก คือการใชภาพและขอความที่เกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน วางอยูทั้งดานหนาและดานหลังซอง ดานหนาซองจะมีภาพทารซานเล็ก ๆ ทางดานขวา 
และคําวา Metal Card 15 Collections ดูรายละเอียดดานหลัง และเมื่อพลิกไปที่ดานหลังซองจะมี
ภาพทารซานขนาดใหญอยูดานบน พรอมขอความแจงวันเขาฉายของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ถัดลงมาเปนรายละเอียดในการแลกซื้อการดเหล็กทารซานที่รานเซเวนอีเลฟเวน ซึ่งมีให
สะสม 10 แบบ โดยการซื้อทาโรครบ 20 บาท เพิ่มเงินอีก 5 บาท จะไดรับการดเหล็กทารซาน หรือ
เพิ่มเงินอีก  15 บาท จะไดรับกลองสะสมการดเหล็ก 1 ใบ จากนั้นถัดลงมาอีกจะเปนรายละเอียด
ในการแลกซื้อการดเหล็กที่โรงภาพยนตรในเครืออีจีวี โดยซื้อทาโรครบ 20 บาท 1 ซอง และนําซอง
เปลาไปซื้อบัตรชมภาพยนตรที่อีจีวี จะไดรับทารโรขนาด 20 บาท 1 ซอง และการดเหล็กขอบทอง 
1 แผน รวมถึงกลองสะสมการดเหล็ก เชนเดียวกับที่เซเวนอีเลฟเวน สําหรับซองปลาสวรรคตราทา
โรที่มีรายละเอียดการแลกซื้อการดเหล็กนี้ จะปรากฏอยูบนซองปลาสวรรคตราทาโรเพียง 2 รสชาติ 
เทานั้น คือ รสเขมขน และรสบารบีคิว ซึ่งถือเปนรสชาติที่มียอดขายดีที่สุด สนธยา ศรีอริยะกุล 
(สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาวว “รายละเอียดตัวซองนี้จัดวาเปนสื่ออยางหนึ่งเหมือนกันเพราะ
ซองแบบนี้เรามีการผลิตจํานวนมากหลายลานซอง” 

- รูปแบบที่สอง คือ ตัวการดเหล็กรูปทารซาน ซึ่งแบงออกได 2 แบบ แบบแรกนี้ทั้ง
หมด 10 แบบ สามารถแลกซื้อไดที่เซเวนอีเลฟเวน ลักษณะของภาพบนการดเหล็กนี้จะเปนภาพที่
มาจากภาพยนตรโดยตรง มีสีสันสดใส แบบที่สองสามารถแลกซื้อไดที่โรงภาพยนตรอีจีวี มีให
สะสม 5 แบบ ลักษณะของภาพแตกตางจากแบบที่ใหแลกในรานเซเวนอีเลฟเวน คือมีลักษณะ
คลาสสิคเปนภาพลายเสนมากกวาภาพจากในภาพยนตร มีการออกแบบเปนพิเศษใหตัวการดเปน
เนื้อทรายมีขอบทอง ดานหลังของตัวการดเหล็กทั้ง 2 รูปแบบ มีขอความที่เลาถึงเรื่องยอของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ทั้งดานหนาและดานหลังของการดมีคําวา October, 1999 ซึ่งเปนเดือน 
และปที่ทารซานเขาฉาย 

ภาพที่ปรากฏอยูบนซองและการดเหล็กของปลาสวรรคตราทาโรนี้ สนธยา ศรี
อริยะกุล (สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) กลาววา “เราไดภาพทารซานมาจากบัวนาวิสตาแลว เราก็มา
เลือกวาเราจะเอาภาพไหนมาลงเปนการดดี เพราะการดเรามีตั้ง 15 แบบ เราก็เลือกแลวก็ดีไซนจัด
วางลงไปภาพที่เราไดเลือกมาแลวนี้ กอนจะทําเปนของออกไปได เราตองสงใหทางบัวนาวิสตา
ดูกอนวาจะดีไหม วางอยางนี้ดีไหม เราก็ตองใหบัวนาวิสตายินยอมกอน” 
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สําหรับการดเหล็กทาโรที่ใหลูกคาแลกซื้อนั้น เราจะสังเกตไดวามีการกําหนดจุด
ในการแลกซื้อไว 2 แหง คือ รานเซเวนอีเลฟเวน และโรงภาพยนตรในเครืออีจีวี ซึ่งก็คือชองทางใน
การจําหนวยสินคาปลาสวรรคตราทาโร “รานเซเวนอีเลฟเวนเปนจุดที่งายตอการแลก ถาเกิดเรามี
ของพรีเมียมอยู ถาเราไมมีการกําหนดจุดเซ็นเตอรที่จะไปแลกที่ไหน ก็คอนขางลําบากเหมือนกันเซ
เวนอีเลฟเวนมีอยูหลายสาขามาก มันสามารถครอบคลุมไปไดทั่วกรุงเทพเลย อีจีวีมีอยูในหัวเมือง
ตาง ๆ ครบอยูแลว” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 2 ก.พ. 2543) 

- รูปแบบที่สาม คือ มีการจัดเกมสทารซานเจาปาจับคูขึ้นที่บริเวณดานหนาของ
โรงภาพยนตรในเครืออีจีวีทั้งหมด 8 สาขา ซึ่งไดตกแตงเวทีเปนรูปทารซาน การเลนเกมสจะมีการ
แจกคูปองใหผูชมที่ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดรวมเลนเกมสจาวปาจับคู โดยผู
รวมสนุกจะตองเลนเกมสทายนิสัยตัวละครในภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เชน เจนมีนิสัยอยาง
ไร ทารซานมีนิสัยอยางไร เปนตน บนใบคูปองที่แจกให พรอมทั้งกรอกชื่อที่อยูลงไปดวย เพื่อชิง
รางวัล Tarzan Pin Set ซึ่งเปนกรอบรูปขนาดใหญที่มีเพียงชิ้นเดียวในประเทศไทย และมีเพียงพัน
ชิ้นทั่วโลก นาฬิกาทารซาน 6 รางวัล นาฬิกาขอมือทารซาน 12 รางวัล เกาอ้ีทารซาน Bean Bag 6 
รางวัล และอีจีวีการด 24 รางวัล ผูชมตองสงคูปองนี้ลงในกลองรับชิ้นสวนบริเวณหนาแคนดี้บาร
หนาโรงภาพยนตรอีจีวี หมดเขตรับชิ้นสวนในวันที่ 31 ตุลาคม และจะมีการจับรางวัลกันในวันที่ 8 
พฤศจิกายน ที่อีจีวี รังสิต ประกาศผลผูโชคดีในวันที่ 9-22 พฤศจิกายน สนธยา ศรีอริยะกุล 
(สัมภาษณ 9 ก.ย. 2543) กลาววา “เราเริ่มจัดเกมสตั้งแตวันที่ 9 ตุลาคม เปนตนไป เปนเวลา 3 
อาทิตย เราจัดเฉพาะชวงวันเสาร อาทิตย ที่คนไปดูหนังเยอะ ๆ วันธรรมดาเราไมจัด” นอกจากการ
เลนเกมสที่โรงภาพยนตรแลว ปลาสวรรคตราทาโรยังไดจัดการเลนเกมสเกี่ยวกับภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานในสื่อวิทยุ คือ คลื่นคลิกเรดิโอ ไดแก คลื่น 10.2.5, 104.5 และ 10.3.5 จํานวน 3 คลื่น 
โดยการใหผูฟงโทรศัพทเขามาเลนเกมสในรายการ ในชวง Taro Millenium Film เพื่อชิงรางวัล
การดเหล็กทารซาน และอีกสื่อหนึ่ง คือ สื่ออินเตอรเน็ตในเว็บไซด papayon.com ก็มีการเลนเกมส
ชิงการดเหล็กทารซานเชนเดียวกับทางสื่อวิทยุ รวมถึงนิตยสารภาพยนตร เชน สตารพิคส ซีนีแม็กซ 
และมูฟวี่ไทมสดวย 

กิจกรรมในการแลกซื้อการดเหล็กของปลาสวรรคตราทาโรนั้น ไดรับการเผยแพร
ออกไปจากสื่อหลากหลายประเภท “สื่อที่เราใชในการเผยแพรนี้ คือ ในรานเซเวนอีเลฟเวน เราก็จะ
ไดส่ือเปนพวก P.O.P. (ปายโฆษณา ณ  จุดขาย) โปสเตอร Shelf Talker (ที่ติดชั้นวางสินคา) 
โปสเตอรติดที่ประตูราน Display Box (เปนการโชวการดทารซานสําหรับวางการด) ในสวนของ 
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อีจีวี เราก็จะไดพวก P.O.P โปสเตอร มอนิเตอรที่จองตั๋วหนัง แลวก็ได Light Box ที่ตรง Snack 
Bar เต็นทการดตรงชองขายตั๋ว นี่คื่อ สื่อที่เรามี ณ พื้นที่ทั้ง 2 ที่ ส่ือที่เขามา Support (สนับสนุน) 
อีก 2 ตัวที่เปนสื่อมวลชน ก็จะมีโฆษณาในหนังสือพิมพ เราลงไทยรัฐ ขาวสดดวย ทั้งของที่เซเวนอี
เลฟเวนและอีจีวีดวย คือ โปรโมททั้ง 2 ชุดเลย แลวก็จะมีสปอตวิทยุซึ่งจะมีในคลื่นเคลิกเรดิโอแลว 
ก็จะมีส่ือสนับสนุนอีกตัวหนึ่ง คือ นิตยสารหนังที่เราลงโฆษณา ซึ่งโดยปกติเราก็ลงในสตารพิคส
ประจําอยูแลว เราเผยแพรกิจกรรมตัวนี้ออกไปเรียกไดวามันครอบคลุมทั้งหมดก็วาได” (สนธยา ศรี
อริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

กิจกรรมในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของปลาสวรรค
ตราทาโรจะออกมาในชวงเวลาเดียวกันหมด โดยเริ่มต้ังแตวันที่ 15 กันยายน ถึง 31 ตุลาคม และ
ส่ือทุกชนิดที่เผยแพรกิจกรรมของทาโรในคร้ังนี้ ก็จะออกมาในชวงเวลาเดียวกันนี้พรอมกันทั้งหมด 
“หนังมันจะเขาในวันที่ 8 ตุลาคม คายหนังเขาจะโปรโมทของเขาอยูแลวอยางนอยลวงหนา  2 
อาทิตยเพราะฉะนั้นชวงนั้นจะเปนชวงที่ Peak ที่สุดที่คนจะจดจําทารซานได เราก็จะอยูในชวงนั้น
เหมือนกัน แตของเราจะออกมากอนทั้ง 3 อาทิตย และสื่อทุกตัวที่เผยแพรกิจกรรมตัวนี้ ก็จะออก
มาในชวงเวลาเดียวกันหมด” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

กิจกรรมในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของปลา
สวรรคตราทาโรนั้น สงผลใหยอดขายปลาสวรรคตราทาโรเพิ่มข้ึนมาก “ตัวการดมันเปนที่นิยมมาก
ขนาดมีคนเอาไปขายราคาแพง ๆ ตามสะพานพุทธ มาบุญครอง มีคนสนใจมาแลกการดทารซาน
กันมาก ทั้งที่เซเวนอีเลฟเวน และอีจีวี ของคอนขางหมดกอนที่จะหมดเขตในการใหแลกที่อีจีวี คือ
กลองหมดแลว คนแลกซื้อกันหมดเลย กอนหนาที่จะหมดเขตประมาณอาทิตยหนึ่ง เราก็มาคุยกัน
วามันคุมไหมกับการที่เราจะพิมพเพิ่ม เพราะไมรูวาคนจะแลกอีกเยอะไหม เราก็เลยปลอยใหมัน
หมดไปเลยดีกวา” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 

ดังนั้น เราจึงสามารถกลาวไดวาการทํากิจกรรมในการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน ประสบความสําเร็จมากในการเพิ่มยอดขายปลาสวรรคตราทาโรใหสูง
ขึ้น เพราะการแลกซื้อการดเหล็กทารซานนั้น สามารถกระตุนใหคนสนใจอยากซื้อปลาสวรรคตรา
ทาโรบอย ๆ เพื่อจะติดตามสะสมการดเหล็กทารซานใหครบทุกแบบ “เรามีโครงการที่จะรวมกับ
ภาพยนตรการตูนของดิสนียตอไป เพราะพอเราทําเรื่องทารซานแลวมันประสบความสําเร็จมาก 
คือ คนตอบรับกลับมาเยอะมาก เราก็เลยจะทําอีกเรื่องหนึ่ง คือ ทอยสตอรี่ 2 พอเราทําทอยสตอร่ี 2 
คนก็นิยมสะสมกันอีก” (สนธยา ศรีอริยะกุล สัมภาษณ 9 ก.พ. 2543) 
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รัชพงษ งามพิสัย (2541) ศึกษาพบวา กิจกรรม Movie Marketing เปนกิจกรรมที่
เจาะเขากลุมที่ชมภาพยนตรโดยเฉพาะ แตจากผลการวิจัยพฤติกรรมผูชมภาพยนตรในการเลือก
รับประทานขนมขมเคี้ยว ของศูนยวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑของ บริษัท พรีเมียรมาเก็ตติ้ง จํากัด 
ในเดือนกุมภาพันธ 2541 พบวามันฝร่ังยี่หอเลยเปนที่นิยมอันดับหนึ่ง สวนปลาสวรรคตราทาโรมา
เปนอันดับสอง ดังนั้น การที่จะเปลี่ยนพฤติกรรมใหคนหันมานิยมรับประทานปลาสวรรคตราทาโร
จึงเปนไปไดยาก เพราะเปนความชอบสวนตัวของผูชมเอง เราจึงสามารถกลาวไดวาการทํากิจ
กรรมของปลาสวรรคตราทาโรในเรื่องของภาพยนตรนั้น ไดผลเพียงในแงของการตอกย้ําในเรื่อง
ของภาพพจน และการรับรูกับคนเฉพาะกลุมเปาหมาย แตไมสามารถเขาถึงคนมากมายได 

นอกจากสินคาทั้ 3 ชนิดนี้ ที่รวมเปนพันธมิตรกับ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเน
ชั่นแนล จํากัด แลว ยังมีสินคาอีก 2 ชนิด ที่รวมเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน คือ เครื่องดื่มน้ําอัดลมแฟนตา ซึ่งไดจัดกิจกรรมรวมเลนเกมสชิงของรางวัล
จากภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานขึ้นที่หางสรรพสินคาเดอะมอลล บางกะป ระหวางวันที่ 7-20 
ตุลาคม ชื่อวางาน “Tarzan Tree House” ที่ใหเด็ก ๆ ไดไปรวมเลนเกมสกัน โดยการนําหางบัตร
ชมภาพยนตร หรือกระปองแฟนตา ไปแลกคูปองเขารวมเลนเกมสชิงของรางวัล ลักษณะของเกมส
จัดเปนปาเขาจําลองแบบปาแอฟริกาและกระทอมของทารซาน มีการจําหนายสินคาทารซานใน
บริเวณงานดวย นอกจากนี้แฟนตาไดมีการแจกของพรีเมี่ยมสําหรับคนที่ซื้อแฟนตา 2 กระปอง 
บวกเงินอีก 9 บาท ในการแลกซื้อกลองดินสอลายทารซานภายในรานเซเวนอีเลฟเวน และแจก
ของพรีเมี่ยมอีกจํานวนมากกวา 130 แบบ พรอมโถใสของทารซาน สวนสินคาพันธมิตรอีกชนิด
หนึ่ง คือ การออกบัตรโทรศัพท (Phone Card) ลายทารซาน โดยความรวมมือกันระหวาง บริษัท 
บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด กับ บริษัท แอ็ดวานซ อินฟอรเมชั่น ซิสเต็มส จํากัด หรือ 
เอ.ไอ.เอส. ซึ่งเปนการรวมงานกันเปนครั้งที่สาม หลังจากไดมีการออกแบบบัตรโทรศัพทลายมู
หลาน และ อะบั๊คสไลฟ แลว บัตรโทรศัพทลายทารซานนี้ออกมาทั้งหมด 10 แบบ ดวยกัน โดยนํา
เสนอเรื่องราวของทารซานตั้งแตตอนเปนเด็กทารกจนเติบโตเปนผูใหญ และความสัมพันธของ
มนุษยจากโลกสองโลกที่แตกตางกันโดยสิ้นเชิง ระหวางโลกของสัตวปากับโลกแหงความศิวิไลซ
ของมนุษย บัตรโทรศัพทลายทารซานนี้แตละแบบมีราคา 50 บาท นอกจากจะมีการจําหนายบัตร
โทรศัพทเปนใบ ๆ แลว ยังมีการจําหนวยเปนชุด ซึ่งผลิตออกมาเปนพิเศษเพียง 1,000 ชุด เทานั้น 
ในราคาชุดละ 500 บาท ใน 1 ชุด มีบัตรอยูทั้งหมด 10 แบบ (เดลินิวส ฉบับที่ 7 ต.ค. 2542 หนา 
36) 
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5.2.3  การใหสัมปทาน (Licensing) 

การใหสัมปทาน คือ การจัดทําสินคาไวขาย และสินคาตัวนั้นจะชวยสื่อสารตรา
สินคา (Brand Contact) ดวยการใหสัมปทาน คือ การขายลิขสิทธิ์ที่มีชื่อตราสินคาและโลโกใหกับ
ผูรับสิทธิ์ไปผลิตสินคา และนําไปจัดวางลงบนตัวสินคาแลวขาย การใหสัมปทานจัดไดวาเปการ
ขายชื่อตราสินคา (Brand Name) สัญลักษณ (Symbol) และโลโก (Logo) ใหนําไปวางไวบนตัว
สินคาแลวนําไปผลิตสินคาและจัดจําหนาย เปนวิธีการสื่อสารตราสินคาที่ยอดเยี่ยมมาก เพราะได
เงินจากการขายสิทธิ์ดวย และตราสินคานั้นก็จะเปนที่คุนเคยดวย (เสรี วงสมณฑา 2541) ดังนั้น
เราจะสามารถเห็นไดจากการขายลิขสิทธิ์ตัวการตูนดิสนียแกผูประกอบการสินคาของ บริษัท เดอะ 
ดิสนีย (ประเทศไทย) จํากัด 

บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศไทย) จํากัด กอตั้งขึ้นในประเทศไทยในป พ.ศ. 2532 
มีฐานะเปนบริษัทสํานักงานสาขาของ บริษัท ดิสนีย ที่มีสํานักงานใหญอยูในสหรัฐอเมริกา บริษัท 
ดิสนียมีสํานักงานสาขาตั้งอยูทั่วโลก จุดประสงคหลักของ บริษัท ดิสนีย คือ การมอบหมายลิขสิทธิ์
ตัวการตูนอยางถูกตองตามกฎหมาย โดยมีสัญญาที่เปนขอตกลงเปนลายลักษณอักษรวา มีการ
มอบหมายลิขสิทธิ์การตูนตัวไหน เพื่อใหผูประกอบการสินคารายใดรายหนึ่งไปผลิตเปนสินคา เพื่อ
การจําหนายตามทองตลาด เชน แกว ชาม ชอน ดินสอ เปนตน 

ลิขสิทธิ์ตัวการตูนของ บริษัท ดิสนีย แบงออกไดเปน 3 กลุมใหญ ๆ ดังนี้ กลุมแรก
เปนกลุมตัวการตูนมิกกี้เมาส ซึ่งจัดวาเปนตัวการตูนมาตรฐานของทางดิสนีย กลุมที่สอง คือ กลุม
หมีพู (Winnie the Pooh) และกลุมที่สาม คือ กลุมของภาพยนตรการตูนซึ่งจะมีทั้งภาพยนตรเกา
และใหม 

สําหรับข้ันตอนในการขอลิขสิทธิ์ตัวการตูนของดิสนียไปผลิตเปนสินคานั้น ในขั้น
แรกผูประกอบการสินคาจะตองมีการสง Business Proposal (ขอเสนอทางธุรกิจ) ในที่นี้หมายถึง 
Bussiness Plan (แผนการทางธุรกิจ) ซึ่งก็คือ แผนการตลากในเรื่องของสินคา ราคา และสถานที่
จําหนวย โดยผูขอลิขสิทธิ์นั้นจะตองมีการจัดทํา Business Proposal ใหครอบคลุมถึงแผนการใน
การผลิตสินคาในระยะเวลา 3 ป เพื่อสงใหกับทาง บริษัท ดิสนีย พิจารณา บริษัท ดิสนีย มีหลัก
เกณฑในการพิจารณาใหลิขสิทธิ์แกผูประกอบการที่ขอลิขสิทธิ์ดังนี้ “เราคงตองดูความพรอมในแง 
Quantitative (ปริมาณ) ในการผลิตสินคา ตัวสินคา แผนการขาย ในขอเสนอทางธุรกิจที่เขานํามา
เสนอตอเรา และ Qualitative (คุณภาพ) ในที่นี้คือ ประสบการณจริงที่ทางผูประกอบการรายนั้น ๆ 
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ไดทําในทองตลาด หรือเราอาจจะสอบถามจากคนที่อยูในวงการเดียวกัน หรืออาจจะถามจากฝาย
จัดซื้อของทางหางวาสินคาของผูประกอบการนั้น ๆ เปนอยางไร เราก็จะนําสิ่งเหลานี้มาประกอบ
การตัดสินใจ” (สมฤดี วิริยะดี ผูจัดการฝายลิขสิทธิ์ บริษัท เดอะ ดิสนีย (ประเทศไทย)  จํากัด 
สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) 

ลักษณะของการทําสัญญาลิขสิทธิ์นั้นมีอยู 2 ประเภท คือ ประเภทแรกเรียกวา 
General Merchandise Contract จุดประสงคเพื่อการนําไปผลิตเปนสินคาเพื่อขายเทานั้น (Retail 
Purpose) ผูประกอบการจะตองมีการจายคาลิขสิทธิ์ประมาณ 12% ของยอดจําหนวยสินคาที่สง
เขาหาง สัญญาในลักษณะนี้ไมสามารถที่จะทํากิจกรรมอยางอื่นใดในการลดแลกแจกแถมได และ
สัญญาลักษณะนี้จะมีการทําในระยะยาว คือ 1 ปข้ึนไป ผูประกอบการสามารถจะผลิตสินคาตัว
การตูนไดในระยะยาว สวนสัญญาในประเภทที่สอง เรียกวา Tie in Promotion Contract เปน
สัญญาที่ทํากันในระยะเวลาอันสั้น ประมาณ 3 เดือน ถึง 6 เดือน หมายความวาการนําเอาลิขสิทธิ์
ตัวการตูนไปผลิตสินคา พรอมทั้งมีการผลิตของพรีเมี่ยมไวเปนของแจก ของแถม ควบคูกับตัวสิน
คาดวย การจายคาลิขสิทธิ์นั้นจายในอัตรา 12% ของราคาจําหนายที่ใชในการแลกซื้อของพรีเมี่ยม 
เราจะสามารถเห็นไดจากสินคาลายทารซานที่ไดผลิตออกมาขายตามทองตลาด ก็เปนไปตาม
ลักษณะของลิขสิทธิ์ทั้ง 2 ประเภท ดังกลาวแลว 

สําหรับสินคาทารซานที่ผลิตออกมาโดยการขอลิขสิทธิ์จาก บริษัท ดิสนีย มีดังนี้ 

1. ไอศครีมวอลลแฟนตาซีทารซานรสผลไมรวมสอดไสรสสตรอเบอรี่ แถมฟรี 
สต๊ิกเกอรทารซานและสมุดภาพ 

2. ขาวโพดผสมถั่วลิสงอบกรอบคิสโต พรอมการดทารซาน 

3. ขนมอบกรอบบิ๊กกาทารซาน แถมฟรีสต๊ิกเกอร 

4. นมเปรี้ยวดัชมิลลคิดส ยูเอชที แพค 4 กลอง แถมการดทารซาน 

5. โปเตและปาปริกา พิมพรูปทารซานดานหนาซอง 

6. โทรศัพทมือถือ Prompt ลายทารซาน พรอมบัตรเติมเงินทารซาน 10 แบบ 
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7. สินคาทารซานอ่ืน ๆ ที่เปนลิขสิทธิ์ขายในประเทศไทย เชน ของเลน ตุกตา 
เสื้อผา เครื่องใชตาง ๆ อีกมากมาย 

(ที่มา :  เว็บไซด sanook.com/Disney Global Village) 

สวนตัวรูปแบบและตนฉบับตัวการตูนของทารซานและตัวการตูนอื่น ๆ ที่จะนําไป
ผลิตสินคานั้น ทาง บริษัท ดิสนีย จะมี Guide Book เปนหนังสือคูมือสําหรับผูผลิตสินคาในการใช
ภาพตัวการตูนจากหนังสือเลมนี้ ซึ่งภายในประกอบดวยภาพการตูน ภาพแบ็คกราวน เสนตีขอบ
เปนลวดลาย “ส่ิงเหลานี้จะตองถูกนํามาใช ดึงมาใชเพื่อมาประกอบเปนภาพลงบนตัวสินคา” 
(สมฤดี วิริยะดี สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) 

หลังจากที่ผูผลิตสินคา (ผูขอลิขสิทธิ์) ไดทําการผลิตสินคาแลว กอนการนําไป
จําหนายจริง จะตองไดรับการตรวจสอบตัวสินคาจาก บริษัท ดิสนียกอน “ในการผลิตสินคาของผู
ขอลิขสิทธิ์นี้ เราจะมีการใหความรูทางดานศิลปะ และวิธีการใชงาน Guide Book เลมนี้เปนอยาง
ไร ขอกําหนดในสิ่งที่ทําไดและไมไดสําหรับตัวการตูนมีอะไรบาง หลังจากผลิตเปนสินคาแลวจะ
ตองนําเอาสินคานั้นมาใหเราตรวจสอบดู ซึ่งมีอยู 4 ข้ันตอน คือ ขั้นตอนแรก คือ Concept (ความ
คิด) ที่ส่ือออกมาเปนภาพการตูนบนตัวสินคาวาเปนอยางไร เชน ลายเสนของภาพที่ออกมา ขั้น
ตอนที่สอง คือ  Finish Arts ภาพที่ปรากฎอยูบนสินคาเปนอยางไร ขั้นตอนที่สาม  คือ  Pre 
Production กอนทําการผลิตจริงนั้น เราจะตองมีการตรวจสอบภาพ และรูปแบบของสินคา ขั้น
ตอนที่ส่ี คือ Sample ตัวอยางสินคาที่ผลิตขึ้นมาเปนอยางไร เราตองดูวาการผลิตที่นําภาพของเรา
ไปใชนั้น ผิดไปจากตนแบบของเราหรือเปลา หันหนาผิดทางไหม เราตอบควบคุมใหมันไปในทิศ
ทางที่ถูกตองเพราะมันเปนลิขสิทธิ์ มันจึงตองเปนสิ่งที่ไดมาตรฐาน” (สมฤดี วิริยะดี สัมภาษณ 14 
ก.พ. 2543) 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่กําลังจะเขาฉายนี้ ทางบริษัท บัวนาวิสตา จะ
เปนผูทําการสื่อสารการตลาด แตในขณะเดียวกันนี้ บริษัท ดิสนีย ในฐานะผูใหลิขสิทธิ์ภาพการตูน
ทารซานไปผลิตเปนสินคา ก็ตองมีการทําการสื่อสารการตลาดดวยเชนเดียวกัน “เราก็ตองโปรโมท
ดวยเหมือนกัน แตตองไมชนกับบัวนาวิสตา เรากับบัวนาวิสตามีการประสานงานกันตลอดวามีใคร
ทําสินคาอะไร ของอะไรออกมา เพื่อไมใหซ้ํากับทางพันธมิตรของบัวนาวิสตา” (สมฤดี วิริยะดี 
สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) 
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สําหรับการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานและตัวการตูนอื่น ๆ ของดิสนียนั้น โดย
ปกติแลวจะมีการใหลิขสิทธิ์กัน ในระยะเวลากอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานและเรื่องอื่น ๆ 
จะเขาฉายประมาณ 6-9 เดือน หรือประมาณ 1 ป และการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานกอนที่ภาพ
ยนตรจะเขาฉายนั้น มีสวนชวยในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สมฤดี วิริยะ
ดี (สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) กลาววา “สินคาที่ทําออกมานั้น สามารถที่จะขายไดกอนหนังฉาย 
11 เดือน ทารซานฉาย 8 ตุลาคม เดือนกันยายนเขาก็จะปลอยสินคาออกมาสูตลาดไดแลว ซึ่งก็จะ
สรางความสนใจวามีตัวนั้นตัวนี้ออกมา ทางบัวนาวิสตาก็มีการออกหนังโฆษณาทารซานออกไป
มันก็จะเปนการประจวบเหมาะกัน  เวลาที่ทางดิสนียมีการใหลิขสิทธิ์ตัวสินคา ก็จะมีการ 
Promotion ทุกครั้ง สําหรับทารซานเราโปรโมทกับทางหางบิ๊กซี ระหวางวันที่ 23-29 กันยายน และ
หางโรบินสัน ในวันที่ 1-10 ตุลาคม โดยจะมีการขายของทารซานในราคาพิเศษ ในชวงเวลานี้หลาย 
ๆ อยางก็จะสอดคลองไปในแนวทางเดียวกัน ไมวาจะเปนการโปรโมทหนังออกมา หนังเขาฉาย สิน
คาอื่น ๆ ก็ออกสินคาทารซานออกมา ทั้งพันธมิตรและพวกที่ซื้อลิขสิทธิ์จากเรา” 

สวนความแตกตางระหวางสินคาที่รวมเปนพันธมิตรในการสื่อสารการตลาดภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานกับสินคาที่มีการขอลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานนั้น สมฤดี วิริยะดี 
(สัมภาษณ 14 ก.พ. 2543) ไดกลาวถึงความแตกตางกันระหวางสินคาพันธมิตรกับสินคาลิขสิทธ์ิไว
ดังนี้ “ถาพันธมิตรจะทําเฉพาะสินคาพรีเมี่ยม ไมไดทําเปนตัวสินคารูปตัวการตูนไวขาย เขาจะรวม
มือกับบัวนาวิสตาอยางเดียว คําวาของพรีเมี่ยม หมายถึง Conditional Purchase คือ การซื้อที่มี
เงื่อนไข ตองซื้ออันนี้ จึงจะไดอันนั้น ไมใชแบบซ้ือไดเลยแบบสินคา มันเปนของแถมเทานั้น เชน ซื้อ
สินคาเนสทเลครบเทาไรถึงจะไดสินคาทารซาน แตถาเปนลักษณะ Merchandise เปนตัวสินคา 
เราก็สามารถหาซื้อตามทองตลาดได โดยไมมีเงื่อนไขในการแลกซื้อหรือแถม อันนี้คือ License เชน 
โปเต คุณซื้อมา คุณก็ไดภาพทารซานติดหนาซองมาเลย” 

5.2.4 สื่ออินเตอรเน็ต (Internet) 

ส่ืออินเตอรเน็ตที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ ซึ่งมี
อยูในเว็บไซดทั้งของไทยและตางประเทศ โดยจะเปนเว็บไซดที่เกี่ยวกับภาพยนตร ซึ่งมีอยูมากมาย
หลากหลาย ซึ่งผูวิจัยไมสามารถนํามาเสนอในที่นี้ไดทั้งหมด ดังนั้น ผูวิจัยจึงเลือกนําเสนอเปนกรณี
ตัวอยางในบางเว็บไซต เพื่อใหทราบถึงรูปแบบและวิธีการในการนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน สําหรับเว็บไซดของไทยและตางประเทศที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน มีดังนี้ 
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- เว็บไซต sanook.com เราสามารถจะคาหาเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานไดโดยการคลิกไปที่หัวขอความบันเทิง (Entertainment) เลือกหัวขอการตูน จากนั้นเลือก
คลิกไปที่หัวขอหมูบานดิสนีย (Disney Village) แลวเลือกทารซาน เว็บไซต sanook.com นี้เร่ิมตน
ดวยเรื่องยอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน พรอมแจงกําหนดการฉายในวันที่ 8 ตุลาคม เมื่อคลิก
ไปที่มุมพิเศษ และขาวสารนาสนใจสําหรับคอทารซาน ก็จะพบกับการสรุปสินคาที่ทําโปรโมชั่น
ทารซานออกมาทั้งหมด จากนั้นจึงเปนเรื่องของการแถลงขาวทารซานในวันที่ 25 สิงหาคม ความ
หมายของ Deep Canvas เร่ืองราวของทีมพากยเสียงภาษาไทย ชุดแฮปปมีลทารซานจากแมคโด
นัลล ภาพตัวอยางบัตรโทรศัพททารซาน ภาพสินคาทารซาน เนื้อเพลงทารซานทั้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ และภาพจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

- เว็บไซต land of smile.com มีการแนะนําภาพยนตรที่เขาฉายในประเทศไทย 
รวมทั้งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานดวย การแจงกําหนดการฉายทารซาน การจําหนายวีดีโอ 
และดีวีดีทารซาน ในวันที่ 1 ก.พ. 2543 บทวิจารณภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การแสดงความ
คิดเห็นตอภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน การเลนเกมสตอบปญหาชิงรางวัลจากทารซาน และการ
แจกแฮดนบิลลจากทารซาน 

- เว็บไซต hattrick.com นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดย
เสนอเรื่องยอ กําหนดการเขาฉาย ภาพจากแฮนดบิลลทารซาน เพลงประกอบภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซาน การเลนเกมสจากทารซาน และบทวิจารณภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

- เว็บไซต ctbv.com นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรใหมที่กําลังจะเขาฉายและ
ภาพยนตรเกา เว็บไซต ctbv.com นี้นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรที่ บริษัท โคลัมเบีย ไทรสตาร 
บัวนาวิสตา เปนผูนําเขา รวมทั้งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานดวย โดยนําเสนอรายละเอียดเบื้อง
หลังการสรางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน นักพากยทั้งของตางประเทศและของไทย การรวม
แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน เกมสตอบปญหาจากการตูนทารซาน 
และแจงกําหนดการเขาฉายของทารซาน 

- เว็บไซต pappayon.com นําเสนอเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
เว็บไซตภาพยนตร ดอท คอม ไดรวมมือกับปลาสวรรคตราทาโร และโรงภาพยนตรอีจีวี จัดใหมีการ
เลนเกมสออนไลน เพื่อชิงของรางวัลจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ที่สงตรงจากฮอลลีวูดและ
บัตรชมภาพยนตร นอกจากนี้ก็มีการนําเสนอเบื้องหลังการถายทําภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 
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การพากยเสียงภาษาไทย ตัวอยางภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน แนะนํามิวสิควีดีโอเพลง
ประกอบทารซานและเรื่องยอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน 

- เว็บไซต disney.com เมื่อเราคลิกเขาไปที่ทารซาน ก็จะไดพบเรื่องราวตํานาน
ของทารซาน รูปแบบศิลปะของการสรางการตูน การแนะนําตัวละคร เพลงประกอบภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน เร่ืองยอทารซาน และการเขาฉายของทารซาน การจําหนายเกมส ซีดีรอม
ทารซาน การจําหนายอัลบ้ัมซีดีเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การเลนเกมสจาก
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน การจําหนายชุดของเลนทารซาน และหนังสือการตูนทารซาน 

- เว็บไซต yahoo.com นําเสนอเรื่องยอทารซาน เบื้องหลังการถายทํา เทคนิคใน
การสรางตัวการตูน เกมสทารซานในรูปแบบคอมพิวเตอร เพลงประกอบภาพยนตรโดย ฟล คอล
ลินส เร่ืองนักพากย และเรื่องราวของทารซานในรูปแบบภาพยนตรที่ไดเคยสรางกันมากอนแลว 

เว็บไซตที่ไดนํามาเสนอทั้งหมาดนี้ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมตั้งแตชวงเดือนตุลาคม
ที่ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานไดเขาฉาย จนกระทั่งภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดออกจาก
โรงภาพยนตรไปแลว ผูวิจัยไดทําการเก็บขอมูลยอนหลัง ซึ่งในเว็บไซตก็ยังคงมีขอมูลเกี่ยวกับภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานอยู 

นอกจากสื่อที่ผูวิจัยไดกลาวถึงมาทั้งหมดในขางตนนี้แลว ยังมีสื่อที่นําเสนอเรื่อง
ราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอีกมากมาย เชน วีดีโอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน อัล
บั้มเพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดย ฟล คอลลินส ในรูปแบบของซีดี และเทป
คาสเส็ททั้งภาคภาษาอังกฤษและภาษาไทย หนังสือการตูนทารซาน เกมสทารซานในรูปหนังสือ 
และซีดีคอมพิวเตอร 

จากการศึกษาการสื่อสารตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยไมใชสื่อมวล
ชนในการเผยแพรนั้น พบวารูปแบบและวิธีการในการสื่อสารที่ปรากฏ เปนไปตามแนวคิดของ 
Mcluhan ที่วาสื่อเปนตัวขยายประสบการณในการรับรูของมนุษย และเปนตัวกําหนดขนาดและรูป
แบบของสาร (ส่ือคือสาร) ดังจะเห็นไดจากการสงเสริมการตลาดบริเวณโรงภาพยนตร ซึ่งบริเวณ
โรงภาพยนตรเปนสื่อที่กําหนดวาจะตองมีการตกแตงบรรยากาศ สถานที่ ใหสื่อถึงตัวสาร (ภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน) ดวยภาพ ซุมประตูแบบปาดง และกาารจัดบอรดแนะนําเรื่องราวของ
ทารซาน  รวมถึ งการเล น เกมส เกี่ ยวกับทารซาน เพื่ อ ชิ งของรางวัล  ส วนการใชสิ นค า 
(Marchandising) เปนตัวเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น ไมวาจะเปนรูปแบบของการ
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รวมมือเปนพันธมิตรกับบริษัท บัวนาวิสตา ในการแลกซื้อสินคาพรีเมี่ยมทารซาน หรือการให
ลิขสิทธิ์การตูนทารซานแกเจาของสินคานําไปผลิตเปนสินคารูปทารซานนั้น กลาวไดวาเมื่อคนเห็น
สินคารูปทารซาน ไมวาจะเปน แกวน้ํา เสื้อยืด ปากกา สมุด ฯลฯ ก็จะรับรูถึงภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานไดทันทีที่เห็นสินคาตัวนั้น หรือในรูปแบบของรางวัลที่ใหกับผูรวมสนุกเลนเกมส ภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานนั้นเปนเพียงสื่อภาพยนตรที่ใหความบันเทิงและพึงพอใจจากการชมเทานั้น ผู
ชมไมสามารถจับตองหรือสัมผัสตัวการตูนทารซานได ชมแลวก็ผานเลยไป แตเมื่อภาพยนตร
การตูนทารซานปรากฏบนสินคาผูชมก็สามารถสัมผัสจับตองไดเปนรูปธรรม จึงกลาวไดวาภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นสามารถสรางความมีตัวตน (Identity) ใหไปปรากฏอยูบนสินคา 
ตาง ๆ ในฐานะตัวแทน และเปนสื่อที่เผยแพรสารทารซานใหกระจายกวางออกไปมากขึ้น ดวยการ
เปนสื่อที่ติดตาและติดตัวผูบริโภคซึ่งนับวาเปนวิธีการในการสื่อสารการตลาดที่สามารถตอกย้ําให
ผูบริโภครับรูถึงภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานได นอกจากเหนือไปจากการรับรูทารซานจากสื่อ
มวลชนซึ่งเปนการขยายประสบการณในการรับรูภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สื่อสินคานั้น ผู
บริโภคสามารถเห็นภาพ และสัมผัสได แตไมสามารถสื่อรายละเอียดของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานไดมากไปกวานั้น เพราะตัวสื่อ (สินคา) กําหนดใหตัวสารออกมาเปนรูปภาพ แตจะออกมา
ในรูปแบบอยางไร ผูสงสารซึ่งก็คือผูผลิตสินคา และบริษัท บัวนาวิสตา ก็เปนผูกําหนดขึ้นดวย การ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยไมใชสื่อมวลชนนั้น ชวยทําใหผูชมรับรูเก่ียวกับ
ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานไดกวางขวางมากขึ้น นอกจากสื่อมวลชนซึ่งสงผลใหผูชมรูจัก
ทารซานมากขึ้น ทั้งนี้เปนไปตามแนวคิดของการสือสารการตลาดแบบครบเครื่อง (Integrated 
Marketing Communication) ในการสื่อสารผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักแกผูบริโภคอยางกวางขวาง 
โดยใชทุกวิธีทางในการสื่อสารอยางเหมาะสมและเทาเทียมกันในการตอกย้ําผลิตภัณฑตอผู
บริโภค สําหรับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ จากการศึกษาที่ผานมากับการใชสินคาทารซาน
เปนสื่อใหผูชมตัดสินใจไปชมภาพยนตรนั้น ผลการวิจัยพบวาผูผลิตสินคาไมไดคิดวาสินคารูป
ทารซานจะทําใหผูบริโภคตัดสินใจไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน แตเปนเพียงการตอกย้ําผู
ชมใหรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น และที่สําคัญเปนตัวดึงดูดใจใหผูบริโภคซื้อสินคาของ
ตัวเองมากขึ้น ในขณะที่ บริษัท บัวนาวิสตา จะไดรับผลประโยชนในการใชส่ือสินคาอยูบาง คือผู
บริโภคจะรับรูและรูจักภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น แตจะตัดสินใจไปชมภาพยนตรหรือ
ไม ยอมข้ึนอยูกับตัวผูชมเอง 

นอกจากนี้ก็ยังมีสื่ออ่ืน  ๆ นอกเหนือจากวิธีการดังกลาวมาขางตน  คือ สื่อ
อินเตอรเน็ตที่เปนการขยายประสบการณในการรับรูสาร (ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซาน) จาก
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เครือขายคอมพิวเตอรที่เชื่อมโยงใยถึงกันทั่วโลกไดดวยเว็บไซต ทําใหผูชมยิ่งไดรูจักภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานอยางกวางขวางมากขึ้น และอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรในรูปแบบของ
แผน CD VCD เทปคาสเส็ท รวมถึงเกมสคอมพิวเตอร และหนังสือนิทานภาพ เปนตน 

 



บทที่ 6 
บทสรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 

 

การไหลเวียนของสื่อในโลกนี้ตกอยูในสภาพที่ขาดสมดุลยภาพ โดยมีการเคลื่อน
ไหวไปในทิศทางเดียว (Unidirectional) โดยเฉพาะสื่อจากสหรัฐอเมริกาที่ไหลบาเขาไปยังประเทศ
ตาง ๆ ทั่วทุกภูมิภาคของโลก แตมีโอกาสเพียงนอยนิดเทานั้นที่ส่ือจากประเทศอื่น ๆ จะมีโอกาส
เคลื่อนไหวยอนกลับไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา สหรัฐอเมริกาเปนผูผลิตสื่อรายใหญที่สุดของโลก 
ทั้งนี้ดวยทรัพยากรแหงอํานาจ ไมวาจะเปนเงินทุน เทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง บุคลากรที่มีความรู
ความสามารถ การวางแผนกลยุทธทางการคา การตลาดที่ดี ทําใหอเมริกาสามารถสงออกสื่อไปยัง
ประเทศตาง ๆ ทั่วโลกมากมาย โดยเฉพาะภาพยนตรที่ผลิตโดยบริษัทผูผลิตรายใหญเพียงไมกี่
บริษัท ดวยเนื้อหาของภาพยนตรที่หลากหลายมีความเปนสากล (International) เขาถึงผูรับสารได
ทั่วโลก และที่สําคัญก็คือการใชภาษาอังกฤษ ซึ่งเปนภาษาที่สองที่ผูคนทั่วโลกตองใชเปนภาษา
กลางในการติดตอกัน ดังนั้นจึงกลาวไดวาส่ือ (ภาพยนตร) ของอเมริกานั้นเปนสื่อโลก (Global 
Meida) 

สหรัฐอเมริกาเปนประเทศมหาอํานาจทางเศรษฐกิจ และการเมืองของโลก แทบ
ทุกภูมิภาคของโลกจะตองมีอิทธิพล และบทบาทของสหรัฐอเมริกาแทรกซึมเขาไปถึง Herbert 
Schiller ตัวแทนสํานักคิดในเรื่องของจักรวรรดินิยมทางวัฒนธรรม (Cultural Imperialism) กลาว
วา กิจกรรมทางสื่อกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจ และการเมืองของสหรัฐอเมริกา เปนสิ่งที่แยกออก
จากกันไมได เพราะทุกแหงที่อิทธิพลทางเศรษฐกิจ และการเมืองของสหรัฐอเมริกาไปถึง ที่นั่นสื่อก็
เปนสวนหนึ่งของโครงสรางอิทธิพลดวย ดังนั้น สหรัฐอเมริกาจึงเปนมหาอํานาจทางดานสื่อของ
โลก หรือที่เรียกวา “จักรวรรดินิยมทางสื่อ” (Media Imperialism) ดวยความไดเปรียบ และล้ําหนา
ทางเทคโนโลยี เงินทุน และกลยุทธทางการคาดังกลาวมาขางตนที่เหนือกวาประเทศอื่น ๆ ทําให
ประเทศที่ตกเปนเบี้ยลางของจักรวรรดินิยมทางสื่อของสหรัฐอเมริกา ไมอยูในฐานะที่จะกอบกู
สถานการณของตนเองใหเปนผลดีข้ึนมาได ดังจะเห็นไดจากสภาวการณตลาดภาพยนตรของ
ประเทศไทย ที่ตกอยูในสภาพการกระจุกตัวทางดานปริมาณจากภาพยนตรของสหรัฐอเมริกา ซึ่ง
ครองตลาดภาพยนตรของประเทศไทยเปนอันดับหนึ่งมาโดยตลอด มงคล ปยะทัสสกร (2541) 
ศึกษาพบวา ปริมาณของภาพยนตรที่เขาฉายตั้งแตป พ.ศ.2537 – 2541 นั้น มีภาพยนตรเขาฉาย
ทั้งสิ้น 1,370 เร่ือง โดย 91.53% ของจํานวนนี้เปนภาพยนตรจาก 3 ประเทศ คือ ภาพยนตรจาก
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สหรัฐอเมริกา 791 เร่ือง จากฮองกง 328 เร่ือง และจากไทย 135 เร่ือง นอกจากนี้อีก 38 เร่ือง เปน
ภาพยนตรจากประเทศอื่น ๆ เชน อังกฤษ ญี่ปุน ฝร่ังเศส อิตาลี แคนนาดา ฯลฯ จนกระทั่งถึงป 
พ.ศ.2542 ปริมาณของภาพยนตรอเมริกันก็ยังครองตลาดเปนอันดับหนึ่งอยู โดยมีจํานวนทั้งสิ้น 
136 เร่ือง ในขณะที่ภาพยนตรจากอองกงมีจํานวนทั้งสิ้น 16 เร่ือง และภาพยนตรไทยมีเพียง 9 
เร่ืองเทานั้น ซึ่งแสดงใหเห็นถึงการเสียเปรียบทางเศรษฐกิจของประเทศไทยตอสหรัฐอเมริกา เมื่อมี
ภาพยนตรอเมริกัน ซึ่งเปนที่ตองการของคนไทยอยูแลวมีจํานวนมากเขามาฉายในประเทศไทย ก็
ยอมตองทํารายไดในประเทศไทยออกไปจํานวนมหาศาล ในขณะที่ภาพยนตรของไทยมีจํานวน
นอย และไมมีการสงออกไปฉายในสหรัฐอเมริกาเลย 
 

แผนภูมิที่ 6.1 แสดงกระบวนการสื่อสารการตลาดภาพยนตการตูนเรื่องทารซาน 
 

W alt D isney P ictures 

บร ิษ ัทผ ูผล ิตภาพยนตร ก าร ต ูนเร ื่อ งทาร ซาน 

บร ิษ ัท  บัวนาว ิสต า  อ ินเตอ ร เนชั่นแนล  จําก ัด 

บร ิษ ัท  บัวนาว ิสต า  อ ินเตอ ร เนช ั่นแนล  จําก ัด 

การส ื่อ สารผ านส ื่อ มวลชน การส ื่อ สารโดย ไม ผ านส ื่อ มวลชน 

ส่ือนิตยสาร  
- ซีนีแม็กซ  
- มูฟวี่ไทมส  
- เอนเตอรเทน  
- สตารพิคส  
- นิตยสารสตรี  
- ส่ิงพิมพอ่ืนๆ  เชน 
หนังสือพิมพรายวัน ฯลฯ  

ส่ือโทรทัศน  
- รายการโฟกัสบันเทิงตางแดน  
- รายการแวดวงบันเทิง  
* รายการสารพันบันเทิง  
- รายการเดล่ีซีนีมา  
- รายการมูฟวี่โซน  
- ราย การอ่ืน ๆ เชน โชวไทม และ  
  F o r Te en  
 

ส่ือวิทยุ  
- รายการสปอรตเอนเตอรเทน  
- รายการหนังหนาไมด  
- รายการวีคแอนด เอนเตอรเทน  
- รายการ SA T  &  SU N  
- รายการวิทยุอ่ืนๆ  ที่ กลาวถึง  
  ภาพยนตร  
 

      การใชผลิตภัณฑเปนส่ือ     *การใหสัมปทาน  
ในรูปแบบพันธมิตร  
- แมคโดนัลล                                              โรงภาพยนตร  
- เนสทเล  
- ปลาส วรรคตราทาโร                                       อินเตอรเน็ต  
- แฟนตา  
- บัตรโทรศัพท  

 
 

หมายเหตุ ตัวสื่อที่มีเครื่องหมาย * หมายถึง  ตัวสื่อที่เผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน
  โดยที่ไมไดรับขอมูลจาก บรษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด 
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ความสําเร็จของภาพยนตรอเมริกันในตลาดภาพยนตรของประเทศไทย 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนเพียงตัวอยางหนึ่งของภาพยนตรอเมริกันที่
ประสบความสําเร็จในประเทศไทย ดังที่ผูวิจัยไดทําการศึกษาวิจัยถึงกลยุทธการสื่อสารการตลาด
ของภาพยนตรเร่ืองนี้ ตามแผนภูมิที่ 6.1 ซึ่งแสดงถึงกระบวนการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานโดยเริ่มตนจาก บริษัทผูผลิตภาพยนตรในสหรัฐอเมริกาคือ บริษัท วอลท ดิส
นีย พิคเจอรส (Walt Dismey Pictures) วอลท ดีสนียเปนบริษัทผูผลิตภาพยนตรรายใหญของโลก
ที่มีชื่อเสียงมานานซึ่งผูคนทั่วโลกยอมรูจักในฐานะที่เมื่อผลิตภาพยนตรการตูนเรื่องใดก็มักจะเปน
ที่นิยมชมชอบของผูชมวาเปนภาพยนตรการตูนคุณภาพจนกลายเปนภาพพจนที่ติดอยูในใจของผู
ชมทั่วโลก เมื่อกลาวถึงวอลท ดิสนีย ครั้งใดก็เชื่อมั่นวาเปนภาพยนตรการตูนที่ดีมีคุณภาพ มีเนื้อ
หาที่บริสุทธิ์ ไมมีพิษมีภัยตอผูชมทุกเพศ ทุกวัย วอลท ดิสนียผลิตภาพยนตรการตูนสงออกไป
จําหนายทั่วโลก รวมถึงประเทศไทยดวย โดยไดเขามาตั้งสํานักงานสาขาในประเทศไทย (บริษัท
ลูก) คือ บริษัท บัวนาวิสตา อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด (Buana Vista International co., ltd.) ใน
การนําเขาภาพยนตรการตูนจากบริษัท วอลท ดิสนียโดยตรง บริษัท วอลท ดิสนียจะทําหนาที่จัด
สรรภาพยนตรใหกับบริษัท บัวนาวิสตาในฐานะที่เปนบริษัทลูก นําภาพยนตรเขามาฉายในประเทศ
ไทย ซึ่งบริษัทบัวนาวิสตาจะตองมีการติดตอประสานงานและปฏิบัติตามนโยบายของบริษัท วอลท 
ดิสนีย เสมอทั้งในเรื่องของการคัดเลือภาพยนตรที่จะนําเขามาฉายในประเทศไทย ซึ่งบริษัทบัวนา
วิสตา มีสิทธิที่จะเสนอความเห็นตอบริษัทแมวาควรจะนําเสนอภาพยนตรแนวใด ประเภทใด จึงจะ
เหมาะสมและตรงกับรสนิยมในการชมภาพยนตรของผูชมในประเทศไทย แมวาภาพยนตรอเมริกัน 
(ภาพยนตรการตูนของดิสนีย) จะไดสรางขึ้นมาใหมีเนื้อหา และแนวทางที่หลากหลายเปนสากล
สําหรับผูชมทั่วโลกเพียงใดก็ตาม บริษัทบัวนาวิสตามักจะสํารวจถึงความนิยม และรสนิยมในการ
ชมภาพยนตรของผูชมในประเทศไทยอยูเสมอ รวมถึงการดําเนินงานทางการตลาดภาพยนตรที่จะ
ตองมีการปรึกษาขอความเห็นจากบริษัท วอลท ดิสนียอยูเสมอ ทั้งนี้เพื่อใหการดําเนินงานทั้งหมด
ของบริษัทเปนไปตามนโยบายของบริษัท วอลท ดิสนีย เพื่อใหเกิดความเปนมาตรฐานเดียวกันทั่ว
โลก แตบริษัท บัวนาวิสตาก็มีอิสระในการดําเนินงานการตลาดพอสมควรในประเทศไทย แตทั้งนี้
ตองเปนไปตามแนวทางของ วอลท ดิสนีย 

บริษัท วอลท ดิสนีย นั้น นอกจากจะผลิตภาพยนตรการตูนสงออกไปฉายทั่วโลก
แลว ยังไดประกอบธุรกิจทางดานความบันเทิงอ่ืน ๆ ในเครืออีกมากมาย เชน การจัดจําหนาย วีดี
โอภาพยนตรการตูน สวนสนุกดิสนียแลนด และการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนดิสนียตอบริษัทผูผลิตสิน
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คานําไปผลิตเพื่อการจําหนวยในทองตลาด เปนตน ซึ่งกิจการตาง ๆ ในเครือเหลานี้ลวนสงเสริม
เกื้อหนุนตอภาพยนตรการตูนของวอลท ดิสนีย เชน ถาภาพยนตรการตูนประสบความสําเร็จ วีดีโอ
ภาพยนตรการตูนที่จะออกมาวางจําหนายภายหลังก็สามารถที่จะทํารายไดมากเชนกัน  ดังนั้นการ
ดําเนินงานทางการตลาดของบริษัทบัวนาวิสตาจึงตองคํานึงถึงผลกระทบที่จะเกิดกับกิจการอื่น ๆ 
ในเครือของวอลท ดิสนียดวย จากการเขามาตั้งสํานักงานสาขาของบริษัท วอลท ดิสนีย ใน
ประเทศไทยนี้แสดงใหเห็นถึงการเขามา แผอิทธิพลในประเทศไทย ของบริษัทผูผลิตภาพยนตร
อเมริกันรายใหญ ที่สงออกภาพยนตรไปจําหนวยทั่วโลกในฐานะที่เปนสื่อโลก (Global Midia) ที่
สามารถเขาถึงผูรับสารไดทั่วโลกโดยเขามาตั้งฐานอยู ควรนําเขาภาพยนตรในประเทศไทย และ
บริษัทวอลท ดิสนียก็มีอิทธิพลโดยตรงตอบริษัท บัวนาวิสตา ในฐานะบริษัทแมที่จะควบคุมการ
ดําเนินงานของบริษัท บัวนาวิสตา ในประเทศไทยใหเปนไปตามนโยบายและมาตรฐานของดิสนีย 

ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจัดไดวาเปนภาพยนตรที่มีการลงทุนจํานวน
มหาศาลในการสรางและผลิตเชนเดียวกับภาพยนตรอเมริกันเรื่องอ่ืน ๆ ซึ่งจะเห็นไดจากจุดขาย
ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ไดแก ความพิถีพิถันในการสรางสรรคเนื้อหาและเลือกสรรบท
ประพันธ ซึ่งทารซานเปนนวนิยายเกาแก มีการสรางเปนภาพยนตรมาแลวหลายครั้ง จึงเปนที่รูจัก
กันดีอยูแลวสําหรับผูชมทั่วโลก วอลท ดิสนีย ไดนํามาสรางในรูปแบบของการตูนตามแบบฉบับ
ของตัวเองซึ่งมีเนื้อหาและรูปแบบตรงตามจินตนาการของผูประพันธเดิมมากที่สุด ถาใครไดเคยชม
ภาพยนตรการตูนของวอลทดิสนียมาแลว หลายตอหลายเรื่องที่ผานมาก็จะทราบไดวา วอลท ดิส
นียไดมีการพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิตภาพยนตรการตูนอยูเสมอ เพื่อใหเกิดความสมจริงและทํา
ใหผูชมเกิดอารมณคลอยตามไปกับภาพยนตรเสมอ เชน ฉากฝูงกวางวิ่งจํานวนนับพันใน “The 
Lion King” และฉากการกวาดกลองเขาไปทามกลางฝูงชนจํานวนมากใน “The Hunchback of 
Notredam” เปนตน สวนในภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนี้ วอลท ดิสนียก็ไดคิดสรางสรรค 
เทคโนโลยีในการผลิตภาพยนตรการตูนขึ้นมาอีกครั้งหนึ่ง เรียกวา “Deep Canvas” สําหรับการ
สรางสภาพแวดลอมของปาดงพงไพรใหมีความสมจริง และเคลื่อนไหวไดอยางมีชีวิตชีวาเหมือน
สภาพปาที่แทจริง 

นอกจากนี้เพลงประกอบภาพยนตร (Sound Track) การตูนของ วอลท ดิสนีย ก็
มักจะไพเราะเปนที่ชื่นชอบของผูชมทั่วโลกอยูเสมอ ดวยความพิถีพิถันในการประพันธเพลงและ
การรองเพลง ดังจะเห็นไดจากการที่เพลงประกอบภาพยนตรการตูนของวอลท ดีสนีย มักไดรับการ
เสนอชื่อเขาชิงรางวัลออสการในสาขาเพลงประกอบภาพยนตรยอดเยี่ยมอยูเสมอและบางครั้งก็ได
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รับรางวัลดวย เชน เพลงประกอบภาพยนตรการตูนเรื่อง The Lion King เปนตน ภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานก็เชนเดียวกัน ที่เพลงประกอบภาพยนตรที่ไดรับการประพันธเพลงและขับรองโดย ฟล 
คอลลินส (Phil Collins) นักรอง นักดนตรี ที่มีชื่อเสียง ผูมีความถนัดในเครื่องดนตรีประเภทเคาะ 
(Percussion Instrument) ที่จะสามารถสรางบรรยากาศ ของบทเพลงใหเปนแบบปาดงพงไพรเพื่อ
ใหเขากับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน ฟล คอลลินส ไดประพันธเพลงประกอบภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานไวถึง 5 เพลงดวยกัน แตละเพลงไดบรรยายถึงอารมณ ความรูสึกนึกคิด และจิตใจ
ของตัวละครในเรื่อง จากนั้นเพลงประกอบภาพยนตรก็จะถูกนํามาผลิตเปนอัลบ้ัมเพลงออกมาวาง
จําหนายในทองตลาดซึ่งก็จะสามารถสรางรายไดใหกับ วอลท ดิสนียอีกทางหนึ่ง เพลงประกอบ
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เชนเดียวกับภาพยนตรการตูนเรื่องอื่น ๆ ของดิสนียซึ่งเมื่อเขามา
ฉายในประเทศไทยก็จะตองมีการแปลบทเพลงและบทพากยจากภาษาอังกฤษดั้งเดิม (Original) 
ใหเปนภาษาไทย ซึ่งจะตองมีการแปลใหออกมาตรงกับความหมายของภาษาอังกฤษดั้งเดิมให
มากที่สุด รวมถึงการพากยเสียงการตูนใหตางกับตนฉบับด้ังเดิมมากที่สุด การแปลบทพากยภาษา
ไทยและการคัดเลือกนักพากยนี้ ทางวอลท ดิสนียจะทําการควบคุมดูแลอยางใกลชิด โดยทาง
ประเทศไทยจะตองมีการสงเทปเสียงของนักพากยที่ทําการคัดเลือกไว สงไปใหทางวอลท ดิสนีย
เปนผูพิจารณาตัดสินวาเสียงของนักพากยนั้นมีความหมาะสมตรงตามตนฉบับเพียงใด โดยสวน
มาก นักพากยที่ไดรับการคัดเลือกจะเปนดารานักแสดงที่มีชื่อเสียงเชนเดียวกับในอเมริกา ก็จะใช
ดารานักแสดงเปนผูพากยเสียงตัวการตูน ซึ่งถือวาเปนจุดดึงดูดตอผูชมที่ชื่นชอบในตัวของดารานัก
แสดงเหลานั้นการแปลบทเพลงและบทพากยของภาพยนตรเร่ืองทารซานใหเปนภาษาไทย รวมถึง
การคัดเลือกนักพากยเสียงภาษาไทยผูมีบุคลิกและน้ําเสียงตรงตามตนฉบับของดิสนียนั้น กลาวได
วาเปนการดัดแปลงสื่อโลก  (ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานฉบับภาษาอังกฤษดั้งเดิม) ใหมีความ
เปนสื่อทองถิ่น (เสียงพากยภาษาไทย) เพื่อใหผูชมไดเขาใจถึงเรื่องราวและเนื้อหาของภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซาน (ส่ือโลก) มากยิ่งขึ้น ปรากฏการณในลักษณะนี้เรียกวา “Glocalzation” เปน
การผสมผสานกันระหวางสื่อโลก (Globla Midia) กับส่ือทองถิ่น (Local Media) แตการผสมผสาน
กันในลักษณะนี้ส่ือทองถิ่น (เสียงพากยภาษาไทย) จะตองถูกปรับใหเปนไปตามความหมายและ
รูปแบบของสื่อโลก ดังกลาวมาแลวในขางตนวา เสียงพากยภาษาไทยและบทพากยภาษาไทยจะ
ตองมีความใกลเคียงและตรงตามภาษาอังกฤษฉบับด้ังเดิมมากที่สุด ดังนั้นจึงกลาวไดวาสื่อโลก 
(Global Media) ควบคุมส่ือทองถิ่น (Local Media) ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น วอลท ดีส
นีย ไดสงออกไปฉายยังประเทศตาง ๆ ทั่วโลก ทั้งบทเพลงและบทพากยไดรับการแปลเปนภาษา
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อ่ืน ๆ อีกมากมายทั่วโลก เชน ภาษาอิตาลี และภาษาสเปน เปนตน ทั้งนี้เพื่อสรางความเขาใจใน
เร่ืองราวและเนื้อหาของภาพยนตรและบทเพลงตอผูชมในภูมิภาคตาง ๆ ทั่วโลก 

แมวาภาพยนตรอเมริกันเชน ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานจะเปนสินคา 
(Product) ที่มีการลงทุนในการสราง และผลิตดวยเทคโนโลยีขั้นสูงเพียงใดหรือมีการพิถีพิถันใน
การสรางสรรคเนื้อหาและบทเพลงประกอบภาพยนตรใหดีเยี่ยมเพียงใดก็ตาม แตถาขาดการวาง
แผนกลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรใหเปนที่รูจักและรับรูของผูชมจนกระทั่งตัดสินใจมาชม
ภาพยนตรนั้น  ภาพยนตรก็ไมสามารถที่จะทํารายไดจนประสบความสําเร็จได อุตสาหกรรมภาพ
ยนตรบันเทิงนั้นเปนธุรกิจที่สามารถทํารายไดใหกับสหรัฐอเมริกาในแตละปเปนจํานวนมหาศาล 
ความสําเร็จทางดานรายไดและความนิยมของผูชมทั่วโลกที่มีตอภาพยนตรอเมริกันนั้น นอกจาก
ตัวภาพยนตรเองแลว กลยุทธการสื่อสารการตลาดภาพยนตรก็เปนอีกปจจัยหนึ่งที่ทําใหภาพยนตร
ประสบความสําเร็จ ดังจะเห็นไดจากภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานที่มีการวางแผนการสื่อสารการ
ตลาดในระยะยาว (Long Run) เพื่อใหตัวการตูนทารซานในฉบับของดิสนียที่ยังไมเคยมีใครรูจัก
มากอนใหเปนที่รูจักและสนใจของผูชม โดยเริ่มตนจาก บริษัท วอลท ดิสนียในอเมริกาไดมีการนํา
เสนอขาวคราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนระยะ ๆ ถึงความคืบหนาของภาพยนตร 
กอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขาฉายเปนเวลานาน ทั้งนี้เพื่อสรางความสนใจใหกับผูชม
วาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานเปนอยางไร มีการสรางและผลิตอยางไร และจะยิ่งใหญเหมือน
ภาพยนตรการตูนเร่ืองอื่น ๆ ของดิสนียหรือไม โดยการนําเสนอผานสื่อมวลชนทั้งในประเทศไทย
และตางประเทศ 

บริษัทบัวนาวิสตาอินเตอรเนชั่นแนล จํากัดในฐานะบริษัทลูกของ วอลท ดิสนีย 
ในการนําเขาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะไดรับทราบลวงหนาจากบริษัท วอลท ดิสนีย ถึง
โปรแกรมการฉายภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานในประเทศไทยซึ่งจะเขาฉายในชวงปดภาคเรียน
ของนักเรียน คือในชวง เดือนตุลาคม พ.ศ. 2542 การวางโปรแกรมในการฉายภาพยนตรเชนนี้เปน
ไปตามนโยบายของบริษัท วอลท ดิสนีย ในการวางแผนการตลาดที่จะวางโปรแกรมภาพยนตร
การตูนเรื่องทารซานใหเขาฉายในชวงเวลาที่เหมาะสม คือในชวงปดภาคเรียนของสหรัฐอเมริกา
และประเทศไทย เนื่องจากแนวของภาพยนตรเปนภาพยนตรการตูนที่มีกลุมเปาหมายผูชมเปนเด็ก
และเยาวชน รวมถึงครอบครัว และผูชมทุกเพศ ทุกวัย เด็กและเยาวชนอาจจะใชเวลาวางในชวงปด
ภาคเรียนดวยการชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานและผูปกครองก็อาจจะพาลูกไปชมภาพยนตร
รวมกันในชวงปดภาคเรียนก็ได บริษัท บัวนาวิสตาเริ่มตนวางแผนกลยุทธในการสื่อสารการตลาด
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ภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานตั้งแตตนป พ.ศ. 2542 โดยศึกษาถึงจุดขายของภาพยนตรวามีอะไร
ที่นาสนใจบางในการที่จะโนมนาวใจใหผูชมสนใจ และตัดสินใจที่จะไปชมภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซาน ไมวาจะเปนตัวบทประพันธ เทคโนโลยีในการสรางและผลิต เพลงประกอบภาพยนตร 
และการพากยเสียงตัวละคร จากนั้นก็จะเตรียมการสําหรับการสื่อสารการตลาดตอไปโดยเริ่มตน
จากการจัดเตรียมบทประชาสัมพันธภาพยนตร การตัดตอสปอตโฆษณาภาพยนตร และการจัด
เตรียมของรางวัลจากภาพยนตรใหกับผูชม ซึ่งสิ่งตาง ๆ เหลานี้ บริษัทบัวนาวิสตาจะไดรับมาจาก
บริษัทแม (Walt Disney) ระยะเวลาในการดําเนินการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเร่ือง
ทารซานนั้นเริ่มต้ังแตชวงตนป พ.ศ. 2542 ดังกลาวมาแลวขางตน จนกระทั่งถึงชวงที่ภาพยนตรเขา
ฉายในโรงภาพยนตรคือในเดือนตุลาคม ในชวงเวลากอนที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะเขา
ฉายเพียงเล็กนอยคือในเดือนกันยายนนั้น บริษัท บัวนาวิสตาไดทําการกิจกรรมการสื่อสารการ
ตลาดอยางมากมายในชวงนี้ ทั้งการจัดแถลงขาวภาพยนตรแกส่ือมวลชน และบริษัทผูผลิตสินคาท่ี
เปนพันธมิตรกับบริษัทบัวนาวิสตาก็จะนําเอาสินคาพรีเมี่ยมทารซานออกมาใหผูบริโภคแลกซื้อ
พรอมกับสินคาของตนเอง เพื่อสรางความสนใจและดึงดูดใหผูบริโภคมาซื้อสินคาของตนเอง การ
แถลงขาวภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานถูกจัดขึ้น 2 คร้ัง สําหรับส่ือมวลชนและบริษัทพันธมิตรทั้ง
นี้เพื่อเปนการบอกกลาวแกส่ือมวลชนและบริษัทพันธมิตรใหนําเอาเรื่องราวของภาพยนตรการตูน
เร่ืองทารซานออกไปเผยแพรตอผูชมใหรับรูและรับทราบตอไป 

การสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น กลาวไดวเปนการสื่อสาร
การตลาดแบบครบเครื่องหรือ “Integrated Marketing Communication” (IMC) คือเปนการสื่อ
สารการตลาดในทุกรูปแบบ และวิธีการอยางเทาเทียมกัน ทั้งการใชส่ือมวลชน (Mass Media) 
และการไมใชส่ือมวลชน (Non-Media) โดยไมมีการเนนสื่อใดส่ือหนึ่งเปนหลักในการสื่อสารตามที่
แสดงไวในแผนภูมิที่ 6.1 

ส่ือมวลชนที่ทําการเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นประกอบไปดวยสื่อ
ส่ิงพิมพประเภทนิตยสารภาพยนตร หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารสตรี ฯลฯ ส่ือโทรทัศน เชน ราย
การขาวบันเทิง รายการที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรโดยตรง และรายการสอนภาษา
อังกฤษ ส่ือวิทยุเชน รายการเพลงตาง ๆ หรือรายการวิทยุที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตร เนื่อง
จากสื่อมวลชนที่นําเสนอเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีมากมาย ดังนั้น ผูวิจัยจึง
เลือกกลุมตัวอยางของสือมวลชนเพียงบางรายการเทานั้นมาทําการศึกษาถึงเนื้อหาและรูปแบบใน
การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน โดยทําการศึกษาเฉพาะรายการที่นําเสนอ
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เร่ืองราวเกี่ยวกับภาพยนตรโดยเฉพาะ เพราะเปนสื่อที่แทจริงในการเผยแพรเร่ืองราวของภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซาน เชน รายการ เดลีซีนีมา และรายการมูฟวี่โซน ส่ือมวลชนจะไดรับขอมูล 
ขาวสารเกี่ยวกับภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจากบริษัทบัวนาวิสตากอนที่ภาพยนตรจะเขาฉาย
เปนเวลานาน เพื่อนําออกเผยแพรตอผูชมลวงหนากอนหลังจากนั้นเมื่อภาพยนตรใกลจะเขาฉาย 
บริษัทบัวนาวิสตา ก็ไดจัดงานแถลงขาวภาพยนตรตอสื่อมวลชน เพื่อเปนการประชาสัมพันธใหสื่อ
มวลชนนําเอาเรื่องราวของภาพยนตรออกเผยแพรสูผูชมตอไป ซึ่งบริษัทบัวนาวิสตาและสื่อมวลชน
ตองมีการสรางความสัมพันธที่ดีตอกัน เพราะทั้งสองฝายตางก็ตองพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน 
บริษัทบัวนาวิสตาตองการใหส่ือมวลชนเผยแพรเร่ืองราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน สวน
ส่ือมวลชนก็ตองการขอมูลขาวสารของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจากบริษัทบัวนาวิสตาเพื่อ
นําไปเสนอในสื่อของตัวเอง 

ส่ือมวลชนที่นําเสนอเกี่ยวกับเร่ืองราวของภาพยนตรนั้น  ผูวิจัยพบวามีการนํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตรอเมริกันเปนสวนใหญ  โดยมีเนื้อหาเรื่องราวของภาพยนตรจากชาติ
อ่ืน ๆ รวมถึงภาพยนตรไทยนอยมาก  ทั้งนี้เพราะวาภาพยนตรอเมริกันที่เขาฉายในโรงภาพยนตร
ของประเทศไทยนั้นมีปริมาณมากกวาภาพยนตรจากชาติอ่ืน  ดังนั้นเนื้อหาและเรื่องราวของภาพ
ยนตรอเมริกันจึงสามารถเสาะหางายสําหรับส่ือมวลชนในการนํามาเสนอ  รวมถึงเนื้อหาและเรื่อง
ราวที่หลากหลาย แงมุม  นอกจากนี้ผูรับสารจากสื่อมวลชนสวนใหญก็มักใหความสนใจกับเร่ือง
ราวของภาพยนตรอเมริกันมากกวา 

สําหรับเนื้อหาของสื่อมวลชนที่นําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น  ประกอบไปดวยการนําเสนอจุดขายของภาพยนตร  การโฆษณาภาพยนตร  การ
วิจารณภาพยนตร  และการเลนเกมสชิงของรางวัลจากภาพยนตร  สวนรูปแบบในการนําเสนอเนื้อ
หาของสื่อมวลชนมีความแตกตางกันไปตามธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อแตละประเภท  
ตามแนวคิดของ Mcluhan กลาวคือส่ือมวลชนตางประเภทกันจะมีรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหา
แตกตางกัน  ทั้งนี้เพราะสื่อเปนตัวกําหนดขนาด  และรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาของตัวสาร  ดัง
จะเห็นไดจากรูปแบบในการนําเสนอเนื้อหาของรายการโทรทัศนที่เกี่ยวกับภาพยนตรจะเปนการ
บรรยายเรื่องราวและจุดขายของภาพยนตรไปพรอม ๆ กับการนําเสนอภาพจากภาพยนตรควบคู
กันไปโดยไมคอยจะเนนหนักเนื้อหาหรือรายระเอียดของภาพยนตรมากนัก  แตจะนําเสนอเฉพาะ
เนื้อหาสําคัญเทาที่จําเปนเทานั้นโดยจะเนนที่การนําเสนอภาพมากกวา  ทั้งนี้เปนไปตามธรรมชาติ
ของสื่อโทรทัศนที่นําเสนอไดทั้งภาพและเสียงแตมีเวลาที่จํากัดในการออกอากาศ  สื่อวิทยุก็เชน
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เดียวกับส่ือโทรทัศนคือมีเวลาที่จํากัดในการออกอากาศ  ดังนั้นการนําเสนอเนื้อหารายการจึงนํา
เสนอเฉพาะสวนที่สําคัญเทานั้น  เนื่องจากสื่อวิทยุมีคุณสมบัติในการนําเสนอไดเฉพาะเสียงเพียง
อยางเดียว  และเปนสื่อที่มีความรวดเร็วในการนําเสนอเนื้อหาไดทันตอเหตุการณ  รวมถึงปฏิกิริยา
โตตอบกลับจากผูรับสารก็มีความรวดเร็วเชนเดียวกัน  ดังนั้น  สื่อวิทยุจึงนําเสนอเนื้อหารายการใน
รูปแบบของการพูดคุย  วิพากษ  วิจารณเกี่ยวกับภาพยนตรระหวางผูจัดรายการดวยกันและ
ระหวางผูจัดรายการกับผูฟงรวมถึงการเปดเพลงประกอบจากภาพยนตรดวย  สวนสื่อนิตยสารใช
พื้นที่เปนตัวกําหนดในการนําเสนอเนื้อหาโดยไมมีเวลามาเปนขอจํากัด  ดังนั้นสื่อนิตยสารจึง
สามารถนําเสนอเนื้อหาไดมากมายตามจํานวนพื้นที่หนา  และสามารถนําเสนอเนื้อหาไดละเอียด
กวาสื่อมวลชนประเภทอื่น  เนื่องจากสื่อนิตยสารเปนสื่อที่โดดเดี่ยวและผูรับสารตองอานสารเพียง
ลําพังคนเดียว  ทําใหมีเวลาในการคิดและไตรตรองกับขอความที่อานไดมาก  รวมถึงสามารถหยุด
อานไปชั่วขณะแลวกลับมาอานตออีกก็ได  ดังนั้นนอกจากการนําเสนอจุดขายจากภาพยนตร  เชน
เดียวกับส่ือมวลชนประเภทอื่น ๆ แลว  สื่อนิตยสารยังสามารถนําเสนอเกี่ยวกับบทวิจารณภาพ
ยนตรที่นําเสนอแงคิดและสาระจากภาพยนตรใหผูอานไดนําไปคิดและไตรตรองไดมากกวาสื่อมวล
ชนประเภทอื่น ๆ รวมถึงเปนสื่อที่สามารถเก็บไวไดโดยไมผานเลยไป  เชนสื่อโทรทัศนและวิทยุ  ดัง
นั้นขอมูลจากสื่อนิตยสารจึงมักถูกนํามาใชเพื่อเปนการอางอิงสําหรับส่ือมวลชนประเภทอื่น ๆ ใน
การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรอยูเสมอ 

ถึงแมวาธรรมชาติและคุณสมบัติของตัวสื่อมวลชนแตละประเภทจะเปนตัว
กําหนดเนื้อหาและรูปแบบในการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรก็ตามแตผูกําหนดเนื้อหาและ
เร่ืองราวของตัวสารที่แทจริงก็คือผูผลิตสื่อ  (Media Producer)  นั้นมีสวนอยางสําคัญในการ
กําหนดเนื้อหาสารวาจะเปนอยางไร  มีรายละเอียดอยางไร  และเปนไปในทิศทางใด  ซึ่งก็ขึ้นอยู
กับจุดยืน  ความคิด  และวิจารณญาณของผูผลิตสื่อเอง  เชน  เนื้อหาของสื่อมวลชนเกือบทุกราย
การจะตองมีการนําเสนอจุดขายของภาพยนตรวามีอะไรนาสนใจบาง  มีการโฆษณาภาพยนตรใน
รายการ  และการจัดเกมสใหผูชมไดรวมเลนกันเพื่อชิงรางวัลจากภาพยนตร  แตในบางรายการก็
อาจจะไมมีการจัดเลนเกมสเพื่อชิงรางวัลจากภาพยนตร  หรือไมมีการออกอากาศสปอตโฆษณา
ภาพยนตรในรายการ  เชน  รายการแวดวงบันเทิง  เพราะผูผลิตสื่อมีความคิดวาการกระทําเชนนี้
จะกลายเปนการชวยสงเสริมการตลาดภาพยนตรใหกับบริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตรโดยตรง  
การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้น  ผูผลิตสื่อคิดแตเพียงวาเปนการนํา
เสนอเรื่องราวของภาพยนตรที่คาดวาผูชมจะตองสนใจโดยไมมีเจตนาชวยเหลือในการสงเสริมการ
ตลาดภาพยนตร 
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สวนการสื่อสารการตลาดโดยไมใชสื่อมวลชน (Non-Media)  นั้น  บริษัท  บัวนา      
วิสตาใชสินคา (Merchandise)  เปนสื่อในการสื่อสารการตลาดในอีกรูปแบบหนึ่ง  นอกเหนือไป
จากสื่อมวลชน  โดยใชวิธีการรวมมือกับบริษัทผูผลิตสินคา  โดยการทําสัญญาเปนพันธมิตรกันซึ่ง
บริษัทผูผลิตสินคานั้น ๆ จะตองมีภาพลักษณและภาพพจนของบริษัทรวมถึงตัวสินคาไปในแนว
ทางเดียวกันกับดิสนีย  คือมีกลุมเปาหมายของสินคาเปนเด็กและครอบครัว  โดยที่บริษัทผูผลิตสิน
คาพันธมิตรสามารถนําเอารูปภาพของตัวการตูนทารซานไปผลิตเปนสินคาพรีเมี่ยมเพื่อการแลก
ซื้อหรือเปนของแถมมากับสินคาของตัวเอง  ซึ่งวิธีการเชนนี้  ทั้งบริษัทบัวนาวิสตา  และบริษัทผู
ผลิตสินคาตางก็จะไดรับผลประโยชนรวมกันจากความรวมมือนี้  กลาวคือ  บริษัทบัวนาวิสตา  จะ
ไดรับผลประโยชนในแงของการที่ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจะไดรับการตอกย้ําตอผูบริโภค  
และจดจําตัวทารซานไดผานทางสินคาพรีเมี่ยมของบริษัทผูผลิตสินคา  สวนบริษัทผูผลิตสินคาก็
จะไดรับผลประโยชนในแงของการที่สินคาของตัวเองสามารถจําหนายไดมากขึ้น  เพราะตองการ
แลกซื้อของ   พรีเมี่ยม  การใชสินคาพรีเมี่ยมเปนสื่อในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานนั้น  นับไดวามีประสิทธิภาพในการตอกย้ําภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูบริโภค  
เพราะตัวภาพยนตรเองนั้นเปนสินคาประเภทบริการที่ใหไดแตเพียงความพึงพอใจตอผูชมในการ
ชมเทานั้น  เมื่อชมภาพยนตรแลวก็ผานเลยไป  ภาพยนตรไมใชสินคาที่เปนวัตถุซึ่งผูบริโภค
สามารถจับตองหรือเก็บไวได  แตสินคาพรีเมี่ยมรูปตัวการตูนนั้นกอใหเกิดการสรางความมีตัวตน  
(Identity)  ใหตัวการตูนที่ปรากฏอยูเพียงในภาพยนตรไดไปปรากฏตัวในรูปแบบของวัตถุสินคาให
ผูบริโภคสามารถสัมผัสจับตองได  นอกจากนี้สื่อสินคาพรีเมี่ยมยังมีลักษณะเปนสื่อเคลื่อนที่  
(Moving Media)  ที่ผูบริโภคสามารถแลกซื้อจากรานคานําไปเก็บสะสมไวได  ซึ่งภาพลักษณของ
ตัวการตูนทารซานก็จะติดตัวผูบริโภคกลับไปดวย  แมวาสื่อสินคาพรีเมี่ยมจะเปนสื่อเคลื่อนที่และ
สรางความมีตัวตนใหกับตัวการตูนจากภาพยนตรก็ตาม  แตก็ไมไดมีผลกระทบ (Impact)  มากนัก  
ตอการที่ผูบริโภคจะตัดสินใจไปชมภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  เพราะสินคาพรีเมี่ยมเปนเพียง
ส่ือที่ตอกย้ําภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานตอผูบริโภคเทานั้น  แตจะไปมีผลตอยอดจําหนายสิน
คาของบริษัทผูผลิตสินคามากกวา 

ตัวการตูนจากภาพยนตรการตูนนั้นมีขอไดเปรียบที่เอ้ืออํานวยตอการสื่อสารการ
ตลาดโดยการใชสินคาเปนสื่อเพราะตัวการตูนไมมีอายุและเรื่องเสื่อมเสียชื่อเสียงมาเปนขอจํากัด  
เหมือนตัวละครในภาพยนตรที่ใชคนแสดง  ดังนั้นจะเห็นไดวาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีการ
ใชสินคาเปนสื่อไดอยางมากมายและกวางขวาง  ดังจะเห็นไดจากการรวมเปนพันธมิตรกับบริษัทผู
ผลิตสินคาทั้งบริษัทในระดับโลก  (Global Partner)  เชน  แมคโดนัลด  (Mcdonald)  ที่มีการทํา
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สัญญาเปนพันธมิตรกันทั่วโลกในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  และพันธ
มิตรในระดับทองถิ่น  (Local  Partner)  ภายในประเทศไทย  เชน  ปลาสวรรคทาโร  ผลิตภัณฑ
เนสทเล  บัตรโทรศัพท เอ ไอ เอส  และแฟนตา  เปนตน 

บริษัทผูผลิตสินคานั้น  เมื่อมีการผลิตสินคาของตัวเองมาวางขายในทองตลาดก็
ยอมจะตองมีการโฆษณาประชาสัมพันธใหผูบริโภคไดรูจักและสนใจซื้อสินคาของตัวเอง  เมื่อมี
การจัดใหมีการแลกซื้อสินคาพรีเมี่ยมการตูนทารซานมากับสินคาของตัวเอง  บริษัทผูผลิตสินคาก็
จะตองใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการสื่อสารการตลาดสินคาของตัวเอง  ซึ่งสามารถกลาวไดวา
ส่ือมวลชนเปนตัวสงเสริมส่ือสินคา  รูปการตูนทารซานใหผูชมไดรูจักซึ่งก็เทากับวาเปนการตอกย้ํา
ถึงภาพยนตรการตูนเร่ืองทารซานตอผูบริโภคอีกครั้งหนึ่ง  นอกจากสื่อมวลชนที่นําเสนอเรื่องราว
ของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานอยูแลว 

นอกจากการใชสื่อสินคาพรีเมี่ยมโดยความรวมมือเปนพันธมิตรกันระหวางบริษัท  
บัวนา วิสตา  และบริษัทผูผลิตสินคาแลว  ก็ยังมีสื่อสินคาในอีกลักษณะหนึ่ง เขามาชวยเสริมการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  คือการใหสัมปทานลิขสิทธิ์ตัวการตูนทารซานกับ
บริษัทผูผลิตสินคานําไปผลิตเปนสินคาเพื่อการจําหนายในทองตลาดโดยบริษัท เดอะดิสนีย  
(ประเทศไทย)  จํากัด นั้น  ไมมีความเกี่ยวของกับบริษัท บัวนาวิสตา  นอกจากสื่อสินคาแลวภาพ
ยนตรการตูนเร่ืองทารซานยังไดรับการเผยแพรโดยการสงเสริมการขายบริเวณโรงภาพยนตร  สื่อ
อินเตอรเน็ต  และหนังสือนิทานภาพ  เปนตน 

การเผยแพรภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานออกไปทั้งทางสื่อมวลชน  และทางสื่อ
สินคาในหลากหลายประเภทนั้น  สื่อมวลชน  และส่ือสินคามีอิสระที่จะเผยแพรตามจุดยืน  ความ
คิด  และวิจารณญาณของตนเอง  แตเนื้อหาและเรื่องราวนั้นจะตองไมบิดเบือนจากความจริง  หรือ
กอใหเกิดภาพพจนในทางลบตอภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  ซึ่งบริษัทบัวนาวิสตา  จะตองควบ
คุมเนื้อหาและเรื่องราวที่นําเสนอไปทางสื่อมวลชนใหเปนไปแนวทางและทิศทางที่ถูกตอง  สื่อสิน
คาก็เชนเดียวกัน  การผลิตสินคาพรีเมี่ยมของบริษัทผูผลิตสินคาพันธมิตรก็จะตองเปนไปตามแนว
ทางในการผลิตสินคาพรีเมี่ยม  การควบคุมการนําเสนอของสื่อในการเผยแพรเกี่ยวกับภาพยนตร
การตูนเร่ืองทารซานใหเปนไปแนวทางเดียวกันทั้งหมดนั้น  กลาวไดวาเปนการใชกลยุทธแผนเดียว  
(One Single Plan)  ของบริษัทบัวนาวิสตา 
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การสื่อสารการตลาดภาพยนตรนั้นจะตองมีการกําหนดงบประมาณวาจะตองใช
เงินทุนจํานวนเทาไรในการดําเนินงานกิจกรรมส่ือสารการตลาด  ทั้งนี้เปนไปตามลักษณะของ
บริษัทผูจัดจําหนายภาพยนตร  บริษัทบัวนาวิสตา  อินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด  ผูจัดจําหนายภาพ
ยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นเปนสํานักงาน  สาขาโดยตรงของบริษัท วอลท ดิสนีย พิคเจอรส  ใน
การนําเขาภาพยนตรมาจัดจําหนายในประเทศไทย  ดังนั้นบริษัทบัวนาวิสตา  จึงไมตองลงทุนใน
การจัดซื้อภาพยนตรมาจัดจําหนายเอง  ทําใหบริษัท บัวนาวิสตา  สามารถลงทุนในสวนของการ
ส่ือสารตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานไดอยางเต็มที่  และบริษัทวอลทดิสนียในอเมริกานั้นมี
กิจการในเครือของตัวเองมากมาย  หลายบริษัทที่จะเขามาชวยเสริมใหภาพยนตรการตูนเรื่อง
ทารซานแพรหลายออกไปมากขึ้น  เชนกิจการดานวีดีโอเทปการตูน  การใหลิขสิทธิ์ตัวการตูน  และ
การจัดจําหนายอัลบ้ัมเพลงประกอบภาพยนตรการตูน  เปนตน  ดังนั้นการใชงบประมาณในการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานจึงไมตองมีการลงทุนมากมายนัก  แตสามารถเผย
แพรสูผูชมไดมากมาย  ในขณะเดียวกันภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานก็เขามาชวยสงเสริมกิจการ
ในเครือของดิสนียดวย  เชน  ถาภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานประสบความสําเร็จทางดานรายได
ก็จะชวยใหวีดีโอเทปภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานสามารถจําหนายไดมากขึ้นในเวลาตอมา  หรือ
สินคารูปตัวการตูนทารซานลิขสิทธิ์ของดิสนียก็จะจําหนายไดมากเชนเดียวกัน  การลงทุนสําหรับ
งบประมาณในการสื่อสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานนั้นกลาวไดวาลงทุนไมมาก  
แตรายไดที่กลับมาก็สูงพอสมควร  เพราะมีกิจการในเครือของดิสนียชวยสงเสริมใหผูชมไดรูจัก
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมากขึ้น  เมื่อเทียบกับภาพยนตรทั่ว ๆ ไปที่ไมมีกิจการในเครือมา
ชวยสงเสริมแลวยอมตองมีการลงทุนในการสื่อสารการตลาดมากขึ้น  ทั้งนี้จะตองมีการคํานึงถึง
รายไดที่จะกลับมาจากการฉายภาพยนตรวาจะคุมคาตอการลงทุนหรือไม 

จากการศึกษาวิจัยกลยุทธในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตรอเมริกันใน
ประเทศไทยโดยใชภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมาเปนกรณีตัวอยางนั้น  ทําใหผูวิจัยไดทราบถึง
ขอไดเปรียบหลายประการของภาพยนตรอเมริกันวาเหตุใดจึงประสบความสําเร็จดานรายไดใน
ประเทศไทย  และสามารถครองตลาดภาพยนตรในประเทศไทยเปนอันดับหนึ่งมาโดยตลอด  รวม
ถึงความนิยมที่ผูชมที่มีตอภาพยนตรอเมริกันตลอดมา  ไมวาจะเปนขอไดเปรียบในเรื่องของความ
ใหญโตมหึมาของบริษัทผูผลิตสื่อภาพยนตรที่สามารถนําภาพยนตรไปฉายไดทั่วโลก  และขยาย
เครือขายตั้งสํานักงานสาขาในประเทศตาง ๆ เพื่อการนําเขาภาพยนตรโดยตรงดังเชน  บริษัท 
วอลท ดิสนีย พิคเจอรส  ที่เขามาตั้งสํานักงานสาขาในประเทศไทย  คือบริษัทบัวนาวิสตา อินเตอร
เนชั่นแนล จํากัด  นอกจากนี้ วอลท ดิสนีย ยังมีกิจการทางดานความบันเทิงอื่น ๆ ในเครือที่ขยาย
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เครือขายออกไปทั่วโลกอีก  เชน  กิจการวีดีโอการตูน  และกิจการใหลิขสิทธิ์ตัวการตูนเปนตน  ใน
ดานของภาพยนตรก็มีการลงทุนสรางและผลิตดวยทุนจํานวนมหาศาลรวมถึงเทคโนโลยีในการ
สรางและผลิตดังเชนภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  นอกจากนี้เนื้อหาของภาพยนตรอเมริกันเชน
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานยังมีเนื้อหาเปนสากลที่คนทั่วโลกรูจักและความพยายามของวอลท  
ดิสนีย  ที่จะทําใหคนไทยเขาใจถึงเนื้อหาและเรื่องราวของภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานโดยการ
แปลบทเพลงประกอบภาพยนตร  และบทพากยใหเปนภาษาไทยที่ตรงกับความหมายในภาษา
อังกฤษตนฉบับด้ังเดิมของภาพยนตรมากที่สุด 

Tomlinson and Boyd Barrett  ไดนําเอาเจตนาของผูสงสารมาพิจารณาวา  ผู
ผลิตสาร (สหรัฐอเมริกา)  สงออก (Export) สาร (ภาพยนตร)  โดยมีเจตนาใหเปนยุทธศาสตรทาง
การคาและประเทศที่ถูกกระทบจากอิทธิพลของสื่อก็มีเจตนารมณทางการคาในขณะรับอิทธิพลนั้น  
ทั้งนี้เพื่อแสวงหากําไรจากการประกอบการทางธุรกิจส่ือของตนเอง  ดังเชน  การใชกลยุทธในการ
ส่ือสารการตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานของบริษัท บัวนาวิสตา  อินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด  
ที่วางแผนการสื่อสารการตลาดโดยปฏิบัติตามนโยบายทางธุรกิจของ  บริษัทแม  วอลท  ดิสนีย  
เชน  ระยะเวลาที่เหมาะสมในการฉายภาพยนตร  การเปนพันธมิตรกับบริษัทผูผลิตสินคาในระดับ
โลก  เชน  แมคโดนัลด  และการใชสื่อในการสื่อสารการตลาดในทุกรูปแบบ  ทั้งสื่อมวลชน  และไม
ใชส่ือมวลชน  นอกจากนี้ส่ือมวลชนมักนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรอเมริกันเปนสวนใหญ  
เพราะเสาะหาขอมูลงายและมีเร่ืองราวในหลากหลายแงมุมในการนําเสนอ  ตามปริมาณของภาพ
ยนตรอเมริกันที่มีจํานวนมากในตลาดภาพยนตรของประเทศไทย  รวมถึงความเปนภาพยนตร
การตูนที่เอื้ออํานวยตอการใชสินคาเปนสื่อโดยการใชภาพการตูนมาผลิตเปนสินคาพรีเมี่ยม 

จากขอไดเปรียบหลายประการดังกลาวมาขางตนที่ทําใหภาพยนตรอเมริกัน  เชน
ภาพยนตรการตูนเรื่องทารซาน  หรือภาพยนตรอเมริกันเรื่องอ่ืน ๆ ประสบความสําเร็จทํารายได
เปนจํานวนมหาศาลในประเทศไทย  ซึ่งแนนอนวารายไดอันมหาศาลนี้จะกลับสูสหรัฐอเมริกา  
และความเสียเปรียบทางเศรษฐกิจ  และดุลการคายอมเกิดขึ้นกับประเทศไทยแนนอน  เพราะมี
การนําเขาภาพยนตรอเมริกันเขามาอยางมากมายในตลาดภาพยนตรของประเทศไทยโดยที่
ปริมาณของภาพยนตรจากชาติอ่ืน  รวมถึงประเทศไทยมีจํานวนนอยมาก  ซึ่งทําใหตลาดภาพ
ยนตรของประเทศไทยขาดความหลากหลายทางดานเนื้อหาและวัฒนธรรมจากภาพยนตรท่ีจะชวย
เพิ่มพูนความรูและภูมิปญญาใหม ๆ ตอคนไทย  ประเทศไทยควรที่จะมีมาตรการอยางไรที่จะจัด
การกับสภาวะการณการตลาดภาพยนตรของประเทศไทยที่เต็มไปดวยภาพยนตรอเมริกัน  ภาครัฐ
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และเอกชนควรรวมมือกันในการสงเสริมใหมีการฉายภาพยนตรที่มีคุณภาพจากชาติอ่ืนบาง  เพื่อ
ใหผูชมไดรับสาระแนวคิดที่หลากหลายจากภาพยนตรนอกจากภาพยนตรอเมริกัน  และที่สําคัญ
คือการสนับสนุนสงเสริมใหมีการสรางภาพยนตรไทยที่ดีมีคุณภาพ  และเปนที่นิยมของผูชมจน
กระทั่งสามารถสงออกไปจําหนายยังตางประเทศ  เชน  ภาพยนตรไทยเรื่องนางนาก  เปนตน  เพื่อ
เปนการเรียกดุลการคากลับคืนสูประเทศไทยบาง  แมวาประเทศไทยจะมีความเสียเปรียบสหรัฐ
อเมริกาอยูหลายประการไมวาจะเปนเงินทุน  เทคโนโลยี  บุคคลากรที่มีความสามารถ  รวมถึง
ความเปนมหาอํานาจทางเศรษฐกิจโลกของสหรัฐอเมริกา  ซึ่งเปนการยากยิ่งที่ไทยจะสามารถ
ตอกรกับสหรัฐอเมริกาได  แตผูวิจัยก็ยังคงตองการเห็นความพยายามในการเปลี่ยนแปลงสภาว
การณตลาดของภาพยนตรในประเทศไทยใหมีความหลากหลายและคนไทยนิยมที่จะชมภาพ
ยนตรไทยกันมากขึ้น 

 

ขอจํากัดในการวิจัย 

1.  การสัมภาษณสื่อมวลชนรายการตาง ๆ บางครั้งก็ไมไดรับความรวมมือ  
เพราะสื่อรายการนั้นเกรงวาผูวิจัยจะเปดเผยความลับทางธุรกิจตอคูแขง 

2.  ผูใหสัมภาษณบางทานมีภารกิจมาก  จึงไมสามารถใหขอมูลแกผูวิจัยไดอยาง
เต็มที่ 

 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 

1.  การวิจัยในครั้งนี้มุงศึกษาเฉพาะกลยุทธการสื่อสารการตลาดของบริษัทผูจัด
จําหนายภาพยนตร  และสื่อที่ใชในการเผยแพรเทานั้น  การวิจัยนี้ยังไมสามารถวัดไดวาการสื่อสาร
การตลาดภาพยนตรการตูนเรื่องทารซานมีประสิทธิภาพในการชักจูงใหผูชมตัดสินใจไปชม  เพราะ
ส่ือที่เผยแพรออกมาหรือไม  ดังนั้นจึงควรมีการศึกษาถึงตัวผูชมดวย 

2.  การศึกษาวิจัยครั้งนี้เปนการศึกษาถึงภาพยนตรเพียงเรื่องเดียว  ดังนั้นควรมี
การศึกษาถึงภาพยนตรเร่ืองอื่นที่มีแนวทางแตกตางกันออกไป  เพื่อจะไดการศึกษาวิจัยที่แตกตาง
กันออกไป 
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3.  ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบกันระหวางภาพยนตรที่มีแนวทางตางกันวา  จะมี
การสื่อสารการตลาดแตกตางกันออกไปอยางไร 
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ภาษาไทย 
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คณะนิเทศศาสตร ภาควิชาการสื่อสารมวลชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2541 
ปจจุบันทํางานอยูที่ ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน) สํานักงานใหญ สีลม 
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