
 
การวิเคราะหรูปแบบการนาํเสนอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และการเปดรับ การตระหนักรู  

และทัศนคติของผูอานนิตยสาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 นางสาวชลัยพร อนันตศฤงคาร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วิทยานิพนธนี้เปนสวนหนึง่ของการศึกษาตามหลกัสูตรปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาการโฆษณา       ภาควิชาการประชาสัมพนัธ  

คณะนิเทศศาสตร   จฬุาลงกรณมหาวิทยาลัย 
ปการศึกษา  2543 

ISBN  974-13-1134-6 
ลิขสิทธิ์ของจฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั 

 



 
CONTENT ANALYSIS OF MAGAZINE ADVERTORIALS AND CONSUMER'S EXPOSURE,  

AWARENESS AND ATTITUDES 
      

 
 
 
 
 
 
 
 
 Miss Chalaiporn Anansaringkarn 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of  Arts  in Advertising 

Department of Public Relations 
Faculty of Communication Arts 

Chulalongkorn University 
Academic Year 2000 
ISBN 974-13-1134-6 

 



หัวขอวิทยานิพนธ การวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
และการเปดรับ การตระหนักรู และทัศนคติของผูอานนิตยสาร 

โดย ชลัยพร อนันตศฤงคาร 
สาขาวิชา การโฆษณา 
อาจารยที่ปรึกษา ผศ. ดร. มล. วิฏราธร จิรประวัติ 
 
 
 คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย อนุมัติใหรับวิทยานิพนธฉบับนี้เปนสวนหนึ่ง
ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต 
 
 
    ..…………………………….. คณบดีคณะนิเทศศาสตร 
    (รองศาสตราจารย จุมพล รอดคําดี) 
 
 

คณะกรรมการสอบวิทยานพินธ 
 
 
    ..…………………………….. ประธานกรรมการ 
    (รองศาสตรจารย ดร. ยุบล เบ็ญจรงคกิจ) 
 
 
    ..…………………………….. อาจารยที่ปรึกษา 
    (ผูชวยศาสตราจารย ดร. มล. วิฏราธร จิรประวัติ) 
 
 
    ..…………………………….. กรรมการ 
    (ผูชวยศาสตราจารย รัตยา โตควณิชย) 
   



 

 

ง

ง

 
ชลัยพร อนนัตศฤงคาร : การวิเคราะหรูปแบบการนําเสนอบทความแฝงโฆษณาในนิตยสาร และการ   
เปดรับ การตระหนกัรู และทัศนคติของผูอานนิตยสาร. (CONTENT ANALYSIS OF MAGAZINE 
ADVERTORIALS AND CONSUMER’S EXPOSURE, AWARENESS AND ATTITUDES)  อ. ที่ปรึกษา
: ผศ. ดร. มล.วิฏราธร จิรประวัต,ิ  175 หนา. ISBN 974-13-1134-6. 

 
 

การวิจยัครั้งนีเ้ปนการวิจัยเชงิคุณภาพ มวีัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบและเนื้อหาบทความเชงิโฆษณา
ในนิตยสาร และศึกษาการเปดรับ การตระหนกัรู และทัศนคติของผูอานตอบทความดังกลาว รวมถงึทัศนคติตอ
สินคาที่นาํเสนอในรูปแบบนี้ดวย ทัง้นีก้ารวิจัยนี้ใชการวิเคราะหเนื้อหา ในการศึกษารูปแบบเนื้อหาบทความเชิง
โฆษณา และใชวิธีการเก็บขอมูลจากการสนทนากลุม ในการศึกษาเรือ่งการเปดรับ การตระหนกัรู และทัศนคติ
ของผูอานตอบทความเชงิโฆษณานี ้ตลอดจนทัศนคติตอสินคาทีน่าํเสนอในรูปแบบบทความนี้ดวย 
 
 ผลการวิจยั มดีังนี ้

1. บทความเชงิโฆษณามทีั้งหมด 7 ประเภทดวยกัน คือ บทความประเภทบรรยาย บทความประเภทสาระ
เบาๆ บทความเชิงสัมภาษณ บทความเชิงวิชาการ บทความอธิบาย บทความรายงาน และบทความเชงิ
แสดงบุคลิกภาพ 

2. เนื้อหาความรูที่บทความเชิงโฆษณานําเสนอ มทีั้งหมด 8 หมวด คอื ความรูเร่ืองสุขภาพ ความรูเร่ือง
ความสวยความงาม ความรูสําหรับแมบาน ความรูเร่ืองการเลี้ยงดูเด็ก ความรูเร่ืองการตกแตงบานและที่
อยูอาศัย ความรูเร่ืองการดูแลรถยนต ความรูเร่ืองเทคโนโลยีและความรูทั่วไป 

3. ผูอานนิตยสารทุกคนมกีารเปดรับบทความเชิงโฆษณา และตระหนกัรูวาบทความเชงิโฆษณามีการทํา
โฆษณาแฝง 

4. ผูอานนิตยสารสวนใหญมทีศันคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณา เพราะเห็นวาบทความนําเสนอสาระความรู
ที่เปนประโยชน 

5. ผูอานมทีัศนคติตอสินคาทีน่าํเสนอรูปแบบบทความเชงิโฆษณาในทิศทางบวก เพราะเหน็วาสนิคานัน้
นําเสนอความรูที่เปนประโยชนนอกเหนือจากการขายสนิคา 

 
 
 
 
                 ภาควิชา………………………………………….. ลายมือชื่อนิสิต………………………………………… 
              สาขาวิชา…………………………….……………. ลายมือชื่ออาจารยที่ปรึกษา…………………………… 
              ปการศึกษา……………………………………….. 

การประชาสัมพันธ 
การโฆษณา 
2543 



  จ

# # 4285069728 : MAJOR  ADVERTISING 
KEY WORD: CONTENT ANALYSIS / MAGAZINE ADVERTORIALS / ATTITUDES 

CHALAIPORN ANANSARINGKARN: CONTENT ANALYSIS OF MAGAZINE ADVERTORIALS 
AND CONSUMER’S EXPOSURE, AWARENESS AND ATTITUDES. THESIS ADVISOR: 
ASSIST.PROF. M.L.VITTRATORN CHIRAPRAVATI, Ph.D. 175 pp. ISBN 974-13-1134-6. 

 
 
 The research is conducted with objective to study both of the formats and contents of the 
magazine advertorials and to study consumer’s exposure, awareness and attitudes towards the 
magazine advertorials as well as their attitudes towards the brand. It is the qualitative research in 
which the content analysis is employed to study the magazine advertorials and the focus group 
discussion is used to study consumer’s response. 
 
 
 The results of research are:  

1. Magazine advertorials have seven formats: description, miscellaneous, interview, academic, 
explanation, report and personal characteristics. 

2. The content of magazine advertorials covers eight topics: health, beauty, housekeeping tips, 
children nurture, house decoration, car maintenance, technology and others. 

3. All readers have exposed to magazine advertorials and perceived that advertorials is one type 
of advertising. 

4. Most of the readers have positive attitudes towards magazine advertorials because they feel 
the advertorials offer many useful tips. 

5. Most of the readers have positive attitudes towards the brands that used magazine 
advertorials and feel the brands have not only given the selling messages but also offered 
beneficial knowledge to consumers. 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

สังคมในยุคอุตสาหกรรมที่มีการพัฒนาอยางตอเนื่องทางดานเทคโนโลยี สงผลใหการผลิต
สินคามีความคลองตัวมากขึ้น สินคาตางๆไดถูกพัฒนาเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค 
นักการตลาดพยายามคนหาลักษณะที่แตกตางในตัวผูบริโภคใหชัดเจนมากขึ้น เพื่อที่จะผลิตสินคา
ใหตอบสนองความตองการของผูบริโภคและทําการสื่อสารไปยังกลุมพวกเขาใหไดมากที่สุด 

 
 คงปฏิเสธไมไดวาหนทางที่ทําใหผูผลิตและผูบริโภคไดมาพบกัน เพื่อแลกเปลี่ยนความ
ตองการของสินคาและบริการซึ่งกันและกัน หรือที่เราเรี ยกกันวา กิจกรรมทางการตลาด  ส่ือที่เปน
ตัวกลางทําใหกิจกรรมตางๆที่เกิดขึ้นเปนไปอยางราบรื่นและคลองตัว คือ การทําโฆษณา ซึ่งมีผูให
ความหมายของการโฆษณาวา การโฆษณา คือ การเสียคาใชจายเพื่อใหเกิดการสื่อสารไปยัง
ผูบริโภคขนาดใหญ โดยใชการโนมนาวใจใหผูบริโภคเกิดการกระทําอยางใดอยางหนึ่ง และ
นอกจากนี้ยังเปนการสื่อสารที่ตองเสียเงิน เปนการสื่อสารที่ตองสงผานไปยังกลุมผูรับสารขนาด
ใหญ และเปนการสื่อสารที่ตองมีการชักจูงใจเพื่อใหเกิดการกระทําในผูรับสาร (O'Guinn, Allen 
and Semenik, 2000) 
 

จากลักษณะเดนของการโฆษณา สงผลใหปจจุบันมีการสื่อสารทางการตลาดโดยใชการ
โฆษณาเปนจํานวนมาก ผูผลิตตางตองการใหเกิดการสงขอมูลขาวสารจากผูผลิตไปสูผูบริโภคใน
จํานวนที่มากและรวดเร็วที่สุด เนื่องจากสภาวะการแขงขันทางการตลาดมีคอนขางสูง ในโลกของ
การคาเสรี ผูผลิตตางเกิดขึ้ นมากมาย อีกทั้งจํานวนผูบริโภคนับวันยิ่งเพิ่มข้ึนทุกวัน สงผลใหการ
คาขายนับวันยิ่งรุนแรงมากขึ้น ดวยเหตุนี้ผูผลิตจึงตองหาวิธีการที่จะสงขอความ ขอมูลเกี่ยวกับ
สินคาของตนไปยังผูบริโภคเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามที่วางไว ซึ่งจุดมุงหมายในการทําโฆษณา
นั้นก็แตกตางกันตามเวลาและโอกาส ไมวาจะทําโฆษณาเพื่อแนะนําสินคาหรือบริการใหม การให
ขอมูลขาวสาร การสรางแรงจูงใจ การตอกย้ําในสินคาหรือบริการ การสรางใหเกิดความนาเชื่อ ถือ
ในสินคาและบริการ และทายสุดก็เพื่อจะสงเสริมใหเกิดการใชสินคาหรือบริการนั้นๆนั่นเอง  
บริษัทผูผลิตสินคาตางๆใหความสําคัญในประสิทธิผลของการทําโฆษณา เพราะพวกเขาเห็นถึง
ความคุมคาที่จะไดรับจากการโฆษณา ที่สามารถสื่อสารไปยังผูบริโภคโดยมีวัตถุประสงคที่
หลากหลาย คือ การใหขอมูล การโนมนาวใจ ใหเกิดการจดจํา เพิ่มคุณคาตราสินคา และเปนการ
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ชวยใหบริษัทผูผลิตเปนที่รูจักและอยูในตลาดได (Shimp, 1999) โฆษณาจึงเปนวิธีหนึ่งในการตอบ
วัตถุประสงคดังกลาว 

 
 การทําโฆษณาในปจจุบันนั้น สามารถสื่อสารผานชองทางของสื่อไดหลายชองทาง ไมวา
จะเปนการใชสื่อหลักหรือที่รูจักกันวา สื่อดั้งเดิม  (Traditional Media) ซึ่งไดแก ส่ือโทรทัศน วิทยุ 
หนังสือพิมพ โดยสวนใหญจะเปนสื่อที่มีราคาคอนขางสูง เนื่องจากการเขาถึงกลุมผูบริโภคที่มี
ขนาดใหญไดดี โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน สวนสื่ออีกประเภทหนึ่งที่เรียกวาสื่อเสริม นั้น (Non-
traditional Media) เปนสื่อที่นักโฆษณาใชเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายที่มีลักษณะเฉพาะมากขึ้น สื่อ
เหลานี้ไดแก สื่อโรงภาพยนตร  สื่ออินเตอรเนต มัลติมีเดีย ไปรษณียบัตร เปนตน  
 

จากภาวะที่ฟองสบูแตกในชวง 3 ปที่ผานมา สงผลใหเศรษฐกิจตกต่ําลง ทําใหนักการ
ตลาดตองคํานึงถึงการใชงบประมาณของบริษัทอยางคุ มคามากที่สุด ดังนั้นนักการตลาดตาง
พยายามและระมัดระวังที่จะใชงบในการซื้อส่ือเพื่อโฆษณาสินคา จากจํานวนของชิ้นงานโฆษณา
สินคาที่มีคอนขางมากในทุกส่ือ (Advertising Clutter) และแมแตสื่อในประเภทเดียวกัน งาน
โฆษณาสินคาเหลานี้ตางแขงขันกันเพื่อสรางความนาสนใจใหผูบริโภคไดมากที่สุด  โอกาสที่
ผูบริโภคจะเห็นงานโฆษณาทุกชิ้น หรือเลือกที่จะเปดรับ และจดจํางานโฆษณาได จึงมีนอยลงไป
ดวย ผูบริโภคสามารถจดจํางานโฆษณาไดเพียงบางชิ้นเทานั้น จากงานวิจัยของ Bogart และ 
Lehman (1983) ไดกลาวไววา ผลกระทบจากโฆษณาที่มีจํานวนมากเกินไป ทําใหผูรับชมรายการ
ทางโทรทัศน จํานวน 9% ไมสามารถเอยชื่อตราสินคา หรือประเภทสินคาที่พวกเขาเห็นจาก
โฆษณาทางโทรทัศนไดในทันทีที่เพิ่งดูจบ (จากการโทรศัพทเขาไปสัมภาษณของนักวิจัยหลังจากที่
โฆษณาเพิ่งออกอากาศจบทันที) สําหรับประเทศไทยมีงานโฆษณาจํานวนมากเชนเดียวกัน ดังนั้น
นักโฆษณาจึงควรสรางสรรคงานโฆษณาใหแปลกใหม นาสนใจอยูเสมอ เพื่อสรางความดึงดูดใจ 
และเขาถึงใจผูบริโภคใหได 

 
ปจจุบันสื่อตางๆไดถูกคิดและพัฒนารูปแบบใหมข้ึนมามาก และงานโฆษณาก็มีความ

หลากหลายมากขึ้นดวย ทั้งนี้เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคในการโฆษณา เพื่อสรางความนาเชื่อถือ 
ความดึงดูดใจและโนมนาวใจใหผูบริโภคหันมาสนใจซื้อสินคาใหได รูปแบบการทําโฆษณาใน
ลักษณะเชิงโฆษณาเปนรูปแบบหนึ่งที่สรางความสนใจใหกับนักโฆษณามากขึ้น ดวยรูปแบบที่มี
ความกลมกลืนในการสอดแทรกโฆษณาเขาไปในรายการบันเทิงตางๆไดดี ไมวาจะเปนรูปแบบ
รายการเชิงโฆษณาทางโทรทัศนที่ทําเปนรายการความรูขนาดสั้น รายการเชิงโฆษณาทางวทิย ุการ
นําสินคาไปปรากฏอยูในภาพยนตร ละครทางโทรทัศน และการลงบทความเชิงโฆษณาในสื่อ
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สิ่งพิมพ เปนตน จะเห็นไดวาการทําโฆษณาในรูปแบบใหมๆสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยาง
แนบเนียนมากขึ้น เพื่อใหผูบริโภค รูสึกถึงความนาเชื่อถือ รูสึกวาไมไดถูกยัดเยียดใหซื้อสินคามาก
เกินไป นักการตลาดจึงหันมาเนนการสรางความสัมพันธที่ดีระหวางสินคากับผูบริโภค มากขึ้น 

 
แนวโนมของการทําโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพ โดยเฉพาะสื่อนิตยสาร กําลังไดรับความสนใจ

มากขึ้น ดวยความที่เปนสื่อที่มีคุณสมบัติเฉพาะตัวสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่มีลักษณะเฉพาะ
ไดอยางดี รวมทั้งสามารถกําหนดและแบงกลุมเปาหมายไดคอนขางละเอียดและชัดเจน ซึ่ง
สอดคลองกับคํากลาวของ Kathy J.Kobliski (1998) วา นิตยสารอาจไมใชส่ือส่ิงพิมพส่ือแรกที่คุณ
คิด แตมันสามารถเขาถึงกลุมคนไดอยางเฉพาะ และมีประสิทธิภาพที่ดี ดังนั้นนักโฆษณาจึง
ทํางานหนักมากขึ้นในการพัฒนารูปแบบโฆษณาทางนิตยสารใหมีความนาสนใจมากขึ้นกวาเดิม  

 
J. Thomas Russell & W. Ronald Lane (1999) ไดกลาววา นิตยสารมีประสิทธิภาพใน

การดึงดูดความสนใจของผูบริโภคไดดี เนื่องจากการกําหนดแบงลักษณะทางกายภาพ ภูมิภาค 
ของนิตยสารที่มีความชัดเจน ทําใหผูบริโภคตองหันมาหยิบอานอยางนอยสักหนึ่งเลม ทั้งสองคน
ไดสนับสนุนการใชส่ือนิตยสารไวดังนี้ 

 
1. เขาถึงกลุมเปาหมายไดโดยตรง นิตยสารมีประสิทธิภาพที่ดีในการใหขอมูล ขาวสาร ที่

สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดงาย 
2. นิตยสารเปนสื่อที่มีคุณภาพและมีอิทธิพลตอนักโฆษณาคอนขางสูง 
3. นิตยสารมีชวงชีวิตที่ยาวนาน สามารถไปสูคนอานไดหลายทอด 

 
 นอกจากนี้ส่ือนิตยสารยังเปนสื่อที่สรางความสัมพันธและมีความใกลชิดกับผูบริโภค
มากกวาสื่ออ่ืน จากการศึกษาของบริษัท Beta Research Inc, อางใน J. Thomas Russell & W. 
Ronald Lane (1999) ในเรื่องของความสัมพันธระหวางผูบริโภคกับส่ือ  (Media Involvement) 
พบวา 95% ของผูบริโภคที่เปนผูใหญในอเมริกา เห็น วานิตยสารเปนสื่อที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด 
ในการใหความรู ขอมูล และความคิดที่เปนประโยชน สามารถเชื่อและนําไปปฏิบัติตามไดเปน
อยางดี 

 
จากลักษณะสื่อนิตยสารที่มีประสิทธิภาพดังกลาว จึงสามารถสรุปขอดีและขอเสียของ

นิตยสารไวดังนี้ 
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ขอดี 
 
1. สามารถเลือกกลุมเปาหมายไดเฉพาะ โดยการกําหนดจากลักษณะทางกายภาพ รูปแบบการ

ดําเนินชีวิต ความสนใจเฉพาะดานเปนพิเศษ เชน นิตยสารสําหรับตกแตงบาน เร่ืองเกี่ยวกับ
อาหารและสุขภาพ  เร่ืองรถ เปนตน 

2. ผูรับสารมีความสนใจและมีความตั้งใจในการเปดรับที่สูง 
3. การสรางสรรคงานทําไดหลากหลาย ไมวาจะเปนขนาดของหนาโฆษณา การใชสี หรือ ขาว-ดํา 

ลูกเลนตางๆที่แนบมากับหนานิตยสาร เปนตน นักโฆษณาสามารถสรางสรรคงานใหแปลก
ใหมไดตลอดเวลา 

4. นิตยสารเปนสื่อที่มีอายุที่นาน สามารถเก็บไดนาน และยังถายทอดจากคนอานไปไดหลายรุน 
 

ขอจํากัด 
 

1. เขาถึงกลุมเปาหมายที่จํากัด และความถี่การเปดรับคอนขางต่ํา ดวยเหตุที่นิตยสารเปนสื่อ
เฉพาะกลุม จึงเกิดการรับรูไดในจํานวนที่จํากัด และเปนสื่อที่มีระยะเวลาในการตีพิมพที่นาน 
เชน รายอาทิตย รายปกษ หรือรายเดอืน เปนตน ความถี่การเปดรับจึงต่ํา 

2. มีโฆษณาเปนจํานวนมากในนิตยสารหนึ่งเลม เนื้อที่การโฆษณาอาจมีมากถึง 1/3 ของหนา
นิตยสาร โฆษณาสวนใหญตางก็มีกลุมเปาหมายที่เหมือนกัน จึงทําใหเปนการแขงขันระหวาง
ตราสินคามีความชัดเจนมากขึ้น 

3. ใชเวลาในการผลิตที่ยาวนาน ตองมีการสงตนฉบับกอนพิมพ ถาตองการแกไขชิน้งานจะเปนไป
ไดคอนขางยากมาก 

4. ราคาโดยเฉลี่ยตอหัวคอนขางสูง เมื่อเทียบกับส่ืออ่ืน 
 
 จากเดิมที่นิตยสารถือกําเนิดกอนป 1870 ในอเมริกา โดยที่มีรูปแบบธรรมดาเปนการเขียน
ใหขอมูลความรูทั่วไป กลอนตางๆที่ถูกเขียนขึ้นเพื่อบรรยายสภาพความเปนอยูเทานั้น พอภายหลัง
ชวง 30 ปหลังศตวรรษที่ 19 นิตยสารไดถูกตีพิมพมากมาย การผลิตไดทํากันอยางจริงจัง มีการ
คัดเลือกรูปภาพ การใชอักษรตางๆอยางพิถีพิถัน จนถึงปจจุบันนิตยสารเกิดขึ้นโดยการกําหนด
กลุมเปาหมายที่มีลักษณะที่แตกตางกันไป (Segmentation) ไมวาจะเปนการแบงตามเพศ ตาม
ภูมิภาค หรือตามลักษณะความสนใจของแตละกลุมยอยเฉพาะ (Fragmentation) เชน สนใจ
เกี่ยวกับรถยนต อาหาร สุขภาพ การตกแตงบาน คอมพิวเตอร เปนตน การแบงกลุมดังกลาวก็
เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางเฉพาะมากที่สุด (Russell และ Lane, 1999) 



 5

 สําหรับประเทศไทย นิตยสารเกิดขึ้นในป 2431 โดยถือกําเนิดจากความตองการของกลุม
คนกลุมเล็กๆจํานวนหนึ่งที่ตองการทําหนังสือข้ึนมาดวยใจรัก เพียงอยากที่จะเขียนเลาเรื่องราวให
คนอื่นไดดูไดอานเทานั้น แตในปจจุบันรูปแบบนิตยสารของไทยไดเปลี่ยนแปลงไปตามความเจริญ
ของสังคม จากเดิมที่ทําดวยใจรักของคนไมกี่คน แตตอนนี้กลับกลายเปนธุรกิจส่ิงพิมพขนาด
ใหญโต ที่มีลักษณะเปนมหาชน การผลิตจึงเกิดขึ้นอยางมืออาชีพ มีการแบงงานแตละสวนอยาง
ชัดเจน การโฆษณาจึงเกิดขึ้นมาพรอมกับการเปลี่ยนแปลงนี้เอง ความหลากหลายของนิตยสารมี
มากขึ้นในตลาดเพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายแตละประเภทไดอยางชัดเจน เปนการเพิ่มชองทาง
ธุรกิจไดตรงกลุมมากขึ้น (วรินทรา  ไกยูรวงศ, 2540) 
 
 ปจจุบันการลงโฆษณาของสินคาและบริการประเภทตางๆในนิตยสารมีจํานวนมากขึ้น         
วรินทรา ไกยูรวงศ (2540) ไดกลาวไววา เนื้อที่ของโฆษณาอาจมีมากกวา 1 ใน 3 ของหนานติยสาร 
ทั้งหมดเลยทีเดียว เนื่องจากความหลากหลายของประเภทนิตยสาร ทําใหผูบริโภคสนใจที่จะอาน
มากขึ้น ซึ่งพวกเขาสามารถเลือกนิตยสารที่มีเร่ืองราวในสิ่งที่พวกเขาสนใจได  
 

จากลักษณะเฉพาะของสื่อนิตยสาร ผูผลิตสินคาและบริการ ตางใหความสนใจในการใช
ส่ือนี้เพื่อทําการโฆษณาสินคา โดยเห็นถึงความคุมคาในการลงทุนเพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมาย
เฉพาะกลุม เพื่อไมใหเกิดการเสียงบประมาณโดยเปลากับผูบริโภคที่ไมตองการ นอกจากการเลือก
สื่อที่มีประสิทธิภาพแลว ในการทําโฆษณานั้นตองมีการสรางสรรคงานที่แปลกโดดเดนจาก
โฆษณาชิ้นอื่นๆในนิตยสารนั้นดวย เนื่องจากปริมาณโฆษณาในนิตยสารที่มีจํานวนมาก จึงตอง
สรางใหผูอานเกิดความสนใจโฆษณาสินคาเราใหมากที่สุด โอกาสในการชักจูงใจใหเกิดพฤติกรรม
การซื้อจะมีมากขึ้นตามดวย  

 
กลยุทธในการโฆษณาเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตางๆนั้น มีหลายกลยุทธดวยกัน โดยที่ 

O'Guinn, Allen and Semenik (2000) ไดรวบรวมกลยุทธตางๆไวไดดังนี้ 
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กลยทุธการโฆษณาตามวตัถุประสงค 
 
 
วัตถุประสงคที่นักโฆษณาตองการจะไดรับ วิธีการทีจ่ะใหบรรลุตามวตัถุประสงค 
สรางความจดจําในตราสินคา • ทําโฆษณาซ้ํา (Repetition Ads) 

• ใชโฆษณาที่มีคําขวัญ (Slogan) 
      หรือเพลง (Jingle) 

สรางความสัมพันธ ระหวางตราสินคากับ
ประโยชนหลักของสินคา 

• โฆษณาแบบเสนอจุดเดนของสินคา 
      (Unique Selling Point Ads) 

ใชสินคาเพราะความกลัว • จูงใจโดยใชความกลัว  
      (Fear Appeal Ads) 

ใชสินคาเพราะมีความกังวลใจ • โฆษณาแก ปญหาความกั ง วล ใจ 
(Anxiety Ads) 

เกิดประสบการณที่ดีจากการบริโภคสินคา • โฆษณาโดยการใชอารมณ  
      (Emotional Ads) 

สินคาเปนสวนหนึ่งของสังคม • โฆษณาชวงหนึ่งของชีวิต  
      (Slice of Life Ads) 
• โฆษณาใหเกิดจิตนาการรวม   
      (Light Fantasy Ads) 

เกิดภาพลักษณที่ดี • โฆษณาสรางภาพลักษณ  
      (Image Ads) 

โนมนาวใจผูบริโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• โฆษณาโดยเสนอเหตุผล  
      (Reason Why Ads) 
• โฆษณาขายสินคาอยางเดียว  
      (Hard Sell Ads) 
• โฆษณาเปรียบเทียบ  
      (Comparison Ads) 
• โ ฆ ษณ า บ อ ก ข อ มู ล อ ย า ง เ ดี ย ว  

(Information-Only Ads) 
• โ ฆ ษณ า เ ส น อ โ ด ย ใ ช ค น จู ง ใ จ 

(Testimonial Ads) 
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โนมนาวใจผูบริโภค (ตอ) • โฆษณาโดยการสาธิตวิธีการใช 
      (Demonstration Ads) 
• โฆษณาโดยใชบทความเชิงโฆษณา

ในสื่อสิ่งพิมพ (Advertorials) 
• โฆษณาแฝงในรายการทางโทรทัศน 

(Infomercials) 
กระตุนใหเกิดการกระทําทันที • โฆษณาโดยการกระตุนใหโทรศัพทหรือ

กดมาหาโดยทันที  
      (Call or Click Now Ads) 

                 
                                                   

จากตารางดังกลาวเห็นไดวากลยุทธการโฆษณามีหลายรูปแบบดวยกัน จากรูปแบบเดิมที่
เนนการขายสินคาเพียงอยางเดียวคงไมไดผล ตองมีการนําเสนอความคิดที่แปลกใหม ใหผูบริโภค
รูสึกไดถึงความนาเชื่อถือ (Credibility) ในขอมูลที่ทําการโฆษณา และรูสึกวาไมเปนการจงใจที่จะ
ขายสินคาจนเกินไป เพราะจะทําใหผูบริโภคเบื่อหนายและไมอยากเปดรับอีกตอไป นักโฆษณาจึง
พัฒนากลยุทธ รูปแบบโฆษณาใหมๆออกมาเพื่อสรางความนาเชื่อถือและโนมนาวใจผูบริโภค 
ทางเลือกหนึ่งที่นักโฆษณานิยมใชกัน คือ การทําโฆษณาในรูปแบบเชิงโฆษณาหรือที่เรียกวา 
โฆษณาแฝง ตามสื่อตางๆ ซึ่งเปนรูปแบบหนึ่งที่ถูกประยุกตข้ึนมาใหม เพื่อสรางความนาเชื่อถือให
ดูเหมือนไมเปนการขายสินคาจนเกินไป โดยการสอดแทรกผานรายการทางโทรทัศน วิทยุ 
ภาพยนตร และบทความตางๆตามสื่อส่ิงพิมพ เปนตน  

   
การโฆษณาในรูปแบบเชิงโฆษณาในรายการใหความรูทางโทรทัศน (Infomercials) ที่เปน

ความรูเฉพาะดาน เชน สุขภาพ รถ ความสวยความงาม เปนตน รายการแบบนี้จะนําเสนอเรื่องราว
ที่เกี่ยวกับสินคาหรือบริการ ของผูสนับสนุนนั้นๆ มาใสในเนื้อหาของ รายการ โดยอาจมีการจัดวาง
ใหเห็นสินคา หรือจัดฉากตกแตงใหกลมกลืนเหมือนสินคานั้น และมีภาพ สี เครื่องหมายตราสินคา 
บริการรวมอยูดวย (อุริสรา โกวิทยดํารงค, 2542)  
 
 สําหรับรูปแบบโฆษณาแฝงในรายการทางวิทยุ ก็จะสอดแทรกในชวงใดชวงหนึ่งของ
รายการ ซึ่งอาจเปนในชวงเลนเกม เกร็ดความรูที่นํามาฝาก เปนตน ซึ่งผูฟงจะไมรูสึกวาเปนการ
โฆษณา แตจะรูสึกวาเปนความบันเทิงเสียมากกวา  
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 สวนรูปแบบเชิงโฆษณาที่ปรากฏในภาพยนตร เปนรูปแบบหนึ่งที่นิยมกันมาก ทีเ่รียกกนัวา 
การวางสินคาในภาพยนตร (Product Placement) เปนลักษณะที่สินคาจัดวางอยูในภาพยนตร 
โดยที่ทางบริษัทเจาของสินคาเต็มใจที่จะเสียเงิน เพื่อใหผูบริโภคไดดู ซึ่งคงไมแปลกใจในเวลาชม
ภาพยนตรแลวเห็นตัวแสดงในเรื่องใชสินคาตราใดตราหนึ่งอยางชัดเจน ไมวาจะเปนเจมส บอนด 
กับรถ BMW คูใจ หรือแวนตาเรยแบน ของคูหูใน Men in Black เปนตน สิ่งเหลานี้ไมใชเร่ือง
บังเอิญ แตเปนการจงใจของเจาของสินคาและผูกํากับภาพยนตรนั้น เปนการแฝงขายสินคาอยาง
แนบเนียน จนผูบริโภคไมรูสึกอึดอัดใจ 
 
 สื่อส่ิงพิมพเปนสื่อที่มีการนําเสนอรูปแบบบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) หรือที่
เรียกวา บทความแฝงโฆษณา กําลังเปนที่ไดนิยมคอนขางสูง โดยเฉพาะสื่อนิตยสาร เนื่องดวยขอ
ไดเปรียบของสื่อนิตยสารตามที่ไดกลาวมาในขางตนแลว ประกอบกับเนื้อหาของนิตยสารที่
สามารถสรางความนาเชื่อถือในผูบริโภคไดคอนขางสูง จึงเปนการงายที่ จะทําโฆษณาแฝงใน
บทความตามนิตยสาร  เพื่อโนมนาวใจใหผูบริโภคสนใจอานขอมูลของสินคาไดงายขึ้น 
ประสิทธิภาพของบทความแฝงโฆษณาจะดีกวาการทําโฆษณาแบบทั่วไป เพราะเปนการเพิ่มความ
นาเชื่อถือในสินคาไดมากกวาเดิม (O'Guinn, Allen and Seminik, 2000) 
 
 นักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของบทความเชิงโฆษณา หรือบทความแฝง
โฆษณา (Advertorials) ไวดังนี้ 
 
 Lionel Kaufman (1984) กลาววาบทความเชิงโฆษณา เปนรูปแบบหนึ่งของการทํา
โฆษณาลงบนนิตยสาร ที่ผสมผสานระหวางการโฆษณาขายสินคาใดสินคาหนึ่งกับงานเขียน
บทความที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสินคานั้น  
 

John Fry (1989) กลาววา บทความเชิงโฆษณา ใชกับนิตยสารที่อธิบายถึงการเขียน
บทความ โดยมีจุดมุงหมายในการขายสินคาที่โฆษณาอยูในหนานั้น 

 
 Hashi  Syedain (1993) กลาววา การทําโฆษณาโดยใชบทความเชิงโฆษณา เปนการเพิ่ม
คุณคาใหกับการทําโฆษณาไดมากขึ้น เพราะเปนการใหขอมูล สาระความรูตางๆกับคนอานได
มากกวาโฆษณาทั่วไป คือการใหขอมูลเกี่ยวกับความรูทางวิชาการ เกร็ดความรูตางๆ รวมทั้ง
คุณสมบัติของสินคาหรือบริการ ที่มากข้ึน ทั้งยังสามารถสอดแทรกลูกเลนอื่นๆตามมาเชน ของ
แถม หรือสูตรการทําอาหารใหมๆ เปนตน 
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 Stuart J. Elliott (1984)  ไดกลาวถึงขอไดเปรียบของบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) 
ไวดังนี้ 
1. บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) มีความโดดเดน สรางความแตกตางจากโฆษณาทั่วไปใน

สิ่งพิมพได 
2. สรางความดึงดูดใจใหนักการตลาดหันมาเฝาสังเกตการทําโฆษณามากขึ้น 
3. บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) มีชวงเวลาอยูไดนาน เพราะมีเนื้อหาที่เนนในเรื่องใดเรื่อง

หนึ่งเพียงเรื่องเดียว สามารถอานไดบ อยครั้ง 
4. เปนวธิีหนึ่งที่สําคัญในการทาทายใหนักโฆษณาคิดงานใหมไดเสมอ 
 
 นอกจากนักการตลาดและนักโฆษณา ที่เห็นโอกาสและขอไดเปรียบในการทําโฆษณา
รูปแบบนี้ เพื่อเขาถึงผูบริโภคไดงายและตรงกลุมเปาหมายแลว ในสวนของเจาของสํานักพิมพของ
นิตยสารนั้นๆ ยังไดรับผลประโยชนรวมดวย ดังที่ Peter อางใน Lionel (1984) ไววา ถาทํา
บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) ออกมาได ก็จะสามารถทําใหคนอานหันมาสนใจอาน
นิตยสารมากขึ้น และทําใหราคาหนานิตยสารที่เปนหนาโฆษณาในรูปแบบบทความแฝงจะมีราคา
ที่สูงขึ้น 10%-33% มากกวาหนาโฆษณาทั่วไป จะเปนการสรางผลกําไรใหกับทางสํานักพิมพได
สูงขึ้น นอกจากนี้  Anna Sobczynski (1982) ไดใหความเห็นวา เจาของนิตยสารจึงใหความสนใจ
กับลูกคาที่ทําการลงโฆษณาในรูปแบบนี้มาก เพราะนอกจากไดคนอานเพิ่มข้ึนแลว ยังสามารถ
ขายหนาโฆษณาไดสูงกวาหนาโฆษณาทั่วไปอีกดวย เปนการสรางกําไรใหกับธุรกิจส่ิงพิมพไดดี ไม
วาจะเรื่องของจํานวนคนอานหรือเร่ืองเงินทองก็ตาม สําหรับนิตยสารในประเทศไทย คาโฆษณา
ของหนาโฆษณาที่ใชบทความเชิงโฆษณาไมมีความแตกตางกับโฆษณาแบบธรรมดาทั่วไป ซึ่ง
ตางประเทศราคาจะไมเทากัน เนื่องจากตลาดนิตยสารของตางประเทศเปนตลาดที่มีขนาดใหญ 
ครอบคลุมพื้นที่ในการเขาถึงผูบริโภคที่กวางกวาตลาดของประเทศไทย การขายหนาโฆษณาของ
ไทยจึงยังไมสามารถทําไดอยางตางประเทศ ดังที่  Lionel Kaufman (1984)  ไดกลาววา 
โดยเฉพาะในอเมริกามีนิตยสารบางเลม เชน คอสโมโพลิทัล (Cosmopolitan) ไดมีการทําสัญญา
รวมกันกับบริษัทเจาของสินคา เพื่อจัดทําหนาคอลัมนบทความพิเศษขึ้นมา เพื่อรองรับสินคาจาก
บริษัทนั้นๆ เชน หนาท่ีเกี่ยวกับคอมพิวเตอร หนาสุขภาพหรืออาหารเสริม เปนตน เปนการเอื้อ
ประโยชนซึ่งกันและกันของทั้งสองฝาย 
 
 งานวิจัยสวนใหญจากตางประเทศ ไดทําการศึกษาถึงประสิทธิภาพของบทความเชิง
โฆษณาในนิตยสาร ดังที่ Anna Sobczynski (1982) วิจัยพบวา บทความเชิงโฆษณาสามารถให
ขอมูลที่เปนประโยชนไดมากกวาโฆษณาทั่วไป นอกจากนี้งานวิจัยของ Hausknecht, Wilkinson 
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และ Prough, (1991) ในเร่ืองของจรรยาบรรณ ของการโฆษณาในรูปแบบนี้ พบวาเปนการ
หลอกลวงผูบริโภค ซึ่งนักวิชาการสวนใหญมองวาการทําโฆษณาในรูปแบบนี้ ควรทําใหมีความ
แตกตางจากงานโฆษณาทั่วไปที่ปรากฏอยูในนิตยสาร เพื่อไมใหเกิดความสับสนในผูบริโภค 
ถึงแมวาบทความแฝงโฆษณาจะสามารถสรางความนาเชื่อถือ และนาสนใจไดมากก็ตาม   
 

สําหรับประเทศไทยไดมีการศึกษาถึงรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารผูหญิง 
และศึกษาถึงทัศนคติของผูหญิงที่อานนิตยสารเทานั้น ยังคงเปนการศึกษาเพียงสวนหนึ่งที่เกี่ยวกบั
บทความเชิงโฆษณาเทานั้น นอกจากนี้มีการศึกษาในเรื่องของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารที่
เปนปญหาทางสังคม ในแงจรรยาบรรณของแพทย ผูเชี่ยวชาญดานตางๆ และผูที่เกี่ยวของในการ
เขียนบทความในลักษณะนี้ วาเหมาะสมหรือไม เปนการหลอกลวงผูบริโภคหรือไม ซึ่งยังคงเปน
ประเด็นที่หาขอสรุปที่ชัดเจนไมได  

 
อยางไรก็ดีการทําโฆษณาโดยใชกลยุทธบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) นี้เปน

รูปแบบหนึ่งที่มีความนาสนใจ และมีแนวโนมที่จะเพิ่มมากขึ้น เพราะสามารถสรางความนาเชื่อถือ 
(Credibility) ไดมากข้ึนในสายตาผูบริโภค เปน รูปแบบที่ดูไมเปนการโฆษณาขายสินคามาก
เกินไป ผูบริโภครับรูไดโดยงายขึ้น นักการต ลาดและนักโฆษณาตางก็เชื่อวาเปนวิธีการโฆษณาที่
นาสนใจ สามารถสรางความนาเชื่อถือและการโนมนาวใจไดมากกวาโฆษณาสินคาเพียงอยาง
เดียว ดังนั้นจึงเปนประเด็นที่ผูวิจยัสนใจ ที่จะศึกษาวาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารนัน้ สามารถ
สรางความนาเชื่อถือไดหรือไม ผูวิจัยจึงทําการศึกษาวิเคราะหถึงรูปแบบของบทความที่แฝงอยูใน
งานโฆษณาในนิตยสารวามีรูปแบบใดบาง แตละรูปแบบมีเนื้อหาขอมูลอยางไร รวมทั้งศึกษาถึง
ประสิทธิผลของการใชบทความแฝงโฆษณาวาไดผลมากนอยเพยีงไร  ผูบริโภคใหความตระหนักรู 
และเกิดทัศนคติอยางไรตอสินคาหรือตราสินคาที่โฆษณาโดยใชบทความแฝงโฆษณา 
 
ปญหานําวิจัย 
 
1. บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมีรูปแบบและเนื้อหาอยางไร 
2. ผูอานนิตยสารมีการเปดรับ การตระหนักรู และทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

อยางไร 
3. ผูอานนิตยสารมีทัศนคติตอสินคาที่เสนอขายอยูในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารอยางไร 
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วัตถุประสงคของการวิจัย 
 
1. เพื่อศึกษาถึงรูปแบบและเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
2. เพื่อศึกษาถึงการเปดรับ การตระหนักรู และทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารของ

ผูอาน 
3. เพื่อศึกษาถึงทัศนคติตอสินคาที่เสนอขายอยูในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารของผูอาน 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 
 การศึกษาครั้งนี้มุงที่จะศึกษาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทุกประเภทที่มีการลง
โฆษณาเชิงบทความโฆษณา โดยที่มีการตีพิมพทั้งรายปกษและรายเดือน ในชวงระยะเวลาตั้งแต 
พฤศจิกายน 2543 ถึง มกราคม 2544 รวมระยะเวลา 3 เดือน และกลุมตัวอยางที่ใชศึกษาเรื่องการ
ตระหนักรูและทัศนคติของผูอานบทความเชิงโฆษณานิตยสารจะเปนผูหญิงและผูชายที่มีอายุ
ระหวาง 18 - 45 ป อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งถือวาเปนกลุมผูบริโภคที่บทความเชิง
โฆษณานิตยสารสวนใหญทําการสื่อสารดวย 
 
นิยามศัพท 
 

การเปดรับ  หมายถึง การที่ผูอานที่เปนกลุมตัวอยางเคยไดอานบทความเชิงโฆษณา
ในนิตยสาร 

 
การตระหนักรู  หมายถึง ความเขาใจวาบทความที่ไดอานอยูนั้นเปนบทความประเภทใด 

ในที่นี้หมายถึง ผูอานทราบวาเปนบทความเชิงโฆษณา 
 
ทัศนคต ิ หมายถึง ความรูสึก ความคิดเห็น ที่อาจสงผลตอการกระทําได ในที่นี้ จะ

เปนความรูสึก ความคิดเห็นของผูอานนิตยสารที่มีตอบทความเชิง
โฆษณา 

 
บทความเชิงโฆษณา หรือบทความแฝงโฆษณา (Advertorials)  หมายถึง  งานเขียน

ประเภทหนึ่งที่มีวัตถุประสงคทางการตลาดแฝง ซึ่งนักการตลาด หรือนัก
โฆษณา ซื้อพื้นที่ในหนานิตยสารเพื่อเขียนขอความโฆษณาในรูปแบบ
บทความ ซึ่งมีลักษณะคลายคลึงกับบทความทั่วไปในนิตยสาร 
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นิตยสาร  หมายถึง ส่ิงพิมพซึ่งตามปกติมีปกออน มีการระบุการกําหนดออกที่
แนนอน เชน รายปกษ รายเดือน เปนตน ประกอบดวยเนื้อหาสาระที่ให
ทั้งความรู และความบันเทิง  

 
รูปแบบ  หมายถึง ประเภทของบทความเชิงโฆษณา ซึ่งแบงออกตามแนวทางการ

เขียน เชน บทความสัมภาษณ บทความเชิงวิชาการ บทความประเภท
สาระเบาๆ เปนตน 

 
เนื้อหา  หมายถึง ความรู ขอมูลที่เกี่ยวกับสินคาหรือบริการ ที่บทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร นําเสนอตอผูอาน 
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
1. นักการตลาดและนักโฆษณาสามารถเห็นถึงประสิทธิผลของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร

ไดมากข้ึน และนําผลการวิจัยไปประยุกตใชเพื่อเปนแนวทางในการสรางสรรคงานโฆษณาที่
สามารถโนมนาวใจ ใหผูบริโภคหันมาสนใจงานโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพ 

2. ผูบริโภคสามารถรับขอมูล ความรูเกี่ยวกับสินคาที่เปนประโยชนจากบทความเชิงโฆษณาใน
นิตยสารไดตรงกับความสนใจหรือความตองการของตนมากขึ้น 

3. เพื่อเปนแนวทาง หรือขอมูลทางดานวิชาการ สําหรับผูที่ตองการศึกษางานโฆษณาในลักษณะ
แฝงในสื่อตางๆ  

 
  
 

 
 
 
 

 
 



บทที่ 2 
 

ทฤษฎ ีแนวคิด และงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 
 

 การศึกษาเรื่อง "การวิเคราะหรูปแบบการนําเสนอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และ
การเปดรับ การตระหนักรูและทัศนคติของผูอานนิตยสาร" ผูวิจัยไดนําแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัย
ตางๆที่เกี่ยวของมาเปนหลักเกณฑในการศึกษาวิเคราะหดังนี้ 

 
1. แนวคดิเรื่องกลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาในนิตยสาร 
2. แนวคิดเรื่องบทความ 

- ประเภทของบทความ 
- โครงสรางของบทความ 

3. แนวคิดเรื่องการโฆษณาแฝง 
- การจัดวางสินคา (Placement) 
- Infomercials 

4. แนวคิดเรื่องบทความเชิงโฆษณา 
5. แนวคิดเรื่องการเปดรับสาร 
6. แนวคิดเรื่องการตระหนักรู 
7. แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 
8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
1. แนวคิดเรื่องกลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาในนิตยสาร 
 
นิตยสารเปนสื่อหนึ่งที่สรางความทาทายใหกับผูสรางสรรคงานโฆษณาเปนอยางมาก 

เพราะการคิดงานโฆษณาลงในหนากระดาษที่มีพื้นที่จํากัด เพื่อส่ือสารใหขอมูล ขาวสารไปยังผูรับ
สารไดอยางครบและตรงประเด็น ในการขายสินคาหรือบริการตามวัตถุประสงคที่ตั้งไวนั้น เปนสิ่งที่
คอนขางยากและทาทาย นักโฆษณาจึงพยายามที่จะสรางความดึงดูด นาสนใจใหกับผูรับสารให
มาสนใจอานโฆษณาใหได เพราะจํานวนหนาโฆษณาในนิตยสารฉบับหนึ่งมีจํานวนที่มาก จน
ผูบริโภคไมสนใจที่จะอาน จึงเปนหนาที่ของนักโฆษณาที่จะสรางงานโฆษณาใหมีความแปลกใหม 
สะดุดตา ดึงดูดใจผูอานใหสนใจโฆษณาเราใหได 
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 โดยทั่วไป โฆษณาในนิตยสารจะประกอบไปดวย 2 สวน คือ ภาพและขอความ สวนใหญ
ผูรับสารจะมีแนวโนมที่จะดูชิ้นงานโฆษณาโดยเริ่มจาก ดูภาพ (Visuals) เปนอันดับแรก หลังจาก
นั้นจึงอานขอความโดยเริ่มจาก หัวขอ (Headline) ตอดวย เนื้อความ (Copy) สัญลักษณของ
สินคา (Logo) และคําสโลแกน (Slogan) ตามลําดับ และถาพวกเขาสนใจมากขึ้น ก็จะกลับมาอาน
เนื้อความโดยละเอียดอีกครั้ง (Russell และ Lane, 1999) ซึ่งเปนการงายมากที่ผูบริโภคจะสนใจ
อานเนื้อความในงานโฆษณาชิ้นนั้น ถาสามารถสรางความนาสนใจ นาติดตามในภาพหรืองาน
เขียนที่อยูในประโยคหรือบรรทัดแรกของโฆษณานั้นได 
 
 กลยุทธการสรางสรรคโฆษณาในนิตยสาร 
 

• ภาพ (Visuals)  
งานโฆษณาสวนใหญที่ประสบผลสําเร็จเปนเพราะการใชภาพที่นาสนใจ 

ผูบริโภครูสึกประทับใจและติดตามอานขอความโฆษณาในสวนถัดมาได ซึ่ง Arens 
(1999) ไดอธิบายถึงมาตรฐานในการใชภาพในงานโฆษณาใหประสบความสําเร็จไว
ดังนี้ 

 
1. ใชภาพของบรรจุภัณฑ (Package) ที่บรรจุสินคานั้น โดยเฉพาะสินคาอุปโภค

บริโภคทั่วไป เพราะจะเปนการชวยใหผูบริโภคจดจําและแยกแยะสินคาเรา
ออกจากสินคาชิ้นอื่นได 

2. ภาพแสดงสินคาใหเดนเพียงอยางเดียว (Product Alone) เพื่อเนนแสดง
รูปลักษณของสินคาใหผูบริโภคจดจําได 

3. ภาพแสดงสินคาในขณะที่ใชงาน (Product in Use) เชน โฆษณารถยนต โดย
ใชภาพการขับรถยนต โฆษณาเครื่องสําอางค โดยใชภาพของผูหญิงสวยกับ
ลิปสติกสีแดง เปนตน 

4. ภาพแสดงถึงวิธีการใชสินคา (How to Use the Product) บอกถึงวิธีการใช
สินคาวาใชอยางไร มีขั้นตอนอะไรบาง 

5. ภาพแสดงลักษณะคุณสมบัติของสินคา  (Product Features) เชน โฆษณา
คอมพิวเตอร ที่แสดงถึงหนาจอคอมพิวเตอร และอุปกรณประกอบตางๆ 

6. ภาพเปรียบเทียบระหวางสินคาเรากับคูแขง (Comparison of Products) 
เปรียบเทียบถึงรูปลักษณ และองคประกอบที่สําคัญที่ตางจากคูแขง 
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7. ภาพแสดงถึงประโยชนที่ไดรับจากการใชสินคา (User Benefit) เปนการยาก
ที่จะแสดงถึงสิ่งที่จับตองไมได เพราะผูบริโภคจะนึกภาพไมออก นักโฆษณา
จึงตองสะทอนใหเห็นถึงอารมณ ความสุขที่ไดรับจากสินคา 

8. ภาพตลกขบขัน (Humor) ภาพที่ตลกสามารถสรางความนาสนใจ และ
ประทับใจไดดี แตก็ลดความนาเชื่อถือได ถาใชไมถูกตอง 

9. ภาพที่ใชตัวแสดงประกอบ (Testimonial) สามารถสรางความนาเชื่อถือไดดี 
ถาใชตัวแสดงที่เปนผูเชี่ยวชาญในเรื่องนั้นๆ หรือบุคคลที่มีชื่อเสียง จะไดผล
มากกับสินคาประเภทเครื่องสําอาง โปรแกรมลดน้ําหนัก เปนตน 

10. ใชภาพดานลบเพื่อสรางความดึงดูดใจ (Negative Appeal) ภาพที่เหนือ
ความคาดหมาย สิ่งที่จะเกิดขึ้น ถาไมไดใชสินคา  

 
Ogilvy, (1985) ไดกลาวไววาภาพบางภาพแทนความหมายไดพันคํา ถาเปน

ภาพที่ดีไดเนื้อหาใจความครบถวน จนบางครั้งแทบไมตองใสขอความอื่นใดเลยก็
เปนได ดังนั้นการเลือกภาพในงานโฆษณานิตยสารใหไดผล จึงควรใชภาพที่
สอดคลองกันกับเนื้อหา ประเด็นที่ตองการจะกลาวถึง และควรเปนภาพที่สรางความ
สะดุดตาไดจะยิ่งดี แตงานโฆษณาบางชิ้นอาจไมมีภาพเพื่อสรางความนาสนใจ แตใช
ขอความที่สรางความสะดุดใจ สรางความประทับใจใหกับผูบริโภค จนประสบ
ความสําเร็จเปนจํานวนมากมาย 

 
• ขอความ (Copy) 

ขอความในงานโฆษณาที่ใชในนิตยสารแบงเปนหลายสวน ไมวาจะเปนสวน
พาดหัว (Headline) สวนเนื้อความ (Copy) สัญลักษณตราสินคา (Logo) คําขวัญ 
สโลแกน (Slogan) ลวนแลวแตเปนองคประกอบที่สําคัญในงานโฆษณาทั้งสิ้น 
บางครั้งอาจไมจําเปนตองมีทุกสวนก็ได ข้ึนอยูกับวัตถุประสงคในงานโฆษณาชิ้นนั้น
วาเพื่อตองการสื่อสารอะไร และจําเปนอยางไรในการใหขอมูลกับผูรับสาร 

 
องคประกอบในสวนของขอความ มีดังนี้ 

- พาดหัว (Headline) เปนสวนประกอบที่มีความสําคัญมากในชิ้นงานโฆษณาทาง
นิตยสาร เพราะเปนสวนที่นําไปสูชิ้นงานโฆษณาในสวนอื่นตอไป เปนสวนที่
กระตุน สรางความนาสนใจใหผูรับสารหันมาสนใจชิ้นงานโฆษณาได Jewler และ 
Drewniany (1998) ไดอธิบายถึงหนาที่ของพาดหัวไววา สามารถจับความสนใจ
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ผูอานไดดี เปนการลวงผูอานใหสนใจที่จะอานในสวนเนื้อความตอไปได สามารถ
สื่อสารถึงประโยชนของสินคาได และเปนการตอกย้ําในตราสินคาไดดี สามารถ
สรางความสัมพันธใหเกิดขึ้นกับผูบริโภค ตลอดจนเปนการชวยเสริมใหภาพที่ใช
ในโฆษณาชิ้นนั้นเกิดการเขาใจไดมากขึ้นดวย  

 
อยางไรก็ตามในการเขียนหัวเรื่องใหไดประสิทธิผลนั้น ควรจะตองใชคํา

งายๆ สั้นๆ ไมควรยาวเกิน 10 คํา ใชคําที่เชิญชวนใหอาน ใหผูอานรูสึกวามีสวน
เกี่ยวของดวย ใชคําที่กระตุนใหเกิดความรูสึกรวม อธิบายภาพได บอกถึง
ประโยชนสินคา ใสชื่อตราสินคาไวดวยก็ได (Russell และ Lane, 1999)  

ประเภทของพาดหัว 
1. บอกประโยชนของสินคา (Benefit Headline) บอกถึงประโยชนที่

ผูบริโภคจะไดรับหลังจากการใชสินคา หรือบริการนั้น เชน  “โทรทัศนสีโซ
นี่ ใหภาพจริง สวย คมชัด”  

2. บอกขาว หรือขอมูล (News Headline) เปนการประกาศถึงนวัตกรรม
ใหมๆที่เกิดขึ้น หรือส่ิงใหมๆที่เกิดกับสินคา สวนมากจะมีคําวา “ใหม!” 
“คร้ังแรก” “รูปโฉมใหม” “ขาวดวน!” เปนตน 

3. กระตุนใหเกิดความอยากรู (Provocative or Curiosity Headline) เปน
การเราความรูสึกกระตุนใหเกิดความอยากรูอยากเห็น โดยการพยายาม
ใหขอมูลเพียงเล็กนอย หรือไมครบ เพื่อใหผูบริโภคสนใจที่จะติดตามตอ 
ใชคําที่ทิ้งความหมายใหคิด เปนตน เชน “ของเลนไมใชของเลนๆ” 

4. เปนคําถามใหคิด (Question Headline) ถามคําถาม ทาทายใหผูบริโภค
คนหาคําตอบใหเจอในสวนของเนื้อความตอไป เชน “เรารูจักกันดีพอหรือ
ยัง” “จะพอใจแคอมยิ้มหรือ” 

5. ออกคําสั่ง (Command Headline) บอกใหผูบริโภคปฏิบัติตาม เปนการ
สรางความนาสนใจมากกวาสงผลทางลบ บางคําสั่งอาจทําใหเกิด
คําถามได ซึ่งผูบริโภคตองการที่จะรูคําตอบวาคืออะไร เชน “หยุดทําราย
ผิวคุณเสียที” “หาเวลาหัวเราะใหกับชีวิตบาง” 

6. ชักชวน (Induce) เพื่อเปนการนําเสนอแนวคิด ความคิดเห็นใหกระทําใน
สิ่งที่ถูกตอง โดยการเชิญชวนแทนที่จะออกคําสั่ง เพราะดูเปนการบังคับ
เกินไป เชน “มากินเจกันเถอะ”  
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7. กําหนดกลุมเปาหมายเฉพาะ (Selective Headline) เพื่อตองการสราง
ความนาสนใจใหกับผูบริโภคในบางกลุมเทานั้น จึงเนนไปที่กลุมนั้น
เฉพาะ เชน “เคล็ดไมลับของสาวนาใส” เปนตน 

 
- พาดหัวรอง (Subheads) เปนสวนที่ชวยขยายความพาดหัว เพื่อใหเขาใจมากขึ้น

กอนนําเขาสูเนื้อความตอไป ไมจําเปนตองมีก็ได แตถาหัวเร่ืองมีความยาวมาก 
และมีหลายประโยค เพื่อใหเกิดการอานไดงายขึ้น สามารถตัดประโยคเพื่อเปน
พาดหัวรองได แตตองใชตัวอักษรที่เล็กกวาพาดหัว เพื่อสรางความเดนใหกับพาด
หัว ซึ่งสวนมากมักเปนตัวอักษรเอน หรือตัวเล็กแตหนาทึบ 

 
- เนื้อความ (Body Copy) เปนสวนที่ทําใหเนื้อเร่ืองในงานโฆษณานั้นสมบูรณ 

เนื้อความนั้นจะตองมีความนาสนใจ นาเชื่อถือ สรางความรูสึกปรารถนา และ
กอใหเกิดการกระทําตามมาได เนื้อหาในสวนนี้จะประกอบไปดวยคําอธิบาย
สินคา ประโยชนของสินคา และการใชงาน ตองระลึกถึงเสมอวาการเขียนในสวน
เนื้อความควรเขียนใหชัดเจน สื่อความหมาย เขียนใหนาสนใจและดึงดูด 

รูปแบบของเนื้อความ แบงไดดังนี้ 
1. เนื้อความที่ขายสินคาอยางเดียว (Straight-Sell Copy) เปนการอธิบาย

เกี่ยวกับสินคาอยางตรงๆ กลาวถึงความเปนจริงของสินคา เหมาะกับ
สินคาที่มีความเกี่ยวพันสูง (High-Involvement) หรือสินคาที่จําเปนใน
การใหขอมูลมากๆ เชนสินคาที่ใชงานคอนขางยาก พวกเครื่องใชไฟฟา 
หรือสินคาไฮเทคโนโลยีตางๆ 

2. เนื้อความแบบบรรยาย (Narrative Copy) เปนการเลาเรื่อง โดยการสราง
สถานการณ และเสนอแนวทางการแกปญหา โดยนําสินคาเขาไป
เกี่ยวของในการแกปญหานั้น  

3. เนื้อความแบบสนทนากัน (Dialog/Monolog Copy) เปนขอความที่แสดง
ถึงบทพูดของตัวเอง หรือการสนทนากันระหวางคนสองคน โดยการกลาว
อางถึงสินคานั้น อาจเปน เร่ืองวิธีการใช ผลลัพธจากการใชสินคา เปนตน 

4. เนื้อความบรรยายใตภาพ (Picture-Caption Copy) เปนลักษณะที่งาย
ที่สุดสําหรับการอธิบายถึงสินคาบางประเภทใหเขาใจ อธิบายขยาย
ความรูปภาพใหชัดเจนมากขึ้น 
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5. เนื้อความทีน่ําเอางานเขียนลักษณะตางๆมาประกอบ (Device Copy) 
เชน การใชคํากลอน สุภาษติ สํานวนตางๆ สัมผัสอักษร เนื้อความของ
เพลง การกลาวเกนิจริง เปนตน สามารถสรางการจดจําใหกับผูบริโภคได
ดี  (Arens, 1999) 

 
- คําขวัญ (Slogan) เปนการกลาวถึงลักษณะเดน หรือประโยชนหลักของสินคาไว

อยางสั้นๆ เขาใจงาย เพื่อใหผูบริโภคจดจํา หรือระลึกไดเมื่อพูดถึงสินคานี้ 
 
- สัญลักษณตราสินคา (Logo) เคร่ืองหมายตราสินคา (Seal) เครื่องหมายการ

รับรองของหนวยงานตางๆ หรือสัญลักษณของบริษัทที่ผลิตสินคา สิ่งเหลานี้
สามารถสรางความมั่นใจและการจดจําใหกับผูบริโภคได 

 
การสรางสรรคงานโฆษณาในนิตยสารใหดีได ตองอาศัยสวนประกอบทั้งหมดตามขางตน 

ในการนําเสนองานใหมีความโดดเดน นาสนใจ นอกจากองคประกอบพื้นฐานนี้แลว นักโฆษณายัง
ตองคิด ดัดแปลงชิ้นงานใหมีความใหม ดูมีลูกเลนอยูเสมอเพื่อสรางความนาสนใจในผูบริโภคใหได 
และที่สําคัญตองสรางใหชิ้นงานมีความแตกตางจากงานโฆษณาชิ้นอื่นๆ ใหได เนื่องจากจํานวน
โฆษณาที่มากมายในนิตยสารที่นับวันยิ่งเพิ่มมากขึ้น จึงตองทําการแขงขันกันเองภายในนิตยสาร
ฉบับเดียวกัน อีกทั้งยังตองแขงขันกับส่ืออ่ืนๆอีกดวย การทํางานโฆษณาใหดูเหมือนไมเปนงาน
โฆษณา เปนสิ่งที่เกิดขึ้นทุกวัน เนื่องจากผูบริโภคไมสนใจที่จะติดตามเมื่อรูวาเปนการโฆษณา เชน 
การเปลี่ยนชองหนีขณะดูโทรทัศน หรือการเปดขามหนาโฆษณาในนิตยสารก็ตาม  Ogilvy (1985) 
ไดกลาวไววาถาทํางานโฆษณาใหดูเหมือนเปนงานเขียนของบทบรรณาธิการ ก็จะสามารถสราง
ความนาสนใจตอผูบริโภคไดมากขึ้น ไมวาจะเปนการจัดรูปหนาใหแปลกไปจากเดิม ใหคลายกับ
หนาบทความในนิตยสาร ผูบริโภคก็จะสนใจที่จะอานเพราะเห็นวามีประโยชน  

 
รูปแบบของการทําบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร จึงเปนรูปแบบการสรางสรรคงานแบบ

หนึ่งที่ผสมผสานกันระหวางงานเขียนบทความกับงานโฆษณาไวดวยกัน ซึ่งนักโฆษณาสนใจและ
นิยมสรางสรรคมากขึ้น เพื่อตองการที่จะหลีกหนีความซ้ําซากของงานโฆษณาเดิมๆที่มีอยู อีกทั้ง
รูปแบบนี้สามารถสรางความนาเชื่อถือไดดี ดังนั้นการศึกษากลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณาใน
นิตยสาร จึงเปนกรอบที่ใชศึกษาเพื่อเปนแนวทางในการวิเคราะหกลยุทธการทําบทความเชิง
โฆษณาในนิตยสารวามีลักษณะอยางไร มีความแตกตางกับชิ้นงานโฆษณาทั่วไปอยางไรบาง 
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2. แนวคิดเรื่องบทความ 
 

อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต (2542) ไดอธิบายการเขียนวา เปนวิธีการสื่อสารที่มี
ประสิทธิภาพวิธีหนึ่ง ในการถายทอดเรื่องราว ขอเท็จจริงตางๆ ตลอดทั้งจินตนาการ อารมณ 
ความรูสึกตางๆไดเปนอยางดี การเขียนบทความเปนรูปแบบหนึ่ง ในการใหขอเท็จจริง สาระและ
ความคิดเห็นตางๆที่เขียนขึ้นเพื่อใหขอมูลความรู และสงเสริมความเขาใจอันดี รวมทั้งการสรางให
เกิดความนาเชื่อถือและภาพลักษณที่ดีได นอกจากนี้ ปราณี สุรสิทธิ์ (2541) ไดใหความหมายของ
บทความ (Article) วา คือขอเขียนแบบความเรียงประเภทหนึ่ง ที่ผูเขยีนเขียนขึ้นโดยมีวัตถุประสงค 
เพื่อเสนอความคิดเห็น หรือทัศนะในเรื่องใดเรื่องหนึ่งแกผูอาน โดยมีหลักฐาน ขอเท็จจริง สามารถ
อางอิงเพื่อวิเคราะห วิจารณปญหา ขอขัดแย งตางๆได ที่สําคัญผูเขียนตองแทรกขอคิด ความเห็น
ในเชิงวิจารณ หรือสรางสรรคไวดวย 

 
• ประเภทของบทความ 

 
บทความสามารถเขียนไดหลายประเภทดวยกัน นักวิชาการหลายทานไดจําแนก

ประเภทของบทความไวดังนี้ 
 
สมบัติ จําปาเงิน และสําเนียง มณีกาญจน (2531) ไดจําแนกประเภทของ

บทความเปน 2 ลักษณะดวยกัน คือ แบงตามเนื้อหา และแบงตามลักษณะการเขียน โดย
แตละลักษณะแบงแยกไดดังนี้ 

 
บทความแบงประเภทตามลักษณะเนื้อหา 
1. ประเภทปญหาโตแยง 
2. ประเภทเสนอคําแนะนํา 
3. ประเภททองเที่ยว เดินทาง 
4. ประเภทกึ่งชีวประวัติ หรือสารคดีความรูทั่วไป 
5. ประเภทเปรียบเทียบ สมมติ หรืออุปมาอุปไมย 

 
บทความแบงประเภทตามลักษณะการเขียน 
1. บทความรายงาน เพื่อบอกขอเท็จจริง นําเสนอใหทราบ 
2. บทความบรรยาย เพื่อเสนอสาระตางๆแกผูอาน 
3. บทความแสดงความคิดเห็น เพื่อเผยแพร ใหแพรหลายทางสิ่งพิมพ 
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4. บทความสัมภาษณ เพื่อเสนอความคิดเห็นของบุคคลในวงการ หรือบุคคลที่นาศึกษา 
5. บทความอธิบาย เพื่อช้ีแจงรายละเอียดของการกระทําตางๆ 
6. บทความสารคดี มุงใหความรูและความบันเทิงในขณะเดียวกัน 
7. บทความทั่วไป แสดงความคิดเห็นเบ็ดเตล็ด หรือสาระเบาๆ 

 
นอกจากนี้ วิรัช ลภิรัตนกุล (2529) ไดจําแนกประเภทของบทความที่ตีพิมพใน

หนังสือพิมพ และนิตยสาร ไว 7 ประเภท ดังนี้ 
1. บทความวิชาการ หรือกึ่งวิชาการ 
2. บทความประเภทที่เปนเรื่อง ปญหาโตแยง หรือถกเถียงกันในสังคม 
3. บทความประเภทสาระเบาๆ 
4. บทความประเภทเชิงสัมภาษณ 
5. บทความประเภทธรรมะสอนใจ 
6. บทความประเภทการทองเที่ยว 
7. บทความอื่นๆ 

 
จะเห็นไดวาการจําแนกประเภทของบทความตามขางตน มีลักษณะที่คลายคลึง

กันบาง หรืออาจเรียกชื่อตางกัน ซึ่งการระบุประเภทของบทความนั้น สามารถพิจารณาได
หลายลักษณะ ในที่นี้จะจําแนกตามประเภทของบทความเฉพาะที่นิยมเขียนในนิตยสาร 
ดังนี้ 
1. บทความรายงาน เปนบทความที่ผูเขียนตองการขยายรายละเอียดของเหตุการณที่

เกิดขึ้น โดยการศึกษา และหาขอเท็จจริงมานําเสนอ 
2. บทความบรรยาย เปนบทความที่บรรยายประสบการณตางๆที่ผานมา และคิดวามี

ประโยชนควรบอกใหผูอานรับทราบ 
3. บทความอธิบาย เปนบทความที่เขียนขึ้นเพื่ออธิบายการกระทําตามขั้นตอน หรือ

กระบวนการอยางใดอยางหนึ่ง โดยเริ่มต้ังแตตนจนสิ้นสุดกระบวนการ เพื่อใหผูอาน
เขาใจและนําไปปฏิบัติ เชน วิธีการประดิษฐของแตงบาน ข้ันตอนการรักษาผิว เปนตน 

4. บทความเชิงวิเคราะห วิเคราะหเหตุการณใดเหตุการณหนึ่งที่มีผลกระทบตอคนสวน
ใหญ โดยเนนที่ประเด็นสําคัญของเรื่อง และเสนอใหเห็นสิ่งที่เกิดขึ้ นในขณะนั้นจะ
นําไปสูเหตุการณใดตอไปไดบาง เหตุผลที่นํามาวิเคราะหตองมีความเปนไปไดและ
นาเชื่อถือ 
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5. บทความเชิงสัมภาษณ เปนการเสนอแนะความคิดของบุคคลที่มีชื่อเสียง เชี่ยวชาญ 
มีความเขาใจเปนอยางดีในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 

6. บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ มุงใหผูอานทราบคุณลักษณะของบุคคลที่ทําให
บุคคลนั้นมีชื่อเสียง ตองนําเสนอความจริงอยางถูกตอง และใชความคิดเห็นจาก
บุคคลอื่นประกอบดวย ทายสุดตองใหแนวคิดไวดวย 

7. บทความเชิงวิชาการ มุงเสนอความรูโดยตรงแกผูอาน เนนการเจาะลึกลงไปใน
สาขาวิชาการนั้น มีการใชศัพทเฉพาะทางวิชาการ ซึ่งยากแกการเขาใจ 

8. บทความประเภทสาระเบาๆ มักเปนเรื่องราวทั่วไป เบ็ดเตล็ด สัพเพเหระ แตมีสาระ
และขอคิดแทรกอยู มักเห็นตามนิตยสารทั่วไป โดยเฉพาะนิตยสารสตรี สวนมากจะ
เปนบทความชี้ชวน หรือแนะนํา เร่ืองราวที่เปนประโยชนใหแกผูอาน เชน ความสวย
ความงาม การวางตัว เปนตน 

 
ประเภทของการเขียนบทความมีหลายประเภทดวยกัน ในที่นี้ไดจัดประเภทของ

บทความที่นิยมเขียนในนิตยสารตามขางตน ได 8 ประเภท ทั้งนี้เพื่อเปนแนวทางใน
การศึกษาวิเคราะหบทความแฝงโฆษณาในนิตยสาร วามีการนําบทความในรูปแบบใดมา
ใชในงานโฆษณาบาง 

 
• แนวคิดเรื่องโครงสรางของบทความ 

 
การเขียนบทความมีหลักการเขียนเหมือนเรียงความทั่วไป โดยสามารถแบง

โครงสรางออกเปน 4 สวน คือ ชื่อเร่ือง บทนํา เนื้อเร่ือง และบทสรุป การเขียนบทความที่ดี
ตองสามารถแสดงความคิด เสนอความรู ทัศนคติ และการวิจารณไดเปนอยางดี แนวคิด
เปรียบเสมือนหัวใจของเรื่อง ขอเสนอแนะหาไดจากประสบการณ การสังเกต ขอมูลจาก
แหลงตางๆ เอกสารหรือผูเชี่ยวชาญ แลวนําแนวคิดจากแหลงเหลานี้มารวมกับความคิด
หลักที่มีเหตุผลของตนเอง เพื่อสรุปเปนประเด็นในการเขียนตอไป (ปราณี สุรสิทธิ์, 2541) 
 
โครงสรางของบทความ 
 
1. ชื่อเร่ือง  

เปนสวนแรกที่ผูอานจะเห็น ดังนั้นจึงตองมีความเดน สะดุดตา ตองมีการใชคํา
หรือความหมายที่คลุมเนื้อหา มีความกะทัดรัด ชัดเจน ขอควรระวังในการตั้งชื่อเร่ืองคือ 
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หามชี้ชวนไปในทางอบายมุข หรือใชคําที่ทําใหคิดเปน  2 แง 2 มุม การตั้งชื่อเร่ืองสามารถ
ตั้งไดหลากหลาย สรุปไดดังนี้ 

• แบบเรียกรองความสนใจ (Striking) 
• แบบยั่วยุ และลึกลับ (Provocation and Mysterious) 
• แบบคําระบุเร่ือง (Label) 
• แบบโคลงกลอน สํานวนตางๆ (Paraphase include Pun) 
• แบบบอกเลา (Declarative) 
• แบบคําถาม (Question) 
• แบบคุยกับผูอาน (Direct Address) 
• แบบอางถึงคําพูด (Quotation) 
• แบบใชคําอุทาน (Exclamation) 
• แบบเลนคําสัมผัสอักษร (Rhyme and Alliteration) 
• แบบชวนขัน (Humor) 
• แบบยกยอง (Blurb) 
• แบบเปรียบเทียบขั้นสูงสุด (Superlative) 

 
2. บทนํา 

เปนสวนของการเปดเรื่อง เพื่อเรียกรองใหผูอานเกิดความสนใจ ที่จะอานตอไป 
เปนการนําพาไปสูจุดหมายของเรื่องที่จะเสนอ สามารถเขียนไดหลายวิธี ที่นิยมมีดังนี้ 

• ความนําประเภทคุยกับผูอาน ผูเขียนแสดงความเปนกันเองกับผูอานดวยการ
ใชสรรพนามบุรุษที่ 1 เปนการพูดคุยดวยภาษาปากและภาษากึ่งแบบแผน 

• ความนําประเภทสรุปความสําคัญ นําเอาประเด็นสําคัญของเรื่องมาเกริ่นให
ผูอานทราบกอนวาจะกลาวถึงอะไร 

• ความนําประเภทเรียกรองความสนใจ นําเหตุการณสําคัญมานําเสนอเขาสู
เร่ือง 

• ความนําประเภทบรรยาย บรรยายเรื่องที่เกี่ยวของกับหัวเรื่อง 
• ความนําประเภทอางคําพูด นําคําพูดของบุคคลสําคัญที่เกี่ยวของกับหัวเร่ือง

มาปูพื้นฐาน ความเขาใจใหกับผูอาน 
• ความนําประเภทอธิบาย ขึ้นตนแบบตรงไปตรงมา เขาถึงประเด็นโดยทันที 



 23

• ความนําประเภทปริศนา คํานําที่กอใหเกิดความเคลือบแคลง สงสัย ใน
เหตุการณที่เกิดขึ้น 

 
3. เนื้อเร่ือง 

เปนสวนของรายละเอียด ซึ่งตองมีขอมูลที่นาเชื่อถือ ขอคิดที่สมเหตุสมผล เขียน
โดยการผานการไตรตรองอยางรอบคอบ มีการแสดงความคิดเห็นประกอบเนื้อหาได 
เพราะเปนการขยายความคิดใหกับผูอานใหกวางขึ้น ผูเขียนควรมีการลําดับเหตุการณ 
เวลาที่เกิดกอนหลัง ใหมีความสัมพันธกัน  

 
4. บทสรุป 

ขั้นตอนสุดทายของการเขียนบทความ ผูเขียนตองทิ้งทายใหเกิดความประทับใจ
ในผูอาน แสดงสาระสําคัญของความรู ความคิดเห็นของผูเขียนเพื่อใหผูอานนําไปคิดตอ 
สามารถเขียนสรุปไดหลายลักษณะ ดังนี้ 

 
• สรุปใหสอดคลองกับความนํา 
• สรุปโดยอางสํานวน สุภาษิต คําคม 
• สรุปโดยการบรรยาย 
• สรุปโดยการอธิบาย 
• สรุปโดยการอางคําพูด 
• สรุปโดยการทิ้งคําถาม 
• สรุปโดยการย้ําเจตนา 
• สรุปโดยการฝากขอคิด 
 

รูปแบบการเขียนบทความตามขางตนท่ีกลาวมานั้น เปนการเขียนบทความที่ใชในงาน
เขียนตามนิตยสารหรือส่ิงพิมพตางๆ สําหรับบทความที่นํามาประยุกตใชในงานโฆษณานั้น อาจมี
องคประกอบที่ไมแตกตางจากเดิมมากนัก เพียงแตมีการดัดแปลงเพื่อใหเกิดความนาสนใจ นา
ติดตามในงานโฆษณาเพิ่มมากขึ้น เร่ืองราวในบทความยังคงตองเปนเรื่องจริง ที่ใหความรูและ
ขอมูลกับผูบริโภคได ถึงแมวาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารบางชิ้นอาจไมไดยืนยันถึงแหลงที่มา 
หรือมีการใสชื่อตราสินคา เพื่อใหผูบริโภคเขาใจวาสินคานั้นมีสวนเกี่ยวพันกับเนื้อหา ขอมูลที่
บทความไดกลาวไว ดังนั้นจึงเปนสิ่งที่ควรระมัดระวังอยางมาก ในการใหขอมูลกับผูบริโภคโดยมี
การแฝงขายสินคาไวดวย ซึ่งอาจเปนการสรางความสับสนในตัวผูบริโภคได ในการตีความขอมูล
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โดยไมสามารถแยกแยะไดวาเปนการใหขอมูลที่แฝงไวดวยการขายสินคา เพื่อเปนประโยชนใหกับ
ตัวผูบริโภคอยางแทจริง  

 
นอกจากนี้ สมพร มันตะสูตร (2540) ไดเสนอแนะการเขียนบทความที่ดีไววา ควรให

ผูเชี่ยวชาญ หรือผูรูเกี่ยวกับเรื่องนั้นเปนผูเขียนบทความ เพื่อปองกันการผิดพลาดของขอมูล 
ผูเขียนบทความตองมีความรับผิดชอบ มีจรรยาบรรณ ที่จะใหความรูที่เปนประโยชนตอประชาชน 
ไมมีการอคติใดๆ ตองใชเหตุผลในการวิเคราะห ไมควรใชอารมณสวนตัวรวม และควรแยกแยะใน
สวนของเนื้อหา ออกจากความคิดเห็นสวนตัว ไมนําทัศนคติของตนไปรวมกับขอเท็จจริง ตองชี้
ประเด็นใหผูบริโภคเห็นทั้ งสองดาน ไมควรเขียนเพียงดานเดียว ถามีการนําหลักฐาน ขอเท็จจริง 
หรืองานวิจัยมาใช ควรระบุแหลงที่มาดวย ขอแนะนําเหลานี้ถานักโฆษณาสามารถนําไปปฏิบัติ
ตามได ก็จะเปนการนําเสนอขอมูลที่สรางความนาเชื่อถือ และเปนประโยชนตอผูบริโภคไดมาก 

 
จากสวนประกอบทั้งหมดของบทความ เปนสวนประกอบของการเขียนบทความโดยทั่วไป 

ซึ่งนํามาเปนแนวทางในการศึกษา วิเคราะหวิธีการนําเสนอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร วามี
การนําเสนอรูปแบบใดบาง และมีเนื้อหาหรือประเด็นที่นาสนใจอยางไร เพื่อใหเห็นภาพที่ชัดเจน
มากขึ้น ในวิธีการสรางสรรคบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 

3. แนวคิดเรื่องการโฆษณาแฝง 
 

ทุกวันนี้การทําโฆษณายังคงมีความสําคัญ และเปนที่นิยมสําหรับนักการตลาด เพราะ
โฆษณาสามารถสื่อสารเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคไดดี ไมวาจะเปนการใหขอมูล ขาวสารเกี่ยวกับ
สินคาและบริการ การสรางความดึงดูดใจ ตลอดจนใหผูบริโภคสนใจที่จะซื้อสินคาและบริการนั้นๆ 
ดวยจํานวนของโฆษณาที่มีอยูมากตามสื่อตางๆ นักการตลาดจึงตองทําการคิดรูปแบบการสงเสริม
การขายใหมๆ ไมวาจะเปนการทําใบแทรกโฆษณา (Advertising Supplement) การทําโฆษณา
แฝงไปในรายการที่ใหความรูผานทางโทรทัศน หรือวิทยุ (Infomercials) การจัดวางสินคา ตรา
สินคา (Product Placement) ผานทางสื่อเคลื่อนไหวตางๆ เชน ภาพยนตร ละครโทรทัศน เปนตน 
หรือการทําบทความแฝงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ (Advertorials) ก็ตาม (Sandler และ Secunda, 
1993) ซึ่ง Hazel G. Warlaumont (1998)  ไดกลาววา รูปแบบของโฆษณาตางๆเหลานี้ ลวน
แลวแตเปนการทําโฆษณา ที่ออกแบบมาเพื่อดูไมใหเหมือนการทําธุรกิจขายสินคาเพียงอยางเดียว 
แตเปนการสอดแทรกสาระและความบันเทิงเขาดวยกัน 

 



 25

Sandler และ Secunda (1993) ไดใหความแตกตางของโฆษณากับการนําเสนอความรู
และความบันเทิง ไวดังนี้ 

 
สารจากบรรณาธิการ (Editorial Material) หมายถึง ขาวสารหรือบทความที่

ปรากฏในหนังสือพิมพและนิตยสาร 
รายการ (Programming) หมายถึง รายการขาว รายการกีฬา และรายการบันเทิง

ตางๆ ที่ถายทอดผานทางวิทยุ และโทรทัศน 
โฆษณา (Advertising) หมายถึง ขอความที่สงเสริมการตลาด ที่ผานทาง

สื่อมวลชนตางๆ เพื่อเขาถึงผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมาย 
ขอความโฆษณา หมายถึง สวนประกอบทุกอยางที่ประกอบกันขึ้นเปนชิ้นงาน

โฆษณา เชน ถาเปนการโฆษณาทางสิ่งพิมพ ขอความโฆษณาจะหมายถึง ขอความที่เปน
ภาษาเขียน สัญลักษณ รูปภาพ เสนกรอบ และเสนประดับทั้งหมด ที่ปรากฏอยูในสวนของ
โฆษณา และถาเปนโฆษณาทางโทรทัศน หมายถึง บทบรรยาย บทสนทนา ภาพที่ใชใน
การโฆษณา ดนตรีที่ประกอบการแสดงและเทคนิคตางๆ ที่ใชในการทําโฆษณาใหสมบูรณ 
(เสาวนีย สิกขาบัณฑิต,  2534)  

 
 จะเห็นไดวา ขอความโฆษณาสามารถปรากฏอยูในงานที่เปนโฆษณา และสามารถแทรก
หรือแฝงอยูในรายการ รูปแบบความบันเทิงตางๆได ซึ่งลวนแลวแตเปนลักษณะของการทําโฆษณา
แฝงทั้งหมด  
 

จากการศึกษาถึงแนวความคิดของนักวิชาการหลายทานแลวพบวา การทําโฆษณาแฝง
นั้นสามารถทําไดหลายรูปแบบดวยกัน อาจสรุปประเภทไดดังนี้ 

1. การจัดวางสินคา หรือตราสินคา (Product Placement) 
2. การทํารายการแฝงทางโทรทัศน หรือวิทยุ (Infomercials) 
3. การทําบทความเชิงโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ หรือบทความแฝงโฆษณา (Advertorials) 
 
แนวคิดเรื่องการจัดวางสินคา หรือตราสินคา (Product Placement) 

 
 การจัดวางสินคาทั้งในภาพยนตร หรือรายการทางโทรทัศน เชน ละคร วาไร ตี้ ทอลคโชว 
ตางๆ เปนวิธีหนึ่งของการทําการสงเสริมทางการตลาด ที่แตกตางจากแบบอื่น คือเปนการนํามาใช
เพื่อสรางคุณคาตราสินคา (Brand Equity) มากกวา และเปนสิ่งที่เกิดขึ้นไดคอนขางยาก ซึ่งการจัด
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วางสินคาเปนการกระทําที่เกิดขึ้นจากความรวมมือระหวางผูสรางภาพยนตรกับเจาของสินคา ใน
การนํา ผลิตภัณฑเขาไปเปนอุปกรณประกอบในฉากที่สําคัญของเรื่อง (Stanley, 1998) กลยุทธ
การจัดวางสินคา หรือตราสินคานี้ นํามาใชเพื่อตองการสรางความสัมพันธที่ดีใหเกิดขึ้นในใจ
ผูบริโภค (Brand Relationship) โดยการตอกย้ําภาพลักษณของตราสินคาที่แตกตางใหยังคงอยู 
(Brand Differentiate) ไวในความทรงจําของผูบริโภค รวมทั้งไดคาดหวังวาผูบริโภค เกิดความ
พอใจในภาพยนตรแลว ก็จะเกิดความพอใจในตราสินคาไปพรอมๆกันดวย 
 
 ผูดูแลดานการวางสินคาในภาพยนตรของบริษัท Fox Studio ไดกลาววากระบวนการ
แสวงหาพันธมิตรที่มารวมในการใชกลยุทธการวางสินคานั้น ควรมีการกระทําทันทีหลังจากบท
ภาพยนตรถูกเขียนขึ้นและงบประมาณไดรับการอนุมัติ ซึ่งจะทําใหสามารถกําหนดกลยุทธไดงาย
ขึ้น โดยมองจากบทที่สรางขึ้นเพื่อหาตราสินคาที่เหมาะสมในการเขารวมพันธมิตร ในการวิเคราะห
นี้ไมใชแคการหาตราสินคาเขารวมประกอบในฉากเทานั้น ยังรวมถึงการขยายพันธะสัญญาออก
ไปสูการสงเสริมการตลาดอื่นๆอีกดวย ระหวางตราสินคากับภาพยนตร เชน การทํา Tie-in 
Promotion โดยการทํา Tie-in Promotion มีความแตกตางกันคอนขางชัดเจนกับการวางสินคาทั้ง
รูปแบบและวัตถุประสงค โดยที่ Tie-in Promotion เปนการสงเสริมการขายในการนําสินคาไปผูก
เขากับองคประกอบตางๆของภาพยนตร เชนแปรงสีฟนคอลเกต ชุดมูหลาน เปนการตั้งชื่อให
สอดคลองกับภาพยนตรการตูนมูหลาน เปนตน เพื่อใหบรรลุเปาหมาย ในการขายสินคาเปนสาํคญั 
โดยสามารถทําควบคูไปกับกลยุทธการวางสินคาได 
 
 การวางสินคาในภาพยนตรหรือรายการทางโทรทัศน เปนการลดตนทุนการผลิต โดยที่
เจาของสินคาจะตองรับภาระคาใชจายที่เกี่ยวกับการนําผลิตภัณฑมาใชเปนสวนประกอบของฉาก 
ซึ่งในกรณีนี้จะไมมีผลตอบแทนเปนเงิน แตอาศัยการตกลงกัน โดยมีจุดมุงหมายเพื่อแลกเปลี่ยน
ผลประโยชนรวมกัน (Marsh, 1995) งบประมาณจํานวนไมนอยที่ตราสินคาตองจายสาํหรับการ
วางสินคา และมีการนํามาเปรียบเทียบถึงความคุมคาที่จะไดรับ จากประสิทธิผลของกลยุทธนี ้ซึง่มี
สินคาจํานวนมากที่ใชกลยุทธนี้แลวไดผล สามารถสรางยอดขายใหเพิ่มมากขึ้นได รวมทั้งสวนแบง
ทางการตลาดที่เพิ่มขึ้นดวย เชน ลูกอมรสเนยถั่ว ตรา Hershey's Reese's Pieces ในการวาง
สินคาไวในเรื่องอีที (E.T.) สงผลใหยอดขายเพิ่มขึ้นถึง 70% ภายในเวลา 1 เดือน หลังจาก
ภาพยนตรออกฉาย (Gupta, 1997)  
 
 อยางไรก็ดี Karrh (1998) อางใน อุริสรา โกวิทยดํารงค (2542) ไดอธิบายถึงขอไดเปรียบ
และขอเสียเปรียบของการวางสินคาไวดังนี้ 
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ขอไดเปรียบของการจัดวางสินคา 
• ผูบริโภครับสารโฆษณาโดยไมรูสึกรําคาญ เพราะมิใชรายการโฆษณาที่เขามา

คั่นกลางระหวางรายการใหญที่ตนรับชม 
• เจาของตราสินคาสามารถเขาถึงผูบริโภคไดในรูปแบบใหมที่ไมกอใหเกิดความรําคาญ

ตอผูบริโภค ทั้งยังเพิ่มโอกาสในการที่ผูบริโภคจะเห็นหรือสัมผัสกับตราสินคานั้น  
(Brand Contract) เพราะผูกติดเขาไปในสวนหนึ่งของเนื้อหารายการ 

• ผูผลิตรายการมีรายไดเพิ่มมากขึ้นจากการโฆษณาในรูปแบบใหม 
 

ขอเสียเปรียบของการจัดวางสินคา 
• ผูบริโภคอาจตกเปนฝายเสียผลประโยชน เพราะผูบริโภคมีโอกาสที่จะเชื่อถือขอ ความ

โฆษณามากขึ้น เมื่อไมไดตระหนักถึงสิ่งที่รับชมอยูขณะนั้น คือโฆษณา 
• เจาของตราสินคาอาจเสียคาใชจาย โดยไมไดรับผลประโยชน เพราะถาจัดวางตรา

สินคาเดนชัดมากเกินไป ผูบริโภคก็ทราบวาเปนการโฆษณา แตหากทําใหเห็นไมชัด ก็
มีโอกาสที่ผูบริโภคจะไมทันสังเกตสินคานั้นได ผูผลิตรายการอาจเสียความนาเชื่อถือ 
หากผูบริโภคเห็นวามีการโฆษณาแฝงในรายการ เพราะมีผูคนจํานวนมากเห็นวา การ
แทรกโฆษณาเขาไปในเนื้อหารายการ มีผลตอการสรางสรรครายการในเชิงลบได 

 
แนวคิดเรื่อง Infomercials 

 
 O'Guinn, Allen และ Semenik (2000) ไดกลาวถึง Infomercials ไววา การที่นักโฆษณา
ซื้อเวลาในรายการทางโทรทัศน โดยเฉลี่ย 5-60 นาที เพื่อถายทอดสารคดี ขอมูลขาวสาร รายการ
บันเทิง ตางๆ ซึ่งก็เพื่อที่จะใหมีการโฆษณาสินคาของตนผานทางรายการนั้น 
 
 นอกจากนี้ Spech, Elliot และ Alpert (1997) ไดกลาววา รายการ Infomercials มีความ
แตกตางจากการโฆษณาทั่วไป ในสวนของ ความยาว รูปแบบ และวัตถุประสงค  
 
 รายการ Infomercials หรือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีความยาวมากขึ้น โดยมากจะมี
ลักษณะที่เดนคือ ความยาวมีตั้งแต 3 ถึง 60 นาที รูปแบบการนําเสนอมักเปนในลักษณะรายการ
สารคดี หรือรายการใหความรู รวมทั้งรายการบันเทิงตางๆดวย รายการประเภทนี้มักเปนรายการที่
ใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ซึ่งมักใชโฆษกที่มีชื่อเสียง เพื่อใหรายการเปนที่นาสนใจ และมักจะ
เชิญแขกมายืนยันคุณสมบัติของสินคาดวย (อุริสรา โกวิทยดํารงค, 2542)  
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 Hawthorne (1997) ไดทําการแบงรูปแบบของ Infomercials ไวดังนี้ 
1. ประเภท Talk Show เปนรูปแบบรายการที่มีการสัมภาษณ พูดคุยกับบุคคลตางๆ 

รวมถึงการคุยทางโทรศัพทดวย 
2. ประเภท Demo Show รูปแบบการสาธิต การใชงานของสินคา  
3. ประเภท Lecture Format การใหความรูของวิทยากร โดยตองเลือกบุคคลที่มีความรู 

มีความเชี่ยวชาญ เพื่อใหเกิดความนาเชื่อถือในคุณภาพของสินคา หรือเร่ืองราวที่
นําเสนอ 

4. ประเภท Mass Rally การจัดกิจกรรมขนาดใหญ ใหประชาชนมีสวนรวมในกิจกรรม 
จะทําใหเกิดความนาเชื่อถือ และเห็นถึงความสําคัญของตราสินคาได 

5. ประเภท Live Auction เปนการแสดงภาพการประมูลสินคาหนึ่งๆ แลวใหโอกาสผูชม
โทรทัศนซื้อสินคานั้นไดในราคาที่พิเศษกวาราคาประมูล 

6. ประเภท Multi-product Home Shopping Knock-off เปนรูปแบบที่เจาของสินคาตาง
ชนิดกัน รวมมือทํา Infomercials โดยอาจมีการจัดแบงแตละชวงของรายการสําหรับ
แตละสินคา เปนการประหยัดคาใชจายในการผลิตรายการ 

7. ประเภท Game Show จะมีรูปแบบเปน 2 ประเภท คือ รายการตอบปญหา และ
รายการแขงขันชิงรางวัล โดยมีสวนประกอบของรายการคือ พิธีกร ผูรวมแขงขัน การ
แขงขันและรางวัล 

8. ประเภท Telethon รายการที่ใหผูชมรวมโทรศัพทเขามาเพื่อบริจาคเงิน 
9. ประเภท Sitcommercial ละครประเภทตลก สนุกสนาน เบาสมอง 
10. ประเภท Documercial เปนรายการที่มีขนาดยาว สวนใหญประมาณ 60 นาที เสนอ

เร่ืองราวการใหขอมูล ความรูเกี่ยวกับสินคา 
11. ประเภท Video Magazine รายการที่เสนอเรื่องราวความสนุกสนานตางๆ 
12. ประเภท Storymercial ลักษณะกึ่งละคร เร่ืองราวดึงดูดนาสนใจ มีการนําเสนอวา

สินคาชวยแกปญหาที่เกิดขึ้นในชีวิตประจําวันอยางไรบาง เปนการขายสินคาที่มาก
จนเกินไป เปนรูปแบบที่ไดรับความนิยมจากเจาของสินคาเปนจํานวนมาก 

13. ประเภท Brandmercial รูปแบบที่เนนการสรางตราสินคาควบคูกับการขายสินคา
ทางตรง 

14. ประเภท Featuremercial เปนการนําเรื่องราวเบื้องหลังการถายทํารายการโทรทัศน
หรือภาพยนตร เพื่อสรางการดึงดูดใจใหเกิดการขายและเกิดเรตติ้งที่สูงขึ้น 
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จากความหลากหลายในรูปแบบของรายการโฆษณาทางโทรทัศนตามขางตนนั้น ลวน
แลวแตมีจุดมุงหมายเดียวกัน ในการสรางความสัมพันธใหเกิดขึ้นกับผูบริโภคในการเห็นถึงความ
จําเปนของสินคา การเสนอแนวทางแกปญหาของสินคาใหเห็น รายการแฝงโฆษณาทางโทรทัศนมี
แนวโนมที่จะสั้นลงกวาเดิม การกระตุนใหเกิดการซื้อจากรายการจะลดลง แตจะเนนการสราง
ภาพลักษณใหกับองคกรมากขึ้น ซึ่งชวงทายของรายการจะเปนการตอบแทนใหกับผูชม อาจเปน
กิจกรรมรวมกันทั้ง 2 ฝาย เชน จับรางวัลผูโชคดี เปนตน (Hawthorne, 1997) 

 
อยางไรก็ตามรูปแบบของรายการคงมีการพัฒนาตอไปเร่ือยๆ เพราะนักการตลาดหันมา

สนใจใช Infomercials มากขึ้น เพื่อกระตุนใหเกิดการขายสินคาที่สูงขึ้น โดยยังเชื่อวา 
Infomercials สามารถใหขอมูลที่เปนประโยชนหลายอยางกับผูบริโภค ทั้งยังสรางความนาสนใจ
ไดมากกวาการโฆษณาทั่วไปอีกดวย (Spech, Elliott และ Alpert, 1997) 

 
จากแนวคิดโฆษณาแฝงที่ไดกลาวมาขางตน เปนการสะทอนใหเห็นถึงการพยายามของ

นักโฆษณาในการสรางสรรคงานโฆษณาใหดูเหมือนไมเปนการโฆษณาจนเกินไป กลยุทธใหมๆจึง
เกิดขึ้นมา เพื่อโนมนาวใจใหผูบริโภคสนใจ และติดตามงานโฆษณาใหได ในอเมริกาไดมีงานวิจัยที่
อธิบายถึงการรับรูของผูบริโภคในเรื่องของโฆษณาที่แฝงเขามาในรูปแบบของความบันเทิงเหลานี้ 
ไมวาจะเปนภาพยนตรหรือละครทางโทรทัศน ที่มีตัวแสดงใชสินคาหรือบริการนั้นโดยปรากฏเปน
ภาพสินคา ตราสินคานั้นอยางชัดเจน หรือโฆษณาที่แฝงอยูในรายการบันเทิงตางๆทางโทรทัศน
โดยอาจเปนปาย หรือฉากในรายการนั้นก็ตาม สิ่งเหลานี้ลวนทําใหเกิดการรับรูภายใตจิตสํานึก
ของผูบริโภค (Unconscious) ซึ่งผูบริโภคไมรูวาตนเองไดรับรูงานโฆษณาเหลานั้นไปแลว เปนการ
เกิดอยางชาๆคอยๆซึมซับเขาไปอยูในความทรงจําของผูบริโภค (Kerwin, 1993) ถือวาเปนกลยุทธ
ที่แนบเนียนมากในการเสนอขายสินคา จึงกลายเปนที่นิยมของนักการตลาดและนักโฆษณามาก
ข้ึน  

 
บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารเปนรูปแบบหนึ่งของการทําโฆษณาแฝง ที่กําลังเปนที่

นิยม จากนักโฆษณา นอกเหนือจากการทําโฆษณาแฝงโดยการจัดวางสินคาในภาพยนตร และ
รายการแฝงในรายการโทรทัศน และวิทยุ ในการศึกษาครั้งนี้ผูวิจัยไดเลือกทําการศึกษาในประเด็น
ที่เกี่ยวกับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร จึงเห็นวาแนวคิดเรื่องโฆษณาแฝงสามารถนํามาเปน
แนวทางในการศึกษาเรื่องบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารได เพื่อใหเขาใจในรูปแบบ เนื้อหา และ
สิ่งที่นักโฆษณาตองการจะสื่อไปยังผูบริโภคไดเขาใจมากขึ้น 
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4. แนวคิดเรื่องบทความเชิงโฆษณา 
 
 บทความเชิงโฆษณา (Advertorials) หรือที่เรียกวา “บทความแฝงโฆษณา” เปนรูปแบบ
หนึ่งที่นักโฆษณานิยมใชอยางแพรหลาย ในการโนมนาวใจผูบริโภค โดยที่นักโฆษณานําเอาสิ่งที่มี
ความนาเชื่อถือในสายตาผูบริโภคมาประยุกตใชใหเขากับงานโฆษณา โดยมีการจัดวางรูปแบบ 
รายละเอียดตางๆ รวมทั้งการเลือกใชภาษาใหมีลักษณะใกลเคียงกับงานเขียนที่ปรากฏอยูใน
สิ่งพิมพนั้น  
 
 นักวิชาการหลายทานไดใหความหมายของบทความเชิงโฆษณาไวดังนี้ 
 

Eddie, Kinnin และ Martin (1997) ใหความหมายวา บทความเชิงโฆษณา เปนคําที่ใช
บรรยายถึงการทําโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ที่มีรูปแบบงานเขียน คลายคลึงกับบทบรรณาธิการของ
สิ่งพิมพนั้น  

Philip Kotler (1997) ใหความหมายวา บทความเชิงโฆษณา เปนรูปแบบใหมที่เพิ่มข้ึนมา
ในสวนผสมทางการตลาด โดยเปนการทําโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพที่มีการออกแบบเนื้อหาให
คลายคลึงกับเนื้อหาทั่วไปของหนังสือพิมพ หรือนิตยสาร จนคนดูแยกไมออก  

O'Quinn, Allen และ Semenik (2000) กลาววา บทความเชิงโฆษณา เปนโฆษณา
รูปแบบหนึ่ง ที่ออกแบบใหเหมือนกับงานเขียนในสิ่งพิมพนั้น 
 
 จากการใหความหมายของนักวิชาการขางตนนั้น สามารถสรุปไดวา บทความเชิง
โฆษณา คือรูปแบบหนึ่งของการทําโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ ที่มีลักษณะของงานเขียน
คลายคลึงกับงานเขียนที่ปรากฏอยูในหนังสือพิมพ หรือนิตยสารนั้น  
 

การใชบทความเชิงโฆษณานับวันจะมีแนวโนมที่เพิ่มข้ึนเรื่อยๆ ดวยเหตุที่ดูนาเชื่อถือ และ
นักโฆษณาไมตองการที่จะนําเสนองานโฆษณาที่ดูเปนการจงใจขายสินคา หรือบริการทีม่ากเกนิไป 
แตบทความเชิงโฆษณาสามารถสรางการโนมนาวใจ และความสัมพันธในระยะยาวระหวาง
เจาของสินคากับผูบริโภคไดเปนอยางดี (O'Quinn, Allen และ Semenik, 2000) นอกจากนี้ 
Syedain (1993) ไดกลาววา ผูบริโภคสวนใหญรูสึกวาบทความเชิงโฆษณา ใหคุณคาที่เพิ่ม
มากกวาการโฆษณาแบบทั่วไป เพราะวาบทความเชิงโฆษณาสามารถใหขอมูล รายละเอียดที่มาก 
เชน การนําเสนอเคล็ดลับการปรุงอาหาร หรือการดูแลรักษาเครื่องใชใหคงทน เปนตน ซึ่งดูคุมคา
กวาโฆษณาที่เนนการขายสินคาเพียงอยางเดียว คนอานที่มีความรูเกี่ยวกับสินคานั้นเพียงเล็กนอย
จะเกิดความรู สึกเชื่อ และเห็นวาขอมูลนั้นเปนจริง  จากการอานบทความเชิงโฆษณาใน
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หนังสือพิมพ หรือนิตยสารที่ไมโดงดัง มากกวาที่จะเชื่อขอมูลจากหนังสือพิมพ หรือนิตยสารที่มี
ชื่อเสียง แตเนนการลงโฆษณาขายสินคาธรรมดาๆเทานั้น (Wilkinson และ Prough, 1991)  

 
ประสิทธิผลของการทําโฆษณาในรูปของบทความเชิงโฆษณา ยังคงไดผล เนื่องจาก

คุณลักษณะที่สําคัญ ดังนี้ 
• ความโดดเดน นาสนใจของบทความเชิงโฆษณาที่สามารถใหขอมูลที่เปนประโยชนไดมากกวา

โฆษณาทั่วไปในหนังสือพิมพ หรือนิตยสาร  
• บทความที่นํามาโฆษณาอาจไดจากงานเขียนของผูทรงคุณวุฒิ นักวิชาการ หรือบุคคลที่มี

ชื่อเสียง ลวนแลวแตสรางความนาเชื่อถือใหกับสินคาหรือบริการไดเปนอยางดี  
• ทําใหเกิดภาพลักษณที่ดีตอเจาของสินคา  

 
จากประโยชนดังกลาวของบทความเชิงโฆษณา ทําใหเปนที่นิยมของนักการตลาดที่จะหัน

มาใชรูปแบบนี้มากขึ้น เปนการสรางรายไดที่ดีใหกับธุรกิจสิ่งพิมพมากขึ้น ทั้งยังเปนสิ่งที่ทาทาย
ความสามารถของนักโฆษณาในการคิดคน สรางสรรคงานโฆษณาใหมๆออกมาเสมอ และทายสุด
ผูบริโภคก็ไดรับประโยชนจากขอมูลที่มีมาก เพื่อใชในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาไดงายขึ้น 

 
ทุกวันนี้การทําบทความเชิงโฆษณามีความหลากหลาย ซึ่งในระยะแรกจะเปนการโฆษณา

ที่นิยมใชเพื่อเปดตัวผลิตภัณฑ หรือบริการใหมๆเทานั้น โดยนําเสนอขอเขียนเชิงสารคดีที่ให 
คําแนะนําอยางสั้นแกคนอาน และมีการพยายามเลือกตีพิมพในพื้นที่ที่ติดกับขอเขียนประเภทอื่นๆ
ของกองบรรณาธิการ โดยที่ยอมจายคาตอบแทนเพิ่มขึ้นกวาอัตราปกติ (Jefkin, 1994 อางใน    
อติมา จันทรดา, 2542) แตทั้งนี้ก็ยังคงตองจัดวางรูปแบบ และองคประกอบอื่นๆใหมีลักษณะ
คลายคลึงกับขอเขียนของกองบรรณาธิการ สําหรับปจจุบันบทความเชิงโฆษณา จะเปนการให
ขอมูลบางอยางกับผูอานมากกวาการเสนอขายสินคา ซึ่งเปนผลดีในระยะยาวตอผูโฆษณา เพราะ
ผูบริโภคจะสนใจแตขอมูลที่เปนประโยชน จนมองขามเจตนาที่แทจริงของผูโฆษณาไป ซึ่ง Russell 
และ Lane (1999) ไดกลาวเพิ่มเติมวา ขอมูลตางๆที่เขียนอ อกมาในรูปของบทความเชิงโฆษณา
นั้น เปนการเขียนโดยนักโฆษณา หรือนักประชาสัมพันธ แตบทบรรณาธิการ จะเปนการเขียนโดย
ทีมงานของกองบรรณาธิการนั้นเอง ซึ่งบทความเชิงโฆษณาจะถูกเขียนโดยการกํากับจากเจาของ
สินคาเปนหลัก แตอยางไรก็ตามงานเขียนเหลานี้ ไมไดเจาะจงใหดูเปนการขายสินคามากเกินไป 
จึงทําใหแตกตางจากโฆษณาทั่วไป 
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ความแพรหลายของบทความเชิงโฆษณาไดกระจายไปสูสื่อส่ิงพิมพที่หลากหลายมากขึ้น 
ไมวาจะเปน หนังสือพิมพ นิตยสาร หรือแผนพับ ก็ตาม ซึ่งลวนแลวแตอาจทําใหเกิดความเขาใจผดิ
ในกลุมผูบริโภคในการแยกแยะถึงความแตกตางระหวางโฆษณา หรือบทความที่ใหความรู 
นอกจากนี้สิ่งที่นักโฆษณาพยายามที่จะทํา คือ การลงโฆษณาใหติดกับการรายงานขาว หรือ
บทความ เพราะเชื่อวาจะทําใหผูอานเขาใจวา โฆษณาดังกลาวเปนขาวหรือบทความ เปนเจตนา
ในการบิดเบือนใหผูอานเขาใจผิดวา ผูสงสารคือกองบรรณาธิการ เปนผลใหสารดังกลาวโนมนาว
ใจผูอานไดดีกวาการที่ผูอานเขาใจวาเปนการโฆษณารูปแบบหนึ่ง เนื่องจากผูอานใหความไววางใจ
กองบรรณาธิการมากกวานักโฆษณา สภาพดังกลาวกําลังกลายเปนปญหาใหญ ดังนั้นทาง
สมาคมบรรณาธิการนิตยสารของอเมริกา และหนวยงานของหนังสือพิมพตางๆ รวมกันกําหนด 
รูปแบบ แนวทางที่เกี่ยวกับการทําบทความเชิงโฆษณา ไวดังนี้ (Russell และ Lane, 1999) 

• บทความเชิงโฆษณาไมควรใชรูปแบบมาตรฐานของการจัดหนา หรือการพาดหัวแบบ
เดียวกับที่เจาของสื่อนั้นนําเสนอ 

• บทความเชิงโฆษณาควรมีการระบุอยางชัดเจนวาเปนสวนของพื้นที่โฆษณา และควร
จัดวางไวดานบน หรือดานลางของหนากระดาษนั้น 

• ควรมีการจัดวาง ระบุชื่อผูสนับสนุน หรือผูนําเสนอบทความนั้นในตําแหนงที่เห็น
ชัดเจน โดยเฉพาะสวนหนาของโฆษณา 

• ในแตละหนาควรมีการระบุวาเปนพื้นที่โฆษณา (Paid Advertising-Supplement) 
 

ถึงแมจะมีการกําหนด รูปแบบการทําบทความเชิงโฆษณาไวก็ตาม แตก็ยังปรากฏวา
โฆษณาบางชิ้นไมมีการระบุพื้นที่วาเปนการโฆษณาอยูดี ซึ่งทั้งนี้คงตองขึ้นอยูกับความรับผิดชอบ 
จิตสํานึกของเจาของสินคา นักโฆษณาและบุคคลที่เกี่ยวของในการทําโฆษณาที่รวมกันปฏิบัติตาม
ขอกําหนด เพื่อเปนการไมบิดเบือนใหผูบริโภคเขาใจผิด แมวายังมีผูบริโภคบางสวนยินดีที่จะอาน
บทความ เชิงโฆษณา และอยากที่จะใหมีรูปแบบเหมือนกับบทบรรณาธิการก็ตาม ผูบริโภคเหลานี้
ไมไดไมรู หรือไมฉลาด พวกเขารูวาเปนงานโฆษณา แตเขาก็ยังคงเชื่อวาจะไดรับคุณคาที่เพิ่มข้ึน
จากการอานแนนอน (Bond, 1994) แตเพื่อเปนการปองกัน หลีกเลี่ยงความสับสนในผูบริโภคกลุม
อ่ืนๆ และความสามารถในการแยกแยะถึงความแตกตางระหวางบทความของกองบรรณาธิการกับ
บทความเชิงโฆษณาได ทั้งนี้ก็เพื่อประโยชนในตัวผูบริโภคเองในการปองกันการถูกหลอกลวงได 
(Cameron, Ju-pak และ Kim, 1996) 

 
การศึกษาถึงเรื่องบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารในอเมริกา สวนใหญจะเปนการศึกษา

ในแงของจริยธรรม จรรยาบรรณของนักโฆษณา และเจาของสิ่งพิมพนั้น วาเปนการกระทําที่
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สมควรหรือไมที่จะทํางานโฆษณาโดยใชบทความเชิง เพื่อดึงดูดใจ โนมนาวใจใหผูบริโภคสนใจ
อานโฆษณา ซึ่งถือวาเปนการหลอกลวงผูบริโภคใหเกิดความสับสน ไมสามารถแยกแยะไดวาเปน
บทความทั่วไปในนิตยสาร หรือเปนโฆษณา แมวาจะมีการสํารวจความคิดเห็นจากผูอานนิตยสาร
แลวพบวา ผูอานสวนใหญรูวาเปนการทําโฆษณารูปแบบหนึ่ง และเห็นวาบทความเชิงโฆษณามี
ประโยชนในการใหขอมูล ความรูตางๆที่เปนประโยชนสามารถนํามาใชไดจริง (Schulman, 1988) 
เปนการไดรับผลประโยชนนอกเหนือจากโฆษณาทั่วไปที่พบเห็น ไดรับคุณคาที่เพิ่มเติม (Added 
Value) มากกวาการอานโฆษณาเดมิๆ  

 
แตอยางไรก็ดีนักวิชาการหลายทานไมเห็นดวยที่จะใหมีการทําโฆษณาในลักษณะนี้

ออกมา เนื่องจากยังมีบทความเชิงโฆษณาบางชิ้นที่ไมมีการระบุวาเปนหนาโฆษณา ทั้งยังมีการจดั
รูปหนาใหคลายกับหนาบทความทั่วไปในนิตยสาร สรางความสับสนใหผูบริโภคไดมาก ถือวาเปน
การหลอกลวงประชาชน ดังนั้นทางสมาคมธุรกิจของอเมริกาจึงไดกําหนดมาตรการในการทํา
โฆษณาบทความเชิงโฆษณาขึ้นมา เพื่อเปนการคุมครองผูบริโภคบางกลุมที่ไมรูถึงความแตกตาง
ของบทความเชิงโฆษณากับบทความทั่วไป หลังจากการประกาศถึงมาตรการในการทําโฆษณาใน
รูปของบทความเชิงโฆษณาแลว และมีการสํารวจนิตยสารในอเมริกา 9 ฉบับ จากบทความเชิง
โฆษณา 273 ชิ้น พบวา 1ใน3 ของจํานวนชิ้นงานโฆษณาทั้งหมดไมมีการระบุใสตราสินคา หรือ
แนะนําใหใชสินคาตรานั้น สําหรับงานโฆษณาที่เหลือมีการระบุอางถึงตราสินคา แตก็มีการระบุ
ดวยวาเปนหนาโฆษณา ซึ่งเปนการปฏิบัติตามมาตรการที่ทางสมาคมไดกําหนดไว (Cameron, 
Ju-Pak และ Kim, 1996) 

 
สําหรับในประเทศไทย ยงัไมมีผลวิจัยใดที่ชี้ใหเห็นถึงประสิทธิผลของบทความเชิงโฆษณา 

หรือศึกษาในแงของความนาเชื่อถือ ความถูกตองในการทําโฆษณานี้  จึงเปนประเด็นที่
ผูทําการวิจัยสนใจที่จะทําการศึกษาวิเคราะหถึงรูปแบบ เนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาใน
นิตยสารที่มีอยูในประเทศไทย ที่ไดทําการคัดเลือกไวนั้น วาจะมีลักษณะหรือประเด็นอยางไรบาง
ในการสื่อสารมายังผูบริโภค อีกทั้งยังศึกษาในสวนของพฤติกรรมของผูอานวามีการเปดรับ 
ทัศนคติอยางไรตอโฆษณา และสินคาที่นําเสนอในรูปแบบนี้ 
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5. แนวคิดเรื่องการเปดรับ 
 

Assael (1998) ไดใหความหมายวา การเปดรับ คือ การที่ผูบริโภคไดรับการกระตุนจากสิ่ง
เราผานทางประสาทสัมผัสทั้ง 5 ไดแก การเห็น ไดยิน ไดกลิ่น ไดรสชาติ และไดความรูสึก ซึ่งการ
เปดรับจะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อ ผูบริโภค เลือกที่จะรับส่ิงเราที่ตรงกับความตองการของตนเขามา แลวจึง
เกิดความสนใจและความใกลชิดกับส่ิงเราตอมา 

 
Solomon (1999) กลาววา การเปดรับ คือ ระดับที่ผูบริโภคสังเกตไดถึงสิ่งเราที่ผานเขามา

ทางประสาทสัมผัส ซึ่งผูบริโภคจะมุงความสนใจกับส่ิงเราบางตัวเทานั้น และไมสนใจกับส่ิงเราตัว
อ่ืน 

 
จากความหมายดังกลาวขางตน สามารถสรุปไดวา การเปดรับ (Exposure) คือการที่

ผูบริโภคเลือกที่จะรับเอาสิ่งเราเขามาโดยผานทางประสาทสัมผัสทั้ง 5 ซึ่งเปนการเลือกรับส่ิงเรา
บางตัวเทานั้น เห็นไดวาการเปดรับเปนขั้นตอนแรกสุดของกระบวนการรับรู (Perception) เมื่อ
ผูบริโภคมีการเปดรับส่ือแลว ก็จะทําการสนใจในตัวสาร และตอมาจึงทําการตีความหมายสารที่
ไดรับ ตามแผนผังดังตอไปนี้ 

 
แผนภาพที่ 2-1 

กระบวนการการรับรู (Perceptual Process) 
 

Sensory Stimuli   Sensory Receptors  
• Sights   Eyes          Exposure 
• Sounds   Ears 
• Smells   Nose                            Attention  
• Taste   Mouth 
• Textures   Skin    Interpretation 

 
Solomon, 1999 p. 248 

 
ดังนั้นการที่ผูบริโภคเลือกที่จะเปดรับ หรือไมเปดรับนั้น เปน ส่ิงสําคัญตอนักการตลาด 

และนักโฆษณา เปนอยางมาก เพราะสารที่นักโฆษณาทําการสงไปโดยผานสื่อตางๆ ถาผูบริโภคไม



 35

เปดรับสารแลว การไดรับส่ิงกระตุนจากสื่อนั้นๆคงไมมีความหมาย ความสนใจ และการ
ตีความหมายในสารก็จะไมเกิดขึ้น วัตถุประสงคทางการตลาดที่ตั้งไวก็จะไมบรรลุเปาหมายได แต
ถาสามารถเรียกรอง สรางความนาสนใจในตัวสารได ผูบริโภคก็จะเกิดการเปดรับ และมีความ
ใกลชิดในสารแลวนั้น โอกาสที่ผูบริโภคสนใจ และจดจําขอมูลเกี่ยวกับสินคา ตราสินคาได จะมี
คอนขางสูง 

 
การเปดรับของผูบริโภคอาจมีมาก แตผูบริโภคก็จะทําการเลือกรับสารที่นาสนใจเทานั้น 

เพราะในชีวิตประจําวัน มีสารจํานวนมากมายหลั่งไหลเขามาจากสื่อตางๆที่เกิดขึ้นใหมๆอยู
ตลอดเวลา กระบวนการคัดเลือก และจดจําสารนั้นๆในผูบริโภคจึงมีอยางจํากัด ผูบริโภคไม
สามารถจดจําสารไดทั้งหมด ดังนั้นนักโฆษณาจึงจําเปนที่จะตองสรางสรรคงานโฆษณาใหสะดุด
ตา จนผูบริโภคหันมาสนใจ และเปดรับ จนสามารถจดจําขอมูลสารเหลานั้นได รูปแบบงาน
โฆษณาจึงพัฒนาเกิดขึ้นมาใหมๆเสมอ เพื่อใหเขาถึงใจผูบริโภคไดมากที่สุด การทําโฆษณาแฝงจึง
เปนรูปแบบหนึ่งที่นักโฆษณาคิดสรางสรรค เพื่อโนมนาวใจใหผูบริโภคสนใจ และจดจําได แนวคิด
เร่ืองการเปดรับสาร จึงเปนแนวทางในการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคได วาผูบริโภคที่มีการ
เปดรับนิตยสารนั้นจะมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารดวยหรือไม และถาเปดรับแลว
สามารถตระหนักรูหรือไมวาเปนการทําโฆษณาในรูปแบบหนึ่ง จึงเปนประเด็นที่ผูวิจัยจะ
ทําการศึกษาตอไป 

 
6. แนวคิดเรื่องการตระหนักรู 

 
Lavidge และ Steiner (1961) ไดกลาววา การตระหนักรู (Awareness) เปนขั้นตอนหนึ่งที่

เกิดขึ้นในผูบริโภคจากกระบวนการโฆษณา ซึ่งหมายถึงการที่ผูบริโภครู และเขาใจวา สิ่งที่นักการ
ตลาดสื่อสารไปนั้นคืออะไร แตผูบริโภคยังไมรูรายละเอียด ขอมูลใดที่อยูในนั้น เพียงแครูวาคือ
อะไรเทานั้น เชน งานโฆษณาในนิตยสารชิ้นหนึ่งที่มีลักษณะคลายกับบทความทั่วไปที่ปรากฎอยู
ในนิตยสารนั้น ในที่นี้การตระหนักรู จะหมายถึง ผูบริโภครูและเขาใจวาโฆษณาชิ้นนั้นเปนโฆษณา
ในรูปแบบหนึ่งที่ทําคลายกับบทความในนิตยสาร แตยังไมรูวามีเนื้อหา หรือขอมูลอยางไร  

 
แบบจําลองในการสรางพฤติกรรมตามกระบวนการโฆษณาเกือบทั้งหมด มีเร่ืองการ

ตระหนักรูอยูในขั้นตอนหนึ่งของแบบจําลองนั้น ซึ่งการตระหนักรู จะเปนขั้นตอนแรกสุดของการ
เกิดพฤติกรรมในดานอื่นๆของผูบริโภคตามมา การตระหนักรูจะเกิดขึ้นในสวนของความรูในขอมูล
ขาวสาร (Cognitive) ดังตารางดังตอไปนี้ 
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แผนภาพที่ 2-2 

แบบจําลองในการสรางพฤติกรรมตามกระบวนการโฆษณา 
 
 

  AIDA MODEL   INNOVATIVE    LAVIDGE    D A G M A R 
      ADOPTION    & STEINER    M O D E L 
Cognitive Awareness   Awareness    Awareness    A w a r e n e s s 
  Interest    Interest    Knowledge    Comprehension 
      Evaluation      
Affective Desire    Evaluation    Liking    Conviction 
         Preference 
Conative Action    Trial     Conviction    Conviction 
      Adoption    Purchase    Action 
 

ที่มา: นัดดา ทมมืด, 2540 
 
จากตารางขางตน พบวาผลของการโฆษณาจะผานมาทีละขั้นตอนจากสวนความรู 

(Cognitive) มายังสวนความรูสึก (Affective) และสิ้นสุดลงที่แนวโนมของพฤติกรรม (Conative) 
ซึ่งขั้นตอนทั้ง 3 ข้ันนี้เปนสวนประกอบของการเกิดทัศนคตินั่นเอง (รายละเอียดจะกลาวในแนวคิด
ตอไป) ดังนั้นจึงสามารถสรุปไดวาผลของการสื่อสารจะเกิดขึ้นไดนั้น ตองมีการเชื่อมความสัมพันธ
ในแตละขั้นตอนตามลําดับ ซึ่งแตละขั้นตอนมีชื่อเรียกแตกตางกันไปตามแตละแบบจําลอง แตมี
ขั้นตอนแรกสุดเหมือนกันหมดคือ ขั้นตอนการตระหนักรู เปนขั้นตอนแรกที่สําคัญในการที่ผูบริโภค
จะรูจักสินคาหรือบริการ แตไมมีความรูในขอมูล หรือความรูสึกใดๆในสินคาหรือบริการนั้น อยางไร
ก็ตามความสัมพันธที่จะเกิดตามมาไมวา จะเปนสวนของความรู ความชอบ และพฤติกรรมการซื้อ 
สวนตางๆทั้งหมดจะไมเกิดขึ้น ถาผูบริโภคยังไมมีการ ตระหนักรูในสินคากอน  

 
สําหรับการศึกษาถึงทัศนคติของผูอานนิตยสารที่มีตอบทความเชิงโฆษณานั้น จะตอง

ศึกษากอนวา ผูอานที่มีการเปดรับนิตยสารแลวนั้น จะสามารถตระหนักรูหรือไมวา โฆษณาที่ผูวจิยั
ไดนําเสนอเปนรูปแบบหนึ่งของการทําโฆษณาบทความเชิงโฆษณา ซึ่งประเด็นนี้สามารถนําไป
ศึกษา วิเคราะหในสวนของทัศนคติ พฤติกรรมของผูบริโภคตอไปได  
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7. แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 
 

Gordon Allport อางใน Assael (1995) ใหความหมาย ทัศนคติ ไววา ทัศนคติเกิดขึ้นจาก
การการเรียนรู มีแนวโนมที่จะกระทําอะไรบางอยาง ตอบุคคล หรือวัตถุในทางใดทางหนึ่ง เชน 
ชอบ-ไมชอบ พอใจ-ไมพอใจ เปนตน การแสดงออกดังกลาวจะเปนสิ่งที่มั่นคง เปลี่ยนแปลงไดยาก  

 
L.L. Thurstone อางใน Mowen และ Minor (1998) ไดอธิบายถึง ทัศนคติ ไววา เปนการ

แสดงออกถึงความรูสึก หรือการตอตานในสิ่งเรา ซึ่ง Mowen และ Minor เสริมวา ทัศนคติเปนแกน
ที่สําคัญในการแสดงออกถึงความรูสึกชอบ หรือไม ชอบ ตอคน กลุมคน สถานการณ ส่ิงของ หรือ
ความคิดที่จับตองไมได 
 

จากความหมายดังกลาวขางตน อาจสรุปไดวา ทัศนคติ (Attitude) เปนสิ่งที่สะสมมาจาก
การเรียนรู จนทําใหเกิดเปนความรูสึกชอบ หรือไมชอบ ตอส่ิงตางๆรอบตัว ซึ่งความรูสึกดังกลาวจะ
เปนตัวกําหนดพฤติกรรมการแสดงออกของแตละบุคคลวาจะปฏิบัติตอส่ิงตางๆ ไมวาจะเปนบุคคล 
กลุมคนในสังคม สิ่งของ แนวความคิด วาเปนอยางไร 

 
สามารถสรุปคุณลักษณะของทัศนคติ ไดดังนี้ 
• ทัศนคติเปนสิ่งที่มีอยูภายใน เปนเรื่องของการแสดงความรูสึกนึกคิด ที่เกิดขึ้นภายใน

จิตใจของแตละคน 
• ทัศนคติไมไดมีมาแตเกิด แตเปนการเรียนรูเร่ืองราวจากสิ่งตางๆ จากประสบการณ

ตัวเอง หรือจากบุคคลรอบขาง เชน ครอบครัว เพื่อน สังคม และทําการประเมินหลัง
จาดไดเกี่ยวของกับส่ิงเหลานี้แลว 

• ทัศนคติมักจะอางถึงบุคคล หรือส่ิงของเสมอ เปนสิ่งที่กอตัวมาจากการเรียนรูในสิ่งที่
กลาวอางถึงได เชน บุคคล สิ่งของ คานิยม เปนตน 

• ทัศนคติ มีความมั่นคงถาวร เพราะเกิดจากการวิเคราะห ประเมิน และสรุป เปนการ
จัดระเบียบไวแลว ทําการเปลี่ยนแปลงไดยาก ซึ่งอาจตองใชเวลานาน 

 
Henry Assael (1998) ไดสรุปแนวคิดจาก Daniel Katz ถึงหนาที่ของทัศนคติ ไวดังนี้ 
 
1. ดานอรรถประโยชน (Utilitarian Function) ทัศนคติจะชวยใหผูบริโภคไดรับมาซึ่งสิ่งที่

ตองการ ที่มีประโยชนตอตนเองมากสุด เชน ผูบริโภคตองการไดรับความปลอดภัย
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และการบรรเทาความปวดอยางรวดเร็ว เขาก็จะเลือกซื้อยาที่มีคุณสมบัติตามที่เขา
ตองการ 

2. ดานคานิยมของบุคคล (Ego-Expressive) ทัศนคติสามารถสะทอนภาพลักษณ
สวนตัวของบุคคลนั้น ออกมาใหผูอ่ืนรูได เชน ภาพลักษณของคนที่ซื้อรถสปอรต เปน
บุคคลที่ชอบความเร็ว รักอิสระ มคีวามเปนตัวของตัวเองสูง ชอบอยูเหนือผูอ่ืน เปนตน 

3. ดานการปองกันตนเอง (Ego-Defensive) ทัศนคติชวยปองกันไมใหบุคคลนั้นเผชิญ
กับความกลัว หรือความกังวลใจ เชน การที่ผูบริโภคเลือกซื้อน้ํายาดับกลิ่นปาก เพื่อ
หลีกเลี่ยงกับการเผชิญสถานการณบางอยางที่ทําใหไมมั่นใจ กลัววาจะมีกลิ่นไมพึง
ประสงคเมื่ออยูตอหนาผูอ่ืน เปนตน 

4. ดานการจัดระเบียบความรู (Knowledge) ทัศนคติชวยในการจัดระเบียบขอมูลที่ไดรับ
เปนจํานวนมาก ในแตละวัน โดยการเลือกรับขอมูลและจดจําขอมูลบางอยางที่ตรง
กับความตองการของตน เพื่อลดความสับสนที่อาจเกิดขึ้นเมื่อมีการเปดรับที่มาก
เกินไป 

 
นักวิชาการหลายทานอธิบายมุมมองดานทัศนคติที่แตกตางกัน 2 ดาน คือ 
 
1. มุมมองแรก มองวาทัศนคติประกอบดวยองคประกอบ 3 สวน (The Tripartite View of 

Attitude) คือ สวนความคิด สวนความรูสึก และสวนพฤติกรรม ดังนี้ (Assael, 1998) 
 

แผนภาพที่ 2-3 
ภาพแสดงแนวคิดทัศนคติแบบองคประกอบสามสวน 

 
Cognitive (Beliefs)           Affective (Evaluation)   Conative (Intention to Buy) 
 

1.1 ความรู (Cognitive/Beliefs) คือ ความเชื่อของบุคคลท่ีมีตอส่ิงตางๆ เปนความรู 
ความเขาใจที่มาจากประสบการณโดยตรง ความเชื่อจะสะทอนถึงความรูเฉพาะ
อยางของบุคคล ซึ่งจะแสดงพฤติกรรมบางอยางที่จะนําไปสูผลลัพธบางอยาง 

1.2 ความรูสึก (Affective/Evaluation) คือ อารมณ ความรูสึกที่มีตอส่ิงตางๆ เชน 
ชอบหรือไมชอบ พอใจหรือไมพอใจ 

1.3 การกระทํา (Conative/Intention to Buy) พฤติกรรม หรือแนวโนมของการกระทํา
ในทางใดทางหนึ่ง เปนผลมาจากความรูสึกที่ผลักดันใหเกิดพฤติกรรมออกมา 
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จากองคประกอบทั้ง 3 สวน ที่มีความสัมพันธตอกัน สามารถนํามาประยุกตใชกับการ
สื่อสารทางการตลาดได โดยการใหความรู ขอมูล เกี่ยวกับสินคา หรือบริการใหผูบริโภคไดเขาใจ 
แลวจึงเกิดเปนความรูสึกชอบ หรือไมชอบในสินคา สงผลใหเกิดพฤติกรรมการซื้อสินคาตามมาได  

  
2. มุมมองที่สอง มองทัศนคติแบบดานเดียว (The Unidimensionalist View of Attitude) 

เปนมุมมองที่มองวา ทัศนคติประกอบดวยความรูสึก (Affect) เพียงอยางเดียว ทัศนคติเปนเรื่อง
ของความรูสึกที่อยูภายในจิตใจ โดยแสดงออกมาในรูปแบบของความพอใจ หรือไมพอใจ 
ความชอบหรือไมชอบตอสิ่งตางๆ สําหรับดานความคิด (Cognition) หรือความเชื่อ (Belief) ถูก
มองวาเปนสิ่งที่เกิดขึ้นกอนหนาที่จะเกิดทัศนคติ (Antecedents) และดานพฤติกรรม (Conation) 
หรือความตั้งใจซื้อ (Intention to buy) เปนสิ่งที่มองวาเปนผลลัพธที่เกิดขึ้นตามมา สามารถแสดง
ใหเห็นตามแผนรูปดังนี้ (Lutz, 1991 cited in Kassarjian and Roberton ,1991)  

 
แผนภาพที่ 2-4 

ภาพแสดงแนวคิดทัศนคติแบบดานเดียว 
 

Beliefs   Attitude    Intentions   Behavior 
         (Cognition)  (Affect)   (Conation)  (Conation) 

 
 
ความสัมพันธของทัศนคติทั้งสามสวนดังกลาว จะเกิดในระดับใดนั้น ข้ึนอยูกับแรงจูงใจ 

และอารมณที่แตกตางกันของผูบริโภค ซึ่ง Lavidge และ Steiner (1961) ไดอธิบายผลกระทบที่
เกิดจากการสื่อสารไดดังนี้ 
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แผนภาพที่ 2-5 
Hierarchy of Effects 

 
Stages       Hierarchy of Effects 

 
Cognitive (Thinking)     Unawareness 

  Awareness 
  Knowledge 

 
Affective (Feeling)           Liking 
         Preference 

 
Conative (Doing)       Conviction 
          Purchase 

 
ที่มา : Lavidge และ Steiner,1961 

 
Lavidge และ Steiner (1961) ไดอธิบายถึงผลกระทบที่เกิดจากความสัมพันธการ

ตอบสนอง ไวดังนี้ 
1. Unawareness เปนขั้นแรกสุด คือผูบริโภคไมรูจักสินคา หริอบริการ ผูบริโภคไมรูวามี

สินคาหรือบริการนั้นอยูในตลาด 
2. Awareness เปนขั้นที่ผูบริโภครูจักสินคา หรือบริการ แตยังไมมีความรู หรือความรูสึก

ใดๆเกี่ยวกับสินคา หรือบริการนั้น 
3. Knowledge เปนขั้นที่ผูบริโภครับรูขอมูลเกี่ยวกับสินคาวาเปนอยางไร มีคุณสมบัติ 

และประโยชนอะไรบาง 
4. Liking ขั้นที่ผูบริโภคเริ่มมีทัศนคติรูสึกชอบสินคา 
5. Preference ขั้นที่ผูบริโภคมีทัศนคติที่ดีมากขึ้น เกิดเปนความรูสึกชอบสินคานี้

มากกวาสินคาอื่นๆ 
6. Conviction ขั้นที่ผูบริโภคเกิดความเชื่อมั่น อยากซื้อสินคานั้น เพราะเห็นวาเปนสิ่งที่

ควรกระทํา  
7. Purchase ขั้นสุดทายที่ผูบริโภคเกิดพฤติกรรม การตัดสินใจซื้อสินคา 
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ผลกระทบจากการสื่อสารในแตละขั้นตอนดังกลาว จะมีความเกี่ยวของกับองคประกอบ
ของทัศนคติ ในการมุงความสนใจไปที่ปฏิกิริยาของผูบริโภค ที่เกิดจากการโฆษณา หรือทศันคตทิีม่ี
ตอโฆษณา จะเปนสิ่งที่สะทอนใหเห็นถึง ความรูสึก ความพึงพอใจ ของผูบริโภคที่มีตอโฆษณา ซึ่ง
ความรูสึกเชนนี้ จะเปนตัวกําหนดทัศนคติที่ดีตอตราสินคาได 

 
อยางไรก็ตาม Henry Assael (1998) ไดกลาววา ทัศนคติอาจไมสงผลใหเกิดพฤติกรรมได 

หาก 
• ความเกี่ยวพันในสินคาของผูบริโภคต่ําเกินไป ทัศนคติอาจเกิ ดไดยาก 
• ความเปนไปไดในการซื้อสินคานั้นมีนอย ถึงแมจะเกิดทัศนคติที่ดีตอสินคาก็ตาม เชน 

ชอบรถยนตยี่หอพอรชมาก แตมีความเปนไปไดยากที่จะซื้อ เพราะมีราคาสูงมาก 
• ขาดประสบการณโดยตรงในตัวสินคา ถาผูบริโภคไมมีประสบการณโดยตรงเกี่ยวกับ

สินคามากอนเลย ความเชื่อ ความรูสึกตางๆอาจไมมากพอที่จะทําใหเกิดการกระทํา
ได  

• ขาดความสัมพันธระหวางคานิยมกับความเชื่อ ทัศนคติในบางเรื่องอาจเปนสิ่งที่ไม
จําเปนสําหรับผูบริโภคได เชน ผูบริโภครูวาอาหารเสริมจากธัญพืชมีไขมันที่ต่ํา แต
ผูบริโภคไมคิดจะซื้อ เพราะเขาไมตองที่จะลดน้ําหนัก 

• การเปลี่ยนแปลงของสภาพตลาด ราคาที่เพิ่มข้ึนของสินคาที่ผูบริโภคชอบ อาจสงผล
ใหผูบริโภคหันไปสนใจซื้อสินคาที่ชอบนอยกวา แตมีราคาถูกกวาได 

• ทัศนคติที่มีอาจไมฝงลึกมากนัก ผูบริโภคมีทัศนคติเกี่ยวกับส่ิงนี้อยู แตเพิ่งเริ่มมี ยังไม
สะสมจนฝงลึกในจิตใจ ทําใหบางครั้งอาจลืม และไมไดนํามาใช 

 
Cameron, Ju-Pak และ Kim (1996) ไดวิจัยและสํารวจความคิดเห็นของคนอเมริกา

พบวา คนสวนใหญเห็นดวย และมีความรูสึกดีที่มีการทําโฆษณาออกมาในรูปแบบนี้ จนทําให
จํานวนหนาโฆษณาที่เปนบทความแฝงมีจํานวนที่เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วแสดงใหเห็นถึงประสิทธิผล
อันดีเยี่ยมของกลยุทธการโฆษณารูปแบบนี้ เพื่อใหเขาใจถึงความคิดเห็น ความรูสึกของผูบริโภค
คนไทย ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเรื่องทัศนคติมาใชเปนกรอบในการศึกษาเรื่องบทความแฝงโฆษณาใน
นิตยสาร เพื่อเปนแนวทางในการวิเคราะหถึงความรูสึกของผูบริโภคไดวา รูสึกหรือมีความคิดเห็น 
ที่เปนบวกหรือลบอยางไร กับการทําบทความแฝงโฆษณาในนิตยสาร ตลอดจนมีความคิดเห็น
อยางไรตอสินคาที่นําเสนอโดยใชรูปแบบโฆษณานี้ ซึ่งจะเปนแนวทางที่เปนประโยชนตอการ
วางแผนการตลาด และการสรางสรรคงานโฆษณาเพื่อใหสอดคลองกับความรูสึกที่เกิดขึ้นกับ
ผูบริโภค จนสามารถบรรลุเปาหมายทางการตลาด ที่ตั้งไวได 
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8. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

กนกพร กลีบบัว (2541) ศึกษาเรื่อง "ทัศนคติของผูหญิงตอบทความแฝงโฆษณาใน
นิตยสารสตรี" เปนการศึกษาถึงรูปแบบ การนําเสนอ โฆษณาในรูปบทความแฝงโฆษณา และ
ศึกษาถึงทัศนคติของผูหญิงที่มีตอการทําบทความแฝงโฆษณา โดยทําการศึกษาจากนิตยสาร
ผูหญิงจํานวน 4 ฉบับ รวมทั้งหมด 24 เลม  

จากการวิจัยพบวา บทความแฝงโฆษณามีรูปแบบ การนําเสนอที่คลายคลึงกับบทความ
ทั่วไปในนิตยสาร และผูหญิงสวนใหญเขาใจวาบทความที่อานเปนบทความแฝงโฆษณา และเปน
การพยายามที่จะเสนอขายสินคา แตก็ยังมีทัศนคติที่ดี เพราะเห็นวาบทความเปนเรื่องที่ใหความรู 
ส่ิงที่เปนประโยชนตอตนเอง แตเห็นวาไมควรเสนอขายสินคาจนมากเกินไป และควรมีการอาง
แหลงที่มาของขอมูลดวยจะเปนการสรางความนาเชื่อถือใหมากขึ้นได  อยางไรก็ตาม 
กลุมเปาหมายก็เห็นวาบทความแฝงโฆษณาไมไดมีผลตอการตัดสินใจซื้อสินคา 

 
เสริมยศ ธรรมรักษ (2542) ศึกษาเรื่อง “กระบวนการและประสิทธิผลของการวางสินคาใน

ละครโทรทัศน” เปนการศึกษาถึงรูปแบบของการจัดวางสินคาในละครโทรทัศน รวมทั้งศึกษาถึง
ประสิทธิผลของการวางสินคาในลักษณะนี้ โดยการสัมภาษณเจาะลึกกับผูที่เกี่ยวของในการจัด
วางสินคา ละการทําสนทนาจากกลุมผูบริโภค  

จากการวิจัยพบวา รูปแบบของการจัดวางสินคาในละครโทรทัศน สวนใหญเปนการใช
ภาพเพียงอยางเดียว โดยนําเสนอดวยวิธีการใหตัวละครหยิบ หรือใชสินคา และอีกรูปแบบคือการ
ใชภาพและเสียงประกอบดวยกัน คือมีการนําเสนอภาพพรอมทั้งเอยถึงคุณสมบัติของสินคาดวย 
กระบวนการจัดวางสินคาในละครโทรทัศนเกิดขึ้นเพราะเจาของสินคาตองการเผยแพร
ประชาสัมพันธใหตราสินคาเปนที่รูจัก และเพื่อตอกย้ําภาพลักษณตราสินคา 

สําหรับดานประสิทธิผลของการจัดวางสินคาในละครโทรทัศน พบวากลุมตัวอยางเขาใจวา
เปนการวางสินคาเปนการสนับสนุนละครมีการจายคาตอบแทนใหกัน กลุมตัวอยางเห็นดวยตอ
วิธีการเสนอขายสินคารูปแบบนี้ เพียงแตตองไมวางสินคาจนเดนชัดมากเกินไป ควรทําให
เหมาะสม และมีบางกลุมเห็นวาเปนการยัดเยียดการขายสินคาจนมากไป กลุมตัวอยางเห็นวา
ดารามีสวนชวยโนมนาวใจใหเกิดความสนใจในสินคา อยางไรก็ตามการจัดวางสินคาในละครไมมี
ผลตอการตัดสินใจซื้อสินคาแตอยางใด เพราะยังคงมีปจจัยอื่นที่ชวยในการตัดสินใจเลือกซื้อ 

 
อุริสรา โกวิทยดํารงค (2542) ศึกษาเรื่อง "การวิเคราะหเนื้อหารายการใหความรูขนาดสั้น

ทางโทรทัศนที่มีวัตถุประสงคทางการตลาดแฝง และการเปดรับ การตระหนักรูและทัศนคติของ
ผูชมรายการสตรี" เปนการศึกษาถึง รูปแบบ เนื้อหาของรายการใหความรูขนาดสั้นทางโทรทัศน 
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และการเปดรับ ทัศนคติของผูชมรายการ โดยทําการศึกษาจากรายการใหความรูทางโทรทัศนที่มี
วัตถุประสงคแฝงทางการตลาดจํานวน 33 รายการ และจากการสนทนากลุมตัวอยางสตรี  

จากการวิจัยพบวา รูปแบบรายการใหความรูขนาดสั้นมีทั้งหมด 8 รูปแบบ คือแบบพูดคน
เดียว สาธิต กึ่งสารคดีกึ่งพูดคนเดียว สัมภาษณ การใชภาพสวนหนึ่งของชีวิต สัมภาษณผูบริโภค 
แบบผสมผสาน และแบบหลากหลาย ซึ่งสวนใหญพบวาเปนรูปแบบผสมผสาน คือมีมากกวา 1 
รูปแบบอยูในรายการเดียว เนื้อหาของรายการมีทั้งหมด 10 หมวดคือ ความรูสําหรับแมบาน 
สุขภาพ ความสวยความงาม เลี้ยงเด็ก ทองเที่ยว ตกแตงบาน กีฬา สัตวเลี้ยงและเทคโนโลยี ซึ่ง
พบวาสวนใหญเปนเนื้อหาเกี่ยวกับเกร็ดความรู ที่เปนประโยชนสําหรับแมบาน และจากการ
สนทนากลุมตัวอยางพบวา ผูชมสตรีมีการเปดรับรายการแบบนี้มากอนแลว และมีทัศนคติที่ดีตอ
รายการดวย เพราะเห็นวาเปนการเสนอเรื่องราวที่เปนประโยชนตอผูบริโภค  

 
Patricia A. Stout, Gary B. Wilcox และ Lorrie S. Greer (1989) ศึกษาเรื่อง "Trends in 

Magazine Advertorial Use" เปนการศึกษาถึงเรื่องแนวโนมในการใชบทความแฝงโฆษณา และ
เนื้อหาที่นําเสนอ โดยการสํารวจนิตยสารจํานวน 8 ฉบับแลวพบวา การทําโฆษณาโดยการใชกล
ยุทธบทความแฝงโฆษณามีเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ตั้งแตป 1980-1986 นิตยสารผูหญิงและนิตยสาร
ทองถิ่นมีการลงบทความแฝงโฆษณาเปนจํานวนสูงสุด นิตยสารผูชายมีการลงบทความแฝง
โฆษณานอยที่สุด และบทความแฝงโฆษณาในนิตยสารสวนใหญมีเนื้อหาเกี่ยวกับ การทองเที่ยว 
เปนอันดับหนึ่ง รองลงมาเปนเรื่องอาหาร กีฬาและสุขภาพ ตามลําดับ 

 
Dennis M. Sandler และ Eugene Secunda (1993) ศึกษาเรื่อง “Point of View: 

Blurred Boundaries Where does Editorial End and Advertising Begin?” เปนการศึกษาถึง 
ความไมชัดเจนที่เกิดขึ้นของการทําโฆษณาที่แฝงอยูในเนื้อหาของรายการบันเทิงตางๆ และ
บทความในนิตยสาร ซึ่งพวกเขาไดทําการวิจัยโดยการสงแบบสอบถามไปยังกลุมเปาหมายที่เปน
นักโฆษณา และนักการตลาดทั้งหลายจากการคัดเลือกบริษัทโฆษณาอันดับตนๆของการจัดอันดับ
ใน  Advertising Age ในแบบสอบถามจะถามเกี่ยวกับเร่ืองของความไมชัดเจนที่เกิดขึ้นในงาน
โฆษณา มีประเด็นที่ทําการศึกษาคือ เร่ืองการจัดวางสินคา การทําบทความแฝง การเปน
ผูสนับสนุนจากสิ่งพิมพ การกําหนดขอบังคับ และผลกระทบที่เกิดกับผูบริโภค ผลจากการวิจัย
พบวากลุมเปาหมายเห็นดวยวา แนวโนมในเรื่องความไมชัดเจนในสวนของการโฆษณา และ
เนื้อหารายการทางโทรทัศนและนิตยสาร จะมีมากขึ้นเรื่อยๆ กลยุทธการจัดวางสินคามีแนวโนมที่
สูงขึ้น และเปนประโยชนคอนขางมาก เปนกลยุทธที่แยบยลในการเขาถึงผูบริโภค และนักการ
ตลาดและนักโฆษณาไมเห็นดวยที่วาการจัดวางสินคาเปนการหลอกลวงผูบริโภค  
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สําหรับประเด็นเรื่องการผลิตรายการทางโทรทัศนโดยมีวัตถุประสงคทางการ ตลาดแฝง
และการทําบทความแฝงโฆษณาในนิตยสารนั้น พวกเขาเห็นวามีแนวโนมที่จะเติบโตตอไป และ
เปนสิ่งที่สรางความนาสนใจใหกับผูบริโภคไดมาก ในสวนที่เกี่ยวกับการกําหนดกฎขอบังคับเพื่อ
ควบคุมการทําโฆษณารูปแบบเหลานี้ ควรเปนเรื่องของการควบคุมดูแลกันเองของบริษัทโฆษณา 
และบริษัทผูผลิตสินคา ไมเห็นดวยที่จะใหองคกรของรัฐเขามาควบคุม และทายสุดในเรื่องของ
ผลกระทบที่จะเกิดขึ้นกับผูบริโภคนั้น พวกเขาเห็นวาความไมชัดเจนของโฆษณาเหลานี้จะลด
ความนาเชื่อถือของสื่อลงได แตไมไดมีผลใหประสิทธิภาพของโฆษณานั้นลดลง 

อยางไรก็ตามผูวิจัยไดชี้แนะถึงการควบคุมดูแลการทําโฆษณาที่มีความคลุมเคลือเหลานี้ 
โดยการใหองคที่เกี่ยวของ หรือรัฐบาลเขาควบคุมหามาตรการดูแลการทําโฆษณาประเภทนี้ เพราะ
แนวโนมของการทําโฆษณาแฝงเหลานี้จะเติบโตมากขึ้นเรื่อยๆ อาจก็ใหเกิดผลกระทบตอความ
นาเชื่อถือ และประสิทธิผลของการสื่อสารทางการตลาดตอไปได รวมทั้งความเขาใจผิดในตัว
ผูบริโภคดวย 

 
Glen T. Cameron, Kuen-Hee Ju-Pak และ Bong-Hyun Kim (1996) ศึกษาเรื่อง 

"Advertorials in Magazines: Current Use and Compliance Industry Guidelines" เปน
การศึกษาถึง การนําเสนอบทความแฝงโฆษณาในนิตยสาร โดยทําการสํารวจนิตยสาร 9 ฉบับ ใน
ป 1990-1991ซึ่งมีจํานวนบทความแฝงโฆษณามากถึง 273 ชิ้น สวนใหญบทความแฝงโฆษณาที่
พบเปนเรื่องเกี่ยวกับสินคาและบริการ และนิตยสารที่ลงบทความแฝงโฆษณาสวนใหญเปน 
นิตยสารประเภทขาว เร่ืองทั่วไป จะมีมากเปนอันดับหนึ่ง รองลงมาเปนนิตยสารผูหญิง นิตยสาร
แฟชั่นตามลําดับและเนื้อหาที่พบเปนเรื่องเกี่ยวกับแฟชั่น กีฬา สุขภาพ อิเลคทรอนิค และอาหาร  

นอกจากนี้ยังพบวา บทความแฝงโฆษณาสวนใหญไมมีการระบุถึงผูเขียน หรือผูทําการ
โฆษณา ตราสินคาที่ลงมกีารจัดวางไวไมชัดเจน ซึ่งสรางความสับสนใหกับผูอานในการแยกแยะถงึ
ความแตกตางระหวางบทความทั่วไปกับบทความแฝงโฆษณา สําหรับบางบทความแฝงโฆษณาที่
มีการลงชื่อผูสนับสนุน หรือตราสินคา สวนใหญมีการจัดวางไวในสวนของเนื้อความในประโยคแรก
ที่เปดเรื่อง และในสวนของพาดหัว รูปแบบของการเขียนบทความแฝงจะใชลักษณะการพาดหัว
ประเภทที่ไมใชขาวหรือเปนขอมูลใหม นอกจากนี้ยังพบวาการทําบทความแฝงโฆษณา มีแนวโนม
ในการทําที่บิดเบือน สรางความสับสนใหกับผูบริโภคมากขึ้น ผูวิจัยจึงไดสรุปแนวทางที่ทาง 
American Society of Magazine Editors (ASME) ไดกําหนดไววา บทความแฝงโฆษณาใน
นิตยสารที่เขาขายการละเมิด คือการไมยอมระบุชื่อ ตราสินคา และจัดวางชื่อไวในตําแหนงที่ผิด 
เนื้อความในบทความใชตัวอักษรแบบเดียวกันกับบทความในนิตยสาร ชื่อผูสนับสนุน ไมไดบงบอก
ไวในหนาบทความนั้น และตัวอักษรที่พาดหัว รวมถึงการจัดหนามีลักษณะเหมือนกันกับหนา
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บทความทั่วไปในนิตยสาร ส่ิงเหลานี้ ลวนแตผิดทั้งสิ้น สวนขอกําหนดที่ยินยอมใหมีไดคือ ตองใช
ตัวอักษรที่แตกตางในสวนของตราสินคา และสวนของเนื้อความ ตราสินคาตองจัดวางอยูใน
สวนบนสุดของหนาบทความแฝงนั้น  

ผูวิจัยไดสรุปวา เพื่อไมใหเกิดความสับสนในผูบริโภค และเปนการไดรับขอมูล ความรู
ที่มากขึ้นจากบทความแฝงโฆษณา นักโฆษณาจึงควรระมัดระวังในการคิดงานโฆษณาใหถูกตอง
ตามกฎขอบังคับ เพื่อความเชื่อถือที่จะเกิดขึ้นตอไปในระยะยาวของผูบริโภคที่มีตอสินคานั้น 
 
 



บทที่ 3 
 

ระเบียบวธิวีจิัย 
 

 การศึกษาวิจัยเรื่อง "การวิเคราะหเนื้อหาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และการเปดรับ การ
ตระหนักรูและทัศนคติของผูอานนิตยสาร" นี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบและเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร ซึ่งจะทําใหเห็นถึง
ภาพรวมของการทําโฆษณาแฝงที่ชัดเจนมากขึ้น เห็นถึงความสัมพันธระหวางเนื้อหา รูปแบบของ
บทความ และลักษณะประเภทของสินคาที่นิยมทําโฆษณาในลักษณะนี้ โดยใชการศึกษาแบบ
วิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) นอกจากนี้ ผูวิจัยจะมุงศึกษาผลที่เกิดขึ้นกับผูอานนิตยสาร ทัง้ใน
แงของการเปดรับ การตระหนักรู และทัศนคติที่มีตอบทความเชิงโฆษณา ตลอดจนทัศนคติที่มีตอ
สินคาที่เสนอขายอยูในบทความเชิงโฆษณานั้นๆดวย โดยการจัดทําการสนทนากลุม (Focus Group 
Discussion) ซึ่งมีรายละเอียดของระเบียบวิธีวิจัยในการ ศึกษา ดังตอไปนี้ 
 
รูปแบบการวิจัย 
 

1. การศึกษาแบบวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis)  
 
แหลงขอมูล แบงเปน 2 ประเภท คือ 

 
1.1 จากงานเขียน บทความ งานวิจัย และหนังสือตางๆ ที่เกี่ยวของกับบทความเชิง

โฆษณาในนิตยสาร ซึ่งสามารถนํามาชวยในการวิเคราะหลักษณะ รูปแบบ กลยุทธ
การสรางสรรค เนื้อหา และวัดการเปดรับ การตระหนักรู และทัศนคติของผูอาน
นิตยสารได 

1.2 จากบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร (Advertorials) 
 

ประชากร  
 

ไดแก บทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารทุกประเภท  
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กลุมตัวอยาง  
 

ไดแก บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทุกประเภท ที่ไดรับความนิยม และเปน
นิตยสารรายปกษหรือรายเดือนที่ตีพิมพในชวง พฤศจิกายน 2543 - มกราคม 2544 

  เกณฑในการคัดเลือกนิตยสาร มีดังนี้ 
• เปนนิตยสารที่มีกลุมเปาหมายเปนผูหญิงหรือผูชาย ที่มีอายุระหวาง 18-45 ป 
• เปนนิตยสารที่มีการลงโฆษณาในลักษณะของการทําบทความเชิงโฆษณา 
• เปนนิตยสารที่ไดรับความนิยม มีจํานวนผูอานเปนจํานวนมาก (ซึ่งแตกตางกัน

ตามแตละประเภทของนิตยสาร) 
 
จากการสํารวจนิตยสารทุกประเภทแลวพบวา มีนิตยสารที่อยูในกรอบการศึกษา 6 

ประเภทโดยแบงเปน นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 10 รายชื่อ นิตยสารแฟชั่นผูชาย 4 รายชื่อ 
นิตยสารเกี่ยวกับบานและการตกแตงบาน 4 รายชื่อ นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 8 รายชื่อ 
นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต 1 รายชื่อ นิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร 1 รายชื่อ สําหรับนิตยสาร
ประเภทอื่นไมพบวามีการลงโฆษณาในรูปบทความเชิงโฆษณา รายชื่อนิตยสารที่อยูในเกณฑ
มีดังนี้ 

 
ตารางรายชือ่นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 

 
นิตยสาร จํานวนครั้งตีพิมพ จํานวนคนอาน 
ดิฉัน รายปกษ 160,000 
แพรว รายปกษ 150,000 

พลอยแกมเพชร รายปกษ 150,000 
Lips รายปกษ 150,000 
เปรียว รายปกษ 120,000 
Cleo รายเดือน 120,000 

ผูหญิงวันนี ้ รายเดือน 100,000 
Elle รายเดือน 100,000 

Image รายเดือน 70,00 
Cosmopolitan รายเดือน 65,000 

ขอมูล : ACNielsen ป 2000 
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ตารางรายชือ่นิตยสารแฟชั่นผูชาย 
 

นิตยสาร จํานวนครั้งตีพิมพ จํานวนคนอาน 
GM รายเดือน 125,000 
Boss รายเดือน 80,000 

Hi-Class รายเดือน 75,000 
Esquire รายเดือน 47,000 

ขอมูล : ACNielsen ป 2000 
 

ตารางรายชือ่นิตยสารเกีย่วกับบานและการตกแตง 
 

นิตยสาร จํานวนครั้งตีพิมพ จํานวนคนอาน 
บานและสวน รายเดือน 170,000 
Life&Home รายเดือน 150,000 

Home&Décor รายเดือน 120,000 
บานในฝน รายเดือน 100,000 

ขอมูล : ACNielsen ป 2000 
 

ตารางรายชือ่นิตยสารสขุภาพและครอบครัว 
 

นิตยสาร จํานวนครั้งตีพิมพ จํานวนคนอาน 
ชีวจิต รายปกษ 200,000 
รักลกู รายเดือน 120,000 

บันทกึคุณแม รายเดือน 97,000 
หมอชาวบาน รายเดือน 92,000 
Life&Family รายเดือน 85,500 
แมและเด็ก รายเดือน 80,000 
ดวงใจพอแม รายเดือน 80,000 
ใกลหมอ รายเดือน 45,000 

ขอมูล : ACNielsen ป 2000 
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ตารางรายชือ่นิตยสารเกีย่วกับรถยนต 
 

นิตยสาร จํานวนครั้งตีพิมพ จํานวนคนอาน 
ยานยนต รายเดือน 120,000 

ขอมูล : ACNielsen ป 2000 
 

ตารางรายชือ่เกี่ยวกับคอมพิวเตอร 
 

นิตยสาร จํานวนครั้งตีพิมพ จํานวนคนอาน 
Micro Computer รายเดือน 70,000 

ขอมูล : ACNielsen ป 2000 
  

เนื่องจากนิตยสารประเภทเดียวกันที่อยูในเกณฑมีจํานวนมาก และขอจํากัดทางดาน
เวลาในการวิจัย ผูวิจัยจึงทําการคัดเลือกนิตยสารโดยใชเกณฑดังนี้ 

• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง ตองมีจํานวนคนอานไมต่ํากวา 150,000 คน 
• นิตยสารแฟชั่นผูชาย ตองมีจํานวนคนอานไมต่ํากวา 80,000 คน 
• นิตยสารบานและการตกแตง ตองมีจํานวนคนอานไมต่ํากวา 150,000 คน 
• นิตยสารสุขภาพและครอบครัว ตองมีจํานวนคนอานไมต่ํากวา 120,000 คน 

 
จากเกณฑดังกลาวผูวิจัย จึงนํานิตยสาร ที่ไดทั้ง 3 เดือน มาคัดเลือก เพื่อใช

ทําการศึกษาในงานวิจัยครั้งนี้ ผลที่ไดมีรายชื่อนิตยสาร ดังนี้ 
• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 4 รายชื่อ คือ ดิฉัน แพรว พลอยแกมเพชร และLips รวม 

24 ฉบับ 
• นิตยสารแฟชั่นผูชาย 2 รายชื่อ คือ GM และ Boss รวม 6 ฉบับ 
• นิตยสารบานและการตกแตง 2 รายชื่อ คือ บานและสวน และ Life&Home รวม 

6 ฉบับ 
• นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 2 รายชื่อ คือ ชีวจิต และ รักลูก รวม 9 ฉบับ 
• นิตยสารเกี่ยวกบัรถยนต 1 รายชื่อ คือ ยานยนต 3 ฉบับ 
• นิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร 1 รายชื่อ คือ Micro Computer 3 ฉบับ 
 
รวมทั้งหมดนิตยสารที่ใชในการศึกษาทั้งสิ้น 12 รายชื่อ 51 ฉบับ 
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การวิเคราะหขอมูล 
 

ในการวิเคราะหขอมูลจากบทความเชิงโฆษณา ผูวิจัยจะนําเอาแนวคิดและทฤษฎีที่
เกี่ยวของ มาใชในการศึกษาวิจัย เพื่อเปนเกณฑในการวิเคราะหขอมูล โดยทําการศึกษา
วิเคราะหเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร จากนิตยสารที่จัดเตรียมไว โดยอาศัย
แนวคิดการจําแนกประเภทบทความ แนวคิดรูปแบบของบทความเชิงโฆษณา และแนวคิดกล
ยุทธในการสรางสรรคงานโฆษณา มาเปนเกณฑในการวิเคราะหและสรุป สามารถแบงการ
สรุปออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

1. ประเภทของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
2. โครงสรางของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
3. กลยุทธการสรางสรรคบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
4. เนื้อหาที่นําเสนอในบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
การนาํเสนอขอมูล 

 
นําเสนอขอมูลที่ไดจากการศึกษาวิเคราะห (Content Analysis) ดวยการพรรณนา 

(Descriptive Analysis) บรรยายวาแตละบทความมีรูปแบบ โครงสราง กลยุทธการสรางสรรค
และเนื้อหาอยางไร พรอมทั้งตารางสรุปผล เพื่อใหเหน็ภาพที่ชัดเจนมากขึ้น 

 
2. การสนทนากลุม (Focus Group Discussion) 
 

ประชากร 
 
ประชากรในงานวิจัยครั้งนี้จะเปนกลุมผูอานนิตยสาร ทั้งชายและหญิง ที่มีอายุ

ระหวาง 18-25 ป และ 26-45 ป อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 

กลุมตัวอยาง 
 
กลุมตัวอยางในงานวิจัยครั้งนี้ เปนกลุมผูชายและผูหญิงที่อานนิตยสาร ที่มีอายุ

ระหวาง 18-25 ป และ 26-45ป เหตุที่แบงอายุเปน 2 กลุม เนื่องจากกลุมเปาหมายเปนกลุมที่
อยูในชวงวัยรุนตอนปลาย (18-25 ป) และวัยผูใหญ (26-40 ป) ซึ่งทั้งสองกลุมมีความแตกตาง
ในเรื่องของความคิด ทัศนคติ และพฤติกรรม (สุชา จันทนเอม, 2541) นอกจากนี้ Buhler 
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(1972) อางในโยธิน ศันสนยุทธ (2533) ไววา การกําหนดวงจรชีวิตของมนุษยตามลักษณะ
พฤติกรรมมีดังนี้  

• ระดับอายุ 0-16 ป ระยะวัยเด็ก 
• ระดับอายุ 16-25 ป ระยะของการเขารวมกิจกรรม 
• ระดับอายุ 25-35 ป ระยะที่ประสบความสําเร็จในการงาน 
• ระดับอายุ 35-65 ป ระยะที่ประสบความสําเร็จทางดานจิตใจ 
• ระดับอายุ 65 ปขึ้นไป ระยะของการพักผอน 

 
จากขอมูลขางตน สามารถกําหนดแบงกลุมเปาหมายที่ใชในการศึกษา เพื่อทําการ

สนทนากลุมไดเปน 2 กลุม ดังกลาว เพื่อใหไดขอมูล ทัศนคติ ความคิดเห็นตรงตามเกณฑที่
นักจิตวิทยาไดกําหนดไว จะเปนการไดมาซึ่งขอมูลที่มีความนาเชื่อมากขึ้น 

 
ดังนั้นจะได กลุมตัวอยางผูชายและผูหญิงทั้งหมด 4 กลุม โดยที่ทุกคนมีการเปดรับ

นิตยสารมากอน ดังนี้ 
• กลุมอายุ 18-25 ป แบงเปน 

- กลุมผูชาย 1 กลุม กลุมละ 8-10 คน 
- กลุมผูหญิง 1 กลุม กลุมละ 8-10 คน 

• กลุมอายุ 26-45 ป แบงเปน 
- กลุมผูชาย 1 กลุม กลุมละ 8-10 คน 
- กลุมผูหญิง 1 กลุม กลุมละ 8-10 คน 

 
จะไดกลุมตัวอยางทั้งหมดประมาณ 30 คน โดยวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยาง คือ การ

ใชแบบสอบถามเพื่อหาผูที่ยินดีเขารวมสนทนากลุม นอกจากนี้แลว กลุมตัวอยางที่เขารวม
การสนทนากลุมนี้จะตองมิใชผูที่มีการศึกษา หรือทํางานที่เกี่ยวของกับธุรกิจการโฆษณาและ
การตลาด เนื่องจากคนกลุมนี้มีแนวโนมที่จะตระหนักรูวาบทความเชิงโฆษณาเปนการขาย
สินคาประเภทหนึ่ง 

 
ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลโดยการสนทนากลุมจากกลุมตัวอยาง โดยใชเวลาในการ

สนทนากลุมประมาณกลุมละ 90-120 นาที  
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เครื่องมือที่ใชในการสนทนากลุม 
 

1. นิตยสาร ในการสนทนากลุม ผูวิจัยจะใชนิตยสารเปนเครื่องมือประกอบในการ
สนทนากลุม (Focus Group Discussion) ซึ่งเปนนิตยสารชุดเดียวกับนิตยสารที่ใชในการ
วิเคราะหเนื้อหา 

 
สําหรับข้ันตอนในการสนทนากลุมจะแบงเปน 2 ชวง เครื่องมือที่ใชประกอบการ

สนทนาจึงแยกเปน 2 ชุด ดังนี้ 
• ชวงที่ 1 จะเปนการถามตอบในเรื่องการเปดรั บส่ือนิตยสาร และการ

ตระหนักรูในเร่ืองบทความเชิงโฆษณา ดังนั้นเครื่องมือที่ใชประกอบการ
สนทนาจะเปนนิตยสารชุดเดียวกับนิตยสารที่ใชในการวิเคราะหเนื้อหา ซึ่ง
ผูวิจัยนํานิตยสารมาทุกรายชื่อ จํานวนรายชื่อละ 1 ฉบับ โดยใหผูรวมกลุม
สนทนาไดเปดอานนิตยสาร แลวจึงถามคําถามที่จัดเตรียมไว 

• ชวงที่ 2 เปนการเขาสูประเด็นคําถามเกี่ยวกับความคิด ทัศนคติของผูรวม
สนทนา เพื่อใหไดคําตอบที่ตรงประเด็น และไมใหเกิดความเบื่อจากนิตยสาร
จํานวนมาก  ผูวิจัยจึงจัดเตรียมเครื่องมือที่ใชประกอบ โดยนําชิ้นงาน
บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร ซึ่งคัดเลือกมาประเภทละ 1 ชิ้นงาน คือ
ประเภทบทความบรรยาย  บทความประเภทสาระเบาๆ  บทความเชิง
สัมภาษณ บทความเชิงวิชาการ บทความอธิบาย บทความรายงาน และ
บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ  เมื่อไดชิ้นงานบทความเชิงโฆษณามาทั้งหมด 
ผูวิจัยจึงนําไปใชประกอบในการตั้งคําถามใหผูรวมสนทนาไดตอบตาม
ประเด็นที่ตั้งไว  

 
2. ประเด็นหรอืแนวคําถามในการสนทนากลุม 

• การเปดรับนิตยสาร และบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
• การตระหนักรูของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
• ทัศนคติของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
• ทัศนคติของผูอานตอสินคาที่นําเสนอขายโดยใชบทความเชิงโฆษณาใน

นิตยสาร 
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การวิเคราะหขอมูล 

 
ในการวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยจะนําเอาแนวคิดและทฤษฎีที่ เกี่ยวของ มาใชใน

การศึกษาวิจัย เพื่อเปนเกณฑในการวิเคราะหขอมูล เร่ือง การเปดรับ  การตระหนักรู และ
ทัศนคติ  ตามแนวความคิดเรื่อง ทัศนคติ โดยแบงการสรุปออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

1. การเปดรับนิตยสาร และบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
2. การตระหนักรูของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
3. ทัศนคติของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
4. ทัศนคติของผูอานตอสินคาที่นําเสนอในลักษณะบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
การนาํเสนอขอมูล 

 
นําเสนอขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับ การตระหนักรู ทัศนคติ ของผูอานนิตยสารที่มีตอ

บทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร และตอสินคาที่นําเสนอในลักษณะบทความเชิงโฆษณาใน
นิตยสาร โดยใชรูปแบบการพรรณนา (Descriptive Analysis) ทั้งนี้จะมีการอางถึงคําพูดของ
กลุมตัวอยางดวย เพื่อปองกันปญหาในดานอคติของผูวิจัย 

 



บทที่ 4 
 

การวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 

 การศึกษาวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทั้ง 6 ประเภท 
ไดแก นิตยสารแฟชั่นผูหญิง นิตยสารแฟชั่นผูชาย นิตยสารบานและการตกแตง นิตยสารสุขภาพ
และครอบครัว นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต และนิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร รวมทั้งหมด 51 ฉบับ 
ไดใชแนวคิดการจําแนกบทความมาเปนเกณฑในการจัดประเภทของบทความเชิงโฆษณา รวมทั้ง
แนวคิดโครงสรางของบทความ และกลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณามาวิเคราะหรูปแบบของ
บทความเชิงโฆษณา ในสวนของเนื้อหาของบทความนั้นจะศึกษาตามประเด็นความรูที่แตละ
บทความนําเสนอ 
 

ผลการวิเคราะหจะแบงเปน 2 สวนดังนี้ 
1. ผลการวิเคราะหรูปแบบบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร แบงออกเปน 3 สวนคือ 

1.1 ประเภทของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
1.2  โครงสรางของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
1.3  กลยุทธการโฆษณาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
2. ผลการวิเคราะหเนื้อหาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหรูปแบบบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
  

จากจํานวนนิตยสารทั้ง 6 ประเภท 51 ฉบับ คือ นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 4 รายชื่อ 24 ฉบับ 
นิตยสารแฟชั่นผูชาย 2 รายชื่อ 6 ฉบับ นิตยสารบานและการตกแตง 2 รายชื่อ 6 ฉบับ นิตยสาร
สุขภาพและครอบครัว 2 รายชื่อ 9 ฉบับ นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต 1 รายชื่อ 3 ฉบับ และนิตยสาร
เกี่ยวกับคอมพิวเตอร 1 รายชื่อ 3 ฉบับ จากการศึกษานิตยสารทั้งหมด พบวาจํานวนบทความเชิง
โฆษณาในนิตยสารที่พบในแตละรายชื่อนิตยสาร ไดผลดังตอไปนี้ 
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ตารางที่ 4-1 จํานวนบทความเชงิโฆษณาแยกตามรายชื่อนิตยสาร 
 

บทความเชิงโฆษณา ประเภทนิตยสาร รายชื่อนิตยสาร 
จํานวน % 

แพรว 58 25 
ดิฉัน 37 15.95 
พลอยแกมเพชร 18 7.76 

นิตยสารแฟชัน่ผูหญงิ 

LIPS 6 2.59 
GM 13 5.60 นิตยสารแฟชัน่ผูชาย 
BOSS 10 4.31 
บานและสวน 17 7.33 นิตยสารบานและการตกแตง 
LIFE&HOME 5 2.16 
รักลูก 34 14.66 นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 
ชีวจิต 11 4.74 

นิตยสารเกี่ยวกับรถ ยานยนต 18 7.76 
นิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร ไมโครคอมพิวเตอร 5 2.16 

รวม 232 100 
 
 

จากตารางที่ 4-1 พบวานิตยสารแพรวมีจํานวนบทความเชิงโฆษณามากที่สุด คือ 58 ชิ้น 
คิดเปน 25% รองลงมาคือดิฉัน 37 ชิ้น 15.95% ซึ่งอยูในประเภทนิตยสารแฟชั่นผูหญิงทั้ง 2 เลม 
สวนอันดับรองลงมาคือประเภทนิตยสารสุขภาพและครอบครัว ไดแก นิตยสารรักลูก มีบทความ
เชงิโฆษณา 34 ชิ้น คิดเปน 14.66% สวนนิตยสารที่มีบทความเชิงโฆษณานอยที่สุด มีอยู 2 รายชื่อ 
คือ Life&Home และไมโครคอมพิวเตอร มีจํานวนเทากัน คือ 5 ชิ้น คิดเปน 2.16% ตามลําดับ 
 
 จากการศึกษานิตยสารทั้งหมด เพื่อทําการวิเคราะหถึงสินคาที่มีการทําโฆษณาในลกัษณะ
บทความเชิงโฆษณา สามารถแจกแจงรายชื่อสินคาที่ทําโฆษณาลักษณะนี้ โดยแบงตามประเภท
นิตยสารไดดังนี้ 
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ตารางที่ 4-2 รายชื่อสินคาที่ทําโฆษณาประเภทบทความเชิงโฆษณา 
 

ประเภทนิตยสาร สินคา 
นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• เนสทเล 
• นม Alacta-NF 
• เนสทเล Prebio 1 
• โอวัลติน 
• เอนฟาโกร 
• โกโกครันช 
• ไวตามิลค 
• ปลาทูนา TCB 
• นอติลุส 
• น้ํามันองุน 
• ฟารมาตอนแคปซูล 
• น้ํามันตับปลา Scott’s Emulsion 
• จินซานาโสมสกัด 
• วิตามิน Frishies 
• เชริง 
• สบูเหลวอนามัยเฉพาะที่แครฟรี 
• สบูเหลวอนามัยเฉพาะที่เดทตอล 
• ยูเซริน 
• Hirudoid 

• นีเวยี 
• เครื่องสําอางคลีนิค 
• เครื่องสําอาง Elizabeth Arden 
• เครื่องสําอาง Le Soin 
• เครี่องสําอางคาเนโบ 
• แชมพู Principle 
• ครีมอาบน้ําลักซ 
• ครีมอาบน้ําปาลมโอลีฟ 
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นิตยสารแฟชั่นผูหญิง (ตอ) • ไนโซรัล 
• น้ํายาปรับผานุมคอมฟอรทพลัส 
• ถุงเก็บอาหาร Ziploc 
• ไบกอน 
• ที่นอน Lady Americana 
• เสื้อ Simply Me 
• ราน Boots 
• โรงพยาบาลยันฮี 
• ศูนยเลเซอรรักษาตารัตนินกิมเบล 
• คลีนิคซอย 1 
• M-Web Internet 
• Internet Loxinfo 
• กองทุนรวม AJF 
• Airborne Express 
• โครงการพลังงานหาร 2 
• ไทยแลนดแบรนด 
• สยามไวเนอรร่ี 

นิตยสารแฟชั่นผูชาย  
• นมถั่วเหลืองแลคตาซอย 
• GNC อาหารเสริม 
• ไนโซรัล 
• ถุงยางอนามัย Durex 
• ครีมเอลเมทาซิน 
• ยาอัลกาเซลทเซอร 
• นิวราวัณแฮรเซ็นเตอร 
• คอมแพคคอมพิวเตอร 
• ฟลมรถยนต Clear Defense 
• Wax One 
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นิตยสารแฟชัน่ผูชาย (ตอ)  
• โครงการพลังงานหาร 2 
• ไทยแลนดแบรนด 

นิตยสารบานและการตกแตง • กระเบื้องหลังคาซีแพคโมเนยี 
• กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย 

• สุขภัณฑ American Standard 
• กระจก Winsor 
• หินขัด Terrazzo 
• สีนิปปอนเพนต 
• โครงการเคหะชุมชน 
• โครงการพลังงานหาร 2 

นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• เนสทเล 
• นม Alacta-NF 
• เนสทเล Prebio 1 
• เนสทเลซีรีแลค 
• โอวัลติน 
• เอนฟาโกร 
• โยเกิตดัชชี่ 
• วิตามิน Seven Seas 
• น้ํามันตับปลา Scott’s Emulsion 
• ไวตาแมคอาหารเสริม 
• ขวดนมเพียว 
• ผาออมโพลีดราย 
• น้ํายาลางขวดนมเบบี้มายด 
• คัสสัน 
• แผนรัดหนาทองฟารลิน 
• ซอสภูเขาทอง 
• นอติลุส 
• น้ําขิง Hotta 
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นิตยสารสุขภาพและครอบครัว (ตอ) • เกลือปรุงรส Lo Salt 
• Alerten Q25 
• ที่นอนปองกันไรฝุนปกัสโซ 
• เครื่องผลิตน้ํา Coway 
• เครื่องผลิตโอโซน Brigh Zone 
• โรงเรียนนานาชาติ St. Stephen 
• ศูนยสุขภาพบําบัดแซงคทูอารี 
• Abbott Parent Club 

นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต • ศูนยชวงลาง Eibach 
• ศูนยบริการอัศวยนต 
• Service Auto Shop 
• Glace Auto Beauty Center 
• Kin’s Auto Design 
• จอมเรซซิ่งดีไซน 
• วิชัยการชาง 
• กระจกวินดสกรีน 
• ยาง Falken 
• ฟลมกรองแสง V-Kool 
• ฟลมกรองแสง Infratec 
• ผาเบรค Aimco Rotex 
 

นิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร • พรินเตอรแคนนอน 
• พรินเตอรมิตา 
• เครื่องโปรเจ็คเตอร Proxima 
• Mission Computer 
• ธนาคารกสิกรไทย 
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จากตารางที่ 4-2 พบวา สินคาที่ทําโฆษณาประเภทบทความเชิงโฆษณา มีลักษณะ
แตกตางกันตามแตละประเภทของนิตยสาร ซึ่งสามารถแจกแจงรายละเอียดของประเภทสินคาได
ดังนี้ 
 

ตารางที่ 4-3 ประเภทสินคาแยกตามประเภทนิตยสาร 
 

 
ประเภท 
สินคา 

นิตยสาร
แฟชั่น 
ผูหญิง 

นิตยสาร
แฟชั่น 
ผูชาย 

นิตยสาร
บาน

และการ
ตกแตง 

นิตยสาร
สุขภาพ
และ

ครอบครัว 

นิตยสาร
เกี่ยวกับ

รถ 

นิตยสาร
เกี่ยวกับ

คอมพิวเตอร 

% 

อาหารและ
เครื่องดื่ม 

10 1 - 12 - - 12.57 

ผลิตภัณฑ
เกี่ยวกับ
รางกาย 
(Personal 
Care 
Products) 

10 2 - 6 - - 9.84 

เครื่องสําอาง 3 - - - - - 1.64 
อาหารเสริม 4 1 - 3 - - 4.37 
ยา เวชภัณฑ 4 2 - - - - 3.28 
อุปกรณใน
ครัวเรือน 

3 - - 1 - - 2.19 

สถานบริการ
ความงาม 

2 1 - - - - 1.64 

อุปกรณ
เกี่ยวกับ
รถยนต 

- 2 - - 8 - 5.46 

อุปกรณ
เกี่ยวกับ
คอมพิวเตอร 

1 1 - - - 4 3.28 
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ศูนยบริการ 
รถยนต 

- - - - 5 - 2.73 

ประเภท 
สินคา 

นิตยสาร
แฟชั่น 
ผูหญิง 

นิตยสาร
แฟชั่น 
ผูชาย 

นิตยสาร
บาน

และการ
ตกแตง 

นิตยสาร
สุขภาพ
และ

ครอบครัว 

นิตยสาร
เกี่ยวกับ

รถ 

นิตยสาร
เกี่ยวกับ

คอมพิวเตอร 

% 

วัสดุกอสราง
และตกแตง
บาน 

- - 7 - - - 3.83 

อ่ืนๆ (เชน
กองทนุรวม 
AJF,ธนาคาร
กสิกรไทย, 
โครงการ
พลังงานหาร 
2,…) 

11 1 1 6 - 1 10.93 

 
 

 จากตารางที่ 4-3 พบวา สินคาสวนใหญที่ลงบทความเชิงโฆษณาคือ สินคาประเภทอาหาร
และเครื่องดื่ม คิดเปน 12.97% เมื่อแยกสินคาที่ลงบทความตามประเภทนิตยสารพบวา สินคาสวน
ใหญที่ลงบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารแฟชั่นผูหญิง คือ ผลิตภัณฑเกี่ยวกับรางกาย (Personal 
Care Products) กับอาหารและเครื่องดื่ม ซึ่งมีจํานวนเทากัน สวนสนิคาที่ลงบทความเชิงโฆษณา
ในนิตยสารแฟชั่นผูชายมีจํานวนเทากัน คือ ผลิตภัณฑเกี่ยวกับรางกาย ยาและเวชภัณฑ และ
อุปกรณเกี่ยวกับรถยนต สวนสินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณาเปนจํานวนมากในนิตยสารบานและ
ตกแตงคือ วัสดุกอสรางและวัสดุตกแตงบาน สินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณามากในนิตยสาร
สุขภาพและครอบครัว คือ อาหารและเครื่องดื่ม รองลงมาเปน ผลิตภัณฑเกี่ยวกับรางกาย สินคาที่
ลงบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารเกี่ยวกับรถ คืออุปกรณเกี่ยวรถยนต และศูนยบริการทางดาน
รถยนต และสินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร คือ สินคาที่เกี่ยวกับ
อุปกรณคอมพิวเตอร 
 

ทั้งนี้เมื่อพิจารณาถึงประเภทของสินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณาทั้ง 96 ชนิด พบวาสินคา
แตละประเภทนั้นมีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคที่แตกตางกัน ซึ่งสามารถแบงตาม FCB Grid ไดดังนี้ 
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ตารางที่ 4-4 สินคาและความเกี่ยวพนักบัผูบริโภค 
 
 

ประเภทสินคา สินคาที่มีความเกี่ยวพนัสงู  
(High Involvement) 

อาหารและเครื่องดื่ม ไวนจากสยามไวเนอรร่ี 
นมเนสทเล 
นม Alacta-NF 
นมเนสทเล Prebio1 
เนสทเลซีรีแลค 
นมเอนฟาโกร 

ผลิตภัณฑดูแลรางกาย ผลิตภัณฑทําความสะอาดจาก Boots 
ยูเซริน 
Hirudoid 

เครื่องสําอาง เครื่องสําอางคลีนิค 
Elizabeth Arden 
Le Soin 
คาเนโบ 
Alerten Q25 

อาหารเสริม จินซานาโสมสกัด 
อาหารเสริม Frishies 
ฟารมาตอนแคปซูล 
GNC อาหารเสริม 
วิตามิน Seven Seas 
ไวตาแมคอาหารเสริม 

ยาและเวชภัณฑ 
 
 
 
 

เชริง 
สบูเหลวอนามัยเฉพาะที่แครฟรี 
สบูเหลวอนามัยเฉพาะที่เดทตอล 
ไนโซรัล 
ครีมเอลเมทาซิน 
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ยาอัลกาเซลทเซอร 

อุปกรณครัวเรือน (ตอ) 
 
 

เครื่องผลิตน้ํา Coway 
เครื่องผลิตโอโซน Bright Zone 
ที่นอนปองกันไรฝุนปกัสโซ 

สถานบริการ รพ.ยันฮี 
คลีนิคซอย 1 
นิวราวัณแฮรเซ็นเตอร 
Abbott Parent Club 
ศูนยเลเซอรตารัตนินกิมเบล 
ศูนยสุขภาพบําบัดแซงคทูอารี 

อุปกรณเกี่ยวกับรถยนต ฟลมกรองแสง infratec 
ผาเบรค Aimco Rotex 
ยาง Falken 
กระจกรถวินดสกรีน 
หลอดไฟฟลลิป 
ฟลมรถ Clear Defense 
ศูนยบริการอัศวยนต 
ศูนยชวงลาง Eibach 
จอมเรซซิ่งคาร 
วิชัยการชาง 
Glace Auto Beauty Center 
Service Auto Shop 
Kin’s Auto Design 

อุปกรณเกี่ยวกับคอมพิวเตอร พรินเตอรมิตา 
คอมแพคคอมพิวเตอร 
พรินเตอรแคนนอน 
Mission Computer 
เครื่องโปรเจคเตอร Proxima 

อุปกรณเกี่ยวกับบาน 
 

กระเบื้องหลังคาซีแพคโมเนีย 
กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย 
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อุปกรณเกี่ยวกับบาน (ตอ) 

สุขภัณฑอมริกันแสตนดารด 
หินขัด Terrazzo 
กระจกวินดเซอร 
โครงการเคหะชุมชน 

อ่ืนๆ M-Web Internet 
อินเตอรเน็ต Loxinfo 
โรงเรียนนานาชาติ St.Stephen 
กองทุนรวม AJF 
Airborne Express 
ธนาคารกสิกรไทย 
โครงการพลังหาร 2 
ไทยแลนดแบรนด 

 
 
 

ประเภทสินคา สินคาที่มีความเกี่ยวพนัตํ่า  
(Low Involvement) 

อาหารและเครื่องดื่ม ไวตามิลค 
แลคตาซอย 
โยเกิตดัชชี่ 
นอติลุส 
ปลาทูนา TCB 
น้ําขิง Hotta 
โกโกครันช 
โอวัลติน  

ผลิตภัณฑดูแลรางกาย แชมพู Principle 
ครีมอาบน้ําลักซ 
ครีมอาบน้ําปาลมโอลีฟ 
นีเวียครีม 
แผนรัดหนาทองฟารลิน 
ถุงยางอนามัย Durex 
เสื้อผา Simply Me 

ผลิตภัณฑสําหรับเด็ก ขวดนมเพียว 
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ผลิตภัณฑสําหรับเด็ก (ตอ) 

ผาออมโพลีดราย 
ผลิตภัณฑคัสสัน 
น้ํายาลางขวดนมเบบี้มายด 

อุปกรณในครัวเรือน น้ํามันองุน 
ซอสภูเขาทอง 
เกลือ Losalt 
ถุงเก็บอาหาร Ziploc 
น้ํายาปรับผานุมคอมฟอรทพลัส 
ไบกอน 
ที่นอน Lady Americana 
Waxone 

อุปกรณแตงบาน กระจกวินดเซอร 
สีนิปปอนเพนต 

 
 
 จากตารางความเกี่ยวพันระหวางสินคากับผูบริโภคขางตน พบวาสิ นคาสวนใหญที่ลง
บทความเชิงโฆษณา เปนสินคาที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคสูงมีจํานวนมากถึง 67 ชนิด จาก
ทั้งหมด 96 ชนิด คิดเปน 69.8% สวนสินคาที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคต่ํา มีการลงบทความเชิง
โฆษณา เพียง 29 ชนิดเทานั้น คิดเปน 30.2% ทั้งนี้การจัดประเภทความเกี่ยวพันสูงและต่ํา ได
วิเคราะหตามแนวคิดของ Assael (1998) โดยการแบงแบบ FCB Grid ที่พิจารณาสินคาจากการมี
ความเสี่ยงตอผูบริโภค และราคาที่แตกตางกัน โดยที่สินคาที่มีความเกี่ยวพันสูงสวนใหญจะเปน
สินคาที่มีความเสี่ยงกับผูบริโภคคอนขางสูง และมีราคาที่แพง สวนสินคาที่มีความเกี่ยวพันต่ํามัก
เปนสินคาที่มีความเสี่ยงกับผูบริโภคนอย และมีราคาที่ถูกกวาดวย  
 

นอกจากนี้สินคาบางประเภทมีการลงบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารหลายฉบับ เพื่อไม
เปนการศึกษาอยางซ้ําซอน ผูวิจัยไดทําการตัดสินคาที่มีบทความซ้ํากันออก เพื่องายตอการ
วิเคราะหในสวนของรูปแบบและเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาตอไป ดังนั้นจึงเหลือบทความเชิง
โฆษณา 136 บทความ จากสินคาทั้งหมด 96 ชิ้น ที่จะทําการศึกษาตอไป ดังตอไปนี้ 
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ตารางที่ 4-5 ชื่อเรื่องบทความ 
 

สินคา บทความ 
เนสทเล    • คุณแมฮับหม่ําอะไรดีที่ไมแพ 
นมเนสทเล Prebio1  
  

• ซูเปอรคิดชางคิดชางทํา:หุนนิ้วแสนสนุก 
• ซูเปอรคิดชางคิดชางทํา:ติ๊ตางวาเปนอะไรดีนา 
• ดื่มนมดื่มนมกันเถอะ 

ไวตามิลค • สาวยุคใหมกับไวตามิลค สลิม สูตรไมผสมนมผง 
นม Alacta-NF  • เสนใยอาหารเพื่อลูกรัก 
โกโกครันช • ทําไงใหลูกสูง 

• กระดูกฐานกําลังความสูง 
โอวัลติน • สารอาหารธรรมชาติ เคล็ดลับครอบครัวสดใส

แข็งแรง 
เอนฟาโกร • DHA อาหารสมองของลูกรัก 
จินซานาโสมสกัด • อีกหนึ่งวิธ ี ชะลอความแก 

• ตอตานความเครียดถูกวิธี เพิ่มแตมตอในการ
ทํางาน 

Frishies • รูจักกับ N BIO ภูมิตานทานธรรมชาติ เพื่อสุขภาพ
ที่คุณรัก 

สบูเหลวอนามัยเฉพาะที่แครฟรี • เร่ืองจริงที่ผูหญิงควรรู ดูแลสิ่งที่หวงแหน ดีพอแลว
หรือยัง 

สบูเหลวอนามัยเฉพาะที่เดทตอล • เปดเผยเรื่องที่ปกปด ตัดไฟแตตนลม 
เชริง • ยาเม็ดคุมกําเนิดกับการตั้งครรภ 

• จะเลือกใชยาเม็ดคุมกําเนิดอยางไรดี 
• โรคเบาหวานกับการคุมกําเนิด 
• สาระนารู เมื่อเขาวัยหมดประจําเดือน 

ฟารมาตอน แคปซูล • การเลือกทานวิตามินรวมและเกลือแรไดดีที่สุด 
น้ํามนัองุน • น้ํามันดี ตองพิสูจนได แชเย็นไมเปนไข 

น้ํายาปรับผานุมคอมฟอรทพลัส 
 

• งานบานอะไร นาเบื่อที่สุดในโลก 
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สินคา บทความ 
เครื่องสําอางคลีนิค • ยกผิว ลดวัย 
เครื่องสําอาง Elizabeth Arden • เคล็ดลับผิวสวย กับสาวหนาใส ชนิกา สุจริตกุล 
นอติลุส    
  

• แซลมอนปลาไรมลพิษ ชีวิตมหัศจรรยที่นักกินปลา
ควรรู 

แชมพู Principle  • ผมสวยแบบชั่วคราวหรือถาวร คุณเลือกได 
ยูเซริน    
  

• Coenzymn Q10 ชวยลดริ้วรอยสําหรับผิวแหง 
แพงาย 

• อากาศหนาว ทําใหผิวเสียไดอยางไร 
ถุงเก็บอาหาร Ziploc • เก็บใครคิดวาไมสําคัญ 
รพ. ยันฮี • ศัลยกรรมตกแตง ใครวานากลัว 

• Beauty&Beauty สวยสุขภาพดียุคไอที 2001 
• Beauty&Beauty โหงวเฮงดีรับป 2001 

ครีมอาบน้ําลักซ • น้ํากับความสบาย 
• อาบน้ํากับเสียงเพลง 
• Beauty Diary มาชา วัฒนพานิช สุขภาพและ

ผิวพรรณดี คือรางวัลชีวิตที่มีใหตนเอง 
ครีมอาบน้ําปาลมโอลีฟ • บันทึกลูกผูชาย Active 
Hirudoid • Mps for the most precious skin 
M-Web อินเตอรเน็ต • สวรรคของคนรุนใหม 
ที่นอน Lady Americana  
  

• สุดยอดความกาวหนาทางเทคโนโลยีเพื่อการนอน
หลับอยางมีความสุข 

ไบกอน  • ปลอยใหมีแมลงสาบในบานก็ เหมือนใชชีวิต
รวมกับมัน 

โครงการพลังงานหาร 2 • ระดมสมอง หาร 2 ใหบาน 
• การลดความรอนที่เขาสูบาน 
• สถาปตยกรรมแบบไหนชวยหาร 2 ใหบาน 

ไนโซรัล • คีโทโคนาโซล เพื่อผมสุขภาพดี รักษาอยางถูกวิธี 
มีปญหารังแคอยาปลอยใหลุกลามจนผมรวง 
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สินคา บทความ 
ราน Boots • ในตะกรา Boots : Your bath time 
กองทุนรวม AJF • อวัสดา ปกมนตรี ระบบและการลงทุน 

• ของขวัญพิเศษ 
Airborne Express  
  

• สิ่งสําคัญรองจากการบริการคือราคา 
• ชอบแอรบอรนที่ทํางานเปนมืออาชีพ 
• ไดยินชื่อเสียงในตางประเทศทําใหมั่นใจขึ้น 
• หัวใจสําคัญของการบริการคือการตรงตอเวลา 
• เลือกใชเพราะมั่นใจแอรบอรน 

ศูนยเลเซอรรักษาสายตา รัตนินกิ
มเบล 

• สายตาสั้นกับความเสี่ยงตอโรคตาอื่นๆ 
• ศัลยกรรมตกแตงมีผลกับการทํา LASIK อยางไร 

ไทยแลนดแบรนด • คุณซื้อของนอกมากกวาของยี่หอไทยหรือเปลา 
เสื้อผา Simply me • แตงสวย เรียบเก ในสไตล Simply me 
นีเวีย   • พบเรือนรางสวยกระชับข้ึน พบนวัตกรรมอัจฉริยะ 

Q10 
เครื่องสําอาง Le Soin • Le Soin 3 กระชับสูเรือนรางสวยสมบูรณแบบ 
เครื่องสําอางคาเนโบ   • นวลพรรณ โอสถานนท / ฟลอเรนซ เฟเวอร 
สยามไวเนอรี่ • CHATEMP 
อินเตอรเน็ต Loxinfo • Shop on line 
ปลาทูนา TCB    • โอเมกา อาหารบํารุงสุขภาพ 
คลีนิคซอย 1 • ศัลยกรรมตกแตง เสริมสวย เหนียงยาน 
GNC อาหารเสริม • การเลือกใชผลิตภัณฑอาหารเสริมกับโปรแกรม

ออกกําลังกาย 
นมถั่วเหลืองแลคตาซอย   
  

• เคล็ดลับสุขภาพดีกับ ธนากร โปษยานนท 
• เคล็ดลับสุขภาพดีกับพระเอกดาวรุง ดนัย สมุทร

โคจร 
ครีมเอลเมทาซิน • อนุรักษ ศรีเกิด นักฟุตบอลทีมชาติ เคล็ดลับที่ไม

ลับ 
ถุงยางอนามัย Durex • เซ็กซป 2000 
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สินคา บทความ 
นิวราวัณแฮรเซ็นเตอร   
 

• NBS ดีที่สุด ผมงอกไดโดยไมตองศัลยกรรม 
• TPP เพิ่มผมหนาบนรากผมจริง 

Wax One • มันมาอีกแลว 
• ตูแอรจําเปนตองลางทุกปจริงหรือ 
• ตรวจเช็คไสกรองอากาศกันเถอะ 

ฟลมรถ Clear Defense  • นวั ตกรรมฟ ลม ติ ด รถยนต  มาตรฐานจาก
สหรัฐอเมริกา ที่ไมเพียงแตกรองแสง แตตองกัน
ภัยดวย 

คอมแพคคอมพิวเตอร • ไขความลับ รหัสพันธุกรรมเชื้อโรคราย 
ยาอัลกา-เซลทเซอร • ปารตี้ทูไนท : เคล็ดลับเมาคาง 2 

• ปฏิบัติตนอยางไรไมใหเมาคาง 
โครงการเคหะชุมชน • เคหะชุมชนเชียงราย  “ความเจริญทามกลาง

ธรรมชาติแหงขุนเขา 
• สะดวกสบายใกลธรรมชาติ ชายฝงตะวันออก 

กระเบื้องหลังคาซีแพคโมเนีย • คลินิกหลังคา : เร่ืองรั่วปองกันดีกวาแกไข 
• คลินิกหลังคา : หลังคาใชประโยชนไดแตกันแดด

กันฝนพอแลวหรือยัง 
• คลินิกหลังคา : หมดยุคบานหมดสวย (และร่ัว) 

ดวยปก คสล. และการปูนปนแบบเดิมๆ 
• คลินิกหลังคา : ปญหาสนิมจากแผนเหล็กไมเต็ม

ขนาด สําคัญอยางไร 
• คลินิกหลังคา : กันรอนใหถูกที่ ตองปองกันที่

หลังคา 
กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย • หลากหลายในบานสวย : บานยาวิเศษ 

• หลากหลายในบานสวย : บานดั่งใจฝน 
• หลากหลายในบานสวย : บานปนน้ําใจ 

กระจก Winsor • บานสวยดวยหนาตาง 
• หนาตางสําหรับคนทันสมัย 
•  
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สินคา บทความ 
สีนิปปอนเพนต  • สีสันการตกแตงหองรับแขก (ตอนที่ 1) 
สุขภัณฑ American Standard 
  

• หลักการออกแบบผนังหองน้ํา 
• หองน้ําไม 
• Bathroom Story 

ขวดนมเพียว    • แมจาขอนมหนอยครับ 
ผาออมโพลีดราย • ปญหาเรื่องการขับถายของลูกในชวงวัยแรกเกิด 
แผนรัดหนาทองฟารลิน • เคล็ดลับความเก เท ของคุณแมตั้งครรภ 
วิตามิน Seven Seas   • อยากใหลูกรักไดวิตามินครบถวน 
ผลิตภัณฑคัสสัน • ผิวผองสวยดวยขมิ้น 

• น้ํามันมะกอก มอยสเจอรไรเซอร ชั้นยอด 
• ผิวสวยดวยแตงกวา 

โยเกิตดัชชี่ • ถาไดรูจักโยเกิต คุณจะรูวาสุขภาพคุณ ขาดโยเกิต
ไมได 

โรงเรียนนานาชาติ St. Stephen  
  

• 5 ปญหาคาใจ ขจัดไดที่โรงเรียนนานาชาติ St. 
Stephen 

น้ํายาลางขวดนมเบบี้มายด • หันหนาเขาหาสมุนไพร 
เนสทเลซีรีแล็ค    • จอมหม่ําประจําบาน 
ซอสภูเขาทอง • ปญหาเรื่องกินของลูก : กินไปเลนไป 

• ปญหาเรื่องกินของลูก : รูจักพัฒนาการดานการ
กินของลูก 

เกลือปรุงรส Lo Salt • ถาหยุดทานอาหารรสเค็มไมได อานตรงนี้ 
น้ําขิง Hotta • ขิงก็รา โสมก็แรง คุณคาจากสองสมุนไพร 
ไวตาแมค อาหารเสริม  
  

• มีอะไรดีในสาหรายสไปรูลินา 
• ธาตุเหล็กมีความสําคัญตอรางกายคนเราอยางไร 

เครื่องผลิตน้ํา Coway • น้ําดื่มมีความสําคัญตอชีวิต 
เครื่องผลิตโอโซน Bright Zone • คุณรูหรือไมวาโอโซนมีประโยชนอยางไร 
Alerten Q25 • ปรากฏการณอันนาทึ่งของโคเอ็นไซม คิวเท็น 
Abbott Parent Club • นิวคลีโอไทด เสริมสรางภูมิตานทาน 
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สินคา บทความ 
ศูนยสุขภาพธรรมชาติบําบัด  
แซงคทูอารี  

• สุขภาพของทานหรือของใคร 

ที่นอนปองกันไรฝุนปกัสโซ • ทําลายไรฝุนโดยไมทํารายคุณดวยธรรมชาติ 
ศูนยชวงลาง Eibach   
   

• Eibach Springs เทคโนโลยีชวงลางจาก
สนามแขง 

ผาเบรค Aimco Rotex • เลือกผาเบรคที่เหมาะกับรถคุณเพื่อการใชงาน
อยางคุมคา 

ศูนยบริการอัศวยนต   • อัศวยนต ศูนยบริการสําหรับคนรัก Benz 
กระจกรถวินดสกรีน • กระจกรถยนตแตก เปลี่ยนที่ไหนดี 
ยาง Falken     • Falken ZIEX ZE-326 ยางที่พรอมตอบสนองทุก

ความตองการ 
Service Autoshop • เซอรวิสออโตช็อป บริการครบวงจรดวยคุณภาพ

และจริงใจ 
Glace Auto Beauty Center • เสริมความเงางาม ลบรอยลักยิ้ม ปลอดภัยจาก

สนิมราย 
Kin’s Auto Design • ผูเชี่ยวชาญดานเบาะหนังแทรถยนต 
ฟลมกรองแสง V-Kool  
  

• การทดสอบและการเลือกติดฟลมกรองแสงอยาง
มีคุณภาพ 

ฟลมกรองแสง Infratec • เลือกฟลมกรองแสงอยางมีคุณภาพ 
หลอดไฟฟลิป  • Philips blue vision / Philips all weather 

มาตรฐานใหมของไฟสองสวาง 
จอมเรซซิ่งคาร • กลั่นกรองออกแบบ เพื่อชุดฟอรมสวยทุกรูปแบบ 
วิชัยการชาง    • ผูรูจริงเรื่องเบาะรถ 
พรินเตอร แคนนอน • รวมพลเครื่องเลเซอรพรินเตอร จาก Canon สู

ตลาดไอที 
พรินเตอร มิตา  • เลเซอรพรินเตอรระบบ SCOSYS จาก “Kyocera 

Mita” พรินเตอรยี่หอเดียวที่มีตนทุนการพิมพ 
เครื่องโปรเจคเตอร Proxima 
  

• Proxima DP6150 ทางเลือกที่สมบูรณแบบ 
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สินคา บทความ 
Mission Computer • Server SL-2000e Server SBT-2400i 

ประสิทธิภาพที่ไดรับ จัดทําคุมคา สามารถจัดหา
ใชไดในองคกร 

ธนาคารกสิกรไทย • ธนาคารอัตโนมัติทางอินเตอรเน็ต คลิกเดียวโลก
การเงินอยูตรงหนา 

   
 

1.1 ประเภทของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร  
 

จากสินคาหรือบริการ ทั้ง 96 ชนิด มีบทความเชิงโฆษณาทั้งหมด 136 บทความ 
จากนิตยสารทุกประเภทที่ทําการศึกษา สามารถนํามาวิเคราะหจัดแบงประเภทของ
บทความไดดังนี้ 

 
ตารางที่ 4-6 ประเภทของบทความเชิงโฆษณาในนติยสาร 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
จากการวิเคราะหประเภทบทความนั้น ผูวิจัยไดศึกษาจากการอานบทความทั้ง

เร่ืองกอน แลวพิจารณาลักษณะของบทความนั้นวาจัดอยูในประเภทใด ซึ่งพบวาบทความ
เชิงโฆษณาในนิตยสารที่มีมากที่สุด คือ บทความประเภทบรรยาย มีจํานวน 55 บทความ 
คิดเปน 40.44% รองลงมา คือบทความประเภทสาระเบาๆ จํานวน 28 บทความ คิดเปน 

ประเภทบทความ จํานวน % 
บทความบรรยาย 55 40.44 
บทความประเภทสาระเบาๆ 28 20.59 
บทความเชงิสมัภาษณ 17 12.5 
บทความเชงิวชิาการ 15 11.03 
บทความอธิบาย 15 11.03 
บทความรายงาน 4 2.94 
บทความเชงิแสดงบุคลิกภาพ 2 1.47 
รวม 136 100 
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20.59% และบทความเชิงสัมภาษณ จํานวน 17บทความ คิดเปน 12.5% ตามลําดับ สวน
บทความที่พบนอยที่สุด คือบทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ มีจํานวน 2 บทความ คิดเปน 
1.47%  
 

การแบงประเภทของบทความเชิงโฆษณาขางตน เปนไปตามแนวคิดรูปแบบของ
บทความที่นิยมเขียนในสื่อนิตยสาร อยางไรก็ตามบทความเชิงโฆษณาน้ีเปนการนําเสนอ
สาระความรูที่ควบคูไปกับการเสนอสารโฆษณาดวย ดังนั้นไมวาบทความเชิงโฆษณาจะ
ใชรูปแบบใดในการเขียนบทความก็ตาม จะมีการใชเทคนิคการโฆษณาแฝงประกอบใน
บทความเสมอ 
 

บทความบรรยาย เปนการนําเสนอเรื่องราวที่เปนประโยชนกับผูอาน เพื่อนําไปใช
ในการตัดสินใจไดงายขึ้น บทความเชิงโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารที่ศึกษา สวนใหญเปน
การใหความรูเกี่ยวกับสินคา บรรยายลักษณะของสินคา การใชงาน คุณสมบัติตางๆของ
สินคา สินคาที่พบวาลงบทความในลกัษณะนี้ ไดแก ศูนยบริการอั ศวยนต ยาง Falken ผา
เบรค Aimco Rotex กระเบื้องหลังคาซีแพคโมเนีย สีนิปปอนเพนต มิชช่ันคอมพิวเตอร 
พรินเตอรแคนนอน เปนตน 
 

บทความประเภทสาระเบาๆ นําเสนอเรื่องราวเกร็ดความรูเบาๆ ที่เปนประโยชน
กับผูอาน เปนคําแนะนํา ชี้ชวนใหทําตาม เร่ืองราวตางๆที่มีขอคิดแท รกอยู สินคาที่ใช
บทความในลักษณะนี้ เปนพวกผลิตภัณฑดูแลรักษาผิว เครื่องสําอาง ของใชในบาน เชน 
เครื่องสําอางคลีนิค  Elizabeth Arden นมไวตามิลค แลคตาซอย และเบบี้มายด เปนตน 
 

บทความเชิงสัมภาษณ เปนการเสนอเรื่องราว ประสบการณที่ดี ที่ผูบริโภคไดรับ
จากการใชสินคาหรือบริการ หรือเปนการเสนอแนะจากผูรู ผูเชี่ยวชาญ ที่เขาใจในเรื่องใด
เร่ืองหนึ่ง สินคาที่เขียนบทความในลักษณะนี้ ไดแก รพ.ยันฮี นิวราวัณแฮรเซ็นเตอร และ
ไนโซรัล เปนตน 
 

บทความอธิบาย  เปนบทความที่อธิบายการกระทําที่ เปนขั้นตอน  หรือ
กระบวนการใดอยางหนึ่ง เพื่อใหผูอานเกิดความเขาใจ สามารถนําไปปฏิบัติตามได สินคา
ที่ใชบทความในลักษณะนี้ ไดแก นีเวีย เครื่องสําอางคลีนิค ยูเซริน สีนิปปอนเพนต ฟลม
กรองแสง V-Kool และกระจกรถวินดสกรีน เปนตน 
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บทความเชิงวิชาการ นําเสนอเรื่องราวความรูโดยตรงใหผูอานไดทราบถึงเรื่องใด
เร่ืองหนึ่งเปนพิเศษ เนนการเจาะลึกในสาขาวิชานั้น มีการใชคําศัพททางวิชาการที่ยากตอ
การเขาใจ สินคาที่ใชบทความลักษณะนี้ เปนสินคาที่เกี่ยวกับสุขภาพรางกาย ยา วิตามิน
ไดแก GNC อาหารเสริม เชริง จินซานาโสมสกัด ฟารมาตอนแคปซูล และไวตาแมคอาหาร
เสริม เปนตน 
 

บทความรายงาน เปนการนําเสนอเรื่องราวความจริงที่เกิดขึ้น เปนขอเท็จจริงที่
สามารถพิสูจนได จากการศึกษา พบวาสินคาที่นําเสนอในลักษณะนี้ 3 ชิ้น คือ ศูนย
ธรรมชาติบําบัดแซงคทูอารี มิชชั่นคอมพิวเตอร และตราสินคาไทยแลนดแบรนด บทความ
ทั้งหมดนี้ จะนําเสนอรายงานความเปนจริงท่ีเกิดขึ้น เพื่อใหผูบริโภคมองเห็นความสําคัญ
ของสินคา วามีสวนเกี่ยวของ แกปญหาไดอยางไรกับเร่ืองจริงที่เกิดขึ้น ซึ่งทําใหผูบริโภค
เกิดความนาเชื่อถือในขอมูลไดมากขึ้น 
 

บทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ นําเสนอเรื่องราวที่นาสนใจของบุคคลทีม่ชีือ่เสยีงให
ผูอานทราบถึงคุณลักษณะเดนของบุคคลนั้น สินคาที่ใชบทความลักษณะนี้เปนสินคาที่
สะทอนใหเห็นลักษณะบุคลิกของผูใช ไดแก ครีมอาบน้ําปาลมโอลีฟ และเสื้อผา Simply 
Me เปนตน 

 
1.2 โครงสรางของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
รูปแบบโครงสรางของบทความเชิงโฆษณามีลักษณะคลายบทความทั่วไปที่พบใน

นิตยสาร แตทั้งนี้บทความเชิงโฆษณาจะมีการสอดแทรกสารโฆษณาของสินคาเขามาดวย 
อยางไรก็ตามการศึกษาวิเคราะหโครงสรางของบทความเชิงโฆษณา สามารถนําแนวคิด
โครงสรางของการเขียนบทความมาใชวิเคราะหไดในแตละสวน ดังตอไปนี้  
 

ชื่อเรื่อง 
จากบทความเชิงโฆษณาทั้ง 136 บทความ ในนิตยสารทุกประเภท พบวาแตละ

บทความมีการตั้งชื่อเร่ือง เพื่อสรางความนาสนใจ ดึงดูดใจผูอาน ที่หลากหลาย ดังตอไปนี้ 
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ตารางที่ 4-7 ชื่อเรื่องของบทความเชิงโฆษณา 
 

ชื่อเรื่อง จํานวน % 
แบบบอกเลา 60 44.12 
แบบระบุเร่ือง 33 24.26 
แบบคําถาม 17 12.5 

แบบเรียกรองความสนใจ 12 8.82 
แบบอางถึงคําพูด 5 3.68 
แบบยั่วยุ ลึกลับ 3 2.21 
แบบยกยอง 3 2.21 
แบบคุยกับผูอาน 3 2.21 
รวม 136 100 

 
จากตารางที่ 4-7 พบวาบทความเชิงโฆษณาสวนใหญ นิยมตั้งชื่อเร่ืองแบบบอก

เลา มีจํานวน 60 บทความ คิดเปน 44.12% รองลงมาเปนแบบระบุเร่ือง 33 บทความ คิด
เปน 24.26% สวนชื่อเร่ืองที่พบนอยที่สุดมี 3 แบบ คือ แบบยั่วยุ แบบยกยอง และแบบคุย
กับผูอาน มีจํานวนเทากันคือ 3 บทความ คิดเปน 2.21% 

 
 บทความเชิงโฆษณาทุกประเภทตองมีการตั้งชื่อเร่ือง เพื่อดึงดูดใจผูอาน จาก

การศึกษาชื่อเร่ือง พบวาชื่อเร่ืองในบางบทความสามารถจัดประเภทไดหลายประเภท แต
ทั้งนี้ผูวิจัยไดพิจารณาจากจุดมุงหมายของชื่อเร่ืองวามีแนวโนมไปในประเภทใด ไดดังนี้ 

 
ชื่อเร่ืองแบบบอกเลา เปนชือ่เร่ืองที่พบมากที่สุดในบทความเชิงโฆษณา ใชคําเพื่อ

บอกถึงเรื่องราวที่บทความนัน้ตองการจะสือ่ถึง เปนลักษณะเชิญชวน คําแนะนํา บอก
ลักษณะคุณสมบัติของสินคา บอกประโยชนที่สําคัญของสินคา ตัวอยางชื่อเร่ืองแบบบอก
เลาทีพ่บในบทความเชิงโฆษณา ไดแก 

• การลดความรอนที่เขาสูบาน  (โครงการพลังงานหาร 2) 
• ระดมสมองหาร 2 ใหบาน  (โครงการพลังงานหาร 2) 
• ของขวัญพิเศษ    (กองทุนรวม AJF) 
• อีกหนึ่งวิธีชะลอความแก   (จินซานาโสมสกัด) 
• เสนใยอาหารเพื่อลูกรัก   (นม Alacta-NF) 
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• เกราะปองกัน วันลูกไปโรงเรียน        (น้ํามันตับปลา Scott’s Emulsion) 
• สารอาหารธรรมชาติ เคล็ดลับครอบครัวสดใสแข็งแรง (โอวัลติน) 
• พบเรือนรางสวยกระชับข้ึน พบนวัตกรรมอัจฉริยะ Q10 (นีเวีย) 
• น้ํากับความสวย      (สบูเหลวลักซ) 
• เคล็ดลับสุขภาพดีกับ ธนากร โปษยานนท   (แลคตาซอย) 
• สัญลักษณตราสินคาไทย ความภูมิใจในยี่หอสินคาไทย  

    (ไทยแลนดแบรนด) 
• การเลือกใชผลิตภัณฑเสริมอาหารกับโปรแกรมออกกําลังกาย  

    (GNC อาหารเสริม ) 
• เคล็ดลับความเก เท ของคุณแมตั้งครรภ (แผนรัดทองฟารลิน) 
• หันหนาเขาหาสมุนไพร   (น้ํายาลางขวดนมเบบี้มายด) 
• จอมหม่ําประจําบาน   (เนสทเลซีรีแล็ค ) 
• อยากใหลูกรักไดวิตามิน ครบถวน  (Seven seas) 
• ขิงก็รา โสมก็แรง คุณคาจากสองสมุนไพร (น้ําขิง Hotta) 
• ตรวจเช็คไสกรองอากาศกันเถอะ  (Wax one) 
• หลากหลายในบานสวย : บานยาวิเศษ (กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย) 
• บานสวยดวยหนาตาง   (กระจก Winsor) 
• บานกับความผูกพัน   (หินขัด Terrazzo) 

 
ชื่อเร่ืองแบบระบุเร่ือง เปนชื่อเร่ืองที่มมีากเปนอนัดับสอง จากบทความเชิงโฆษณา

ทั้งหมด ชื่อเร่ืองแบบระบุเร่ือง เปนการตัง้ชื่ออยางตรงไปตรงมา เพื่อตองการบอกถงึเรื่องที่
จะนาํเสนอใหผูอานไดรับรู เปนการพูดถงึเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ ตัวอยางชื่อเร่ืองที่พบ
ในบทความเชงิโฆษณา ไดแก 

• ซูเปอรคิด ชางคิดชางทํา : หุนนิ้วแสนสนุก  (เนสทเล Prebio1) 
• ยาเม็ดคุมกําเนิดกับการตั้งครรภ   (เชริง ) 
• สายตาสั้นกับความเสี่ยงตอโรคตาอื่นๆ   

  (ศูนยเลเซอรรักษาสายตา รัตนินกิมเบล) 
• อวัสดา ปกมนตรี ระบบและการลงทุน  (กองทุน AJF) 
• ผิวผองสวยดวยขมิ้น    (คัสสัน) 
• น้ําดื่มมีความสําคัญตอชีวิต   (เครื่องผลิตน้ํา Coway) 
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• ศัลยกรรมตกแตง เสริมสวย เหนียงยาน  (คลีนิคซอย 1) 
• เซ็กซป 2000     (ถุงยางอนามัย Durex) 
• ปญหาเรื่องการขับถาย ของลูกในชวงวัยแรกเกิด (โพลีดราย) 
• แซลมอนปลาไรมลพิษ ชีวิตมหัศจรรยที่นักกินปลาควรรู (นอติลุส) 
• หลักการออกแบบหองน้ํา   (สุขภัณฑอเมริกัน แสตนดารด) 
• หองน้ําไม    (สุขภัณฑอเมริกัน แสตนดารด) 
• สีสันการตกแตงหองรับแขก   (สีนิปปอนเพนต) 
• ธนาคารอัตโนมัติทางอินเตอรเนต คลิกเดียวโลกการเงินอยูตรงหนา 

(ธนาคารกสิกรไทย) 
• เลเซอรพรินเตอรระบบ Scosys จาก “Kyocera Mita”       (พรินเตอรมิตา ) 
 

ชื่อเร่ืองแบบคําถาม เปนชื่อเร่ืองทีพ่บมากเปนอันดับสาม จากบทความเชงิโฆษณา
ที่ศึกษาทัง้หมด ชื่อเร่ืองแบบคําถามเปนการตัง้ชื่อ เพื่อกระตุนใหผูอานเกิดความสงสัย 
สนใจที่จะติดตามเรื่องราวในสวนตอไป ตัวอยางชือ่เร่ืองแบบคําถามที่พบในบทความเชิง
โฆษณา ไดแก 

• เร่ืองจริงที่ผูหญิงควรรู ดูแลสิ่งที่หวงแหนดีพอแลวหรือยัง (แครฟรี) 
• งานบานอะไร? นาเบื่อที่สุดในโลก   (คอมฟอรทพลัส) 
• ทําไงใหลูกสูง     (โกโกครันช) 
• อากาศหนาวทําใหผิวเสียไดอยางไร  (ยูเซริน ) 
• ปฏิบัติตนอยางไรไมใหเมาคาง   (อัลกา-เซลทเซอร) 
• ธาตุเหล็กมีความสําคัญตอรางกายคนเราอยางไร (ไวตาแมค อาหารเสริม ) 
• ตูแอรจําเปนตองลางทุกปจริงหรือ   (Wax one) 
• สถาปตยกรรมแบบไหน ชวยหาร 2 ใหบาน         (โครงการพลังงานหาร 2) 
• ปญหาสนิมจากแผนเหล็กไมเต็มขนาด สําคัญอยางไร  

(กระเบื้องหลังคาซีแพคโมเนีย) 
 
 

ชื่อเร่ืองแบบเรียกรองความสนใจ เปนการตั้งชื่อเร่ืองที่ใชคําแปลกๆ วลทีีไ่มคุน เพื่อ
สรางใหเกิดการติดตามในรายละเอยีด สามารถเรยีกรองความสนใจใหผูอานไดดี ชวนให
ติดตาม ตัวอยางชื่อเร่ืองแบบนี้ทีพ่บในบทความเชงิโฆษณา ไดแก 
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• สวรรคของคนรุนใหม   (M-Web) 
• ดื่มนมดื่มนม กันเถอะ   (นม Prebio1) 
• ศัลยกรรมตกแตง ใครวานากลัว  (รพ. ยันฮี) 
• 5 ปญหาคาใจ ขจัดไดที่โรงเรียนนาชาติ St. Stephen  

(โรงเรียนนานนาชาติ St. Stephen) 
• เก็บใครคิดวาไมสําคัญ   (ถุงเก็บอาหาร Ziploc) 
• มีอะไรดีในสาหราย สไปลูลินา  (ไวตาแมค อาหารเสริม ) 
• ถาหยุดทานอาหารรสเค็มจัดไมได อานตรงนี้ (เกลือปรุงรส Lo Salt) 
• สวยตา สบาย ใกลธรรมชาติชายฝงตะวันออก (โครงการเคหะชุมชน) 

 
ชื่อเร่ืองแบบอางคําพูด เปนการตั้งชื่อเร่ืองโดยการนาํเอาคําพูดที่สาํคัญของผูถูก

สัมภาษณ มายืนยัน หรือเพื่อใหเกิดความนาเชื่อถือมากขึ้น ในสนิคา หรือบริการนั้นๆ 
ตัวอยางชื่อเร่ืองแบบนีท้ี่พบในบทความเชงิโฆษณา ไดแก 

• ชอบแอรบอรน ที่ทํางานเปนมืออาชีพ  (Airborne Express) 
• ไดยินชื่อเสียงในตางประเทศ ทําใหมั่นใจยิ่งขึ้น (Airborne Express) 
• เลือกใชเพราะมั่นใจแอรบอรน   ( Airborne Express)

  
ชื่อเร่ืองแบบยัว่ยุ ลึกลับ เปนการตั้งชื่อเร่ืองโดยการใชคําที่ชวนใหนาคนหา นา

ติดตาม กระตุนใหเกิดอารมณรวม พยายามคนหาคาํตอบที่เกิดขึ้น ตัวอยางชื่อเร่ืองแบบนี้ที่
พบในบทความเชิงโฆษณา ไดแก 

• ไขความลับรหัสพันธุกรรม เชื้อโรคราย (คอมแพค) 
• เปดเผยเรื่องที่ปกปด ตัดไฟแตตนลม (เดทตอล) 
• มันมาอีกแลว    (Waxone) 

 
ชื่อเร่ืองแบบยกยอง เปนการตัง้ชื่อเร่ืองโดยใชคําทีม่ีความหมายเหนือกวาสิ่งอืน่  

เชน ดทีี่สุด ดีกวา เยี่ยม สุดยอด เปนตน เพื่อกลาวชมสนิคาของตนวาเหนือกวาผูอ่ืน 
ตัวอยางชื่อเร่ืองแบบนีท้ี่พบในบทความเชงิโฆษณา ไดแก 

• NBS ดีที่สุด ผมงอกไดโดยไมตองศัลยกรรม         (นิวราวัณ แฮรเซ็นเตอร) 
• น้ํามันมะกอก มอยสเจอรไรเซอร ชั้นยอด  (คัสสัน) 
• ปรากฏการณอันนาทึ่ง ของโคเอ็นไซม Q10 (Alerten Q25) 
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ชื่อเร่ืองแบบคุยกับผูอาน เปนการตัง้ชื่อเร่ืองโดยใชคําสรรพนามที่เปนกันเองกับ
ผูอาน เพื่อใหเกิดความรูสึกสบายๆ ดูใกลชิดกันระหวางผูอานกับบทความชิน้นั้น ตัวอยาง
ชื่อเร่ืองแบบนีท้ี่พบในบทความเชงิโฆษณา ไดแก 

• ผมสวยแบบชั่วคราว หรือถาวร คุณเลือกได (แชมพู Principle) 
• คุณรูหรือไมวาโอโซนมีประโยชนอยางไร   (เครื่องผลิตโอโซน Bright Zone) 
• ถาไดรูจักโยเกิต คุณจะรูวาสุขภาพคุณขาดโยเกิตไมได (ดัชชี่) 

 
บทนํา 
จากบทความเชิงโฆษณาทัง้ 136 บทความ มีการเขียนบทนาํ หรือคํานาํที่แตกตาง

กันไป ดังตอไปนี้  
 

ตารางที่ 4-8 ประเภทของบทนํา 
 

บทนํา จํานวน % 
แบบอธิบาย 46 33.82 
แบบบรรยาย 38 27.94 
แบบคุยกับผูอาน 15 11.03 
แบบสรุปความสําคัญ 10 7.35 
แบบอางคําพดู 9 6.62 
แบบเรียกรองความสนใจ 3 2.21 
แบบปริศนา 2 1.47 
ไมมีบทนาํ 13 9.56 
รวม 136 100 

 
จากตารางที่ 4-8 พบวา บทความเชงิโฆษณาทีท่ําการศกึษาสวนใหญมีการเขียน

บทนาํมากถงึ 127 บทความจากทั้งหมด 136 บทความ มีเพียง 13 บทความเทานัน้ ที่ไมมี
บทนาํ เนื่องจากบทนาํถือวาเปนสวนสาํคญัของการเปดเรื่อง เพื่อเรีย กรองใหผูอานเกิด
ความสนใจทีจ่ะอานเนื้อเร่ือง รายละเอียดในสวนตอไป เปนการนําไปสูจุดหมายที่ตองการ
นําเสนอ บทนําสวนใหญที่พบ คือ บทนําประเภทอธิบายมีมากถึง 46 บทความ คิดเปน 
33.82% รองลงมาคือ บทนําประเภทบรรยาย มี 38 บทความ คิดเปน 27.94% และบทนาํ
ประเภทคุยกบัผูอานม ี15 บทความ  คิดเปน 11.03% สวนบทนาํที่พบนอยที่สุด คอืประเภท
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ปริศนามีเพียง 2 บทความเทานัน้ สวนบทความที่ไมมีบทนาํมีจาํนวน 13 บทความ คิดเปน 
9.56% 

 
บทนําประเภทอธิบาย คือบทนําที่ ข้ึนตนอยางตรงไปตรงมา กลาวถึงเรื่องราว 

ประเด็นสําคัญที่ตองการนําเสนอ ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาประเภทอธิบายที่พบ เชน 
 

โสม หรือ Ginseng เรียกตามภาษาจีน Shingseng Shing หมายถึงคน 
Seng หมายถึงกลิ่นหอม ซึ่งเปนการเรียกตามรูปรางของโสมที่จะมีลักษณะคลาย
คน คือ รากจะอวนมองดูเหมือนคน มีหัว มือ ขา นิยมบริโภคกันมาตั้งแตอดีตกาล
นับพันป… ในตําราจีน ไดกลาวถึงสรรพคุฯของโสมวา โสมเปนยาบํารุงกําลัง บํารุง
ความจํา แกโลหิตจาง แกอาการนอนไมหลับ เชื่อวาโสมเพิ่มภูมิตานทานโรค อีกทั้ง
ยังมีเอกสารหลายฉบบัอางวาจีน และทิเบต ไดใชโสมเปนยามานานกวา 4000 ป
แลว 

(น้ําขิง Hotta)  
 

รังแค…จุดเล็กๆที่กลายเปนปญหาใหญของใครหลายคนจนอาจทําใหตอง
สูญเสียบุคลิกภาพมาดผูนําได ลองคิดดูถาคุณกําลังอยูตอหนาลูกคา แลวเกิด
อาการคันศีรษะจากเชื้อรา ซึ่งมีสาเหตุมาจากรังแค จนตองใชดินสอหรือนิ้วมือ
สะกิดเกาโดยไมรูตัว แตพอยิ่งสะกิดยิ่งเกาก็ยิ่งคัน สายตาคนรอบขางที่จองมองคุณ
อยูก็เกิดอาการคันตามๆไปดวย แตก็มีอีกหลายคนที่นอกจากเกิดปญหารังแคแลว 
ยังอาจมีอาการผมรวงตามมาอีกดวย เคยลองสังเกตมั้ยวา เวลาสระผมมักมีเสนผม
หลุดรวงออกมา แลวจะรูไดอยางไรวา เสนผมที่หลุดออกมานั้นมากนอยแคไหน
แลว? 

(ไนโซรัลแชมพู) 
    

อาหารรสเค็ม หมายถึงอาหารที่มีสารโซเดียมคลอไรคมาก ไดแก เกลือแกง
ที่ใชใสอาหารน้ําปลาซีอ๊ิว ซอสปรุงรส ซอสหอยนางรม เตาเจี๊ยว และซอสปรุงรส
เค็มอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังรวมถึงอาหารหมักดอง เชน ปลาเค็ม ไขเค็ม เนื้อเค็ม ไตปลา 
น้ําบูดู ปลารา ปลาเจา ผักดองเค็ม ฯลฯ การรับประทานอาหารรสเค็มจัดเหลานี้
เปนประจํา อาจเปนสาเหตุใหเกิดโรคความดันโลหิตสูง … โรคไตวายและโรคหัวใจ 
… ดังนั้นเพื่อเปนการลดความเสี่ยงจากโรคตางๆ จึงควรลดการบริโภคเกลือ อาหาร
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ที่มีรสเค็มจัด รวมถึงผงชูรส ผงฟู รวมถึงอาหารที่ใสสารกันบูด ซึ่งเปนสารที่มี
โซเดียมมาก ถึงแมจะไมมีรสเค็มก็ตาม 

(เกลือปรุงรส Lo Salt) 
 

บทนําประเภทบรรยาย คือบทนําที่บรรยายเกี่ยวกับหัวเรื่อง ใหรายละเอียดเพิ่มมาก
ขึ้นจากชื่อเร่ืองที่ตั้งไว เพื่อใหเกิดความเขาใจชัดเจนมากขึ้น ตัวอยางบทความเชิงโฆษณา
ประเภทบรรยายที่พบ เชน 

 
ทุกวันนี้ยาเม็ดคุมกําเนิดใหคุณเลือกใชมากมายหลายชนิด จนอาจทําให

คุณรูสึกสับสนวา ยาเม็ดคุมกําเนิดเหลานี้แตกตางกันอยางไร และแบบไหนเหมาะ
สําหรับคุณมากที่สุด วันนี้เราจึงขอนําคุณไปรูจักกับยาเม็ดคุมกําเนิดที่ใชกันอยูใน
ปจจุบันวาแตละชนิดตางกันอยางไร 

(เชริง) 
 

มองยอนไปในอดีต มีผูคนจํานวนมากที่ตองลมตายเพราะโรคภัยไขเจ็บ แต
เทคโนโลยีทางการแพทยไดเจริญกาวหนาจามไป แตอยางไรยังมีโรคอีกมากที่ยังไม
สามารถรักษาได แพทยตองวิจัยคนควาเพื่อไขปริศนาที่ยังไมเคยมีผูใดหาคําตอบ
ไดมากอน โดยใชความสามารถของวิทยาศาสตรการแพทย และวิทยาการดาน
คอมพิวเตอรสมัยใหม เขามาเพิ่มขีดความสามารถ 

(คอมแพค คอมพิวเตอร) 
 

ธรรมชาติเปนสิ่งที่มีอิทธิพลตอชีวิตมนุษย การเปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติมี
ผลกระทบตอมนุษยเสมอ โดยเฉพาะเรื่องอาหาร เพราะอาหารเปนสิ่งที่สงผลตรงสู
รางกาย นักโภชนาการพบวาการบริโภคสารอาหารที่มาจากธรรมชาตินั้นมีผลดีตอ
รางกาย ชวยใหมนุษยเรามีชีวิตที่ยืนยาว ปราศจากโรคภัยตางๆ อีกทั้งยังเปนยา
รักษาโรคอีกดวย 

(โอวัลติน) 
 

บทนําประเภทคุยกับผูอาน เปนการขึ้นตนดวยภาษากึ่งแบบแผน ใชสรรพนามที่
แสดงความเปนกันเองกับผูอาน ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาประเภทคุยกับผูอานที่พบ เชน 
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ขออนุญาตเขียนในสิ่งที่ทานไมอยากทราบ ไมอยากอานเสียหนอย คือผม
กําลังคิดวาถาผมเปนผูอาน ผมจะคิดไหมวานายออดนี่เปนใครมีอาชีพอะไร ถึง
เขียนแตเร่ืองหองน้ํามาตลอด และก็คละเคลาเนื้อเร่ืองทุกเรื่องทุกชนิดที่จะเกี่ยวกับ
หองนํ้าได…สรุปแลวผมกําลังจะบอกอะไร ผมทําอาชีพอะไร หรือวาทุกอยางปกติ 
แตผมเขียนใหเปนเรื่องไมปกติ ผมยังไมเห็นใครคิดและเขียนอยางนี้ 

(สุขภัณฑอเมริกันแสตนดารด) 
 

คุณกําลังมองหาโรงเรียนใหลูกอยูหรือเปลาคะ…เราเชื่อวามีคุณพอคุณแม
หลายคนทีเดียวที่ละลาละลัง ตัดสินใจไมถูกวาจะเลือกโรงเรียนแบบเรงเรียน หรือ
เตรียมความพรอมใหลูกดี เพราะปจจุบันการศึกษาแบบใหเด็กเปนศูนยกลางการ
เรียน (Child Center) ถูกกลาวถึงมาก ไมนอยไปกวาความตื่นตัวในการเตรียม
ความพรอมเร่ืองภาษาอังกฤษใหกับลูกหลานสําหรับโลกยุคโลกาภิวัฒนเชนนี้ 

(โรงเรียนนานาชาติ St. Stephen) 
 

เคยคิดกันมัย้คะวายุคกอนที่การแพทยแผนปจจุบนัจะกาวหนา มาจนถงึ
ขั้นนี้ คนเราดแูลอาการเจ็บไขไดปวยของตัวเองกนัอยางไร… 

(น้ํายาลางขวดนม เบบีม้ายด) 
 

บทนําประเภทสรุปความสําคัญ เปนการนําเอาประเด็นสําคัญของเรื่องมาเกริ่น
ข้ึนตน เพื่อใหผูอานทราบกอนวาจะกลาวถึงอะไร ตัวอยางบทความเชิงโฆษณาประเภทสรุป
ความสําคัญที่พบ เชน 

 
เมืองไทยของเรามีสภาพอากาศรอนชื้น มีแสงจัดตลอดป บานที่มีผนัง

ภายนอกหลายดานที่แสงแดดสองกระทบโดยตรง นอกเหนือจากอุณหภูมิอากาศ
โดยรอบบานจะสูง โดยเฉพาะอยางยิ่งในชวงเวลาบาย ยังทําใหความรอนผานเขา
ภายในบานมาก เมื่อรอนมากก็คงหนีการใชเครื่องปรับอากาศไมพน แตมีวิธีที่ไม
ยากในการลดปริมาณความรอนโดยรอบบานกอนเขาสูบานพักอาศัย โดยปรับปรุง
สภาพแวดลอมที่ตั้งบาน เชน การปลูกตนไม ซึ่งไมตองเสียคาใชจายมากนัก 
เพียงแตมีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับสภาพภูมิอากาศของบานเราและประเภทของ
ตนไมเทานั้น… 

(โครงการพลงังานหาร 2) 
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การสรางความนิยมในสนิคาไทยในระยะยาว จําเปนตองมีการพัฒนาการ
สรางชื่อทางการคาของตนเองใหเปนที่รูจกัและยอมรับในกลุมผูบริโภค ดังนัน้ ดวย
ความรวมมือทั้งจากภาครัฐและเอกชน กรมสงเสริมการออก กระทรวงพาณิชย จงึ
สนับสนนุใหผูผลิต ผูสงออก ผลิตสินคาภายใตเครื่องหมายการคาของตนเอง และ
พัฒนาสนิคาไทยใหเปนที่ยอมรับในตลาดโลก 

(ไทยแลนดแบรนด) 
 

ผมสวยสุขภาพดีเปนเสนหอยางหนึ่งของผูหญิง ดังนั้นการดูแลสุขภาพเสน
ผมใหเงางาม มีน้ําหนักอยางเปนธรรมชาติ จึงตองใสใจเลือกสรรผลิตภัณฑที่ดูแล
รักษาสุขภาพผมไดอยางแทจริง มิใชเปนเพียงผลิตภัณฑที่เสริมสวยเสนผมแบบ
ชั่วคราวเทานั้น 

(แชมพู Principle) 
 

นอกจากความรักความหวงใยที่มีใหแกเจาตัวเล็กแลว เราควรใสใจในเรื่อง
ของอาหารที่ไมเพียงแคสรางเสริมพัฒนาการทั้งทางรางกายและจิตใจของลูกนอย
เทานั้น แตการเลือกใหอาหารที่เหมาะสมตามวัยยังชวยปองกันภาวะภูมิแพไดดวย 

(ผลิตภัณฑเนสทเล) 
 

บทนําประเภทอางคําพูด เปนการนําเอาคําพูดของบุคคลที่เกี่ยวของมาปูพื้นฐาน 
เพื่อใหเกิดความเขาใจ และเกิดความนาสนใจ ใหกับผูอาน ตัวอยางบทความเชิงโฆษณา
ประเภทอางคําพูดที่พบ เชน 

 
“ตองเตรียมหมวก เส้ือกันฝน อาหารกลางวัน น้ําดื่ม พลาสเตอร แลวยัง

อะไรอีกนา…” แมก็วิตกเชนนี้แหละ นั่นเพราะลูกวัย 3-12 ปเปนวัยกําลังกินกําลัง
ซน ที่ตองปรับตัวหลายดาน ทั้งรางกาย สติปญญา จึงตองการพลังงานและ
สารอาหาร… ซึ่งแมทุกคนรูขอนี้ แตแมก็ไมอาจปกปองดูแลลูกตอนอยูโรงเรียนได 
แลวจะทําอยางไร? 

(น้ํามนัตับปลา Scott’s Emulsion) 
 

วากนัวาหากเกิดหายนะบนโลก แมลงสาบจะเปนสัตวโลกชนิดสุดทายที่
สามารถดาํรงชีวิตอยูได คํากลาวนี้คงพอจะบอกไดถึงความเปนสัตวจอมอึด เกิด
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งาย ตายยากของแมลงสาบไดเปนอยางดี แมมนุษยจะพยายามหาทางกําจัด
แมลงสาบใหสิน้ซาก แตยิ่งกาํจัดแมลงสาบก็ยิ่งแพรพนัธุ นัน่ยอมแสดงวาสเปรย
กําจัดแมลงสาบในปจจุบันยงัมีประสิทธิภาพไมดีพอ 

(ไบกอน) 
 
“เหนือสุดในสยาม ชายแดนสามแผนดิน ถิ่นวัฒนธรรมลานนา” เปนคํา

ขวัญที่ไมไดเกินจริงแมแตนอยของจังหวัดที่อยูชิดติดชายแดน เชน เชียงราย ซึ่งเรา
เชื่อวาหลายๆทานฝนที่จะไดไปเยือนมากที่สุดอีกจังหวัดหนึ่งของเมืองไทย 

(โครงการเคหะชุมชน เชียงราย) 
 

บทนําประเภทเรียกรองความสนใจ เปนการนําเอาเรื่องที่สําคัญที่เปนปญหา หรือ
เร่ืองที่กําลังไดรับความสนใจ มาขึ้นตนเพื่อชวนใหติดตาม ตัวอยางบทความเชิงโฆษณา
ประเภทเรียกรองความสนใจที่พบ ไดแก 

 
บานเมืองกําลังลําบากเพราะวิกฤตเศรษฐกิจ  ผูคนลําบากเพราะ

ประเทศชาติขาดทุน หลายทานกําลังหนักใจกับความเปนอยูของตนเองทั้งปจจุบัน
และอนาคต ทางออกทางหนึ่ง คือการที่เราทุกคนเห็นพองตองกันก็คือ เราตอง
ประหยัดและมีความพอเพียง แตการประหยัดใหเกิดการพอเพียงในจุดที่พอดีไมใช
เร่ืองงาย หลายทานจึงมีคําถามถึงจุดสมดุลของ…จะชวยชาติหรือชวยตนเองดี 
และจุดไหนคือการชวยทั้งตนเองและชวยชาติ 

(โครงการพลงังานหาร 2) 
 
ยุคที่เศรษฐกิจตกต่ํา เชนในปจจุบันนี้ ผูที่เปนเจาของรถก็ตองรูจักประหยัด

หรือลดคาใชจายสวนที่ไมจําเปน แตสิ่งที่เลี่ยงไมไดสําหรับการมีรถก็คือ การเขาอู 
ไมวาจะเพื่อตรวจเช็คตามระยะ หรือการซอมบํารุงก็ตามที ทานเจาของรถจึงตอง
เลือกเขารับบริการจากอูที่ไวใจได อยางเชน อูที่จํานํามาเสนอกันในคราวนี้ 

(เซอรวิส ออโตช็อป) 
 

บทนําประเภทปริศนา เปนบทนําที่กอใหเกิดความเคลือบแคลง สงสัยในเหตุการณ 
หรือเร่ืองราวที่เกิดข้ึน เพื่อใหผูอานเกิดความสนใจ ติดตามเนื้อเร่ือง ตัวอยางบทความเชิง
โฆษณาประเภทปริศนาที่พบ ไดแก 
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ทุกวันนี้อาหารสุขภาพกําลังไดรับความนิยมอยางแพรหลาย โยเกิตก็ไดรับ
การยอมรับวาเปนเมนูสุขภาพชนิดหนึ่ง แตวันนี้คุณรูจักโยเกิตมากแคไหน? 

(โยเกิตดัชชี่) 
 

คุณเคยไปเมืองนอกแลวเคยเห็นสินคาไทย ยี่หอไทยวางขายอยูในหางหรูๆ
บางไหม? รูไหมวามีสินคายี่หอของไทยมากมายหลายหลากที่ขายดใีนตางประเทศ 
เพราะสินคาหลายยี่หอมีคุณภาพดี สวยงาม ถูกใจตลาดในแตละระเทศนั้นๆ… 
แลวคุณซื้อของนอกมากกวาของยี่หอไทยหรือเปลา? 

(ไทยแลนดแบรนด) 
 

  บทสรุป 
จากบทความเชิงโฆษณาทั้งหมด 136 บทความ พบวามีการเขียนบทสรุปที่แตกตาง

กันดังตอไปนี้ 
 

ตารางที่ 4-9 ประเภทของบทสรุป 
 

บทสรุป จํานวน % 
สรุปโดยการย้าํเจตนา 47 34.56 
สรุปโดยการบรรยาย 24 17.65 
สรุปโดยการฝากขอคิด 22 16.18 
สรุปโดยอางคาํพูด 8 5.88 
สรุปโดยการอธิบาย  1 0.74 
สรุปโดยอางสาํนวน คําคม  1 0.74 
ไมมีบทสรุป 33 24.26 
รวม 136 100 

 
 

จากตารางที่ 4-9 พบวา บทความเชิงโฆษณาที่ศึกษาสวนใหญมีการเขยีนบทสรปุไว
ในตอนทาย โดยประเภทบทสรุปที่พบมากที่สุดคือ บทสรุปประเภทย้ําเจตนา มีจํานวน 47 
บทความ คิดเปน 34.56% รองลงมา เปนบทสรุปประเภทบรรยาย ซึ่งมีจํานวนใกลเคียงกับ
บทสรุปประเภทฝากขอคิด คือ 24 และ 22 บทความ คิดเปน 17.65% และ 16.18% 



 86

ตามลําดับ สวนบทความเชิงโฆษณาที่ไมมีการเขียนบทสรุปมีมากถึง 33 บทความ คิดเปน 
24.26%  

 
บทสรุปเปนขั้นตอนสุดทายในการเขียนบทความ เปนการทิ้งทายใหเกิดความ

ประทับใจในผูอาน ซึ่งแสดงสาระสําคัญของเรื่องทั้งหมด บทสรุปที่พบจากการศึกษา
บทความเชิงโฆษณา มีดังนี้ 
 

บทสรุปโดยการย้ําเจตนา เปนการเนนย้ําถึงสาระของเรื่องที่นําเสนอ เพื่อใหผูอาน
เกิดความมั่นใจในสินคา และบอกถึงความสําคัญของเรื่องทั้งหมด ใหผูอานจดจําได มี
บทความเชิงโฆษณาจํานวนไมนอยที่เนนย้ําถึงคุณสมบัติของสินคาหรือบริการ หรือเปนการ
เตือนใหผูอานตระหนักถึงผลที่จะเกิดขึ้น ถาไมทําตามที่ผูเขียนกลาวไว ตัวอยางบทสรุป
แบบย้ําเจตนา ไดแก 

 
จุดมุงหมายที่สําคัญในการแนะนําใหใชเกลือโซเดียมต่ําแทนเกลือธรรมดา 

ก็เพื่อลดปริมาณโซเดียมในอาหาร จึงควรลดการเติมซอสรสเค็มอ่ืนๆ ในการ
ประกอบอาหารและขณะรับประทานอาหารและขณะรับประทานอาหารดวย และ
ถาทานใชเกลือที่มีโซเดียมในปริมาณมากก็จะไมชวยในการลดโซเดียมในอาหาร 
ทานจึงควรใชเกลือที่มีโซเดียมต่ําเติมในอาหารแตพอควร จะชวยเพิ่มรสชาติอาหาร
โดยไมมีอันตรายตอสุขภาพ 

(เกลือปรุงรส Lo Salt) 
 

คุณจะไมตองกังวลใจกับปญหามากนัก ถาเพียงดูแลสขุภาพอนามัยของ
สวนที่บอบบาง หมั่นรักษาความสะอาดอยางสม่ําเสมอ สกัดปญหาตั้งแตตนเหตุ
ยอมดีกวาแนนอนคะ 

(สบูเหลวเฉพาะที ่Dettol) 
 

สารสกัดจากจินโนซายดจากโสม คือ ทางเลือกหนึ่งที่สามารถชวยตอตาน 
ความเครียด หายออนเพลียไดเปนอยางดี ซึ่งคนทํางานในยุคเศรษฐกิจเรงรุดอยาง
ยุคนี้ ไมควรมองขาม 

(โสมสกัด จนิซานา) 
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บทสรุปโดยการบรรยาย เปนการสรุปสาระสําคัญของเรื่องทั้งหมด โดยการบรรยาย
อยางสั้นๆกระชับไดใจความ ตัวอยางบทสรุปโดยการบรรยาย ไดแก 

 
เหตุที่สาหรายสไปริลูนาใหผลอยางยอดเยี่ยมเชนนี้ ก็เพราะสาหรายสไปริลู

นาเปนอาหารธรรมชาติที่มีโปรตีนสูง อุดมไปดวยวิตามินและแรธาตุหลายชนิด จึง
ไมใชเปนการรักษาโดยใหแตแรธาตุเหล็กเพียงอยางเดียว และนอกจากนั้นยังไมมี
ผลขางเคียงดวยแมจะใชติดตอกันเปนเวลานาน ดังนั้นสาหรายสไปรูลินาจึงเปน
อาหารเสริมที่ดีที่สุดสําหรับผูปวยโลหิตจาง 

(ไวตาแมค อาหารเสริม) 
 

สมุนไพรสองชนิดนี้นิยมนํามาทําเปนอาหาร เครื่องดื่ม เครื่องเทศฯลฯ 
เหมาะอยางยิ่งสําหรับผูที่ตองการดูแลรางกาย ตั้งแตวัยทํางาน จนกระทั่งถึงวัย
สูงอายุ หรือทานที่พบวาตัวเองมีความบกพรองของรางกายเชน เปนโรคภูมิแพ 
เหนื่อยงาย… ถาเรารูจักหันมาลองดื่มผลิตภัณฑประเภทเครื่องดื่ม ขิงผงผสมโสมก็
จะเปนการดีตอสุขภาพ และนํามาซึ่งคุณประโยชนนานับประการ 

(น้ําขิง Hotta) 
 

การเลือกทานวิตามินรวมและเกลือแร ที่ประกอบดวยสารสําคัญ 4 กลุม 
ผลิตจากบริษัทเวชภัณฑระดับโลก ผานการทดลองวิจัยมาตอเนื่องยาวนาน จาก
สถาบันที่นาเชื่อถือทั่วโลก มีเอกสารรับรองกวา 30 รายงาน ซึ่งเปนการทดลองวิจัย
โดยใชแคปซูลของวิตามินรวมและเกลือแรที่ประกอบดวยสารสําคัญ 4 กลุม ทําให
เชื่อถือไดถึงการออกฤทธิ์ทํางานรวมกันของสารประกอบทั้งหมด จึงชวยบํารุงทั้ง
รางกายและจิตใจ นําไปสูคุณภาพชีวิตที่ดีที่ทุกคนตองการ 

(ฟารมาตอนแคปซูล) 
 

บทสรุปโดยฝากขอคิด เปนการสรุปที่ทิ้งทายใหผูอานไดนํากลับไปคิด ทบทวนถึง
สาระสําคัญของเรื่องวาจะเกิดผลอะไรตามมาบาง เปนการเตือนจากผูเขียนฝากถึงผูอาน 
ตัวอยางบทสรุปโดยฝากขอคิด ไดแก 
 

การลดน้ําหนักนั้น ไมวาจะโดยวิธีใดก็ตามเมื่อไดน้ําหนักตัวที่ตองการแลว 
ควรปรับเปลี่ยนนิสัยการรับประทานอาหาร และหมั่นออกกําลังการดวยนะคะ จะได
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ไมกลับไปอวนอีก สุขภาพก็ดี สมเปนผูหญิงยุคใหมไอที 2001 ที่ตองสวยและ
สุขภาพดีคะ 

(โรงพยาบาลยันฮี) 
 

อยางไรก็ดี การเลือกใชยาเม็ดคุมกําเนิดที่ถูกตองแลว ควรอยูภายใตการ
ดูแลของแพทยหรือเภสัชกรผูเชี่ยวชาญ ที่จะสามารถใหคําแนะนําปรึกษาแกคุณได 
แมคุณจะคิดวาคุณมีความรูเร่ืองยาเม็ดคุมกําเนิดดีพอก็ตาม คุณก็ไมควรซื้อยาเม็ด
คุมกําเนิดกินเอง ควรไปใหแพทยตรวจสุขภาพดูเสียกอนวา คุณมีโรคประจําตัว
อะไรที่จะเปนปญหาตอการใชยาเม็ดคุมกําเนิดหรือไม และถามี การคุมกาํเนดิวธิใีด
จึงจะเหมาะสมกับคุณมากที่สุด 

(เชริง) 
 

นี่เปนอีกหนึ่งวิธีของดีจากธรรมชาติ ที่แมวันเวลาจะผานเลยไป แตสิ่งดีๆ
อยางนี้ยังคงอยู ขอเพียงแตเราจะรูจักนํากลับมาใชใหเกิดประโยชนกับตัวเองและ
ลูกนอยเถอะคะ 

(คัสสัน) 
 

บทสรุปโดยการอางคําพูด เปนการนําเอาคําพูดของบุคคลที่เกี่ยวของ หรือบุคคลที่
ถูกสัมภาษณ มาทิ้งทาย เพื่อตอกย้ําถึงสาระสําคัญที่บทความนั้นตองการสื่อมายังผูอาน 
ตัวอยางบทสรุปโดยการอางคําพูด ไดแก 
 

“ดวยความประทับใจใน Airborne Express ที่เมืองไทย ผมจึงแนะนําให
ลูกคาในตางประเทศใช Airborne Express จัดสงแบบพิมพที่จะทําฟนปลอมมาให
ผม เพราะ Airborne Express มีเครือขายอยูหลายประเทศ เรียกใชบริการได
สะดวก ซึ่งทุกคนที่ไดใชบริการจะพูดเปนเสียงเดียวกันวาประทับใจและจะใชบริการ 
Airborne Express ตอไป” 

(Airborne Express) 
 

“สําหรับเพื่อนๆแลว เข็มไมรูวา สวรรคหมายถึงอะไร แตถาสําหรับเข็มเอง 
แมไมไดมีโอกาสไปเที่ยวไหนหรือใกลชิดกับคนที่เรารัก สวรรคนอยๆของเข็มเวลา
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อยูที่บานก็คือ การไดเขาไปทองเที่ยวในโลกของอินเตอรเน็ตที่มีสาระบันเทิงทุก
รูปแบบยังไงละคะ” 

(M-WEB อินเตอรเน็ต) 
 

เคล็ดลับอยางอื่นชิดซายไปไดเลยคะ เพราะออมเลือกใชน้ํายาปรับผานุม
คอมฟอรท พลัส รีดเรียบงานเพียงอยางเดียวเทานั้น ที่ชวยทําใหการรีดผาไมใช
เร่ืองที่นาเบื่ออีกตอไป “ถึงงานจะวุนวายขนาดไหน บุคลิกของเราก็ตองดูดีอยูเสมอ
คะ 

(น้ํายาปรับผานุม คอมฟอรทพลัส) 
 

บทสรุปโดยอางสํานวน คําคม เปนการทิ้งทายดวยคําสํานวนตางๆ เพื่อตอกย้ํา 
สรางความนาสนใจใหผูอาน ตัวอยางบทสรุปโดยการอางสํานวน คําคม ไดแก 
 

การมีความรูความเขาใจกอนจะลงมือทํา ดูเหมือนจะเปนจุดเริ่มตนที่ดีใน
ทุกเรื่องๆ รวมทั้งการลงทุนดวย และถาเปนอยางที่ไดยินกันมาวา “เร่ิมตนดีมีชัยไป
กวาครึ่ง” การเริ่มศึกษาตั้งแตตอนนี้คงจะทําใหเรามั่นใจกับการลงทุนที่เราจะเลือก
ไดคะ 

(กองทนุรวม AJF) 
 

บทสรุปโดยการอธิบาย เปนการสรุปเพื่ออธิบายความหมาย ใจความสําคัญอีกครั้ง
หนึ่ง เพื่อใหผูอานจําได ตัวอยางบทสรุปโดยการอธิบาย ไดแก 

 
เพราะฉะนั้น ผูมีสายตาสั้นปานกลางถึงมาก จึงควรหมั่นสังเกตความ

ผิดปกติตางๆ ที่เกิดขึ้นกับสายตาของตนเอง และถาเร่ิมมีอาการผิดสังเกตเกดขึ้น
เมื่อไหร ก็ควรรีบไปปรึกษาและรับการตรวจตาจากจักษุแพทยโดยเร็วจะเปนการดี
ที่สุด… สวนอาการหรือโรคตาที่มีความรุนแรงมาก และอาจเกิดขึ้นไดกับคนสายตา
สั้นนั้น หมอจะหยิบยกมาพูดในตอนตอไป 

(ศูนยเลเซอรรักษาสายตารตันิน กิมเบล) 
 
 
 



 90

1.3 กลยุทธการโฆษณาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 

จากการศึกษาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารทั้งหมด 136 บทความ จากสินคา
หรือบริการทั้ง 96 ชนิด พบวาบทความเชิงโฆษณามีการนํากลยุทธการสรางสรรคงาน
โฆษณาในนิตยสารมาประยุกตใชไดอยางกลมกลืน ซึ่งสามารถแยกการวิเคราะหไดเปนสวน
ตางๆ ดังนี้ 

 
• จํานวนพื้นที่หนาของบทความเชิงโฆษณา พบวาบทความเชิงโฆษณาที่มี

การลงหนาโฆษณากับบทความไวหนาเดียวกัน มีจํานวนที่ใกลเคียงกับ
บทความเชิงโฆษณาที่มีบทความกับโฆษณาอยูคนละหนากัน คือจํานวน 
71 หนาและ 65 หนา ตามลําดับ  

• การจัดหนากระดาษ พบวาบทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมมีการบอกชื่อ
คอลัมน หรือทําใหมีลักษณะคลายกับหนาบทความทั่วไปที่มีในนิตยสาร มี
มากถึง 103 บทความ สวนที่เหลือมีการบอกชื่อคอลัมน ใหดูคลายกับหนา
บทความที่มีอยูในนิตยสาร โดยการจัดวางชื่อคอลัมนไวที่หัวดานบน 
เพื่อใหเกิดการสังเกตไดงาย ซึ่งมีจํานวน 33 บทความ ที่ทําลักษณะนี้ 

• บทความเชิงโฆษณาสวนใหญมีการนําภาพ หรือชื่อยี่หอสินคาใสไวในสวน
ของบทความดวย มีจํานวนมากถึง 105 บทความ มีเพียง 20 บทความที่
ไมไดนําภาพหรือชื่อยี่หอสินคาใสในบทความ และมี 11 บทความที่มีการ
ใชภาพประกอบอื่นๆแทน 

• บทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมมีการระบุถึงแหลงที่มาของขอมูล มี
จํานวนมากถึง 97 บทความ สวนที่เหลือ 39 บทความ มีการระบุถึง
แหลงที่มาของขอมูล สินคาที่มีการบอกแหลงที่มา ไดแก สินคาประเภทยา 
วิตามิน อาหารเสริม อาหาร ผลิตภัณฑสําหรับดูแลรางกาย สถาบันตางๆ
เชน น้ํามันตับปลา Scott’s Emulsion เชริง ไวตาแมคอาหารเสรมิ จนิซานา
โสมสกัด โอวัลติน ไนโซรัล Hirudoid ศูนยรักษาสายตารัตนิน กิมเบล เปน
ตน ทั้งนี้แหลงขอมูลที่ไดสามารถแบงไดเปน นายแพทย เภสัชกร หรือ
ผูเชี่ยวชาญ จํานวน 24 บทความ และแหลงขอมูลจากผูเขียน ที่ใสนาม
สมมุติ จํานวน 8 บทความ สวน 7 บทความ เปนแหลงขอมูลที่มาจาก
เอกสารทางวิชาการ 
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• บทความเชิงโฆษณาสวนใหญ ไมมีการระบุวาเปนเนื้อที่โฆษณา มีมากถึง 
111 บทความ มีเพียง 25 บทความที่มีการระบุวาเปนหนาโฆษณา 

 
สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหเนื้อหาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 
 จากการวิเคราะหเนื้อหาบทความ พบวาประเด็นความรูที่บทความเชิงโฆษณานําเสนอนั้น 
สามารถแบงตามหมวดความรูได 8 หมวด คือ เร่ืองสุขภาพ ความสวยความงาม ความรูสําหรับ
แมบาน การเลี้ยงดูเด็ก การตกแตงบานและที่อยูอาศัย การดูแลเครื่องยนต เร่ืองเทคโนโลยี และเรื่อง
ทั่วไป โดยมีรายละเอยีดดังตอไปนี้ 
 

1. เร่ืองสุขภาพ เปนการนําเสนอเรื่องราวความรูเกี่ยวกับสุขภาพ การดูแลตนเอง เปนขอแนะนาํ 
แนวทางการปฏิบัติตนเพื่อใหมีสุขภาพแข็งแรง บอกถึงวิธีการปองกัน หรือเมื่อมีปญหาควร
จะปฏิบัติตนอยางไรบาง 

จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองสุขภาพ โดยแบงตาม
ประเภทนิตยสาร ดังนี้ 
• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง มีบทความท่ีนําเสนอประเด็นความรูเร่ืองสุขภาพ จํานวน 20 

บทความ คือ 
o สาวยุคใหมกับไวตามิลคสลิม สูตรไมผสมนมผง  (ไวตามิลค) 
o อีกหนึ่งวิธีชะลอความแก    (จินซานาโสมสกัด) 
o ตอตานความเครียดถูกวิธีเพิ่มแตมตอในการทํางาน   (จินซานาโสมสกัด) 
o รูจักกับ NBIO ภูมิตานทานธรรมชาติ เพื่อสุขภาพที่คุณรัก (Frishies) 
o เร่ืองจริงที่ผูหญิงควรรู ดแูลสิ่งที่หวงแหนดีพอแลวหรือยัง (แครฟรี) 
o ยาเม็ดคุมกําเนิดกับการตั้งครรภ   (เชริง) 
o จะเลือกใชยาเม็ดคุมกําเนิดอยางไรดี   (เชริง) 
o โรคเบาหวานกับการคุมกําเนิด    (เชริง) 
o สาระนารู เมื่อเขาวัยหมดประจําเดือน   (เชริง) 
o เปดเผยเรื่องที่ปกปด ตัดไฟแตตนลม   (เดทตอล) 
o ผมสวยแบบชั่วคราวหรือถาวร คุณเลือกได  (Principle) 
o น้ํากับความสบาย     (ลักซ) 
o อาบน้ํากับเสียงเพลง     (ลักซ) 
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o Beauty Diary มาชา วัฒนพานิช สุขภาพและผิวพรรณดี คือรางวัลชีวิตทีม่ใีห
ตนเอง      (ลักซ) 

o แซลมอนปลาไรมลพิษ ชีวิตมหัศจรรยที่นักกินปลาควรรู (นอติลุส) 
o บันทึกลูกผูชาย Active     (ปาลมโอลีฟ) 
o การเลือกทานวิตามินรวมและเกลือแรคุณไดดีที่สุด  

(ฟารมาตอนแคปซูล) 
o คีโทโคนาโซล เพื่อผมสุขภาพดี รักษาอยางถูกวิธี มีปญหารังแคอยาปลอยให

ลุกลามจนผมรวง     (ไนโซรัล) 
o สุดยอดความกาวหนาทางเทคโนโลยีเพื่อการนอนหลับอยางมีความสุข 

(ที่นอน Lady Americana) 
o โอเมกา 3 อาหารบํารุงสุขภาพ    (ปลาทูนา TCB) 

 
• นิตยสารแฟชั่นผูชาย มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองสุขภาพ จํานวน 10 

บทความ คือ 
o เคล็ดลับสุขภาพดีกับ ธนากร โปษยานนท  (แลคตาซอย) 
o เคล็ดลับสุขภาพดีกับพระเอกดาวรุง ดนัย สมุทรโคจร (แลคตาซอย) 
o NBS ดีที่สุด ผมงอกไดโดยไมตองศัลยกรรม (นิวราวัณแฮรเซ็นเตอร) 
o TPP เพิ่มผมหนาบนรากผมจริง   (นิวราวัณแฮรเซ็นเตอร) 
o อนุรักษ ศรีเกิด นักฟุตบอลทีมชาติ เคล็ดลับที่ไมลับ (เอลเมทาซิน) 
o คีโทโคนาโซล เพื่อผมสุขภาพดี รักษาอยางถูกวิธี มีปญหารังแคอยาปลอยให

ลุกลามจนผมรวง     (ไนโซรัล) 
 
o การเลือกใชผลิตภัณฑเสริมอาหารกับโปรแกรมออกกําลังกาย  

         (GNC อาหารเสริม) 
o ปารตี้ทูไนท : เคล็ดลับดับเมาคาง   (อัลกาเซลทเซอร) 
o ปฏิบัติตนอยางไรไมใหเมาคาง    (อัลกาเซลทเซอร) 
o เซ็กซป 2001         (ถุงยางอนามัย Durex) 

 
• นิตยสารสุขภาพและครอบครัว มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเ ร่ืองสุขภาพ 

จํานวน 9 บทความ คือ 
o เคล็ดลับความเก เท ของคุณแมตั้งครรภ   (ฟารลิน) 
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o แซลมอนปลาไรมลพิษ ชีวิตมหัศจรรยที่นักกินปลาควรรู (นอติลุส) 
o มีอะไรดีในสาหรายสไปริลูนา   (ไวตาแมค อาหารเสริม) 
o ธาตุเหล็กมีความสําคัญตอรางกายคนเราอยางไร  (ไวตาแมค อาหารเสริม) 
o น้ําดื่มมีความสําคัญตอชีวิต   (เครื่องผลิตน้ํา Coway) 
o ขิงก็รา โสมก็แรงคุณคาจากสองสมุนไพร  (น้ําขิง Hotta) 
o ถาหยุดทานอาหารรสจัดไมได อานตรงนี้ (เกลือปรุงรส Lo Salt) 
o คุณรูหรือไมวาโอโซนมีประโยชนอยางไร             (เครื่องโอโซน Bright Zone) 
o สุขภาพของทานหรือของใคร     (ศูนยสุขภาพธรรมชาติบําบัด แซงคทูอารี) 
o ทําลายไรฝุนโดยไมทํารายคุณดวยธรรมชาติ  (ที่นอนปกัสโซ) 
 

• นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองสุขภาพ จํานวน 1 
บทความ คือ 

o ปารตี้ทูไนท : เคล็ดลับดับเมาคาง   (อัลกาเซลทเซอร) 
 

2. เร่ืองความสวยความงาม เปนขอเสนอแนะ ขอมูลความรูใหผูหญิงเกี่ยวกับการปรับปรุง เสริม
แตงบุคลิกภาพความงามใหดูดีขึ้น สวนใหญเปนเรื่องเคล็ดลับการดูแลผิวพร รณ การเลือกใช
เครื่องสําอาง แนวทางวิธีแกไขขอบกพรองในรูปราง 

จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองความสวยความงาม โดย
แบงตามประเภทนิตยสาร ดังนี้ 
• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองความสวยความงาม 

จํานวน 14 บทความ คือ 
o ยกผิว ลดวัย              (เครื่องสําอางคลีนิค) 
o เคล็ดลับผิวสวยกับสาวหนาใส ชนิกา สุจริตกุล  (อลิซาเบ็ธอารเด็น) 
o ศัลยกรรมตกแตง ใครวานากลัว    (รพ. ยันฮี) 
o Beauty&Beauty สวยสุขภาพด ียุคไอที 2001  (รพ. ยันฮี) 
o Beauty&Beauty  โหงวเฮงดี รับป 2001      (รพ. ยันฮี) 
o Coenzyme Q10 ชวยลดริ้วรอยสําหรับผิวแหง แพงาย (ยูเซริน) 
o อากาศหนาวทําใหผิวเสียไดอยางไร   (ยูเซริน) 
o Mps for the most precious skin   (ฮีรูดอยส) 
o ในตะกรา Boots : Your bath time   (ราน Boots) 
o แตงสวยเรียบเกในสไตล Simply me   (เสื้อ Simply me) 
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o พบเรือนรางสวยกระชับข้ึน พบนวัตกรรมอัจฉริยะ Q10 (นีเวีย) 
o นวลพรรณ โอสถานนท / ฟลอเรนซ เฟเวอร  (คาเนโบ) 
o ศัลยกรรมตกแตง เสริมสวย เหนียงยาน   (คลีนิกซอย 1) 

 
• นิตยสารสุขภาพและครอบครัว มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองความสวย

ความงาม จํานวน 1บทความ คือ 
o ปรากฏการณอันนาทึ่งของโคเอ็นไซม คิวเท็น  (Alerten Q25) 

 
3. เร่ืองความรูสําหรับแมบาน นําเสนอเรื่องราวความรูที่เปนประโยชนสําหรับแมบาน เชนการดูแล

รักษาบาน เร่ืองเสื้อผา การเลือกซื้อของอุปโภค บริโภค เครื่องใชไมสอยในครัวเรือน เปนตน 
จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูสําหรับแมบาน ในนิตยสาร

แฟชั่นผูหญิงเทานั้น  มีจํานวน 5 บทความ คือ 
o น้ํามันดีตองพิสูจนได แชเย็นไมเปนไข   (น้ํามันองุน) 
o งานบานอะไรนาเบื่อที่สุดในโลก (น้ํายาปรับผานุม คอมฟอรทพลัส) 
o เก็บใครคิดวาไมสําคัญ    (ถุงเก็บอาหาร Ziploc) 
o ปลอยใหมีแมลงสาบในบาน ก็เหมือนใชชีวิตรวมกับมัน (ไบกอน) 
o CHATEMP      (สยามไวเนอรี่) 

 
4. เร่ืองการเลี้ยงดูเด็ก นําเสนอเรื่องราวความรูสําหรับคุณพอคุณแม ในการเลี้ยงลูก ทั้งในเรื่องของ

อาหาร สุขภาพรางกายของเด็ก การเลือกใชผลิตภัณฑใหเหมาะกับเด็ก ความรูและการ
เสริมสรางพัฒนาการของเด็กในแตละวัย การฝกอบรมนิสัยและมารยาทใหเด็ก เปนตน 

จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการเลี้ยงดูเด็ก โดยแบง
ตามประเภทนิตยสาร ดังนี้ 
• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการเลี้ยงดูเด็ก จํานวน 

10 บทความ คือ 
o คุณแมฮับ หม่ําอะไรดีที่ไมแพ    (เนสทเล) 
o เสนใยอาหารเพื่อลูกรัก     (นม Alacta NF) 
o ทําไงใหลูกสูง      (โกโกครันซ) 
o กระดูกฐานกําลังของความสงู    (โกโกครันซ) 
o ซูเปอรคิดชางคิดชางทํา:หุนนิ้วแสนสนุก  (นมเนสทเล Prebio 1) 
o ซูเปอรคิดชางคิดชางทํา:ติ๊ตางวาเปนอะไรดีนา (นมเนสทเล Prebio 1) 
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o ดื่มนมดื่มนมกันเถอะ    (นมเนสทเล Prebio 1) 
o DHA อาหารสมองของลูกรัก    (เอนฟาโกร) 
o เกราะปองกันวันลูกไปโรงเรียน  (น้ํามันตับปลา Scott’s Emulsion) 
o สารอาหารธรรมชาติ เคล็ดลับครอบครัวสดใสแข็งแรง (โอวัลติน) 

 
• นิตยสารสุขภาพและครอบครัว มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการเลี้ยงดูเด็ก 

จํานวน 19บทความ คือ 
o เรงสรางภูมิตานทานใหลูกรัก        (เนสทเล Prebio 1) 
o แมจาขอนมหนอยครับ     (ขวดนมเพียว) 
o DHA อาหารสมองของลูกรัก    (เอนฟาโกร) 
o ปญหาเรื่องการขับถายของลูกในชวงวัยแรกเกิด  (ผาออมโพลีดราย) 
o ผิวผองสวยดวยขมิ้น     (คัสสัน) 
o น้ํามันมะกอกมอยสเจอรไรเซอรชั้นยอด   (คัสสัน) 
o ผิวสวยดวยแตงกวา     (คัสสัน) 
o อยากใหลูกรักไดวิตามินครบถวน   (Seven seas) 
o ถาไดรูจักโยเกิต คุณจะรูวาสุขภาพคุณขาดโยเกิตไมได (ดัชชี่) 
o เสนใยอาหารเพื่อลูกรัก     (นม Alacta NF) 
o คุณเตรียมสมองของลูกนอย เพื่อการเรียนรูแลวหรือยัง (โอวัลติน) 
o 5 ปญหาคาใจ ขจัดไดที่ ร.ร. นานาชาติ St. Stephen  

(ร.ร. นานาชาติ St. Stephen) 
o คุณแมฮับ หม่ําอะไรดีที่ไมแพ    (เนสทเล) 
o หันหนาเขาหาสมุนไพร   (น้ํายาลางขวดนม เบบี้มายด) 
o จอมหม่ําประจําบาน     (เนสทเลซรีีแล็ค) 
o เกราะปองกันวันลูกไปโรงเรียน  (น้ํามันตับปลา Scott’s Emulsion) 
o ปญหาเรื่องกินของลูก : กินไปเลนไป   (ซอสภูเขาทอง) 
o ปญหาเรื่องกินของลูก : รูจักพัฒนาการดานการกินของลูก    (ซอสภูเขาทอง) 
o นิวคลีโอไทด เสริมสรางภูมิตานทาน  (Abbott Parent Club) 

 
5. เร่ืองการตกแตงบานและที่อยูอาศัย เปนการใหขอมูลเกี่ยวกับการตกแตงบาน ขอแนะนําในการ

ออกแบบโครงสรางของบาน เพื่อหลีกเลี่ยงปญหาที่จะเกิดขึ้นเกี่ยวกับการออกแบบอาคารผิดวิธี 
และเพื่อชวยในการประหยัดพลังงานในการใชเครื่องใชไฟฟาดวย ขอแนะนําในการเลือกใชวัสดุ
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กอสรางที่มีความคงทน และเหมาะสมกับสภาพบาน การเลือกใชสีทาบาน การตกแตงหองตางๆ
ภายในบาน เชน หองรับแขก หองน้ํา เปนตน รวมทั้งการเลือกปลูกตนไม หรือจัดสวนบรเิวณรอบ
บานดวย 

 จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการตกแตงบานและที่อยู
อาศัย โดยแบงตามประเภทนิตยสาร ไดดังนี้ 
• นิตยสารผูหญิง มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการตกแตงบานและที่อยูอาศยั 

จํานวน 3 บทความ คือ 
o ระดมสมองหาร 2 ใหบาน   (โครงการพลังงานหาร 2) 
o การลดความรอนที่เขาสูบาน   (โครงการพลังงานหาร 2) 
o สถาปตยกรรมแบบไหนชวยหาร 2 ใหบาน (โครงการพลังงานหาร 2) 
 

• นิตยสารผูชาย มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการตกแตงบานและที่อยูอาศัย 
จํานวน 2 บทความ คือ 

o ระดมสมองหาร 2 ใหบาน   (โครงการพลังงานหาร 2) 
o สถาปตยกรรมแบบไหนชวยหาร 2 ใหบาน (โครงการพลังงานหาร 2) 

 
• นิตยสารบานและการตกแตง มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการตกแตงบาน

และที่อยูอาศัย จํานวน 17 บทความ คือ 
o คลีนิกหลังคา : เร่ืองร่ัวปองกันดีกวาแกไข (กระเบื้องซีแพคโมเนีย) 
o คลีนิกหลังคา : หลังคาใชประโยชนไดแตกันแดดกันฝนพอแลวหรือยัง  

(กระเบื้องซีแพคโมเนีย) 
o คลนีิกหลังคา : หมดยุคบานหมดสวย (และร่ัว) ดวยปก คสล. และการปูนปน

แบบเดิมๆ     (กระเบื้องซีแพคโมเนีย) 
o คลีนิกหลังคา : ปญหาสนิมจากแผนเหล็กไมเต็มขนาดสําคัญอยางไร 

(กระเบื้องซีแพคโมเนีย) 
o คลีนิกหลังคา : กันรอนไดทุกที่ ตองปองกันที่หลังคา (กระเบื้องซีแพคโมเนีย) 
o หลากหลายในบานสวย : บานดั่งใจฝน        (กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย) 
o หลากหลายในบานสวย : บานยาวิเศษ        (กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย) 
o หลากหลายในบานสวย : บานปนน้ําใจ        (กระเบื้องหลังคาเซรามิคไทย) 
o หลักการออกแบบผนังหองน้ํา        (สุขภัณฑอเมริกันแสตนดารด) 
o หองน้ําไม          (สุขภัณฑอเมริกันแสตนดารด) 
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o Bathroom Story         (สุขภัณฑอเมริกันแสตนดารด) 
o ระดมสมองหาร 2 ใหบาน   (โครงการพลังงานหาร 2) 
o การลดความรอนที่เขาสูบาน   (โครงการพลังงานหาร 2) 
o สถาปตยกรรมแบบไหนชวยหาร 2 ใหบาน (โครงการพลังงานหาร 2) 
o บานกับความผูกพัน     (หินขัด Terrazzo) 
o สีสันการตกแตงหองรับแขก (ตอนที่ 1)   (สีนิปปอนเพนต) 
o “เคหะชุมชนเชียงราย” ความเจริญทามกลางธรรมชาติแหงขุนเขา 

(โครงการเคหะชุมชน) 
o สะดวกสบายใกลธรรมชาติ ชายฝงตะวันออก (โครงการเคหะชุมชน) 

 
6. เร่ืองการดูแลเครื่องยนต เปนการใหคําแนะนําในการดูแลรักษาเครื่องยนตและอุปกรณประกอบ

ตางๆที่เกี่ยวกับเครื่องยนต รวมถึงการใหคําแนะนําเกี่ยวกับศูนยบริการดูแลรักษา ซอมแซม
เครื่องยนต และการเลือกใชอุปกรณตางๆเกี่ยวกับเครื่องยนตดวย 

จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการดูแลเครื่องยนต ใน
นิตยสาร 2 ประเภท คือ นิตยสารแฟชั่นผูชายและนิตยสารเกี่ยวกับรถยนต มีบทความ ดังนี้ 
• นิตยสารผูชาย มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการตกแตงบานและที่อยูอาศัย 

จํานวน 4 บทความ คือ 
o มันมาอีกแลว      (Waxone) 
o ตูแอรจําเปนตองลางทุกปจริงหรือ   (Waxone) 
o ตรวจเช็คไสกรองอากาศกันเถอะ   (Waxone) 
o นวัตกรรมฟลมติดรถยนตมาตรฐานจากสหรัฐอเมริกา ที่ไมเพียงแตกรองแสง 

แตตองกันภัยดวย   (ฟลมรถยนต Clear Defense) 
 

• นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองการตกแตงบานและ
ที่อยูอาศัย จํานวน 14 บทความ คือ 

o Eibach Springs เทคโนโลยีชวงลางจากสนามแขง   (ศูนยชวงลาง Eibach) 
o อัศวยนต ศูนยบริการสําหรับคนรัก Benz  (อัศวยนต จาํกัด) 
o กระจกรถยนตแตก เปลี่ยนที่ไหนดี   (วินดสกรีน ) 
o Falken ZIEX ZE-326 ยางที่พรอมตอบสนองทุกความตองการ (ยาง Falken) 
o เซอรวิส ออโตชอป บริการครบวงจรดวยคุณภาพและจริงใจ  

(Service Auto Shop) 
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o เสริมความเงางามลบรอยลักยิ้มปลอดภัยจากสนิมราย  
(Glaze Auto Beauty Center) 

o ผูเชี่ยวชาญดานเบาะหนังแทรถยนต  (Kin’s Auto Design) 
o การทดสอบและการเลือกติดฟลมกรองแสงอยางมีคุณภาพ (V-Kool) 
o เลือกฟลมกรองแสงอยางมีคุณภาพ   (ฟลมอินฟราเทค) 
o เลือกผาเบรคที่เหมาะสมกับรถคุณ เพื่อใหใชงานอยางคุมคา 

(ผาเบรค Aimco Rotex) 
o นวัตกรรมฟลมติดรถยนตมาตรฐานจากสหรัฐอเมริกา ที่ไมเ พียงแตกรองแสง 

แตตองกันภัยดวย   (ฟลมรถยนต Clear Defense) 
 
o Philips blue vision / Philips all weather มาตรฐานใหมของไฟสองสวาง 

        (ไฟรถยนต Philips) 
o กลั่นกรองออกแบบ เพื่อชุดฟอรมสวยทุกรูปแบบ  (จอมเรซิ่งดีไซน) 
o ผูรูจริงเรื่องเบาะรถ     (วิชัยการชาง) 

 
7. เร่ืองเทคโนโลยี เปนเรื่องเกี่ยวกับนวัตกรรมใหมๆทางเทคโนโลยี ทั้งดานการสื่อสาร การขนสง 

อินเตอรเน็ต และคอมพิวเตอร เปนการใหขอมูลความรูเกี่ยวกับประสิทธิภาพของเทคโนโลยีนั้นๆ 
รวมถึงขอมูลการใชงาน ประสิทธิผลความกาวหนาของอุปกรณตางๆ  

จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองเทคโนโลยี โดยแบงตาม
ประเภทนิตยสาร ไดดังนี้ 
• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองเทคโนโลยี จํานวน 7 

บทความ คือ 
o สวรรคของคนรุนใหม    (อินเตอรเน็ต M-Web) 
o สิ่งสําคัญรองจากราคาคือบริการ  (Airborne Express) 
o ชอบแอรบอรน ที่ทํางานเปนมืออาชีพ  (Airborne Express) 
o ไดยินชื่อเสียงในตางประเทศทําใหมั่นใจ  (Airborne Express) 
o หัวใจสําคัญของการบริการคือการตรงตอเวลา (Airborne Express) 
o เลือกใชเพราะมั่นใจแอรบอรน   (Airborne Express) 
o Shop on line     (อินเตอรเน็ต Loxinfo) 
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• นิตยสารแฟชั่นผูชาย มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองเทคโนโลยี จํานวน 1 
บทความ คือ 

o ไขความลับรหัสพันธุกรรมเชื้อโรคราย   (Compaq) 
 

• นิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองเทคโนโลยี 
จํานวน 5 บทความ คือ 

o ธนาคารอัตโนมัติทางอินเตอรเน็ต คลิกเดียวโลกการเงินอยูตรงหนา 
(ธนาคารกสิกรไทย) 

o รวมพลเครื่องเลเซอรพรินเตอรจาก Canon สูตลาดไอที  (Canon) 
o Server STL-2000e Server SBT-2400i ประสิทธิภาพที่ไดรับ จัดทําคุมคา 

สามารถจัดหาใชไดในองคกร   (Mission Computer) 
o เลเซอรพรินเตอรระบบ SCOSYS จาก “Kyocera Mita” พรินเตอรยี่หอเดียว

ที่มีตนทุนการพิมพ      (Mita) 
o Proxima DP6150 ทางเลือกที่สมบูรณแบบ (โปรเจ็คเตอร Proxima) 

 
8. เร่ืองทั่วไป ที่พบเปนเรื่องที่เกี่ยวกับการสรางความมั่นคงใหกับชีวิต เปนขอแนะนําในการฝากเงิน

เพื่อเปนกองทุนใหกับตัวเองในอนาคต และเรื่องราวที่เกี่ยวกับการใชสินคาที่เปนของไทย การ
ปลูกฝงใหคนไทยหันมาสนใจซื้อสินคาที่เปนฝมือคนไทย 

จากการศึกษาพบวา มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเร่ืองทั่วไป ในนิตยสาร 2 
ประเภท คือนิตยสารแฟชั่นผูหญิงและนิตยสารแฟชั่นผูชาย ดังนี้ 
• นิตยสารแฟชั่นผูหญิง มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรูเ ร่ืองทั่วไป จํานวน 3 

บทความ คือ 
o อวัสดา ปกมนตรี ระบบและการลงทุน   (กองทุนรวม AJF) 
o ของขวัญพิเศษ     (กองทุนรวม AJF) 
o คุณซื้อของนอกมากกวาของยี่หอไทยหรือเปลา           (ไทยแลนดแบรนด) 

 
• นิตยสารแฟชั่นผูชาย มีบทความที่นําเสนอประเด็นความรู เ ร่ืองทั่วไป จํานวน 2 

บทความ คือ 
o คุณซื้อของนอกมากกวาของยี่หอไทยหรือเปลา           (ไทยแลนดแบรนด) 
o สัญลักษณตราสินคาไทย ความภูมิใจในยี่หอสินคาของไทย  

         (ไทยแลนดแบรนด) 
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 ผลการวิเคราะหเนื้อหาบทความเชิงโฆษณา สามารถสรุปประเด็นความรูที่บทความเชิงโฆษณา
นําเสนอ ไดดังนี้ 

ตารางที่ 4-10 สรุปผลเนือ้หาความรูทีน่ําเสนอในบทความเชงิโฆษณาในนิตยสาร 
 

หมวดความรู ประเภทนิตยสาร บทความ 
1. เร่ืองสุขภาพ นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 

นิตยสารแฟชั่นผูชาย 
นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 
นิตยสารเกี่ยวกับรถ 
รวม 

20 
10 
9 
1 
40 

2. เร่ืองความสวยความงาม นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 
รวม 

14 
1 
15 

3. เร่ืองความรูสําหรับแมบาน นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
รวม 

5 
5 

4. เร่ืองการเลี้ยงดูเด็ก นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
นิตยสารสุขภาพและครอบครัว 
รวม 

11 
19 
30 

5. เร่ืองการตกแตงบานและที่อยูอาศัย นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
นิตยสารแฟชั่นผูชาย 
นิตยสารบานและการตกแตง 
รวม 

3 
2 
17 
22 

6. เร่ืองการดูแลเครื่องยนต นิตยสารแฟชั่นผูชาย 
นิตยสารเกี่ยวกับรถ 
รวม 

4 
14 
18 

7. เร่ืองเทคโนโลยี นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
นิตยสารแฟชั่นผูชาย 
นิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร 
รวม 

7 
1 
5 
13 

8. เร่ืองทั่วไป นิตยสารแฟชั่นผูหญิง 
นิตยสารแฟชั่นผูชาย 
รวม 

3 
2 
5 
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 เมื่อวิเคราะหดานเนื้อหาบทความเชิงโฆษณา จะพบวาความรูที่นําเสนอในบทความเชิงโฆษณา
จะมีความสัมพันธกับสินคาที่ลงบทความนั้นๆ ดังจะเห็นไดจากบทความที่นําเสนอในหมวดความสวย
ความงาม กลุมเปาหมายสวนใหญคือผูหญิง สินคาที่ลงบทความในเรื่องนี้จะเปนพวกเครื่องสําอาง 
เครื่องบํารุงผิวพรรณ สถานบริการความงาม เปนตน บทความเหลานี้จะปรากฏในนิตยสารแฟชั่นผูหญิง
เปนสวนใหญ หรือในหมวดการตกแตงบานและที่อยูอาศัย สินคาที่ลงบทความในเรื่องนี้จะเปนพวกวัสดุ
กอสราง และการตกแตงบาน เชน กระเบื้องหลังคา หินปูบาน กระเบื้องฝาผนัง สีทาบาน เปนตน จะ
ปรากฏอยูในนิตยสารบานและการตกแตง 
 
 จากการวิเคราะหเนื้อหาทั้ง 8 หมวด จะพบวาสินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณามีความสัมพันธที่
สอดคลองกันกับเนื้อหาที่บทความนั้นนําเสนอ ซึ่งบางบทความมีการสอดแทรกขอมูลที่เอื้อประโยชนตอ
สินคานั้นๆ ไมวาจะเปนการใสชื่อตราสินคาลงในบทความ หรือการนําเอาภาพสินคาตรานั้นๆประกอบ
อยูในบทความ และการบอกถึงประโยชนของสินคายี่หอตนในการแกไขปญหาใหผูบริโภคได ซึ่งเปนการ
ทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูไดงาย โดยไมรูสึกวาเปนการยัดเยียดการขายสินคาแตอยางไร 
 
 โดยสรุปแลวเนื้อหาที่บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารนําเสนอ มีเนื้อหาที่นาสนใจ ที่เปน
ประโยชนตอผูบริโภคกลุมเปาหมายไดดี เห็นไดจากการเลือกลงบทความเชิงโฆษณาของสินคานั้นๆ
สัมพันธกับประเภทนิตยสารที่ลง รวมทั้งเนื้อหาก็มีความสัมพันธกับสินคานั้นๆดวย ทั้งหมดลวนเปนการ
เอื้อประโยชนใหเกิดขึ้นกับตราสินคาที่ลงบทความนั้น อยางไรก็ตามจากการวิเคราะหในสวนของกลยุทธ
ที่ใช จะพบวาบทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมมีการลงวาเปนเนื้อที่โฆษณา ซึ่งสามารถสรางความสบัสน
ใหผูบริโภคได และสวนใหญไมมีการลงชื่อบทความของผูเขียน ซึ่งผูบริโภคไมสามารถตรวจสอบขอมูลได 
แตสินคาเกี่ยวกับยาหรือเวชภัณฑสวนใหญมีการบอกแหลงที่มาของขอมูล ซึ่งคือแพทย เภสัชกร หรือ
ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ซึ่งจากการวิเคราะหแลวพบวาผูเชี่ยวชาญเหลานี้เขียนขอมูลที่เปนกลาง ไมได
อางอิงถึงตราสินคาแตอยางไร แตอยางไรก็ตามบางสินคาผูทําโฆษณาใชเทคนิคการจัดภาพ หรือชื่อตรา
สินคาประกอบในบทความนั้นได อยางกลมกลืน 
 
 ถึงแมวาบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมีความนาสนใจและเปนประโยชนตอผูบริโภคก็ตาม 
แตผูทําการโฆษณาควรใหขอมูลที่แทจริง ถูกตองเปนประโยชนกับผูอาน โดยไมควรแสวงหาผลประโยชน
จากการขานสินคาที่ปรากฏอยางโจงแจง จนทําใหผูบริโภคเกิดการสับสน ดังนั้นการทําบทความเชิง
โฆษณาควรทําเพื่อผูบริโภคอยางแทจริง แตทั้งนี้ผูบริโภคควรใชวิจารณญาณในการอานบทความนั้นๆ
ไตรตรองและคิดใหรอบคอบกอนที่จะเชื่อเนื้อหาที่นําเสนอ เพราะบางทีบทความนั้นอาจกลาวหรือบอก
ประโยชนเพียงดานเดียวก็เปนได จึงควรอานอยางรอบคอบเพื่อประโยชนของตนเอง 



บทที่ 5 
 

การเปดรับ การตระหนักรูและทศันคติของผูอานนิตยสาร 
ตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
 การศึกษาเรื่องการเปดรับ การตระหนักรูและทัศนคติของผูอานนิตยสารตอบทความเชิง
โฆษณาในนิตยสารนี้ ใชวิธีการเก็บขอมูลจากการสนทนากลุม (Focus Group Discussion) เพื่อ
วัดประสิทธิผลการสื่อสารของบทความเชิงโฆษณา ตามแนวคิดการเปดรับสารและแนวคิดทัศนคติ 
 
 ผลการวิจัย สามารถแยกการสรุปออกเปน 4 สวน ดังนี้ 

1. การเปดรับนิตยสาร และบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
2. การตระหนักรูของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
3. ทัศนคติของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
4. ทัศนคติของผูอานตอสินคาที่นําเสนอในลักษณะบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 

 
1. การเปดรับนิตยสาร และบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 

จากการสนทนากลุม (Focus Group Discussion) คร้ังนี้ มีผูเขารวมทําการสนทนากลุม
ทั้งหมด 30 คน แบงไดเปน 

• กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป จํานวน 8 คน 
• กลุมผูชายอายุ 18-25 ป จํานวน 8 คน 
• กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป จํานวน 7 คน 
• กลุมผูชายอายุ 26-45 ป จํานวน 7 คน 

 
ในสวนของการเปดรับนิตยสาร ผูวิจัยไดคัดเลือกผูเขารวมสนทนากลุมที่มีการเปดรับ

นิตยสารมาทําการสนทนา ผลจากการเปดรับพบวาผูรวมสนทนามีการเปดรับจากการเปนสมาชิก 
4 คน คือกลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป 1 คน กลุมผูหญิงอายุ 26-45  ป 2 คน และกลุมผูชายอายุ 26-
45 ป 1 คน นอกนั้นคือคนสวนใหญจะซื้อหรืออานเฉพาะนิตยสารเลมที่สนใจเทานั้น ทั้งนี้สวนใหญ
จะอานนิตยสารโดยเริ่มดูจากบุคคลและหัวขอที่อยูบนหนาปกกอน ถามีหัวขอที่นาสนใจจึงเปด
อานเนื้อหาขางในตอไป โดยที่กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป ทุกคนจะอานทุกสวนของนิตยสาร ซึ่ง
รวมถึงหนาโฆษณาสินคาดวย กลุมผูชายอายุ 18-25 ป เกือบทุกคนที่อานทุกสวนของนิตยสาร มี
เพียง 2 คน ที่จะอานเฉพาะคอลัมนที่สนใจเทานั้น สวนกลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป สวนใหญอาน
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เฉพาะหนาที่สนใจเทานั้น มีเพียง 1 คนที่อานทุกสวนของนิตยสาร และกลุมผูชายอายุ 26-45 ป 
ทุกคนอานเฉพาะหนาที่สนใจเทานั้น เห็นไดจากคํากลาวของผูรวมสนทนากลุมดังนี้ 

 
คําตอบจากผูที่อานนิตยสารทุกหนา 
 

“ดูทุกสวนของหนังสืออยูแลว ซื้อมาราคาก็คอนขางแพง ตองอานใหครบทุกหนา แตจะ
อานหนาที่สนใจกอน หลังจากนั้นจึงเปดดูทุกหนา โฆษณาก็ดู ชอบดูพวกเครื่องสําอาง 
บางทีมีสินคาออกมาใหมๆ ก็นาสนใจ” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“อานเฉพาะคอลัมนที่สนใจกอน ถามีเวลาก็จะเปดอานทุกสวน แตบางหนาก็จะดูแบบ
ผานๆ” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“ดูไปเร่ือยๆ ตั้งแตหนาแรก จะเปดดูทุกหนา แตจะสนใจอานรายละเอียดในหนาที่สนใจ
เทานั้น” 

(กลุมผูหญิงอาย2ุ6-45 ป) 
 

“จะดูทุกหนาเลย แตจะดูหนาปก หนาแฟชั่นกอน หลังจากนั้นจะดูตั้งแตหนาแรกมา
เร่ือยๆ” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

คําตอบจากผูที่อานบางหนาเทานั้น 
 
 “จะอานเฉพาะหนาทองเที่ยว และหนาที่เปนภาพแฟชั่นเทานั้น เพราะชอบ” 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

 “อาน content จากหนาปกกอน ถานาสนใจก็จะเปดไปอานรายละเอียดในหนานั้น” 
(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
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“จะอานเฉพาะหนาที่เปนแฟชั่น เกร็ดความรู ขอแนะนําในการใชสินคา พอดีสนใจเรื่องรถ
อยู ก็จะดูขอแนะนําการรักษารถ และอุปกรณเสริมตางๆ” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

“ชอบอานคอลัมนถามตอบปญหา พวกแนะนําสินคาโดยเฉพาะเทปเพลง ซีดี หรือหนังที่
นาสนใจ” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

นอกจากนี้ ผูรวมสนทนากลุมทุกคนมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณามากอนแลว โดยที่
สวนใหญมีการเปดดูหนาบทความเชิงโฆษณานั้น แตไมไดสนใจอานรายละเอียด ดังคํากลาวดังนี้ 

 
“เคยเปดดูแลว แตเห็นวาเนื้อหายาวมาก เลยเปดผานไปกอน ถามีเวลาก็คอยอาน
รายละเอียด รูแตวาบทความนั้นพูดถึงเรื่องอะไรก็เทานั้น” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“เปดดูนะ ดูวา Head เร่ืองอะไร ดูภาพประกอบ แตยังไมไดอานเนื้อหา เห็นตัวหนังสือ
เยอะ เลยเปดขามไป” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“เปดดูผานๆ พอดีไมไดสนใจเรื่องนั้น เลยไมไดอาน” 
(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 

 
“เห็นตัวหนังสือยาวมาก เยอะไปหมด ไมมีภาพประกอบดวย เลยเปดผานไป พอดีไมได
เปนเรื่องที่เราสนใจดวยมั๊ง” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

มีกลุมผูสนทนาเพียง 1 ใน 3 (11 คนจากทั้งหมด 30 คน) ที่เคยอานเนื้อหาในบทความเชิง
โฆษณามาแลว แบงเปนกลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป เคยอานแลว 3 คน มีจํานวนเทากับกลุมผูชาย
อายุ 18-25 ป กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป เคยอาน 2 คน และกลุมผูชายอายุ 26-45 ป เคยอาน 3 
คน โดยมีเหตุผลที่อานจากคํากลาวดังนี้ 
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“เห็นวาเปนเรื่องเกี่ยวกับสุขภาพ การดูแลรักษาผิว สนใจเลยอาน เพราะเห็นวาเปนการ
แนะนําที่มีประโยชน จะไดนําไปทําตาม” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“ไดขอมูลใหมๆ ชอบอานพวกเกร็ดความรู ทิปเล็กๆทั้งหลาย บางอันเอาไปใชกับงานที่ทํา
อยูได ถามีก็จะอานอยูแลว” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“สนใจพวก Software พอดีเปดมาเจอเลยอาน ไดขอมูลที่มากขึ้น ก็เลยไมตองไปคนหา
ขอมูลจากที่อ่ืน แตก็เอาไปเปรียบเทียบกับขอมูลอ่ืนที่ไดมาดวย” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

“อานกรังปรีด ยานยนต เพราะสนใจเรื่องรถ ถาเจอหนาไหนที่มีเร่ืองราว ขอแนะนํา
เกี่ยวกับการรักษาดูแลรถ จะอานดูวามีขอดี ขอเสียอะไรบาง หรือแนะนําพวกอุปกรณแตง
รถ ก็ชอบอาน ไดความรูดี” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

จากผลที่ได ผูรวมสนทนาทุกคนมีการเปดรับบทความเชิงโฆษณามากอนแลว แตจะดู
เนื้อหา หรือรายละเอียดไมนั้นแตกตางกันไป สําหรบัผูที่ไมดูรายละเอียด เพียงแคเปดดูผานๆ สวน
ใหญเปนเพราะบทความนั้นมีเนื้อหาที่ไมตรงกับความสนใจของตน และมีเนื้อหาที่ยาวเกินไป สวน
ผูที่อานรายละเอียดของบทความนั้น เนื่องจากเปนเนื้อหาที่ตนเองกําลังสนใจอยู และเปนขอมูล
ใหมไมเคยเห็นจากที่ใดมากอน สําหรับผูหญิงจะสนใจเรื่องเกี่ยวกับความงาม และสุขภาพ ถาเปน
เกร็ดความรูก็จะสนใจมาก สวนผูชายจะสนใจในเรื่องเฉพาะ เชน เร่ืองรถยนต เร่ืองคอมพิวเตอร 
หรือเทคโนโลยีใหมๆ 
 
2. การตระหนักรูของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 
 การตระหนักรูในที่นี้หมายถึง การที่ผูอานรูและเขาใจวาบทความในนิตยสารที่ศึกษาใน
หัวขอวิจัยนี้เปนบทความที่มีการโฆษณาแฝงอยู เพื่อเปนการวัดวาผูรวมสนทนากลุมเขาใจหรือไม
วาบทความในนิตยสารที่กําลังอานนั้น ไดมีการนําเสนอตราสินคาหรือผลิตภัณฑตราสินคานั้นดวย 
 



 106

 ผลจากการสนทนากลุมพบวา ผูรวมสนทนากลุมทุกคนมีการตระหนักรูตรงกันหมดวา
บทความดังกลาวมีโฆษณาแฝงอยู เนื่องจากสังเกตเห็นไดจากการที่บทความนั้นมีการเอยชื่อตรา
สินคา การจัดวางภาพตราสินคาประกอบอยูในบทความอยางชัดเจน เนื้อหาที่นําเสนอเปน
เร่ืองราวที่เกี่ยวกับตราสินคานั้น เชน คุณสมบัติ การใชงาน เปนตน อีกทั้งมีการจัดวางโลโกตรา
สินคาอยูในบทความ และบางบทความมีการบงบอกวาเปนเนื้อที่โฆษณาดวย ซึ่งเปนการบอกให
ผูอานรับรูวาหนานี้เปนหนาโฆษณา ทําใหผูอานไมเกิดความสับสน 
 

“รูไดเลยวาขายของแนนอน เนื้อหาที่เขียนเกี่ยวโยงกับสินคา มีการเอยถึงยี่หอนั้นอยาง
ชัดเจนตลอดทั้งบทความ “ 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“ใหขอมูลเกี่ยวกับสินคา บอกสรรพคุณวาดียังไง เปนการขายสินคาอยูแลว แตก็ไดทั้ง
สาระประโยชนและความบันเทิงดวย” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“เปนโฆษณา เพราะบทความเหลานี้เห็น Brand อยางชัดเจน เร่ืองที่พิมพก็เกี่ยวกับสินคา
ตัวนั้น ยิ่งบางชิ้นเขียนวาเปนหนาโฆษณาดวย” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

“เขาใจวาเปนบทความของเจาของสินคามานําเสนอ มีการจูงใจใหสนใจสินคาเหน็ไดงายๆ
จากภาพสินคายี่หอนั้นประกอบอยูตลอดบทความ” 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

“รูวาเปนโฆษณา เหมือนเปนการแนะนาํ โดยใหนกัเขียนเขียนถึงสนิคานัน้ เขียนเชยีรแต
สินคาตนเอง หรือเปนการซือ้หนานัน้เพื่อโฆษณาเลย คดิวาคนอานนาจะรูวาเปนโฆษณา 
แตก็สามารถสรางความนาเชื่อถือไดนิดนึง ” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

 อยางไรก็ดีมีประเด็นที่ผูวิจัยสนใจวาในกรณีที่บทความนั้นไมไดมีภาพหรือมีการเอยชื่อ
ตราสินคาแตอยางใด แตมีการทําหนาโฆษณาของสินคานั้นวางอยูหนาคูกัน แลวผูอานจะตระหนกั
รูหรือไมวาเปนบทความเชิงโฆษณา ผูรวมสนทนาทุกกลุมเห็นตรงกันวา เขาใจวาเปนโฆษณาอยูดี
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เพราะการวางบทความกับโฆษณาประกบคูกัน สามารถเชื่อมโยงกันได เนื่องจากเนื้อหาใน
บทความจะกลาวถึงสวนตางๆที่สินคาในหนาโฆษณานั้นเกี่ยวของดวย เชน เนื้อหาในบทความ
กลาวถึงวิตามินที่จําเปนตอรางกาย เมื่อผูบริโภคไดรับวิตามินไมครบก็สามารถหาวิตามินสําเร็จรูป
มาทานได สวนหนาโฆษณาก็จะเปนอาหารเสริมยี่หอหนึ่งที่บอกสรรพคุณของอาหารเสริมวามี
สวนประกอบของวิตามินใดบาง ซึ่งเหมือนกับบทความนั้นกลาวไว เมื่อผูอานเห็นโฆษณาดังกลาว
ก็สามารถเชื่อมโยงความคิดไดวาบทความที่อานกับโฆษณาชิ้นนั้นมีขอมูลที่สัมพันธกัน ซึ่งผูอาน
สามารถรับรูไดโดยไมเกิดความรําคาญ  
 

โดยรวมแลว ผูรวมสนทนาทุกกลุมตางก็เห็นตรงกันในประเด็นที่วา ถาจัดวางบทความกับ
หนาโฆษณาไวคนละหนา ผูอานอาจไมรูวาบทความนั้นเปนสวนหนึ่งของการโฆษณาสินคาได ถา
เปดดูอยางผานๆ แตถาผูอานตั้งใจอานบทความนั้น ก็มีแนวโนมที่จะรับรูวาโฆษณาในหนาถัดไปมี
ความเกี่ยวพันกับบทความนั้น ซึ่งเปนกลวิธีการสรางสรรคงานโฆษณาที่มีความแนบเนียนมากขึ้น
ในการดึงดูดใจใหผูบริโภคสนใจสินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณานั้น 
 

“ถาวางบทความกับโฆษณาไวคนละหนาแตไวติดกัน คิดวาคนอานนาจะรู เพราะอาน
เนื้อหาความรูแลว ก็จะตอเนื่องดวยหนาโฆษณา แตถาไมไดไว 2 หนาติดกันก็อาจจะไมรู” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

 “บางที่วางบทความกับโฆษณาไวคนละหนา ผูอานบางคนอาจรูก็ได ถาเขาไดอาน
บทความนั้นอยางละเอียด แตถาเปดผานเฉยๆ คงไมรูหรอก” 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

 กลาวโดยสรุปแลว ผูอานบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารมีแนวโนมในการตระหนักรูวา
บทความเชิงโฆษณามีโฆษณาแฝงอยู โดยสังเกตจากภาพหรือขอความที่เกี่ยวกับตราสินคานั้น
ประกอบอยูในบทความ รวมทั้งเนื้อหาของบทความที่นําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับสินคานั้นเพียงอยาง
เดียว อยางไรก็ตาม เมื่อมีการจัดวางบทความกับโฆษณาไวคนละหนากัน ผูอานมีแนวโนมที่ไม
ตระหนักรูวาเปนบทความเชิงโฆษณาได นอกจากผูอานมีความตั้งใจอานบทความนั้น 
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3. ทัศนคติของผูอานตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 
 การวิจัยเกี่ยวกับทัศนคติในสวนนี้ ไดทําการศึกษาจากแนวความคิดเรื่องทัศนคติแบบ
มุมมองดานเดียว (Unidimensionalist) เปนการมองทัศนคติในสวนของความรูสึก ความพึงพอใจ 
ความชอบ ไมชอบ เพียงอยางเดียว โดยศึกษาเรื่องความรูสึกของผูบริโภค นอกจากนี้จะศึกษาถึง
ผลของความรูสึกท่ีเกิดข้ึนดวย วาผูบริโภคมีแนวโนมของผลไปในทิศทางใด ตามลักษณะแนวคิด 
Consequence คือการอธิบายผลของความรูสึกของผูบริโภค  
 

ผลจากการสนทนากลุมพบวา กลุมผูรวมสนทนาที่มีชวงอายุที่ตางกัน คือ 18-25 ป กับ 
26-45 ป มีทัศนคติไปในทิศทางเดียวกัน คือ ผูรวมสนทนาเกือบทุกคนมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิง
โฆษณา ดวยเหตุผลที่วา ผูอานสามารถไดรับประโยชนจากขอมูลที่มีมากขึ้น ดีกวาโฆษณาทั่วๆไป
ที่มีแตภาพไมคอยมีรายละเอียด ขอมูลที่ไดสามารถนํามาเปรียบเทียบชวยในการตัดสินใจซื้อ
สินคาได  

 
“รูสึกดี ไดความรูมากขึ้น เวลาตัดสินใจซื้อก็จะเปรียบเทยีบกับของทั่วไป” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“ชอบนะ ไดรายละเอียดมากกวาโฆษณาทั่วไป ไดความรูเปดโลกกวางขึ้น การตัดสินใจซื้อ
ก็อยูที่เรา ไมรูสึกวาถูกยัดเยียดเหมือนการขายทั่วไป” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“เห็นดวยนะกับโฆษณาแบบนี้ เพราะคิดวาเปนการนําเสนอความรูที่เปนประโยชน บวก
กับการขายของดวย มองวาเปนประโยชน” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

“ดี ใหขอมูลที่เยอะกวาโฆษณาทั่วไป ดึงดูดใจใหอานไดมากขึ้น” 
(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 

 
สําหรับผูรวมสนทนาที่เห็นดวย รูสึกชอบกับการทําโฆษณาในรูปบทความเชิงโฆษณา ได

เพิ่มประเด็นความคิดเห็นที่นาสนใจเกี่ยวกับบทความเชิงโฆษณาวา บทความเชิงโฆษณาจะเปนที่
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ยอมรับจากผูอานมากขึ้น เมื่อใชกับสินคาที่เกี่ยวกับสุขภาพ รางกาย และเทคโนโลยีใหมๆ เพราะ
เปนการนําเสนอความรูที่เปนประโยชน เกิดความเขาใจในผลิตภัณฑนั้นมากขึ้น 

 
“บทความนี้เหมาะกับสินคาบางประเภท เชน เร่ืองสุขภาพ ยา เร่ืองใกลตัว หรือพวก
คอมพิวเตอรเทคโนโลยีทั้งหลาย ผูบริโภคจะไดประโยชนจากตรงนี้มาก” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

“บทความบางเรื่องเปนเรื่องใหมๆ พูดถึงเทคโนโลยีใหมๆ ไมเคยเห็นจากที่อ่ืนมากอน ก็จะ
เปนประโยชน ผูอานไดความรูแนๆ” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

ทั้งนี้แมวาผูรวมสนทนาเกือบทุกคนมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณา แตก็มีความ
คิดเห็นเกี่ยวกับการทําบทความเชิงโฆษณาวา ถาบทความนั้นมีเนื้อหาที่มากไป หรือมีรูปแบบ
บทความที่มีแตตัวอักษรไมมีภาพประกอบ ก็จะทําใหผูบริโภคไมสนใจอานได  

 
“บทความแบบนี้ก็ดี แตถาเนื้อหาเยอะไป ก็ไมอยากอาน เร่ืองสั้นๆนาอานมากกวา” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“จริงๆเราไดความรูที่มากขึ้น แตถาเปดมาเห็นแตตวัอักษร ภาพก็ไมมี แถมเนื้อหาก็ยาวอีก
ดวย ก็ทําใหไมอยากอานแลว เปดไปดูหนาอื่นที่มีภาพสวยๆ ขอความก็ไมเยอะ ทําใหดู
นาสนใจ อยากอานมากกวา” 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

อยางไรก็ดี การสรางความนาเชื่อถือของบทความเชิงโฆษณา โดยการอางอิงแหลงที่มา
ของขอมูล จากแพทย เภสัชกร หรือผูเชี่ยวชาญดานตางๆ รวมทั้งจากสถาบันที่มีชื่อเสียง และจาก
เอกสารการรายงาน การวิจัยใดๆก็ตาม ความคิดเห็นจากผูรวมสนทนาในกลุมอายุ 18-25 ป มี
ความแตกตางกันกับความคิดเห็นของกลุมอายุ 26-45 ป โดยกลุมอายุ 18-25 ป รูสึกเห็นดวยที่มี
การอางอิงแหลงที่มาของขอมูล ซึ่งเหมาะกับสินคาที่เกี่ยวกับสุขภาพรางกาย สามารถสรางใหเกิด
ความนาเชื่อถือไดมากขึ้น  
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แตสําหรับกลุมอายุ 26-45 ป สวนใหญไมมีความเชื่อถือกับบทความเชิงโฆษณาที่มีการ
อางอิงแหลงขอมูล เพราะพวกเขาไมเห็นถึงความแตกตางระหวางบทความที่มีการอางอิง
แหลงที่มากับบทความที่ไมมีการอางอิงแหลงที่มา เนื่องจากแหลงที่มาอาจนํามาแอบอางได ยิ่ง
เปนบุคคลหรือสถาบันบางแหงที่ไมรูจัก ก็ไมทําใหเชื่อถือมากขึ้น นอกจากตองเปนบุคคลที่มี
ชื่อเสียงที่คนรูจักกันทั่วไป จึงจะสรางความนาเชื่อถือได มีเพียงผูรวมสนทนา 3 คน ที่รูสึกวา
นาเชื่อถือ โดยใหเหตุผลวาดีกวาบทความที่ไมมีแหลงขอมูล เพราะสามารถตรวจสอบแหลงขอมูล
นั้นได ถาแอบอางก็ฟองรอง อย. ก็ได 

 
คําตอบจากผูรวมสนทนาที่เห็นดวยกับการอางแหลงที่มา 

 
“เห็นดวยกับแหลงที่มา สรางความมั่นใจไดมาก ยิ่งถาเปรียบเทียบในสินคาประเภท
เดยีวกัน ยี่หอหนึ่งมีแหลงที่มา กับอีกอันไมมี ก็ตองเชื่ออันที่มีอยูแลว” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“มีที่มา ชวยสรางความมั่นใจไดมากข้ึน ยิ่งเปนสินคาสุขภาพ หรืออะไรก็ตามที่ตองกิน 
หรือใชโดยตรงกับรางกาย ยิ่งตองมีแหลงที่มา สรางเครดิตไดมากกวาเดิมเยอะ” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

คําตอบจากผูรวมสนทนาที่ไมเห็นดวยกับการอางแหลงที่มา 
 

“แหลงขอมูลไมรูเอามาจากไหน เชื่อไดหรือเปลาก็ไมรู อาจแอบอางขึ้นมาเองก็ได ทําให
รูสึกไมมั่นใจ” 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

“แมวาจะมีการบอกแหลงที่มา ก็รูสึกเฉยๆ อาจเอาใครมาแอบบางก็ได เลยไมรูแตกตาง
กันกับบทความบางอันที่ไมไดอาง” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

โดยสรุปแลวทุกกลุมมีทัศนคติที่ดีกับบทความเชิงโฆษณา เพราะเห็นวาไดขอมูล ความรูที่
เปนประโยชน นําเอาไปเปรียบเทียบตัดสินใจซื้อสินคาได มีเพียง 2 คน จากกลุมผูชายอายุ 18-25 
ที่ไมชอบการทําโฆษณารูปแบบบทความเชิงโฆษณา เพราะเห็นวาเปนการยัดเยียดขอมูลให
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ผูบริโภค อีกทั้งการที่ผูเชี่ยวชาญหรือแพทยมาเขียนบทความเปนการไมเหมาะสม ผิดจรรยาบรรณ 
ถาเขียนเขาขางสินคาจะเปนการหลอกลวงผูบริโภคได 

 
“ไมคอยเห็นดวยกับบทความแบบนี้ รูสึกเปนการยัดเยียดขอมูลใหคนอานมากไป และถา

เปนขอมูลใหมที่ไมเคยอานมากอน และขอมูลที่เขียนไมไดเปนเรื่องจริง ผูอานจะไมรู ถือวาเปนการ
หลอกลวงได ยิ่งมีการอางอิงจากหมอ ก็ไมเหมาะสม หมออาจเขียนเขาขางสินคา ไมควร ผิด
จรรยาบรรณ” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

โดยรวมแลว ถึงแมวาผูรวมสนทนากลุมสวนใหญจะมทีศันคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณา
ก็ตาม แตผูรวมสนทนาไดเสนอขอแนะนาํเพิ่มเติมสําหรบัการทาํบทความเชงิโฆษณาไววา การทาํ
บทความควรใหขอมูลที่เปนขอเท็จจริงทั้งสองดาน ใหเหน็ถงึขอดีขอเสีย ไมควรกลาวถงึขอมลู 
เพียงดานเดียว และควรใหขอมูลที่เปนกลาง ไมเขียนโนมเอียงไปดานใดดานหนึง่ ถามีการอางอิง
แหลงที่มา ควรใชบุคคลที่มีชื่อเสียง และตองมีจรรยาบรรณ เขียนเรื่องจริง ไมเขาขางสนิคา อีกทัง้
ควรมีภาพประกอบ และตองไมมีเนื้อหาทีย่าวเกนิไป 
 

“เห็นดวยกับโฆษณาที่ใหความรูกับผูบริโภค แตตองเปนขอมูลที่นาเชื่อถือ ตองเปนขอมูล
ที่เปนจริง คนจะไดรูวาอันไหนจริง ไมจริง “ 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

“อยากใหพูดเปนกลางๆ ไมโนมเอียง ขอความก็ไมตองมากไป แพทยกค็วรใหขอมูลทีเ่ปน
จริง อยางเปนกลาง อยาหลอกคนอาน” 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

 ในสวนของการตัดสินใจซื้อสินคานั้น พบวาทัศนคติที่ดสีงผลใหเกิดแนวโนมการตัดสินใจ
ซื้อของผูบริโภค มีผูรวมสนทนาเพยีงสวนนอยที่ไมเกิดแนวโนมในการตัดสินใจซื้อสินคา ทัง้นี้ผูรวม
สนทนาที่มีแนวโนมการตัดสนิใจลองซื้อสินคามาใช ดวยเหตุผลทีว่า ตองเปนสนิคาที่กาํลังสนใจอยู 
จะนาํขอมูลที่ไดจากบทความไปพิจารณารวมกับขอมูลอ่ืนๆเพื่อใชประกอบการตัดสินใจซื้อสินคา 
แตถาไมไดสนใจสินคานัน้ กจ็ะไมทดลองซือ้ สําหรับผูรวมสนทนาบางคนจะทดลองซื้อสินคา แมวา
จะไมไดสนใจ แตตองการพิสจูนวาสินคาเปนจริงตามทีก่ลาวอางในบทความหรือไม 
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“ขอมูลที่ไดมา ก็จะเอาไปเปรียบเทียบกับสินคายี่หออ่ืน ถาเห็นวาดีกวาอาจจะลองซื้อมา
ใชดู ดีไมดีคอยวากัน” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“พวกเครื่องสําอาง บางที่ก็ไมไดตองการหรอก แตถาอานแลวดูนาสนใจ นาใช ก็จะลองซื้อ
มา พิสูจนวาดีตามที่อางไวหรือปาว” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“ถาเราสนใจสินคานั้น ก็อาจจะซื้อมาใช แตถาไมสนใจก็ไมซื้ออยูแลว ยิ่งถาเปนสินคา
ใหมๆ แลวเราเห็นดวยกับเขา ก็ยิ่งมีแนวโนมทดลองซื้อมาใช” 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

“ตอนนี้กําลังสนใจเร่ืองเกี่ยวกบัรถอยู อานบทความนั้นแลว ก็จะไปเปรียบเทียบดูกับยี่หอ
อ่ืนๆ ถาสินคาในบทความนั้นมีดีกวา ก็จะทดลองซื้อมาใชแตงรถดู” 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

สําหรับคนสวนนอยที่ไมคิดจะซื้อสินคามาใช เนื่องจากเห็นวา เพียงแคอานบทความก็
ไมไดชวยใหตัดสินใจซื้อสินคา ถาจะซื้อก็เพราะอยากซื้อ หรือถาอยากเปลี่ยนตราสินคา เพราะตรา
เดิมใชไมดี ไมไดเปนเพราะบทความเชิงโฆษณา 

 
“ไมมีแนวโนมจะซื้อหรอก ถาอยากเปลี่ยน Brand ก็เพราะอยากเปลี่ยนเอง” 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

“ไดความรูจากบทความ แตบทความก็ไมไดชวยใหตัดสินใจซื้อสินคานั้น “ 
(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 

 
4. ทัศนคติของผูอานตอสินคาที่นําเสนอในลักษณะบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 
 ทัศนคติในที่นี ้หมายถึง การที่ผูอานนิตยสารมีความรูสึก นึกคิดอยางไรตอสินคาทีน่าํเสนอ
ในรูปแบบบทความเชงิโฆษณาในนิตยสาร  
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 จากการสนทนากลุม พบวาผูรวมสนทนาในชวงอายุ 26-45 ป ทั้งชายและหญิงสวนใหญ
รูสึกเฉยๆ กับตราสินคาที่ทําโฆษณารูปแบบบทความเชิงโฆษณา มีเพียง 3 คนที่รูสึกดี ชอบตรา
สินคานั้นมากขึ้น สวนผูรวมสนทนากลุมอายุ 18-25 ป สวนใหญรูสึกดี ชอบตราสินคาที่ลง
บทความเชิงโฆษณา มี 4 คนที่รูสึกเฉยๆ เห็นไดวาความรูสึกของผูรวมสนทนา ทั้งสองกลุมชวงอายุ
มีความแตกตางกัน แตความแตกตางกันในที่นี้เมื่อพิจารณาแลวพบวา โดยรวมแลวผูรวมสนทนา
ทุกคนมีทัศนคติ หรือมีความรูสึกตอตราสินคาที่ลงบทความในลักษณะนี้ไปในทิศทางบวก คือ ผูที่
รูสึกเฉยๆ ไมไดชอบหรือเกลียด เนื่องจากเห็นวาบทความเชิงโฆษณาเปนเพียงการทําโฆษณาใน
รูปแบบหนึ่งเทานั้น ถาเปนโฆษณาสินคาที่ไมไดใช ก็ไมไดสนใจ แตถาใชสินคานั้นก็รูสึกวาได
ขอมูลที่มากขึ้น เชื่อถือไดในระดับหนึ่ง  
 
 "เฉยๆ กับสินคาที่โฆษณารูปแบบนี้ คิดวาเปนแนวทางในการโฆษณาอยางหนึ่งเทานั้น อยู
ที่วา Brand นั้นตองการสื่ออะไรกับผูบริโภค ก็แครูปแบบหนึ่ง" 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

 "ไมไดรูสึกอะไร ก็เฉยๆกับสินคาที่โฆษณา  แตก็ทําใหนาเชื่อถือได" 
(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 

 
 "ถาไมไดทําโฆษณาแบบนี้ ก็ไมไดชอบหรือเกลียดยี่หอนั้น เพราะถาเราไมไดสนใจสินคา
นั้นแลว ก็ไมรูสึกอะไร แตถาใชอยู ก็รูสึกวาไดความรูมากขึ้น ก็มีประโยชนดีกับผูบริโภค อาจลอง
ซื้อมาใชดู ถาดีตามที่บอก คงทําใหชอบยี่หอนั้น มันก็ชวยไดเหมือนกัน ในการสรางความรูสึกที่ดี
ใหคนใช" 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

สําหรับผูรวมสนทนาที่รูสึกดี ชอบตราสินคานั้นมากขึ้น ดวยเหตุผลคือ เปนการทําโฆษณา
ที่ใหประโยชนตอผูบริโภค ไดความรู รายละเอียดขอมูลที่มากขึ้น เห็นถึงประโยชน คุณสมบัติของ
สินคาที่ชัดเจน สามารถนําไปพิจารณาตัดสินใจซื้อได 

 
"ก็รูสึกดี ถาเห็นสรรพคุณวาดี อาจลองซื้อมาใช รูสึกวาแตกตางกับสินคายี่หออ่ืน เพราะ

เราไดขอมูลมาเปรียบเทียบ เปนประโยชนดี" 
(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
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"รูสึกดีนะ ไดความรูใหมๆบางที่ไมเคยเห็นมากอน มองวาผูบริโภคไดรับประโยชนมากขึ้น 
ดีกวาสินคาอื่นที่ทําโฆษณาธรรมดา มีแคภาพ กับคําพูดไมกี่คํา ทําใหเราตองไปหาขอมูลเพิ่มข้ึน
อีก แตแบบนี้อยางนอยมขีอมูลมากขึ้น ยิ่งถากําลังสนใจสินคานั้นอยู ก็จะชวยไดมาก" 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

"ชอบสินคานั้นมากขึ้น ไดประโยชน ไดความรูจากขอมูล เปนทางเลือกในการตัดสินใจซื้อ
ได" 

(กลุมผูหญิงอายุ 26-45 ป) 
 

อยางไรก็ดี เมื่อผูวิจัยถามถึงความรูสึกที่มีตอตราสินคาที่ใชอยูแลว กับการทําโฆษณา
รูปแบบนี้ พบวาทัศนคติของผูรวมสนทนาสวนใหญจะมีแนวโนมไปในทางบวก คือ มีรูสึกตั้งแตใน
ระดับกลางไปจนถึงระดับดี โดยใหเหตุผลวา ถาตราสินคานั้นทําโฆษณาที่ใหความรูกับผูบริโภค ก็
จะใชสินคานั้นตอไป จะเลิกใชก็ตอเมื่อสินคานั้นไมดีเอง หรือมีสินคาอื่นที่ดีกวา สําหรับผูที่ไมเคย
ใชสินคานั้น ก็ไมไดรูสึกอะไรกับตราสินคาที่ทําโฆษณารูปแบบนี้ นอกจากเห็นวาไดความรูเพิ่มมาก
ขึ้น โดยไมตองหาจากแหลงอื่น 

 
"ถายี่หอที่เราใชอยู ทําบทความแบบนี้ ก็ดีนะไดอะไรมากขึ้น ก็ยังคงใชอยู นอกจากถา

สินคาไมดี ก็เลิกใช แตจริงๆแลวถึงทําหรือไมทํา ถามันดีอยูแลว ก็ใชอยูดี ไมไดจะชอบมากขึ้นจาก
โฆษณาแบบนี้หรอก" 

(กลุมผูหญิงอายุ 18-25 ป) 
 

โดยสรุปแลว การทําบทความเชิงโฆษณามีสวนทําใหทัศนคติของผูรวมสนทนาที่มีตอตรา
สินคาเปนไปในทิศทางที่ดี เนื่องจากผูรวมสนทนาเห็นถึงประโยชนที่ไดรับจากบทความ แตอยางไร
ก็ดีมีขอแนะนําจากการสนทนาเพิ่มข้ึนเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอตราสินคาวา ทัศนคติมีแนวโนมที่ดี
มากขึ้น ถาบทความเชิงโฆษณาที่ผูบริโภครับนั้นเปนขอมูลที่เปนจริง นําเสนออยางเปนกลาง ไมได
เขียนถึงแตสินคาของตนเอง แตบอกขอมูลใหผูบริโภคเห็นถึงทั้งดานดีและดานเสีย ซึ่งผูบริโภค
สามารถนําไปเปรียบเทียบเพื่อตัดสินใจตอไปได เมื่อเห็นวาเปนจริงดังที่กลาวในบทความ ก็จะทํา
ใหเกิดทัศนคติที่ดีตอสินคา และเกิดความนาเชื่อถือในสินคาตามมาดวย 

 
"ก็อยากใหเขียนขอมูลแบบทั่วไปที่เปนขอเท็จจริง แบบนี้ผูอานไดประโยชนมาก อยาหลอก 

ลวงผูบริโภค หรือเขียนเขาขางสินคาตัวเองมากไป ใหผูบริโภคไปคิดเองดีกวา สําหรับบางสินคา
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ควรมีแหลงที่มาที่ชัดเจนดวย ควรใชบุคคลที่มีชื่อเสียง ไมใชเอาใครไมรูจักมาอาง อยางนอยชวย
สรางความนาเชื่อถือไดมาก" 

(กลุมผูชายอายุ 26-45 ป) 
 

"ถึงยังไงก็มองวาการทําบทความแบบนี้เปนประโยชนอยูดี แตถาจะใหดีมากขึน้ ขอมลูทีล่ง
ตองเปนกลาง เห็นทั้งขอดีขอเสีย ตองเปนขอเท็จจริงพิสูจนได จะสรางความนาเชื่อถือไดมากขึ้น" 

(กลุมผูชายอายุ 18-25 ป) 
 

โดยสรุปแลว ผูรวมสนทนามีแนวโนมที่จะรูสึกดีตอตราสินคานั้น ดวยรูปแบบการนําเสนอ
ที่เปนประโยชน นําไปใชประกอบการตัดสินใจซื้อได แตทั้งนี้ขอมูลตองเปนจริง ไมบิดเบือน อันจะ
สงผลลบตอภาพลักษณของตราสินคาในระยะยาวได  
 

 
 

 
 
 
  

 
 
 
 
 



บทที่ 6 
 

สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา
รูปแบบและเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร ตลอดจนศึกษาการตอบรับของผูอาน
นิตยสารตอบทความเชิงโฆษณาโดยวัดตั้งแตการเปดรับ การตระหนักรูและทัศนคติของผูอาน
นิตยสารที่มตีอบทความเชิงโฆษณา รวมไปถึงทัศนคติตอสินคาที่นําเสนอบทความเชิงโฆษณา 
 
 การวิจัยครั้งนี้แบงการเก็บขอมูลออกเปน 2 สวน สวนแรกเปนการศึกษาแบบวิเคราะห
เนื้อหา (Content Analysis) โดยศึกษาถึงรูปแบบและเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร  
6 ประเภท คือนิตยสารแฟชั่นผูหญิง นิตยสารแฟชั่นผูชาย นิตยสารเกี่ยวกับบานและการตกแตง 
นิตยสารสุขภาพและครอบครัว นิตยสารเกี่ยวกับรถยนต และนิตยสารเกี่ยวกับคอมพิวเตอร ที่
ตีพิมพในชวงเดือนพฤศจิกายน 2543 – มกราคม 2544 รวมทั้งสิ้น 12 รายชื่อ 51 ฉบับ และสวนที่
สอง เปนการจัดทําสนทนากลุม (Focus Group Discussion) เพื่อศึกษาการเปดรับ การตระหนักรู
และทัศนคติของผูอานนิตยสารที่มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร โดยจัดทําการสนทนากลุม 
4 กลุม และมีผูเขารวมการสนทนาทั้งสิ้น 30 คน 
 
สรุปผลการวจิัย 
 
สวนที่ 1 ผลการศึกษาวิเคราะหรูปแบบและเนื้อหาของบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 
 บทความเชิงโฆษณาในนิตยสารที่พบมีทั้งสิ้น 136 บทความ แบงเปนประเภทของ
บทความเชิงโฆษณาได 7 ประเภท โดยเรียงลําดับประเภทบทความที่มีจํานวนมากที่สุดจนถึงนอย
ที่สุด ดังนี้ บทความบรรยาย บทความประเภทสาระเบาๆ บทความเชิงสัมภาษณ บทความเชิง
วิชาการ บทความอธิบาย บทความรายงานและบทความเชิงแสดงบุคลิกภาพ ซึ่งแตละประเภท
ของบทความจะเปนการนําเสนอสาระความรูควบคูกับการเสนอสารโฆษณาดวย  
 
 ทั้งนี้บทความบรรยาย เปนบทความที่พบมากที่สุด เหตุที่บทความบรรยายเปนที่นิยมใน
การเขียนเปนบทความเชิงโฆษณา  เนื่องจากการนําเสนอเรื่องราวที่เปนประโยชนกับผูอาน ไมวา
จะเปนการใหขอมูลความรูเกี่ยวกับสินคา บรรยายลักษณะของสินคา การใชงาน หรือการแสดง
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คุณสมบัติตางๆของสินคา ลักษณะบทความดังกลาวสามารถใหรายละเอียดของสินคาไดชัดเจน 
เจาของสินคาและนักโฆษณาจึงใหความสนใจในการทําบทความประเภทนี้มาก 
 
 สําหรับโครงสรางในการเขียนบทความเชิงโฆษณาจะมีลักษณะที่คลายกับบทความทั่วไป
ที่พบในนิตยสาร แตทั้งนี้บทความเชิงโฆษณาจะมีการสอดแทรกเนื้อหาการโฆษณาเขามาดวย 
จากการวิเคราะหโครงสรางบทความเชิงโฆษณาแลวพบวา การตั้งชื่อเร่ืองบทความเชิงโฆษณา
สวนใหญเปนการตั้งชื่อแบบบอกเลา เพื่อบอกถึงเรื่องราวที่ตองการนําเสนอในลักษณะที่เชิญชวน 
แนะนํา รวมทั้งบอกลักษณะหรือบอกประโยชนของสินคา ซึ่งเปนการสื่อความหมายที่ ชัดเจน ทํา
ใหผูอานทราบวาบทความนั้นจะกลาวถึงอะไร  
 
 สวนของบทนํา จัดวาเปนโครงสรางหนึ่งที่มีความสําคัญในการเขียนบทความ เนื่องจาก
เปนการเปดเรื่องเพื่อเรียกรองใหผูอานสนใจที่จะอานเนื้อเร่ือง จุดมุงหมายที่ตองการนําเสนอตอไป 
ประเภทของบทนําที่พบมากที่สุด คือ บทนําอธิบาย เปนบทนําที่ข้ึนตนอยางตรงไปตรงมา กลาวถึง
ประเด็นสําคัญที่ตองการนําเสนอ ซึ่งทําใหผูอานทราบไดทันทีวาบทความนั้นจะนําเสนอประเด็นใด 
ถาเปนประเด็นที่สนใจ ผูอานสามารถอานรายละเอียดในสวนของเนื้อเร่ืองตอไป 
 
 โครงสรางสุดทายของบทความเชิงโฆษณาคือบทสรุป เปนการกลาวทิ้งทาย หรือแสดง
สาระสําคัญของเรื่องทั้งหมดไว ประเภทบทสรุปที่พบมาก คือบทสรุปโดยการย้ําเจตนา เปนการ
ตอกย้ําใหผูอานเกิดความมั่นใจในสินคา บอกถึงความสําคัญของเรื่องทั้งหมด เพื่อใหผูอานจดจํา
ได และสวนใหญจะกลาวย้ําถึงคุณสมบัติของสินคาหรือบริการ หรือกลาวเตือนใหผูอานตระหนัก
ถึงผลที่จะเกิดขึ้น สามารถสรางการจดจําใหผูบริโภคนึกถึงสินคานั้นได  
 
 การทําบทความเชิงโฆษณานอกจากมีลักษณะเหมือนการทําบทความแบบทั่วไปแลว 
บทความเชิงโฆษณายงัมีการนํากลยุทธการสรางสรรคงานโฆษณามาประยุกตใชเพื่อใหเกิดความ
กลมกลืนในการใหความรูและการขายสินคาดวย จากการวิจัยพบวา จํานวนบทความเชงิโฆษณาที่
ศึกษามีการจัดรูปแบบของหนาโฆษณาอยูหนาเดียวกันกับบทความ มีจํานวนที่ไมแตกตางกับการ
จัดบทความกับโฆษณาไวคนละหนากัน ซึ่งบทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมไดมีการบอกชื่อ
คอลัมนไวดานบน เพื่อใหเหมือนกับคอลัมนที่พบในนิตยสาร แตบทความเชิงโฆษณาทุกชิ้นมีการ
นําภาพหรือชื่อตราสินคาใสไวในบทความ เพื่อเปนการสื่อสารไปยังผูอานใหรับรูในตราสินคานั้น 
นอกจากนี้บทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมมีการบอกแหลงท่ีมาของขอมูล รวมทั้งไมระบุวาเปน
เนื้อที่โฆษณาดวย  
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 สําหรับประเด็นความรูที่บทความเชิงโฆษณานําเสนอนั้น พบวามีทั้งหมด 8 หมวด คือ
ความรูเร่ืองสุขภาพ ความสวยความงาม ความรูสําหรับแมบาน การเลี้ยงดูเด็ก การตกแตงบาน
และที่อยูอาศัย การดูแลเครื่องยนต เร่ืองเทคโนโลยี และเรื่องทั่วไป การนําเสนอประเด็นความรู
ดังกลาวนั้นจะมีลักษณะที่สัมพันธกับตัวผลิตภัณฑที่ลงบทความนั้น เชน บทความที่นําเสนอเรื่อง
ความสวยความงาม จะพบในสินคาประเภทเครื่องสําอาง สถานบริการความงาม เปนตน ซึ่ง
บทความเหลานี้จะปรากฏในนิตยสารแฟชั่นผูหญิงเปนสวนใหญ  
 

สินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณาจะมีความสัมพันธที่สอดคลองกับเนื้อหาที่บทความ
นําเสนอ บางครั้งมีการสอดแทรกขอมูลที่เอื้อประโยชนตอสินคานั้น เชน การใสชื่อตราสินคา การ
วางภาพตราสินคา และการบอกถึงคุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาไวดวย ลักษณะการให
ความรูนี้เปนการกําหนดโดยเจาของสินคา เพื่อตองการเขาถึงกลุมเปาหมายของสินคา โดยที่
กลุมเปาหมายไมรูสึกวาเปนการยัดเยียดการขายแตอยางใด  
 
สวนที่ 2 ผลวิจัยสนทนากลุมเพื่อศึกษาการเปดรับ การตระหนักรูและทัศนคติของผูอานนิตยสารที่
มีตอบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร 
 

ผลการศึกษาพบวา จากการสนทนากลุมตัวอยางครั้งนี ้ผูอานนิตยสารทุกคนเคยเปดรับ
บทความเชงิโฆษณาในนิตยสาร โดยที่สวนใหญมีการเปดดูหนาบทความเชิงโฆษณา แตไมได
สนใจอานรายละเอียด เนื่องจาก บทความนั้นมเีนื้อหาที่ไมตรงกับความสนใจของตน และมเีนื้อหา
ที่ยาวเกนิไป สําหรับผูที่อานรายละเอียด เพราะเนื้อหาเปนเรื่องที่ตรงกับความสนใจ และเปนขอมูล
ใหมที่ไมเคยเห็นจากที่ไหนมากอน 
 
 ผูรวมสนทนากลุมตัวอยางนี้ ทุกคนมีความตระหนักรูตรงกันหมดวา บทความเชิงโฆษณา
ดังกลาวมีการโฆษณาแฝงอยู โดยสังเกตจากการที่บทความนั้นมีการเอยชื่อตราสินคา การวาง
ภาพตราสินคาประกอบอยางชัดเจน และเนื้อหาที่นําเสนอเปนเรื่องที่เกี่ยวกับตราสินคานั้น 
ถึงแมวาบทความเชิงโฆษณานั้นไมไดมีการเอยชื่อตราสินคา หรือมีภาพประกอบ ผูรวมสนทนาทุก
คนก็สามารถตระหนักรูไดวามีโฆษณาแฝงอยูดี เพราะพวกเขาสามารถเชื่อมโยงขอมูลได จากการ
ที่บทความกับโฆษณาจัดวางประกบคูกัน ซึ่งผูอานรับรูไดโดยไมเกิดความรําคาญ ถึงแมวา
บทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมไดระบวุาเปนหนาโฆษณาก็ตาม 
 
 จากการวิจัยพบวา ผูรวมสนทนากลุมตัวอยางนี้ เกือบทุกคนมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิง
โฆษณา ดวยเหตุผลที่วา ผูอานไดรับขอมูลที่เปนประโยชน ซึ่งดีกวาโฆษณาทั่วไปที่ไมไดให
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รายละเอียดมากนัก สําหรับผูรวมสนทนามีจํานวนนอยมากที่มีทัศนคติที่ไมดีตอบทความเชิง
โฆษณา เนื่องจากรูสึกวาเปนการยัดเยียดขอมูลใหผูบริโภคมากเกินไป 
 
 อยางไรก็ตามสําหรับผูที่มีทัศนคติที่ดี ไดใหประเด็นที่สําคัญในการทําบทความเชิงโฆษณา
วา ถาบทความเชิงโฆษณามีเนื้อหาที่มากเกินไป หรือไมมีภาพประกอบ อาจทําใหผูบริโภคไมสนใจ
อานได และการบอกถึงแหลงที่มาของขอมูล สามารถชวยใหเกิดความนาเชื่อได โดยเฉพาะสินคาที่
เกี่ยวกับสุขภาพรางกาย ทั้งนี้การอางอิงแหลงที่มาควรใชบุคคลที่มีชื่อเสียงที่คนสวนใหญรูจัก จะ
สรางความนาเชื่อถือไดมากกวาการอางบุคคลที่ไมรูจัก  
 
 สําหรับทัศนคติเกี่ยวกับสินคาที่ทําบทความเชิงโฆษณา พบวาผูรวมสนทนากลุมตัวอยางนี้
คร้ังนี้ สวนใหญมีความรูสึกคอนขางดีตอสินคาที่ทําโฆษณาในรูปแบบนี้ เนื่องจากเห็นวาบทความ
เชิงโฆษณาเปนรูปแบบการทําโฆษณาอยางหนึ่ง ถาเปนสินคาที่ไมไดใชก็จะไมสนใจสินคานั้น แต
ถาใชกจ็ะรูสึกวาไดขอมูลที่มากขึ้น เปนประโยชน สามารถสรางความนาเชื่อในสินคานั้นไดมากขึ้น 
 
 จากการศึกษาพบวา ทัศนคติที่ดีสงผลใหเกิดแนวโนมการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคในกลุม
ตัวอยางนี้ได เพราะขอมูลที่ไดสามารถนําไปพิจารณารวมกับขอมูลอ่ืนๆเพื่อใชประกอบการ
ตัดสินใจซื้อได  
 
 อยางไรก็ตามผูรวมสนทนากลุมตัวอยางนี้สวนใหญตองการใหมีบทความเชิงโฆษณา
มากกวาโฆษณาทั่วไป เนื่องจากความสนใจในขอมูลที่เปนประโยชน แตทั้งนี้ขอมูลที่นําเสนอตอง
เปนขอเท็จจริง บอกกลาวถึงขอดีขอเสียอยางชัดเจน ขอมูลควรเปนกลางไมเขาขางฝายใดฝายหนึง่ 
สําหรับการอางอิงแหลงที่มา ควรใชบุคคลที่เปนที่รูจัก และตองมีจรรยาบรรณในการเขียน เขียน
เร่ืองจริงซึ่งผูอานสามารถนําไปคิด วิเคราะหตอไปได   แตถาเปนขอมู ลที่บิดเบือน ผูบริโภคอาจ
เกิดทัศนคติที่ไมดี ซึ่งจะสงผลตอภาพลักษณของสินคาในระยะยาวได 
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อภิปรายผล  
 
 การทําโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณาในนิตยสารกําลังไดรับความนิยมมากขึ้น
เร่ือยๆ เนื่องจากเปนรูปแบบการโฆษณาแบบหนึ่งที่สามารถชวยแกปญหางานโฆษณาที่มีจํานวน
มากในสื่อประเภทเดียวกันและในหลายๆสื่อ (Advertising Clutter) ได ดังนั้นโอกาสการเปดรับ
ของผูบริโภคจึงมีมากขึ้น ดวยรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาที่มีความโดดเดน แตกตางจาก
ชิ้นงานโฆษณาทั่วไปในนิตยสาร เนื่องจากเปนการนําเสนอความรู ขอมูลที่เปนประโยชนควบคูกับ
นําเสนอสารโฆษณาดวย ความกลมกลืนของสองสิ่ง สามารถโนมนาวใจใหผูบริโภคสนใจบทความ
เชิงโฆษณา จนกอใหเกิดแนวโนมพฤติกรรมการซื้อสินคาหรือบริการตามมาได ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ Stout, Wilcox และ Greer (1989) ที่บอกวา บทความเชิงโฆษณาเปนสื่อหนึ่งที่เติบโต
อยางรวดเร็ว เนื่องจากมีลักษณะที่แปลก และโดดเดนของตัวสาร ที่สามารถดึงดูดใจใหผูบริโภค
หันมาสนใจ เปนรูปแบบหนึ่งที่นักโฆษณาคิดเพื่อตอสูกับปญหาที่เกิดจากชิ้นงานโฆษณาที่มีมาก
เกินไป จนทําใหผูบริโภคเลือกที่จะเปดรับ และจดจํางานโฆษณาเพียงบางชิ้นเทานั้น ซึ่งรูปแบบ
เฉพาะของบทความเชิงโฆษณาสามารถแกปญหาที่เกิดขึ้นได 
 
 จากการวิจัยพบวา ในสวนของการเลือกนิตยสารเพื่อลงบทความเชิงโฆษณานั้นมีลักษณะ
เดียวกับการลงโฆษณาทั่วไปในนิตยสาร คือเจาของสินคาจะเลือกลงบทความเชิงโฆษณาใน
นิตยสารที่มีจํานวนคนอานสูง พรอมทั้งเลือกประเภทนิตยสารที่ตรงกับความสนใจของผูบริโภคที่
เปนกลุมเปาหมายของสินคา เนื่องจากรูปแบบทั้งสองเปนการโฆษณาเหมือนกัน การเลือกลง
นิตยสารจึงไมไดมีความแตกตางกัน ทั้งนี้ยังคงตองพิจารณาถึงกลุมเปาหมายของสินคา ประเภท
ของนิตยสาร หรือจํานวนคนอานนิตยสารก็ตาม ลวนเปนสิ่งที่ตองคํานึงถึงเพื่อใหเกิดการเขาถึง 
(Reach) และความถี่ที่เหมาะสม (Frequency)   
 

สําหรับผลการศึกษาถึงรูปแบบของบทความเชิงโฆษณาพบวา มีความแตกตางกับงาน
โฆษณาทั่วไปที่พบในนิตยสาร เมื่อพิจารณาแลวชิ้นงานโฆษณาทั่วไปจะประกอบไปดวยสวนของ
ภาพ และสวนขอความ ซึ่งขอความจะมีเพียง สวนพาดหัว เนื้อความสั้นๆ คําขวัญหรือโลโกสินคา
เทานั้น สําหรับบทความเชิงโฆษณาจะประกอบไปดวย 2 สวน คือสวนบทความและสวนโฆษณา 
สวนของบทความจะมีโครงสรางที่คลายกับงานเขียนบทความทั่วไป ซึ่งประกอบดวย ชื่อเร่ือง บท
นํา เนื้อหา และบทสรุป ทังนี้ในสวนของบทความจะเปนการนําเสนอสาระความรูที่เปนประโยชน
ตอผูบริโภค และในสวนโฆษณาอาจพบอยูในตอนทายของบทความหรือแยกไวอีกหนาหนึ่งก็ได 
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 นอกจากนี้ในสวนโครงสรางของบทความเชิงโฆษณาพบวามีความแตกตางจากบทความ
ทั่วไปในนิตยสาร โดยที่บทความเชิงโฆษณาจะมีเทคนิคการโฆษณาแฝงอยู มีการสอดแทรกภาพ 
หรือชื่อตราสินคาไวในบทความเชิงโฆษณา ซึ่งพบตั้งแตการตั้งชื่อเร่ืองที่เกี่ยวกับตัวสินคา บอกถึง
ประโยชนของสินคา การใชงาน ในสวนเนื้อหาจะนําเสนอเรื่องราวที่เปนประโยชนตอผูบริโภค และ
เอื้อประโยชนตอตราสินคานั้นดวย ในตอนทายจะเปนการตอกย้ําคุณสมบัติของสินคาไวในบทสรุป 
เพื่อใหผูอานจดจําสินคาได ทั้งนี้เทคนิคการโฆษณาที่แฝงอยูในบทความเชิงโฆษณาทั้งหมด 
สะทอนใหเห็นถึงความพยายามของนักโฆษณาที่จะสรางใหเกิดการรับรูในผูบริโภคไดงาย ทําให
ผูบริโภครูสึกวาไมไดเปนการโฆษณาขายสินคา ทั้งนี้สอดคลองกับงานวิจัยของ Kerwin (1993) ที่
อธิบายวา การรับรูของผูบริโภคในเรื่องของโฆษณาที่แฝงเขามาในรูปแบบของความบันเทิงตางๆ 
ลวนกอใหเกิดการรับรูภายใตจิตสํานึกของผูบริโภค (Unconscious) ซึ่งผูบริโภคจะไมรูวารับงาน
โฆษณาชิ้นนั้นไปแลว จะเปนการเกิดขึ้นอยางชาๆ คอยๆซึมซับเขาไปอยูในความทรงจําของ
ผูบริโภค เปนความแนบเนียนในการเสนอขายสินคาที่นักการตลาดและนักโฆษณาตางใหความ
สนใจเปนอยางมาก 
 
 อยางไรก็ดี เทคนิคการโฆษณาตางๆที่แฝงอยูในบทความเชิงโฆษณา ถึงแมจะมีความ
แนบเนียนก็ตาม แตเมื่อวิจัยเรื่องการตระหนักรูของผูบริโภค ผลที่ไดพบวา ผูรวมสนทนาทุกคนตาง
รูและเขาใจตรงกันหมดวา บทความเชิงโฆษณาเปนรูปแบบหนึ่งของการทําโฆษณาเพื่อขายสินคา
หรือบริการ และแมวาจะมีบทความเชิงโฆษณาที่แยกบทความไวคนละหนากับงานโฆษณาก็ตาม 
ผูรวมสนทนาทุกคนก็ยังตระหนักรูวาเปนการโฆษณาอยูดี เพราะพวกเขาสามารถเชื่อมโยง
ความสัมพันธระหวางตัวบทความกับงานโฆษณาได ดังนั้นรูปแบบการจัดวางบทความกับโฆษณา 
จะไวอยูหนาเดียวกันหรือแยกอยูคนละหนาก็ตาม ผูบริโภคอาจตระหนักรูไดเหมือนกันวาคือการ
โฆษณา และเปนการรับรูโดยที่ผูบริโภคไมรูสึกรําคาญ แตทั้งนี้ ตัวบทความกับงานโฆษณาถาแยก
ไวอยูหางกันหลายหนาเกินไป อาจสงผลใหผูบริโภคไมตระหนักรูวาเปนการโฆษณาได ซึ่งอาจจะ
ไมเปนการเอื้อประโยชนตอตราสินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณาแตอยางใด 
 
 นอกจากนี้ ผลจากการวิจัยพบวา บทความเชิงโฆษณาสวนใหญไมไดมีการระบุวาเปนเนื้อ
ที่โฆษณา ชี้ใหเห็นถึงการที่เจาของสินคาไมตองการใหผูบริโภครูสึกวาบทความที่ตนกําลังอานเปน
การโฆษณาขายสินคาหรือบริการ แตเปนการนําเสนอความรูที่เปนประโยชนตอผูบริโภคมากกวา 
ซึ่งจะสงผลใหผูบริโภคเกิดการยอมรับ สนใจอานขอมูลจากบทความ เพราะคิดวาเปนสิ่งที่มี
ประโยชนมากกวาโฆษณาสินคาท่ีพบทั่วไปในนิตยสาร ถึงแมวาผูรวมสนทนาทุกคนรูวาบทความ
เชิงโฆษณาคือการโฆษณา โดยมีการระบุวาเปนเนื้อที่โฆษณาหรือไมก็ตาม พวกเขาไมไดให
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ความสําคัญมากนัก ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Syedain (1993) ที่กลาววา ผูบริโภคสวนใหญ
รูสึกวาบทความเชิงโฆษณาใหคุณคาที่เพิ่มมากวาการโฆษณาแบบทั่วไป เพราะบทความเชิง
โฆษณาใหขอมูล รายละเอียดที่มาก ซึ่งดูคุมคา นาสนใจกวาโฆษณาที่เนนขายสินคาเพียงอยาง
เดียว อยางไรก็ดีผูรวมสนทนาตางเห็นวาถามีการระบุวาเปนพื้นที่โฆษณา จะเปนการชวยให
ผูบริโภคพิจารณาขอมูลไดรอบคอบมากขึ้น  
 

สําหรับผลของการเปดรับบทความเชิงโฆษณานั้น แมวากลุมตัวอยางนี้ ทุกคนจะเคย
เปดรับบทความเชิงโฆษณามากอน แตความสนใจในการอานรายละเอียดนั้นพบวามีความ
แตกตางกัน ทั้งนี้สําหรับผูที่สนใจอานรายละเอียดนั้น เนื่องจากเปนเนื้อหาที่ตรงกับความสนใจของ
ตน และเปนขอมูลความรูที่ใหม ยังไมเคยพบเห็นมากอน สําหรับผูที่ดูบทความเชิงโฆษณาแค
ผานๆ ไมไดสนใจรายละเอียด เพราะมีเนื้อหาไมตรงกับความสนใจ และมีเนื้อหาที่ยาวเกินไป ทั้งนี้
สอดคลองกับแนวคิดเรื่องการเปดรับของ Solomon (1999) ที่กลาววาผูบริโภคจะมุงสนใจกับส่ิง
เราบางตัว และเมื่อเปดรับแลว (Exposure) จะสนใจในตัวสาร (Attention) และตอมาจึงทําการ
ตีความหมายสารที่ไดรับ (Interpretation) ในเมื่อผูบริโภคเห็นวาสารนั้นสอดคลองกับความ
ตองการของตนแลว โอกาสที่จะจดจําความหมายในสารก็จะเกิดขึ้นไดมาก ดังนั้นหลังจากผูบริโภค
เปดรับบทความโฆษณาแลวเพื่อใหผูบริโภคสนใจในขอมูลที่นําเสนอ และจดจํารายละเอียดในสาร
ได ก็ตองเลือกนําเสนอขอมูลที่ตรงกับความสนใจกับผูบริโภค มีภาพประกอบ และมีเนื้อหาที่ไม
ยาวเกินไป เพราะอาจสรางความเบื่อหนาย จนผูบริโภคไมสนใจ หรือจดจําขอมูลและตราสินคาได 
 
 จากการที่ผูรวมสนทนากลุมตัวอยางนี้ ทุกคนเกิดการตระหนักรูในบทความเชิงโฆษณา
แลว  โอกาสที่ผูบริโภคจะสนใจในรายละเอียดของสาร จนเกิดความชอบสินคาตามมา ซึ่งอาจ
สงผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อได และเมื่อพิจารณาถึงผลจากการวิจัยเรื่องทัศนคติ พบวาผูรวม
สนทนากลุมตัวอยางนี้ สวนใหญมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณา เนื่องจากเห็นวา มีประโยชน
ตอผูบริโภค ในการนําเสนอขอมูล ความรู สาระประโยชนดานตางๆ ไดมากกวางานโฆษณาทั่วไป
ในนิตยสาร ผลกระทบที่เกิดในผูบริโภคดังกลาว จึงสอดคลองกับแนวคิดเรื่องผลกระทบที่เกิดจาก
การสื่อสาร (Hierarchy of Effects) ของ Lavidge และ Steiner (1961) ที่อธิบายไววา  เมื่อ
ผูบริโภคเปดรับบทความเชิงโฆษณาแลว ความสัมพันธของการตอบสนองของผูบริโภคจะเกิดขึ้น
ตามขั้นตอนดังนี้ คือเมื่อผูบริโภคตระหนักรูในบทความเชิงโฆษณาแลว (Awareness) ผูบริโภคจะ
เกิดความรูถึงสิ่งที่บทความนั้นนําเสนอ (Knowledge) ซึ่งอาจเปนเรื่องราวความรูเกี่ยวกับการใช
สินคา หรือเคล็ดลับตางๆ เปนตน หลังจากนั้นผูบริโภคจะเกิดความชอบ (Liking) เร่ิมมคีวามรูสึกที่
ดีตอสินคา และตอมาจะรูสึกชอบสินคานี้มากกวาสินคาอื่น เพราะเห็นวาสินคานี้นําเสนอประโยชน
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ไดมากกวาสินคาอ่ืนที่เสนอสารโฆษณาธรรมดา (Preference) ตอมาจะเกิดความเชื่อมั่นในสินคา
นั้น (Conviction) เพราะเห็นวานาเชื่อถือ และทายสุดจึงเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อตอมา 
(Purchase)  
 
 ในสวนของทัศนคตินั้น ผลการวิจัยยังพบวา ผูรวมสนทนากลุมตัวอยางนี้ สวนใหญมีความ
เชื่อถือในบทความเชิงโฆษณา เนื่องจากมีการอางอิงแหลงที่มา สามารถตรวจสอบได ไมไดเปน
การกลาวเลื่อนลอย แตทั้งนี้แหลงที่มาจะตองใชบุคคลที่มีชื่อเสียง เปนที่ รูจักโดยทั่วไป ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดของ Assael (1998) ที่อธิบายถึงกลุมอางอิง (Reference Group Influences 
on Consumers) วาการใชผูเชี่ยวชาญมีสวนทําใหขอมูลดูนาเชื่อถือไดสูง นอกจากนี้ ผูอานยังเห็น
วาการอางแหลงขอมูลนั้น มีความเหมาะสมกับสินคาบางประเภท เชน สินคาที่เกี่ยวกับสุขภาพ ยา 
อาหารเสริมตางๆ เปนตน เพราะกลุมตัวอยางเห็นวาสินคาเหลานี้ มีผลตอสุขภาพโดยตรง 
ความเห็นจากผูรวมสนทนาครั้งนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัย ที่พบวาสินคาที่มีการอาง
แหลงที่มาของขอมูลสวนใหญ คือ สินคาประเภทอาหาร อาหารเสริม วิตามิน ยาและเวชภัณฑ 
ดังนั้นการอางอิงถึงแหลงที่มา ซึ่งสวนใหญ คือแพทย เภสัชกร หรือผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ลวน
แลวแตจะชวยใหผูบริโภคมั่นใจไดมากข้ึนวาสินคานั้นไมเปนอันตราย และชวยแกปญหาใหกับ
ผูบริโภคไดจริง  
 
 ในสวนผลของทัศนคติที่ดีของผูอานนิตยสารตอบทความเชิงโฆษณา มีความสอดคลอง
กับแนวคิดเรื่องหนาที่ของทัศนคติ ที่ Assael (1998) ระบุไววา หนาที่ของทัศนคติประการหนึ่ง คือ 
ดานอรรถประโยชน (Utilitarian Function) ที่จะชวยใหผูบริโภคไดรับส่ิงที่ตองการที่มีประโยชนตอ
ตนเองมากสุด ดังนั้นผูบริโภคเห็นวาเนื้อหาสาระที่ไดรับจากบทความเชิงโฆษณา มีประโยชน ตรง
กับความตองการของตน จึงสงผลใหมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณานั้นๆ 
 
 นอกจากนี้ ทัศนคติที่ดีของผูบริโภคสามารถสงผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค
ได ซึ่งผูบริโภคจะนําเอาความรูที่ไดจากบทความเชิงโฆษณามาใชประกอบการตัดสินใจซื้อสินคา 
ทั้งนี้สามารถอธิบายไดจากแนวคิดเรื่องทศันคติแบบมุมมองดานเดียว (Unidimensionalist) ไดวา 
ทัศนคติจะเปนสวนของความพึงพอใจ รูสึกชอบ หรือไมชอบ เทานั้น สําหรับผลที่เกิดตามมา 
(Consequence) คือแนวโนมการตัดสินใจซื้อนั้น จะเปนสิ่งที่เกิดขึ้นตามมาถาผูบริโภครูสึกดี ชอบ
ในสาระความรูที่ไดจากบทความเชิงโฆษณา อาจสงผลตอแนวโนมการตัดสินใจซื้อตราสินคาที่
สนับสนุนบทความเชิงโฆษณาชิ้นนั้นได แตถามีทัศนคติที่ไมดี ไมชอบบทความเชิงโฆษณา ก็อาจมี
แนวโนมที่ไมซื้อสินคานั้นได แตทั้งนี้ผูบริโภคจะพิจารณารวมกับขอมูลแหลงอื่นอีกดวย เชน 
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สอบถามจากบุคคลใกลชิด จากพนักงานขาย หรือจากเอกสารขอมูลตางๆที่เกี่ยวของกับสินคา 
เปนตน  
 สําหรับทัศนคติของกลุมผูรวมสนทนาตัวอยางนี้ ที่มีตอสินคาที่ทําโฆษณาในรูปแบบ
บทความเชิงโฆษณานั้น มีทิศทางอยูในระดับคอนขางดี คือมีความรูสึกดีกับตราสินคาที่มีการทํา
บทความเชิงโฆษณา เพราะกลุมตัวอยางเห็นวา เปนการเสนอสิ่งที่เปนประโยชนใหผูบริโภค ซึ่ง
ดีกวาโฆษณาที่มีแตขายสินคาอยางเดียว ทั้งนี้เมื่อพิจารณาถึงผลการวิจัยประเภทของสินคาที่ลง
บทความเชิงโฆษณาทั้ง 96 ชนิด พบวาสินคาที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคสูง (High 
Involvement) จะมีการลงบทความเชิงโฆษณามากกวาสินคาที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคต่ํา 
(Low Involvement) เห็นไดจากจํานวน 69.8% และ 30.2% ตามลําดับ สินคาที่มีความเกี่ยวพันสูง 
เชน อาหารเสริม ยา วิตามิน อุปกรณแตงรถยนต เปนตน ซึ่งลักษณะดังกลาวจึงมีความสอดคลอง
กับแนวคิดของ Assael (1998) ที่อธิบายวา สินคาที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคสูงนั้น ผูบริโภคจะ
พยายามหาขอมูลเกี่ยวกับสินคานั้นกอน (Learn) จึงคอยเกิดความรูสึกชอบหรอืไมชอบตามมา 
(feel) หลังจากนั้นจึงเกิดผลการกระทํา หรือแนวโนมการซื้อ (Do) ซึ่งสามารถอธิบายไดตาม
แบบจําลอง FCB Grid ดังนี้ 
 
   Think    Feel 
       ศูนยเลเซอรรักษาตา 

   ยา/วิตามิน      เครื่องสําอาง 
 High  คอมพิวเตอร         น้ําหอม 
 
           อาหารเสริม          สุขภัณฑในหองน้ํา    
                 ยางรถยนต      
 
   อุปกรณทําความสะอาด         โลชั่นทาผิว 

Low  ในครัวเรือน 
     มีดโกนหนวด      แชมพู/ ครีมอาบน้ํา 
 

 กระดาษชําระ       เครื่องดื่ม Soft drink 
 

ที่มา: Vaughn, 1986 หนา 59 
 แตทั้งนี้จากการวิจัยพบวา สินคาบางชนิดที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคต่ํา ไดมีการทํา
โฆษณารูปแบบบทความเชิงโฆษณาดวย เมื่อทําการศึกษาแลว พบวาสินคาที่ทําโฆษณารูปแบบนี้
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เนื่องจาก สวนใหญเปนสินคาที่เพิ่งออกมาใหม มีคุณสมบัติใหม ที่ตองนําเสนอ แนะนําคุณสมบัติ
นั้นในตัวสินคาใหผูบริโภคไดรับรู จึงจําเปนตองใหขอมูล ความรู แกผูบริโภค นอกจากนี้สินคาบาง
ชนิดที่ไมไดมีคุณสมบัติใหม แตที่ทําบทความเชิงโฆษณาเพราะตองการนําเสนอคุณคาที่เพิ่มเติม
ใหกับผูบริโภค ในการใหเกร็ดความรูที่เปนประโยชน ซึ่งจะเปนการเสริมสรางภาพลักษณที่ดีใหแก
ตราสินคามากขึ้น  
 

อยางไรก็ดีเมื่อพิจารณาแลวพบวา สินคาที่ลงบทความเชิงโฆษณาโดยการนําเสนอขอมูล 
ความรูที่เปนประโยชนตอผูบริโภคแลว ผูบริโภคจากกลุมตัวอยางนี้จะมีแนวโนมในการเกิดทัศนคติ
ที่ดีตอตราสินคานั้นมากขึ้น แตทั้งนี้ กลุมตัวอยางไดเสนอแนะวา สินคาที่มีการทําบทความเชิง
โฆษณา ควรนําเสนอขอมูลที่เปนจริง ไมหลอกลวงผูบริโภค ตองบอกเนื้อหาทั้งดานดีและดานเสีย 
มีความเปนกลาง ไมควรเขียนเขาขางสินคาของตน และแหลงที่มาควรใชบุคคลที่มีชื่อเสียง จึงจะ
สรางความนาเชื่อได ถาสินคานั้นทําบทความเชิงโฆษณาในลกัษณะที่กลาวมาตามขางตนได จะ
เปนประโยชนโดยแทจริงตอผูบริโภค และสามารถสรางภาพลักษณที่ดีใหกับตราสินคาในระยะยาว
ได 
 
 สําหรับงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการทําโฆษณาแฝงประเภทตางๆ ลวนมีผลการวิจัยในเรื่อง
ทัศนคติที่สอดคลองกัน ไมวาเปนเรื่องการจัดวางสินคา (Product Placement) ในภาพยนตร ของ 
สุภนิช ฉัตรดรงค (2541) หรือการจัดวางสินคาในละคร ของ เสริมยศ ธรรมรักษ (2542) และการ
นําเสนอรายการความรูในรูปแบบ Infomercials ของอุริสรา โกวิทยดํารงค (2542) รวมทั้งงานวิจัย
ชิ้นนี้ที่เกี่ยวกับบทความเชิงโฆษณา (Advertorials) ก็ตาม ผูบริโภคสวนใหญมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาแฝงประเภทตางๆ ตามขางตน ทั้งนี้เนื่องจาก การทําโฆษณาแฝงมีประสิทธิผลคอนขางดี 
ดวยรูปแบบที่ไมดูเปนการขายสินคามากเกินไป ดังที่ Warlaumont (1998) ไดอธิบายวา รูปแบบ
ของการโฆษณาแฝงที่ปรากฏในภาพยนตร ละคร หรือส่ิงพิมพตางๆ ลวนออกแบบมาเพื่อไมให
เหมือนเปนการทําธุรกจิขายสินคาเพียงอยางเดียว แตเปนการสอดแทรกสาระและความบันเทิงเขา
ดวยกัน ดังนั้นเมื่อผูบริโภคเห็นถึงสาระความรู ที่ไดรับ จึงสงผลใหผูบริโภคเกิดทัศนคติที่ดีตามมา
ดวย 
 
 นอกจากนี้ผลการวิจัยที่เกี่ยวกับการโฆษณาแฝงทั้งหมดที่กลาวมานั้น มีความสอดคลอง
กันในเรื่องของทัศนคติที่ดีตอสินคาหรือบริการที่ทําโฆษณาในรูปแบบนี้ดวย เนื่องจากกลุมตัวอยาง
จากงานวิจัยดังกลาวเห็นวา เจาของสินคาไมไดมุงหาประโยชนจากการขายสินคาหรือบริการเพียง
อยางเดียว แตมีการนําเสนอสาระ ประโยชนตอผูบริโภคดวย แตทั้งนี้กลุมตัวอยางเห็นพองกันวา 
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การนําเสนอขอมูลและความบันเทิงในรูปแบบตางๆนั้น ควรนําเสนอในปริมาณที่เหมาะสม ไมมุง
ขายสินคาจนเกินไป เพราะการกระทําเชนนั้นอาจสงผลตอภาพลักษณสินคาหรือบริการได อยางไร
ก็ดีงานวิจัยทุกชิ้นมีผลไปในทิศทางเดียวกันในเรื่องพฤติกรรมที่เกิดตามมาของผูบริโภควา ทัศนคติ
ที่ดีของผูบริโภคตอโฆษณาแฝงในรูปแบบตางๆ และตอสินคาที่นําเสนอนั้น ไมไดสงผลตอการ
ตัดสินใจซ้ือสินคาหรือบริการนั้นแตอยางใด เนื่องจาก กลุมตัวอยางเห็นวายังมีปจจัยอ่ืนที่มีสวน
รวมในการตัดสินใจซื้อของผูบริโภคดวย แตอยางไรก็ดีสินคาที่มีความเกี่ยวพันกับผูบริโภคสูง ยิ่งมี
ความจําเปนตองนําเสนอสาร ขอมูล ความรูใหแกผูบริโภคมากขึ้น เพราะจะเปนการดึงดูดใจให
ผูบริโภคสนใจ อยางนอยเปนการเพิ่มทางเลือกในการนําเสนอขอมูลเพื่อใชประกอบการตัดสินใจ
ของผูบริโภคได 
 
 ดังนั้นการทําโฆษณาแฝงในรูปแบบตางๆ จึงเปนเพียงเครื่องมือหนึ่งของการทําโฆษณา 
และเปนสวนหนึ่งของการทํากิจกรรมทางการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing 
Communications) เทานั้น ทั้งนี้เพื่อการเขาถึงเปาหมายทางการตลาดที่ตั้งไว ซึ่งก็คือยอดขายที่
เพิ่มข้ึน จึงตองมีการใชกลยุทธทางการตลาดดานอื่นๆประกอบดวย ไมวาจะเปนดานตัวผลิตภัณฑ 
(Product) ดานราคา (Price) ดานการจัดจําหนาย (Place) หรือดานการสงเสริมการขาย 
(Promotion) ในรูปแบบตางๆ ก็ตาม ตองเปนการดําเนินกลยุทธไปในทิศทางเดียวกัน ถึงแมวาการ
ทําโฆษณาแฝงจะมีแนวโนมที่สรางทัศนคติที่ดีใหกับผูบริโภคไดก็ตาม ทั้งนี้ผูบริโภคจะนําขอมูล
จากโฆษณาแฝงมาประกอบการตัดสินใจซื้อของผูบริโภครวมกับขอมูลจากแหลงอื่นดวย และถา
เปนผูบริโภคมีความสนใจในสินคานั้นแลว บทความเชิงโฆษณาก็จะเปนขอมูลใหกับผูบริโภคใน
การตัดสินใจซื้อไดมาก แตถาเปนสินคาที่ผูบริโภคไมสนใจ บทความเชิงโฆษณาก็ไมไดมีสวนทําให
ผูบริโภคตัดสินใจซื้อได ดังนั้นกลยุทธทางการตลาดดานอื่นๆจึงมีความสําคัญ ในการสราง
พฤติกรรมการซื้อสินคาใหเกิดขึ้นกับผูบริโภคได และนอกจากนี้ การพัฒนารูปแบบการสื่อสารให
แปลกใหม เพื่อเขาถึงผูบริโภคไดอยางใกลชิด จนไมรูสึกวาถูกยัดเยียดการขายสินคา จึงเปน
รูปแบบหนึ่งที่นักโฆษณาไมควรมองขาม แตควรใหความสนใจมากขึ้น แนวโนมการสรางสรรคงาน
โฆษณาควรมีความหลากหลายมากขึ้น เพื่อใหผูบริโภคเปดรับ และสนใจในสาร จนเกิดผลการ
กระทําตามมาไดในที่สุด 
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ขอเสนอแนะสําหรบัการประยุกตใช 
 
 จากการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดเห็นถึงกลยุทธที่นาสนใจ สําหรับเจาของสินคาที่มีความสนใจ
ทําโฆษณาในรูปแบบบทความเชิงโฆษณาในนิตยสาร ไดนําไปพิจารณาประกอบไดดังนี้  
 

1. สําหรับเจาของสินคาที่มีความสนใจในการทําโฆษณารูปแบบบทความเชิงโฆษณา ควร
เลือกลงบทความที่มีเนื้อหาที่กลุมเปาหมายของสินคาสนใจ และใหสอดคลองกับสินคา 
รวมทั้งเลือกนิตยสารที่กลุมเปาหมายของสินคาสนใจอาน เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด
เชน สินคาสําหรับเด็ก มีกลุมเปาหมายคือแม นิตยสารที่ควรลงบทความเชิงโฆษณาจะ
เปนนิตยสารท่ีเกี่ยวกับแมและเด็ก เนื้อหาควรมีความสัมพันธกับสินคาและเปนเรื่องที่แม
สนใจ เชน ขั้นตอนการเลี้ยงเด็ก การเลือกซื้อผลิตภัณฑธรรมชาติสําหรับเด็ก เปนตน เพื่อ
เปนการนําเสนอขอมูลที่เปนประโยชนความรู ทั้งยังเอื้อประโยชนตอตัวสินคาไดดวย  

 
2. การจัดวางจํานวนหนาของบทความเชิงโฆษณานั้นควรทําอยูในหนาเดียวกัน หรือถามี

ขอมูลรายละเอียดที่มาก ก็ควรจัดวางหนาที่ประกบคูกัน ทั้งนี้ผูบริโภคสามารถเชื่อมโยง
ขอมูลจากบทความและสารโฆษณาไดอยางเขาใจและไมกอใหเกิดความรําคาญ แตทั้งนี้
ถามีจํานวนหนาบทความที่มากเกินไป อาจทําใหผูบริโภคไมสนใจอานบทความนั้นได 

 
3. ผูบริโภคสวนใหญชอบใหมีการนําภาพหรือช่ือตราสินคาประกอบอยูในบทความเชิง

โฆษณา แตทั้งนี้ก็ตองจัดวางไมใหมากจนเกินไป จนผูบริโภครูสึกวาเปนการขายสินคา
มากไป สงผลใหผูบริโภคไมสนใจหรือเกิดทัศนคติที่ไมดีได ดังนั้นควรจัดวางใหเหมาะสม 
เพราะการมีภาพประกอบจะเปนการดึงดูดใจใหอานไดมากกวาการที่มีแตเนื้อหาเพียง
อยางเดียว  

 
4. สําหรับสินคาบางประเภทควรมีการบอกถึงแหลงที่มาของขอมูลดวย โดยเฉพาะสินคาที่

เกี่ยวของกับสุขภาพ รางกาย ซึ่งเปนสินคาที่เกี่ยวพันกับผูบริโภคสูง เชน ยา เวชภัณฑ 
วิตามินหรืออาหารเสริม เปนตน สินคาเหลานี้จะมีผลโดยตรงตอผูบริโภค ดังนั้นเพื่อสราง
ความนาเชื่อถือใหกับตราสินคา บทความเชิงโฆษณานั้นควรระบุแหลงที่มาใหชัดเจน แต
ทั้งนี้แหลงที่มาตองใชบุคคลหรือสถาบันที่มีชื่อเสียง ที่คนสวนใหญรูจัก การอางอิงถึง
บุคคลที่ไมเปนที่ รูจัก จะสงผลตอความนาเชื่อถือที่ลดลงในผูบริโภคได อยางไรก็ดี 
ผูบริโภคตองการใหแหลงที่มา ที่เปนแพทย เภสัชกร หรือผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน  ใหขอมูล
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ที่เปนขอเท็จจริง มีความเปนกลาง ไมเขียนเขาขางสินคาใดสินคาหนึ่ง และควรบอกถึง
ขอดีและขอเสีย เพื่อใหผูบริโภคนําไปพิจารณาตอไปได  

 
5. นอกจากนี้ นักโฆษณาควรปฏิบัติตามหลัก ขอบังคับ ใหถูกตองตามหลักของ สคบ. อย.

หรือ กกช. ในการสรางสรรคงานบทความเชิงโฆษณา ใหมีความเปนจริง ไมเปนเท็จ ไม
กลาวเกินความจริง  ทั้งนี้เพื่อประโยชนแกผูบริโภคและภาพลักษณของสินคาในระยะยาว 

 
6. การทําโฆษณาแฝงในรูปแบบบทความเชิงโฆษณาเปนเพียงสวนหนึ่งของการทํากิจกรรม

ทางการตลาดเทานั้น เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคทางการตลาดที่ตั้งไว จึงควรมีการวางแผน
กลยุทธแบบผสมผสานรวมดวย (Integrated Marketing)  

 
จากขอแนะนําทั้งหมดที่กลาวมานั้น ลวนแลวแตเปนกลยุทธที่ชวยใหบทความเชิงโฆษณา

ในนิตยสารมีความดึงดูดใจ นาอานมากขึ้น เมื่อผูบริโภคเปดรับ สนใจขอมูลและเกิดการจดจําใน
สารที่นําเสนอแลว อีกทั้งผูบริโภคเล็งเห็นถึงประโยชนที่ไดรับจากบทความนั้นแลว จะเปนการ
สงผลใหเกิดทัศนคติที่ดีตามมาได และเมื่อผูบริโภคมีทัศนคติที่ดีตอบทความเชิงโฆษณาและตอ
ตราสินคาที่ลงบทความนั้นแลว ผลของความรูสึกที่ดีเหลานี้ มีโอกาสกอใหเกิดแนวโนมการ
ตัดสินใจซื้อของผูบริโภคได แตทั้งนี้ผูบริโภคจะนําเอาขอมูลจากบทความเชิงโฆษณามา
ประกอบการตัดสินใจซ้ือรวมกับขอมูลจากแหลงอื่นอีกก็ตาม ดังนั้นสิ่งสําคัญที่นักการตลาดหรือ
นักโฆษณาควรทํา คือการนํากลยุทธทางการตลาดตัวอ่ืนๆมาใชผสมผสานใหสอดคลองกับ
เปาหมายทางการตลาดที่ตั้งไว จะชวยใหบรรลุตามวัตถุประสงคนั้นได  

 
 

ขอจํากัดในการวิจัย 
 
 ในการวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชรูปแบบการ
สนทนากลุม (Focus Group Discussion) เพื่อศึกษาถึงทัศนคติของผูรวมสนทนา ดวยรูปแบบที่
จํากัดของการทําสนทนากลุม ซึ่งอาจไมครอบคลุม หรือเปนตัวแทนความคิดเห็นของคนสวนใหญ 
ดังนั้นผลที่ไดจากการวิจัยครั้งนี้ จึงเปนเพียงความคิดของคนเพียงกลุมเดียวเทานั้น ไมถือวาเปน
ตัวแทนของคนทั้งหมด 
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ขอเสนอแนะในการทําวิจยัในอนาคต 
 

1. การศึกษาครั้งตอไป ควรทําการศึกษาถึงการเปดรับ การตระหนักรูและทัศนคติของผูอาน
นิตยสารในระดับการศึกษาที่แตกตางกันดวย เนื่องจากระดับการศึกษาที่แตกตางกันอาจ
มีผลตอความคิด และทัศนคติที่แตกตางไปจากนี้ได 

2. ควรมีการสัมภาษณเจาของสินคาหรือนักโฆษณาที่ทําบทความเชิงโฆษณา เพื่อใหทราบ
ถึงกลยุทธการสื่อสารผานทางบทความเชิงโฆษณาที่นาจะเปนประโยชนตอนักการตลาด
และนักโฆษณาอื่นๆ ที่สนใจ 

3. การศึกษาครั้งตอไป ควรทําการวิจัยขอมูลในเชิงปริมาณ (Quantitative) ในรูปแบบการ
สํารวจ (Survey Research)  เพื่อศึกษาถึงทัศนคติของคนสวนใหญวาเปนอยางไร และ
เปนการยืนยันขอมูลที่ไดจากการทําวิจัยเชิงคุณภาพในครั้งนี้ดวย 

4. การศึกษาในอนาคต ควรทําการศึกษาเพื่อตรวจสอบผลการเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้น 
เนื่องจากอาจมีบทความเชิงโฆษณาเกิดขึ้นเปนจํานวนมาก อาจมีการพัฒนารูปแบบใหมๆ  
รวมทั้ง ผูบริโภคอาจเกิดความรูสึก ทัศนคติตอบทความเชิงโฆษณาที่แตกตางไปจากเดิม 
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ประวัติผูเขียน 
 

นางสาวชลัยพร อนันตศฤงคาร เกิดเมื่อวันที่ 12 มีนาคม พ.ศ. 2519 สําเร็จการศึกษา
ร ะ ดั บ ป ริ ญญ า ต รี จ า ก คณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร แ ล ะ สื่ อ ส า ร ม ว ล ช น  เ อ ก โ ฆ ษณ า 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร เมื่อปการศึกษา 2540 หลังจากนั้นไดเขารวมเปนหนึ่งในทีมงาน
ประชาสัมพันธ ในงานเอเชี่ยนเกมส คร้ังที่ 13 และงานเฟสปคเกมส ที่จัดขึ้น ณ ศูนยกีฬา
ธรรมศาสตร รังสิต และจากนั้นไดเขาศึกษาตอที่คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ใน
สาขาวิชาการโฆษณา ในปการศึกษา 2542 
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