















































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง
 
	ส่วนที่ 2 ผลวิจัยเกี่ยวกับการเปิดรับองค์ประกอบของฉลากบนบรรจุภัณฑ์ของสินค้าอุปโภคและบริโภค
	ส่วนที่ 3 ผลการวิจัยเกี่ยวกับทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อฉลากบนบรรจุภัณฑ์ของสินค้าอุปโภคและบริโภค
	ส่วนที่ 4 ผลการวิจัยเกี่ยวกับปัจจัยด้านองค์ประกอบของฉลากที่มีต่อความตั้งใจซื้อของผู้บริโภค
	ส่วนที่ 5 ผลการทดสอบสมมติฐาน


