





















































































































































	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	1.
แนวคิดเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์และฉลาก
	2. แนวคิดเรื่องการรับรู้ของผู้บริโภค 
	3. แนวคิดเรื่องทัศนคติของผู้บริโภค
	4.
แนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจของผู้บริโภค
	สมมติฐานการวิจัย


