



















































	บทที่ 2 ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	2.1 การวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ
	2.2 การใช้การประมาณการการขายเพื่อการตัดสินใจในธุรกิจ
	2.3 ข้อมูลและแนวคิดที่ใช้ในงานวิจัย
	2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง


