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การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาผลของการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตร

ท่ีมีตอการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยภาพยนตร กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยเปนประชากรชาวไทยท่ีมี

อายุ 20 ปขึ้นไป ท่ีอยูในกรุงเทพมหานครและนักทองเท่ียวท่ีไปเท่ียวสถานท่ีถายทําภาพยนตร กองพล

ทหารราบท่ี 9 คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรีและเคยชมภาพยนตรไทยเรื่อง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราช จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามท่ีผูวิจัยสรางขึ้นเปนเครื่องมือและมีการทดสอบคุณภาพ

ไดคาความตรงเชิงเน้ือหาเทากับ 0.81 และคาความเท่ียงเทากับ 0.86 แลวนําผลท่ีไดมาวิเคราะหหาคา

ทางสถิติ ไดแก คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบคาที (t-test) การทดสอบคาเอฟ (F-test) 

และทดสอบความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) ผลการวิจัยพบวา 

1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 20-30 ป มีอาชีพเปนขาราชการหรือ

รัฐวิสาหกิจ  มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10 ,001-20,000 บาท ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี โดยสวน

ใหญเคยชมภาพยนตรเรื่องตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคท่ี 1 มากท่ีสุด และเลือกชมภาพยนตร

เรื่องตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชเพื่อไดแงคิดและเน้ือหาสาระ 

2. องคประกอบของภาพยนตร ไทยเรื่อง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียว องคประกอบดานเน้ือเรื่อง ดานนักแสดง ตานฉาก และดานเสียงอยูในระดับเห็นดวยอยาง

ยิ่งในทุกองคประกอบ และองคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียวสวนใหญอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง  

3. ผลการเปรียบเทียบองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียว  ระหวางเพศ พบวา ดานนักแสดง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05        

การเปรียบเทียบระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือน พบวา ดานฉากและดานเสียง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ      

ทางสถิติท่ีระดับ .05 และการเปรียบเทียบระหวางอายุ พบวา ไม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ .05 
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The purpose of the study was to study the results of historical Thai film 

consumption that affecting tourism decision. The samples were 400 Thai people, aged over 20 

years old; who lived in Bangkok Metropolis and tourists who visited Naresuan Filming 

Location located at Surasee Military Base, Kanchanaburi Province and watched The Legend 

of King Naresuan.  A questionnaire which content validity at 0.81 and reliability at 0.86 was 

used as a survey tool for collecting data. Data were statistically analyzed in terms of means, 

standard deviations, t-test and one-way ANOVA (F-test). After initial analysis, LSD method 

was also applied for the significance difference. The results were as follows:  

 1. The majority of the samples were female, aged between 20-30 years old, 

working as government officials and state enterprise employees. Their average monthly 

income was 10,001-20,000 Baht and the highest education level was a bachelor’s degree. 

They mostly haved watched The Legend of King Naresuan, Part I for the food for thoughts 

and content substances. 

 2. The elements of Thai film The Legend of King Naresuan, which induced 

tourism decision in story, character, scene and sound factors, all were in a strongly agreed 

level. The    elements of tourism decision mostly were in the strongly agreed level. 

 3. Comparing the elements of historical Thai film-induced tourism decision by 

gender, character factor was significant differences at 0.05 level. By the average of monthly 

income, the scene and sound factors were significant differences at 0.05 level. By age, there 

was no significant differences at 0.05 level.    
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บทที่  1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญของประเทศไทยซึ่งสรางรายไดจํานวน

มหาศาลใหกับประเทศ เพราะการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมการบริการที่เชื่อมโยงธุรกิจอ่ืนๆ 

หลายอยางมีทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรง เชน ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเคร่ืองด่ืม ธุรกิจดาน

การขนสง ธุรกิจนําเที่ยว และธุรกิจของที่ระลึก สวนธุรกิจที่เกี่ยวของทางออม เชน หัตถกรรม

พื้นบาน การผลิตสินคาตางๆ ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณี การใชเวลาวางมา

รับจางกอสราง เปนตน กิจกรรมเหลาน้ีจะเปนปจจัยสําคัญตอการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ เพราะเปน

แหลงที่มาของรายไดตางๆ เกิดการสรางงานและกระจายรายได ทําใหเกิดการกระจายความเจริญ

ไปสูภูมิภาคตางๆ  ลดปญหาความแออัดในเมืองหลวง กระตุนใหนําทรัพยากรของทองถิ่นมาสราง

มูลคา การทองเที่ยวยังมีบทบาทสําคัญตอการฟนฟูอนุรักษศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม

ประเพณีและสิ่งแวดลอมของประเทศชาติ ทั้งยังเปนสื่อกลางสรางสันติภาพ สัมพันธไมตรีและ

ความเขาใจอันดี เมื่อมนุษยตางสังคมไดพบปะทําความรูจักและเขาใจกันโดยการเดินทางไปมาหาสู

จะทําใหเกิดความสามัคคีสมานฉันทของคนในชาติ ตลอดจนสรางภาพลักษณที่ดีใหแกประเทศ 

(อดิศร ศักด์ิสูง , 2554) จึงกลาวไดวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจและ

สังคมเปนอยางมาก รัฐบาลถือวาการสงเสริมการทองเที่ยวเปนนโยบายหลักที่สําคัญประการหน่ึง

จึงไดพยายามจัดวางมาตรการที่ถูกตองในการวางแผนดําเนินงานเพื่อขยายอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว (สมบัติ กาญจนกิจ, 2544) การสงเสริมการทองเที่ยวน้ันจะตองมีการประชาสัมพันธโดย

การผานสื่อตางๆทั้งทางสื่อสิ่งพิมพ เชน หนังสือพิมพ วารสาร และทางสื่ออิเล็กทรอนิกส เชน วิทยุ 

โทรทัศน และภาพยนตร  (คลังปญญาไทย, 2555: ออนไลน) ซึ่งสื่อเหลาน้ีจะทําหนาที่เปนตัวกลาง

ในการสงขอมูลขาวสารไปถึงผูรับสาร ในยุคปจจุบันภาพยนตรมีอิทธิพลตอความเชื่อและ

พฤติกรรมของบุคคลและสังคมมากกวาสื่อสิ่งพิมพในการสรางภาพลักษณ และการไปเยือน

สถานที่ตางๆ เน่ืองจากการเขาถึงแหลงขอมูลมีความสะดวกกวาและมีความนาเชื่อถือสูง (โศรยา 

หอมชื่น และ ณัฏฐิรา อําพลพรรณ , 2550) ในบรรดาสื่อตางๆ น้ันภาพยนตรเปนสื่อที่ถายทอด 
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ความรู ทัศนะคติ ทักษะ แนวคิด และความบันเทิงแกผูชม (คณะกรรมการกลุมผลิต , 2532) 

ภาพยนตรสามารถเขาถึงผูคนนับลานไดในเวลาอันสั้น และเขาถึงไดทุกเพศ ทุกวัย ทุกชาติทุกภาษา 

และทุกชนชั้นของสังคม แมแตกระทั่งคนที่อานหนังสือไมออก ก็สามารถเขาใจเร่ืองราว 

ความหมาย และซึมซับอารมณความรูสึกที่ปรากฏอยูในภาพยนตร โดยใชภาพและเสียงเปน

ภาษาสากลในการสื่อความหมาย (รักศานต วิวัฒนสินอุดม, 2546)  

คนจํานวนมากที่ไดชมภาพยนตรที่ใชสถานที่ถายทําที่มีทิวทัศนสวยงามหรือสถานที่

ที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร มักจะเกิดความปรารถนาที่จะไดมีโอกาสไปเยือนสถานที่แหง

น้ันสักคร้ังหน่ึง จึงเกิดการทองเที่ยวรูปแบบใหมที่เรียกวา การทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ( Movie 

tourism หรือ Film tourism)  ตัวอยางเชน ประเทศนิวซีแลนด (ภาพยนตร The Lord of the Rings) 

ประเทศตูนีเซีย (ภาพยนตร Star Wars) สหราชอาณาจักร (ภาพยนตร Harry Potter) และสก็อต

แลนด (ภาพยนตร Braveheart) หลังจากภาพยนตรไดออกฉาย ผลก็คือการทองเที่ยวของแตละ

ประเทศในภาพรวมเติบโตขึ้นอยางกาวกระโดด การทองเที่ยวของประเทศตูนีเซียจากที่เคยมี

นักทองเที่ยวนอยกวา 1 ลานคนในป ค.ศ.1976 หลังจากภาพยนตรเร่ืองน้ีเผยแพรไปทั่วโลก จํานวน

นักทองเที่ยวกลายเปน 4.8 ลานคนและสงผลใหรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มขึ้นจาก 86 ลานเหรียญ

สหรัฐเปน 1,300 ลานเหรียญสหรัฐและการทองเที่ยวกลายเปนอุตสาหกรรมที่ใหญเปนอันดับ 2 

ของตูนีเซีย รองจากอุตสาหกรรมสิ่งทอ จากตัวอยางเหลาน้ีแสดงใหเห็นถึงอิทธิพลของภาพยนตรที่

สงผลตอการสรางภาพลักษณแกสถานที่ที่เปนฉากของภาพยนตร ซึ่งถือวาประสบความสําเร็จเปน

อยางมาก ทําใหรัฐบาลไทยไดตระหนักถึงความสําคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตรที่มีตอการ

ทองเที่ยวจึงไดกําหนดประเด็นยุทธศาสตรใหมีการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร สงเสริม 

สนับสนุนการถายทําภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยและสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร

ของประเทศไทยเองเพื่อใหประเทศไทยมีศักยภาพในการแขงขันระดับนานาชาติและเปนหนทาง

สําคัญของการนํารายไดเขาสูประเทศ (กรมการทองเที่ยว, 2549)  

ในป พ.ศ. 2555 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ไดจัดงานเทศกาลเที่ยว

เมืองไทย ภายใตคําขวัญ “ เที่ยวเทรนดใหม มหัศจรรยเมืองไทย ” เที่ยวแบบหรูหราในภาคกลาง 

เที่ยวตามรอยภาพยนตรและละครดังภาคเหนือ ชมทุงดอกไมงามภาคอีสาน ทองเที่ยวเชิงสุขภาพ

ตะวันออก และชิมอาหารพื้นเมืองขึ้นชื่อภาคใต เปนการนําเสนอเอกลักษณของแตละพื้นที่ 
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ภาคเหนือที่นําเสนอรูปแบบการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรและละครดัง ดวยการจําลองฉากละคร

และภาพยนตรที่ถายทําในภาคเหนือ เชน สวนสนบอแกว จ.เชียงใหมในภาพยนตร รักจัง สถานที่

ทองเที่ยวดอยแมอูคอ จ.แมฮองสอนในภาพยนตร The Melody สถานที่ทองเที่ยวมอนแจม            

จ.เชียงใหมในภาพยนตร อุโมงคผาเมือง สถานที่ทองเที่ยวภูทับเบิก จ.เพชรบูรณในละคร ธรณีน่ีน้ี

ใครครอง เปนตน พรอมตัวอยางเสนทางทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร-ละคร (ฐานเศรษฐกิจ , 2555: 

ออนไลน) 

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เปนเร่ืองราว

เกี่ยวกับสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ทรงเปนพระมหากษัตริยพระองคแรกที่กอบกูเอกราชให     

ชาติไทย ทรงเปนวีรกษัตริยนักรบที่มีพระปรีชาสามารถยิ่ง ทรงฉลาดในการวางแผนยุทธวิธี       

และอุบายกระบวนศึกที่ไมเหมือนผูใดในสมัยเดียวกัน วีรกรรมที่ทรงกระทํายุทธหัตถีกับ           

พระมหาอุปราชาแหงพมาน้ันเปนที่เลื่องลือและไมมีขาศึกใดกลายกทัพมารุกรานไทยนานถึง      

150 ป พระองคทรงเปนพระมหากษัตริยที่เสียสละและอุทิศพระองคเพื่อแลกมาซึ่งเอกราชและ

ความเปนปกแผนของผืนแผนดินไทยจนกระทั่งปจจุบัน ในภาพยนตรน้ันจะเชื่อมโยงกับหลาย

จังหวัด ไดแก พิษณุโลก, อยุธยา, อางทอง, กาญจนบุรี, สุพรรณบุรี, และสุโขทัย โดยเฉพาะจังหวัด

กาญจนบุรีซึ่งเปนสถานที่ถายทําหลักของภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชทั้ง 5 ภาค 

ภาพยนตรไดดําเนินการถายทําบนพื้นที่กวา 1,500 ไร บริเวณกองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห 

ตําบลลาดหญา จังหวัด กาญจนบุรี กอสรางดวยงบประมาณกวา 700 ลานบาท ดวยการศึกษา

คนควาขอมูลพรอมงานออกแบบในดานสถาปตยกรรมและศิลปกรรม สถานที่ถายทําภาพยนตร

ปจจุบันจึงกลายเปนสถานที่ทองเที่ยวแหงหน่ึงของจังหวัดกาญจนบุรี (หฤทัย บุญวงศโสภณ, 2550: 

ออนไลน) อีกทั้ง  ยังเปนการสรางรายไดใหคนในชุมชนจากการมาเยือนของนักทองเที่ยว 

ภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จะแบงเปน 5 ภาค ไดแก ภาคที่ 1 : องค

ประกันหงสา ทํารายได 219.06 ลานบาท ภาคที่ 2 : ประกาศอิสรภาพ ทํารายได 216.87 ลานบาท 

ภาคที่ 3 : ยุทธนาวี ทํารายได 203.7 ลานบาท ภาคที่ 4 : ศึกนันทบุเรง ทํารายได 135 ลานบาท          

(วิกิพีเดีย, 2556) และภาคที่ 5 : ยุทธหัตถี ขณะน้ียังไมไดออกฉาย จึงถือไดวาเปนภาพยนตรที่ทํา

รายไดเปนจํานวนมาก รายไดรวมจนถึงภาค 4 เปนจํานวนเกือบแปดรอยลานบาท หลังจากไดชม

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรเร่ืองน้ีแลวผูชมจะไดเขาใจและจดจําเร่ืองราวทางประวัติศาสตรไดดี
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ยิ่งขึ้น อีกทั้งยังเกิดความภาคภูมิใจ ความสํานึก และตระหนักในคุณคาของวัฒนธรรมประเพณี 

ตลอดจนการกอบกูเอกราชของชาติ กอใหเกิดความรูสึกหวงแหนและรักผืนแผนดินไทยมากยิ่งขึ้น  

ดังน้ันจากความสําคัญขางตน และเพื่อประโยชนตอบุคลากรและหนวยงานที่

เกี่ยวของในการนําไปใชเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนา ประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรใหมีประสิทธิภาพตอไป ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเร่ืองการชม

ภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร โดยจะศึกษา

จากภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค1-4  

วัตถุประสงคของการวิจัย  

เพื่อศึกษาถึงผลของการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

ขอบเขตของการวิจัย 

ประชากรที่ศึกษาเปนประชาชนชาวไทยที่มีอายุต้ังแต 20 ปขึ้นไป ที่อยูใน

กรุงเทพมหานครและนักทองเที่ยวที่เดินทางไปเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่  

9 คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรีและชมภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช     

ภาค 1-4 ภาคใดภาคหน่ึง  

คําจํากัดความของคําท่ีใชในการวิจัย 

ภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตร หมายถึง ภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราช ภาค 1-4 

การตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร หมายถึง การใชเหตุผลในการพิจารณา

วิเคราะหความรูสึกนึกคิดจากการไดชมภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

โดยใชองคประกอบภาพยนตรแลวสงผลใหตัดสินใจทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตร 
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สถานที่ทองเที่ยว หมายถึง แหลงทองเที่ยวที่เชื่อมโยงกับภาพยนตรเร่ือง ตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค 1-4 ประกอบดวย สถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่ 9 

คายสุรสีห จ.กาญจนบุรี และ สถานที่จริงในประวัติศาสตร คือ พิษณุโลก , อยุธยา , อางทอง , 

กาญจนบุรี, สุพรรณบุรีและสุโขทัย 

ประโยชนท่ีไดรับจากการวิจัย  

1.ไดทราบถึงองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

2.หนวยงานที่เกี่ยวของ สามารถนําผลการศึกษาเปนขอมูลเพื่อที่จะนําไปสงเสริมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรโดยผานสื่อภาพยนตรไดอยางเหมาะสม 

 



บทที่  2 

วรรณคดีและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

การวิจัยเร่ือง การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว

ตามรอยภาพยนตร ผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี หลักการและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

โดยนําเสนอเปนหัวขอดังตอไปน้ี 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับภาพยนตร 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

3. แนวคิดและทฤษฎีการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจทองเที่ยว 

5. แนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวกับภาพยนตร 

6. ความรูเกี่ยวกับตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 แนวความคิดเกี่ยวกับภาพยนตร 

ความหมายและบทบาทของภาพยนตร 

ภาพยนตร คือ สื่อมวลชนชนิดหน่ึงซึ่งทําหนาที่เปนตัวกลางในการแพรกระจายขอมูล

ขาวสารจากบุคคล หรือองคกรไปยังมวลชน หรือประชาชนจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว       

(คลังปญญาไทย, 2555: ออนไลน) 

กระทรวงวัฒนธรรม (2556) กลาววา ในบรรดาสื่อทั้งหมดภาพยนตรเปนสื่อที่มี

อิทธิพลทางความคิดและพฤติกรรมของผูคนในสังคม เน่ืองจากภาพยนตรเปนสื่อสากลประเภท

บันเทิงที่สามารถเขาถึงบุคคลไดอยางกวางขวาง สะดวกและรวดเร็ว สามารถสรางสรรคกระแส

สังคมใหเปนไปทิศทางที่หลากหลาย รวมทั้งเปนเคร่ืองมือสําคัญในการเผยแพรแลกเปลี่ยน

วัฒนธรรมที่มีศักยภาพสูงจนสามารถเปลี่ยนทัศนะของผูคนทั้งโลกได  

 ปยกุล เลาวัณยศิริ กลาววา ในบรรดาสื่อทั้งหมดภาพยนตรเปนสื่อมวลชนที่มีบทบาท

สําคัญและทรงพลังที่สุด สามารถใหความรู รวมไปถึงเปลี่ยนแปลงทัศนคติได เชน สหรัฐอเมริกา

ใชสื่อภาพยนตรในการขายวัฒนธรรม รัสเซียเคยใชเปนเคร่ืองมือในการเปลี่ยนแปลงความคิดดาน
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การปกครอง เกาหลีใตมีนโยบายสนับสนุนภาพยนตรเน่ืองจากเล็งเห็นคุณประโยชนที่หลากหลาย 

(ประชาไท, 2550: ออนไลน) 

  สุเนตร ชุตินธรานนท กลาววา “ภาพยนตรหาใชสื่อบันเทิงที่เบาหวิวลองลอย แตมัน

เติมเต็มความรูและเปดมุมมองใหมใหแกนักวิชาการเชนเขาไดดียิ่งขึ้น ” (อางถึงใน ม.จ.ชาตรี      

เฉลิมยุคล, 2550) 

  รักศานต วิวัฒนสินอุดม (2547) กลาววา ภาพยนตรเปนงานศิลปะที่เร่ิมตนจาก

จินตนาการของนักเขียนบท เลาสิ่งที่เห็นสิ่งที่ฝนออกมาเปนภาพ เปนเร่ืองราวตางๆ อีกทั้งยังได

เรียนรู เร่ืองราวทางประวัติศาสตร ความฝนในอนาคต ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมผานภาพยนตร  

   จอหน โฮเวิรด ลอวสัน (อางถึงใน รักศานต วิวัฒนสินอุดม , 2547)  กลาววา 

ภาพยนตรก็คือ การเลาเร่ืองผานภาพและเสียงดําเนินไปสูจุดวิกฤตสูงสุดในบทสรุปของเร่ือง  

  พรปภัสสร ปริญชาญกล (2555) อธิบายเกี่ยวกับ บทบาทและความสําคัญของสื่อ

ภาพยนตรวา สื่อภาพยนตรใหความบันเทิงและทําใหผอนคลาย ใหขอคิดแกผูชม ทําหนาที่สะทอน

ภาพของสังคม สามารถชักจูงและเปลี่ยนพฤติกรรมของคนในสังคม เปนแหลงรายไดและสราง

มูลคาในเชิงเศรษฐกิจ 

  จากที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา ภาพยนตร หมายถึง การเลาเร่ืองราวดวยภาพและเสียง 

ทําหนาที่เปนสื่อกลางสําคัญที่จะนําสารสงผานไปยังผูชม สรางความเบิกบานใจ ราเริงใจ 

สนุกสนาน ใหความรูและเรียนรูเร่ืองราวสําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ซึ่งจะมีอิทธิพล

ตอความคิด ทัศนคติ การตัดสินใจ รวมถึงพฤติกรรมของผูชม อีกทั้งยังเปดมุมมองใหม ไดรับ

ประสบการณที่แปลกใหมเพียงผานหนาจอภาพยนตร 

  บทบาทของภาพยนตร 

 ภาพยนตรมีบทบาทที่นาสนใจโดยสอดคลองกับขอมูลที่วา ภาพยนตรเปนเคร่ืองมือ

สําคัญสิ่งหน่ึงในฐานะสื่อที่สามารถเปลี่ยนแปลงสังคมในดานตางๆ (มหาวิทยาลัย                  

สุโขทัยธรรมาธิราช, 2544) 

 1. ทําใหเกิดความเปลี่ยนแปลงดานศิลปวัฒนธรรม ภาพยนตรสามารถนําภาพและ

เสียงของศิลปวัฒนธรรมจากแหลงหน่ึงไปเผยแพรสูประชาชนอีกแหลงหน่ึงได 
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2. มีความสําคัญดานการศึกษา เน่ืองจากภาพยนตรสามารถอธิบายสิ่งที่อยูไกล หรือ

สิ่งที่ไมสามารถเห็นดวยตาเปลา ทําใหเกิดความรูความเขาใจในกระบวนการ เชน การศึกษาอวกาศ 

หรือยนระยะเวลาสิ่งที่มีการเปลี่ยนแปลงเร็วหรือชา ใหชาหรือเร็วขึ้นพอที่จะศึกษาเขาใจภาพรวม

ทั้งหมด    

3. มีความสําคัญตอกิจการทหารและความมั่นคงของประเทศ โดยการบันทึกวิธีการ

รบ ภูมิประเทศ และที่ต้ังของขาศึก เมื่อสมัยสงครามโลกคร้ังที่ 2 ไดมีการใชภาพยนตรบันทึก

เหตุการณเพื่อประเมินกําลังขาศึกและผลการปฏิบัติการรบของฝายตน 

4. มีความสําคัญตอกิจการแพทย โดยการเผยแพรความรูทางการแพทย ยังใชในการ

บันทึกอาการเพื่อวินิจฉัยโรค และถายทอดการปฏิบัติทางการแพทยจากที่หน่ึงไปสูอีกที่หน่ึง 

5. เพื่อกิจการสารสนเทศ เปลี่ยนแปลงสังคมในการคนควาขอมูลและการตัดสินใจ

ของประชาชน  

6. มีความสําคัญตอการประชาสัมพันธ เพื่อเผยแพรเหตุการณ ประชาสัมพันธองคกร

ขนาดเล็กจนถึงระดับชาติ ซึ่งภาพยนตรจะใหความรู ทัศนคติ ทักษะ ใกลเคียงสถานการณจริง 

7. มีความสําคัญตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมสังคม ภาพยนตรที่มีผูชมมาก สามารถ

เปลี่ยนแปลงกระแสของสังคมได เชน การแตงกาย บุคลิกการแสดงออก การใชภาษา เปนตน 

ประเภทของภาพยนตร 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  (2530) อธิบายวา ภาพยนตรบันเทิง หมายถึง 

ภาพยนตรที่สรางเพื่อความบันเทิง มุงใหความเบิกบานใจ ร่ืนเริงใจ และใหความรูสึกสนุก 

ภาพยนตรชนิดน้ีอาจสรางขึ้นจากเร่ืองจริง เชน ประวัติศาสตรสงคราม แตในการแสดงเพิ่มเติมเพื่อ

มิใหภาพยนตรเร่ืองน้ันกลายเปนภาพยนตรสารคดีไป เชน ภาพยนตรเร่ือง สะพานขามแมนํ้าแคว 

ซึ่งเนนคานิยมของทหารญ่ีปุนและทหารฝายพันธมิตร เปนภาพยนตรที่ใหทั้งความบันเทิงและ

ความรู หรือบางคร้ังภาพยนตรบันเทิงอาจสรางขึ้นมากจากสัจธรรมบางประการในสังคมโดยเพียง

ใสตัวละครเขาไปก็กลายเปนเร่ืองจริงจังขึ้น  

การจําแนกภาพยนตรประเภทบันเทิงน้ันมีการจัดแบงออกเปนหลายลักษณะ          

ตามความคิดเห็นของวิลเลียม ไบเออร ไดแยกประเภทของภาพยนตรบันเทิงไว 12 ประเภท 

ดังตอไปน้ี (Bayer, 1973) 
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1. ภาพยนตรคาวบอย ( Westerns) จะนําเสนอรูปแบบชีวิตของชาวตะวันตกเกี่ยวกับ

การตอสูทั้งดานเลหเหลี่ยมและความรุนแรงในการอยูในสังคมหรือชุมชนในชวงบุกเบิกตะวันตก 

2. ภาพยนตรลึกลับต่ืนเตน ( Intrigue & suspense) เน้ือหาของภาพยนตรประเภทน้ีจะ

เกี่ยวกับอาชญากรรม แกงสเตอร การสืบสวน สายลับ มีการดําเนินเร่ืองอยางมีเงื่อนงํา ต่ืนเตน

ลึกลับนาคนหา ทําใหผูชมรูสึกสนุกสนานและติดตามอยางตอเน่ือง 

3. ภาพยนตรตลก ( Comedies) จะใหความขบขันทั้งแบบเสียดสีสังคม ความขบขัน

แบบไมมีเน้ือหาสาระหรือแบบฝนเฟอง เพื่อใหผูชมเกิดความคร้ืนเครง 

4. ภาพยนตรเพลง ( Musicals) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดยมีลักษณะของศิลปะการ

ละครผสมอยูเพื่อแสดงความรูสึกออกมาเปนเพลงเพื่อใหเกิดความยิ่งใหญตระการตา ดวยการจัด

ฉากระบําอันวิจิตร สวนใหญมักจะเปนเร่ืองที่ไมเกิดขึ้นในชีวิตจริง แตเปนเร่ืองที่ใหความบันเทิงใจ

กับคนดู 

5. ภาพยนตรสงคราม ( War) จะมีลักษณะเชิดชูวีรกรรมในสงคราม ตอตานสงคราม 

หรือเร่ืองราวของผูคนที่ไดรับผลกระทบจากสงคราม ซึ่งมีเน้ือหาแสดงถึงความเจ็บปวด ความ

เสียหายและสูญเปลาอันเกิดจากความบาคลั่ง หลงอํานาจของคนบางกลุมบางพวก ดังน้ันภาพยนตร

สงครามสวนใหญสรางเพื่อมุงเนนที่จะนําสันติสุขมาสูชาวโลก 

6. ภาพยนตรผจญภัย ( Adventure) เปนภาพยนตรที่มุงเนนดานความบันเทิงมากกวา

การสะทอนภาพชีวิตของมนุษย แสดงถึงความองอาจ หาวหาญ โลดโผน ความเปนลูกผูชายที่ตองมุ

มานะใหประสบความสําเร็จอยางสมศักด์ิศรีหรือการอยูรอดปลอดภัย โดยการพิชิตอุปสรรค

นานับประการ 

7. ภาพยนตรที่เกี่ยวกับศีลธรรมและสังคม ( Manner, morals & society) เปน

ภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดยถือเอาพลังทางอารมณที่มีตอสังคมแสดงออกผานทางภาพยนตร เปนการ

แสดงภาพของสังคมในความคิดของผูสรางผสมผสานกับความงามทางศิลปะ ซึ่งแตละคนมี

ลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน  

8. ภาพยนตรเกี่ยวกับวงการบันเทิง ( Film about films) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดย

ตองการเปดเผยเบื้องหลังภาพยนตร หรือบางเร่ืองอาจเปนการฉีกหนากากวงการมายาเพื่อสนอง

ความตองการของผูสรางที่อยากจะอธิบายถึงโลกสวนตัวที่ตนเองรูจัก 
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9. ภาพยนตรสวนตัว ( Cinema of personal expression) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นเพื่อ

แสดงความคิดเห็นของตนที่มีตอสภาพแวดลอมไปตามความรูสึกนึกคิดในฐานะของผูสรางสรรค

ทางศิลปะ 

10. ภาพยนตรจินตนาการและเขยาขวัญ ( Fantasy & horror) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้น

ในรูปแบบเพื่อสรางความต่ืนเตนเราใจ สนุกสนาน หรือความรูสึกสยดสยอง  

11. ภาพยนตรสะทอนภาพสังคม ( The concerned cinema) เปนการนําเอาปญหาที่

เกิดขึ้นในสังคมที่คนสวนใหญในขณะน้ันกําลังเผชิญอยูมานําเสนออยางมีความงดงามทางศิลปะ 

จึงทําหนาที่เสมือนเปนปากเสียงแทนคนในสังคม ดวยการไมบิดเบือนขอเท็จจริง และอยูภายใต

อาณัติของอิทธิพลการเมือง โดยการสรางอารมณรวมที่มีพื้นฐานมาจากมนุษยธรรมและใหผูชม

เปนผูตัดสินเองวาใครถูกใครผิด 

12. ภาพยนตรประวัติศาสตร ( Period films) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดยอิงความ

สมจริงในทางประวัติศาสตรทั้งในดานการใชภาษา เคร่ืองแตงกาย การจัดฉาก อุปกรณประกอบ

ฉาก เน้ือหาตองเปนจริงตามประวัติศาสตรโดยมีความสมเหตุสมผลสอดคลองกับจุดมุงหมายใน

การนําเสนอ 

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร 

ทอปลิน (Toplin, 1996) กลาววา ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรมีสวนชวยในทาง

ความคิดใหเปนรูปเปนรางขึ้นอยางมาก บอยคร้ังที่การพรรณนาภาพของสถานที่ที่ปรากฏบนจอ

ภาพยนตรน้ันมีอิทธิพลตอทรรศนะเกี่ยวกับประวัติศาสตรของผูชมมากกวาหนังสืออิงประวัติศาตร

จะสามารถทําได 

เบอรกอยน (Burgoyne, 2008) กลาววา ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรมีบทบาทที่ทรง

พลังอยางมากในการกลอมเกลาความเขาใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมในอดีต อิทธิพลที่มีตอผูชมน้ันไมได

เกิดจากแคเพียงศักยภาพที่ไมมีอะไรเทียบไดของภาพยนตรที่สามารถสรางรูปแบบของอดีตในทาง

โลกทางอารมณความรูสึกหรือในทางลอเลียนรูปแบบใหมเทาน้ัน แตยังเกิดจากการที่ภาพยนตรน้ัน

มีเปาประสงคที่จะกระตุนถึงประเด็นตางๆที่มีความสําคัญหรือประเด็นที่มีความเห็นแตกตางกัน

แลวสะทอนออกมาสูสาธารณะชนอีกดวย 
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เฮอรลิไฮ ( Herlihy, 1988) กลาววา ภาพยนตรมีศักยภาพในการนําเสนอแงมุมทาง

ประวัติศาสตรออกมาเปนภาพในเราเห็นได แตไมสามารถแสดงใหเห็นถึงประวัติศาสตรทั้งหมด 

หรือแสดงใหเห็นถึงวิธีการทางประวัติศาสตร 

โรเจอร (Rogers, 2008) กลาววา ตําราทางประวัติศาสตรจะอธิบายยุคสมัยผานความ

เปนจริง ในขณะที่ภาพยนตรใชประสาทสัมผัสของผูชมเชื่อมกับเร่ืองราวในอดีตผานทางการ

มองเห็นและการไดยิน ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรไมไดใหความถูกตองทางดานเน้ือหามากไป

กวานวนิยายอิงประวัติศาสตร แตสิ่งที่ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรใหน้ันคือ การพรรณนาภาพ การ

ใหความรูสึกของยุคสมัยน้ันที่สามารถนําขอเท็จจริงทางประวัติศาสตรบรรยายออกมาเปนภาพสู

สายตาผูชม ดวยขอจํากัดตางๆ ของภาพยนตรทําใหขอเท็จจริงอาจถูกตัดหรือถูกสรุปรวมเพื่อความ

สมบูรณของภาพยนตร  

ดังน้ันสรุปไดวา ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร หมายถึง สื่อที่นําเสนอเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตรผานทางภาพและเสียง โดยการรวบรวมขอมูลหลักฐานทางประวัติศาสตรตางๆ      

เขามาผนวกกันแลวสรางขึ้น และแตงเติมหรือดัดแปลงเพื่อเพิ่มสีสัน ความนาสนใจ ความบันเทิง

ใหกับเร่ืองราวผานจินตนาการของผูกํากับเพื่อใหเกิดความสมจริงและมีชีวิตขึ้นมา การพรรณนา

ออกมาเปนภาพทําใหเขาใจถึงสิ่งตางๆไดงายและรวดเร็ว ชวยกลอมเกลาทางความคิด ทัศนคติ 

อารมณความรูสึกในเร่ืองราวทางวัฒนธรรมประเพณีและประวัติศาสตรในอดีต ซึ่งจะนําไปสูการ

ตัดสินใจเร่ืองตางๆ อีกดวย 

ประเภทภาพยนตรประวัติศาสตร 

ภาพยนตรเกี่ยวกับประวัติศาสตรน้ัน แบงออกได 2 ประเภทใหญๆ คือ ภาพยนตร

ประวัติศาสตร และภาพยนตรอิงประวัติศาสตร เชนเดียวกันกับนิยายที่มีทั้งนิยายประวัติศาสตรและ

นิยายอิงประวัติศาสตร (โรจน จินตมาศ, 2552: ออนไลน)  

 1. ภาพยนตรประวัติศาสตร คือ การดําเนินเร่ืองตามเหตุการณทางประวัติศาสตร 

เร่ืองราว บุคคล และเหตุการณ ทุกอยางจะเปนไปตามประวัติศาสตร อาจไมถึงขั้นรอยเปอรเซ็นต

แตก็แทบจะไมมีสิ่งใดผิดแผกหรือแตงเติมไปจากประวัติศาสตรเลยแมแตนอย  โดยทั่วไป

ภาพยนตรประเภทน้ีมักจะถูกสรางขึ้นดวยโครงเร่ืองที่ไมซับซอนมากนัก  เชน ภาพยนตรเร่ือง

สุริโยทัยที่กวาเกาสิบเปอรเซ็นตเปนไปตามประวัติศาสตรผูกํากับจะแตงเติมสิ่งตางๆ ลงไปเล็กนอย

เพื่อที่จะคงเร่ืองจริงใหมากที่สุด 
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 2. ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร คือ การนําเอาเหตุการณหลักๆ ที่ปรากฎใน

ประวัติศาสตรมาสรางเปนเร่ืองราวเพิ่มเติมใหเกิดสีสัน ความบันเทิงสนุกสนาน และอาจแทรก

ความคิดหรือจินตนาการลงไปในภาพยนตร จนบางคร้ังเร่ืองราว เหตุการณและบุคคลน้ันเกินเลย

ความเปนจริงไปมาก ภาพยนตรประเภทน้ีจะถูกสรางออกมาคอนขางเยอะ เพราะสามารถดําเนิน

เร่ืองไดอยางสนุกสนานกวาและถูกตีกรอบนอยกวา เชน ภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็เปนภาพยนตร

อิงประวัติศาสตรที่เอาเฉพาะโครงเร่ืองหลักๆ ของเหตุการณในคายบางระจันมาเปนหลักและสราง

เร่ืองราวใหเปนไปอยางมีสีสันตามจินตนาการของผูกํากับและคนเขียนบท 

ลักษณะของภาพยนตรอิงประวัติศาสตร 

โรเซนสโตน (Rosenstone, n.d.) กลาวถึง แนวความคิดเกี่ยวกับภาพยนตร                

อิงประวัติศาสตรที่เชื่อมโยงกับโลกแหงความเปนจริง มี 6 ลักษณะคือ 

1. การเลาเร่ืองราวเชิงประวัติศาสตรจะมีจุดเร่ิมตน การดําเนินระหวางเร่ือง และมีจุด

จบของเร่ืองที่พยายามจะใหแงคิด หรือยกระดับจิตใจผูชม ไมวาเร่ืองเลาน้ันจะเกี่ยวกับสิ่งที่สวยงาม

หรือโหดราย บอยคร้ังที่ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรจะไมไดบอกเลาถึงแงมุมดีๆของประวัติศาสตร

โดยตรง แตก็มักจะแฝงกลวิธีการบอกเลาเพื่อใหเห็นถึงแงดีของเร่ืองน้ันโดยออม 

2. บอกเลาเร่ืองราวเชิงประวัติศาสตรเกี่ยวกับบุคคลที่มีชื่อเสียงเลื่องลือ หรือเคยทํา

วีรกรรมที่นาชมเชย ในบางคร้ังภาพยนตรอิงประวัติศาสตรก็อาจกลาวถึงเร่ืองราวของบุคคลผูซึ่ง

ไดรับความทุกขทรมานจากเหตุการณที่เลวรายหรือการกดขี่ขมเหง โดยผูสรางภาพยนตรจะ

กําหนดใหบุคคลน้ันไดเผชิญหนากับปญหาและแกไขไดเปรียบเสมือนเปนตัวแทนในการแกปญหา

ที่เกิดขึ้นในประวัติศาสตรในชวงเวลาน้ัน  

3. ภาพยนตรนําเสนอเร่ืองราวทางประวัติศาสตรสูผูชมไดอยางใกลชิด สมบูรณ และ

เรียบงายมากกวาวิธีการอ่ืนๆ ซึ่งผูชมจะยอมรับเร่ืองราวที่เกิดขึ้นในภาพยนตรอยางไมมีขอสงสัย 

อยางไรก็ตามการสรางภาพยนตรอิงประวัติศาสตรผูกํากับจะใสความคิดสวนตัวเพิ่มเขาไปใน

ภาพยนตรมักกอใหเกิดปญหากับนักประวัติศาสตรอยูเสมอ 

4. ภาพยนตรถายทอดประวัติศาสตรโดยการสรางอารมณรวม สรางเร่ืองเฉพาะบุคคล 

และสรางความบันเทิงผานทางตัวละครและผูที่อยูในเหตุการณทางประวัติศาสตร ทําใหผูชมไดรับ

รูถึงความสุข ความเศรา ความสนุกต่ืนเตน ความสิ้นหวัง ความกลาหาญ เปนตน ในขณะเดียวกันสิ่ง
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ดังกลาวก็ไดเกิดคําถามตามมาวา ผูสรางภาพยนตรควรจะเสริมเติมแตงอารมณรวมลงไปมากนอย

เพียงใด  

5. ภาพยนตรจะนําเสนอประวัติศาสตรออกมาใหผูชมเห็นเปนภาพของอดีตไดอยาง

เปนขั้นเปนตอนชัดเจน ภาพยนตรจะนําเสนอขอมูลตางๆแกผูชมในลักษณะที่เปนภาพรวม แต

ในทางหนังสือหรือตําราประวัติศาสตรน้ันจะแยกแตละหัวขอเปนสวนๆ เชน เศรษฐกิจ การเมือง 

การเหยียดสีผิว การแบงชนชั้น เปนตน ทําใหผูอานไมอาจเห็นการเชื่อมโยงของเร่ืองราวหลาย

แงมุมในเวลาเดียวกันได แตการชมภาพยนตรจะไดเห็นเร่ืองราวดานตางๆไดในเวลาเดียวกันซึ่งทํา

ใหผูชมภาพยนตรเขาใจไดชัดเจนกวาทั้งทางดานเหตุผลและอารมณ 

6. ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรทําใหเราเห็นภาพหรือลักษณะในอดีตไดอยางชัดเจน 

เชน สิ่งกอสราง ภูมิทัศน สิ่งตางๆที่มนุษยสรางขึ้น ภาพยนตรใหความสําคัญกับภาพที่ปรากฎบน

จอ จะแสดงใหเห็นถึงอุปกรณตางๆมีวิธีการใชอยางไรในอดีต เชน เสื้อผาใสอยางไรไมไดถูก

แขวนไวในพิพิธภัณฑ แตมันถูกใสอยางประณีตและแสดงใหเห็นอยูบนรางกายที่เคลื่อนไหว 

เคร่ืองมือเคร่ืองใช อาวุธ เฟอรนิเจอรไมใชสิ่งที่วางโชวหรือเปนรูปที่ถูกตีพิมพคร้ังแลวคร้ังเลา แต

เปนสิ่งที่คนในอดีตใชในชีวิตประจําวัน แสดงถึงอัตลักษณของสมัยน้ัน 

  แรงจูงใจของการชมภาพยนตร 

  บรูซ (Bruce, 1989) กลาววา การชมภาพยนตรถือเปนการใชเวลาวางอยางหน่ึง และ

แบงแรงจูงใจที่ทําใหคนชมภาพยนตรเปน 3 ประเภท คือ 

 1. แรงจูงใจทางสังคม ( Social motivation) การชมภาพยนตรทําใหเรามีกิจกรรม

รวมกับคนอ่ืน ชวยเอ้ือประโยชนในการติดตอกับผูอ่ืน ชวยในดานการเขาสังคมทําใหมีหัวขอ

สนทนากับผูอ่ืน เกิดการแลกเปลี่ยนทัศนคติ ความคิดเห็นซึ่งกันและกัน  

 2. แรงจูงใจทางจิดวิทยา ( Psychological motivation) ภาพยนตรมีสวนชวยทําใหเรา

หนีจากความตึงเครียด ความวิตกกังวล ปญหาตางๆไดชั่วขณะหน่ึง หรืออาจกลาวไดวา ภาพยนตร

ชวยรักษาความสมดุลของสภาพจิตใจเราได 

 3. แรงจูงใจทางสติปญญา ( Intellectual motivation) ชวยเพิ่มพูนความรู ประสบการณ 

และมุมมอง ทําใหเราเขาใจสิ่งตางๆ ไดดีขึ้น อีกทั้งยังไดความเพลิดเพลินทางดานสุนทรียศาสตรดวย 
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องคประกอบของภาพยนตร 

 นิพนธ คุณารักษ  (2552) กลาววา ภาพยนตรประกอบดวยหนวยของการเลาเร่ือง

หลายหนวยมาเรียงรอยเขาดวยกัน หนวยของการเลาเร่ืองหนวยหน่ึงอาจแทนดวย หน่ึงกรอบภาพ 

(Frame) กรอบภาพหลายกรอบภาพมาเรียงตอกันกลายเปนหน่ึงช็อต ( Shot) เมื่อหลายช็อตมาเรียง

รอยตอเน่ืองกันจะเรียกวา หน่ึงฉากหรือหน่ึงซีน ( Scene) เมื่อนําหลายซีนมาเรียงรอยเขาดวยกัน 

เรียกวา หน่ึงองคหรือหน่ึงซีเควนซ ( Sequence) และภาพยนตรก็คือการนําเอาซีเควนซหลาย

ซีเควนซมาเรียงตอกัน เพื่อเลาเร่ืองหรือสื่อความหมายไดครบถวนตามที่ผูกํากับภาพยนตรตองการ

จะสื่อออกมา และไดแบงประเภทขององคประกอบภาพยนตร ดังน้ี 

1.ฉาก ( Set dressing) มีล ซอง เซน mise-en-scene เปนคําศัพทภาษาฝร่ังเศสมี

ความหมายตามตัววา ใสเขามาในฉาก หรือหมายถึง การจัดฉากหรือจัดเวที เปนการจัด

องคประกอบภาพในหน่ึงช็อตซึ่งแสดงถึงความสัมพันธระหวางอุปกรณประกอบฉากกับตัวละคร 

รวมถึงแสงเงา แสงสี และมุมกลอง ตอมาในกลุมประเทศทางดานยุโรปอ่ืน ๆ และประเทศ

สหรัฐอเมริกามีความเขมแข็งขึ้นทางดานภาพยนตรมากขึ้น มักจะนิยมเรียกการจัดฉากใน

ภาพยนตรวา Setting หรือ Sets 

1.1 ฉาก (Sets) เชน ฉากพระราชวัง เมืองที่ถูกสงครามทําลาย  

1.2 สถานที่ (Location) เชน กรุงโคเปนเฮเกน ทุงดอกทานตะวัน  

1.3 เวลา (Time) เชน เวลาพระอาทิตยอัสดง เชาตรู เวลาเที่ยงวัน  

1.4 อุปกรณประกอบฉาก (Props) เชน อาวุธสมัยโบราณ โตะเกาอ้ี ผลไม  

1.5 บรรยากาศของฉาก ( Atmospheres) เชน ฝนตกฟารอง พายุ หมอก ควัน หิมะ 

ฯลฯ โดยใชอุปกรณและเคร่ืองมือตาง ๆ เชน เคร่ืองฉีดนํ้าทําฝนเทียม พัดลมเคร่ืองใหญเพื่อสราง

ลมพายุ หรือแมกระทั่งการเผาวัสดุเพื่อใหสรางควัน และหมอก เปนตน 

2.แสงและเงา (Lights and shadows) การจัดแสงและเงาสามารถใชแสงได 2 ลักษณะ 

คือ แหลงกําเนิดแสงจากธรรมชาติและแสงที่เกิดจากแสงประดิษฐ การจัดแสงในภาพยนตรมี

ความสัมพันธกับการจัดฉาก การแสดงของตัวละคร การกํากับภาพ และการถายทําภาพยนตรอยาง

ยิ่ง การจัดแสงและเงาที่ดีจะชวยใหฉากสวยงาม สรางบรรยากาศอารมณความรูสึก สรางมิติ และยัง

ชวยสงเสริมสนับสนุนการแสดงอารมณตาง ๆ ของตัวละคร รวมทั้งการสื่อสารเร่ืองราวหรือ

ความหมายของภาพยนตรไดอยางดียิ่ง  การจัดแสงที่แตกตางกันจะสื่อความหมายหรือนัยยะที่

แตกตางกันดวย  
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3. สี (Color) สีมีความสัมพันธกับฉากและแสงอยางยิ่ง สีเปนสัญลักษณอยางหน่ึงที่

สามารถสื่อสารความหมาย อารมณความรูสึกหรือนัยยะตาง ๆ ไดเปนอยางดี มีหลายประเภท ไดแก 

สีที่เกิดจากฉาก คือ สีที่เกิดจากการสรางขึ้นในฉากน้ันๆ เชน สีของอุปกรณประกอบฉากตางๆ สี

เคร่ืองแตงกายของนักแสดง เปนตน สีที่เกิดจากการจัดแสง คือ สีที่ไดจากแหลงกําเนิดแสง เชน สี

ของแสงอาทิตยที่สองผานวัสดุสีตางๆ และสีที่เกิดจากการใชเทคนิคพิเศษทางภาพ คือ สีที่ไดจาก

การสรางสรรคดวยเทคนิคตาง ๆ เชน สีที่เกิดจากการสรางหรือการปรับแกสี โดยใชโปรแกรม

คอมพิวเตอรในขั้นตอนหลังการผลิต การสรางสีแบบน้ีจะชวยสรางลักษณะภาพและสีสรรที่แปลก

ใหม เพื่อชวยในการสื่อความหมายหรือนัยยะไดตามที่ผูผลิตภาพยนตรตองการ 

4. การแสดง (Acting) การแสดง เคร่ืองแตงกาย การแตงหนาและทรงผม การแสดง

บทบาทของตัวแสดงที่สวมบทบาทตาง ๆ น้ัน เปนหัวใจหลักในการสื่อสารของภาพยนตร การ

แสดงที่สมบทบาทของผูแสดงดวยทาทาง หนาตา คําพูดและอารมณตาง ๆ รวมทั้งการใชลักษณะ

และสีสรรของเคร่ืองแตงกาย การแตงหนา และทรงผมหรือบางคร้ังอาจจําเปนตองใชการแตงหนา

พิเศษ เชน การสรางร้ิวรอยของวัย สีผิว รอยบาดแผล ฯลฯ เพื่อจะสื่อสารเปนภาษาภาพยนตรให

ผูชมสามารถเขาใจเร่ืองราวและอารมณความรูสึกไดอยางสมบูรณยิ่งขึ้น 

 5. การถายภาพยนตร ( Cinema photography) ภาพยนตรเปนชุดภาพน่ิงที่เรียงรอย

ตอเน่ืองกันที่เกิดจากกระบวนการการถายทําดวยกลองและฟลมภาพยนตรที่สามารถบันทึกไดทั้ง

สิ่งที่เคลื่อนไหวและสิ่งที่หยุดน่ิง ผูชมสามารถมองเห็นเปนภาพเคลื่อนไหวไดดวยหลักการภาพติด

ตา ภาพยนตรที่ฉายปรากฏบนจอ ผูกํากับภาพมีบทบาทในการจัดองคประกอบของภาพอยางมี

ศิลปะสวยงามเพื่อใหการถายทําภาพยนตรสามารถสื่อความหมายไดอยางสมบูรณ  

 6. เสียง ( Sound) นอกจากภาพยนตรจะมีภาพเปนองคประกอบหลักในการสื่อ

ความหมายแลว ยังมีเสียงซึ่งเปนอีกปจจัยหน่ึงที่มีความสําคัญยิ่ง เสียงจะชวยเสริมสรางอารมณให

ขอมูลรายละเอียดอ่ืนๆ และแกไขปญหาในกรณีที่ภาพไมสามารถสื่อสารไดอยางชัดเจนเต็มที่ 

เสียงที่ใชในการสื่อความหมายในภาพยนตรสามารถแบงเปน 3 ประเภท ไดแก 

6.1 เสียงในบทสนทนา ( Dialogue) คือ เสียงที่เกิดจากถอยคําที่เปลงออกมา เชน 

เสียงสนทนา เสียงแสดงอารมณของตัวแสดง รวมทั้งเสียงบรรยายตางๆ 

6.2 เสียงประกอบ ( Sound effects) คือ เสียงที่ไมใชเสียงพูด เปนเสียงตาง ๆ ที่

เกิดขึ้นในแตละฉากของภาพยนตร ไดแก เสียงจริงที่ที่มาจากแหลงกําเนิดเสียงในฉาก เชน เสียง

ฝเทามาว่ิง เสียงรถยนตว่ิง เปนตน เสียงบรรยากาศ ( Ambient sound) เชน เสียงลมพัด และเสียง
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ประกอบที่สรางขึ้นเพื่อความสมบูรณของภาพยนตร เชน เสียงชกตอย เสียงหักกระดูก เสียงระเบิด 

เปนตน 

6.3 เสียงดนตรี ( Music) เปนสวนประกอบหน่ึงที่มีบทบาทมาก สามารถใชเลา

เร่ืองราว เหตุการณตางๆ บงบอกบุคลิกภาพหรือรสนิยมของตัวละคร อีกทั้งยังสรางอารมณ

ความรูสึกตางๆ หรือสรางความขัดแยงทางอารมณใหเกิดขึ้นกับผูชมได  

7. การตัดตอและลําดับภาพ (Editing) คือ การนําเอาภาพและเสียงตาง ๆ ในแตละช็อต

มารอยเรียงเชื่อมโยงเขาดวยกัน เพื่อใหเกิดลําดับของการเลาเร่ืองราวที่สมบูรณตามความตองการ

ของผูผลิตภาพยนตร โดยปกติแลว มักจะตัดตอและลําดับภาพตามบทภาพยนตร เสมือนเปนการ

เขียนเรียบเรียงจัดโครงสรางการเลาเร่ืองใหเปนรูปประโยค โดยคํานึงถึงโครงสรางเร่ือง ลําดับเร่ือง 

จังหวะ และอารมณของภาพยนตร โดยใชเทคนิคการตัดตอเชื่อมโยงภาพในลักษณะตาง ๆ เชน 

การเปลี่ยนช็อตทันทีในลักษณะการตัดชน และการเปลี่ยนช็อตอยางคอยเปนคอยไป เชน การจาง

ภาพ การจางซอนภาพ และการกวาดภาพซึ่งเปนการเชื่อมโยงเร่ืองราวและอารมณของภาพยนตร 

อันมีผลตอความรูสึกของผูชมที่แตกตางกัน   

นอกจากน้ีกอลลิน ( Gollin, 1992) ยังกลาววาองคประกอบในภาพยนตรที่ทําใหผูชม

ภาพยนตรเกิดความบันเทิง  คือ มีโครงเร่ืองและเน้ือเร่ืองที่ดี โครงเร่ืองและเน้ือเร่ืองควรเปนเร่ืองที่

เปนไปไดและสมเหตุสมผล เน้ือเร่ืองมีความเกี่ยวโยงตอเน่ืองกันอยางเหมาะสม ควรจะมีไคล

แม็กซหรือจุดสุดยอดของเร่ืองที่ทําใหผูชมรูสึกสนุกต่ืนเตนจนลืมเร่ืองความเปนไปไดและเหตุผล

ของเร่ือง หากเปนเร่ืองสมมติ ก็ควรเปนเร่ืองที่มีเหตุผลพอเชื่อถือไดในตัวของมันเอง แตถาเปน

เร่ืองสมมติโดยไมหวังวาจะมีทางเปนจริงไปได เชน ภาพยนตรตลกก็ไมจําเปนตองคิดถึง         

ความเปนไปไดและการดําเนินเร่ือง จะแสดงเร่ืองเฉพาะที่สําคัญซึ่งจะทําใหเดินเร่ืองเดินไป

ตามลําดับ ตอเน่ืองเกี่ยวโยงกันไปเร่ือยๆ ต้ังแตตนจนจบ ไมวกวนไปวนมา เร่ืองจะตองดําเนินไป

โดยไมเยิ่นเยอ ปรากฏตอเน่ืองไปตามลําดับ ทั้งภาพเสียงพูดและเสียงประกอบ ฉากที่ไมจําเปนแก

การดําเนินเร่ืองบางฉากไมควรจะมีเพราะจะทําใหเสียคุณคาของภาพยนตรเร่ืองน้ันไป 

ทั้งน้ี องคประกอบภาพยนตรที่กลาวมาขางตน  เปนเพียงองคประกอบของภาพยนตร

โดยทั่วไป ดังน้ันอาจสรุปไดวา องคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรเร่ือง ตํานานสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราช มี 4 องคประกอบที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร คือ  

1. เน้ือเร่ือง เปนเร่ืองราวที่เกี่ยวกับการกอบกูเอกราชของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

ทําใหผูชมไดทราบถึงวีรกรรมของทานในสมัยน้ันวามีความเปนมาอยางไร เรียนรูถึงประวัติศาสตร

ชาติบานเมือง สาเหตุของการเสียกรุงเพื่อนํามาเปนบทเรียนในอนาคต ฯลฯ การรับรูเรียนรูเร่ืองราว
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จากทางภาพยนตรน้ันทําใหผูชมไดจดจําและเขาใจประวัติศาสตรมากยิ่งขึ้น เพราะไดเห็นทั้งภาพ

และเสียงพรอมกันเกิดการเชื่อมโยงของขอมูลเกิดภาพทางความคิดและจินตนาการตางๆ ที่บางคร้ัง

หนังสืออาจทําไมได เน้ือเร่ืองเปนปจจัยหน่ึงในการชักจูงผูชมใหไปทองเที่ยวตามสถานที่ถายทํา

ภาพยนตร เพราะเน้ือเร่ืองมีอิทธิพลตออารมณความรูสึก รวมไปถึงทัศนคติของผูชมที่มีตอสถานที่

ทองเที่ยว การชมภาพยนตรน้ันทําใหผูชมไดมีความทรงจําโดยการเชื่อมโยงตนเองเขากับเร่ืองราว

ในภาพยนตร ซึ่งความรูสึกน้ีทําใหผูชมมีความรูสึกเคลิบเคลิ้มและมีความผูกพันตอสถานที่น้ันๆ  

2. นักแสดง มีการคัดเลือกนักแสดงนําและนักแสดงสมทบใหเหมาะสมกับ

บุคลิกลักษณะของตัวละครที่ผูกํากับภาพยนตรกําหนดไวในบทภาพยนตร นักแสดงนําอาทิเชน 

พ.ท. วันชนะ สวัสดี รับบทเปน สมเด็จพระนเรศวรมหาราช, ทักษอร ภักด์ิสุขเจริญ รับบทเปน มณี

จันทร, นพชัย ชัยนาม รับบทเปน  ออกพระราชมนู, อินทิรา เจริญปุระ รับบทเปน เลอขิ่น และพ.อ. 

วินธัย สุวารี รับบทเปน สมเด็จพระเอกาทศรถ เปนตน จะเห็นไดวา นักแสดงบางคนเปนนักแสดง

ใหมที่ผานการคัดเลือกจากภาพยนตรเร่ืองน้ี เน่ืองจากผูกํากับตองการใหภาพยนตรออกมาดูสมจริง

มากที่สุด จึงเลือกคนที่มีบุคลิกลักษณะที่เหมาะสมแตละบทมาแสดงในเร่ืองน้ี เชน บทของสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราชที่จะตองมีความแข็งแรงนาเกรงขาม สามารถทรงมาและทรงใชศาตราวุธได

อยางคลองแคลว เปนตน เร่ืองราวการกูชาติของสมเด็จพระนเรศวรมหาราชเปนที่รูจักของบุคคล

ทั่วไปเกือบทุกคนเลยก็เปนได เพราะถาหากใครไดเรียนวิชาประวัติศาสตรน้ันจะตองไดเรียน

เกี่ยวกับวีรกรรมสมเด็จพระนเรศวรอยางแนนอน  ดังน้ันผูชมจะมีขอมูลพื้นฐานภายในความคิดอยู

บางสวนแลว ถาหากนักแสดงแสดงไดสมจริงสมบทบาทที่ไดรับก็จะทําใหผูชมเกิดความ

ประทับใจในภาพยนตรและตัวนักแสดง หลังจากที่เกิดความรูสึกชื่นชอบแลวจะทําใหมีทัศนคติที่ดี

ตอภาพยนตรสงผลใหมีแรงจูงใจอยากไปทองเที่ยวตามรอยบุคคลที่ตนชื่นชอบ  อาจกลาวไดวา 

ดารานักแสดงน้ันเปนสวนประกอบที่ทรงอิทธิพลมาก พวกเขาสามารถสรางกระแสตางๆ จาก

บทบาทที่ไดรับในภาพยนตร แทจริงแลวดาราเปนเคร่ืองมือสําคัญในดานการประชาสัมพันธ มี

การศึกษาพบวา ความรูสึกของเราที่มีตอดาราน้ันจะถูกคาดหวังใหรูสึกอยางเดียวกันกับสินคาน้ัน

ดวย จากความสัมพันธน้ีแสดงใหเห็นวา ทําไมสถานที่ทองเที่ยวตางๆ ถึงพยายามใชดาราหรือ

บุคคลมีชื่อเสียงในการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวน้ันๆ 

3. ฉาก นอกจากเน้ือเร่ืองและนักแสดงแลว ฉากหรือสถานที่ถายทําภาพยนตรยังเปน

ปจจัยที่สําคัญมากในการดึงดูดผูชมใหไปทองเที่ยวตามสถานที่ที่มีวิวทิวทัศนสวยงามหรือสถานที่

ที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร ไดมีการปรับพื้นที่คายสุรสีห จ.กาญจนบุรีใชเวลาประมาณ 4 ป 

เพื่อเนรมิตใหพื้นที่โดยรอบ สรางเปนฉากภายในภายนอกใหดูเปนสมัยกรุงศรีอยุธยา เปนฉาก

แสดงถึงความเปนอยูของคนไทยสมัยน้ัน อุปกรณประกอบฉาก เคร่ืองมือเคร่ืองใช การหุงหา
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อาหาร รวมไปถึงเคร่ืองแตงกาย ทรงผม ทุกอยางถูกปรับใหเปนแบบสมัยไทยด้ังเดิม เพื่อชวยสราง

อารมณใหผูชมรูสึกคลอยตามวา ภาพยนตรที่กําลังชมเปนยุคสมัยน้ันจริง  โดยหมอมเจาชาตรีเฉลิม 

ยุคล ไดมีการคนควาหาขอมูลถึง 6 ป เพื่อตองการใหรายละเอียดในภาพยนตรมีความสมบูรณและ

สมจริงตามขอเท็จจริงทางประวัติศาสตรมากที่สุด อาจกลาวไดวา ภาพยนตรสามารถใหความรู

เกี่ยวกับขอมูลของประเทศหรือสถานที่น้ันๆ วามีสภาพธรรมชาติ วัฒนธรรม ผูคนเปนอยางไร ซึ่ง

สิ่งเหลาน้ีเปนตัวสรางทัศนคติตอสถานที่แหงน้ัน ดังน้ันหากผูชมเกิดความรูสึกสนใจสถานที่จาก

การที่เห็นผานทางภาพยนตร ทายที่สุดสิ่งน้ีจะเปนตัวชักจูงใหผูชมไปเยี่ยมชมสถานที่แหงน่ันจริงๆ 

จะเห็นไดจากสถานที่ถายทําภาพยนตรหลายแหงทั่วโลกกลายเปนปจจัยดึงในการดึงดูด

นักทองเที่ยวใหไปเยี่ยมชม สถานที่ถายทําภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชก็

เชนกัน โรงถายภาพยนตรเร่ืองดังกลาวที่คายสุรสีห จ.กาญจนบุรี ก็กลายเปนสถานที่ทองเที่ยวที่

สําคัญแหงหน่ึงของจังหวัดกาญจนบุรี หากภาพยนตรประสบความสําเร็จมากเทาไร อาจคาดการณ

ไดวาการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรก็จะประสบความสําเร็จตามไปดวย ทําใหสงผลถึงสถานที่

ถายทําภาพยนตรดวยน่ันเอง 

4. เสียง แบงออกเปน 3 ประเภท ไดแก เสียงพูด เสียงประกอบ และเสียงดนตรี 

เสียงพูดรวมไปถึงคําพูด ลักษณะการใชเสียงพูด ลีลาทวงทํานองการพูดซึ่งทั้งหมดลวนมีผลตอการ

สื่อความหมายและสรางความรูสึกใหกับผูชม เสียงพูดประกอบไปดวย เสียงสนทนาที่ถูกปรับให

เหมาะสมกับบุคลิกและเน้ือเร่ืองของตัวละครในภาพยนตร และเสียงบรรยายมีการใชคําพูดปรับ

เปนการพูดแบบยุคสมัยเกา เสียงประกอบมีความสมจริง เชนเสียงฝเทามา เสียงการตอสู เปนตน

และเสียงดนตรีสามารถบงบอกถึงบุคลิกหรือรสนิยมของตัวละคร เสียงทั้งหมดจะชวยสรางใหเกิด

ความหมายที่ชัดเจนขึ้น สรางความสมจริงและทําใหผูชมเกิดความรูสึกคลอยตามไปกับภาพยนตร 

ชีวิตคงหมดสีสันหากขาดเสียงดนตรี ดังน้ันเสียงตางๆรอบกายเราเปนเสมือนเคร่ืองชูรสใหชีวิต

ของเราสดใสมีชีวิตชีวามากขึ้น ดังน้ันผูวิจัยมีความเห็นวา เสียงก็เปนอีกองคประกอบหน่ึงที่สําคัญ

ในภาพยนตรอิงประวัติศาสตรที่จะทําใหขณะชมภาพยนตรน้ันเกิดความรูสึกวาภาพยนตรที่ผูชม

กําลังชมอยูเปนเร่ืองจริง หรือสรางบรรยากาศใหคลอยตามไปกับเน้ือเร่ืองในแตละตอนอยางลงตัว

และสมบูรณมากที่สุด  

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียว  

  ความหมายการทองเท่ียว  

  ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2542) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อความ

เพลิดเพลิน และพักผอนหยอนใจและเปนการเดินทางที่มีเงื่อนไขสําคัญ 3 ประการ คือ 
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  1.เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว 

  2.เดินทางดวยความสมัครใจ 

  3.เดินทางดวยวัตถุประสงคใดๆก็ได แตไมใชเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได 

  สมบัติ กาญจนกิจ (2544) กลาววา การทองเที่ยวเปนกระบวนการนันทนาการที่

เกิดขึ้นในชวงเวลาวางและมีการเดินทางเขามาเกี่ยวของ โดยเปนการเดินทางจากที่หน่ึงไปยังอีกที่

หน่ึง เพื่อเปลี่ยนแปลงบรรยากาศและสิ่งแวดลอม โดยมีแรงกระตุนจากความตองการในดาน

กายภาพ ดานวัฒนธรรม ดานการปฏิสัมพันธ และดานสถานะเขามารวมดวย 

  วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา  การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อพักผอน

หยอนใจ หรือเพื่อความสนุก นอกจากน้ีแลวยังเปนการเคลื่อนยายของประชากรจากแหลงหน่ึง

ไปสูอีกแหลงหน่ึงไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศ หรือการเดินทางระหวางประเทศ การ

ทองเที่ยวเปนกระบวนการที่มีความสัมพันธอันดีตอกัน มีกิจกรรมรวมกัน ไดรับความรูและความ

สนุกสนานเพลิดเพลิน 

  มิล ( Mill, 1990) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การจัดกิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวของ

กับการสรางความประทับใจการบริการ และการสรางความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว 

  ม.ล. ตุย ชุมสาย (2527) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางออกจากที่พักเปน

การชั่วคราว เพื่อการพักผอนหยอนใจ เยี่ยมญาติ หรือวัตถุประสงคอ่ืนๆ แตมิใชการประกอบอาชีพ 

และต้ังถิ่นฐานเปนการชั่วคราว  

  ดังน้ันสรุปไดวา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืน

เปนการชั่วคราว ดวยความสมัครใจ เพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน พักผอนหยอนใจ เยี่ยมญาติ 

หรือวัตถุประสงคอ่ืนๆ ที่มิใชการประกอบอาชีพหรือหารายได โดยมีแรงกระตุนจากทางกายภาพ 

ปจจัยทางวัฒนธรรม เปนตน 

  องคประกอบของการทองเท่ียว 

  วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา องคประกอบของการทองเที่ยวนับวาเปนปจจัย

สําคัญในการพัฒนาการทองเที่ยวของประเทศตางๆ แบงออกเปน 7 อยาง ดังน้ี 

  1. นักทองเที่ยว เปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดของธุรกิจการทองเที่ยว ซึ่ง

ประกอบดวยสิ่งตางๆดังน้ี  คือ ลักษณะของนักทองเที่ยว จําแนกออกตามลักษณะของเพศ อายุ 
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อาชีพ ระดับการศึกษา รายได เชื้อชาติหรือสัญชาติ การกระจายของนักทองเที่ยว กิจกรรมตางๆ 

ของนักทองเที่ยว เชน เดินทางเขามาเพื่อการพักผอนหยอนใจ เพื่อการประชุม การแขงขันกีฬา การ

เจรจาธุรกิจ หรือเยี่ยมญาติ เปนตน ฤดูกาลทองเที่ยว และทัศนคติของนักทองเที่ยว  

   2. สินคาทองเที่ยวหรือสถานที่ทองเที่ยว เปนสินคาที่รวบรวมเอาสินคาและบริการ

หลายประเภททั้งที่เปนรูปธรรมและนามธรรมไวดวยกัน เชน ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม 

ประเพณี เปนตน สินคาทองเที่ยวหรือสถานที่ทองเที่ยว จะตองเปนสิ่งที่นักทองเที่ยวไปเที่ยวแลว

เกิดความประทับใจ เพราะมีสิ่งที่มีคุณคาดานตางๆที่ใหความรู ความเพลิดเพลินแกนักทองเที่ยว 

เปนแหลงทองเที่ยวที่มีคุณคาตางๆ ดังน้ี 

2.1 คุณคาทางวัฒนธรรม เชน มีสิ่งที่นาสนใจดานประวัติศาสตร โบราณคดี 

อนุสาวรีย พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ สิ่งกอสรางใหมๆ สถาบันทางการศึกษา สถาบันทางการเมือง 

2.2 วิถีชีวิตและความเปนอยูของประชาชนในประเทศน้ันๆ เชน ขนบธรรมเนียม 

ประเพณี การละเลนพื้นเมือง ศิลปะ และหัตถกรรมตางๆ  

2.3 ทิวทัศนหรือทัศนียภาพตางๆ เชน ทะเล นํ้าตก ภูเขา แมนํ้า ปาไม อุทยาน

แหงชาติ 

2.4 สถานที่พักผอนหยอนใจตางๆ เชน การแสดงตางๆ การแขงขันกีฬา สวนสนุก 

สวนสัตว ชีวิตยามราตรี เปนตน 

2.5 ประทับใจจากลมฟาอากาศ เชน อากาศเย็นสบาย ไมรอนหรือหนาวจัด 

  3. การคมนาคมขนสง การเขาถึงแหลงทองเที่ยวนับเปนปจจัยสําคัญที่ทําให

นักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ และธุรกิจสามารถดําเนินตอไปได ซึ่งในเร่ืองการคมนาคมจะตอง

พิจารณาถึงสิ่งตางๆ อาทิเชน การคํานึงถึงรูปแบบและมาตรฐานของการคมนาคม รวมไปถึงสภาพ

การเดินทางสะดวก ปลอดภัย รวดเร็ว  

  4. ขอมูลขาวสารและการบริการ เปนเอกสารเพื่อใหความรูเกี่ยวกับเร่ืองตางๆ เพื่อ      

ชักจูงใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวมากยิ่งขึ้น เชน หนังสือแนะนําเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว แผนพับ     

แผนที่ และเอกสารโฆษณาประชาสัมพันธเทศกาลทองเที่ยวของจังหวัดตางๆ หรือฤดูกาลของการ

ทองเที่ยว เปนตน สวนการบริการจะประกอบไปดวย ที่พักที่สะอาด สะดวกสบาย ปลอดภัย ราคา

เหมาะสมกับที่พักแตละประเภท อาหารและเคร่ืองด่ืมที่มีคุณภาพ สะอาดถูกหลักอนามัย ของที่

ระลึกและสินคาพื้นเมืองที่มีคุณคาทางวัฒนธรรมและมีความสวยงาม บริการดานสถานที่จอดรถมี

ขนาดกวางขวาง สะดวกปลอดภัย และบริการดานสถานที่และอุปกรณออกกําลังกายควรจะมีทุก

รูปแบบใหเหมาะสมกับนักทองเที่ยวแตละประเภท 
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  5. ความปลอดภัยและการอํานวยความสะดวกดานการเขาเมือง ควรมีการกําหนด

มาตรการตางๆ เพื่อความปลอดภัยของนักทองเที่ยวหรือจัดหนวยงานพิเศษเพื่อชวยเหลือและ

ใหบริการ สวนการอํานวยความสะดวกในการเขาเมืองในดานตางๆ เชน การทําวีซา การขนสง

กระเปาของผูโดยสาร เปนตน 

 6. องคประกอบดานโครงสรางพื้นฐาน เปนองคประกอบที่สนับสนุนใหธุรกิจการ

ทองเที่ยวสามารถดําเนินไปไดดวยดี และกอใหเกิดความสะดวกรวดเร็ว ไดแก การไฟฟา การ

ประปา การสื่อสาร ความสามารถในการกําจัดขยะและสิ่งปฏิกูลตางๆ และสถานพยาบาล 

โรงพยาบาลตางๆ 

  7. การสนับสนุนอ่ืนๆ เปนการเพิ่มความสะดวกสบายใหแกนักทองเที่ยว เชน การเงิน

การธนาคาร สถานที่ศึกษาหรือแหลงคนควา ระเบียบตางๆ ความรวมมือระหวางประเทศ ตลอดจน

ความสุภาพออนโยนและอัธยาศัยไมตรี 

  ทรัพยากรทองเท่ียว 

  ทิพวรรณ พุมมณี (2552) กลาววา ทรัพยากรทองเที่ยว เปนองคประกอบสําคัญของ

อุตสาหกรรมทองเที่ยว เน่ืองจากเปนสิ่งดึงดูดใจหรือจูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางไปเยือนหรือไป

ทองเที่ยว เปนจุดหมายปลายทาง และเปนสินคาทางการทองเที่ยว ทรัพยากรทองเที่ยวที่มีคุณคา

ความสําคัญ มีความงดงาม และมีความหลากหลาย จะเปนปจจัยสําคัญในการสงเสริมและพัฒนา

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว ทรัพยากรการทองเที่ยวแบงออกเปน 3 ประเภท ดังน้ี 

  1. ประเภทธรรมชาติ (Natural) เปนแหลงทองเที่ยวที่มีความสวยงามและเกิดขึ้นเอง

ตามธรรมชาติ ไดแก ภูเขา นํ้าตก ปาไม บอนํ้ารอน อุทยานแหงชาติ ทะเล หาดทราย เกาะ 

ทะเลสาบ หวย หนอง คลอง บึง เปนตน 

  2. ประเภทประวัติศาสตร โบราณวัตถุสถานและศาสนา (Historical achaeological 

and religions) เปนแหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญในทางประวัติศาสตร โบราณคดี หรือศาสนา 

ไดแก โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร วัด ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ ศาสนสถาน อนุสาวรีย 

กําแพงเมือง เปนตน 

  3. ประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม (Art cultural and traditional) เปน

ทรัพยากรทองเที่ยวในลักษณะของพิธี งานประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยู สินคาพื้นเมือง ศูนย

วัฒนธรรม ไร สวน พืช ผัก ผลไม เปนตน  
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  ประเภทของการทองเท่ียว  

  แวลีน สมิธ (Smith, 1977) ไดจัดแบงประเภทของการทองเที่ยว โดยแบงตามลักษณะ

พฤติกรรมในการทองเที่ยว แบงออกเปน 7 ประเภทดังน้ี คือ 

  1. การทองเที่ยวเพื่อชาติพันธุ ( Ethnic tourism) การทองเที่ยวประเภทน้ีนักทองเที่ยว

จะมีโอกาสไดเรียนรูถึงวิถีชีวิต ความเปนอยูของคนเผาพันธุตางๆ รวมไปถึงการเดินทางไปเยี่ยม

เยียนบานเกิด การเขารวมศาสนาและการละเลนตางๆ 

  2. การทองเที่ยวเพื่อสิ่งแวดลอม ( Environment tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยว

เพื่อสัมผัสกับธรรมชาติที่มีลักษณะภูมิอากาศและภูมิประเทศที่ตางกัน การทองเที่ยวลักษณะน้ีจูงใจ

ใหนักทองเที่ยวเดินทางจากถิ่นของตน การทองเที่ยวประเภทน้ีจะเนนการกลับคืนสูธรรมชาติ 

แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของคนกับสิ่งแวดลอม เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิง

เกษตร การพักแรมรวมกับชาวบานในแหลงทองเที่ยว เปนตน 

  3. การทองเที่ยวเพื่อวัฒนธรรม ( Cultural tourism) นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสกับการ

ดําเนินชีวิต ประวัติความเปนมาของคนในแหลงทองเที่ยวที่มีวัฒนธรรมที่แตกตางกัน นักทองเที่ยว

จะไดเขาไปมีสวนรวมในวัฒนธรรมน้ันๆ ไดใชชีวิตในพื้นที่น้ันระยะเวลาหน่ึงโดยปฏิบัติตน

เหมือนคนในทองถิ่นน้ัน อาทิเชน การรับประทานอาหาร การแตงกาย การเขารวมเทศกาล งาน

ประเพณีตางๆ  

  4. การทองเที่ยวเพื่อประวัติศาสตร (Historical tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อเยี่ยมชม

พิพิธภัณฑสถานและโบราณวัตถุที่แสดงใหเห็นถึงประวัติศาสตรเร่ืองราวความเปนมาในอดีต เชน 

กําแพงเมืองจีน ปรามิดในอียิปต เปนตน ในประเทศไทยไดแก อุทยานประวัติศาสตรอยุธยา 

อุทยานประวัติศาสตรสุโขทัย ฯลฯ จะแสดงใหเห็นถึงเหตุการณที่เคยเกิดขึ้นในอดีต เชน การ

จําลองเหตุการณยุทธหัตถีของสมเด็จพระนเรศวรมหาราชหรือสะพานขามแมนํ้าแคว สมัย

สงครามโลกคร้ังที่ 2 ที่ญ่ีปุนสรางขึ้น เปนตน 

  5.  การทองเที่ยวเชิงธุรกิจ ( Business tourism) คือ การเดินทางโดยมีวัตถุประสงคทาง

ธุรกิจ การประชุม สัมมนา การเจรจาธุรกิจ ฝกอบรม เปนตน หลังจากเสร็จภารกิจแลวก็ถือโอกาส

ทองเที่ยว เปนผลทําใหเมืองหรือแหลงทองเที่ยวใหญๆ จะมีศูนยการประชุมขนาดใหญไวคอย

รองรับอีกดวย เชน ลอนดอน ปารีส โตเกียว กรุงเทพฯ เปนตน 
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  6.  การทองเที่ยวเพื่อการนันทนาการ ( Recreation tourism) เปนการทองเที่ยวที่

แสวงหาความบันเทิงและการพักผอนหยอนใจไปพรอมกัน โดยมีกิจกรรมที่จะดึงดูดนักทองเที่ยว

หลายประเภท เชน การแขงขันกีฬา การละเลน การอาบแดด การแขงขันพายเรือ การทองเที่ยว    

ยามราตรี  

  7.  การทองเที่ยวเพื่อเปนรางวัล ( Incentive tourism) การทองเที่ยวที่จัดขึ้นเพื่อเปน

รางวัลหรือเพื่อเปนสวัสดิการของสมาชิก โดยหนวยงานหรือองคกรจะเปนผูดูแลรับผิดชอบดาน

คาใชจาย เชน การทองเที่ยวเพื่อสัมมนา เพื่อดูงาน เพื่อศึกษาหาความรูเพิ่มเติม 

 มูลเหตุหรือปจจัยท่ีจูงใจใหอยากเดินทางทองเท่ียว 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548 b) สรุปถึงมูลเหตุหรือปจจัยที่จูงใจสําคัญที่กระตุนให      

คนทั่วโลกเดินทางไปทองเที่ยวในสถานที่ตางๆ ตามตองการในวาระตางๆกันมี 8 ประการ

ดังตอไปน้ีคือ  

 1. ความตองการผจญภัย เมื่อมีกิจกรรมทองเที่ยวใหมๆ เกิดขึ้นไมวาจะเปนการลอง

แพ ปนเขา ขี่ชาง เปนตน ยอมมีการประชาสัมพันธทําใหคนอยากลองผจญภัยกับกิจกรรมทองเที่ยว

ใหมๆ เหลาน้ัน 

  2.  ความตองการคนพบสิ่งใหมๆดวยตนเอง ถามองใหลึกจะเห็นไดวาการเดินทางเปน

การทําลายความจําเจในชีวิตประจําวัน โดยออกเดินทางไปคนหาสิ่งแปลกใหมในชีวิต โดยเฉพาะ

หนุมสาวสมัยใหมมีความอยากรูอยากเห็นที่จะไดพบสิ่งแปลกใหม เชนการเดินทางไปทองเที่ยวใน

ที่ตางๆ จะไดพบเห็นสิ่งที่ตนไมเคยพบเห็นมากอน เปนตน 

  3. ความตองการคุณคาในการเดินทางทองเที่ยว เปนผลที่เกิดขึ้นหลังจากการเดินทาง

ทองเที่ยว ซึ่งผูเดินทางทองเที่ยวจะรูสึกถึงความสนุกสนานหรือความประทับใจในขณะที่ทองเที่ยว

แตละคร้ัง โดยปกติผูเดินทางทองเที่ยวตองการไดรับความสนุกสนานต่ืนเตนหรือประทับใจจาก

การเดินทาง เทากับเกิดความคุมคาในการเดินทางหรือมีคุณคาเปนกําไรชีวิตในการทองเที่ยว 

 4.  ความตองการคนควาทางวัฒนธรรม จะเห็นวาการเดินทางทองเที่ยวเปนการเรียนรู

วัฒนธรรมของประเทศที่ตนไปเที่ยว เชน ประเพณี เทศกาล พิธีการตางๆ หรือศาสนาที่แตกตางกัน 

ทําใหเกิคความรูความเขาใจอยางลึกซึ้งเกี่ยวกับวัฒนธรรมของทองถิ่นน้ัน นอกจากน้ียังไดศึกษา

ภาษาตางประเทศที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวอีกดวย 
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 5.  ความตองการเห็นความเปนอยูของเพื่อนรวมโลก คนทั่วไปมีความตองการเห็น

ความเปนอยูของเพื่อนรวมโลกวา ผูที่อยูในประเทศที่รํ่ารวยกับในประเทศที่ยากจนมีความเปนอยู

แตกตางกันอยางไร หรือผูที่อยูประเทศในเขตหนาวกับในเขตรอนมีความเปนอยูแตกตางกัน

อยางไร นอกจากน้ันยังตองการเที่ยวชมสิ่งกอสราง สภาพแวดลอมและพฤติกรรมของคนใน

ทองถิ่น 

 6.  ความตองการในการยอมรับของสังคม ผูเดินทางทองเที่ยวจะเกิดความพอใจมาก 

ถาคนที่เขากําลังติดตอหรือคนที่เขาทําความรูจักยอมรับนิสัยบางอยางของเขา บอยคร้ังที่

นักทองเที่ยวมีความรูสึกเหมือนคนแปลกหนา ทําใหเขาตองเลือกเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศที่

เขารูสึกวาเปนที่ชื่นชอบและไดรับการยอมรับตัวเขา ซึ่งเปนไปตามทฤษฎีการจูงใจของ Abraham 

H. Maslow ที่วามนุษยมีความตองการที่จะไดรับการยกยองและยอมรับในสังคม 

 7.  ความตองการความภาคภูมิใจ การที่คนตองการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศ

ตางๆ เน่ืองจากตองการใหผูอ่ืนเห็นวาตนไดไปทองเที่ยวสถานที่แปลกๆ แตกตางจากผูอ่ืน ยิ่งเปน

สถานที่ทองเที่ยวที่ญาติมิตรของเขายังไมเคยไป ก็จะเปนขอพิสูจนวาไดไปกอนญาติมิตรถือวาเปน

ความภาคภูมิใจของตนเองในเชิงการทองเที่ยว ญาติมิตรอาจจะมาขอคําแนะนําเกี่ยวกับแหลง

ทองเที่ยวที่เขาไดไปมา 

 8.  ความตองการยกฐานะและเกียรติภูมิ การที่ไดมีโอกาสเดินทางไปทองเที่ยวไมวาจะ

ไปเพื่อวัตถุประสงคใด เชนทําธุรกิจ เขารวมประชุม แขงขันกีฬา ประกอบศาสนกิจ เยี่ยมญาติมิตร 

เปนตน ลวนแตทําใหผูเดินทางไปทองเที่ยวเปนคนมีเกียรติภูมิในสังคม อันเปนการยกฐานะและ

เกียรติภูมิของตนใหสูงขึ้นดวย 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร 

  การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

  ฐิรชญา มณีเนตร ( 2551) ไดกลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การทองเที่ยว

เกี่ยวกับวิถีชีวิตความเปนอยูของกลุมคน รวมถึงการศึกษาเรียนรูเร่ืองราวทางประวัติศาสตร 

โบราณสถาน โบราณวัตถุความแตกตางกันทางวัฒนธรรม และศิลปกรรมตางๆ โดยมุงเนนถึง

ความพอใจสูงสุดในการทองเที่ยวควบคูไปกับการอนุรักษวัฒนธรรมประเพณี และคุณภาพที่ดีของ

สภาพแวดลอมที่เอ้ืออํานวยตอการทองเที่ยว 
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  บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548 a) กลาวถึงลักษณะการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมี 9 

ประการ คือ 

  1.  เปนการทองเที่ยวที่ใหความสําคัญกับประวัติศาสตร โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรม

และประเพณี โดยยึดหลักวาจะตองอนุรักษทรัพยากรทองเที่ยวทางวัฒนธรรมไวอยางดีที่สุดเพื่อให

สืบตอไปยังคนรุนหลัง 

  2.  เปนการทองเที่ยวที่มีการจัดการอยางยั่งยืนทั้งเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม

โดยไมกอใหเกิดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 

   3.  เปนการทองเที่ยวที่ใหคงไวซึ่งวิถีชีวิตของทองถิ่นในแงสังคมและวัฒนธรรม 

  4.  เปนการทองเที่ยวที่ใหความรูแกผูที่เกี่ยวของทั้งนักทองเที่ยว ผูดูแลแหลงทองเที่ยว 

ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวและประชาชนในทองถิ่น โดยยึดหลักวาทุกฝายไดรับความรูและ

ประสบการณจากการทองเที่ยวพรอมทั้งมีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรทองเที่ยวทาง

วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม 

  5.  มีลักษณะที่ใหชุมชนทองถิ่นมีสวนรวมและไดรับผลประโยชน 

  6.  เปนการทองเที่ยวที่มีการตลาดของการบริการทองเที่ยวตามเกณฑแหงการอนุรักษ

ที่แทจริง โดยยึดหลักใหธุรกิจทองเที่ยวเนนเร่ืองการอนุรักษวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม 

  7. เปนการทองเที่ยวในลักษณะที่ใหนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ เพิ่มประสบการณ

คุณคาที่ไดรับและทําใหกลับมาเที่ยวซ้ําอีก 

  8.  มีการคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของพื้นที่และความสะอาดของพื้นที่ 

  9.  มีการคํานึงถึงความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของนักทองเที่ยว 

   การทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร  

  อดิศร ศักด์ิสูง (2554) กลาววา การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร ( Historical tourism) 

หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและโบราณคดี รวมถึง

สถานที่ที่มีความผูกพันทางจิตใจของชนรุนหลัง เพื่อชื่นชมและเพลิดเพลินในสถานที่ทองเที่ยว ได

ความรูมีความเขาใจตอประวัติศาสตรและโบราณคดีในทองถิ่นบนพื้นฐานของความรับผิดชอบ
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และมีจิตสํานึกตอการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณคาของสภาพแวดลอม โดยที่ชุมชนใน

ทองถิ่นมีสวนรวมตอการบริหารจัดการ 

  การทองเที่ยวอยางยั่งยืนมีหลายรูปเเบบ เชน การทองเที่ยวชุมชน การทองเที่ยว       

เชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงเกษตร การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม การทองเที่ยวเชิงสุขภาพและ

กีฬา หรือการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร  

  การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรเปนรูปแบบการทองเที่ยวที่นาสนใจ ทั้งจากกระเเส

ความตองการของนักทองเที่ยว หรือการถูกจัดใหเปนกลุมสินคาการทองเที่ยวที่สําคัญของประเทศ 

รวมทั้งนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวของภาครัฐที่มุงรักษาเเละพัฒนาเเหลงทองเที่ยวทาง

ประวัติศาสตร โดยจะมีการสนับสนุนการกําหนดจุดขายที่ชัดเจนเเละเชื่อมโยงใหเกิดการเกื้อหนุน

กันภายใตเเนวทางการพัฒนาอยางยั่งยืน (องคการบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการทองเที่ยว

อยางยั่งยืน, 2555: ออนไลน) 

  การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรเปนการทองเที่ยวที่ใชเร่ืองราวทางประวัติศาสตรเปน

เคร่ืองมือปลูกจิตสํานึกทางอุดมการณ กระทั่งนําไปสูสํานึกความเปนชาติหรือทองถิ่น นอกจากน้ี

ยังอาจเปนเคร่ืองมือในการอนุรักษมรดกทางภูมิปญญาของชุมชน เชนโบราณสถาน โบราณวัตถุ 

และแหลงประวัติศาสตรที่มีความสําคัญตอการดํารงชีวิตในทองถิ่น    ดังจะเห็นไดจากที่สภาการ

โบราณสถานระหวางประเทศ ( International Council on Monuments and Sites : ICOMOS) เสนอ

กฎบัตรการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมระหวางประเทศวาดวยการจัดการสถานที่อันเปนสัญลักษณ

มรดกเพื่อการทองเที่ยว ( International Cultural Tourism Charter Managing Tourism at Places of 

Heritage Significance) โดยมีสาระสําคัญไดแกการจัดทองเที่ยวที่มีการอนุรักษมรดกทางธรรมชาติ

และวัฒนธรรมอยางรับผิดชอบ พรอมกับการจัดการที่ดีควบคูกันระหวางคนในทองถิ่นและผูมา

เยือนโดยมีการอนุรักษและการวางแผนการทองเที่ยวในแหลงที่เปนมรดกทางวัฒนธรรมซึ่งมี

จุดเนนสําคัญก็คือนอกจากจะสรางความร่ืนรมยแกผูมาเยือนแลวก็ตองเปนการจัดการทองเที่ยวเพื่อ

คุมครองมรดกทางประวัติศาสตรดวย อาจกลาวโดยรวมไดวาเร่ืองรางทางประวัติศาสตรน้ันมี

คุณูปการตอการทองเที่ยวทั้งในระดับชาติ ระดับชุมชนและทองถิ่นตางๆ ดวยเหตุผลสําคัญคือ  

(มหาวิทยาลัยสงขลานครินท วิทยาเขตหาดใหญ, ม.ป.ป.) 

  1. ประวัติศาสตรเปนทั้งโครงสรางและเน้ือหาสาระที่เปนรากฐานใหแตละสังคมได

เจริญเติบโต และกลายเปนองคความรูหรือบทเรียนใหชุมชนหรือสังคมในทองถิ่นไดเรียนรูและ

นําไปใชประโยชนเพื่อสรางสรรคลักษณะตางๆ ของชุมชนหรือสังคมใหมีความเขมแข็ง มีพลังเปน

ตนทุนเพียงพอที่จะใชในการพัฒนาการทองเที่ยว 
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  2. เปาหมายของประวัติศาสตรในแงที่วา อดีตที่ไมดีระวังไมใหซ้ํารอย ที่ดีตองทําตาม 

ถือเปนกลไกสําคัญในการปลูกฝงพฤติกรรมแกนักทองเที่ยวใหเกิดสํานึกรับผิดชอบ ยอมรับ

กฎเกณฑกติกาของสังคมอันเปนอุดมการณหลักของการทองเที่ยวในปจจุบันที่มุงเนนในเร่ืองการ

อนุรักษและการใชประโยชนในทรัพยากรการทองเที่ยวอยางมีคุณคาและอยางยั่งยืนหรือไมใช

ทรัพยากรการทองเที่ยวอยางสิ้นเปลืองโดยไมรูคุณคาของทรัพยากรเหมือนในอดีต เปนตน  

  อดิศร ศักด์ิสูง (2554) อธิบายวา แหลงทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร ( Historical 

attraction) หมายถึง แหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญและคุณคาทางประวัติศาสตร โบราณคดีและ

ศาสนา รวมถึงสถานที่หรืออาคารสิ่งกอสรางที่มีอายุเกาแกหรือเคยมีเหตุการณสําคัญเกิดขึ้นใน

ประวัติศาสตร เชน โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร ชุมชนโบราณ กําแพงเมือง คูเมือง 

พิพิธภัณฑ วัด ศาสนสถาน และสิ่งกอสรางที่มีคุณคาทางศิลปะและสถาปตยกรรม ตัวอยางแหลง

ทองเที่ยวทางประวัติศาสตรที่สําคัญของไทย ไดแก อุทยานประวัติศาสตรพระนครศรีอยุธยา 

พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม ปราสาทหินพิมาย อนุสาวรียชาวบาน

บางระจัน สะพานขามแมนํ้าแคว เปนตน 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจทองเท่ียว 

  แรงจูงใจเปนปจจัยที่มีความสําคัญอยางมากในการอธิบายพฤติกรรมการตัดสินใจของ

นักทองเที่ยว (Li, Cai, Lehto and Huang 2010; Snepenger, King, Marshall and Uysal 2006) โดย 

Snepenger, King, Marshall และ Uysal (2006) กลาววา แรงจูงใจเปนเหตุผลที่ทําใหผูคนเดินทาง

ทองเที่ยวและยังมีความสําคัญอยางยิ่งในการประเมินความพึงพอใจของนักทองเที่ยวอีกดวย         

ครอมพตันและแมคเคย (Crompton and Mckay, 1997) ใหทัศนะวาในปจจุบันมีทฤษฎีที่สามารถ

นํามาใชอธิบายเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวได 3 ทฤษฎี ไดแก ทฤษฎีลําดับขั้นของความ

ตองการ (Maslow’s need hierarchy) ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง (Push-pull factors) และทฤษฎีหลีก

หนีและแสวงหา (Iso-Ahola’s escape-seeking dichotomy) (สุวีรณัสญ โสภณศิริ, 2554) 

  ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542)  ไดศึกษาพบวา พฤติกรรมตางๆของมนุษยเกิดจากแรง

กระตุนภายนอก สังคมทําใหผูหญิงมีพฤติกรรมและนิสัยตางจากผูชาย หรืออาจกลาวไดวา บุคคลที่

มีลักษณะทางประชากรศาสตรที่ตางกันหรือเพศตางกันน้ันจะมีทัศนคติ ความคิดและพฤติกรรมที่

แตกตางดวยเชนกัน 
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  แรงจูงใจท่ีสงผลตอการตัดสินใจการเดินทางของนักทองเท่ียว  

  สุรีรัตน เตชาทวีวรรณ (2545) กลาววา แรงจูงใจที่สงผลใหเกิดการตัดสินใจทองเที่ยว

ประกอบดวยองคประกอบพื้นฐาน 4 ประการ คือ 

  1. สิ่งกระตุนความตองการในการทองเที่ยว หมายถึง สิ่งจูงใจตาง ๆ ของสถานที่

ทองเที่ยว หรือชวงเวลาที่จูงใจใหนักทองเที่ยวตัดสินใจไปเที่ยวได 

  2. สิ่งที่กลั่นกรองความตองการ คือ สิ่งตาง ๆ ที่ทําใหความตองการถูกกระตุนไปหรือ

ทําใหนักทองเที่ยวมีความรูสึกตอการเดินทางลดนอยลง เชน ปจจัยทางเศรษฐกิจ (รายไดลดนอยลง 

คาเงินที่เปลี่ยนแปลง) ปจจัยทางสังคม กลุมอางอิง ทัศนคติทางวัฒนธรรม ปจจัยทางดานจิตวิทยา 

(ความเสี่ยงทางการทองเที่ยว) 

  3. สิ่งกระทบ หมายถึง ขอมูลขาวสารตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวไดรับทั้งทางตรงและ

ทางออม จากแหลงขอมูลหรือหนวยงานที่ทําหนาที่ในการสงเสริมการขาย ซึ่งสงผลให

นักทองเที่ยวเกิดพฤติกรรมทางการเรียนรู ทัศนคติ และมอบภาพของแหลงทองเที่ยวน้ันแตกตาง

กันออกไป 

  4. บทบาทของนักทองเที่ยว หมายถึง สถานภาพของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันใน

สถานการณหรือชวงเวลาที่แตกตางกันและสงผลใหเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจ หรือรูปแบบการ

ทองเที่ยวน้ันแตกตางกันออกไป เชน นักทองเที่ยว นักศึกษา นักทองเที่ยวหัวหนาครอบครัว   

 พฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการตัดสินใจทองเท่ียว 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548 b) กลาววา พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจ

ทองเที่ยว หมายถึง ปฏิกิริยาของนักทองเที่ยวที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับหรือการใชบริการ

การทองเที่ยว รวมทั้งขบวนการตางๆ ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ซึ่งพอจะสรุปได 9 ขั้นตอน

ดังตอไปน้ีคือ  

  ขั้นตอนที่ 1 การสงเสริมตลาดทางการทองเที่ยว ( Tourism promotion) เปนการ

อํานวยขาวสารขอมูลทางการทองเที่ยวใหแกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายโดยผานสื่อตางๆ และ

หนวยงานที่เกี่ยวของทําใหนักทองเที่ยวไดรับขาวสารทางการทองเที่ยวเหลาน้ัน เชนจาก

หนังสือพิมพ จากนิตยสาร จากองคการสงเสริมการทองเที่ยว บริษัทนําเที่ยว บริษัทการบิน ญาติ

มิตร เปนตน ขอมูลทางการทองเที่ยวอาจเปนขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว วัฒนธรรม 
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ประวัติศาสตร สภาพภูมิศาสตร ที่พัก การคมนาคม ความปลอดภัย ฯลฯ ซึ่งการสงเสริมตลาด

ทางการทองเที่ยวไปยังนักทองเที่ยวสามารถกระทําไดทั้งภาครัฐและเอกชน 

 ขั้นตอนที่ 2 ความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวแตละคน ( Need) เมื่อ

นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายไดรับทราบขอมูลทางการทองเที่ยวแลว ก็จะกอใหเกิดความตองการ

ทองเที่ยวขึ้นภายในจิตใจของนักทองเที่ยวแตละคน ทั้งน้ีนักทองเที่ยวตองการเสริมสิ่งที่ขาดไป

หรือเพิ่มรสชาติใหกับชีวิต เชนเกิดความเบื่อหนาย อยากเปลี่ยนบรรยากาศ ตองการเดินทาง

ทองเที่ยวใหไดเห็นสิ่งใหมๆ เพื่อเพิ่มประสบการณ เปนตน โดยปกติแลวนักทองเที่ยวสวนมาก

ตองการไปยังแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจ คาครองชีพถูก การบริการไดมาตรฐาน มีความ

สะดวกสบายและปลอดภัยในการทองเที่ยว 

 ขั้นตอนที่ 3 สิ่งจูงใจสําหรับนักทองเที่ยว ( Motivation) เปนแรงกระตุนใหอยาก

ทองเที่ยวซึ่งเกิดจากปจจัย 2 ประการคือ Push factor เปนสภาพเงื่อนไขมากระตุนผลักดันใหเกิด

ความตองการหลีกหนีความจําเจซ้ําซากในชีวิตประจําวันเพื่อไปทองเที่ยว และ Pull factor เปน

สภาพเงื่อนไขที่ดึงดูดใจใหไปชมแหลงทองเที่ยวหรือรวมกิจกรรมทางการทองเที่ยว 

 ขั้นตอนที่ 4 การตัดสินใจของนักทองเที่ยว ( Decision making) นับวาเปน

องคประกอบที่สงผลกระทบตอการทองเที่ยวมาก เมื่อผูประสงคจะเดินทางทองเที่ยวไดรับขอมูล

ทางการทองเที่ยวแลว เกิดความตองการอยากทองเที่ยวขึ้น อีกทั้งเกิดแรงกระตุนจากสิ่งจูงใจ จะทํา

ใหเกิดภาพลักษณทางการทองเที่ยว ( Tourist image) ของแตละทองถิ่นขึ้น เพื่อประกอบการ

พิจารณาตัดสินใจวาจะไปทองเที่ยวที่ไหนดีที่สุด โดยคํานึงถึงความประหยัด ปลอดภัย 

สะดวกสบาย และความอภิรมยมากที่สุดเปนเกณฑ ภาพลักษณทางการทองเที่ยวของสถานที่

ทองเที่ยวอาจปรากฏทั้งในลักษณะบวกหรือลบก็ได เชนประเทศยุโรปมีความปลอดภัยสูง แต

คาใชจายสูงตามดวย ประเทศสังคมนิยมมีเงื่อนไขการเขาประเทศยุงยาก เปนตน จากการสํารวจ

ปจจัยในการตัดสินใจของนักทองเที่ยวมี 8 ประการตามลําดับความสําคัญดังตอไปน้ี จะไป

ทองเที่ยวที่ไหน เมื่อไร โดยทางใด กับใคร นานเทาไร เพื่อชมอะไร พักแรมสถานที่ประเภทไหน 

และทองเที่ยวแตละสถานที่กี่วัน 

  ขั้นตอนที่ 5 การวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว ( Planning for expenditure) โดยปกติ

เมื่อตัดสินใจจะไปสถานที่ทองเที่ยวใดก็จะตองศึกษาคาใชจายในการทองเที่ยว ยิ่งถาไปทองเที่ยว

ตางประเทศจะตองเสียคาใชจายเปนจํานวนมาก ก็ตองเตรียมเก็บเงินไว จึงตองมีการวางแผน

ลวงหนา 1-2 ป ในการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว จะตองวางแผนคาใชจายทั้งหมดที่จะเกิดขึ้น

ในการทองเที่ยวสถานที่น้ันๆ เชนคาพาหนะเดินทาง คาอาหาร คาที่พัก คารักษาพยาบาล คาใชจาย
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ซื้อของที่ระลึก เปนตน ซึ่งการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยวน้ีเราอาจขอความชวยเหลือจากธุรกิจ

นําเที่ยวมาใชเปนแหลงขอมูลในการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว นอกจากน้ันยังตองมีการ

เตรียมวางแผนเร่ืองลางานและฝากคนดูแลบานดวย 

 ขั้นตอนที่ 6 การเตรียมการเดินทาง ( Travel preparation) เมื่อตัดสินใจเลือกสถานที่

ทองเที่ยวที่แนนอน และมีการวางแผนคาใชจายเสร็จหมดแลว ในขั้นน้ีผูจะเดินทางทองเที่ยวก็ตอง

เตรียมตัวในเร่ืองการจองต๋ัวพาหนะที่จะเดินทาง การจองรายการทองเที่ยว การยืนยันการเดินทาง 

จัดทําเอกสารการเดินทาง เชนหนังสือเดินทาง การอนุญาตเขาประเทศ ( Visa) เปนตน นอกจากน้ัน

ยังตองเตรียมเสื้อผาและของใชจําเปนในระหวางเดินทาง การแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ 

ตลอดจนการเตรียมการเร่ืองสุขภาพและภารกิจสวนตัว 

 ขั้นตอนที่ 7 การเดินทางทองเที่ยว ( Travel) เปนการออกเดินทางจากบานเพื่อ

ทองเที่ยวจนกระทั่งทองเที่ยวเสร็จแลวกลับถึงบานโดยจะมีการประเมินผลการทองเที่ยวเปน

ระยะๆ ตามประสบการณที่ไดรับ เร่ิมต้ังแตยานพาหนะที่นําเขาไปสูจุดหมายปลายทางหรือแหลง

ทองเที่ยว สภาพแวดลอมตางๆ ตลอดจนที่พัก อาหารการกินและอ่ืนๆ เพื่อประเมินผลการเดินทาง

ทองเที่ยวคร้ังน้ีวาเปนที่นาพอใจหรือไม ซึ่งจะสงผลกระทบตอการตัดสินใจการเดินทางใน        

คร้ังตอไปหรืออาจบอกตอใหบุคคลอ่ืนเดินทางมาทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ีหรือบอกตอบุคคลอ่ืน

ไมใหมาทองเที่ยวสถานที่แหงน้ี 

 ขั้นตอนที่ 8 ประสบการณนักทองเที่ยว ( Experience) เมื่อนักทองเที่ยวไดมีการ

ประเมินผลการเดินทางทองเที่ยว อาจเปนสถานที่สภาพแวดลอม ผูคน การบริการ สิ่งอํานวยความ

สะดวก ก็จะไดผลของประสบการณทองเที่ยว ซึ่งอาจแบงไดเปน 2 ลักษณะคือ 

1)มีความพึงพอใจ เปนประสบการณทางบวกที่นักทองเที่ยวไดรับหรือสัมผัสสิ่ง

ตางๆ ในขณะที่เดินทางทองเที่ยว ไมวาจะเปนสถานที่ คน สภาพแวดลอม การบริการ และสิ่ง

อํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว ปรากฏผลการประเมินวานักทองเที่ยวมีความพึงพอใจ 

2)ไมมีความพึงพอใจ เปนประสบการณทางลบที่นักทองเที่ยวไดรับหรือสัมผัสสิ่ง

ตางๆ ในขณะที่เดินทางทองเที่ยวไมวาจะเปนสถานที่ คน สภาพแวดลอม การบริการ และสิ่ง

อํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว ปรากฏผลการประเมินวานักทองเที่ยวไมมีความพึงพอใจ 

  ขั้นตอนที่ 9 ทัศนคติของนักทองเที่ยว ( Attitude) เมื่อนักทองเที่ยวไดรับประสบการณ

จากการทองเที่ยวแลว ก็จะเกิดทัศนคติตอการทองเที่ยวคร้ังน้ี ถาหากวานักทองเที่ยวไดรับความพึง

พอใจ ก็จะมีทัศนคติที่ดีตอการทองเที่ยวคร้ังน้ี อาจทําใหเขากลับมาทองเที่ยวอีกคร้ังหรือบอกเลา
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ใหบุคคลอ่ืนมาทองเที่ยว ถาหากนักทองเที่ยวไดรับความไมพึงพอใจก็จะมีทัศนคติไมดีตอการ

ทองเที่ยวคร้ังน้ี อาจทําใหไมอยากเดินทางมาทองเที่ยวอีก หรือบอกเลาใหบุคคลอ่ืนไมอยากเดิน

ทางเขามาทองเที่ยวดวย 

  ประเภทของการตัดสินใจซื้อสินคาทองเท่ียว  

  ฮอวกินส เบสท และคอนน่ี  (Hawkins, Best, and Coney, 2004) ระบุวาประเภทของ

การตัดสินใจซื้อมีทั้งหมด 3 ประเภทใหญๆ ไดแก การตัดสินใจตามความเคยชิน ( Nominal 

decision making) การตัดสินใจที่จํากัด ( Limited decision making) และ การตัดสินใจอยางละเอียด 

(Extended decision making) 

 1.การตัดสินใจตามความเคยชิน ( Nominal decision making) จะเกิดขึ้นเมื่อ

นักทองเที่ยวที่มีความภักดีตอธุรกิจใดธุรกิจหน่ึง หรือเปนการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่

มีพฤติกรรมชอบกลับไปเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวเดิม เพื่อทํากิจกรรมเดิมๆ แทบจะทุกป โดยสวน

ใหญการตัดสินใจประเภทน้ีจะมีกระบวนการตัดสินใจที่คอนขางจะจํากัดมากที่สุด โดยจะมีการหา

ขอมูลภายในเพียงอยางเดียวและไมมีการประเมินทางเลือกเขามาเกี่ยวของ 

 2.  การตัดสินใจที่จํากัด ( Limited decision making) มีเกณฑในการประเมินทางเลือก

และจํานวนทางเลือกคอนขางนอย การตัดสินใจในรูปแบบน้ีมักจะเกิดขึ้นเมื่อนักทองเที่ยวเปนผูที่มี

ความรูและประสบการณในการตัดสินใจในเร่ืองดังกลาวอยูแลวทําใหไมตองหาขอมูลภายนอก

มากนัก เชน การตัดสินใจเดินทางกลับไปเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวเดิมที่นักทองเที่ยวประทับใจ

และเดินทางไปเที่ยวเปนประจํา 

 3.  การตัดสินใจอยางละเอียด ( Extended decision making) เปนกระบวนการตัดสินใจ

ที่มีความพิถีพิถันมากที่สุด นักทองเที่ยวจะใหความสําคัญกับการหาขอมูลจากแหลงขอมูลทั้ง

ภายในและภายนอก มีการประเมินทางเลือกอยางละเอียด สวนใหญเปนการตัดสินใจทองเที่ยวคร้ัง

สําคัญของนักทองเที่ยว เชน การทองเที่ยวในชวงฮันนีมูนซึ่งมีความสําคัญตอจิตใจของ

นักทองเที่ยว 

แนวคิดเกี่ยวกับการทองเท่ียวกับภาพยนตร 

จอรจิฟวสกีและซิโนลิคกา ( Gjorgievski and Sinolicka, 2012) อธิบายวา การชม

ภาพยนตรน้ันเปรียบเสมือนการไดเผชิญกับโลกใหม เร่ืองราวใหม ไดพบวีรบุรุษและตัวละคร

ใหมๆ ดวยวิธีการที่รับรูเร่ืองราวตางๆผานหนาจอน้ันทําใหไดรับประสบการณทางอารมณที่
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หลากหลายภายใน 2 ชั่วโมง ในอีกดานหน่ึงก็ยังทําใหไดหลีกหนีจากชีวิตความเปนจริง โดยไม

ตองเสียคาใชจายใดๆเพราะไมไดออกจากหองน่ังเลนเพียงแคน่ังอยูแคหนาจอเทาน้ัน  

การทองเท่ียวตามรอยภาพยนตร 

สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554) ไดอธิบายวา ภาพยนตรและละครโทรทัศนมีอิทธิพล

อยางมากในการทําใหผูคนรูจักสถานที่ทองเที่ยวที่ถูกใชในการถายทํา อีกทั้งยังมีสวนอยางมากใน

การที่จะดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไปทองเที่ยวยังสถานที่ดังกลาว โดยนักทองเที่ยวที่ตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ทองเที่ยวใดๆ เน่ืองมาจากความประทับใจที่มีตอภาพยนตรหรือ

ละครโทรทัศนนับไดวาเปนนักทองเที่ยวเพื่อตามรอยภาพยนตร 

  ในปจจุบันการทองเที่ยวเพื่อตามรอยภาพยนตรสรางรายไดจากการทองเที่ยวใหแก

สถานที่ถายทําเปนจํานวนมหาศาล ตัวอยางเชน การถายทําภาพยนตรที่มีชื่อเสียง Star wars ได

สรางความเปลี่ยนแปลงใหกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศตูนีเซียเปนอยางมาก จาก

ประเทศเล็กๆ ซึ่งเคยมีนักทองเที่ยวตางชาติไมถึง 1 ลานคนและมีรายไดจากการทองเที่ยวไมถึงรอย

ลานเหรียญสหรัฐ กลับกลายมาเปนสถานที่ทองเที่ยวที่ไดรับความนิยมจากนักทองเที่ยวเพื่อตาม

รอยภาพยนตรอยางมากหลังจากที่ภาพยนตรเร่ืองน้ีไดเผยแพรออกไป โดยนักทองเที่ยวกลุมน้ีได

สรางรายไดใหกับประเทศตูนีเซียมากถึง 1 ,300 ลานเหรียญสหรัฐ สวนภาพยนตรเร่ืองแฮรร่ีพอต

เตอรก็ชวยดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมน้ีใหเดินทางไปเที่ยวที่ประเทศอังกฤษ โดยสถานที่ซึ่งพวกเขา

สนใจไปเยี่ยมชมก็คือ ปราสาทแอนวิค ซึ่งถูกใชเปนสถานที่ถายทําโรงเรียนฮ็อกวอทสและสถานี

รถไฟคิงสครอส ( King’s Cross Station) ซึ่งเปนสถานีที่พอมดนอยใชเดินทางไปยังโรงเรียนฮ็อก

วอทสน่ันเอง แมวาชานชลาที่ 9 ¾ จะไมมีจริง แตทางการอังกฤษก็ไดจัดทําปายขึ้นมาเพื่อ

ตอบสนองความตองการนักทองเที่ยว (สุวีรณัสญ โสภณศิริ, 2554) 
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สถานที่ถายทําภาพยนตรเร่ืองตางๆ 

 

ชื่อภาพยนตร สถานที่ถายทํา 

Star wars เมืองแมทมาทา ประเทศตูนีเซีย 

The Lord of the Rings ประเทศนิวซีแลนด 

The sound of music ประเทศออสเตรีย 

แดจังกึม ประเทศเกาหลี 

Winter Sonata เกาะนาม ิประเทศเกาหลี 

Harry Potter ประเทศอังกฤษ สกอตแลนด 

The Beach ประเทศไทย (อาวมาหยา เกาะพีพี จังหวัดกระบี่) 

ที่มา: สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554) 

 

  เปนที่ถกเถียงกันวา ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง ( Push-pull factors) เปนทฤษฎีที่

เหมาะสมมากที่สุดในการศึกษาถึงแรงจูงใจของการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรหรือไม ทฤษฎี  

แรงผลักและแรงดึง ( Push-pull factors)  น้ีถูกนําเสนอเปนคร้ังแรกในป ค.ศ. 1977 โดยแดนน 

(Dann, 1977) ซึ่งเปนนักวิชาการดานพฤติกรรมนักทองเที่ยว  กลาววาแรงจูงใจของนักทองเที่ยว

แบงออกเปนสองลักษณะ ไดแก แรงผลัก (Push) และแรงดึง (Pull) แรงผลักคือแรงกระตุนภายในที่

จะสงผลใหนักทองเที่ยวตัดสินใจไปเที่ยวแทนที่จะทํากิจกรรมอ่ืนๆ โดยแรงผลักน้ีเกิดจากความ

ตองการที่ยังไมไดรับการตอบสนองของนักทองเที่ยว เชน ความตองการที่จะหลีกหนีจากความ

จําเจ ความตองการพักผอน ความตองการผจญภัย ความตองการสรางภาพ ความตองการสุขภาพที่ดี    

เปนตน สวนแรงดึงเกิดจากแรงกระตุนภายนอกที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจวาจะเดินทางไปเที่ยว

ยังสถานที่ใด โดยทั่วไปแรงดึงจะเกี่ยวของกับลักษณะหรือองคประกอบของสถานที่ใดสถานที่

หน่ึง เชน สภาพภูมิอากาศ ชายหาด สิ่งอํานวยความสะดวก หรือการที่คาบัตรโดยสารเคร่ืองบิน

ราคาถูก เปนตน (Klenosky, 2002) 

  ไรลียและแวนโดเลน (Riley and Van Doren, 1992) อธิบายวาการทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตรน้ันเปนการประชาสัมพันธและเปนตัวกระตุนโดยอาศัยหลักทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง 

  ดังน้ันจะเห็นไดวา ภาพยนตรทําหนาที่เปนเสมือนแหลงขอมูลหรือแรงดึงที่มีอิทธิพล

ตอแรงจูงใจของนักทองเที่ยวและตอการตัดสินใจทองเที่ยวไปยังจุดหมายปลายทาง นอกจากน้ี
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ปจจัยแรงผลัก หรือแรงกระตุนภายในก็มีสวนในการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรเชนกัน 

อาทิเชน การหลีกหนีจากความจําเจ ความเครียด ความตองการพบสิ่งใหมๆ สถานที่ใหมๆ เปนตน 

(Macionis, 2007) 

  ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง 

  ปราโมชน รอดจํารัส (2553) กลาววา แรงจูงใจที่กระตุนใหคนอยากทองเที่ยวเกิดจาก

ปจจัย 2 ประการ คือ  

  1.   แรงผลัก (Push factors) คือ ปจจัยที่มาผลักดันใหคนเกิดความตองการทองเที่ยว      

มีดังน้ี 

 1.1 ตองการหลีกหนีความจําเจ ปจจุบันการใชชีวิตของผูคนในเมืองใหญน้ันมี

ความเรงรีบ สับสน วุนวาย และมีปญหาตางๆมากมายรุมเรา ทําใหเกิดความเครียด เบื่อหนาย 

ดังน้ันคนจึงเกิดความตองการอยากหนีความซ้ําซากจําเจออกไปเดินทางทองเที่ยว 

1.2 ตองการเปดโลกทัศน การทองเที่ยวจะชวยทําใหโลกทัศนของคนใหกวางขึ้น 

เพราะมีโอกาสพบเห็นสิ่งแปลกใหม สถานที่ใหมๆ และยังเปนการคนหาตัวเองวามีความถนัดหรือ

มีเปาหมายในชีวิต 

1.3 ตองการพักผอนหยอนใจ เปนการผอนคลายความเครียดความเหน่ือยลาจาก

การทํางานหนัก การทองเที่ยวก็เปนอีกทางเลือกหน่ึงในการพักผอน หาความสุขความเพลิดเพลิน 

1.4 ตองการสรางเกียรติภูมิ การทองเที่ยวเปนการสรางเกียรติภูมิและสราง

ความรูสึกที่ดีใหกับตนเอง ทําใหเกิดความรูสึกวาตนเปนคนมีประสบการณ วิสัยทัศน สถานภาพ

สูงกวาคนอ่ืน เปนที่ยอมรับทางสังคม 

 1.5 ตองการทําในสิ่งที่ทาทาย การทองเที่ยวบางคร้ังอาจเปนเร่ืองยากเพราะจะตอง

กลาที่จะตัดสินใจ เชน การเดินทางไปยังสถานที่มีสิ่งอํานวยความสะดวกนอย หางไกลความเจริญ 

ตองคางคืนในสถานที่ที่ตนเองไมคุนเคยหรือไมแนใจในปลอดภัย เปนตน 

1.6 ตองการผจญภัย มีนักทองเที่ยวจํานวนมากชอบการทองเที่ยวในลักษณะผจญ

ภัย เพราะเปนการแสดงถึงความแข็งแรงอดทน กลาเสี่ยง และความเปนลูกผูชาย 

  2. แรงดึง ( Pull factors) คือสิ่งที่ดึงดูดใหคนเดินทางไปทองเที่ยวยังสถานที่ตางๆ 

ไดแก 
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2.1 ความสวยงามของทิวทัศน นักทองเที่ยวสวนใหญมีความสนใจทิวทัศนที่มี

ความสวยงามเพราะเมื่อไดอยูในสถานที่สวยงามแลว จะทําใหเกิดความสุขและเปนการผอนคลาย

ความเครียดไดอีกดวย 

2.2 สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร มีนักทองเที่ยวจํานวนมากที่ชื่นชอบใน

สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร เพราะตองการเรียนรูเร่ืองราวที่เกิดขึ้นในอดีต  

2.3 กิจกรรมดานกีฬา ปจจุบันการกีฬาเปนสิ่งดึงดูดใจที่สําคัญใหคนเดินทาง

ทองเที่ยว เพราะนอกจากจะไดชมกีฬาที่ตนชื่นชอบแลว ยังไดมีโอกาสไปทองเที่ยวตามสถานที่

ตางๆอีกดวย นอกจากน้ียังมีสิ่งจูงใจดานอ่ืนๆ ที่ทําใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวอีก เชน 

-สิ่งจูงใจดานวัฒนธรรม ( Culture motivation) เปนแรงกระตุนที่เกิดจากความ

ตองการอยากเรียนรูวัฒนธรรมที่แตกตางของประเทศอ่ืนๆ รวมทั้งวิถีชีวิต สถานที่ทาง

ประวัติศาสตร ประเพณีตางๆ เปนตน 

-สิ่งจูงใจดานสวนตัว ( Personal motivation) เปนแรงกระตุนที่เกิดจากความ

ตองการสวนตัว เชน เดินทางไปเยี่ยมญาติมิตร การเดินทางไปจาริกแสวงบุญ เปนตน 

 -สิ่งจูงใจดานสถานภาพและชื่อเสียง ( Prestige and status motivation) เปนแรง

กระตุนจากความตองการพัฒนาหรือยกระดับตนเองใหสูงขึ้นและสรางชื่อเสียง เชน การไปศึกษา

ตอตางประเทศ เปนตน 

  จากทฤษฎีแรงผลักและแรงดึงดานบนน้ันเมื่อนํามาปรับใชกับภาพยนตรที่มีผลตอการ

ทองเที่ยว สรุปไดตามตาราง ดังน้ี 
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ปจจัยแรงผลักและแรงดึงในการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

 

ปจจัยแรงดึง (ภาพยนตร) 
ปจจัยแรงผลัก                               

(แรงกระตุนจากภายใน) 

สถานที่ (Place) 
บุคลิกนักแสดง 

(Personality) 

การแสดง 

(Performance) 
  

สถานที่ถายทํา

ภาพยนตร (Location) 

การเลือกนักแสดง 

(Cast) 

โครงเร่ือง 

(Plot) 

การรักษาสถานะ                 

(Ego enhancement) 

ฉาก (Scenery) 

บทบาทใน

ภาพยนตร

(Characters) 

แกนเร่ือง 

(Theme) 
สิ่งแปลกใหม (Novelty) 

สภาพภูมิอากาศ 

(Weather) 

บุคคลที่มีชื่อเสียง 

(Celebrity) 

ประเภท 

(Genre) 

สถานภาพและชื่อเสียงทาง

สังคม (Status/Prestige) 

ปจจัยทางวัฒนธรรม

(Cultural origin) 
ดาราดัง (Stars)   

โลกจินตนาการ/หลีกหนีความ

จําเจ (Fantasy/Escape) 

      ปจจัยทางสังคม     

(Social origin) 
    

ประสบการณทดแทน           

(Vicarious experience) 

กิจกรรม             

(Activity origin) 
    

การคนหาตัวตน                      

(Search for self identity) 

ที่มา: Macionis (2007) 

  มีหลายผลงานวิจัยไดออกมาพิสูจนแลววาภาพยนตรเปนปจจัยดึงที่มีศักยภาพในการ

ดึงดูดนักทองเที่ยวไปทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรได ( Beeton, 2005; Couldry, 1998; Hudson & 

Ritchie, 2006a,b; Kim & Richardson, 2003; Riley & Van Doren, 1992; Tooke & Baker, 1996) 

ในการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรน้ันอาจเปรียบไดวา ปจจัยแรกที่ดึงดูดนักทองเที่ยวคือ สถานที่ที่

ปรากฏในภาพยนตร  สถานที่ถายทําภาพยนตรเหลาน้ีไดถูกเปลี่ยนเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีคุณคา

ในการไปเยี่ยมชม เชน ภาพยนตรเร่ือง The Lord of the Rings ประเทศนิวซีแลนด  

  มาซิโอนิส (Macionis, 2007) กลาววา ในแงภาพยนตร ปจจัยแรงดึงอีกตัวหน่ึง คือ 

โครงเร่ือง แกนเร่ือง หรือเน้ือหาของภาพยนตรที่จะพาผูชมไปทองเที่ยวในสวนตางๆของโลกซึ่งอยู



37 
 

ในจินตนาการเพื่อหลีกหนีความเปนจริงและไดซึมซับถึงความโรแมนติกหรือเรียกอีกอยางหน่ึงวา 

ประสบการณทดแทน ( Vicarious experience) ผูชมไมไดถูกดึงดูดดวยฉากหรือสถานที่จากทาง

ภาพยนตรเพียงอยางเดียว แตอาจถูกดึงดูดดวยเน้ือเร่ือง ประเภทของภาพยนตร บทภาพยนตร หรือ

ความรูที่ไดรับจากภาพยนตร ซึ่งสําหรับคนบางกลุมเน้ือเร่ืองอาจเปนปจจัยที่สําคัญที่เชื่อมโยงผูชม

กับภาพยนตรไวอยางแนบแนนจนมีอิทธิพลทําใหตัดสินใจไปทองเที่ยวตามสถานที่ที่เปนฉากใน

ภาพยนตรก็เปนได  

  ฟรอส (Frost, 2004) ศึกษาพบวา การชมภาพยนตรอิงประวัติศาสตร เชน เร่ือง High 

Noon และ Ned Kelly ความสนใจที่จะทองเที่ยวเกิดจากเน้ือเร่ืองเกี่ยวกับประวัติศาสตรมากกวา

สถานที่ที่ไดรับชมทางภาพยนตร เขากลาววาถึงแมวาภาพยนตรเกี่ยวกับประวัติศาสตรจะถายทําใน

สถานที่ที่นาดึงดูดใจ แตน่ันก็ไมใชปจจัยดึงหลักสําหรับนักทองเที่ยว แตเปนเน้ือเร่ืองอิง

ประวัติศาสตรมากกวาที่จะจูงใจใหนักทองเที่ยวไปทองเที่ยว 

  และปจจัยสุดทายที่จูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางไปยังสถานที่ถายทําภาพยนตร คือ 

การทองเที่ยวตามรอยดาราดังหรือบุคคลมีชื่อเสียงที่ตนชื่นชอบ  เปนที่ทราบกันดีวา ดาราฮอลลีวูด 

ดาราดัง บุคคลมีชื่อเสียงน้ันมีอิทธิพลตอการจูงใจของบุคคลน้ันๆ ในแงอุตสาหกรรมบันเทิงใช

หลักการน้ีที่มีอิทธิพลตอคนดูเปนตัวเชื่อมธุรกิจทางวัฒนธรรมและความชื่นชอบของบุคคลตอสื่อ

น้ีสะทอนถึงการใชสื่อตัวน้ีเปนตัวสงผานขอมูลขาวสารไดอยางประสบความสําเร็จ ( McCracken, 

1989) ดารานักแสดงน้ันเปนสวนประกอบที่ทรงอิทธิพลมากในสื่อมวลชน พวกเขาสามารถสราง

กระแสตางๆ จากบทบาทที่ไดรับในภาพยนตรหรือโทรทัศน โดยแทจริงแลวดาราเปนเคร่ืองมือ

สําคัญในดานสื่อประชาสัมพันธ โฆษณาและรวมไปถึงงานเขียน (Macionis, 2007) 

  ทิลและชิมพ (Till and Shimp, 1998) กลาววา ความรูสึกของเราที่มีตอดาราน้ันจะถูก

คาดหวังใหรูสึกอยางเดียวกันกับสินคาแบรนดน้ันดวย ผานทฤษฎีความสัมพันธน้ี น่ีเปนสิ่งที่แสดง

ใหเห็นวา ทําไมสถานที่ทองเที่ยวตางๆ ถึงพยายามใชดาราหรือบุคคลมีชื่อเสียงในการ

ประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวน้ันๆ ดังน้ันอาจกลาวไดวา ถาหากคุณเปนแฟนของ Monte Carlo 

พระเอกจากภาพยนตรเร่ือง James Bond พวกเขาอาจถูกกระตุนแลวสถานที่ถายภาพยนตรก็อาจ

กลายเปนทางเลือกหน่ึงในชวงวันหยุดของพวกเขาก็เปนได 
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ความรูเกี่ยวกับตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

 ขอมูลท่ัวไปของภาพยนตร  

  ภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช มีรายละเอียดดังน้ี (วิกิพีเดีย, 

2556) 

ผูกํากับ      หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล  

ผูอํานวยการสราง  หมอมกมลา ยุคล ณ อยุธยา และคุณากร เศรษฐี  

บทภาพยนตร    หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล  และดร. สุเนตร ชุตินธรานนท 

เพลงประกอบ   Richard Harvey 

กํากับภาพ    ณัฐวุฒิ กิตติคุณ  และStanislav Dorsic 

ตัดตอ      หมอมราชวงศ ปทมนัดดา ยุคล  

ผลิต      บริษัทพรอมมิตร โปรดักชั่น 

จัดจําหนาย    บริษัทสหมงคลฟลม  

วันที่เขาฉาย    องคประกันหงสา (ภาคแรก) 18 มกราคม พ.ศ. 2550  

     ประกาศอิสรภาพ (ภาคสอง) 15 กุมภาพันธ พ.ศ. 2550  

     ยุทธนาวี (ภาคสาม) 31 มีนาคม พ.ศ. 2554  

     ศึกนันทบุเรง (ภาคสี่) 11 สิงหาคม พ.ศ. 2554  

ความยาว    ภาคแรก: 134 นาที  

     ภาคสอง: 165 นาที  

  ภาคสาม: 148 นาที  

  ภาคสี่: 133 นาที  

งบประมาณ    700 ลานบาท  

สรางรายได    ภาคที่ 1 : 219.06 ลานบาท  

     ภาคที่ 2 : 216.87 ลานบาท  

     ภาคที่ 3 : 203.7 ลานบาท  

     ภาคที่ 4 : 135 ลานบาท            

 เน้ือเร่ืองยอ 

  สารานุกรมวิกิพีเดีย (2556) ไดอธิบายเกี่ยวกับเร่ืองยอของภาพยนตรเร่ือง ตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราช ไวดังน้ี  
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  ภาค 1 องคประกันหงสา เร่ิมต้ังแตสงครามชางเผือก ในป พ.ศ. 2107 ที่พระองคดํา 

หรือสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ซึ่งมีพระชันษาเพียง 9 พรรษา ตองเสด็จไปประทับยังหงสาวดีใน

ฐานะองคประกัน โดยพระเจาหงสาวดีบุเรงนองทรงรับเปนโอรสบุญธรรม ซึ่งในภาคน้ีจะได

เรียนรูเกร็ดประวัติศาสตรที่นาสนใจในชวงทรงพระเยาวและทรงใชชีวิตอยูในดินแดนพมา ทรง

พระผนวชเปนสามเณรอยูในสํานักของพระมหาเถรคันฉอง ที่ไดถวายความรูแดพระองคดําจนทรง

เจนจบทั้งดานศิลปวิทยาการแขนงตางๆ และยุทธศาสตรการรบตามตําราพิชัยสงคราม ฯลฯ และจบ

ภาคแรกในชวงที่ทรงหนีกลับอยุธยา 

 ภาค 2 ประกาศอิสรภาพ  หลังจากพระเจาหงสาวดีบุเรงนองสิ้นพระชนมในป        

พ.ศ. 2124 พระเจานันทบุเรงไดขึ้นเสวยราชสืบตอและไดสถาปนามังสามเกียดขึ้นเปนรัชทายาท

ครองตําแหนงมหาอุปราชาแหงราชอาณาจักรหงสาวดี เมื่อแผนดินหงสามีอันตองผลัดมือมาอยูใน

ปกครองของพระเจานันทบุเรง สัมพันธไมตรีระหวางอยุธยาและหงสาวดีก็เร่ิมสั่นคลอน ดวย      

พระเจาหงสาวดีพระองคใหมมิไดวางพระทัยในสมเด็จพระนเรศวร และสมเด็จพระนเรศวรเองก็

หาไดเคารพยําเกรงในบุญบารมี ของพระเจาแผนดินพมารามัญเชนกาลกอน มิเพียงเทาน้ัน สมเด็จ

พระนเรศวรยังไดทรงแสดงพระปรีชาสามารถใหเปนที่ปรากฏคร่ันคราม ดังคราวนํากําลังทํา

ยุทธนาวีกับพระยาจีนจันตุและศึกเมืองคังเปนอาทิ พระเจานันทบุเรงทรงเกรงวาสืบไปเบื้องหนา

สมเด็จพระนเรศวร จะเปนภัยตอพระราชวงศแลแผนดินหงสา จึงหาเหตุวางกลศึก หมายจะปลง

พระชนมสมเด็จพระนเรศวรเสียที่เมืองแครง แตพระมหาเถรคันฉองพระราชครูลอบนําแผน

ประทุษราย น้ันมาแจงใหศิษยรักไดรูความ สมเด็จพระนเรศวรจึงถือเปนเหตุประกาศเอกราช ตัด

สัมพันธไมตรีกับหงสาวดี แลกวาดตอนครัวมอญครัวไทยขามแมนํ้าสะโตงกลับคืนพระนคร 

  ภาค 3 ยุทธนาวี  คือ ศึกทุงบางแกว เพราะหลังจากพระเจานันทบุเรงทรงทราบวา 

สมเด็จพระนเรศวรประกาศอิสรภาพที่เมืองแครง และไดเกณฑชาวไทยใหญหลบหนีราชภัย

กลับไปยัง อโยธยา พระองคจึงไดสั่งใหนรธาเมงสอและพระยาพะสิมรวบรวมไพรพลเขาตีอโยธยา 

ดวยหมายพระทัยวาจะสามารถบดขยี้อโยธยาลงไดอยางงายดาย เพราะศึกคร้ังน้ีคงเกินกําลังพระ

นเรศผูยังเยาวพระชันษา แตการณกลับหาเปนเชนน้ันไม พระนเรศวรทรงแสดงใหเห็นถึงพระ

อัจฉริยภาพในดานการรบ พระองคทรงวางแผนรับศึกอยางรอบคอบ แมทหารของพระองคจะนอย

กวามาก แตก็ทรงสรรหายุทธวิธีการรบที่จะชนะฝายศัตรูที่มีกําลังเหนือกวาได และเปนกลยุทธที่จะ

ทําใหสูญเสียไพรพลฝายอโยธยานอยที่สุด 

  ภาค 4 ศึกนันทบุเรง  ในปพ.ศ. 2127 เปนศึกใหญ ไพรพลพมารามัญที่ยกมารวมแลว 

ไมตํ่ากวา 240,000 คน สมเด็จพระนเรศจึงทรงใชพระนครศรีอยุธยาเปนชัยภูมิรับศึก ดวยทรงเห็น
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วาเปนตอดานที่ต้ัง และเมื่อทัพขาศึกเขาเหยียบชานพระนครก็ทรงใชยุทธวิธีต้ังรับในเชิงรุก ผสาน

กลศึกการรบที่แหวกจารีตของพระองคในหลายคราว ไมวาจะเปนการนําทัพเรือนหมื่นคาบ       

พระแสงดาบขึ้นหักคายพมา หรือเมื่อตองสัประยุทธกับคูปรับเกา “ลักไวทํามู” ผูมีเพลงรบเปนเลิศ 

โดยฝายพมาใชกลพยุหะ “ฉนาง” ที่แฝงความพลิกแพลงอัศจรรยดวยการประสานกําลังทหารดาบ

ด้ังและหอกใหญเปนพิชัยยุทธ เพื่อลมทัพพมาและลอมจับพระนเรศ 

  โรงถายทําภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  

   สารานุกรมวิกิพีเดีย (2556)  อธิบายถึง  สถานที่ถายทําภาพยนตรตํานานสมเด็จ         

พระนเรศวรมหาราชไดใชระยะเวลากอสรางกวา 4 ป ภายใตการบริหารจัดการของ พรอมมิตร 

ฟลม สตูดิโอ ต้ังอยูบนพื้นที่กวา 1,500 ไร ในบริเวณกองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห จังหวัด

กาญจนบุรี กอสรางดวยงบประมาณกวา 700 ลานบาท มีการศึกษาคนควาขอมูลประมาณ 6 ป ไดมี

การออกแบบและบรรจงสรางทางสถาปตยกรรมและศิลปกรรมที่ผูเขาชมสามารถเดินเที่ยวชม

สถานที่การถายทําภาพยนตร รวมถึงการรวมกิจกรรมสนุกๆ และนาประทับใจได 

  บริเวณโรงถายจะแบงเปน 11 จุด โดยเดินวนรอบเปนวงกลมรอบพื้นที่ จุดที่ 1 จุด

ตอนรับนักทองเที่ยว จุดที่ 2 บริเวณวัดมหาเถรคันฉอง จุดที่ 3 กําแพงเมืองหงสาวดี จุดที่ 4 

นิทรรศการภาพถาย จุดที่ 5 สีหสาสนบัลลังก จุดที่ 6 คุกใตดิน จุดที่ 7 พระที่น่ังสรรเพชรปราสาท 

จุดที่ 8 กิจกรรมขี่ชาง มา น่ังเกวียน จุดที่ 9 ทองพระโรงหงสาวดี จุดที่ 10 โรงเก็บอุปกรณประกอบ

ฉาก จุดที่ 11 จุดจําหนายสินคาของที่ระลึก โดยจะมีวิทยากรประจําจุดตางๆ  มีจอพลาสมาบรรยาย

ประวัติศาสตรภูมิหลังอธิบายฉากในการถายทําภาพยนตร  นอกจากน้ีนักทองเที่ยวยังสามารถรวม

กิจกรรมสนุกตาง ๆ  อาทิ  การแตงกายชุดประวัติศาสตร  ขี่มา  ขี่ชาง  น่ังเกวียน  และมีจุดจําหนาย

สินคาของที่ระลึกสําหรับนักทองเที่ยว   

  จุดที่มีกิจกรรมตางๆ คือ จะใหนักทองเที่ยวไดรวมกิจกรรมทั้งชาง มา หรือ เกวียน

เทียมวัว ใหเลือกขี่ เปนวิธีเดินทางไปยังทองพระโรงหงสาวดีฝายใน คาบริการก็ตัวละ 300 บาท มา

ขี่ได 1 คน เปนมานักแสดง ชางน่ังได 2 คน ถาเปนเกวียนน่ังไดไมเกิน 4 คน และก็มีรถกอลฟ

ใหบริการ น่ังสบาย ๆ โดยน่ังรถผานคู กําแพงประตู หอรบ ฝายโยเดีย ผานหมูบานจําลอง มีทั้งบาน

ไพร เศรษฐี และจุดจําหนายสินคาของที่ระลึกสงทายตามธรรมเนียมที่ตองมาเลือกซื้อของติดมือ

กลับบาน นอกจากดีวีดี ซีดีภาพยนตรแลวยังมีหนังสือที่ทานมุย หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล         

ทรงประพันธถึงเบื้องหลังของการตามรอยแกะหลักฐาน รวบรวมขอมูลเพื่อประมวลใหภาพยนตร

เกิดเปนรูปธรรมอยูบนพื้นฐานของความเปนจริงจากทั้งหลักฐานทั้งหมด ไมวาจะเปนเอกสารการ
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วิเคราะห การอางอิงของนักวิชาการจากหลากหลายสาขา รวมทั้งการเดินทางตามรอยเขาถึงที่เกิด

เหตุ นอกจากน้ียังมีสารคดีที่สรางความเขาใจกอนดูภาพยนตรจําหนายอีกดวย  

  พระราชประวัติของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  

 สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ  (2546) อธิบายถึงพระราชประวัติของสมเด็จ      

พระนเรศวรมหาราชวา สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเสด็จพระราชสมภพที่เมืองพิษณุโลกเมื่อปเถาะ 

พ.ศ. 2098 ทรงพระนามเดิมวา พระองคดํา ทรงเปนพระราชโอรสของ สมเด็จพระมหาธรรม

ราชาธิราช พระเจาแผนดินราชวงศสุโขทัยองคแรกที่ครองกรุงศรีอยุธยา และ พระวิสุทธิกษัตรี 

พระราชธิดาของสมเด็จพระศรีสุริโยทัยและสมเด็จพระมหาจักรพรรดิ ทรงมีพระเชษฐภคิณีคือ      

พระสุพรรณกัลยา และทรงมีพระอนุชาคือสมเด็จพระเอกาทศรถ (องคขาว) ดังน้ันพระองคจึงทรง

ถือเปนพระราชนัดดาของสมเด็จพระศรีสุริโยทัย 

  ตลอดระยะเวลาในวัยเยาวของสมเด็จพระนเรศวรทรงใชชีวิตอยูในพระราชวังจันทน 

เมืองพิษณุโลก จนกระทั่งมีพระชันษาได 8 ขวบก็เกิดศึกหงสาวดี โดยที่พระเจาบุเรงนองขอ

ชางเผือกเพื่อหาเหตุเพราะถือกันวาชางเผือกน้ันเปนคูบารมีของพระเจาแผนดิน สมเด็จพระมหา

จักรพรรดิทรงพระราชดําริวา ถึงใหชางเผือกก็ไมคุมภัยไดเปนแตจะเสียพระเกียรติเพิ่มขึ้นจึงไม

ยอมใหชางเผือก พระเจาบุเรงนองจึงยกกองทัพมาตีเมืองไทยเมื่อ พ.ศ. 2106 พมาไดเปรียบไทยกวา

คร้ังกอน เหตุผลประการแรกคือ พระเจาบุเรงนองมีกําลังไพรพลมากกวาไทยมาก ประการที่สอง

คือ เมื่อคร้ังพระเจาตะเบงชเวต้ียกทัพมามีความลําบากดวยเร่ืองการหาเสบียงอาหารสําหรับกองทัพ 

แตคร้ังน้ีไดเมืองเชียงใหมเปนเมืองขึ้นสงเสบียงลงมาทางเรือจนเพียงพอไมขัดสน ประการสุดทาย

คือ พระเจาบุเรงนองเคยเขารวมในกองทัพพมาคร้ังกอน ไดรูเห็นถึงภูมิลําเนาและกําลังไพรพลของ

ไทย แลวเห็นตระหนักวาจะยกทัพตรงมาตีพระนครศรีอยุธยาทางดานเจดีย 3 องคเหมือนคร้ังกอน

จะเอาชัยชนะไมได คร้ังน้ีจึงเปลี่ยนกระบวนศึกยกกองทัพเขามาทางดานแมละเมา (ปจจุบันเรียกวา 

ดานแมสอด) หมายเอากําลังมากเขาตีหัวเมืองเหนือตัดกําลังที่จะชวยราชธานีเสียกอน แลวจึงลงมา

ดีพระนครศรีอยุธยาจากทางดานเหนือ พระเจาบุเรงนองตีเมืองกําแพงเพชรไดอยางงายดายเพราะ

ฝายไทยคิดวากองทัพหงสาวดีจะยกทัพเขามาทางดานพระเจดีย 3 องคเหมือนคร้ังกอนการ

ตระเตรียมกําลังจึงไมพรักพรอม  

  กองทัพที่พระเจาบุเรงนองยกมาคร้ังน้ันจัดเปนทัพกษัตริย 5 ทัพ ซึ่งอาจจะแยกไปรบ 

ณ ที่ตางๆ กันไดโดยลําพัง พระมหาธรรมราชาต้ังตอสู ณ เมืองพิษณุโลกอยางเขมแข็ง ขาศึกจะตี

หักเอาเมืองไมไดก็ต้ังลอมเมืองไวจนในเมืองสิ้นเสบียงอาหารและเผอิญเกิดโรคทรพิษขึ้นดวยทํา

ใหพระมหาธรรมราชาตองรับแพยอมออนนอมตอขาศึก 
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  สมเด็จพระมหาจักรพรรดิตรัสปรึกษาขาราชการเห็นวาไมมีทางที่จะเอาชัยชนะขาศึก

ไดแลวควรยอมเปนไมตรีเสียโดยดี ถึงแมวาจะตองเสียสินไหมบาง ดีกวาใหขาศึกผลาญบานเมือง 

ดังน้ันจึงรับเปนไมตรีคือ ยอมแพแตโดยดี ขอความที่ตกลงกันเมื่อทําสัญญาเลิกสงครามคร้ังน้ัน ขอ

ชางเผือก 4 ชาง ขอตัวพระราเมศวร พระยาจักรี พระสุนทรสงคราม และตรัสขอสมเด็จพระนเรศวร

ตอพระมหาธรรมราชาวาจะเอาไปเลี้ยงเปนราชบุตรบุญธรรม สมเด็จพระนเรศวรจึงตองเสด็จ

ออกไปอยูเมืองหงสาวดีเมื่อพระชันษาได 9 ขวบ นอกจากพระองคแลวยังมีองคประกันจากเมือง 

อ่ืน ๆ ที่เปนเมืองขึ้นของกรุงหงสาวดีเปนจํานวนมาก พระเจาบุเรงนองทรงใหเหลาองคประกัน

ไดรับการเลี้ยงดูและการศึกษาเปนอยางดี  

  พระนเรศวรทรงใชเวลา 8 ปเต็มในหงสาวดี ศึกษายุทธศาสตรของพมา พระองคทรง

ศึกษาวิชาศิลปศาสตร และวิชาพิชัยสงคราม ทรงนิยมในวิชาการรบทัพจับศึก พระองคทรงมี

โอกาสศึกษา ทั้งภายในราชสํานักไทย และราชสํานักพมา มอญ และไดทราบยุทธวิธีของ

ชาวตางชาติตาง ๆ ที่มารวมกันอยูในกรุงหงสาวดีเปนอยางดี เชน ชาวโปรตุเกส สเปน หรือชาว

พมาเอง ทรงนําหลักวิชามาประยุกตใชใหเหมาะกับเหตุการณ และสภาพแวดลอมในการทําศึกได

เปนเลิศ ดังเห็นไดจากการสงครามทุกคร้ังของพระองค ยุทธวิธีที่ทรงใช ไดแก การใชคนจํานวน

นอยเอาชนะคนจํานวนมาก และยุทธวิธีการรบแบบกองโจร พระองคทรงนํามาใชกอนจอมทัพที่

เลื่องชื่อในยุโรป นอกจากน้ัน หลักการสงครามที่เปนที่ยอมรับอยางกวางขวางในปจจุบัน เชน การ

ดํารงความมุงหมาย หลักการรุก การออมกําลัง และการรวมกําลัง การดําเนินกลยุทธ ความเด็ดขาด

ในการบังคับบัญชา การระวังปองกัน การจูโจม ฯลฯ พระองคก็ทรงนํามาใชอยางเชี่ยวชาญ และ

ประสบผลสําเร็จอยางงดงามมาโดยตลอด เน่ืองจากการที่พระองคมีชีวิตอยูในฐานะองคประกันทํา

ใหทรงมีความกดดันสูงจากมังกะยอชวา (พระราชโอรสในพระเจานันทบุเรง) จึงทรงมีแรงผลักดัน

ที่จะกอบกูอิสรภาพใหกับบานเมืองของพระองค เชน จากการชนไกของพระองคกับมังกะยอชวา 

เปนตน รวมทั้งการเหยียดหยามวาเปนเชลย จากพวกพมาดวย 

  นับต้ังแตสมเด็จพระนเรศวรประกาศอิสรภาพเปนตนมา หงสาวดีไดเพียรสงกองทัพ

เขามาหลายคร้ัง แตก็ถูกกองทัพกรุงศรีอยุธยาตีแตกพายไปทุกคร้ัง เมื่อสมเด็จพระมหาธรรมราชา 

เสด็จสวรรคต เมื่อป พ.ศ. 2133 พระองคไดเสด็จขึ้นครองราชยเมื่อวันอาทิตยที่ 29 กรกฎาคม       

พ.ศ. 2133 เมื่อพระชนมายุได 35 พรรษา ทรงพระนามวา สมเด็จพระนเรศวร หรือสมเด็จพระสรร

เพชญที่ 2 และโปรดเกลา ฯ ใหพระเอกาทศรถ พระอนุชา ขึ้นเปนพระมหาอุปราช แตมีศักด์ิเสมอ

พระมหากษัตริยอีกพระองคหน่ึง 
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  ตลอดรัชสมัยของพระองคทรงกอบกูกรุงศรีอยุธยาจากหงสาวดี และไดทําสงคราม

กับอริราชศัตรูทั้งพมาและเขมร จนราชอาณาจักรไทยเปนปกแผนมั่นคง ขยายพระราชอาณาเขต

ออกไปอยางกวางใหญไพศาลกวาคร้ังใดในอดีตที่ผานมา งานสงครามในรัชสมัยของพระองค      

ทั้งในดินแดนไทยและดินแดนขาศึก ไดชัยชนะทุกคร้ัง ทรงมีพระปรีชาสามารถในการนําทัพ     

ทรงริเร่ิมนํายุทธวิธีแบบใหมมาใชในการทําสงคราม และเปลี่ยนแนวความคิดจากการต้ังรับมาเปน

การรุก และริเร่ิมการใชวิธีรบนอกแบบ  

งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

งานวิจัยภายในประเทศ 

ทรงพล วงษคนดี (2543) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง

บางระจัน และปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม  ผลการวิจัยพบวากระแสนิยม

ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ถูกจุดขึ้นโดยฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธของฟลมบางกอก ซึ่ง

ไดวางแผนในการประสานความรวมมือกับพันธมิตรประกอบดวย โรงภาพยนตร องคกรธุรกิจ 

สื่อมวลชน และองคกรที่ดําเนินกิจกรรมสาธารณประโยชน ทําใหเกิดประสิทธิภาพใน

กระบวนการทําประชาสัมพันธภาพยนตร เร่ืองบางระจัน ปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยม

ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ประกอบดวยปจจัยภายในและปจจัยภายนอกภาพยนตร ปจจัยภายใน

ประกอบดวย ปจจัยหลัก ไดแก การนําเสนอภาพที่นาต่ืนตาต่ืนใจ และปจจัยเสริม ไดแก เน้ือหาที่

เปนที่รูจักกันอยางแพรหลาย สวนปจจัยภายนอก ประกอบดวยปจจัยหลัก ไดแก การวางแผน

การตลาดและกลยุทธการประชาสัมพันธ สวนปจจัยเสริม ไดแก สื่อมวลชนและบริบททางสังคม 

 สาลิน ต้ังชูรัตน (2545) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของภาพยนตร

ประวัติศาสตรที่มีผลตอความสนใจประวัติศาสตรไทยของเยาวชนไทยในเขตกรุงเทพมหานคร

กรณีศึกษาภาพยนตรเร่ืองสุริโยไท ผลการศึกษาพบวา เยาวชนสวนใหญชอบชมภาพยนตรใน      

โรงภาพยนตรและมีความเห็นวาทําใหไดรับสาระความรูที่เปนประโยชนและความเพลิดเพลิน 

สาเหตุที่เลือกชมภาพยนตรเร่ืองสุริโยไทคือ เชื่อวาภาพยนตรเร่ืองน้ีเปนภาพยนตรที่มีคุณภาพ และ

มีความสนใจเร่ืองราวของภาพยนตรที่เกี่ยวของกับประวัติศาสตร หลักจากรับชมแลวผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญมีความชื่นชอบในภาพยนตรเร่ืองน้ีเพราะใหความรูเกี่ยวกับเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตร และทําใหเขาใจประวัติศาสตรมากขึ้น ดานความคิดเห็นตอประวัติศาสตรของ

เยาวชน พบวา กลุมตัวอยางเห็นความสําคัญของประวัติศาสตรและการรูประวัติศาสตรระดับสูง 

เห็นวาควรภูมิใจในความเปนไทย ใหความสําคัญกับการเรียนรูวิชาประวัติศาสตรไทย และควรมี

ความรูเกี่ยวกับประวัติศาสตรไทย ดานความคิดเห็นเกี่ยวกับการรับรูการนําเสนอเน้ือหาของ
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ภาพยนตร พบวา มีการรับรูเน้ือหาของภาพยนตรในระดับสูง โดยเห็นวาภาพยนตรแสดงใหเห็นถึง

ความภูมิใจในความเปนไทย ความกลาหาญ การรวมมือรวมใจของคนในชาติเพื่อปกปองแผนดิน

ไทย การเทิดทูนองคพระมหากษัตริย และความรักชาติบานเมือง ตามลําดับ  ดานความคิดเห็น

เกี่ยวกับอิทธิพลของภาพยนตรประวัติศาสตรที่มีตอความสนใจประวัติศาสตรของเยาวชน พบวา 

ภาพยนตรมีบทบาทตอความสนใจประวัติศาสตรในระดับสูงทั้งหมด คือ หลังจากไดรับชม

ภาพยนตรแลวผูตอบแบบสอบถามเห็นวาควรมีการสรางภาพยนตรที่มีขอเท็จจริงเกี่ยวกับ

ประวัติศาสตรไทยและสอดแทรกความรูขอเท็จจริงอ่ืนๆ เพื่อประโยชนและความบันเทิง ควรมีการ

นําภาพยนตรมาเปนสื่อการเรียนการสอนวิชาประวัติศาสตร เยาวชนเกิดความอยากรูขอเท็จจริงทาง

ประวัติศาสตรทั้งที่นําเสนอในภาพยนตรมากขึ้นรวมถึงประวัติศาสตรสมัยอ่ืนๆ นอกเหนือจาก

ภาพยนตรมากขึ้น 

สิรฎา เกตุเอ่ียม (2545) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ปจจัยการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตรไทย ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลคอนขางมากตอ

พฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตรไทยไดแก ปจจัยดานองคประกอบภาพยนตรและปจจัยดาน

โฆษณา ปจจัยดานองคประกอบภาพยนตรที่มีอิทธิพลมากที่สุดไดแกความแปลกใหมของ

ภาพยนตร ปจจัยดานโฆษณาไดแกตัวอยางภาพยนตรในโรงภาพยนตร ปจจัยดานประชาสัมพันธ

ไดแกตัวอยางภาพยนตรทางโทรทัศน ปจจัยดานการสงเสริมการขายไดแก การแจกของแถมเมื่อ  

ซื้อบัตรชมภาพยนตร ปจจัยบุคคลไดแก คําแนะนําจากเพื่อน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชม

ภาพยนตรไทยเฉลี่ย 3-4 เร่ืองตอป เหตุผลในการชมภาพยนตรคือเพื่อความบันเทิง 

วัฒนา คงวิทยาถาวร (2546) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง บทบาทของนิตยสารภาพยนตรที่มีตอ

พฤติกรรมการชมภาพยนตรของประชาชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา ประชาชนที่

เขาชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรสวนใหญมีอายุ 18-27 ป เปนนักศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได

ตํ่ากวา 10,000 บาทตอเดือน โดยไปชมภาพยนตรเดือนละ 3 คร้ัง ซึ่งเปนภาพยนตรตะวันตกเฉลี่ย

เดือนละ 2 คร้ังและเปนภาพยนตรไทยเฉลี่ยเดือนละ 1 คร้ัง ผูเขาชมภาพยนตรรอยละ 55.6 เคย

เปดรับนิตยสารภาพยนตรมากอนเฉลี่ยเดือนละคร้ัง โดยมีความสนใจเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองใหม  

ผูกํากับ ทีมงานผูสราง รองลงมาคือดารานักแสดง และเทคนิคการสราง ตามลําดับ เน้ือหาที่เปดรับ

สวนใหญผูอานจะนําไปใชในการสนทนากับเพื่อนมากที่สุด และเพื่อความเพลิดเพลิน คลายเครียด 

ฆาเวลา และกอนตัดสินใจซื้อจะใหความสําคัญกับภาพประกอบที่สวยงาม การออกแบบรูปเลมที่

นาสนใจ ความหลากหลายของเน้ือหา และนิยมสะสมของที่ระลึกที่ทางนิตยสารแถมมา 
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ทศพล ชื่นอุปการนันท ( 2549) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง แนวทางการจัดการ การทองเที่ยว

เชิงประวัติศาสตร เมืองเกาลพบุรีอยางยั่งยืน โดยผลการวิจัยพบวา แหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญ

ในระดับสูงเปนกลุมที่มีนักทองเที่ยวมาเยี่ยมชมมากกวา โดยเปนแหลงทองเที่ยวที่นิยมรูจักกันดีอยู

แลว เชนพระปรางคสามยอด พระนารายณราชนิเวศน ศาลพระกาฬ  แนวทางการจัดการการ

ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรเมืองเกาลพบุรีอยางยั่งยืน สามารถแบงออกเปน 4 แนวทาง ไดแก 1) 

แนวทางการจัดการดานทรัพยากรการทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม เนนการพัฒนาแหลงทองเที่ยวโดย

การบูรณะปรับปรุงเพื่อคงรักษาสภาพไวใหดีที่สุด 2) แนวทางการสงเสริมทางการตลาดและบริการ

โดยการประชาสัมพันธ รวมทั้งกิจกรรมตางๆเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยว 3) แนวทางการสงเสริมการมี

สวนรวมของชุมชน โดยสนับสนุนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในกระบวนการพัฒนาทั้งใน

ภาครัฐและเอกชน 4) แนวทางการจัดการโครงสรางพื้นฐานและบริการทองเที่ยว จัดระบบ

สาธารณูปโภค สาธารณูปการแกนักทองเที่ยว พรอมระบบขนสงที่มีประสิทธิภาพเพื่อเชื่อมโยงกับ

แหลงพื้นที่ทองเที่ยวอ่ืนๆ จากแนวทางการพัฒนาดังกลาวจะกอใหเกิดการอนุรักษพื้นที่ทองเที่ยว 

เอกลักษณ และคุณคาของเมืองเกาลพบุรีไว เพื่อกระตุนใหประชาชนในพื้นที่เกิดความตระหนัก 

ความหวงแหนตอทรัพยากรที่ตนมีอยูเพื่อนําไปสูการพัฒนาการทองเที่ยวอยางยั่งยืน                  

รังสิวุฒิ ทับทิมทอง ( 2549) ไดศึกษาเร่ือง  การสื่อสารเพื่อถายทอดความรูและ

อุดมการณชาตินิยมสูคนรุนใหมผานละครวิทยุอิงประวัติศาสตรคณะรังสิมันต  ผลการศึกษาพบวา  

การผลิตละครวิทยุอิงประวัติศาสตรเพื่อนําเสนอเร่ืองราวในอดีต ไดรับสาระความรูเกี่ยวกับ

วีรกรรมและความกลาหาญของบรรพบุรุษไทย เหตุการณที่สําคัญทางประวัติศาสตร จารีตประเพณี

และวัฒนธรรมไทย วิถีชีวิตความเปนอยูแบบสังคมไทย สภาพบานเมืองไทย เกร็ดการศึกสงคราม 

แนวคิดเกี่ยวกับการสํานึกบุญคุณของบรรพบุรุษและแผนดินไทย ความเสียสละและบําเพ็ญตนเพื่อ

ประโยชนของชาติ ความสามัคคีของคนในชาติ การรูจักรักษามรดกของชาติที่สืบทอดกันมา ควบคู

ไปกับไดรับความสนุกสนานบันเทิง ที่จะปลูกฝงจิตสํานึกของความรักชาติรักแผนดิน ใหเกิดกับ

ประชาชนชาวไทย โดยเฉพาะเด็กรุนใหมๆ ที่กําลังไปตามกระแสวัฒนธรรมของตะวันตก  

อินทิรา ศรีชมภู (2549) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ภาพยนตรโฆษณาในโรงภาพยนตรกับการ

ตัดสินใจซื้อสินคาและบริการของวัยรุนในเขตบางกะป ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางเปนเพศชาย

และหญิง มีอายุระหวาง 21-24 ป กําลังศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี มีสถานภาพโสด มีรายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 3,001 - 5,000 บาท โดยชมภาพยนตรเดือนละ 1 คร้ัง ปจจัยที่มีความสําคัญตอกลุมตัวอยาง

ในการใชบริการในโรงภาพยนตรคือ อยูใกลสถานศึกษา ที่ทํางาน หรือที่อยูอาศัย และจะไปชม

ภาพยนตรกับเพื่อนมากที่สุด องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทางเทคนิคการนําเสนอ รูปแบบ 

และเน้ือหาที่แตกตางกันน้ันทําใหวัยรุนตัดสินใจซื้อสินคาและบริการแตกตางกันตามลักษณะเพศ 



46 
 

อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน ดานการจดจําและความคิดเห็นตอภาพยนตร

โฆษณาของวัยรุนแตกตางกันไปตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนจึงมีผลตอ

การตัดสินใจซื้อสินคาและบริการที่แตกตางกัน 

ธนธรณ ฤทธิ์ถกล ( 2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง การประกอบสรางความหมายใน

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร "ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช"  มีจุดประสงค เพื่อถายทอด

ประวัติศาสตรของชาติและกระตุนใหคนไทยในปจจุบันหันมาสนใจและเรียนรูรากเหงาของตนเอง 

ผานทางเน้ือหาภาพยนตรที่เกิดจากกระบวนการผสมผสาน ระหวางขอเท็จจริงทางประวัติศาสตร

กับจินตนาการของผูสรางภาพยนตร โดยคํานึงถึงความสมบูรณ สมจริง และอรรถรสของ

ภาพยนตรเปนหลัก ผลการวิจัยแสดงใหเห็นถึง แนวความคิดในภาพรวมในการประกอบสราง

ความหมายที่เนนย้ําใหเห็นถึงความสําคัญของความหมายของคําวา อิสรภาพ  โดยนําเสนอใหเห็น

ถึงสาเหตุและผลจากการสูญเสียอิสรภาพ รวมถึงความหวังของผูสูญเสียอิสรภาพที่จะกอบกู

อิสรภาพคืนมา ในภาคสอง เนนการสื่อความหมายคําวาการกอบกูอิสรภาพ  ซึ่งกวาจะไดมาจะตอง

อาศัยการรวบรวมกําลังผูคน การมีผูนําที่เหมาะสม ทั้งสติปญญาความสามารถ และคุณงามความดี

ในการสรางศรัทธาแกผูคน รวมถึงจังหวะเวลาที่เหมาะสม และความพากเพียรพยายามอยางหนัก 

นราธิป จุยจิตต ( 2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ภาพยนตรตัวอยางกับการตัดสินใจชมของ

ผูชม ผลการวิจัยพบวา อายุ อาชีพ รายได จํานวนคร้ังที่ชมภาพยนตร และการชมภาพยนตรตัวอยาง

จากสื่อที่แตกตางกัน มีผลตอผูชมในการตัดสินใจชมภาพยนตรแตกตางกัน จํานวนคร้ังที่เห็น

ภาพยนตรตัวอยางเร่ืองเดียวกัน ฉาก ขอความ การนําเสนอภาพ และสิ่งที่ผูชมจดจําจากภาพยนตร

ตัวอยางแตกตางกัน ทําใหผูชมตัดสินใจชมภาพยนตรแตกตางกัน และสุดทายองคประกอบ

ภาพยนตรตัวอยาง ดานการนําเสนอประกอบดานแสง เสียง และบทบาทผูกํากับการแสดงแตกตาง

กันมีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรแตกตางกัน โดยองคประกอบดานแสงและเสียงที่สมจริงใน

ภาพยนตรตัวอยาง จะทําใหภาพยนตรมีความนาสนใจและเกิดสุนทรียภาพชวนใหติดตาม

รายละเอียดของภาพยนตร และการนําเสนอบทบาทของผูกํากับจะเปนสวนเสริมใหเกิดความ

เชื่อมั่นในฝมือการกํากับการแสดง จึงเปนองคประกอบที่ทําใหผูชมตัดสินใจชมภาพยนตรจาก

ภาพยนตรตัวอยาง 

 สุภินันท เปานิล (2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ภาพยนตรโฆษณาของ บริษัท ไทยประกัน

ชีวิต จํากัด มีผลตอการตัดสินใจซื้อประกันชีวิตของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา 

เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพ รายไดตอเดือน และจํานวนสมาชิกในครอบครัวมีผลตอ

การตัดสินใจซื้อประกันชีวิตของผูชม การนําเสนอภาพยนตรโฆษณาในลักษณะที่นาสนใจ เน้ือหา
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ที่นาเชื่อถือ ความเหมาะสมของภาพกราฟฟก ความเหมาะสมของความยาวของภาพยนตรโฆษณา

และแสง สี เสียงที่ใชทั้งหมดมีผลตอการตัดสินใจของผูชม สรุปภาพรวมทั้งหมดมีความสัมพันธใน

เชิงบวก อันไดแก การโฆษณาผานสื่อตางๆ รองลงมาคือ บทบาทของผูแสดง และลําดับสุดทาย

สโลแกนของโฆษณา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 

  กฤษณวรรณ วรมิศร (2553) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง การเปดรับสื่อกับการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตางประเทศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 23-30 ป มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ปจจัยดานแหลง

ทองเที่ยวที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไดแก 1)แหลงทางธรรมชาติที่สวยงาม เชน ภูเขา ทะเล 2)

แหลงทองเที่ยวที่มีความโดดเดนทางวัฒนธรรม เชน วิถีชีวิต โบราณสถาน ศิลปะ ประวัติศาสตร 3)

แหลงทองเที่ยวที่มีภูมิอากาศแตกตางจากชีวิตประจําวัน เชน ทะเลทราย หิมะตก ปจจัยที่มีสวนชวย

ในการตัดสินใจใหเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศ 3 อันดับแรก ไดแก 1)ที่พักสะดวกหรือ

สวยงาม 2)การเขาถึงแหลงทองเที่ยวไดอยางสะดวก 3)เจาบานมีการตอนรับอยางอบอุน สรางความ

ประทับใจ 

นพเกลา ยิ้มสถาน  (2553) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง อิทธิพลสื่อที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ผลการวิจัยพบวา  นักทองเที่ยวกลุม

ตัวอยางที่เขามาทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดเชียงใหมรอยละ 56 เปนเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 34 

ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา ประเภทของสื่อที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมที่จังหวัดเชียงใหมมากที่สุดคือ สื่อบุคคล และสื่อที่มีอิทธิพลนอยที่สุดคือ 

หนังสือพิมพ เหตุผลที่ตัดสินใจมาทองเที่ยวคือ การชื่นชอบเปนการสวนตัว เดินทางสะดวกและ

ไดรับการจูงใจจากเพื่อนและญาติ ปจจัยการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จังหวัดเชียงใหม เรียงตามลําดับไดแก 1)  การเขาถึงสถานที่ 2)  คาใชจาย       

3) ความชอบสวนบุคคล 4)  การคมนาคมสะดวก 5)  กิจกรรมที่สรางสรรค 6)  อิทธิพลจากสื่อ      

รอบขาง 7) การแสดงความเปนเอกลักษณของทองถิ่น 8) คานิยมและความเชื่อ 

พิชาวีร ศักด์ิทวีพิชากุล  (2554) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง  ทัศนคติ พฤติกรรมการตัดสินใจ

ทองเที่ยวภายในประเทศไทยของประชาชนในกรุงเทพมหานคร  ผลการวิจัยพบวา  กลุมตัวอยาง

สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20-30 ป สําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพ

เปนพนักงานเอกชน มีรายไดมากกวา 25,000 บาท มีวัตถุประสงคเดินทางทองเที่ยวในประเทศเพื่อ

ความเพลิดเพลินมากที่สุด ผูมีอํานาจในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวในประเทศคือ ตนเอง 

รองลงมาคือ เพื่อน ประเภทแหลงทองเที่ยวภายในประเทศที่ชื่นชอบคือ แหลงธรรมชาติ รองลงมา
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คือ แหลงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยู ปจจัยที่มีผลมากที่สุดตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศไทย ไดแก 1)  ดานสถานที่และสิ่งอํานวยความสะดวก( product) 2) ดานขอมูล

ขาวสารและการเขาถึงแหลงทองเที่ยว( place) 3) ดานการสงเสริมการทองเที่ยว (promotion) 4) ดาน

คาใชจาย (price) ตามลําดับ การศึกษาคร้ังน้ีแสดงใหเห็นวา 1)  ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่มี

เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีพฤติกรรมการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศไทยแตกตางกัน 2)  ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่มีเพศ ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศไทย

แตกตางกัน 

งานวิจัยตางประเทศ 

โบแลนและวิลเลียม ( Bolan and Williams, 2008) ไดศึกษาเร่ือง บทบาทของ

ภาพลักษณของสถานที่ทองเที่ยวตอการสงเสริมการขาย: อิทธิพลของภาพยนตรที่มีตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวของผูบริโภค ผลการวิจัยพบวา ภาพลักษณของสถานที่ทองเที่ยวที่ไดรับจากการ

ชมภาพยนตรน้ันมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูชมภาพยนตร ดังน้ันผูบริโภคที่ไดรับชม

ภาพยนตรมีแนวโนมที่จะเลือกไปทองเที่ยวตามสถานที่ที่ไดเห็นจากภาพยนตร หรืออาจกลาวได

อีกนัยหน่ึงวา ภาพยนตรมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวและสามารถชักจูงใหไปเที่ยวชมตาม

สถานที่ที่ปรากฏในเห็นจากภาพยนตร 

 ครายเจนแซง ( Kraaijenzank, 2009) ไดทําการวิจัยเร่ือง การทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตร โดยศึกษาจากกรณีศึกษาเร่ือง เดอะลอรด ออฟ เดอะ ริง ที่ถายทําในประเทศนิวซีแลนด 

โดยผลการวิจัยพบวาภาพยนตรมีอิทธิพลดึงดูดใหคนตัดสินใจไปเที่ยวประเทศนิวซีแลนด เพราะ

สถานที่ทองเที่ยวในประเทศนิวซีแลนดน้ันมี ภาพลักษณที่สอดคลองกับฉากที่เห็นในภาพยนตร 

อีกทั้งนิวซีแลนดยังใชภาพยนตรเร่ือง เดอะลอรด ออฟ เดอะ ริงเปนแคมเปนเพื่อเปนการโฆษณา

นักทองเที่ยวอีกดวย 

วอทเทอรสัน (Watterson, 2010) ศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ือง การประเมินความยั่งยืนของ

การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรและการอนุรักษเชิงประวัติศาสตรในนิวเบิรน รัฐนอรทแคโรไลนา 

โดยผลการวิจัยพบวา การสนับสนุนจากทางชุมชน ความหลากหลายทางเศรษฐกิจ การจัดการแบบ

ระยะยาวและการอนุรักษสิ่งกอสรางและสภาพแวดลอมทางธรรมชาติทําใหเมืองนิวเบิรนเปนเมือง

ที่มีชื่อเสียงดานอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรที่มีความยั่งยืนมากกวาเมืองอ่ืนๆ 
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ฮัดสัน หวาง และกิล ( Hudson, Wang and Gil, 2011) ศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ือง 

อิทธิพลของภาพยนตรที่มีตอภาพลักษณของสถานที่ทองเที่ยวและความปรารถนาที่จะทองเที่ยว: 

การศึกษาเปรียบเทียบความตางทางวัฒนธรรม จะศึกษาถึงอิทธิพลของภาพยนตรที่มีผลตอรับรูของ

ผูชมจากหลายหลายประเทศ โดยผลการวิจัยพบวา ภาพยนตรมีศักยภาพในการเปลี่ยนแปลง

ความรูสึกนึกคิดของผูชม หลังจากชมภาพยนตรแลวคนสวนใหญปรารถนาอยากไปเยี่ยมชม

ประเทศที่เห็นจากภาพยนตร ความปรารถนาของผูชมที่อยากไปเที่ยวน้ันถูกกระตุนจากวิวทิวทัศน 

ทัศนียภาพ และสิ่งดึงดูดทางวัฒนธรรมของสถานที่ทองเที่ยวน้ันๆ ตามที่ถายทอดจากภาพยนตร 

 หยาง (Yang, 2011) ศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ืองผลกระทบของภาพยนตรตอภาพลักษณ

สถานที่และความสนใจเยี่ยมชม โดยผลการวิจัยพบวา ยิ่งผูชมภาพยนตรมีความเคลิบเคลิ้มหรือ

หลงใหลในภาพยนตรมากเทาไร ก็จะยิ่งทําใหมีความประทับใจตอสถานที่ทองเที่ยวและสนใจที่จะ

ไปทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ันมากเทาน้ัน ความคลั่งไคลในภาพยนตรเปนกลไกสําคัญที่มีอิทธิพล

ตอความคิดและความสนใจเยี่ยมชม อิทธิพลจากการหลงใหลภาพยนตรน้ันมีความสําคัญมากกวา

อิทธิพลจากประเภทของภาพยนตร  อีกทั้งความอ่ิมอกอ่ิมใจจากภาพยนตรน้ันเปนสื่อกลางสําคัญ

ทําใหรูสึกคุนเคยสถานที่ในเบื้องตนกับภาพลักษณของสถานที่อีกดวย 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

- เพศ 

- อาย ุ

- อาชีพ 

- รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

- ระดับการศึกษา 
 

องคประกอบของภาพยนตร 

- เน้ือเร่ือง 

- นักแสดง 

- ฉาก 

- เสียง 

(Macionis, 2007; นิพนธ คุณารักษ, 

2552) 

การตัดสินใจทองเที่ยว      

ตามรอยภาพยนตร 

 

องคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

- สิ่งกระตุน 

- สิ่งกลั่นกรอง 

- สิ่งกระทบ 

- บทบาทของนักทองเที่ยว 

(สุรีรัตน เตชาทวีวรรณ, 2545) 
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บทท่ี  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ” เปนการวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey research) โดยใชแบบสอบถามเปน

เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยมีการกําหนดแนวทางและขั้นตอนการดําเนินการวิจัย

ดังตอไปน้ี 

1.ประชากรและกลุมตัวอยาง 

2.เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

3.การเก็บรวบรวมขอมูล 

4.การวิเคราะหขอมูล  

5.เกณฑการเทียบระดับความคิดเห็น 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร 

ประชากรที่ศึกษาเปนประชากรชาวไทยที่มีอายุ 20 ปขึ้นไป ที่อยูในกรุงเทพมหานคร

และนักทองเที่ยวที่เดินทางไปเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห 

จังหวัดกาญจนบุรีและเคยชมภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค 1-4 ภาค

ใดภาคหน่ึง ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 

กลุมตัวอยาง 

ผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางตอบแบบสอบถามเปนชาวไทยที่มีอายุ 20 ป

ขึ้นไป เน่ืองจากไมทราบขนาดของประชากรที่เคยชมภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราช จึงไดใชวิธีคํานวณสูตรของ Cochran (1953) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ที่ความคลาด

เคลื่อนไมเกิน 5%  
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n       =       P(1-P)Z2 

          d2 

 

โดย n       =      จํานวนกลุมตัวอยางที่ตองการ 

 P       =     สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยตองการสุม มีคาเทากับ 0.5 

 Z      =       ความมั่นใจที่กําหนดหรือระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 มีคาเทากับ 1.96  

  d       =      ระดับความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได มีคาเทากับ 0.05 

 

    n       =       0.5(1-0.5)(1.96) 2 

                                  (0.05) 2 

    n       =       0.25(3.8416) 

                          0.0025 

    n       =       0.9604 

                           0.0025 

    n       =      384.16     ≈      385  

 

  จากการคํานวณที่ได ผูวิจัยจึงเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน 400 คน 

ในการสุมตัวอยาง จะไดกลุมตัวอยาง 385 คน ดังน้ันขนาดของกลุมตัวอยางในการ

ศึกษาวิจัยคร้ังน้ี คือ 400 คน เพื่อปองกันการสูญเสียและการผิดพลาดของแบบสอบถาม ผูวิจัยใช

วิธีการสุมแบบบังเอิญ ( Accidental sampling) โดยจะเก็บขอมูลจากในกรุงเทพมหานคร 200 คน 

และสถานที่ถายทําภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ที่คายสุรสีห จังหวัด

กาญจนบุรี 200 คน 

การเก็บขอมูลจากในกรุงเทพมหานครน้ันจะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน 

(Multi-stage sampling) มีรายละเอียดดังน้ี 

1. ผูวิจัยใชการสุมตัวอยางแบบวิธีเชิงชวงชั้น ( Stratified sampling) โดยการกําหนด

พื้นที่ที่ตองการศึกษา (วัชรากรณ ชีวโศภิษฐ และสุพรรณี มังคะลี, 2542) จากการแบงเขตใน

กรุงเทพมหานครทั้งหมด 50 เขต ออกเปน 3 กลุม ตามเกณฑการแบงของกรมการปกครอง 

กระทรวงมหาดไทย ดังน้ี 
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1. เขตชั้นใน มีทั้งหมด 14 เขต คือ เขตพระนคร เขตปอมปราบศัตรูพาย เขตปทุมวัน 

เขตสัมพันธวงศ เขตบางรัก เขตบางซื่อ เขตดุสิต เขตพญาไท เขตวังทองหลาง เขตราชเทวี เขตหวย

ขวาง เขตธนบุรี  เขตคลองสาน และเขตดินแดง 

2. เขตชั้นกลาง มีทั้งหมด 26 เขต คือ เขตยานนาวา เขตประเวศ เขตสาทร เขตบาง

กะป เขตพระโขนง เขตบางนา เขตวัฒนา เขตคลองเตย เขตบางเขน เขตสายไหม เขตดอนเมือง เขต

บางคอแหลม เขตลาดพราว เขตบึงกุม เขตคันนายาว  เขตสะพานสูง เขตจตุจักร เขตหลักสี่ เขต

บางกอกนอย เขตบางพลัด เขตบางกอกใหญ เขตภาษีเจริญ เขตบางแค เขตทุงครุ เขตราษฏรบูรณะ 

และเขตสวนหลวง 

3. เขตชั้นนอก มีทั้งหมด 10 เขต คือ เขตหนองจอก เขตมีนบุรี เขตคลองสามวา             

เขตลาดกระบัง เขตบางขุนเทียน เขตบางบอน เขตจอมทอง เขตตลิ่งชัน เขตทวีวัฒนา และเขต 

หนองแขม 

  ผูวิจัยไดสุมกลุมตัวอยางที่ทําการศึกษา โดยกําหนดขนาดกลุมตัวอยางจากเขตตาง ๆ 

โดยใชเกณฑประชากรที่จะทําการสุมตัวอยางในกรุงเทพมหานคร คือ จํานวน 200 คน ใชกลุม

ตัวอยาง 15-30% (วิเชียร เกตุสิงห, 2537) ได 10 เขตการปกครอง จากทั้งหมด 50 เขตการปกครอง 

คิดเปนรอยละ 20 ของเขตการปกครองทั้งหมด ซึ่งจะไดสัดสวนของเขตการปกครองแตละกลุมเขต 

ดังน้ี 

1. สัดสวนจากเขตชั้นใน คํานวณจาก (14 x 10)/50 = 3 เขต 

2. สัดสวนจากเขตชั้นกลาง คํานวณจาก (26 x 10)/50 = 5 เขต 

3. สัดสวนจากเขตชั้นนอก คํานวณจาก (10 x 10)/50 = 2 เขต 

  2. ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย ( Simple random sampling) ดวยวิธีการจับ

ฉลาก   (วัชรากรณ ชีวโศภิษฐ และสุพรรณี มังคะลี, 2542) เพื่อเลือกตัวแทนในแตละกลุมตาม

สัดสวนที่คํานวณไดในขั้นตอนที่ 1 ดังน้ี 

 1. เขตชั้นใน มี 3 เขต คือ เขตปทุมวัน เขตพญาไท และเขตราชเทวี  

 2. เขตชั้นกลาง มี 5 เขต คือ  เขตบางกะป เขตสะพานสูง เขตจตุจักร เขตภาษีเจริญ 

และเขตสวนหลวง 

  3. เขตชั้นนอก มีทั้งหมด 2 เขต คือ เขตมีนบุรี และเขตจอมทอง  

  3. ผูวิจัยทําการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก ( Convenience sampling) ซึ่งกําหนด

สัดสวนการแจกแบบสอบถามในแตละพื้นที่เทา ๆ กัน (วัชรากรณ ชีวโศภิษฐ และสุพรรณี มังคะลี, 
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2542) โดยแจกแบบสอบถามเขตละ 20 ชุด และจะทําการเก็บขอมูลตามสถานที่ตาง ๆ ไดแก 

สถานที่ราชการ หนวยงานเอกชน หางสรรพสินคา และในยานชุมชนตาง ๆ เพื่อใหขอมูลมีการ

กระจาย  มากที่สุด 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

  แบบสอบถาม ( Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการวิจัย ซึ่งไดจากการศึกษาแนวคิด 

เอกสารขอมูล งานวิจัยที่เกี่ยวของ โดยแบบสอบถาม แบงออกเปน 3 ตอน ดังน้ี  

  ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ลักษณะคําถามเปนแบบตรวจสอบ

รายการ (Check list) 

  ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check list) 

  ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว มี

ลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check list) และความคิดเห็นและขอเสนอแนะเปนลักษณะขอ

คําถามแบบปลายเปด (Open ended) 

  การหาคุณภาพของเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

  ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey research) โดยใชแบบสอบถาม

เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  

  การหาคุณภาพของเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย โดยการนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไป

ทดสอบหาความตรงและความเชื่อมั่น ดังน้ี 

  1.หาความตรง ( Validity) โดยผูวิจัยนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปเสนอตออาจารยที่

ปรึกษาและผูทรงคุณวุฒิจํานวน 5 ทาน เพื่อทําการตรวจสอบความถูกตองเชิงเน้ือหา ( Content 

validity) ของคําถามในแตละขอวาตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังน้ีหรือไม โดยหาดัชนี

ความสอดคลอง (IOC: Index of Item Objective Congruence) ของแบบสอบถาม ตามสูตรดังน้ี 
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เมื่อ  IOC   คือ ความสอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค 

 ΣR   คือ ผลรวมของคะแนนจากผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 

 N      คือ จํานวนผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 

โดยใชเกณฑการประเมินดังน้ี 

 +1   หมายความวา  มั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง  

 0   หมายความวา  ไมมั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง 

 -1   หมายความวา  มั่นใจวาแบบสอบถามไมมีความสอดคลอง 

 ซึ่งคํานวณไดคา IOC เทากับ 0.81 หลังจากน้ันนําแบบสอบถามมาปรับปรุงแกไข

กอนนําไปทดลองใช 

2.การหาคาความเที่ยง ( Reliability) ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดสอบ 

(Try out) กับประชากรที่มีลักษณะใกลเคียงหรือเหมือนกับกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน เพื่อ

ตรวจสอบหาความเที่ยงของแบบสอบถามแลววิเคราะหหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบาค 

(Cronbach’s alpha coefficient) ตามสูตรดังน้ี (ยุทธ ไกยวรรณ และ กุสุมา ผลาพรม, 2553)  
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   โดยที่      α     คือ   สัมประสิทธิ์อัลฟา  

  K    คือ   จํานวนขอคําถาม 

 ∑ 2
iS  คือ   ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 

 2
tS   คือ   ความแปรปรวนของคะแนนรวม  

ซึ่งไดคาความเที่ยงของแบบสอบถามเทากับ 0.860 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดทําตามขั้นตอนและรายละเอียด ดังตอไปน้ี   
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1. ทําการเก็บขอมูลโดยแจกแบบสอบถามดวยตนเอง เดือนมกราคม 2556 ทั้งหมด 

400 ชุด ต้ังแตวันพุธ-วันอาทิตย เวลา 10.00 - 19.00 น. วันละ 20 ชุด บริเวณกรุงเทพมหานคร     

200 คน จากทั้งหมด 10 เขต ไดแก เขตปทุมวัน เขตพญาไท เขตราชเทวี เขตบางกะป เขตสะพานสูง 

เขตจตุจักร เขตภาษีเจริญ เขตสวนหลวง เขตมีนบุรี และเขตจอมทอง และสถานที่ถายทําภาพยนตร

ที่คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรี 200 คน โดยทําการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) 

 2. นําแบบสอบถามที่ไดมาตรวจสอบความสมบูรณ และนําขอมูลไปวิเคราะหผลดวย

วิธีการทางสถิติโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป 

การวิเคราะหขอมูล 

 1. การตรวจสอบขอมูล ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม

ทั้งหมด  

 2. การลงรหัส นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ไดกําหนด

รหัสไว 

 3. การประมวลขอมูล ขอมูลที่ลงรหัสแลวนํามาทําการบันทึกโดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูปหาคาทางสถิติและวิเคราะหขอมูล 

 4. วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามในตอนที่ 1 คือ เพศ อายุ อาชีพ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน ระดับการศึกษาสูงสุด ภาคของภาพยนตรที่เคยรับชม และเหตุผลที่เลือกรับชม

ภาพยนตร โดยการแจกแจงความถี่ ( Frequency) และหาคารอยละ ( Percentage) แลวจึงนําเสนอใน

รูปตารางประกอบความเรียง 

  5. วิเคราะหขอมูลในตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีตอการตัดสินใจทองเที่ยว มาทําการวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) แลวจึงนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

  6. วิเคราะหขอมูลในตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจ

ทองเที่ยว นําขอมูลวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.) แลวจึงนําเสนอใน

รูปตารางประกอบความเรียง และแบบสอบถามในสวนที่เปนขอคําถามแบบปลายเปด ( Open 

ended) เกี่ยวกับความคิดเห็นและขอเสนอแนะ นําขอมูลมาเขียนอธิบายประเด็น  
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   7. เปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศโดยใชการวิเคราะหความแตกตางของ

คาเฉลี่ยดวยคาที ( t-test) เน่ืองจากเปนการวิเคราะหความแปรปรวนของขอมูล 2 ชนิด สวนการ

เปรียบเทียบระหวางอายุและรายไดเฉลี่ยตอเดือนจะวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว ( One - way 

analysis of variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ ( F-test) เน่ืองจากเปนการวิเคราะหความ

แปรปรวนของขอมูล 2 ชนิดขึ้นไป ถาผลการทดสอบคาเอฟแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผูวิจัยจะวิเคราะหความแตกตางน้ันเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) โดยใน

การทดสอบความมีนัยสําคัญทางสถิติ การวิจัยกําหนดไวที่ระดับ .05 จากน้ันจึงนําเสนอในรูปแบบ

ตารางประกอบความเรียง   

เกณฑการเทียบระดับความคิดเห็น 

 โดยแบบสอบถามในตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีตอการตัดสินใจทองเที่ยว และตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการ

ตัดสินใจทองเที่ยวจะมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับของลิเคิรท (Likert, 1967)  

     คะแนน  ระดับความคิดเห็น  

 5  เห็นดวยอยางยิ่ง  

   4  เห็นดวย  

   3 ไมมีความเห็น  

  2 ไมเห็นดวย  

  1  ไมเห็นดวยอยางยิ่ง        

 จากการแบงระดับการประเมินเปน 5 ระดับ สามารถนํามาวิเคราะหดวยการกําหนด     

อันตรภาคชั้น (ยุทธ ไกยวรรณ และ กุสุมา ผลาพรม, 2553) ดังน้ี 

 

  อันตรภาคชั้น (Class interval)  =     คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด 

                          จํานวนชั้น  

  =     5 - 1  

            5 

 =     0.8 
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 เมื่อไดคาเฉลี่ย ( x ) แลวนํามาเทียบเกณฑระดับความคิดเห็นที่กําหนดไวดังน้ี 

      คาเฉลี่ย   ระดับความคิดเห็น 

 4.21 – 5.00 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 3.41 – 4.20 เห็นดวย 

 2.61 – 3.40 ไมมีความเห็น 

 1.81 – 2.60 ไมเห็นดวย 

 1.00 – 1.80 ไมเห็นดวยอยางยิ่ง      

  คะแนนที่ไดจากเกณฑดังกลาวจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบน

มาตรฐาน แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง  
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

จากการวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร” ผูวิจัยไดจําแนกผลการวิเคราะหขอมูลโดยนําเสนอตารางในรูปแบบ

ประกอบความเรียง ดังน้ี 

- ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

- ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จ            

พระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว 

- องคประกอบของการตัดสินใจทองเที่ยว 

- ความคิดเห็นและขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราช 

ผลการวิเคราะห 

 ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลและนําไปวิเคราะหทางสถิติ ผลจากการวิเคราะหขอมูล

นํามาเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง ดังน้ี 

ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ผูวิจัยไดนํา

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) 

ปรากฎผลการวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 1-8 
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ตารางที่ 1 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 166 41.50 

หญิง 234 58.50 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 1 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปน  

รอยละ 58.50 รองลงมาเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 41.50 

 

ตารางที่ 2 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 

 

อายุ จํานวน รอยละ 

20-30 ป 154 38.50 

31-40 ป 136 34.00 

41-50 ป 68 17.00 

51-60 ป 35 8.75 

มากกวา 60 ปขึ้นไป 7 1.75 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 2 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 20-30 ป  

คิดเปนรอยละ 38.50 รองลงมามีอายุระหวาง 31-40 ป คิดเปนรอยละ 34.00 
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ตารางที่ 3 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 146 36.50 

พนักงานบริษัทเอกชน 85 21.25 

นักศึกษา 79 19.75 

ธุรกิจสวนตัว 41 10.25 

รับจาง 24 6.00 

แมบาน 15 3.75 

เกษียณ 5 1.25 

อ่ืน ๆ 5 1.25 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 3 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 36.50 

ตารางที่ 4 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 10,000 บาท 124 31.00 

10,001-20,000 บาท 157 39.25 

20,001-30,000 บาท 63 15.75 

30,001-40,000 บาท 20 5.00 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 36              9.00 

รวม 400 100.00 

   

 จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน         

อยูระหวาง 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 39.25 รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา  

10,000 บาท คิดเปนรอยละ 31.00 
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ตารางที่ 5 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ 

การศึกษาสูงสุด 

 

ระดับการศึกษาสูงสุด จํานวน รอยละ 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 78 19.50 

อนุปริญญา / ปวส. 85 21.25 

ปริญญาตรี 186 46.50 

สูงกวาปริญญาตรี 51 12.75 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 5 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาสูงสุด

คือปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 46.50 

 

ตารางที่ 6 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามภาคของภาพยนตร

เร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่เคยชม (เลือกไดมากกวา 1 ภาค) 

 

ภาคท่ีเคยชม จํานวน รอยละ 

ภาค 1 337 36.00 

ภาค 2 259 27.70 

ภาค 3 198 21.20 

ภาค 4 141 15.10 

 

 จากตารางที่ 6 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเคยชมภาพยนตรเร่ือง

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคที่ 1 คิดเปนรอยละ 36.00 
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ตารางที่ 7 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือกรับชม

ภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช (เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 

 

เหตุผลท่ีเลือกรับชมภาพยนตร 
จํานวน รอยละ 

เร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

เพื่อไดแงคิด / เน้ือหาสาระ 222 42.45 

เพื่อความบันเทิงสนุกสนาน 175 33.46 

เพื่อผอนคลายความเครียด 87 16.63 

เพื่อใชในการเขาสังคม/เปนหัวขอสนทนาในชีวิตประจําวัน  21 04.02 

รับชมตามกระแสนิยม 18 03.44 

 

 จากตารางที่ 7 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรับชมภาพยนตรเร่ือง

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เพื่อไดแงคิด / เน้ือหาสาระ คิดเปนรอยละ 42.45 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชท่ีมี

ผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว 

 ผลการวิเคราะหองคประกอบของของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะห

คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.) ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฎผลการวิเคราะหดัง

ตารางที่ 8-11 
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ตารางที่ 8 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานเน้ือเร่ือง x   S.D.      ระดับความคิดเห็น 

เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.63 0.54         เห็นดวยอยางยิ่ง 

การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ 4.35 0.59         เห็นดวยอยางยิ่ง 

เน้ือเร่ืองมีสาระใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.47 0.57         เห็นดวยอยางยิ่ง 

การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ 4.33 0.63         เห็นดวยอยางยิ่ง 

เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส  4.30 0.66         เห็นดวยอยางยิ่ง 

  

 จากตารางที่ 8 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของ  

ผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 

 

64 
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ตารางที่ 9 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง  x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเน้ือเร่ือง 4.41 0.61 เห็นดวยอยางยิ่ง 

นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.36 0.55 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.39 0.62 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.27 0.63 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.30 0.64 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.24 0.64 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.24 0.65 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 

 จากตารางที่ 9 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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ตารางที่ 10 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก  x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.48 0.65 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.50 0.59 เห็นดวยอยางยิ่ง 

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน 4.47 0.59 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี 4.41 0.62 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การจัดองคประกอบรวมของฉากมีความสมดุล 4.46 0.60 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 

 จากตารางที่ 10 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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ตารางที่ 11 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง x   S.D. ระดับความคิดเห็น 

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.38 0.66 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียงฝเทามา เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก 4.41 0.61 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ 4.32 0.68 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดี  4.33 0.65 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 

 จากตารางที่ 11 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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องคประกอบของการตัดสินใจทองเท่ียว 

 

 ผลการวิเคราะหองคประกอบของการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะหคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฎผลการวิเคราะหดังตารางที่ 12 

 

ตารางที่ 12 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 

 

องคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียว x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

1.เมื่อทานเห็นฉากในภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  ทานอยากไปเที่ยวชม 4.32 0.75 เห็นดวยอยางยิ่ง 

แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตร       

2.เมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทานเกิดความรูสึกรักชาติ หวงแหนในแผนดินจนทําให 4.33 0.73 เห็นดวยอยางยิ่ง 

อยากทองเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร       

3.ทานตองการเรียนรูและสัมผัสสถานที่ถายทําภาพยนตรหลังจากชมภาพยนตร 4.20 0.82 เห็นดวย 

4.การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรมีรูปแบบที่แตกตางจากการทองเที่ยวแบบเดิม  4.23 0.70 เห็นดวยอยางยิ่ง 

5.บุคคลรอบขางที่ดูภาพยนตรเร่ืองน้ีแนะนําใหทานไปทองเที่ยวในสถานที่ถายทําภาพยนตร  4.14 0.83 เห็นดวย 
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ตารางที่ 12 (ตอ) 

 

องคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียว x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

6.สื่อหรือโฆษณาเกี่ยวกับภาพยนตรดังกลาวที่ทานไดรับบอย ๆ มีผลทําใหทานอยากไปเที่ยว 4.15 0.76 เห็นดวย 

ตามสถานที่ถายทําภาพยนตร       

7. หลังจากไดรับชมภาพยนตรแลวทําใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับเร่ืองราวของตํานาน   4.26  0.74 เห็นดวยอยางยิ่ง  

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเพิ่มขึ้นจนกระตุนใหทานอยากไปทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร

เร่ืองดังกลาว 

   8.การชมภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชทําใหทานอยากไปสถานที่ทองเที่ยว  4.25 0.80 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เชิงประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตรมากกวาการที่ทานอานจากหนังสือประวัติศาสตรที่        

บรรยายเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาว       

 

              จากตารางที่ 12 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในระดับเห็นดวย

อยางยิ่ง ยกเวน 3 องคประกอบ ไดแก องคประกอบทานตองการเรียนรูและสัมผัสสถานที่ถายทําภาพยนตรหลังจากชมภาพยนตร บุคคลรอบขางที่ดูภาพยนตร

เร่ืองน้ีแนะนําใหทานไปทองเที่ยวในสถานที่ถายทําภาพยนตร และสื่อหรือโฆษณาเกี่ยวกับภาพยนตรดังกลาวที่ทานไดรับบอย ๆ มีผลทําใหทานอยากไปเที่ยว 

ตามสถานที่ถายทําภาพยนตรที่อยูในระดับเห็นดวย 
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ความคิดเห็นและขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

 ผลการวิเคราะหความคิดเห็นและขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ผูตอบแบบสอบถามตองการให

ภาพยนตรนําเสนอและปลูกฝงคนรุนหลังใหสํานึกถึงการรักชาติมากที่สุด นอกจากน้ียังสนับสนุน

การสรางภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรใหเพิ่มมากขึ้น  โดยเนนสรางเฉพาะเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตรที่สําคัญและไมควรมีภาคเยอะเกินไป 

การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ อายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 ผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มี

ผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ตามขอมูลที่เกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบ

แบบสอบถาม คือ เพศ โดยผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที (t-test) สวนอายุ

และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ผูวิจัยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว ( One Way Analysis of Variance: 

ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (F-test) ถาผลการทดสอบคาเอฟ (F-test) แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความมีนัยสําคัญของความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD 

(Least Significant Difference) โดยในการทดสอบความมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยกําหนดไวที่

ระดับ 0.05 จากน้ันจึงนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง ดังตารางที่ 13-28 

 1. การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผล

ตอการตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ 
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ตารางที่ 13 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผล

ตอการตัดสินใจทองเที่ยวระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตร 

ดานเน้ือเร่ือง 

เพศ      

ชาย หญิง t P 

 x  S.D.  x  S.D.     

เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.69 0.55 4.59 0.53 -1.881 0.061 

การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ 4.34 0.69 4.36 0.52 -0.341 0.733 

เน้ือเร่ืองมีสาระใหแงคิดและความรูดาน

ประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.44 0.65 4.48 0.52 -0.713 0.476 

การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญ

ของสถานที ่ 4.31 0.68 4.34 0.58 -0.545 0.586 

เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส  4.28 0.75 4.31 0.59 -0.364 0.716 

P>0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

  

 จากตารางที่ 13 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 14 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มี

ผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง 

เพศ     

ชาย หญิง t P 

 x  S.D.  x  S.D.     

รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับ   

เน้ือเร่ือง 4.42 0.60 4.40 0.61 -0.394 0.694* 

นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและ

ถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.31 0.54 4.39 0.55 -1.361 0.174* 

เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.27 0.68 4.47 0.56 -3.115 0.002* 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.25 0.65 4.28 0.61 -0.551 0.582* 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.30 0.65 4.29 0.63 -0.164 0.870* 

การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.16 0.69 4.29 0.61 -1.896 0.059* 

การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.17 0.69 4.29 0.61 -1.863 0.063* 

*P<0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

  

 จากตารางที่ 14 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวสวนใหญไม

แตกตางกัน ยกเวนดานเคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 15 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก 

เพศ     

ชาย หญิง t P 

 x  S.D. x   S.D.     

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.48 0.71 4.48 0.60 -0.015 0.988 

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.49 0.64 4.50 0.56 -0.100 0.920 

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อ

ถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน 4.43 0.62 4.50 0.57 -1.112 0.267 

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อ

ความหมายไดเปนอยางดี 4.40 0.66 4.42 0.59 -0.337 0.736 

การจัดองคประกอบรวมของฉากมีความสมดุล 4.43 0.65 4.47 0.56  -0.668 0.505 

P>0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

 

 จากตารางที่ 15 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 16 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง 

เพศ     

ชาย หญิง t P 

 x  S.D.  x  S.D.     

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.37 0.67 4.38 0.65 -0.166 0.869 

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียง

ฝเทามา เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก 4.43 0.62 4.39 0.60 -0.659 0.510 

เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ 4.28 0.68 4.35 0.67 -1.067 0.287 

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองได

เปนอยางดี 4.30 0.67 4.35 0.63 -0.810 0.418 

P>0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

 

 จากตารางที่ 16 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 2. การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวาง

อายุ 

ตารางที่ 17 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1. เปนเรื่องราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.62 0.52 4.68 0.55 4.62 0.57 4.49 0.51 4.71 0.49 1.012 0.401

2. การดําเนินเรื่องสนุก นาสนใจ 4.38 0.54 4.41 0.59 4.24 0.71 4.23 0.55 4.14 0.69 1.709 0.147

3. เนื้อเรื่องมีสาระใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.53 0.56 4.48 0.57 4.34 0.64 4.40 0.50 4.43 0.53 1.405 0.231

4. การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ 4.34 0.62 4.35 0.61 4.31 0.74 4.26 0.51 4.14 0.38 0.332 0.857

5. เนื้อเรื่องมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส 4.30 0.56 4.40 0.68 4.13 0.84 4.23 0.60 4.29 0.49 1.932 0.104

มากกวา 60 ปขึ้นไป

อายุ

องคประกอบของภาพยนตรดานเนื้อเรื่อง 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป

xx xx xx xx xx

 

P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 17 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 18 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1.รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเนื้อเรื่อง 4.39 0.63 4.46 0.61 4.37 0.54 4.31 0.63 4.57 0.53 0.728 0.574

2. นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.36 0.57 4.38 0.52 4.35 0.51 4.26 0.66 4.29 0.49 0.397 0.811

3. เครื่องแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.46 0.57 4.40 0.65 4.37 0.69 4.09 0.56 4.14 0.38 2.942 0.520

4. ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.25 0.64 4.37 0.61 4.22 0.62 4.14 0.55 3.86 0.90 2.130 0.076

5. ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.25 0.61 4.38 0.64 4.29 0.65 4.20 0.58 4.00 1.00 1.386 0.238

6. การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.21 0.62 4.35 0.65 4.21 0.70 4.06 0.48 3.86 0.90 2.403 0.059

7. การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.23 0.63 4.32 0.64 4.16 0.68 4.17 0.57 4.00 1.00 1.064 0.374

องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง

อายุ

20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 60 ปขึ้นไป

x x x x x

 

P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 18 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 19 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.45 0.67 4.57 0.55 4.44 0.74 4.40 0.69 4.14 0.69 1.438 0.221

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.49 0.61 4.48 0.57 4.51 0.61 4.57 0.56 4.43 0.79 0.211 0.932

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคนั้น 4.47 0.62 4.54 0.54 4.47 0.56 4.31 0.63 4.00 0.58 2.305 0.058

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี 4.37 0.62 4.48 0.61 4.43 0.63 4.26 0.66 4.57 0.53 1.238 0.294

ผูกํากับจัดองคประกอบแตละฉากอยางมีศิลปะสวยงาม 4.42 0.59 4.54 0.58 4.43 0.63 4.34 0.59 4.43 0.79 1.217 0.303

องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก

อายุ

20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 60 ปขึ้นไป

x x x x x

 
P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 1 9 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 20 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.34 0.64 4.49 0.67 4.29 0.73 4.31 0.58 4.14 0.38 1.712 0.146

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียงฝเทามา- 4.42 0.60 4.49 0.60 4.34 0.64 4.26 0.61 4.14 0.38 1.782 0.132

-เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก

เพลงประกอบทํานอง เนื้อรองมีความไพเราะ 4.33 0.65 4.40 0.74 4.25 0.68 4.17 0.51 4.00 0.58 1.450 0.217

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเนื้อเรื่องไดเปนอยางดี 4.34 0.64 4.43 0.66 4.25 0.66 4.17 0.62 4.00 0.58 2.000 0.094

องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง

อายุ

20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 60 ปขึ้นไป

x x x x x

 
P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 20 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 3. การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวาง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ตารางที่ 21 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1. เปนเรื่องราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.65 0.53 4.63 0.51 4.59 0.66 4.70 0.57 4.61 0.49 0.246 0.912

2. การดําเนินเรื่องสนุก นาสนใจ 4.44 0.51 4.30 0.58 4.30 0.69 4.35 0.81 4.36 0.59 1.034 0.389

3. เนื้อเรื่องมีสาระใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.54 0.56 4.43 0.58 4.40 0.55 4.35 0.75 4.56 0.50 1.359 0.247

4. การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ 4.37 0.59 4.32 0.59 4.44 0.62 4.05 0.76 4.17 0.77 2.318 0.057

5. เนื้อเรื่องมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส 4.35 0.54 4.30 0.62 4.38 0.68 4.15 0.99 4.06 0.89 1.881 0.113

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานเนื้อเรื่อง

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

xx xx xx xx xx

P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 
 

 

 จากตารางที่ 21 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดาน  

เน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 22 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1. รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเนื้อเรื่อง 4.40 0.67 4.48 0.54 4.43 0.53 4.15 0.75 4.19 0.62 2.307 0.060

2. นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.38 0.55 4.38 0.54 4.40 0.49 4.25 0.55 4.17 0.65 1.499 0.202

3. เครื่องแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.49 0.56 4.36 0.61 4.43 0.56 4.20 0.77 4.14 0.80 2.244 0.070

4. ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.29 0.60 4.33 0.59 4.17 0.75 4.00 0.73 4.22 0.54 1.768 0.134

5. ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.31 0.61 4.34 0.59 4.27 0.75 4.10 0.79 4.19 0.62 0.963 0.428

6. การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.28 0.62 4.28 0.59 4.21 0.81 3.95 0.76 4.08 0.55 1.882 0.113

7. การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.30 0.62 4.26 0.58 4.16 0.79 4.05 0.83 4.19 0.62 1.019 0.397

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

x x x x x

 
P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

  

 จากตารางที่ 2 2 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดาน

นักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 23 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.52 0.60 4.54 0.57 4.49 0.59 4.30 0.80 4.17 0.97 2.046 0.067*

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.52 0.60 4.53 0.55 4.48 0.56 4.35 0.81 4.39 0.64 0.803 0.524*

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคนั้น 4.53 0.59 4.49 0.58 4.48 0.53 4.10 0.64 4.39 0.60 2.591 0.036*

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี 4.44 0.61 4.47 0.59 4.40 0.58 4.15 0.67 4.22 0.72 2.183 0.070*

ผูกํากับจัดองคประกอบแตละฉากอยางมีศิลปะสวยงาม 4.46 0.59 4.54 0.57 4.46 0.59 4.05 0.69 4.31 0.62 3.762 0.005*

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

x x x x x

*P < 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 2 3 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉาก

ที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวสวนใหญไมแตกตางกัน ยกเวนดานอุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน  และดานผูกํากับจัด

องคประกอบแตละฉากอยางมีศิลปะสวยงามที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

81 



82 
 

 
 

 

 ทั้งน้ีเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความ

คิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวแตกตางกัน 

จึงทําการเปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Difference) ไดผลดังตารางที่ 24-25 

 

ตารางที่ 2 4 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบอุปกรณ

ประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ันเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  

นอยกวา 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 

บาทขึ้น

ไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.53 - 0.042 0.056 0.432* -0.143 

10,001-20,000 บาท 4.49 - - 0.014 0.390* -0.102 

20,001-30,000 บาท 4.48 - - - 0.376* -0.087 

30,001-40,000 บาท 4.10 - - - - -0.289 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.39 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 2 4 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบอุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ันแตกตางจากผูที่มี

รายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท  10,001-20,000 บาท และ 20 ,001-30 ,000 บาท            

อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

 

 

 

x
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ตารางที่ 2 5 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบ การจัด

องคประกอบรวมของฉากมีความสมดุลเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  

นอยกวา 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 

บาทขึ้นไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.46 - -0.082 -0.001 0.410* -0.154 

10,001-20,000 บาท 4.54 - - -0.081 0.491* -0.236 

20,001-30,000 บาท 4.46 - - - 0.410* -0.155 

30,001-40,000 บาท 4.05 - - - - -0.256 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.31 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 2 5 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบ การจัดองคประกอบรวมของฉากมีความสมดุล แตกตางจากผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000 บาท 10,001-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

 

 

x
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ตารางที่ 26 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.47 0.62 4.43 0.61 4.30 0.64 4.05 0.89 4.19 0.82 2.979 0.619*

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียงฝเทามา- 4.47 0.56 4.41 0.58 4.40 0.61 4.10 0.91 4.39 0.64 1.617 0.169*

-เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก

เพลงประกอบทํานอง เนื้อรองมีความไพเราะ 4.43 0.60 4.34 0.64 4.22 0.68 3.80 1.01 4.31 0.75 4.242 0.002*

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเนื้อเรื่องไดเปนอยางดี 4.41 0.61 4.38 0.60 4.25 0.69 3.95 0.89 4.19 0.67 3.113 0.015*

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

x x x x x

 
*P < 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 2 6 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดาน

เสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวสวนใหญไมแตกตางกัน ยกเวนดานเพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ และดานดนตรีประกอบภาพยนตรเขา

กับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 ทั้งน้ีเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความ

คิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวแตกตางกัน 

จึงทําการเปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Difference) ไดผลดังตารางที่ 27-28 

 

ตารางที่ 27 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบเพลงประกอบ

ทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  นอยกวา 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 บาท

ขึ้นไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.43 - 0.083 0.205 0.627* -0.122* 

10,001-20,000 บาท 4.34 - - 0.122 0.544* -0.038* 

20,001-30,000 บาท 4.22 - - - 0.422* -0.083* 

30,001-40,000 บาท 3.80 - - - - -0.506* 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.31 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 2 7 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบเพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะแตกตางจากผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000 บาท และ 10,001-20,000 อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

x
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ตารางที่ 28 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบดนตรีประกอบ

ภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  
นอย

กวา 

10,000 

บาท 

10,001

-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 

บาทขึ้น

ไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.41 - 0.029 0.157 0.461* -0.217 

10,001-20,000 บาท 4.38 - - 0.128 0.432* -0.188 

20,001-30,000 บาท 4.25 - - - 0.304* -0.060 

30,001-40,000 บาท 3.95 - - - - -0.244 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.19 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 28 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีแตกตางจากผูที่มีรายไดเฉลี่ย

ตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท และ 10,001-20,000 อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

x
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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

การศึกษาวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ” น้ันเปนการวิจัยที่มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงผลของการชม

ภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร โดยการวิจัย

คร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research) โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บ

รวบรวมขอมูล กําหนดกลุมตัวอยางจากประชากรไทยที่อยูในกรุงเทพมหานครและนักทองเที่ยวที่

ไปเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรีและชม

ภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค 1-4 โดยใชวิธีการสุมแบบบังเอิญ 

(Accidental sampling) โดยเก็บขอมูลจากในกรุงเทพมหานคร 200 คน และสถานที่ถายทํา

ภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ที่คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรี 200 คน จํานวน

ทั้งหมด 400 คน ซึ่งเคร่ืองมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยคร้ังน้ีเปนแบบสอบถามที่ผูวิจัย

สรางขึ้นมีเน้ือหาครอบคลุมทั้งดานองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว และองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว การ

ตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือจากผูทรงคุณวุฒิ 5 ทานไดตรวจสอบความถูกตองเชิงเน้ือหา (Content 

validity) ซึ่งไดคา IOC เทากับ 0.81 และนําแบบสอบถามไปทดสอบ (Try out) กับประชากรที่มี

ลักษณะใกลเคียงหรือเหมือนกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน เพื่อตรวจสอบหาความเที่ยง 

(Reliability) ซึ่งไดคาความเชื่อมั่นเทากับ 0.86 ผลที่ไดจากการตอบแบบสอบถามนํามาวิเคราะห

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยการแจกแจงความถี่ ( Frequency) และหาคารอยละ 

(Percentage) ผูวิจัยวิเคราะหปจจัยขององคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จ        

พระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว และองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว โดย

การหาคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางของ

องคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม ระหวางเพศ โดยใชการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที ( t-test) และ

ระหวางอายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว ( One - way 
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analysis of variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (F-test) ถาผลการทดสอบคาเอฟแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงจะทําการทดสอบความแตกตางน้ันเปนรายคูดวยวิธี  LSD 

(Least Significant Difference) 

สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 234 คน คิดเปนรอยละ 58.50 มี

อายุ  20-30 ป จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 38.50 มีอาชีพเปนขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 146 คน 

คิดเปนรอยละ 36.50 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 

39.25 ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี จํานวน 186 คน คิดเปนรอยละ 46.50  เคยชมภาพยนตร

เร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคที่ 1 จํานวน 337 คน คิดเปนรอยละ 84.25  รับชม

ภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เพื่อไดแงคิดและเน้ือหาสาระ จํานวน 222 คน 

คิดเปนรอยละ 55.50 

ผลการวิเคราะหองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว และองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

1.องคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว 

  องคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่มีผล

ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในดานเน้ือเร่ืองของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งใน

ทุกขอ คือ เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร ( x  = 4.63) การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ  ( x  = 

4.35)  เน้ือเร่ืองมีสาระและใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม ( x  = 4.47) การ

นําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ ( x  = 4.33) เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหได

อรรถรส   ( x  = 4.30)    

องคประกอบในดานนักแสดงของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งใน

ทุกขอ คือ รูปราง  หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเน้ือเร่ือง ( x  = 4.41) นักแสดงแสดงสม
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บทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี ( x  = 4.36) เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย           

( x  = 4.39) ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย ( x  = 4.27) ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง ( x  = 4.30) 

การแสดงของนักแสดงสมทบชาย ( x  = 4.24) การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง ( x  = 4.24)   

องคประกอบในดานฉากของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุก

ขอ คือ ฉากสูรบมีความเสมือนจริง  ( x  = 4.48) ฉากยิ่งใหญ อลังการ  มีการลงทุนสุง ( x  = 4.50) 

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน ( x  = 4.47) การตัดตอลําดับ

ภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี  ( x  = 4.41) การจัดองคประกอบรวมของฉากมี

ความสมดุล ( x  = 4.46) 

องคประกอบในดานเสียงของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุก

ขอ คือ เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี ( x  = 4.38) เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ  เชน 

เสียงฝเทามา เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก ( x  = 4.41) เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความ

ไพเราะ ( x  = 4.32) ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดี ( x  = 4.33)  

 2.องคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

 องคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามที่อยูในระดับเห็นดวย

อยางยิ่ง คือ เมื่อทานเห็นฉากในภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ทานอยากไปเที่ยวชม

แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตร ( x  = 4.32) เมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทาน

เกิดความรูสึกรักชาติ  หวงแหนในแผนดินจนทําใหอยากทองเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร ( x  = 

4.33) การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรมีรูปแบบที่แตกตางจากการทองเที่ยวแบบเดิม         

( x  = 4.23) หลังจากไดรับชมภาพยนตรแลวทําใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับเร่ืองราวของตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเพิ่มขึ้นจนกระตุนใหทานอยากไปทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรเร่ือง

ดังกลาว ( x  = 4.26) การชมภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชทําใหทานอยากไป

สถานที่ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตร  มากกวาการที่ทานอานจากหนังสืออิง

ประวัติศาสตรที่บรรยายเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาว ( x  = 4.25) 
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ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ระหวางผูตอบ

แบบสอบถามเพศชายกับเพศหญิง 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา 

1.องคประกอบดานเน้ือเร่ือง ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.องคประกอบดานนักแสดง ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ในทุกดาน ยกเวนดานเคร่ืองแตงกายสมจริง  เขากับ       

ยุคสมัย 

3.องคประกอบดานฉาก ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

4.องคประกอบดานเสียง ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ระหวางผูตอบ

แบบสอบถามที่มีอายุตางกัน 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา 

1.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเน้ือเร่ืองไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานนักแสดงไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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3.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานฉากไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

4.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเสียงไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ระหวางผูตอบ

แบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา 

1.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเน้ือเร่ืองไม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานนักแสดงไม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

3.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานฉากแตกตางกัน

ในดานอุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน  และดานการจัด

องคประกอบรวมของฉากมีความสมดุลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 4.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเสียงแตกตาง

กันในดานเพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ และดานดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับ

เน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยว มีประเด็นที่นํามาอภิปรายดังน้ี 
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ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 20-30 ป มีอาชีพเปนขาราชการ

หรือรัฐวิสาหกิจ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท มีระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี 

เคยชมภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาสอดคลองกับ

พฤติกรรมในปจจุบันที่กลุมวัยรุนและวัยทํางานชวงตน ( First jobber) จะใชเวลาวางในวันหยุด

พักผอนไปกับการเดินหางสรรพสินคา และกิจกรรมที่ใหความนิยมเมื่อไปหางสรรพสินคาของ

กลุมดังกลาวคือ การชมภาพยนตร ซึ่งหากภาพยนตรเร่ืองใดที่มีเน้ือหานาสนใจ หรือสามารถสราง

ใหเกิดกระแสความนิยมในวงกวางได กลุมวัยรุนและวัยทํางานชวงตนก็จะเลือกชมภาพยนตรเร่ือง

ดังกลาวมากกวาภาพยนตรเร่ืองอ่ืน ๆ เชนเดียวกับภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชที่ถูกนําเสนอผานสื่อโฆษณาวาเปนภาพยนตรที่มีการลงทุนสูง กํากับโดยผูกํากับที่มี

ความสามารถ และมีเน้ือหาที่สอดคลองกับสถานการณในปจจุบันที่ตองการใหเกิดความสามัคคี

ภายในประเทศ ดังน้ัน จึงทําใหภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชไดรับความสนใจ

จากกลุมดังกลาวเปนอยางมาก ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ วัฒนา คงวิทยาถาวร (2546) ที่พบวา 

ประชาชนที่เขาชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรสวนใหญมีอายุ 18-27 ป  

องคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว 

ผลการวิจัยองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ โดยในขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดในดาน

เน้ือเร่ือง คือ เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร ผูวิจัยมีความเห็นดวยกับผลการวิจัย เพราะ

เน้ือหาของภาพยนตรที่นาสนใจจะเปนปจจัยดึงหลักที่ทําใหผูชมคลอยตามไปกับสถานที่ตาง ๆ ที่

ปรากฏในฉาก ซึ่งอาจสอดคลองกับผลการวิจัยของ นราธิป จุยจิตต ( 2551) ที่พบวาองคประกอบ

ดานแสงและเสียงที่สมจริงที่ปรากฎในฉากตาง ๆ ในภาพยนตรตัวอยาง จะทําใหภาพยนตรมีความ

นาสนใจและเกิดสุนทรียภาพชวนใหติดตามรายละเอียดของภาพยนตร และ หยาง ( Yang, 2011) ที่

พบวา หากผูชมภาพยนตรมีความเคลิบเคลิ้มหรือหลงใหลในภาพยนตรมากเทาไร ก็จะยิ่งทําใหมี

ความประทับใจตอสถานที่ทองเที่ยวและสนใจที่จะไปทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ันมากเทาน้ัน 

ดังน้ัน สามารถกลาวไดวาความคลั่งไคลในภาพยนตรเปนกลไกสําคัญอีกประการหน่ึงที่มีอิทธิพล
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ตอความคิดและความสนใจเยี่ยมชมสถานที่ถายทําในฉากตาง ๆ ของภาพยนตร นอกจากน้ียังอาจ

สอดคลองกับงานวิจัยของ ฟรอส (Frost, 2004) ที่พบวา การชมภาพยนตรอิงประวัติศาสตร เชน 

ภาพยนตรเร่ือง Ned Kelly ความสนใจที่จะทองเที่ยวเกิดจากเน้ือเร่ืองเกี่ยวกับประวัติศาสตร

มากกวาสถานที่ที่ไดรับชมทางภาพยนตร ถึงแมวาภาพยนตรเกี่ยวกับประวัติศาสตรจะถายทําใน

สถานที่ที่นาดึงดูดใจ แตน่ันก็ไมใชปจจัยดึงหลักสําหรับนักทองเที่ยว แตเปนเน้ือเร่ืองอิง

ประวัติศาสตรมากกวาที่จะจูงใจใหนักทองเที่ยวไปทองเที่ยว  

นอกจากการลําดับภาพและนําเสนอเน้ือเร่ืองที่นาสนใจแลว ความเปนมาหรือที่มา

ของเน้ือเร่ืองที่ตรงกับประสบการณของผูชมจะทําใหภาพยนตรเร่ืองน้ัน ๆ เขาถึงผูชมไดงายขึ้น 

ดังน้ัน จึงทําใหเร่ืองราวประวัติศาสตรถูกนํามาสรางเปนภาพยนตรอยางแพรหลายทั้งในประเทศ

ไทยและตางประเทศ นอกจากน้ี ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรดังกลาวยังสรางรายไดเขาประเทศจาก

นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ไดเห็นสถานที่และประเพณีวัฒนธรรมที่ปรากฎในฉากตาง ๆ อีกดวย  

โดยความคิดเห็นขางตนอาจสอดคลองกับผลการวิจัยของ ฮัดสัน หวาง และกิล ( Hudson, Wang 

and Gil, 2011) และผลการวิจัยของ ครายเจนแซง ( Kraaijenzank, 2009) ที่มีผลการวิจัยใกลเคียงกัน 

โดยพบวา ภาพยนตรทําใหผูชมปรารถนาอยากไปเยี่ยมชมประเทศที่เห็นจากภาพยนตร ความ

ปรารถนาดังกลาวถูกกระตุนจากวิวทิวทัศน ทัศนียภาพ และสิ่งดึงดูดทางวัฒนธรรมของสถานที่

ทองเที่ยวน้ันๆ ตามที่ถายทอดจากภาพยนตร  ดังน้ัน การสอดแทรกประเพณีที่แตกตางเปน

เอกลักษณของประเทศ ประกอบกับการเลือกทําเลที่ใชถายทําในประเทศจึงมีความสําคัญเปนอยาง

ยิ่งในการกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

 องคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียว 

ผลวิจัยการองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวพบวา ผูตอบแบบสอบถามให

ความสําคัญในดานเมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทานเกิดความรูสึกรักชาติ  หวงแหนในแผนดินจนทํา

ใหอยากทองเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร ทั้งน้ี ผูวิจัยมีความเห็นดวยที่จะนําเสนอเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตรของประเทศไทยใหคนรุนใหมไดรับทราบผานทางภาพยนตร เพราะในอดีต

จําเปนตองบอกเร่ืองราวผานการจดบันทึกและอานเพียงอยางเดียว ในขณะที่ปจจุบันในปจจุบันการ

สื่อสารถูกพัฒนาดวยเทคโนโลยีที่มีความกาวหนาเปนอยางมากเกิดเปนความหลากหลายของสื่อที่

ทําใหบุคคลสามารถเลือกรับขอมูลไดหลากหลายชองทางนอกเหนือจากการอาน ประกอบกับนิสัย
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ของคนไทยสวนใหญที่ชอบรับชม หรือรับฟงมากกวา ดังน้ัน การที่จะทําใหคนรุนใหมและรุนตอ 

ๆ ไปมีความรูทางประวัติศาสตรของชาติตองอาศัยภาพยนตรเปนสื่อสําคัญที่จะเปนตัวกลางในการ

บอกเลาเร่ืองราวดวยภาพและเสียง สรางความคลอยตาม สรางความภาคภูมิใจ เกิดความรูสึกรัก 

หวงแหน และความสามัคคีเพื่อใหประเทศมีความมั่นคงเจริญกาวหนาตอไป ซึ่งสอดคลองกับ

งานวิจัยของรังสิวุฒิ ทับทิมทอง (2549) ที่พบวา ละครวิทยุอิงประวัติศาสตรทําใหรูจักและเขาใจใน

ประวัติความเปนมาของชาติ รูถึงรากเหงาของตนเอง สังคม และประเทศชาติ สรางความภาคภูมิใจ

ในสิ่งที่บรรพบุรุษไดสั่งสมมาและเกิดความรูสึกรัก หวงแหน กอใหเกิดความสามัคคีตลอดจน

ตองการจะสรางคุณงามความดีและสะทอนใหเห็นถึงภูมิหลังของชนชาติเพื่อที่จะนํามาปรับใชใน

ปจจุบันและอนาคตตอไป  

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามดานเน้ือเร่ือง ดานนักแสดง 

ดานฉาก และดานเสียง  ระหวางเพศ อายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยภาพรวม พบวา ไมมีความ

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  และทุกองคประกอบมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของ

กลุมตัวอยางอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง จากผลการวิจัยผูวิจัยมีความเห็นดวยเปนอยางยิ่ง เพราะ

การสรางภาพยนตรเร่ืองหน่ึง ๆ น้ัน ตองอาศัยทีมงานสรางและการวางแผนที่มีประสิทธิผลสูง ไม

วาจะเปนการคัดเลือกนักแสดง การลําดับฉาก บทพูด แสง และสีที่ลงตัวและสอดคลองกับเร่ืองราว

ที่เกิดขึ้นขณะน้ัน จนทําใหผูชมเกิดความรูสึกคลอยตามเร่ืองราวที่นําเสนอ ดังน้ัน ถึงแมวาการนํา

เร่ืองราวทางประวัติศาสตรมาสรางเปนภาพยนตรจะเปนการเร่ิมตนที่ดี แตหากไมมีการวิเคราะห

ผสมผสานองคประกอบตาง ๆ ของภาพยนตร ไดแก เน้ือเร่ือง นักแสดง ฉาก และเสียงที่ลงตัว 

ภาพยนตรเร่ืองดังกลาวก็จะไมไดรับความนิยม และไมสามารถทําใหผูชมเกิดความรูสึกตองการที่

จะทองเที่ยวตามรอบภาพยนตรอีกดวย ซึ่งอาจสอดคลองกับผลการวิจัยของ สุภินันท เปานิล 

(2551) ที่พบวา เน้ือหาที่นาเชื่อถือ ความเหมาะสมของภาพกราฟฟก ความเหมาะสมของความยาว

ของภาพยนตรโฆษณาและแสง สี เสียงที่ใชทั้งหมดมีผลตอการตัดสินใจของผูชมในเชิงบวก 

อยางไรก็ตาม ผลการวิจัยขางตนอาจไมสอดคลองกับ อินทิรา ศรีชมภู (2549) ซึ่งพบวา 
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องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทางเทคนิคการนําเสนอ รูปแบบ และเน้ือหาที่แตกตางกันน้ัน

ทําใหวัยรุนตัดสินใจซื้อสินคาและบริการแตกตางกันตามลักษณะเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

และรายไดตอเดือน  ซึ่งผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ผลการวิจัยที่ไมสอดคลองดังกลาวเน่ืองมาจาก

วัตถุประสงคของการสรางภาพยนตรที่แตกตางกัน โดยภาพยนตรอิงประวัติศาสตรมุงสรางความรู

ความเขาใจเกี่ยวกับประวัติศาสตรรวมกันผานภาพและเสียงเพื่อใหผูชมไดรับความรูมากขึ้น

หลังจากที่ไดรับชม ในขณะที่ภาพยนตรโฆษณามีวัตถุประสงคเพื่อกระตุนใหผูบริโภค

กลุมเปาหมายที่บริษัทตองการเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการ ดังน้ัน การออกแบบ

ภาพยนตรโฆษณาใหเหมาะสมกับแตละกลุมเปาหมายจึงมีความสําคัญเปนอยางยิ่ง เชน หาก

ตองการนําเสนอสินคาหรือบริการใหกับกลุมวัยรุน ก็อาจใชเพลงที่ไดรับความนิยมและใชการ

แตงตัวที่ทันสมัย ในขณะที่หากตองการนําเสนอกลุมวัยทํางาน ก็ควรใชการดําเนินเน้ือเร่ืองใน

ลักษณะของความเรงรีบที่จะทําภารกิจตาง ๆ ในชีวิตประจําวัน เปนตน 

ผลการเปรียบเทียบผลการวิจัยกับแนวคิดเร่ืองปจจัยแรงผลักและแรงดึงในการ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรของ มาซิโอนิส (Macionis, 2007) 

จากผลการวิจัย “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร” พบวา องคประกอบดานฉากมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตรมากที่สุด เน่ืองจากเมื่อพิจารณาคาเฉลี่ยเปนรายขอแลว พบวา คาเฉลี่ยรายขอของ

องคประกอบดานฉากอยูระหวาง 4.41 - 4.50 ซึ่งเปนชวงคะแนนที่มีการกระจายนอย ในขณะที่ดาน

เน้ือหาซึ่งมีคาเฉลี่ยระหวาง 4.63 – 4.30 จึงทําใหองคประกอบดานฉากมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรสูงที่สุด รองลงมาไดแก ดานเน้ือเร่ือง ดานเสียง และดาน นักแสดง ซึ่ง

เมื่อทําการเปรียบเทียบกับแนวคิดเร่ืองปจจัยแรงผลักและแรงดึงในการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร

ของ มาซิโอนิส (Macionis, 2007) พบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร

คือปจจัยแรงดึงมากกกวาปจจัยแรงผลัก โดยปจจัยแรงดึง ไดแก องประกอบดานฉาก ดานเน้ือเร่ือง 

ดานเสียง และดาน นักแสดง  ในขณะที่ปจจัยแรงผลัก ไดแก การตองการหลีกหนีความจําเจ โดย

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาการที่ปจจัยแรงดึงมีอิทธิพลมากกวา เน่ืองมาจากกระบวนการสราง

ภาพยนตรที่มีการวางแผนเปนอยางดี สามารถสรางความตองการในการรับชมใหเกิดขึ้นกับ

ผูบริโภคผานการนําเสนอฉากที่มีความยิ่งใหญสวยงาม การลําดับเน้ือเร่ืองที่จูงใจใหติดตาม เสียง
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ประกอบที่ทําใหรูสึกคลอยตาม และนักแสดงที่สามารถบอกผานเร่ืองราวไดอยางดีเยี่ยม อยางไรก็

ตาม นอกจากองคประกอบของภาพยนตรที่เปนปจจัยแรงดึงทั้ง 4 ดานแลว ผูผลิตภาพยนตรตอง

อาศัยการโฆษณาประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพควบคูกันไปดวย จึงจะทําใหเกิดเปนกระแสของ

ภาพยนตรที่ไดรับความนิยมจนตองการที่จะไปทองเที่ยวตามรอยในอนาคต 

ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร” ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังตอไปน้ี 

ขอเสนอแนะจากการวิจัยคร้ังน้ี 

1. การสรางภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรตองอาศัยการบูรณาการขององคประกอบ

ทั้ง 4 ดาน ไดแก ดานเน้ือเร่ือง ดานนักแสดง ดานฉาก และดานเสียง เน่ืองจากกลุมตัวอยางมีความ

คิดเห็นวาองคประกอบขางตนมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรในระดับ “เห็นดวย

อยางยิ่ง” ในทุกองคประกอบ ซึ่งการบูรณาการดังกลาวมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูชมเกิดความรูสึก

คลอยตามภาพยนตรและเกิดเปนความประทับใจตอสถานที่ถายทํา กลายเปนความสนใจที่จะไป

ทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ันมากขึ้น 

2. เน่ืองจากการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรเร่ืองสมเด็จพระนเรศวรมหาราช

ทําใหกลุมตัวอยางเกิดความรูสึกรักชาติ หวงแหนในแผนดินและอยากทองเที่ยวสถานที่ถายทํา

ภาพยนตรมากที่สุด ประกอบกับองคประกอบดานฉากมีคะแนนเฉลี่ยโดยรวมสูงที่สุดเมื่อ

เปรียบเทียบกับองคประกอบอ่ืน ๆ ดังน้ัน การคัดเลือกสถานที่ถายทําตองทําอยางรอบคอบ เพราะ

ตองพิจารณาดานเน้ือหาประกอบกันดวย นอกจากน้ี หากตองการพัฒนาสถานที่ทองเที่ยวแหงใหม

ก็สามารถทําไดโดยการนําสถานที่เหลาน้ันเปนสวนหน่ึงของภาพยนตรเพื่อสรางระดับการรูจัก 

และกระตุนใหเกิดความตองการไปทองเที่ยวในสถานที่เหลาน้ัน 

 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. เน่ืองจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวสรางรายไดใหกับประเทศไทยมหาศาล ดังน้ัน 

การพัฒนาแหลงทองเที่ยวแหงใหมอยางตอเน่ืองและนําเสนอสูประชาชนในประเทศและ
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นักทองเที่ยวตางชาติจึงมีความสําคัญเปนอยางยิ่ง ประกอบกับประเทศไทยเปนประเทศที่มี

ประวัติศาสตรมากมายมาเปนระยะเวลานาน ดังน้ัน การพัฒนาแหลงทองเที่ยวแหงใหมสามารถทํา

ไดโดยการสงเสริมใหสถานที่ทองเที่ยวที่ยังไมเปนที่รูจักเปนฉากสําคัญในเน้ือหาของภาพยนตร

ไทยอิงประวัติศาสตร 

2. นอกจากภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรแลว รัฐบาลควรมีนโยบายในการจูงใจ

สงเสริมใหผูผลิตภาพยนตรตางประเทศสามารถใชสถานที่ทองเที่ยวของประเทศไทยในการสราง

ภาพยนตรดวยการเสนอสิทธิพิเศษ เชน สถานที่พักพิเศษสําหรับทีมงาน หรือการเขาพบบุคคล

สําคัญของประเทศ เปนตน ทั้งน้ี รัฐบาลอาจสงตัวแทนจากกระทรวงการตางประเทศไปยังประเทศ

ที่มีการสรางภาพยนตรอยางตอเน่ืองและมักจะไดรับความนิยมเปนอยางสูงทั่วโลก เชน อังกฤษ 

สหรัฐอเมริกา เปนตน  

 ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป 

 1.การศึกษาปจจัยผลักซึ่งเปนตัวกระตุนที่ทําใหรูสึกอยากทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตร 

2.การศึกษาปจจัยแวดลอมที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร  เชน 

ปจจัยดานเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม จิตวิทยา และกลุมอางอิง ฯลฯ 



รายการอางอิง 
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แบบสอบถาม 

 

เร่ือง การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร  
 

คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามชุดน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาผลของการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตร

ที่มีตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ซึ่งเปนสวนหน่ึงของการทําวิทยานิพนธหลักสูตร

วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต แขนงวิชาการจัดการนันทนาการการทองเที่ยว คณะวิทยาศาสตรการกีฬา 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เพื่อใหการศึกษาวิจัยสําเร็จไปไดดวยดี ผูวิจัยใครขอความรวมมือจากทาน

กรุณาตอบแบบสอบถามใหตรงกับความเปนจริงและครบทุกตอนทุกขอ โดยขอมูลที่ทานตอบจะ

ถือเปนความลับ 

 

 แบบสอบถามประกอบดวย 3 ตอน ดังน้ี 

ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

 

 

       ขอขอบพระคุณทุกทาน  

      นางสาว ฐานิตา พันธุมณี  

       ผูวิจัย 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร  

ตอนท่ี 1:  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  

คําชี้แจง:  โปรดทําเคร่ืองหมาย ใน  ใหตรงกับความเปนจริง 

 

1. เพศ 

 ชาย  หญิง 

2.  อายุ 

 20-30 ป     31-40 ป    41-50 ป    51-60 ป  

มากกวา 60 ปขึ้นไป  

3.อาชีพ 

 นักศึกษา ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ         พนักงานบริษัทเอกชน รับจาง 

ธุรกิจสวนตัว  แมบาน  เกษียณ อ่ืนๆโปรดระบุ......................... 

4.รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 นอยกวา 10,000 บาท  10,001-20,000 บาท             20,001-30,000 

บาท 

 30,001-40,000 บาท   มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 

5.ระดับการศึกษาสูงสุด 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา        อนุปริญญา / ปวส.         ปริญญาตรี          สูงกวาปริญญาตรี 

6.ทานเคยชมภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 ภาค1 ภาค2  ภาค3  ภาค4  
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7.เหตุผลที่ทานเลือกรับชมภาพยนตร เร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

เพื่อความบันเทิงสนุกสนาน เพื่อผอนคลายความเครียด     เพื่อไดแงคิด/ เน้ือหาสาระ 

เพื่อใชในการเขาสังคม/เปนหัวขอสนทนาในชีวิตประจําวัน       รับชมตามกระแสนิยม 

อ่ืนๆโปรดระบุ....................... 

 

ตอนท่ี 2:  ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 

คําชี้แจง:  กรุณาเขียนเคร่ืองหมาย  ที่ระดับความคิดเห็นขององคประกอบภาพยนตรที่มีตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยว 

 

องคประกอบของภาพยนตร 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

1.เน้ือเร่ือง 

1.1 เปนเร่ืองราวที่สําคัญทาง

ประวัติศาสตร 
          

1.2 การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ           

1.3 เน้ือเร่ืองมีสาระ ใหแงคิดและ

ความรูดานประวัติศาสตร 

วัฒนธรรม  

          

1.4 การนําเสนอแสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของสถานที่ 
          

1.5  เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหได

อรรถรส 
          

2.นักแสดง 

2.1 รูปราง หนาตาของนักแสดง

เหมาะสมกับเน้ือเร่ือง 
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องคประกอบของภาพยนตร 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

2.2 นักแสดงแสดงสมบทบาทที่

ไดรับและถายทอดอารมณไดเปน

อยางดี 

          

2.3 เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับ 

ยุคสมัย 
          

2.4 ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย           

2.5 ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง           

2.6 การแสดงของนักแสดง 

สมทบชาย 
          

2.7 การแสดงของนักแสดง 

สมทบหญิง 
          

3.ฉาก 

3.1 ฉากสูรบมีความเสมือนจริง           

3.2 ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการ 

ลงทุนสูง 
          

3.3 อุปกรณประกอบฉากมีความ

ประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมใน 

ยุคน้ัน 

          

3.4 การตัดตอลําดับภาพเหมาะสม

และสื่อความหมายไดเปนอยางดี 
          

3.5 การจัดองคประกอบรวมของฉาก

มีความสมดุล 
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องคประกอบของภาพยนตร 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

4.เสียง 

4.1 เสียงของนักแสดงแสดงอารมณ

ไดอยางดี 
          

4.2 เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ 

เชน   เสียงฝเทามา, เสียงตอสู   

เหมาะสมกับฉากแตละฉาก 

          

4.3 เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมี

ความไพเราะ 
          

4.4 ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับ

เน้ือเร่ืองไดเปนอยางดี 
          

 

 

ตอนท่ี 3: ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียวของนักทองเท่ียว  

คําชี้แจง:  กรุณาเขียนเคร่ืองหมาย  ที่ระดับความคิดเห็นขององคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

องคประกอบของการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

1.เมื่อทานเห็นฉากในภาพยนตร

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

ทานอยากไปเที่ยวชมแหลงทองเที่ยว

ทางประวัติศาสตรตามรอย

ภาพยนตร  
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องคประกอบของการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

2. เมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทานเกิด

ความรูสึกรักชาติ หวงแหนใน

แผนดินจนทําใหอยากทองเที่ยว

สถานที่ถายทําภาพยนตร 

          

3.ทานตองการเรียนรูและสัมผัส

สถานที่ถายทําภาพยนตรหลังจากชม

ภาพยนตร 

          

4.การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ

ประวัติศาสตรมีรูปแบบที่แตกตาง

จากการทองเที่ยวแบบเดิม 

          

5.  บุคคลรอบขางที่ดูภาพยนตรเร่ือง

น้ีแนะนําใหทานไปทองเที่ยวใน

สถานที่ถายทําภาพยนตร 

          

6.  สื่อหรือโฆษณาเกี่ยวกับ

ภาพยนตรดังกลาวที่ทานไดรับ

บอยๆมีผลทําใหทานอยากไปเที่ยว

ตามสถานที่ถายทําภาพยนตร 

          

7.  หลังจากไดรับชมภาพยนตรแลว

ทําใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

เร่ืองราวของตํานานสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราชเพิ่มขึ้นจนกระตุน

ใหทานอยากไปทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตรเร่ืองดังกลาว 
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องคประกอบของการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

8.  การชมภาพยนตรตํานานสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราชทําใหทานอยาก

ไปสถานที่ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร 

ตามรอยภาพยนตร มากกวาการที่ทาน

อานจากหนังสืออิงประวัติศาสตรที่

บรรยายเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาว 

          

 

ความคิดเห็นและขอเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 

นางสาวฐานิตา  พันธุมณี   เกิดวันที่ 18 สิงหาคม 2528  จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 

ประวัติการศึกษา   

- เขาศึกษาตอในหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต แขนงวิชาการจัดการนันทนาการ

การทองเที่ยว คณะวิทยาศาสตรการกีฬา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2554 

- จบการศึกษาศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาภาษาญ่ีปุน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2551 
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