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การศึกษาครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาผลของการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตร

ท่ีมีตอการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยภาพยนตร กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยเปนประชากรชาวไทยท่ีมี

อายุ 20 ปขึ้นไป ท่ีอยูในกรุงเทพมหานครและนักทองเท่ียวท่ีไปเท่ียวสถานท่ีถายทําภาพยนตร กองพล

ทหารราบท่ี 9 คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรีและเคยชมภาพยนตรไทยเรื่อง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราช จํานวน 400 คน โดยใชแบบสอบถามท่ีผูวิจัยสรางขึ้นเปนเครื่องมือและมีการทดสอบคุณภาพ

ไดคาความตรงเชิงเน้ือหาเทากับ 0.81 และคาความเท่ียงเทากับ 0.86 แลวนําผลท่ีไดมาวิเคราะหหาคา

ทางสถิติ ไดแก คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบคาที (t-test) การทดสอบคาเอฟ (F-test) 

และทดสอบความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) ผลการวิจัยพบวา 

1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 20-30 ป มีอาชีพเปนขาราชการหรือ

รัฐวิสาหกิจ  มีรายไดเฉล่ียตอเดือน 10 ,001-20,000 บาท ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี โดยสวน

ใหญเคยชมภาพยนตรเรื่องตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคท่ี 1 มากท่ีสุด และเลือกชมภาพยนตร

เรื่องตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชเพื่อไดแงคิดและเน้ือหาสาระ 

2. องคประกอบของภาพยนตร ไทยเรื่อง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียว องคประกอบดานเน้ือเรื่อง ดานนักแสดง ตานฉาก และดานเสียงอยูในระดับเห็นดวยอยาง

ยิ่งในทุกองคประกอบ และองคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียวสวนใหญอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง  

3. ผลการเปรียบเทียบองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียว  ระหวางเพศ พบวา ดานนักแสดง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05        

การเปรียบเทียบระหวางรายไดเฉล่ียตอเดือน พบวา ดานฉากและดานเสียง แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ      

ทางสถิติท่ีระดับ .05 และการเปรียบเทียบระหวางอายุ พบวา ไม แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ .05 
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The purpose of the study was to study the results of historical Thai film 

consumption that affecting tourism decision. The samples were 400 Thai people, aged over 20 

years old; who lived in Bangkok Metropolis and tourists who visited Naresuan Filming 

Location located at Surasee Military Base, Kanchanaburi Province and watched The Legend 

of King Naresuan.  A questionnaire which content validity at 0.81 and reliability at 0.86 was 

used as a survey tool for collecting data. Data were statistically analyzed in terms of means, 

standard deviations, t-test and one-way ANOVA (F-test). After initial analysis, LSD method 

was also applied for the significance difference. The results were as follows:  

 1. The majority of the samples were female, aged between 20-30 years old, 

working as government officials and state enterprise employees. Their average monthly 

income was 10,001-20,000 Baht and the highest education level was a bachelor’s degree. 

They mostly haved watched The Legend of King Naresuan, Part I for the food for thoughts 

and content substances. 

 2. The elements of Thai film The Legend of King Naresuan, which induced 

tourism decision in story, character, scene and sound factors, all were in a strongly agreed 

level. The    elements of tourism decision mostly were in the strongly agreed level. 

 3. Comparing the elements of historical Thai film-induced tourism decision by 

gender, character factor was significant differences at 0.05 level. By the average of monthly 

income, the scene and sound factors were significant differences at 0.05 level. By age, there 

was no significant differences at 0.05 level.    
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บทที่  1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญของประเทศไทยซึ่งสรางรายไดจํานวน

มหาศาลใหกับประเทศ เพราะการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมการบริการที่เชื่อมโยงธุรกิจอ่ืนๆ 

หลายอยางมีทั้งธุรกิจที่เกี่ยวของโดยตรง เชน ธุรกิจที่พักแรม ธุรกิจอาหารและเคร่ืองด่ืม ธุรกิจดาน

การขนสง ธุรกิจนําเที่ยว และธุรกิจของที่ระลึก สวนธุรกิจที่เกี่ยวของทางออม เชน หัตถกรรม

พื้นบาน การผลิตสินคาตางๆ ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนขนบธรรมเนียมประเพณี การใชเวลาวางมา

รับจางกอสราง เปนตน กิจกรรมเหลาน้ีจะเปนปจจัยสําคัญตอการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ เพราะเปน

แหลงที่มาของรายไดตางๆ เกิดการสรางงานและกระจายรายได ทําใหเกิดการกระจายความเจริญ

ไปสูภูมิภาคตางๆ  ลดปญหาความแออัดในเมืองหลวง กระตุนใหนําทรัพยากรของทองถิ่นมาสราง

มูลคา การทองเที่ยวยังมีบทบาทสําคัญตอการฟนฟูอนุรักษศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม

ประเพณีและสิ่งแวดลอมของประเทศชาติ ทั้งยังเปนสื่อกลางสรางสันติภาพ สัมพันธไมตรีและ

ความเขาใจอันดี เมื่อมนุษยตางสังคมไดพบปะทําความรูจักและเขาใจกันโดยการเดินทางไปมาหาสู

จะทําใหเกิดความสามัคคีสมานฉันทของคนในชาติ ตลอดจนสรางภาพลักษณที่ดีใหแกประเทศ 

(อดิศร ศักด์ิสูง , 2554) จึงกลาวไดวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญตอเศรษฐกิจและ

สังคมเปนอยางมาก รัฐบาลถือวาการสงเสริมการทองเที่ยวเปนนโยบายหลักที่สําคัญประการหน่ึง

จึงไดพยายามจัดวางมาตรการที่ถูกตองในการวางแผนดําเนินงานเพื่อขยายอุตสาหกรรมการ

ทองเที่ยว (สมบัติ กาญจนกิจ, 2544) การสงเสริมการทองเที่ยวน้ันจะตองมีการประชาสัมพันธโดย

การผานสื่อตางๆทั้งทางสื่อสิ่งพิมพ เชน หนังสือพิมพ วารสาร และทางสื่ออิเล็กทรอนิกส เชน วิทยุ 

โทรทัศน และภาพยนตร  (คลังปญญาไทย, 2555: ออนไลน) ซึ่งสื่อเหลาน้ีจะทําหนาที่เปนตัวกลาง

ในการสงขอมูลขาวสารไปถึงผูรับสาร ในยุคปจจุบันภาพยนตรมีอิทธิพลตอความเชื่อและ

พฤติกรรมของบุคคลและสังคมมากกวาสื่อสิ่งพิมพในการสรางภาพลักษณ และการไปเยือน

สถานที่ตางๆ เน่ืองจากการเขาถึงแหลงขอมูลมีความสะดวกกวาและมีความนาเชื่อถือสูง (โศรยา 

หอมชื่น และ ณัฏฐิรา อําพลพรรณ , 2550) ในบรรดาสื่อตางๆ น้ันภาพยนตรเปนสื่อที่ถายทอด 



2 
 

 

ความรู ทัศนะคติ ทักษะ แนวคิด และความบันเทิงแกผูชม (คณะกรรมการกลุมผลิต , 2532) 

ภาพยนตรสามารถเขาถึงผูคนนับลานไดในเวลาอันสั้น และเขาถึงไดทุกเพศ ทุกวัย ทุกชาติทุกภาษา 

และทุกชนชั้นของสังคม แมแตกระทั่งคนที่อานหนังสือไมออก ก็สามารถเขาใจเร่ืองราว 

ความหมาย และซึมซับอารมณความรูสึกที่ปรากฏอยูในภาพยนตร โดยใชภาพและเสียงเปน

ภาษาสากลในการสื่อความหมาย (รักศานต วิวัฒนสินอุดม, 2546)  

คนจํานวนมากที่ไดชมภาพยนตรที่ใชสถานที่ถายทําที่มีทิวทัศนสวยงามหรือสถานที่

ที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร มักจะเกิดความปรารถนาที่จะไดมีโอกาสไปเยือนสถานที่แหง

น้ันสักคร้ังหน่ึง จึงเกิดการทองเที่ยวรูปแบบใหมที่เรียกวา การทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ( Movie 

tourism หรือ Film tourism)  ตัวอยางเชน ประเทศนิวซีแลนด (ภาพยนตร The Lord of the Rings) 

ประเทศตูนีเซีย (ภาพยนตร Star Wars) สหราชอาณาจักร (ภาพยนตร Harry Potter) และสก็อต

แลนด (ภาพยนตร Braveheart) หลังจากภาพยนตรไดออกฉาย ผลก็คือการทองเที่ยวของแตละ

ประเทศในภาพรวมเติบโตขึ้นอยางกาวกระโดด การทองเที่ยวของประเทศตูนีเซียจากที่เคยมี

นักทองเที่ยวนอยกวา 1 ลานคนในป ค.ศ.1976 หลังจากภาพยนตรเร่ืองน้ีเผยแพรไปทั่วโลก จํานวน

นักทองเที่ยวกลายเปน 4.8 ลานคนและสงผลใหรายไดจากการทองเที่ยวเพิ่มขึ้นจาก 86 ลานเหรียญ

สหรัฐเปน 1,300 ลานเหรียญสหรัฐและการทองเที่ยวกลายเปนอุตสาหกรรมที่ใหญเปนอันดับ 2 

ของตูนีเซีย รองจากอุตสาหกรรมสิ่งทอ จากตัวอยางเหลาน้ีแสดงใหเห็นถึงอิทธิพลของภาพยนตรที่

สงผลตอการสรางภาพลักษณแกสถานที่ที่เปนฉากของภาพยนตร ซึ่งถือวาประสบความสําเร็จเปน

อยางมาก ทําใหรัฐบาลไทยไดตระหนักถึงความสําคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตรที่มีตอการ

ทองเที่ยวจึงไดกําหนดประเด็นยุทธศาสตรใหมีการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร สงเสริม 

สนับสนุนการถายทําภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทยและสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร

ของประเทศไทยเองเพื่อใหประเทศไทยมีศักยภาพในการแขงขันระดับนานาชาติและเปนหนทาง

สําคัญของการนํารายไดเขาสูประเทศ (กรมการทองเที่ยว, 2549)  

ในป พ.ศ. 2555 การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ไดจัดงานเทศกาลเที่ยว

เมืองไทย ภายใตคําขวัญ “ เที่ยวเทรนดใหม มหัศจรรยเมืองไทย ” เที่ยวแบบหรูหราในภาคกลาง 

เที่ยวตามรอยภาพยนตรและละครดังภาคเหนือ ชมทุงดอกไมงามภาคอีสาน ทองเที่ยวเชิงสุขภาพ

ตะวันออก และชิมอาหารพื้นเมืองขึ้นชื่อภาคใต เปนการนําเสนอเอกลักษณของแตละพื้นที่ 
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ภาคเหนือที่นําเสนอรูปแบบการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรและละครดัง ดวยการจําลองฉากละคร

และภาพยนตรที่ถายทําในภาคเหนือ เชน สวนสนบอแกว จ.เชียงใหมในภาพยนตร รักจัง สถานที่

ทองเที่ยวดอยแมอูคอ จ.แมฮองสอนในภาพยนตร The Melody สถานที่ทองเที่ยวมอนแจม            

จ.เชียงใหมในภาพยนตร อุโมงคผาเมือง สถานที่ทองเที่ยวภูทับเบิก จ.เพชรบูรณในละคร ธรณีน่ีน้ี

ใครครอง เปนตน พรอมตัวอยางเสนทางทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร-ละคร (ฐานเศรษฐกิจ , 2555: 

ออนไลน) 

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เปนเร่ืองราว

เกี่ยวกับสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ทรงเปนพระมหากษัตริยพระองคแรกที่กอบกูเอกราชให     

ชาติไทย ทรงเปนวีรกษัตริยนักรบที่มีพระปรีชาสามารถยิ่ง ทรงฉลาดในการวางแผนยุทธวิธี       

และอุบายกระบวนศึกที่ไมเหมือนผูใดในสมัยเดียวกัน วีรกรรมที่ทรงกระทํายุทธหัตถีกับ           

พระมหาอุปราชาแหงพมาน้ันเปนที่เลื่องลือและไมมีขาศึกใดกลายกทัพมารุกรานไทยนานถึง      

150 ป พระองคทรงเปนพระมหากษัตริยที่เสียสละและอุทิศพระองคเพื่อแลกมาซึ่งเอกราชและ

ความเปนปกแผนของผืนแผนดินไทยจนกระทั่งปจจุบัน ในภาพยนตรน้ันจะเชื่อมโยงกับหลาย

จังหวัด ไดแก พิษณุโลก, อยุธยา, อางทอง, กาญจนบุรี, สุพรรณบุรี, และสุโขทัย โดยเฉพาะจังหวัด

กาญจนบุรีซึ่งเปนสถานที่ถายทําหลักของภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชทั้ง 5 ภาค 

ภาพยนตรไดดําเนินการถายทําบนพื้นที่กวา 1,500 ไร บริเวณกองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห 

ตําบลลาดหญา จังหวัด กาญจนบุรี กอสรางดวยงบประมาณกวา 700 ลานบาท ดวยการศึกษา

คนควาขอมูลพรอมงานออกแบบในดานสถาปตยกรรมและศิลปกรรม สถานที่ถายทําภาพยนตร

ปจจุบันจึงกลายเปนสถานที่ทองเที่ยวแหงหน่ึงของจังหวัดกาญจนบุรี (หฤทัย บุญวงศโสภณ, 2550: 

ออนไลน) อีกทั้ง  ยังเปนการสรางรายไดใหคนในชุมชนจากการมาเยือนของนักทองเที่ยว 

ภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช จะแบงเปน 5 ภาค ไดแก ภาคที่ 1 : องค

ประกันหงสา ทํารายได 219.06 ลานบาท ภาคที่ 2 : ประกาศอิสรภาพ ทํารายได 216.87 ลานบาท 

ภาคที่ 3 : ยุทธนาวี ทํารายได 203.7 ลานบาท ภาคที่ 4 : ศึกนันทบุเรง ทํารายได 135 ลานบาท          

(วิกิพีเดีย, 2556) และภาคที่ 5 : ยุทธหัตถี ขณะน้ียังไมไดออกฉาย จึงถือไดวาเปนภาพยนตรที่ทํา

รายไดเปนจํานวนมาก รายไดรวมจนถึงภาค 4 เปนจํานวนเกือบแปดรอยลานบาท หลังจากไดชม

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรเร่ืองน้ีแลวผูชมจะไดเขาใจและจดจําเร่ืองราวทางประวัติศาสตรไดดี
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ยิ่งขึ้น อีกทั้งยังเกิดความภาคภูมิใจ ความสํานึก และตระหนักในคุณคาของวัฒนธรรมประเพณี 

ตลอดจนการกอบกูเอกราชของชาติ กอใหเกิดความรูสึกหวงแหนและรักผืนแผนดินไทยมากยิ่งขึ้น  

ดังน้ันจากความสําคัญขางตน และเพื่อประโยชนตอบุคลากรและหนวยงานที่

เกี่ยวของในการนําไปใชเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนา ประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรใหมีประสิทธิภาพตอไป ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาเร่ืองการชม

ภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร โดยจะศึกษา

จากภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค1-4  

วัตถุประสงคของการวิจัย  

เพื่อศึกษาถึงผลของการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

ขอบเขตของการวิจัย 

ประชากรที่ศึกษาเปนประชาชนชาวไทยที่มีอายุต้ังแต 20 ปขึ้นไป ที่อยูใน

กรุงเทพมหานครและนักทองเที่ยวที่เดินทางไปเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่  

9 คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรีและชมภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช     

ภาค 1-4 ภาคใดภาคหน่ึง  

คําจํากัดความของคําท่ีใชในการวิจัย 

ภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตร หมายถึง ภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราช ภาค 1-4 

การตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร หมายถึง การใชเหตุผลในการพิจารณา

วิเคราะหความรูสึกนึกคิดจากการไดชมภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

โดยใชองคประกอบภาพยนตรแลวสงผลใหตัดสินใจทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตร 
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สถานที่ทองเที่ยว หมายถึง แหลงทองเที่ยวที่เชื่อมโยงกับภาพยนตรเร่ือง ตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค 1-4 ประกอบดวย สถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่ 9 

คายสุรสีห จ.กาญจนบุรี และ สถานที่จริงในประวัติศาสตร คือ พิษณุโลก , อยุธยา , อางทอง , 

กาญจนบุรี, สุพรรณบุรีและสุโขทัย 

ประโยชนท่ีไดรับจากการวิจัย  

1.ไดทราบถึงองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

2.หนวยงานที่เกี่ยวของ สามารถนําผลการศึกษาเปนขอมูลเพื่อที่จะนําไปสงเสริมการ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรโดยผานสื่อภาพยนตรไดอยางเหมาะสม 

 



บทที่  2 

วรรณคดีและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

การวิจัยเร่ือง การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว

ตามรอยภาพยนตร ผูวิจัยไดทําการศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี หลักการและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

โดยนําเสนอเปนหัวขอดังตอไปน้ี 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับภาพยนตร 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเที่ยว 

3. แนวคิดและทฤษฎีการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร 

4. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจทองเที่ยว 

5. แนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวกับภาพยนตร 

6. ความรูเกี่ยวกับตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 แนวความคิดเกี่ยวกับภาพยนตร 

ความหมายและบทบาทของภาพยนตร 

ภาพยนตร คือ สื่อมวลชนชนิดหน่ึงซึ่งทําหนาที่เปนตัวกลางในการแพรกระจายขอมูล

ขาวสารจากบุคคล หรือองคกรไปยังมวลชน หรือประชาชนจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว       

(คลังปญญาไทย, 2555: ออนไลน) 

กระทรวงวัฒนธรรม (2556) กลาววา ในบรรดาสื่อทั้งหมดภาพยนตรเปนสื่อที่มี

อิทธิพลทางความคิดและพฤติกรรมของผูคนในสังคม เน่ืองจากภาพยนตรเปนสื่อสากลประเภท

บันเทิงที่สามารถเขาถึงบุคคลไดอยางกวางขวาง สะดวกและรวดเร็ว สามารถสรางสรรคกระแส

สังคมใหเปนไปทิศทางที่หลากหลาย รวมทั้งเปนเคร่ืองมือสําคัญในการเผยแพรแลกเปลี่ยน

วัฒนธรรมที่มีศักยภาพสูงจนสามารถเปลี่ยนทัศนะของผูคนทั้งโลกได  

 ปยกุล เลาวัณยศิริ กลาววา ในบรรดาสื่อทั้งหมดภาพยนตรเปนสื่อมวลชนที่มีบทบาท

สําคัญและทรงพลังที่สุด สามารถใหความรู รวมไปถึงเปลี่ยนแปลงทัศนคติได เชน สหรัฐอเมริกา

ใชสื่อภาพยนตรในการขายวัฒนธรรม รัสเซียเคยใชเปนเคร่ืองมือในการเปลี่ยนแปลงความคิดดาน
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การปกครอง เกาหลีใตมีนโยบายสนับสนุนภาพยนตรเน่ืองจากเล็งเห็นคุณประโยชนที่หลากหลาย 

(ประชาไท, 2550: ออนไลน) 

  สุเนตร ชุตินธรานนท กลาววา “ภาพยนตรหาใชสื่อบันเทิงที่เบาหวิวลองลอย แตมัน

เติมเต็มความรูและเปดมุมมองใหมใหแกนักวิชาการเชนเขาไดดียิ่งขึ้น ” (อางถึงใน ม.จ.ชาตรี      

เฉลิมยุคล, 2550) 

  รักศานต วิวัฒนสินอุดม (2547) กลาววา ภาพยนตรเปนงานศิลปะที่เร่ิมตนจาก

จินตนาการของนักเขียนบท เลาสิ่งที่เห็นสิ่งที่ฝนออกมาเปนภาพ เปนเร่ืองราวตางๆ อีกทั้งยังได

เรียนรู เร่ืองราวทางประวัติศาสตร ความฝนในอนาคต ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมผานภาพยนตร  

   จอหน โฮเวิรด ลอวสัน (อางถึงใน รักศานต วิวัฒนสินอุดม , 2547)  กลาววา 

ภาพยนตรก็คือ การเลาเร่ืองผานภาพและเสียงดําเนินไปสูจุดวิกฤตสูงสุดในบทสรุปของเร่ือง  

  พรปภัสสร ปริญชาญกล (2555) อธิบายเกี่ยวกับ บทบาทและความสําคัญของสื่อ

ภาพยนตรวา สื่อภาพยนตรใหความบันเทิงและทําใหผอนคลาย ใหขอคิดแกผูชม ทําหนาที่สะทอน

ภาพของสังคม สามารถชักจูงและเปลี่ยนพฤติกรรมของคนในสังคม เปนแหลงรายไดและสราง

มูลคาในเชิงเศรษฐกิจ 

  จากที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา ภาพยนตร หมายถึง การเลาเร่ืองราวดวยภาพและเสียง 

ทําหนาที่เปนสื่อกลางสําคัญที่จะนําสารสงผานไปยังผูชม สรางความเบิกบานใจ ราเริงใจ 

สนุกสนาน ใหความรูและเรียนรูเร่ืองราวสําคัญทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม ซึ่งจะมีอิทธิพล

ตอความคิด ทัศนคติ การตัดสินใจ รวมถึงพฤติกรรมของผูชม อีกทั้งยังเปดมุมมองใหม ไดรับ

ประสบการณที่แปลกใหมเพียงผานหนาจอภาพยนตร 

  บทบาทของภาพยนตร 

 ภาพยนตรมีบทบาทที่นาสนใจโดยสอดคลองกับขอมูลที่วา ภาพยนตรเปนเคร่ืองมือ

สําคัญสิ่งหน่ึงในฐานะสื่อที่สามารถเปลี่ยนแปลงสังคมในดานตางๆ (มหาวิทยาลัย                  

สุโขทัยธรรมาธิราช, 2544) 

 1. ทําใหเกิดความเปลี่ยนแปลงดานศิลปวัฒนธรรม ภาพยนตรสามารถนําภาพและ

เสียงของศิลปวัฒนธรรมจากแหลงหน่ึงไปเผยแพรสูประชาชนอีกแหลงหน่ึงได 
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2. มีความสําคัญดานการศึกษา เน่ืองจากภาพยนตรสามารถอธิบายสิ่งที่อยูไกล หรือ

สิ่งที่ไมสามารถเห็นดวยตาเปลา ทําใหเกิดความรูความเขาใจในกระบวนการ เชน การศึกษาอวกาศ 

หรือยนระยะเวลาสิ่งที่มีการเปลี่ยนแปลงเร็วหรือชา ใหชาหรือเร็วขึ้นพอที่จะศึกษาเขาใจภาพรวม

ทั้งหมด    

3. มีความสําคัญตอกิจการทหารและความมั่นคงของประเทศ โดยการบันทึกวิธีการ

รบ ภูมิประเทศ และที่ต้ังของขาศึก เมื่อสมัยสงครามโลกคร้ังที่ 2 ไดมีการใชภาพยนตรบันทึก

เหตุการณเพื่อประเมินกําลังขาศึกและผลการปฏิบัติการรบของฝายตน 

4. มีความสําคัญตอกิจการแพทย โดยการเผยแพรความรูทางการแพทย ยังใชในการ

บันทึกอาการเพื่อวินิจฉัยโรค และถายทอดการปฏิบัติทางการแพทยจากที่หน่ึงไปสูอีกที่หน่ึง 

5. เพื่อกิจการสารสนเทศ เปลี่ยนแปลงสังคมในการคนควาขอมูลและการตัดสินใจ

ของประชาชน  

6. มีความสําคัญตอการประชาสัมพันธ เพื่อเผยแพรเหตุการณ ประชาสัมพันธองคกร

ขนาดเล็กจนถึงระดับชาติ ซึ่งภาพยนตรจะใหความรู ทัศนคติ ทักษะ ใกลเคียงสถานการณจริง 

7. มีความสําคัญตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมสังคม ภาพยนตรที่มีผูชมมาก สามารถ

เปลี่ยนแปลงกระแสของสังคมได เชน การแตงกาย บุคลิกการแสดงออก การใชภาษา เปนตน 

ประเภทของภาพยนตร 

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช  (2530) อธิบายวา ภาพยนตรบันเทิง หมายถึง 

ภาพยนตรที่สรางเพื่อความบันเทิง มุงใหความเบิกบานใจ ร่ืนเริงใจ และใหความรูสึกสนุก 

ภาพยนตรชนิดน้ีอาจสรางขึ้นจากเร่ืองจริง เชน ประวัติศาสตรสงคราม แตในการแสดงเพิ่มเติมเพื่อ

มิใหภาพยนตรเร่ืองน้ันกลายเปนภาพยนตรสารคดีไป เชน ภาพยนตรเร่ือง สะพานขามแมนํ้าแคว 

ซึ่งเนนคานิยมของทหารญ่ีปุนและทหารฝายพันธมิตร เปนภาพยนตรที่ใหทั้งความบันเทิงและ

ความรู หรือบางคร้ังภาพยนตรบันเทิงอาจสรางขึ้นมากจากสัจธรรมบางประการในสังคมโดยเพียง

ใสตัวละครเขาไปก็กลายเปนเร่ืองจริงจังขึ้น  

การจําแนกภาพยนตรประเภทบันเทิงน้ันมีการจัดแบงออกเปนหลายลักษณะ          

ตามความคิดเห็นของวิลเลียม ไบเออร ไดแยกประเภทของภาพยนตรบันเทิงไว 12 ประเภท 

ดังตอไปน้ี (Bayer, 1973) 
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1. ภาพยนตรคาวบอย ( Westerns) จะนําเสนอรูปแบบชีวิตของชาวตะวันตกเกี่ยวกับ

การตอสูทั้งดานเลหเหลี่ยมและความรุนแรงในการอยูในสังคมหรือชุมชนในชวงบุกเบิกตะวันตก 

2. ภาพยนตรลึกลับต่ืนเตน ( Intrigue & suspense) เน้ือหาของภาพยนตรประเภทน้ีจะ

เกี่ยวกับอาชญากรรม แกงสเตอร การสืบสวน สายลับ มีการดําเนินเร่ืองอยางมีเงื่อนงํา ต่ืนเตน

ลึกลับนาคนหา ทําใหผูชมรูสึกสนุกสนานและติดตามอยางตอเน่ือง 

3. ภาพยนตรตลก ( Comedies) จะใหความขบขันทั้งแบบเสียดสีสังคม ความขบขัน

แบบไมมีเน้ือหาสาระหรือแบบฝนเฟอง เพื่อใหผูชมเกิดความคร้ืนเครง 

4. ภาพยนตรเพลง ( Musicals) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดยมีลักษณะของศิลปะการ

ละครผสมอยูเพื่อแสดงความรูสึกออกมาเปนเพลงเพื่อใหเกิดความยิ่งใหญตระการตา ดวยการจัด

ฉากระบําอันวิจิตร สวนใหญมักจะเปนเร่ืองที่ไมเกิดขึ้นในชีวิตจริง แตเปนเร่ืองที่ใหความบันเทิงใจ

กับคนดู 

5. ภาพยนตรสงคราม ( War) จะมีลักษณะเชิดชูวีรกรรมในสงคราม ตอตานสงคราม 

หรือเร่ืองราวของผูคนที่ไดรับผลกระทบจากสงคราม ซึ่งมีเน้ือหาแสดงถึงความเจ็บปวด ความ

เสียหายและสูญเปลาอันเกิดจากความบาคลั่ง หลงอํานาจของคนบางกลุมบางพวก ดังน้ันภาพยนตร

สงครามสวนใหญสรางเพื่อมุงเนนที่จะนําสันติสุขมาสูชาวโลก 

6. ภาพยนตรผจญภัย ( Adventure) เปนภาพยนตรที่มุงเนนดานความบันเทิงมากกวา

การสะทอนภาพชีวิตของมนุษย แสดงถึงความองอาจ หาวหาญ โลดโผน ความเปนลูกผูชายที่ตองมุ

มานะใหประสบความสําเร็จอยางสมศักด์ิศรีหรือการอยูรอดปลอดภัย โดยการพิชิตอุปสรรค

นานับประการ 

7. ภาพยนตรที่เกี่ยวกับศีลธรรมและสังคม ( Manner, morals & society) เปน

ภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดยถือเอาพลังทางอารมณที่มีตอสังคมแสดงออกผานทางภาพยนตร เปนการ

แสดงภาพของสังคมในความคิดของผูสรางผสมผสานกับความงามทางศิลปะ ซึ่งแตละคนมี

ลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน  

8. ภาพยนตรเกี่ยวกับวงการบันเทิง ( Film about films) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดย

ตองการเปดเผยเบื้องหลังภาพยนตร หรือบางเร่ืองอาจเปนการฉีกหนากากวงการมายาเพื่อสนอง

ความตองการของผูสรางที่อยากจะอธิบายถึงโลกสวนตัวที่ตนเองรูจัก 
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9. ภาพยนตรสวนตัว ( Cinema of personal expression) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นเพื่อ

แสดงความคิดเห็นของตนที่มีตอสภาพแวดลอมไปตามความรูสึกนึกคิดในฐานะของผูสรางสรรค

ทางศิลปะ 

10. ภาพยนตรจินตนาการและเขยาขวัญ ( Fantasy & horror) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้น

ในรูปแบบเพื่อสรางความต่ืนเตนเราใจ สนุกสนาน หรือความรูสึกสยดสยอง  

11. ภาพยนตรสะทอนภาพสังคม ( The concerned cinema) เปนการนําเอาปญหาที่

เกิดขึ้นในสังคมที่คนสวนใหญในขณะน้ันกําลังเผชิญอยูมานําเสนออยางมีความงดงามทางศิลปะ 

จึงทําหนาที่เสมือนเปนปากเสียงแทนคนในสังคม ดวยการไมบิดเบือนขอเท็จจริง และอยูภายใต

อาณัติของอิทธิพลการเมือง โดยการสรางอารมณรวมที่มีพื้นฐานมาจากมนุษยธรรมและใหผูชม

เปนผูตัดสินเองวาใครถูกใครผิด 

12. ภาพยนตรประวัติศาสตร ( Period films) เปนภาพยนตรที่ผลิตขึ้นโดยอิงความ

สมจริงในทางประวัติศาสตรทั้งในดานการใชภาษา เคร่ืองแตงกาย การจัดฉาก อุปกรณประกอบ

ฉาก เน้ือหาตองเปนจริงตามประวัติศาสตรโดยมีความสมเหตุสมผลสอดคลองกับจุดมุงหมายใน

การนําเสนอ 

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร 

ทอปลิน (Toplin, 1996) กลาววา ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรมีสวนชวยในทาง

ความคิดใหเปนรูปเปนรางขึ้นอยางมาก บอยคร้ังที่การพรรณนาภาพของสถานที่ที่ปรากฏบนจอ

ภาพยนตรน้ันมีอิทธิพลตอทรรศนะเกี่ยวกับประวัติศาสตรของผูชมมากกวาหนังสืออิงประวัติศาตร

จะสามารถทําได 

เบอรกอยน (Burgoyne, 2008) กลาววา ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรมีบทบาทที่ทรง

พลังอยางมากในการกลอมเกลาความเขาใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมในอดีต อิทธิพลที่มีตอผูชมน้ันไมได

เกิดจากแคเพียงศักยภาพที่ไมมีอะไรเทียบไดของภาพยนตรที่สามารถสรางรูปแบบของอดีตในทาง

โลกทางอารมณความรูสึกหรือในทางลอเลียนรูปแบบใหมเทาน้ัน แตยังเกิดจากการที่ภาพยนตรน้ัน

มีเปาประสงคที่จะกระตุนถึงประเด็นตางๆที่มีความสําคัญหรือประเด็นที่มีความเห็นแตกตางกัน

แลวสะทอนออกมาสูสาธารณะชนอีกดวย 
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เฮอรลิไฮ ( Herlihy, 1988) กลาววา ภาพยนตรมีศักยภาพในการนําเสนอแงมุมทาง

ประวัติศาสตรออกมาเปนภาพในเราเห็นได แตไมสามารถแสดงใหเห็นถึงประวัติศาสตรทั้งหมด 

หรือแสดงใหเห็นถึงวิธีการทางประวัติศาสตร 

โรเจอร (Rogers, 2008) กลาววา ตําราทางประวัติศาสตรจะอธิบายยุคสมัยผานความ

เปนจริง ในขณะที่ภาพยนตรใชประสาทสัมผัสของผูชมเชื่อมกับเร่ืองราวในอดีตผานทางการ

มองเห็นและการไดยิน ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรไมไดใหความถูกตองทางดานเน้ือหามากไป

กวานวนิยายอิงประวัติศาสตร แตสิ่งที่ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรใหน้ันคือ การพรรณนาภาพ การ

ใหความรูสึกของยุคสมัยน้ันที่สามารถนําขอเท็จจริงทางประวัติศาสตรบรรยายออกมาเปนภาพสู

สายตาผูชม ดวยขอจํากัดตางๆ ของภาพยนตรทําใหขอเท็จจริงอาจถูกตัดหรือถูกสรุปรวมเพื่อความ

สมบูรณของภาพยนตร  

ดังน้ันสรุปไดวา ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร หมายถึง สื่อที่นําเสนอเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตรผานทางภาพและเสียง โดยการรวบรวมขอมูลหลักฐานทางประวัติศาสตรตางๆ      

เขามาผนวกกันแลวสรางขึ้น และแตงเติมหรือดัดแปลงเพื่อเพิ่มสีสัน ความนาสนใจ ความบันเทิง

ใหกับเร่ืองราวผานจินตนาการของผูกํากับเพื่อใหเกิดความสมจริงและมีชีวิตขึ้นมา การพรรณนา

ออกมาเปนภาพทําใหเขาใจถึงสิ่งตางๆไดงายและรวดเร็ว ชวยกลอมเกลาทางความคิด ทัศนคติ 

อารมณความรูสึกในเร่ืองราวทางวัฒนธรรมประเพณีและประวัติศาสตรในอดีต ซึ่งจะนําไปสูการ

ตัดสินใจเร่ืองตางๆ อีกดวย 

ประเภทภาพยนตรประวัติศาสตร 

ภาพยนตรเกี่ยวกับประวัติศาสตรน้ัน แบงออกได 2 ประเภทใหญๆ คือ ภาพยนตร

ประวัติศาสตร และภาพยนตรอิงประวัติศาสตร เชนเดียวกันกับนิยายที่มีทั้งนิยายประวัติศาสตรและ

นิยายอิงประวัติศาสตร (โรจน จินตมาศ, 2552: ออนไลน)  

 1. ภาพยนตรประวัติศาสตร คือ การดําเนินเร่ืองตามเหตุการณทางประวัติศาสตร 

เร่ืองราว บุคคล และเหตุการณ ทุกอยางจะเปนไปตามประวัติศาสตร อาจไมถึงขั้นรอยเปอรเซ็นต

แตก็แทบจะไมมีสิ่งใดผิดแผกหรือแตงเติมไปจากประวัติศาสตรเลยแมแตนอย  โดยทั่วไป

ภาพยนตรประเภทน้ีมักจะถูกสรางขึ้นดวยโครงเร่ืองที่ไมซับซอนมากนัก  เชน ภาพยนตรเร่ือง

สุริโยทัยที่กวาเกาสิบเปอรเซ็นตเปนไปตามประวัติศาสตรผูกํากับจะแตงเติมสิ่งตางๆ ลงไปเล็กนอย

เพื่อที่จะคงเร่ืองจริงใหมากที่สุด 
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 2. ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร คือ การนําเอาเหตุการณหลักๆ ที่ปรากฎใน

ประวัติศาสตรมาสรางเปนเร่ืองราวเพิ่มเติมใหเกิดสีสัน ความบันเทิงสนุกสนาน และอาจแทรก

ความคิดหรือจินตนาการลงไปในภาพยนตร จนบางคร้ังเร่ืองราว เหตุการณและบุคคลน้ันเกินเลย

ความเปนจริงไปมาก ภาพยนตรประเภทน้ีจะถูกสรางออกมาคอนขางเยอะ เพราะสามารถดําเนิน

เร่ืองไดอยางสนุกสนานกวาและถูกตีกรอบนอยกวา เชน ภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็เปนภาพยนตร

อิงประวัติศาสตรที่เอาเฉพาะโครงเร่ืองหลักๆ ของเหตุการณในคายบางระจันมาเปนหลักและสราง

เร่ืองราวใหเปนไปอยางมีสีสันตามจินตนาการของผูกํากับและคนเขียนบท 

ลักษณะของภาพยนตรอิงประวัติศาสตร 

โรเซนสโตน (Rosenstone, n.d.) กลาวถึง แนวความคิดเกี่ยวกับภาพยนตร                

อิงประวัติศาสตรที่เชื่อมโยงกับโลกแหงความเปนจริง มี 6 ลักษณะคือ 

1. การเลาเร่ืองราวเชิงประวัติศาสตรจะมีจุดเร่ิมตน การดําเนินระหวางเร่ือง และมีจุด

จบของเร่ืองที่พยายามจะใหแงคิด หรือยกระดับจิตใจผูชม ไมวาเร่ืองเลาน้ันจะเกี่ยวกับสิ่งที่สวยงาม

หรือโหดราย บอยคร้ังที่ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรจะไมไดบอกเลาถึงแงมุมดีๆของประวัติศาสตร

โดยตรง แตก็มักจะแฝงกลวิธีการบอกเลาเพื่อใหเห็นถึงแงดีของเร่ืองน้ันโดยออม 

2. บอกเลาเร่ืองราวเชิงประวัติศาสตรเกี่ยวกับบุคคลที่มีชื่อเสียงเลื่องลือ หรือเคยทํา

วีรกรรมที่นาชมเชย ในบางคร้ังภาพยนตรอิงประวัติศาสตรก็อาจกลาวถึงเร่ืองราวของบุคคลผูซึ่ง

ไดรับความทุกขทรมานจากเหตุการณที่เลวรายหรือการกดขี่ขมเหง โดยผูสรางภาพยนตรจะ

กําหนดใหบุคคลน้ันไดเผชิญหนากับปญหาและแกไขไดเปรียบเสมือนเปนตัวแทนในการแกปญหา

ที่เกิดขึ้นในประวัติศาสตรในชวงเวลาน้ัน  

3. ภาพยนตรนําเสนอเร่ืองราวทางประวัติศาสตรสูผูชมไดอยางใกลชิด สมบูรณ และ

เรียบงายมากกวาวิธีการอ่ืนๆ ซึ่งผูชมจะยอมรับเร่ืองราวที่เกิดขึ้นในภาพยนตรอยางไมมีขอสงสัย 

อยางไรก็ตามการสรางภาพยนตรอิงประวัติศาสตรผูกํากับจะใสความคิดสวนตัวเพิ่มเขาไปใน

ภาพยนตรมักกอใหเกิดปญหากับนักประวัติศาสตรอยูเสมอ 

4. ภาพยนตรถายทอดประวัติศาสตรโดยการสรางอารมณรวม สรางเร่ืองเฉพาะบุคคล 

และสรางความบันเทิงผานทางตัวละครและผูที่อยูในเหตุการณทางประวัติศาสตร ทําใหผูชมไดรับ

รูถึงความสุข ความเศรา ความสนุกต่ืนเตน ความสิ้นหวัง ความกลาหาญ เปนตน ในขณะเดียวกันสิ่ง
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ดังกลาวก็ไดเกิดคําถามตามมาวา ผูสรางภาพยนตรควรจะเสริมเติมแตงอารมณรวมลงไปมากนอย

เพียงใด  

5. ภาพยนตรจะนําเสนอประวัติศาสตรออกมาใหผูชมเห็นเปนภาพของอดีตไดอยาง

เปนขั้นเปนตอนชัดเจน ภาพยนตรจะนําเสนอขอมูลตางๆแกผูชมในลักษณะที่เปนภาพรวม แต

ในทางหนังสือหรือตําราประวัติศาสตรน้ันจะแยกแตละหัวขอเปนสวนๆ เชน เศรษฐกิจ การเมือง 

การเหยียดสีผิว การแบงชนชั้น เปนตน ทําใหผูอานไมอาจเห็นการเชื่อมโยงของเร่ืองราวหลาย

แงมุมในเวลาเดียวกันได แตการชมภาพยนตรจะไดเห็นเร่ืองราวดานตางๆไดในเวลาเดียวกันซึ่งทํา

ใหผูชมภาพยนตรเขาใจไดชัดเจนกวาทั้งทางดานเหตุผลและอารมณ 

6. ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรทําใหเราเห็นภาพหรือลักษณะในอดีตไดอยางชัดเจน 

เชน สิ่งกอสราง ภูมิทัศน สิ่งตางๆที่มนุษยสรางขึ้น ภาพยนตรใหความสําคัญกับภาพที่ปรากฎบน

จอ จะแสดงใหเห็นถึงอุปกรณตางๆมีวิธีการใชอยางไรในอดีต เชน เสื้อผาใสอยางไรไมไดถูก

แขวนไวในพิพิธภัณฑ แตมันถูกใสอยางประณีตและแสดงใหเห็นอยูบนรางกายที่เคลื่อนไหว 

เคร่ืองมือเคร่ืองใช อาวุธ เฟอรนิเจอรไมใชสิ่งที่วางโชวหรือเปนรูปที่ถูกตีพิมพคร้ังแลวคร้ังเลา แต

เปนสิ่งที่คนในอดีตใชในชีวิตประจําวัน แสดงถึงอัตลักษณของสมัยน้ัน 

  แรงจูงใจของการชมภาพยนตร 

  บรูซ (Bruce, 1989) กลาววา การชมภาพยนตรถือเปนการใชเวลาวางอยางหน่ึง และ

แบงแรงจูงใจที่ทําใหคนชมภาพยนตรเปน 3 ประเภท คือ 

 1. แรงจูงใจทางสังคม ( Social motivation) การชมภาพยนตรทําใหเรามีกิจกรรม

รวมกับคนอ่ืน ชวยเอ้ือประโยชนในการติดตอกับผูอ่ืน ชวยในดานการเขาสังคมทําใหมีหัวขอ

สนทนากับผูอ่ืน เกิดการแลกเปลี่ยนทัศนคติ ความคิดเห็นซึ่งกันและกัน  

 2. แรงจูงใจทางจิดวิทยา ( Psychological motivation) ภาพยนตรมีสวนชวยทําใหเรา

หนีจากความตึงเครียด ความวิตกกังวล ปญหาตางๆไดชั่วขณะหน่ึง หรืออาจกลาวไดวา ภาพยนตร

ชวยรักษาความสมดุลของสภาพจิตใจเราได 

 3. แรงจูงใจทางสติปญญา ( Intellectual motivation) ชวยเพิ่มพูนความรู ประสบการณ 

และมุมมอง ทําใหเราเขาใจสิ่งตางๆ ไดดีขึ้น อีกทั้งยังไดความเพลิดเพลินทางดานสุนทรียศาสตรดวย 
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องคประกอบของภาพยนตร 

 นิพนธ คุณารักษ  (2552) กลาววา ภาพยนตรประกอบดวยหนวยของการเลาเร่ือง

หลายหนวยมาเรียงรอยเขาดวยกัน หนวยของการเลาเร่ืองหนวยหน่ึงอาจแทนดวย หน่ึงกรอบภาพ 

(Frame) กรอบภาพหลายกรอบภาพมาเรียงตอกันกลายเปนหน่ึงช็อต ( Shot) เมื่อหลายช็อตมาเรียง

รอยตอเน่ืองกันจะเรียกวา หน่ึงฉากหรือหน่ึงซีน ( Scene) เมื่อนําหลายซีนมาเรียงรอยเขาดวยกัน 

เรียกวา หน่ึงองคหรือหน่ึงซีเควนซ ( Sequence) และภาพยนตรก็คือการนําเอาซีเควนซหลาย

ซีเควนซมาเรียงตอกัน เพื่อเลาเร่ืองหรือสื่อความหมายไดครบถวนตามที่ผูกํากับภาพยนตรตองการ

จะสื่อออกมา และไดแบงประเภทขององคประกอบภาพยนตร ดังน้ี 

1.ฉาก ( Set dressing) มีล ซอง เซน mise-en-scene เปนคําศัพทภาษาฝร่ังเศสมี

ความหมายตามตัววา ใสเขามาในฉาก หรือหมายถึง การจัดฉากหรือจัดเวที เปนการจัด

องคประกอบภาพในหน่ึงช็อตซึ่งแสดงถึงความสัมพันธระหวางอุปกรณประกอบฉากกับตัวละคร 

รวมถึงแสงเงา แสงสี และมุมกลอง ตอมาในกลุมประเทศทางดานยุโรปอ่ืน ๆ และประเทศ

สหรัฐอเมริกามีความเขมแข็งขึ้นทางดานภาพยนตรมากขึ้น มักจะนิยมเรียกการจัดฉากใน

ภาพยนตรวา Setting หรือ Sets 

1.1 ฉาก (Sets) เชน ฉากพระราชวัง เมืองที่ถูกสงครามทําลาย  

1.2 สถานที่ (Location) เชน กรุงโคเปนเฮเกน ทุงดอกทานตะวัน  

1.3 เวลา (Time) เชน เวลาพระอาทิตยอัสดง เชาตรู เวลาเที่ยงวัน  

1.4 อุปกรณประกอบฉาก (Props) เชน อาวุธสมัยโบราณ โตะเกาอ้ี ผลไม  

1.5 บรรยากาศของฉาก ( Atmospheres) เชน ฝนตกฟารอง พายุ หมอก ควัน หิมะ 

ฯลฯ โดยใชอุปกรณและเคร่ืองมือตาง ๆ เชน เคร่ืองฉีดนํ้าทําฝนเทียม พัดลมเคร่ืองใหญเพื่อสราง

ลมพายุ หรือแมกระทั่งการเผาวัสดุเพื่อใหสรางควัน และหมอก เปนตน 

2.แสงและเงา (Lights and shadows) การจัดแสงและเงาสามารถใชแสงได 2 ลักษณะ 

คือ แหลงกําเนิดแสงจากธรรมชาติและแสงที่เกิดจากแสงประดิษฐ การจัดแสงในภาพยนตรมี

ความสัมพันธกับการจัดฉาก การแสดงของตัวละคร การกํากับภาพ และการถายทําภาพยนตรอยาง

ยิ่ง การจัดแสงและเงาที่ดีจะชวยใหฉากสวยงาม สรางบรรยากาศอารมณความรูสึก สรางมิติ และยัง

ชวยสงเสริมสนับสนุนการแสดงอารมณตาง ๆ ของตัวละคร รวมทั้งการสื่อสารเร่ืองราวหรือ

ความหมายของภาพยนตรไดอยางดียิ่ง  การจัดแสงที่แตกตางกันจะสื่อความหมายหรือนัยยะที่

แตกตางกันดวย  
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3. สี (Color) สีมีความสัมพันธกับฉากและแสงอยางยิ่ง สีเปนสัญลักษณอยางหน่ึงที่

สามารถสื่อสารความหมาย อารมณความรูสึกหรือนัยยะตาง ๆ ไดเปนอยางดี มีหลายประเภท ไดแก 

สีที่เกิดจากฉาก คือ สีที่เกิดจากการสรางขึ้นในฉากน้ันๆ เชน สีของอุปกรณประกอบฉากตางๆ สี

เคร่ืองแตงกายของนักแสดง เปนตน สีที่เกิดจากการจัดแสง คือ สีที่ไดจากแหลงกําเนิดแสง เชน สี

ของแสงอาทิตยที่สองผานวัสดุสีตางๆ และสีที่เกิดจากการใชเทคนิคพิเศษทางภาพ คือ สีที่ไดจาก

การสรางสรรคดวยเทคนิคตาง ๆ เชน สีที่เกิดจากการสรางหรือการปรับแกสี โดยใชโปรแกรม

คอมพิวเตอรในขั้นตอนหลังการผลิต การสรางสีแบบน้ีจะชวยสรางลักษณะภาพและสีสรรที่แปลก

ใหม เพื่อชวยในการสื่อความหมายหรือนัยยะไดตามที่ผูผลิตภาพยนตรตองการ 

4. การแสดง (Acting) การแสดง เคร่ืองแตงกาย การแตงหนาและทรงผม การแสดง

บทบาทของตัวแสดงที่สวมบทบาทตาง ๆ น้ัน เปนหัวใจหลักในการสื่อสารของภาพยนตร การ

แสดงที่สมบทบาทของผูแสดงดวยทาทาง หนาตา คําพูดและอารมณตาง ๆ รวมทั้งการใชลักษณะ

และสีสรรของเคร่ืองแตงกาย การแตงหนา และทรงผมหรือบางคร้ังอาจจําเปนตองใชการแตงหนา

พิเศษ เชน การสรางร้ิวรอยของวัย สีผิว รอยบาดแผล ฯลฯ เพื่อจะสื่อสารเปนภาษาภาพยนตรให

ผูชมสามารถเขาใจเร่ืองราวและอารมณความรูสึกไดอยางสมบูรณยิ่งขึ้น 

 5. การถายภาพยนตร ( Cinema photography) ภาพยนตรเปนชุดภาพน่ิงที่เรียงรอย

ตอเน่ืองกันที่เกิดจากกระบวนการการถายทําดวยกลองและฟลมภาพยนตรที่สามารถบันทึกไดทั้ง

สิ่งที่เคลื่อนไหวและสิ่งที่หยุดน่ิง ผูชมสามารถมองเห็นเปนภาพเคลื่อนไหวไดดวยหลักการภาพติด

ตา ภาพยนตรที่ฉายปรากฏบนจอ ผูกํากับภาพมีบทบาทในการจัดองคประกอบของภาพอยางมี

ศิลปะสวยงามเพื่อใหการถายทําภาพยนตรสามารถสื่อความหมายไดอยางสมบูรณ  

 6. เสียง ( Sound) นอกจากภาพยนตรจะมีภาพเปนองคประกอบหลักในการสื่อ

ความหมายแลว ยังมีเสียงซึ่งเปนอีกปจจัยหน่ึงที่มีความสําคัญยิ่ง เสียงจะชวยเสริมสรางอารมณให

ขอมูลรายละเอียดอ่ืนๆ และแกไขปญหาในกรณีที่ภาพไมสามารถสื่อสารไดอยางชัดเจนเต็มที่ 

เสียงที่ใชในการสื่อความหมายในภาพยนตรสามารถแบงเปน 3 ประเภท ไดแก 

6.1 เสียงในบทสนทนา ( Dialogue) คือ เสียงที่เกิดจากถอยคําที่เปลงออกมา เชน 

เสียงสนทนา เสียงแสดงอารมณของตัวแสดง รวมทั้งเสียงบรรยายตางๆ 

6.2 เสียงประกอบ ( Sound effects) คือ เสียงที่ไมใชเสียงพูด เปนเสียงตาง ๆ ที่

เกิดขึ้นในแตละฉากของภาพยนตร ไดแก เสียงจริงที่ที่มาจากแหลงกําเนิดเสียงในฉาก เชน เสียง

ฝเทามาว่ิง เสียงรถยนตว่ิง เปนตน เสียงบรรยากาศ ( Ambient sound) เชน เสียงลมพัด และเสียง
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ประกอบที่สรางขึ้นเพื่อความสมบูรณของภาพยนตร เชน เสียงชกตอย เสียงหักกระดูก เสียงระเบิด 

เปนตน 

6.3 เสียงดนตรี ( Music) เปนสวนประกอบหน่ึงที่มีบทบาทมาก สามารถใชเลา

เร่ืองราว เหตุการณตางๆ บงบอกบุคลิกภาพหรือรสนิยมของตัวละคร อีกทั้งยังสรางอารมณ

ความรูสึกตางๆ หรือสรางความขัดแยงทางอารมณใหเกิดขึ้นกับผูชมได  

7. การตัดตอและลําดับภาพ (Editing) คือ การนําเอาภาพและเสียงตาง ๆ ในแตละช็อต

มารอยเรียงเชื่อมโยงเขาดวยกัน เพื่อใหเกิดลําดับของการเลาเร่ืองราวที่สมบูรณตามความตองการ

ของผูผลิตภาพยนตร โดยปกติแลว มักจะตัดตอและลําดับภาพตามบทภาพยนตร เสมือนเปนการ

เขียนเรียบเรียงจัดโครงสรางการเลาเร่ืองใหเปนรูปประโยค โดยคํานึงถึงโครงสรางเร่ือง ลําดับเร่ือง 

จังหวะ และอารมณของภาพยนตร โดยใชเทคนิคการตัดตอเชื่อมโยงภาพในลักษณะตาง ๆ เชน 

การเปลี่ยนช็อตทันทีในลักษณะการตัดชน และการเปลี่ยนช็อตอยางคอยเปนคอยไป เชน การจาง

ภาพ การจางซอนภาพ และการกวาดภาพซึ่งเปนการเชื่อมโยงเร่ืองราวและอารมณของภาพยนตร 

อันมีผลตอความรูสึกของผูชมที่แตกตางกัน   

นอกจากน้ีกอลลิน ( Gollin, 1992) ยังกลาววาองคประกอบในภาพยนตรที่ทําใหผูชม

ภาพยนตรเกิดความบันเทิง  คือ มีโครงเร่ืองและเน้ือเร่ืองที่ดี โครงเร่ืองและเน้ือเร่ืองควรเปนเร่ืองที่

เปนไปไดและสมเหตุสมผล เน้ือเร่ืองมีความเกี่ยวโยงตอเน่ืองกันอยางเหมาะสม ควรจะมีไคล

แม็กซหรือจุดสุดยอดของเร่ืองที่ทําใหผูชมรูสึกสนุกต่ืนเตนจนลืมเร่ืองความเปนไปไดและเหตุผล

ของเร่ือง หากเปนเร่ืองสมมติ ก็ควรเปนเร่ืองที่มีเหตุผลพอเชื่อถือไดในตัวของมันเอง แตถาเปน

เร่ืองสมมติโดยไมหวังวาจะมีทางเปนจริงไปได เชน ภาพยนตรตลกก็ไมจําเปนตองคิดถึง         

ความเปนไปไดและการดําเนินเร่ือง จะแสดงเร่ืองเฉพาะที่สําคัญซึ่งจะทําใหเดินเร่ืองเดินไป

ตามลําดับ ตอเน่ืองเกี่ยวโยงกันไปเร่ือยๆ ต้ังแตตนจนจบ ไมวกวนไปวนมา เร่ืองจะตองดําเนินไป

โดยไมเยิ่นเยอ ปรากฏตอเน่ืองไปตามลําดับ ทั้งภาพเสียงพูดและเสียงประกอบ ฉากที่ไมจําเปนแก

การดําเนินเร่ืองบางฉากไมควรจะมีเพราะจะทําใหเสียคุณคาของภาพยนตรเร่ืองน้ันไป 

ทั้งน้ี องคประกอบภาพยนตรที่กลาวมาขางตน  เปนเพียงองคประกอบของภาพยนตร

โดยทั่วไป ดังน้ันอาจสรุปไดวา องคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรเร่ือง ตํานานสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราช มี 4 องคประกอบที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร คือ  

1. เน้ือเร่ือง เปนเร่ืองราวที่เกี่ยวกับการกอบกูเอกราชของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

ทําใหผูชมไดทราบถึงวีรกรรมของทานในสมัยน้ันวามีความเปนมาอยางไร เรียนรูถึงประวัติศาสตร

ชาติบานเมือง สาเหตุของการเสียกรุงเพื่อนํามาเปนบทเรียนในอนาคต ฯลฯ การรับรูเรียนรูเร่ืองราว
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จากทางภาพยนตรน้ันทําใหผูชมไดจดจําและเขาใจประวัติศาสตรมากยิ่งขึ้น เพราะไดเห็นทั้งภาพ

และเสียงพรอมกันเกิดการเชื่อมโยงของขอมูลเกิดภาพทางความคิดและจินตนาการตางๆ ที่บางคร้ัง

หนังสืออาจทําไมได เน้ือเร่ืองเปนปจจัยหน่ึงในการชักจูงผูชมใหไปทองเที่ยวตามสถานที่ถายทํา

ภาพยนตร เพราะเน้ือเร่ืองมีอิทธิพลตออารมณความรูสึก รวมไปถึงทัศนคติของผูชมที่มีตอสถานที่

ทองเที่ยว การชมภาพยนตรน้ันทําใหผูชมไดมีความทรงจําโดยการเชื่อมโยงตนเองเขากับเร่ืองราว

ในภาพยนตร ซึ่งความรูสึกน้ีทําใหผูชมมีความรูสึกเคลิบเคลิ้มและมีความผูกพันตอสถานที่น้ันๆ  

2. นักแสดง มีการคัดเลือกนักแสดงนําและนักแสดงสมทบใหเหมาะสมกับ

บุคลิกลักษณะของตัวละครที่ผูกํากับภาพยนตรกําหนดไวในบทภาพยนตร นักแสดงนําอาทิเชน 

พ.ท. วันชนะ สวัสดี รับบทเปน สมเด็จพระนเรศวรมหาราช, ทักษอร ภักด์ิสุขเจริญ รับบทเปน มณี

จันทร, นพชัย ชัยนาม รับบทเปน  ออกพระราชมนู, อินทิรา เจริญปุระ รับบทเปน เลอขิ่น และพ.อ. 

วินธัย สุวารี รับบทเปน สมเด็จพระเอกาทศรถ เปนตน จะเห็นไดวา นักแสดงบางคนเปนนักแสดง

ใหมที่ผานการคัดเลือกจากภาพยนตรเร่ืองน้ี เน่ืองจากผูกํากับตองการใหภาพยนตรออกมาดูสมจริง

มากที่สุด จึงเลือกคนที่มีบุคลิกลักษณะที่เหมาะสมแตละบทมาแสดงในเร่ืองน้ี เชน บทของสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราชที่จะตองมีความแข็งแรงนาเกรงขาม สามารถทรงมาและทรงใชศาตราวุธได

อยางคลองแคลว เปนตน เร่ืองราวการกูชาติของสมเด็จพระนเรศวรมหาราชเปนที่รูจักของบุคคล

ทั่วไปเกือบทุกคนเลยก็เปนได เพราะถาหากใครไดเรียนวิชาประวัติศาสตรน้ันจะตองไดเรียน

เกี่ยวกับวีรกรรมสมเด็จพระนเรศวรอยางแนนอน  ดังน้ันผูชมจะมีขอมูลพื้นฐานภายในความคิดอยู

บางสวนแลว ถาหากนักแสดงแสดงไดสมจริงสมบทบาทที่ไดรับก็จะทําใหผูชมเกิดความ

ประทับใจในภาพยนตรและตัวนักแสดง หลังจากที่เกิดความรูสึกชื่นชอบแลวจะทําใหมีทัศนคติที่ดี

ตอภาพยนตรสงผลใหมีแรงจูงใจอยากไปทองเที่ยวตามรอยบุคคลที่ตนชื่นชอบ  อาจกลาวไดวา 

ดารานักแสดงน้ันเปนสวนประกอบที่ทรงอิทธิพลมาก พวกเขาสามารถสรางกระแสตางๆ จาก

บทบาทที่ไดรับในภาพยนตร แทจริงแลวดาราเปนเคร่ืองมือสําคัญในดานการประชาสัมพันธ มี

การศึกษาพบวา ความรูสึกของเราที่มีตอดาราน้ันจะถูกคาดหวังใหรูสึกอยางเดียวกันกับสินคาน้ัน

ดวย จากความสัมพันธน้ีแสดงใหเห็นวา ทําไมสถานที่ทองเที่ยวตางๆ ถึงพยายามใชดาราหรือ

บุคคลมีชื่อเสียงในการประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวน้ันๆ 

3. ฉาก นอกจากเน้ือเร่ืองและนักแสดงแลว ฉากหรือสถานที่ถายทําภาพยนตรยังเปน

ปจจัยที่สําคัญมากในการดึงดูดผูชมใหไปทองเที่ยวตามสถานที่ที่มีวิวทิวทัศนสวยงามหรือสถานที่

ที่มีความสําคัญทางประวัติศาสตร ไดมีการปรับพื้นที่คายสุรสีห จ.กาญจนบุรีใชเวลาประมาณ 4 ป 

เพื่อเนรมิตใหพื้นที่โดยรอบ สรางเปนฉากภายในภายนอกใหดูเปนสมัยกรุงศรีอยุธยา เปนฉาก

แสดงถึงความเปนอยูของคนไทยสมัยน้ัน อุปกรณประกอบฉาก เคร่ืองมือเคร่ืองใช การหุงหา
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อาหาร รวมไปถึงเคร่ืองแตงกาย ทรงผม ทุกอยางถูกปรับใหเปนแบบสมัยไทยด้ังเดิม เพื่อชวยสราง

อารมณใหผูชมรูสึกคลอยตามวา ภาพยนตรที่กําลังชมเปนยุคสมัยน้ันจริง  โดยหมอมเจาชาตรีเฉลิม 

ยุคล ไดมีการคนควาหาขอมูลถึง 6 ป เพื่อตองการใหรายละเอียดในภาพยนตรมีความสมบูรณและ

สมจริงตามขอเท็จจริงทางประวัติศาสตรมากที่สุด อาจกลาวไดวา ภาพยนตรสามารถใหความรู

เกี่ยวกับขอมูลของประเทศหรือสถานที่น้ันๆ วามีสภาพธรรมชาติ วัฒนธรรม ผูคนเปนอยางไร ซึ่ง

สิ่งเหลาน้ีเปนตัวสรางทัศนคติตอสถานที่แหงน้ัน ดังน้ันหากผูชมเกิดความรูสึกสนใจสถานที่จาก

การที่เห็นผานทางภาพยนตร ทายที่สุดสิ่งน้ีจะเปนตัวชักจูงใหผูชมไปเยี่ยมชมสถานที่แหงน่ันจริงๆ 

จะเห็นไดจากสถานที่ถายทําภาพยนตรหลายแหงทั่วโลกกลายเปนปจจัยดึงในการดึงดูด

นักทองเที่ยวใหไปเยี่ยมชม สถานที่ถายทําภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชก็

เชนกัน โรงถายภาพยนตรเร่ืองดังกลาวที่คายสุรสีห จ.กาญจนบุรี ก็กลายเปนสถานที่ทองเที่ยวที่

สําคัญแหงหน่ึงของจังหวัดกาญจนบุรี หากภาพยนตรประสบความสําเร็จมากเทาไร อาจคาดการณ

ไดวาการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรก็จะประสบความสําเร็จตามไปดวย ทําใหสงผลถึงสถานที่

ถายทําภาพยนตรดวยน่ันเอง 

4. เสียง แบงออกเปน 3 ประเภท ไดแก เสียงพูด เสียงประกอบ และเสียงดนตรี 

เสียงพูดรวมไปถึงคําพูด ลักษณะการใชเสียงพูด ลีลาทวงทํานองการพูดซึ่งทั้งหมดลวนมีผลตอการ

สื่อความหมายและสรางความรูสึกใหกับผูชม เสียงพูดประกอบไปดวย เสียงสนทนาที่ถูกปรับให

เหมาะสมกับบุคลิกและเน้ือเร่ืองของตัวละครในภาพยนตร และเสียงบรรยายมีการใชคําพูดปรับ

เปนการพูดแบบยุคสมัยเกา เสียงประกอบมีความสมจริง เชนเสียงฝเทามา เสียงการตอสู เปนตน

และเสียงดนตรีสามารถบงบอกถึงบุคลิกหรือรสนิยมของตัวละคร เสียงทั้งหมดจะชวยสรางใหเกิด

ความหมายที่ชัดเจนขึ้น สรางความสมจริงและทําใหผูชมเกิดความรูสึกคลอยตามไปกับภาพยนตร 

ชีวิตคงหมดสีสันหากขาดเสียงดนตรี ดังน้ันเสียงตางๆรอบกายเราเปนเสมือนเคร่ืองชูรสใหชีวิต

ของเราสดใสมีชีวิตชีวามากขึ้น ดังน้ันผูวิจัยมีความเห็นวา เสียงก็เปนอีกองคประกอบหน่ึงที่สําคัญ

ในภาพยนตรอิงประวัติศาสตรที่จะทําใหขณะชมภาพยนตรน้ันเกิดความรูสึกวาภาพยนตรที่ผูชม

กําลังชมอยูเปนเร่ืองจริง หรือสรางบรรยากาศใหคลอยตามไปกับเน้ือเร่ืองในแตละตอนอยางลงตัว

และสมบูรณมากที่สุด  

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียว  

  ความหมายการทองเท่ียว  

  ฉลองศรี พิมลสมพงศ (2542) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อความ

เพลิดเพลิน และพักผอนหยอนใจและเปนการเดินทางที่มีเงื่อนไขสําคัญ 3 ประการ คือ 
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  1.เดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเปนการชั่วคราว 

  2.เดินทางดวยความสมัครใจ 

  3.เดินทางดวยวัตถุประสงคใดๆก็ได แตไมใชเพื่อประกอบอาชีพหรือหารายได 

  สมบัติ กาญจนกิจ (2544) กลาววา การทองเที่ยวเปนกระบวนการนันทนาการที่

เกิดขึ้นในชวงเวลาวางและมีการเดินทางเขามาเกี่ยวของ โดยเปนการเดินทางจากที่หน่ึงไปยังอีกที่

หน่ึง เพื่อเปลี่ยนแปลงบรรยากาศและสิ่งแวดลอม โดยมีแรงกระตุนจากความตองการในดาน

กายภาพ ดานวัฒนธรรม ดานการปฏิสัมพันธ และดานสถานะเขามารวมดวย 

  วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา  การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางเพื่อพักผอน

หยอนใจ หรือเพื่อความสนุก นอกจากน้ีแลวยังเปนการเคลื่อนยายของประชากรจากแหลงหน่ึง

ไปสูอีกแหลงหน่ึงไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศ หรือการเดินทางระหวางประเทศ การ

ทองเที่ยวเปนกระบวนการที่มีความสัมพันธอันดีตอกัน มีกิจกรรมรวมกัน ไดรับความรูและความ

สนุกสนานเพลิดเพลิน 

  มิล ( Mill, 1990) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การจัดกิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวของ

กับการสรางความประทับใจการบริการ และการสรางความพึงพอใจใหกับนักทองเที่ยว 

  ม.ล. ตุย ชุมสาย (2527) กลาววา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางออกจากที่พักเปน

การชั่วคราว เพื่อการพักผอนหยอนใจ เยี่ยมญาติ หรือวัตถุประสงคอ่ืนๆ แตมิใชการประกอบอาชีพ 

และต้ังถิ่นฐานเปนการชั่วคราว  

  ดังน้ันสรุปไดวา การทองเที่ยว หมายถึง การเดินทางจากที่อยูอาศัยปกติไปยังที่อ่ืน

เปนการชั่วคราว ดวยความสมัครใจ เพื่อความสนุกสนานเพลิดเพลิน พักผอนหยอนใจ เยี่ยมญาติ 

หรือวัตถุประสงคอ่ืนๆ ที่มิใชการประกอบอาชีพหรือหารายได โดยมีแรงกระตุนจากทางกายภาพ 

ปจจัยทางวัฒนธรรม เปนตน 

  องคประกอบของการทองเท่ียว 

  วรรณา วงษวานิช (2546) กลาววา องคประกอบของการทองเที่ยวนับวาเปนปจจัย

สําคัญในการพัฒนาการทองเที่ยวของประเทศตางๆ แบงออกเปน 7 อยาง ดังน้ี 

  1. นักทองเที่ยว เปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดของธุรกิจการทองเที่ยว ซึ่ง

ประกอบดวยสิ่งตางๆดังน้ี  คือ ลักษณะของนักทองเที่ยว จําแนกออกตามลักษณะของเพศ อายุ 
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อาชีพ ระดับการศึกษา รายได เชื้อชาติหรือสัญชาติ การกระจายของนักทองเที่ยว กิจกรรมตางๆ 

ของนักทองเที่ยว เชน เดินทางเขามาเพื่อการพักผอนหยอนใจ เพื่อการประชุม การแขงขันกีฬา การ

เจรจาธุรกิจ หรือเยี่ยมญาติ เปนตน ฤดูกาลทองเที่ยว และทัศนคติของนักทองเที่ยว  

   2. สินคาทองเที่ยวหรือสถานที่ทองเที่ยว เปนสินคาที่รวบรวมเอาสินคาและบริการ

หลายประเภททั้งที่เปนรูปธรรมและนามธรรมไวดวยกัน เชน ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม 

ประเพณี เปนตน สินคาทองเที่ยวหรือสถานที่ทองเที่ยว จะตองเปนสิ่งที่นักทองเที่ยวไปเที่ยวแลว

เกิดความประทับใจ เพราะมีสิ่งที่มีคุณคาดานตางๆที่ใหความรู ความเพลิดเพลินแกนักทองเที่ยว 

เปนแหลงทองเที่ยวที่มีคุณคาตางๆ ดังน้ี 

2.1 คุณคาทางวัฒนธรรม เชน มีสิ่งที่นาสนใจดานประวัติศาสตร โบราณคดี 

อนุสาวรีย พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ สิ่งกอสรางใหมๆ สถาบันทางการศึกษา สถาบันทางการเมือง 

2.2 วิถีชีวิตและความเปนอยูของประชาชนในประเทศน้ันๆ เชน ขนบธรรมเนียม 

ประเพณี การละเลนพื้นเมือง ศิลปะ และหัตถกรรมตางๆ  

2.3 ทิวทัศนหรือทัศนียภาพตางๆ เชน ทะเล นํ้าตก ภูเขา แมนํ้า ปาไม อุทยาน

แหงชาติ 

2.4 สถานที่พักผอนหยอนใจตางๆ เชน การแสดงตางๆ การแขงขันกีฬา สวนสนุก 

สวนสัตว ชีวิตยามราตรี เปนตน 

2.5 ประทับใจจากลมฟาอากาศ เชน อากาศเย็นสบาย ไมรอนหรือหนาวจัด 

  3. การคมนาคมขนสง การเขาถึงแหลงทองเที่ยวนับเปนปจจัยสําคัญที่ทําให

นักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ และธุรกิจสามารถดําเนินตอไปได ซึ่งในเร่ืองการคมนาคมจะตอง

พิจารณาถึงสิ่งตางๆ อาทิเชน การคํานึงถึงรูปแบบและมาตรฐานของการคมนาคม รวมไปถึงสภาพ

การเดินทางสะดวก ปลอดภัย รวดเร็ว  

  4. ขอมูลขาวสารและการบริการ เปนเอกสารเพื่อใหความรูเกี่ยวกับเร่ืองตางๆ เพื่อ      

ชักจูงใหนักทองเที่ยวมาเที่ยวมากยิ่งขึ้น เชน หนังสือแนะนําเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว แผนพับ     

แผนที่ และเอกสารโฆษณาประชาสัมพันธเทศกาลทองเที่ยวของจังหวัดตางๆ หรือฤดูกาลของการ

ทองเที่ยว เปนตน สวนการบริการจะประกอบไปดวย ที่พักที่สะอาด สะดวกสบาย ปลอดภัย ราคา

เหมาะสมกับที่พักแตละประเภท อาหารและเคร่ืองด่ืมที่มีคุณภาพ สะอาดถูกหลักอนามัย ของที่

ระลึกและสินคาพื้นเมืองที่มีคุณคาทางวัฒนธรรมและมีความสวยงาม บริการดานสถานที่จอดรถมี

ขนาดกวางขวาง สะดวกปลอดภัย และบริการดานสถานที่และอุปกรณออกกําลังกายควรจะมีทุก

รูปแบบใหเหมาะสมกับนักทองเที่ยวแตละประเภท 
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  5. ความปลอดภัยและการอํานวยความสะดวกดานการเขาเมือง ควรมีการกําหนด

มาตรการตางๆ เพื่อความปลอดภัยของนักทองเที่ยวหรือจัดหนวยงานพิเศษเพื่อชวยเหลือและ

ใหบริการ สวนการอํานวยความสะดวกในการเขาเมืองในดานตางๆ เชน การทําวีซา การขนสง

กระเปาของผูโดยสาร เปนตน 

 6. องคประกอบดานโครงสรางพื้นฐาน เปนองคประกอบที่สนับสนุนใหธุรกิจการ

ทองเที่ยวสามารถดําเนินไปไดดวยดี และกอใหเกิดความสะดวกรวดเร็ว ไดแก การไฟฟา การ

ประปา การสื่อสาร ความสามารถในการกําจัดขยะและสิ่งปฏิกูลตางๆ และสถานพยาบาล 

โรงพยาบาลตางๆ 

  7. การสนับสนุนอ่ืนๆ เปนการเพิ่มความสะดวกสบายใหแกนักทองเที่ยว เชน การเงิน

การธนาคาร สถานที่ศึกษาหรือแหลงคนควา ระเบียบตางๆ ความรวมมือระหวางประเทศ ตลอดจน

ความสุภาพออนโยนและอัธยาศัยไมตรี 

  ทรัพยากรทองเท่ียว 

  ทิพวรรณ พุมมณี (2552) กลาววา ทรัพยากรทองเที่ยว เปนองคประกอบสําคัญของ

อุตสาหกรรมทองเที่ยว เน่ืองจากเปนสิ่งดึงดูดใจหรือจูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางไปเยือนหรือไป

ทองเที่ยว เปนจุดหมายปลายทาง และเปนสินคาทางการทองเที่ยว ทรัพยากรทองเที่ยวที่มีคุณคา

ความสําคัญ มีความงดงาม และมีความหลากหลาย จะเปนปจจัยสําคัญในการสงเสริมและพัฒนา

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว ทรัพยากรการทองเที่ยวแบงออกเปน 3 ประเภท ดังน้ี 

  1. ประเภทธรรมชาติ (Natural) เปนแหลงทองเที่ยวที่มีความสวยงามและเกิดขึ้นเอง

ตามธรรมชาติ ไดแก ภูเขา นํ้าตก ปาไม บอนํ้ารอน อุทยานแหงชาติ ทะเล หาดทราย เกาะ 

ทะเลสาบ หวย หนอง คลอง บึง เปนตน 

  2. ประเภทประวัติศาสตร โบราณวัตถุสถานและศาสนา (Historical achaeological 

and religions) เปนแหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญในทางประวัติศาสตร โบราณคดี หรือศาสนา 

ไดแก โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร วัด ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ ศาสนสถาน อนุสาวรีย 

กําแพงเมือง เปนตน 

  3. ประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม (Art cultural and traditional) เปน

ทรัพยากรทองเที่ยวในลักษณะของพิธี งานประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยู สินคาพื้นเมือง ศูนย

วัฒนธรรม ไร สวน พืช ผัก ผลไม เปนตน  
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  ประเภทของการทองเท่ียว  

  แวลีน สมิธ (Smith, 1977) ไดจัดแบงประเภทของการทองเที่ยว โดยแบงตามลักษณะ

พฤติกรรมในการทองเที่ยว แบงออกเปน 7 ประเภทดังน้ี คือ 

  1. การทองเที่ยวเพื่อชาติพันธุ ( Ethnic tourism) การทองเที่ยวประเภทน้ีนักทองเที่ยว

จะมีโอกาสไดเรียนรูถึงวิถีชีวิต ความเปนอยูของคนเผาพันธุตางๆ รวมไปถึงการเดินทางไปเยี่ยม

เยียนบานเกิด การเขารวมศาสนาและการละเลนตางๆ 

  2. การทองเที่ยวเพื่อสิ่งแวดลอม ( Environment tourism) เปนการเดินทางทองเที่ยว

เพื่อสัมผัสกับธรรมชาติที่มีลักษณะภูมิอากาศและภูมิประเทศที่ตางกัน การทองเที่ยวลักษณะน้ีจูงใจ

ใหนักทองเที่ยวเดินทางจากถิ่นของตน การทองเที่ยวประเภทน้ีจะเนนการกลับคืนสูธรรมชาติ 

แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของคนกับสิ่งแวดลอม เชน การทองเที่ยวเชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิง

เกษตร การพักแรมรวมกับชาวบานในแหลงทองเที่ยว เปนตน 

  3. การทองเที่ยวเพื่อวัฒนธรรม ( Cultural tourism) นักทองเที่ยวจะไดสัมผัสกับการ

ดําเนินชีวิต ประวัติความเปนมาของคนในแหลงทองเที่ยวที่มีวัฒนธรรมที่แตกตางกัน นักทองเที่ยว

จะไดเขาไปมีสวนรวมในวัฒนธรรมน้ันๆ ไดใชชีวิตในพื้นที่น้ันระยะเวลาหน่ึงโดยปฏิบัติตน

เหมือนคนในทองถิ่นน้ัน อาทิเชน การรับประทานอาหาร การแตงกาย การเขารวมเทศกาล งาน

ประเพณีตางๆ  

  4. การทองเที่ยวเพื่อประวัติศาสตร (Historical tourism) เปนการทองเที่ยวเพื่อเยี่ยมชม

พิพิธภัณฑสถานและโบราณวัตถุที่แสดงใหเห็นถึงประวัติศาสตรเร่ืองราวความเปนมาในอดีต เชน 

กําแพงเมืองจีน ปรามิดในอียิปต เปนตน ในประเทศไทยไดแก อุทยานประวัติศาสตรอยุธยา 

อุทยานประวัติศาสตรสุโขทัย ฯลฯ จะแสดงใหเห็นถึงเหตุการณที่เคยเกิดขึ้นในอดีต เชน การ

จําลองเหตุการณยุทธหัตถีของสมเด็จพระนเรศวรมหาราชหรือสะพานขามแมนํ้าแคว สมัย

สงครามโลกคร้ังที่ 2 ที่ญ่ีปุนสรางขึ้น เปนตน 

  5.  การทองเที่ยวเชิงธุรกิจ ( Business tourism) คือ การเดินทางโดยมีวัตถุประสงคทาง

ธุรกิจ การประชุม สัมมนา การเจรจาธุรกิจ ฝกอบรม เปนตน หลังจากเสร็จภารกิจแลวก็ถือโอกาส

ทองเที่ยว เปนผลทําใหเมืองหรือแหลงทองเที่ยวใหญๆ จะมีศูนยการประชุมขนาดใหญไวคอย

รองรับอีกดวย เชน ลอนดอน ปารีส โตเกียว กรุงเทพฯ เปนตน 
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  6.  การทองเที่ยวเพื่อการนันทนาการ ( Recreation tourism) เปนการทองเที่ยวที่

แสวงหาความบันเทิงและการพักผอนหยอนใจไปพรอมกัน โดยมีกิจกรรมที่จะดึงดูดนักทองเที่ยว

หลายประเภท เชน การแขงขันกีฬา การละเลน การอาบแดด การแขงขันพายเรือ การทองเที่ยว    

ยามราตรี  

  7.  การทองเที่ยวเพื่อเปนรางวัล ( Incentive tourism) การทองเที่ยวที่จัดขึ้นเพื่อเปน

รางวัลหรือเพื่อเปนสวัสดิการของสมาชิก โดยหนวยงานหรือองคกรจะเปนผูดูแลรับผิดชอบดาน

คาใชจาย เชน การทองเที่ยวเพื่อสัมมนา เพื่อดูงาน เพื่อศึกษาหาความรูเพิ่มเติม 

 มูลเหตุหรือปจจัยท่ีจูงใจใหอยากเดินทางทองเท่ียว 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548 b) สรุปถึงมูลเหตุหรือปจจัยที่จูงใจสําคัญที่กระตุนให      

คนทั่วโลกเดินทางไปทองเที่ยวในสถานที่ตางๆ ตามตองการในวาระตางๆกันมี 8 ประการ

ดังตอไปน้ีคือ  

 1. ความตองการผจญภัย เมื่อมีกิจกรรมทองเที่ยวใหมๆ เกิดขึ้นไมวาจะเปนการลอง

แพ ปนเขา ขี่ชาง เปนตน ยอมมีการประชาสัมพันธทําใหคนอยากลองผจญภัยกับกิจกรรมทองเที่ยว

ใหมๆ เหลาน้ัน 

  2.  ความตองการคนพบสิ่งใหมๆดวยตนเอง ถามองใหลึกจะเห็นไดวาการเดินทางเปน

การทําลายความจําเจในชีวิตประจําวัน โดยออกเดินทางไปคนหาสิ่งแปลกใหมในชีวิต โดยเฉพาะ

หนุมสาวสมัยใหมมีความอยากรูอยากเห็นที่จะไดพบสิ่งแปลกใหม เชนการเดินทางไปทองเที่ยวใน

ที่ตางๆ จะไดพบเห็นสิ่งที่ตนไมเคยพบเห็นมากอน เปนตน 

  3. ความตองการคุณคาในการเดินทางทองเที่ยว เปนผลที่เกิดขึ้นหลังจากการเดินทาง

ทองเที่ยว ซึ่งผูเดินทางทองเที่ยวจะรูสึกถึงความสนุกสนานหรือความประทับใจในขณะที่ทองเที่ยว

แตละคร้ัง โดยปกติผูเดินทางทองเที่ยวตองการไดรับความสนุกสนานต่ืนเตนหรือประทับใจจาก

การเดินทาง เทากับเกิดความคุมคาในการเดินทางหรือมีคุณคาเปนกําไรชีวิตในการทองเที่ยว 

 4.  ความตองการคนควาทางวัฒนธรรม จะเห็นวาการเดินทางทองเที่ยวเปนการเรียนรู

วัฒนธรรมของประเทศที่ตนไปเที่ยว เชน ประเพณี เทศกาล พิธีการตางๆ หรือศาสนาที่แตกตางกัน 

ทําใหเกิคความรูความเขาใจอยางลึกซึ้งเกี่ยวกับวัฒนธรรมของทองถิ่นน้ัน นอกจากน้ียังไดศึกษา

ภาษาตางประเทศที่ใชในการเดินทางทองเที่ยวอีกดวย 
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 5.  ความตองการเห็นความเปนอยูของเพื่อนรวมโลก คนทั่วไปมีความตองการเห็น

ความเปนอยูของเพื่อนรวมโลกวา ผูที่อยูในประเทศที่รํ่ารวยกับในประเทศที่ยากจนมีความเปนอยู

แตกตางกันอยางไร หรือผูที่อยูประเทศในเขตหนาวกับในเขตรอนมีความเปนอยูแตกตางกัน

อยางไร นอกจากน้ันยังตองการเที่ยวชมสิ่งกอสราง สภาพแวดลอมและพฤติกรรมของคนใน

ทองถิ่น 

 6.  ความตองการในการยอมรับของสังคม ผูเดินทางทองเที่ยวจะเกิดความพอใจมาก 

ถาคนที่เขากําลังติดตอหรือคนที่เขาทําความรูจักยอมรับนิสัยบางอยางของเขา บอยคร้ังที่

นักทองเที่ยวมีความรูสึกเหมือนคนแปลกหนา ทําใหเขาตองเลือกเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศที่

เขารูสึกวาเปนที่ชื่นชอบและไดรับการยอมรับตัวเขา ซึ่งเปนไปตามทฤษฎีการจูงใจของ Abraham 

H. Maslow ที่วามนุษยมีความตองการที่จะไดรับการยกยองและยอมรับในสังคม 

 7.  ความตองการความภาคภูมิใจ การที่คนตองการเดินทางไปทองเที่ยวยังประเทศ

ตางๆ เน่ืองจากตองการใหผูอ่ืนเห็นวาตนไดไปทองเที่ยวสถานที่แปลกๆ แตกตางจากผูอ่ืน ยิ่งเปน

สถานที่ทองเที่ยวที่ญาติมิตรของเขายังไมเคยไป ก็จะเปนขอพิสูจนวาไดไปกอนญาติมิตรถือวาเปน

ความภาคภูมิใจของตนเองในเชิงการทองเที่ยว ญาติมิตรอาจจะมาขอคําแนะนําเกี่ยวกับแหลง

ทองเที่ยวที่เขาไดไปมา 

 8.  ความตองการยกฐานะและเกียรติภูมิ การที่ไดมีโอกาสเดินทางไปทองเที่ยวไมวาจะ

ไปเพื่อวัตถุประสงคใด เชนทําธุรกิจ เขารวมประชุม แขงขันกีฬา ประกอบศาสนกิจ เยี่ยมญาติมิตร 

เปนตน ลวนแตทําใหผูเดินทางไปทองเที่ยวเปนคนมีเกียรติภูมิในสังคม อันเปนการยกฐานะและ

เกียรติภูมิของตนใหสูงขึ้นดวย 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร 

  การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม  

  ฐิรชญา มณีเนตร ( 2551) ไดกลาววา การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การทองเที่ยว

เกี่ยวกับวิถีชีวิตความเปนอยูของกลุมคน รวมถึงการศึกษาเรียนรูเร่ืองราวทางประวัติศาสตร 

โบราณสถาน โบราณวัตถุความแตกตางกันทางวัฒนธรรม และศิลปกรรมตางๆ โดยมุงเนนถึง

ความพอใจสูงสุดในการทองเที่ยวควบคูไปกับการอนุรักษวัฒนธรรมประเพณี และคุณภาพที่ดีของ

สภาพแวดลอมที่เอ้ืออํานวยตอการทองเที่ยว 
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  บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548 a) กลาวถึงลักษณะการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมี 9 

ประการ คือ 

  1.  เปนการทองเที่ยวที่ใหความสําคัญกับประวัติศาสตร โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรม

และประเพณี โดยยึดหลักวาจะตองอนุรักษทรัพยากรทองเที่ยวทางวัฒนธรรมไวอยางดีที่สุดเพื่อให

สืบตอไปยังคนรุนหลัง 

  2.  เปนการทองเที่ยวที่มีการจัดการอยางยั่งยืนทั้งเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม

โดยไมกอใหเกิดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 

   3.  เปนการทองเที่ยวที่ใหคงไวซึ่งวิถีชีวิตของทองถิ่นในแงสังคมและวัฒนธรรม 

  4.  เปนการทองเที่ยวที่ใหความรูแกผูที่เกี่ยวของทั้งนักทองเที่ยว ผูดูแลแหลงทองเที่ยว 

ผูประกอบธุรกิจทองเที่ยวและประชาชนในทองถิ่น โดยยึดหลักวาทุกฝายไดรับความรูและ

ประสบการณจากการทองเที่ยวพรอมทั้งมีจิตสํานึกในการอนุรักษทรัพยากรทองเที่ยวทาง

วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม 

  5.  มีลักษณะที่ใหชุมชนทองถิ่นมีสวนรวมและไดรับผลประโยชน 

  6.  เปนการทองเที่ยวที่มีการตลาดของการบริการทองเที่ยวตามเกณฑแหงการอนุรักษ

ที่แทจริง โดยยึดหลักใหธุรกิจทองเที่ยวเนนเร่ืองการอนุรักษวัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม 

  7. เปนการทองเที่ยวในลักษณะที่ใหนักทองเที่ยวเกิดความพึงพอใจ เพิ่มประสบการณ

คุณคาที่ไดรับและทําใหกลับมาเที่ยวซ้ําอีก 

  8.  มีการคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของพื้นที่และความสะอาดของพื้นที่ 

  9.  มีการคํานึงถึงความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของนักทองเที่ยว 

   การทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร  

  อดิศร ศักด์ิสูง (2554) กลาววา การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร ( Historical tourism) 

หมายถึง การเดินทางทองเที่ยวไปยังแหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและโบราณคดี รวมถึง

สถานที่ที่มีความผูกพันทางจิตใจของชนรุนหลัง เพื่อชื่นชมและเพลิดเพลินในสถานที่ทองเที่ยว ได

ความรูมีความเขาใจตอประวัติศาสตรและโบราณคดีในทองถิ่นบนพื้นฐานของความรับผิดชอบ
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และมีจิตสํานึกตอการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณคาของสภาพแวดลอม โดยที่ชุมชนใน

ทองถิ่นมีสวนรวมตอการบริหารจัดการ 

  การทองเที่ยวอยางยั่งยืนมีหลายรูปเเบบ เชน การทองเที่ยวชุมชน การทองเที่ยว       

เชิงนิเวศ การทองเที่ยวเชิงเกษตร การทองเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม การทองเที่ยวเชิงสุขภาพและ

กีฬา หรือการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร  

  การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรเปนรูปแบบการทองเที่ยวที่นาสนใจ ทั้งจากกระเเส

ความตองการของนักทองเที่ยว หรือการถูกจัดใหเปนกลุมสินคาการทองเที่ยวที่สําคัญของประเทศ 

รวมทั้งนโยบายการสงเสริมการทองเที่ยวของภาครัฐที่มุงรักษาเเละพัฒนาเเหลงทองเที่ยวทาง

ประวัติศาสตร โดยจะมีการสนับสนุนการกําหนดจุดขายที่ชัดเจนเเละเชื่อมโยงใหเกิดการเกื้อหนุน

กันภายใตเเนวทางการพัฒนาอยางยั่งยืน (องคการบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการทองเที่ยว

อยางยั่งยืน, 2555: ออนไลน) 

  การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรเปนการทองเที่ยวที่ใชเร่ืองราวทางประวัติศาสตรเปน

เคร่ืองมือปลูกจิตสํานึกทางอุดมการณ กระทั่งนําไปสูสํานึกความเปนชาติหรือทองถิ่น นอกจากน้ี

ยังอาจเปนเคร่ืองมือในการอนุรักษมรดกทางภูมิปญญาของชุมชน เชนโบราณสถาน โบราณวัตถุ 

และแหลงประวัติศาสตรที่มีความสําคัญตอการดํารงชีวิตในทองถิ่น    ดังจะเห็นไดจากที่สภาการ

โบราณสถานระหวางประเทศ ( International Council on Monuments and Sites : ICOMOS) เสนอ

กฎบัตรการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมระหวางประเทศวาดวยการจัดการสถานที่อันเปนสัญลักษณ

มรดกเพื่อการทองเที่ยว ( International Cultural Tourism Charter Managing Tourism at Places of 

Heritage Significance) โดยมีสาระสําคัญไดแกการจัดทองเที่ยวที่มีการอนุรักษมรดกทางธรรมชาติ

และวัฒนธรรมอยางรับผิดชอบ พรอมกับการจัดการที่ดีควบคูกันระหวางคนในทองถิ่นและผูมา

เยือนโดยมีการอนุรักษและการวางแผนการทองเที่ยวในแหลงที่เปนมรดกทางวัฒนธรรมซึ่งมี

จุดเนนสําคัญก็คือนอกจากจะสรางความร่ืนรมยแกผูมาเยือนแลวก็ตองเปนการจัดการทองเที่ยวเพื่อ

คุมครองมรดกทางประวัติศาสตรดวย อาจกลาวโดยรวมไดวาเร่ืองรางทางประวัติศาสตรน้ันมี

คุณูปการตอการทองเที่ยวทั้งในระดับชาติ ระดับชุมชนและทองถิ่นตางๆ ดวยเหตุผลสําคัญคือ  

(มหาวิทยาลัยสงขลานครินท วิทยาเขตหาดใหญ, ม.ป.ป.) 

  1. ประวัติศาสตรเปนทั้งโครงสรางและเน้ือหาสาระที่เปนรากฐานใหแตละสังคมได

เจริญเติบโต และกลายเปนองคความรูหรือบทเรียนใหชุมชนหรือสังคมในทองถิ่นไดเรียนรูและ

นําไปใชประโยชนเพื่อสรางสรรคลักษณะตางๆ ของชุมชนหรือสังคมใหมีความเขมแข็ง มีพลังเปน

ตนทุนเพียงพอที่จะใชในการพัฒนาการทองเที่ยว 
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  2. เปาหมายของประวัติศาสตรในแงที่วา อดีตที่ไมดีระวังไมใหซ้ํารอย ที่ดีตองทําตาม 

ถือเปนกลไกสําคัญในการปลูกฝงพฤติกรรมแกนักทองเที่ยวใหเกิดสํานึกรับผิดชอบ ยอมรับ

กฎเกณฑกติกาของสังคมอันเปนอุดมการณหลักของการทองเที่ยวในปจจุบันที่มุงเนนในเร่ืองการ

อนุรักษและการใชประโยชนในทรัพยากรการทองเที่ยวอยางมีคุณคาและอยางยั่งยืนหรือไมใช

ทรัพยากรการทองเที่ยวอยางสิ้นเปลืองโดยไมรูคุณคาของทรัพยากรเหมือนในอดีต เปนตน  

  อดิศร ศักด์ิสูง (2554) อธิบายวา แหลงทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร ( Historical 

attraction) หมายถึง แหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญและคุณคาทางประวัติศาสตร โบราณคดีและ

ศาสนา รวมถึงสถานที่หรืออาคารสิ่งกอสรางที่มีอายุเกาแกหรือเคยมีเหตุการณสําคัญเกิดขึ้นใน

ประวัติศาสตร เชน โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร ชุมชนโบราณ กําแพงเมือง คูเมือง 

พิพิธภัณฑ วัด ศาสนสถาน และสิ่งกอสรางที่มีคุณคาทางศิลปะและสถาปตยกรรม ตัวอยางแหลง

ทองเที่ยวทางประวัติศาสตรที่สําคัญของไทย ไดแก อุทยานประวัติศาสตรพระนครศรีอยุธยา 

พิพิธภัณฑสถานแหงชาติ วัดพระศรีรัตนศาสดาราม ปราสาทหินพิมาย อนุสาวรียชาวบาน

บางระจัน สะพานขามแมนํ้าแคว เปนตน 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการตัดสินใจทองเท่ียว 

  แรงจูงใจเปนปจจัยที่มีความสําคัญอยางมากในการอธิบายพฤติกรรมการตัดสินใจของ

นักทองเที่ยว (Li, Cai, Lehto and Huang 2010; Snepenger, King, Marshall and Uysal 2006) โดย 

Snepenger, King, Marshall และ Uysal (2006) กลาววา แรงจูงใจเปนเหตุผลที่ทําใหผูคนเดินทาง

ทองเที่ยวและยังมีความสําคัญอยางยิ่งในการประเมินความพึงพอใจของนักทองเที่ยวอีกดวย         

ครอมพตันและแมคเคย (Crompton and Mckay, 1997) ใหทัศนะวาในปจจุบันมีทฤษฎีที่สามารถ

นํามาใชอธิบายเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวได 3 ทฤษฎี ไดแก ทฤษฎีลําดับขั้นของความ

ตองการ (Maslow’s need hierarchy) ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง (Push-pull factors) และทฤษฎีหลีก

หนีและแสวงหา (Iso-Ahola’s escape-seeking dichotomy) (สุวีรณัสญ โสภณศิริ, 2554) 

  ยุบล เบ็ญจรงคกิจ (2542)  ไดศึกษาพบวา พฤติกรรมตางๆของมนุษยเกิดจากแรง

กระตุนภายนอก สังคมทําใหผูหญิงมีพฤติกรรมและนิสัยตางจากผูชาย หรืออาจกลาวไดวา บุคคลที่

มีลักษณะทางประชากรศาสตรที่ตางกันหรือเพศตางกันน้ันจะมีทัศนคติ ความคิดและพฤติกรรมที่

แตกตางดวยเชนกัน 
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  แรงจูงใจท่ีสงผลตอการตัดสินใจการเดินทางของนักทองเท่ียว  

  สุรีรัตน เตชาทวีวรรณ (2545) กลาววา แรงจูงใจที่สงผลใหเกิดการตัดสินใจทองเที่ยว

ประกอบดวยองคประกอบพื้นฐาน 4 ประการ คือ 

  1. สิ่งกระตุนความตองการในการทองเที่ยว หมายถึง สิ่งจูงใจตาง ๆ ของสถานที่

ทองเที่ยว หรือชวงเวลาที่จูงใจใหนักทองเที่ยวตัดสินใจไปเที่ยวได 

  2. สิ่งที่กลั่นกรองความตองการ คือ สิ่งตาง ๆ ที่ทําใหความตองการถูกกระตุนไปหรือ

ทําใหนักทองเที่ยวมีความรูสึกตอการเดินทางลดนอยลง เชน ปจจัยทางเศรษฐกิจ (รายไดลดนอยลง 

คาเงินที่เปลี่ยนแปลง) ปจจัยทางสังคม กลุมอางอิง ทัศนคติทางวัฒนธรรม ปจจัยทางดานจิตวิทยา 

(ความเสี่ยงทางการทองเที่ยว) 

  3. สิ่งกระทบ หมายถึง ขอมูลขาวสารตาง ๆ ที่นักทองเที่ยวไดรับทั้งทางตรงและ

ทางออม จากแหลงขอมูลหรือหนวยงานที่ทําหนาที่ในการสงเสริมการขาย ซึ่งสงผลให

นักทองเที่ยวเกิดพฤติกรรมทางการเรียนรู ทัศนคติ และมอบภาพของแหลงทองเที่ยวน้ันแตกตาง

กันออกไป 

  4. บทบาทของนักทองเที่ยว หมายถึง สถานภาพของนักทองเที่ยวที่แตกตางกันใน

สถานการณหรือชวงเวลาที่แตกตางกันและสงผลใหเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจ หรือรูปแบบการ

ทองเที่ยวน้ันแตกตางกันออกไป เชน นักทองเที่ยว นักศึกษา นักทองเที่ยวหัวหนาครอบครัว   

 พฤติกรรมของนักทองเท่ียวในการตัดสินใจทองเท่ียว 

 บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา (2548 b) กลาววา พฤติกรรมของนักทองเที่ยวในการตัดสินใจ

ทองเที่ยว หมายถึง ปฏิกิริยาของนักทองเที่ยวที่เกี่ยวของโดยตรงกับการไดรับหรือการใชบริการ

การทองเที่ยว รวมทั้งขบวนการตางๆ ในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยว ซึ่งพอจะสรุปได 9 ขั้นตอน

ดังตอไปน้ีคือ  

  ขั้นตอนที่ 1 การสงเสริมตลาดทางการทองเที่ยว ( Tourism promotion) เปนการ

อํานวยขาวสารขอมูลทางการทองเที่ยวใหแกนักทองเที่ยวกลุมเปาหมายโดยผานสื่อตางๆ และ

หนวยงานที่เกี่ยวของทําใหนักทองเที่ยวไดรับขาวสารทางการทองเที่ยวเหลาน้ัน เชนจาก

หนังสือพิมพ จากนิตยสาร จากองคการสงเสริมการทองเที่ยว บริษัทนําเที่ยว บริษัทการบิน ญาติ

มิตร เปนตน ขอมูลทางการทองเที่ยวอาจเปนขอมูลเกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว วัฒนธรรม 
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ประวัติศาสตร สภาพภูมิศาสตร ที่พัก การคมนาคม ความปลอดภัย ฯลฯ ซึ่งการสงเสริมตลาด

ทางการทองเที่ยวไปยังนักทองเที่ยวสามารถกระทําไดทั้งภาครัฐและเอกชน 

 ขั้นตอนที่ 2 ความตองการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวแตละคน ( Need) เมื่อ

นักทองเที่ยวกลุมเปาหมายไดรับทราบขอมูลทางการทองเที่ยวแลว ก็จะกอใหเกิดความตองการ

ทองเที่ยวขึ้นภายในจิตใจของนักทองเที่ยวแตละคน ทั้งน้ีนักทองเที่ยวตองการเสริมสิ่งที่ขาดไป

หรือเพิ่มรสชาติใหกับชีวิต เชนเกิดความเบื่อหนาย อยากเปลี่ยนบรรยากาศ ตองการเดินทาง

ทองเที่ยวใหไดเห็นสิ่งใหมๆ เพื่อเพิ่มประสบการณ เปนตน โดยปกติแลวนักทองเที่ยวสวนมาก

ตองการไปยังแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจ คาครองชีพถูก การบริการไดมาตรฐาน มีความ

สะดวกสบายและปลอดภัยในการทองเที่ยว 

 ขั้นตอนที่ 3 สิ่งจูงใจสําหรับนักทองเที่ยว ( Motivation) เปนแรงกระตุนใหอยาก

ทองเที่ยวซึ่งเกิดจากปจจัย 2 ประการคือ Push factor เปนสภาพเงื่อนไขมากระตุนผลักดันใหเกิด

ความตองการหลีกหนีความจําเจซ้ําซากในชีวิตประจําวันเพื่อไปทองเที่ยว และ Pull factor เปน

สภาพเงื่อนไขที่ดึงดูดใจใหไปชมแหลงทองเที่ยวหรือรวมกิจกรรมทางการทองเที่ยว 

 ขั้นตอนที่ 4 การตัดสินใจของนักทองเที่ยว ( Decision making) นับวาเปน

องคประกอบที่สงผลกระทบตอการทองเที่ยวมาก เมื่อผูประสงคจะเดินทางทองเที่ยวไดรับขอมูล

ทางการทองเที่ยวแลว เกิดความตองการอยากทองเที่ยวขึ้น อีกทั้งเกิดแรงกระตุนจากสิ่งจูงใจ จะทํา

ใหเกิดภาพลักษณทางการทองเที่ยว ( Tourist image) ของแตละทองถิ่นขึ้น เพื่อประกอบการ

พิจารณาตัดสินใจวาจะไปทองเที่ยวที่ไหนดีที่สุด โดยคํานึงถึงความประหยัด ปลอดภัย 

สะดวกสบาย และความอภิรมยมากที่สุดเปนเกณฑ ภาพลักษณทางการทองเที่ยวของสถานที่

ทองเที่ยวอาจปรากฏทั้งในลักษณะบวกหรือลบก็ได เชนประเทศยุโรปมีความปลอดภัยสูง แต

คาใชจายสูงตามดวย ประเทศสังคมนิยมมีเงื่อนไขการเขาประเทศยุงยาก เปนตน จากการสํารวจ

ปจจัยในการตัดสินใจของนักทองเที่ยวมี 8 ประการตามลําดับความสําคัญดังตอไปน้ี จะไป

ทองเที่ยวที่ไหน เมื่อไร โดยทางใด กับใคร นานเทาไร เพื่อชมอะไร พักแรมสถานที่ประเภทไหน 

และทองเที่ยวแตละสถานที่กี่วัน 

  ขั้นตอนที่ 5 การวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว ( Planning for expenditure) โดยปกติ

เมื่อตัดสินใจจะไปสถานที่ทองเที่ยวใดก็จะตองศึกษาคาใชจายในการทองเที่ยว ยิ่งถาไปทองเที่ยว

ตางประเทศจะตองเสียคาใชจายเปนจํานวนมาก ก็ตองเตรียมเก็บเงินไว จึงตองมีการวางแผน

ลวงหนา 1-2 ป ในการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว จะตองวางแผนคาใชจายทั้งหมดที่จะเกิดขึ้น

ในการทองเที่ยวสถานที่น้ันๆ เชนคาพาหนะเดินทาง คาอาหาร คาที่พัก คารักษาพยาบาล คาใชจาย
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ซื้อของที่ระลึก เปนตน ซึ่งการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยวน้ีเราอาจขอความชวยเหลือจากธุรกิจ

นําเที่ยวมาใชเปนแหลงขอมูลในการวางแผนคาใชจายการทองเที่ยว นอกจากน้ันยังตองมีการ

เตรียมวางแผนเร่ืองลางานและฝากคนดูแลบานดวย 

 ขั้นตอนที่ 6 การเตรียมการเดินทาง ( Travel preparation) เมื่อตัดสินใจเลือกสถานที่

ทองเที่ยวที่แนนอน และมีการวางแผนคาใชจายเสร็จหมดแลว ในขั้นน้ีผูจะเดินทางทองเที่ยวก็ตอง

เตรียมตัวในเร่ืองการจองต๋ัวพาหนะที่จะเดินทาง การจองรายการทองเที่ยว การยืนยันการเดินทาง 

จัดทําเอกสารการเดินทาง เชนหนังสือเดินทาง การอนุญาตเขาประเทศ ( Visa) เปนตน นอกจากน้ัน

ยังตองเตรียมเสื้อผาและของใชจําเปนในระหวางเดินทาง การแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ 

ตลอดจนการเตรียมการเร่ืองสุขภาพและภารกิจสวนตัว 

 ขั้นตอนที่ 7 การเดินทางทองเที่ยว ( Travel) เปนการออกเดินทางจากบานเพื่อ

ทองเที่ยวจนกระทั่งทองเที่ยวเสร็จแลวกลับถึงบานโดยจะมีการประเมินผลการทองเที่ยวเปน

ระยะๆ ตามประสบการณที่ไดรับ เร่ิมต้ังแตยานพาหนะที่นําเขาไปสูจุดหมายปลายทางหรือแหลง

ทองเที่ยว สภาพแวดลอมตางๆ ตลอดจนที่พัก อาหารการกินและอ่ืนๆ เพื่อประเมินผลการเดินทาง

ทองเที่ยวคร้ังน้ีวาเปนที่นาพอใจหรือไม ซึ่งจะสงผลกระทบตอการตัดสินใจการเดินทางใน        

คร้ังตอไปหรืออาจบอกตอใหบุคคลอ่ืนเดินทางมาทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ีหรือบอกตอบุคคลอ่ืน

ไมใหมาทองเที่ยวสถานที่แหงน้ี 

 ขั้นตอนที่ 8 ประสบการณนักทองเที่ยว ( Experience) เมื่อนักทองเที่ยวไดมีการ

ประเมินผลการเดินทางทองเที่ยว อาจเปนสถานที่สภาพแวดลอม ผูคน การบริการ สิ่งอํานวยความ

สะดวก ก็จะไดผลของประสบการณทองเที่ยว ซึ่งอาจแบงไดเปน 2 ลักษณะคือ 

1)มีความพึงพอใจ เปนประสบการณทางบวกที่นักทองเที่ยวไดรับหรือสัมผัสสิ่ง

ตางๆ ในขณะที่เดินทางทองเที่ยว ไมวาจะเปนสถานที่ คน สภาพแวดลอม การบริการ และสิ่ง

อํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว ปรากฏผลการประเมินวานักทองเที่ยวมีความพึงพอใจ 

2)ไมมีความพึงพอใจ เปนประสบการณทางลบที่นักทองเที่ยวไดรับหรือสัมผัสสิ่ง

ตางๆ ในขณะที่เดินทางทองเที่ยวไมวาจะเปนสถานที่ คน สภาพแวดลอม การบริการ และสิ่ง

อํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยว ปรากฏผลการประเมินวานักทองเที่ยวไมมีความพึงพอใจ 

  ขั้นตอนที่ 9 ทัศนคติของนักทองเที่ยว ( Attitude) เมื่อนักทองเที่ยวไดรับประสบการณ

จากการทองเที่ยวแลว ก็จะเกิดทัศนคติตอการทองเที่ยวคร้ังน้ี ถาหากวานักทองเที่ยวไดรับความพึง

พอใจ ก็จะมีทัศนคติที่ดีตอการทองเที่ยวคร้ังน้ี อาจทําใหเขากลับมาทองเที่ยวอีกคร้ังหรือบอกเลา
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ใหบุคคลอ่ืนมาทองเที่ยว ถาหากนักทองเที่ยวไดรับความไมพึงพอใจก็จะมีทัศนคติไมดีตอการ

ทองเที่ยวคร้ังน้ี อาจทําใหไมอยากเดินทางมาทองเที่ยวอีก หรือบอกเลาใหบุคคลอ่ืนไมอยากเดิน

ทางเขามาทองเที่ยวดวย 

  ประเภทของการตัดสินใจซื้อสินคาทองเท่ียว  

  ฮอวกินส เบสท และคอนน่ี  (Hawkins, Best, and Coney, 2004) ระบุวาประเภทของ

การตัดสินใจซื้อมีทั้งหมด 3 ประเภทใหญๆ ไดแก การตัดสินใจตามความเคยชิน ( Nominal 

decision making) การตัดสินใจที่จํากัด ( Limited decision making) และ การตัดสินใจอยางละเอียด 

(Extended decision making) 

 1.การตัดสินใจตามความเคยชิน ( Nominal decision making) จะเกิดขึ้นเมื่อ

นักทองเที่ยวที่มีความภักดีตอธุรกิจใดธุรกิจหน่ึง หรือเปนการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยวที่

มีพฤติกรรมชอบกลับไปเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวเดิม เพื่อทํากิจกรรมเดิมๆ แทบจะทุกป โดยสวน

ใหญการตัดสินใจประเภทน้ีจะมีกระบวนการตัดสินใจที่คอนขางจะจํากัดมากที่สุด โดยจะมีการหา

ขอมูลภายในเพียงอยางเดียวและไมมีการประเมินทางเลือกเขามาเกี่ยวของ 

 2.  การตัดสินใจที่จํากัด ( Limited decision making) มีเกณฑในการประเมินทางเลือก

และจํานวนทางเลือกคอนขางนอย การตัดสินใจในรูปแบบน้ีมักจะเกิดขึ้นเมื่อนักทองเที่ยวเปนผูที่มี

ความรูและประสบการณในการตัดสินใจในเร่ืองดังกลาวอยูแลวทําใหไมตองหาขอมูลภายนอก

มากนัก เชน การตัดสินใจเดินทางกลับไปเที่ยวในสถานที่ทองเที่ยวเดิมที่นักทองเที่ยวประทับใจ

และเดินทางไปเที่ยวเปนประจํา 

 3.  การตัดสินใจอยางละเอียด ( Extended decision making) เปนกระบวนการตัดสินใจ

ที่มีความพิถีพิถันมากที่สุด นักทองเที่ยวจะใหความสําคัญกับการหาขอมูลจากแหลงขอมูลทั้ง

ภายในและภายนอก มีการประเมินทางเลือกอยางละเอียด สวนใหญเปนการตัดสินใจทองเที่ยวคร้ัง

สําคัญของนักทองเที่ยว เชน การทองเที่ยวในชวงฮันนีมูนซึ่งมีความสําคัญตอจิตใจของ

นักทองเที่ยว 

แนวคิดเกี่ยวกับการทองเท่ียวกับภาพยนตร 

จอรจิฟวสกีและซิโนลิคกา ( Gjorgievski and Sinolicka, 2012) อธิบายวา การชม

ภาพยนตรน้ันเปรียบเสมือนการไดเผชิญกับโลกใหม เร่ืองราวใหม ไดพบวีรบุรุษและตัวละคร

ใหมๆ ดวยวิธีการที่รับรูเร่ืองราวตางๆผานหนาจอน้ันทําใหไดรับประสบการณทางอารมณที่
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หลากหลายภายใน 2 ชั่วโมง ในอีกดานหน่ึงก็ยังทําใหไดหลีกหนีจากชีวิตความเปนจริง โดยไม

ตองเสียคาใชจายใดๆเพราะไมไดออกจากหองน่ังเลนเพียงแคน่ังอยูแคหนาจอเทาน้ัน  

การทองเท่ียวตามรอยภาพยนตร 

สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554) ไดอธิบายวา ภาพยนตรและละครโทรทัศนมีอิทธิพล

อยางมากในการทําใหผูคนรูจักสถานที่ทองเที่ยวที่ถูกใชในการถายทํา อีกทั้งยังมีสวนอยางมากใน

การที่จะดึงดูดนักทองเที่ยวใหเดินทางไปทองเที่ยวยังสถานที่ดังกลาว โดยนักทองเที่ยวที่ตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยวไปยังสถานที่ทองเที่ยวใดๆ เน่ืองมาจากความประทับใจที่มีตอภาพยนตรหรือ

ละครโทรทัศนนับไดวาเปนนักทองเที่ยวเพื่อตามรอยภาพยนตร 

  ในปจจุบันการทองเที่ยวเพื่อตามรอยภาพยนตรสรางรายไดจากการทองเที่ยวใหแก

สถานที่ถายทําเปนจํานวนมหาศาล ตัวอยางเชน การถายทําภาพยนตรที่มีชื่อเสียง Star wars ได

สรางความเปลี่ยนแปลงใหกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยวของประเทศตูนีเซียเปนอยางมาก จาก

ประเทศเล็กๆ ซึ่งเคยมีนักทองเที่ยวตางชาติไมถึง 1 ลานคนและมีรายไดจากการทองเที่ยวไมถึงรอย

ลานเหรียญสหรัฐ กลับกลายมาเปนสถานที่ทองเที่ยวที่ไดรับความนิยมจากนักทองเที่ยวเพื่อตาม

รอยภาพยนตรอยางมากหลังจากที่ภาพยนตรเร่ืองน้ีไดเผยแพรออกไป โดยนักทองเที่ยวกลุมน้ีได

สรางรายไดใหกับประเทศตูนีเซียมากถึง 1 ,300 ลานเหรียญสหรัฐ สวนภาพยนตรเร่ืองแฮรร่ีพอต

เตอรก็ชวยดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมน้ีใหเดินทางไปเที่ยวที่ประเทศอังกฤษ โดยสถานที่ซึ่งพวกเขา

สนใจไปเยี่ยมชมก็คือ ปราสาทแอนวิค ซึ่งถูกใชเปนสถานที่ถายทําโรงเรียนฮ็อกวอทสและสถานี

รถไฟคิงสครอส ( King’s Cross Station) ซึ่งเปนสถานีที่พอมดนอยใชเดินทางไปยังโรงเรียนฮ็อก

วอทสน่ันเอง แมวาชานชลาที่ 9 ¾ จะไมมีจริง แตทางการอังกฤษก็ไดจัดทําปายขึ้นมาเพื่อ

ตอบสนองความตองการนักทองเที่ยว (สุวีรณัสญ โสภณศิริ, 2554) 
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สถานที่ถายทําภาพยนตรเร่ืองตางๆ 

 

ชื่อภาพยนตร สถานที่ถายทํา 

Star wars เมืองแมทมาทา ประเทศตูนีเซีย 

The Lord of the Rings ประเทศนิวซีแลนด 

The sound of music ประเทศออสเตรีย 

แดจังกึม ประเทศเกาหลี 

Winter Sonata เกาะนาม ิประเทศเกาหลี 

Harry Potter ประเทศอังกฤษ สกอตแลนด 

The Beach ประเทศไทย (อาวมาหยา เกาะพีพี จังหวัดกระบี่) 

ที่มา: สุวีรณัสญ โสภณศิริ (2554) 

 

  เปนที่ถกเถียงกันวา ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง ( Push-pull factors) เปนทฤษฎีที่

เหมาะสมมากที่สุดในการศึกษาถึงแรงจูงใจของการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรหรือไม ทฤษฎี  

แรงผลักและแรงดึง ( Push-pull factors)  น้ีถูกนําเสนอเปนคร้ังแรกในป ค.ศ. 1977 โดยแดนน 

(Dann, 1977) ซึ่งเปนนักวิชาการดานพฤติกรรมนักทองเที่ยว  กลาววาแรงจูงใจของนักทองเที่ยว

แบงออกเปนสองลักษณะ ไดแก แรงผลัก (Push) และแรงดึง (Pull) แรงผลักคือแรงกระตุนภายในที่

จะสงผลใหนักทองเที่ยวตัดสินใจไปเที่ยวแทนที่จะทํากิจกรรมอ่ืนๆ โดยแรงผลักน้ีเกิดจากความ

ตองการที่ยังไมไดรับการตอบสนองของนักทองเที่ยว เชน ความตองการที่จะหลีกหนีจากความ

จําเจ ความตองการพักผอน ความตองการผจญภัย ความตองการสรางภาพ ความตองการสุขภาพที่ดี    

เปนตน สวนแรงดึงเกิดจากแรงกระตุนภายนอกที่ทําใหนักทองเที่ยวตัดสินใจวาจะเดินทางไปเที่ยว

ยังสถานที่ใด โดยทั่วไปแรงดึงจะเกี่ยวของกับลักษณะหรือองคประกอบของสถานที่ใดสถานที่

หน่ึง เชน สภาพภูมิอากาศ ชายหาด สิ่งอํานวยความสะดวก หรือการที่คาบัตรโดยสารเคร่ืองบิน

ราคาถูก เปนตน (Klenosky, 2002) 

  ไรลียและแวนโดเลน (Riley and Van Doren, 1992) อธิบายวาการทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตรน้ันเปนการประชาสัมพันธและเปนตัวกระตุนโดยอาศัยหลักทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง 

  ดังน้ันจะเห็นไดวา ภาพยนตรทําหนาที่เปนเสมือนแหลงขอมูลหรือแรงดึงที่มีอิทธิพล

ตอแรงจูงใจของนักทองเที่ยวและตอการตัดสินใจทองเที่ยวไปยังจุดหมายปลายทาง นอกจากน้ี
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ปจจัยแรงผลัก หรือแรงกระตุนภายในก็มีสวนในการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรเชนกัน 

อาทิเชน การหลีกหนีจากความจําเจ ความเครียด ความตองการพบสิ่งใหมๆ สถานที่ใหมๆ เปนตน 

(Macionis, 2007) 

  ทฤษฎีแรงผลักและแรงดึง 

  ปราโมชน รอดจํารัส (2553) กลาววา แรงจูงใจที่กระตุนใหคนอยากทองเที่ยวเกิดจาก

ปจจัย 2 ประการ คือ  

  1.   แรงผลัก (Push factors) คือ ปจจัยที่มาผลักดันใหคนเกิดความตองการทองเที่ยว      

มีดังน้ี 

 1.1 ตองการหลีกหนีความจําเจ ปจจุบันการใชชีวิตของผูคนในเมืองใหญน้ันมี

ความเรงรีบ สับสน วุนวาย และมีปญหาตางๆมากมายรุมเรา ทําใหเกิดความเครียด เบื่อหนาย 

ดังน้ันคนจึงเกิดความตองการอยากหนีความซ้ําซากจําเจออกไปเดินทางทองเที่ยว 

1.2 ตองการเปดโลกทัศน การทองเที่ยวจะชวยทําใหโลกทัศนของคนใหกวางขึ้น 

เพราะมีโอกาสพบเห็นสิ่งแปลกใหม สถานที่ใหมๆ และยังเปนการคนหาตัวเองวามีความถนัดหรือ

มีเปาหมายในชีวิต 

1.3 ตองการพักผอนหยอนใจ เปนการผอนคลายความเครียดความเหน่ือยลาจาก

การทํางานหนัก การทองเที่ยวก็เปนอีกทางเลือกหน่ึงในการพักผอน หาความสุขความเพลิดเพลิน 

1.4 ตองการสรางเกียรติภูมิ การทองเที่ยวเปนการสรางเกียรติภูมิและสราง

ความรูสึกที่ดีใหกับตนเอง ทําใหเกิดความรูสึกวาตนเปนคนมีประสบการณ วิสัยทัศน สถานภาพ

สูงกวาคนอ่ืน เปนที่ยอมรับทางสังคม 

 1.5 ตองการทําในสิ่งที่ทาทาย การทองเที่ยวบางคร้ังอาจเปนเร่ืองยากเพราะจะตอง

กลาที่จะตัดสินใจ เชน การเดินทางไปยังสถานที่มีสิ่งอํานวยความสะดวกนอย หางไกลความเจริญ 

ตองคางคืนในสถานที่ที่ตนเองไมคุนเคยหรือไมแนใจในปลอดภัย เปนตน 

1.6 ตองการผจญภัย มีนักทองเที่ยวจํานวนมากชอบการทองเที่ยวในลักษณะผจญ

ภัย เพราะเปนการแสดงถึงความแข็งแรงอดทน กลาเสี่ยง และความเปนลูกผูชาย 

  2. แรงดึง ( Pull factors) คือสิ่งที่ดึงดูดใหคนเดินทางไปทองเที่ยวยังสถานที่ตางๆ 

ไดแก 
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2.1 ความสวยงามของทิวทัศน นักทองเที่ยวสวนใหญมีความสนใจทิวทัศนที่มี

ความสวยงามเพราะเมื่อไดอยูในสถานที่สวยงามแลว จะทําใหเกิดความสุขและเปนการผอนคลาย

ความเครียดไดอีกดวย 

2.2 สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร มีนักทองเที่ยวจํานวนมากที่ชื่นชอบใน

สถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร เพราะตองการเรียนรูเร่ืองราวที่เกิดขึ้นในอดีต  

2.3 กิจกรรมดานกีฬา ปจจุบันการกีฬาเปนสิ่งดึงดูดใจที่สําคัญใหคนเดินทาง

ทองเที่ยว เพราะนอกจากจะไดชมกีฬาที่ตนชื่นชอบแลว ยังไดมีโอกาสไปทองเที่ยวตามสถานที่

ตางๆอีกดวย นอกจากน้ียังมีสิ่งจูงใจดานอ่ืนๆ ที่ทําใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวอีก เชน 

-สิ่งจูงใจดานวัฒนธรรม ( Culture motivation) เปนแรงกระตุนที่เกิดจากความ

ตองการอยากเรียนรูวัฒนธรรมที่แตกตางของประเทศอ่ืนๆ รวมทั้งวิถีชีวิต สถานที่ทาง

ประวัติศาสตร ประเพณีตางๆ เปนตน 

-สิ่งจูงใจดานสวนตัว ( Personal motivation) เปนแรงกระตุนที่เกิดจากความ

ตองการสวนตัว เชน เดินทางไปเยี่ยมญาติมิตร การเดินทางไปจาริกแสวงบุญ เปนตน 

 -สิ่งจูงใจดานสถานภาพและชื่อเสียง ( Prestige and status motivation) เปนแรง

กระตุนจากความตองการพัฒนาหรือยกระดับตนเองใหสูงขึ้นและสรางชื่อเสียง เชน การไปศึกษา

ตอตางประเทศ เปนตน 

  จากทฤษฎีแรงผลักและแรงดึงดานบนน้ันเมื่อนํามาปรับใชกับภาพยนตรที่มีผลตอการ

ทองเที่ยว สรุปไดตามตาราง ดังน้ี 
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ปจจัยแรงผลักและแรงดึงในการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

 

ปจจัยแรงดึง (ภาพยนตร) 
ปจจัยแรงผลัก                               

(แรงกระตุนจากภายใน) 

สถานที่ (Place) 
บุคลิกนักแสดง 

(Personality) 

การแสดง 

(Performance) 
  

สถานที่ถายทํา

ภาพยนตร (Location) 

การเลือกนักแสดง 

(Cast) 

โครงเร่ือง 

(Plot) 

การรักษาสถานะ                 

(Ego enhancement) 

ฉาก (Scenery) 

บทบาทใน

ภาพยนตร

(Characters) 

แกนเร่ือง 

(Theme) 
สิ่งแปลกใหม (Novelty) 

สภาพภูมิอากาศ 

(Weather) 

บุคคลที่มีชื่อเสียง 

(Celebrity) 

ประเภท 

(Genre) 

สถานภาพและชื่อเสียงทาง

สังคม (Status/Prestige) 

ปจจัยทางวัฒนธรรม

(Cultural origin) 
ดาราดัง (Stars)   

โลกจินตนาการ/หลีกหนีความ

จําเจ (Fantasy/Escape) 

      ปจจัยทางสังคม     

(Social origin) 
    

ประสบการณทดแทน           

(Vicarious experience) 

กิจกรรม             

(Activity origin) 
    

การคนหาตัวตน                      

(Search for self identity) 

ที่มา: Macionis (2007) 

  มีหลายผลงานวิจัยไดออกมาพิสูจนแลววาภาพยนตรเปนปจจัยดึงที่มีศักยภาพในการ

ดึงดูดนักทองเที่ยวไปทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรได ( Beeton, 2005; Couldry, 1998; Hudson & 

Ritchie, 2006a,b; Kim & Richardson, 2003; Riley & Van Doren, 1992; Tooke & Baker, 1996) 

ในการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรน้ันอาจเปรียบไดวา ปจจัยแรกที่ดึงดูดนักทองเที่ยวคือ สถานที่ที่

ปรากฏในภาพยนตร  สถานที่ถายทําภาพยนตรเหลาน้ีไดถูกเปลี่ยนเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีคุณคา

ในการไปเยี่ยมชม เชน ภาพยนตรเร่ือง The Lord of the Rings ประเทศนิวซีแลนด  

  มาซิโอนิส (Macionis, 2007) กลาววา ในแงภาพยนตร ปจจัยแรงดึงอีกตัวหน่ึง คือ 

โครงเร่ือง แกนเร่ือง หรือเน้ือหาของภาพยนตรที่จะพาผูชมไปทองเที่ยวในสวนตางๆของโลกซึ่งอยู
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ในจินตนาการเพื่อหลีกหนีความเปนจริงและไดซึมซับถึงความโรแมนติกหรือเรียกอีกอยางหน่ึงวา 

ประสบการณทดแทน ( Vicarious experience) ผูชมไมไดถูกดึงดูดดวยฉากหรือสถานที่จากทาง

ภาพยนตรเพียงอยางเดียว แตอาจถูกดึงดูดดวยเน้ือเร่ือง ประเภทของภาพยนตร บทภาพยนตร หรือ

ความรูที่ไดรับจากภาพยนตร ซึ่งสําหรับคนบางกลุมเน้ือเร่ืองอาจเปนปจจัยที่สําคัญที่เชื่อมโยงผูชม

กับภาพยนตรไวอยางแนบแนนจนมีอิทธิพลทําใหตัดสินใจไปทองเที่ยวตามสถานที่ที่เปนฉากใน

ภาพยนตรก็เปนได  

  ฟรอส (Frost, 2004) ศึกษาพบวา การชมภาพยนตรอิงประวัติศาสตร เชน เร่ือง High 

Noon และ Ned Kelly ความสนใจที่จะทองเที่ยวเกิดจากเน้ือเร่ืองเกี่ยวกับประวัติศาสตรมากกวา

สถานที่ที่ไดรับชมทางภาพยนตร เขากลาววาถึงแมวาภาพยนตรเกี่ยวกับประวัติศาสตรจะถายทําใน

สถานที่ที่นาดึงดูดใจ แตน่ันก็ไมใชปจจัยดึงหลักสําหรับนักทองเที่ยว แตเปนเน้ือเร่ืองอิง

ประวัติศาสตรมากกวาที่จะจูงใจใหนักทองเที่ยวไปทองเที่ยว 

  และปจจัยสุดทายที่จูงใจใหนักทองเที่ยวเดินทางไปยังสถานที่ถายทําภาพยนตร คือ 

การทองเที่ยวตามรอยดาราดังหรือบุคคลมีชื่อเสียงที่ตนชื่นชอบ  เปนที่ทราบกันดีวา ดาราฮอลลีวูด 

ดาราดัง บุคคลมีชื่อเสียงน้ันมีอิทธิพลตอการจูงใจของบุคคลน้ันๆ ในแงอุตสาหกรรมบันเทิงใช

หลักการน้ีที่มีอิทธิพลตอคนดูเปนตัวเชื่อมธุรกิจทางวัฒนธรรมและความชื่นชอบของบุคคลตอสื่อ

น้ีสะทอนถึงการใชสื่อตัวน้ีเปนตัวสงผานขอมูลขาวสารไดอยางประสบความสําเร็จ ( McCracken, 

1989) ดารานักแสดงน้ันเปนสวนประกอบที่ทรงอิทธิพลมากในสื่อมวลชน พวกเขาสามารถสราง

กระแสตางๆ จากบทบาทที่ไดรับในภาพยนตรหรือโทรทัศน โดยแทจริงแลวดาราเปนเคร่ืองมือ

สําคัญในดานสื่อประชาสัมพันธ โฆษณาและรวมไปถึงงานเขียน (Macionis, 2007) 

  ทิลและชิมพ (Till and Shimp, 1998) กลาววา ความรูสึกของเราที่มีตอดาราน้ันจะถูก

คาดหวังใหรูสึกอยางเดียวกันกับสินคาแบรนดน้ันดวย ผานทฤษฎีความสัมพันธน้ี น่ีเปนสิ่งที่แสดง

ใหเห็นวา ทําไมสถานที่ทองเที่ยวตางๆ ถึงพยายามใชดาราหรือบุคคลมีชื่อเสียงในการ

ประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยวน้ันๆ ดังน้ันอาจกลาวไดวา ถาหากคุณเปนแฟนของ Monte Carlo 

พระเอกจากภาพยนตรเร่ือง James Bond พวกเขาอาจถูกกระตุนแลวสถานที่ถายภาพยนตรก็อาจ

กลายเปนทางเลือกหน่ึงในชวงวันหยุดของพวกเขาก็เปนได 
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ความรูเกี่ยวกับตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

 ขอมูลท่ัวไปของภาพยนตร  

  ภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช มีรายละเอียดดังน้ี (วิกิพีเดีย, 

2556) 

ผูกํากับ      หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล  

ผูอํานวยการสราง  หมอมกมลา ยุคล ณ อยุธยา และคุณากร เศรษฐี  

บทภาพยนตร    หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล  และดร. สุเนตร ชุตินธรานนท 

เพลงประกอบ   Richard Harvey 

กํากับภาพ    ณัฐวุฒิ กิตติคุณ  และStanislav Dorsic 

ตัดตอ      หมอมราชวงศ ปทมนัดดา ยุคล  

ผลิต      บริษัทพรอมมิตร โปรดักชั่น 

จัดจําหนาย    บริษัทสหมงคลฟลม  

วันที่เขาฉาย    องคประกันหงสา (ภาคแรก) 18 มกราคม พ.ศ. 2550  

     ประกาศอิสรภาพ (ภาคสอง) 15 กุมภาพันธ พ.ศ. 2550  

     ยุทธนาวี (ภาคสาม) 31 มีนาคม พ.ศ. 2554  

     ศึกนันทบุเรง (ภาคสี่) 11 สิงหาคม พ.ศ. 2554  

ความยาว    ภาคแรก: 134 นาที  

     ภาคสอง: 165 นาที  

  ภาคสาม: 148 นาที  

  ภาคสี่: 133 นาที  

งบประมาณ    700 ลานบาท  

สรางรายได    ภาคที่ 1 : 219.06 ลานบาท  

     ภาคที่ 2 : 216.87 ลานบาท  

     ภาคที่ 3 : 203.7 ลานบาท  

     ภาคที่ 4 : 135 ลานบาท            

 เน้ือเร่ืองยอ 

  สารานุกรมวิกิพีเดีย (2556) ไดอธิบายเกี่ยวกับเร่ืองยอของภาพยนตรเร่ือง ตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราช ไวดังน้ี  
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  ภาค 1 องคประกันหงสา เร่ิมต้ังแตสงครามชางเผือก ในป พ.ศ. 2107 ที่พระองคดํา 

หรือสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ซึ่งมีพระชันษาเพียง 9 พรรษา ตองเสด็จไปประทับยังหงสาวดีใน

ฐานะองคประกัน โดยพระเจาหงสาวดีบุเรงนองทรงรับเปนโอรสบุญธรรม ซึ่งในภาคน้ีจะได

เรียนรูเกร็ดประวัติศาสตรที่นาสนใจในชวงทรงพระเยาวและทรงใชชีวิตอยูในดินแดนพมา ทรง

พระผนวชเปนสามเณรอยูในสํานักของพระมหาเถรคันฉอง ที่ไดถวายความรูแดพระองคดําจนทรง

เจนจบทั้งดานศิลปวิทยาการแขนงตางๆ และยุทธศาสตรการรบตามตําราพิชัยสงคราม ฯลฯ และจบ

ภาคแรกในชวงที่ทรงหนีกลับอยุธยา 

 ภาค 2 ประกาศอิสรภาพ  หลังจากพระเจาหงสาวดีบุเรงนองสิ้นพระชนมในป        

พ.ศ. 2124 พระเจานันทบุเรงไดขึ้นเสวยราชสืบตอและไดสถาปนามังสามเกียดขึ้นเปนรัชทายาท

ครองตําแหนงมหาอุปราชาแหงราชอาณาจักรหงสาวดี เมื่อแผนดินหงสามีอันตองผลัดมือมาอยูใน

ปกครองของพระเจานันทบุเรง สัมพันธไมตรีระหวางอยุธยาและหงสาวดีก็เร่ิมสั่นคลอน ดวย      

พระเจาหงสาวดีพระองคใหมมิไดวางพระทัยในสมเด็จพระนเรศวร และสมเด็จพระนเรศวรเองก็

หาไดเคารพยําเกรงในบุญบารมี ของพระเจาแผนดินพมารามัญเชนกาลกอน มิเพียงเทาน้ัน สมเด็จ

พระนเรศวรยังไดทรงแสดงพระปรีชาสามารถใหเปนที่ปรากฏคร่ันคราม ดังคราวนํากําลังทํา

ยุทธนาวีกับพระยาจีนจันตุและศึกเมืองคังเปนอาทิ พระเจานันทบุเรงทรงเกรงวาสืบไปเบื้องหนา

สมเด็จพระนเรศวร จะเปนภัยตอพระราชวงศแลแผนดินหงสา จึงหาเหตุวางกลศึก หมายจะปลง

พระชนมสมเด็จพระนเรศวรเสียที่เมืองแครง แตพระมหาเถรคันฉองพระราชครูลอบนําแผน

ประทุษราย น้ันมาแจงใหศิษยรักไดรูความ สมเด็จพระนเรศวรจึงถือเปนเหตุประกาศเอกราช ตัด

สัมพันธไมตรีกับหงสาวดี แลกวาดตอนครัวมอญครัวไทยขามแมนํ้าสะโตงกลับคืนพระนคร 

  ภาค 3 ยุทธนาวี  คือ ศึกทุงบางแกว เพราะหลังจากพระเจานันทบุเรงทรงทราบวา 

สมเด็จพระนเรศวรประกาศอิสรภาพที่เมืองแครง และไดเกณฑชาวไทยใหญหลบหนีราชภัย

กลับไปยัง อโยธยา พระองคจึงไดสั่งใหนรธาเมงสอและพระยาพะสิมรวบรวมไพรพลเขาตีอโยธยา 

ดวยหมายพระทัยวาจะสามารถบดขยี้อโยธยาลงไดอยางงายดาย เพราะศึกคร้ังน้ีคงเกินกําลังพระ

นเรศผูยังเยาวพระชันษา แตการณกลับหาเปนเชนน้ันไม พระนเรศวรทรงแสดงใหเห็นถึงพระ

อัจฉริยภาพในดานการรบ พระองคทรงวางแผนรับศึกอยางรอบคอบ แมทหารของพระองคจะนอย

กวามาก แตก็ทรงสรรหายุทธวิธีการรบที่จะชนะฝายศัตรูที่มีกําลังเหนือกวาได และเปนกลยุทธที่จะ

ทําใหสูญเสียไพรพลฝายอโยธยานอยที่สุด 

  ภาค 4 ศึกนันทบุเรง  ในปพ.ศ. 2127 เปนศึกใหญ ไพรพลพมารามัญที่ยกมารวมแลว 

ไมตํ่ากวา 240,000 คน สมเด็จพระนเรศจึงทรงใชพระนครศรีอยุธยาเปนชัยภูมิรับศึก ดวยทรงเห็น
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วาเปนตอดานที่ต้ัง และเมื่อทัพขาศึกเขาเหยียบชานพระนครก็ทรงใชยุทธวิธีต้ังรับในเชิงรุก ผสาน

กลศึกการรบที่แหวกจารีตของพระองคในหลายคราว ไมวาจะเปนการนําทัพเรือนหมื่นคาบ       

พระแสงดาบขึ้นหักคายพมา หรือเมื่อตองสัประยุทธกับคูปรับเกา “ลักไวทํามู” ผูมีเพลงรบเปนเลิศ 

โดยฝายพมาใชกลพยุหะ “ฉนาง” ที่แฝงความพลิกแพลงอัศจรรยดวยการประสานกําลังทหารดาบ

ด้ังและหอกใหญเปนพิชัยยุทธ เพื่อลมทัพพมาและลอมจับพระนเรศ 

  โรงถายทําภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  

   สารานุกรมวิกิพีเดีย (2556)  อธิบายถึง  สถานที่ถายทําภาพยนตรตํานานสมเด็จ         

พระนเรศวรมหาราชไดใชระยะเวลากอสรางกวา 4 ป ภายใตการบริหารจัดการของ พรอมมิตร 

ฟลม สตูดิโอ ต้ังอยูบนพื้นที่กวา 1,500 ไร ในบริเวณกองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห จังหวัด

กาญจนบุรี กอสรางดวยงบประมาณกวา 700 ลานบาท มีการศึกษาคนควาขอมูลประมาณ 6 ป ไดมี

การออกแบบและบรรจงสรางทางสถาปตยกรรมและศิลปกรรมที่ผูเขาชมสามารถเดินเที่ยวชม

สถานที่การถายทําภาพยนตร รวมถึงการรวมกิจกรรมสนุกๆ และนาประทับใจได 

  บริเวณโรงถายจะแบงเปน 11 จุด โดยเดินวนรอบเปนวงกลมรอบพื้นที่ จุดที่ 1 จุด

ตอนรับนักทองเที่ยว จุดที่ 2 บริเวณวัดมหาเถรคันฉอง จุดที่ 3 กําแพงเมืองหงสาวดี จุดที่ 4 

นิทรรศการภาพถาย จุดที่ 5 สีหสาสนบัลลังก จุดที่ 6 คุกใตดิน จุดที่ 7 พระที่น่ังสรรเพชรปราสาท 

จุดที่ 8 กิจกรรมขี่ชาง มา น่ังเกวียน จุดที่ 9 ทองพระโรงหงสาวดี จุดที่ 10 โรงเก็บอุปกรณประกอบ

ฉาก จุดที่ 11 จุดจําหนายสินคาของที่ระลึก โดยจะมีวิทยากรประจําจุดตางๆ  มีจอพลาสมาบรรยาย

ประวัติศาสตรภูมิหลังอธิบายฉากในการถายทําภาพยนตร  นอกจากน้ีนักทองเที่ยวยังสามารถรวม

กิจกรรมสนุกตาง ๆ  อาทิ  การแตงกายชุดประวัติศาสตร  ขี่มา  ขี่ชาง  น่ังเกวียน  และมีจุดจําหนาย

สินคาของที่ระลึกสําหรับนักทองเที่ยว   

  จุดที่มีกิจกรรมตางๆ คือ จะใหนักทองเที่ยวไดรวมกิจกรรมทั้งชาง มา หรือ เกวียน

เทียมวัว ใหเลือกขี่ เปนวิธีเดินทางไปยังทองพระโรงหงสาวดีฝายใน คาบริการก็ตัวละ 300 บาท มา

ขี่ได 1 คน เปนมานักแสดง ชางน่ังได 2 คน ถาเปนเกวียนน่ังไดไมเกิน 4 คน และก็มีรถกอลฟ

ใหบริการ น่ังสบาย ๆ โดยน่ังรถผานคู กําแพงประตู หอรบ ฝายโยเดีย ผานหมูบานจําลอง มีทั้งบาน

ไพร เศรษฐี และจุดจําหนายสินคาของที่ระลึกสงทายตามธรรมเนียมที่ตองมาเลือกซื้อของติดมือ

กลับบาน นอกจากดีวีดี ซีดีภาพยนตรแลวยังมีหนังสือที่ทานมุย หมอมเจาชาตรีเฉลิม ยุคล         

ทรงประพันธถึงเบื้องหลังของการตามรอยแกะหลักฐาน รวบรวมขอมูลเพื่อประมวลใหภาพยนตร

เกิดเปนรูปธรรมอยูบนพื้นฐานของความเปนจริงจากทั้งหลักฐานทั้งหมด ไมวาจะเปนเอกสารการ
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วิเคราะห การอางอิงของนักวิชาการจากหลากหลายสาขา รวมทั้งการเดินทางตามรอยเขาถึงที่เกิด

เหตุ นอกจากน้ียังมีสารคดีที่สรางความเขาใจกอนดูภาพยนตรจําหนายอีกดวย  

  พระราชประวัติของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  

 สมเด็จกรมพระยาดํารงราชานุภาพ  (2546) อธิบายถึงพระราชประวัติของสมเด็จ      

พระนเรศวรมหาราชวา สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเสด็จพระราชสมภพที่เมืองพิษณุโลกเมื่อปเถาะ 

พ.ศ. 2098 ทรงพระนามเดิมวา พระองคดํา ทรงเปนพระราชโอรสของ สมเด็จพระมหาธรรม

ราชาธิราช พระเจาแผนดินราชวงศสุโขทัยองคแรกที่ครองกรุงศรีอยุธยา และ พระวิสุทธิกษัตรี 

พระราชธิดาของสมเด็จพระศรีสุริโยทัยและสมเด็จพระมหาจักรพรรดิ ทรงมีพระเชษฐภคิณีคือ      

พระสุพรรณกัลยา และทรงมีพระอนุชาคือสมเด็จพระเอกาทศรถ (องคขาว) ดังน้ันพระองคจึงทรง

ถือเปนพระราชนัดดาของสมเด็จพระศรีสุริโยทัย 

  ตลอดระยะเวลาในวัยเยาวของสมเด็จพระนเรศวรทรงใชชีวิตอยูในพระราชวังจันทน 

เมืองพิษณุโลก จนกระทั่งมีพระชันษาได 8 ขวบก็เกิดศึกหงสาวดี โดยที่พระเจาบุเรงนองขอ

ชางเผือกเพื่อหาเหตุเพราะถือกันวาชางเผือกน้ันเปนคูบารมีของพระเจาแผนดิน สมเด็จพระมหา

จักรพรรดิทรงพระราชดําริวา ถึงใหชางเผือกก็ไมคุมภัยไดเปนแตจะเสียพระเกียรติเพิ่มขึ้นจึงไม

ยอมใหชางเผือก พระเจาบุเรงนองจึงยกกองทัพมาตีเมืองไทยเมื่อ พ.ศ. 2106 พมาไดเปรียบไทยกวา

คร้ังกอน เหตุผลประการแรกคือ พระเจาบุเรงนองมีกําลังไพรพลมากกวาไทยมาก ประการที่สอง

คือ เมื่อคร้ังพระเจาตะเบงชเวต้ียกทัพมามีความลําบากดวยเร่ืองการหาเสบียงอาหารสําหรับกองทัพ 

แตคร้ังน้ีไดเมืองเชียงใหมเปนเมืองขึ้นสงเสบียงลงมาทางเรือจนเพียงพอไมขัดสน ประการสุดทาย

คือ พระเจาบุเรงนองเคยเขารวมในกองทัพพมาคร้ังกอน ไดรูเห็นถึงภูมิลําเนาและกําลังไพรพลของ

ไทย แลวเห็นตระหนักวาจะยกทัพตรงมาตีพระนครศรีอยุธยาทางดานเจดีย 3 องคเหมือนคร้ังกอน

จะเอาชัยชนะไมได คร้ังน้ีจึงเปลี่ยนกระบวนศึกยกกองทัพเขามาทางดานแมละเมา (ปจจุบันเรียกวา 

ดานแมสอด) หมายเอากําลังมากเขาตีหัวเมืองเหนือตัดกําลังที่จะชวยราชธานีเสียกอน แลวจึงลงมา

ดีพระนครศรีอยุธยาจากทางดานเหนือ พระเจาบุเรงนองตีเมืองกําแพงเพชรไดอยางงายดายเพราะ

ฝายไทยคิดวากองทัพหงสาวดีจะยกทัพเขามาทางดานพระเจดีย 3 องคเหมือนคร้ังกอนการ

ตระเตรียมกําลังจึงไมพรักพรอม  

  กองทัพที่พระเจาบุเรงนองยกมาคร้ังน้ันจัดเปนทัพกษัตริย 5 ทัพ ซึ่งอาจจะแยกไปรบ 

ณ ที่ตางๆ กันไดโดยลําพัง พระมหาธรรมราชาต้ังตอสู ณ เมืองพิษณุโลกอยางเขมแข็ง ขาศึกจะตี

หักเอาเมืองไมไดก็ต้ังลอมเมืองไวจนในเมืองสิ้นเสบียงอาหารและเผอิญเกิดโรคทรพิษขึ้นดวยทํา

ใหพระมหาธรรมราชาตองรับแพยอมออนนอมตอขาศึก 
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  สมเด็จพระมหาจักรพรรดิตรัสปรึกษาขาราชการเห็นวาไมมีทางที่จะเอาชัยชนะขาศึก

ไดแลวควรยอมเปนไมตรีเสียโดยดี ถึงแมวาจะตองเสียสินไหมบาง ดีกวาใหขาศึกผลาญบานเมือง 

ดังน้ันจึงรับเปนไมตรีคือ ยอมแพแตโดยดี ขอความที่ตกลงกันเมื่อทําสัญญาเลิกสงครามคร้ังน้ัน ขอ

ชางเผือก 4 ชาง ขอตัวพระราเมศวร พระยาจักรี พระสุนทรสงคราม และตรัสขอสมเด็จพระนเรศวร

ตอพระมหาธรรมราชาวาจะเอาไปเลี้ยงเปนราชบุตรบุญธรรม สมเด็จพระนเรศวรจึงตองเสด็จ

ออกไปอยูเมืองหงสาวดีเมื่อพระชันษาได 9 ขวบ นอกจากพระองคแลวยังมีองคประกันจากเมือง 

อ่ืน ๆ ที่เปนเมืองขึ้นของกรุงหงสาวดีเปนจํานวนมาก พระเจาบุเรงนองทรงใหเหลาองคประกัน

ไดรับการเลี้ยงดูและการศึกษาเปนอยางดี  

  พระนเรศวรทรงใชเวลา 8 ปเต็มในหงสาวดี ศึกษายุทธศาสตรของพมา พระองคทรง

ศึกษาวิชาศิลปศาสตร และวิชาพิชัยสงคราม ทรงนิยมในวิชาการรบทัพจับศึก พระองคทรงมี

โอกาสศึกษา ทั้งภายในราชสํานักไทย และราชสํานักพมา มอญ และไดทราบยุทธวิธีของ

ชาวตางชาติตาง ๆ ที่มารวมกันอยูในกรุงหงสาวดีเปนอยางดี เชน ชาวโปรตุเกส สเปน หรือชาว

พมาเอง ทรงนําหลักวิชามาประยุกตใชใหเหมาะกับเหตุการณ และสภาพแวดลอมในการทําศึกได

เปนเลิศ ดังเห็นไดจากการสงครามทุกคร้ังของพระองค ยุทธวิธีที่ทรงใช ไดแก การใชคนจํานวน

นอยเอาชนะคนจํานวนมาก และยุทธวิธีการรบแบบกองโจร พระองคทรงนํามาใชกอนจอมทัพที่

เลื่องชื่อในยุโรป นอกจากน้ัน หลักการสงครามที่เปนที่ยอมรับอยางกวางขวางในปจจุบัน เชน การ

ดํารงความมุงหมาย หลักการรุก การออมกําลัง และการรวมกําลัง การดําเนินกลยุทธ ความเด็ดขาด

ในการบังคับบัญชา การระวังปองกัน การจูโจม ฯลฯ พระองคก็ทรงนํามาใชอยางเชี่ยวชาญ และ

ประสบผลสําเร็จอยางงดงามมาโดยตลอด เน่ืองจากการที่พระองคมีชีวิตอยูในฐานะองคประกันทํา

ใหทรงมีความกดดันสูงจากมังกะยอชวา (พระราชโอรสในพระเจานันทบุเรง) จึงทรงมีแรงผลักดัน

ที่จะกอบกูอิสรภาพใหกับบานเมืองของพระองค เชน จากการชนไกของพระองคกับมังกะยอชวา 

เปนตน รวมทั้งการเหยียดหยามวาเปนเชลย จากพวกพมาดวย 

  นับต้ังแตสมเด็จพระนเรศวรประกาศอิสรภาพเปนตนมา หงสาวดีไดเพียรสงกองทัพ

เขามาหลายคร้ัง แตก็ถูกกองทัพกรุงศรีอยุธยาตีแตกพายไปทุกคร้ัง เมื่อสมเด็จพระมหาธรรมราชา 

เสด็จสวรรคต เมื่อป พ.ศ. 2133 พระองคไดเสด็จขึ้นครองราชยเมื่อวันอาทิตยที่ 29 กรกฎาคม       

พ.ศ. 2133 เมื่อพระชนมายุได 35 พรรษา ทรงพระนามวา สมเด็จพระนเรศวร หรือสมเด็จพระสรร

เพชญที่ 2 และโปรดเกลา ฯ ใหพระเอกาทศรถ พระอนุชา ขึ้นเปนพระมหาอุปราช แตมีศักด์ิเสมอ

พระมหากษัตริยอีกพระองคหน่ึง 
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  ตลอดรัชสมัยของพระองคทรงกอบกูกรุงศรีอยุธยาจากหงสาวดี และไดทําสงคราม

กับอริราชศัตรูทั้งพมาและเขมร จนราชอาณาจักรไทยเปนปกแผนมั่นคง ขยายพระราชอาณาเขต

ออกไปอยางกวางใหญไพศาลกวาคร้ังใดในอดีตที่ผานมา งานสงครามในรัชสมัยของพระองค      

ทั้งในดินแดนไทยและดินแดนขาศึก ไดชัยชนะทุกคร้ัง ทรงมีพระปรีชาสามารถในการนําทัพ     

ทรงริเร่ิมนํายุทธวิธีแบบใหมมาใชในการทําสงคราม และเปลี่ยนแนวความคิดจากการต้ังรับมาเปน

การรุก และริเร่ิมการใชวิธีรบนอกแบบ  

งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

งานวิจัยภายในประเทศ 

ทรงพล วงษคนดี (2543) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง

บางระจัน และปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม  ผลการวิจัยพบวากระแสนิยม

ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ถูกจุดขึ้นโดยฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธของฟลมบางกอก ซึ่ง

ไดวางแผนในการประสานความรวมมือกับพันธมิตรประกอบดวย โรงภาพยนตร องคกรธุรกิจ 

สื่อมวลชน และองคกรที่ดําเนินกิจกรรมสาธารณประโยชน ทําใหเกิดประสิทธิภาพใน

กระบวนการทําประชาสัมพันธภาพยนตร เร่ืองบางระจัน ปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยม

ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ประกอบดวยปจจัยภายในและปจจัยภายนอกภาพยนตร ปจจัยภายใน

ประกอบดวย ปจจัยหลัก ไดแก การนําเสนอภาพที่นาต่ืนตาต่ืนใจ และปจจัยเสริม ไดแก เน้ือหาที่

เปนที่รูจักกันอยางแพรหลาย สวนปจจัยภายนอก ประกอบดวยปจจัยหลัก ไดแก การวางแผน

การตลาดและกลยุทธการประชาสัมพันธ สวนปจจัยเสริม ไดแก สื่อมวลชนและบริบททางสังคม 

 สาลิน ต้ังชูรัตน (2545) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ความคิดเห็นเกี่ยวกับอิทธิพลของภาพยนตร

ประวัติศาสตรที่มีผลตอความสนใจประวัติศาสตรไทยของเยาวชนไทยในเขตกรุงเทพมหานคร

กรณีศึกษาภาพยนตรเร่ืองสุริโยไท ผลการศึกษาพบวา เยาวชนสวนใหญชอบชมภาพยนตรใน      

โรงภาพยนตรและมีความเห็นวาทําใหไดรับสาระความรูที่เปนประโยชนและความเพลิดเพลิน 

สาเหตุที่เลือกชมภาพยนตรเร่ืองสุริโยไทคือ เชื่อวาภาพยนตรเร่ืองน้ีเปนภาพยนตรที่มีคุณภาพ และ

มีความสนใจเร่ืองราวของภาพยนตรที่เกี่ยวของกับประวัติศาสตร หลักจากรับชมแลวผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญมีความชื่นชอบในภาพยนตรเร่ืองน้ีเพราะใหความรูเกี่ยวกับเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตร และทําใหเขาใจประวัติศาสตรมากขึ้น ดานความคิดเห็นตอประวัติศาสตรของ

เยาวชน พบวา กลุมตัวอยางเห็นความสําคัญของประวัติศาสตรและการรูประวัติศาสตรระดับสูง 

เห็นวาควรภูมิใจในความเปนไทย ใหความสําคัญกับการเรียนรูวิชาประวัติศาสตรไทย และควรมี

ความรูเกี่ยวกับประวัติศาสตรไทย ดานความคิดเห็นเกี่ยวกับการรับรูการนําเสนอเน้ือหาของ
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ภาพยนตร พบวา มีการรับรูเน้ือหาของภาพยนตรในระดับสูง โดยเห็นวาภาพยนตรแสดงใหเห็นถึง

ความภูมิใจในความเปนไทย ความกลาหาญ การรวมมือรวมใจของคนในชาติเพื่อปกปองแผนดิน

ไทย การเทิดทูนองคพระมหากษัตริย และความรักชาติบานเมือง ตามลําดับ  ดานความคิดเห็น

เกี่ยวกับอิทธิพลของภาพยนตรประวัติศาสตรที่มีตอความสนใจประวัติศาสตรของเยาวชน พบวา 

ภาพยนตรมีบทบาทตอความสนใจประวัติศาสตรในระดับสูงทั้งหมด คือ หลังจากไดรับชม

ภาพยนตรแลวผูตอบแบบสอบถามเห็นวาควรมีการสรางภาพยนตรที่มีขอเท็จจริงเกี่ยวกับ

ประวัติศาสตรไทยและสอดแทรกความรูขอเท็จจริงอ่ืนๆ เพื่อประโยชนและความบันเทิง ควรมีการ

นําภาพยนตรมาเปนสื่อการเรียนการสอนวิชาประวัติศาสตร เยาวชนเกิดความอยากรูขอเท็จจริงทาง

ประวัติศาสตรทั้งที่นําเสนอในภาพยนตรมากขึ้นรวมถึงประวัติศาสตรสมัยอ่ืนๆ นอกเหนือจาก

ภาพยนตรมากขึ้น 

สิรฎา เกตุเอ่ียม (2545) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ปจจัยการสื่อสารการตลาดที่มีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตรไทย ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลคอนขางมากตอ

พฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตรไทยไดแก ปจจัยดานองคประกอบภาพยนตรและปจจัยดาน

โฆษณา ปจจัยดานองคประกอบภาพยนตรที่มีอิทธิพลมากที่สุดไดแกความแปลกใหมของ

ภาพยนตร ปจจัยดานโฆษณาไดแกตัวอยางภาพยนตรในโรงภาพยนตร ปจจัยดานประชาสัมพันธ

ไดแกตัวอยางภาพยนตรทางโทรทัศน ปจจัยดานการสงเสริมการขายไดแก การแจกของแถมเมื่อ  

ซื้อบัตรชมภาพยนตร ปจจัยบุคคลไดแก คําแนะนําจากเพื่อน ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชม

ภาพยนตรไทยเฉลี่ย 3-4 เร่ืองตอป เหตุผลในการชมภาพยนตรคือเพื่อความบันเทิง 

วัฒนา คงวิทยาถาวร (2546) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง บทบาทของนิตยสารภาพยนตรที่มีตอ

พฤติกรรมการชมภาพยนตรของประชาชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา ประชาชนที่

เขาชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรสวนใหญมีอายุ 18-27 ป เปนนักศึกษาระดับปริญญาตรี มีรายได

ตํ่ากวา 10,000 บาทตอเดือน โดยไปชมภาพยนตรเดือนละ 3 คร้ัง ซึ่งเปนภาพยนตรตะวันตกเฉลี่ย

เดือนละ 2 คร้ังและเปนภาพยนตรไทยเฉลี่ยเดือนละ 1 คร้ัง ผูเขาชมภาพยนตรรอยละ 55.6 เคย

เปดรับนิตยสารภาพยนตรมากอนเฉลี่ยเดือนละคร้ัง โดยมีความสนใจเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองใหม  

ผูกํากับ ทีมงานผูสราง รองลงมาคือดารานักแสดง และเทคนิคการสราง ตามลําดับ เน้ือหาที่เปดรับ

สวนใหญผูอานจะนําไปใชในการสนทนากับเพื่อนมากที่สุด และเพื่อความเพลิดเพลิน คลายเครียด 

ฆาเวลา และกอนตัดสินใจซื้อจะใหความสําคัญกับภาพประกอบที่สวยงาม การออกแบบรูปเลมที่

นาสนใจ ความหลากหลายของเน้ือหา และนิยมสะสมของที่ระลึกที่ทางนิตยสารแถมมา 
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ทศพล ชื่นอุปการนันท ( 2549) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง แนวทางการจัดการ การทองเที่ยว

เชิงประวัติศาสตร เมืองเกาลพบุรีอยางยั่งยืน โดยผลการวิจัยพบวา แหลงทองเที่ยวที่มีความสําคัญ

ในระดับสูงเปนกลุมที่มีนักทองเที่ยวมาเยี่ยมชมมากกวา โดยเปนแหลงทองเที่ยวที่นิยมรูจักกันดีอยู

แลว เชนพระปรางคสามยอด พระนารายณราชนิเวศน ศาลพระกาฬ  แนวทางการจัดการการ

ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรเมืองเกาลพบุรีอยางยั่งยืน สามารถแบงออกเปน 4 แนวทาง ไดแก 1) 

แนวทางการจัดการดานทรัพยากรการทองเที่ยวและสิ่งแวดลอม เนนการพัฒนาแหลงทองเที่ยวโดย

การบูรณะปรับปรุงเพื่อคงรักษาสภาพไวใหดีที่สุด 2) แนวทางการสงเสริมทางการตลาดและบริการ

โดยการประชาสัมพันธ รวมทั้งกิจกรรมตางๆเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยว 3) แนวทางการสงเสริมการมี

สวนรวมของชุมชน โดยสนับสนุนใหประชาชนเขามามีสวนรวมในกระบวนการพัฒนาทั้งใน

ภาครัฐและเอกชน 4) แนวทางการจัดการโครงสรางพื้นฐานและบริการทองเที่ยว จัดระบบ

สาธารณูปโภค สาธารณูปการแกนักทองเที่ยว พรอมระบบขนสงที่มีประสิทธิภาพเพื่อเชื่อมโยงกับ

แหลงพื้นที่ทองเที่ยวอ่ืนๆ จากแนวทางการพัฒนาดังกลาวจะกอใหเกิดการอนุรักษพื้นที่ทองเที่ยว 

เอกลักษณ และคุณคาของเมืองเกาลพบุรีไว เพื่อกระตุนใหประชาชนในพื้นที่เกิดความตระหนัก 

ความหวงแหนตอทรัพยากรที่ตนมีอยูเพื่อนําไปสูการพัฒนาการทองเที่ยวอยางยั่งยืน                  

รังสิวุฒิ ทับทิมทอง ( 2549) ไดศึกษาเร่ือง  การสื่อสารเพื่อถายทอดความรูและ

อุดมการณชาตินิยมสูคนรุนใหมผานละครวิทยุอิงประวัติศาสตรคณะรังสิมันต  ผลการศึกษาพบวา  

การผลิตละครวิทยุอิงประวัติศาสตรเพื่อนําเสนอเร่ืองราวในอดีต ไดรับสาระความรูเกี่ยวกับ

วีรกรรมและความกลาหาญของบรรพบุรุษไทย เหตุการณที่สําคัญทางประวัติศาสตร จารีตประเพณี

และวัฒนธรรมไทย วิถีชีวิตความเปนอยูแบบสังคมไทย สภาพบานเมืองไทย เกร็ดการศึกสงคราม 

แนวคิดเกี่ยวกับการสํานึกบุญคุณของบรรพบุรุษและแผนดินไทย ความเสียสละและบําเพ็ญตนเพื่อ

ประโยชนของชาติ ความสามัคคีของคนในชาติ การรูจักรักษามรดกของชาติที่สืบทอดกันมา ควบคู

ไปกับไดรับความสนุกสนานบันเทิง ที่จะปลูกฝงจิตสํานึกของความรักชาติรักแผนดิน ใหเกิดกับ

ประชาชนชาวไทย โดยเฉพาะเด็กรุนใหมๆ ที่กําลังไปตามกระแสวัฒนธรรมของตะวันตก  

อินทิรา ศรีชมภู (2549) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ภาพยนตรโฆษณาในโรงภาพยนตรกับการ

ตัดสินใจซื้อสินคาและบริการของวัยรุนในเขตบางกะป ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางเปนเพศชาย

และหญิง มีอายุระหวาง 21-24 ป กําลังศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี มีสถานภาพโสด มีรายไดเฉลี่ย

ตอเดือน 3,001 - 5,000 บาท โดยชมภาพยนตรเดือนละ 1 คร้ัง ปจจัยที่มีความสําคัญตอกลุมตัวอยาง

ในการใชบริการในโรงภาพยนตรคือ อยูใกลสถานศึกษา ที่ทํางาน หรือที่อยูอาศัย และจะไปชม

ภาพยนตรกับเพื่อนมากที่สุด องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทางเทคนิคการนําเสนอ รูปแบบ 

และเน้ือหาที่แตกตางกันน้ันทําใหวัยรุนตัดสินใจซื้อสินคาและบริการแตกตางกันตามลักษณะเพศ 
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อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือน ดานการจดจําและความคิดเห็นตอภาพยนตร

โฆษณาของวัยรุนแตกตางกันไปตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดตอเดือนจึงมีผลตอ

การตัดสินใจซื้อสินคาและบริการที่แตกตางกัน 

ธนธรณ ฤทธิ์ถกล ( 2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง การประกอบสรางความหมายใน

ภาพยนตรอิงประวัติศาสตร "ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช"  มีจุดประสงค เพื่อถายทอด

ประวัติศาสตรของชาติและกระตุนใหคนไทยในปจจุบันหันมาสนใจและเรียนรูรากเหงาของตนเอง 

ผานทางเน้ือหาภาพยนตรที่เกิดจากกระบวนการผสมผสาน ระหวางขอเท็จจริงทางประวัติศาสตร

กับจินตนาการของผูสรางภาพยนตร โดยคํานึงถึงความสมบูรณ สมจริง และอรรถรสของ

ภาพยนตรเปนหลัก ผลการวิจัยแสดงใหเห็นถึง แนวความคิดในภาพรวมในการประกอบสราง

ความหมายที่เนนย้ําใหเห็นถึงความสําคัญของความหมายของคําวา อิสรภาพ  โดยนําเสนอใหเห็น

ถึงสาเหตุและผลจากการสูญเสียอิสรภาพ รวมถึงความหวังของผูสูญเสียอิสรภาพที่จะกอบกู

อิสรภาพคืนมา ในภาคสอง เนนการสื่อความหมายคําวาการกอบกูอิสรภาพ  ซึ่งกวาจะไดมาจะตอง

อาศัยการรวบรวมกําลังผูคน การมีผูนําที่เหมาะสม ทั้งสติปญญาความสามารถ และคุณงามความดี

ในการสรางศรัทธาแกผูคน รวมถึงจังหวะเวลาที่เหมาะสม และความพากเพียรพยายามอยางหนัก 

นราธิป จุยจิตต ( 2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ภาพยนตรตัวอยางกับการตัดสินใจชมของ

ผูชม ผลการวิจัยพบวา อายุ อาชีพ รายได จํานวนคร้ังที่ชมภาพยนตร และการชมภาพยนตรตัวอยาง

จากสื่อที่แตกตางกัน มีผลตอผูชมในการตัดสินใจชมภาพยนตรแตกตางกัน จํานวนคร้ังที่เห็น

ภาพยนตรตัวอยางเร่ืองเดียวกัน ฉาก ขอความ การนําเสนอภาพ และสิ่งที่ผูชมจดจําจากภาพยนตร

ตัวอยางแตกตางกัน ทําใหผูชมตัดสินใจชมภาพยนตรแตกตางกัน และสุดทายองคประกอบ

ภาพยนตรตัวอยาง ดานการนําเสนอประกอบดานแสง เสียง และบทบาทผูกํากับการแสดงแตกตาง

กันมีผลตอการตัดสินใจชมภาพยนตรแตกตางกัน โดยองคประกอบดานแสงและเสียงที่สมจริงใน

ภาพยนตรตัวอยาง จะทําใหภาพยนตรมีความนาสนใจและเกิดสุนทรียภาพชวนใหติดตาม

รายละเอียดของภาพยนตร และการนําเสนอบทบาทของผูกํากับจะเปนสวนเสริมใหเกิดความ

เชื่อมั่นในฝมือการกํากับการแสดง จึงเปนองคประกอบที่ทําใหผูชมตัดสินใจชมภาพยนตรจาก

ภาพยนตรตัวอยาง 

 สุภินันท เปานิล (2551) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง ภาพยนตรโฆษณาของ บริษัท ไทยประกัน

ชีวิต จํากัด มีผลตอการตัดสินใจซื้อประกันชีวิตของผูชมในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา 

เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพ รายไดตอเดือน และจํานวนสมาชิกในครอบครัวมีผลตอ

การตัดสินใจซื้อประกันชีวิตของผูชม การนําเสนอภาพยนตรโฆษณาในลักษณะที่นาสนใจ เน้ือหา
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ที่นาเชื่อถือ ความเหมาะสมของภาพกราฟฟก ความเหมาะสมของความยาวของภาพยนตรโฆษณา

และแสง สี เสียงที่ใชทั้งหมดมีผลตอการตัดสินใจของผูชม สรุปภาพรวมทั้งหมดมีความสัมพันธใน

เชิงบวก อันไดแก การโฆษณาผานสื่อตางๆ รองลงมาคือ บทบาทของผูแสดง และลําดับสุดทาย

สโลแกนของโฆษณา อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 

  กฤษณวรรณ วรมิศร (2553) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง การเปดรับสื่อกับการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตางประเทศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางสวน

ใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 23-30 ป มีสถานภาพโสด มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ปจจัยดานแหลง

ทองเที่ยวที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไดแก 1)แหลงทางธรรมชาติที่สวยงาม เชน ภูเขา ทะเล 2)

แหลงทองเที่ยวที่มีความโดดเดนทางวัฒนธรรม เชน วิถีชีวิต โบราณสถาน ศิลปะ ประวัติศาสตร 3)

แหลงทองเที่ยวที่มีภูมิอากาศแตกตางจากชีวิตประจําวัน เชน ทะเลทราย หิมะตก ปจจัยที่มีสวนชวย

ในการตัดสินใจใหเดินทางไปทองเที่ยวตางประเทศ 3 อันดับแรก ไดแก 1)ที่พักสะดวกหรือ

สวยงาม 2)การเขาถึงแหลงทองเที่ยวไดอยางสะดวก 3)เจาบานมีการตอนรับอยางอบอุน สรางความ

ประทับใจ 

นพเกลา ยิ้มสถาน  (2553) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง อิทธิพลสื่อที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม ผลการวิจัยพบวา  นักทองเที่ยวกลุม

ตัวอยางที่เขามาทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดเชียงใหมรอยละ 56 เปนเพศหญิง มีอายุเฉลี่ย 34 

ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา ประเภทของสื่อที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมที่จังหวัดเชียงใหมมากที่สุดคือ สื่อบุคคล และสื่อที่มีอิทธิพลนอยที่สุดคือ 

หนังสือพิมพ เหตุผลที่ตัดสินใจมาทองเที่ยวคือ การชื่นชอบเปนการสวนตัว เดินทางสะดวกและ

ไดรับการจูงใจจากเพื่อนและญาติ ปจจัยการสื่อสารทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จังหวัดเชียงใหม เรียงตามลําดับไดแก 1)  การเขาถึงสถานที่ 2)  คาใชจาย       

3) ความชอบสวนบุคคล 4)  การคมนาคมสะดวก 5)  กิจกรรมที่สรางสรรค 6)  อิทธิพลจากสื่อ      

รอบขาง 7) การแสดงความเปนเอกลักษณของทองถิ่น 8) คานิยมและความเชื่อ 

พิชาวีร ศักด์ิทวีพิชากุล  (2554) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง  ทัศนคติ พฤติกรรมการตัดสินใจ

ทองเที่ยวภายในประเทศไทยของประชาชนในกรุงเทพมหานคร  ผลการวิจัยพบวา  กลุมตัวอยาง

สวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 20-30 ป สําเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพ

เปนพนักงานเอกชน มีรายไดมากกวา 25,000 บาท มีวัตถุประสงคเดินทางทองเที่ยวในประเทศเพื่อ

ความเพลิดเพลินมากที่สุด ผูมีอํานาจในการตัดสินใจเดินทางทองเที่ยวในประเทศคือ ตนเอง 

รองลงมาคือ เพื่อน ประเภทแหลงทองเที่ยวภายในประเทศที่ชื่นชอบคือ แหลงธรรมชาติ รองลงมา
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คือ แหลงศิลปวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตความเปนอยู ปจจัยที่มีผลมากที่สุดตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศไทย ไดแก 1)  ดานสถานที่และสิ่งอํานวยความสะดวก( product) 2) ดานขอมูล

ขาวสารและการเขาถึงแหลงทองเที่ยว( place) 3) ดานการสงเสริมการทองเที่ยว (promotion) 4) ดาน

คาใชจาย (price) ตามลําดับ การศึกษาคร้ังน้ีแสดงใหเห็นวา 1)  ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่มี

เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีพฤติกรรมการตัดสินใจ

ทองเที่ยวในประเทศไทยแตกตางกัน 2)  ประชาชนในกรุงเทพมหานครที่มีเพศ ระดับการศึกษา 

อาชีพ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในประเทศไทย

แตกตางกัน 

งานวิจัยตางประเทศ 

โบแลนและวิลเลียม ( Bolan and Williams, 2008) ไดศึกษาเร่ือง บทบาทของ

ภาพลักษณของสถานที่ทองเที่ยวตอการสงเสริมการขาย: อิทธิพลของภาพยนตรที่มีตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวของผูบริโภค ผลการวิจัยพบวา ภาพลักษณของสถานที่ทองเที่ยวที่ไดรับจากการ

ชมภาพยนตรน้ันมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูชมภาพยนตร ดังน้ันผูบริโภคที่ไดรับชม

ภาพยนตรมีแนวโนมที่จะเลือกไปทองเที่ยวตามสถานที่ที่ไดเห็นจากภาพยนตร หรืออาจกลาวได

อีกนัยหน่ึงวา ภาพยนตรมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเที่ยวและสามารถชักจูงใหไปเที่ยวชมตาม

สถานที่ที่ปรากฏในเห็นจากภาพยนตร 

 ครายเจนแซง ( Kraaijenzank, 2009) ไดทําการวิจัยเร่ือง การทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตร โดยศึกษาจากกรณีศึกษาเร่ือง เดอะลอรด ออฟ เดอะ ริง ที่ถายทําในประเทศนิวซีแลนด 

โดยผลการวิจัยพบวาภาพยนตรมีอิทธิพลดึงดูดใหคนตัดสินใจไปเที่ยวประเทศนิวซีแลนด เพราะ

สถานที่ทองเที่ยวในประเทศนิวซีแลนดน้ันมี ภาพลักษณที่สอดคลองกับฉากที่เห็นในภาพยนตร 

อีกทั้งนิวซีแลนดยังใชภาพยนตรเร่ือง เดอะลอรด ออฟ เดอะ ริงเปนแคมเปนเพื่อเปนการโฆษณา

นักทองเที่ยวอีกดวย 

วอทเทอรสัน (Watterson, 2010) ศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ือง การประเมินความยั่งยืนของ

การทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรและการอนุรักษเชิงประวัติศาสตรในนิวเบิรน รัฐนอรทแคโรไลนา 

โดยผลการวิจัยพบวา การสนับสนุนจากทางชุมชน ความหลากหลายทางเศรษฐกิจ การจัดการแบบ

ระยะยาวและการอนุรักษสิ่งกอสรางและสภาพแวดลอมทางธรรมชาติทําใหเมืองนิวเบิรนเปนเมือง

ที่มีชื่อเสียงดานอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรที่มีความยั่งยืนมากกวาเมืองอ่ืนๆ 
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ฮัดสัน หวาง และกิล ( Hudson, Wang and Gil, 2011) ศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ือง 

อิทธิพลของภาพยนตรที่มีตอภาพลักษณของสถานที่ทองเที่ยวและความปรารถนาที่จะทองเที่ยว: 

การศึกษาเปรียบเทียบความตางทางวัฒนธรรม จะศึกษาถึงอิทธิพลของภาพยนตรที่มีผลตอรับรูของ

ผูชมจากหลายหลายประเทศ โดยผลการวิจัยพบวา ภาพยนตรมีศักยภาพในการเปลี่ยนแปลง

ความรูสึกนึกคิดของผูชม หลังจากชมภาพยนตรแลวคนสวนใหญปรารถนาอยากไปเยี่ยมชม

ประเทศที่เห็นจากภาพยนตร ความปรารถนาของผูชมที่อยากไปเที่ยวน้ันถูกกระตุนจากวิวทิวทัศน 

ทัศนียภาพ และสิ่งดึงดูดทางวัฒนธรรมของสถานที่ทองเที่ยวน้ันๆ ตามที่ถายทอดจากภาพยนตร 

 หยาง (Yang, 2011) ศึกษาวิจัยในหัวขอเร่ืองผลกระทบของภาพยนตรตอภาพลักษณ

สถานที่และความสนใจเยี่ยมชม โดยผลการวิจัยพบวา ยิ่งผูชมภาพยนตรมีความเคลิบเคลิ้มหรือ

หลงใหลในภาพยนตรมากเทาไร ก็จะยิ่งทําใหมีความประทับใจตอสถานที่ทองเที่ยวและสนใจที่จะ

ไปทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ันมากเทาน้ัน ความคลั่งไคลในภาพยนตรเปนกลไกสําคัญที่มีอิทธิพล

ตอความคิดและความสนใจเยี่ยมชม อิทธิพลจากการหลงใหลภาพยนตรน้ันมีความสําคัญมากกวา

อิทธิพลจากประเภทของภาพยนตร  อีกทั้งความอ่ิมอกอ่ิมใจจากภาพยนตรน้ันเปนสื่อกลางสําคัญ

ทําใหรูสึกคุนเคยสถานที่ในเบื้องตนกับภาพลักษณของสถานที่อีกดวย 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

- เพศ 

- อาย ุ

- อาชีพ 

- รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

- ระดับการศึกษา 
 

องคประกอบของภาพยนตร 

- เน้ือเร่ือง 

- นักแสดง 

- ฉาก 

- เสียง 

(Macionis, 2007; นิพนธ คุณารักษ, 

2552) 

การตัดสินใจทองเที่ยว      

ตามรอยภาพยนตร 

 

องคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

- สิ่งกระตุน 

- สิ่งกลั่นกรอง 

- สิ่งกระทบ 

- บทบาทของนักทองเที่ยว 

(สุรีรัตน เตชาทวีวรรณ, 2545) 
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บทท่ี  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 การศึกษาวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ” เปนการวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey research) โดยใชแบบสอบถามเปน

เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยมีการกําหนดแนวทางและขั้นตอนการดําเนินการวิจัย

ดังตอไปน้ี 

1.ประชากรและกลุมตัวอยาง 

2.เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

3.การเก็บรวบรวมขอมูล 

4.การวิเคราะหขอมูล  

5.เกณฑการเทียบระดับความคิดเห็น 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 

ประชากร 

ประชากรที่ศึกษาเปนประชากรชาวไทยที่มีอายุ 20 ปขึ้นไป ที่อยูในกรุงเทพมหานคร

และนักทองเที่ยวที่เดินทางไปเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห 

จังหวัดกาญจนบุรีและเคยชมภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค 1-4 ภาค

ใดภาคหน่ึง ซึ่งไมทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 

กลุมตัวอยาง 

ผูวิจัยไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางตอบแบบสอบถามเปนชาวไทยที่มีอายุ 20 ป

ขึ้นไป เน่ืองจากไมทราบขนาดของประชากรที่เคยชมภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราช จึงไดใชวิธีคํานวณสูตรของ Cochran (1953) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ที่ความคลาด

เคลื่อนไมเกิน 5%  
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n       =       P(1-P)Z2 

          d2 

 

โดย n       =      จํานวนกลุมตัวอยางที่ตองการ 

 P       =     สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยตองการสุม มีคาเทากับ 0.5 

 Z      =       ความมั่นใจที่กําหนดหรือระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 มีคาเทากับ 1.96  

  d       =      ระดับความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได มีคาเทากับ 0.05 

 

    n       =       0.5(1-0.5)(1.96) 2 

                                  (0.05) 2 

    n       =       0.25(3.8416) 

                          0.0025 

    n       =       0.9604 

                           0.0025 

    n       =      384.16     ≈      385  

 

  จากการคํานวณที่ได ผูวิจัยจึงเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน 400 คน 

ในการสุมตัวอยาง จะไดกลุมตัวอยาง 385 คน ดังน้ันขนาดของกลุมตัวอยางในการ

ศึกษาวิจัยคร้ังน้ี คือ 400 คน เพื่อปองกันการสูญเสียและการผิดพลาดของแบบสอบถาม ผูวิจัยใช

วิธีการสุมแบบบังเอิญ ( Accidental sampling) โดยจะเก็บขอมูลจากในกรุงเทพมหานคร 200 คน 

และสถานที่ถายทําภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ที่คายสุรสีห จังหวัด

กาญจนบุรี 200 คน 

การเก็บขอมูลจากในกรุงเทพมหานครน้ันจะใชวิธีการสุมตัวอยางแบบหลายขั้นตอน 

(Multi-stage sampling) มีรายละเอียดดังน้ี 

1. ผูวิจัยใชการสุมตัวอยางแบบวิธีเชิงชวงชั้น ( Stratified sampling) โดยการกําหนด

พื้นที่ที่ตองการศึกษา (วัชรากรณ ชีวโศภิษฐ และสุพรรณี มังคะลี, 2542) จากการแบงเขตใน

กรุงเทพมหานครทั้งหมด 50 เขต ออกเปน 3 กลุม ตามเกณฑการแบงของกรมการปกครอง 

กระทรวงมหาดไทย ดังน้ี 
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1. เขตชั้นใน มีทั้งหมด 14 เขต คือ เขตพระนคร เขตปอมปราบศัตรูพาย เขตปทุมวัน 

เขตสัมพันธวงศ เขตบางรัก เขตบางซื่อ เขตดุสิต เขตพญาไท เขตวังทองหลาง เขตราชเทวี เขตหวย

ขวาง เขตธนบุรี  เขตคลองสาน และเขตดินแดง 

2. เขตชั้นกลาง มีทั้งหมด 26 เขต คือ เขตยานนาวา เขตประเวศ เขตสาทร เขตบาง

กะป เขตพระโขนง เขตบางนา เขตวัฒนา เขตคลองเตย เขตบางเขน เขตสายไหม เขตดอนเมือง เขต

บางคอแหลม เขตลาดพราว เขตบึงกุม เขตคันนายาว  เขตสะพานสูง เขตจตุจักร เขตหลักสี่ เขต

บางกอกนอย เขตบางพลัด เขตบางกอกใหญ เขตภาษีเจริญ เขตบางแค เขตทุงครุ เขตราษฏรบูรณะ 

และเขตสวนหลวง 

3. เขตชั้นนอก มีทั้งหมด 10 เขต คือ เขตหนองจอก เขตมีนบุรี เขตคลองสามวา             

เขตลาดกระบัง เขตบางขุนเทียน เขตบางบอน เขตจอมทอง เขตตลิ่งชัน เขตทวีวัฒนา และเขต 

หนองแขม 

  ผูวิจัยไดสุมกลุมตัวอยางที่ทําการศึกษา โดยกําหนดขนาดกลุมตัวอยางจากเขตตาง ๆ 

โดยใชเกณฑประชากรที่จะทําการสุมตัวอยางในกรุงเทพมหานคร คือ จํานวน 200 คน ใชกลุม

ตัวอยาง 15-30% (วิเชียร เกตุสิงห, 2537) ได 10 เขตการปกครอง จากทั้งหมด 50 เขตการปกครอง 

คิดเปนรอยละ 20 ของเขตการปกครองทั้งหมด ซึ่งจะไดสัดสวนของเขตการปกครองแตละกลุมเขต 

ดังน้ี 

1. สัดสวนจากเขตชั้นใน คํานวณจาก (14 x 10)/50 = 3 เขต 

2. สัดสวนจากเขตชั้นกลาง คํานวณจาก (26 x 10)/50 = 5 เขต 

3. สัดสวนจากเขตชั้นนอก คํานวณจาก (10 x 10)/50 = 2 เขต 

  2. ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย ( Simple random sampling) ดวยวิธีการจับ

ฉลาก   (วัชรากรณ ชีวโศภิษฐ และสุพรรณี มังคะลี, 2542) เพื่อเลือกตัวแทนในแตละกลุมตาม

สัดสวนที่คํานวณไดในขั้นตอนที่ 1 ดังน้ี 

 1. เขตชั้นใน มี 3 เขต คือ เขตปทุมวัน เขตพญาไท และเขตราชเทวี  

 2. เขตชั้นกลาง มี 5 เขต คือ  เขตบางกะป เขตสะพานสูง เขตจตุจักร เขตภาษีเจริญ 

และเขตสวนหลวง 

  3. เขตชั้นนอก มีทั้งหมด 2 เขต คือ เขตมีนบุรี และเขตจอมทอง  

  3. ผูวิจัยทําการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก ( Convenience sampling) ซึ่งกําหนด

สัดสวนการแจกแบบสอบถามในแตละพื้นที่เทา ๆ กัน (วัชรากรณ ชีวโศภิษฐ และสุพรรณี มังคะลี, 
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2542) โดยแจกแบบสอบถามเขตละ 20 ชุด และจะทําการเก็บขอมูลตามสถานที่ตาง ๆ ไดแก 

สถานที่ราชการ หนวยงานเอกชน หางสรรพสินคา และในยานชุมชนตาง ๆ เพื่อใหขอมูลมีการ

กระจาย  มากที่สุด 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

  แบบสอบถาม ( Questionnaire) เปนเคร่ืองมือในการวิจัย ซึ่งไดจากการศึกษาแนวคิด 

เอกสารขอมูล งานวิจัยที่เกี่ยวของ โดยแบบสอบถาม แบงออกเปน 3 ตอน ดังน้ี  

  ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ลักษณะคําถามเปนแบบตรวจสอบ

รายการ (Check list) 

  ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว มีลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check list) 

  ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว มี

ลักษณะเปนแบบตรวจสอบรายการ (Check list) และความคิดเห็นและขอเสนอแนะเปนลักษณะขอ

คําถามแบบปลายเปด (Open ended) 

  การหาคุณภาพของเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

  ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ ( Survey research) โดยใชแบบสอบถาม

เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  

  การหาคุณภาพของเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย โดยการนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไป

ทดสอบหาความตรงและความเชื่อมั่น ดังน้ี 

  1.หาความตรง ( Validity) โดยผูวิจัยนําแบบสอบถามที่สรางขึ้นไปเสนอตออาจารยที่

ปรึกษาและผูทรงคุณวุฒิจํานวน 5 ทาน เพื่อทําการตรวจสอบความถูกตองเชิงเน้ือหา ( Content 

validity) ของคําถามในแตละขอวาตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยคร้ังน้ีหรือไม โดยหาดัชนี

ความสอดคลอง (IOC: Index of Item Objective Congruence) ของแบบสอบถาม ตามสูตรดังน้ี 
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N
R

IOC
∑=  

เมื่อ  IOC   คือ ความสอดคลองระหวางขอคําถามกับวัตถุประสงค 

 ΣR   คือ ผลรวมของคะแนนจากผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 

 N      คือ จํานวนผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 

โดยใชเกณฑการประเมินดังน้ี 

 +1   หมายความวา  มั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง  

 0   หมายความวา  ไมมั่นใจวาแบบสอบถามมีความสอดคลอง 

 -1   หมายความวา  มั่นใจวาแบบสอบถามไมมีความสอดคลอง 

 ซึ่งคํานวณไดคา IOC เทากับ 0.81 หลังจากน้ันนําแบบสอบถามมาปรับปรุงแกไข

กอนนําไปทดลองใช 

2.การหาคาความเที่ยง ( Reliability) ผูวิจัยนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปทดสอบ 

(Try out) กับประชากรที่มีลักษณะใกลเคียงหรือเหมือนกับกลุมตัวอยางจํานวน 30 คน เพื่อ

ตรวจสอบหาความเที่ยงของแบบสอบถามแลววิเคราะหหาคาสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบาค 

(Cronbach’s alpha coefficient) ตามสูตรดังน้ี (ยุทธ ไกยวรรณ และ กุสุมา ผลาพรม, 2553)  
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   โดยที่      α     คือ   สัมประสิทธิ์อัลฟา  

  K    คือ   จํานวนขอคําถาม 

 ∑ 2
iS  คือ   ผลรวมของความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 

 2
tS   คือ   ความแปรปรวนของคะแนนรวม  

ซึ่งไดคาความเที่ยงของแบบสอบถามเทากับ 0.860 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดทําตามขั้นตอนและรายละเอียด ดังตอไปน้ี   
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1. ทําการเก็บขอมูลโดยแจกแบบสอบถามดวยตนเอง เดือนมกราคม 2556 ทั้งหมด 

400 ชุด ต้ังแตวันพุธ-วันอาทิตย เวลา 10.00 - 19.00 น. วันละ 20 ชุด บริเวณกรุงเทพมหานคร     

200 คน จากทั้งหมด 10 เขต ไดแก เขตปทุมวัน เขตพญาไท เขตราชเทวี เขตบางกะป เขตสะพานสูง 

เขตจตุจักร เขตภาษีเจริญ เขตสวนหลวง เขตมีนบุรี และเขตจอมทอง และสถานที่ถายทําภาพยนตร

ที่คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรี 200 คน โดยทําการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) 

 2. นําแบบสอบถามที่ไดมาตรวจสอบความสมบูรณ และนําขอมูลไปวิเคราะหผลดวย

วิธีการทางสถิติโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอรสําเร็จรูป 

การวิเคราะหขอมูล 

 1. การตรวจสอบขอมูล ผูวิจัยตรวจสอบความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม

ทั้งหมด  

 2. การลงรหัส นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสตามที่ไดกําหนด

รหัสไว 

 3. การประมวลขอมูล ขอมูลที่ลงรหัสแลวนํามาทําการบันทึกโดยใชโปรแกรม

สําเร็จรูปหาคาทางสถิติและวิเคราะหขอมูล 

 4. วิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามในตอนที่ 1 คือ เพศ อายุ อาชีพ 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน ระดับการศึกษาสูงสุด ภาคของภาพยนตรที่เคยรับชม และเหตุผลที่เลือกรับชม

ภาพยนตร โดยการแจกแจงความถี่ ( Frequency) และหาคารอยละ ( Percentage) แลวจึงนําเสนอใน

รูปตารางประกอบความเรียง 

  5. วิเคราะหขอมูลในตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีตอการตัดสินใจทองเที่ยว มาทําการวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) แลวจึงนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง 

  6. วิเคราะหขอมูลในตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจ

ทองเที่ยว นําขอมูลวิเคราะหหาคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.) แลวจึงนําเสนอใน

รูปตารางประกอบความเรียง และแบบสอบถามในสวนที่เปนขอคําถามแบบปลายเปด ( Open 

ended) เกี่ยวกับความคิดเห็นและขอเสนอแนะ นําขอมูลมาเขียนอธิบายประเด็น  
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   7. เปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศโดยใชการวิเคราะหความแตกตางของ

คาเฉลี่ยดวยคาที ( t-test) เน่ืองจากเปนการวิเคราะหความแปรปรวนของขอมูล 2 ชนิด สวนการ

เปรียบเทียบระหวางอายุและรายไดเฉลี่ยตอเดือนจะวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว ( One - way 

analysis of variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ ( F-test) เน่ืองจากเปนการวิเคราะหความ

แปรปรวนของขอมูล 2 ชนิดขึ้นไป ถาผลการทดสอบคาเอฟแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

ผูวิจัยจะวิเคราะหความแตกตางน้ันเปนรายคูดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) โดยใน

การทดสอบความมีนัยสําคัญทางสถิติ การวิจัยกําหนดไวที่ระดับ .05 จากน้ันจึงนําเสนอในรูปแบบ

ตารางประกอบความเรียง   

เกณฑการเทียบระดับความคิดเห็น 

 โดยแบบสอบถามในตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีตอการตัดสินใจทองเที่ยว และตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการ

ตัดสินใจทองเที่ยวจะมีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับของลิเคิรท (Likert, 1967)  

     คะแนน  ระดับความคิดเห็น  

 5  เห็นดวยอยางยิ่ง  

   4  เห็นดวย  

   3 ไมมีความเห็น  

  2 ไมเห็นดวย  

  1  ไมเห็นดวยอยางยิ่ง        

 จากการแบงระดับการประเมินเปน 5 ระดับ สามารถนํามาวิเคราะหดวยการกําหนด     

อันตรภาคชั้น (ยุทธ ไกยวรรณ และ กุสุมา ผลาพรม, 2553) ดังน้ี 

 

  อันตรภาคชั้น (Class interval)  =     คะแนนสูงสุด – คะแนนตํ่าสุด 

                          จํานวนชั้น  

  =     5 - 1  

            5 

 =     0.8 
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 เมื่อไดคาเฉลี่ย ( x ) แลวนํามาเทียบเกณฑระดับความคิดเห็นที่กําหนดไวดังน้ี 

      คาเฉลี่ย   ระดับความคิดเห็น 

 4.21 – 5.00 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 3.41 – 4.20 เห็นดวย 

 2.61 – 3.40 ไมมีความเห็น 

 1.81 – 2.60 ไมเห็นดวย 

 1.00 – 1.80 ไมเห็นดวยอยางยิ่ง      

  คะแนนที่ไดจากเกณฑดังกลาวจะนํามาวิเคราะหหาคาเฉลี่ยและคาความเบี่ยงเบน

มาตรฐาน แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง  
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 

 

จากการวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร” ผูวิจัยไดจําแนกผลการวิเคราะหขอมูลโดยนําเสนอตารางในรูปแบบ

ประกอบความเรียง ดังน้ี 

- ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

- ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จ            

พระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว 

- องคประกอบของการตัดสินใจทองเที่ยว 

- ความคิดเห็นและขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราช 

ผลการวิเคราะห 

 ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลและนําไปวิเคราะหทางสถิติ ผลจากการวิเคราะหขอมูล

นํามาเสนอในรูปตารางประกอบความเรียง ดังน้ี 

ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 400 คน ผูวิจัยไดนํา

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามมาแจกแจงความถี่ (Frequency) และหาคารอยละ (Percentage) 

ปรากฎผลการวิเคราะหขอมูลดังตารางที่ 1-8 
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ตารางที่ 1 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน รอยละ 

ชาย 166 41.50 

หญิง 234 58.50 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 1 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปน  

รอยละ 58.50 รองลงมาเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 41.50 

 

ตารางที่ 2 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอายุ 

 

อายุ จํานวน รอยละ 

20-30 ป 154 38.50 

31-40 ป 136 34.00 

41-50 ป 68 17.00 

51-60 ป 35 8.75 

มากกวา 60 ปขึ้นไป 7 1.75 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 2 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอายุระหวาง 20-30 ป  

คิดเปนรอยละ 38.50 รองลงมามีอายุระหวาง 31-40 ป คิดเปนรอยละ 34.00 
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ตารางที่ 3 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาชีพ 

 

อาชีพ จํานวน รอยละ 

ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ 146 36.50 

พนักงานบริษัทเอกชน 85 21.25 

นักศึกษา 79 19.75 

ธุรกิจสวนตัว 41 10.25 

รับจาง 24 6.00 

แมบาน 15 3.75 

เกษียณ 5 1.25 

อ่ืน ๆ 5 1.25 

รวม 400 100.00 

  

 จากตารางที่ 3 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีอาชีพเปนขาราชการ/

รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 36.50 

ตารางที่ 4 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน  

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 10,000 บาท 124 31.00 

10,001-20,000 บาท 157 39.25 

20,001-30,000 บาท 63 15.75 

30,001-40,000 บาท 20 5.00 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 36              9.00 

รวม 400 100.00 

   

 จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดเฉลี่ยตอเดือน         

อยูระหวาง 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 39.25 รองลงมามีรายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา  

10,000 บาท คิดเปนรอยละ 31.00 
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ตารางที่ 5 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามระดับ 

การศึกษาสูงสุด 

 

ระดับการศึกษาสูงสุด จํานวน รอยละ 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา 78 19.50 

อนุปริญญา / ปวส. 85 21.25 

ปริญญาตรี 186 46.50 

สูงกวาปริญญาตรี 51 12.75 

รวม 400 100.00 

 

 จากตารางที่ 5 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาสูงสุด

คือปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 46.50 

 

ตารางที่ 6 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามภาคของภาพยนตร

เร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่เคยชม (เลือกไดมากกวา 1 ภาค) 

 

ภาคท่ีเคยชม จํานวน รอยละ 

ภาค 1 337 36.00 

ภาค 2 259 27.70 

ภาค 3 198 21.20 

ภาค 4 141 15.10 

 

 จากตารางที่ 6 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเคยชมภาพยนตรเร่ือง

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคที่ 1 คิดเปนรอยละ 36.00 
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ตารางที่ 7 จํานวนและรอยละขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือกรับชม

ภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช (เลือกไดมากกวา 1 ขอ) 

 

เหตุผลท่ีเลือกรับชมภาพยนตร 
จํานวน รอยละ 

เร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

เพื่อไดแงคิด / เน้ือหาสาระ 222 42.45 

เพื่อความบันเทิงสนุกสนาน 175 33.46 

เพื่อผอนคลายความเครียด 87 16.63 

เพื่อใชในการเขาสังคม/เปนหัวขอสนทนาในชีวิตประจําวัน  21 04.02 

รับชมตามกระแสนิยม 18 03.44 

 

 จากตารางที่ 7 แสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญรับชมภาพยนตรเร่ือง

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เพื่อไดแงคิด / เน้ือหาสาระ คิดเปนรอยละ 42.45 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชท่ีมี

ผลตอการตัดสินใจทองเท่ียว 

 ผลการวิเคราะหองคประกอบของของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะห

คาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ( S.D.) ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฎผลการวิเคราะหดัง

ตารางที่ 8-11 
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ตารางที่ 8 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานเน้ือเร่ือง x   S.D.      ระดับความคิดเห็น 

เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.63 0.54         เห็นดวยอยางยิ่ง 

การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ 4.35 0.59         เห็นดวยอยางยิ่ง 

เน้ือเร่ืองมีสาระใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.47 0.57         เห็นดวยอยางยิ่ง 

การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ 4.33 0.63         เห็นดวยอยางยิ่ง 

เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส  4.30 0.66         เห็นดวยอยางยิ่ง 

  

 จากตารางที่ 8 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของ  

ผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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ตารางที่ 9 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง  x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเน้ือเร่ือง 4.41 0.61 เห็นดวยอยางยิ่ง 

นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.36 0.55 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.39 0.62 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.27 0.63 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.30 0.64 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.24 0.64 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.24 0.65 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 

 จากตารางที่ 9 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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ตารางที่ 10 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก  x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.48 0.65 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.50 0.59 เห็นดวยอยางยิ่ง 

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน 4.47 0.59 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี 4.41 0.62 เห็นดวยอยางยิ่ง 

การจัดองคประกอบรวมของฉากมีความสมดุล 4.46 0.60 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 

 จากตารางที่ 10 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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ตารางที่ 11 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง x   S.D. ระดับความคิดเห็น 

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.38 0.66 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียงฝเทามา เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก 4.41 0.61 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ 4.32 0.68 เห็นดวยอยางยิ่ง 

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดี  4.33 0.65 เห็นดวยอยางยิ่ง 

 

 จากตารางที่ 11 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ 
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องคประกอบของการตัดสินใจทองเท่ียว 

 

 ผลการวิเคราะหองคประกอบของการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะหคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) ของขอมูลเปนรายขอ ปรากฎผลการวิเคราะหดังตารางที่ 12 

 

ตารางที่ 12 คาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 

 

องคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียว x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

1.เมื่อทานเห็นฉากในภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช  ทานอยากไปเที่ยวชม 4.32 0.75 เห็นดวยอยางยิ่ง 

แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตร       

2.เมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทานเกิดความรูสึกรักชาติ หวงแหนในแผนดินจนทําให 4.33 0.73 เห็นดวยอยางยิ่ง 

อยากทองเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร       

3.ทานตองการเรียนรูและสัมผัสสถานที่ถายทําภาพยนตรหลังจากชมภาพยนตร 4.20 0.82 เห็นดวย 

4.การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรมีรูปแบบที่แตกตางจากการทองเที่ยวแบบเดิม  4.23 0.70 เห็นดวยอยางยิ่ง 

5.บุคคลรอบขางที่ดูภาพยนตรเร่ืองน้ีแนะนําใหทานไปทองเที่ยวในสถานที่ถายทําภาพยนตร  4.14 0.83 เห็นดวย 
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ตารางที่ 12 (ตอ) 

 

องคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียว x  S.D. ระดับความคิดเห็น 

6.สื่อหรือโฆษณาเกี่ยวกับภาพยนตรดังกลาวที่ทานไดรับบอย ๆ มีผลทําใหทานอยากไปเที่ยว 4.15 0.76 เห็นดวย 

ตามสถานที่ถายทําภาพยนตร       

7. หลังจากไดรับชมภาพยนตรแลวทําใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับเร่ืองราวของตํานาน   4.26  0.74 เห็นดวยอยางยิ่ง  

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเพิ่มขึ้นจนกระตุนใหทานอยากไปทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร

เร่ืองดังกลาว 

   8.การชมภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชทําใหทานอยากไปสถานที่ทองเที่ยว  4.25 0.80 เห็นดวยอยางยิ่ง 

เชิงประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตรมากกวาการที่ทานอานจากหนังสือประวัติศาสตรที่        

บรรยายเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาว       

 

              จากตารางที่ 12 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญอยูในระดับเห็นดวย

อยางยิ่ง ยกเวน 3 องคประกอบ ไดแก องคประกอบทานตองการเรียนรูและสัมผัสสถานที่ถายทําภาพยนตรหลังจากชมภาพยนตร บุคคลรอบขางที่ดูภาพยนตร

เร่ืองน้ีแนะนําใหทานไปทองเที่ยวในสถานที่ถายทําภาพยนตร และสื่อหรือโฆษณาเกี่ยวกับภาพยนตรดังกลาวที่ทานไดรับบอย ๆ มีผลทําใหทานอยากไปเที่ยว 

ตามสถานที่ถายทําภาพยนตรที่อยูในระดับเห็นดวย 
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ความคิดเห็นและขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

 ผลการวิเคราะหความคิดเห็นและขอเสนอแนะเกี่ยวกับภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ผูตอบแบบสอบถามตองการให

ภาพยนตรนําเสนอและปลูกฝงคนรุนหลังใหสํานึกถึงการรักชาติมากที่สุด นอกจากน้ียังสนับสนุน

การสรางภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรใหเพิ่มมากขึ้น  โดยเนนสรางเฉพาะเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตรที่สําคัญและไมควรมีภาคเยอะเกินไป 

การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ อายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 ผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มี

ผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม ตามขอมูลที่เกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบ

แบบสอบถาม คือ เพศ โดยผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที (t-test) สวนอายุ

และรายไดเฉลี่ยตอเดือน ผูวิจัยวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว ( One Way Analysis of Variance: 

ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (F-test) ถาผลการทดสอบคาเอฟ (F-test) แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงทําการทดสอบความมีนัยสําคัญของความแตกตางเปนรายคูดวยวิธี LSD 

(Least Significant Difference) โดยในการทดสอบความมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยกําหนดไวที่

ระดับ 0.05 จากน้ันจึงนําเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง ดังตารางที่ 13-28 

 1. การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผล

ตอการตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวางเพศ 
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ตารางที่ 13 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผล

ตอการตัดสินใจทองเที่ยวระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตร 

ดานเน้ือเร่ือง 

เพศ      

ชาย หญิง t P 

 x  S.D.  x  S.D.     

เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.69 0.55 4.59 0.53 -1.881 0.061 

การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ 4.34 0.69 4.36 0.52 -0.341 0.733 

เน้ือเร่ืองมีสาระใหแงคิดและความรูดาน

ประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.44 0.65 4.48 0.52 -0.713 0.476 

การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญ

ของสถานที ่ 4.31 0.68 4.34 0.58 -0.545 0.586 

เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส  4.28 0.75 4.31 0.59 -0.364 0.716 

P>0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

  

 จากตารางที่ 13 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 14 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มี

ผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง 

เพศ     

ชาย หญิง t P 

 x  S.D.  x  S.D.     

รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับ   

เน้ือเร่ือง 4.42 0.60 4.40 0.61 -0.394 0.694* 

นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและ

ถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.31 0.54 4.39 0.55 -1.361 0.174* 

เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.27 0.68 4.47 0.56 -3.115 0.002* 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.25 0.65 4.28 0.61 -0.551 0.582* 

ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.30 0.65 4.29 0.63 -0.164 0.870* 

การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.16 0.69 4.29 0.61 -1.896 0.059* 

การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.17 0.69 4.29 0.61 -1.863 0.063* 

*P<0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

  

 จากตารางที่ 14 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวสวนใหญไม

แตกตางกัน ยกเวนดานเคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 15 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก 

เพศ     

ชาย หญิง t P 

 x  S.D. x   S.D.     

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.48 0.71 4.48 0.60 -0.015 0.988 

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.49 0.64 4.50 0.56 -0.100 0.920 

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อ

ถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน 4.43 0.62 4.50 0.57 -1.112 0.267 

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อ

ความหมายไดเปนอยางดี 4.40 0.66 4.42 0.59 -0.337 0.736 

การจัดองคประกอบรวมของฉากมีความสมดุล 4.43 0.65 4.47 0.56  -0.668 0.505 

P>0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

 

 จากตารางที่ 15 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 16 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางเพศ 

 

องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง 

เพศ     

ชาย หญิง t P 

 x  S.D.  x  S.D.     

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.37 0.67 4.38 0.65 -0.166 0.869 

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียง

ฝเทามา เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก 4.43 0.62 4.39 0.60 -0.659 0.510 

เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ 4.28 0.68 4.35 0.67 -1.067 0.287 

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองได

เปนอยางดี 4.30 0.67 4.35 0.63 -0.810 0.418 

P>0.05 (t0.05, 398 = 1.96) 

 

 จากตารางที่ 16 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางเพศ

เกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 2. การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวาง

อายุ 

ตารางที่ 17 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1. เปนเรื่องราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.62 0.52 4.68 0.55 4.62 0.57 4.49 0.51 4.71 0.49 1.012 0.401

2. การดําเนินเรื่องสนุก นาสนใจ 4.38 0.54 4.41 0.59 4.24 0.71 4.23 0.55 4.14 0.69 1.709 0.147

3. เนื้อเรื่องมีสาระใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.53 0.56 4.48 0.57 4.34 0.64 4.40 0.50 4.43 0.53 1.405 0.231

4. การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ 4.34 0.62 4.35 0.61 4.31 0.74 4.26 0.51 4.14 0.38 0.332 0.857

5. เนื้อเรื่องมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส 4.30 0.56 4.40 0.68 4.13 0.84 4.23 0.60 4.29 0.49 1.932 0.104

มากกวา 60 ปขึ้นไป

อายุ

องคประกอบของภาพยนตรดานเนื้อเรื่อง 20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป

xx xx xx xx xx

 

P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 17 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 18 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1.รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเนื้อเรื่อง 4.39 0.63 4.46 0.61 4.37 0.54 4.31 0.63 4.57 0.53 0.728 0.574

2. นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.36 0.57 4.38 0.52 4.35 0.51 4.26 0.66 4.29 0.49 0.397 0.811

3. เครื่องแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.46 0.57 4.40 0.65 4.37 0.69 4.09 0.56 4.14 0.38 2.942 0.520

4. ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.25 0.64 4.37 0.61 4.22 0.62 4.14 0.55 3.86 0.90 2.130 0.076

5. ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.25 0.61 4.38 0.64 4.29 0.65 4.20 0.58 4.00 1.00 1.386 0.238

6. การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.21 0.62 4.35 0.65 4.21 0.70 4.06 0.48 3.86 0.90 2.403 0.059

7. การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.23 0.63 4.32 0.64 4.16 0.68 4.17 0.57 4.00 1.00 1.064 0.374

องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง

อายุ

20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 60 ปขึ้นไป

x x x x x

 

P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 18 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 19 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.45 0.67 4.57 0.55 4.44 0.74 4.40 0.69 4.14 0.69 1.438 0.221

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.49 0.61 4.48 0.57 4.51 0.61 4.57 0.56 4.43 0.79 0.211 0.932

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคนั้น 4.47 0.62 4.54 0.54 4.47 0.56 4.31 0.63 4.00 0.58 2.305 0.058

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี 4.37 0.62 4.48 0.61 4.43 0.63 4.26 0.66 4.57 0.53 1.238 0.294

ผูกํากับจัดองคประกอบแตละฉากอยางมีศิลปะสวยงาม 4.42 0.59 4.54 0.58 4.43 0.63 4.34 0.59 4.43 0.79 1.217 0.303

องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก

อายุ

20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 60 ปขึ้นไป

x x x x x

 
P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 1 9 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 20 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางอายุ 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.34 0.64 4.49 0.67 4.29 0.73 4.31 0.58 4.14 0.38 1.712 0.146

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียงฝเทามา- 4.42 0.60 4.49 0.60 4.34 0.64 4.26 0.61 4.14 0.38 1.782 0.132

-เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก

เพลงประกอบทํานอง เนื้อรองมีความไพเราะ 4.33 0.65 4.40 0.74 4.25 0.68 4.17 0.51 4.00 0.58 1.450 0.217

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเนื้อเรื่องไดเปนอยางดี 4.34 0.64 4.43 0.66 4.25 0.66 4.17 0.62 4.00 0.58 2.000 0.094

องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง

อายุ

20-30 ป 31-40 ป 41-50 ป 51-60 ป มากกวา 60 ปขึ้นไป

x x x x x

 
P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 20 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางอายุเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 3. การเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของผูตอบแบบสอบถาม ระหวาง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

ตารางที่ 21 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1. เปนเรื่องราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร 4.65 0.53 4.63 0.51 4.59 0.66 4.70 0.57 4.61 0.49 0.246 0.912

2. การดําเนินเรื่องสนุก นาสนใจ 4.44 0.51 4.30 0.58 4.30 0.69 4.35 0.81 4.36 0.59 1.034 0.389

3. เนื้อเรื่องมีสาระใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม 4.54 0.56 4.43 0.58 4.40 0.55 4.35 0.75 4.56 0.50 1.359 0.247

4. การนําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ 4.37 0.59 4.32 0.59 4.44 0.62 4.05 0.76 4.17 0.77 2.318 0.057

5. เนื้อเรื่องมีการแตงเติมเพื่อใหไดอรรถรส 4.35 0.54 4.30 0.62 4.38 0.68 4.15 0.99 4.06 0.89 1.881 0.113

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานเนื้อเรื่อง

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

xx xx xx xx xx

P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 
 

 

 จากตารางที่ 21 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดาน  

เน้ือเร่ืองที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

79 



 
 

 
 

76 

ตารางที่ 22 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานนักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

1. รูปราง หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเนื้อเรื่อง 4.40 0.67 4.48 0.54 4.43 0.53 4.15 0.75 4.19 0.62 2.307 0.060

2. นักแสดงแสดงสมบทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี 4.38 0.55 4.38 0.54 4.40 0.49 4.25 0.55 4.17 0.65 1.499 0.202

3. เครื่องแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย 4.49 0.56 4.36 0.61 4.43 0.56 4.20 0.77 4.14 0.80 2.244 0.070

4. ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย 4.29 0.60 4.33 0.59 4.17 0.75 4.00 0.73 4.22 0.54 1.768 0.134

5. ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง 4.31 0.61 4.34 0.59 4.27 0.75 4.10 0.79 4.19 0.62 0.963 0.428

6. การแสดงของนักแสดงสมทบชาย 4.28 0.62 4.28 0.59 4.21 0.81 3.95 0.76 4.08 0.55 1.882 0.113

7. การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง 4.30 0.62 4.26 0.58 4.16 0.79 4.05 0.83 4.19 0.62 1.019 0.397

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานนักแสดง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

x x x x x

 
P > 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

  

 จากตารางที่ 2 2 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดาน

นักแสดงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางที่ 23 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

ฉากสูรบมีความเสมือนจริง 4.52 0.60 4.54 0.57 4.49 0.59 4.30 0.80 4.17 0.97 2.046 0.067*

ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการลงทุนสุง 4.52 0.60 4.53 0.55 4.48 0.56 4.35 0.81 4.39 0.64 0.803 0.524*

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคนั้น 4.53 0.59 4.49 0.58 4.48 0.53 4.10 0.64 4.39 0.60 2.591 0.036*

การตัดตอลําดับภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี 4.44 0.61 4.47 0.59 4.40 0.58 4.15 0.67 4.22 0.72 2.183 0.070*

ผูกํากับจัดองคประกอบแตละฉากอยางมีศิลปะสวยงาม 4.46 0.59 4.54 0.57 4.46 0.59 4.05 0.69 4.31 0.62 3.762 0.005*

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานฉาก

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

x x x x x

*P < 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 2 3 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉาก

ที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวสวนใหญไมแตกตางกัน ยกเวนดานอุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน  และดานผูกํากับจัด

องคประกอบแตละฉากอยางมีศิลปะสวยงามที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 ทั้งน้ีเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความ

คิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานฉากที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวแตกตางกัน 

จึงทําการเปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Difference) ไดผลดังตารางที่ 24-25 

 

ตารางที่ 2 4 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบอุปกรณ

ประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ันเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  

นอยกวา 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 

บาทขึ้น

ไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.53 - 0.042 0.056 0.432* -0.143 

10,001-20,000 บาท 4.49 - - 0.014 0.390* -0.102 

20,001-30,000 บาท 4.48 - - - 0.376* -0.087 

30,001-40,000 บาท 4.10 - - - - -0.289 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.39 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 2 4 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบอุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ันแตกตางจากผูที่มี

รายไดเฉลี่ยตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท  10,001-20,000 บาท และ 20 ,001-30 ,000 บาท            

อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

 

 

 

x
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ตารางที่ 2 5 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบ การจัด

องคประกอบรวมของฉากมีความสมดุลเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  

นอยกวา 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 

บาทขึ้นไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.46 - -0.082 -0.001 0.410* -0.154 

10,001-20,000 บาท 4.54 - - -0.081 0.491* -0.236 

20,001-30,000 บาท 4.46 - - - 0.410* -0.155 

30,001-40,000 บาท 4.05 - - - - -0.256 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.31 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 2 5 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบ การจัดองคประกอบรวมของฉากมีความสมดุล แตกตางจากผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000 บาท 10,001-20,000 บาท และ 20,001-30,000 บาท อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

 

 

x
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ตารางที่ 26 การเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว ระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 

F P

S.D. S.D. S.D. S.D. S.D.

เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี 4.47 0.62 4.43 0.61 4.30 0.64 4.05 0.89 4.19 0.82 2.979 0.619*

เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ เชน เสียงฝเทามา- 4.47 0.56 4.41 0.58 4.40 0.61 4.10 0.91 4.39 0.64 1.617 0.169*

-เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก

เพลงประกอบทํานอง เนื้อรองมีความไพเราะ 4.43 0.60 4.34 0.64 4.22 0.68 3.80 1.01 4.31 0.75 4.242 0.002*

ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเนื้อเรื่องไดเปนอยางดี 4.41 0.61 4.38 0.60 4.25 0.69 3.95 0.89 4.19 0.67 3.113 0.015*

มากกวา 40,000

 บาทขึ้นไป
องคประกอบของภาพยนตรดานเสียง

รายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000

 บาท

10,001-20,000 

บาท

20,001-30,000 

บาท

30,001-40,000 

บาท

x x x x x

 
*P < 0.05 (F4, 395 = 2.39) 

 

 จากตารางที่ 2 6 แสดงใหเห็นวาความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดาน

เสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวสวนใหญไมแตกตางกัน ยกเวนดานเพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ และดานดนตรีประกอบภาพยนตรเขา

กับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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 ทั้งน้ีเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางวาผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนแตกตางกัน มีความ

คิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรในดานเสียงที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวแตกตางกัน 

จึงทําการเปรียบเทียบรายคูโดยวิธี LSD (Least Significant Difference) ไดผลดังตารางที่ 27-28 

 

ตารางที่ 27 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบเพลงประกอบ

ทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  นอยกวา 

10,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 บาท

ขึ้นไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.43 - 0.083 0.205 0.627* -0.122* 

10,001-20,000 บาท 4.34 - - 0.122 0.544* -0.038* 

20,001-30,000 บาท 4.22 - - - 0.422* -0.083* 

30,001-40,000 บาท 3.80 - - - - -0.506* 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.31 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 2 7 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบเพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะแตกตางจากผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

นอยกวา 10,000 บาท และ 10,001-20,000 อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

 

 

 

 

 

 

x



86 

 

 
 

 

ตารางที่ 28 ผลการเปรียบเทียบคาเฉลี่ยระหวางรายไดเฉลี่ยตอเดือนกับองคประกอบดนตรีประกอบ

ภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีเปนรายคู 

 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

  
นอย

กวา 

10,000 

บาท 

10,001

-

20,000 

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

30,001-

40,000 

บาท 

มากกวา 

40,000 

บาทขึ้น

ไป 

นอยกวา 10,000 บาท 4.41 - 0.029 0.157 0.461* -0.217 

10,001-20,000 บาท 4.38 - - 0.128 0.432* -0.188 

20,001-30,000 บาท 4.25 - - - 0.304* -0.060 

30,001-40,000 บาท 3.95 - - - - -0.244 

มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 4.19 - - - - - 

*P<0.05 

 

 จากตารางที่ 28 ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 3 0,001-40,000 บาท มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

องคประกอบดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีแตกตางจากผูที่มีรายไดเฉลี่ย

ตอเดือนนอยกวา 10,000 บาท และ 10,001-20,000 อยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05 

x
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บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

การศึกษาวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ” น้ันเปนการวิจัยที่มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงผลของการชม

ภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร โดยการวิจัย

คร้ังน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research) โดยใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บ

รวบรวมขอมูล กําหนดกลุมตัวอยางจากประชากรไทยที่อยูในกรุงเทพมหานครและนักทองเที่ยวที่

ไปเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร กองพลทหารราบที่ 9 คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรีและชม

ภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ภาค 1-4 โดยใชวิธีการสุมแบบบังเอิญ 

(Accidental sampling) โดยเก็บขอมูลจากในกรุงเทพมหานคร 200 คน และสถานที่ถายทํา

ภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ที่คายสุรสีห จังหวัดกาญจนบุรี 200 คน จํานวน

ทั้งหมด 400 คน ซึ่งเคร่ืองมือที่ใชเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัยคร้ังน้ีเปนแบบสอบถามที่ผูวิจัย

สรางขึ้นมีเน้ือหาครอบคลุมทั้งดานองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว และองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว การ

ตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือจากผูทรงคุณวุฒิ 5 ทานไดตรวจสอบความถูกตองเชิงเน้ือหา (Content 

validity) ซึ่งไดคา IOC เทากับ 0.81 และนําแบบสอบถามไปทดสอบ (Try out) กับประชากรที่มี

ลักษณะใกลเคียงหรือเหมือนกับกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน เพื่อตรวจสอบหาความเที่ยง 

(Reliability) ซึ่งไดคาความเชื่อมั่นเทากับ 0.86 ผลที่ไดจากการตอบแบบสอบถามนํามาวิเคราะห

ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม โดยการแจกแจงความถี่ ( Frequency) และหาคารอยละ 

(Percentage) ผูวิจัยวิเคราะหปจจัยขององคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จ        

พระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว และองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว โดย

การหาคาเฉลี่ย ( x ) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผูวิจัยเปรียบเทียบความแตกตางของ

องคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบ

แบบสอบถาม ระหวางเพศ โดยใชการวิเคราะหความแตกตางของคาเฉลี่ยดวยคาที ( t-test) และ

ระหวางอายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว ( One - way 
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analysis of variance: ANOVA) ดวยการทดสอบคาเอฟ (F-test) ถาผลการทดสอบคาเอฟแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ผูวิจัยจึงจะทําการทดสอบความแตกตางน้ันเปนรายคูดวยวิธี  LSD 

(Least Significant Difference) 

สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะหขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 234 คน คิดเปนรอยละ 58.50 มี

อายุ  20-30 ป จํานวน 154 คน คิดเปนรอยละ 38.50 มีอาชีพเปนขาราชการหรือรัฐวิสาหกิจ 146 คน 

คิดเปนรอยละ 36.50 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท จํานวน 157 คน คิดเปนรอยละ 

39.25 ระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี จํานวน 186 คน คิดเปนรอยละ 46.50  เคยชมภาพยนตร

เร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคที่ 1 จํานวน 337 คน คิดเปนรอยละ 84.25  รับชม

ภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช เพื่อไดแงคิดและเน้ือหาสาระ จํานวน 222 คน 

คิดเปนรอยละ 55.50 

ผลการวิเคราะหองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว และองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

1.องคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว 

  องคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่มีผล

ตอการตัดสินใจทองเที่ยวในดานเน้ือเร่ืองของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งใน

ทุกขอ คือ เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร ( x  = 4.63) การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ  ( x  = 

4.35)  เน้ือเร่ืองมีสาระและใหแงคิดและความรูดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม ( x  = 4.47) การ

นําเสนอแสดงใหเห็นถึงความสําคัญของสถานที่ ( x  = 4.33) เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหได

อรรถรส   ( x  = 4.30)    

องคประกอบในดานนักแสดงของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งใน

ทุกขอ คือ รูปราง  หนาตาของนักแสดงเหมาะสมกับเน้ือเร่ือง ( x  = 4.41) นักแสดงแสดงสม
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บทบาทที่ไดรับและถายทอดอารมณไดเปนอยางดี ( x  = 4.36) เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับยุคสมัย           

( x  = 4.39) ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย ( x  = 4.27) ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง ( x  = 4.30) 

การแสดงของนักแสดงสมทบชาย ( x  = 4.24) การแสดงของนักแสดงสมทบหญิง ( x  = 4.24)   

องคประกอบในดานฉากของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุก

ขอ คือ ฉากสูรบมีความเสมือนจริง  ( x  = 4.48) ฉากยิ่งใหญ อลังการ  มีการลงทุนสุง ( x  = 4.50) 

อุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน ( x  = 4.47) การตัดตอลําดับ

ภาพเหมาะสมและสื่อความหมายไดเปนอยางดี  ( x  = 4.41) การจัดองคประกอบรวมของฉากมี

ความสมดุล ( x  = 4.46) 

องคประกอบในดานเสียงของผูตอบแบบสอบถามอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุก

ขอ คือ เสียงของนักแสดงแสดงอารมณไดอยางดี ( x  = 4.38) เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ  เชน 

เสียงฝเทามา เสียงตอสู เหมาะกับฉากแตละฉาก ( x  = 4.41) เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความ

ไพเราะ ( x  = 4.32) ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับเน้ือเร่ืองไดเปนอยางดี ( x  = 4.33)  

 2.องคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

 องคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามที่อยูในระดับเห็นดวย

อยางยิ่ง คือ เมื่อทานเห็นฉากในภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ทานอยากไปเที่ยวชม

แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตร ( x  = 4.32) เมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทาน

เกิดความรูสึกรักชาติ  หวงแหนในแผนดินจนทําใหอยากทองเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร ( x  = 

4.33) การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและประวัติศาสตรมีรูปแบบที่แตกตางจากการทองเที่ยวแบบเดิม         

( x  = 4.23) หลังจากไดรับชมภาพยนตรแลวทําใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับเร่ืองราวของตํานาน

สมเด็จพระนเรศวรมหาราชเพิ่มขึ้นจนกระตุนใหทานอยากไปทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรเร่ือง

ดังกลาว ( x  = 4.26) การชมภาพยนตรตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชทําใหทานอยากไป

สถานที่ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตรตามรอยภาพยนตร  มากกวาการที่ทานอานจากหนังสืออิง

ประวัติศาสตรที่บรรยายเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาว ( x  = 4.25) 
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ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ระหวางผูตอบ

แบบสอบถามเพศชายกับเพศหญิง 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา 

1.องคประกอบดานเน้ือเร่ือง ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.องคประกอบดานนักแสดง ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ในทุกดาน ยกเวนดานเคร่ืองแตงกายสมจริง  เขากับ       

ยุคสมัย 

3.องคประกอบดานฉาก ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

4.องคประกอบดานเสียง ระหวางเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ระหวางผูตอบ

แบบสอบถามที่มีอายุตางกัน 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา 

1.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเน้ือเร่ืองไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานนักแสดงไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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3.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานฉากไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

4.ผูที่มีอายุตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเสียงไมแตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม  ระหวางผูตอบ

แบบสอบถามที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกัน 

การเปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวในแตละดาน ผลการวิจัยพบวา 

1.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเน้ือเร่ืองไม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานนักแสดงไม

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

3.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานฉากแตกตางกัน

ในดานอุปกรณประกอบฉากมีความประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมในยุคน้ัน  และดานการจัด

องคประกอบรวมของฉากมีความสมดุลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 4.ผูที่มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตางกันมีความคิดเห็นตอองคประกอบดานเสียงแตกตาง

กันในดานเพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมีความไพเราะ และดานดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับ

เน้ือเร่ืองไดเปนอยางดีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยว มีประเด็นที่นํามาอภิปรายดังน้ี 
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ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุ 20-30 ป มีอาชีพเปนขาราชการ

หรือรัฐวิสาหกิจ มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 10,001-20,000 บาท มีระดับการศึกษาสูงสุด คือ ปริญญาตรี 

เคยชมภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาสอดคลองกับ

พฤติกรรมในปจจุบันที่กลุมวัยรุนและวัยทํางานชวงตน ( First jobber) จะใชเวลาวางในวันหยุด

พักผอนไปกับการเดินหางสรรพสินคา และกิจกรรมที่ใหความนิยมเมื่อไปหางสรรพสินคาของ

กลุมดังกลาวคือ การชมภาพยนตร ซึ่งหากภาพยนตรเร่ืองใดที่มีเน้ือหานาสนใจ หรือสามารถสราง

ใหเกิดกระแสความนิยมในวงกวางได กลุมวัยรุนและวัยทํางานชวงตนก็จะเลือกชมภาพยนตรเร่ือง

ดังกลาวมากกวาภาพยนตรเร่ืองอ่ืน ๆ เชนเดียวกับภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชที่ถูกนําเสนอผานสื่อโฆษณาวาเปนภาพยนตรที่มีการลงทุนสูง กํากับโดยผูกํากับที่มี

ความสามารถ และมีเน้ือหาที่สอดคลองกับสถานการณในปจจุบันที่ตองการใหเกิดความสามัคคี

ภายในประเทศ ดังน้ัน จึงทําใหภาพยนตรเร่ืองตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชไดรับความสนใจ

จากกลุมดังกลาวเปนอยางมาก ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ วัฒนา คงวิทยาถาวร (2546) ที่พบวา 

ประชาชนที่เขาชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรสวนใหญมีอายุ 18-27 ป  

องคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชที่มีผลตอ

การตัดสินใจทองเที่ยว 

ผลการวิจัยองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่งในทุกองคประกอบ โดยในขอที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดในดาน

เน้ือเร่ือง คือ เปนเร่ืองราวที่สําคัญทางประวัติศาสตร ผูวิจัยมีความเห็นดวยกับผลการวิจัย เพราะ

เน้ือหาของภาพยนตรที่นาสนใจจะเปนปจจัยดึงหลักที่ทําใหผูชมคลอยตามไปกับสถานที่ตาง ๆ ที่

ปรากฏในฉาก ซึ่งอาจสอดคลองกับผลการวิจัยของ นราธิป จุยจิตต ( 2551) ที่พบวาองคประกอบ

ดานแสงและเสียงที่สมจริงที่ปรากฎในฉากตาง ๆ ในภาพยนตรตัวอยาง จะทําใหภาพยนตรมีความ

นาสนใจและเกิดสุนทรียภาพชวนใหติดตามรายละเอียดของภาพยนตร และ หยาง ( Yang, 2011) ที่

พบวา หากผูชมภาพยนตรมีความเคลิบเคลิ้มหรือหลงใหลในภาพยนตรมากเทาไร ก็จะยิ่งทําใหมี

ความประทับใจตอสถานที่ทองเที่ยวและสนใจที่จะไปทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ันมากเทาน้ัน 

ดังน้ัน สามารถกลาวไดวาความคลั่งไคลในภาพยนตรเปนกลไกสําคัญอีกประการหน่ึงที่มีอิทธิพล
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ตอความคิดและความสนใจเยี่ยมชมสถานที่ถายทําในฉากตาง ๆ ของภาพยนตร นอกจากน้ียังอาจ

สอดคลองกับงานวิจัยของ ฟรอส (Frost, 2004) ที่พบวา การชมภาพยนตรอิงประวัติศาสตร เชน 

ภาพยนตรเร่ือง Ned Kelly ความสนใจที่จะทองเที่ยวเกิดจากเน้ือเร่ืองเกี่ยวกับประวัติศาสตร

มากกวาสถานที่ที่ไดรับชมทางภาพยนตร ถึงแมวาภาพยนตรเกี่ยวกับประวัติศาสตรจะถายทําใน

สถานที่ที่นาดึงดูดใจ แตน่ันก็ไมใชปจจัยดึงหลักสําหรับนักทองเที่ยว แตเปนเน้ือเร่ืองอิง

ประวัติศาสตรมากกวาที่จะจูงใจใหนักทองเที่ยวไปทองเที่ยว  

นอกจากการลําดับภาพและนําเสนอเน้ือเร่ืองที่นาสนใจแลว ความเปนมาหรือที่มา

ของเน้ือเร่ืองที่ตรงกับประสบการณของผูชมจะทําใหภาพยนตรเร่ืองน้ัน ๆ เขาถึงผูชมไดงายขึ้น 

ดังน้ัน จึงทําใหเร่ืองราวประวัติศาสตรถูกนํามาสรางเปนภาพยนตรอยางแพรหลายทั้งในประเทศ

ไทยและตางประเทศ นอกจากน้ี ภาพยนตรอิงประวัติศาสตรดังกลาวยังสรางรายไดเขาประเทศจาก

นักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ไดเห็นสถานที่และประเพณีวัฒนธรรมที่ปรากฎในฉากตาง ๆ อีกดวย  

โดยความคิดเห็นขางตนอาจสอดคลองกับผลการวิจัยของ ฮัดสัน หวาง และกิล ( Hudson, Wang 

and Gil, 2011) และผลการวิจัยของ ครายเจนแซง ( Kraaijenzank, 2009) ที่มีผลการวิจัยใกลเคียงกัน 

โดยพบวา ภาพยนตรทําใหผูชมปรารถนาอยากไปเยี่ยมชมประเทศที่เห็นจากภาพยนตร ความ

ปรารถนาดังกลาวถูกกระตุนจากวิวทิวทัศน ทัศนียภาพ และสิ่งดึงดูดทางวัฒนธรรมของสถานที่

ทองเที่ยวน้ันๆ ตามที่ถายทอดจากภาพยนตร  ดังน้ัน การสอดแทรกประเพณีที่แตกตางเปน

เอกลักษณของประเทศ ประกอบกับการเลือกทําเลที่ใชถายทําในประเทศจึงมีความสําคัญเปนอยาง

ยิ่งในการกระตุนใหเกิดการเดินทางทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร 

 องคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียว 

ผลวิจัยการองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวพบวา ผูตอบแบบสอบถามให

ความสําคัญในดานเมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทานเกิดความรูสึกรักชาติ  หวงแหนในแผนดินจนทํา

ใหอยากทองเที่ยวสถานที่ถายทําภาพยนตร ทั้งน้ี ผูวิจัยมีความเห็นดวยที่จะนําเสนอเร่ืองราวทาง

ประวัติศาสตรของประเทศไทยใหคนรุนใหมไดรับทราบผานทางภาพยนตร เพราะในอดีต

จําเปนตองบอกเร่ืองราวผานการจดบันทึกและอานเพียงอยางเดียว ในขณะที่ปจจุบันในปจจุบันการ

สื่อสารถูกพัฒนาดวยเทคโนโลยีที่มีความกาวหนาเปนอยางมากเกิดเปนความหลากหลายของสื่อที่

ทําใหบุคคลสามารถเลือกรับขอมูลไดหลากหลายชองทางนอกเหนือจากการอาน ประกอบกับนิสัย
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ของคนไทยสวนใหญที่ชอบรับชม หรือรับฟงมากกวา ดังน้ัน การที่จะทําใหคนรุนใหมและรุนตอ 

ๆ ไปมีความรูทางประวัติศาสตรของชาติตองอาศัยภาพยนตรเปนสื่อสําคัญที่จะเปนตัวกลางในการ

บอกเลาเร่ืองราวดวยภาพและเสียง สรางความคลอยตาม สรางความภาคภูมิใจ เกิดความรูสึกรัก 

หวงแหน และความสามัคคีเพื่อใหประเทศมีความมั่นคงเจริญกาวหนาตอไป ซึ่งสอดคลองกับ

งานวิจัยของรังสิวุฒิ ทับทิมทอง (2549) ที่พบวา ละครวิทยุอิงประวัติศาสตรทําใหรูจักและเขาใจใน

ประวัติความเปนมาของชาติ รูถึงรากเหงาของตนเอง สังคม และประเทศชาติ สรางความภาคภูมิใจ

ในสิ่งที่บรรพบุรุษไดสั่งสมมาและเกิดความรูสึกรัก หวงแหน กอใหเกิดความสามัคคีตลอดจน

ตองการจะสรางคุณงามความดีและสะทอนใหเห็นถึงภูมิหลังของชนชาติเพื่อที่จะนํามาปรับใชใน

ปจจุบันและอนาคตตอไป  

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถาม 

ผลการเปรียบเทียบความแตกตางขององคประกอบของภาพยนตรไทยอิง

ประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของผูตอบแบบสอบถามดานเน้ือเร่ือง ดานนักแสดง 

ดานฉาก และดานเสียง  ระหวางเพศ อายุ และรายไดเฉลี่ยตอเดือนโดยภาพรวม พบวา ไมมีความ

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.05  และทุกองคประกอบมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวของ

กลุมตัวอยางอยูในระดับเห็นดวยอยางยิ่ง จากผลการวิจัยผูวิจัยมีความเห็นดวยเปนอยางยิ่ง เพราะ

การสรางภาพยนตรเร่ืองหน่ึง ๆ น้ัน ตองอาศัยทีมงานสรางและการวางแผนที่มีประสิทธิผลสูง ไม

วาจะเปนการคัดเลือกนักแสดง การลําดับฉาก บทพูด แสง และสีที่ลงตัวและสอดคลองกับเร่ืองราว

ที่เกิดขึ้นขณะน้ัน จนทําใหผูชมเกิดความรูสึกคลอยตามเร่ืองราวที่นําเสนอ ดังน้ัน ถึงแมวาการนํา

เร่ืองราวทางประวัติศาสตรมาสรางเปนภาพยนตรจะเปนการเร่ิมตนที่ดี แตหากไมมีการวิเคราะห

ผสมผสานองคประกอบตาง ๆ ของภาพยนตร ไดแก เน้ือเร่ือง นักแสดง ฉาก และเสียงที่ลงตัว 

ภาพยนตรเร่ืองดังกลาวก็จะไมไดรับความนิยม และไมสามารถทําใหผูชมเกิดความรูสึกตองการที่

จะทองเที่ยวตามรอบภาพยนตรอีกดวย ซึ่งอาจสอดคลองกับผลการวิจัยของ สุภินันท เปานิล 

(2551) ที่พบวา เน้ือหาที่นาเชื่อถือ ความเหมาะสมของภาพกราฟฟก ความเหมาะสมของความยาว

ของภาพยนตรโฆษณาและแสง สี เสียงที่ใชทั้งหมดมีผลตอการตัดสินใจของผูชมในเชิงบวก 

อยางไรก็ตาม ผลการวิจัยขางตนอาจไมสอดคลองกับ อินทิรา ศรีชมภู (2549) ซึ่งพบวา 
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องคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทางเทคนิคการนําเสนอ รูปแบบ และเน้ือหาที่แตกตางกันน้ัน

ทําใหวัยรุนตัดสินใจซื้อสินคาและบริการแตกตางกันตามลักษณะเพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

และรายไดตอเดือน  ซึ่งผูวิจัยมีความคิดเห็นวา ผลการวิจัยที่ไมสอดคลองดังกลาวเน่ืองมาจาก

วัตถุประสงคของการสรางภาพยนตรที่แตกตางกัน โดยภาพยนตรอิงประวัติศาสตรมุงสรางความรู

ความเขาใจเกี่ยวกับประวัติศาสตรรวมกันผานภาพและเสียงเพื่อใหผูชมไดรับความรูมากขึ้น

หลังจากที่ไดรับชม ในขณะที่ภาพยนตรโฆษณามีวัตถุประสงคเพื่อกระตุนใหผูบริโภค

กลุมเปาหมายที่บริษัทตองการเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาหรือบริการ ดังน้ัน การออกแบบ

ภาพยนตรโฆษณาใหเหมาะสมกับแตละกลุมเปาหมายจึงมีความสําคัญเปนอยางยิ่ง เชน หาก

ตองการนําเสนอสินคาหรือบริการใหกับกลุมวัยรุน ก็อาจใชเพลงที่ไดรับความนิยมและใชการ

แตงตัวที่ทันสมัย ในขณะที่หากตองการนําเสนอกลุมวัยทํางาน ก็ควรใชการดําเนินเน้ือเร่ืองใน

ลักษณะของความเรงรีบที่จะทําภารกิจตาง ๆ ในชีวิตประจําวัน เปนตน 

ผลการเปรียบเทียบผลการวิจัยกับแนวคิดเร่ืองปจจัยแรงผลักและแรงดึงในการ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรของ มาซิโอนิส (Macionis, 2007) 

จากผลการวิจัย “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร” พบวา องคประกอบดานฉากมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตรมากที่สุด เน่ืองจากเมื่อพิจารณาคาเฉลี่ยเปนรายขอแลว พบวา คาเฉลี่ยรายขอของ

องคประกอบดานฉากอยูระหวาง 4.41 - 4.50 ซึ่งเปนชวงคะแนนที่มีการกระจายนอย ในขณะที่ดาน

เน้ือหาซึ่งมีคาเฉลี่ยระหวาง 4.63 – 4.30 จึงทําใหองคประกอบดานฉากมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรสูงที่สุด รองลงมาไดแก ดานเน้ือเร่ือง ดานเสียง และดาน นักแสดง ซึ่ง

เมื่อทําการเปรียบเทียบกับแนวคิดเร่ืองปจจัยแรงผลักและแรงดึงในการทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร

ของ มาซิโอนิส (Macionis, 2007) พบวา ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร

คือปจจัยแรงดึงมากกกวาปจจัยแรงผลัก โดยปจจัยแรงดึง ไดแก องประกอบดานฉาก ดานเน้ือเร่ือง 

ดานเสียง และดาน นักแสดง  ในขณะที่ปจจัยแรงผลัก ไดแก การตองการหลีกหนีความจําเจ โดย

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาการที่ปจจัยแรงดึงมีอิทธิพลมากกวา เน่ืองมาจากกระบวนการสราง

ภาพยนตรที่มีการวางแผนเปนอยางดี สามารถสรางความตองการในการรับชมใหเกิดขึ้นกับ

ผูบริโภคผานการนําเสนอฉากที่มีความยิ่งใหญสวยงาม การลําดับเน้ือเร่ืองที่จูงใจใหติดตาม เสียง
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ประกอบที่ทําใหรูสึกคลอยตาม และนักแสดงที่สามารถบอกผานเร่ืองราวไดอยางดีเยี่ยม อยางไรก็

ตาม นอกจากองคประกอบของภาพยนตรที่เปนปจจัยแรงดึงทั้ง 4 ดานแลว ผูผลิตภาพยนตรตอง

อาศัยการโฆษณาประชาสัมพันธที่มีประสิทธิภาพควบคูกันไปดวย จึงจะทําใหเกิดเปนกระแสของ

ภาพยนตรที่ไดรับความนิยมจนตองการที่จะไปทองเที่ยวตามรอยในอนาคต 

ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาวิจัยเร่ือง “การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร” ผูวิจัยมีขอเสนอแนะดังตอไปน้ี 

ขอเสนอแนะจากการวิจัยคร้ังน้ี 

1. การสรางภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรตองอาศัยการบูรณาการขององคประกอบ

ทั้ง 4 ดาน ไดแก ดานเน้ือเร่ือง ดานนักแสดง ดานฉาก และดานเสียง เน่ืองจากกลุมตัวอยางมีความ

คิดเห็นวาองคประกอบขางตนมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตรในระดับ “เห็นดวย

อยางยิ่ง” ในทุกองคประกอบ ซึ่งการบูรณาการดังกลาวมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูชมเกิดความรูสึก

คลอยตามภาพยนตรและเกิดเปนความประทับใจตอสถานที่ถายทํา กลายเปนความสนใจที่จะไป

ทองเที่ยวในสถานที่แหงน้ันมากขึ้น 

2. เน่ืองจากการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรเร่ืองสมเด็จพระนเรศวรมหาราช

ทําใหกลุมตัวอยางเกิดความรูสึกรักชาติ หวงแหนในแผนดินและอยากทองเที่ยวสถานที่ถายทํา

ภาพยนตรมากที่สุด ประกอบกับองคประกอบดานฉากมีคะแนนเฉลี่ยโดยรวมสูงที่สุดเมื่อ

เปรียบเทียบกับองคประกอบอ่ืน ๆ ดังน้ัน การคัดเลือกสถานที่ถายทําตองทําอยางรอบคอบ เพราะ

ตองพิจารณาดานเน้ือหาประกอบกันดวย นอกจากน้ี หากตองการพัฒนาสถานที่ทองเที่ยวแหงใหม

ก็สามารถทําไดโดยการนําสถานที่เหลาน้ันเปนสวนหน่ึงของภาพยนตรเพื่อสรางระดับการรูจัก 

และกระตุนใหเกิดความตองการไปทองเที่ยวในสถานที่เหลาน้ัน 

 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. เน่ืองจากอุตสาหกรรมการทองเที่ยวสรางรายไดใหกับประเทศไทยมหาศาล ดังน้ัน 

การพัฒนาแหลงทองเที่ยวแหงใหมอยางตอเน่ืองและนําเสนอสูประชาชนในประเทศและ
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นักทองเที่ยวตางชาติจึงมีความสําคัญเปนอยางยิ่ง ประกอบกับประเทศไทยเปนประเทศที่มี

ประวัติศาสตรมากมายมาเปนระยะเวลานาน ดังน้ัน การพัฒนาแหลงทองเที่ยวแหงใหมสามารถทํา

ไดโดยการสงเสริมใหสถานที่ทองเที่ยวที่ยังไมเปนที่รูจักเปนฉากสําคัญในเน้ือหาของภาพยนตร

ไทยอิงประวัติศาสตร 

2. นอกจากภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรแลว รัฐบาลควรมีนโยบายในการจูงใจ

สงเสริมใหผูผลิตภาพยนตรตางประเทศสามารถใชสถานที่ทองเที่ยวของประเทศไทยในการสราง

ภาพยนตรดวยการเสนอสิทธิพิเศษ เชน สถานที่พักพิเศษสําหรับทีมงาน หรือการเขาพบบุคคล

สําคัญของประเทศ เปนตน ทั้งน้ี รัฐบาลอาจสงตัวแทนจากกระทรวงการตางประเทศไปยังประเทศ

ที่มีการสรางภาพยนตรอยางตอเน่ืองและมักจะไดรับความนิยมเปนอยางสูงทั่วโลก เชน อังกฤษ 
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แบบสอบถาม 

 

เร่ือง การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร  
 

คําชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามชุดน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาผลของการชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตร

ที่มีตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร ซึ่งเปนสวนหน่ึงของการทําวิทยานิพนธหลักสูตร

วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต แขนงวิชาการจัดการนันทนาการการทองเที่ยว คณะวิทยาศาสตรการกีฬา 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เพื่อใหการศึกษาวิจัยสําเร็จไปไดดวยดี ผูวิจัยใครขอความรวมมือจากทาน

กรุณาตอบแบบสอบถามใหตรงกับความเปนจริงและครบทุกตอนทุกขอ โดยขอมูลที่ทานตอบจะ

ถือเปนความลับ 

 

 แบบสอบถามประกอบดวย 3 ตอน ดังน้ี 

ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

ตอนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยวของนักทองเที่ยว 

 

 

       ขอขอบพระคุณทุกทาน  

      นางสาว ฐานิตา พันธุมณี  

       ผูวิจัย 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง การชมภาพยนตรไทยอิงประวัติศาสตรที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยภาพยนตร  

ตอนท่ี 1:  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม  

คําชี้แจง:  โปรดทําเคร่ืองหมาย ใน  ใหตรงกับความเปนจริง 

 

1. เพศ 

 ชาย  หญิง 

2.  อายุ 

 20-30 ป     31-40 ป    41-50 ป    51-60 ป  

มากกวา 60 ปขึ้นไป  

3.อาชีพ 

 นักศึกษา ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ         พนักงานบริษัทเอกชน รับจาง 

ธุรกิจสวนตัว  แมบาน  เกษียณ อ่ืนๆโปรดระบุ......................... 

4.รายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 นอยกวา 10,000 บาท  10,001-20,000 บาท             20,001-30,000 

บาท 

 30,001-40,000 บาท   มากกวา 40,000 บาทขึ้นไป 

5.ระดับการศึกษาสูงสุด 

มัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา        อนุปริญญา / ปวส.         ปริญญาตรี          สูงกวาปริญญาตรี 

6.ทานเคยชมภาพยนตรเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราชภาคใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 ภาค1 ภาค2  ภาค3  ภาค4  
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7.เหตุผลที่ทานเลือกรับชมภาพยนตร เร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

เพื่อความบันเทิงสนุกสนาน เพื่อผอนคลายความเครียด     เพื่อไดแงคิด/ เน้ือหาสาระ 

เพื่อใชในการเขาสังคม/เปนหัวขอสนทนาในชีวิตประจําวัน       รับชมตามกระแสนิยม 

อ่ืนๆโปรดระบุ....................... 

 

ตอนท่ี 2:  ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบของภาพยนตรไทยเร่ือง ตํานานสมเด็จพระนเรศวร

มหาราชท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 

คําชี้แจง:  กรุณาเขียนเคร่ืองหมาย  ที่ระดับความคิดเห็นขององคประกอบภาพยนตรที่มีตอการ

ตัดสินใจทองเที่ยว 

 

องคประกอบของภาพยนตร 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

1.เน้ือเร่ือง 

1.1 เปนเร่ืองราวที่สําคัญทาง

ประวัติศาสตร 
          

1.2 การดําเนินเร่ืองสนุก นาสนใจ           

1.3 เน้ือเร่ืองมีสาระ ใหแงคิดและ

ความรูดานประวัติศาสตร 

วัฒนธรรม  

          

1.4 การนําเสนอแสดงใหเห็นถึง

ความสําคัญของสถานที่ 
          

1.5  เน้ือเร่ืองมีการแตงเติมเพื่อใหได

อรรถรส 
          

2.นักแสดง 

2.1 รูปราง หนาตาของนักแสดง

เหมาะสมกับเน้ือเร่ือง 
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องคประกอบของภาพยนตร 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

2.2 นักแสดงแสดงสมบทบาทที่

ไดรับและถายทอดอารมณไดเปน

อยางดี 

          

2.3 เคร่ืองแตงกายสมจริง เขากับ 

ยุคสมัย 
          

2.4 ชื่อเสียงของนักแสดงนําชาย           

2.5 ชื่อเสียงของนักแสดงนําหญิง           

2.6 การแสดงของนักแสดง 

สมทบชาย 
          

2.7 การแสดงของนักแสดง 

สมทบหญิง 
          

3.ฉาก 

3.1 ฉากสูรบมีความเสมือนจริง           

3.2 ฉากยิ่งใหญ อลังการ มีการ 

ลงทุนสูง 
          

3.3 อุปกรณประกอบฉากมีความ

ประณีตและสื่อถึงวัฒนธรรมใน 

ยุคน้ัน 

          

3.4 การตัดตอลําดับภาพเหมาะสม

และสื่อความหมายไดเปนอยางดี 
          

3.5 การจัดองคประกอบรวมของฉาก

มีความสมดุล 
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องคประกอบของภาพยนตร 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

4.เสียง 

4.1 เสียงของนักแสดงแสดงอารมณ

ไดอยางดี 
          

4.2 เสียงประกอบ/เสียงบรรยากาศ 

เชน   เสียงฝเทามา, เสียงตอสู   

เหมาะสมกับฉากแตละฉาก 

          

4.3 เพลงประกอบทํานอง เน้ือรองมี

ความไพเราะ 
          

4.4 ดนตรีประกอบภาพยนตรเขากับ

เน้ือเร่ืองไดเปนอยางดี 
          

 

 

ตอนท่ี 3: ความคิดเห็นเกี่ยวกับองคประกอบการตัดสินใจทองเท่ียวของนักทองเท่ียว  

คําชี้แจง:  กรุณาเขียนเคร่ืองหมาย  ที่ระดับความคิดเห็นขององคประกอบการตัดสินใจทองเที่ยว 

องคประกอบของการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

1.เมื่อทานเห็นฉากในภาพยนตร

ตํานานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 

ทานอยากไปเที่ยวชมแหลงทองเที่ยว

ทางประวัติศาสตรตามรอย

ภาพยนตร  
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องคประกอบของการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

2. เมื่อดูภาพยนตรแลวทําใหทานเกิด

ความรูสึกรักชาติ หวงแหนใน

แผนดินจนทําใหอยากทองเที่ยว

สถานที่ถายทําภาพยนตร 

          

3.ทานตองการเรียนรูและสัมผัส

สถานที่ถายทําภาพยนตรหลังจากชม

ภาพยนตร 

          

4.การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ

ประวัติศาสตรมีรูปแบบที่แตกตาง

จากการทองเที่ยวแบบเดิม 

          

5.  บุคคลรอบขางที่ดูภาพยนตรเร่ือง

น้ีแนะนําใหทานไปทองเที่ยวใน

สถานที่ถายทําภาพยนตร 

          

6.  สื่อหรือโฆษณาเกี่ยวกับ

ภาพยนตรดังกลาวที่ทานไดรับ

บอยๆมีผลทําใหทานอยากไปเที่ยว

ตามสถานที่ถายทําภาพยนตร 

          

7.  หลังจากไดรับชมภาพยนตรแลว

ทําใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับ

เร่ืองราวของตํานานสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราชเพิ่มขึ้นจนกระตุน

ใหทานอยากไปทองเที่ยวตามรอย

ภาพยนตรเร่ืองดังกลาว 
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องคประกอบของการตัดสินใจ

เดินทางทองเที่ยว 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นดวย

อยางยิ่ง 
เห็นดวย 

ไมมี

ความเห็น 

ไมเห็น

ดวย 

ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 

8.  การชมภาพยนตรตํานานสมเด็จ

พระนเรศวรมหาราชทําใหทานอยาก

ไปสถานที่ทองเที่ยวเชิงประวัติศาสตร 

ตามรอยภาพยนตร มากกวาการที่ทาน

อานจากหนังสืออิงประวัติศาสตรที่

บรรยายเกี่ยวกับเร่ืองดังกลาว 

          

 

ความคิดเห็นและขอเสนอแนะ 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………… 

 

ขอขอบพระคุณทุกทานที่ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 

 

นางสาวฐานิตา  พันธุมณี   เกิดวันที่ 18 สิงหาคม 2528  จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

 

ประวัติการศึกษา   

- เขาศึกษาตอในหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต แขนงวิชาการจัดการนันทนาการ

การทองเที่ยว คณะวิทยาศาสตรการกีฬา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2554 

- จบการศึกษาศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาภาษาญ่ีปุน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2551 
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