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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

กะรัตพลอย ถ  าแก้ว : กระบวนการผลิต การน าเสนอ และการสร้างความหมายเชิงสัญญะใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ (Production, Presentation and Signification of The Voice 
Thailand) อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก: ผศ. ดร.สุกัญญา สมไพบูลย์{, 252 หน้า. 

การวิจัยครั งนี เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากระบวนการผลิต เนื อหา และ
วิธีการน าเสนอ รวมทั งวิเคราะห์ความหมายและการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะ และปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซึ่งเป็นรายการที่มีลิขสิทธิ์จาก
ต่างประเทศ โดยใช้แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ แนวคิดเรื่องการสื่อความหมายในรายการ
โทรทัศน์ แนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา แนวคิดเรื่องรายการเรียลิตีเกมโชว์ และแบบจ าลององค์กรสื่อสารมวลชน
ท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) เป็นกรอบในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการ
วิเคราะห์ตัวบท (textual analysis) และการสัมภาษณ์เชิงลึกกับทีมผู้ผลิต 

ผลการวิจัยพบว่า กระบวนการผลิตของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการถ่ายท ารายการแบบ
แบ่งถ่ายเป็นช่วงและการถ่ายท าแบบด าเนินรายการต่อเนื่อง โดยมีการบันทึกเทปเอาไว้ทุกกล้องและไม่มีการ
ก าหนดเรื่องราวโดยสคริปต์แบบสมบูรณ์ แต่มีการควบคุมเรื่องราวและเนื อหาในขั นก่อนและหลังการผลิต 
อีกทั งมีการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ในทุกขั นตอนการผลิต ในส่วนเนื อหาและวิธีการน าเสนอ พบว่า มี
วิธีการน าเสนอใน 2 รูปแบบส าคัญ ได้แก่ รูปแบบการแข่งขันบนเวที และรูปแบบวีทีอาร์ต่างๆ ซึ่งมีการตัด
สลับระหว่าง 2 รูปแบบการน าเสนอดังกล่าวตลอดทั งรายการ  

ในส่วนความหมายเชิงสัญญะในรายการ พบว่า มีการสร้างความหมายเชิงสัญญะแบ่งได้เป็น 4 
กลุ่มความหมาย ได้แก่ 1) ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” 2) ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน 3) ความหมาย
เกี่ยวกับ “รายการ” และ 4) ความหมายพิเศษอ่ืนๆ โดยแต่ละความหมายเกิดจากการสร้างความหมาย
ผ่านสัญญะประเภทต่างๆ ได้แก่ สัญญะภาพ สัญญะค าพูด สัญญะเพลง สัญญะจากประวัติและชื่อเสียงของ
โคชรวมทั งการแสดงของโคช ประกอบกัน ส าหรับปัจจัยภายในองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการ
น าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ 1) ปัจจัยด้านการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์  2) ปัจจัย
เกี่ยวกับผู้ผลิต ประกอบด้วยผู้ผลิต ฝ่ายผลิต และทีมก ากับดนตรี  3) ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ร่วมรายการ 
ประกอบด้วยโคชและผู้เข้าแข่งขัน และปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิต ได้แก ่1) ปัจจัยผู้รับสาร ประกอบด้วย 
ปัจจัยผู้รับสารด้านผลตอบรับ (Feedback) และปัจจัยผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมาย (Target group) 2) ปัจจัย
ด้านสถานการณ์ทางสังคมและการเมือง 3) ปัจจัยด้านระบบลิขสิทธิ์เพลง 4) ปัจจัยผู้สนับสนุนรายการ 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 5684653628 : MAJOR COMMUNICATION ARTS 
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KARATPLOY THAMKAEW: Production, Presentation and Signification of The 
Voice Thailand. ADVISOR: ASST. PROF.SUKANYA SOMPIBOON, Ph.D. {, 252 pp. 

This qualitative research aims to study the production, presentation and 
signification of the licensed reality TV program, entitled “The Voice Thailand”, and to 
analyze the internal and external media organization’s factors which affect its text and 
presentation. The Television production, Television presentation, Semiology, Reality 
game show and the Model of media organization in a field of social forces through 
glocalization concepts are applied along with textual analysis and in-depth interview 
methodology as research tools. 

The finding about its production shows that the program is partially-scripted 
and recorded through multi cameras system, which allows the contents to be changed 
and shaped by editing in the postproduction process. The program is controlled by 
the license’s owner in all production processes. The presentation of the program 
consists of 2 main presentation forms, which are On-stage form and VTRs form. 

The analyzing on program’s signification finds that there are 4 main groups of 
connotative meaning constructed as follow; 1) the meaning of “singer” 2) the meaning 
of “contest” 3) the meaning of “The Voice” as the distinctive program and “Coach” 
4) other special meanings, which are all constructed via the different combination of 
signs. The internal media organization’s factors which affect the program are 1) 
program’s license ownership 2) local production team 3) coach and contestant, while 
the external media organization’s factors are 1) audience 2) social and political 
situation 3) music license 4) sponsorship 
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วิทยานิพนธ์ฉบับนี  ซึ่งได้รับการสนับสนุนทุนจาก "ทุน 90 ปี จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย" 
กองทุนรัชดาภิเษกสมโภช จะส าเร็จลุล่วงไม่ได้หากไม่ได้รับความกรุณาและเอาใจใส่อย่างดียิ่งจาก 
ผศ.ดร.สุกัญญา สมไพบูลย์ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ของผู้วิจัย ที่ได้สละเวลาให้ค าแนะน า 
ตรวจแก้ไขวิทยานิพนธ์รวมทั งให้ก าลังใจอันมีค่ายิ่งจนท าให้การวิจัยครั งนี ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี
และท าให้ผู้วิจัยได้รับความรู้และประสบการณ์ในด้านวิชาการที่ไม่สามารถหาได้จากต าราเล่มใดใน
โลก ผู้วิจัยจึงใคร่ขอกราบขอบพระคุณในความเมตตาที่มีต่อผู้วิจัยเป็นอย่างสูง และขอกราบ
ขอบพระคุณ รศ.ดร.กาญจนา แก้วเทพ ด้วยความเคารพรักเป็นอย่างสูง ที่ได้กรุณาให้ความรู้อย่าง
ลึกซึ งรวมทั งอบรมสั่งสอนตั งแต่ปีแรกของการศึกษาในระดับมหาบัณฑิต และยังได้เมตตาสละเวลา
อันมีค่ายิ่งมาเป็นกรรมการสอบวิทยานิพนธ์จากภายนอกมหาวิทยาลัย ที่ได้ให้ค าปรึกษา ชี 
ข้อบกพร่องในงานวิจัย และให้ค าชี แนะอย่างละเอียดอย่างต่อเนื่องตลอดมาตั งแต่ก่อนการสอบ
โครงร่างวิทยานิพนธ์จนกระทั่งการแก้ไขครั งสุดท้าย นอกจากนี  ขอกราบขอบพระคุณ อ.ดร.
เจษฎา ศาลาทอง ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ที่กรุณาให้ค าแนะน าอันมีประโยชน์ยิ่งต่อ
งานวิจัยและอ านวยการสอบจนส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 

นอกจากนี แล้ว ขอกราบขอบพระคุณคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ และคุณวิรามาศ จันทร์
เจริญ บุคลากรจากทีมผู้ผลิตซึ่งได้ให้ความช่วยเหลือผู้วิจัยทั งด้านข้อมูลและการติดต่อประสานงาน
กับแหล่งข้อมูลอ่ืนๆ อย่างสุดความสามารถ รวมทั งขอบพระคุณผู้ให้ข้อมูลหลักทุกท่านที่สละเวลา
ให้สัมภาษณ์เชิงลึกและให้ความร่วมมือเป็นอย่างดี 

สุดท้ายนี  ขอขอบพระคุณบิดามารดาผู้เป็นแรงบันดาลใจและก าลังใจที่ส าคัญยิ่งเสมอมา 
และขอบพระคุณครอบครัวศิลปอุไรที่ให้การสนับสนุน ก าลังใจ และต้อนรับผู้วิจัยสู่ครอบครัวอย่าง
อบอุ่นจนท าให้เกิดความส าเร็จในวันนี ได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความรักจากคุณพงศธร ศิลปอุไร ผู้
เป็นชีวิตและหัวใจ ที่คอยปลอบโยนและอดทนต่อผู้วิจัยเป็นอย่างสูงตลอดช่วงเวลาการท า
วิทยานิพนธ์ และขอขอบคุณเพ่ือนร่วมรุ่น นายเจษฎากร หอมกลิ่น และนางสาวจุฑากานต์ ทอง
ทั งสาย ที่ร่วมทุกข์ร่วมสุข ผลัดกันปลอบประโลมจิตใจ และช่วยเหลือกันและกันมาตลอด
การศึกษา และขอบพระคุณผู้อ่านทุกท่านที่ให้ความสนใจในงานวิจัยนี  ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่า
งานวิจัยนี จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่ได้อ่านและสามารถน าไปต่อยอดทางความคิดเพ่ือน าไปสู่การ
ค้นพบความรู้ใหม่ๆ ในด้านนิเทศศาสตร์ต่อไปในอนาคต 
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บทที ่1 
บทน า 

ที่มาและความส าคัญ 

 ในทุกวินาทีบนโลกมนุษย์ของเรานี  ความหมายต่างๆได้ถูกประกอบสร้าง รื อถอน หรือตอกย  า

อยู่เกือบจะตลอดเวลา ความหมายนี่เองที่เป็นตัวก าหนดลักษณะ บทบาท หน้าที่ของสิ่งๆนั น ในทาง

เดียวกัน สิทธิ์ในการบัญญัติความหมายของสิ่งใดๆ ก็ตามจึงหมายถึงอ านาจในการก าหนดคุณลักษณะ

ของสิ่งๆ นั นด้วย  

 ค านิยามของสิ่งต่างๆ (Definition) จากบรรดาพจนานุกรมในโลกนี ถือเป็นตัวอย่างอย่างง่าย

ที่สุดของการให้ความหมายของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง แต่แท้จริงแล้ว การสร้างความหมายนั นเกิดขึ นในทุกส่วน

ของสังคมในทุกการด ารงอยู่ของมนุษย์ และความหมายแท้จริงสูงสุดจะต้องมีเพียงหนึ่งเดียว การต่อสู้

ทางความหมายจึงเกิดขึ นตลอดเวลาไม่ว่ามนุษย์จะตระหนักรู้หรือไม่ก็ตาม  

 สื่อมวลชนเป็นสถาบันที่มีบทบาทส าคัญในการประกอบสร้างความหมายเนื่องเพราะ

ความสามารถในการเข้าถึง “มวลชน” อีกทั ง “วิธีการ” อันแยบยลของมัน  มี “ความรู้” (หรือสิ่งที่ถูก

ท าให้กลายเป็นความรู้) หลายอย่างที่สื่อเป็นผู้ประกอบสร้างขึ น ตั งแต่ภาพลักษณ์ของซานตาคลอส 

ความโหดร้ายของชาวมุสลิม อัตลักษณ์ของประเทศเกาหลี ไปจนถึงลักษณะของแวมไพร์แบบ Post-

modern รวมทั งวิธีการ “หลอก” ของผีในยุคแห่งโซเชียลเน็ตเวิร์คด้วย 

 การประกอบสร้างความหมายของสิ่งต่างๆ โดยสื่อมวลชนนั นเกิดขึ นมาโดยตลอด ยกตัวอย่าง

เช่น  การที่บริษัทโคคาโคล่าน าซานตาคลอสที่เดิมเป็นชายแก่สวม “เสื อคลุมสีเขียว” ตามเรื่องเล่า

ปรัมปราในสมัยเก่า มาเปลี่ยนแปลงให้เป็นชายแก่ท่าทางใจดีใน “ชุดคลุมสีแดงขาว” ซึ่งเป็นสีของ  

แบรนด์โคคาโคล่านั่นเอง เพ่ือใช้ซานตาคลอสเป็นพรีเซนเตอร์ในโฆษณาที่เผยแพร่ไปทั่วโลกในช่วงต้น

ทศวรรษที่ 1920 (ออนไลน์, 2555a, 2556) ท าให้โลกรับรู้ว่าซานตาคลอสสวมชุดสีแดงขาวตั งแต่นั น

เป็นต้นมา 

 ในบริบทของสังคมไทยเอง สื่อมวลชนก็เป็นส่วนหนึ่งในการประกอบสร้างความหมายของสิ่ง

ต่างๆ เช่นกัน อาทิเช่น ความหมายของ “นักร้อง” 
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 ในสมัยอดีต อาชีพ “นักร้อง” “นักแสดง” “ดารา” “นางร า” “ตลก” และอาชีพอ่ืนๆ ที่สร้าง

ความบันเทิงให้กับผู้ชม ถูกมองว่าเป็นอาชีพที่ไม่มีเกียรติ เป็นการ “เต้นกินร ากิน” โดยเฉพาะอย่างยิ่ง 

ผู้หญิงที่เต้นกินร ากิน ถือเป็นผู้หญิงที่ท าตัวไม่เหมาะสม (ศิริลักษณ์ วรฤทธิ์สกุล, 2557) นอกจากนี  ศิริ

ลักษณ์ ได้กล่าวเพ่ิมเติมว่า ในอดีต อาชีพนักร้องจะถูกมองว่าเป็นอาชีพที่ไม่ต้องใช้ความรู้อะไร

มากมาย แค่หน้าตาสะสวยและท าตัวสะดีดสะดิ งหน่อยก็สามารถเป็นได้  

 แต่ในสมัยต่อมา เมื่อการเต้น การร า การร้อง ได้กลายเป็นสินค้าหลักของอุตสาหกรรมบันเทิง 

สื่อมวลชนจึงกลายเป็นช่องทางหลักในการ “ขาย” สินค้า และที่ส าคัญ ได้เป็นผู้ประกอบสร้าง

ความหมายของ “อาชีพเต้นกินร ากิน” เสียใหม่ จากอาชีพไร้เกียรติ ไร้ความรู้ ให้กลายเป็น “นักล่า

ฝัน” เพ่ือไปสู่ “ดาวดวงนั น” โดยต้องผ่านการฝึกฝนเรียนรู้อย่างหนักใน “สถาบันสร้างศิลปิน” ที่เป็น

เสมือน “บ้านแห่งการเรียนรู้” ที่จะท าให้ “ศิลปินฝึกหัด” เหล่านี มีคุณสมบัติเหมาะสมกับ “รางวัลอัน

ทรงเกียรติ” ซึ่งคือเงินรางวัลและการได้เซ็นสัญญาเป็นศิลปินของค่ายเพลงผู้เป็นเจ้าของสื่อนั นใน

ท้ายที่สุด 

 เพ่ือให้เห็นถึงภาพรวมของ “ความหมาย” ของ “นักร้อง” ที่ถูกประกอบสร้างขึ นในสื่อตั งแต่

อดีตจนถึงปัจจุบัน ทั งในประเทศไทยและต่างประเทศ จนกระทั่งถึง การสร้างความหมายใหม่จาก

คุณสมบัติเดิมของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ จึงจะขอกล่าวถึงพัฒนาการของรายการโทรทัศน์

ประเภทประกวดร้องเพลงทั งในบริบทของประเทศไทยและต่างประเทศโดยสังเขป ดังนี  

 

1.1 การประกวดร้องเพลงและรายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงในประเทศไทย 

 หากจะกล่าวถึงการประกวดร้องเพลงในประเทศไทย ย้อนกลับไปในสมัยที่ความบันเทิงของ

ผู้คนมีเพียงไม่กี่อย่าง การประกวดร้องเพลงตามงานวัดถือเป็นกิจกรรมบันเทิงอันเป็นไฮไลต์ของงาน 

เป็นความบันเทิงส าหรับผู้ที่ชื่นชอบในเสียงเพลงทั งเด็กและผู้ใหญ่ 

“มีงานส าคัญอย่างหนึ่ง ที่ทุกวัดจะขาดไม่ได้เป็นอันขาด เพราะเป็นที่เชิดหน้าชูตาแก่วัดเป็น

อย่างมาก ถ้าวัดไหนขาดงานนี้ก็เท่ากับว่าขาดความนิยมที่จะให้คนไปชมงาน งานนั้นก็คือการ

ประกวดร้องเพลง ไม่ว่าจะเป็นวัดเล็ก วัดกลาง หรือวัดใหญ่ ต่างก็ต้องจัดการประกวดร้อง

เพลงขึ้นทั้งนั้น มันถึงจะสมศักดิ์ศรีของการจัดงานวัด...” (ใหญ่ นภายน, 2537)  



 

 

3 

 ในขณะที่การประกวดร้องเพลงอยู่คู่กับสังคมไทยมาอย่างยาวนานในฐานะส่วนหนึ่งของงาน

มหรสพต่างๆ อีกทั งเป็นเวทีแจ้งเกิดของนักร้องลูกทุ่งที่มีชื่อเสียงมากมาย ในด้านเพลงไทยสากล ก็มี

การจัดประกวดร้องเพลงเพื่อคัดสรรนักร้องเข้าสังกัดวงดนตรีต่างๆตั งแต่ยุคสงครามโลกครั งที่ 2 จนถึง

ยุคธุรกิจเทปเพลงไทยสากลรุ่งเรือง (พ.ศ.2482-2521) (เพ่ิมเกียรติ เรืองสกุล, 2544) ซึ่งถือเป็นช่วง

ขยายตัวของเพลงไทยสากล จนกระทั่งเริ่มมีธุรกิจค่ายเพลงเกิดขึ นตั งแต่ปี พ .ศ. 2521 การประกวด

ร้องเพลงในประเทศไทยก็ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของการคัดสรรนักร้องเข้าสังกัดค่ายเพลงจากเหล่า

บรรดาแมวมองที่มักจะมองหาเพชรเม็ดงามบนเวทีประกวดร้องเพลงต่างๆทั งเล็กและใหญ่ อาทิเช่น 

การประกวดนักร้องยอดเยี่ยมที่โรงแรมมณเฑียร (กรุงเทพมหานคร) ซึ่งถือเป็นเวทีประกวดร้องเพลงที่

ถือเป็นที่สุดของวงการนักร้องอาชีพ (แคทริน ถ  าแก้ว, 2557) อันเป็นบันไดสู่ความมีชื่อเสียงของศิลปิน

นักร้องมากมาย เช่น คุณแหวน ฐิติมา สุตสุนทร เป็นต้น 

 เวทีประกวดร้องเพลงต่างๆเหล่านี  ได้สร้างความหมายให้กับ “นักร้อง” ในฐานะอาชีพที่เป็น

ความสามารถพิเศษเฉพาะบุคคล (Talent) มิใช่ว่า “ใครๆ ก็เป็นนักร้องได้” ในขณะเดียวกัน ก็ได้แบ่ง

ชั นระหว่าง “นักร้องมีถ้วย” กับ “นักร้องไม่มีถ้วย” ออกจากกันด้วย กล่าวคือ นักร้องที่มีคุณภาพและ

ไม่มีคณุภาพ ซึ่งแต่ละเวทีก็ได้สร้างมาตรฐานคุณภาพของตนเองขึ นจากการตัดสินของกรรมการในการ

ประกวด ดังนั น เวทีประกวดก็ได้สร้างความหมายในการเป็นสถาบันในการวัดคุณภาพของนักร้องอีก

ด้วย 

 แต่หากจะพูดถึงรายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงในประเทศไทย ซึ่งเป็นสื่อที่มีส่วน

ส าคัญในการประกอบสร้างความหมายของอาชีพ “นักร้อง” ในสังคมไทยเป็นอย่างมาก เมื่อย้อนกลับ

ไปในยุคโทรทัศน์ขาวด า “รายการบันไดดารา” ซึ่งสร้างสรรค์และด าเนินรายการโดยผู้การการุณ เก่ง

ระดมยิง ตั งแต่ปี พ.ศ. 2509 ออกอากาศทางช่อง 7 ททบ.ในยุคโทรทัศน์ขาวด า (ช่อง ททบ.5 ใน

ปัจจุบัน) (ออนไลน์, 2553) ถือเป็นรายการเกมโชว์ประเภทประกวดความสามารถพิเศษและการร้อง

เพลงรายการแรกๆของไทยที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุดรายการหนึ่ง โดยมีรูปแบบรายการเป็นเกมโชว์ที่

มีการแข่งขันความสามารถพิเศษเป็นรอบๆ (ซึ่งโดยส่วนใหญ่มักจะเป็นการประกวดร้องเพลง คล้ายๆ

กับรายการ Got talent ในปัจจุบัน) ผู้ที่ชนะในรอบการแข่งขันนั นๆจะได้ขึ นบันไดดาราทีละขั น เพ่ือ

ไปสู่บันไดขั นสูงสุดอันหมายถึงการแจ้งเกิดในวงการบันเทิงในฐานะดาราหรือนักร้องหน้าใหม่ (แคทริน 

ถ  าแก้ว, 2557) อย่างไรก็ตาม จากการตัดสินการร้องเพลงด้วยมาตรฐาน “เสียงร้อง” ในการร้องเพลง

สดๆผ่านการออกอากาศสดนั น ท าให้ความหมายของ “นักร้อง” จากรายการบันไดดาราจึงยังเป็นผู้ที่

มีเสียงร้องที่มีคุณภาพเช่นเดิม แต่ได้เพ่ิม “คุณลักษณะ” ของ “นักร้อง” ขึ นมาอีก 1 ประการจากชื่อ
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รายการ นั่นคือ “ดารา” ซึ่งหมายถึงโอกาสในการเจิดจรัสในสายอาชีพบันเทิงในด้านอ่ืนๆด้วย 

นอกจากการร้องเพลง ซึ่งแตกต่างจาก “นักร้อง” จากเวทีประกวดอ่ืนๆที่มักจะเป็น “นักร้อง” เพียง

อย่างเดียว  

 หลังจากนั น ในปี พ.ศ. 2512 “รายการเพลงเงินล้าน” ซึ่งด าเนินการสร้างสรรค์รายการโดย

โรงเรียนสอนดนตรีวาทินี ได้เริ่มออกอากาศทางช่อง 11 กรมประชาสัมพันธ์ แต่ในช่วงแรกยังไม่มีการ

จัดประกวดร้องเพลง จนเมื่อ ปี พ.ศ. 2522 จึงได้มี “โครงการประกวดร้องเพลง 5 ภูมิภาค” ซึ่งเป็น

การจัดการแข่งขันร้องเพลงเป็นรอบการแข่งขันแบ่งตามภูมิภาค โดยมีการถ่ายทอดสดการแข่งขันทุก

สัปดาห์ (ออนไลน์, 2557)  

 อย่างไรก็ตาม ในฟากเพลงลูกทุ่งเองก็มีรายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงที่

ออกอากาศมาตั งแต่ปี พ.ศ. 2539 จนถึงปัจจุบัน คือ “รายการชุมทางเสียงทอง” ออกอากาศทางช่อง

7 สี กองทัพบก ถือเป็นรายการประเภทประกวดร้องเพลงที่ออกอากาศต่อเนื่องยาวนานที่สุดใน

ประเทศไทย (เดลินิวส์บันเทิง, 2556; สยามดารา, 2555) 

 ทั ง 2 รายการข้างต้นประกอบสร้างความหมายของ “นักร้อง” ใน 2 ลักษณะ คือ รายการ

เพลงเงินล้าน ได้ประกอบสร้างความหมาย “นักร้อง” ในฐานะอาชีพที่สร้างรายได้มหาศาล ใน

ขณะเดียวกัน ก็ได้สร้างความหมายของอาชีพ “นักร้อง” ว่ามี “วิชาชีพ” และต้องมีกระบวนการเรียน

การสอนจาก “สถาบันทางดนตรี” ในขณะที่รายการชุมทางเสียงทองซึ่งเป็นรายการประกวดร้องเพลง

แนวลูกทุ่ง ยังคงสร้างความหมายเดิมของการเป็นนักร้อง นั่นคือ “ผู้มีเสียงอันไพเราะ” แต่ลักษณะ

การด าเนินรายการที่มีการสัมภาษณ์ผู้เข้าแข่งขันว่ามีการฝึกร้องเพลงอย่างไร และค าตอบโดยส่วนมาก

มักจะเป็นการฝึกร้องเพลง(ตามท้องไร่ท้องนา)นั น ได้สร้างความหมายอีกประการให้กับอาชีพ 

“นักร้อง” คือ เป็นอาชีพที่ต้องฝึกฝนอย่างสม่ าเสมอและมุ่งมั่นนั่นเอง แต่จะเห็นได้ว่า ตลอดมา 

ความหมายของ “นักร้อง” ในสังคมไทย ยังคงหมายถึงผู้ที่มีเสียงร้องอันไพเราะ และร้องเพลงได้อย่าง

มีคุณภาพ ซึ่งเป็นความหมายเดียวกับ “นักร้อง” ใน “รายการประกวดร้องเพลงถ้วยพระราชทานชิง

ชนะเลิศแห่งประเทศไทย” ในยุคแรกเริ่ม ดังที่จะกล่าวถึงในอันดับต่อไป 

 ปี พ.ศ. 2526 โรงเรียนสยามกลการได้จัด “การประกวดร้องเพลงถ้วยพระราชทานชิง

ชนะเลิศแห่งประเทศไทย” (เคยใช้ชื่อว่า นิสสันอวอร์ด, ยามาฮ่าอวอร์ด, ปัจจุบันใช้ชื่อ KPN Award) 

โดยเป็นการประกวดร้องเพลงระดับประเทศเพ่ือชิงถ้วยพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัวฯ จึงถือเป็นเวทียิ่งใหญ่สูงสุดของวงการนักร้องไทย มีคณะกรรมการอันเป็นผู้ทรงคุณวุฒิ
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สูงสุดในด้านดนตรีของประเทศไทย โดยมีการจัดประกวดหลายรอบการแข่งขัน และมีการถ่ายทอดสด

ผ่านโทรทัศน์ในรอบการแข่งขันสุดท้าย แต่ตั งแต่ปี พ.ศ.2553 เป็นต้นมา ภายใต้การบริหารของคุณ

กรณ์ ณรงค์เดช ได้มีการเปลี่ยนชื่อการแข่งขันเป็น KPN Award และมีการปรับรูปแบบเป็นเรียลิตีเกม

โชว์ โดยออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ทีวี (ผู้จัดการ 360 รายสัปดาห์, 2554) ซึ่งการปรับ

รูปแบบในครั งนี ก็ท าให้มีกระแสตอบรับทั งทางบวกและลบ โดยเฉพาะความเห็นในทางลบที่มองว่า

การประกวดร้องเพลงชิงถ้วยพระราชทานจากพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวฯเป็นเวทีที่ควรเทิดทูนไว้

เป็นเกียรติสูงสุดและควรเป็นการแข่งขันเพ่ือเฟ้นหานักร้องที่มีคุณภาพสูงสุดให้สมเกียรติของรางวัล

พระราชทาน มิใช่รายการโทรทัศน์ที่เน้นความบันเทิงหรือขายดาราเหมือนอย่างรายการอ่ืนๆ  ดัง

ข้อความต่อไปนี  

 “ จากสูงสุด สู่จุดตกต ่า... 

เป็นเรื่องที่น่าใจหาย เมื่อการเปลี่ยนผ่านแห่งยุค จะน ามาซึ่งความเสื่อมถ่อยของเวทีประกวด

ร้องเพลงที่ได้ชื่อว่าเป็นเวที "รางวัลพระราชทาน" เพราะหลังจากที่คุณหญิงพรทิพย์วางมือ 

พร้อมส่งไม้ต่อให้ กรณ์ ณรงค์เดช บุตรชายคนเล็กเข้ามาสานต่อ พร้อมกับปรุงโฉมหน้า

รายการใหม่ หวังจะให้ทันสมัยส าหรับคนรุ่นใหม่ แต่กลับกลายเป็นความล้มเหลวอย่างสิ้นเชิง

และหมดสิ้นความขลังไปอย่างไม่น่าเชื่อ...ในการจัดประกวดร้องเพลง เคพีเอ็น อวอร์ด ใน

หลายๆ ปี ถูกเปลี่ยนรูปแบบจากเวทีประกวดไปในเชิงของรายการเรียลิตีโชว์ จุดขาย

เปลี่ยนไปจากการค้นหานักร้องคุณภาพ เป็นการเสริมเรื่องราวดราม่า การโหวต การส่ง SMS 

เข้ามาแทนที่ จนคุณค่าของเวทีที่เคยมีมนต์ขลังในอดีต ไม่ต่างอะไรกับธุรกิจบันเทิงไปแล้วใน

ปัจจุบัน...” (sanook.com, 2556) 

 แคทริน ถ  าแก้ว อดีตนักร้องอาชีพ ได้กล่าวเพ่ิมเติมถึงสถานะของ “การประกวดร้องเพลง

ถ้วยพระราชทานชิงชนะเลิศแห่งประเทศไทย” ว่า  

“สมัยนั้น ใครได้ถ้วยนี้ถือว่าเป็นเกียรติสูงสุดของการเป็นนักร้อง เป็นรางวัลที่ไม่มีเรื่องธุรกิจ

เข้ามาเกี่ยวข้อง เพราะถือว่าการร้องเพลงระดับนี้เป็นเรื่องของศิลปะล้วนๆ เป็นของสูง แล้ว

พอได้ถ้วยแล้วไม่ใช่ว่าจะไปเต้นกินร ากินเหมือนเดิม แต่ถือเป็นครูอาจารย์ ...ที่เปลี่ยนไปคือ

สมัยที่มีค่ายเพลง นักร้องเวทีประกวดก็เริ่มเข้าแกรมมี่ ตั้งแต่นั้น นักร้องประกวดก็เริ่ม

กลายเป็นเรื่องของธุรกิจมากขึ้น” (แคทริน ถ  าแก้ว, 2557) 



 

 

6 

 จะเห็นได้ว่า การเปลี่ยนรูปแบบรายการของ KPN Award จากรายการถ่ายทอดสดการ

ประกวดร้องเพลงไปสู่รายการเกมโชว์ทางโทรทัศน์อย่างเต็มรูปแบบ ได้เป็นการเปลี่ยนความหมายของ 

“นักร้อง” จากผู้ที่มีเสียงไพเราะและมีวิธีการร้องเพลงที่มีคุณภาพ เมื่อได้รับรางวัลจะถือเป็นผู้มี

คุณวุฒิสูงในวงการดนตรี ไปสู่ “ดารา” ที่ดึงดูดผู้ชมด้วยเรื่องราวดราม่าละครชีวิต ในขณะเดียวกัน ผู้

เข้าประกวดที่ผ่านเข้ารอบก็ล้วนแต่มีรูปลักษณ์ที่สะดุดตา แต่คุณสมบัติด้านการร้องเพลงกลับด้อย

คุณภาพลงจากในอดีตอย่างน่าใจหาย ท าให้ความหมายของ “นักร้อง” ที่ถูกประกอบสร้างขึ นจาก

รายการ KPN Award เปลี่ยนไปโดยเป็นการ “ลด” คุณภาพของทั ง “นักร้อง” และตัวสถาบันลงอีก

ด้วย ทั งนี  การเปลี่ยนรูปแบบรายการดังกล่าวเกิดขึ นภายหลังกระแสตอบรับของผู้ชมอย่างท่วมท้นต่อ

รายการเรียลิตีเกมโชว์ประเภทประกวดร้องเพลงในประเทศไทย คือ รายการเดอะสตาร์ ค้นฟ้าคว้า

ดาว และรายการทรู อะคาเดมี่แฟนเทเชีย ซึ่งถือเป็นรายการที่มีส่วนส าคัญในการประกอบสร้าง

ความหมายของ “นักร้อง” ขึ นใหม่ จาก “นักร้อง” ไปสู่ “ดารา” “ป๊อปไอดอล” หรือ “Superstar” 

นั่นเอง 

 ในปี พ.ศ. 2546 “รายการเดอะสตาร์ ค้นฟ้าคว้าดาว” โดยบริษัทเอ็กแซ็กท์ในเครือจีเอ็มเอ็ม

แกรมมี่ได้ออกอากาศทางช่องโมเดิร์นไนน์ทีวี มีรูปแบบรายการเป็นเรียลิตีโชว์ที่มีการคัดเลือกผู้แข่งขัน

จากทั ง 4 ภาค เพ่ือให้ได้ผู้แข่งขัน 8 คนสุดท้ายมาแข่งขันกันในระยะเวลา 8 สัปดาห์ โดยในรอบ

สุดท้ายการแข่งขันจะเป็นการประกวดร้องเพลงตามรูปแบบเพลงที่ก าหนด หลังสิ นสุดการร้อง 

กรรมการทั ง3 ท่าน ได้แก่ เพชร มาร์, สุธีศักดิ์ ภักดีเทวา และอรนภา กฤษฎี จะวิจารณ์การร้องและ

การแสดงที่ผ่านมา เมื่อจบรายการจะมีการให้คะแนนจากทาง 100 เสียงในห้องส่ง โดยนับเป็นคะแนน 

10% ของคะแนนทั งหมด และให้ผู้ชมทางบ้านทั งประเทศส่งคะแนนเข้ามาผ่านทางเอสเอ็มเอสเพ่ือ

โหวต โดยนับเป็นคะแนนอีก 90% ผู้ที่ได้คะแนนน้อยที่สุดในแต่ละสัปดาห์จะถูกคัดออก  

 สิ่งที่ท าให้รายการได้รับความนิยมและมีผู้สมัครแข่งขันอย่างล้นหลามทุกปีการแข่งขัน ก็คือผู้

ที่ได้รับรางวัลชนะเลิศหรือเป็นเดอะสตาร์แห่งปี จะได้รับการเซ็นสัญญาเป็นศิลปินและออกอัลบัมกับ

บริษัทเอ็กแซ็กท์ในเครือจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ค่ายเพลงยักษ์ใหญ่ของประเทศไทย 

 ในช่วงเวลาใกล้เคียงกัน ในปี พ.ศ. 2547 บริษัท ทรู วิชั่นส์ จ ากัด (มหาชน) ได้ซื อลิขสิทธิ์และ

รูปแบบของรายการ La Academia จากประเทศเม็กซิโก มาปรับเปลี่ยนเป็นเรียลิตี 24 ชั่วโมง โดยใช้

ชื่อรายการว่า “ยูบีซี อะคาเดม่ี แฟนเทเชีย” หรือ “ทรู อะคาเดมี แฟนเทเชีย” ในปัจจุบัน โดยถือเป็น

http://th.wikipedia.org/wiki/เพชร_มาร์
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รายการเรียลิตีโชว์ประเภทประกวดร้องเพลงรายการแรกของประเทศไทยที่ออกอากาศตลอด 24 

ชั่วโมง  

 รูปแบบรายการเป็นการคัดเลือก 12-24 นักล่าฝันจากทั่วประเทศเข้าสู่ “บ้านเอเอฟ” เพ่ือให้

ครูในบ้านในแต่ละสาขา ได้แก่ สาขาการร้อง สาขาการแสดง และสาขาการเต้น ขัดเกลา สั่งสอน 

เพ่ือให้นักล่าฝันแต่ละคนฝึกซ้อมและเตรียมพร้อมกับโจทย์การแข่งขัน (ของแต่ละสัปดาห์) เพ่ือแสดง

คอนเสิร์ตประจ าสัปดาห์ทุกวันเสาร์ ท่ามกลางบ้านที่มีการติดตั งกล้องวงจรปิดเพ่ือถ่ายทอดให้เห็นทุก

สิ่งตลอด 24 ชั่วโมงตลอดทั งฤดูกาล จุดเด่นของรายการคือวิธีการตัดสินที่ใช้การตัดสินผ่านการโหวต

จากผู้ชมทั่วประเทศ เมื่อจบคอนเสิร์ตในวันเสาร์ ผู้ที่ได้คะแนนโหวตน้อยที่สุดในแต่ละสัปดาห์จะตก

รอบและต้องออกจากบ้านไป และในสัปดาห์สุดท้ายของรายการ ผู้ที่ได้คะแนนโหวตสูงสุดจะได้รับ

รางวัลชนะเลิศ หรือที่มีศัพท์เฉพาะของรายการว่า “สุดยอดนักล่าฝัน” 

 เมื่อจบการแข่งขันในทุกซีซั่น นักล่าฝันทุกคนจะได้รับการเซ็นสัญญาเข้าสู่สังกัด ทรู แฟนเท

เชีย เป็นเวลา 5 ปี เพ่ือดูแลงานศิลปินและสร้างผลงานบันเทิงในด้านต่าง ๆ โดยจะอ้างอิงตาม

ความสามารถของแต่ละบุคคล  

นอกจากนี แล้ว ในประเทศไทย ยังมีรายการโทรทัศน์ประเภทวาไรตี โชว์ที่มีจุดเด่นคือช่วงการ
ประกวดร้องเพลง เช่น รายการ “ชิงช้าสวรรค์” รายการในเครือเวิร์คพอยท์เอนเตอร์เทนเมนท์ที่
ออกอากาศมายาวนานถึง 11 ปี (พ.ศ.2547-2558) (ออนไลน์, 2558e) ซึ่งได้เปลี่ยนรูปแบบเป็น
รายการประกวดวงดนตรีเยาวชนประเภทเพลงไทยลูกทุ่งอย่างเต็มรูปแบบในชื่อรายการ “ชิงช้าสวรรค์ 
ลูกทุ่งโอท็อป” ในปัจจุบัน (ออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์) ทั งยังมีการผลิตเพ่ิมรายการปลีกย่อยที่มี
รูปแบบเป็นเรียลิตีโชว์ประเภทประกวดร้องเพลงไทยลูกทุ่ง “ชิงช้าสวรรค์ ไมค์ทองค า” (ออกอากาศ
ทางช่องเวิร์คพอยท์ ตั งแต่ปี พ.ศ. 2557-ปัจจุบัน) อีกด้วย  
 รายการ “มาสเตอร์คีย์” ของบริษัท ทีวีธันเดอร์ จ ากัด (ออกอากาศทางช่อง 3 ตั งแต่ปี พ.ศ. 
2537-ปัจจุบัน) (ออนไลน์, 2558d) ก็เป็นอีกตัวอย่างรายการประเภทวาไรตี เกมโชว์ที่มีการเปลี่ยน
รูปแบบมาเป็นรายการเกมโชว์ประเภทประกวดร้องเพลงอย่างเต็มรูปแบบในช่วงปี พ.ศ.2554 ในชื่อ 
“มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด” และในปัจจุบันได้เน้นประกวดเฉพาะเพลงไทยลูกทุ่งในชื่อรายการ 
“มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ลูกทุ่งน็อคเอาท์”  

ในช่วงเวลาใกล้เคียงกัน ในปี พ.ศ.2554 รายการ “กิ๊กดู๋” ของบริษัทเจเอสแอล โกลบอลมีเดีย 
จ ากัด (เริ่มออกอากาศแทนรายการวิก 07 ทางช่อง 7 สี ในปี 2553) ก็ได้เปลี่ยนรูปแบบจากวาไรตี โชว์
มาเป็นรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงในชื่อใหม่ว่า “กิ๊กดู ๋สงครามเพลง” (ออนไลน์, 2554)
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ซึ่งเป็นการแขง่ขันร้องเพลงระหว่างตัวแทนชุมชนที่มีจุดเด่นของรายการในด้านความตลกจากทั งพิธีกร
และผู้เข้าแข่งขัน และเป็นที่น่าสังเกตว่า รูปแบบรายการก็ยังคงเป็นการประกวดร้องเพลงประเภท
เพลงไทยลูกทุ่งเช่นเดียวกับรายการ “ชิงช้าสวรรค์” และรายการ “มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด” จนถึง
ปัจจุบัน 

 จากข้อมูลเรื่องรายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงในประเทศไทยที่กล่าวมาทั งหมด

ข้างต้น จะเห็นได้วา่ รายการประเภทประกวดร้องเพลงในบริบทของไทยอาจจ าแนกได้เป็น 2 ประเภท 

คือ รายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลง กับ รายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลง 

ซึ่งด้วยจุดประสงค์ที่แตกต่างกัน ท าให้ความหมายของ “นักร้อง” ในรายการทั ง 2 ประเภทแตกต่าง

กันไปด้วย (ซึ่งความแตกต่างดังกล่าวอาจเป็นความแตกต่างที่มีล าดับขั น โดยเฉพาะขั นในมิติของ

คุณค่าทางศิลปะ) กล่าวคือ ในขณะที่รายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลงน าเสนอการประกวด

ร้องเพลงอย่างตรงไปตรงมา เกณฑ์การตัดสินส่วนใหญ่คือเรื่องคุณภาพของเสียงร้องและเทคนิคการ

ร้องเป็นส าคัญ เนื่องจากจุดประสงค์ของรายการคือการ "ตั งตนเป็นสถาบัน" ของเหล่าสถาบันทาง

ดนตรีต่างๆและยังเป็นการโพรโมตสถาบันทางดนตรีผ่านเหล่า “นักเรียน” อีกด้วย 

 แต่ส าหรับรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงในยุคใหม่ (ตั งแต่ต้นศตวรรษที่ 20 เป็น

ต้นมา) ซึ่งมีจุดประสงค์ทั งการเ ฟ้นหาและโพรโมต “สินค้า” ของค่ายเพลงเจ้าของทุนไปใน

ขณะเดียวกัน กลับมักจะใช้เกณฑ์ “ความมีเอกลักษณ”์ “ความเป็นเอนเตอร์เทนเนอร์”  ในการตัดสิน

เลือกผู้ชนะในรายการ โดยเฉพาะ “ความมีเอกลักษณ์” นั น อาจหมายรวมไปถึงภาพลักษณ์ หน้าตา

รูปร่างที่ดึงดูดใจ หรือลักษณะนิสัยอันโดดเด่นได้อีกด้วย กล่าวคือ “นักร้อง” จะต้องเป็นผู้ที่มี “คา

แร็กเต้อร์” บางอย่างที่ส่องประกายเจิดจรัสจนน าไปสู่ความสามารถในการท าให้ “มวลชน” ชื่นชอบ

จนเทคะแนนโหวตจนหมดหน้าตักได้ ซึ่งเกณฑ์ต่างๆเหล่านี ได้กลายเป็นความหมายของ “นักร้อง” ใน

ยุคนี  และได้กลายเป็นแนวทางในการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงอย่างต่อเนื่องใน

เวลาต่อมา 

 

1.2 รายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงในต่างประเทศ  

 ตั งแต่ต้นทศวรรษที่ 20 เป็นต้นมา รายการประเภทประกวดร้องเพลงได้กลายเป็นเทร็นด์ใหม่

ในการผลิตรายการโทรทัศน์ที่ได้รับความนิยมไปทั่วโลก โดยการแจ้งเกิดของรายการ “Pop Idol” 

ทางช่อง ITV ในประเทศอังกฤษ (ค.ศ. 2001-2003 หรือ พ.ศ. 2544-2546) ซึ่งเป็นรายการแรกใน
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รายการซีรี่ส์แฟรนไชส์ Idols ที่ถูกสร้างสรรค์ขึ นโดย Simon Fuller และเป็นรายการต้นแบบของ

ร า ย ก า ร  American Idol,  Australian Idol, Indonesian Idol, New Zealand Idol, Latin 

American Idol และ Idols (South Africa) ในเวลาต่อมา (Beck, C.Hellmueller, & Aeschbacher, 

2012) (Meizel, 2011) 

 ในปี 2002 รายการ “American Idol” ได้ถูกผลิตและออกอากาศทางช่อง Fox ใน

สหรัฐอเมริกา และได้กลายเป็นรายการประเภทแข่งขันร้องเพลงที่ได้รับความส าเร็จมากที่สุดใน

ประวัติศาสตร์โทรทัศน์อเมริกา โดย American Idol ซีซั่น 2-8 เป็นรายการโทรทัศน์ที่ได้รับเรตติง 

(ในรอบการแสดงหรือรอบตัดสิน) สูงเป็นอันดับหนึ่งของประเทศ (Hill, 2005) 

 รูปแบบรายการซีรี่ส์ Idols นั นเป็นการแข่งขันร้องเพลงของผู้เข้าแข่งขันจากทางบ้านที่มีอายุ

ระหว่าง 12-26 ปี เพ่ือเฟ้นหา Pop Idol หรือ Pop singer แห่งปี โดยในรอบ Audition ทั่วประเทศ

เป็นการตัดสินจากกรรมการซึ่งเป็นผู้ทรงคุณวุฒิในวงการดนตรี ได้แก่ Neil Fox, Nikki Chapman, 

Pete Walterman และ Simon Cowell จุดเด่นของรายการอยู่ที่การคอมเมนต์ของกรรมการที่

ตรงไปตรงมาจนอาจเรียกได้ว่าโหดร้าย และในรอบการแสดงสด ผู้ชมทางบ้านจะมีส่วนร่วมในการ

ตัดสินโดยการโหวตผ่านทางโทรศัพท์ SMS เว็บไซต์ และระบบ Digital TV  

 ในปี 2004 (พ.ศ.2547) หนึ่งในผู้ตัดสินในรายการ Pop Idol ประเทศอังกฤษ Simon 

Cowell ได้ผันตัวเป็นผู้ผลิตและเปิดตัวรายการ “The X Factor” ทางช่อง ITV ของอังกฤษ (ซึ่งท าให้

รายการ Pop Idol ถูกยกเลิกไปและกลายเป็นข้อพิพาทระหว่าง Simon Fuller และ Simon Cowell 

และมีการฟ้องร้องกันในประเด็นการลอกเลียนรูปแบบรายการในเวลาต่อมา) โดยรูปแบบรายการ

คล้ายคลึงกับรายการ Pop Idol คือเป็นการแข่งขันร้องเพลงของคนทางบ้านเช่นกัน แต่มีข้อแตกต่าง

คือการขยายช่วงอายุของผู้เข้าแข่งขันและแบ่งประเภทการแข่งขัน ในซีซั่นที่1-3 มีการแบ่งเป็น 3 กลุ่ม 

คือ ศิลปินเดี่ยว อายุระหว่าง 16-24 ปี ศิลปินเดี่ยวอายุตั งแต่ 25 ปีขึ นไป และศิลปินกลุ่ม และต่อมามี

การปรับเปลี่ยนช่วงอายุและลักษณะกลุ่มตลอดทุกซีซั่น (Biography.com, 2015) 

 จุดเด่นอีกประการของ “The  X Factor” คือจุดยืนของรายการในการเฟ้นหาผู้ที่มี  

“Something” อันเป็นคุณสมบัติส าคัญของ “Star” หรืออาจกล่าวได้ว่า  The X Factor มิได้เฟ้นหา

สุดยอดนักร้องเสียงดี แต่หากเป็นการเฟ้นหา “ดารา” ที่มีความสามารถด้านการร้องเพลงและมี

บางอย่างที่ส่องประกายมากพอจะเป็นขวัญใจของประชาชนได้  
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 รายการ “The  X Factor” ได้กลายเป็นรายการประเภทแข่งขันความสามารถท่ียิ่งใหญ่ที่สุด

ในทวีปยุโรป และได้รับความนิยมสูงสุดจากสาธารณะชน โดยในซีซั่นที่ 6 มีเข้าร่วม Audition มากถึง 

200,000 คน และมีผู้ชมมากถึง 19.7 ล้านคน (คิดเป็น 63.2% ของส่วนแบ่งผู้ชมในอังกฤษ) 

(digitalspy.co.uk, 2009) และมีการออกอากาศอย่างต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบันซึ่งเป็นซีซั่นที่ 11  

 รายการ “The X Factor” ได้ถูกซื อลิขสิทธิ์ไปผลิต (บางประเทศเป็นการร่วมผลิต) มากกว่า 

45 ประเทศทั่วโลก รวมถึง The X Factor USA (2011-ปัจจุบัน/ออกอากาศทางช่อง Fox) ซึ่งเป็น

รายการคู่แข่งสูสีของ The Voice USA (2011-ปัจจุบัน/ออกอากาศทางช่อง NBC) อย่างต่อเนื่อง 

(Entertainment Weekly, 2556) และตั งแต่ปี 2004 จนถึงปัจจุบัน มีผู้ชนะรายการ The X Factor 

ทั่วโลกรวมทั งหมดถึง 117 คน 

 

1.3 จุดเริ่มต้นของรายการเดอะวอยซ์และเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 เมื่อการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงด าเนินมาถึงระยะที่เริ่มมีแบบ

แผนซ  าๆ คือเป็นการเฟ้นหา “ดาราที่ร้องเพลงได้” มิใช่ “นักร้องที่(อาจจะ)หน้าตาดี” อีกต่อไป 

รายการเดอะวอยซ์ก็ได้ถือก าเนิดขึ นมาในโลก และกลายเป็นกระแสใหม่ของรายการโทรทัศน์

ประเภทเรียลิตีเกมโชว์ประกวดร้องเพลงเพลงไปในแทบจะทันทีด้วยการประกาศจุดยืนของการเป็น

รายการที่จะค้นหานักร้องที่มี “เสียงจริง ตัวจริง” ซึ่งเป็นการน าความหมายเดิมของการเป็นนักร้องที่มี

คุณภาพกลับมาสู่สังคมอีกครั งหนึ่ง  

 จากจุดเริ่มต้นของรายการ “The Voice of Holland” ของ Talpa Media Group ในปี 

2010 (พ.ศ.2553) ที่ประเทศเนเธอร์แลนด์  มาสู่ความส าเร็จอย่างยิ่งใหญ่ของรายการ “The Voice” 

(of  America) ที่โด่งดังไปทั่วโลกในปี 2011 (พ.ศ.2554) จากการซื อลิขสิทธิ์รายการ The Voice of 

Holland ไปผลิตเป็นประเทศแรก ท าให้เกิดกระแสการซื อลิขสิทธิ์รายการ The Voice ของ Talpa 

Media Group ไปผลิตเป็นThe Voice เวอร์ชันของประเทศต่างๆ ในอีก 53 ประเทศทั่วโลกในเวลา

ต่อมาอย่างรวดเร็ว โดยในระยะเวลาเพียง 5 ปีนับจาก The Voice of Holland (2010) มีผู้ได้รับ

ต าแหน่ง The Voice ทั่วโลกรวมถึง 107 คน และมี “The Voice kids” อีก 21 คน 

 ส าหรับประเทศไทย โดยการซื อลิขสิทธิ์โดยบริษัท แพนเทอร์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด หรือ 

บริษัท เอพีแอนด์เจ จ ากัด (หรือท่ีรู้จักกันในนาม ทรูมิวสิค) และผลิตโดยบริษัท โต๊ะกลม จ ากัด บริษัท
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ในเครือบริษัท เวิร์คพอยท์ จ ากัด (มหาชน) รายการ “เดอะวอยซ์ไทยแลนด์” ได้ถูกน าเสนอต่อ

ประเทศไทยในปี 2012 (พ.ศ.2555) และกลายเป็นทอล์คออฟเดอะทาวน์ทันทีที่ออกอากาศตอนแรก

ทางไทยทีวีสีช่อง 3 โดยมีจ านวนเรตติงทั่วประเทศสูงสุดของซีซั่นแรก 7.3 เรตติง และเรตติงสูงสุดใน

กรุงเทพมหานคร 11.0 เรตติง ซึ่งเป็นจ านวนเรตติงที่ถือว่าอยู่ในระดับสูงเมื่อเทียบกับรายการอ่ืนใน

ช่วงเวลาการออกอากาศเดียวกัน  

 
ตารางที่ 1.1 แสดงจ านวนเรตติงของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 

2558) 
 

# Episode Original air date 
Rating 

(Bangkok) 
Rating 

(Nationwide) 

1 The Blind Auditions, Part 1 September 9, 2012 7.2 4.6 

2 The Blind Auditions, Part 2 September 16, 2012 8.9 5.7 

3 The Blind Auditions, Part 3 September 23, 2012 11.0 6.8 

4 The Blind Auditions, Part 4 September 30, 2012 9.7 6.2 

5 The Blind Auditions, Part 5 October 7, 2012 11.0 7.3 

6 The Blind Auditions, Part 6 October 14, 2012 10.3 7.0 

7 The Battle Rounds, Part 1 October 21, 2012 11.8 6.1 

8 The Battle Rounds, Part 2 October 28, 2012 9.6 6.2 

9 The Battle Rounds, Part 3 November 4, 2012 10.8 7.3 

10 First Live Round, Week 1 November 11, 2012 9.5 6.2 

11 First Live Round, Week 2 November 18, 2012 10.1 5.7 

12 Quarter Final Round, Week 1 November 25, 2012 8.5 5.2 

13 Quarter Final Round, Week 2 December 2, 2012 9.5 6.4 

14 Semi-Final Round December 9, 2012 10 6.0 

15 Final Round December 15, 2012 12.3 6.6 
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 ความโด่งดังชั่วข้ามคืนของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้สร้างชื่อเสียงให้กับเหล่าโคชทั ง 4 

คนของรายการแทบจะทันทีเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะโคชแสตมป์ (อภิวัชร์ เอื อถาวรสุข) และโคชโจอี 

บอย (อภิสิทธิ์ โอภาสเอ่ียมลิขิต) ซึ่งถือเป็นศิลปินรุ่นใหม่และค่อนข้างไม่เป็นที่รู้จักของมวลชนไทย

มากนักเมื่อเปรียบเทียบกับโคชก้อง (สหรัถ สังคปรีชา) และโคชเจนนิเฟอร์คิ ม (พรพรรณ ชุนหชัย) ซึ่ง

ถือเป็นศิลปินในสื่อกระแสหลักและเป็นที่รู้จักของกลุ่มมวลชนมากกว่า  

 ความส าเร็จของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในซีซั่นแรกได้ต่อยอดไปสู่ความส าเร็จอย่าง

งดงามของเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่  2 ที่มีจ านวนผู้สมัครแข่งขันเพ่ิมขึ นจากเดิมกว่า 4,000 คน 

กลายเป็นกว่า 7,000 คนในรอบการออดิชั่นทั่วประเทศ และในซีซั่นที่ 3 มีผู้สมัครออดิชั่นกว่า 9,000 

คน  

 ความน่าสนใจของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ไม่ใช่เพียงเพราะความส าเร็จในด้านชื่อเสียง  

เรตติง และผลก าไรของรายการเพียงเท่านั น แต่ในด้านของการผลิตรายการโทรทัศน์ โดยเฉพาะอย่าง

ยิ่งในแง่ของการผลิตรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศภายใต้บริบททางวัฒนธรรมไทย รายการเดอะ

วอยซ์ไทยแลนด์อาจถือได้ว่าเป็นพัฒนาการก้าวส าคัญในการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ในยุคปัจจุบัน 

โดยเฉพาะรูปแบบการน าเสนอที่ถือเป็นนวัตกรรมใหม่ของรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลิตีเกมโชว์ อัน

เกิดจากการสร้างลักษณะเฉพาะของแต่ละองค์ประกอบในรายการเกมโชว์อย่างที่ไม่เคยมีการสร้าง

ขึ นมาก่อน และได้น าไปสู่การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะอันเป็นผลลัพท์ที่น่าสนใจยิ่งกว่า 

 ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจนในการสร้างลักษณะเฉพาะขององค์ประกอบในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์ คือการสร้างบทบาทของโคชให้เป็นทั งกรรมการผู้มีอ านาจในการตัดสิน ในขณะเดียวกันก็

เป็นผู้ฝึกสอนของผู้เข้าแข่งขันในทีมของตนเอง อีกทั งยังเป็นคอมเมนเตเตอร์ผู้ให้ค าแนะน าแก่ผู้เข้ า

แข่งขันของทีมโคชอ่ืนๆ และที่น่าสนใจยิ่ง คือโคชเองก็มีลักษณะก  ากึ่งกับการเป็นผู้เข้าแข่งขันใน

รายการ กล่าวคือ โคชทั ง 4 ท่านจะต้องแข่งขันกันเองในการแย่งชิงผู้เข้าแข่งขันเข้าสู่ทีมไปจนถึง

พยายามฝึกสอนผู้เข้าแข่งขันในทีมของตนอย่างดีที่สุดเพ่ือให้ผู้เข้าแข่งขันของทีมตนเองมีศักยภาพ

สูงสุดเพ่ือคว้าชัยชนะให้แก่ทีมตนเองได้ และในขณะที่ผู้เข้าแข่งขันมีแรงจูงใจ (ที่ไม่ได้ถูกเน้นย  ามาก

นัก) เป็นของรางวัลที่มีรูปธรรมคือเงินรางวัลและการได้เซ็นสัญญาเป็นศิลปินภายใต้สังกัดค่ายเพลง ใน

ฝ่ายโคชเองกลับแข่งขันเพ่ือชัยชนะและได้ของรางวัลเป็นศักดิ์ศรีของทีม  

 ในขณะที่ลักษณะเฉพาะของการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เองก็น าไปสู่การ

ประกอบสร้างความหมายเฉพาะเกี่ยวกับการแข่งขันที่มีความแตกต่างจากความหมายที่การแข่งขัน
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โดยทั่วไปควรจะเป็น โดยการแข่งขันของผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มิ ได้ถูกน าเสนอ

ในลักษณะการต่อสู้ฟาดฟันกับผู้อ่ืนเพ่ือให้ได้มาซึ่งของรางวัลและผลประโยชน์ตอบแทน แต่กลับเป็น

การแข่งขันเพ่ือข้ามขีดจ ากัดของตนเอง ซึ่งเป็นการให้คุณค่ากับรางวัลในลักษณะความเป็นอุดมการณ์

ของความเป็นมนุษย์ทดแทน อีกทั งการแข่งขันโดยเฉพาะในรอบ Battle ที่น่าจะเป็นการต่อสู้กันตาม

ความหมายตรงตัวของชื่อรอบการแข่งขัน แต่ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ การแข่งขันนั นกลับมี

ลักษณะร่วมมือร่วมใจกันท าโชว์ให้ดีที่สุดเพื่อความสุขของผู้ชม 

 จากตัวอย่างทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่าความหมายต่างๆ ที่ปรากฏในรายการเดอะวอยซ์ไทย

แลนด์ ล้วนเป็นความหมายที่มีลักษณะเฉพาะและถูกประกอบสร้างขึ นทั งสิ น  

 และยิ่งไปกว่านั น เป็นที่น่าสังเกตว่า ในขณะที่รายการเดอะวอยซ์ได้สร้างกติกาอันมี

ลักษณะเฉพาะคือการใช้กลไกการหมุนของเก้าอี โคชให้หันหลังให้เวทีในรอบ Blind audition เพ่ือให้

การตัดสินเกิดจากการพิจารณาถึงคุณสมบัติของ “เสียง” เพียงเท่านั น ซึ่งจะเป็นวิธีการได้มาซึ่ง 

“เดอะวอยซ์ เสียงจริงตัวจริง” ในรายการ การประกาศจุดยืนของรายการในการเป็นผู้เฟ้นหา 

“นักร้อง” ที่เป็น “เสียงจริง ตัวจริง” ก็มิได้เป็นการกล่าวขึ นเพียงลอยๆ แต่หากเป็นการยืนอยู่บนฝั่งที่

เป็นปฏิปักษ์ต่อบรรดา “นัก(ไม่ได้)ร้อง” ซึ่งแฝงความหมายของการเป็น “เสียง(ไม่)จริง ตัว(ไม่)จริง” 

อีกด้วย  

 ดังนั น การประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ที่ปรากฏในรายการจึงเป็นการส่ง 

“ความหมาย” เพ่ือลงต่อสู้ในสังเวียนแห่งการต่อสู้ทางความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ด้วยการรื อถอน

ความหมายเดิมและสร้างความหมายใหม่ ในขณะเดียวกันก็ได้หยิบยืมความหมายเดิมของ “นักร้อง”

มาตัดแต่งปรับเติมจนกลายเป็นผลลัพท์ที่แปลกใหม่และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่ยังไม่ปรากฏใน

รายการประเภทประกวดร้องเพลงรายการอ่ืน อีกทั งการประกอบสร้างความหมายดังกล่าวยังอยู่

ภายใต้ภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) อันเป็นผลจากการเป็นรายการที่มีลิขสิทธิ์

จากต่างประเทศซึ่งมีรูปแบบบังคับในการผลิตรายการคอยก ากับความหมายอยู่ส่วนหนึ่ง ประกอบกับ

การเปิดพื นที่ในการประกอบสร้างความหมายในแบบอัตลักษณ์ท้องถิ่นโดยผู้ผลิตในประเทศผ่าน

รูปแบบรายการแบบเรียลิตีทีวีด้วยอีกส่วนหนึ่ง ความหมายและวิธีการประกอบสร้างความหมาย

เชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นกรณีตัวอย่างที่น่าสนใจอย่างยิ่งในประเด็นการ

ประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ อีกทั งการศึกษาถึงปัจจัยที่

มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ภายใต้กระบวนการผลิตในบริบท
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แวดล้อมของไทย จะมีประโยชน์อย่างมากต่อทั งแนวทางในการผลิต พัฒนา และการศึกษาวิจัย

เกี่ยวกับรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศต่อไป 

 

ปัญหาน าวิจัย 

1. กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นอย่างไร 

2. เนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีลักษณะอย่างไร 

3. ความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีลักษณะ

อย่างไร 

4. ปัจจัยภายในและภายนอกมีผลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

อย่างไร 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษากระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

2. เพ่ือศึกษาเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

3. เพ่ือวิเคราะห์ความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

4. เพ่ือวิเคราะห์ถึงปัจจัยภายในและภายนอกที่มีผลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
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ขอบเขตการวิจัย 

1. ท าการศึกษาจากเทปรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ออกอากาศทางไทยทีวีสีช่อง 3 จ านวน 

2 ซีซั่น คือ 

- รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซีซั่นที่ 1 ออกอากาศระหว่างวันที่ 9 กันยายน 2555 - 15 ธันวาคม 

2555 

- รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซีซั่นที่ 2 ออกอากาศระหว่างวันที่ 8 กันยายน 2556 – 14 ธันวาคม 

2556 

2. ท าการศึกษากระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับทีม

ผู้ผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2   

 

นิยามศัพท์ปฏิบัติการ 

 องค์ประกอบของรายการเกมโชว์ หมายถึง องค์ประกอบร่วม 6 องค์ประกอบของรายการ

เกมโชว์ ได้แก่ พิธีกร, ผู้แข่งขัน, เกมการแข่งขัน, ของรางวัล, การมีส่วนร่วม, การจัดระบบกาลเทศะ 

 การสร้างความหมาย  หมายถึง การใช้องค์ประกอบต่างๆที่ปรากฏในตัวบทของรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์เพ่ือประกอบสร้างความหมายต่างๆ ทั งความหมายโดยอรรถและความหมาย

โดยนัยประหวัด ตามแนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา 

 ความหมายเชิงสัญญะ หมายถึง ความหมายต่างๆ ในระดับนัยหรือความหมายโดยนัย

ประหวัดที่แอบแฝงอยู่ภายใต้ความหมายโดยอรรถในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ตามแนวคิดเรื่อง

ระดับของความหมายตามทฤษฎีสัญวิทยาของ Roland Barthes 

 เนื้อหา หมายถึง ตัวบททั งหมดที่ถูกผลิตขึ นในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เพ่ือให้ข้อมูล

ต่างๆแก่ผู้ชม ซึ่งหมายรวมถึงโจทย์เพลง กติกาการแข่งขัน บทพูดของพิธีกร ค าคอมเมนต์ของโคช วีที

อาร์ประกอบรายการ ภาพจากการสัมภาษณ์  

 วิธีการน าเสนอ หมายถึง องค์ประกอบต่างๆของการสื่อความหมายในโทรทัศน์ ได้แก่ ภาพ 

เสียง การจัดล าดับเรื่อง เวลา เป็นต้น 
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 ปัจจัยภายนอก หมายถึง ปัจจัยที่อยู่นอกเหนือกระบวนการผลิตและองค์กรที่ควบคุมการ

ผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่มีผลต่อการก าหนดเนื อหาและวิธีการน าเสนอของรายการ เช่น 

แรงกดดันทางเศรษฐกิจ ภาวะการแข่งขันของวงการดนตรี ผู้สนับสนุนรายการ ผู้ชมรายการ เป็นต้น 

 ปัจจัยภายใน หมายถึง องค์ประกอบต่างๆในกระบวนการผลิตรายการและองค์กรที่ควบคุม

การผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ รวมถึงบริษัทเจ้าของลิขสิทธิ์รายการเดอะวอยซ์ (Talpa 

Media Group) เช่น ความสามารถของทีมผู้ผลิตรายการ เทคโนโลยีการผลิต ข้อจ ากัดทางด้าน

ลิขสิทธิ์ในการผลิตซ  ารายการ เป็นต้น 

 รอบการแข่งขัน  หมายถึง การแข่งขันเฉพาะที่ปรากฏในรายการ ได้แก่ รอบ Blind 

audition, รอบ Battle round, รอบ Knock out (ซีซั่น 2), รอบ Live performance โดยไม่รวมถึง

การออดิชั่นทั่วประเทศก่อนรอบ Blind audition 

 รอบการออดิชั่นทั่วประเทศ หมายถึง การเปิดรับสมัครและออดิชั่นโดยทีมงานผลิตรายการ

ในขั นเตรียมการผลิต (Pre-production) ก่อนที่จะเข้าสู่ขั นตอนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 โจทย์เพลง  หมายถึง เพลงที่ใช้เพ่ือการแข่งขันหลังรอบ Blind audition ซึ่งส่วนมากมักจะ

ถูกก าหนดขึ นโดยโคช หรืออาจเป็นการร่วมเลือกสรรของผู้เข้าแข่งขันกับโคช 

 ผู้สมัครเข้าแข่งขัน  หมายถึง ผู้สมัครเข้าร่วมรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั งหมดในรอบ

การออดิชั่นทั่วประเทศ 

 ผู้เข้ารับการคัดเลือก หมายถึง ผู้สมัครที่ผ่านการออดิชั่นทั่วประเทศและเข้ารับการคัดเลือก

ในรอบ  Blind audition 

 ผู้เข้าแข่งขัน  หมายถึง ผู้สมัครที่ผ่านการคัดเลือกจากรอบ Blind auditionให้อยู่ในทีมของ

โคชทั ง 4 ท่าน  
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. เพ่ือสร้างองค์ความรู้เรื่องการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลิตีเกมโชว์ประเภทประกวด

ร้องเพลง 

2. เพ่ือให้เห็นถึงเนื อหาและวิธีการน าเสนอของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซึ่งถือว่าเป็น

พัฒนาการอีกก้าวที่ส าคัญของการน าเสนอในรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลิตีเกมโชว์ 

3. เพ่ือให้เห็นถึงกลวิธีการสร้างความหมายในรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลิตีเกมโชว์ประเภท

ประกวดร้องเพลง อันจะท าให้เกิดการพัฒนาไปสู่การสร้างความหมายใหม่ๆในรายการ

โทรทัศน์ประเภทอื่นๆต่อไปในอนาคต 

4. เพ่ือให้เห็นถึงปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อการน าเสนอในรายการโทรทัศน์

ประเภทเรียลิตีเกมโชว์ประเภทประกวดร้องเพลง อันจะเป็นองค์ความรู้ส าคัญในการพัฒนา

กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ต่อไป



 

 

บทที ่2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยเรื่อง "กระบวนการผลิต การน าเสนอและการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์" ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการศึกษาวิจัยดังนี  

1. แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ (Television production) 

2. แนวคิดเรื่องการสื่อความหมายในรายการโทรทัศน์ 

3. แนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา (Semiology) 

4. แนวคิดเรื่องรายการเรียลิตีเกมโชว์ (Reality game show) 

 5.   แบบจ าลององค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย 
 (Glocalization) 

 

1. แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ 

 กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ ประกอบด้วย 4 ขั นตอน ได้แก่ ขั นก่อนการผลิต 
(Preproduction) ขั นตอนการซ้อมก่อนถ่ายท า (Set up and rehearsal) ขั นการผลิต (Production) 
และ ขั นหลังการผลิต (Postproduction) ซึ่งทั ง 4 ขั นตอนนี ถือเป็นหลักโดยทั่วไปในการผลิตรายการ
โทรทัศน์ทุกประเภท แต่ส าหรับกระบวนการผลิตรายการแต่ละประเภท อาจมีข้อแตกต่างกันไปใน
รายละเอียดปลีกย่อย ดังนั น ผู้วิจัยจึงขอกล่าวถึงกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ในภาพรวม และ
จะสอดแทรกรายละเอียดในการผลิตรายการเกมโชว์และเรียลิตีโชว์ประกอบเพ่ิมเติมในแต่ละขั นตอน 
ดังต่อไปนี  (Wurtzel & Rosenbaum, 1995; ประภาศ นวลเนตร, 2551; วัชระ แวววุฒินันท์, 2548; 
สหศักดิ์ กลิ่นสุวรรณ, 2548; สุธี พลพงษ,์ 2551; สุบัณฑิต สุวรรณนพ, 2551) 

 1.1 ขั้นก่อนการผลิต (Preproduction) 

  ในการผลิตรายการโทรทัศน์ทุกประเภท จะต้องมีการเตรียมการถ่ายท าให้พร้อม
ก่อนที่จะถ่ายท าจริงในทุกกรณี ซึ่งขั นตอนนี หมายรวมตั งแต่ขั นพัฒนาไอเดียจนได้คอนเซ็ปท์หลักของ
รายการ ก าหนดวัตถุประสงค์ กลุ่มเป้าหมาย จนน าไปสู่การก าหนดวิธีการน าเสนอและก าหนดวิธีการ
ถ่ายท าอย่างเป็นขั นตอน  

  ขั นก่อนการผลิตนี เป็นขั นของการ “คิด” รวมไปถึงการเตรียมความพร้อมในด้าน
ต่างๆ อีกด้วย อาทิ 
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  - ความพร้อมด้านบุคลากร ในขั นนี  โปรดิวเซอร์จะต้องนัดพบทีมงานทุกฝ่ายเพ่ือ
อธิบายรายละเอียดของการผลิตและแจกจ่ายงานให้แก่ทีมงานแต่ละฝ่าย เพ่ือจัดเตรียมการผลิตใน
รายละเอียดต่างๆ รวมถึงจัดหาผู้ปฏิบัติงานให้เพียงพอต่อการผลิตรายการและจัดหาพิธีกร นักแสดง 
รวมทั งผู้ร่วมรายการอีกด้วย 

  - ความพร้อมด้านสถานที่ คอนเซปต์และวิธีการน าเสนอรายการจะเป็นสิ่งก าหนดถึง
สถานที่ถ่ายท ารายการ ในขั นตอนนี ทีมงานฝ่ายสถานที่จะต้องจัดหาสถานที่ถ่ายท าให้พร้อมก่อนการ
ถ่ายท าจริง  

  - ความพร้อมด้านฉากและอุปกรณ์ หากเป็นการถ่ายท าที่จ าเป็นต้องมีการสร้างฉาก
และจัดหาอุปกรณ์ประกอบฉาก ฝ่ายฉากและพร็อพที่รับผิดชอบในส่วนนี จะต้องจัดเตรียมฉากและ
อุปกรณ์ต่างๆให้ใช้งานได้จริงก่อนขั นตอนการซ้อมก่อนถ่ายท าจริง 

  นอกจากความพร้อมทางด้านเทคนิคต่างๆดังกล่าวข้างต้น หัวใจส าคัญของการ
เตรียมงานในขั นก่อนการผลิต คือ การขยายความและน าเสนอสิ่งที่ทีมครีเอทีฟรวมทั งโปรดิวเซอร์ 
“คิด” ให้ออกมาเป็น “บท” หรือ “สคริปต์” ที่จะช่วยให้ทีมงานและนักแสดงเข้าใจถึงเนื อหารายการ
ได้ตรงกัน ซึ่งบทรายการนี เองจะเป็นโครงส าคัญของการผลิตรายการในขั นต่อไป 

  โดยทั่วไป บทโทรทัศน์จะมีอยู่ 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ บทโทรทัศน์แบบสมบูรณ์และ
บทโทรทัศน์แบบกึ่งสมบูรณ์ ซึ่งการจะใช้วิธีการเขียนบทโทรทัศน์แบบใดนั นขึ นอยู่กับรูปแบบของ
รายการนั นๆ เป็นส าคัญ  

 1.บทโทรทัศน์แบบสมบูรณ์ (Fully script / Detailed script format) 

  บทโทรทัศน์แบบสมบูรณ์ หมายถึง บทที่ระบุทุกรายละเอียดของการถ่ายท า 
โดยเฉพาะบทพูดของพิธีกรหรือนักแสดง และระบุลักษณะภาพอย่างละเอียด บทโทรทัศน์ประเภทนี 
จึงมักถูกใช้ในการถ่ายท าละครโทรทัศน์ หรือรายการกึ่งละคร ข่าว  โฆษณา หรือบทบรรยายส าหรับ
สารคดี เป็นต้น 

 2.บทโทรทัศน์แบบก่ึงสมบูรณ์ (Semi-fully script/ Partially scripted format) 

  บทโทรทัศน์แบบกึ่งสมบูรณ์ หมายถึง บทโทรทัศน์ที่ระบุรายละเอียดของการถ่ายท า
เพียงบางส่วน โดยอาจจะมีบทพูดของพิธีกรอย่างสมบูรณ์เพียงบางช่วง ประกอบกับแนวค าถาม
ส าหรับการสัมภาษณ์ โดยไม่มีบทพูดของผู้ร่วมรายการเนื่องจากต้องการการสนทนาที่เป็นธรรมชาติ
และได้ค าตอบจากการสัมภาษณ์ตามที่เป็นจริง นอกจากนี  อาจมีการระบุลักษณะภาพที่ส าคัญเพียง
บางช่วงเท่านั น 

  ส าหรับรายการประเภทเกมโชว์ การเขียนบทโทรทัศน์แบบสมบูรณ์มักจะกระท าได้
ยากเนื่องจากรายการจะด าเนินไปตามสถานการณ์จริงที่เกิดขึ นขณะถ่ายท า จึงมักจะใช้การเขียนบท
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โทรทัศน์แบบกึ่งสมบูรณ์เป็นหลัก หรือหากผู้ด าเนินรายการหรือพิธีกรมีประสบการณ์มากและเป็นผู้
คิดบทพูดของตัวเอง อาจใช้บทโทรทัศน์แบบเรียงล าดับร่างหรือแบบคร่าวๆ (Run down sheet) ซึ่ง
เป็นบทที่ระบุล าดับการน าเสนอหรือล าดับคิวต่างๆไว้เท่านั น  

  นอกจากนี  บทรายการเกมโชว์ส าหรับการถ่ายท าครั งหนึ่งๆ อาจมีการจัดท าไว้เป็น 2 
รูปแบบ คือ 

  1. บทพูด คือ บทรายการส าหรับพิธีกรที่ประกอบด้วยบทพูดตามคิวของรายการ 
เช่น บทพูดเปิดรายการ บทพูดแนะน าผู้เข้าแข่งขัน บทพูดคุยกับผู้ร่วมรายการ บทพูดปิดช่วง บทพูด
ปิดรายการ ซึ่งคิวต่างๆเหล่านี อาจมีการระบุบทพูดไว้เพียงบางส่วนหรือมีแนวค าถามส าหรับการพูดคุย
หรือสัมภาษณ์เพียงคร่าวๆ นอกจากนี  ยังมีบทช่วงกติกาการแข่งขันและสปอนเซอร์ ซึ่งมักจะมีการ
เขียนบทพูดไว้อย่างละเอียดและพิธีกรจ าเป็นจะต้องพูดตามค าพูดเหล่านั นอย่างถูกต้องแม่นย าเพ่ือ
การสื่อสารที่กระชับ เข้าใจง่าย รวมถึงถูกต้องตามความต้องการของสปอนเซอร์อีกด้วย 

  2. บททางด้านเทคนิค คือ บทส าหรับการท างานด้านภาพ แสง เสียง และเทคนิค
พิเศษอ่ืนๆ ซึ่งจะเป็นการระบุคิวในการผลิตส าหรับทีมงานฝ่ายเทคนิคด้านต่างๆดังกล่าวเป็นส าคัญ
โดยไม่มีบทพูดของพิธีกร เช่น คิวเปิดภาพวีทีอาร์ คิวแสงเปิดตัวผู้เข้าแข่งขัน คิวเสียงตอนแจ็คพอต
แตก รวมถึงคิวการเคลื่อนอุปกรณ์ประกอบฉาก เป็นต้น  

  อย่างไรก็ตาม เนื่องจากรายการประเภทเกมโชว์ (และเรียลิตีโชว์) เป็นรายการที่ถ่าย
ท าเหตุการณ์ที่เกิดขึ นจริง ดังนั น นอกจากบทโทรทัศน์จะเป็นตัวก าหนดทิศทางของเนื อหาแล้ว คา
แร็กเต้อร์หรือนิสัยและบุคลิกลักษณะของพิธีกร ผู้ร่วมรายการ ผู้เข้าแข่งขัน จึงเป็นส่วนส าคัญมากท่ีมี
ผลต่อเนื อหาของรายการประเภทนี ด้วย การคัดเลือกผู้ที่จะร่วมรายการจึงต้องคัดเลือกให้ตรงตาม
วัตถุประสงค์และผลลัพท์ที่ต้องการให้เกิดขึ นในรายการเป็นส าคัญ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง รายการ
ประเภทเรียลิตีโชว์ที่มีการน าผู้ร่วมรายการไปอยู่ร่วมกันในสถานที่เฉพาะ จะต้องมีการคัดเลือกผู้ร่วม
รายการอย่างพิถีพิถัน เพ่ือให้เกิด “เรื่องราว” ที่น่าสนใจส าหรับผู้ชมมากที่สุด ซึ่งเกิดจากการคัดเลือก
ผู้ร่วมรายการที่มีแนวโน้มจะสร้างปมความขัดแย้งขึ นในรายการได้ รวมถึงการคัดเลือกผู้ร่วมรายการที่
หลากหลายมากพอส าหรับการเกิดขึ นของความขัดแย้งจนกลายเป็นเรื่องราวที่น่าสนใจได้  

  กล่าวโดยสรุป ขั นก่อนการผลิตนี เป็นขั นตอนการเตรียมความพร้อมทุกด้านของการ
ถ่ายท าจริง ซึ่งน าไปสู่ขั นตอนการซ้อมก่อนการถ่ายท าจริงต่อไป 

 

 1.2 ขั้นตอนการติดตั้งระบบเทคนิคและการซ้อม (Set up and rehearsal) 

  แท้จริงแล้ว ขั นตอนการติดตั งระบบเทคนิคและการซ้อมก่อนการถ่ายท าอาจถือเป็น
ส่วนหนึ่งของขั นก่อนการผลิต (Preproduction) เนื่องจากถือเป็นการเตรียมความพร้อมส าหรับการ
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ถ่ายท าจริงเช่นกัน โดยขั นตอนนี จะเป็นการตรวจสอบความพร้อมขั นสุดท้ายส าหรับการถ่ายท าส าหรับ
ทีมงาน พิธีกร นักแสดง และผู้ร่วมรายการ โดยจะท าให้ผู้ผลิตมองเห็นปัญหาที่จะเกิดขึ นระหว่างการ
ถ่ายท า ซึ่งจะท าให้สามารถแก้ไขปัญหาได้อย่างทันท่วงทีก่อนที่จะถ่ายท าจริง 

  ทั งนี  ขั นตอนการติดตั งระบบเทคนิคและการซ้อมก่อนถ่ายท า จะแบ่งออกเป็น 2 
ประการ ได้แก่ 

  1. การติดตั งระบบเทคนิค หมายถึง การติดตั งฉากในขั นสุดท้าย การจัดแสงและ
โฟกัสแสง การจัดการระบบเสียง การจัดการระบบภาพ ซึ่งเป็นหน้าที่ของทีมงานฝ่ายเทคนิคต่างๆใน
การเตรียมความพร้อมส าหรับการซ้อมก่อนการถ่ายท า 

  2. การซ้อมก่อนการถ่ายท าจริง หมายถึง การซ้อมแห้งของนักแสดงนอกสตูดิโอ การ
ซ้อมบล็อกกิ ง (Blocking) ส าหรับนักแสดงและกล้อง การซ้อมด าเนินรายการแบบต่อเนื่อง (Run-
through) และการซ้อมเสมือนจริง (โดยที่นักแสดงแต่งตัวแต่งหน้าจริง) 

  อย่างไรก็ตาม ไม่ใช่รายการทุกประเภทจะมีการซ้อมก่อนถ่ายท า ในบางประเภท
รายการเช่น ภาพข่าวหรือสารคดี ที่ต้องการความสดของเหตุการณ์ก็อาจไม่มีการซ้อมก่อนถ่ายท า 
และไม่ใช่รายการทุกประเภทจะจ าเป็นต้องซ้อมให้ครบทุกขั นตอนการซ้อม ในบางรายการที่ต้องการ
ความถูกต้องแม่นย ามากเช่นรายการสด หรือละครโทรทัศน์ อาจต้องใช้การซ้อมครบทุกขั นตอน เพ่ือ
ลดปัญหาในการถ่ายท าจริงให้ได้มากที่สุด แต่หากเป็นรายการที่ไม่ซับซ้อนมากและไม่จ าเป็นต้อง
ด าเนินรายการไปตามบทอย่างแม่นย านัก ก็อาจซ้อมแค่คิวคร่าวๆของพิธีกรและเทคนิคร่วมกัน เพ่ือให้
เข้าใจคิวได้ตรงกันก็เพียงพอ 

  นอกจากนี  ในขั นตอนการซ้อมจะรวมถึงการบรีฟ (Brief) พิธีกร ผู้ร่วมรายการ ผู้เข้า
แข่งขัน ก่อนการถ่ายท าจริง ซึ่งอาจมีการนัดแนะหรือบอกรายละเอียดบางอย่างที่นอกเหนือไปจาก
สคริปต์ โดยเฉพาะในรายการประเภทเรียลิตีเกมโชว์ อาจมีการบรีฟกรรมการ (หรือโคช) ให้ถาม
ค าถามบางอย่างแก่ผู้เข้าแข่งขันบางคนเพ่ือกระตุ้นให้เกิดเรื่องราวที่น่าสนใจ หรือแม้กระทั่ง อาจบรีฟ
ผู้เข้าแข่งขันให้น าเสนอตนเองในแบบที่รายการต้องการอีกด้วย ซึ่งขั นตอนเหล่านี ล้วนเป็นสิ่งที่มีผลต่อ
เนื อหาของรายการทั งสิ น 
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 1.3 ขั้นการผลิต (Production) 

 ขั นตอนการผลิต หรือขั นตอนการถ่ายท าจริง แบ่งได้เป็น 2 ประเภทใหญ่ ดังนี  

  1.3.1 การถ่ายท าเพื่อออกอากาศสด (Live) 

  การถ่ายท ารายการแบบออกอากาศสดเป็นการถ่ายท าการด าเนินรายการ
แบบต่อเนื่องจนจบโดยไม่มีการหยุดถ่ายท าไม่ว่ากรณีใดๆ และส่งสัญญาณภาพไปยังสถานีเพ่ือ
ออกอากาศแบบเรียลไทม์ในทันที จึงมีการถือว่าเหตุการณ์ต่างๆที่เกิดขึ นในรายการถูกน าเสนออย่าง
ใกล้เคียงความจริงมากท่ีสุด เนื่องจากไม่มีการตัดต่อภาพในภายหลัง  

  อย่างไรก็ตาม การเลือกน าเสนอภาพในรายการสดเหล่านี จะถูกควบคุมด้วยการส
วิชท์ภาพ (Switching) ที่ด าเนินการโดยสวิชเชอร์ (Switcher) ซึ่งได้รับค าสั่งในการเปลี่ยนภาพหรือ
เลือกภาพจากกล้องใดๆมาออกอากาศด้วยค าสั่งของโปรดิวเซอร์รายการเป็นส าคัญ ซึ่งแท้จริงแล้ว 
การคัดเลือกภาพบางภาพและคัดภาพบางภาพออกนี่เองที่เป็นเสมือนการตัดต่อของรายการที่ใช้การ
ถ่ายท าแบบบันทึกเทป 

 

  1.3.2 การบันทึกเทป (Videotape) 

   การถ่ายท ารายการที่ใช้การบันทึกเทปนั น สามารถแบ่งประเภทตาม
ลักษณะการถ่ายท าได้เป็น 4 ประเภท ไดแ้ก่ 

   1) การถ่ายท าแบบด าเนินรายการต่อเนื่อง (Live on tape) 

   การถ่ายท าแบบด าเนินรายการต่อเนื่อง เป็นการถ่ายท าเสมือนการ
ออกอากาศสด กล่าวคือ มีการด าเนินรายการต่อเนื่องตามความยาวของเนื อรายการจริงและ
เรียงล าดับเสมือนรายการสด โดยจะมีการบันทึกเทปเพ่ือตัดต่อเพ่ิมเติมเล็กน้อยในขั นตอนหลังการ
ผลิต (Postproduction) ในระหว่างถ่ายท าจะมีการหยุดถ่ายในกรณีจ าเป็นเท่านั นเพ่ือแก้ไขหรือเทค
ให้น้อยที่สุด ภาพที่ถูกบันทึกไว้จะมีการสวิชท์ภาพมาแล้ว ฟุตเทจที่ได้จากการถ่ายท าแบบนี จะเหมือน
การบันทึกเทปรายการสด 

   2) การถ่ายท าแบบแบ่งถ่ายเป็นช่วง (Taped in segments) 

   การถ่ายท าแบบแบ่งถ่ายเป็นช่วง เป็นการถ่ายท าโดยใช้กล้องมากกว่า 1 ตัว 
โดยมีการถ่ายท าเป็นช่วงสั นๆตามความเหมาะสม ในการถ่ายท าแต่ละครั งจะถ่ายท าหลายช่วงเพ่ือ
น าไปตัดต่อและประกอบเป็นรายการต่อไป 
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   3) การถ่ายท าด้วยกล้องตัวเดียว (Single Camera) 

   การถ่ายท าด้วยกล้องตัวเดียว เป็นการถ่ายท าเหตุการณ์หนึ่งๆด้วยกล้อง
เพียงตัวเดียว โดยส่วนมากจะมีการเซ็ทอัปหลายครั งต่อการถ่ายท าหนึ่งซีน ซึ่งก็คือการถ่ายท าแบบ
ภาพยนตร์นั่นเอง 

   4) การถ่ายท าด้วยกล้องหลายตัว/บันทึกเทปแยกกล้อง (Multiple 
camera/Multiple VTRs) 

   การถ่ายท าแบบนี จะใช้กล้องหลายๆตัวในการถ่ายท า และมีการบันทึกภาพ
จากกล้องทุกตัวเพ่ือน าเข้าสู่กระบวนการตัดต่อในภายหลัง การถ่ายท าและบันทึกภาพแบบนี จะท าให้
ฟุตเทจที่ได้มีความหลากหลาย สามารถเลือกภาพตามความต้องการได้อย่างละเอียด 

 

 1.4 ขั้นหลังการผลิต (Postproduction) 

  ขั นหลังการผลิต เป็นขั นตอนที่ส าคัญอีกประการหนึ่งของกระบวนการผลิตรายการ
โทรทัศน์ ขั นตอนนี หมายรวมถึงกระบวนการหลังการถ่ายท าจนถึงการออกอากาศ ซึ่งหมายถึง การตัด
ต่อภาพ การมิกซ์เสียง และการใส่กราฟิกเพ่ิมเติม  

  อย่างไรก็ตาม เพราะโทรทัศน์เป็นสื่อที่ใช้ภาพในการสื่อความหมายเป็นหลัก จึงอาจ
ถือได้ว่าการตัดต่อภาพเป็นกระบวนการส าคัญในการประกอบสร้างความหมายในโทรทัศน์ เนื่อง
เพราะการตัดต่อภาพคือการคัดเลือกภาพ การตัดแต่งภาพ และการเรียงล าดับภาพ ดังนั น ภาพที่ผ่าน
การตัดต่อ จะถูกประกอบสร้างความหมายขึ นไม่มากก็น้อย 

 ในกระบวนการตัดต่อภาพ จะประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบหลัก ดังนี  

  1. Juxtaposition of shots หมายถึง การเรียงล าดับภาพให้เกิดความหมายที่
ต้องการ ซึ่งถูกค้นพบโดย Pudovkin และ Kuleshov นักทฤษฎีภาพยนตร์ชาวรัสเซียในช่วง 1920s 
ซึ่งท าการทดลองน าภาพใกล้ใบหน้าผู้ชายที่ไม่ได้แสดงความรู้สึกใดๆ มาเรียงสลับกับภาพที่มีความ
แตกต่างกัน 3 ภาพ คือ ภาพถ้วยซุป ภาพเด็ก และภาพโลงศพ ผลปรากฏว่า ผู้ชมตีความความรู้สึก
ของผู้ชายในภาพแตกต่างกันไปตามภาพวัตถุทั ง 3 แบบ 

  ดังนั น การเลือกภาพใดภาพหนึ่งมาต่อกับภาพใดภาพหนึ่งและเรียงล าดับอย่างใด
อย่างหนึ่ง สามารถสร้างความหมายอย่างใดอย่างหนึ่งแก่ผู้ชมได้  

  2. Timing the shots หมายถึง ความยาวของภาพ (Shot) หนึ่ งๆก่อนที่ จะ
เปลี่ยนเป็นอีกภาพหนึ่ง ซึ่งเมื่อภาพหลายๆภาพถูกน ามาเรียงร้อยเข้าด้วยกัน ความยาวของช็อตหนึ่งๆ
นี่เองที่เป็นสิ่งที่ก าหนด Pacing หรือจังหวะของการตัดต่อ  
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  3. Transitional devices หมายถึง รูปแบบการเปลี่ยนช็อต ยกตัวอย่างเช่น การคัต 
การdissolve การ wipe ซึ่งจะถูกน ามาคั่นระหว่างช็อตเพ่ือสร้างความหมายบางอย่าง เช่น การคัต 
จะท าให้ผู้ชมรู้สึกว่าภาพสองภาพเกิดจากเหตุการณ์ที่ต่อเนื่องกัน การ dissolve และ wipe สื่อถึงการ
เปลี่ยนผ่านของเวลา เป็นต้น 

  นอกจากองค์ประกอบทั ง 3 ประการข้างต้น การเลือกว่าจะเปลี่ยนภาพเป็นภาพใด
และเปลี่ยนเมื่อไหร่ รวมทั งการตัดสินใจที่จะตัดภาพหรือไม่ ล้วนเป็นสิ่งที่ช่วยประกอบสร้าง
ความหมายในรายการโทรทัศน์ทั งสิ น  

  ดังนั น ผู้วิจัยจึงจะใช้แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ตามที่ได้กล่าว
ทั งหมดข้างต้น มาตอบปัญหาน าวิจัยข้อที่ 1 เรื่องกระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ อัน
จะน าไปสู่การวิเคราะห์เนื อหา การน าเสนอ และการสร้างความหมายในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์
ต่อไป 

 

2. แนวคิดเรื่องการสื่อความหมายทางโทรทัศน์ 

 การสื่อความหมายทางโทรทัศน์ ประกอบด้วย 4 องค์ประกอบส าคัญ ได้แก่ ภาพ (Vision) 
เสียง (Sound) การจัดล าดับเรื่อง (Sequence) เวลา (Time) โดยจะกล่าวถึงแต่ละองค์ประกอบดังนี  
(Bordwell & Thompson, 1986; Chandler, 1994; R. Alten, 2012; Wurtzel & Rosenbaum, 
1995; ชยพล สุทธิโยธิน, 2548) 

2.1 ภาพ 

 โทรทัศน์เป็นสื่อที่ใช้การสื่อความหมายด้วยภาพเป็นหลัก ดังนั น องค์ประกอบของ “ภาษา
ภาพ” จึงเป็นสิ่งส าคัญในการวิเคราะห์การสร้างความหมายในรายการโทรทัศน์อย่างยิ่ง หลักโดยทั่วไป
ในเรื่องภาพในโทรทัศน์มีดังนี  

  2.1.1 ขนาดภาพ หรือ Shot 
  แท้จริงแล้ว ความหมายของค าว่า Shot มี 2 ลักษณะ คือ ช็อต ในความหมายของ
ขนาดภาพ หมายถึงขนาดของภาพซึ่งเกิดขึ นโดยการก าหนดขอบเขตภาพในการจับภาพวัตถุหนึ่งๆ 
ส่วนอีกลักษณะหนึ่ง ช็อต หมายถึงระยะตั งแต่เริ่มเดินกล้องไปจนถึงสิ นสุดการเดินกล้อง หรือห้วง
หนึ่งๆของภาพตั งแต่เริ่มจนกว่าจะมีการหยุดและเปลี่ยนภาพ 

  ขนาดภาพทางโทรทัศน์สามารถแบ่งออกตามระยะใกล้ถึงไกลได้เป็น ภาพใกล้ 
(Close-up shot) ภาพปานกลาง (Medium shot) และภาพไกล (Long shot) ซึ่งในระหว่างระยะ
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เหล่านั น จะมีขนาดภาพแบบย่อยๆอีกเช่น ภาพขนาดใกล้มาก (Extreme close up shot) หรือ ภาพ
ขนาดก่ึงปานกลาง (Medium close up shot) เป็นต้น 

  หรือหากจะแบ่งตามจ านวนบุคคลที่ปรากฏในภาพ จะแบ่งได้เป็น ภาพคนเดียว 
(Single shot) ภาพสองคน (Two shot) ภาพสามคน (Three shot) หรือหากเป็นกลุ่มคน ก็จะ
เรียกว่า Group shot เป็นต้น 

  โดยขนาดภาพแต่ละขนาด มักจะมี “หน้าที่” หรือประเพณีในการสื่อความหมายใน
ตัวเอง เช่น ภาพไกล(Long shot) มักจะถูกใช้ในการเปิดเรื่องเพ่ือบอกสถานที่ (หรือที่เรียกว่า 
Establishing shot) สร้างความรู้สึกโอ่โถงยิ่งใหญ่ ไปจนถึงความเวิ งว้างว่างเปล่า ตามแต่ลักษณะ
ที่ว่างระหว่างวัตถุกับพื นที่โดยรอบวัตถุ หรือ ภาพปานกลาง (Medium shot) ซึ่งมีหน้าที่หลักในการ
บอกเล่าเรื่องราว ท าให้ผู้ชมเข้าใจเหตุการณ์โดยรวม หรือ ภาพใกล้ (Close-up shot) มักจะถูกใช้เพ่ือ
เน้นวัตถุนั นๆ เป็นการท าให้ผู้ชมเพ่งความสนใจไปที่สิ่งๆนั นมากกว่าวัตถุเดียวกันในขนาดภาพอย่างอ่ืน 

  2.1.2 มุมกล้อง 
  มุมกล้องเป็นองค์ประกอบส าคัญอีกประการหนึ่งของภาพ เนื่องจากเป็นตัวก าหนด
มุมมองของการเล่าเรื่องประการหนึ่งซึ่งสามารถสร้างความรู้สึกอย่างใดอย่างหนึ่งให้แก่ผู้ชมได้เป็น
อย่างดี 

 หากแบ่งตามต าแหน่งหรือระดับความสูงของกล้อง จะสามารถแบ่งมุมกล้องได้เป็น  

- ภาพมุมระดับสายตา (Level shot) ซึ่งหมายถึงการตั งกล้องให้อยู่ในระดับ
สายตาของคนท่ัวไป ภาพที่ได้จะเหมือนการมองเหตุการณ์ท่ัวไปของบุคคลปกติ 

- ภาพมุมสูง (High shot) หมายถึงการตั งกล้องให้อยู่สูงจากระดับสายตา (หรือ
เรียกอีกอย่างว่ามุมกด) ซึ่งสามารถแบ่งออกได้อีกเป็น มุมสูง มุมสูงมาก มุม
เหนือศรีษะ ไปจนถึง มุมสายตาระดับนก ซึ่งมุมกล้องต่างๆเหล่านี มักจะถูกใช้
เพ่ือสื่อความหมายบางอย่างเป็นพิเศษ อาทิเช่น ภาพมุมสูง จะท าให้วัตถุหรือ
บุคคลในภาพถูกจัดให้อยู่ในระดับต่ ากว่าสายตา กล่าวคือ เป็นการสร้าง
ความรู้สึกว่าบุคคลในภาพอยู่ต่ าหรือต้อยต่ ากว่าผู้ชม หรือหากเป็นภาพมุม
สายตาระดับนก ก็อาจสื่อความหมายของเรื่องราวด้วยมุมมองพระเจ้า กล่าวคือ 
ผู้ชมสามารถมองเห็นทุกสิ่งทุกอย่างที่เกิดขึ นจากจุดเบื องบน เป็นต้น 

- ภาพมุมต่ า (Low angle shot) หมายถึงภาพที่ถูกถ่ายท าจากการตั งกล้องที่อยู่
ต่ ากว่าระดับสายตา (หรือเรียกอีกอย่างว่ามุมเงย) ภาพลักษณะนี จะท าให้ผู้ชม
รู้สึกว่าวัตถุหรือบุคคลในภาพอยู่เหนือกว่าตน มีอ านาจมากกว่า รวมไปถึงมี
เกียรติยศสูงส่ง และมีความน่าเชื่อถือมากกว่า ซึ่งในการถ่ายท าบุคคลส าคัญ
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ต่างๆของโลก เช่น ประธานาธิบดีของสหรัฐอเมริกา จะมีการใช้มุมกล้องแบบนี 
เสมอ เพ่ือท าให้ผู้ชมรู้สึกว่าบุคคลในภาพเป็นผู้มีบารมี มีเกียรติ และน่าเชื่อถือ 
เป็นต้น 

  นอกจากนี  ยังมีการจ าแนกการใช้มุมมองของกล้อง (Camera perspective)เพ่ือ
น าเสนอและสื่อความหมายด้วยภาพเพ่ือแสดงจุดยืนหรือมุมมองในการสื่อความหมาย (The view 
point of camera) เป็นอีก 3 ลักษณะ ได้แก่  

- มุมมองแบบการรายงาน (Reportorial perspective) หมายถึงมุมกล้องท่ีถ่ายผู้
น าเสนอหรือผู้รายงานข่าวโดยตรง โดยผู้พูดจะมองตรงมาที่กล้อง ซึ่งกล้องจะ
เป็นเสมือนมุมมองของผู้ชมโดยตรง 

- มุมมองแบบวัตถุ วิ สั ย  (Objective perspective)  หมายถึ ง  การวางให้
กล้องโทรทัศน์มีบทบาทเสมือนผู้ดูเหตุการณ์ โดยกล้องจะถูกตั งไว้ด้านหลังฉาก
เหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่มีการน าเสนอ ไม่มีกิจกรรมใดที่น าเสนอโดยตรงต่อ
กล้อง ผู้ถูกถ่ายท าไม่มีการจ้องมองหรือพูดคุยกับกล้องโดยตรง ซึ่งจะสร้าง
ความรู้สึกให้ผู้ชมเป็นผู้สังเกตการณ์เหตุการณ์เพียงเท่านั น 

- มุมมองแบบอัตวิสัย (Subjective perspective) หมายถึง การวางมุมกล้องที่มี
การเคลื่อนหรือมุมมองของกล้องแทนสายตาของตัวละครหรือบทบาทใด
บทบาทหนึ่งในเรื่อง เป็นการสื่อความหมายในลักษณะพิเศษเพ่ือให้ผู้ชมรู้สึกว่า
ตนเองมองภาพผ่านสายตาบุคคลภายในเหตุการณ์นั นจริงๆ มักใช้กับสื่อเชิง
ละคร 

  2.1.3 การซูม  
  การซูม หมายถึงการเปลี่ยนระยะความยาวโฟกัสของเลนส์ ประกอบด้วยการซูมเข้า
และซูมออก มีผลในการเน้นวัตถุในภาพหรือเปลี่ยนขนาดภาพโดยไม่มีการเปลี่ยนช็อต 

  2.1.4 การเคลื่อนกล้อง (Camera movement) 
  การเคลื่อนกล้องเป็นอีกองค์ประกอบของการสื่อความหมายทางโทรทัศน์ที่ส าคัญ 
เนื่องจากสามารถสื่อความหมายร่วมกับขนาดของภาพเพ่ือบอกเล่าเรื่องราวหรือสร้างความรู้สึก
บางอย่างให้แก่ผู้ชมได้ โดยการเคลื่อนกล้องนั นอาจใช้เป็นการน าสายตาของผู้ชมไปยังจุดที่กล้องหยุด 
หรือแม้กระทั่งบอกเล่าเรื่องราวต่างๆในระหว่างห้วงการเคลื่อนกล้องนั นด้วย 

  การเคลื่อนกล้องนั นสามารถแบ่งได้ตามลักษณะการเคลื่อนที่ของกล้องระหว่างถ่าย
ท า ได้แก่ 
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- การแพน คือ การหันกล้อง (Camera head) ในแนวระนาบไปทางขวาหรือซ้าย
โดยตัวกล้องจะตั งอยู่ในจุดเดิมตลอดการหันกล้อง จังหวะหรือความช้าเร็วใน
การแพนนั นมีผลต่อลักษณะของภาพด้วย  

- การทิลท์ (Tilt) คือการหันกล้องในระดับแนวตั งฉากกับพื น ไปข้างบนหรือ
ข้างล่าง เรียกว่า การทิลท์ขึ น และการทิลท์ลง 

- การแทรค (Track/Truck) คือการเคลื่อนกล้องในแนวระนาบไปทางซ้ายหรือ
ขวา 

- การดอลลี่ (Dolly) คือการเคลื่อนที่กล้องในแนวระนาบเข้าใกล้หรือออกห่างจาก
วัตถ ุโดยเป็นการเคลื่อนไปทั งตัวกล้อง คล้ายกับการซูมแต่เป็นการเคลื่อนที่ของ
ทั งกล้องมิใช่การเปลี่ยนระยะความยาวของเลนส์ 

- การเคลื่อนกล้องแบบพิเศษอ่ืนๆ เช่น การอาร์ค คือการเคลื่อนกล้องในลักษณะ
ครึ่งวงกลมรอบวัตถุ , การเพเดสตอล คือการยกตัวกล้องในแนวดิ่งโดยขาตั ง
กล้องตั งอยู่กับที่ , การเครน คือการเคลื่อนกล้องโดยการยกตัวกล้องขึ นสูงหรือ
ลงต่ าจากระดับสายตา หรือการเคลื่อนกล้องด้วยการติดกล้องไว้ที่ตัวผู้ถ่ายท า ก็
จะสามารถสร้างมุมกล้องได้อย่างอิสระ เป็นต้น 

  นอกจากนี  ยังมีลักษณะอื่นๆทางเทคนิคที่ใช้ในการสื่อสารด้วยภาพอีกด้วย เช่น การ
โฟกัสหรือเอาต์โฟกัส (Shift focus) ซึ่งการโฟกัสจะเป็นการเน้นวัตถุให้โดดเด่น หรือแม้การเปลี่ยน
ระยะโฟกัสจากวัตถุหนึ่งไปยังอีกวัตถุหนึ่ง ก็สามารถสร้างการน าสายตาของผู้ชมไปสู่อีกสิ่งหนึ่งได้  
ระยะความยาวของเลนส์ (Focal length) ก็เป็นอีกสิ่งหนึ่งที่ท าให้ภาพนั นมีลักษณะแตกต่างออกไปได้ 
เช่น การถ่ายภาพด้วยเลนส์มุมกว้าง (Wide angle lense) จะท าให้สัดส่วนของภาพแตกต่างไปจาก
มุมการรับภาพปกติของระยะสายตามนุษย์ หากถ่ายภาพกว้างด้วยเลนส์นี อาจสื่อถึงความยิ่งใหญ่โอ่
โถง และหากถ่ายภาพคนด้วยเลนส์นี ก็อาจสื่อถึงความผิดปกติของบุคคลที่ถูกถ่ายเนื่องจากรูปร่างของ
วัตถุหรือบุคคลในภาพจะเปลี่ยนแปลงไป หรือแม้กระทั่ง การ Hand-held กล้อง ซึ่งเป็นการถ่ายภาพ
เคลื่อนไหวโดยไม่ใช้ขาตั งกล้อง ลักษณะภาพที่สั่นไหวก็สื่อความหมายถึงความรู้สึกของตัวละครหรือ
ความตื่นเต้นได้ เป็นต้น 

  นอกจากองค์ประกอบของภาพในเรื่องเทคนิคการถ่ายภาพแล้ว ยังมีองค์ประกอบ
อ่ืนๆที่ถือเป็นส่วนประกอบส าคัญในภาพที่สื่อทางโทรทัศน์อีก เช่น ฉาก, การจัดแสง, การแต่งกายของ
ผู้แสดง, การแต่งหน้า, กราฟิก, ซูเปอร์หรือตัวหนังสือที่ขึ นประกอบบนภาพ, ทรานซิชั่น หรือ
แม้กระทั่งองค์ประกอบศิลป์อ่ืนๆที่ถูกน าเสนอในภาพ โดยสามารถเรียกองค์ประกอบเหล่านี รวมๆ ได้
ว่า พลาสติก (Plastics) ซึ่งหมายถึง องค์ประกอบอื่นๆ เพ่ิมเติมนอกเหนือไปจากการถ่ายภาพ เป็นต้น 
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  อย่างไรก็ดี  เทคนิคในการปรับแต่งภาพในขั นตอนหลังการถ่ายท า ( Post-
production) ก็สามารถสื่อความหมายทางโทรทัศน์ได้เช่นกัน เช่น การปรับแต่งสีของภาพ เช่น การ
ปรับสีเป็นขาวด า (ในยุคโทรทัศน์สี) ก็อาจสื่อความหมายถึงเวลาในอดีตได้ เป็นต้น 

 

 2.2 เสียง (Sound) 

 เสียง มีความส าคัญในการสื่อความหมายทางโทรทัศน์ไม่น้อยไปกว่าภาพ โดยเสียงถือเป็น
องค์ประกอบหลักในการให้ข้อมูลข่าวสาร รวมทั งสร้างอารมณ์ความรู้สึกแก่ผู้ชม กล่าวคือ เสียงเป็นตัว
ชี น าความคิดให้แก่ผู้ชมว่าควรจะให้ความหมายแก่สิ่งที่ได้รับชมอย่างไรและควรรู้สึกต่อสิ่งๆนั นอย่างไร 
โดยเราอาจจ าแนกประเภทของเสียงในโทรทัศน์ตามหน้าที่ของมันได้ 4 ประการ ได้แก่ 

 1. การเล่าเรื่อง (Narration function) เช่น เสียงพูดและเสียงสนทนาของตัวละคร หรือเสียง
วอยซ์โอเวอร์ที่ท าหน้าที่ด าเนินเรื่องราว เป็นต้น 

 2. การให้ข้อมูล (Informative function) เช่น เสียงบรรยายในสารคดีที่คอยให้ข้อมูลของ
เรื่อง 

 3. การสร้างแรงดึงดูดความสนใจ (Interesting function) เช่น เสียงเอ๊ฟเฝ็กต์พิเศษต่างๆ 

 4. การสร้างอารมณ์ (Emotional function) เช่น เสียงเพลง ดนตรีประกอบ เพ่ือสร้าง
อารมณ์ความรู้สึกบางอย่างแก่ผู้ชม 

 ในอีกนัยหนึ่งเราสามารถแบ่งประเภทเสียงในโทรทัศน์ได้ตามลักษณะของเสียงได้ 3 ประเภท 
ดังนี  

 1. เสียงพูด หมายถึงเสียงพูดของมนุษย์หรือบุคคลในรายการโทรทัศน์ ประกอบด้วย  

  1.1 เสียงพูดแบบเล่าเรื่อง (Narration) หมายถึงเสียงบรรยายและเสียงบรรยายซ้อน 
(Voice-over) ซึ่งสามารถจ าแนกได้เป็น 3 ลักษณะคือ 

   1.1.1 การบรรยายเล่าเรื่องโดยตรง หมายถึงการบรรยายตรงตามภาพ
เหตุการณน์ั นๆหรือตรงตามสิ่งที่ผู้บรรยายรับรู้มา 

   1.1.2 การบรรยายเล่าเรื่องโดยอ้อม หมายถึงการบรรยายภาพรวมของ
เหตุการณ์ในภาพแล้วให้ภาพน าเสนอรายละเอียดปลีกย่อยของเหตุการณ์นั นๆเอง 

   1.1.3 การบรรยายเล่าเรื่องแบบตรงกันข้าม หมายถึง การบรรยายที่ขัดแย้ง
กับภาพท่ีน าเสนอเพ่ือสร้างความหมายใหม่ในเชิงเสียดสี 
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  1.2 เสียงพูดแบบสนทนา (Dialogue) หมายถึง เสียงสนทนาระหว่างบุคคล 2 คนขึ น
ไป ซึ่งอวจนะภาษาก็มีส่วนในการสร้างความหมายได้เช่นเดียวกับตัวภาษาเอง เช่น น  าเสียงสูงต่ า 
ระยะเว้นว่างระหว่างประโยค เสียงดังเบา เป็นต้น 

 2. เสียงพิเศษ (Sound Effects) หมายถึง เสียงที่ถูกสร้างขึ นส าหรับประกอบการน าเสนอ
เรื่องเพ่ือสร้างความรู้สึก อารมณ์ และความหมายต่อเรื่อง โดยมีการแบ่งประเภทตามหน้าที่พื นฐาน 2 
ประเภท ได้แก่ 

  2.1 เสียงพิเศษที่เป็นการสร้างบริบท (Contextual sound) ได้แก่ เสียงบรรยากาศ 
เสียงจากแหล่งก าเนิดเสียงตามธรรมชาติในบริบท (เสียงฟ้าร้อง, เสียงคลื่นทะเล, เสียงเดิน ฯลฯ) ซึ่ง
มักจะเป็นการบ่งบอกถึงบรรยากาศหรือสถานที่โดยรอบ  

  2.2 เสียงพิเศษที่เป็นการเล่าเรื่อง (Narrative sound) แบ่งได้เป็น 2 ชนิด คือ 

   2.2.1 เสียงพิเศษที่เป็นการบรรยาย (Descriptive sound) หมายถึง เสียง
พิเศษจากแหล่งเสียงอันไกลโพ้นออกไปจากเหตุการณ์ในเรื่อง โดยมากมักจะไม่สอดคล้องกับ
สถานการณ์ในเรื่อง ยกตัวอย่างเช่น เสียงรถม้าเบาๆเสมือนดังมาจากที่ไกลๆประกอบภาพหมู่บ้านแห่ง
หนึ่ง สื่อความหมายถึงช่วงเวลาย้อนยุค เป็นต้น 

   2.2.2 เสียงพิเศษที่ให้สาระเพ่ิมเติม (Commentative sound) หมายถึง 
เสียงพิเศษที่ใส่เข้าไปเพ่ือเพ่ิมสาระหรือความหมายเข้าไปในเรื่อง โดยมักจะสอดคล้องกับเหตุการณ์
หลักในเรื่อง ยกตัวอย่างเช่น เสียงหวอของรถพยาบาลที่ดังขึ นเรื่อยๆประกอบภาพพระเอกก าลัง
ประคองนางเอกที่ก าลังกระอักเลือด เสียงหวอดังกล่าวเป็นการ “เล่าเรื่อง” ว่า ความช่วยเหลือหรือ
รถพยาบาลนั นก าลังใกล้เข้ามาแล้ว กล่าวคือ เสียงพิเศษชนิดนี จะต้องบอกเล่าหรือสื่อความหมาย
อย่างเฉพาะเจาะจงภายในบริบทหรือสถานการณ์ในโทรทัศน์ 

  2.3 เสียงดนตรี (Music) เสียงดนตรีสามารถใช้สื่ออารมณ์ของตัวละคร หรือชี น า
อารมณ์ที่คนดูควรจะรู้สึกต่อเรื่องราวนั นๆได้ เช่น เพลงบรรเลงช้าๆท านองหม่นหมองสามารถสื่อถึง
ความโศกเศร้าของตัวละครได้ เป็นต้น 

  นอกจากนี  ลักษณะของเสียงยังสามารถสื่อความหมายทางโทรทัศน์ได้อีกด้วย เช่น 
ความดังเบาของเสียง จังหวะที่ใส่เสียง หรือแม้กระทั่งความเงียบก็สามารถสื่อความหมายทางโทรทัศน์
ได้เช่นกัน  
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 2.3 การจัดล าดับเรื่อง (Sequence)  

 ภาพและเสียงในโทรทัศน์จะสื่อความหมายใดไม่ได้เลยหากขาดการจัดล าดับของทั งภาพและ
เสียง รวมไปถึงการล าดับเนื อหา ล าดับเหตุการณ์ ทั งหมดเพ่ือสร้างความหมายอย่างใดอย่างหนึ่งแก่
ภาพและเสียงทางโทรทัศน์ หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือ การตัดต่อ นั่นเอง  

 การตัดต่อ หมายถึง กระบวนการคัดเลือกและจัดล าดับของภาพและเสียง ให้มีการสื่อ
ความหมายอย่างใดอย่างหนึ่งแก่ผู้ชม ซึ่งการคัดเลือกและจัดเรียงล าดับใหม่นี่เองที่สามารถสร้าง
ความหมายใดๆให้เกิดขึ นได้ ทั งนี  การตัดต่อหมายรวมทั งการจัดล าดับช็อตต่อช็อต การจัดล าดับซี
เควนซ์ ซึ่งท าให้เกิดการล าดับเรื่องราวและอารมณ์ของรายการอีกด้วย  

 นอกจากนี  เทคนิคการเร่งหรือยืดระยะเฟรมต่อเฟรมในขั นตอนการตัดต่อ หรือที่เรียกว่า 
Fast forward และ Slow motion นั น ก็เป็นองค์ประกอบในการสร้างความหมายทางโทรทัศน์
เช่นกัน เช่น การ Fast forward สามารถสื่อถึงการเปลี่ยนผ่านระยะเวลาของเหตุการณ์นั นๆ เป็นต้น 

 2.4 เวลา (Time)  

 เวลาเป็นสิ่งที่สามารถสื่อความหมายทางโทรทัศน์ได้อีกประการหนึ่ง อาทิเช่น 

- เวลาในเหตุการณ์ (Time in action) หมายถึง ช่วงเวลาที่สถานการณ์หรือ
เรื่องราวเกิดขึ น  

- เวลาที่ก าลังน าเสนอรายการ (Time on air) หมายถึง เวลาในขณะที่รายการ
นั นๆออกอากาศ 

 

  งานวิจัยชิ นนี  จึงจะใช้องค์ประกอบในการสื่อความหมายทางโทรทัศน์ดังที่กล่าว
ข้างต้นมาประกอบการวิเคราะห์ถึงวิธีการน าเสนอของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซึ่งเป็น “ภาษา” 
ของรายการโทรทัศน์ และจะน าแนวคิดเรื่องสัญวิทยามาวิเคราะห์ว่าความหมายใน “ภาษา” เกิดขึ น
ได้อย่างไร 

 

3. แนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา 

 กาญจนา แก้วเทพ (2552) ได้กล่าวว่า สัญวิทยา เป็นศาสตร์ที่ให้ความส าคัญกับการสื่อ
ความหมาย หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่า สัญวิทยาสนใจว่า ความหมายถูกสร้างขึ นมาได้อย่างไร  

 ความหมาย (meaning) หมายถึง การแสดงแทนของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง โดยใช้ภาษา หรือระบบ
การสร้างความหมายอ่ืนๆ มาใช้เป็นเครื่องมือการแสดงแทน ในมุมมองของสัญวิทยา เครื่องมือหรือ
ระบบที่แสดงถึงความหมายนั น คือ สัญญะ (sign) ดังนั น การจะหาค าตอบว่าความหมายถูกสร้าง
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ขึ นมาได้อย่างไร เราจึงต้องศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความหมายและสัญญะ กับวิถีทางที่สั ญญะ
สร้างความหมายขึ นมาและถ่ายทอดความหมายอย่างไร ทั งนี  สิ่งที่จะเป็นสัญญะได้นั น จะต้องมี
ความหมายที่มากไปกว่าตัวของมันเอง (กาญจนา แก้วเทพ, 2549, 2552a, 2552b, 2555) 

 อย่างไรก็ตาม ในมุมมองของวิชาสัญวิทยาเกี่ยวกับเรื่องต้นก าเนิดของสัญญะนั น มีทัศนะว่า 
“ทุกสิ่งทุกอย่างในโลกสามารถท าให้เป็นสัญญะได้ หากมีการ “มอบหมาย” (assign) ความหมายให้” 
โดย “สัญญะ” จะต้องมีคุณสมบัติที่จ าเป็น 3 ประการ ได้แก่ 1) สัญญะต้องมีรูปธรรม 2) สัญญะต้องมี
ความหมายที่มีความหมายมากไปกว่าตัวของมันเอง และ 3) ผู้ใช้สัญญะจะต้องตระหนักว่ารูปธรรม
ดังกล่าวนั นเป็นสัญญะ ในทางเดียวกัน สัญญะ (ที่เกิดขึ นในสังคมมนุษย์) จึงเป็นสิ่งที่ถูกมนุษย์
ประกอบสร้าง (construct) ความหมายขึ นทั งสิ น และยิ่งไปกว่านั น เมื่อมอง “การประกอบสร้าง
ความหมาย” ผ่านทัศนะของส านักวัฒนธรรมศึกษาเชิงวิพากษ์ (หรือส านักเบอร์มิงแฮม) ที่มีพื นฐาน
แนวคิดแบบเศรษฐศาสตร์การเมืองที่สนใจเรื่องโครงสร้างอ านาจในสังคมแล้วนั น ผู้ที่มีอ านาจในการ
ประกอบสร้างความหมายให้แก่สัญญะคือผู้ที่มีอ านาจในสังคม ในทางเดียวกัน การต่อสู้ช่วงชิง
ความหมายของสัญญะจึงหมายถึงการช่วงชิงอ านาจในสังคมด้วย ดังนั น ในมิติทางวัฒนธรรม ในทุก
การด ารงอยู่ของมนุษย์จะมีการต่อสู้ทางความหมายเกิดขึ นอยู่ตลอดเวลา และความหมายจะไม่ใช่สิ่งที่
คงทนถาวรหรือหยุดนิ่ง แต่หากเป็นสิ่งที่แปรเปลี่ยนอยู่ตลอดเวลา เนื่องเพราะมีการรื อถอน
ความหมายเก่า (deconstruct) การปลูกสร้างความหมายใหม่ (reconstruct) แก่สัญญะต่างๆ ผ่าน
การปฏิบัติการทางสังคมรูปแบบต่างๆ (social practice) อยู่ตลอดเวลาเช่นกัน  

 และถึงแม้ว่าสัญวิทยาจะถูกริเริ่มขึ นในช่วงต้นทศวรรษที่ 20 โดยที่เป็นการพยายามอธิบายถึง
ความสัมพันธ์ระหว่าง “ภาษา” และ “ความหมาย” ของมัน โดยนักภาษาศาสตร์ชาวสวิส เฟอร์ดิ
นานด์ เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure) แต่ต่อมาในภายหลัง โซซูร์ ได้ขยายขอบเขตสิ่งที่จะ
วิเคราะห์ออกไปจนครอบคลุม “ทุกอย่างที่มีความหมาย” (signifying system) แนวคิดสัญวิทยาจึง
ได้ถูกน ามาใช้อย่างกว้างขวางในการน ามาเป็นเครื่องมือการวิเคราะห์สิ่งต่างๆ ที่นอกเหนือจากภาษา 
กล่าวคือ ขยายขอบเขตของการศึกษา “สัญญะ” ออกไปสู่การวิเคราะห์ทุกอย่างที่มนุษย์สนใจในเรื่อง
ความหมาย ซึ่งรวมไปถึงความหมายต่างๆ ที่ถูกประกอบสร้างขึ นในสื่อแขนงต่างๆ ด้วย โดยทุกสิ่งที่
น ามาศึกษา จะเรียกว่า “ตัวบท” (Text)  

 และเพ่ือให้เห็นถึงแนวคิดของสัญวิทยาอย่างละเอียดชัดเจนยิ่งขึ น ผู้วิจัยจึงจะน าเสนอ
รายละเอียดของทฤษฎีสัญวิทยาที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยชิ นนี  โดยแบ่งออกเป็น 3 ประเด็นที่ส าคัญ 
ได้แก่ องค์ประกอบของสัญญะ การจัดระบบสัญญะ และระดับของความหมาย ดังต่อไปนี  
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 3.1 องค์ประกอบของสัญญะ 

 การจะตอบค าถามที่ว่า สัญญะหนึ่งๆ มีความหมายที่มากไปกว่าตัวของมันเองได้อย่างไร 
โซซูร์เสนอว่า ในสัญญะหนึ่งๆ จะประกอบด้วย 2 องค์ประกอบย่อย คือ ตัวหมาย/รูปสัญญะ 
(Signifier) และตัวหมายถึง/ความหมายสัญญะ (Signified) ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายและตัว
หมายถึงนั น จะมีลักษณะส าคัญ 3 ประการ คือ 

- เกิดขึ นโดยไม่มีหลักเกณฑ์ใดๆ (Arbitary) 

- เกิดขึ นโดยมิได้ตั งใจ (Unmotivated) 

- ไม่ได้เกิดขึ นตามธรรมชาติ (Unnatural) 

 กล่าวคือ ความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายและตัวหมายถึง เป็นสิ่งที่ต้องใช้การเรียนรู้ มิใช่สิ่งที่
เกิดขึ นตามธรรมชาติ ดังนั น กระบวนการที่ผู้ใช้สัญญะจะทราบได้ว่าสัญญะหนึ่งๆ มีความหมาย
อย่างไร มิได้เกิดจากความเหมือนหรือความเกี่ยวข้องของตัวหมายและตัวหมายถึงที่ท าให้เขาเข้าใจ
ความหมายนั นๆ (เช่น ค าว่าแมว ที่เป็นเพียงรูปสัญญะที่น ามาแทนที่ตัวแมวจริงๆ นั น มิได้มีความข้อง
เกี่ยวอยา่งมีหลักเกณฑ์ใดๆ กับตัวแมวในด้านใดเลย) แต่โซซูร์ได้อธิบายว่า กระบวนการที่ท าให้สัญญะ
หนึ่งๆ มีความหมายอย่างใดอย่างหนึ่งขึ นมา เกิดจากการที่สัญญะนั นถูกน าไปเปรียบเทียบเชิง
โครงสร้างกับสัญญะตัวอ่ืนๆ ซึ่งการเปรียบเทียบเชิงโครงสร้างของสัญญะในทัศนะของโซซูร์จะมี 3 มิติ 
ได้แก่ 

 1.1.1 การเปรียบเทียบกับคู่ตรงกันข้าม (Binary opposition)  

 1.1.2 การเปรียบเทียบสัญญะย่อยกับสัญญะอ่ืนๆ ในโครงสร้างรวมทั งหมด  

 1.1.3 การเข้าใจความหมายของสัญญะย่อยๆ 

 กล่าวอีกนัยหนึ่ง คือ โซซูร์ก าลังเสนอว่า “ความหมายเกิดขึ นได้เพราะความแตกต่างกัน
ระหว่างสัญญะต่างๆ ภายในโครงสร้างหนึ่งๆ” ซึ่งถึงแม้สัญญะตัวหนึ่งๆ อาจมีได้หลายความหมาย แต่ 
“รหัสในเรื่องความแตกต่างของสัญญะตัวอ่ืนๆ จะเป็นตัวควบคุมความหมายหนึ่งเอาไว้” (แก้วเทพ, 
2555) ยกตัวอย่างเช่น นอกจากที่เราจะทราบว่า “แมว” คือแมว เพราะมันแตกต่างจากหมา นก วัว 
กระต่าย กบ ปลาโลมา แล้ว การที่ “แมว” หมายถึง “ไม่เชื่อง” ก็เพราะการถูกน าไปเปรียบเทียบกัน
กับ “หมา” แต่หากแมวถูกน าไปอยู่ในกลุ่ม เสือ สิงโต ไดโนเสาร์ “แมว” ก็อาจมีความหมายที่
เปลี่ยนไป เป็นต้น ซึ่งโซซูร์มองว่า การจัดกลุ่มของสัญญะในโลกนี ล้วนเป็นสิ่งที่มีกลไกควบคุมอยู่ทั งสิ น  

 ทั งนี  ในยุคเริ่มแรกของการศึกษา ในขณะที่โซซูร์สนใจสัญญะในมิติของภาษาพูดและภาษา
เขียนเป็นส่วนใหญ่ ชาร์ส เพียร์ส (Charles Pierce) นักปรัชญาสังคมชาวอเมริกันซึ่งถือเป็น
นักวิชาการรุ่นบุกเบิกวิชาสัญวิทยาในช่วงเวลาใกล้เคียงกันกับโซซูร์ ได้ขยายขอบเขตของความสนใจ
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ไปยังสัญญะที่เป็นภาพด้วย (Visual sign) อีกทั งยังเห็นแย้งในเรื่องคุณลักษณะของสัญญะที่โซซูร์เสนอ
ว่า เกิดขึ นโดยมิได้ตั งใจ (Unmotivated) นั น แท้จริงแล้ว สัญญะที่เป็นภาพนั นเกิดจาก “แรงจูงใจ
ของผู้สร้าง” เสียด้วยซ  า   

 3.2 การจัดระบบสัญญะ  

 ในกระบวนการสร้างความหมาย นอกจากจะมีการเปรียบเทียบเชิงโครงสร้างของสัญญะ
เกิดขึ นแล้ว ยังมีกระบวนการเลือกสรรสัญญะย่อยๆ มาจัดเรียงกัน เพ่ือสร้างรหัส (Code) อันน าไปสู่
ความหมายปลายทาง โดยวิธีการในการน าเอาสัญญะมาจัดระบบรหัสต่างๆ มีอยู่ 2 รูปแบบ คือ 

  1.2.1 Paradigmatic หมายถึง ชุดของสัญญะที่มีลักษณะร่วมบางอย่างร่วมกัน 
(Units of signs) การจัดระบบสัญญะด้วยวิธี Paradigmatic เป็นเรื่องของความสัมพันธ์ที่เก่ียวกับการ
เลือก (Structural relation of choices) กล่าวคือ การเลือกสัญญะย่อยตัวใดๆ ในชุดของสัญญะ
ขึ นมานั นย่อมส่งผลต่อความหมายของสัญญะ 

  1.2.2 Syntagmatic หมายถึงวิธีการประกอบสัญญะย่อยๆ เข้าด้วยกันตามล าดับ
ขั นตอนเพื่อให้ได้ความหมายตามที่ต้องการ กล่าวคือ วิธีการเรียงสัญญะย่อยๆ ให้เกิดความหมายอย่าง
ใดอย่างหนึ่ง 

 ทั งสองวิธีการข้างต้นจะถูกใช้ร่วมกันในการประกอบสร้างความหมายหนึ่งๆ เสมอ กล่าวคือมี
การเลือกสรรว่าจะหยิบสัญญะย่อยตัวใดขึ นมาจากกลุ่มและจะมีการจัดเรียงอย่างไร  

 3.3 ระดับของความหมาย 

 โรลองด์ บารทส์ (Roland Barthes) (1967) ได้น าแนวคิดเรื่องความหมายที่หลากหลายของ
ตัวหมายถึง (Signified) ของโซซูร์มาผสมผสานกับความสนใจในการวิเคราะห์สัญญะภาพ (visual 
sign) ของเพียร์ส และพัฒนาเป็นแนวคิดเรื่องระดับของความหมาย โดยเสนอว่าในสัญญะทุกอย่าง จะ
มีความหมายแบ่งได้เป็น 2 ระดับ คือ  

  1.3.1 ความหมายโดยอรรถ (Denotative meaning) หมายถึง “ความหมายตรง” 
ซึ่งเป็นตัวหมายถึง (signified) ที่ถูกประกอบสร้างขึ นมาอย่างภววิสัย (objective) กล่าวคือ เป็น
ความหมายโดยตรงที่เข้าใจกันตามตัวอักษร เป็นความหมายที่เข้าใจกันโดยคนส่วนใหญ่และเป็นที่
ยอมรับกันโดยทั่วไป  

  1.3.2 ความหมายโดยนัยประหวัด (Connotative meaning) หมายถึง “ความหมาย
แฝง” ซึ่งเป็นตัวหมายถึง (signified) ที่ถูกประกอบสร้างขึ นมาอย่างอัตวิสัย (subjective) ไม่ว่าจะ
เป็นอัตวิสัยระดับบุคคลอันเกิดจากประสบการณ์ส่วนตัวของบุคคล หรืออัตวิสัยในระดับสังคมอันเกิด
จากข้อตกลงของกลุ่มหรือ “ค่านิยม” ของแต่ละสังคมนั่นเอง ดังนั น ความหมายโดยนัยประหวัดจึงมี
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คุณสมบัติลื่นไหลไม่ตายตัวและเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของกาลเวลา สถานที่ และกลุ่มคนที่
เกี่ยวข้อง  

 และความหมายในระดับความหมายโดยนัยประหวัดนี่เองที่บารทส์ให้ความสนใจเป็นอย่าง
มาก และเสนอว่า “ไม่มีการใช้สัญญะครั งไหนที่มีเพียงความหมายชั นเดียวคือความหมายโดยอรรถ 
แม้แต่การให้ความหมายในพจนานุกรม” (กาญจนา แก้วเทพ, 2552b) ผู้วิจัยจะขอยกตัวอย่างการให้
ความหมายของค าว่า “หญิง” ในพจนานุกรมไทยเพ่ือสนับสนุนแนวคิดของบารทส์ข้างต้น ดังนี  ใน
พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 (ราชบัณฑิตยสถาน, 2542) ได้บัญญัติว่า หญิง คือ 
“คนที่มีมดลูก, ผู้หญิง ก็ว่า .” ในขณะที่ ในพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2554) ได้บัญญัติว่า หญิง คือ “มนุษย์เพศเมียซึ่งโดยก าเนิดมีโยนีเป็นอวัยวะ
สืบพันธุ์ , ผู้ หญิ ง  ก็ว่ า . ” จากตัวอย่ างการให้ค านิยามของ “หญิง” ในพจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถานฉบับต่างปี พ.ศ. จะเห็นได้ว่า ถึงแม้จะมีการเปลี่ยนค านิยามของหญิงจาก “คนที่มี
มดลูก” (ซึ่งการนิยามแบบนี จะท าให้ผู้หญิงซึ่งถูกตัดมดลูกกลายเป็นผู้ไม่ใช่หญิงในทันทีและเป็นการ
นิยามภายใต้ข้อจ ากัดทางเทคโนโลยีในสมัยนั นที่ท าให้สิ่งเดียวที่ “สาวประเภทสอง” ไม่สามารถมีได้
คือ “มดลูก”) มาเป็น “มนุษย์เพศเมียซึ่งโดยก าเนิดมีโยนีเป็นอวัยวะสืบพันธุ์” แต่ทั งสองค านิยามได้
แอบแฝงความหมายร่วมอย่างหนึ่ง คือ เพศคือลักษณะทางชีวภาพซึ่งติดตัวบุคคลหนึ่งๆ มาตั งแต่
ก าเนิด ดังนั น ในทางกลับกัน ผู้ชายที่มีจิตใจเป็นหญิงตั งแต่ก าเนิดและผ่านการแปลงเพศเป็นหญิงแล้ว
ก็ไม่สามารถเป็นผู้หญิงได้ไม่ว่าจะใช้ค านิยามแบบใดก็ตามในทั ง 2 แบบดังกล่าว และในขณะที่
พจนานุกรมฉบับ อ. เปลื อง ณ นคร (ไทยซอฟต์แวร์เอนเตอร์ไพรส์, 2555) ก็ได้บัญญัติความหมาย
ของ หญิง ว่าคือ “สตรี, เพศของคนท่ีตรงกันข้ามกับเพศชาย.” ก็ได้แฝงความหมายว่าเพศหญิงจะต้อง
ตรงข้ามกับเพศชายเท่านั น ดังนั น เพศในความหมายนี จะจ าแนกได้เพียง 2 ประเภทเท่านั น คือเพศ
หญิงและเพศชาย ซึ่งจะหมายความว่า “เพศอ่ืนๆ ไม่ถือเป็นเพศ”  

 จากตัวอย่างความหมายของ “หญิง” จากพจนานุกรมทั ง 3 ฉบับ จะเห็นได้ว่า แม้แต่ค านิยาม
ที่ดูเหมือนจะเป็นความหมายโดยอรรถต่างก็มีความหมายโดยนัยประหวัดแอบแฝงอยู่ทั งสิ น และค า
นิยามนั นจะเป็นอย่างไรขึ นอยู่กับว่า “ใคร” เป็นผู้นิยาม  

 ด้วยเหตุนี  ในทัศนะของบารทส์ การต่อสู้ทางความหมายจึงเป็นการต่อสู้ช่วงชิงอ านาจในการ
ให้ค านิยามแก่สิ่งต่างๆ ในสังคม โดยการได้มาซึ่ งอ านาจนั น เกิดจากความสามารถในการควบคุม 
“ความหมายโดยนัยประหวัด” ของสิ่งหนึ่งๆ เอาไว้ได้ เพ่ือให้ในท่ามกลางความหมายโดยนัยประหวัด
อันหลากหลายนั น จะมีเพียงความหมายเดียวที่ถูกติดตั งให้ถูกถอดรหัสออกมาโดยการปิดบังซ่อนเร้น
ความหมายโดยนัยประหวัดอื่นๆ เอาไว้ และท่ียิ่งไปกว่านั น หากอ านาจของผู้ติดตั งรหัสมีสูงมาก ก็อาจ



 

 

35 

มีความสามารถในการปรับระดับความหมายโดยนัยประหวัดให้กลายเป็นความหมายโดยอรรถได้เลย 
ซึ่งจะท าให้ความหมายนั นได้รับการยอมรับโดยปราศจากข้อโต้แย้งได้ในทันที  

 ในกรณีของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่งานวิจัยชิ นนี มุ่ งศึกษา การประกอบสร้าง
ความหมายต่างๆ ในระดับความหมายโดยนัยประหวัดทั งหมดในรายการ จึงเป็นความหมายที่ถูก
ประกอบสร้างขึ นเพ่ือ “ส่งความหมาย” ลงต่อสู้ในสมรภูมิแห่งการช่วงชิงความหมายของ “นักร้อง” 
ในระดับความหมายโดยนัยประหวัดตามแนวคิดของบารทส์นั่นเอง  

 ดังนั น งานวิจัยชิ นนี จึงจะใช้แนวความคิดเกี่ยวกับทฤษฎีสัญวิทยาประกอบกับแนวคิดเรื่อง
การสื่อความหมายทางโทรทัศน์ที่กล่าวถึงในหัวข้อก่อนหน้าในการวิเคราะห์ว่ามีความหมายเชิงสัญญะ
(หรือความหมายโดยนัยประหวัด) ใดบ้างที่ถูกประกอบสร้างขึ นในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ และ
ในการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะเหล่านั นมีกระบวนการสร้างความหมายอย่างไร 

 

4. แนวคิดเรื่องรายการเรียลิตีเกมโชว์ 

 รายการเรียลิตีเกมโชว์เป็นรายการที่เป็นการผสมผสานรูปแบบรายการเกมโชว์และ
รายการเรียลิตีโชว์เข้าด้วยกัน เพ่ือศึกษาองค์ประกอบและลักษณะของรายการเรียลิตีเกมโชว์โดย
ละเอียด จึงขอกล่าวถึงแนวคิดของทั งรายการเกมโชว์และรายการเรียลิตีทีวีดังต่อไปนี  

4.1 แนวคิดเรื่องรายการเกมโชว์ 

 ถึงแม้ว่ารายการเกมโชว์จะเป็นประเภทรายการที่อยู่คู่กับสื่อมวลชนมาโดยตลอดตั งแต่ยังเป็น
การเล่นเกมในรายการวิทยุ พัฒนามาจนถึงรายการเกมโชว์ทางโทรทัศน์หลากหลายรูปแบบในปัจจุบัน 
แต่หากพิจารณาถึงคุณลักษณะของรายการเกมโชว์ จะพบว่ารายการประเภทนี มีธรรมชาติที่คลุมเครือ 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2552a) กล่าวคือ มีทั งลักษณะของเรื่องจริง (Non-fiction) และเรื่องแต่ง 
(Fiction) ผสมกัน และถึงแม้จะเป็นรายการประเภทที่มีการใช้การเล่าเรื่อง (Narration) แต่ก็เป็นการ
เล่าเรื่องที่มีรูปแบบต่างออกไปจากการเล่าเรื่องของละคร ภาพยนตร์ และนวนิยาย 

 อย่างไรก็ตาม มีการแบ่งประเภทเกมโชว์อยู่หลากหลายรูปแบบ แต่โดยทั่วไป มักจะมีการแบ่ง
ประเภทเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ (เรื่องเดียวกัน, 2552a) ได้แก่ 

 1. รายการแข่งขันตอบปัญหา (Quiz show) ได้แก่ รายการที่มีเนื อหาหลักในการตอบปัญหา
สั นๆเพียงอย่างเดียวตลอดทั งรายการ เช่น รายการเกมเศรษฐี เป็นต้น 

 2. รายการแข่งขันชิงรางวัล (Game show) ได้แก่ รายการที่มีรูปแบบการแข่งขันหลายๆ
รูปแบบประกอบกัน  
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 ทั งนี  กาญจนา แก้วเทพ ได้วิเคราะห์ว่า รายการเกมโชว์ไม่ว่าจะเป็นประเภทใดก็ตาม จะต้อง
ประกอบด้วยองค์ประกอบส าคัญ 6 ประการ ดังนี  

 1. พิธีกรหรือผู้ด าเนินรายการ (Master of ceremony) พิธีกรในรายการเกมโชว์นั นจะมี
ภารกิจมากไปกว่าพิธีกรในรายการประเภทอ่ืนเพ่ิมเติมขึ นมานอกเหนือจากการด าเนินรายการ เช่น 
จะต้องเป็นผู้รักษาความยุติธรรมของการแข่งขัน เป็นกรรมการ หรือหน้าที่ในการสร้างความ
สนุกสนานในรายการ เป็นต้น 

 2. ต้องมีผู้ร่วมแข่งขัน (Contestants) ผู้ร่วมแข่งขันในรายการเกมโชว์ถือเป็นสีสันประการ
หนึ่งของรายการ ซึ่งวิธีการคัดเลือกผู้ร่วมแข่งขันในรายการนั นถือเป็นส่วนส าคัญที่มีจะผลต่อรายการ
เป็นอย่างมาก 

 3. ต้องมีการแข่งขัน (Competition) องค์ประกอบหลักที่ส าคัญที่สุดของรายการเกมโชว์
จะต้องมีการแข่งขัน แต่การแข่งขันในที่นี มิได้จ ากัดรูปแบบเพียงการแข่งขันด้านกายภาพเหมือน
รายการกีฬา แต่จะมีรูปแบบที่หลากหลายมากกว่า เช่น การแข่งขันด้วยทักษะ ไหวพริบ หรือความรู้
ความสามารถเฉพาะตัวด้านอื่นๆ 

 4. ต้องมีรางวัล รายการเกมโชว์จะต้องมีรางวัลแก่ผู้ชนะเพ่ือเป็นเครื่องแยกระหว่างผู้แพ้กับผู้
ชนะ อีกทั งยังเป็นแรงจูงใจในการแข่งขันด้วย  

 5. ต้องเปิดโอกาสให้ผู้ชมมีส่วนร่วม ในรายการเกมโชว์จะมีการเปิดโอกาสให้ผู้ชมมีส่วนร่วม
เสมอ ไม่ว่าทางใดก็ทางหนึ่ง เช่น การเข้าร่วมเป็นคนดูในห้องส่ง การเข้ามาร่วมแข่งขันในรายการ 
โทรศัพท์เข้ามาร่วมตอบปัญหาหรือทายผลการแข่งขัน เป็นต้น 

 6. มีการจัดระบบกาลเทศะ (Organization of time and space) โครงสร้างของโทรทัศน์
นั นมีการจัดเวลาและสถานที่เป็นพื นฐาน แต่ส าหรับรายการเกมโชว์ จะมีการจัดระบบเวลาแบบลื่น
ไหล/หยุด (Flow and interrupt) สลับกันเสมอ ซึ่งมีผลต่อการสร้างหรือกระตุ้นอารมณ์ความ
สนุกสนานของคนดู ซึ่งการสร้างความตื่นเต้นให้กับคนดูจะมีการสร้างความตื่นเต้นขึ นเรื่อยๆ กล่าวคือ 
จะมีการเพ่ิมระดับความเข้มข้นของการแข่งขันมากขึ นเรื่อยๆ จากง่ายไปสู่ยาก จากเงินรางวัลน้อยไป
หามาก หรือแม้กระทั่งคู่แข่งขันก็จะต้องมีความสามารถสูงขึ นสูสีกันมากขึ นทุกที นอกจากนี  “เวลา” 
ยังเป็นตัวก าหนดรายการที่ส าคัญที่สุดของรายการเกมโชว์ โดยจะต้องมีการก าหนดเวลาที่เคร่งครัด 
จะต้องจบหรือเสร็จสิ นภายในเวลา (หรือรอบการแข่งขัน) ที่ก าหนด  

 อย่างไรก็ตาม ในรายการเกมโชว์หนึ่งๆ จะมีการเลือกเน้นองค์ประกอบอย่างใดอย่างหนึ่ง  
(หรือหลายองค์ประกอบ) ให้มีความโดดเด่นขึ นมาจากองค์ประกอบอ่ืนๆ เสมอ ทั งนี ก็เพ่ือสร้างจุดขาย
ให้กับตัวรายการนั่นเอง ยกตัวอย่างเช่น การเน้นองค์ประกอบ “ของรางวัล” ในรายการ “เกมเศรษฐี” 
(2543-2551) ซึ่งมีจุดขายคือมูลค่าของรางวัลที่เป็นเงินถึง 1 ล้านบาท (OK Nation Blog, 2551) และ
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การเน้นองค์ประกอบ “พิธีกร” ซึ่งเห็นได้อย่างชัดเจนในรายการ “มาตามนัด” ในยุคพิธีกรคู่ขวัญ 
เศรษฐา-ญาณี (ออนไลน์, 2555b) เป็นต้น 

 ส าหรับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ สิ่งที่น่าสนใจยิ่งในด้านการเน้นองค์ประกอบในรายการ
เกมโชว์คือ มีการเน้นความโดดเด่นให้กับโคชอย่างมาก ซึ่งเป็นองค์ประกอบที่อยู่ก  ากึ่งระหว่างพิธีกร
(หรือผู้ด าเนินรายการ) และผู้แข่งขัน โดยโคชทั ง 4 ท่านได้ท าหน้าที่เป็นทั งกรรมการ ผู้ด าเนินรายการ 
ในขณะเดียวกันก็เป็นผู้ฝึกสอนผู้เข้าแข่งขันจากทางบ้านในฐานะหัวหน้าทีมที่มีจุดมุ่งหมายคือการท า
ให้ลูกทีมของตนเองชนะการแข่งขัน โดยที่ผู้เข้าแข่งขันจากทางบ้านจะเป็นผู้มีสิทธิ์ได้ครอบครอง
รางวัลหากเป็นผู้ชนะการแข่งขัน ในขณะที่โคชจะมิได้รับรางวัลที่มีรูปธรรมใดๆ ในรายการ แต่ชัยชนะ
ของโคชจะถือเป็น “ศักดิ์ศรี” ที่โคชจะใช้เป็นจุดขายในการกล่าวเพ่ือแย่งชิงตัวผู้เข้าแข่งขันกันได้ในซี
ซั่นต่อมา ในขณะที่พิธีกรรายการคือคุณกบ ทรงสิทธิ์และคุณจอย-รินลณี จะด ารงฐานะเป็นเพียงผู้
ด าเนินรายการให้เกิดความราบรื่นและท าหน้าที่เชื่อมร้อยช่วงต่างๆ ของรายการ โดยมีการกล่าวเสริม
เพ่ือสร้างบรรยากาศและความบันเทิงเพียงเล็กน้อยเท่านั น ซึ่งลักษณะการเน้นองค์ประกอบดังกล่าว
ทั งหมดข้างต้นถือเป็นลักษณะที่แปลกใหม่และยังไม่เคยปรากฏทั งในรายการประเภทเกมโชว์และเรียลิ
ตีทีวีรายการใดมาก่อนทั งในบริบทของไทยและต่างประเทศ  

 แนวคิดเรื่ององค์ประกอบของรายการเกมโชว์ข้างต้นจึงเป็นเครื่องมือส าคัญประการหนึ่งที่
ผู้วิจัยจะใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ถึงองค์ประกอบและความส าคัญขององค์ประกอบต่างๆ ใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เพ่ือน าไปสู่การวิเคราะห์ความหมายเชิงสัญญะและกระบวนการ
ประกอบสร้างความหมาย ร่วมกับแนวคิดเรื่องรายการเรียลิตีทีวีและแนวคิดเรื่องรายการเรียลิตีทีวี
ประเภทค้นฟ้าคว้าฝันดังที่จะได้กล่าวต่อไป 

 

4.2 แนวคิดเรื่องรายการเรียลิตีทีวี 

  4.2.1 ค านยิามของเรียลิตีทีวี 

  นับตั งแต่ปีค.ศ.1948 ที่รายการ Candid Camera โดย Allen Funt ได้สร้างเสียง
หัวเราะให้กับชาวอเมริกันในช่วงสงครามเย็นผ่านรูปแบบรายการที่มีการแอบถ่าย “คนธรรมดา” เมื่อ
เผชิญเหตุการณ์ไม่ปกติ และได้ถูกถือเป็นรายการต้นแบบของ “เรียลิตีทีวี” อันสร้างแรงบันดาลใจ
ให้กับผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ในเวลาต่อๆมา มาถึงรายการเรียลิตีทีวีรายการแรกของโลก An 
American Family ที่ออกอากาศทางช่อง PBS ประเทศสหรัฐอเมริกาในปี 1973 จนกระทั่งถึง
ความส าเร็จอย่างท่วมท้นเกินความคาดหมายของ Survivor (ออกอากาศครั งแรกที่ประเทศสวีเดน ปี 
1997 ในชื่อ Expedition Robinson) และ Big brother (ออกอากาศครั งแรกท่ีประเทศเนเธอร์แลนด์ 
ปี1999) อันถือเป็นจุดเริ่มต้นของยุคแห่งเรียลิตีทีวีอย่างแท้จริงตั งแต่เริ่มทศวรรษที่ 21 เป็นต้นมา 
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ความพยายามในการนิยามและจัดประเภท “เรียลิตีทีวี” ในแวดวงวิชาการก็มีมาอย่างต่อเนื่อง
ยาวนานและหลากหลายพอๆกับรูปแบบรายการที่เปลี่ยนแปลงไปทุกปีหรือแทบจะทุกซีซั่นก็ว่าได้ 

  ในช่วงระหว่างที่โลกได้รู้จัก Reality TV ในแบบของรายการโทรทัศน์สัญชาติ
อเมริกัน The real world (1992-ปัจจุบัน) ที่ได้แรงบันดาลใจมาจาก An American Family (1973) 
จนกลายเป็นรายการโทรทัศน์ที่ออกอากาศยาวนานที่สุดของช่อง MTV มาจนถึงซีซ่ันที่ 30 ในปี 2014 
Kilborn (1994 อ้างถึงใน (Holmes & Jermyn, 2004)) ก็ได้นิยาม “เรียลิตีทีวี” ว่าเป็นรายการ
โทรทัศน์ที่มีการถ่ายท าเหตุการณ์ใน “ชีวิตจริง” ของปัจเจกหรือกลุ่มคนด้วยกล้องวิดีโอที่มีน  าหนัก
เบา โดยมีการจ าลองเหตุการณ์ในชีวิตจริงผ่านรูปแบบที่หลากหลายของการประกอบสร้างเชิงละคร 
(Dramatised Reconstruction) และมีการตัดต่ออย่างเหมาะสมจากเทปหรือวัตถุดิบเพ่ือให้ได้
รายการโทรทัศน์ที่มีความยาวพอเหมาะและลงตัวที่จะท าให้ “ความจริง” นั นดูน่าเชื่อถือส าหรับผู้ชม 

  แต่หลังจากความส าเร็จอย่างท่วมท้นของ Survivor ซีซั่นแรกที่ออกอากาศทางช่อง 
CBS ประเทศสหรัฐอเมริกาในปี 2000 ที่สามารถท าเรตติงโค่นรายการมหาฮิต “Millionaire” ของ
ช่อง ABC ลงได้ส าเร็จในเวลาเพียงสองสัปดาห์แรกที่ออกอากาศ และในตอนสุดท้ายของซีซั่นแรก มี
ผู้ชมมากถึง 51 ล้านคน เกือบจะได้ต าแหน่งรายการที่มีผู้ชมสูงสุดแห่งปีเพราะเป็นรองเพียงแค่เรตติง
ถ่ายทอดสดการแข่งขัน Super bowl ในปีนั นเท่านั นเอง ตามมาติดๆด้วยความส าเร็จของ Big 
brother ตั งแต่การออกอากาศครั งแรกท่ีประเทศเนเธอร์แลนด์ในปี 1999 อันท าให้เกิดการซื อลิขสิทธิ์
รายการไปผลิตในอีกกว่า 40 ประเทศทั่วโลกในเวลาต่อมา รวมทั งในสหรัฐอเมริกาโดยสถานี CBS 
ความส าเร็จของทั ง Survivor และ Big brother นี่เองที่ถือเป็นการเปิดศักราชใหม่ของวงการโทรทัศน์
ทั่วโลก คริสต์ทศวรรษท่ี 21 ที่เป็นยุคของเรียลิตีทีวีอย่างแท้จริง และได้ท าให้ค านิยาม “เรียลิตีทีวี” มี
ความเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง 

  ตั งแต่ต้นคริสตศักราชที่ 2000 เป็นต้นมา ในแวดวงวิชาการจึงได้มีความพยายามใน
การหาค าจ ากัดความที่เหมาะสมที่สุดของ “เรียลิตีทีวี” อย่างต่อเนื่อง ในปี 2005 อริยา จินตพานิช
การ (อริยา จินตพานิชการ, 2005) นิยามเรียลิตีทีวีอย่างง่ายๆไว้ว่า เป็นรูปแบบหนึ่ งของรายการ
โทรทัศน์ที่กล้องติดตามถ่ายท าชีวิตจริงของผู้คนอย่างใกล้ชิด เป็น “Real people doing real 
things” โดยไม่มีสคริปต์ ดารา และการแสดง หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เรียลิตีทีวีต้องมีความจริง คน
จริง เรื่องจริง 

  ในขณะที่ O’Sullivan และคณะ (2005 อ้างถึงใน (ชวพร ธรรมนิตยกุล, 2550) ได้
นิยาม “เรียลิตีทีวี” ว่า เรียลิตีทีวีเป็นรายการประเภทที่น าเสนอโดยเน้นที่การจับภาพและการน าเสนอ
ชีวิตจริงของบุคคลจริงที่ถูกถ่ายทอดผ่านกระบวนการทางเทคโนโลยีเช่น การบันทึกด้วยกล้องวิดีโอ 
ไม่ใช่เพียงแค่การน าเสนอเรื่องราวการด าเนินชีวิตจริงของบุคคลธรรมดาเท่านั น แต่ยังน าเสนอชีวิตจริง
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ของผู้มีชื่อเสียงด้วย รายการประเภทนี น าเสนอทุกเรื่องที่เกิดขึ นบนโลก ตั งแต่เรื่องของคนไปจนถึง
สัตว์ หรือแม้กระท่ังการดูแลสุขภาพไปจนถึงการแต่งตัว 

  จากค าจ ากัดความของ O’Sullivan จะเห็นได้ว่า “คนจริง” ในเรียลิตีทีวี ไม่ใช่เป็น
เพียงบุคคลที่ไม่ใช่ดาราอีกต่อไปแล้ว แต่หากรวมถึง “ชีวิตจริงของผู้มีชื่อเสียง” เข้าไปด้วย แต่อย่างไร
ก็ตาม เรียลิตีทีวีจะต้องน าเสนอ “เรื่องราวชีวิตจริง” และต้อง “ไม่มีสคริปต์” นอกจากนี  
ลักษณะเฉพาะของเทคโนโลยีการถ่ายท าก็ไม่ใช่สิ่งที่จะต้องน ามาพิจารณากันอีกต่อไป 

  ในอีก 2 ปีถัดมา Nabi (2007 อ้างถึงใน (Beck et al., 2012) ได้ชี ให้ เห็นว่า 
องค์ประกอบหลักอันเป็นหัวใจส าคัญของเรียลิตีทีวีจะประกอบไปด้วย 

1. การเปิดเผยชีวิตหรือเรื่องราวส่วนตัวของตนเองของผู้ร่วมรายการ 

2. การถ่ายท าชีวิตความเป็นอยู่จริงหรือภาพบรรยากาศการท างานร่วมกันของผู้ร่วมรายการใน
สถานการณ์จริงที่ไม่ใช่การจัดฉาก 

3. ไม่มีสคริปต์ (หรืออย่างน้อยก็ต้องแกล้งท าเป็นว่าไม่มีสคริปต์) 

4. มีการ “เล่าเรื่อง” ผ่านบริบทของสถานการณ์หรือเหตุการณ์ต่างๆ 

5. มีจุดประสงค์พื นฐานในการสร้างความบันเทิงเป็นหลัก 

  จากข้อเสนอดังกล่าว จะเห็นได้ว่า ค าว่า “บุคคลจริง” ถูกแทนที่ด้วยค าว่า “ผู้ร่วม
รายการ” และ “ชีวิตจริง” ถูกเพ่ิมด้วย “ภาพบรรยากาศการท างานร่วมกันในสถานการณ์จริง” 
นอกจากนี  ยังมีการยอมรับกลายๆว่า เรียลิตีทีวีนั นอาจมีสคริปต์ แต่จะต้องน าเสนอตนเองว่า “ไม่มี
สคริปต์” 

  อย่างไรก็ตาม หากเราพิจารณาในแง่ของจุดประสงค์รายการ จะพบว่า จุดประสงค์
ของ “เรียลิตีทีวี” นี่เองที่ท าให้ตัวของมันมีความแตกต่างจากรายการประเภทอ่ืนๆที่มีลักษณะ
ใกล้เคียงกัน  กล่าวคือ ความแตกต่างระหว่างเรียลิตีทีวีและสารคดี คือ “จุดประสงค์” ของมัน โดย
ในขณะที่สารคดีมีจุดประสงค์หลักในการท าหน้าที่ “ผดุงสังคม”หรือแม้กระทั่งกระตุ้นให้สังคม
ตระหนักถึงปัญหาต่างๆอันจะน าไปสู่การเปลี่ยนแปลงโดยเฉพาะอย่างยิ่งการแก้ไขปัญหาจากภาครัฐ  
แต่เรียลิตีทีวี มีจุดประสงค์หลักในการสร้างความบันเทิงให้กับผู้ชม เพ่ือสร้างเรตติงและน ามาซึ่งก าไร
สูงสุดสู่สถานีและสปอนเซอร์ 

  ในอีกด้านหนึ่ง เรียลิตีทีวีก็แตกต่างจากบันเทิงคดีตรงที่มีการสร้างจุดยืนในความเป็น 
“เรื่องจริง” (Authentic) ซึ่งประกอบด้วย สถานการณ์จริง ปัญหาจริง และการเล่าเรื่องที่ท าให้ผู้ชม
เชื่อได้ว่านี่คือสิ่งที่ “เป็นจริง” ซึ่งความเป็น “เรื่องจริง” นี่เองที่เป็นจุดขายส าคัญของ “เรียลิตีทีวี” ที่
น ามาซึ่งความสนใจของมวลชนต่อประเด็นขัดแย้งและความหมิ่นเหม่ต่อศีลธรรมที่เกิดขึ นในรายการ 
อันน าไปสู่ผลก าไรมหาศาลจากรายได้ค่าโฆษณาและจากการโหวตของผู้ชมในที่สุด 
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  4.2.2 ประเภทของเรียลิตีทีวี 

  ในขณะที่ค านิยามของ “เรียลิตีทีวี” นั นมีการเปลี่ยนแปลงอยู่เรื่อยๆ การจ าแนก
ว่าเรียลิตีทีวีนั นเป็นรายการประเภทอะไรกันแน่ดูเหมือนจะยุ่งยากซับซ้อนยิ่งกว่า อาจเป็นเพราะ 

เรียลิตีทีวีได้กลายเป็นการผสมรูปแบบรายการหลากหลายเข้าด้วยกันอย่างแนบเนียนและมีการก าเนิด
รูปแบบใหม่ (Hybrid) แทบจะตลอดเวลา โดย Kruger (2010 อ้างถึงใน Beck et al. (2012) ได้กล่าว
ว่า เรียลิตีทีวีก้าวข้ามเส้นแบ่งของ Genre แบบดั งเดิมด้วยวิธีการน าเสนอที่ประกอบด้วยองค์ประกอบ
ต่างๆของสารคดี การผสมผสานข้อมูลข่าวสารกับบันเทิงคดี และผสม “เรื่องจริง” กับ “เรื่องแต่ง” 
เข้าด้วยกัน 

  Beck และคณะ (2012) มองว่ารายการเรียลิตีทีวีในยุคนี เป็น Modern reality TV 
ซึ่งประกอบไปด้วยทั งองค์ประกอบของรายการบันเทิงประเภทที่ไม่ใช่เรื่องแต่ง เช่น การถ่ายทอดสด
การประกวดต่างๆ เกมโชว์และควิซโชว์ ทอล์คโชว์ และผสมผสานทั งองค์ประกอบของรายการสารคดี
ที่เก่ียวกับคนธรรมดาเข้าด้วยกันอีกด้วย 

  ดังนั น ในยุคนี  Beck จึงกล่าวว่า เราจึงควรมองว่าเรียลิตีทีวีเป็น Genre ใหญ่ 
(Meta-genre) ที่ประกอบไปด้วย Genre เล็กๆ (Subgenre) อีกมากมาย  

  หากจะแบ่งประเภทของเรียลิตีทีวีตามกลุ่มของเนื อหา Infoplease.com (อ้างถึงใน 
จินตพาณิชการ, 2548) ได้แบ่งประเภทของเรียลิตีทีวีไว้ 12 ประเภท ดังนี  

1. กลุ่มดาราจ าเป็น (Hidden camera) หมายถึง รายการกลุ่มที่ติดตามแอบถ่ายโดยผู้ร่วม
รายการไม่รู้ ตั ว  เช่น  รายการ Candid Camera (1953) , America’s funniest home 
videos (1990) 

2. กลุ่มชีวิตดุจละคร (Documentary style) หมายถึง รูปแบบที่ยึดการน าเสนอแบบสารคดี
ดั งเดิม สถานที่จริง เหตุการณ์จริง คนจริง เช่น The American family (1973), The real 
world (1992) 

3. กลุ่มชีวิตต้องสู้ (Reality game show) หมายถึง เรียลิตีทีวีที่จับคนจ านวนหนึ่งมาอยู่ร่วมกัน
เพ่ือแข่งขันชิงชัย เช่น  Big brother (2000), Survivor (2000) 

4. กลุ่มค้นฟ้าคว้าฝัน (Talent search) หมายถึงเรียลิตีประเภทตะกายดาว สู้ให้ได้งาน แข่งขัน
กันเพ่ืออาชีพ เช่น Star search (1980s), Pop Idol (2001), The X Factor (2004) 
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5. กลุ่มแอบดูคนดัง (Starring celebrities) หมายถึง เรียลิตีประเภทตามถ่ายชีวิตคนดัง เช่น 
The Osbournes (2002), Newly weds (2003) 

6. กลุ่มตามหารักแท้ (Dating) หมายถึง เรียลิตีทีวีประเภทหาคู่ เช่น Blind date (1999), The 
bachelor (2002) 

7. กลุ่มขอให้(ไม่)เหมือนเดิม (Makeover) หมายถึง เรียลิตีทีวีประเภทแปลงโฉมหรือปรับบุคลิก 
เช่น Changing room (2000) 

8. กลุ่มชีวิตเลือกได้ (Lifestyle change) หมายถึง เรียลิตีทีวีประเภทที่จับผู้ร่วมรายการมา
เปลี่ยนไลฟ์สไตล์หรือวิถีด ารงชีวิต เช่น The biggest looser (2004) 

9. กลุ่มเรื่องจริงผ่านจอ (Law enforcement/Millitary) หมายถึงเรียลิตีทีวีประเภทตามถ่ายท า
การปฏิบัติภารกิจลูกผู้ชายหรือการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่ เช่น  Cops (1989) 

10. กลุ่มฝันที่เป็นจริง (Fantacy fulfilled) หมายถึง เรียลิตีที่สร้างความฝันที่เป็นไปไม่ได้ให้เป็น
จริง เช่น No opportunity wasted (2004) 

11. กลุ่มขายอดีต (Historical re-creation) หมายถึงเรียลิตีประเภทย้อนอดีต เช่น The 1900 
House (1999) 

12. กลุ่มทีวีลวงโลก (Spoofs) หมายถึงเรียลิตีทีวีประเภทล้อเลียนรายการที่มีอยู่ก่อนหน้า เช่น 
The Joe Schmo show (2003) 

  อย่างไรก็ตาม Nabi และคณะ (2006 อ้างถึงใน (Beck et al., 2012)ได้เสนอการ
จ าแนกประเภท(Subgenre) โดยใช้หัวเรื่องหลัก 6 ประการ คือ 

1. รายการเรียลิตีที่เน้นเรื่องรักโรแมนติก (Romance) 

2. รายการเรียลิตีเกี่ยวกับอาชญากรรม (Crime) 

3. รายการเรียลิตีที่เน้นการให้ข้อมูล (Informational) 

4. รายการเรียลิตีเชิงละคร (Reality-drama) 

5. รายการเรียลิตีเกมโชว์ (Competition/game) 

6. รายการเรียลิตีเฟ้นหาความสามารถเฉพาะตัว (Talent) 

  ในขณะที่ Murray และ Ouellette (2009 อ้างถึงใน (Beck et al., 2012) ได้เสนอ
การจ าแนกประเภท Subgenre ของเรียลิตีทีวีว่ามี 8 ประเภท คือ 

1. เรียลิตีเกมโชว์ (Gamedocs) 

2. เรียลิตีหาคู่ (Dating programs) 

3. เรียลิตีเปลี่ยนโฉม (Makeover programs) 



 

 

42 

4. เรียลิตีเชิงละคร (Docusoap) 

5. เรียลิตีเฟ้นหาความสามารถเฉพาะตัว/ค้นฟ้าคว้าฝัน (Talent contests) 

6. เรียลิตีเกี่ยวกับคดีความ (Court programs) 

7. เรียลิตีซิทคอม (Reality sitcoms) 

8. เรียลิตีอ่ืนๆที่เก่ียวกับคนดัง (Celebrity variations of other programs) 

  นอกจากการแบ่งประเภทด้วยเกณฑ์เนื อหาแล้ว ยังมีการแบ่งประเภทเรียลิตีทีวีโดย
ใช้ “หน้าที่ของกล้อง” และ “ความรู้สึกของผู้ถูกจับตามอง” มาใช้เป็นเกณฑ์ โดยมีการแบ่งเรียลิตีทีวี
เป็น 3 ประเภทใหญ่ๆ (อริยา จินตพานิชการ, 2005) ได้แก่ 

1. Hidden Camera หมายถึง รายการประเภทที่มีการใช้การซ่อนกล้อง คนในกล้องถูกแอบ
ถ่าย ดังนั น คนที่อยู่ในกล้องจะไม่ตระหนักถึงการถูกถ่ายท า มีต้นก าเนิดมาจากรายการ 
Candid Camera โดย Allen Funt (1953) 

2. Document Style หมายถึง รายการประเภทที่ไม่มีการซ่อนกล้อง คนในกล้องรู้ตัวว่าถูกถ่าย
ท า แต่ไม่มีการจัดฉาก ซึ่งรายการประเภทนี มีลักษณะคล้ายคลึงกับรายการสารคดีมาก 
กล่าวคือ เป็นเรื่องของคนจริงๆที่ด าเนินชีวิตไปจริงๆ โดยผู้ผลิตรายการจะไม่เข้าไปก าหนด
สิ่งแวดล้อมหรือเงื่อนไขใดๆ 

3. Reality Game show หมายถึง รายการประเภทที่ไม่มีการซ่อนกล้อง คนในกล้องรู้ตัวว่าถูก
ถ่าย แต่เหตุการณ์ที่เกิดขึ นนั นเกิดภายใต้สถานการณ์แวดล้อมที่ผู้ผลิตรายการก าหนด โดยมี
การเน้นเนื อหาไปในทางการแข่งขัน ชิงชัย หรือเฟ้นหา โดยผู้ร่วมรายการที่ชนะการแข่งขัน
จะต้องได้รับผลประโยชน์อย่างใดอย่างหนึ่งตอบแทน โดยลักษณะเด่นของรายการเรียลิตีเกม
โชว์คือ ผู้ร่วมรายการมักถูกจัดให้อยู่ร่วมกันในสถานที่แห่งใดแห่งหนึ่ง มีการสร้างกติกาการ
อยู่ร่วมกัน มีการก าจัดผู้แข่งขันออกไปทีละคนด้วยการโหวตหรือด้วยวิธีอ่ืน 

  อย่างไรก็ตาม Klaus และ Lucke (2003 อ้างถึงใน Beck et al. (2012) ได้เสนอ
การแบ่งประเภทเรียลิตีทีวีอย่างเป็นระบบ โดยมองว่าเรียลิตีทีวีนั นแท้จริงแล้วมีเพียง 2 ประเภท คือ 

  1. Narrative Reality TV หมายถึง รายการเรียลิตีทีวีที่สร้างความบันเทิงให้แก่ผู้ชม
โดยน าเสนอเรื่องราวที่ไม่มีการปรุงแต่ง หรือสถานการณ์พิเศษ สถานการณ์จริง หรือสถานการณ์ที่
ใกล้เคียงความจริง ซึ่งใช้นักแสดงที่ไม่ใช่ดารา 

  2. Performative Reality TV หมายถึง รายการเรียลิตีทีวีที่น าเสนอการแสดงทักษะ
หรือความสามารถอย่างใดอย่างหนึ่งที่มิใช่สิ่งที่เกิดในชีวิตประจ าวัน ซึ่งจะมีผลโดยตรงต่อวิถีชีวิตของผู้
ร่วมรายการ 
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  จากนิยามดังกล่าว Beck ได้ชี ให้เห็นว่า Performative Reality TV นั น ได้เหมารวม
องค์ประกอบของเรียลิตีเกมโชว์ไว้ทั งหมด ซึ่งน าไปสู่การจ าแนกประเภทเรียลิตีทีวีเป็น 5 ประเภทของ 
Beck และคณะ ดังนี  

  1. Telling real stories: Narrative Reality TV หมายถึง รายการเรียลิตีทีวีที่ “เล่า
เรื่องจริง” โดยไม่มีการเปลี่ยนแปลงชีวิตหรือฉากด าเนินเรื่องไปจากความเป็นจริง ซึ่งผู้ร่วมรายการจะ
เป็นบุคคลธรรมดาหรือบุคคลผู้มีชื่อเสียงก็ได้ แต่ที่ส าคัญคือจะต้องน าเสนอว่าไม่มีสคริปต์ (หรือแกล้ง
ท าเป็นว่าไม่มีสคริปต์) (หรือที่ตามค านิยามอ่ืนเรียกว่า Docusoap) ซึ่งได้รับความนิยมมากในช่วงต้น
ศตวรรษที่ 21 อาทิเช่น รายการ The real housewives (Bravo, 2006) รวมไปถึงเรียลิตีของบุคคล
มีชื่ อ เสียง เช่น The Osbournes (MTV,2002-2005) , Newlyweds (2003-2005) เป็นต้น โดย
รายการเหล่านี จะเป็นการติดตามถ่ายท าชีวิตจริงของผู้ร่วมรายการอย่างใกล้ชิด ผู้ร่วมรายการ “รู้ตัว” 
ว่าถูกถ่ายท า  

  2. Documenting an important change in life: dating and makeover 
programs. หมายถึง รายการเรียลิตีทีวีที่น าเสนอเรื่อราวชีวิตจริงของผู้ร่วมรายการ แต่สิ่งที่เกิดขึ นนั น
จะต้องส่งผลหรือเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของผู้ร่วมรายการโดยตรง เช่น รายการ Blind date 
(syndication ,1999-2006), Extreme makeover (ABC, 2002-2007) ซึ่งเนื อหาของรายการเหล่านี 
มักจะเก่ียวกับการหาคู่ หรือการเปลี่ยนโฉมตัวเอง หรือไม่ก็เปลี่ยนแปลงที่อยู่อาศัย เป็นต้น 

  3. Getting along in new settings: reality soaps, swap documentaries, and 
living history program. หมายถึง รายการที่น าเสนอชีวิตจริงของผู้ร่วมรายการที่ถูกจัดให้อยู่ใน 
“สภาวะแวดล้อมใหม่” ซึ่งรายการประเภทนี มักจะสรรหาผู้ร่วมรายการที่มีบุคลิกลักษณะแตกต่าง
หลากหลาย(หรือมีแนวโน้มที่จะเกิดความขัดแย้งกันในสภาวะแวดล้อมใหม่) เพ่ือที่จะท าให้เกิดความ
ขัดแย้งหรือปมปัญหาขึ นภายใต้ความกดดันจากสภาวะแวดล้อมที่ผู้ผลิตรายการสร้างขึ น โดยอาจมี
องค์ประกอบของความเป็นเกมการแข่งขันประกอบด้วยหรือไม่ก็ได้ ตัวอย่างเช่น รายการ Big 
brother (Netherland,1999) ซึ่งเป็นการน าผู้แข่งขันมาอยู่ร่วมกันในสถานที่แห่งหนึ่งเพ่ือแข่งขันกัน
ในการท าภารกิจต่างๆซึ่งถือเป็นองค์ประกอบของเกมโชว์ หรือ รายการ The simple life (Fox, 
2003-2007) ซึ่งน าเสนอชีวิตของ 2 เศรษฐินีสองพ่ีน้อง Paris และ Nicole Hilton ในการด ารงชีวิต
แบบติดดิน ซึ่งไม่มีองค์ประกอบของเกมโชว์ประกอบอยู่ด้วย 

  4. Hoaxing the real: Spoofs show. หมายถึง รายการเรียลิตีทีวีที่ล้อเลียน
รูปแบบรายการเรียลิตีที่เคยมีมาก่อน เพ่ือความบันเทิงหรือกระตุ้นให้สังคมตระหนักถึงประเด็นชวน
ฉุกคิดบางอย่าง เช่น รายการ The Joe Schmo show (Spike TV, 2003-2004) ที่ เป็นการน า
นักแสดงมาแสดงในรูปแบบการแข่งขันในรายการเรียลิตีเกมโชว์ , รายการ Generation 01 (TSR, 
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Switzerland, 2001) ที่เป็นการเลียนแบบรายการ Big brother ซึ่งถูกวิพากษ์วิจารณ์อย่างหนักใน
ขณะนั นในประเด็นความเหมาะสมของเนื อหาและรูปแบบการน าเสนอที่กล่าวอ้างว่าจริง โดย 
Generation 01 ได้เลียนแบบ Big brother ทุกกระเบียดนิ วแต่เปิดเผยภายหลังว่าทั งหมดคือการ
แสดง ผู้ร่วมแข่งขันเป็นนักแสดงทั งหมดและเรื่องราวที่เกิดขึ นในรายการเกิดจากบทที่เขียนขึ นทั งหมด 
เพ่ือกระตุ้นสังคมให้พิจารณาถึงความเหมาะสมของรายการรวมไปถึงค าถามที่ว่าเส้นแบ่งระหว่างเรียลิ
ตีทีวีกับละครนั นอยู่ที่ใด 

  5. Making a dream come true: casting show. หมายถึ งรายการเรียลิตีที วี
ประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน มีเนื อหาหลักในการเฟ้นหานักร้องหน้าใหม่, นักแสดงหน้าใหม่, หรือแม้กระทั่ง
ความสามารถเฉพาะตัวด้านอ่ืนๆ โดยมีกรรมการเป็นผู้ตัดสินหรือให้ความเห็น ซึ่งเป็นประเภทรายการ
ที่งานวิจัยชิ นนี เกี่ยวข้อง จึงขอกล่าวถึงโดยละเอียดในหัวข้อต่อไป 

 4.3 รายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน 

 เป็นที่น่าสังเกตว่า  “เรียลิตีเกมโชว์” (Competition/game show) ตามค านิยามของ
นักวิชาการในช่วงก่อนปี 2009 ตามท่ีกล่าวในหัวข้อก่อนหน้า มักจะหมายถึงรายการเรียลิตีทีวีทีมีการ
น าผู้แข่งขันไปอยู่รวมกันในสถานที่ใหม่ และมีการแข่งขันกันในเกมที่รายการก าหนดขึ น เช่น รายการ 
Big brother และรายการ Survivor เป็นต้น และได้เรียกรายการประเภทค้นหาหรือเฟ้นหาดารา
นักร้องว่าเป็น “Talent show/Talent search”  

 แต่ในการพยายามจัดแบ่งประเภทของเรียลิตีทีวีโดย Beck และคณะ (2012) มีการหลีกเลี่ยง
การใช้ค าว่า “เรียลิตีเกมโชว์” โดยมีการแทนที่ “เรียลิตีเกมโชว์” ด้วย “เรียลิตีโซพ” (Reality-soap) 
และได้เรียกรายการ Talent show หรือ Talent search ว่าเป็น “Casting show” อาจเพราะ
รายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝันนั นได้มีการพัฒนาและผสมผสานรูปแบบต่างๆ รวมทั ง
สร้างสรรค์ขึ นเป็นรายการใหม่ๆจ านวนมาก โดยไม่ได้เป็นเพียงการเฟ้นหาผู้ที่มีความสามารถพิเศษ
เฉพาะตัว (Talent) เพียงเท่านั นอีกต่อไปแล้ว แต่ยังขยายขอบเขตไปถึงการเฟ้นหาผู้ที่มีความสามารถ
ในด้านอาชีพต่างๆอย่างหลากหลายด้วย อีกทั ง ผู้วิจัยยังมองว่า การใช้ค าว่า “เรียลิตีเกมโชว์” นั น 
อาจท าให้เกิดความสับสนได้ เนื่องจากหากพิจารณาตามตัวแบบตรงตัวแล้ว “เรียลิตีเกมโชว์” ก็น่าจะ
หมายถึง “เรียลิตีโชว์ที่มี เกมโชว์ประกอบอยู่ด้วย” ดังนั น ทั ง Talent show, Dating show, 
Makeover program และรายการเรียลิตีทีวีอ่ืนๆอีกมากมายที่มีองค์ประกอบของเกมโชว์ผสมผสาน
อยู่ ก็น่าจะเรียกได้ว่าเป็น “เรียลิตีเกมโชว์” ได้เช่นกัน 

 อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยมองว่า “เรียลิตีทีวี” นั นอาจแบ่งได้เป็น “เรียลิตีโชว์” และ”เรียลิตีเกม
โชว์” ซึ่งสอดคล้องกับ Klaus และ Lucke ที่ว่า เรียลิตีทีวีนั นมีเพียง 2 รูปแบบ คือ Narrative และ 
Performative ซึ่งกล่าวโดยสรุปคือ เรียลิตีทีวีประเภทเล่าเรื่อง และเรียลิตีทีวีประเภทมีเกมการ



 

 

45 

แข่งขัน โดยรายการแต่ละรายการอาจมีเพียงหนึ่งรูปแบบ หรือมีการผสมผสานทั ง 2 รูปแบบเข้า
ด้วยกันในสัดส่วนที่แตกต่างกันไป ดังนั น ในทัศนะของผู้วิจัย รายการ “เรียลิตีเกมโชว์” จึงเป็น
ประเภทรายการใหญ่ที่มี Sub-genre แยกย่อยลงไปได้อีกด้วย 

 ดังนั น ในหัวข้อนี  ผู้วิจัยจึงจะถือแนวทางการแบ่งประเภทตาม Beck และคณะ (2012) โดย
จะกล่าวถึงรายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน (Casting show) ซึ่งเกี่ยวข้องโดยตรงกับรายการ
เดอะวอยซ์อันเป็นหัวข้อการวิจัยในครั งนี  

 Lunenborg และคณะ (2011 อ้างถึงใน Beck et al. (2012) ได้วิ เคราะห์ว่า รายการ
ประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน (Casting show) เป็นรูปแบบรายการที่เกิดจากการผสมผสานองค์ประกอบ
ต่างๆของรายการประกวด (Talent contest), รายการเรียลิตีเชิงละคร (Docusoap), รายการเรียลิตี
เกมโชว์ (Reality soap) และรายการตลก (Comedy) เข้าด้วยกัน 

 Beck และคณะ (2012) เสนอว่า ความแตกต่างของรายการประเภทนี กับรายการประเภท
ประกวดความสามารถแบบดั งเดิม (ในทัศนะของ Beck รายการ Casting show ในปัจจุบัน ก็คือ 
Modern talent contest นั่นเอง) ก็คือ รายการ Casting show เน้นน าเสนอเรื่องราวระหว่าง “การ
เลือกสรร” ของผู้ที่จะเป็นดาวดวงนั น มากกว่าการน าเสนอเฉพาะช่วงเวลาการแสดงความสามารถบน
เวทีของผู้เข้าแข่งขันดังเช่นในอดีต กล่าวคือ รายการ Casting show ไม่เพียงให้ความส าคัญกับการ
แสดงความสามารถบนเวทีของผู้แข่งขันเท่านั น แต่ได้ให้ความส าคัญกับพฤติกรรม อารมณ์ความรู้สึก 
นิสัย ครอบครัว ชีวิตความเป็นอยู่ รวมไปจนถึงการพูดคุยถกเถียงในหมู่กรรมการด้วยกัน หรือ
แม้กระท่ังน าเสนอความขัดแย้งระหว่างกรรมการและผู้แข่งขันอีกด้วย 

 หากพิจารณาตามแนวคิดข้างต้น เราจะเห็นได้ว่า รายการประเภทประกวดความสามารถใน
ยุคดั งเดิม (Conventional talent contest) นั นเป็นต้นแบบส่วนหนึ่งของรายการเรียลิตีทีวีประเภท
ค้นฟ้าคว้าฝันในยุคใหม่ (Modern casting show) อย่างชัดเจน   

 หากย้อนกลับไปก่อนศตวรรษที่ 21 จะพบว่า รายการประเภทประกวดความสามารถนั นได้
ถือก าเนิดขึ นในโลกมาเป็นเวลายาวนานตั งแต่กลางยุค 50s รายการประกวดเพลงชื่อ Eurovision 
Song Contest ได้เริ่มออกอากาศในปี ค.ศ.1956 (พ.ศ.2498) จนถึงปัจจุบัน ถือเป็นรายการโทรทัศน์
ที่ออกอากาศยาวนานที่สุดในโลกและเป็นรายการโทรทัศน์ที่มีผู้ชมมากที่สุดในโลกในประเภท Non-
sports program โดยในปัจจุบันมีจ านวนผู้ชมประมาณ 125 ล้านคน รายการ Eurovision Song 
Contest เป็นรายการประกวดดนตรีที่ยิ่งใหญ่ที่สุดในยุโรป  

 แต่ละประเทศผู้ร่วมแข่งขัน Eurovision Song Contest จะสามารถส่งเพลงเข้าประกวดได้ 
1 เพลง ซึ่งจะเป็นเพลงภาษาใดก็ได้ การแข่งขันของ Eurovision Song Contest จะแบ่งเป็น 3 รอบ 
คือ รอบก่อนรองชนะเลิศ รอบรองชนะเลิศ และรอบชนะเลิศ ส าหรับการตัดสินในยุคแรกของรายการ 
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(1956-1970) มีการใช้การโหวตของตัวแทนกรรมการจากแต่ละประเทศ โดยกรรมการจะต้องโหวตให้
คะแนนเพลงของชาติอ่ืนเพียง 1 เพลงเท่านั น เพลงของชาติใดได้รับคะแนนจากชาติอ่ืนๆสูงที่สุดจะได้
เป็นผู้ชนะแห่งปี ในยุคหลัง 1970s จนถึงปัจจุบัน ใช้การตัดสินจากคะแนนโหวตของผู้ชมทางบ้าน 
(ออนไลน์, 2558a) 

 ต่อมา ในปี 1983 รายการ Star search เป็นรายการประกวดความสามารถที่มีการพัฒนา
และเพ่ิมความเป็นรายการโทรทัศน์และองค์ประกอบของเกมโชว์มากขึ น โดยเป็นการเฟ้นหา “ดาว
ดวงใหม่” มาประดับวงการบันเทิง รูปแบบรายการของ Star search นั นเป็นการประกวด
ความสามารถของผู้เข้าแข่งขันโดยแบ่งเป็นประเภทของความสามารถ อาทิเช่น นักร้องชาย นักร้อง
หญิง นักร้องกลุ่ม นักเต้น ตลก เป็นต้น ในรายการแต่ละตอนจะมีการแข่งขันทั ง 8 ประเภท
ความสามารถ ในแต่ละประเภทความสามารถ จะเป็นการแข่งขันของ “แชมป์” และ “ผู้ท้าชิง” ผู้ที่
สามารถครองแชมป์ได้จนจบรายการจะเป็นผู้ชนะในประเภทการแข่งขันนั นๆ นั บตั งแต่เริ่ม
ออกอากาศในปี 1983 จนถึงปี 1995 รายการ Star search ได้กลายเป็นเวทีแจ้งเกิดของศิลปินที่มี
ชื่อเสียงของโลกมากมาย อาทิเช่น Britney spears, Christina Aguilera และ Justin Timberlake 
เป็นต้น (อริยา จินตพานิชการ, 2005) 

 เมื่อพิจารณารูปแบบรายการของทั งสองรายการข้างต้น จะเห็นได้ว่า องค์ประกอบบางส่วน
ของรายการประเภทประกวดความสามารถในยุคดั งเดิมได้ถูกพัฒนาและผสมผสานกับรายการเรียลิตี
ทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝันในยุคใหม่โดยรายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝันในยุคใหม่รายการแรก
คือรายการ Popstars (New Zealand, 1999) ซึ่งเป็นการเฟ้นหากลุ่มนักร้องหญิงแนวป๊อบ ซึ่ง
ภายหลังได้ถูกซื อลิขสิทธิ์ไปผลิตในอีกกว่า 30 ประเทศท่ัวโลก  

 ต่อมา ซีรี่ส์รายการเรียลิตีประเภทค้นฟ้าคว้าฝันที่ประสบความส าเร็จอย่างยิ่งใหญ่และได้ท า
ให้เกิดกระแสนิยมของรายการประเภทนี ขึ นมาในต้นศตวรรษที่ 21 คือ ซีรี่ส์รายการ Idol หรือ 
รายการ Pop Idols (UK, 2001) ที่สร้างสรรค์ขึ นโดย Simon fuller และได้ถูกซื อลิขสิทธิ์และน าไป
ผลิตอีกกว่า 40 ประเทศทั่วโลก จนกลายเป็นรายการ American Idol (2002) ที่ได้รับความนิยม
อย่างท่วมท้นในสหรัฐอเมริกา (Meizel, 2011) 

 อย่างไรก็ตาม Beck ได้ตั งข้อสังเกตว่า รายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝันในยุคหลังนี  
อาทิเช่นรายการ The X Factor (ออกอากาศครั งแรกทาง ITV, UK, 2004) และรายการ The Voice 
(ออกอากาศครั งแรกทาง RTL4, Netherlands, 2010) ได้ปรากฏลักษณะในการเน้นความโดดเด่น
ของ “คณะกรรมการ” มากขึ น ซึ่งคณะกรรมการเหล่านี ไม่เพียงแต่ “ตัดสิน” ผู้เข้าแข่งขันเท่านั น แต่
ยังกลายเป็น “ครูผู้ฝึกสอน” และ “ผู้วิจารณ์” ของผู้เข้าแข่งขันในรายการอีกด้วย  
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 นอกจากนี  รายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝันได้มีการพัฒนาเนื อหานอกเหนือไปจาก
การเฟ้นหานักร้องจนเกิดเป็นรายการที่เกี่ยวกับการเฟ้นหา “สุดยอดนัก...” อีกมากมาย เช่น รายการ 
So you think you can dance (Fox, 2005-ปัจจุบัน) ที่ เป็นการเฟ้นหาสุดยอดนักเต้นแห่งปี , 
รายการ Hell’s kitchen (ITV, UK, 2004) ที่เฟ้นหาสุดยอดเชฟ และอ่ืนๆอีกมากมาย 

 ในบริบทของประเทศไทยเอง ยังมีรายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน (Casting show) 
ที่มีรูปแบบคาบเกี่ยวกับรายการประเภทเรียลิตีโซพ (Reality-soap) เช่น รายการ ทรู อะคาเดม่ี แฟน
เทเชีย ที่เป็นการน าผู้แข่งขันไปอยู่ในพื นที่เฉพาะและมีการน าเสนอเรื่องราวชีวิตจริงภายใต้
สิ่งแวดล้อมจ าลอง เพ่ือเฟ้นหา “สุดยอดนักร้องนักแสดง” ด้วย 

  จากแนวคิดเกี่ยวกับรายการเรียลิตีทีวีทั งหมดข้างต้น ผู้วิจัยจึงมองว่า รายการเดอะวอยซ์ ซึ่ง
มีองค์ประกอบหลักคือเกมการแข่งขัน ได้ถูกจัดอยู่ในรูปแบบ Performative ซึ่งมีคุณลักษณะของเกม
โชว์เป็นองค์ประกอบหลัก (ตามการแบ่งประเภทเรียลิตีทีวีของ Klaus และ Lucke) หรืออาจเรียกได้
ว่าเป็นเรียลิตีเกมโชว์ (ที่ไม่ใช่ Reality-soap) หรือรายการเรียลิตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน (Casting 
show) รูปแบบหนึ่ง 

 และเนื่องจากรายการเดอะวอยซ์เป็นรายการที่มีคุณลักษณะของรายการเกมโชว์เป็น
องค์ประกอบหลักนี่เอง ในงานวิจัยชิ นนี  จึงจะใช้แนวคิดเรื่ององค์ประกอบของรายการเกมโชว์มา
ประกอบการศึกษาวิจัยองค์ประกอบของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ร่วมกับการใช้แนวคิดเรื่อง
รายการเรียลิตีทีวีและรายการเรียลตีทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝั น ซึ่งจะสามารถวิเคราะห์ไปถึง
ความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ที่มีการประกอบสร้างขึ นในรายการได้ต่อไป 

 

5. แบบจ าลององค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) 

5.1 แบบจ าลองอิทธิพลทางสังคมที่มีผลต่อสื่อมวลชน (The media organization in a 
field of social forces) 

 Denis McQuail (2000) ได้อาศัยแนวคิดของ Gerbner เรื่องการด าเนินงานขององค์กร
สื่อมวลชนภายใต้แรงกดดันมากมายจากอิทธิพลภายนอกตัวองค์กร ในการสร้างแบบจ าลองอิทธิพล
ทางสังคมที่มีผลต่อสื่อมวลชน ที่แสดงให้เห็นถึงปัจจัย 2 ประเภท คือ ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก 
อันมีผลต่อการท างานขององค์กรสื่อมวลชน ดังจะเห็นได้จากแบบจ าลองดังนี  (McQuail, 2000; 
กาญจนา แก้วเทพ, 2552a) 
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รูปที่ 2.1 แผนภาพองค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะแวดล้อมทางสังคม 
 

 จากแผนภาพ จะเห็นได้ว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการด าเนินงานขององค์กรสื่อมวลชน
ประกอบด้วย 2 ส่วนใหญ่ คือ 

1. ปัจจัยภายในขององค์กร ซึ่งแบ่งเป็น 3 ส่วนคือ 

1.1 ข้อจ ากัดทางเทคโนโลยีการผลิต 

1.2 ระบบการบริหารจัดการภายในองค์กร 

1.3 บุคลากร 

2. ปัจจัยภายนอกขององค์กร โดยอาจแบ่งเป็นปัจจัยด้านต่างๆดังนี  

 2.1 ปัจจัยผู้รับสาร หมายถึง ความต้องการและความสนใจของผู้รับสาร 

 2.2 ปัจจัยช่องทางการสื่อสาร หมายถึง ช่องทางการแพร่กระจายสื่อ 

 2.3 ปัจจัยปริมาณข้อมูลข่าวสาร เช่น ปริมาณข้อมูลข่าวสารจากเหตุการณ์ต่างๆในสังคม 
ตลอดจนความร่วมมือของแหล่งข้อมูล ความเพียงพอและความสม่ าเสมอของข้อมูลและวัตถุดิบทาง
วัฒนธรรม เป็นต้น 

เหตุการณ์ต่างๆทีเกิดขึ นใน
สังคมรวมถึงแหล่งข้อมูล

ข่าวสารและแหล่งวัฒนธรรม 

ช่องทางการแพร่กระจาย 
ความต้องการ-ความสนใจของผู้ชม 

ระบบบริหาร
จัดการ 

เทคโนโลย ี

บุคลากรด้านสื่อ 

คู่แข่งขัน 
ส านักข่าว 
สปอนเซอร ์

เจ้าของ 
 

การควบคุม
ด้าน

การเมือง/ 
กฎหมาย 

สถาบันทาง
สังคมต่างๆ 

แรงกดดัน 
ทาง

เศรษฐกิจ 

แรงกดดัน 
ทางสังคม

และ
การเมือง 
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 2.4 ปัจจัยทางเศรษฐกิจ เช่น คู่แข่งขันทางธุรกิจ สปอนเซอร์ผู้ซื อเวลาและเนื อที่โฆษณาซึ่ง
เป็นรายได้หลักของสื่อ แรงกดดันจากผู้ลงทุน/เจ้าขององค์กร หรือแม้กระทั่งการต้องลงทุนซื อเนื อหา
ข่าวสารจากส านักข่าวต่างๆ เป็นต้น 

 2.5 ปัจจัยทางการเมืองและสังคม เช่น ข้อบังคับทางกฎหมาย การควบคุมจากนโยบายของ
รัฐ บรรทัดฐานของกลุ่มและสถาบันต่างๆทางสังคม เป็นต้น 

 อย่างไรก็ตาม เนื่องจากรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นรายการที่อยู่ภายใต้ลิขสิทธิ์จาก
ต่างประเทศ ในขณะเดียวกัน เนื อหารายการก็ถูกผู้ผลิตปรับแปลงให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้ชมในบริบท
ทางวัฒนธรรมและสังคมไทย กล่าวคือ รายการลิขสิทธิ์จากต่างประเทศนั นล้วนตกอยู่ภายใต้สภาวะ 
Glocalization ท าให้ปัจจัยที่มี อิทธิพลต่อองค์กรผู้ผลิตสื่อและเนื อหาของสื่อมวลชนนั นมีความ
ซับซ้อนมากยิ่งขึ น ผู้วิจัยจึงจะกล่าวถึงภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) โดยสังเขป 
และน าเสนอแบบจ าลององค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย 
(Glocalization)  ในอันดับต่อไป 

 

5.2 ภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) และแบบจ าลององค์กร
สื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) 

 ภาวะ Glocalization เป็นปรากฏการณ์สืบเนื่องจาก Globalization หรือ โลกาภิวัตน์ โดย
โลกาภิวัตน์ได้อาศัยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเป็นตัวขับเคลื่อนส าคัญที่น าโลกไปสู่การเป็น
โลกไร้พรมแดนมาตั งแต่คริสต์ทศวรรษที่ 1990 เป็นต้นมา โดยอุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (อุบลรัตน์ ศิริยุว
ศักดิ์, 2547) ได้กล่าวว่า โลกาภิวัตน์ หมายถึง กระบวนการทางสังคมที่ท าให้โลกดูเหมือนย่อลงด้วย
การพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน และการแทรกแซงซึ่งกันและกันที่เพ่ิมขึ นของประเทศต่างๆในโลก ซึ่งมี
การแสดงออกใน 3 มิติ คือ 

1. มิติด้านเศรษฐกิจ โดยการจัดการเกี่ยวกับการผลิต การแลกเปลี่ยน การจ าหน่ายจ่ายแจก และการ
บริโภคสินค้าและบริการ จะมีลักษณะข้ามชาติมากขึ น 

2. มิติด้านการเมือง โดยการจัดการด้านอ านาจของประเทศ จะไม่สามารถท าได้ในระดับรัฐชาติโดย
เป็นเอกเทศได้อีกต่อไป แต่ต้องพ่ึงพากระบวนการหรือองค์กรข้ามชาติ หรือการรวมกลุ่มระหว่าง
ประเทศ 

3. มิติด้านวัฒนธรรม โดยการจัดการเกี่ยวกับการผลิต การแลกเปลี่ยน และการแสดงออก เกี่ยวกับ
ความเชื่อ ค่านิยม และธรรมเนียมของสังคมหนึ่งๆ จะได้รับอิทธิพลจากอีกสังคมหนึ่งมากขึ น 
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 อย่างไรก็ตาม โลกาภิวัตน์ในยุคแรก ได้ท าให้เกิดการหลั่งไหลของข่าวสารและวัฒนธรรมจาก
ประเทศมหาอ านาจไปสู่ประเทศก าลังพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยที่บทบาทของประเทศก าลังพัฒนาและ
ด้อยพัฒนานั นมักจะเป็น “ผู้รับ” เสียมากกว่า เนื่องจากข้อจ ากัดทางอ านาจด้านเศรษฐกิจและ
เทคโนโลยีสารสนเทศ ดังจะเห็นตัวอย่างได้จากกระแสการหลั่งไหลเข้ามาในประเทศไทยของ
ภาพยนตร์ฮอลลีวู้ด การ์ตูนดิสนีย์ ร้านแมคโดนัลด์ หรือเครื่องดื่มโคคาโคลา เป็นต้น  

 ต่อมา ในช่วงปลายคริสต์ทศวรรษท่ี 1990 นักสังคมวิทยาชาวตะวันตก Roland Robertson 
ได้น าเสนอค าว่า Glocalization ให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากขึ น (สมสุข หินวิมาน, 2548) โดยเป็นการ
ผสมค าระหว่าง Global (โลกา) และ Local (ท้องถิ่น) เข้าด้วยกัน ซึ่งหมายถึง กระบวนการผสมผสาน
ความเป็นแบบโลกให้เข้ากับความเป็นท้องถิ่นหนึ่งๆ  

 ในแรกเริ่ม ไอเดียของค าว่า Glocalization นั นเริ่มมาจากค าในภาษาญี่ปุ่นว่า Dochakuka 
ซึ่งหมายถึงการปรับแปลงเทคนิคด้านการเกษตรหนึ่งๆให้เหมาะสมกับลักษณะของท้องถิ่นหนึ่งๆ และ
ต่อมา ภาคธุรกิจของประเทศญี่ปุ่นได้น าไอเดียนี ไปใช้ และกลายเป็นค าว่า Global localization โดย
น ามาใช้อธิบายแนวคิดการปรับแปลงให้เข้ากับลักษณะและเงื่อนไขของท้องถิ่น (Robertson, 2012) 

 Robertson ได้ชี ให้เห็นว่า แท้จริงแล้วภาวะ Glocalization นั นมีความคล้ายคลึงกับแนวคิด
ด้านการตลาดแบบ Micro-Marketing กล่าวคือ การปรับรูปแบบสินค้าและบริการเพ่ือให้เหมาะสม
กับความต้องการของลูกค้าเฉพาะกลุ่มหรือเฉพาะท้องถิ่น ซึ่งตัวอย่างที่เป็นที่นิยมในการอธิบาย
ปรากฏการณ์นี คือ กรณีธุรกิจแฟรนไชส์แมคโดนัลด์ ที่มีการปรับรูปแบบสินค้าของสาขาในประเทศ
ต่างๆให้เข้ากับรสนิยมและวัฒนธรรมอาหารของประเทศนั นๆมากขึ น ยกตัวอย่างเช่นในประเทศไทย 
แมคโดนัลด์ได้บริการเมนู “แมคข้าวไก่ผัดกระเพรา” และ “แมคปาท่องโก๋” เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าชาวไทย หรือในประเทศแถบตะวันออกกลางอย่างประเทศอิสราเอลก็มีเมนู 
“แมคคีบับ” และ “แมคฟาลาเฟล” (ออนไลน์, 2011a) เป็นต้น 

 ในด้านธุรกิจสื่อสารมวลชน การซื อลิขสิทธิ์รายการจากต่างประเทศมาผลิตในรูปแบบที่
เหมาะสมกับลักษณะสังคมและวัฒนธรรมของท้องถิ่นดูเหมือนจะเป็นแนวโน้มการผลิตสื่อที่เห็นได้
ชัดเจนมาตั งแต่ช่วงต้นคริสต์ทศวรรษที่ 2000 เป็นต้นมา ส าหรับประเทศไทยเอง กรณีรายการบิ๊กบรา
เธอร์ประเทศไทย โดยการซื อลิขสิทธิ์จาก Endemol โดยบริษัท กันตนา จ ากัด (Big Brother 
Thailand season 1 ออกอากาศทางช่องไอทีวี ปี พ.ศ. 2548 หรือ ค.ศ.2005) ก็เป็นอีกกรณีที่
น่าสนใจในการปรับเนื อหารายการให้เหมาะสมกับประเพณีและวัฒนธรรมไทย  ในขณะเดียวกันก็
ยังคงเนื อหาหลักบางส่วนเอาไว้เนื่องจากเป็นข้อก าหนดจากเจ้าของลิขสิทธิ์ (ชวพร ธรรมนิตยกุล, 
2550) 
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 ดังนั น จะเห็นได้ว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อองค์กรสื่อสารมวลชนในภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วม
สมัย (Glocalization) นั นมีความซับซ้อนมากยิ่ งขึ นอันเนื่องมาจากรูปแบบการเป็นเจ้าของ 
(Ownership) และรูปแบบลิขสิทธิ์ของเนื อหาที่เปลี่ยนแปลงไป ผู้วิจัยจึงเห็นว่า ในกรณีรายการที่ซื อ
ลิขสิทธิ์มาจากต่างประเทศ ควรจะมีปัจจัยเรื่องการควบคุมและข้อก าหนดจากเจ้าของลิขสิทธิ์เพ่ิมขึ น
อีก 1 ปัจจัย ดังจะเห็นได้จากแผนภาพดังต่อไปนี  

  

รูปที่ 2.2 องค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย 
 

 ปัจจัยต่างๆ เหล่านี ย่อมมีผลกระทบต่อรูปแบบการจัดองค์กร การบริหารจัดการองค์กร 
อ านาจในการตัดสินใจ อิสระในการท างาน แนวทางในการผลิตสื่อ และเนื อหาของสื่อ ในระดับที่
แตกต่างกันไป  

 ดังนั นจึงอาจกล่าวได้ว่า ในกระบวนการคัดเลือกเนื อหารวมไปถึงการน าเสนออันน าไปสู่การ
สร้างความหมายในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ล้วนตกอยู่ภายใต้อิทธิพลแวดล้อมจากทั งปัจจัย
ภายนอกและปัจจัยภายในองค์กรผู้ผลิต ตามกรอบแนวคิดของงานวิจัยดังนี  

แรงกดดัน 
ทางสังคม

และ
การเมือง 

แรงกดดัน 
ทางสังคม

และ
การเมือง 

แรงกดดัน 
ทางสังคม

และ
การเมือง 

แรงกดดัน 
ทางสังคม

และ
การเมือง 

เหตุการณ์ต่างๆทีเกิดขึ นในสังคม
รวมถึงแหล่งข้อมูลข่าวสารและ

แหล่งวัฒนธรรม 

ช่องทางการแพร่กระจาย 
ความต้องการ-ความสนใจของผู้ชม 

ระบบบรหิาร
จัดการ 

เทคโนโลย ี

บุคลากร
ด้านสื่อ 

คู่แข่งขัน 
ส านักข่าว 
สปอนเซอร ์

เจ้าของ 
 

การควบคุม
ด้าน

การเมือง/ 
กฎหมาย 

 
สถาบันทาง
สังคมต่างๆ 

แรงกดดัน 
ทาง

เศรษฐกิจ 

แรงกดดัน 
ทางสังคม

และ
การเมือง การควบคุม/ 

ข้อก าหนด
จากเจ้าของ
ลิขสิทธิ ์



 

 

52 

กรอบแนวคิด 

 

รูปที่ 2.3 แผนภาพแสดงกรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 

กระบวนการผลิต 
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

เนื้อหาและวิธีการน าเสนอใน 
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

กระบวนการสร้างความหมายของ 
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

ความหมายต่างๆใน 
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก 
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 ศิรินุช วิเชษนลินวงษ์ (2543) ได้ท าการศึกษาเรื่อง “การสร้างความหมายเชิงสัญญะและการ
น าเสนอในรายการท าอาหารทางโทรทัศน์” ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยศึกษาจากรายการ
ท าอาหารทางโทรทัศน์จ านวน 3 รายการ คือ รายการหมึกแดง...แผลงรส รายการเคาะกระทะ และ
รายการครอบจักรวาลคิทเช่น ผลการวิจัยพบว่า รายการทั ง 3 รายการมีเนื อหาคล้ายคลึงกันแต่ใช้
วิธีการน าเสนอที่แตกต่างกันในบางรายละเอียด ซึ่งวิธีการน าเสนอที่แตกต่างกันนี มีผลต่อความหมายที่
เกิดขึ นในรายการ โดยศิรินุชพบว่า ความหมายที่เกิดขึ นในรายการมีการสร้างความหมาย 2 ลักษณะ
คือ การสร้างความหมายโดยตรงและการสร้างความหมายแฝง โดยทั ง 3 รายการจะเน้นการสร้าง
ความหมายโดยตรงเป็นส่วนใหญ่ ส่วนความหมายแฝงในรายการ ศิรินุชได้ตั งข้อสังเกตว่า มีการสร้าง
ความหมายเกี่ยวกับอาหารที่ได้รับการผสมผสานข้ามวัฒนธรรมว่าเป็นสิ่งที่พึงกระท าได้ ต้นก าเนิดของ
อาหารบางชนิดบ่งบอกถึงสถานภาพทางสังคมของทั งผู้ท าและผู้รับประทาน สินค้าของผู้สนับสนุน
รายการเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้อาหารอร่อย พิธีกรเป็นผู้มีความช านาญอย่างสูงในด้านการท าอาหาร 
และมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับตัวพิธีกรรายการว่าเป็นผู้มีความเป็นกันเองแก่ผู้ชม นอกจากนี  ยัง
พบว่าปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกองค์กรผลิตสื่อมีอิทธิพลต่อการน าเสนอในรายการโทรทัศน์ทั ง  
3 รายการ โดยพบว่าปัจจัยภายในองค์กร ประกอบด้วย พิธีกร ความสามารถของผู้ประกอบวิชาชีพสื่อ 
เทคโนโลยีการผลิตรายการ และปัจจัยภายในองค์กร ประกอบด้วย ช่องทางการแพร่กระจาย (สถานี) 
แรงกดดันทางเศรษฐกิจ เช่น ผู้สนับสนุนรายการและคู่แข่ง 

 ภุมริน แดงนุ้ย (2552) ท าการศึกษาเรื่อง “การสื่อความหมายด้วยการสื่อสารเกี่ยวกับการ
สื่อสารในรายการโทรทัศน์ ทรู อะคาเดมี แฟนเทเชีย ฤดูกาลที่ 4” โดยใช้แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสาร
เกี่ยวกับการสื่อสาร (Metacommunication) ซึ่งเป็นแนวคิดด้านภาษาศาสตร์เกี่ยวกับการวิเคราะห์
เนื อหาระหว่างการสื่อสารในระดับความสัมพันธ์ กล่าวคือ เป็นการศึกษาการสื่อสารอันเกี่ยวข้องกับ
การสื่อสารในตัวของมันเอง มาศึกษาตัวบทของรายการเรียลิตีโชว์ ทรู อะคาเดมี แฟนเทเชีย ฤดูกาลที่ 
4 และพบว่า มีการสื่อสารเกี่ยวกับการสื่อสารเกิดขึ นอย่างจงใจจากผู้ผลิตด้วย 4 วิธีการ คือ 1. การสื่อ
ความหมายผ่านกล้อง (TV Cameras) 2. การสื่อความหมายผ่านค าพูด (Spoken words) 3. การสื่อ
ความหมายจากความสัมพันธ์ระหว่างนักล่าฝัน (Relationships) 4. การสื่อความหมายจากข้อความ
แสดงความคิดเห็น (SMS) โดยผู้ผลิตจงใจสื่อความหมายเกี่ยวกับนักล่าฝันผ่านวิธีการทั ง 4 วิธีการโดย
การน าเสนอบุคลิกลักษณะ สีหน้า ท่าทาง พฤติกรรม ทักษะการร้องเพลง การเต้น และการแสดงของ
แต่ละคน ทั งนี  เพ่ือสร้างความหมายเกี่ยวกับนักล่าฝันและสร้างความรู้สึกร่วมแก่ผู้ชมรายการอย่าง
แยบยล อันจะน าไปสู่พฤติกรรมการโหวตซึ่งเป็นแหล่งรายได้หลักของรายการ 
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 รฐา โกกิลานนท์ (2552) ท าการศึกษาเรื่อง “ปัจจัยที่ส่งผลต่อการด าเนินเรื่องราวในบ้าน 
True Academy Fantasia Season 6” โดยใช้การเก็บข้อมูลจากประสบการณ์ตรงของผู้วิจัยในการ
เข้าร่วมแข่งขันในรายการ ทรู อะคาเดมี แฟนเทเชีย ฤดูกาลที่ 6 ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อ
การด าเนินเรื่องราวในรายการ ทรู อะคาเดมี แฟนเทเชีย ฤดูกาลที่ 6 มี 3 ประเภท คือ 1. กฎ กติกา 
และทิศทางที่ก าหนดโดยทีมผู้ผลิตรายการ ซึ่งประกอบด้วย กฎและกติกาในเกมการแข่งขัน ครูใหญ่
และครูผู้สอนวิชาต่างๆในบ้าน พิธีกรผู้ด าเนินรายการถ่ายทอดสดคอนเสิร์ต ตารางการใช้ชีวิตในบ้าน 
2. ลักษณะเฉพาะตัวของนักล่าฝัน (Character) 3. ปัจจัยอื่นๆท่ีส่งผลต่อการวางลักษณะเฉพาะตัวของ
นักล่าฝัน ได้แก่ กล้อง (หรือการตระหนักรู้ถึงการมีกล้องคอยจับตาดูอยู่ตลอดเวลาและรู้ว่ากล้องนั น
อยู่ที่ใดบ้าง) SMS หน้าจอ (กระแสตอบรับของผู้ชม)   

 ธนภรณ์ ตรีสุคนธ์ (2557) ท าการศึกษาเรื่อง “การบริหารรายการโทรทัศน์ที่ซื อลิขสิทธิ์จาก
ต่างประเทศ กรณีศึกษา รายการ The Voice Thailand” โดยผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์
ทีมงานผู้ผลิตรายการ รวมทั งสังเกตการณ์การผลิตในฐานะนักศึกษาฝึกงานต าแหน่งประสานงานของ
บริษัท โต๊ะกลมโทรทัศน์ จ ากัด ผลการศึกษาพบว่า โครงสร้างการบริหารงานของรายการ The Voice 
Thailand นั นมีลักษณะว่าจ้างหลายบริษัทเข้ามาร่วมผลิตรายการในแต่ละส่วน ซึ่งทั งหมดถูกควบคุม
โดยบริษัท แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด (ทรูมิวสิค) โดยทีมผู้ผลิตรายการ (โต๊ะกลมโทรทัศน์) 
จะเป็นผู้เสนอรูปแบบและเนื อหาที่ตรงตามข้อก าหนด(หรือที่เรียกกันว่าไบเบิ ลรายการ)ของบริษัท
เจ้าของลิขสิทธิ์ (บริษัท ทัลป้า มีเดีย กรุ๊ป) ให้ทางทรูมิวสิคพิจารณา แต่มิได้ด าเนินการตามความ
ต้องการของทรูมิวสิคในทุกรายละเอียด ในส่วนของการผลิตภายใต้ลิขสิทธิ์รายการนั น ทีมผู้ผลิตมีการ
ด าเนินการผลิตตามหลักข้อบังคับหลักที่ส าคัญ เช่น รูปแบบรายการ เพลงประจ ารายการ กราฟิก
ต่างๆ แต่จะมีการปรับเปลี่ยนหรือปรับปรุงองค์ประกอบอื่นๆโดยยังคงไว้ซึ่งจุดประสงค์ของสิ่งนั น เช่น  

- ฉาก มีการใช้ Reference จากรายการเดอะวอยซ์อเมริกา  

- การคัดเลือกโคช ที่ในไบเบิ ลรายการก าหนดไว้เพียงแค่ว่าโคชจะต้องเป็นผู้ที่มีศักยภาพใน
วงการดนตรี มีชื่อเสียง และมีแฟนคลับจ านวนมาก ทางรายการก็ได้เพ่ิมเติมตัวอ้างอิงใน
การเลือกโคชเองด้วย คือ อารมณ์ขัน ประเภทดนตรี เป็นต้น โดยไม่มีการปรับเปลี่ยน
บุคลิกของโคชในรายการ 

 ส าหรับเนื อหาของรายการ ทางทีมผู้ผลิตเป็นผู้ตัดสินใจในการเลือกสิ่งที่จะน าเสนอทั งสิ น โดย
บริษัทเจ้าของลิขสิทธิ์ไม่มีการเข้ามาเกี่ยวข้องในด้านเนื อหา แต่จะคอยควบคุมการน าเสนอให้ตรงตาม
รูปแบบรายการและมีข้อเสนอแนะในด้านองค์ประกอบศิลป์ซึ่งทางทีมผู้ผลิตก็เลือกที่จะไม่ปฏิบัติตาม
ในท้ายทีสุ่ด 
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 งานวิจัยที่เกี่ยวข้องเหล่านี ได้เพ่ิมเติมความเข้าใจเกี่ยวกับการสื่อความหมายในรายการ
โทรทัศน์โดยเฉพาะอย่างยิ่งรายการเรียลิตีทีวี และตัวอย่างปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการสร้างเนื อหาใน
รายการเรียลิตีทีวี รวมทั งทราบถึงกระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์พอสังเขป ซึ่งจะท า
ให้งานวิจัยเรื่อง “กระบวนการผลิต การน าเสนอ และการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์” มีความสมบูรณ์รอบด้านต่อไป



 

 

บทที ่3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง “กระบวนการผลิต การน าเสนอ และการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์” เป็นงานวิจัยที่ใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดย
มุ่งศึกษาถึงกระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ เนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ ความหมายและการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยใช้
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากตัวบท (Text) ของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์และท าการวิเคราะห์โดย
ใช้วิธีการวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) ประกอบกับการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth 
Interview) กับผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) ตลอดจนข้อมูลจากเอกสารต่างๆที่เกี่ยวข้องอ่ืนๆ
ด้วย เพื่อน าข้อมูลทั งหมดที่เก็บรวบรวมมาได้ไปวิเคราะห์และน าเสนอข้อมูลในแบบพรรณนาวิเคราะห์ 
(Analytical Description) โดยมีรายละเอียดของระเบียบวิธีวิจัย ดังนี  

 

แหล่งข้อมูล 

 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาวิจัยนี  ผู้วิจัยใช้แหล่งข้อมูลประเภทเทปโทรทัศน์และแหล่งข้อมูล
ประเภทบุคคล (Key Informant) เป็นหลัก ประกอบกับใช้แหล่งข้อมูลประเภทเอกสารต่างๆที่
เกี่ยวข้องมาประกอบการวิเคราะห์ ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี  

 1. แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล  
 แหล่งข้อมูลประเภทบุคคลที่เป็นผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) ส าหรับการวิจัยครั งนี  
ผู้วิจัยได้ใช้เกณฑ์ในการเลือกบุคคลจากประเภทข้อมูลที่ต้องการจากแหล่งข้อมูลเป็นหลัก ได้แก่ 

- คุณชยานันต์ เทพวนินกร ต าแหน่ง ผู้ควบคุมการผลิตรายการ (Producer) เดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 

- คุณวันชนะ พงษ์ขวัญ ต าแหน่ง ผู้จัดการโครงการ (Project Manager) จากเอพีแอนด์เจ 
จ ากัด (บริษัท แพนเทอร์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ เดิม) 

- คุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ บุคลากรในทีมก ากับดนตรี (Music Director) 

- คุณชยากร ชัยผาติกานต์ ต าแหน่ง ผู้จัดการการตลาด (Marketing Manager) จากเอพี
แอนด์เจ จ ากัด (บริษัท แพนเทอร์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ เดิม) 

- คุณดวงพร พงศ์ผาสุก ผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 
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2. แหล่งข้อมูลประเภทเทปโทรทัศน์ 
แหล่งข้อมูลประเภทเทปโทรทัศน์ส าหรับการวิจัยครั งนี  ประกอบด้วย  

- รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซีซั่นที่ 1 ออกอากาศทางไทยทีวีสีช่อง 3 ระหว่างวันที่ 9 
กันยายน 2555 - 15 ธันวาคม 2555 เวลา 17.45 - 19.15 น. (ความยาวตอนละ 1.30 
ชั่วโมง) จ านวน 15 ตอน 

- รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซีซั่นที่ 2 ออกอากาศทางไทยทีวีสีช่อง 3 ระหว่างวันที่ 8 
กันยายน 2556 – 15 ธันวาคม  2556 เวลา 17.15 - 19.00 น. (ความยาวตอนละ 1.45 
ชั่วโมง) จ านวน 15 ตอน 
 

3. แหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร  
 แหล่งข้อมูลประเภทเอกสารส าหรับการวิจัยครั งนี  ได้แก่ บทสัมภาษณ์ของบุคคลที่เกี่ยวข้อง
กับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในนิตยสาร หนังสือพิมพ์ และสื่อสิ่งพิมพ์อ่ืนๆ และงานวิจัยที่
เกี่ยวข้องกับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ สารนิพนธ์ในหลักสูตรปริญญาวารสารศาสตรบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ จ านวน 3 เล่ม ได้แก่ 

- การบริหารรายการโทรทัศน์ที่ซื อลิขสัทธิ์จากต่างประเทศ กรณีศึกษารายการเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ (ธนภรณ์ ตรีสุคนธ์, 2557) 

- การซื อรายการโทรทัศน์จากต่างประเทศกับผลกระทบทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจที่มี
ต่อไทย กรณีศึกษารายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ (ณัฐนรี ผิวอ่อน, 2557) 

- บทบาทของ Production House ต่อรายการที่ ซื อลิขสิทธิ์ มาจากต่างประเทศ 
กรณีศึกษารายการเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริง (ปองพร พิทากร, 2557) 

 

 4. แหล่งข้อมูลประเภทเว็บไซต์ 
  - เว็บไซต์ www.thevoicethailand.com  

  - เว็บไซต์แฟนเพจของโคชทั ง 4 ท่าน 

  - เว็บไซต์ต่างๆที่เกี่ยวข้องกับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จากการค้นหาค าว่า 
“รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์” ผ่าน Search engine คือ www.google.com 

 

 

http://www.thevoicethailand.com/
http://www.google.com/
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การเก็บรวบรวมข้อมูล 

  การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่างๆในการวิจัยนี  มีวิธีการดังต่อไปนี  

 1. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลประเภทบุคคล 

 ผู้วิจัยได้ท าจดหมายขอสัมภาษณ์และโทรศัพท์เพ่ือนัดหมายเวลาและสถานที่การให้สัมภาษณ์
กับผู้ให้ข้อมูลหลัก และท าการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับทีมงานผู้ผลิตรายการ และสัมภาษณ์ผ่านทาง
โทรศัพท์กับผู้เข้าแข่งขันและทีมผู้ผลิตเพ่ิมเติมอีกบางส่วนในภายหลัง โดยใช้การบันทึกเสียงจากการ
สัมภาษณ์และจดบันทึกในระหว่างสัมภาษณ์ โดยมีประเด็นค าถามในการสัมภาษณ์ที่ครอบคลุมถึง
เรื่องต่างๆ ดังต่อไปนี  

1.1 ประเด็นค าถามในการสัมภาษณ์ คุณชยานันต์ เทพวนินกร ต าแหน่ง ผู้ควบคุมการ
ผลิตรายการ (Producer)  

 - โครงสร้างองค์กรการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 - กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 - แนวคิดในการสร้างสรรค์และน าเสนอรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 - ปัจจัยที่มีผลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 - เกณฑ์ในการคัดเลือกโคช ผู้ด าเนินรายการ และผู้แข่งขัน ในรายการเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ 

1.2 คุณวันชนะ พงษ์ขวัญ ต าแหน่ง ผู้จัดการโครงการ (Project Manager)  

 - การควบคุมดูแลการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ของบริษัททรูมิวสิค 

 - การควบคุมดูแลการน าเสนอรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ของบริษัทเจ้าของ
ลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ 

1.3 คุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ ทีมก ากับดนตรี (Music Director) 

 - กระบวนการคัดเลือก เรียบเรียง และน าเสนอเพลงต่างๆที่ใช้ในการแข่งขันใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 - ปัจจัยที่มีผลต่อการคัดเลือก เรียบเรียง และน าเสนอเพลงต่างๆที่ใช้ในการแข่งขัน
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

1.4 คุณชยากร ชัยผาติกานต์ ต าแหน่ง ผู้จัดการการตลาด (Marketing Manager)  

- กระบวนการผลิตโฆษณาแฝงในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

- ข้อก าหนดและหลักเกณฑ์ในการใส่โฆษณาแฝงในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
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- อิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการของผู้สนับสนุนรายการ 

1.5 คุณดวงพร พงศ์ผาสุก ผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 

 - กระบวนการผลิตรายการ การคัดเลือกเพลงและการฝึกซ้อมจริงในมุมมองของผู้
เข้าแข่งขัน 

 - ที่มาของเนื อหาจากการถ่ายท าสัมภาษณ์ของทีมงาน 

 

2. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลประเภทเทปโทรทัศน์ 

 ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลประเภทเทปโทรทัศน์จากการรับชมรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซี
ซั่นที่ 1 และซีซั่นที่ 2 ในช่วงการออกอากาศจริงจ านวน 30 ตอน และได้ท าการดาวน์โหลดไฟล์
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์และรายการ V-Reporter ทั งหมดจาก www.youtube.com ที่เผยแพร่
โดยนามผู้ใช้ Thevoicethailand เพ่ือศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลโดยการรับชมอย่างละเอียด และจดบันทึก
เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 

 

3. การเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร 

 ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลประเภทเอกสารจากฐานข้อมูลของห้องสมุดจุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ฐานข้อมูลออนไลน์ของนิตยสารและหนังสือพิมพ์ต่างๆ และได้ขอบทโทรทัศน์ของ
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จากทีมงานผู้ผลิต 

 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูลประเภทเว็บไซต์ 

 ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเว็บไซต์ต่างๆผ่านทางอินเทอร์เน็ตและมีการคัดลอก
เนื อหาของหน้าเว็บไซต์ต่างๆเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย 

 

 

 

การวิเคราะห์ข้อมูล  

 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “กระบวนการผลิต การน าเสนอ และการสร้างความหมายเชิงสัญญะ
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์” ผู้วิจัยได้น าแนวคิดทฤษฎีที่กล่าวในบทที่ 2 ของงานวิจัยมาเป็น
กรอบในการวิเคราะห์ข้อมูลทั ง 4 ประเภท โดยใช้แนวทางการวิเคราะห์ ดังนี   

http://www.youtube.com/
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 1. วิเคราะห์กระบวนการผลิต เนื อหา และวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
โดยอาศัยแนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ แนวคิดเรื่องการสื่อความหมายในรายการ
โทรทัศน์ และแนวคิดเรื่องรายการประเภทเรียลิตีเกมโชว์ มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จาก
การเก็บรวบรวมข้อมูลประเภทเทปโทรทัศน์ และการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก 

 2. วิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกองค์กรที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยอาศัยแนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ และ
แบบจ าลององค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) มาเป็น
กรอบในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก  

 3. วิเคราะห์ความหมายและการสร้างความหมายในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์โดยใช้
แนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา และแนวคิดเรื่องการสื่อความหมายในรายการโทรทัศน์ มาเป็นกรอบในการ
วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการรับชมเทปรายการ โดยจะแบ่งหน่วยวิเคราะห์ (Units of analysis) เป็น 4 
กลุ่มความหมาย ได้แก่ 1) ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 2) 
ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 3) ความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” 
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 4) ความหมายพิเศษอ่ืนๆ 

 

การน าเสนอข้อมูล 

 ในการวิจัยครั งนี  ผู้วิจัยได้น าเสนอข้อมูลในแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Analytic description) 
โดยการน าเสนอเนื อหาควบคู่ไปกับการวิเคราะห์ โดยแบ่งเนื อหาเป็น 4 บท ตั งแต่บทที่ 4 ถึงบทที่ 7 
ดังนี  

- บทที่ 4 การผลิต เนื อหา และวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

- บทที่ 5 ความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

- บทที่ 6 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

- บทที่ 7 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ



 

 

บทที ่4 
การผลิต เนื้อหา และวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ในวิทยานิพนธ์เรื่อง กระบวนการผลิต การน าเสนอ และการสื่อความหมายเชิงสัญญะใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์นี  ในส่วนของข้อมูลเกี่ยวกับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ผู้วิจัยจะ
น าเสนอกระบวนการผลิต เนื อหา และวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์โดยละเอียด 
เพ่ือให้มองเห็นภาพรวมของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ก่อนที่จะน าไปสู่การวิเคราะห์ความหมาย
เชิงสัญญะในบทที่ 5 ต่อไป 

 

4.1 โครงสร้างรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 4.1.1 กติกาและรอบการแข่งขัน 

 รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ด าเนินการแข่งขันโดยใช้รูปแบบบังคับหรือที่เรียกกันว่า
ฟอร์แมตรายการ (format) ของทางเจ้าของลิขสิทธิ์ โดยการแข่งขันจะเริ่มจากรอบ Blind Audition 
ไปสู่รอบ Battle Round (ในซีซั่นที่ 2 ได้เพ่ิมรอบ Knock out เข้ามาด้วย) หลังจากนั นจึงเข้าสู่รอบ
การแสดงสด (Live Performance) โดยจะท าการแข่งขันไปเรื่อยๆจนถึงการแสดงสดรอบสุดท้าย 
(Final Live Round) และได้ผู้ด ารงต าแหน่งเดอะวอยซ์ประจ าปีการแข่งขัน เพ่ือให้เห็นถึงรายละเอียด
ของการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ผู้วิจัยจึงขอกล่าวถึงรูปแบบและกติกาการแข่งขันใน
แต่ละรอบการแข่งขันของทั ง 2 ซีซั่นโดยเรียงตามล าดับตามการแข่งขันดังต่อไปนี  

  1) รอบ Pre-audition 

  รอบ Pre-audition เป็นรอบการคัดเลือกจากผู้สมัครทั่วประเทศเพ่ือเข้าสู่การเป็นผู้
เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind Audition ซึ่งจะถือเป็นรอบการแข่งขันแรกของรายการ โดยในการ 
Pre-audition นี  จะตัดสินโดยทีมผู้ผลิตและผู้ทรงคุณวุฒิทางด้านการร้องเพลงโดยไม่มีการน ามาตัด
ต่อเพ่ือออกอากาศ แต่จะมีสกูปสั นๆที่เรียกว่า Envelope ซึ่งเป็นการประกาศผลการคัดเลือกแก่
ผู้สมัครบางท่านเพ่ือน ามาประกอบเนื อหาของรอบ Blind Audition โดยในซีซั่นที่ 1 มีผู้สมัครกว่า 
4000 คน และในซีซั่นที่ 2 มีผู้สมัครกว่า 7000 คน โดยกติกาการสมัคร คือ ผู้สมัครเข้าประกวด
จะต้องมีอายุตั งแต่ 16-60 ปี สัญชาติใดก็ได้แต่จะต้องพูดและร้องเพลงภาษาไทยได้อย่างคล่องแคล่ว 
ไม่จ ากัดเพศ และต้องไม่มีพันธะผูกพันกับสังกัดหรือค่ายเพลงใดๆ จากนั นทางทีมผู้ผลิตจะท าการ
คัดเลือกผู้สมัครให้เหลือ 140 คน เพื่อเข้าสู่การแข่งขันจริงในรอบ Blind Audition ต่อไป  
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  2) รอบ Blind audition 

  ผู้สมัครที่ผ่านการคัดเลือกให้เข้าแข่งขันในรอบ Blind audition ประมาณ 140 คน 
จะได้เข้าสู่การแข่งขันในรอบแรก นั่นคือ Blind audition โดยผู้เข้ารับการคัดเลือกจะร้องเพลงความ
ยาวไม่เกิน 2 นาทีเพ่ือให้โคชทั ง 4 ท่านกดปุ่มเลือกตน โดยโคชจะนั่งหันหลังให้กับเวทีเพ่ือไม่ให้เห็น
หน้าตาของผู้เข้ารับการคัดเลือก โดยโคชจะต้องฟังและตัดสินใจเลือกลูกทีมจากเสียงเท่านั น โคช
จะต้องกดปุ่มให้เก้าอี หันมาทางเวทีซึ่งเป็นการคัดเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกให้เข้าสู่ทีมของตน หากมี
โคชกดปุ่มเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกคนนั นมากกว่า 1 คน ผู้เข้ารับการคัดเลือกจะมีสิทธิ์ในการเลือกว่า
ตนเองจะเข้าอยู่กับทีมโคชท่านใด แต่หากไม่มีโคชกดปุ่มเลือก ผู้เข้ารับการคัดเลือกนั นๆจะตกรอบ
ทันที  

  ทั งนี  โคชแต่ละท่านสามารถมีลูกทีมได้ 12-15 คน โดยรอบ Blind audition จะ
ออกอากาศจ านวน 6 เทป และผู้ที่ได้รับการคัดเลือกจากโคชให้เข้าร่วมทีมของตน จะต้องแข่งขันใน
ฐานะลูกทีมของโคชท่านนั นในรอบ Battle round ต่อไป 

  3) รอบ Battle round 

  เมื่อแต่ละทีมได้ลูกทีมครบ 12-15 คนแล้ว โคชแต่ละคนจะจับคู่ลูกทีมของตนเองให้
แข่งขันประชันกันในรอบ Battle round โดยเป็นการร้องเพลงเพลงเดียวกัน โคชและผู้ช่วยจะเป็น
ผู้ให้ค าแนะน าในการฝึกซ้อมรวมถึงเลือกเพลงที่จะน ามาประชันกันด้วย ในทีมหนึ่งๆจะต้องมีการ 
Battle ทั งหมด 6 คู่ หรือ 6 แมตช์ โดยในซีซั่นที่ 1 มีการออกอากาศรอบ Battle round จ านวน 3 
เทป และซีซั่นที่ 2 จ านวน 4 เทป ทั งนี  หลังจากแข่งขันกันแล้ว โคชจะต้องเลือกผู้เข้าแข่งขันเพียง 1 
คนในการแข่งขันแต่ละคู่ รวมเป็น 6 คน เพื่อเข้าสู่การแข่งขันในรอบต่อไป 

  4) รอบ Knock out (เฉพาะซีซั่น 2) 

  ในซีซั่นที่ 2 ทางรายการได้เพ่ิมกติกาพิเศษขึ นมาในรอบ Battle round คือการ 
Steal คือเมื่อโคชได้ท าการตัดสินใจเลือกผู้เข้าแข่งขันเพียง 1 ท่านในการแข่งขันระหว่างผู้เข้าแข่งขันคู่
หนึ่งๆแล้ว โคชท่านอ่ืนๆมีสิทธิ์ Steal ผู้เข้าแข่งขันที่ตกรอบจากทีมอ่ืนๆได้อีก 2 คน ท าให้ผู้เข้า
แข่งขันในทีมโคชหนึ่งๆจะมีผู้เข้าแข่งขันเพ่ิมจาก 6 เป็น 8 คน ดังนั น จึงต้องมีการแข่งขันระหว่างลูก
ทีมของโคชในรอบ Knock out เพ่ิมขึ นมาอีก 2 เทปออกอากาศ โดยผู้เข้าแข่งขันทั ง 8 คนในทีมจะถูก
โคชจับคู่เพ่ือให้ประชันการร้องเพลงที่ตนเองถนัดที่สุดคนละ 1 เพลง แล้วโคชจะเป็นผู้เลือกผู้เข้า
แข่งขันเข้าทีมตนเองต่อคู่ละ 1 คน รวมผู้เข้าแข่งขันในรอบนี จะเหลือ 4 คนต่อทีมโคชหนึ่งๆเพ่ือไปสู่
การแข่งขันในรอบ Live round หรือรอบการแสดงสด 
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  5) รอบ Live performance 

  รอบ Live performance หรือรอบการแสดงสด ผู้เข้าแข่งขันจากทีมโคชต่างๆทีม
ละ 6 คนในซีซั่นแรก และทีมละ 4 คนในซีซั่นที่ 2 จะต้องแสดงสดบนเวทีในโชว์ของตนเองสัปดาห์ละ 
1 โชว์ และจะต้องแสดงสดในโชว์ของทีม ทีมละ 1 โชว์ โดยการตัดสินก่อนถึงรอบ Final live round 
จะตัดสินจากผลโหวตของผู้ชมทางบ้านและโคชร่วมกันครึ่งต่อครึ่ง โดยผู้ที่ได้รับคะแนนโหวตสูงสุด
จากผู้ชมทางบ้านจะถือว่าผ่านเข้ารอบต่อไปโดยอัตโนมัติ และโคชสามารถเลือกลูกทีมเพ่ิมอีกทีมละ 1 
คนเพ่ือให้ผ่านเข้าสู่รอบต่อไปเช่นเดียวกัน โดยใน 2 ซีซั่นมีความแตกต่างกันเนื่องจากจ านวนตอนไม่
เท่ากัน จึงจะขอแบ่งการน าเสนอเป็น 2 ซีซั่น ดังนี  

   โดยในซีซั่นที่ 1 จะแบ่งเป็น 

   - รอบ First live round (ออกอากาศ 2 ตอน) แต่ละทีมจะมีจ านวนสมาชิก 
6 คน เมื่อท าการแสดงสดเสร็จสิ น ผู้ที่ได้คะแนนโหวตจากผู้ชมทางบ้านสูงสุด 2 อันดับแรกของทีมจะ
ผ่านเข้ารอบ และโคชสามารถเลือกผู้เข้าแข่งขันให้ผ่านเข้ารอบได้อีก 2 คน รวมเป็น 4 คนต่อทีม 

   - รอบ Quarter-final (ออกอากาศ 2 ตอน) แต่ละทีมมีจ านวนสมาชิก 4 
คน สมาชิกท าการแสดง 1 การแสดงต่อคน ผู้ที่ได้รับคะแนนโหวตจากผู้ชมทางบ้านสูงสุด 1 คนต่อทีม 
และผู้ที่โคชเลือกอีก 1 คนต่อทีม จะผ่านเข้าสู่รอบต่อไป รวมเป็นผู้เข้าแข่งขัน 2 คนต่อทีม 

   - รอบ Semi-final (ออกอากาศ 1 ตอน) สมาชิกของแต่ละทีมจ านวน 2 คน
ต่อทีม จะท าการแสดงสด และตัดสินจากคะแนนของโคช 50% และคะแนนโหวตจากทางบ้าน 50% 
ผู้ที่ได้รับคะแนนรวมสูงสุดจะผ่านเข้าสู่รอบ Final live round 

   ในซีซั่นที่ 2 แบ่งเป็น 

   - รอบ Live playoffs (ออกอากาศ 2 ตอน) สมาชิกทั ง 4 คนในแต่ละทีม
ท าการแสดงสด 1 การแสดง และตัดสินโดยคะแนนโหวตจากผู้ชมทางบ้าน 50% รวมกับคะแนนจาก
โคชประจ าทีมอีก 50% ผู้ที่ได้รับคะแนนรวมสูงสุดของแต่ละทีมจะผ่านเข้ารอบสุดท้าย รวมเป็น ทีม
ละ 1 คน 

   รอบสุดท้ายของการแข่งขันหรือ Final live round มีกติกาเหมือนกันทั ง 2 
ซีซั่น คือ เมื่อผู้เข้าแข่งขันท าการแสดงสดเสร็จสิ น จะตัดสินโดยใช้คะแนนโหวตจากผู้ชมทางบ้าน
ทั งหมด 100% โดยคะแนนโหวตจาก SMS จะนับเป็น 1 โหวตและการ Download เพลงจาก 
iTunes จะนับเป็น 2 โหวต และท้ายที่สุด ผู้ที่ได้รับคะแนนโหวตสูงสุดจะได้รับต าแหน่งเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ประจ าปีการแข่งขัน 

  ทั งนี  จ านวนตอนการออกอากาศในแต่ละรอบและวันที่ออกอากาศจะปรากฏใน
ตารางดังต่อไปนี  
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ตารางที่ 4.1 แสดงจ านวนตอนและวันที่ออกอากาศของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตอน รอบการแข่งขัน วันที่ออกอากาศ 

1 The Blind Audition week1 9 กันยายน 2555 

2 The Blind Audition week2 16 กันยายน 2555 

3 The Blind Audition week3 23 กันยายน 2555 

4 The Blind Audition week4 30 กันยายน 2555 

5 The Blind Audition week5 7 ตุลาคม 2555 

6 The Blind Audition week6 14 ตุลาคม 2555 

7 The Battle Round week1 21 ตุลาคม 2555 

8 The Battle Round week2 28 ตุลาคม 2555 

9 The Battle Round week3 4 พฤศจิกายน 2555 

10 First Live Round week1 11 พฤศจิกายน 2555 

11 First Live Round week2 18 พฤศจิกายน 2555 

12 Quarter-final week1 25 พฤศจิกายน 2555 

13 Quarter-final week2 2 ธันวาคม 2555 

14 Semi-final 9 ธันวาคม 2555 

15 Final Round 15 ธันวาคม 2555 
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ตารางที่ 4.2 แสดงจ านวนตอนและวันที่ออกอากาศของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 2 
 

  และจากรายละเอียดของกติกาและรอบการแข่งขันที่กล่าวมาข้างต้น สามารถสรุปได้
เป็นแผนภาพแสดงกระบวนการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 ได้
ดังต่อไปนี  

 

 

 

 

 

 

ตอน รอบการแข่งขัน วันที่ออกอากาศ 

1 The Blind Audition week1 8 กันยายน 2556 

2 The Blind Audition week2 15 กันยายน 2556 

3 The Blind Audition week3 22 กันยายน 2556 

4 The Blind Audition week4 29 กันยายน 2556 

5 The Blind Audition week5 6 ตุลาคม 2556 

6 The Blind Audition week6 13 ตุลาคม 2556 

7 The Battle Round week1 20 ตุลาคม 2556 

8 The Battle Round week2 27 ตุลาคม 2556 

9 The Battle Round week3 3 พฤศจิกายน 2556 

10 The Battle Round week4 10 พฤศจิกายน 2556 

11 The Knock out Round week1 17 พฤศจิกายน 2556 

12 The Knock out Round week2 24 พฤศจิกายน 2556 

13 The Live Playoffs week1 7 ธันวาคม 2556 

14 The Live Playoffs week2 8 ธันวาคม 2556 

15 Final Round 15 ธันวาคม 2556 
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 รอบการแข่งขัน          จ านวนผู้เข้าแข่งขัน 

 Pre-audition     4000 คน 

 

 Blind audition     150 คน 

 

    ทีมโคชก้อง     ทีมโคชคิ ม     ทีมโคชโจอี  ทีมโคชแสตมป์ 

 Battle round             14 คน  12 คน  15 คน        15 คน 

 (แบ่งเป็น 4 ทีมโคช) 

 First live round 6 คน         6 คน         6 คน            6 คน 

 

 Quarter-final  4 คน  4 คน  4 คน          4 คน 

 

 Semi-final  2 คน  2 คน  2 คน          2 คน 

 

 Final round  1 คน  1 คน  1 คน             1 คน 

 

               

             ผู้ชนะ 1 คน 

 

รูปที่ 4.1 แผนภาพแสดงกระบวนการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 
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  และในซีซั่นที่ 2 ได้ดังต่อไปนี  

 รอบการแข่งขัน           จ านวนผู้เข้าแข่งขัน 

 Pre-audition     8000 คน 

 

 Blind audition     150 คน 

 

    ทีมโคชก้อง     ทีมโคชคิ ม     ทีมโคชโจอี  ทีมโคชแสตมป์ 

 Battle round             12 คน  13 คน  12 คน        12 คน 

 (แบ่งเป็น 4 ทีมโคช) 

 Knock out round 6(+2) คน       6(+2) คน       6(+2) คน      6(+2) คน 

 

 Live performance 4 คน  4 คน  4 คน          4 คน 

 

 Final round  1 คน  1 คน  1 คน          1 คน 

 

 

            ผู้ชนะ 1 คน 

รูปที่ 4.2 แผนภาพแสดงกระบวนการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 2 
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 4.1.2 โคช ผู้ช่วยโคช และพิธีกรในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

  1) โคช 

  โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีหน้าที่ทั งตัดสินและเป็นครูผู้ฝึกซ้อมให้กับผู้เข้า
แข่งขันในทีมของตนเอง โดยทั งซีซั่น 1 และ 2 ใช้โคชชุดเดียวกันทั ง 4 ท่าน ประกอบด้วย 

   1.1) โคชก้อง (สหรัถ สังคปรีชา) 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.3 โคชก้อง 
 

  ก้อง สหรัถ สังคปรีชา หรือที่เป็นที่รู้จักกันดีในฐานะก้อง นูโว มือกีต้าร์สุดหล่อแห่ง
วงร็อคแถวหน้าของเมืองไทย วงนูโว ที่แจ้งเกิดในปี พ.ศ. 2531 กับอัลบัมเป็นอย่างนี ตั งแต่เกิดเลย 
สังกัดแกรมมี่ โดยมีผลงานต่อจากนั นในนามวงนูโวอีก 5 อัลบัม หลังจากนั นก้องได้ออกอัลบัมกับโจ  

จิรายุส วรรธนะสิน อีก 3 อัลบัม ซึ่งเป็นเครื่องการันตีถึงฝีมือและคุณภาพความเป็นคนดนตรีของก้อง 
สหรัถได้เป็นอย่างดี ในด้านงานบันเทิง ก้อง สหรัถ ยังเป็นพระเอกแถวหน้าที่มีผลงานละครมากมาย 
โดยถือเป็นพระเอกคู่ขวัญของหมิว ลลิตา ปัญโญภาศ จากละครเรื่องพริกขี หนูกับหมูแฮมทางไทยทีวีสี
ช่อง 3 (พ.ศ. 2538) และท าให้ได้เล่นละครอีกหลายต่อหลายเรื่องตามมาอีกในภายหลังจนถึงปัจจุบัน 
(ออนไลน์, 2010) 

  ก้อง สหรัถ เป็นที่รู้จักของคนไทยทั งในฐานะนักดนตรี นักร้อง นักแสดงมาก
ความสามารถ อีกทั งมีรูปลักษณ์ที่น่าดึงดูดใจสาวๆตั งแต่สมัยวัยหนุ่มจนกระทั่งปัจจุบันในวัย 47 ปี 
ก้อง สหรัถ ยังคงเป็นหนุ่มหล่อตลอดกาลที่สาวๆทุกรุ่นยังคงชื่นชอบ  

  ส าหรับบทบาทของ “โคชก้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โคชก้องได้ถูก
น าเสนอเป็นโคชผู้มีความเชี่ยวชาญในด้านดนตรีร็อคและคันทรี่ โดยมีบุคลิกใกล้เคียงกับ โคช Blake 
Shelton ในรายการเดอะวอยซ์อเมริกา ซึ่งเป็นหนุ่มใหญ่หน้าตาดีแห่งวงการคันทรี่ของอเมริกา 
นอกจากด้านความสามารถแล้ว โคชก้องยังถือเป็นดารานักแสดงที่ถือว่าโด่งดังระดับแนวหน้าของ
ประเทศ ซึ่งตอบสนองผู้ชมทุกกลุ่ม โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ชมช่วงระหว่างอายุ 35-45 ปี ที่เติบโตมากับ
เพลงของวงนูโวด้วย 
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   1.2) โคชคิ ม (พรพรรณ ชุนหชัย) 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.4 โคชคิ้ม 
 

  พรพรรณ ชุนหชัย หรือที่รู้จักกันในนาม เจนนิเฟอร์ คิ ม นักร้องสาวใหญ่อารมณ์ดีที่
มีผลงานการันตีคุณภาพในด้านเสียงร้องมากมาย แจ้งเกิดในฐานะนักร้องแถวหน้าอย่างเต็มตัวจาก
ผลงานเพลง คิดถึงเธอทุกที (ท่ีอยู่คนเดียว) ซึ่งอยู่ในอัลบัม Koh Mr.Saxman อัลบัมแรกของโก้  

เศกพล อุ่นส าราญ เมื่อปี 2545 ในสังกัด จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ซึ่งท าให้เจนนิเฟอร์ คิ ม โลดแล่นในวงการ
เพลงไทยนับตั งแต่นั นมา โดยส่วนมากเป็นผลงานเพลงประกอบละครและซิงเกิ ลร่วมกับศิลปินท่านอ่ืน 
นอกจากนี  เจนนิเฟอร์ คิ ม ยังเป็นศิลปินที่มีเอกลักษณ์ด้านการแสดงคอนเสิร์ต ด้วยการเอนเตอร์    
เทนแบบฮากระจายอันเป็นเอกลักษณ์ ท าให้เธอมีคอนเสิร์ตเดี่ยวครั งใหญ่ถึง 5 ครั ง และกลายเป็น
แขกรับเชิญประจ าของคอนเสิร์ตของศิลปินระดับแถวหน้าของเมืองไทยอีกหลายต่อหลายคอนเสิร์ต
ทั งๆ ที่มีผลงานเพลงของตนเองจ านวนไม่มากนักเมื่อเทียบกับศิลปินแนวหน้าคนอ่ืนๆ นอกจากผลงาน
ด้านดนตรี เจนนิเฟอร์ คิ มยังมีผลงานเขียนหนังสืออีก 6 เล่มอาทิเช่น "คนพันธุ์โสด...เดี๋ยวโหด...เดี๋ยว
ฮา" (ส านักพิมพ์ ใส่ใจ) และ "E-Kim คนเริงไมค์" (ส านักพิมพ์ เนชั่นบุ๊ค) เป็นต้น (ออนไลน์, 2008) 

  ในบทบาทของโคชคิ มในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โคชคิ มได้ถูกน าเสนอในฐานะ
นักร้องคุณภาพระดับแนวหน้าของประเทศ ในขณะเดียวกันก็มีความฮาและจิกกัดโคชท่านอ่ืน (รวมทั ง
จิกกัดตัวเอง) ได้อย่างถึงพริกถึงขิง ถือเป็นสีสันของรายการในแบบเฉพาะของประเทศไทยที่ช่วยเสริม
เอกลักษณ์ของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้เป็นอย่างดี 
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   1.3) โคชโจอี บอย (อภิสิทธิ์ โอภาสเอี่ยมลิขิต) 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.5 โคชโจอี้บอย 
 

  อภิสิทธิ์ โอภาสเอ่ียมลิขิต หรือที่เป็นที่รู้จักกันในนาม โจอี บอย เป็นศิลปินแนวเพลง
แร็พคนแรกๆของประเทศไทย โดยแจ้งเกิดด้วยเพลง เอโพด และเพลงรักเธอไม่มีหมด ในอัลบัมแรก
ของเขา Joey Boy (พ.ศ. 2538) กับค่ายเบเกอรี่มิวสิค ในปี พ.ศ. 2540 อัลบัมที่ 3 Fun Fun Fun ท า
ยอดขายสูงถึงล้านตลับ ซึ่งถือว่าสูงมากส าหรับค่ายเพลงอินดี ค่ายเล็กๆอย่างเบเกอรี่มิวสิค หลังจากมี
ผลงานอัลบัมเดี่ยวอย่างต่อเนื่องถึง 7 อัลบัม และมีผลงานร่วมกับศิลปินอ่ืนๆอีกมากมาย มีเพลงฮิต
อย่างเช่นเพลงอวัยวะ เพลงกะหล่ าปลี เพลงสาละวัน เพลงลอยทะเล เป็นต้น โจอี บอยได้ผันตัวเป็น
ผู้บริหารค่ายเพลงแนวฮิปห็อปในเครือแกรมมี่ คือค่ายก้านคอคลับ (ก่อตั งเมื่อปี พ.ศ. 2550) ซึ่งเป็น
ค่ายที่สร้างศิลปินในแนวฮิปฮอปอาทิเช่น บุดดาเบลส ส้มอมรา สิงห์เหนือเสือใต้ เป็นต้น นอกจากนี  
โจอี บอยยังเป็นนักแต่งเพลงที่อยู่เบื องหลังเพลงฮิตของเบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ อาทิเช่น เพลงแฟน
จ๋า, โอ้ละหนอ มายเลิฟ และเพลง too much  so much  very much ที่โด่งดังไปทั่วประเทศอีก
ด้วย (ออนไลน์, 2011b) แต่อย่างไรก็ตาม หากจะเทียบความโด่งดังหรือเป็นที่รู้จักในวงกว้างแล้ว โจอี 
บอยน่าจะเป็นศิลปินที่โด่งดังส าหรับแฟนเพลงเฉพาะกลุ่มเท่านั น ซึ่งแตกต่างจากโคชก้องและโคชคิ ม
ซึ่งอาจถือได้ว่าเป็นศิลปินที่โด่งดังในระดับมวลชน 

  ส าหรับบทบาทในฐานะโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โจอี บอยถูกน าเสนอ
ภาพลักษณ์ของแร็พเปอร์หนุ่มนิสัยทะลึ่งทะเล้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับผู้เข้าแข่งขันสาวสวย อีกทั งมี
วิธีการพูดที่มักจะสอดแทรกมุกตลกอยู่เสมอ แต่ในขณะเดียวกัน โคชโจอี บอยก็ได้แสดงความสามารถ
ในการท าโชว์ที่สร้างสรรค์ให้กับผู้เข้าแข่งขันอย่างเหนือความคาดหมายในแทบจะทุกซีซั่น ซึ่งมีความ
คล้ายคลึงกับโคช Ceelo Green ในเดอะวอยซ์อเมริกา ที่ เป็นแร็พเปอร์ผิวด าแต่หากมาก
ความสามารถและสร้างโชว์ที่น่าทึ่งได้เสมอเช่นกัน  
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   1.4) โคชแสตมป์ (อภิวัชร์ เอื อถาวรสุข) 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.6 โคชแสตมป์ 
 

  แสตมป์ - อภิวัชร์ เอื อถาวรสุข เริ่มต้นท างานในวงการดนตรีในบทบาทนักแต่งเพลง
มือทองผู้อยู่เบื องหลังของเพลงฮิตต่างๆมากมาย อาทิเช่น เพลงน  าตา ของเบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ 
(อัลบัม Simply Bird ปี 2550), เพลงเงินล้าน ของวงโมเดิร์นด็อก, เพลงคุณเก็บความลับได้ไหม ของ
วงอาร์มแชร์ เป็นต้น อีกทั งยังแต่งเพลงโฆษณาอีกเป็นจ านวนมาก โดยแสตมป์ได้ฝึกการแต่งเพลงจาก
นักแต่งเพลงป๊อปชั นครูของประเทศ บอย โกสิยพงษ์ แห่งค่ายเลิฟอีส อย่างไรก็ตาม ผลงานในด้าน
การร้องเพลงของแสตมป์นั นกลับเพ่ิงเริ่มต้นจากการเป็นหนึ่งในสมาชิกวง 7th Scene (ปี 2551) ซึ่งไม่
ประสบความส าเร็จนัก แต่กลับแจ้งเกิดด้วยเพลง ความคิด ซึ่งอยู่ในมินิอัลบัม  Million Ways to 
Write Part I (2551) จนเป็นจุดเริ่มต้นของแสตมป์ในฐานะศิลปินเดี่ยวอย่างเต็มตัวนับตั งแต่นั นเป็น
ต้นมา โดยมีเพลงฮิตเช่น เพลงคนที่คุณก็รู้ว่าใคร เพลงมันคงเป็นความรัก เป็นต้น (ออนไลน์, 2012) 
โดยแสตมป์เป็นที่รู้จักในฐานะนักแต่งเพลงรักแสนอบอุ่นที่มักจะแฝงแนวคิดที่แตกต่างไว้ในบทเพลง
เสมอ แต่เช่นเดียวกับโคชโจอี  แสตมป์ถือเป็นศิลปินที่โด่งดังเฉพาะกลุ่มคนฟังวัยรุ่นโดยเฉพาะช่วงวัย
นักศึกษา และอาจถือว่ายังไม่มีชื่อเสียงในวงกว้างมากเท่าโคชคิ มและโคชก้อง 

  ส าหรับบทบาทการเป็นโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โคชแสตมป์ถูกน าเสนอ
ในบทบาทนักดนตรีรุ่นเด็กเมื่อเทียบกับโคชท่านอ่ืนๆ แต่ก็แฝงด้วยความไฟแรงแบบคนรุ่นใหม่และ
มักจะถ่อมตัวอยู่เสมอ ซึ่งเป็นตัวเลือกที่ผู้เข้าแข่งขันที่อยู่ในวัยรุ่นมักจะชื่นชอบ อีกทั งผลงานการ
สร้างสรรค์โชว์ที่โดดเด่นและสร้างสรรค์ไม่แพ้โคชโจอี บอย ท าให้โคชแสตมป์เป็นโคชที่น่าจับตามอง
อย่างยิ่ง จนอาจกล่าวได้ว่าโคชแสตมป์มีชื่อเสียงโด่งดังในวงกว้างมากขึ นอย่างมากจากรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ก็ว่าได้ 
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  2) ผู้ช่วยโคช 

  ผู้ช่วยโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะท าหน้าที่ช่วยโคชในการฝึกสอนผู้เข้า
แข่งขันของแต่ละทีม โดยในแต่ละทีมจะสามารถมีผู้ช่วยโคชได้ 1 คน ทั งนี  ผู้ช่วยโคชในซีซั่นที่ 1 จะได้
นั่งชมการแข่งขันในรอบ Battle ร่วมกับโคช รวมทั งได้แสดงความคิดเห็นต่อการแสดงของผู้เข้า
แข่งขันด้วย ส่วนในซีซั่นที่ 2 ผู้ช่วยโคชจะท าหน้าที่ช่วยฝึกสอนผู้เข้าแข่งขันเพียงเท่านั น โดยไม่มีส่วน
ร่วมในการแสดงความคิดเห็นในช่วงการแข่งขันจริง โดยส าหรับซีซั่นที่ 1 แต่ละทีมมีผู้ช่วยโคช
ดังต่อไปนี   

 

ทีมโคชก้อง ทีมโคชคิ้ม ทีมโคชโจอ้ี ทีมโคชแสตมป์ 

กบ เสาวนิตย์  หนึ่ง อีทีซ ี ธนา ลวสุต  ป๊อด โมเดิร์นด็อก 

ตารางที่ 4.3 ผู้ช่วยโค้ชในซีซั่นที่ 1 
 
   และในซีซั่นที่ 2 แต่ละทีมมีผู้ช่วยโคชดังนี  

 

ตารางที่ 4.4 ผู้ช่วยโค้ชในซีซั่นที่ 2 
 
 
  3) พิธีกร 

  พิธีกรในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะเป็นผู้ท าหน้าที่ด าเนินรายการบนเวทีเป็น
หลัก รวมทั งเป็นผู้สัมภาษณ์ผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition อีกด้วย ซึ่งในซีซั่นที่ 1 จะมี
พิธีกร 1 คน คือ คุณกบ ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี และในซีซั่นที่ 2 ได้มีพิธีกรเพ่ิมขึ นอีก 1 คน คือ คุณ
จอย รินลณี ศรีเพ็ญ โดยจะขอน าเสนอประวัติย่อของพิธีกรทั ง 2 คน ดังต่อไปนี  

 

ทีมโคชก้อง ทีมโคชคิ้ม ทีมโคชโจอ้ี ทีมโคชแสตมป์ 

ปุ๊ อัญชลี 
โก ้
มิสเตอร์แซ็กแมน 

เบน ชลาทิศ  สุธี แสงเสรีชน  

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AD%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B9%8C_%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%97&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%B2_%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2_%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%8A%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%B5_%E0%B8%88%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8_%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%B5_%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%8A%E0%B8%99
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   3.1) กบ ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี 

รูปที่ 4.7 พิธีกรชาย 
 

  กบ ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี เป็นนักร้องและนักแสดงมากความสามารถที่โลดแล่นอยู่
ในวงการบันเทิงมากว่า 20 ปี โดยเฉพาะผลงานเพลงที่ได้รับความนิยมอย่างมากในช่วงปี พ.ศ. 2533 
– 2540 ถือเป็นนักร้องคุณภาพคนหนึ่งของเมืองไทย โดยเริ่มต้นงานในวงการบันเทิงด้วยการถ่ายแบบ
ลงในนิตยสาร "เปรียว" ต่อมา จึงมีผลงานด้านการแสดงจากการแสดงละครเรื่องแรกชื่อ "เดอะ ผับ" 
หลังจากนั นก็ได้มีโอกาสเล่นละครเวทีอีกหลายเรื่อง ต่อมาชรัส เฟ่ืองอารมย์ ได้ชักน าเข้าสู่วงการเพลง 
กบเริ่มต้นงานชิ นแรกในชุด "เผื่อใจไว้" และแสดงภาพยนตร์เรื่องแรก "เผื่อใจไว้ให้กันสักหน่อย" ในปี 
พ.ศ. 2532 หลังจากนั นจึงมีผลงานเพลงที่เป็นที่รู้จักจากอัลบัมชุดที่สองในปี พ.ศ. 2533 สังกัดแกรมมี่ 
ชื่อชุด "กบใส ๆ" มีเพลงที่ได้รับความนิยม เช่น เพลงวันใสๆ และเพลงปาฏิหาริย์ หลังจากนั นก็ได้
แสดงในละครซิทคอมทางช่อง 7 (สังกัดเอ็กแซ็กท์ แกรมมี่) ที่ได้รับความนิยมมากคือ 3 หนุ่ม 3 มุม คู่
กับ ศักดิ์สิทธิ์ แท่งทอง และ ปฏิภาณ ปฐวีกานต์  

  ในด้านผลงานเพลง กบ ทรงสิทธิ์ ได้ออกอัลบัมตามมาอีกหลายชุด มีเพลงที่ได้รับ
ความนิยมเช่น เพลงขอแสดงความนับถือ, เพลงขีดเส้นใต้, เพลงรักเราไม่เก่าเลย และเพลงกลับล า 
เป็นต้น ควบคู่กับการแสดงละครโทรทัศน์ในสังกัดของแกรมมี่และภาพยนตร์ รวมทั งละครเวทีอย่าง
ต่อเนื่องถึงปัจจุบัน 

  ด้านงานพิธีกร กบ ทรงสิทธิ์ ได้เป็นพิธีกรในรายการ 3 หนุ่ม 3 มุม วาไรตี  (2550) 
และ 3 หนุ่ม 3 มุม ทูไนท์ (2551-2552) ออกอากาศทางช่องททบ. 5 (ออนไลน์, 2558b) 

 



 

 

74 

   3.2) จอย รินลณี ศรีเพ็ญ 

รูปที่ 4.8 พิธีกรหญิง (ซีซั่นที่ 2) 
 
  จอย รินลณี ศรีเพ็ญ เป็นนักแสดง นางแบบ และพิธีกรมากความสามารถคนหนึ่ง
ของวงการบันเทิงไทย โดยจอย รินลณี ถูกชักชวนเข้าวงการโดยไก่ วรายุฑ มิลินทจินดา ผู้จัดละครชื่อ
ดังของไทยทีวีสีช่อง 3 ต่อมาได้มีผลงานละครเรื่องกัลปังหา ทางช่อง 3 เป็นเรื่องแรก และโด่งดังอย่าง
มากจากบทพจมาน สว่างวงศ์ ในละครโทรทัศน์เรื่อง บ้านทรายทอง (ปี 2543) ทางช่อง 3 ในขณะที่มี
ผลงานละครอย่างต่อเนื่อง เธอยังมีผลงานเดินแบบ ถ่ายแบบอีกด้วย ในด้านงานพิธีกร เธอมีผลงาน
อาทิเช่น พิธีกรรายการเปรี ยวปาก (ช่อง 3) และรายการสตาร์สเตจ (ช่อง 3) เป็นต้น (ออนไลน์, 
2558c) 
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 4.1.3 ผู้เข้าแข่งขัน 

  1) ซีซั่นที่ 1  

  ในซีซั่นที่ 1 มีผู้ผ่านเข้ารอบ Blind Audition และได้เป็นผู้เข้าแข่งขันของทีมโคชทั ง 
4 ท่านจ านวน 56 คน โดยแบ่งเป็นลูกทีมโคชก้อง 14 คน ทีมโคชคิ ม 12 คน ทีมโคชโจอี  15 คน และ
ทีมโคชแสตมป์ 15 คน ดังนี  

 

ทีมโคชก้อง (ซีซ่ันที่ 1) 
 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้ประกวด
ใ น ร อ บ  Blind 
Audition 

 

 

สัปดาห์
ที่ 1 

1 ธนนท์ จ าเริญ (นน) 

 

เพลง ฟ้า  

(แทททูคัลเลอร์) 

2 เอกพล รัตนก าพล (เอก) 

& 

กิรติกานต์ พงศ์ทองส าราญ 
(โจ้)  

 

เพลง นิยามรัก (นู
โว) 

สัปดาห์
ที่ 2  

3 ปิ่นปินัทธ์ เสตารุณ (แก้ว) 

 

 

เพลง นิดนึง 

(พิจิกา) 

สัปดาห์
ที่ 3 

4 สโรชา เสนารัตน์ (สวย) 

 

 

เพลง Fallin' 

(Alicia Keys) 
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สัปดาห์
ที่ 4 

5 ณัฐวดี ดอกกะฐิน (นัท) 

 

 

เพลง ชีวิตบัดซบ 
(ฉันทนา กิติยพันธ์) 

6 นวัชภัทร์ ไชยทะ (แอนนี่) 

 

 

เพลง ซมซาน 

(โลโซ) 

7 โมกุน ปี่แก้ว (โม) 

 

 

เพลง ท าไมต้องเธอ 
( ธ ง ไ ช ย 
แมคอินไตย์) 

8 เชาวฤทธิ์ อัศม์เดชา (ตู่) 

 

 

เพลง หลอกกันเล่น
เลย 

(นูโว) 

 

 

 

 

สัปดาห์
ที่ 5 

9 ปราณีตา ทองค าวรรณ (เอ้) 

 

เพลง ลึกสุดใจ  

(โจ - ก้อง) 

10 จ า ฏุ พ จ น  ศิ ล ป า ภิ ช น 
(ปิงปอง) 

 

เพลง My Sacrifice 
(Creed) 

11 พิชญา จันทร์วิลัย (แตงโม) 

 

 

เ พ ล ง  คิ ด ถึ ง น ะ
( ค ณิ ต กุ ล  เ น ต ร
บุตร) 



 

 

77 

12 รวิอร สวัสดิสุข (จ๊ะจ๋า) & 

ณัฐธิตา วงศ์พรหม (อ๋อม
แอ๋ม) 

 

เพลง รักหนักแน่น 
( ธ ง ไ ช ย 
แมคอินไตย์) 

 

สัปดาห์
ที่ 6 

13 ไพลินธร พันธุ์สุข (ต่าย) 

 

 

เพลง ใจเอย 

(มาช่า วัฒนพานิช) 

14 กมลทิพย์ ธรรมภักดี (ผึ ง) 

 

 

เพลง สนามอารมณ์ 
(สวลี ผกาพันธุ์) 

 

ตารางที่ 4.5 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชก้องในซีซั่นที่ 1 
 

ทีมโคชคิ้ม (ซีซ่ันที่ 1) 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้
ประกวดในรอบ 
Blind Audition 

สัปดาห์
ที่ 1 

1 นนทวิทย์  ศิริพรไพบูลย์  
(แบงค์) 

 

เพลง ชีวิตลิขิตเอง  

( ธ ง ไ ช ย 
แมคอินไตย์) 

 

สัปดาห์
ที่ 2 

2 อรวี พินิจสารภิรมย์ (กลม) 

 

 

เพลง Nobody  

(Wonder Girls) 



 

 

78 

3 ตระการ ศรีแสงจันทร์ (ต๊ะ) 

 

 

เพลง หยาดเหงื่อ
เพ่ือแม ่

( เ อ ก พ ล  ม น ต์
ตระการ) 

สัปดาห์
ที่ 3 

4 วิชย วงศ์สุริยัน (แต๊ก) 

 

 

เพล ง  One and 
Only (Adele) 

 

 

 

สัปดาห์
ที่ 4 

5 กุมาริกา ศุภการ (จูน) 

 

 

เ พ ล ง 
Irreplaceable 

 (Beyonce) 

6 วีรศักดิ์ เกลือกัน (กบ) 

 

 

เ พ ล ง  Just the 
Way You Are 

(Bruno Mars) 

7 พฤทธิ์ ภัทรสุข (จังโก้) & 

กิตติ อ่ิมธนาวณิช (เคี ยง) 

 

 

เพลง Doraemon 
no uta และ 

เพลง เจงกิสข่าน 
(รอยัลสไปรท์) 

 

สัปดาห์
ที่ 5 

8 ชวัลวิทย์  ฐากุลวี รนันท์  
(เอาท์) 

 

 

เพลง ที่ฉันรู้ (บอย 
โกสิยพงษ์ Feat. 
ศุ ภ วั ฒ น์  พี ร า
นนท์) 

9 ตุลย์รยา จันทะวงศ์ (ตุลย์) 

 

 

เพลง Mercy 

(Duffy) 
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สัปดาห์
ที่ 6 

10 ริสรา ภูษาค า (มิลค์) 

 

 

เพลง สิ่งส าคัญ 

(เอ็นโดรฟิน) 

11 ปฐมาภรณ์ ธาตุทองเหลือง 
(ฟร้อนท์) 

 

เพลง ลูกอม 

(วัชราวลี) 

12 ณัฐวรรธน์ กิจสมบูรณ์ (หมู) 

 

เพลง เหนื่อยไหม 
( ธ ง ไ ช ย 
แมคอินไตย์) 

ตารางที่ 4.6 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชคิ้มในซีซั่นที่ 1 
 

ทีมโคชโจอ้ี (ซีซ่ันที่ 1) 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้
ประกวดในรอบ 
Blind Audition 

 

 

 

สัปดาห์
ที่ 1 

 

 

1 บงกช เจริญธรรม (ฟิล์ม) 

 

 

เพลง ลืมไปก่อน  

ของ บุดดาเบลส 
Feat. แสตมป์ 

2 ธชย ประทุมวรรณ (เก่ง) 

 

 

เพลง What's My 
Name? 

(Rihanna) 
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3 ศุภัสรา แป้นไม้ (หลี่หยุน) 

 

 

เพลง คิดมาก  

(ปาล์มมี่) 

สัปดาห์
ที่ 2 

 

4 จิตสุดา เฮงรัศมี (ปุ้ย) 

 

 

เพลง Valerie 

( Amy 
Winehouse) 

5 จีรวุฒิ จันทร์ฉายแสง (โอ๊ต) 

 

 

เพลง กัญชา 

(คาราบาว) 

6 ณัฐพงษ์ สินเจริญ (ณัฐ) 

 

 

เ พ ล ง  When a 
Man Loves a 
Woman 

(Percy Sledge) 

สัปดาห์
ที่ 3 

 

7 ปูริสิมาร์ ดีล่า (เกล) 

 

 

เพลง Your Song 

(Elton John) 

8 ภชพน วิริยะธนะสกุล (นิว) 

 

 

เพลง คิดถึง เธอ
ทุ ก ที  ที่ อ ยู่ ค น
เดียว 

( เ ศ ก พ ล  อุ่ น
ส าราญ Feat. เจน
นิเฟอร์ คิ ม) 

9 อรุ โยโกอิชิ (อรุ) 

 

 

เ พ ล ง  I Will 
Always Love 
You 
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 (Whitney 
Houston) 

10 นิดาวรรณ อัศวทวี โชค 
(นิด) 

 

 

เพลง พระจันทร์
แทนใจฉัน (เติ ง 
ลี่จวิน) 

 11 อรรถพล ชัยศิริ 

(ตี๋) 

 เพลง I’m yours 

(Jason Mraz) 

 

สัปดาห์
ที่ 4 

12 พิรนันท์  ชนภัณฑารักษ์  
(กีต้าร์) 

 

เพลง L.O.V.E. 

(Nat King Cole) 

13 สุเมธ องอาจ (สุเมธ) 

 

 

เพลง เพียงครึ่งใจ 

(ดิ อินโนเซ้นท์) 

สัปดาห์
ที่ 5 

14 สรวิชญ์ นิ่มโต (เอก) 

 

เ พ ล ง  ห นุ่ ม
สุพรรณ 

(คาราบาว) 

สัปดาห์
ที่ 6 

15 สภา พานิชอัตรา  

(บอนบอน) 

 

 

เ พ ล ง  Come 
Back To Me 

(Seven) 

ตารางที่ 4.7 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชโจอี้บอยในซีซั่นที่ 1 
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ทีมโคชแสตมป์ (ซีซ่ันที่ 1) 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้
ประกวดในรอบ 
Blind Audition 

สัปดาห์
ที่ 1 

 

1 พิเชษฐ์ บัวข า (คิง) 

  

 

เ พ ล ง  I Don't 
Want to Miss a 
Thing  

(Aero Smith) 

สัปดาห์
ที่ 2 

 

2 ดวงพร พงศ์ผาสุก (ปุ้ย) 

 

 

เ พล ง  ล า ว ดว ง
เดือน 
ประพันธ์โดย  

พระเจ้าบรมวงศ์เธอ 

พระองค์เจ้ า เพ็ญพัฒ
นพงศ์ กรมหมื่นพิไชย
มหินทโรดม 

สัปดาห์
ที่ 3 

3 พิ ชั ย ยุ ท ธ  จั น ท ร์ ก ลั บ 
(เหน่ง) 

 

เพลง คิดถึง  

(หรั่ ง  ร็อกเคสต
ร้า) 

4 ณัฐวุฒิ เจนมานะ (แม็กซ์) 

 

 

เพลง Home 

(Michael Buble) 

 

 

 

5 น ริ น ท ร์  ป ร ะ ส พ ภั ก ดี  
(ป๋อม) 

 

 

เ พ ล ง  Go the 
Distance  

(Michael 
Bolton) 
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สัปดาห์
ที่ 4 

 

6 นันทภพ พิณทอง (อ๊อด) 

 

 

เพลง Let It Be 

(The Beatles) 

7 โอม คงธ ารงลักษณ์ (โอม) 

 

 

เพลง เรื่องจริง 

(บอย โกสิยพงษ์ 
Feat. ธ น ชั ย  อุ
ชชิน) 

 

 

 

สัปดาห์
ที่ 5 

8 อุมารีย์ นครขวาง  

(หนูเล็ก) 

 

 
 

เพลง ที่ว่าง 

(พอส) 

9 รติพันธ์ พันธ์พินิจ (เจนนี่) 

 

 

เพลง ใคร 

 (บอย โกสิยพงศ์ 
Feat. ธ น ชั ย  อุ
ชชิน) 

10 ชลธิชา ยศพล (พลอย) 

 

 

เ พ ล ง  I Don't 
Want to Miss a 
Thing"  

(Aero Smith) 

 

 

 

11 ประกายดาว  สุ ข วัฒก์  
(แก้ว) 

 

 

เพลง Saving All 
My Love For 
You 

(Whitney 
Houston) 
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สัปดาห์
ที่ 6 

12 สุทธิชาติ แสนอาจ  

(ไตเติ ล)  

 

 

เพลง  Each Day 
Gets Better 

(John Legend) 

13 คีตะญา สุตระ (คีย์) 

 

 

เพลง หากรู้สักนิด 

(สวลี ผกาพันธุ์) 

14 ชวาล ปรีชาสถิตย์(ตุ้ม) 

 

 

เพลง  ความคิด 
(แสตมป์) 

15 ณัฐวดี สินซื่อสัตย์กุล (น  า) 

 

 

เ พ ล ง  Come 
Together 

 (The Beatles) 

ตารางที่ 4.8 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชแสตมป์ในซีซั่นที่ 1

https://en.wikipedia.org/wiki/Each_Day_Gets_Better
https://en.wikipedia.org/wiki/Each_Day_Gets_Better
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  2) ซีซั่นที่ 2 

  ในซีซั่นที่ 2 มีผู้ผ่านเข้ารอบ Blind Audition และได้เป็นผู้เข้าแข่งขันของทีมโคชทั ง 
4 ท่านจ านวน 49 คน โดยแบ่งเป็นลูกทีมโคชก้อง 12 คน ทีมโคชคิ ม 13 คน ทีมโคชโจอี  12 คน และ
ทีมโคชแสตมป์ 12 คน ดังนี  

 

 

ทีมโคชก้อง (ซีซ่ันที่ 2) 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้
ประกวดในรอบ 
Blind Audition 

สัปดาห์
ที่ 1 

1 ณภัทร แก้วดวงใจ (อั ม) 

 

เ พ ล ง 
Heartbreak 
Hotel 

(Elvis Presley) 

2 สิทธา นิยมเหมาะ (หนุ่ม) 

 

 

เพลง ตุ๊กตา 

(คาราบาว) 

 

สัปดาห์
ที่ 2 

3 ประพุทธ์ พิมพามา  

(โอปอล์) 

 

เพลง ทุกสิ่ง 

(พรู) 

4 กิตติมา พูลวงษ์ (แก้ว) 

 

 

เพลง รักข้ามขอบ
ฟ้ า ( ส ว ลี  ผ ก า
พันธุ์) 

สัปดาห์
ที่ 3 

5 กันณพงศ์ ธาระเขตร์ (อ้น) 

 

 

เพลง โกหกหน้า
ตาย 

( อุ เทน พรหมมิ
นทร์) 
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6 ณัชชา จิตตานนท์ (ฟาง
ข้าว) 

 

 
 

เ พ ล ง  Love of 
My Life 

(Queen) 

สัปดาห์
ที่ 4 

7 วั ล ย์ ลิ ก า  เ กศว พิ ทั ก ษ์  
(แตงโม) 

 
 

เ พ ล ง  Ain't No 
Sunshine 

 (Bill Withers) 

8 เสริมศาสตร์ เดอะโรซาริโอ 
(แซม) 

 

เพลง พลังรัก  

(หิน เหล็ก ไฟ) 

สัปดาห์
ที่ 5 

9 ญาดา วงษ์ยี่หวา (นิค) 

 

 

เพล ง  อยู่ อ ย่ า ง
เหงาๆ(สิงโต น า
โชค) 

10 ณัฐิฏา ศรียานนท์ (เก่ง) 

 

 

เพลง I'm Outta 
Love 
(Anastasia) 

สัปดาห์
ที่ 6 

 

 

 

11 ภัทรีรัตน์ สงวนศักดิ์ (ติ๊ก) 

 

 

เพลง ฝุ่น 

(Big Ass) 

12 เลิศวิทย์ ชานิคม (กอล์ฟ) 

 

 

เ พ ล ง  Use 
Somebody 

(Kings of Leon) 

 

ตารางที่ 4.9 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชก้องในซีซั่นที่ 2 
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ทีมโคชคิ้ม (ซีซ่ันที่ 2) 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้
ประกวดในรอบ 
Blind Audition 

สัปดาห์
ที่ 1 

1 รพีพร ตันตระกูล (ลูกพีช) 

 

 

เพลง สบตา 

(แอนเดรีย สวอ
เรซ) 

 

2 วิริทธิ์พล กมลชัยณิชกุล 
(แพท) 

 
 

เพลง  You Give 
Me Something 

( James 
Morrison) 

 

สัปดาห์
ที่ 2 

3 เจนนิเฟอร์ แล็คเกรน  

(เจนนี่) 

 
 

เ พ ล ง 
Somewhere 
Only We Know 
(Keane) 

 

4 ชนิตา กระทอง (อ๊ิงค์) 

 

 

เพลง เดียวดาย
กลางสายลม 

(นรีกระจ่าง คันธ
มาศ) 

สัปดาห์
ที่ 3 

5 นภสร ชัยพรเรืองเดช (บีน) 

& พินทุ ส ร  ง ามพรวิ ภ า 
(พิน) 

  

เพลง เธอยัง... 

(โปเตโต้) 
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สัปดาห์
ที่ 4 

6 นิติภูมิ ภู่กฤษณา (ปาล์ม) 

 

 

เ พ ล ง  Don't 
Love You No 
More 

(Craig David) 

7 กฤษดา  พิ เศษพัฒนกุล 
(นัท) 

 
 

 

 

 

เพลง Killing Me 
Softly  

(Roberta Flack) 

สัปดาห์
ที่ 5 

8 อชิรญาณ์ ศุภลักษณ์นารี 
(โอปอล์) 

 
 

เ พ ล ง 
Scarborough 
Fair 

( Traditional 
English Ballad) 

9 ชโนวัจน์ พิริสัยสันติ (แก๊บ) 

 

 

เพลง สมมุติ 

(บอย โกสิยพงษ์ 
Feat. อ ภิ วั ช ร์  
เอื อถาวรสุข) 

10 วัชระ กัณธุ์ยาภรณ์ (แบงค์) 

 

 

เพลง รู้ 

(Soul after six) 

สัปดาห์
ที่ 6 

 

11 สุ ร เ ด ช  วั ฒนสุ นทร กุ ล 
(กอล์ฟ) 

 
 

เ พ ล ง  เ ธ อ คื อ
ความฝัน 

(พราว) 
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12 ภาณุนาถ บุญฤทธิ์โชค (ปู
เป้) 

 
 

เ พ ล ง  Part of 
Your World 

(Jodi Benson) 

13 ประภัสสร สันธิศิริ (น  า) 

 

 

เพลง ท าได้เพียง 

(25 HOURS) 

 

ตารางที่ 4.10 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชคิ้มในซีซั่นที่ 2 
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ทีมโคชโจอ้ีบอย (ซีซั่นที่ 2) 

 
 

 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดับ
ที ่

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้ประกวด
ในรอบ Blind 

Audition 

สัปดาห์
ที่ 1 

1 ทิฆัมพร ผลิตาภรณ์ (ฟ้า) 

 

 

เพลง สาวบางโพ 

(ดิเรก อมาตยกุล) 

 

2 กิตตินันท์ ชินส าราญ (กิต) 

 

 

เพลง My Way 

(Frank Sinatra) 

3 นิดา ดูวา (ริมมี่) 

 

 

เ พ ล ง  Lady 
Marmalade 

(Labelle) 

สัปดาห์
ที่ 2 

4 ลลิตา จึงวัฒนกิจ (แนน) 

 

เพลง New York 

(Paloma Faith) 

สัปดาห์
ที่ 3 

5 ปัณจภรณ์  เ อ่ียมวิจารณ์  
(เบ็น) 

 

เพลง Fire 

(Buddha Bless) 

6 ธนพล มหัทธนาดุลย์ (พละ) 

 

เ พ ล ง  The 
Blower's 
Daughter 

(Damian Rice) 
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ตารางที่ 4.11 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชโจอี้บอยในซีซั่นที่ 2 
 

 

 

 

 

 

 

 

สัปดาห์
ที่ 4 

7 วารุณี จันทรศิริรังษี (ฝน) 

 

 

เพลง นาฬิกาเรือน
เก่า 

(ปาล์มมี่) 

8 ยุพดี หนูกลิ่น (แอน) 

 

 

เพลง ทะเลใจ 

(แอ๊ด-อ๊ีด โอภากุล) 

9 วิโอเลต วอเทียร์ (วี) 

 

 

เพลง Leaving on 
a Jet Plane 

(John Denver) 

สัปดาห์
ที่ 5 

10 ส า ย ทิ พ ย์  วิ วั ฒ น ป ฐ พี  
(วอลนัท) 

 
 

เพลง ใจรัก 

(สุชาติ ชวางกูร) 

สัปดาห์
ที่ 6 

 

 

 

11 ชัญญาณัฏฐ์ ภูวโชติพิพัฒน์  
(ส้ม) 

 
 

เพลง ตัดใจไม่ลง 
(เพ็ญ พิสุทธิ์) 

12 เปมิกา โทณะวณิก (ผึ ง) 

 

 

เพลง เรามีเรา 

 (ฐิติมา สุตสุนทร) 
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ทีมโคชแสตมป์ (ซีซ่ัน 2) 

 

 

สัปดาห์
ที่

เข้ารอบ 

 

ล าดั
บท่ี 

 

ชื่อ 

 

รูปภาพ 

เพลงที่ใช้ประกวด
ในรอบ Blind 

Audition 

สัปดาห์ที่ 
1 

1 ณภัทร ศิรินิล (โอม) 

 

 

เพลง Valerie 

(Amy 
Winehouse) 

สัปดาห์ที่ 
2 

 

 

2 อัญชิษฐา พงษ์ศิริยาภรณ์ 
(ก๊ิฟ) 

 
 

เพลง คิดถึง 

 (พงษ์สิทธิ์ ค าภีร์) 

 

3 รั ง ส ร ร ค์  ปั ญ ญ า เ รื อ น 
(สงกรานต์) 

 
 

เพลง เจ้าตาก 

(คาราบาว) 

4 จมาพร แสงทอง (ตุ๊กตา) 

 

เพลง Kimiga Ireba 
Sorede ii 

(ชิเงะรุ มะสึซะกิ) 

 

สัปดาห์ที่ 
3 

5 เอื องปอย บุญมา (ปอย) 

 

 

เพลง ติ๋ม  

(โมเดิร์นด็อก) 

6 คีตา อินทรสูต (ต้า) 

 

เพล ง  Smoke on 
The Water  

(Deep purple) 

7 ชวัลลักษณ์ ดิเรกวัฒนานุกุล 
(ปุยฝ้าย) 

 
 

เพลง อย่างน้อย 

(Big ass) 
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ตารางที่ 4.12 ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชแสตมป์ในซีซั่นที่ 2

สัปดาห์ที่ 
4 

8 ภัทราพร ช้างยอด (ดรีม) 

 

 

เพลง From Me to 
You (The 
Beatles) 

สัปดาห์ที่ 
5 

9 ประการัง สง่าม้าทอง (ข้าว
ฟ่าง) & 

เ พ็ญพิศุทธิ์  พว งสุ ว รรณ 
(มิลค์) 

 

 

เ พล ง  What You 
Know 

 (Two door 
cinema club) 

10 ฝนพา ปราโมช ณ อยุธยา 
(เมย์) 

 
 

เพลง Come Away 
With Me  

(Norah Jones) 

สัปดาห์ที่ 
6 

 

 

 

11 สุชยา ทองตัน (ปลา) 

 

 

เพลง Kiss Me  

(Six pence non 
the richer) 

12 ปิติพงษ์ ผาสุขยืด (พีท) 

 

 

เ พ ล ง  Play That 
Funky Music 

 (Wild Cherry) 
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 4.1.4 ผลการแข่งขัน 

  1) ซีซั่นที่ 1 

  ผู้วิจัยจะน าเสนอรายละเอียดการแข่งขันและผลการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ซีซั่น 1 ในรูปแบบตาราง โดยจะแบ่งเป็นรอบการแข่งขัน Battle Round และ Live 
Performance ดังนี  

   1.1) รอบ Battle round (ซีซ่ันที่ 1) 

   การแข่งขันในรอบ Battle round ในซีซั่นที่ 1 มีการออกอากาศจ านวน 3 
เทป โดยแบ่งเป็นการแข่งขันทั งหมด 24 แม็ตช์ โดยในแต่ละแม็ตช์จะมีผู้ที่เข้ารอบต่อไปเพียง 1 คน 
ท าให้เหลือผู้เข้าแข่งขันในรอบ Live performance ทั งหมด 24 คน โดยชื่อผู้เข้าแข่งขันที่เข้ารอบจะ
แสดงเป็นตัวหนา ดังนี  

 

Episode 7: Battle round เทปท่ี 1 (ออกอากาศ 21 ตุลาคม พ.ศ. 2555) 

ล าดับ ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้แข่งขัน 

1.1 โคชคิ ม แบงค์ นนทวิทย์ แต๊ก วิชย  
"Forget You" (Cee 
Lo Green) 

1.2 
โคช

แสตมป์ 
ปุ้ย ดวงพร คีย์ คีตะญา ตุ้ม ชวาล 

"เสน่หา" (สุเทพ วงศ์
ก าแหง) 

1.3 
โคช
ก้อง 

นนท์ ธนนท์ โม โมกุน ตู่ เชาวฤทธิ์ 
"รั ก คุ ณ ยิ่ ง ก ว่ า
ใคร" (ก๊อท จักรพันธ์) 

1.4 
โคช
ก้อง 

สวย สโรชา 
ปิงปอง 

จาฎุพจน 
 

"I Hate Myself For 
Loving You" (Joan 
Jett) 

1.5 
โคชโจ

อี  
ฟิล์ม บงกช อรุ อรุ นิด นิดาวรรณ 

"หัวใจ
สลาย" (เดอะฮอต
เปปเปอร์ซิงเกอร์ส) 

1.6 โคชคิ ม กบ วีรศักดิ์ 
เ อ าท์  ช วั ล
วิทย์ 

 
"ส่องกระจก" (ไพบูลย์
เกียรติ เขียวแก้ว) 

https://en.wikipedia.org/wiki/Forget_You_(Cee_Lo_Green_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%87#.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87.E0.B8.9B.E0.B8.A3.E0.B8.B0.E0.B9.80.E0.B8.A0.E0.B8.97.E0.B8.97.E0.B8.B1.E0.B9.88.E0.B8.A7.E0.B9.84.E0.B8.9B
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B9%8A%E0%B8%AD%E0%B8%97_%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/I_Hate_Myself_For_Loving_You
https://en.wikipedia.org/wiki/I_Hate_Myself_For_Loving_You
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%9B%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%9E%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%9E%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%B4_%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7
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1.7 
โคช

แสตมป์ 
คิง พิเชษฐ์ 

เหน่ ง  พิชั ย
ยุทธ  

"ฤดูท่ีฉัน
เหงา" (ฟลัวร์) 

ตารางที่ 4.13 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 1  
 

Episode 8: Battle round เทปที่ 2 (ออกอากาศ 28 ตุลาคม พ.ศ. 2555) 

ล าดับ ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้แข่งขัน 

2.1 
โคชโจ

อี  
หลี่หยุน ศุภิส
รา 

ปุ้ย จิตสุดา  
"เกลียดคนสวย"  
(ฉันทนา กิติยพันธ์) 

2.2 
โคช
ก้อง 

นัท ณัฐวดี ต่าย ไพลินธร 
ผึ ง  
กมลทิพย ์

"ก ล ก า ม แ ห่ ง ค ว า ม
รัก" (ฉันทนา กิติยพันธ์) 

2.3 โคชคิ ม 
ตุลย์  
ตุลย์รยา 

ฟ ร้ อ น ท์  
ปฐมาภรณ์ 

 
"นาฬิกา

ตาย" (บอดี สแลม) 

2.4 
โคช

แสตมป์ 
ป๋อม นรินทร์ อ๊อด นันทภพ 

โอม คงธ ารง
ลักษณ์ 

"You Are The 
Sunshine Of My 

Life" 
(Stevie Wonders) 

2.5 
โคชโจ

อี  
ตี๋ อรรถพล นิว ภชพน 

บ อ น บ อ น 
สภา 

"ดาวล้อมเดือน"  
(สุนทราภรณ์) 

2.6 
โคช
ก้อง 

แ อ น นี่  
นวัชภัทร์ 

เอ้ ปราณีตา  
"หนุ่มบาว-สาวปาน"  
(คาราบาว - ปาน) 

2.7 
โคช

แสตมป์ 
แม็ก ณัฐวุฒิ 

ไ ต เ ติ ล  สุ ท ธิ
ชาติ 

 
"Billie Jean"  
(Michael Jackson) 

2.8 โคชคิ ม จูน กุมาริกา จังโก ้& เคี ยง  
"Single 
Ladies" (Beyonce) 

2.9 
โคชโจ

อี  
เกล ดีล่า กีต้าร์ พิรนันท์ สุเมธ องอาจ 

"Dance Little Lady 
Dance" (Tina 

Charles) 

 ตารางที่ 4.14 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 2 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%89%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A4%E0%B8%94%E0%B8%B9%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%89%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9F%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%89%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%B2_%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%89%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%B2_%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%9F%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%84%E0%B8%A5%E0%B8%9F%E0%B9%8C#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%9F%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%84%E0%B8%A5%E0%B8%9F%E0%B9%8C#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%AA%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A1
https://en.wikipedia.org/wiki/You_Are_The_Sunshine_Of_My_Life
https://en.wikipedia.org/wiki/You_Are_The_Sunshine_Of_My_Life
https://en.wikipedia.org/wiki/You_Are_The_Sunshine_Of_My_Life
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A0%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A7-%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A3_%E0%B9%81%E0%B8%A7%E0%B8%81%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/Billie_Jean
https://th.wikipedia.org/wiki/Single_Ladies_(Put_a_Ring_on_It)
https://th.wikipedia.org/wiki/Single_Ladies_(Put_a_Ring_on_It)
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Episode 9: Battle round เทปที่ 3 (ออกอากาศ 21 ตุลาคม พ.ศ. 2555) 

ล าดับ ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้แข่งขัน 

3.1 
โคช
ก้อง 

แก้ว ปินปินัทธ์ แตงโม พิชญา  
"ในวั นที่ เ ร าต้ อ ง ไกล
ห่าง" (ลุลา) 

3.2 
โคช

แสตมป์ 
หนูเล็ก อุมารีย์ 

แก้ว  
ประกายดาว 

น  า ณัฐวดี 
"หนึ่ ง เ ดี ย วคนนี "  (ปุ๊  
อัญชลี) 

3.3 โคชคิ ม กลม อรว ี หมู ณัฐวรรธน์  "คนถูกทิ ง" (มูซู) 

3.4 
โคช
ก้อง 

เอก & โจ้ 
จ๊ ะจ๋ า  & อ๋อม
แอ๋ม 

 
"แอบชอบ " (ล ะ ออ ง
ฟอง) 

3.5 
โคชโจ

อี  
โอ๊ต จีรวุฒ ิ เอก สรวิชญ์  

"คนหนังเหนียว" (คารา
บาว) 

3.6 
โคช

แสตมป์ 
เจนนี่ รติพันธ์ 

พลอย  
ชลธิชา 

 "ติ๊กต๊อก" (ปาล์มมี)่ 

3.7 โคชคิ ม ต๊ะ ตระการ มิลค์ ริสรา  
"พ่ีไปดูหนูไปด้วย" (พุ่ม
พวง ดวงจันทร์) 

3.8 
โคชโจ

อี  
เก่ง ธชย นัท ณัฐพงษ์ 

 
"I Feel Good" (James 
Brown) 

ตารางที่ 4.15 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 3 
 
   1.2) รอบ Live performance (ซีซ่ันที่ 1) 

   รอบ Live performance จะแบ่งเป็น First live round จ านวน 2 สัปดาห์
, Quarter-final จ านวน 2 สัปดาห์, รอบ Semi-final จ านวน 1 สัปดาห์ และรอบ Final  จ านวน 1 
สัปดาห์ โดยในรอบ First live round จะแสดงผลการแข่งขันในตารางโดยใช้สีเน้นข้อความที่แตกต่าง
กันดังต่อไปนี  

     ได้รับคะแนนโหวตสูงสุด 2 อันดับแรกของทีม (เข้ารอบ) 

     ได้รับเลือกจากโคช (เข้ารอบ) 

     ถูกคัดออก (ตกรอบ) 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B2#.E0.B8.AD.E0.B8.B1.E0.B8.A5.E0.B8.9A.E0.B8.B1.E0.B9.89.E0.B8.A1.E0.B9.80.E0.B8.94.E0.B8.B5.E0.B9.88.E0.B8.A2.E0.B8.A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B2#.E0.B8.AD.E0.B8.B1.E0.B8.A5.E0.B8.9A.E0.B8.B1.E0.B9.89.E0.B8.A1.E0.B9.80.E0.B8.94.E0.B8.B5.E0.B9.88.E0.B8.A2.E0.B8.A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%B5_%E0%B8%88%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%B5_%E0%B8%88%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%9B%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%B5#.E0.B9.81.E0.B8.AD.E0.B8.9A.E0.B8.8A.E0.B8.AD.E0.B8.9A_Secret_Admiring
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%84%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%B9%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%9F_%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D#.E0.B8.8B.E0.B8.B4.E0.B8.87.E0.B9.80.E0.B8.81.E0.B8.B4.E0.B8.A5_.28Singles.29
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B9%8C%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B5%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%82%E0%B8%B1%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%94%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A7%E0%B8%87_%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C#.E0.B8.9E
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A7%E0%B8%87_%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A7%E0%B8%87_%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/I_Feel_Good
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Episode 10: First live rounds (สัปดาห์ที่ 1) 
ออกอากาศเมื่อวันที่ 11 พฤศจิกายน พ.ศ. 2555 โดยเป็นการแข่งขันเฉพาะทีมโคชคิ มและทีมโคชก้อง 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้แข่งขัน ผลการแข่งขัน 

1 โคชคิ ม กลม อรวี "Bleeding Love" (Leona Lewis) ถูกคัดออก 

2 
โคช

ก้อง 
สวย สโรชา "อยากสวย" (เสาวลักษณ์ ลีละบุตร) 

ได้รับเลือกจากโคช

ก้อง 

3 โคชคิ ม กบ วีรศักดิ์ 
"Superman (It's not easy)" (Five 

for fighting) 
ได้รับเลือกจากโคชคิ ม 

4 โคชคิ ม จูน กุมาริกา "รักไม่ต้องการเวลา" (เคลียร์) ถูกคัดออก 

5 
โคช

ก้อง 
นนท์ ธนนท์ 

"กระเป๋าแบนแฟนยิ ม"  

(เดอะ ริชแมน ทอย) 

คะแนนโหวตสูงสุด 2 

อันดับแรกของทีม 

6 
โคช

ก้อง 
นัท ณัฐวดี "Someone Like You" (Adele) 

ได้รับเลือกจากโคช

ก้อง 

7 
โคช

ก้อง 
เอก & โจ้ 

"เอาอะไรมาแลกก็ไม่ยอม"  

(บิลลี่ โอแกน) 
ถูกคัดออก 

8 โคชคิ ม แต๊ก วิชย "เสียใจแต่ไม่แคร์" (หวาย) ได้รับเลือกจากโคชคิ ม 

9 
โคช

ก้อง 

แ ต ง โ ม 

พิชญา 
"พูดไม่คิด" (ซีซั่น ไฟว์) ถูกคัดออก 

10 
โคช

ก้อง 

แอนนี่ 

นวัชภัทร ์
"ฟ่ันเฟือน" (พงษ์พัฒน์ วชิรบรรจง) 

คะแนนโหวตสูงสุด 2 

อันดับแรกของทีม 

https://en.wikipedia.org/wiki/Bleeding_Love
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C_%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A3#.E0.B8.9C.E0.B8.A5.E0.B8.87.E0.B8.B2.E0.B8.99.E0.B9.80.E0.B8.94.E0.B8.B5.E0.B9.88.E0.B8.A2.E0.B8.A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B9%8C_%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A3
https://en.wikipedia.org/wiki/Superman_(It%27s_not_easy)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A2#.E0.B8.A5.E0.B8.B3.E0.B8.99.E0.B8.B3.E0.B8.AA.E0.B8.B0.E0.B8.94.E0.B8.B4.E0.B9.89.E0.B8.87.E0.B9.80.E0.B8.A5.E0.B8.B4.E0.B8.9F.E0.B8.A2.E0.B8.B9_.28.E0.B8.9E..E0.B8.A8._2552.29
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0_%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%99_%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/Someone_Like_You_(Adele_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88_%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%A1#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88_%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%88%E0%B9%81%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%B2_%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%8B%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9F%E0%B9%8C#Singles
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%8B%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9F%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B9%8C_%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%87#.E0.B8.9E.E0.B8.87.E0.B8.A9.E0.B9.8C.E0.B8.9E.E0.B8.B1.E0.B8.92.E0.B8.99.E0.B9.8C_.E0.B8.A0.E0.B8.B2.E0.B8.84_2_.28.E0.B8.9E..E0.B8.A8._2532.29
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B9%8C_%E0%B8%A7%E0%B8%8A%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%87
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11 โคชคิ ม ต๊ะ ตระการ 
"กลับมาท าไม"  

(เอกราช สุวรรณภูมิ) 

คะแนนโหวตสูงสุด 2 

อันดับแรกของทีม 

12 โคชคิ ม 
ตุ ล ย์  ตุ ล ย์

รยา 
"Upside Down" (Paloma Faith) 

คะแนนโหวตสูงสุด 2 

อันดับแรกของทีม 

ตารางที่ 4.16 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ First live rounds (สัปดาห์ที่ 1) 
 

Episode 11: First live rounds (สัปดาห์ที่ 2) 

ออกอากาศเมื่อวันที่ 18 พฤศจิกายน พ.ศ. 2555 โดยเป็นการแข่งขันเฉพาะทีมโคชโจอี และทีมโคช
แสตมป์ 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้ในการแข่งขัน ผลการแข่งขัน 

1 โคชโจอี  บอนบอน สภา "ฝน" (เบิร์ดกะฮาร์ท) ถูกคัดออก 

2 
โคช

แสตมป์ 
พลอย ชลธิชา "อ๊อด อ๊อด" (เดอะ ริชแมน ทอย) 

ได้รับเลือกจากโคช
แสตมป์ 

3 โคชโจอี  ฟิล์ม บงกช 
"กรุณาฟังให้จบ"  

(แช่ม แช่มรัมย์) 

ได้รับเลือกจากโคช
โจอี  

4 
โคช

แสตมป์ 
ป๋อม นรินทร์ "เสียดาย" (ธงไชย แมคอินไตย์) ถูกคัดออก 

5 โคชโจอี  ปุ้ย จิตสุดา 
"แด่คนเคยรัก"  

(รัดเกล้า อามระดิษ) 

ได้รับเลือกจากโคช
โจอี  

6 
โคช

แสตมป์ 
ปุ้ย ดวงพร "Love on Top" (Beyonce) 

ได้รับเลือกจากโคช
แสตมป์ 

7 โคชโจอี  กีตาร์ พิรนันท ์
"สาวอีสานรอรัก"  

(อรอุมา สิงห์ศิริ) 

คะแนนโหวตสูงสุด 
2 อันดับแรกของทีม 

8 
โคช

แสตมป์ 
คิง พิเชษฐ์  

"อีกหน่อยเธอคงเข้าใจ"  

(ธเนศ วรากุลนุเคราะห์) 

คะแนนโหวตสูงสุด 
2 อันดับแรกของทีม 

https://en.wikipedia.org/wiki/Upside_Down_(Paloma_Faith_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B8%AE%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%97#.E0.B8.88.E0.B8.B2.E0.B8.81.E0.B8.81.E0.B8.B1.E0.B8.99.E0.B8.A1.E0.B8.B2.E0.B8.99.E0.B8.B2.E0.B8.99_.28.E0.B8.9E..E0.B8.A8._2534.29
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B8%AE%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%97
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%8A%E0%B8%AD%E0%B8%94_%E0%B8%AD%E0%B9%8A%E0%B8%AD%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0_%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%99_%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%A1_%E0%B9%81%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A2_(%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2_%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2_%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2_%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A9
https://en.wikipedia.org/wiki/Love_on_Top
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B9%8C_%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%82%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%A8_%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B9%8C
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9 
โคช

แสตมป์ 
แก้ว ประกาย
ดาว 

"ตลอดเวลา" (พงษ์สิทธิ์ คัมภีร์) ถูกคัดออก 

10 โคชโจอี  เก่ง ธชย "ชู้" (หลง ลงลาย) 
คะแนนโหวตสูงสุด 
2 อันดับแรกของทีม 

11 โคชโจอี  โอ๊ต จีรวุฒิ "Canned Heat" (Jamiroquai) ถูกคัดออก 

12 
โคช

แสตมป์ 
แม็ก ณัฐวุฒิ  

"Nothin' On You" (B.O.B. 
Feat. Bruno Mars) 

คะแนนโหวตสูงสุด 
2 อันดับแรกของทีม 

ตารางที่ 4.17 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ First live rounds (สัปดาห์ที่ 2) 
 
Episode 12: Quarter-final (สัปดาห์ที่ 1) 
ออกอากาศเมื่อวันที่ 25 พฤศจิกายน พ.ศ. 2555 โดยเป็นการแข่งขันเฉพาะทีมโคชคิ มและทีมโคชก้อง 
โดยส าหรับรอบ Quarter-Final จะแสดงผลโดยใช้แถบสีดังต่อไปนี  

     ได้รับคะแนนโหวตสูงสุดของทีม (เข้ารอบ) 

     ได้รับเลือกจากโคช (เข้ารอบ) 

     ถูกคัดออก (ตกรอบ) 

 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลง ผลการแข่งขัน 

1 โคชคิ ม กบ วีรศักดิ์ 
"ฤดูที่แตกต่าง (Seasons Change)" 

(บอย โกสิยพงษ์ Feat. นภ พรช านิ) 
ถูกคัดออก 

2 โคชก้อง แอนนี่ นวัชภัทร์ "โปรดส่งใครมารักฉันที" (อินสทิงค์) ถูกคัดออก 

3 โคชคิ ม ตุลย์ ตุลย์รยา 
"I Love the Nightlife"  

(Alicia Bridge) 
ถูกคัดออก 

4 โคชก้อง นนท์ ธนนท์ "ขอบใจจริงๆ" (ธงไชย แมคอินไตย์) 
คะแนนโหวตสูงสุด

ของทีม 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C_%E0%B8%84%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%A0%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/Canned_Heat_(song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%93%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A7%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B4_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B0
https://th.wikipedia.org/wiki/Nothin%27_on_You
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A2_%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%A0_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C
https://en.wikipedia.org/wiki/I_Love_the_Nightlife
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2_%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C#.E0.B8.8B.E0.B8.B4.E0.B8.87.E0.B9.80.E0.B8.81.E0.B8.B4.E0.B8.A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2_%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C
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5 โคชคิ ม แต๊ก วิชย 
"เงียบๆ คนเดียว"  

(ธงไชย แมคอินไตย์) 

ได้รับเลือกจากโค

ชคิ ม 

6 โคชก้อง นัท ณัฐวดี "ควักหัวใจ" (ใหม่ เจริญปุระ) ถูกคัดออก 

7 โคชก้อง สวย สโรชา "รักเธอจริงๆ" (สุกัญญา มิเกล) 
ได้รับเลือกจากโคช

ก้อง 

8 โคชคิ ม ต๊ะ ตระการ 
"เต้ยสาวจันทร์กั งโกบ"  

(พรศักดิ์ ส่องแสง) 

คะแนนโหวตสูงสุด

ของทีม 

ตารางที่ 4.18 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Quarter-final (สัปดาห์ที่ 1) 
 

Episode 13: Quarter-final (สัปดาห์ที่ 2) 

ออกอากาศเมื่อวันที่ 2 ธันวาคม พ.ศ. 2555 โดยเป็นการแข่งขันเฉพาะทีมโคชโจอี และทีมโคชแสตมป์ 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลง ผลการแข่งขัน 

1 โคชโจอี  ปุ้ย จิตสุดา "I Will Survive" (Gloria Gerner) ถูกคัดออก 

2 
โคช

แสตมป์ 
ปุ้ย ดวงพร 

"ความในใจ "  ( สุ เทพ วงศ์ก าแหง ) 

"ฉันจะฝันถึงเธอ" (สุภัทรา อินทรภักดี) 
ถูกคัดออก 

3 โคชโจอี  กีตาร์ พิรนันท ์ "เจ้าพ่อเซี่ยงไฮ้" (ฟรานซิส ยิป) ถูกคัดออก 

4 
โคช

แสตมป์ 
แม็ก ณัฐวุฒิ  

"เพียงชายคนนี  (ไม่ใช่ผู้วิเศษ)"  

(เ พ ช ร  โ อ ส ถ า นุ เ ค ร า ะ ห์ ) 

และ "You're Beautiful"  

(James Blunt) 

ค ะ แ น น โ ห ว ต

สูงสุดของทีม 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%87#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2_%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B9%88_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D%E0%B8%9B%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B0
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B2_%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%8C_%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%87
https://en.wikipedia.org/wiki/I_Will_Survive
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B2_%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%AE%E0%B9%89#.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87.E0.B9.80.E0.B8.9B.E0.B8.B4.E0.B8.94.E0.B8.95.E0.B8.B1.E0.B8.A7
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%93%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A7%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B4_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B0
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3_%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B9%8C#.E0.B8.98.E0.B8.A3.E0.B8.A3.E0.B8.A1.E0.B8.94.E0.B8.B2....E0.B8.A1.E0.B8.B1.E0.B8.99.E0.B9.80.E0.B8.9B.E0.B9.87.E0.B8.99.E0.B9.80.E0.B8.A3.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B8.87.E0.B8.98.E0.B8.A3.E0.B8.A3.E0.B8.A1.E0.B8.94.E0.B8.B2_.28.E0.B8.9E..E0.B8.A8._25
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3_%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/You%27re_Beautiful
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5 
โคช

แสตมป์ 
พลอย ชลธิชา "Before I Fall in Love" (Coco Lee) ถูกคัดออก 

6 โคชโจอี  เก่ง ธชย "บุษบา" (โมเดิร์นด็อก) 
ค ะ แ น น โ ห ว ต

สูงสุดของทีม 

7 โคชโจอี  ฟิล์ม บงกช "พ่ีชายที่แสนดี" (รวิวรรณ จินดา) 
ได้รับเลือกจาก

โคชโจอี  

8 
โคช

แสตมป์ 
คิง พิเชษฐ์  

"It's My Life" (Bon Jovi) 

"Crazy in Love" 

(Beyonce Feat. Jay-Z) 

ได้รับเลือกจาก

โคชแสตมป์ 

ตารางที่ 4.19 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Quarter-final (สัปดาห์ที่ 2) 
 

Episode 14: Semi-final 
ออกอากาศเมื่อวันที่ 9 ธันวาคม พ.ศ. 2555 โดยจะแสดงผลโดยใช้แถบสีดังต่อไปนี  

     เข้ารอบชิง 

     ถูกคัดออก 

 

# ทีม 
ผู้ เ ข้ า

แข่งขัน 

เ พ ล ง ที่ ใ ช้ ใ น ก า ร

แข่งขัน 

คะแนน

โคช 

คะแนน

โหวต 
รวม 

ผ ล ก า ร

แข่งขัน 

1 โคชโจอี  เก่ง ธชย 
"จงรัก"  

(สุเทพ วงศ์ก าแหง) 
60 90 150 เข้ารอบ 

2 โคชคิ ม แต๊ก วิชย "Skyfall" (Adele) 60 15 75 
ถูกคัด

ออก 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81-%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%82%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E#.22.E0.B8.9A.E0.B8.B8.E0.B8.A9.E0.B8.9A.E0.B8.B2.22
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93_%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B9%8C_%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%82%E0%B8%B3
https://en.wikipedia.org/wiki/It%27s_My_Life_(Bon_Jovi_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/Crazy_in_Love_(Beyonc%C3%A9_Knowles_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E_%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B9%8C%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%9F%E0%B8%AD%E0%B8%A5_(%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87)


 

 

102 

3 โคชโจอี  ฟิล์ม บงกช 
"ขอให้ผม"  

(โยคีย์ เพลย์บอย) 
40 10 50 

ถูกคัด

ออก 

4 โคชคิ ม 
ต๊ะ 

ตระการ 

"Baby" 

(Justin Bieber) 

และ 

"อย่าขอหมอล า" 

(ต้อย หมวกแดง) 

40 85 125 เข้ารอบ 

5 
โคช

แสตมป์ 
คิง พิเชษฐ์ 

"แ ส ง สุ ด ท้ า ย " 

(บอดี้สแลม) 
55 51 106 เข้ารอบ 

6 
โคช

ก้อง 
สวย สโรชา "Hava Naquila" 48 18 66 

ถูกคัด

ออก 

7 
โคช

แสตมป์ 

แ ม็ ก  ณั ฐ

วุฒิ  

"Come What May" 

(Ewan McGregor 

and Nicole 

Kidman) 

45 49 94 
ถูกคัด

ออก 

8 
โคช

ก้อง 

นนท์ 

ธนนท์ 

"คาถามหานิยม"  

(ยอดรัก สลักใจ) 
52 82 134 เข้ารอบ 

ตารางที่ 4.20 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Semi-final 
 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%9A%E0%B8%B5#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A2%E0%B8%84%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://en.wikipedia.org/wiki/Baby_(Justin_Bieber_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B9%8C_%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%82%E0%B8%B3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2_(%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%AA%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A1)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%AA%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AE%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%B2_%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B5%E0%B8%A5%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%93%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A7%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B4_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B0
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%93%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%A7%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B4_%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B0
https://en.wikipedia.org/wiki/Come_What_May_(2001_song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81_%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B9%83%E0%B8%88#.E0.B8.84
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81_%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B9%83%E0%B8%88
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Episode 15: Final round 
ออกอากาศเมื่อวันที่ 15 ธันวาคม พ.ศ. 2555 (เลื่อนจากวันอาทิตย์มาเป็นวันเสาร์เนื่องจากติด
ถ่ายทอดสดนัดชิงชนะเลิศ Thai Fight) โดยเพลงที่ผู้เข้าแข่งขันใช้ในการประกวดเป็นเพลงที่ทางทรูมิว
สิคเป็นผู้แต่งขึ นใหม่ทั งหมด 

ทีมโคช 
ผู้เข้า

แข่งขัน 

เพลงเดี่ยว 

(เพลงแต่งใหม่) 
เพลงที่ร้องคู่กับโคช 

ผลการ

แข่งขัน 

โคชคิ ม 
ต๊ะ 

ตระการ 
เพลง นักร้องคนเก่า 

เพลง เดือนเพ็ญ Feat.

อ.ธนิสร์ ศรีกลิ่นดี 

(คาราบาว) ล าดับที่ 3 / 

4 

โคช

แสตมป์ 
คิง พิเชษฐ์ 

เพลง ผู้ชายที่มี

ความสุขที่สุดในโลก 

เพลง วัดใจ  

(ซิลลี่ฟูลส์) 

โคช

ก้อง 

นนท์ 

ธนนท์ 
เพลง ยังไม่เคย เพลง เพราะอะไร (พรู) ชนะเลิศ 

โคชโจ

อี  
เก่ง ธชย เพลง ทศกัณฐ์มานะ 

เพลง ยายส าอาง  

(คาราบาว) 

รอง

ชนะเลิศ 

ตารางที่ 4.21 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 1 รอบ Final 
 

 

 

 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B9%87%E0%B8%8D
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%83%E0%B8%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%8C#.E0.B8.A3.E0.B8.A7.E0.B8.9A.E0.B8.A3.E0.B8.A7.E0.B8.A1_2535-2543_.28.E0.B8.9E..E0.B8.A8._2543.2C_.E0.B9.82.E0.B8.8B.E0.B8.99.E0.B8.B5.E0.B9.88_.E0.B8.A1.E0.B8.B4.E0.B8.A7.E0.B8.AA.E0.B8.B4.E0.B8.81.29
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B9%89#.E0.B8.A3.E0.B8.B2.E0.B8.A2.E0.B8.8A.E0.B8.B7.E0.B9.88.E0.B8.AD.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87
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  2) ซีซั่นที่ 2 

  ผู้วิจัยจะน าเสนอรายละเอียดการแข่งขันและผลการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ซีซั่น 2 ในรูปแบบตารางเช่นเดียวกัน โดยจะแบ่งเป็นรอบการแข่งขัน Battle round, รอบ 
Knock out round และรอบ Live performance ดังนี  

   2.1) รอบ Battle round (ซีซ่ันที่ 2) 

   การแข่งขันในรอบ Battle round ในซีซั่นที่ 2 มีการออกอากาศจ านวน 4 
เทป โดยแบ่งเป็นการแข่งขันทั งหมด 24 แม็ตช์ โดยในแต่ละแม็ตช์จะมีผู้ที่เข้ารอบต่อไปเพียง 1 คน 
จากการเลือกของโคช แต่โคชสามารถ Steal ผู้เข้าแข่งขันจากทีมอ่ืนได้อีก 2 คน ท าให้เหลือผู้เข้า
แข่งขันในรอบ Knock out round ทั งหมด 32 คน ดังข้อมูลตามตารางต่อไปนี  

      ผ่านเข้ารอบ 

     ตกรอบ 

     Steal โดยโคชคนอ่ืน 

 

Episode 7: Battle round เทปที่ 1 (ออกอากาศ 20 ตุลาคม พ.ศ. 2556) 

# ทีม 
ผู้เข้าแข่งขัน เ พ ล ง ที่ ใ ช้ ใ น ก า ร

แข่งขัน 

 
ห ม า ย
เหตุ ผู้ชนะ ผู้แพ้ 

1 โคชคิ ม แบงค์ วัชระ เจนนี่ เจนนิเฟอร์ 
"When I Was Your 
Man" (Bruno Mars) 

 

2 
โคช

แสตมป์ 
เมย์ ฝนพา 

ปุยฝ้าย  
ชวัลลักษณ์ 

"ชั่วฟ้าดินสลาย"  
(ศรีไศล สุชาติวุฒิ) 

* Steal 
โดยโคช
โจอี  

3 
โคช
ก้อง 

แซม เสริมศาสตร์ กอฟ เลิศวิทย์ 
"ค่อย ค่อย พูด"  
(วายน็อตเซเว่น) 

 

4 โคชคิ ม ลูกพีช รพีพร บีน & พิน "วอน" (เดอะ พีชแบนด์) 
 

5 
โคช

แสตมป์ 
กิ๊ฟ อัญชิษฐา พีท ปิติพงษ์ 

"รั ก ไ ม่ ย อ ม
เปลี่ยนแปลง" (ติ๊ก ชีโร่) 

 

https://en.wikipedia.org/wiki/When_I_Was_Your_Man
https://en.wikipedia.org/wiki/When_I_Was_Your_Man
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%9F%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2#.E0.B9.80.E0.B8.9E.E0.B8.A5.E0.B8.87_.E0.B8.8A.E0.B8.B1.E0.B9.88.E0.B8.A7.E0.B8.9F.E0.B9.89.E0.B8.B2.E0.B8.94.E0.B8.B4.E0.B8.99.E0.B8.AA.E0.B8.A5.E0.B8.B2.E0.B8.A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%A8%E0%B8%A5_%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B8%E0%B8%92%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%99_(%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%A1)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0_%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%8A%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%8A%E0%B8%81_%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B9%88
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6 โคชโจอี  ริมม่ี นิดา แนน ลลิตา 
"Like a 
Virgin" (Madonna) 

* Steal 
โดย 

โคชคิ ม 

ตารางที่ 4.22 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2  รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 1 
 
Episode 8: Battle round เทปที่ 2 (ออกอากาศ 27 ตุลาคม พ.ศ. 2556) 

# ทีม 
ผู้เข้าแข่งขัน 

เ พ ล ง ที่ ใ ช้ ใ น ก า ร
แข่งขัน 

 
ห ม า ย
เหตุ ผู้ชนะ ผู้แพ้ 

1 โคชคิ ม โอปอล์ อชิรญาณ์ ปูเป้ ภาณุนาถ 
"Bring Me to Life"  
(Evanescence) 

 

2 
โคช
ก้อง 

โอปอล์ ประพุทธ์ อ้น กันณพงศ์ 
"อยู่ต่อเลยได้ไหม"  
(สิงโต น าโชค) 

* Steal 
โดยโคช
โจอี  

3 
โคช

แสตมป์ 
ตุ๊กตา จมาพร ปลา สุชยา 

"ไม่บอกเธอ"  
(เบดรูม ออดิโอ) 

 

4 โคชโจอี  กิต กิตตินันท ์ เบ็น ปัณจภรณ์ 
"Time of My Life" 
(Bill Medley and 
Jennifer Warnes) 

* Steal 
โดยโคช
แสตมป์ 

5 โคชโจอี  ฝน วารุณี วอลนัท สายทิพย์ "แค่คุณ" (มัสคีเทียร์) 
 

6 
โคช

แสตมป์ 
ส ง ก ร า น ต์  
รังสรรค์ 

ต้า คีตา "ยอม" (หิน เหล็ก ไฟ) 
* Steal 
โดยโคช
ก้อง 

ตารางที่ 4.23 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2  รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 2 
 

https://en.wikipedia.org/wiki/Like_a_Virgin_(song)
https://en.wikipedia.org/wiki/Like_a_Virgin_(song)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%A2%E0%B9%84%E0%B8%94%E0%B9%89%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%95_%E0%B8%99%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%8A%E0%B8%84
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD
https://en.wikipedia.org/wiki/(I%27ve_Had)_The_Time_of_My_Life
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%81_%E0%B9%84%E0%B8%9F_(%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5)
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Episode 9 : Battle round เทปที่ 3 (ออกอากาศ 3 พฤศจิกายน พ.ศ. 2556) 

# ทีม 
ผู้เข้าแข่งขัน เ พ ล ง ที่ ใ ช้ ใ น ก า ร

แข่งขัน 
 
ห ม า ย
เหตุ ผู้ชนะ ผู้แพ้ 

1 โคชคิ ม กอล์ฟ สุรเดช 
น  า ประภัสสร "อ ย า ก ห ยุ ด เ ว ล า " 

(ศรัณย่า ส่งเสริมสวัสดิ์) 

 

อ๊ิงค์ ชนิตา 

2 
โคช
ก้อง 

อ้ัม ณภัทร หนุ่ม สิทธา 
"อมพระมาพูด"  
(ธงไชย แมคอินไตย์ &  
เสกสรร สุขพิมาย) 

 

3 โคชโจอี  ฟ้า ฑิฆัมพร ผึ้ง เปมิกา 
"ขอใจ เธอแลกเบอร์
โทร" (หญิงลี ศรีจุมพล) 

* Steal 
โดยโคช
แสตมป์ 

4 
โคช

แสตมป์ 
โอม ณภัทร ข้าวฟ่าง & มิลค ์

"คิดฮอด"  
(บอดี สแลม Feat.  
ศิริพร อ าไพพงษ)์ 

 

5 โคชโจอี  วี วิโอเลต แอน ยุพด ี "คุกเข่า" (ค็อกเทล)  

6 
โคช
ก้อง 

เก่ง ณัฐิฏา ฟางข้าว ณัชชา 
"Saving All My Love 
For You" (Whitney 
Houston) 

* Steal 
โ ด ย โ ค
ชคิ ม 

ตารางที่ 4.24 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2  รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%93%E0%B8%A2%E0%B9%88%E0%B8%B2_%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%AA%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2_%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%95%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3_%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%82%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B9%83%E0%B8%88%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%82%E0%B8%97%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B9%83%E0%B8%88%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%82%E0%B8%97%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%B5_%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%AE%E0%B8%AD%E0%B8%94_(%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%AA%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A1)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%AA%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%9E%E0%B8%A3_%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%84%E0%B8%9E%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B9%88%E0%B8%B2_(%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A5)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B9%87%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A5_(%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5)
https://en.wikipedia.org/wiki/Saving_All_My_Love_For_You
https://en.wikipedia.org/wiki/Saving_All_My_Love_For_You
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Episode 10 : Battle round เทปที่ 4 (ออกอากาศ 10 พฤศจิกายน พ.ศ. 2556) 

# ทีม 
ผู้เข้าแข่งขัน เ พ ล ง ที่ ใ ช้ ใ น ก า ร

แข่งขัน 
 

ห ม า ย
เหตุ 

ผู้ชนะ ผู้แพ้ 

1 
โคช
ก้อง 

นิค ญาดา แก้ว กิตติมา "กลับค าเสีย" (กัมปะนี) 
 

2 โคชคิ ม ปาล์ม นิติภูมิ แพ็ค วิริทธิ์พล 
"โปรดเถิดดวงใจ"  
(ทูล ทองใจ) 

 

3 
โคช

แสตมป์ 
ปอย เอื้องปอย ดรีม ภัทราพร "แรงดึงดูด" (ทีโบน) 

 

4 
โคช
ก้อง 

แตงโม วัลย์ลิกา ติ๊ก ภัทรีรัตน์ 
"แตกหัก" (มาช่า วัฒน
พานิช) 

 

5 โคชคิ ม นัท กฤษดา แก๊ป ชโนวัจน์ 
"Me and Mrs. 
Jones"  
(Billy Paul) 

* Steal 
โดยโคช
ก้อง 

6 โคชโจอี  พละ ธนพล ส้ม ชัญญาณัฏฐ์ 
"ชัดเจน"  
(ติ๊ก ชีโร่ & นิโคล เทริ
โอ) 

 

ตารางที่ 4.25 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2  รอบ Battle round สัปดาห์ ที่ 4 

   2.2) รอบ Knock out round (ซีซ่ันที่ 2) 

   รอบ Knock out round เป็นรอบการแข่งขันที่เพ่ิมเข้ามาใหม่ในซีซั่นที่ 2 
อันเป็นผลมาจากกติกา Steal ในรอบ Battle ซึ่งท าให้มีผู้เข้าแข่งขันเพ่ิมเข้ามาทีมละ 2 คน รวม 8 
คนต่อทีม ในรอบ Knock out round นี จะเป็นการจับคู่แข่งขันกันในแต่ละทีม รวมเป็นทีมละ 4 คู่ ผู้
เข้าแข่งขันแต่ละคู่ผลัดกันร้องคนละเพลง และให้โคชเป็นผู้ตัดสินเลือกผู้เข้าแข่งขันเพียง 1 คนในแต่
ละคู่ ดังนั น หลังจากรอบนี  แต่ละทีมจะมีผู้ เข้าแข่งขัน 4 คน เพ่ือเข้าสู่การแข่งขันรอบ Live 
performance รวมทั งหมด 16 คน 

     ผู้ที่ชนะในรอบ Knock out และได้เข้าสู่รอบ Live Show 

* ผู้ที่ได้รับการ Steal มาจากทีมอ่ืน 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B9%E0%B8%A5_%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%82%E0%B8%9A%E0%B8%99_(%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%B2_%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%B2_%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%8A
https://en.wikipedia.org/wiki/Me_and_Mrs._Jones
https://en.wikipedia.org/wiki/Me_and_Mrs._Jones
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%8A%E0%B8%81_%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%A5_%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%A5_%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD
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Episode 11: Knock out round เทปที่ 1 (ออกอากาศ 17 พฤศจิกายน พ.ศ. 2556) 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้ในการแข่งขัน ผ ล ก า ร
แข่งขัน 

 
1 โคช

โจอี  

ฝน วารุณี "ภาวนา" (เศกพล อุ่นส าราญ) เข้ารอบ 

ปุ ย ฝ้ า ย  ช วั ล
ลักษณ์* 

"แสนรัก" (ดนุพล แก้วกาญจน์) ตกรอบ 

 
2 

 
โค

ชคิ ม 

โอปอล์ อชิรญาณ์ "สักวันหนึ่ง" 
(บอย โกสิยพงษ์ Feat. มาริสา สุ

โกศล หนุนภักดี) 

ตกรอบ 

ฟางข้าว ณัชชา* "ตะวันลับฟ้า" (พุ่มพวง ดวงจันทร์) เข้ารอบ 

3 
โคช
โจอี  

กิต กิตตินันท์ "ไอ้หนุ่มผมยาว" 
(ดนู ฮันตระกูล Feat. สุรชัย สมบัติ

เจริญ) 

เข้ารอบ 

อ้น กันณพงศ์* "ฉันดีใจที่มีเธอ" 
(บอย โกสิยพงษ์ Feat. วาระ มีชูธน) 

 

ตกรอบ 

4 
โค

ชคิ ม 

ปาล์ม นิติภูมิ 
"Without You" (เดวิด กูเอตต้า 

Feat. อัชเชอร์) 
ตกรอบ 

นัท กฤษดา "You've Got A Friend" (เจมส์ เทย์
เลอร์) 

เข้ารอบ 

5 
โคช
โจอี  

ริมมี่ นิดา "Emotion" (เดสทินีส์ไชลด์) ตกรอบ 

ฟ้า ทิฆัมพร 
"Hopelessly Devoted To 
You" (โอลิเวีย นิวตัน-จอห์น) 

เข้ารอบ 

6 
โค

ชคิ ม 

แบงค์ วัชระ "เล่นของสูง" (บิ๊กแอส) เข้ารอบ 

กอล์ฟ สุรเดช "สุดใจ" (พงษ์สิทธิ์ ค าภีร์) ตกรอบ 

7 
โคช
โจอี  

วี วิโอเลท "99 Problem" (จุลจักร จักรพงษ์) ตกรอบ 

พละ ธนพล "สบายดี" (นครินทร์ กิ่งศักดิ์) เข้ารอบ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A5_%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8D
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A5_%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%8D%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A2_%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A7%E0%B8%87_%E0%B8%94%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B9_%E0%B8%AE%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B9%E0%B8%A5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2_%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%8D
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A2_%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8C_%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B9%8C_%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B9%8C%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%94%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2_%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%99-%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B9%8A%E0%B8%81%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%AA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C_%E0%B8%84%E0%B8%B3%E0%B8%A0%E0%B8%B5%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B8%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3_%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B9%8C_%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%8C
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8 
โค

ชคิ ม 

แนน ลลิตา* "ฉันไม่ใช่นางเอก" (ศิรพิร อยู่ยอด) เข้ารอบ 

ลูกพีช รพีพร 
"Titanium" (เดวิด กูเอตต้า Feat. 

เซีย) 
ตกรอบ 

ตารางที่ 4.26 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2  รอบ Knock out round สัปดาห์ ที่ 1 
 

 

Episode 12: Knock out round เทปที่ 2 (ออกอากาศ 24 พฤศจิกายน พ.ศ. 2556) 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลงที่ใช้ในการแข่งขัน ผ ล ก า ร
แข่งขัน 

 
1 โคชแสตมป์ 

เมย์ ฝนพา "A Thousand Years"  
(Christina Perri) 

เข้ารอบ 

ผึ ง เปมิกา* "Let's Stay together" (Al Green) ตกรอบ 

 
2 

โคชก้อง 
แก๊ป ชโนวัจน์* 

"ล้ ม บ้ า ง ก็ ไ ด้ " 
(บอย โกสิยพงษ์ Feat. เบน ชลา
ทิศ & นภ พรช านิ) 

เข้ารอบ 

นิค ญาดา "Let It Be" (The Beatles) ตกรอบ 

3 โคชแสตมป์ 

ส ง ก ร า น ต์  
รังสรรค์ 

"Apologize" (Timberland Feat. 
One Republic) 

เข้ารอบ 

กิ๊ฟ อัญชิษฐา "Butterfly" (Jason Mraz) ตกรอบ 

4 โคชก้อง 
เก่ง ณัฐิฏา "ไว้ใจ" (อ าพล ล าพูน) เข้ารอบ 

โอปอล์ ประพุทธ์ "I Won't Give Up" (Jason Mraz) ตกรอบ 

5 โคชแสตมป์ 
โอม ณภัทร "Stand by Me" (Ben.E.King) เข้ารอบ 

เบ็น ปัณจภรณ์* "We Found Love" (Rihanna) ตกรอบ 

6 โคชก้อง 
ต้า คีตา* "ผิดที่ไว้ใจ" (ซิลลี่ ฟูลส์) ตกรอบ 

แ ซ ม  เ ส ริ ม
ศาสตร์ 

"We are The 
Champions" (Queen) 

เข้ารอบ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%9E%E0%B8%A3_%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%AD%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A2_%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%99_%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%99_%E0%B8%8A%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A8
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%A0_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%8A%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B8%B4
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%A5_%E0%B8%A5%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8B%E0%B8%B4%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88_%E0%B8%9F%E0%B8%B9%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B9%8C
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ตารางที่ 4.27 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2  รอบ Knock out round สัปดาห์ ที่ 2 
 

 

   2.3) รอบ Live performance (ซีซั่นที่ 2) 

   ร อบ  Live performance ในซี ซั่ น ที่  2 นี  จ ะแบ่ ง เ ป็ น  3 สั ป ด า ห์  
ประกอบด้วยรอบ Live playoff จ านวน 2 สัปดาห์ และรอบชิงชนะเลิศหรือรอบ Final จ านวน  1 
สัปดาห์ โดยส าหรับรอบ Live playoff จะใช้การแสดงผลด้วยแถบสีดังต่อไปนี  

        เข้ารอบชิง 

     ถูกคัดออก 

 

Episode 13: Live playoff สัปดาห์ที่ 1 (ออกอากาศวันเสาร์ที่ 7 ธันวาคม 2556 เวลา 23:15 - 
00:45 น.) 
 รอบ Live playoff สัปดาห์ที่ 1 เดิมมีก าหนดการออกอากาศในวันที่ 1 ธันวาคม พ.ศ. 2556 
แต่ได้ยกเลิกกะทันหันเนื่องจากเหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมือง จึงมีการบันทึกเทปการแข่งขันไว้
ก่อนแต่ไม่มีการเปิดโหวตหรือตัดสินใด ๆ เนื่องจากยังไม่ได้มีการออกอากาศ และภายหลังรายการได้
ก าหนดออกอากาศรอบนี ในสัปดาห์ถัดมาคือวันเสาร์ที่ 7 ธันวาคม 2556 เวลา 23:15 - 00:45 น. โดย
มีการเปิดโหวตตั งแต่เริ่มรายการจนถึงเวลา 12:00 น. ของวันอาทิตย์ที่ 8 ธันวาคม 2556 และมีการ
ประกาศผลในวันที่ 8 ธันวาคม 2556 ก่อนเริ่มการแข่งขันรอบ Live playoff สัปดาห์ที่ 2 ต่อทันท ี
โดยรอบ Live playoff สัปดาห์ที่ 1 เป็นการแข่งขันเฉพาะทีมของโคชก้องและโคชคิ ม 
 
 

7 โคชแสตมป์ 
ปอย เอื องปอย "ดาว" (คริสติน มารี นีเวล) ตกรอบ 

ตุ๊กตา จมาพร "Angel" (Sarah McCullen) เข้ารอบ 

8 โคชก้อง 
อั มพ์ ณภัทร "Jailhouse Rock" (Elvis Presley) ตกรอบ 

แตงโม วัลย์ลิกา 
"And I Am Telling You I'm Not 
Going" (Jennifer Hudson) 

เข้ารอบ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%99_%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B5_%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%A5
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# ทีม 
ผู้เข้า

แข่งขัน 
เพลงที่ใช้ในการแข่งขัน 

ค ะ แ น น
โหวต 

ผลการ
แข่งขัน 

1 โคชก้อง 
แตงโม 

วัลย์ลิกา 
If I Were A Boy( Beyonce)  / You 
Oughta Know (Alanis Morissette) 

35% 
ผ่าน

เข้ารอบ
ชิง 

2 โคชก้อง 
แก๊ป 

ชโนวัจน์ 
คนของเธอ 
(แมว จิรศักดิ์ ปานพุ่ม) 

12% 
ถูกคัด
ออก 

3 โคชก้อง 
แซม 
เสริม

ศาสตร์ 

ไหนว่าจะไม่หลอกกัน 
(ซิลลี่ฟูลส์) 

20% 
ถูกคัด
ออก 

4 โคชก้อง 
เก่ง 

ณัฐิฏา 
Rollin In The Deep 
(Adele) 

33% 
ถูกคัด
ออก 

5 โคชคิ ม 
แบงค์ 
วัชระ 

คนไม่เข้าตา 
(แคลอรี่ บลาบลา) 

13% 
ถูกคัด
ออก 

6 โคชคิ ม 
ฟางข้าว 
ณัชชา 

สาวร าวง (กระท้อน) 28% 
ถูกคัด
ออก 

7 โคชคิ ม 
แนน 
ลลิตา 

เสือ (ฮันนี่ ภัสสร) 29% 
ถูกคัด
ออก 
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8 โคชคิ ม 
นัท กฤษ

ดา 
กันและกัน (วงฟลัวร์) 30% 

ผ่าน
เข้ารอบ

ชิง 

ตารางที่ 4.28 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2 รอบ Live playoff สัปดาห์ที่ 1 
 
Episode 14: Live playoff สัปดาห์ที่ 2 (ออกอากาศ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2556) 
รอบ Live playoff สัปดาห์ที่ 2 เป็นการแข่งขันเฉพาะทีมของโคชแสตมป์และโคชโจอี  
 

# ทีม ผู้เข้าแข่งขัน เพลง 
ค ะ แ น น
โหวต 

ผลการ
แข่งขัน 

1 
โคช

แสตมป์ 
โอม ณภัทร 

ลืมไม่ลง 

(สุรพล สมบัติเจริญ) 
20% 

ถูกคัด
ออก 

2 
โคช

แสตมป์ 
ตุ๊กตา จมาพร 

ประวัติศาสตร์ 

(คริสตินา อากีล่าร์) 
22% 

ถูกคัด
ออก 

3 
โคช

แสตมป์ 

เมย์  

ฝนพา 

ผ้าเช็ดหน้า 

(ไทรอัมพ์ คิงดอมส์) 
26% 

ถูกคัด
ออก 

4 
โคช

แสตมป์ 
ส ง ก ร า น ต์  
รังสรรค์ 

ฉันไม่ใช่ 

(เดอะซัน) 
32% 

ผ่าน
เข้ารอบ

ชิง 
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5 โคชโจอี  ฟ้า ทิฆัมพร 
สติ๊กเกอร์ 

(บอดี แสลม) 
17% 

ถูกคัด
ออก 

6 โคชโจอี  
กิต  

กิตตินันท์ 
ชัยชนะ 33% 

ผ่าน
เข้ารอบ

ชิง 

7 โคชโจอี  ฝน วารุณี 
You Light Up My Life 

(Debby Boone) 
18% 

ถูกคัด
ออก 

8 โคชโจอี  พละ ธนพล 
ท าร้าย 

(โยคีย์ เพลย์บอย) 
31% 

ถูกคัด
ออก 

ตารางที่ 4.29 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2 รอบ Live playoff สัปดาห์ที่ 2 
 

Episode 15: Final live round (ออกอากาศ 15 ธันวาคม พ.ศ. 2556) 

โคช ผู้เข้าแข่งขัน เพลงเดี่ยว เพลงที่ร้องคู่กับโคช 
ผลการ
แข่งขัน 

โคช
ก้อง 

แตงโม 

วัลย์ลิกา 

นักร้องบ้านนอก / 
ราชินีแห่งท้องทุ่ง 

(พุ่มพวง ดวงจันทร์) 

ช่วงที่ดีท่ีสุด 

(บอยป๊อด) 

รอง
ชนะเลิศ 
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โคชคิ ม นัท กฤษดา 
I believe I can fly 

(R.Kelly) 

The Moon 
Represents My Heart 

(เติ งลี่จวิน) 
ล าดับที่ 
3 / 4 

โคชโจอี  กิต กิตตินันท์ 
บทเรียน 

(บอยป๊อด) 

ราตรีสวัสดิ์ 

(ฟักกลิ งฮีโร่) 

โคช
แสตมป์ 

สงกรานต์ 
รังสรรค์ 

รักคงยังไม่พอ 

(เสือ ธนพล) 

จันทร์เจ้า 

(Slot Machine) 
ชนะเลิศ 

ตารางที่ 4.30 ผลการแข่งขันในซีซั่นที่ 2 รอบ Final 
 

 4.1.5 การแสดงพิเศษนอกเหนือจากการแข่งขัน 

 นอกเหนือจากเพลงที่ใช้ในการแข่งขันแล้ว ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังได้มีโชว์พิเศษ
ของโคชและแขกรับเชิญพิเศษเพ่ือสร้างความหมายให้แก่โคชและตัวรายการ รวมทั งมีหน้าที่ “คั่น
เวลา” ในช่วงการถ่ายทอดสดเพ่ือจัดสรรคิวต่างๆ ของผู้เข้าแข่งขันและโคชให้ลงตัว รวมถึงเป็นการรอ
สรุปผลคะแนนโหวตจากทางบ้านอีกด้วย ซึ่งในแต่ละซีซั่น จะมีโชว์พิเศษที่ไม่ใช่การแข่งขันทั งสิ นตาม
ตารางต่อไปนี  

1) ซีซั่นที่ 1 

ตอน 
(episode) 

วันที่ออกอากาศ โคช เพลงโชว์ 

Episode 1 9 กันยายน 2555 รวมโคช เพลง เมดอินไทย
แลนด์ 

(คาราบาว) 

Episode 
10 

11 พฤศจิกายน 
2555 

รวมโคช บ้าหอบฟาง/
สายล่อฟ้า/ลงเอย 

(อัสนีวสันต์) 
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Episode 
12 

25 พฤศจิกายน 
2555 

 

โคชคิ มและลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลงหางเครื่อง 

(สุกัญญา นาค
ประดิษฐ์) 

โคชก้องและลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลงลืมไปไม่รักกัน 
(นูโว) 

โคชแสตมป์ Ft. โจอี  บอย, ตู่ ภพธร 

 

เพลง โอม จง เงย 
(แสตมป์) 

Episode 
13 

2 ธันวาคม 2555 ยืนยง โอภากุล เพลงปิดทองหลัง
พระ (ยืนยง โอภา

กุล) 

โคชแสตมป์และลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลงตาสว่าง 

(โมเดิร์นด็อก) 

โคชโจอี และลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลงโอ้ละหนอ 
มายเลิฟ 

(ธงไชย 
แมคอินไตย์) 

Episode 
14 

9 ธันวาคม 2555 ลูกทีมโคชแสตมป์และโคชก้อง (2 
คนสุดท้าย) และป๊อด ธนชัย อุชชิน 

เพลง ติ๋ม 

(โมเดิร์นด็อก) 

ลูกทีมโคชคิ มและโคชโจอี บอย และ
สันติ ลุนเผ ่

เพลงรางวัลแด่คน
ช่างฝัน 

(จรัล มโนเพชร) 

โคชคิ ม เพลงรักแท้ 

(เจนนิเฟอร์ คิ ม) 

Episode 
15 

15 ธันวาคม 
2555 

โคชโจอี  บอย + ก้านคอคลับ 

 

เพลง : 10-9-8-7-
6-5-4-3-2-1 (โจอี 

บอย) 

ตารางที่ 4.31 การแสดงพิเศษในซีซั่นที่ 1 
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2) ซีซั่นที่ 2 

ตอน 
(episode) 

วันที่ออกอากาศ โคช เพลงโชว์ 

Episode 1 8 กันยายน 2556 รวมโคช เพลงคิดถึงฉันไหม
เวลาที่เธอ... 

(แท็กซี่) 

Episode 
11 

 

17 พฤศจิกายน 
2556 

รวมโคช เพลงมันคงเป็น
ความรัก(แสตมป์), 
ลึกสุดใจ(ก้อง), ร้าย
ก็รัก(โจอี ), สายลม 

(คิ ม) 

Episode 
13 

 

7 ธันวาคม 2556 โคชก้องและลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลง Imagine 

(John Lennon) 

โคชคิ มและลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลง One Night 
Only 

(Broadway 
musical 

Dreamgirls) 

Episode 
14 

 

8 ธันวาคม 2556 6 คนสุดท้ายจาก The Voice 
Season 1 และอัญชลี จงคดีกิจ 

เพลง รัก 

(อัญชลี จงคดีกิจ) 

โคชแสตมป์และลูกทีม 4 คนสุดท้าย เพลงดอกไม้
พลาสติก 

(เรวัติ พุฒินันท์) 

โคชโจอี  บอยและลูกทีม 4 คน
สุดท้าย 

เพลงพ่อแง่แม่งอน 

(สุเทพ วงศ์ก าแหง 
- สวลี ผกาพันธ์) 

Episode 
15 

 

15 ธันวาคม 
2556 

ขวัญจิต ศรีประจันต์และ 4 คน
สุดท้ายของ The Voice Season 2 

เพลง Live And 
Learn 

(กมลา สุโกศล) 

ตารางที่ 4.32 การแสดงพิเศษในซีซั่นที่ 2 
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4.2 กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 4.2.1 โครงสร้างการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ส าหรับกระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในซีซั่นที่ 1 และ 2 บริษัท แพนเทอร์ 
เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด บริษัทในเครือของทรูคอร์เปอร์เรชั่น ซึ่งเดิมเป็นบริษัทที่มีหน้าที่ดูแลศิลปิน
เอเอฟหลังออกจากการแข่งขัน รวมทั งมีบริษัท ทรูมิวสิค จ ากัดอยู่ภายใต้การดูแลด้วย (โดยในซีซั่นที่ 
3 เป็นต้นมา บริษัท แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด ได้น าทีมบริหารออกมาจดทะเบียนบริษัท
ใหม่ในนามบริษัท เอพีแอนด์เจ จ ากัด) ทั งนี  บริษัท แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด เป็นผู้ดูแล
การผลิตรายการทั งหมด รวมทั งเป็นผู้ซื อลิขสิทธิ์รายการจากบริษัท Talpa Media Group หรือ
เจ้าของลิขสิทธิ์ที่ประเทศเนเธอร์แลนด์แลนด์ และได้ท าการว่าจ้างบริษัทอ่ืนๆ เพ่ือปฏิบัติงานในด้าน
ต่างๆ ในการผลิตรายการ เนื่องด้วยรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นรายการสเกลใหญ่ที่จ าเป็นต้อง
ใช้ทีมงานจ านวนมากและในประเทศไทยยังไม่มีบริษัทใดบริษัทหนึ่งที่สามารถเป็นศูนย์รวมทีมงานฝ่าย
ต่างๆ ที่มีความช านาญเฉพาะด้านไว้ด้วยกันได้ทั งหมด บริษัท แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด ซึ่ง
เป็นผู้ผลิตจึงท าการคัดเลือกบริษัทต่างๆ ที่มีความช านาญเฉพาะด้านเพ่ือปฏิบัติงานร่วมกัน โดยได้
แบ่งเป็นฝ่ายต่างๆ ดังนี  
  1. ทีมโปรดักชันในส่วนเวที (Stage production) ทั งซีซ่ันที่ 1 และ 2 ได้มีการว่าจ้าง
บริษัท วันบอล จ ากัด ในการด าเนินงานด้านเวที ซึ่งประกอบด้วยฉาก แสง LED เสียง ซึ่งเป็นการผลิต
โครงสร้างของเวทีทั งหมด  

  2. ทีมก ากับดนตรี (Music director) ทั งซีซั่นที่ 1 และ 2 ได้มีการว่าจ้างบริษัท 
Geek house จ ากัด ซึ่งประกอบด้วยมิวสิคไดเรคเตอร์จ านวน 3 คน ซึ่งล้วนเป็นศิลปินมากฝีมือใน
วงการดนตรีเมืองไทย คือ คุณต๋อง - อภิชา สุขแสงเพ็ชร (มือเบสวง Begins ค่าย Loveis), คุณวุฒิ – 
วุฒิ วงศ์สรรเสริญ (มือกีต้าร์วง Begins ค่าย Loveis) และคุณชัช- ชัชวาล วิศวบ ารุงชัย (มือคีย์บอร์ด
วง 7th Scene ค่าย Loveis) โดยทีมมิวสิคไดเรคเตอร์มีหน้าที่ในการเรียบเรียงเพลงที่ใช้ในการแข่งขัน
ทั งหมด รวมทั งช่วยเลือกเพลงให้กับผู้เข้าแข่งขันตั งแต่รอบ Blind audition และท างานร่วมกับโคชใน
รอบการแข่งขันต่อๆมา ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ถือเป็นมันสมองด้านดนตรีของรายการ
ก็ว่าได้ 

  3. ทีมก ากับ หรือผู้สร้างสรรค์รายการ (ฝ่ายผลิต) ในซีซั่นที่ 1 และ 2 ได้มีการว่าจ้าง
บริษัท โต๊ะกลมโทรทัศน์ จ ากัด (บริษัทในเครือเวิร์คพอยท์ จ ากัด (มหาชน)) ให้เป็นผู้ดูแลเนื อหาและ
การถ่ายท ารายการตั งแต่รอบ Blind audition จนถึงรอบ Final round โดยมีคุณสังข์- ธีรวัฒน์ อนุ
วัตรอุดม เป็นผู้ก ากับรายการ (Director) และมีคุณเอก- ชยานันต์ เทพวนินกร เป็นผู้ควบคุมการผลิต
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รายการทั งหมด (Producer) และในส่วนของทีมงานในการผลิตรายการ ได้ให้พนักงานในบริษัท โต๊ะ
กลมโทรทัศน์ เป็นผู้ด าเนินงานทั งหมด 

  4. ทีมถ่ายท ารายการ ในซีซั่นที่ 1 และ 2 มีการว่าจ้างบริษัท Filmsync จ ากัด ใน
การดูแลการจัดหาอุปกรณ์ถ่ายท า จัดหาช่างภาพ (Cameraman) รวมทั งดูแลก ากับภาพในการถ่าย
ท ารายการทั งหมด โดยจะท างานร่วมกับทีมก ากับในการออกแบบมุมภาพในการถ่ายท า 

  5. ทีมจัดอีเวนท์เพ่ือรับสมัครผู้เข้าแข่งขันในรอบ Pre-audition ในขั นตอนก่อนการ
ถ่ายท ารายการ จะมีบริษัทย่อยที่ถูกว่าจ้างให้เป็นผู้จัดอีเวนท์เพ่ือท าการรับสมัครผู้เข้าแข่งขันรวมถึง
การจัดการแข่งขันในรอบ Pre-audition ทั งหมด ซึ่งหมายรวมถึงความรับผิดชอบเรื่องสถานที่แข่งขัน
ทั ง 4 ภาค และการจัดล าดับการทดสอบเสียง เป็นต้น (ไม่สามารถเปิดเผยชื่อบริษัทได้)  

  6. ทีมผลิตสกูป Envelope หรือการประกาศผลรอบ Pre-audition ให้แก่ผู้เข้า
แข่งขันบางคน ในส่วนนี มีการว่าจ้างบริษัทย่อยเพ่ือถ่ายท าและตัดต่อสกูป Envelope นี อีกบริษัทหนึ่ง 
(ไม่สามารถเปิดเผยชื่อบริษัทได้) โดยจะเป็นการท างานร่วมกับทีมพิธีกรของ V-Reporter ซึ่งเป็น
รายการย่อยเกี่ยวกับเรื่องราวอ่ืนๆของรายการที่ออกอากาศใน Youtube และช่องทรูมิวสิค รวมทั ง
สื่อออนไลน์อื่นๆท่ีอยู่ภายใต้การดูแลของทรูคอร์เปอร์เรชั่น จ ากัด (มหาชน) 

  7. ทีมประชาสัมพันธ์  ( PR Team) ท าหน้าที่ ดูแลจัดการเ รื่ องช่องทางการ
ประชาสัมพันธ์รายการ รวมทั งก าหนดแนวทางการประชาสัมพันธ์ของรายการทั งหมดด้วย  

(ไม่สามารถเปิดเผยชื่อบริษัทได้) 

  8. ทีมดูแลสื่อออนไลน์ (Social Media Team) บริษัท True Digital Content 
Media จ ากัด เป็นผู้ดูแลเว็บไซต์หลักของรายการ รวมถึงสื่อออนไลน์ อ่ืนๆ ทั งหมด เช่น Twitter, 
Facebook, Youtube Channel รวมทั งเป็นผู้ผลิตและดูแล Application ในโทรศัพท์มือถือ หรือ 
APP The Voice TH อีกด้วย 

  นอกจากนี  ยังมีรายการย่อยที่บริษัท แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด 
เป็นผู้ดูแลการผลิตทั งหมดด้วย คือรายการ V-Reporter ซึ่งเป็นรายการสั นๆ คล้ายสกูปย่อยเกี่ยวกับ
ชีวิตส่วนตัวผู้เข้าแข่งขันและรายละเอียดในการผลิตปลีกย่อยที่น่าสนใจ โดยมีการออกอากาศทางสื่อ
ออนไลน์ต่างๆ และทางช่องทรูมิวสิค เป็นต้น 

  อย่างไรก็ตาม การคัดเลือกทีมงานในส่วนต่างๆ ทั งหมดที่กล่าวข้างต้น ล้วนเป็นการ
คัดเลือกบริษัทที่มีความช านาญในด้านนั นๆ อย่างแท้จริงในแต่ละด้าน อีกทั งส่วนมากยังเป็นบริษัทที่
ผู้ผลิตและฝ่ายผลิตเคยรู้จักและร่วมงานกันมาก่อน  (ธนภรณ์ ตรีสุคนธ์, 2557) ทีมงานส่วนมากจึง
รู้จักคุ้นเคยกันในระดับหนึ่งอยู่แล้ว ท าให้การสื่อสารระหว่างฝ่ายภายในองค์กรการผลิตทั งหมดน่าจะมี
ประสิทธิภาพได้ในระดับหนึ่ง แต่ทั งนี  ผู้ก ากับรายการซึ่งถือเป็นหัวหน้าฝ่ายผลิตก็ได้พยายามป้องกัน



 

 

119 

ความผิดพลาดที่อาจเกิดขึ นจากการสื่อสารกับทีมงานจ านวนมากด้วยการสั่งการที่ชัดเจนเพ่ือให้
ทีมงานทุกฝ่ายเข้าใจค าสั่งได้ตรงกัน โดยอาจเกิดปัญหาในการสื่อสารบ้างในซีซั่นแรก  

  และจากข้อมูลเกี่ยวกับการแบ่งฝ่ายในองค์กรการผลิตข้างต้น สามารถแสดงเป็น
แผนภาพโครงสร้างการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้ดังต่อไปนี 
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 4.2.2 กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 1) ขั นก่อนการผลิต (Pre-production)  

 ส าหรับขั นก่อนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะหมายถึงการวางแผนเตรียมงานและ
ขั นตอนการ Pre-audition โดยแต่ละขั นตอนมีรายละเอียดดังนี  

  1.1) การวางแผนเตรียมงาน 

  ในแต่ละซีซั่น จะต้องเริ่มด้วยการประชุมระหว่างบริษัทแพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ 
ทีมก ากับ และตัวแทนจากบริษัทเจ้าของลิขสิทธิ์ เพ่ือก าหนดแนวทางการผลิตรายการในแต่ละซีซั่น
อย่างละเอียด และน าไปสู่การรับสมัครผู้แข่งขันเพ่ือคัดเลือกในรอบ Pre-audition ต่อไป 

  1.2) ขั นการ Pre-audition 

  ขั นการ Pre-audition เป็นการคัดเลือกผู้ที่จะแข่งขันในรอบ Blind audition ซึ่ง
ทีมงานจ าเป็นต้องคัดกรองผู้ที่มีเสียงร้องอันเป็นเอกลักษณ์ มีบุคลิกเฉพาะและอาจมีเรื่องราวส่วนตัวที่
น่าสนใจเป็นด่านแรกก่อนการถ่ายท ารายการจริง ซึ่งในขั นตอนการ Pre-audition นี  จะใช้บริษัทที่
เชี่ยวชาญในการจัดงานอีเวนท์โดยเฉพาะในการจัดการและดูแลการทดสอบเสียง (Audition) ของ
ผู้สมัคร ทั งนี  มีการใช้คณะกรรมการเป็นผู้ทรงคุณวุฒิด้านดนตรี ทีมก ากับ ตัวแทนจากเจ้าของลิขสิทธิ์ 
ทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ และเจ้าหน้าที่จากบริษัทแพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ ท าการตัดสินร่วมกันโดย
มีการบันทึกเทปการทดสอบเสียงให้เหล่ากรรมการฟังและตัดสินภายหลังวันที่มีการออดิชั่น ดังจะเห็น
ได้จากบทสัมภาษณ์ของผู้ก ากับดนตรี (Music director) เกี่ยวกับกระบวนการคัดเลือกผู้สมัครดังนี  

“การคัดเลือกก็มี creative ด้วย music di ด้วย แล้วก็มีทีมของทางเอพีแอนด์เจ
(แพนเทอร์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์) ด้วย ก็คือมีทุกสายครับ สายผู้ก ากับ…แล้วก็มี 
scouting ไปด้วย แล้วก็มีผู้ใหญ่ของเอพีแอนด์เจที่ดูแบบทั่วไป ดูแบบชาวบ้าน ก็
ต้องไปดูด้วยว่าเป็นยังไง…พอดูแล้วยกป้ายเลยครับ ใช้โหวตเอาว่าคนนี้เป็นยังไง ก็
จะมีป้ายเขียว เหลือง แดง พอคนนี้เปิดวีดิโอมาปุ๊บ เราก็จะไม่ดูหน้าเค้าเหมือนกัน
เลยนะ ฟังเสียงก่อน ก็อย่างที่บอกว่า หลายคนบอกว่าเราเลือกคาแร็กเต้อร์รึเปล่า ? 
เราบอกว่า เปล่านะ เราจะฟังเสียง ไม่ดูหน้า แล้วก็ยกป้าย พอยกป้ายแล้วถึงจะดู
หน้า ว่าหน้าเป็นยังไง เราถึงบอกว่าบางคนเราไม่ได้สนใจเรื่องหน้าเลย แต่บางคน
เสียงดี หน้าดูมีคาแร็กเต้อร์ดี มันก็มีชัยกว่าคนอื่น” 

  โดยในแต่ละซีซั่นจะมีการ Pre-audition ทั่วประเทศ ผู้สมัครจะต้องดาวน์โหลดใบ
สมัครและกรอกข้อมูลในใบสมัครแล้วจึงส่งให้ทีมงานในวันลงทะเบียนรับสมัครประจ าภาค จากนั น
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ทีมงานจะท าการจัดคิวการออดิชั่นให้กับผู้สมัคร และจะแจ้งผู้สมัครให้มาออดิชั่นในวันและเวลาที่
ก าหนด โดยในซีซั่นที่ 1 ได้ก าหนดวันในการ Pre-audition ดังนี  

- ภาคเหนือ ที่โรงแรมโลตัส ปางสวนแก้ว จังหวัดเชียงใหม่  

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 24-25 มกราคม 2555  

และออดิชั่นวันที่ 26-27 มกราคม 2555 

- ภาคใต้ ที่โรงแรมเกรซแลนด์รีสอร์ท จังหวัดภูเก็ต 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 31 มกราคม -1 กุมภาพันธ์ 2555  

และออดิชั่นวันที่ 2-3 กุมภาพันธ์ 2555 

- ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่โรงแรมเซ็นทารา จังหวัดขอนแก่น 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 7-8 กุมภาพันธ์ 2555  

และออดิชั่นวันที่ 9-10 กุมภาพันธ์ 2555 

- ภาคกลาง ที่โรงหนัง House RCA กรุงเทพมหานคร 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 21-22 กุมภาพันธ์ 2555  

และออดิชั่นวันที่ 23-24 กุมภาพันธ์ 2555 

  และในซีซั่นที่ 2 ได้ก าหนดวันในการ Pre-audition ดังนี  

- ภาคเหนือ ที่โรงแรมเชียงใหม่ออร์คิด จ.เชียงใหม่ 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 24 พฤษภาคม 2556 

และออดิชั่นในวันที่ 25-26 พฤษภาคม 2556 

- ภาคกลาง ที่ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ กรุงเทพมหานคร 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 30-31 พฤษภาคม 2556 และ 6-7 มิถุนายน 2556 

และออดิชั่นในวันที่ 1-2 มิถุนายน 2556 และ 8-9 มิถุนายน 2556 

- ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ที่โรงแรมสีมาธานี จ.นครราชสีมา 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 14 มิถุนายน 2556 

และออดิชั่นในวันที่ 15-16 มิถุนายน 2556 

- ภาคใต้ ที่โรงแรมไดมอนด์พลาซ่า จ.สุราษฎร์ธานี 

ลงทะเบียนรับสมัครวันที่ 21 มิถุนายน 2556 

และออดิชั่นในวันที่ 22-23 มิถุนายน 2556 
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  โดยหลังจาก Pre-audition แล้ว จะได้ผู้เข้ารับการคัดเลือกในแต่ละซีซั่นประมาณ 
130-140 คน เพ่ือน าเข้าสู่การแข่งขันในรอบ Blind audition ต่อไป ซึ่งหลังจากได้ผู้เข้ารับการ
คัดเลือกแล้ว ทางมิวสิคไดเรคเตอร์จะท าการ “คุยเพลง” กับผู้เข้ารับการคัดเลือก เพ่ือเฟ้นหา
เอกลักษณ์เฉพาะตัวและแนวการร้องที่เหมาะสมที่สุดส าหรับผู้เข้ารับการคัดเลือกคนนั นๆ รวมถึง
เลือกเพลงที่จะใช้แข่งขันในรอบ Blind audition ร่วมกัน โดยเพลงที่ใช้ในการ Blind audition ทาง
ทีมมิวสิคไดเรคเตอร์จะเป็นผู้เรียบเรียงและสร้างเอกลักษณ์เพ่ิมเติมจากการเปลี่ยนแนวดนตรีของ
เพลงบางเพลงตามแต่ความเหมาะสมส าหรับผู้เข้ารับการคัดเลือกแต่ละคน โดยมีจุดมุ่งหมายหลักคือ
การ “ท าให้โคชอยากกดปุ่มเลือกทุกคน”  โดยคุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ หนึ่งในทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ได้
กล่าวเพ่ิมเติมว่า 

“เราก็จะบอก (ผู้เข้ารับการคัดเลือก) ตั้งแต่แรกว่าคุณต้องเปิดกับเรานะ เพราะว่า
เราเป็นเพ่ือนกับทุกคน เราก็จะหาสิ่งที่ดีที่สุดส าหรับคุณ เพ่ือที่ท ายังไงก็ได้ให้โคช
อยากกดทั้ง 140 คนเลย... มีหลายคนที่ต้องมาถูกปรับ บางคนอยากเลือกเพลงแบบ
นี้ เราบอกว่าเสียงคุณมันไม่ได้เหมาะกับการร้องแบบนี้ เสียงคุณควรจะร้องแบบนี้
มากกว่า เพราะบางทีสิ่งที่ชอบกับสิ่งที่ใช่บางทีมันไม่ใช่ เราก็จะเป็นคนที่ดูแนว
ทางตรงนี้ให้เค้า แต่เราก็จะบอกก่อนนะว่า การเลือกเพลงของเราไม่มีการบังคับ 
สมมติว่า คุณอยากที่จะร้องเพลงนี้ แต่เราเห็นว่าเสียงของคุณไม่เหมาะกับเพลงนี้ 
เราก็จะบอกเลยว่า มันไม่เหมาะ เราก็จะหาเพลงจนเหมาะ เราเสนอไป น้องก็เสนอ
มา...เราก็มีเก็งของเรานะ ว่าใน 140 คนเนี่ย ทุกคนต้องออกมาดูดีหมด แต่คนนี้
น่าจะเข้าด้วยเพลงอะไรแบบไหน” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  หลังจากเลือกเพลงที่เหมาะสมส าหรับผู้เข้ารับการคัดเลือกแล้ว ทางทีมมิวสิคไดเรค
เตอร์จะเป็นผู้เรียบเรียงดนตรี ท าดนตรี และส่งให้ผู้เข้ารับการคัดเลือกได้ซ้อมร้องกับดนตรีก่อนวัน
ถ่ายท ารอบ Blind audition ซึ่งกระบวนการทั งหมดจะไม่มีการเปิดเผยต่อโคชทั ง 4 ท่าน 

  นอกจากการเตรียมงานในด้านการคัดเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกแล้ว ทีมโปรดักชัน
ด้านเวทีจะด าเนินการสร้างเวทีพร้อมติดตั งระบบแสง เสียง LED ให้เรียบร้อย โดยมีการบรีฟจากทีม
ก ากับถึงคอนเซปต์การน าเสนอของแต่ละเพลงในรอบ Blind audition  

  อีกทั งทีมก ากับจะเป็นผู้จัดเตรียมข้อมูลและรูปแบบการน าเสนอ ซึ่งจะน าไปสู่บท
โทรทัศน์ที่จะใช้ในการถ่ายท ารายการ โดยมีการผสมผสานรูปแบบอ้างอิง (Reference) จากรายการ
เดอะวอยซ์อเมริกาและอังกฤษ รวมทั งท าการประสานงานเพ่ือนัดหมายโคช พิธีกร ผู้เข้ารับการ
คัดเลือก ทีมงานฝ่ายต่างๆให้มาในวันและเวลาถ่ายท าตามท่ีก าหนดด้วย 
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  ส าหรับบทโทรทัศน์ที่ใช้ในการถ่ายท าเป็นบทโทรทัศน์แบบกึ่งสมบูรณ์ กล่าวคือมี
การก าหนดช่วงต่างๆของรายการ (Sequence) บทพูดส าหรับพิธีกร คิวของโคชในการคอมเมนต์ผู้เข้า
รับการคัดเลือก ล าดับการแข่งขันของผู้เข้ารับการคัดเลือกในการถ่ายท าแต่ละวัน เป็นต้น ซึ่งเป็นการ
ก าหนดคิวส าหรับการถ่ายท าคร่าวๆ แต่จะไม่มีบทพูดอย่างละเอียดส าหรับโคช ยกเว้นบทพูดของ
พิธีกรในการเปิดรายการ ปิดรายการ และกติกาการแข่งขันที่จ าเป็นต้องมีความแม่นย า รวมทั งชื่อ
ผู้สนับสนุนรายการอีกด้วย 

 2) ขั นการผลิตรายการ (Production)  

 เนื่องจากขั นการถ่ายท าของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะมีรายละเอียดปลีกย่อยที่
แตกต่างกันไปในแต่ละรอบการแข่งขัน ดังนั น ผู้วิจัยจึงจะน าเสนอข้อมูลโดยแบ่งเป็น 3 รอบการ
แข่งขัน ดังนี  

  2.1) รอบ Blind audition 

  การถ่ายท ารอบ Blind audition ในแต่ละซีซั่นจะใช้เวลาถ่ายท าประมาณ 4-5 วัน 
โดยจะมีการเรียงล าดับการแข่งขันอย่างยุติธรรม (ไม่สามารถเปิดเผยวิธีการเรียงล าดับได้) โดยเฉลี่ยจะ
มีการออดิชั่นของผู้เข้ารับการคัดเลือกประมาณ 30-35 คนต่อ 1 วันการถ่ายท า ทั งนี  ก่อนการถ่ายท า 
จะมีการซ้อมคิวของผู้เข้ารับการคัดเลือก แต่จะไม่มีการซ้อมร้องบนเวที ในส่วนของโคช ก่อนถ่ายท า
จะมีการบรีฟถึงกติกาการแข่งขันเบื องต้น คิวการถ่ายท าในแต่ละวัน รวมทั งจ านวนผู้เข้ารับการ
คัดเลือกในแต่ละวัน เพ่ือให้โคชวางกลยุทธ์การเลือกผู้เข้าแข่งขันเข้าทีมด้วยตนเอง โดยโคชจะไม่ได้
พบผู้เข้ารับการคัดเลือกหรือมีโอกาสฟังดนตรีหรือการร้องของผู้เข้ารับการคัดเลือกจนกว่าจะถึงการ
ถ่ายท าจริง 

  ในขณะการถ่ายท าส่วนรายการในสตูดิโอ จะมีการรันคิวการแข่งขันตามที่เตรียมการ
ไว้ โดยมีการบันทึกเทปไว้ทุกกล้อง และมีการถ่ายท าแบบแบ่งถ่ายเป็นช่วง (Taped in segments) 
ซึ่งหมายถึงการถ่ายท าในแต่ละส่วนแยกกันโดยไม่ได้ถ่ายท าเรียงล าดับตามการออกอากาศจริง ได้แก่ 
คิวพิธีกร ซึ่งหมายถึงคิวเปิดและปิดรายการ คิวโชว์โคช และคิวการแข่งขัน ซึ่งส าหรับคิวการแข่งขันนี 
จะบันทึกเทปโดยไม่มีการก าหนดเวลาในการถ่ายท า กล่าวคือ ทางทีมผู้ผลิตจะปล่อยให้โคชคอมเมนต์
ผู้เข้ารับการคัดเลือกได้อย่างเต็มที่ และไม่มีการขึ นสคริปต์ให้โคชหรือชี แนะโคชระหว่างการถ่ายท า 
แต่เมื่อจบการคัดเลือกในระยะหนึ่งๆ ครีเอทีฟรายการจะเป็นผู้ให้ข้อมูลกับโคชว่าโคชแต่ละท่านเลือก
ใครเข้าทีมตนเองแล้วบ้าง รวมทั งหมดมีจ านวนกี่คนต่อทีม และเหลือผู้เข้ารับการคัดเลือกอีกกี่คนใน
การถ่ายท าในวันนั นๆ  

  นอกจากคิวการแข่งขันแล้ว ภายนอกสตูดิโอยังมีการถ่ายท าคิวพิธีกรสัมภาษณ์ผู้เข้า
รับการคัดเลือก ภาพผู้เข้ารับการคัดเลือกในอิริยาบถต่างๆ ก่อนการแข่งขันและภาพผู้เข้ารับคัดเลือก
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บางท่านใช้สินค้าของผู้สนับสนุนรายการ เพ่ือน ามา Insert ใน VTR แนะน าผู้เข้ารับการคัดเลือกแต่ละ
คนในขั นตอนการตัดต่อ รวมทั งคิวสัมภาษณ์ผู้เข้ารับการคัดเลือกด้วย ซึ่งคิวต่างๆเหล่านี จะมีการถ่าย
ท าตามความเหมาะสมด้านเวลาในการถ่ายท า แต่โดยส่วนมากจะเป็นการถ่ายท าช่วง เช้าก่อนการ
ออดิชั่นจริง แต่อาจมีบางส่วนที่จ าเป็นต้องถ่ายท าหลังการออดิชั่นเนื่องจากข้อจ ากัดด้านเวลา เป็นต้น 
ทั งนี  พิธีกรจึงได้ทราบข้อมูลเกี่ยวกับผู้เข้ารับการคัดเลือกแต่ละคนจากการถ่ายท าคิวพิธีกรสัมภาษณ์ผู้
เข้ารับการคัดเลือกและครอบครัว และอยู่ร่วมซีนกับครอบครัวของผู้เข้ารับการคัดเลือกในช่วงการ
แข่งขันจริงด้วย 

  กระบวนการถ่ายท าภายนอกสตูดิโอทั งหมด จะมีการควบคุมเนื อหาโดยครีเอทีฟ
รายการ โดยครีเอทีฟจะท าหน้าที่ควบคุมการถ่ายท าของช่างภาพ บรีฟพิธีกรให้ทราบข้อมูลส่วนตัว
เบื องต้นของผู้เข้ารับการคัดเลือกแต่ละคน รวมทั งเป็นผู้สัมภาษณ์ผู้เข้ารับการคัดเลือกในส่วนของการ
ถ่ายท าสัมภาษณ์เดี่ยวอีกด้วย โดยจะมีการกระตุ้นถามผู้เข้ารับการคัดเลือกบางคนในประเด็นที่
แตกต่างกันไป หรืออาจไม่มีการถามอะไรเพ่ิมเติมเลยตามแต่กรณี แต่ทั งนี จะไม่มีการบรีฟข้อมูลหรือ
บทพูดแก่ผู้เข้ารับการคัดเลือกในทุกกรณี โดยคุณปุ้ยดวงพร พงศ์ผาสุก ผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 1 ทีม
โคชแสตมป์ ได้กล่าวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการถ่ายท าสัมภาษณ์ในรอบ Blind audition ว่า 

“เค้า (ครีเอทีฟ) ก็จะพูดเลยว่า อยากจะพูดอะไร ให้บอกความในใจออกไปเลยค่ะ 
แค่นั้นเอง พ่ีปุ้ยคิดว่ามันอยู่ที่ความสามารถของแต่ละคน พ่ีปุ้ยท างานมาเยอะแล้ว พี
ปุ้ยสามารถจะพูดไปได้เรื่อยๆ เรามีความคิดของเราแน่วแน่ เราสามารถที่จะคิดและ
พูดได้ คือพ่ีปุ้ยเชื่อในการเป็นตัวตนของเราในการเป็น Inspiration ให้คนอ่ืน แต่พ่ี
ปุ้ยคิดว่า ส าหรับคนอ่ืนที่เค้าพูดไม่เก่งจริงๆ ทีมงานน่าจะต้องช่วยบรีฟ ซึ่งพ่ีปุ้ยไม่รู้
ว่ามีใครบ้าง แต่ส าหรับพี่ปุ้ย พ่ีปุ้ยพูดเองหมดเลย” (ดวงพร พงศ์ผาสุก, 2558) 

  ส าหรับผู้ชมในสตูดิโอในรอบ Blind audition, Battle round และ รอบ Knock 
out จะใช้ผู้แสดง (Extra) เป็นส่วนใหญ่ ร่วมกับญาติและเพ่ือนของผู้เข้ารับการคัดเลือกและผู้เข้า
แข่งขันบางส่วน (โดยมีการก าหนดจ านวนที่เข้มงวด) โดยผู้ชมทั งหมดจะต้องเซ็นสัญญาห้ามเปิดเผย
เนื อหารายการไม่ว่าทางใด ทั งนี เพ่ือให้ผลการแข่งขันไม่รั่วไหลสู่สาธารณชนก่อนการออกอากาศ โดย
มีการเก็บภาพผู้ชมพร้อมทั งบันทึกเสียงจริงในขณะถ่ายท าด้วย 

  เมื่อการถ่ายท าเสร็จสิ น ทางทีมก ากับจะเป็นผู้น าฟุตเทจทั งหมดเข้าสู่กระบวนการ
ตัดต่อในขั นตอนหลังการถ่ายท า (Post-production) ต่อไป 

 

  2.2) รอบ Battle round และ รอบ Knock out (เฉพาะซีซั่น 2) 
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  หลังจากถ่ายท ารอบ Blind audition เสร็จสิ นและได้ผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นนั นๆ แล้ว 
จะมีการเตรียมงานส าหรับการแข่งขันรอบ Battle ต่อไปโดยโคชและทีมมิวสิคไดเรคเตอร์จะเป็นผู้จับ
แข่งขันให้กับผู้เข้าแข่งขัน รวมทั งก าหนดเพลงที่จะใช้แข่งขันด้วย หลังจากนั นจึงท าการฝึกซ้อมก่อน
การถ่ายท าจริงประมาณ 2 สัปดาห์ โดยจะมีการซ้อมในห้องซ้อม 1 ครั ง ซ้อมบนเวที (Run-through) 
อีก 1 ครั ง แล้วจึงมีการถ่ายท าการแข่งขันจริงในสตูดิโอ 

  ส าหรับการถ่ายท าในรอบการแข่งขัน Battle round และ รอบ Knock out (เฉพาะ
ซีซั่น 2) จะแบ่งเป็น 2 ส่วน คือส่วนวีทีอาร์บันทึกภาพการแบ่งทีมและฝึกซ้อม และส่วนการแข่งขัน
จริง ในส่วนของวีทีอาร์ จะมีการถ่ายท าภาพบรรยากาศการฝึกซ้อมจริง และถ่ายท าสัมภาษณ์โคชและ
ผู้เข้าแข่งขัน ซึ่งมีการควบคุมการถ่ายท าโดยครีเอทีฟและโปรดิวเซอร์รายการ  

  ในส่วนการถ่ายท าการแข่งขันในสตูดิโอ จะมีการถ่ายท ารอบการแข่งขันละประมาณ 
2-3 วัน  โดยเป็นการถ่ายท าแบบด าเนินรายการต่อเนื่อง (Live on tape) โดยจะรันคิวการแข่งขัน
ตามเทปออกอากาศจริง แต่มีการบันทึกภาพไว้ทุกกล้อง (Multiple Cameras) ซึ่งจะมีบทโทรทัศน์
แบบกึ่งสมบูรณ์เช่นเดียวกับรอบ Blind audition กล่าวคือมีการเขียนบทพูดที่สมบูรณ์ส าหรับพิธีกร
ในช่วงคิวเปิดและปิด ประกอบกับการเขียนคิวคร่าวๆของรายการ เช่น คิวผู้เข้าแข่งขันท าการแข่งขัน 
คิวโคชคอมเมนต์ แต่จะไม่มีบทพูดอย่างละเอียดของโคช(มีการบรีฟข้อมูลและอารมณ์ที่ผู้ก ากับอยาก
ได้ก่อนการถ่ายท า) ทั งนี  พิธีกรจะเป็นผู้ควบคุมคิวต่างๆที่เกิดขึ นบนเวทีโดยการกระตุ้นถามหรือ
สัมภาษณ์โคชและผู้เข้าแข่งขันบนเวที ซึ่งมีครีเอทีฟท าหน้าที่ “ส่งคิว” ให้กับพิธีกรผ่านการเขียนบน
กระดานไวท์บอร์ดเพ่ือเตือนพิธีกรหรือเร่งเวลาการถ่ายท า เป็นต้น โดยจะไม่มีการคัตเทปยกเว้นจะมี
ข้อผิดพลาดในการถ่ายท าเกิดขึ น 

 2.3) รอบ Live Performance 

  ส าหรับรอบ Live performance ซึ่งหมายรวมถึงรอบการแสดงสดทุกรอบจนจบ
การแข่งขันทั งหมดในรอบ Final round จะมีการซ้อมก่อนถ่ายท าอย่างละเอียดเพ่ือให้เกิดความ
แม่นย าที่สุดในการถ่ายท าเพ่ือออกอากาศสด โดยในแต่ละสัปดาห์ ทีมมิวสิคไดเรคเตอร์และโคชจะ
เลือกเพลงที่จะใช้แข่งขันร่วมกับตัวผู้เข้าแข่งขัน ผู้เข้าแข่งขันจะมีเวลาซ้อมประมาณ 2 สัปดาห์ก่อน
ออกอากาศจริง โดยจะมีการซ้อมในห้องซ้อมกับวงดนตรี 1 ครั งก่อนการซ้อมใหญ่ นอกจากนี โคชและ
ทีมก ากับจะท าการออกแบบโชว์ จากนั นจึงให้ผู้ออกแบบท่าเต้นเป็นผู้ฝึกสอนท่าเต้นรวมทั งก าหนด
มาร์คกิ ง (Marking) บนเวทีให้กับผู้เข้าแข่งขัน  

  ในส่วนเทคนิคภาพ ฝ่ายกล้องและโปรดักชันเวทีจะได้รับบรีฟจากทีมก ากับเพ่ือ
ออกแบบการเคลื่อนกล้องและการสวิตช์ภาพร่วมกับจังหวะการใช้แสงและการเคลื่อนเวที โดยจะมี
การซักซ้อมคิวต่างๆร่วมกับทีมก ากับก่อนถ่ายท าหลายครั งจนกว่าจะมีความแม่นย ามากที่สุด จากนั น
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จึงมีการซ้อมจริงบนเวทีอีก 2 ครั ง คือรอบซ้อมคิวย่อย และรอบซ้อมใหญ่ (Run-through) ซึ่งในรอบ
ซ้อมใหญ่นี จะมีการรันคิวเสมือนการถ่ายท าจริงทุกประการ รวมทั งจับเวลาในช่วงต่างๆด้วย แต่จะมี
การแยกซ้อมเป็นทีมๆไป เพ่ือไม่ให้แต่ละทีมได้เห็นการแสดงของทีมอ่ืนๆก่อนการออกอากาศจริง 

  ในการถ่ายท าจริงจะมีการรันคิวตามบทโทรทัศน์แบบกึ่งสมบูรณ์ซึ่งจัดท าโดยครีเอ
ทีฟรายการ แต่ทั งนี  บทโทรทัศน์ในรอบการแสดงสดจะมีความละเอียดกว่าในรอบอ่ืนๆ โดยจะมีบท
พูดอย่างละเอียดส าหรับพิธีกร คิวการคอมเมนต์ของโคชโดยมีการก าหนดเวลาการคอมเมนต์และ
จัดเรียงการคอมเมนต์แบบเฉลี่ยให้เท่าเทียมกันเนื่องจากเวลาการออกอากาศมีจ ากัด โคชแต่ละท่าน
จึงไม่สามารถคอมเมนต์ผู้เข้าแข่งขันทุกคนได้ครบทั งหมด และในระหว่างถ่ายท า ผู้ก ากับรายการจะ
เป็นผู้ควบคุมดูแลการถ่ายท าทั งหมด และจะมีครีเอทีฟและฝ่ายสเตจ (Stage) ท าหน้าที่เป็นผู้สื่อสาร
กับโคช พิธีกร และผู้เข้าแข่งขัน เพ่ือให้ทุกอย่างด าเนินไปตามคิวที่ก าหนดไว้อย่างแม่นย า ทั งนี  จะมี
การ “ส่งคิว” ให้พิธีกรโดยการเขียนข้อความบนกระดานไวท์บอร์ดเช่นเดียวกับรอบ Battle และรอบ 
Knock out แต่จะมุ่งเน้นในการให้พิธีกรกระชับเวลาการคอมเมนต์ของโคชและการส่งเข้าช่วงโฆษณา
ตามเวลาที่ก าหนดเป็นหลัก 

  นอกจากนี  ในรอบการแสดงสดนี  จะใช้การแสดงบนเวทีประกอบกับ VTR เกี่ยวกับ
การฝึกซ้อมของผู้เข้าแข่งขันในสัปดาห์ที่ผ่านมาซึ่งได้รับการถ่ายท าและตัดต่อมาเรียบร้อยแล้ว โดย
เป็นการแสดงสดบนเวทีสลับกับเปิด VTR ตามล าดับที่ก าหนดโดยครีเอทีฟรายการ ทั งนี  ในการซ้อม
ใหญ่ ก็จะต้องมีการซ้อมคิวเปิด VTR ดังกล่าวนี ด้วยเพ่ือให้เกิดความแม่นย ามากที่สุดในการ
ออกอากาศจริง 

 3) ขั นหลังการผลิต (Post-production) 

 ขั นหลังการผลิตส าหรับรอบการแข่งขันที่เป็นการบันทึกเทป จะคล้ายคลึงกันในทุกรอบการ
แข่งขัน กล่าวคือ มีการน าฟุตเทจที่ได้จากการถ่ายท ามาตัดต่อโดยพนักงานตัดต่อ (Editor) ซึ่งถือเป็น
ส่วนหนึ่งของทีมก ากับ ซึ่งมีการควบคุมการตัดต่อโดยโปรดิวเซอร์รายการ โดยส าหรับรอบ Blind 
audition จะมีคัดเลือกเนื อหาเพียงบางส่วนมาออกอากาศ กล่าวคือภาพการร้องเพลงของผู้เข้ารับการ
คัดเลือกประมาณ 60 คน จากทั งหมด 140 คน และการคอมเมนต์ของโคชเพียงบางส่วนเท่านั น ทั งนี  
ยังมีการสลับอันดับการแข่งขัน อีกทั งอาจตัดต่อเรียงค าพูดของโคชใหม่ตามความเหมาะสม เพ่ือ
ควบคุมเนื อหาให้เป็นไปตามที่ผู้ก ากับต้องการและก าหนดทิศทางของอารมณ์โดยรวมของรายการ 
รวมทั งสร้างความสนุกตื่นเต้นเพ่ิมเติมจากเนื อหาดิบด้วยจังหวะการตัดต่อ อีกทั งยังมีการตัดต่อเนื อหา
ในส่วนวีทีอาร์แนะน าผู้เข้ารับการคัดเลือกเพ่ือประกอบในเนื อหารายการอีกด้วย นอกจากนี  ยังมีการ
วางซูเปอร์ (Super) และกราฟิกต่างๆ เพ่ิมลงบนภาพในขั นตอนการตัดต่อนี ด้วย หลังจากนั นจึ งน า



 

 

128 

เทปให้ผู้ก ากับ ผู้ควบคุมการผลิต และตัวแทนจากบริษัทเจ้าของลิขสิทธิ์ดูและแก้ไขเพ่ิมเติมเป็น
ขั นตอนสุดท้ายก่อนออกอากาศ 

  ส าหรับข้อความทวีต (Tweet) ของโคชที่ปรากฏตอนออกอากาศในรอบ Blind 
audition และ รอบ Battle นั น มีการใส่ข้อความแบบเรียลไทม์ (Real time) ตอนออกอากาศจริง 
โดยทางทีมผู้ผลิตจะเป็นผู้ขอข้อความที่โคชจะทวีตผ่านทาง Twitter ในช่วงเวลาออกอากาศ น ามาขึ น
บนภาพผู้รับการคัดเลือกท่ีเกี่ยวข้องกับข้อความทวีตของโคช  

  ส าหรับรอบ Battle และ Knock out  ขั นหลังถ่ายท าจะคล้ายคลึงกับรอบ Battle 
แต่มีความซับซ้อนน้อยกว่า เนื่องจากมีการถ่ายท าเรียงล าดับตามการออกอากาศจริงอยู่แล้ว แต่อาจ
ใช้การตัดต่อเพ่ือกระชับเนื อหาให้อยู่ภายในความยาวที่ก าหนด และมีการเลือกภาพจากกล้องต่างๆมา
ใช้ในจังหวะที่แตกต่างกัน ซึ่งท าให้เกิดอารมณ์เฉพาะขึ นในรายการ รวมทั งตัดต่อภาพการฝึกซ้อมเป็น
วีทีอาร์สั นๆ มาประกอบกับเนื อรายการช่วงแข่งขันจริงด้วย ทั งนี  จะมีการตรวจสอบและเสนอแนะ
การแก้ไขจากผู้ก ากับ ผู้ควบคุมการผลิต และตัวแทนจากบริษัทเจ้าของลิขสิทธิ์ในขั นตอนสุดท้ายก่อน
ออกอากาศเช่นเดียวกับรอบ Blind audition 

 

 

4.3 วิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 วิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั ง 2 ซีซั่น มีรูปแบบการน าเสนอที่คล้ายคลึง
กัน โดยมีการด าเนินเรื่องราวโดยการน าเสนอภาพการแข่งขันในสตูดิโอตัดสลับวีทีอาร์สัมภาษณ์ (ซึ่ง
จะมีการสอดแทรกภาพสินค้าของสปอนเซอร์ในช่วงวีทีอาร์เหล่านี ) ซึ่งมีการเชื่อมร้อยรายการเข้า
ด้วยกันโดยการใช้เสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ประกอบกับการประมวลภาพต่างๆที่เกี่ยวกับการ
แข่งขัน โดยจะมีรายละเอียดปลีกย่อยแตกต่างกันไปตามแต่ละรอบการแข่งขันอีกด้วย ดังนั น ผู้วิจัยจึง
จะน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็น 3 หัวข้อ โดยแบ่งตาม
รอบการแข่งขัน และในแต่ละรอบการแข่งขันจะมีการน าเสนอในแต่ละส่วนต่างๆ  ในรายการ 
(Sequence) ดังต่อไปนี  

 4.3.1 รอบ Blind audition 

 รอบ Blind audition ซีซั่นที่ 1 มีความยาวเฉพาะเนื อรายการประมาณ 70 นาที และในซีซั่น
ที่ 2 ได้เพ่ิมเป็นตอนละประมาณ 80 นาที โดยทั ง 2 ซีซั่นมีการน าเสนอเป็น 6 ช่วงรายการ แต่ละช่วง
รายการมีความยาวไม่เท่ากัน ซึ่งในแต่ละช่วงรายการจะใช้การตัดสลับระหว่างภาพการแข่งขันและ
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ภาพวีทีอาร์สัมภาษณ์ เชื่อมร้อยด้วยการประมวลภาพการแข่งขันและเสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ซึ่ง
ถือเป็นวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ โดยผู้วิจัยขอน าเสนอข้อมูลเป็นส่วนต่างๆ ในรายการดังต่อไปนี  

  1) ส่วนแนะน ารายการและแนะน ากติกาการแข่งขัน 

  รอบ Blind audition ซึ่งเป็นรอบการแข่งขันแรกของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์
ทั ง 2 ซีซั่น จะมีการเปิดรายการด้วย Title ประกอบเพลงจิงเกิลรายการ หลังจากนั น มีการใช้ภาพ
พิธีกรพูดเปิดรายการโดยมีฉากหลังเป็นรูปปั้นสัญลักษณ์รายการเดอะวอยซ์ ดังภาพนี  

รูปที่ 4.10 พิธีกรชายกล่าวเปิดรายการ 

(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 1 ออกอากาศ 8 กันยายน 2556) 

  หลังจากพิธีกรพูดเปิดรายการ จะเป็นส่วนของการแนะน ากติกาการแข่งขัน โดยมี
การใช้ภาพการแข่งขันจริงและภาพกราฟิกประกอบกับเสียงบรรยายของพิธีกรในการแนะน ากติกา
รายการในซีซั่นที่ 1 และใช้เสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ในซีซั่นที่ 2  

 2) ส่วนการแข่งขัน 

  วิธีการน าเสนอในส่วนของการแข่งขันรอบ Blind audition จะใช้ภาพการแข่งขัน
โดยไม่มีพิธีกรเป็นผู้ด าเนินรายการ แต่จะใช้ภาพขนาดต่างๆในการด าเนินเรื่องราว โดยมักจะใช้ภาพ
กว้างเป็นช็อตแรกในการเริ่มการแข่งขันของผู้เข้ารับการคัดเลือกแต่ละคน ทั งนี  สิ่งที่ท าให้ภาพการ
แข่งขันในรอบนี มีความหลากหลาย คือฉาก 

ส าหรับฉากหลักที่ใช้ในการแข่งขันรอบ Blind audition จะมีการใช้เวทีโล่งประกอบฉากหลัง
และพื นเวที LED ซึ่งจะมีการเปลี่ยนภาพในฉากหลังตามแนวเพลงของผู้เข้ารับการคัดเลือกโดยใช้โลโก้
รายการเป็นหลักแต่มีการเปลี่ยนธีมสีและการเคลื่อนไหว อาทิเช่น แนวเพลงป๊อบแจ๊ส ในเพลง Your 
song โดย เกล ดีล่าร์ ซีซั่นที่ 1 
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รูปที่ 4.11 การออดิชั่นของคุณเกล ดีล่าร์ ในรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 23 กันยายน 2555) 

หรือเพลง Leaving on a jet plane โดย วี วิโอเลต ในซีซั่นที่ 2 

รูปที่ 4.12 การออดิชั่นของวี วิโอเลต ในรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 4 ออกอากาศ 29 กันยายน 2556) 

  แนวเพลงหวานน่ารัก ในเพลงรักหนักแน่น โดย รวิอร สวัสดิสุข (จ๊ะจ๋า) & ณัฐธิตา 
วงศ์พรหม (อ๋อมแอ๋ม) ซีซั่นที่ 1 

รูปที่ 4.13 การออดิชั่นของจ๊ะจ๋าและอ๋อมแอ๋มในรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 5 ออกอากาศ 7 ตุลาคม 2555) 
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  หรือ แนวเพลงร็อค ในเพลง smoke on the water โดย ต้า คีตา ซีซั่นที ่2 เป็นต้น 

รูปที่ 4.14 การออดิชั่นของต้า คีตาในรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 

  และมีการใช้ภาพโลโก้รายการเป็นฉากหลังในช่วงการคอมเมนต์ของโคช ดังภาพนี   

รูปที่ 4.15 การออดิชั่นของนัท ณัฐวดีในรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 4 ออกอากาศ 30 กันยายน 2555) 

  ในระหว่างการแข่งขัน จะมีการตัดสลับให้เห็นภาพโคชนั่งฟังผู้เข้ารับการคัดเลือก 
ดังนี  

 

รูปที่ 4.16 โคชโจอี้ฟังและดูฟางข้าว ณัชชา ร้องเพลง Love of my life ในซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 
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รูปที่ 4.17  โคชแสตมป์ฟังพละ ร้องเพลง The blower’s daughter ในซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 

  รวมทั งตัดสลับภาพครอบครัวของผู้เข้ารับการคัดเลือกที่รออยู่ภายนอกซ่ึงจะมีพิธีกร
อยู่ในซีน (Scene) ร่วมด้วย 

รูปที่ 4.18 ครอบครัวของฟางข้าว ณัชชา 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 

  ทั งนี  หลังการแข่งขัน พิธีกรจะเป็นผู้สัมภาษณ์ความรู้สึกของผู้เข้ารับการคัดเลือกอีก
ด้วย 

  นอกจากนี  ระหว่างการน าเสนอภาพต่างๆ ยังมีการแทรกตัวหนังสือบนภาพ (Super) 
เพ่ือให้ข้อมูลเพิ่มเติม เช่น ชื่อผู้เข้ารับการคัดเลือก เพลงที่ใช้ในการคัดเลือก ดังนี  

รูปที่ 4.19 การออดิชั่นของฟางข้าว ณัชชา ในรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 
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  และเมื่อโคชเลือกลูกทีมเข้าทีมเสร็จสิ น จะมีการขึ นข้อความทวีตที่เกี่ยวกับผู้เข้า
แข่งขันคนนั นๆ จากโคชบนภาพ เช่น ในภาพจบการแข่งขันของตุ๊กตา จมาพร ลูกทีมโคชแสตมป์ในซี
ซั่นที่ 2 ดังนี  

รูปที่ 4.20 โคชแสตมป์รับตุ๊กตา จมาพร ลงจากเวทีรอบ Blind 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 2 ออกอากาศ 15 กันยายน 2556) 

  ทั งนี  ภาพการแข่งขันดังกล่าวข้างต้น จะถูกน ามาตัดสลับกับภาพวีทีอาร์ต่างๆ ดังที่
จะกล่าวถึงอย่างละเอียดในหัวข้อต่อไป 

  3) ส่วนวีทีอาร์ (VTR) 

  ส่วนวีทีอาร์ หมายถึงส่วนการประมวลภาพต่างๆที่นอกเหนือจากการแข่งขันจริง 
ส าหรับวีทีอาร์ในรอบ Blind audition สามารถแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ คือวีทีอาร์แนะน าผู้เข้ารับการ
คัดเลือก และวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ ดังนี  

3.1) ส่วนวีทีอาร์แนะน าผู้เข้ารับการคัดเลือก 

   ก่อนการแข่งขันของผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition จะมีวีที
อาร์แนะน าตัวผู้เข้ารับการคัดเลือก โดยใช้วิธีการน าเสนอด้วยภาพและเสียงจากการสัมภาษณ์ผู้เข้ารับ
การคัดเลือกโดยพิธีกรประกอบภาพผู้เข้ารับการคัดเลือกเดินเข้าสู่สถานที่แข่งขัน  
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รูปที่ 4.21 ภาพจากวีทีอาร์แนะน า ลูกพีช รพีพร 
ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชคิ้มในซีซั่นที่ 2 ซึ่งมีการตัดสลับภาพและเสียงจากการสัมภาษณ์ผู้เข้ารับการ

คัดเลือกและการเตรียมตัวก่อนเข้ารับการคัดเลือกต่อเนื่องจนถึงการเดินขึ้นเวที 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 1 ออกอากาศ 8 กันยายน 2556) 

  นอกจากนี  ส าหรับผู้ เข้ารับการคัดเลือกบางคน จะมีวีทีอาร์พิเศษที่ เรียกว่า 
Envelope ซึ่งเป็นภาพการประกาศผลการคัดเลือกเพ่ือเข้าสู่การแข่งขันในรอบ Blind audition โดย
เป็นการด าเนินรายการโดยพิธีกรจากรายการ V-Reporter ในการยื่นซองประกาศผลหรือ Envelope 
ให้กับผู้สมัครเข้าแข่งขันอีกด้วย ดังจะเห็นในภาพนี  

รูปที่ 4.22 การประกาศผลรอบ Blind ของเอ้ืองปอย บุญมา ผู้เข้ารับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 
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 3.2) ส่วนวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ 

   ส่วนวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ จะปรากฏอยู่ระหว่างภาพการแข่งขันจริงและ
วีทีอาร์แนะน าผู้เข้ารับการคัดเลือก โดยจะมีหน้าที่ในการด าเนินเรื่องราวการแข่งขัน ซึ่งหมายรวมถึง
ทั งการย้อนความเดิมของตอนที่แล้ว การเกริ่นน าเข้าสู่การแข่งขัน การปิดและเปิดช่วง การปิดรายการ 
และการประมวลภาพการแข่งขันของตอนต่อไปอีกด้วย โดยวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการนี จะใช้การ
ประมวลภาพต่างๆที่เกี่ยวข้องกับเนื อหาในแบบ ควิกคัต (Quick cut) ด้วยจังหวะที่แตกต่างกันตาม
เรื่องราว และใช้เสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ในการให้ข้อมูลและด าเนินเรื่องราว ประกอบกับ
เสียงเพลงประกอบเพื่อสร้างอารมณ์ที่เก่ียวกับเรื่องราวในขณะนั นอีกด้วย  

   นอกจากนี  ในช่วงท้ายของรายการหรือช่วงเครดิตท้าย ยังมีการน าภาพจาก
การสัมภาษณ์โคชเกี่ยวกับการแข่งขันมาน าเสนอ โดยเป็นการรวบรวมค าพูดสั นๆเกี่ยวกับการแข่งขัน
และความรู้สึกของโคชต่อรายการ ซึ่งไม่ซ  ากันในแต่ละตอนออกอากาศอีกด้วย ดังจะเห็นจากภาพ
ต่อไปนี  

รูปที่ 4.23 โคชก้องให้สัมภาษณ์เก่ียวกับรายการในช่วงท้ายรายการ 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 

 4.3.2 รอบ Battle และ Knock out (เฉพาะซีซั่นที่ 2) 

 ในรอบ Battle ของทั ง 2 ซีซั่น และรอบ Knock out ของซีซั่นที่ 2 มีความยาวเฉพาะเนื อ
รายการตอนละประมาณ 80 นาที ในแต่ละตอนแบ่งเป็น 6 ช่วงรายการ แต่ละช่วงรายการมีความยาว
ไม่เท่ากัน ซึ่งทั ง 2 รอบการแข่งขันจะมีวิธีการน าเสนอที่คล้ายคลึงกัน ผู้วิจัยจึงจะน าเสนอข้อมูลโดย
แบ่งเป็นส่วนต่างๆ ดังต่อไปนี  

1) ส่วนแนะน ากติกาการแข่งขัน 

  ในส่วนแนะน ากติกาการแข่งขันของรอบ Battle และ Knock out มีวิธีการน าเสนอ
ที่คล้ายคลึงกับรอบ Blind audition กล่าวคือ มีการใช้ภาพการแข่งขันประกอบภาพกราฟิก ประกอบ
กับเสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ในการให้ข้อมูลเรื่องกติกาการแข่งขันในรอบการแข่งขันดังกล่าว และ
มีการเปิดรายการโดยใช้ภาพพิธีกรกล่าวทักทายผู้ชมสั นๆ เช่นเดียวกับรอบ Blind audition 



 

 

136 

2) ส่วนการแข่งขัน 

  วีธีการน าเสนอของส่วนการแข่งขันในรอบ Battle และ Knock out จะมีความ
แตกต่างจากรอบ Blind audition กล่าวคือ มีการใช้พิธีกรเป็นผู้ด าเนินการแข่งขัน โดยพิธีกรจะเป็นผู้
กล่าวเปิดและปิดช่วง กล่าวน าเข้าสู่การแข่งขันของผู้เข้าแข่งขันแต่ละคู่  รวมทั งเป็นผู้สัมภาษณ์โคช
เกี่ยวกับการแข่งขัน และจะเป็นผู้กระตุ้นถามโคชเพ่ือการตัดสินในขั นตอนสุดท้ายของการแข่งขันแต่
ละคู่ ดังจะเห็นในภาพนี  

รูปที่ 4.24 การด าเนินรายการโดยพิธีกรในรอบ Battle (คู่ของพละและส้ม ซีซั่น 2) 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 10 ออกอากาศ 10 พฤศจิกายน 2556) 

  นอกจากนี  ในซีซั่นที่ 2 เมื่อมีการ Steal ผู้เข้าแข่งขันเกิดขึ น พิธีกรจะเป็นผู้ประกาศ
ให้ผู้ชมทราบถึงการ Steal อีกด้วย  

  ทั งนี  ฉากที่ใช้ในรอบ Battle และ Knock out จะมีความแตกต่างกัน และมีความ
แตกต่างจากรอบ Blind audition อีกด้วย โดยฉากในรอบ Battle จะใช้โครงสร้างตามแบบสังเวียน
มวย ดังจะเห็นได้ในภาพต่อไปนี  

รูปที่ 4.25 การแข่งขันรอบ Battle ในซีซั่นที่ 2 ระหว่างริมมี่และแนนในเพลง Like a virgin 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 7 ออกอากาศ 20 ตุลาคม 2556) 

  และในรอบ Knock out ของซีซั่นที่ 2 จะมีการใช้ฉากเปล่าๆโดยไม่มีเชือกล้อมรอบ
เป็นสังเวียนมวย แต่จะใช้พื นที่ที่มีความกว้างใกล้เคียงกัน และใช้แสงสป็อตไลต์เน้นผู้เข้าแข่งขันแต่ละ
คนในขณะแข่งขันโดยให้ผู้เข้าแข่งขันที่เป็นคู่ต่อสู้ยืนอยู่ข้างเวที ดังจะเห็นได้จากภาพต่อไปนี  
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รูปที่ 4.26 การแข่งขันรอบ Knock out ในซีซั่นที่ 2 ระหว่างลูกพีชและแนน 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 11 ออกอากาศ 17 พฤศจิกายน 2556) 

  ในระหว่างการแข่งขัน จะมีการตัดสลับให้เห็นภาพของครอบครัวผู้เข้าแข่งขันนั่ง
เชียร์อยู่ที่ข้างเวที รวมทั งตัดสลับภาพโคชชมการแข่งขันเป็นระยะๆ 

  นอกจากนี  ในซีซั่นที่ 2 ช่วงหลังการแข่งขันในแต่ละคู่แล้ว จะมีภาพผู้เข้าแข่งขันเดิน
ออกจากเวทีและพบกับครอบครัว และยังมีการขึ นข้อความทวีตจากโคชบนภาพเช่นเดียวกับรอบ 
Blind audition 

  3) ส่วนวีทีอาร์ (VTR) 

   3.1) ส่วนวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน 

   วิธีการน าเสนอในส่วนวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันของรอบ Battle 
และ Knock out จะเป็นการใช้ภาพและเสียงจากการสัมภาษณ์โคชและผู้เข้าแข่งขันตัดสลับภาพและ
เสียงการจับคู่แข่งขันและฝึกซ้อมจริงของการแข่งขันแต่ละคู่ ดังจะเห็นจากภาพต่อไปนี  
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รูปที่ 4.27 ภาพจากวีทีอาร์การฝึกซ้อมของพละและส้มตัดสลับภาพจากการสัมภาษณ์ผู้เข้าแข่งขัน
และโคชในรอบ Battle ซีซั่น 2 

(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 10 ออกอากาศ 10 พฤศจิกายน 2556) 

 3.2) ส่วนวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ 

  ส่วนวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการในรอบ Battle และ Knock out จะมีลักษณะ
เหมือนกับรอบ Blind audition กล่าวคือ มีการใช้การประมวลภาพการแข่งขันประกอบเสียง
บรรยายของบุคคลที่ 3 ในการเปิดและปิดช่วงรายการ เปิดและปิดรายการ รวมทั งเชื่อมร้อย
ระหว่างการแข่งขันของผู้เข้าแข่งขันแต่ละคู่อีกด้วย 
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4.3.3 รอบ Live performance 

 วิธีการน าเสนอในรอบ Live performance จะใช้การออกอากาศสดการแข่งขันบนเวทีโดยมี
พิธีกรเป็นผู้ด าเนินรายการ สลับกับการใช้ภาพวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันเป็นการเกริ่น
น าเข้าสู่การแสดงของผู้เข้าแข่งขันแต่ละคน ประกอบกับใช้วีทีอาร์ต่ างๆ ในการเชื่อมร้อยรายการ 
นอกจากนี ยังมีการแสดงที่ไม่ใช่การแข่งขันของทั งโคชและผู้เข้าแข่งขันในแต่ละตอนออกอากาศอีก
ด้วย 

  1) ส่วนเปิดรายการและการแข่งขัน 

  วิธีการน าเสนอในส่วนเปิดรายการของรอบ Live performance จะเริ่มต้นด้วยไต
เติ ลรายการเช่นเดียวกับทุกรอบการแข่งขัน จากนั นจึงเข้าสู่โชว์ของผู้เข้าแข่งขันและโคชของแต่ละทีม
หรือโชว์อ่ืนๆ เมื่อโชว์จบลง พิธีกรจะรับหน้าที่ด าเนินรายการทั งหมดโดยจะกล่าวทักทายผู้ชมและ
กล่าวเปิดรายการ โดยในซีซั่นที่ 1 ใช้พิธีกรเพียงคนเดียว คือคุณกบ ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี แต่ในซีซั่น
ที่ 2 ได้มีการเพ่ิมพิธีกรเป็น 2 คน คือคุณจอย รินลณี ศรีเพ็ญ โดยทั งสองจะเป็นผู้ด าเนินรายการ
ร่วมกันในซีซั่นที่ 2 ดังที่จะเห็นในภาพนี  

รูปที่ 4.28 พิธีกรกล่าวเปิดรายการในรอบ Final ของซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 

   พิธีกรจะมีหน้าที่ด าเนินรายการทั งหมดตั งแต่ต้นจนจบรายการ กล่าวคือเป็นผู้เชื่อม
ร้อยส่วนต่างๆในรายการเข้าด้วยกันแทนการใช้วีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการบางส่วนเหมือนในรอบการ
แข่งขันก่อนหน้า โดยพิธีกรจะเป็นผู้กล่าวเปิดและปิดช่วง เปิดและปิดรายการ กล่าวน าเข้าโชว์ต่างๆ 
เป็นผู้ให้คิวโคชในการคอมเมนต์รวมทั งกระชับเวลาการคอมเมนต์ไปด้วย รวมถึงเป็นผู้ประกาศผลการ
แข่งขันในแต่ละรอบการแข่งขัน 

  ฉากที่ใช้ในการแข่งขันรอบ Live performance จะใช้ทั งฉากหลังและพื น LED ที่
สามารถเปลี่ยนสีและแบบได้อย่างอิสระ ประกอบกับการออกแบบโชว์ให้มีอุปกรณ์ประกอบฉากและผู้
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รูปที่ 4.30 ภาพนิ่งจากการแสดงของพละ  
ธนพล เพลงท าร้าย ซีซั่นท่ี 2 

(ภาพจากซีซั่นท่ี 2 ตอนท่ี14 ออกอากาศ 8 
ธันวาคม 2556) 

 

แสดงร่วมตามความเหมาะสมกับเพลงนั นๆ อีกด้วย ซึ่งจะสอดคล้องกับระบบแสงที่มีการออกแบบไว้
เพ่ือส่งเสริมฉากได้เป็นอย่างดี ยกตัวอย่างเช่น 

   

 

   

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ในขณะท าการแข่งขัน จะมีการตัดสลับให้เห็นโคชที่นั่งชมการแสดงอยู่เป็นระยะ เมื่อ
ท าการแสดงเสร็จสิ น ทั งการแสดงที่เป็นโชว์พิเศษและโชว์ที่เป็นการแข่งขันของผู้เข้าแข่งขัน พิธีกรจะ
เป็นผู้ด าเนินรายการและส่งคิวให้โคชคอมเมนต์ถึงการแสดงในทุกการแสดง  

  นอกจากนี  ในแต่ละช่วงรายการ จะมีช่วงพิเศษโดยทีม V-reporter ที่เรียกว่า H-
Room by Truemove H ซึ่งพิธีกรของ V-reporter จะเป็นผู้สัมภาษณ์ผู้เข้าแข่งขันที่ก าลังจะขึ นโชว์
ในช่วงหน้า หรือผู้เข้าแข่งขันที่เพ่ิงโชว์เสร็จสิ นไป โดยมีทั งการสัมภาษณ์ความรู้สึกของผู้เข้าแข่งขัน 
และมีการสัมภาษณ์โดยใช้ค าถามของผู้ชมทางบ้านที่ส่งเข้ามาทางทวิตเตอร์ของรายการในช่วงการ
แข่งขัน ดังจะเห็นในภาพนี  

รูปที่ 4.29 ภาพจากการแสดงของปุ้ย จิตสุดา  
เพลงแด่คนเคยรัก ซีซั่นที1่ 

(ภาพจากซีซั่นท่ี 1 ตอนท่ี 11 ออกอากาศ 18 
พฤศจิกายน 2555) 

 

รูปที่ 4.31 ภาพนิ่งจากการแสดงของ
สงกรานต ์เพลงรักคงยังไม่พอ ซีซัน่ท่ี 2 

(ภาพจากซีซั่นท่ี 2 ตอนท่ี 15 ออกอากาศ 
15 ธันวาคม 2556) 

รูปที่ 4.32 ภาพนิ่งจากการแสดงของแตงโม วัลย์ลิกา 
เพลงนักร้องบ้านนอก ซีซั่นที่ 2 (ภาพจากซีซั่นท่ี 2 

ตอนท่ี 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 
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รูปที่ 4.33 จากช่วง H-Room by Truemove H รอบ Final round ซีซั่น 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 

  ในส่วนการแข่งขันนี  จะมีการขึ นตัวหนังสือบนภาพ (Super) ใน 2 ลักษณะ คือ มี
การขึ นชื่อผู้เข้าแข่งขันในขณะนั น และมีการขึ นแถบแสดงวิธีการโหวตและหมายเลขผู้เข้าแข่งขันแต่
ละคนสลับกันไป ซึ่งแถบแสดงวิธีการโหวตดังกล่าวจะมีการขึ นบนภาพเป็นระยะตลอดรายการ 

 2) ส่วนวีทีอาร์ (VTR) 

  ส าหรับส่วนวีทีอาร์ในรอบ Live performance จะมี 3 ลักษณะ คือ ส่วนวีทีอาร์
สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน ส่วนวีทีอาร์กิจกรรมพิเศษของทีมและส่วนวีทีอาร์แนะน ากติกาและ
แสดงวิธีการโหวต ดังนี  

 

 

  2.1) ส่วนวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน 

   ส่วนวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในรอบ Live performance จะ
ใช้วิธีการน าเสนอเหมือนกับวีทีอาร์แนะน าผู้เข้าแข่งขันในรอบการแข่งขันอ่ืนๆ กล่าวคือ เป็นการใช้
ภาพและเสียงจากการสัมภาษณ์โคชและผู้เข้าแข่งขัน ตัดสลับกับภาพและเสียงจริงต่างๆ แต่ในรอบนี  
ภาพและเสียงจริงจะมี 2 ลักษณะ คือ ภาพและเสียงจริงการฝึกซ้อม และภาพและเสียงการแข่งขัน
จากรอบการแข่งขันก่อนหน้า ซึ่งจะมีการใช้แตกต่างกัน โดยภาพและเสียงจริงจากการฝึกซ้อมจะใช้ใน
วีทีอาร์แนะน าเพลงก่อนการแข่งขัน ส่วนภาพและเสียงการแข่งขันจากรอบการแข่งขันก่อนหน้าจะใช้
ในวีทีอาร์ก่อนการแสดงร่วมระหว่างโคชและผู้เข้าแข่งขัน ดังตัวอย่างต่อไปนี  
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รูปที่ 4.34 จากวีทีอาร์สัมภาษณ์โคชคิ้มตัดสลับประมวลภาพการแข่งขันของนัท กฤษดา  
ก่อนตัดภาพเข้าสู่การแสดงพิเศษของโคชคิ้มและนัท ในรอบ Final ซีซั่นที่ 2 

(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 
 

 

รูปที่ 4.35 จากวีทีอาร์สัมภาษณ์โคชแสตมป์และสงกรานต์ตัดสลับภาพจากการฝึกซ้อม 
เพลงรักคงยังไม่พอ ในรอบ Final ซีซั่นที่ 2 

(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 
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  2.2) ส่วนวีทีอาร์กิจกรรมพิเศษของทีม 

   นอกจากวีทีอาร์สัมภาษณ์ เกี่ ยวกับการแข่ งขันแล้ ว  ในรอบ Live 
performance นี  ยังมีวีทีอาร์พิเศษเพ่ิมเติมอีก 1 ลักษณะ คือส่วนวีทีอาร์กิจกรรมพิเศษของทีม ซึ่ง
เป็นวีทีอาร์สั นๆที่ประกอบด้วยภาพและเสียงจริงจากการท ากิจกรรมพิเศษระหว่างโคชและลูกทีม
ประกอบกับเสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 เป็นการเชื่อมร้อยในส่วนต้นวีทีอาร์ โดยจะมีการสอดแทรก
ภาพผลิตภัณฑ์ของผู้สนับสนุนรายการในระหว่างการท ากิจกรรมต่างๆ ยกตัวอย่างเช่น วีทีอาร์
กิจกรรมพิเศษของทีมโคชก้องที่มีการรับประทานอาหารร่วมกันที่ร้านอาหารช็อคโกแลตวิลล์โดยมี
ภาพผู้เข้าแข่งขันดื่มนมถั่วเหลืองตามิลค์ระหว่างมื ออาหาร และมีภาพสุนัขตัวหนึ่งกินอาหารสุนัขยี่ห้อ
สมาร์ทฮาร์ทอยู่ภายในบริเวณท่ีท ากิจกรรม ดังจะเห็นในภาพต่อไปนี  

รูปที่ 4.36 ภาพกิจกรรมพิเศษของทีมโคชก้อง ซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 13 ออกอากาศ 7 ธันวาคม 2556) 

  2.3) ส่วนวีทีอาร์แนะน ากติกาและแสดงวิธีการโหวต 

   ในรอบ Live performance จะมีวีทีอาร์แนะน ากติกาและแสดงวิธีการ
โหวตเพ่ิมเติมขึ นมาจากรอบการแข่งขันอ่ืนๆ ซึ่งมีวิธีการน าเสนอโดยใช้การประมวลภาพการแข่งขัน
แบบควิกคัต (Quick cut) ผสมภาพกราฟิกต่างๆประกอบกับเสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ดังจะเห็นใน
ภาพดังต่อไปนี  
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รูปที่ 4.37 ประมวลภาพจากวีทีอาร์แนะน ากติกาและแสดงวิธีการโหวตในรอบ Final ซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 

 

  เนื อหาในวีทีอาร์ดังกล่าวจะเน้นการให้ข้อมูลและอธิบายวิธีการโหวตอย่างละเอียด 
พร้อมทั งแจ้งหมายเลขผู้เข้าแข่งขันให้ผู้ชมทราบอีกด้วย 

 

 จากข้อมูลเรื่องกระบวนการผลิต เนื อหา และวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์
ที่กล่าวมาทั งหมดข้างต้น จะเป็นข้อมูลส าคัญในการน าไปวิเคราะห์ความหมายและการสร้าง
ความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในบทที่ 5 ต่อไป



 

 

บทที ่5 
ความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ในบทที่ 5 ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลเรื่องความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อย่างละเอียด โดยใช้แนวคิดสัญวิทยาที่กล่าวถึงไปแล้วในบทที่ 2 เรื่อง
แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องมาเป็นเครื่องมือในการวิจัย 

 ส าหรับ “ความหมาย” ที่น าเสนอในงานวิจัยนี  จะเป็นความหมายเชิงสัญญะที่ปรากฏใน
รายการ กล่าวคือเป็นความหมายโดยนัยประหวัดซึ่งถูกประกอบสร้างผ่านสัญญะประเภทต่างๆ ที่
ปรากฏในตัวบทรายการทั งหมด โดยผู้วิจัยได้แบ่งประเภทความหมายออกเป็น 4 กลุ่มความหมาย 
ได้แก่ 1) ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 2) ความหมายเกี่ยวกับการ
แข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 3) ความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
และ 4) ความหมายพิเศษอ่ืนๆในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ และจะน าเสนอข้อมูลในแต่ละกลุ่ม
ความหมายอย่างละเอียด เพ่ือให้เห็นถึงความหมายเชิงสัญญะที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้
ประกอบสร้างขึ นผ่านสัญญะต่างๆ ในตัวบทรายการได้อย่างชัดเจน ดังนี  

 

5.1 ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ในหัวข้อนี  จะกล่าวถึงความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ถูก
สร้างขึ นด้วยสัญญะที่เกิดจากองค์ประกอบต่างๆ ในรายการ โดยจะแบ่งแยกย่อยความหมายเกี่ยวกับ 
“นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ออกเป็น 2 ประเด็นย่อย ดังนี  

 

 5.1.1 ลักษณะของ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ในเรื่องความหมายเกี่ยวกับนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ผู้วิจัยได้แบ่งประเด็น 
“นักร้อง” และ “นักร้องที่ดี” ออกจากกัน โดยในหัวข้อนี  จะกล่าวถึงความหมายของ “นักร้อง” ที่ถูก
สร้างขึ นในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซึ่งเป็นความหมายเบื องต้นในการแข่งขัน หรือในอีกนัยหนึ่ง 
ผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ทั งหมดนั น ถือเป็น “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ 
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  1) นักร้องคือผู้ที่มีความสามารถด้านการร้องเพลง 

  รายการเดอะวอยซ์ได้ประกอบสร้างความหมายของ “นักร้อง” ที่หมายถึงผู้ที่มี
ความสามารถด้านการร้องเพลงอย่างแท้จริง ตั งแต่การตั งชื่อของรายการโดยใช้ค าว่า Voice ซึ่ง
แปลว่าเสียงร้อง ประกอบกับโลโก้ของรายการที่ใช้สัญลักษณ์เป็นรูปมือถือไมค์ชู 2 นิ ว ซึ่งสื่อความ
หมายถึงการร้องเพลง ซึ่งสัญลักษณ์ดังกล่าวเป็นสัญลักษณ์ที่ใช้ในรายการเดอะวอยซ์ทุกประเทศและ
เป็นรูปแบบบังคับที่อยู่ในไบเบิลรายการ โดยจะถูกใช้เป็นโลโก้รายการและเป็นอุปกรณ์ประกอบฉาก
อีกด้วย ดังจะเห็นในภาพนี  

รูปที่ 5.1  โลโก้รายการและฉากในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

  ส าหรับประเทศไทย ยังมีการเพ่ิมเติมค าสร้อยของรายการ คือ “เสียงจริงตัวจริง” 
ต่อท้ายชื่อรายการ ซึ่งก็เป็นการสนับสนุนความหมายของ “เดอะวอยซ์” ในการเป็นรายการที่เฟ้นหา
เฉพาะ “เสียง” ที่มีคุณภาพอย่างแท้จริง 

  นอกจากชื่อและโลโก้รายการแล้ว กติกาการแข่งขันในรอบ Blind audition ยังเป็น
ส่วนประกอบส าคัญในการประกอบสร้างความหมายของ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
ที่เน้นถึงการเป็นผู้ที่มีความสามารถด้านการร้องเพลง โดยไม่สนใจรูปร่างหน้าตาบุคลิกภาพหรือการ
แต่งกายใดๆทั งสิ น ผ่านกติกา Blind audition ซึ่งแปลตรงตัวว่าการทดสอบเสียงแบบไม่เห็นหน้าตาผู้
เข้ารับการคัดเลือก โดยโคชจะนั่งอยู่บนเก้าอี ที่หันหลังให้กับเวที ผู้เข้ารับการคัดเลือกจะร้องเพลงคน
ละ 2 นาที โคชจะต้องฟังและตัดสินใจว่าจะเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกคนนั นๆเข้าร่วมทีมตนเอง
หรือไม่ หากต้องการ โคชจะต้องกดปุ่มให้เก้าอี หันกลับมาทางเวที และจะมีไฟขึ นตรงฐานเก้าอี ของโคช
ที่กดปุ่มว่า “I want you” ซึ่งหมายถึงความต้องการให้ผู้เข้ารับการคัดเลือกคนนั นเข้าร่วมทีมของ
ตนเอง ดังจะเห็นได้จากภาพนี  
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  การที่โคชหันหลังฟังผู้เข้าแข่งขันนั นเป็นการตอกย  าความหมายของการเฟ้นหา 
“เดอะวอยซ์” ที่เป็นผู้มีความสามารถด้านการร้องเพลงโดยไม่มีรูปลักษณ์เข้ามาเกี่ยวข้อง โดยโคชซึ่ง
อยู่ในฐานะผู้ตัดสินจะท าการคัดเลือกโดยใช้เกณฑ์ “เสียงร้อง” เพียงอย่างเดียวเท่านั น รวมทั งในการ
คอมเมนต์ของโคชก็จะมีการคอมเมนต์เฉพาะในประเด็นที่เกี่ยวกับเสียงและการร้องเป็นหลัก 

  2) ทุกคนที่มีความสามารถในการร้องเพลงสามารถเป็นนักร้องได้ 

  นอกเหนือจากความหมายในเรื่องลักษณะของนักร้องที่กล่าวไปข้างต้น นักร้องใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังมีลักษณะหลากหลายด้านอายุ เพศ อาชีพ และอ่ืนๆ ซึ่งการน าเสนอ
ภาพความหลากหลายต่างๆเหล่านี ล้วนเป็นการสร้างความหมายให้กับ “นักร้อง” ในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ที่นอกจากจะเป็นผู้มีความสามารถด้านการร้องเพลงแล้ว อายุ เพศ อาชีพ รูปร่าง
หน้าตา หรือแม้แต่ความสมบูรณ์ทางร่างกายนั นไม่ได้เป็นอุปสรรคของการร้องเพลงแม้แต่น้อย ดังนั น 

รูปที่ 5.4  โคชหันหลังฟังผู้เข้ารับ
การคัดเลือก 

รูปที่ 5.3 โคชกดปุ่มให้เก้าอ้ีหันกลับไปทาง
เวท ี

รูปที่ 5.2 โคชที่กดปุ่มเลือกจะมีไฟสีขาวติดที่ค า
ว่า “I want you” 
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อาจกล่าวได้อีกนัยหนึ่งว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ทุกคนสามารถเป็นนักร้องได้ ดังจะเห็นได้
จากตัวอย่างของผู้เข้ารับการคัดเลือกท่ีมีความบกพร่องทางการมองเห็น ดังนี  

รูปที่ 5.5 ฉันทกาญจน์ สิทธิวิบูลย์ 
ตัวอย่างผู้เข้ารับการคดัเลือกที่มีความบกพร่องทางการมองเห็น 

ในซีซั่นที่ 1 (ภาพจากซีซั่นท่ี 1 ตอนท่ี 5 ออกอากาศ 7 ตุลาคม 2555) 

รูปที่ 5.6 นันทภพ พิณทอง (อ๊อด) 
ตัวอย่างผู้เข้ารับการคดัเลือกที่มีความบกพร่องทางการมองเห็น 

ในซีซั่นที่ 1  (ภาพจากซีซั่นท่ี 1 ตอนที ่4 ออกอากาศ 30 กันยายน 2555) 

  จากตัวอย่างข้างต้น จะเห็นได้ว่าในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการสร้าง
ความหมายว่าลักษณะทางกายภาพของผู้เข้าแข่งขันไม่ได้เป็นอุปสรรคในการเป็นนักร้อง หรือแม้แต่
อายุของผู้เข้าแข่งขันก็มิได้เป็นอุปสรรคในการเป็นนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เช่นเดียวกัน 
ยกตัวอย่างเช่น ต๊ะ ตระการ ผู้เข้ารับการคัดเลือกที่มีอายุเพียง 14 ปี ที่ร้องเพลงลูกทุ่งได้ไพเราะเกิน
อายุจนโคชกดปุ่มเลือกทั ง 4 ท่าน 

รูปที่ 5.7 ต๊ะ ตระการ ผู้เข้ารับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 1 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 2 ออกอากาศ 16 กันยายน 2555) 
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  ตัวอย่างผู้เข้ารับการคัดเลือกที่มีอายุมาก เช่น สุรพล มูลมาก ช่างตัดผมอายุ 57 ปี 
เข้าประกวดในรอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 2  

รูปที่ 5.8 สุรพล มูลมาก ผู้เข้ารับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 

  ความหลากหลายทางเพศก็เป็นอีกประเด็นหนึ่งที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้
น าเสนอผ่านผู้เข้ารับการคัดเลือกในรายการ โดยในทั ง 2 ซีซั่น จะมีผู้เข้ารับการคัดเลือกที่เป็นเพศ
ทางเลือกเข้าประกวดในรายการ ดังตัวอย่างต่อไปนี   

รูปที่ 5.9 แอนนี่ นวัชภัทร์ ผู้เข้ารับการคัดเลือกเพศทางเลือก ในซีซั่นที่ 1 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 4 ออกอากาศ 30 กันยายน 2555) 

 

รูปที่ 5.10 ปูเป้ ภาณุนาถ ผู้เข้ารับการคัดเลือกเพศทางเลือก ในซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 6 ออกอากาศ 13 ตุลาคม 2556) 
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  นอกจากความหลากหลายในเรื่องลักษณะทางกายภาพ อายุ เพศ ในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับลักษณะของ “นักร้อง” ในรายการว่าเรื่องรูปลักษณ์
ก็มิได้เป็นอุปสรรคต่อการเป็นนักร้องในรายการเช่นเดียวกัน ยกตัวอย่างเช่น สวย สโรชา ผู้เข้ารับการ
คัดเลือกในซีซั่นที่ 1 ที่เป็นสาวร่างบิ๊กน  าหนักร่วมร้อยกิโลกรัม ก็ได้โชว์พลังเสียงจนประทับใจโคชก้อง
และได้ร่วมทีมโคชก้องในที่สุด 

รูปที่ 5.11 สวย สโรชา ผู้เข้ารับการคัดเลือกซีซั่นที่ 1 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 23 กันยายน 2555) 

  นอกจากนี  ยังมีประเด็นเรื่องความหลากหลายทางอาชีพ ที่ทางรายการได้น าเสนอผู้
เข้าแข่งขันที่มีอาชีพหลากหลายที่นอกเหนือจากนักร้องอาชีพและครูสอนร้องเพลง อาทิเช่น 
สงกรานต์ รังสรรค์ ในซีซั่นที่ 2 มีอาชีพขายลูกชิ นปิ้ง, เอก สรวิชญ์ ในซีซั่นที่ 1 มีอาชีพเช่าพระ, โอ๊ต 
จีรวุฒิ ซีซั่นที่ 1 มีอาชีพเป็นสจ๊วต เป็นต้น 

  ในเรื่องของเชื อชาติ ในซีซั่นที่ 2 ก็มีผู้เข้ารับการคัดเลือกที่มีเชื อชาติอ่ืนนอกจากเชื อ
ชาติไทย อาทิเช่น ริมมี่ นิดา เชื อชาติอินเดียหรือเจนนิเฟอร์ เชื อชาติสวีเดน เป็นต้น โดยทั งริมมี่และ
เจนนิเฟอร์ต่างก็มีความถนัดในการพูดภาษาอังกฤษมากกว่าภาษาไทย ทางรายการก็ให้ผู้เข้าแข่งขัน
ทั งสองคนพูดภาษาอังกฤษออกอากาศได้ 

  จากตัวอย่างผู้เข้ารับการคัดเลือกที่กล่าวถึงทั งหมดข้างต้นจะเห็นได้ว่ารายการมีการ
น าเสนอลักษณะของผู้เข้ารับการคัดเลือกในรายการอย่างหลากหลาย ทั งทางด้านกายภาพ อายุ อาชีพ 
เพศ หรือแม้แต่รูปลักษณ์ ซึ่งเป็นการสร้างความหมายเกี่ยวกับลักษณะ “นักร้อง” ในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ว่า ทุกคนที่มีความสามารถในการร้องเพลงสามารถเป็นนักร้องได้ โดยไม่ต้องค านึงถึง
องค์ประกอบอื่นใดนอกจาก “เสียง” เพียงเท่านั น นอกจากนี  การสร้างความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” 
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ดังกล่าว ยังเป็นการสร้างความหมายให้กับตัวรายการเองในประเด็น
ความยุติธรรมและการเปิดโอกาสอย่างเท่าเทียมกันให้กับคนในสังคมอีกด้วย ซึ่งจะกล่าวถึงต่อไปอย่าง
ละเอียดในหัวข้อที่เก่ียวกับความหมายต่อรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ต่อไป 
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 จากข้อมูลเรื่องความหมายเกี่ยวกับลักษณะของ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่
กล่าวทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า มีการประกอบสร้างความหมายของ “นักร้อง” ในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ว่า “นักร้อง” คือผู้ที่มีความสามารถด้านการร้องเพลง และ “เสียง” ส าคัญที่สุด โดย
ลักษณะทางกายหรือสิ่งที่มองเห็นได้ภายนอก หรือแม้กระทั่งอาชีพ ก็มิได้เป็นองค์ประกอบที่มี
ความส าคัญในการเป็น “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เลยแม้แต่น้อย ซึ่งเป็นการประกอบ
สร้างความหมายของ “นักร้อง” โดยอ้างอิงจากความหมายโดยอรรถของค าว่า “นักร้อง” ซึ่งมี
ความหมายตรงตัวว่า “ผู้ที่มีความสามารถในการร้องเพลง” แต่ในขณะเดียวกัน ก็เป็นสร้าง
ความหมายโดยนัยประหวัดของ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ว่าเป็น “ผู้ที่ใช้เสียง 
(เท่านั น) ในการร้องเพลง” ซึ่งเป็นการประกอบสร้างความหมายในลักษณะคู่ตรงข้าม (binary 
opposition) เพ่ือรื อถอนความหมายของนักร้องในวงการบันเทิงในปัจจุบันที่ถูกรายการเดอะวอยซ์
นิยามว่าเป็น “นัก (ไม่ได้) ร้องที่ (ไม่ได้) ใช้เสียงในการร้องเพลง” และได้สร้างความชอบธรรมให้แก่ตัว
รายการเองในฐานะ “ผู้ที่ควรมีอ านาจในการให้ค านิยามของ “นักร้อง” ที่แท้จริง” จากการตอกย  า
ความหมายโดยอรรถของ “นักร้อง” อีกด้วย ทั งนี  ความหมายเกี่ยวกับลักษณะของ “นักร้อง” 
ดังกล่าว ได้ถูกประกอบสร้างผ่านสัญญะภาพและสัญญะกฎกติกาในรายการ 

 

 5.1.2 คุณสมบัติของ “นักร้องท่ีดี” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 เมื่อเหล่าผู้เข้าแข่งขันได้รับการคัดเลือกเข้าร่วมทีมโคชต่างๆและได้กลายเป็น “นักร้อง” ใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์แล้ว กระบวนการฝึกซ้อมและแข่งขันในรอบการแข่งขันต่อๆไปถือเป็น
กระบวนการสร้าง “นักร้องที่ดี” ในรายการ จนกระทั่งได้ “นักร้องที่ดีที่สุด” หรือผู้ที่ได้รับต าแหน่ง
เดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริงประจ าซีซั่นนั่นเอง ในหัวข้อนี  จึงจะกล่าวถึ งคุณสมบัติของ “นักร้องที่ดี” 
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซึ่งถูกประกอบสร้างขึ นผ่านสัญญะประเภทต่างๆ ในตัวบทรายการ 
ดังนี  

  1) นักร้องที่ดีต้องขยันฝึกซ้อม (ตามค าแนะน าของโคชเพ่ือพัฒนาตนเองให้ก้าวข้าม
ขีดจ ากัดของตนเองได้) 

  หลังจากรอบ Blind audition ผู้เข้าแข่งขันจะได้รับโจทย์เพลงที่ก าหนดจากโคชใน
รอบ Battle และจะได้เลือกเพลงเองในรอบ Knock out (เฉพาะในซีซั่นที่ 2) หลังจากนั น เมื่อเข้าสู่
รอบ Live performance โจทย์เพลงจะเป็นการหารือร่วมกันระหว่างโคชและผู้เข้าแข่งขัน แต่ทั งนี  
กระบวนการก่อนแข่งขันทุกรอบการแข่งขันจะต้องมีการฝึกซ้อมกับวงและมีโคชประจ าทีมคอยแนะน า
ถึงวิธีการร้อง รวมทั งแนะน าท่าทางการร้องบนเวทีอีกด้วย ซึ่งทางรายการได้น าเสนอภาพระหว่างการ
ฝึกซ้อมดังกล่าวในส่วนวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน ซึ่งจะถูกใช้เพ่ือน าเข้าการแข่งขันจริง 
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ภาพการฝึกซ้อมในส่วนนี ได้สร้างความหมายต่อตัวผู้เข้าแข่งขันแต่ละคน ว่าเป็น “นักร้องที่ดี” 
กล่าวคือ มีความขยันฝึกซ้อมตามค าแนะน าของโคชเพ่ือให้มีความพัฒนาและสามารถร้องเพลงได้
อย่าง “ดีไร้ที่ติ” มากที่สุด โคชจึงถือเป็นผู้ท าให้นักร้องเข้าใกล้ความเป็นนักร้องที่ดีผ่านการแนะน า
วิธีการร้องนั่นเอง ยิ่งไปกว่านั น นักร้องบางคนที่อาจมีต้นทุนทางเสียงที่ดีไม่เท่าผู้เข้าแข่งขันคนอ่ืน แต่
หากมีความขยันฝึกซ้อมตามค าแนะน าของโคช ก็จะท าให้เข้าใกล้ความเป็น “นักร้องที่ดี” ได้ใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

  ดังนั น ภาพการฝึกซ้อมของผู้เข้าแข่งขันในรอบการแข่งขันต่างๆจึงมีความหมาย
เชิงสัญญะถึง “ความพยายามที่จะเป็นนักร้องที่ดีที่สุด” ซึ่งกล่าวได้อีกนัยหนึ่งว่า นักร้องที่ดีในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะต้องขยันฝึกซ้อม (ตามค าแนะน าของโคช) ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างของคิง
และเหน่งในรอบ Battle ของซีซั่นที่ 1 ดังนี  

รูปที่ 5.12 โคชแสตมป์แนะน าวิธีการร้องให้กับเหน่งและคิงในรอบ Battle ของซีซั่น 1 
(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 7 ออกอากาศ 21 ตุลาคม 2555) 

  จากภาพดังกล่าวประกอบกับค าสัมภาษณ์ของเหน่ง ผู้เข้าแข่งขันที่เป็นนักร้องรุ่น
อาวุโสแต่ต้องเจอโจทย์เพลงเป็นเพลงยุคใหม่ คือเพลง ฤดูที่ฉันเหงาของวงฟลัวร์  ซึ่งเป็นเพลงที่เหน่ง
ไม่รู้จักมาก่อนเลย แต่เหน่งก็ไม่ย่อท้อและพยายามจนส าเร็จในที่สุด ดังจะเห็นได้จากค าสัมภาษณ์
ประกอบวีทีอาร์ ดังนี  

 เหน่ง “เพลงนี้ไม่รู้จักเลย แต่นักร้องที่ดี เจออะไรก็ต้องท าได้”  

  ทั งภาพและค าสัมภาษณ์นี แสดงให้เห็นถึงการพยายามเป็นนักร้องที่ดีในรายการ
เดอะวอยซ์โดยการพยายามท าสิ่งที่โคชมอบหมายให้ได้ ซึ่งต้องอาศัยการฝึกซ้อมอย่างหนัก 

  และยกตัวอย่างเช่น วีและแอน ในรอบ Battle ของซีซั่นที่ 2 ที่ได้รับโจทย์เพลง 
คุกเข่า ของวง Cocktail ซึ่งเป็นเพลงที่ยากและต้องใช้ความพยายามอย่างสูง แต่วีและแอนก็มีความ
ตั งใจมากพอที่จะลองก้าวข้ามความยากของเพลงไปให้ได้ ดังจะเห็นในค าสัมภาษณ์ของโคชโจอี ที่
ประกอบในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน ดังนี  
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โคชโจอี  “พอมาเจอเพลงนี้ตอนแรกก็งอแง ยังหาไม่เจอว่าจะร้องกันแบบไหน จะร้องวิธีไหน 
ไอ้ท่อนที่ต่ าก็ต่ า ท่อนที่สูงก็สูงปรี๊ด แต่สปิริตเค้าก็มีมากพอที่จะเฮ้ย ต้องลองให้ได้” 

รูปที่ 5.13 วีและแอนฝึกซ้อมตามค าแนะน าของโคชในรอบ Battle ของซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 9 ออกอากาศ 3 พฤศจิกายน 2556) 

  นอกจากนี  ในซีซั่นที่ 2 ยังมีผู้เข้าแข่งขันที่ดูเหมือนจะมีเทคนิคการร้องที่ด้อยกว่าผู้
เข้าแข่งขันคนอ่ืนๆ แต่มีความพยายามอย่างสูงจนโคชชมในรายการ เช่น แนน ทีมโคชโจอี ในรอบ 
Battle ของซีซั่นที่ 2 ได้รับโจทย์เพลง Like a virgin ของ Madonna ซึ่งในขณะที่แข่งขันนั นแนนเป็น
รองกว่าคู่แข่งขันอย่างริมมี่มาก แต่แนนก็ไม่ย่อท้อและพยายามท าโชว์ให้สนุกตั งแต่ตอนฝึกซ้อมจนถึง
การแข่งขันจริง 

รูปที่ 5.14 แนนและริมมี่ฝึกซ้อมและแข่งขันในรอบ Battle ของซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 7 ออกอากาศ 20 ตุลาคม 2556) 

  โดยหลังจากการแข่งขันจบลง ริมมี่ได้เข้ารอบ แนนไม่ได้รับการเลือกจากโคชโจอี  แต่
โคชได้ชมถึงความพยายามของแนน ดังค าพูดของโคชดังนี  

โคชโจอี  “แนนเป็นคนเก่ง เท่าที่คลุกคลีกันมาคือแนนเป็นคนขยัน ร้องไม่ได้ตอนแรกๆ เพลง
นี้ก็พยายามร้องจนได้ แจ๋วมากอ่ะ เมื่อกี้คืออยู่บนเวทีคือแจ๋วมากๆ..” 

  จากภาพการซ้อมและค าพูดของโคชโจอี ได้แสดงให้ผู้ชมเห็นถึงความพยายามในการ
เป็นนักร้องที่ดีของแนนโดยการฝึกซ้อมอย่างหนัก ซึ่งถึงแม้แนนจะมีเทคนิคการร้องที่ดีไม่เท่าคู่แข่งขัน 
แต่แนนก็มีความพยายามและความขยันอันเป็นสิ่งที่นักร้องที่ดีพึงมี และในท้ายที่สุด แนนก็ได้รับการ 
Steal จากโคชคิ มและได้เข้าสู่รอบการแสดงสดอีกด้วย 
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  นอกจากภาพการฝึกซ้อมในรอบ Battle แล้ว ในรอบการแข่งขันอ่ืนๆ ยังมีภาพการ
ฝึกซ้อมโดยมีโคชคอยแนะน าวิธีการร้องประกอบในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในทุกรอบ
การแข่งขัน ดังจะเห็นได้จากภาพตัวอย่างต่างๆ เหล่านี  

รูปที่ 5.15 การฝึกซ้อมของผู้เข้าแข่งขันโดยมีโคชแนะน าการร้องในรอบ Final ของซีซั่นที่ 2 
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 15 ออกอากาศ 15 ธันวาคม 2556) 

  และในตอนแรกของซีซั่นแรก มีการน าเสนอบทสัมภาษณ์ของโคชตอนเริ่มรายการ 
และโคชคิ มได้กล่าวถึงคุณสมบัติของนักร้องที่ดีไว้ว่าต้องเป็นผู้ที่หมั่นพัฒนาตนเองอยู่เสมอ ดังจะเห็น
ได้จากบทสัมภาษณ์ดังต่อไปนี  

โคชคิ ม “นักร้องดีๆ ต้องมีลักษณะเหมือนแก้วน้ าที่ไม่มีวันเต็ม เพราะว่าเมื่อไหร่คุณเต็ม คุณ
จะหยุดการพัฒนาตัวเองไว้แค่นั้น” 

  ค าพูดดังกล่าวของโคชคิ มจึงเป็นการสื่อความหมายถึงการเป็นนักร้องที่ดีในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ว่าจะต้องพัฒนาตัวเองอยู่เสมอ ซึ่งการพัฒนาตนเองในการเป็นนักร้องที่ดีคือการ
ขยันฝึกซ้อมเพ่ือให้ก้าวข้ามขีดจ ากัดของตนเองให้ได้นั่นเอง 

  2) นักร้องที่ดีจะต้องท าให้ประชาชนชื่นชอบได้ 

  นอกจากการขยันฝึกซ้อม คุณสมบัติอีกหนึ่งประการที่จะท าให้นักร้องในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์กลายเป็นนักร้องที่ดีได้ คือความสามารถในการท าให้ประชาชนชื่นชอบ ไม่ว่าจะ
ชื่นชอบด้วยรูปร่างหน้าตา ลักษณะนิสัย ความพยายาม หรือแม้กระทั่งความน่าเห็นใจจากเรื่องราว
ชีวิตส่วนตัว ในที่สุดแล้ว การเป็นนักร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะต้องเป็นผู้ที่สามารถท า
ให้ประชาชนชื่นชอบได้ในท้ายที่สุดของการแข่งขัน และผู้ที่ได้รับความชื่นชอบจากประชาชนมากที่สุด
จะเป็นผู้ได้รับต าแหน่งเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริง หรือได้เป็น “นักร้องที่ดีท่ีสุด” ของซีซั่น 

  ความหมายดังกล่าวถูกสร้างผ่านกติกาในรอบ Final ซึ่งจะใช้คะแนนโหวตจากผู้ชม
ทางบ้านทั งหมด 100% โดยโคชเป็นเพียงผู้คอมเมนต์การร้องแต่ไม่ได้มีส่วนในการให้คะแนนใดๆ
เหมือนในรอบการแข่งขันก่อนหน้า ผู้ที่ได้รับคะแนนโหวตมากที่สุดจะได้รับต าแหน่งเดอะวอยซ์เสียง
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จริงตัวจริงประจ าซีซั่น ทั งนี  การให้อ านาจผู้ชมทางบ้านทั งหมดในการตัดสินใจว่าใครจะเป็น “นักร้อง
ที่ดีที่สุด” นั น ได้เป็นการสร้างความหมายให้กับ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ด้วย โดย
กติกาในรอบ Final ถูกใช้เป็นสัญญะแสดงถึง “ความชื่นชอบของผู้ชมต่อผู้เข้าแข่งขันเป็นสิ่งพึง
ปรารถนา” ของนักร้องในรายการ หรือหากกล่าวอีกนัยหนึ่ง ผู้ที่จะเป็นนักร้องที่ดีในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ได้ จะต้องเป็นผู้ที่ได้รับความชื่นชอบจากผู้ชม (โดยการแสดงออกผ่านการโหวต) โดย
ความชื่นชอบนั นอาจมีสาเหตุมาจากความสามารถด้านการร้องเพลง บุคลิกนิสัยที่น่าชื่นชอบ รูปร่าง
หน้าตา หรือเรื่องราวชีวิตที่น่าเห็นใจก็ได้ แต่ทั งนี ทั งนั น ไม่ว่าจะด้วยสาเหตุใด นักร้องที่ดีในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะต้องเป็นผู้ที่สามารถท าให้ผู้ชมชื่นชอบมากเสียจนท าการโหวตให้ได้ ซึ่งจะ
น าไปสู่การเป็น “นักร้องที่ดีที่สุด” ในรายการเดอะวอยซ์ด้วยการเป็นผู้ที่ได้รับ “ความชื่นชอบ” จาก
ผู้ชมมากท่ีสุด หรือได้รับ “คะแนนโหวต” จากผู้ชมมากท่ีสุดของซีซั่นนั่นเอง 

  จะเห็นได้ว่า ผู้เข้ารับการคัดเลือกหรือ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
เมื่อผ่านเข้าสู่ทีมโคชในรอบ Blind audition จะกลายเป็นผู้เข้าแข่งขันที่มีภารกิจในการฝึกซ้อมตาม
ค าแนะน าของโคช เพ่ือการเป็น “นักร้องที่ดี” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ผู้ที่มีพัฒนาการที่ดี
และท าให้โคชชื่นชมได้ ดูเหมือนจะเป็นผู้ที่เข้าใกล้ความเป็น “นักร้องที่ดีที่สุด” ในรายการ แต่ใน
ท้ายที่สุดแล้ว อ านาจการตัดสินใจไม่ได้เป็นของโคชแต่กลับเป็นของผู้ชมทางบ้านทั งหมด ผู้ที่จะได้รับ
ต าแหน่ง “นักร้องที่ดีท่ีสุด” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะเป็นผู้ที่ได้รับคะแนนโหวตจากผู้ชมทาง
บ้านสูงสุด หรือเป็นผู้ที่ได้รับความชื่นชอบจากผู้ชมมากท่ีสุดนั่นเอง  

  นอกจากนี  ยังมีบทสัมภาษณ์ของโคชโจอี บอยในตอนแรกของซีซั่นที่ 1 ที่กล่าวถึง
หน้าที่ของโคชในรายการดังนี  

โคชโจอี  “ผมคงสอนคุณไม่ได้ว่าคุณจะต้องร้องเพลงยังไงเพราะคุณมาถึงขนาดนี้แล้ว 
คุณร้องเพลงเก่งกว่าผม แต่สิ่งเดียวที่ผมบอกได้คือท ายังไงให้เข้าไปอยู่ในใจของคน
ทั่วไปได้” 

  ค าพูดดังกล่าวของโคชโจอี ยังแสดงให้เห็นถึงจุดประสงค์ของการร้องเพลงในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์อีกด้วย ว่านอกจากจะเป็นการแสดงความสามารถในการร้องเพลงแล้ว ผู้เข้า
แข่งขันจะได้รับการชี แนะจากโคชในการท าให้ประชาชนชื่นชอบได้ ซึ่งความสามารถในการท าให้
ประชาชนชื่นชอบเป็นคุณสมบัติที่พึงประสงค์ในการเป็นนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์นั่นเอง 

  ในขณะที่โคชคิ มก็ได้กล่าวไว้ในตอนต้นรายการในรอบ Final round ในซีซั่นที่ 1 ซ่ึง
เป็นการกล่าวถึงต๊ะ ตระการ ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชคิ มที่ผ่านเข้าสู่รอบชิงชนะเลิศถึงบทบาทของโคชที่
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เป็นเพียงผู้น าผู้เข้าแข่งขันเข้าสู่วงการ แต่ในท้ายที่สุดแล้ว ประชาชนชาวไทยต่างหากที่จะเป็นผู้มี
อ านาจในการท าให้ต๊ะได้เป็นศิลปินอย่างที่หวังหรือไม่ ดังค ากล่าวของโคชคิ มดังนี   

โคชคิ ม “...พ่ีเป็นคนที่ตัดสายสะดือต๊ะในรายการเดอะวอยซ์ แต่ขณะเดียวกันคนที่
จะป้อนข้าวป้อนน้ าท าให้ต๊ะเติบโตได้ คือประชาชนที่ดูเดอะวอยซ์ทั่ วประเทศไทย
และหวังว่าเค้าจะเลี้ยงต๊ะได้ดีได้โตขึ้นเรื่อยๆ เจริญขึ้นเรื่อยๆ ค่ะ” 

  จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่า การเป็นนักร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์จะต้องมีคุณสมบัติหรือความสามารถในการท าให้ประชาชนชื่นชอบได้ โดยโคชจะเป็นผู้ชี น า
แนวทางการเป็นขวัญใจมหาชนรวมถึงสร้างสรรค์โชว์ให้เป็นที่จดจ าของประชาชน อีกทั งมีการเน้นย  า
ว่าในท้ายที่สุดแล้ว โอกาสในการเป็นศิลปินหรือเป็นนักร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์นั นขึ นอยู่กับการ
ตัดสินใจของผู้ชม กล่าวคือการเป็นที่ชื่นชอบของประชาชนนั นหมายถึงความส าเร็จของนักร้องใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อีกด้วย 

 และจากข้อมูลเกี่ยวกับความหมายที่เกี่ยวข้องกับคุณสมบัติของ “นักร้องที่ดี” ในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่กล่าวทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า มีการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับ 
“นักร้องที่ดี” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ว่าจะต้องเป็นผู้ที่มีความขยันในการฝึกซ้อม โดยการ
ฝึกซ้อมนั นจะเป็นไปตามค าแนะน าของโคชเพ่ือให้สามารถก้าวข้ามขีดจ ากัดของตนเองได้ และเมื่อ
ขยันฝึกซ้อมแล้ว ในท้ายที่สุดของการแข่งขัน ผู้ที่จะเป็นนักร้องที่ดีท่ีสุดหรือผู้ได้รับต าแหน่งเดอะวอยซ์
ประจ าซีซั่น จะต้องเป็นผู้ที่ได้รับความชื่นชอบจากประชาชนมากที่สุด กล่าวคือ นอกเหนือจากจะต้อง
มีความสามารถด้านการร้องเพลงและพัฒนาตนเองได้ตามค าแนะน าของโคชแล้ว การเป็นนักร้องที่ดี
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะต้องเป็นผู้ที่มีความสามารถในการท าให้ประชาชน (หรือผู้ชม) ชื่น
ชอบได้อีกด้วย ซึ่งเป็นการประกอบสร้างความหมายโดยนัยประหวัดเกี่ยวกับนักร้องที่ดีขึ นใหม่ใน
ลักษณะเฉพาะ ผ่านสัญญะภาพ สัญญะกฎกติกา และสัญญะค าพูด ได้แก่ค าพูดของโคช และบท
สัมภาษณ์ในวีทีอาร์ต่างๆ ในรายการ 

 ในหัวข้อต่อไป ผู้วิจัยจะกล่าวถึงลักษณะเสียงและวิธีการร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์อย่างละเอียด ซึ่งจะท าให้เห็นความหมายเกี่ยวกับนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในมิติ
อ่ืนๆ ได้ชัดเจนรอบด้านยิ่งขึ น 
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 5.1.3 เสียงและวิธีการร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ความหมายเกี่ยวกับนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ส าคัญอีกประการหนึ่ง คือ
ลักษณะของเสียงและวิธีการร้องเพลงที่ดีของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซึ่งมีการ
ประกอบสร้างความหมายผ่านการน าเสนอในส่วนต่างๆ ของรายการ และมี 3 ประเด็นที่ส าคัญ ดังนี  

 

  1) เสียงที่ดีคือเสียงที่มีเอกลักษณ์ 

  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการน าเสนอค าว่า “เอกลักษณ์” อยู่แทบจะ
ตลอดเวลา ทั งในเสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 เช่น เสียงบรรยายช่วงเปิดรายการของซีซั่นที่ 2 ดังนี  

“ซีซั่นที่แล้ว เหล่าศิลปินจากทั่วประเทศ ต่างเข้ามาแสดงความสามารถอันโดดเด่น เป็น
เอกลักษณข์องตัวเอง” 

  หรือในบทสัมภาษณ์โคชท้ายรายการของเทปแรกในซีซั่นที่ 2  เช่น โคชโจอี กล่าวว่า 
“ผมว่าความเป็นเอกลักษณ์นี่จะเป็นสิ่งที่ผมจะเลือกไว้ก่อน”  

  ทั งนี  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จะสามารถเห็นได้ชัดเจนในรอบ Blind 
audition ว่า ผู้เข้ารับการคัดเลือกที่โคชกดไฟให้เข้ารอบ โดยเฉพาะผู้เข้ารับการคัดเลือกที่ได้รับการ
กดไฟจากโคชทั ง 4 ท่าน จะเป็นผู้ที่มีเสียงที่เป็นเอกลักษณ์อย่างโดดเด่น อาทิเช่น พละ ธนพล ที่ใน
รอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 2 ใช้เพลง The blower’s daughter ของ Damian Rice ในการ
ประกวดและร้องด้วยเสียงอันลุ่มลึกทรงพลัง ซึ่งได้รับค าคอมเมนต์จากโคชต่างๆ ดังนี  

  โคชโจอี  “คุณเป็นคนที่มีเสียงสุดยอดมาก” 

โคชคิ ม “คุณเป็นคนที่มีเสียงที่เต็มไปด้วยอารมณ์ คุณเป็นคนที่พิเศษมากๆ คนนึง” 

  หรือตัวอย่างจากซีซั่นที่ 2 เช่นกัน คือเจนนี่ เจนนิเฟอร์ แล็คเกรน ที่ใช้เพลง 
Somewhere only we know ซึ่งมีน  าเสียงที่ไพเราะโดดเด่นจนได้รับค าคอมเมนต์จากโคชดังนี  

โคชคิ ม “คุณมีเสียงที่เป็นเอกลักษณ์มาก เพราะมาก ดิชั้นยังไม่เคยได้ยินเสียงแบบนี้
เลยในซีซั่นนี้ มันมีการสั่นของเสียงระหว่างกลางซึ่งหายากมากและให้ความหมายที่
สวยลึกซ้ึงกับเพลงมาก” 

  ในซีซั่นแรก ก็มีตัวอย่างเช่น เก่ง ธชยะ ที่ในรอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 1 ใช้
เพลง What’s my name ของ Rihanna ในการประกวดและดีไซน์การร้องแบบแปลกแหวกแนวที่
แตกต่างจากต้นฉบับอย่างสิ นเชิง ซึ่งได้รับค าคอมเมนต์จากโคชต่างๆดังนี  
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โคชโจอี  “ชาวบ้านคนปกติเค้าไม่ร้องกันแบบนี้ แต่คุณพิเศษจนผมต้องกดหันมา
ดูอ่ะ” 

โคชแสตมป์ “ผมก็ไม่รู้ว่าท าไมผมถึงกดอ่ะ มันไม่ใช่แปลกด้วยแต่มันมีเสน่ห์และทรง
พลังมากจนน่าตกใจ ผมก็เคยฟังเพลงนี้นะ แต่ผมลืมไปเลยว่ามันคือเพลงไหน ผม
ชอบคนคิดออกจากกรอบครับ แล้วคุณก็ออกจากกรอบไปไกลมากเลย” 

โคชคิ ม “คุณมีสไตล์เป็นของตัวเอง ไม่ว่าจะแต่งตัว โดยเฉพาะการร้องคุณมีสไตล์
ตั้งแต่เสียงของคุณแล้ว” 

  เมื่อพิจารณาตามเสียงของผู้เข้าแข่งขันที่โคชกดเลือกแล้ว ทุกคนล้วนมีเอกลักษณ์ใน
แบบของตัวเอง โดยสามารถแบ่งได้เป็น  

- เอกลักษณ์จากเนื อเสียง เช่น ส้ม ในซีซั่นที่ 2 ซึ่งมีแก้วเสียงที่ไพเราะมากแต่มี
เทคนิคการร้องและพลังเสียงที่อ่อนด้อย 

- เอกลักษณ์จากวิธีการร้อง เช่น เก่ง ธชยะ ซีซั่นที่ 1 ซึ่งมีวิธีการร้องแบบแหวก
แนว มีลูกเอื อนที่ไม่มีใครเหมือน, วี วิโอเลต ซีซั่นที่ 2 มีวิธีการร้องแบบส าเนียง
ฝรั่ง มีการหยุดลมหายใจตรงกลางค าซึ่งไม่เหมือนใคร, จังโก้และเคี ยง ซีซั่นที่ 2 
ที่ร้องเพลงประสานเสียงในเพลงโดราเอมอนและเจงกิสข่าน,เอก ซีซั่น 2 ที่ร้อง
เพลงเหน่อส าเนียงสุพรรณ เป็นต้น 

- เอกลักษณ์จากแนวเพลงที่เลือกมาประกวด เช่น ต๊ะ ตระการ ซีซั่นที่ 1 ที่ร้อง
เพลงลูกทุ่งได้อย่างจับใจ , กิ๊ฟ ซีซั่น 2 ใช้เพลงคิดถึงของพงษ์สิทธิ์ คัมภีร์ ที่ถูก
น ามาเรียบเรียงใหม่เป็นแบบบอสโนวา, ปุ้ย ดวงพร ซีซั่น 2 ที่ร้องเพลงลาวดวง
เดือน เพลงไทยเดิมได้ไพเราะตามส าเนียงไทยเดิม เป็นต้น 

  ทั งนี  เอกลักษณ์ของเสียงร้องในแบบต่างๆ เหล่านี  ล้วนท าให้โคชกดเลือกอย่าง
รวดเร็ว และมีผู้เข้ารับการคัดเลือกบางคนได้รับการกดเลือกจากโคชทั ง 4 ท่านอีกด้วย ซึ่งการกดเลือก
ผู้เข้าแข่งขันและค าคอมเมนต์ต่างๆ ของโคชนี่เองที่สื่อความหมายถึงลักษณะของเสียงที่มีเอกลักษณ์
ในรายการเดอะวอยซ์ดังกล่าวข้างต้น ดังนั น เสียงที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงหมายถึงเสียง
ที่มีเอกลักษณ์ในเนื อเสียง วิธีการร้อง แนวเพลง อย่างใดอย่างหนึ่งหรือประกอบกัน ซึ่งเป็นการรื อถอน
ความหมายเกี่ยวกับลักษณะของ “เสียงที่ดี” ตามความหมายที่ถูกประกอบสร้างไว้โดยเหล่าสถาบัน
ทางดนตรีต่างๆ ว่าเสียงที่ดีจะต้องมีเนื อเสียงที่ไพเราะเท่านั น และได้ประกอบสร้างความหมายโดยนัย
ประหวัดเกี่ยวกับเสียงที่ดีโดยการต่อรองในประเด็น “ความไพเราะ” ของเสียงว่ามีหลากหลายแบบ 
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ซ่ึงแต่ละแบบลว้นมีเอกลักษณ์ของตนเอง และด้วยเอกลักษณ์น่ีเองท่ีท าให้ “เสียง” สามารถถูกตีค่าว่า
ดีหรือไม่ดีได ้

  2) การร้องเพลงที่ดีต้องมีการสื่ออารมณ์ 

  นอกเหนือจากการมีเสียงที่มีคุณภาพทั งทางด้านเนื อเสียงและเทคนิควิธีการร้องแล้ว 
นักร้องในรายการเดอะวอยซ์จะต้องสื่อความหมายหรืออารมณ์อย่างใดอย่างหนึ่งผ่านการร้องเพลง
ด้วย โดยความหมายเกี่ยวกับวิธีการร้องเพลงดังกล่าวจะถูกสื่อผ่านค าคอมเมนต์ของโคช เช่น ต๊ะ 
ตระการ ในรอบ Final ของซีซั่นที่ 1 ได้ร้องเพลงนักร้องคนเก่า โดยเป็นเพลงที่ถูกแต่งใหม่เพ่ือบรรยาย
ความรู้สึกของต๊ะในการต่อสู่ฝ่าฟันเพ่ือความฝันในการเป็นนักร้องมีชื่อเสียง ดังเนื อร้องที่ว่า “ขอแม่จง
ฟัง หลับตาแล้วนั่งฟังเพลงของหนู เข้ามาใกล้ๆที่ตรงหน้าจอ วันนี้ลูกแม่จะขอ ขอร้องเพลงกล่อมแม่
ออกทีวี” ซึ่งในขณะที่ร้อง โคชคิ มได้ร้องไห้ตลอดการชม และโคชต่างๆ ได้คอมเมนต์ดังนี  

โคชก้อง “เพลงนี้ความหมายดีมาก ต๊ะถ่ายทอดออกมาได้ดีมาก ซาบซึ้งและตื้นตัน
ครับ” 

  โคชโจอี  “เพลงนี้ร้องให้คุณแม่ใช่ไหมครับ ร้องได้จับใจมากเลยครับ” 

โคชคิ ม “เพลงนี้เป็นเพลงที่บรรยายถึงความฝันของนักร้อง นักร้องทั้งโลกนี้เราก็จะมี
ความฝันแบบนี้ แล้วการร้องเพลงอะไรที่จะซาบซึ้งที่สุด ก็คือการร้องให้แม่ตัวเองฟัง 
ดีมากค่ะ” 

  ตัวอย่างในซีซั่นที่ 2 เช่น แนน ลลิตา ในรอบ Knock out ของซีซั่นที่ 2 ได้ร้องเพลง 
ฉันไม่ใช่นางเอก ของศิริพร อยู่ยอด ซึ่งใช้การร้องนิ่งๆแต่สื่อความหมายด้วยสายตาและเสียงเพียง
เท่านั น และได้รับค าคอมเมนต์ดังนี  

  โคชคิ ม “แนนเป็นคนที่กดอารมณ์ได้ทุกเม็ดทุกค า น่าประหลาดใจมาก” 

 โคชแสตมป์ “แนนร้องเพลงนี้ได้อย่างจริงจัง อย่างมีอินเนอร์ อย่างมี  
 ประวัติกับมัน” 

โคชก้อง “ผมฟังแนนร้องไปผมก็รู้สึกผิดไปเรื่อยๆ ก็คิดว่าเอ๊ เราท าอะไรผิดรึเปล่า 
เพราะเค้าร้องๆไปก็ไล่ผมไปเรื่อยๆ ก็ถือได้ว่าร้องใส่อารมณ์ไปในเนื้อเพลงได้ดีมาก 
ใส่เรื่องราวลงไปในเพลงแล้วก็ดูแลการร้องได้ดีมากด้วย” 

  หรือในซีซั่นที่ 2 เช่นกัน ในรอบ Final แตงโม วัลย์ลิกา ได้ร้องเพลงนักร้องบ้านนอก
และราชินีแห่งท้องทุ่ง ของพุ่มพวง ดวงจันทร์ ที่มีเนื อหาเกี่ยวกับความฝันในการเป็นนักร้องมีชื่อเสียง 
และโคชต่างๆ ได้คอมเมนต์ดังนี  
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โคชคิ ม “เพราะมากเลยค่ะ เค้าเป็นคนที่เก่งมาก ร้องเพลงฝรั่งก็เก่งมาก เวลาร้อง
เพลงฝรั่งเพลงเร็วก็เกรี้ยวกราด แข็งแรง ไม่สนโลก แต่พอร้อง อย่ า ง งี้  มั นมี ค ว าม
น้อยเนื้อต่ าใจ ความถ่อมเนื้อถ่อมตน มีแววตาของนักร้องบ้านนอกอยู่ในนั้น น้ าตา
ไหลเลย เก่งมากค่ะ” 

โคชแสตมป์ “เหมือนดูริฮานน่าร้องเพลงลูกทุ่งนะครับ ท่อนที่ดนตรีหายไปเหลือแต่
เสียงแตงโมนี่ เอาตายทั้งประเทศเลยนะครับ” 

โคชก้อง “ตื้นตัน มันเป็นแบบที่พ่ีคิ้มบอกเลยนะครับ คือร้องเพลงสากลก็ดี เพลง
ไทยสากลก็ดี เพลงลูกทุ่งก็เอาอยู่แบบตายกันทั้งประเทศ มันมีค านึงที่เหมาะกับเค้า
ครับ เสียงจริงตัวจริง” 

  ดังนั น จะเห็นได้ว่า นอกจากเทคนิควิธีการร้องและเนื อเสียงที่ไพเราะแล้ว เพลงจะ
ไพเราะยิ่งขึ นอีกเมื่อมีการสื่อความหมายและอารมณ์ลงไปในเพลง และการท าให้ผู้ชมซาบซึ งไปกับบท
เพลงก็เป็นอีกวิถีทางหนึ่งที่จะน ามาซึ่งคะแนนโหวตในรอบการแสดงสดอีกด้วย 

  3) ทักษะการร้องเพลงที่ดีคือความสามารถในการบังคับเสียงร้องให้ เป็นไปตาม
ต้องการได ้

  นอกจากเสียงที่ดี วิธีการร้องที่ดีและการสื่อความหมายผ่านเนื อเพลงแล้ว ทักษะการ
ร้องเพลงที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์นั นหมายรวมไปถึงการบังคับเสียงร้องให้เป็นไปตาม
ต้องการได้อีกด้วย โดยความหมายเกี่ยวกับทักษะการร้องเพลงที่ดีดังกล่าวได้ถูกแสดงผ่านค าคอม
เมนต์ของโคชในรอบการแข่งขันต่างๆที่โคชมักจะชมผู้ที่สามารถใช้เสียงร้องอย่างที่ตนต้องการได้ เช่น 
การขึ นเสียงสูงมากๆได้ หรือการร้องไล่ระดับแบบเร็วๆ เป็นต้น ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างของปุ้ย ดวง
พร ในรอบ Live performance ของซีซั่นที่ 1 ที่ร้องเพลง Love on top ของ Beyonce ได้อย่างดี
แม้ว่าจะป่วยเป็นไข้เลือดออกและได้ร้องเอื อนแบบไทยเดิมในเพลงด้วย โดยโคชได้คอมเมนต์การแสดง
ของปุ้ย ดวงพร ไว้ว่า  

โคชแสตมป์ “ถ้าไม่นับว่าเป็นไข้เลือดออก สิ่งที่คุณปุ้ยได้ท าไปเมื่อกี๊ก็นับว่าเป็นเรื่อง
ที่ยากมากอยู่แล้วนะครับ คือการเอ้ือนไทยเดิมลงไปในทางคอร์ดแบบโซลซึ่งมีเทน
ชั่นเยอะมาก เหมือนกับการเขียนลายไทยด้วยกระป๋องสเปรย์อะไรแบบนี้น่ะครับ” 

  และในซีซั่นที่ 2 ตัวอย่างผู้เข้าแข่งขันที่สามารถใช้เสียงร้องได้อย่างที่ต้องการและ
ถูกต้องตามโน้ตเพลง คือ ลูกพีช รพีพร ในรอบ Knock out ที่ได้ร้องเพลง Titanium ของ David 
Gueta ซึ่งมีโน้ตพุ่งสูงตลอดทั งเพลง และโคชได้คอมเมนต์ว่า 
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โคชคิ ม “ลูกพีชนี่เหมือนองค์ลง ปกตินางจะเหมือนลูกกระสุนลูกเล็กๆ ยิงเข้าไปรู
เล็กๆแต่ทางออกใหญ่อย่างงี้เลย ประสิทธิภาพในการท าลายล้างสูงมาก ค าว่า
ไทเทเนียมเนี่ย ดิฉันนึกในใจว่าน้องเลือกเพลงนี้นี่จะเกินตัวรึเปล่า แต่ไม่ นางท าได้” 

โคชโจอี  “โอ้โหเมื่อกี้ลูกพีชร้องแบบทะลุทะลวงมาก เสียงและโน้ตทุกอย่างพุ่งปรี๊ดๆ 
ตรงจุดมาก” 

โคชแสตมป์ “ผมจ าลูกพีชแทบไม่ได้ เค้าเปลี่ยนไปตามเพลงได้ดีมาก แล้วก็ไม่นึกว่า 
ไทเทเนียม (ร้องเพลง) อะไรเนี่ย ท าได้ทุกครั้งเลย ทุกโน้ตที่แตะ แตะหมดเลย เอา
คนดูอยู่จริงๆ ครับ” 

  นอกจากนี  ยังมีตัวอย่างของฟางข้าว ในรอบ Knock out ของซีซั่นที่ 2 ที่ร้องเพลง
ตะวันลับฟ้าซึ่งเป็นเพลงลูกทุ่ง แต่ขึ นอินโทรเพลงด้วยการร้อง Improvise แบบ   แจ๊สได้อย่างไพเราะ 
ซึ่งเป็นการไล่ระดับโน้ตด้วยความเร็วและต้องอาศัยทักษะการร้องเพลงที่ดีมาก ท าได้รับค าคอมเมนต์
จากโคชดังนี  

โคชคิ ม “ดิชั้นชอบช่วง Slur Staccato คือการร้องแบบรัวๆสั้นยาวสลับกันไปแล้ว
ไล่เป็นสเกลแจ๊สซึ่งคนที่จะร้องแบบนี้ต้องแม่นย าในเรื่องของสเกลและต้องฝึกมาจน
ช านาญมาก” 

โคชโจอี  “ผมเพ่ิงเคยเห็นของจริงและเพ่ิงเคยเห็นผู้หญิงท าได้ มีลูกขึ้นนาสิกใช่ไหม
ฮะ มูฟแบบโปรเฟสชันแนลมากๆ” 

 จากข้อมูลทั งหมดที่ได้กล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการ
ประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับเสียงและวิธีการร้องเพลงที่ดีว่าเสียงที่ดีคือเสียงที่มีเอกลักษณ์ 
วิธีการร้องเพลงที่ดีจะต้องมีการสื่ออารมณ์อย่างใดอย่างหนึ่งลงไปในเพลง และทักษะการร้องเพลงที่ดี
จะต้องสามารถบังคับเสียงร้องให้เป็นไปตามต้องการได้ ซึ่งเป็นการประกอบสร้างความหมายโดยนัย
ประหวัดของ “การร้องเพลงที่ดี” ว่าจะต้องมีคุณสมบัติทั ง 3 สิ่งประกอบกัน โดยมีการสร้าง
ความหมายเหล่านี ผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ ค าพูดของโคชในรายการ 
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 5.1.4 จุดประสงค์ของการร้องเพลงของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์คือเพื่อ
ความสุขของตนเองและผู้อ่ืน 

 นอกจากที่กล่าวถึงความหมายเกี่ยวกับนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั งหมดข้างต้น 
ความหมายเกี่ยวกับนักร้องที่ส าคัญอีกประการหนึ่งในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์คือเรื่อง
จุดประสงค์ของการร้องเพลงของผู้ เข้าแข่งขัน ซึ่งจากการศึกษาตัวรายการแล้ว ผู้วิจัยพบว่า
จุดประสงค์หลักๆ ของการร้องเพลงของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ถูกน าเสนอใน
รายการคือเพ่ือความสุขของตนเองและผู้อ่ืน ไม่ว่าจะเป็นความสุขของตนเองที่ได้ร้องเพลง หรือกระทั่ง
ความสุขที่ได้เติมเต็มความฝันของทั งของตนเองและผู้อ่ืนด้วย ซึ่งเป็นการรื อถอนความหมายเกี่ยวกับ 
“ชัยชนะ” ในอีกทางหนึ่งด้วย โดยความหมายดังกล่าวได้ถูกสื่อผ่านค าสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันซึ่ง
ถูกใช้ประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน  

 ยกตัวอย่างเช่น บทสัมภาษณ์ประกอบวีทีอาร์เกี่ยวกับการแข่งขันของผู้เข้ารับการคัดเลือกใน
ซีซั่นที่ 1 แนน ลลิตา ที่กล่าวถึงจุดประสงค์ของการร้องเพลงไว้ว่าเพราะอยากท าให้พ่อแม่ภูมิใจ ซึ่งคือ
จุดประสงค์เพ่ือความสุขของผู้อื่นนั่นเอง 

แนน ลลิตา (รอบ Blind audition ซีซั่นที ่1) “เป้าหมายจริงที่สุดในชีวิตเลยนะ คือท าอะไรก็
ได้ที่ท าให้พ่อกับแม่หนูภูมิใจมากท่ีสุดในชีวิต” 

 ในขณะที่ ปุ้ย ดวงพร ได้กล่าวถึงจุดประสงค์ของการมาประกวดคืออยากได้อะไรบางอย่าง
จากการแข่งขัน ซึ่งคือความสุขของตนเอง และต้องการร้องให้ดีที่สุดเพ่ือความสุขของผู้ชม ซึ่งมีการ
ต่อรองความหมายเกี่ยวกับ “ชัยชนะ” ว่าอาจจะไม่ได้หมายถึงของรางวัลหรือการชนะการแข่งขัน แต่ 
“ความสุข” ต่างหากท่ีถือเป็นชัยชนะสูงสุด 

ปุ้ย ดวงพร (รอบ Blind audition ซีซั่นที่ 1)“ถามว่าอยากชนะมั้ย อยากมาก เพราะทุกคน
ต้องมีความหวัง แต่ว่าชัยชนะมันมีหลายอย่าง ถ้าเราไม่ได้ที่หนึ่งเราก็คงต้องได้อะไรบางอย่าง
จากรายการนี้ เพลงนี้ขออุทิศให้กับครูบาอาจารย์ โดยเฉพาะคุณสุจิต ดุริยะประณีต ซึ่งตอนนี้
ท่านอยู่ในโรงพยาบาล ท่านเป็นศิลปินแห่งชาติและเป็นครูสอนไทยเดิมปุ้ย ก็ขอให้ทุกคนมี
ความสุขกับเพลงที่ปุ้ยจะร้อง ไม่ว่าผลจะเป็นยังไง ขอให้มีความสุขกับมันและปุ้ยจะร้องให้มี
ความสุขที่สุดค่ะ” 

 นอกจากนี  ต๊ะ ตระการ ได้กล่าวถึงจุดประสงค์ของการร้องเพลงว่าเป็นการท าเพ่ือความสุข
ของแม่ และหากแม่มีความสุข เขาก็จะมีความสุขไปด้วย ดังบทสัมภาษณ์ดังนี  
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ต๊ะ ตระการ (รอบ Blind audition ซีซั่นที่ 1) “โตขึ้นต๊ะก็อยากมีงานประจ าอยากเป็น
สถาปนิก อยากเป็นนักร้องไปด้วย อยากมีบ้านมีรถให้แม่ อยากใช้หนี้ให้หมด ทุกวันนี้แม่
ท างานหนัก หนักมาก เค้าอายุเยอะแล้วก็อยากให้เค้าพักผ่อนบ้าง เค้าเคยบอกว่า คนอ่ืนจะ
ร้องเพราะขนาดไหนไม่รู้ แต่พอฟังลูกตัวเองร้องก็จะเพราะส าหรับเค้า เวลาที่แม่ฟังผมร้อง
เพลงเค้าก็จะยิ้ม รู้สึกว่าแม่มีความสุขมากในตอนนั้น แล้วผมก็มีความสุขไปกับแม่ด้วย มีสาม
ค าท่ีจะบอกความเป็นตัวต๊ะก็คือ สู้เพื่อแม่ครับ” 

 ในซีซั่นที่ 2 ลูกพีช รพีพร ได้กล่าวถึงจุดประสงค์ของการร้องเพลงไว้ว่าเป็นเพราะอยากเติม
เต็มความฝันในการเป็นนักร้องที่มีชื่อเสียง ซึ่งคือความสุขของตนเองนั่นเอง โดยจะเห็นได้จากบท
สัมภาษณ์ดังนี  

ลูกพีช รพีพร (รอบ Blind audition ซีซั่นที่ 2) “จริงๆ เคยฝันเรื่องละครเวทีไว้ว่าอยากเล่น 
แล้วพอได้เล่นก็รู้สึกว่าขอเก็บสิ่งนี้ไว้ก่อนใส่กล่องไว้ก่อน แล้วลองเปลี่ยนมาเป็นฝันทางด้าน
ร้องเพลง คืออยากเป็นศิลปิน อยากมีคอนเสิร์ต อยากขึ้นเวที ร้องเพลงแล้วก็มีคน เฮ้ อะไร
แบบนี้ค่ะ” 

 ทั งนี  แนน ลลิตา ที่ได้กลับมาประกวดในซีซั่นที่ 2 ได้กล่าวถึงจุดประสงค์ของการร้องเพลงไว้
ว่าเป็นการท าเพ่ือความสุขของตนเอง เพราะการร้องเพลงเป็นความสุขส าหรับเธอ ดังจะเห็นได้จาก
บทสัมภาษณ์นี  

แนน ลลิตา (รอบ Blind audition ซีซั่นที่ 2) “ปีที่แล้ว ร้องเพลงวันเดือนปี ก็ไม่มีใครกด ก็
เสียใจ แต่สุดท้ายแล้วก็ถามตัวเองว่าจริงๆเราร้องเพลงเพ่ืออะไร คือถ้าเราร้องเพลงเพ่ือที่จะมี
ความสุขกับมัน ฉะนั้น ไม่ว่าจะมีใครกดให้เราหรือไม่มีใครกดให้เรา เราก็มีความสุขได้ตลอด
ถ้าเรามีโอกาสร้องเพลงไม่ว่าจะเป็นที่ไหน ศิลปินที่หนูชอบมาก ชื่อเอลล่า เป็นนักร้องเพลง
แจ๊ส เคยพูดไว้ว่า ถ้าเราท าในสิ่งที่เรารัก คุณไม่มีทางไปผิดทางแน่นอน หนูว่ามันจริง” 

 จากบทสัมภาษณ์ทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า จุดประสงค์ของการร้องเพลงของนักร้องใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์นั นคือเพ่ือความสุข ไม่ว่าจะของทั งตนเองหรือผู้อ่ืน ซึ่งความสุขนั นอาจมี
หลายรูปแบบ เช่น ความสุขจากการร้องเพลง ความสุขจากการได้ท าตามความฝันของตนเอง ความสุข
ที่ได้ท าให้คนรอบข้างภูมิใจ เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตามรายการได้พยายามน าเสนอเรื่องของการร้อง
เพลงไปในทิศทางของ “ความสุข” ผ่านทางบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันโดยเฉพาะในรอบ Blind 
audition ที่มีประเด็นหลักของบทสัมภาษณ์คือจุดประสงค์ในการร้องเพลงและจุดประสงค์ในการ
แข่งขันทั งสิ น จึงสามารถสรุปได้ว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการประกอบสร้างความหมาย
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เกี่ยวกับจุดประสงค์ในการร้องเพลงของนักร้องในรายการผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ บทสัมภาษณ์ของผู้
เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน 

 

5.2 ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน 

 5.2.1 การแข่งขันร้องเพลงท่ีดีคือการร่วมกันท าโชว์ให้ดีที่สุดเพื่อความสุขของผู้ชม 

 การแข่งขันร้องเพลงในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยเฉพาะในรอบ Battle ที่เป็นการ
แข่งขันแบบตัวต่อตัวระหว่างผู้เข้าแข่งขันในทีมเดียวกัน มีลักษณะของการ “ร่วมกันท าโชว์ให้ดีที่สุด” 
เพ่ือผู้ชมจะได้รับความบันเทิงสูงสุดจากการชมรายการ ซึ่งเป็นการรื อถอนความหมายโดยอรรถของค า
ว่า “Battle” ซึ่งน่าจะหมายถึง “การต่อสู้กัน” และประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันเสีย
ใหม่ว่าเป็น “การร่วมมือร่วมใจกัน” ทั งนี ก็เพ่ือ “ความสุขของผู้ชม” เป็นส าคัญ ซึ่งมุมมองของโคชต่อ
การแข่งขันในแบบดังกล่าวได้ถูกส่งผ่านค าคอมเมนต์ของโคชที่ว่า “นี่เป็นโชว์ที่ดีมาก” โดยโคชจะไม่
ชมผู้เข้าแข่งขันคนใดคนหนึ่งว่าร้องดีกว่าอีกคนหนึ่งในทันที แต่จะคอมเมนต์ถึงโชว์โดยรวมซึ่งหมายถึง
การร่วมมือร่วมใจกันสร้างสรรค์โชว์นั นออกมาด้วยกันอย่างสวยงามเพียงใด และใช้ค าว่า “โชว์” มิใช่
ค าว่า “การประกวด” หรือ “การแข่งขัน” เสมอ แล้วจึงอธิบายเหตุผลว่าแต่ละคนท าพลาดน้อยกว่า
อย่างไร และมุมมองของโคชต่อการแข่งขันที่เป็น “โชว์” ท าให้ลักษณะการแข่งขันส่วนมากในรายการ
ก็จะเป็นไปในทิศทางเดียวกันด้วย คือการท าโชว์เพ่ือความบันเทิงของผู้ชมนั่นเอง เช่น ในตัวอย่างของ
การ Battle ระหว่างคิง พิเชษฐ์และเหน่ง พิชัยยุทธ ทีมโคชแสตมป์ ในซีซั่นที่ 1 โดยใช้เพลงฤดูที่ฉัน
เหงาของวงฟลัวร์ ที่ทั งคิงและเหน่งได้ร้องเพลงนี อย่างสวยงาม มีการปล่อยจังหวะให้ผู้เข้าแข่งขันอีก
ท่านได้ “โชว์ของ” มีการร้องอย่างส่งเสริมซึ่งกันและกัน มิใช่ตั งหน้าตั งตาจะร้องข่มกันเพียงอย่างเดียว 
และได้รับค าคอมเมนต์จากโคชดังนี  

โคชโจอี  “เป็นโชว์ที่สุดยอดมากนะครับ ดูแล้วมันส์จริงๆ” 

ผู้ช่วยโคช (ป๊อด โมเดิร์นด็อก) “คู่นี้เป็นคู่ที่เปรี้ยวมากนะครับ แล้วผมก็สนุกกับการชกของทั้ง
คู่มากๆ ไม่ว่าใครจะชนะหรือแพ้แต่ผมรู้สึกว่าเป็นโชว์ที่สมศักดิ์ศรีที่สุด แล้วก็เพลิดเพลิน
ตลอดรายการ  ที่ส าคัญที่สุดคือการชกของทั้งคู่สวยงามด้วยนะครับ เป็นความหนักแน่นที่
งดงาม” 

 อย่างไรก็ตาม ในซีซั่นที่ 1 แม้จะไม่มีการสื่อความหมายถึงการท าโชว์ร่วมกันเพ่ือความสุขของ
คนดูมากเท่าซีซั่นที่ 2 แต่ทางรายการก็ได้จ ากัดความหมายของ “การแข่งขัน” โดยน าเสนอลักษณะ
การแข่งขันที่ไม่พึงประสงค์ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ผ่านการคอมเมนต์ของโคชในคู่ของ กบ
และเอาท์ ในรอบ Battle ของซีซั่นที่ 1 เช่นกัน โดยทั งสองได้ใช้เพลงส่องกระจกของปั่น ไพบูลย์
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เกียรติ ในการแข่งขัน และได้ร้องเพลงนี แบบใส่เต็มจนล้นกันทั งคู่โดยไม่สนใจว่าเพลงนั นจะออกมา
เป็นอย่างไร ท าให้ได้รับค าคอมเมนต์จากโคชต่างๆ ดังนี  

โคชแสตมป์ “ผมเสียดายสองคนนี้ ผมว่าเค้าร้องล้นเกินทั้งคู่เลยวันนี้ คือผมฟังแล้วอึดอัดทั้งคู่
เลย รู้สึกว่าเค้าร้องเพราะว่าต้องร้องอ่ะ ต้องร้องเพ่ือที่จะข่มกันทั้งคู่เลย ผมก็ไม่รู้จะเลือกใคร
เหมือนกันครับ” 

โคชโจอี  “นี่แค่ส่องกระจกนะ ยังไม่เริ่มหวีผมเลย เรียกว่าไปกันครบทุกคีย์ที่มนุษย์จะได้ยินได้ 
เรียกว่าเป็นทีมของอเวนเจอร์ ชุดใหญ่จริงๆเมื่อกี้นี้ที่จัดมา” 

โคชก้อง “ผมว่าเมื่อกี้นี้คือซูเปอร์มหากาพย์อาร์แอนด์บีเลยนะครับ แต่ ณ โมเมนท์เมื่อกี้นี้
อาจจะเป็นเพราะว่าเราก าลังอยู่ในรายการแข่งขันการร้องเพลงกันอยู่  ทุกคนก็เลยอาจจะจัด
เต็มจนล้นเกินอย่างที่แสตมป์ว่า ถ้าคุณถอยออกมาแล้วคูลกว่านี้นิดนึง ผมว่าคุณจะท าได้
ดีกว่านี้” 

ผู้ช่วยโคช (หนึ่ง อีทีซี) “ถ้าผมมีเสียงแบบกบและเอาท์ จะวางแผนว่าทุกสิ่งต้องมาแบบมี
เหตุผล เหมือนมาทีแล้วก็ ใช่ อิจฉาครับที่ทุกคนสามารถร้องได้ขนาดนี้  รอวันนึงที่ทั้งสองคน
ตกตะกอนแล้วก็ร้องเพลงให้เราฟัง วันนั้นจะสุดยอดมากครับ” 

โคชคิ ม “เห็นด้วยกับทุกคนเลย มันเหมือนการเปิดแชมเปญเพ่ือฉลองอะไรซักอย่างนึงแล้ว
ขวดแตก ฟองฟู่ออกมาแล้วขวดแตก มันไม่ควรเป็นอย่างนั้น ได้บอกทุกคนแล้วว่าเพลงนี้มัน
ต้องเจียมเนื้อเจียมตัวอย่างมาก การวางอารมณ์ที่จะเค้นออกมาว่า อะไรวะ ต้องวางให้ถูกที่
ถูกทาง อย่าวางเกลื่อนไปทั่ว” 

 การแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จึงไม่ใช่การพยายามแสดงความสามารถโดยการ
ร้องข่มอีกฝ่ายหนึ่ง แต่เป็นความสามารถในการร้องเพลงหนึ่งๆร่วมกับผู้เข้าแข่งขันอีกคนหนึ่ง ได้อย่าง
สวยงามและไพเราะ โดยอาจมีการแสดงเทคนิคการร้องที่เหนือกว่าได้แต่ต้องท าเพ่ือส่งเสริมให้เพลง
นั นๆไพเราะและงดงามมากยิ่งขึ น มิใช่ร้องเพลงเพ่ือแสดงว่าฉันมีความสามารถเหนือกว่าเพียงอย่าง
เดียวจนท าให้ผู้ชมมิได้รับความบันเทิงจากบทเพลงนั นอีกต่อไป  

 ในซีซั่นที่ 2 ได้มีการเพ่ิมเติมความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันดังกล่าวผ่านบทสัมภาษณ์โคช
และผู้เข้าแข่งขันในช่วงวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน ส าหรับโคช จะมีการสัมภาษณ์เกี่ยวกับ
ความน่าสนุกของโชว์เป็นหลัก โดยเฉพาะในรอบ Battle เช่นเดียวกัน โคชจะกล่าวถึงผู้เข้าแข่งขันใน
แต่ละคู่ว่าแต่ละคนมีจุดเด่นอย่างไรและจุดเด่นของทั งสองคนจะท าให้โชว์น่าสนุกและน่าติดตาม
อย่างไร ในขณะที่ผู้เข้าแข่งขันก็พูดถึงการแข่งขันที่ผู้ชมก าลังจะได้ชมในทิศทางของความตั งใจที่จะท า
ให้โชว์ออกมาดีที่สุดเพ่ือความสุขของผู้ชม ดังจะเห็นตัวอย่างได้จากบทสัมภาษณ์โคชก้อง ผู้ช่วยโคช 
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และผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในรอบ Battle ระหว่างแซม เสริมศาสตร์และ
กอฟ เลิศวิทย์ ทีมโคชก้องในซีซั่น 2 ซึ่งทั งสอง Battle กันในเพลงค่อยค่อยพูดของวงวายน็อตเซเว่น 
และบทสัมภาษณ์ในวีทีอาร์เป็นดังนี  

โคชก้อง “ผมเชื่อว่าเพลงค่อยๆพูดของวายน็อตเซเว่นเป็นเพลงที่เหมาะมากส าหรับคู่นี้ครับ”  

ผู้ช่วยโคช (ปุ๊ อัญชลี) “มันมากคู่นี้ มันออกร็อคได้แบบเจ๋งเลย คือมีน้ าเสียงสากๆออกมาได้ 
ซึ่งมันไม่ใช่ทุกคนที่จะท าได้อย่างงั้นนะ พ่ีก้องเค้าจับคู่ได้เจ๋งมากเลย ได้แม่นมากเลย” 

โคชกอ้ง “มันเป็นโชว์ที่มันส์มาก ร็อคมากๆ ผมเห็นความร้อนแรงบนเวที ผมเชื่อว่าคู่นี้จะเป็น
อีกคู่นึงในซีซั่นที่ 2 ที่จะท าให้เวทีลุกเป็นไฟ” 

กอฟ เลิศวิทย์ “เราเป็นเพ่ือนกัน จุดมุ่งหมายของเราในครั้งนี้เราคุยกันไว้ก็คือท าออกมาให้
คนชอบ ให้สนุกท่ีสุด ไม่ต้องมองเรื่องชัยชนะ ก็เลยไม่กลัว เพราะว่าถ้าเค้าได้หรือถ้าผมได้เรา
ก็จะยินดีซึ่งกันและกันครับ”  

แซม เสริมศาสตร์ “ไม่มีความมันส์ที่ไหนที่จะมีแบบนี้แล้ว แล้วทุกคนจะได้เห็นความเกรี้ยว
กราดของนักร้องไทยครับว่า ท าได้ดีมีแค่ไหนครับ ผมบอกตรงๆ ว่าร็อคเนเวอร์ดายครับ” 

 และเมื่อจบการแข่งขันบนเวทีที่ทั งสองได้แสดงอย่างสุดมันส์และสุดร็อค ท าให้ได้รับค าชม
จากโคชต่างๆถึงความมันส์ของโชว์อย่างดีเยี่ยม และได้รับค าคอมเมนต์จากโคชก้องเจ้าของทีมดังนี   

โคชก้อง “ทั้งสองคนท าได้ดีมาก ขอบคุณมากที่ทุ่มเทขนาดนี้ มู้ดทุกอย่างเอาไปคะแนนเต็ม
นะครับ แต่ถ้าจะให้บอกนะครับ คนที่ท าผิดพลาดน้อยที่สุดในวันนี้ก็คือแซมครับ” 

 นอกจากคู่ของกอฟและแซมแล้ว ในซีซั่นที่ 2 ยังมีตัวอย่างของคู่แข่งขันที่ตั งใจร้องเพลงเพ่ือ
ความสุขของผู้ชมอีก เช่น คู่ของเม ฝนพากับปุ้ยฝ้าย ชวัลลักษณ์ ทีมโคชแสตมป์ ในรอบ Battle ที่ใช้
เพลงชั่วฟ้าดินสลาย ของคุณศรีไศล สุชาติวุฒิ ในการแข่งขัน โดยความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน
ดังกล่าวได้ถูกส่งผ่านบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน โดยมีบท
สัมภาษณ์ของทั งสองคนดังนี  

เม ฝนพา “ขอให้มีความสุขกับเพลงที่พวกเราร้องนะคะ พวกเราก็จะท าให้เต็มที่ค่ะ” 

ปุยฝ้าย “เป็นคนชอบเพลงเก่าอยู่แล้วด้วยค่ะ มีโอกาสได้ร้องแบบนี้จริงๆซักทีก็อยากจะท าให้
ดีที่สุดค่ะ”  
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 เมื่อจบการแข่งขันที่ทั งสองได้ร่วมใจกันร้องเพลงนี อย่างไพเราะสวยงาม แต่ผู้ที่โคชแสตมป์
เลือกคือคุณเม ฝนพา ซึ่งมีคาแร็กเต้อร์เสียงที่เป็นเอกลักษณ์ที่เด่นชัดกว่า โคชก้องและโคชแสตมป์ได้
กล่าวชมคุณปุยฝ้ายไว้ดังนี  

โคชก้อง “คุณเป็นคนที่ร้องเพลงได้อารมณ์ดีมากนะครับ ผมมองคุณร้องไปแล้วก็ฟังเสียง
เพราะๆของคุณ มันท าให้ชวนฝันจริงๆ คุณยิ้มไปแล้วก็ร้องไป โชว์นี้คุณท้ังคู่ท าโชว์ได้สวยงาม
มากครับ” 

โคชแสตมป์ “ผมชื่นชอบปุยฝ้ายที่มีทัศนคติที่ดีต่อทุกสิ่งที่ท า แม้กระทั่งการแบทเทิลกัน มัน
สวยงามเพราะว่าจิตใจข้างในของปุยฝ้ายพร้อมที่จะมอบความสุขให้กับคนดู และผมก็มี
ความสุขมาก และผมเชื่อว่าคนทางบ้านก็มีความสุขไม่แพ้กันในวันนี้นะครับ ขอบคุณมาก
ครับ” 

และคุณปุยฝ้ายได้กล่าวขอบคุณก่อนลงจากเวทีไว้ดังนี  

ปุยฝ้าย “ขอบคุณทุกๆคนเลยที่วันนี้มาที่ในรายการเดอะวอยซ์ทั้งผู้ชมในห้องส่งและผู้ชมทาง
บ้าน ก็หวังว่าแบทเทิลเมื่อกี้นี้จะท าให้ทุกคนมีความสุขในการฟังเพลงลูกกรุงในการฟังเพลง
ชั่วฟ้าดินสลายที่พวกเราตั้งใจท าอย่างสุดหัวใจเลยค่ะ (ร้องไห้)” 

 และในที่สุดโคชโจอี ก็ได้ท าการ Steal คุณปุยฝ้าย และได้กล่าวว่า “เมื่อกี้ได้ฟังน้ าเสียง ได้
เห็นลูกเล่น มีอะไรที่ซ่อนอยู่เยอะแยะมากมาย ผมว่า เดี๋ยวผม (กับโคชแสตมป์)ช่วยกันพาน้องเข้าไป
ต่อไปดีกว่า” ซึ่งโคชแสตมป์ก็ได้ขอบคุณโคชโจอี ที่ช่วงชิงคุณปุยฝ้ายเข้าสู่ทีมและได้อยู่ในการแข่งขัน
ต่อในรอบการแข่งขันต่อไปในที่สุด ซึ่งแสดงให้เห็นถึง “การแข่งขัน” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์
ที่มีลักษณะของการร่วมใจกันท างานร่วมกันมากกว่าการต่อสู้ฟาดฟันอย่างเอาเป็นเอาตาย และการ
แข่งขันนั นเป็นการท าโชว์ร่วมกันเพ่ือความสุขของผู้ชมทั งในห้องส่งและทางบ้าน รวมทั งความสุขของ
โคชซึ่งถือเป็นผู้ชมคนหนึ่งอีกด้วย โดยความหมายดังกล่าวได้ถูกส่งผ่านค าคอมเมนต์ของโคช บท
สัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขัน และภาพการเดินเข้าสู่การแข่งขันอย่างยิ มแย้มแจ่มใสและโอบอ้อมอารีต่อ
กันของผู้เข้าแข่งขันอีกด้วย ยกตัวอย่างเช่นในภาพต่อไปนี   

 



 

 

168 

รูปที่ 5.16 เมและปุยฝ้ายเดินเข้าสู่การแข่งขันรอบ Battle ของซีซั่นที่ 2 อย่างยิ้มแย้มและเดินกอดกัน  
(ภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 7 ออกอากาศ 20 ตุลาคม 2556) 

 นอกจากนี  ยังมีผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 2 ที่ได้กล่าวถึงการแข่งขันในรอบ Battle ว่ามันไม่ใช่
การแข่งขัน แต่เป็นคอนเสิร์ตที่ร่วมใจกันท าเพ่ือความสุขของผู้ชมด้วย เช่น แบงค์ วัชระ ซึ่งท าการ 
Battle กับ เจนนี่ เจนนิเฟอร์ ในเพลง When I was your man ของ Bruno Mars และได้กล่าวไว้ใน
วีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขันไว้ดังนี  

แบงค์ “ผมคุยกับเจนนี่ตลอดนะว่าโชว์นี้ไม่ใช่การแข่งขันของเรานะมันคือคอนเสิร์ตของเรา 
ซึ่งเราจะท าให้ดีที่สุด ซึ่งถ้าโคชไม่เลือกหรือว่ายังไงก็ไม่เป็นไร”  

 จากตัวอย่างที่กล่าวมาทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า “การแข่งขัน” ในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ถูกประกอบสร้างให้มีลักษณะของการร่วมมือร่วมใจกันท าโชว์เพ่ือความสุขของผู้ชม โดย
ความหมายดังกล่าวได้ถูกประกอบสร้างผ่านสัญญะประเภทค าพูด  ได้แก่ บทสัมภาษณ์ต่างๆ 
และสัญญะภาพ 

 5.2.2 ผลการแข่งขันไม่ส าคัญเท่ากับความสามารถในการเอาชนะตนเอง 

 ส าหรับประเด็นเกี่ยวกับความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
นอกจากความหมายที่ว่าการแข่งขันไม่ใช่การแข่งขันระหว่างผู้เข้าแข่งขันแต่เป็นการร่วมกันท าโชว์ให้ดี
ที่สุดเพ่ือความสุขของผู้ชมดังที่ได้กล่าวมาข้างต้นแล้ว ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน
เพ่ิมเติมอีกประการหนึ่งว่า ผลการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ไม่ส าคัญเท่ากับ
ความสามารถในการเอาชนะตนเอง โดยการตั งใจท าให้ดีที่สุดอีกด้วย ความหมายดังกล่าวได้ถูกสื่อ
ผ่านบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในรอบการแข่งขันต่างๆ ตัวอย่างเช่นบทสัมภาษณ์ของสุเมธ องอาจ 
ผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 1 ซึ่งเป็นนักร้องนักดนตรีที่มีชื่อเสียงของ
ประเทศอยู่แล้ว แต่มาประกวดในรายการเดอะวอยซ์เพราะอยากเติมไฟให้กับการร้องเพลงของตัวเอง 
และมองว่าผลของการแข่งขันนั นไม่ส าคัญเท่ากับการท าดีที่สุดเพ่ือแข่งขันกับตัวเอง 
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สุเมธ “ที่มาจริงๆคราวนี้คือมาเติมไฟครับ ถ้าชนะ มันก็จะมีชีวิตที่เป็นปกติก็เหมือนคนที่ชนะ
ทั่วๆไป แต่ถ้าแพ้ อย่างน้อย เวลาผมไปบอกน้องๆว่า แพ้แล้วไง ก็มีชีวิตต่อ เหมือนพี่เนี่ยพ่ีก็มี
ชีวิตต่อ คุณสามารถเป็นได้มากกว่านักร้อง ถ้าคุณรักมันจริงๆ วันนึงคุณอาจจะเขียน คุณ
อาจจะเรียบเรียง งานดนตรีมันไม่ได้มีแค่ร้องอย่างเดียว ทุกคนมันมีความส าคัญหมด ไม่ว่าจะ
แพ้หรือชนะ การแข่งขันก็เป็นการแข่งขัน สปิริตต้องมี เราต้องยอมรับ เพราะว่าเราเข้ามาอยู่
ในที่ที่ไม่ใช่ที่เรา มันเป็นที่ที่เค้าสร้างขึ้นมาแล้วเราอยากเข้ามาเป็นส่วนหนึ่ง ถ้าเกิดมันแพ้ก็
เตรียมใจตั้งแต่แรก ผมก็สามารถบอกคนอ่ืนได้ว่า ผมก็จะมีชีวิตที่ดีต่อไปและก็จะพัฒนา
ตัวเองต่อไป เพราะการประกวดร้องเพลงไม่ได้แข่งกับใคร แข่งกับตัวเองนี่แหละครับ” 

 นอกจากนี  ในซีซั่นที่ 2 ก็มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันดังกล่าวผ่านบทสัมภาษณ์
ของพละ ธนพล ผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 2 ไว้ดังนี  

พละ “ผมเป็นคนที่เหมือนคนทั่วไปครับที่วางชีวิตตัวเองไว้ว่าจะเป็นแบบนี้แบบนี้ แต่อยู่มา
วันนึงผมตื่นขึ้นมาแล้วก็ไอ้ที่เราวางไว้มันถูกแล้วเหรอ แล้วถ้ามันไม่ถูกล่ะเราควรจะกระโดด
ออกมามั้ย วันนี้เป็นวันที่ผมกระโดดออกมาจากตรงที่ที่ผมปลอดภัย หลังจากนี้คือเราจะสร้าง
มันด้วยตัวเองแล้ว ยังไงก็ได้ การแข่งขันมันไม่ใช่เรื่องใหญ่ส าหรับชีวิตผม แล้วมาท าไม นี่มัน
เป็นรายการแข่งขัน อยากเอาชนะตัวเองครับ” 

 ทั งนี  ในรอบ Live performance พละได้กล่าวถึงผลของการแข่งขันว่าไม่ใช่เรื่องใหญ่ส าหรับ
เขาอีกต่อไป เพราะเขาได้ชนะตนเองในการมาประกวดเป็นที่เรียบร้อยแล้ว และต่อจากนี จะตั งใจท า
ให้ดีที่สุด ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของพละประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในรอบ 
Live ในซีซั่นที่ 2 ดังนี  

“ถ้ารอบ Live เป็นรอบสุดท้ายของผม ชนะไม่ชนะมันไม่ใช่เรื่องใหญ่ เพราะผมชนะใจตัวเอง
ไปแล้วเรียบร้อยครับ คือผมมั่นใจที่จะบอกว่า มันเป็นความส าเร็จเล็กๆที่ยิ่งใหญ่มากๆครับ/
สิ่งที่คุณจะได้เห็นต่อไปนี้ มันมีความจริงใจมันมีทุกอย่างอยู่ในนี้ มันอาจจะไม่ดีที่สุด แต่ผมจะ
ตั้งใจท ามันให้ดีที่สุดครับ” 

 จากตัวอย่างที่กล่าวมาทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า เป็นการรื อถอนความหมายของ “การ
แข่งขัน” ที่มีจุดประสงค์ในการได้มาซึ่งชัยชนะเหนือผู้อ่ืนให้กลายเป็น “การแข่งขันกับตัวเองเพ่ือข้าม
ขีดจ ากัดของตัวเอง” ทดแทน อีกทั งยังเป็นการต่อรองความหมายของ “ชัยชนะ” ว่ามีได้หลากหลาย
ความหมาย และการชนะตัวเองก็ถือเป็น “ชัยชนะ” ได้อย่างหนึ่งในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดย
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มีการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับผลของการแข่งขันดังกล่าวผ่านทางสัญญะประเภทค าพูด คือ
บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในรายการในทั ง 2 ซีซ่ัน 

 5.2.3 ผลการแข่งขันและเวทีเดอะวอยซ์ไม่ใช่สิ่งตัดสินสูงสุดของการเป็นนักร้อง 

 นอกจากความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันและผลการแข่งขันที่ได้กล่าวไปแล้วข้างต้น ใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับผลการแข่งขันอีก 1 ประการ คือ ผล
การแข่งขันและเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ไม่ใช่สิ่งตัดสินสูงสุดของการเป็นนักร้องในโลกแห่งความจริง 
ซึ่งเป็นการรื อถอนและประกอบสร้างความหมายของ “ผลการแข่งขัน” ให้กลายเป็นเพียง “โอกาส” 
ในการเป็นศิลปินอย่างหนึ่งเท่านั น โดยความหมายดังกล่าวได้ถูกสร้างผ่านค าพูดของโคชในรอบการ
แข่งขันต่างๆ ทั งนี  ในรอบการแข่งขันที่โคชเป็นผู้ตัดสินได้แก่รอบ Blind audition รอบ Battle และ
รอบ Knock out ความหมายเกี่ยวกับผลการแข่งขันดังกล่าวจะถูกสื่อว่าการตัดสินของโคชไม่ใช่สิ่ง
ตัดสินสูงสุดของการเป็นนักร้อง ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างของแนน    ลลิตาในรอบ Blind audition 
ของซีซั่นที่ 1 ที่โคชได้คอมเมนต์ไว้ดังนี  

โคชโจอี  “เสียงน่ารักมาก /เสียใจที่ไม่ได้เลือก/ เสียงแบบนี้อยู่ที่ไหนก็ได้/ เสียงแบบ Lazy 
Sunday มากเลย พ่ีเชื่อได้ว่าถ้าเทปน้องออกไปแล้วค่ายเพลงจะต้องตามหาตัวน้องแน่นอน
เลย แล้วก็จะต้องหัวเราะเยาะไอ้ 4 คนนี้ที่มันไม่เลือก” 

โคชคิ ม “ก็ต้องยอมรับว่าบางทีโคชก็งี่เง่า บางครั้งความงี่เง่าของพวกเราก็ท าให้น้องเสียใจ ขอ
โทษด้วยนะคะ” 

 ค าพูดดังกล่าวข้างต้นของโคชเป็นสัญญะที่สื่อความหมายว่าการตัดสินของโคชไม่ได้เป็นสิ่งที่
จะตัดสินความเป็นนักร้องของผู้เข้ารับการคัดเลือกในรายการ และในโลกแห่งความจริงนอกรายการ
ยังมีประตูแห่งโอกาสอีกมากมายที่พร้อมจะต้อนรับ “นักร้อง” ที่มีความสามารถโดยไม่จ าเป็นต้องชนะ
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อีกด้วย 

  ในรอบ Live playoffs ในซีซั่นที่ 2 ที่ใช้คะแนนโหวตของผู้ชมทางบ้านร่วมกับการเลือกของ
โคชเป็นการตัดสินผู้ที่จะเข้ารอบต่อไป มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับผลการแข่งขันเพ่ิมเติมว่าผลการ
แข่งขัน(ซึ่งมาจากผลโหวตของผู้ชมส่วนหนึ่ง)นั นไม่ได้เป็นสิ่งตัดสินสูงสุดของการเป็นนักร้องในโลกของ
ความเป็นจริง โดยมีการสร้างความหมายดังกล่าวผ่านค าพูดของโคชในช่วงก่อนการประกาศผล ดังจะ
เห็นได้จากตัวอย่างค าพูดของโคชก้องและโคชคิ มในรอบ Live playoffs ในซีซั่นที่ 2 ที่โคชได้กล่าวไว้
ในรายการดังนี  
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โคชก้อง “ผมอยากจะขอขอบคุณพวกคุณทั้ง 4 คนที่ตั้งใจซ้อม ที่ตั้งใจท ามันอย่างดี ผม
อยากจะบอกว่าพวกคุณทั้ง 4 คนสุดยอดมากแล้ว ไม่ว่าผลวันนี้จะออกมาเป็นยังไงผมว่าอย่า
ไปซีเรียสกับมันมาก วันนี้พวกคุณทั้ง 4 คนได้ออกมาแสดงศักยภาพของตัวเอง ความเป็น
ตัวเอง ความเจ๋งจริงๆที่อยู่ในตัวพวกคุณทั้ง 4 คนให้พ่ีน้องชาวไทยได้เห็นแล้ว คุณได้โชว์มัน
ออกมาแล้ว ทุกคนได้ประจักษ์แล้วว่าพวกคุณขนาดไหน ผลมันจะออกมายังไงคงขึ้นอยู่กับ
โชคชะตานะครับ” 

โคชคิ ม “รายการเดอะวอยซ์เราด าเนินมาจนถึงจุดนี้ เลยค าว่าการหานักร้องที่เก่งที่สุด เพราะ
พวกคุณเก่งที่สุดกันคนละแนว เรามาถึงจุดที่ว่าใครท าให้คนดูคนฟังประชาชนที่อยู่ทั้งหมดนี้มี
ความสุขที่สุด และนั่นจะเป็นตัวที่จะตัดสินพวกคุณ แต่ไม่ว่าค าตัดสินใดที่เกิดขึ้น ไม่มี
ความคิดใด ค าตัดสินใด หรือค าวิจารณ์ใดๆ ที่จะมาท าลายความฝันของพวกคุณ ยกเว้นแต่ว่า
พวกคุณจะละทิ้งความฝันนั้นด้วยตัวเอง ขอให้โชคดีค่ะ” 

 จากค าพูดของโคชทั งสองท่าน จะเห็นว่ามีการเน้นย  าเพ่ิมเติมว่าผู้เข้าแข่งขันทุกคนที่ผ่าน
เข้ารอบนี มีความสามารถสูงทั งหมด และผลการตัดสินในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ไม่ใช่สิ่งตัดสิน
สูงสุดของการเป็นนักร้อง ดังนั น ถึงแม้จะมีผู้เข้าแข่งขันเพียงบางคนเท่านั นที่จะได้รับโอกาสแข่งขันใน
รอบสุดท้าย แต่ก็มิได้หมายความว่าผู้เข้าแข่งขันที่ตกรอบจะไม่มีความสามารถในการเป็นนักร้องใน
โลกแห่งความจริงภายนอกรายการ ผลการตัดสินในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงไม่สามารถใช้
ตัดสินคุณภาพของผลงานเพลงของผู้เข้าแข่งขันที่ไม่ได้รับต าแหน่งใดๆในรายการที่ จะมีต่อไปใน
อนาคตได้  

 จากความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ได้กล่าวมาทั งหมด
ข้างต้น จะเห็นได้ว่า “การแข่งขัน” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีลักษณะเฉพาะซึ่งถูกประกอบ
สร้างความหมายขึ นทั งสิ นผ่านสัญญะภาพ และสัญญะค าพูด ได้แก่ ค าพูดของโคชในรายการและบท
สัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน โดยการแข่งขันร้องเพลงในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะเป็นการท างานร่วมกันของโคชและผู้เข้าแข่งขันให้เป็นโชว์ที่ดีที่สุดส าหรับผู้ชม 
อีกทั งการแข่งขันนั นไม่ใช่การแข่งขันกับผู้เข้าแข่งขันคนอ่ืนๆ แต่หากเป็นการแข่งขันกับตัวเอง และใน
ท้ายที่สุด ถึงแม้ผู้เข้าแข่งขันจะไม่ได้รับต าแหน่งใดๆจากการแข่งขันในรายการ ก็มิได้หมายความว่าผู้
เข้าแข่งขันคนนั นจะไม่สามารถเป็นนักร้องในโลกแห่งความเป็นจริงได้ เพียงแต่ผู้เข้าแข่งขันผู้นั นอาจ
ไม่มีคุณสมบัติของ “นักร้องที่ดีที่สุด” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่มากพอเพียงเท่านั น 
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5.3 ความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 นอกจากความหมายเกี่ยวกับนักร้องและการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์แล้ว 
ผู้วิจัยยังแบ่งประเภทกลุ่มความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” เดอะวอยซ์ไทยแลนด์โดยแยกจากกลุ่ม
ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” และ “การแข่งขัน” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ตามที่ได้กล่าวไป
แล้วในหัวข้อก่อนหน้า เนื่องจากผู้วิจัยมองว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการประกอบสร้าง
ความหมายเกี่ยวกับตัวรายการเองในฐานะ “รายการ” ที่มีความแตกต่างจากรายการอ่ืนๆ ที่มิใช่เป็น
เพียง “รายการโทรทัศน์รายการหนึ่ง” เพียงเท่านั น โดยจะสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเด็นส าคัญ คือ 
ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์และความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ และจะน าเสนอข้อมูลในแต่ละหัวข้ออย่างละเอียด ดังต่อไปนี  

 

 5.3.1 ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับตัวรายการในฐานะ 
“เวทีประกวดร้องเพลง” ที่มิใช่เป็นเพียงรายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้องเพลงรายการหนึ่ง โดย
สามารถแบ่งเป็นความหมายย่อยในกลุ่มความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้เป็น 3 
ความหมายย่อย ดังต่อไปนี  

  1) เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นเวทีประกวดร้องเพลงอันทรงเกียรติและมีคุณภาพ 

  รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้มีการสร้างความหมายให้กับรายการในฐานะเวที
ประกวดร้องเพลงอันทรงเกียรติและมีคุณภาพ โดยใช้การสื่อความหมายผ่านทางบทบรรยายโดย
บุคคลที่ 3 ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างบทบรรยายในช่วงแรกของเทปแรกของ Blind audition ในซีซั่น
ที่ 2 ดังนี  

“ซีซั่นที่แล้ว เหล่าเสียงจริงตัวจริงจากทั่วประเทศ พากันขึ้นมาแสดงความสามารถ
อันโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของตัวเอง จนเวที Blind audition ลุกเป็นไฟ โคชก้องพา
ลูกทีม น้องนน คว้าแชมป์ไปในปีที่แล้ว และในซีซั่นใหม่นี้ โคชทั้ง 4 มาพร้อมกับ
ความมุ่งมั่นในการค้นหาเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริงที่มากขึ้นกว่าเดิม การแข่งขันอัน
ดุเดือดได้เริ่มต้นขึ้นแล้ว โคชทุกคนพร้อมแล้วที่จะค้นหาเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริง
คนที่  2/ที่ เซ็นเตอร์พอยท์สตูดิโอ ศิลปินจากทั่วประเทศต่างพากันมาแสดง
ความสามารถบนเวที Blind audition และนี่คือโอกาสครั้งส าคัญของชีวิต เพ่ือจะ
ก้าวไปเป็นศิลปินที่มีชื่อเสียงต่อไป” 
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  จากบทบรรยายข้างต้น จะเห็นว่ามีการใช้ค าว่า “เดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริง” หลาย
ครั ง ซึ่งเป็นการเน้นย  าว่าผู้เข้าแข่งขันทุกคนมีคุณภาพและเป็นตัวจริง การชนะและได้รับรางวัลเดอะ
วอยซ์เสียงจริงตัวจริงจึงเท่ากับได้เป็น “สุดยอดของสุดยอดนักร้อง” ของประเทศ และจากการที่ผู้เข้า
แข่งขันถูกคัดเลือกจากคนจ านวนมากและหลากหลายพื นที่ เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นเวทีใหญ่ที่
รวบรวมเหล่านักร้องที่มีความสามารถจากทั่วประเทศ ในขณะที่บทบรรยายได้ใช้ค าว่า “เหล่าศิลปิน
จากทั่วประเทศ” ในการกล่าวถึงผู้เข้ารับการคัดเลือก จากบทบรรยายดังกล่าว จึงอาจกล่าวได้ว่า ผู้ที่
เข้ามาประกวดในเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ต่างเป็นผู้มีความสามารถและเป็น “ศิลปิน” อยู่แล้ว ดังนั น 
เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นเวทีประกวดที่มีคุณภาพและทรงเกียรติ เพราะเป็นการแข่งขันของ
เหล่าศิลปินจากท่ัวประเทศท่ีเป็นเสียงจริงตัวจริงอยู่แล้ว  

  นอกจากนี  บทบรรยายยังกล่าวว่า การประกวดบนเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถือเป็น
โอกาสส าคัญในการก้าวสู่การเป็นศิลปินที่มีชื่อเสียงในวงการ เวทีเดอะวอยซ์จึงเป็นเวทีอันทรงเกียรติที่
สามารถท าให้ผู้เข้าแข่งขันที่ผ่านเข้ารอบได้ชื่อว่าเป็น “นักร้องจากเวทีเดอะวอยซ์” ซึ่งหมายถึงการ
เป็นเสียงจริงตัวจริงถึงแม้จะไม่ได้รับรางวัลชนะเลิศก็ตาม การมีนามสกุล “เดอะวอยซ์” ต่อท้ายชื่อจึง
เป็นเสมือนเกียรติยศและศักดิ์ศรีที่ท าให้นักร้องธรรมดายกระดับตัวเองเป็นนักร้องจากเวทีเดอะวอยซ์
ซึ่งเป็นศูนย์รวมของเหล่า “เสียงจริงตัวจริง” นั่นเอง 

  นอกจากความหมายที่สื่อผ่านบทบรรยายดังกล่าวแล้ว อาชีพของผู้เข้าแข่งขันยังป็น
ส่วนหนึ่งของการสื่อความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในประเด็นเกี่ยวกับคุณภาพของเวที
ประกวดด้วย โดยรายการได้น าเสนอผู้เข้าแข่งขันหลายท่านที่เป็นครูสอนร้องเพลง เป็นนักร้องอาชีพ 
หรือแม้กระทั่งผู้เข้าแข่งขันที่เป็นศิลปินอยู่แล้ว ตัวอย่างผู้เข้าแข่งขันที่เป็นครูสอนร้องเพลง เช่น เมย์ 
ฝนพา (ซีซั่นที่ 1), กิต กิตตินันท์(ซีซั่นที่ 2) ตัวอย่างผู้เข้าแข่งขันที่เป็นนักร้องอาชีพ เช่น ผู้เข้าแข่งขัน
ในซีซั่นที่ 1 ดังนี  ฟิล์ม บงกช, คิง พิเชษฐ์,เหน่ง พิชัยยุทธ, กีต้าร์ พิรนันท์, ตุลย์ ตุลยา เป็นต้น และใน
ซีซั่นที่ 2 ดังนี  ลูกพีช รพีพร, ฟ้า ฑิฆัมพร, ตุ๊กตา จมาพร, ฟางข้าว ณัชชา,ต้า คีตา เป็นต้น และมีผู้เข้า
แข่งขันท่ีเป็นศิลปินอยู่แล้วในซีซั่นที่ 1 คือ คุณสุเมธ องอาจ และคุณเกล ดีล่า ซึ่งทั งสองเป็นศิลปินที่มี
ชื่อเสียงและเคยมีผลงานเพลงหลายอัลบัม  

  ตัวอย่างผู้เข้าแข่งขันที่มีอาชีพด้านการร้องเพลงดังกล่าว ได้สื่อความหมายถึงความมี
คุณภาพของรายการ ความมีคุณภาพของเวทีประกวด ซึ่งผู้เข้าแข่งขันหลายท่านเป็นผู้มีความสามารถ
ด้านการร้องเพลงขั นสูงอยู่แล้ว ดังนั น ผู้ที่ได้รับต าแหน่งเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริงจึงเป็นผู้ที่ชนะเหล่า
นักร้องขั นเทพเหล่านั น กล่าวคือ เป็นสุดยอดของสุดยอดนักร้องของประเทศนั่นเอง 

  นอกจากนี  ยังมีการสื่อความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะเวที
ประกวดอันทรงเกียรติผ่านทางบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขัน โดยจะขอยกตัวอย่างบทสัมภาษณ์ของ
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คุณเกล ดีล่า จากวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในรอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 1 ซึ่งคุณเกล
เป็นศิลปินชื่อดังในอดีต อีกทั งยังเคยได้รับต าแหน่งชนะเลิศของเวทีสยามกลการซึ่งถือเป็นเวทีอันทรง
เกียรติสูงสุดของนักร้อง โดยคุณเกลได้กล่าวไว้ในบทสัมภาษณ์ถึงจุดประสงค์ในการเข้าประกวดบน
เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เนื่องจากต้องการสานฝันของตนเอง ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์และบท
บรรยายดังต่อไปนี  

บทบรรยาย “ผู้เข้าแข่งขันคนต่อไป ได้รับเชิญไปร้องเพลงมาแล้วหลายประเทศทั่ว
โลก” 

บทสัมภาษณ์คุณเกล “ชื่อเกล ปูริสิม่า ดีล่าค่ะ อายุ อยากรู้จริงๆเหรอ 47 ปีค่ะ ก็
อารมณ์เยอะค่ะ หลายๆอารมณ์ เงียบบ้าง สนุกบ้าง เศร้าบ้าง แล้วแต่อารมณ์ 
แต่งงานแล้ว มีครอบครัวแล้ว เกือบจะเป็นแม่บ้านเต็มตัวแล้วค่ะ เรียนร้องเพลงเป็น
เรื่องเป็นราวจริงจังนี่ไม่เคยเลยนะคะ จนกระทั่งทุกวันนี้ก็ไม่เคย แต่ว่าด้วยความที่
เกลโตมากับคุณพ่อที่เป็นนักดนตรี แล้วก็คลุกคลีมากับดนตรีมาตลอด ก็คงจะซึมลึก 
หลายแนว เพราะยังไม่ค้นพบตัวเอง แรกๆก็ออกเป็นคันทรี่ด้วยซ้ า แล้วก็เป็นป๊อบ
เป็นแดนซ์ นู่นนี่นั่น จนสุดท้ายมาเจอว่าเป็นแจ๊ส ชื่ออัลบัมก็เป็นชื่อเกลดีล่าเลย ก็
เป็นอัลบัมแรก เป็นเพลงป๊อบแจ๊ส แล้วก็มีมาออกอัลบัมรวมกับแกรมมี่ ชื่ออัลบัมว่า
แจ๊สซี่ เคยประกวดร้องเพลงสมัยนู้นก็จะเป็นสยามกลการมิวสิคฟาวเดชั่น ได้ที่ 1 ค่ะ 
ประเภทเพลงสากล ฉะนั้นมันเลยต่อเนื่องมาที่เดอะวอยซ์เนี่ยค่ะ ท าให้เกลเหมือน
สานฝันนิดๆ ที่ยังเหมือนค้างๆอยู่” 

  ความหมายเกี่ยวกับความมีคุณภาพของผู้เข้าแข่งขันถูกสื่อผ่านบทสัมภาษณ์ข้างต้น 
จะเห็นได้ว่าคุณเกลเคยออกอัลบัมกับค่ายเพลงยักษ์ใหญ่มาแล้ว 2 อัลบัม อีกทั งได้รับเชิญไปร้องเพลง
มาแล้วทั่วโลกจากบทบรรยายก่อนหน้า อีกทั งยังเคยได้รับรางวัลชนะเลิศของเวทีสยามกลการประเภท
เพลงสากลอีกด้วย คุณเกลจึงถือเป็นผู้มีความสามารถด้านการร้องเพลงระดับสูงและเป็นศิลปินชื่อดัง
ในวงการ ยิ่งไปกว่านั น ในตอนท้าย คุณเกลยังได้กล่าวถึงการมาประกวดเดอะวอยซ์ว่าเป็นการสานฝัน
ต่อเนื่องมาจากเวทีสยามกลการ ซึ่งตรงนี เองที่สร้างความหมายของเวทีเดอะวอยซ์ว่าเป็นเวทีที่มี
เกียรติเทียบเท่าเวทีใหญ่อย่างเวทีสยามกลการหรือการประกวดร้องเพลงถ้วยพระราชทานชิงชนะเลิศ
แห่งประเทศไทย จนท าให้คุณเกลต้องมาสานฝันต่อที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อีกด้วย 

  และในซีซั่นที่ 2 ยังมีตัวอย่างของแนน ลลิตา ที่กล่าวถึงการได้ยืนบนเวทีเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ว่าเป็นเกียรติอย่างสูงของชีวิต ถึงแม้เธอจะไม่มีโอกาสเข้าสู่รอบการแข่งขันต่อไปก็ตาม ดัง
จะเห็นได้จากค ากล่าวของคุณแนน ในรอบ Battle ของซีซั่นที่ 2 ดังนี  
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แนน “...ไม่เป็นไรค่ะ ก็เป็นความทรงจ าที่ดี ที่ครั้งนึงหนูได้มายืนบนเวทีเดอะวอยซ์ 
ถือว่าเป็นเกียรติมากๆค่ะ ขอบคุณพ่ีๆ ทุกท่านมากนะคะโดยเฉพาะพ่ีโจ้ ที่คอย เป็น
โคชที่ดูแลอย่างใกล้ชิด...” 

  ค าพูดดังกล่าวของคุณแนน ได้สื่อความหมายถึงเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่เป็นเวที
อันทรงเกียรติอันเป็นที่ใฝ่ฝันของนักร้อง และการได้มายืนบนเวทีครั งหนึ่งในชีวิตก็ถือเป็นเกียรติมาก
แล้ว 

  ในด้านของโคช การคัดเลือกโคชที่มีชื่อเสียงและเป็นผู้มีคุณวุฒิด้านดนตรีอย่างสูงมา
เป็นโคชในรายการ ย่อมส่งเสริมให้รายการ “ดูมีคุณภาพ” อีกทั งการได้เข้าแข่งขันในรายการและมี
โอกาสได้รับความรู้จากโคชผู้เป็นศิลปินระดับเทพของประเทศและเป็นผู้มีคุณภาพในด้านดนตรี ย่อมมี
ส่วนท าให้ผู้เข้าแข่งขันได้รับการสอนที่มีคุณภาพอีกทั งยังถือเป็นเกียรติสูงสุดครั งหนึ่งในชีวิตผู้เข้า
แข่งขันด้วย กล่าวคือ ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในเรื่องการเป็นเวทีประกวดอัน
ทรงเกียรติและมีคุณภาพ ถูกสื่อผ่านตัวตนและชื่อเสียงของโคชด้วยเช่นกัน โดยในประเด็นเกี่ยวกับ
ความหมายเกี่ยวกับโคช จะขอกล่าวถึงอย่างละเอียดในข้อ 5.3.2 ความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

  สัญญะที่ส าคัญอีกประการหนึ่งในการสื่อความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ในฐานะรายการประกวดร้องเพลงที่มีคุณภาพคือสัญญะประเภทเพลง ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญอีก
ประการหนึ่งที่ท าให้รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ “ดูมีคุณภาพ” จากบทเพลงที่ถูกน ามาใช้ในรายการ 
ทั งในการแข่งขันรอบต่างๆและโชว์โคชเองก็ตาม โดยบทเพลงที่ถูกน ามาใช้ในรายการจะมีทั งเพลงที่
เป็นที่รู้จักในวงกว้างประกอบกับเพลงนอกกระแส หรือเพลงฮิตในอดีต หรือเพลงไพเราะอ่ืนๆที่ไม่ค่อย
เป็นที่รู้จักในวงกว้างอีกทั งไม่ค่อยถูกใช้ในสื่อมวลชนเท่าไรนัก โดยบทเพลงในกระแสหรือบทเพลง
ตลาดที่เป็นที่รู้จักของมวลชน ก็จะถูกเรียบเรียงให้มีชั นเชิงทางดนตรีที่เพ่ิมมากขึ น ในขณะที่บทเพลง
นอกกระแสบางเพลงก็จะถูกน ามาเรียบเรียงใหม่ให้เหมาะสมกับรสนิยมของผู้ชมส่วนใหญ่อีกด้วย การ
เลือกใช้บทเพลงและการเรียบเรียงเพลงจึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการสร้างความหมายให้กับรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะรายการที่มีคุณภาพอีกทั งยังมอบความเสมอภาคให้กับดนตรีทุกประเภท 
ในขณะเดียวกันก็สร้างความหมายให้กับทั งผู้เข้าแข่งขันที่เลือกบทเพลงนั นๆ มาประกวด และโคชผู้น า
บทเพลงนั นๆ มาแสดงหรือน ามาให้ผู้เข้าแข่งขันใช้ประกวดในรายการอีกด้วย ยกตัวอย่างเช่น ในซีซั่น
ที่ 1 มีผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ใช้บทเพลงที่ไม่ค่อยได้ยินกันบ่อยนักในสื่อกระแส
หลักมาประกวด อาทิเช่น เพลง ชีวิตบัดซบ ของฉันทนา กิติยพันธ์, เพลงเรื่องจริง ของบอย โกสิยพงษ์  
หรือเพลง Mercy ของ Duffy เป็นต้น 
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  และในซีซั่นที่ 2 ก็มีการใช้บทเพลงนอกกระแสหลักในรอบ Blind audition อาทิ
เช่นเพลง Valerie ของ Amy winehouse, เพลง Ain’t no sun shine ของ Bill Wilthers, เพลง 
Kimiga Ireba Sorede ii หรือเพลง The blower’s daughter ของ Damien rice หรือในด้านเพลง
ไทย ก็มีการน าเพลงเก่าท่ีหายไปจากสื่อกระแสหลักไปนานแล้วอย่างเช่นเพลง โกหกหน้าตาย ของเท่ห์ 
อุเทน, เพลง ทุกสิ่ง ของวงพรู เป็นต้น 

  ในรอบการแข่งขันอ่ืนๆที่โคชจะเป็นผู้เลือกเพลงให้ ก็มีการใช้บทเพลงนอกกระแส
หลักในปัจจุบัน ยกตัวอย่างบทเพลงในซีซั่นที่ 1 อาทิเช่น เพลงหัวใจสลาย ของวงเดอะฮ็อตเปปเปอร์
ซิงเกอรส์, เพลงส่องกระจก ของปั่น ไพบูลย์เกียรติ, เพลง Dance little lady dance ของ Tina 
Charles หรือแม้กระทั่งเพลง ชู้ ของหลง ลงลาย เป็นต้น และยกตัวอย่างบทเพลงนอกกระแสหลักที่
ถูกใช้ในซีซั่นที่ 2 อาทิเช่น เพลงชั่วฟ้าดินสลาย ของศรีไศล สุชาติวุฒิ, เพลงค่อยค่อยพูด ของวง
วายน็อตเซเว่น, เพลงกลับค าเสีย ของวงกัมปะนี, เพลงแรงดึงดูดของวงทีโบน ,เพลงดอกไม้พลาสติก 
ของเต๋อ เรวัต พุทธินันท์ หรือแม้กระทั่งเพลงบทเรียน ของคุณบอย โกสิยพงษ์  เป็นต้น 

  ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะเวทีประกวดอันทรงเกียรติและ
มีคุณภาพจึงถูกสื่อความหมายผ่านสัญญะทั งประเภทค าพูด สัญญะเพลง และสัญญะจากประวัติและ
ชื่อเสียงของโคชอีกด้วย 

  2) เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นเวทีประกวดที่เป็นที่ปรารถนาของผู้ที่รักการร้อง
เพลงจากท่ัวประเทศ  

  นอกจากความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่กล่าวไปในหัวข้อก่อนหน้า 
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับรายการว่าเป็นเวทีประกวดร้องเพลง
ที่เป็นที่ปรารถนาของผู้ที่รักการร้องเพลงจากทั่วประเทศผ่านทางสัญญะภาพจากการน าเสนอภาพการ
รับแจ้งผลการคัดเลือกเข้าสู่รอบ Blind audition ในวีทีอาร์ Envelope ซึ่งเป็นวีทีอาร์ที่น าเสนอภาพ
ของพิธีกรจากรายการย่อยคือรายการ V-Reporter เป็นผู้เดินทางไปยังสถานศึกษา ที่ท างาน หรือที่
อยู่อาศัยของผู้เข้ารับการคัดเลือกในภูมิภาคต่างๆของประเทศ และน าผลการคัดเลือกไปให้ผู้เข้า รับ
การคัดเลือก ซึ่งรายการได้น าเสนอภาพผู้เข้ารับการคัดเลือกมีความดีใจที่ได้เข้ารอบ ซึ่งล้วนเป็นการดี
ใจอย่างมากทั งสิ น ดังจะเห็นได้จากภาพตัวอย่างต่างๆ เหล่านี   



 

 

177 

รูปที่ 5.17  ผู้เข้ารับการคัดเลือกดีใจที่ได้เข้ารอบ Blind audition จากซีซั่นที่ 1 (ตี๋)  
และซีซ่ันที่ 2 (ปอย)  

(ภาพจากซีซั่นที่ 1 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 23 กันยายน 2555 
และภาพจากซีซั่นที่ 2 ตอนที่ 3 ออกอากาศ 22 กันยายน 2556) 

  โดยวีทีอาร์ Envelope ดังกล่าว จะมีการสุ่มเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกภาคละ 1 คน
เพ่ือท าการถ่ายท าวีทีอาร์ และจะเลือกถ่ายท าเฉพาะผู้ที่ได้เข้ารอบและเลือกน าเสนอภาพแห่งความดี
ใจของผู้เข้ารับการคัดเลือกและคนรอบข้างเพียงเท่านั น ซึ่งการน าเสนอภาพความดีใจของผู้เข้ารับการ
คัดเลือกจากทุกภูมิภาคของประเทศ ก็เป็นการสื่อความหมายว่าผู้ที่รักการร้องเพลงจ านวนมากจากทั่ว
ประเทศมีความปรารถนาที่จะแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มิใช่เป็นเพียงกลุ่มคนบางกลุ่ม
บางภูมิภาคของประเทศเท่านั นที่ต้องการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

  นอกจากนี  ในรอบ Blind audition ยังมีการน าเสนอภาพของครอบครัวของผู้เข้ารับ
การคัดเลือกคอยลุ้นผลการแข่งขันนอกสตูดิโอ และเม่ือผู้เข้ารับการคัดเลือกได้รับการคัดเลือกจากโคช 
ก็จะมีการตัดสลับให้เห็นภาพครอบครัวของผู้เข้ารับการคัดเลือกมีความยินดีอย่างมาก ทั งมีการ
กระโดดดีใจ หรือแม้กระทั่งดีใจจนร้องไห้อีกด้วย  

  ภาพความดีใจต่างๆที่กล่าวข้างต้น เป็นสัญญะภาพที่สื่อถึงเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์
ในฐานะเวทีประกวดอันเป็นที่ปรารถนา (อย่างมาก) ของเหล่าผู้ที่รักในการร้องเพลง แต่จะไม่ปรากฏ
ภาพความเสียใจที่ไม่ได้เข้ารอบ  

  ในหัวข้อต่อไป จะกล่าวถึงความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะเวที
ที่เปิดกว้างและยุติธรรม อันเป็นคุณสมบัติหนึ่งของรายการที่ท าให้ผู้เข้ารับการคัดเลือกมีความ
ปรารถนาที่จะแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

  3) เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นเวทีที่แตกต่าง คือเปิดกว้างและยุติธรรม 

  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ว่า
เป็นรายการประกวดร้องเพลงที่แตกต่างจากรายการอ่ืนๆ ดังจะเห็นได้จากค ากล่าวของพิธีกรในช่วง
เปิดรายการในตอนแรกของซีซั่นที่ 1 ดังต่อไปนี  
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พิธีกรชาย “สวัสดีครับ ขอต้อนรับเข้าสู่เดอะวอยซ์ รายการประกวดร้องเพลงที่ไม่
เหมือนใคร เพราะท่ีนี่ เสียง ส าคัญท่ีสุด” 

  จากค ากล่าวข้างต้น ได้มีการประกอบสร้างความหมายของเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์
ในฐานะรายการที่ไม่เหมือนรายการอ่ืนๆ อีกทั งแตกต่างเพราะเป็นรายการที่ใช้เกณฑ์ตัดสินจากเสียง
ของผู้เข้าแข่งขันเพียงเท่านั น ในอีกนัยหนึ่ง ค ากล่าวนี ได้แฝงความหมายถึงรายการประกวดร้องเพลง
อ่ืนๆ ว่าเป็นรายการที่ไม่ได้ตัดสินจากเสียงร้องอย่างแท้จริงแบบที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์กระท า
อีกด้วย และต่อมาในช่วงเปิดรายการเช่นกัน มีการน าเสนอวีทีอาร์สัมภาษณ์โคชทั ง 4 ท่าน และผู้เข้า
แข่งขันเพียงคนเดียวคือแต๊ก วิชย โดยเป็นการสัมภาษณ์เกี่ยวกับรายการในเชิงแนะน าตัวรายการ 
และมีการตัดค าสัมภาษณ์ช่วงสั นๆที่อธิบายถึงรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มาน าเสนอในวีทีอาร์
ดังกล่าว บทสัมภาษณ์ที่สื่อความหมายเกี่ยวกับความยุติธรรมของรายการปรากฏในค ากล่าวของแต๊ก 
วิชย และโคชแสตมป์ ดังต่อไปนี  

แต๊ก วิชย “ผมเชื่อครับว่ารายการนี้จะให้ความยุติธรรมกับเสียงของผมได้” 

แสตมป์ “หลักการที่เราไม่เห็นหน้าเค้าเลย ตอนที่เราฟังเค้าร้องครั้งแรก มันเป็นการ
ตัดสินที่แฟร์ที่สุดแล้ว” 

  ค ากล่าวของแต๊กและโคชแสตมป์ข้างต้นได้สร้างความหมายเกี่ยวกับเวทีประกวดว่า
มีความยุติธรรม ซึ่งหมายถึงการตัดสินนักร้องด้วยเสียงร้องอย่างแท้จริง มิใช่ตัดสินจากองค์ประกอบ
อ่ืนๆที่เห็นด้วยตา เช่น รูปลักษณ์หรือการแต่งกาย ดังนั น จะเห็นได้ว่า รายการได้ประกอบสร้าง
ความหมายเกี่ยวกับเวทีประกวดอย่างจงใจตั งแต่เริ่มรายการ ถึงแม้จะเป็นค ากล่าวที่มาจากบท
สัมภาษณ์โดยอาจจะมีหรือไม่มีสคริปต์ แต่การตัดค าพูดดังกล่าวมาเป็นวีทีอาร์แนะน ารายการก็เป็น
กลวิธีการสร้างความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อย่างหนึ่ง  

  นอกจากความหมายของเวทีเดอะวอยซ์ในฐานะรายการประกวดร้องเพลงที่แตกต่าง
และยุติธรรมแล้ว ยังมีความหมายเพ่ิมเติมในฐานะเวทีที่เปิดกว้างส าหรับผู้ที่รักการร้องเพลงไม่ว่าเขา
จะเป็นใครหรือจะมีหน้าตารูปร่างอย่างไรโดยจะตัดสินจากความสามารถด้านการร้องเพลงอย่าง
แท้จริงอีกด้วย ซึ่งจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของผู้เข้ารับการคัดเลือกประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์
แนะน าผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ของซีซั่นที่ 1 ดังตัวอย่างเหล่านี  

สุเมธ องอาจ “จริงๆแล้วรู้สึกว่าเวทีนี้เป็นเวทีที่เปิดกว้างส าหรับทุกคนที่สามารถมี
เสียงและความม่ันใจที่จะมาร้องเพลง...” 
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นน ธนนท์ “...เดอะว๊อยเค้าเอาแต่เสียง ไม่เอาหน้าตา ก็เลยอยากมาดูครับ ถ้าเค้า
เอาหน้าตาด้วยก็สงสัยคงจะไม่เข้ารอบอ่ะครับ” 

ฉัตร หฤษฎ์ “...เชื่อว่าเป็นเวทีที่ดูเราจากความสามารถจริงๆ” 

  และในซีซั่นที่ 2 มีตัวอย่างเช่น พละ ธนพล ที่ได้กล่าวเกี่ยวกับรายการเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์ไว้ดังนี  

พละ ธนพล “รายการนี้เป็นรายการที่มีความจริงใจ ใช้เสียงเป็นหลัก อย่างอ่ืนไม่
เกี่ยว ชอบตรงนี้มากครับ” 

 จากข้อมูลเกี่ยวกับความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั งหมดข้างต้น สามารถสรุป
ได้ว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ส าคัญ 
3 ความหมาย ได้แก่ เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นเวทีประกวดร้องเพลงอันทรงเกียรติและมีคุณภาพ 
เวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นที่ปรารถนาของผู้ที่รักการร้องเพลงทั่วประเทศ และเวทีเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์เป็นเวทีประกวดที่แตกต่างจากรายการอ่ืนๆ เพราะเปิดกว้างและมีความยุติธรรม ซึ่งมีกา รสื่อ
ความหมายผ่านสัญญะประเภทค าพูด ได้แก่ บทสัมภาษณ์ ค าพูดของโคช บทบรรยาย และค าพูดของ
พิธีกร และสัญญะภาพประกอบกัน  

 5.3.2 ความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 นอกจากความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์แล้ว ยังมีความหมายที่เกี่ยวข้องกับ
รายการอีก 1 ประเด็นส าคัญ คือความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยผู้วิจัยได้
แบ่งความหมายออกเป็น 4 ความหมายย่อย และจะกล่าวถึงแต่ละความหมายย่อยอย่างละเอียด ดังนี  

  1) โคชเป็นศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศ เป็นผู้กว้างขวางในวงการดนตรี และ
อาจเป็นหนทางสู่การเป็นศิลปินของผู้เข้าแข่งขันได้  

  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะศิลปิน
ระดับแนวหน้าของประเทศ อีกทั งเป็นผู้กว้างขวางในวงการดนตรี อันอาจจะเป็นหนทางสู่การเป็น
ศิลปินของผู้เข้าแข่งขันได้ โดยมีการสื่อความหมายผ่านสัญญะประเภทค าพูด ทั งบทบรรยายและ
ค าพูดของโคชในรายการด้วย ยกตัวอย่างเช่นบทบรรยายของพิธีกรในวีทีอาร์แนะน ารายการและโคช
ในช่วงเริ่มรายการตอนแรกของซีซั่นที่ 1 ซึ่งมีการบรรยายถึงโคชด้วยค าว่า “ศิลปินมากความสามารถ” 
ที่เป็นที่ยอมรับของแฟนเพลงทั่วประเทศ อีกทั งยังเป็น “ศิลปินชื่อดังของเมอืงไทย” อีกด้วย ดังจะเห็น
ได้จากบทบรรยายต่อไปนี  
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เสียงพิธีกรบรรยาย “...นี่คือภารกิจเฟ้นหาเดอะวอยซ์ เสียงจริงตัวจริง โดย 4 ศิลปินที่มาก
ด้วยความสามารถ เป็นที่ยอมรับของแฟนเพลงทั่วทั้งประเทศ ที่จะมาร่วมค้นหาเดอะวอยซ์ 
เสียงจริงตัวจริง  

เจนนิเฟอร์ คิ้ม นักร้องสาวเสียงทรงพลัง กว่าสิบคอนเสิร์ตใหญ่ ที่ได้เสียงตอบรับอย่างถล่ม
ทลาย ศิลปินหญิงชั้นแนวหน้าของเมืองไทย นักร้องหญิงยอดเยี่ยมจากหลายสถาบัน  

ก้อง สหรัถ สมาชิกวงนูโว นักร้องนักดนตรีมากความสามารถ 20 ปีบนเส้นทางสายดนตรีและ
การแสดงสดกว่าพันโชว์  

โจอ้ีบอย เจ้าพ่อแร็พเมืองไทย เจ้าของค่ายเพลงชื่อดัง โปรดิวเซอร์และนักแต่งเพลง 
เบื้องหลังเพลงฮิตของศิลปินชื่อดังมากมาย  

แสตมป์ อภิวัชร นักร้องและนักแต่งเพลงคลื่นลูกใหม่ ที่ถูกจับตามองมากที่สุด เจ้าของรางวัล
เพลงยอดเยี่ยมจากสีสันอวอร์ด 17 รางวัล  

และนี่คือ 4 ศิลปินชื่อดังของเมืองไทย โคชทั้ง 4 ของเดอะวอยซ์ เสียงจริงตัวจริง” 

  จะเห็นได้ว่า บทบรรยายข้างต้นยังได้กล่าวถึงผลงานด้านดนตรีของโคชแต่ละท่าน 
ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการเป็นศิลปินในระดับแนวหน้าของประเทศไทยอย่างแท้จริงอีกด้วย ดังนั น บท
บรรยายดังกล่าวจึงได้สื่อความหมายของโคชในฐานะศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศไทย 

  นอกจากนี  ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะผู้กว้างขวางในวงการดนตรี 
อันอาจเป็นหนทางสู่การเป็นศิลปินของผู้เข้าแข่งขันได้อีกด้วย ยกตัวอย่างเช่นค ากล่าวของโคชโจอี  ใน
การคอมเมนต์ต๊ะ ตระการในรอบ Blind audition ของซีซั่นที่ 1 ซึ่งต๊ะเป็นผู้เข้ารับการคัดเลือกที่โค
ชกดปุ่มหันเก้าอี หมดทั ง 4 ท่าน เนื่องด้วยน  าเสียงอันเป็นเอกลักษณ์ของต๊ะที่ได้ถ่ายทอดเพลงลูกทุ่ง
ออกมาได้อย่างไพเราะเกินวัย โดยโคชโจอี ได้กล่าวถึงประสบการณ์ในการท าเพลงลูกทุ่งและอยู่
เบื องหลังเพลงฮิตของคุณเบิร์ด ธงไชย แมคอินไตย์ อาทิเช่น แฟนจ๋า โอ้มายเลิฟ และเลิฟวิ่งยูทูมัช ซึ่ง
เป็นเพลงเต้นที่ฮิตถล่มทลายวงการของซูเปอร์สตาร์อันดับหนึ่งของเมืองไทย ดังจะเห็นได้จากค ากล่าว
ของโคชโจอี ดังต่อไปนี  

โคชโจอี  “ตัวผมเองช่วงหลังค่อนข้างจะท าเพลงสไตล์ลูกทุ่งเยอะ...ท าสามช่าเยอะจริงๆ รู้จัก
เพลงคิดถึงจังหวะมั้ยครับ (ต๊ะตอบ รู้จักครับ) นั่นคือเพลงแรกในชีวิตผมที่ท าแล้วไปติดใน
คลื่นลูกทุ่ง รู้จัก(ร้องเพลง)แฟนจ๋าฉันมาแล้วจ้ะ มั้ย รู้จัก(ร้องเพลง) โอ้โอ้มายเลิฟฟอร์ยูปาปี, 
เลิฟวิ่งยูทูมัช อยากอยู่กับใคร/ นึกถึงแม่ นึกถึงอนาคต นึกถึงพ่ี/เดี๋ยว พี่มีเพลงนึงแล้ว เมื่อกี้
เพ่ิงคิดออก เฟซบุ๊คทุกข์ใจ” 
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  จากค าพูดดังกล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่านอกจากมีการเล่าถึงประสบการณ์การท างาน
เพลงลูกทุ่งและเพลงฮิตแล้ว โคชโจอี ยังชักชวนให้ต๊ะร่วมทีมโดยให้นึกถึงอนาคตในวงการอีกทั งเสนอ
การแต่งเพลงฮิตให้ต๊ะในทันทีทันใดอีกด้วย ซึ่งทั งหมดเป็นการสื่อความหมายถึงการเป็นผู้กว้างขวาง
ในวงการดนตรี ในกรณีของโคชโจอี คือการที่โคชเป็นโปรดิวเซอร์เบื องหลังเพลงดังมากมาย และการ
ร่วมทีมกับโคชโจอี ยังอาจเป็นหนทางสู่การเป็นศิลปินของต๊ะหลังจบรายการอีกด้วย 

  นอกจากนี  ยังมีตัวอย่างเกี่ยวกับความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะศิลปินผู้กว้างขวาง
ในวงการดนตรีเพ่ิมเติม โดยจะเห็นได้จากค ากล่าวของโคชคิ มและโคชก้องในการคอมเมนต์ฟางข้าว 
ณัชชา ผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 2 ในรอบ Blind audition ซึ่งโคชได้กดหันเก้าอี ทั ง 4 ท่าน และต้องมี
การเชิญชวนให้ผู้เข้ารับการคัดเลือกเข้าทีมของตนเอง โดยโคชคิ มและโคชก้องได้กล่าวไว้ในรายการ
ดังนี  

โคชคิ ม “พ่ีขอใช้เส้นคุณโก้ มิสเตอร์แซ็กแมนเลย ถ้าไม่เลือกพ่ี น้องออกไปจากวงพี่โก้มิสเตอร์
แซ็กแมนได้เลย” 

โคชก้อง “แต่ถ้าน้องออกจากวงคุณโก้มิสเตอร์แซ็กแมน ก็มาอยู่วงพ่ีนะครับ (วงนูโว)”  

  ค าพูดของโคชทั ง 2 ท่านสื่อความหมายถึงการเป็นผู้กว้างขวางในวงการดนตรี 
กล่าวคือ การเป็นศิลปินที่รู้จักศิลปินชื่อดังในวงการอีกมากมาย โดยในที่นี โคชคิ มได้ 

กล่าวว่าตนรู้จักและสนิทสนมกับคุณโก้ มิสเตอร์แซ็กแมน ซึ่งเป็นนักแซ็กโซโฟนและโปรดิวเซอร์ระดับ
ปรมาจารย์ของเมืองไทย ในขณะที่ค าพูดของโคชก้องก็ได้สื่อความหมายถึงการเป็นสมาชิกวงนูโว 
วงร็อคอันดับต้นๆ ของเมืองไทยเช่นกัน  

  ในด้านของความหมายที่เกี่ยวกับโคชแสตมป์ ก็มีการสื่อความหมายถึงการเป็น
ศิลปินที่อยู่เบื องหลังเพลงดังมากมาย และมีการน าเพลงที่โคชแสตมป์เป็นผู้แต่งมาใช้โชว์ในรายการอีก
ด้วย ซึ่งเป็นการสร้างความหมายว่าโคชแสตมป์เป็นศิลปินผู้อยู่เบื องหลังความส าเร็จของเพลงฮิตต่างๆ
มากมายเช่นกัน ดังจะเห็นได้จากค าพูดของโคชก้องในการคอมเมนต์เพลงจันทร์เจ้าของศิลปิน Slot 
Machine ที่ใช้ในโชว์โคชแสตมป์และสงกรานต์ รังสรรค์ ในรอบ Final ในซีซั่นที่ 2 ดังต่อไปนี  

โคชก้อง “แสตมป์ปล่อยหมัดฮุกโดนผมอีกแล้ว แสตมป์แต่งเพลงเก่งมากนะครับ ผม
ประทับใจเพลงของแสตมป์ตั้งแต่ตอนที่ส่งคุณคิง ตอนนั้นก็ความหมายดีมาก มาตอนนี้ก็ส่ง
สงกรานต์ขึ้นมาได้อย่างยอดเยี่ยมมากครับผม แต่งเพลงเก่งจริงๆ (โคชก้องปรบมือให้)” 
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  นอกจากนี  ในรอบการแข่งขันเดียวกัน โคชโจอี ยังได้ใช้เพลงราตรีสวัสดิ์ ของศิลปิน
ฟักกลิ งฮีโร่ Feat.แสตมป์ ในการโชว์โคชโจอี ร่วมกับกิต กิตตินันท์ ผู้เข้าแข่งขันในรอบ Final อีกด้วย 
และในช่วงการคอมเมนต์ พิธีกรได้ถามน าไปยังโคชแสตมป์ถึงการเป็นผู้แต่งร่วมของเพลงดังกล่าวด้วย 
ดังนี  

พิธีกร “โคชแสตมป์เป็นไงบ้างครับ เพลงนี้คุณเขียนท่อนแยกด้วยใช่มั้ยครับ” 

 โคชแสตมป์ “เป็นเพลงที่เขียนได้ดีมากเลยนะครับ ขอบคุณพ่ีโจ้ที่เลือกมาร้องด้วยนะครับ 
วันนี้คุณกิตก็เป็นเสียงที่เป็นทีเด็ดที่เป็นโอเปร่า ถ้าเราเจอกันก่อนหน้านั้นก็อาจจะเป็ นคุณ
ร้องก็ได้นะครับ เยี่ยมครับ” 

  จากตัวอย่างเกี่ยวกับโคชแสตมป์ข้างต้น มีการสื่อความหมายเกี่ยวกับโคชแสตมป์ว่า
เป็นผู้อยู่เบื องหลังบทเพลงดังต่างๆมากมาย กล่าวคือ โคชแสตมป์ถือเป็นศิลปินผู้กว้างขวางในวงการ
ดนตรีเช่นเดียวกับโคชท่านอ่ืนๆเช่นกัน อีกทั งโคชแสตมป์ได้กล่าวถึงเสียงของคุณกิต ผู้เข้าแข่งขัน ว่า
หากโคชได้เจอคุณกิตก่อนหน้านี  เพลงราตรีสวัสดิ์นี อาจจะได้คุณกิตเป็นผู้ร้องก็ได้ ซึ่งสื่อความหมายถึง
โอกาสในการเป็นศิลปินที่โคชสามารถหยิบยื่นให้ผู้เข้าแข่งขันในโลกแห่งความจริงได้อีกด้วย 

  ดังนั น จากตัวอย่างที่กล่าวถึงทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่าในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ มีการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศไทยที่
เป็นผู้กว้างขวางในวงการดนตรี อีกทั งโคชอาจเป็นหนทางสู่การเป็นศิลปินของผู้เข้าแข่งขันในโลกแห่ง
ความเป็นจริงภายนอกรายการด้วย ซึ่งความหมายเกี่ยวกับโคชนี ยังส่งเสริมความหมายเกี่ยวกับ
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะเวทีประกวดร้องเพลงอันทรงเกียรติและมีคุณภาพซึ่งได้กล่าวถึง
ในหัวข้อก่อนหน้าไปแล้วอีกด้วย 

  2) โคชเป็นศิลปินผู้มีชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบของประชาชน 

  นอกจากนี  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชใน
ฐานะศิลปินผู้มีชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบของประชาชนอีกด้วย โดยมีการสื่อความหมายผ่านสัญญะ
ประเภทค าพูด ได้แก่ ค าพูดของผู้เข้ารับการคัดเลือก โดยเฉพาะในรอบ Blind audition ที่ผู้เข้ารับ
การคัดเลือกมักจะกล่าวถึงความชื่นชอบต่อโคช ยกตัวอย่างเช่น โคชก้อง ซึ่งเป็นที่ชื่นชอบของกลุ่ม
ผู้หญิงรุ่นแม่ของเหล่าผู้เข้ารับการคัดเลือก เพราะการที่วงนูโวโด่งดังอย่างมากในช่วงปี 2530 ซึ่งเป็น
ช่วงวัยรุ่นของสาวๆรุ่นแม่ในปัจจุบันนั่นเอง ดังจะเห็นได้จากค าพูดของตุ๊กตา จมาพร ในรอบ Blind 
audition ในซีซั่นที่ 2 ดังต่อไปนี  

 



 

 

183 

ตุ๊กตา “คุณแม่หนูชอบพี่ก้องมากเลยค่ะ...หนูก็ชอบพี่ก้องค่ะ”  

และโคชก้องได้กล่าวตอบว่า  

โคชก้อง “ชื่นใจครับชื่นใจมาก งั้นเราก็ควรจะอยู่ทีมเดียวกันนะไม่ต้องลังเลแล้วล่ะ (ตุ๊กตา 
“หนูก็เอนเอียงไปทางนี้ (โคชแสตมป์) เลยนะคะ”) /อย่าเอนเอียงไปทางไหน อยากเจอคุณ
แม่อยากถ่ายรูปกับคุณแม่ด้วย” 

  นอกจากนี  ในซีซั่นที่ 1 ยังมีผู้เข้ารับการคัดเลือกที่มีโคชก้องเป็นไอดอลในการ
เล่นกีต้าร์อย่างเอกและโจ้ ซึ่งใช้เพลงนิยามรัก เพลงดังเพลงหนึ่งของวงนูโวในการประกวดด้วย โดยโจ้
ได้กล่าวกับโคชก้องถึงความชื่นชอบในตัวโคชตั งแต่สมัยที่วงนูโวโด่งดัง ดังต่อไปนี  

โจ้ “ผมหัดเล่นกีตาร์เพราะพ่ีครับ ตอนผมอยู่ป.หก ผมเห็นพ่ีกับพ่ีโจวิ่งมากลางเวทีแล้วหัน
หลังชนกันโซโล่กีตาร์ ผมอยากเป็นแบบนั้นครับพ่ี ผมเลยตั้งใจจะเล่นกีต้าร์ให้ได้ครับ” 

  ทั งสองตัวอย่างข้างต้นได้แสดงให้เห็นถึงความชื่นชอบของประชาชนที่มีต่อโคชก้อง 
ทั งที่เป็นแฟนเพลงสาวๆตอนรุ่นแม่และแฟนเพลงผู้ชายอีกด้วย ซึ่งเป็นการสื่อความหมายถึงโคชก้อง
ในฐานะศิลปินที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบของประชาชนไทยอย่างแท้จริง 

  ในขณะที่ความหมายเกี่ยวกับโคชโจอี ในฐานะศิลปินที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบ
ของประชาชน ก็ได้ถูกสื่อผ่านค าพูดของเอก สรวิชญ์ ผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ใน
ซีซั่นที่ 1 (และเอกได้เลือกเข้าทีมโคชโจอี ในท้ายที่สุด) ที่ได้กล่าวถึงศิลปินและแนวเพลงที่ชื่นชอบไว้
ดังนี  

เอก สรวิชญ์ “(โคชโจอ้ีถาม ปกติจะร้องเพลงของใครครับ) ปกติผมก็ร้องเป็นพวกเพ่ือชีวิต
เยอะครับ แต่ผมชอบพ่ีโจ้อย่างนึงตรง..ต้องขออนุญาตเท้าความนิดนึง ตอนนั้นผมป.หก ผม
ชอบพ่ีโจ้มาก ลอยทะเล แต่ไม่ได้ซื้อ ผมมาซื้อชุด 2 ชุดที่ทักซิโด้สีด า มีหมวกด้วย ประทับใจ
มาก 85 บาทเอาของผมไปกินแล้ว มีอยู่ 4 เพลง โลกนี้ไม่ยุติธรรมกับผมเลย แต่ผมชอบมาก 
ชอบมากๆ /ศิลปินคนโปรดที่สุด ที่ชอบที่สุดเลยนะฮะ คือคนที่เอาตังผมไป 85 บาทนั่นแหละ
ครับ” 

  ค าพูดดังกล่าวข้างต้นเป็นสัญญะสื่อความหมายถึงความมีชื่อเสียงของโคชโจอี ที่โด่ง
ดังมาอย่างยาวนาน อีกทั งสื่อความหมายถึงการเป็นที่รักท่ีชื่นชอบของประชาชนอีกด้วย  
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  ในส่วนของโคชแสตมป์ ในซีซั่นที่ 2 มีตัวอย่างของผู้เข้ารับการคัดเลือกที่เลือกเข้าทีม
โคชแสตมป์เพราะความชื่นชอบในตัวโคชเช่นกัน ยกตัวอย่างเช่น โอม ณภัทร ที่ได้กล่าวถึงโคชที่เขา
ก าลังจะเลือกซึ่งเปน็ศิลปินที่เขาชื่นชอบมากที่สุดไว้ดังนี  

โอม ณภัทร “มีอยู่คนนึงครับ ผมไปตามดูคอนเสิร์ตเค้ามาหลายรอบมาก มีอยู่ครั้งนึงเค้าสาด
น้ าลงมาจากเวทีด้วย คอนเสิร์ตนี้ที่อัมพวา ผมไปดูมา ซื้อบัตรก็แพง ยังสาดน้ าใส่ผมอีก สุด
ยอดนะฮะ เลือกเลยละกันนะครับ วันนั้นไปดูพี่แสตมป์ที่อัมพวามาครับ” 

  ในส่วนของโคชคิ ม จะขอยกตัวอย่างของแนน ลลิตา ผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 2 ที่มี
ความชื่นชอบโคชคิ มมาก และได้กล่าวถึงความชื่นชอบในตัวโคชคิ มไว้ในรอบ Blind audition ดังนี  

แนน ลลิตา “(โคชก้องถามว่าเลือกใครมาจากบ้านหรือยัง) จริงๆ หนูชอบพ่ีคิ้มมากกกกกกก
กก เมื่อวานหนูก็เพ่ิงดูคอนเสิร์ตพ่ีคิ้มมาอะไรอย่างเงี้ย แต่หนูก็เกรงว่าแบบสมมุติหนูเข้าทีมพ่ี
คิ้มใช่ป่ะ แล้วหนูสวยกว่าอย่างเงี้ย แล้วพ่ีคิ้มก็จะอิจฉาหนูอะไรอย่างง้ี” 

  จากตัวอย่างทั งหมดที่กล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มี
การสื่อความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะศิลปินผู้มีชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบของประชาชนผ่านสัญญะ
ประเภทค าพูด ได้แก่ ค าพูดของผู้เข้าแข่งขัน โดยเฉพาะค าพูดของผู้เข้าแข่งขันในรอบ Blind 
audition ซึ่งเป็นรอบการแข่งขันที่ผู้เข้ารับการคัดเลือกจะได้กล่าวถึงโคชที่ตนเองชื่นชอบเพ่ือเลือกเข้า
สู่ทีมโคชนั่นเอง 

  3) โคชเป็นผู้มีคุณวุฒิทางด้านดนตรีและมีความรู้ด้านดนตรีอย่างลึกซึ ง 

  นอกจากความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะศิลปินระดับแนวหน้าของเมืองไทยและ
ศิลปินผู้มีชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบของประชาชนแล้ว ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังปรากฏ
ความหมายที่เกี่ยวกับโคชในอีก 1 ลักษณะ คือความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะผู้มีคุณวุฒิทางด้าน
ดนตรีและมีความรู้ด้านดนตรีอย่างลึกซึ ง ซึ่งสื่อผ่านสัญญะประเภทค าพูดในรายการในรอบการแข่งขัน
ต่างๆทั ง 2 ซีซั่น ใน 2 ลักษณะคือ ค าคอมเมนต์ของโคชที่อธิบายโชว์ด้วยศัพท์เฉพาะทางดนตรี และ
ค าพูดชมเชยจากโคชด้วยกันเอง หรือทั ง 2 อย่างประกอบกัน ยกตัวอย่างของการอธิบายด้วยศัพท์
เฉพาะทางดนตรีเช่นกรณีของโคชแสตมป์ในการคอมเมนต์โชว์ของปุ้ย ดวงพร ผู้เข้าแข่งขันทีมโคช
แสตมป์เองในรอบ Live performance ในซีซั่นที่ 2 ที่ใช้เพลง Love on top ของศิลปิน Beyonce 
ผสมผสานกับการเอื อนแบบไทยเดิมลงไปในเพลงฝรั่ง และโคชแสตมป์ได้อธิบายถึงความยากของการ
เอื อนแบบไทยเดิมลงไปในเพลงโซลซึ่งมีความแตกต่างทางองค์ประกอบของดนตรีจากเพลงไทยเดิม
เป็นอย่างยิ่ง ดังจะเห็นได้จากค าพูดต่อไปนี  
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โคชแสตมป์ “ถ้าไม่นับว่าเป็นไข้เลือดออก สิ่งที่คุณปุ้ยได้ท าไปเมื่อกี๊ก็นับว่าเป็นเรื่องที่ยาก
มากอยู่แล้วนะครับ คือการเอ้ือนไทยเดิมลงไปในทางคอร์ดแบบโซลซึ่งมีเทนชั่นเยอะมาก 
เหมือนกับการเขียนลายไทยด้วยกระป๋องสเปรย์อะไรแบบนี้น่ะครับ” 

  ค าพูดดังกล่าวของโคชแสตมป์ได้สื่อความหมายถึงความรู้ความสามารถทางด้าน
ดนตรีอย่างลึกซึ งของโคชแสตมป์ อีกทั งโชว์เพลงนี ยังแสดงให้เห็นถึงความคิดสร้างสรรค์และมุมมอง
ด้านดนตรีที่เฉียบคมของโคชแสตมป์อีกด้วย 

  และในซีซั่นที่ 2 ก็มีตัวอย่างของค าคอมเมนต์ของโคชแสตมป์และโคชก้อง ที่แสดงให้
เห็นถึงความรู้ความสามารถทางดนตรีของโคชเช่นกัน ดังตัวอย่างของค าคอมเมนต์นัท กฤษดา ผู้เข้า
แข่งขันทีมโคชคิ ม ในรอบ Live performance ในซีซั่นที่ 2 ที่ใช้เพลงกันและกันในการแข่งขัน และมี
วงเครื่องสายบรรเลงในโชว์ด้วย ซึ่งโคชแสตมป์และโคชก้องได้คอมเมนต์ไว้ดังนี  

โคชแสตมป์ “ถ้าได้ดูทั้งเวทีเนี่ย นัทได้พิสูจน์อะไรอย่างนึงที่เจ๋งมากเลย คือ เมื่อกี้มันมี
เครื่องสายเยอะมากเลยนะครับ ซึ่งเสียงคนเราเนี่ยมันจะต้องมีย่านที่ไปชนกับเสียงเครื่องสาย
เสมอนะครับ ซึ่งการที่นัทสามารถร้องเพลงให้ตัวเองอยู่เหนือกว่าเครื่องสายจ านวนมหาศาล
ได้เนี่ย นัทไม่ธรรมดา นัทมีย่านเสียงที่พิเศษ อย่างที่พ่ีคิ้มบอกว่า เป็นเสียงที่ไม่เคยได้ยินมา
ก่อนนะครับ วันนี้เป็นเพลงที่เราไม่เคยได้ยินนัทร้องโทนนี้ ซึ่งนัทร้องเพลงสว่างได้สว่างกว่าวง
ทั้งหมดท่ีท าดนตรีมาขนาดนี้ครับ ยอดเยี่ยมจริงๆครับ” 

โคชก้อง “คุณนัทเป็นคนที่มีเสียงในการร้องที่ดีมากนะครับ เพลงตะก้ีเนี่ยมันมีตั้งแต่เสียงต่ าๆ 
เสียงกลาง เสียงสูง แล้วก็เสียงหลบ คุณสามารถที่จะเอาทุกย่านเสียงเนี่ย ร้อยให้มันเชื่อมต่อ
กันได้แบบนวลมาก มันไม่รู้สึกถึงรอยต่อ ย่านต่ าย่านสูงย่านกลางแล้วก็พอถึงย่านหลบ แล้วก็
กลับมาต่ าอีก คุณท าได้มันไม่มีรอยต่อเลย มันนวลมาก ผมขอใช้ค าว่าเป็นนักร้องชายที่
สมบูรณ์แบบมากครับ” 

โคชคิ ม “ต้องขอบคุณโคชทั้งหมดนะคะที่ให้ความรู้ เพราะเพ่ิงรู้ว่าการร้องเพลงมันจะต้องมี
เสียงที่ไปชนกับเครื่องสายด้วย และเค้าบอกว่าถ้าเสียงอยู่เหนือนั้น จะเจ๋งมาก เดี๋ยวคราว
หน้าพี่จะไปร้องดู...” 

  ค าพูดของโคชแสตมป์และโคชก้องได้สื่อความหมายถึงความรู้ความสามารถทางด้าน
ดนตรีอย่างแท้จริง จนท าให้โคชคิ มกล่าวขอบคุณโคชแสตมป์ที่ให้ความรู้เกี่ ยวกับความใกล้เคียงของ
ย่านเสียงของมนุษย์และย่านเสียงของเครื่องสายอีกด้วย 
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  ยังมีตัวอย่างของโคชคิ มในการคอมเมนต์ผู้เข้าแข่งขันด้วยค าศัพท์เฉพาะทางดนตรี 
ซึ่งสื่อความหมายถึงความรู้ความสามารถทางดนตรีของโคชคิ มเช่นกัน ในรอบ Knock out ในซีซั่นที่ 
2 ซึ่งโคชคิ มได้คอมเมนต์ฟางข้าว ณัชชา ผู้เข้าแข่งขันทีมโคชคิ มที่ใช้เพลงตะวันลับฟ้าซึ่งเป็นเพลง
ลูกทุ่งในการประกวด แต่มีการขึ นอินโทรเพลงด้วยการร้อง Improvise แบบแจ๊สได้อย่างไพเราะ โดย
โคชคิ มได้คอมเมนต์ฟางข้าวไว้ดังนี  

โคชคิ ม “ดิชั้นชอบช่วง Slur Staccato คือการร้องแบบรัวๆสั้นยาวสลับกันไปแล้วไล่เป็น
สเกลแจ๊สซึ่งคนที่จะร้องแบบนี้ต้องแม่นย าในเรื่องของสเกลและต้องฝึกมาจนช านาญมาก” 

  อีกทั งในรอบ Battle ในซีซั่นที่ 2 โคชคิ มก็ได้รับค าชมจากโคชแสตมป์จากการ
แข่งขันของแบงค์และเจนนี่ที่ใช้เพลง When I was you man ของ Bruno Mars ที่เดิมเป็นเพลง
ผู้ชาย แต่ได้มีการน าเอามาแปลงเนื อร้องให้เป็นเพลงคู่ ท าให้โคชคิ มได้รับค าชมจากโคชแสตมป์ดังนี  

โคชแสตมป์ “ผมชอบไอเดียที่ท าให้เพลงนี้ซึ่งมีความหมายดีมากอยู่แล้วกลายเป็นเพลงคู่
ได้อ่ะพ่ีคิ้ม ชาญฉลาดมาก เล่าเรื่องดีมาก แล้วก็สลับคนกันได้ดีมาก ต้องขอปรบมือให้พ่ีคิ้มต
รงนี้เลยนะครับ" 

  ค าพูดดังกล่าวของโคชแสตมป์ได้สื่อความหมายถึงความสามารถทางด้านดนตรีของ
โคชคิ ม อีกทั งความคิดสร้างสรรค์ในการท าโชว์อีกด้วย 

  ในขณะที่การคอมเมนต์ของโคชคิ ม โคชแสตมป์ และโคชก้อง จะมีการใช้ค าศัพท์
เฉพาะทางดนตรีดังตัวอย่างที่กล่าวถึงข้างต้น โคชโจอี เป็นโคชที่ไม่ค่อยใช้ค าศัพท์เฉพาะทางดนตรี แต่
ความหมายของโคชในฐานะผู้มีความสามารถทางดนตรีกลับถูกสื่อจากโชว์ที่สร้างสรรค์ให้กับผู้เข้า
แข่งขัน อีกทั งได้รับค าชมจากโคชท่านอ่ืนๆ ยกตัวอย่างเช่น โชว์ของกีต้าร์ พิรนันท์ ผู้เข้าแข่งขันของ
ทีมโคชโจอี  ในรอบ Live performance ในซีซั่นที่ 1 ที่มีการน าเพลงสาวอีสานรอรักมาเรียบเรียงใหม่
ในแบบแจ๊สและมีการแสดงแบบละครบรอดเวย์ซึ่งคุณกีต้าร์แสดงออกมาได้ดีมาก ซึ่งแสดงให้เห็นถึง
ความสามารถและมุมมองอันเฉียบคมด้านดนตรีของโคชโจอี  จนได้รับค าชมจากโคชคิ มดังต่อไปนี   

โคชคิ ม “เป็นโชว์ที่ ขอเสียงปรบมือให้โคชโจอ้ีบอยด้วยนะคะ เค้าเป็นคนที่มองอะไรล้ ากว่า
ชาวบ้านเค้าเสมอและน่าจะเป็นศัตรูที่น่ากลัวคนนึง...” 
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  และในรอบ Live performance ในซีซั่นที่ 1 เช่นเดียวกัน โคชคิ มก็ได้กล่าวชมโคช
โจอี เกี่ยวกับโชว์ของเก่ง ธชยะ ผู้ เข้าแข่งขันทีมโคชโจอี  ที่ใช้เพลงบุษบา ของวงโมเดิร์นด็อกในการ
แข่งขัน แต่มีการเรียบเรียงดนตรีใหม่และผสมผสานการร้องแบบไทยเดิม ประกอบกับใช้ศิลปะไทย
อย่างการเชิดหุ่นคนมาประกอบโชว์อีกด้วย ท าให้ได้รับค าชมจากโคชคิ มดังต่อไปนี  

โคชคิ ม (ยืนขึ นปรบมือเสียงดังและยาวนาน)“นั่งไม่ได้อ่ะ ดิฉันขอ (ไหว้โคชโจอ้ี) นับถือใน
ความกล้าเสี่ยงของคุณที่สามารถตีความเพลงต้นฉบับ  

ป๊อดโมเดิร์นด็อกตีความในด้านสว่าง เค้ามาตีความในด้านมืดซึ่งขอบอกว่า คุณร้องได้เฉียบ 
คม ตื่นตะลึง น่าทึ่งและยอดเยี่ยมที่สุด” 

  นอกจากการสื่อความหมายผ่านค าพูดของโคชแล้ว รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยัง
ใช้การแสดงโชว์โคชต่างๆ ในการน าเสนอความสามารถทางด้านดนตรีของโคชให้เป็นที่ประจักษ์แก่
ผู้ชมอีกด้วย อีกทั งมีการใช้เพลงของโคชเองในการโชว์หลายครั ง ซึ่งเป็นการสื่อความหมายเกี่ยวกับ
โคชทั งในฐานะศิลปินผู้มีคุณวุฒิด้านดนตรีและศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศที่เป็นเจ้าของเพลงดัง
มากมายไปในขณะเดียวกัน 

  จากตัวอย่างทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า ความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะศิลปินผู้มี
คุณวุฒิทางด้านดนตรีและมีความรู้ด้านดนตรีอย่างลึกซึ งนั นได้ถูกสื่อผ่านค าพูดของโคชทั งในลักษณะ
การใช้ค าศัพท์เฉพาะทางด้านดนตรีและค าชมจากโคชท่านอ่ืนอย่างใดอย่างนึงหรือประกอบกัน อีกทั ง
ยังมีการเน้นย  าความหมายเกี่ยวกับคุณวุฒิและความสามารถด้านดนตรีของโคชผ่านการแสดงโชว์โคช
ที่ไม่ใช่การแข่งขันอีกด้วย ซึ่งเป็นการสื่อความหมายเกี่ยวกับโคชผ่านเพลงและการแสดงของโคช
นั่นเอง 

 4) โคชเป็นผู้มีพระคุณอย่างสูงส าหรับผู้เข้าแข่งขัน 

  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะผู้มี
พระคุณของผู้เข้าแข่งขันด้วย ซึ่งความหมายดังกล่าวจะสื่อผ่านสัญญะประเภทค าพูด ได้แก่บท
สัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันที่อยู่ในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในรอบ Live performance 
ซึ่งจะมีการน าเสนอบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในประเด็นการขอบคุณโคช ยกตัวอย่างเช่นบท
สัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 1 ในรอบ Live performance ดังต่อไปนี  

จูน มาริกา (ทีมโคชคิ ม) “พ่ีคิ้มเนี่ยคอยช่วยเหลือมาตลอด แนะน าทุกสิ่งอย่าง ฉะนั้นวันนี้หนู
ก็จะพยายามอีกครั้ง จะไม่ท าให้โคชผิดหวัง” 

นัท ณัฐวดี (ทีมโคชก้อง) “พ่ีก้องจะคอยแนะน า เหมือนพ่อสอนลูกมากกว่าค่ะ” 
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  ในขณะที่ในซีซั่นที่  2 ยกตัวอย่างบทสัมภาษณ์ของผู้ เข้าแข่งขันในรอบ Live 
performance ดังต่อไปนี  

แตงโม “ขอขอบคุณโคชก้องนะคะ ที่ท าให้แตงโมกล้าท าในสิ่งที่ไม่เคยท า ขอขอบคุณมากๆ
ค่ะ” 

ฟางข้าว “อยากจะขอบคุณนะคะพ่ีคิ้มที่สอนทุกค าแนะน าจะเอาไปใช้ให้เป็นประโยชน์ที่สุด 
ให้คนดูรู้สึกว่า พ่ีคิ้มบอกว่าให้หนูเข้าถึงคนดูให้ได้ หนูก็จะพยายามที่จะเอาค าสอนไปใช้ แล้ว
ก็ขอบคุณที่ให้โอกาสค่ะ” 

สงกรานต์ “ส าหรับโคชแสตมป์ ผมขอบคุณส าหรับน้ าใจ และก็น้ าค า ทุกๆอย่างที่พ่ีบอกผม” 

  จากตัวอย่างบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันจากทั ง 2 ซีซั่น จะเห็นได้ว่ามีการสื่อ
ความหมายเกี่ยวกับโคชในฐานะผู้มีพระคุณส าหรับผู้เข้าแข่งขันซึ่งหมายถึงทั งการสอนและชี แนะ
เกี่ยวกับการร้องเพลง รวมทั งการเป็นผู้ให้โอกาสผู้เข้าแข่งขันในการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์อีกด้วย ซึ่งความหมายเก่ียวกับโคชดังกล่าวมีการสื่อความหมายผ่านสัญญะประเภทค าพูด ได้แก่
บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันท่ีมีการกล่าวขอบคุณโคชของทีมตนเองนั่นเอง 

 จากข้อมูลเกี่ยวกับความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ไ ด้กล่าวไป
ทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า มีการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ในฐานะศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศ เป็นผู้กว้างขวางในวงการดนตรี และอาจเป็นหนทาง
สู่การเป็นศิลปินของผู้เข้าแข่งขันได้ อีกทั งมีการสร้างความหมายของโคชในฐานะศิลปินผู้มีชื่อเสียง
และเป็นที่ชื่นชอบของประชาชน โคชในฐานะผู้มีคุณวุฒิทางด้านดนตรีและมีความรู้ด้านดนตรีอย่าง
ลึกซึ ง และความหมายของโคชในฐานะผู้มีพระคุณอย่างสูงส าหรับผู้เข้าแข่งขัน โดยมีการสร้าง
ความหมายเหล่านี ผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ บทบรรยายของพิธีกรในวีทีอาร์แนะน ากติกาและการ
แข่งขัน ค าพูดของโคชในรายการ ค าพูดของผู้เข้าแข่งขันในรายการ และบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขัน
ในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน 

 

5.4 ความหมายพิเศษอ่ืนๆ 

 นอกจากความหมายเก่ียวกับนักร้อง ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน และความหมายเก่ียวกับ 
“รายการ” เดอะวอยซ์ไทยแลนด์แล้ว ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังปรากฏความหมายพิเศษ
อ่ืนๆซึ่งเป็นความหมายที่สร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมให้แก่รายการ โดยผู้วิจัยได้วิเคราะห์และจัด
ประเภทความหมายพิเศษดังกล่าวเป็น 4 ความหมาย และจะน าเสนอข้อมูลของแต่ละความหมาย
อย่างละเอียดดังต่อไปนี  
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 5.4.1 ความส าคัญของสถาบันครอบครัว 

 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั ง 2 ซีซั่น ได้มีการสื่อความหมายเกี่ยวกับความส าคัญของ
สถาบันครอบครัวผ่านสัญญะประเภทค าพูดและสัญญะภาพ โดยสัญญะประเภทค าพูดนั นได้แก่บท
สัมภาษณ์ของผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ที่มีการน าเสนอประเด็นเรื่องความส าคัญ
ของสถาบันครอบครัวต่อการร้องเพลง ซึ่งปรากฏความหมายเกี่ยวกับความส าคัญของสถาบัน
ครอบครัวผ่านสัญญะประเภทค าพูดใน 3 ลักษณะความหมายที่ส าคัญคือ  

1) ครอบครัวเป็นผู้สนับสนุนการร้องเพลงของผู้เข้าแข่งขัน 

  ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างบทสัมภาษณ์ของเม ฝนพา ผู้เข้ารับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 2 
และค ากล่าวของคุณพ่อของคุณเมในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน ดังนี  

เม ฝนพา ซีซั่นที่ 1 “ร้องเพลงมาเรื่อยๆก็เลยเริ่มพัฒนาตัวเองมาเรื่อยๆ จนไปๆมาๆ
กลายเป็นว่าคุณพ่อก็มาช่วยโคช และก็รู้สึกเหมือนเค้าก็จะภูมิใจในตัวเราเหมือนกัน เพราะ
มันเป็นสิ่งที่เค้าชอบเหมือนกัน เราได้แชร์สิ่งที่เราชอบร่วมกัน ก็เลยกลายเป็นความสุขและ
เป็นกิจกรรมในครอบครัวหนึ่งอย่างท่ีท าด้วยกันได้แล้วก็แฮปปี้ค่ะ” 

พ่อ “เค้าจะท าอะไรก็ให้เค้าท า ผมก็จะไม่ไปขัดขวาง จะไม่ไปบอกว่าอันนี้อย่าท าเลยมันไม่ดี 
เราก็ไม่พูด ก็ให้เค้าเรียนเปียโนตั้งแต่ 5 ขวบ” 

เม “คุณพ่อเป็นแรงบันดาลใจ เป็นทุกสิ่งที่เราประทับใจ แล้วก็รักคุณพ่อมากที่สุด  สิ่งที่
สะท้อนความเป็นตัวเมก็คือเมเป็นคนมองโลกในแง่ดี ใครที่มาอยู่ใกล้ๆเมหรือรอบตัวเมก็จะ
รู้สึกได้ เมก็อยากร้องเพลงให้ทุกคนมีความสุข อยากให้ทุกคนที่มาดูมาเชียร์เมได้มีความสุขไป
กับเมด้วย แล้วก็กลับบ้านไปด้วยความสุขค่ะ” 

  จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่าคุณพ่อของคุณเมถือเป็นผู้สนับสนุนคนส าคัญ
ต่อการเรียนดนตรีและการร้องเพลงของคุณเม ซึ่งสื่อความหมายถึงความส าคัญของสถาบันครอบครัว
ในด้านการเป็นผู้สนับสนุนต่อกิจกรรมที่คนในครอบครัวรัก กล่าวคือ สถาบันครอบครัวเป็นผู้สนับสนุน
ส าคัญต่อการเป็นนักร้องของผู้เข้าแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์นั่นเอง 

  2) ครอบครัวเป็นก าลังใจส าคัญของผู้เข้าแข่งขัน 

  ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างบทสัมภาษณ์ประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน
ในรอบ Blind audition ของแต๊ก วิชย ผู้เข้ารับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 1 และสงกรานต์ รังสรรค์ ผู้เข้า
รับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 2 ดังต่อไปนี  
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แต๊ก วิชย “ผมอยู่ได้เพราะก าลังใจจากครอบครัวเพราะทุกๆคนจะสนับสนุนในสิ่งที่ผมรักมา
ตลอด...” 

สงกรานต์ “...ถ้านี่เป็นประโยคสุดท้ายก่อนที่ผมจะร้องเพลง ผมก็อยากบอกแม่ ไม่ได้อยาก
บอกใครว่าผมจะท าให้ดีเท่าไหร่หรือว่าผมจะพยายามเท่าไหร่ ผมอยากบอกแค่ว่า เป็น
ก าลังใจให้ผมด้วย และรอดูผมด้วย” 

3) ครอบครัวเป็นแรงผลักดันส าคัญในการร้องเพลงของผู้เข้าแข่งขัน 

  นอกจากนี  ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังมีการน าเสนอความหมายเกี่ยวกับ
สถาบันครอบครัวในฐานะแรงผลักดันส าคัญในการร้องเพลงอีกด้วย ดังจะเห็นได้จากตัวอย่างบท
สัมภาษณ์ของต๊ะ ตระการ ผู้เข้ารับการคัดเลือกในซีซั่นที่ 1 จากวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน
ในรอบ Blind audition ดังต่อไปนี  

ต๊ะ ตระการ “โตขึ้นต๊ะก็อยากมีงานประจ าอยากเป็นสถาปนิก อยากเป็นนักร้องไปด้วย อยาก
มีบ้านมีรถให้แม่ อยากใช้หนี้ให้หมด ทุกวันนี้แม่ท างานหนัก หนักมาก เค้าอายุเยอะแล้วก็
อยากให้เค้าพักผ่อนบ้าง เค้าเคยบอกว่า คนอ่ืนจะร้องเพราะขนาดไหนไม่รู้ แต่พอฟังลูก
ตัวเองร้องก็จะเพราะส าหรับเค้า เวลาที่แม่ฟังผมร้องเพลงเค้าก็จะยิ้ม รู้สึกว่าแม่มีความสุข
มากในตอนนั้น แล้วผมก็มีความสุขไปกับแม่ด้วย มีสามค าที่จะบอกความเป็นตัวต๊ะก็คือ สู้
เพ่ือแม่ครับ” 

 และนอกจากสัญญะประเภทค าพูดทั งหมดที่กล่าวไปข้างต้นแล้ว ในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ยังมีการสื่อความหมายเกี่ยวกับความส าคัญของสถาบันครอบครัวผ่านสัญญะภาพ ได้แก่ภาพ
ครอบครัวของผู้เข้ารับการคัดเลือกหรือผู้เข้าแข่งขันชมการแสดงของผู้เข้ารับการคัดเลือกหรือผู้เข้า
แข่งขันด้วยอารมณ์ลุ้นระทึก และหลังจากการแข่งขันเสร็จสิ นลง ครอบครัวของผู้เข้ารับการคัดเลือก
หรือผู้เข้าแข่งขันจะคอยปลอบประโลมในกรณีที่ไม่ได้เข้ารอบ และคอยดีใจด้วยในกรณีที่ได้เข้ารอบ 
ซึ่งสัญญะภาพดังกล่าวได้สื่อความหมายของสถาบันครอบครัวในฐานะก าลังใจส าคัญในการเป็นนักร้อง
ของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อีกด้วย ทั งนี  ความหมายเกี่ยวกับความส าคัญของสถาบัน
ครอบครัวดังกล่าว เป็นการสร้างความหมายให้กับตัวรายการเองในฐานะรายการผู้ผดุงรักษาสถาบัน
ครอบครัว ซึ่งเป็นการสร้างคุณค่าให้กับรายการประการหนึ่ง 
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 5.4.2 คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย 

 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังมีการสื่อความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม
ไทยผ่านทางสัญญะประเภทเพลงและสัญญะประเภทค าพูด โดยตัวอย่างสัญญะประเภทเพลงที่มีการ
สื่อความหมายดังกล่าวได้ชัดเจนที่สุด คือโชว์รวมโคชในช่วงเปิดรายการในตอนแรกของซีซั่นที่ 1 ที่ใช้
บทเพลงเมดอินไทยแลนด์ของวงคาราบาวในการโชว์ อีกทั งยังมีท่อนแร็พที่แต่งขึ นใหม่ประกอบช่วง
ท้ายเพลงด้วย ซึ่งความหมายในบทเพลงดังกล่าวเป็นการกล่าวถึงคุณค่าของ “ความเป็นไทย” ซึ่งเกิด
จากการสั่งสมมรดกทางวัฒนธรรมมาอย่างยาวนาน แต่คนไทยกลับหลงลืมไปและมีค่านิยมว่า “ความ
เป็นไทย” นั นไม่ทันสมัย ดังจะเห็นได้จากเนื อเพลงของเพลงเมดอินไทยแลนด์เวอร์ชันการแสดงโชว์
โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ดังต่อไปนี  

(เนื อเพลงเมดอินไทยแลนด์) 

โคชแสตมป์ “เมดอินไทยแลนด์ แดนดินไทยเรา เก็บกันจนเก่า เรามีแต่ของดีดี 

มาตั้งแต่ก่อนสุโขทัย มาลพบุรี อยุธยา ธนบุรี ยุคสมัยนี้ เป็น กทม.  

เมืองที่คนตกท่อ” 

โคชก้อง “เมดอินไทยแลนด์ แฟนแฟนเข้าใจ ผลิตผลคนไทยใช้เองท าเอง 

ตัดเย็บเสื้อผ้ากางโกงกางเกง กางเกงยีนส์ (ชะหนอยแน่) 

แล้วขึ้นเครื่องบินไปส่งเข้ามา คนไทยได้หน้า ฝรั่งมังค่าได้เงิน” 

โคชคิ ม “เมดอินไทยแลนด์ แดนไทยท าเอง จะร้องร าท าเพลง ก็ล ้าลึกลีลา 

ฝรั่งแอบชอบใจ แต่คนไทยไม่เห็นค่า กลัวน้อยหน้า ว่าคุณค่านิยมไม่ทันสมัย 

เมดอินเมืองไทย แล้วใครจะรับประกัน” 

โคชโจอี  “อุดมคติที่เลอค่า เชื่อตามกันมาเพราะดูจากป้าย พลิกซ้ายพลิกขวาของไทยท ามา
แลดูมันง่ายเกินไป มาตรฐานสากลแลดูมันเจ๋งเกินใคร เกินกว่าความจ าเป็นมันท าให้คนไทย
นั้นลืมกันไป ลืมใจภูมิใจในความเป็นไทย ฝรั่งยังไม่เข้าใจว่ายูน่ะลืมไปได้ยังไง พ.ศ. 2555 
หัวเราะกันร่าน้ าตายังริน พอสิ้นสุดความขัดแย้งจงร้องเพลงชาติให้โลกได้ยิน” 

 การที่บทเพลงเมดอินไทยแลนด์ถูกใช้ในการโชว์เปิดตัวโคชทั ง 4 ท่าน ถือเป็นการประกาศ
จุดยืนและมุมมองของรายการต่อ “คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย” อย่างชัดเจน ว่ารายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ให้ความส าคัญกับศิลปวัฒนธรรมไทยอันเป็นเอกลักษณ์ของความเป็นไทย ใน
ขณะเดียวกันก็สร้างความหมายให้กับตัวรายการในฐานะรายการเดอะวอยซ์ที่มีเอกลักษณ์ในแบบไทย 
ซึ่งเป็นสิ่งที่ท าให้รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีความแตกต่างจากรายการเดอะวอยซ์ของประเทศ
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อ่ืนๆ และในช่วงท้ายของเพลงที่เป็นช่วงแร็พ ยังมีเนื อเพลงที่กล่าวถึงสถานการณ์บ้านเมืองที่มีความ
ขัดแย้งในขณะนั น และชี แนะว่า เมื่อความขัดแย้งในชาติสิ นสุดลงเมื่อใด คนไทยจงแสดงศักยภาพและ
เอกลักษณ์ของความเป็นไทยให้ทั่วโลกได้เห็น กล่าวคือ จงยืนหยัดในเอกลักษณ์ของชาตินั่นคือ “ความ
เป็นไทย” นั่นเอง 

 ในขณะที่ในรอบการแข่งขันต่างๆ ก็มีการสอดแทรกความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของ
ศิลปวัฒนธรรมไทยอย่างต่อเนื่องผ่านสัญญะประเภทเพลงและค าพูด ยกตัวอย่างเช่น การน าบทเพลง
ลูกทุ่งมาร้องในการประกวดของต๊ะ ตระการ ในซีซั่นที่ 1 ที่โคชกดปุ่มเลือกทั ง 4 ท่าน เป็นการสื่อ
ความหมายถึงคุณค่าของเพลงไทย โดยเฉพาะเพลงลูกทุ่งที่มีความเจ๋งไม่แพ้เพลงสากล หรือในซีซั่นที่ 
2 ที่นน ธนนท์ ซึ่งใช้เพลงฟ้าของวงแทททูคัลเลอร์ในการประกวด แต่ได้กล่าวในรายการว่าความจริง
แล้วตนเองเริ่มต้นร้องเพลงจากเพลงลูกทุ่ง โคชจึงให้นนร้องเพลงลูกทุ่งให้ฟัง และนนก็ได้ร้องเพลง
ลูกทุ่งอย่างไพเราะ มีลูกคอในแบบไทยแท้อันแสดงถึงเทคนิคการร้องระดับสูง และโคชที่ไม่ได้กด
เลือกนนคือโคชคิ ม โคชโจอี  และโคชแสตมป์ได้กล่าวพร้อมๆกันว่า “ท าไมไม่ร้องเพลงนี ตั งแต่แรก”  

 นอกจากนี  ในรอบ Blind audition ยังมีผู้เข้ารับการคัดเลือกที่เลือกร้องเพลงไทยเดิมอย่าง
คุณปุ้ย ดวงพร โดยใช้เพลงลาวดวงเดือนในการประกวด และคุณปุ้ยก็ร้องได้อย่างไพเราะโดยใช้ลูก
เอื อนแบบไทยเดิมแท้ๆ ก็แสดงให้เห็นถึงจุดยืนของรายการที่เห็นคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย
เช่นเดียวกัน  

 นอกจากนี  ยังมีการสื่อความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทยผ่านทางสัญญะ
ประเภทค าพูดอีกด้วย ดังจะเห็นได้จากค าพูดของโคชโจอี  ในการคอมเมนต์เอก สรวิชญ์ ซึ่งใช้เพลง
หนุ่มสุพรรณของวงคาราบาวในการประกวดรอบ Blind audition และได้ร้องโดยใช้ส าเนียงเหน่อ
แบบสุพรรณอย่างแท้จริงอีกด้วย โดยโคชโจอี ได้กล่าวไว้ดังนี  

โคชโจอี  “จริงๆ แล้วผมประทับใจครับ ผมประทับใจคนที่ เพลงไทยอ่ะ อันดับแรกเลย คือ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ก็คือเพลงไทย และส าเนียง ตอนแรกยังนึกว่าไม่ใช่ แต่ร้องส าเนียงอย่าง
นั้น มายิ่งประทับใจใหญ่เพราะเป็นส าเนียงบ้านเกิดเลย” 

 ค ากล่าวของโคชโจอี ได้สื่อความหมายถึงมุมมองของโคชต่อรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ว่า
สิ่งที่ท าให้เดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นเดอะวอยซ์ไทยแลนด์คือเพลงไทยและการร้องเพลงด้วยส าเนียง
ไทย ซึ่ง “ส าเนียงไทย” ในความหมายของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ก็มิได้จ ากัดเฉพาะการร้อง
เอื อนแบบไทยเดิมหรือลูกคอเก้าชั นแบบเพลงลูกทุ่งเพียงเท่านั น แต่ยังได้ครอบคลุมไปถึงส าเนียงแบบ
พื นถิ่นอย่างส าเนียงเหน่อแบบคนที่เกิดและเติบโตในจังหวัดสุพรรณบุรีอีกด้วย ซึ่งเป็นการเพ่ิมเติม
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ความหมายเกี่ยวกับความเป็นไทยในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ว่ามีการมองวัฒนธรรมย่อยอย่าง
เท่าเทียมกันและยอมรับความหลากหลายทางวัฒนธรรมของไทยอีกด้วย 

 นอกจากค าพูดของโคชโจอี ข้างต้น ความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทยยังได้ถูก
สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ของผู้เข้ารับการคัดเลือกบางคน ยกตัวอย่างเช่น บทสัมภาษณ์ของนัท ณัฐวดี ผู้
เข้ารับการคัดเลือกวัยรุ่นในรอบ Blind audition ในซีซั่นที่ 1 ที่ใช้เพลงชีวิตบัดซบ ของคุณฉันทนา กิ
ติยพันธ์ในการประกวด และได้กล่าวไว้ในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขันไว้ดังนี  

นัท ณัฐวดี “ก็คือว่าเพลงลูกทุ่งเนี่ยมีลูกเอ้ือนและลูกคอที่ไม่เหมือนใครไม่มีใครเหมือน แล้วก็
มันสามารถแสดงถึงวัฒนธรรมของความเป็นไทยได้อย่างลงตัว และชัดเจนมากๆเลยค่ะ วัยรุ่น
สมัยนี้เค้าก็ชอบเพลงเกาหลีเพลงญี่ปุ่นอะไรอย่างงี้กันเยอะค่ะ นัทอยากจะให้เยาวชนทุกคน
เนี่ยก็หันมาฟังเพลงลูกทุ่งกันบ้างซักนิดนึง ก็อยากจะให้รู้ว่าเสน่ห์ของเพลงไทยเนี่ยดีจริงๆ
ค่ะ” 

 ในขณะที่เพลงต่างๆในรายการก็ถือเป็นปัจจัยส าคัญในการสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่า
ของศิลปวัฒนธรรมไทยด้วย อย่างเช่นโชว์รวมผู้เข้าแข่งขัน 4 คนสุดท้ายในซีซั่นที่ 2 ในเพลง Live 
and learn ของบอย โกสิยพงษ์  ซึ่งเป็นเพลงไทยสากล แต่มีการเพ่ิมช่วงฉ่อยของแม่ขวัญจิต ศรี
ประจันต์ ซึ่งเป็นศิลปินแห่งชาติสาขาศิลปการแสดง (ประเภทเพลงพื นบ้าน-อีแซว) ประจ าปี พ.ศ. 
2539 อีกด้วย และหลังจากโชว์จบลง พิธีกรได้กล่าวถึงโชว์พิเศษของแม่ขวัญจิตไว้ดังนี  

พิธีกรหญิง “โชว์พิเศษเปิดรายการจากผู้เข้าแข่งขัน 4 คนสุดท้ายของเราค่ะ และศิลปินรับ
เชิญพิเศษ ผู้ที่มีเสียงจริงตัวจริงถือได้ว่าเป็นเดอะวอยซ์คนนึงของประเทศไทย” 

พิธีกรชาย “ขอเสียงปรบมือให้กับศิลปินแห่งชาติสาขาศิลปการแสดงเพลงพ้ืนบ้าน แม่ขวัญ
จิต ศรีประจันต์ครับ” 

 หรือในซีซั่นที่ 1 ก็มีศิลปินรับเชิญพิเศษอาทิเช่นคุณแอ๊ด คาราบาว ที่มาโชว์เพลงปิดทองหลัง
พระ เพ่ือเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หั วในวโรกาสวันเฉลิมพระชนมพรรษา 
และอ.ธนิสร์ ศรีกลิ่นดี ที่ร่วมโชว์เพลงเดือนเพ็ญกับโคชคิ มและต๊ะ ตระการ ในรอบ Final  

 นอกจากนี  ในการแข่งขันในรอบต่างๆ ก็ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของ
ศิลปวัฒนธรรมไทยผ่านทางการสร้างสรรค์โชว์ของผู้เข้าแข่งขันอีกด้วย อาทิ เช่น ในรอบ Live 
performance ของซีซั่นที่ 1 โคชแสตมป์ก็ได้สร้างสรรค์โชว์เพลง Love on top ให้กับคุณปุ้ย ดวงพร 
ผู้เข้าแข่งขันที่มีเอกลักษณ์การร้องแบบไทยเดิมให้ร้องเพลงสากลผสมผสานลูกเอื อนแบบไทยเดิมหรือ
โคชโจอี ที่สร้างสรรค์โชว์ของกีต้าร์ พิรนันท์ ผู้เข้าแข่งขันที่ถนัดร้องเพลงแจ๊สให้ร้องเพลงสาวอีสานรอ
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รัก ที่ถูกเรียบเรียงใหม่ในแบบแจ๊ส หรือแม้กระทั่งโชว์ของเก่ง ธชยะ ที่มีการน าเพลงไทยมาเรียบเรียง
ใหม่โดยผสมผสานกลิ่นอายของเพลงไทยเดิมลงไปในเพลง เช่นเพลงยายส าอาง ของวงคาราบาว, 
เพลงบุษบา ของวงโมเดิร์นด็อก เป็นต้น อีกทั งยังผสมผสานศิลปะการแสดงไทยเช่นการเชิดหุ่นคน 
การร าไทย และมีการแต่งกายด้วยชุดไทยเดิม ซึ่งเป็นการสื่อความหมายถึงคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม
ไทยผ่านทางสัญญะภาพอีกประการหนึ่ง ดังจะเห็นได้จากภาพตัวอย่างจากการแข่งขันในรอบ Live 
performance ของเก่ง ธชย ทีมโคชโจอี  ดังต่อไปนี  

รูปที่ 5.18  ภาพนิ่งจากการรอบการแสดงสดรอบต่างๆของเก่ง ธชย ประทุมวัน  
ผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 1 ทีมโคชโจอี ้

 
 จากตัวอย่างท่ีกล่าวถึงทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั ง 2 ซีซั่น มี
การสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทยผ่านทางสัญญะประเภทค าพูด สัญญะ
เพลง และสัญญะภาพประกอบกัน ซึ่งการสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย
ดังกล่าวได้สร้างความหมายให้กับตัวรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั งในฐานะรายการเดอะวอยซ์ที่มี
เอกลักษณ์แตกต่างจากเดอะวอยซ์ของประเทศอ่ืน และรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะรายการ
บันเทิงที่พยายามมีบทบาทในการส่งเสริม รักษา รวมทั งพัฒนาศิลปะวัฒนธรรมไทยให้อยู่ร่วมกับยุค
สมัยที่เปลี่ยนไปในปัจจุบัน ซึ่งเป็นการสร้างคุณค่าให้กับรายการอีกประการหนึ่ง 

 5.4.3 รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีความรับผิดชอบด้านสังคม  

 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับบทบาทความรับผิดชอบ
ด้านสังคมของรายการ ทั งๆที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถือเป็นรายการประเภทบันเทิง โดยใช้การ
สื่อความหมายผ่านสัญญะประเภทเพลง ดังจะเห็นได้จากกรณีการเลือกเพลงราตรีสวัสดิ์ ของฟักกลิ งฮี
โร่ มาใช้เป็นโชว์ของโคชโจอี และกิต กิตตินันท์ ในรอบ Final และเป็นโชว์สุดท้ายของรายการในซีซั่น
ที่ 2 ด้วย ซึ่งเป็นบทเพลงที่มีความหมายเดิมในการบรรยายถึงความยากล าบากและความเสียสละของ
ทหารใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต้ แต่ทางรายการได้น าเพลงนี มาใช้ในรายการซึ่งในช่วงที่ออกอากาศ
นั นเอง ประเทศไทยก าลังเผชิญสถานการณ์ความขัดแย้งทางด้านความคิดทางการเมืองอย่างรุนแรง 
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โดยเฉพาะอย่างยิ่งในคืนวันที่ 15 ธันวาคม 2556 ที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในตอนดังกล่าวได้
ออกอากาศ สถานการณ์ของประเทศก าลังย่ าแย่ ประชาชนต่างหวาดกลัวว่าอาจจะเกิดเหตุการณ์
รุนแรงอันอาจเสียเลือดเนื อของคนในชาติ ทางรายการจึงได้ใช้เพลงราตรีสวัสดิ์ ในการให้ก าลังใจคน
ไทย ซึ่งอาจทั งเป็นการแสดงจุดยืนของรายการว่าจะยืนหยัดเพ่ือคนไทยหรือเป็นการให้ก าลังใจ
กองทัพไทยในขณะนั นก็เป็นได้ ดังจะเห็นถึงความหมายดังกล่าวได้จากเนื อเพลงดังต่อไปนี  

กิต “หลับตาเถอะนะ ขอให้เธอหลับฝันดี คืนนี้ไม่ต้องห่วง ตรงนี้ฉันจะดูแลด้วยชีวิตของฉัน” 

โคชโจอี  “ในคืนที่ผมร้องเพลงอยู่เดอะวอยซ์ ในคืนที่ป้าข้างห้องยังตั้งวงป๊อกเด้ง คืนที่เด็ก
มัธยมนั่งท่องต าราเอนท์จุฬาฯ คืนที่ใครหลายคนลืมชื่อคนเดือนตุลา คืนที่คุณนอนหลับอยู่บน
เตียง ทั้งหมดคือคืนเดียวกันกับเสียงปืนที่ดังเปรี้ยง ของทหารต่อต้าน ข.จ.ก. ผู้ไม่ยอมให้ใคร
มาเผาโรงเรียน เผาต ารา ส.ป.ช. และยังไม่มีตอนจบของนิทาน มีเพียงแต่ตอนรุ่งสางไม่เป็น
ศพก็พิการ เพราะในทุกเช้าที่เราตื่นมาเมาข้ีตา มันคือเช้าแห่งการสูญเสียที่ 5 องศา 37 ลิปดา 
เขาตายเพ่ือคนในชาติจนหลับสบาย เขาจะยืนหยัดปกป้องแผ่นดินแม้ชีพมลาย ในราตรีที่ด้าม
ขวานลุกเป็นไฟ ประเทศไทยเจ้าเอ๋ย มีคนฝากเพลงนี้มาให้” 

กิต “หลับตาเถอะนะ ขอให้เธอหลับฝันดี คืนนี้ไม่ต้องห่วง ตรงนี้ฉันจะดูแลด้วยชีวิตของฉัน 
ฝากดาวบนฟ้า ร้องเพลงนี้ให้เธอฟัง หากฉันไม่ได้กลับ อย่างน้อยให้เธอหลับสบายก็พอแล้ว” 

โคชโจอี  “ขอความกรุณาพ่อแม่พ่ีน้องทุกคน ชูสัญลักษณ์สันติภาพขึ้นมา แล้วพูดตามผมว่า 
ประเทศไทยสันติภาพจงบังเกิด ประเทศไทยสันติภาพจงบังเกิด ประเทศไทยสันติภาพจง
บังเกิด ประเทศไทยสันติภาพจงบังเกิด ประเทศไทยสันติภาพจงบังเกิด ประเทศไทย
สันติภาพจงบังเกิด 

ขอเสียงโห่ร้องเรียกร้องให้สันติภาพกลับสู่บ้านเราโดยเร็ว ขอบคุณครับ” 

 จากเนื อเพลงข้างต้น จะเห็นได้ว่า มีการสื่อความหมายถึงการให้ก าลังใจ และวิงวอนให้
ประเทศไทยสงบสุขและมีสันติภาพโดยเร็ว ซึ่งเป็นการแสดงจุดยืนของรายการว่ามีความใส่ใจกับ
สถานการณ์บ้านเมือง อีกทั งยังมีความพยายามแสดงบทบาททางสังคมในการเป็นผู้ปลอบประโลม
จิตใจของคนในชาติและพยายามหลอมรวมจิตใจคนไทยให้เป็นอันหนึ่งอันเดียวกันโดยสร้าง
จุดมุ่งหมายร่วมกันคือสันติสุขของชาติ ซึ่งความพยายามดังกล่าวของรายการได้เป็นการท าหน้าที่
พิเศษเกินกว่าความรับผิดชอบที่พึงกระท าของรายการบันเทิง แต่หากท าหน้าที่สื่อมวลชนได้อย่างเกิน
ความคาดหมาย ซึ่งเป็นการสร้างคุณค่าให้กับรายการอีกประการหนึ่ง 
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 5.4.4 สินค้าของผู้สนับสนุนรายการมีความเป็นที่นิยม 

 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับสินค้าของผู้สนับสนุน
รายการว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากเหล่านักร้องในรายการซึ่งถือเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้แก่รายการ โดยใช้การสื่อความหมายผ่านสัญญะภาพ ได้แก่ ภาพประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับ
การแข่งขันในรอบการแข่งขันต่างๆ (ภาพ Insert) ซึ่งล้วนเป็นการสอดแทรกภาพตัวสินค้า (Tie in) ไป
ในทุกกิจกรรมของผู้เข้าแข่งขันหรือกิจกรรมระหว่างโคชและผู้เข้าแข่งขันอีกด้วย ดังจะเห็นได้จากภาพ
ตัวอย่างจากการแข่งขันรอบ Live performance ในซีซั่นที่ 2 ดังต่อไปนี  

รูปที่ 5.21 ทีมโคชแสตมป์ดื่มเครื่องดื่มโค้กร่วมกันในระหว่างการท ากิจกรรมของทีม 
(รูปที่ 5.19-5.21 เป็นภาพจากรอบ Live playoff ของซีซั่นที่ 2 ออกอากาศวันที่ 8 ธันวาคม 2556) 

 

รูปที่ 5.22 กิจกรรมของทีมโคชก้อง ที่ผู้เข้าแข่งขันต่างก็ดื่มนมถั่วเหลืองไวตามิลค์โดยมีสุนัขก าลังกิน
อาหารยี่ห้อสมาร์ทฮาร์ทอย่างเอร็ดอร่อยในบริเวณโต๊ะรับประทานอาหารของผู้เข้าแข่งขันและโคช 

(ภาพจากรอบ Live playoff ของซีซั่นที่ 2 ออกอากาศวันที่ 7 ธันวาคม 2556) 

รูปที่ 5.20 สงกรานต์ขี่ฮอนด้า Scoopie-I 
มาที่ห้องซ้อมดนตรีของรายการ 

รูปที่ 5.19 กิตรับประทานไส้กรอกซีพีใน
ระหว่างฝึกซ้อม 

 



 

 

197 

 ภาพตัวอย่างทั งหมดข้างต้นถือเป็นสัญญะภาพที่รายการใช้ในการสื่อความหมายเกี่ยวกับ
สินค้าของผู้สนับสนุนรายการว่าเป็นสินค้าที่ได้รับความนิยมจากผู้เข้าแข่งขันและโคชในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์โดยใช้การจัดวางตัวผลิตภัณฑ์ไว้ในฉากและใช้ภาพดังกล่าว Insert ไปในวีทีอาร์
สัมภาษณ์ประกอบการแข่งขันและวีทีอาร์กิจกรรมระหว่างโคชและผู้เข้าแข่งขันในรอบการแข่งขัน
ต่างๆ อย่างเห็นได้ชัดเจนว่าเป็นผลิตภัณฑ์ยี่ห้ออะไร 

 จากข้อมูลทั งหมดเกี่ยวกับความหมายต่างๆ ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ได้กล่าวถึงใน
บทที่ 5 นี  สามารถสรุปได้ว่าความหมายต่างๆ ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถูกประกอบสร้าง
ผ่านสัญญะหลากหลายประเภทประกอบกันในการสร้างความหมายหนึ่งๆ ขึ นในรายการ โดยปรากฏ
ทั งการรื อถอนและการประกอบสร้างความหมาย ทั งในแบบประกอบสร้างขึ นใหม่และแบบต่อรอง
ความหมายในระดับความหมายโดยนัยประหวัด ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Barthes (1967) ใน
เรื่องระดับของความหมายและการต่อสู้ช่วงชิงความหมายในระดับความหมายโดยนัยประหวัดนั่นเอง 

 ในบทที่ 6 ซึ่งเป็นบทต่อไป จะเป็นการน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและ
การน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ซึ่งจะเป็นข้อมูลที่สามารถท าให้เห็นถึงความเชื่อมโยง
ระหว่างความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการ กับปัจจัยต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อ
เนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในเบื องต้นได้ และจะสามารถน าไปสู่บทสรุป
ของงานวิจัย ซึ่งผู้วิจัยจะกล่าวถึงอย่างละเอียดในบทที่ 7 สรปุผลการวิจัย อภิปรายผล และ
ข้อเสนอแนะต่อไป 



 

 

บทที ่6 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื้อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด ์

ในบทที่ 6 ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลเรื่องปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์อย่างละเอียด โดยใช้แนวคิดเรื่องแบบจ าลององค์กรสื่อสารมวลชนท่ามกลาง
ภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) ที่กล่าวถึงไปแล้วในบทที่ 2 เรื่องแนวคิดและทฤษฎี
ที่เก่ียวข้องมาเป็นเครื่องมือในการวิจัย 

 ทั งนี  ตามแนวคิดของ Denis McQuail ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการด าเนินงานขององค์กร
สื่อสารมวลชนจะแบ่งได้เป็น 2 ประเภทคือ ปัจจัยภายในองค์กรและปัจจัยภายนอกองค์กร ซึ่งปัจจัย
ต่างๆดังกล่าวจะมีอิทธิพลต่อการด าเนินงานขององค์กรสื่อสารมวลชนและจะมีอิทธิพลต่อเนื อหาและ
การน าเสนอของสื่อนั นๆในระดับที่แตกต่างกัน ในบทที่ 6 นี  ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลที่ได้จากการ
สัมภาษณ์เชิงลึกกับบุคลากรภายในองค์กรการผลิตรวมทั งข้อมูลอ่ืนๆประกอบกัน เพ่ือน าไปสู่การ
วิเคราะห์ถึงปัจจัยต่างๆที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยจะ
แบ่งเป็นปัจจัยภายในองค์กรการผลิตและปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิต ดังต่อไปนี  

 

6.1 ปัจจัยภายในองค์กรการผลิต 

 6.1.1 ปัจจัยด้านการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ (Talpa Media Group) 

 รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นรายการที่มีการซื อลิขสิทธิ์มาจากบริษัท Talpa Media 
Group ประเทศเนเธอร์แลนด์ ซึ่งมีการควบคุมเนื อหาและการน าเสนอของรายการในส่วนหลักของ
รายการด้วยรูปแบบบังคับหรือที่เรียกกันว่าฟอร์แมตรายการ (Format) โดยรูปแบบรายการดังกล่าว
จะถูกบรรจุอยู่ในคู่มือการผลิตรายการหรือ “ไบเบิลรายการ” นั่นเอง ทั งนี  ผู้ผลิตจะต้องผลิตรายการ
ตามรูปแบบที่ก าหนดในไบเบิลรายการในส่วนหลักๆ เช่น กติกาการแข่งขันรวมถึงสัดส่วนของคะแนน
โหวตและคะแนนจากโคชในแต่ละรอบการแข่งขัน จ านวนโคช กราฟิกต่างๆ ที่อยู่ในรายการ เพลง
ประกอบรายการ วิธีการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขัน จ านวนเทปต่อรอบการแข่งขัน เป็นต้น ดังจะเห็นได้จาก
บทสัมภาษณ์ของคุณชยานันต์ เทพวนินกร โปรดิวเซอร์รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 
ดังนี  
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“ในคอนเซปต์ก็คือ เป็นรายการที่เป็นฟอร์แมต รายการฟอร์แมตมันก็จะมีไบเบิลของมัน ซึ่ง
ไบเบิลนี้ไม่สามารถพูดได้ มันเป็นความลับทางธุรกิจ และไบเบิลตัวนี้ มันก็จะมีบางอย่างที่เรา
ต้องท า เพราะว่ามันเป็นคอนเซปต์ของรายการ แต่มันก็จะมีหลายจุดที่มันต้องปรับให้ local 
ซึ่งมันก็ต้องท าแล้วก็เรียนรู้ไป...” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

 นอกจากนี  คุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิตยังได้กล่าวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับข้อบังคับ
จากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ในเรื่องกติกาในรายการว่าเป็นสิ่งที่เจ้าของลิขสิทธิ์ก าหนดมาทั งหมด โดยหาก
ทางผู้ผลิตมีความต้องการเปลี่ยนแปลงการใช้กฎกติกาใดๆ ในรายการ ทางผู้ผลิตรายการจะต้องชี แจง
เหตุผลของการเลือกไม่ใช้กติกาปลีกย่อยนั นๆ อย่างชัดเจนต่อทางเจ้าของลิขสิทธิ์และต้องขออนุญาต
เจ้าของลิขสิทธิ์เป็นรายกรณีไป ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ดังต่อไปนี  

“เรื่องกติกา ทางเจ้าของลิขสิทธิ์ก าหนดมาหมด คือไม่ว่าพี่จะแก้กติกาอะไรก็แล้วแต่ พ่ีต้องส่ง 
approve ทั้งนอกทั้งในเลย อย่างในซีซั่น 2 นี้ที่มันมี steal เค้าก็ก าหนดว่าให้ใช้ในซีซั่นนี้ 
หรือถ้าเราไม่ใช้ เราก็ต้อง defense ว่าท าไมเราไม่ใช้ แต่สิ่งที่ท ามา มันท ามาดี มันท าให้สนุก 
เพราะจริงๆ พอมันมีมา 2 ซีซั่นแล้วมันเนือย ๆ ซีซั่นที่ 3 มันก็คงต้องมีกติกาใหม่” (วันชนะ 
พงษ์ขวัญ, 2558) 

 และนอกจากไบเบิลรายการที่เป็นสิ่งที่ควบคุมเนื อหารายการในส่วนหลักแล้ว ทางเจ้าของ
ลิขสิทธิ์ยังควบคุมเนื อหาและการน าเสนอในรายการในรายละเอียดปลีกย่อยในกระบวนการผลิตจริง
ด้วยเจ้าหน้าที่ควบคุมการผลิตจาก Talpa Media Group เองอีกด้วย  ในกรณีรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 ผู้ควบคุมการผลิตได้แก่ คุณ Stefan Tieleman ต าแหน่ง Consultant 
International Productions โดยเจ้าหน้าที่จากทาง Talpa จะเป็นผู้ให้ค าแนะน าเกี่ยวกับการผลิต
รายการให้เป็นไปตามข้อก าหนดในไบเบิลรายการ อีกทั งแนะน าวิธีการที่จะท าให้รายการประสบ
ความส าเร็จอีกด้วย ซึ่งในซีซั่นที่ 1 และ 2 เจ้าหน้าที่จากทาง Talpa ได้มีการแนะน าตั งแต่การ Pre-
audition อีกทั งยังดูการถ่ายท าเกือบทุกคิวการถ่ายท า รวมทั งดูเทปก่อนออกอากาศเป็นบางเทป ดัง
จะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิตดังต่อไปนี  

“เจ้าของลิขสิทธิ์เค้าควบคุมทุกอย่างเลย ไม่ว่าจะเป็นฟอร์แมต กติกาต่าง ๆ แล้วเค้าจะส่งคน
มาดูทุกครั้งที่มีการถ่าย ตั้งแต่ปีแรกเค้าก็จะเยอะหน่อย เค้าจะส่งคนมาช่วยดูตั้งแต่สอน
ทั้งหมด สอนเสร็จเค้าก็จะส่งคนมาช่วยดูสเกาท์ติ้ง ความหมายของการสเกาท์ติ้งคือการ
คัดเลือกคน ส่งคนมาเป็นที่ปรึกษาในการท า social เป็น media ทั้ งหมดทางด้าน
อินเทอร์เน็ต เค้าจะแยกเป็นคน ๆมา แล้วก็จะมีไดเรกเตอร์มาช่วยคุม จะมาดูทุกครั้งที่มีการ
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ถ่าย ทั้ง blind battle หรือ live...ส่วนมากต้องท าตาม แต่สิ่งที่เค้าพูดส่วนมาก มันก็จะเป็น
สิ่งที่ใช่ มันเป็นสิ่งที่เราควรจะท า แต่เราคิดไม่ถึง เพราะพวกนี้เค้าจะมีมุมมอง เพราะเค้าไป
หลายประเทศ เรียกว่าเป็น International Director เลย...” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

 การควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ทั งจากไบเบิลรายการและเจ้าหน้าที่จากบริษัทเจ้าของลิขสิทธิ์
มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อย่างมาก โดยเฉพาะรูปแบบหลัก
ของรายการ อีกทั งยังมีอิทธิพลตั งแต่การคัดเลือกโคช ที่มีการก าหนดว่าโคชจะต้องเป็นผู้ชื่อเสียงและมี
คุณวุฒิในวงการดนตรีในประเทศ ซึ่งต้องมีการน าเสนอโปรไฟล์ของโคชให้ทางเจ้าของลิขสิทธิ์ได้
รับทราบหลังจากการคัดเลือกโคชของทางทีมผู้ผลิต  

“ในเชิงที่เป็นเจ้าของลิขสิทธิ์ เราต้องน าเสนอ profile กับเค้า แต่มันก็มีไบเบิลอยู่ว่าในโปร
ไฟล์ ว่าควรเป็นลักษณะไหน ไม่ใช่คาแร็กเต้อร์นะ เช่น บอกว่าเป็น no body ไม่ได้ อันนี้
ยกตัวอย่างนะ มันเป็นสิ่งที่เราจะต้องน าเสนอเค้า คนเหล่านี้ โคชเหล่านี้คือใคร? โปรไฟล์คือ
อะไร? แล้วมันเหมาะตรงไหน แต่เค้าก็จะไม่ค่อยเข้าใจ local แต่ละพ้ืนที่เท่าเราหรอก การ
เลือกผิดเลือกถูกก็จะอยู่ที่เราแล้ว...” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

 นอกจากนี  คุณธีรวัฒน์ อนุวัตรอุดม กรรมการผู้จัดการบริษัทโต๊ะกลมโทรทัศน์จ ากัดและผู้
ก ากับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ (Director) ซีซั่นที่ 1 และ 2 ยังได้ให้สัมภาษณ์ไว้ในรายการมติชน
สุดสัปดาห์ ออกอากาศเมื่อวันที่ 6 ตุลาคม 2555 เกี่ยวกับการคัดเลือกโคชทั ง 4 ท่านไว้ดังนี  

“...(ในไบเบิล) เค้าก็แค่บอกว่าให้เลือกโคชที่มีศักยภาพ คือเค้าบอกว่าศักยภาพในวงการ
ดนตรีต้องมี แล้วก็มีชื่อเสียง แล้วก็มีคนรัก มีฐานแฟนคลับ สามข้อนี้แหละครับ...” (ธีรวัฒน์ 
อนุวัตรอุดม, 2555) 

 นอกจากนี  ในส่วนของการคัดเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกเพ่ือเข้าสู่ Blind audition ทาง
เจ้าของลิขสิทธิ์ก็ได้แนะน าเกี่ยวกับวิธีการคัดเลือกผู้ร่วมรายการอีกด้วย 

“ตอนแรกเค้าจะมีไบเบิลมาให้เราดู ว่าคุณควรจะเลือกคนยังไง คาแร็กเต้อร์ยังไง วิธีการ
คัดเลือกคน วิธีการบาลานซ์ อย่างเช่น พ่ีกับน้ าเชื่อม (ผู้วิจัย) มีความเห็นไม่ตรงกัน มันก็จะมี
การยกป้ายมาเลย เค้าให้ยกเป็นป้ายแดง เขียว เหลือง ถ้าแดงคือไม่เอา เหลืองคือกลาง ๆ 
เขียวคือเอาเลย ถ้าเกิดมี บาลานซ์กันก็คือลองมาเลือกสิว่าโปรไฟล์ต่างกันยังไง โปรไฟล์ดีมั้ย? 
น่าจะเอาไปเล่า story ให้คนมาดู อันนี้เค้ามีคนมาแนะน าเลย” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 
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 อีกทั งยังมีการแนะน าในการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันในรายละเอียดปลีกย่อยอาทิเช่น ความ
หลากหลาย การเลือกคาแร็กเต้อร์ให้เหมาะสมกับเพลง เป็นต้น ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณ
วันชนะ พงษ์ขวัญ ดังนี  

“เค้ามาไกด์วิธีการในการคัดคน เช่น คาแร็กเต้อร์ของคนให้เข้ากับเพลง การร้อง วิธีการเลือก
คน สมมติว่าเลือกที่เป็นโปรเฟสชันนอลการร้องเพลงมาทั้งหมดไม่ได้ เพราะอย่าลืมว่าสิ่งที่
เค้าค านึงถึงมันไม่ใช่รายการร้องเพลงธรรมดา มันคือรายการร้องเพลงที่ออนแอร์ทางทีวี คุณ
จะไม่มีคนที่หลากหลายไม่ได้ เค้าก็จะไกด์ในเรื่องความหลากหลายของคน ความหลากหลาย
ทางด้าน physical เช่น ตาบอด การเล่นอุปกรณ์ดนตรี อันนี้ควรมี ซึ่งตอนหลังมามันหายาก 
พอคนเล่นเครื่องดนตรีไปด้วยมันกังวล...อย่างวุฒิ (Music director) วุฒิก็ต้องดูว่าไหวหรอ? 
ถ้าจะเล่นกีต้าร์ไปด้วย ร้องเพลงไปด้วย เค้าก็จะไกด์ตรงนี้” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

 นอกจากค าแนะน าในเรื่องการคัดเลือกผู้ร่วมรายการแล้ว เจ้าหน้าที่จากทางเจ้าของลิขสิทธิ์
ยังแนะน าเกี่ยวกับการคอมเมนต์ของโคชให้ฟังแล้วเข้าใจง่ายส าหรับผู้ชม รวมทั งยังก าหนดให้มีการให้
ก าลังใจผู้เข้าแข่งขันท่ีไม่ได้เข้ารอบและหลีกเลี่ยงค าพูดที่จะบั่นทอนก าลังใจของผู้เข้าแข่งขันอีกด้วย 

“Wording การพูดจาของโคช เค้ามีไกด์สคริปต์มาด้วย แต่เราต้องเอามา adapt อย่างที่บอก
ว่าเค้าต้องเข้าใจ nature ของคนไทยที่เป็นคนดูด้วย บางทีเราเอาตามเค้าหมดก็ไม่ได้ เพราะ
บางทีมันเป็นฝรั่งมากๆเลย เราก็ต้องเอาให้มันเข้ากับคนไทย...บางทีโคชคอมเม้นต์น้อยไป 
หรือโคชควรคอมเม้นต์ที่ไม่ใช่ทฤษฎี คอมเม้นต์ของ The Voice จะสังเกตได้เลย จะเป็นการ
ให้ก าลังใจมากกว่าจะเป็นการเชือดเฉือน ไม่ใช่การด่า ไม่ใช่การกดดัน แต่เป็นการให้ก าลังใจ
ที่ว่า ถ้าเกิดคุณไม่ได้อยู่ตรงนี้ คุณก็ควรที่จะสู้ในหนทางนี้ต่อไป อันนี้เป็นไกด์มา เป็นการพูด
ให้ก าลังใจต่าง ๆ...ส่วนทฤษฎีดนตรี อันนั้นคือโคชพูดเอง แต่ทฤษฎีดนตรีเค้าไม่แนะน าให้พูด
เยอะ” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

 โดยเฉพาะการคอมเมนต์แบบให้ก าลังใจของโคชดังกล่าว เป็นส่วนหนึ่งของข้อแนะน าของ
ทางเจ้าของลิขสิทธิ์เพ่ือความส าเร็จของรายการ หรือ Key of Success ของรายการเดอะวอยซ์ทั่วโลก 
ว่าควรมีการด าเนินเรื่องราวรวมทั ง mood&tone ไปในทิศทางของความสุข (Moment of 
happiness) ซึ่งจะถูกก าหนดธีมดังกล่าวไว้ด้วยรูปแบบบังคับของรายการเช่น วีทีอาร์ Envelope 
และวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันที่จะเน้นเรื่องราวของครอบครัว ความอบอุ่น มีการให้
ก าลังใจกันของครอบครัวผู้เข้าแข่งขัน เป็นต้น อีกทั งมีการแนะน าในรายละเอียดปลีกย่อยเช่น การ
คอมเมนต์ของโคชที่จะต้องมีการให้ก าลังใจผู้เข้าแข่งขัน เป็นต้น กล่าวคือ การน าเสนอเนื อหาทั งหมด
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ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ควรจะสื่ออารมณ์แห่งความสุขให้ผู้ชมได้รับโดยใช้วิธีการที่เจ้าของ
ลิขสิทธิ์แนะน าร่วมกับวิธีการอ่ืนๆที่ฝ่ายผลิตอาจสร้างสรรค์ขึ นประกอบกันเพ่ือให้อารมณ์ในรายการ
เป็นไปในทิศทางของความสุขอันเป็นองค์ประกอบส าคัญที่ท าให้รายการเดอะวอยซ์ทั่วโลกประสบ
ความส าเร็จมาแล้ว ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณชยานันต์ เทพวนินกร โปรดิวเซอร์รายการ
ซึ่งเป็นบุคลากรจากฝ่ายผลิต ดังนี  

“Moment of happiness มันคือหนึ่งในไบเบิลนะ The Voice จะขายอารมณ์ของความอ่ิม
เอม ปิติ appreciate ในจังหวะนั้น มันเลยไม่ขายดราม่า เพราะดราม่ามันไม่ได้สร้างอารมณ์
อ่ิมเอมนะ มันจะขายอารมณ์แบบว่า ท าได้แล้ว คนดูลุ้น-เชียร์ ร้องดีเหลือเกิน ท าไมไม่กด พอ
ปุ๊บแล้วนี่แหละคืออารมณ์ที่ผู้คนก าลังเชียร์อัป มันท าให้มี participate ระหว่างคนกับ
รายการที่ไม่ต้องส่ง sms หรือว่า ทวีต ยังได้เลย นี่มันคือสิ่งที่เกิดความผูกพันธ์ระหว่างคนกับ
รายการ มันเกิดตรงนี้แหละ… Moment of happiness มันเหมือนเป็น key concept 2 
ก้อน คือ คอนเซปต์แรกที่เป็นบิ๊กไอเดีย ที่ว่า ร้องเพลงฟังแต่เสียงสิ หน้าตาอะไรไม่เห็นเกี่ยว
เลย เสร็จแล้วก็คือ ท าให้ทุกคนที่อยู่ในรายการแฮปปี้ แล้วมันเกิดอะไรได้บ้าง เค้าก็สร้าง
ฟอร์แมตข้ึนมา จนมันตอบโจทย์ ว่านี่แหละ success factor เป็น key of success ของการ
ท ารายการนี้...เป็นเหมือนหัวใจ คือถ้ามันท าได้ตามนี้นะ มันจะโดน...ก็คือไบเบิลมาแบบนึง 
แล้วเราก็หาวิธี execute ในแต่ละรูปแบบที่มันเหมาะกับเรา” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

 และบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิตดังต่อไปนี  

“…mood & tone เค้าไกด์มาอยู่แล้ว อย่างแรกคือเรื่องของ Happiness ที่มันเริ่มมาตั้งแต่ 
Envelop ความสนุกตั้งแต่เป็น family เป็นครอบครัว รายการนี้ส่งเสริมในเรื่องของ 
Happiness เป็นหลัก คุณมี Happiness กับเพ่ือน คุณมี Happiness กับครอบครัว ซึ่งมันก็
ลากยาวมาถึงฟอร์เย่ถูกมั้ย? ซีนสัมภาษณ์ ให้ก าลังใจกัน ครอบครัวให้ก าลังใจ ไม่ว่าคุณจะตก
รอบหรือเข้ารอบ คุณเข้าไปเจอครอบครัวคุณ เค้าก็จะปลอบ มันคือวงจรแห่งความสุข การให้
ก าลังใจ มันคือรายการนี้…เพราะฉะนั้นวิธีการเล่า คือ เล่าแล้วต้องยิ้ม ดูแล้วมีความสุข 
เพราะฉะนั้นการปั้นเรื่องทั้งหมดมันก็ควรจะเป็นสถานการณ์ท่ีมีความสุข” (วันชนะ พงษ์ขวัญ
, 2558) 

 นอกจากการควบคุมเนื อหาและการน าเสนอผ่านไบเบิลและค าแนะน าต่างๆ จากเจ้าหน้าที่
จากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ที่กล่าวทั งหมดข้างต้น ยังมีการควบคุมเนื อหาและการน าเสนอในขั นตอนหลัง
การถ่ายท าคือการดูเทปก่อนออกอากาศ ที่จะต้องให้เจ้าหน้าที่จากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ได้ตรวจสอบ
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เนื อหาและการน าเสนอ โดยเฉพาะซีซั่นแรกที่จะมีการควบคุมเนื อหาและการน าเสนอทุกเทปที่
ออกอากาศ และส่วนมากจะมีการควบคุมในส่วนเทคนิคเช่น จังหวะการตัดต่อ การใส่เพลงประกอบ
รายการ เป็นต้น โดยไม่มีการปรับเปลี่ยนเนื อหาของรายการ 

“ก็จะมีคอมเมนต์มา แต่เค้าก็จะไม่ได้ถึงขนาดคอมเมนต์ที่ต้องพูด แต่เค้าจะดูภาพรวม เรื่อง
จังหวะต่างๆ  ความตื่นเต้นในการในสกอร์เพลง ว่าดูลุ้นไปมั้ย? แต่มันคือพวกผู้ก ากับอยู่แล้ว 
มันไม่ใช่พวกมาร์เกตติ้งมาดูเรา แต่คือพวกผู้ก ากับจริงๆ เลยไม่จ าเป็นต้องเข้าใจภาษาขนาด
นั้น เค้าจะเข้าใจพวกวิธีการตัดต่อ เข้าใจในเนื้อหา เข้าใจในรูปแบบของรายการที่เราตัดไปให้
ดู แต่ส่วนมากจะดูเทปแรก แต่ปีแรกดูทุกเทป แต่ช่วงหลังๆ มาจะดูแต่เทปแรก เทปแรกของ 
Blind เทปแรกของ Battle” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

 จากข้อมูลทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า ในกรณีรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ เจ้าของลิขสิทธิ์มี
อิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการตั งแต่ขั นตอนก่อนการผลิต ขั นตอนการผลิต และ
ขั นตอนหลังการผลิต โดยมีเจ้าหน้าที่จากทางเจ้าของลิขสิทธิ์เป็นผู้ควบคุมเนื อหาและการน าเสนอใน
รายการให้เป็นไปตามไบเบิลรายการซึ่งไบเบิลรายการถือเป็นส่วนส าคัญที่จะควบคุมเนื อหาและการ
น าเสนอหลักในรายการ อีกทั งมีการแนะน าในส่วนรายละเอียดปลีกย่อยต่างๆ ตามที่เจ้าหน้าที่จาก
ทางเจ้าของลิขสิทธิ์เห็นสมควรอีกด้วย 

 6.1.2 ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ผลิต 

 ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอจะ
ประกอบด้วย 3 ส่วนคือ ผู้ผลิต (แพนเทอร์เอนเตอร์เทนเมนท์) ซึ่งเป็นผู้ว่าจ้างบุคลากรในกระบวนการ
ผลิตทุกส่วน ฝ่ายผลิต (ทีมก ากับหรือโต๊ะกลมโทรทัศน์) ซึ่งถูกว่าจ้างเพ่ือผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ในซีซั่นที่ 1 และ 2 และฝ่ายก ากับดนตรี (Music director) ซึ่งเป็นทีมศิลปินในสังกัดเลิฟอีสมิว
สิคที่มีหน้าที่ดูแลเรื่องเพลงที่ใช้ในรายการทั งหมด 

 ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ผลิตดังกล่าวเป็นปัจจัยภายในองค์กรที่มีผลต่อเนื อหาและการน าเสนอใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในรายละเอียดต่างที่แตกต่างกัน ผู้วิจัยจึงจะน าเสนอข้อมู ลแยกเป็น 3 
ส่วน ตามองค์ประกอบของปัจจัยเกี่ยวกับผู้ผลิตตามที่ได้กล่าวข้างต้น 

  1) ผู้ผลิต (แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์)  

  ผู้ผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถือเป็นปัจจัยภายในองค์กรที่ส าคัญที่มีอิทธิพล
ต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเป็นอย่างมาก เนื่องจากเป็นผู้ซื อลิขสิทธิ์มาจากบริษัท Talpa 
Media Group ประเทศเนเธอร์แลนด์ และเป็นเจ้าของเงินทุนทั งหมด ดังนั น ทิศทางในการผลิต
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รายการจึงขึ นอยู่กับผู้ผลิตเป็นส าคัญ โดยผู้ผลิตได้เป็นผู้ว่าจ้างบุคลากรในส่วนการผลิตในส่วนต่างๆ
และเป็นผู้ควบคุมการผลิตทั งหมด แต่อย่างไรก็ตาม ทัศนคติของบุคลากรทางผู้ผลิตต่อการบริหาร
จัดการองค์กรการผลิตทั งหมดเป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้การผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีลักษณะ
ของการเปิดโอกาสให้ทุกฝ่ายมีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางในการผลิต และให้อิสระในการท างาน
แก่ฝ่ายต่างๆในองค์กรการผลิตอย่างเต็มที่ ดังนั น ทิศทางการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงถูก
ด าเนินตามความคิดเห็นและส่วนร่วมจากหลายฝ่ายประกอบกันภายใต้การบริหารงานของผู้ผลิต ดัง
จะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิต ดังต่อไปนี  

“เรา control ทั้งหมดอยู่แล้ว ที่จริงเรามีอ านาจเสร็จสรรพทั้งหมด ทางเอพีเอ็นเจ
(แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ เดิม) สามารถตัดสินใจได้ทั้งหมดอยู่แล้ว แต่วิธีการ
ท างานมันไม่เป็นแบบเจ้าขุนมูลนายมาตัดสินว่า กูไม่เอา ด้วยเหตุผลที่ว่า กูไม่ชอบ 
แบบนี้ไม่ใช่ อย่างที่วุฒิบอกก็คือมันคือการให้เกียรติกันของทุกฝ่ายที่ท างาน 
เพราะว่าเราเลือกคนที่เหมาะมาท างานในแต่ละสายงาน มันก็เหมือนกับว่า ถ้า 
professional ด้านนี้เราก็ต้องเชื่อใจเค้า เราเอาอะไรให้เค้าท าเราก็ต้องเชื่อใจเค้า 
เราเอาทีมโปรดักชันเราก็ต้องเชื่อใจเค้า เพราะฉะนั้นอย่างที่บอกคือ มันจะเกิดวงจร
ที่ให้เกียรติกัน จะคุยกัน ท าให้รายการมันออกมาแตกต่างจากรายการอื่น” (วันชนะ 
พงษ์ขวัญ, 2558) 

  และคุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ บุคลากรจากฝ่ายก ากับดนตรีได้กล่าวเพ่ิมเติมถึงการ
ท างานในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ภายใต้การบริหารงานของผู้ผลิตไว้ดังนี  

“...ผมบอกเลยนะว่า ส่วนหนึ่งของการเป็นเดอะวอยซ์ อีโก้ทุกคนลดลง ไม่ว่าจะเป็น
ผู้ก ากับ ผู้ก ากับดนตรี โคช ครีเอทีฟ ทุกคนจะต้องฟังทุกคน ว่าอันไหนดีที่สุดต้อง
เอาอันนั้น นี่คือส่วนที่ท าให้มันดี” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  ดังนั น จะเห็นได้ว่า ผู้ผลิตเป็นส่วนส าคัญในการสร้างบรรยากาศการท างานภายใน
องค์กรการผลิตให้ทุกฝ่ายให้เกียรติและยอมรับความคิดเห็นซึ่งกันและกันเพ่ือให้รายการได้รับสิ่งที่ดี
ที่สุดจากบุคลากรแต่ละฝ่าย ท าให้ความคิดเห็นของทุกฝ่ายในองค์กรการผลิตมีอิทธิพลโดยตรงต่อ
เนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มิใช่ขึ นอยู่กับความคิดเห็นของผู้ผลิตแต่เพียง
ฝ่ายเดียว 

  อย่างไรก็ตาม เนื่องจากจุดประสงค์ของทางผู้ผลิตในการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันใน
รายการเป็นการคัดเลือกผู้ที่จะสามารถเป็นศิลปินในสังกัดทรูมิวสิคและโซนี่มิวสิคต่อไปได้หลังจากจบ
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การแข่งขัน ทางผู้ผลิตจึงยังคงเป็นผู้ก าหนดทิศทางในการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันให้กับรายการ โดยมีกา
รบรีฟโคชเกี่ยวกับลักษณะนักร้องที่รายการต้องการให้เข้าสู่การแข่งขันที่ให้โคชเลือกผู้ที่มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและมีความสามารถในการเอนเตอร์เทนผู้ชม ซึ่งเป็นคุณสมบัติที่จะท าให้เกิดแนวโน้มที่ดีใน
การพัฒนาสู่การเป็นศิลปินในวงการดนตรีได้จริงหลังการแข่งขันจบลง มิใช่เลือกนักร้ องประกวดที่มี
เสียงไพเราะที่สามารถร้องเพลงได้ถูกต้องตามวิธีการร้องเพลงที่ดีเพียงอย่างเดียว ดังจะเห็นได้จากบท
สัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิต ดังต่อไปนี  

“หาศิลปิน มันเป็นคอนเซปต์ไอเดียที่เราคิดว่ามันเป็นสิ่งที่ถูกแล้ว คือเราไม่ได้หาเด็ก
ประกวด เราหาศิลปิน ที่จะไปท างานต่อได้ ศิลปินเนี่ย ดูได้เลยคุณไม่จ าเป็นต้องร้อง
ตรง คีย์เป๊ะ คุณมีเอกลักษณ์ในการร้อง ร้องแล้วสามารถเอนเตอร์เทนคนได้ สามารถ
เอาคนอยู่ อันนี้มีผล...เราบอก (โคช) เลยว่าเราไม่ใช่เป็นรายการที่ร้องเพลงทั่วไป 
การตัดสินเราไม่ได้อยู่ที่ว่า คุณพิชท์ดี คุณกรู๊ฟดีมาก มันไม่ใช่ แต่อยู่ที่ว่าคุณมี
เอกลักษณ์ของคุณรึเปล่า คุณสามารถพัฒนาตัวเองไปได้รึเปล่า” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 
2558) 

  จากข้อมูลข้างต้น จะเห็นได้ว่า ผู้ผลิตเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการ
น าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ใน 2 ลักษณะ ได้แก่ การสร้างบรรยากาศการท างานแบบมี
ส่วนร่วมท าให้ทุกฝ่ายในองค์กรการผลิตมีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ และเกณฑ์การคัดเลือกผู้เข้าแข่งขันในรายการที่จะต้องมีลักษณะของศิลปินคือมีเอกลักษณ์ใน
การร้องเพลง มีความสามารถในการเอนเตอร์เทนผู้ชม และเป็นผู้มีความสามารถในการพัฒนาตนเอง
ไปสู่การเป็นศิลปินที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวได้ต่อไปหลังการแข่งขันในรายการจบลง 

  2) ฝ่ายผลิต (โต๊ะกลมโทรทัศน์)  

  ฝ่ายผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในซีซั่นที่ 1 และ 2 ได้แก่บริษัท โต๊ะกลม
โทรทัศน์ จ ากัด ซึ่งมีผู้ก ากับรายการคือคุณสังข์-ธีรวัฒน์ อนุวัตรอุดม (กรรมการผู้จัดการบริษัทโต๊ะ
กลมโทรทัศน์ จ ากัด) และมีผู้ควบคุมการผลิตรายการคือคุณชยานันต์ เทพวนินกร ทั งนี  ทีมงานใน
กระบวนการผลิตในส่วนสร้างสรรค์รายการเป็นพนักงานในบริษัทโต๊ะกลมโทรทัศน์และบุคลากรที่มี
การว่าจ้างเพ่ิมเติมเฉพาะโปรเจคท์ (Freelance) ร่วมด้วย  

  ฝ่ายผลิตถือเป็นอีกหนึ่งปัจจัยภายในองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการ
น าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ส าคัญ เนื่องจากผู้ผลิตมีการสร้างบรรยากาศภายในองค์กร
ให้เป็นการท างานแบบมีส่วนร่วมของทุกฝ่าย ทั งนี  ฝ่ายผลิตมีส่วนร่วมในการเลือกและเสนอผู้ที่
เหมาะสมในการเป็นโคชในรายการต่อผู้ผลิตและเจ้าของลิขสิทธิ์เพ่ือการตัดสินใจร่วมกัน อย่างไรก็
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ตาม ฝ่ายผลิตถือเป็นก าลังส าคัญในการเลือกโคชซึ่งถือเป็นส่วนผสมที่ต้องมีการพิจารณาอย่างถี่ถ้วน
ให้มีความลงตัวมากที่สุด ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณธีรวัฒน์ อนุวัตรอุดม ผู้ก ากับรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 เกี่ยวกับการเลือกโคชทั ง 4 ท่าน จากการสัมภาษณ์ในรายการ
มตชินสุดสัปดาห์ ออกอากาศเมื่อวันที่ 6 ตุลาคม 2555 ดังต่อไปนี  

“ถ้าดูจากของอเมริกา ผมก็เลือกอิงจากตรงนั้นก่อนเลย ไม่ได้เป็นไบเบิล เค้าก็แค่
บอกว่าเลือกโคชที่มีศักยภาพ คือเค้าบอกว่าศักยภาพในวงการดนตรีต้องมี แล้วก็มี
ชื่อเสียง แล้วก็คนรัก สามข้อนี้แหละครับ ทีนี้เราก็มาดูว่ามีใครบ้าง อารมณ์ขันเป็น
ของที่เราเลือกเอง ก็ดูจากฝรั่งจะไม่ค่อยข ามาก แต่เราอิงเค้าคือสไตล์เพลงอ่ะครับ 
เค้าจะมีแร็พคนนึง อย่างซีโลของฝรั่งก็เป็นพ่ีโจอ้ีบอย พี่คิ้มก็คือคริสติน่า พ่ีก้องก็จะ
นุ่มๆแบบว่าคันทรี่ เป็นแบบร็อคๆนิ่มๆ แสตมป์ก็เป็นอินดี้แนวๆ แบบมารูนไฟว์...
สัดส่วนเรื่องผู้หญิงผู้ชายเค้าแล้วแต่เรา อันนี้เราเลือกเอง ผมว่าอย่างงี้แหละดีแล้ว 
คือเค้าท ามาแล้ว มันก็ดูดี มันก็เหมาะสมดี… 

แล้วถ้าเป็นคนร้องเพลงเพราะก็พ่ีคิ้มหนึ่งล่ะ คนที่อยู่ในแร็พเปอร์ก็ต้องโจอ้ีบอยแน่ๆ 
พ่ีก้องนี่ก็ คือเราอยากให้รายการมีคนดูเยอะ มีแมส มีคนรักมาก พ่ีก้องนี่ตั้งแต่สอง
ขวบจนถึงแปดสิบกว่าเนี่ย เรนจ์แกกว้างมาก แล้วแกอยู่ในวงการก็เป็นมือกีต้าร์ที่เก่ง
มาก ส่วนแสตมป์นี่เป็นคนที่แต่งเพลงเพราะ เป็นคนรุ่นใหม่ที่มีผลงานอยู่เยอะมาก 
แล้วผมรู้จักเค้า เค้าเป็นรุ่นน้องที่คณะ ผมรู้ว่าเค้าเป็นคนกวนตีนครับ...คือตอนแรก
แสตมป์จะเกร็งครับ ถ่ายแรกๆจะเกร็งๆ ผมก็บอกมันว่าเป็นคน...ยังไงก็เป็นแบบนั้น
ไปเลย...ไม่มีการเขียนบทเลย ผมบอกแค่นี้เค้าก็เข้าใจ แล้วก็สดเลย...คือเราเลือก
แล้วว่าเค้าเป็นแบบนั้นแน่ๆ ไม่มีแม้แต่ค าพูดที่บอกพูดอย่างงี้สิ ไม่มีเลย ปล่อย
ธรรมชาติเลย...ถ้าฝืดเราก็ค่อยตัดทิ้ง แต่ส่วนมากจะไม่ฝืด”  

(ธีรวัฒน์ อนุวัตรอุดม, 2555) 

  จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า ฝ่ายผลิตมีส่วนร่วมในการคัดเลือกโคชใน
รายการเป็นอย่างมาก โดยมีการอ้างอิงจากรายการเดอะวอยซ์อเมริกาและใช้แนวทางกว้างๆจากไบ
เบิลรายการเป็นแนวทางการคัดเลือกเบื องต้น จากนั นจึงมีการคัดเลือกโคชที่มีคุณสมบัติที่เหมาะสม
ตามมุมมองของฝ่ายผลิต อีกทั งเลือกจากธรรมชาติของตัวตนโคชที่มีคาแร็กเต้อร์ที่ต้องการและใช้
ความเป็นธรรมชาตินั นในการสร้างเนื อหาในรายการโดยไม่มีการก าหนดบทพูด แต่จะใช้การตัดต่อใน
ขั นหลังการผลิตเพ่ือปรับเนื อหาให้เหมาะสม ทั งนี  คุณชยานันต์ เทพวนินกร ผู้ควบคุมการผลิต 
(Producer) ได้กล่าวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการคัดเลือกโคชไว้ดังนี  
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“มันก็เป็นการเลือกส่วนผสมของคาแร็กเต้อร์ คาแร็กเต้อร์อะไรที่เราวางไว้ คิดว่ามัน
จะส่งผลอะไรต่อรายการ ขาดคาแร็กเต้อร์อะไร ตรงนี้เป็นคนนี้ดีมั้ย? ในตัวเลือก 2-
3 คนนี้ คนไหนดีเสีย ต่างกันยังไง...โดยตั งต้น พวกพิธีกร หรือคอมเมนต์เตเตอร์ ถ้า
ให้ดีต้องดูคาแร็กเต้อร์เค้า ต้องเอาเรียลริสติกจากคาแร็กเต้อร์เค้า นี่ในมุมพ่ีนะ มัน
ไม่เหมือนนักแสดง...ในเชิงของแบบนี้ มันก็ต้องการคาแร็กเต้อร์จัดของคนนั้นแหละ 
เราไม่ต้องการให้พ่ีคิ้ม มาเป็นคริสติน่า เราไม่ต้องการให้แสตมป์เป็นแอ๊ด คาราบาว 
แสตมป์ก็คือแสตมป์…คือเลือกธรรมชาติในจุดที่ดีของเค้า โบลว์ให้มันชัด อันไหนที่
มันไม่ดีเราก็ไม่เล่า เพราะว่ารายการโทรทัศน์มันเป็นรายการที่มีการท าโพสต์โปรดัก
ชัน เราสามารถเล่าได้ ทุกอย่างเราก ากับจังหวะได้ ตรงนี้มันข า เราสามารถตัดต่อให้
มันข าได้ อันนี้อยากท าให้รู้สึกสงสารเหลือเกิน เราก็เล่าได้ มันถูกควบคุมโดยการ
ก ากับอยู่แล้ว แต่เราไม่ได้ไปสร้างคาแร็กเต้อร์ว่า เจนนิเฟอร์ คิ้ม ต้องเป็นแบบนี้ เจน
นิเฟอร์ คิ้ม ต้องเป็นเจนนิเฟอร์ คิ้ม แต่เจนนิเฟอร์ คิ้ม ท าแบบนี้แล้วดี 

...ก็จะมีการบรีฟว่า สิ่งที่ควรพูดคืออะไร มันไม่ใช่สคริปต์ว่า พ่ีต้องพูดประโยค 1 2 3  
แต่มันก็จะมีซีเควนซ์ว่า เราต้องแนะน าตัวก่อนนะ  เราต้องท าความรู้จักยังไง 
ประมาณนี้ อันนี้พูดถึง Blind audition การค้นหาตัวตนของนักร้องมีอะไรบ้าง  
สมมติว่า พ่ีเข้าใจว่าอันนี้เป็นเสียงผู้หญิงแล้วหันมาเป็นเสียงผู้ชาย แสดงว่าเรื่องนี้
เป็นเรื่องที่พ่ีควรต้องคุยต่อ มันไม่ใช่ว่า พี่ไปคุยเรื่องอ่ืน” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 
2558) 

  ดังนั น จะเห็นได้ว่า ฝ่ายผลิตมีอิทธิพลต่อเนื อหารายการตั งแต่การคัดเลือก
องค์ประกอบส าคัญของรายการคือโคช ให้มีคาแร็กเต้อร์ที่อยู่ด้วยกันแล้วท าให้รายการน่าสนใจและลง
ตัวในมุมมองของฝ่ายผลิต มีการบรีฟโคชถึงวิธีการคอมเมนต์อย่างกว้างๆ อีกทั งมีการก าหนดเนื อหา
โดยใช้การตัดต่อในขั นหลังการผลิตเป็นเครื่องมือส าคัญในการคัดเลือกเนื อหาบางอย่างมาน าเสนอและ
ตัดเนื อหาบางอย่างออกไปอีกด้วย ฝ่ายผลิตจึงเป็นปัจจัยส าคัญที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอ
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ตามที่กล่าวไปข้างต้น  

  นอกจากเรื่องโคชแล้ว ฝ่ายผลิตยังมีส่วนร่วมในการตัดสินใจร่วมกับทีมผู้ผลิตทั งหมด
ในการเลือกผู้สมัครเพ่ือเข้าสู่การเป็นผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition โดยส าหรับเกณฑ์
การตัดสินของฝ่ายผลิตจะพิจารณาถึงเสียงร้องและการแสดงที่เป็นเอกลักษณ์เพ่ือจุดประสงค์ในการ
ท ารายการให้ดีที่สุด ซึ่งแตกต่างเล็กน้อยจากจุดประสงค์ของผู้ผลิตในการเฟ้นหาผู้ที่จะเป็นศิลปินใน
สังกัดต่อไป ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณชยานันต์ เทพวนินกร ผู้ควบคุมการผลิต เกี่ยวกับ
เกณฑ์การคัดเลือกผู้สมัครในรายการ ดังนี  
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“(เกณฑ์การคัดเลือกของทางโต๊ะกลมคือ) ร้องเพลงเพราะ เพราะก็คือมีหลายๆ 
แบบ บางคนร้องสนุกแล้วมันได้อารมณ์ แล้วท าให้เกิดความไพเราะ ถ้าบอกว่าร้อง
เป๊ะ อาจจะไม่ได้ เป๊ะขนาดนั้นแต่ ร้องสนุกมากเลย มันก็คือคาแร็กเต้อร์ที่
หลากหลาย ถ้าสมมติเรามีเทเลอร์ สวิฟ เข้ามา 70 คน รายการก็ไม่สนุก หรือแบบ
ว่า season 2 เกิดมี เก่ง ธชย ขึ้นมาเต็มไปหมดเลย มันเป็นการคิดว่าแบบนี้ดี แต่
มันไม่ใช่ตัวตน อย่าง season แรก เก่งมา audition มันไม่ใช่แบบนี้ ไม่ใช่ตัวตน เรา
ต้องมองเห็นว่า เสียงที่ร้องเป็นสิ่งที่สร้างมาหรือเป็นตัวตนของศิลปิน อันนี้ไม่ได้มอง
รายการประกวด อันนี้เราก าลังตามหาศิลปินที่ก าลังท า part ของเค้าได้ดีที่สุด ใน
แบบคันทรี  ท าดีที่สุดในแบบแจ๊ส คนนี้ร็อค มันมีความหลากหลายในการ 
audition...(ไม่ได้คิดว่าคัดเลือกเอานักร้องเพ่ือมาเข้าสังกัด?) โต๊ะกลมท าให้รายการ
ดีที่สุด แต่ถ้าถามทรูมิวสิค หรือเอพีแอนด์เจก็อาจจะเป็นอีกมุมนึง ซึ่งถ้ามันจะไป
ตรงกับในสังกัดเค้าก็แล้วแต่ แต่ถ้าโต๊ะกลมคือท ารายการออกมาให้ดีที่สุด ” 
(ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

  หลังจากคัดเลือกผู้สมัครเข้าสู่การแข่งขันในรอบ Blind audition ในแต่ละซีซั่นแล้ว 
จะมีการจัดล าดับแข่งขันซึ่งเป็นกระบวนการที่เป็นความลับ แต่เป็นการจัดล าดับโดยให้ความยุติธรรม
กับผู้เข้ารับการคัดเลือกมากที่สุด ซึ่งจะมีผู้เข้ารับการคัดเลือกซีซั่นละประมาณ 130-150 คน แต่จะมี
การเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกที่จะได้ออกอากาศเพียง 60 คนเท่านั น โดยฝ่ายผลิตจะเป็นผู้คัดเลือกผู้
เข้ารับการคัดเลือกที่จะปรากฏในเนื อหารายการในเบื องต้นโดยใช้การตัดต่อเป็นเครื่องมือส าคัญ แล้ว
จึงให้ผู้ผลิตและเจ้าของลิขสิทธิ์ตัดสินใจร่วมกันในขั นตอนการตรวจสอบเทปก่อนออกอากาศ ดังนั น 
ฝ่ายผลิตจึงมีอิทธิพลต่อเนื อหาในรอบ Blind audition ในลักษณะการควบคุมและจัดวางเนื อหา
ภายใต้เวลาการออกอากาศที่มีจ ากัด อีกทั งมีส่วนร่วมในการจัดล าดับการแข่งขันซึ่งอาจส่งผลต่อการ
เลือกหรือไม่เลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกของโคชด้วย ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวุฒิ วงศ์
สรรเสริญ ฝ่ายก ากับดนตรี ดังนี  

“...จริงๆ ตอนถ่ายท า ที่เราดูตอนกดในเทป มันไม่ได้กดอย่างนั้น มันก็จะเรียง 5 วัน 
แล้วกดเมื่อไหร่ก็กด แล้วบางคนที่เห็นว่ามันอ่อนๆหน่อยเพราะว่า เค้ามาอยู่ในวัน
ท้ายๆ แล้วโคชก็ต้องกดให้ครบ 12 คน มันเป็นเกมเหมือนกัน เรามองว่าท าไมโค
ชกดคนนี้ ท าไมไม่กดคนนี้ คุณไม่เข้าใจหรอก ที่คุณวิจารณ์กันในเนต เพราะว่ามัน
ไม่ได้เป็นอย่างที่คุณเห็น มันไม่ได้มีแค่ 60 คนเท่าที่ออกอากาศ แต่มันมีทั้ง 140 คน 
นั่งฟังทั้งหมดวันละ 30 คน สมมติว่าเพลงแรงๆมาทั้งหมด แต่เพลง easy มา 1 
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เพลงกดเลย แล้วเพลง easy มาต่อกัน 5 เพลง แต่เพลงที่ 1 มันดันกดไปแล้ว แล้ว 
เพลง 2 3 4 5 แล้วเพลงที่ 5 มันดันเก่งกว่าเพลงที่ 1 แต่ไม่ถูกกด เพราะว่ามันกดไป
แล้ว ถ้าเอาเข้าทีมอีกก็ไม่รู้จะเอาไปท าอะไร มันคือเกมทั้งหมด” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 
2558) 

  ทั งนี  คุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิตได้กล่าวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการ
คัดเลือกเนื อหาในรอบ Blind audition เพ่ิมเติมไว้ดังนี  

“ในเรื่องการคัดเลือกว่าจะเอาผู้เข้าแข่งขันคนไหนออกอากาศในความยาวเท่าไหร่ 
น่าจะเป็นความเห็นที่มีร่วมกันมากกว่า ถ้าเราเห็นว่าคนนี้เหมาะสมก็อาจจะคุยกันว่า
ถ้าเป็นคนนี้จะดีกว่ามั้ย หรือถ้าผู้ก ากับเค้ามีมุมมองว่า เห็นว่าคนนี้ ก็อาจจะแชร์
ความคิดเห็นร่วมกัน แต่จะไม่ถึงขนาดว่า สั่งว่าเอาหรือไม่เอาคนนี้..” (วันชนะ พงษ์
ขวัญ, 2558) 

  นอกจากการเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกที่จะได้ออกอากาศในรอบ Blind audition 
แล้ว ฝ่ายผลิตยังเป็นผู้คัดเลือกบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันที่เป็นส่วนส าคัญในการสร้างความหมาย
และอารมณ์ต่างๆในเนื อหาของรายการโดยใช้การตัดต่อในขั นหลังการผลิตเป็นเครื่องมือส าคัญ ดังจะ
เห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของผู้ควบคุมการผลิตรายการ ดังนี  

“...เวลาออกทีวีมันออก 3 นาที แต่จริงๆ เวลาคุยอะไรไม่รู้เต็มไปหมด จนกว่าจะได้
เรื่องท่ีเราเล่าตรงนี้ แล้วมันก็เล่าจนกลายเป็นอยู่ในเครื่องหมายค าพูดว่า “อ๋อ ท ามา
หากิน ขายลูกชิ้นปิ้ง แล้วก็มาตามหาฝัน” แต่คนดู เวลาดูมักจะจับแค่ตรงนี้ ถ้าถาม
ว่าเป็นเรื่องจริงมั้ย? ก็ต้องเป็นเรื่องจริงตามสิ่งที่ เค้าเล่า เรื่องจริงทรงพลัง” 
(ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

  ในส่วนของโชว์ประกอบเพลงต่างๆในรายการโดยเฉพาะในรอบการแสดงสด ฝ่าย
ผลิตจะท างานร่วมกับฝ่ายก ากับดนตรีและโคชในการสร้างโชว์หรือการแสดงประกอบการแข่งขันที่
เหมาะสมส าหรับเพลงนั นๆร่วมกัน แต่ฝ่ายผลิตจะเป็นผู้ก าหนดทิศทางของภาพรวมในด้านภาพ
ทั งหมด โดยมีหลักคิดของการท าทุกเพลงทุกโชว์ให้ดีที่สุดในแบบของมันตามทัศนะและคาแร็กเต้อร์
เฉพาะตัวของฝ่ายผลิต ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณชยานันต์ เทพวนินกร ผู้ควบคุมการผลิต
รายการ ดังนี  



 

 

210 

“...ตั้งต้นเลยที่เราคุยกับมิวสิคไดเรคเตอร์คือว่า เราจะท าทุกคนให้ดีที่สุด ในทุกครั้ง 
เท่าที่จะเป็นไปได้ เท่าที่ศักยภาพมันเอ้ือ เราไม่เคยคนนั้นท าเท่านี้พอแล้ว คนนี้ต้อง
เน้นหน่อย มันไม่ได้ เพราะไม่งั้นสิ่งที่เกิดขึ้นมันจะไม่ดีที่สุดของแต่ละคน เพราะมัน
จะมีเรื่องของการประกวดอีก นี่ก็เป็นอีกเรื่องนึงนะ แล้วมันจะท าให้คุณภาพของ
เพลงหรือวิธีการที่มันออกมาในรายการมันต่าง จากวิธีการนี่แหละคือเลือกเพลงแล้ว
เล่าเรื่องยังไง เล่าเรื่องนี่มันอาจจะเป็นรอบหลังๆหน่อยที่มันต้องโชว์ มันก็เป็นการ
ผสมของโชว์นะว่าตอนนึงมันควรมีอะไรบ้าง ความกลมกล่อมของการท ามหรสพ
บันเทิงการชมรายการโทรทัศน์ว่าได้อะไร มันจะถูกมองเห็นว่า อ๋อ ภาพจ าของ
ตอนนี้มันอาจจะเป็นแบบนี้ก็ได้ อันนี้อาจจะเป็นไคลแมกซ์ได้ ซึ่งมันก็ถูกวางแล้วมัน
ก็เป็นไปได้บ้าง หรือว่าอาจจะมากน้อยแล้วแต่จะเกิดขึ้นนะ...แต่ในเชิงของการเลือก
ว่าจะท าอะไรขึ้นมา 1 โชว์ 1 เพลง มันถูกท าด้วยวัตถุประสงค์ว่าดีที่สุด ท าแล้วตอบ
โจทย์ได้...โดยคาแร็กเต้อร์แล้วจะบอกว่าโต๊ะกลมเป็นคนละครเวที ท ารายการทีวีก็
จริง แต่โต๊ะกลมโตมากับการท าละครเวทีตั้งแต่ตอนเป็นนักศึกษา วิธีคิดมันจะมีสตอ
รี่หรือมูดแอนด์โทนอะไรบางอย่าง อย่างอันนี้ (โชว์ของพละ ธนพล ซีซั่น 2 เพลงท า
ร้าย) มันชัดเลยว่าก าลังเล่าเรื่องอยู่ ให้พลังของเพลงมันมากขึ้น ซึ่งมันก็จะมีข้อดี
ข้อเสีย บางคนก็บอกว่า แย่งเพลง บางคนไปโฟกัสที่น้องโฟกัสหมดเลย แต่จริงๆ 
แล้วสิ่งที่เกิดขึ้นคือ เราก าลังท าให้เพลงนี้มีพลังมากที่สุด ทุกเพลงที่ท าส าหรับคนดู 
แล้วท ายังไงได้บ้าง...” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

  นอกจากอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในประเด็นต่างๆข้างต้น ฝ่ายผลิตยังเป็น
ผู้ก าหนดทิศทางของภาพทั งหมดในรายการ โดยผู้ก ากับจะเป็นผู้ควบคุมสวิชเชอร์และหัวหน้าทีม
กล้องให้ถ่ายภาพและสวิชท์ภาพตามที่ผู้ก ากับต้องการ ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ 
พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิตเกี่ยวกับกระบวนการผลิตภาพในรายการดังนี  

“สวิชเชอร์จะเป็นคนที่คอยควบคุมกล้อง แต่ในไดเรคชั่นโดยรวมมันมาจากผู้ก ากับ
อยู่แล้ว เป็นผู้ก ากับกับสวิชเชอร์ท างานร่วมกัน คุยร่วมกันว่าผู้ก ากับอยากได้ภาพ
ประมาณนี้ สวิชเชอร์ก็ออกแบบมาว่าวางกล้องมุมนี้ แล้ววางอุปกรณ์เพ่ิมอะไรบ้าง 
เป็นการท างานร่วมกัน แต่เวลาท างานสวิชเชอร์จะเป็นคนจัดการว่าจะสวิชยังไง...แต่
เราอัดกล้องทุกตัว สมมุติว่าระหว่างโชว์นั้นมีการสวิชผิดพลาด เราก็สามารถเอา
กล้องตัวอ่ืนมาซ่อมได้ หรือถ้าผู้ก ากับอยากได้ภาพไหนเพ่ิมเติมเราก็สามารถเอามา
ใช้ได้” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 
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  ทั งนี  คุณชยานันต์ ผู้ควบคุมการผลิต ยังได้กล่าวเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการออกแบบมุม
ภาพว่ามีการเลือกใช้วิธีการเล่าเรื่องจากไบเบิลแต่ไม่ได้เป็นการบังคับใช้ และมีการน ามาปรับใช้ให้
เหมาะสมกับอุปกรณ์และข้อจ ากัดในการผลิตของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ดังจะเห็นได้จากบท
สัมภาษณ์ต่อไปนี  

“มันมีอยู่ในไบเบิลนะวิธีเล่าเรื่องบางอย่าง แต่โดยรวมก็ไม่ได้บังคับ มันมีข้อดีของ
การท ารายการฟอร์แมตคือว่า มันมีการพิสูจน์หลายๆ ที่ว่าข้อดี ข้อเสีย คืออะไร ถ้า
แบบนี้แล้วดี แล้วถูกการันตีทั่วโลกแล้วว่าอันนี้มันได้ มันก็สามารถท าแบบนั้นได้เลย 
ไม่จ าเป็นต้องไปคล าหาว่าเราท าแบบนี้แล้วดีกว่า สมมตินะ แต่บางอย่างมันไม่ได้ก็
ตามข้อแม้ในบ้านเรา ไม่ว่าจะเป็น existing เช่น สตูดิโอ ไซส์เท่านี้ หรือ costing 
เราท ากล้องได้ปริมาณเท่านี้ ความต่างก็จะเป็นเรื่องนั้นอยู่..” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 
2558) 

  จากข้อมูลทั งหมดที่กล่าวไปข้างต้น จะเห็นได้ว่า ฝ่ายผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในทุกขั นตอนการผลิตผ่าน
บทบาทของฝ่ายผลิตซึ่งมีหน้าที่และความรับผิดชอบหลักในการผลิตรายการ อีกทั งมีส่วนร่วมในการ
ตัดสินใจเกี่ยวกับองค์ประกอบส าคัญต่างๆของรายการเช่นโคช ผู้เข้าแข่งขัน ร่วมกับผู้ผลิตและเจ้าของ
ลิขสิทธิ์ จึงถือเป็นปัจจัยภายในองค์กรที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ 

  3) ฝ่ายก ากับดนตรี (Music director)  

  ฝ่ายก ากับดนตรีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 ได้แก่ศิลปินใน
สังกัดค่ายเลิฟอีสจ านวน 3 คน จะท างานภายใต้การควบคุมของผู้ผลิตเช่นเดียวกับฝ่ายผลิต โดยฝ่าย
ก ากับดนตรีจะมีส่วนร่วมในกระบวนการผลิตตั งแต่การคัดเลือกผู้สมัครเพ่ือเข้าแข่งขันในรอบ Blind 
audition ซึ่งฝ่ายก ากับดนตรีจะมีเกณฑ์ในการคัดเลือกผู้สมัครที่มีความเป็นศิลปินและมีเอกลักษณ์
ของเสียงร้องคล้ายกับผู้ผลิต แต่เพ่ิมเติมความสามารถในการน าตัวตนและอารมณ์ไปใส่ในบทเพลงที่
ร้องได้ ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์คุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ บุคลากรในฝ่ายก ากับดนตรี ดังนี  

“เกณฑ์ของพวกผมจะเป็นแบบนี้นะครับ คือ รายการ The Voice แตกต่างจาก
รายการอื่นเพราะว่า ผม 3 คนเป็นโปรดิวเซอร์ท าศิลปิน รายการอื่นท่ีมาดูเค้าเป็นครู
สอนร้องเพลง 2 แบบนี้จะดูไม่เหมือนกัน ครูสอนร้องเพลงจะดูว่าคนนี้ร้องเพลง
ถูกมั้ย? ถูกหลักการมั้ย? พาวเวอร์เป็นยังไง? โปรเจคเสียงดีมั้ย? แต่ผม 3 คนมองว่า 
คาแร็กเต้อร์ของเสียงกับการเข้าไปอยู่ในเพลงให้ได้ อันนี้ส าคัญกว่าการที่จะร้องถูก
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หรือร้องผิด เพราะอย่างผมร้องเพลง ผมกับพ่ีต๋องเป็นนักร้องด้วย เราก็จะรู้ว่าบางที
การร้องเพลงมันก็จะผิดวิธี แต่มันก็เป็นวิธีการของเรา ซึ่งคนจะอินหรือเข้าไปอยู่ใน
เพลงด้วยวิธีการแบบนี้ ซึ่งการร้องเพลงที่ถูกวิธีมันก็ไม่ใช่การตอบโจทย์ทั้งหมด 
เพราะฉะนั้นเราจะหาความใช่ในตัวของเค้า กับตัวเค้า กับเพลงเค้า...” (วุฒิ วงศ์
สรรเสริญ, 2558) 

  หลังจากคัดเลือกผู้สมัครแล้ว ฝ่ายก ากับดนตรีจะเป็นผู้เฟ้นหาเอกลักษณ์ในการร้อง
เพลงของผู้เข้ารับการคัดเลือกทุกคนในแต่ละซีซั่นอย่างเท่าเทียมกัน โดยมีจุดประสงค์คือการท าให้ผู้
เข้ารับการคัดเลือกทุกคนมีจุดเด่นของตัวเองเพียงพอที่จะท าให้โคชต้องการกดเลือกทั งหมด ซึ่งจะใช้
การ “คุยเพลง” หรือการคุยกับผู้เข้ารับการคัดเลือกแต่ละคนว่ามีความถนัดในการร้องเพลงสไตล์ไหน 
จะใช้เพลงอะไรในการแข่งขันในรอบ Blind audition และร้องเพลงแบบไหนจึงจะดีที่สุดส าหรับตัวผู้
เข้ารับการคัดเลือกเองโดยไม่จ ากัดว่าจะต้องเป็นเพลงไทยสากล สากล หรือลูกทุ่ง แต่จะเลือกจากสิ่งที่
ผู้เข้ารับการคัดเลือกท าได้ดีที่สุด ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ ดังต่อไปนี  

“ผมกับโคชไม่เคยคุยกัน แม้ว่าเราจะสนิทกัน พ่ีโจ้ แสตมป์ เป็นเพ่ือน เป็นพ่ี แต่ไม่
เคยบอกกันว่าจะเจออะไรบ้าง ซึ่งบางคนไม่กดเราก็โกรธนะว่า ท าไมไม่กด รออะไร
อยู่ เนี่ยของดีแล้ว...เราปั้นทุกคนนะ 120 คนคือดีหมด คือต้องเหมาะและโคชอยาก
กดทุกคน...จริงๆ เวลาคนทางบ้านดู (ในรายการ) จะมีประมาณ 60 คนหรือไม่เกินนี้ 
แต่จริงๆ แล้วเราต้องมีคนประมาณ 120 - 140 คน ให้โคชเลือก คือเกินครึ่งครับ ซึ่ง
ในปีแรก 140 คนนี้ ผมบอก (ผู้สมัคร) ว่า มิวสิคไดเรคเตอร์ 3 คนนี้จะเป็นเพ่ือนคุณ
นะ เราก็จะหาจนสิ่งที่ดีที่สุดส าหรับคุณ...เพ่ือที่ท ายังไงก็ได้ให้โคชอยากกดทั้ง 140 
คนเลย...มีหลายคนที่ต้องมาถูกปรับ บางคนอยากเลือกเพลงแบบนี้ เราบอกว่าเสียง
คุณมันไม่ควรร้องแบบนี้ เสียงคุณควรจะร้องแบบนี้มากกว่า...เพราะบางทีสิ่งที่ชอบ
กับสิ่งที่ใช่บางทีมันไม่ใช่ เราก็จะเป็นคนที่ดูแนวทางตรงนี้ให้...เราจะคุยกันจนกว่าจะ
ลงตัว...แล้วเรามา weight ดูว่า ร้องไทยเดิมเป็นยังไง ฝรั่งเป็นยังไง ลูกทุ่งเป็นยังไง 
สุดท้ายอะไรดีที่สุด เอาอันนั้น ซึ่งถ้าอย่าง ปุ้ย ดวงพร เค้าร้องเพลงไทยแล้วขาด
เลย” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  นอกจากการหาเพลงที่เหมาะสมส าหรับผู้เข้ารับการคัดเลือกทุกคนแล้ว ฝ่ายก ากับ
ดนตรียังมีหน้าที่เรียบเรียงเพลงที่จะใช้ในการแข่งขัน โดยใช้การพิจารณาตามความเหมาะสมในทัศนะ
ของฝ่ายก ากับดนตรีเอง โดยมีการเรียบเรียงเพลงเกือบทุกเพลงและมีการเรียบเรียงเพลงให้แตกต่าง
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จากเพลงต้นฉบับมากหรือน้อยแตกต่างกันไป โดยเฉพาะอย่างยิ่งอาจใช้การเรียบเรียงเพลงให้แตกต่าง
จากต้นฉบับมากในการสร้างจุดเด่นให้กับผู้เข้ารับการคัดเลือกอีกด้วย 

“โดยส่วนใหญ่จะ arrange หมด บางอัน arrange มาก arrange น้อย แต่จะ 
arrange หมดทุกเพลง...(แต่จะเรียบเรียงดนตรีอย่างไร) ขึ้นอยู่กับดนตรีและก็
นักร้อง คือบางคนก็พูดกันตรงๆเลยว่า เราใช้ arrangement สู้ นักร้องบางคนเรา
เห็นคาแร็กเต้อร์แล้วว่าเท่ดีนะ แต่ร้องแล้วก็เฉย เพราะฉะนั้นการ arrangement ก็
คือตัวช่วยที่ท าให้โคชกด นี่คือสิ่งที่พ่ีท ามาตั้งแต่ season 1 เพราะนักร้องพวกนี้ร้อง
คุณภาพอยู่แล้ว พอ arrangement พวกนี้ถูกกด พอย้อนไปดูพวกที่ถูกกด เราจะ
เห็นเลยว่า arrangement จะเป็นส่วนหนึ่งที่จะช่วยผู้เข้าแข่งขันด้วย...แต่อันนี้มันก็
บอกว่า ท าไมไม่ท าอย่างนี้ทุกคน คือมันท าอย่างนั้นทุกคนไม่ได้หรอกครับ ด้วยเพลง 
ด้วยคาแร็กเต้อร์ของนักร้อง ด้วยเสียงของนักร้อง…” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  จากข้อมูลทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่าฝ่ายก ากับดนตรีในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์เป็นปัจจัยส าคัญที่มีอิทธิพลต่อการคัดเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกในรายการ อีกทั งยังเป็นผู้
คัดเลือกเพลงที่จะใช้แข่งขันส าหรับผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition นอกจากนี ยังเป็นผู้
ตัดสินใจในการเรียบเรียงเพลงต่างๆที่ใช้ในการแข่งขันอีกด้วย ฝ่ายก ากับดนตรีจึงเป็นปัจจัยภายใน
องค์กรที่ส าคัญอีกปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

  นอกจากนี  ฝ่ายดนตรียังมีการคัดเลือกเพลงที่ใช้ในรายการด้วยรสนิยมทางดนตรีของ
ตนเองร่วมด้วยเพ่ือจุดประสงค์ในการแนะน าบทเพลงที่ดีและมีคุณค่าในการฟัง (ในทัศนะของฝ่าย
ก ากับดนตรีเอง) ต่อผู้ชม โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเลือกเพลงในรอบ Blind audition ที่เป็นเพลงไทย
เก่าและเพลงสากลต่างๆท่ีไม่ค่อยเป็นที่รู้จักในวงกว้าง  

“มันเป็น education ที่เราต้องให้บ้าง ซึ่งส่วนใหญ่ไอ้เพลงพวกนี้ก็จะกลับมาดังทุก
เพลง มันเป็นแนวคิดที่ว่า บางเพลงมันป็อบในทั่วโลกนะ แต่ในประเทศไทยไม่ค่อย
ได้ป็อบ แล้วมันเจ๋ง นักร้อง ร้องได้สุด แต่ถ้านักร้องอยากร้อง แต่ร้องไม่สุดก็ไม่ให้
ร้อง…อย่างพละ ร้องเพลง The blower’s daughter คนไทยแทบจะไม่รู้จักเพลงนี้
ด้วยซ้ า แต่พละร้องดี แล้วเพลงนี้เพราะ คนไทยต้องมีเมโลดี้ที่ต้องพุ่งไปหาเค้าเสมอ 
บางเพลงเพราะมากแต่เมโลดี้มันไม่ได้พุ่งไป เราก็ไม่เอา เพราะเพลงที่พละร้อง มัน
เป็นเพลงที่เมโลดี้พุ่งไปเลย คนได้ยินครั้งแรกก็ตื่นเต้นกับเมโลดี้ ทั้งที่ฟังไม่ออก แต่
เค้าร้องสุด ก็ท าให้เป็นขวัญใจมหาชนไปในพริบตา…” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 
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  นอกจากอิทธิพลต่อการเลือกเพลงในรายการแล้ว ฝ่ายก ากับดนตรียังมีส่วนในการ
ดีไซน์การเรียบเรียงเพลงต่างๆในรายการให้มีความแตกต่างจากรายการอ่ืนๆ โดยมีจุดประสงค์ในการ
ยกระดับรสนิยมด้านดนตรีของผู้ฟังชาวไทยด้วย 

“ผมคิดว่าผมท าสิ่งที่มันใช่กับนักร้อง มันใช่กับคนในบ้านเรา แต่ไม่ใช่จนถึงกับที่ว่าส
ปอยล์ ทุกรายการมันสปอยล์คนในบ้านเราจนมันเละเทะ การดูทีวีต้องได้การเรียนรู้ 
ทุกรายการในความสุขต้องได้ความรู้ไปบ้าง เพราะฉะนั้นการฟังเพลง มันก็ต้อง
เรียนรู้ด้วยว่า เพลงแบบไหนในโลกที่มันน่าฟัง แล้วนักร้องเราเป็นนักร้องที่เก่ง เราก็
ท าได้หมด อย่างที่ผมบอกว่า น้องกีต้าร์ ร้องเพลงสาวอีสานรอรัก มันคือเพลงขวัญใจ
ของประเทศไทย แล้วเอามาท าเป็นแจ๊ส แล้วคนก็เข้าใจได้ เพราะเราเอาของคนที่
ใครก็ร้องได้ มาเจอกับของที่มันยากหน่อย มันก็จะ education ได้ สิ่งเหล่านี้มันต้อง
ควบคู่กันไป ไม่ใช่สปอยล์จนอยากให้คนมาป๊อบ สุดท้ายมันไม่ป๊อบหรอก เพราะคน
กลุ่มนึงก็จะไม่ชอบมัน” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  อีกทั งฝ่ายก ากับดนตรียังเป็นส่วนส าคัญในการคัดเลือกบทเพลงไทยและการ
ผสมผสานเครื่องดนตรีไทยในบางบทเพลงที่ถูกน ามาใช้ในรายการ เนื่องด้วยทัศนคติต่อเพลงและ
ศิลปะดนตรีไทยของฝ่ายก ากับดนตรีเองที่เห็นถึงคุณค่าของศิลปะไทยในฐานะรากเหง้าของชาติไทย
และคนไทย 

“...ไปดูทุกปีมันจะมีดนตรีไทยเข้ามาสอดแทรกทุกปี เพราะผมรู้สึกว่านี่คือรากเหง้า 
แล้วผมอาจจะเป็นสายหัวสมัยใหม่ คือเอาดนตรีไทยมาผสมแล้วมันเป็น  world 
music เครื่องดนตรีไทยเรามันเพราะ อย่างขลุ่ยอาจารย์ธนิสร์ปีแรก เควิน(มือกลอง
ของวงแบ็กอัปในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์)บอกผมว่า นี่คือเสียงที่หวานที่สุดใน
โลกที่เคยได้ยิน เควินคือคนที่เล่นมาแล้วทั่วโลกแล้วมาอยู่กับเรา....(จากโชว์เพลง
เดือนเพ็ญโดยอ.ธนิสร์) ก็อยากจะบอกว่า น้องๆที่เล่นดนตรีไทย น้องสามารถขึ้นมา
อยู่บนนี้ได้ ถ้าน้องสุด เราต้องยอมเปิดใจว่า คนไทยสอนดนตรีไทยแบบจ า คือครู
เพลง ผมไม่โทษนะ อย่างเอาปักษ์ใต้บ้านเรามาเล่น มีปี่ชวา บางคนก็บอกว่าลบหลู่
ครู เพราะเอามาเล่นกับของสมัยใหม่ ผมถามว่า ถ้าไม่เอามาแล้วมันตาย มันมี
ประโยชน์มั้ยครับ? แล้วเสียงไทยๆของเรา ที่มันเป็นรากเหง้า พอมันไปอยู่กับดนตรี
สากลแล้วมันรู้สึกว่า โลกนี้ไม่มีอะไรเป็นของใคร ดนตรีมันคือดนตรี แล้วมันอยู่
ด้วยกันได้ทุกอย่าง ถ้าดนตรีไทยมันถูกปรับจูนให้ใน 44.1 Hz ได้ แล้วมันไปอยู่กับ
เค้าได้มันก็สุด อย่างระนาดเราก็มานั่ง tune ให้มันตรง ปี่เราก็มานั่ง tune คอร์ด หา
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คีย์ที่มันเข้ากันให้ได้ ขลุ่ยก็เหมือนกัน แล้วถ้ามันเข้ามาอยู่ใน 44.1 Hz ได้มันเป็น
อะไรที่เพอร์เฟค แล้วมันจะอยู่ยืนยาว ดีกว่าจะเป็นอยู่แค่ดนตรีไทยที่เด็กก็จะไม่
อยากเล่นแล้ว ทุกวันนี้ที่เราเห็น ที่เอาเปิงมางมา เอาทุกอย่างมาผสม มันเจ๋งจะตาย 
แล้วท าไมจะไม่ท า” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  นอกจากการเป็นมีส่วนส าคัญในการคัดเลือกและเรียบเรียงเพลงต่างๆที่ถูกใช้ใน
รายการแล้ว ฝ่ายก ากับดนตรียังมีส่วนในการให้ทัศนคติเกี่ยวกับการร้องเพลงแก่ผู้เข้าแข่งขันอีกด้วย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งทัศนคติในการร้องเพลงเพ่ือความสุขของผู้ชม 

“ก็ถ้าเป็นทีมแรกก็น่าจะเป็นเราที่บอกว่า มันน่าจะเป็นโชว์นะ อย่าคิดว่ามันเป็นการ
แพ้ชนะ เพราะผมคิดว่าการร้องเพลงที่ดีมันต้องมันต้องมีแอดติจูดที่ดีข้างในก่อน...
แอดติจูดต้องถูกฝึกในนักดนตรีว่าฉันไม่ได้มาร้องเพลงเพ่ือจะได้เป็นคนเก่งที่สุดใน
ประเทศ แต่ฉันมาร้องเพลงเพ่ือให้คนได้รับความสุขในการร้องเพลง แอดติจูดนี่เรา
ใส่ไปในหัวของนักร้องทุกคนตลอดมาว่า อย่าลืมนะว่าเรามาท าให้คนทางบ้านมี
ความสุข แพ้หรือชนะก็ได้ แต่ท าให้คนมีความสุข ถึงจะแพ้คุณก็ยังมีความสุข คุณจะ
อยู่ในใจเค้า แล้วถ้าคุณร้องเพลงเมื่อไหร่ คนก็อยากจะฟังคุณร้องเพลง นี่คือแอด
ติจูดที่อาจจะถูกฝึกมาจาก Love Is จากพ่ีบอย ที่สร้างเรามาแบบนี้ เราร้องเพลง
ไม่ใช่เพ่ือให้ร้องเพราะ แต่ร้องเพ่ือให้คนได้รับบางสิ่งจากการร้องของเรา เราจะร้อง
เพลงแล้วเข้าไปฟิตกับเพลงให้ได้มากที่สุด” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  จากบทสัมภาษณ์ดังกล่าวจะเห็นได้ว่า ประสบการณ์และตัวตนของบุคลากรในฝ่าย
ก ากับดนตรีเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อเนื อหารายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยเฉพาะ
ความหมายเกี่ยวกับการร้องเพลงที่ถูกสร้างขึ นในรายการ อีกทั งความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันดังจะ
เห็นได้จากบทสัมภาษณ์เพ่ิมเติมต่อไปนี อีกด้วย 

“(ความหมายเรื่องแพ้ชนะไม่ส าคัญ เอาชนะขีดจ ากัดของตัวเองท าโชว์ให้ดีที่สุด) ก็
ผมคิดว่าน่าจะมาจากทางเราจนทุกทีมเข้าใจ ทุกคนก็จะให้ความส าคัญกับสิ่งเหล่านี้ 
เพราะว่ามันเหมือนเป็นทิศทางที่เราไปแล้วมันประสบผลส าเร็จ  ทุกคนก็จะเห็นด้วย 
แล้วทุกคนก็จะบรีฟตรงนี้หมด ไม่ว่าจะเป็น โคริโอกราฟเฟอร์ หรือผู้ก ากับ ครีเอทีฟ 
ทุกคนจะไปทางนี้ว่า คุณชนะตัวเองมันพอที่สุดแล้ว ถ้าคุณชนะตัวเองคนทางบ้านก็
รักคุณ ไม่ต้องเป็นที่ 1 ดูสิว่าคนที่เป็นที่ 1 ก็ประมาณนึง แต่คนที่ไม่เป็นที่ 1 ก็ยัง
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ท างานอยู่ในวงการได้ แต่ถ้าคุณแพ้ มันไม่ได้บอกว่าคุณจะไม่ประสบความส าเร็จ...” 
(วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  จากข้อมูลทั งหมดที่กล่าวข้างต้น จะเห็นได้ชัดเจนว่าฝ่ายก ากับดนตรีมีอิทธิพลต่อ
เนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั งในด้านการคัดเลือกผู้สมัคร การเลือกเพลง
ต่างๆที่ใช้ในการแข่งขัน การเรียบเรียงเพลงต่างๆในรายการ รวมทั งการให้ทัศนคติเกี่ยวกับการร้อง
เพลงและการแข่งขันแก่ผู้เข้าแข่งขัน โคช และทีมงานในฝ่ายผลิตอีกด้วย ดังนั น ฝ่ายก ากับดนตรีจึงถือ
เป็นปัจจัยภายในองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ 

 

 6.1.3 ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ร่วมรายการ 

 เนื่องจากรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีรูปแบบรายการแบบเรียลิตีโชว์ บทสัมภาษณ์และ
เนื อหาในรายการถูกถ่ายทอดตามเหตุการณ์ (ที่ถูกสร้างให้เกิดขึ น) ที่เกิดขึ นจริงในรายการ ดังนั น 
เนื อหาในรายการจึงได้รับอิทธิพลจากตัวตนและทัศนคติของผู้ร่วมรายการในระดับหนึ่งแต่ไม่ใช่
ทั งหมด เนื่องจากฝ่ายผลิตรายการมีการจัดวางเนื อหาด้วยการตัดออก สลับที่ ให้เกิดความหมายที่
ต้องการในเนื อหารายการด้วยการตัดต่อในขั นหลังการผลิต อย่างไรก็ตาม ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ร่วมรายการ
ยังเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ส าคัญอีกประการ
หนึ่งตามที่ได้กล่าวข้างต้น ทั งนี  ในหัวข้อนี  ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลแบ่งเป็น 2 ปัจจัยย่อย ได้แก่ โคช 
และผู้เข้าแข่งขัน 

  1) โคช 

  โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีหน้าที่ในการตัดสินและฝึกสอนผู้เข้าแข่งขันใน
ทีมของตนเองด้วย โดยในรอบ Blind audition โคชจะเป็นผู้กดปุ่มเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกให้เข้าสู่
ทีมของตนเอง ซึ่งจากการสัมภาษณ์ผู้ผลิต โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะเป็นผู้ตัดสินใจเลือก
ผู้เข้ารับการคัดเลือกคนหนึ่งๆด้วยตนเองโดยไม่มีการก าหนดจากทางผู้ผลิต แต่จะมีการบรีฟโคชให้
เลือกผู้ที่มีเอกลักษณ์ของตนเองและมีแววความเป็นศิลปินอยู่ในตัวเท่านั น ซึ่งการตัดสินใจเลือกผู้เข้า
รับการคัดเลือกดังกล่าว โคชจะเป็นผู้วางกลยุทธ์ของทีมตนเองว่าจะมีการเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือก
ลักษณะใดบ้าง จะมี “เสียง” แบบใดบ้างในจ านวนลูกทีม 12 คน ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของ
คุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิต เกี่ยวกับการเลือกผู้เข้ารับการคัดเลือกของโคชในรอบ 
Blind audition ดังต่อไปนี  
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“โคชตัดสินใจเอง โคชจะไม่เคยได้เจอหน้า เราจะไม่บรีฟโคชก่อน เราไม่ให้โคช
ดูก่อน โคชไม่เคยเห็น ไม่เคยได้ยินมาก่อน...ในระหว่างที่โคชกดไป สมมติว่า ทีมละ 
12 คน 12 คนตรงนี้เค้าจะเริ่มวางตั้งแต่กดช่วงแรกๆนะ  ว่าอยากจะให้ใครคู่กับใคร 
อยากสร้างโชว์ยังไง...ให้โคชเค้าตัดสินใจเอง แต่มันก็ไม่แน่หรอก ถ้าเกิดโคชหัน 2 
คน การตัดสินใจมันจะไปตกอยู่ที่ผู้เข้าแข่งขัน เพราฉะนั้นคุณต้องบลัฟกันเอง คือ
ต้องเอาให้ได้ คุณต้องมีวิธีการพูด วิธีการชักจูง มันยากส าหรับโคช เพราะมันไม่ใช่
เรื่องง่าย ท ายังไงจะให้ได้คนดี ตามคาแร็กเต้อร์ แต่สังเกตได้ง่ายๆ เลยว่า ใครอยู่ทีม
ไหน คาแร็กเต้อร์ก็จะคล้ายๆ โคช เพราะโคชกดจากตัวเอง เอาตัวเองเป็นที่ตั้ง อย่าง
ที่บอกไปว่าเราไม่ใช่รายการประกวดร้องเพลงทั่วๆ ไป โคชเค้าจะมีมุมที่เป็นมุมมอง
ส่วนตัวของเค้าอยู่ เราจะให้สิทธิ์นั้นกับโคช” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

  โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหารายการใน
ลักษณะการคัดเลือกส่วนผสม กล่าวคือ ผู้เข้าแข่งขันในรายการ ซึ่งส่วนผสมเหล่านี จะส่งผลต่อการ
ด าเนินเรื่องราวในรายการ นอกจากนี  ค าคอมเมนต์ของโคชยังเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหารายการ
อีกประการหนึ่ง เนื่องจากในกระบวนการถ่ายท าในรอบ Blind audition นี  ฝ่ายผลิตได้ถ่ายท าแบบ
ปล่อยให้โคชกล่าวคอมเมนต์โดยไม่ก าหนดความยาว และมีการบรีฟโคชถึงวิธีการพูดเท่านั น แต่จะไม่
มีบทรายการอย่างละเอียดในการก าหนดค าพูดให้กับโคช ดังนั น ตัวตนและคาแร็กเต้อร์ของโคชแต่ละ
ท่านจึงมีอิทธิพลต่อเนื อหาในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ แต่ทั งนี  ค าพูดของโคชจะถูกตัดทอน สลับ
ที่ เพื่อสร้างความหมายที่ผู้ผลิตต้องการในขั นตอนการตัดต่อรายการในขั นหลังการผลิต ค าพูดของโคช
จึงเป็นเพียงปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เท่านั น ดังจะเห็นได้จาก
บทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ ดังนี  

“ถ้าเป็นการถ่ายท าในรายการจริงๆ แล้วพ่ีปล่อยให้โคชพูดเลย ในรอบ Blind 
Battle และ knock out แล้วเดี๋ยวพ่ีค่อยไปซอย เพราะวิธีการตัดคืออย่างน้อยเรามี
คอนเทนต์ให้ตัด แต่ถ้าเราไปก าหนดเลยว่าโคชพูดแค่ 1 นาทีนะ อย่างนี้ไม่ได้ เพราะ
ถ้าเอาไปตัดจริงๆ การนับค าของโคชหรือวลีเด็ดมันน้อย มันไม่เยอะหรอก เพราะ
บางคนแทบจะไม่พูดก็มี” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

  นอกจากนี  โคชยังเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ mood&tone ของรายการในระดับหนึ่ง
ในลักษณะการสร้างอารมณ์ตลกให้แก่รายการ ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของรายการของไทยที่จะต้องมี
ความตลกข าขันเสมอไม่ว่าจะเป็นรายการประเภทใด อย่างไรก็ตาม ค าพูดของโคชทั งหมดจะถูกตัดต่อ 
เรียบเรียง กระชับจังหวะใหม่ในขั นตอนการตัดต่อดังที่ได้กล่าวข้างต้น โคชจึงเป็นเพียงปัจจัยหนึ่งที่มี
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อิทธิพลต่อ mood&tone ของรายการเพียงเท่านั น ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ 
พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิต ดังนี  

“การติดตลกมันเป็น mood & tone ของคนไทยดู เป็นทีวีเมืองไทย ไม่มีก็ได้ แต่
จริงๆ เมืองนอกก็เป็น มันเป็น basic ของการตัดตอน แต่คนไทยมันเป็นเรื่องของ
การใส่มุก เป็นการยิงมุก...เรียกว่าโคชสร้างสรรค์กันเอง เวลาเราไกด์เราก็จะบอกว่า 
เต็มที่เลยครับ เดี๋ยวก็จะไปตัดต่อกันเอง พูดได้เต็มที่เลย จริงๆรายการทีวีมันเหมือน 
magic บางทีที่พูดแล้วเราดูไม่รู้เลยว่าพูดตอนท้าย แต่เรายกทั้งก้อนไปไว้หัว แล้ว
เอาก้อนนี้ไปไว้ท้ายแทน” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

  นอกจากการเลือกผู้เข้าแข่งขันเข้าสู่การแข่งขันในรายการ การคอมเมนต์ และการ
สร้างสรรค์ความตลกในรายการแล้ว โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยังมีส่วนร่วมในการคัดเลือก
บทเพลงที่จะใช้ในการแข่งขันในรอบต่างๆทั งหมดร่วมกับทีมผู้ผลิตและทีมก ากับดนตรี โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งในรอบ Live performance ซึ่งจะต้องมีโชว์หรือการแสดงประกอบการแข่งขันร้องเพลง โคช
ก็มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นต่อการสร้างสรรค์โชว์ร่วมกับทีมงาน หรือในบางครั งโคชอาจเป็น
ผู้สร้างสรรค์โชว์มาแล้วน ามาเสนอทีมงานอีกด้วย แต่ทั งนี  ทุกเพลงและทุกโชว์ในรายการจะเป็นการ
ท างานร่วมกันของทั งโคชและทีมงานโดยเฉพาะทีมก ากับดนตรีเสมอ ดังนั น โคชจึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่มี
อิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์แต่ไม่ใช่ปัจจัยหลักทั งหมด ดังจะ
เห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ บุคลากรจากทีมก ากับดนตรี ดังต่อไปนี  

“เรื่องโชว์กับเพลง โคชมีส่วนร่วมเยอะครับ พอมาเป็นรอบ Live เนี่ย โคชจะมีส่วน
เยอะมาก อย่างบางอัน เช่น ของเก่ง พ่ีโจ้จะบอกว่าอันนี้ได้เลย เราก็ตามพ่ีโจ้ 

ทีมของพ่ีโจ้เค้าคิดมา แล้วก็จะถามว่าแบบนี้ได้รึเปล่า? เค้าจะถามเราว่าแบบนี้ท าได้
รึเปล่า เราก็จะมองแล้วก็บอกว่า แบบนี้ท าได้ ท าได้แค่ไหน ทุกคนมีหมด ทั้งพ่ีก้อง 
พ่ีคิ้ม แสตมป์ ด้วยความเป็นแสตมป์ก็จะเป็นแนวแบบแสตมป์ ก็จะดูมีอะไร ก็จะดู
เท่ๆ” (วุฒิ วงศส์รรเสริญ, 2558) 

  นอกจากนี แล้ว โคชยังมีอิทธิพลต่อเนื อหาของรายการผ่านการทวีตข้อความที่ขึ นบน
จอในช่วงการออกอากาศ ซึ่งข้อความทวีตเหล่านั นเป็นข้อความที่โคชทวีตเองโดยไม่มีการก าหนด
ข้อความจากทางผู้ผลิตแต่อย่างใด แต่ผู้ผลิตจะเป็นผู้หารือร่วมกับโคชว่าต้องการให้ขึ นข้อความทวีต
ใดบ้างในรายการและเป็นผู้น าข้อความที่โคชจะทวีตนั นขึ นบนภาพในขณะออกอากาศแบบเรียลไทม์
(พร้อมกับที่โคชทวีตบนทวีตเตอร์) ทั งนี  ผู้ผลิตจะเป็นผู้ก าหนดจังหวะในการขึ นข้อความในรายการให้
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ตรงกับเนื อหารายการในช่วงที่ออกอากาศ โดยใช้ข้อความที่โคชคิดและเขียนขึ นเองเพ่ือที่จะทวีตเอง
ผ่านทวีตเตอร์ของตนเองในช่วงการออกอากาศเช่นเดียวกัน ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวัน
ชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางทีมผู้ผลิต ดังนี  

“ในรอบที่เป็นเทป ทางเราจะถามโคชว่าจะทวีตอะไร โคชเค้าจ าได้อยู่แล้ว เราก็เอา
ตรงนั้นไปออก แล้วโคชก็จะทวีตตอนที่เทปออกครับ มันเป็นเรียลไทม์ โคชรู้อยู่แล้ว 
วีคนี้เทปนี้จะออก พอถึงเวลาเราก็บอกว่าวันนี้เทปนี้จะออกนะ พอถึงช่วงนั้นโคชก็
จะทวีต..มีการควบคุมจากทางเราว่าจะขึ้นทวีตไหนตอนไหนบ้าง แต่มันจะเป็นค าพูด
หรือความคิดของโคชจริงๆ มันจะไม่ได้เป็นค าที่เราแต่งให้” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 
2558) 

  จากข้อมูลทั งหมดที่กล่าวข้างต้น จะเห็นได้ว่า โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มี
อิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการผ่านการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขัน การคอมเมนต์ผู้เข้าแข่งขัน 
การสร้างสรรค์ความตลก การสร้างสรรค์โชว์และการคัดเลือกบทเพลงที่จะใช้ในการแข่งขัน และ
ข้อความทวีตที่ขึ นบนภาพในขณะออกอากาศ ดังนั น โคชจึงเป็นปัจจัยภายในองค์กรการผลิตที่มี
อิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ประการหนึ่ง 

  2) ผู้เข้าแข่งขัน (หรือผู้เข้ารับการคัดเลือก) 

  ผู้เข้าแข่งขัน (หรือผู้เข้ารับการคัดเลือก) ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีอิทธิพล
ต่อเนื อหารายการผ่านบทสัมภาษณ์ประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขันในแต่ละรอบการ
แข่งขัน เนื่องจากในกระบวนการถ่ายท าสัมภาษณ์ผู้เข้าแข่งขัน จะมีการซักถามเพ่ิมเติมจากทีมงานใน
บางกรณี และหากผู้เข้าแข่งขันสามารถให้สัมภาษณ์ได้เองโดยไม่ต้องซักถามอะไร ทีมงานก็จะปล่อย
ให้ผู้เข้าแข่งขันกล่าวถึงความรู้สึกต่อการแข่งขัน ความในใจที่อยากจะกล่าวเองตามความยาวที่ทีมงาน
ก าหนด ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณปุ้ย ดวงพร ผู้เข้าแข่งขันในซีซั่นที่ 1 ดังต่อไปนี  

“พ่ีปุ้ยพูดเองหมดเลยค่ะ ไม่มีใครบรีฟเลย จริงๆพูดเยอะกว่านั้นด้วยค่ะ แต่มันออก
ได้น้อย...เค้าก็จะพูดเลยว่า อยากจะพูดอะไร บอกความในใจออกไปเลยค่ะ แค่
นั้นเอง พ่ีปุ้ยคิดว่ามันอยู่ที่ความสามารถของแต่ละคน พ่ีปุ้ยท างานมาเยอะแล้ว พ่ีปุ้ย
สามารถจะพูดไปได้เรื่อย ๆเรามีความคิดของเราแน่วแน่ เราสามารถที่จะคิดและพูด
ได้ พ่ีปุ้ยเชื่อในการเป็นตัวตนของเราในการเป็น Inspiration ให้คนอ่ืน แต่พ่ีปุ้ยคิด
ว่า ส าหรับคนอื่นท่ีเค้าพูดไม่เก่งจริงๆ ทีมงานน่าจะต้องช่วยบรีฟ ซึ่งพ่ีปุ้ยไม่รู้ว่ามีใคร
บ้าง แต่ส าหรับพ่ีปุ้ย พ่ีปุ้ยพูดเองหมดเลย คือทุกคนอยากพูดอะไรพูดเลย นอกจาก
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ว่าเค้าอยากได้อะไรเค้าก็จะถามเพ่ิม แต่ว่าไม่มีการไปก าหนดบรีฟอะไร คือง่ายมาก” 
(ดวงพร พงศ์ผาสุก, 2558) 

  จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่าผู้เข้าแข่งขันมีอิทธิพลต่อเนื อหารายการใน
ระดับหนึ่ง กล่าวคือมีการให้สัมภาษณ์โดยไม่มีบทพูดใดๆจากทางรายการ แต่อาจมีการซักถามเพ่ิมเติม
หรือชี น าประเด็นจากทีมงานฝ่ายผลิตตามแต่กรณี ซึ่งบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันดังกล่าวจะถูก
น าไปตัดทอน เรียบเรียง สลับที่ใหม่อีกครั งในขั นการตัดต่อในขั นหลังการผลิต ดังนั น ผู้เข้าแข่งขันจึง
เป็นเพียงปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาในรายการแต่ไม่ใช่ปัจจัยหลักทั งหมด เช่นเดียวกับโคชใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ตามท่ีได้กล่าวไว้ในหัวข้อก่อนหน้า 

  

6.2 ปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิต 

 6.2.1 ปัจจัยผู้รับสาร 

 ปัจจัยผู้รับสารที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะมี 
2 ปัจจัยย่อย ได้แก่ ปัจจัยผู้รับสารด้านผลตอบรับ และปัจจัยผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมาย โดยผู้วิจัยจะ
กล่าวถึงแต่ละปัจจัยย่อยอย่างละเอียด ดังนี  

  1) ปัจจัยผู้รับสารด้านผลตอบรับ (Feedback) 

  ปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในเรื่องปัจจัยผู้รับสารด้านผลตอบรับ จะหมายถึงการวัดผลความนิยมของผู้ชม
ต่อรายการ (Rating) และกระแสตอบรับของผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ  

  ส าหรับการวัดผลความนิยมของผู้ชมต่อรายการ (Rating) บริษัทแพนเทอร์เอ็นเทอร์
เทนเมนท์ ซึ่งเป็นผู้ผลิตรายการ ได้ว่าจ้างบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดีย รีเสริตช์(ประเทศไทย) ให้ท าการ
ส ารวจความนิยมของผู้ชมที่มีต่อรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ด้วยระบบ Rating ซึ่งผลจากการส ารวจ
ความนิยมดังกล่าวได้มีอิทธิพลต่อการท างานของผู้ผลิต กล่าวคือมีการพยายามปรับปรุงคุณภาพ
รายการเพ่ือเพ่ิมคะแนนความนิยม โดยการแจ้งให้ทางฝ่ายผลิตรับทราบและหาวิธีการในการปรับปรุง
รายการรวมทั งชี แนะในสิ่งที่ปรับปรุงได้ทั งในซีซั่นปัจจจุบันและซีซั่นต่อไปด้วย แต่ส าหรับฝ่ายผลิตเอง
ก็มิได้ด าเนินการอะไรเพ่ิมเติมอย่างเป็นรูปธรรมมากนัก เนื่องจากมีทัศนคติในการท ารายการให้ดีที่สุด
อยู่แล้ว ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ ต าแหน่งผู้จัดการโครงการ (Project 
manager) ซึ่งเป็นบุคลากรจากทางผู้ผลิต ดังนี  
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“...จริงๆ แล้วการปรับเนื้อหามาจากเรตติงมากกว่า แต่ว่าในตัวของฟอร์แมต ถ้าจะ
เปลี่ยนขนาดนั้นเลยจะเป็นการคุยกันมากกว่า แต่ถ้าเกิดคนดูแล้วรู้สึกว่าปีนี้เนี่ย มัน
ดูเนือยๆ มันอาจจะไม่ได้เกี่ยวกับเรตติงอย่างเดียว มันเป็นความรู้สึกที่เราดูเองแล้ว
มันน่าจะมีอะไรบ้าง อย่างที่สองพอมาดูเรตติง จะเห็นว่ามันอยู่ใน average ที่ดีขึ้น 
เราจะท ายังไงให้ดีขึ้น มันก็ต้องมีการพัฒนา อย่างแรก เรื่องกติกา อย่างที่สอง เรื่อง
โชว์ อย่างที่สาม ความสามารถของนักร้อง อันนี้มีผล...” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

  และในบทสัมภาษณ์ของคุณชยานันต์ เทพวนินกร ต าแหน่ง ผู้ควบคุมการผลิต
รายการ (Producer) ซึ่งเป็นบุคลากรจากฝ่ายผลิต ดังนี  

“เรื่องเรตติง พ่ีเป็นผู้ผลิตให้ทรู และเอพีแอนด์เจ (แพนเทอร์เอ็นเทอร์เทนเมนท์ 
เดิม) เค้าก็พูดมา แต่การท าให้เรตติงขึ้น เราไม่รู้หรอกว่าท ายังไงให้เรตติงขึ้น เรารู้แต่
ว่าท าให้รายการให้ดีที่สุด รายการมันดีที่สุด ณ ตอนนั้นนะ ในมุมของเราและเวลาที่
มี ถ้าเรตติงมันดี แสดงว่ามันเข้าถึงคน ซึ่งเรต ติงก็อย่างที่รู้ ช่อง 3 ช่อง 7 มันก็มี
วิธีการรับที่แตกต่างกัน แต่มันก็จะเห็นเลยว่า เรตติง urban เป็นยังไง เรตติงเมือง 
เป็นยังไง เรตติงต่างจังหวัดเป็นยังไง...” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

  จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า คะแนนจากการวัดผลความนิยมของผู้ชมต่อ
รายการ (Rating) นั นมีอิทธิพลต่อผู้ผลิตและฝ่ายผลิตในระดับที่แตกต่างกัน โดยส าหรับผู้ผลิตจะมี
อิทธิพลสูง ส่วนส าหรับฝ่ายผลิตจะมีอิทธิพลต่ ากว่า แต่อย่างไรก็ตาม คะแนนจากการวัดผลความนิยม
ของผู้ชมต่อรายการถือได้ว่าเป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ 

  ปัจจัยด้านผู้รับสารที่ส าคัญอีกประการหนึ่ง คือกระแสตอบรับของผู้ชมที่แสดงความ
คิดเห็นผ่านสื่อโซเชียลมีเดียต่างๆ ซึ่งจากข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับทั งบุคคลากรฝ่ายผลิตและ
ผู้ผลิต พบว่ากระแสตอบรับของผู้ชมผ่านโซเชียลมีเดียมีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์น้อยมาก โดยไม่มีผลต่อเนื อหาหลักในรายการเลย แต่จะมีผลด้านเทคนิคบ้าง 
ยกตัวอย่างเช่นกระแสตอบรับในเรื่องเทคนิคการบันทึกเสียงในรายการที่มีผู้ชมได้วิจารณ์ไว้ในโซเชียล
มีเดียว่าการบันทึกเสียงต่ ากว่ามาตรฐานมาก ทางผู้ผลิตก็น าค าวิจารณ์เหล่านี มาใช้ปรับปรุงเทคนิค
การบันทึกเสียงในรายการ เป็นต้น ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากร
จากทางผู้ผลิต ดังนี  
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“(ความเห็นของผู้ชมในโซเชียลมีเดียโดยเฉพาะเว็บไซต์พันทิปดอทคอม) ไม่มีผลครับ 
โคตรน้อย มีบ้างเล็กน้อยเพ่ือเอาไปปรับปรุงบางส่วน เช่น เอ๊ะ! ท าไมเทปนี้เสียงแย่
จังเลย เรื่องเทคนิคอันนี้พ่ียอมรับ แต่ว่า ถ้าเรื่องเลือกใครไม่เลือกใคร อันนี้ไม่ควร
เอามาเป็นประเด็น เพราะว่า มันเป็นลักษณะของเกมโชว์ที่โคชไม่ได้เป็นตัวแทนของ
คนทั้งประเทศ แต่โคชตัดสินในมุมมองที่เป็นตัวของตัวเอง แต่อันไหนที่มันเข้า live 
ก็ถูกแล้ว เป็นสิ่งที่ประชาชนโหวตเข้ามา เพราะฉะนั้นในเว็บไซต์ที่ด่าการเลือก ว่า
เลือกได้ยังไงเสียงแย่ แต่มันต่างกันที่วิธีการมอง...” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

  เช่นเดียวกับผู้ผลิต ที่ไม่ได้มีการเอนเอียงไปตามกระแสตอบรับในโซเชียลมีเดีย
เช่นกัน 

“...ก็ท าที่เราคิดว่านี่มันดีที่สุด บางอย่างเราไม่รู้หรอกว่าเราไปท าตามคนในพันธ์ทิพย์
หรือในโซเชียลขนาดไหน แล้วเราท าตามตรงนั้นแล้วเค้ามีกี่คน แล้วเราท าเสร็จแล้ว
มันดีใช่มั้ย? มันไม่มีจุดในการบอกเลย แต่ว่าถ้าเราท าด้วยว่า สิ่งที่ดีที่สุดเพราะว่าอัน
นี้มันเหมาะกับอันนี้...พ่ีจ าได้ว่ามีคนด่าอะไรอย่างนึง อ้าวแล้วด่าแล้วยังไง บางทีเค้า
ก็ไม่ได้อยู่ในสถานะ คือไม่ได้เป็นโคช พ่ีไม่ค่อยได้อ่านนะ พ่ีพยายามไม่อ่าน ก็มาคุย
กันว่า อย่าไปอ่านมาก อ่านแล้วอย่าให้มันจับ มัน lead จนกระทั่งเสียความเป็น
ตัวตน เราก็บอกยังง้ี...” (ชยานันต์ เทพวนินกร, 2558) 

  จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จึงสามารถสรุปได้ว่า กระแสตอบรับของผู้ชมผ่านการแสดง
ความคิดเห็นในโซเชียลมีเดียมีอิทธิพลต่อการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เพียงเล็กน้อย
กล่าวคือเฉพาะในด้านเทคนิค แต่ไม่มีอิทธิพลต่อเนื อหาในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์แต่อย่างใด 

  2) ปัจจัยผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมาย (Target group) 

  ในกรณีรายการที่มีการซื อลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ การผลิตซ  ารายการย่อมตกอยู่
ภายใต้กรอบและเงื่อนไขทางวัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิตรายการเป็นส าคัญ เนื่องจากกลุ่มผู้ชม
ภายใต้วัฒนธรรมนั นๆ ย่อมมีรสนิยม มุมมอง ทัศนคติแตกต่างจากกลุ่มผู้ชมของรายการต้นฉบับเดิม  

  ส าหรับรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ก็เช่นเดียวกัน เมื่อมีการผลิตซ  ารายการภายใต้
วัฒนธรรมไทย ผู้ผลิตจึงจ าเป็นต้องปรับเปลี่ยนหรือเพ่ิมเติมเนื อหาและการน าเสนอบางประการ
เพ่ือให้เหมาะสมกับรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นผู้ชมชาวไทย อีกทั งให้อยู่ภายใต้กรอบวัฒนธรรม
ประเพณีของไทยเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มผู้ชมชาวไทยในวงกว้างได้อีกด้วย โดยปัจจัย
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ผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมายนี มีอิทธิพลต่อรายการใน 2 ลักษณะ ได้แก่ การเลือกใช้เพลงในรายการ 
การสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน และการเลือกไม่ใช้กติกาปลีกย่อยบางประการ 

  ส าหรับประเด็นการเลือกใช้เพลงในรายการ ทางผู้ผลิตได้ตัดสินใจให้มีเพลงที่เป็น
ภาษาไทยในรายการมากกว่าเพลงสากลหรือเพลงภาษาต่างชาติ เนื่องจากค านึงถึงกลุ่มผู้ชมที่เป็นคน
ไทยเป็นส่วนใหญ่ ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ บุคลากรจากทางผู้ผลิต 
ดังนี  

“(เรื่องการเลือกใช้เพลงไทย) อันนี้เราบาลานซ์ อันนี้เราต้องท า เองครับเพ่ือให้คน
ไทยดู ถ้าเราเอาเพลงฝรั่งเยอะ ๆ คนไทยก็จะไปที่อ่ืน ถ้าเรามีเพลงป็อบไทย ฝรั่ง 
ลูกทุ่ง อันนี้มันก็จะบาลานซ์ แล้วก็จะมีเพลงช้า เพลงเร็ว เพลงจังหวะมีเดียม เพลง
จังหวะกลางๆ ผสมอยู่ด้วย...คนดูเป็นคนไทย เพราะฉะนั้นทุกอย่างมันก็จะ relate 
กับคนดูเป็นหลัก เช่น ท าไมเราต้องเลือกเพลงภาษาอังกฤษ เปอร์เซ็นต์น้อย ท าไม
ต้องมีลูกทุ่งด้วย ท าไมต้องมีเพลงป็อบ เพลงไทยสากลเยอะ เพราะฉะนั้น target 
ของ The Voice ใหญ่มันคือวัยรุ่นจนเกือบถึงจะแก่...ธรรมดาพ่ีท า research อยู่
แล้ว ว่า target group ในแต่ละช่วง ในแต่ละตอนเป็นยังไง เราก็จะเอาตรงนั้นมา
วิเคราะห์ อย่างที่พ่ีวุฒิก็คือเรื่องเพลง เราจะปรับเปลี่ยนยังไง มองภาพยังไง การเล่า
เรื่องท่ีไม่ซับซ้อนเกินไป...” (วันชนะ พงษข์วัญ, 2558) 

  โดยเฉพาะอย่างยิ่งเพลงไทยที่ถูกน ามาใช้ในรายการมักจะเป็นเพลงเก่าแต่น ามาเรียบ
เรียงใหม่ ทั งนี เป็นการพิจารณาถึงความต้องการของกลุ่มเป้าหมายคือผู้ชมส่วนใหญ่ในประเทศ ซึ่ง
หมายถึงความพยายามในการใช้เพลงที่ได้รับความนิยมหรือเพลงฮิตในรายการ แต่เนื่องด้วยในวงการ
เพลงปัจจุบันแทบจะไม่มีเพลงฮิตที่คนทั งประเทศรู้จักอย่างในอดีต ทางรายการจึงมีการเลือกใช้เพลง
ไทยที่เป็นเพลงเก่าโดยเฉพาะเพลงเก่าที่เคยได้รับความนิยมอย่างมากในอดีตโดยอ้างอิงจากช่วงอายุ
ของกลุ่มผู้ชมรายการ อีกทั งอ้างอิงตามรสนิยมทางดนตรีของฝ่ายก ากับดนตรี (Music director) ร่วม
ด้วย ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ดังต่อไปนี  

“ก็เพลงใหม่ ถ้าพูดตรงๆ ว่าเดี๋ยวนี้ก็ไม่มีเพลงดัง ทุกอย่างในรายการต้องป๊อบปูล่าร์ 
คือ ต้องเอาเพลงที่คนรู้จักที่สุดกับนักร้องมาท าให้มันเข้ากัน ทุกวันนี้ถ้าไปดูรายการ
...ใน 5 ปีนี้ มีเพลงใหม่อยู่ในรายการกี่เพลง เพราะมันไม่มีเพลงดังเลยที่คนใน
ประเทศรู้จัก... 

แต่เราก็รู้อย่างนึงว่า คนในประเทศที่ดูเดอะวอยซ์ อายุเท่าไหร่ถึงเท่าไหร่ แล้วเราก็
พยายามกลับไปในโมเมนต์นั้นว่า ปีนั้น มันมีเพลงอะไรดังบ้าง.. 
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ผมแค่คิดว่าคนที่ดูรายการ เป้าหมายอายุเท่าไหร่ ถ้าถอยกลับไปในช่วงที่เค้าเป็น
วัยรุ่น เพลงที่เค้าชอบอยู่ปีไหน เราก็ลิสต์มาเลยว่า เพลงนี้ๆๆ น่าจะเอามาท ามั้ย  
แล้วนักร้องคนไหนที่เหมาะ ถ้ามีเพลงที่ลิสต์ไว้แต่นักร้องไม่เหมาะเราก็ไม่เอา... 

แล้วก็มี (เพลง) บางส่วนที่เราอยากฟัง อย่างเช่นปีนี้ ผมลิสต์ไว้เลยว่าอยากฟังอะไร 
แล้วมาดูน้อง เพลงนี้น้องร้องน่าจะดี ก็เอามาเสนอ...” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  นอกจากนี  ยังมีประเด็นการสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันเพ่ือให้เหมาะสมกับ
ลักษณะเฉพาะของคนไทย กล่าวคือนิสัยรักความสงบสุขและไม่ชอบการทะเลาะกัน ซึ่งมีผลต่อรสนิยม
การรับชมรายการของกลุ่มผู้ชมชาวไทย อีกทั งความสามารถของผู้เข้าแข่งขันไทยยังมีข้อจ ากัด จึงมี
การปรับเปลี่ยนความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันให้กลายเป็นการตั งใจท าโชว์ให้ดีที่สุดร่วมกันแทนการ
แข่งขันกันอย่างเอาเป็นเอาตาย โดยเฉพาะการแข่งขันในรอบ Battle ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์
ของคุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ ฝ่ายก ากับดนตรี ดังนี  

“...ฝรั่งเค้าก็จะแบทเทิลกันเอาเป็นเอาตาย ใส่กันยับ แต่ของเรา...คนไทยไม่ชอบ
ทะเลาะกัน แต่แบทเทิลต้องทะเลาะกัน เราก็เลยมาปรับว่า น้องๆ ไม่ต้องทะเลาะกัน 
โชว์นี้มันเป็นโชว์ของเรา 2 คน จะท าให้ยังไงให้มันสุด…case study คือ  กบ กับ 
เอาท์ season 1 เราบอกน้องแล้วว่าตอนซ้อมท าให้สุดเท่าที่อยากจะท า จะได้รู้ว่ า
มันโอเคมั้ย แต่ว่าพอตอนซ้อม คู่นี้ผมบอกว่าเลยว่าเป็นคู่ที่เหมือนกับเจสซี่ที่อเมริกา 
แล้วกบก็เก่ง เอาท์ก็มีความแข็งแรงของเสียง แต่พอเอาท์ขึ้นมาแล้ว ผมเข้าใจ ด้วย
ความที่ตื่นเต้นแล้วอยากจะชนะ มันเลยท าให้ทุกอย่าง push ออกไป แล้วอีกฝ่าย
แทนที่จะอยู่นิ่ง ๆกลับบลัฟจนกระทั่งทุกอย่างเละ  แล้วคนก็ด่า แล้วหลังจากนั้นมา 
คนก็เริ่มเข้าใจว่าฉันควรจะท าอะไร ท าตามแผนที่วางไว้ มันคือการเตรียมตัวทั้งหมด
ครับ เพราะฉะนั้นการที่คนไทยจะมาเอาชนะกันขนาดนั้น  ด้วยศักยภาพของเนื้อ
เสียงและตัวเราเป็นธรรมชาติ ที่ไม่ใช่คนที่จะต้องมาแอดริบ (Adrib) แบบนั้น อย่า
แอดริบด้วยความไม่เข้าใจ มันก็ท าให้การท าอะไรแบบนั้นมันพัง... 

...(หลังจากนั้น) เราก็จะใส่หัวน้องๆ ทุกคนว่า แบทเทิลนี้คือหนึ่งโชว์ของเรา ท า
หน้าที่ของเราให้ดีที่สุด ให้มันเพราะท่ีสุด แล้วยังไงก็แล้วแต่ แพ้ก็ได้ ถ้ามันเจ๋ง ดังทั้ง
คู่...” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

  นอกจากนี  ในเรื่องกติกาปลีกย่อยในรายการ ถึงแม้ทางรายการจะถูกควบคุมอยู่ด้วย
ข้อบังคับเรื่องกติกาทั งหมดในรายการจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ตามที่ได้กล่าวในหัวข้อก่อนหน้า แต่ทาง
ผู้ผลิตเองก็ได้มีการพิจารณาถึงความเหมาะสมในการเลือกใช้หรือไม่ใช้กติกาปลีกย่อยบางประการ
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เพ่ือให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้ชมในบริบทของสังคมไทย และสามารถต่อรองกับทางเจ้าของลิขสิทธิ์ถึง
ความเหมาะสมอันเกิดจากความแตกต่างทางวัฒนธรรมได้ ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของบุคลากร
ฝ่ายผู้ผลิต ดังต่อไปนี  

“ก็เรื่องของ Talpa ที่ส่งมาในเรื่องของกติกาต่าง ๆ อันนี้ก็ต้องจับจ่ายบนเหตุผลที่
คนไทยดู บางทีอย่างฝรั่งเพ่ิมอะไรไปไม่รู้ พ่ีจ าไม่ได้ แต่พ่ีว่าคนไทยไม่เก็ต...เค้าน่าจะ
เรียก Blind blind มันคือคนที่ร้องในรอบ Blind เอาผ้าปิดไว้ โคชได้ยินแต่เสียง 
เสียงดีมาก โคชหันมายังไม่เห็นหน้านะ จนกว่าจะจบเพลง จนกว่าจะเลือก เลือก
เสร็จถึงเห็นหน้า แต่เราเลือกที่จะไม่ใช้ เพราะรู้สึกว่ามันซ้ าซ้อน ไม่ค่อยมีผลอะไร
เท่าไหร่” (วันชนะ พงษ์ขวัญ, 2558) 

  อย่างไรก็ตาม ในทุกกรณีการเปลี่ยนแปลงการใช้กฎกติกาใดๆ ในรายการ ทางผู้ผลิต
รายการจะต้องชี แจงเหตุผลของการเลือกไม่ใช้กติกาปลีกย่อยนั นๆ อย่างชัดเจนต่อทางเจ้าของลิขสิทธิ์
และต้องขออนุญาตเจ้าของลิขสิทธิ์เป็นรายกรณีไป ดังที่ได้กล่าวไว้ในหัวข้อปัจจัยภายในองค์กรการ
ผลิตด้านการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ ดังนั น ปัจจัยผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมายจึงเป็นเพียงปัจจัย
หนึ่งที่มีอิทธิพลไม่มากนักต่อการเลือกใช้กติกาต่างๆ ในรายการหากเทียบกับปัจจัยด้านการควบคุม
จากเจ้าของลิขสิทธิ์ เนื่องจากอ านาจสิทธิ์ขาดในการตัดสินใจอนุญาตเกี่ยวกับการเลือกใช้หรือไม่ใช้
กติกาใดๆ ในรายการยังคงเป็นของเจ้าของลิขสิทธิ์ในท้ายที่สุด 

  จากข้อมูลทั งหมดข้างต้น จะเห็นได้ว่า ปัจจัยผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมายมีอิทธิพลต่อ
เนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ กล่าวคือ ผู้ผลิตมีการปรับเปลี่ยนเนื อหาและ
การน าเสนอที่เดิมเป็นรายการของต่างประเทศให้เหมาะสมกับรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายซึ่งคือกลุ่ม
ผู้ชมชาวไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง มีการเลือกไม่ใช้กติกาปลีกย่อยบางประการเนื่องจากค านึงถึงความ
เหมาะสมกับกลุ่มผู้ชมเป็นส าคัญอีกด้วย อีกทั งมีการเลือกใช้เพลงที่เป็นที่รู้จักของกลุ่มผู้ชมรายการ
ส่วนใหญ่ และหากพิจารณาจากเพลงที่ใช้ในรายการทั งหมด จะเห็นได้ชัดเจนว่า รายการเดอะวอยซ์
ไทยแลนด์มีการเลือกใช้เพลงที่เป็นที่รู้จักในประเทศไทยอย่างครอบคลุมทุกกลุ่มช่วงอายุของผู้ชม แต่
ทั งนี  เพลงที่เลือกใช้จะต้องเป็นเพลงฮิตหรือเพลงที่ได้รับความนิยมในช่วงเวลาต่างๆ นั่นเอง 

 6.2.2 ปัจจัยด้านสถานการณ์ทางสังคมและการเมือง 

 นอกเหนือจากปัจจัยผู้รับสารซึ่งถือเป็นปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหา
และการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์แล้ว ยังมีปัจจัยด้านสถานการณ์ทางสังคมและ
การเมืองในช่วงเวลาการออกอากาศของรายการที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาในรายการอย่างเห็นได้ชัด ดังจะ
เห็นได้จากกรณีการโชว์เพลงราตรีสวัสดิ์ ของศิลปินฟักกลิ งฮีโร่ ซึ่งเป็นโชว์คู่ในรอบ Final ของโคชโจอี 
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บอยและคุณกิต กิตตินันท์ในซีซั่นที่ 2 ซึ่งออกอากาศในวันที่ 15 ธันวาคม 2556 ซึ่งเป็นช่วงที่เกิด
สถานการณ์ความขัดแย้งด้านการเมืองของคนในชาติอย่างรุนแรงและท าให้คนไทยต่างหวั่นวิตกถึง
ความรุนแรงที่อาจจะเกิดขึ น ทางรายการจึงได้น าเพลงราตรีสวัสดิ์ ซึ่งมีเนื อหาเกี่ยวกับเหตุการณ์ความ
ไม่สงบในเขตสามจังหวัดชายแดนภาคใต้และความเสียสละของทหาร น ามาใช้เพื่อวิงวอนให้คนในชาติ
ร่วมมือร่วมใจกันท าให้เกิดความสงบสุขภายในประเทศในสถานการณ์ความไม่สงบในขณะนั น ซึ่งเป็น
การแฝงความหมายดังกล่าวในรายการอย่างตั งใจโดยทีมผู้ผลิต ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของ
คุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ หนึ่งในฝ่ายก ากับดนตรีของรายการ ดังต่อไปนี  

“...คือตอนนั้นพ่ีสังข์กับเราคุยกันเลย ตอนนั้นสถานการณ์ในประเทศเรามันแย่มาก เราอยาก
ให้ทุกคนกลับมารักประเทศ เลยเลือกเพลงนี้ ตอนนั้นผมอยู่เวทีด้วย ตอนนี้ยังขนลุกอยู่เลย 
มันคือหัวใจของทุกคนที่อยากให้ประเทศมีความสุข มันมีคนจ านวนหนึ่งที่ท าแบบนี้อยู่ใน
ประเทศ คุณท าแบบนี้ คุณรักประเทศไทยเราจริงรึเปล่า? ทุกคนในนั้นมันเลยออกมาสุดๆ นี่
เป็นแนวคิดที่ทุกคนคุยกัน พ่ีโจ้ พ่ีสังข์ ทุกคนช่วยกัน ถึงเวลาที่เราจะช่วยให้อิมแพคของ
รายการเราท าให้ทุกคนคิดว่าเรารักประเทศจริงๆ รึเปล่า เราท าอะไรอยู่ อันนี้มีความหมาย
แอบแฝงจริงๆ ” (วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

 กรณีดังกล่าวได้แสดงถึงอิทธิพลของปัจจัยภายนอกองค์กรด้านสถานการณ์ทางสังคมและ
การเมืองที่มีต่อเนื อหาในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อย่างชัดเจน นอกจากนี  สถานการณ์ทาง
การเมืองและสังคมในช่วงเวลาดังกล่าวยังมีผลกระทบต่อเศรษฐกิจในภาพรวม และมีผลกระทบต่อ
ความเชื่อมั่นของผู้สนับสนุนรายการต่อการลงทุนซื อโฆษณาในรายการอีกด้วย ซึ่งส่งผลกระทบต่อการ
ด าเนินงานของผู้ผลิต ท าให้ต้องพยายามลดรายจ่ายที่ไม่จ าเป็นบางส่วน อีกทั งใช้งบประมาณในการ
ผลิตอย่างประหยัดอีกด้วย ซึ่งไม่ได้ส่งผลโดยตรงต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการ แต่อาจมี
ผลกระทบต่อการตัดสินใจเลือกใช้เพลงหนึ่งๆในรายการซึ่งมีความแตกต่างเรื่องค่าลิขสิทธิ์ เป็นต้น 
โดยคุณวันชนะ พงษ์ขวัญ ต าแหน่งผู้จัดการโครงการของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้กล่าว
เกี่ยวกับผลกระทบจากสถานการณ์ด้านการเมืองและสังคมดังกล่าวไว้ดังนี  

“...การเมืองไง ต้นปีที่แล้วแย่กันหมดเลย เพราะว่าตอนท่ีมันปิดกันเยอะๆ ที่มันมีม็อบ มันท า
ให้เอเจนซี่ไม่ค่อยใช้ตังค์ ด้วยความที่มันเป็นผลกระทบของเศรษฐกิจที่ลูกค้าไม่มีตังค์ ท าให้
การซื้อสปอนเซอร์ของรายการมันน้อยลง มีผลอย่างหนักเลย เพราะต้นทุนรายการพ่ีมหาศาล 
เพราะฉะนั้นการขายได้น้อยลงท าให้เฉียด ๆ จะขาดทุน จะเจ๊งเอา... 

. . .ต้องลด (ต้นทุน) เลย คืออะไรตรงไหน ตัดได้ต้องตัด แต่ พ่ีจะไม่ตัดในส่วนที่ เป็น 
professional ของส่วนต่าง ๆ แต่ธรรมดาพ่ีก็ไม่ตัดเยอะมาก เพราะว่า รายการมันฟิกซ์
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ต้นทุนอยู่ขนาดนี้แล้ว พอไปลดต้นทุนบางส่วนลงมันจะส่งผลกระทบเยอะ...” (วันชนะ พงษ์
ขวัญ, 2558) 

 จากข้อมูลข้างต้น ปัจจัยด้านสถานการณ์ทางสังคมและการเมืองจึงถือเป็นปัจจัยภายนอก
องค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 6.2.3 ปัจจัยด้านระบบลิขสิทธิ์เพลง 

 ปัจจัยด้านระบบลิขสิทธิ์เพลงไทยเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ทั งนี  ระบบการเก็บค่าลิขสิทธิ์เพลงในประเทศไทยมีความหลากหลายไป
ตามค่ายเพลง ตามศิลปิน ตามแต่การน าไปใช้ ซึ่งไม่มีมาตรฐานใดๆในการก าหนดค่าลิขสิทธิ์เพลงของ
เพลงหนึ่งๆทั งสิ น ดังนั น การเลือกใช้เพลงหนึ่งๆในรายการจึงต้องผ่านกระบวนการขออนุญาตจาก
เจ้าของลิขสิทธิ์โดยตรงทุกครั งและทุกเพลงที่จะใช้ในรายการ โดยผู้ผลิตจะต้องพิจารณาเป็นรายเพลง
ว่าค่าลิขสิทธิ์ที่เจ้าของลิขสิทธิ์แจ้งมานั นสมเหตุสมผลหรือไม่ การใช้งบประมาณในจ านวนนั นๆ เพ่ือ
การใช้เพลงนั นๆในรายการจะคุ้มค่าหรือไม่ เป็นต้น ดังนั น จะมีกรณีที่มีเพลงที่มิวสิคไดเรคเตอร์เลือก
จะใช้แต่เจ้าของลิขสิทธิ์แจ้งค่าลิขสิทธิ์มาอย่างสูงเกินกว่าที่รายการจะสามารถรับผิดชอบได้ ก็จะมีการ
ปรับเปลี่ยนเพลงเป็นเพลงอ่ืนที่มีค่าลิขสิทธิ์ต่ ากว่า และมีการหลีกเลี่ยงการใช้บทเพลงของเจ้าของ
ลิขสิทธิ์บางรายที่ไม่มีมาตรฐานในการก าหนดค่าลิขสิทธิ์ อีกทั งยังมีกรณีท่ีเจ้าของลิขสิทธิ์ไม่ให้ใช้เพลง
บางเพลงในรายการด้วย ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์คุณวุฒิ วงศ์สรรเสริญ บุคลากรฝ่ายก ากับดนตรี 
(Music director) ดังต่อไปนี  

“เรื่องลิขสิทธิ์เพลงนี่กระทบมาก เรื่องนี้รัฐบาลไทยควรจะต้องกลับมาจัดการเหมือนอเมริกา
ครับ คือ คุณไม่มีสิทธิ์ที่จะให้ใช้หรือไม่ให้ใช้ คุณควรจะมีองค์กรกลางองค์กรนึง ซึ่งถ้าผมจะใช้
ผมต้องติดต่อองค์กรนี้ แล้วองค์กรนี้จะจ่ายตังค์เท่าที่ควรจะเป็น...ทุกวันนี้เนี่ย จะใช้เพลงนี้ 
ฉันไม่ให้ใช้ เพราะรายการนี้ อีกรายการนึงใช้ได้ เพราะอะไร รายการนี้ เพลงนี้ เคยเก็บอยู่ 
3,000 บาท วันนี้มาเก็บ 100,000 บาท ท าไมอ่ะ 

มันขึ้นอยู่กับใครจะให้หรือไม่ให้ อย่างบางครูเพลงท าเพลงเสร็จแล้วส่งไปขอแล้วไม่ให้ใช้ 
ไม่ให้ใช้เพลงนี้เพลงเดียว why not? คือประเทศที่เจริญแล้ว เรื่องนี้คือเรื่องลิขสิทธิ์ทาง
ปัญญา ใครก็ใช้ได้ แล้วมีเรทว่า เพลงท๊อปฮิตขนาดนี้จ่ายเท่านี้ ไม่งั้นเพลงที่ไม่ดังจะเอามาใช้
ก็จ่าย 200 หรอ? แล้วเพลงที่ดังสุดจ่าย 200,000 บาทหรอ? มันควรจะมีเรทว่า อันนี้เอาไป
ใช้ออนแอร์ทั่วประเทศราคานี้ คอนเสิร์ตราคานี้ อีเว้นต์ราคานี้ ตั้งไว้เท่ากัน สแตนดาร์ด แต่ง
เพลงมีคุณค่าเท่ากัน…มันเกิดขึ้นแบบนี้ บางเพลงคนฟังอยากได้ยิน เราก็อยากได้ยิน แต่ว่าใช้
ไม่ได้ เพราะว่ามันไม่คุ้ม เก็บ 200,000 บาท ไม่ไหว...บางเพลงราคาสูงจริง ๆมันไม่มี
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มาตรฐาน บางเพลงจ่ายช้าวันเดียว จาก 20,000 เป็น 40,000 บาทเลยนะ...เพลงฝรั่งง่าย
กว่า แต่ปัญหาคือคนไทยฟังเพลงฝรั่งกี่เพลง ถ้าเอามาใช้ก็ไม่รู้จะเอามาใช้ยังไง ผมว่าเรื่องนี้
ต้องจัดการจริง ๆ”(วุฒิ วงศ์สรรเสริญ, 2558) 

 จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่า ปัจจัยด้านระบบลิขสิทธิ์เพลงในประเทศไทยมีอิทธิพล
ต่อการท างานของผู้ผลิต จึงส่งผลกระทบต่อเนื อหาในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์กล่าวคือปัจจัยด้าน
ลิขสิทธิ์เพลงไทยดังกล่าวท าให้การเลือกเพลงมาใช้ในรายการมีข้อจ ากัดและมีส่วนท าให้เพลงบางเพลง
ถูกน ามาใช้หรือไม่น ามาใช้ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

 6.2.4 ปัจจัยผู้สนับสนุนรายการ 

 ผู้สนับสนุนรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการใน
ส่วนของวีทีอาร์ต่างๆที่มีการวางสินค้าให้เห็นอย่างชัดเจนในภาพหรือที่เรียกว่าการ Tie in โดย
ผู้สนับสนุนรายการจะเป็นผู้ก าหนดชนิดสินค้าและวัตถุประสงค์ของการโฆษณาสินค้า รวมทั ง
งบประมาณในการโฆษณา จากนั นผู้ผลิตจะเป็นผู้ก าหนดความถี่ในการปรากฏภาพสินค้าในรายการ
ตามงบประมาณของผู้สนับสนุนรายการ และก าหนดคอนเซปต์ของวิธีการน าเสนอภาพสินค้าใน
รายการว่าจะอยู่ในวีทีอาร์ส่วนไหนอย่างไร จากนั นผู้ผลิตจึงหารือร่วมกับฝ่ายผลิตถึงวิธีการน าเสนอท่ี
เป็นไปได้จากข้อจ ากัดของการถ่ายท าจริง เมื่อได้วิธีการน าเสนอแล้ว ผู้ผลิตจึงกลับไปเสนอกับ
ผู้สนับสนุนรายการอีกครั งหนึ่งในขั นตอนสุดท้ายก่อนถ่ายท าเพ่ือตกลงเห็นชอบร่วมกันระหว่าง
ผู้สนับสนุนรายการ ผู้ผลิต และฝ่ายผลิต ในขั นตอนต่อมา ฝ่ายผลิตจะเป็นผู้สร้างสรรค์และจัดวางภาพ
สินค้าตา่งๆตามที่ผู้ผลิตได้ประชุมตกลงกันไว้กับผู้สนับสนุนรายการให้ออกมาสวยงามและกลมกลืนกับ
กิจกรรมที่เกิดขึ นในวีทีอาร์ต่างๆ ทั งนี  ส่วนของการโฆษณาสินค้าไม่ว่ารูปแบบใดจะอยู่ภายใต้ส่วนนอก
การแข่งขันหรือนอก Stage เท่านั น เนื่องจากเป็นข้อบังคับจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์และความเหมาะสม
ในทัศนะของผู้ผลิตด้วย ดังจะเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของคุณชยากร ชัยผาติกาล บุคลากรจากทาง
ผู้ผลิต ต าแหน่ง Marketing Manager ดังนี  

“เรื่องการใส่โปรดักท์ในรายการจะมีสองพาร์ทใหญ่ๆ คือนอกสเตจ กับบนเวที ส่วนที่พ่ีจะไม่
แตะต้องเลยคือส่วนที่เป็นบนเวที ช่วงระหว่างการแข่งขัน คือไม่สามารถใส่สินค้าใดๆ เข้าไป
ได้เลย เนื่องจากเป็นการก าหนดของเจ้าของลิขสิทธิ์และเราเองก็เห็นว่ามันไม่เหมาะสมด้วย...
ส่วนด้านนอกสเตจ ก่อนเข้าสเตจ สัมภาษณ์พูดคุยแนะน าผู้เข้าแข่งขัน ตรงนั้นจะเป็นจุดที่พ่ี
สามารถใส่สินค้าเข้าไปได้...เราก็ดูความเหมาะสม ลูกค้ามีหลายเจ้า แต่ละเจ้าจ่ายเงินไม่
เท่ากัน เราก็ต้องแบ่งปริมาณการเห็นสินค้าแตกต่างกันตามราคาที่ลูกค้าจ่าย... 
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พอพ่ีได้โจทย์ลูกค้ามา ก็มาเดเวลลอปเป็นวิธีการ เช่น ขอเห็นสินค้าในรายการ เห็นการใช้ใน
รายการ พ่ีก็เอาคอนเซปต์ไปคุยกับทีมโปรดักชัน ว่าแบบนี้ท าได้มั้ย เป็นการท างานร่วมกัน 
แล้วก็เอากลับไปคุยกับลูกค้า ว่าแบบนี้โอเคม้ัย... 

สินค้าแต่ละแบบมันก็มีวิธีการต่างกัน อย่างธนาคาร เราก็ไม่สามารถยกธนาคารมาได้ เพราะ
เราเล่าเรื่องว่าอยู่ในสตูดิโอ คือเราก็ต้องคุยกับลูกค้าแต่ละเจ้า ว่าอะไรท าได้ อะไรท าไม่ได้ ซึ่ง
อันนี้ขึ้นอยู่กับ objective ของลูกค้า...พ่ีก็ต้องคีพเงื่อนไขคือความเหมาะสมในรายการว่าท า
แบบนี้เหมาะสมม้ัย กับวิธีนี้มันตอบโจทย์ที่ลูกค้าอยากได้มั้ย แต่ในรายการทีวีมันก็ไม่สามารถ
ท าอะไรได้เยอะมาก เพราะมันมีข้อจ ากัดของเรื่องเซนเซอร์อยู่... ” (ชยากร ชัยผาติกานต์, 
2558) 

 ทั งนี  จากบทสัมภาษณ์ข้างต้น จะเห็นได้ว่าผู้สนับสนุนรายการเป็นปัจจัยภายนอกองค์กรการ
ผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในส่วนการก าหนดสินค้าให้
ปรากฏในเนื อหาของรายการโดยผ่านการหารือร่วมกันระหว่างผู้สนับสนุนรายการ ผู้ผลิต  และฝ่าย
ผลิต แต่ในขั นตอนท้ายที่สุด ผู้สนับสนุนรายการจะเป็นผู้มีอ านาจในการตัดสินใจว่าจะใส่ตัวสินค้าลง
ไปในรายการอย่างไรเพ่ือให้เหมาะสมและตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ในการโฆษณา อย่างไรก็ตาม 
เนื่องจากข้อก าหนดจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ ผู้ผลิตจะสามารถใส่การโฆษณาแผงลงไปได้เฉพาะในส่วน
นอก Stage กล่าวคือส่วนวีทีอาร์ต่างๆ แต่จะไม่สามารถใส่โฆษณาในช่วงการแข่งขันได้ จึงอาจสรุปได้
ว่า ผู้สนับสนุนรายการมีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอของรายการเฉพาะในส่วนวีทีอาร์ต่างๆ ใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เท่านั น  

 

 จากข้อมูลทั งหมดเกี่ยวกับปัจจัยภายในและภายนอกองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหา
และการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ได้กล่าวถึงในบทที่ 6 นี   สามารถสรุปได้ว่า เนื อหา
และการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทั งหมดได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ทั งปัจจัย
ภายในองค์กรการผลิตและปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิตประกอบกัน โดยปัจจัยต่างๆเหล่านี มี
อิทธิพลต่อการท างานขององค์กรการผลิตซึ่งส่งผลกระทบต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ในระดับที่แตกต่างกันไปตามระดับของอิทธิพลของแต่ละปัจจัย ในบทที่ 7 ซึ่งเป็นบท
ต่อไป ผู้วิจัยจะสรุปผลที่ได้จากข้อมูลในบทที่ 4-6 เพ่ือให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างความหมาย
เชิงสัญญะต่างๆในรายการกับปัจจัยต่างๆที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอในรายการ ซึ่ง
ความสัมพันธ์ดังกล่าวจะท าให้เห็นถึงกระบวนการประกอบสร้างความหมายในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์และวิธีการที่ผู้ผลิตใช้ประกอบสร้างความหมายต่างๆ ขึ นในรายการได้อย่างแยบยล และจะ
น าไปสู่การอภิปรายผลการวิจัยและข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมจากการวิจัยต่อไป



 

 

บทที ่7 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 การวิจัยเรื่อง “กระบวนการผลิต การน าเสนอ และการสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์” เป็นงานวิจัยที่ใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) โดย
มุ่งศึกษาถึงกระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ เนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ ความหมายและการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ และปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยใช้
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากตัวบท (Text) ของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์และท าการวิเคราะห์โดย
ใช้วิธีการวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) ประกอบกับการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth 
Interview) กับผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key Informant) ตลอดจนข้อมูลจากเอกสารต่างๆที่เกี่ยวข้องอ่ืนๆ 
ด้วย และได้น าข้อมูลทั งหมดที่เก็บรวบรวมมาได้มาวิเคราะห์และน าเสนอข้อมูลในแบบพรรณนา
วิเคราะห์ (Analytical Description) ในบทที่ 4-6 ตามวัตถุประสงค์การวิจัย และสามารถสรุปเป็น
ผลการวิจัยได้ดังนี  

 

7.1 สรุปผลการวิจัย 

 จากการศึกษา สามารถสรุปเป็นผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์การวิจัยได้ดังนี  

 1. วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษากระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษา พบว่า รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 มีผู้ผลิตคือ บริษัท แพน
เทอร์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ จ ากัด ซึ่งได้ซื อลิขสิทธิ์รายการจาก Tapa Media Group ประเทศ
เนเธอร์แลนด์ และได้เป็นผู้ว่าจ้างบริษัทอ่ืนๆเพ่ือมาปฏิบัติงานในฝ่ายต่างๆ ส าหรับฝ่ายผลิต ได้มีการ
ว่าจ้างบริษัท โต๊ะกลมโทรทัศน์ จ ากัด มาผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 และได้
ว่าจ้างทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ซึ่งเป็นศิลปินของค่ายเลิฟอีสให้ดูแลส่วนเพลงและดนตรีทั งหมดในรายการ  

 จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ผลิต ฝ่ายผลิต มิวสิคไดเรคเตอร์ และผู้เข้าแข่งขันในรายการ 
พบว่า กระบวนการผลิตของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 มีการถ่ายท าเหตุการณ์ที่
เกิดขึ นจริงในรายการแบบแบ่งถ่ายเป็นช่วง (Taped in segments) ในรอบ Blind audition และมี
การถ่ายท าแบบด าเนินรายการต่อเนื่อง (Live on tape) ในรอบ Battle และ Knock out (เฉพาะซี
ซั่นที่ 2) ซึ่งมีการบันทึกเทปเอาไว้ทุกกล้องในทุกรอบการแข่งขัน โดยไม่มีการก าหนดเรื่องราวโดย
สคริปต์แบบสมบูรณ์ กล่าวคือไม่มีการเขียนบทพูดส าหรับโคชและผู้เข้าแข่งขัน แต่จะมีการเขียนบท
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พูดส าหรับพิธีกรในการเปิดปิดรายการเท่านั น โดยในรอบ Blind audition ผู้ผลิตจะปล่อยให้การ
แข่งขันด าเนินไปอย่างไม่ก าหนดเวลาในการคอมเมนต์ของโคช แต่ในรอบการแข่งขันอ่ืนๆจะมีการ
ก าหนดเวลาในการถ่ายท าทั งหมด และก่อนถ่ายท าในทุกรอบการแข่งขัน จะมีการบรีฟโคชถึงสิ่งที่ควร
จะพูดคร่าวๆ อาทิเช่น การให้ผู้เข้าแข่งขันแนะน าตัว วิธีการคอมเมนต์ให้ผู้ชมเข้าใจได้ง่าย เป็นต้น 
ดังนั น เนื อหาที่เกิดขึ นในรายการจะได้รับอิทธิพลจากโคชและผู้เข้าแข่งขันด้วยส่วนหนึ่ง อย่างไรก็ตาม 
ถึงแม้ทางรายการจะไม่มีการเขียนบทพูดแบบสมบูรณ์ให้กับผู้ร่วมรายการ และมีสคริปต์แบบกึ่ง
สมบูรณ์ที่มีรายละเอียดของคิวต่างๆในรายการและบทพูดของพิธีกรเพียงเท่านั น แต่ผู้ผลิตได้มีการ
คัดเลือกผูร้่วมรายการอย่างรัดกุมและหวังผลในการด าเนินเรื่องราวในรายการทั งหมดตั งแต่ในขั นก่อน
การผลิต ซึ่งท าให้มีการวางทิศทางของเรื่องราวไว้แล้วระดับหนึ่ง และได้ใช้การตัดต่อในการสร้างหรือ
ปรับเปลี่ยนเนื อหาให้เป็นไปตามความต้องการของผู้ผลิตในขั นหลังการผลิต (เฉพาะในรอบก่อน Live 
performance) โดยมีการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ในทุกขั นตอนการผลิตให้รายการเป็นไปตามไบ
เบิลรายการซึ่งเป็นข้อก าหนดในการผลิตรายการจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ 

 นอกจากนี  ยังพบว่า ทีมก ากับดนตรีหรือทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ เป็นส่วนการผลิตที่มี
ความส าคัญต่อเนื อหารายการเป็นอย่างมาก เนื่องจากรายการเดอะวอยซ์เป็นรายการแข่งขันประกวด
ร้องเพลง เพลงทั งหมดในรายการจะถูกเลือกและสร้างสรรค์โดยทีมก ากับดนตรี ก่อนที่จะมีการ
สร้างสรรค์ในเรื่องภาพและการแสดงโดยฝ่ายผลิตหรือทีมก ากับรายการ (โต๊ะกลมโทรทัศน์) ในขั นตอน
ต่อมา ดังนั น เนื อหาในรายการส่วนหนึ่งจึงถูกก าหนดทิศทางโดยทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ผ่านการคัดเลือก
เพลง การสร้างสรรค์เพลงและดนตรีในรายการ ร่วมกับการสร้างสรรค์ด้านภาพและการแสดงจากทีม
ก ากับหรือฝ่ายผลิตนั่นเอง 

 2. วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อศึกษาเนื้อหาและวิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์  

 จากการศึกษา พบว่า ในทุกรอบการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีวิธีการน าเสนอ
ใน 2 รูปแบบส าคัญ ได้แก่ รูปแบบการแข่งขันบนเวที และรูปแบบวีทีอาร์ต่างๆ ได้แก่ วีทีอาร์
สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน วีทีอาร์ Envelope วีทีอาร์แนะน ารายการและกติกาการแข่งขัน และวี
ทีอาร์เกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษของทีม ซึ่งจะมีการตัดสลับระหว่าง 2 รูปแบบการน าเสนอดังกล่าวตลอด
ทั งรายการ โดยในรอบ Blind audition รอบ Battle และรอบ Knock out จะมีการเชื่อมร้อยรายการ
ด้วยวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ ซึ่งเป็นการประมวลภาพต่างๆในรายการประกอบเสียงบรรยายของ
บุคคลที่ 3 ส่วนในรอบ Live performance จะมีการด าเนินรายการโดยพิธีกรบนเวทีแทนการใช้วีที
อาร์เชื่อมร้อยรายการ  
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 ในส่วนของโฆษณาแฝง (Tie in) ในรายการ จะปรากฏอยู่ในส่วนของวีทีอาร์ต่างๆยกเว้นวีที
อาร์แนะน ารายการและกติกาการแข่งขัน ซึ่งเป็นข้อก าหนดจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ในการอนุญาตให้
ใส่โฆษณาแฝงในรายการเฉพาะในส่วนวีทีอาร์หรือส่วนนอกการแข่งขัน โดยมิให้มีการใส่โฆษณาแฝง
ใดๆในส่วนการแข่งขันบนเวที 

 3. วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพื่อวิเคราะห์ความหมายและการสร้างความหมายเชิงสัญญะใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษา พบว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ มีการสร้างความหมายเชิงสัญญะแบ่ง
ได้เป็น 4 กลุ่มความหมาย โดยแต่ละความหมายเกิดจากการสร้างความหมายผ่านสัญญะประเภท
ต่างๆ ประกอบกัน ดังนี  

  1) ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่  

- ลักษณะของ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 ความหมายของ “นักร้อง” ที่ถูกสร้างขึ นในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ หมายถึง
ความหมายเบื องต้นในการแข่งขัน กล่าวคือ ผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ทั งหมดใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถือเป็น “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จากการศึกษาตัวบท
ในรายการ พบว่า “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นผู้ที่มีความสามารถในการร้องเพลง
และมีความหลากหลายด้านอายุ เพศ อาชีพ เชื อชาติ โดยเฉพาะอย่างยิ่งรูปลักษณ์ภายนอก ซึ่งไม่ใช่
สิ่งส าคัญหรือเกณฑ์การตัดสินการเป็นนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยความหมายเกี่ยวกับ
นักร้องเหล่านี ถูกสร้างผ่านสัญญะภาพ และสัญญะกฎกติกาในรายการ 

- คุณสมบัติและกระบวนการการเป็น “นักร้องที่ด”ี ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 ความหมายของ “นักร้องที่ดี” ที่ถูกสร้างขึ นในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ หมายถึง 
ความหมายเกี่ยวกับผู้เข้าแข่งขันที่ผ่านรอบ Blind audition ทั งหมด ซึ่งจะถูกน าเข้าสู่กระบวนการ
สร้าง “นักร้องที่ดี” หรือกระบวนการแข่งขันในรายการ เพ่ือน าไปสู่การเป็น “นักร้องที่ดีที่สุด” หรือผู้
ที่ได้ต าแหน่งเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริงประจ าซีซั่น จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า นักร้องที่ดี
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะต้องเป็นผู้ที่ขยันฝึกซ้อมและเป็นผู้ที่มีความสามารถในการท าให้
ประชาชนชื่นชอบได้ โดยมีการสร้างความหมายเหล่านี ผ่านสัญญะภาพ สัญญะค าพูด ได้แก่ค าพูดของ
โคชและบทสัมภาษณ์ในวีทีอาร์ต่างๆในรายการ และสัญญะกฎกติกาในรายการ 

- เสียงและวิธีการร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า เสียงและวิธีการร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ ได้แก่ เสียงที่มีเอกลักษณ์ วิธีการร้องที่ดีต้องมีการสื่ออารมณ์ และทักษะในการร้องเพลงที่ดี
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จะต้องมีความสามารถในการบังคับเสียงร้องให้เป็นไปตามต้องการได้ โดยมีการสร้างความหมาย
เหล่านี ผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ ค าพูดของโคชในรายการ 

- จุดประสงค์ของการร้องเพลงของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า จุดประสงค์ของการร้องเพลงของนักร้องในรายการ
เดอะวอยซ์ไทยแลนด์คือเพ่ือความสุขของตนเองและผู้อ่ืน โดยมีการสร้างความหมายนี ผ่านสัญญะ
ค าพูด ได้แก่ บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน 

 2) ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้างความหมายของแข่งขันในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ให้มีลักษณะเฉพาะ คือ การแข่งขันร้องเพลงที่ดีคือการร่วมกันท าโชว์ให้ดีที่สุดเพ่ือ
ความสุขของผู้ชม ผลการแข่งขันไม่ส าคัญเท่ากับความสามารถในการเอาชนะตนเอง และผลการ
แข่งขันและเวทีเดอะวอยซ์ไม่ใช่สิ่งตัดสินสูงสุดของการเป็นนักร้อง โดยมีการสร้างความหมายเหล่านี 
ผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ ค าพูดของโคชในรายการ บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์
เกี่ยวกับการแข่งขัน และสัญญะภาพในรายการ 

 3) ความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ 

- ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่ามีการสร้างความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ในฐานะเวทีประกวดร้องเพลงอันทรงเกียรติและมีคุณภาพ เป็นเวทีประกวดที่เป็นที่ปรารถนา
ของผู้ที่รักการร้องเพลงจากท่ัวประเทศ และเป็นเวทีที่แตกต่างจากเวทีประกวดอ่ืนๆ คือเปิดกว้างและ
ยุติธรรม โดยมีการสร้างความหมายเหล่านี ผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ ค าพูดของพิธีกรในรายการ บท
บรรยายในวีทีอาร์เชื่อมร้อยรายการ บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการ
แข่งขัน สัญญะเพลง สัญญะจากประวัติและชื่อเสียงของโคช และสัญญะภาพในรายการประกอบกัน 

- ความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่ามีการสร้างความหมายเกี่ยวกับโคชในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศ เป็นผู้กว้างขวางในวงการดนตรี และอาจ
เป็นหนทางสู่การเป็นศิลปินของผู้เข้าแข่งขันได้ อีกทั งมีการสร้างความหมายของโคชในฐานะศิลปินผู้มี
ชื่อเสียงและเป็นที่ชื่นชอบของประชาชน โคชในฐานะผู้มีคุณวุฒิทางด้านดนตรีและมีความรู้ด้านดนตรี
อย่างลึกซึ ง และความหมายของโคชในฐานะผู้มีพระคุณอย่างสูงส าหรับผู้เข้าแข่งขัน โดยมีการสร้าง
ความหมายเหล่านี ผ่านสัญญะค าพูด ได้แก่ บทบรรยายของพิธีกรในวีทีอาร์แนะน ากติกาและการ



 

 

234 

แข่งขัน ค าพูดของโคชในรายการ ค าพูดของผู้เข้าแข่งขันในรายการ และบทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขัน
ในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน และสัญญะเพลงและการแสดงของโคช 

 

 4) ความหมายพิเศษอ่ืนๆ 

 นอกจากความหมายต่างๆที่ได้กล่าวทั งหมดข้างต้น ในรายการเดอะวอยซ์ ไทยแลนด์ยังมีการ
สร้างความหมายพิเศษอ่ืนๆ ซึ่งถือเป็นความหมายที่สร้างคุณค่าและมูลค่าเพ่ิมเติมในรายการ ดังนี  

- ความส าคัญของสถาบันครอบครัว 

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับความส าคัญของสถาบัน
ครอบครัวในฐานะผู้สนับสนุนการร้องเพลงของผู้เข้าแข่งขัน ครอบครัวเป็นก าลังใจส าคัญของผู้เข้า
แข่งขัน และครอบครัวเป็นแรงผลักดันส าคัญในการร้องเพลงของผู้เข้าแข่งขัน โดยมีการสร้าง
ความหมายเหล่านี ผ่านสัญญะภาพและสัญญะค าพูด ได้แก่ บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์
สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน   

- คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย 

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของ
ศิลปวัฒนธรรมไทยในลักษณะการเป็นเอกลักษณ์ของชาติที่ควรภาคภูมิใจ โดยมีการสร้างความหมาย
ดังกล่าวผ่านสัญญะเพลงและสัญญะค าพูด ได้แก่ ค าพูดของโคชในรายการ บทสัมภาษณ์ของผู้เข้า
แข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน  และค าพูดของพิธีกรในรายการ ทั งนี  ความหมาย
เกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทยดังกล่าวยังได้สร้างความหมายให้กับตัวรายการเองในฐานะ
รายการเดอะวอยซ์ที่มีเอกลักษณ์และมีความแตกต่างจากรายการเดอะวอยซ์ของประเทศอ่ืนๆ และ
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะรายการบันเทิงที่มีบทบาทในการท านุบ ารุงมรดกของสังคมอีก
ด้วย 

- รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีความรับผิดชอบด้านสังคม 

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับรายการในฐานะ
รายการบันเทิงผู้มีความรับผิดชอบด้านสังคมผ่านสัญญะเพลง  

- ความหมายเกีย่วกับสินค้าของผู้สนับสนุนรายการ 

 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับสินค้าของผู้สนับสนุน
รายการในฐานะสินค้าที่ได้รับความนิยมจากผู้ร่วมรายการผ่านสัญญะภาพซึ่งอยู่ในภาพประกอบวีที
อาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน และภาพในวีทีอาร์เกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษของทีม 
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 ความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ทั ง 4 กลุ่มความหมายที่พบในการศึกษาวิจัยตามที่ได้กล่าว
ข้างต้น เป็นความหมายในระดับความหมายโดยนัยประหวัดที่ถูกประกอบสร้างผ่านสัญญะประเภท
ต่างๆ ในรายการประกอบกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การประกอบสร้างดังกล่าวเป็นการประกอบสร้าง
ความหมายของ “นักร้อง” อย่างเป็นปฏิปักษ์กับ “นัก(ไม่ได้)ร้อง” ที่มีอยู่ในวงการโทรทัศน์และวงการ
ดนตรีในปัจจุบันอย่างตั งใจ นับตั งแต่ชื่อรายการ “เดอะวอยซ์” ที่เน้นจุดยืนของตัวเองในการเป็น
รายการที่เน้น “เสียงร้อง” (ที่ตั งใจบอกว่าแตกต่างจากรายการอ่ืนๆ) รวมไปถึงการกล่าวถึงรายการ
และผู้เข้าแข่งขันว่าเป็น “เสียงจริงตัวจริง” ซึ่งเป็นคู่ตรงข้ามกับรายการอ่ืนๆ ซึ่งเป็น “เสียงไม่จริงตัว
ไม่จริง” เช่นกัน ซึ่งเป็นการประกอบสร้างความหมายในลักษณะขั วตรงข้าม (Binary opposition) 
และแสดงให้เห็นถึงความชอบธรรมของความหมายอันเป็นปฏิปักษ์ต่อรายการอ่ืนด้วยการประกอบ
สร้างความหมายเชิงสัญญะเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการให้หมายถึง “ใครก็ตามที่มีความสามารถ
ด้านการร้องเพลงอย่างแท้จริง” ซึ่งสนับสนุนความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” ในฐานะรายการที่เปิด
กว้างและมีความยุติธรรม อีกทั งมีการประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับ “โคช” ในรายการในฐานะ
ศิลปินผู้มีชื่อเสียงและมีคุณภาพซึ่งสนับสนุนถึง “คุณภาพ” ของรายการเช่นกัน ซึ่งการสร้าง
ความหมายทั งหมดข้างต้นเป็นการรื อถอนความหมาย (deconstruct) ของรายการประเภทประกวด
ร้องเพลงในปัจจุบัน คือ “ความเป็นรายการที่ไม่มีคุณภาพและไม่ได้แข่งขันกันด้วยเสียงร้องอย่าง
แท้จริง” ออกไป และน าความหมายเดิมของ “นักร้อง” ในรายการประกวดร้องเพลงในอดีตที่ถูกจัด
วางให้อยู่ในฝั่ง “นักร้องที่มีคุณภาพมากกว่านัก(ไม่)ร้องในปัจจุบัน” กลับมาตอกย  าเพ่ือสร้าง
ความหมายให้กับตัวรายการเองในฐานะสถาบันการผลิตนักร้องที่มีคุณภาพ (ท่ีเหนือกว่าสถาบันอื่นๆ) 

 ในขณะเดียวกัน ก็มีการประกอบสร้างความหมายต่างๆ ขึ นใหม่ ( reconstruct) ซึ่งเป็น
ความหมายที่มีลักษณะเฉพาะ ได้แก่ ความหมายเกี่ยวกับนักร้องที่ดี เช่น “นักร้องที่ดีจะต้องเป็นผู้ที่มี
ความสามารถในการท าให้ประชาชนชื่นชอบได้” ซึ่งเป็นการสร้างความหมายของ “นักร้อง” ว่า
นอกจากจะต้องมีเสียงที่มีคุณภาพแล้ว สิ่งที่จะตัดสินว่าใครเป็น “นักร้องที่ดี” คือการได้รับความชื่น
ชอบจากประชาชน (ที่แสดงออกในรูปผลคะแนนโหวต) นั่นเอง นอกจากนี  รายการยังได้ประกอบ
สร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันที่มีลักษณะเฉพาะอีกด้วย เช่น ความหมายเกี่ยวกับการแข่ งขัน
ที่ว่า “การแข่งขันร้องเพลงที่ดีคือการร่วมกันท าโชว์ให้ดีที่สุดเพ่ือความสุขของผู้ชม” “ผลการแข่งขัน
ไม่ส าคัญเท่ากับความสามารถในการเอาชนะตนเอง” และ “ผลการแข่งขันและเวทีเดอะวอยซ์ไม่ใช่สิ่ง
ตัดสินสูงสุดของการเป็นนักร้อง” เป็นต้น ซึ่งความหมายเก่ียวกับการแข่งขันดังกล่าวเป็นความหมายที่
ถูกประกอบสร้างขึ นใหม่โดยเป็นการสร้างการแข่งขันในแบบ “ร่วมมือร่วมใจ” ทั งยัง “ลด
ความส าคัญ” ของผลการแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ให้เป็นเพียงเกมการแข่งขันโดยมิใช่
เครื่องรับประกันความส าเร็จส าหรับอาชีพนักร้องในโลกความจริงหลังการแข่งขันจบลง ทั งนี  การ
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ประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ทั งหมดข้างต้นเป็นการต่อสู้ทางความหมายโดยใช้การรื อ
ถอนและประกอบสร้างความหมายในระดับความหมายโดยนัยประหวัด โดยมีจุดมุ่งหมายสูงสุดเพ่ือ
ยกระดับความหมายโดยนัยประหวัดให้กลายเป็นความหมายโดยอรรถอันจะน ามาซึ่งความชอบธรรม
อย่างปราศจากข้อโต้แย้งให้กับความหมายนั นตามแนวคิดของ Barthes (1967) 

 4. วัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพื่อวิเคราะห์ถึงปัจจัยภายในและภายนอกที่มีผลต่อเนื้อหาและ
วิธีการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

 จากการศึกษา พบว่า ปัจจัยภายในองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อเนื อหาและการน าเสนอใน
รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ 1) ปัจจัยด้านการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ (Talpa Media 
Group) 2) ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ผลิต ประกอบด้วยผู้ผลิต ฝ่ายผลิต และทีมก ากับดนตรี 3) ปัจจัยเกี่ยวกับ
ผู้ร่วมรายการ ประกอบด้วยโคชและผู้เข้าแข่งขัน และปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิตที่มีอิทธิพลต่อ
เนื อหาและการน าเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ 1) ปัจจัยผู้รับสาร ประกอบด้วย ปัจจัย
ผู้รับสารด้านผลตอบรับ (Feedback) และปัจจัยผู้รับสารด้านกลุ่มเป้าหมาย (Target group) 2) 
ปัจจัยด้านสถานการณ์ทางสังคมและการเมือง 3) ปัจจัยด้านระบบลิขสิทธิ์เพลง 4) ปัจจัยผู้สนับสนุน
รายการ  

 นอกจากนี  จากการศึกษา ยังพบว่า รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถูกประกอบสร้างขึ นจาก
แนวคิดหลัก (Main idea) คือ “เสียงร้องส าคัญที่สุด” ซึ่งแนวคิดดังกล่าวได้ถูกเจ้าของลิขสิทธิ์น ามา
ผลิตเป็นชื่อรายการ โครงสร้างของรายการและกฎกติกาในรายการ ซึ่งเป็นรูปแบบบังคับ (Format) ที่
ผู้ผลิตรายการเดอะวอยซ์ของแต่ละประเทศจะต้องผลิตรายการตามรูปแบบดังกล่าวอย่างเคร่งครัด 
และจะต้องผลิตรายการภายใต้ธีม (Theme) “ความสุข” ซึ่งเจ้าของลิขสิทธิ์ได้แนะน าไว้ในไบเบิล
รายการว่าเป็น Key of success ของรายการเดอะวอยซ์ทั่วโลกที่จะต้องน าเสนอรายการที่จะต้อง
ประกอบด้วย “ Moment of happiness” หรือภาพและเหตุการณ์แห่งความสุข ซึ่งถูกบังคับไว้ด้วย
รูปแบบบังคับส่วนหนึ่ง คือ วีทีอาร์ Envelope และการตัดสลับให้เห็นครอบครัวของผู้เข้าแข่งขันคอย
ลุ้นคอยเชียร์ในระหว่างการแข่งขัน และให้ก าลังใจผู้เข้าแข่งขันเมื่อการแข่งขันจบลง โดยทางผู้ผลิตเอง
ได้เป็นผู้หาวิธีการน าเสนอและปฏิบัติการสร้างสรรค์ (execution) เพ่ือน าเสนอเรื่อง“ความสุข” ใน
รูปแบบต่างๆที่เหมาะสมกับบริบททางวัฒนธรรมของตนเองเพ่ิมเติมลงไปในเนื อหาและรูปแบบบังคับ
ดังกล่าว ดังนั น รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นส่วนผสมระหว่างความหมายที่ถูกประกอบสร้าง
โดยเจ้าของลิขสิทธิ์ผ่านรูปแบบบังคับที่ใช้เหมือนกันทั งหมดทั่วโลก และความหมายที่ถูกประกอบ
สร้างขึ นโดยผู้ผลิตซึ่งมีการปรับเปลี่ยนเพ่ิมเติมเนื อหาให้เหมาะสมกับบริบททางวัฒนธรรมของ
ประเทศไทย  
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 ในทางเดียวกัน จึงอาจกล่าวได้ว่า ความหมายต่างๆ ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่ถูก
ประกอบสร้างขึ นจากสัญญะกฎกติกา รวมไปถึงวิธีการคัดเลือกผู้เข้าแข่งขัน และวิธีการน าเสนอใน
รูปแบบบังคับต่างๆเช่นวีทีอาร์ Envelope เป็นความหมายที่ถูกสร้างโดยเจ้าของลิขสิทธิ์ ซึ่ง
ความหมายต่างๆเหล่านี ได้แก่ ความหมายเกี่ยวกับลักษณะของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 
(นักร้องเป็นผู้มีความสามารถด้านการร้องเพลงโดยไม่ต้องอาศัยองค์ประกอบอื่นๆ เช่นรูปลักษณ์ และ
ไม่ว่าใคร ก็สามารถเป็นนักร้องได้หากมีความสามารถในการร้องเพลง) ความหมายเกี่ยวกับนักร้องที่ดี
ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ (นักร้องจะต้องมีความสามารถในการท าให้ประชาชนชื่นชอบได้และ
ต้องขยันฝึกซ้อม) และอาจกล่าวได้ว่าความหมายเหล่านี เป็นความหมายหลักท่ีน่าจะปรากฏในรายการ
เดอะวอยซ์ทั่วโลกเหมือนกันทั งหมด  

 ในขณะที่ความหมายอ่ืนๆ ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ที่ถูกประกอบสร้างผ่านสัญญะ
ค าพูด สัญญะภาพ และสัญญะเพลง เป็นความหมายที่ถูกประกอบสร้างโดยผู้ผลิตภายใต้การควบคุม
ของเจ้าของลิขสิทธิ์ผ่านข้อแนะน าในการใช้ธีม “ความสุข” ในการน าเสนอเนื อหาต่างๆในรายการ แต่
มีการปรับให้ “ความสุข” นั นเป็นความสุขที่เหมาะสมกับบริบททางวัฒนธรรมไทยเพ่ือให้เข้ากับ
รสนิยมของผู้ชมคนไทย ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจน คือความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการเดอะ
วอยซ์ไทยแลนด์ ซึ่งมีการปรับเปลี่ยน “การแข่งขัน” ให้เหมาะสมกับลักษณะเฉพาะของคนไทยที่ไม่
ชอบการแข่งขันฟาดฟันกัน ซึ่งแตกต่างจากวัฒนธรรมและคาแร็กเต้อร์ของชาวต่างชาติโดยเฉพาะชาติ
ตะวันตก ท าให้การแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์เป็นการแข่งขันเพ่ือเอาชนะตัวเองและ
เพ่ือให้โชว์ออกมาดีที่สุดเพ่ือความสุขของผู้ชมทดแทน ดังนั น จึงอาจกล่าวได้ว่า ความหมายต่างๆ
นอกเหนือจากความหมายหลักที่ถูกสร้างโดยเจ้าของลิขสิทธิ์ จะมีลักษณะความหมายเอนเอียงไปทาง
ลักษณะวัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิต ซึ่งท าให้ลักษณะเฉพาะของรายการเดอะวอยซ์ทั่วโลกอาจ
เหมือนหรือแตกต่างกันตามแต่บริบททางวัฒนธรรมของชาตินั นๆนั่นเอง  

 นอกจากนี  ในกรณีรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังได้มีการประกอบสร้างความหมายพิเศษ
อ่ืนๆ เพ่ิมเติม ซึ่งเป็นการเพ่ิมคุณค่าให้กับตัวรายการเอง ได้แก่ การวางรายการในฐานะผู้ท านุบ ารุง
ศิลปวัฒนธรรมไทย ผู้ส่งเสริมสถาบันครอบครัว และรายการบันเทิงที่ใส่ใจสังคม ซึ่งเป็นความหมายที่
ไม่ได้อยู่ในรูปแบบบังคับจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์ (แต่อาจมีการแนะน าให้สร้างเอกลักษณ์ของรายการ
โดยใช้วัตถุดิบทางวัฒนธรรมของชาติในการสร้างเอกลักษณ์ของตัวเอง) และมีการสร้างมูลค่าเพ่ิมเติม
โดยการบรรจุโฆษณาแฝงในเนื อหารายการ ซึ่งเป็นการสร้างความหมายเกี่ยวกับสินค้าของผู้สนับสนุน
รายการอย่างแยบยลอีกด้วย 
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7.2 อภิปรายผลการวิจัย 

 ในส่วนการอภิปรายผล ผู้วิจัยจะอภิปรายผลจากการประมวลความรู้ที่ได้จากการวิเคราะห์
และสังเคราะห์ข้อมูลทั งหมดในงานวิจัย และจะเสนอการอภิปรายในประเด็นด้านเสียงร้อง 
คุณลักษณะของการแข่งขัน คุณค่าเอกลักษณ์ของรายการ รวมทั งประเด็นเรื่องอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วม
สมัย (Glocalization) กับรายการที่มีการซื อลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ โดยได้แบ่งเป็นประเด็นในการ
อภิปรายดังนี  

1) “เสียงร้อง” หาใช่สิ่งที่ส าคัญที่สุด 

 ถึงแม้ว่ารายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับนักร้องในแบบใหม่ 
(หรืออาจน าความหมายของนักร้องแบบเดิมให้กลับมาใหม่) คือ นักร้องต้องเป็นผู้ที่มีความสามารถ
ด้านการร้องเพลงโดยไม่เกี่ยวกับองค์ประกอบอ่ืนๆ หรือ “เสียงส าคัญที่สุด” ผ่านชื่อรายการและกติกา
การแข่งขันในรอบ Blind audition ที่มีการตัดสินโดยไม่ให้โคชเห็นหน้าตารูปลักษณ์ของผู้เข้ารับการ
คัดเลือก ท าให้การตัดสินในรายการเดอะวอยซ์ดูเหมือนจะมีความยุติธรรม คือการที่ให้โคชเลือกผู้เข้า
แข่งขันจากเสียงเท่านั น อีกทั งยังเปิดกว้างส าหรับทุกคนที่รักการร้องเพลงอีกด้วย และเมื่อผ่าน
เข้ารอบมาเป็นผู้เข้าแข่งขันในแต่ละทีม รายการยังมีกระบวนการการฝึกฝนนักร้องให้มีทักษะการร้อง
เพลงที่ดีขึ นตามค าแนะน าของโคช อีกทั งการเจอโจทย์ที่ยากและท้าทายความสามารถมากขึ นๆทุก
รอบการแข่งขัน ยิ่งน่าจะเป็นการเจียระไน “นักร้อง” ให้เก่งขึ นๆจนได้เป็น “นักร้องที่ดีที่สุด” ใน
ท้ายที่สุดของการแข่งขัน สิ่งที่น่าสนใจคือ มันกลับไม่เป็นอย่างนั น  

 เมื่อการแข่งขันด าเนินไปจนถึงรอบ Live performance การตัดสินจะมีการเปลี่ยนอ านาจ
ไปสู่ผู้ชมทีละน้อย คะแนนโหวตของผู้ชมถูกใช้เป็นคะแนน 50% ของคะแนนตัดสินทั งหมดในรอบ
ก่อน Final และจะกลายเป็นคะแนนตัดสิน 100% จากผู้ชมในรอบ Final นั่นหมายความว่า ใน
ท้ายที่สุดของการแข่งขัน ผู้ที่จะได้เป็นนักร้องที่ดีที่สุดของรายการจะต้องเป็นผู้ที่ประชาชนชื่นชอบ
มากที่สุดในรายการ โดยโคชจะเป็นเพียงผู้ชี แนะผู้ชมว่าผู้เข้าแข่งขันของทีมตนเองมีจุดเด่นอย่างไร
เท่านั น ดังนั น คุณสมบัติของการมีเสียงร้องที่มีคุณภาพจึงเป็นเพียงคุณสมบัติพื นฐานในการเป็น
นักร้องที่ดีท่ีสุดในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ (ท่ีการันตีคุณภาพโดยการชนะการคัดเลือกในรอบการ
แข่งขันอ่ืนๆ มาจนถึงรอบสุดท้าย) แต่ไม่ใช่สิ่งที่ส าคัญที่สุดที่จะท าให้ “นักร้อง” ก้าวเข้าสู่การเป็น 
“นักร้องที่ดีท่ีสุด” อย่างแท้จริง แต่การเป็น “นักร้องที่ดีท่ีสุด” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์กลับใช้
คุณสมบัติในการเป็นผู้ที่สามารถท าให้ประชาชนชื่นชอบได้มากที่สุด ซึ่งความชื่นชอบนี อาจมาจาก
เสียงร้องที่ดี รูปร่างหน้าตาที่ดี นิสัยที่ดี การเอนเตอร์เทนผู้ชมที่ดี หรือแม้แต่ลักษณะอันพึงประสงค์
อ่ืนๆเช่น การเป็นผู้มีชีวิตส่วนตัวน่าสงสาร หรือการเป็นผู้มีความกตัญญู ก็เป็นได้ ซึ่งความชื่นชอบ
ดังกล่าวต่อผู้เข้าแข่งขันที่มีแนวโน้มที่จะชนะในรายการ จะต้องมาจากผู้ชมที่เข้าถึงช่องทางในการ
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โหวตได้ อีกทั งเป็นกลุ่มผู้ชมที่มีก าลังทรัพย์ในการโหวตอีกด้วย ดังนั น การได้รับต าแหน่ง “เดอะ
วอยซ์” ประจ าซีซั่น จึงอาจไม่ใช่การได้เป็นนักร้องที่มีเสียงไพเราะและมีคุณภาพมากที่สุดในรายการ
ดังที่รายการเองได้ตั งต้นเอาไว้ว่าเป็นรายการที่ “เอาแต่เสียง” แต่อาจเป็นผู้ที่มีแนวโน้มที่จะเป็น 
“สินคา้” ที่ผู้บริโภค (ท่ีมีก าลังในการบริโภค) พึงประสงค์และพึงบริโภคมากที่สุดในโลกแห่งความเป็น
จริง อีกทั ง “สินค้า” ที่มาจากรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังได้รับการสร้างฐานะทางศิลปะที่
แตกต่างออกไปจากรายการอ่ืนๆ จากการสร้างความหมายเกี่ยวกับรายการว่าเป็นรายการประกวด
ร้องเพลงที่มีคุณภาพและยุติธรรมแตกต่างจากรายการอ่ืนๆ ศิลปินที่ได้รับต าแหน่งเดอะวอยซ์จาก
รายการจึงได้รับการสร้างความหมายว่าเป็นศิลปินที่มีคุณภาพสูงอีกทั งเป็นศิลปินที่ประชาชนให้การ
ยอมรับ ดังนั น ผู้บริโภคจึงก าลังถูกโน้มน้าวว่าควรบริโภคผลงานของศิลปินจากรายการเดอะวอยซ์
มากกว่าศิลปินที่มาจากรายการอ่ืนๆอีกด้วย 

2) คนไทยชอบการแข่งขันแบบไม่แข่งขัน 

 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันที่แตกต่างจาก
รายการเดอะวอยซ์ของต่างประเทศ คือมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันว่าเป็นการร่วมกัน
ท าโชว์ให้ดีที่สุดเพ่ือความสุขของผู้ชม ซึ่งแตกต่างจากการแข่งขันในเดอะวอยซ์ต่างประเทศที่มีการ
แข่งขันแบบฟาดฟันกันเพ่ือให้ได้คนที่เก่งที่สุดในการแข่งขัน ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันนี่เองที่
ผู้ผลิตได้ปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับนิสัยของคนไทยคือ รักความสงบและไม่ชอบการทะเลาะกัน  

 อย่างไรก็ตาม การปรับเปลี่ยนความหมายดังกล่าวยังสร้างคุณลักษณะของผู้เข้าแข่งขันที่เป็น
ที่พึงประสงค์ภายใต้วัฒนธรรมไทย คือความถ่อมตัวอีกด้วย ผู้เข้าแข่งขันที่มีความถ่อมตัว ไม่อวดอ้าง
ว่าตนเองเก่งเหนือผู้เข้าแข่งขันอ่ืนๆ อีกทั งยังร้องเพลงเพ่ือความสุขของตนเองและผู้ อ่ืน (รวมทั งผู้ชม) 
โดยไม่สนใจผลของการแข่งขัน จึงเป็นผู้ที่มีลักษณะพึงประสงค์มากกว่าส าหรับผู้ชมชาวไทย การสร้าง
ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันดังกล่าวจึงอาจมีจุดประสงค์เพ่ือตอบสนองรสนิยมของผู้บริโภคชาว
ไทย เพ่ือให้เกิดความ “เอ็นดู” และ “ชื่นชอบ” ศิลปินเหล่านั นหลังจากรายการจบลงอีกด้วย 

 นอกจากนี  รายการยังได้สร้างความหมายเกี่ยวกับผลของการแข่งขันว่าไม่ใช่สิ่งตัดสินสูงสุด
ของการเป็นนักร้อง ซึ่งเป็นการแฝงนัยว่าผู้ เข้าแข่งขันที่ไม่ได้รับต าแหน่งใดๆในรายการ มิได้
หมายความว่าผู้เข้าแข่งขันผู้นั นเป็นนักร้องที่ไม่มีคุณภาพ เพราะนักร้องในรายการมีคุณภาพทุกคนอยู่
แล้ว ดังนั น หลังรายการจบลง หากผู้เข้าแข่งขันที่ไม่ได้รับต าแหน่งใดๆจากรายการจะมีผลงานเพลง
ใดๆก็ตาม ผู้บริโภคก็ควรจะบริโภคผลงานของศิลปินคนนั นๆเพราะเขาก็เป็นศิลปินที่มีคุณภาพ
เทียบเท่าศิลปินที่ได้รับต าแหน่งจากรายการเช่นกัน ซึ่งนับว่าเป็นการสร้างความหมายให้กับ “สินค้า” 
ที่เกิดจากการสร้างสรรค์โดยรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้อย่างชาญฉลาด เพราะไม่ว่าผู้เข้าแข่งขัน
จะได้รับต าแหน่งหรือไม่ ผู้เข้าแข่งขันที่เป็นศิลปินและมีผลงานหลังการแข่งขันก็จะถูกถือว่าเป็นศิลปิน
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ที่มีคุณภาพและผลงานของศิลปินเหล่านั นก็สมควรได้รับการบริโภค (มากกว่าศิลปินที่มาจากรายการ
ประกวดอ่ืนๆอยู่ดี) 

3) คุณค่าของวัฒนธรรมไทย vs เอกลักษณ์ของรายการ 

 รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้มีการสร้างความหมายเกี่ยวกับรายการในฐานะผู้เห็นคุณค่า
ของศิลปวัฒนธรรมไทยและเป็นผู้ท านุบ ารุงและพัฒนาศิลปวัฒนธรรมไทยผ่านการน าเพลงไทยและ
เครื่องดนตรีไทยมาใช้ในรายการ อีกทั งมีการเชิญศิลปินเพลงพื นบ้านและศิลปินที่ถือเป็นศิลปินชั นครู
ในเพลงไทยแขนงต่างๆมาร่วมแสดงในรายการ รวมทั งมีการประยุกต์เพลงไทยและศิลปะไทยกับเพลง
และดนตรีในแบบตะวันตกอีกด้วย การสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย
ดังกล่าวไม่ได้เป็นเพียงการชี ให้สังคมเห็นถึงคุณค่าของ “ความเป็นไทย” เพียงเท่านั น แต่ยังเป็นการ
สร้างความหมายให้กับรายการเองในฐานะรายการที่มีเอกลักษณ์ มีความแตกต่างจากรายการอ่ืนๆ อีก
ทั งยังเป็นรายการที่ดี ที่มีส่วนช่วยรักษามรดกของชาติ ซึ่งเป็นการวางตนเองให้อยู่ในชนชั นที่สูงกว่า
รายการประกวดร้องเพลงรายการอ่ืนๆ (นอกเหนือจากการประกาศตัวว่า “สนใจแต่เสียง ไม่สน
หน้าตา”) ซึ่งท าให้รายการมีภาพลักษณ์ของรายการที่มีคุณภาพและเป็นสถาบันทางดนตรีอันทรง
เกียรติ  

 นอกจากความหมายเกี่ยวกับคุณค่าศิลปวัฒนธรรมไทยดังกล่าว รายการยังสร้างความหมาย
ต่อตัวเองในฐานะรายการบันเทิงผู้มีความรับผิดชอบต่อสังคม ผ่านการใช้บทเพลงเสริมสร้างความ
สามัคคีในช่วงเหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมืองในประเทศ ซึ่งเป็นการสร้างคุณค่าให้ตัวรายการเอง
อย่างชาญฉลาดอีกด้วย 

4) รายการลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ vs อัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) 

 จากผลการศึกษา พบว่า รายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศจะมีความหมายหลักชุดหนึ่งซึ่ง
ถูกเจ้าของลิขสิทธิ์ประกอบสร้างขึ นผ่านรูปแบบบังคับ (Format) ของรายการ และจะมีความหมาย
อ่ืนๆที่ผู้ผลิตเป็นผู้ประกอบสร้างขึ นซึ่งเป็นความหมายที่เหมาะสมและอิงจากบริบททางสังคมและ
วัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิต กล่าวคือ การผลิตรายการโทรทัศน์โดยเฉพาะการผลิตซ  ารายการที่มี
ลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ ต่างมีกระบวนการ Glocalization หรือการปรับให้เหมาะสมกับวัฒนธรรม
และรสนิยมของผู้ชมในประเทศผู้ผลิตหนึ่งๆ ความส าเร็จของรายการลิขสิทธิ์จากต่างประเทศหนึ่งๆ 
จึงอาจเกิดจากการสร้างรูปแบบรายการที่เป็นสากล เป็นที่เข้าใจได้โดยง่ายส าหรับผู้ชมต่างวัฒนธรรม 
และพื นที่ในรายการที่เจ้าของลิขสิทธิ์จะเปิดโอกาสให้ผู้ผลิตในแต่ละวัฒนธรรมได้สร้างสรรค์และใส่
ความเป็นตัวเองลงไปในเนื อหารายการได้ ประกอบกับปัจจัยส าคัญคือความกลมกลืนของการ
ผสมผสานรูปแบบบังคับและเนื อหาที่อิงตามวัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิตเข้าด้วยกัน  
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 ในกรณีรายการเดอะวอยซ์ จะเห็นได้ว่า รูปแบบบังคับของรายการได้สร้างความหมายที่เป็น
สากลและเข้าใจได้ง่ายส าหรับผู้ชมในทุกวัฒนธรรม คือความหมายของนักร้องที่เน้นเรื่องเสียงเพียง
อย่างเดียว อีกทั งยังเป็นลักษณะของนักร้องที่โลกต้องการในช่วงเวลานี อีกด้วย รายการเดอะวอยซ์จึง
ประสบความส าเร็จและถูกน าไปผลิตเป็นรายการเดอะวอยซ์ในประเทศต่างๆทั่วโลกในระยะเวลา
อันรวดเร็ว นอกจากนี  รูปแบบรายการที่เป็นเรียลิตีทีวีที่เปิดช่องให้ผู้ผลิตในแต่ละวัฒนธรรมสามารถ
บรรจุเนื อหาที่เหมาะสมกับวัฒนธรรมและรสนิยมของผู้ชมได้อย่างมีสัดส่วนที่เหมาะสมยังอาจเป็นอีก
ปัจจัยหนึ่งที่ท าให้รายการเดอะวอยซ์ได้รับความนิยมทั่วโลก  

 ในกรณีของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซึ่งเป็นรายการที่ได้รับความนิยมอย่างสูงในประเทศ
ไทย อาจเกิดจากความกลมกลืนในการผสมผสานรูปแบบและเนื อหาที่อิงตามวัฒนธรรมไทยเข้า
ด้วยกันอย่างลงตัว อีกทั งมีการเพ่ิมรสเฉพาะของรายการโทรทัศน์ไทย คือมีความตลกข าขัน เพ่ิมเติม
ในรายการด้วย รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศที่มีความเป็น
ไทยผสมผสานอยู่อย่างเหมาะสมตรงกับความต้องการของผู้ชมชาวไทย ซึ่งเกิดจากความสามารถของ
ผู้ผลิตในการสร้างสรรค์รายการให้มีรสชาติกลมกล่อมส าหรับคนไทยนั่นเอง 

5) รายการเดอะวอยซ์กับการน าเสนอความหมายใหม่ของ “นักร้อง”  

 นับตั งแต่การออกอากาศของรายการ “บันไดดารา” เรื่อยมาถึงรายการ “เพลงเงินล้าน” 
“ชุมทางเสียงทอง” ไปจนถึงยุคเปลี่ยนผ่านของรายการถ่ายทอดสด “การประกวดร้องเพลงถ้วย
พระราชทานชิงชนะเลิศแห่งประเทศไทย” ไปสู่การเปลี่ยนรูปแบบรายการเป็น “KPN Award” ซึ่งมี
รูปแบบรายการเป็นเรียลิตีโชว์ดราม่าเคล้าน  าตาตามแบบสมัยนิยมที่ “เดอะสตาร์ ค้นฟ้าคว้าดาว” 
และ “ทรูอะคาเดมี่ แฟนเทเชีย” นิยมล่วงหน้าไปหลายปี ความหมายของ “นักร้อง” ที่สื่อมวลชนได้
ประกอบสร้างขึ นและน าเสนอต่อผู้ชมชาวไทยก็ถูกเปลี่ยนแปลงแต่งเติมอย่างต่อเนื่องไปใน
ขณะเดียวกันกับที่รายการแต่ละตอนออกอากาศ  

 ทั งนี  จากการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับรายการประเภทประกวดร้องเพลงในประเทศไทยที่ได้
กล่าวถึงในบทที่ 1 เราอาจจ าแนกรายการประเภทประกวดร้องเพลงในบริบทของไทยได้เป็น 2 
ประเภท คือ รายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลง กับ รายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ประกวด
ร้องเพลง ซึ่งทั ง 2 ประเภทรายการมีจุดประสงค์ที่แตกต่างกัน และด้วยจุดประสงค์ที่แตกต่างกันของ
มันนี่เองที่ท าให้ความหมายของ “นักร้อง” ในรายการทั ง 2 ประเภทแตกต่างกันไปด้วย  

 ในขณะที่รายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลงน าเสนอการประกวดร้องเพลงอย่าง
ตรงไปตรงมา เกณฑ์การตัดสินส่วนใหญ่คือเรื่องคุณภาพของเสียงร้องและเทคนิคการร้องเป็นส าคัญ 
เนื่องจากจุดประสงค์ของรายการคือการ "ตั งตนเป็นสถาบัน" ของเหล่าสถาบันทางดนตรีต่างๆและยัง
เป็นการโพรโมตสถาบันทางดนตรีผ่านเหล่า “นักเรียน” ของสถาบันไปในขณะเดียวกัน ท าให้ 
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“นักร้อง” ในรายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลงถูกสร้างความหมายว่าเป็น “นักร้องที่มีเสียงที่
มีคุณภาพ”  

 แต่ส าหรับรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงในยุคใหม่ (ตั งแต่ช่วงต้นศตวรรษที่ 20 
เป็นต้นมา) ซึ่งมีจุดประสงค์ทั งการเฟ้นหาและโพรโมต “สินค้า” ของค่ายเพลงเจ้าของทุนไปใน
ขณะเดียวกัน กลับมักจะใช้เกณฑ์ “ความมีเอกลักษณ์” “ความเป็นเอนเตอร์เทนเนอร์”  ในการตัดสิน
เลือกผู้ชนะในรายการ โดยเฉพาะ “ความมีเอกลักษณ์” นั น อาจหมายรวมไปถึงภาพลักษณ์ หน้าตา
รูปร่างที่ดึงดูดใจ หรือลักษณะนิสัยอันโดดเด่นได้อีกด้วย กล่าวคือ “นักร้อง” จะต้องเป็นผู้ที่มี “คา
แร็กเต้อร์” บางอย่างที่ส่องประกายเจิดจรัสจนน าไปสู่ความสามารถในการท าให้ “มวลชน” ชื่นชอบ
จนเทคะแนนโหวตจนหมดหน้าตักได้ ซึ่งเกณฑ์ต่างๆเหล่านี ได้กลายเป็นความหมายของ “นักร้อง” ใน
ยุคหลังการเริ่มต้นของศตวรรษที่ 20 เป็นต้นมา และได้กลายเป็นแนวทางในการผลิตรายการโทรทัศน์
ประเภทประกวดร้องเพลงอย่างต่อเนื่องในเวลาต่อมา เมื่อพิจารณาความหมายต่างๆในรายการ
ประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงในยุคใหม่นี  จึงสามารถพบได้ทั่วไปว่า “นักร้อง” ในยุคก่อนการมา
ของรายการเดอะวอยซ์ ต่างก็ต้องเป็นผู้ที่มีคาแร็กเต้อร์พิเศษ รวมไปถึงการมีรูปร่างหน้าตาดี โดยไม่
ส าคัญว่าเสียงร้องจะเป็นอย่างไร เพราะ “เสียงร้องเป็นสิ่งที่ฝึกฝนและพัฒนาได้” แต่ความเป็น 
“ดารา” ที่จะท าให้ผู้ชมผู้ฟังรักนั น เป็นสิ่งที่ “Born to be” 

 เมื่อรายการเดอะวอยซ์ออกอากาศครั งแรกในโลกและประกาศกร้าวว่า “เสียงส าคัญที่สุด” 
ในช่วงเวลาที่โลกก าลังต้องการนักร้องที่มีคุณภาพกลับมาแทนที่นักร้องแบบดาราที่มีอยู่เต็มบ้านเมือง
พอดี การเกิดขึ นของรายการเดอะวอยซ์จึงเป็นการสะเทือนวงการโทรทัศน์และวงการดนตรีในโลก
อย่างที่สุดด้วยกติกาในรอบ Blind audition ที่ให้โคชตัดสินด้วย “เสียง” ล้วนๆแบบไม่ให้เห็นรูปร่าง
หน้าตาผู้เข้ารับการคัดเลือก อีกทั งชื่อรายการ เดอะวอยซ์ ที่หมายถึง “เสียง” เท่านั น ยิ่งตอกย  าถึง
ความหมายของ “นักร้อง” ที่รายการเดอะวอยซ์ต้องการน ากลับมาสู่สังคมอีกครั ง นั่นคือ “นักร้องที่มี
เสียงที่มีคุณภาพ” โดยที่ไม่ต้องค านึงถึงองค์ประกอบภายนอกอ่ืนใดทั งสิ น  

 อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาลึกถึงรายละเอียด เรากลับพบว่าความหมายของนักร้องใน
รายการเดอะวอยซ์ที่ถึงแม้จะเริ่มต้นด้วยเรื่อง “เสียงส าคัญที่สุด” แต่ไฉนในท้ายที่สุดของการแข่งขัน 
“ความชื่นชอบของประชาชน” กลับส าคัญที่สุดไปได้ 

 รายการเดอะวอยซ์จึงอาจไม่ได้สร้างความหมายของ “นักร้อง” เสียใหม่ แต่เป็นการผสม
ความหมายของ “นักร้อง” ในรายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลง และความหมายของ 
“นักร้อง” ในรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงเข้าด้วยกันอย่างแยบยล กลายเป็นผลลัพท์ที่มี
ทั ง “เสียงที่มีคุณภาพ” และ “ความชื่นชอบของประชาชน” อยู่ในคนๆ เดียวกัน และกลายเป็นการ
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สร้างความหมายให้กับ “สินค้าชนิดใหม่” ให้มีความแตกต่าง มีเอกลักษณ์ อันเป็นที่ควรบริโภคและ
ควรประสงค์ส าหรับประชาชนได้อย่างชาญฉลาด  

 

7.3 ข้อจ ากัดในการวิจัย 

 1. เนื่องจากรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ เป็นรายการที่มีเจ้าของลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ
และมีการควบคุมการผลิตในทุกขั นตอนจากเจ้าของลิขสิทธิ์ ทางผู้ ผลิตจึงมีข้อจ ากัดในการให้
บุคคลภายนอกสังเกตการณ์การผลิตรายการ อีกทั งกระบวนการผลิตต่างๆส่วนมากเป็นความลับทาง
ธุรกิจ การได้มาซึ่งข้อมูลเกี่ยวกับกระบวนการผลิตจึงมาจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ผลิตเท่านั น โดย
ไม่มีการสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมในกระบวนการผลิตจริง อีกทั งผู้ผลิตจ าเป็นต้องรักษาความลับ
ทางธุรกิจมิให้รั่วไหล ในการสัมภาษณ์เชิงลึกกับทางผู้ผลิตจึงอาจมีการปกป้องข้อมูลบางส่วนจาก
ผู้วิจัย ข้อมูลที่ได้จึงอาจไม่ครบถ้วนสมบูรณ์เท่าท่ีควร 

 2. เนื่องจากในช่วงการเก็บข้อมูลซึ่งเป็นช่วงการผลิตรายการซีซั่นที่ 3 ฝ่ายผลิต (บริษัท โต๊ะ
กลมโทรทัศน์ จ ากัด) มิได้มีส่วนเกี่ยวข้องในการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในซีซั่นที่ 3 แล้ว ใน
การสัมภาษณ์เชิงลึกกับฝ่ายผลิตจึงเป็นไปด้วยความยากล าบากในการติดต่อ การนัดหมาย อีกทั งฝ่าย
ผลิตยังไม่สามารถให้ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับกระบวนการผลิตได้มากเท่าที่ควร ผู้วิจัยจึงต้องสอบถาม
ข้อมูลเพิ่มเติมจากทางผู้ผลิตทดแทน ดังนั น ข้อมูลที่ได้จึงอาจไม่ครบถ้วนสมบูรณ์เท่าท่ีควร 

 3. เนื่องจากทางผู้ผลิตไม่อนุญาตให้ผู้วิจัยท าการสัมภาษณ์โคชในรายการเดอะวอยซ์ไทย
แลนด์ ไม่ว่าทางใดก็ตาม ผู้วิจัยจึงไม่มีข้อมูลในส่วนความคิดเห็นของโคชต่อเนื อหาในรายการ แต่ได้
พยายามสัมภาษณ์จากทางผู้ผลิตและฝ่ายผลิตให้ครอบคลุมทุกประเด็นค าถามเท่าที่สามารถท าได้
ทดแทน 

 

7.4 ข้อเสนอแนะ 

 ในการวิจัยครั งต่อไป ผู้วิจัยแนะน าว่าควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมในประเด็นต่างๆ ดังนี  

 1. ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบกับรายการเดอะวอยซ์ของต่างประเทศ เพ่ือให้เห็นถึงความ
แตกต่างและความเหมือนระหว่างรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศภายใต้การผลิตในบริบท
วัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 

 2. ควรมีการศึกษาผู้รับสาร (Receiver) เพ่ิมเติมถึงปัจจัยการรับสาร ความพึงพอใจ หรือการ
ถอดรหัสความหมายของผู้รับสาร เพ่ือให้การวิจัยครอบคลุมถึงฝ่ายผู้รับสารด้วย 
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 3. ควรมีการศึกษารายการประเภทเรียลิตีทีวีประเภทประกวดความสามารถอ่ืนๆ เพิ่มเติม 
เพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม่ๆ เกี่ยวกับรายการเรียลิตีทีวี
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นางสาวกะรัตพลอย ถ  าแก้ว เกิดวันที่ 15 ตุลาคม 2529 เป็นบุตรของนายฉัตรชัยและ
นางแคทริน ถ  าแก้ว มีภูมิล าเนาอยู่ที่จังหวัดขอนแก่น ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมปลายจาก
โรงเรียนแก่นนครวิทยาลัย จังหวัดขอนแก่น เมื่อปีการศึกษา 2546 จากนั นในปีการศึกษา 2548 
ได้เข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาบัณฑิตที่คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ภาควิชาการ
ภาพยนตร์และภาพนิ่ง และส าเร็จการศึกษาเมื่อปีการศึกษา 2551 หลังจบการศึกษาได้เข้าท างาน
ในสายงานการผลิตรายการโทรทัศน์หลากหลายประเภทรวมทั งเรียลิตีโชว์เป็นเวลาประมาณ 6 ปี 
จึงได้เข้าศึกษาต่อในระดับปริญญามหาบัณฑิตที่คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สาขา
การสื่อสารเชิงสังคมและวัฒนธรรม และส าเร็จการศึกษาในปีการศึกษา 2558 
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