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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

นรุตม ์คุปต์ธนโรจน์ : ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช: พื้นท่ีการน าเสนออัตลักษณ์เชิงซ้อนของวัฒนธรรมความเป็นจีน
ในสังคมไทยร่วมสมัย (BANGKOK'S CHINATOWN: A SPACE FOR PRESENTING MULTIPLE IDENTITIES 
OF CHINESENESS IN CONTEMPORARY THAI SOCIETY) อ.ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก: ศ. กิตติคุณ ดร.ศิรา
พร ณ ถลาง{, 374 หน้า. 

วิทยานิพนธ์เล่มน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาวิธีการน าเสนออัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์
เยาวราชในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย เพื่อวิเคราะห์ “อัตลักษณ์เชิงซ้อน” ท่ีมีลักษณะหลากหลายในพื้นท่ีทางวัฒนธรรมใน
ย่านเยาวราช รวมท้ังวิเคราะห์ปัจจัยและบริบททางสังคมท่ีมีผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม   ผู้วิจัยศึกษาอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนผ่านพื้นท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเกิดขึ้นในย่านได้แก่เทศกาลตามประเพณีจีนซ่ึงจัดขึ้นอย่างมี
นัยส าคัญจ านวน 4 เทศกาล คือ เทศกาลตรุษจีน เทศกาลบ๊ะจ่าง เทศกาลไหว้พระจันทร์ และเทศกาลกินเจ โดยเก็บข้อมูล
ตั้งแต่ช่วงปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2558 รวมถึงแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในย่าน ได้แก่ ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตร
มิตรวิทยาราม พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นเขตสัมพันธวงศ์ และพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย 

ผลการศึกษาพบว่า เทศกาลตามประเพณีจีนและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชเป็นพื้นท่ีทาง
วัฒนธรรมให้กลุ่มต่างๆ น าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน ในพื้นท่ีเยาวราชมีกลุ่มท่ีจัดงานเทศกาลและแหล่ง
เรียนรู้ทางวัฒนธรรมในบริบทต่างๆ อยู่ 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มท่ีหน่ึง คือ ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรมเขตสัม
พันธวงศ ์นักการเมืองท้องถิ่นและบริษัทออร์กาไนเซอร์ และกลุ่มท่ีสอง คือ ผู้จัดระดับชุมชน มีท้ังสิ้น 3 ชุมชน คือ ชุมชนเวิ้ง
นาครเขษม ชุมชนตลาดน้อย และชุมชนเจริญไชย   

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนท่ีน าเสนอ คือ อัตลักษณ์ท่ีเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ท่ีเกี่ยวกับวิถี
ชีวิต เช่น อาหาร อาชีพ พิธีกรรมความเชื่อ และอัตลักษณ์การเป็นคนไทยเชื้อสายจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร ท้ังน้ีอัตลักษณ์
ท่ีน าเสนอโดยกลุ่มคนท้ังสองกลุ่มนับว่าเป็น “อัตลักษณ์เชิงซ้อน” ท่ี “หลากหลาย” และ “ซ้อนทับ” อีกท้ังยังมีความซับซ้อน
ของผู้สร้างและน าเสนออัตลักษณ์ รวมท้ังมีลักษณะเชิงซ้อนของกระบวนการสร้างสรรค์และวิธีน าเสนออัตลักษณ์ก็มีการผลิต
ซ้ า ประดิษฐ์สร้าง และอ้างอิงวัฒนธรรมอื่น ซ่ึงแปรไปตามปฏิสัมพันธ์ท่ีคนในพื้นท่ีต้องเผชิญด้วย เช่น นักท่องเท่ียว กลุ่มทุน 

ผู้วิจัยพบว่า การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนท่ีเกิดขึ้นในย่านเยาวราชดังท่ีกล่าวมา  เกิดขึ้น
ท่ามกลางบริบทของการท่องเท่ียวและบริบทของโลกาภิวัตน์ท้ังในมิติของบุคคล  เทคโนโลยี ทุน สื่อไร้พรมแดน และ 
อุดมการณ์ซ่ึงเป็นบริบททางสังคมท่ีส าคัญท่ีไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 5480509022 : MAJOR THAI 
KEYWORDS: BANGKOK'S CHINATOWN, YAOWARAT, MULTIPLE IDENTITY 

NARUT KUPTHANAROJ: BANGKOK'S CHINATOWN: A SPACE FOR PRESENTING MULTIPLE IDENTITIES OF 
CHINESENESS IN CONTEMPORARY THAI SOCIETY. ADVISOR: PROF. EMERITUS SIRAPORN NATHALANG, 
Ph.D.{, 374 pp. 

This thesis aimed to investigate the ways of presenting Chinese cultural identities in Bangkok’s 
Chinatown in contemporary Thai social context in order to analyze the diversified “multiple identity” in 
Bangkok’s Chinatown area as well as to analyze the globalization as the cause and the social context that affects 
the ways of presenting Chinese cultural identities in Bangkok’s Chinatown. The thesis studied the presentation of 
Chinese cultural identities through 4 significant Chinese cultural festivals held in Bangkok’s Chinatown area, 
namely, Chinese New Year Festival, Duan Wu Festival (เทศกาลบ๊ะจ่าง), Moon Festival, and Chinese vegetarian 
festival. Field data were collected from the year 2012 to 2015 in Bangkok’s Chinatown area and Yaowarat’s 
cultural learning resources i.e., Yaowarat Chinatown heritage center at Wat Trimitwitthayaram, Local museum of 
Samphanthawong district at Wat Trimitrawittayaram, and Local museum of Charoenchai community preservation 
project. 

The findings reveal that the Chinese cultural learning resources and the Chinese festivals held in 
Bangkok Chinatown allow parties of people to express their Chinese cultural identities. In Bangkok Chinatown, 
there are two main groups holding the Chinese cultural learning resources and festivals: the first group is the 
District Office, Samphanthawong Council of cultural Affairs, local politicians, event organizer companies, while 
Verng Nakorn Kasem community, Talad Noi community, and Chareonchai community is the second group. 

Chinese cultural identities found in the study are their historical area, their life style such as foods, 
rituals and beliefs, and the identity of being Chinese Thai under the royal benevolence. The identities presented 
by both groups are regarded as “multiple identity” which are “diversified” and “overlapping.” They are perceived 
to be complex due to the creators and the ways of presenting the identities. The complexity is also the result of 
the process and the ways of presenting identities which include the reproduction, the invention, the reference to 
other cultures which vary and depend upon the stakeholders such as the tourists and the funding parties. 

It is also found that the presentation of Chinese identities in Yaowarat, Bangkok Chinatown, arises in 
the significant and unavoidable social context of tourism and globalization, perceived in all dimensions: 
ethnoscapes, technoscapes, financescapes, mediascapes, and ideoscapes. 
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สังคมคนจีนในไทยที่ให้ความรู้และแรงบันดาลใจแก่ผู้วิจัย 

กราบขอบพระคุณคณาจารย์และเจ้าหน้าที่ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยทุกท่านที่
ได้ประสาทความรู้อันเป็นประโยชน์ต่อการวิจัยและการท างาน และขอกราบขอบพระคุณ รศ. ดร. สุจิตรา จงสถิตย์วัฒนา ผศ. ดร.
อาทิตย์ ชีรวณิชย์กุล และ อ. ดร.เปรม สวนสมุทรที่ได้ให้ค าแนะน าอันเป็นประโยชน์แก่งานวิจัยและการขอทุนวิจัย    

ขอขอบพระคุณผู้บริหารมหาวิทยาลัยรังสิต รองอธิการบดีฝ่ายวิชาการ ผู้ช่วยอธิการบดีฝ่ายบริหารงานบุคคล ผศ. 
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อ. ดร.ระพีพรรณ เพชรอนันต์กุล อ.สุรางศรี วิเศษ  ตลอดจนคณาจารย์และเจ้าหน้าที่คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิตทุกท่าน 
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บทที่ 1 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาของปัญหา 

 

“เยาวราชไม่ได้เป็นแค่ชื่อถนน ชื่อย่านการค้า หากเป็นพิพิธภัณฑ์ที่มี

ชีวิตชีวา เพราะสิ่งที่จัดแสดงเป็นไปโดยธรรมชาติของผู้คน เยาวราชจึงเป็น

พิพิธภัณฑ์ที่สร้างจากชีวิต จิตวิญญาณของคนจีนโพ้นทะเลที่จ าลองมาจากบ้านเดิม 

พิพิธภัณฑ์ที่ผู้หลักผู้ใหญ่มาเดินดูร่องรอยของบรรพชน ส่วนคนหนุ่มสาวใช้ค้นหา

ตัวเอง” (เสี่ยวจิว (นามแฝง), 2554: 229)  

            

 “ไชน่าทาวน์” (Chinatown) เป็นชื่อซึ่งใช้เรียกสถานที่หรือพ้ืนที่ที่มีลักษณะความเป็นจีน ซึ่ง

เกิดจากการรวมตัวของชาวจีนที่อพยพหรือพลัดถิ่นมายังแผ่นดินใหม่ ปรากฏขึ้นทั่วโลก ทั้งในยุโรป 

สหรัฐอเมริกา แคนาดา ออสเตรเลีย ญี่ปุ่น และประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ไว -กีลุก (Wai-Ki 

E. Luk, 2008: 5-9) ศึกษาชุมชนชาวจีนหรือไชน่าทาวน์ในประเทศอังกฤษ จากงานวิจัยเรื่อง 

“Chinatown in Britain: Diffusion and Concentrations of the British New Wave Chinese 

Immigration” ได้ให้ความเห็นว่า การให้ค านิยามค าว่า  “ไชน่าทาวน์” เป็นสิ่งที่ยาก หรือมีปัญหาใน

การก าหนด เพราะขึ้นอยู่กับมุมมองของแต่ละคน การจะเป็น “ไชน่าทาวน์” ในแต่ละประเทศอาจจะ

ดูได้จากความเข้มข้นหรือความหนาแน่นของประชากรจีนพลัดถิ่นที่อาศัยอยู่ในชุมชน ดูจากแหล่ง

ค้าขายแบบจีน ร้านอาหารที่เป็นของคนจีนและขายผลิตภัณฑ์ของชาวจีน หรือดูจากวัตถุสัญลักษณ์

อย่างซุ้มประตูจีน เจดีย์ หรือสิ่งก่อสร้างอ่ืน ๆ ที่แสดงออกถึงความเป็นจีน รวมถึงดูประวัติศาสตร์ของ

พ้ืนที่ และพัฒนาการที่เกี่ยวข้องกับชาวจีนในพ้ืนที่นั้น  หรือดูท่ีสังคมวัฒนธรรมประเพณีในชุมชนนั้น 

 หากพิจารณาจากเกณฑ์การนิยามความเป็น “ไชน่าทาวน์” ดังกล่าว  “ย่านเยาวราช” ก็มี

คุณสมบัติครบถ้วนที่จะเป็น “ไชน่าทาวน์แห่งเมืองไทย” ซึ่งนักวิชาการ นักเขียน นักท่องเที่ยวก็มัก

ยอมรับและยกให้ย่านเยาวราชเป็นตัวแทนของชุมชนชาวจีนในประเทศไทย เนื่องจากเป็นชุมชนชาว

จีนที่ใหญ่และเก่าแก่ที่สุด มีพัฒนาการในฐานะเป็นแหล่งพักอาศัยของคนจีนอพยพที่เข้ามาลงหลักปัก
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ฐานในสังคมไทย เป็นแหล่งเศรษฐกิจที่ส าคัญของกรุงเทพฯ และประเทศไทย ความเป็นเยาวราชผูก

ติดกับความเป็นย่านค้าขายมาตั้งแต่ยุครัตนโกสินทร์ตอนต้นต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน และได้กลายมา

เป็นสัญลักษณ์ของความเป็นจีนในสังคมไทย เป็นแหล่งรวมวัฒนธรรมความเป็นจีนที่เข้มข้น (ธีระพันธ์ 

ล.ทองค า และคณะ, 2547) อีกทั้งยังเป็นชุมชนคนจีนโพ้นทะเลที่เก่าแก่ที่สุดแห่งหนึ่งของโลก 

เทียบเคียงได้กับชุมชนชาวจีนในประเทศสิงคโปร์  ไชน่าทาวน์เยาวราชจึงเป็นที่กล่าวขวัญและรู้จักกัน

ในระดับนานาชาติ (ประวิทย์ พันธุ์วิโรจน์, 2545)  

การเกิดขึ้นและการขยายตัวของไชน่าทาวน์เยาวราชตั้งแต่ในอดีตเกิดจากการค้าขาย 

สืบเนื่องจนกระทั่งปัจจุบัน นอกจากนั้นแล้วไชน่าทาวน์เยาวราชยังท าหน้าที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรม ในฐานะที่เป็นดังพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมจีนที่มีชีวิต ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย

ประเภท ไม่ว่าจะเป็น ศาสนสถานหลายศาสนา แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ แหล่งการเรียนรู้

หรือพิพิธภัณฑ์ แหล่งจับจ่ายสินค้าหรือแหล่งรวมสารพันอาหารที่มีชื่อเสียงระดับสากล 

แม้ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวมาตั้งแต่ในอดีตในฐานะเป็นที่ตั้งสถาน

บันเทิงทั้งถูกกฎหมายและผิดกฎหมายจ านวนมาก เช่น โรงบ่อนเบี้ย โรงหวย โรงยาฝิ่น โรงโสเภณี 

โรงงิ้ว โรงภาพยนตร์ ร้านอาหารหาบเร่แผงลอยจนถึงภัตตาคารหรูหรา ตลอดจนเป็นแหล่งจับจ่ายซื้อ

สินค้านานาชนิดทั้งที่ผลิตโดยคนจีนในไทยและสินค้าจากประเทศจีน (สถาบันไทยคดีศึกษา 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2555: 1-41) แต่เยาวราชเริ่มมีชื่อเสียงในฐานะสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญของ

กรุงเทพ ฯ และประเทศไทยจากโครงการ “เรายกฮ่องกงมาไว้ที่นี่” ในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2540 ตาม

โครงการถนนคนเดินเชิญชวนประหยัดตามนโยบายกรุงเทพมหานคร โครงการถนนสายอาหารที่ยาว

ที่สุดในโลก ในเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2540 งาน “มหกรรมทองค าเยาวราชและของขวัญ” ในเดือน

ธันวาคม พ.ศ. 2540 และโครงการ “Amazing Chinatown Yaowaraj” ส่วนหนึ่งของโครงการปี  

อะเมซิ่งไทยแลนด์ 2541-2542 ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ธีระพันธ์ ล.ทองค า และคณะ, 

2547: 128-129)  

อาจกล่าวได้ว่ากิจกรรมเหล่านี้เป็นจุดเริ่มต้นของการน าวัฒนธรรมความเป็นจีนของย่าน

เยาวราชโดยเฉพาะอัตลักษณ์ย่านอาหารและย่านการค้ามาประกอบสร้างในฐานะอัตลักษณ์ของย่าน

ไชน่าทาวน์เยาวราชเพ่ือน าเสนอในพ้ืนที่วัฒนธรรมเฉพาะกิจครั้งส าคัญและสืบเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน 

ท าให้เยาวราชเป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับชาติและนานาชาติอย่างเต็มตัว 
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ในแต่ละเทศกาลที่ส าคัญของชาวไทยเชื้อสายจีน เยาวราชก็ท าหน้าที่เป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรม

ที่น าเสนอภาพวิถีชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนที่มีความผูกพันกับเทศกาลต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการไหว้

เจ้า ไหว้บรรพบุรุษ การเฉลิมฉลองในเทศกาลตรุษจีน การจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์อย่างสวยงาม หรือ

ความคึกคักของศาสนสถานจีนในเทศกาลกินเจ และเมื่อมีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจเยาวราชมากขึ้น 

ส านักงานเขตและสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ ร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนจึงจัดงาน

มหกรรมเทศกาลตรุษจีนเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิ งวัฒนธรรม เทศกาลตรุษจีนเยาวราชจึง

กลายเป็นเทศกาลส าคัญท่ีได้รับการบรรจุในปฏิทินการท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  

ปัจจุบันการจัดเทศกาลของชาวไทยเชื้อสายจีนเพ่ือการท่องเที่ยวเริ่มขยายไปสู่เทศกาลอ่ืน ๆ 

ไม่ว่าจะเป็น เทศกาลไหว้พระจันทร์ เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง เทศกาลถือศีลกินเจ ซึ่งได้รับความสนใจจาก

นักท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นทุกปี รวมถึงการเสด็จพระราชด าเนินเยือนของพระบรมวงศานุวงศ์หลาย

พระองค์อย่างต่อเนื่องยิ่งท าให้ไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีความโดดเด่น

มากยิ่งขึ้น 

เยาวราชไม่ได้เป็นเพียงถนนสายอาหารและถนนสายวัฒนธรรมในการน าเสนอเทศกาลของ

ชาวไทยเชื้อสายจีนเท่านั้น พ้ืนที่แห่งนี้ยังน าเสนอการเป็นถนนแห่งศรัทธา ด้วยที่ตั้งของศาสนสถาน

หลากศาสนาหลายแห่ง ไม่ว่าจะเป็นมัสยิดหลวงโกชาอิศหาก มัสยิดเพียงแห่งเดียวในย่านชุมชนชาว

จีนที่มีสถาปัตยกรรมแบบโกธิกที่สวยงาม โบสถ์แม่พระลูกประค า วัดกาลหว่าร์ โบสถ์คริสต์นิกาย

โรมันคาทอลิกที่มีอายุกว่าร้อยปี วัดปทุมคงคาราม วัดสัมพันธวงศ์ วัดไตรมิตรวิทยาราม วัดจักรวรรดิ

ราชาวาส วัดมังกรกมลาวาส วัดอุภัยราชบ ารุง และศาลเจ้าจีนน้อยใหญ่อีกจ านวนมาก เช่น ศาลเจ้า

กวนอู ศาลเจ้าเห้งเจีย ศาลเจ้าเล่าปุนเถ้ากงที่โรงเรียนเผยอิง พระโพธิสัตว์กวนอิมโรงพยาบาลเทียน

ฟ้า ฯลฯ และในยุคที่วัฒนธรรมเป็นต้นทุนทางเศรษฐกิจ ความเชื่อ ความศรัทธากลายเป็นสินค้า การ

ท่องเที่ยวที่อาศัยความเชื่อ ความศรัทธา เช่น การแก้ปีชง ไหว้เจ้า 9 ศาล สะเดาะเคราะห์ เสริมดวง 

ศาสนสถานหลายแห่งในเยาวราชก็ท าหน้าที่ดังกล่าว ดังที่เกิดกระแสการแก้ปีชงที่วัดมังกรกมลาวาส 

ซึ่งไม่ได้คึกคักเฉพาะช่วงตรุษจีนเหมือนในอดีตแต่ปัจจุบันการแก้ปีชงขยายเวลาเป็นตลอดปี เริ่มตั้งแต่

วันขึ้นปีใหม่ของสากลเลยทีเดียว หรือการไหว้หลวงพ่อทองค าเพ่ือความรุ่งโรจน์ที่วัดไตรมิตรวิทยาราม 

การท่องเที่ยวของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชในฐานะถนนแห่งศรัทธาดังกล่าวได้รับความนิยมมากขึ้น

เรื่อย ๆ สังเกตได้ว่าเมื่อถึงเทศกาลตรุษจีนนักท่องเที่ยวก็จะเดินทางมาที่เยาวราชเพ่ือประกอบ

พิธีกรรมตาม ศาสนสถานต่าง ๆ เป็นจ านวนมากขึ้นทุกปี หรือในเทศกาลกินเจชาวไทยเชื้อสายจีนที่
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ถือศีลกินเจต่างก็มาไหว้พระท าบุญตามโรงเจที่มีอยู่หลายแห่งในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช รวมไปถึง

นักท่องเที่ยวที่เข้ามาหาอาหารเจรับประทานหรือมาสัมผัสบรรยากาศพิธีกรรมในเทศกาลกินเจ 

การขยายตัวทางเศรษฐกิจและการเปลี่ยนแปลงของเยาวราชในมุมของการท่องเที่ยว ตั้งแต่

อดีตจนถึงปัจจุบันท าให้ที่ดินในเยาวราชมีราคาสูงมากขึ้นทุกปี ธุรกิจต่าง ๆ พัฒนาขึ้น มีนักธุรกิจเข้า

มาลงทุนท าโครงการขนาดใหญ่ในย่านเยาวราชจ านวนมาก จากการลงเก็บข้อมูลภาคสนามพบว่า 

กิจการร้านค้าย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่เก่าแก่หลายร้านได้ปิดตัวลง ไม่ได้รับการสืบต่อจากลูกหลาน 

เปลี่ยนมือจากคนท้องถิ่นเป็นนักธุรกิจจากแหล่งอ่ืน ประกอบกับสาธารณูปโภคอย่างรถไฟฟ้าใต้ดินที่

ก าลังจะมาถึงเยาวราช ท าให้เยาวราชเกิดการเปลี่ยนแปลงมากมาย  

ธุรกิจหรือชุมชนหลายแห่งในเยาวราชพยายามปรับตัวเพ่ือรับกับการพัฒนาและความทันสมัย

ที่มาถึง รวมทั้งธุรกิจหลายแห่งในเยาวราชก็มีการปรับตัวเพราะไม่สามารถที่จะด าเนินตามรูปแบบ

ด้ังเดมิเช่นที่บรรพบุรุษเคยท า เช่น ร้านโชห่วย “ล. เยาวราช” ปรับตัวเองโดยการน าแบรนด์ความเป็น    

เยาวราชมาขาย สร้างธุรกิจขายสินค้าให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจะต้องเข้ามาถ่ายรูป หรือ

ต้องมาเยือน ร้าน “เหอเฉินฟง” ร้านติ่มซ าตรงข้ามวัดมังกรกมลาวาส เป็นแบรนด์ใหม่ของ “ฮ่ัว

เซ่งฮง” ภัตตาคารเก่าแก่ในย่านเยาวราช เกิดจากทายาทธุรกิจปรับตัวด้วยการแยกร้านใหม่จัดรูปแบบ

ร้าน รูปแบบอาหาร และเปลี่ยนชื่อร้านเป็นภาษาจีนกลางให้ทันสมัยเป็นจีนสากล ร้านชา “ดับเบิ้ล   

ด็อกส์” เปลี่ยนจากร้านขนมเปี๊ยะเก่าแก่ มาเป็นร้านชาจีนที่ผสมผสานความเป็นจีนกับความทันสมัย

เข้าด้วยกัน ยังมีร้านอาหารและร้านทองอีกหลายร้านที่ปรับตัวรับกับการเปลี่ยนแปลง เป็นการน าทุน

วัฒนธรรมดั้งเดิมของบรรพบุรุษหรือท้องถิ่นมาผสมผสานกับแนวคิดทางด้านธุรกิจสมัยใหม่ เน้นขาย

นักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ที่ต้องการความทันสมัยแต่ไม่ทิ้งเอกลักษณ์ของท้องถิ่น (เยาวราช ย่านเก่า, มปป.) 

เป็นต้น ในส่วนที่ปรับตัวหรือต้านกระแสการเปลี่ยนแปลงไม่ได้ก็มีอยู่เป็นจ านวนมาก บ้างก็ต้องย้าย

สถานที่หรือหายไปจากย่านไชน่าทาวน์เยาวราช เช่น ตึกแถวบริเวณตรอกอิสรานุภาพ ถนนเจริญกรุง

และใกล้ถนนแปลงนามหลายสิบหลังก็ถูกทุบทิ้งไปเพราะการสร้างรถไฟฟ้าใต้ดิน เป็นต้น 

ความทันสมัย การเติบโตทางเศรษฐกิจและการเติบโตของการท่องเที่ยวท าให้ไชน่าทาวน์

เยาวราชเกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นมากมาย ในแง่ดีท าให้เกิดความเจริญทางเศรษฐกิจ แต่ในทางกลับกัน

ก็เกิดผลกระทบแง่ลบกับพ้ืนที่ สถานการณ์ที่ปรากฏอยู่ในปัจจุบันช่วยเผยให้เห็นภาพที่ตรงข้ามกัน 2 

ด้าน ด้านหนึ่งคือการพัฒนาสู่ความทันสมัย การประชาสัมพันธ์และการจัดงานเพ่ือการท่องเที่ยวเชิง
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วัฒนธรรมของเยาวราชที่ยิ่งใหญ่ขึ้นทุกปี กับอีกด้านหนึ่งคือภาพตึกที่ถูกทุบทิ้ง ร้านค้าที่ปิดตัวลง 

ชุมชนที่ดิ้นรนเพื่อความอยู่รอด ท าให้เกิดค าถามขึ้นมากมายว่าเยาวราชจะไปทางไหนในอนาคต 

 หากจะสรุปภาพรวมย่านเยาวราชด้วยการพิจารณาสถานการณ์ของแต่ละชุมชน กล่าวได้ว่า

มีชุมชนหลายแห่งได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงทั้งในแง่บวกและแง่ลบของย่านเยาวราช และ

มีการจัดกิจกรรมเพ่ือตั้งรับกับสิ่งที่ก าลังเกิดขึ้น ตามที่ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลภาคสนามและติดตาม

สถานการณ์ความเคลื่อนไหวของชุมชนต่าง ๆ ในเบื้องต้น นอกเหนือไปจากกิจกรรมที่ภาครัฐเป็ น

ผู้ด าเนินการแล้วพบว่า มีชุมชนจ านวน 4 แห่ง ที่ได้รับผลกระทบและมีการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรม

เพ่ือต่อรองหรือต่อสู้กับเหตุการณ์ที่เข้ามากระทบ ได้แก่ ชุมชนเวิ้งนาครเขษมมีปัญหาเรื่องการต่อ

สัญญาเช่าอาคารจากเจ้าของที่ดิน แม้จะมีการรวมตัวเป็นนิติบุคคลเพ่ือเจรจาซื้อที่ดินจากเจ้าของเดิม

แต่ก็ไม่ส าเร็จ ในที่สุดบริษัททีซีซีแลนด์ก็เข้าครอบครองที่ดินผืนนี้ด้วยราคาที่สูงกว่า หลังจากนั้นเวิ้ง

นาครเขษมก็ส่งตัวแทนเจรจา จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมหลายครั้งเพ่ือเป็นการต่อสู้และต่อรองเรื่อง

สัญญา ราคาการเช่า สิทธิต่าง ๆ กับเจ้าของที่ดินรายใหม่เพ่ือให้ชาวเวิ้งนาครเขษมสามารถเช่าอยู่

อาศัยและประกอบอาชีพได้ดังเดิม อย่างไรก็ตามการเจรจายังไม่สิ้นสุดแต่มีร้านค้าหลายร้านต้องปิด

ตัวและถูกรื้อถอนไปแล้ว (พ.ศ. 2559)  

ชุมชนเจริญไชยได้รับผลกระทบจากการก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงินเกิดการไล่รื้อเพ่ือ

สร้างสถานีรถไฟฟ้า และความกังวลในการเช่าที่อยู่อาศัยหลังการก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินเสร็จ ซึ่งจะท า

ให้ที่ดินผืนนี้มีราคาสูงขึ้น  

ชุมชนตลาดน้อย แม้ไมได้รับผลกระทบโดยตรง แต่เป็นพื้นท่ีที่มีท าเลเหมาะสมทั้งการเดินทาง 

ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ จากการพัฒนาในย่านเยาวราชที่เกิดขึ้นทั้ง

คมนาคม การท่องเที่ยว ท าให้ย่านตลาดน้อยต้องตั้งรับกับผลกระทบที่จะเข้ามาอย่างเลี่ยงไม่ได้ 

ชุมชนเวิ้งเลื่อนฤทธิ์แม้จะเคยต่อสู้เรื่องปัญหาการเช่าที่ดินมาก่อน แต่ปัจจุบันชุมชนแห่งนี้

สามารถเจรจาเช่าอาคารจากส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์จนส าเร็จ และใช้กระบวนการ

ทางโบราณคดีชุมชนโดยได้รับความร่วมมือจากคณะโบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากรเข้ามาปรับปรุง

พ้ืนที่ ช่วยเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าทางวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ให้กับเวิ้ งนอกจากการเป็นแหล่ง

พาณิชยกรรมซึ่งจะใช้เป็นจุดแข็งในการพัฒนาต่อไปหลังการปรับปรุงอาคารส าเร็จ  (ช่วง ปีพ.ศ. 

2555-พ.ศ. 2559 เวิ้งเลื่อนฤทธิ์ได้เจรจาต่อรองเรื่องการเช่าที่ดินแล้วเสร็จ จึงไม่มีการจัดกิจกรรมทาง
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วัฒนธรรมใดๆ มีเพียงแค่การรายงานความคืบหน้าหรือน าเสนอต้นแบบกระบวนการต่อสู้ของชุมชน

ผ่านเวทีเสวนาทางวิชาการท่ีสถาบันทางวิชาการต่าง ๆ จัดขึ้น) 

การด ารงอยู่และพัฒนาการของไชน่าทาวน์เยาวราชข้างต้นท าให้เห็นการสถานการณ์ความ

ขัดแย้ง และสถานการณ์ท่ีเป็นจุดเริ่มต้นของการเปลี่ยนแปลงซึ่งท าให้เกิดการปรับตัวของผู้คนที่อยู่ใน

เยาวราช และคนภายนอก อันเป็นมูลเหตุที่ท าให้ผู้คนมากมายที่เกี่ยวข้องกับพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์

เยาวราชต่างช่วงชิงความหมายของอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ ไม่ว่าจะเป็นย่านอาหารอร่อย ถนนสาย

วัฒนธรรมความเป็นจีน ถนนแห่งศรัทธา ฯลฯ ซึ่งถูกประกอบสร้าง ผลิตซ้ า (ในความหมายของการคัด

สรรวัฒนธรรม การประดิษฐ์สร้าง การตีความ หรือการรื้อฟ้ืน) และน าเสนอตามจุดประสงค์ของตน ใช้

ไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นเวทีน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนซึ่งกินความถึงความเป็นไทย

เชื้อสายจีน ความเป็นจีนแบบสากล ความเป็นจีนในเยาวราชที่บรรจุความทรงจ าทางประวัติศาสตร์

และวิถีชีวิต และความเป็นจีนที่ประดิษฐ์สร้างขึ้นใหม่ โดยเลือกมาน าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม

ต่าง ๆ ท าให้เห็นว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมในเยาวราชเป็นพลวัต ไม่หยุดนิ่ง เลื่อนไหลปรับตัวไปตาม

กระแสที่เข้ามาสู่ชุมชนชาวจีนที่เก่าแก่แห่งนี้ 

 เวทีที่ส าคัญที่ใช้ส าหรับการน าเสนออัตลักษณ์คือการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่อง

กับเทศกาลตามประเพณีจีนที่ส าคัญ 4 เทศกาล ได้แก่ ตรุษจีน บ๊ะจ่าง ไหว้พระจันทร์ และกินเจ  ด้วย

กาละและเทศะของเทศกาลที่สามารถดึงดูผู้คนให้หันมาสนใจ วิถีปฏิบัติของแต่ละเทศกาลที่มีเสน่ห์

เป็นจุดขาย ทั้งการจัดเทศกาลก็มีวัตถุประสงค์เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจของท้องถิ่น เพ่ือการอนุรักษ์

วัฒนธรรมประเพณี เพ่ือการกระตุ้นการตลาดของบริษัทห้างร้าน  ที่น่าสนใจคือการใช้เป็นพ้ืนที่

ประกาศตัวตนของชุมชนสู่สาธารณะ ให้ชุมชนมีชื่อบนแผนที่ซึ่งเป็นเป้าหมายส าคัญของการจัดงาน

เทศกาลในย่านเยาวราช ท าให้เทศกาลเหล่านี้เป็นเวทีน าเสนออัตลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถสนองตอบวัตถุประสงค์ของผู้เกี่ยวข้องได้อย่างเหมาะสม  

 นอกจากเทศกาลทั้ง 4 เทศกาลแล้วยังมีแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นหลายแห่งในย่าน

ไชน่าทาวน์เยาวราช และกิจกรรมที่จัดโดยองค์กรต่าง ๆ เช่น ทัวร์เดินเท้าเที่ยวชมย่านวัฒนธรรมไทย

เชื้อสายจีน การจัดโครงการเพ่ือการธ ารงรักษาวัฒนธรรมจีนของชุมชนในเยาวราช กิจกรรมทาง

วัฒนธรรมเพ่ือปกป้องสิทธิของกลุ่มตน หรือกิจกรรมทางวัฒนธรรมของสถานศึกษาและกลุ่มธุรกิจใน

พ้ืนที่ซึ่งปรับตัวและประกาศตัวตนว่าเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมความเป็นจีนในเยาวราชโดยการน า

ความเป็นจีนที่ขึ้นอยู่กับการตีความของแต่ละกลุ่มน ามาใช้ เป็นการจัดการพ้ืนที่ความรู้เพ่ือเลือก
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น าเสนออัตลักษณ์ของพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช และให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของกลุ่ม ซึ่ง

กิจกรรมทางวัฒนธรรมเหล่านี้เกิดข้ึนเป็นจ านวนมากในปัจจุบันและนับวันจะเข้มข้นมากขึ้น  

 จากกิจกรรมที่นับเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมดังกล่าวข้างต้น รวมไปถึงบริบททางสังคม

ที่ปะทะเข้ามาสู่ย่านเยาวราชซึ่งเป็นแรงขับให้ผู้เกี่ยวข้องจัดกิจกรรมเหล่านั้นเพ่ือน าเสนออัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมขึ้น ท าให้ผู้วิจัยเห็นถึงลักษณะอันหลากหลายและซ้อนทับกันของอัตลักษณ์ที่น าเสนอ

ในพ้ืนที่เทศกาลและแหล่งเรียนรู้ เป็นการน าเสนออัตลักษณ์ที่ไม่ได้แน่นอนตายตัว แต่ลื่นไหลไปตาม

บริบทของการน าเสนอ ที่ส าคัญอยู่ที่การใช้อัตลักษณ์เป็นกลยุทธ์ในการต่อสู้หรือปรับตัวไปตาม

เหตุการณ์ที่เข้ามากระทบกับพ้ืนที่และคนที่เกี่ยวข้อง ลักษณะดังกล่าวสอดคล้องกับกรอบแนวคิดเรื่อง 

“อัตลักษณ์เชิงซ้อน (multiple identity)” ในการมองหรือการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของคนหรือกลุ่ม

คน โดยมองอัตลักษณ์เป็นสิ่งไม่แน่นอนตายตัว ซึ่งคนหรือกลุ่มคนสามารถมีอัตลักษณ์ที่หลากหลาย 

สามารถเลือกน าเสนอหรือปิดบังซ่อนเร้นอัตลักษณ์เหล่านั้น ทั้งนี้จะเป็นไปตามเงื่อนไขของการ

ปฏิสัมพันธ์กับคนหรือกลุ่มคนอ่ืนๆ มุมมองเช่นนี้ช่วยให้เห็นพลวัตของพหุวัฒนธรรมแบบไม่รวมศูนย์

หรือตายตัว เป็นสิ่งที่ซ้อนทับกันได้ ท าให้คนสามารถเป็นสมาชิกของหลายชุมชนได้ ไม่จ าเป็นต้องผูก

ติดอยู่กับความแตกต่างทางวัฒนธรรมที่ตายตัว (อานันท์ กาญจนพันธุ์, 2555) 

 ผู้วิจัยยังได้พบสถานการณ์ทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่อ่ืนที่ใกล้เคียงกับปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นใน

ย่านเยาวราชคือการเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมของกลุ่มฮากกา หรือจีนแคะในสังคมไต้หวัน ท่ามกลาง

กระแสนโยบายสังคมพหุวัฒนธรรมของรัฐบาลไต้หวันที่พยายามนิยามกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ ในไต้หวัน 

เช่น ฮากกา ฮกเกี้ยนให้มีอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ที่ตายตัว แต่ชาวไต้หวันฮากกาพยายามน าเสนออัต

ลักษณ์ของกลุ่มตนผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆ โดยสิ่งที่น าเสนอเป็นอัตลักษณ์ที่ผสมผสาน ไม่มี

ความแน่นอนตายตัว มีการปรับผสานความเป็นท้องถิ่น (localisation) ที่ตนอาศัยเข้าไปด้วย (Wang 

Lijung, 2007) งานวิจัยดังกล่าวตอกย้ าให้เห็นว่าการมองปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมผ่านแว่น

แนวคิดอัตลักษณ์เชิงซ้อน (multiple identity) จะท าให้เห็นการปรับแปลงลักษณะเด่นของอัตลักษณ์

ในยุคปัจจุบันที่ปรับแปลงไปตามแรงขับทางการเมือง เศรษฐกิจ เพ่ือปกป้องสิทธิของตนก่อนถูกครอบ

ด้วยนโยบายพหุวัฒนธรรมหรือกระแสโลกาภิวัตน์ที่ส่งผลกระทบทั้งแง่บวกและแง่ลบแก่ผู้คนและ

ชุมชน  

 จากแนวคิดของอัตลักษณ์เชิงซ้อนซึ่งแก่นแกนของความคิดนี้อยู่ที่การน าเสนออัตลักษณ์ด้วย

การไม่ยึดติดเพียงสิ่งใดสิ่งหนึ่ง หรือการมองวัฒนธรรมในเชิงเดี่ยว หรือไม่มองด้วยการตีตราอัตลักษณ์



 

 

29 

ท าให้อัตลักษณ์เป็นสิ่งที่แน่นอนตายตัวจนปรับเปลี่ยนไม่ได้ แก่นแกนที่ส าคัญของแนวคิดอัตลักษณ์

เชิงซ้อนอีกประการคือการปรับตัวนั้นเป็นไปเพ่ือ “ตั้งรับกับแรงปะทะที่เข้ามาสร้างผลกระทบกับคน

หรือชุมชน ให้สามารถด ารงอยู่ได้” ปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราชจึงเหมาะสม

และสอดคล้องกับการมองผ่านกรอบแนวคิด “อัตลักษณ์เชิงซ้อน” เพ่ือท าให้เห็นพลวัตของคติชนคน

จีนในสังคมไทยปัจจุบันอย่างมีที่มาที่ไป  ไม่ใช่เพียงสิ่งที่ถูกแช่แข็งโดยไม่ตอบสนองต่อวิถีชีวิตของผู้คน

ในยุคปัจจุบัน 

  นอกจากนั้นอัตลักษณ์ที่น าเสนอในเทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมเป็นอัตลักษณ์ที่

ประกอบสร้างขึ้น (constructed identity) ไม่ใช่สิ่งที่ปรากฏหรือพบเห็นในวิถีชีวิตประจ าวัน แต่เป็น

การหยิบหรือคัดสรรข้อมูลคติชนคนไทยเชื้อสายจีน ที่เป็นปฏิบัติการทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในย่าน

เยาวราชมาใช้  

 ข้อมูลคติชนเหล่านี้เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเป็นประจ าในย่าน เป็นวิถีปฏิบัติที่ท ากันมาอย่างต่อเนื่อง 

เช่น งานไหว้พระจันทร์ การถือศีลกินเจ พิธีไหว้รับเทพเจ้าแห่งโชคลาภ พิธีไหว้ขอบคุณเทพเจ้า หรือ

วิถีชีวิต อาหารการกิน อาชีพ แต่เมื่อเยาวราชเข้าสู่เวทีของการต่อสู้เพ่ือช่วงชิงความหมาย พ้ืนที่แต่ละ

แห่งกลายมาเป็นเป้าหมายของการต่อสู้ ช่วงชิง และครอบครองของคนกลุ่มต่า งๆ คนที่มีส่วน

เกี่ยวข้องกับพ้ืนที่นั้นๆ จึงเลือกใช้ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในชีวิตประจ าวันมาผลิตเป็น

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่มีนัยส าคัญ น าทรัพยากรทางวัฒนธรรมของตนมาประกอบสร้าง 

(construct) และน าเสนอ (present) ด้วยการแต่งแต้มสีสัน ปรับประยุกต์ใหม่ ผ่านกลวิธีการน าเสนอ

ที่ดึงดูดสาธารณชนให้สนใจ หากไม่เพียงพอที่จะดึงดูดความสนใจหรือตอบสนองต่อวัตถุประสงค์การ

จัดกิจกรรมก็มีการหยิบยืมวัฒนธรรมความเป็นจีนจากแหล่งอ่ืน หรือสร้างสรรค์ขึ้นใหม่ ซึ่งอัตลักษณ์

เหล่านี้ต้องสามารถบ่งชี้ “ความเป็นจีน” ซึ่งเป็นจุดขายส าคัญของย่านเยาวราชได้อย่างชัดเจน ท าให้ผู้

มาเยือนสัมผัสได้ แม้สิ่งนั้นจะไม่มีส่วนเกี่ยวข้องกับย่านเยาวราชหรือความเป็นจีนในสังคมไทยเลยก็

ตาม อาจกล่าวได้ว่าข้อมูลที่น ามาใช้เป็นการประกอบสร้างคติชนคนไทยเชื้อสายจีน ขึ้นมาใหม่ใน

บริบทสังคมไทยปัจจุบันที่มี การจัดการท่องเที่ยว การตลาดยุคใหม่เช่นการจัดอีเวนท์มาร์เก็ตติ้ง 

(Event marketing) กระบวนการกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม  กระแสความนิยมวัฒนธรรมจีน 

เป็นแรงขับส าคัญ และผู้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมก็น าคติชน รวมถึงประวัติศาสตร์ความทรงจ าที่

เกี่ยวข้องมาประกอบสร้างอัตลักษณ์เหล่านี้ขึ้นมาเพ่ือใช้น าเสนอสู่สาธารณะ 
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 ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชจึงเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมส าคัญที่ ไม่ได้เป็นเพียงพ้ืนที่ในเชิง

กายภาพเพียงอย่างเดียว แต่เป็นเสมือนสินค้าที่มีคุณค่าและมูลค่า เป็นทรัพยากรในทางเศรษฐกิจ 

วัฒนธรรม และการเมือง ที่ส าคัญพ้ืนที่นี้ยังเป็นสิ่งประดิษฐ์ทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต ประเพณี พิธีกรรม 

หรือประวัติศาสตร์ความทรงจ าของบุคคลที่มีต่อพ้ืนที่เป็นปฏิบัติการทางวัฒนธรรมที่มนุษย์ได้มอบ

ความหมายหรืออ านาจให้กับพ้ืนที่เยาวราช สิ่งเหล่านี้กลายเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์ของพ้ืนที่และ

ย้อนกลับมาก าหนดอัตลักษณ์ของคนในพ้ืนที่เยาวราชอีกทอดหนึ่ง และผู้เกี่ยวข้องต่างหยิบมาใช้

เพ่ือให้ตนหรือชุมชนของตนอยู่รอดได้ในกระแสโลกาภิวัตน์ 

 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. ศึกษาความหลากหลายของการแสดงอัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอในย่าน 

ไชน่าทาวน์เยาวราชในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 

2. วิเคราะห์วิธีการน าเสนออัตลักษณ์ของวัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช

ในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 

3. วิเคราะห์ปัจจัยและบริบทของโลกาภิวัตน์ที่มีผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ของย่านไชน่า

ทาวน์เยาวราชในสังคมไทยร่วมสมัย 

 

1.3 สมมุติฐานของการวิจัย 

 ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นพ้ืนที่ที่มีการมีการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่

อย่างหลากหลายและซ้อนทับกัน เช่น อัตลักษณ์ของชาวไทยเชื้อสายจีน อัตลักษณ์ของเยาวราชที่อิง

กับความทรงจ าทางประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ อัตลักษณ์ที่สัมพันธ์กับความเป็นจีนแผ่นดินใหญ่ และ  

อัตลักษณ์ความเป็นจีนที่ประดิษฐ์ขึ้นใหม่หรืออ้างอิงของเก่า อัตลักษณ์เหล่านี้น าเสนอผ่านกิจกรรม

ทางวัฒนธรรมต่าง ๆ โดยคนในชุมชนและคนนอกชุมชน ในบริบทของการท่องเที่ยว เศรษฐกิจ 

การเมือง ความมั่นคงของชุมชน ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยกับประเทศจีน รวมถึงการธ ารง

รักษาความเป็นจีนในสังคมไทย  
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1.4 ขอบเขตของการวิจัย 

 ศึกษาข้อมูลคติชนและกิจกรรมทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ที่เกิดขึ้นในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

ในช่วงปี พ.ศ. 2555-2558 ครอบคลุมพ้ืนที่เขตสัมพันธวงศ์และเขตป้อมปราบศัตรูพ่ายบางส่วน 

ข้อมูลคติชนและกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ผู้วิจัยเลือกศึกษาเป็นสิ่งที่มีจุดประสงค์ในการน าเสนอความ

เป็นจีนและสัมพันธ์กับพ้ืนที่เยาวราช ดังนี้ 

  1. เทศกาลตามประเพณีของชาวไทยเชื้อสายจีน 

    1) เทศกาลตรุษจีน 

    2) เทศกาลบ๊ะจ่าง 

    3) เทศกาลไหว้พระจันทร์ 

    4) เทศกาลกินเจ 

  2. แหล่งเรียนรู้ พิพิธภัณฑ์ความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

    1) ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม 

    2) พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นเขตสัมพันธวงศ์ โรงเรียนวัดปทุมคงคา 

    3) บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย 

 ทั้งนี้ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลกิจกรรมทางวัฒนธรรมอื่น ๆ ที่เกิดข้ึนเฉพาะกิจ ในพ้ืนที่ เช่น เทศกาล

เสี่ยซิ้งของเวิ้งนาครเขษม นิทรรศการแสดงภาพเวิ้ง (หาย) ของเวิ้งนาครเขษม เทศกาลอาหารย่าน

เยาวราช การจัดทัวร์เดินเท้าเพ่ือประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเผยแพร่วัฒนธรรม

ประเพณีจีนของธนาคารกรุงไทย สาขาเยาวราช โครงการย่านจีนถิ่นบางกอก สถาบันอาศรมศิลป์ 

และข้อมูลบริบทอ่ืนๆ ประกอบการศึกษา 

 

1.5 วิธีด าเนินการวิจัย 

 1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลเอกสาร (Documentary research) ได้แก่ องค์ความรู้เกี่ยวกับ

ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช บริบททางสังคมและวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้อง เอกสารโครงการจัดกิจกรรมทาง

วัฒนธรรมของภาครัฐ และชุมชน ข้อมูลจากเอกสารที่ผู้จัดงานภาครัฐและชุมชนน าเสนอ เช่น แผ่น

พับแนะน าการท่องเที่ยว ป้ายนิทรรศการ หนังสือหรือวารสารแนะน าชุมชน ฯลฯ  ข้อมูลเกี่ยวกับ

แนวคิดเรื่อง ชาติพันธุ์จีนในสังคมไทย เทศกาล แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

รวมถึงเอกสารอื่นๆ ที่เก่ียวข้องกับงานวิจัย 
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 2. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลภาคสนาม (Fieldwork research) ในพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์

เยาวราช ด้วยวิธีการดังต่อไปนี้ 

  (1) การสัมภาษณ์ (Interview) ทั้งการสัมภาษณ์แบบเป็นทางการจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ได้แก่ หัวหน้าและเจ้าหน้าที่ฝ่ายพัฒนาและสวัสดิการชุมชน เขตสัมพันธวงศ์ นักประวัติศาสตร์ท้องถิ่น

ย่านเยาวราช (ที่ปรึกษาการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมของเขตสัมพันธวงศ์และชุมชนย่อย)  คณะ

นักวิจัยประจ าโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดงานของชุมชนตลาดน้ อยและ

เวิ้งนาครเขษม เจ้าหน้าที่การท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ ตัวแทนชุมชนย่อยในย่าน

เยาวราช และการสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ เช่น ชาวบ้านในชุมชน นักท่องเที่ยว 

  (2) การสังเกตการณ์ (Observation) ทั้งแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม เช่น เข้าร่วม

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่จัดขึ้นในพ้ืนที่ทั้งของรัฐ ชุมชนและองค์กรเอกชนอ่ืนๆ เข้าร่วมการประชุมกับ

คณะท างานโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกตัวแทนชุมชนต่างๆ ในย่าน เข้าร่วมการประชุมหรืองาน

เสวนาทางวิชาการที่ชุมชนใช้น าเสนอปัญหาของตนสู่สาธารณะ ติดตามความเคลื่อนไหวการจัด

กิจกรรมทางวัฒนธรรมผ่านกลุ่มไลน์ (Group line) ของสมาชิกชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อย  

 3. วิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 4. เรียบเรียงผลการวิจัย 

 5. สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

 

1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1. ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช หมายถึง พ้ืนที่ในเขตสัมพันธวงศ์และบางส่วนของเขตป้อม

ปราบศัตรูพ่าย ซึ่งเป็นพื้นที่ท่ีน าเสนอความเป็นจีนอย่างชัดเจนและน าเสนอความเป็นย่านเยาวราชใน

แง่มุมของชุมชนชาวจีนที่เก่าแก่ มีประวัติศาสตร์การตั้งถิ่นฐานที่ยาวนาน 

2. กิจกรรมทางวัฒนธรรม หมายถึง กิจกรรมที่น าเสนอวัฒนธรรมความเป็นจีนซึ่งปรากฏใน

ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช เป็นการเลือกสรรข้อมูลคติชน อย่างเช่น พิธีกรรม ประเพณี อาหาร ศิลปะ 

ฯลฯ มาจัดเป็นกิจกรรม เช่น การจัดทัวร์เดินเท้าเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การจัดสาธิต

ประเพณีพิธีกรรม การจัดงานเทศกาล การจัดเวทีความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านไชน่า

ทาวน์เยาวราชหรือในสื่ออินเทอร์เน็ต 
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3. อัตลักษณ์เชิงซ้อน (multiple identity) เป็นกรอบแนวคิดในการมองหรือการ

วิเคราะห์อัตลักษณ์ของคนหรือกลุ่มคน เกิดขึ้นจากมุมมองของนักคิดพหุวัฒนธรรมในแนวคิดหลัง

สมัยใหม่ที่เน้นความซับซ้อนของพหุวัฒนธรรม โดยมองอัตลักษณ์เป็นสิ่งไม่แน่นอนตายตัว ซึ่งคนหรือ

กลุ่มคนสามารถมีอัตลักษณ์ที่หลากหลาย สามารถเลือกน าเสนอหรือปิดบังซ่อนเร้นอัตลักษณ์เหล่านั้น 

ทั้งนี้จะเป็นไปตามเง่ือนไขของการปฏิสัมพันธ์กับคนหรือกลุ่มคนอ่ืน ๆ  มุมมองเช่นนี้ช่วยให้เห็นพลวัต

ของพหุวัฒนธรรมแบบไม่รวมศูนย์หรือตายตัว อานันท์ กาญจนพันธุ์ (2555: 117-120) ได้อ้างแนวคิด

ของโฮมี บาบา (Homi Bhabha) ว่าอัตลักษณ์เป็นสิ่งที่ซ้อนทับกันได้ ท าให้คนสามารถเป็นสมาชิก

ของหลายชุมชนได้ และไม่จ าเป็นต้องผูกติดอยู่กับความแตกต่างทางวัฒนธรรมที่ตายตัว งานเขียนของ

อานันท์ กาญจนพันธุ์ยังได้อ้างถึงบทวิเคราะห์การศึกษาอัตลักษณ์ของคนผิวด าในยุโรปของ พอล    

กิลรอย (Paul Gilroy) ซึ่งเขาได้พบปัญหาการมองวัฒนธรรมแบบแก่นสารนิยม และท าให้เห็นว่า 

ความเป็นชาติพันธุ์นั้นเป็นกระบวนการในการสร้างอัตลักษณ์ที่ไม่มีวันจบสิ้น โสฬส สิริไสย์ (2550) 

นักวิชาการด้านวัฒนธรรมเรียกลักษณะของอัตลักษณ์ในแง่นี้ว่า พหุอัตลักษณ์  

ผู้วิจัยเลือกใช้กรอบแนวคิดเรื่อง อัตลักษณ์เชิงซ้อนในการวิเคราะห์กลุ่มข้อมูลเพ่ือให้เห็นว่า

กลุ่มคนหลากหลายกลุ่มได้พยายามช่วงชิงความหมาย ตีความ หรือประดิษฐ์สร้างอัตลักษณ์ของพ้ืนที่

ไชน่าทาวน์เยาวราชซึ่งไม่ได้หยุดนิ่งตายตัว และน าไปใช้ตามวัตถุประสงค์ของแต่ละกลุ่มคน ทั้งนี้

จุดเน้นของอัตลักษณ์เหล่านี้คือ “ความจ าเป็นเพ่ือใช้เป็นกลยุทธ์ในการต่อสู้หรือปรับตัวไปตาม

เหตุการณ์ที่เข้ามากระทบกับพ้ืนที่และคนที่เกี่ยวข้อง” เพ่ือให้สามารถด ารงชีวิต รักษาชุมชนให้อยู่ได้

ในสังคมท่ีต้องเผชิญหน้ากับสิ่งที่เข้ามาตามกระแสโลกาภิวัตน์  

ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยเห็นว่า อัตลักษณ์เชิงซ้อนของวัฒนธรรมความเป็นจีน หมายถึง ทั้ง 

“ความหลากหลาย” และ “การซ้อนทับ” ของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ผู้สร้างหลายกลุ่มน าเสนอ 

รวมถึงกระบวนการประกอบสร้าง อัตลักษณ์เหล่านั้น  

4. อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน หมายถึง อัตลักษณ์ที่แสดงออกผ่านวัฒนธรรมที่

เป็นวิถีชีวิตของคนจีนที่สืบทอดกันมา ซึ่งมีทั้งวัฒนธรรมทางวัตถุที่สามารถจับต้องได้ ไม่ว่าจะเป็น 

อาหาร ที่อยู่อาศัยหรือสถาปัตยกรรม และวัฒนธรรมที่เป็นระบบคุณค่าของสังคมหรือเป็นภูมิปัญญาที่

สั่งสม เช่น อาชีพ ขนบธรรมเนียม ประเพณี พิธีกรรม ศิลปะ ตลอดจนระบบความสัมพันธ์ของคนใน

ชุมชนหรือชีวิตวัฒนธรรม 
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1.7 ข้อตกลงเบื้องต้น 

1. พื้นที่วิจัย  

การก าหนดขอบเขตพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชมีหลายมุมมอง งานวิจัยเรื่อง “การสื่อสาร

เพ่ือสืบทอดวัฒนธรรมจีนในเขตไชน่าทาวน์” ของเอมอร ชลพิไลพงศ์ (2545: 3) ได้นิยามความหมาย

ของค าว่า “ไชน่าทาวน์” และก าหนดเขตไว้ว่า เป็นย่านที่มีชาวจีนหรือชาวไทยเชื้อสายจีนอาศัยอยู่

อย่างหนาแน่น ซึ่งไชน่าทาวน์ในกรุงเทพฯ ครอบคลุม 16 ย่าน ดังนี้ 

1) ย่านวานิช 1 (ส าเพ็ง)                

2) ย่านเล่งบ๋วยเอี๊ย 

3) ย่านราชวงศ์ 

4) ย่านคลองถม 

5) ย่านริมถนนเจริญกรุง 

6) ย่านทรงวาด 

7) ย่านเวิ้งนาครเขษม 

8) ย่านเยาวราช 

9) ย่านแปลงนาม 

10)  ย่านเยาวพานิช 

11)  ย่านพาดสาย 

12)  ย่านโอเดียน 

13)  ย่านจักรวรรดิ 

14)  ย่านเซียงกง 

15)  ย่านตลาดน้อย 

16)  ย่านตลาดเก่า 

 
นอกจากนี้ยังมีการก าหนดขอบเขตของย่านไชน่าทาวน์ โดยกลุ่มนักศึกษาสถาปัตยกรรม

ศาสตร์ สถาบันอาศรมศิลป์ ได้ส ารวจข้อมูลระดับย่าน คณะศึกษาด าเนินการเดินส ารวจด้วยตา  

(Visual Survey) และบันทึกข้อมูลด้านกายภาพ และการใช้พ้ืนที่ โดยแบ่งพ้ืนที่ศึกษา ออกเป็น 10 
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ย่าน ตามลักษณะความเป็นย่านดั้งเดิม แนวถนน และตรอกในพ้ืนที่ โดยแต่ละย่านต่างก็มีเอกลักษณ์

ทางการค้าที่โดดเด่นแตกต่างกันไป (ย่านจีนถิ่นบางกอก, มปป.-a) ได้แก่ 

1) ย่านวงเวียน 22 กรกฎาฯ  

2) ย่านวงเวียนโอเดียน 

3) ย่านตลาดน้อย-เซียงกง                             

4) ย่านวัดมังกรกมลาวาส 

5) ย่านตลาดเก่า                                                              

6) ย่านท่าน้ าราชวงศ์และทรงวาด      

7) ย่านส าเพ็ง                                                                    

8) ย่านคลองถม 

9) ย่านเวิ้งนาครเขษมและสะพานเหล็ก                         

10) ย่านพาหุรัด 

 

ภาพที่ 1 ขอบเขตการแบ่งพื้นที่ในย่านเยาวราชตามเอกลักษณ์ทางการค้าของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก 
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 นอกจากนั้นป้ายแสดงแผนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่กองการท่องเที่ยว ส านักปลัด

กรุงเทพมหานครจัดท าขึ้นซึ่งติดตั้งอยู่บริเวณถนนเยาวราช ได้แสดงขอบเขต “ย่านเยาวราช” 

(Chinatown Area) ไว้ว่าครอบคลุมพ้ืนที่เขตสัมพันธวงศ์และป้อมปราบศัตรูพ่าย โดยทิศเหนือกิน

พ้ืนที่ถึงถนนบ ารุงเมือง ทิศตะวันตกติดกับคลองรอบกรุง ทิศตะวันออกติดกับคลองผดุงกรุงเกษม และ

ทิศใต้ติดแม่น้ าเจ้าพระยา สังเกตได้ว่าลักษณะการแบ่งย่านดังกล่าวแบ่งตามการขยายของชุมชนชาว

จีนที่มีลักษณะความสัมพันธ์ทางประวัติศาสตร์ อย่างไรก็ดีก็ยังคงมีลักษณะคล้ายกับงานวิจัยข้างต้น 

เห็นได้ว่าจากการจัดแบ่ง “ย่าน” ของงานวิจัยทั้ง 2 เรื่องและของกองการท่องเที่ยว ส านัก

ปลัดกรุงเทพมหานคร เป็นการจัดแบ่งย่านตามแนวคิดทางสถาปัตยกรรมที่อ้างอิงลักษณะของพ้ืนที่ที่

สร้างความหมายจากการอยู่อาศัย รวมถึงความหมายของพ้ืนที่ที่เกิดขึ้นจากการสร้างภาพในใจที่

เกิดขึ้นจากประสบการณ์และความคุ้นเคยที่มีขึ้นจากปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับโลกแวดล้อม 

(กนกวรรณ หิรัญรัตน์, 2547) การแบ่งย่านในแต่ละย่านย่อยในไชน่าทาวน์จึงแบ่งด้วยประสบการณ์

ของประวัติศาสตร์ที่สัมพันธ์กัน การค้าขายที่มีความโดดเด่นเฉพาะย่าน และอาจตัดแบ่งตามลักษณะ

ของถนน ตรอก ซอย หรือเขตการปกครอง  

สรุปได้ว่าขอบเขตของพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์จึงมีพ้ืนที่ครอบคลุมเขตสัมพันธวงศ์ และเขตป้อม

ปราบศัตรูพ่าย ที่มีขนาดพ้ืนที่ประมาณ 2.5 ตารางกิโลเมตร  ประกอบด้วยแขวงจักรวรรดิ แขวง 

สัมพันธวงศ์ แขวงตลาดน้อย เขตป้อมปราบศัตรูพ่ายบางส่วน ทั้งนี้ ผู้วิจัยสนใจศึกษาข้อมูลคติชนและ

กิจกรรมทางวัฒนธรรมซึ่งเป็นปรากฏการณ์ในพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช งานวิจัยที่ผู้วิจัยก าลัง

ศึกษาจึงจะใช้ข้อมูลการก าหนดย่านข้างต้นเป็นตัวก าหนดขอบเขตของพ้ืนที่การศึกษา  

 2. ระยะเวลาของข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย  

 บริบทสังคมไทยร่วมสมัยที่ผู้วิจัยเลือกศึกษานี้จ ากัดขอบเขตย้อนหลังไปในช่วงเวลา 10-15 ปี

นับจากปัจจุบันที่มีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวประเทศไทยอย่างจริงจัง โดยเฉพาะโครงการ    

อะเมซิ่งไทยแลนด์ซึ่งจัดขึ้นในช่วงปี พ.ศ. 2541-2542 ไชน่าทาวน์เยาวราชก็เข้ามามีบทบาทในการ

เป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับประเทศและระดับสากล เห็นได้จากจัดโครงการ “Amazing Chinatown 

Yaowaraj” เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยวในปีอะเมซิ่ง ไทยแลนด์ ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และ

โครงการถนนคนเดินเชิญชวนประหยัดตามนโยบายกรุงเทพมหานคร ในครั้งแรกจัดขึ้นในเดือนตุลาคม 

2540 ใช้ชื่อโครงการว่า “เรายกฮ่องกงมาไว้ที่นี่” เพ่ือแสดงความยิ่งใหญ่ของไชน่าทาวน์เมืองไทย ซึ่ง

หลายภาคส่วนในพื้นท่ีเยาวราชเริ่มเข้ามามีส่วนร่วมในกระแสการท่องเที่ยวซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้
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เยาวราชน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีน ในบริบทของสังคมไทยร่วมสมัยได้ชัดเจนที่สุด รวมทั้งการ

เปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่เยาวราชในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นการไล่รื้อชุมชน การเข้ามาของรถไฟฟ้าใต้ดิน 

รูปแบบธุรกิจการค้าแบบใหม่ ที่ต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยก็จ าเป็นต้องใช้ข้อมูลทาง

ประวัติศาสตร์และพัฒนาการของพ้ืนที่ย้อนหลังไปจากที่ก าหนดเพ่ือประกอบการศึกษาครั้งนี้ 

 

1.8 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ท าให้เข้าใจการน าอัตลักษณ์ความเป็นจีนมาใช้ตามวัตถุประสงค์ที่หลากหลายของแต่ละ

บุคคลท่ามกลางบริบทสังคมไทยปัจจุบัน 

2. ท าให้เห็นพลวัตของวัฒนธรรมความเป็นจีนในสังคมไทยที่ปรับตัวและเปลี่ยนแปลงไปตาม

บริบทของยุคสมัย โดยเฉพาะในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่เป็นพ้ืนที่แสดงอัตลักษณ์ความเป็นจีนอย่าง

เข้มข้น และเป็นพ้ืนที่ที่ปรับตัวไปตามกระแสโลกาภิวัตน์อย่างเห็นได้ชัดเจน 

3. เป็นแนวทางในการศึกษาชุมชนชาวไทยเชื้อสายจีนแหล่งอ่ืนๆ ที่ต้องเผชิญกับความ

เปลี่ยนแปลงในสังคมไทยปัจจุบัน 

1.9 เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  

 ผู้วิจัยจะขอทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องโดยแยกเป็นงานวิจัยเกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีที่ผู้วิจัยจะ

เลือกใช้เป็นกรอบแนวความคิดในการวิจัยได้แก่ 1). อัตลักษณ์และการท่องเที่ยว และ 2). การผลิตซ้ า

วัฒนธรรม ประเพณีประดิษฐ์ การรื้อสร้างประเพณี ซึ่ งมีผู้เคยท าวิจัยซึ่งเป็นประโยชน์ต่อการน ามา

ปรับใช้กับงานวิจัยในพ้ืนที่ไชน่าทาวน์เยาวราช และงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกับพ้ืนที่ไชน่าทาวน์เยาวราช 

ดังนี้ 

 1. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์และการท่องเที่ยว 

วรเมธ ยอดบุ่น (2548) ท าวิจัยเรื่อง “อัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ในบริบทการท่องเที่ยว: 

ศึกษากรณี หมู่บ้านรวมมิตร อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงราย” งานวิจัยเรื่องนี้ศึกษาอัตลักษณ์ชาติ

พันธุ์และผลกระทบจากการท่องเที่ยวในพ้ืนที่หมู่บ้านรวมมิตร อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงราย ผล

การศึกษาแสดงให้เห็นว่า หมู่บ้านท่องเที่ยวแห่งนี้ประกอบด้วยกลุ่มชาติพันธุ์หลายกลุ่ม เช่น กะเหรี่ยง 

อาข่า ม้ง ลีซู ซึ่งมีอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มตน แต่เมื่อการท่องเที่ยวเข้ามาในชุมชน อัตลักษณ์ของกลุ่ม

ชาติพันธุ์ก็เปลี่ยนไป ทั้งเรื่องภาษาก็มีการใช้ภาษาไทยถิ่นเหนือเพ่ือพูดคุยกับนักท่องเที่ยวและ

กลายเป็นภาษากลางในการสื่อสาร ด้านการแต่งกายมีแนวโน้มจะแต่งกายในชีวิตประจ าวันแบบคน
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ไทยพ้ืนราบมากขึ้น จะแต่งชุดประจ าชาติก็ต่อเมื่อเป็นวันส าคัญของชุมชนหรือใช้ต้อนรับ ดึงดูดความ

สนใจนักท่องเที่ยว ค่านิยมการแต่งงานก็เกิดการแต่งงานข้ามกลุ่มชาติพันธุ์มากขึ้นเพราะหมู่บ้าน

ท่องเที่ยวท าให้คนในแต่ละเผ่ามาพบเจอพูดคุยกันในกิจกรรมที่จัดร่วมกัน หรือการน าลายผ้าปักของ

ชนเผ่ามาผลิตเป็นสินค้าเสื้อผ้าสมัยใหม่ 

ในอีกแง่หนึ่ง การเข้ามาของการท่องเที่ยวซึ่งท าให้คนในชุมชนต้องมีปฏิสัมพันธ์กับคนกลุ่มอ่ืน

มากขึ้น ท าให้อัตลักษณ์ของแต่ละกลุ่มชัดเจนขึ้นเพ่ือแบ่งแยกว่าใครเป็นกลุ่มไหน และการ

ปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ชาติพันธุ์เพ่ือการท่องเที่ยวก็เป็นการปรับเปลี่ยนเพ่ือให้ได้มาซึ่งอ านาจ การ

เข้าถึงทรัพยากร หรือการท ามาหากิน โดยเฉพาะในยุคที่การท่องเที่ยวภาคเหนือก าลังได้รับความนิยม 

งานวิจัยเรื่องต่อมาคือวิทยานิพนธ์ของพรรณปพร ภิ รมย์วงษ์ (2552) ท าวิจัยเรื่อง         

“อัตลักษณ์และการท่องเที่ยว : ศึกษากรณี ผู้ไทบ้านภู ต าบลบ้านเป้า อ าเภอหนองสูง จังหวัด

มุกดาหาร” งานวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์และความเป็นชาติพันธุ์ของผู้ไท

บ้านภูทั้งในชีวิตประจ าวันของชาวบ้าน รวมทั้งในบริบทของการท่องเที่ยว โดยใช้กรอบแนวคิดเรื่อง  

อัตลักษณ์และความเป็นชาติพันธุ์ และการมองการท่องเที่ยวที่เข้ามาเป็นปรากฏการณ์โลกาภิวัตน์ 

ผลการศึกษาพบว่าอัตลักษณ์ของชาวผู้ไทบ้านภูมีทั้งในระดับปัจเจกบุคคลและระดับกลุ่ม   

อัตลักษณ์ในชีวิตประจ าวันของผู้ไทบ้านภูเป็นอัตลักษณ์ที่ไม่หยุดนิ่ง แต่เลื่อนไหลไปตามบริบทและ

สถานการณ์ ชาวผู้ไทมีอัตลักษณ์ที่บ่งบอกว่าตนแตกต่างจากคนลาวคือเรื่องภาษา อาหาร ประเพณี 

ซึ่งเป็นสิ่งที่มีมาก่อนที่จะกลายเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว โดยการน าเสนออัตลักษณ์จะขึ้นอยู่กับการ

ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม และแม้ว่าชาวผู้ไทบ้านภูจะแสดงอัตลักษณ์ของตนเองโดยไม่ต้องอ้างอิงกับกลุ่ม 

แต่อัตลักษณ์ของกลุ่มก็ยังมีอิทธิพลต่อส านึกและการแสดงอัตลักษณ์ของปัจเจกบุคคล 

อัตลักษณ์ของผู้ไทบ้านภูในบริบทการท่องเที่ยวสามารถเห็นได้ชัดเจนมากขึ้นในรูปแบบ

ของอัตลักษณ์ระดับกลุ่ม เนื่องมาจากการสร้างภาพ “ความเป็นผู้ไท” ในระดับหมู่บ้านซึ่งอัตลักษณ์

เหล่านี้ไม่ได้อยู่ในชีวิตประจ าวันของชาวผู้ไท เช่น การแต่งกายชุดผู้ไท ฟ้อนผู้ไท  การสร้างเรือนผู้ไท 

อาหารผู้ไท การสร้างอัตลักษณ์ดังกล่าวเป็นอัตลักษณ์เชิงรูปธรรมเพ่ือการท่องเที่ยวที่เกิดจากความ

ร่วมมือของภาครัฐและชาวบ้าน  

ในบริบทการท่องเที่ยว อัตลักษณ์ของปัจเจกชนจึงไม่ชัดเจนเท่ากับอัตลักษณ์ของกลุ่มที่เป็น 

ผู้ไท เพราะชาวบ้านให้ความส าคัญกับอัตลักษณ์ของกลุ่มที่ได้มีการก าหนดรูปแบบของความเป็นชาว 
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ผู้ไทในระดับหมู่บ้านไว้แล้วและนโยบายรัฐและการท างานของเจ้าหน้าที่รัฐมีส่วนส าคัญในการ

ก าหนดอัตลักษณ์ของผู้ไทบ้านภูเพ่ือไว้ต้อนรับนักท่องเที่ยว 

ในส่วนของชุมชนกับการท่องเที่ยวในกระแสโลกาภิวัตน์ ชาวบ้านมองว่ าการท่องเที่ยวที่เข้า

มาเป็นผลบวกต่อชาวบ้าน ท าให้เกิดรายได้เพ่ิมขึ้นจากกิจกรรมท่องเที่ยว และการที่ผู้น าหมู่บ้านมี

ความสัมพันธ์อันดีกับหน่วยงานรัฐก็เป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว การเป็นหมู่บ้าน

ท่องเที่ยวและหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียงจากการอิงกระแสของรัฐท าให้บ้านภูมีชื่อเสียงในวงกว้าง 

ผู้วิจัยมองว่าการท่องเที่ยวของบ้านภูเป็นการท าให้วัฒนธรรมผู้ไทบ้านภูอิงกระแสหลักของประเทศ 

และกลายเป็นส่วนหนึ่งของกระแสหลักไม่ว่าจะเป็น ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โฮมสเตย์ ฯลฯ  

งานวิจัยเรื่องต่อมาที่ใช้แนวคิดเรื่องพ้ืนที่ อัตลักษณ์ และการประดิษฐ์สร้างประเพณี คือ

งานวิจัยเรื่อง “หลวงพระบางเมืองมรดกโลก ราชธานีแห่งความทรงจ าและพื้นที่พิธีกรรมในกระแส

โลกาภิวัตน์” ของศุภชัย สิงห์ยะบุศย์ (2553) งานวิจัยเรื่องนี้ใช้กรณีพ้ืนที่พิธีกรรมบุญปีใหม่หลวงพระ

บาง พ.ศ. 2549 ในการวิเคราะห์ เพ่ือท าความเข้าใจอัตลักษณ์ของคนหลวงพระบาง ผ่านการใช้พ้ืนที่

ของเมืองและปริมณฑลที่สืบทอดมาจากบรรพชน เงื่อนไขและบริบทของกระแสโลกาภิวัตน์ที่ส่งผล

ต่ออัตลักษณ์ของคนหลวงพระบางในปัจจุบัน การสร้างตัวตน การต่อรองเชิงอัตลักษณ์ของคนหลวง

พระบางภายใต้เงื่อนไข และบริบทของกระแสโลกาภิวัตน์ นอกจากแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์แล้วงานวิจัย

เรื่องนี้ยังใช้แนวคิดการประดิษฐ์สร้างประเพณีวัฒนธรรมเพื่อใช้ในบริบทที่หลากหลายด้วย 

ศุภชัย ชี้ให้เห็นว่าเมืองหลวงพระบางตกอยู่ภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์และส่งผลต่ออัตลักษณ์

ของคนหลวงพระบางในปัจจุบัน โดยเฉพาะมิติเศรษฐกิจที่ท าให้ประเทศสังคมนิยมอย่างลาวต้องใช้

อดีตของหลวงพระบางมาต่อรองกับโลกาภิวัตน์ด้วยการท าให้หลวงพระบางเป็นเมืองท่องเที่ยว

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ผลักดันให้เป็นเมืองมรดกโลกซึ่งกลายเป็นพ้ืนที่ทางสังคมใหม่ จากนั้น

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวก็ถาโถมเข้าหาเมืองแห่งนี้  

การเข้ามาของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวท าให้หลวงพระบางต้องรื้อฟ้ืนและประดิษฐ์สร้าง

ประเพณีวัฒนธรรมของหลวงพระบาง และท าให้อัตลักษณ์ของเมืองด ารงอยู่ เวทีแห่งการรื้อฟ้ืนและ

ประดิษฐ์สร้างประเพณีจึงมีความหมายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมเพ่ือจ าหน่ายให้แก่นักท่องเที่ยว เช่น 

ขบวนแห่นางสงกรานต์ ที่นางสงกรานต์กลายมามีความส าคัญมากกว่าในอดีต ลดทอนความศักดิ์สิทธิ์

ของปู่เยอย่าเยอลงให้กลายเป็นสินค้าการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันคนหลวงพระบางรุ่นเก่าก็พยายาม

ช่วงชิงพ้ืนที่ทางกายภาพ ทางสังคม และพิธีกรรม เช่น การตักบาตรบนภูสี การจัดงานบุญสูดเฮือด 
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หรือการจัดพิธีกรรมสรงน้ าพระม่านและบุญแปดหมื่น ซึ่งเรียกได้ว่าเป็นกิจกรรมเฉพาะส าหรับคน

หลวงพระบาง นักท่องเที่ยวส่วนน้อยที่จะเข้าร่วม รวมทั้งการจัดพิธีที่เป็นปัจเจกอย่างงานบุญสูดเฮือด

ที่ท าเฉพาะแต่ละบ้านก็เป็นการประกาศตัวตนความเป็นคนหลวงพระบางที่ไม่ได้ผูกติดกับการเมือง

มรดกโลกหรือเมืองท่องเที่ยว 

 2. งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรม ประเพณีประดิษฐ์ การรื้อ

สร้างประเพณี 

 วิทยานิพนธ์เรื่องแรกเป็นวิทยานิพนธ์ที่ใช้แนวคิดเรื่องประเพณีประดิษฐ์เพ่ือการท่องเที่ยว 

คือวิทยานิพนธ์เรื่อง “พญานาค: อุดมการณ์ที่เมืองค าชะโนดสู่กระบวนการท าให้เป็นสินค้า” ของ

พลธรรม์ จันทร์ค า (2551) วิทยานิพนธ์เรื่องนี้ศึกษาความเชื่อเรื่องพญานาคที่เมืองค าชะโนด จังหวัด

อุดรธานี กับการท าให้กลายเป็นสินค้า ผู้วิจัยระบุว่าคติพญานาคเป็นอุดมการณ์ที่อยู่ในวิถีชีวิตคนใน

พ้ืนที่มาตั้งแต่อดีต แต่พญานาคเริ่มเข้าสู่กระบวนการท าให้เป็นสินค้าในยุคที่สังคมเริ่มเข้าสู่ระบบทุน

นิยม บริโภคนิยม ประกอบกับยุคที่ศาสนาพุทธเข้ามาสัมพันธ์กับคติพญานาค ท าให้ศาสนากลายเป็น

พุทธพาณิชย์ วิทยานิพนธ์เรื่องนี้ได้แสดงให้เห็นการน าวัฒนธรรมมาแปรเป็นทุนทางวัฒนธรรม

โดยเฉพาะเป็นทุนในการจัดการท่องเที่ยวที่เป็นสินค้าชนิดหนึ่งซึ่งน ารายได้สู่ท้องถิ่นและประเทศไทย

จ านวนมาก คติพญานาคได้เอ้ือประโยชน์ทางเศรษฐกิจทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น ธุรกิจแก้บน 

ร้านค้า การบริการจากคนที่เก่ียวข้องกับพญานาค หรือสินค้าที่เป็นวัตถุที่เกี่ยวข้องกับพญานาค มีการ

ประดิษฐ์ประเพณี เช่น การบวงสรวงเจ้าปู่ศรีสุทโธซึ่งไม่เคยมีมาก่อนหรือการอ้างอิงต านานผาแดงนาง

ไอ่ และประเพณีแห่บั้งไฟมาใช้ในการจัดการท่องเที่ยว  ทั้งหมดอยู่ภายใต้กระบวนการผลิตสินค้า 

กระบวนการขาย กระบวนการรักษาสืบทอด ที่มีลักษณะเป็นอุตสาหกรรมวัฒนธรรม พญานาคจึงเป็น

ทุนทางวัฒนธรรมเพ่ือตอบสนองกลุ่มคนในสังคมเมืองค าชะโนดที่ตกอยู่ภายใต้บริบทสังคมบริโภค

นิยม 

 วิทยานิพนธ์เรื่อง “ความทรงจ าร่วมของคนลื้อพลัดถิ่นกับประเพณีประดิษฐกรรม” ของ

นิชธิมา บุญเฉลียว (2552) ศึกษาการท่องเที่ยวกับประเพณีประดิษฐกรรมของชาวลื้อเชียงค า จังหวัด

พะเยา ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่น าเสนอในบริบทการท่องเที่ยวของชาวลื้อเชียงค า เช่น ผ้าทอไทลื้อ 

การฟ้อนนก การฟ้อนลื้อ การขับลื้อ การก่อตั้งศูนย์วัฒนธรรมไทลื้อ การก่อตั้งชมรมไทลื้อ การจัดงาน

สืบสานต านานไทลื้อ หมู่บ้านวัฒนธรรมไทยลื้อ การน าเสนออัตลักษณ์เหล่านี้เป็นการเสนออัตลักษณ์

ที่แสดงความเป็นไทลื้อแท้ๆ เพ่ือผลทางการท่องเที่ยว ผู้วิจัยพบว่าการท่องเที่ยวท าให้วัฒนธรรม
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ประเพณี และพิธีกรรมของชาวลื้อเชียงค าถูกดึงออกจากบริบทเดิมผ่านกระบวนการรื้อฟ้ืน สืบสาน 

และประดิษฐ์สร้าง กระท่ังกลายเป็นการแสดงและสินค้าวัฒนธรรมภายใต้การเข้ามาของรัฐ นับตั้งแต่ 

พ.ศ. 2530 

วิทยานิพนธ์เรื่องถัดมาของ ลัดดา จิตตคุตตานนท์ (2552) ได้ศึกษาเรื่อง “การวิเคราะห์การ

สื่อสารเชิงวัฒนธรรมเพื่อการด ารงอยู่และสืบทอดประเพณีบูชาอินทขิล” วิทยานิพนธ์เรื่องนี้ใช้

แนวคิดการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรมในการวิเคราะห์การผลิตซ้ าเพ่ือสืบทอดประเพณีบูชาอินทขิลผ่าน

พิธีกรรม ผลการศึกษาพบว่าประเพณีการบูชาเสาอินทขิลจะเปลี่ยนแปลงไปในแต่ละยุคสมัยทั้งในด้าน

ผู้จัดงาน ผู้เข้าร่วมงาน พิธีกรรม เครื่องสักการบูชา สถานที่ เวลา การแสดงศิลปวัฒนธรรม บทบาท

หน้าที่ ความหมายของประเพณี ความหมายของเสาอินทขิลและความหมายของพิธีกรรมการใส่ขัน

ดอก การเปลี่ยนแปลงจะข้ึนอยู่กับสภาพแวดล้อมของเมือง โดยเฉพาะเรื่องการปกครองบ้านเมืองและ

เหตุการณ์บ้านเมืองในแต่ละยุคสมัย ซึ่งผู้วิจัยแบ่งออกเป็น 3 ยุค คือ ยุคดั้งเดิม คือยุคก่อนที่เชียงใหม่

จะตกเป็นเมืองขึ้นของพม่า ยุคฟ้ืนฟู คือช่วงย้ายเสาอินทขิลมาไว้ที่เจดีย์หลวง และยุคปัจจุบัน คือยุค

หลังสงครามโลกครั้งที่สองจนปัจจุบัน 

 ประเด็นส าคัญคือการประกอบพิธีในยุคปัจจุบันที่ชาวเชียงใหม่เป็นผู้ผลิตซ้ าเพ่ือสืบทอด

ประเพณีท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงของสังคมเมืองเชียงใหม่ท่ีเปิดรับโลกภายนอก การที่เชียงใหม่เป็น

ชุมชนเปิดท าให้ประเพณีกลายจากความเป็นท้องถิ่นมาเป็นสินค้าวัฒนธรรม โดยดัดแปลงให้เป็นธุรกิจ

ท่องเที่ยว กระแสการท่องเที่ยวที่ดึงดูดให้คนนอกเข้ามาสัมผัสประเพณีมากขึ้น ท าให้งานมีความ

ศักดิ์สิทธิ์และน่าประทับใจมากขึ้น และยังช่วยส่งเสริมเอกลักษณ์ของเมืองเชียงใหม่ ในทางกลับกัน

การเป็นหนึ่งในเอกลักษณ์ก็ท าให้ประเพณีด ารงอยู่ แต่อย่างไรก็ตามผู้วิจัยได้เสนออีกแง่มุมหนึ่งว่าการ

ที่คนนอกซึ่งไม่รู้ประวัติความเป็นมาและความส าคัญของประเพณีอย่างแท้จริงเข้ามามากขึ้น เป็ น

สาเหตุที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงประเพณีบูชาเสาอินทขิล 

  งานวิจัยเรื่องนี้ท าให้เห็นว่าประเพณีโบราณอย่างการบูชาเสาอินทขิลสามารถด ารงอยู่ได้ใน

สังคมไทย แม้จะมีสภาวการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไปในแต่ละยุคแต่ละสมัย กลุ่มผู้กระท าการไม่ว่าจะเป็น

ใครในแต่ละยุคก็จะคัดสรร บันทึก ตีความและสืบทอด ปัจจัยส าคัญคือความเชื่อความศรัทธาที่มีต่อ

ความศักดิ์สิทธิ์ของเสาอินทขิลกระบวนการนี้จะเกิดขึ้นได้ก็เพราะประเพณีสามารถตอบสนองความ

ต้องการคนในสังคมได้ตลอดเวลา  
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 งานวิจัยเรื่องต่อมาเป็นวิทยานิพนธ์ของยุทธกาน ดิสกุล (2553) ศึกษาการประกอบสร้าง

ประเพณีประดิษฐ์และอัตลักษณ์ของตลาดน้ าชุมชนคลองแห จังหวัดสงขลา ซึ่งเป็นพ้ืนที่ที่ไม่เคยมี

ตลาดน้ ามาก่อน แต่เริ่มจากการฟื้นฟูคลองและวัฒนธรรมของชาวคลองแห และพัฒนามาจัดตลาดน้ า

คลองแหซึ่งเริ่มขึ้นจากการจัดงาน “แสง สี เสียง ย้อนยุคคลองแห” เพ่ือหวังผลทางการท่องเที่ยว 

กิจกรรมหลายอย่างเกิดจากกระบวนการประดิษฐ์ การรื้อฟ้ืน การคัดสรร การเลือกน าเสนอและปิดบัง

บางส่วนของอดีต เช่น การแสดงละครเวทีอ้างอิงต านานการสร้างพระบรมธาตุกับพ้ืนที่คลองแห การ

รื้อฟ้ืนประเพณีกวนข้าวยาคู การสร้างบรรยากาศตลาดโบราณ กิจกรรมเหล่านี้เป็นการสร้างอัตลักษณ์

ให้กับพ้ืนที ่

ผู้วิจัยมองว่าประเพณีประดิษฐ์ที่เกิดขึ้นจากการจัดการท่องเที่ยวตลาดน้ าคลองแหกลายเป็น

เรื่องการรับใช้หรือตอบสนองผลประโยชน์ของกลุ่มตน และแต่ละกลุ่มก็ได้ช่วงชิงความหมายของตลาด

น้ าไปน าเสนอในความหมายที่แตกต่างกัน 

 งานวิจัยเรื่องสุดท้ายเป็นงานวิจัยเกี่ยวกับการรื้อสร้างประเพณีซึ่งท าให้งานบุญบั้งไฟ จังหวัด

ยโสธรเปลี่ยนแปลงไปในยุคโลกาภิวัตน์ ของ ปิ่นวดี ศรีสุพรรณ์และคณะ (2554) น าเสนอบทความ

วิจัยเรื่อง “รื้อสร้างประเพณี: การเปลี่ยนแปลงของบุญบั้งไฟในยุคโลกาภิวัตน์” ผู้วิจัยใช้แนวคิด

เรื่องการรื้อสร้างประเพณี (Detraditionalization) ของ แอนโทนี กิดเดนส์ (Anthony Giddens) ซึ่ง

มีความคล้ายกับแนวคิดประเพณีประดิษฐ์ แต่แนวคิดการรื้อสร้างประเพณีจะมองการเปลี่ยนแปลงใน

ทางบวกโดยเชื่อว่าทุกพิธีกรรมมีการท าขึ้นมาใหม่ทั้งสิ้น และการสร้างขึ้นมา การอ้างอิงของเดิม หรือ

แม้กระทั่งการรื้อฟ้ืนล้วนมีบริบทรองรับซึ่งเป็นหนทางท าให้ประเพณีพิธีกรรมด ารงอยู่ได้ ผู้

เปลี่ยนแปลงพิธีกรรมอาจจะน าไปสู่ทางที่สร้างสรรค์ได้ การยึดติดกับของแท้ดั้งเดิมอาจจะท าให้เกิด

ปัญหาเพราะในยุคสมัยใหม่ไม่มีอะไรที่มีกฎเกณฑ์ตายตัวอีกต่อไป 

 ประเด็นส าคัญของงานวิจัยเรื่องนี้คือการนิยามบุญบั้งไฟในฐานะที่เป็นประเพณีสมัยใหม่ มี

การน าการจัดการวัฒนธรรมรูปแบบใหม่มาใช้ เช่นการสร้างมาตรฐาน การจัดการความเสี่ยงในการจุด

บั้งไฟ การใช้ระบบควบคุมที่เป็นทางการในการจัดระเบียบขบวนแห่ ผู้จัดงานก็เป็นสถาบันสมัยใหม่ที่

เป็นผู้เชี่ยวชาญทางวัฒนธรรม คือ เทศบาลเมือง และการใช้ระบบตัวแทน เช่นการใช้ผู้ร าเซิ้งจาก

สถาบันราชภัฏที่ร าสวยงามมีมาตรฐานจากที่แต่เดิมเป็นกลุ่มชาวบ้าน   สิ่งที่น่าสนใจอีกประการคือ

ปัจจัยทางการเมืองท้องถิ่นที่เข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดงาน ใช้เวทีนี้เป็นผลงานเด่น ท าให้

นักการเมืองหรือหัวคะแนนมีปฏิสัมพันธ์กับชาวบ้านอย่างใกล้ชิด ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ภาพรวมของการ
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รื้อสร้างประเพณีในงานบุญบั้งไฟว่า มีการรื้อฟ้ืนกิจกรรมย่อยในประเพณีขึ้นมาใหม่ มีการคงรูปแบบ

ของประเพณีดั้งเดิมบางอย่างไว้ และมีการสร้างกิจกรรมขึ้นมาใหม่เพ่ือตอบสนองอุดมการณ์สมัยใหม่ 

รวมถึงการประชันคุณค่าและค่านิยมต่างๆ เพื่อสร้างความชอบธรรมให้กับการจัดงานระหว่างผู้กระท า

การและสถาบันต่างๆ ในสังคม โดยเลือกท่ีจะคงรูปแบบที่เขาเห็นว่าเหมาะสมไว้ 

 ในบทสรุปผู้วิจัยได้เสนอและตั้งค าถามทิ้งไว้ว่าการเปลี่ยนแปลงหรือการสร้างคุณค่าใหม่ของ

วัฒนธรรมประเพณีอาจเกิดข้ึนได้ตามบริบทและเวลา แต่ผู้กระท าการหรือผู้คนในกิจกรรมรู้เท่าทันสิ่ง

ที่เกิดขึ้นในงานประเพณีหรือไม่ หรือยอมให้เกิดเพ่ือสนองความต้องการเชิงปัจเจกโดยไม่ได้มอง

ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับผู้คนรอบข้าง หรือเป็นไปเพ่ือผลประโยชน์ของคนบางกลุ่ม และภาครัฐต้องไม่

ห่วงแต่ผลทางเศรษฐกิจจนเป็นผู้บิดเบือนวัฒนธรรมเสียเอง  

 จากการทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์และการท่องเที่ยว 

การผลิตซ้ าวัฒนธรรม ประเพณีประดิษฐ์ และการรื้อสร้างประเพณีท าให้เห็นปรากฏการณ์ของ

สังคมไทยและเพ่ือนบ้านอย่างหลวงพระบางซ่ึงก าลังอาศัยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยส าคัญ

ในการหารายได้เข้าประเทศ กระแสการท่องเที่ยวในยุคโลกาภิวัตน์จึงมีความส าคัญอย่างมากต่อ

ประเทศที่ก าลังพัฒนา เมื่อการท่องเที่ยวแพร่สะพัดไปทั่วเช่นนี้สิ่งที่น่าสนใจคือผลที่จะเกิดขึ้นซึ่งจะมี

ทั้งแง่ลบและแง่บวก โดยเฉพาะเมื่อวัฒนธรรมของชุมชนถูกแปรให้กลายเป็นทุน ถูกน าไปเข้า

กระบวนการกลายเป็นสินค้า กระบวนการดังกล่าวอาจเป็นตัวช่วยให้วัฒนธรรมด ารงอยู่ได้ เป็น

ยุทธศาสตร์เพ่ือการปกป้องชุมชน ตลอดจนเป็นรายได้ที่เข้ามา หรืออาจจะเป็นตัวการในการท าลาย

ความดั้งเดิมของวัฒนธรรมแล้วน ามาซึ่งการล่มสลายของชุมชน เหล่านี้ล้วนเป็นประโยชน์ต่อการ

น ามาใช้เป็นกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์ปรากฏการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้นในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชซึ่ง

ก าลังตกอยู่ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลง 

 3. งานวิจัยท่ีเกี่ยวกับย่านไชน่าทาวน์เยาวราช  

 งานวิจัยที่ศึกษาในพ้ืนที่เยาวราชมีอยู่ด้วยกันหลายศาสตร์ที่พบเป็นจ านวนมากคือสาขา

สถาปัตยกรรม ส่วนใหญ่จะเน้นที่การออกแบบโครงการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูชุมชนในเชิงกายภาพ การจัดการ

ผังเมือง โดยมองพ้ืนที่เยาวราชเป็นย่านพาณิชยกรรมเก่าแก่ที่ส าคัญแต่เสื่อมโทรมไปตามกาลเวลา มี

หลายพ้ืนที่ที่สามารถฟ้ืนฟูให้คงคุณค่าต่อไป เช่น ทางเลือกในการฟื้นฟูที่อยู่อาศัย อาคารกรม

ภูธเรศน์ ถนนเยาวราช เขตสัมพันธวงศ์ (พีระ ตรีชดารัตน์, 2546) แนวทางการออกแบบเพื่อ

ปรับปรุงพื้นที่สาธารณะบริเวณตลาดเก่าเยาวราช (ชัยยศ จิตเอกวิโรจน์, 2550) โครงการฟื้นฟู
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อนุรักษ์ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช (อติชาต วัฒนสิน, 2553) โครงการอนุรักษ์ฟื้นฟูที่ศูนย์กลาง

พาณิชยกรรม ย่านเยาวราช (อุบลทิพย์ เอกชัยเรืองเดช, 2557) เป็นต้น ที่น่าสนใจได้แก่งานวิจัยด้าน

การวางผังเมืองของ วรชัย โรจนพรทิพย์ (2548) เรื่อง “ความสัมพันธ์ระหว่างเอกลักษณ์ชุมชนและ

การพัฒนาการท่องเที่ยวเขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร” ที่ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง

เอกลักษณ์ชุมชนและการท่องเที่ยวเขตสัมพันธวงศ์ ผลการศึกษาพบว่าเขตสัมพันธวงศ์จุดดึงดูด

นักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก ไม่ว่าจะเป็นสถาปัตยกรรม วิถีชีวิตวัฒนธรรม กิจกรรมทางการค้า 

โดยเฉพาะการเป็นแหล่งการค้าที่เป็นเหตุจูงใจส าคัญให้นักท่องเที่ยวมาเยือน ทั้งนี้การท่องเที่ยวส่งผล

ดีคือด้านรายได้หมุนเวียน และผลเสียคือการท าลายเอกลักษณ์ชุมชน ปัญหาสภาพแวดล้อม ปัญหายา

เสพติดและอาชญากรรม และวรชัยได้เสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว 3 ด้าน ด้านกายภาพ 

เช่น ปรับปรุงทางเท้า ด้านเศรษฐกิจ เช่น พัฒนาและรักษารูปแบบการค้าของย่าน และด้านสังคม 

เช่น สร้างความร่วมมือป้องกันอาชญากรรมเพ่ือเป็นการพัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

 จากงานวิจัยข้างต้นเป็นข้อมูลเบื้องต้นให้ผู้วิจัยเห็นพัฒนาการและการปรับตัวด้านการ

ท่องเที่ยวของย่านเยาวราชซึ่งส่งผลต่อเนื่องมาถึงช่วงเวลาที่ผู้วิจัยเริ่มต้นท าวิจัยซึ่งเกิดจุดเปลี่ยนที่

ส าคัญหลายด้าน ทั้งนี้งานวิจัยดังกล่าวมุ่งมองที่ผลได้ผลเสียและการพัฒนาย่านเพ่ือการท่องเที่ยวเป็น

หลัก แต่จากปัญหาของย่านเยาวราชในปัจจุบันพบว่าในพื้นที่มีปัญหารอบด้านที่ส่งผลกระทบมากกว่า

ด้านการท่องเที่ยว  

 นอกจากงานวิจัยเชิงพัฒนาในศาสตร์สถาปัตยกรรมที่กล่าวมายังมีงานวิจัยในพ้ืนที่เยาวราชที่

ส าคัญเกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่เยาวราช เช่น งานวิจัยของสาวิตรี ทัพพะสุต (2527) เรื่อง 

“ความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนชาวไทย จีน และตะวันตกในกรุงเทพฯ พ.ศ. 2398-2453” มุ่งศึกษา

ความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนไทย จีน และตะวันตกที่มีบทบาทส าคัญในกรุงเทพฯ ในส่วนที่เกี่ยวกับ

พ้ืนที่เยาวราชคือการน าเสนอและวิเคราะห์ข้อมูลทางประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราชในฐานะชุมชน

ชาวจีนในช่วงหลังการท าสนธิสัญญาเบาริงกับอังกฤษใน พ.ศ. 2398 แสดงให้เห็นสภาพพ้ืนที่เยาวราช

ในช่วงเวลาดังกล่าวว่ามีสภาพเช่นไร เช่น การเป็นแหล่งเสื่อมโทรม ผิดหลักสุขาภิบาล ทั้งยังท าให้เห็น

ความขัดแย้งภายในชุมชน และความสัมพันธ์ทั้งด้านสังคมวัฒนธรรมและเศรษฐกิจที่ชาวจีนกลืนกลาย

มาเป็นไทยได้มาก งานวิจัยดังกล่าวท าให้เห็นวิวัฒนาการและสภาพแวดล้อมของเยาวราชในฐานะย่าน

ส าคัญของกรุงเทพฯ ที่เป็นประโยชน์ต่องานวิจัย 
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 สิทธิเทพ เอกสิทธิพงษ์ (2553) เรื่อง “ชีวิตสามัญชนจีนในกรุงเทพฯ ระหว่าง พ.ศ. 2500-

2517” ศึกษาเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ของคนจีนชนชั้นล่างช่วง พ.ศ. 2510-2517 ที่เป็นช่วงเวลาที่

เกิดความเปลี่ยนแปลงทางสังคมจนน ามาสู่เหตุการจลาจลพลับพลาไชย งานวิจัยดังกล่าวสะท้อนให้

เห็นชีวิตของคนจีนชนชั้นแรงงานที่ต้องเผชิญกับความขัดแย้งและแรงกดดันในรูปแบบต่างๆ เช่น การ

ขาดแคลนทุน ความขัดแย้งกับรัฐไทย การถูกกดดันทางวัฒนธรรมในการรักษาความเป็นจีน ที่ส าคัญ

คือเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นท าให้เห็นภาพคนจีนที่ต่างออกไป สังคมไทยไมได้มีเพียงคนจีนกับเสื่อผืนหมอน

ใบที่หลบหนีความอยากล าบากมาแสวงหาโอกาสในแผ่นดินไทยที่อุดมสมบูรณ์ ไม่ได้มีแต่คนจีนที่ขยัน

ประหยัดอดออม หรือการผลิตซ้ าประเด็นการเป็นคนจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารจนสามารถตั้งตัว

ประสบความส าเร็จและกลืนกลายเป็นคนไทยเชื้อสายจีนอย่างราบรื่น โดยละเลยการมอง

ประวัติศาสตร์คนจีนชนชั้นล่างไป งานวิจัยนี้เป็นประโยชน์ในการให้ข้อมูลความเป็นจีน คนจีน และคน

ไทยเชื้อสายจีนที่รอบด้านและต่างออกไปจากที่รับรู้  การใช้ประวัติศาสตร์คัดสรร การปิดบัง

ประวัติศาสตร์บางตอน เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ของคนไทยเชื้อสายจีนที่สืบต่อภาพลักษณ์และข้อมูลมา

จนถึงปัจจุบันดังที่ปรากฏในกิจกรรมทางวัฒนธรรมเกี่ยวกับคนไทยเชื้อสายจีน  

 นอกจากนั้นยังมีงานวิจัยเกี่ยวกับมานุษยวิทยาที่เน้นศึกษาข้อมูลทางวัฒนธรรมในขอบเขต

พ้ืนที่เยาวราช เช่น ธรรญาภรณ์ วงศ์บุญชัยนันท์ (2547) เรื่อง “พิธีกงเต๊ก : ระบบสัญลักษณ์และ

ระบบเครือญาติของชาวจีนแต้จิ๋วในเยาวราช” ศึกษารายละเอียด รูปแบบพิธีกรรม ระบบ

สัญลักษณ์ และค่านิยมของจีนกับพิธีกรรมกงเต็กโดยศึกษาในเขตเยาวราชเนื่องจากเป็นแหล่งที่มีคน

จีนหนาแน่นที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย โดยระบุว่ากงเต็กเป็นพิธีส าคัญของพิธีศพชาวจีน แสดงถึง

ความกตัญญู และก าหนดบทบาทสมาชิกในครอบครัว ดังที่ปรากฏผ่านสัญลักษณ์ในพิธีกรรม และใน

ปัจจุบันความนิยมการประกอบพิธีกงเต็กลดลง อย่างไรก็ตามพิธีดังกล่าวก็ยังเป็นอัตลักษณ์ของชาวจีน 

ทั้งนี้ค่านิยมความกตัญญูและความผูกพันของครอบครัวหรือสายตระกูลก็ยังคงอยู่แม้พิธีกรรมจะมีการ

ปรับเปลี่ยนไป 

 นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยเรื่อง “Shophouses of the Chinese in Bangkok's 

Chinatown 1960-2000” ของ Siriyanee Siriyananthorn (2005) ศึกษาบทบาทของตึกแถวของ

คนไทยเชื้อสายจีนในย่านเยาวราช ในฐานะที่เป็นแหล่งค้าขายที่ใหญ่ที่สุดของกรุงเทพฯ ผลการวิจัย

แสดงให้เห็นว่าคนจีนที่อาศัยอยู่ในตึกแถวมีความพอใจกับสภาพทางกายภาพ ทว่าคนรุ่นหลังอยากอยู่

ในที่ที่ดีกว่า โดยที่ตึกแถวมีบทบาทตอบสนองต่อประโยชน์ใช้สอยทั้งในเชิงพาณิชย์และที่พักอาศัย 
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และคนจีนส่วนใหญ่ยังคงรักษาสภาพสถาปัตยกรรมตึกแถวเอาไว้ ทั้ งยังยึดมั่นขนบธรรมเนียมวิถี

ปฏิบัติที่สืบทอดมาจากประเทศจีน พร้อมกับการยอมรับการมีสัญชาติไทยและวิถีชีวิตแบบไทย และ

ยังแสดงให้เห็นว่าคนจีนเยาวราชมีลักษณะของทวิลักษณ์ทางชาติพันธุ์มากกว่าการกลืนกลายทางชาติ

พันธุ์ 

 งานวิจัยทั้งสองเน้นที่ข้อมูลวัฒนธรรมความเป็นจีนโดยใช้พ้ืนที่เยาวราชเป็นขอบเขตการเก็บ

ข้อมูล และผลการวิจัยมุ่งวิเคราะห์ในประเด็นชาติพันธุ์จีน เช่น การธ ารงอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ การธ ารง

รักษาวัฒนธรรมความเป็นจีน การสืบทอดค่านิยมแบบจีนเป็นหลัก 

 ทั้งนี้ยังมีงานวิจัยที่ใช้พ้ืนที่เยาวราชเป็นพ้ืนที่วิจัยในฐานะที่เป็นชุมชนชาวไทยเชื้อสายจีนที่

ส าคัญของสังคมไทย เช่น งานวิจัยทางด้านภาษาศาสตร์ในงานวิจัยเรื่อง การสลับภาษาไทยกับ

ภาษาจีนแต้จิ๋วของคนไทยเชื้อสายจีนในชุมชนเยาวราช (วิลาสีนี ดาราฉาย, 2557) และ ค าเรียก

ขานในภาษาจีนแต้จิ๋วที่ใช้โดยคนไทยเชื้อสายจีนในเยาวราช (สุดา หัสสภาณุ, 2545) หรือ 

การศึกษารูปแบบและปัจจัยที่ส่งผลต่อการสื่อสารเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรมจีนสู่รุ่นลูกหลานในงานวิจัย

เรื่อง การสื่อสารเพื่อสืบทอดวัฒนธรรมของชาวจีนในเขตไชน่าทาวน์ (เอมอร ชลพิไลพงศ์, 2545) 

กล่าวโดยสรุป ผู้วิจัยพบว่ายังไม่มีงานวิจัยที่ศึกษาข้อมูลคติชนหรือกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่

ปรากฏในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชซึ่งเกิดขึ้นในปัจจุบันที่ย่านนี้ก าลังมีการเปลี่ยนแปลงอย่างมาก มี

ผู้คนทั้งคนในเยาวราชและคนนอกเยาวราชให้ความสนใจพ้ืนที่แห่งนี้มากขึ้น โดยเฉพาะยังไม่พบการ

มองประเด็นการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่เยาวราชเชื่อมโยงกับข้อมูลทางวัฒนธรรมที่เป็นกลไกทางสังคม

อย่างหนึ่ง ตลอดจนมองถึงความสัมพันธ์ระหว่างพ้ืนที่เยาวราช อัตลักษณ์ความเป็นจีนกับบริบทของ

สังคมไทยและสังคมโลก ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาย่าน ไชน่าทาวน์เยาวราชในฐานะพ้ืนที่ทาง

วัฒนธรรมซึ่งมีการน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนที่หลากหลายโดยมีลักษณะของ “อัตลักษณ์

เชิงซ้อน” ตามเงือ่นไขและบริบทที่แวดล้อมและเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของแต่ละกลุ่มคนที่เข้ามาช่วง

ชิงความหมายของอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ ซึ่งนับเป็นพลวัตทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่ด ารงอยู่และจะมี

ความส าคัญมากยิ่งขึ้นในสังคมไทยปัจจุบัน 

 
 
 



 

บทที่ 2 

ประวัติศาสตร์ กลุ่มคนและจุดเปลี่ยนของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช  

 

 “เยาวราช” เป็นย่านชุมชนชาวจีนที่เก่าแก่แห่งหนึ่งของประเทศไทยและโลก รวมทั้งมี

พัฒนาการควบคู่มากับการเปลี่ยนแปลงของสังคมไทยในมิติต่างๆ ทั้งประวัติศาสตร์ เศรษฐกิจ  

การเมือง ในปัจจุบันย่านนี้ก็ยังคงความส าคัญต่อสังคมไทยไม่เปลี่ยนแปลง ในบทนี้ผู้วิจัยจะน าเสนอ

พัฒนาการในมิติต่างๆ ของย่านไชน่าทาวน์ เยาวราช ทั้ ง ในแง่มุมประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ 

ประวัติศาสตร์การอพยพของชาวจีนที่เข้ามาสู่สังคมไทย รวมถึงแง่มุมของกลุ่มผู้คนที่อาศัยอยู่ในย่านนี้

ตั้งแต่ในอดีตจนปัจจุบัน ทั้งประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่และกลุ่มคนจะน าไปสู่การชี้ให้เห็นถึงเหตุการณ์

การเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่ที่มีผลต่อการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมอย่างหลากหลายในปัจจุบัน 

นอกจากนั้นแง่มุมประวัติศาตร์ของพ้ืนที่และกลุ่มคนยังเป็นองค์ประกอบส าคัญของการน ามาใช้

ประกอบสร้างอัตลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่น าเสนอในกิจกรรมต่างๆ อีกด้วย 

 

2.1 ประวัติศาสตร์ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช ประวัติศาสตร์ชาวจีนพลัดถิ่น 

การอพยพของชาวจีนเข้ามาในประเทศไทยเริ่มมีมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี 

ต่อเนื่องมาถึงกรุงรัตนโกสินทร์ ดังปรากฏย่านอาศัยของชาวจีนในประวัติศาสตร์อยุธยา เมื่อถึงสมัย

กรุงธนบุรีชาวจีนได้อพยพตามพระเจ้าตากสินมาตั้งบ้านเรื่อนบริเวณกุฎีจีนฝั่งธนบุรี (บริเวณวัด

กัลยาณมิตรในปัจจุบัน) รวมถึงฝั่งบางกอกบริเวณริมแม่น้ าเจ้าพระยาระหว่างวัดโพธาราม (วัดพระ  

เชตุพนวิมลมังคลาราม) กับวัดสลัก (วัดมหาธาตุยุวราชรังสฤษฎิ์ ) เมื่อถึงสมัยรัตนโกสินทร์ 

พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชทรงสถาปนากรุงเทพมหานครในปี พ.ศ. 2325 และ

มีพระราชด าริจะสร้างพระบรมมหาราชวัง พระองค์ทรงเลือกท าเลบริเวณวัดโพธารามและวัดสลัก ซึ่ง

พระยาราชาเศรษฐี และบรรดาชาวจีนอยู่อาศัยท ามาหากินอยู่ จึงโปรดเกล้าฯ ให้เวนคืนที่ดินบริเวณ

นั้นและพระราชทานที่ดินซึ่งเป็นที่สวนริมแม่น้ าเจ้าพระยาตอนล่างลงไป คือบริเวณวัดสามปลื้ม (วัด

จักรวรรดิราชาวาส) ลงไปจนถึงวัดสามเพ็ง (วัดปทุมคงคา) ให้แก่กลุ่มชาวจีน ดังที่ปรากฏในพระราช

พงศาวดารฉบับเจ้าพระยาทิพากรวงศ์ว่า 
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“...เมืองธนบุรีนี้ ฝั่งตะวันออกเป็นชัยภูมิที่ดีกว่าฝั่งตะวันตก โดยที่เป็น

แหลม มีล าน้ าเป็นขอบเขตกว่าครึ่ง ถ้าตั้งพระนครฝั่งตะวันออก แม้นข้าศึกยกมา

ติดถึงชานพระนคร ก็จะต่อสู้ป้องกันได้ง่ายกว่าอยู่ข้างฝั่งตะวันตก ฝั่งตะวันออก

นั้นเสียเป็นที่ลุ่ม พระเจ้ากรุงธนบุรีจึงได้อยู่ฝั่งตะวันตกซึ่งเป็นที่ดอน แต่ก็เป็นที่คุ้ง

น้ าเซาะทรุดพังอยู่เสมอไม่ถาวร พระราชนิเวศน์มณเฑียรสถานเล่า ก็ตั้งอยู่ใน

อุปจารระหว่างวัดแจ้งและวัดท้ายตลาดขนาบอยู่ทั้งสองข้างควรเป็นที่รังเกียจ 

ทรงพระราชด าริดังนี้ จึงด ารัสสั่งให้พระยาธรรมาธิกรณ์กับพระยาพิจิตรนาวีเป็น

แม่กองคุมช่างและไพร่ไปวัดกะที่สร้างพระนครขึ้นใหม่ข้างฝั่งตะวันออก ได้ตั้งพิธี

ยกเสาหลักเมืองเมื่อ ณ วันอาทิตย์ เดือนหก ขึ้นสิบค่ า ฤกษ์เวลาย่ ารุ่งแล้วห้าสิบสี่

นาที พระราชวังใหม่ให้ตั้งอยู่ในที่พระยาราชาเศรษฐีและพวกจีนอาศัยตั้ง

บ้านเรือนอยู่ก่อน โปรดให้พระยาราชาเศรษฐี และพวกจีนย้ายไปตั้งบ้านเรือนอยู่ 

ณ ที่สวนตั้งแต่คลองวัดส าเพ็ง แล้วจึงให้สถาปนาสร้างพระราชนิเวศน์มณเฑียร

สถาน ล้อมด้วยปราการระเนียดไม้ไว้ก่อน พอเป็นที่ประทับอยู่ควรแก่กาลเวลา

...” (ทิพากรวงศ์, เจ้าพระยา (ข า บุนนาค), 2503: 14)  

 

จากงานวิจัยทางด้านการอนุรักษ์สถาปัตยกรรมกรุงรัตนโกสินทร์ เรื่อง “การวิเคราะห์

องค์ประกอบเมืองด้านกายภาพในเขตกรุงรัตนโกสินทร์ ต าแหน่งที่ตั้งและความสัมพันธ์ต่อเนื่อง 

ของ วัง วัด สถาบันราชการ บ้าน ตลาด คลอง สะพาน ถนน” (แน่งน้อย ศักดิ์ศรี, หม่อมราชวงศ์ 

และคณะ 2532) ได้ระบุรายละเอียดการขยายตัวและความส าคัญของชุมชนชาวจีนตั้งแต่ยุคกรุงธนบุรี

จนถึงกรุงรัตนโกสินทร์ไว้ ท าให้เห็นภาพความสัมพันธ์ของประวัติศาสตร์ไทยกับชุมชนชาวจีนที่มีมา

อย่างยาวนาน ไม่ว่าจะเป็นชุมชนจีนบริเวณส าเพ็งตั้งแต่ยุคต้นกรุงรัตนโกสินทร์เป็นชุมชนที่มีความ

หนาแน่นของประชากรมากที่สุดสืบเนื่องมาจนถึงรัชกาลปัจจุบัน การเป็นชุมชนชาวจีนซึ่งเป็นกลุ่มคน

ต่างชาติต่างภาษาที่เป็นที่ตั้งของวังเจ้านายหลายพระองค์และประตูเมืองเพ่ือความมั่นคงทางการ

ทหารจนกระทั่งมีการรื้อหมดไปเพ่ือการขยายเมืองและสร้างตึกแถวในสมัยพระบาทสมเด็จ

พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว การเป็นชุมชนโบราณที่มีมาก่อนสร้างกรุงเทพมหานคร โดยมีหลักฐานเป็นวัด 

และศาลเจ้าโบราณหลายแห่งในย่าน เช่น วัดส าเพ็ง วัดสามปลื้ม วัดเกาะ วัดสามจีน ศาลเจ้าโรงเกือก 

ฯลฯ การเป็นชุมชนการค้าและท่าเรือส าคัญของกรุงเทพมหานครและของประเทศไทยเพ่ือการน าเข้า
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สินค้าจากต่างประเทศ การเป็นแหล่งส่งออก ระบายสินค้าที่ผลิตโดยคนไทยไปยังต่างจังหวัดและ

ต่างประเทศ และการเป็นชุมชนอันเป็นที่ตั้งของบ้านคหบดี ขุนนางเชื้อสายจีนที่มีบทบาทในเชิง

เศรษฐกิจและสังคมต่อกรุงรัตนโกสินทร์ ซึ่งยังคงรักษาและสืบทอดมรดกทางสถาปัตยกรรมแบบจีนใน

สังคมไทยไว้ได้บางส่วน 

ชุมชนบริเวณ “สามเพ็ง” หรือ “ส าเพ็ง” กลายเป็นชุมชนชาวจีนที่มีประวัติศาสตร์เติบโตมา

พร้อมกับการสถาปนากรุงรัตนโกสินทร์ คนจีนที่ทยอยอพยพเข้าสู่ประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง เนื่องจาก

ทุพภิกขภัยในประเทศจีนก็ได้กลายมาเป็นแรงงานสร้างสาธารณูปโภคของเมืองหลวงใหม่ สร้าง

รากฐานทางเศรษฐกิจด้วยการค้าส าเภา การเกษตรและยังสร้างความสัมพันธ์ระหว่างสังคมไทยกับคน

จีนอพยพมาทีละน้อย  

จากชุมชนส าเพ็งที่เป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของชาวจีน และเป็นแหล่งรองรับการอพยพย้ายถิ่น

ของคนจีนกลุ่มใหม่ ๆ ที่เข้ามาแสวงหาโอกาสในแผ่นดินไทยอย่างต่อเนื่อง ชุมชนส าเพ็งเริ่มขยายตัว

และมีประชากรหนาแน่นขึ้น ทางทิศเหนือกลุ่มคนจีนได้ขยายชุมชนข้ามคลองวัดสามปลื้มขึ้นมาถึง

คลองรอบกรุง ทางทิศใต้ก็ได้ข้ามคลองวัดส าเพ็งลงไปถึงบริเวณที่ดินพระราชทานขององเชียงสือ และ

กลุ่มคนญวณในสมัยรัชกาลที่ 1 ทางตะวันออก ขยายจากริมแม่น้ าไปตามแนวคลองวัดสามปลื้ม คลอง

โรงกระทะ และคลองวัดส าเพ็ง ซึ่งท าให้ชุมชนจีนจากถนนหรือตรอกส าเพ็งขยายตัวจนก่อให้เกิดย่าน

การค้าขึ้นในแหล่งที่อยู่อาศัยของชุมชนชาวจีน ไม่ว่าจะเป็นตลาดน้อย ตลาดวัดเกาะ ตลาดส าเพ็ง 

ตลาดเก่า ตลาดสะพานหัน (ธีระพันธ์ ล.ทองค า และคณะ, 2547: 153-156) และปัจจัยส าคัญที่ท าให้

เกดิการขยายตัวของชุมชนชาวจีนก่อนจะมีการตัดถนนเยาวราช คือ การสร้างถนนเจริญกรุง  

หลังการท าสนธิสัญญาเบาริงในสมัยรัชกาลที่ 4 ชาติตะวันตกได้เข้ามาท าการค้ามากขึ้น ท า

ให้เกิดการแข่งขันทางการค้าอย่างกว้างขวาง ในปีพ.ศ. 2404 รัชกาลที่ 4 ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ 

ให้สร้างถนนเจริญกรุง เพ่ือรองรับการขยายตัวด้านการค้าของชาวตะวันตก ถนนเจริญกรุงจึงเป็น

เส้นทางคมนาคมทางบกสายแรกท่ีเชื่อมตัวเมืองพระนคร โดยผ่านชุมชนคนจีนในต าบลส าเพ็ง ซึ่งเป็น

ตลาดที่ใหญ่ที่สุดของพระนครในขณะนั้น (คณะกรรมการด าเนินงานโครงการจัดสร้างพระมหามณฑป

ประดิษฐานพระพุทธมหาสุวรรณปฏิมากร วัดไตรมิตรวิทยาราม, 2552: 22-25) 

จนมาถึงในสมัยรัชกาลที่ 5 พระองค์ทรงเล็งเห็นถึงปัญหาการขยายตัวของชุมชนจีนอย่าง

รวดเร็ว ท าให้มีห้างร้านสร้างเบียดเสียดกัน เป็นสาเหตุให้เกิดอัคคีภัยสร้างความสูญเสียอย่างใหญ่

หลวงหลายต่อหลายครั้ง และยังเป็นแหล่งเสื่อมโทรม สะสมเชื้อโรค เป็นที่ถ่ายเทอุจจาระ ปัสสาวะ 
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ดังปรากฏเป็นชื่อตรอกต่างๆ เช่น ตรอกอาจม ตรอกป่าช้าหมาเน่า  (สาวิตรี ทัพภะสุต, 2527: 39) 

รัชกาลที่ 5 จึงโปรดเกล้าฯ ให้ตัดถนนใหม่เพ่ือให้เส้นทางการคมนาคมขยายกว้าง สะดวกแก่การ

สัญจรไปมา ถนนใหม่ ได้แก่ ถนนทรงวาด  ถนนทรงสวัสดิ์ ถนนอนุวงศ์ และถนนพาดสาย ทั้งยัง 

โปรดเกล้าฯ ให้สร้างตึกแถวริมถนนให้ชาวจีนได้เข้าไปอยู่อาศัยท ามาหากิน ท าให้ย่านส าเพ็ง

เจริญรุ่งเรืองเป็นตลาดการค้าที่ส าคัญของกรุงเทพฯ ต่อมาถนนตัดใหม่ที่ผ่านส าเพ็งนี้ก็เกิดความ

หนาแน่นขึ้นอีก ปัญหาสาธารณสุข และอัคคีภัยก็ยังคงเกิดข้ึนอยู่ รัชกาลที่ 5 มีพระราชประสงค์ขยาย

บริเวณชุมชนชาวจีนและเพ่ิมทางสัญจร ด้วยการตัดถนนแทรกกลางระหว่างถนนเจริญกรุง และถนน

ส าเพ็ง (หรือถนนวาณิช 1 ในปัจจุบัน) ถนนแห่งใหม่นี้ต้องใช้เวลาในการก่อสร้างนานกว่า 8 ปี ตั้งแต่

พ.ศ. 2435 ถึง พ.ศ. 2443 เนื่องจากปัญหาและอุปสรรคเรื่องที่ดินและบ้านเรือน รวมถึงปัญหาความ

ไม่เข้าใจกันระหว่างกระทรวงโยธาธิการกับกระทรวงนครบาลในเรื่องการโอนกรรมสิทธิ์ ที่ดิน (สุทธิ

พันธ์ ขุทรานนท์, 2555: 372) จึงเป็นสาเหตุที่ท าให้ถนนแห่งใหม่นี้กลายเป็นถนนที่คดเคี้ยวไปมา ไม่

ตัดตรงเหมือนถนนอ่ืน ๆ ในบริเวณใกล้เคียง เพราะเจ้าของที่ดินได้ฟ้องร้องว่าถูกทางการรังแกบ้าง 

เจ้าของที่ดินที่เป็นคนจีนบางส่วนก็เป็นคนที่อยู่ใต้ร่มธงต่างชาติ ตามข้อบังคับของสนธิสัญญาว่าด้วย

สิทธิสภาพนอกอาณาเขต หรือเกิดข่าวลือว่าที่ดินสองข้างถนนจะตกเป็นของหลวงบ้าง บางรายจึงรีบ

ชิงขายในราคาถูก ทางการจึงต้องประกาศข้อเท็จจริงว่าจะไม่ยึดที่สองข้างถนน และจะชดเชยค่า

เวนคืนที่ดินให้กับเจ้าของที่ดินตามสมควร และวางแผนตัดถนนหลบเลี่ยงที่ดิน บ้านเรือนให้เกิดความ

เดือดร้อนน้อยที่สุด จนในที่สุดต้องมีพระบรมราชโองการให้มีประกาศว่าเจ้าของที่ดินผู้ใดมีที่ดินอยู่ใน

บริเวณที่จะตัดถนนให้ย้ายออกไปทันที ใครยังยืนกรานที่จะอยู่ต่อไปจะไม่ได้รับการช่วยเหลือใดๆ ใน

ชั้นศาล จึงท าให้การตัดถนนเยาวราชส าเร็จได้ในปีพ.ศ. 2443 (กนกวลี ชูชัยยะ, 2544: 255-259 อ้าง

ถึงใน เอ็ดเวิร์ด แวนรอย และวราภรณ์ จิวชัยศักดิ์, 2549: 40)  

เมื่อแล้วเสร็จจึงพระราชทานชื่อถนนแห่งนี้ว่า “ถนนเยาวราช” แปลว่าพระราชาผู้ทรงพระ

เยาว์ซึ่งหมายถึงพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ที่เสด็จขึ้นครองราชย์ตั้งแต่ทรงเจริญ

พระชนมายุเพียง 15 พรรษา (คณะกรรมการด าเนินงานโครงการจัดสร้างพระมหามณฑปประดิษฐาน

พระพุทธมหาสุวรรณปฏิมากร วัดไตรมิตรวิทยาราม, 2552; ธีระพันธ์ ล.ทองค า และคณะ, 2547) ใน

บางข้อมูลก็ระบุว่าแต่เดิมชื่อถนนนี้ตั้งพระราชหฤทัยจะพระราชทานชื่อว่า ถนนยุวราช หรือ ยุพราช 

เพ่ือถวายพระเกียรติแด่เจ้าฟ้ามหาวชิรุณหิศ พระราชโอรส แต่เจ้าฟ้ามหาวชิรุณหิศสิ้นพระชนม์

เสียก่อนเมื่อ พ.ศ. 2493 ด้วยพระชนม์เพียง 17 พรรษา จึงทรงแต่งตั้งให้เจ้าฟ้ามหาวชิราวุธเป็นองค์
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รัชทายาทแทน และถนนนี้ก็ยังคงชื่อเดิม (เอ็ดเวิร์ด แวนรอย และวราภรณ์ จิวชัยศักดิ์, 2549: 39) ใน

ระยะแรกถนนเยาวราชเริ่มต้นตั้งแต่ถนนมหาไชย หน้าวังบูรพา ไปสิ้นสุดที่ถนนราชวงศ์ แต่ต่อมาได้

ขยายต่อไปอีกจนถึงถนนเจริญกรุง (วราภรณ์ จิวชัยศักดิ์, 2542: 5377) และในปี พ.ศ. 2443 ก็ได้

ขยายถนนให้กว้างขวางยิ่งขึ้นเพ่ือรองรับการเติบโตทางเศรษฐกิจและการขยายตัวของชุมชนที่มีมาก

ขึ้นเรื่อย ๆ (แน่งน้อย ศักดิ์ศรี. หม่อมราชวงศ์ และคณะ, 2532) 

การตั้งชุมชนจีนในส าเพ็งตลอดจนการตัดถนนสายต่างๆ ที่ตามมาในแต่ละยุคไม่ว่าจะเป็น 

ถนนราชวงศ์ ถนนแปลงนาม ถนนทรงวาด ถนนจักรวรรดิ ถนนพาดสาย ถนนอนุวงศ์ ถนนวรจักร 

ถนนพลับพลาไชย ฯลฯ ไม่ว่าจะเกิดจากการแก้ปัญหาตรอกซอกซอยที่แออัดให้กว้างขวาง สะอาด

และปลอดภัย หรือตัดถนนเพ่ือการขนส่งสินค้าที่สะดวกยิ่งข้ึนเพราะชาวจีนนิยมใช้เส้นทางบกมากกว่า

ทางเรือ หรือการตัดถนนเพ่ือเชื่อมถนนสายหลักอย่างถนนเจริญกรุง และถนนเยาวราชเข้าด้วยกัน 

ส่งผลท าให้อาณาบริเวณของชุมชนชาวจีนที่หนาแน่นได้ขยายตัวกว้างใหญ่ขึ้น จากที่ดินบริเวณรอบ ๆ 

ที่รกร้างหรือเป็นหนองบึงก็ถูกถมและขยายให้เป็นชุมชน ที่ส าคัญคือท าให้ที่ดินในบริเวณนี้และบริเวณ

ใกล้เคียงได้รับการพัฒนา และมีราคาสูงขึ้น เพราะเมื่อถนนตัดผ่านไป ราชการหรือเอกชนเจ้าของที่ดิน

ก็จะสร้างตึกแถวเพ่ือให้ชาวจีนเช่าท าการค้า ยิ่งท าให้ย่านเยาวราชทวีความส าคัญในฐานะเป็นย่าน

การค้า เป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจของประเทศ รวมทั้งเป็นแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบของสถานบันเทิง 

โรงแรม โรงระบ า บ่อนการพนัน โรงยาฝิ่น โรงงิ้ว พัฒนาต่อเนื่องเป็นโรงภาพยนตร์ และเป็นแหล่ง

อาหารที่มีชื่อเสียงตั้งแต่ระดับภัตตาคารจนถึงรถเข็นแผงลอยริมถนน แม้เยาวราชในแต่ละยุคสมัยจะ

เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบการค้า ประเภทของสินค้า หรือเจ้าของกิจการ แต่

เยาวราชก็ยังคงมีความเป็นแหล่งการค้า และแหล่งบันเทิงที่มีความเฉพาะตัว ทั้งร้านทอง ร้านอาหาร 

ร้านค้า ต่างปรับตัวให้ทันกับยุคสมัย ไม่เปลี่ยนแปลงจากหน้ามือเป็นหลังมือดังเช่นหลายย่านที่

เปลี่ยนแปลงไป  

พัฒนาการของถนนในย่านนี้ จากตรอกส าเพ็งจนถึงถนนเยาวราชและกลายเป็นย่าน   

เยาวราชอย่างในปัจจุบัน ท าให้ย่านไชน่าทาวน์ท าหน้าที่เสมือนสถานแรกรับคนจีนอพยพและจุด

ศูนย์กลางของชุมชนชาวจีนในกรุงเทพฯ หรือในประเทศไทย คนจีนที่เข้ามาใหม่หรือเริ่มขยาย

ครอบครัวใหญ่ขึ้น ก็ได้ขยับขยายแหล่งที่อยู่อาศัยท ามาหากินออกไปเรื่อย ๆ ตามแนวการตัดถนนสาย

ใหม่ ๆ ท าให้เกิดชุมชนจีนเพ่ิมมากขึ้น เช่น บริเวณหัวล าโพง ถนนพระราม 4 บริเวณตลาดบางรัก 

บริเวณถนนท่าดินแดงจนถึงปากคลองสาน ฝั่งธนบุรี บริเวณตลาดพลู ฝั่งธนบุรี เป็นต้น รวมถึงเมื่อ
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เกิดนโยบายการกลืนกลายชาติพันธุ์ กลุ่มลูกจีนที่เกิดในไทยได้รับสัญชาติไทย การผ่อนปรนทาง

กฎหมาย การเข้าเรียนในโรงเรียนไทย การมีส่วนร่วมทางเศรษฐกิจและการเมืองของชาวจีน กลุ่มคน

จีนก็ได้กลายเป็นคนไทยเชื้อสายจีน และเป็นคนไทยในที่สุด ยิ่งท าให้การขยายตัวของชุมชนชาวจีนมี

มากขึ้น กระจายไปทั่วกรุงเทพฯ และปริมณฑล รวมถึงในต่างจังหวัด 

 ประวัติศาสตร์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่กล่ าวมาข้างต้นเป็นพัฒนาการในด้าน

ความส าคัญของพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่มีต่อสังคมไทย ซึ่งเป็นความต่อเนื่องที่ส่งผลถึง

เปลี่ยนแปลงย่านไชน่าทาวน์เยาวราชในปัจจุบัน เช่น การสร้างรถไฟฟ้าใต้ดิน การเปลี่ยนมือผู้ถือครอง

ที่ดินรายใหญ่ การสร้างอสังหาริมทรัพย์ขนาดใหญ่  การวางผังเมืองบริเวณพ้ืนที่ต่อเนื่องกรุง

รัตนโกสินทร์ การไล่รื้อชุมชน ฯลฯ และเมื่อพ้ืนที่แห่งนี้เกิดการเปลี่ยนแปลงใดๆ  คนในสังคมก็จะจับ

ตามองในฐานะที่เป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมซึ่งบรรจุความทรงจ าทางประวัติศาสตร์ทั้งประวัติศาสตร์

กระแสหลักของไทย ประวัติศาสตร์ชาวจีนโพ้นทะเลในสังคมไทย และประวัติศาสตร์ค าบอกเล่าของ

คนในท้องถิ่น ซึ่งรวมไปถึงทรัพยากรวัฒนธรรมความเป็นจีนที่ยังคงมีชีวิตอยู่ในปัจจุบัน ในอีกทางหนึ่ง

ประวัติศาสตร์และทรัพยากรทางวัฒนธรรมเหล่านี้ยังเป็นต้นทุน ที่มีทั้งคนในและคนนอกพ้ืนที่เลือก

หยิบมาใช้เป็นเครื่องมือหรือวัตถุดิบในการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน 

  

2.2 ชีวิตผู้คนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช  

 2.2.1 ชาวจีนโพ้นทะเลในสังคมไทย: จากคนจีนอพยพสู่คนไทยเชื้อสายจีน 

พัฒนาการของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชและการขยายตัวของชุมชนชาวจีนตั้งแต่อดีตจนถึง

ปัจจุบันควบคู่มากับประวัติศาสตร์การอพยพเข้าสู่แผ่นดินไทยของชาวจีน นับตั้งแต่ชาวจีนกลุ่มแรกที่

ย้ายเข้ามาอยู่อาศัย จากนั้นมาก็มีชาวจีนเริ่มเข้ามาในชุมชนแห่งนี้มากขึ้นเรื่อย ๆ  

ชาวจีนเข้ามาอยู่อาศัยท าการค้าหรือรับราชการในประเทศไทยตั้งแต่สมัยอยุธยาต่อเนื่องถึง

กรุงธนบุรี ที่ส าคัญคือในช่วงกรุงรัตนโกสินทร์มีการอพยพของชาวจีนเข้าสู่ประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง

และเพ่ิมจ านวนมากขึ้นเรื่อย ๆ ด้วยเหตุที่พระมหากษัตริย์ไทยในช่วงรัตนโกสินทร์ตอนต้นมีพระบรม 

ราโชบายส่งเสริมให้ชาวจีนเข้าเมืองเพ่ือเร่งรัดการพัฒนาการค้าที่ผูกขาดโดยราชส านัก  (หวางเสี่ยว

เยี่ยน, 2530: 114)  

ชาวจีนกลุ่มใหญ่ที่เข้ามาในภาคกลางของไทยโดยเฉพาะในกรุงเทพมหานครจะมีด้วยกัน 5 

กลุ่มภาษาพูด คือ แต้จิ๋ว กวางตุ้ง ฮกเกี้ยน ไหหล า และแคะ เมื่อกลุ่มคนจีนเหล่านี้มาถึง ส่วนใหญ่ก็
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จะมาขึ้นที่ท่าเรือราชวงศ์ในเขตส าเพ็ง แล้วพักอาศัยอยู่กับญาติหรือคนรู้จัก หรือคนที่มาจากหมู่บ้าน

เดียวกัน เมื่อหางานได้ก็จะขยับขยายออกไป (ประภัสสร เสวิกุล, 2548) การอพยพย้ายถิ่นของคนจีน

เข้าสู่ประเทศไทยมีด้วยกันหลายช่วง  ส่วนใหญ่เป็นช่วงเวลาที่เกิดเหตุภัยพิบัติในประเทศจีน ต้วนลี่

เซิง และคณะ (2540) ได้วิเคราะห์ว่าปัจจัยหลักที่ท าให้ชาวจีนอพยพเข้ามาในประเทศไทยมีอยู่

ด้วยกัน 2 ปัจจัย ได้แก่  

1. ปัจจัยผลักดันให้ชาวจีนอพยพออกจากประเทศจีน 

- ความอดอยาก แห้งแล้ง มีภัยพิบัติทางธรรมชาติ 

- ความเดือดร้อนจากภัยสงคราม ทั้งสงครามกลางเมือง สงครามกับ

ต่างชาติ 

- การเปิดเมืองท่า 

- ต้องการความก้าวหน้าในชีวิต 

2. ปัจจัยดึงดูดให้ชาวจีนอพยพมาประเทศไทย 

- จีนพวกแรกเป็นพวกลูกเรือ มาหากินเพียงชั่วคราวต่อมาเห็นว่าค้าขาย

เจริญและใช้เวลาเดินทางมาน้อยกว่าประเทศอ่ืนจึงไม่กลับประเทศจีน 

- ประเทศไทยเป็นดินแดนที่อุดมสมบูรณ์ ไม่รังเกียจคนต่างชาติ 

- โครงสร้างเศรษฐกิจของไทยเปลี่ยนจากยังชีพเป็นเพ่ือการส่งออกจึง

ต้องการแรงงานมาก 

- การชักชวนของญาติพ่ีน้อง 

โดยเฉพาะในช่วงเปลี่ยนแปลงระบอบการปกครองไปสู่ระบอบสาธารณรัฐ หรือช่วง

สงครามโลกครั้งที่ 1 จนถึงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ซึ่งเกิดกระแสการอพยพครั้งใหญ่ ยิ่งไปกว่านั้น 

ชาวจีนจ านวนมากที่อพยพและหวังจะกลับไปบ้านเกิดเมื่อตั้งตัวได้ก็ต้องหมดหวังเพราะนโยบายของ

จีนคอมมิวนิสต์เรื่องการปฏิรูปที่ดินท าให้การกลับสู่บ้านเกิดเมืองนอนพร้อมความมั่งมีเป็นไปไม่ได้อีก

ต่อไป  

จอนห์ ครอว์เฟิด ตัวแทนของรัฐบาลอังกฤษในอินเดียซึ่งเข้ามาเจรจาการค้ากับประเทศไทย

ในช่วง พ.ศ. 2364 ถึง พ.ศ. 2365 (รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย) ได้ประมาณการ

จ านวนประชากรชาวจีนที่อพยพ ในช่วงเวลาดังกล่าวไว้ว่า ประชากรในกรุงเทพฯ มีประมาณ 50,000 
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คน และมากกว่าครึ่งเป็นคนจีน  ยังมีจาคอบ ทอมลิน หมอสอนศาสนาชาวอังกฤษซึ่งเข้ามาประเทศ

ไทยในสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้บันทึกไว้ว่า ประชากรในกรุงเทพฯ มีเกื อบ 

80,000 คน ส่วนใหญ่เป็นคนจีน ลาว สยาม มอญ และชาวต่างชาติอ่ืนๆ (แน่งน้อย ศักดิ์ศรี. หม่อม

ราชวงศ์ และคณะ, 2532: 2-29) จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์อ่ืนๆ ได้บันทึกตรงกันถึงจ านวน

ประชากรจีนที่มีมากมายในกรุงเทพฯ และมีจ านวนมากกว่าชาวไทย เช่น พ.ศ. 2371 ในกรุงเทพฯ มี

ชาวจีนพักอาศัยอยู่ประมาณ 36,000 คน ส่วนใหญ่อยู่ในบริเวณส าเพ็ง ในช่วงปี พ.ศ. 2497 มีชาวจีน

และคนจีนเกิดในไทยที่ตั้งถิ่นฐานอยู่บริเวณส าเพ็งและใกล้เคียงจ านวนถึง 265,441 คน ซึ่งมีจ านวน

มากกว่าประชากรไทยในกรุงเทพฯ ในสมัยนั้น (ประภัสสร เสวิกุล, 2548) หรืองานวิจัยสภาพสังคมจีน

ในไทยของ จี วิลเลียม สกินเนอร์ (จี วิลเลียม สกินเนอร์ แปลโดย พรรณี ฉัตรบริรักษ์และคณะ , 

2548) ได้ระบุว่าในช่วง ค.ศ. 1850 (พ.ศ. 2393) ในกรุงเทพฯ มีประชากรจีนเกินกว่า 300,000 คน 

แล้ว  

ในปีพ.ศ. 2503 มีประชากรจีนที่เป็นคนต่างด้าวถึง 409,508 คน ไม่รวมผู้มีเชื้อชาติจีนที่เกิด

ในประเทศไทยโดยมีพ่อแม่หรือคนใดคนหนึ่งของผู้ให้ก าเนิดเป็นชาวจีนต่างด้าว ซึ่งตามกฎหมาย

เหล่านี้คือผู้มีสัญชาติไทยเชื้อชาติจีน มีประมาณ 5 ล้านคน ซึ่งนับว่าสูงสุดในประเทศแถบ เอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต้ (ภูวดล ทรงประเสริฐ, 2547) และในช่วงปี พ.ศ. 2540 ขณะที่ประชากรไทยมีราว 

60 ล้านคน ในจ านวนนี้เป็นคนจีนทั้งจีนโพ้นทะเลและคนไทยเชื้อสายจีนอยู่ร้อยละ 10 หรือ 6 ล้าน

คนเศษ ซึ่งมีมากเป็นอันดับสองรองจากคนเชื้อสายไทย (อดุลย์ รัตนมั่นเกษม, 2551: 105-106) 

จากข้อมูลจ านวนประชากรชาวจีนและชาวไทยเชื้อสายจีนเหล่านี้แสดงให้เห็นว่าชาวจีนและ

ชาวไทยมีความสัมพันธ์ในเชิงพัฒนาการทางสังคมในด้านต่างๆ ร่วมกันมาตลอด และในปัจจุบัน 

นโยบายของรัฐได้กลืนกลายให้เป็น “คนไทย” ไปแล้ว นับเป็นความส าเร็จในการด าเนินนโยบายปลูก

จิตส านึก “ความเป็นไทย” ต่อคนจีนที่มีมาอย่างยาวนานและนุ่มนวล ดังนโยบายของรัฐไทยในการ

กลืนกลายชาวจีนซึ่งเริ่มมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 ไม่ว่าจะเป็น แนวพระราชด าริของรัชกาลที่ 5 ที่ทรง

เริ่มตระหนักถึงการกลืนชาวจีนในปี พ.ศ. 2450 ทรงมีพระราชด ารัสว่า “เราถือว่าพวกจีนนั้นเหมือน

ไม่เป็นคนต่างประเทศแต่หากว่าจะเป็นพลเมืองเราส่วนหนึ่ง” (ขจัดภัย บุรุษพัฒน์ อ้างถึงใน อมรา 

พงศาพิชญ์, 2549: 143-144) 

ในสมัยรัชกาลที่ 6 แม้จะทรงวิพากษ์ชาวจีนในเชิงลบผ่านบทความ เช่น ยิวแห่งบูรพาทิศ 

โคลนติดล้อ แต่ก็ปรากฏว่ามีพระราชบัญญัติส าคัญที่ส่งเสริมนโยบายผสมกลมกลืน คือ การตั้ง
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บรรดาศักดิ์ ให้แก่ชาวจีน การประกาศใช้พระราชบัญญัติ โรงเรียนราษฎร์  การประกาศใช้

พระราชบัญญัติสัญชาติ (อมรา พงศาพิชญ์, 2549: 143-144) 

 ในสมัยรัชกาลที่ 7 มีการด าเนินนโยบายควบคุมการขยายตัวทางเศรษฐกิจของคนจีนโดย

ทางอ้อม คือ การออกพระราชบัญญัติคนเข้าเมือง พ.ศ. 2470 และการปรับปรุงแก้ไขพระราชบัญญัติ

คนเข้าเมือง พ.ศ. 2474 เพ่ือกีดกันมิให้คนจีนอพยพเข้ามาประกอบอาชีพแข่งกับคนไทย หลังการ

เปลี่ยนแปลงการปกครองของไทยสมัยจอมพล ป. พิบูลสงครามเป็นนายกรัฐมนตรี รัฐบาลได้น า

นโยบายชาตินิยมมาใช้เพ่ือสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันในหมู่คนไทย เป็นการลดอิทธิพลทาง

เศรษฐกิจของชาวจีนลง และเพ่ือหาทางยื้อแย่งเศรษฐกิจกลับมาอยู่ในมือคนไทย (ขจัดภัย บุรุษพัฒน์ 

อ้างถึงใน ต้วน ลี่เซิง และคณะ, 2540) ในสมัยต่อ ๆ มาเมื่อชาวจีนเหล่านี้มีบทบาทในเชิงเศรษฐกิจ

มากขึ้น ทั้งจากธุรกิจ โรงสี น้ าตาล ค้าข้าว โรงเลื่อย ชาวจีนก็ได้รับการยอมรับในฐานะผู้มีส่วนในการ

พัฒนาเศรษฐกิจในประเทศไทย ความรู้สึกเป็นชนกลุ่มน้อยก็ได้ลดลง รวมทั้งลูกหลานจีนในยุคต่อ ๆ 

มาได้รับการศึกษาและอบรมเรียนรู้วัฒนธรรมไทย ใช้ภาษาไทยในการสื่อสารในบ้านมากขึ้น ภาษาจีน

ลดความส าคัญลง ลูกหลานจีนที่ประสบความส าเร็จในด้านเศรษฐกิจก็เข้าสู่เวทีการเมือง (อมรา พงศา

พิชญ์, 2549) เมื่อชาวจีนในไทยได้รับการยอมรับ ลูกหลานจีนได้รับอิทธิพลจากความเป็นไทย และ

ความคิดของชาวจีนที่ปรารถนาจะกลับประเทศจีนเริ่มหมดหวังเพราะเหตุผลทางการเมืองในประเทศ

จีนและความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ ชาวจีนในสังคมไทยจึงต้องยอมรับและปรับตัว ความเป็นจีน

อพยพจึงถูกกลืนกลายให้กลายเป็นคนไทยหรือคนไทยเชื้อสายจีนในที่สุด 

อย่างไรก็ตามการกลืนกลายความเป็นจีนดังกล่าวก็ไม่ได้มีความหมายว่าความเป็นจีนสูญ

สลายหายไปโดยสิ้นเชิง อย่างที่จี วิลเลียม สกินเนอร์  (2548) นักวิจัยซึ่งเขียนต าราเกี่ยวกับจีนโพ้น

ทะเลในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ได้วิเคราะห์สังคมจีนในไทยเอาไว้  สกินเนอร์ได้กล่าวว่า สังคมไทยมี

ลักษณะที่เอ้ืออ านวยต่อการผสมผสานกลืนกลายในแง่วัฒนธรรม ศาสนาและลักษณะรูปพรรณ สีผิว 

ประกอบกับนโยบายของรัฐบาลในเรื่องชนกลุ่มน้อยก็เอ้ืออ านวยและกดดันให้ชาวจีนเต็ มใจและ

จ าเป็นที่จะต้องผสานเข้าสู่สังคมและวัฒนธรรมไทย ทั้งนี้เขาได้พยากรณ์ไว้ว่า ไม่นานนักเมื่อจ านวน

ชาวจีนอพยพลดน้อยลงอันเป็นผลจากความชราของผู้อพยพรุ่นเดิม ๆ และนโยบายลดจ านวนผู้อพยพ

ชาวจีนของรัฐบาลไทย ชุมชนจีนในไทยก็จะสลายตัวและถูกกลืนกลายเข้าสู่สังคมและวัฒนธรรมไทย

ในที่สุด 
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แนวคิดของสกินเนอร์เมื่อน ามาวิเคราะห์กับชุมชนจีนในสังคมไทยในปัจจุบันจะพบว่าไม่ได้

เป็นจริงตามนั้น  ชุมชนของคนไทยเชื้อสายจีนหลายแห่งและวิถีชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนยังคง

รักษารูปแบบวัฒนธรรมความเป็นจีนเอาไว้ได้ แม้จะต้องปรับเปลี่ยนรูปแบบไปบ้าง แต่ก็ท าให้เห็นว่า

สังคมไทยเป็นสังคมพหุวัฒนธรรมที่สามารถยอมรับความหลากหลายของวัฒนธรรม และเอกลักษณ์

ของแต่ละวัฒนธรรม รวมถึงวัฒนธรรมย่อยของแต่ละกลุ่มชนก็พยายามปรับตัว น าเสนอสู่สังคมทั้งใน

แง่ของการท่องเที่ยว หรือการใช้สิทธิมนุษยชนในการต่อรองเพ่ือการด ารงอยู่ของวัฒนธรรมของกลุ่ม

ตน หรือแม้แต่อ านาจทางการเมือง เศรษฐกิจของหลายที่ก็ท าให้วัฒนธรรมจีนด ารงอยู่ได้ และกลับยิ่ง

ส าคัญมากขึ้น เช่น ในจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งผู้น าทางการเมืองของจังหวัดเป็นชาวไทยเชื้อสายจีน ใน

จังหวัดขอนแก่น ซึ่งผู้น าทางการเมืองท้องถิ่นเป็นทายาทจีนโพ้นทะเล หรือในจังหวัดอุดรธานี ซึ่งมี

ผู้น าทางการเมืองและเศรษฐกิจของจังหวัดเป็นชาวไทยเชื้อสายจีน วัฒนธรรมจีนหลายอย่างก็ถูก

น าเสนอและสนับสนุนให้กลายเป็นจุดเด่นของจังหวัด รวมไปถึงอีกหลายจังหวัดทั่วประเทศ 

โดยเฉพาะในเขตเทศบาลเมืองที่ชาวจีนมีอิทธิพลทางเศรษฐกิจและการเมือง  

ความเป็นคนไทยเชื้อสายจีนจึงด ารงอยู่ได้ในสังคมไทย อัตลักษณ์ความเป็นจีนในสังคมไทย

ได้รับการน าเสนออย่างต่อเนื่องในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งที่เป็นวิถีชีวิตและสินค้าทางวัฒนธรรม ดังที่อมรา 

พงศาพิชญ์ (2549: 153) กล่าวว่า ปัจจุบันลูกหลานจีนเป็นที่ยอมรับในสังคมไทยและเรียกตัวเองว่า 

“คนไทยเชื้อสายจีน” เพราะมีสัญชาติไทยจึงเป็นคนไทย แต่อยากจะธ ารงความเป็นชาติพันธุ์จีน ศัพท์ 

“คนไทยเชื้อสายจีน” จึงแสดงความเป็นทวิลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ในเวลาปกติจะไม่มีการแสดงชาติพันธุ์

และทุกคนก็มองว่าตัวเองเป็นคนไทย แต่ในบางโอกาสการชี้ให้เห็นรากเหง้าก็ช่วยให้เกิดความชัดเจน

ขึ้นได้ สร้างความรู้สึกเป็น “พวก” เดียวกันเมื่อเจรจาธุรกิจหรือสร้างสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ พูดได้

ว่าอัตลักษณ์ชาติพันธุ์จีนในสังคมไทยไม่ได้มีนัยยะถึงการต่อสู้เชิงชาติพันธุ์เหมือนชนกลุ่มน้อยหรือกลุ่ม

ชาติพันธุ์อ่ืนๆ เช่น ชาวเขา หรือในต่างประเทศที่คนจีนเป็นพลเมืองชั้นสอง และถูกรังเกียจจากชน

พ้ืนเมือง อัตลักษณ์ชาติพันธุ์จีนในสังคมไทยจึงกลายเป็นเรื่องผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ การเมือง 

หรือการหวงแหน เสียดายรากเหง้าของบรรพบุรุษที่ค่อยๆ หายไปในแต่ละรุ่น 

ประวัติศาสตร์การอพยพของชาวจีนสู่ประเทศไทยที่กล่าวมาท าให้เห็นพัฒนาการในการ

ปรับตัวของชาวจีนโพ้นทะเลในยุคสมัยหนึ่ง จวบจนปัจจุบันที่การปรับตัวหรือการน า “ความเป็นจีน” 

มาใช้ในหมู่ลูกหลานชาวจีนยังคงมีพลังอยู่  โดยเฉพาะอย่างยิ่งพลวัตทางวัฒนธรรมความเป็นจีน 
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ดังเช่นที่สะท้อนให้เห็นในกิจกรรมหรือปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในย่านไชน่าทาวน์

เยาวราชในปัจจุบัน 

2.2.2 หลากหลายชีวิตในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

 - ต านานชีวิตต่างภาษาในชุมชนชาวจีน 

นอกจากกลุ่มชาวจีนหรือชาวไทยเชื้อสายจีนซึ่งนับว่าเป็นประชากรกลุ่มใหญ่ในย่านไชน่า

ทาวน์เยาวราชมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน พ้ืนที่แห่งนี้ยังเป็นที่รวมของกลุ่มชนที่หลากหลายไม่ว่าจะ

เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในพื้นท่ีนี้ตั้งแต่แรกตั้งชุมชน หรืออพยพเข้ามาตั้งรกราก หรือเพ่ือประกอบอาชีพ  

กลุ่มคนที่อยู่ในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชมาพร้อมๆ หรือใกล้เคียงกับกลุ่มชาวจีน แต่มี

ประชากรเป็นจ านวนน้อยกว่าจนกลายเป็นชนกลุ่มน้อยของย่านไปมีด้วยกันหลายกลุ่ม เช่น กลุ่ม

มุสลิม เห็นได้จากการสร้างมัสยิดโกชาอิศหาก บนถนนทรงวาด กลุ่มชาวซิกข์หรือกลุ่มแขกอินเดียที่ตั้ง

บ้านเรือนประกอบอาชีพขายเพชรพลอยบริเวณย่านวัดเกาะ หรือขายผ้าย่านเวิ้งเลื่อนฤทธิ์ติดกับส า

เพ็ง กลุ่มคริสตังนิกายโรมันคาทอลิก ตั้งบ้านเรือนอยู่แถวโบสถ์กาลหว่าร์ ถนนโยธา ซึ่งเ ป็นกลุ่มที่

เข้ารีตตามชาวฝรั่งเศสและชาวโปรตุเกสที่ตั้งบ้านเรือนอยู่บริเวณนี้ตั้งแต่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ 

นอกจากนั้นยังมีกลุ่มคนกลุ่มเก่าที่อาจไม่เหลือผู้คนแต่เหลือร่องรอยไว้ให้เห็นจนปัจจุบัน เช่น กลุ่ม

คนญวณ จากประวัติศาสตร์พบว่ามีทั้งกลุ่มอพยพหนีกบฏมาพร้อมกับองเชียงชุน เจ้าเมืองเว้ ตั้งแต่

สมัยพระเจ้าตากสินมหาราช และกลุ่มที่อพยพมาพร้อมกับ องเชียงสือ ราชนัดดา องเชียงชุน ในสมัย

พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช เห็นได้จากการปรากฏวัดญวนมากมายในย่าน ไม่ว่า

จะเป็น วัดอุภัยราชบ ารุง วัดโลกานุเคราะห์ วัดกุศลสมาคร วัดมงคลสมาคม วัดชัยภูมิการาม วัดญวน

เหล่านี้แม้จะสืบทอดการปฏิบัติศาสนกิจตามแบบอนัมนิกายแต่ได้รับการอุปถัมภ์ดูแลจากชาวจีนใน

พ้ืนที่ รวมทั้งเป็นสถานที่ปฏิบัติศาสนกิจของชาวจีนที่นับถือศาสนาพุทธ นิกายมหายานซึ่งมี

ลักษณะศาสนพิธีใกล้เคียงกับแบบจีนนิกาย รวมทั้งข้อมูลของเจริญ ตันมหาพราน นักประวัติศาสตร์

ท้องถิ่นย่านเยาวราชได้กล่าวไว้ในการเสวนาเรื่อง “เหลียวหลังแลหน้าถิ่นจีนตลาดน้อย” ณ ร้าน

หนังสือริมขอบฟ้าว่า (บรรยาย, 27 กันยายน 2556) ได้เคยส ารวจพบกลุ่มคนมอญอาศัยอยู่บริเวณ

ย่านเวิ้งเลื่อนฤทธิ์ ถนนเยาวราชด้วย  

ในปัจจุบันกิจกรรมทางวัฒนธรรมหลายกิจกรรมในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชน าประเด็นเรื่อง

ความหลากหลายของกลุ่มคนมาน าเสนอไม่ว่าจะเป็นการจัดนิทรรศการในงานตรุษจีนเยาวราช 

พิพิธภัณฑ์วัดไตรมิตรวิทยาราม การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในรูปแบบต่างๆ หรือการน าเสนอในวง
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เสวนาของกลุ่มต่างๆ เป็นการย้ าถึงความเป็นพ้ืนที่ที่เป็นพหุวัฒนธรรมของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

และเป็นจุดเด่นของพ้ืนที่ที่กลายเป็นอัตลักษณ์อย่างหนึ่งของย่านและมีกลุ่มคน องค์กรต่างๆ น าไปใช้

ตามวัตถุประสงค์การจัดกิจกรรม ซึ่งผู้วิจัยจะกล่าวถึงรายละเอียดในบทต่อไป 

- แรงงานต่างถิ่น กับกระแสจีนโพ้นทะเลยุคใหม่ 

นอกจากกลุ่มคนหลากหลายในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่กล่าวมา ยังมีกลุ่มแรงงาน

ที่เข้ามาประกอบอาชีพในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชอีกเป็นจ านวนมาก แต่เดิมแรงงานในย่านนี้ก็จะเป็น

กลุ่มชาวจีนที่อพยพเข้ามาในประเทศไทย เมื่อแรกเข้ามายังไม่มีทุนพอที่จะตั้งตั วก็จะใช้แรงงานหรือ

เป็นจับกังตามท่าเรือของเจ้าสัวหรือร้านค้าของชาวจีนที่เข้ามาอยู่ก่อน เมื่อเริ่มสะสมทุนพอสมควรก็

น ามาใช้ประกอบกิจการค้าขายเล็กๆ น้อยๆ จนสามารถตั้งตัวได้ เกิดการจ้างงานเช่นนี้เวียนไปเป็น   

วัฏจักร จนเมื่อทุกยุคที่รัฐบาลไทยเริ่มลดจ านวนการรับคนจีนเข้าประเทศ ประกอบกับการขยายตัว

ทางเศรษฐกิจ ท าให้แรงงานที่แต่เดิมเป็นคนจีนหรือคนไทยในพ้ืนที่ เปลี่ยนเป็นการรับแรงงานจาก

ต่างจังหวัด ซึ่งส่วนใหญ่เป็นแรงงานจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ถือได้ว่าย่านไชน่าทาวน์เยาวราช

เป็นแหล่งท างานแหล่งใหญ่ของคนงานอีสาน แม้แต่เดิมจะเป็นการย้ายแรงงานตามฤดูกาล คือช่วงว่าง

จากการท านา แต่ปัจจุบันแรงงานเหล่านี้ส่วนใหญ่อพยพมาตั้งถิ่นฐานในกรุงเทพฯ อย่างถาวร 

โดยเฉพาะอาชีพหญิงขายบริการซึ่งแต่เดิมเป็นอาชีพหญิงจีนกวางตุ้งจากเมืองจีน สิ่งที่เป็นหลักฐานถึง

จ านวนประชากรแรงงานจากต่างจังหวัดคือวันหยุด แต่เดิมเมื่อถึงเทศกาลตรุษจีนเยาวราชจะแทบร้าง 

แต่ในปัจจุบันเปลี่ยนไปเป็นเทศกาลสงกรานต์ที่ร้านต่างๆ จะปิดเพ่ือให้แรงงานต่างถิ่นได้กลับบ้าน 

(พนิดา สงวนเสรีวานิช, 2540: 96; พรรษมล มังกรพิศม์, 2557c: 102-103) นอกจากนั้นในปัจจุบัน

ยังพบว่าแรงงานต่างถิ่นเหล่านี้กลายเป็นเจ้าของกิจการขนาดเล็กเช่นรถเข็นขายอาหารที่มีอยู่ทุกซอก

ซอยในย่านเยาวราช หรือบางคนก็เป็นแรงงานที่รู้เรื่องราววัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต ภาษาของชาว

จีน สามารถสื่อสารภาษาจีน เล่าเรื่องราว อธิบายสินค้าต่าง ๆ ในร้านค้าได้ราวกับเป็นคนจีนเอง 

นอกจากกลุ่มแรงงานต่างจังหวัดที่ส่วนใหญ่มาจากภาคอีสานแล้ว ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา

แรงงานจากต่างประเทศ เช่น พม่า ลาว กัมพูชา เข้ามาหางานท าในเมืองไทยเป็นจ านวนมาก ทั้งถูก

กฎหมายและผิดกฎหมาย สาเหตุเพราะแรงงานจากต่างจังหวัดเริ่มหายากขึ้น แรงงานต่างด้าวเหล่านี้

จึงเข้ามาทดแทนแรงงานต่างจังหวัดเป็นจ านวนมาก จากการลงพ้ืนที่ภาคสนาม ผู้วิจัยสังเกตเห็นว่า

แทบทุกร้านค้าจะต้องมีแรงงานต่างด้าว หลายร้านแรงงานเหล่านี้สามารถอธิบายขายสินค้าที่เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมจีนได้ เช่น การขายของแก้ปีชง ซึ่งกลุ่มแรงงานเหล่านี้สามารถท าหน้าที่เป็นผู้ช่วยหรือ
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ผู้สอนวิธีให้กับผู้ที่มาแก้ปีชง หรือบางคนก็สามารถพับตกแต่งกระดาษไหว้เจ้า บอกชื่อและอธิบาย

วิธีใช้กระดาษไหว้เจ้าชนิดต่างๆ ได้ ซึ่งนี่อาจจะเป็นพัฒนาการหนึ่งของภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมของ

ชาวจีนในสังคมไทยที่ตกไปสู่กลุ่มแรงงานต่างด้าวเป็นผู้สืบทอดแทนกลุ่มชาวไทยเชื้อสายจีนใน

สังคมไทยปัจจุบัน 

ไม่ใช่แต่เพียงกลุ่มแรงงานต่างด้าวเท่านั้น ปัจจุบันยังพบว่ามีกลุ่มคนจีนที่อพยพมาจาก

ประเทศจีน เข้ามาค้าขาย ประกอบธุรกิจทั้งขนาดเล็ก ขนาดใหญ่ เนื่องจากจีนมีเป้าหมายใช้ไทยเป็น

ฐานการผลิตและกระจายสินค้า ท าให้ชาวจีนเข้ามาซื้อหรือเซ้งอาคารเพ่ือท าเป็นที่ส่งของ (สลิลา 

มหันต์เชิดชูวงศ์, 2556: 242) โดยเฉพาะในย่านส าเพ็ง เวิ้งนาครเขษม ตรอกอิสรานุภาพ (เล่งบ๋วย

เอ๊ียะ) คลองถม เวิ้งเลื่อนฤทธิ์ จากการพูดคุยกับพ่อค้าแม่ค้าที่ตั้งแผงลอยขายของน าเข้าจากเมืองจีน

ประเภทสมุนไพร เสื้อผ้า เครื่องประดับพบว่าพ่อค้าแม่ค้าจีนเหล่านี้เป็นกลุ่มคนจีนแต้จิ๋ว เข้ามา

ค้าขายด้วยวีซ่านักท่องเที่ยวเมื่อวีซ่าใกล้หมดอายุก็กลับไปประเทศจีน ส่วนบางกลุ่มก็เข้ามาตั้งรกราก

ค้าขาย และพบว่าในขณะนี้ ร้านค้าของชาวไทยเชื้อสายจีนหลายร้านเปลี่ยนมือไปให้กับร้านค้าที่

ประกอบธุรกิจโดยกลุ่มคนจีนเหล่านี้มากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นร้านขายอาหารแห้งที่น าเข้าจากประเทศจีน 

ร้านชาจีน ร้านขายเครื่องประดับประเภทหินสี ลูกปัด ร้านขายเครื่องส าอาง ร้านขายกิฟท์ช้อป ร้าน

ขายเครื่องเขียน เป็นต้น 

การเข้ามาของแรงงานต่างจังหวัด และแรงงานต่างด้าว ประกอบกับการขยายตัว

ของกรุงเทพฯ ออกไปย่านชานเมืองท าให้มีค าพูดกล่าวว่า คนเยาวราชไม่ได้นอนเยาวราช ซึ่งก็คือคน

ย่านเยาวราชไม่ได้พักอาศัยในย่านเนื่องด้วยความคับแคบของสถานที่ หรือต้องการที่อยู่อาศัยที่

สะดวกสบายกว่าเดิม จึงปล่อยให้บ้านเรือนในย่านเยาวราชเป็นที่ประกอบธุรกิจและเป็นที่อยู่อาศัย

ของแรงงาน (ยอดแต้ว อักษรา, 2543: 19) เจริญ ตันมหาพราน นักเขียนและนักประวัติศาสตร์

ท้องถิ่นย่านเยาวราช ยังไดก้ล่าวย้ าว่า คนเยาวราชไม่นอนเยาวราชเป็นเรื่องที่เกิดขึ้นเนื่องจากสถานที่

คับแคบ จึงขยับขยายไปยังพ้ืนที่รอบนอกเพ่ือความสะดวกสบาย และเหตุผลอีกประการคือเจ้าของ

กิจการหลายรายไม่อยากทนเห็นและท าให้ไม่สบายใจกับจ านวนสินค้าที่ค้างอยู่ในโกดังที่ไม่รู้ว่าจะ

ก าไรหรือขาดทุน (พรรษมล มังกรพิศม์, 2557c: 102-103) บางกรณีก็น าไปสู่ปัญหาเรื่องการ

ควบคุมดูแลชุมชนเก่าแก่ดังที่ วิศิษฐ์ เตชะเกษม แกนน าชุมชนเวิ้งนาครเขษม และ ศักดา สัจจะมิตร 

แกนน าชุมชนเวิ้งเลื่อนฤทธิ์ (บรรยาย, 23 สิงหาคม 2556) กล่าวในการเสวนา “วิถี (ชาว) เวิ้งฟันเฟือง

เศรษฐกิจกรุงเทพฯ” ว่ากรณีดังกล่าวเกิดกับชุมชนทั้งสองแห่ง เจ้าของอาคารบางรายปล่อยให้นัก
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ธุรกิจจากจีนเช่าค้าขายแทนท าให้ยากจัดการความเป็นระเบียบเรียบร้อยของชุมชนและขอความ

ร่วมมือกับเจ้าของอาคารที่เป็นผู้เช่ายากขึ้น  น ามาสู่ปัญหาการท าให้ชีวิตที่ผูกพันกับพ้ืนที่ และ

วัฒนธรรมหายไป ประเพณี พิธีกรรม หรือเทศกาลก็ต้องหายไป เพราะไม่มี "คนใน” พ้ืนที่สืบทอด 

  ชีวิตผู้คนทั้งที่หลงเหลือเพียงร่อยรอยประวัติศาสตร์ หรือยังมีชีวิตอยู่ในย่านไชน่าทาวน์

เยาวราช ต่างเป็นผู้สร้างความหมายหรือประกอบสร้างอัตลักษณ์ให้กับพ้ืนที่ผ่านการจัดกิจกรรมทาง

วัฒนธรรมต่างๆ  ไม่ว่าจะเป็นวิถีชีวิตที่ด าเนินไปตามปกติ ซึ่งสะท้อนผ่านประเพณีพิธีกรรมในย่าน 

หรือเป็นการประกอบสร้างขึ้นเพ่ือต่อสู้กับการเปลี่ยนแปลงที่เข้ามาคุกคามชุมชน หรือเพ่ือการ

ท่องเที่ยว  

 นอกจากกลุ่มคนที่ผู้วิจัยน าเสนอไปข้างต้นเพ่ือให้เห็นวิถีชีวิตในพ้ืนที่ ยังมีกลุ่มคนอ่ืนๆ อีกที่มี

บทบาทส าคัญท าหน้าที่ประกอบสร้างอัตลักษณ์ของย่านผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น นักวิจัย

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเขตสัมพันธวงศ์และเขตป้อมปราบศัตรูพ่าย สมาชิก

สภาเขตสัมพันธวงศ์ กองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร ผู้อ านวยการเขตสัมพันธวงศ์และเขตป้อม

ปราบศัตรูพ่ายและข้าราชการในสังกัด โดยเฉพาะฝ่ายพัฒนาชุมชน สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ วัด

ไตรมิตรวิทยาราม โรงเรียนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช เช่น โรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัย โรงเรียน

กุหลาบวิทยา โรงเรียนวัดจักรวรรดิ โรงเรียนวัดปทุมคงคา องค์กรเอกชนที่มีความสัมพันธ์กับพ้ืนที่ 

เช่น หอศิลป์ธนาคารกรุงไทย สาขาเยาวราช องค์กรเอกชนที่ไม่ได้มีความสัมพันธ์กับพ้ืนที่ เช่น 

สถาบันอาศรมศิลป์ บริษัทรับจัดงานเทศกาล  หรือธุรกิจการค้าที่เข้าใช้ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชเป็น

เวทีทางการตลาด เช่น บริษัทดีแทคที่เข้ามาสนับสนุนรถเข็นขายอาหารทรงเก๋งจีน บริษัท ทรูสร้างตู้

โทรศัพท์สาธารณะเป็นรูปทรงเก๋งจีน หรือบริษัทต่างๆ ที่มาออกร้านจัดกิจกรรมในเทศกาลตรุษจีน

และเทศกาลกินเจ อีกกลุ่มคนที่น่าสนใจคือ กลุ่มคนที่สร้างพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่ไม่ใช่พ้ืนที่ทาง

กายภาพ แต่ผู้วิจัยมองว่าเป็นพื้นที่ความรู้เพ่ือน าเสนออัตลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชได้อย่างมี

ประสิทธิภาพและแพร่หลาย จนกลายเป็นเครือข่ายทางวัฒนธรรม และเครือข่ายอนุรักษ์ย่านเก่า  เช่น 

เฟซบุ๊กไชน่าทาวน์เยาวราชที่น าเสนอเรื่องราวเยาวราชและขายสินค้าที่ผลิตในเยาวราช เฟซบุ๊กชุมชน

เจริญไชย เฟชบุ๊กชุมชนตรอกอิศรานุภาพ หรือแม้แต่การจัดเสวนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ก็เป็นเวทีที่ท าให้

กลุ่มคนทั้งคนในและคนนอกพ้ืนที่ได้ผลิตซ้ าและน าเสนออัตลักษณ์ของพ้ืนที่ทางหนึ่ง 
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2.3 จุดเปลี่ยนส าคัญของการก้าวเข้าสู่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชยุคปัจจุบัน 

 2.3.1 พัฒนาการการค้า การท่องเที่ยว ไชน่าทาวน์เยาวราช จากแหล่งการค้าของไทยสู่

แหล่งท่องเที่ยวระดับโลก 

การเกิดขึ้นและการขยายตัวของไชน่าทาวน์เยาวราชตั้งแต่ในอดีตเกิดจากการค้าขาย 

จนกระทั่งในปัจจุบัน ไชน่าทาวน์เยาวราชก็ยังคงเป็นแหล่งค้าขายที่ส าคัญของประเทศไทย 

นอกจากนั้นแล้วไชน่าทาวน์เยาวราชยังได้ท าหน้าที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอีกหน้าที่หนึ่ง ใน

ฐานะที่เป็นดังพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมจีนที่มีชีวิต ประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวที่มีหลากหลายประเภท 

ไม่ว่าจะเป็น ศาสนสถานหลายศาสนา สถานที่ทางประวัติศาสตร์ แหล่งจับจ่ายสินค้า แหล่งการเรียนรู้

หรือพิพิธภัณฑ์ ตลอดจนแหล่งรวมสารพันอาหารที่มีชื่อเสียงระดับสากล  

ไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นแหล่งท่องเที่ยวมาเนิ่นนานก่อนยุคการท่องเที่ยวได้รับความนิยมเช่น

ในปัจจุบัน เพราะเยาวราชมีสถานบันเทิงจ านวนมาก ทั้งโรงภาพยนตร์ โรงงิ้ว ร้านอาหาร ภัตตาคาร

ชื่อดัง แต่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวในฐานะถนนสายอาหารเริ่มมีชื่อเสียงขึ้นมาเมื่อส านักงานเขต 

สัมพันธวงศ์ จัดโครงการ “Amazing Chinatown Yaowaraj” เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยวในปีอะเมซิ่ง 

ไทยแลนด์ 2541-2542 ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และโครงการถนนคนเดินเชิญชวน

ประหยัดตามนโยบายกรุงเทพมหานคร โดยครั้งแรกจัดขึ้นในเดือนตุลาคม 2540 ใช้ชื่อโครงการว่า 

“เรายกฮ่องกงมาไว้ที่นี่” เพ่ือแสดงความยิ่งใหญ่ของไชน่าทาวน์เมืองไทย  ครั้งที่สอง จัดโครงการถนน

สายอาหารที่ยาวที่สุดในโลก ภายใต้แนวคิด มหกรรมอาหารรสเลิศ ในเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2540 

โดยร้านอาหารนับร้อยร้านร่วมใจน าอาหารที่ขายในตอนกลางวันมาตั้งร้านขายริมถนนในตอน

กลางคืน ครั้งที่สาม จัดขึ้นในเดือนธันวาคม 2540 เป็นการจัดงานส่งท้ายปีเก่าโดยใช้ชื่องาน 

“มหกรรมทองค าเยาวราชและของขวัญ” (ธีระพันธ์ ล.ทองค า และคณะ, 2547) นับจากนั้นไชน่า

ทาวน์เยาวราชก็ได้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่น าเสนออัตลักษณ์ด้านการเป็นถนนแห่งอาหารมาโดยตลอด 

และตอกย้ าด้วยการจัดงานมหกรรมอาหารปีละหลายครั้งจนถึงปัจจุบัน 

ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชยังเป็น 1 ใน 4 แหล่งท่องเที่ยวส าคัญของกรุงเทพมหานคร (Top 4 

Destination) ประกอบด้วย ราชประสงค์ จตุจักร เกาะรัตนโกสินทร์ และเยาวราช เป็นสถานที่

ท่องเที่ยวในรายการการท่องเที่ยว (checklist) ของชาวต่างชาติที่เดินทางมาเยือนกรุงเทพฯ และยัง

ช่วยเติมเต็มคุณสมบัติของกรุงเทพมหานครที่ได้รับรางวัลการเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ดีที่สุดในโลก และ

เป็นเมืองน่าท่องเที่ยวอันดับ 1 ของเอเชีย (พิชัย ศิริจันทนนท์, 2557: 8-9) นอกจากนั้นย่านเยาวราช
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ยังเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส าคัญของกรุงเทพฯ ดังที่ วรีรัตน์ อุดมคุณธรรม ผู้บริหารโรงแรม

เซี่ยงไฮ้ แมนชั่น ในย่านเยาวราช ได้กล่าวไว้ว่า  

“เยาวราชคือย่าน Tourist Experience ... ถ้ามาเมืองไทยก็ต้องมาที่

เยาวราชในฐานะ Cultural Tourism ของกรุงเทพฯ เมื่อเมืองหลวงของเราคือ 

Hub ด้านการท่องเที่ยวโลเกชั่นของเยาวราชก็ถือเป็น All in One Package 

ของ Cultural Tourism ทั้งหมด เขานิยมมาสัมผัสถึงความเป็นอยู่ของคนไทย

หรือคนกรุ ง เทพฯ จริงๆ ไม่ ได้ เป็นคนกรุง เทพฯ ที่ อยู่ ตามตึกหรือตาม

คอนโดมิเนียม ในแง่ของการเป็น Day of Life” (อดิศักดิ์ คุ้มจอหอ, 2557: 95) 

 

นอกจากการท าหน้าที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวในฐานะถนนสายอาหารแล้ว เทศกาลที่ส าคัญของ

ชาวไทยเชื้อสายจีน เยาวราชก็จะท าหน้าที่เป็นเวทีทางวัฒนธรรมที่น าเสนอภาพวิถีชีวิตของชาวไทย

เชื้อสายจีนซ่ึงมีความผูกพันกับเทศกาลต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการไหว้เจ้า ไหว้บรรพบุรุษและเฉลิมฉลอง

อย่างยิ่งใหญ่ในเทศกาลตรุษจีน การจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์อย่างสวยงาม หรือความคึกคักของ     

ศาสนสถานจีนในเทศกาลกินเจ และเมื่อมีนักท่องเที่ยวให้ความสนใจเยาวราชมากขึ้น  ส านักงานเขต

และสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์จึงร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนจัดงานมหกรรม

เทศกาลตรุษจีนขึ้นเพ่ือเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และบรรจุอยู่ ในปฏิทินการ

ท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในปัจจุบันการจัดเทศกาลของชาวไทยเชื้อสายจีนเพ่ือ

การท่องเที่ยวเริ่มขยายไปสู่เทศกาลอ่ืน ๆ ไม่ว่าจะเป็น เทศกาลไหว้พระจันทร์ เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง 

เทศกาลถือศีลกินเจ ซึ่งได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้นทุกปี โดยเฉพาะการเสด็จพระ

ราชด าเนินเยือนของพระบรมวงศานุวงศ์หลายพระองค์อย่างต่อเนื่องยิ่งท าให้ไชน่าทาวน์เยาวราชมีค

วามโดดเด่นในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากยิ่งขึ้น 

 2.3.2 ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติหกรอบพระชนมพรรษากับประตูสู่การท่องเที่ยวในย่าน 

ไชน่าทาวน์เยาวราช 

นอกจากจุดเริ่มต้นของการจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรมในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชดังที่

กล่าวไปในข้างต้น การจัดสร้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษาก็เป็นเหตุการณ์ที่

ส าคัญของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชซึ่งเป็นการผลิตซ้ าอัตลักษณ์ความเป็นจีนในย่านชุมชนชาวจีนที่
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ส าคัญของประเทศ รวมถึงเป็นการสถาปนาพื้นที่สาธารณะให้กลายเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่ใช้ในการ

น าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนในพ้ืนที่ไชน่าทาวน์เยาวราช 

ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษาจัดสร้างขึ้นแทนวงเวียนน้ าพุโอเดียน (เป็น

วงเวียนที่สร้างขึ้นหน้าโรงภาพยนตร์โอเดียนคนทั่วไปจึงเรียกวงเวียนแห่งนี้ตามชื่อโรงภาพยนตร์) 

ด าเนินการก่อสร้างเมื่อปี พ.ศ. 2541 สร้างขึ้นเพ่ือเป็นจุดหมายส าคัญของผู้มาเยือนย่านไชน่าทาวน์

เยาวราช เป็นเสมือนประตูทางเข้าสู่ไชน่าทาวน์เหมือนเช่นไชน่าทาวน์อ่ืน ๆ ทั่วโลก และท าหน้าที่เป็น

เวทีหรือศูนย์กลางการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวของไชน่าทาวน์เยาวราชมาโดยตลอด  

การจัดสร้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติแห่งนี้เกิดจากความร่วมมือร่วมใจของกรุงเทพมหานคร 

ร่วมกับประชาคมไทยจีน โดยนายพิจิตต รัตตกุล ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร ได้แต่งตั้งให้นาย   

ประยุทธ มหากิจศิริ สมาชิวุฒิสภาเป็นประธานด าเนินการจัดสร้างซุ้มประตู เพ่ือถวายเป็นราช

สักการะแด่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว เนื่องในโอกาสพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 

6 รอบ 5 ธันวาคม 2542 เป็นสัญลักษณ์แห่งความจงรักภักดี และความกตัญญูกตเวทิต าของ

ประชาคมไทยจีนที่ได้เข้ามาพ่ึงพระบรมโพธิสมภาร รวมทั้งเป็นการสร้างสถานที่ท่องเที่ยวส าคัญอีก

แห่งหนึ่งของกรุงเทพฯ ซึ่งอยู่ไม่ไกลจากวัดไตรมิตรวิทยาราม ที่ประดิษฐานพระพุทธรูปทองค าขนาด

ใหญ่ที่สุดในโลก  

ไม่เพียงเท่านั้น ที่มาและแนวคิดการจัดสร้างซุ้มประตู ไดร้วบรวมสิ่งมงคลถึง 9 ประการ หรือ 

“นวมหามงคล”  ได้แก่ 

1) ซุ้มประตูนี้ก่อสร้างขึ้นเพ่ือเฉลิมฉลองในพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 6 

รอบ 5 ธันวาคม 2542 

2) พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว พระราชทานพระบรมราชานุญาตให้อัญเชิญตรา

สัญลักษณ์งานเฉลิมพระเกียรติ พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวเนื่องในโอกาสพระราชพิธี

มหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 6 รอบ 5 ธันวาคม 2542 มาประดิษฐานที่ส่วนยอดของ

ซุ้มประตู  และที่พระปรมาภิไธยย่อ ภปร ยังหุ้มด้วยทองค าแท้หนัก 99 บาท 

3) พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว พระราชทานนาม “ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ๖ รอบพระ

ชนมพรรษา” เพ่ือความเป็นสิริมงคล 
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4) สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี พระราชทานลายพระหัตถ์ภาษาจีน 

ชื่อซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติและพระนามาภิไธยเป็นภาษาจีนประดิษฐานที่ซุ้มประตู

เฉลิมพระเกียรติ 

5) ประธานาธิบดีเจียง เจ๋อ หมิน แห่งประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนได้ชมแบบจ าลองซุ้ม

ประตูและโปรยข้าวตอก ดอกไม้ เพ่ือความเป็นสิริมงคลแก่การก่อสร้างซุ้มประตู  

6) ค าว่า “เทียน” ในภาษาจีน จารึกอยู่บนแผ่นทองเหลืองประดับกลางซุ้มประตูด้านบน 

และที่มุมทั้งสี่ยังประดับด้วย “ค้างคาว” หมายถึงพลังแห่งสวรรค์ซึ่งจะเกื้อหนุนให้เกิด

โชคลาภเพ่ิมพูน 

7) ค าว่า “ต้ี” ในภาษาจีน จารึกอยู่บนแผ่นทองเหลืองบนพ้ืนซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ตรง

กับต าแหน่งของค าว่า “เทียน” และมุมทั้งสี่ของซุ้มประตูยังประดับด้วยต้นไผ่ หมายถึง

แผ่นดินนี้จะปราศจากทุกข์ยาก มีแต่ความรุ่งเรือง ร่มเย็น และมีแต่คุณธรรม 

8) น้ าพุขนาดใหญ่ ซึ่งติดตั้งอยู่บริเวณด้านหน้าซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ที่บริเวณต าแหน่ง

หงส์แดงตามหลักฮวงจุ้ย หมายถึง จะอุดมไปด้วยลาภ ประดุจสายน้ าพุที่พวยพุ่งขึ้นสู่

เบื้องบน 

9) แท่นศิลาทั้งเก้าแท่น ซึ่งตั้งอยู่บริเวณด้านหลังซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ บนต าแหน่งเต่า

ด าตามหลักฮวงจุ้ย หมายถึง ความมั่นคงแข็งแกร่งตลอดไป 

 

 

ภาพที่ 2 ตัวอักษรค าว่า "เทียน" แปลว่า "ฟ้า" ท่ีซุ้มประตเูฉลิมพระเกียรติฯ 
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ภาพที่ 3 ตัวอักษรค าว่า "ตี้" แปลว่า "ดิน" ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ 

 

นอกจากนั้นคณะกรรมการด าเนินการยังระบุด้วยว่าซุ้มประตูแห่งนี้สร้างขึ้นเพ่ือเฉลิมฉลองใน

สมัยรัชกาลที่ 9 กรุงรัตนโกสินทร์ และหากน าตัวเลข 72 พระชนมพรรษามาบวกกันก็จะได้ 9 จึง

นับว่า ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติแห่งนี้เป็นซุ้มประตูแห่งนวมหามงคลอย่างแท้จริง  (คณะกรรมการ

โครงการด าเนินการจัดสร้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา , 2542: 26-31) 

ประกอบกับการสร้างข้อมูลความเชื่อเกี่ยวกับพ้ืนที่ว่า การที่ถนนเยาวราชมีลักษณะคดเคี้ยวผู้รู้ด้าน

ศาสตร์ฮวงจุ้ยจึงกล่าวว่าถนนแห่งนี้มีลักษณะถูกต้องตามหลักท าเลมังกรทอง ถนนคดโค้งเปรียบ

เหมือนตัวมังกร อาคารตึกแถวสองข้างถนนเปรียบขุนเขา ตลอดแนวเป็นที่ชุมนุมร้านทองกว่าร้อยร้าน 

ถนนเยาวราชช่วงกลางเป็นท้องมังกร เหมาะกับธุรกิจด้านอาหาร บริเวณหางมังกรคือเวิ้งนาครเขษม 

ที่ใช้โบกพัดแหวกว่ายน้ า ก็เป็นแหล่งขายเครื่องปั๊มน้ าชั้นน าของไทย ส่วนถนนวาณิช 1 ที่ขนานไปกับ

ถนนเยาวราช ก็คล้ายลูกมังกร ฉะนั้นบริเวณวงเวียนโอเดียนที่เป็นที่ตั้งของพระพุทธรูปทองค า และ

เป็นจุดบรรจบของถนนเยาวราชกับถนนเจริญกรุง จึงเป็นดังหัวมังกรที่โดดเด่น สมควรที่จะสร้างมงกุฎ

เสริมพลังให้แก่มังกร นั่นก็คือซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติแห่งนี้ เพ่ือเป็นการเพ่ิมพลังมังกรให้กับท าเล 

นอกจากนั้นถนนเยาวราชยังเป็นเส้นทางเดินรถทางเดียว จากหัวไปหาง รถวิ่งไปมาทั้งคืน คล้ายกับ

มังกรที่มีชีวิตตรงกับการเป็น “ท าเลเป็น” หรือท าเลที่มีชีวิต (ประภัสสร เสวิกุล, 2548: 76-77) 

องค์ประกอบต่างๆ เหล่านี้ท าให้ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษากลายเป็น

สถานที่ท่องเที่ยวที่มีผู้มาเยี่ยมเยือน ไม่ว่าจะมาถ่ายรูปความงดงามของซุ้มประตู หรือมาท าพิธีรับพลัง

ฟ้าดินตามข้อมูลความเชื่อที่เผยแพร่จากหน่วยงานรัฐหรือหนังสือน าเที่ยวต่างๆ  ที่ส าคัญคือการใช้

เป็นศูนย์กลางของท้องที่ซึ่งใช้จัดกิจกรรมต่าง ๆ ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชไปโดยปริยาย ที่ส าคัญ
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คือการเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่ใช้น าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชมาโดย

ตลอด การจัดสร้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษาจึงเป็นเหตุการณ์ที่ส าคัญ

เหตุการณ์หนึ่งที่ตอกย้ าหรือผลิตซ้ า และน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนของพ้ืนที่ให้ชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

 

 

ภาพที่ 4 ซุ้มประตเูฉลมิพระเกยีรติฯ ยามค่ าคืนในช่วงเทศกาลตรุษจีน มีนักท่องเที่ยวมาถ่ายรูปและท าพิธีรับพลัง 
 

 2.3.3 ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชกับรถไฟฟ้าใต้ดิน  

  โครงการเส้นทางเดินรถและสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน (MRT- Blue Line) ที่เริ่มต้น

จากสถานีหัวล าโพงสู่บางแค ระยะทาง 14 กิโลเมตร ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงพ้ืนที่ในเขตเมืองทั้งใน

พ้ืนที่เกาะรัตนโกสินทร์และใกล้เคียงหลายแห่ง ทั้งเชิงบวกและเชิงลบ ที่มีผลกระทบในเขตเมืองอย่าง

จริงจังคือการสร้างสถานีวังบูรพา สถานีสนามชัย และสถานีวัดมังกรกมลาวาส (Aphantri 

Seetheetham, 2013: 113-114) โดยเฉพาะสถานีวัดมังกรกมลาวาสที่กินพื้นที่บริเวณถนนเจริญกรุง

หน้าวัดมังกรกมลาวาส ท าให้ชุมชนบริเวณวัดได้รับผลกระทบโดยตรง หากมองในเชิงการพัฒนาทาง

เศรษฐกิจและการจัดระบบขนส่งมวลชน การพัฒนาระบบการเดินรถขนส่งมวลชนในเขตเมืองจะช่วย

บรรเทาปัญหาจราจร ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง ส่งเสริมเศรษฐกิจการค้าในย่าน และ
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ส่งเสริมการท่องเที่ยวในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชที่เติบโตขึ้นอย่างรวดเร็วในปัจจุบัน (พรรษมล มังกร

พิศม์, 2557b: 74-75) กล่าวถึงย่านเยาวราชกับการเปลี่ยนแปลงทางด้านคมนาคมในมุมมองธุรกิจไว้

ในนิตยสาร เดอะคอมพานี (The Company) คอลัมน์ “เยาวราชใหม่ Dragon Rail Hub” ว่า ย่าน

เยาวราชผูกพันกับระบบคมนาคมขนส่งทางราง (Rail) มาโดยตลอด และระบบขนส่งประเภทนี้ก็เป็น

จุดเปลี่ยนที่ส าคัญท่ีท าให้ย่านเยาวราชเปลี่ยนแปลงมาจนปัจจุบัน จุดเปลี่ยนครั้งแรกของย่านเยาวราช

คือการเปิดใช้รถรางหลังสร้างถนนเจริญกรุงเสร็จ รถรางสายนี้วิ่งตั้งแต่บางคอแหลม ถนนตก มาตาม

ถนนเจริญกรุง ถึงพระบรมมหาราชวัง การสร้างระบบรถรางในสมัยแรกนั้นเป็นปัจจัยที่ท าให้เยาวราช 

กลายเป็นศูนย์กลางการค้าขายที่ส าคัญของกรุงเทพฯ จุดเปลี่ยนครั้งที่สองคือ การสร้างระบบรถไฟฟ้า

ใต้ดิน ซึ่งเยาวราชได้รับอานิสงส์จากการสร้างรถไฟฟ้ามหานครสายเฉลิมรัชมงคล ที่เปิดใช้งานในปี 

พ.ศ. 2547 มีสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินหัวล าโพงเป็นเหมือนประตูที่น าผู้คนจากพ้ืนที่ต่าง ๆ เข้ามาสู่ย่าน

เยาวราชได้สะดวกกว่าในอดีต รวมไปถึงการสร้างส่วนต่อขยายเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีน้ าเงิน จะเป็น

จุดเปลี่ยนครั้งส าคัญที่ท าให้การเดินทางเข้าถึงเยาวราชสะดวกมากขึ้น แก้ปัญหาที่จอดรถในพ้ืนที่

จ ากัด และสภาพการค้าขายและการท่องเที่ยวจะคึกคักกว่าเดิม อันเป็นผลต่อการเชื่อมต่อโครงข่าย

รถไฟฟ้าบนดินและใต้ดินเข้าด้วยกัน เหมือนกับที่ย่านสยามสแควร์เติบโตขึ้นอย่างรวดเร็วเนื่องมาจาก

การสร้างรถไฟฟ้าบีทีเอสในพื้นที่ 

 หากมองในทางกลับกัน การสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินบริเวณดังกล่าวต้องแลกมาด้วยการรื้อถอน

อาคารบ้านเรือนเพ่ือสร้างสถานี ซึ่งอาคารส่วนใหญ่เป็นแหล่งประวัติศาสตร์ที่ชุมชนกล่าวว่ามีความ

ทรงจ าร่วมกันมากับประวัติศาสตร์กรุงเทพมหานคร และประวัติศาสตร์ของชาวไทยเชื้อสายจีน 

นอกจากปัญหาการรื้อถอนอาคารดังกล่าวแล้ว ปัญหาที่ตามมาคือ ที่ดินหลายแห่งในบริเวณใกล้เคียง

เส้นทางการเดินรถ เช่น ชุมชนเจริญไชย ชุมชนเวิ้งนาครเขษม ชุมชนเวิ้งเลื่อนฤทธิ์ ซึ่งนับเนื่องเป็น

ชุมชนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช แม้จะไม่ถูกรื้อถอนเพ่ือสร้างเส้นทางและสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน แต่ก็

เกิดปัญหาเจ้าของที่ดินไล่รื้อชุมชน โดยเฉพาะกฎหมายผังเมืองของกรุงเทพมหานครเรื่องการควบคุม

ความสูงของอาคาร โดยใช้อัตราส่วน FAR (Floor Area Ratio) พ้ืนที่เยาวราชมีอัตราส่วน FAR 

เท่ากับ 7  ซึ่งหมายความว่าผู้ครอบครองที่ดินตามแนวรถไฟฟ้าสามารถสร้างอาคารสูงได้ 7 เท่าของ

พ้ืนที่ดิน (ตามปกติพ้ืนที่เมืองเก่าอัตราส่วนไม่ควรเกิน 5) (สลิลา มหันต์เชิดชูวงศ์, 2556: 242) ที่ดิน

และคนในชุมชนเหล่านี้จึงตกอยู่ในภาวะล่อแหลมต่อการถูกไล่รื้อเพ่ือหวังผลการพัฒนาที่ดินรองรับ

การรถไฟฟ้าใต้ดินเช่น ราชสกุลบริพัตรผู้เป็นเจ้าของที่ดินบริเวณชุมชนเวิ้งนาครเขษมไม่ต่อสัญญาสิทธิ
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การเช่าให้แก่ชาวชุมชนเพ่ือขายที่ดินผืนนี้ให้แก่นายทุนอสังหาริมทรัพย์ที่จะเข้ามาพัฒนาที่ดิน มูลนิธิ

จุมภฎ - พันธุ์ทิพย์ เจ้าของที่ดินบริเวณชุมชนเจริญไชย ติดกับการสร้างสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน สถานีวัด

มังกรกมลาวาส ปรับระยะเวลาสัญญาเช่าที่ดินให้น้อยลง ซึ่งคนในชุมชนเกรงว่าในที่สุดมูลนิธิอาจจะ

ยกเลิกสัญญาเช่า หรือส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ ซึ่งเป็นผู้บริหารจัดการที่ดินชุมชนเวิ้ง

เลื่อนฤทธิ์ เยื้องกับชุมชนเวิ้งนาครเขษม ก็ไม่ต่อสัญญาเช่า ไล่คนในชุมชนออก และด าเนินการขาย

ที่ดินให้แก่นายทุนเข้ามาบริหารที่ดิน แต่ในที่สุดชาวชุมชนก็ต่อสู้เรียกร้องจนได้สิทธิการเช่าที่ดิน

กลับมา แมแ้ต่ชุมชนที่แทบจะไม่ได้รับผลโดยตรงอย่างชุมชนบริเวณรอบสถานีรถไฟฟ้าก็ตื่นตัวเพราะ

เกรงต่อการเข้ามาของนายทุนที่เล็งเห็นประโยชน์ของการพัฒนาที่ดินริมแม่น้ าเจ้าพระยาที่ต่อ

เนื่องมาจากเขตสาทร เขตบางรัก ซึ่งมีความพร้อมทั้งในแง่การคมนาคมและทัศนียภาพที่สวยงาม ใน

อีกทางหนึ่งชุมชนก็เล็งเห็นถึงประโยชน์ของการพัฒนาเส้นทางคมนาคมที่จะส่งผลต่อชุมชนในอนาคต

ด้วย อย่างไรก็ตามชุมชนหรือองค์กรหลายแห่งที่ได้รับผลทั้งเชิงบวกหรือเชิงลบต่างตื่นตัวต่อกระแส

การเปลี่ยนแปลง มีทั้งการตั้งรับ ต่อต้าน คล้อยตาม ฯลฯ ตามผลประโยชน์ที่ตนอาจจะเสียหรือได้รับ 

นอกจากผลกระทบจากการสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงินที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน ในอนาคตยัง

มีโครงการสร้างสะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยาที่อาจจะเกิดขึ้น 2 จุด ได้แก่ สะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยา

จากฝั่งถนนเจริญนคร ลาดหญ้า มาลงบริเวณปากคลองผดุงกรุงเกษม ใกล้กับวัดมหาพฤฒาราม และ

ชุมชนตลาดน้อยที่เป็นย่านย่อยต่อเนื่องมาจากย่านไชน่าทาวน์เยาวราช และสะพานข้ามแม่น้ า

เจ้าพระยาบริเวณถนนราชวงศ์ไปยังถนนท่าดินแดงมาลงบริเวณที่ดินย่านส าเพ็ง ฝั่งราชวงศ์ ทั้งสอง

โครงการแม้จะยังไม่เกิดขึ้น แต่ชุมชนที่ได้รับผลกระทบทั้งการถูกเวนคืน และการถูกกว้านซื้อที่ดินจาก

นายทุนเพ่ือพัฒนารองรับเส้นทางคมนาคม ก็เริ่มมีการคัดค้าน หรือตั้งรับกับการเปลี่ยนแปลงที่ก าลัง

จะเกิดขึ้นทั้งในเชิงของกฎหมายสิทธิชุมชน และการเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมซึ่งจะได้กล่าวถึงต่อไป 
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ภาพที่ 5 โครงการก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินบริเวณชุมชนเจริญไชย ถนนเจริญกรุง 

 

 

ภาพที่ 6 ป้ายที่ชาวชุมชนเวิ้งนาครเขษมคัดค้านการขายทีด่ินให้แก่นายทุน 
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ภาพที่ 7 ป้ายคัดค้านโครงการสร้างสะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยาบริเวณ ถนนนราชวงศ์ 

 

 

ภาพที่ 8 แหล่งท่องเที่ยวประเภทศูนย์การค้าขนาดใหญ่ที่เกิดและก าลังจะเกดิขึ้นริมแม่น้ าเจ้าพระยา 

(มหากาพย์ฉบับใหม,่ 2558) 
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ภาพที่ 9 โครงการก่อสร้างสะพานข้ามแม่น้ าเจ้าพระยาและศูนย์การค้าขนาดใหญร่ิมแม่น้ าเจ้าพระยา 

(มหากาพย์ฉบับใหม,่ 2558) 

 

ภาพที่ 10 โครงการ THE ICON SIAM ริมแม่น้ าเจ้าพระยาเยื้องกับยา่นตลาดน้อย เยาวราช 
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ภาพที่ 11 สถานบันเทิงยามราตรขีองชาวต่างชาติก าลังเกิดขึ้นหลายแห่งในย่านเยาวราช 

 

  จากเหตุปัจจัยดังที่ได้กล่าวมาท าให้ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชในปัจจุบันเป็นเสมือนเวทีในการ

แสดงวัฒนธรรมความเป็นจีนที่หลากหลาย บุคคล องค์กร ทั้งภาครัฐและเอกชนต่างหยิบทุนทาง

วัฒนธรรมของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชออกมาใช้ในความหมายหรือในมุมมองตามแต่ที่ปัจเจกหรือ

กลุ่มองค์กรจะเลือก สร้าง น าเสนอ เพ่ือตั้งรับ หรือปรับตัว ดังที่ได้แสดงออกผ่านกิจกรรมทาง

วัฒนธรรมต่างๆ ในรอบปี 

 
 
 
 
 
 

 



 

บทที่ 3 

เทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม: พื้นที่การน าเสนออัตลักษณ์ของวัฒนธรรม

ความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 
 

 จุดเปลี่ยนที่เกิดข้ึนดังกล่าวถึงในบทที่ 2 ท าให้ผู้คนที่เกี่ยวข้องในย่านเยาวราชพยายามตั้งรับ 

ปรับตัว หรือต่อต้านกระแสต่างๆ ที่ไหลบ่าเข้ามาในพ้ืนที่ ความพยายามที่จะอยู่รอด และได้รับ

ประโยชน์จากการเปลี่ยนแปลงของพ้ืนที่ในบริบทสังคมไทยปัจจุบันท าให้เกิดปรากฏการณ์ต่างๆ เป็น

จ านวนมากในห้วงเวลาที่ผู้วิจัยลงเก็บข้อมูลภาคสนาม โดยเฉพาะการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่มี

จ านวนมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นพ้ืนที่ที่รับรู้กันอย่างกว้างขวางโดยทั่วไปว่ามีกิจกรรมทาง

วัฒนธรรมเกิดขึ้นเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะเทศกาลงานประเพณีของชาวไทยเชื้อสายจีนซึ่งมีหลาย

เทศกาลใน 1 ปี และยังมีแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมของภาครัฐและเอกชนอีกหลายแห่ง ในบริบท

สังคมปัจจุบันกิจกรรมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่เยาวราชทั้ง 2 กลุ่มข้อมูลที่ผู้วิจัยเลือกศึกษานี้สะท้อน

ข้อมูลทางวัฒนธรรมความเป็นจีน และกระบวนการน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนที่มีหลายฝ่ายเข้า

มาเกี่ยวข้องทั้งคนในและคนนอกพ้ืนที่ เนื่องจากการเป็น “สถานการณ์เฉพาะ” ของการปฏิบัติการ

ทางวัฒนธรรมที่แต่ละกลุ่มประกอบสร้างความหมายและน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็น

จีนในแง่มุมต่างๆ โดยมีเป้าหมายเฉพาะของกลุ่มตนเพ่ือให้ผู้ร่วมงานได้เลือกรับและตีความเพ่ือมุ่ง

เป้าหมายให้คนและชุมชนอยู่รอดได้ในสังคมปัจจุบัน หรือเพ่ือการ “รับ” หรือ “รักษา” ประโยชน์ที่

จะเข้ามาถึง 

 ในบทนี้ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลที่เป็นเทศกาลตามประเพณีจีนและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม

ในฐานะที่เป็นพ้ืนที่การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

  

3.1 เทศกาลตามประเพณีจีนในย่านเยาวราช 

ในประเทศไทย ภาครัฐ ชุมชน หรือองค์กรธุรกิจ ต่างใช้เทศกาลตามประเพณีเป็นต้นทุนใน

การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม รูปแบบการจัดงานก็มีทั้งสืบสานตามประเพณีดั้งเดิม การหยิบยืม

ประเพณีวัฒนธรรมของที่อ่ืนมาปรับใช้ การผลิตซ้ า การปรับแปลงของเดิม หรือการประดิษฐ์สร้าง

ขึ้นมาใหม่  มีวัตถุประสงค์เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจของท้องถิ่น เพ่ือการอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณี เพ่ือ
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การกระตุ้นการตลาดของบริษัทห้างร้าน ที่น่าสนใจคือการใช้เป็นพ้ืนที่ประกาศตัวตนของชุมชนสู่

สาธารณะ ให้ชุมชนมีชื่อบนแผนที่ซึ่งเป็นเป้าหมายส าคัญของการจัดงานเทศกาลในย่านเยาวราช 

การจัดงานเทศกาลที่จัดขึ้นทั่วโลกส่วนใหญ่จะเกี่ยวข้องกับประเพณีทางศาสนา (Liz Locke. 

Theresa A. Vaughan, 2009: 177) เทศกาลส าคัญที่จัดขึ้นในย่านเยาวราชก็เช่นเดียวกัน แม้ย่าน

เยาวราชจะมีเทศกาลที่จัดขึ้นตามประเพณีจีนจ านวนมาก แต่ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยจ ากัดขอบเขตของ

เนื้อหาเฉพาะการจัดเทศกาลเชิงประเพณีจีนซึ่งมีนัยส าคัญในการจัดงาน โดยจ ากัดข้อมูลเฉพาะในช่วง

ปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2558 ซึ่งมีท้ังสิ้น 4 เทศกาล ดังตารางต่อไปนี้  

 

ตารางที่ 1 สรุปเทศกาลที่จัดขึ้นอย่างมีนัยส าคัญในย่านเยาวราช 

 

จากตารางข้างต้นจะเห็นว่า การจัดเทศกาลตามประเพณีจีนในย่านเยาวราช จะมี 4 กลุ่มที่

เป็นผู้จัดงานเป็นประจ า แต่ทุกชุมชนก็จะไม่จัดทุกเทศกาล ยกเว้นงานที่ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์หรือ

หน่วยงานราชการเป็นผู้จัด จากการเก็บข้อมูลจะพบว่าชุมชนหรือย่านย่อยทั้ง 3 ย่านในตารางข้างต้น

จะเลือกจัดงานเทศกาลบางเทศกาลโดยมีเหตุผล 2 ประการ ได้แก่ 

- เทศกาลที่จัดขึ้น สามารถน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนตนได้อย่างเด่นชัด เช่น 

ชุมชนตลาดน้อยมีศาลเจ้าที่จัดเทศกาลกินเจตามประเพณีที่เก่าแก่ที่สุดและเป็นที่รู้จักโดยทั่วไปอยู่

แล้ว ผู้จัดจึงเลือกเทศกาลนี้น าเสนอในเชิงการท่องเที่ยว ชุมชนเจริญไชยเป็นชุมชนที่มีชื่อเสียงด้าน

การจ าหน่ายกระดาษไหว้เจ้าจึงเลือกจัดเทศกาลไหว้พระจันทร์ซึ่งต้องใช้กระดาษไหว้เจ้าที่ต้อง

ประดิษฐ์อย่างสวยงามเป็นจ านวนมาก 

- เกิดเหตุการณ์ที่ชุมชนนั้นๆ ต้องเผชิญกับปัญหาบางประการ และชาวบ้านน า

ประโยชน์จากการจัดการท่องเที่ยวตามเทศกาลมาใช้เป็นกลไกในการจัดการแก้ปัญหา 

          ผู้จัด 
 เทศกาล 

หน่วยงาน
ราชการ 

เวิ้งนาครเขษม ตลาดน้อย เจริญไชย 

ตรุษจีน /    

บ๊ะจ่าง / /   

ไหว้พระจันทร์ / /  / 
กินเจ /  /  
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 “เทศกาลตามประเพณีจีน” ในย่านเยาวราชทั้ง 4 เทศกาล ได้แก่ เทศกาลตรุษจีน เทศกาล

บ๊ะจ่าง เทศกาลไหว้พระจันทร์ และเทศกาลกินเจ ไม่ได้เป็นเพียงงานที่จัดขึ้นตามประเพณี หรือเพ่ื อ

ความรื่นเริง แต่ที่น่าสนใจคือการเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่ผู้จัดงานทั้งคนในและคนนอกหลายกลุ่มเข้า

มาเก่ียวข้อง และท าให้มีกิจกรรมมากมายเกิดขึ้น ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 3.1.1 เทศกาลตรุษจีน 

เทศกาลตรุษจีน เป็นเทศกาลเฉลิมฉลองการเปลี่ยนศักราชใหม่ตามปฏิทินจันทรคติของจีน 

อยู่ในช่วงวันขึ้น 1 ค่ า เดือนอ้าย ตามปฏิทินจันทรคติของจีน ในอดีตช่วงเวลาดังกล่าวคือช่วงเปลี่ยน

ผ่านจากฤดูหนาวเข้าสู่ฤดูใบไม้ผลิ เป็นการเริ่มต้นของฤดูกาลแห่งการเพาะปลูกหลังจากที่ต้องเผชิญ

กับอากาศหนาวเย็นมาเป็นเวลานาน เทศกาลตรุษจีนจึงเป็นเทศกาลที่ส าคัญของชาวจีน ไม่ใช่เพียงแต่

การเริ่มต้นปีใหม่แต่ยังเป็นนิมิตหมายของการเริ่มต้นการเพาะปลูกอันเป็นหัวใจหลักของสังคมเกษตร 

พิธีกรรมต่างๆ ที่เกิดขึ้นในช่วงเวลานี้จึงเป็นการเฉลิมฉลองช่วงเวลาที่อากาศเหมาะแก่การเพาะปลูก 

และยังสร้างความมั่นใจให้แก่เกษตรกรว่าปีที่ก าลังจะมาถึงนี้จะได้ผลผลิตอุดมสมบูรณ์ แม้สังคมจะ

เปลี่ยนจากสังคมเกษตรไปสู่สังคมสมัยใหม่ที่มีรูปแบบเศรษฐกิจการค้าที่ซับซ้อนขึ้น ไม่ได้พ่ึงพาฝนฟ้า

อากาศเพ่ือการท านาเพาะปลูกเป็นหลักอีกต่อไป แต่แนวคิดเรื่องการใช้พิธีกรรมเพ่ือการสร้างความ

มั่นคงของชีวิตและความอุดมสมบูรณ์ก็ยังคงสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน 

เทศกาลตรุษจีนของจีนแต่ละกลุ่มแต่ละภาษาอาจจะมีรายละเอียดเนื้อหาที่แตกต่างกัน แต่

หลักๆ แล้ว ช่วงเทศกาลตรุษจีนจะมีกิจกรรมที่ส าคัญ 3 วัน ได้แก่  

  วันจ่าย เปรียบเหมือนวันสุกดิบของเทศกาล เป็นวันที่ชาวจีนจะเตรียมของและอาหารส าหรับ

เซ่นไหว้เทพเจ้า บรรพบุรุษ และผีไม่มีญาติ ก่อนหน้าวันจ่ายยังเป็นช่วงเวลาที่ชาวบ้านจะท าความ

สะอาดบ้านเรือน ร้านค้า รวมทั้งหิ้งบูชาเจ้าที่ เทพเจ้า และบรรพชน เพ่ือเตรียมต้อนรับปีใหม่ รวมทั้ง

มีวันที่ท าพิธีส่งเทพเจ้าที่หรือเจ้าเตากลับขึ้นสู่สรวงสวรรค์ตามความเชื่อท่ีว่าเทพเจ้าที่เหล่านี้จะกลับไป

รายงานความประพฤติหรือความเป็นไปของบรรดาสมาชิกครอบครัวที่ตนคุ้มครองดูแลอยู่  

วันต่อมาได้แก่ วันไหว้ หรือวันส่งท้ายปีเก่า เป็นวันที่ชาวจีนจะประกอบพิธีกรรมไหว้สิ่ง

ศักดิ์สิทธิ์ และบรรพชน เริ่มตั้งแต่ช่วงเช้าจะไหว้เจ้าที่ ในบ้านคนไทยเชื้อสายจีนจะมีการตั้งอาหารคาว

หวานเพ่ือบูชาพระพุทธรูป และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ต่างๆ ด้วย ช่วงกลางวันหรือก่อนเที่ยงจะตั้งโต๊ะเพ่ือไหว้

บรรพบุรุษ ญาติพ่ีน้องที่ล่วงลับไปแล้ว และช่วงบ่ายจะตั้งเครื่องเซ่นไหว้ที่พ้ืนเพ่ือไหว้ผีไม่มีญาติ 

นอกจากจะเชื่อว่าเป็นการเซ่นไหว้ผีไม่มีญาติหรือวิญญาณสัมภเวสีแล้ว ยังมีความเชื่อว่าเป็นการไหว้
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วิญญาณของบรรดาพี่น้องหรือลุงป้าน้าอาที่อพยพออกจากประเทศจีนเพ่ือมาแสวงหาโอกาสและชีวิต

ความเป็นอยู่ที่ดีข้ึนในแผ่นดินใหม่ แต่ไม่ประสบความส าเร็จและเสียชีวิตอย่างยากไร้อนาถา บางรายก็

ต้องตายระหว่างการเดินทาง ไม่มีลูกหลานเซ่นไหว้ ชาวจีนที่ร่วมชะตากรรมความยากล าบากด้วยกัน

มาจึงตั้งเครื่องเซ่นไหว้วิญญาณเหล่านี้ การเซ่นไหว้ในตอนบ่ายจึงมีนัยความผูกพันของจีนอพยพโดย

เรียกดวงวิญญาณที่มารับเครื่องเซ่นไหว้ว่า “เจ๊กแปะ” (ลุงและอา) หรือ “เฮียตี๊” (พ่ีน้อง)  

 นอกจากการไหว้สามช่วงเวลาดังที่กล่าวไปในข้างต้น บางครอบครัวจะไหว้ต้อนรับเทพเจ้า

แห่งโชคลาภ (ไฉ่ซิ่งเอ๊ียะ) ในช่วงเวลาค่ าอีกด้วย โดยเฉพาะในปัจจุบันการไหว้ต้อนรับเทพเจ้าแห่งโชค

ลาภแพร่กระจายมากขึ้น สังเกตได้จากการจ าหน่ายชุดของไหว้ที่ผู้ขายจะเตรียมให้แบบกึ่งส าเร็จรูป 

สามารถหาซื้อได้ตามซูเปอร์มาร์เก็ตในห้างสรรพสินค้า รวมทั้งมีผู้รู้ อาจารย์หมอดูฮวงจุ้ยรับเชิญมา

ออกรายการโทรทัศน์บอกเล่าพิธีกรรมผ่านสื่อต่าง ๆ นอกจากการไหว้เทพเจ้าโชคลาภที่บ้านแล้ว บาง

ครอบครัวจะไปไหว้เทพเจ้าตามศาลเจ้า หรือวัดจีนที่ตนเคารพศรัทธา เช่น ที่วัดมังกรกมลาวาสจะมี

พิธีกรรมสวดมนต์ข้ามปี มีพิธีไหว้รับเทพเจ้าโชคลาภและเทพองค์อ่ืนที่ลานหน้าอุโบสถ และจะมีการ 

“ไคมึ้งหรือคุยมึ้ง” หรือการเปิดประตูโบสถ์ในช่วงเวลาข้ามปีเพ่ือให้ผู้ศรัทธาเข้ามาปักธูปเพ่ือความ

เป็นสิริมงคลในวันปีใหม่ มีความเชื่อว่าใครที่เข้าไปปักธูปได้เป็นคนแรกจะโชคดี จากนั้นก็จะเข้าไปรับ

ส้มและอ่ังเปาเป็นขวัญถุงจากเจ้าอาวาส บางครอบครัวยังมีการท าพิธีไคมึ้งที่บ้าน โดยจะน าอักษรจีน

มงคลติดที่บานประตู และเชิญกระถางธูป และเทียนที่ยังไม่ดับจากโต๊ะไหว้รับเทพเจ้าโชคลาภเข้าบ้าน 

โดยมีความเชื่อว่าเป็นการเชิญเทพเจ้าแห่งโชคลาภเข้ามาบ้าน อวยพรให้ครอบครัวมีโชคลาภ โชคดี

ตลอดป ี

 วันที่สามได้แก่ วันถือ วันเที่ยว หรือวันชิวอิก คือวันเริ่มต้นปีใหม่เป็นวันที่ชาวจีนจะเดินทาง

ไปเยี่ยมเยียนผู้อาวุโส หรือผู้ที่ตนเคารพรัก จะมีการแลกเปลี่ยนส้มกัน ผู้ไปเยี่ยมเยียนจะน าส้มไปมอบ

ให้กับเจ้าบ้านเป็นการอวยพรให้โชคดีตามค าเรียกส้มในภาษาจีนซึ่งพ้องเสียงกับค าว่าโชคดี จากนั้น

เจ้าบ้านก็จะน าส้มของตนแลกเปลี่ยนกลับไปเป็นการอวยพรกลับคืน นอกจากนั้นก็จะมีธรรมเนียมไป

กราบไหว้สิ่งศักดิ์สิทธิ์ตาม ศาสนสถานต่างๆ ที่ตนศรัทธาเพื่อขอพรในวันขึ้นปีใหม ่

  วันถือยังเป็นวันที่มีข้อห้าม ข้อปฏิบัติต่างๆ เพื่อความเป็นสิริมงคลอีกหลายประการ เช่น ห้าม

ด่าทอกัน ห้ามกวาดบ้าน ห้ามท าของแตก เป็นต้น ตามแต่ความเชื่อของแต่ละบ้านหรือแต่ละกลุ่ม ใน

วันดังกล่าวยังเป็นช่วงเวลาของการเฉลิมฉลอง ท่องเที่ยวหรือพักผ่อนประจ าปี กินเวลานับจากวัน

ดังกล่าวไปอีก 15 วัน จึงเป็นวันเริ่มต้นการเพาะปลูกหรือท ากิจการต่างๆ ซึ่งในหลายประเทศที่มีชาว
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จีนอพยพไปอาศัยหรือรับวัฒนธรรมจากจีนไปก็จะจัดงานเฉลิมฉลองกันอย่างสนุกสนาน บาง

ครอบครัวที่เคร่งครัดมากก็จะต้องดูฤกษ์มงคลส าหรับการเริ่มต้นกิจการ  

  เทศกาลตรุษจีนไม่ใช่มีกิจกรรมเฉพาะในช่วง 3 วันนี้เท่านั้น หลังจากนั้นยังมีพิธีกรรมหรือ

ขนบธรรมเนียมต่างๆ เกี่ยวเนื่องกับพิธีกรรมต้อนรับปีใหม่ซึ่งมีหลากหลายตามความเชื่อของแต่ละ

บ้าน เช่น วันที่สี่จะเป็นวันรับเทพเจ้ากลับจากสวรรค์ วันที่เจ็ดบางความเชื่อถือว่าเป็นวันคน หรือวัน

ก าเนิดมนุษย์ มีธรรมเนียมประกอบอาหารจากผักเจ็ดชนิดที่มีชื่อเป็นมงคล เช่น หัวผักกาดขาวหรือ  

ไชเท้า หมายถึง เป็นเจ้าคนนายคน ผัดกาดขาวหรือแปะฉ่าย หมายถึง โชคลาภ เป็นต้น น าผักทั้งเจ็ด

มาต้มรวมกันรับประทานกันในครอบครัว วันที่แปดเป็นวัน “ทีกงแซ” หรือวันเกิดเทพฟ้าดิน ซึ่งชาว

จีนให้ความเคารพนับถือ บางครอบครัวก็จะน าเจดีย์น้ าตาลไปไหว้เทพฟ้าดินที่ศาลเจ้าแล้วน าเจดีย์

น้ าตาลนั้นกลับมาตั้งบูชาที่หิ้งเจ้าที่ หรือน ามาประกอบอาหาร 

  เทศกาลตรุษจีนจะสิ้นสุดเมื่อเริ่มเข้าสู่วันที่สิบห้า ซึ่งชาวจีนเรียกว่าเทศกาลหง่วงเซียวหรื อ

เทศกาลโคมไฟ ซึ่งเป็นวันที่พระจันทร์เต็มดวงครั้งแรกในรอบปี ตามปฏิทินเกษตรถือว่าเป็นวันที่

เริ่มต้นการเพาะปลูกในรอบปี จึงมีอีกชื่อเรียกว่าเทศกาลชาวนา บางท้องถิ่นจึงเฉลิมฉลองเทศกาลนี้

อย่างยิ่งใหญ่เพราะถือเป็นเทศกาลแรกในรอบปี และเป็นนิมิตหมายที่ดีในการเริ่มประกอบกิจการงาน

ต่างๆ  

 เทศกาลตรุษจีนเยาวราชเป็นเทศกาลหนึ่งที่เกิดขึ้นในยุคฟ้ืนฟูความเป็นจีน จากการเฉลิม

ฉลองในครอบครัวพัฒนาเป็นงานระดับท้องถิ่นจนกระทั่งเป็นงานระดับชาติ เช่นเดียวกับเทศกาล

ตรุษจีนในอีกหลายแห่ง  

จากการเก็บข้อมูลภาคสนามในช่วงปีพ.ศ. 2555-2558 พบว่าเทศกาลตรุษจีนในย่านเยาวราช

ที่จัดขึ้นเพ่ือการท่องเที่ยวโดยเฉพาะ มีเพียงงานเทศกาลที่ภาคราชการจัดขึ้น ผู้จัดได้แก่ ส านักงาน

เขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์และคัดเลือกประธานจัดงานซึ่งส่วนใหญ่เป็นกรรมการ

สภาเขตสัมพันธวงศ์ เป็นผู้จัดงานเวียนกันไป และยังมีหน่วยงานราชการอ่ืนๆ ร่วมจัดงานด้วย เช่น 

กรุงเทพมหานคร สถานีต ารวจนครบาลพลับพลาไชย กระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงท่องเที่ยวและ

กีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย รวมถึงสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

สมาชิกสภาเขต เขตสัมพันธวงศ์  และนักธุรกิจในย่านเยาวราช อย่างไรก็ตาม ทุกๆ ปี ประธานจัดงาน 

ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครและผู้เกี่ยวข้องมักจะกล่าวย้ าผ่านค ากราบบังคมทูลรายงานในช่วงพิธี
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การเปิดเทศกาล การแถลงข่าว หรือระบุในแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์ว่า  งานเทศกาลตรุษจีนเยาวราช

เป็นงานที่จัดขึ้นโดยประชาคมเยาวราช  

รูปแบบของการจัดงานเทศกาลตรุษจีนมีบริษัทแกรมมี่เป็นออร์กาไนเซอร์ออกแบบและ

ด าเนินงาน ซึ่งโดยภาพรวมกิจกรรมจะมีลักษณะคล้ายกันทุกปี ยกเว้นรายละเอียดปลีกย่อย เช่น 

แนวคิดหลักของงาน (theme) การตกแต่งสถานที่ หรือกิจกรรมกระตุ้นการท่องเที่ยวจะเปลี่ยนแปลง

ไป จากข้อมูลภาคสนามที่ผู้วิจัยรวบรวมตั้งแต่ปี พ.ศ. 2555 - พ.ศ. 2558 กล่าวได้ว่า งานเทศกาลมี

รูปแบบที่ตายตัว สามารถแบ่งพ้ืนที่การจัดงานได้เป็น 3 ส่วน ได้แก่ พ้ืนที่ทางการ พ้ืนที่ความรู้ และ

พ้ืนที่การตลาด 

  3.1.1.1 พื้นที่ทางการ: ศูนย์กลางเยาวราช ศูนย์กลางเทศกาลตรุษจีนเยาวราช 

   พ้ืนที่ทางการที่ใช้ประกอบพิธีและเป็นศูนย์กลางของการจัดงาน หรืออาจเรียกได้ว่า

เป็นพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์ของเทศกาลที่ถูกประกอบสร้างขึ้น คือบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระ

ชนมพรรษา ใช้ตั้งพลับพลารับเสด็จฯ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารีซึ่งเสด็จพระ

ราชด าเนินมาทรงเป็นประธานเปิดงานและทอดพระเนตรงานออกร้านขององค์กรและร้านค้าต่าง ๆ 

จากนั้นจะเสด็จพระราชด าเนินเยือนสถานที่ต่างๆ ในย่านเยาวราชตามที่คณะกรรมการเตรียมการ

ถวาย (ยกเว้นบางปีจะมีพระบรมวงศานุวงศ์พระองค์อ่ืนเสด็จพระราชด าเนินด้วย เช่น สมเด็จพระนาง

เจ้า ฯ พระบรมราชินีนาถ เสด็จพระราชด าเนินเมื่อปี พ.ศ. 2555)  

   การจัดงานทุกปีคณะกรรมการจัดงานจะจัดการแสดงถวายเพ่ือทอดพระเนตร โดย

หลักแล้วจะแบ่งเป็นการแสดงศิลปวัฒนธรรมของประเทศไทย และการแสดงศิลปวัฒนธรรมจาก

ประเทศจีน ซึ่งได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลสาธารณรัฐประชาชนจีน และสถานเอกอัครราชทูต

สาธารณรัฐประชาชนจีนประจ าประเทศไทย บางปีรัฐบาลจีนก็จะมอบของที่ระลึกให้แก่ประเทศไทย 

เช่น การมอบสิงโตหินหยกขาว 1 คู่ ให้ประเทศไทยเนื่องในโอกาสการจัดงาน “เทศกาลตรุษจีน  ไช

น่าทาวน์เยาวราช 80 พรรษา มหาราชัน” ประจ าปีพ.ศ.2550 ปัจจุบันตั้งอยู่ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระ

เกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา ในงาน “เทศกาลตรุษจีนร่วมสมัย เยาวราชร่วมใจ 84 พรรษามหา

มงคล” ประจ าปีพ.ศ. 2554 รัฐบาลจีนน้อมเกล้าฯ ถวายกระต่ายหยกขาว สูง 1.8 เมตร หนัก 1.8 ตัน 

เนื่องในวโรกาสพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว มีพระชนมายุครบ 7 รอบ ปัจจุบันตั้งอยู่ที่ซุ้มประตู

เฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา หรือในงาน “เทศกาลตรุษจีนเยาวราช 2558 มะแมเบิกฟ้า 
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มหามงคล พูนผลเยาวราช” รัฐบาลจีนน้อมเกล้า ฯ ถวาย แพะสามตัวแกะสลักจากหินหยกขาว 

น้ าหนัก 3 ตัน สัญลักษณ์ของความอุดมสมบูรณ์ ตั้งไว้ที่ซุ้มประตูแห่งนี้เช่นทุกครั้งที่ผ่านมา 

   นอกจากบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษาจะเป็นพ้ืนที่

ประกอบพิธีเปิดงานแล้ว ก่อนและหลังพิธีเปิดทางส านักงานเขตสัมพันธวงศ์จะจัดเจ้าหน้าที่มาคอย

อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวที่มาท าพิธี “ขอความเป็นสิริมงคล” บริเวณซุ้มประตูแห่งนี้ 

เจ้าหน้าที่จะจัดกลุ่มให้ผู้เข้าร่วมพิธีเข้าไปยืนใต้ซุ้มประตูจุดที่มีป้ายทองเหลืองตัวอักษร “ต้ี” หรือ 

“ดิน” ใต้ป้ายทองเหลือง “ที” หรือ “ฟ้า” (หากมีพลับพลาที่ประทับตั้งอยู่ ก็จะยืนเยื้องออกมา

ข้างหน้า) จากนั้นจะให้ผู้เข้าร่วมกางแขนออก เงยหน้ามองไปที่ป้ายอักษร “ที” เพ่ือรับพลังฟ้า ก้ม

หน้าไปที่ป้ายอักษร “ต้ี” เพ่ือรับพลังดิน และหันไปที่มณฑปวัดไตรมิตรวิทยารามที่ประดิษฐานหลวง

พ่อทองค าที่ใหญ่ที่สุดในโลก กวักมือโอบแขนเข้าหาตัวเพ่ือเรียกสิริมงคล และรับพลังฮวงจุ้ย จาก

สัญลักษณ์มงคลและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ต่าง ๆ บริเวณนั้น จากนั้นก็เดินไปที่สิงโตหินหยกขาวทั้งด้านซ้ายและ

ขวาแล้วลูบไปที่ตัวสิงโต ลูกสิงโตหรือลูกบอลของสิงโต บ้างก็ลูบแล้วท าท่าโกยเข้ากระเป๋าเงินเป็นนัย

ว่าโชคลาภเงินทองจากสิงโต จากนั้นเจ้าหน้าที่จะประชาสัมพันธ์ให้ผู้เข้าร่วมพิธีร่วมบริ จาคเงินเพ่ือ

ซ่อมแซมซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ และแจกป้ายอวยพรเป็นภาษาไทยและภาษาจีน มีชื่อของผู้ว่า

ราชการกรุงเทพมหานครอยู่ข้างใต้ค าอวยพรแบบเดียวกับที่สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร สมาชิกสภาเขต

ในย่านเยาวราชทั้งเขตสัมพันธวงศ์และเขตป้อมปราบศัตรูพ่ายมักจะท าแจกให้กับประชาชนไปติดตาม

บ้านในย่านนี้ ในช่วงเทศกาลตรุษจีน นอกจากนั้นแต่ละปีท่าทางการประกอบพิธีกรรมกวักโชคลาภก็

จะเปลี่ยนแปลงไป เช่น ปี 2558 เจ้าหน้าที่ให้นักท่องเที่ยวท าท่าเหมือนว่ายน้ าท่าฟรีสไตล์บ้าง ให้กวัก

ด้วยมือเดียวบ้าง เป็นการสร้างสีสันให้แก่นักท่องเที่ยวที่มาร่วมงาน รวมถึงสื่อยังน าเสนอกิจกรรม

ดังกล่าวว่าเป็นกิจกรรมที่คนจีนต้องท าพิธีนี้ทุกปี 
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ภาพที่ 12 บรรยากาศผูเ้ข้าร่วมพิธีกวักเรียกพลังสริิมงคลที่บริเวณซุ้มประตเูฉลิมพระเกยีรตฯิ 

 

 
ภาพที่ 13 ผู้เข้าร่วมพิธีกวักพลังสริิมงคลน ากระเปา๋เงินไปลูบท่ีสิงโตหินเพื่อเรียกทรัพย์ 

 

พิธีกรรมดังกล่าวได้รับความนิยมจากผู้ที่มาร่วมงานตรุษจีนเยาวราชเป็นจ านวนมาก 

ทุกปีจะมีคนมาร่วมพิธีกรรมนี้ตั้งแต่วันเตรียมงาน เจ้าหน้าที่ที่อ านวยความสะดวกให้แก่ผู้เข้าร่วมพิธี

กล่าวว่า ได้รับการแนะน าขั้นตอนพิธี และความหมายสิริมงคลจากซินแสฮวงจุ้ยท่านหนึ่ง ช่วงวันเวลา
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ธรรมดาก็สามารถมารับพลังได้ ไม่จ าเป็นต้องเป็นช่วงเทศกาลตรุษจีน รูปแบบพิธีกรรมดังกล่าวอาจจะ

ไม่เคยมีมาก่อน เป็นสิ่งที่ประดิษฐ์ขึ้นมาจากพ้ืนฐานความเชื่อเรื่องศาสตร์ฮวงจุ้ย พลังงานฟ้าดิน 

สัญลักษณ์สิริมงคล ผสมผสานกับความศรัทธาและความเชื่อที่มีต่อหลวงพ่อทองค าวัดไตรมิตรวิทยา

ราม รวมถึงพลังจากการประชาสัมพันธ์ข้อมูลเรื่องฮวงจุ้ยมังกรอันเป็นมงคลของพ้ืนที่เยาวราชที่

เผยแพร่ผ่านสื่อต่างๆ อย่างต่อเนื่อง และได้รับการรับรองจากราชการว่าเป็นพิธีกรรมที่ส าคัญของการ

มาเยือนย่านเยาวราช เห็นได้จากการจัดเจ้าหน้าที่ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์มาคอยให้บริการและเป็น

ผู้น าการประกอบพิธี หรือการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อกระแสหลัก และป้ายประชาสัมพันธ์ เช่น งาน

เทศกาลตรุษจีนปี พ.ศ. 2557 ประชาสัมพันธ์ว่า “รับพลังต้อนรับปีใหม่จากซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ”  

(ป้ายแผนที่บอกทาง มีท าแผนที่รูปมังกร) หรือการน าเสนอข่าวว่า 

“ไฮไลต์การรับพลังต้อนรับปีใหม่จากซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระ

ชนมพรรษา เพ่ือความสุขสมบูรณ์ตลอดปีและเสริมมงคลชีวิต” (เยาวราชจัดตรุษจีน

57, 2557) 

   ที่น่าสนใจคือเนื้อหาการแถลงข่าวของรองผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร นางผุสดี 

ตามไท เมื่อครั้งที่จัดแถลงข่าวการจัดงานเทศกาลตรุษจีน 2557 ระบุว่า 

"งานตรุษจีนเยาวราช ถือเป็นงานฉลองเทศกาลตรุษจีน ที่จัดขึ้นยิ่งใหญ่ที่สุด

ในประเทศไทย และมีชื่อเสียงต่อเนื่องมากว่า 20 ปี โดยในปีนี้ได้รับการสนับสนุน

และร่วมมือเป็นอย่างดีจากภาครัฐและภาคเอกชน ร่วมจัดกิจกรรมเต็มพ้ืนที่ โดย

มุ่งหวังให้เป็นการสืบทอดประเพณี และวัฒนธรรมอันดีงามสู่อนุชนรุ่นหลังสืบต่อไป 

ประกอบกับเรื่องของความเชื่อ และความเป็นสิริมงคลของคนเชื้อสายจีน ซึ่งทุกปี

จะเดินทางมาเสริมสิริมงคลที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ  งานตรุษจีนเยาวราช 

2557 จะคึกคักไม่น้อย โดยคาดว่า มีผู้สนใจร่วมงานมากมายเหมือนปีที่ผ่านมา และ

จะเป็นงานส าคัญที่สร้างความสุขให้กับคนไทยอีกครั้ง" (เยาวราชจัดตรุษจีน57 , 

2557)      

  จากค าแถลงข่าวการจัดงานข้างต้นแสดงให้เห็นว่าพิธีกรรมดังกล่าวถูกอ้างอิงความ

ศักดิ์สิทธิ์และประทับรับรองว่าเป็นพิธีกรรมของคนเชื้อสายจีน ที่จะเดินทางมาท าพิธีที่ซุ้มประตูแห่งนี้

ทุกปี การรับรองโดยหน่วยงานของราชการระดับรองผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร และการผลิตซ้ า
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จากสื่อกระแสหลักท าให้พิธีกรรมนี้ได้รับความนิยมมากขึ้นทุกปี และอาจกล่าวได้ว่าเป็นกิจกรรมที่ให้

นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม ไม่ใช่เพียงแค่เดินชมหรือจับจ่ายซื้อของแต่เพียงอย่างเดียว 

   กิจกรรมที่กล่าวถึงทั้งหมดจัดขึ้นเป็นประจ าทุกปี มีเปลี่ยนแปลงบ้างในรายละเอียด

ปลีกย่อย แต่หลักๆ จะเห็นว่าผู้จัดได้สร้างพ้ืนที่ในส่วนนี้ให้เป็นพ้ืนที่พิธีการ หรืออาจกล่าวได้ว่า

พยายามประกอบสร้างหรือผลิตซ้ าให้บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา เป็น 

“พ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์” ที่สัมพันธ์กับการท่องเที่ยวในย่านเยาวราช และยังท าให้ซุ้มประตูแห่งนี้เป็นภาพจ า 

หรือเป็นตราสินค้าของพ้ืนที่เยาวราชอีกด้วย 

  3.1.1.2 พื้นที่ความรู้: การน าเสนอชุดความรู้เรื่อง “จีน” บนถนนเยาวราช 

   ส่วนที่สองได้แก่พ้ืนที่ความรู้ เป็นพ้ืนที่ส าคัญของงานที่ผู้จัดงานจะสร้างสรรค์ให้มี

ความแตกต่างกันไปในแต่ละปี บริษัทออร์กาไนเซอร์ (ช่วงที่ผู้วิจัยเก็บข้อมูล บริษัทที่ผ่านการประมูล

คือบริษัทแกรมมี่) ที่ผ่านการประมูลจากส านักงานเขตและสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ เป็น

ผู้ด าเนินการ ในแต่ละปี ผู้จัดงานจะเปลี่ยนแนวคิดการน าเสนอเนื้อหา แต่ก็จะมีประเด็นหลักๆ 

เกี่ยวกับความเป็นเยาวราชในแง่มุมต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ความหลากหลายของ

ผู้คนในย่านเยาวราช เกี่ยวกับความเป็นคนไทยเชื้อสายจีน เช่น การตั้งถิ่นฐานในประเทศไทย 

วัฒนธรรมประเพณีของคนไทยเชื้อสายจีน เกี่ยวกับความเป็นจีนโดยภาพกว้างเพียงเพ่ือสื่อถึงความ

เป็นจีน เช่น งิ้วปักกิ่ง โต๊ะอาหารราชส านักราชวงศ์ชิง ศาสตร์ฮวงจุ้ย  โหงวเฮ้ง และยังมีการน าเสนอ

เกี่ยวกับความสัมพันธ์ทางการทูตของไทยและจีนสอดแทรกอยู่ในพ้ืนที่ด้วยทุกปี และกิจกรรมที่ขาด

ไม่ได้อีกกิจกรรมหนึ่งคือกิจกรรมเทิดพระเกียรติพระบรมวงศานุวงศ์  ซึ่งแต่ละปีจะมีรายละเอียดที่

เหมือนและแตกต่างกันไป นอกจากกิจกรรมที่หน่วยงานราชการและบริษัทออร์กาไนเซอร์เป็นผู้จัด

แล้ว ในพ้ืนที่ความรู้ยังมีสถาบันการศึกษาหรือองค์กรวิชาการมาจัดนิทรรศการและเสนอผลงานทาง

วิชาการของตนในงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราชอีกด้วย 

   ดังที่ได้กล่าวไปแล้วว่าจากการเก็บข้อมูลภาคสนามเทศกาลตรุษจีนเยาวราชช่วงปี 

พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2558 การจัดงานมีรูปแบบหลักที่คล้ายกัน เช่น การจัดสถานที่ แนวคิดหลัก แต่ใน

แต่ละปีจะมีรายละเอียดเนื้อหางานที่แตกต่างกันโดยเฉพาะข้อมูลในนิทรรศการ หรือ กิจกรรม ซึ่งมี

รายละเอียดดังนี้ 
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  - นิทรรศการความเป็นจีน ความเป็นเยาวราชในเทศกาลตรุษจีนเยาวราช 

   การจัดงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราชทุกปี ผู้จัดจะน าเสนอข้อมูลความเป็นจีน หรือ

ความเป็นเยาวราช โดยเสนอผ่านนิทรรศการหรือกิจกรรมที่ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม ในแต่ละปีมี

รายละเอียดที่ต่างกันดังนี้ 

   เทศกาลตรุษจีนเยาวราชประจ าปี พ.ศ. 2555 หรือ  “เทศกาลตรุษจีนเยาวราช 

2555 มังกรทองเบิกฟ้ามหาโชค” ผู้จัดงานจัดนิทรรศการเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาและความส าคัญ

ของเยาวราชบริเวณทางเดินข้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ น าเสนอ 3 หัวข้อ จัดแสดงในรูปแบบป้าย

วงกลมมีรูปสถานที่และวิถีชีวิตในย่านเยาวราชพร้อมค าบรรยาย  

   หัวข้อแรก ได้แก่ “จากแผ่นดินใหญ่สู่ถนนสายมังกร” น าเสนอประวัติศาสตร์ของ

ย่านเยาวราช มีภาพถนนเยาวราชและถนนอ่ืนๆ ในย่าน เช่น ถนนเจริญกรุง ในอดีต แสดงให้เห็น

ความกว้างขวาง ความทันสมัยและความคึกคักของย่านเยาวราชตั้งแต่ในอดีต และน าเสนอเนื้อหาใน

ป้ายนิทรรศการเกี่ยวกับประวัติการสร้างชุมชนเยาวราชและถนนเยาวราช 

   หัวข้อที่สอง ได้แก่ “สายสัมพันธ์ไทย-จีน สายสัมพันธ์สองแผ่นดิน” น าเสนอ

ความสัมพันธ์ของประเทศไทยและจีนทั้งในด้านการเปิดความสัมพันธ์ทางการทูต เศรษฐกิจการลงทุน 

และความร่วมมือด้านวัฒนธรรม เน้นน าเสนอภาพและข้อมูลพระบรมวงศานุวงศ์ของประเทศไทยที่

เคยเสด็จพระราชด าเนินเยือนประเทศจีน เช่น ภาพสมเด็จพระนางเจ้า  ฯ พระบรมราชินีนาถเสด็จ

พระราชด าเนินทรงตรวจแถวทหารกองเกียรติยศของประเทศจีนที่ตั้งแถวต้อนรับ ณ ลานศาลา

ประชาคม กรุงปักกิ่ง ภาพสมเด็จพระบรมโอรสาธิราช ฯ สยามมกุฎราชกุมารครั้งเสด็จเยือนประเทศ

จีน และทรงมีพระราชปฏิสันถารกับอดีตประธานาธิบดี เจียงเจ๋อหมิน สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ

สยามบรมราชกุมารี เสด็จพระราชด าเนินเยือนก าแพงเมืองจีน และสมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้า  

จุฬาภรณวลัยลักษณ์อัครราชกุมารีทรงกู่เจิงในงานคอนเสิร์ตสานสัมพันธ์สองแผ่นดินที่ประเทศจีน มี

ภาพผู้น าประเทศจีนที่ เคยเดินทางมาเยือนประเทศไทย ได้แก่  ภาพนายเติ้ ง เสี่ ยวผิ ง เข้า

เฝ้าทูลละอองธุลีพระบาทพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ณ พระต าหนักจิตรลดารโหฐาน ภาพอดีต

ประธานาธิบดีเจียงเจ๋อหมินเดินทางมาเยือนประเทศไทยและท าพิธีโปรยข้าวตอกดอกไม้แบบจ าลอง

ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษาเพ่ือความเป็นสิริมงคลในช่วงเวลาที่มีแผนด าเนินการ

จัดสร้าง  
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  ทั้งนี้ผู้จัดได้น าเสนอภาพและข้อมูลการเสด็จพระราชด าเนินเยือนย่านเยาวราชเนื่อง

ในเทศกาลตรุษจีนของสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถ และสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ 

สยามบรมราชกุมารีไว้ในหัวข้อนี้ด้วย 

   หัวข้อสุดท้ายคือ “ถนนศรัทธา ถนนแห่งชีวิต”  ข้อมูลที่น าเสนอแบ่งเป็น 3 ประเด็น

ย่อย ได้แก่ “ถนนแห่งศรัทธา” น าเสนอภาพศาสนสถานจีนในย่านเยาวราช ภาพสีสันถนนเยาวราช

ช่วงเทศกาลตรุษจีน ภาพมณฑปหลวงพ่อทองค า วัดไตรมิตรวิทยาราม และภาพซุ้มประตูเฉลิมพระ

เกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษายามค่ าคืน  

   “ถนนแห่งชีวิต” น าเสนอภาพความเป็นถนนแห่งอาหาร (street food) ที่ไม่เคย

หลับ แสดงภาพแผงขายอาหารทะเลริมถนนเยาวราช ร้านข้าวแกงแบบจีนย่านถนนแปลงนาม ร้าน

ขายขนมหวานน้ าแข็งไสริมถนนเยาวราชยามค่ าคืน ร้านขายเป็ดพะโล้ ไก่ต้ม ปลานึ่งในตรอกอิสรานุ

ภาพ และภัตตาคารหูฉลาม ร้านอาหารโรงแรมหรูริมถนนเยาวราช  

   สุดท้าย “ถนนสายทองค า” ซึ่งเป็นความโดดเด่นอีกสิ่งหนึ่งของความเป็นเยาวราช 

น าเสนอภาพทองค าแท่งและทองรูปพรรณ และร้านค้าทองค าตลอดแนวถนนเยาวราช  

 

 
ภาพที่ 14 ป้ายนิทรรศการงานตรษุจีนเยาวราช ปี 2555 
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ภาพที่ 15 ป้ายนิทรรศการงานตรษุจีนเยาวราช ปี 2555 

 

  นอกจากนิทรรศการความรู้เกี่ยวกับเยาวราชและความสัมพันธ์ทางการทูตไทย – จีน

แล้ว ยังมีการจัดพ้ืนที่กิจกรรมที่น าเสนอความรู้เกี่ยวกับความเป็นจีนในซุ้มต่างๆ ริมถนนเยาวราช 

ได้แก่ 

  ซุ้มกิจกรรมท าผม แต่งตัว แต่งหน้าเป็นตัวละครงิ้ว หรือถ่ายรูปกับนักแสดงงิ้วใน

บรรยากาศเลียนแบบเวทีงิ้ว ราคาตั้งแต่ 300-500 บาท พร้อมกับขายของที่ระลึกประเภทตุ๊กตาตัว

ละครงิ้วหรือหน้ากากงิ้ว สาธิตการแต่งหน้างิ้วและจัดแสดงงิ้วเด็กที่เวทีกลาง มีกลุ่มงิ้วดอทคอม ซึ่ง

เป็นสมาชิกจาก www.ngiew.com  เว็บไซต์ที่เสนอความรู้เกี่ยวกับงิ้วในประเทศไทยโดยเฉพาะงิ้ว

แต้จิ๋วมาจัดกิจกรรม ถัดจากกิจกรรมของงิ้วดอทคอมเป็นซุ้มชาจีนสาธิตการชงชาจีน จ าหน่ายชาจีน

และอุปกรณ์การชงชา ซุ้มกิจกรรมถัดมาคือนิทรรศการเกี่ยวกับวรรณกรรมสามก๊ก จากไทยสามก๊ก 

thaisamkok กลุ่มผู้ชื่นชอบและน าเสนอความรู้เกี่ยวกับวรรณกรรมสามก๊กในโลกอินเทอร์เน็ต และ

กิจกรรมโหราศาสตร์รับดูโหงวเฮ้ง ฮวงจุ้ยตามหลักโหราศาสตร์จีน  

  เทศกาลตรุษจีนเยาวราชประจ าปี 2556 พ้ืนที่ความรู้ส่วนใหญ่เป็นการน าเสนอ

ภาพถ่ายวิถีชีวิตในย่านเยาวราช นิทรรศการหลักได้แก่ นิทรรศการเกี่ยวกับย่านเยาวราช น าเสนอ

ภาพถ่ายวิถีชีวิตผู้คนจัดแสดงในกรอบรูปแปดเหลี่ยมสีแดง เรียงไปตามแนวทางเดินข้างซุ้มประตูเฉลิม

พระเกียรติ ฯ ต่อเนื่องถึงทางแยกถนนเยาวราชและถนนเจริญกรุง นิทรรศการมีเนื้อหา 3 หัวข้อ 

ได้แก่ “หลากเรื่องราวหลายความคิด” “สร้างสรรค์ธุรกิจเงินทองไหลมา” และ “สารพัดโภชนาสรรมา

ล้วนรสเลิศ” 

   หัวข้อ “หลากเรื่องราวหลายความคิด” น าเสนอภาพเกี่ยวกับความเชื่อทางศาสนา

ของผู้คนในย่านเยาวราช ซึ่งมีศาสนสถานมากมายหลากหลายศาสนา ไม่ว่าจะเป็นวัดในพุทธศาสนา

http://www.ngiew.com/
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เถรวาท วัดในพุทธศาสนามหายานจีนนิกายและอานัมนิกาย มัสยิด โบสถ์คริสต์ และศาลเจ้า ภาพ

แรกเป็นภาพคฤหัสถ์ชายหญิงในชุดขาวก าลังประกอบพิธีกรรมและสวดมนต์ที่วัดจีนแห่งหนึ่ง  

   ถัดมาเป็นภาพชายในเครื่องแต่งกายตามหลักศาสนาอิสลามก าลังประกอบพิธี

ละหมาดที่มัสยิดหลวงโกชาอิศหาก ซึ่งเป็นมัสยิดแห่งเดียวในย่านเยาวราช ต่อมาเป็นภาพรูปปั้นพระ

นางมารีอาอุ้มพระกุมารซึ่งตั้งอยู่ที่โบสถ์วัดกาลหว่าร์ วัดคริสต์ศาสนา นิกายโรมันคาทอลิกแห่งเดียว

ในย่านเยาวราช ภาพต่อมาเป็นภาพบาทหลวงถือจอกไวน์ก าลังป้อนขนมปังให้กับนักเรียนชายคนหนึ่ง

ในพิธีศีลมหาสนิท ถัดมาน าเสนอภาพพระสุโขทัยไตรมิตรหรือหลวงพ่อทองค า วัดไตรมิตรวิทยาราม 

ภาพต่อมาเป็นภาพศิลปะลวดลายแบบจีนที่ตกแต่งบนหลังคาศาสนสถานจีนแห่งหนึ่ง และภาพ

สุดท้ายเป็นภาพพระสงฆ์ก าลังประพรมน้ ามนต์  

   หัวข้อ “สร้างสรรค์ธุรกิจเงินทองไหลมา” น าเสนอภาพเกี่ยวกับอาชีพต่างๆ ซึ่ง

ปรากฏเฉพาะในย่านเยาวราชหรือมีจุดเริ่มต้นสร้างชื่อเสียงมาจากย่านนี้ ประกอบด้วย ภาพพนักงาน

ในห้างขายทอง 

  ต่อมาน าเสนอภาพเครื่องดนตรีประเภทต่างๆ ในตู้กระจกที่ร้านขายเครื่องดนตรีแห่ง

หนึ่งแถวเวิ้งนาครเขษม ซึ่งเป็นแหล่งขายเครื่องดนตรีที่มีชื่อเสียงตั้งอยู่ปลายถนนเยาวราช ถัดมาเป็น

ภาพค าอวยพรภาษาจีนสีทองบนกระดาษสีแดง แสดงถึงอาชีพรับจ้างเขียนค าอวยพรในเทศกาลหรือ

พิธีมงคลซึ่งพบได้ในย่านเยาวราช บริเวณริมถนนเจริญกรุง ภาพต่อมาเป็นภาพผู้ชายนั่งอยู่หน้ากอง

อะไหล่เครื่องยนต์ กองอะไหล่เหล่านี้สื่อถึงอาชีพเก่าแก่ในย่านเซียงกง ตลาดน้อย ที่ท าอาชีพเกี่ยวกับ

การตีเหล็กสมอเรือ อุปกรณ์ที่ใช้เหล็กหล่อ เช่น โซ่ แหนบรถยนต์ และพัฒนาเป็นแหล่งขายอะไหล่

เครื่องยนต์มือสอง กระทั่งค าว่าเซียงกงเป็นค าที่สื่อถึงแหล่งค้าขายอะไหล่เครื่องยนต์มือสองไม่ว่าจะ

ตั้งอยู่ที่ใด เช่น เซียงกงหลักสี่ เซียงกงหินกอง สระบุรี ถัดมาเป็นภาพร้านขายแผ่นป้ายค ามงคล

ภาษาจีน ปฏิทินจีน เครื่องแขวนศิลปะแบบจีน ซึ่งสามารถพบเห็นได้ทั่วไปในย่านเยาวราชโดยเฉพาะ

ช่วงเทศกาลตรุษจีน ถัดมาเป็นภาพกระบะใส่ชาจีนประเภทต่างๆ ซึ่งสามารถหาซื้อได้ในย่านเยาวราช 

ไม่ว่าจะจากห้างขายชาเก่าแก่หรือจากแผงลอยของกลุ่มพ่อค้าชาวจีนแผ่นดินใหญ่ที่มาตั้งแผงขาย

บริเวณริมถนนเยาวราช ถนนเจริญกรุง และตรอกอิสรานุภาพ ถัดมาเป็นภาพคนงานก าลังแบก

กระสอบบริเวณโกดังสินค้าซึ่งมีมากบริเวณถนนทรงวาดที่เป็นแหล่งโกดังสินค้าและร้านค้าประเภท

เมล็ดพันธุ์พืช สมุนไพร ถั่ว พริกแห้ง แป้ง อาหารแห้งประเภทต่างๆ และภาพสุดท้ายเป็นภาพร้าน  

โชห่วยขายสินค้าประเภทอาหารแห้งจากประเทศจีน เช่น กระเพาะปลาแห้ง เครื่องกระป๋อง ร้านค้า
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ประเภทนี้พบเห็นได้ทั่วไปในย่านเยาวราชโดยเฉพาะบริเวณตลาดเก่า ศาลเจ้าพ่อกวนอู และตรอก  

อิสรานุภาพ 

   ภาพชุดสุดท้ายน าเสนอหัวข้อ “สารพัดโภชนา สรรมาล้วนรสเลิศ” เป็นภาพอาหาร

ในย่านเยาวราชซึ่งมีชื่อเสียงเป็นถนนสายอาหาร มีอาหารหลากหลายประเภท จนชื่อเยาวราช 

กลายเป็นตรารับประกันคุณภาพอาหารไปโดยปริยาย ประกอบด้วยภาพเด็กชายถือลูกเกาลัคคั่วอยู่ใน

มือ ซึ่งเป็นอาหารขึ้นชื่อของย่านเยาวราชสามารถหาซื้อได้ตามแผงลอยริมถนนเยาวราช และในตรอก

อิสรานุภาพ  

  ภาพถัดมาคือภาพร้านขายน้ า “เฮ่งหยิ่งแต๊” หรือน้ าอัลมอนด์จีน ที่ขายอยู่ในซอย

เยาวพาณิชย์ ในปัจจุบันเครื่องดื่มชนิดนี้พบเพียงร้านนี้ร้านเดียวในย่านเยาวราช ต่อมาเป็นภาพ 

“ซาแต๊ปึ่ง” หรือข้าวพระรามลงสรง อาหารจีนประยุกต์จากหมูสะเต๊ะ ซึ่งมีต้นก าเนิดจากย่าน

เยาวราช ปัจจุบันยังมีขายอยู่หลายร้าน เช่น ถนนแปลงนาม หรือในตรอกส าเพ็ง ถัดมาคือภาพ 

“กวยจั๊บ” อาหารจีนซึ่งมีขายอยู่ในย่านเยาวราชและหลายร้านได้รับการรับรองมีชื่อเสียงใน

ระดับประเทศ ต่อมาเป็นภาพป้ายรายการเครื่องดื่มชนิดต่างๆ จากร้านค้าในย่านเยาวราช และ

สุดท้ายเป็นภาพตู้ขายขนมเปี๊ยะหน้าภัตตาคารเชียงการีล่า สาขาเยาวราช 

 

 
ภาพที่ 16 ป้ายนิทรรศการเกีย่วกบัอาหารย่านเยาวราชในงานตรุษจนีเยาวราชปี 2556 
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ภาพที่ 17 ป้ายนิทรรศการเกีย่วกบัอาหารและอาชีพในย่านเยาวราช ในงานตรุษจีนเยาวราชปี 2556 

 

  นอกจากนิทรรศการที่น าเสนอเนื้อหาความเป็นเยาวราชแล้ว การจัดงานในปีพ.ศ. 

2556 มีกิจกรรมที่สร้างสีสันการท่องเที่ยวให้ผู้ร่วมงานได้มีส่วนร่วม เช่นเดียวกับกิจกรรมในปี พ.ศ. 

2555 แต่ในปีนี้พบเพียง 2 ซุ้ม ได้แก่ ซุ้มจากสมาคมโหราศาสตร์นานาชาติซึ่งไม่ได้มีเฉพาะ

โหราศาสตร์จีนแต่มีดูดวงจากไพ่ยิปซี และโหราศาสตร์แบบไทย และซุ้มแต่งตัวเป็นตัวละครงิ้ว และ

ถ่ายรูปกับนักแสดงงิ้วจากงิ้วดอทคอม 

   พ้ืนที่ความรู้ในเทศกาลตรุษจีนเยาวราชประจ าปี 2557 หรืองาน “ตรุษจีนเยาวราช 

2557 มะเมียมงคลชัย ศักราชใหม่ม่ังมี สุขีเยาวราช” ผู้จัดงานจัดพ้ืนที่จ าลองวิถีชีวิตวัฒนธรรมจีน น า

แนวคิดจ าลองสถานที่ที่สามารถสื่อถึงวิถีชีวิตวัฒนธรรมความเป็นจีนได้อย่างเด่นชัดมาน าเสนอ ได้แก่ 

“โรงเตี๊ยม” “ร้านยาจีน” “บ้าน(แบบจีน)” และ “โรงละครแบบจีนหรือโรงงิ้ว” น ามาจ าลองเป็นห้อง

ขนาดย่อมตกแต่งด้วยลวดลาย สถาปัตยกรรมและเครื่องใช้อย่างจีน ใช้ชื่อว่า “กิจกรรมสถานที่จ าลอง

ส่วนจัดแสดงเสมือนจริง” หน้าซุ้มของแต่ละโซนจะมีป้ายข้อมูลให้ความรู้เกี่ยวกับสิ่งที่น ามาจัดแสดง

หรือกิจกรรมที่น ามาสาธิต ผู้จัดงานแบ่งกิจกรรมในส่วนนี้ออกเป็น 4 โซน ได้แก่ 

   โซนที่ 1 กิจกรรมโซนโรงเตี๊ยม จ าลองโรงเตี๊ยมหรือร้านอาหารแบบจีน ตั้งแสดง

เครื่องเรือนและเครื่องใช้เหมือนร้านอาหารในภาพยนตร์จีนก าลังภายในย้อนยุค มีร้าน “เฉินติ่มซ า สุด

ยอดของอร่อยย่านเยาวราช” มาตั้งร้านจัดกิจกรรมให้ถ่ายรูปภายในโรงเตี๊ยม สาธิตการท าอาหาร

มงคล และแจกอาหารให้ชิมตามเวลาที่ก าหนด  

  โซนที่ 2 กิจกรรมโซนร้านยาจีน จ าลองเครื่องใช้ เครื่องเรือนในร้านขายยาจีน เช่น 

โต๊ะส าหรับจ่ายยาจีน ตู้เก็บยาสมุนไพรจีน และอุปกรณ์ในร้ายขายยาจีน เช่น ตราชั่ง ที่บดยา 



 

 

89 

กิจกรรมเด่นของโซนร้านยาจีนคือ สาธิตการปรุงยา สาธิตการชงชาจีนและแจกให้กับผู้ร่วมงาน โดย

ร้านชาอ๋องอิวกี่ และการร าไทเก๊กเพ่ือสุขภาพ หน้าโซนกิจกรรมมีป้ายให้ความรู้เกี่ยวกับรประวัติและ

ประโยชน์ของยาจีน ป้ายความรู้ประวัติชาจีน ชาชนิดต่างๆ ประโยชน์ของการดื่มชา  และป้ายความรู้

เกี่ยวกับการร าไทเก๊ก 

 

 
ภาพที่ 18 กิจกรรมโซนร้านยาจีน สาธิตการชงชาจีนจากร้านอ๋องอิ๋วกี่ 

 

  โซนที่ 3 กิจกรรมโซนบ้าน จัดแสดงเครื่องเรือน ของตกแต่งบ้านแบบจีน มุมหนึ่งวาง

ตู้กระจกแสดงสิ่งของเสริมดวงชะตา เช่น เจดีย์สิริมงคล น าโชคด้านการเรียน ชื่อเสียงอาชีพการงาน 

ขจัดพลังชั่วร้าย มังกรมงคล สัญลักษณ์ของความแข็งแกร่ง ความดีงาม ความตั้งใจอุตสาหพยายาม 

ความกล้าหาญและความอดทน และกิจกรรมที่ส าคัญของโซนบ้านได้แก่ การให้ค าปรึกษาเรื่องฮวงจุ้ย

และโหงวเฮ้งฟรี โดยหมอดูจากสมาคมโหรแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชินูปถัมภ์ และสาธิตการ

เขียนพู่กันจีน 
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ภาพที ่19 กิจกรรมโซนบ้าน สาธติการเขียนพู่กันจีน 

 

  โซนที่ 4 กิจกรรมโซนโรงละคร จัดสถานที่ในบรรยากาศแบบจีนเช่นเดียวกับโซน

กิจกรรมอ่ืนๆ นอกจากนั้นยังจ าลองโรงงิ้ว ระบุชื่อติดไว้บนฉากหลังว่า “โรงงิ้วเยาวราช” เป็นเวที

แสดงงิ้วขนาดย่อมเพ่ือให้นักท่องเที่ยวถ่ายรูปกับนักแสดงงิ้วหรือให้แต่งตัวเลียนแบบงิ้วขึ้นไปถ่ายรูป 

กิจกรรมอ่ืนๆ นอกจากถ่ายรูปกับฉากโรงงิ้วแล้ว ยังมีบริการให้นักท่องเที่ยวแต่งหน้าแต่งกาย

เลียนแบบงิ้ว  บริการหมั่งหมิงหรือการถอนขนบนใบหน้าเพ่ือความงาม ป้ายนิทรรศการให้ข้อมูลว่า

เป็น “ศาสตร์ความงามจากพระนางซูสีไทเฮา พลิกฟ้ืนความเปล่งปลั่ง เปิดรับทรัพย์รับโชคลาภ” การ

สาธิตระบายสีหน้ากากงิ้วปักก่ิง และการร้องเพลงคาราโอเกะเพลงไทย จีน สากล 
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ภาพที่ 20 กิจกรรมโซนโรงละคร สาธิตการหมั่งหมิงหรือการถอนขนบนใบหน้า 

 

 
ภาพที่ 21 กิจกรรมโซนโรงละคร จ าลองโรงง้ิวเยาวราชเป็นฉากให้นกัท่องเที่ยวยืมชุดง้ิวถ่ายรูป 

 

  การจัดพ้ืนที่ความรู้ในเทศกาลตรุษจีนปี พ.ศ.2557 เน้นน าเสนอศิลปวัฒนธรรมจีน

เป็นหลัก ไม่มีนิทรรศการที่ให้ความรู้เกี่ยวกับย่านเยาวราชเช่นปีที่ผ่านมา และกิจกรรมส่วนใหญ่เป็น

การสาธิต การแจก และให้นักท่องเที่ยวมามีส่วนร่วมท ากิจกรรม ซึ่งสร้างสีสันและดึงดูดนักท่องเที่ ยว

ได้เป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะในปีนี้กิจกรรมต่างๆ บริการให้นักท่องเที่ยวฟรี (ปี พ.ศ. 2554 – พ.ศ. 

2555 เก็บค่าบริการ) มีเจ้าหน้าที่คอยแจกบัตรคิว และมีตารางเวลาการสาธิตและแจกของแสดงไว้

ชัดเจน ท าให้บรรยากาศของงานคึกคักมีคนเข้าแถวรอรับของหรือใช้บริการต่างๆ จ านวนมากจนไม่

พอกับความต้องการ 
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   เทศกาลตรุษจีนปี 2558 หรือเทศกาลตรุษจีนเยาวราช 2558 “มะแมเบิกฟ้า เฉลิม

หล้ามหามงคล พูนผลเยาวราช” ผู้จัดงานจัดพ้ืนที่ความรู้โดยเรียกพ้ืนที่นี้ว่า “สถานที่จ าลองส่วนจัด

แสดงตกแต่งเสมือนจริง” แนวคิดและการตกแต่งสถานที่คล้ายกับปี พ.ศ. 2557 แต่เปลี่ยนร้านค้าที่มา

ออกงาน และตั้งชื่อเพ่ือใช้ในการประชาสัมพันธ์ว่า “โซนวิถีชาววัง” แบ่งส่วนจัดแสดงเป็นห้องต่างๆ 4 

ห้อง ทุกๆ ห้องจะมีจอโทรทัศน์ให้ข้อมูลความรู้เกี่ยวกับกิจกรรมของห้องนั้นๆ ติดตั้งอยู่ ห้องต่างๆ 

ประกอบด้วย 

  ห้องอาหาร จัดแสดงอาหาร ของกินเสริมมงคล เสริมโชคชะตารับปีใหม่ แบ่งเป็น 2 

ส่วน ส่วนที่หนึ่งจ าลองห้องรับประทานอาหาร จัดโต๊ะทรงกลมแสดงอาหารจ าลอง 8 จาน ระบุว่าเป็น

อาหารมงคล 8 ชนิดตามธรรมเนียมการจัดเลี้ยงของชาวแมนจูโบราณ ทั้งหมดเป็นอาหารที่มาจาก

เครื่องเสวยในราชส านักจักรพรรดิเฉียนหลง สมัยราชวงศ์ชิง ทุกจานจะมีป้ายอธิบายข้อมูล ประวัติ

ความเป็นมาของอาหารวางคู่อยู่ นอกจากน าเสนอข้อมูลอาหารชาววังในรูปแบบวัฒนธรรมจีนแล้ว ผู้

จัดมีจุดประสงค์ให้ใช้เป็นฉากในการถ่ายรูปเป็นที่ระลึก นักท่องเที่ยวสามารถเข้ามานั่งที่โต๊ะอาหาร

จ าลองแล้วถ่ายรูปพร้อมกับหยิบจับอุปกรณ์ต่างๆ บนโต๊ะได้ 

  ถัดจากส่วนจัดแสดงโต๊ะอาหารชาววัง เป็นส่วนสาธิตการท าหมี่จีนด้วยการดึงเส้น

แป้งและการห่อเกี๊ยวซึ่งเป็นอาหารตรุษจีนตามธรรมเนียมของจีนทางตอนเหนือ แต่ละคืนจะมี

นักท่องเที่ยวมาเข้าแถวรอรับหมี่และเกี๊ยวแจกฟรีเป็นจ านวนมาก ร้านอาหารที่มาสาธิตการท าบะหมี่

และเก๊ียวคือร้าน “ติ่งไท้ฝู” ร้านอาหารจีนต ารับเซี่ยงไฮ้ จากถนนรามค าแหง ถัดจากส่วนสาธิตการท า

หมี่ เป็นส่วนสาธิตการท าขนมซิ่วท้อ และแจกให้แก่นักท่องเที่ยวเช่นกัน ร้านที่มาร่วมงานคือร้าน 

“เตียฐงเซ้ง” เป็นร้านขายซาลาเปา ซิ่วท้อ เก่าแก่ตั้งอยู่ในตรอกส าเพ็ง  

  หน้าซุ้มฉายสไลด์เสนอข้อมูลของอาหารชนิดต่างๆ ที่น ามาจัดแสดงและสาธิตในงาน 

และย้ าความเป็นสิริมงคลของอาหารแต่ละชนิด เช่น “รวมญาติกินเกี๊ยว ความส าคัญอีกประการของ

ตรุษจีน คือเป็นวันรวมญาติโดยทุกคนจะเดินทางมาร่วมโต๊ะกินเกี๊ยวในวันซาจั๊บ มื้อสุดท้ายก่อนขึ้นปี

ใหม่ และที่ต้องเป็นเกี๊ยวก็เพราะลักษณะของเกี๊ยวที่เหมือนกับเงินของจีนให้ความหมายว่ามั่งมีเงิน

ทอง” หรือ “ซิ่วท้อ สัญลักษณ์อายุยืน ซิ่วท้อเป็นซาลาเปาชนิดหนึ่งที่ปั้นเลียนแบบลูกท้อ โดย

ความหมายแล้ว คนจีนเชื่อว่าลูกท้อเป็นผลไม้อายุยืน มักจะให้เป็นของก านัลในวันเกิด หรือวันไหว้ใน

โอกาสพิเศษ”  
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ภาพที่ 22 โต๊ะอาหารจีนสิรมิงคลจ าลอง 

 

  ห้องท างาน ข้อมูลระบุว่าเป็นส่วนที่จ าลองห้องท างานที่เต็มไปด้วยฮวงจุ้ยและ

เทคนิคเสริมดวงให้ท ามาค้าขายดีตลอดปี มีกิจกรรมย่อย 3 กิจกรรม ได้แก่ 1. สาธิตการเขียนพู่กันจีน 

2.สาธิตและทดลองฉลุกระดาษลวดลายจีน และ 3. การดูฮวงจุ้ยและโหงวเฮ้งเสริมดวงให้การค้า

รุ่งเรือง โดยบุคลากรจากสมาคมโหรแห่งประเทศไทย ในพระบรมราชินูปถัมภ์มาให้ค าปรึกษา 

กิจกรรมดังกล่าวมีนักท่องเที่ยวเข้าแถวรอรับบัตรคิวเป็นจ านวนมาก นอกจากนั้ นผู้จัดงานยังได้จัด

พ้ืนที่จ าลองห้องท างานด้วยเครื่องเรือนแบบจีน ตกแต่งด้วยกระดาษฉลุลายจีน โมบายเชือกถักแบบ

จีน เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาถ่ายรูปเป็นที่ระลึก 

   ห้องแต่งตัว ผู้จัดงานระบุว่าเป็นส่วนจัดแสดงเรื่องการแต่งกายมงคล และบูธ

ถ่ายภาพ ประกอบด้วยกิจกรรมย่อย 3 ส่วนได้แก่ 1. สาธิตและทดลองการถักเชือกแบบจีน โดยใช้ชื่อ

กิจกรรมว่า ถักเชือกทอจีน จงกั๋วเจี๋ย มีเชือกถักเป็นพวงกุญแจ สร้อยข้อมือ โมบาย วางจ าหน่าย และ

เปิดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาฝึกถักเชือกในบริเวณซุ้มน ากลับไปเป็นที่ระลึก 2. การท าหมั่งหมิ่ง หรือการ

ถอนขนบนใบหน้าด้วยการใช้ด้ายดึง เป็นอาชีพที่สามารถพบได้ริมถนนเจริญกรุง ใกล้แยกเฉลิมบุรี 

สไลด์เสนอว่าเป็นศาสตร์ความงามจากพระนางซูสีไทเฮา พลิกฟ้ืนความเปล่งปลั่ง เปิดรับทรัพย์รับโชค

ลาภ กิจกรรมหมั่งหมิ่งเป็นกิจกรรมที่จัดติดต่อกันเป็นปีที่สอง และได้รับความนิยมจากนักท่อง เที่ยว 
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และ 3. กิจกรรม ครั้งหนึ่ง ณ บัลลังก์แห่งจักรพรรดิ ให้นักท่องเที่ยวสวมชุดฮ่องเต้ และซูสีไทเฮา

ถ่ายภาพในฉากที่ตกแต่งด้วยเครื่องเรือนแบบจีน  

   ห้องมหรสพ ผู้จัดงานระบุว่าเป็นส่วนจัดแสดงที่รวบรวมวัฒนธรรมด้านต่างๆ ทั้งการ

แสดง ภาษาและการดนตรี เป็นที่ที่ชาวจีนนิยมตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน และยังคงความงดงามและ

คุณค่ามาให้คนรุ่นหลังได้สัมผัสถึงภูมิปัญญาของชนชาติอันยิ่งใหญ่ กิจกรรมในส่วนนี้ประกอบด้วย

กิจกรรมย่อย 3 กิจกรรม คือ 1. การแสดงโชว์เชิดหุ่นกระบอก  จัดโรงหุ่นขนาดเล็กเป็นรูปหน้ากากงิ้ว 

มีช่องตรงกลางให้นักแสดงเชิดตัวหุ่น การแสดงเป็นงิ้วภาษาไหหล า ร้องและเชิดไปพร้อมกัน เวลาที่ไม่

มีการแสดงก็จะตั้งโชว์ตัวหุ่นให้นักท่องเที่ยวได้ถ่ายรูป 2. สาธิตและแต่งหน้าหุ่นกระบอก (magnet 

size) เป็นกิจกรรมเดียวกันกับกิจกรรมระบายสีแต่งหน้าหน้ากากงิ้วปักกิ่งของปี พ.ศ. 2557 วัสดุ

อุปกรณ์เหมือนกันทุกอย่างแต่เปลี่ยนชื่อกิจกรรมเป็นแต่งหน้าหุ่นกระบอกเพ่ือให้เกี่ยวโยงกับการ

แสดงหุ่นกระบอก ซึ่งหน้าตาหุ่นกระบอกเป็นรูปลักษณะคล้ายคนจริง ไม่ได้ใช้สีสันเหมือนหน้ากากงิ้ว

ที่น ามาแสดง ผู้จัดจะจัดหน้ากากงิ้วขนาดจิ๋วสีขาวให้กับนักท่องเที่ยว ให้นั่งระบายสีตามต้นแบบที่จัด

แสดง และ 3. กิจกรรมการร้องคาราโอเกะ ฉายคาราโอเกะเพลงจีน มีเก้าอ้ีไม้ทรงยาววางเรียงคล้าย

โรงงิ้วให้นักท่องเที่ยวชม สไลด์ข้อมูลระบุว่า การร้องคาราโอเกะเป็นกิจกรรมที่ชาวจีนเยาวราชชื่น

ชอบ 

 
ภาพที่ 23 เวทีแสดงหุ่นกระบอกจนี 

 

  เทศกาลตรุษจีนปีพ.ศ.  2558 ผู้จัดพยายามอธิบายกิจกรรมต่างๆ ให้มีส่วนเกี่ยวข้อง

กับแนวคิดหลัก (concept) ของงาน ทุกอย่างเน้นที่ความเป็นสิริมงคลเพ่ือให้ตรงกับค าโฆษณาให้มา

เยือนถนนเยาวราชถนนแห่งสิริมงคล ซึ่งตัวรายละเอียดกิจกรรมในแต่ละปีไม่ ได้ต่างกัน ต่างกันแค่
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เพียงการคิดค าโปรยหรือค าโฆษณา  กิจกรรมบางอย่างก็ใช้ค าที่ดึงดูดให้เข้ามาเยี่ยมชม ให้รู้สึกตื่นตา

ตื่นใจ เช่น หมั่งหมิงเพ่ือรับทรัพย์ โต๊ะอาหารสิริมงคล เป็นต้น นอกจากนี้ยังเพ่ิมอุปกรณ์ประกอบ เช่น 

ก้อนทอง เหรียญทองขนาดใหญ่ท าจากโฟม วางไว้ตามถนนบริเวณประตูทางเข้างานฝั่งแยกเฉลิมบุรี

ให้นักท่องเที่ยวถือประกอบการถ่ายรูปเป็นที่ระลึกซึ่งเข้ากับแนวคิดเรื่องถนนเยาวราชถนนแห่งสิริ

มงคลที่ประชาสัมพันธ์ไว้ 

   ข้อสังเกตอีกประการหนึ่งคือในปี พ.ศ. 2557 และ พ.ศ. 2558 ไม่มีการจัด

นิทรรศการความรู้เกี่ยวกับย่านเยาวราช ในปี พ.ศ. 2557 พ้ืนที่ที่เคยใช้จัดนิทรรศการเกี่ยวกับ

เยาวราชน าไปใช้เป็นที่วางแท่นขนาดใหญ่ติดตั้ งหุ่นโคมไฟรูปม้า สัตว์ประจ าปีนักษัตรมะเมีย 

จุดประสงค์เพ่ือใช้เป็นจุดเด่นของงาน (landmark) ให้นักท่องเที่ยวใช้เป็นฉากถ่ายรูป ส่วนในปี พ.ศ. 

2558 ให้ความส าคัญที่การเฉลิมฉลองครบรอบ 60 พระชนมายุของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา  ฯ 

สยามบรมราชกุมารี โดยน าการเทิดพระเกียรติครั้งนี้ไปเชื่อมโยงกับความเป็นจีนในมิติต่างๆ ทั้งจีน

แบบเยาวราช จีนแบบความสัมพันธ์ทางการทูตไทยจีน และพ้ืนที่ที่เคยใช้จัดนิทรรศการเรื่องเยาวราช

ก็น าไปใช้จัดเป็นสวนเฉลิมพระเกียรติแทน 

   นอกจากการจัดกิจกรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวและการจัดนิทรรศการความรู้ใน

แต่ละปีแล้ว สิ่งที่ขาดไม่ได้คือการแสดงทางวัฒนธรรมของสถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ กระทรวง

วัฒนธรรม และสถาบันการศึกษาในย่านเยาวราช รวมทั้งการแสดงที่รัฐบาลจีน โดยกระทรวง

วัฒนธรรมเป็นผู้ส่งมาเข้าร่วมผ่านการประสานงานจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย การแสดงทาง

วัฒนธรรมดังกล่าวจะแสดงเฉพาะพระพักตร์ในวันเปิดงาน และหลักจากนั้นจะจัดแสดงบนเวทีกลาง

ตามตารางเวลาที่ก าหนด ซึ่งพิธีกรจะเน้นย้ าว่าการแสดงศิลปวัฒนธรรมดังกล่าวเป็นการแสดง

ความสัมพันธ์ของ 2 ประเทศ และหลังจากการแสดงในงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราช คณะนักแสดงจะ

เดินทางไปแสดงในจังหวัดอ่ืน ๆ เช่น ปี พ.ศ. 2558 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาร่วมกับกระทรวง

วัฒนธรรม สาธารณรัฐประชาชนจีน น าคณะนักแสดงชุดศิลปวัฒนธรรม 10 มณฑลไปแสดงต่อที่

จังหวัด สุพรรณบุรี นครสวรรค์ พระนครศรีอยุธยา ตรัง และภูเก็ต เพื่อกระชับความสัมพันธ์ไทย-จีนที่

มีมาอย่างยาวนาน (ข่าวสารการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2558)  
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  - การน าเสนอความเป็นจีนขององค์กรวิชาการและสถาบันการศึกษาต่างๆ ใน

พื้นที่ความรู้ 

   - นิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอกในพื้นที่เทศกาลตรุษจีนเยาวราช 

    นอกจากโซนกิจกรรมหลักทั้ง 4 โซนข้างต้น ยังมีซุ้มกิจกรรมจากหน่วยงาน

อ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้องกับย่านเยาวราชมาจัดนิทรรศการความรู้ หรือน าเสนอผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้อง

กับความเป็นจีน  

    สถาบันอาศรมศิลป์ซึ่งเป็นองค์กรวิชาการที่ท างานเกี่ยวกับสถาปัตยกรรม

เพ่ือชุมชน ได้ด าเนินโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก Bangkok Chinatown World Heritage เพราะ

เห็นความส าคัญของย่านจีนเก่าแก่ของประเทศไทย โดยได้รับการสนับสนุนจากส านักงานกองทุน

สนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) แม้ว่าย่านจีนถิ่นบางกอกจะเป็นโครงการที่ด าเนินการในย่าน

ตลาดน้อย ซึ่งเป็นย่านที่ไม่ได้จัดงานเทศกาลตรุษจีน แต่ทางโครงการใช้โอกาสนี้เป็นเวทีสาธารณะเพ่ือ

น าเสนอรายละเอียดโครงการ โดยใช้ซุ้มของสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์จัดนิทรรศการซึ่งมีเนื้อหา

เปลี่ยนแปลงไปทุกปี  

    ในปี พ.ศ. 2555 นิทรรศการของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก ตั้งอยู่ร่วมกับ

ซุ้มขององค์กรและมูลนิธิ และอยู่กลุ่มเดียวกับซุ้มกิจกรรมศิลปวัฒนธรรมจีน น าเสนอข้อมูล 2 ส่วน 

ได้แก่ 1. ข้อมูลเรื่องเทศกาลจีน 2. ประวัติความเป็นมาของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก 

    ส่วนที่หนึ่ง ข้อมูลเรื่องเทศกาลจีน น าเสนอความรู้ปฏิทินประเพณีรอบปี

ของจีน เนื้อหาเก่ียวกับฤดูกาลหลัก ฤดูกาลย่อยของจีนที่มีเทศกาล ประเพณีต่างๆ แทรกอยู่ตลอดทั้ง

ปี อีกด้านหนึ่งแสดงข้อมูลเทศกาลส าคัญของชาวจีนซึ่งชาวไทยเชื้อสายจีนยังคงสืบทอดปฏิบัติอยู่ เช่น 

เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง แผ่นป้ายนิทรรศการที่แสดงข้อมูล เหล่านี้เป็นป้ายที่ใช้ในการจัดงานเทศกาลของ

ชุมชนเวิ้งนาครเขษมที่โครงการเข้าไปช่วยจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมด้วย 

    ส่วนที่สอง บอกเล่าประวัติความเป็นมาของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก 

และกิจกรรมที่เคยจัดในย่านเยาวราช  เช่น กิจกรรมทอดน่องท่องย่านจีนถิ่นบางกอก ตอน ตามรอย

วัฒนธรรมในถิ่นจีน เป็นกิจกรรมทัวร์เดินเท้าน าชมสถานที่ส าคัญที่เกี่ยวข้องกับคนจีนแคะหรือฮากกา

ในย่าน กิจกรรมย่านจีนถิ่นบางกอกในวันตรุษจีน จัดร่วมกับหอศิลป์กรุงไทยหรือธนาคารกรุงไทย 

สาขาเยาวราช กิจกรรมสร้างสื่อสาธารณะของพ้ืนที่เยาวราชผ่านมุมมองของเยาวชน (China media 

idol)   



 

 

97 

  นอกจากนั้นยังมีกิจกรรมอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่กิจกรรมทางวัฒนธรรมโดยตรงแต่เป็น

การกระตุ้นให้คนในย่านเยาวราชรักและเห็นคุณค่าของถิ่นฐานตนทั้งในเชิงของการรักษาสิ่งแวดล้อม

และภูมิทัศน์ ได้แก่โครงการแปรรูปกากไขมันเป็นเชื้อเพลิงอัดแท่งและโครงการปรับปรุงทาสีอาคารที่

มีคุณค่ากบัย่านไชน่าทาวน์  

   จะเห็นได้ว่ากิจกรรมทั้งหมดของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกมุ่งเน้นการ

สร้างความมีส่วนร่วมของคนในพ้ืนที่ กระตุ้นความรักถิ่นฐานของผู้คนโดยเฉพาะเยาวราช และเน้นที่

การสร้างสมดุลของวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม และเศรษฐกิจชุมชนให้เกิดข้ึน 

  ปี พ.ศ. 2556 นิทรรศการจัดเป็น 2 ส่วนได้แก่ 1. ความรู้ เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมจีน 2. การด าเนินงานของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกซึ่งเป็นปีแรกที่โครงการเปิดตัว

โครงการในพื้นท่ีตลาดน้อย 

  ส่วนที่หนึ่ง นิทรรศการเกี่ยวกับวัฒนธรรมจีน จัดแสดงเครื่องใช้แบบจีน 

เช่น ฮวยน้า หรือตะกร้าไม้ไผ่สานลายดอกไม้ เครื่องเรือนแบบจีน โคมไฟ ราวแขวนพู่กันจีน ฉากหลัง

แขวนผืนผ้าใบ น าเสนอความรู้เรื่องค าอวยพรภาษาจีนที่ใช้ในเทศกาลตรุษจีน  และจัดกิจกรรม

ประทับตราตัวอักษรค าอวยพรภาษาจีนไว้หน้าซุ้มนิทรรศการให้นักท่องเที่ยวน ากลับไปเป็นที่ระลึก  

 

 
ภาพที ่24 กิจกรรมประทับตราค าอวยพรภาษาจีนเป็นท่ีระลึก 
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   นอกจากข้อมูลค าอวยพรภาษาจีน นิทรรศการยังน าเสนอความรู้เรื่อง

เทศกาลตรุษจีนในเมืองไทย เป็นข้อมูลเกี่ยวกับประเพณี พิธีกรรมที่จัดในเทศกาลตรุษจีน เช่น 

ช่วงเวลาในการไหว้เจ้า ไหว้บรรพบุรุษ  วันส าคัญต่างๆ ในช่วงเทศกาล ธรรมเนียมปฏิบัติที่ต้องท าใน

วันขึ้นปีใหม่ ประวัติความเป็นมาของการจัดเทศกาลตรุษจีนในอดีต  

  ส่วนที่สองน าเสนอข้อมูลโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกในพ้ืนที่ตลาดน้อย มุม

หนึ่งน าเสนอที่มาของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก และโครงการกรุงเทพมหานครน่าอยู่ยั่งยืนระยะที่ 

2 ซึ่งจ ากัดขอบเขตมาที่พ้ืนที่ตลาดน้อยให้เป็นพื้นที่ต้นแบบของการจัดการเมืองน่าอยู่  

   ปี พ.ศ. 2557 ซุ้มนิทรรศการของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกถูกย้ายมาจัด

บริเวณริมถนนในวงเวียนหลังซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ อยู่ในกลุ่มเดียวกับซุ้มของสถาบันการศึกษา

ต่างๆ และถูกปรับขนาดให้เหลือเพียง 1 คูหา ส่วนพ้ืนที่เดิมผู้จัดน าไปใช้จัดนิทรรศการสถานที่จ าลอง

ส่วนจัดแสดงเสมือนจริง เนื้อหาของนิทรรศการสามารถแบ่งได้เป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1. ความรู้เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมจีน และ 2. ข้อมูลของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก 

  ส่วนที่หนึ่ง ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมจีน โครงการสาธิตการจัดโต๊ะไหว้รับ

เทพเจ้าไฉ่ซิง่เอ๊ียะหรือเทพเจ้าแห่งโชคลาภที่จะเสด็จมาในช่วงยามแรกของวันปีใหม่ ซึ่งเป็นพิธีกรรมที่

ได้รับความนิยมในปัจจุบัน นอกจากนั้นยังมีกิจกรรมเขียนอักษรจีน “ฮกหรือฝู” (โชควาสนา) บน

การ์ดที่โครงการแจกให้ กิจกรรมดังกล่าวเป็นกิจกรรมเดียวกับที่เคยจัดเมื่อปี พ.ศ. 2554 ซึ่งเป็น

โครงการร่วมกับหอศิลป์กรุงไทย 

  ส่วนที่สอง เป็นการน าเสนอข้อมูลของโครงการ ในปี พ.ศ. 2557 มุ่งเสนอ

ข้อมูลของตลาดน้อยเป็นหลัก โดยเน้นแนวคิดที่ระบุไว้ในนิทรรศการว่า “เยี่ยมเยียนตลาดน้อย ไหว้

เจ้าศักดิ์สิทธิ์ มงคลชีวิตรับตรุษจีน” น าเสนอแผนที่ตลาดน้อยซึ่งบอกพิกัดของสถานที่ส าคัญส าหรับ

ไหว้เจ้าในแขวงตลาดน้อย และข้อมูลประวัติความเป็นมาไม่ว่าจะเป็น “รับพลังฟ้าดินเพ่ือเป็นสิริมงคล

และโชคลาภที่แผ่นทองเหลืองใต้ซุ้มประตู  ณ ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ” “ขอพรเทพเจ้าเซียงกงให้

ประสบความส าเร็จดั่งหวัง ณ ศาลเจ้าเซียงกง” “ขอพรหลวงปู่โจวซือก๋งให้มีสุขภาพดี ณ ศาลเจ้าโจ

วซือก๋ง” “ขอพรต่อเทพเจ้าไฉ่ซิ่งเอ๊ียะให้มีโชคลาภ ณ ศาลเจ้าโรงเกือก” “ขอพรเจ้าแม่ทับทิมให้มี

บุตรหรือลูกหลานเลี้ยงง่ายแข็งแร็ง ณ ศาลเจ้าฮกเลี่ยนเก็ง” “จุดเทียนบูชาดาวนพเคราะห์ช่วง

เทศกาลตรุษจีนเพื่อเสริมดวงชะตา” และ “ขอพรเทพเจ้าไทฮ้ัวให้สมหวังดั่งใจคิด ณ ศาลเจ้าไทฮ้ัว”  
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  นอกจากข้อมูลสถานที่ส าคัญในย่านตลาดน้อยแล้วยังมีข้อมูลที่มาของ 

“ชุมชนคนรักตลาดน้อย” และประชาสัมพันธ์ให้คนที่สนใจเข้ามาร่วมกิจกรรมกับชุมชน ชุมชนคนรัก

ตลาดน้อยเป็นการรวมตัวกันของคนในชุมชนตลาดน้อยมาร่วมกันท ากิจกรรมหลากหลายรูปแบบทั้ง

การจัดงานเทศกาลกินเจ ตลาดนัดออร์แกนิก การอบรมดูงานย่านเมืองเก่าที่จังหวัดภูเก็ต และปีนัง 

ประเทศมาเลเซีย การจัดต้อนรับนักท่องเที่ยวกลุ่มต่าง ๆ ที่มาเยี่ยมชมตลาดน้อย การจัดนิทรรศการ

ในงานตลาดน้ าวิถีไทย ณ คลองผดุงกรุงเกษม เป็นต้น โดยมีคณะท างานโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก

เป็นเสมือนพี่เลี้ยงท าหน้าที่ประสานงาน ให้ค าปรึกษา ผลักดันให้งานออกมาเป็นรูปธรรม การรวมตัว

ดังกล่าวเป็นความมุ่งหมายของโครงการซึ่งหวังว่าคนในจะเห็นคุณค่าของท้องถิ่นที่ตนอยู่อาศัย และ

ร่วมมือกันรักษาบ้านของตนให้น่าอยู่และยั่งยืน เป็นชุมชนที่เข้มแข็งพร้อมรับมือกับความเปลี่ยนแปลง

ที่จะมาถึงในอนาคต ปัจจุบันมีคนในพ้ืนที่และคนนอกที่สนใจการอนุรักษ์และพัฒนาย่านเก่าเข้ามาเป็น

สมาชิกอย่างต่อเนื่อง 

   ช่องทางการสื่อสารที่ส าคัญของโครงการอีกหนึ่งช่องทางคือการแจก 

วารสารย่านจีนถิ่นบางกอกตามงานต่าง ๆ ในเล่มมีข้อมูลข่าวสาร ความเคลื่อนไหวของโครงการ 

ข้อมูลทางด้านสถาปัตยกรรม สิ่งแวดล้อม ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมเกี่ยวกับย่านตลาดน้อยและ

เยาวราช รวมทั้งเปิดช่องทางโซเชียลมีเดีย (social media) ให้นักท่องเที่ยวกดไลค์ (Like) หน้าเฟ

ซบุ๊ก BANGKOKCHINATOWN ย่านจีนถิ่นบางกอก เพ่ือติดตามกิจกรรมของโครงการพร้อมกับกดเช็ก

อินที่อยู่ (check in location) นิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอกเพ่ือแสดงว่าได้มาเที่ยวที่นิทรรศการ

แล้วและเพ่ือนในเฟสบุ๊ก (friend list) ก็สามารถเห็นได้ว่าเจ้าของโทรศัพท์หรือแทบเล็ตอยู่ที่ไหนเป็น

การประชาสัมพันธ์นิทรรศการอีกทางหนึ่ง  รวมทั้งให้กดเครื่องหมายแฮชแท็ก (#) อินสตาแกรม 

(instagram) #YAANJEAN และ ติดตาม (follow) อินสตาแกรม YAANJEAN อีกด้วย เป็นการ

ประชาสัมพันธ์ที่สามารถเจาะกลุ่มคนรุ่นใหม่ และสามารถแพร่กระจายข้อมูลได้อย่างรวดเร็ วมี

ประสิทธิภาพกว่าช่องทางอ่ืนๆ 
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ภาพที่ 25 กิจกรรมการเขยีนตัวอกัษรมงคล "ฮก" 

 

   ปี พ.ศ. 2558 โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกไม่เข้าร่วมจัดนิทรรศการ ซุ้มของ

สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์เปลี่ยนเป็นการจัดแสดงพระฉายาลักษณ์ของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ 

พระบรมราชินีนาถ และสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ  สยามบรมราชกุมารีครั้งเมื่อเสด็จพระราช

ด าเนินเยือนเยาวราชเนื่องในเทศกาลตรุษจีน อีกมุมหนึ่งจัดแสดงภาพการ์ตูนและอักษรค าอวยพร

ภาษาจีนฝีพระหัตถ์ของสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารีบนแผ่นทองพระราชทาน

เนื่องในเทศกาลตรุษจีนปีต่าง ๆ อีกด้านหนึ่งจัดแสดงเสื้อสีแดงปักลายการ์ตูนฝีพระหัตถ์ของสมเด็จ

พระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารีเนื่องในเทศกาลตรุษจีนรุ่นต่าง ๆ ที่ร้านภูฟ้าเป็นผู้จัด

จ าหน่าย ถัดจากส่วนแสดงเสื้อร้านภูฟ้า เป็นภาพถ่าย “ประธานจัดงานเทศกาลตรุษจีน ไชน่าทาวน์

เยาวราช ตั้งแต่ปี 2542-2557” ยืนเรียงแถวจับมือกัน ฉากหลังเป็นภาพซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ  

  นอกจากนั้นสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ได้จัดซุ้มประดับผืนผ้าไวนิลพิมพ์

รูปบ้านสถาปัตยกรรมจีน และของตกแต่งบ้านแบบศิลปะจีน หรือของเสริมมงคล น าชุดโต๊ะ ตู้ เก้าอ้ี 

และของเสริมสิริมงคล เช่น ลูกท้อ ปลา เรือมังกร ตุ๊กตาเทพเจ้า ตุ๊กตาสัตว์ประจ าปีนักษัตร เจดีย์ มา

จัดซุ้ม ท าให้เป็นสถานที่ถ่ายรูปของนักท่องเที่ยวได้อีกมุมหนึ่ง  

 

 



 

 

101 

- สถาบันการศึกษาในย่านเยาวราชในเทศกาลตรุษจีน 

    ซุ้มกิจกรรมของสถาบันการศึกษาของรัฐที่ตั้งอยู่ในเขตสัมพันธวงศ์ ทุกแห่ง

จะน าผลงานทางวิชาการของสถาบันของตนที่เกี่ยวข้องกับความเป็นจีนมาน าเสนอ เช่น โรงเรียนวัด

ปทุมคงคาจัดแสดงและจ าหน่ายงานศิลปะประดิษฐ์ เช่น การตัดกระดาษแบบจีนเป็นลวดลายมงคล 

และให้ข้อมูลเกี่ยวกับพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นเขตสัมพันธวงศ์ ซึ่งตั้งอยู่ในอาคารเรียนของโรงเรียน โรงเรียน

วัดจักรวรรดิ น าเสนอโมบายและพวงกุญแจตกแต่งลายซุ้มประตูจีน โรงเรียนวัดสัมพันธวงศ์จัดแสดง

และจ าหน่ายเสื้อและกระเป๋าเพนท์ลายหน้ากากงิ้วปักกิ่ง มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 

รัตนโกสินทร์ วิทยาเขตบพิตรพิมุข จักรวรรดิ น าเสนอภาพกระดาษตัดลายมงคล กระจกกัดลายมงคล 

การเขียนพู่กันจีน จ าหน่ายโมบายตัวอักษรจีนมงคล และภาพวาดม้าประจ าปีนักษัตรมะเมีย โรงเรียน

ไตรมิตรวิทยาลัย น าเสนอประวัติการก่อตั้งห้องเรียนขงจื่อของโรงเรียน และวาดภาพหน้ากากงิ้ว

ปักก่ิง แต่ละสถาบันก็จะให้นักเรียนแต่งชุดแบบจีน สร้างสีสันให้กับงานเทศกาล 

   - พื้นที่เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศานุวงศ์ใน

เทศกาลตรุษจีนเยาวราช 

  นอกจากกิจกรรมเชิงวิชาการดังที่กล่าวมาแล้ว ทุกปีจะมีกิจกรรมส าคัญที่เป็นส่วน

หนึ่งของพ้ืนที่ความรู้ และนับเป็นส่วนส าคัญของงานตรุษจีนเยาวราช ได้แก่ กิจกรรมเกี่ยวกับการ

เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และพระบรมวงศานุวงศ์ ผู้จัด งานจัดกิจกรรมที่

เกี่ยวเนื่องกับการเทิดพระเกียรติหลายกิจกรรมและแต่ละปีมีรายละเอียดปลีกย่อยแตกต่างกันไป  

 ในปี พ.ศ. 2556 นอกจากจะมีโต๊ะลงนามถวายพระพรและกิจกรรมดังเช่นทุกปีแล้ว 

ผู้จัดงานได้จัดสร้างซุ้มเฉลิมพระเกียรติตกแต่งด้วยศิลปะจีน ลวดลายจีนสีแดงและสีทอง แขวนโคมจีน

สีแดง ฉายพระบรมฉายาลักษณ์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวบนแท่น 8 เหลี่ยมที่ติดตั้งจอทั้ง 8 ด้าน 

ถัดจากแท่นพระบรมฉายาลักษณ์เป็นภาพถ่ายวิถีชีวิตในย่านเยาวราชจ านวน 16 ภาพ มีข้อความพระ

ราชด ารัสองค์ต่างๆ ของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวที่สอดคล้องกับภาพถ่ายนั้น ๆ เช่น ภาพช่างท า

ทองรูปพรรณน าเสนอพร้อมกับพระราชด ารัสเรื่องงานช่าง ภาพนักแสดงงิ้วประกอบพระราชด ารัส

เรื่องความส าคัญของการศึกษาศิลปวัฒนธรรม หรือภาพผู้คนนั่งเรียงรายหน้าประตูตึกแถวเก่า

รับประทานข้าวแกงริมถนนเจริญกรุงข้างวัดมังกรกมลาวาสกับพระราชด ารัสเกี่ยวกับความมั่นคงและ

ความสงบของประเทศ  
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ภาพที่ 26 บรรยากาศบรเิวณส่วนจัดแสดงนิทรรศการเฉลมิพระเกียรต ิ

 

 
ภาพที่ 27 ป้ายนิทรรศการพระราชด ารัสเกีย่วกับคุณค่าของงานช่างกับภาพการท าทอง 
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ภาพที่ 28 ป้ายนิทรรศการพระราชด ารัสเกีย่วกับการศึกษาศลิปวัฒนธรรมกับภาพนักแสดงง้ิว 

 

 
ภาพที่ 29 ป้ายนิทรรศการพระราชด ารัสเกีย่วกับความสงบ ความสบายกับความมั่นคงของประเทศกบัภาพวีถีชีวิต

ในย่านเยาวราช 

 

  ในปี พ.ศ. 2557 ไม่พบนิทรรศการเฉลิมพระเกียรติ พ้ืนที่ที่เคยใช้จัดนิทรรศการถูก

น าไปใช้จัดสวนโคมไฟรูปม้าดังที่ได้กล่าวไปแล้วในส่วนของพ้ืนที่ความรู้ แต่ยังคงมีกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง

กับการเฉลิมพระเกียรติบนเวทีกลาง ได้แก่การฉายมิวสิกวีดิโอเพลงพระราชนิพนธ์ และการฉาย

ภาพยนตร์เฉลิมพระเกียรติ เรื่อง “แผ่นดินของเรา” ยุทธนา มุกดาสนิท ก ากับการแสดงและ เรื่อง 

“อาม่า” พิง ล าพระเพลิง ก ากับการแสดง ซึ่งภาพยนตร์เฉลิมพระเกียรติทั้งสองเรื่องจัดท าเนื่องใน
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โอกาสวันเฉลิมพระชนมพรรษา 83 พรรษา 5 ธันวาคม พ.ศ. 2553 (เรื่องย่อภาพยนตร์เฉลิมพระ

เกียรต,ิ 2553) 

  การจัดงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราช 2558 นอกจากกิจกรรมส่วนที่เป็นการเฉลิม

พระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถซึ่งจัดตามปกติเช่น

ทุกปี ผู้จัดงานได้เพ่ิมเติมเนื้อหางานในส่วนที่เกี่ยวข้องกับการร่วมเทิดพระเกียรติ 60 พรรษา สมเด็จ

พระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารี โดยมีการเปลี่ยนนิทรรศการเฉลิมพระเกียรติ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวให้เป็นนิทรรศการเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยาม

บรมราชกุมารีแทน ใช้ชื่อว่าสวนเฉลิมพระเกียรติมะแมเบิกฟ้า ซึ่งใช้เป็นจุดเด่นของงาน เทศกาล 

(landmark) และสถานที่ถ่ายรูปของนักท่องเที่ยว       

  สวนเฉลิมพระเกียรติมะแมเบิกฟ้า จัดแสดงพระฉายาลักษณ์ของสมเด็จพระเทพ

รัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารีและภาพการเสด็จพระราชด าเนินเยี่ยมชมสถานที่ต่าง ๆ ในย่าน

เยาวราชเนื่องในเทศกาลตรุษจีน เช่น วัดมังกรกมลาวาส วัดไตรมิตรวิทยาราม ศาลเจ้าแม่กวนอิม

โรงพยาบาลเทียนฟ้า ห้างขายทอง รวมถึงภาพการทรงพระอักษรภาษาจีนพระราชทานให้กับสถานที่

ต่างๆ เช่น โรงพยาบาลกรุงเทพ สาขาเยาวราช โรงแรมเซ็นทรา เซ็นทรัล สเตชั่น สถาบันขงจื๊อแห่ง

โรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัย ใต้ภาพพระฉายาลักษณ์หลักประดับอักษรจีน  三羊开泰 /ซานหยางไค

ไท่/ หมายถึง สามแพะก่อความเจริญงอกงาม (สวัสดีปีแพะ, 2558) และรูปแพะขนาบสองข้างพระ

ฉายาลักษณ์ ซึ่งเป็นนักษัตรปี 2558 และเป็นนักษัตรประจ าปีพระราชสมภพของพระองค์อีกด้วย 

 

 
ภาพที่ 30 สวนเฉลิมพระเกียรติมะแมเบิกฟ้า 
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 นอกจากนิทรรศการเฉลิมพระเกียรติ สิ่งที่จัดเป็นประจ าทุกปีคือโต๊ะลงนามถวาย

พระพรพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้า ฯ พระบรมราชินีนาถ ผู้จัดงานจะจัดซุ้ม

ขนาดใหญ่ บริเวณด้านข้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ในซุ้มตั้งโต๊ะหมู่ประดิษฐานพระบรมฉายาลักษณ์

ของทั้งสองพระองค์ และจัดเตรียมสมุดให้ประชาชนได้ร่วมลงนามถวายพระพรพระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้า ฯ พระบรมราชินีนาถ ร่วมทั้งยังมีกิจกรรมในช่วงค่ าได้แก่พิธีจุดเทียน

ชัยถวายพระพร ทุกปีจะมีผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร รองผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร หรือปลัด

กรุงเทพมหานคร มาเป็นประธานกล่าวถวายราชสดุดี พร้อมข้าราชการ นักการเมืองท้องถิ่น นักธุรกิจ 

บนเวทีกลาง ก่อนเริ่มพิธีจะมีเจ้าหน้าที่เดินแจกเทียนให้แก่นักท่องเที่ยวที่เข้ามาในงานได้จุดพร้อมกับ

พิธีการบนเวที 

 ภาคเอกชนยังได้ร่วมจัดกิจกรรมเฉลิมพระเกียรติเป็นประจ าทุกปี เช่น กิจกรรมจาก

บริษัทตรีเพชรอีซูซุจัดการแสดงมังกรทองและแสงสีเสียงเทิดพระเกียรติมาร่วมแสดงที่ถนน     

เยาวราชด้วย เริ่มแสดงที่ถนนเยาวราชครั้งแรกในปี พ.ศ.2544 เพ่ือเฉลิมพระเกียรติและสานสัมพันธ์

ไทย - จีน ทั้ งนี้มีการเพ่ิมความยาวของมังกรตามวาระพิเศษต่างๆ เช่น เฉลิมพระเกียรติ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวมีพระชนมายุ 80 พรรษา ขยายความยาวมังกรเป็น 80 เมตร และ เมื่อ

มีพระชนมายุ 84 พรรษาขยายเป็น 84 เมตร (อีซูซุน ามังกรทองเฉลิมพระเกียรติ, 2557) 
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ตารางที่ 2 สรุปกิจกรรมความรู้และกิจกรรมเทิดพระเกียรติในเทศกาลตรุษจีนเยาวราช 

กิจกรรม/ปี 2555 2556 2557 2558 
กิ จ ก ร ร ม
ความรู้ 

1 . นิ ท ร ร ศ ก า ร
เ กี่ ย ว กั บ ย่ า น
เยาวราช 
- ถนนแห่งศรัทธา
ถนนแห่งชีวิต 
- จากแผ่นดินใหม่สู่
ถนนสายมังกร 
- สายสัมพันธ์ไทย-
จี น  ส ายสั ม พันธ์
สองแผ่นดิน 
2 . นิ ท ร ร ศ ก า ร
เกี่ยวกับความเป็น
จีน 
- นิทรรศการเรื่อง
สามก๊ก 
- การชงชาจีน 
- แต่งหน้า แต่งชุด
งิ้ ว  ถ่ ายรูปกับตั ว
ละครงิ้ว 
- โหราศาสตร์จีน 
3 .  นิ ท ร ร ศ ก า ร
โครงการย่านจีนถิ่น
บางกอก  
-ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์
โครงการ 
- เ ท ศก า ลต่ า ง ๆ 
ของชาวจีน  
- ฝึกเขียนอักษรจีน 

1 .  นิ ท ร ร ศ ก า ร
เ กี่ ย ว กั บ ย่ า น
เยาวราช 
- หลากเรื่ องราว
หลายความคิด 
- สร้างสรรค์ธุรกิจ
เงินทองไหลมา 
- ส า ร พัด โภชนา
สรรมาล้วนรสเลิศ 
2 .  นิ ท ร ร ศ ก า ร
เกี่ยวกับความเป็น
จีน 
- แต่งตัวถ่ายรูปชุด
งิ้วจีน 
- ดูดวงโหราศาสตร์
จากโหราศาสตร์
นานาชาติ 
3 .  นิ ท ร ร ศ ก า ร
โครงการย่านจีนถิ่น
บางกอก 
- ประชาสัม พันธ์
โครงการ 
- ค ว า ม รู้ เ รื่ อ ง
เทศกาลตรุษจีน 
- ค า อ ว ย พ ร ใ น
เทศกาลตรุษจีน 
- ประทับตราค า
อวยพรภาษาจีน 

1.กิจกรรมสถานที่
จ า ล อ ง ส่ ว น จั ด
แสดงเสมือนจริ ง
เกี่ยวกับความเป็น
จีน จ าลองบ้านจีน 
4 โซน 
- โรงเตี๊ยม 
- ร้านยา 
- บ้าน 
- โรงละคร 
2. นิทรรศการของ
โครงการย่านจีนถิ่น
บางกอก 
- ประชาสัมพันธ์
โครงการ  
- ประชาสัม พันธ์
พ้ืนที่ตลาดน้อย 
- ความรู้เรื่องการ
ไหว้ เทพเจ้าไฉ่ซิ่ ง
เอ๊ียะ 
 
 
 

1.กิจกรรมสถานที่
จ า ล อ ง ส่ ว น จั ด
แ ส ด ง ต ก แ ต่ ง
เ ส มื อ น จ ริ ง
เกี่ยวกับความเป็น
จี น  แนวคิ ด  วิ ถี
ชาววัง  
- ห้องอาหาร 
- ห้องท างาน 
- ห้องแต่งตัว 
- ห้องมหรสพ 
2. สภาวัฒนธรรม 
- แ ส ด ง เ ค รื่ อ ง
เรือนแบบจีน 
- แ ส ด ง ภ า พ
ประธานจัดงาน
เทศกาลตรุษจีน
เ ย า ว ร า ชตั้ ง แ ต่
อดีต 
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กิจกรรม/ปี 2555 2556 2557 2558 
กิ จ ก ร ร ม
เทิดพระเกียรติ 

1. โต๊ะลงนาม
ถวายพระพร 
2. จุดเทียนชัย
ถวายพระพร 
3. เชิดมังกร
เทิดพระเกียรติ 
จากบริษัท ตรี
เพชร   
อีซูซุ 
4. ซุ้มเฉลิมพระ
เกียรติฉายภาพ
พระบรมฉายา
ลักษณ์ 
 

1. โต๊ะลงนาม
ถวายพระพร 
2. จุดเทียนชัย
ถวายพระพร 
3. เชิดมังกร
เทิดพระเกียรติ 
จากบริษัท ตรี
เพชร   
อีซูซุ 
4. ซุ้มเฉลิมพระ
เกียรติฉายภาพ
พระบรมฉายา
ลักษณ์ 
5.นิทรรศการพระ
ราชด ารัสประกอบ
ภาพวิถีชีวิตในย่าน
เยาวราช 

1. โต๊ะลงนาม
ถวายพระพร 
2. จุดเทียนชัย
ถวายพระพร 
3. เชิดมังกร
เทิดพระเกียรติ 
จากบริษัท ตรี
เพชร   
อีซูซุ 
4. ฉายภาพยนตร์
เฉลิมพระเกียรติ
เรื่อง แผ่นดินของ
เรา และอาม่า 
 

1. โต๊ะลงนาม
ถวายพระพร 
2. จุดเทียนชัย
ถวายพระพร 
3. เชิดมังกร
เทิดพระเกียรติ 
จากบริษัท ตรี
เพชร   
อีซูซุ 
4. นิทรรศการสวน
เฉลิมพระเกียรติ
มะแมเบิกฟ้า 
โอกาสเฉลิม
พระชนมายุ 60 
พรรษา สมเด็จ
พระเทพ
รัตนราชสุดาฯ  
5. จัดแสดงภาพฝี
พระหัตถ์และภาพ
การเสด็จพระราช
ด าเนินเยือนเยาว- 
ราชของสมเด็จ
พระเทพ
รัตนราชสุดาฯ ใน
ซุ้มสภาวัฒนธรรม
เขตสัมพันธวงศ์ 
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  3.1.1.3 พื้นที่การตลาด: กิจกรรมส่งเสริมการขายกับความเป็นจีน 

  พ้ืนที่การตลาด จัดเป็นพื้นที่ใหญ่สุดของงานเทศกาล มีทั้งเวทีกิจกรรมการแสดงและ

การละเล่น การจัดกิจกรรมส่งคูปองชิงโชครางวัล การขายสินค้าอุปโภคบริโภคตลอดความยาวของ

ถนนเยาวราช การออกร้านขององค์กรต่างๆ รวมทั้งการเปิดพ้ืนที่ให้กับบรรดาผู้สนับสนุนหลักการจัด

งานใช้ท าประชาสัมพันธ์สินค้า ผู้วิจัยพบว่า องค์กร มูลนิธิ บริษัท และร้านค้าต่างๆ ที่มาออกร้านขาย

สินค้าในงานเป็นร้านค้าเดิมท่ีมาเป็นประจ าทุกปี 

   ร้านค้าองค์กรหรือมูลนิธิน าสินค้าของหน่วยงานมาจ าหน่าย ได้แก่ ร้านภูฟ้า ร้าน

ดอยตุง (มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง) ร้านภัทรพัฒน์ (มูลนิธิชัยพัฒนา) มูลนิธิมหาจักรีสิรินธรเพ่ือคณะอักษร

ศาสตร์ จุฬาฯ ร้านมูลนิธิสมเด็จพระพันวัสสาฯ บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด ธนาคารเพ่ือการเกษตร

และสหกรณ์การเกษตร ร้านมูลนิธิรามาธิบดี 

   ร้านค้าที่เป็นผู้สนับสนุนหลักของการจัดงานจะตั้งอยู่บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระ

เกียรติ ฯ หน้าโรงพยาบาลเทียนฟ้า และแยกเฉลิมบุรี ร้านค้าที่มาออกร้าน เช่น แอร์เอเชีย อีซูซุ ห้าง

ขายทองเล่งหงษ์ ธนาคาร ซีไอเอ็มบี ไทย บริษัท การบินไทย จ ากัด (มหาชน) บริษัทเหล่านี้ก็จะใช้

พ้ืนที่ซุ้มของตนขายสินค้าและจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายควบคู่กันไป รวมถึงใช้พ้ืนที่เวทีกลางจัด

กิจกรรมต่างๆ ด้วย 

   ส่วนที่สามเป็นร้านค้าทั่วไป ซึ่งส่วนใหญ่เป็นร้านอาหารที่มาจากภายนอกที่สามารถ

พบเห็นตามงานออกร้านทั่วไป แม้ข้อความในป้ายประชาสัมพันธ์งานจะระบุเชิญชวนนักท่องเที่ยวว่า 

“อร่อยกับอาหารเลิศรสระดับต านานและงานออกร้านของชุมชน” (ข้อความประชาสัมพันธ์งาน

เทศกาลตรุษจีนเยาวราช ในปี พ.ศ. 2556)  เช่น ร้านขายขนมจาก ข้าวหลาม อาหารเหนือ อาหารใต้ 

ไข่ปลาหมึกทอด ข้าวแกงทอด ลูกชิ้นปิ้ง ตั้งอยู่ในซุ้มที่พิมพ์ชื่อ สก.พินิจ กาญจนชูศักดิ์ สมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ และตราสินค้าบริษัทแป้งมันตราปลามังกรของตระกูลกาญจนชู

ศักดิ์  

   กล่าวได้ว่าพ้ืนที่การตลาดเป็นพ้ืนที่หลักของการจัดงาน มีกิจกรรมที่จัดขึ้นเพ่ือดึงดูด

นักท่องเที่ยว เช่น กิจกรรมส่งคูปองชิงโชครับของรางวัล ไม่ว่าจะเป็นทองค า รถจักรยานยนต์ ที่พัก 

บัตรอาหาร หรือการแสดงคอนเสิร์ตจากศิลปินค่ายแกรมมี่ซึ่งเป็นบริษัทที่เป็นออร์กาไนเซอร์จัดงาน

เทศกาล และการแสดงทางวัฒนธรรมทั้งจากไทยและจีน รวมทั้งบริษัทห้างร้านที่เป็นสปอนเซอร์ก็ใช้

เวทีกลางเป็นที่โปรโมทสินค้า จัดกิจกรรมการตลาด เช่น เครื่องดื่มมินิ ดเมทใช้เวทีกลางหน้า
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โรงพยาบาลเทียนฟ้าให้ เจมส์ จิรายุ ดารานักแสดงชื่อดังเปิดมินิคอนเสิร์ต พบปะแฟนคลับและ

โฆษณาสินค้า หรือบริษัทอีซูซุใช้เวทีกลางและพ้ืนที่หน้าโรงพยาบาลเทียนฟ้าเชิดมังกรเทิดพระเกียรติ 

แต่ในพ้ืนที่การแสดงก็จะติดตั้งป้ายสินค้ารายล้อมทั่วบริเวณ รวมทั้งเมื่อมีกิจกรรมใดๆ บนเวทีกลาง 

พิธีกรก็จะประกาศชื่อสินค้าท่ีเป็นผู้สนับสนุนหลักตลอดเวลา ทั้งนี้บริษัทห้างร้านที่เป็นผู้สนับสนุนต่าง

เวียนกันใช้เวทีกลางและพ้ืนที่การจัดงานน าเสนอสินค้าและจัดกิจกรรมกระตุ้นการขายตลอดทั้งวัน ไม่

ว่าจะเป็นจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวขึ้นมาแข่งเล่นเกมแจกรางวัลบนเวทีซึ่งตั้งชื่อให้สอดคล้องกับ

บรรยากาศตรุษจีน เช่น เกมซาลาเปาข้าใครอย่าแตะ เกมศึกชิงเจ้าตะเกียบสะท้านฟ้า หรือให้พิธีกร

มาแนะน าสินค้าบนเวที  

  3.1.1.4 สถานที่อ่ืนๆ ที่ร่วมสร้างสีสันการท่องเที่ยวเทศกาลตรุษจีนในพื้นที่

เยาวราช 

   ย่านเยาวราชมีศาสนสถานหลายแห่งที่จัดเทศกาลตามประเพณีและสามารถดึงดูด

นักท่องเที่ยวได้ เช่น ศาลเจ้าไต้ฮงกง มูลนิธิป่อเต็กตึ๊ง ศาลเจ้ากวนอู วัดโลกานุเคราะห์ ศาลพระ

โพธิสัตว์อวโลกิเตศวร โรงพยาบาลเทียนฟ้า ที่ส าคัญคือ วัดมังกรกมลาวาสซึ่งจัดงานเทศกาลตรุษจีน

ตามประเพณีดั้งเดิม ปฏิบัติสืบทอดต่อกันมา ไม่ว่าจะเป็นการสวดมนต์ข้ามปีเพ่ือต้อนรับเทพแห่งโชค

ลาภ การฝากดวงให้พระสวดมนต์ สะเดาะเคราะห์หรือการท าพิธีแก้ปีชง ในแต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยว

แวะเวียนมาที่วัดแห่งนี้เพ่ิมขึ้น นอกจากนั้นทางวัดยังได้เสริมกิจกรรมที่ตอบสนองการท่องเที่ยว เช่น 

จัดตกแต่งสถานที่ให้เข้ากับปีนักษัตรนั้น ๆ หรือท าป้ายต้อนรับนักท่องเที่ยว ท าฉากไวนิลรูปวัดเพ่ือให้

นักท่องเที่ยวได้ใช้เป็นฉากถ่ายรูป  หรือการจัดนิทรรศการให้ความรู้เกี่ยวกับเทศกาลตรุษจีน  

 

 
ภาพที่ 31 ป้าย "ตรุษจีนปีนี้ 2558 ฉันมาวัดเล่งเนย่ยี่" ต้อนรับนักท่องเที่ยวอยู่หน้าวัดมังกรกมลาวาส 
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ภาพที่ 32 สถานท่ีที่วัดมังกรกมลาวาสจัดให้นักท่องเที่ยวไว้ถ่ายรูป 

  

 
ภาพที่ 33 สถานท่ีที่วัดมังกรกมลาวาสจัดให้นักท่องเที่ยวไว้ถ่ายรูป 

 

 นอกจากวัดพุทธศาสนาจีนนิกายที่จัดงานเพ่ือการท่องเที่ยวในเทศกาลตรุษจีน ยังมี

วัดไตรมิตรวิทยารามซึ่งมีนักท่องเที่ยวมาเยือนวัดเป็นจ านวนมาก ทางวัดได้จัดกิจกรรมเพ่ือให้

นักท่องเที่ยวร่วมท าบุญ พร้อมติดป้ายโฆษณาเชิญชวนนักท่องเที่ยว เช่น “เที่ยวงานตรุษจีนไหว้พระ

พุทธสุวรรณมหาปฏิมากร (หลวงพ่อทองค าที่ใหญ่ที่สุดในโลก) สักการะพระบรมสารีริกธาตุตักบาตร

พระพุทธเจ้า 29 พระองค์ บูชาพระราหู นารายณ์ทรงครุฑ ขอพรกับองค์เทพเจ้าองค์ไฉ่ซ่ิงเอ๊ียะ (เทพ

เจ้าโชคลาภ) และองค์ไท่ส่วยเอ๊ียะ (เทพเจ้าโชคชะตาแห่งความส าเร็จ) ตลอด 3 วัน 3 คืน...” หรือ 

“พิเศษ ตรุษจีนปีนี้ มีงานตลอด 24 ชม. แจกอ่ังเปา และมีข้าวต้มเจเลี้ยงฟรี” 
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  ภายในวัดมีซุ้มให้ร่วมท าบุญมากมายทั้งแบบพุทธเถรวาท พุทธมหายาน เต๋า ความ

เชื่อพ้ืนบ้าน เช่น พิธีปลุกเสกรูปปั้นเทพเจ้าไท่ส่วยเอี๊ยะในมณฑปหลวงพ่อทองค าโดยพระเกจิอาจารย์

นั่งปรก และอัญเชิญมาให้ไหว้แก้ปีชงหรือเช่าไปบูชาได้ ทางวัดยังได้จัดชุดเครื่องกระดาษไหว้ ชุดเพ้า

เครื่องทรงและอธิบายขั้นตอนการท าพิธีเสมือนเป็นศาลเจ้าจีน และระบุว่าไหว้เพ่ือเสริมดวงชะตาราศี

ปีเกิด ทางด้านการงานมีความเจริญก้าวหน้า และน าเงินไปบริจาคสร้างอาคารสงฆ์ บ ารุงพระอาราม 

มีแท่นบูชาเทพเจ้าแห่งโชคลาภแบบจีนและแบบธิเบต มีการท าบุญเขียนแผ่นทองหล่อพระราหูเพ่ือแก้

ปีชงเสริมบุญบารมีรับโชค ท าบุญถวายสังฆทาน ท าบุญผูกผ้าสามสีผ้าป่าลอยฟ้า ติดกัณฑ์เทศน์

มหาชาติรวมกับท าบุญตามนักษัตรประจ าปีเกิดเพ่ือแก้ปีชง ท าบุญเขียนชื่อนามสกุลฝากดวงไว้กับ

หลวงพ่อทองค า ท าบุญหล่อพระส่งนพเคราะห์ส่งราหูเสริมบารมีเริ่มต้นดีวันขึ้นปีใหม่ และขาย

เครื่องรางแก้ปีชง กิจกรรมท าบุญส่วนใหญ่ไม่ว่าจะเป็นความเชื่อศาสนาใดก็ตามทางวัดจะโยงเรื่องให้

เป็นการท าบุญเพ่ือแก้ปีชง การเสริมดวงสะเดาะเคราะห์เนื่องในเทศกาลปีใหม่แบบจีนทั้งสิ้น 

 นอกจากกิจกรรมท าบุญที่ทางวัดจัดขึ้นหลายกิจกรรมแล้ว ในปี พ.ศ. 2555 กองทุน

พระมหามณฑปฯ ร่วมกับห้องเรียนขงจื่อ โรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัย ได้จัดกิจกรรม “น้อมน าวิถีจีน” 

ณ ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสและเรียนรู้วิถีชี วิต

วัฒนธรรมชาวจีน มี “มัคคุเทศก์น้อยแห่งเยาวราช ผู้สืบสานถ่ายทอดภูมิปัญญาจีน” เป็นผู้แนะน า

กิจกรรม ซึ่งประกอบด้วย 3 กิจกรรมย่อย ได้แก่ กิจกรรม “อักษรน าโชค” ร่วมสนุกกับการตัด

กระดาษจีนผ่านจอทัชสกรีน กิจกรรม “โคมหรรษา” เรียนรู้และเขียนอักษรมงคลด้วยพู่กันจีน และ

กิจกรรม “ชามงคล” สัมผัสกรรมวิธีการชงชาแบบดั้งเดิมและลิ้มรสชาติชาจีน นับเป็นกิจกรรมทาง

วัฒนธรรมความเป็นจีนในบริบทการท่องเที่ยวที่วัดไตรมิตรวิทยารามและโรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัยจัด

ขึ้นโดยใช้งานเทศกาลตรุษจีนเยาวราชเป็นเวทีในการน าเสนอ 

  ศาสนสถานในย่านเยาวราชที่จัดกิจกรรมทั้งที่เป็นประเพณีพิธีกรรมสืบกันมาหรือที่

เป็นกิจกรรมเพ่ือตอบรับการท่องเที่ยว ประกอบกับสื่อที่ท าข่าวประชาสัมพันธ์เทศกาลหรือให้ข้อมูล

การแก้ปีชง สะเดาะเคราะห์ เสริมดวง ต่างเป็นตัวกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวมาเยือนย่านเยาวราชเพ่ือ

สักการะศาสนสถานต่างๆ ที่พร้อมรับนักท่องเที่ยว 

  นอกจากวัดและศาลเจ้าในย่านเยาวราชจะมีกิจกรรมตามประเพณีที่ปฏิบัติกันมา

และมีกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวดังที่ได้กล่าวมาแล้ว ชุมชนเจริญไชยซึ่งเป็นชุมชนหนึ่งในย่าน

เยาวราชที่ได้รับผลกระทบจากการพัฒนาเส้นทางรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงินก็มีส่วนร่วมในงาน



 

 

112 

เทศกาลตรุษจีนด้วยเช่นกัน เช่น ในปี พ.ศ. 2556 มีการแขวนป้ายอวยพรขนาดใหญ่ในเทศกาล

ตรุษจีนตามจุดต่าง ๆ ของชุมชนและตามสถานที่ก่อสร้างสถานีรถไฟใต้ดิน ในป้ายอวยพรระบุชื่อ

ชุมชนและพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นของชุมชนอย่างชัดเจน มีชื่อผู้สนับสนุนคือ บริษัท สี เบเยอร์ 

กรุงเทพมหานคร และบริษัท อิตาเลียนไทย ซึ่งเป็นบริษัทรับเหมาก่อสร้างทางรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ า

เงิน แต่ปีต่อ ๆ มาป้ายอวยพรระบุเหลือเพียงชื่อ “บ้านเก่าเล่าเรื่อง และกลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่าน

เจริญไชย”  

 เทศกาลตรุษจีนยังเป็นช่วงเวลาพิเศษที่เปิดโอกาสให้ชุมชนได้แสดงตัวตนผ่าน      

เฟซบุ๊กบ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเจริญไชย โดยผู้ดูแลเฟซบุ๊กนี้น าเสนอความส าคัญของชุมชนว่าเป็น

แหล่งจับจ่ายใช้สอยสิ่งของที่ใช้ในพิธีกรรมในช่วงตรุษจีน เช่น ในปีพ.ศ. 2558 น าเสนอภาพที่ส านัก

ข่าวมาสัมภาษณ์และเก็บภาพบรรยากาศในย่านเจริญไชย และระบุว่าส านักข่าวสนใจและเห็น

ความส าคัญของเจริญไชยในฐานะที่เป็นย่านค้าขายสินค้าวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายจีนที่ส าคัญ

ที่สุดแห่งหนึ่งในประเทศไทย สามารถหาของไหว้ได้ครบ นี่คือมรดกวัฒนธรรมทางการค้าที่ยังคงด ารง

อยู่โดยคนเจริญไชยที่สร้างคุณค่าให้กับพ้ืนที่บริเวณนี้ หรือการลงภาพบรรยากาศร้านค้าในช่วงวันจ่าย

ให้เห็นว่าในย่านเจริญไชยมีสินค้าที่สามารถซื้อใปใช้ในเทศกาลได้ครบครัน พร้อมกับระบุว่าแม้จะ

เดินทางมายากล าบากเพราะการจราจรที่ติดขัดอันเกิดจากการปิดถนนสร้างสถานีรถไฟฟ้าวัดมังกร ฯ 

แต่ชาวไทยเชื้อสายจีนก็ยังคงต้องมาซ้ือสินค้ากันที่นี่ 

 

 3.1.2 เทศกาลบ๊ะจ่าง 

  เทศกาลบ๊ะจ่าง ในส าเนียงจีนแต้จิ๋วเรียกว่า “โหงวหง่วยโจ่ย” (五月节) หรือ เทศกาลเดือน

ห้า (ภาษาจีนกลางเรียกเทศกาลนี้ว่า เทศกาลตวนอู่ -端午节 /ตวนอู่เจี๋ย/) จัดขึ้นในวันที่ 5 เดือน 5 

ตามปฏิทินจันทรคติของจีน ในประเทศไทยเมื่อกล่าวถึงเทศกาลบ๊ะจ่าง หนังสือส่วนใหญ่มักอธิบาย

เกี่ยวโยงกับการร าลึกถึงวีรกรรมของคุกง้วน (ชีว์หยวน) กวีและขุนนางจีนในสมัยชุนชิว ที่ถูกขุนนาง

กังฉินใส่ร้ายจนถูกผู้ครองรัฐเนรเทศไปต่างรัฐ จึงตัดสินใจกระโดดน้ าตาย ชาวบ้านที่ ศรัทธาเกรงศพ

ของขุนนางผู้นี้จะถูกสัตว์น้ าจิกกินจึงน าข้าวโยนลงน้ าให้สัตว์น้ าจิกกินแทนจนกลายเป็นที่มาของการ

ท าบ๊ะจ่างเพ่ือระลึกถึงวีรกรรมดังกล่าว ชุมชนจีนบางประเทศจะมีการแข่งเรือมังกรในเทศกาล

ดังกล่าว หากอธิบายตามหลักปฏิทินการเกษตรของจีน เทศกาลบ๊ะจ่างคือฤดูย่อยที่อยู่ในฤดูร้อน หรือ

เป็นวันที่มีเวลากลางวันยาวนานและมีอากาศร้อนที่สุดของปี เทศกาลนี้เกี่ยวข้องกับการเก็บเกี่ยว
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พืชผลทางการเกษตรประเภทธัญญาหารในช่วงฤดูร้อน การท าบ๊ะจ่างคืออาหารที่แปรรูปจากผลผลิตที่

เก็บเกี่ยวได้ในฤดูนี้และน ามาประกอบอาหารแบ่งปันกันในสังคมเกษตรและใช้กราบไหว้เทพเจ้า 

บรรพบุรุษหรือธรรมชาติที่ช่วยเหลือให้พืชพันธุ์อุดมสมบูรณ์  

เทศกาลบ๊ะจ่างมีพิธีกรรมการไหว้คล้ายเทศกาลอ่ืนๆ คือไหว้เจ้าที่ในตอนเช้า และไหว้บรรพ

บุรุษในช่วงสายถึงเที่ยง บางคนก็จะน าบ๊ะจ่างชนิดต่างๆ ไปไหว้ตามศาลเจ้าที่ตนศรัทธา แต่จะมีธรรม

เนียมความเชื่อที่นิยมปฏิบัติต่างกันไปตามกลุ่มภาษา หรือแต่ละท้องถิ่น เช่น บางกลุ่มจะเชื่อว่าหาก

น าพืชสมุนไพรมาผึ่งแดดในวันนี้จะท าให้มีฤทธิ์ทางยาดีข้ึน  บางครอบครัวนิยมน าชุดที่ผู้อาวุโสในบ้าน

เตรียมไว้ใส่ตอนเสียชีวิตมาผึ่งแดดเพ่ือฆ่าเชื้อโรค หรือกลิ่นอับ บ้างก็จะน าแชเฉ่า หรือพืชสมุนไพรสด 

ที่นิยมคือ เหียะเฉ่า หรือต้นโกฐจุฬาลัมพาจีน มามัดเป็นก าไปไหว้หรือปักที่กระถางธูป หรือแขวนที่

หน้าบ้าน เพื่อขอพรเรื่องสุขภาพ บางบ้านก็จะมีธรรมเนียมให้เด็กกินยาถ่ายพยาธิหรือกินต้มเลือดหมู

กับใบจิงจูฉ่ายในวันนี้เพ่ือบ ารุงสุขภาพ เนื่องจากเทศกาลบ๊ะจ่างอยู่ในฤดูร้อนที่อาจเกิดโรคภัยไข้เจ็บ

ได้ หรือการกินขนมกีก้วย ขนมกีจ่างที่ท าจากข้าวเหนียวแช่น้ าด่างเพ่ือปรับสมดุลร่างกาย 

 ในประเทศไทยไม่มีการจัดงานเฉลิมฉลองในเทศกาลบ๊ะจ่างแต่อย่างใด ส่วนใหญ่จะมีเพียง

การไหว้เจ้าไหว้บรรพบุรุษในครอบครัว หรือตามศาลเจ้าที่ตนศรัทธาดังที่ได้กล่าวไป หรือมีแค่เพียงจัด

งานในลักษณะเทศกาลอาหารตามห้างสรรพสินค้าหรือร้านอาหารเท่านั้น จนกระทั่งปี พ.ศ. 2555 มี

หน่วยงานที่ใช้เทศกาล บ๊ะจ่างเป็นเวทีแสดงอัตลักษณ์ของย่านต่อสาธารณะโดยมีวัตถุประสงค์การจัด

งานแตกต่างกันไปตามแต่ละกลุ่ม แต่สิ่งที่เหมือนกันคืออยู่ภายใต้บริบทการท่องเที่ยว 

เทศกาลบ๊ะจ่างในย่านเยาวราชที่มีการจัดงานอย่างมีนัยส าคัญ พบผู้จัดงาน 2 กลุ่ม ได้แก่ 

1. เทศกาลบ๊ะจ่างที่ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ร่วมกับภาคเอกชนจัด 

2. เทศกาลบ๊ะจ่างที่ชาวชุมชนเวิ้งนาครเขษมจัด 

 

  3.1.2.1 เทศกาลบ๊ะจ่างที่ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ร่วมกับภาคเอกชนจัด 

  ช่วงเทศกาลบ๊ะจ่าง ประจ าปี พ.ศ. 2555 กรุงเทพมหานคร โดยส านักงาน          

เขตสัมพันธวงศ์ ร่วมกับภาคเอกชนคือโรงแรมเซี่ยงไฮ้แมนชั่น เยาวราช จัดงานเทศกาล “เที่ยว

เยาวราช ชิมของดี เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง เขตสัมพันธวงศ์” ในวันที่ 22 - 23 มิถุนายน พ.ศ. 2555 เพ่ือ

สืบสานต านานเทศกาลไหว้บ๊ะจ่างของชาวไทยเชื้อสายจีน ส่งเสริมความรู้ความเข้าใจวัฒนธรรมอันดี

งาม ตลอดจนส่งเสริมเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเยาวราชที่ เต็มไปด้วยประวัติศาสตร์และ
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ศิลปวัฒนธรรม และแสดงพลังความสามัคคีของชาวเขตสัมพันธวงศ์ในการจัดงานเทศกาล (เอกสาร

โครงการเทศกาลบ๊ะจ่าง 2555) ใช้แนวคิด “บ๊ะจ่างสามัคคี รวมสูตรบ๊ะจ่างย่านเยาวราช”  

  เทศกาลบ๊ะจ่างที่ภาคราชการจัดไม่มีส่วนที่เป็นพิธีกรรมตามความเชื่อเหมือน

เทศกาลอ่ืนๆ เช่น กินเจ หรือไหว้พระจันทร์ มีเพียงพ้ืนที่จัดแสดงป้ายนิทรรศการ กิจกรรมบนเวทีการ

แสดง และการออกร้านขายบ๊ะจ่างจากร้านต่างๆ ในย่านเยาวราช ซึ่งผู้วิจัยจะจัดแบ่งเป็น 2 พ้ืนที่ 

ได้แก่ 1) พ้ืนที่ความรู้ 2) พื้นที่กิจกรรมบันเทิง 

 1) พื้นที่ความรู้ 

  ผู้จัดงานจัดนิทรรศการบริเวณใต้ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ  มีจ านวน 4 แผ่นป้าย 

น าเสนอเนื้อหา 2 เรื่อง ได้แก่ ประวัติความเป็นมาของเทศกาลบ๊ะจ่าง และบ๊ะจ่าง มีเนื้อหาเกี่ยวกับ

ต านานขนมจ้าง ต านานกวีชีว์หยวนหรือคุกง้วนกระโดดน้ าฆ่าตัวตายเป็นเหตุให้เกิดการคิดค้นบ๊ะจ่าง 

สังเกตว่าไม่ได้มีเนื้อหากล่าวถึงวัฒนธรรม ขนมธรรมเนียมประเพณีของเทศกาลบ๊ะจ่างที่เกี่ยวข้องกับ

เยาวราชหรือของคนไทยเชื้อสายจีนแต่อย่างใด เรื่องท่ี 2 ได้แก่ ป้ายนิทรรศการหัวข้อสายสัมพันธ์ไทย

จีน สายสัมพันธ์สองแผ่นดิน น าเสนอประวัติความสัมพันธ์ของประเทศไทย และประเทศจีน ซึ่งใช้ป้าย

นิทรรศการป้ายเดียวกันกับที่ใช้ในเทศกาลตรุษจีนเยาวราช ปี พ.ศ. 2555 

 

 
ภาพที่ 34 ป้ายนิทรรศการบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 

 

 นอกจากนิทรรศการที่บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ แล้ว โรงแรมเซี่ยงไฮ้ 

แมนชั่นซึ่งเป็นเจ้าภาพจัดงานร่วมกับภาคราชการยังได้จัดนิทรรศการ “ย้อนต านานเยาวราชและบ๊ะ

จ่าง” ที่บริเวณชั้น1 ของโรงแรม เสนอต านานบ๊ะจ่าง ต านานการไหว้บ๊ะจ่าง เนื้อหาเดียวกับที่จัดที่



 

 

115 

บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ แต่เพ่ิมแผ่นป้ายฉบับแปลภาษาอังกฤษ และป้ายนิทรรศการสาย

สัมพันธ์อันแน่นแฟ้นของสองแผ่นดินไทยจีน ซึ่งเนื้อหานิทรรศการส่วนนี้ เป็นเนื้อหาเดียวกับที่ใช้จัด

นิทรรศการที่บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ ในเทศกาลตรุษจีน ปี พ.ศ. 2555 เช่นเดียวกับ

นิทรรศการของส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ โรงแรมฯ ยังมีกิจกรรมรถรางท่องเที่ยวเยาวราช ชิมของดี 

เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง ชมแหล่งผลิตบ๊ะจ่าง 3 แห่ง ได้แก่ ซอยพระพุทธคุณ แขวงตลาดน้อย ตลาดเล่ง

บ่วยเอ๊ีย หรือตรอกอิสรานุภาพ และชุมชนพิพากษา นักท่องเที่ยวที่สนใจสามารถมาขึ้นรถรางได้ที่

หน้าโรงแรม 

  บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ ยังมีกิจกรรมที่ส าคัญคือการออกร้านขายบ๊ะจ่าง 

โดยผู้จัดรวบรวมร้านขายบ๊ะจ่างในย่านเยาวราชมาจ านวนทั้งสิ้น 17 ร้าน มาออกร้านที่บริเวณ

ทางเดินข้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ และจัดท ารายละเอียด ที่อยู่ หมายเลขโทรศัพท์ติดต่อ ราคา 

ช่วงเวลาที่ท าขาย ขายเฉพาะเทศกาลหรือตลอดท้ังปี เป็นคู่มือแจกจ่ายให้กับนักท่องเที่ยว 

  2) พื้นที่กิจกรรมบันเทิง 

  พ้ืนที่กิจกรรมบันเทิงในเทศกาลบ๊ะจ่าง กิจกรรมส่วนใหญ่จะปรากฏบนเวทีกลางข้าง

ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ มีการแสดงจากนักเรียนโรงเรียนวัดปทุมคงคา ระบ าไทยไมตรี และศิลปะ

ย้อนยุค ระบ าเซียวบ๊ะจ่าง การแข่งขันกินบ๊ะจ่าง ผู้เข้าแข่งขันส่วนใหญ่เป็นเจ้าหน้าที่ของส านักงาน

เขตและสถานีต ารวจพลับพลาไชย 2 นอกจากนั้นเป็นกิจกรรมเบ็ดเตล็ด เช่น การแสดงดนตรี การ

แสดงตลก การแสดงมายากล การแข่งโยนรับบ๊ะจ่าง กิจกรรมอีกส่วนที่ผู้วิจัยมองว่าอยู่ในส่วนนี้คือพิธี

เปิดงานที่เป็นเหมือนกิจกรรมการตลาด (Event marketing) เพ่ือสร้างสีสันเรียกนักท่องเที่ยวมาเยี่ยม

ชมงาน พิธีเปิดงานมีกิจกรรมส าคัญคือการเปิด “บ๊ะจ่างทาวเวอร์” เป็นแท่นสีขาวสูงประมาณ 1 

เมตร เขียนลายต้นไผ่ ด้านบนวางบ๊ะจ่างปลอมขนาดใหญ่ปิดทองค าเปลว เมื่อถึงเวลาพิธีกรเชิญแขก

ส าคัญคือข้าราชการ นักการเมือง และนักธุรกิจ ได้แก่ ผู้อ านวยการส านักวัฒนธรรม กีฬาและการ

ท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร สมาชิกสภากรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ ประธานและกรรมการสภา

วัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ ผู้อ านวยการและข้าราชการในเขตสัมพันธวงศ์ ขึ้นแกะห่อบ๊ะจ่างทาวเวอร์

เปิดงานและถ่ายรูปร่วมกัน 
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ภาพที่ 35 บ๊ะจ่างทาวเวอร์ในพิธีเปิดเทศกาลบะ๊จ่าง 

(เที่ยวไปกินไป, 2555) 

 
ภาพที่ 36 บ๊ะจ่างยักษ์บนยอดบ๊ะจ่างทาวเวอร์ 

(เที่ยวไปกินไป, 2555) 

 
ภาพที่ 37 การแข่งขันกินบ๊ะจ่าง 

(เที่ยวไปกินไป, 2555) 
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  3.1.2.2 เทศกาลบ๊ะจ่างที่ชาวชุมชนเว้ิงนาครเขษมจัด 

   เวิ้งนาครเขษม เป็นชุมชนเดียวที่จัดงานเทศกาลบ๊ะจ่างอย่างมีนัยส าคัญ เนื่องจาก

ชุมชนได้รับผลกระทบจากเหตุการณ์ที่เจ้าของที่ดินตระกูลบริพัตร เจรจาขายที่ดินให้แก่บริษัททีซีซี

แลนด์ ชาวชุมชนจึงรวมตัวกันต่อสู้ทั้งในเชิงการเจรจาทางธุรกิจคือจัดตั้งบริษัทเข้าร่วมการซื้อขาย

ที่ดินผืนนี้ การเจรจาส่วนตัวกับเจ้าของบริษัท การตระเวนขึ้นเวทีเสวนาเกี่ยวกับการจัดการชุมชนที่

หน่วยงานต่างๆ จัดขึ้น และที่ส าคัญคือการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมโดยใช้โอกาสเทศกาลประเพณี

จีนในรอบปี อาทิ เทศกาลไหว้พระจันทร์ เทศกาลบ๊ะจ่าง การไหว้ขอบคุณเจ้าปลายปีหรืองานเสี่ยซิ้ง 

   วันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2555  ชาวชุมชนเวิ้งนาครเขษม และสถาบันอาศรมศิลป์

ร่วมกันจัดงาน “เทศกาลร้อยใจ รัดบะจ่าง วังน้ าทิพย์” ใช้แนวคิด สัมผัสวิถีสามัคคีชุมชน กินเที่ยว 

ชิมชม อ่ิมบุญรับคิมหันต์ฤดู จากแนวคิด รูปแบบการจัดกิจกรรม และการประชาสัมพันธ์ สื่อว่า

กิจกรรมนี้ไม่ใช่การจัดกิจกรรมตามประเพณีทั่วไป แต่มีนัยของการเปิดชุมชนโดยใช้เทศกาลเป็นเวที

การท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวเข้ามาสัมผัสกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆ ที่ชุมชนร่วมมือกันจัดขึ้น 

โดยเฉพาะเป็นการสร้างแนวร่วมการอนุรักษ์ และเข้าใจการเคลื่อนไหวต่อสู้กับนายทุนของชุมชน

รายละเอียดของกิจกรรมแบ่งได้เป็น 3 พื้นที่ ได้แก่ 1) พื้นที่พิธีกรรม 2) พ้ืนที่ความรู้ นิทรรศการ และ 

3) พื้นที่กิจกรรมบันเทิง 

  1) พื้นที่พิธีกรรม 

   ส่วนพิธีกรรมมีคุณวิศิษฏ์ เตชะเกษม แกนน าชาวเวิ้งนาครเขษม และเป็นอาจารย์

ศาสตร์ฮวงจุ้ยชื่อดัง ระบุว่าจัดรูปแบบพิธีกรรมการไหว้ตามศาสตร์ของจีนโบราณ ได้แก่ การตั้งปะร า

พิธีจัดสวดมนต์จีน หรือพิธีไหว้ทีกง (ก๊งทีกง) โดยแปะอ่ีหรือคฤหัสถ์ชุดขาว ร่วมร าลึกพระคุณฟ้าเพ่ือ

ความอุดมสมบูรณ์เจริญรุ่งเรือง เป็นศุภมงคลต่อชีวิต  

   การประกาศพิธี “ตงหยาง อ้ายเจี๋ย” ให้สัญญาณเวลาเที่ยงวันของโลก โดยตั้งเสาสี

แดงบนฐานสัญลักษณ์หยินหยางและสัญลักษณ์ยันต์แปดทิศ (โป๊ยข่วย) ลักษณะคล้ายนาฬิกาแดด 

เมื่อถึงเวลาเที่ยงตรง ก็จะบ่งบอกว่าเทศกาลบ๊ะจ่างเป็นช่วงเวลาที่เวลากลางวันยาวที่สุดของปี โดยผู้

จัดได้กล่าวว่าเป็นช่วงเวลาที่จักรพรรดิโบราณจะท าพิธีบวงสรวงขอบคุณดวงอาทิตย์โดยดูเงาจากเสาที่

จะเหไปทางทิศใต้และยิงปืนใหญ่บอกสัญญาณให้ประชาชนทราบ 

    การจัดโต๊ะไหว้บ๊ะจ่างตามศาสตร์ฮวงจุ้ย โดยตั้งรูปเทพไฉ่ซิ่งเอ๊ียทั้ง 5 หรือเทพเจ้า

แห่งโชคลาภทั้ง 5 เป็นประธาน 5 ทิศ รูปเคารพตั้งอยู่บนกองบ๊ะจ่างและกีจ่างมหามงคล ที่จะน ามา
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แจกจ่ายแก่ผู้เข้าร่วมงานเพ่ือเสริมมหาลาภให้แก่ชีวิตหลังเลิกงาน รายล้อมด้วยธัญญาหารถั่วเขียว  

ถั่วแดง ถั่วขาว ถั่วด า แทนธาตุไม้ ไฟ ทอง น้ าตามล าดับ ผลไม้ 5 ชนิด 5 สี ดอกไม้ 4 ชนิดตัวแทน 4 

ฤดูกาล สุรา 24 จอกแทนฤดูย่อย 24 ฤดู น้ าชา 30 จอกแทนจ านวนวันสุริยคติ อาหารหวาน คาว 

พืชผัก แทนฤดูกาลทั้ง 4 ฤดู ซึ่งการจัดปะร าพิธีและพิธีกรรมตามศาสตร์ฮวงจุ้ย มีแผนผัง มีหลักการ

ตามศาสตร์ของฤดูกาล ของธาตุต่างๆ เป็นจุดเด่นการจัดงานของเวิ้งนาครเขษมที่มีคุณวิศิษฐ์  เตชะ

เกษม เป็นเจ้าพิธี 

 

 
ภาพที่ 38 การจัดโตะ๊ไหว้ในเทศกาลบ๊ะจ่าง 

 

 
ภาพที่ 39 เสาบอกเวลาเทีย่งตรงในพิธีตงหยางอ้ายเจี๋ย 

 
   



 

 

119 

  กิจกรรมติดภาพวาดจงขุย1 ซึ่งเป็นเทพปราบมาร ก าจัดสิ่งชั่วร้าย เป็นธรรมเนียม

ของคนจีนบางพ้ืนที่ที่จะติดรูปเทพจงขุยไว้หน้าบ้านเพ่ือขจัดโรคหรือสิ่งชั่วร้าย ชุมชนเลือกขนมธรรม

เนียมนี้มาใช้ โดยให้ชาวชุมชนติดรูปจงขุยไว้เหนือประตูบ้าน นอกจากจะเป็นธรรมเนียมแล้ว ยังแฝง

เรื่องของการขจัดสิ่งชั่วร้ายที่เข้ามายังชุมชน ได้แก่ปัญหาการไล่รื้อที่ดิน การต่อสู้ต่อรองกับกลุ่ม

นายทุน 

 

 
ภาพที่ 40 ชาวเวิ้งนาครเขษมติดรปูเทพจงขุยไว้บริเวณประตูบ้าน 

 
  2) พื้นที่ความรู้ 

  ส่วนที่สองคือพ้ืนที่ความรู้เน้นการถ่ายทอดวัฒนธรรมจีน และประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต

ของชาวเวิ้งนาครเขษม มีกิจกรรมที่น่าสนใจได้แก่ การสาธิตการท าบ๊ะจ่าง มีกลุ่มแม่บ้านชาวเวิ้งนาคร

เขษมเตรียมวัตถุดิบมาตั้งกลางชุมชนและประจ าการที่ซุ้ม สอนการห่อบ๊ะจ่างแก่นักท่องเที่ยวที่แวะ

เวียนเข้ามา เป็นกิจกรรมที่ดึงดูดผู้มาเยือน ท าให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับงาน เกิดการแลกเปลี่ยน

                                                           

 1 จากเอกสารที่แจกให้กับผู้ร่วมงานระบุความหมายของกิจกรรมแขวนภาพจงขุยว่า “ประชาชนทุกบ้าน
แถบบริเวณเจียงฮว๋าย ของจีนต่างล้วนพากันแขวนภาพวาดจงขุย เพื่อเป็นการจนัดเสนียดจัญไร ในปีแรกที่ขึ้น
ครองราชย์ กษัตริย์ถังเสวียนจงหลังเสด็จกลับจากเขาหลีซาน ไข้มาลาเรียก็ก าเริบขึ้น ทรงพระสุบินเห็นปีศาจสองตน 
ปีศาจตนเล็กสวมโสร่งสีแดง ขโมยขลุ่ยหยกของพระองค์ และถุงเครื่องหอมของสนมหยางกุ้ยเฟยวิ่งไปรอบ ๆ 
พระราชวัง ส่วนปีศาจตนใหญ่สวมหมวกและชุดยาวสีน้ าเงิน จับปีศาจตนเล็กมาควักลูกตาออก แล้วใส่เข้าปากกลืน
ลงไป กษัตริย์ถังเสวียนจงหรือถังหมิงหวงทรงรับสั่งถามขึ้น ปีศาจยักษ์ตนนั้นจึงตอบว่า ตนมีชื่อว่าจงขุย เคยสอบเข้า
เป็นขุนนางแต่ไม่ผ่าน บัดนี้เต็มใจเป็นปีศาจทาสรับใช้ของพระองค์ หลังจากที่กษัตริย์หมิงหวงตื่นบรรทม อาการไข้
มาลาเรียก็หายไปหมดสิ้น ครั้นแล้วจึงทรงมีรับสั่งให้อู๋เต้าจื่อ จิตรกรวาดภาพจงขุยจับปีศาจตามที่ทรงพระสุบินขึ้น
และยังรับสิ่งอีกว่าให้ทุกบ้านเรือนติดภาพวาดดังกล่าวเพื่อเป็นการขจัดเสนียดขึ้นในทุกวันเทศกาลตวนอู่” 
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พูดคุยทั้งสถานการณ์ของย่าน และสะท้อนให้เห็นความสามัคคีร่วมแรงร่วมใจของชุมชนซึ่งเป็นสิ่ง

ส าคัญที่ผู้จัดอยากสื่อออกไปสู่สาธารณะ 

  ส่วนส าคัญอีกประการคือการจัดนิทรรศการให้ความรู้ในแง่มุมต่างๆ มีหัวข้อดังนี้  

   - เล่าเรื่องร้านต านานเว้ิง ผู้จัดงานน าเสนอประวัติและวิวัฒนาการของร้านค้าใน

ย่านเวิ้งนาครเขษมซึ่งนับเป็นจุดเด่นของพ้ืนที่แห่งนี้ ที่เป็นย่านการค้าที่ส าคัญของประเทศไทยมาแต่

อดีตจนปัจจุบันจนมีค ากล่าวว่า มาเวิ้งฯ ที่เดียวได้สินค้าครบทุกอย่าง ทั้งร้านเครื่องประดับ ร้าน

เครื่องใช้ในบ้าน ร้านอาหาร ร้านสินค้าอุตสาหกรรม ร้านเครื่องดนตรี ร้านเฟอร์นิเจอร์ ร้านหนังสือ 

ร้านของเก่า และร้านเบ็ดเตล็ด ร้านที่น ามาเสนอต่างบอกเล่าความเก่าแก่ของร้านค้าที่เป็นมรดกตก

ทอดสืบกันมา ความส าคัญของสินค้าที่ขายกับสังคมไทย การต่อสู้ กับการเปลี่ยนแปลงที่มาถึงพ้ืนที่ 

การมองย่านเวิ้งนาครเขษมเป็นพ้ืนที่วัฒนธรรมที่สืบทอดมาแต่บรรพบุรุษ รวมทั้งเน้นความผูกพันของ

ชาวบ้านกับย่าน และการอยู่กันอย่างญาติพ่ีน้องมาเนิ่นนาน 

  - ความเกี่ยวโยงด้านเศรษฐกิจและชุมชน วิวัฒนาการศูนย์การค้าเว้ิงนาครเขษม 

น าเสนอเป็นภาพกราฟิกโยงใยความสัมพันธ์ทางประวัติศาสตร์ของเวิ้งนาครเขษมกับประวัติศาสตร์

เศรษฐกิจของสังคมไทยตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 3 จนถึงสมัยรัชกาลที่ 6 การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 

การเมือง การปกครองของแต่ละรัชสมัยเกี่ยวข้องกับวิวัฒนาการการเป็นย่านการค้าของเวิ้งนาคร

เขษมมาโดยตลอด 

   - เว้ิงนาครเขษมกับเกาะรัตนโกสินทร์ สารส าคัญที่ต้องการสื่อคือประวัติศาสตร์

ของกรุงรัตนโกสินทร์และประวัติศาสตร์การอพยพของชาวจีนเข้ามาสู่แผ่นดินไทยมีความสัมพันธ์กับ

การเกิดขึ้นของเวิ้งนาครเขษม รวมทั้งการเป็นพ้ืนที่ที่ที่ผูกพันกับราชส านักทั้งการติดต่อซื้อขายสินค้า

และกรรมสิทธิ์ถือครองที่ดิน 

   - ประวัติและข้อมูลเทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง ผู้จัดน าเสนอประวัติความเป็นมา และ

ต านานของเทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง และประเพณีปฏิบัติในเทศกาลซึ่งผู้จัดเลือกน ามาปฏิบัติในการจัดงาน

เทศกาลครั้งนี้ เช่น การติดรูปเทพจงขุ่ย 

    - เทศกาลในฤดูกาลทั้ง 4 ฤดูของจีน ได้แก่ ฤดูร้อน ช่วงเดือนมีนาคม – เดือน

พฤษภาคม มีเทศกาลเชงเม้ง บ๊ะจ่าง สารทจีน ฤดูใบไม้ร่วง ช่วงเดือนสิงหาคม – เดือนตุลาคม มี

เทศกาลไหว้พระจันทร์ และเทศกาลกินเจ ฤดูหนาว ช่วงเดือนพฤศจิกายน – เดือนมกราคม มีเทศกาล
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ไหว้ขนมบัวลอย  และฤดูใบไม้ผลิ ช่วงเดือนกุมภาพันธ์ – เดือนเมษายน มีเทศกาลตรุษจีนและ

เทศกาลหง่วงเซียว 

   3) พื้นที่กิจกรรมบันเทิง 

   ส่วนที่สามคือส่วนของการจัดกิจกรรมบันเทิง นอกจากจะมีการแสดงเชิดสิงโต

ตามปกติของการจัดงานทางวัฒนธรรมจีนและการออกร้านแจกอาหารจีนที่มีชื่อเสียงในย่านเยาวราช

แล้ว มีกิจกรรมบันเทิงที่น่าสนใจซึ่งแฝงนัยของความร่วมมือร่วมใจของชุมชน ได้แก่ การแสดง 

“เซียวบะจ่าง สานสัมพันธ์สองวัย” และการขับร้องเพลง “บทเพลงแห่งเวิ้งนาครเขษม” ของชาว

ชุมชนเวิ้งนาครเขษม บนเวทีขนาดย่อมกลางชุมชน สิ่งที่น่าสนใจของกิจกรรมนี้คือการระดมชาวบ้าน

โดยเฉพาะกลุ่มแม่บ้านในชุมชนแต่งชุดกี่เพ้าสีแดง หรือเสื้อของชุมชนขึ้นเวที โดยเฉพาะเนื้อเพลง 

“บทเพลงแห่งเวิ้งนาครเขษม” ซึ่งประพันธ์โดย วิศิษฐ์ เตชะเกษม แกนน าชุมชนในการจัดกิจกรรม

ทางวัฒนธรรม เพลงดังกล่าวเป็นเหมือนเพลงประจ าชุมชน มีเนื้อหากล่าวถึงความผูกพันคนกับย่านที่

ฝังรากลึก เป็นแหล่งท ามาหากินของบรรพชนเชื้อสายจีนที่ล าบากสร้างย่านนี้ขึ้นมา ทั้งยังเน้นย้ าความ

เป็น “บ้านของเรา” รวมทั้งย้ าภาพของความสามัคคีร่วมแรงร่วมใจของคนในชุมชนที่พร้อมจะปกป้อง

ชุมชนจากการรุกราน  

   เนื้อหาเพลงดังกล่าวสามารถสะท้อนประเด็นที่ชุมชนต้องการสื่อคือ เวิ้งนาครเขษม

เท่ากับบ้าน บ้านที่มีเรื่องราว มีความผูกพัน การเข้ามาท าลายชุมชนก็คือการท าลายครอบครัว 

นอกจากนั้นการใช้เพลงยังเป็นการสื่อว่า เวิ้งนาครเขษมเป็นแหล่งของเครื่องดนตรี ศิลปินที่มีชื่อเสียง

มากมายต่างให้ความส าคัญกับย่านนี้ในฐานะแหล่งเครื่องดนตรีที่ส าคัญของประเทศไทย นอกจาก

กิจกรรมบนเวที ชุมชนยังจัดอาหารจีนที่มีชื่อเสียงมาแจกจ่ายแก่ผู้ร่วมงาน และจัดรูปภาพเทพเจ้า

จงขุยขนาดใหญ่และชื่องานให้นักท่องเที่ยวถ่ายรูปอีกด้วย  

 

การจัดงานเทศกาลของทั้งสองพ้ืนที่แม้ว่าจะจัดในบริบทของการท่องเที่ยว แต่มีจุดมุ่งหมาย

การจัดงานแตกต่างกัน ภาครัฐใช้เวทีการท่องเที่ยวเชิงเทศกาลเพ่ือย้ าว่าเยาวราชเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่

ส าคัญ มีลักษณะเป็นกิจกรรมเชิงการตลาด (event marketing) สินค้าที่น าออกแสดงคือย่านไชน่า

ทาวน์เยาวราชที่ผู้จัดมองว่าเปี่ยมไปด้วยสีสันของศิลปวัฒนธรรมความเป็นจีน นอกจากนั้นยังมีสินค้า

แฝงคือการโฆษณาของภาคเอกชนที่เป็นผู้จัดร่วม รวมทั้งบรรดานักการเมืองและข้าราชการท้องถิ่นที่

ปรากฏในแผ่นพับ ป้ายประกาศ และมีการกล่าวชื่อย้ าๆ ในช่วงต่างๆ ของกิจกรรมตลอดเวลา  
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ในส่วนกิจกรรมของเวิ้งนาครเขษมเป็นการจัดงานของท้องถิ่นที่ได้รับการช่วยเหลือจาก

นักวิชาการได้แก่สถาบันอาศรมศิลป์ ผู้วิจัยเห็นว่าแม้จะเป็นการจัดงานขึ้นเพ่ือแสดงความร่วมแรงร่วม

ใจของคนในชุมชน แต่อีกนัยหนึ่งผู้จัดต้องการท าให้ชุมชนปรากฏแก่สายตาของสาธารณชน โดยใช้

กิจกรรมดึงดูดนักท่องเที่ยวแทรกในเทศกาล เช่น การออกร้านอาหารจีน การสาธิตและให้

นักท่องเที่ยวได้ทดลองมัดบ๊ะจ่างด้วยตัวเอง การจัดมุมถ่ายรูปเป็นที่ระลึก ที่ส าคัญคือการ

ประชาสัมพันธ์ในสื่อต่างๆ โดยเฉพาะการแชร์ผ่านเครือข่ายผู้สนใจการอนุรักษ์ย่านเก่า หรือกลุ่มการ

ท่องเที่ยวที่เน้นการอนุรักษ์วัฒนธรรมหรือชุมชนเก่า  

สิ่งที่น่าสนใจคือการสร้างแนวร่วม โดยชุมชนชูจุดเด่นการเป็นแหล่งขายเครื่องดนตรีที่ส าคัญ

ของประเทศไทย ดังนั้นจึงดึงกลุ่มนักดนตรีที่มีชื่อเสียง โดยชูความสัมพันธ์ เรื่องเล่ า ที่นักดนตรี

เหล่านั้นมีความผูกพันกับร้านเครื่องดนตรีและชุมชนเวิ้งนาครเขษม รวมทั้งมีกิจกรรมการแสดงดนตรี

ในเทศกาล นอกจากสร้างความบันเทิง สร้างสีสันให้แก่ผู้เข้าชมงาน ยังเป็นสัญลักษณ์ที่สื่อถึงการเป็น

ย่านการค้าเครื่องดนตรีที่ส าคัญของสังคมไทย อยู่คู่กับวงการดนตรีไทยมาอย่างยาวนาน 

  นอกจากการจัดงานของทั้งสองแห่ง ยังมีหอศิลป์กรุงไทยหรือธนาคารกรุงไทย สาขาเยาวราช 

จัดกิจกรรม “ทัวร์เดินเท้าเรียนรู้วัฒนธรรม ผ่านเทศกาลบ๊ะจ่าง” ทัวร์เดินเท้าเที่ยวชมการท าบ๊ะจ่าง

ของร้านค้าและสถานที่ส าคัญในย่านเยาวราช โดยเฉพาะย่านตลาดน้อยที่ผู้จัดงานกล่าวว่าเป็นแหล่ง

ผลิตบ๊ะจ่างที่ส าคัญ เก่าแก่ และมีมากที่สุดในย่านเยาวราช โดยมีนักวิจัยประวัติศาสตร์ท้องถิ่นย่าน

เยาวราชเป็นผู้ให้ความรู้และน าชม ภายในหอศิลป์ยังได้จัดนิทรรศการให้ความรู้และสาธิตการท า     

บ๊ะจ่างประเภทต่างๆ ด้วย 

 

 3.1.3 เทศกาลไหว้พระจันทร์ 

เทศกาลไหว้พระจันทร์ เป็น 1 ใน 8 เทศกาลส าคัญตามปฏิทินจันทรคติของชาวจีน 

ภาษาจีนแต้จิ๋วเรียกเทศกาลนี้ว่า “ตงชิวโจ่ย” (中秋节) (จีนกลาง – /จงชิวเจี๋ย/) แปลตามรูปศัพท์

ได้ว่าเทศกาลกลางฤดูใบไม้ร่วง จัดขึ้นในคืนวันขึ้น 15 ค่ าเดือน 8 ของจีน ในเทศกาลนี้จะมีการไหว้เจ้า

ที่ สิ่งศักดิ์สิทธิ์ในบ้าน และบรรพบุรุษเหมือนเทศกาลอ่ืนๆ แต่ส าหรับเทศกาลไหว้พระจันทร์จะมี

พิธีกรรมพิเศษคือ ในช่วงค่ าจะมีการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์กลางแจ้ง   

เครื่องสักการะในการไหว้พระจันทร์ประกอบด้วยอาหารเจสดหรือแห้ง 5 อย่าง ธัญญาหาร 

เช่น ถั่วชนิดต่างๆ งา ข้าว ลูกเดือย เครื่องส าอางรวมถึงสบู่ แป้งฝุ่น ยาสีฟัน ผ้าขนหนู ผ้าตัดชุด ผลไม้
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พิเศษได้แก่ส้มโอ หัวเผือก ต้นอ้อยหนึ่งคู่ท าเป็นซุ้มหน้าโต๊ะไหว้ กระดาษไหว้เจ้าที่ประดิษฐ์อย่าง

สวยงาม เช่น ม่านกระดาษทอง ต าหนักเจ้าแม่กวนอิม กระดาษเงินทองลายโป๊ยเซียน โคมกระดาษ

ทอง ชุดถวายเจ้าแม่หรือพระโพธิสัตว์ และที่ส าคัญคือขนมไหว้พระจันทร์หรือขนมเปี๊ยะแบบต่าง  ๆ 

เช่น แบบกวางตุ้ง แบบแต้จิ๋ว และขนมโก๋หลากหลายประเภทตามแต่ธรรมเนียมและความนิยมของแต่

ละบ้าน  เหตุที่ต้องไหว้ของหวานหรือของสวยงามเหล่านี้เพราะเชื่อว่าเป็นเทศกาลส าคัญของผู้หญิงที่

จะได้แสดงฝีมือการตกแต่งของไหว้และขอพรกับพระจันทร์ที่เป็นสื่อแทนเพศหญิง นอกจากนั้นแล้ว

เทศกาลดังกล่าวยังถือว่าเป็นวันที่สมาชิกในครอบครัวจะต้องกลับมาอยู่พร้อมหน้าพร้อมตากันอีกด้วย 

  ความเชื่อเกี่ยวกับการไหว้นั้นก็มีหลายกระแสทั้งที่ผูกโยงกับครั้งชาวฮ่ันต่อสู้แย่งคืนแผ่นดิน

จากราชวงศ์หยวนที่เป็นชาวมองโกล จนสามารถตั้งราชวงศ์หมิงที่ปกครองโดยชาวฮ่ันส าเร็จ หรือเกี่ยว

โยงกับต านานพ้ืนบ้านเทพกระต่ายกับนางฉางเอ๋อที่เป็นเทพีอยู่บนดวงจันทร์ซึ่งมีหลายโครงเรื่อง บ้าง

ก็มีความเชื่อว่าเป็นการไหว้พระโพธิสัตว์อวโลกิเตศวรหรือเจ้าแม่กวนอิม หรือเกี่ยวโยงกับจันทราเทวี

โพธิสัตว์ตามแนวคิดของพุทธศาสนา นิกายมหายานผสมเต๋า บ้างก็ว่าเป็นการไหว้ขอเนื้อคู่กับผู้เฒ่า

จันทรา หรือในมุมของสังคมเกษตรก็จะสัมพันธ์กับปฏิทินเกษตรของชาวจีนซึ่งก าหนดให้วันดังกล่าว

เป็นวันสารทหรือช่วงเวลากลางฤดูใบไม้ร่วงซึ่งเป็นเวลาเก็บเกี่ยวธัญญาหาร เป็นเวลาที่กษัตริย์

ตลอดจนชาวบ้านจะไหว้ขอบคุณและขอพรจากพระจันทร์ที่มีอิทธิพลต่อฤดูกาลต่าง ๆ ขอให้พืชพรรณ

อุดมสมบูรณ์ ของไหว้จึงเป็นผลผลิตที่เก็บเกี่ยวได้ประเภทธัญญาหาร หรือน าผลผลิตเหล่านั้นมาแปร

รูปเป็นขนมเปี๊ยะ ขนมโก๋หลากหลายชนิด เพ่ือเซ่นสรวงขอบคุณธรรมชาติโดยเฉพาะพระจันทร์ซึ่ง

สัมพันธ์กับการเกษตรและเป็นช่วงเวลาที่พระจันทร์สวยงามที่สุดในรอบปี 

  เทศกาลไหว้พระจันทร์เป็นเทศกาลส าคัญอีกเทศกาลหนึ่งของชาวไทยเชื้อสายจีน ชาวบ้านจะ

จัดโต๊ะไหว้พระจันทร์อย่างสวยงาม บางชุมชนก็มีการประกวดโต๊ะไหว้หรือจัดโต๊ะรวมของชุมชน มีการ

แสดง ร้องเพลง พบปะสังสรรค์กัน บางชุมชนกลุ่มแม่บ้านจะเล่นแชร์พระจันทร์ หรือหวยพระจันทร์ 

ส่งเงินให้แก่เท้าแชร์หรือหัวหน้าวงแชร์ตั้งแต่ต้นปี เมื่อถึงเทศกาลผู้เป็นหัวหน้าวงก็จะจัดโต๊ะไหว้ขนาด

ใหญ่แล้วซื้อขนมไหว้พระจันทร์ ของไหว้อ่ืน ๆ รวมทั้งทองรูปพรรณมามอบให้กับลูกแชร์เป็นเหมือน

ดอกเบี้ย นับเป็นกิจกรรมรื่นเริงของบรรดาผู้หญิงชาวจีนที่ท าให้มีพ้ืนที่สาธารณะในการพบปะมิตร

สหาย เป็นการอวดฝีมือในการตกแต่งโต๊ะ และเป็นโอกาสที่ให้ผู้หญิงโดยเฉพาะลูกสะใภ้ได้ซื้อ

เครื่องส าอางมาใช้อย่างมีเหตุผล 



 

 

124 

นอกจากเป็นเทศกาลส าหรับผู้หญิงแล้วยังเป็นเทศกาลแห่งความสุขส าหรับเด็กๆ ในอดีต

เด็กๆ จะถือโคมไฟกระดาษประดิษฐ์เป็นรูปเครื่องบิน สิงสาราสัตว์ ดวงดาว ออกมาเดินชมโต๊ะไหว้ใน

ชุมชน บางชุมชนจะเล่นเข้าทรง “หน่าโกว” หรือการเชิญวิญญาณผีเร่ร่อนมาประทับที่ตะกร้าแบบจีน

ที่เอาเสื้อผู้หญิงมาสวมทับ ให้คนสองคนจับตะกร้าคนละข้าง มีพิธีกรรม มีบทร้องเชิญ เมื่อวิญญาณมา

สิงแล้ว หากมีคนถามค าถามตะกร้าที่เชิญก็จะเหวี่ยงไปซ้ายขวาแทนค าตอบใช่หรือไม่ใช่ เรื่องที่ถามก็

เป็นเรื่องขอหวย ถามหาของหาย นับเป็นการละเล่นอย่างหนึ่งในอดีตคล้ายกับการเล่นผีกระด้ง 

เข้าทรงแม่ศรี หรือลิงลมในวันสงกรานต์  

  ปัจจุบันชาวไทยเชื้อสายจีนยังคงมีการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ในช่วงค่ าคืนตามบ้านเรือนอยู่แม้

จะลดน้อยลงมากกว่าในอดีต อย่างไรก็ตามยังคงมีชุมชนของชาวไทยเชื้อสายจีนบางแห่งจัดงานไหว้

พระจันทร์ในระดับชุมชนอยู่ บางแห่งมีหน่วยงานรัฐสนับสนุนการจัดงาน และประยุกต์กิจกรรมต่างๆ 

ไม่ว่าจะเป็นการจัดประกวดโต๊ะไหว้ การร่วมท าสถิติจัดโต๊ะไหว้เรียงกันยาว 1 กิโลเมตร ประกวดสาว

งาม การแสดงทางวัฒนธรรมเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวและสืบสานวัฒนธรรม เช่น ต าบลทุ่งยาว 

อ าเภอปะเหลียน จังหวัดตรัง ชุมชนจีนโบราณบ้านชากแง้ว จังหวัดชลบุรี เทศบาลเมืองพนัสนิคม 

จังหวัดชลบุรี อ าเภอเมือง จังหวัดอุทัยธานี เป็นต้น 

จากการเก็บข้อมูลภาคสนามช่วงเทศกาลไหว้พระจันทร์ในย่านเยาวราชพบว่ามีการจัดโต๊ะ

ไหว้ตามบ้านเหลือไม่มากนัก แต่ยังคงมีบางชุมชนร่วมกันจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ของส่วนรวม เช่น 

ชุมชนตรอกอิสรานุภาพ ชาวบ้านซึ่งส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการในชุมชนจะร่วมกันจัดโต๊ะไหว้ และจัด

งานรื่นเริงที่ลานหน้าศาลเจ้าเล่งบ๊วยเอี๊ยะ หรือชาวบ้านที่พักอาศัยบริเวณตลาดกรมภูธเรศหลังชุมชน

ตรอกอิสรานุภาพก็จะร่วมกันจัดโต๊ะไหว้บนดาดฟ้าของตลาด ศาสนสถานในย่านเยาวราชหลายแห่งมี

จัดสวดมนต์และตั้งโต๊ะให้ศาสนิกชนน าเครื่องเซ่นไหว้มาร่วมกันประกอบพิธี เช่น วัดมังกรกมลาวาส 

วัดบ าเพ็ญจีนพรต อย่างไรก็ตามในช่วงปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2558 ผู้วิจัยพบว่าในย่านเยาวราชมีการ

จัดงานเทศกาลไหว้พระจันทร์อย่างมีนัยส าคัญ 2 กลุ่ม ได้แก่ 1. เทศกาลที่หน่วยงานราชการเป็น

ผู้ด าเนินการ และ 2. เทศกาลที่มีชุมชนเป็นผู้ด าเนินการ มี 2 ชุมชน ได้แก่ ชุมชนเวิ้งนาครเขษม และ

ชุมชนเจริญไชย มีรายละเอียดดังนี้ 

  3.1.3.1 เทศกาลไหว้พระจันทร์ที่หน่วยงานราชการเป็นผู้ด าเนินการ 

ผู้วิจัยเก็บข้อมูลภาคสนามกิจกรรมในเทศกาลไหว้พระจันทร์ช่วงปี พ.ศ. 2555 – 

พ.ศ. 2558 พบว่าย่านเยาวราชมีหน่วยงานราชการได้แก่ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ กรุงเทพมหานคร 
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สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ และนายพินิจ กาญจนชูศักดิ์ สมาชิกสภากรุงเทพมหานครเขตสัม

พันธวงศ์ร่วมกันจัดเทศกาลไหว้พระจันทร์ที่บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ โดยมีบริษัทออร์กาไน

เซอร์ KAMONKABAN ซึ่งเป็นบริษัทเดียวกับท่ีดูแลการจัดงานเทศกาลกินเจเยาวราชเป็นผู้จัดกิจกรรม 

วันไหว้พระจันทร์เป็นเทศกาลหนึ่งในโครงการจัดงานวันส าคัญและอนุรักษ์สืบสานวัฒนธรรมประเพณี 

ของส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ มีวัตถุประสงค์เพ่ืออนุรักษ์สืบสานวัฒนธรรมประเพณี และส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวเยาวราช และกองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครยังได้บรรจุเทศกาลไหว้พระจันทร์ไว้ใน

ปฏิทินการท่องเที่ยวของกรุงเทพมหานครอีกด้วย 

 

 
ภาพที่ 41 ป้ายประชาสัมพันธ์งานเทศกาลไหว้พระจันทร์ระบุชื่อ ส.ก.เขตสมัพันธวงศ์ 
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ภาพที่ 42 ป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลไหว้พระจันทรร์ะบุช่ือ ส.ก. เขตสัมพันธวงศ์ 

 

รายละเอียดของเทศกาลไหว้พระจันทร์ตลอดทั้ง 3 ปี กิจกรรมหลักมีลักษณะ

คล้ายกัน แต่บางปีจะมรีายละเอียดปลีกย่อยที่เปลี่ยนแปลงไป เช่น การตกแต่งโต๊ะไหว้พระจันทร์ การ

แสดงบนเวที หรือมีกิจกรรมเสริมแทรกเข้ามา เช่น การฝึกท าขนมไหว้พระจันทร์ การจัดบรรยาย

ความรู้ การจัดนิทรรศการ กิจกรรมทั้งหมดแบ่งเป็น 3 พ้ืนที่ ได้แก่ 1. พ้ืนที่พิธีกรรม  2. พ้ืนที่ความรู้ 

และ 3. พ้ืนที่กิจกรรมบันเทิง ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

1) พื้นที่พิธีกรรม 

พ้ืนที่พิธีกรรมที่ปรากฏในเทศกาลไหว้พระจันทร์ในช่วงปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2558 

มี 2 ส่วนหลักคือพิธีไหว้พระจันทร์ใต้ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ และพิธีขอพรพระจันทร์บริเวณลาน

หน้าซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ  

พิธีไหว้พระจันทร์จัดที่ใต้ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ ด้านในสุดจัดปะร าพิธีตั้งรูปปั้น

เจ้าแม่กวนอิมพร้อมศิษย์ รูปปั้นโป๊ยเซียน และรูปปั้นฮก ลก ซิ่ว ถัดจากปะร ารูปปั้นเทพเจ้าเป็นโต๊ะ

ยาว หัวโต๊ะตั้งเนี่ยเต้งหรือปะร าเจ้าแม่ท าจากกระดาษสี ถัดมาตั้งเครื่องสักการะ ได้แก่ เครื่องส าอาง 

เครื่องหอม ผ้า น้ าตาล 5 สี อาหารเจ 5 ชนิด ซิ่วท้อ หมี่ซั่ว ผลไม้ 5 ชนิด ส้มโอ หัวเผือก ขนมไหว้

พระจันทร์ชนิดต่างๆ ขนมอ๋ีหรือบัวลอยสีแดง น้ าชา รอบบริเวณตกแต่งด้วยเครื่องกระดาษอ่ืนๆ เช่น 

อ่วงมึ้ง (ม่านกระดาษทอง) เพ้า (เครื่องทรงเทพเจ้า) ก่ง (โคมท าจากกระดาษเงินทอง) เทียงเถาจี๊ 

(กระดาษเงินทองแผ่นใหญ่) โป๊ยเซียนเตี๋ย (กระดาษรูปโป๊ยเซียนติดข้อความ “เฉลิมฉลองวันสารท”) 

เครื่องกระดาษเหล่านี้ร้านตังเคียวมิ้น ร้านขายเครื่องกระดาษ ที่ชุมชนเจริญไชย เขตป้อมปราบศัตรู
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พ่ายซึ่งเปน็แหล่งผลิตและจ าหน่ายเครื่องกระดาษไหว้เจ้าเป็นผู้จัดตกแต่ง ด้านหน้ามีโต๊ะติดตั้งซุ้มจาก

ต้นอ้อย 1 คู่ และตั้งกระถางธูป เชิงเทียน ด้านนอกตั้งกระถางน้ ามนต์พร้อมใบทับทิมเพ่ือให้ผู้มา

สักการะประพรมเพ่ือความเป็นมงคล 

ผู้จัดงานจัดกระถางธูปให้นักท่องเที่ยวได้ร่วมสักการะ และสร้างบรรยากาศรอบโต๊ะ

ไหว้พระจันทร์ด้วยการตกแต่งปะร าพิธีอย่างสวยงาม ติดไฟประดับ ปล่อยควันดรายไอซ์ เปิดเพลงจีน 

และรอบวงเวียนซุ้มประตูแขวนโคมกระดาษแก้วสีแดงรูปสัตว์ ดาว เครื่องบิน ซึ่งเป็นของเล่นส าหรับ

เด็กๆ ถือเล่นในคืนวันไหว้พระจันทร์เป็นฉากให้นักท่องเที่ยวถ่ายรูปเป็นที่ระลึก 

 

 
ภาพที่ 43 โต๊ะไหว้พระจันทรต์ั้งบริเวณใตซุ้้มประตเูฉลิมพระเกยีรตฯิ 
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ภาพที่ 44 ภายในบริเวณปะร าพิธี 

 

 
ภาพที่ 45 ของไหว้พระจันทร์นานาชนิด เช่น น้ าตาลห้าสี หมี่ อาหารเจ 
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ภาพที่ 46 หัวเผือกเครื่องไหวส้ าคญัในพิธีไหว้พระจันทร ์

 

  
ภาพที่ 47 ส้มโอผลไมส้ าคญัในพิธีไหว้พระจันทร ์

 

นอกจากการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ใต้ซุ้มประตูแล้ว ผู้จัดงานได้ประดิษฐ์พิธีกรรมขอ

พรพระจันทร์หรือพิธีขอพรดวงดาวประจ าวันเกิดที่บริเวณลานซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ โดยผู้จัด

งานตั้งเสาสูงสีแดงเรียงกัน 7 เสา หัวเสาแขวนโคมไฟจีนหรือโคมรูปดาวพร้อมติดแผ่นป้ายเป็นสี

ประจ าวันทั้ง 7 วัน มีข้อความว่า “เขียนขอพรดาวประจ าวันเกิดส าหรับผู้ที่เกิดวัน...” เรียงกันไปจาก

วันจันทร์ถึงวันอาทิตย์ ปีพ.ศ. 2556 - พ.ศ. 2557 เปลี่ยนมาใช้ข้อความ “ดาวประจ าวัน...” ด้านหน้า
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เสาตั้งโต๊ะให้นักท่องเที่ยวเขียนขอพรในกระดาษทรงกลมมีตราสัญลักษณ์งานเทศกาลไหว้พระจันทร์ 

พิธีขอพรเริ่มจากน ากระดาษที่จัดเตรียมไว้กรอกวันเกิด ชื่อ ที่อยู่ เบอร์โทรศัพท์ และเขียนค าขอพร

ดาวประจ าวันเกิด เสร็จแล้วน าไปแขวนที่เสาตามวันเกิดของแต่ละคน พิธีขอพรพระจันทร์เป็น

กิจกรรมที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวจ านวนมาก 

 

 
ภาพที่ 48 พิธีขอพรพระจันทร์และดาวประจ าวันเกดิ 

 

  2) พื้นที่ความรู้ 

  บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ จัดป้ายนิทรรศการให้ความรู้เกี่ยวกับเทศกาล

ไหว้พระจันทร์ ซึ่งผู้จัดใช้ป้ายชุดเดิมตลอดทั้ง 3 ปี เนื้อหาของนิทรรศการเกี่ยวกับความเป็นมาของ

เทศกาลไหว้พระจันทร์เลือกเล่าต านานการไหว้พระจันทร์ 3 ต านาน ได้แก่ ต านานโฮ่วอ้ียิงพระ

อาทิตย์ โฮ่วอ้ีเป็นบุคคลในต านานซึ่งสามารถยิงพระอาทิตย์ที่ขึ้นพร้อมกัน 10 ดวงสร้างความ

เดือดร้อนให้แก่ประชาชนให้เหลือเพียงดวงเดียวจนเขากลายเป็นวีรบุรุษและประชาชนยกย่องเป็น

กษัตริย์ ต่อมาลุ่มหลงในอ านาจเกรงจะต้องตายจึงไปตามหายาอายุวัฒนะ ฉางเอ๋อผู้เป็นภรรยาเกรงว่า

เมื่อสามีเป็นอมตะจะสร้างความเดือดร้อนจึงขโมยยาอายุวัฒนะมากินเอง ร่างของตนจึงลอยไปสถิต

บนดวงจันทร์ การไหว้พระจันทร์ก็คือการร าลึกถึงฉางเอ๋อ ต านานที่สองคือต านานเหล่าชาวฮ่ันใช้ขนม

ไหว้พระจันทร์สอดสารลับซ่อนในขนมเพ่ือนัดหมายพวกพ้องให้ลุกขึ้นมาต่อสู้กับมองโกลที่ยึดแผ่นดิน 

และต านานที่สามคือต านานพระเจ้าถังหมิงฮวงทรงสุบิน ในคืนวันขึ้น 15 ค่ า เดือน 8 ทรงสุบินว่า

เสด็จฯ ประพาสพระราชวังบนดวงจันทร์ที่มีหมู่เทพธิดาร่ายร างดงาม พระองค์จึงมีรับสั่งให้จัดพิธีเซ่น
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สรวงบูชาพระจันทร์ในวันดังกล่าวเป็นประจ าทุกปี แม้จะมีต านานเกี่ยวกับเทศกาลไหว้พระจันทร์

มากมาย แต่ทั้ง 3 เรื่องนี้เป็นต านานที่มีชื่อเสียงและรู้จักกันอย่างแพร่หลายมากที่สุด 

   นอกจากจะเล่าต านานของเทศกาลแล้วยังระบุความส าคัญของเทศกาลไว้ในป้าย

นิทรรศการที่มีหัวข้อว่า “月满中秋 合家团圆” มีความหมายว่า “จันทร์เพ็ญคืนวันสารท 

ครอบครัวอยู่พร้อมหน้ากัน” แสดงเนื้อหาเกี่ยวกับความส าคัญของเทศกาลไหว้พระจันทร์ว่าเป็นวัน

ส าคัญที่สมาชิกในครอบครัวจะต้องกลับมาอยู่พร้อมหน้า ไหว้พระจันทร์และกินอาหารเลี้ยงฉลองกัน

ในคืนวันขึ้น 15 ค่ า เดือน 8 นี้ ข้อความภาษาจีนดังกล่าวผู้จัดยังน ามาใช้เป็นตราสัญลักษณ์ของงาน

เทศกาลโดยดึงค าว่า 中秋团圆 มาท าเป็นตราอักษรที่สื่อความหมายว่า “จันทร์เพ็ญคืนวันสารท” 

และยังแปลได้อีกว่า “สารทไหว้พระจันทร์ครอบครัวกลมเกลียว” เพราะค าว่า 团圆 หมายถึง 

พระจันทร์หรือการกลับมาอยู่พร้อมหน้ากันของสมาชิกครอบครัวก็ได้ 

   สิ่งที่น่าสนใจในพื้นท่ีความรู้คือในปี พ.ศ. 2558 ส่วนของพ้ืนที่ความรู้มีความโดดเด่น

มากกว่าปีที่ผ่านมา มีซุ้มนิทรรศการแสดงประวัติและต านานเทศกาลไหว้พระจันทร์ และอธิบาย

ขั้นตอนรูปแบบการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ที่ถูกต้อง ที่ส าคัญคือผู้จัดงานเชิญผู้ช่วยศาสตราจารย์ถาวร 

สิกขโกศล นักวิชาการด้านจีนศึกษา ผู้เขียนหนังสือเทศกาลจีนและการเซ่นไหว้มาบรรยายให้ความรู้

หลังท าพิธีเปิดงาน ข้อมูลที่อาจารย์ถาวรน าเสนอเป็นข้อมูลในเชิงวิชาการ แสดงข้อมูลต านานควบคู่ไป

กับประวัติศาสตร์ และเหตุผลที่มาของต านานเหล่านั้นประกอบ เช่น การวิเคราะห์ต านานเรื่องฉางเอ๋

อบนดวงจันทร์ว่าเป็นเรื่องของการเชิดชูคุณธรรมของสตรี และแฝงค าสอนว่าหากกตัญญูต่อธรรมชาติ 

ต่อวีรชน สร้างความสมานสามัคคีในชุมชน แผ่นดินย่อมอุดมสมบูรณ์ หลายพ้ืนที่ในประเทศจีนใช้

เทศกาลนี้ในเชิงการเมือง เช่นที่เอ้หมึง มณฑลฮกเกี้ยนจะจัดอย่างยิ่งใหญ่เนื่องจากเหตุผลทางการ

เมืองเรื่องการรวมชาติกับเกาะไต้หวันที่ประชากรส่วนใหญ่เป็นกลุ่มจีนฮกเกี้ยนเหมือนกัน มีการชี้แจง

เทศกาลไหว้พระจันทร์ในเชิงสังคมวิทยาว่าเป็นพ้ืนที่ให้ผู้หญิงมีบทบาทหน้าที่ส าคัญในการจัดการ

พิธีกรรม รวมทั้งเป็นเวลาที่ให้ชายได้มาดูตัวผู้หญิง ดูฝีมือการเรือนจากโต๊ะไหว้พระจันทร์ หรือเรื่อง

ขนมไหว้พระจันทร์ที่ไม่ได้มีอยู่ชนิดเดียวอย่างที่เห็นในปัจจุบันซึ่งเป็นของกวางตุ้ง กลุ่มคนแต้จิ๋วก็จะมี

ขนมไหว้พระจันทร์ของตนเอง ทั้งยังให้ข้อมูลเกี่ยวกับความเชื่อที่คนไทยเชื้อสายจีนสงสัย เช่น ไหว้

พระจันทร์ธูปกี่ดอก ใช้สิ่งใดไหว้ได้หรือไม่ได้ อาจารย์ถาวรชี้แจงว่าให้ยึดถือตามธรรมเนียมของบรรพ

บุรุษในครอบครัวที่ปฏิบัติกันมา พร้อมให้เหตุผลว่าของไหว้และขนมธรรมเนียมแต่ละอย่างก็มี

ความหมายทั้งในเชิงของภาษาสิริมงคล และตามหลักเหตุผล อาทิ คนไทยเชื้อสายจีนไม่ไหว้มังคุด 
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และมะม่วงตามส าเนียง แต่คนจีนในประเทศจีนถือว่าใครหามังคุดและมะม่วงมาไหว้ได้ถือว่าเป็นสิ่งโก้

หร ู

  การให้ข้อมูลเทศกาลในเชิงวิชาการในลักษณะข้างต้นเคยจัดในงานเทศกาลไหว้

พระจันทร์ ปี พ.ศ. 2554 โดยมีหอศิลป์กรุงไทย สาขาเยาวราชเป็นผู้สนับสนุนและมีกลุ่มนักวิชาการ

ด้านจีนศึกษารวมทั้งอาจารย์ถาวร สิกขโกศล เป็นผู้จัดท าข้อมูลนิทรรศการ 

    เทศกาลไหว้พระจันทร์บางปีจะมีกิจกรรมเพ่ิมเติม เช่น การสาธิตการท าขนมไหว้

พระจันทร์บนเวทีกลางจากภัตตาคารที่สนับสนุนการจัดงาน หรือการตั้งโต๊ะให้นักท่องเที่ยวทดลองท า

ขนมไหว้พระจันทร์ มีเจ้าหน้าที่เตรียมแป้งขนมและใช้พิมพ์กดแบบส าเร็จรูปสามารถน ากลับไปเป็นที่

ระลึก 

 

 
ภาพที่ 49 กิจกรรมให้ผู้มาร่วมงานทดลองท าขนมไหว้พระจันทร์ ป ี2557 

 

 
ภาพที่ 50 กิจกรรมให้ผู้มาร่วมงานทดลองท าขนมไหว้พระจันทร์ ป ี2558 
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  3) พื้นที่กิจกรรมบันเทิง 

   กิจกรรมบันเทิงจัดบริเวณเวทีกลางข้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ มีการแสดงทาง

วัฒนธรรมจีนและวัฒนธรรมไทย เช่น การแสดงงิ้วแต้จิ๋วตอนฉางเอ๋อเหินสู่ดวงจันทร์ การแสดงงิ้วเสฉ

วนหรืองิ้วเปลี่ยนหน้ากาก การแสดงต านานไหว้พระจันทร์โฮ่วอ้ียิงพระอาทิตย์ หรือและการแสดงที่

ออร์กาไนเซอร์จัดจ้างมา เช่น การแสดงมายากล การแสดงดนตรี บริเวณทางเดินด้านข้างซุ้มประตูมี

กิจกรรมออกร้านขายขนมไหว้พระจันทร์จากร้านค้าต่างๆ ทั้งในและนอกย่านเยาวราช 

   นอกจากกิจกรรมข้างต้นแล้วพิธีเปิดงานเทศกาลก็เป็นส่วนส าคัญของงาน ผู้จัดงาน

จะเชิญผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครหรือผู้แทนมาเป็นประธานเปิดงาน พร้อมด้วยบรรดาข้าราชการ

กรุงเทพมหานคร และข้าราชการท้องถิ่น สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรและสมาชิกสภากรุงเทพมหานคร 

เขตสัมพันธวงศ์ (ในปี พ.ศ. 2557 และพ.ศ. 2558 ไม่มีการเลือกตั้งท้องถิ่นตามค าสั่งของคณะรักษา

ความสงบแห่งชาติ คุณพินิจ กาญจนชูศักดิ์ สมาชิกสภากรุงเทพมหานครเขตสัมพันธวงศ์เมื่อหมด

วาระจึงเปลี่ยนมาใช้ต าแหน่ง “ประธานประชาคมเขตสัมพันธวงศ์” แทน และใช้ต าแหน่งนี้ในทุก

กิจกรรมที่เขตสัมพันธวงศ์เป็นผู้จัด) ประธานสภาวัฒนธรรม พร้อมผู้น าชุมชน นักธุรกิจในย่าน

เยาวราช และตัวแทนบริษัทที่สนับสนุนการจัดงานขึ้นเวทีเปิดงานด้วยการเปิดผ้าคลุมขนมไหว้

พระจันทร์ขนาดยักษ์ที่สนับสนุนโดยบริษัทเอสแอนด์พีและตัดแบ่งแจกให้กับนักท่องเที่ยวที่มา

ร่วมงาน ระหว่างพิธีเปิดงาน พิธีกรจะประกาศชื่อ ต าแหน่ง และบรรยายเกียรติคุณของแขกที่ได้รับ

เชิญขึ้นมาบนเวทีอยู่ตลอดเวลา แขกรับเชิญที่มาถึงงานทีหลังก็จะมีเจ้าหน้าที่ประสานงานให้พิธีกร

ประกาศชื่อเชิญขึ้นมาบนเวทีให้ช่วยกันตัดแบ่งและร่วมแจกขนมให้กับประชาชนที่เข้าแถวรอรับขนม

อยู่ด้านล่าง  

  เทศกาลไหว้พระจันทร์ที่หน่วยงานราชเป็นผู้จัดตลอดช่วงเวลาที่ผู้วิจัยเก็บข้อมูล

แสดงให้เห็นว่า แม้วัตถุประสงค์จะเป็นการสืบสานประเพณีของชาวไทยเชื้อสายจีนแต่กิจกรรมที่

บริษัทออร์กาไนเซอร์สร้างสรรค์ล้วนเป็นกิจกรรมที่ต้องการดึงดูดนักท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวมี

กิจกรรมร่วม ไม่ว่าจะเป็นพิธีขอพรพระจันทร์ การฝึกท าขนมไหว้พระจันทร์ หรือการออกร้านขาย

ขนมไหว้พระจันทร์ อย่างไรก็ตามสิ่งที่น่าสังเกตคือผู้จัดงานพยายามท าให้พ้ืนที่ความรู้มีความเข้มข้น

ขึ้น โดยเฉพาะในปี พ.ศ. 2558 ที่มีทั้งนิทรรศการและการบรรยายให้ความรู้จากนักวิ ชาการ

ผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรมจีน เพ่ือตอบวัตถุประสงค์เรื่องของการสืบสาน อนุรักษ์วัฒนธรรมชาวไทย

เชื้อสายจีน และส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
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ภาพที่ 51 การแสดงง้ิวแต้จิ๋ว ตอน เสี่ยงง้อ (ฉางเอ๋อ) เหินสู่ดวงจันทร์ 

 

 
ภาพที่ 52 ประธานในพิธีและแขกรับเชิญร่วมเปิดผ้าคลุมขนมไหว้พระจันทร์ยักษ์ 

 

  3.1.3.2 เทศกาลไหว้พระจันทร์ที่ชุมชนเว้ิงนาครเขษมเป็นผู้ด าเนินการ 

  ชุมชนเวิ้งนาครเขษมเป็นอีกชุมชนหนึ่งในย่านเยาวราชที่จัดเทศกาลไหว้พระจันทร์

อย่างมีนัยส าคัญตามบริบทของการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ที่กระทบกับชุมชน กิจกรรมที่จัดขึ้น

ประกอบด้วยประเพณีดั้งเดิม กิจกรรมที่ประยุกต์จากประเพณีดั้งเดิม และกิจกรรมที่สร้างสรรค์ขึ้นมา

ใหม่  

  เวิ้งนาครเขษมเป็นชุมชนที่มีการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ช่วงค่ าคืนตามประเพณีปฏิบัติ

สืบทอดกันมา เพราะเป็นย่านการค้าและที่พักอาศัยของชาวไทยเชื้อสายจีนที่ส าคัญแห่งหนึ่งของ

กรุงเทพมหานครและย่านเยาวราช อย่างไรก็ดี ในช่วงปี พ.ศ. 2549 ชุมชนต้องเผชิญกับปัญหาการถือ

ครองกรรมสิทธิ์ที่ดินที่อยู่กันมาแต่บรรพบุรุษ ชาวเวิ้งนาครเขษมจึงร่วมกันจัดงานเทศกาลตาม

ประเพณีจีนต่างๆ ขึ้น เช่น เทศกาลบ๊ะจ่าง เทศกาลเสี่ยซิ้ง หรือการขอบคุณเทพเจ้าปลายปี เทศกาล
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ไหว้พระจันทร์ การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมเหล่านี้เป็นเสมือนการต่อสู้กับนายทุนด้วยอาวุธทาง

วัฒนธรรมที่เป็นมรดกของชุมชน 

  เทศกาลไหว้พระจันทร์เป็นกิจกรรมใหญ่ที่สุดของชุมชนเวิ้งนาครเขษม ชาวบ้านใน

ชุมชนเริ่มจัดอย่างจริงจังในปี พ.ศ. 2554 เพ่ือแสดงพลังทางวัฒนธรรมต่อสู้กับบริษัททีซีซีที่เข้ามาเป็น

คู่แข่งการประมูลซื้อที่ดินจากตระกูลบริพัตรทั้งท่ีขณะนั้นชาวเวิ้งนาครเขษมรวมตัวกันตั้งเป็นรูปบริษัท

และระดมเงินขอซื้อก่อนหน้า ในปี พ.ศ. 2555 หลังจากที่ชาวชุมชนเวิ้งนาครเขษมทราบผลว่าไม่

สามารถประมูลที่ดินได้ส าเร็จจึงไม่มีการจัดเทศกาลไหว้พระจันทร์ และกลับมาจัดอีกครั้งในปี พ.ศ. 

2556 ซึ่งเป็นช่วงที่เวิ้งนาครเขษมเข้าสู่กระบวนการต่อรองเรื่องการขอเช่าที่ดินท าธุรกิจต่อและแสดง

จุดประสงค์ว่าต้องการรักษามรดกวัฒนธรรมของบรรพบุรุษกับบริษัททีซีซี เจ้าของที่ดินเวิ้งนาครเขษม

รายใหม่  

  ผู้วิจัยมีโอกาสเก็บข้อมูลงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ของเวิ้งนาครเขษมในปี พ.ศ. 

2556 ซึ่งเป็นช่วงหัวเลี้ยวหัวต่อของการต่อสู้การถือครองกรรมสิทธิ์ที่ดิน ซึ่งงานเทศกาลในปี พ.ศ. 

2556 นี้ใช้ชื่อเดียวกันกับงานที่จัดในครั้งแรกว่า “ไหว้จันทรา รักษาเวิ้งฯ มรดกรัตนโกสินทร์” และใช้

แนวคิด “ไหว้จันทรา มหาลาภ มหามงคล” ในการจัดกิจกรรมต่างๆ 

  การจัดงานสามารถแบ่งพ้ืนที่เป็น 3 พ้ืนที่ ได้แก่ 1. พ้ืนที่พิธีกรรม 2. พ้ืนที่ความรู้ 

และ 3. พ้ืนที่กิจกรรมบันเทิง 

 

 
ภาพที่ 53 ป้ายโฆษณาเชิญเที่ยวงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ของเวิ้งนาครเขษม 
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  1) พื้นที่พิธีกรรม 

  ชุมชนเวิ้งนาครเขษมนอกจากจะมีการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์เฉพาะของแต่ละบ้าน

แล้ว ชาวบ้านยังได้ร่วมกันจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ของชุมชนที่บริเวณปากซอยฝั่งถนนเยาวราช รูปแบบ

การจัดโต๊ะไหว้ของเวิ้งนาครเขษมมีความแตกต่างจากแห่งอ่ืนเพราะได้น าความรู้ด้านฮวงจุ้ยและ

โหราศาสตร์มาใช้ในการออกแบบจัดวางเครื่องสักการะ รวมทั้งเวลาในก าหนดการให้ทุกกิจกรรมต้อง

ลงด้วย 8 นาทีเป็นฤกษ์มงคล เช่น เปิดงานเวลา 18.18 -18.38 น. การใช้ความรู้เรื่องโหราศาสตร์จีน

เป็นจุดเด่นอย่างหนึ่งของการจัดกิจกรรมในเทศกาลต่างๆ ของเวิ้งนาครเขษม 

   พิธีกรรมจะเริ่มต้นในช่วงหัวค่ ามีกลุ่มฆราวาสมาสวดมนต์จีนบริเวณโต๊ะไหว้

พระจันทร์ จากนั้นประธานการจัดงานและชาวเวิ้งนาครเขษมเชิญประธานในพิธีคือคุณเจิมมาศ จึง

เลิศศิริ สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรในพื้นที่ ข้าราชการในท้องที่ และตัวแทนชาวบ้าน ไหว้สักการะฟ้าดิน 

และไหว้พระจันทร์ จากนั้นคุณวิศิษฏ์ เตชะเกษม แกนน าชุมชนและเป็นอาจารย์ศาสตร์ฮวงจุ้ยน าชม

นิทรรศการและบรรยายความส าคัญของการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ตามศาสตร์ฮวงจุ้ยซึ่งก าหนด

ต าแหน่งการจัดวางจากปรัชญาการโคจรของดวงจันทร์ และกลุ่มดาวฤกษ์ 28 กลุ่ม ตามศาสตร์วิชา

ชัยภูมิ โดยมีความเชื่อว่าความสัมพันธ์จะคุ้มครองให้เกิดสันติสุขและความเจริญรุ่งเรือง 

   เครื่องสักการะจัดวางเป็นวงซ้อนกันตามการโคจรของดวงดาว ประกอบด้วย 1. ทั้งสี่

มุมบูชาท้าวจตุโลกบาลหรือจตุมหาราชิกา หมายถึงทิศทั้ง 4 ทิศ 2. วงนอกสุดตั้งชุดชา 60 นักษัตร

เป็นถ้วยชา 60 ชุด แทนกลุ่มดาว 60 นักษัตร เป็นการนับปีแบบ “หลักจับกะจื้อ” หรือการนับปีแบบ

จีนหรือการนับปีหนไทของกลุ่มคนไท 3. วงถัดมาตั้งขนมไหว้พระจันทร์ 12 นักษัตรคือขนมโก๋ 12 ชุด 

หมายถึง 12 นักษัตรประจ าปีและเดือน 4. วงถัดมาเป็นแถวขนมอ๋ีหรือขนมบัวลอย 28 กลุ่มดาวฤกษ์ 

แทนกลุ่มดาวที่ดวงจันทร์โคจรไปสถิตท ามุมกับดาวฤกษ์เหล่านั้นในแต่ละคืนวัน 5. วังเจ้าแม่จันทรา 

หรือเนี่ยเต้งท าจากกระดาษสีตกแต่งด้วยตุ๊กตากระดาษรูปเจ้าแม่จันทราและทวยเทพขนาดจิ๋ว 6. ตรง

กลางโต๊ะจัดวางกองส้มโอ เรียกว่าภูเขาส้มโอ แทนภูเขาพระสุเมรุตามคติพุทธมหายาน ส้มโอยังเป็น

ผลไม้ประจ าเทศกาลไหว้พระจันทร์อีกด้วย 7. อาหารเจ 5 อย่าง ประกอบด้วย เห็ดหูหนูขาวและด า 

ฟองเต้าหู้ เห็ดหอม และสาหร่ายทะเล 8. แถวผลไม้มงคล 5 อย่าง ได้แก่ ส้ม แอปเปิ้ล สาลี่ องุ่น 

กล้วยหอม และ 9. ถาดขนมไหว้พระจันทร์ขนาดใหญ่ 7 ชิ้น ล้อมรอบชิ้นกลาง 1 ชิ้น แทน 7 วันใน 1 

สัปดาห์ มีศูนย์กลางคือโลกมนุษย์  
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  ต าแหน่งว่างของการจ าลองจักรวาลข้างต้น แทรกด้วยขนมเปี๊ยะชนิดต่างๆ หัวเผือก 

เสื้อผ้าสตรี เครื่องส าอาง แจกันดอกเบญจมาศ บริเวณรอบโต๊ะจัดกระถางดอกไม้ กระดาษเงิน

กระดาษทอง ซุ้มม่านสวรรค์ ต้นอ้อย กระดาษบัลลังก์หรือกระดาษเชิงชายโต๊ะ ผ้าชายบัลลังก์หรือผ้า

เชิงชายโต๊ะ ด้านหน้าตั้งขันน้ าขนาดใหญ่ใส่น้ ามนต์บรรจุหลอดที่อัญเชิญมาจากเกาะ “ผู่ถั่ว ลั่ว

เจียซาน” สถานที่บรรลุธรรมของเจ้าแม่กวนอิม มณฑลเจ้อเจียง ประเทศจีนเพ่ือแจกจ่ายให้ผู้มาร่วม

งาน  

   เครื่องสักการะที่ปรากฏไม่ได้แตกต่างหรือพิเศษจากการไหว้พระจันทร์ทั่วไป แต่สิ่ง

พิเศษคือการบรรจุความหมายและการตั้งชื่อเครื่องสักการะ การจัดวางให้โดดเด่นไม่เหมือนแห่งอ่ืน 

และการมีของที่ระลึกสิริมงคลซึ่งเป็นของที่ใช้ประกอบพิธีแจกให้แก่นักท่องเที่ยวที่มาชมงาน 

 

 
ภาพที่ 54 อ. วิศิษฐ์ เตชะเกษม บรรยายความหมายรูปแบบการจดัโต๊ะไหว้พระจันทร์ให้แก่ประธานเปดิงานและ

แขกรับเชิญ 

 
2) พื้นที่ความรู้ 

   ผู้จัดงานจัดป้ายนิทรรศการไว้รอบชุมชนทั้งบริเวณรอบโต๊ะไหว้พระจันทร์ และหน้า

ตึกแถวฝั่งถนนเยาวราช เนื้อหานิทรรศการมี 2 ประเด็นส าคัญ ได้แก่ 1. ความรู้เกี่ยวกับเทศกาลไหว้

พระจันทร์ และ 2. ความรู้เกี่ยวกับชุมชนเวิ้งนาครเขษม 

  1. ความรู้เกี่ยวกับเทศกาลไหว้พระจันทร์  

  นอกจากการน าชมและบรรยายรูปแบบการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ให้แก่ประธานเปิด

งานและแขกส าคัญแล้ว รอบบริเวณปะร าพิธีมีการจัดแสดงป้ายนิทรรศการมีเนื้อหาเกี่ยวกับกิจกรรม
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ในเทศกาลไหว้พระจันทร์ ของเล่นเด็กในเทศกาลไหว้พระจันทร์ ต านานขนมไหว้พระจันทร์ ต านาน

เกี่ยวกับจันทราในความเชื่อของชาวจีน เทศกาลไหว้พระจันทร์ในถิ่นแต้จิ๋ว เทศกาลไหว้พระจันทร์ใน

ประเทศไทย ผังการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ตามคติจักรวาลมณฑล ความหมายของต าแหน่งการวางของ

ไหว้ต่างๆ นอกจากความรู้เกี่ยวกับเทศกาลไหว้พระจันทร์แล้วก็จะมีชุดนิทรรศการที่เวิ้งนาครเขษมจะ

จัดแสดงเมื่อจัดงานเทศกาล เช่น ความรู้เรื่องฤดูกาลกับเทศกาลต่างๆ ของจีน เทศกาลกับของเซ่นไหว้

ประจ าฤดูกาล ซึ่งเป็นความรู้แบบโหราศาสตร์จีนหรือศาสตร์ฮวงจุ้ย 

  2. ความรู้เกี่ยวกับชุมชนเว้ิงนาครเขษม 

  ผู้จัดใช้ป้ายชุดเดียวกับที่น าเสนอในงานเทศกาลบ๊ะจ่าง และงานเทศกาลไหว้

พระจันทร์เมื่อปี พ.ศ. 2554 คือประวัติร้านค้าต่างๆ ในชุมชน บทสัมภาษณ์แสดงความผูกพันของ

ร้านค้ากับชุมชนและสังคมไทย ประวัติศาสตร์ของเวิ้งนาครเขษมและที่เกี่ยวข้องกับราชส านักและ

สังคมไทย รวมรูปภาพสินค้าและอาหารที่ขายในเวิ้งนาครเขษม เช่น เครื่องดนตรี หมี่หวาน ของเก่า 

และรูปถ่ายเก่าของคนในชุมชน 

   เนื้อหานิทรรรศการเป็นข้อมูลของ อาจารย์วิศิษฐ์ เตชะเกษม ร่วมกับกลุ่ม

นักวิชาการที่สนใจวัฒนธรรมจีนศึกษา และประวัติศาสตร์เยาวราช ได้แก่ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ถาวร 

สิกขโกศล อดีตอาจารย์ภาควิชาภาษาจีน คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ นักวิชาการด้าน

จีนศึกษา นักเขียนเรื่องเกี่ยวกับวัฒนธรรมจีนโดยเฉพาะจีนแต้จิ๋ว อาจารย์สมชัย กวางทองพาณิชย์ 

นักวิชาการท้องถิ่น มีผลงานศึกษาประวัติศาสตร์เยาวราช อาจารย์นิธิวุฒิ ศรีบุญชัยชูสกุล อาจารย์

พิเศษสอนภาษาจีนในสถาบันอุดมศึกษา นักวิชาการเหล่านี้เป็นพันธมิตรที่ช่วยจัดท าข้อมูลมาจัดแสดง

ในนิทรรศการของเวิ้งนาครเขษมตั้งแต่การจัดงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ “ไหว้จันทรา รักษาเวิ้งฯ 

มรดกรัตนโกสินทร์” ปี พ.ศ. 2554 ความรู้ที่นักวิชาการอิสระเหล่านี้รวบรวมเรียบเรียงมีรายละเอียด

ในเชิงวิชาการซึ่งมีประโยชน์ต่อการน าเสนออัตลักษณ์ของย่านสู่สาธารณะ ไม่เฉพาะแต่เนื้อหา

นิทรรศการเท่านั้น เทศกาลไหว้พระจันทร์ปี พ.ศ. 2554 มีนักวิชาการจ านวนมากเข้าร่วมงานเสวนาใน

ประเด็นรักษาชุมชนย่านเก่า มรดกรัตนโกสินทร์ เช่น รองศาสตราจารย์ศรีศักร วัลลิโภดม นัก

มานุษยวิทยาที่สนใจเรื่องวัฒนธรรมท้องถิ่นที่มีแนวคิดวิพากษ์วิจารณ์การพัฒนาเมืองจนเกิด

ผลกระทบกับการด ารงอยู่ของชุมชนโบราณที่เป็นเจ้าของวัฒนธรรม  อาจารย์เจริญ ตั นมหาพราน 

นักเขียน นักหนังสือพิมพ์ และนักวิชาการท้องถิ่นที่สนใจศึกษาประวัติศาสตร์เยาวราช รอง

ศาสตราจารย์ยงธนิศร์ พิมลเสถียร อาจารย์คณะสถาปัตยกรรม มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ผู้มีส่วน
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ช่วยเหลือชุมชนประวัติศาสตร์โดยใช้แนวทางด้านสถาปัตยกรรม และเป็นนายกสมาคมอิโคโมสไทยซึ่ง

ท างานวิชาการเกี่ยวกับมรดกวัฒนธรรมและชุมชนประวัติศาตร์ อาจารย์ขวัญสรวง อติโพธิ สถาปนิก

ผังเมือง นายแพทย์นิรันดร์ พิทักษ์วัชระ คณะกรรมการสิทธิมนุษยชนแห่งชาติ รวมทั้งยังได้รับความ

ร่วมมือจากสื่อสารมวลชน มีคุณณาตยา แวววีรคุปต์ พิธีกรและนักข่าวมาร่วมเป็นผู้ด าเนินรายการ 

และถ่ายทอดผ่านสถานีไทยพีบีเอส ความร่วมมือดังกล่าวสะท้อนถึงพันธมิตรในเชิงวิชาการและ

สื่อสารมวลชนที่เวิ้งนาครเขษมได้รับ นับเป็นกลยุทธ์อย่างหนึ่งในการต่อสู้ของชุมชนกับกลุ่มนายทุน 

สิ่งที่น่าสังเกตคือการจัดงานในปีนี้ บริษัททีซีซีเข้ามาร่วมจัดงานในฐานะเจ้าของที่ดิน

เวิ้งนาครเขษมรายใหม่ ในนามของบริษัทไทยเบฟเวอเรจ หรือเครื่องดื่มตราช้าง เป็นผู้สนับสนุนน้ าดื่ม

และเต็นท์ในงาน และเมื่อเทศกาลผ่านไปได้มีการขึ้นป้ายผ้าใบขอบคุณบริษัททีซีซีและน้ าดื่มตราช้าง

บริเวณซุ้มประตูทางเข้าชุมชนทุกซุ้มประตู ผู้วิจัยพูดคุยกับเจ้าของร้านพิทยาคาร หนึ่งในร้านค้ากลุ่ม

แรกท่ีต้องย้ายออกไป กล่าวว่าบริษัททีซีซีเข้ามาแขวนป้ายขอบคุณเหล่านี้เอง ชุมชนไม่ได้เป็นผู้จัดท า 

(เจ้าของร้านพิทยาคาร เวิ้งนาครเขษม. สัมภาษณ์, 14 ตุลาคม 2557) 

  3) พื้นที่กิจกรรมบันเทิง 

   เวิ้งนาครเขษมจัดการแสดงเชิดสิงโต เชิดมังกรตามปกติของการจัดเทศกาลตาม

ประเพณีจีน แต่สิ่งที่น่าสนใจคือกิจกรรมบันเทิงของเวิ้งนาครเขษมที่ปรากฏอยู่เสมอคือการแสดง

คอนเสิร์ตของวงดนตรีร่วมสมัย มีศิลปินมาร่วมแสดงที่เวทีกลางชุมชนทุกครั้งที่ชุมชนจัดกิจกรรม 

โดยเฉพาะเทศกาลไหว้พระจันทร์ซึ่งเป็นเทศกาลที่มีบรรยากาศของความรื่นเริงสนุกสนาน ในปี พ.ศ. 

2556 มีวง Exotic และวง cu saxophone ศิลปินที่ขึ้นเวทีคอนเสิร์ตเป็นผู้ที่มีความผูกพันกับเวิ้ง

นาครเขษมในฐานะแหล่งขายเครื่องดนตรีอันดับหนึ่งของประเทศไทย นักดนตรีหลายคนเริ่มต้นอาชีพ

จากอุปกรณ์ดนตรีที่ซื้อมาจากชุมชนแห่งนี้ ซึ่งศิลปินหลายคนก็เป็นส่วนหนึ่งในการต่อสู้เรียกร้อง

กรรมสิทธิ์การถือครองที่ดินเวิ้งนาครเขษมแห่งนี้ด้วย  

    นอกจากนั้นยังมีการแสดงของชาวชุมชน เช่น การร าไท้เก๊ก การแสดงกู่เจิ้ง การ

แสดงงิ้ว ที่ส าคัญคือการร่วมกันร้องเพลง “เวิ้งนาครเขษมนี้คือบ้านเรา” การแสดงของชาวบ้านชุมชน

เวิ้งนาครเขษมเป็นกิจกรรมที่จัดขึ้นทุกครั้งที่มีกิจกรรมทางวัฒนธรรมเพ่ือแสดงนัยของความสามัคคี

และความร่วมแรงใจของชุมชน 

   ทั้งนี้ชุมชนเวิ้งนาครเขษมยังได้จัดจ าหน่ายเสื้อยืดที่ระลึกของชุมชนพิมพ์ลาย

สัญลักษณ์ของเวิ้งฯ เป็นรูปซุ้มประตูทางเข้าสีแดง พ้ืนเป็นรูปดวงจันทร์สีเหลือง และมีขนมไหว้



 

 

140 

พระจันทร์มหาลาภมหามงคลบรรจุในกล่องรูปหัวใจที่สามารถแกะออกมาเป็นการ์ดให้ผู้ซื้อเขียนให้

ก าลังใจชุมชนเวิ้งนาครเขษมแล้วน าไปติดบนกระดานที่ผู้จัดเตรียมไว้ให้ 

เทศกาลไหว้พระจันทร์ของชุมชนเวิ้งนาครเขษมนอกจากจะเรียกความสนใจและ

เปิดตัวชุมชนสู่สาธารณะได้แล้ว กิจกรรมที่จัดขึ้นยังเป็นการปลุกส านึกของคนเวิ้งนาครเขษมให้หันมา

ให้คุณค่าของชุมชนของตนเพ่ิมมากขึ้น รูปแบบกิจกรรมต่างๆ รวมถึงการต่อสู้ในทางกฎหมาย การ

เจรจา ล้วนผลักดันให้คนเวิ้งนาครเขษมออกมามีบทบาทและเรียนรู้คุณค่าของชุมชนมากยิ่งขึ้น สิ่ง

ส าคัญคือกิจกรรมต่างๆ ในเทศกาลเป็นการสร้างเกราะป้องกันให้คนในชุมชนเข้มแข็งมากยิ่งข้ึน 

  3.1.3.3 เทศกาลไหว้พระจันทร์ที่ชุมชนเจริญไชยเป็นผู้ด าเนินการ 

   ชุมชนเจริญไชยเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของชาวไทยเชื้อสายจีนตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 

ตั้งอยู่ริมถนนเจริญกรุง ข้างวัดมังกรกมลาวาส บนที่ดินของมูลนิธิจุมภฏ-พันธุ์ทิพย์ ซึ่งเป็นที่ดินมรดก

ของราชสกุลบริพัตร ชุมชนแห่งนี้ตั้งอยู่ที่แขวงพลับพลาไชย เขตป้อมปราบศัตรูพ่าย แม้จะไม่ได้อยู่

เขตสัมพันธวงศ์ดังเช่นชุมชนอ่ืน ๆ ในย่านเยาวราช แต่นับเป็นหนึ่งย่านย่อยในย่านไชน่าทาวน์

เยาวราช เป็นหนึ่งในชุมชนจีนเก่าแก่ที่เจ้าของที่ดินริมถนนเยาวราชและถนนเจริญกรุงสร้างตึกแถว

เพ่ือให้ชาวจีนที่อพยพเข้ามาท ามาหากินในประเทศไทยได้เช่าอยู่อาศัยและท ามาค้าขายในย่าน

เยาวราช  

   ชุมชนเจริญไชยได้รับผลกระทบจากการก่อสร้างรถไฟฟ้าสายสีน้ าเงินโดยพ้ืนที่

บางส่วนของชุมชนถูกก าหนดให้เป็นสถานีรถไฟฟ้าสถานีวัดมังกร ปัจจุบันตึกแถวหลายคูหาทั้งใน

ชุมชนเจริญไชยและฝั่งตรงข้ามคือตึกแถวตรอกอิสรานุภาพ ตลาดกรมภูธเรศ และตึกแถวริมถนน

เจริญกรุงที่เป็นแหล่งขายเครื่องใช้งานแต่งงานแบบจีนต่างถูกไล่รื้อและทุบอาคารทิ้งเพ่ือใช้เป็น

สถานที่ก่อสร้างทางรถไฟ และสถานีในอนาคต นอกจากผลกระทบจากการก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินแล้ว 

ทางเจ้าของที่ดินไม่ต่อสัญญาเช่าที่ดินระยะยาวดังที่เป็นมาในอดีต เป็นเหตุให้ชาวบ้านย่านเจริญไชย

เกรงว่ามูลนิธิจุมภฏ – พันธุ์ทิพย์จะไม่ต่อสัญญา เพราะพ้ืนที่บริเวณนี้จะกลายเป็นท าเลทองที่อยู่ใจ

กลางย่านการค้าและการคมนาคม รวมทั้งยังเป็นพ้ืนที่โซนการค้าที่สามารถสร้างอาคารสูงได้ตาม

กฎหมายผังเมืองรวม 

 ด้วยเหตุดังกล่าวชาวบ้านจึงรวมตัวกันเพ่ือต่อสู้กับการเปลี่ยนแปลงในนาม “กลุ่ม

อนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่านเจริญไชย” ทั้งการเจรจากับผู้เกี่ยวข้องกับการสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินให้มีการสร้าง

อาคารสถานีขนาดย่อมที่ไม่กระทบกับที่อยู่อาศัย ซึ่งค าตอบที่ได้รับคือเมื่อระบบรถไฟฟ้าเสร็จแล้วจะ
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สร้างสถานีเป็นรูปแบบตึกแถวโบราณคืนให้เป็นดังเดิมแต่หมายความว่าผู้เช่าที่ไล่รื้อออกไปนั้นก็ไม่มี

สิทธิกลับมาใช้พ้ืนที่นั้นอีก หรือการพูดคุยกับเจ้าของที่ดินเพ่ือขอความมั่นใจว่าจะได้รับสิทธิเช่าที่ดิน

ต่อไปในอนาคต และที่ส าคัญคือการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมเพ่ือแสดงสิทธิการเป็นเจ้าของ

วัฒนธรรมของชุมชนและการน าเสนอตัวตนให้ปรากฏในสังคม โดยกิจกรรมต่างๆ ที่จัดขึ้นชาวบ้าน

ชุมชนเจริญไชยเป็นผู้ด าเนินงานทุกขั้นตอน ทั้งรูปแบบกิจกรรม การวางแผนงาน งบประมาณ การ

ประชาสัมพันธ์ การตัดสินใจด าเนินกิจกรรมต่างๆ โดยไม่มีนักวิชาการ สถาบันการศึกษา หรือ

หน่วยงานภาครัฐเข้ามาช่วยเหลือเหมือนชุมชนอ่ืน ๆ ในย่านเยาวราช มีเพียงนักวิชาการด้าน

สถาปัตยกรรมที่รวมตัวกันจากการเป็นญาติมิตรของคนในชุมชนเข้ามาช่วยให้ค าปรึกษาและช่วยจัด

งานซึ่งเป็นจุดแข็งท่ีชุมชนได้น าเสนอสู่สาธารณะมาโดยตลอด  

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ชุมชนเจริญไชยเลือกจัดคือเทศกาลไหว้พระจันทร์เพราะ

เป็นช่วงเวลาที่ท าให้ชุมชนได้น าเสนอทรัพยากรทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ ได้แก่ การเป็นแหล่งผลิตและ

ขายกระดาษไหว้เจ้าในประเพณีจีนที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย เพราะเทศกาลไหว้พระจันทร์เป็น

เทศกาลที่ต้องใช้เครื่องกระดาษไหว้เจ้าที่ประดิษฐ์อย่างสวยงามเป็นจ านวนมาก นอกจากนั้นยังเป็น

ช่องทางน าเสนอประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต อาหาร ฯลฯ ของชุมชนผ่านกิจกรรมที่จัดขึ้นในเทศกาลได้อีก

ด้วย 

ชุมชนเจริญไชยเป็นชุมชนชาวไทยเชื้อสายจีนที่ยังคงมีการจัดไหว้พระจันทร์หน้าบ้าน

ช่วงกลางคืนตามประเพณีปกติ และมีซบเซาเลิกจัดไปตามสภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงดั งที่กล่าวไว้

ในช่วงต้น แต่เมื่อเกิดเหตุการณ์ความสุ่มเสี่ยงต่อการไล่รื้อชุมชน ชาวบ้านจึงเริ่มรื้อฟ้ืนการจัดไหว้

พระจันทร์ จัดกิจกรรม พร้อมกับประชาสัมพันธ์สู่สาธารณะเมื่อปี พ.ศ. 2553 เป็นครั้งแรก 

ผู้วิจัยมีโอกาสเข้าร่วมงานไหว้พระจันทร์ชุมชนเจริญไชยเมื่อปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 

2557 รูปแบบของการจัดกิจกรรมสามารถแบ่งได้เป็น 2 พ้ืนที่ ได้แก่ 1. พ้ืนที่พิธีกรรม 2. พ้ืนที่ความรู้  

1) พื้นที่พิธีกรรม 

ชาวบ้านชุมชนเจริญไชยร่วมกันจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์กลางตรอกเจริญไชย 1 หน้า

พิพิธภัณฑ์ชุมชน “บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย” รูปแบบการจัดโต๊ะและสิ่งของเครื่อง

สักการะไม่แตกต่างจากการจัดโต๊ะทั่วไป กล่าวคือมีขนมไหว้พระจันทร์เจชนิดต่างๆ อาหารเจ 5 อย่าง 

ผลไม้มงคล 5 อย่าง ส้มโอ เครื่องส าอาง แป้งฝุ่น ยาสีฟัน สบู่ ยาสระผม กระจก หวี แจกันดอกไม้ 

กระถางธูป เชิงเทียน ภาชนะใส่น้ าและใบทัมทิมใช้ประพรมเพ่ือสิริมงคล ข้าวสวย น้ าชา สิ่วท้อ เส้น
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หมี่ และขนมเจอ่ืนๆ ตามแต่ผู้ไหว้จะจัดหามา นอกจากเครื่องสักการะที่กล่าวมา สิ่งที่โดดเด่นที่สุดคือ

เครื่องกระดาษไหว้เจ้าที่ใช้ตกแต่งโต๊ะมีความสวยงาม ครบถ้วนตามประเพณี กระดาษไหว้พระจันทร์

เหล่านี้สนับสนุนโดยร้านขายเครื่องกระดาษไหว้เจ้าในชุมชนทั้ง 5 ร้าน ได้แก่ ตั้งเคี่ยวมิ้น เตียเลี่ยง

ฮวด เจียมฮะซุ่นเส็ง เอ๊ียะหลี และลิ้มเฮงฮวด ซึ่งผู้จัดงานแขวนป้ายประกาศชื่อร้านไหว้หน้าโต๊ะไหว้

พระจันทร ์

พิธีกรรมสักการะจะเริ่มขึ้นหลังจากการเสวนาจบลง ผู้จัดงานจะเชิญผู้อาวุโสของ

ชุมชนผลัดเปลี่ยนเป็นประธานพิธีกรรมน าสักการะทุกปี และจะเชิญแขกที่มาเที่ยวงานร่วมไหว้กับ

ชุมชน ทุกปีจะมีคุณเจิมมาศ จึงเลิศศิริ สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรในพ้ืนที่มาร่วมพิธี พร้อมด้วย

ผู้อ านวยการหรือรองผู้อ านวยการเขตป้อมปราบศัตรูพ่าย พร้อมด้วยเจ้าหน้าที่ส านักงานเขต 

เจ้าหน้าที่หน่วยงานต่างๆ ของกรุงเทพมหานคร เช่น กองการท่องเที่ยว มาร่วมพิธี นอกจากนั้นยังมี

กลุ่มนักวิชาการ หรือวิทยากรที่ได้รับเชิญมาเสวนา หรือกรรมการสิทธิมนุษยชน รวมถึงกลุ่ม

นักท่องเที่ยวทัวร์วัฒนธรรมเดินเท้าที่องค์กรเอกชนจัดขึ้นเพ่ือเยี่ยมชมงานและให้ก าลังใจชาวบ้านเข้า

ร่วมพิธีไหว้พระจันทร์ด้วย 

 

 
ภาพที่ 55 การจัดโตะ๊ไหว้พระจันทร์ของชุมชนเจริญไชย 
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ภาพที่ 56 การจัดโตะ๊ไหว้พระจันทร์ของชุมชนเจริญไชย 

 

 
ภาพที่ 57 โต๊ะไหว้พระจันทร์ของชุมชนเจริญไชยเน้นเครื่องกระดาษท่ีสวยงาม 

 

2) พื้นที่ความรู้ 

  กิจกรรมส าคัญของงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ชุมชนเจริญไชย คือการจัดเสวนา ซึ่ง

หัวข้อการเสวนาจะเปลี่ยนไปในแต่ละปี เริ่มต้นตั้งแต่การจัดงานครั้งแรกในปี พ.ศ. 2553 ชุมชนจัด

เสวนาเรื่องการพับกระดาษและเครื่องเซ่นไหว้เจ้าซึ่งเป็นอาชีพที่โดดเด่นของชุมชน เป็นวงเสวนากลาง

ตรอกในชุมชน มีเจ้าของร้านขายเครื่องกระดาษไหว้เจ้ามาให้ความรู้ ปี พ.ศ. 2554 จัดเสวนาเรื่อง ร.

ศ. 230 จากรถเจ๊กสู่รถไฟใต้ดิน เพื่อร่วมกันหาทิศทางในการพัฒนาชุมชนและตั้งรับกับเหตุการณ์การ

เปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นในอนาคต และเปิดห้องนิทรรศการบ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเมืองเจริญไชย ปี 

พ.ศ. 2555 จัดเสวนาเรื่อง “สิทธิชุมชนเมืองเก่า มรดกชุมชน มรดกชาติ” และเปิดป้าย “ย่านอนุรักษ์

ประวัติศาสตร์ ชุมชนเจริญไชย” โดยผู้อ านวยการเขตป้อมปราบศัตรูพ่าย การเสวนาในครั้งนี้นอกจาก
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มีนักวิชาการด้านสถาปัตยกรรมและด้านการอนุรักษ์ชุมชนเมืองเก่าแล้ว ยังมีตัวแทนจากบริษัทอิตา

เลียนไทยผู้รับเหมาก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินเข้าร่วมงานด้วย   

    ต่อมาในปี พ.ศ. 2556 จัดเสวนาเรื่อง “กว่าจะเป็น...บันทึกเจริญไชย” และเปิดตัว

หนังสือบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย การเสวนาในปีนี้เป็นการเปิดตัวหนังสือบันทึกเจริญไชย

ซึ่งเป็นหนังสือที่ชาวบ้านย่านเจริญไชยเป็นผู้ลงมือท าทุกส่วนไม่ว่าจะเป็นข้อมูล อาร์ตเวิร์ค การจัด

จ าหน่าย การท าประชาสัมพันธ์ งบประมาณ ฯลฯ สิ่งที่ชุมชนเน้นย้ าและสื่อสารผ่านหนังสือเล่มนี้

นอกเหนือจากเนื้อหาสาระในเล่ม สารที่แฝงอยู่คือภาพความร่วมมือของคนในย่านที่พร้อมจะปกป้อง

ชุมชนของตน ช่วยกันลงมือ ลงแรง ลงเงินท าให้หนังสือส าเร็จออกมาเป็นรูปเล่ม ใช้เป็นตัวแทนบอก

เล่าเรื่องราวของชุมชน ทั้งประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และเป็นการน าเสนอบันทึกการต่อสู้ของชุมชนสู่

สาธารณชน การเสวนาในครั้งนี้มีหัวหน้ากองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครเข้าร่วมเสวนาท าให้ได้ผล

การเสวนาที่เป็นรูปธรรม กล่าวคือได้รับค ายืนยันจากทางกองการท่องเที่ยวว่าจะช่วยเหลือชุมชนอย่าง

เต็มที่ ซึ่งหลังจากนั้นชุมชนก็ได้ออกงานต่างๆ ที่ทางกรุงเทพมหานครรับผิดชอบ และได้เป็นส่วนหนึ่ง

ในคู่มือน าเที่ยวของกรุงเทพมหานครในหมวดของแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเรื่องแปลกใหม่  

    ปี พ.ศ. 2557 ชุมชนจัดเสวนาเรื่อง “เจริญไชยคนหลังม่านกับวันวานงิ้วเยาวราช” 

และเปิดตัวนิทรรศการเรื่องใหม่ที่จัดแสดงในพิพิธภัณฑ์ชุมชนเกี่ยวกับชีวิตนักแสดงงิ้วที่อาศัยในชุมชน

เจริญไชย เนื้อหาของการเสวนาคือการน าเสนอวิถีชีวิตเกี่ยวกับอาชีพของชาวชุมชนเจริญไชยในอดีต 

โดยน าความทรงจ าในช่วงหนึ่งของชุมชนที่เคยมีครอบครัวนักแสดงงิ้วมาเช่าตึกแถวพักอาศัยในตรอก

แห่งนี้ ซึ่งปัจจุบันคือห้องที่น ามาปรับเป็นพิพิธภัณฑ์ชุมชน “บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย” 

วิทยากรได้แก่ นักวิชาการอิสระที่สนใจเรื่องงิ้ว อดีตนักแสดงงิ้วที่ปัจจุบันขายอาหารในเจริญไชย ผู้ชื่น

ชอบการแสดงงิ้ว และผู้อาวุโสในชุมชนที่ทันได้เห็นครอบครัวนักแสดงงิ้วในย่านเจริญไชย เนื้อหาการ

เสวนาจึงมีทั้งส่วนที่ให้ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมการแสดงงิ้วในมุมของวิชาการ นักแสดง และผู้ชม 

และเนื้อหาในส่วนของความทรงจ าในอดีตที่ย่านแห่งนี้เคยเป็นถิ่นพ านักของนักแสดงงิ้ว ประเด็น

ส าคัญที่ผู้จัดพยายามน าเสนอคือการย้ าว่าชุมชนแห่งนี้เป็นชุมชนประวัติศาสตร์ที่เต็ มเปี่ยมไปด้วย

วัฒนธรรมความเป็นจีน เมื่อชุมชนถูกท าลายความทรงจ าทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมความเป็น

จีนก็จะหายไป  

   ปี พ.ศ. 2558 จัดเสวนาเรื่อง “ควันจาง...หนทาง...เจริญไชย...ท าไมต้องเป็นออม

ทรัพย์” และเปิดตัวกลุ่มออมทรัพย์ฅนเจริญไชย ชุมชนเชิญวิทยากรได้แก่ตัวแทนชุมชนคลองล านุ่น 
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เขตมีนบุรี และชุมชนเจริญชัย เขตจตุจักร กรุงเทพฯ มาให้ความรู้กับชาวชุมชนและผู้ที่สนใจซึ่งส่วน

ใหญ่เป็นแนวร่วมที่สนใจการอนุรักษ์ชุมชนโบราณ ซึ่งทั้งสองชุมชนเกิดปัญหาเรื่องการไล่รื้อที่ดินที่อยู่

มาแต่บรรพบุรุษเนื่องจากการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ และได้น าแนวทางการจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์มา

ใช้จนสามารถเจรจากับธนาคารให้ปล่อยสินเชื่อ และซื้อที่ดินที่เช่าอยู่มาแต่บรรพบุรุษได้ส าเร็จ จาก

ปัญหาที่คล้ายคลึงกันนี้ ชุมชนเจริญไชยจึงวางแผนที่จะใช้แนวทางดังกล่าวมาปรับใช้กับชุมชนของตน 

สิ่งที่น่าสนใจระหว่างการเสวนาคือ วิทยากร และผู้ด าเนินรายการเน้นย้ าว่าชุมชนเจริญไชยมีจุดแข็ง

คือวัฒนธรรมความเป็นจีนที่เข้มแข็ง  รวมทั้งการรวมกลุ่มออมทรัพย์ก็เพ่ือ “รักษามรดกวัฒนธรรมที่

ไม่ใช่ของใครคนใดคนหนึ่ง” เป็นการออม “วัฒนธรรมจีนบนผืนแผ่นดินไทย” ด้วย 

   เนื้อหาการเสวนาตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมา สามารถสรุปสาระส าคัญที่ชุมชนต้องการ

สื่อผ่านการเสวนาเป็น 5 ประเด็น ได้แก่ 

   1) การน าเสนอความส าคัญ สภาพปัญหา และแนวทางการแก้ไขของชุมชนเมืองเก่า

ในสังคมไทยที่ต้องเผชิญกับปัญหาการพัฒนาเมืองอย่างไร้ทิศทาง รวมถึงการปกป้องสิทธิของชุมชน

และสิทธิทางวัฒนธรรม 

   2) การน าเสนอวิถีชีวิต อาชีพ ความเป็นอยู่ สถาปัตยกรรมอาคารบ้านเรือนของคน

ในย่านเจริญไชย โดยเฉพาะที่สัมพันธ์กับวิถีชีวิตคนไทยเชื้อสายจีน 

   3) การน าเสนอประวัติศาสตร์ของย่านเจริญไชย โดยเฉพาะส่วนที่สัมพันธ์กับ

ประวัติศาสตร์ไทย พัฒนาการของกรุงเทพฯ และประวัติศาสตร์ของคนไทยเชื้อสายจีนและคนจีนใน

สังคมไทย  

   4) สภาพปัญหาที่ย่านเจริญไชยก าลังเผชิญทั้งในเรื่องของการก่อสร้างรถไฟฟ้า การ

พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ที่อาจจะมีผลต่อกรรมสิทธิ์การเช่าที่ดินในอนาคต รวมไปถึงปัญหาที่เป็น

ผลกระทบตามมาคือการท าลายวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของชุมชนและของคนไทยเชื้อสายจีน 

   5) แนวทางการแก้ปัญหาที่ด าเนินการไปแล้วและจะท าต่อไปในอนาคต เช่น การ

จัดท าหนังสือบันทึกของชุมชน การเสนอแนวทางการก่อสร้างสถานีรถไฟฟ้าที่ไม่กระทบกับชุมชน การ

จัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์ การวางผังเมืองรวม  

   สิ่งน่าสนใจอีกประการของการจัดงานเสวนาคือวิทยากรที่เข้าร่วมการเสวนาที่มี

หลากหลายแวดวง สื่อถึงการสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางวิชาการ กลุ่มนักอนุรักษ์หรือต่อสู้เพ่ือชุมชน 

นักสิทธิมนุษยชน รวมถึงข้าราชการและนักการเมือง ซึ่งแสดงตนที่จะเข้าช่วยเหลือสนับสนุนการ
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เคลื่อนไหวของชุมชน รวมถึงการเชิญตัวแทนของการรถไฟฟ้าขนส่งมวลชนแห่งประเทศไทย (รฟม.) 

และบริษัทอิตาเลียนไทย ผู้รับเหมาก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินมาร่วมรับรู้ปัญหาและการต่อสู้ของชุมชน 

 

 
ภาพที่ 58 บรรยากาศเสวนาในเทศกาลไหว้พระจันทร์ ปี 2557 

 
  นอกจากการเสวนาแล้ว ชุมชนยังได้จัดท าแผ่นพับความรู้เกี่ยวกับเทศกาลไหว้

พระจันทร์ การจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ และประเพณีไหว้พระจันทร์ในประเทศไทยแจกให้แก่ผู้มาร่วม

งาน ที่ส าคัญแผ่นพับฉบับเดียวกันนี้มีแผนที่ชุมชนเจริญไชย แสดงข้อมูลร้านค้าในย่านซึ่งมีสินค้าและ

บริการที่เป็นวิถีชีวิตในชุมชน แบ่งได้เป็น ของไหว้และความเชื่อ อาหารของสดของแห้ง บริการและ

สุขภาพ ถ่ายภาพ อุปกรณ์ ร้านหมอและขายชา และของอุปโภคบริโภคทั่วไป โดยระบุในแผ่นพับว่า 

“ย่านวัฒนธรรม” ตรอกเจริญไชย 

  ภายในงานมีร้านอาหารเก่าแก่หรือเป็นร้านที่มีชื่อเสียงของชุมชนมาร่วมแจกอาหาร

ให้แก่ผู้มาร่วมงาน เช่น กาลอจี๊  ขนมเปี๊ยะทอด ก๋วยเตี๋ยวลูกชิ้นปลา เต้าทึง กระเพาะปลา 

นอกจากนั้นชุมชนยังได้จัดท าเสื้อยืดที่ระลึกซึ่งบ่งบอกถึงความเป็นชุมชนเจริญไชยหรือสื่อถึงกิจกรรม

ที่ชุมชนก าลังด าเนินการอยู่ เช่น เสื้อคนจีนสยาม ย่านเจริญไชย ลายตัวอักษรจีน 99 แซ่ ที่เป็นแซ่ของ

คนจีนในประเทศไทย สื่อถึงการที่ย่านเจริญไชยเป็นชุมชนโบราณเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของชาวจีนที่มา

อาศัยบนผืนแผ่นดินไทย หรือ เสื้อกลุ่มออมทรัพย์ฅนเจริญไชย ด้านหน้าเป็นลายตัวอักษรจีนโบราณ

แปลว่ากลุ่มออมทรัพย์ย่านเจริญไชย ด้านหลังพิมพ์อักษรจีนชื่อย่านเจริญไชยเป็นภาษาจีน หรือเสื้อ

ลายภาพวาดตึกแถวโบราณย่านเจริญไชย 
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ภาพที่ 59 เสื้อรุ่นคนจีนสยาม ย่านเจริญไชย จ าหน่ายในงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ 

 
ช่วงสองปีแรกที่ย่านเจริญไชยจัดงานเทศกาลไหว้พระจันทร์มีคนเข้าร่วมงานจ านวน

น้อย เนื่องจากยังไม่มีการประชาสัมพันธ์ในวงกว้าง จนกระทั่งสถานการณ์ความขัดแย้งกับการก่อสร้าง

รถไฟใต้ดินมีมากขึ้น ชาวบ้านในชุมชนตื่นตัวและจัดกิจกรรมในเชิงรุก เช่น การออกรายการโทรทัศน์ 

การเข้าร่วมเวทีเสวนาเกี่ยวกับการปกป้องชุมชนเมืองเก่า การยื่นหนังสือเรียกร้องหน่ วยงานรัฐและ

เอกชน สื่อมวลชนเริ่มหันมาให้ความสนใจมากขึ้นเรื่อยๆ การจัดงานเทศกาลในปีต่อๆ มาจึงมี

ผู้เข้าร่วมงานจ านวนมากขึ้น ทั้งนักวิชาการ กลุ่มองค์กรเอกชน สื่อมวลชนแขนงต่างๆ ที่ส าคัญคือ

ข้าราชการและนักการเมืองที่มาร่วมงานทุกปี 

ในปัจจุบันมีผู้สนใจงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ของชุมชนเจริญไชยมากขึ้นอย่างเป็น

รูปธรรมโดยเฉพาะกองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครที่เข้ามาช่วยประชาสัมพันธ์ชุมชน น าจุดเด่น

เรื่องอาชีพพับกระดาษไหว้เจ้าและการจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ไปจัดในงานท่องเที่ยวต่างๆ เช่น งานไทย

เที่ยวไทย ปี พ.ศ. 2557 ที่ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ ในส่วนของโครงการ Bangkok Smile 

ร่วมกับชุมชนโบราณอ่ืนๆ ที่มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น เช่น ชุมชนเกาะศาลเจ้า ชุมชนวัดแค

นางเลิ้ง หรืองานตลาดศิลป์ริมคลองผดุงกรุงเกษม ที่กองการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานครเชิญชุมชน

ต่างๆ มาจัดนิทรรศการ กิจกรรมออกบูธในงานเหล่านี้ท าให้ชุมชนเจริญไชยได้น าเสนอประวัติความ

เป็นมาของชุมชน และสภาพปัญหาที่ก าลังเผชิญสู่สาธารณะได้อีกช่องทางหนึ่ง 
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ภาพที่ 60 ชุมชนเจริญไชยร่วมจัดนิทรรศการในงานไทยเที่ยวไทย 

 

 สิ่งที่น่าสังเกตอีกประการหนึ่งในช่วงเทศกาลไหว้พระจันทร์ย่านเยาวราช คือในช่วงปี พ.ศ. 

2554 – พ.ศ. 2558 เทศกาลไหว้พระจันทร์เริ่มเข้ามาสู่กระแสของการท่องเที่ยวมากขึ้น จากที่แต่เดิม

เป็นเพียงประเพณีพิธีกรรมเฉพาะกลุ่ม รู้จักเฉพาะขนมประจ าเทศกาล หรือมีเพียงบางชุมชนที่จัดสืบ

สานประเพณี หากไม่นับรวมงานเทศกาลที่ภาครัฐเป็นผู้จัดแล้ว ในช่วง 5 ที่ผ่านมามีกลุ่มองค์กรต่างๆ 

จัดกิจกรรมเนื่องในวันเทศกาลไหว้พระจันทร์มากขึ้น เช่น กองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครจัดน า

ข้าราชการกรุงเทพฯ และผู้ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเยี่ยมชมโต๊ะไหว้พระจันทร์ในย่านเยาวราช 

เช่น ชุมชนเล่งบ๊วยเอ๊ีย ตรอกอิสรานุภาพ  ชุมชนตลาดกรมภูธเรศ ชุมชนเจริญไชยในปี 2557 กลุ่ม

การท่องเที่ยวภาคประชาสังคมจัดทัวร์เดินเท้าน าคณะนักท่องเที่ยว 120 คนเดินชมบรรยากาศการ

ไหว้พระจันทร์ในย่านเยาวราช โดยระบุว่าเป็นการให้ก าลังใจคนในชุมชนที่ยังสืบสานประเพณี ได้แก่ 

ชุมชนเจริญไชย ชุมชนตลาดน้อย ชุมชนอิสรานุภาพ ตลาดกรมภูธเรศ ซึ่งช่วยท าให้เทศกาลไหว้

พระจันทร์ในย่านเยาวราชมีความตื่นตัว เช่น ชุมชนตลาดน้อยที่การจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์น้อยลงทุกๆ 

ปี เมื่อมีกลุ่มนักท่องเที่ยวแสดงความประสงค์เยี่ยมชม กลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อยจึงได้พยายามจัด

กิจกรรม เช่น รวบรวมภาพไหว้พระจันทร์ในอดีตของตลาดน้อย จัดกิจกรรมพูดคุยเกี่ยวกับประเพณี
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ไหว้พระจันทร์และให้ผู้อาวุโสของชุมชนมาเล่น “หน่าโกว” หรือเข้าทรงผีตะกร้าให้นักท่องเที่ยวได้ชม 

นับเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่การท่องเที่ยวเข้ามากระตุ้นการจัดประเพณีพิธีกรรมของชุมชน

ให้มีชีวิตเช่นในอดีต  

 

 3.1.4 เทศกาลกินเจ 

 เทศกาลกินเจเป็นอีกวาระหนึ่งที่หลายพื้นที่ในย่านเยาวราชให้ความส าคัญ กลุ่มคนหลายกลุ่ม

ในย่านใช้โอกาสจากประเพณีนี้มาสร้างพื้นท่ีเพ่ือใช้เป็นเวทีน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็น

จีนผ่านกิจกรรมต่าง ๆ ที่จัดขึ้นในช่วงเทศกาลซึ่งเป็นเหมือนอาวุธทางวัฒนธรรมที่น ามาใช้ให้เกิดผล

ตามทีก่ลุ่มองค์กรตั้งเป้าหมายไว้  

 เทศกาลกินเจเป็นหนึ่งในเทศกาลที่มีชื่อเสียงในย่านเยาวราช และเป็นหนึ่งในสี่เทศกาลของ

ชาวไทยเชื้อสายจีนที่ภาคราชการ ในนามกรุงเทพมหานครและส านักงานเขตสัมพันธวงศ์สนับสนุน

การจัดงานผ่านสภาวัฒนธรรมเขต นักการเมืองท้องถิ่น และประชาคมเยาวราช และอาจเรียกได้ว่า

เป็นกิจกรรมทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่ส าคัญรองมาจากเทศกาลตรุษจีน  

  เทศกาลกินเจแม้จะไม่ใช่เทศกาล 1 ใน 8 เทศกาลหลักในรอบปีตามปฏิทินจันทรคติและ     

สุริยคติของชาวจีนและชาวไทยเชื้อสายจีน แต่ก็มีการปฏิบัติตามประเพณีนี้มานานนับร้อยปี ปฏิบัติ

สืบเนื่องกันมาเฉพาะกลุ่มท่ีนับถือ จนกระทั่งเริ่มมีการประชาสัมพันธ์การจัดงานท่องเที่ยวเทศกาลกิน

เจ ในแหล่งใหญ่ๆ ของไทย เช่น จังหวัดภูเก็ต จังหวัดตรัง และโรงเจทั้งในกรุงเทพฯ และต่างจังหวัด 

รวมถึงสื่อสารมวลชนเริ่มให้ความส าคัญในการท าการตลาดสินค้าอาหารเจ อาหารเพื่อสุขภาพมากขึ้น 

 ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นแหล่งที่มีงานเทศกาลกินเจเก่าแก่แห่งหนึ่งของประเทศไทย 

เพราะเป็นย่านที่มีโรงเจเก่าแก่อยู่เป็นจ านวนมาก รวมทั้งเป็นแหล่งขายอาหารและวัตถุดิบประกอบ

อาหารที่มีชื่อเสียง แม้ว่าโรงเจหลายแห่งจะได้รับความนิยมจากผู้แสวงบุญ หรือนักชิมอาหารเจมา

นาน แต่จากการส ารวจ ผู้วิจัยพบว่า การจัดงานเทศกาลกินเจในลักษณะเทศกาลที่มีกิจกรรมเชิง

การตลาดดึงดูดนักท่องเที่ยว เริ่มขึ้นอย่างเป็นทางการในปี พ.ศ. 2546 ใช้ชื่องานว่า “เทศกาลกินเจ 

อาหารปลอดภัย ใจสะอาด” ผู้จัดคือส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ ในนาม

ประชาคมเขตสัมพันธวงศ์ รวมถึงได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานราชการ เช่น กรมอนามัย 

กระทรวงสาธารณสุข กรุงเทพมหานคร การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (เทศกาลเจอาหารปลอดภัย, 

2557) ท าให้โรงเจในย่านเยาวราชได้รับประโยชน์ในแง่ของการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ ไปด้วย 
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จนกระท่ังในปัจจุบัน เมื่อถึงเทศกาลกินเจ ย่านเยาวราชจัดเป็นแหล่งแสวงบุญหรือแหล่งท่องเที่ยวที่มี

ชื่อเสียงมากที่สุดแห่งหนึ่งของประเทศไทย  

   การลงภาคสนามงานเทศกาลกินเจย่านเยาวราชในปี พ.ศ. 2555 ถึง พ.ศ. 2557 ท าให้ผู้วิจัย

เห็นลักษณะส าคัญของการจัดงานโดยเน้นมองที่ตัวผู้จัดงานซึ่งมีด้วยกันสามกลุ่ม ได้แก่  

    1) กลุ่มราชการที่มีแม่งานคือส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ 

   2) กลุ่มศาสนสถานที่จัดสืบทอดตามประเพณี แต่มีกลุ่มบุคคลหรืองค์กรจาก

ภายนอกเข้ามาสนับสนุนคนในชุมชนหรือผู้รับผิดชอบศาสนสถานให้เกิดการจัดเทศกาลที่มีนัยส าคัญ

อ่ืนๆ นอกเหนือจากการปฏิบัติตามวิถีประเพณีดั้งเดิม  

    3) กลุ่มศาสนสถานที่จัดสืบทอดตามประเพณี อาจมีเปลี่ยนแปลงไปบ้างตามยุคสมัย

แต่ก็เป็นเพียงรายละเอียดเล็กน้อย  

ผู้วิจัยเลือกน าเสนอการจัดงานของกลุ่มที่ 1 ได้แก่งานเทศกาลกินเจที่ด าเนินการโดย

ส านักงานเขต สัมพันธวงศ์และองค์กรที่เกี่ยวข้อง และกลุ่มที่ 2 เทศกาลกินเจ ณ ศาลเจ้าโจวซือกง 

ตลาดน้อย ที่มีชุมชนเป็นแกนหลักและสถาบันอาศรมศิลป์ ในนามโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก

สนับสนุนการจัดงาน ซึ่งทั้งสองกลุ่มมีนัยส าคัญของการจัดงานนอกเหนือจากการสืบทอดหรือปฏิบัติ

ตามวิถีดั้งเดิม  

  3.1.4.1 เทศกาลกินเจย่านเยาวราชท่ีหน่วยงานราชการเป็นผู้จัด 

 

     “...ชาวไทยเชื้อสายจีนที่อาศัยในย่านเยาวราช และทั่วพ้ืนที่เขตสัม

พันธวงศ์ มีธรรมเนียม การกินเจที่กลายเป็นงานเอิกเกริก เป็นเทศกาลที่ยิ่งใหญ่ เป็น

เอกลักษณ์อันโดดเด่น...” (เอกสารโครงการเทศกาลงานเจเยาวราช 2556 ส านักงาน

เขตสัมพันธวงศ์) 

 

  ข้อความข้างต้นเป็นส่วนหนึ่งของหลักการและเหตุผลของโครงการเทศกาลงานเจ

เยาวราช ประจ าปี พ.ศ. 2556 ซึ่งสะท้อนแนวความคิดของคณะผู้จัดงานว่ามองประเพณีเทศกาลกิน

เจเป็นอัตลักษณ์อย่างหนึ่งของย่านเยาวราช ซึ่งมีความโดดเด่น แตกต่างจากท้องถิ่นอ่ืนๆ เอกลักษณ์

อันโดดเด่นที่กล่าวอ้างถึงจึงถูกน ามาตีความ หรือผลิตซ้ าอย่างหลากหลายเพ่ือน าเสนอในพ้ืนที่ของ

สถานการณ์พิเศษ เป็นเวลา 9 วัน อาจกล่าวได้ว่า กลุ่มบุคคลที่กล่าวว่าเป็นตัวแทนของประชาคมใน
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ย่านเยาวราชได้น าความหมายของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่ปรากฏในย่านเยาวราชมาใช้

ในบริบทของงานเทศกาลกินเจในยุคปัจจุบัน 

    เทศกาลกินเจที่หน่วยงานราชการเป็นผู้จัดมีเจ้าภาพที่ระบุไว้ในหลักการและเหตุผล

ของการจัดงาน คือ “ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ ร่วมกับกลุ่มประชาคมเขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรม

เขตสัมพันธวงศ์  นักธุรกิจภาคเอกชน และประชาชนในท้องถิ่น” (เอกสารโครงการเทศกาลงานเจ

เยาวราช 2556 ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์) ทั้งนี้มีบริษัทออร์กาไนเซอร์ ได้แก่บริษัท Ka Mon Ka Ban 

เป็นบริษัทที่รับผิดชอบการจัดกิจกรรม ดูแลสถานที่จัดงานในช่วงที่ผู้วิจัยลงเก็บข้อมูลภาคสนาม  

    คณะกรรมการจัดงานจะคัดเลือกประธานจัดงานจากกรรมการสภาวัฒนธรรมเขตสัม

พันธวงศ์ ซึ่งในปี พ.ศ. 2555-2556 ได้แก่นายธีรเดช สินธพเรืองชัย (เจ้าของธุรกิจห้างทองทองใบ

เยาวราช) และปี พ.ศ. 2557 ประธานจัดงานได้แก่นายประสิทธิ์ องค์วัฒนา ประธานสภาวัฒนธรรม

เขตสัมพันธวงศ์  และในแต่ละปีผู้จัดงานจะใช้ชื่องานแตกต่างกัน เช่น ปี พ.ศ. 2555 ใช้ชื่องานว่า 

“เทศกาลงานเจเยาวราช ประจ าปี 2555 คู่ฟ้ามหาบารมี ประหยัด อ่ิมบุญ อ่ิมใจ” ปี พ.ศ. 2556 ใช้

ชื่องานว่า “เทศกาลงานเจเยาวราช ประจ าปี 2556 อิ่มบุญ รวมดวงใจ ถวายองค์ราชัน องค์ราชินี” ปี 

พ.ศ. 2557 ใช้ชื่องานว่า “ประเพณีงานเจเยาวราช ประจ าปี 2557 สดุดี พระมหาบารมี 182 ปี อายุ 

วัฒนะ มงคล”  

   การตั้งชื่องานแสดงถึงแนวคิดการจัดงานเพ่ือเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัว และสมเด็จพระนางเจ้าพระบรมราชินีนาถ ที่น่าสนใจคือในปี พ.ศ. 2557 ชื่อของงานเปลี่ยน

จากค าว่า เทศกาล เป็นค าว่า ประเพณี และใช้ค าว่า “182 ปี” ซึ่งผู้จัดงานต้องการสื่อว่างานเทศกาล

กินเจประจ าปี 2557 มีความพิเศษ เพราะหากนับตามปฏิทินจีน ในปีนี้จะมีเดือน 9 สองหน และ

ปรากฏการณ์นี้จะมีเพียง 1 ครั้งในรอบ 182 ปี (หลายศาสนสถานระบุจ านวนปีไม่ตรงกัน) ท าให้โรงเจ

หลายแห่งจัดงานกินเจสองครั้ง และแม้หน่วยงานราชการจะไม่จัดสองครั้งแต่ก็ใช้ชื่อดังกล่าวเพ่ือให้

ความส าคัญกับความพิเศษและช่วยประชาสัมพันธ์งานของโรงเจอื่นๆ ที่จะจัดกินเจรอบสอง  
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ภาพที่ 61 ตราสัญลักษณเ์ทศกาลงานเจ เยาวราชคู่กับตราสัญลักษณ์กรุงเทพมหานคร 

   จากการเก็บข้อมูลภาคสนามช่วงปี พ.ศ. 2555 – พ.ศ. 2557 พบว่ารูปแบบการจัด

งานมีลักษณะคล้ายกัน ต่างกันเพียงรายละเอียดปลีกย่อยบางประการที่เปลี่ยนแปลงไป และสามารถ

แบ่งพ้ืนที่งานเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) พ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์ 2) พ้ืนที่การตลาด หรือพ้ืนที่จัดกิจกรรมส่งเสริม

การขาย 

    1) พื้นที่ศักดิ์สิทธิ์: โรงเจชั่วคราวกลางถนนเยาวราช 

  ก) อาณาบริเวณที่ใช้จัดงาน 

     พ้ืนที่ศักดิ์สิทธิ์เป็นพ้ืนที่หลัก และเป็นศูนย์กลางของการจัดงาน จัดขึ้น

บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติหกรอบพระชนมพรรษา ผู้จัดงานสถาปนาพ้ืนที่วงเวียนให้เป็น 

“มณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์งานเทศกาลเจเยาวราช” ลักษณะการจัดพ้ืนที่เหมือนกับโรงเจทุกประการ โดยมี

วัดโลกานุเคราะห์ (วัดอนัมนิกาย ตั้งอยู่ที่ถนนราชวงศ์) เป็นผู้จัดการด้านพิธีกรรม และเจ้าหน้าที่

ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ และสภาวัฒนธรรมเขต เป็นผู้ด าเนินการกิจกรรมต่างๆ เช่น การจัดโรงทาน 

การจ าหน่ายธูป เทียน ของไหว้ 
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ภาพที่ 62 มณฑลพิธีศักดิส์ิทธ์ิงานเทศกาลเจเยาวราช 

 

     ใต้ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติตกแต่งในลักษณะโถงตั้งโต๊ะประดิษฐานกรอบ

รูปพระแม่ผู้ให้ก าเนิดดวงดาวทั้ง 9 (เต๋าบ้อ) องค์พระโพธิสัตว์ 9 พระองค์หรือเทพนพเคราะห์ (กิ่วอ๊

วงฮุกโจ้ว) และเทพน่ าซิ้งแชกุง เทพปักเต้าแชกุง เทพ 2 องค์ที่เป็นเทพประจ าดาวเหนือและดาวใต้ผู้มี

อิทธิพลต่ออายุขัยของมนุษย์ ด้านหลังเป็นภาพรูปองค์พระขนาดใหญ่เป็นฉากหลัง พร้อมรูปลวดลาย

จีนสีแดงบนพ้ืนสีเหลือง ด้านหน้ารูปองค์พระตั้งกระถางธูป เชิงเทียน ตะเกียง 9 ดวงสัญลักษณ์ของ

เทพนพเคราะห์หรือพระพุทธเจ้าและพระโพธิสัตว์ 9 พระองค์  แจกันดอกไม้ พร้อมเครื่องสักการ ะ

อ่ืนๆ ถัดมาข้างหน้าเป็นโต๊ะเพ่ือให้ประชาชนวางเครื่องสักการะ  

 

 
ภาพที่ 63 บริเวณปะร าพิธีตั้งรูปองค์ "เต๋าบ้อ" และ "กิ่วอ๊วงฮุกโจ้ว" องค์ประธานพิธีกินเจ 
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    ตรงข้ามแท่นบูชาองค์ประธานงานเทศกาลกินเจ ทางด้านซ้ายขององค์พระ

จะเป็นโต๊ะบูชาฟ้าดิน ตั้งอยู่ตรงลานโล่ง มีป้ายอักษรจีนเขียน “ทีตี่แป่บ้อ” (พ่อฟ้าแม่ดิน) 

ประดิษฐาน และมีเสาหรือกิ่งไผ่ขนาดใหญ่แขวนโคมไฟปักอยู่เป็นสัญลักษณ์ เป็นจุดที่ผู้มาสักการะ

จะต้องเริ่มต้นไหว้ที่โต๊ะบูชาฟ้าดินก่อนองค์อ่ืน ถัดมาเป็นโต๊ะประดิษฐานรูปปั้นพระอวโลกิเตศวร

โพธิสัตว์ปางพันมือซึ่งจะอัญเชิญขึ้นรถน าขบวนทุกครั้งที่มีขบวนแห่พิธีต่างๆ ทางด้านข้างฝั่งขวาของ

องค์ประธานเป็นโต๊ะประดิษฐานกระถางรวมผงธูปของจาก ศาสนสถานจีนในย่านเยาวราช 22 แห่ง

พร้อมกับรูปองค์เทพประธานของศาลนั้นๆ  อีก 18 แห่ง ใส่กรอบรูปตั้งลดหลั่นกันไป ได้แก่ ศาลเจ้า

โจวซือกง โรงเจบุญสมาคม ศาลเจ้าเซียงกง ศาลเจ้าโรงเกือก ศาลเจ้าปุนเถ้ากง ศาลเจ้าเล่งบ๊วยเอ๊ียะ 

ศาลเจ้าจุนเสียงโจซือ ศาลเจ้าเล่าปุนเถ้ากง ศาลเจ้ากวงเอ๊ียะ ศาลเจ้าไทฮัว ศาลเจ้าอาม่าเก็ง ศาลเจ้า

กวนอู ศาลเจ้าฮกเลี่ยนเก็ง ศาลเจ้าอาเนี้ย ศาลเจ้าเซี๊ยะอ๊ึง ศาลเจ้าแม่ประดู่ ศาลเจ้าเลี้ยงเป็ดและ

ศาลเจ้าต้นไทร 

 
ภาพที่ 64 โต๊ะบูชารูปภาพและกระถางรวมผงธูป 22 ศาลเจา้ในย่านเยาวราช 
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ภาพที่ 65 ชักธงประกาศเชิญวิญญาร่วมรับบุญกุศล 

 
    บริเวณลานหน้าแท่นองค์เทพประธานตั้งโต๊ะส าหรับให้คณะสาธุชนจากโรง

เจต่างๆ มาร่วมสวดมนต์ สับเปลี่ยนกันไปในแต่ละวัน บริเวณเชิงบันไดซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติมีถัง

น้ ามนต์ใส่กิ่งทับทิมไว้ให้ผู้เข้าสักการะได้ประพรม เพื่อความเป็นสิริมงคลและนัยแห่งการช าระล้างกาย

ใจให้บริสุทธิ์ นอกจากแท่นบูชาเทพเจ้าองค์ต่างๆ ที่ประดิษฐานอยู่บนลานใต้ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ

แล้ว คณะผู้จัดงานได้ตั้งโต๊ะหมู่บูชาประดิษฐานพระบรมฉายาลักษณ์ของพระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถไว้บริเวณลานด้านหน้าแท่นพิธี และมีโต๊ะ

ลงนามถวายพระพร พร้อมกับลงชื่อร่วมกิจกรรม “ถวายสัตย์ปฏิญาณตนกินเจตลอด 10 วัน” 
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ภาพที่ 66 โต๊ะหมู่ประดิษฐานพระบรมฉายาลักษณ์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และสมเด็จพระนางเจ้าฯ 

พระบรมราชินีนาถ ด้านหน้าวางสมุดลงช่ือกินเจถวายเป็นพระราชกุศล 

 

   พ้ืนที่ด้านล่างรอบลานซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติแขวนธงพระนามเทพเจ้า

ทุกพระองค์ที่อัญเชิญมาในพิธี ซึ่งน าไปใช้ร่วมขบวนแห่วันเชิญเจ้า วันลอยกระทง (ปั๊งจุยเต็ง) วันแห่

มังกร ด้านหน้าซุ้มประตูบริเวณริมถนน ปักเสาไม้ไผ่สูง 1 คู่ ไม้ไผ่แต่ละต้นแขวนป้ายผ้าเขียนตัวอักษร

จีนค าประกาศเชิญดวงวิญญาณมาร่วมพิธีรับส่วนบุญส่วนกุศลเนื่องในเทศกาลถือศีลกินเจ อีกด้าน

หนึ่งเป็นโต๊ะจ าหน่ายดอกไม้ ธูป เทียน เครื่องเซ่นไหว้ต่างๆ เช่น กระดาษเงินกระดาษทอง เพ้า หรือ

ชุดทรงของเทพเจ้าท าด้วยกระดาษ ข้าวสารอาหารแห้งส าหรับใช้ในงานทิ้งกระจาดช่วงท้ายเทศกาล 

น้ ามันเติมตะเกียง และรับชิ้นส่วนชิงโชคลุ้นรางวัลกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 

    นอกจากการจัดงานในพ้ืนที่รอบซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 60 พรรษาแล้ว 

ผู้จัดงานร่วมกับธนาคารยูโอบียังได้จัดกิจกรรม “รถรางสายพิเศษ ย่านไชน่าทาวน์” เดินรถรอบย่าน

เยาวราชรับส่งนักท่องเที่ยวเยี่ยมชมสถานที่ส าคัญ หรือแวะสักการะศาสนสถานต่างๆ ในย่านเยาวราช 

โดยจัดเดินรถ 2 สาย ได้แก่ สายท่าน้ าราชวงศ์ และ สายหัวล าโพง รวมทั้งยังมีการน ารถรางไปใช้ใน

ขบวนแห่ต่างๆ ในเทศกาลกินเจด้วย  
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ภาพท่ี 67 รถรางสายพิเศษย่านไชน่าทาวน์ 

 

    ข) พิธีกรรมในวันส าคัญต่างๆ   

    การจัดงานเทศกาลงานเจเยาวราชตลอด 9 วัน นอกจากการเปิดมณฑลพิธี

ให้ประชาชนสักการะพระพุทธองค์ พระโพธิสัตว์ ตลอดจนเทพเจ้าต่างๆ แล้ว ยังมีกิจกรรมซึ่งเหมือน

โรงเจทั่วไป ได้แก่ พิธีอัญเชิญองค์กิ๋วอ๋องฮุกโจ้ว (เชียแก่) ที่วัดโลกานุเคราะห์ และอัญเชิญกระถางธูป

ขององค์ประธานและเทพเจ้าองค์ต่างๆ มายังมณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์ การนิมนต์พระสงฆ์พุทธศาสนา

มหายาน มาสวดมนต์ที่มณฑลพิธีตามช่วงเวลาเช่นเดียวกับที่โรงเจ รวมทั้งบรรดาคฤหัสถ์ที่เป็นคณะ

สวดมนต์จากศาลเจ้าหรือโรงเจ จะร่วมกันสวดพุทธมนต์บทต่างๆ ถวายองค์กิ๋วอ๋องฮุกโจ้วที่บริเวณปะ

ร าพิธีตลอดเทศกาล ทั้งนี้ผู้จัดงานประชาสัมพันธ์กิจกรรมสวดมนต์นี้ว่าเป็น “พิธีสวดมนต์มหามงคล

ถวายเป็นพระราชกุศลแด่องค์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว” นอกจากการสวดมนต์ยังจัดโรงทาน

แจกจ่ายอาหาร น้ าดื่ม ตลอด 9 คืน บริเวณทางเดินข้างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ และมีพิธีทิ้ง

กระจาดอุทิศให้แก่วิญญาณเร่ร่อน พร้อมการบริจาคทานแก่ผู้ยากไร้ในช่วงท้ายเทศกาล วันสุดท้ายมี

พิธีส่งองค์กิ๋วอ๋องฮุกโจ้วเสด็จกลับ (ซั่งแก่) เช่นเดียวกับโรงเจทั่วไป   

    ค) กิจกรรมส าคัญท่ีนอกเหนือจากพิธีกรรมตามประเพณี 

     พิธีกรรมหรือกิจกรรมที่เกิดขึ้นในช่วงเทศกาลนอกจากจะเป็นพิธีกรรม

ศักดิ์สิทธิ์ที่จัดตามรูปแบบประเพณีดั้งเดิมซึ่งมีเรื่องของศาสนพิธีหรือความเชื่อทางศาสนาเข้ามา

เกี่ยวข้อง ยังมีกิจกรรมอ่ืนๆ ซึ่งผสมกับการจัดกิจกรรมการตลาด (Event Marketing) เป็นพิธีที่

ประดิษฐ์หรือดัดแปลงขึ้นเพ่ือจุดมุ่งหมายทางการท่องเที่ยว ได้แก่ 
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    - พิธีเปิดงาน: ทุนวัฒนธรรมเพื่อกิจกรรมการตลาด 

     เทศกาลงานเจเยาวราชจะจัดพิธีเปิดในช่วงเย็นของวันขึ้น 1 ค่ า เดือน 9 

หรือวันแรกของเทศกาลกินเจ พิธีการทั้งหมดจะจัดขึ้นที่เวทีกลางบริเวณทางแยกถนนเยาวราชและ

ถนนเจริญกรุง โดยมีผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครเป็นประธาน เมื่อประธานในพิธีมาถึงก็จะเข้าไป

สักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ณ มณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์ ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ จากนั้นจึงเริ่มต้นการเปิด

เทศกาลอย่างเป็นทางการ โดยมีเหตุการณ์ท่ีน่าสนใจดังนี้  

    เมื่อผู้ว่าฯ กล่าวเปิดงานเรียบร้อยแล้ว กิจกรรมต่อไปคือสาธิตการประกอบ

อาหารซึ่งจะเปลี่ยนรายการอาหารไปแต่ละปี โดยประชาสัมพันธ์ว่าเป็น “อาหารเจมงคล”  และตั้งชื่อ

โดยใช้ค าศัพท์ที่สื่อถึงสัญลักษณ์สิริมงคลของจีนหรือเกี่ยวข้องกับการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จ

พระเจ้าอยู่หัว เช่น ในปี พ.ศ. 2554 สาธิต “เปาะเปี๊ยะผสมทองค าเปลว ยาว 85 เมตร และผัดหมี่

มงคล” ปี พ.ศ. 2555 สาธิต “หมี่หูฉลามเจมงคล 9 จักรพรรดิ” ปี พ.ศ. 2556 สาธิต “หมี่ทองค า 

ราดหน้าทรงเครื่องเจ” ปี พ.ศ. 2557 สาธิต “ผัดหมี่ทองค าแปดเซียนวิหารเทพ”  

     พิธีเปิดงานเป็นช่วงเวลาที่มีสื่อมวลชนมารอท าข่าวเป็นจ านวนมาก บรรดา

แขกรับเชิญทุกคนโดยเฉพาะตัวแทนบริษัทห้างร้าน ก็จะพยายามให้ป้ายโฆษณาสินค้าตัวเองได้ออกสื่อ

มากที่สุด สินค้าทุกยี่ห้อจะใช้พ้ืนที่อันน้อยนิด และเวลาอันจ ากัดท าการตลาดผ่านสื่อสาธารณะให้

ได้มากที่สุด ตัวผู้จัดงานเองก็เอ้ือด้วยการประกาศชื่อสินค้าแต่ละตัวซ้ าไปมาในช่วงต่างๆ ของพิธีการ 

ส่วนบรรดาข้าราชการ นักการเมืองก็ใช้โอกาสนี้ในการน าเสนอตัวตนสู่สาธารณะเช่นเดียวกัน ทั้งการ

จัดต าแหน่งที่ยืนที่นั่งในจุดส าคัญ การให้พิธีกรเรียกชื่อและต าแหน่งซ้ าไปซ้ ามา หรือการกล่าวยกย่อง

แขกส าคัญอยู่ตลอดช่วงพิธี 

       

 
ภาพที่ 68 ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครพร้อมด้วยนักการเมืองและขา้ราชการสาธิตการท าอาหารเจ 
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ภาพที่ 69 แขกรับเชิญทั้งข้าราชการ นักการเมือง นักธุรกิจ และตัวแทนสินค้าผูส้นับสนุนการจัดงานชิมอาหารเจบน

เวท ี

   - ขบวนแห่ในเทศกาลงานเจเยาวราช: พื้นที่ทับซ้อนระหว่างพิธีกรรมกับ

การตลาด 

     กิจกรรมส าคัญของเทศกาลงานเจเยาวราชที่มีผู้สนใจมากที่สุดได้แก่ การจัด

ขบวนแห่เดินรอบย่านเยาวราช ในช่วงเทศกาลกินเจจะปรากฏการจัดขบวนแห่หลายครั้ง ได้แก่ ขบวน

แห่กระถางธูปจากวัดโลกานุเคราะห์มาประดิษฐานที่มณฑลพิธีศักดิ์ สิทธิ์ ขบวนแห่เจ้าแม่ทับทิมจาก

มูลนิธิน าเหยามาโจ้วเก็ง ไต้หวัน แต่ที่ส าคัญและมีสีสันมากที่สุดได้แก่ ขบวนแห่พระโพธิสัตว์กวน     

อิมองค์สมมุติและขบวนแห่กระทงโปรดดวงวิญญาณ การจัดขบวนแห่ทั้ง 2 วัน เรียกได้ว่าเป็นขบวน

แห่ทางวัฒนธรรมที่ผสมผสานระหว่างกิจกรรมที่เป็นพิธีกรรมดั้งเดิม และกิจกรรมทางการตลาดเข้าไว้

ด้วยกัน  

     ขบวนแห่สิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือเทพเจ้าตามความเชื่อเป็นกิจกรรมที่ ศาสนสถาน

หลายแห่งจัดขึ้น เชื่อกันว่าเป็นการแห่เทพเจ้าเพ่ือเป็นการโปรดสัตว์ ให้พรแก่สาธุชน หรือเป็นการ

กระท าประทักษิณาเดินเวียนรอบศาสนสถานแสดงความเคารพต่อสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ตนศรัทธา หรือเป็น

การบอกบุญให้สาธุชนได้เข้าร่วมงานบุญการกุศลเนื่องในวาระโอกาสส าคัญต่างๆ หากพิจารณานัยทาง

สังคมยังเป็นการรวมพลังสร้างส านึกร่วมของการเป็นพวกเดียวกัน เช่น ชุมชน ลัทธิความเชื่อหรือ

องค์กรเดียวกัน 

     ขบวนแห่ในวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน ไม่ได้เป็นเพียงการแสดง

ความศรัทธาความเชื่อเรื่องเทพเจ้า แต่ยังมีการน าเสนอวัฒนธรรมจีนในรูปแบบต่างๆ ไม่ว่ าจะเป็น 

การเชิดสิงโต การแห่มังกร การแสดงเอ็งกอพะบู๊ (การแสดงสมมติเป็นกลุ่มผู้กล้าในเรื่อง “ซ้องกั๋ง” 
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หรือ “วีรบุรุษเขาเหลียงซาน”) การแต่งกายตามแบบตัวละครในวรรณคดีจีน การแสดงดนตรีจีน 

การละเล่นแบบจีน บางแห่งก็ผสมผสานความเป็นไทย เช่น ขบวนแห่ธงชาติ ธงธรรมจักร ธงตรา

สัญลักษณ์และพระบรมฉายาลักษณ์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และสมเด็จพระนางเจ้า ฯ 

พระบรมราชินีนาถ การแต่งชุดไทย หรือน าการแสดงกลองยาว กระตั้วแทงเสือเข้ามาร่วม หรือผสาน

แนวคิดท่ีร่วมสมัย เช่น การแต่งกายชุดประจ าชาติอาเซียน 

     เทศกาลกินเจเป็นอีกหนึ่งเทศกาลที่มีขบวนแห่จัดขึ้นหลายรูปแบบ ที่มี

ชื่อเสียง ได้แก่  ขบวนแห่ม้าทรงตรวจเมืองโปรดสาธุชนของศาลเจ้าโรงเจในจังหวัดตรัง จังหวัดภูเก็ต 

ขบวนแห่กระทงโปรดสัตว์ในเทศกาลกินเจ จังหวัดราชบุรี ในย่านเยาวราชมีขบวนแห่ที่จัดขึ้นหลาย

แห่ง เช่น ขบวนแห่มังกรน าสาธุชนเดินเวียนธูปเทียนรอบศาล (รอบชุมชน) เพ่ือเป็นการสักการะและ

รับพรจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ของศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อย มูลนิธิป่อเต็กตึ๊ง หรือ โรงเจบุญสมาคม ถนน

ราชวงศ์ ขบวนแห่กระทงโปรดสัตว์ทางแม่น้ าเจ้าพระยา ของศาลเจ้าโจวซือกง เป็นต้น  

     ส าหรับขบวนแห่ของเทศกาลงานเจเยาวราช นอกจากจะน าเสนอ

วัฒนธรรมในรูปแบบต่างๆ ยังเป็นช่องทางในการใช้เป็นพ้ืนที่โฆษณาขายสินค้าแก่ประชาชนจ านวน

มาก เข้าถึงลูกค้าได้ทางตรง รวมทั้งเป็นช่องทางให้นักการเมืองและนักธุรกิจ ข้าราชการได้ใช้เป็นพ้ืนที่

น าเสนอตัวต่อมวลชน รายละเอียดของขบวนแห่ทั้งสองขบวนมีดังต่อไปนี้ 

     - ขบวนแห่พระโพธิสัตว์กวนอิมองค์สมมุติ 

    การแห่พระโพธิสัตว์กวนอิมองค์สมมุติเป็นกิจกรรมส าคัญของ

เทศกาลงานเจเยาวราช หากไม่ได้มองในมุมของพิธีกรรมความศักดิ์สิทธิ์ เรื่องของการโปรดสัตว์แผ่

เมตตา หรือความเป็นสิริมงคล กิจกรรมนี้เสมือนเป็นการประชาสัมพันธ์ เชิญชวนให้นักท่องเที่ยว

มาร่วมงานเทศกาล โดยเฉพาะการเผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนส านักต่างๆ มาท าข่าวเป็นจ านวนมาก 

    หัวใจหลักของขบวนแห่คือพระโพธิสัตว์กวนอิมองค์สมมุติซึ่งสภา

วัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ และศาลเจ้าเล่าปุนเถ้ากง ถนนทรงวาดเป็นผู้รับผิดชอบด าเนินการคัดเลือก 

การจัดขบวนแห่เกิดขึ้นครั้งแรกในเทศกาลงานเจเยาวราชประจ าปี พ.ศ. 2554 ส าหรับกระบวนการ

คัดเลือกองค์สมมุติฯ คณะกรรมการจะเริ่มประกาศรับสมัครช่วงก่อนเทศกาลไหว้พระจันทร์ ประมาณ

เดือนสิงหาคม-กันยายน และเปิดตัวผู้ผ่านการคัดเลือกในงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ที่จัดบริเวณซุ้ม



 

 

161 

ประตเูฉลิมพระเกียรติ2 คณะกรรมการจะติดป้ายประชาสัมพันธ์รอบวงเวียนซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ 

เชิญชวน “หญิงสาว พรหมจรรย์ มีส่วนสูงไม่ต่ ากว่า 162 เซนติเมตร คนไทยเชื้อสายจีน อายุ 16 -25 

ปี มีความศรัทธาในองค์เจ้าแม่กวนอิม” นอกจากนั้นธรรมสถิต แจ่มศรี ผู้จัดการใหญ่ศูนย์การค้าริ

เวอร์ซิตี้เป็นหนึ่งในผู้สนับสนุนการจัดงานและเป็นคณะกรรมการคัดเลือกได้ระบุคุณสมบัติเพ่ิมเติมว่า 

“ต้องมีภูมิล าเนาอยู่ในกรุงเทพมหานคร และมีความพร้อมที่จะร่วมกิจกรรมประชาสัมพันธ์การกินเจอ

ย่างต่อเนื่อง เพ่ือเป็นเกียรติและสิริมงคลแก่ชีวิตตนเองและวงศ์ตระกูล” การคัดเลือกจัดขึ้นที่

ศูนย์การค้าริเวอร์ซิตี้ และโยนไม้เสี่ยงทาย (ปัวะปวย) ต่อหน้ารูปเคารพพระโพธิสัตว์กวนอิม ณ มูลนิธิ

เทียนฟ้า (เปิดรับสมัครสาวไทยเชื้อสายจีน, 2555)  

     ขบวนแห่น าด้วยรถอัญเชิญรูปสลักพระโพธิสัตว์อวโลกิเตศวรปาง

พันมือ และรถพระสงฆ์อานัมนิกายจากวัดโลกานุเคราะห์ประพรมน้ ามนต์ให้ประชาชนสองข้างทาง มี

รูปตราสินค้าของผู้สนับสนุนการจัดงาน ชื่องานเทศกาล วันที่จัดงาน และข้อความ “เจ เยาวราชเลิศ

ล้ า วัฒนธรรมสวยงาม” ประดับรอบคัน ถัดจากนั้นเป็นแถวทหารใส่เสื้อยืดสีขาวกางเกงพละถือธง

ชาติไทย ธงตราสัญลักษณ์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว (สีเหลือง) และสมเด็จพระนางเจ้าฯ 

พระบรมราชินีนาถ (สีฟ้า) ตามด้วยคณะสิงโตวัดโลกานุเคราะห์น าขบวนด้วยธงประกาศเกียรติคุณ

จากผู้ว่าราชกรุงเทพมหานคร มีการแสดงเชิดสิงโต ต่อตัว ตีและโยนหล่อโก้วแบบผาดโผน มีคนแต่ง

ชุดเป็นเทพเจ้าจีน เช่น ไฉ่ ซ่ิงเอ๊ียะ ฮก ลก ซิ่ว จากนั้นเป็นขบวนเจ้าหน้าที่ของส านักงานเขตสัม

พันธวงศ์ใส่ชุดขาว ด้านหน้าขบวนถือป้ายชื่องานเทศกาลงานเจเยาวราช 

      ถัดจากนั้นมีคณะมังกรมาร่วมเชิด ระหว่างเดินก็จะมีคนของคณะ

มังกรแต่งตัวเป็นเทพเจ้า หรือ สวมหัวสิงโตมาขอให้ผู้ชมสองข้างทางท าบุญแลกกับก้อนทองจ าลอง

เป็นที่ระลึก บางบ้านหรือบางบริษัทห้างร้านก็จะให้เชิดมังกรและสิงโตลอดประตูเข้าไปในตัวอาคาร

เพ่ือเป็นสิริมงคล เมื่อผ่านหน้าศาลเจ้าก็จะจุดประทัดเชิดมังกรและสิงโตเป็นการแสดงความเคารพ 

     ต่อมาคือรถอัญเชิญองค์สมมุติพระโพธิสัตว์กวนอิม ประดับประดา

ด้วยดอกไม้ (ตามค าประชาสัมพันธ์ที่ว่า เชิญชมขบวนแห่รถบุปผาชาติ) และป้ายโฆษณาสินค้าที่เป็น

                                                           

 
2
 ช่วงที่เก็บข้อมูลเทศกาลไหว้พระจันทร์ ผู้จัดงานจะเชิญผู้ที่ได้รับคัดเลือกเป็นองค์สมมุติมาร่วมงานและ

เปิดตัวในเทศกาลไหว้พระจันทร์ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ โฆษกจะประกาศคุณสมบัติของหญิงสาวที่ผ่านการคัด
สรรว่าอายุเท่าไร เป็นธิดาของใคร เรียนหรือท างานท่ีไหน (ปี พ.ศ. 2555 ผู้ได้รับการคัดเลือกคือลูกสาวของผู้จัดการ
ศาลเจ้าเล่าปุนเถ้ากง) ผู้วิจัยพบว่าตัวแทนร้านขนมไหว้พระจันทร์ที่เป็นผู้สนับสนุนการจัดงานเทศกาลไหว้พระจันทร์
จะน ากล่องขนมของร้านตัวเองมาให้ผู้ผ่านการคัดเลือกถือและให้สื่อมวลชนถ่ายรูปท าข่าว 
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ผู้สนับสนุนหลักไว้รอบคัน มีเด็กผู้ชายและเด็กผู้หญิง แต่งตัวเป็นกิมท้ง เง็กนึ้ง ลูกศิษย์ของเจ้าแม่

กวนอิมนั่งขนาบข้าง ต่ าลงมาเป็นผู้ที่เคยได้รับการคัดเลือกเป็นองค์สมมุติเจ้าแม่กวนอิมในปีก่อน ๆ 2 

คน ใส่ชุดกี่เพ้า สวมสายสะพายว่าองค์สมมุติพระโพธิสัตว์กวนอิม ผู้ปกครองของหญิงที่ได้รับการ

คัดเลือกก็จะถือดอกบัวเข้าขบวนแห่เดินตามรถ ปิดท้ายขบวนแห่ด้วยรถราง 

    สิ่งที่ปรากฏแทรกอยู่ตลอดขบวนแห่คือขบวนโฆษณาผลิตภัณฑ์

ต่างๆ จัดเป็นส่วนใหญ่ของขบวนแห่องค์สมมุติพระโพธิสัตว์กวนอิม มีทั้งป้ายโฆษณา รถเข็นตัวอย่าง

สินค้า พนักงานเดินแจกสินค้าตัวอย่าง แจกธงเจสีเหลืองที่มีตราสินค้าของตนเองให้แก่ผู้มาร่วมงาน 

ขบวนรถจักรยานยนต์ประมาณ 10 คันพ่วงท้ายด้วยป้ายโฆษณาสินค้าทุกผลิตภัณฑ์ที่เป็นผู้สนับสนุน

งาน และรถกระบะบรรทุกรถจักรยานยนต์ยี่ห้อฮอนด้าบนกระบะหลังและให้พริตตี้ใส่ชุดกี่เพ้าสีแดง

ขึ้นไปนั่งบนจักรยานยนต์ ปิดท้ายขบวน  

 

 
ภาพที่ 70 ขบวนแห่องค์สมมุติพระโพธิสัตว์กวนอิม ปี 2555 แวดลอ้มด้วยป้ายโฆษณาและพนักงานเดินแจกตัวอย่าง

สินค้าท่ีเป็นผู้สนับสนุนการจดัเทศกาล 
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ภาพที่ 71 พริตตีร้ถจักรยานยนตฮ์อนด้าในขบวนแห่งรถบุปผชาติองค์สมมตุิพระโพธิสัตว์กวนอิม ปี 2555 

 
ภาพที่ 72 พริตตีร้ถจักรยานยนตฮ์อนด้าในขบวนแห่รถบุปผชาติองคส์มมตุิพระโพธิสัตว์กวนอิม ประจ าปี 2557 

 

      ขบวนแห่องค์สมมุติพระโพธิสัตว์กวนอิมทุกปีจึงคล้ายกับคาราวาน

แสดงสินค้า ตลอดทั้งขบวนมีพนักงานเดินถือป้ายโฆษณาสินค้าเกินครึ่งหนึ่งของความยาวขบวน และ

ยังมีคณะมังกร คณะสิงโต เดินเรี่ยไรเงินนักท่องเที่ยวตลอดทาง แลกกับการถ่ายรูป การดึงหนวดมังกร

ไปเก็บเป็นสิริมงคล และก้อนทองจ าลอง  

     - ขบวนแห่กระทงเชิญดวงวิญญาณรับบุญกุศล 

      พิธีลอยประทีป หรือ พิธี “ปั๊งจุยเต็ง” ซึ่งเรียกกันอย่างคุ้นเคยโดย

น าไปเปรียบกับประเพณีของไทยว่าพิธีลอยกระทง เป็นพิธีกรรมส าคัญอีกพิธีกรรมหนึ่งที่จัดขึ้นใน

เทศกาลกินเจ ในความเป็นจริงพิธีลอยกระทงไม่ได้จัดขึ้นเฉพาะช่วงเทศกาลกินเจเท่านั้น เพราะพิธี

ดังกล่าวเป็นส่วนหนึ่งของพิธีท าบุญทิ้งกระจาด หรือ “ซิโกว” ซึ่งสามารถจัดขึ้นเมื่อไรก็ได้ตามแต่



 

 

164 

เจ้าภาพจะมีก าลังทรัพย์ ก าลังคนพร้อมที่จะจัด ไม่ได้จ ากัดว่าต้องเป็นฤดูกาลหรือเทศกาลใด ใน

สังคมไทยจะเข้าใจทั่วไปว่านิยมจัดกันในช่วงเดือน 7 จีน หรือช่วงเทศกาลสารทจีน  

      เทศกาลกินเจเป็นงานบุญครั้งใหญ่ในรอบปีที่สาธุชนจะได้ร่วม

ประกอบพิธีทิ้งกระจาดอุทิศแก่วิญญาณผู้ล่วงลับ และแก่ผู้คนยากไร้เป็นการท าบุญใหญ่อีกบุญหนึ่งใน

เทศกาล และเพ่ือเป็นการประกาศให้เหล่าวิญญาณได้รับรู้ว่าจะมีการท าบุญและขอเชิญให้มารับ

สิ่งของต้องมีการประกาศเชิญวิญญาณ ซึ่งมีทั้งการประกาศทางฟ้า โดยการชักธงประกาศที่บริเวณ

มณฑลพิธี และการประกาศแก่ดวงวิญญาณทางน้ า คือพิธีลอยกระทงนั่นเอง การลอยกระทงจึงไม่ใช่

การขอขมาแม่น้ า การลอยเคราะห์ลอยโศกเหมือนลอยกระทงในประเพณีไทยอย่างที่เข้าใจกัน 

      ศาสนสถานแต่ละแห่งจะก าหนดการลอยกระทงไม่ตรงกัน ขึ้นอยู่

กับว่าจะจัดพิธีทิ้งกระจาดวันใด ก็จะจัดพิธีลอยกระทงก่อนหน้านั้น 1 วัน ตามปกติศาสนสถานในย่าน

เยาวราชจะจัดงานเลี่ยงวันกันเพ่ือให้สาธุชนสามารถเข้าร่วมงานได้หลายแห่ง เมื่อถึงวันพิธี        

ศาสนสถานจะจัดขบวนเชิญกระทงจากโรงเจไปประกอบพิธียังแหล่งน้ าที่อยู่ใกล้ ขบวนแห่ในย่าน

เยาวราช ที่มีชื่อเสียง ได้แก่ ขบวนลอยกระทงทางเรือของศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อย สาธุชนจะซื้อ

บัตรลงเรือล่องไปสักการะโรงเจต่างๆ ริมแม่น้ าเจ้าพระยา ขบวนเริ่มล่องไปที่โรงเจสะพานกรุงเทพ 

ล่องกลับขึ้นมาลอยกระทงท่ีหน้าศาลเจ้าเกียงอันเกง ชุมชนกุฎีจีนข้างวัดกัลยาณมิตรซึ่งเป็นธรรมเนียม

ที่ปฏิบัติกันมา นอกจากศาลเจ้าโจวซือกงยังมีโรงเจบุญสมาคม ท่าน้ าราชวงศ์ที่มีการจัดขบวนแห่ลอย

กระทงอย่างคึกคัก หรือในต่างจังหวัดเช่น โรงเจบ้วนฮกตั๊ว อ าเภอบ้านโป่ง จังหวัดราชบุรีมีการจัด

ขบวนแห่เทพกิ๋วอ๊วงฮุกโจ้วในพิธีลอยกระทงริมแม่น้ าแม่กลองอย่างใหญ่โตจนเป็นหนึ่ งในสถานที่และ

กิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ 

      การจัดขบวนแห่กระทงของเทศกาลงานเจเยาวราชนั้น มี

องค์ประกอบของพิธีกรรมเช่นเดียวกับศาสนสถานแห่งอื่นๆ เช่น รูปแบบขบวน การประกอบพิธีกรรม

ทางศาสนาก่อนลอยกระทง แต่เมื่อหน่วยงานราชการเป็นผู้จัดจึงท าให้การลอยกระทงโปรดดวง

วิญญาณเนื่องในการทิ้งกระจาด ปรับแปลงรูปแบบซึ่งเจือด้วยจุดมุ่งหมายทางการท่องเที่ยว การ

โฆษณาสินค้า หรือการเมืองท้องถิ่น เช่น ขบวนแห่จะแวะที่ห้างร้านของประธานสภาวัฒนธรรมเขต 

สัมพันธวงศ์และประธานจัดงานเทศกาลให้คนในร้านท าพิธีสักการะ กลุ่มเจ้าหน้าที่ส านักงานเขต 

สัมพันธวงศ์เข้าร่วมในขบวนถือป้ายชื่อเทศกาล และป้ายตราสินค้าของผู้สนับสนุนการจัดงาน 

นักการเมืองท้องถิ่น ข้าราชการส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ นักธุรกิจ และกรรมการวัดโลกานุเคราะห์
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ร่วมเดินแห่กระทงในขบวนเดินธูป ท้ายขบวนจะมีป้ายโฆษณาพ่วงท้ายรถจักรยานยนต์ พนักงานถือธง

ตราสินค้า เดินแจกสินค้าตัวอย่างพร้อมกับประกาศโฆษณาสินค้าไปด้วยอยู่ท้ายขบวนและปิดท้ายด้วย

รถราง 

     ในปี พ.ศ. 2557 มีการอัญเชิญองค์เช็งจุยโจวซือหรือโจวซือกงจาก

ศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อยมาเข้าร่วมขบวนของเทศกาลงานเจเยาวราชเป็นครั้งแรก ก่อนเริ่มขบวน

หลักประธานและคณะกรรมการจัดงานจัดขบวนไปอัญเชิญองค์โจวซือกงจ าลองที่ศาล และเคลื่อน

ขบวนมาสมทบกับขบวนแห่หลักที่บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ  มีคุณสัก กอแสงเรือง ประธาน

มูลนิธิศาลเจ้าโจซือกง นายกสมาคมจีนฮกเกี้ยน และกรรมการศาลร่วมขบวนแห่กระทงด้วย  

 
ภาพที่ 73 ประธานสภาวัฒนธรรม ประธานจัดงาน นักการเมืองท้องถิ่น นักธุรกิจ ร่วมเดินธูปในขบวนแห่กระทง 

 

 
ภาพที่ 74 กระทงมังกรของวัดโลกานุเคราะห์และกระทงเต่ามังกรของเทศกาลงานเจเยาวราช 
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ภาพที่ 75 รถอัญเชิญองค์เทพหยดุหน้าร้านทองใบเยาวราชของประธานจัดเทศกาลเพื่อให้เจ้าของร้านและพนักงาน

สักการะ 

 
    ขบวนแห่ทั้งสองขบวนในเทศกาลกินเจ สามารถมองได้ทั้งมุมของความเชื่อ

ความศักดิ์สิทธิ์ (sacred) และเรื่องของโลกสามัญ (profane) ดังที่ได้กล่าวในตอนต้นว่า หากมอง

วัตถุประสงค์ในมุมของความเชื่อสามารถมองได้ว่าเป็นการโปรดสัตว์ แผ่เมตตาบุญบารมีแก่สาธุชน 

การร่วมบุญอุทิศแก่วิญญาณสัมภเวสี หรือรับพรอันเป็นมงคลจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่เข้าร่วมขบวน เช่น รูป

เคารพพระโพธิสัตว์กวนอิมพันมือ องค์เทพเจ้าตั่วเหล่าเอ๊ีย องค์โจวซือกง การรับน้ าพุทธมนต์ หรือ

การรับพรจากองค์สมมติพระโพธิสัตว์กวนอิมที่มาปรากฏกายให้เห็นและเสด็จฯ ไปทั่วย่านเยาวราช 

แม้แต่การชมหรือสัมผัสมังกร สิงโต และบรรดาตุ๊กตาหัวโตที่แต่งกายเป็นเทพเจ้าจีนองค์ต่างๆ แต่ใน

มุมของโลกสามัญ องค์ประกอบของขบวนท าให้เห็นว่าผู้จัดมีวัตถุประสงค์เพ่ือใช้เป็นขบวนพาเหรดใน

การเปิดงานและประชาสัมพันธ์เทศกาลงานเจเยาวราช ผู้วิจัยสังเกตว่าผู้ชมขบวนแห่ส่วนใหญ่เป็น

นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวย่านเยาวราช บางส่วนเป็นเจ้าของร้านค้า พนักงานในย่านเยาวราช และ

กิจกรรมที่ทุกคนท าอย่างพร้อมเพรียงคือการน าโทรศัพท์มือถือหรือแท๊บเล็ตขึ้นมาถ่ายรูปขบวนแห่ 

บ้างก็ถ่ายตัวเอง (เซลฟ่ี) คู่กับขบวนแห่ วิ่งเข้าไปแทรกกลางขบวนถ่ายรูป  อดีตองค์สมมุติเจ้าแม่

กวนอิมปีที่ผ่านมาซึ่งนั่งอยู่หลังองค์สมมุติเจ้าแม่กวนอิมก็หยิบโทรศัพท์ขึ้นมาถ่ายรูปเซลฟ่ีกัน ที่

น่าสนใจคือ ผู้วิจัยเดินตามขบวนแห่ในปีพ.ศ. 2555 - พ.ศ.2557 จากที่สังเกตเห็นมีผู้ยกมือไหว้องค์

สมมติเจ้าแม่กวนอิม เพียง 2-3 คนเท่านั้น (เป็นหญิงสูงอายุ) ส่วนใหญ่จะถ่ายรูป วิพากษ์วิจารณ์ว่า

สวย น่ารักบ้าง บางกลุ่มตะโกนแซวองค์สมมติว่า น่ารักจังเลย บางคนก็โบกมือทักทาย เสมือนองค์

สมมติเจ้าแม่กวนอิมเป็นพรีเซนเตอร์ของเทศกาลงานเจเยาวราช มากกว่าบุคคลศักดิ์สิทธิ์ดังที่ปรากฏ

ในค าประชาสัมพันธ์และขั้นตอนการคัดเลือกที่สื่อถึงความศักดิ์สิทธิ์ขององค์สมมุติพระโพธิสัตว์กวนอิม 
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     นอกจากนั้นขบวนแห่ทั้งสองยังเป็นเสมือนขบวนโฆษณาทั้งสินค้าที่เป็น

ผู้สนับสนุนการจัดงาน และโฆษณาประกาศเกียรติคุณหรือการแสดงตัวตนของบรรดาบุคคลจากหลาย

วงการทั้งที่เป็นคนในและคนนอก อาทิ นักการเมือง ข้าราชการ นักธุรกิจ ซึ่งจะวิเคราะห์ถึงในบท

ต่อไป 

 

 
ภาพที่ 76 นักท่องเที่ยวถ่ายรูปกับขบวนแห่องค์สมมุติพระโพธสิัตว์กวนอิม 

 

    ขบวนแห่ทั้งสองขบวนที่กล่าวมาจึงไม่ใช่เป็นเพียงการจัดกิจกรรมเพ่ือ

สักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือประกอบพิธีกรรมตามความเชื่อทางศาสนาแต่เพียงเท่านั้น ขบวนแห่ยังเป็น

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เคลื่อนที่ได้และใช้พ้ืนที่เกือบทั่วทั้งหมดของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นเวที

ในการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมสู่สายตาและการรับรู้ของคนในและคนนอกพ้ืนที่ นอกจากนั้น

แล้วอัตลักษณ์ต่างๆ ยังจัดขึ้นเพื่อผลประโยชน์ทางด้านการตลาด ธุรกิจ การท่องเที่ยว การเมืองซึ่งจะ

กล่าวถึงต่อไป 

   2) พื้นที่การตลาด: อาหารอร่อยย่านเยาวราชและกิจกรรมส่งเสริมการ

ขาย 

    พ้ืนที่การตลาดเป็นพ้ืนที่ส าคัญของงานเทศกาลเจเยาวราช ประกอบด้วย

เวทีกลางจัดกิจกรรม และส่วนร้านค้าที่มีทั้งร้านอาหารเจจากภายนอกเป็นส่วนใหญ่ ร้านอาหารจาก

เยาวราชเป็นส่วนน้อย รวมทั้งบริษัทที่เป็นผู้สนับสนุนหลักของงานจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย 

     บริเวณตรงข้ามมูลนิธิเทียนฟ้าเป็นที่ตั้งเวทีกิจกรรม และตลอดสองข้างถนน

ก่อนถึงแยกเฉลิมบุรีเป็นที่ตั้งของร้านอาหารและการออกร้านสินค้าของผู้สนับสนุนการจัดงาน และ
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กองอ านวยการจัดงาน ซึ่งรับผิดชอบโดยบริษัท Ka Mon Ka Ban จากการสัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ฝ่าย

พัฒนาและสวัสดิการชุมชน ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ (สัมภาษณ์,  29 พฤศจิกายน 2556) ซึ่งเป็น

หน่วยงานประสานและจัดท างบประมาณงานเทศกาลทางวัฒนธรรมของเขต กล่าวว่า ฝ่ายพัฒนาและ

สวัสดิการชุมชนจะประสานกับสภาวัฒนธรรมในการร่างโครงการและเปิดให้บริษัทรับจัดงาน 

(Organizer) เข้ามาน าเสนอรูปแบบงานซึ่งจะหมุนเวียนบริษัทไปทุกปี บริษัทที่ประมูลได้จะเข้ามา

บริหารจัดการรูปแบบงานทั้งหมด 

    พ้ืนที่ส่วนส าคัญของเทศกาลงานเจเยาวราชอีกส่วนหนึ่งคือส่วนงานออก

ร้านอาหารเจ เริ่มตั้งแต่บริเวณหน้าโรงพยาบาลกรุงเทพไชน่าทาวน์เรื่อยไปจนถึงแยกเฉลิมบุรี ฝั่งตรง

ข้ามเป็นซุ้มขายสินค้าของผู้สนับสนุนการจัดงานและซุ้มกองอ านวยการ ซุ้มออกร้านขายอาหารถือว่า

เป็นจุดเด่นของงาน เพราะย่านเยาวราชผูกติดกับอัตลักษณ์การเป็นแหล่งอาหารที่มีชื่อเสียง และเป็น

ส่วนส าคัญของการจัดงานอีเวนท์ กิจกรรมต่างๆ ที่ย่านเยาวราชจัดมักน าเรื่องอาหารมาใช้เป็นต้นทุน

ในการดึงดูดนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะงานในปี พ.ศ. 2555 ที่ใช้ชื่องานว่า “ประหยัด อ่ิมบุญ โชคดี อ่ิม

ใจ” ธีรเดช สินธพเรืองชัย ประธานจัดงานในปีดังกล่าวระบุว่า การจัดงานเทศกาลงานเจเยาวราชจะ

เน้นคัดเลือกร้านอาหารที่ถูกสุขอนามัย และราคาประหยัด เริ่มต้นจ าหน่ายที่ราคา 30 บาท  

     การจัดงานเทศกาลกินเจเยาวราชของหน่วยงานราชการเป็นความพยายาม

ที่จะใช้พ้ืนที่สาธารณะอย่างซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ถนนเยาวราชและบริเวณใกล้เคียงเป็นเวที

น าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนโดยมีวัตถุประสงค์หลักคือการท่องเที่ยวดังที่ระบุไว้ใน

รายละเอียดโครงการ สิ่งที่สังเกตได้อีกประการคือผู้จัดงานพยายามจัดให้พ้ืนที่ต่างๆ เป็นพ้ืนที่

ศักดิ์สิทธิ์เช่นเดียวกับศาสนสถานที่จัดงานกินเจ แต่พ้ืนที่หลักกลับเป็นพ้ืนที่การตลาด แม้แต่พ้ืนที่

ศักดิ์สิทธิ์ เช่น ขบวนแห่เทพเจ้า ก็ถูกแทรกด้วยการตลาดและการท่องเที่ยว 

   จะเห็นได้ว่า งานเทศกาลที่ด าเนินงานโดยหน่วยงานราชการส่วนท้องถิ่นที่มี

การอ้างถึงความเป็นคนในพ้ืนที่ (การอ้างถึงประชาคมและประชาชนท้องถิ่นเขตสัมพันธวงศ์) เป็นการ

ประสานความร่วมมือระหว่างคนในและคนนอก คนในคือสภาวัฒนธรรม สมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ นักธุรกิจท้องถิ่น เป็นผู้น าอัตลักษณ์ต่างๆ มาให้กับคนนอกคือ

บริษัทออร์กาไนเซอร์เป็นผู้คัดสรร ปรุงแต่ง และหาวิธีการน าเสนอ มีหน่วยงานราชการที่เป็นตัวแทน

ของคนในเป็นตัวประสาน อัตลักษณ์ที่น าเสนอจึงผ่านกระบวนการจัดวางตามกรอบความคิดของการ

จัดกิจกรรมเชิงการตลาด มุ่งหมายให้ผู้ร่วมงานหรือนักท่องเที่ยวได้เสพหรือสัมผัสอัตลักษณ์ทาง
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วัฒนธรรม เพ่ือหวังผลบางประการตามวัตถุประสงค์ของผู้จ้างงานคือสภาวัฒนธรรมและส านักงาน

เขตสัมพันธวงศ์  ที่ส าคัญคือต้องดึงดูดคนจ านวนมากให้มาเที่ยวงาน และถูกใจผู้จ้างกับผู้สนับสนุน

การจัดงานในแง่ประชาสัมพันธ์ชื่อเสียงของบุคคลและสินค้าให้ติดตลาด 

  3.1.4.2 เทศกาลกินเจย่านเยาวราชท่ีจัดขึ้นในระดับชุมชน 

    เทศกาลกินเจเยาวราชที่จัดในระดับชุมชนหรือศาสนสถานเป็นผู้จัดมีอยู่ด้วยกัน

หลายแห่ง ทั้งที่เป็นประเพณีพิธีกรรมที่เก่าแก่ปฏิบัติสืบเนื่องกันมา เช่น โรงเจบุญสมาคม ถนน

ราชวงศ์ วัดมังกรกมลาวาส ถนนเจริญกรุง วัดโลกานุเคราะห์ ถนนราชวงศ์ และบางแห่งเริ่มมีการ

ประชาสัมพันธ์ ปรับเปลี่ยนรูปแบบงานเพื่อดึงดูดความน่าสนใจให้นักท่องเที่ยวเข้ามาร่วมงานบุญมาก

ขึ้น 

    ศาลเจ้าโจวซือกง ย่านตลาดน้อย เป็นศาสนสถานอีกแห่งหนึ่งในย่านเยาวราชที่มี

ชื่อเสียง เมื่อถึงเทศกาลกินเจชุมชนรอบศาลเจ้าก็จะคึกคัก คราคร่ าไปด้วยผู้คนที่มาถือศีลกินเจและมา

ซื้ออาหารเจที่มีหลายร้านในชุมชน รวมถึงพ้ืนที่ที่เป็นเซียงกงหรือแหล่งขายอะไหล่เครื่องยนต์ก็

กลายเป็นร้านขายอาหารเจ แม้ศาลเจ้าแห่งนี้จะมีรูปแบบประเพณีคล้ายกับศาสนสถานแห่งอ่ืนๆ ทั้ ง

การรักษาขนบธรรมเนียมพิธีกรรมหรือมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบตามยุคสมัย แต่ในปีพ.ศ. 2555 มี

ความน่าสนใจเพ่ิมขึ้นมาอีกประการ คือมีคนนอกเข้ามาร่วมจัดงานเทศกาลกินเจ เป็นปรากฏการณ์ที่

แสดงให้เห็นพลวัตของวัฒนธรรมที่น ามาใช้เป็นเครื่องมือในการสร้างเกราะป้องกันชุมชนจากการ

พัฒนาที่รุกล้ าเข้ามาเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต  

   ย่านตลาดน้อยเป็นย่านย่อยในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช  มีความส าคัญทาง

ประวัติศาสตร์และความสัมพันธ์กับย่านเยาวราชอย่างแยกกันไม่ได้ ประวัติศาสตร์ระบุว่าย่านตลาด

น้อยมีความส าคัญมาแต่ต้นกรุงรัตนโกสินทร์ เป็นที่ตั้งบ้านเรือนของชาวญวนอพยพและผู้นับถือ

ศาสนาคริสตัง เปลี่ยนแปลงมาจนเป็นที่ตั้งของบ้านคหบดีและขุนนางเชื้อสายจีน และพ้ืนที่ส่วนขยาย

ของชุมชนจีนบริเวณส าเพ็ง กลายเป็นชุมชนชาวไทยเชื้อสายจีนขนาดใหญ่ มีรูปแบบวิถีชีวิต 

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ความทรงจ าเฉพาะชุมชน เช่น การเป็นแหล่งเซียงกงค้าอะไหล่ที่เก่าแก่ที่สุดใน

ประเทศไทย การเป็นที่ตั้งของบ้านคหบดีชาวจีนในอดีตที่มีสถาปัตยกรรมที่งดงาม การเป็นท่าเรือริม

คลองผดุงกรุงเกษมรับอาหารทะเลและผลไม้จากนอกกรุงมาขาย และการเป็นที่ตั้งของศาลเจ้าโจวซื

อกง ศาลเจ้าจีนฮกเกี้ยนเก่าแก่ที่มีชื่อเสียงในการจัดงานเทศกาลกินเจ ซึ่งเป็นสิ่งที่คนนอกเลือกมา
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น าเสนอเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนตลาดน้อย เพ่ือใช้เป็นอาวุธตั้งรับการเปลี่ยนแปลงที่จะมาถึงชุมชนใน

อนาคต 

    คนนอกที่กล่าวถึงคือ สถาบันอาศรมศิลป์ ในนามโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก ซึ่ง

เป็นสถาบันการศึกษาที่เน้นการเรียนรู้ด้านสถาปัตยกรรมศาสตร์ น าความรู้สถาปัตยกรรมมาปรับใช้

กับชุมชนด้วยการส่งนักวิจัยในโครงการลงศึกษาสภาพของชุมชนในทุกมิติ ทั้งวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม 

อาคารบ้านเรือน ส าหรับโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก จุดเริ่มต้นเกิดจากการเห็นคุณค่าทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมของชุมชนที่มีมากมาย ทั้งประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต สถาปัตยกรรม ประเพณีพิธีกรรม ซึ่ง

ค่อยๆ ทรุดโทรมและสูญหายไปตามกาลเวลา นอกจากนั้นยังเป็นการป้องกันการเข้ามาของกลุ่มทุนที่

จะเข้ามาครอบครองที่ดินริมแม่น้ าเจ้าพระยาที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ เหมือนกับที่ชุมชนริมแม่น้ า

อ่ืน ๆ ประสบมาก่อน นอกจากนี้โครงการยังเห็นศักยภาพในการพัฒนาชุมชนว่าสามารถเป็นเส้นทาง

ท่องเที่ยวทั้งทางจักรยาน ทางเรือ รถไฟฟ้าใต้ดิน เป็นจุดเชื่อมต่อระหว่างรถไฟฟ้าใต้ดินกับเยาวราชได้ 

(ศรินพร พุ่มมณี. หัวหน้าโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก. สัมภาษณ์, 28 มีนาคม 2555)  

   แนวทางหลักของโครงการคือการสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ให้คนในชุมชนเข้า

มามีส่วนเกี่ยวข้องให้มากที่สุด ทุกขั้นตอนจะผ่านการเห็นชอบและขับเคลื่อนโดยคนในชุมชน 

โครงการจะท าหน้าที่เป็นพ่ีเลี้ยง ประสานงาน และประชาสัมพันธ์ดึงความสนใจจากคนภายนอก มี

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เปิดตัวไปแล้วและอยู่ระหว่างด าเนินการ  เช่น การจัดทัศนศึกษาย่านจีน

ตลาดน้อย การท าแผนที่ชุมชนเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ การจัดท าป้ายแนะน าร้านค้าในชุมชน 

การอนุรักษ์และปฏิสังขรณ์ศาลเจ้าฮ้อนหว่องกุง หรือศาลเจ้าโรงเกือกซึ่งเป็นศาลเจ้าชาวจีนแคะ

เก่าแก่ของชุมชนด้วยการเชิญชวนให้ชาวบ้านในชุมชนมาร่วมกันท าความสะอาดศาล และร่วมกับ

วิทยาลัยเทคนิคดุสิตจัดโครงการให้นักศึกษาเก็บข้อมูลทางสถาปัตยกรรมของศาลด้วยวิธีการเวอร์นา

ดอก (vernadoc)3 น าผลงานของนักศึกษามาจัดนิทรรศการพร้อมกับนิทรรศการภาพถ่ายวิถีชีวิต 

แผนที่ชุมชน และประวัติศาสตร์ตลาดน้อย รวมทั้งการจัดเสวนากับคนในชุมชนเกี่ยวกับอนาคตของ

                                                           

 3 Vernadoc ย่อมาจากค าว่า Vernacular Documentation หมายถึงกระบวนการศึกษาสถาปัตยกรรม
แบบพ้ืนถ่ิน เน้นการเก็บข้อมูลจริงในพ้ืนท่ีด้วยการใช้เทคนิคพ้ืนฐานอย่างการใช้มือ ดินสอ ปากกาเขียนแบบ และไม้
บรรทัดเท่านั้น แต่สามารถได้คุณภาพของผลงานในระดบัท่ีดีเยี่ยม อย่างการเขียนแบบอาคาร และภูมิทัศน์ในท้องถิ่น
ต่าง ๆ โดยละเอียด ตรงกับความเป็นจริงในทุกองค์ประกอบอย่างมีมิติ แสงเงา สัดส่วนต่างๆ ของอาคาร รวมถึง
ร่องรอยการทรุดโทรม เพื่อให้ได้ความถูกต้อง แม่นย า และสมจริง (บรรยายสาธารณะ vernadoc, 2557)  



 

 

171 

ตลาดน้อย พร้อมเชิญอาจารย์เจริญ ตันมหาพราน นักประวัติศาสตร์ท้องถิ่นย่านเยาวราชมาเป็น

วิทยากรให้ความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของย่านตลาดน้อย 

    โครงการยังได้ร่วมมือกับสถานศึกษาในชุมชนและบริเวณใกล้เคียงได้แก่ โรงเรียน

กุหลาบวิทยา โรงเรียนสตรีมหาพฤฒาราม และโรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัย จัดสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 

“กิจกรรมเยาวชนเรียนรู้ประวัติศาสตร์และอาคารเก่าย่านตลาดน้อย” โดยน านักเรียนมาอบรมและ

ร่วมเก็บข้อมูลอาคารเก่า การจัดกิจกรรมพาคนในชุมชนไปดูงานการจัดการมรดกทางวัฒนธรรมที่

อ าเภอเมือง จังหวัดสงขลา อ าเภอเมือง จังหวัดภูเก็ต และการจัดการพ้ืนที่มรดกโลก เมืองจอร์จทาวน์ 

รัฐปีนัง ประเทศมาเลเซีย และโครงการ “ตะลักเกี้ยะ urban organic market” เป็นกิจกรรมที่

ร่วมกับชมรมคนรักตลาดน้อย จัดตลาดนัดขายสินค้าออร์แกนิก มีกิจกรรมอบรมเกี่ยวกับการเกษตร 

สุขภาพ และวัฒนธรรม จัดขึ้นเดือนละ 1 ครั้ง และที่ก าลังด าเนินการในปี พ.ศ. 2558 คือการร่วมมือ

กับส านักผังเมืองกรุงเทพมหานครด าเนินโครงการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูย่านเก่าและพ้ืนที่ต่อเนื่อง (Bangkok 

Chinatown Riverfront) ในเบื้องต้นได้เชิญตัวแทนชาวบ้าน ข้าราชการ นักวิชาการ เข้าสัมมนาเชิง

ปฏิบัติการ เพ่ือร่วมกันก าหนดทิศทางการพัฒนาย่าน และท าแผนที่มรดกวัฒนธรรมย่านตลาดน้อย 

นอกจากนั้นโครงการยังได้ใช้เวทีเสวนาความรู้การอนุรักษ์ย่านเก่าที่สถาบันต่างๆ จัดขึ้น ในการเปิดตัว

โครงการและเปิดตัวย่านสู่สาธารณชนอีกด้วย 

   ปี พ.ศ. 2555 เป็นปีแรกที่โครงการได้เริ่มชูจุดเด่นของชุมชนตลาดน้อยคือ เทศกาล

กินเจ ณ ศาลเจ้าโจวซือกงซึ่งมีชื่อเสียงมานานให้เป็นหนึ่งในทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนที่

น่าสนใจ จึงพยายามจัดกิจกรรมที่ท าให้ศาลเจ้าโจวซือกงและเทศกาลกินเจเป็นภาพจ าในฐานะเป็นอัต

ลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของชุมชน เป็นพ้ืนที่น าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนของ

ชุมชนที่มีอยู่อย่างหลากหลายสู่สาธารณชน และที่ส าคัญคือสร้างความมีส่วนร่วมของคนในชุมชนให้

เห็นความส าคัญของท้องถิ่นตนเอง โดยเริ่มต้นด้วยการจัดท าป้ายผ้าใบประชาสัมพันธ์เทศกาลกินเจ

ติดตั้งตามเสาไฟฟ้ากระจายในย่านตลาดน้อย ป้ายผ้าใบแสดงแผนที่กึ่งการ์ตูน ด้านล่างแผนที่เป็น

ข้อมูลบอกทางไปสถานที่ต่างๆ ในย่านเยาวราช 

   จากจุดเริ่มต้นในปี พ.ศ. 2555 โครงการได้พัฒนาการมีส่วนร่วมกับการจัดงาน

เทศกาลกินเจมากขึ้น กระทั่งในปี พ.ศ. 2556 และ ปี พ.ศ. 2557 โครงการฯ จึงได้มีกิจกรรมที่เป็น

รูปธรรมเต็มรูปแบบ ในขณะที่ประเพณีพิธีกรรมการกินเจของศาลเจ้าโจวซือกง ย่านตลาดน้อยด าเนิน

ไปตามวิถีปฏิบัติที่เคยเป็นมานับร้อยปี แต่ส่วนหนึ่งมีกิจกรรมของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกที่ ท า
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หน้าที่เป็นพี่เลี้ยง และดึงกลุ่มชาวบ้านในชุมชนมาเป็นแกนหลักในนาม “ชุมชนคนรักตลาดน้อย” ท า

กิจกรรมเพ่ือ “ฟ้ืนรากความทรงจ า สืบสานต านานของบรรพชน”4 รวมทั้งใช้พ้ืนที่ในเฟซบุ๊ก 

(Facebook) ที่มีเครือข่ายทางวิชาการของผู้สนใจการอนุรักษ์ชุมชนโบราณ เป็นพ้ืนที่ความรู้เพ่ือ

น าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนให้แพร่ออกไปในวงกว้าง 
   นอกจากการช่วยประชาสัมพันธ์ผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต โครงการยังได้ท าแผ่นป้าย

ประชาสัมพันธ์บอกเส้นทางการมาศาลเจ้าติดไว้รอบชุมชน น าโคมจีนสีเหลืองติดตัวอักษรจีนค าว่า 

กิ๋วอ๊วงฮุกโจ้ว หรือพระนามของสิ่งศักดิ์สิทธิ์ผู้เป็นประธานแห่งเทศกาลกินเจประดับไว้ตามตรอกซอก

ซอยเพื่อสร้างสีสันให้กับเทศกาล และตกแต่งซุ้มขายอาหารเจบริเวณปากทางเข้าศาลเจ้าด้วยโคมจีนสี

เหลือง ไม้ไผ่ ให้สอดรับกับบรรยากาศเทศกาลกินเจ ที่ส าคัญตรงข้ามกับซุ้มขายอาหารเจที่ตกแต่ง

อย่างสวยงาม โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกและชมรมคนรักตลาดน้อยได้รับความร่วมมือจากมูลนิธิ

ศาลเจ้าโจซือกง5 ในการสนับสนุนการด าเนินงาน  อนุเคราะห์สถานที่เพ่ือจัดห้องนิทรรศการ น าเสนอ

เรื่องราวความรู้เกี่ยวกับย่านตลาดน้อย และเกี่ยวกับเทศกาลกินเจ ใช้เป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมเพ่ื อ

น าเสนออัตลักษณ์ของย่านตลาดน้อยสู่สาธารณชน การจัดกิจกรรมในเทศกาลกินเจ ปี พ.ศ. 2556 – 

พ.ศ. 2557 มีรายละเอียดดังนี้ 

   - นิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอก : เปิดตัวย่านผ่านนิทรรศการในเทศกาล

กินเจ ปี พ.ศ. 2556 

    โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกได้รับการสนับสนุนจากศาลเจ้าโจวซือกง มูลนิธิ

โจซือกง สถาบันอาศรมศิลป์ และส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) จัด

นิทรรศการชั่วคราว ชื่อว่า “นิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอก” มีลักษณะคล้ายนิทรรศการที่โครงการจัด

แสดงในเทศกาลตรุษจีนเยาวราช บนถนนเยาวราช แต่นิทรรศการที่จัดขึ้นในเทศกาลกินเจนี้มีสิ่งที่

น่าสนใจคือการใช้สถานที่จริงทางประวัติศาสตร์ที่เป็นหนึ่งในความทรงจ าความรุ่งเรืองในอดีตของย่าน

ตลาดน้อย และวิถีชีวิต วัฒนธรรมของคนในย่าน ที่ส าคัญคือการสร้างการมีส่วนร่วมที่มีนิทรรศการ

เป็นศูนย์กลาง 

                                                           

 4 ข้อความดังกล่าวเป็นจุดมุ่งหมายของการรวมตัวซึ่งระบุไว้ในข้อมูลประชาสัมพันธ์เชิญชวนให้เข้าร่วมเป็น
สมาชิกชุมชนคนรักตลาดน้อย 
 

5
 มูลนิธิศาลเจ้า “โจซือกง” สะกดตามชื่อที่มูลนิธิใช้อย่างเป็นทางการ   
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    นิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอกจัดขึ้นที่ “บ้านเอ็งฮอกต๋อง” บ้านเก่าของ

ตระกูล “ตันติเวชกุล” ซึ่งเป็นสกุลของ ดร. สุเมธ ตันติเวชกุล เลขาธิการมูลนิธิชัยพัฒนา บุคคลส าคัญ

ของไทย ตันติเวชกุลเป็นตระกูลชาวจีนฮกเกี้ยน แซ่ตันที่ตั้งรกรากอยู่ที่ชุมชนตลาดน้อยมาตั้งแต่ยุคต้น

กรุงรัตนโกสินทร์ ปี พ.ศ. 2556 เป็นปีที่โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกและชมรมคนรักตลาดน้อยร่วมกัน

ตกแต่งบ้านเก่าหลังนี้ให้มีบรรยากาศความเป็นจีน ประตูทางเข้าหลักตกแต่ งเป็นซุ้มไม้ไผ่ ผูกผ้าสี

เหลืองทอง และสีแดง เหนือซุ้มแขวนป้ายนิทรรศการ “ย่านจีนถิ่นบางกอก” สองข้างแขวนโคมผ้าสี

เหลืองติดตัวอักษรจีน “กิ๋วอ๊วงฮุกโจ้ว” หรือ นวพุทธราชาองค์ประธานในเทศกาลกินเจ ถัดจากโคม

แขวนมู่ลี่ไม้ไผ่บังแดด ระเบียงชั้นสองแขวนโคมไฟลายดอกไม้แบบจีนประยุกต์  ภายในบ้านแขวนโคม

ผ้าลายดอกไม้เล็กๆ แบบจีนประยุกต์ ไว้เต็มเพดาน ใจกลางพ้ืนที่ตั้งแผ่นไม้เก่าเขียนรูปพระพุทธเจ้า

แบบจีนด้วยสีด าลักษณะแบบลายการ์ตูน ด้านหน้าตั้งกระถางธูป ตะเกียง รูปปั้นตุ๊กตาจีนขนาดเล็ก 

กั้นพ้ืนที่ส่วนกลางของบ้านซึ่งอยู่ระหว่างการซ่อมแซมยังไม่เปิดให้เข้าชม (ยกเว้นติดต่อมาในกรณี

พิเศษ) ตามจุดต่างๆ มีแขวนหุ่นสิงโต มังกรของเล่น และวางตุ๊กตาจีนขนาดย่อมไว้บนโต๊ะ  

   ส่วนส าคัญของนิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอกคือป้ายข้อมูลที่ติดรอบผนัง

บ้าน หากวิเคราะห์เนื้อหาที่จัดแสดงในนิทรรศการนี้ สามารถแบ่งเนื้อหาที่ผู้จัดต้องการสื่อสารแก่ผู้ชม

เป็น 5 ส่วน ได้แก่ 

    1) ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมย่านตลาดน้อย  

     2) ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับเทศกาลกินเจ  

    3) ศาลเจ้าโจวซือกงและย่านตลาดน้อยกับเทศกาลกินเจ เนื้อหา

นิทรรศการในส่วนนี้เป็นส่วนหลัก สามารถวิเคราะห์สารที่ผู้จัดต้องการน าเสนอ ได้แก่  ความผูกพัน

ของย่านตลาดน้อย คนตลาดน้อย และเทศกาลกินเจ ระบุว่าย่านตลาดน้อยมีคนจีนหลายกลุ่มภาษา

ท าให้มีวิถีชีวิตวัฒนธรรมที่หลากหลาย ทั้งอาชีพ และประเพณี ที่ส าคัญคือความสัมพันธ์ของคนใน

ชุมชนที่ท าให้เทศกาลกินเจยังคงอยู่ และช่วยสร้างสีสันทั้งเรื่องบรรยากาศ ร้านค้า พิธีกรรม การออก

ร้านค้าขายอาหารเจ นอกจากนั้นยังน าเสนอความโดดเด่นของเทศกาลกินเจ ศาลเจ้าโจวซือกง เนื้อหา

ในส่วนนี้ระบุพิธีกรรมที่ส าคัญในเทศกาลกินเจของศาลเจ้าโจวซือกง เช่น พิธีลอยกระทง พิธีเดินธูป

เวียนเทียน แห่มังกร ที่ระบุว่า “พิธีการเหล่านี้มีในต าราและสืบทอดต่อๆ กันมาหลายปี มีคนที่รู้ พิธีไม่

มากนัก เพราะไม่มีการบอกต่อๆ อีกอย่างก็คือ พิธีนี้อยู่ในช่วงเวลาที่ดึกมาก จึงท าให้ไม่มีคนรับรู้” 

นอกจากเรื่องพิธีกรรมที่มีความโดดเด่นและต่างจากแห่งอ่ืนแล้ว อาหารที่ท าขายในเทศกาลกินเจยัง
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เป็นสิ่งที่ผู้จัดเน้นว่าเป็นความเฉพาะตัวของย่านตลาดน้อย และเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ส าคัญที่

ใช้ดึงดูดให้คนมาเยือน  

     4) ที่มาของกลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อย เนื้อหาส่วนหนึ่งน าเสนอ

ที่มาของกลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อย และประชาสัมพันธ์ให้คนที่สนใจเข้าร่วมกลุ่ม 

   5) โครงการจัดสร้างที่ท าการมูลนิธิศาลเจ้าโจวซือกง นอกจาก

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับความรู้ทางด้านวัฒนธรรม พ้ืนที่ด้านหนึ่งเป็นรายละเอียดโครงการจัดสร้าง

ส านักงานมูลนิธิศาลเจ้าโจซือกง ตลาดน้อย ประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนร่วมบริจาคและรายชื่อผู้

บริจาค  

    การเปิดนิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอกในเทศกาลกินเจ ปี พ.ศ. 2556 แม้

จะเป็นกิจกรรมขนาดเล็ก  แต่เป็นเสมือนการยืมเวทีเทศกาลกินเจเพ่ือใช้เปิดงานรักษาย่านตลาดน้อย

อย่างเป็นทางการ สอดคล้องกับที่หัวหน้านักวิจัยประจ าโครงการใช้ค าว่า ตีกลองเปิดหน้างาน เพ่ือ

เรียกความสนใจจากสังคมให้หันมามองชุมชนแห่งนี้ ที่ส าคัญคือให้คนในย่านหันมามองคุณค่าของ

ชุมชนตนเอง และเข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งของการท างานเพ่ือชุมชน 

 

 
ภาพที่ 77 ภายในนิทรรศการย่านจีนถิ่นบางกอก 

 

   - เทศกาลกินเจ ปี พ.ศ. 2557 : เปิดพิพิธภัณฑ์ชุมชน “บ้านเอ๊ง 

ฮอกต๋อง”  

    เทศกาลกินเจ ปี พ.ศ. 2557 มูลนิธิศาลเจ้าโจซือกงอนุญาตให้โครงการย่าน

จีนถิ่นบางกอก และชุมชนคนรักตลาดน้อยใช้บ้านจีนเอ๊งฮอกต๋องเป็นปีที่สอง ผู้จัดงานได้ขยายพ้ืนที่

นิทรรศการและปรับปรุงส่วนโถงกลางบ้าน  และเปลี่ยนมาใช้ชื่อว่า พิพิธภัณฑ์ชุมชน บ้านเอ๊งฮอกต๋อง 
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มีจุดมุ่งหมายท่ีจะจัดท าเป็นพิพิธภัณฑ์ชุมชนถาวรต่อไปในอนาคต รวมทั้งในปีนี้เป็นปีพิเศษ มีเดือน 9 

ซ้ ากัน 2 เดือนในรอบปีตามระบบปฏิทินจีน คณะกรรมการได้อธิษฐานเสี่ยงทายกับองค์เทพประธาน

การกินเจ อนุญาตให้มีการจัดงานได้ 2 หน6 ซึ่งผู้จัดงานระบุว่า เป็นการเพ่ิมพูนมหากุศล – มหามงคล

แห่งชีวิต ครั้งแรกเริ่มตั้งแต่วันที่ 24 กันยายน – 2 ตุลาคม 2557 และครั้งที่สองตั้งแต่วันที่ 24 ตุลาคม 

– 1 พฤศจิกายน 2557 รวมระยะเวลาจัดงาน 18 วัน ท าให้เทศกาลกินเจ ศาลเจ้าโจวซือกง ตลาด

น้อยในปีนี้ มีกิจกรรมหลายกิจกรรม และเห็นภาพความร่วมมือในการจัดงานจากหลายฝ่ายในชุมชน

มากยิ่งขึ้น 

 

 
ภาพที่ 78 แผนที่งานเทศกาลกินเจศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อย ปี 2557 

 

                                                           

 6 การจัดงานเทศกาลกินเจ 2 หน ในปี พ.ศ. 2557 มีข้อถกเถียงจากผู้สนใจด้านจีนศึกษาหลายเสียง บ้างก็
เห็นด้วยว่าเป็นการยึดตามปฏิทินจีน และถือเป็นการท าบุญท ากุศลที่ยิ่งใหญ่ซึ่งมีโอกาสเกิดขึ้นน้อย บ้างก็ว่า 182 ปี
มีครั้ง 132 ปีมีครั้ง 100 ปีมีครั้ง หรือ 99 ปีมีครั้ง ฝ่ายที่ไม่เห็นด้วยก็ระบุว่าแม้จะมีเดือน 9 สองหน ก็ไม่จ าเป็นต้อง
จัด ในอดีตไม่เคยมีใครยืนยันได้ว่าเคยมีการจัด และการที่เป็นวันเวลาเกิน ไม่เกี่ยวข้องว่าจะต้องมีเทศกาลเกิดซ้ า 
สังเกตจากงานเทศกาลบ๊ะจ่าง ซึ่งอยู่ในเดือน 5 ก็เคยมีเดือนซ้ าแต่ก็ไม่มีการจัดไหว้รอบสอง หรือพิธีไหว้ครบรอบวัน
เสียชีวิตของคนในครอบครัว (จ๊อขี่) เกิดตกในเดือนที่มีซ้ ากันสองหน จ าเป็นจะต้องจัดพิธีสองครั้งหรือ (สมชัย 
กวางทองพาณิชย์. นักประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเยาวราช. สัมภาษณ์ , 23 มกราคม 2558) เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นนี้ท าให้ 
ศาสนสถานหลายแห่งจัดเทศกาลสองครั้ง แต่ครั้งที่สองคนไม่ค่อยปฏิบัติมากนัก บางแห่งจัดพิธีครบสมบูรณ์ทั้งสอง
ครั้ง บางแห่งก็จัดเพียงการสวดมนต์ในวันส าคัญของช่วงเทศกาลเท่านั้น บางแห่งก็ไม่จัดและระบุว่าขึ้นอยู่กับ
วิจารณญาณของสาธุชนหากปฏิบัติก็ถือว่าเป็นความศรัทธาส่วนบุคคล 
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ภาพที่ 79 ผู้เข้าชมนิทรรศการสามารถเล่นกับสิ่งของจัดแสดงและใช้เป็นอุปกรณ์ประกอบการถ่ายรูป 

 

    การน าเสนอเนื้อหาในพิพิธภัณฑ์จีนบ้านเอ๊งฮอกต๋องแบ่งเป็น 3 ส่วน ส่วน

หน้าเป็นพ้ืนที่เดิมที่เคยจัดเมื่อปี พ.ศ. 2556 ส่วนกลางเป็นห้องขนาดเล็ก มีบันไดขึ้นชั้นสอง อยู่ตรง

กลาง และมีช่องประตูขนาดเล็กเชื่อมออกไปยังโถงกลางบ้าน ส่วนสุดท้ายคือพ้ืนที่โถงกลางบ้าน เป็น

ลานโล่ง ลักษณะเดียวกับแบบบ้านจีนฮกเกี้ยนที่โถงกลางบ้านเปิดหลังคาโล่งให้แสงแดดส่องถึง แต่

ปัจจุบันมีหลังคาคลุมกันแดดกันฝน ในที่นี้ผู้วิจัยจะขอกล่าวถึงนิทรรศการโดยแบ่งตามเนื้อหาที่ผู้จัด

ต้องการน าเสนอ ซึ่งมี 6 ประเด็น ได้แก่ 

    1) ข้อมูลมูลนิธิศาลเจ้าโจซือกง ซึ่งจัดตั้งอย่างเป็นทางการในเดือนมกราคม 

พ.ศ. 2557  

    2) ประชาสัมพันธ์กลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อย แสดงป้ายประชาสัมพันธ์

กลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อย น าเสนอข้อมูลการท างานของชุมชนคนรักตลาดน้อย ที่มาของการ

รวมกลุ่ม ภาพสมาชิกชุมชน และข้อมูลกิจกรรมที่ชุมชนฯ เคยท าร่วมกันกับโครงการย่านจีนถิ่น

บางกอก    

    การน าเสนอข้อมูลชุมชนคนรักตลาดน้อยในครั้งนี้ยังเป็นการรายงาน

ความก้าวหน้าของโครงการ และความส าเร็จของกิจกรรมต่างๆ ที่เกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการปรับปรุง

บ้านเอ็ง ฮอกต๋อง การจัดนิทรรศการ การจัดระเบียบร้านค้า เป็นต้น ความส าเร็จอีกประการที่บรรลุ

ตามความมุ่งหวังของโครงการคือ ท าให้ผู้เข้าชมได้มีส่วนร่วมแสดงความคิดเห็นเสนอแนวทางการฟ้ืนฟู

ชุมชนให้เป็นแหล่งเรียนรู้ เป็นแหล่งท ามาหากินของลูกหลาน เป็น “พ้ืนที่แห่งการท่องเที่ยว” ซึ่ง

สอดคล้องกับสิ่งที่ ศรินพร พุ่มมณี (สัมภาษณ์, 28 มีนาคม 2555) หัวหน้านักวิจัยโครงการได้กล่าวไว้

ว่า กิจกรรมที่คนในจัดท าเพ่ือชุมชน ต้องสัมพันธ์กับ 3 สิ่ง และไม่กระทบซึ่งกันและกัน คือ 
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สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และเศรษฐกิจ ซึ่งการท่องเที่ยวเป็นวิถีทางหนึ่งของการอนุรักษ์และพัฒนา

ชุมชน  

   3) การจัดเทศกาลกินเจ 2 หน นิทรรศการแสดงข้อมูลเกี่ยวกับความพิเศษ

ของการจัดงานเทศกาลกินเจที่ในปีนี้จัด 2 หน ข้อมูลส่วนใหญ่เป็นภาพกราฟิกที่ท าให้เข้าใจง่าย แสดง

เหตุผลการนับและการทดวันตามปฏิทินจีนซึ่งจีนใช้ทั้งปฏิทินสุริยคติกับพิธีกรรมของราชส านักและ

บัณฑิตและจันทรคติใช้กับการเกษตรจึงต้องทดและนับให้สมดุลกัน ที่ส าคัญคือข้อมูลเรื่อง เหตุที่ต้อง

จัดเทศกาลกินเจ 2 หน ในปี พ.ศ. 2557 อธิบายข้อมูลทางดาราศาสตร์แบบจีนเกี่ยวกับการ

เคลื่อนย้ายของดวงจันทร์ผ่านกลุ่มดาวในต าแหน่งเดือนต่างๆ ที่เคลื่อนช้ากว่าปกติ เป็นเหตุต้องเพ่ิม

เดือน 9 สองหนในปีนั้นเพ่ือให้เวลาเดือน 10 ไม่คลาดเคลื่อน เป็นเหตุให้ต้องจัดเทศกาลกินเจ 2 หน 

อีกด้านแสดงฤดูกาลย่อย 24 ฤดูกาลของจีน ซึ่งเป็นที่มาของเทศกาลต่างๆ ในรอบปีของจีน ข้อมูล

ดังกล่าวมาจาก อาจารย์วิศิษฐ์ เตชะเกษม ซึ่งสนับสนุนข้อมูลเกี่ยวกับประเพณีวัฒนธรรมจีนของ

โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกมาตลอด 

   4) การไหว้เจ้าที่ศาลเจ้าโจวซือกง มีเนื้อหาขนาดสั้นให้ความรู้เกี่ยวกับ

ลักษณะเฉพาะของศาลเจ้าโจวซือกง ที่รวมรูปเคารพ เช่น พระพุทธรูป พระโพธิสัตว์ หลวงปู่โจวซือกง

ของศาสนาพุทธ (มหายาน) และรูปเคารพองค์เทพ เช่น เทพกวนอู เจ้าแม่ทับทิม ของลัทธิเต๋า ไว้ในที่

แห่งเดียวกัน 

   5) เรื่องราวย่านตลาดน้อยกับมรดกความทรงจ า  ในปี พ.ศ. 2557 

นิทรรศการเน้นเนื้อหาชีวิตความความเป็นอยู่ของคนในตลาดน้อยทั้งในอดีต และสภาพความ

เปลี่ยนแปลง เล่าเรื่องผ่านภาพถ่ายในอดีต และข้อมูลการประกอบอาชีพต่าง ๆ ของคนตลาดน้อยใน

อดีตซึ่งบางอย่างยังคงสืบต่อมาจนปัจจุบัน  

    เนื้อหานิทรรศการเริ่มต้นที่พ้ืนที่ส่วนกลาง ผนังด้านหนึ่งจัดแสดงภาพถ่าย

ตลาดน้อยในอดีต ทั้งหมดเป็นภาพที่ได้รับการอนุเคราะห์จากสมาชิกชุมชนคนรักตลาดน้อย ช่วยแจ้ง

ข่าวขอยืมรูปถ่ายจากชาวบ้านในย่านตลาดน้อยมาจัดแสดง ภาพที่น ามาใช้แสดงวิถีชีวิตของคนตลาด

น้อยในอดีต เน้นให้เห็นสภาพตึกรามบ้านช่อง ร้านค้า ถนน ตรอกซอกซอยในพ้ืนที่ ผู้เข้าชมที่เป็นคน

ตลาดน้อยเมื่อชมภาพก็จะพูดคุยร าลึกอดีตว่าถนนหรือบ้านที่เห็นในภาพคือที่ไหน ปัจจุบันนี้

เปลี่ยนแปลงไปอย่างไร ภาพอีกส่วนเป็นภาพพิธีสู่ขอแต่งงานของคนตลาดน้อยในอดีต นอกจากนั้นยัง

มีภาพขบวนแห่มังกรและแถวเด็กผู้หญิงเดินในขบวนธงวันแห่มังกรงานเทศกาลกินเจในอดีต  
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ภาพที่ 80 ส่วนแสดงภาพถ่ายตลาดน้อยในอดีต 

 

   ถัดจากนิทรรศการภาพถ่ายในอดีตแล้ว เมื่อเข้าสู่พ้ืนที่โถงกลาง ผนังด้าน

ซ้ายมือจัดแสดงภาพโปสเตอร์ขนาดใหญ่เขียนข้อความ “วิถีชีวิตชุมชน อาชีพดั้งเดิม ประเพณี

วัฒนธรรม มรดกภูมิปัญญา ตะลัคเกียะ ตลาดน้อย”  มีภาพถ่ายคนตลาดน้อยที่ถ่ายในบ้านของตนเอง 

เป็นภาพชุดเดียวกับภาพในนิทรรศการ “คนตลาดน้อย” ที่ติดอยู่รอบชุมชน และมีภาพอาหารที่ขาย

ในชุมชน เช่น ห่อหมก ขนมเปี๊ยะ ขนมครก ปลาหมึกบด ขนมถังแตกจีน เป็ดพะโล้ ภาพอาหาร

เหล่านี้มาจากร้านค้าที่โครงการฯ เคยจัดท า แผ่นป้ายข้อมูลและแผนที่ร้านอาหารในย่านตลาดน้อย 

ซึ่งไม่ได้จ ากัดว่าเป็นอาหารประเภทไหน เป็นร้านเก่าหรือใหม่ ด้านข้างระบุเฟซบุ๊ก เว็บไซต์ และคิว

อาร์โค้ด (QR Code) ของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกให้ผู้เข้าชมติดตามข้อมูลได้ 

     สิ่งที่น่าสนใจในส่วนนี้คือนิทรรศการจ าลองอาชีพของคนย่านตลาดน้อย 

น าเสนอผ่านภาพเจ้าของกิจการก าลังท างานขนาดเท่าคนจริง มีค าบรรยายประกอบ พร้อมกับสินค้า

หรืออุปกรณ์ของอาชีพนั้นๆ อาชีพที่น ามาจัดแสดงซึ่งผู้จัดระบุว่าเป็นอาชีพดั้งเดิม ได้แก่ 

    อาชีพท าถังไม้ของร้านก้วงเส็งล้ง ตรงข้ามวัดปทุมวนาราม  

    อาชีพท าหมอน-เบาะรองไหว้เจ้าของร้านเฮงเสง เป็นร้านท าหมอน และ

เบาะส าหรับใช้รองเวลาคุกเข่าไหว้เจ้าที่มีเพียงร้านเดียวในย่านตลาดน้อย  

    อาชีพพับกระดาษไหว้เจ้า เป็นอาชีพที่นิยมท ากันในกลุ่มแม่บ้านในย่าน

ตลาดน้อยซ่ึงมีศาลเจ้า วัดจีน หลายแห่ง  

    อาชีพตีมีดหมู ของร้านลิ้มฮะหลี ตั้งอยู่ปากซอยดวงตะวัน อาชีพเกี่ยวกับ

เหล็กเป็นอาชีพดั้งเดิมของคนในย่านตลาดน้อยมาตั้งแต่อดีต ตั้งแต่การท าโรงกระทะ ท าโซ่ ท า
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สมอเรือ จนเป็นแหล่งขายอุปกรณ์เก่ียวกับเหล็ก เช่น ลูกล้อ แผ่นเหล็กชนิดต่าง ๆ และอะไหล่มือสอง

หรือที่เรียกว่า เซียงกง ร้านลิ้มฮะหลีเป็นร้านที่น าเหล็กมาตีมีดเร่ขายให้กับร้านขายหมู ขายปลา ใน

ปัจจุบันแม้จะเลิกกิจการแต่เจ้าของยังคงจัดเครื่องใช้ ตู้โชว์สินค้าไว้เหมือนในอดีต  

    อาชีพพับซองกระดาษ คนตลาดน้อยนิยมรับมาท าที่บ้าน เพ่ือส่งไปใช้เป็น

ซองเมล็ดแตงโม ซองยา ซองทัมใจ 

    อาชีพท าสิงโตถั่วส าหรับไหว้เจ้า ภาพที่น ามาแสดงเป็นภาพเจ้าของร้าน

ขนมเปี๊ยะเฮียบเตียง ร้านขนมเก่าแก่ในย่านตลาดน้อยก าลังระบายสีตุ๊กตาสิงโตจีน ปั้นจากถั่วลิสงและ

น้ าตาลเคี่ยว ใช้ส าหรับไหว้เจ้า นอกจากมีชื่อเสียงเรื่องการปั้นตุ๊กตาจากถั่วและน้ าตาลเคี่ยวแล้ว ขนม

ที่ข้ึนชื่อของร้านนี้คือขนมโซวเกี้ยวหรือกะหรี่ปั๊บทอดไส้เผือกผสมเปลือกส้ม และไส้ถั่ว 

    อาชีพตีเหล็กเป็นอาชีพดั้งเดิมที่มีชื่อเสียงในช่วงสมัยสงครามโลกครั้งที่สอง 

ด้วยท าเลที่ใกล้แม่น้ าเจ้าพระยาจึงมีเรือมาให้ซ่อมและหาอะไหล่เปลี่ยนจ านวนมาก ร้านตีเหล็กที่

น าเสนอในนิทรรศการคือร้านกชพร นอกจากจะรับตีเหล็กแล้วยังท าสมอเรือด้วย 

    อาชีพเย็บกระสอบเป็นอาชีพดั้งเดิมที่นิยมท ากันในละแวกตลาดน้อย คน

ตลาดน้อยจะรับจ้างท าอาชีพนี้ไปส่งร้านค้าบริเวณวัดสัมพันธวงศ์ซึ่งเป็นแหล่งขายเชือก ขายถุง

กระสอบ  

 

 
ภาพที่ 81 ภาพจ าลองอาชีพท าถังไม ้
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ภาพที่ 82 ภาพจ าลองอาชีพรับจ้างพับกระดาษไหวเ้จ้า 

  

 
ภาพที่ 83 ภาพจ าลองอาชีพเย็มหมอนส าหรบัใช้ในศาลเจ้า 
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ภาพที่ 84 ภาพจ าลองอาชีพเย็บกระสอบ 

 
ภาพที่ 85 ภาพจ าลองอาชีพท ามีด 

 

  นอกจากเล่าเรื่องวิถีชีวิตผ่านภาพอาชีพ ผู้จัดนิทรรศการยังได้ฉายวีดิทัศน์

บทสัมภาษณ์คนในตลาดน้อยที่ประกอบอาชีพที่มีเอกลักษณ์ และใช้สิ่งของที่เป็นตัวแทนของอาชีพ

ต่างๆ ในตลาดน้อยมาจัดแสดง เช่น ส้มเช้งติดตัวอักษรมงคลซังฮี้ สื่อว่าตลาดน้อยเป็นแหล่งขายผลไม้

ทั้งของไทยและต่างประเทศที่มีชื่อเสียง จนได้ชื่อว่าตลาดผลไม้ และเป็นแหล่งขายผลไม้ที่ใช้ใน

พิธีกรรมของคนจีน โดยเฉพาะผลไม้ในพิธีแต่งงาน ไม่ว่าจะเป็นกล้วยทั้งเครือ ส้มจุก ส้มเช้ง ปัจจุบัน

เหลือร้านผลไม้อยู่ประมาณ 4-5 ร้าน และร้านขายผลไม้ใช้ในพิธีแต่งงานอีก 2 ร้าน หรือการจัดแสดง

กล่องบรรจุขนมเปี๊ยะเนื่องจากย่านตลาดน้อยมีร้านขนมเปี๊ยะอยู่หลายแห่ง ที่มีชื่อเสียงและเปิดกิจการ

มาถึงปัจจุบัน เช่น แต้เล่าจิ้นเส็ง เฮียบเตียง  

    โครงการฯ และชุมชนคนรักตลาดน้อยยังได้จัดเสวนา “ล้อมวง จิบชา ฟัง

เรื่องเล่า ชาวตลาดน้อย” ในช่วงเทศกาลกินเจครั้งแรก จุดประสงค์เพ่ือพูดคุยและฟังเรื่องเล่าในอดีต
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จากผู้ที่ประกอบอาชีพที่ปรากฏในนิทรรศการ และเชิญผู้สนใจทั่วไปร่วมฟังและแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็น ผู้เข้าร่วมเสวนาช่วยกันแสดงความคิดเห็นว่าพ้ืนที่ต่างๆ ของย่านตลาดน้อย ในอดีตเคยเป็น

อะไร มีกิจกรรมหรือเหตุการณ์อะไรในพ้ืนที่ที่น่าสนใจ ปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไปอย่างไร ความคิดเห็น

หรือข้อมูลที่น าเสนอจะน าไปติดบนแผนที่แสดงอาณาเขตย่านตลาดน้อย  

  ข้อมูลที่ชาวชุมชนช่วยกันน าเสนอเป็นลักษณะของประวัติศาสตร์เรื่องเล่า 

หรือเป็นความทรงจ าร่วมกันของคนในท้องถิ่น ข้อมูลที่น าเสนอไม่ได้ปรากฏอยู่ในประวัติศาสตร์

กระแสหลักหรือประวัติศาสตร์ที่รับรู้กันโดยทั่วไป บางข้อมูลอาจจะไม่ใช่ข้อเท็จจริงที่ถูกต้องสมบูรณ์ 

แต่ข้อมูลเหล่านี้สามารถเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีเสน่ห์ในการน ามาใช้จัดกิจกรรมเพ่ือสร้าง

คุณค่าให้กับชุมชน  และการระดมความคิดเห็น แลกเปลี่ยนข้อมูลในลักษณะนี้จะช่วยสร้างส านึก

ความเป็นท้องถิ่น การมีอัตลักษณ์ในมิติของประวัติศาสตร์ท้องถิ่นร่วมกัน ทั้งนี้โครงการฯ ระบุในเฟ

ซบุ๊กว่าเป็นการซ้อมท าแผนที่มรดกวัฒนธรรม  โดยเชิญชวนคนในย่านตลาดน้อย และผู้ที่สนใจทั่วไป

เข้าร่วมฟังและแลกเปลี่ยนความคิดเห็น (เริ่มต้นท าอย่างจริงจังเมื่อปี 2558 จัดระดมความคิดคนใน

ชุมชน โดยเฉพาะผู้อาวุโส และนักวิชาการ บริเวณท่าน้ าภาณุรังสี) 

 

 
ภาพที่ 86 เสวนา "ล้อมวงจิบชาฟังเรื่องเล่าชาวตลาดน้อย" 

(ย่านจีนถิ่นบางกอก, มปป.-b) 

  เนื้อหาในนิทรรศการโดยเฉพาะภาพอาชีพเหล่านี้เป็นวิถีชีวิตของคนตลาด

น้อย หลายอาชีพในอดีตเคยเป็นวิถีชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนทั่วไป บางอาชีพยังคงเป็นวิถีชีวิต

ตามปกติที่ปฏิบัติกันมาอย่างคุ้นเคย โครงการหยิบสิ่งเหล่านี้ขึ้นมาชูเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของ

ชุมชนโดยใช้เทศกาลกินเจเป็นเวทีในการน าเสนอมรดกภูมิปัญญาที่ยังคงมีชีวิต และสะท้อนว่าย่าน
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ตลาดน้อยยังคงเป็นย่านเก่าที่ยังมีชีวิต สามารถเก็บรักษาสิ่งเหล่านี้ไว้ได้ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลง

ของสังคม 

   อย่างไรก็ตามนิทรรศการไม่ได้น าเสนอแต่มรดกภูมิปัญญาหรือของเก่า

ดั้งเดิม แต่ยังได้แทรก ภาพร้านค้า อาหารที่ขายมาไม่นาน หรือไม่ใช่รูปแบบจีนตามบรรยากาศของ

ย่านจีนเก่าแก่ เช่น ห่อหมก ขนมครก ปลาหมึกบด หรืออาชีพที่เกิดขึ้นใหม่อย่างรับจ้างซักรีดผ้า ร้อย

พวงมาลัย สิ่งเหล่านี้สื่อถึงการเป็นชุมชนที่สามารถด ารงอยู่ได้ด้วยกลุ่มผู้คนที่หลากหลายทั้งคนที่อยู่มา

แต่เดิม และคนที่เข้ามาอยู่ใหม่ มีอาชีพที่หลากหลาย มีสีสันของอาหารที่มีทั้งแบบดั้งเดิมและปรับไป

ตามยุคสมัย เป็นชุมชนที่สามารถปรับตัวตามความเปลี่ยนแปลงของกาลเวลาและสภาพสังคม 

  6) ประวัติบ้านเอ๊งฮอกต๋องและตระกูลตันติเวชกุล 

   เทศกาลกินเจ 2557 เป็นครั้งแรกที่นิทรรศการน าเสนอข้อมูลบ้าน

เอ๊งฮอกต๋อง และตระกูลตันติเวชกุล ผู้เป็นเจ้าของบ้าน นิทรรศการจัดมุมหนึ่งบริเวณบ่อน้ าพุ แสดง

รูปถ่ายของคนในตระกูลตันติเวชกุล ภาพ นายฮองยู ตันติเวชกุล และนายครอง ตันติเวชกุล ทวดและ

ปู่ของ ดร.สุเมธ ตันติเวชกุล เลขาธิการมูลนิธิชัยพัฒนา ด้านบนแขวนป้ายชื่อ “永福堂”- เอ๊งฮอกต๋อง 

ซึ่งเป็นชื่อบ้านและชื่อร้านขายยาของตระกูล 

  นอกจากแสดงภาพเก่าของสมาชิกในตระกูลแล้ว มีป้ายนิทรรศการเรื่อง 

“เอ๊งฮอกต๋อง บ้านอยู่เย็นเป็นสุข” เสนอประวัติของตระกูลตันติเวชกุล ที่ได้ข้อมูลจาก ดร.สิริพร 

บุญญานันต์ หนึ่งในลูกหลานตระกูลตันติเวชกุล โดยเล่าเรื่องผ่านเหตุการณ์ส าคัญเมื่อครั้งสมเด็จ

พระเทพรัตนราชสุดาฯ เสด็จพระราชด าเนินเปิดงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราช ปี พ.ศ. 2550 และ

เสด็จฯ มาทรงทอดพระเนตรบ้านจีนเอ๊งฮอกต๋อง และทรงอ่านป้ายชื่อบ้านเอ๊งฮอกต๋อง ทรงมีรับสั่งว่า 

“เป็นภาษาจีนโบราณมีความหมายว่าอยู่เย็นเป็นสุข” ก่อนเสด็จฯ ยังศาลเจ้าโจวซือกง ตามค ากราบ

บังคมทูลเชิญฯ ของ ดร. สุเมธ ตันติเวชกุล ก่อนเสด็จฯ กลับ ทรงแวะบ้านจีนแห่งนี้อีกครั้ง และ

พระราชทานพระบรมราชานุญาตให้สมาชิกตระกูลตันติเวชกุลที่มารอรับเสด็จฯ ร่วมถ่ายรูปที่หน้า

บ้าน ซึ่งเป็นภาพเดียวกับท่ีผู้จัดน ามาแสดงในนิทรรศการนี้  

   ข้อมูลในนิทรรศการสรุปประวัติของบ้านและตระกูลตันติเวชกุลที่สืบเชื้อ

สายมาจากจีนฮกเกี้ยน และญวน หนึ่งในนั้นคือสายที่สมรสกับนายตันจู หงี จีนฮกเกี้ยน แซ่ตัน หมอ

แผนโบราณจีน ผู้เป็นต้นตระกูลตันติเวชกุล ส่วนบ้านจีนเอ๊งฮอกต๋องหลังนี้ สร้างด้วยไม้สักทองสองชั้น 
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สมัยรัชกาลที่ 3 มีอายุมากกว่า 180 ปี ใช้เป็นร้านขายยาจีนแผนโบราณ และเป็นบ้านส าหรับ

ลูกหลานตระกูลมาเซ่นไหว้บรรพชนในวันส าคัญ  

    สิ่งที่น่าสังเกตประการหนึ่งคือวิธีการน าเสนอข้อมูลมักจะเน้นย้ าความ

เกี่ยวพันของบ้านจีนโบราณหลังนี้กับ ดร. สุเมธ ตันติเวชกุล เรียกได้ว่ากล่าวถึง ดร.สุเมธ เป็นแกน

หลักในการเล่าเรื่อง รวมถึงการกล่าวถึงต าแหน่งหน้าที่ของสมาชิกในตระกูลตันติเวชกุลที่มี

ความส าคัญต่อสังคมไทย  

    นอกจากการกล่าวเชื่อมโยงถึงบุคคลส าคัญของประเทศแล้ว นิทรรศการยัง

เน้นย้ าสิ่งที่เรียกได้ว่าเป็นวาทกรรมกระแสหลักที่พบได้ เรื่องความเป็นจีนในสังคมไทยคือการได้อยู่

อย่างร่มเย็นใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร ความส านึกในบุญคุณต่อชาติไทย และความส านึกผูกพันที่มีต่อ

สถาบันพระมหากษัตริย์ของตระกูลตันติเวชกุล เห็นได้จากการโยงเรื่องจากครั้งที่สมเด็จพระเทพ

รัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารี เสด็จพระราชด าเนินเยือนบ้านหลังนี้ในครั้งแรก การน ารูปถ่าย

ประวัติศาสตร์ที่สมาชิกตระกูลได้รับพระราชทานพระราชวโรกาสถ่ายรูปร่วมกับพระองค์ท่านมา

น าเสนอในนิทรรศการ และการเน้นย้ าเหตุการณ์ส าคัญในประวัติศาสตร์ที่ตระกูลเกี่ยวข้อง  

   การกล่าวเชื่อมโยงดังกล่าวข้างต้นเป็นการย้ าความส าคัญและเชิดชูคุณค่า

ของบ้านจีนแห่งนี้ว่าเป็นสถานที่ทางประวัติศาสตร์ของชาติที่บรรจุความทรงจ า และเรื่องเล่าของ

ตระกูลที่มีชื่อเสียง ผูกพันกับสถาบันพระมหากษัตริย์และส านึกรักแผ่นดินไทยแม้บรรพบุรุษจะเป็นคน

ต่างชาติต่างภาษา และมีสมาชิกในสายสกุลเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงระดับประเทศ ฉะนั้นประวัติศาสตร์

ของบ้านหลังนี้จึ งไม่ได้ เป็นประวัติศาสตร์ที่ส าคัญแค่ในระดับท้องถิ่นแต่ เป็นส่วนหนึ่ งของ

ประวัติศาสตร์ชาติ เป็นสิ่งที่ควรค่าแก่การอนุรักษ์ไว้ 

   หากมองในแง่ประโยชน์ที่จะได้กับการอนุรักษ์ย่านตลาดน้อย คุณค่าในเชิง

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเชื่อมโยงกับบุคคลส าคัญระดับประเทศซึ่งถูกผลิตซ้ าเหล่านี้ก็สามารถใช้เป็น

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จะสร้างคุณค่าและมูลค่าให้กับย่านได้ต่อไป ดังที่โครงการพยายามที่จะรื้อ

ฟ้ืนบ้านเกิดของ ดร.ป๋วย อึ๊งภากรณ์ ในอนาคต 

   นอกจากนิทรรศการจะน าเสนอประวัติของบ้านและตระกูลตันติเวชกุลแล้ว 

มูลนิธิศาลเจ้าโจซือกงได้จัดเสวนา “ย้อนวันวานและถอดรหัสบรรพชน” ในช่วงเทศกาลกินเจ หนที่ 2 

พร้อมกันนี้ได้จัดงานแถลงข่าวเปิดตัวบ้านจีนเอ๊งฮอกต๋อง และมูลนิธิอย่างเป็นทางการด้วย ผู้เข้าร่วม

เสวนาได้แก่ คุณสัก กอแสงเรือง ประธานมูลนิธิโจซือกง นาวาอากาศโทกาญจน์ ตันติเวชกุล เจ้าของ
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บ้านเอ๊งฮอกต๋องที่ตัดสินใจขายต่อให้กับมูลนิธิฯ และ ดร.สิริพร บุญญานันต์ สมาชิกตระกูลตันติเวช

กุล และมีสมาชิกของตระกูลคนอ่ืนๆ มาร่วมล้อมวงเล่าประสบการณ์ต่างๆ ที่เคยอาศัยในบ้านหลังนี้ 

   เนื้อหาการเสวนานอกจากเล่าประวัติของบ้านดังข้อมูลที่แสดงใน

นิทรรศการ โดยรวมจะเป็นการเล่าบรรยากาศของบ้านเอ๊งฮอกต๋องในอดีต การเล่าประวัติของตระกูล

ที่แยกเป็นสายต่างๆ จ านวนมาก การย้ าถึงความสัมพันธ์ของตระกูลกับสถาบันพระมหากษัตริย์ เช่น 

นายเทียม ตันติเวชกุล น าภาพยนตร์ไปฉายให้ในหลวงทอดพระเนตร กล่าวถึงคุณแม่ของ ดร.สุเมธ 

ตันติเวชกุล ว่าเป็นต้นเครื่องในวัง หรือการระบุว่าตันติเวชกุลอยู่คู่กับราชวงศ์จักรีมาตั้งแต่สมัยรัชกาล

ที่ 1 รับใช้ ราชวงศ์มาเนิ่นนาน มีการย้ าถึงความสัมพันธ์ของบ้านกับ ดร.สุเมธ ตันติเวชกุล 

ความสัมพันธ์กับศาลเจ้าโจวซือกง และท้ายสุดคือการย้ าให้ร่วมกันรักษารากฐานของบรรพชน 

อนุรักษ์ย่านเก่าให้คงอยู่ต่อไป ไม่เช่นนั้นจะถูกกลืนหายไป  

   กล่าวได้ว่าจุดมุ่งหมายหลักของการจัดงานเสวนาครั้งนี้คือการใช้พ้ืนที่

เทศกาลเปิดตัวมูลนิธิและโครงการจัดท าพิพิธภัณฑ์ชุมชน การประชาสัมพันธ์งานเทศกาลกินเจ และ

สร้างการรับรู้การมีอยู่ของศาลเจ้าโจวซือกง และการขอรับบริจาค ส่วนจุดมุ่งหมายของโครงการฯ คือ

การรักษาความเป็นย่านตลาดน้อยด้วยพลังของคนในชุมชนนั้น มูลนิธิ  ฯ กล่าวถึงน้อยมาก แม้

เทศกาลกินเจ และศาลเจ้าโจวซือกงจะเป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมที่โครงการใช้สร้างอัตลักษณ์ของย่าน

ก็ตาม แต่ดูเหมือนว่ามูลนิธิจะไม่ค่อยกล่าวถึงย่านตลาดน้อย ถ้าประเด็นไหนไม่ได้เกี่ยวข้องกับศาลเจ้า  

มูลนิธิ ฯ ก็จะไม่กล่าวถึง 

  ทั้งนี้โครงการย่านจีนถิ่นบางกอก และชุมชนตลาดน้อย ไม่ได้จัดกิจกรรม

เฉพาะที่พิพิธภัณฑ์บ้านจีนเอ๊งฮอกต๋องเท่านั้น ในปีนี้ได้ขยายพ้ืนที่กิจกรรมรอบชุมชน ไม่ว่าจะเป็น

นิทรรศการ “คนตลาดน้อย” แสดงรูปถ่ายผู้คนในย่าน แต่ละรูปจะถ่ายคนในครอบครัวในชีวิตจริง 

แสดงอาชีพของบ้านนั้นๆ เช่น ร้านอะไหล่เก่า ร้านข้าวแกง รับจ้างซักผ้า ท ากระดาษไหว้เจ้า ร้านขาย

พวงมาลัยดอกไม้ ร้านกาแฟ ร้านขายของช า โรงพิมพ์หนังสือพิมพ์จีน ติดไว้ริมก าแพง ตามตรอกซอย

รอบศาลเจ้า นิทรรศการภาพวาดสถานที่ต่างๆ ในย่านตลาดน้อยของกลุ่ม Bangkok sketchers เป็น

กลุ่มที่รวมตัวกันไปเขียนภาพของสถานที่ส าคัญ และเคยมาเขียนภาพที่ย่านตลาดน้อย และ

นิทรรศการภาพ Vernadoc ศาลเจ้าโรงเกือก จัดแสดงในซอยศาลเจ้าโรงเกือก 

  ภาพที่น าเสนอในนิทรรศการ คนตลาดน้อย ล้วนเป็นภาพที่เป็นวิถีชีวิตการ

ท ามาหากินในวันธรรมดา อาชีพ วิถีชีวิตที่มาน าเสนอสื่อให้เข้าใจว่า ย่านตลาดน้อยมีชีวิตที่
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หลากหลาย ไม่ได้มีแต่เพียงอาชีพเก่าแก่เช่นการขายอะไหล่เก่า หรือเซียงกง การรับจ้างพับกระดาษ

ไหว้เจ้า ร้านขายกาแฟโบราณ โรงพิมพ์  แต่ยังรวมผู้คนที่เข้ามาอยู่ใหม่ มาอาศัยประกอบอาชีพ หรือ

การปรับตัวของคนตลาดน้อยตามความเปลี่ยนแปลงของสังคม ที่ด ารงอยู่ได้ในชุมชนเก่าแก่แห่งนี้ 

 

 
ภาพที่ 87 นิทรรศการภาพถ่าย "คนตลาดน้อย" ติดตั้งท่ีผนังตึกแถวในย่านตลาดน้อย 

 

 
ภาพที่ 88 นิทรรศการภาพถ่าย“คนตลาดน้อย” ติดตั้งท่ีผนังตึกแถวในย่านตลาดน้อย 

 

  นอกเหนือจากนิทรรศการคนตลาดน้อย โครงการฯ และชุมชนฯ ใช้บริเวณ

ลานร่มไทร ข้างบ้านโซวเฮงไถ่ (เป็นสถานที่ท่องเที่ยวอีกแห่งของย่านตลาดน้อย นักท่องเที่ยวมักมา

ถ่ายรูปกับซากรถโฟล์คโบราณ และก าแพงบ้านโบราณที่มีรอยปูนแตกเห็นแนวอิฐ มีวัชพืช ตะไคร่น้ า

จับได้บรรยากาศโบราณ) จัดเป็นซุ้มอาหารของชาวตลาดน้อยและซุ้มสวนสนุก ประเภทงานวัด ปาโป่ง 

ชิงช้าสวรรค์ โดยระบุในเฟซบุ๊กของโครงการว่า แนวคิดเรื่องการจัดซุ้มอาหาร สวนสนุกของชาวตลาด

น้อย เกิดจากคนในชมรมต้องการสร้างการมีส่วนรวมของคนย่านตลอดน้อย สร้างสีสัน รองรับ

นักท่องเที่ยวให้ได้มีมุมถ่ายรูปสวยๆ เปิดพ้ืนที่ซึ่งปกติในตอนกลางคืนค่อนข้างเปลี่ยวให้เป็นแลนด์
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มาร์คส าหรับนักท่องเที่ยวถ่ายรูปได้ทั้งกลางวันและกลางคืน โดยเฉพาะที่มีเทศกาล 2 ครั้งใน 1 ปี 

เป็นการเสียสละของบรรดาพ่อค้าแม่ค้าที่ลงทุนมาขายของบริเวณท่ีค่อนข้างเงียบ  

  การจัดงานในปีพ.ศ. 2557 โครงการยังได้รับความร่วมมือจากสมาชิกชุมชน

คนรักตลาดน้อย และคนในย่านที่ยังไม่ได้เป็นสมาชิก เช่น การเข้าร่วมเสวนาอาชีพของคนในย่าน

ตลาดน้อย การส่งของใช้โบราณ รูปถ่ายมาร่วมจัดกิจกรรม อย่างไรก็ดี สมาชิกชุมชนคนรักตลาดน้อย

ก็ยังคงเป็นกลไกหลักในการท างาน นอกเหนือจากเป็นอาสาสมัครจัดสถานที่ ดูแลและให้ความรู้ใน

พิพิธภัณฑ์ ยังให้ความร่วมมือในด้านอ่ืนๆ เช่น สมาชิกท่ีเป็นเจ้าของริเวอร์วิวเกสท์เฮ้าส์ให้ใช้พ้ืนที่หน้า

อาคารจอดรถจักรยาน ตั้งป้ายประชาสัมพันธ์เทศกาลและแผนที่หน้าเกสท์เฮ้าส์ และเปิดห้องอาหาร

ชั้นดาดฟ้าที่โฆษณาว่าเป็นจุดชมวิวโค้งน้ าเจ้าพระยา 180 องศาที่สวยที่สุดแห่งหนึ่งให้เข้าชมฟรี เจ้า

ของลอฟท์เทล 22 บูติกโฮเทลเปิดใหม่ช่วยประชาสัมพันธ์เทศกาล น าป้ายของโครงการไปติด และให้

นักท่องเที่ยวใช้ที่จอดรถของโรงแรม กิจกรรมต่างๆ ที่เกิดขึ้นสะท้อนความร่วมมือของคนในย่านซึ่ง

เป็นหนึ่งในวัตถุประสงค์ส าคัญของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกที่ระบุไว้ว่า  

“เป็นการเปิดพ้ืนที่ให้กับคนที่เคยอยู่บริเวณนี้ได้เข้าร่วมร าลึกความหลัง

ในวัยเด็กและร่วมแสดงความคิดเห็นต่อแนวทางการฟ้ืนฟูย่านนี้ไว้ให้เป็นแหล่ง

เรียนรู้ของลูกหลานต่อไป การจัดงานในครั้งนี้จึงเป็นการเปิดโอกาสให้คนอีก

จ านวนมากได้เข้ามามีส่วนในการวางอนาคตของตลาดน้อยร่วมกัน เป็นการ

ร่วมกันสร้างกิจกรรมที่น าไปสู่การสร้างความหมายใหม่ของตลาดน้อยที่จะ

กลายเป็นแหล่งท ามาหากินของคนรุ่นต่อไป เป็นที่แห่งการท่องเที่ยวเรียนรู้ถึงการ

เปลี่ยนแปลงของกรุงเทพฯ จากยุคเริ่มต้นของการพัฒนาสู่ช่วงเวลาของการ

เปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ สังคม และการเมืองที่ส าคัญ” 

    ความร่วมมือของชุมชนจึงค่อยๆ มีมากขึ้นเรื่อยๆ เห็นได้จากกิจกรรมต่างๆ 

นอกเหนือจากเทศกาลกินเจ เช่น โครงการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูย่านตลาดน้อยและพ้ืนที่ต่อเนื่อง (Bangkok 

Chinatown Riverfront) การท าแผนที่วัฒนธรรม กิจกรรมตะลักเกี้ยะ Urban Organic Market ซึ่ง

ก าลังด าเนินการอยู่ในปัจจุบัน 

   - โลกโซเชียลมีเดียในเทศกาลกินเจ 

   ในปัจจุบันสื่อโซเชียลมีเดียมีบทบาทส าคัญต่อการท างานด้านวัฒนธรรม

หรือการอนุรักษ์ชุมชน โครงการย่านจีนถิ่นบางกอก และชุมชนคนรักตลาดน้อยก็ใช้พ้ืนที่นี้ให้เป็น
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ประโยชน์ในการน าเสนอตัวตนของย่าน โดยเฉพาะในช่วงเทศกาลกินเจที่มีกิจกรรมทางวัฒนธรรม

เกิดขึ้นจ านวนมาก โครงการใช้เฟซบุ๊ก “ย่านจีนถิ่นบางกอก” เป็นช่องทางหลักในการสื่อสารกับ

สาธารณะ โครงการเน้นที่การน าเสนอภาพถ่าย สีสันบรรยากาศ อาหารการกินย่านตลาดน้อยในช่วง

เทศกาล และเนื้อหาในนิทรรศการบ้านจีนเอ๊งฮอกต๋อง นอกจากส่งผลด้านการท่องเที่ยว ยังเป็นการ

สร้างแนวร่วมผู้สนใจงานอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่านเก่าที่มีประสิทธิภาพทางหนึ่ง 

 

   
ภาพที่ 89 ภาพกิจกรรมเทศกาลกนิเจ ศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อยที่น าเสนอในเฟซบุ๊กย่านจีนถ่ินบางกอก 

(ย่านจีนถิ่นบางกอก, มปป.-c) 

 
ภาพที่ 90 ภาพกิจกรรมเทศกาลกนิเจ ศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อยที่น าเสนอในเฟซบุ๊กย่านจีนถ่ินบางกอก 

(ย่านจีนถ่ินบางกอก, มปป.-c) 
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ภาพที่ 91 ภาพกิจกรรมเทศกาลกนิเจ ศาลเจ้าโจวซือกง ตลาดน้อยที่น าเสนอในเฟซบุ๊กย่านจีนถ่ินบางกอก 

(ย่านจีนถิ่นบางกอก, มปป.-c) 

  นอกจากเฟซบุ๊กของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกแล้วยังมีเฟซบุ๊ก “ตลาด

น้อย ตะลัคเกียะ” และ “ชุมชนคนรักตลาดน้อย” ของสมาชิกชมรมคนรักตลาดน้อยที่สร้างขึ้นมาเพ่ือ

เผยแพร่เรื่องราวในประเด็นวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ของย่านตลาดน้อย วิธีการหลักคือการ

น าเสนอภาพถ่ายวิถีชีวิต ผู้คน กิจกรรมการจัดการท่องเที่ยวของคนในย่านร้านค้า ร้านอาหารในย่าน 

พิธีกรรมในเทศกาลส าคัญต่างๆ เช่น การเตรียมตัวไหว้เจ้าวันตรุษจีน การท าบ๊ะจ่าง และที่ส าคัญคือ

ภาพกิจกรรมเทศกาลกินเจ 

   สื่อโซเชียลมีเดียเหล่านี้น าเสนอภาพเหตุการณ์ที่ปรากฏในเทศกาลที่มีความ

โดดเด่น เป็นเสน่ห์ของชุมชนสู่สั งคมภายนอก และเน้นที่การบรรยายภาพในลักษณะการ

ประชาสัมพันธ์ให้คนมาท่องเที่ยวเทศกาลกินเจ ย่านตลาดน้อย แม้สื่อเฟซบุ๊กที่น าเสนอภาพถ่ายและ

เรื่องราวของย่านตลาดน้อยดูจะเป็นเรื่องปกติธรรมดาในสังคมปัจจุบันที่นิยมน าเสนอรูปภาพ เล่า

ประสบการณ์ต่างๆ แต่สิ่งส าคัญคือเน้นการน าเสนอ “เสน่ห์” ที่โดดเด่น ที่เป็น “อัตลักษณ์” ของย่าน

เพ่ือสร้างความส าคัญให้แก่ชุมชน หรือสร้างชื่อตลาดน้อยให้ปรากฏบนแผนที่ของสังคมไทย ให้คน

ภายนอกได้รู้จักและคนในได้ตระหนักถึงคุณค่าของย่าน โดยมีกลยุทธการท่องเที่ยวเป็นพาหนะในการ

น าผู้คนสู่ชุมชน  

    อย่างไรก็ตาม ยังมีชุมชนอ่ืนในย่านเยาวราชที่พยายามน าเสนอตัวตนของ

ย่านในเทศกาลกินเจ เช่น ชุมชนเจริญไชย แม้จะไม่ได้จัดกิจกรรมใดๆ แต่ก็ได้ใช้โอกาสในช่วงเทศกาล

กินเจประชาสัมพันธ์ อัตลักษณ์ของชุมชนผ่านเฟซบุ๊ก “บ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเจริญไชย กลุ่มอนุรักษ์

และฟ้ืนฟูย่านเจริญไชย” ว่า เจริญไชยเป็นแหล่งซื้อเครื่องใช้ในพิธีกรรมกินเจที่ส าคัญเมื่อถึงเทศกาล

ตรอกเจริญไชยจะเต็มไปด้วยสีเหลืองของบรรดากระดาษไหว้เจ้าส าหรับเทศกาลกินเจ เช่น โคมไฟสี
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เหลือง กระดาษเงินกระดาษทอง เพ้าหรือเครื่องทรงเทพเจ้าต่างๆ  รวมถึงมีร้านขายอาหารเจที่เก่าแก่

และมีชื่อเสียงหลายร้าน  

 
ภาพที่ 92 ภาพบรรยากาศร้านอาหารย่านเจริญไชยในเทศกาลกินเจ 

(บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเจรญิไชย, มปป.-a) 

 

 
ภาพที่ 93 ภาพบรรยากาศร้านเครื่องกระดาษไหว้เจ้าของย่านเจรญิไชยในเทศกาลกินเจ 

(บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเจรญิไชย, มปป.-a) 

 

เทศกาลกินเจที่มีภาครัฐและชุมชนเป็นผู้จัดดังรายละเอียดที่กล่าวมา ล้วนใช้เทศกาลตาม

ประเพณีจีนเป็นพื้นที่พิเศษในการน าเสนออัตลักษณ์ที่ผู้จัดงานคัดสรร สร้างขึ้นมา หรือปรับแปลง ให้

ตรงกับวัตถุประสงค์ในการจัดงานของแต่ละกลุ่ม สิ่งส าคัญที่เห็นได้ชัดเจนคือ ทั้งสองกลุ่มนอกจากจะ
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ใช้ฐานทรัพยากรทางวัฒนธรรมคือประเพณีพิธีกรรมดั้งเดิมเป็นพาหนะในการสื่อสารอัตลักษณ์สู่

สาธารณะ ดึงดูดความสนใจให้ประชาชนหันมาสนใจ และอีกสิ่งที่ทั้งสองกลุ่มเห็นความส าคัญคือ การ

ท่องเที่ยว ที่เป็นพาหนะส าคัญที่จะพาอัตลักษณ์ของย่านสู่สังคม และท าให้สิ่งที่มี “คุณค่า” เป็นสิ่งที่มี 

“มูลค่า” ขึ้นมาได้ 

 

3.2 แหล่งเรียนรู้ พิพิธภัณฑ์ความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

  พิพิธภัณฑ์หรือแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมเป็นสถานที่หรือศูนย์รวมสาระความรู้ และกิจกรรม

ที่เก่ียวกับชีวิตวัฒนธรรมอันมีคุณค่าของคนในชุมชน มุ่งหมายเพ่ือถ่ายทอดความรู้ความเข้าใจให้คนทั้ง

ภายนอกและภายในท้ องถิ่ นของตนได้ เ ข้ าถึ งชี วิ ต วัฒนธรรมของสั งคมนั้ น  (Chanpen 

Klomchaikhow, 2010) ในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชมีแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมหรือพิพิธภัณฑ์ทั้ง

ของภาครัฐและเอกชนหลายแห่ง เช่น พิพิธภัณฑ์การท าทองรูปพรรณ ของห้างทองตั้งโต๊ะกัง เยาวราช 

ศูนย์เรียนรู้วัฒนธรรมจีน ห้องเรียนขงจื่อ ของโรงเรียนไตรมิตรวิทยาลัย หรือนิทรรศการหมุนเวียนหอ

ศิลป์กรุงไทย ธนาคารกรุงไทย สาขาเยาวราช แต่มีเพียง 3 แห่งที่เป็นแหล่งเรียนรู้ถาวรและน าเสนอ

ประเด็นเรื่องวัฒนธรรมความเป็นจีนโดยเฉพาะของคนไทยเชื้อสายจีน อีกทั้งน าเสนอเนื้อหาที่สัมพันธ์

กับพ้ืนที่เยาวราช ได้แก่ 

 3.2.1 ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม 

 3.2.2 พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ 

 3.2.3 บ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเมืองเจริญไชย 

 

 3.2.1 ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม : ความรุ่งเรืองบนถนนสายมังกร

ภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร 

 ศูนย์ประวัติศาสตร์ เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม สร้างขึ้น เ พ่ือฉลองวโรกาสที่

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวทรงเจริญพระชนมพรรษา 80 พรรษา เมื่อ พ.ศ.2550 ตั้งอยู่ชั้น 2 ของ

พระมหามณฑปเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา วัดไตรมิตรวิทยาราม เป็นส่วนหนึ่งของโครงการเฉลิม

พระเกียรติที่มทีั้งภาครัฐ และประชาคมนักธุรกิจเขตสัมพันธวงศ์ ประชาชนชาวไทย ชาวต่างประเทศ 

และส านักงานทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ร่วมกันจัดสร้าง 
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 วัตถุประสงค์การจัดสร้างศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราชเพ่ือถ่ายทอดประวัติศาสตร์ความรุ่งเรือง

ของชุมชนเยาวราช ภายใต้พระมหากรุณาธิคุณของพระมหากษัตริย์ (คณะกรรมการด าเนินงาน

โครงการจัดสร้างพระมหามณฑปประดิษฐานพระพุทธมหาสุวรรณปฏิมากร วัดไตรมิตรวิทยาราม , 

2552) แบ่งการจัดแสดงนิทรรศการออกเป็น 6 ส่วน ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 ใช้ชื่อว่า “เติบใหญ่ใต้ร่มพระบารมี” น าเสนอภาพยนตร์ขนาดสั้นเป็นบทน าก่อนเข้าชม

นิทรรศการส่วนอ่ืน เนื้อหาภาพยนตร์เล่าเรื่องราวความสัมพันธ์ของวิวัฒนาการของย่านเยาวราช 

ความขยันขันแข็งมานะบากบั่นของคนจีนที่เข้ามาสู่แผ่นดินไทย และพระมหากรุณาธิคุณของ

พระมหากษัตริย์ไทย ผ่านบทสนทนาระหว่างอากงกับหลานชาย  

 ส่วนที่ 2 ใช้ชื่อว่า “ก าเนิดชุมชนจีนแห่งกรุงรัตนโกสินทร์ (พ.ศ. 2325 – 2394)” ห้อง

นิทรรศการส่วนนี้น าเสนอข้อมูลการเดินทางอพยพของชาวจีนหลายกลุ่มภาษาที่เดินทางเข้าสู่ประเทศ

ไทยตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 1 ถึงรัชกาลที่ 3 และด้วยวิวัฒนาการการคมนาคมท าให้จ านวนผู้อพยพชาว

จีนมีมากขึ้นตามล าดับ จุดเด่นของส่วนจัดแสดงในส่วนนี้คือการน าผู้ชมย้อนอดีตด้วยการสัมผัส

บรรยากาศการเดินทางอพยพในสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ ด้วยการเดินผ่านเรือส าเภาหัวแดงจ าลองที่

ใช้บรรทุกสินค้าจากจีนมาขายในไทยและเป็นพาหนะน าชาวจีนเข้าสู่เมืองไทย บนเพดานเรือส าเภาหัว

แดงจ าลองฉายภาพยนตร์ขนาดสั้น สมมติเหตุการณ์ชาวจีน (ใช้ส าเนียงจีนแต้จิ๋ว) บนเรือที่ต้องเผชิญ

กับพายุฝนฟ้าคะนองก่อนเข้าสู่เช้าวันใหม่ที่เมืองไทยบริเวณพระสมุทรเจดีย์ จังหวัดสมุทรปราการ 

เมื่อผู้ชมเดินออกจากเรือก็จะพบท่าเรือราชวงศ์จ าลอง และตรอกส าเพ็ง จัดแสดงจุดก าเนิดชุมชนชาว

จีนอพยพที่เข้ามาท างานกุลีแบกหาม และสร้างเนื้อสร้างตัวมาเป็นพ่อค้า มีหุ่นจ าลองคนไทย คนจีน 

ร้านค้าขายสินค้าไทยและจีน หาบขายอาหาร ศาลเจ้าประจ าชุมชน และบ้านคหบดีชาวจีนพร้อมเสียง

ประกอบบรรยายบรรยากาศการแลกเปลี่ยนซื้อขายสินค้า 
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ภาพที่ 94 เรือส าเภาหัวแดงที่จัดแสดงในส่วนท่ี 2 

 
ภาพที่ 95 ตลาดการคา้ย่านท่าน้ าราชวงศ์ และส าเพ็ง 

 

 ส่วนที่ 3 ใช้ชื่อว่า “เส้นทางสู่ยุคทอง (พ.ศ. 2394 – 2500)” ส่วนจัดแสดงส่วนนี้เป็น

วิวัฒนาการการค้าขายของชาวจีนในไทยที่เริ่มต้นค้าขายจากร้านเล็กๆ ต้นทุนต่ า รับจ้างเป็นกุลีแบก

หาม สู่ยุคที่มีกิจการค้าขายใหญ่โต และเริ่มยุคของถนนเยาวราชด้วยการจ าลองห้างค้าข้าวในอดีต 

และห้องแสดงโมเดลจ าลองถนนและตึกรามบ้านช่องบนถนนเยาวราชรายล้อมด้วยโมเดลจ าลองวิถี

ชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนที่มีความผูกพันกับชุมชนแห่งนี้ เช่น ตลาดหน้าวัดมังกรกมลาวาส 

บรรยากาศร้านทอง โรงงิ้ว ร้านขายขนมเปี๊ยะ โรงพิมพ์หนังสือพิมพ์จีน โรงพยาบาลเทียนฟ้าให้บริการ

แก่ชาวจีนและประชาชนยากไร้ทั่วไป ศาลเจ้าไต้ฮงกงและมูลนิธิป่อเต๊กตึ๊ง นอกจากนั้นยังน าเสนอ

สถานการณ์การอพยพของชาวจีนเข้าสู่แผ่นดินไทยในช่วงรัชสมัยรัชกาลที่ 4 – รัชกาลที่ 9 รวมทั้ง

แสดงเอกสารส าคัญบุคคลต่างด้าวของชาวจีนอพยพในช่วงรัชกาลที่ 9 
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ภาพที่ 96 บริษัทค้าข้าวจ าลอง 

 
ภาพที่ 97 โมเดลถนนเยาวราชและชุมชนโดยรอบ 

 

 ส่วนที่ 4 ใช้ชื่อว่า “ต านานชีวิต หรือ หอเกียรติยศ (Hall of Fame)” น าเสนอประวัติชีวิต

ของชาวจีนที่เข้ามาอาศัยในแผ่นดินไทย และชาวไทยเชื้อสายจีนที่มีคุณูปการต่อสังคมไทยตั้งแต่ใน

อดีตจนถึงปัจจุบัน เช่น พระยาโชฎึก พระศรีทรงยศ พระอนุวัตน์ราชนิยม นายอุเทน เตชะไพบูลย์ 

นายเทียม โชควัฒนา เป็นต้น นอกจากนั้นผนังด้านหนึ่งจัดแสดงรูปภาพและค าสัมภาษณ์ของชาวไทย

เชื้อสายจีนหลากหลายอาชีพและกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืน ๆ ที่อาศัยในย่านเยาวราช เช่น ซิกข์ คริสต์ อิสลาม 

แสดงถึงความหลากหลายของชาติพันธุ์และความสัมพันธ์อันดีของคนในชุมชน ตรงกลางกลุ่มภาพเป็น

กระจกเงาสะท้อนตัวผู้ชมเป็นนัยว่าเราก็เป็นหนึ่งชาวไทยเชื้อสายจีนหรือหนึ่งในสังคมแห่งความ

หลากหลายนี้ อีกด้านหนึ่งมีป้ายข้อความ “จากชาวจีนสู่ชาวไทยเชื้อสายจีน” น าเสนอสภาพ

สังคมไทยที่เปิดกว้างยอมรับความหลากหลายโดยเฉพาะคนจีนที่มีความคล้ายคลึงกับคนไทยท าให้
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ผสมผสานกลืนกลายคนจีนเป็นคนไทยเชื้อสายจีนแต่ก็ยังคงภาคภูมิใจในเชื้อสายของบรรพบุรุษ ท าให้

จากชาวจีนที่เป็นคนต่างด้าวก็กลายเป็นชาวไทยเชื้อสายจีนมีสัญชาติไทยโดยสมบูรณ์ 

 
ภาพที่ 98 วีดิทัศน์แสดงชีวประวัตชิาวจีนท่ีท าคุณประโยชน์แก่สังคมไทย 

 

ส่วนที่ 5 ใช้ชื่อว่า “พระบารมีปกเกล้า” น าเสนอพระบรมฉายาลักษณ์ของพระบาทสมเด็จ

พระเจ้าอยู่หัวรัชกาลปัจจุบัน และพระบรมวงศานุวงศ์เสด็จพระราชด าเนินเยือนประเทศจีนและย่าน

เยาวราช ตรงกลางห้องมีภาพพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวอานันทมหิดล และพระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ครั้งเป็นสมเด็จพระอนุชา เสด็จพระราชด าเนินเยือนส าเพ็งเพ่ือสลายความ

ขัดแย้งระหว่างคนจีนกับรัฐไทยด้วยพระบารมีซึ่งเป็นประวัติศาสตร์ส าคัญของย่านเยาวราชและของ

ชาวไทยเชื้อสายจีน แสดงถึงความสัมพันธ์อันแนบแน่นกับประเทศจีนและชาวจีนในสังคมไทย 
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ภาพที่ 99 ห้องแสดงข้อมูลราชวงศ์ไทยกับความสัมพันธ์ไทย-จีน 

 

 

 ส่วนที่ 6 ใช้ชื่อว่า “เยาวราชวันนี้” เป็นส่วนปิดท้ายน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับวิถีชีวิตของชุมชน

เยาวราชในปัจจุบัน เช่น ถนนสายทองค า ย่านตลาดใหญ่ที่สุดของประเทศ แหล่งรวมอาหารอร่อย 

แหล่งวัฒนธรรมประเพณีจีน รวมทั้งข้อมูลการท่องเที่ยว สิ่งน่าสนใจต่างๆ ทั้งของกิน ของใช้ 

วัฒนธรรมประเพณีในชุมชน 

 

 
ภาพที่ 100 ข้อมูลวิถีชีวิตและสิ่งที่น่าสนใจในเยาวราช 

 

 จากข้อมูลและปริบทต่าง  ๆ ในห้องแสดงทั้ง 6 ห้อง ไม่ว่าจะเป็นต าแหน่งที่ตั้งที่วัดไตรมิตร 

บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ จุดเริ่มต้นของถนนเยาวราชที่เรียกว่าเป็นหัวมังกร วัตถุประสงค์ใน
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การจัดสร้าง เนื้อหาหลักที่น าเสนอ การจัดล าดับเนื้อหาที่เปิดตัวด้วยเรื่องของลูกหลานจีนที่

เจริญเติบโตภายใต้พระบรมโพธิสมภาร น าเสนอเหตุการณ์รัชกาลที่ 8 เสด็จประพาสส าเพ็งและปิด

ท้ายด้วยห้องใต้ร่มพระบารมี การใช้เสียงประกอบนิทรรศการบางช่วง โดยเฉพาะในส่วนที่ 2 ที่เป็น

การเดินทางอพยพ จะมีเสียงดนตรีที่ให้อารมณ์ร้อนรน ทุกข์ระทมขณะที่อยู่บนเรือ จนกระทั่งเรือเข้า

น่านน้ าไทยดนตรีก็เปลี่ยนเป็นสดใสให้อารมณ์ของการมีความหวัง การมีชีวิตใหม่ การจัดแสง

โดยเฉพาะในห้องที่เกี่ยวข้องกับพระบารมีของพระมหากษัตริย์ไทยก็จะให้แสงสีทอง สว่างไสว วัตถุ

สิ่งของที่เลือกน าเสนอ เช่น การใช้ไม้คานเป็นสัญลักษณ์ของความล าบากแต่มีมานะอดทนของคนจีน 

การจัดข้าวของเครื่องใช้หรือสิ่งที่ใช้ในการท ามาหากินของคนจีนที่สามารถกระตุ้นความทรงจ าในเรื่อง

ของความล าบากการดิ้นรนของคนจีน โมเดลถนนเยาวราชที่เลือกสร้างเฉพาะมุมมองที่สวยงามในยุค

สมัย พ.ศ. 2500 การเลือกน าเสนอประวัติบุคคลส าคัญที่มีคุณประโยชน์ต่อคนไทย สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้

เป็นการคัดเลือกความทรงจ าในมุมต่าง ๆ ของเยาวราชมาประกอบสร้างใหม่ให้เยาวราชเป็นชุมชนที่

รุ่งเรือง งดงามด้วยการค้าขายและผู้คนที่มีวัฒนธรรม อาจสรุปได้ว่ามีค าส าคัญอยู่ 3 ค าที่ย้ าอยู่ในห้อง

แสดงต่าง ๆ คือ “ความขยัน อดทน” “ความเจริญของคนจีนและชุมชนเยาวราช” และ “ใต้ร่มพระ

บรมโพธิสมภาร” ซึ่งสามารถมองได้ว่าผู้จัดท าต้องการสื่อภาพตัวแทน “ความรุ่งเรืองบนถนนสาย

มังกรภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร” อันเป็นอัตลักษณ์ส าคัญของคนไทยเชื้อสายจีนที่พยายาม

น าเสนอตลอดมา (ที่ชัดเจนที่สุด เช่น การจัดงาน 200 ปีภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารของสมาคม

ชาวไทยเชื้อสายจีน เมื่อครั้งฉลองกรุงเทพฯ 200 ปี) 

 ประวัติศาสตร์เยาวราชในแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมแห่งนี้จึงเป็นแหล่งความทรงจ าที่ผู้จัดท า

เลือกน าเสนอดังที่บริษัท รักลูก เอ็ดดูเท็กซ์ จ ากัด ผู้ดูแลโครงการนี้กล่าวถึงขั้นตอนการเสนอขาย

โครงการแก่ประชาคมนักธุรกิจเขตสัมพันธวงศ์ในเยาวราชผู้เป็นเจ้าของโครงการไว้ว่า 

 

"Strong Message ที่เราเสนอก็คือ DNA แบบคนจีน 

คือขยัน ประหยัด ซื่อสัตย์ อดทน และรู้จักใช้โอกาส เมื่อเมล็ด

พันธุ์ที่ดีแบบนี้มาตกต้องบนแผ่นดินไทยที่อุดมสมบูรณ์ บวกกับ

การให้โอกาสของสังคมไทย และพระมหากษัตริย์ จึงสามารถ

เติบโตแผ่กิ่งก้านสาขาในย่านที่เขาอยู่มาได้จนถึงทุกวันนี้" (ย้อน

อดีตย่านมังกร, มปป.) 



 

 

198 

 

 ส่วนความทรงจ าอ่ืน ๆ ที่เป็นรอยด่างในประวัติศาสตร์ของคนจีนในสังคมไทย ไม่ว่าจะเป็น 

ค ากล่าวว่า ชาวจีนเป็น “ยิวแห่งบูรพาทิศ” เป็นผู้มีเล่ห์หรือกลอุบายในการครอบครองอ านาจทาง

เศรษฐกิจ ภาพของจีนคอมมิวนิสต์ในสังคมไทย การใช้สิทธิสภาพนอกอาณาเขตในสมัยรัชกาลที่ 4 

เพ่ือปกป้องผลประโยชน์ของตน การแพร่ระบาดของโรงฝิ่นของชาวจีน การเป็นเจ้าภาษีนายอากร 

หรือนายอากรบ่อนเบี้ย เจ้าของโรงหวย ก ข การก่อความวุ่นวายของจีนฮ่อ หรือกลุ่มอ้ังยี่ที่มีคนตาย

เป็นจ านวนมาก แม้แต่ภาพจิตรกรรมฝาผนังตามวัดต่าง ๆ ก็น าเสนอภาพของชาวจีนว่าเป็นพวกขาย

หมูสกปรก เป็นตัวตลก สิ่งเหล่านี้ก็จะถูกคัดทิ้ง ไม่ถูกกล่าวถึงในแหล่งเรียนรู้แห่งนี้หรือทุก ๆ แห่งที่

เกี่ยวข้องกับคนไทยเชื้อสายจีน เพ่ือประกอบสร้างหรือเน้นย้ าอัตลักษณ์ในเรื่องความภักดีและกตัญญู

กตเวทิตาต่อสถาบันพระมหากษัตริย์และคุณสมบัติความขยันมานะอดทนของคนไทยเชื้อสายจีนที่มี

มาอย่างยาวนาน      

 3.2.2 พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ : ชุมชนแห่งการค้าและ

วัฒนธรรมความเป็นจีน 

  พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ เป็นหนึ่งในพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นที่

กรุงเทพมหานครโดยส านักวัฒนธรรม กีฬาและการท่องเที่ยวจัดตั้งขึ้น มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นแหล่ง

รวบรวมและเรียนรู้มรดกทางวัฒนธรรม ตลอดจนภูมิปัญญาของผู้คนในแต่ละท้องถิ่นของ

กรุงเทพมหานคร และเผยแพร่แก่ประชาชน นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยมีอาคารอัน

ทรงคุณค่าทางสถาปัตยกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ  ข้าวของเครื่องใช้ ซุ้มแสดงวิถีชีวิต และ

นิทรรศการ อันเป็นเอกลักษณ์ของพิพิธภัณฑ์แต่ละแห่งจัดแสดงไว้ เริ่มด าเนินการมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 

2546 โดยจัดตั้งพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานครขึ้นครั้งแรก ในพ้ืนที่ 4 เขตน าร่อง ได้แก่ เขตบาง

รัก เขตสัมพันธวงศ์ เขตบางกอกน้อย และเขตบางขุนเทียน ต่อมาปี พ.ศ. 2547 ด าเนินการจัดตั้งเพ่ิม

อีก 23 แห่ง ปัจจุบันเปิดให้บริการ 26 แห่งใน 25 พ้ืนที่เขต 

  พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ ตั้งอยู่ที่ชั้นสองของตึกเรียนภายใน

โรงเรียนวัดปทุมคงคา เป็นสถานที่บอกเล่าเรื่องราวความเป็นมาของย่านการค้าแห่งนี้ มีวัตถุประสงค์  

ดังนี้ 

   1. เพ่ือเป็นแหล่งรวบรวมข้อมูล ประวัติศาสตร์ความเป็นมา วิถีชีวิต ภูมิปัญญาของ

คนในท้องถิ่น 
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  2. เพ่ือสร้างความภาคภูมิใจในเอกลักษณ์วัฒนธรรมของท้องถิ่น และตระหนักถึงคุณ

ค่าท่ีจะรักษาไว้ให้คงอยู่ 

   3. เพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้ส าหรับชุมชน และเป็นคลังปัญญาของคนในท้องถิ่น และ

ผู้สนใจทั่วไป และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ให้กับกรุงเทพมหานคร 

   4. เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพในการให้บริการด้านพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร 

ทั้งด้านกายภาพบุคลากร และองค์ความรู้ภายในพิพิธภัณฑ์กรุงเทพมหานคร  

   (ส านักวัฒนธรรม กีฬา และการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร, 2553: 10) 

  ภายในพิพิธภัณฑ์รวบรวมเรื่องราวเกี่ยวกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประวัติศาสตร์ สถานที่

ส าคัญ และชุมชนหลากวัฒนธรรมไว้ โดยจัดแสดงในรูปแบบซุ้มนิทรรศการจ านวน 2 ห้อง 

 ห้องแรกเป็นการจัดแสดงเรื่องราวการอพยพของชาวจีน ตั้งแต่ยุคที่นั่งเรือส าเภาเข้ามาเป็น

จับกังจนมกีิจการเป็นของตัวเอง ภาพวิถีการด าเนินชีวิตของคนจีน ซึ่งส่วนใหญ่ยึดอาชีพค้าขาย ส่งผล

ให้ถนนเยาวราช กลายเป็นถนนเศรษฐกิจส าคัญของกรุงเทพมหานคร อีกทั้งจัดแสดงสถานที่ส าคัญใน

วิถีชีวิตของชาวจีน เช่น ศาลเจ้าต่างๆ ในชุมชนและย่านเก่าแก่ ตลอดจนความเป็นมาของชาวจีน

หลายเชื้อสายที่อพยพเข้ามา เช่น ฮกเกี้ยน กวางตุ้ง แต้จิ๋ว และอ่ืนๆ รวมทั้งมีมุมที่จัดแสดงภาพย่าน

ชุมชนโบราณที่ส าคัญของเขตสัมพันธวงศ์ ซึ่งสืบทอดมาจนทุกวันนี้ ได้แก่ ย่านวัดเกาะ สะพานหัน เวิ้ง

นาครเขษม ภาพความเป็นมาของถนนสายแรกของไทย คือถนนเจริญกรุง ซึ่งสร้างในสมัยรัชกาลที่ 4 

และการตัดถนนสายส าคัญอ่ืนๆ ตามการขยายตัวทางเศรษฐกิจในย่านสัมพันธวงศ์หลายสาย นอกจาก

ป้ายข้อมูลทางประวัติศาสตร์ชุมชนแล้วในห้องส่วนแรกยังจัดแสดงสัญลักษณ์ที่ส าคัญ 3 อย่างของชาว

จีนคือโคมจีนสีแดงสด ป๋องแป๋งและลูกคิด พร้อมอธิบายรายละเอียดความส าคัญ 
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ภาพที่ 101 ห้องจัดแสดงห้องแรก 

 

 ห้องที่สองเป็นการจ าลองร้านค้าที่ส าคัญในยุคแรกๆ ของเขตสัมพันธวงศ์ ไม่วาจะเป็นร้าน

ขายเครื่องยาจีน ร้านขายข้าวสารและห้างทองซึ่งเป็นสัญลักษณ์อย่างหนึ่งของถนนเยาวราช 

นอกจากนี้ยังมีป้ายนิทรรศการให้ข้อมูลเกี่ยวกับเส้นทางการท่องเที่ยวในเขตสัมพันธวงศ์จัดแสดงไว้

ด้วย 

 
ภาพที่ 102 ห้องจัดแสดงห้องที่สองจ าลองร้านค้าในอดีต 

 

 จากการสังเกตการจัดแสดง ข้อมูลภายในพิพิธภัณฑ์และปริบทต่าง ๆ เป็นความทรงจ าร่วม

ของคนในชุมชน และคนไทยเชื้อสายจีน ตั้งแต่เนื้อหาการน าเสนอที่เน้นหนักอยู่ 2 เรื่องคือ การเป็น

ชุมชนจีนที่มีประวัติศาสตร์ยาวนาน และการเป็นชุมชนที่มีการค้าขายเป็นหลักมาตั้งแต่อดีต การใช้สี

แดงซึ่งเป็นสีมงคลของชาวจีน สถานที่ตั้งที่เลือกโรงเรียนวัดปทุมคงคา ต้นถนนทรงวาด ซึ่งถือเป็น
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จุดเริ่มต้นของถนนแห่งการค้า และเป็นที่อยู่อาศัยแห่งแรกของชาวจีนที่อพยพเข้าสู่ประเทศไทยโดย

จะมาขึ้นเรือที่ท่าน้ าราชวงศ์ ถนนทรงวาดแห่งนี้ รวมทั้งตัวตึกที่ตั้งก็มีความเก่าแก่ เป็นสถาปัตยกรรม

แบบที่ชาวจีนนิยมและมีชื่อเสียงโดดเด่นแห่งหนึ่งบนถนนทรงวาด มีประวัติศาสตร์คู่กันมากับชุมชน 

ตลอดจนวัตถุที่จัดแสดงชิ้นส าคัญที่พิพิธภัณฑ์น าเสนอมีอยู่ 3 ชิ้น ได้แก่ โคมแดงซึ่งเป็นสัญลักษณ์

มงคลของชาวจีน ป๋องแป๋งของเล่นของเด็กจีนที่มีเสียงเป็นเอกลักษณ์แบบที่เมื่อได้ยินต้องทราบว่า

เกี่ยวข้องกับความเป็นจีนและเป็นอุปกรณ์ร้องเรียกลูกค้าของอาชีพรับจ้างย้อมผ้าที่มีชาวจีนเป็น

เจ้าของกิจการ และลูกคิดสัญลักษณ์แห่งการค้าขายของชาวจีน หรือการจ าลองสถาปัตยกรรมจีนมา

ใช้เป็นซุ้มจัดแสดง ปริบททั้งหลายเหล่านี้เป็นสิ่งที่ผู้น าเสนอเลือกความทรงจ าของชุมชนรวมถึงความ

ทรงจ าของชาวไทยเชื้อสายจีนมาน าเสนอ ทั้งยังสามารถสื่อสารสาระหลักของพิพิธภัณฑ์แก่ผู้เข้าชม 

คือ “การเป็นชุมชนแห่งการค้าและศูนย์กลางความเป็นจีนในสังคมไทย” ซึ่งถือว่าเป็นอัตลักษณ์ของ

ชุมชนแห่งนี้ด้วย 

 องค์ประกอบต่าง ๆ ที่กล่าวมาจะเห็นได้ว่าการน าเสนอเนื้อหาข้อมูลนั้นสอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์ในการจัดตั้ง แต่ผู้ศึกษาสังเกตเห็นว่าการท าหน้าที่ในการสร้างความภาคภูมิใจและเป็น

แหล่งข้อมูล คลังปัญญาของชุมชนยังขาดไป เนื่องจากขาดการประชาสัมพันธ์ ขาดความพร้อมในการ

ต้อนรับผู้เข้าชม และขาดวิทยากรในการให้ความรู้ เป็นแหล่งเรียนรู้ที่ค่อนข้างอยู่นิ่ง ไม่มีการจัด

กิจกรรมเคลื่อนไหว หรือมีปฏิสัมพันธ์กับชุมชน ทั้งที่อยู่ในแหล่งชุมชนและใกล้แหล่งท่องเที่ยวใน

เยาวราช จากการสัมภาษณ์ สมชัย กวางทองพาณิชย์ (สัมภาษณ์, 1 ตุลาคม 2554) นักวิจัยท้องถิ่น 

และที่ปรึกษาด้านวัฒนธรรมจีนหอศิลป์กรุงไทย ซึ่งเป็นผู้ร่วมก่อตั้งพิพิธภัณฑ์แห่งนี้กล่าวว่า 

พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นของเขตสัมพันธวงศ์ในปัจจุบันไม่ได้มีการประชาสัมพันธ์และขาดการดูแลเพราะ

งบประมาณในการจัดจ้างผู้ดูแลของส านักงานเขตมีจ ากัด ประกอบกับจุดมุ่งหมายเมื่อแรกสร้างคือ

ต้องการให้เป็นแม่แบบในการจัดท าศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม เมื่อศูนย์

ประวัติศาสตร์ด าเนินการจัดสร้างเสร็จสมบูรณ์ พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นจึงไม่ได้รับการดูแลเท่าท่ีควร  

 3.2.3 บ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเมืองเจริญไชย : ประวัติศาสตร์ชุมชน ประวัติศาสตร์

แผ่นดิน 

  บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย เป็นแหล่งเรียนรู้ขนาดเล็กของชุมชนที่ตั้งอยู่ที่

บ้านเลขที่ 32 ในตรอกเจริญไชย อยู่ระหว่างถนนเจริญกรุง และถนนพลับพลาไชย เป็นส่วนหนึ่งของ

กรุงเทพมหานครและชุมชนชาวจีนในประเทศไทย รวบรวมวิถีชีวิตของชาวจีน ไม่ว่าจะเป็นอาหารการ
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กินที่ข้ึนชื่อ ร้านค้าเครื่องกระดาษไหว้เจ้า เครื่องแต่งงาน สถาปัตยกรรมตึกแถวที่มีความสวยงามโดด

เด่น ตลอดจนประเพณีพิธีกรรมที่ยังคงจัดกันอยู่อย่างต่อเนื่อง ปัจจุบันพ้ืนที่ชุมชนเจริญไชยอยู่ใน

กรรมสิทธิ์ของมูลนิธิจุมภฏ-พันธุ์ทิพย์ 

  มูลเหตุของการจัดตั้งแหล่งเรียนรู้แห่งนี้คือความต้องการปรับตัวให้เข้ากับความทันสมัยและ

การปฏิรูปพ้ืนที่ที่ก าลังเข้ามา เนื่องจากมีการประกาศขอบเขตพ้ืนที่ที่จะถูกเวนคืนเพ่ือใช้ประโยชน์ใน

การก่อสร้างอาคารสถานีรถไฟใต้ดินวัดมังกรกมลาวาส ผู้เช่าอาคารจึงร่วมกันก าหนดแนวทางการ

พัฒนาชุมชนให้สอดคล้องกับพ้ืนที่ที่จะปรับปรุง ให้มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ เพราะหากไม่มีการ

พัฒนาที่ชัดเจนตึกแถวและวิถีชีวิตนับร้อยปีของที่นี่ก็จะตกอยู่ในสภาพเสี่ยงต่อการถูกรื้อท าลายหรือ

เสื่อมไปตามกาลเวลา จึงท าให้เกิดการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชนเจริญไชย และจัดสร้าง

พิพิธภัณฑ์ขนาดเล็กชื่อว่า “บ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเมืองเจริญไชย” พร้อมกับจัดกิจกรรมต่าง ๆ อย่าง

ต่อเนื่อง โดยได้รับความร่วมมือจากหน่วยงานต่าง ๆ เช่น คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม ส่งคณะนักศึกษามาช่วยส ารวจสถาปัตยกรรมของชุมชน เป็นต้น 

  ห้องจัดแสดงตั้งอยู่ในตึกแถวสองชั้นขนาดเล็กซึ่งเป็นบ้านเก่าของนักแสดงงิ้ว ตึกแถวหลังนี้มี

ความพิเศษคือชั้นล่างจะมีพ้ืนที่เล็กและบันไดทางขึ้นก็ตั้งอยู่ใกล้กับประตูหน้าบ้าน แต่เมื่อขึ้นไปชั้น

สองจะพบพื้นท่ีโล่งกว้างต่างจากชั้นล่าง 

 

 
ภาพที่ 103 หน้าประตูทางเข้าบ้านเก่าเล่าเรื่อง 
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 การจัดแสดงของแหล่งเรียนรู้แห่งนี้เป็นความร่วมมือของชุมชน ชาวบ้านจะช่วยกันบริจาค

ข้าวของเครื่องใช้ รูปถ่ายในอดีตมาจัดแสดง แบ่งการน าเสนอเนื้อหาเป็น 3 ส่วน ได้แก่ 

 ส่วนที่ 1 ประวัติของชุมชนเจริญไชย น าเสนอผ่านป้ายนิทรรศการ ภาพถ่ายตึกแถวย่าน 

เจริญไชยในอดีต ภาพถ่ายขาวด าคนในย่านเจริญไชย ภาพถ่ายวิถีชีวิตของย่านแห่งนี้ในอดีต มุมด้าน

หนึ่งเสนอข้อมูลการพัฒนาที่ดิน มีโมเดลตึกแถวชุมชนเจริญไชย ภาพถ่ายตึกแถวชุมชนในจินตนาการ

ให้ช่วยกันออกความคิดเห็นว่าจะปรับปรุงไปในรูปแบบใด  เนื้อหาในส่วนนี้เน้นที่ประวัติศาสตร์

สถาปัตยกรรมของตึกแถวที่ระบุว่าเป็นสถาปัตยกรรมที่ทรงคุณค่า สร้างมาตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 มี

อายุร่วม 100 ปี นอกจากนั้นยังระบุที่มาการจัดตั้งกลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูชุมชนเจริญไชยและเน้นย้ าว่า

จุดมุ่งหมายของกลุ่มคือการรวมตัวเพ่ือพัฒนาพ้ืนที่ และจัดท าสถานที่นี้ขึ้นมาเพ่ือเป็นแหล่งเรียนรู้

วัฒนธรรมประเพณีจีน และประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่ซึ่งรวมถึงพระประวัติของพระองค์เจ้าจุมภฏพงษ์

บริพัตร กรมหมึ่นนครสวรรคศักดิพินิต และหม่อมราชวงศ์พันธุ์ทิพย์ บริพัตร เจ้าของที่ดินซึ่ง

สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของมูลนิธิจุมภฏ – พันธุ์ทิพย์ ผู้เป็นเจ้าของที่ดินในปัจจุบันว่าจัดตั้งขึ้นเพ่ือ

สนับสนุนการหาความรู้ทางโบราณคดี เกษตรกรรม วัฒนธรรม และศิลปกรรมของไทย พร้อมกับระบุ

ว่าชุมชนหวังจะได้รับการสนับสนุนจากมูลนิธิต่อไป  

 

 
ภาพที่ 104 ภาพถ่ายและข้าวของเครื่องใช้ของคนในย่านเจริญไชย 

 

  ส่วนที่ 2 คือส่วนที่น าเสนอข้อมูลประวัติ และต านานของประเพณีพิธีกรรมของชาวไทยเชื้อ

สายจีนที่จัดในชุมชน เช่น ตรุษจีน สารทจีน ไหว้พระจันทร์ กินเจ บ๊ะจ่าง เน้นที่ภาพการจัดเทศกาล

ไหว้พระจันทร์ย่านเจริญไชยซึ่งเป็นกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของชุมชนแห่งนี้ การน าเสนอ
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เนื้อหาในส่วนนี้เพ่ือสื่อความส าคัญของชุมชนเจริญไชยว่าเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยเก่าแก่ของชาวไทยเชื้อ

สายจีน และยังคงสืบทอดประเพณีเหล่านี้ไว้ รวมทั้งยังเป็นแหล่งผลิตสินค้าเครื่องใช้ในการประกอบ

พิธีกรรม และอาหารตามประเพณีจีนที่ส าคัญของประเทศไทยอยู่ในปัจจุบัน 

 ส่วนที่ 3 น าเสนอวิถีชีวิตของคนในย่านเจริญไชย บอกเล่าเรื่องราวผ่านของเก่าที่เป็นเครื่องใช้

ในชีวิตประจ าวันที่ได้รับบริจาคมาจากชาวบ้าน เช่น โต๊ะท างาน โทรศัพท์ โทรทัศน์ พัดลม โป๊ะไฟ 

พิมพ์ดีด จุดเน้นส าคัญคือการบอกเล่าเรื่องอาชีพของคนในย่านเจริญไชยที่ผูกพันกับชีวิตของคนไทย

เชื้อสายจีน มุมหนึ่งจัดแสดงแผ่นป้ายร้านรับดูโหงวเฮ้ง ดูฤกษ์ยามพิธีกรรมซึ่งเป็นของร้านเก่าแก่

ปัจจุบันเลิกกิจการไปแล้ว  อีกด้านหนึ่งมีโต๊ะไหว้พระจันทร์จ าลอง อีกมุมหนึ่งตั้งหุ่นชายหญิงสวมชุด

แต่งงานอย่างจีน มีโต๊ะวางเครื่องใช้ในงานแต่งงาน สิ่งของและป้ายนิทรรศการเป็นตัวแทนบอกเล่า

ความส าคัญของชุมชนเจริญไชยว่าเป็นย่านขายเครื่องใช้ในประเพณีพิธีกรรม ทั้งการไหว้เจ้า งานศพ 

งานแต่งงานของคนไทยเชื้อสายจีน ชั้นลอยเป็นการจ าลองสภาพหลังโรงงิ้ว มีป้ายให้ความรู้เรื่องงิ้ว 

ชุดนักแสดง การแต่งหน้า เนื่องจากบ้านหลังนี้ในอดีตเคยเป็นของนักแสดงงิ้วมาก่อน  

 โต๊ะกลางห้องจัดแสดงวางแฟ้มรูปภาพขนาดใหญ่ ด้านในเป็นภาพประกอบเรื่องเล่าของคน

ในชุมชนจ านวน 2 เล่ม ที่กลุ่มอนุรักษ์เจริญไชยไปสัมภาษณ์บ้านทุกหลังในชุมชน เนื้อหาเกี่ยวกับ

ประวัติศาสตร์ของย่านเจริญไชยผ่านค าบอกเล่าของคนในย่าน ประวัติของร้านค้าแต่ละร้าน 

ความส าคัญของสินค้าและการบริการที่มีต่อสังคมไทยหรือชาวไทยเชื้อสายจีน สินค้าหลายอย่างเป็น

มรดกวัฒนธรรมของย่านและของชาวไทยเชื้อสายจีน รวมทั้งความรู้สึกผูกพันของชาวบ้านกับชุมชน

เจริญไชย และทรรศนะต่อการเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยที่ส่งผลกระทบต่อชุมชน ข้อความบางข้อความ

เป็นการส่งสารเรื่องความผูกพัน และขอความเห็นใจไปถึงมูลนิธิจุมภฏ – พันธุ์ทิพย์ เจ้าของที่ดินแห่งนี้ 

  ตัวอย่างข้อความในประวัติศาสตร์บอกเล่าของคนในชุมชน  

  “ร้านเตี่ยเฮง (ร้านจ าหน่ายหีบศพ) : ร้านแห่งนี้ด าเนินกิจการโดยคุณป้าจิติ

มา คุณ วิเศษพงศ์ แต่เดิมคุณป้าแรกเริ่มขายบุหรี่ และเปลี่ยนมาขายโลงศพได้

ประมาณ 50-60 ปีแล้ว แรกเริ่มเช่าที่โดยไม่มีค่าเซ้งจากบริพัตรโดยตรง ค่าเช่าในยุค

แรกเริ่มนั้นเก็บอยู่ที่หลักร้อย ในอดีตทางร้านจะท าโลงศพเองที่ข้างหลังร้าน แต่

เดี๋ยวนี้เป็นการรับมาขายและท าสีเอง สีของโลงศพแบ่งตามเชื้อสายของคนจีน

กล่าวคือ จีนแคะจะใช้สีเลือดหมูส าหรับชาย สีด าส าหรับหญิง จีนกวางตุ้งใช้สีเลือด

หมู จีนไหหล าใช้สีเลือดหมู จีนแต้จิ๋วใช้สีด า คุณป้าเล่าว่าในอดีตเมื่อ 30 ปีที่แล้วโลง
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จ าปาราคา 8,000 ไม้สักนี่ก็ราคาร่วมแสนแล้ว การจะท าร้านโลงศพได้นี่ต้องใช้

ใบอนุญาตของกรมป่าไม้ ไม่ใช่เรื่องง่ายๆ ... เล่าถึงความทรงจ าของตรอกเจริญไชยไว้

ว่า พ้ืนที่ตรอกเจริญไชยนี้เมื่อก่อน ผู้หญิงหากินเยอะ ส่วนมากเป็นพวกจีนกวางตุ้ง 

สถานที่ส าคัญของที่นี่คือ อาคารบูรพาประกันภัย และคุณป้ายังได้กล่าวทิ้งท้าย แสดง

ถึงทัศนคติที่มีต่อการพัฒนาไว้ว่า รื้อนะรื้อง่าย แต่จะสร้างใหม่ให้มีคนมาอยู่

เหมือนเดิมนะมันยาก พ้ืนที่นี้เป็นแหล่งท ามาหากินของคนจีนมาตั้งแต่บรรพบุรุษ

นะ” 

  ภาษาท่ีใช้ในการบันทึกและถ่ายทอดในนิทรรศการ รวมถึงป้ายนิทรรศการอ่ืนๆ เป็นภาษาที่

เรียบง่ายไม่ได้ตบแต่งขัดเกลาให้ถูกต้องสมบูรณ์ เรื่องเล่ามีทั้งที่เป็นเรื่องเชิงบวกและเชิงลบ เช่น การ

เป็นแหล่งผู้หญิงหากิน ข้อความเหล่านี้ถ่ายทอดความรู้สึกของชาวบ้าน สภาพความเป็นจริงในพ้ืนที่ 

และสะท้อนการท างานพิพิธภัณฑ์ชุมชนที่เป็นผลงานของชาวบ้านเอง ไม่ผ่านการจ้างหรือความ

ช่วยเหลือจากผู้เชี่ยวชาญ 

 ในปี พ.ศ. 2557 ชุมชนเจริญไชยได้น าเสนอนิทรรศการหัวข้อใหม่เรื่อง “นิทรรศการหลัง

ม่านงิ้ว” จ าลองบรรยากาศหลังโรงงิ้วโดยปรับปรุงพ้ืนที่แสดงอุปกรณ์ของนักแสดงงิ้วบริเวณชั้นลอย 

เช่น ตู้แต่งหน้างิ้ว แท่นบูชาเทพเจ้าอุปถัมภ์งิ้ว ชุดนักแสดง และเพ่ิมเติมป้ายนิทรรศการน าเสนอ

ประวัติการแสดงงิ้วในประเทศไทย ประวัติงิ้วแต้จิ๋วในประเทศไทย วันวานของงิ้วเยาวราชในอดีต คน

หลังม่านย่านเจริญไชย มีจุดมุ่งหมายเพื่อเน้นย้ าประวัติของตึกแถวที่เป็นสถานที่ตั้งห้องนิทรรศการ ซึ่ง

เคยเป็นบ้านเก่าของครอบครัวนักแสดงงิ้ว และย้ าความส าคัญของย่านเจริญไชยว่าเป็นแหล่งผลิตและ

จ าหน่ายอุปกรณ์ที่เก่ียวกับการแสดงงิ้ว เช่น เครื่องดนตรี เสื้อผ้านักแสดง ฉากเวที เป็นผู้อยู่เบื้องหลัง

ศิลปวัฒนธรรมจีนที่มีคุณค่า ในพิธีเปิดนิทรรศการหลังม่านงิ้ว คุณศิรินี อุรุนานนท์ แกนน าชุมชนเจริญ

ไชยได้กล่าวถึงนิทรรศการดังกล่าวว่า ชุมชนแห่งนี้กับวัฒนธรรมการแสดงงิ้วสัมพันธ์กันหากสิ่งใดสิ่ง

หนึ่งดับสูญไปอีกสิ่งก็ไม่สามารถอยู่ได้ 
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ภาพที่ 105 จัดแสดงบรรยากาศหลังโรงง้ิว 

 

 
ภาพที่ 106 เรื่องเล่าของชุมชนเจริญไชย 
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ภาพที่ 107 โต๊ะไหว้พระจันทร์จ าลอง 

 

 
ภาพที่ 108 จัดแสดงป้ายผ้าของรา้นโหราศาสตร์จีนซึ่งมีชื่อเสียงในยา่นเจรญิไชย 

 

   ด้านล่างบริเวณเชิงบันไดทางขึ้นมีราวแขวนรูปภาพกิจกรรมและคณะที่เคยมาเยี่ยมชมห้อง

นิทรรศการแห่งนี้ ส่วนใหญ่คือกลุ่มนักวิชาการ สถาบันการศึกษา สื่อมวลชนหลายแขนงทั้งไทยและ
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ต่างประเทศ และผู้มีอ านาจในบ้านเมือง เช่น นายกรัฐมนตรี ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร 

อนุกรรมการสิทธิมนุษยชนแห่งชาติด้านสังคมและวัฒนธรรม สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร เป็นเครื่อง

ยืนยันเป้าหมายของชุมชนที่จะใช้พิพิธภัณฑ์เป็นกลยุทธ์ในการเรียกความสนใจจากสังคม ซึ่งในช่วงต้น

ไม่มีใครให้ความช่วยเหลือหรือสนใจ ต่อเมื่อเริ่มมีสื่อมวลชน สถาบันการศึกษาเข้ามาดูงาน ออก

รายการโทรทัศน์ สร้างเครือข่ายกลุ่มนักวิชาการส าเร็จ ความร่วมมือที่เข้ามาสู่ชุมชนมีมากขึ้นท าให้

ชุมชนต้องเป็นฝ่ายเลือกรับผู้ที่จะเข้ามาหาชุมชนแทน ทั้งนี้ชุมชนยังแสดงความร่วมมือร่วมใจด้วยการ

จัดท าหนังสือ “บันทึก...เจริญไชย” รวบรวมประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ประเพณีวัฒนธรรม และบันทึก

การต่อสู้ของชุมชนเป็นเสมือนพิพิธภัณฑ์เคลื่อนที่ เป็นตัวแทนบอกเล่าเรื่องราวของชุมชนสู่สาธารณะ 

  แหล่งเรียนรู้แห่งนี้มีจุดเด่นคือการสร้างขึ้นจากความร่วมมือของคนในชุมชน สภาพ

บรรยากาศ องค์ประกอบจึงไม่ได้เพียบพร้อมสมบูรณ์ แต่บรรยากาศและสิ่งต่าง ๆ ที่ไม่สมบูรณ์พร้อม

นี้ท าให้ผู้เข้าชมสัมผัสได้ถึงความเป็นท้องถิ่น ความร่วมมือของชุมชนที่เสียสละสิ่งของ บอกเล่าเรื่องเล่า

ต านานของท้องถิ่น ตลอดจนร่วมจัดกิจกรรมเพ่ือชุมชนตลอดปี เป็นเหมือนการช่วยกันระดมความ

ทรงจ าร่วมของคนในชุมชนมาช่วยกันต่อเติมให้เรื่องเล่าสมบูรณ์เท่าที่จะท าได้ ส่วนประเด็นของการ

เลือกน าเสนอความทรงจ าบางประการนั้น ผู้วิจัยเห็นว่าแหล่งเรียนรู้แห่งนี้เป็นของชุมชนโดยมี

จุดประสงค์เพ่ือการพัฒนา จึงสามารถมองการเลือกน าเสนอความทรงจ าได้เป็น 2 ส่วน คือ ส่วนแรก 

คัดเลือกความทรงจ าที่งดงามเพ่ือประกาศอัตลักษณ์ความเป็นชุมชนจีนเก่าแก่ที่มีต านานในกรุงเทพฯ 

ส่วนที่สอง เป็นการน าเสนอความทรงจ าที่เป็นความเป็นจริง เช่น การน าเสนอว่าในอดีตที่นี่เป็นแหล่ง

เสื่อมโทรม เป็นแหล่งของหญิงขายบริการ หรือน าเสนอภาพของตึกแถวที่ทรุดโทรมขาดการ

บ ารุงรักษา โดยมีเป้าหมายเพื่อตีแผ่ให้เห็นปัญหาของชุมชนที่ในอดีตขาดการพัฒนา เพ่ือจะได้ร่วมกัน

น าปัญหามาช่วยกันแก้ไขอย่างเร่งด่วน รวมทั้งเป็นการประกาศให้ภาครัฐได้รับรู้ถึงสภาพปัญหาของ

ชุมชนที่ชาวบ้านต้องดิ้นรนแก้ไขปัญหากันเอง นอกจากนั้น สิ่งน่าสนใจอีกประการคือแหล่งเรียนรู้แห่ง

นี้ยังสอดแทรกสารส าคัญที่ต้องการบอกแก่สังคม เช่น  

 

“ความเป็นชุมชนชาวจีนในบริเวณชุมชนเจริญไชย 

และพ้ืนที่ใกล้เคียง สะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์ 

เกี่ยวเนื่องกันของการค้าขายตามแบบวิถีชีวิตชาวจีนที่มีลมหายใจ” 
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“เพียงงานมงคลหนึ่งงาน สถานที่นี้แทบจะกล่าวได้ว่า 

ไม่มีชาวไทยเชื้อสายจีนคนไหนที่จะไม่รู้จัก เพราะ 

ที่นี้คือชุมชนชาวจีนอันเก่าแก่ที่สืบทอดการค้า 

ผ่านมาหลายชั่วอายุคนและยังคงรักษาเอกลักษณ์นี้ไว้ได้” 

 

“ถ้าชุมชนชาวจีนที่มีการค้าขายแบบประเพณีดั้งเดิม 

ที่มีอยู่นี้หายไป ต่อไปเราจะไปหาวัฒนธรรมประเพณีจีน 

แบบนี้ได้จากที่ไหน หรือจะเล่าให้ลูกหลานฟังว่า ครั้งหนึ่งบริเวณนี้เคยเป็น...” 

 

  จากข้อความข้างต้นชุมชนต้องการสื่อถึงความส าคัญของชุมชนในการเป็นแหล่งค้าขายแบบ

ชาวจีนที่เก่าแก่และส าคัญต่อวิถีชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนซึ่งต้องรักษาไว้ ในแผ่นพับประชาสัมพันธ์

โครงการยังเน้นย้ าอีกว่า “คุณค่าของชุมชนเจริญไชย คือความเป็นชุมชนชาวจีนที่มีวิถีชีวิตประเพณี ที่

เป็นเครื่องแสดงออกถึงวัฒนธรรมที่สั่งสมมาพร้อมกับการเติบโตของกรุงเทพฯ และประเทศไทย” 

“เป็นหลักฐานทางประวัติศาสตร์ของกรุงเทพฯ และของชุมชนชาวจีนในประเทศไทยที่ไม่สามารถ

สร้างใหม่ได้ในพ้ืนที่อ่ืนหรือโดยคนกลุ่มอ่ืน ซึ่งหากไม่ได้รับการอนุรักษ์ไว้จะส่งผลกระทบต่อวัฒนธรรม

และวิถีชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนในวงกว้าง” รวมถึงการเชื่อมโยงไปถึงราชตระกูลบริพัตรผู้เป็น

เจ้าของที่ดินว่า หากรักษาที่แห่งนี้ไว้ก็เป็นการรักษาประวัติของเจ้าของที่ดินคือ พลตรีพระเจ้าวรวงศ์

เธอพระองค์เจ้าจุมภฏพงษ์บริพัตร กรมหมื่นนครสวรรคศักดิพินิตไว้ด้วย วาทกรรมที่ถูกสร้างและ

เลือกมาน าเสนอเหล่านี้เป็นสิ่งที่มีจุดมุ่งหมาย เป็นการสถาปนาชุมชนให้มีความยิ่งใหญ่ควบคู่กับชุมชน

หรือสังคมไทย ทั้งในแง่ของวิถีชีวิตประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม พร้อมกับจับคู่ความสัมพันธ์กับเชื้อ

พระวงศ์ซึ่งเชื่อมโยงถึงการสร้างภาพความภักดี และความมีที่มาของชุมชนที่ไม่ได้ต้อยต่ าแต่เป็นเรื่อง

ของชนชั้นปกครองในสังคมไทย ฉะนั้นจากองค์ประกอบดังที่กล่าวมากล่าวได้ว่า สารส าคัญที่ชุมชน

แห่งนี้ต้องการน าเสนอผ่านบ้านเก่าเล่าเรื่อง ชุมชนเมืองเจริญไชยแห่งนี้ คือ “ประวัติศาสตร์ชุมชน 

ประวัติศาสตร์แผ่นดิน” เป็นสิ่งที่แหล่งเรียนรู้แห่งนี้ต้องการสื่อสารสู่ผู้เข้าชมให้รับรู้ถึงต านานเรื่องเล่า

ของชุมชนจีนที่มีชีวิต เป็นส่วนหนึ่งของสังคมไทย 
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 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นว่าแหล่งเรียนรู้หรือพิพิธภัณฑ์ในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชมีผู้สร้าง 2 

กลุ่ม คือ 1. หน่วยงานภาครัฐ ได้แก่  ศูนย์ประวัติศาสตร์ เยาวราช และพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น

กรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ 2. ชุมชน ได้แก่ ห้องนิทรรศการบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญ

ไชย แม้ทั้งสองแห่งจะน าเสนอเนื้อหาวัฒนธรรมความเป็นจีนเช่นเดียวกัน มีหัวข้อหลักการน าเสนอคือ

ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตวัฒนธรรม ที่เหมือนกัน มีจุดมุ่งหมายของการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์คือการท าให้

เป็นแหล่งรวบรวมเรื่องราวประวัติศาสตร์ และมรดกหรือทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชน และ

เรียบเรียงเผยแพร่สู่สาธารณะ ทว่าแหล่งเรียนรู้ของภาครัฐมุ่งน าเสนอตัวตนเพ่ือผลทางการท่องเที่ยว 

หรือเป็นไปตามนโยบายของภาครัฐ แต่พิพิธภัณฑ์ชุมชนเจริญไชยแม้จะท าเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว แต่

มีจุดประสงค์แท้จริงคือการท าให้สังคมไทยรับรู้ว่าชุมชนนี้มีตัวตน ท าให้มีชื่อชุมชนเจริญไชยปรากฏ

บนแผนที่ จากที่ไม่เคยมีใครรู้จักก็มีทั้งนักวิชาการ นักการเมือง ข้าราชการ สื่อมวลชนให้ความสนใจ 

เป็นเกราะป้องกันจากการพัฒนาที่กระทบกับชุมชน รวมทั้งจุดหมายสูงสุดของการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์

นี้คือท าให้ชุมชนเจริญไชยด ารงอยู่ต่อไปได้ จากความคาดหวังของการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์ของแต่ละ

แห่งที่แตกต่างกัน ท าให้รายละเอียดเนื้อหาสาระของแต่ละแห่งต่างกัน ซึ่งเนื้อหาสาระเหล่านี้คือการ

ประกอบสร้างอัตลักษณ์ให้แก่พ้ืนที่เยาวราชตามจุดมุ่งหมายของกลุ่มผู้สร้าง ดังจะได้กล่าวถึงในส่วน

ต่อไป 

 
 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 4 

วิธีการน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

ในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 

 

 “ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช” เป็นพ้ืนที่วัฒนธรรมที่ส าคัญของสังคมไทย ที่มีคนหลายกลุ่มใช้

แสดงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนน าเสนอไปตามสภาวการณ์ที่บุคคลหรือกลุ่มคนผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชต้องเผชิญ และท าให้สามารถด ารงชีวิตหรือรักษาผลประโยชน์ให้

อยู่ได้ในสังคมไทยปัจจุบัน ทั้งยังมีบริบทของสังคมสมัยใหม่เป็นตัวกระตุ้นให้กลุ่มคนที่เกี่ยวข้องต่าง 

“สรรหา” และ “สร้างสรรค์” วิธีการน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนที่หลากหลายในพ้ืนที่ย่านไชน่า

ทาวน์เยาวราชมาน าเสนอ จนกิจกรรมที่เกิดขึ้นเป็นปรากฏการณ์ที่น่าสนใจในพื้นที่แห่งนี้ 

  จากข้อมูลเทศกาลตามประเพณีจีนและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมดังที่ได้กล่าวมาในบทที่ 3 

แสดงให้เห็นการน าเสนออัตลักษณ์ “ความเป็นจีน” ในพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช ได้แก่ อัตลักษณ์

ที่เก่ียวกับประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน เช่น อาหาร อาชีพ พิธีกรรมความเชื่อ 

และอัตลักษณ์ความเป็นจีนที่บูรณาการเข้ากับสังคมไทยได้แก่การเป็นคนไทยเชื้อสายจีนใต้ร่มพระ

บรมโพธิสมภาร ทั้งนี้อัตลักษณ์ดังกล่าวยังแสดงให้เห็นลักษณะของ“อัตลักษณ์เชิงซ้อน” ของ

วัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านเยาวราช ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 

 

4.1 อัตลักษณ์ “ความเป็นจีน” ที่น าเสนอในย่านเยาวราช 

 4.1.1 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราช 

อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่เยาวราชมีสารส าคัญที่น าเสนอผ่านกิจกรรมทาง

วัฒนธรรม โดยผู้วิจัยจะแบ่งออกเป็นอัตลักษณ์ที่ภาครัฐเป็นผู้น าเสนอและอัตลักษณ์ที่ชุมชนน าเสนอ 

มีรายละเอียดดังนี้ 

  4.1.1.1 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราชท่ีภาครัฐน าเสนอ 

   อัตลักษณ์ที่เก่ียวกับประวัติศาสตร์ซึ่งภาครัฐน าเสนอผ่านกิจกรรมวัฒนธรรมเป็นการ

ผสมผสานระหว่างประวัติศาสตร์ท้องถิ่นของพ้ืนที่หรือประวัติศาสตร์ ของย่านเยาวราช และ

ประวัติศาสตร์ของกลุ่มชาติพันธุ์จีนสยามที่เป็นส่วนหนึ่งของประวัติศาสตร์กระแสหลักของชาติไทย  
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   อัตลักษณ์ที่ เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราชเป็นการน าเสนอ

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นในประวัติศาสตร์ของรัฐชาติ เนื่องจากพ้ืนที่เยาวราชแม้จะเป็นเพียงพ้ืนที่การ

ปกครองท้องถิ่นขนาดเล็ก แต่เป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจที่ส าคัญของประเทศ เป็นพื้นที่เมืองที่มีประวัติศาสตร์

ยาวนานคู่กันมากับประวัติศาสตร์ของกรุงเทพมหานคร กรุงรัตนโกสินทร์ และของสังคมไทย รวมทั้ง

การมีกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนเป็นจ านวนมากในสังคมไทยจนไม่สามารถแยกได้ ทั้งยังเป็นกลุ่มชาติพันธุ์

ที่มีบทบาทต่อเศรษฐกิจ การเมือง การปกครองของประเทศไทยมาอย่างยาวนาน ท าให้พ้ืนที่ขนาด

เล็กอย่างเยาวราชไม่ได้ส าคัญเฉพาะในระดับท้องถิ่น แต่ส าคัญในระดับชาติและนานาชาติ 

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นของเยาวราชบางช่วงตอนยังเป็นส่วนหนึ่งของประวัติศาสตร์กระแสหลักของ

สังคมไทยด้วย ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

  - การเป็นแหล่งแรกรับผู้แสวงหาโอกาสสู่จุดเริ่มต้นต านานชีวิต หนึ่งในความทรง

จ าของชาวจีนหรือชาวไทยเชื้อสายจีนที่มีต่อย่านเยาวราชจนเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่นคือการเป็น

สถานที่ที่เป็นจุดเริ่มต้นของคนจีนที่เข้ามาสู่แผ่นดินไทยและประกอบอาชีพจนตั้งตัวได้ ช่องทางการ

น าเสนอท่ีชัดเจนได้แก่การน าเสนอในศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราชในห้องจ าลองบรรยากาศความทุกข์

ยากของชาวจีนบนเรือส าเภาหัวแดงท่ีใช้เดินทางออกจากแผ่นดินจีนจนมาสู่ท่าเรือราชวงศ์ที่เสนอภาพ

ความหวังด้วยภาพและเสียงร้านค้าที่คึกคัก ภาพวาดแผ่นดินไทยบนผนังที่แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์ 

และนิทรรศการที่จัดบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติในเทศกาลตรุษจีนและเทศกาลบ๊ะจ่าง  

   อัตลักษณ์ในมิติประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่โดยเฉพาะการน าเสนออัตลักษณ์ของ

เยาวราชกับการเป็นแหล่งแรกรับคนจีนที่เข้ามาแสวงหาโอกาสใหม่ ได้แทรกการน าเสนออัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ของชาวจีน โดยเฉพาะในเรื่องของคุณลักษณะแง่บวกของชาวจีนหรือชาวไทยเชื้อสายจีน

ซึ่งสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์การก่อร่างสร้างตัว ได้รับโอกาสจนสามารถพัฒนาเยาวราชจนเป็นพ้ืนที่

ส าคัญของประเทศไทย เช่น 
 

“ในยุคแรกเริ่ม เยาวราชเป็นเพียงถิ่นฐานเดิมของชุมชนชาวจีนที่

พากันอพยพเข้ามาเมืองไทย ทว่าด้วยความขยัน อุตสาหะ อดทนและการด ารงไว้

ซึ่งความเป็นเอกลักษณ์ของชาวจีน” (จากเนื้อหานิทรรศการในเทศกาลตรุษจีน

เยาวราช ปี 2555) หรือ  
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“ด้วยความขยัน อุตสาหะ อดทนและการด ารงไว้ซึ่งความเป็น

เอกลักษณ์ของชาวจีน จึงกลายเป็นแหล่งชุมชนชาวจีนขนาดใหญ่ที่มีความเจริญ 

และคงเอกลักษณ์โดดเด่น” (จากเนื้อหานิทรรศการในเทศกาลตรุษจีนเยาวราช ปี 

2555) 
 

หรือค ากล่าวของผู้จัดสร้างศูนย์ประวัติศาสตร์ที่ระบุถึงคุณลักษณะอันเป็น DNA ของ

คนจีนว่า 

"Strong Message ที่เราเสนอก็คือ DNA แบบคนจีนคือ 

ขยัน ประหยัด ซื่อสัตย์ อดทน และรู้จักใช้โอกาส เมื่อเมล็ดพันธุ์

ที่ดีแบบนี้มาตกต้องบนแผ่นดินไทยที่อุดมสมบูรณ์ บวกกับการให้

โอกาสของสังคมไทย และพระมหากษัตริย์จึงสามารถเติบโตแผ่

กิ่งก้านสาขาในย่านที่เขาอยู่มาได้จนถึงทุกวันนี้" (ย้อนอดีตย่าน

มังกร, มปป.) 
 

 นอกจากการใช้ข้อความในนิทรรศการข้างต้น ยังปรากฏการน าเสนอวาทกรรมคนจีน

หรือคนไทยเชื้อสายจีนตั้งตัวและเติบโตบนพ้ืนที่เยาวราช และได้สร้างคุณูปการต่อแผ่นดินไทยในศูนย์

ประวัติศาสตร์เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม ที่ชัดเจนที่สุดคือการเริ่มต้นเล่าเปิดนิทรรศการด้วยการ

ฉายสื่อผสมสามมิติเป็นเรื่องเล่าของอากงกับหลาน ด้วยเรื่องเล่าไม้คานหาม เสื่อผืนหมอนใบ ซึ่งเป็น

สิ่งของที่ได้กลายเป็นสัญญะสื่อความหมายเรื่องความอุตสาหะวิริยะอดทนของบรรพชนชาวจีน และ

การยกตัวอย่างบุคคลส าคัญในประวัติศาสตร์ซึ่งเป็นคนจีนสยามหรือคนไทยเชื้อสายจีนที่มีคุณูปการ

กับประเทศไทย ในชื่อนิทรรศการว่า “ต านานชีวิต” ระบุว่า 
  

“ระยะเวลากว่า 200 ปีที่ชุมชนส าเพ็ง เยาวราชได้ก าเนิดและ

เติบโตขึ้นบนแผ่นดินไทยภายใต้พระบรมโพธิสมภาร ชาวจีนจ านวนมากได้รับ

โอกาสที่ดีในการท ามาหากินเลี้ยงชีพ หลายคนสามารถก่อร่างสร้างตัวจากมือ

เปล่าสู่ความเป็นเจ้าสัว  และเผื่อแผ่ดอกผลจากความส าเร็จของตนกลับคืนสู่

สังคม หลายคนได้สร้างคุณประโยชน์อันใหญ่หลวงตอบแทนให้กับประเทศไทย 
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บุคคลเหล่านี้คือต านานชีวิตของชาวเยาวราช อันเป็นแบบอย่างได้เล่าขานกัน

สืบไป”  

 

การใช้เรื่องเล่าน าเสนอภาพความเป็นวีรบุรุษสามัญชนคนจีนสยามที่เป็นบุคคล

ส าคัญในประวัติศาสตร์ไทยด้วย เช่น พระอนุวัฒน์ราชนิยม (ฮง เตชะวณิช)  ผู้ ริ เริ่มสร้าง

สาธารณประโยชน์ต่างๆ อาทิ โรงพยาบาลเทียนฟ้า มูลนิธิปอเต็กตึ๊ง นายเหียกวงเอ่ียม จากจับกังสู่

ประธานหอการค้าไทย-จีน นายป๋วย อ๊ึงภากรณ์ นักเศรษฐศาสตร์หัวใจสาธารณะ ครูผู้ใฝ่ในวิถีประชา

ธรรม เป็นการสร้างและผลิตซ้ าภาพจ าในบทบาทของกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนที่มีคุณูปการในด้านต่างๆ 

ไม่ใช่แต่เฉพาะท้องถิ่นเยาวราช หรือคนจีนที่เข้ามาอาศัยในสังคมไทย แต่เป็นคุณประโยชน์แก่

สังคมไทยอีกด้วย 

 เนื้อหาสาระจากการน าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวเป็นการน าเสนออัตลักษณ์ของพ้ืนที่

เยาวราชคือการเป็นแหล่งเริ่มต านานชีวิต เป็นย่านที่อยู่อาศัยของคนไทยเชื้อสายจีนมาอย่างยาวนาน

จนก่อเกิดวัฒนธรรมจีน รูปแบบการค้า ผสมผสานกับลักษณะนิสัยแง่บวกของชาติพันธุ์ของไทยเชื้อ

สายจีนที่มีมาตั้งแต่บรรพบุรุษ สร้างให้เยาวราชเป็นดั่งศูนย์กลางของคนไทยเชื้อสายจีน และเป็น

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของย่านในการจัดการท่องเที่ยวในปัจจุบัน  

- เยาวราชกับการเป็นสถานที่ประวัติศาสตร์แห่งพระมหากรุณาธิคุณ  

การน าเสนออัตลักษณ์ด้านประวัติศาสตร์ของเยาวราชมักน าเสนอเรื่องพระมหา

กรุณาธิคุณของพระมหากษัตริย์ไทยที่ได้พระราชทานแผ่นดินให้ได้อาศัยท ามาหากิน โดยเฉพาะ

เหตุการณ์ช่วงรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราชที่ได้พระราชทานพ้ืนที่บริเวณ

ส าเพ็งให้แก่ชาวจีนเพ่ือแลกกับพ้ืนที่บริเวณท่าเตียน และเหตุการณ์ครั้งพระบาทสม เด็จพระ

จุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชด าริแก้ไขความคับคั่งแออัดของชุมชนส าเพ็งโดยทรงให้ตัดถนน

เยาวราช พัฒนาสาธารณูปโภค และอาคารต่างๆ จากส าเพ็งกลายเป็นเยาวราชและเป็นพ้ืนที่ส าคัญ

ทางเศรษฐกิจและประวัติศาสตร์ของประเทศไทย เหตุการณ์ส าคัญทั้งสองเหตุการณ์เป็นสิ่งที่ปรากฏ

ในประวัติศาสตร์กระแสหลักของสังคมไทยและเป็นวาทกรรมที่ผู้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่

เยาวราชโดยเฉพาะภาครัฐมักน าเสนออย่างสม่ าเสมอ  
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- เยาวราชกับประวัติศาสตร์ย่านการค้าไทย  

น าเสนอด้วยการจ าลองกิจการห้างร้านของชาวจีนในย่านเยาวราช เริ่มต้นต้นแต่ยุค

ชาวจีนอพยพข้ึนที่ท่าเรือราชวงศ์ ทั้งห้างค้าข้าวซึ่งเป็นกิจการส าคัญของชาวจีนในประเทศไทย ร้านค้า

ทองอาชีพส าคัญของคนไทยเชื้อสายจีนและในพ้ืนที่เยาวราช รวมถึงร้านขายสินค้าจีน ร้านอาหารจีน 

นอกจากในแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมแล้วในเทศกาลที่จัดนิทรรศการมักน าเสนอภาพถ่าย

ประวัติศาสตร์ที่เป็นบรรยากาศอาคารร้านค้าที่คึกคัก มีผู้คนมากมาย เป็นย่านการค้าส าคัญตั้ งแต่

ศูนย์กลางอยู่ที่ตรอกส าเพ็ง สะพานหัน ถนนเจริญกรุง มาถึงถนนเยาวราช การน าเสนออัตลักษณ์การ

เป็นย่านการค้าประวัติศาสตร์ของพ้ืนที่เยาวราชแล้ว ยังสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์จีนกับ

การท าการค้าที่เป็นของคู่กัน สิ่งที่อ้างถึงในเนื้อหาจะเสนอว่าเยาวราชเป็นแหล่งการค้าที่ส าคัญของ

ประเทศไทย มีบทบาทต่อเศรษฐกิจไทย ไม่ว่าจะเป็นการค้าข้าว เครื่องยาจีน ที่ส าคัญคือการค้า

ทองค า เยาวราชถือเป็นต้นก าเนิดของระบบการค้าทั้งสองชนิด ที่ส าคัญการน าเสนออัตลักษณ์

ดังกล่าวจะกล่าวย้ าถึงความสัมพันธ์และความส าคัญของประวัติศาสตร์การค้าของย่านเยาวราชรวมถึง

คนจีนและคนไทยเชื้อสายจีนที่มีต่อประวัติศาสตร์เศรษฐกิจการพาณิชย์ของประเทศไทย 

  4.1.1.2 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราชที่ชุมชนเป็นผู้

น าเสนอ 

   อัตลักษณ์ที่เก่ียวกับประวัติศาสตร์ไม่ได้พบแต่เฉพาะกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ภาครัฐ

เป็นผู้จัดเท่านั้น ผู้วิจัยพบว่ากิจกรรมทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะงานเทศกาลประเพณีจีนที่ชุมชนย่อยใน

พ้ืนที่เยาวราชเป็นผู้จัดงานต่างก็น าเสนออัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ด้วยเช่นกัน แต่มีข้อแตกต่ างกัน

ไปในแต่ละชุมชน หากมองในเชิงโครงสร้างการน าเสนออัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ของชุมชนย่อย

สามารถสรุปได้ว่า อัตลักษณ์ที่ชุมชนหรือย่านย่อยในเยาวราชน าเสนอผ่านเทศกาลต่าง  ๆ ที่พบทุก

เทศกาลและทุกชุมชนคือ ชุมชนของตนแม้จะเป็นชุมชนเล็กๆ บางแห่งทรุดโทรมหรือเปลี่ยนแปลงไป

จากอดีตแต่ก็มีประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน  ไม่เฉพาะแต่ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นที่เป็นความทรงจ าร่วมของ

คนในชุมชน ทุกชุมชนยังมีประวัติศาสตร์ที่สัมพันธ์เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ของเยาวราช 

ประวัติศาสตร์การอพยพการตั้งถิ่นฐานของชาวจีนในสังคมไทย ประวัติศาสตร์กรุงรัตนโกสินทร์ และ

ประวัติศาสตร์ที่มีเก่ียวข้องกับราชวงศ์จักรี 

แม้จะมีโครงสร้างหลักในการน าเสนออัตลักษณ์ดังที่ได้กล่าวไป แต่ในแต่ละชุมชนจะ

มีรายละเอียดที่ต่างกันไป   
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“เวิ้งนาครเขษม” จะน าเสนออัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ของตนว่าเป็นย่านถิ่นที่อยู่และ

ย่านการค้าโบราณตั้งแต่ต้นกรุงรัตนโกสินทร์รวมทั้งการได้ตั้งรกรากภายใต้พระกรุณาธิคุณของสมเด็จ

พระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธุ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิตผู้ทรงเป็นเจ้าของที่ดินผืนนี้ 

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ใช้น าเสนออัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ดังกล่าวนอกจากการใช้ป้ายนิทรรศการที่

ตั้งอยู่ในงานทุกเทศกาลแล้วยังมีวิธีการน าเสนออ่ืนๆ เช่น การใช้ชื่อเดิมของเวิ้งนาครเขษมได้แก่    

“เจ็งจุยเก็ง” หรือ “วังน้ าทิพย์” ซึ่งผู้จัดกิจกรรมอ้างว่าสถานที่แห่งนี้เคยเป็นแหล่งน้ าส าคัญที่ชาววัง

ต้องออกมาตักน าไปใช้อุปโภคบริโภค น ามาใช้เป็นชื่องานเทศกาล ไม่ว่าจะเป็น  “ร้อยใจรัดบะจ่างวัง

น้ าทิพย์” การตั้งชื่อนิทรรศการ “เสี่ยซิ้ง ปึงเถ่ากง แผ่นดินวังน้ าทิพย์ เวิ้งนาครเขษม”  หรือการใช้ชื่อ

งานที่แสดงคุณค่าเชิงประวัติศาสตร์ของเวิ้งนาครเขษมอย่างชัดเจน ได้แก่ งานไหว้พระจันทร์ “ไหว้

จันทรา รักษาเวิ้งฯ มรดกรัตนโกสินทร์” แสดงให้เห็นว่าชุมชนต้องการสื่อสารอัตลักษณ์ทาง

ประวัติศาสตร์ของชุมชน ว่ามีความส าคัญ เป็น “มรดก” ของ “กรุงรัตนโกสินทร์” 

  นอกจากชื่องานแล้วเวิ้งนาครเขษมยังใช้สัญลักษณ์ที่ใช้สื่อความหมายอัตลักษณ์

ประวัติศาสตร์ของชุมชนเป็นรูปซุ้มประตูเก่า ซึ่งเป็น Landmark หรือภาพความทรงจ าส าคัญของ

ชุมชน ตั้งอยู่ปากทางเข้าชุมชนหลายทาง ซุ้มประตูตั้งอยู่คู่กับชุมชนมานาน แต่เดิมเป็นไม้แต่เมื่อทรุด

โทรมจึงถูกคนรับซื้อของเก่าซึ่งเป็นคนในย่านน าประตูไม้ไปแล้วเปลี่ยนเป็นซุ้มประตูโลหะดังที่เห็นใน

ปัจจุบัน 

 
ภาพที่ 109 ซุ้มประตูทางเข้าเวิ้งนาครเขษมที่ใช้เป็นสญัลักษณ์ของชุมชน 

 

 อีกประเด็นส าคัญที่ชุมชนผลิตซ้ าอยู่เสมอคือพัฒนาการทางประวัติศาสตร์ของเวิ้ง

นาครเขษมซึ่งเติบโตมาพร้อมกับถนนเจริญกรุงและย่านเยาวราช รวมถึงการเข้ามาตั้งรกรากของ

แรงงานชาวจีนในสมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ และการเชื่อมโยงการน าเสนอพระประวัติสมเด็จพระเจ้า
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บรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธุ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิตในฐานะเจ้าฟ้านักดนตรีที่ทรงมีความ

เชี่ยวชาญในการทรงดนตรี ระบุว่าทรงเป็นผู้ให้ก าเนิดการดนตรีแห่งกรุงรัตนโกสินทร์และก่อเกิด

การค้าขายเครื่องดนตรีในเวิ้งนาครเขษม หรือความส าคัญของเวิ้งนาครเขษมกับเกาะรัตนโกสินทร์ที่มี

กลยุทธ์การย้ าความผูกพันทางประวัติศาสตร์ ระหว่างประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ประวัติศาสตร์สังคมไทย 

และ การน าเสนอความสัมพันธ์เชื่อมโยงประวัติศาสตร์ชุมชนกับราชวงศ์ ซึ่งมีการติดต่อซื้อขายของเก่า

กันมาแต่อดีตซึ่งมีนัยในการต่อสู้เรื่องที่ดิน  

  ชุมชนตลาดน้อยเป็นอีกหนึ่งชุมชนย่อยในย่านเยาวราชที่น าเสนออัตลักษณ์

ประวัติศาสตร์ของย่าน อัตลักษณ์ที่น าเสนออย่างสม่ าเสมอได้แก่การเป็นชุมชนโบราณของชาวจีน

สยามและชาติพันธุ์อ่ืนๆ ตั้งแต่ต้นกรุงรัตนโกสินทร์ และการเป็นที่อยู่อาศัยของบุคคลส าคัญใน

ประวัติศาสตร์ไทย โดยน าเสนอประวัติศาสตร์ของตนในฐานะที่เป็นพ้ืนที่ขยายของชุมชนจีนต่อมาจาก

ส าเพ็ง และเป็นพ้ืนที่ของชุมชนโปรตุเกส และชุมชนญวณตั้งแต่สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์   

  ลักษณะการน าเสนออัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ของชุมชนตลาดน้อยคล้ายกันกับ

ของเวิ้งนาครเขษมกล่าวคือ มักจะน าเสนอประวัติศาสตร์ท้องถิ่นของตนที่ผสมผสานกันของ

ประวัติศาสตร์เฉพาะถิ่น เช่น อาชีพเฉพาะ (ตามที่ผู้จัดบอก) การเป็นท่าเรือส าคัญ ประวัติศาสตร์ที่

เกี่ยวโยงกับย่านเยาวราช เช่น มีความคึกคักรองลงมาจากย่านเยาวราช และประวัติศาสตร์ชาวไทย

เชื้อสายจีน เช่น เป็นแหล่งงานที่ส าคัญของคนจีนที่เริ่มอพยพเข้ามาอยู่ในประเทศไทย การเป็นโกดัง

สินค้ากระจายสินค้าไปสู่เมืองชั้นใน 

  กระบวนการน าเสนออัตลักษณ์เหล่านี้ ส่วนใหญ่จัดใช้วิธีน าเสนอผ่านนิทรรศการ

และการจัดเสวนาในงานเทศกาลโดยเชิญวิทยากรมาให้ความรู้  เช่น นิทรรศการภาพถ่ายย่านตลาด

น้อยในอดีต การเชิญลูกหลานตระกูลตันติเวชกุลมาเล่าประวัติของตระกูลและวิถีชีวิตของคนตลาด

น้อยในอดีตในงานย้อนวันวานและถอดรหัสบรรพชนที่จัดขึ้นพร้อมกับเทศกาลกินเจตลาดน้อย ที่

ส าคัญคือการเปิดพ้ืนที่ความรู้ในเฟซบุ๊ก สร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวภาคประชาสังคม และผู้ที่สนใจ

การอนุรักษ์ย่านเก่า ในช่วงปี พ.ศ. 2557 - 2558 ที่ชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อยภายใต้การสนับสนุนของ

โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกมีกิจกรรมที่สม่ าเสมอและรวมตัวกันอย่างมั่นคงในระดับหนึ่ง มีหน่วยงาน

รัฐยื่นมือเข้ามาเปิดโอกาสให้ชุมชนได้ใช้เวทีทางวัฒนธรรมของภาครัฐน าเสนอตัวตนมากยิ่งขึ้น เช่น 

กรุงเทพมหานครเชิญให้เข้าร่วมจัดนิทรรศการในงานรวมพลังภาคี สร้างกรุงเทพฯ สู่เมืองท่องเที่ยวที่ดี

ที่สุด   
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  นอกจากนั้นยังเชื่อมโยงประวัติศาสตร์ของย่านกับชีวประวัติของบุคคลส าคัญหรือ

ตระกูลเชื้อสายจีนที่มีชื่อเสียงในสังคมไทยที่มีถิ่นอาศัยของบรรพชนอยู่ในตลาดน้อย เพ่ือย้ าการเป็น

พ้ืนที่ทางประวัติศาสตร์ที่ส าคัญของกรุงเทพฯ และกรุงรัตนโกสินทร์ และเป็นพ้ืนที่ต่อเนื่องของย่าน

เยาวราชที่ชาวจีนอพยพมาตั้งรกราก โดยผู้จัดกิจกรรมใช้สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์เป็นสื่อ

น าเสนอ เช่น การใช้บ้านจีนเอ๊งฮอกต๋องของตระกูลตันติเวชกุลเป็นพ้ืนที่จัดแสดงนิทรรศการใน

เทศกาลกินเจ ศาลเจ้าโจวซือกง และจะด าเนินการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์ของชุมชนในอนาคต  หรือ

โครงการการบูรณะลานเอนกประสงค์ละแวกท่าน้ าภาณุรังสีซึ่งเป็นที่ดินราชพัสดุ ริมแม่น้ าเจ้าพระยา

ซึ่งเป็นความร่วมมือของชุมชนตลาดน้อย กรมธนารักษ์ กรุงเทพมหานคร ส านักงานทรัพย์สินส่วน

พระมหากษัตริย์ เพ่ือสร้างอนุสรณ์สถานป๋วย อ๊ึงภากรณ์ และบูรณะโรงกลึงเก่าที่เคยเป็นนิวาสสถาน

เดิมของท่านท าเป็นอาคารพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นและลานนิทรรศการจัดแสดงศิลปะ เพ่ือร่วมเฉลิมฉลอง

วาระ 100 ปีชาตกาล อ.ป๋วย อ๊ึงภากรณ์ และเป็นการพัฒนาพ้ืนที่ประวัติศาสตร์ให้เป็นย่านท่องเที่ยว

เชิงอนุรักษ์ (ธนารักษ์ร่วมฉลอง 100 ปี อ.ป๋วย, 2558) 

 

 
ภาพที่ 110 ภาพจ าลองอนุสรณส์ถาน อ. ป๋วย อึ๊งภากรณ์ บริเวณทา่น้ าภาณรุังสี 

 

 ชุมชนเจริญไชยเป็นอีกหนึ่งชุมชนที่เน้นการน าเสนออัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ของย่าน 

โดยระบุว่า “เจริญไชย” เป็น “ย่านอนุรักษ์มรดกวัฒนธรรมบนถนนเจริญกรุงซึ่งเป็นถนนสาย

ประวัติศาสตร์ เป็นส่วนหนึ่งของประวัติศาสตร์ของกรุงเทพมหานคร และชุมชนชาวจีนในประเทศไทย 

เป็นพ้ืนที่ที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ เป็นหลักฐานทางประวัติศาสตร์ของกรุงเทพฯ และของชุมชน

ชาวจีนในประเทศไทยที่ไม่สามารถสร้างใหม่ได้ในพ้ืนที่อ่ืนหรือโดยคนกลุ่มอ่ืน” 
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  สิ่งที่ชุมชนเจริญไชยน าเสนอคือการเป็นชุมชนที่มีความสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์การ

ตั้งถิ่นฐานของชาวไทยเชื้อสายจีนตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 และมีประวัติศาสตร์เกี่ยวข้องกับสมเด็จพระ

เจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิต ผู้ทรงเป็นเจ้าของที่ดิน         

อัตลักษณ์ในสองประเด็นดังกล่าวเป็นอัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ของชุมชนเจริญไชยที่ส าคัญ ชุมชน

คัดเลือกมาน าเสนอและผลิตซ้ าผ่านช่องทางต่างๆ  

  ประเด็นแรก อัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ของเจริญไชยในการเป็นถิ่นที่อยู่อาศัยของชาว

ไทยเชื้อสายจีนนั้นเป็นการเน้นย้ าให้เห็นว่าแม้ปัจจุบันจะเป็นชุมชนที่สภาพอาคารบ้านเรือนและ

สภาพแวดล้อมทรุดโทรมไปตามกาลเวลาแต่เป็นชุมชนที่เต็มไปด้วยประวัติศาสตร์ที่เริ่มต้นในสมัย

รัชกาลที่ 5 มีความส าคัญคู่กันมากับกรุงรัตนโกสินทร์ กรุงเทพมหานคร ย่านเยาวราช และคนไทยเชื้อ

สายจีน ประเด็นที่สองคือการเน้นย้ าพระประวัติเจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธ์ฯ กับชุมชน นอกจากเป็นการ

ขีดเส้นย้ าความส าคัญของชุมชนว่าเป็นที่ดินราชมรดกของราชวงศ์จักรี ยังเป็นการน าเสนอว่าชาว

ชุมชนเทิดทูนผูกพัน และส านึกในพระเมตตาของพระองค์ท่าน มีนัยสื่อสารไปยังพระทายาทได้แก่ราช

สกุลบริพัตรหรือมูลนิธิจุมภฎ พันธุ์ทิพย์ ผู้เป็นเจ้าของที่ดินในปัจจุบันที่อาจมีการเปลี่ยนแปลงสัญญา

เช่าที่ดินในอนาคต 

  กระบวนการน าเสนออัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ของชุมชนเจริญไชย ส่วนใหญ่แล้ว

จะใช้พ้ืนที่ทางวิชาการได้แก่นิทรรศการในบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย ซึ่งเป็นพิพิธภัณฑ์

ท้องถิ่นของชุมชน และหนังสือบันทึกเจริญไชย นอกจากนั้นยังใช้กิจกรรมทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ในการ

น าเสนอด้วย ทั้งการน าเสนอบนเวทีเสวนาทางวิชาการที่หน่วยงานด้านการอนุรักษ์ชุมชนโบราณและ

วัฒนธรรมชุมชนเมืองจัดขึ้น เช่น ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร สมาคมอิโคโมสไทย สยามสมาคม สมาคม

สถาปนิกสยาม การใช้สื่อสารมวลชนเป็นช่องทาง ทั้งรายการสารคดี รายการปกิณกะบันเทิง การเปิด

บ้านเป็นต้นแบบแหล่งเรียนรู้ให้กับสถาบันการศึกษาและชุมชนอนุรักษ์อ่ืนๆ และการร่วมมือกับ

หน่วยงานรัฐหรือเอกชนอ่ืนๆ จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว เช่น จัดการท่องเที่ยวเยี่ยมชมชุมชน

ร่วมกับกลุ่มการท่องเที่ยวภาคประชาสังคมในโอกาสต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น จัดกิจกรรมเวิร์คชอร์ปทาง

วัฒนธรรมร่วมกับมิวเซียมสยาม ร่วมออกบูธในงานท่องเที่ยวตามค าเชิญของกองการท่องเที่ยว

กรุงเทพมหานคร ไม่ว่าจะเป็นงานท่องเที่ยวไทยท่ีศูนย์ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ งานตลาดน้ าที่คลองผดุง

กรุงเกษมข้างท าเนียบรัฐบาล งาน TBEX เป็นการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวกรุงเทพฯ แด่นักเขียน

และคนในแวดวงการท่องเที่ยวต่างประเทศ   
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จากการเก็บข้อมูลกิจกรรมทางวัฒนธรรมและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม ผู้วิจัย

พบว่ายังมีเวิ้งเลื่อนฤทธิ์ที่เป็นส่วนหนึ่งของย่านเยาวราชได้น าเสนออัตลักษณ์ประวัติศาสตร์บอกตัวตน

ของชุมชนด้วยเช่นกัน แม้เวิ้งเลื่อนฤทฺธิ์จะไม่มีการกิจกรรมทางวัฒนธรรมแต่ได้ผ่านกระบวนการต่อสู้

เพ่ือเรียกร้องสิทธิของการเช่าที่อยู่อาศัย และการเป็นเจ้าของวัฒนธรรม โดยใช้ประเด็นอัตลักษณ์ที่

เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ท้องถิ่นและประวัติศาสตร์ที่เชื่อมโยงกับราชวงศ์มาใช้ในการต่อสู้เจรจากับ

ส านักทรัพย์สินฯ เช่น ประวัติของคุณหญิงเลื่อนฤทธิ์เจ้าของที่ดินเดิม การสร้างโรงละครของคุณหญิง

เลื่อนฤทธิ์ เหตุการณ์รัชกาลที่ห้ารับซื้อที่ดินผืนนี้ต่อจากคุณหญิงเลื่อนฤทธิ์เพ่ือแบ่งเบาภาระทางการ

เงิน ป้ายหินแสดงข้อมูลการเช่าอาคารริมถนนกลางเวิ้งที่มีหลายภาษาแสดงถึงความหลากหลายของ

กลุ่มชาติพันธุ์ที่มีมาอย่างยาวนาน แม้การต่อสู้เพ่ือเรียกร้องการถือสิทธิเช่าที่ดินจะจบลงไปแล้วด้วย

ข้อตกลงร่วมมือกับส านักทรัพย์สินส่วนพระมหากษัตริย์ผู้เป็นเจ้าของที่ดินปรับปรุงสภาพอาคาร

บ้านเรือนที่เป็นตึกแถวโบราณสมัยรัชกาลที่ห้า ระหว่างการปรับปรุงยังได้ร่วมมือกับคณะโบราณคดี 

มหาวิทยาลัยศิลปากร ใช้แนวทางโบราณคดีในการอนุรักษ์ และมุ่งพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยว ค้าขาย

ที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ มีการขุดส ารวจทางโบราณคดีและพบฐานรากอาคาร โครงสร้าง

ถนนของกรุงเทพฯ รวมถึงโบราณวัตถุที่มีมาก่อนสร้างตึกแถวโบราณในสมัยรัชกาลที่ห้า นับเป็นการ

ขุดค้นทางโบราณคดีกลางกรุงเทพฯ ในเขตชุมชนที่ส าคัญครั้งหนึ่งของวงการโบราณคดีไทย ข้อมูล

และสิ่งของที่ค้นพบจะน าไปใช้โครงการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์ของชุมชนต่อไป 

  จากข้อมูลข้างต้นผู้วิจัยพบว่าวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ระหว่างรัฐและ

ชุมชนมีสิ่งที่เหมือนและต่างกันที่น่าสนใจ ไม่ว่าจะเป็นการน าเสนออัตลักษณ์ในเชิงประวัติศาสตร์ของ

ทั้งสองกลุ่มจะเห็นว่า มีการอ้างอิงความสัมพันธ์กับสถาบันพระมหากษัตริย์ อ้างอิงกับประวัติศาสตร์

สังคมไทย เช่น รัตนโกสินทร์ กรุงเทพมหานคร ประวัติศาสตร์การค้า เศรษฐกิจไทย ในท านอง

เดียวกันชุมชนก็จะน าเสนอประวัติศาสตร์เหล่านี้ด้วยเช่นกันและเชื่อมโยงความสัมพันธ์กับ

ประวัติศาสตร์ของท้องถิ่นของตนด้วย เห็นได้ว่าชุมชนจะน าเสนอในส่วนประวัติศาสตร์ของย่านย่อยที่

ท าให้เห็นความโดดเด่นเฉพาะตัวของพ้ืนที่ แต่ก็เกาะเกี่ยวกับย่านใหญ่อย่างเยาวราชด้วยการอ้างอิง

ประวัติศาสตร์ของตนว่าเติบโตมาพร้อมเยาวราช เป็นส่วนต่อขยายที่รองรับการตั้งถิ่นฐานของชาวจีน 

หากว่าชุมชนต้องหายไปก็คือการท าลายตัวต่อทางประวัติศาสตร์ของเยาวราชและประวัติศาสตร์ของ

ชาวไทยเชื้อสายจีนให้หายไป 
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 สิ่งที่เหมือนกันอีกประการคือวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ที่เลือกหยิบมาเฉพาะบาง

แง่มุมที่เป็นประโยชน์ต่อการน าเสนอตัวตน ถึงแม้ว่าชาติพันธุ์จีนในสังคมไทยจะมีประวัติศาสตร์การ

อพยพย้ายถิ่น การตั้งถิ่นฐานในต่างแดน และต้องเผชิญกับปัญหาเรื่องชาติพันธุ์เช่นเดียวกับจีนโพ้น

ทะเลประเทศอ่ืนๆ แต่ประวัติศาสตร์ที่น าเสนอในเวทีวัฒนธรรมของพ้ืนที่เยาวราชกลับไม่พบกับการ

เผชิญปัญหาดังกล่าวเลย เราจะพบแต่การกล่าวย้ าเรื่องคนจีนในประวัติศาสตร์ที่ประสบความส าเร็จ

จากการแสวงหาโอกาสในพ้ืนที่เยาวราชและสังคมไทย แต่เราไม่สามารถพบข้อมูลการก่อจลาจลที่

พลับพลาไชย การลอบฆ่าผู้น ากลุ่มชาวจีนสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 กลุ่มรวมตัวของกลุ่มอ้ังยี่ การก่อ

จลาจลเลียะผะ การรวมตัวปิดร้านค้าและเจ๊กลากรถในย่านเยาวราช ปัญหาการติดฝิ่น การเกิดบ่อน

เบี้ยหวย ก.ข. จนเป็นเหตุให้รัฐลงมาจัดการและพ่อค้าชาวจีนบางส่วนต้องล้มละลาย การส่งโพยก๊วน

หรือเงินกลับประเทศจีนจนเกิดผลกระทบกับเศรษฐกิจไทย ฯลฯ ประวัติศาสตร์เชิงลบเหล่านี้เป็น

รอยต่อหรือปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการบูรณาการคนจีนให้กลายเป็นคนไทยหรือคนไทยเชื้อสายจีนทั้ง

โดยดุษฎีหรือด้วยอ านาจรัฐแต่ก็จะไม่ปรากฏในเวทีทางวัฒนธรรมที่จัดขึ้นในย่านเยาวราช  

 หากมองกิจกรรมทางวัฒนธรรมตลอดจนแหล่งเรียนรู้ต่างๆ ที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราช

เป็นดังพิพิธภัณฑ์ขนาดใหญ่ก็จะสอดคล้องกับการอธิบายของ ชาตรี ประกิตนนทการ (2558: 73-74) 

ที่ได้กล่าวว่า สิ่งที่พิพิธภัณฑ์มีศักยภาพท่ีจะแสดงออกมาได้ เป็นแค่การน าเสนอความรู้ ความจริง และ

ความเชื่อบนฐานอคติแบบหนึ่งแบบใดเสมอ พิพิธภัณฑ์ไม่ว่าแห่งใดไม่สามารถจัดแสดงข้อมูลทุกอย่าง

และทุกด้านที่เกี่ยวข้องกับเรื่องที่ต้องการจัดแสดงได้ จ าเป็นต้อง “สร้าง” มันขึ้นมา ด้วยการคัดเลือก

ข้อมูลที่ผู้จัดแสดงคิดว่ามีนัยส าคัญต่อการอธิบายเรื่องนั้น จากนั้นน ามาเรียงร้อยกัน ด้วยการก าหนด 

“โครงเรื่อง” เมื่อพิพิธภัณฑ์ถูกก าหนดด้วย “โครงเรื่อง” แล้ว การเลือกน าเสนอเนื้อหา ข้าวของ

เครื่องใช้ รูปภาพ ล าดับขั้นการจัดแสดง สิ่งเหล่านี้อาจจะเรียกได้ว่าเป็น “ภาพตัวแทน” ในพิพิธภัณฑ์ 

ที่ผู้จัดปรุงแต่งขึ้นมา เมื่อผู้ชมก้าวออกจากพิพิธภัณฑ์นั้นๆ แล้ว นอกจากความรู้ที่ได้รับจาก

รายละเอียดในส่วนจัดแสดง ผู้ชมน่าจะสามารถสร้าง “ความคิดรวบยอด”  “มโนทัศน์ “ ของสิ่งที่ผู้

จัดต้องการน าเสนอ หากเป็นพิพิธภัณฑ์ของพ้ืนที่หรือท้องถิ่นอาจกล่าวได้ว่า มโนทัศน์นั้นคือ       

“อัตลักษณ์ของพ้ืนที่” บางประการที่ผู้จัดจงใจส่งผ่านสู่ผู้เข้าชม ดังนั้นอัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ที่

น าเสนอในผ่านเวทีทางวัฒนธรรมที่จัดสร้างขึ้นจึงเป็นสิ่งที่ผู้จัดเลือกสรรมาน าเสนอ พลิกมุ มของ

เรื่องราวให้น่าสนใจ ท าให้ผู้เข้าร่วมกิจกรรมสามารถรับความคิดรวบยอดตามเป้าหมายที่ผู้จัด
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ปรารถนา เราจึงเห็นและรับรู้ในมุม “คนไทยเชื้อสายจีนกับเสื่อผืนหมอนใบและความขยันอดทน

ประสบความส าเร็จด้วยอยู่ใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร” 

 นอกจากประเด็นเรื่องวิธีการเลือกน าเสนอมุมมองประวัติศาสตร์แล้ว อาจกล่าวได้อีก

แง่หนึ่งว่าการน าเสนออัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ในมุมมองที่งดงามแต่เพียงด้านเดียวนั้นเป็นเพราะ

บริบทของสิ่งต่างๆ เหล่านี้ ไม่ว่าจะเป็น การที่คนไทยเชื้อสายจีนกลายเป็นผู้มีบทบาทและอ านาจน า

ในเวทีการเมือง การปกครอง เศรษฐกิจ และวัฒนธรรม ทั้งในพ้ืนที่เยาวราชรวมไปถึงระดับประเทศ  

ผู้จัดงาน ผู้อุปถัมภ์กิจกรรมตลอดจนผู้เกี่ยวข้องล้วนเป็นลูกหลานของคนจีนโพ้นทะเล ไม่ปรารถนาจะ

น าเสนอบาดแผล หรือด้านมืดของกลุ่มตน ชาวจีนในสังคมไทยที่กลายเป็นคนไทยเชื้อสายจีนใน

ปัจจุบัน ไม่มีปัญหาความขัดแย้งทางชาติพันธุ์อย่างรุนแรงจึงไม่จ าเป็นที่จะต้องน าเสนอร่องรอย

บาดแผลความทรงจ าเพ่ือกระตุ้นส านึกทางชาติพันธุ์ และจุดมุ่งหมายหลักของการจัดกิจกรรมคือเพ่ือ

การท่องเที่ยวจึงน าเสนอแต่สีสันความรุ่มรวยทางวัฒนธรรมมายาวนานของย่าน 

    ในส่วนของข้อแตกต่างพบว่าการน าเสนออัตลักษณ์ทางประวัติศาสตร์ของชุมชนจะมี

กระบวนการในการนิยามความมีตัวตนที่โดดเด่น สะท้อนความพยายามเขียนชีวประวัติของกลุ่มหรือ

การสร้างประวัติศาสตร์ใหม่ของชุมชนให้ชัดเจนยิ่งขึ้น โดยพยายามสืบค้นประวัติศาสตร์ท้องถิ่นของ

ตนมาน าเสนอ พร้อมกับน าค านิยามที่มีอยู่แล้วในระดับหนึ่งมาใช้ ประวัติศาสตร์ของชุมชนย่อย หลาย

ส่วนอยู่ในสถานะต านาน หรือเรื่องเล่าจากความทรงจ า เป็นเรื่องเล่าของคนเก่าคนแก่ เป็นต านาน 

เป็นพงศาวดารกระซิบ หรือเรื่องแทรกในพงศาวดารที่ถูกหยิบมาตีความ  

 

 4.1.2 อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอในย่านเยาวราชมาจากข้อมูลทางวัฒนธรรมที่

เป็นวิถีชีวิตซึ่งมีส่วนประกอบทั้งวัฒนธรรมทางวัตถุที่สามารถจับต้องได้ ไม่ว่าจะเป็น อาหาร ที่อยู่

อาศัยหรือสถาปัตยกรรมท่ีมีคุณค่า และวัฒนธรรมที่เป็นระบบคุณค่าของสังคมหรือเป็นภูมิปัญญาที่สั่ง

สม เช่น อาชีพ ขนบธรรมเนียม ประเพณี พิธีกรรม ตลอดจนระบบความสัมพันธ์ของคนในชุมชนหรือ

ชีวิตวัฒนธรรม 

  วิถีชีวิตเป็นทรัพยาการทางวัฒนธรรมที่ถูกน ามาใช้น าเสนอความเป็นย่านเยาวราช และความ

เป็นจีนมากที่สุด ในทางกลับกันวิถีชีวิตที่น าเสนอก็ถูกปรุงแต่งและดัดแปลงมากที่สุดเช่นกัน อัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่เกี่ยวเนื่องกับวิถีชีวิตซึ่งน าเสนอในเทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทาง
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วัฒนธรรมในย่าน    ไชน่าทาวน์เยาวราช ทั้งที่ภาครัฐเป็นผู้จัดและชุมชนย่อยเป็นผู้จัดประเด็นหลักไม่

แตกต่างกันแต่มีรายละเอียดแตกต่าง รายละเอียดของแต่ละประเด็นมีดังนี ้

  4.1.2.1 อัตลักษณ์ผ่านอาหารจีน 

  อาหารมีความสัมพันธ์เกี่ยวข้องระหว่างพฤติกรรมของคน และรูปแบบความสัมพันธ์

ของสมาชิกในชุมชน กลุ่ม หรือสังคม วิถีอาหารเป็นระบบของความรู้และการแสดงออกที่เกี่ยวข้อง

อาหารที่มีความแตกต่างทางวัฒนธรรม อาหารยังเกี่ยวข้องกับพฤติกรรมซึ่งเชื่อว่าให้ค าจ ากัดความ

พ้ืนฐานของลักษณะทางวัฒนธรรมของปัจเจกชนและลักษณะเฉพาะของแต่ละกลุ่มได้ (Solomon H. 

Katz, 2003) ผู้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชทุกกลุ่มทุกกิจกรรมจึงใช้อาหารเป็น         

อัตลักษณ์ส าคัญของย่าน 

   อัตลักษณ์ด้านอาหารที่ส าคัญของย่านเยาวราชที่น าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒธรรม

ต่างๆ คือการเป็นแหล่งรวมอาหารเลิศรสโดยเฉพาะอาหารจีน เป็นอัตลักษณ์ที่คนในพ้ืนที่เป็นผู้

ประกอบสร้างมาตั้งแต่อดีต แม้ปัจจุบันร้านค้าต่างๆ เปลี่ยนแปลงไปเป็นร้านของคนนอกเข้ามา

ประกอบกิจการมากขึน้ ร้านค้าเก่าแก่ปิดตัวลง แต่ อัตลักษณ์ดังกล่าวก็ตกผลึกและน าเสนอซ้ าๆ ผ่าน

สื่อต่างๆ เช่น รายการท่องเที่ยวทางโทรทัศน์ การเป็นส่วนหนึ่งในโปรแกรมการท่องเที่ยวของนักเที่ยว

ทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ หนังสือน าเที่ยวทั้งของไทยและต่างประเทศในฐานะ “street food” ที่มี

ชื่อเสียงแห่งหนึ่งของโลก หรือการน าชื่อเยาวราชที่เปรียบเหมือนตราสินค้ารับประกันความอร่อยไปใช้ 

เช่น ลูกชิ้นเยาวราช เกาลัดเยาวราช   

   อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับอาหารที่น าเสนอน าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่

เยาวราชมีหลายกลุ่มเป็นผู้จัด โดยผู้วิจัยจะแบ่งออกเป็นอัตลักษณ์ที่ภาครัฐเป็นผู้น าเสนอและ        

อัตลักษณ์ที่ชุมชนน าเสนอ มีรายละเอียดดังนี้ 

  - อัตลักษณ์ผ่านอาหารจีนที่มีภาครัฐเป็นผู้น าเสนอ 

  “ เยาวราชวันนี้คับคั่งด้วยร้านอาหารจีนเลิศรสหลากหลาย

ประเภท มีทั้งภัตตาคารหรู  ร้านห้องแถวริมถนน และรถเข็นริมทาง

เท้าที่จะเปิดขายกันอย่างคึกคักทุกค่ าคืน ภายใต้บรรยาการแสงไฟ

ละลานตา จนกลายเป็นเอกลักษณ์อีกอย่างของเยาวราช” (ข้อมูลจาก

ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช ห้องเยาวราชวันนี้)  
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    เทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชท าหน้าที่เป็นพ้ืนที่น าเสนอ

และผลิตซ้ าอัตลักษณ์ดังกล่าวอีกครั้ง ทุกเทศกาลที่เกิดขึ้นจะต้องมีกิจกรรมที่น าเสนออัตลักษณ์ด้าน

อาหารอยู่เสมอ ด้วยภาครัฐให้ความส าคัญกับอัตลักษณ์ด้านการเป็นแหล่งจ าหน่ายอาหารที่มีชื่อเสียง

ระดับชาติและนานาชาติเห็นได้จากวัตถุประสงค์การจัดงานและค ากล่าวรายงานเปิดเทศกาลซึ่งจะ

ระบุว่ากิจกรรมนั้นจัดขึ้นเพื่อประชาสัมพันธ์เยาวราชในฐานะแหล่งอาหารเลิศรสอยู่ทุกครั้ง  

    อัตลักษณ์ด้านอาหารน าเสนอผ่านหลายช่องทางไม่ว่าจะเป็นการออกร้านอาหารเจ

ในเทศกาลเจเยาวราช รวมทั้งการสาธิตการท าอาหารเจ เช่น เส้นหมี่ทองค า เปาะเปี๊ยะยาวที่สุดใน

โลก เห็นได้ว่าเทศกาลงานเจเยาวราชเป็นเทศกาลส าคัญที่เน้นการประชาสัมพันธ์ส่วนของอาหารเป็น

พิเศษ นอกจากเทศกาลงานเจเยาวราชยังมีเทศกาลบ๊ะจ่างเปิดตัว “บ๊ะจ่างทาวเวอร์” “บ๊ะจ่างยักษ์” 

และรวมสูตรเด็ดร้านบ๊ะจ่างย่านเยาวราช การจัดรถรางชมแหล่งผลิตบ๊ะจ่างในย่าน หรือในเทศกาล

ไหว้พระจันทร์ผู้จัดเปิดงานด้วยขนมไหว้พระจันทร์ยักษ์ การออกร้านขนมไหว้พระจันทร์ในย่าน

เยาวราช สาธิตการท าขนมไหว้พระจันทร์และการสอนนักท่องเที่ยวทดลองท าขนมไหว้พระจันทร์ และ

เทศกาลตรุษจีนทุกปีจะมีการจัดซุ้มสาธิตการท าอาหารจีน เช่น บะหมี่ เกี๊ยว ซิ่วท้อ ติ่มซ า ชาจีน และ

ผู้จัดงานจะจัดโซนนิทรรศการอาหารน าเสนอความรู้เรื่องอาหารจีนให้แก่นักท่องเที่ยว เช่น อาหาร

จักรพรรดิต ารับเฉียนหลงฮ่องเต้ อาหารมงคล หรือการน าเสนอรายละเอียดอาหารอร่อยย่านเยาวราช 

ระบุแผนที่ร้านอาหารที่มีชื่อเสียงในโซนนิทรรศการเยาวราชวันนี้ในศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช  

     เห็นได้ว่าเทศกาลในรอบปีของชาวไทยเชื้อสายจีนมีหลายเทศกาลแต่ผู้จัดเลือกจัด

เฉพาะเทศกาลที่มีความโดดเด่นและสามารถน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารของย่านเยาวราชได้ เป็น

เพราะว่าการเปิดตัวย่านเยาวราชเข้าสู่เวทีการท่องเที่ยวเริ่ มต้นจากการจัดงานเทศกาลอาหารและ  

อัตลักษณ์เรื่องอาหารเป็นสิ่งที่อยู่ในความรับรู้ของคนทั่วไป สามารถเข้าถึงได้ง่าย ดึงดูดความสนใจ

นักท่องเที่ยวได้ง่าย เทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมจึงเป็นเวทีที่ผู้จัดงานผลิตซ้ าภาพจ าของ

เยาวราชให้คงอยู่อย่างต่อเนื่อง 

   นอกจากการน าเสนออัตลักษณ์เกี่ยวกับอาหารในงานเทศกาลตามประเพณีจีน 

รวมทั้งน าเสนอในแหล่งเรียนรู้ทั้ง 2 แห่งแล้วหน่วยงานรัฐได้จัดงานเทศกาลอาหารเป็นระยะ เช่น 

โครงการชิมของดีเขตสัมพันธวงศ์ ชม ชิม ช้อป อาหารเลิศรสเยาวราช เมื่อปี พ.ศ. 2553 เริ่มต้นตั้งแต่

ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติไปจนถึงแยกเฉลิมบุรี ในงานมีเวทีกิจกรรมบันเทิง และซุ้มนิทรรศการ

เกี่ยวกับอาหารย่านเยาวราช มีแนวคิดการจัดงานแบบ “ย้อนร าลึกบรรยากาศเยาวราชตอนต้นสมัย
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รัชกาลที่ 5” พร้อมค าโฆษณาว่า “ชิมอาหารเลิศรสจากทั่วทุกมุมของเยาวราชกว่า 100 ร้านค้า ในปี 

พ.ศ. เทศกาลอาหาร “เสน่ห์กรุงเทพฯ ชวนชิมของดีเขตสัมพันธวงศ์” จัดขึ้นในโอกาสที่ส านักงาน

เขตสัมพันธวงศ์ มอบรถเข็นและมอบป้ายเสน่ห์กรุงเทพฯ แหล่งรวมอาหารอร่อยเยาวราช ให้แก่

ร้านค้า ร้านอาหารในย่านเยาวราช โดยมีผลิตภัณฑ์ “แฮปปี้ดีแทค” เป็นผู้สนับสนุน จุดมุ่งหมายการ

จัดงานนอกจากเป็นการประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์การเป็นแหล่งอาหารที่มีชื่อเสียงแล้วยังเป็นช่อง

ทางการท าการตลาดของบริษัทดีแทคด้วย ในปี พ.ศ. 2558 ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์จัดเทศกาล

อาหาร “ย่านจีนถิ่นอร่อย เดินท่อง ล่องกิน ถิ่นมังกร” รวมอาหารรสเลิศแห่งเขตสัมพันธวงศ์ จัดขึ้น

บริเวณรอบส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ สองข้างถนนโยธา ร่วมกับการจัดงานตะลักเกี้ยะ Urban 

Organic Market ของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกและชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อยที่จัดในบริเวณ

โรงเรียนกุหลาบวิทยา ป้ายประชาสัมพันธ์ระบุว่า “พบกับตลาดนัดศูนย์รวมความอร่อยจากร้านดัง

ย่านเยาวราช” 

 

 
ภาพที่ 111 ร้านไก่ยา่งในงานเสนห่์กรุงเทพ ชวนชิมของดีเขตสัมพันธวงศ์ 

 

 
ภาพที่ 112 ร้านขายอาหารใต้ในงานเสน่ห์กรุงเทพ ชวนชิมของดีเขตสัมพันธวงศ ์
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ภาพที่ 113 รถเข็นที่บริษัทดีแทคและกรุงเทพมหานครมอบให้ร้านค้าในงานเสน่ห์กรุงเทพชวนชิมของดี 

เขตสัมพันธวงศ ์

 

 
ภาพที่ 114 ป้ายประชาสัมพันธ์งานเทศกาลอาหารย่านจีนถ่ินอร่อย รวมอาหารเลิศรสเขตสัมพันธวงศ์ 
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ภาพที่ 115 งานเทศกาลอาหารย่านจีนถ่ินอร่อย รวมอาหารเลิศรสเขตสัมพันธวงศ ์

 

  กล่าวได้ว่ากิจกรรมเกี่ยวกับอาหารข้างต้น เป็นความพยายามน าเสนออัตลักษณ์ที่

โดดเด่นในด้านการเป็นแหล่งอาหารที่มีชื่อเสียงในระดับชาติและนานาชาติ แต่ในความเป็นจริงแนวคิด

ที่น าเสนอ ค าโปรยที่ใช้โฆษณาประชาสัมพันธ์เป็นเพียงการหยิบยืมอัตลักษณ์ด้านอาหารมาใช้เท่านั้น 

เนื้อในที่เป็นรายละเอียดของงานเช่นการออกร้านอาหาร กลับเป็นร้านค้าจากภายนอกแทบทั้งสิ้น มี

เพียงตัวอย่างร้านอาหารที่มีชื่อเสียงของเยาวราชเพียง 4-5 ร้านที่มาร่วมออกงานพร้อมกับตัวอย่าง

อาหารเพียงเล็กน้อยที่มาจัดแสดงและให้ชิม อาจเกิดค าถามว่าคนในเยาวราชได้รับประโยชน์จากการ

ประชาสัมพันธ์จัดงานนี้มากน้อยเพียงใด  

   จากกิจกรรมเทศกาลอาหารที่เกิดขึ้นรวมไปถึงเทศกาลตามประเพณีจีนที่มีการออ

กร้านขายอาหาร สามารถพิจารณาได้ 2 แง่มุม หากมองในแง่บวกอาจมองได้ว่าพ้ืนที่จัดงานเป็นประตู

หรือพนักงานต้อนรับที่คอยเชิญแขกให้เข้ามาใช้บริการร้านค้าในย่านอีกต่อหนึ่ง เป็นเหมือนสีสันที่ใช้

ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มากข้ึน โดยเฉพาะร้านอาหารกลางคืนริมถนนเยาวราชล้วนเป็นร้านค้าที่มีลูกค้า

ขาประจ าหรือนักท่องเที่ยวรู้จักดีอยู่แล้ว การมีหรือไม่มีเทศกาลอาหารจึงไม่ส่งผลกระทบ แต่หากมอง

ในแง่ลบจะพบปัญหาเรื่องความจริงแท้ในการน าเสนออัตลักษณ์ซึ่งเป็นประเด็นที่มีการพูดถึงกันมาก

ในสื่ออินเทอร์เนต โดยเฉพาะเฟสบุ๊กชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อยที่รายงานเรื่องต่างๆ ในย่านตลาดน้อย

และกลุ่มไลน์ชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อย ช่วงที่จัดเทศกาลอาหารเยาวราชจะมีสมาชิกเข้ามาสอบถาม

และต่อว่าว่าร้านค้าที่มาออกงานไม่มีร้านค้าของคนในย่านตลาดน้อยที่เป็นเจ้าของพ้ืนที่ หรือแม้แต่

ร้านค้าในย่านเยาวราชก็ไม่พบ ถ้าจัดเช่นนี้บ่อยๆ จะกลายเป็นการแย่งลูกค้าจากร้านในย่านได้ 
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   การจัดงานเทศกาลอาหารของหน่วยงานรัฐเป็นเครื่องยืนยันว่าการจัดงานที่มี

จุดประสงค์เพ่ือการท่องเที่ยวไม่ได้ค านึงถึง “ความจริงแท้” (authenticity) หรือ ผลกระทบที่จะเกิด

กับร้านค้าของคนใน  มีเพียงภัตตาคารที่มีชื่อเสียงในย่านเยาวราชหรือเป็นผู้สนับสนุนการจัดงานมา

ออกร้านจัดแสดงตัวอย่างอาหารและจ าหน่ายอาหารเพียง 2 – 3 ร้านเท่านั้นร้านค้าเกือบทั้งหมดเป็น

ร้านค้าที่มาจากภายนอก ส่วนใหญ่เป็นร้านค้าร้านเดิมที่มาออกร้านเมื่อถนนเยาวราชมีงาน หรือ

สามารถพบเห็นได้ตามงานอีเวนท์ทั่วไป รวมทั้งมีความชัดเจนว่า หน่วยงานรัฐค านึงถึงอัตลักษณ์การ

เป็นแหล่งอาหารที่มีชื่อเสียงของย่านเยาวราช ไม่ได้ค านึงถึงวัฒนธรรมของอาหารจีน จึงหยิบ        

อัตลักษณ์นี้มาน าเสนอซ้ าตลอดผ่านงานเทศกาลอาหาร อาศัยเพียง “ชื่อ” (brand) เยาวราช ที่ให้

ความหมายของค าว่าอาหารอร่อยที่สามารถขายได้ งานเทศกาลอาหารเยาวราชที่หน่วยงานรัฐเป็น   

ผู้จัดจึงเป็นการสร้างหรือผลิตซ้ าและน าเสนออัตลักษณ์การเป็นย่านอาหารรสเลิศเพียงเพ่ือสร้างส านึก

หรือบรรยากาศที่มีต่อพ้ืนที่ (sense of place) เพ่ือใช้ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเยือน ในภาพรวม

ทั้งหมดของอัตลักษณ์ด้านอาหาร โดยเฉพาะในงานเทศกาลจึงไม่เห็นความหลากหลายของวัฒนธรรม

ความเป็นจีนหรือแม้แต่วัฒนธรรมความเป็นจีนที่ผสมผสานแล้วในสังคมไทย รวมถึงไม่เห็นอาหารที่

สะท้อนวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีนหรือของเยาวราช 

  - อัตลักษณ์ผ่านอาหารจีนที่มีชุมชนเป็นผู้น าเสนอ 

   นอกจากกิจกรรมที่ภาครัฐจัดขึ้นแล้ว ผู้วิจัยยังพบว่ากิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ชุมชน

เป็นผู้จัดต่างพยายามน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารของชุมชนตนเองด้วยเช่นกัน อัตลักษณ์ด้านอาหาร

ที่ชุมชนเป็นผู้จัดมักน าเสนอความเป็น “ต้นต ารับ” “การรักษาของแท้ ของดั้งเดิมที่มีมาเนิ่นนาน” 

“แบบชาวบ้าน ครอบครัวกินอย่างไรขายอย่างนั้น” หรือการแสดงลักษณะคู่ตรงข้ามกับย่านเยาวราช

ว่า ย่านเยาวราชปรับสูตรปรุงแต่งเพ่ือขายนักท่องเที่ยว แต่ชุมชนยังคงรักษาสูตรเก่าแก่ดั้งเดิมไว้ 

   รูปแบบการน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารของชุมชนจะแตกต่างกันไปตามทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมของแต่ละแห่ง ชุมชนตลาดน้อยจะใช้โอกาสในเทศกาลกินเจซึ่งเป็นเทศกาลที่มีความ

โดดเด่นด้านอาหารน าเสนออาหารเจของชุมชน เน้นน าเสนอในรูปแบบนิทรรศการในนิทรรศการบ้าน

จีน ซึ่งมีท้ังรูปภาพอาหารขึ้นชื่อของย่าน การน าอาหารของจริงมาจัดแสดง การสาธิตประกอบอาหาร

เจ การแจกอาหารขึ้นชื่อให้แก่สื่อมวลชนที่มาท าข่าว หรือการน าเที่ยวทัวร์เดินเท้าที่จัดร่วมกับ

หน่วยงานเอกชน เช่น การท่องเที่ยวภาคประชาสังคม โดยมีตัวแทนชุมชนน าชมและชิมอาหารที่ขาย
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ในบริเวณโรงเจโจวซือกง และอีกช่องทางหนึ่งที่ส าคัญคือการใช้โซเชียลมีเดียในการน าเสนอข้อมูล

อาหารขึ้นชื่อประจ าย่าน  

   นอกจากการน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารในเทศกาลกินเจแล้ว ชุมชนตลาดน้อยยัง

ใช้โอกาสอ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นการร่วมกันออกร้านเพ่ือต้อนรับคณะนักท่องเที่ยวที่มาดูงานการพัฒนา

แหล่งท่องเที่ยวของย่านตลาดน้อย การน าอาหารไปแสดงในงานประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของ

กรุงเทพมหานคร หรือสมาชิกชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อยจัดกิจกรรมสอนห่อบ๊ะจ่างให้แก่คณะ

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในกิจกรรม “ตะลักเกี้ยะ Organic Market” 

สมาชิกชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อยได้ช่วยกันจัดกิจกรรมอบรมการประกอบอาหารจีนตามเทศกาล ได้แก่

บ๊ะจ่างในเทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง และขนมไช้เถ่าก้วยในเทศกาลตังโจ่ยหรือเทศกาลไหว้บัวลอยให้แก่

ผู้สนใจที่สมัครผ่านช่องทางเฟสบุ๊ก และทุกเดือนก็จะรับสมัครร้านค้าร้านอาหารต่างๆ มาออกงานโดย

จะให้โอกาสร้านค้าในชุมชนสมัครเข้ามาก่อน แต่การจัดงานในช่วงปี พ.ศ. 2558 ที่ผ่านมาก็จะมีคนใน

ตลาดน้อยมาออกร้านขายอาหารบ้าง แต่ในลักษณะของมือสมัครเล่น ไม่ใช่เป็นอาหารที่มีชื่อเสียงของ

ชุมชน 

   กิจกรรมส าคัญอีกหนึ่งกิจกรรมที่นับเป็นการเปิดตัวอัตลักษณ์ด้านอาหารของย่าน

ตลาดน้อยคือการจัดท าแผนที่อาหารอร่อยย่านตลาดน้อยของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกแจกจ่าย

ให้กับนักท่องเที่ยว และท าป้ายข้อมูลประวัติ รายละเอียดของร้านอาหารไปติดที่ร้านอาหารนั้นๆ เป็น

การสร้างมูลค่าให้กับอาหารที่ขายกันตามปกติให้มีเรื่องราวมีความน่าสนใจเพ่ิมมากขึ้น 

 

 
ภาพที่ 116 แผนที่ร้านอาหารและสถานท่ีท่องเที่ยวในย่านตลาดน้อย 
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 สิ่งที่น่าสนใจอีกประการคือการยอมรับความเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์อาหารตลาด

น้อยว่าไม่เหมือนในอดีตหรือไม่ใช่ร้านค้าร้านอาหารของคนตลาดน้อยทั้งหมด หากแต่ร้านค้าที่ขายใน

เทศกาลกินเจล้วนมาด้วยความตั้งใจ เป็นอาหารที่มีพ้ืนฐานมาจากความศรัทธาต่อศาลเจ้าโจวซือกง 

(แสดงในนิทรรศการ) และเพ่ือตอบสนองรองรับความต้องการของผู้มาแสวงบุญหรือนักท่องเที่ยวได้

อย่างเต็มที ่แม้อาหารของย่านตลาดน้อยจะเปลี่ยนแปลงไปก็ตาม แต่อัตลักษณ์ด้านอาหารของย่านจีน

โบราณแห่งนี้ก็ยังคงอยู่ หากทว่าน าเสนอเพ่ิมเติมในมิติของความอบอุ่น ความเป็นครอบครัว      

ความเป็นชุมชน ไม่ใช่เพ่ือสนองทุน สนองการท่องเที่ยว 

 

 
ภาพที่ 117 ชุมชนคนรักษ์ตลาดนอ้ยจัดกิจกรรมห่อบ๊ะจ่างให้แก่ชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน 

(Taladnoi, n.d.) 

 
ภาพที ่118 สมาชิกชุมชนคนรักษต์ลาดน้อยน านักท่องเที่ยวจากเครอืข่ายการท่องเที่ยวภาคประชาสังคม 

(เครือข่ายการท่องเที่ยวภาคประชาสังคม, มปป.) 

 

 ชุมชนเจริญไชยน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารแทรกอยู่ในกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่

จัดขึ้น เน้นการเป็นย่านร้านอาหารอร่อยในเยาวราช ช่องทางการน าเสนอที่ส าคัญและแพร่หลายมาก

ที่สุดคือการแจกแผนที่และรายละเอียดร้านค้าร้านอาหารที่ชุมชนให้แก่ผู้มาร่วมงานหรือที่มาเยี่ยมชม
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พิพิธภัณฑ์ชุมชน โดยระบุไว้ในบันทึกเจริญไชยและในนิทรรศการว่า “เจริญไชยเป็นย่านที่ขึ้นชื่อใน

เรื่องอาหารอร่อยนับสิบเจ้า แต่ละร้านล้วนมีเอกลักษณ์และความเป็นมาที่น่าสนใจ เรื่องรสชาติทุก

ร้านไม่เป็นรองใคร และที่ส าคัญที่นี่มีร้านให้เลือกทานกันได้ตั้งแต่เช้าจรดค่ า” ทั้งนี้ชุมชนเจริญไชยยัง

ได้ใช้เทศกาลส าคัญของชุมชนน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารในทางอ้อมด้วย โดยในเทศกาลไหว้

พระจันทร์นอกจากจะมีพิธีกรรมและการจัดเสวนาแล้ว ชุมชนยังได้จัดซุ้มอาหารแจกให้แก่ผู้มาร่วม

งานซึ่งส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยว ข้าราชการส านักงานเขตป้อมปราบศัตรูพ่ายและกรุง เทพมหานคร 

และผู้ที่อยู่ในแวดวงการอนุรักษ์ชุมชนโบราณ ร้านทุกร้านที่มาร่วมงานเป็นร้านอาหารเก่าแก่หรือมี

ชื่อเสียงของชุมชน เช่น ร้านขายกาลอจี๊ ร้านขายขนมเปี๊ยะทอด (ฮวงกั๊วเปี้ยะ) ร้านก๋วยเตี๋ยว

ลูกชิ้นปลา ร้านเต้าทึง และเมื่อมีคณะนักท่องเที่ยวหรือหน่วยงานมาดูงานที่บ้านเก่าเล่าเรื่อง และ

ชุมชน คณะท างานของชุมชนก็จะน าอาหารขึ้นชื่อมาเป็นอาหารว่างต้อนรับแขก เป็นการ

ประชาสัมพันธ์ของดีของย่านไปด้วยในตัว 

  นอกจากการใช้กิจกรรมในเทศกาลตามประเพณีจีนและพิพิธภัณฑ์ชุมชน “บ้านเก่า

เล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย” เป็นช่องทางการน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารแล้ว ชุมชนเจริญไชยยัง

ได้น าเสนอ      อัตลักษณ์ด้านอาหารผ่านช่องทางสื่อสมัยใหม่หลากหลายช่องทาง ไม่ว่าจะเป็น

ช่องทางเฟซบุ๊กของชุมชนที่น าเสนอข้อมูล “อร่อยย่านเจริญไชย” เสนอข้อมูลร้านอาหารขึ้นชื่อของ

ย่านอย่างขนมอ่ิวก้วย ขนม ฮวงก๊ัวะเปี้ยะ เจียมบี๋อ๊ี (เกี้ยมอ๋ี) หรืออาหารเฉพาะที่ขายในเทศกาลต่างๆ 

เช่น เทศกาลอาหารเจต้องมารับประทานหมี่ผัดหรือกระเพาะปลาเจหน้าชุมชนเจริญไชย และ

เช่นเดียวกับอัตลักษณ์ในด้านอ่ืน ชุมชนเจริญไชยมีพันธมิตรหรือเครือข่ายสื่อสาธารณะทั้งไทยและ

ต่างประเทศในการน าเสนอข้อมูลข่าวสารหรือความเคลื่อนไหวของชุมชนเป็นระยะ เช่น รายการ   

สารคดีข่าวสถานีไทยพีบีเอส รายการปกิณกะบันเทิงแนะน าการท่องเที่ยวชุมชน อาทิ รายการคู่เลิฟ

ตะลอนทัวร์ รายการตลาดสดสนามเป้า หรือสื่อสิ่งพิมพ์ทั้งของไทยและต่างประเทศ เช่น นิตยสาร 

DACO ของประเทศญี่ปุ่น หรือการจัดกิจกรรมร่วมกับองค์กรทางวิชาการอ่ืนๆ เช่น เข้าร่วมจัด

กิจกรรมเวิร์คชอปทางวัฒนธรรมกับมิวเซียมสยามน าผู้สนใจเยี่ยมชุมชน ชมและชิมอาหารในชุมชน 

 ชุมชนเวิ้งนาครเขษมไม่ได้เน้นน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารอร่อยของชุมชนมากนัก 

จากกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่จัดขึ้นในเทศกาลต่างๆ รวมไปถึงการน าเสนอข้อมูลชุมชนผ่านสื่อ

สาธารณะหรือเวทีเสวนาวิชาการจะกล่าวถึงร้านอาหารเก่าแก่ส าคัญเพียงไม่ก่ีร้าน เช่น หมี่หวานตลาด

ปีระกา ก๋วยเตี๋ยวเนื้อ แต่เมื่อมีช่องทางการน าเสนอเช่นการออกร้านแจกอาหารให้แก่นักท่องเที่ยวใน
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เทศกาลไหว้พระจันทร์หรือไหว้บ๊ะจ่างส่วนใหญ่จะจ้างเหมาร้านอาหารที่มีชื่อเสียงนอกเวิ้งนาครเขษม 

หรือร้านขายอยู่รอบย่านเยาวราชและร้านจากต่างถ่ิน เช่น หมี่หวานท่าดินแดง ขนมหนวดมังกร ขนม

กาลอจี๊ จีหม่าวู้และห่งเต่าโจ๊ก (โจ๊กงาด าและโจ๊กถ่ัวแดง) เต่าหยิ่งปัง (ขนมตุ๊บตั๊บ) หม่าไหล่โก๋ มาออก

ร้านแต่ทว่าอาหารทั้งหมดยังคงแนวคิดอาหารในวัฒนธรรมจีนอยู่ แม้เวิ้งนาครเขษมไม่ได้เน้น

น าเสนออัตลักษณ์การเป็นแหล่งอาหารอร่อยเช่นชุมชนอ่ืน แต่เวิ้งนาครเขษมได้ใช้อาหารจีนประจ า

เทศกาลเป็นสื่อน าเสนออัตลักษณ์ชาติพันธุ์ไทยเชื้อสายจีนของคนในชุมชนและสะท้อนว่าเวิ้งนาคร

เขษมเป็นย่านการค้าและแหล่งพักอาศัยของคนไทยเชื้อสายจีนที่ยังมีมรดกวัฒนธรรมเหล่านี้อยู่ เช่น 

การจัดกิจกรรมสอนนักท่องเที่ยวห่อบ๊ะจ่างสูตรแต้จิ๋วและการแจกขนมกีจ่างมหามงคลในเทศกาลไหว้

บ๊ะจ่าง การจ าหน่ายขนมไหว้พระจันทร์มหามงคลในเทศกาลไหว้พระจันทร์ 

 จากรายละเอียดข้างต้นผู้วิจัยสังเกตการน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาหารของชุมชนว่า 

ชุมชนมักอ้างอิงความดั้งเดิม ของแท้ นอกจากแสดงความเฉพาะตัวของอาหารในพ้ืนที่ ยังแสดงความ

เหนือกว่าอาหารในย่านเยาวราช (ในที่นี้หมายถึงที่ออกร้านในงานเทศกาลหรือร้านอาหารกลางคืนริม

ถนนเยาวราชซึ่งนักท่องเที่ยวนิยม) โดยระบุว่าอาหารของพ้ืนที่ตนเหนือกว่า ดั้งเดิมกว่า เป็นอาหารจีน

ของแท้มากกว่าอาหารที่ขายในย่านเยาวราช เช่น ตลาดน้อยระบุในการเสวนาว่าอาหารตลาดน้อยมี

ลักษณะชาวบ้าน ดั้งเดิม ไม่ได้ปรับเปลี่ยนรสชาติเพ่ือขายนักท่องเที่ยว 

   อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณากิจกรรมที่เกิดขึ้นจริง บางสถานการณ์ชุมชนก็ไม่ได้

น าเสนอความเป็นของแท้ดั้งเดิมเสมอไป เช่น ชุมชนตลาดน้อยน าเสนออัตลักษณ์อาหารผ่านการ

ท่องเที่ยวของกลุ่มเครือข่าย ข้อน่าสังเกตคือผู้น าเที่ยวเป็นเจ้าของร้านอาหารที่ขายในเทศกาลกินเจ

ตลาดน้อย ก็จะเดินพาชมที่ร้านตนเอง แนะน าว่า เป็นร้านที่เก่าแก่ อร่อยมีชื่อเสียงประจ าชุมชน 

ในขณะที่ร้านที่ขายอาหารประเภทเดียวกับตัวเองก็จะเดินผ่านไปไม่แนะน า ทั้งที่ร้านของตนเองเป็น

ร้านใหม่เพ่ิงเริ่มขายได้ไม่กี่ปี ในงานเสวนาที่โรงเจจัดพิธีกรจะช่วยแนะน าขนมเจของร้านที่มาเป็น

สปอนเซอร์ซึ่งเป็นร้านจากภายนอกย่าน ทั้งที่ร้านที่ชื่อดังเก่าแก่ และเป็นของชุมชนก็มี หรือเวิ้งนาคร

เขษมน าร้านขนมจากย่านอ่ืนทั้งที่ชุมชนตนเองมีอาหารชนิดนั้นเหมือนกันมาออกร้าน ฉะนั้นจะเห็นว่า

ชุมชนก็ใช้ลักษณะของอัตลักษณ์ที่เบลอหรือฉายภาพด้านใดด้านหนึ่งมาใช้น าเสนอแง่มุมที่คัดสรร    

ที่ได้ประโยชน์กับตนโดยไม่ได้ค านึงถึงความแท้ความดั้งเดิมทุกสถานการณ์ 
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  4.1.2.2 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับอาชีพของคนไทยเชื้อสายจีน 

    อัตลักษณ์วิถีชีวิตที่เกี่ยวกับอาชีพ น าเสนออาชีพของคนไทยเชื้อสายจีนที่เป็นส่วน

หนึ่งของสังคมไทย อัตลักษณ์นี้เป็นสิ่งที่ทุกชุมชนน าเสนอและปรากฏทุกเทศกาลเพราะแต่ละชุมชนมี

อาชีพเฉพาะที่เป็นอัตลักษณ์ของย่าน รวมไปถึงความหมายของค าว่าย่านก็เกี่ยวข้องกับกลุ่มอาชีพที่

คนในกลุ่มท าเหมือนๆ กัน แต่โดยภาพรวมแล้วสิ่งที่นับเป็นอัตลักษณ์ด้านอาชีพของพ้ืนที่เยาวราชไม่

ว่าจะเป็นภาครัฐหรือชุมชนน าเสนอจะเน้นอัตลักษณ์ “การเป็นย่านการค้าที่เก่าแก่ และหลากหลาย” 

พัฒนาการประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราชเกี่ยวข้องกับการค้ามาโดยตลอด และทุกซอกทุกมุ มของ

ย่านล้วนเป็นแหล่งจ าหน่ายสินค้าที่มีความเฉพาะตัว มีชื่อเสียงระดับประเทศ ดังที่  ศรีศักร วัลลิโภดม 

(กลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่านเจริญไชย, 2556: ค านิยม) กล่าวว่า “สิ่งที่เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและ

สังคมของคนจีนสยามก็คือตลาดที่รวมของสินค้านานาชนิดเพ่ือการแลกเปลี่ยนทั้งภายในและ

ภายนอก” ตรงกับค าที่พูดกันทั่วไปว่า “คนเยาวราชไม่นอนเยาวราช” หมายถึง เยาวราชเป็นแหล่ง

ค้าขายท ามาหากิน เมื่อปิดร้านแล้วเจ้าของร้านซึ่งเป็นคนเยาวราชก็กลับไปนอนที่อ่ืน เยาวราชจึงเป็น

ย่านการค้าอย่างแท้จริง จึงอาจกล่าวได้ว่าอาชีพค้าขายที่เกิดขึ้นในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชเป็น      

อัตลักษณ์ที่ส าคัญประการหนึ่งของย่านที่ไม่อาจละเลยได้ ผู้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมทุกกลุ่มต่าง

เลือกน าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวอย่างมีสีสัน และลงรายละเอียดเฉพาะของแต่ละชุมชน   

  - อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับอาชีพที่ภาครัฐเป็นผู้น าเสนอ 

   งานเทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมของภาครัฐจะน าเสนออัตลักษณ์ด้านวิถี

ชีวิตที่เกี่ยวกับอาชีพของย่านเยาวราชในภาพรวม ด้วยการคัดเลือกอาชีพเด่นๆ ของบางย่านที่เป็นที่

รู้จักดีมาน าเสนออัตลักษณ์การเป็น “ย่านการค้าท่ีเก่าแก่และหลากหลาย” สิ่งที่น าเสนอมีรายละเอียด

หรือจุดเด่นของอาชีพที่อยู่ในแต่ละชุมชนมาน าเสนอผ่านนิทรรศการภาพถ่ายในเทศกาลตรุษจีน

เยาวราช นิทรรศการเยาวราชวันนี้ในศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช และนิทรรศการจ าลองตลาดการค้า

ในพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ ลักษณะการค้าที่เน้นย้ าน าเสนออยู่เสมอได้แก่ 

การเป็นถนนสายทองค า การเป็นแหล่งค้าส่งสินค้านานาชนิด การเป็นแหล่งสินค้าวัฒนธรรมจีนทั้งยา

จีน วัตถุดิบประกอบอาหารจีน การเป็นแหล่งค้าเหล็ก การเป็นแหล่งค้าข้าวและธัญพืช เหล่านี้เป็นสิ่ง

ที่เป็นจุดเด่นของเยาวราชตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน แม้ในปัจจุบันความเป็นย่านการค้าได้เปลี่ยนแปลง

ไปจากอดีต คนนอกเช่าช่วงต่อจากคนใน ผู้ค้าหลายรายเปลี่ยนชนิดสินค้าซึ่งเป็นไปตามกลไก

การตลาด แต่หัวใจหลักคือการเป็นแหล่งขายสินค้าที่มีชื่อเสียงที่สุดของกรุงเทพฯ โดยเนื้อหาในศูนย์
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ประวัติศาสตร์ระบุว่าเยาวราชเป็น “ย่านตลาดที่ใหญ่ที่สุดในประเทศ” “เป็นย่านการค้าขนาดใหญ่ที่มี

สารพัดสินค้าให้จับจ่ายซื้อหา โดยแหล่งจ าหน่ายสินค้าแต่ละประเภทจะอยู่รวมกันเป็นกลุ่มใหญ่ จึงมี

ของให้เลือกอย่างจุใจ” นี่คือนิยามของความเป็นย่านการค้าของพ้ืนที่เยาวราชที่เป็นอัตลักษณ์ส าคัญ

ประการหนึ่งของเยาวราช 

  - อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับอาชีพที่ชุมชนเป็นผู้น าเสนอ 

   ชุมชนเจริญไชยใช้อัตลักษณ์ด้านวิถีชีวิตเกี่ยวกับอาชีพได้ชัดเจนที่สุด จนเรียกได้ว่า

เป็นอัตลักษณ์หลักของชุมชนที่ใช้ในการต่อสู้เพ่ือปกป้องชุมชน อัตลักษณ์ที่น าเสนอเป็นสิ่งที่สืบเนื่อง

ต่อยอดมาจากอัตลักษณ์ด้านพิธีกรรมความเชื่อ คือการเป็นแหล่งขายกระดาษไหว้เจ้าที่เป็นต้นธาร

ของประเพณีพิธีกรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน เพราะเป็นแหล่งขายกระดาษไหว้เจ้าที่ส าคัญของ

กรุงเทพฯ ดังนั้นชุมชนเจริญไชยจึงเลือกวันไหว้พระจันทร์ซึ่งเป็นเทศกาลที่ต้องใช้กระดาษไหว้เจ้า

หลายประเภทและต้องผ่านการประดิษฐ์อย่างสวยงามมากกว่าเทศกาลอ่ืนเป็นพ้ืนที่และช่วงเวลา

น าเสนออัตลักษณ์ด้านนี้ โดยจัดโต๊ะไหว้พระจันทร์อย่างสวยงามใช้เครื่องกระดาษที่ได้รับการ

สนับสนุนจากร้านค้าในชุมชนมาจัดไหว้ มีกิจกรรมเล่าเรื่องอาชีพในอดีตของชุมชน และสอนการพับ

กระดาษไหว้เจ้าชนิดต่างๆ นอกจากนั้น ชุมชนยังใช้โต๊ะไหว้พระจันทร์ไปน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชน

ในกิจกรรมอ่ืนๆ  เช่น พิพิธภัณฑ์ชุมชน “บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย” และออกแสดงใน

งานท่องเที่ยวไทย ในโซนของกองการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 

   ชุมชนเจริญไชยระบุในบันทึกเจริญไชย (กลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่านเจริญไชย, 2556)

ว่าชุมชนรายล้อมด้วยศาสนสถานจีนที่ส าคัญหลายแห่งทั้งศาลไต่ฮงกงในมูลนิธิปอเต๊กตึ๊ง วัดมังกรกม

ลาวาส (เล่งเน่ยยี่) ศาลเจ้าหลี่ตี๊เบี่ยว ศาลเจ้าเล่งบ๊วยเอ๊ียะ ศาลเจ้ากวางตุ้ง (กว่องสิว) ประกอบกับ

ชาวจีนที่อพยพมาอาศัยอยู่ในสังคมไทยยังคงสืบทอดวัฒนธรรมด้านพิธีกรรมความเชื่อของชาวจีนใน

ประเทศไทยไว้ ท าให้ชุมชนเจริญไชย “เป็นย่านการค้ากระดาษไหว้เจ้า สินค้าที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อ

วัฒนธรรมประเพณีของชาวจีนที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย และถือเป็นมรดกวัฒนธรรมทางการค้าที่หา

ไม่ได้ในที่อ่ืนๆ” ทั้งยังเน้นย้ าความส าคัญของแหล่งค้าขายเครื่องประกอบพิธีกรรมว่าประเทศจีนซึ่ง

พิธีกรรมเสื่อมสูญไปเมื่อคอมมิวนิสต์ปกครองยังต้องมาเรียนรู้พิธีกรรมจากที่นี้ไปเป็นต้นแบบ 

นอกจากนั้นในทุกเวทีที่ได้น าเสนอความเคลื่อนไหวของชุมชนว่าหากชุมชนต้องถูกไล่รื้อเท่ากับเป็น

การท าลายวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีน การตอกย้ าอัตลักษณ์การเป็นย่านการค้าเครื่องประกอบ

ประเพณีพิธีกรรมแบบจีนนับเป็นแก่นสาระส าคัญท่ีชุมชนต้องการให้สังคมจดจ า  



 

 

235 

  นอกจากการเป็นย่านการค้าเครื่องประกอบประเพณีพิธีกรรมแบบจีนที่ส าคัญ เจริญ

ไชยยังพยายามน าเสนอชุมชนในฐานะการเป็น “ถิ่นฐานท ามาหากินของคนไทยเชื้อสายจีน” ผ่านเรื่อง

เล่าความทรงจ าความเป็นมาอาชีพของทุกคนในชุมชนโดยน าเสนอในหนังสือบันทึกเจริญไชย ไม่ว่าจะ

เป็น คลินิกแพทย์แผนปัจจุบันที่มีนายแพทย์ชาวไทยเชื้อสายจีนเป็นผู้ดูแลกิจการ ร้านถ่ายรูปและ

จ าหน่ายอุปกรณ์การถ่ายรูป ร้านขายเครื่องใช้งานแต่งงานแบบจีน ร้านขายเครื่องใช้ในพิธีศพหรือ 

ศาลเจ้า ร้ายขายโลงศพ สิ่งที่สะท้อนผ่านเรื่องเล่าของเจ้าของกิจการเหล่านี้คือ การมองว่าเจริญไชย

เป็นทั้งที่อยู่อาศัย ที่ท ามาหากิน ที่ตั้งรกราก ที่ตั้งตัวของบรรพบุรุษ เนื้อหาที่น าเสนอสะท้อนว่าอาชีพ

เหล่านี้ไม่ใช่แค่การท าการค้าก าไรขาดทุน แต่มีเรื่องราวความผูกพัน ประวัติศาสตร์สังคมและความ

ทรงจ าทั้งของคนในเจริญไชยกันเอง และเจริญไชยกับสังคมภายนอกแทรกซึมอยู่ในทุกอาชีพทุก

ร้านค้าในย่านเจริญไชย 

   กิจกรรมในปี พ.ศ. 2557 ชุมชนเจริญไชยได้พยายามชูอาชีพนักแสดงงิ้วและผลิต

เครื่องประกอบการแสดงบอกเล่าผ่านห้องนิทรรศการหลังโรงงิ้ว ที่มีเครื่องแต่งกายงิ้ว เครื่องใช้ไม้สอย

ของคณะงิ้ว การสื่อผ่านประวัติของตึกแถวหลังที่ใช้เป็นพิพิธภัณฑ์ว่าเป็นบ้านของนักแสดงงิ้วเก่าที่เคย

อาศัยอยู่ย่านเจริญไชย และการจัดเสวนา “คนหลังม่านงิ้ว” ในคืนเทศกาลวันไหว้พระจันทร์ ปี พ.ศ. 

2557 กิจกรรมทางวัฒนธรรมเหล่านี้เป็นสิ่งที่ชุมชนพยายามเพ่ิมเติมคุณค่าและความส าคัญของชุมชน

ในแง่การเป็นแหล่งที่ตั้งอาชีพของชาวจีนสยาม เพื่อโยงไปว่าหากชุมชนล่มสลายอาชีพที่ผูกพันกับชาว

ไทยเชื้อสายจีนเหล่านี้ก็จะล่มสลายไปด้วย ดังที่เกิดกับอาชีพงิ้วในย่านเยาวราชที่ล่มสลายไปตามการ

เปลี่ยนแปลงของย่านเยาวราช อย่างไรก็ตาม สมชัย กวางทองพาณิชย์ (สัมภาษณ์, 23 มกราคม 

2558) นักประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเยาวราชกล่าวว่า การที่ชุมชนเจริญไชยพยายามน าเสนออาชีพการ

แสดงงิ้วของชุมชนเป็นการมาผิดทาง ไม่สามารถน าเสนอตัวตนของชุมชนได้ชัดเจน และไม่สามารถ

สร้างภาพจ าให้แก่ชุมชนได้ แต่ผู้วิจัยเห็นว่าการน าเสนออาชีพงิ้วเป็นเพียงองค์ประกอบย่อยที่มาช่วย

เติมเต็มวิถีชีวิตวัฒนธรรมจีนของชุมชนให้มีสีสัน มีเรื่องเล่า ท าให้เห็นชุมชนที่มีหลายแง่มุม

นอกเหนือไปจากการเป็นย่านการค้ากระดาษและเครื่องประกอบพิธีกรรม เป็นกลยุทธ์ซึ่งจะช่วยดึงดูด

ความสนใจนักท่องเที่ยวและนักอนุรักษ์ได้  

  อัตลักษณ์ด้านอาชีพที่เจริญไชยน าเสนอดังที่กล่าวมาอาจสรุปความได้ว่าชุมชน

ต้องการสื่อตัวตน 2 ประเด็น ได้แก่ 1) การเป็นย่านที่ด ารงรักษามรดกวัฒนธรรมทางการค้าที่มี

ความส าคัญต่อชาวไทยเชื้อสายจีน เช่น การเป็นแหล่งค้าปลีกค้าส่งเครื่องกระดาษไหว้เจ้า หากหายไป
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ก็จะส่งผลกระทบกับวัฒนธรรมความเชื่อของชาวไทยเชื้อสายจีน กระทบกับวัฒนธรรมอันดีงามของ

ชาวไทยเชื้อสายจีน และ 2) ความผูกพันฝังรากแน่นบนแผ่นดินเจริญไชยผ่านเรื่องเล่าอาชีพ ที่ไม่ใช่แค่

ก าไร ขาดทุน การหาเลี้ยงปากท้อง แต่คือความผูกพันทางใจของคนเจริญไชยกับพ้ืนที่สืบทอดจากรุ่น

สู่รุ่น ซึ่งทั้ง 2 ประเด็นจะกลายเป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมที่ชุมชนใช้ในการต่อสู้กับการไล่รื้อที่อาจ

เกิดข้ึนได้ในอนาคต 

  เวิ้งนาครเขษมน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นย่านการค้าเก่าแก่และส าคัญของประเทศ

ไทยเช่นเดียวกับชุมชนอ่ืน โดยเฉพาะวิถีการค้าแบบตลาดโจร (thief market) ที่ในอดีตเวิ้งนาคร

เขษมเป็นแหล่งปล่อยของที่ได้มาจากการลักขโมย และพัฒนามาเป็นแหล่งขายของโบราณ ตลอดจน

เป็นแหล่งขายอุปกรณ์ประกอบอาชีพ เครื่องดนตรี และหนังสือ น าเสนอผ่านนิทรรศการค าสัมภาษณ์

ของเจ้าของร้านที่อ้างความเก่าแก่ การสืบทอดอาชีพมาจากบรรพบุรุษ เน้นความผูกพันของชาวบ้าน

กับย่าน ความผูกพันของคนเวิ้งกับอาชีพ การอยู่กันอย่างญาติพ่ีน้องมาเนิ่นนาน และการเป็นย่าน

การค้าที่ขายของหลากหลายเพียงแห่งเดียวในประเทศไทย หรือการแสดงนามบัตรของทุกร้านในเวิ้ง

มาจัดเรียงน าเสนอแบ่งเป็นกลุ่มการค้าประเภทต่างๆ เพ่ือให้เห็นถึงความส าคัญและความหลากหลาย

ของสินค้าจนมีค ากล่าวว่า มาเวิ้งฯ ที่เดียวได้สินค้าครบทุกอย่าง ที่ไม่มีย่านการค้าแห่งไหนเหมือน  

   นอกเหนือจากการน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาชีพผ่านนิทรรศการที่จัดแสดงใน

เทศกาลต่างๆ ผู้น าชุมชนที่เป็นแกนน าในการเคลื่อนไหวต่อสู้เรื่องกรรมสิทธิ์ที่ดินยังใช้พ้ืนที่วิชาการใน

การเสนอตัวตนด้วย เช่น การจัดเสวนาในงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ หรือเวทีเสวนาที่สถาบันวิชาการ

ต่างๆ จัด ไม่ว่าจะเป็น สถาปนิกสยาม เมืองโบราณ อีโคโมสไทย เป็นต้น สิ่งที่ตัวแทนชุมชนน าเสนอมี

เนื้อหาเช่นเดียวกับท่ีน าเสนอในนิทรรศการคือการตอกย้ าการเป็นย่านการค้าที่ส าคัญของประเทศไทย

มาตั้งแต่ในอดีตจนปัจจุบัน  

   สิ่งที่น่าสนใจอีกประการของวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาชีพของชุมชนเวิ้งนาคร

เขษมคือการใช้กิจกรรมบันเทิงในงานเทศกาลเป็นช่องทางในการสื่อสารอัตลักษณ์ งานเทศกาลทุก

เทศกาลที่เวิ้งนาครเขษมจัดขึ้นจะปรากฏการแสดงคอนเสิร์ตอยู่เสมอ มีศิลปินมาร่วมแสดงบนเวที

คอนเสิร์ตที่จัดขึ้นกลางชุมชน โดยเฉพาะในเทศกาลไหว้พระจันทร์ซึ่งเป็นเทศกาลที่มีบรรยากาศของ

ความรื่นเริงสนุกสนาน ศิลปินที่ขึ้นเวทีคอนเสิร์ตเป็นผู้ที่มีความผูกพันกับเวิ้งนาครเขษมในฐานะแหล่ง

ขายเครื่องดนตรีอันดับหนึ่งของประเทศไทย ในเทศกาลเสี่ยซิ้ง หรือพิธีไหว้ขอบคุณเทพเจ้าปลายปี 

ประจ าปี 2557 ผู้จัดงานได้จัดแสดงคอนเสิร์ตเครื่องเคาะจังหวะ (percussion) เพ่ือสื่อถึงการเป็น
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แหล่งขายเครื่องดนตรี ผู้ด าเนินรายการยังกล่าวอีกว่าที่เลือกการแสดงเครื่องเคาะจังหวะโดยเฉพาะ

กลองเพราะเป็นเครื่องดนตรีที่ใช้ในการท าศึกการต่อสู้ ดังที่ชุมชนก าลังเผชิญอยู่ ทั้งนี้นักแสดงที่ได้รับ

เชิญก็กล่าวถึงความผูกพันที่วงมีต่อเวิ้งนาครเขษมในฐานะแหล่งขายเครื่องดนตรีสากลที่นักดนตรี

ผูกพัน หลายคนเริ่มต้นอาชีพจากอุปกรณ์ดนตรีที่ได้มาจากชุมชนแห่งนี้ เมื่อมีข่าวการเรียกร้องต่อสู้

ของชุมชน กลุ่มศิลปินจึงเป็นกลุ่มคนอีกกลุ่มที่เป็นอาวุธในการต่อสู้ของเวิ้งนาครเขษม นักดนตรีให้

ข้อมูลความผูกพันของตนหรือวงดนตรีของตนกับเวิ้งนาครเขษมว่า เริ่มต้นอาชีพจากเวิ้งนาครเขษม 

ดนตรีสากลของไทยพัฒนาได้ก็เพราะเวิ้งเป็นส่วนหนึ่ง ซึ่งศิลปินหลายคนเข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งในการ

ต่อสู้เรียกร้องกรรมสิทธิ์การถือครองที่ดินเวิ้งนาครเขษมแห่งนี้ด้วย ทั้งยังมีนักวิชาการเข้ามาท าวิจัยใน

ชุมชนในช่วงที่มีการต่อสู้เรื่องที่ดิน เช่น อาจารย์อนันต์ นาคคง นักวิชาการและนักดนตรีไทยที่มี

ชื่อเสียงได้เข้ามาท าวิจัยชาติพันธุ์วรรณนากับร้านขายเครื่องดนตรีในชุมชน แสดงให้เห็นความส าคัญ

ของการเป็นแหล่งขายเครื่องดนตรีที่ส าคัญของประเทศไทย  

 

 
ภาพที่ 119 คอนเสิรต์เครื่องเคาะจังหวะในงานเทศกาลเสี่ยซิ้งประจ าปี พ.ศ. 2557 

 

  ตลาดน้อยใช้พ้ืนที่นิทรรศการในเทศกาลกินเจน าเสนออัตลักษณ์ด้านอาชีพของ

ชุมชน นอกจากการเป็นย่านค้าเหล็ก อะไหล่มือสองหรือย่านเซียงกงที่มีชื่อเสียงโด่งดังระดับประเทศ

แล้ว ที่น่าสนใจคือผู้จัดงานพยายามน าเสนออาชีพที่อาจจะไม่ได้มีความส าคัญทางเศรษฐกิจ หรือ

ความส าคัญทางวัฒนธรรมแต่เป็นความทรงจ าที่น่าประทับใจของคนในย่าน เช่น อาชีพพับถุงกระดาษ

ซองยาที่เป็นความทรงจ าของแม่บ้านในย่านตลาดน้อยซึ่งส่วนใหญ่เคยรับงานมาพับที่บ้านจะเป็น

อาชีพที่ท ากันอย่างแพร่หลายในชุมชน อาชีพเย็บกระสอบป่านด้วยมือเพ่ือน าไปส่งร้านขายกระสอบ

ย่านวัดสัมพันธวงศ์ อาชีพพับกระดาษไหว้เจ้าของแม่บ้านที่ยังคงหลงเหลืออยู่ในปัจจุบัน อาชีพตีมีด
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จ าหน่ายมีดเขียงหมูที่ขยายตัวมาจากการเป็นแหล่งค้าขายเหล็ก อาชีพท าถังไม้ใช้ในครัวเรือน อาชีพ

ขายผลไม้ที่ใช้ในพิธีกรรมจีน 

   เห็นได้ว่าผู้จัดไม่ได้เน้นที่มูลค่าหรือความส าคัญของอาชีพในมิติด้านเศรษฐกิจ หรือ

คุณค่าด้านวัฒนธรรมแต่ประการใด แต่เน้นน าเสนอคุณค่าของอาชีพในฐานะความทรงจ าที่มีร่วมกัน

ของคนในย่านตลาดน้อยท่ีบางอาชีพลบเลือนหรือใกล้จะเลือนหายไปจากชุมชน รวมทั้งเสริมด้วยการ

จัดเสวนาเชิญคนที่เคยประกอบอาชีพเหล่านี้และคนในชุมชนอ่ืนๆ มาร่วมเล่าความทรงจ าในอดีตที่มี

ร่วมกัน นับเป็นการน าความทรงจ าร่วม (collective memory) มาใช้เป็นอัตลักษณ์ร่วม (collective 

identity) การเป็น “คนตลาดน้อย” ที่รู้จักหรือมีประสบการณ์เกี่ยวกับวิถีชีวิตเหล่านี้ ช่วยสร้างความ

ผูกพันและส านึกรักชุมชน ทั้งยังต่อยอดน าข้อมูลที่ได้ไปใช้เป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือใช้ท าแผน

ที่วัฒนธรรมต่อไปในอนาคต 

   จากอัตลักษณ์ที่น าเสนอข้างต้นของทั้งภาครัฐและชุมชนแสดงให้เห็นข้อมูลเกี่ยวกับ

อาชีพที่ผู้จัดกิจกรรมน ามาใช้ ภาครัฐเน้นเสนอภาพรวมทั้งหมดคือการเป็นย่านการค้าที่ส าคัญทาง

เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและมีประวัติศาสตร์ความเป็นมา ในขณะที่ย่านย่อยเน้นการน าเสนออาชีพที่

เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมความเป็นจีนและเน้นความเป็น “มรดกวัฒนธรรม” ที่มีคุณค่าต่อวิถีวัฒนธรรม

ของคนไทยเชื้อสายจีนตลอดจนสังคมไทยที่ต้องรักษาไว้ 

    ลักษณะของข้อมูลที่ใช้มีทั้งอาชีพที่เน้นแสดงวัฒนธรรมความเป็นจีน เช่น อาชีพพับ

กระดาษไหว้เจ้าของแม่บ้านย่านตลาดน้อย อาชีพท าหมอนส าหรับใช้ในศาลเจ้าของย่านตลาดน้อย 

อาชีพขายกระดาษไหว้เจ้าและเครื่องใช้ในพิธีกรรมจีนของย่านเจริญไชย และอาชีพที่เน้นแสดงความ

เป็นย่าน เป็นความทรงจ าร่วมของคนในย่านหรือเป็นภาพจ าที่อยู่ในความรับรู้ของคนทั่วไป แต่อาชีพ

เหล่านั้นก็ยังเกี่ยวพันกับคนไทยเชื้อสายจีนอยู่ ไม่ว่าจะเป็นการเริ่มต้นท าจากภูมิปัญญาจีนหรือการ

วางรากฐานและการลงทุนเปิดกิจการของคนจีน เช่น อาชีพผลิตถังไม้ของย่านตลาดน้อย ธุรกิจ      

เซียงกงแม้จะเป็นการขายอะไหล่มือสองแต่เริ่มต้นมาจากการเป็นแหล่งผลิตอุปกรณ์โลหะชนิดต่าง  ๆ 

ของชาวจีน ตั้งแต่ย่านโรงกระทะ ตีเหล็กท าโซ่ สมอเรือ จนมาเป็นขายอะไหล่เครื่องยนต์มือสองและ

อุปกรณ์โลหะชนิดต่างๆ เช่น ลูกล้อ แผ่นเหล็ก หรืออาชีพขายเครื่องดนตรีและขายหนั งสือของเวิ้ง

นาครเขษมที่มีพ่อค้าชาวจีนเป็นผู้เริ่มต้น หรือการเป็นย่านขายกิฟต์ชอปหรือสินค้าเบ็ดเตล็ดทั้งส่งและ

ปลีกของส าเพ็งท่ีพัฒนามาจากการเป็นแหล่งขายผ้าและสิ่งที่เก่ียวข้อง 
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    ประเด็นที่น่าสนใจคือสิ่งที่น ามาเสนอบางอาชีพหายไปจากพ้ืนที่แล้ว เช่น อาชีพ

นักแสดงงิ้วในย่านเจริญไชยที่หายไปจากย่าน หรืออาชีพพับซองยา เย็บกระสอบ ตีมีดเขียงหมูของ

ย่านตลาดน้อย การหยิบอาชีพท่ีแม้จะไม่หายไปจากชุมชนมาผลิตซ้ าในรูปแบบเรื่องเล่าความทรงจ าซึ่ง

น าเสนอด้วยการจัดเวทีเสวนาเชิญคนในย่านมานั่งคุย หรือเสนอผ่านป้ายนิทรรศการช่วยสร้างเวทีให้

คนในย่านมาแลกเปลี่ยนประสบการณ์ที่มีร่วมกัน สร้างความเป็น “คนใน” ที่เคยพบเจอบางสิ่ง

บางอย่างร่วมกัน นับเป็นการสร้างส านึกร่วมของคนในชุมชนและกระตุ้นคนในชุมชนให้มองเห็นคุณค่า

ของชุมชนตนมากยิ่งข้ึน 

    สิ่งที่น่าสนใจอีกประการคือการน าเสนอบางแง่มุมหรือการเลือกน าเสนอเฉพาะแง่

บวกของอาชีพนั้นๆ เช่น กรณีตลาดน้อยที่น าเสนออาชีพค้าขายอะไหล่เก่าหรือเซียงกงเป็นหนึ่งใน   

อัตลักษณ์อาชีพของชุมชน แต่ในอีกด้านหนึ่ งการค้าขายอะไหล่เก่าสร้างปัญหาการจัดการ

สภาพแวดล้อมของชุมชน เช่น กองอะไหล่เก่าที่วางบนถนนหรือทางเท้าสาธารณะ การตัดเหล็ก ซ่อม

เครื่องบนทางเท้าสาธารณะ จนส านักงานเขตและชุมชนคนรักษ์ตลาดน้อยต้องมีการร้องเรียนให้เข้ามา

จัดการซึ่งยังคงเป็นปัญหาเรื้อรังจนปัจจุบัน หรืออัตลักษณ์การเป็นย่านการค้าของเยาวราช 

องค์ประกอบหนึ่งคือความคึกคักของร้านค้าในส าเพ็ง แต่จะเห็นได้ว่าร้านค้าในย่าน ส าเพ็งจ านวนมาก

เป็นของนายทุนจากจีนแผ่นดินใหญ่เข้ามาครอบครองกิจการ ทั้งร้านขายเครื่องเขียน กิฟต์ชอป ของ

เล่น เครื่องส าอางราคาถูก เครื่องประดับราคาถูก อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ รวมไปถึงร้ายขายใบชา 

ร้านอาหาร และร้านแผงลอยที่ขายสินค้าจากประเทศจีน ส่วนคนในเยาวราชก็เลิกกิจการและปล่อย

ให้ทุนจีนเหล่านี้เช่าพ้ืนที่ค้าขาย ย่านการค้าขายสินค้าที่มีลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมบางแห่งใน

เยาวราชปิดตัวลงปล่อยให้ทุนจีนเข้ามาเช่าประกอบกิจการซึ่งเป็นปัญหาที่ขยายวงกว้างออกไปเรื่อยๆ 

การสร้างภาพเหมารวม หรือน าเสนออัตลักษณ์ในแง่บวกเช่นนี้ส่งผลดีในการจัดการท่องเที่ยว แต่

ในทางกลับกันอาจส่งผลต่อการปิดบังปัญหาของพ้ืนที่ และเมื่อรู้ตัวปัญหาเหล่านั้นก็บ่อนท าลายชุมชน

จนยากจะแก้ไข 

  4.1.2.3 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับพิธีกรรมความเชื่อแบบจีน 

   ย่านเยาวราชมีชื่อเสียงในฐานะท่ีเป็นพื้นที่ทางวัฒนธรรมซึ่งเป็นที่ตั้งของศาสนสถาน

ศักดิ์สิทธิ์จ านวนมากโดยเฉพาะศาสนสถานตามความเชื่อของชาวไทยเชื้อสายจีน มีการจัดทัวร์เดินเท้า

ของกลุ่มวิชาการต่างๆ เกิดขึ้นตลอดท้ังปี โดยเฉพาะในเทศกาลส าคัญจะมีผู้มาเยี่ยมเยือนเยาวราชเพ่ือ

สักการะสิ่ งศักดิ์สิทธิ์ประจ าศาสนสถานทั้ งที่ปฏิบัติกันเป็นประเพณีนิ ยมหรือตามกระแส
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ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวที่มีมากขึ้นในปัจจุบัน กุมารีจีน ศุภศรันย์ (2552: 11-13) ผู้เขียนท่อง

เยาวราชไหว้เจ้า 9 ศาลระบุว่า “ท าไมต้องไหว้เจ้าที่เยาวราช เพราะการไหว้เจ้าเป็นพิธีกรรมศักดิ์สิทธิ์

ของพ่ีน้องชาวจีน ถ้าจะไหว้เจ้าให้ได้บรรยากาศแบบจีนๆ ที่อบอวลด้วยแรงศรัทธา กลิ่นธูป ควันเทียน

ก็ต้องไปเยาวราชไชน่าทาวน์เมืองไทย...ระหว่างช่วงเทศกาลตรุษจีน ถนนเยาวราชที่มีความยาว

ประมาณ 1.5 กิโลเมตร จะเต็มไปด้วยสีสันแดงเถือก เพราะลูกหลานชาวจีนทุกคนที่อยู่ในย่านนั้น คน

ไทยเชื้อสายจีนทั้งใกล้และไกลรวมถึงนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติต่างเดินทางมาสู่ “ท าเลมังกรทอง” 

แห่งนี้โดยพร้อมใจกันสวมเสื้อสีแดง สีแห่งความเป็นสิริมงคลเพ่ือเดินเที่ยวชมงาน พลางอ่ิมบุญไปกับ

การไหว้เจ้า ขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในศาลเจ้ารอบย่านเยาวราชกันอย่างคับคั่งตามความเชื่อและศรัทธาที่มี

มายาวนาน อาจพูดได้ว่าไม่มีสักวันที่เยาวราชจะเงียบเหงาและไม่มีสักครั้งที่สถานศักดิ์สิทธิ์ในย่านนี้จะ

ร้างไร้ผู้คน เพราะที่นี่เป็นศูนย์รวมศาลเจ้าเก่าแก่ถึง 22 แห่ง ทั้งหมดตั้งอยู่ไม่ไกลจากกันนัก” 

สอดคล้องกับที่ผู้วิจัยมีโอกาสได้พูดคุยกับผู้มาเที่ยวงานตรุษจีนเยาวราชต่างพูดว่าต้องมาเยาวราชเพ่ือ

สักการะขอพรสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ตนเคารพศรัทธาและเป็นที่รู้จักทั่วไปเนื่องในวันขึ้นปีใหม่ของจีน หรือการ

แก้ปีชงในช่วงเทศกาลตรุษจีนที่มีจ านวนมากมายหลายแห่งตามแต่การประชาสัมพันธ์ของศาสนสถาน

หรือบรรดาหมอดูส านักต่างๆ จะก าหนด เกิดปีนักษัตรใดก็ต้องไปท าพิธีที่ศาสนสถานนั้นซึ่งส่วนใหญ่

อยู่ในย่านเยาวราช 

   - อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับพิธีกรรมความเชื่อแบบจีนที่ภาครัฐเป็นผู้น าเสนอ 

   ผู้จัดเทศกาลน าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวผ่านกิจกรรมที่จัดขึ้นในเทศกาลตาม

ประเพณีซึ่งมีหลากหลายรูปแบบวิธีการ ไม่ว่าจะเป็นการผลิตซ้ าสิ่งที่มีอยู่เดิมทั้งรูปแบบขั้นตอน

พิธีกรรม ข้าวของเครื่องใช้ในพิธี แต่น าเสนอในช่องทางหรือรูปแบบที่ดัดแปลงให้เข้ากับบริบทต่าง ๆ 

ไม่ว่าจะเป็นการท่องเที่ยว เช่น การจัดพ้ืนที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติให้กลายเป็นพื้นที่ศักดิ์สิทธิ์โดยใช้

ชื่อว่า “มณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์เทศกาลงานเจเยาวราช” และใช้พ้ืนที่แห่งนี้เป็นพ้ืนที่ประกอบพิธีกรรม

เหมือนโรงเจทุกประการทั้งยังยืนยันความศักดิ์สิทธิ์ถูกต้องของพิธีกรรมด้วยการให้วัดโลกานุเคราะห์ 

เป็นผู้จัดการเรื่องพิธีกรรม7 การจัดพิธีอัญเชิญรูปภาพองค์พระและสัญลักษณ์ในพิธีกรรมและรูปองค์

เทพประธานพร้อมกับผงธูปจาก 22 ศาสนสถานทั่วย่านเยาวราชมาประดิษฐานให้ประชาชนได้

                                                           

 7 วัดโลกานุเคราะห์ซึ่งรับผิดชอบการจัดพิธีกรรมในเทศกาลงานเจเยาวราชมาอย่างต่อเนื่องเป็นวัดสังกัด
อนัมนิกายหรือวัดญวณ อาจมองได้ว่าการน าเสนออัตลักษณ์การเป็นพื้นที่ด ารงรักษาประเพณีพิธีกรรมจีนของ
เยาวราชนั้น สิ่งที่น าเสนอมีลักษณะวัฒนธรรมลูกผสม (Hybrid culture) ที่มากกว่าจีน ไทย หรือท้องถิ่น แต่
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สักการะที่มณฑลพิธี การจัดรถรางให้นักท่องเที่ยวไปสักการะศาลเจ้าโรงเจต่างๆ ในย่านเยาวราช ใน

เทศกาลไหว้พระจันทร์จัดโต๊ะไหว้พระจันทร์อย่างสวยงามอลังการให้นักท่องเที่ยวมาสักการะที่บริเวณ

ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ หรือในเทศกาลตรุษจีน ปี พ.ศ. 2559 ผู้จัดงานอัญเชิญองค์กษิติครรภ

โพธิสัตว์จากประเทศจีนและองค์ไต่เซี้ยฮุกโจ้วหรือองค์เห้งเจียจากศาลเจ้าไต่เซี้ยฮุกโจ้ว หลังวัด     

ไตรมิตรวิทยารามซึ่งเป็นศาลเจ้าที่เก่าแก่และส าคัญของเยาวราชมาประดิษฐานไว้ที่งานเทศกาล

ตรุษจีน ถนนเยาวราช 

    นอกจากการผลิตซ้ าพิธีกรรมหรือสิ่งที่มีอยู่เดิมแต่เปลี่ยนรูปแบบการน าเสนอให้

น่าสนใจเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวยังมีรูปแบบที่ผลิตซ้ าประเพณีพิธีกรรมดั้งเดิมแต่แทรกการท ากิจกรรม

ส่งเสริมการขายหรืออีเวนท์มาร์เก็ตติ้ง เช่น ขบวนแห่พระโพธิสัตว์กวนอิมองค์สมมติในเทศกาลกินเจ

ซึ่งผ่านการคัดเลือกมาจากพิธีกรรมอันศักดิ์สิทธิ์ มีขบวนรูปจ าลองพระโพธิสัตว์กวนอิมพันมือ ขบวน

พระประพรมน้ ามนต์ ขบวนเดินธูปเทียน แต่ระหว่างขบวนมีป้ายโฆษณาสินค้าและพนักงานเดินแจก

ตัวอย่างสินค้ามาจัดแทรกขบวนสิ่งศักดิ์สิทธิ์เป็นระยะๆ หรือในขบวนแห่กระทงโปรดดวงวิญญาณ

เทศกาลกินเจ ต้นขบวนมีรถอัญเชิญองค์พระ องค์เทพจากศาสนสถานในย่านเยาวราชแต่ก็แทรกด้วย

ขบวนโฆษณาสินค้าเช่นเดียวกัน การน าความเชื่อเรื่องฮวงจุ้ยมงคลของถนนเยาวราชมาสร้างสรรค์เป็น

แนวคิดการจัดงานตรุษจีนเยาวราช เป็นถนนแห่งความเป็นสิริมงคลให้ผู้ที่มาท่องเที่ยวได้ความเป็น

มงคลกลับไป และน าเสนอแนวคิดให้เป็นรูปธรรมด้วยการจัดซุ้มวางก้อนเงินก้อนทองขนาดยักษ์ หรือ

ราวโคมไฟสีแดงตกแต่งตลอดเส้นทางเป็นฉากให้นักท่องเที่ยวถ่ายรูป  

    การจัดพ้ืนที่ความรู้เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่ภาครัฐใช้น าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าว ไม่ว่า

จะเป็นนิทรรศการในเทศกาลต่างๆ เช่น เทศกาลตรุษจีนจัดซุ้มเชิญผู้เชี่ยวชาญด้านฮวงจุ้ยและ      

โหงวเฮ้งมาให้ความรู้แก่ผู้มาเที่ยวงาน เทศกาลบ๊ะจ่างแม้ไม่มีการประกอบพิธีกรรมใดๆ เน้นที่การ

น าเสนออัตลักษณ์อาหารแต่ได้จัดพ้ืนที่แสดงข้อมูลประวัติความเป็นมา ต านาน และประเพณีประจ า

เทศกาลบ๊ะจ่าง การจัดนิทรรศการแสดงวิธีการจัดโต๊ะและขั้นตอนการไหว้พระจันทร์ ประวัติความ

                                                                                                                                                                      

ผสมผสานวัฒนธรรมญวณเข้าไปด้วย แม้ขั้นตอนพิธีกรรมหลักๆ จะไม่ได้แตกต่างจากโรงเจหรือวัดในสังกัดจีนนิกาย
ซึ่งเป็นพุทธศาสนามหายานหรือาจาริยวาทคล้ายกันแตท่ี่ต่างอย่างเห็นได้ชัดเจนคือบทสวดมนต์ที่เป็นภาษาเวียดนาม 
อย่างไรก็ตามโรงเจหลายแห่งทั้งในย่านเยาวราชและที่อื่นๆ เมื่อประกอบพิธีกรรมที่ต้องนิมนต์พระสงฆ์เป็นผู้
ประกอบพิธี เช่น การเชิญพระ การลอยกระทงโปรดดวงวิญญาณ การสวดมนต์เช้า – เย็น ก็จะนิมนต์พระญวณหรือ
พระจีนมาประกอบพิธีซึ่งขึ้นอยู่กับความสะดวกและความนิยมของแต่ละแห่ง  
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เป็นมา รวมทั้งจัดเสวนาวิชาการโดยเชิญอาจารย์ด้านจีนศึกษามาให้ความรู้ในเชิงวิชาการและแก้ไข

ความเข้าใจผิดเกี่ยวกับการไหว้พระจันทร์บางประการ 

    การประดิษฐ์สร้างประเพณีพิธีกรรมจากรากฐานโดยมีการอ้างอิงความแท้ ความ

ดั้งเดิมหรือความเป็นจีนเป็นอีกหนึ่งวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ที่พบได้ เช่น พิธีกรรมขอพรรับพลังมงคล

ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติในวันตรุษจีน โดยอ้างว่าเป็นพิธีกรรมดั้งเดิมที่คนไทยเชื้อสายจีนท ามาแต่

อดีต แสดงเนื้อหาสาระว่าเป็นพิธีที่เป็นภูมิปัญญาจีนหรือศาสตร์ฮวงจุ้ยซึ่งได้รับค าแนะน าจากอาจารย์

ด้านฮวงจุ้ย ผสมผสานกับประวัติการสร้างซุ้มประตูฯ ที่มีสัญลักษณ์มงคลตามศาสตร์ฮวงจุ้ยประดับอยู่ 

ซ้ าเจ้าหน้าที่รัฐยังเป็นผู้ให้ข้อมูลแก่สื่อมวลชนว่าพิธีกรรมขอพรจากพลังฮวงจุ้ยที่ซุ้มประตูแห่งนี้เป็น

พิธีกรรมเก่าแก่ที่คนจีนนิยมปฏิบัติกันต่อเนื่องยาวนาน การให้ข้อมูลโดยภาครัฐนี้เป็นการสร้าง “ความ

เป็นทางการ” ให้กับพิธีกรรมที่เกิดขึ้น รวมทั้งเป็นการสถาปนาความศักดิ์สิทธิ์ให้แก่พ้ืนที่ซุ้มประตู ดัง

ปรากฏการใช้พ้ืนที่ในกิจกรรมต่างๆ ตลอดปี แม้แต่ในวันธรรมดา เมื่อซุ้มประตูแห่งนี้ถูกสถาปนาและ

กล่าวย้ าถึงความศักดิ์สิทธิ์โดยภาครัฐ ความเชื่อที่ได้รับการผลิตซ้ าก็จะเป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมที่

ภาครัฐและภาคเอกชนน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในวาระโอกาสต่างๆ เช่น การจัดการการท่องเที่ยว 

การจัดงานอีเวนท์ หรือการจัดพิธีขอพรพระจันทร์และดาวประจ าวันเกิดที่จัดคู่กับพิธีไหว้พระจันทร์ 

รูปแบบพิธีกรรมเป็นการผสมผสานการไหว้พระจันทร์กับประเพณีขอพรแบบญี่ปุ่น (ทานาบาตะ) กับ

ความเชื่อเรื่องสีประจ าวันเกิด ดวงดาวประจ าวันเกิด น ามาจับแต่งให้มีกลิ่นอายอย่างจีนด้วยเสาสีแดง 

แขวนโคมจีน การ์ดเขียนขอพรพิมพ์ลายชื่องานเป็นอักษรจีน ตัวหนังสือที่ใช้เป็นฟอนต์เลียนการเขียน

พู่กันแบบอักษรจีน เพื่อให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับเทศกาล มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวท า สร้างสีสัน

ให้กับงาน 

   ผู้วิจัยมองว่ากิจกรรมต่างๆ ที่จัดขึ้นเป็นกระบวนการในการตอกย้ าอัตลักษณ์พ้ืนที่ 

(Place identity) ของย่านเยาวราช ว่าเป็นย่านที่มีศาสนสถานของชาวไทยเชื้อสายจีนที่เก่าแก่และ

ศักดิ์สิทธิ์ ทั้งยังคงสืบทอดประเพณีพิธีกรรมที่เก่าแก่ของชาวไทยเชื้อสายจีนเอาไว้ อัตลักษณ์นี้อยู่ใน

ความทรงจ า และประสบการณ์ของผู้คนทั่วไป  รวมทั้งสื่อต่างๆ จะท าหน้าที่ผลิตซ้ าด้วยการน าเสนอ

ข้อมูลศาสนสถานและการไหว้เจ้าในย่านเยาวราชอย่างสม่ าเสมอ  นอกจากนั้นยังสะท้อนอัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทยเชื้อสายจีน (Ethnic identity) ในแง่ของความเชื่อประเพณีพิธีกรรม

อีกด้วย 
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    นอกจากกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นจะน าเสนออัตลักษณ์ของย่านเยาวราชใน

การเป็นแหล่งรวมศาสนสถานศักดิ์สิทธิ์ และสะท้อนอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ไทยเชื้อสายจีนในแง่ของ

ศรัทธาความเชื่อแล้ว ในอีกมุมหนึ่งยังสะท้อนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ในแง่ของการเป็นพ้ืนที่ที่มีความ

หลากหลายทางวัฒนธรรมนอกเหนือจากวัฒนธรรมจีน สะท้อนผ่านการน าเสนอศาสนสถานและความ

เชื่อประเพณีพิธีกรรมที่แตกต่าง ไม่ว่าจะเป็น มัสยิดหลวงโกชาอิศหาก โบสถ์กาลหว่าร์ วัดอานัมนิกาย

หรือวัดญวณ ได้แก่ วัดกุศลสมาคร วัดโลกานุเคราะห์ วัดอุภัยราชบ ารุง วัดชัยภูมิการาม  วัดพุทธ   

เถรวาท เช่น วัดไตรมิตรวิทยาราม วัดปทุมวนาราม วัดจักรวรรดิราชาวาส วัดชัยชนะสงคราม       

วัดสัมพันธวงศ์ ซึ่งส่วนใหญ่จะน าเสนอผ่านพ้ืนที่ความรู้ เช่น นิทรรศการวิถีชีวิตคนในเยาวราชใน

เทศกาลตรุษจีน น าเสนอความหลากหลายทางวัฒนธรรมด้วยการใช้ภาพเล่าเรื่องวิถีชีวิตอันงดงาม 

เช่น ภาพบาทหลวงประกอบพิธีมิสซาในโบสถ์ ภาพคนมุสลิมท าละหมาดในมัสยิด หรือการน าเสนอใน

แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม เช่น ที่ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราชน าเสนอศาสนสถานส าคัญทั้งพุทธ 

คริสต์ อิสลาม แต่เน้นที่ศาลเจ้าและวัดจีน ซึ่งน าเสนอในฐานะแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของย่าน 

หรือในห้องต านานชีวิตนอกจากน าเสนอข้อความส าคัญของคนในย่านเยาวราชที่ตัดมาจากบท

สัมภาษณ์ ไม่ว่าจะเป็นเจ้าของกิจการ คนเฝ้าศาลเจ้า ข้าราชการ ส่วนหนึ่งน าเสนอคนในเยาวราชที่

นับถือศาสนาต่างๆ เช่น บาทหลวงเจ้าอาวาสวัดกาลหว่าร์ ผู้น าชุมชุนเวิ้งเลื่อนฤทธิ์ซึ่งเป็นแหล่งอาศัย

ของชาวซิกข์ในเยาวราช ผู้ดูแลมัสยิดหลวงโกชาอิศหาก มัสยิดหนึ่งเดียวในเยาวราช เช่น 

    “ทั้งแขกอินเดียและคนจีนก็มีความมานะ ขยันท ามาหากิน

 เหมือนกันอยู่ ภายใต้พระบรมโพธิสมภารของพระมหากษัตริย์องค์เดียวกัน” 

 (ศักดา สัจจามิตร พ่อค้าผ้าส าเพ็งเชื้อสายซิกข์) 

 “มัสยิดนี้อยู่มานานกว่า 200 ปี มีความผูกพันใกล้ชิดกับคนจีน

แถวนี้ เหมือนดังพ่ีน้องร่วม สายโลหิต” (เสรี สมันตรัฐ ผู้ดูแลมัสยิดหลวงโกชาอิศ

หาก) 

 “ชุมชนโบสถ์กาลหว่าร์เป็นชุมชนแห่งแรกที่มาอยู่บริเวณนี้ตั้งแต่

สมัยอยุธยา เราอยู่ตรงนี้มา ยาวนานด้วยหลักเมตตาธรรมค้ าจุนโลก” (คุณพ่อ

สุรสิทธิ์ ชุ่มศรีพันธ์ บาทหลวงแห่งโบสถ์กาลหว่าร์ วัดคาทาลิกเก่าแก่ของชาว

โปรตุเกสที่อยู่ท่ามกลางชุมชนชาวจีน) 
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   ความหลากหลายของศาสนาที่หมายรวมถึงกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนๆ ในย่านเยาวราช

นับเป็นการน าเสนออัตลักษณ์เชิงซ้อน ที่ไม่ได้มุ่งเสนอมิติด้านความวัฒนธรรมความเป็นจีนของย่านแต่

เพียงอย่างเดียว ผู้จัดยังเลือกที่จะน าเสนอความหลายทางวัฒนธรรมซึ่งเป็นอัตลักษณ์หนึ่งของ

กรุงเทพมหานคร  

   ความหลากหลายทางวัฒนธรรมหรือการ เป็ นสั งคมพหุ วัฒนธรรมของ

กรุงเทพมหานครที่ผลิตซ้ ามาอย่างต่อเนื่อง และเป็นจุดเด่นอย่างหนึ่งของเมืองหลวงแห่งนี้ สิ่งที่ตอกย้ า

อยู่เสมอจนนับได้ว่าเป็นวาทกรรมที่ภาครัฐโดยกรุงเทพมหานครสร้างขึ้นคือ การเป็นเมืองที่มีความ

อุดมสมบูรณ์ เป็นศูนย์กลางทางด้านเศรษฐกิจและวัฒนธรรมจึงมีผู้คนหลากหลายชาติพันธุ์เข้ามาตั้ง

ถิ่นฐาน เกิดการผสมผสานและบูรณาการทางวัฒนธรรม เป็นเสมือนดินแดนที่หล่อหลอมรวมผู้คน

หลายกลุ่มหลายภาษาและต่างวัฒนธรรมเข้าไว้ด้วยกัน ทั้งยังเป็น “เมืองประวัติศาสตร์วัฒนธรรม” ที่

มีชีวิตชีวาของผู้คนหลากชนหลายภาษาที่อยู่ร่วมกันอย่างสันติสุขมาช้านาน  (ส านักผังเมือง 

กรุงเทพมหานคร, 2552: 253) ความหลากหลายเหล่านี้ถูกน ามาใช้เป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือ

ใช้ในการจัดการท่องเที่ยวมาโดยตลอด เช่นการน าเสนอแผนที่ “เส้นทางท่องเที่ยวเยาวราช” ชุด 

“ศรัทธาวิถ”ี ของกองการท่องเที่ยว กรุงเทพมหานคร ว่า  

 

   “เส้นทางนี้สามารถบ่งบอกถึงภูมิหลัง อัตลักษณ์และตัวตนของย่าน

 เยาวราชได้อย่างชัดเจนว่ า เป็น พ้ืนที่ที่มีความหลากหลายทางชาติ พันธุ์ และ

 วัฒนธรรมที่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างสันติซึ่งสังเกตได้จากศาสนสถานอันเป็นที่ยึด

 เหนี่ยวทางจิตใจแสดงถึงความเชื่อ  และความศรัทธาของกลุ่ม คนที่อยู่ อาศัยใน พ้ืนที่

 ดังกล่าว เช่น วัดไทย วัดจีน วัดอันนัมนิกาย มัสยิด โบสถ์ในคริสต์ศาสนาและศาลเจ้า

 จีนกลุ่มต่างๆ อันเป็นที่สักการะของชาวเยาวราชเรียงรายอยู่กันเป็นจ านวนมาก” 

 

    สิ่งที่น่าสนใจคือความหลากหลายทางวัฒนธรรมหรือความหลากหลายทางชาติพันธุ์

ที่ผลิตซ้ าเหล่านี้ถูกจัดให้เป็นวัฒนธรรมรองที่อยู่ภายใต้วัฒนธรรมหลักคือ “ความเป็นไทย” ที่หลอม

รวมหลายเชื้อชาติหลายวัฒนธรรมเข้าไว้ในกรุงเทพมหานคร ในกรณีเยาวราชก็เช่นกัน ความ

หลากหลายที่น าเสนอเป็นเพียงส่วนหนึ่งหรือตัวชูโรงของวัฒนธรรมหลักของย่านเยาวราชนั่นคือ

วัฒนธรรมจีน ด้วยการอยู่อย่างสงบสันติมาเนิ่นนาน เช่นที่ปรากฏในวาทกรรม “เราอยู่กับคนจีนมา
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นาน อยู่กันอย่างสงบสุข” หรือ “เป็นเรื่องน่าแปลกใจที่มีมัสยิดอยู่ในถิ่นเยาวราชของคนจีน” สิ่งที่ผู้

จัดพยายามน าเสนอ คือท าให้เยาวราชเป็นพ้ืนที่พิเศษที่มีแกนกลางคือวัฒนธรรมจีน (ภายใต้การ

อุปถัมภ์ของวัฒนธรรมไทย) และผสมผสานสีสันทางชาติพันธุ์ด้วยคนหลายเชื้อชาติหลายศาสนา 

    ข้อน่าสนใจอีกประการคือ ความหลากหลายที่ถูกคัดสรร ตกแต่ง น าเสนอนี้เป็น   

อัตลักษณ์ของพ้ืนที่ที่มีภาพลักษณ์ที่ดีงาม (ภาพของการอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุขมาช้านาน) เป็นสิ่งที่

ขายได้ในแง่ของการท่องเที่ยว ทั้งแง่มุมความแปลก แง่มุมความสวยงาม แง่มุมเรื่องเล่า ประวัติศาสตร์ 

แต่เมื่อมองความหลากหลายด้านอ่ืนกลับพบว่าไม่ได้ถูกน าเสนอ เช่น การเข้ามาอยู่อาศัยท ามาหากิน

ของกลุ่มชาติพันธุ์ต่างๆ เช่น พม่า ลาว กัมพูชา หรือแม้แต่คนอีสานเอง ก็ไม่ได้รับการกล่าวถึงว่าเป็น

เจ้าของวัฒนธรรมร่วมในพ้ืนที่หรือนับรวมในความหลากหลายของวัฒนธรรมซึ่งก็เข้าใจได้ว่า กลุ่มคน

เหล่านี้ไม่ได้ถูกมองในฐานะผู้ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่เยาวราช แต่เป็นผู้ใช้แรงงาน อีกกรณี

คือกลุ่มคนจีนจากแผ่นดินใหญ่ที่เข้ามาเป็นเจ้าของกิจการทั้งแผงลอยและบริษัทห้างร้ านก็ไม่มีการ

กล่าวถึงเช่นกัน กลุ่มคนนี้ไม่ได้ถูกนับเนื่องเป็นเจ้าของหรือผู้ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมความเป็นจีน

ร่วมกับคนไทยเชื้อสายจีน (ยกเว้นในกรณีของการน าเสนอเพ่ือผลประโยชน์ทางด้านความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศ) และข้อเท็จจริงก็คือคนกลุ่มนี้สร้างความเดือดร้อนร าคาญในระดับหนึ่ง เช่น เข้าถือ

กิจการแทนคนเยาวราชหรือคนไทย เข้ามาตั้งหาบเร่แผงลอย หรือไม่ให้ความร่วมมือกับกิจกรรมของ

ชุมชนเช่นที่เวิ้งนาครเขษม เพราะถือว่าแค่เข้ามาเช่าที่ค้าขาย ความหลากหลายทางวัฒนธรรมจึงเป็น

สิ่งที่ถูกเลือกน าเสนอและเลือกจะปิดบังดังที่ได้กล่าวมา  

  - อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับพิธีกรรมความเชื่อแบบจีนที่ชุมชนเป็นผู้น าเสนอ 

   กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ชุมชนต่างๆ จัดขึ้นเพ่ือแสดงอัตลักษณ์ศาสนาความเชื่อ

แตกต่างจากของภาครัฐที่เน้นเรื่องของสถานที่ในเชิงการท่องเที่ยว ชุมชนจะเน้นน าเสนออัตลักษณ์

ของแต่ละชุมชนที่เป็น “ชุมชนเก่าแก่ที่ยังคงรักษาประเพณีโบราณของชาวจีนหรือชาวไทยเชื้อสายจีน

เอาไว้ได้ในปัจจุบัน” และมีบางชุมชนจะน าเสนออัตลักษณ์ของการเป็นที่ตั้งของศาสนสถานศักดิ์สิทธิ์ 

เพ่ือเชื่อมโยงกับการเป็นชุมชนจีนโบราณที่ผูกพันกับศาลเจ้า วัดจีน และน าไปสู่การสร้างจุดเด่นของ

พ้ืนที่ในการจัดการท่องเที่ยว 

  ชุมชนเจริญไชยเป็นชุมชนที่ใช้ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับพิธีกรรมความเชื่อมา

สร้างสรรค์เป็นอัตลักษณ์ของตนได้อย่างชัดเจน โดยเฉพาะการเลือกผลิตซ้ าพิธีกรรมในเทศกาลไหว้

พระจันทร์ และสร้างสรรค์พิธีกรรมอย่างสวยงาม อลังการ และครบถ้วนสมบูรณ์ รวมถึงแสดงผ่าน
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เนื้อหานิทรรรศการในบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเจริญไชยซึ่งกว่าครึ่งหนึ่งของเนื้อหานิทรรศการน าเสนอ

ประวัติของประเพณีพิธีกรรม เครื่องประกอบพิธีในเทศกาลต่างๆ ทั้ง 8 เทศกาลหลักในรอบปีของชาว

จีน เช่น ตรุษจีน ง่วนเซียว เชงเม้ง ตังโจ่ย (สารทบัวลอย) ไหว้พระจันทร์ และตัวอย่างการจัดโต๊ะพิธี

ทั้งไหว้พระจันทร์และงานแต่งงานอย่างจีน ซึ่งคนในชุมชนยังคงปฏิบัติ และขายเครื่องใช้ประกอบ

พิธีกรรมเหล่านี้อย่างครบถ้วน ข้อมูลทางวัฒนธรรมเหล่านี้สะท้อนอัตลักษณ์การเป็นย่านเก่าที่รักษา

ขนบประเพณีพิธีกรรมการไหว้พระจันทร์เอาไว้ได้ ตัวแทนชุมชนยังย้ าอัตลักษณ์การรักษาประเพณี

พิธีกรรมโดยยกตัวอย่างเปรียบเทียบกับประเทศจีนที่ผ่านเหตุการณ์ทางการเมืองและการปฏิวัติ

วัฒนธรรมจนประเพณีพิธีกรรมเลือนหายไป แต่ชุมชนแห่งนี้ยังคงรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีของ

บรรพบุรุษชาวจีนที่อพยพเข้ามาสู่ประเทศไทยไว้ได้ 

    นอกจากการน าเสนออัตลักษณ์การเป็นชุมชนที่สืบทอดประเพณีพิธีกรรมความเชื่อ

ไว้ได้ ยังได้น าเสนอการมีศาสนสถานส าคัญอยู่รายล้อมเป็นจ านวนมาก เพื่อแสดงให้เห็นการเป็นชุมชน

ที่มีวิถีชีวิตเชื่อมโยงกับความเชื่อประเพณีของชาวจีน และเป็นที่อยู่อาศัยส าคัญของชาวจีนที่มาตั้ง

รกรากในประเทศไทยจึงท าให้มีการสร้างศาสนสถานซึ่งเป็นเสมือนที่พ่ึงทางใจและได้อาศัยช่วยเหลือ

ในเรื่องต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นยารักษาโรคของศาลเจ้าหลีตีเบี้ยว โรงพยาบาลของศาลเจ้ากวางตุ้ง หรือ

มูลนิธิที่ช่วยเหลือสังคมโดยเฉพาะคนจีนตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษของชาวไทยเชื้อสายจีนอพยพมาตั้ง

รกรากอย่างศาลเจ้าไต้ฮงกง ที่ส าคัญคือศาสนสถานเหล่านี้เป็นส่วนหนึ่งของการให้ก าเนิดอาชีพค้าขาย

เครื่องประกอบพิธีกรรม กระดาษไหว้เจ้า อันเป็นอัตลักษณ์ส าคัญของเจริญไชย และเน้นย้ าว่า “...

ศาลเจ้าเหล่านี้แสดงถึงความเป็นชุมชนชาวจีนของเจริญไชยได้เป็นอย่างดี” และ “หากจะกล่าวว่า 

เจริญไชย เป็นย่านที่สะท้อนเรื่องราวความเชื่อของชาวจีนที่อยู่ในประเทศไทยก็คงไม่มากเกินความ

เป็นจริง” 

   อัตลักษณ์ความผูกพันของชุมชนเจริญไชยกับศาสนสถานรอบชุมชนยังได้แสดงออก

ผ่านกิจกรรมที่ร่วมกับวัดมังกรกมลาวาส เช่น กรณีพิพาทระหว่างวัดมังกรกมลาวาสกับการก่อสร้าง

คอนโดมิเนียมและศูนย์การค้าที่ตึกแถวหน้าวัด ชุมชนเจริญไชยได้ระดมชาวบ้านร่วมเดินขบวนถือป้าย

ประท้วง โดยแสดงออกว่า วัดกับชุมชนอยู่อาศัยพ่ึงพากันมาเนิ่นนาน ดังที่ปรากฏในถ้อยค าการ

ประท้วง เช่น “มีวัดจึงมีชุมชน มีชุมชนอยู่คู่วัด” “ท าลายพุทธศาสนา ท าลายชุมชนเจริญไชย” เมื่อวัด

กับชุมชนต่างเผชิญกับปัญหาการพัฒนาอย่างไร้จิตส านึกเช่นเดียวกันทั้งสองจึงออกมาต่อสู้ร่วมกัน 
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    ชุมชนเวิ้งนาครเขษมเป็นอีกชุมชนที่น าเสนออัตลักษณ์ในการเป็นพ้ืนที่ที่สืบทอด

ประเพณีพิธีกรรมจีนไว้ ทั้งนี้เวิ้งนาครเขษมมีความแตกต่างโดดเด่นกว่าชุมชนอ่ืนคือ ไม่ใช่เพียงการจัด

ประเพณีพิธีกรรมตามเทศกาลส าคัญ  ได้แก่ ไหว้พระจันทร์ บ๊ะจ่าง และเสี่ยซิ้งเท่านั้น แต่ผู้น าการจัด

พิธีกรรมคืออาจารย์วิศิษฐ์ เตชะเกษม ซึ่งเป็นผู้สืบทอดร้านเขษมบรรณกิจ ร้านขายหนังสือต ารา

โหราศาสตร์จีนไทยที่มีชื่อเสียง และยังเป็นผู้เชี่ยวชาญด้านจีนศึกษาและโหราศาสตร์จีน ยังได้เพ่ิม

รายละเอียดการจัดงานโดยกล่าวถึงพิธีกรรมที่จัดว่าเป็นพิธีกรรมจีนโบราณ  ครบถ้วนสมบูรณ์ตาม

ธรรมเนียม ท าให้ในเทศกาลที่เวิ้งนาครเขษมจัดมีรูปแบบพิธีกรรม การตกแต่งพ้ืนที่ปะร าพิธี 

องค์ประกอบเครื่องไหว้พิเศษแตกต่างจากท่ีอ่ืน ดังที่ผู้จัดงานได้ระบุไว้ว่า 

 

 “(เวิ้งนาครเขษม: ผู้วิจัย) มีการจัดงานเทศกาลตามประเพณีจีนที่

ยิ่งใหญ่ ตามความเชื่อของ ชาวจีนที่จะต้องจัดงานของคุณสวรรค์ ฟ้า ดินที่ได้

ประทานความอุดมสมบูรณ์ ฝนฟ้าตกต้องตามฤดูกาลทุกๆ ปี เรียกประเพณีนี้ว่า 

“เสี่ยซิ้ง” หรือขอบคุณพระเจ้านั่นเอง นอกจากนั้นยังเป็นที่จัดงานไหว้เจ้า

เทศกาลส าคัญอีกมากมาย ไม่ว่าจะเป็นการไหว้พระจันทร์ การไหว้บรรพชน จน

เป็นที่เลื่องลือว่าเวิ้งนาครเขษมสามารถจัดงานตามประเพณีและเทศกาลแบบจีน

ได้อย่างสมเกียรติมาตลอด” (ประวัติและสถานการณ์ในปัจจุบัน, 2555) 

 

  ทั้งนี้ยังมีการจัดงานเสี่ยซิ้งหรืองานของคุณเทพเจ้าปลายปี ปี พ.ศ. 2557 ใช้ชื่องาน

และแนวคิดการจัดงานว่า “เสี่ยซิ้ง เวิ้งนาครเขษม 57 ขอบคุณเทพเจ้ากตัญญูเทวา 5 วาสนาเอกอุดม

นมัสการเทพสวรรค์ทั่วจักรวาล” ผู้จัดงานประชาสัมพันธ์ว่า  

 

   “เป็นความภาคภูมิใจของชาวเวิ้งนาครเขษมอย่างมากที่ได้รับการ

 ยกย่อง และยอมรับโดยทั่วไปว่า มีการจัดประเพณีเสี่ยซิ้งได้สมบูรณ์ที่สุดแห่งหนึ่ง

 ในย่าน เยาวราช เพราะสามารถรักษารูปแบบดั้งเดิม รวมถึงอุปกรณ์เครื่องเซ่น

 ไหว้ที่ครบเครื่องสมบูรณ์สวยงามครบถ้วน”  
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  องค์ประกอบในพิธีเสี่ยซิ้งของเวิ้งนาครเขษมนับว่ายังจัดได้ครบถ้วนสมบูรณ์ชุมชน

หนึ่งดังที่ได้กล่าวอ้าง เช่น การจัดประมูลของไหว้ (เปียสิ่งโจ๊ย) ตั้งไหว้ม้ากระดาษขนาดใหญ่ส าหรับ

เป็นพาหนะของเทพเจ้าผู้ดูแลชุมชนซึ่งเป็นธรรมเนียมของจีนแต้จิ๋วกลุ่มเตี่ยเอ๊ีย การตั้งปะร าสวดมนต์

จีน เครื่องสักการะถวายเทพตามธรรมเนียมจีนแต้จิ๋ว เช่น ขนมหวานติดตัวหนังสือพระนามเทพและ

ชื่องาน แท่นวางก้อนถั่วตัด เจดีย์น้ าตาล สิงห์น้ าตาล จัดการแสดงงิ้วพร้อมพิธีป่วงเซียงและฉาย

ภาพยนตร์กลางแปลงถวายเจ้า ภายในงานมีการแจกของที่ระลึก เช่น บัตรแก้ปีชง แผ่นพับคู่มือการ

ไหว้เจ้ารับตรุษจีน การขายเสื้อตราสัญลักษณ์ของชุมชนใส่ หรือเปิดพ้ืนที่ให้ช่างภาพมืออาชีพมา

ถ่ายรูปซึ่งในวันงานมีช่างภาพมาเก็บภาพบรรยากาศจ านวนมาก 

    อย่างไรก็ตามพิธีกรรมเหล่านี้มองได้ว่าเป็น “ประเพณีสร้างสรรค์” แม้จะอ้างอิงกับ

ความโบราณ ถูกต้องตามแบบฉบับประเพณีที่ปฏิบัติในกลุ่มชาวไทยเชื้อสายจีนทั่วไป แต่ผู้จัดได้เพ่ิม

ความพิเศษด้วยการน าความรู้จากต าราโหราศาสตร์ ดาราศาสตร์ หรือฮวงจุ้ยมาผสมผสานกับการจัด

วางปะร าพิธี อาทิ โต๊ะไหว้พระจันทร์จัดตามการโคจรของดาวในจักรวาล การจัดโต๊ะไหว้บ๊ะจ่างด้วย

เครื่องไหว้ที่เป็นสัญลักษณ์แทนฤดูกาลและธาตุทั้งห้า เพ่ิมเติมขั้นตอนพิธีหรือประยุกต์ประเพณีจาก

แหล่งอื่นที่ไม่เคยท าในสังคมไทย อาทิ การตั้งองค์เทพโหงวโล่วไฉ่ซิ้ง (เทพเจ้าแห่งโชคลาภทั้งห้า) บน

กองภูเขาบ๊ะจ่างกลางปะร าพิธี พิธีตีระฆังบอกเวลาเที่ยงวันในวันไหว้บ๊ะจ่าง การติดรูปเทพจงขุยหน้า

บ้านเพื่อขับไล่สิ่งชั่วร้ายวันไหว้บ๊ะจ่าง การตั้งขันน้ ามนต์ของพระแม่กวนอิมจากประเทศจีน การตั้งชื่อ

เครื่องประกอบพิธีให้มีสีสันเป็นชื่อสิริมงคล อาทิ กีจ่างมหามงคล ขนมไหว้พระจันทร์มหาลาภมหา

มงคล ภูเขาส้มโอเขาพระสุเมรุ หรือการใช้กลยุทธ์การจัดอีเวนท์ (Event) หรือกิจกรรมเสริมอ่ืนๆ มา

ใช้ เช่น การจัดประกวดโต๊ะไหว้พระจันทร์ การจัดเสวนาวิชาการ การจัดนิทรรศการ การจัดคอนเสิร์ต

ควบคู่ไปกับพิธีกรรม การจัดฉาก (Back drop) ส าหรับนักท่องเที่ยวถ่ายรูป การแจกของที่ระลึกไม่ว่า

จะเป็น น้ ามนต์จากประเทศจีน กีจ่างมหามงคล บัตรแก้ปีชง แผ่นพับการไหว้เจ้ารับตรุษจีน  



 

 

249 

 
ภาพที่ 120 ด้านหน้าบัตรแก้ปีชงส าหรับพกติดตัวเป็นรูปเทพเจ้าแห่งโชคลาภ แจกในงานเสี่ยซิ้ง เวิ้งนาครเขษม’ 57 

   

 
ภาพที่ 121 ด้านหลังของบัตรแก้ปชีงส าหรับพกติดตัว แจกในงานเสีย่ซิ้ง เวิ้งนาครเขษม’ 57 

 

  ช่องทางการน าเสนออัตลักษณ์อีกช่องทางหนึ่งของเวิ้ งนาครเขษมคือการจัด

นิทรรศการเก่ียวกับความรู้ประจ าเทศกาลรอบบริเวณปะร าพิธี พร้อมจัดท าเป็นแผ่นพับแจกจ่ายให้แก่

ผู้เข้าร่วมงานด้วย ข้อมูลที่น าเสนอส่วนหนึ่งจะเป็นรายละเอียดในเชิงวิชาการที่มีนักวิชาการจีนศึกษา

ช่วยจัดท าข้อมูล ส่วนที่เหลือจะเป็นงานเรียบเรียงของอาจารย์วิศิษฐ์ เตชะเกษม ซึ่งเป็นข้อมูล

เกี่ยวกับฮวงจุ้ยโหราศาสตร์จีน การนับฤดูกาลช่วงเวลาตามปฏิทินเกษตรของจีน และเรื่องเล่าของชาว

เวิ้งนาครเขษมที่ผูกพันกับเทศกาลตามประเพณีจีนในหนึ่งรอบปีพร้อมความเป็นมา และวิถีปฏิบัติใน

เทศกาลนั้นๆ เช่น “ขณะนั้นเรายังอยู่ในครอบครัวใหญ่ของคุณปู่ที่ปฏิบัติรักษาธรรมเนียมจีนอย่าง

เคร่งครัด เราจะทราบโดยสัญชาตญาณแล้วว่าหลังจากงานเทศกาลเดือนแปดจีนหรือไหว้พระจันทร์ 

ต่อมาอีก 15 วันก็จะต้องมีเทศกาลถือศีลแปด” 
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    ข้อมูลความรู้ที่ผลิตซ้ าน าเสนอทุกครั้งที่มีการจัดเทศกาลแสดงเหตุและผลของการมี

พิธีกรรมตามเทศกาล โดยเชื่อมโยงถึงปฏิทินตามสุริยคติและจันทรคติของจีนซึ่งสัมพันธ์กับธรรมชาติ 

ภูมิอากาศ ส่งผลต่อการท าการเกษตร รวมถึงรูปแบบพิธีกรรมดังที่ได้กล่าวไปแล้ว ล้วนแสดงตรรกะ

เหตุผลที่สมดุลระหว่างความเชื่อกับหลักวิทยาศาสตร์การน าเสนอดังกล่าวท าให้เห็นว่าอัตลักษณ์การ

รักษาความเชื่อพิธีกรรมของเวิ้งนาครเขษมเป็นสิ่งที่อยู่บนหลักการเหตุผลของภูมิปัญญาโบราณของ

จีนที่ลึกซ้ึงสืบทอดกันมาอย่างยาวนาน และท าให้เห็นว่าชุมชนพยายามน าเสนออัตลักษณ์ของการเป็น

ชุมชนจีนโบราณซึ่งมีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับวัฒนธรรมและสามารถสืบทอดประเพณีพิธีกรรมโบราณ

เหล่านั้นให้ยังคงอยู่ได้ในสังคมปัจจุบัน ดังที่ผู้น าชุมชนย้ าผ่านสื่อหรือเวทีเสวนาการอนุรักษ์ชุมชนอยู่

เสมอว่า “วัฒนธรรมที่มีชีวิตเป็นส่วนส าคัญของชุมชน” 

    ชุมชนตลาดน้อยน าเสนออัตลักษณ์เกี่ยวกับความเชื่อและพิธีกรรมเป็นสองส่วน ส่วน

แรกคือการน าเสนออัตลักษณ์การเป็นชุมชนจีนโบราณที่ยังคงรักษาประเพณีพิธีกรรมจีนไว้ได้จน

ปัจจุบัน แม้ในส่วนของพิธีกรรมจะเป็นสิ่งที่ปฏิบัติสืบทอดกันมาไม่ได้สร้างสรรค์ขึ้นมาเฉพาะกิจ

เหมือนชุมชนแห่งอ่ืน แต่ผู้จัดงานทั้งโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก ชุมชนคนรักตลาดน้อย และศาลเจ้า

โจวซือกงก็ได้จัดกิจกรรมผ่านเทศกาลกินเจให้น่าสนใจเพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์สู่วงกว้างด้วยการน าเสนอ

ข้อมูลในนิทรรรศการบ้านจีนเอ็งฮอกต๋อง การจัดเสวนาวิชาการของคนในพ้ืนที่และผู้อาวุโสตระกูล

เก่าแก่ของตลาดน้อย การจัดทัวร์ท่องเที่ยวเดินเท้าของกลุ่มต่างๆ โดยมีสมาชิกชุมชนคนรักตลาดน้อย

เป็นผู้น าชม กิจกรรมเหล่านี้ท าให้พิธีกรรมประเพณีเก่าแก่เหล่านี้โดดเด่นขึ้น และเชื่อมโยงความผูกพัน

ระหว่างศาลเจ้า ประเพณี เข้ากับชุมชนและคนตลาดน้อยซึ่งเป็นเจ้าของพ้ืนที่ เน้นย้ าความส าคัญของ

ย่านตลาดน้อยที่ยังมีประเพณีพิธีกรรมเก่าแก่อยู่ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องเล่าในนิทรรศการที่ระบุว่าถึง

เทศกาลกินเจในตลาดน้อยก็จะไม่มีใครขายหรือกล้าขายอาหารชอ (อาหารที่ประกอบจากเนื้อสัตว์) 

ลูกหลานตลาดน้อยที่ย้ายออกไปก็จะกลับมาร่วมงานเทศกาลกินเจทุกปี หรือเทศกาลกินเจที่ตลาด

น้อยเป็นเทศกาลที่ใหญ่และมีชื่อเสียงมากกว่าที่เยาวราช หรือการย้ าความแตกต่างของพิธีกรรมที่มี

ลักษณะพิเศษไม่เหมือนแห่งอ่ืน เช่น พิธีล่องเรือลอยกระทง พิธีเดินธูปเทียนรอบชุมชนตลาดน้อย 3 

รอบ พิธีเดินธูปเทียนที่เปรียบเหมือนการเดินลงจากสวรรค์หลังแห่มังกรตามต าราจีนโบราณ 

    โดยเฉพาะการจัดเทศกาลกินเจในปี พ.ศ. 2557 ซึ่งมีการกินเจ 2 ครั้ง เป็นช่วงเวลา

ที่ตลาดน้อยได้น าเสนออัตลักษณ์การสืบทอดพิธีกรรมความเชื่อของย่านได้เป็นอย่างดี ทั้งในรูปแบบ

นิทรรศการ สื่อโซเชียลมีเดีย แผ่นพับ หรือสื่อสารมวลชนซึ่งมีรายการโทรทัศน์มาถ่ายท ารายการ
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หลายรายการ สิ่งที่น าเสนอคือประวัติความเป็นมาของเทศกาลกินเจและเหตุผลที่ต้องมีการจัดงาน 2 

ครั้ง ด้วยการใช้ตรรกะทางดาราศาสตร์ ภูมิอากาศ ฤดูกาล มาอธิบายคลายความสงสัย และช่วย

ยืนยันการจัดงานของศาลเจ้าว่ามีเหตุมีผลตามภูมิปัญญาจีน เกิดขึ้นได้จริง และเคยเกิดขึ้นมาก่อนใน

อดีต เช่น 

 

 “ปี พ.ศ. 2557 เป็นปีพิเศษของการปรับปฏิทินตามจันทรคติของ

จีนให้ถูกต้อง กับความเป็นจริง จึงส่งผลให้เดือนนี้มีเดือน 9 และเทศกาลกินเจถึง 

2 ครั้ง ซึ่งถือเป็นโอกาสอันดีที่จะได้ถือศีลกินเจถึง 2 ครั้งที่ศาลเจ้าโจวซือกงในปีนี้ 

เนื่องจากศาลเจ้าโจวซือกงเป็นศาลเจ้าเก่าแก่ในตลาดน้อยที่ยึดถือประเพณีกิน

เจมาเป็นเวลานาน ประกอบกับศาลเจ้าบางแห่งอาจไม่ได้จัดเทศกาลกินเจทั้ง 2 

ครั้ง แต่จะเลือกจัดตามปฏิทินเดือน 9 ครั้งแรกของปีนี้เพ่ือความเข้าใจที่ง่ายและ

ไม่สับสน หรือเลือกจัดในเดือน 9 ครั้งที่สอง เพราะเป็นเดือนจะเป็นการปรับ

ปฏิทินให้ถูกต้องตามความเป็นจริง” 

 

    มองในแง่การสร้างอัตลักษณ์การอ้างข้อมูลดังกล่าวในการจัดงาน และเนื้อหาการจัด

งานกินเจสองครั้งโดยอ้างอิงสิ่งศักดิ์สิทธิ์ว่าต้องเสี่ยงทายล่วงหน้า 2 ปี 99 ปีมีครั้ง ยังสร้างอัตลักษณ์

ให้แก่ย่านว่าเป็นย่านที่ยังคงรักษาประเพณีดั้งเดิมไว้ได้ และสืบทอดต่อมาถึงปัจจุบัน การให้ข้อมูลและ

การจัดงานดังกล่าวยังช่วยในประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของชุมชนด้วย 

  อีกส่วนหนึ่งคือการน าเสนอการเป็นพ้ืนที่ที่มีศาสนสถานจ านวนมากคล้ายกับของ

ชุมชนเจริญไชยซึ่งเชื่อมโยงการเป็นชุมชนจีนโบราณที่มีวิถีชีวิตผูกพันกับศาสนสถานซึ่งเป็นที่ยึด

เหนี่ยวและพ่ึงพาซึ่งกันและกัน ในส่วนนี้นอกจากนิทรรศการบ้านจีนในเทศกาลกินเจแล้ว ส่วนใหญ่จะ

ใช้สื่อโซเชียลมีเดียได้แก่เฟซบุ๊กของโครงการและของชุมชน เน้นเสนอภาพความสวยงามของพิธีกรรม

ผ่านเลนส์กล้อง ให้ภาพที่ผ่านการคัดสรร แปลกตา ตื่นตาตื่นใจ เช่น การลอยเรือแห่มังกรกลางแม่น้ า

เจ้าพระยาในวันลอยกระทงโปรดดวงวิญญาณ การเดินแห่ธูปเทียนรอบชุมชนตลาดน้อยคืนวันที่ 8 

ของงานเทศกาลกินเจ ทั้งนี้ยังได้การเป็นชุมชนที่ผสมผสานวัฒนธรรมความเชื่อที่หลากหลายทั้งศาล

เจ้าจีนซึ่งมีทั้งศาลเจ้าโรงเกือกของจีนแคะ ศาลเจ้าโจวซือกงของจีนฮกเกี้ยน ศาลเจ้าไท้ฮ้ัวของจีน

ไหหล า ศาลเจ้าเจ้าแม่ทับทิมและศาลเจ้าเซียงกงของจีนแต้จิ๋ว มีวัดอุภัยราชบ ารุงหรือวัดญวณตลาด
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น้อย มีวัดไทยได้แก่วัดปทุมคงคา มีวัดกาลหว่าร์ของคริสต์นิกายคาทอลิก ซึ่งอยู่ร่วมกันมาเนิ่นนาน 

น าเสนอในรูปแบบแผนที่ท่องเที่ยวเส้นทางสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในชุมชน  หรือการช่วยบูรณะศาสน

สถานบางแห่งโดยเฉพาะ เช่น การร่วมมือกับสถาบันการศึกษาทั้งระดับมัธยมในชุมชน และ

สถาบันอุดมศึกษาด้านสถาปัตยกรรมเข้าร่วมกระบวนการบูรณะศาลเจ้าโรงเกือก แล้วน าเสนอเนื้อหา

กระบวนการเก็บข้อมูลทางสถาปัตยกรรมสู่สาธารณะทั้งในรูปแบบนิทรรศการศิลปะภาพเวอร์นาดอก 

โปสการ์ด หรือโซเชียลมีเดียให้เห็นถึงคุณค่าของศาสนสถานทั้งในด้านพิธีกรรมความเชื่อ และศิลปะ 

สถาปัตยกรรมที่ซ่อนอยู่ในชุมชน 

    ในปี พ.ศ. 2558 เป็นปีแรกที่ชุมชนตลาดน้อยใช้เทศกาลไหว้พระจันทร์เป็นเวที

น าเสนออัตลักษณ์ของตน ชุมชนคนรักตลาดน้อยได้ร่วมกันจัดกิจกรรมต้อนรับคณะนักท่องเที่ยวของ

เครือข่ายการท่องเที่ยวภาคประชาสังคม ซึ่งน านักท่องเที่ยวชมศาสนสถานและชุมชนเก่าในย่าน

เยาวราชที่ยังคงสืบทอดการไหว้พระจันทร์ โดยผู้จัดทัวร์ครั้งนี้ระบุก าหนดการไว้ว่า  

 

   “แวะเยี่ยมชมและเรียนรู้ประเพณีการไหว้พระจันทร์แบบดั้งเดิม

  ของชาว ไทยเชื้อสายจีนในย่านตลาดน้อย อาทิ การตั้งโต๊ะไหว้พระจันทร์

  ซึ่งประกอบด้วย  เครื่องไหว้อันมีความหมายที่เป็นมงคลตามประเพณีจีน 

  พร้อมรับฟังการถ่ายทอดเรื่องราวประเพณีการเล่น “หน่าโก้ว” (ผีตะกร้า)

  เพ่ือสืบสานประเพณีเก่าแก่ในคืนไหว้พระจันทร์ของชาวตลาดน้อย”  

 

  การท่องเที่ยวของกลุ่มดังกล่าวนอกจากจะมาเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม

ยังเป็นการให้ก าลังใจชุมชนที่ยังรักษาประเพณีไหว้พระจันทร์ให้สืบทอดต่อไป 
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ภาพที ่122 การละเล่นหน่าโกวหรอืผีตะกร้า ชุมชนคนรักตลาดน้อยรื้อฟื้นขึ้นมาเพื่อต้อนรับนักท่องเทีย่ว 

 

  นอกเหนือจากการตั้งโต๊ะไหว้พระจันทร์ของแต่ละบ้านซึ่งจัดกันตามประเพณีซึ่ง

นับวันจะน้อยลงไปทุกที ยังมีกิจกรรมอ่ืนๆ ที่ชุมชนรื้อฟ้ืนขึ้นมาอีกครั้งเพ่ือใช้ต้อนรับนักท่องเที่ยว 

อาทิ การละเล่นผีตะกร้าหรือหน่าโกวซึ่งสูญหายไปจากชุมชนชาวไทยเชื้อสายจีน หรือการจัดป้าย

ภาพถ่ายเก่าเกี่ยวประเพณีการไหว้พระจันทร์ของชุมชนตลาดน้อยกิจกรรมเหล่านี้ผู้จัดงานสร้างและ

รื้อฟ้ืนขึ้นมาเพ่ือให้เห็นถึงคุณค่าของชุมชนที่ยังคงรักษาประเพณีจีนไหว้ได้ 

  อาจกล่าวได้ว่าความแตกต่างของการน าเสนออัตลักษณ์เกี่ยวกับความเชื่อศาสนา

ของรัฐกับชุมชน ต่างกันที่รัฐน าเสนอความรุ่มรวยทางวัฒนธรรม ความมีสีสัน เพ่ือผลประโยชน์

ทางการท่องเที่ยวเป็นหลักจึงมีการประดิษฐ์หรือดัดแปลงรูปแบบพิธีกรรมให้น่าสนใจและสนองต่อการ

ท าการตลาดของสินค้าซึ่งเป็นผู้สนับสนุนการจัดงาน ในขณะที่ชุมชนแม้จะใช้กลยุทธ์การท่องเที่ยว จัด

กิจกรรมเสริมเพ่ือต้องการดึงดูดนักท่องเที่ยว ใช้การท่องเที่ยวสร้างแนวร่วมมาปกป้องชุมชน ท าให้

สังคมหันมาสนใจเห็นคุณค่า แต่ก็เป็นการดึงดูดด้วยการเสนอภาพว่าชุมชนตนเป็นชุมชนที่อนุรักษ์

ประเพณีพิธีกรรมโบราณที่มีคุณค่าเอาไว้ได้ พิธีกรรมที่เกิดขึ้นเป็นของแท้ เป็นของดั้งเดิมที่ปฏิบัติ

สืบเนื่องกันมาในชุมชน ประเพณีพิธีกรรมที่เกิดขึ้นเป็นส่วนหนึ่งของวิถีวัฒนธรรมที่ยึดโยงคนในชุมชน

ไว้มาเนิ่นนาน นอกจากนั้นเกี่ยวกับประเด็นเรื่องศาสนสถาน ภาครัฐมุ่งน าเสนอความหลากหลาย

ของศาสนสถานที่มีจ านวนมากและมีเรื่องราวที่น่าสนใจชวนท่องเที่ยว แต่ชุมชนจะมุ่งน าเสนอความ

ผูกพันของคนในชุมชนกับศาสนสถานที่เป็นเสมือนศูนย์รวมจิตใจ ข้อสังเกตอีกประการของการสื่อ   

อัตลักษณ์ในมิตินี้คือ หากเป็นกิจกรรมของชุมชนจะน าเสนอรายละเอียดลึกลงไป เช่น กลุ่มภาษา หรือ

ท้องถิ่น ดังที่เวิ้งนาครเขษมน าเสนอรายละเอียดของการจัดโต๊ะตามหลักฮวงจุ้ย การน าเสนอข้อมูล
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ของเทศกาล พิธีกรรมในเชิงวิชาการ หรือ การน าเสนองานไหว้พระจันทร์รูปแบบถิ่นแต้จิ๋ วซึ่งเป็นจีน

กลุ่มใหญ่ในประเทศไทยและรูปแบบพิธีกรรมก็ใช้แบบแต้จิ๋วเป็นหลัก หรือการระบุว่าเทศกาลนี้ใน

สังคมไทยมีข้อปฏิบัติอย่างไร ซึ่งแตกต่างจากท่ีรัฐน าเสนอมักจะไม่เน้นการให้รายละเอียดเหล่านี้ 

  4.1.2.4 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับชีวิตวัฒนธรรมหรือความผูกพันของคนในย่านเก่า 

   นอกจากผู้จัดเทศกาลจะน าประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมและวิถีชีวิต ซึ่งเป็นทุนทาง

วัฒนธรรมของชุมชนมาประกอบสร้างเป็นอัตลักษณ์น าเสนอสู่สังคมแล้ว ชุมชนยังได้พยายามน าเสนอ

ความผูกพันของคนกับคนและคนกับชุมชน เพ่ือให้เห็นว่าย่านเก่าเป็นแหล่งของ “ชีวิตวัฒนธรรม” ก็

คือการอยู่ร่วมกันของคนในชุมชน ต่างกับชุมชนใหม่หรือหมู่บ้านจัดสรร ที่ไม่มีสิ่งใดเกาะเกี่ยวกัน 

หรือไม่อาจเรียกได้ว่าเป็นคนบ้านเดียวกันได้  

    “ชีวิตวัฒนธรรม” หมายถึงโครงสร้างที่อยู่ในชีวิตประจ าวันอันเป็นวิถีชีวิตของผู้คน

ในชุมชนเดียวกัน ซึ่งประกอบไปด้วยโครงสร้างสังคม ความสัมพันธ์ระหว่างกัน เช่น การเป็นเครือญาติ 

การเป็นกลุ่มทางสังคมต่างๆ เป็นการมองพ้ืนที่ในฐานะท้องถิ่นที่เห็นคนกับความสัมพันธ์ทางสังคมที่

เกิดการเกี่ยวดองกันของผู้คนจากคนในที่เน้น ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติ และ

คนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ ท าให้เกิดส านึกร่วมของการอยู่ร่วมกันในพื้นท่ีวัฒนธรรมเดียวกัน ไม่ได้ขึ้นอยู่

กับจ านวนครัวเรือน การแบ่งตามราชการ แต่เป็นความสัมพันธ์ทางสังคมแบบเห็นหน้าค่าตา เกิด

ส านึกร่วมของการเป็นคนถิ่นนี้และบ้านนี้ (วลัยลักษณ์ ทรงศิริ, 2556: 23; ศรีศักร วัลลิโภดม, 2551: 

10) อัตลักษณ์ดังกล่าวแม้จะเป็นสิ่งที่เป็นนามธรรมแต่ผู้จัดงานได้แปรออกมาเป็นรูปแบบกิจกรรม

ต่างๆ ที่สามารถสื่อสู่สาธารณะชนได้  

  คนในย่านเก่าจะมีความผูกพันกันแบบครอบครัว สัมพันธ์กันด้วยวัฒนธรรมประเพณี 

มีศาลเจ้าประจ าชุมชน มีพิธีกรรมที่จัดข้ึนร่วมกัน เป็นพื้นที่บรรจุที่เรื่องราว ปรัชญาชีวิตที่สืบทอดจาก

รุ่นสู่รุ่น เช่น ชุมชนเวิ้งนาครเขษมจะน าเสนอว่าการจัดเทศกาลทุกครั้งจะเริ่มต้นจากการบวงสรวง  

ศาลเจ้าปุนเถ้ากงและศาลเจ้าหนูแดง นอกจากนั้นชาวชุมชนเวิ้งนาครเขษมยังร่วมมือกันจัดงานทั้งการ

สาธิตและสอนนักท่องเที่ยวห่อบ๊ะจ่าง มีกลุ่มแม่บ้านชาวเวิ้งนาครเขษมเตรียมวัตถุดิบมาตั้งกลาง

ชุมชนและสอนการห่อบ๊ะจ่างแก่นักท่องเที่ยวที่แวะเวียนเข้ามาท าให้นักท่องเที่ยวต่างถิ่นมีส่วนร่วมกับ

เทศกาลของชุมชน และเป็นการแลกเปลี่ยนพูดคุยทั้งสถานการณ์ของย่าน การให้ก าลังใจ ทั้งยัง

สะท้อนให้เห็นความสามัคคีร่วมแรงใจของชุมชนที่เป็นสิ่งส าคัญที่ผู้จัดอยากสื่อให้เห็น กิจกรรมที่

น่าสนใจอีกกิจกรรมคือการแสดงบนเวทีโดยกลุ่มแม่บ้าน และการร่วมกันขับร้องเพลง “บทเพลงแห่ง
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เวิ้งนาครเขษม” หรือ “เวิ้งนาครเขษมนี้คือบ้านเรา” เนื้อเพลงเน้นย้ าความสัมพันธ์ของคนในชุมชน 

การมองเวิ้งนาครเขษมเป็นพ้ืนที่ที่เป็นมรดกของบรรพชนที่ส่งผ่านจากรุ่นสู่รุ่น มีการใช้ถ้อยค าที่

น่าสนใจ เช่น การใช้ค าว่า “บ้านเรา” “แผ่นดินที่เกิด” “บรรพชนของเราสร้างมัน” “เพียรอดทน

สร้างตัว  เป็นครอบครัวยิ่งใหญ่  เพ่ือให้ลูกหลานมีที่กิน  มีที่อยู่ด้วยความภาคภูมิใจ” “ร่วมใจรักษา

บ้านของเรา” “เวิ้งไม่ว้างน้ าใจ  มีสิ่งใดช่วยกัน  เพราะไม่มีที่ใดส าคัญ  เท่าที่เกิดที่โตมาทุกวัน  ยืน

หยัดมาจนวันนี้ วันที่มีเราร่วมกัน  ร่วมอุดมการณ์รักษาบ้านของเรา” ถ้อยค าเหล่านี้เป็นวาทกรรม

หลักที่ชุมชนเวิ้งนาครเขษมใช้ต่อสู้ ดังที่ปรากฏในป้ายประท้วงที่ติดอยู่รอบเวิ้งนาครเขษมด้วย เช่น 

“บุกเบิกรุ่นก๋ง เจริญรุ่นพ่อ รุ่นลูกจะรักษาไว้” “ชาวเวิ้งจะรักษาต านานของบรรพชน” “สืบทอดจิต

วิญญาณและชาติตระกูล” เป็นสิ่งที่ชุมชนน าเสนอเน้นย้ าความผูกพันระหว่างชีวิต พื้นที่ กับวัฒนธรรม 

และการธ ารงรักษาพ้ืนที่ที่บรรจุรากเหง้าทางวัฒนธรรมของบรรพชน 

 
ภาพที่ 123 กลุ่มแม่บ้านเวิ้งนาครเขษมร่วมกันสอนการห่อบ๊ะจ่างใหแ้ก่นักท่องเที่ยว 

 

  อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับชีวิตวัฒนธรรมยังมีปรากฏในนิทรรศการเล่าเรื่องร้านต านาน  

เวิ้งฯ นิทรรศการนี้นอกจากจะสะท้อนอัตลักษณ์การเป็นชุมชนโบราณที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 

การเป็นย่านการค้าส าคัญของประเทศไทยแล้ว ยังสะท้อนอัตลักษณ์ด้านชีวิตวัฒนธรรมหรือความ

ผูกพันฉันญาติของคนในเวิ้งนาครเขษมด้วย เช่น  

    “เวิ้งฯ เป็นพ้ืนที่ที่เห็นมาตั้งแต่เกิด คนในเวิ้งฯ ก็เหมือนญาติพ่ี

น้องกัน ลูกหลานใครก็รู้จักกันหมด เดินไปไหนเจอก็ทักทายกัน เป็นแบบนี้มา

ตั้งแต่อดีตจวบจนปัจจุบัน”  

 “ตั้งแต่อยู่ที่ เวิ้งฯ มา ที่บ้านได้ร่วมกิจกรรมกับที่เวิ้ งฯ เสมอ

โดยเฉพาะช่วงไหว้เจ้าที่แต่ละบ้านจะมาร่วมกันน าของไหว้มาเพ่ือความเป็นสิริ

มงคลให้กับตัวเองและครอบครัว”  
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    “ปัจจุบัน เห็นว่ าทุกวันนี้ เ วิ้ งฯ  ค่อนข้ าง เ งี ยบ เหงา . . . แต่

ความสัมพันธ์ของคนเวิ้งฯ ยังมีความสนิทสนมกันมาก”  

 “ปัจจุบันพ่ีน้องย้ายไปเปิดร้านที่ส าเพ็งแต่จะกลับมาที่บ้านเสมอ 

เพราะมี ความผูกพันกับเวิ้งฯ เพราะอยู่มาตั้งแต่เกิด สบายใจ รู้จักกันหมดเป็นคน

ค้าขายกันทั้งนั้น อยู่กันเหมือนบ้านหลังใหญ่เป็นญาติพ่ีน้องกัน” 

  

   กิจกรรมที่สร้างขึ้นนอกจากสร้างสีสันให้กับงาน ให้นักท่องเที่ยวมีกิจกรรมร่วมกับ

ชุมชน ยังสะท้อนภาพความสามัคคี การรวมตัวของญาติพ่ีน้องเพ่ือนบ้านในชุมชนโบราณ ซึ่งผู้จัดย้ า

เสมอว่า สิ่งเหล่านี้เป็นสิ่งที่สร้างไม่ได้ในเวลาอันสั้น ความผูกพันคือสิ่งที่สั่งสมกันมาจากรุ่นสู่รุ่น การไล่

รื้อแล้วจะสร้างตึกตามแบบสถาปัตยกรรมเดิมทดแทน และรักษาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ต่ างๆ ไว้เหมือนเดิม ไม่

ส าคัญเท่าชีวิตวัฒนธรรมที่ไม่สามารถสร้างขึ้นมาใหม่ได้ 

  เวิ้งนาครเขษมยังได้ใช้ความทรงจ าน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนผ่านกิจกรรมใน

เทศกาลที่จัดขึ้น ส่วนใหญ่น าเสนอในรูปแบบนิทรรศการ อาทิ เรื่องเล่าในความทรงจ าของเจ้าของ

กิจการต่างๆ เกี่ยวกับบรรยากาศที่มีเสน่ห์ของเวิ้งนาครเขษมในอดีต ความผูกพันของคนในชุมชน

ตั้งแต่สมัยอากง เป็นแหล่งที่ได้ตั้งรกรากท ามาหากินได้สร้างชีวิตให้มั่นคง การแสดงเจตนาที่จะอยู่เพ่ือ

อนุรักษ์ชุมชนโบราณสืบต่อจากบรรพบุรุษ เช่น 

 

 “อยู่มาตั้งแต่รุ่นอากง มีเพ่ือนฝูงญาติพ่ีน้องอยู่ที่เวิ้งฯ ทั้งครอบครัว

ก็มีความผูกพันกับที่นี่  (เจ้าของร้านเครื่องประดับเฮียบฮวด)” 

 “เวิ้งฯ เป็นพื้นที่ที่เห็นมาตั้งแต่เกิด คนในเวิ้งฯ ก็เหมือนญาติพ่ีน้อง

กัน ลูกหลานใครก็รู้จักกัน หมด เดินไปไหนเจอก็ทักทายกัน เป็นแบบนี้มาตั้งแต่

อดีตจวบจนปัจจุบัน (เจ้าของร้านเครื่องประดับแต้เต๊กหมงและฉัตรมณี)” 

 “ปัจจุบันแม้ว่าเจ้าของร้านจะไปซื้อบ้านที่อ่ืนอยู่เป็นเวลากว่า 20 ปี

แล้ว แต่กระนั้นก็ยังไม่ รู้จักกับบ้านข้างๆ ที่ติดกัน ไม่เหมือนในเวิ้งฯ ที่คนในชุมชน

จะรู้จักกัน พ่ึงพาอาศัยกัน อบอุ่น และมีความเป็นน้ าหนึ่งใจเดียว ยังจ าได้ว่าเคยมี

ไฟไหม้แล้วทุกคนก็มาช่วยกันดับหรือตอนช่วงมีเทศกาลก็ช่วยกัน (เจ้าของร้าน

เครื่องมืออุตสาหกรรมเกรียงกมล)” 



 

 

257 

 “เป็นสถานที่ที่เป็นจุดเริ่มต้นของการเป็นเจ้าของกิจการของ

ตนเองเป็นครั้งแรก รวมถึงสามารถตั้งเนื้อตั้งตัวได้จากการมาอยู่ที่เวิ้ง จึงรู้สึก

เหมือนที่นี่เป็นจุดเริ่มต้นของชีวิต (เจ้าของร้านเครื่องประดับห้างมณีสวัสดิ์)” 

 “อยากจะอยู่ต่อสืบทอดบรรพบุรุษ (เจ้าของร้านเครื่องประดับห้าง

เพชรทองจูเจียบเซ้ง)” 

 

   นิทรรศการเวิ้งหายเป็นกิจกรรมทางวัฒนธรรมอีกหนึ่งกิจกรรมที่ผู้จัดงานใช้เรื่องเล่า

จากความทรงจ าน าเสนออัตลักษณ์ชีวิตวัฒนธรรมของย่านได้อย่างมีชีวิตชีวา แม้จะไม่เกี่ยวข้องกับ

เทศกาลตามประเพณีจีนโดยตรง แต่เนื้อหา รูปแบบของงาน รวมถึงผู้จัดงานสามารถสะท้อน        

อัตลักษณ์ชีวิตวัฒนธรรมหรือความผูกพันของคนเวิ้งฯ ที่มีต่อพ้ืนที่ได้เป็นอย่างดี  

  ผู้วิจัยได้ร่วมสังเกตการณ์นิทรรศการ “เวิ้ง (หาย)” เป็นนิทรรศการภาพถ่ายวิถีชีวิต

ของชาวเวิ้งนาครเขษม จัดขึ้นที่ร้านหนังสือ “พิทยาคาร” ซึ่งก าลังถูกรื้อถอนอันเป็นผลจากการไล่รื้อ

ของบริษัททีซีซี นับเป็นนิทรรศการภาพถ่ายที่ “มีชีวิต” อย่างแท้จริง ในขณะที่ผู้ชมชมภาพถ่าย 

คนงานก็ค่อยๆ รื้อฝาผนัง ถอดพ้ืนไม้ไปที่ละชิ้นไล่จากชั้นบนสุดลงมาเรื่อยๆ ภาพถ่ายก็ถูกขยับเปลี่ยน

ที่จัดตามห้องนิทรรศการซึ่งถูกปิดไปทีละห้องๆ จนเหลือห้องสุดท้ายในวันที่รื้อถอนและย้ายออกเสร็จ

สิ้น นอกจากภาพถ่ายจะท าหน้าที่เล่าความทรงจ าในอดีตแล้ว ผู้เข้าชมยังได้พูดคุยกับอาจารย์     

กานตชาติ เรืองรัตนอัมพร อาจารย์สอนถ่ายภาพจากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ที่เป็นเพ่ือนกับลูกชาย

เจ้าของบ้าน ได้พูดคุยกับลูกชายเจ้าของบ้าน และคุณแม่ ที่ช่วยกันเล่าถึงความหลังว่าเคยมีกิจกรรม

ท าอะไรในเวิ้งบ้าง แต่ละมุมบ้านเคยมีความทรงจ าเป็นอย่างไร รวมไปถึงความผูกพันของคนใน

ครอบครัวและคนในเวิ้ง 

  นิทรรศการดังกล่าวจัดเป็นกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เล่นกับ “ความทรงจ า” น ามา

กระตุ้นอารมณ์ความรู้สึกหวงแหนชุมชน ทั้งรูปภาพกิจกรรมของครอบครัวต่างๆ ในเวิ้งนาครเขษม ไม่

ว่าจะเป็นภาพการค้าขาย ภาพการกินอยู่ในชีวิตประจ าวัน ภาพประเพณีพิธีกรรมตามเทศกาลของแต่

ละครอบครัว ภาพการเก็บของย้ายบ้าน ผสมกับบรรยากาศในบ้านนอกบ้านที่หดหู่จากการต้องจากลา 

ทั้งสถานที่ที่ถูกทุบรื้อถอนทีละชิ้น เสียงการรื้อถอน เรื่องเล่าความทรงจ าที่มีทั้งอารมณ์ความรู้สึก 

รอยยิ้มเม่ือได้เล่าถึงตอนที่ครอบครัวอยู่กันพร้อมหน้าในบ้าน สลับเสียงร้องไห้สะอ้ืนพร้อมคราบน้ าตา

ที่ต้องจากไป ปิดท้ายด้วยรอยยิ้มรับก าลังใจที่ผู้เข้าชมมอบให้ พร้อมกับแสดงความหวังกับอนาคตของ
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กิจการในบ้านหลังใหม่ องค์ประกอบทั้งมวลคือวัตถุดิบที่สามารถกระตุ้นให้ผู้เข้าชมเกิดอารมณ์ร่วมได้ 

ดังเช่นผู้เข้าร่วมชมในรอบเดียวกับผู้วิจัยที่ชมภาพและฟังเรื่อง พร้อมกับมีค าถามและแสดงความ

คิดเห็นอย่างตรงไปตรงมาด้วยอารมณ์เคียดแค้นนายทุน พร้อมค าสาปแช่ง ผสานไปกับเจ้าของบ้านที่

น าชมนิทรรศการ 

  พลังของความทรงจ าดังกล่าวเป็นดังพาหนะที่ส่งผ่านอัตลักษณ์ของชุมชนเวิ้งนาคร

เขษมสู่ผู้เข้าชม อัตลักษณ์ที่น าเสนอมีทั้ง “วิถีชีวิตคนไทยเชื้อสายจีนในเวิ้งนาครเขษม” ที่มีทั้งเรื่อง

อาชีพ เรื่องความสัมพันธ์เชิงชีวิตวัฒนธรรม พิธีกรรมประเพณี ฯลฯ  ทั้งที่มาเยือนสถานที่จริงและ

ผ่านโซเชียลมีเดียในกลุ่มคนที่รักการถ่ายภาพและอนุรักษ์ชุมชนเก่า นิทรรศการเวิ้ง (หาย) จึงสื่อว่าสิ่ง

ที่หายไปไม่ใช่สิ่งที่เห็นด้วยตาที่เป็นแค่พ้ืนที่เชิงกายภาพแต่ในความเป็นจริงสิ่งที่หายไปนั้นคือชีวิต

วัฒนธรรมของคนในชุมชนที่ไม่มีวันได้กลับคืนเหลือเพียงความทรงจ าและเรื่องเล่า  

  แม้นิทรรศการดังกล่าวจะไม่ได้ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงให้ได้ที่ท ามาหากินคืนมา 

แต่นิทรรศการนี้แสดงให้เห็นพลังของความทรงจ าที่อาจจะท าให้เกิดคลื่นของการต่อต้านนายทุน 

ความรู้สึกเกลียดชังนายทุน เกิดความหวงแหนอนุรักษ์ย่านเก่าที่ต้องเดือดร้อนจากการพัฒนาดังที่เกิด

กับชุมชนอื่นๆ ทั่วไปในสังคมไทยปัจจุบัน  

  นอกจากจะได้เห็นถึงพลังของเรื่องเล่าจากความทรงจ าผ่านนิทรรศการภายถ่าย

ดังกล่าว นิทรรศการนี้ยังได้สะท้อนให้เห็น “หลังฉาก” ของกิจกรรมการต่อสู้ต่างๆ ที่เกิดขึ้นระหว่าง

เวิ้งนาครเขษมกับนายทุน เรื่องเล่าหรือกิจกรรมที่น าเสนออยู่ “หน้าฉาก” ต่างจากสิ่งที่เจ้าของบ้าน

นิทรรศการเล่า ทั้งเรื่องกรรมการชุมชนที่เปลี่ยนไปเข้ากับฝ่ายนายทุน ความเจ้าเล่ห์ของนายทุน เช่น 

ติดป้ายขอบคุณตัวเองที่สนับสนุนการจัดเทศกาลที่หน้าชุมชน เรื่องเล่าลึ้ลับที่นายทุนต้องเจอกับความ

เฮ้ียนของสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในชุมชน สอดคล้องกับที่ผู้น าชุมชนได้เล่าในงานเสวนา ซึ่งเล่า “หน้าฉาก” ของ

การต่อสู้ ความสามัคคี การแก้ไขปัญหา ต่อเมื่อผู้วิจัยได้ถามถึงปัญหาภายในที่เกิดขึ้น ก็จะปรากฏ

เรื่องเล่าความขัดแย้ง ปัญหาการไม่ให้ความร่วมมือเล่าออกมา ประเด็นดังกล่าวตรงกับชุมชนตลาด

น้อยที่ออกงานเสวนา นักวิชาการที่เป็นที่ปรึกษาให้ชุมชนก็จะเล่าเรื่องหน้าฉาก แต่ เมื่อ “คนใน” ซึ่ง

เป็นชาวบ้านที่ไม่ได้มีประสบการณ์การขึ้นเวทีวิชาการเล่า ก็จะพรั่งพรูปัญหาต่างๆ ของชุมชนออกมา

จนนักวิชาการต้องคอยขัดจังหวะ หรือแม้แต่ในกลุ่มไลน์ของชุมชนเองก็ตามก็จะได้เห็นหลังฉากที่เป็น

ปัญหาความขัดแย้งต่าง ๆ ซึ่งต่างกับที่น าเสนอในงานเทศกาล  
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ภาพที่ 124 ป้ายประชาสัมพันธ์นทิรรศการเวิ้ง (หาย) 

 

 
ภาพที่ 125 ร้านพิทยาคาร สถานที่จัดนิทรรศการแสดงภาพถ่าย 

 

 
ภาพที่ 126 บรรยาการภายในนิทรรศการ 
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ภาพที่ 127 มาลี เตชะวัฒนานันท์ เจ้าของร้านพิทยาคาร 

 

  พลังของเรื่องเล่าจากความทรงจ าไม่ได้เกิดเฉพาะเวิ้งนาครเขษมแต่เป็นรูปแบบการ

จัดกิจกรรมของชาวบ้านในชุมชนต่างๆ แม้จะไม่ใช่ประวัติศาสตร์กระแสหลักหรือย้อนอดีตไปไกล

หลายร้อยปี และบางเรื่องเล่าเป็นเพียงค าพูดจากปากต่อปาก ไม่มีหลักฐานจดบันทึกยืนยัน แต่เรื่อง

เล่าจากความทรงจ าเหล่านี้นับเป็นประวัติศาสตร์ของท้องถิ่นที่มีคุณค่า มีเสน่ห์ของความมีชีวิตชีวา มี

ความผูกพันระหว่างคนกับพ้ืนที่แฝงอยู่ พร้อมกับท าให้ประวัติศาสตร์ของชุมชนเล็กๆ และคนเล็ก  ๆ 

สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์กระแสหลักของสังคม นั่นคือการยกระดับความส าคัญของชุมชนให้โดดเด่น 

สร้างความส าคัญให้สาธาณชนหันมาสนใจ เป็นเกราะป้องกันชุมชนจากการปะทะกับปัญหาต่าง  ๆ ที่ 

ถาโถมเข้ามาสู่ชุมชน 

   ชุมชนตลาดน้อยพยายามเสนออัตลักษณ์ของชุมชนในมิติของย่านที่มีชีวิตวัฒนธรรม 

สิ่งที่น าเสนอคือการท าให้คนในชุมชนเป็นเจ้าภาพและกลไกหลักในการด าเนินกิจกรรมดูแลรักษา

ชุมชน สิ่งที่เป็นรูปธรรมคือการก่อตั้งชุมชนคนรักตลาดน้อยเป็นอาสาสมัครจัดกิจกรรมและผสาน

ความร่วมมือกับคนในตลาดน้อยให้มีมากขึ้น กิจกรรมที่กลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อยจัดเป็นการ

สะท้อนอัตลักษณ์ความผูกพันร่วมมือร่วมใจของชุมชนในแบบชุมชนโบราณผ่านการช่วยกันด าเนิน

กิจกรรมในเทศกาลกินเจ เช่น จัดเวรเปิด ปิด และเฝ้านิทรรศการ จัดอาสาสมัครเป็นมัคคุเทศก์ให้

ข้อมูลนิทรรศการแก่นักท่องเที่ยว หรือคอยต้อนรับและน าคณะนักท่องเที่ยวทั้งจากภาครัฐและเอกชน



 

 

261 

เที่ยวงานเทศกาลกินเจและสถานที่ส าคัญของชุมชน ช่วยประชาสัมพันธ์กิจกรรมน าใบปลิว แผนที่

ชุมชน ไปวางตามร้านค้า หรือติดป้ายประชาสัมพันธ์หน้าบ้าน 

   นอกจากกระบวนการท างานของกลุ่มซึ่งนับเป็นการน าเสนออัตลักษณ์ในมุมของ

ความผูกพันของคนในย่านเก่าที่ร่วมแรงร่วมกันปกป้องชุมชนจากการพัฒนาอย่างไร้ทิศทาง  ยังมีการ

จัดกิจกรรม “ตะลักเกี้ยะ Organic Market” ตลาดนัดขายของออร์แกนิกจัดขึ้นเดือนละหนึ่งครั้งเริ่ม

ในปี พ.ศ. 2558 ที่น่าสนใจคือ แม้งานจะมีกลุ่มนักวิจัยโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกเป็นผู้เริ่ม

ด าเนินการ แต่ภาพที่น าเสนอออกไปจะให้สมาชิกชุมชนตลาดน้อยเป็นเหมือนเจ้าภาพในการจัด

กิจกรรม ให้เป็นคนรับลงทะเบียนต้อนรับผู้เข้าชมงาน ตรวจตราดูแลความเรียบร้อยร้านค้าที่มาออก

งาน มอบของที่ระลึกให้แก่วิทยากรที่มาอบรมอาชีพ จัดกิจกรรมสอนประกอบอาหารจีน ผลที่ได้

นอกจากการสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ย่านตลาดน้อยในการเป็นชุมชนที่มีสิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต สุขภาวะที่

ดีแล้ว กิจกรรมยังสะท้อนให้เห็นความร่วมมือร่วมใจของคนในชุมชน สร้างและน าเสนออัตลักษณ์ของ

ชุมชนในมิติชีวิตวัฒนธรรมที่คนในชุมชนร่วมแรงร่วมใจท าเผื่อชุมชนในฐานะบ้านเกิด 

  อีกวิธีหนึ่งคือการใช้องค์โจวซือกงเป็นศูนย์กลางศรัทธาของชุมชน ดังที่ปรากฏว่าการ

จัดกิจกรรมในเทศกาลกินเจมักจะกล่าวย้ าว่าคนตลาดน้อยเป็นลูกหลานอากง ทุกคนในตลาดน้อยมี

ศูนย์กลางศรัทธาร่วมกันให้มาร่วมท าบุญสนับสนุนกิจกรรมต่างๆ ของศาลเจ้าเพ่ืออากง และงาน

เทศกาลกินเจเป็นช่วงเวลาส าคัญที่แสดงความผูกพันดังกล่าว ในนิทรรศการบ้านจีนเอ็งฮอกต๋องซึ่งจัด

แสดงในเทศกาลกินเจยังได้น าเสนอเนื้อหาความสัมพันธ์ของคนตลาดน้อยกับโจวซือกงและงาน

เทศกาลกินเจเพ่ือสะท้อนอัตลักษณ์การมีชีวิตวัฒนธรรมของตลาดน้อยด้วย เช่น เนื้อหานิทรรศการใน

ปี พ.ศ. 2557 ระบุว่า  

 

  “ประเพณีการกินเจที่ยังคงเป็นศูนย์รวมของคนตลาดน้อยเพราะ

  ไม่ว่าจะ ย้ายไปอยู่ที่ไหนแต่เมื่อถึงเทศกาลกินเจก็จะต้องกลับมาไหว้เจ้าที่

  ศาลเจ้าโจวซือกงเสมอซ่ึงถือว่าเป็นงานคืนสู่เหย้าของชาวตลาดน้อย”  

  “ยังคงรูปแบบความสัมพันธ์แบบญาติมิตร มีวิถีชีวิตที่เกื้อกูลกัน 

  และยังคงร่วมกันสืบสานประเพณีวัฒนธรรมดั้งเดิมที่ส าคัญของชุมชน 

  เอาไว้คืองานเทศกาลกินเจ”  
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 สิ่งที่น่าสนใจคือบทสรุปท้ายเนื้อหานิทรรศการส่วนนี้ ระบุว่า  

 

 “...พอจะได้เห็นถึงศรัทธาที่เข้มแข็งของชาวไทยเชื้อสายจีน และ

ความเป็น     ชุมชน ที่ไม่ได้มุ่งหวังจะหาก าไรจากเทศกาลที่คนเริ่มหันมาสนใจ

เป็นสมัยนิยม หากแต่เป็นสังคมแห่งการแบ่งปัน ที่ต้องการร่วมสืบสานประเพณี

กินเจที่มีมายาวนานซึ่งอาจถือได้ว่าเป็นแห่งแรกๆ ของกรุงเทพฯ ก็ว่าได้ ซึ่งแง่มุม

เหล่านี้ก็เป็นเพียงแง่มุมหนึ่งจากหลายแง่มุมที่น่าสนใจของเทศกาลกินเจที่ตลาด

น้อย รอให้ผู้มาเยี่ยมเยือนได้ร่วมกันค้นหาและถ่ายทอดความงดงามของศรัทธา 

และคุณค่าของความเป็นชุมชนเก่าในย่านจีนร่วมกันต่อไป” 

 

 เนื้อความดังกล่าวสะท้อนให้เห็นสาร 2 ส่วนที่ผู้จัดตั้งใจเสนอ ได้แก่ (1) การเสนอว่า

เทศกาลกินเจมีคุณค่า เป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของย่านตลาดน้อย มีความโดดเด่น 

เป็นอัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับความเชื่อพิธีกรรมส าคัญของย่านตลาดน้อย และ (2) เมื่อมองย่านตลาดน้อย

ผ่านเทศกาลกินเจที่เกิดขึ้นจากวิถีชีวิต หรือชีวิตวัฒนธรรม เป็นความผูกพันของคนในชุมชน ไม่ใช่การ

ประดิษฐ์ขึ้น และเป็นสิ่งเก่าแก่ที่สืบทอดกันมา สะท้อนให้เห็น “ความเป็นชุมชน” เก่าแก่ที่มีความ

เข้มแข็ง มีความเอ้ือเฟ้ือแบ่งปัน คนในชุมชนต่างรู้จักและผูกพันกัน ล้วนเป็นคุณสมบัติหรืออุดมคติ

ของการเป็นชุมชนโบราณซึ่งสมควรแก่การรักษาดูแลให้คงอยู่ในสังคมปัจจุบันที่ย่านชุมชนเหล่านี้

ค่อยๆ เลือนหายไป  

 ชุมชนเจริญไชยเป็นอีกหนึ่งชุมชนที่ใช้เทศกาลน าเสนออัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับชีวิต

วัฒนธรรมกิจกรรมที่เกิดขึ้นในคืนวันไหว้พระจันทร์สะท้อนภาพชีวิตวัฒนธรรมการอยู่ร่วมกันแบบ

ครอบครัวของคนในชุมชนที่มีวัฒนธรรมเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวความสัมพันธ์ และพร้อมจะร่วมแรงใจ 

แสดงความสามัคคีเพ่ือชุมชน ไม่ว่าจะเป็นการช่วยงานในฝ่ายต่างๆ เช่น ร้านอาหารเก่าแก่มีชื่อเสียง

ประจ าชุมชนจัดอาหารมาแจกให้แก่ผู้มาร่วมงาน ร้านกระดาษไหว้เจ้าที่ช่วยสนับสนุนเครื่องกระดาษที่

ใช้ในพิธี ภายในงานจะเห็นภาพของชาวบ้านมาช่วยงาน ใส่เสื้อของชุมชน นั่งโต๊ะลงทะเบียน ช่วยจัด

สถานที่ เดินบริการน้ าและขนมให้แก่แขกรับเชิญและนักท่องเที่ยว มาร่วมนั่งฟังการเสวนา ปรบมือส่ง

เสียงเชียร์หรือร่วมแสดงความคิดเห็น เมื่อถึงเวลามอบของที่ระลึกให้วิทยากร ผู้น าชุมชนจะประกาศ

เรียกผู้อาวุโสที่เป็นอาอ้ึม อาอ๊ีที่เมื่อครู่เดินแจกขนมแจกน้ า จัดโต๊ะ เป็นตัวแทนมอบของที่ระลึกให้
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วิทยากร ที่ส าคัญคือเมื่อถึงช่วงพิธีกรรมไหว้พระจันทร์ผู้ด าเนินรายการจะคัดเลือกและเรียก “ผู้อาวุโส

ของชุมชน” มาเป็นประธานอธิษฐานจุดธูปเทียนเป็นคนแรก  

   นอกจากนั้นในงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ ปี พ.ศ. 2558 มีการจัดเสวนาเรื่อง กลุ่ม

ออมทรัพย์ของชุมชนเจริญไชย มีการเชิญตัวแทนของกลุ่มออมทรัพย์สองกลุ่มที่มีปัญหาเรื่องการถือ

ครองกรรมสิทธิ์ที่ดินคล้ายคลึงกับชุมชนเจริญไชย และใช้วิธีการก่อตั้งกลุ่มออมทรัพย์ชุมชนจนเจรจา

ต่อรองกับเจ้าของที่ดินจนสามารถซื้อที่ดินเป็นกรรมสิทธิ์ของคนในชุมชนส าเร็จ ย่านเจริญไชยจึงเห็น

ความส าคัญของการใช้กลยุทธ์การจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือซื้อที่ดินจากมูลนิธิจุมภฎ – พันธุ์ทิพย์ ซึ่ง

จะเป็นเครื่องยืนยันว่าหลังการก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินคนเจริญไชยยังคงจะได้อาศัยในผืนดินแห่งนี้

ต่อไป ในฐานะเจ้าของที่ การเสวนาดังกล่าวชูความส าคัญของการออมทรัพย์ชุมชนว่านอกจากจะต้อง

ออมเงินแล้วยังต้อง ออมคน และออมใจ ซึ่งวิทยาการที่มาร่วมเสวนามองว่า ชุมชนเจริญไชยต้องออม

วัฒนธรรมที่เป็นจุดแข็งของชุมชน เพราะเป็นพ้ืนที่วัฒนธรรม มีชีวิตวัฒนธรรมเป็นต้นทุนส าคัญด้วย 

นับเป็นมุมมองที่คนภายนอกแสดงออกมาว่ารับรู้อัตลักษณ์ชีวิตวัฒนธรรมของเจริญไชยว่ามีความโดด

เด่นและส าคัญมากเพียงใด 

  เทียมสูรย์ สิริศรีศักดิ์ (กลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่านเจริญไชย, 2556: บทน า) อาจารย์

ประจ ามหาวิทยาลัยมหิดล หนึ่งในกลุ่มนักวิชาการท่ีเป็นที่ปรึกษาให้ชุมชนได้กล่าวถึงย่านเจริญไชยว่า  

 

   “มีผู้กล่าวว่าในชุมชนย่านเยาวราชไม่มีความเป็นชุมชนหลงเหลือ

 อยู่ (หมายความว่าจะพัฒนาปรับแปลงให้ทันสมัยอย่างไรก็ได้ไม่จ าเป็นต้อง

 ค านึงถึงรากฐานของชุมชนหรือความเป็นมาใดๆ) แต่สิ่งที่ชาวบ้านใน ชุมชนเจริญ

 ไชยร่วมกันท า แสดงออกให้เห็นว่าเจริญไชยเป็นชุมชนเมืองมีองค์ประกอบของ

 ความเป็นชุมชนเมืองเก่าที่สมบูรณ์ มีวิถีชีวิตวัฒนธรรม มีประวัติศาสตร์ มี

 สถาปัตยกรรมแบบชาวบ้านที่มีคุณค่า”  

 

  อัตลักษณ์ที่ชุมชนเจริญไชยเลือกน าเสนอโดยเฉพาะมิติด้านชีวิตวัฒนธรรมจึง

เปรียบเสมือนแก่นแกนของความเป็นชุมชน ท าให้ชุมชนมีชีวิต มีคุณค่า ที่ไม่สามารถสร้างขึ้นมาใหม่ได้

ถ้าถูกท าให้สูญเสียไป 
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    หากวิเคราะห์ความหมายของค าว่าชีวิตวัฒนธรรมว่าคือความสัมพันธ์ของคนใน

ชุมชน ภาครัฐก็น าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวเช่นกัน แต่เป็นรูปลักษณ์ของชุมชนขนาดใหญ่ที่มีชุมชนย่อย

อยู่ร่วมกัน ท างานร่วมกัน เช่น งานไหว้พระจันทร์จัดโต๊ะรวมของชุมชน การระบุทุกครั้งในการจัดงาน

ว่าเป็นความร่วมมือร่วมใจของประชาคมเยาวราช การจัดนิทรรศการที่น าเสนอความหลากหลายทั้ง

ชาติพันธุ์ ศาสนาที่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างมีความสุข เล่าผ่านนิทรรศการรูปถ่าย  หรือการระบุใน

ค ากล่าวรายงานในงานเทศกาลทุกเทศกาลที่ระบุว่า กิจกรรมต่างๆ เกิดขึ้นจากความร่วมแรงร่วมใจ

ของประชาคมเยาวราช แต่พิจารณาแล้วเป็นชีวิตวัฒนธรรมแบบจัดสร้างขึ้นมาตามอ านาจการ

ปกครองของส านักงานเขต เป็นสิ่งที่คนนอก ไม่ว่าจะเป็นเจ้าหน้าที่รัฐ นายทุนผู้สนับสนุน           

ออร์กาไนเซอร์ เป็นผู้ก าหนดจัดวาง ไมได้เกิดจากความสัมพันธ์ภายในท้องถิ่นอย่างแท้จริง 

    กิจกรรมต่างๆ เหล่านี้ คนในชุมชน และองค์กรเอกชนที่เข้ามาช่วยเหลือ สร้างขึ้ น

เพ่ือให้ “คนนอก” ซึ่งก็คือ นักท่องเที่ยว สื่อมวลชน ภาครัฐ หรือกลุ่มทุน เห็นอัตลักษณ์ของ “คนใน” 

ว่าย่านเก่ามีรากทางวัฒนธรรมที่เกาะเกี่ยวคนในชุมชนให้มีส านึกร่วมกัน ความสามัคคีของคนในชุมชน

ที่เกาะเกี่ยวกันด้วยรากเหง้าทางวัฒนธรรมนี้เป็นอัตลักษณ์ส าคัญที่ไม่อาจหาได้ในชุมชนใหม่ เป็นการ

บอกผ่านคนนอกที่จะเข้ามาไล่รื้อย่านว่าการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ด้วยการสร้างคอนโด สร้าง

ห้างสรรพสินค้าหรูหราโดยอ้างว่าจะรักษาวัฒนธรรมความเป็นจีน รักษาวัฒนธรรมของย่านเอาไว้แต่

ไม่ให้ “คนใน” อยู่อาศัยก็ไม่อาจสร้างชีวิตวัฒนธรรมของย่านได้ และอีกนัยหนึ่งการท าลายชุมชน การ

ท าลายชีวิตวัฒนธรรมของคนในย่านเก่าก็คือการท าลายรากวัฒนธรรมของกรุงเทพฯ ที่นับวันจะ

หายไปตามกระแสการพัฒนา 

    อย่างไรก็ดีอัตลักษณ์ด้านชีวิตวัฒนธรรมที่น าเสนอ ผู้วิจัยมองว่าผ่านกระบวนการ

สร้างอัตลักษณ์เช่นเดียวกับอัตลักษณ์อ่ืน ๆ จากการได้สัมภาษณ์คนในและร่วมฟังงานเสวนาต่าง ๆ 

ของชุมชนที่ก าลังเกิดปัญหาที่กรรมสิทธิ์ที่ดิน จะพบข้อมูลในอีกแง่มุมหนึ่ง เช่น ปัญหาของคนในที่

ไม่ให้ความร่วมมือจัดกิจกรรม การทรยศหักหลังของกรรมการชุมชนที่ไปเจรจากับนายทุน ปัญหาของ

คนนอกท่ีมาเช่าช่วงกรรมสิทธิ์ต่อจากคนในเวิ้ง เช่น คนจีนจากแผ่นดินใหญ่ที่เข้ามาประกอบกิจการใน

ประเทศไทยจ านวนมาก ไม่ได้มีความผูกพันกับชุมชนก่อให้เกิดปัญหาการจัดการชุมชน  

    กรณีตัวอย่าง เช่น ชุมชนตลาดน้อยเป็นชุมชนที่มีลักษณะดังกล่าว เบื้องหลังการ

น าเสนออัตลักษณ์ชีวิตวัฒนธรรมก็มีปัญหาการจัดการชุมชนหรือปัญหาความร่วมมือเช่นกัน ไม่ว่าจะ

เป็น คนในชุมชนร่วมแรงร่วมใจออกร้านขายของในเทศกาลกินเจแต่สภาพความเป็นจริงบ้านหลาย
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หลังเปิดให้คนนอกชุมชนมาเช่าพื้นที่ขายของในเทศกาลกินเจ ไม่ใช่คนในเป็นผู้ขายเอง หรือในปัจจุบัน

จะเห็นว่าบ้านเก่าหลายหลังในตลาดน้อยปล่อยให้คนนอกมาเช่าเพ่ือท าเป็นผับ บาร์ ห้องแสดงศิลปะ 

หรือการมีชุมชนย่อยๆ เป็นจ านวนมาก ชุมชนที่อยู่ห่างจากสถานที่จัดกิจกรรมก็จะไม่เข้ามาก้าวล่วง

อีกชุมชนเพราะถือว่าเป็นคนละถิ่น เช่น ฝั่งตลาดและฝั่งคลองผดุงกรุงเกษมก็ถือว่าเป็นคนละชุมชนกัน

ท าให้การน าเสนอภาพชุมชนตลาดน้อยที่รวมแรงร่วมใจกันท ากิจกรรมเป็นภาพน าเสนอที่เป็นการ

ด าเนินงานของคนบางกลุ่ม  

  ในกรณีกิจกรรมของศาลเจ้าโจวซือกงที่เป็นประหนึ่งศูนย์กลางศรัทธาของชุมชน 

ผู้วิจัยได้ติดตามการท างานของกรรมการศาลเจ้าที่เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนคนรักตลาดน้อยก็จะ

เห็นว่ากรรมการศาลเจ้าซึ่งส่วนใหญ่เป็นคนนอกชุมชนแต่มาท างานให้ศาลเจ้ามองตลาดน้อยและกลุ่ม

เป็นทรัพยากรที่จะขอความร่วมมือให้มาสนับสนุนงานของศาลเจ้า มองศาลเจ้าเป็นศูนย์กลาง ส่วน

ชุมชนคนรักตลาดน้อยและโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกแม้จะให้การสนับสนุนและขอความช่วยเหลือ

จากศาลเจ้าในการจัดกิจกรรมมาโดยตลอด แต่รูปแบบเนื้อหากิจกรรมสะท้อนให้เห็นว่าชุมชนและ

โครงการมองศาลเจ้าเป็นส่วนหนึ่งของทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่จะน ามาใช้ท ากิจกรรรม หรือก็คือ

มองชุมชนเป็นศูนย์กลาง  หรือกรณีชุมชนคนรักตลาดน้อยวิพากษ์วิจารณ์การจุดธูปมังกรที่ส่งผล

รบกวนสุขภาพของบ้านที่อยู่รอบศาลเจ้าเป็นประจ าทุกปี ซึ่งพิธีจุดธูปมังกรถวายเทพเจ้าในงาน

เทศกาลกินเจเป็นสิ่งที่ปฏิบัติมาเนิ่นนานและแถวธูปมังกรขนาดยักษ์ก็เป็นจุดขายที่นักท่องเที่ยวจะเข้า

มาถ่ายรูป กรณีชุมชนเจริญไชยที่น าเสนอภาพความสัมพันธ์ของคนในชุมชน แต่ในอีกด้านจะเห็นภาพ

การจัดการชุมชนวางของหน้าบ้าน ละเมิดสิทธิเพ่ือนบ้านจนต้องติดป้ายต าหนิเพ่ือนบ้านไว้ที่ประตู

บ้าน เป็นต้น 

    อัตลักษณ์ชีวิตวัฒนธรรมของชุมชนจีนโบราณที่น าเสนอจึงผ่านกระบวนการคัดกรอง

น าเสนอในแง่บวก ยกแง่บวกดังกล่าวมาสร้างสรรค์ให้ชัดเจนขึ้น ซึ่งเป็นการสร้างอาวุธทางวัฒนธรรม

ให้เข้มแข็งเพ่ือต่อสู้กับนายทุน 

  4.1.2.5 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับสถาปัตยกรรมแบบจีน 

  สถาปัตยกรรมของอาคารบ้านเรือนเป็นข้อมูลทางวัฒนธรรมอีกข้อมูลหนึ่งที่ชุมชนใช้

ในการน าเสนอตัวตน แสดงให้เห็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ (place identity) ในการเป็นย่านที่มีอาคาร

โบราณทรงคุณค่า โดยที่อาคารส่วนใหญ่เป็นอาคารพาณิชย์หรือตึกแถวเก่าธรรมดา ที่แม้จะไม่ได้รับ
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การขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานจากทางภาครัฐ แต่มีคุณค่าในเชิงสถาปัตยกรรมและประวัติศาสตร์

ศิลป์ที่สมควรจะรักษาไว้ 

   ตลาดน้อยเป็นย่านเก่าที่มีอาคารโบราณทีมีคุณค่าทางสถาปัตยกรรมอยู่หลายแห่ง  

ผู้จัดงานระบุว่าสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าและหลากหลายเป็นหลักฐานหนึ่งของการก่อรูปทาง

วัฒนธรรมของย่านที่มีมาตั้งแต่อดีต แสดงให้เห็นการเป็นชุมชนจีนโบราณที่มีหลากหลายกลุ่มมาอยู่

อาศัยท ามาหากินจนเป็นย่านที่รุ่งเรือง เมื่อโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกเริ่มมีการจัดกิจกรรมอนุรักษ์

และพัฒนาย่าน โครงการได้น าเสนอคุณค่าทางสถาปัตยกรรมของสถานที่หลายแห่งในย่าน เช่น บ้าน

โซวเฮงไถ่ซึ่งเป็นหนึ่งในสถานที่ส าคัญที่โครงการน ามาใช้ในการจัดกิจกรรม บ้านแห่งนี้เป็นคฤหาสถ์

ทรงจีนประยุกต์สมัยต้นกรุงรัตนโกสินทร์ เป็นสถานที่ส าคัญของย่านตลาดน้อย และเป็นจุดสนใจของ

นักท่องเที่ยวที่มักมาเยี่ยมชม รวมถึงการเปิดตัวบ้านจีนเอ็งฮอกต๋องในงานเทศกาลกินเจ ปี พ.ศ. 2556 

ด้วยการปรับปรุงเป็นนิทรรศการชุมชนก็เป็นวิธีการหนึ่งที่โครงการใช้น าเสนอสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่า

ของย่านสู่สายตาสาธารณชน มีกิจกรรมน าผู้สนใจเข้าเยี่ยมชมโครงสร้างของบ้านทั้งในส่วนที่ปรับปรุง

และยังไม่ได้ปรับปรุง   

   ตึกแถวเก่ารอบย่านตลาดน้อยก็เป็นข้อมูลทางวัฒนธรรมที่ผู้จัดงานน าเสนอ ที่ เน้น

ให้เห็นว่าตึกแถวที่เห็นภายนอกธรรมดา พบเจอจนชินตา แท้จริงแล้วมีคุณค่าในเชิงประวัติศาสตร์

ตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 และมีวิวัฒนาการมาเป็นล าดับ แต่ละยุคก็จะมีรูปแบบทางสถาปัตยกรรมที่โดด

เด่นแตกต่างกัน ตามรูปแบบการท างานของสถาปนิก ช่องทางที่น าเสนอพบในวารสารย่านจีนฯ ที่

ตีพิมพ์แจกจ่ายในงานเทศกาลหรือกิจกรรมที่โครงการไปร่วมงาน ชุมชนคนรักตลาดน้อยและโครงการ

ย่านจีนถิ่นบางกอกยังได้น าภาพสเก็ตช์ตึกแถวเก่าที่มีอาสาสมัครเข้ามาวาดในชุมชน น ามาสกรีนเป็น

ลายเสื้อยืดจัดจ าหน่ายเป็นของที่ระลึกในงานเทศกาลกินเจ  

 



 

 

267 

 
ภาพที่ 128 ชุมชนคนรักตลาดน้อยน าภาพสเก็ตช์อาคารโบราณในยา่นมาท าเป็นเสื้อจ าหน่ายในงานเทศกาลกินเจ 

(ท่ีมา : กลุ่มไลน์ชุมชนคนรักตลาดน้อย) 

  เวิ้ งนาครเขษมใช้องค์ความรู้ด้ านสถาปัตยกรรม น าเสนอประวัติศาสตร์

สถาปัตยกรรมของตึกแถวในเวิ้งฯ มีวิวัฒนาการตามแต่ละยุคสมัย ไม่มีการน าเสนอที่ชัดเจนเท่าชุมชน

อ่ืนเพราะโครงสร้างจากภายนอกส่วนใหญ่จะถูกดัดแปลงตามการใช้งานในเชิงธุรกิจ แต่ เมื่อมีโอกาส

ขึ้นเวทีเสวนา ตัวแทนชุมชนคืออาจารย์วิศิษฐ์ เตชะเกษมซึ่งจบทางด้านสถาปัตยกรรมก็มักกล่าวถึง

คุณค่าของอาคารในเชิงโครงสร้างของอาคารว่าเป็นรูปแบบในสมัยรัชกาลที่ห้าที่ได้รับอิทธิพลตะวันตก 

ผสมกับรูปแบบที่ประยุกต์ตามการใช้งานการอยู่อาศัยและค้าขายของครอบครัวชาวจีน และยังคง

โครงสร้างอยู่จนถึงปัจจุบัน 

    เจริญไชยชูตึกแถวเก่าปลายสมัยรัชกาลที่ห้าถึงรัชกาลที่เจ็ดแม้จะทรุดโทรมแต่ยังคง

คุณค่าของสถาปัตยกรรมแบบชาวบ้านและการวางผังชุมชนที่เน้นเรื่องประโยชน์ใช้สอยเพ่ือการค้า

ขายที่มีอายุกว่าร้อยปีควรค่าแก่การอนุรักษ์ โดยเฉพาะหลังที่เป็นบ้านนิทรรศการมีความโดดเด่น

แตกต่างจากหลังอื่นที่ชั้นสองมีพ้ืนที่กว้างกว่าแหล่งอ่ืน ชุมชนยังมีทีมงานสถาปนิกอาสาสมัครที่เข้ามา

เป็นที่ปรึกษาวาดเค้าโครง ท าแบบจ าลองและวาดแบบการปรับปรุงตึกแถวในอนาคตจัดแสดงอยู่ใน

พิพิธภัณฑ์บ้านเก่าเล่าเรื่อง 

   เหตุผลหนึ่งที่ชุมชนน าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวนอกจากความโดดเด่นของชุมชนที่

เห็นได้ชัดเจน เป็นรูปธรรมจับต้องได้ น ามาใช้เป็นต้นทุนจัดการท่องเที่ยวได้ง่าย และงานอนุรักษ์

ชุมชนส่วนใหญ่จะเริ่มต้นจากอาสาสมัครนักวิชาการที่เป็นสถาปนิกเข้าไปช่วยเป็นที่ปรึกษาหรือ

ด าเนินการ สิ่งหนึ่งที่เริ่มต้นท าคือการส ารวจสิ่งปลูกสร้างในชุมชน ท าบัญชี ประวัติ ลักษณะพิเศษ ว่า
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ปัจจุบันยังคงหลงเหลืออาคารทรงคุณค่าอยู่เท่าไร เพ่ือวางแผนการอนุรักษ์และพัฒนาในด้านอ่ืน  ๆ 

ต่อไป 

  4.1.2.6 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับภาษาจีน 

  ภาษาเป็นสิ่งที่ใช้แสดงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนในส่วนของอัตลักษณ์

ทางชาติพันธุ์ และผู้จัดกิจกรรมน ามาแสดงในเทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมของย่าน

เยาวราช ผู้วิจัยเห็นว่าอัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับภาษาจีนหลักๆ แล้วช่วยในการสร้างบรรยากาศความเป็น

จีนให้กับกิจกรรม และเน้นย้ าความเป็นย่านจีนให้กับย่านย่อยในการน าเสนอตัวตนสู่สาธารณะ 

   ภาครัฐแสดงอัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับภาษาจีนผ่านกิจกรรมในนิทรรรศการส่วนจัดแสดง

เสมือนจริงสอนและสาธิตการเขียนตัวพู่กันจีน กิจกรรมการเขียนตัวอักษรจีนของหอศิลป์กรุงไทย 

และโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกของอาศรมศิลป์ โดยเฉพาะการร่วมกันเขียนอักษร “ฮก” (วาสนา) ที่

หอศิลป์กรุงไทย สาขาเยาวราชร่วมกับนักวิชาการท้องถิ่นเยาวราชร่วมกันจัดขึ้นให้นักท่องเที่ยว และ

เยาวชนในย่านมาร่วมกันเขียนอักษรฮกบนผืนผ้าขนาดใหญ่เพ่ือเป็นการสืบสานวัฒนธรรมจีนผ่าน

ตัวอักษร ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ชุมชนจีนโพ้นทะเลหลายแห่งจัดขึ้น เช่น ชาวจีนสิงคโปร์จัดในงานเทศกาล

ตรุษจีน และในปีถัดมาโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกน ามาจัดเป็นกิจกรรมให้ผู้มาร่วมงานตรุษจีน

เยาวราชเขียนลงการ์ด หรือท าตราประทับค าอวยพรภาษาจีนบนการ์ดเป็นของที่ระลึก ทั้งนี้ยังมี

โรงเรียนในสังกัดกรุงเทพมหานครที่ตั้งอยู่ในย่านเยาวราชก็น าวัฒนธรรมทางภาษามาจัดแสดงในงาน

ด้วย เช่น การคัดตัวอักษรจีน การตัดกระดาษเป็นลายอักษรจีน นอกจากนั้นยังน าเสนอผ่านกิจกรรม

ร้องคาราโอเกะในเทศกาลตรุษจีน รวมทั้งการใช้ภาษาจีนโดยทั่วไปตามป้ายประกาศงานเทศกาลหรือ

ที่ใช้ตกแต่งสถานทีจ่ัดงานอีกด้วย 

   การจัดกิจกรรมของชุมชนมีการใช้อัตลักษณ์ด้านภาษาสร้างบรรยากาศความเป็นจีน 

เสริมความเข้มข้นของความเป็นชุมชนเก่าแก่ของชาวไทยเชื้อสายจีนด้วยเช่นกัน เช่น การใช้ชื่อชุมชน

จีนในภาษาจีนแต้จิ๋วที่เป็นที่รู้จักกันดีในกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนเป็นเหมือนเครื่ องหมายการค้าของ

ชุมชน ไม่ว่าจะเป็น  “ตะลัคเกี้ย” ของชุมชนตลาดน้อย “เจียจุยเก็ง” หรือวังน้ าทิพย์ ของชุมชนเวิ้ง

นาครเขษม “ตงเฮงโกย” หรือ “เจี่ยเล่งไช” ของชุมชนเจริญไชย ชื่อภาษาจีนเหล่านี้ผู้จัดงานยัง

น าไปใช้แปรรูปเป็นสิ่งของเพ่ือท าให้เป็นสัญลักษณ์เกิดภาพจ าสู่สาธารณชน เช่น เสื้อยืดที่ระลึก ของที่

ระลึกมอบแด่แขกที่มาเสวนาวิชาการของชุมชน หรือใช้เป็นตราบนแผ่นพับที่แจกแก่ผู้มาเยี่ยมชม

ชุมชน 
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  สิ่งที่น่าสังเกตเกี่ยวกับการใช้ภาษาในการแสดงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน 

อาจกล่าวได้ว่าภาษาจีนที่ใช้ในการจัดงานของภาครัฐจะใช้ภาษาจีนที่แสดงความเป็นสากล ทั้ง

ตัวอักษรตัวย่อหรือภาษาพูดที่เป็นภาษาจีนกลาง ส าเนียงจีนกลาง ยกเว้นค าที่คุ้นเคยอยู่แล้วใน

สังคมไทย เช่น ชื่ออาหาร ชื่อสถานที่ ก็จะใช้ภาษาจีนถิ่นซึ่งส่วนใหญ่เป็นภาษาจีนแต้จิ๋ว 

  4.1.2.7 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับการแต่งกายแบบจีน 

  การแต่งการเป็นวัฒนธรรมทางวัตถุอีกประการที่สื่อสะท้อนอัตลักษณ์วัฒนธรรม

ความเป็นจีนของพ้ืนที่เยาวราชในแง่ของการเป็นพ้ืนที่ศูนย์กลางวิถีชีวิตวัฒนธรรมจีนในสังคมไทย 

ผู้วิจัยพบการแสดงอัตลักษณ์ผ่านการแต่งกายแบบจีนในงานตรุษจีนที่ภาครัฐเป็นผู้จัดได้แก่กิจกรรม

การแต่งกายในชุดงิ้วเพ่ือถ่ายรูปเป็นที่ระลึก ยังมีการแต่งชุดกี่เพ้าของผู้จัดงานและผู้มาร่วมงาน      

อัตลักษณ์ดังกล่าวเป็นสิ่งที่ประกอบสร้างขึ้นมาเพราะความเป็นจริงไม่มีใครสวมใส่ ในชีวิตประจ าวัน

รูปแบบที่ แม้อาจจะมองได้ว่าเครื่องแต่งกายแบบจีนซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นชุดกี่เพ้าที่ผู้จัดงานและ

ผู้ร่วมงานสวมใส่กันมาเป็นการสร้างสีสันให้กับการจัดงาน แต่ในอีกแง่หนึ่งเป็นการสร้างบรรยากาศ

ความเป็นจีน เติมเต็มอัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนของพ้ืนที่เยาวราช ให้สมบูรณ์ แสดงอัตลักษณ์

ผ่านการแต่งกายท่ีนับเป็นสัญญะที่สามารถสื่ออัตลักษณ์ความเป็นจีนแบบ sterilized identity ได ้ 

   สิ่งที่น่าสนใจคือเรื่องการสร้างความมีส่วนร่วมกับพ้ืนที่ (as belong to yaowarat) 

เทศกาลใช้การแสดงอัตลักษณ์เครื่องแต่งกายจีนท าให้คนที่มาร่วมงานแต่งกายแบบจีนมาร่วมงาน เกิด

การมีส่วนร่วม สร้างสีสัน สร้างส านึกความมีส่วนร่วมหรือการเป็นส่วนหนึ่งกับพ้ืนที่หรือวัฒนธรรม

ความเป็นจีน ซึ่งส่งผลต่อการจัดการท่องเที่ยวอย่างแน่นอน เช่นเดียวกับการจัดงานอีเวนท์อ่ืน ๆ  

  4.1.2.8 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับศิลปะแบบจีน 

  การน าเสนออัตลักษณ์ศิลปะแบบจีนพบในงานเทศกาลตรุษจีนเยาวราชที่ภาครัฐเป็น

ผู้จัด ปรากฏในนิทรรศการส่วนจัดแสดงเสมือนจริงเป็นส่วนใหญ่และมีปรากฏในเทศกาลบ๊ะจ่างและ

ไหว้พระจันทร์เป็นกิจกรรมบันเทิงบนเวทีกลาง เช่น การแสดงงิ้ว (แต้จิ๋ว) งิ้วเสฉวนเปลี่ยนหน้ากาก 

การแสดงงิ้วหุ่นกระบอก (ไหหล า) การแสดงประยุกต์ไทยจีนของนักเรียนในย่านเยาวราช เช่น     

จินตลีลาประกอบเพลงเซียวบ๊ะจ่าง ร าพัด การแสดงจากรัฐบาลจีนส่งมาร่วมอวยพรในเทศกาล

ตรุษจีน การแสดงเชิดมังกรทั้งแบบประยุกต์ และแบบดั้งเดิม (ผสมไทย) การแสดงเชิดสิงโต รวมไปถึง

การสร้างบรรยากาศด้วยเพลงจีน การน าศิลปะการแสดงงิ้วมาประยุกต์เป็นกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวมี

ส่วนร่วม ได้แก่ การระบายสีหน้ากากงิ้ว (ผู้จัดระบุว่าเป็นการระบายสีหุ่นกระบอก)  การแต่งหน้าเป็น
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ตัวละครงิ้ว นอกจากนั้นยังพบการแสดงศิลปหัตถกรรม เช่น การถักเชือก ตัดหรือฉลุกระดาษเป็น

ลวดลายอย่างจีนหรือตัวอักษรจีน การจัดแสดงเครื่องเรือนแบบจีน หรือการจัดแสดงและจ าหน่ายงาน

ฝีมือศิลปะจีนของนักเรียนที่มาจัดนิทรรศการ เช่น การระบายสีหน้ากากงิ้ว ส่วนที่น าเสนอในชุมชน

ย่อยส่วนใหญ่เป็นการแสดงตามประเพณี เช่น การแสดงงิ้วเพ่ือถวายเจ้า การเชิดสิงโตหรืแห่มังกรใน

ขบวนแห่ หรือการเชิดเพ่ืออวยพรในการเปิดงานตามประเพณีจีน มีบางชุมชนจัดการแสดงเพ่ือสร้าง

สีสันให้กับงาน ได้แก่ เวิ้งนาครเขษมที่รวมตัวชาวบ้านในเวิ้งมาร่วมขับร้องเพลงจีนและเพลงประจ า

ชุมชน ข้อมูลที่น าเสนอประกอบกิจกรรมเหล่านี้เป็นข้อมูลวัฒนธรรมจีนแบบทั่วไป ไม่ได้ เชื่อมโยงกับ

วัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีน เช่น ศิลปะการตัดกระดาษ การถักเชือก ค าอธิบายจะยก

ประวัติศาสตร์ที่ไกลห่างจากคนไทยเชื้อสายจีน ค าอธิบายชื่อเรียกทั้งหมดใช้ภาษาจีนกลาง เช่น ศิลปะ

การถักเชือกแบบจงกั๋วเจี๋ยเป็นศิลปะที่แพร่หลายในสมัยราชวงศ์ฮ่ัน หรือการแสดงงิ้ วหุ่นกระบอกซึ่ง

เป็นแบบจีนไหหล า แต่ในนิทรรศการไม่ได้ระบุรายละเอียดไว้ว่าศิลปะเหล่านั้นเป็นของจีนกลุ่มภาษา

ใด ยกเว้นบางกิจกรรม เช่น ไหว้พระจันทร์ในปี พ.ศ. 2558 ของภาครัฐ เชิญอาจารย์ถาวร สิกขโกศล 

ผู้เชี่ยวชาญด้านจีนศึกษามาเป็นวิทยากรให้ความรู้เกี่ยวกับประเพณี พิธีกรรมไหว้พระจันทร์ โดย

อาจารย์ถาวรได้เสนอรายละเอียดความแตกต่างของประเพณีพิธีกรรม ขนมไหว้พระจันทร์ของจีนแต่

ละกลุ่ม รวมถึงอธิบายประกอบการแสดงงิ้วแต้จิ๋วเรื่อง “เสี่ยงง้อ (ฉางเอ๋อ) เหินสู่ดวงจันทร์” เป็น

ต านานไหว้พระจันทร์ โดยใช้ชื่อตัวละคร ชื่อเรื่องเป้นภาษาจีนแต้จิ๋วทั้งหมด 

  การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเกี่ยวกับศิลปะอย่างจีนเหล่านี้ ผู้จัดพยายาม

น าเสนอว่าเป็นการสืบสานอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณีจีนซึ่งเป็นจีนในความหมายกว้างไม่ได้เชื่อมโยง

หรืออ้างอิงกับวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน ที่ส าคัญคืออัตลักษณ์เหล่านี้ช่วยสร้างบรรยากาศ

ความเป็นจีนให้กับผู้มาเยือน และท าให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับงานเทศกาล 

 

4.2 อัตลักษณ์คนจีนในสังคมไทยภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารและพื้นที่แห่งพระมหากรุณาธิคุณ 

   อัตลักษณ์นี้เป็นการประกอบสร้างอัตลักษณ์กลุ่ม ด้วยการน าความทรงจ าร่วมหรือบางส่วน

ของประวัติศาสตร์ที่ย่านเยาวราชหรือชาวไทยเชื้อสายจีนได้มีโอกาสแสดงความจงรักภักดีแด่พระ

ราชวงศ์จักรีและตอกย้ าความทรงจ านั้นผ่านกิจกรรมหรือสื่อต่าง ๆ อย่างสม่ าเสมอ อัตลักษณ์ด้าน

ประวัติศาสตร์ของเยาวราชในอีกมุมหนึ่งจึงสะท้อนอัตลักษณ์คนจีนในสังคมไทยภายใต้ร่มพระบรม

โพธิสมภารด้วย โดยเฉพาะพระมหากรุณาธิคุณของพระมหากษัตริย์ไทยท่ีได้พระราชทานแผ่นดินให้ได้



 

 

271 

อาศัยท ามาหากิน ไม่ว่าจะเป็นเหตุการณ์ช่วง รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลก

มหาราชที่ได้พระราชทานพ้ืนที่บริเวณส าเพ็งให้แก่ชาวจีนเพ่ือแลกกับพ้ืนที่บริเวณท่าเตียน เหตุการณ์

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชด าริให้ตัดถนนเยาวราช พัฒนาสาธารณูปโภค 

และอาคารต่างๆ จากส าเพ็งกลายเป็นเยาวราชและเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางเศรษฐกิจและประวัติศาสตร์

ของประเทศไทย เหตุการณ์ครั้งรัชกาลที่ 7 เสด็จเยือนโรงเรียนจีนและมีพระราชด ารัสถึงความสัมพันธ์

ของคนจีนกับคนไทย เหตุการณ์การเสด็จฯ เยือนส าเพ็งของรัชกาลที่ 8 และพระอนุชา เพ่ือเชื่อม

ความสัมพันธ์และคลี่คลายปัญหา  

เหตุการณ์ส าคัญเหล่านี้เป็นสิ่งที่ปรากฏในประวัติศาสตร์กระแสหลักของสังคมไทยและเป็น

วาทกรรมที่ผู้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมในพื้นที่เยาวราชโดยเฉพาะภาครัฐมักน ามาใช้เป็นข้อมูลที่ผู้จัด

กิจกรรมมักน ามาใช้ในการน าเสนออัตลักษณ์การเป็นคนจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร รวมถึง

เหตุการณ์ในช่วงเวลาปัจจุบันที่พระบรมวงศานุวงศ์ทุกพระองค์มีต่อเยาวราชและคนไทยเชื้อสายจีนก็

เป็นข้อมูลที่ผู้จัดน ามาผลิตซ้ าน าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชอยู่ตลอดเวลา  

- อัตลักษณ์คนจีนในสังคมไทยภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารและพื้นที่แห่งพระมหา

กรุณาธิคุณที่รัฐเป็นผู้น าเสนอ 

  ตัวอย่างกิจกรรมที่น าเสนออัตลักษณ์นี้  เช่น การใช้ชื่องานที่มีจุดประสงค์เ พ่ือร่วม

เทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว เช่น  “เทศกาลงานเจเยาวราช ประจ าปี 2556 อ่ิมบุญ

รวมดวงใจ ถวายองค์ราชัน องค์ราชินี” “เทศกาลงานเจเยาวราช ประจ าปี 2555 คู่ฟ้ามหาบารมี 

ประหยัดอ่ิมบุญอ่ิมใจ” “เทศกาลงานเจเยาวราช ประจ าปี 2554 ฉลอง 84 พรรษา มหามงคล”  

นอกจากชื่องานแล้วกิจกรรมที่จัดก็น าเสนออัตลักษณ์เรื่องคนไทยเชื้อสายจีนกับความจงรักภักดี เช่น 

การร่วมลงนามถวายสัตย์ปฏิญาณตนกินเจตลอด 10 วัน การลงนามถวายพระพร และการสวดมนต์

จีนมหามงคลถวายเป็นพระราชกุศลแด่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่แล้วและสมเด็จพระนางเจ้า ฯ 

พระบรมราชินีนาถ การจัดโต๊ะหมู่บูชาประดิษฐานพระบรมฉายาลักษณ์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว

ในบริเวณมณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์ และการอัญเชิญพระบรมฉายาลักษณ์ของทั้งสองพระองค์ร่วมในขบวน

แห่มังกร ในเทศกาลตรุษจีนมีการจัดซุ้มลงนามถวายพระพรพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และสมเด็จ

พระนางเจ้า ฯ พระบรมราชินีนาถ  การจัดฉายภาพยนตร์สั้นเฉลิมพระเกียรติเรื่อง “แผ่นดินของเรา” 

และ “อาม่า” การจัดนิทรรศการเทิดพระเกียรติแสดงพระราชด ารัสพร้อมภาพประกอบวิถีชีวิตในย่าน
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เยาวราชบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ การจุดเทียนชัยถวายพระพร การเชิดมังกรทอง

เทิดพระเกียรติ  

  ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราชเป็นแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมอีกแห่งหนึ่งที่มีโครงสร้างการ

น าเสนอเรื่องราวดังกล่าวชัดเจนที่สุดคือ การเป็นคนจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารด้วยการเล่าเรื่องการ

อพยพของคนจีนสู่แผ่นดินไทยคู่ขนานไปกับสถานการณ์ชาวจีนในรัชกาลต่างๆ เรื่องราวพระมหา

กรุณาธิคุณของพระมหากษัตริย์ที่ทรงมีต่อชาวจีนในประเทศไทย และพัฒนาการของย่านส าเพ็งสู่ย่าน

เยาวราชในแต่ละรัชกาลผลิตซ้ าเหตุการณ์ที่คนจีนและพ้ืนที่เยาวราชได้รับพระมหากรุณาธิคุณจาก

พระมหากษัตริย์ไทยมาโดยตลอดอันเป็นเหตุให้ชาวจีนเปลี่ยนแปลงเป็นคนไทยหรือคนไทยเชื้อสายจีน 

รวมถึงห้องพระบารมีปกเกล้า ฯ ที่ตกแต่งด้วยสีเหลืองทอง บนเพดานและพ้ืนท าเป็นรูปใบโพขนาด

ใหญ่สื่อความหมายถึงพระบรมโพธิสมภาร รอบห้องมีรูปถ่ายพระบรมวงศานุวงศ์เสด็จฯ เยือน

เยาวราช และภาพความสัมพันธ์ระหว่างราชวงศ์ของไทยกับรัฐบาลจีน มีข้อความที่น่าสนใจที่สื่อถึง

เนื้อหาหลักของศูนย์ฯ แห่งนี้ได้ดี เช่น 

 

“ทรงเป็นศูนย์รวมจิตใจของประชาชนทุกหมู่เหล่าให้เป็นน้ าหนึ่งใจเดียวและ

เกิดส านึกความ เป็นไทยอย่างเท่าเทียมกัน” 

“พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวตลอดจนพระบรมวงศานุวงศ์ ได้ประกอบ

พระราชกรณียกิจ มากมายเพ่ือประโยชน์สุขของราษฎรทุกเชื้อชาติศาสนาจนเป็นที่

ประจักษ์ สถาบันพระมหากษัตริย์จึงเป็นที่เคารพรักยิ่งของประชาชนทั้งมวล และ

เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจของคนทั้งชาติให้เป็นหนึ่งเดียวและอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข

ใต้ร่มพระบารม”ี 

 

อาจกล่าวได้ว่าเนื้อหาของศูนย์ประวัติศาสตร์แห่งนี้เน้นเสนอประเด็นเรื่องของการผสมผสาน

ทางชาติพันธุ์จากคนจีนเป็นคนไทยเชื้อสายจีนที่เกิดจากปัจจัยส าคัญ 2 ประการคือ พระมหา

กรุณาธิคุณของพระมหากษัตริย์ไทย และได้รับโอกาสจากรัฐไทย ท าให้ยอมรับการกลายเป็นพลเมือง

ไทยทั้งในเชิงกฎหมาย เช่น การเปลี่ยนชื่อ สกุล การโอนสัญชาติ การศึกษา และการยอมรับวิถีชีวิต

แบบไทย เช่น รับวัฒนธรรมไทยมาปฏิบัติ  ทั้งยังกล่าวถึงพ้ืนที่เยาวราชว่าได้รับพระมหากรุณาธิคุณ

จากราชวงศ์ไทยในการเสด็จฯ เยือนหลายต่อหลายครั้ง 
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 นอกจากการแสดงอัตลักษณ์ดังกล่าวจะปรากฏในเทศกาลตามประเพณีจีนและแหล่งเรียนรู้

ทางวัฒนธรรมแล้ว ภาครัฐยังได้ใช้พ้ืนที่เยาวราชจัดกิจกรรมเทิดพระเกียรติอีกหลายครั้ง ครั้งที่ส าคัญ 

เช่น วันเฉลิมพระชนมพรรษาพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ปี พ.ศ. 2558 กลุ่มองค์กรคนไทยเชื้อสาย

จีน 160 องค์กร ร่วมกันกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาจัดงานวันเฉลิมพระชนมพรรษา 2558 ชื่อ

งาน “ชาวไทยเชื้อสายจีน รวมใจ รวมพลัง เทิดไท้มหาราชา” ณ ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ เป็นหนึ่ง

ในกิจกรรมที่จัดร่วมกับภาครัฐ มีนายกรัฐมนตรีเป็นประธานในพิธี เพ่ือแสดงความจงรักภักดี และ

เฉลิมฉลองความสัมพันธ์ทางการทูตไทย จีน ครบรอบ 40 ปี นายกรัฐมนตรีพูดย้ าถึงการเป็นคนชาติ

พันธุ์ต่างๆ ภายใต้พระมหากรุณาธิคุณ การแปรขบวนเชิดสิงโต 88 ตัวเป็นค าว่าทรงพระเจริญ การ

แสดงงิ้วละครเรื่อง 24 ยอดกตัญญูของคณะเม้ง ป.ปลา ให้คล้องกับพระราชปณิธานของพระบรม

โอรสาธิราชในการจัดกิจกรรมปั่นเพ่ือพ่อ การถวายพุ่มซิ่วท้อสัญลักษณ์ของการอวยพรให้มีอายุยืน

นานของชาวจีนเป็นราชสักการะหน้าพระบรมฉายาลักษณ์เป็นการผสมผสานวัฒนธรรมจีนกับพิธีการ

ใช้พานพุ่มเงินทองอย่างไทย การจัดขบวนแห่วัฒนธรรมจีน เช่น ร าพัด เอ็งกอ การแสดงแปดเซียน

ถวายพระพร กิจกรรมทั้งหมดมีบริษัทออร์กาไนเซอร์ที่จัดงานเทศกาลเจเยาวราช และเทศกาลไหว้

พระจันทร์เป็นผู้ด าเนินการ 

 

 
ภาพที่ 129 เชิดสิงโตแปรอักษรค าว่าทรงพระเจริญหน้าซุ้มประตู 

(ส านักงานเขตสมัพันธวงศ์, มปป.) 
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ภาพที่ 130 ตัวแทนชาวไทยเชื้อสายจีน 160 องค์กรกับกิจกรรมไทยเช้ือสายจีน รวมใจ รวมพลัง เทิดไท้ มหาราชา 

(ส านักงานเขตสมัพันธวงศ์, มปป.) 

 
ภาพที่ 131 นายกรัฐมนตรีและภรยิา พร้อมด้วยรัฐมนตรีว่าการการท่องเที่ยวและกีฬา และคณะกรรมการจัด

กิจกรรมเทิดพระเกียรต ิ

(ส านักงานเขตสมัพันธวงศ์, มปป.) 

 
ภาพที่ 132 พานพุ่มซิ่วท้อสัญลักษณ์ของการอวยพรให้มีอายยุืนนานของชาวจีนใช้ถวายเป็นราชสักการะหน้า    

พระบรมฉายาลักษณ ์

(ส านักงานเขตสมัพันธวงศ์, มปป.) 
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 ผู้วิจัยยังพบกิจกรรมในวันเฉลิมพระชนมพรรษายังมีกิจกรรมปั่นเพ่ือพ่อเมื่อวันที่ 11 ธันวาคม 

พ.ศ. 2558 ซึ่งก าหนดให้ถนนเยาวราชเป็นหนึ่งในเส้นทางที่สมเด็จพระบรมโอรสาธิราชฯ สยาม

มกุฎราชกุมาร จะทรงจักรยานผ่านเพราะเป็นหนึ่งในถนนประวัติศาสตร์ของกรุงเทพมหานคร ขณะที่

ขบวนจักรยานผ่านถนนเยาวราชผู้ด าเนินรายการกล่าวว่า “เยาวราชคือถนนสายมังกร มังกรคือฮ่องเต้ 

ฮ่องเต้คือพระมหากษัตริย์ที่ชาวไทยเชื้อสายจีนได้อาศัยใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร” และย้ าถึงความ

จงรักภักดีของชาวไทยเชื้อสายจีน โดยเฉพาะการใช้พ้ืนที่เยาวราชที่เป็นตัวแทนของชาวไทยเชื้อสาย

จีนเป็นพื้นที่สัญลักษณ์ในการแสดงออก  

 จากการสร้างสรรค์และน าเสนออัตลักษณ์คนไทยเชื้อสายจีนภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารจะ

เห็นได้ว่าอัตลักษณ์ดังกล่าวเป็นทั้งอัตลักษณ์ของพ้ืนที่และอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ อัตลักษณ์ชาติพันธุ์คือ

การน าเสนอว่าคนจีนหรือคนไทยเชื้อสายจีนเป็นชาติพันธุ์ที่กตัญญูและจงรักภักดีต่อสถาบั น

พระมหากษัตริย์ เป็นคนไทยเชื้อสายจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร ส่วนอัตลักษณ์ของพ้ืนที่เยาวราชใน

สถานะนี้คือการเป็นพ้ืนที่สัญลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์จีนให้ได้แสดงความจงรักภักดีเพราะการเป็นถิ่น

ที่อยู่ส าคัญของคนจีน มีประวัติศาสตร์หรือเหตุการณ์ที่สถาบันพระมหากษัตริย์เกี่ยวเนื่องที่สุด เสมือน

เมืองหลวงของคนไทยเชื้อสายจีน หากเกิดเหตุการณ์ใดที่ต้องเชื่อมความสัมพันธ์หรือแสดง

ความสัมพันธ์กับสถาบันกษัตริย์ไม่ว่าจะด้วยบริบทใดก็ตาม เยาวราชก็จะเป็นเวทีให้ได้แสดงกิจกรรม

เหล่านั้น เยาวราชจึงเป็นตัวแทนการแสดงอัตลักษณ์ดังกล่าวไปโดยปริยาย ที่ชัดเจนคือโครงการพระ

บรมโพธิสมภารร่มเย็นเป็นสุขซึ่งจัดในช่วงฉลองกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี ที่กลุ่มตัวแทนชาวจีนใช้

เยาวราชเป็นพ้ืนที่สัญลักษณ์จัดกิจกรรม ซึ่งเชื่อมโยงกับอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ที่ได้รับพระมหา

กรุณาธิคุณโดยระบุว่า “เป็นแผ่นดินร่มเกล้าของชาวส าเพ็ง แผ่นดินแห่งประวัติศาสตร์” “เป็นความ

กตัญญูของชาวไทยจีนที่มีต่อราชวงศ์จักรี เพราะพระบรมโพธิสมภารนั้นร่มเย็นเป็นสุขยิ่งนักแล” 

(ศิลป โหรพิชัย และ ป.นักระนาด , 2525: 14) เชื่อมโยงกับประวัติศาสตร์หรือเหตุการณ์ส าคัญที่

พระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์เคยเสด็จฯ เยือนหลายต่อหลายครั้ง 

 ประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับอัตลักษณ์การเป็นคนไทยเชื้อสายจีนภายใต้ร่มพระบรมโพธิ

สมภารอาจมองได้ว่าอัตลักษณ์ดังกล่าวเป็นการสะท้อนการหลอมรวมกลุ่มคนจีนกับชาติไทยด้วยการ

ยอมรับแสดงความจงรักภักดีต่อสถาบันพระมหากษัตริย์ไทยที่มีความหมายเท่ากับค าว่าชาติไทย ทั้งที่

เกิดจากอุปนิสัยความกตัญญูรู้คุณคนรู้คุณแผ่นดินที่ให้หลบพักร้อนให้ที่ท ากิน (ศิลป โหรพิชัย และ ป.

นักระนาด, 2525: 12-19) 
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 อีกนัยหนึ่งการแสดงอัตลักษณ์การเป็นคนไทยเชื้อสายจีนภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารยัง

แสดงให้เห็นว่าชาติพันธุ์ตนสามารถบูรณาการเข้ากับอ านาจของรัฐไทยภายใต้การบ่งตัวตนว่า

จงรักภักดีกับสถาบันกษัตริย์ ที่ส าคัญการบูรณาการเข้ากับอ านาจรัฐไทยของชาวไทยเชื้อสายจีนไม่ใช้

แค่ยอมตกอยู่ใต้การควบคุมของรัฐ หรือการเป็นชายขอบ แต่คนไทยเชื้อสายจีนที่จัดกิจกรรมเหล่านี้มี

อ านาจน าทั้งทางเศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรม หากเปรียบเทียบกับกลุ่มชาติพันธุ์อ่ืนจึงไม่ใช่แค่

แต่งตัวชาติพันธุ์เข้าร่วมขบวนเหมือนมอญ ไทใหญ่ หรือถือรูปในหลวง ราชินีเดินในขบวนแห่ แต่ชาติ

พันธุ์จีนสามารถจัดงานแสดงตัวตนในระดับร่วมงานกับโครงการของรัฐได้หรือเป็นการก าหนดสร้าง  

อัตลักษณ์ของตนใหม่ด้วยการน้อมน าอัตลักษณ์รัฐชาติคือความภักดีต่อสถาบันพระมหากษัตริย์มารวม

เป็นอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ของตน กิจกรรมเทิดพระเกียรติหลายกิจกรรมในย่านเยาวราชจึงไม่ใช่กิจกรรม

ที่เกิดขึ้นตามยุคสมัยแต่เป็นกิจกรรมที่สืบทอดและผลิตซ้ ามาจากอดีตโดยเฉพาะประวัติศาสตร์ชาวจีน

โพ้นทะเลในยุคสงครามเย็น  

  สิ่งที่สามารถยืนยันการกลืนกลายหรือการปรับตัวของชาวจีนในสังคมไทยให้ยอมรับ “ความ

เป็นไทย” อาจยืนยันได้จากประวัติศาสตร์ของนายทุนจีนกับเศรษฐกิจการเมืองไทย ดังที่ ณัฏฐพงษ์ 

เลี่ยววิวัฒน์อุทัย (2551: 72-95) ได้ศึกษาการปรับตัวของนายทุนจีนท่ามกลางความเปลี่ยนแปลงทาง

เศรษฐกิจของสังคมไทยในช่วงทศวรรษ 2490 ระบุว่า จากบริบททางการเมืองในช่วงหลังสงครามโลก

ครั้งที่ 2 ทั้งจากที่รัฐบาลไทยมีนโยบายก าจัดอิทฺธิพลทางเศรษฐกิจของคนต่างด้าวอย่างจริงจัง และ

การกระท าของหัวหน้าขบวนการชาตินิยมจีนที่รุนแรงไร้เหตุผล รวมทั้งการกระท าของรัฐบาล

คอมมิวนิสต์จีนที่กระท าต่อครอบครัวในประเทศจีนของนายทุนจีนโพ้นทะเล ส่งผลให้นายทุนจีนตั้ ง

ค าถามกับความเป็นจีนของตนมากขึ้น ท าให้ต้องเลือกระหว่างการเป็นคนไทยที่ร่ ารวย กับการรักษา

ความเป็นจีนไว้อย่างเหนียวแน่น แต่ยากจน ประกอบกับคอมมิวนิสต์จีนมีชัยชนะในประเทศจีนท าให้

นายทุนจีนต้องตระหนักว่าบ้านเของเขาคือประเทศไทย “ต้องเร่งประกอบกิจการเพ่ือสร้างความมั่งคั่ง

และม่ันคงให้ตนเองและครอบครัวเพ่ือที่จะได้อยู่อย่างสุขสบายในประเทศไทยเพราะความหวังในการ

กลับไปยังจีนแผ่นดินใหญ่ได้หมดสิ้นลงแล้ว” และสอดคล้องกับที่วาสนา วงศ์สุรวัฒน์ (Wasana 

Wongsurawat, 2011: 1-18) กล่าวถึงประเด็นดังกล่าวไว้ในบทความเรื่อง “Successfully 

Misunderstood: The Untold Realities of the Thai-Chinese Assimilation ‘Success 

Story’” ว่าคนจีนโพ้นทะเลในประเทศไทยคุ้นเคยมานานกับการแสดงตนเป็นผู้จงรักภักดีต่อราชวงศ์
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ดังที่ปรากฏข้อความว่า “การพ่ึงพระบรมโพธิสมภาร” โดยเฉพาะในยุคจอมพลสฤษฎิ์ ธนะรัชต์ เป็น

นายกรัฐมนตรี 

 เหตุการณ์ดังกล่าวสอดคล้องสถานการณ์การเลือกแสดงออกอัตลักษณ์ของชาวจีนสยาม

ในช่วงตอนต้นศตวรรษที่ 20 โดย สุภางค์ จันทวานิช (2541: 425-451) ได้กล่าวถึงประเด็นดังกล่าว

ในบทความเรื่อง “ลัทธิชาตินิยมกับเอกลักษณ์ของชาวจีนสยามในตอนต้นศตวรรษที่ 20” ไว้ว่าชาวจีน

โพ้นทะเลในไทยได้สร้างชุมชนขึ้นในจินตนาการ  (มีการก าหนดขอบเขตโดยใช้ความเป็นชาติพันธุ์จีน

และอุดมการณ์ชาตินิยมจีนเป็นเกณฑ์ไม่มีขอบเขตในเชิงภายภาพชัดเจน) เป็นชุมชนชาตินิยมเพ่ือ

ปฏิบัติภารกิจทางการเมืองให้แก่บ้านเกิดเมืองนอนตน เช่น การกู้ชาติและต่อต้านญี่ปุ่น แต่ท่ามกลาง

ความไม่พอใจของรัฐไทยในยุคต่าง ๆ ท าให้เกิดสถานการณ์ความขัดแย้ง โดยเฉพาะสมัยจอมพล ป. 

พิบูลสงครามเป็นนายกรัฐมนตรีใช้มาตรการชาตินิยมต่อต้านชาวจีนในไทยที่จงรักภักดีต่อประเทศจีน 

และที่ส าคัญคือเหตุการณ์เจียงไคเช็คพ่ายแพ้แก่คอมมิวนิสต์ ท าให้ชาวจีนในไทยกลุ่มที่ไมได้นิยม

อุดมการณ์คอมมิวนิสต์จึงต้องปรับเอกลักษณ์ (อัตลักษณ์ : ผู้วิจัย) ด้วยการลดจุดเน้นทางการเมือง

เลี่ยงไปเน้นทางชาติพันธุ์และวัฒนธรรมแทน โดยมีลักษณะของเอกลักษณ์ที่ผสมผสาน (multiple 

identity) และมีลักษณะเด่น 3 ประการ ได้แก่ 1) รักษาเอกลักษณ์ชาตินิยมจีนไว้อย่างลับ ๆ 2) แสดง

เอกลักษณ์ชาตินิยมไทยให้ปรากฏ และ 3) แสดงเอกลักษณ์ทางชาติพันธุ์และวัฒนธรรมจีน 

 สถานการณ์ที่ผู้วิจัยยกมานี้สามารถแสดงให้เห็นว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ผู้จัดเลือก

น าเสนอในย่านเยาวราชมีที่มาที่ไปสอดคล้องกับบริบททางประวัติศาสตร์ โดยเฉพาะอัตลักษณ์ของ

การแสดงตนว่าเป็นส่วนหนึ่งของรัฐไทยคือการเป็นคนไทยเชื้อสายจีนภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารน

เป็นผลผลิตที่ตกผลึกมาจากเหตุการณ์ในช่วงลัทธิชาตินิยมจีนที่ต้องยอมปรับเปลี่ยนตัวตนจากแรงบีบ

ของรัฐไทยและต่างประเทศเพ่ือการเป็นพลเมืองไทยและรักษาผลประโยชน์ของตน 

 ในมุมกลับกันอัตลักษณ์ดังกล่าวไม่ได้มีแต่ชาวจีนโพ้นทะเลหรือชาวไทยเชื้อสายจีนเป็นผู้สร้าง

และน าเสนอ หากแต่อิทธิพลทางเศรษฐกิจของชาวจีนโพ้นทะเลในช่วงสมัยรั ชกาลที่ 7 ก่อนการ

เปลี่ยนแปลงการปกครอง ยังท าให้รัฐไทยต้องสร้างและน าเสนออัตลักษณ์ให้แก่กลุ่มชาวจีนโพ้นทะเล

ไปในแนวทางนี้ด้วยเช่นกัน สายชล สัตยานุรักษ์ (2546: 291-304) กล่าวถึงการสร้างอัตลักษณ์จีนของ

สมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาด ารงราชานุภาพไว้โดยมีส่วนหนึ่งระบุถึงอัตลักษณ์ความ

จงรักภักดีของชาวจีนต่อพระมหากษัตริย์ไทยว่า ทรงสร้างอัตลักษณ์จีนโดยเน้นความสามิภักดิ์ต่อ

ราชการและเน้นเฉพาะส่วนดีของชาวจีนตลอดมาตามความฉลาดในการประสานประโยชน์ของ
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พระองค์ การสร้างอัตลักษณ์ดังกล่าวก็ด้วยทรงไม่เห็นด้วยกับการท าให้คนจีนเป็น “คนอ่ืน” ที่เป็น

อันตรายต่อบ้านเมือง แนวทางของสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระยาด ารงราชานุภาพดังกล่าว

เป็นส่วนหนึ่งของปัจจัยในการผลิตซ้ าอัตลักษณ์การเป็นคนไทยเชื้อสายจีนภายใต้ร่มพระบรมโพธิ

สมภารมาอย่างต่อเนื่อง ในแต่ละยุคสมัยมีบริบททางสังคม การเมืองการปกครอง เศรษฐกิจ 

วัฒนธรรม ของสังคมไทยที่เป็นเงื่อนไขให้ชาวจีนหรือชาวไทยเชื้อสายจีนต้องน าเสนออัตลักษณ์

ดังกล่าว ไม่ว่าจะเพ่ือประโยชน์ของฝ่ายไทย ฝ่ายจีนหรือคนไทยเชื้อสายจีน ที่ส าคัญคือการด ารงตนให้

อยู่ได้ในฐานะพลเมืองไทย แม้ในปัจจุบันสถานการณ์การเมือง เศรษฐกิจ ปัญหาเรื่องชาติพันธุ์จะ

เปลี่ยนไป แต่ก็มีบริบทของสังคมปัจจุบันเข้ามาเป็นเงื่อนไขให้ต้องน าเสนออยู่ 

 เหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์นี้แม้จะน าเสนอในมุมของกลุ่มนายทุนจีนซึ่งเป็นส่วนน้อยของคน

จีนโพ้นทะเลในสังคมไทย แต่ก็เป็นอีกหลักฐานหนึ่งที่ยืนยันการกลืนกลายของคนจีนในสังคมไทยที่

กลายเป็นคนไทยเชื้อสายจีนได้ เพราะบริบทการเมืองทั้งในไทยและในประเทศจีนที่ชาวจีนต้องเผชิญ

เช่นเดียวกัน และเหตุการณ์ทางประวัติศาสตร์เหล่านี้ก็ถูกผลิตซ้ าอย่างต่อเนื่องเป็นอัตลักษณ์ที่คนไทย

เชื้อสายจีนน าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่าง ๆ โดยใช้พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมอย่างเทศกาลและ

แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมเป็นเวทีสาธารณะ ถึงแม้ว่าความเป็นไทยหรือความเป็นจีนจะไม่ใช่ประเด็น

ปัญหาเรื่องชาติพันธุ์อีกต่อไปในกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีน แต่อัตลักษณ์ดังกล่าวก็ยังคงมีพลวัตใน

สังคมไทยโดยแปรเปลี่ยนเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ใช้จัดการท่องเที่ยวและผลประโยชน์ในนัยอื่น ๆ ตาม

บริบทสังคมไทยในแต่ละช่วงเวลา 

- อัตลักษณ์คนจีนในสังคมไทยภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารและพื้นที่แห่งพระมหา

กรุณาธิคุณที่ชุมชนเป็นผู้น าเสนอ 

 นอกจากกิจกรรมของภาครัฐแล้วชุมชนย่อยในย่านเยาวราชก็น าเสนออัตลักษณ์การเป็นคน

ไทยเชื้อสายจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารด้วยเช่นกัน ส าหรับการน าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวของชุมชน

ที่เด่นที่สุดนอกจากการประดิษฐานพระบรมฉายาลักษณ์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระ

นางเจ้า ฯ พระบรมราชินีนาถไว้บริเวณชุมชนหรือพิพิธภัณฑ์ของชุมชน หรืออัญเชิญพระบรมฉายา

ลักษณ์ในขบวนแห่ในเทศกาล  คือการน าเสนอความผูกพันระหว่างประวัติศาสตร์ชุมชนกับพระ

ราชวงศ ์

งานเทศกาลกินเจของย่านตลาดน้อยปี พ.ศ. 2557 ที่มูลนิธิศาลเจ้าโจซือกงเข้ามามีบทบาท

ในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกับโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกและชุมชนคนรักตลาดน้อยมากขึ้น มี
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กิจกรรมอาทิ นิทรรศการประวัติตระกูลตันติเวชกุลผู้เป็นเจ้าของบ้านจีนเอ๊งฮอกต๋อง  มีเนื้อหาที่

น าเสนอความผูกพันของตระกูลตนกับราชวงศ์จักรี และความจงรักภักดี เช่น 

 

“ตระกูลตันติเวชกุล เป็นตระกูลเก่าแก่สืบต่อเนื่องกันมากว่า 200 ปี ใต้ฟ้า

เมืองไทยกรุงรัตนโกสินทร์ที่มีบรรพบุรุษเถือกเถาเหล่ากอมาจากชาวญวณและชาว

จีนฮกเกี้ยนที่อพยพมาอยู่เมืองไทย ในบรรดาผู้ลี้ภัยจากประเทศเวียดนามมาอาศัย

แผ่นดินไทย หนีร้อนมาพ่ึงเย็น มาพร้อมกับองเชียงสือ เข้ามาพ่ึงพระบรมโพธิสมภาร

พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลที่ 1) แห่งราชวงศ์จักรี...” 

  “มีหญิงหม้ายชาวญวณอพยพคนหนึ่ง ไม่ทราบชื่อจากเมืองฮาเตี้ยน ร่วม

เดินทางมาด้วย พร้อมกับลูกน้อย ได้อาศัยผืนแผ่นดินไทยอยู่ด้วยความร่มเย็นเป็นสุข

...พวกญวณลี้ภัยบางส่วนได้กลับคืนไปยังเมืองญวณ แต่หญิงหม้ายและลูกน้อยได้

พ านักอาศัยแผ่นดินไทยอยู่ด้วยความผาสุกร่มเย็น จึงไม่เดินทางกลับไปเมืองญวณ 

แต่ขออาศัยท ามาหากินอยู่บนผืนแผ่นดินไทยต่อไปด้วยความคิดค านึงที่ว่า  ‘ขอเป็น

ข้ารองบาททุกชาติไป มอบชีวิตด้วยกายและใจ อยู่อย่างจงรัก ตายอย่างภักดีบน

ผืนแผ่นดินไทย’”8 

 

คุณลักษณะส าคัญที่คนในตระกูลเป็นบุคคลส าคัญของสังคมไทย เป็นข้าราชการระดับสูงที่มี

ชื่อเสียงหลายคน และที่ส าคัญคือมีความจงรักภักดีต่อสถาบันด้วยการเป็นผู้ถวายงานรับใช้พระบรม

วงศานุวงศ์ เช่น ดร.สุเมธ ตันติเวชกุล เลขาธิการมูลนิธิชัยพัฒนา หรือมารดาของดร.สุเมธซึ่งเป็นคุณ

ข้าหลวง หรือเหตุการณ์ที่ เกี่ยวข้องกับราชวงศ์ เช่น คนในตระกูลท าธุรกิจน าเข้าภาพยนตร์

ต่างประเทศมาฉายถวายพระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว ตลอดจนการเล่าย้ าเหตุการณ์ที่ได้รับ

พระกรุณาธิคุณจากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารี ครั้งเสด็จพระราชด าเนินเยือน

ศาลเจ้าโจวซือกงในเทศกาลตรุษจีน เมื่อผ่านบ้านเอ๊งฮอกต๋องทรงสนพระทัยบ้านหลังนี้มาก เสด็จพระ

ราชด าเนินเยี่ยมทั้งขาไปและขากลับ พร้อมทั้งทรงอ่านป้ายชื่อบ้านและทรงรับสั่งว่า “เป็นภาษาจีน

โบราณมีความหมายว่าอยู่เย็นเป็นสุข” ผู้จัดกิจกรรมจึงเลือกคุณสมบัติของบุคคลและเรื่องราวเหล่านี้

                                                           

 
8
 เชื้อสายของหญิงหม้ายชาวญวณได้แต่งงานกับชาวจีนฮกเกี้ยนและตั้งรกรากอยู่ที่ย่านตลาดน้อย แม้จะมี

เชื้อสายญวณและจีนฮกเกี้ยน แต่เรื่องราวท่ีน าเสนอเน้นที่การสืบเชื้อสายความเป็นจีนเป็นส่วนใหญ่ 
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มาเล่าทั้งในนิทรรศการและงานเสวนาเพ่ือเน้นย้ าอัตลักษณ์ของย่านในการเป็นถิ่นฐานย่านเก่าของ 

“ตระกูลส าคัญของตลาดน้อยที่มีคุณูปการต่อแผ่นดินไทย และจงรักภักดีต่อสถาบันพระมหากษัตริย์” 

ผ่านเรื่องเล่าของบุคคลที่เปรียบเสมือนตัวแทนของย่านตลาดน้อย กิจกรรมของโครงการและมูลนิธิ

พยายามยึดโยงย่านตลาดน้อยกับตระกูลตันติเวชกุลที่เป็นตระกูลขุนนางเก่าแก่ของสังคมไทยซึ่งมีถิ่น

ฐานเก่าของต้นตระกูลอยู่ที่ตลาดน้อย      

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนแสดงให้เห็นว่าผู้จัดกิจกรรมพยายามเชื่อมโยงคือความเก่าแก่

ของตระกูลที่มีอายุกว่า 200 ปี มีประวัติศาสตร์ของตระกูลเชื้อสายจีนที่มีชื่อเสียงที่สัมพันธ์กับ

ประวัติศาสตร์ไทย ประวัติศาสตร์ของย่านตลาดน้อย และราชวงศ์ ซึ่งสามารถน ามาใช้เป็นต้นทุนทาง

วัฒนธรรมของย่าน น ามาใช้ท ากิจกรรมต่าง ๆ ได้อย่างมีเสน่ห์และน่าสนใจ 

 ส่วนของชุมชนเจริญไชยและชุมชนเวิ้งนาครเขษมน าเสนออัตลักษณ์นี้ในลักษณะวิธีการที่

คล้ายกันคือกล่าวถึงพระมหากรุณาธิคุณของรัชกาลที่ 5 ในการปลูกสร้างตึกแถวบนที่ดินส่วนพระองค์

ให้บรรพบุรุษชาวจีนและชาวไทยเชื้อสายจีนได้อยู่อาศัยท ามาหากินตั้งรกรากสืบต่อจนถึงลูกหลาน 

และสืบทอดเป็นพระราชมรดกมายังสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธ์ กรมพระ

นครสวรรค์วรพินิต ส่งต่อมายังสายตระกูลบริพัตร ชุมชนทั้งสองใช้กลวิธีการกล่าวส านึกในพระ

กรุณาธิคุณ และบุญคุณของราชตระกูลที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับกรรมสิทธิ์ที่ดิน เช่น  ป้ายขนาดใหญ่บน

อาคารในเวิ้งนาครเขษมระบุว่า 

 

  “ลูกหลานชาวเวิ้งนาครเขษม ส านึกในพระกรุณาธิคุณของทูลกระหม่อม

 บริพัตรฯ และทายาทผู้สืบทอดมรดกที่ได้ให้ผืนดินเวิ้งนาครเขษมเป็นที่ท ามาหากิน 

 สร้างตระกูลและความ มั่นคงมาตลอดเกือบศตวรรษแล้ว ลูกหลานชาวเวิ้งนาคร

 เขษมมีความภาคภูมิใจและปิติยินดี อย่างยิ่งที่จะเปลี่ยนสถานภาพจากผู้เช่ามาเป็น

 เจ้าของแผ่นดินบรรพชนศักดิ์สิทธิ์แห่งนี้ด้วย ความเมตตาจากทายาทผู้สืบทอดมรดกใน

 ทูลกระหม่อมบริพัตรฯ เท่านั้น 

    ชาวเวิ้งนาครเขษม” 

 

  กรณีของชุมชนทั้งสองแสดงให้เห็นว่าได้ใช้ข้อมูลประวัติศาสตร์ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับ

ราชวงศ์มาสร้างสรรค์และน าเสนออัตลักษณ์การส านึกในพระมหากรุณาธิคุณที่ได้อยู่ใต้ร่มพระบรม
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โพธิสมภาร เพ่ือที่จะให้เกิดความเห็นอกเห็นใจจากเจ้าของที่ดิน ย้ าคุณค่าของชุมชนที่มีประวัติศาสตร์

ที่ยาวนานและเกี่ยวข้องกับราชวงศ์ พร้อมกับการย้ าสิทธิในการเป็นส่วนหนึ่งของประวั ติศาสตร์

รัตนโกสินทร์ และส่วนหนึ่งของสังคมไทย 

 

4.3 “อัตลักษณ์เชิงซ้อน” ของวัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านเยาวราช 

 อัตลักษณ์เชิงซ้อน (multiple identity) เกิดขึ้นจากมุมมองของนักคิดพหุวัฒนธรรมใน

แนวคิดหลังสมัยใหม่ท่ีเน้นความซับซ้อนของพหุวัฒนธรรม โดยมองอัตลักษณ์เป็นสิ่งไม่แน่นอนตายตัว 

(stereotype)  เน้นว่าคนหรือกลุ่มคนสามารถมีอัตลักษณ์ที่หลากหลาย ไม่ได้มีเพียงแง่บวกหรือแง่ลบ

แง่มุมใดแง่มุมหนึ่ง การแสดงอัตลักษณ์สามารถเลือกน าเสนอหรือปิดบังซ่อนเร้นอัตลักษณ์เหล่านั้น 

ทั้งนี้เป็นไปตามเงื่อนไขของการปฏิสัมพันธ์กับคนหรือกลุ่มคนอ่ืน ๆ ประกอบกับปัจจัยหรือบริบทที่เข้า

มากระทบบุคคลหรือกลุ่มคน เช่น แรงขับทางการเมือง เศรษฐกิจ ท าให้ผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียนั้น

พยายามน าเสนออัตลักษณ์ของกลุ่มตนผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมต่างๆ  อัตลักษณ์เหล่านี้เกิดขึ้นจาก 

“ความจ าเป็นเพื่อใช้เป็นกลยุทธ์ในการต่อสู้หรือปรับตัวไปตามเหตุการณ์ที่เข้ามากระทบกับพ้ืนที่และ

คนที่เก่ียวข้อง” เพ่ือให้สามารถด ารงชีวิต รักษาชุมชนให้อยู่ได้ในสังคมที่ต้องเผชิญหน้ากับสิ่งที่เข้ามา

ตามกระแสโลกาภิวัตน์ 

 จากข้อมูลการน าเสนออัตลักษณ์ผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชที่ผู้วิจัยน าเสนอ

ในหัวข้อที่ผ่านมา แสดงให้เห็นว่าอัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอออกมา มีทั้งความ

“หลากหลาย” และ “ซ้อนทับ” แต่ยังพยายามที่จะคงลักษณะความเป็นจีนเอาไว้ ทั้งยังสะท้อน

กระบวนการสร้างหรือ กระบวนการคิดของผู้เกี่ยวข้องที่พยายามจะ “รับ” ผลประโยชน์หรือ  

“รักษา” ผลประโยชน์ให้ได้ ลักษณะเชิงซ้อนของอัตลักษณ์ที่น าเสนอในย่านเยาวราชมีรายละเอียด

ดังนี้ 

 4.3.1 ความหลากหลายและซ้อนทับของอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอ

ในย่านเยาวราช 

 ไม่อาจปฏิเสธได้ว่าอัตลักษณ์ที่น าเสนอในพ้ืนที่เยาวราชโดยเฉพาะในกาละและเทศะของงาน

เทศกาลหรือแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมจ าเป็นต้องแสดงความเป็นจีนไม่ทางใดก็ทางหนึ่งให้ผู้ร่วม

กิจกรรมสามารถสัมผัสหรือรู้สึกได้ตามความคาดหวังและประสบการณ์ที่ตนมีต่อสถานที่ แต่เมื่อ

พิจารณาด้วยมุมมองลักษณะเชิงซ้อนของอัตลักษณ์จะพบว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่
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น าเสนอในพ้ืนที่ “เยาวราช” มีความหลากหลายและทับซ้อนกัน ไม่ว่าจะเป็นประเภทข้อมูลคติชนที่

น ามาประกอบสร้างอัตลักษณ์ที่มีความหลากหลาย เช่น อาชีพ พิธีกรรมความเชื่อ อาหาร หรือ

ประวัติศาสตร์ ความทรงจ าร่วม ในขณะเดียวกันข้อมูลวัฒนธรรมความเป็นจีนแต่ละประเภทเป็น

วัฒนธรรมที่มีหลายมิติซ้อนทับกัน ทั้งความเป็นท้องถิ่น การเป็นส่วนหนึ่งของรัฐไทย ความซ้อนทับ

ของวัฒนธรรมจีนกลุ่มภาษาของคนไทยเชื้อสายจีน การน าวัฒนธรรมจีนแบบแผ่นดินใหญ่หรือ

วัฒนธรรมจีนแบบสากลมาใช้ หรือแม้แต่การสร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ หากไม่พิจารณาอย่างละเอียดก็จะ

สัมผัสได้แต่เพียงความเป็นจีนเท่านั้น อัตลักษณ์เชิงซ้อนของวัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอมี

รายละเอียดของความหลากหลายและทับซ้อนดังนี้  

  - อัตลักษณ์จีนที่สัมพันธ์กับสังคมไทย หรือสัมพันธ์กับท้องถิ่น 

  อัตลักษณ์จีนที่สัมพันธ์กับสังคมไทย หรือสัมพันธ์กับท้องถิ่น ได้แก่ ความเป็นย่านเยาวราช 

และชุมชนย่อยต่างๆ ที่มีวัฒนธรรมหรือความทรงจ าเฉพาะที่เป็นจุดเด่นของย่าน ดังที่ปรากฏใน     

อัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ซึ่งน าเสนอความสัมพันธ์กับพระบรมวงศานุวงศ์ของไทย พัฒนาการด้าน

การค้าของสังคมไทยกับเยาวราชและชาวจีน การน าประวัติคนไทยเชื้อสายจีนที่เป็นบุคคลส าคัญของ

สังคมไทยซึ่งมีความเกี่ยวข้องกับท้องถิ่นมาน าเสนอ เช่น ดร.ป๋วย อึ๊งภากรณ์ และดร.สุเมธ ตันติเวชกุล

กับย่านตลาดน้อย หรืออัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับวิถีวัฒนธรรมต่างน าเสนอความเป็นท้องถิ่นของตน เช่น 

อัตลักษณ์ด้านอาชีพค้าอะไหล่เก่าย่านเซียงกงของชาวตลาดน้อยที่เริ่มต้นจากการเป็นแหล่งโรงกระทะ

และตีสมอเรือบริเวณท่าเรือริมแม่น้ าเจ้าพระยา อาชีพขายเครื่องกระดาษไหว้เจ้าของย่านเจริญไชยซึ่ง

มีที่มาจากการแวดล้อมด้วยศาลเจ้าจีน อาชีพขายของเก่าหรือตลาดโจร (Thief market) ของชาวเวิ้ง

นาครเขษมซึ่งมีที่มาจากการติดต่อค้าขายกับคนในวัง  อัตลักษณ์ที่น าเสนอความเป็นจีนผสมท้องถิ่น

ยังได้น าเสนอผ่านความหลากหลายทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะเรื่องความเชื่อทางศาสนาในย่านเยาวราช

เป็นอีกสิ่งซึ่งน ามาใช้ประกอบสร้างอัตลักษณ์โดยมีวัฒนธรรมจีนเป็นวัฒนธรรมหลักของพ้ืนที่และมี

วัฒนธรรมของศาสนาหรือชาติพันธุ์อ่ืนๆ อยู่ร่วมกันในพื้นท่ีอย่างสงบสุข 

  อัตลักษณ์ในลักษณะนี้ที่โดดเด่นที่สุดคืออัตลักษณ์ชีวิตวัฒนธรรมของชุมชนย่อยที่น าเสนอ

การอยู่ร่วมกัน ความรักใคร่ผูกพันของคนในชุมชนซึ่งเป็นแบบครอบครัวชาวจีน แต่ละบ้านแม้ไม่ได้

เกี่ยวดองเป็นญาติกันแต่เคารพเรียกขานกันเสมือนญาติ รวมถึงการแสดงอัตลักษณ์การเป็นคนจีนใต้

ร่มพระบรมโพธิสมภารที่แสดงให้เห็นการซ้อนทับกันของข้อมูลวัฒนธรรมระหว่างความเป็นไทยใน

เรื่องของการกลืนกลายหรือบูรณาการตัวตนกับรัฐไทยด้วยการยอมรับวิถีปฏิบัติของสังคมไทย 
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ซ้อนทับกับความเป็นจีนด้วยการน าวัฒนธรรมจีนมาประยุกต์ใช้กับการแสดงออกความจงรักภักดี ไม่

ว่าจะเป็นการแสดงงิ้ว การใช้วัตถุสัญลักษณ์ เช่น ซิ่วท้อ การใช้ค าอวยพร และผสมความเป็นท้องถิ่น

อย่างชัดเจน เช่น การใช้ภาพวิถีชีวิตคนเยาวราชที่สอดคล้องกับพระราชด ารัส การชูเหตุการณ์ที่พระ

บรมวงศานุวงศ์เสด็จฯ เยือนเยาวราชแสดงพระมหากรุณาธิคุณที่มีต่อพ้ืนที่และคนไทยเชื้อสายจีน 

การเชื่อมโยงประวัติชุมชนกับพระบรมวงศานุวงศ์  

 - อัตลักษณ์วิถีวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีนที่เกี่ยวข้องกับจีนกลุ่มย่อยต่าง ๆ 

 อัตลักษณ์วิถีวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีนที่เกี่ยวข้องกับจีนกลุ่มย่อยต่างๆ ได้แก่ แต้จิ๋ว 

แคะ ไหหล า กวางตุ้ง ฮกเกี้ยน วัฒนธรรมของจีนกลุ่มย่อยเหล่านี้ แม้จะเป็นกลุ่มภาษาเดียวกันยังมี

รายละเอียดแยกย่อยไปตามเมือง ตามหมู่บ้าน ทั้งนี้กิจกรรมทั้งของรัฐและของชุมชนส่วนใหญ่จะ

น าเสนอปะปนกันไปไม่ได้ลงรายละเอียดอธิบายชัดเจนว่าอัตลักษณ์ที่น าเสนอเป็นจีนกลุ่มภาษาใด แต่

จากข้อมูลพบว่าข้อมูลวัฒนธรรมที่น ามาประกอบสร้างเป็นข้อมูลหลักคือวัฒนธรรมของจีนแต้จิ๋วซึ่ง

เป็นจีนกลุ่มใหญ่ที่สุดในสังคมไทย มีวัฒนธรรมแพร่หลายมากที่สุด เช่น อาหารและการเรียกชื่อ

อาหาร อาทิ ซิ่วท้อ บ๊ะจ่าง เปี๊ยะ  ภาษาที่ใช้เรียกสิ่งต่างๆ หรือขั้นตอนในพิธีกรรม ค าเรียกญาติที่

แสดงความผูกพันของคนในชุมชน   

  การน าวัฒนธรรมจีนแต้จิ๋วซึ่งแพร่หลายในสังคมไทยอย่างยาวนานโดยเฉพาะในกรุงเทพฯ มา

ใช้ประกอบสร้างอัตลักษณ์เป็นเรื่องง่ายที่จะโยงประสบการณ์ความคุ้นเคยของคนที่มาเยือนกับสิ่งที่

พบเจอในกิจกรรมท าให้สามารถรับรู้บรรยากาศความเป็นจีนได้ง่ายและชัดเจน ยกเว้น ในบางกรณีที่

ต้องน าเสนอข้อมูลที่มีลักษณะเฉพาะเพ่ือแสดงให้เห็นความโดดเด่นของท้องถิ่น เช่น พิธีกรรมใน

เทศกาลกินเจแบบฮกเกี้ยนของศาลเจ้าโจวซือกง การน าเสนอวัฒนธรรมอาหารฮกเกี้ยนของบ้าน

เอ๊งฮอกต๋อง ตระกูลตันติเวชกุล การเสนอรายละเอียดของศาสนสถานจีนประจ าชุมชนว่าเป็นความ

เชื่อเฉพาะกลุ่มภาษา เช่น วัดมังกรกมลาวาสใช้วัฒนธรรมแบบจีนกวางตุ้งเป็นหลัก ศาลเจ้าหลีตีเบี้ยว

หลังชุมชนเจริญไชยเป็นของชาวจีนแคะ ศาลเจ้าไทหัว ตลาดน้อยเป็นของชาวจีนไหหล า  ผู้วิจัยพบว่า

การน าเสนออัตลักษณ์ที่ระบุให้เห็นความแตกต่างของจีนกลุ่มภาษาต่างๆ ในสังคมไทยส่วนใหญ่จะมี

นักวิชาการเข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น การเชิญผู้รู้ด้านจีนศึกษามาน าเสนอประวัติและต านานเทศกาลไหว้

พระจันทร์ในงานเทศกาลไหว้พระจันทร์ประจ าปี 2558 มีการแสดงรายละเอียดของขนมชนิดต่าง ๆ ที่

ใช้ในพิธีว่าจีนแต่ละภาษามีข้อแตกต่างกัน  
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 - อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมแบบจีนแผ่นดินใหญ่หรือจีนที่เป็นสากล 

  อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมแบบจีนแผ่นดินใหญ่หรือจีนที่เป็นสากลซึ่งไม่ได้เชื่อมโยงกับ

วัฒนธรรมในชีวิตจริงของคนจีนในสังคมไทยโดยตรง  เช่น อาหารจักรพรรดิเฉียนหลง บะหมี่จาก 

เซี่ยงไฮ้  การแสดงทางวัฒนธรรมจากรัฐบาลจีน การแสดงงิ้วเปลี่ยนหน้ากากเสฉวน พิธีตงหยาง

อ้ายเจี๋ยดูเวลาพระอาทิตย์เที่ยงตรง หรือการติดรูปเทพจงขุ่ยซึ่งเป็นธรรมเนียมของผู้คนในแถบแม่น้ า

เจียงหวาย (江淮) ในเทศกาลไหว้บ๊ะจ่างของเวิ้งนาครเขษม รวมถึงการแสดงอัตลักษณ์วัฒนธรรม

ความเป็นจีนที่เป็นวัฒนธรรมร่วม ไม่สามารถระบุชี้ชัดว่าเป็นของคนจีนกลุ่มใด แต่เป็นที่รับรู้ของคน

ทั่วไป จนเป็นสัญลักษณ์ของความเป็นจีน เช่นการแสดงข้อมูลต านานเทศกาลต่างๆ ส่วนใหญ่จะเป็น

ข้อมูลที่เป็นสากล หรือการใช้สัญลักษณ์ความเป็นจีนซึ่งผู้พบเห็นรับรู้ได้ เช่น การใช้สีแดง สีทอง การ

แต่งชุดกี่เพ้า การใช้ตัวหนังสือจีน การใช้ลวดลายจีน การใช้โคมแขวนแบบจีนสมัยใหม่  

  อัตลักษณ์ในกลุ่มนี้ผู้วิจัยมองว่าเป็นเหมือนองค์ประกอบหรือตัวต่อที่ช่วยสื่อน าความรู้สึก 

“ความเป็นจีน” สร้างบรรยากาศความเป็นจีน หรือ sense of place ให้กับผู้เสพข้อมูล โดยเฉพาะ

นักท่องเที่ยวที่ไม่ได้ต้องการรายละเอียดว่าเป็นจีนอะไร ท าไมจึงตกแต่งเช่นนี้ อาหารชนิดนี้เกี่ยวข้อง

อะไรกับคนไทยเชื้อสายจีนหรือย่านเยาวราช อีกประการหนึ่งอัตลักษณ์ที่เป็นองค์ประกอบสื่อ

ความรู้สึกถึงความเป็นจีนนี้พบเห็นได้ทั่วไปในงานที่ต้องการสื่อความเป็นจีน โดยเฉพาะในยุคโลกาภิ

วัตน์ที่วัฒนธรรมไม่ได้จ าเพาะเจาะจงว่าใครเป็นเจ้าของ ใครมีสิทธิใช้ได้ องค์ประกอบเหล่านี้ก็

กลายเป็นต้นทุนวัฒนธรรมส่วนกลางที่ใช้สื่อความเป็นจีนได้ เมื่อพบเห็นแล้วสามารถสื่อความเป็นจีน

ได้ง่ายและชัดเจน ทั้งนี้ผู้วิจัยนับรวมพิธีกรรมพุทธศาสนามหายานที่จัดขึ้นในเทศกาลงานเจ     

เยาวราชในกลุ่มนี้ด้วย เนื่องจากพิธีกรรมดังกล่าวเป็นพิธีกรรมทางศาสนาที่ถือปฏิบัติกันทั่วไป อาจมี

ข้อต่างในรายละเอียดตามศาสนสถานแต่ละแห่งจะถือปฏิบัติ อย่างไรก็ตามพิธีกรรมพุทธศาสนา

มหายานในเทศกาลกินเจแม้จะแสดงออกถึงวัฒนธรรมจีนซึ่งเป็นแหล่งก าเนิดแต่ก็ปรากฏว่าพิธีกรรม

กินเจในย่านเยาวราชหลายแห่งโดยเฉพาะของภาครัฐใช้พระสงฆ์อานัมนิกาย (จากวัดโลกานุเคราะห์ที่

เป็นผู้รับผิดชอบจัดพิธีกรรมในเทศกาลงานเจเยาวราช) ใช้ภาษาเวียดนามในพิธีกรรมตามธรรมเนียม

ปฏิบัติของวัด แต่ภาพรวมยังคงฉายบรรยากาศวัฒนธรรมความเป็นจีนไว้ ซึ่งนับเป็นลักษณะซ้อนทับ

ของอัตลักษณ์อย่างหนึ่งในกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในย่านเยาวราช 
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  - อัตลักษณ์ที่เป็นสิ่งประดิษฐ์สร้างสรรค์ขึ้นมาด้วยการผสมผสานความเป็นจีนกับ

วัฒนธรรมอ่ืน ๆ 

 อัตลักษณ์ที่เป็นสิ่งประดิษฐ์สร้างสรรค์ขึ้นมาด้วยการผสมผสานความเป็นจีนกับวัฒนธรรม

อ่ืนๆ เช่น การขอพรกวักโชคลาภและขอพลังฟ้าดินที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ การขอพรพระจันทร์

ในเทศกาลไหว้พระจันทร์ อัตลักษณ์ในรูปแบบนี้พบว่ามีลักษณะเป็นงานอีเวนท์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว 

เป็นกิจกรรมที่สร้างสีสันให้กับงานเทศกาล นอกจากนี้ผู้วิจัยเห็นว่าการน าเสนออัตลักษณ์ด้วยการน า

ข้อมูลวัฒนธรรมที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับความเป็นจีนหรือพ้ืนที่เยาวราชมาจัดกิจกรรมในย่านก็เป็นการ

ประดิษฐ์สร้างวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง โดยเฉพาะอัตลักษณ์เกี่ยวกับอาหารที่ผู้จัดงานมักน าอาหารที่ไม่

เกี่ยวข้องมาจัดกิจกรรมแต่อาศัยอัตลักษณ์ความเป็นย่านอาหารอร่อยของเยาวราชมาติดป้ายชื่อให้

อาหารเหล่านั้นเป็นอาหารเยาวราช และที่ส าคัญเมื่อผสมผสานซ้อนทับกันและน าเสนอออกมาแล้ว

จะต้องฉายภาพ “ความเป็นจีน” ท าให้ผู้ชม ได้เสพ “บรรยากาศของความเป็นจีน” ของย่าน   

เยาวราชซึ่งเป็นจุดขายของพ้ืนที่  

 ความหลากหลายและซ้อนทับของอัตลักษณ์ที่น าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมในย่าน

เยาวราชสะท้อนให้เห็นว่าในปัจจุบัน วัฒนธรรมไม่มีใครเป็นเจ้าของ ไม่มีขอบเขตพรมแดนของพ้ืนที่

วัฒนธรรม วัฒนธรรมเป็นสิ่งที่ใครก็สามารถหยิบยืมไปใช้หรือไปประยุกต์ได้  เจ้าของวัฒนธรรมในรุ่น

ลูกหลานเองอาจจะไม่รู้จักวัฒนธรรมของบรรพบุรุษตนหรือรู้จักเพียงผิวเผิน  เช่น ลูกหลานคนจีนแคะ

อาจจะไม่รู้จักธรรมเนียมพิธีกรรมหรืออาหารแคะ เพียงรับรู้รากเหง้าของตนว่าเป็นจีนแคะแล้ว

แสดงออกด้วยวัฒนธรรมจีนที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับบรรพบุรุษของตน เพ่ือต้องการแสดงความเป็นคนจีน 

แสดงความเป็นเจ้าของวัฒนธรรมออกมา อัตลักษณ์ที่แสดงออกคงลักษณะหรือฉายความเป็นจีน

ออกไปเป็นใช้ได้  

  อย่างไรก็ตามผู้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะในพ้ืนที่ประกอบสร้างอย่างเทศกาลหรือ

แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมยังคงต้องรักษาอัตลักษณ์หลักเอาไว้เพ่ือคงบรรยากาศของพ้ืนที่วัฒนธรรม 

ดังเช่นการคงอัตลักษณ์วัฒนธรรมจีนไว้ไม่ว่าจะน าเสนออัตลักษณ์ใดๆ ก็ตามเพ่ือฉายบรรยากาศ 

“ความเป็นจีน” ออกไปแก่สาธารณชน ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่น ามาใช้เสนออัตลักษณ์จึงมีความ

หลากหลายและซ้อนทับไม่แยกแยะรายละเอียดว่าเป็นวัฒนธรรมจีนแบบใด หรือไม่สนใจว่าสิ่งที่

น าเสนอเป็นของแท้หรือของเทียมหากสิ่งนั้นสามารถตอบสนองจุดประสงค์ของการจัดกิจกรรมได้   
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 4.3.2 รัฐและชุมชน: ความซับซ้อนของผู้สร้างและน าเสนออัตลักษณ์ 

 จากข้อมูลกิจกรรมทางวัฒนธรรมประเภทการจัดงานเทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม

ที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราช อาจกล่าวได้ว่ากิจกรรมที่เกิดขึ้นเป็นความเคลื่อนไหวทางสังคมรูปแบบหนึ่ง 

ด้วยการสร้างและน าเสนออัตลักษณ์เป็นอาวุธในการเคลื่อนไหว  เอ็ม คาสเทล (M. Castell) 

(Castells: The Power of Identity, 2009; Christine Monnier, 2010; Melanie Smith. Nicola 

Macleod and Margaret Hart Robertson, 2010: 99-102; อานันท์ กาญจนพันธุ์, 2558: 8-9) 

กล่าวถึงพลังของอัตลักษณ์ไว้ว่ามีความส าคัญต่อการเคลื่อนไหวทางสังคม การจะเคลื่อนไหวทางสังคม

ได้ต้องรู้ว่าต้องเองเป็นใครเสียก่อน โดยรูปแบบของอัตลักษณ์ที่กล่าวถึงมีอยู่  3 รูปแบบ คือ            

1. Legitimizing identity หรืออัตลักษณ์ในลักษณะการครอบง าหรืออัตลักษณ์ที่ประกอบสร้างและ

น าเสนอโดยผู้มีอ านาจ (Top to Down) เป็นอัตลักษณ์ที่มีสิทธิชอบธรรมในสังคมด้วยอ านาจของรัฐ

หรือผู้มีอ านาจ 2. Resistance identity อัตลักษณ์เชิงต่อต้าน เป็นการสร้างและน าเสนออัตลักษณ์ที่

มีลักษณะค้านกับบรรทัดฐานหลักของสังคม หรือต้านแนวคิดที่ถูกครอบง าจากผู้มีอ านาจ เช่น       

อัตลักษณ์กลุ่มคนชายขอบของสังคม และ 3. Project identity ขยายตัวมาจากอัตลักษณ์เชิงต่อต้าน 

กล่าวได้ว่าเป็นการน าเสนออัตลักษณ์ใหม่ที่ต้องการเปลี่ยนแปลงหรือท้าทายโครงสร้างของสังคม เช่น 

แนวคิดสตรีนิยมที่ต้องการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างชายเป็นใหญ่ในสังคม  

 จากแนวคิดดังกล่าว เมื่อมองย้อนไปท่ีผู้สร้างสรรค์และน าเสนออัตลักษณ์ในย่านเยาวราช จะ

เห็นได้ว่า มีผู้สร้างและน าเสนอหลักอยู่สองกลุ่ม คือภาครัฐ และชุมชน หากมองเพียงผิวเผิน อาจกล่าว

ได้ว่าภาครัฐคือกลุ่มที่ประกอบสร้างและน าเสนออัตลักษณ์ที่ถูกก าหนดให้มีความชอบธรรมด้วยสิทธิ

และอ านาจที่เป็นทางการ กลุ่มที่น าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวได้แก่เทศกาลที่จัดโดยหน่วยงานราชการ 

ได้แก่ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร สมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร กรุงเทพมหานคร และหน่วยงานราชการอ่ืนๆ ที่สนับสนุนการจัดงาน รวมไปถึงกลุ่ม

นักธุรกิจในย่านเยาวราชที่เข้ามามีบทบาทในการจัดงาน ไม่ว่าจะในฐานะกรรมการจัดงาน หรือ

ผู้สนับสนุน กลุ่มคนเหล่านี้เป็นผู้ก าหนดอัตลักษณ์ด้วยอ านาจรัฐ หรืออ านาจทางกฎหมายที่ชอบธรรม 

ใช้ช่องทางน าเสนอท่ีเป็นทางการ เช่น การใช้พ้ืนที่สาธารณะอย่างถนนสายต่างๆ ในย่านเยาวราช ซุ้ม

ประตูเฉลิมพระเกียรติฯ รวมถึงสื่อของรัฐ 

  หากมองในเชิงบวก อัตลักษณ์ที่รัฐก าหนดและน าเสนอเป็นไปเพ่ือผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ

ของท้องถิ่นและของประเทศ เป็นการสร้างแบรนด์ หรือจุดขายให้กับเยาวราชในฐานะแหล่งท่องเที่ยว
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ที่มีชื่อเสียงระดับนานาชาติแต่หากมองในแง่ลบ ชุมชนย่อยคือผู้ได้รับผลกระทบกับการติดกับดักเช่นนี้ 

อัตลักษณ์เยาวราชที่รัฐน าเสนอ ไม่มีภาพของความหลากหลายของชุมชนที่เป็นวิถีชีวิตจริง เราจะเห็น

แต่เยาวราชในแง่มุมวัฒนธรรมจีนที่หรูหรา รุ่มรวย อาหารจีนฮ่องเต้ ตึกแถวจีนสยามสมัยรัชกาลที่ 5 

การแสดงงิ้วที่มีคุณค่า พิธีกรรมที่มีความสนุกสนานสวยงาม ประวัติศาสตร์ที่มีแต่แง่มุมบวก แต่ใน

ความเป็นจริง ในชุมชนย่อยไม่ได้รุ่มรวยทางวัฒนธรรมหรือสวยงามเช่นที่รัฐน าเสนอผ่านกิจกรรม

วัฒนธรรม นั่นคือสิ่งที่นายทุนหรือรัฐจะใช้ในการจัดการเยาวราชทั้งหมดให้สวยงามหรูหราแบบจีน

เพ่ือตอบสนองการท่องเที่ยว และชุมชนก็จะได้รับผลกระทบหากไม่ตั้งรับหรือต่อสู้ การมองแบบอุดม

คติแง่เดียวตามท่ีรัฐน าเสนอ ท าให้ไม่เห็นความจริงความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นมากมาย

ในปัจจุบัน ทั้งผู้คนหลากหลายที่เข้ามาท ามาหากินในพ้ืนที่ นักธุรกิจรายเล็กรายใหญ่ ผู้ใช้แรงงาน 

รวมถึงคนในที่ออกไปจากพ้ืนที่ 

  แม้รัฐจะพยายามน าเสนอความเป็นพหุสังคม พหุวัฒนธรรมของเยาวราชผ่านกิจกรรมทาง

วัฒนธรรม กลับยิ่งแสดงให้เห็นชัดเจนว่า รัฐพยายามท าให้พ้ืนที่เยาวราชมีวัฒนธรรมความเป็นจีน

เป็นอัตลักษณ์น า เรียกได้ว่าเป็น “วัฒนธรรมหลักของพ้ืนที่เยาวราช” ความเป็นพหุสังคม พหุ

วัฒนธรรมที่น าเสนอเป็นเพียงสีสัน เป็นเพียงความน่าตื่นใจที่ใช้เป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมเพ่ือการ

ท่องเที่ยว  

   ส่วนชุมชนซึ่งได้รับผลกระทบหรือเตรียมตัวตั้งรับการพัฒนาที่รุกคืบเข้ามาคือกลุ่มที่น าเสนอ        

อัตลักษณ์เชิงต่อต้านได้แก่ กลุ่มย่านย่อยหรือชุมชน ในที่นี้ได้แก่ ชุมชนตลาดน้อย ชุมชนเจริญไชย 

และชุมชนเวิ้งนาครเขษม จากบริบทการจัดเทศกาลจะพบว่ากิจกรรมต่างๆ มีจุดประสงค์เพ่ือปกป้อง

ชุมชนจากการพัฒนาของรัฐและกลุ่มทุน ทั้งในรูปแบบของการต่อต้านกลุ่มทุน และการสื่อว่าชุมชน

สามารถปรับตัวอยู่ร่วมกับการพัฒนาได้ โดยใช้การท่องเที่ยวเป็นกลไกในการน าเสนออัตลักษณ์เพ่ือ

ประกาศตัวตนสู่สาธารณะและสื่อความมีคุณค่าของชุมชนสู่ภาครัฐและนายทุน  

 อย่างไรก็ตาม ลักษณะของอัตลักษณ์ข้างต้นก็ไม่ได้แบ่งฝ่ายรัฐและชุมชนอย่างเด็ดขาดเป็นคู่

ตรงข้ามที่ชัดเจน ในพ้ืนที่ของการปฏิบัติการทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นจริง หากพิจารณาจากรูปแบบ

ของอัตลักษณ์ในการเคลื่อนไหวทางสังคมจะเห็นว่าลักษณะทั้ง 3 ก าหนดตามวัฒนธรรมเชิ งอ านาจ 

หากน ามาประยุกต์กับการพิจารณาอัตลักษณ์ที่เกิดขึ้นในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชจะพบว่าโดย

ภาพรวมก็มีลักษณะตายตัว คือ รัฐ (รัฐร่วมงานกับนายทุน) ก าหนดว่าพ้ืนที่เยาวราช รวมถึงคน

เยาวราชคือใคร ชุมชน(ชุมชนร่วมมือกับกลุ่มนักวิชาการหรือหน่วยงานที่สนับสนุน) ค้านการถู ก
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ก าหนดว่าพวกเขาคือใคร และน าเสนออัตลักษณ์ในรูปแบบของตน แต่ในอีกทางหนึ่งความสัมพันธ์เชิง

อ านาจดังกล่าวก็ไม่ได้เกิดข้ึนอย่างตายตัวเช่นนั้น หลายกิจกรรมที่รัฐเปิดให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมกับ

กิจกรรมที่รัฐจัดขึ้น และหลายกิจกรรมที่ชุมชนก็ดึงรัฐเข้ามามีส่วนร่วมในลักษณะช่วยสนับสนุนหรือรู้

เห็นเป็นพยานกับความเคลื่อนไหวของชุมชน บางกรณีนักวิชาการวิพากษ์วิจารณ์เชิงต าหนิติเตียนการ

ท างานของภาครัฐในพ้ืนที่สาธารณะ ชุมชนก็ออกมากลบเกลื่อนในท านองว่ารัฐต้องเป็นมือเป็นไม้ให้

การด าเนินงานของชุมชนเป็นไปด้วยดี และในบางกรณีชุมชนต าหนิการด า เนินงานของภาครัฐที่ไม่

สนับสนุนกิจกรรมต่างๆ ของชุมชน นักวิชาการหรือหน่วยงานสนับสนุนก็จะออกมาแก้ต่างให้รัฐ 

เพราะมองเห็นว่าการท างานชุมชนให้สะดวกต้องพ่ึงพาอ านาจของรัฐ 

 รัฐ และชุมชน รวมถึงนายทุนที่มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่มีสถานะความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่  

ลักลั่นกัน ไม่มีฝ่ายหนึ่งฝ่ายใดที่เป็นผู้กระท าหรือผู้ถูกกระท าอยู่ข้างเดียว เป็นความสัมพันธ์ที่ไม่

แน่นอนตายตัว เช่น ชุมชนบางครั้งก็จัดหรือเข้าถึงกิจกรรมเพ่ือยกอัตลักษณ์ของตนเป็นอัตลักษณ์ที่มี

สิทธิชอบธรรมด้วยการอ้างอิงกับอ านาจรัฐหรือนายทุน เช่น ชุมชนเจริญไชยใช้พ้ืนที่กิจกรรมที่ภาครัฐ

จัดในการน าเสนอตัวตน หรือการเข้าถึงพ้ืนที่วิชาการของสถาบันต่างๆ ที่ช่วยยกระดับการน าเสนอให้

เป็นอัตลักษณ์ท่ีได้รับรองให้เป็นทางการ การใช้การเชื่อมโยงอ้างอิงกับราชวงศ์ก็เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่

สร้างความชอบธรรมความเป็นทางการให้กับการเคลื่อนไหว ในกรณีของตลาดน้อยที่ดึงความสัมพันธ์

ของตระกูลตันติเวชกุลกับย่านตลาดน้อยมาใช้ รวมถึงการขอแรงสนับสนุนจากประธานมูลนิธิศาลเจ้า

โจซือกง คือ คุณสัก กอแสงเรือง ซึ่งเป็นบุคคลมีชื่อเสียงในสังคม กิจกรรมความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ก็จะ

มีผู้สนใจมากขึ้น ในบางกรณีชุมชนก็ใช้อ านาจของพลังภาคประชาสังคม แนวร่วม เครือข่ายความรู้ที่

น่าเชื่อถือในการก าหนดอัตลักษณ์ให้กับภาครัฐและนายทุนว่าเป็นผู้ไม่เข้าใจชุมชน เป็นผู้ท าลายชุมชน 

บางกรณีชุมชนเองเป็นผู้ตีตราอัตลักษณ์ด้วยการค้านอัตลักษณ์ที่ภาครัฐน าเสนอ เช่น การระบุว่า

อาหารเยาวราชที่รัฐโฆษณาหรือน ามาออกงานไมใช่ของแท้ดั้งเดิมปรับเปลี่ยนรูปแบบเพ่ือรับ

นักท่องเที่ยว หรือการตีตราว่าเป็นผู้ท าลายวัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน 

  กรณีตัวอย่างที่ส าคัญตัวอย่างหนึ่งที่เกิดกับชุมชนเจริญไชยเมื่อเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2558 

บมจ. อิตาเลียนไทย ผู้รับเหมางานโครงการรถไฟฟ้าสายสีน้ าเงินได้เชิญกลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่าน

เจริญไชยเข้าร่วมกิจกรรมแสดงความยินดีในโอกาสที่หัวเจาะมาถึงสถานีวัดมังกร ในครั้งนี้ทางชุมชน

ได้ท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ไปยังการรถไฟฟ้าขนส่งมวลชน และ บมจ. อิตาเลียนไทย เพ่ือให้มา

ติดตั้งไฟส่องสว่างเพ่ิมเติมบริเวณตรอกเจริญไชยหลังจากที่ถูกรื้อถอนเนื่องจากการสร้างรถไฟฟ้า และ
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ขอให้ช่วยปูซีเมนต์ปรับพ้ืนทางเดินในตรอกให้เรียบเพ่ือสะดวกในการสัญจร ในเนื้อหาที่ทางกลุ่ม

อนุรักษ์ฯ น าเสนอได้ระบุขอบคุณหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้ง 2 หน่วยงานที่รับฟังเสียงจากชุมชน ทั้งนี้

กลุ่มอนุรักษ์ได้กล่าวด้วยว่า ตลอดระยะเวลาที่มีการก่อสร้างชุมชนได้รับความเดือดร้อนอย่างมาก     

ผู้พักอาศัยไม่สามารถเรียกร้องอะไรได้ แต่ต้องท าให้ชุมชนผ่านแรงกดดันจากความเปลี่ยนแปลง และ

รักษามรดกวัฒนธรรมทางการค้าของย่านเจริญไชยไว้ให้ได้ (บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเจริญไชย, มปป.-

a) 

 จากกรณีดังกล่าวจะเห็นถึงปฏิสัมพันธ์ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งสองฝ่ายคือฝ่ายชุมชนเจริญ

ไชยซึ่งมีสิทธิทางวัฒนธรรมและยังคงมีสิทธิในการเป็นเจ้าของพ้ืนที่ที่ได้รับผลกระทบ และฝ่ายผู้สร้าง

รถไฟฟ้าที่เข้ามาใช้พ้ืนที่ตามสิทธิทางกฎหมาย ทั้งสองฝ่ายต่างช่วงชิงความหมายของพ้ืนที่ ฝ่ายผู้สร้าง

รถไฟฟ้าก็พยายามดึงความมีส่วนร่วมของคนในชุมชน ท าให้เห็นว่าการพัฒนามีความจ าเป็นแต่ก็ไม่ได้

ทอดทิ้งการอนุรักษ์ ไม่ได้ปล่อยปละละเลยหรือรังแกผู้เดือดร้อน เมื่อมีกิจกรรมที่ชุมชนจัดหรือชุมชน

ต้องการความช่วยเหลือก็ยินดีเข้าร่วมมือ ในขณะที่ชุมชนเองก็ท าให้เห็นว่าพ้ืนที่แห่งนี้เป็นพ้ืนที่มรดก

วัฒนธรรมที่ได้รับความเดือดร้อน ทั้งในเชิงรูปธรรมและ นามธรรมธรรม (พ้ืนที่ทรุดโทรม มรดก

วัฒนธรรมก าลังถูกรุกราน) แต่ในขณะเดียวกันชุมชนก็สร้างภาพให้ตนเองเป็นผู้ยอมรับในการพัฒนา 

ไม่ใช่ผู้ที่คอยแต่จะขัดขวางการพัฒนา เพียงแต่จะขออยู่ร่วมกับการพัฒนาและท าหน้าที่อนุรักษ์มรดก

ของบรรพบุรุษไปด้วย ทั้งสองฝ่ายจึงไม่ใช่คู่ขัดแย้งแบบปรปักษ์อย่างชัดเจนแต่ต่างช่วงชิงความหมาย

ของพ้ืนที่ ทั้งด้วยการเปิดหน้าฉากต่อต้าน (resist) การตีตราอีกฝ่ายว่าเป็นผู้ที่จะท าร้ายสิ่งดีงาม ดังที่

ชุมชนน าเสนอผ่านงานเสวนา สื่อสาธารณะ นิทรรศการ หรือเทศกาลที่จัดขึ้น ในขณะเดียวกันก็

ต่อรอง (negotiate) ด้วยการกล่าวว่าทุกคนในชุมชนยอมรับการพัฒนาแต่อยากให้ช่วยรักษาไว้ และ

ยินดีให้ความร่วมมือกับผู้สร้างรถไฟฟ้า ฝ่ายผู้สร้างเองก็ใช้วิธีประนีประนอมกับชุมชนเช่นกัน 

  ความส าคัญของการน าเสนออัตลักษณ์เชิงซ้อนของทั้งผู้มีอ านาจ และต่อต้านอ านาจจึงอยู่ที่

พลวัตของความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่มีความซับซ้อนในลักษณะที่สามารถปรับเปลี่ยนสลับกันไปมาอยู่

เสมอและไม่ยึดติดกับลักษณะใดลักษณะหนึ่งอย่างตายตัว ทั้งหมดคือกลยุทธ์ที่ปรับตัวเพ่ือให้เข้าถึง

การได้รับหรือรักษาผลประโยชน์ของตนไว้ให้ดีที่สุดเป็นหลัก  
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 4.3.3 การสร้างสรรค์และการน าเสนออัตลักษณ์เชิงซ้อนของวัฒนธรรมความเป็นจีนใน

ย่านเยาวราช9  

  กระบวนการคิดสร้างสรรค์ข้อมูลเพ่ือน าเสนอของผู้จัดงานไม่ว่าจะเป็นภาครัฐหรือของชุมชน

ย่อย แสดงให้เห็นความลื่นไหล ไม่ตายตัวของอัตลักษณ์ ทั้งยังได้เห็นภูมิปัญญาของมนุษย์ในการน า

วัฒนธรรมทั้งที่มีและไม่มีมาปรับประยุกต์เพ่ือใช้เป็นกลไกทางวัฒนธรรมในการตั้งรับกับสถานการณ์ที่

เข้ามา ซึ่งนี่คือความคิดเชิงซ้อนของคน ซึ่งเลือกใช้ข้อมูลทางวัฒนธรรมที่แสดงความเป็นจีนอย่าง

หลากหลายน ามาทับซ้อนน าเสนอเป็นอัตลักษณ์ โดยต้องท าให้ตนหรือสังคมหรือองค์กรอยู่รอดได้ วิธี

คิดเชิงซ้อนในการน าข้อมูลทางวัฒนธรรมมาใช้สร้างสรรค์และน าเสนออัตลักษณ์มีดังนี้ 

 - การผลิตซ้ าหรือประยุกต์ข้อมูลทางวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมมาใช้ในบริบทใหม่ 

 วิธีการผลิตซ้ าหรือประยุกต์ข้อมูลวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมมาใช้ปรากฏมากที่สุด ข้อมูลที่น ามาใช้

มีทั้งที่เป็นวัฒนธรรมจีนของชาติพันธุ์ และของพ้ืนที่ โดยน าข้อมูลเหล่านี้มาประยุกต์ใช้ในบริบทใหม่ 

เช่น การท่องเที่ยว การประท้วง ด้วยรูปแบบที่ต่างจากขนบดั้งเดิม อาทิ ไม่ได้จัดอยู่ในศาสนสถาน จัด

พิธีกรรมผสมกับการจัดอีเวนท์  หรือการจัดคู่กับพ้ืนที่วิชาการ โดยมีจุดมุ่งหมายหลักคือดึงดูดความ

สนใจผู้มาร่วมกิจกรรม ตัวอย่างเช่น เทศกาลตรุษจีน ภาครัฐและออร์กาไนเซอร์ผลิตซ้ าข้อมูล

ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตวัฒนธรรม น าเสนอผ่านกิจกรรมในงาน เช่น ความเชื่อเรื่องสิริมงคลแบบจีน 

รวมถึงความเชื่อเรื่องท าเลมงคลของถนนเยาวราชที่สร้างและผลิตซ้ าบนฐานความคิดเรื่องฮวงจุ้ยของ

พ้ืนที่ ได้แก่การเป็นถนนสายมังกร ถนนมหามงคล มีหัวมังกร ท้องมังกร หางมังกร อยู่บนต าแหน่ง

ต่างๆ ของย่านเยาวราช ผู้จัดงานได้น าแนวคิดนี้มาประยุกต์ใช้จัดเทศกาล เช่น แนวคิดเรื่อง ถนนสาย

สิริมงคล โดยจัดกิจกรรมให้เป็นรูปธรรม ให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม เช่น จัดก้อนทองค าจ าลอง

ขนาดยักษ์วางตามจุดต่างๆ ของถนนให้นักท่องเที่ยวใช้เป็นอุปกรณ์ประกอบฉากถ่ายรูป  

  เทศกาลกินเจผู้จัดงานสร้างมณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์เทศกาลงานเจเยาวราชด้วยการยกโรงเจ

ชั่วคราวมาตั้งไว้ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติซึ่งเป็นแลนด์มาร์ค (Landmark) ส าคัญของพ้ืนที่เยาวราช 

มีพิธีกรรม ขนบข้อห้ามข้อปฏิบัติเช่นเดียวกับโรงเจ แต่ผสมผสานกิจกรรมเพ่ือการท่องเที่ ยวเข้าไป 

                                                           

 
9

 ผู้วิจัยได้น าแนวคิดเรื่อง “วิธีคิด/วิธีการสร้างสรรค์ประเพณีใหม่ๆ ในสังคมไทยร่วมสมัย” จากบท
สังเคราะห์ในหนังสือรวมบทความวิจัย “ประเพณีสร้างสรรค์ในสังคมไทยร่วมสมัย” (ศิราพร ณ ถลาง, 2558: 361-
364) ซึ่งเป็นหน่ึงในชุดโครงการวิจัยเรื่อง “คติชนสร้างสรรค์”: พลวัตและการน าคติชนไปใช้ในสังคมไทยรว่มสมัย มา
ประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์หัวข้อนี้ 
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เช่น พิธีเปิดงาน การออกร้านขายสินค้า ช่วงท้ายเทศกาลมีการจัดขบวนแห่เทพเจ้า แห่กระทงโปรด

ดวงวิญญาณตามความเชื่อเดิม แต่น าขบวนแห่การตลาด ป้ายโฆษณาสินค้า พริตตี้แนะน าสินค้า 

พนักงานเดินแจกตัวอย่างสินค้าเข้าร่วมขบวน รวมทั้งการประยุกต์ประเพณีกินเจกับการแสดงความ

จงรักภักดีถวายแด่สถาบันพระมหากษัตริย์ไทย เช่น การตั้งชื่องานในลักษณะการถือศีลกินเจเพ่ือ

เทิดพระเกียรติในโอกาสต่างๆ เป็นประจ าทุกปี การให้ผู้ร่วมงานลงชื่อปฏิญาณว่าจะกินเจตลอด 9 วัน

เพ่ือถวายเป็นพระราชกุศล หรือการจัดโต๊ะตั้งรูปเทพประธานศาลเจ้าที่ตั้งอยู่ในย่านเยาวราชพร้อม

กระถางรวมผงธูปของทุกศาล แม้จะเป็นพิธีกรรมที่ ศาสนสถานหลายแห่งกระท าแต่ของเทศกาลงาน

เจเยาวราชเป็นพิธีที่อิงกับบริบทการท่องเที่ยวเป็นหลัก 

  เทศกาลไหว้พระจันทร์ที่แต่เดิมจะจัดโต๊ะไหว้ตามบ้าน ตามชุมชน เป็นกิจกรรมเฉพาะ

ครอบครัวหรือของสมาชิกในชุมชน แต่ภาครัฐประยุกต์น ามาจัดที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ กลายเป็น

พ้ืนที่พิธีกรรมสาธารณะเพ่ือการท่องเที่ยว นอกจากการผลิตซ้ าประเพณีพิธีกรรมแล้วยังน าผลิตซ้ า

ต านานพ้ืนบ้านเกี่ยวกับเทศกาลต่างๆ ในรูปแบบป้ายนิทรรศการ และการแสดง เช่น การแสดงรีวิว

ประกอบเพลงต านานเทศกาลไหว้พระจันทร์ “โฮวอ้ียิงดวงอาทิตย์” หรือการสาธิตและทดลองท าขนม

ไหว้พระจันทร์ พร้อมจัดแสดงขนมไหว้พระจันทร์ยักษ์เพ่ือสร้างบรรยากาศงานเฉลิมฉลองให้กับ

เทศกาล 

 ไม่เพียงแต่ภาครัฐ ชุมชนจัดกิจกรรมด้วยการผลิตซ้ าวัฒนธรรมดั้งเดิมแล้วน ามาประยุกต์ใน

บริบทใหม่ด้วยเช่นกัน จากข้อมูลที่ได้รวบรวมมาชุมชนทุกชุมชนจะน า “พ้ืนที่ทางวิชาการ” มา

ประยุกต์ใช้ เช่น ชุมชนเจริญไชยจัดงานไหว้พระจันทร์มีทั้งการผลิตซ้ าพิธีไหว้พระจันทร์แบบดั้งเดิม 

ยังมีการจัดงานเสวนาทางวิชาการและนิทรรศการทั้งประเด็นเรื่องวัฒนธรรมจีน และสิทธิชุมชน บางปี

มีการจัดให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับวิถีชีวิตของชุมชน เช่น เรียนการพับกระดาษไหว้เจ้า สักการะ

สถานที่ศักดิ์สิทธ์ของชุมชน  

 ชุมชนเวิ้งนาครเขษมเป็นอีกหนึ่งชุมชนที่ผลิตซ้ าประเพณีพิธีกรรมน ามาใช้ในบริบทใหม่อย่าง

สม่ าเสมอ นอกจากการจัดเสวนาทางวิชาการและนิทรรศการเกี่ยวกับประเพณีวัฒนธรรมจีน 

ประวัติศาสตร์ชุมชน วิถีชีวิตชาวเวิ้งนาครเขษมแล้วยังแทรกกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการต่อสู้เพ่ือสิทธิ

ชุมชนเข้าไป เช่น ขายเสื้อระดมทุนในพิธีกรรมประมูลของมงคลในพิธีเสี่ยซิ้งหรือขอบคุณเทพเจ้า

ปลายปี จัดการแสดงคอนเสิร์ตเพอร์คัชชั่น (percussion) หรือเครื่องดนตรีประเภทตีขณะที่ก าลังท า

พิธีเสี่ยซิ้งตามประเพณีดั้งเดิมเพ่ือแสดงให้เห็นว่าเวิ้งนาครเขษมเป็นแหล่งขายเครื่องดนตรีที่มีชื่อเสียง 
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ทั้งยังระบุว่าแสดงเครื่องดนตรีประเภทกลองเพ่ือสื่อถึงการตีกลองรบต่อสู้ หรือในเทศกาลบ๊ะจ่างและ

เทศกาลไหว้พระจันทร์น าศาสตร์เกี่ยวกับโหราศาสตร์และดาราศาสตร์โบราณของจีนมาประยุกต์ใช้จัด

โต๊ะไหว้อย่างอลังการ และตั้งชื่อเครื่องไหว้ต่างๆ ให้น่าสนใจ เช่น ขนมกีจ่างมหามงคล ภูเขาส้มโอเขา

พระสุเมรุ รวมทั้งจัดกิจกรรมเสริม เช่น สอนนักท่องเที่ยวห่อบ๊ะจ่าง แจกน้ ามนต์ซึ่งน ามาจากสถานที่

บรรลุธรรมของเจ้าแม่กวนอิมหลังเสร็จงานไหว้พระจันทร์  

 นอกจากชุมชนทั้งสองแห่งข้างต้นแล้วยังมีชุมชนตลาดน้อย ซึ่งมีชุมชนคนรักตลาดน้อย และ

โครงการย่านจีนถิ่นบางกอกเป็นผู้จัดกิจกรรมในเทศกาลกินเจ ถึงแม้ว่าแกนน าผู้จัดงานจะไม่ได้เป็น

ผู้รับผิดชอบกับพิธีกรรมกินเจโดยตรง แต่ได้ใช้โอกาสเทศกาลกินเจซึ่งเป็นเทศกาลที่ส าคัญที่สุดของ

ชุมชนเป็นเวทีในการน าเสนอตัวตนของพ้ืนที่ตลาดน้อยไม่ว่าจะเป็น อาชีพ ประวัติศาสตร์ ความเชื่อ 

อาหาร มาแสดงในรูปแบบ นิทรรศการชุมชน เสวนาวิชาการ ทัวร์เดินเท้า เสื้อที่ระลึก โปสการ์ด 

นับว่าเป็นการน าวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้ให้เข้ากับกาละและเทศะของเทศกาลน าเสนอในบริบทของ

การท างานอนุรักษ์และพัฒนาชุมชน 

 - การประดิษฐ์สร้างวัฒนธรรมจีนรูปแบบใหม่บนฐานความเชื่อเดิม 

 การประดิษฐ์สร้างวัฒนธรรมส่วนใหญ่จะปรากฏในข้อมูลประเภทพิธีกรรมความเชื่อ และพบ

เฉพาะกิจกรรมของภาครัฐที่ต้องการจัดกิจกรรมดึงดูดนักท่องเที่ยว ประเพณีพิธีกรรมที่ประดิษฐ์ขึ้นมา

ท าให้งานมีสีสัน นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมกับเทศกาล ไม่ได้มาเพียงเดินชม หรือจุดธูปไหว้เพียงอย่าง

เดียว สิ่งที่ประดิษฐ์ขึ้นก็ต้องคงบรรยากาศของความเป็นจีนผ่านองค์ประกอบต่าง ๆ ที่สื่อความเป็นจีน

ได้ ทั้งนี้ไม่พบในชุมชนเพราะอัตลักษณ์ที่ชุมชนต้องการน าเสนอคือการเป็นชุมชนจีนโบราณที่รักษา

วัฒนธรรมดั้งเดิมไว้ได้   

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่มีลักษณะของการประดิษฐ์สร้าง ได้แก่ เทศกาลตรุษจีน ภาครัฐมี

ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์เป็นผู้ด าเนินการจัดและประชาสัมพันธ์พิธีกรรมขอพรรับพลังจากซุ้มประตู

เฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา และพลังมงคลจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์บริเวณใกล้เคียง พิธีกรรม

ดังกล่าวมีภาครัฐและบุคคลส าคัญของกรุงเทพมหานครตีตรารับประกันผ่านสื่อต่าง ๆ ว่าเป็นพิธีกรรม

ดั้งเดิมที่ชาวไทยเชื้อสายจีนยึดถือปฏิบัติกันมาทั้งที่ความเป็นจริงเพ่ิงเริ่มมีมาหลังการสร้างซุ้มประตู

และประชาสัมพันธ์ให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว เทศกาลไหว้พระจันทร์ ภาครัฐสร้างพิธีกรรมขอพร

พระจันทร์บนฐานความเชื่อเรื่องพลังของดวงดาว ความเชื่อเรื่องดาวพระเคราะห์ประจ าวันเกิด สี
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ประจ าวันเกิด การเขียนค าขอพรแขวนบนกิ่งไม้มาสร้างเป็นประเพณีขอพรพระจันทร์และดาว

ประจ าวันเกิด  

 - การหยิบยืมวัฒนธรรมจีนจากถิ่นอ่ืน 

 การหยิบยืมวัฒนธรรมความเป็นจีนจากถิ่นอ่ืนที่ชัดเจนที่สุดคือชุมชนเวิ้งนาครเขษม เช่น ใน

เทศกาลไหว้บ๊ะจ่างจัดพิธี “ตงหยางอ้ายเจี๋ย” ให้สัญญาณเวลาเที่ยงวันของโลก หรือ การแขวนภาพ

จงขุยหน้าประตูบ้านเพ่ือขับไล่เสนียดจัญไร ประเพณีพิธีกรรมเหล่านี้ไม่ปรากฏในปัจจุบันรวมทั้งไม่

เคยปรากฏในสังคมไทยหรือไม่ได้เป็นประเพณีพิธีกรรมที่ปฏิบัติในกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีน แต่ผู้จัดงาน

ซึ่งเป็นอาจารย์ศาสตร์ฮวงจุ้ยและโหราศาสตร์จีนน ามาใช้ในบริบทของการต่อสู้กับนายทุน เพราะเป็น

กิจกรรมที่มีสีสันดึงดูดความสนใจจากสาธารณชนให้มาร่วมงานและเห็นการเคลื่อนไหวของชุมชน 

และเพ่ือให้เห็นว่าชุมชนโบราณเป็นเจ้าของวัฒนธรรมและสามารถรักษาทรัพยากรวัฒนธรรมไว้ได้ ทั้ง

ยังสะท้อนว่าเวิ้งนาครเขษมเป็นแหล่งจ าหน่ายหนังสือโหราศาสตร์จีน ไทยอีกด้วย 

  หากมองการเลือกวัตถุดิบหรือข้อมูลทางวัฒนธรรมมาใช้ในการจัดกิจกรรมเพ่ือน าเสนอ     

อัตลักษณ์จะเห็นว่า วัตถุดิบเหล่านี้ถูกน ามาผสมผสาน (Hybridization) แล้วแทรกด้วยความทันสมัย 

ความเป็นเมืองที่ท าให้เกิดการปรับเปลี่ยนรูปแบบวิธีการน าเสนอ เช่น เสวนาวิชาการ นิทรรศการ 

คอนเสิร์ต และท าให้วิถีปฏิบัติที่เป็นขนบธรรมเนียมประเพณีพิธีกรรมถูกลดความเป็นประเพณีลง 

(Detraditionalization) เพ่ือน าไปใช้ให้เข้ากับจุดประสงค์ของงาน เช่น ขบวนแห่กระทงและพระ

โพธิสัตว์กวนอิมกับขบวนแห่โฆษณา  

  ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นสอดคล้องกับงานวิจัยของ พ. ตระกูลวรานนท์ ชานกวอกบุน และตงชี

เกียง (P. Tarkulwaranont. Chan Kwok Bun and Tong Chee Kiong, 2001: 257-265) 

ศึกษาอัตลักษณ์เกี่ยวกับเมืองและชาติพันธุ์ของคนไทยเชื้อสายจีนที่อาศัยอยู่ในเขตตลาด บ้านวังทอง 

จังหวัดพิษณุโลก การศึกษาครั้งนี้ชี้ให้เห็นขอบเขตของอัตลักษณ์ชาติพันธุ์ 3 ประการ 1. อัตลักษณ์

ชาติพันธุ์ไม่จ าเป็นต้องอยู่บนพ้ืนฐานของชุดวัฒนธรรมที่เป็นสากลหรือทั่วๆ ไป หรือไม่ต้องเป็น

วัฒนธรรมที่ผูกติดตายตัว เช่นในกรณีบ้านวังทอง อัตลักษณ์ชาติพันธุ์จีนก็มาจากเบื้องหลังทาง

ประวัติศาสตร์ที่ต่างกันไป มาจากกลุ่มภาษาจีนที่แตกต่าง มีรูปแบบวิถีปฏิบัติทางวัฒนธรรมที่แตกต่าง 

แต่ทั้งหมดก็นิยามตัวเองว่าเป็น “คนจีน” 2. ถึงแม้ว่าคนจีนเหล่านี้จะมาจากกลุ่มภาษาเดียวกัน แต่ก็มี

วิถีปฏิบัติทางวัฒนธรรมที่ต่างกัน มีการเปลี่ยนแปลงกันไปขึ้นอยู่กับการตีความของคนในแต่ละรุ่น    

3. สังคมเปิดจะเปิดกว้างวิถีปฏิบัติและความคิดแบบเมืองใหญ่เนื่องจากความทันสมัยและการพัฒนา 



 

 

294 

มีแนวโน้มที่จะแลกเปลี่ยนวิถีปฏิบัติ ความเชื่อของกันและกัน วัฒนธรรมความเป็นจีนที่แสดงออกจึง

มาจากการหลอมรวมวัฒนธรรมที่หลากหลาย ท าให้อัตลักษณ์ชาติพันธุ์จีนของคนวังทองยังคงด ารงอยู่ 

แม้จะไม่ใช่แบบจีนแท้ดั้งเดิมตามอย่างบรรพบุรุษ แต่เขาก็ยังคงบอกได้ว่า หรือคนอ่ืนรับรู้ได้ว่าเป็นจีน  

 อัตลักษณ์ของกลุ่มต่างๆ ที่น าเสนอในย่านเยาวราชดังที่ได้กล่าวมาจึงแสดงให้เห็นความ

หลากหลาย ปรับเปลี่ยนไปตามการปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นกระแสการท่องเที่ยว 

นายทุน การพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ การพัฒนาขนส่งมวลชน และอัตลักษณ์ที่หลากหลายซ้อนทับกัน

อยู่นี้ช่วยประกอบสร้างภาพลักษณ์ของ “ความเป็นจีน” ให้แก่พ้ืนที่ กล่าวอีกนัยหนึ่งคือเมื่อ

นักท่องเที่ยวหรือคนนอกเข้ามาเสพสิ่งต่างๆ ในเทศกาล สิ่งที่คาดหวังว่าจะได้รับคือ sense of place 

หรือความรู้สึกที่มีต่อพ้ืนที่นั้นๆ และอัตลักษณ์ของความเป็นเยาวราช ซึ่งสิ่งต่างๆ ที่ผสมผสานเอา

ออกมาน าเสนอต้องสื่อบรรยากาศ “ความเป็นจีน” ดังที่สมชัย กวางทองพาณิชย์  (นักวิจัย

ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเยาวราช, สัมภาษณ์, 9 กรกฎาคม 2557) กล่าวว่า “สภาวัฒนธรรมเขตสนใจ 

sense of place ของย่านเยาวราชว่ามีความส าคัญกับการจัดการท่องเที่ยว” เนื้อหากิจกรรมที่

น าเสนอเป็นภาพรวมๆ แต่ต้องสัมผัสหรือรู้สึกได้ถึงความเป็นจีน ไม่จ าเป็นต้องแยกย่อยว่าเป็นจีน

อะไร แบบไหน  สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศุภชัย สิงห์ยะบุศย์ (2553: 163-164) ศึกษาหลวงพระ

บางเมืองมรดกโลกในบริบทการท่องเที่ยว กล่าวว่า นักท่องเที่ยวโดยทั่วไปไม่ได้ใส่ใจว่า ผลิตภัณฑ์ชิ้น

ใดคือของแท้ดั้งเดิมของหลวงพระบาง ขอเพียงให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ “เปล่งอารมณ์ของอดีต และ      

อัตลักษณ์ของท้องถิ่น” หรือ การศึกษากระบวนการต่อรองอัตลักษณ์ไชน่าทาวน์ซิดนีย์ในบริบทการ

ท่องเที่ยว ของ แอนนา-ลิสา แมค (Anna-Lisa Mak, 2003: 93-100) กล่าวว่าการปรับปรุง          

ไชน่าทาวน์ซิดนีย์จนกลายเป็นรูปแบบปัจจุบัน ได้รับอิทธิพลจากการท่องเที่ยว ด้วยการน าสัญลักษณ์

ที่มีความเป็นจีนไม่ว่าจะเป็นซุ้มประตู เจดีย์หรือสิ่งตกแต่งที่แสดงความเป็นจีนมาน าเสนอ สิ่งที่น ามา

แสดงต้องเห็นแล้วรู้ทันทีว่ามีความเป็นจีนแม้สิ่งนั้นจะไม่เคยเกิดขึ้นจริงในไชน่าทาวน์ซิดนีย์ก็ตาม 

กระบวนการนี้เป็นการประดิษฐ์สร้างอัตลักษณ์ที่แช่แข็งให้กับไชน่าทาวน์ หรืออาจเรียกว่าอัตลักษณ์

แบบไร้สิ่งปนเปื้อน (sterilized identity) ส่วนอัตลักษณ์ของไชน่าทาวน์ซิดนีย์ที่เป็นแหล่งเสื่อมโทรม

สกปรก ถูกซ้อนทับเอาไว้และให้เห็นเพียงแต่สิ่งที่ต้องการให้เห็น  

 ในทางตรงกันข้ามอัตลักษณ์ที่น าเสนอในย่านย่อย แม้จะมีกลิ่นอายหรืออารมณ์ของความเป็น

จีน แต่ชุมชนจะพยายามน าเสนอให้เห็นความเป็นจีนที่ละเอียดแยกย่อย  เพ่ือให้คนนอกหรือ

นักท่องเที่ยวเห็นความต่างแม้จะเป็นส่วนหนึ่งของย่านใหญ่อย่างเยาวราช กล่าวคือ นักท่องเที่ยวต้อง
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ได้รับความรู้สึกหรือบรรยากาศของความเป็นเยาวราช เพราะชุมชนต้องการเกาะเกี่ยวตนเองกับความ

เป็นเยาวราช (เนื่องจากใช้ประโยชน์จากประวัติศาสตร์ของคนจีนโพ้นทะเล ประวัติศาสตร์เยาวราช 

การเป็นส่วนหนึ่งของย่านส าคัญอย่างเยาวราช) แต่ก็ต้องบอกความต่างว่าชุมชนตนมีอะไรที่ไม่เหมือน

ใคร มีสิ่งที่ย่านอ่ืนไม่มี เพ่ือหาที่ยืนบนแผนที่ของเยาวราช และแผนที่ของสังคมไทย หากมองว่าย่าน

ย่อยเป็นเหมือนคนในสังคม ย่านย่อยก็พยายามจะน าเสนออัตลักษณ์กลุ่ม ว่าตนเองเป็นคนไทยคน

หนึ่ง เป็นคนเยาวราชคนหนึ่ง แต่ก็ต้องน าเสนออัตลักษณ์ส่วนบุคคล เพ่ือให้เกิดความโดดเด่นในสังคม 

ไม่ให้สังคมหลงลืมตนไป 

 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 5 

ปัจจัยและบริบทของโลกาภิวัตน์ที่มีผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์

เยาวราชในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 

 

  จากข้อมูลอัตลักษณ์และวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนในบทที่ 4 จะ

พบว่าความน่าสนใจของข้อมูลทางคติชนซึ่งเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในไชน่าทาวน์

เยาวราชท่ามกลางบริบทของสังคมไทยปัจจุบันคงจะหนีไม่พ้นเรื่องของกระแสโลกาภิวัตน์ที่เข้ามา

ครอบคลุมสังคมไทย รวมทั้งเยาวราชอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้  

 ในบทที่ 5 นี้ผู้วิจัยจะกล่าวถึงปัจจัยและบริบทของโลกาภิวัตน์ที่มีผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์

ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 

 

5.1 ความหมายและความส าคัญของโลกาภิวัตน์ 

กระแสโลกาภิวัตน์เป็นค าติดปากของผู้คนในยุคปัจจุบัน มีความหมายถึงการเชื่อมโยงโลก

ด้วยการย่นย่อเวลาและสถานที่ ท าให้โลกเป็นหนึ่งเดียวกันและติดต่อกันได้สะดวก กระแสโลกาภิวัตน์

ส่งผลกับผู้คนในสังคมทั้งในแง่บวกและแง่ลบ บ้างว่าโลกาภิวัตน์โดยเฉพาะโลกาภิวัตน์ทางวัฒนธรรม

จะน ามาซึ่งความล่มสลายของท้องถิ่นด้วยการรวมสังคมโลกให้เป็นหนึ่ง และท้องถิ่นที่ถูกตีตราว่ามี

วัฒนธรรมด้อยกว่าจะถูกครอบง าจากวัฒนธรรมที่มีอ านาจเหนือกว่า ในอีกแง่หนึ่ง โลกาภิวัตน์จะช่วย

ท าให้สังคมเกิดความแตกต่างหลากหลาย (Heterogeneity) หรือเกิดการผสมผสาน (Hybridization) 

ระหว่างการท าให้เป็นมาตรฐานโลกกับความเป็นท้องถิ่น  

กระแสของโลกาภิวัตน์เกิดขึ้นเด่นชัดหลังสงครามเย็นซึ่งระบบสหภาพโซเวียตล่มสลาย โลก

เข้าสู่การพัฒนาเทคโนโลยีขั้นสูง เช่น อินเทอร์เน็ต ดาวเทียม การสื่อสารง่าย ไกล และเร็วขึ้น ในโลก

ธุรกิจเริ่มใช้ค านี้มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2503 และเริ่มทศวรรษแห่งการวิวาทะว่าด้วยโลกาภิวัตน์เมื่อปี พ.ศ. 

2533 เป็นต้นมา (ธนิกาญจน์ จินาพันธ์, 2552: 11) จากวิวาทะของนักคิดจ านวนมากเกี่ยวกับโลกา  

ภิวัตน์สามารถสรุปค านิยามที่กว้างที่สุดได้ว่า โลกาภิวัตน์คือปรากฏการณ์ที่สังคมโลกติดต่อสัมพันธ์กัน 

เกิดการรับและส่งหมุนเวียนกันของความคิด ความเชื่อ และวิถีปฏิบัติทางวัฒนธรรม เกิดการ

แลกเปลี่ยนสินค้า การบริการ และแรงงาน และการอพยพโยกย้ายของผู้คน เทคโนโลยี และ         
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ทุนวัฒนธรรม (Charlie T. McCormick and Kim Kennedy White, 2011: 633-635) เป็นการย่น

ย่อโลก ท าให้โลกเป็นหนึ่งเดียว  

หากยึดความหมายกว้างๆ ของโลกาภิวัตน์ข้างต้น โลกาภิวัตน์จึงไม่ใช่สิ่งใหม่ที่เพ่ิงเกิดขึ้นใน

โลก โลกาภิวัตน์ในยุคแรกคือการเคลื่อนไหวทางศาสนาอย่างเช่นการเผยแผ่ศาสนาคริสต์หรืออิสลาม

ไปทั่วโลก ไม่ว่าจะมาจากการท าสงคราม หรือการเผยแพร่วิทยาการสมัยใหม่จากโลกตะวันตก หรือ

มิชชันนารี รวมไปถึงการล่าอาณานิคมและการเผยแพร่ลัทธิจักรวรรดินิยมก็ด้วยเช่นกัน ซึ่งเป็นการ

ติดต่อสัมพันธ์ของคนท่ัวโลกโดยการเผยแพร่ลัทธิการเมือง เศรษฐกิจ ศาสนา และวัฒนธรรม (Charlie 

T. McCormick and Kim Kennedy White, 2011: 633-635) แต่ปรากฏการณ์โลกาภิวัตน์ใน

ปัจจุบันแตกต่างจากในยุคล่าอาณานิคมหรือจักรวรรดินิยมคือความรวดเร็วกว่าและกว้างไกลกว่า 

 ดังที่ได้กล่าวไปข้างต้นว่าโลกาภิวัตน์ไม่ได้มีแต่ด้านบวกหรือด้านลบแต่เพียงด้านใดด้านหนึ่ง 

ประเด็นดังกล่าวท าให้เกิดแนวคิด 2 แนวคิด ดังนี้  

 1) โลกาภิวัตน์น าสู่ความเป็นหนึ่งเดียว คือเห็นว่าโลกาภิวัตน์ท าให้สังคมโลกถูกครอบง าด้วย

อุดมการณ์หรือวัฒนธรรมเดียว โดยศูนย์กลางของอ านาจอยู่ที่ประเทศที่เจริญแล้วในโลกตะวันตก 

โลกาภิวัตน์จะน าสั งคมไปสู่ ความเป็นหนึ่ ง เดียวอย่างมาตรฐานของวัฒนธรรมตะวันตก 

(Westernization) วัฒนธรรมอเมริกัน (Americanization) หรือที่รังสรรค์ ธนะพรพันธุ์ (2546: 35-

39) กล่าวถึงกระบวนการสากลานุวัตร ( Internationalization) ของวัฒนธรรมชาติมหาอ านาจ ซึ่ง

เติบโตพร้อมกับการล่าอาณานิคม ระบบจักรวรรดินิยม กระแสโลกานุวัตร (โลกาภิวัตน์ : ผู้วิจัย) และ

กระบวนการโทรทัศนานุวัตร กระบวนการเหล่านี้เป็นการสร้างอุปสงค์หรือความต้องการบริโภคให้

เกิดขึ้นในประเทศต่างๆ  โดยที่ระบบธุรกิจของโลกใบนี้อยู่ใต้เครือข่ายการควบคุมทางเศรษฐกิจของ

บริษัททุนไม่กี่ร้อยบริษัท เช่น เครือข่ายร้านแมคโดนัลด์ที่กระจายไปทั่วโลกจนเป็นกระแส 

McDonaldization หรือการสร้างจักรวรรดินิยมโคคาโคล่า (CocaColanization) โดยทั้งหมดเป็นไป

เพ่ือรับใช้สังคมตะวันตก การที่โลกาภิวัตน์ท าให้เกิดมาตรฐานในระดับสากล วัฒนธรรมท้องถิ่นจึงเสีย

คุณค่าที่เคยมี เกิดการแปรสภาพ เปลี่ยนไปตามกระแสความนิยมของโลก   

 2) โลกาภิวัตน์จะท าให้เกิดความแตกต่างหลากหลาย คือ การมองว่าโลกาภิวัตน์จะท าหน้าที่

เป็นกลไกสร้างความแปลกใหม่ แตกต่างหลากหลาย (Heterogeneity) ให้เกิดขึ้นในสังคม ความ

แตกต่างหลากหลายนั้นเกิดจากปรากฏการณ์การไหลบ่าของกระแสโลกาภิวัตน์  
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 อรชุน อัปพาดูไร (Arjun Appandurai, 1996: 33-36)10 นักมานุษยวิทยาคนส าคัญ

ชี้ให้เห็นระบบและโฉมหน้าของโลกาภิวัตน์ได้ชัดเจนขึ้น โดยเสนอว่าโลกาภิวัตน์เป็นภาวะทางสังคม

อันแตกต่าง ทับซ้อน ซับซ้อน และไม่ต่อเนื่อง จุดก าเนิดของตัวแบบไม่ได้เกิดขึ้นที่ศูนย์กลางใด

ศูนย์กลางเดียวและแพร่ออกไป โลกาภิวัตน์สามารถมีจุดศูนย์กลางการแพร่กระจายได้หลายจุดแล้วแต่

เรื่อง เช่น ศูนย์กลางของแฟชั่น ศูนย์กลางของการธนาคาร ศูนย์กลางของศาสนาอิสลาม การศึกษา

โลกาภิวัตน์จึงจ าเป็นต้องพิจารณาสิ่งที่เกิดขึ้นใน 5 มิติ ซึ่งเป็นกระแสการเคลื่อนย้ายถ่ายโอนระดับ

โลก (Global flow) ได้แก่ 

 1. มิติของมนุษย์ (ethnoscapes) เช่น การเดินทางของผู้อพยพ นักท่องเที่ยว นัก

ธุรกิจ หรือแรงงาน 

 2. มิติของเทคโนโลยี (technoscapes) คือ การแพร่กระจายของเทคโนโลยี 

เครื่องจักรทันสมัยจากประเทศหนึ่งสู่ประเทศหนึ่ง 

 3. มิติของทุน (financescapes) คือ การไหลเวียนของระบบทุนที่ผันผวนรวดเร็ว

ผ่านตลาดหุ้น ตลาดเงิน ตลาดสินค้าระดับโลก การลงทุนข้ามชาติ 

 4. มิติของสื่อ (mediascapes) คือ การแพร่กระจายและการเดินทางของข้อมูล

ข่าวสาร และภาพลักษณ์ (image) ผ่านสื่อในสังคม เช่น หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์ วิทยุ ภาพยนตร์ หรือ

โซเชียลมีเดียอย่างเช่นเฟซบุ๊ก  

 5. มิติของอุดมการณ์ (ideoscapes) คือ การเดินทางและการไหลเวียนของ

อุดมการณ์ต่างๆ ที่มีก าเนิดจากตะวันตกไปสู่ทั่วโลก เช่น อุดมการณ์ทางการเมืองในระบอบ

ประชาธิปไตย ความคิดเรื่องสิทธิมนุษยชน การรณรงค์ให้อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  

จากแนวคิดของอัปพาดูไรท าให้เห็นว่ากระแสวัฒนธรรมตะวันตกไม่ได้ไหลไปสู่โลกหรือ

ท้องถิ่นอ่ืนในทิศทางเดียว แต่เป็นการกระจายส่งต่อข้ามกันไปมา บางสังคมก็ท าให้เกิดการปะทะของ

วัฒนธรรมประเทศมหาอ านาจกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งไม่ยอมถูกครอบง า เกิดการต่อต้านกระแส

โลกาภิวัตน์ ท าให้อัตลักษณ์ของชาติหรืออัตลักษณ์ของท้องถิ่นกลับมีความเข้มแข็งมั่นคงขึ้นกว่าเดิม 

                                                           

 10 ผู้วิจัยได้สรุปความคิดของอรชุน อัปพาดูไร เกี่ยวกับ “โลกาภิวัตน์” ทั้งจากบทความของอัปพาดูไร เรื่อง 
“Disjuncture and Difference in the Global Cultural Economy” (1996) และจากท่ีนักวิชาการหลายท่านได้
กล่าวถึงความคิดของอัพพาดูไรเอาไว้ ได้แก่ สุริยา สมุทคุปติ์และพัฒนา กิติอาษา (2542: 91-92) ปิ่นแก้ว เหลือง
อร่ามศรี (2545: 4-5) สุริชัย หวันแก้ว (2547: 116-118) ธนิกาญจน์  จินาพันธ์ (2552: 11-13) และศิราพร ณ 
ถลาง (2556: 29-30)  
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ดังที่เกิดแนวคิด ท้องถิ่นนิยม (Localisation) ในบางวัฒนธรรมต้องการรักษาความบริสุทธิ์ กีดกัน

วัฒนธรรมใหม่ที่เข้ามาโดยไม่ยอมรับปรับใช้ ก็ท าให้เกิดการต่อสู้ หรือการจัดคู่เป็นศัตรูกัน เช่น โลก

อาหรับกับอเมริกา หรือการรักษาความบริสุทธิ์ของวัฒนธรรมอิสลามในอัฟกานิสถาน เป็นต้น บาง

พ้ืนที่ท าให้เกิดวัฒนธรรมรูปแบบใหม่ในลักษณะของการผสมผสานวัฒนธรรมใหม่และวัฒนธรรม

ดั้งเดิมของท้องถิ่น (Glocalisation) หรือในบางสังคมที่วัฒนธรรมเป็นรองกว่าก็สามารถต่อรองกับ

วัฒนธรรมที่เข้ามาครอบง าตนเองได้  

ส าหรับย่านเยาวราชแม้จะไม่สามารถระบุได้อย่างชัดเจนว่ากระแสโลกาภิวัตน์เข้ามาสู่

สังคมไทยและย่านเยาวราช ณ ช่วงเวลาใด แต่หากดูประเด็นหลักของการเป็นสังคมที่ได้รับอิทธิพล

ของโลกาภิวัตน์ คือ การย่นย่อพ้ืนที่และเวลาให้แคบลงแล้ว โดยเฉพาะการไหลเวียนในมิติทั้ง 5 ของ 

อรชุน ไชน่าทาวน์เยาวราชก็นับว่าพื้นที่แห่งนี้ก าลังเผชิญกับกระแสโลกาภิวัตน์ทั้งที่เป็นแง่บวกและแง่

ลบอย่างไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ สอดคล้องกับความเห็นของลีโอ สุรยาดินัดและอังเฉอเกียด (Leo 

Suryadinata and Ang Cher Kiat, 2009: 1-7) ในบทน าของหนังสือเรื่อง Chinatown in a 

Globalizing Southeast Asia  ได้กล่าวว่า ไชน่าทาวน์ในกลุ่มประเทศอาเซียนก าลังเปลี่ยนแปลง

อันเนื่องมาจากกระแสโลกาภิวัตน์ โดยเริ่มต้นมาตั้งแต่ศตวรรษที่ 20 โดยเฉพาะในฐานะที่เป็นชุมชน

ส าคัญทางเศรษฐกิจของแต่ละประเทศ ไชน่าทาวน์แต่ละแห่งก าลังได้รับผลจากการรวมตัวก้าวเข้าสู่

ประชาคมอาเซียนเพ่ือแข่งขันในเวทีระดับโลก และที่ส าคัญคือการได้รับผลจากการที่ประเทศจีนเปิด

ประเทศและพัฒนาจนก าลังจะกลายเป็นผู้น าเศรษฐกิจและประเทศมหาอ านาจของโลก ในมิติทาง

วัฒนธรรมเป็นอีกมิติหนึ่งที่ทั้งได้รับผลกระทบและเป็นทั้งอาวุธที่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับพ้ืนที่เยาวราช

ใช้ในการตั้งรับผลกระทบจากโลกาภิวัตน์ที่เข้ามาอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน 

 

5.2 ปัจจัยและบริบทของโลกาภิวัตน์ที่มีผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช

ในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 

เมื่อเข้าสู่ยุคของกระแสโลกาภิวัตน์ อัตลักษณ์ถูกน ามาใช้ในบริบทใหม่เพ่ือให้ผู้เกี่ยวข้องใช้ตั้ง

รับหรือปรับตัวให้ตนสามารถด ารงอยู่ได้ในยุคโลกาภิวัตน์ ดังเช่นที่ปรากฏในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

พ้ืนที่แห่งนี้อาจจะมีพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงของสังคมอันเกิดจากผลกระทบของการเมืองการ

ปกครอง นโยบายของรัฐไทย อิทธิพลของเศรษฐกิจในแต่ละสมัยมาโดยตลอด แต่คงปฏิเสธไม่ได้ว่าใน

ยุคปัจจุบัน ชุมชนแห่งนี้ก าลังเปลี่ยนแปลงอย่างมหาศาล ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการท่องเที่ยว ธุรกิจ
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การค้า การต่อสู้กับอ านาจนายทุน หรือการด ารงรักษาวัฒนธรรมที่ก าลังจะหายไปเพราะความทันสมัย

ที่เข้ามาครอบง าพ้ืนที่  

ผู้วิจัยจะวิเคราะห์บริบทโลกาภิวัตน์ในฐานะที่เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์

วัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอในพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชในสังคมไทยร่วมสมัย ทั้งนี้โดยใช้

กรอบความคิดเรื่องโลกาภิวัตน์ใน 5 มิติตามแนวคิดของอัปพาดูไรดังที่ได้กล่าวไปข้างต้น ได้แก่ มิติ

ของผู้คน เทคโนโลยี ทุน สื่อ และอุดมการณ์ ดังนี้ 

 5.2.1 โลกาภิวัตน์ในมิติของบุคคล 

โลกาภิวัตน์ในมิติของบุคคลไม่ใช่เพียงแค่การอพยพหรือการย้ายถิ่นท ามาหากินของคนจีนใน

รุ่นปู่ย่าตายายที่ก่อให้เกิดวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์สืบทอดเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมในการจัด

กิจกรรมต่างๆ เท่านั้น บริบทการย้ายถิ่นหรือการไหลเวียนของผู้คนข้ามถิ่นไปมาในรูปแบบอ่ืนๆ อย่าง

ไร้พรมแดน เช่น นักท่องเที่ยว แรงงานข้ามชาติ ฯลฯ เป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราช

ดังที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน  

  5.2.1.1 การท่องเที่ยวในยุคโลกาภิวัตน์: ค าตอบส าเร็จรูปในการพัฒนาพื้นที่ 

 การเดินทางของนักท่องเที่ยวเป็นปรากฏการณ์หนึ่งที่เข้ามาสู่ย่านเยาวราช แม้ย่าน

แห่งนี้จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวบันเทิงเริงรมย์มาตั้งแต่ในอดีต แต่ในปัจจุบันเยาวราชได้ยกระดับจาก

แหล่งท่องเที่ยวระดับชาติเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับนานาชาติ ทั้งในฐานะสถานที่ท่องเที่ยว

ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม แหล่งช้อปปิ้ง หรือการเป็นศูนย์รวมอาหารอร่อย ดังจะเห็นได้จาก

การเติบโตของธุรกิจรองรับการท่องเที่ยวไม่ว่าจะเป็นที่พักที่มีหลากหลายระดับ ธุรกิจทัวร์จักรยานขี่

ท่องเที่ยวชมวิถีชีวิต สถานที่ส าคัญในย่านเยาวราชซึ่งลูกค้าส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติ ร้านขายอาหาร

ตลอดถนนเยาวราชในยามค่ าคืนที่มีทั้งลูกค้าชาวไทยและชาวต่างชาติ  

    การจัดกิจกรรมตามเทศกาลประเพณีจีน และจัดสร้างแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมเป็นอีก

หนึ่งช่องทางเพ่ือกระตุ้นการท่องเที่ยวของย่านเยาวราช โดยมีหน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องไม่ว่าจะ

เป็นส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ และสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ ร่วมกันจัดเพ่ือสนองนโยบายการ

ท่องเที่ยวของรัฐบาล ไม่ว่าจะเป็นโครงการจัดงานวันส าคัญและอนุรักษ์สืบสานวัฒนธรรมประเพณี

ของชุมชน งานเทศกาลอาหารของดีย่านเยาวราช  ทั้งนี้เพ่ือสร้างรายได้สู่พ้ืนที่เยาวราช ส่งเสริมการใช้

เงินเพ่ือการจับจ่ายใช้สอยและสร้างอัตราการหมุนเวียนเงินในประเทศ สร้างเศรษฐกิจให้มีคว ามเข็ม

แข็ง และเพ่ือประชาสัมพันธ์เยาวราชในฐานะแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญระดับนานาชาติ (เจ้าหน้าที่ฝ่าย
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พัฒนาและสวัสดิการชุมชน ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์. สัมภาษณ์, 29 พฤศจิกายน 2556) ไม่ใช่เพียง

กิจกรรมกระตุ้นการท่องเที่ยวที่รัฐจัดขึ้นเท่านั้น ชุมชนย่อยอ่ืนๆ ในย่านต่างขานรับและปรับตัวตาม

กระแสการท่องเที่ยวนี้ด้วยเช่นกัน  

  จากการสังเกตของผู้วิจัยพบว่า งานเทศกาลประเพณีของชาวจีนตามกระแสการ

ท่องเที่ยวในปัจจุบันได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นทุกปีทั้งตรุษจีน กินเจ ไหว้พระจันทร์ที่

จัดเป็นประจ าทุกปี  คนทุกเชื้อชาติ ช่วงวัย อาชีพ ให้ความสนใจทั้งกิจกรรมส่วนที่รัฐจัด และชุมชน

หรือศาสนสถานในย่านเป็นผู้จัด โดยไม่ได้มองว่าเป็นความงมงาย พ้นสมัย นักท่องเที่ยวมาแสวงบุญ

ร่วมพิธีตามศาสนสถานของจีนในย่านมีมากขึ้น ทั้งการแก้ชงที่วัดมังกรกมลาวาสหรือตามศาลเจ้าต่าง 

ๆ การขอพรตามศาลเจ้าในวันตรุษจีน การเข้าร่วมพิธีไหว้พระจันทร์ ทั้งนี้อิทธิ พลของกระแสโลกา    

ภิวัตน์ทางด้านสื่อหรือการประชาสัมพันธ์ได้สลายเส้นแบ่งชาติพันธุ์ พ้ืนที่ อายุ อาชีพ ท าให้ใครก็ได้

สามารถเข้ามายังขอบเขตของวัฒนธรรมจีน อาทิ พิธีกรรมประเพณีของความเป็นไทยเชื้อสายจีนได้

ง่ายขึ้น พร้อมกันนั้นประเพณีพิธีกรรมหลายอย่างก็สลายความวุ่นวายของขั้นตอนพิธีให้เข้าถึงมวลชน

ได้ง่ายมากขึ้น เช่น ท าแบบฟอร์มกรอกข้อมูลแก้ปีชงเป็นภาษาไทยให้ง่ายขึ้น ซึ่งแต่เดิมจะต้องเขียน

เป็นภาษาจีนและเทียบอายุแบบจีนอย่างวุ่นวาย หรือรวมกระถางธูปเทพเจ้าจากศาลเจ้าทุกแห่งใน

เยาวราชมาไว้ที่ซุ้มประตูเพ่ือให้ง่ายต่อการสักการะ มิติการไหลเวียนของสื่อจึงเป็นปัจจัยหลักอีกปัจจัย

หนึ่งที่สลายเส้นแบ่งดังกล่าว และท าให้ระบบความเชื่อกลายเป็นอุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมที่หวังผล

จะผลิตเพื่อขายให้ได้ปริมาณมากท่ีสุด ปรากฏพิธีแปลกๆ ที่ไม่เคยพบเห็นเพ่ือเป็นกิจกรรมดึงดูดลูกค้า

มากขึ้น 

 การจัดการท่องเที่ยวในย่านเยาวราชที่เป็นไปตามรสนิยมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน

ท าให้เกิดมุมมองต่อการท่องเที่ยวในยุคโลกาภิวัตน์ในแง่ลบว่าเป็นสาเหตุที่ท าให้วัฒนธรรมของท้องถิ่น

ถูกบิดเบือนและสูญสลายไป รวมไปถึงเป็นการท าลายอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์ ดังที่ อีริค โคเฮน (Erik 

Cohen อ้างถึงใน พรรณปพร ภิรมย์วงษ์, 2552: 25) ระบุว่าในปัจจุบันกลุ่มชาติพันธุ์เป็นทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมที่มีข้อต่อรองทางอ านาจกับรัฐชาติของตนเอง ในอดีตก่อนที่การท่องเที่ยวเฟ่ืองฟู รัฐ

ชาติมีอ านาจในการก าหนดกลุ่มชาติพันธุ์และครอบง าด้วยวัฒนธรรมหลักของรัฐ แต่เมื่อการท่องเที่ยว

เข้ามา ท าให้เกิดการต่อรองระหว่างรัฐและกลุ่มที่มีผลประโยชน์ให้แก่รัฐ อย่างไรก็ตามรัฐยังมีอ านาจ

เหนือกลุ่มชาติพันธุ์ในการก าหนดเอกลักษณ์และสร้างภาพตัวแทนให้กลุ่มชาติพันธุ์เพ่ือตอบสนองการ

ท่องเที่ยว ภาพลักษณ์ที่สร้างเป็นในแนวทางเดียวกัน คือ แปลก ดั้งเดิม และต้องมีความสะดวกสบาย 
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การท่องเที่ยวจึงเป็นอีกปัจจัยในการก าหนดอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ว่าจะสร้างอัตลักษณ์อย่างไร 

บริบทใด อันเป็นลักษณะของการท่องเที่ยวชาติพันธุ์ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้  

 แนวคิดของอิริค โคเฮนมองการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ว่าหนีไม่

พ้นการครอบง าของรัฐและการท่องเที่ยวจะท าลายความดั้งเดิมของท้องถิ่น เพราะนักท่องเที่ยวที่เลือก

เที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องการเข้ามาเพ่ือเรียนรู้วัฒนธรรมที่แปลก แตกต่างจากชีวิตปกติ ต้องการเห็น

ความดั้งเดิมของท้องถิ่น แต่ในขณะเดียวกันก็ยังต้องการความสะดวกสบาย เช่น การพักอาศัย อาหาร 

สิ่งที่เห็นแล้วสบายตาสบายใจ หรือบางครั้งก็อยากเห็นพิธีที่จัดเฉพาะช่วงเวลาแต่นักท่องเที่ยวมาไม่

ตรงกับช่วงพิธี ซึ่งเป็นเหตุให้กลุ่มชาติพันธุ์ต้องปรับเปลี่ยนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของตนเพ่ือสนอง

พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ซึ่งปัญหาเหล่านี้ก็เกิดกับการท่องเที่ยวในย่านเยาวราชด้วยเช่นกัน ไม่ใช่

เพียงการท าลายความดั้งเดิมหรือความจริงแท้ของวัฒนธรรมในพ้ืนที่ นโยบายการท่องเที่ยว การ

พัฒนาพื้นที่เพ่ือการท่องเที่ยวยังเป็นส่วนหนึ่งที่จะท าให้ราคาที่ดินมีราคาสูงขึ้น ผลตอบแทนทางธุรกิจ

ที่ตามมาจากการเติบโตด้านการท่องเที่ยว รวมทั้งการพัฒนาด้านคมนาคม เศรษฐกิจ เป็นการท าลาย

ไล่รื้อชุมชนที่ไม่มีสิทธิทางกฎหมายในการถือครองที่ดิน เจ้าของที่ดินเดิมให้นายทุนเข้ามาพัฒนา

อสังหาริมทรัพย์เพ่ือรองรับการพัฒนา ซึ่งสร้างรายได้มากกว่าการให้ชุมชนดั้งเดิมเช่าดังที่เกิดกับ    

เวิ้งนาครเขษม หรืออาจจะเกิดกับชุมชนเจริญไชยและตลาดน้อยในอนาคต ทั้งนี้ประเด็นเรื่อง

ผลกระทบจากการพัฒนาการท่องเที่ยวยังคาบเกี่ยวกับผลกระทบจากโลกาภิวัตน์ในมิติของทุนซึ่งจะได้

กล่าวถึงต่อไป 

  อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวไม่ได้ส่งผลแง่ลบในการท าลายวัฒนธรรมอย่างเดียว   

นักมานุษยวิทยาจ านวนหนึ่งกลับพบว่าในบางกรณีการท่องเที่ยวยังเป็นอาวุธทางสังคมในการต่อสู้กับ

ผลกระทบต่างๆ ที่ปะทะท้องถิ่น และเป็นช่องทางท าให้กลุ่มชาติพันธุ์หรือกลุ่มที่เสียประโยชน์ได้

แสดงอัตลักษณ์ของตนออกมาท าให้วัฒนธรรมของท้องถิ่นหรือของชาติพันธุ์มีที่ยืนในสังคม เช่น กลุ่ม

ลาหู่ที่เชียงรายผสมผสานอัตลักษณ์ของชุมชนเรื่องการรักษาสุขภาพแบบแผนโบราณกับความรู้

ภาษาอังกฤษและความรู้เรื่องโยคะและการรักษาสุขภาพแบบตะวันตกน ามาใช้ดึงดูดนักท่องเที่ยว ผล

จากความส าเร็จในการจัดการท่องเที่ยวท าให้เกิดความตื่นตัว เสริมต่อ และรื้อฟ้ืนความรู้เรื่องการ

รักษาพยาบาลแผนโบราณของวัฒนธรรมลาหู่ กลุ่มผู้น าศาสนาฮินดูในท้องถิ่นเกาะบาหลีอาศัยช่วงที่

วัฒนธรรมและพิธีกรรมของพวกเขากลายเป็นสินค้าเพ่ือการท่องเที่ยว มาต่อรองกับรัฐบาลเพ่ือให้รัฐ

ใช้กฎหมายบังคับให้คนท้องถิ่นปฏิบัติตามข้อบังคับทางศาสนาและขอให้มีการแบ่งแยกการปกครอง
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ระดับท้องถิ่นระหว่างสายบริหารรัฐกับสายผู้น าทางศาสนา หรือกลุ่มชาวม้งท่ีมาค้าขายในไนท์บาร์ซาร์

จังหวัดเชียงใหม่ พบว่างานผ้าปักของชาวม้งจากลาวเป็นสินค้าขายดี ลายปักแบบโบราณหายไป ถูก

แทนที่ด้วยลายใหม่ๆ ที่แสดงภาพชีวิตประจ าวันของชาวม้งในลาวและประสบการณ์ความทุกข์และ

ความทุกข์ของพวกเขา หรือชาวไอนุ ชนพื้นเมืองของญี่ปุ่นที่สูญเสียที่ดิน ถูกดูแคลนและถูกผนวกกลืน

ทางวัฒนธรรม ได้ใช้การท่องเที่ยวเป็นอาวุธและยุทธศาสตร์ต่อสู้ จนสามารถสร้างหมู่บ้านแบบโบราณ

ขึ้นมาใหม่ สอนภาษาพ้ืนเมือง มีพิธีกรรมและหัตถกรรม เพ่ือการท่องเที่ยว รวมทั้งนักท่องเที่ยวยังได้

ชมกระบวนการผลิต ได้ฟังนิทานปรัมปราและประวัติศาสตร์ของชาวไอนุ การสร้างอัตลักษณ์ขึ้นมา

ใหม่เป็นกระบวนการทางการเมืองเพ่ือให้รัฐบาลญี่ปุ่นรับรองความชอบธรรมของอัตลักษณ์ของชาว  

ไอนุ (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2546: 131)  

  ปรากฏการณ์ข้างต้นแสดงให้เห็นว่าอัตลักษณ์ที่ถูกน ามาใช้ในเชิงการท่องเที่ยวไม่ใช่

คัดสรรหรือเลือกสร้างมาเพ่ือผลการท่องเที่ยวอย่างเดียว แต่ยังมีนัยยะอ่ืนที่ทับซ้อนอยู่ และอัตลักษณ์

บางประการที่ถูกประดิษฐ์สร้าง หรือดัดแปลงก็ไม่ได้มีผลกระทบในแง่ลบซึ่งถูกมองว่าเป็นการน าชาติ

พันธุ์ให้กลายเป็นสินค้าหรือเป็นการจัดฉาก จัดสร้าง ท าลายความเป็นของแท้ดั้งเดิมแต่เพียงเท่านั้น 

บางกรณีอัตลักษณ์ที่ไม่ใช่สิ่งดั้งเดิมเหล่านี้กลับส่งผลดีกับกลุ่มชาติพันธุ์ด้วย หรือในกรณีของดิสนี ย์

แลนด์ที่สร้างที่ฮ่องกง นักท่องเที่ยวชาวจีนไม่สนใจตัวการ์ตูนมิคกี้เมาส์ ด้วยเป็นเพราะไม่คุ้นเคย

หรือไม่รู้จักหรืออะไรก็ตาม ผู้บริหารจึงผสมผสานวัฒนธรรมจีนเข้าไปในสวนสนุกด้วยการท าตุ๊กตารูป

เทพเจ้าจีนที่คนจีนคุ้นเคยเข้าไปปะปนด้วย ในร้านอาหารนอกจากชีส อาหารฝรั่งก็ผสมอาหารจีนเข้า

ไปขายร่วมด้วย แสดงให้เห็นการต่อรองหรือผสมผสานวัฒนธรรมตะวันตกกับวัฒนธรรมตะวันออก 

ดิสนีแลนด์ไม่สามารถเข้ามาครอบง าฮ่องกงได้โดยตรงแต่ต้องใช้การประนีประนอม การยืนยันที่จะ

ขายของแท้ดั้งเดิมก็ไม่สามารถท าได้ ในอีกแง่หนึ่งเราก็ได้เห็นการแปรวัฒนธรรมความเชื่อเรื่องเทพ

เจ้าของชาวจีนมาแปรเป็นการค้า สลายเส้นแบ่งระหว่างโลกศักดิ์สิทธิ์กับโลกสามัญ (Philip Feifan 

Xie, 2011: 34-37)  

  หากมองการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราช

อันเกิดจากปัจจัยด้านการท่องเที่ยวผ่านมุมมองของแนวคิดต่างๆ ในข้างต้นพบว่า มีความสอดคล้อง

กันอย่างมาก กลุ่มที่ถูกรุกล้ าจากอ านาจนายทุนหรือรถไฟฟ้าใต้ดินต่างพยายามใช้ทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมของตนเพ่ือต่อรองกับอ านาจเหล่านั้น โดยวัฒนธรรมที่น าเสนอนอกจากคุณค่าในเชิง
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ประวัติศาสตร์หรือสุนทรียะแล้วยังมีคุณค่าในการเป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถขายได้ สามารถ

เป็นส่วนหนึ่งของนโยบายการท่องเที่ยวที่รัฐก าหนด สามารถสร้างผลประโยชน์ให้แก่ภาครัฐได้  

 ชุมชนย่อยในเยาวราชยังได้ใช้การท่องเที่ยวเป็นกลยุทธ์ของการท างานปกป้องชุมชน 

เป็นช่องทางให้ชุมชนได้น าเสนออัตลักษณ์ของตน และมีต าแหน่งแห่งที่บนแผนที่ เช่น ตลาดน้อย

กล่าวว่า กิจกรรมที่ท าต้องตอบโจทย์เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม ซึ่งการท่องเที่ยวเป็นค าตอบ

นั้น การจัดกิจกรรมต่างๆ จะดึงเครือข่ายกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมมากมายให้เข้ามาศึกษา

วัฒนธรรมของชุมชน การรวมกลุ่มชาวบ้านน าของดีตลาดน้อยไปเปิดตัวตามงานประชาสัมพันธ์การ

ท่องเที่ยวทั้งของกรุงเทพมหานคร และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย หรือการจัดกิจกรรมทาง

วัฒนธรรม อาทิ สอนห่อบ๊ะจ่าง พาชมอาคารบ้านเรือน ศาลเจ้า วัด ชมอาชีพเก่าแก่ ชิมของอร่อย

ให้กับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ซื้อทัวร์มาเท่ียวในชุมชน 

 ชุมชนเจริญไชยใช้การจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนเข้ามาดึงความร่วมมือและดึงความ

สนใจจากสาธารณะชน ทั้งรายการโทรทัศน์ สื่อโซเชียลมีเดีย สื่อสิ่งพิมพ์ทั้งของไทยและต่างประเทศ 

ตลอดจนสถาบันการศึกษา หน่วยงานราชและองค์กรวิชาการ อาทิ โรงเรียนรุ่งอรุณ กองการท่องเที่ยว

กรุงเทพมหานคร คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ของสถาบันการศึกษาหลายแห่ง กลุ่มท่องเที่ยวภาค

ประชาสังคม มูลนิธิเล็ก-ประไพ วิริยะพันธุ์ หรือเมืองโบราณ ชมรมสยามทัศน์ ที่เข้ามาศึกษาชุมชนใน

ฐานะแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในรูปแบบการท่องเที่ยวที่ได้สัมผัสชีวิตจริง การท่องเที่ยวจึงช่วยสร้าง

เครือข่ายการอนุรักษ์และปกป้องชุมชน และสร้างการรับรู้ให้สังคมภายนอกได้รู้จักและรับรู้การ

เคลื่อนไหวของชุมชน สิ่งที่ยืนยันความส าเร็จของการใช้การท่องเที่ยวเป็นกลยุทธ์นอกจากการสร้าง

เครือข่ายความร่วมมือแล้วคือการที่กองการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครบรรจุย่านเจริญไชยเข้าไปอยู่ใน

แผนการท่องเที่ยวกรุงเทพมหานคร เช่น เส้นทางท่องเที่ยวมหัศจรรย์ในวันเดียวในฐานะสถานที่

ท่องเที่ยวที่เป็น “เรื่องแปลกใหม่” มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ไม่เหมือนใคร  

  เวิ้งนาครเขษมแม้จะไม่ระบุชัดเจนว่าใช้การท่องเที่ยวเป็นกลยุทธ์หลัก แต่จาก

รูปแบบการจัดกิจกรรมที่เน้นการจัดงานลักษณะอีเวนท์ (event) มีกิจกรรมสร้างสีสัน ให้นักท่องเที่ยว

มีส่วนร่วม มีการประชาสัมพันธ์ทั้งตามสื่อ ป้ายโฆษณาเชิญชวนร่วมงานเทศกาลขนาดใหญ่ริมถนน มี

กิจกรรมที่เน้นความสนุกสนานความบันเทิง อาทิ การแสดงคอนเสิร์ต การแสดงแห่มังกรเชิดสิงโต 

การแจกของที่ระลึก อาทิ การ์ดแก้ปีชง น้ ามนต์เจ้าแม่กวนอิม กีจ่างมหามงคล การสอนห่อบ๊ะจ่าง 

หรือจัดพิธีกรรมที่ดูแปลกตา อาทิ พิธีตงหยางอ้ายเจี๋ยดูเวลาเที่ยงวันในเทศกาลบ๊ะจ่าง จัดโต๊ะไหว้
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อย่างอลังการตามหลักดาราศาสตร์และภูมิศาสตร์จีน สะท้อนให้เห็นว่าชุมชนต้องการให้สังคมเห็น

ความเคลื่อนไหวและความส าคัญของชุมชน จึงใช้การท่องเที่ยวเป็นสื่อสาธารณะที่ท าให้คนภายนอก

ได้เข้ามาเยี่ยมชมทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของชุมชน 

 การท่องเที่ยวยุคโลกาภิวัตน์ในฐานะกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สร้างรายได้สู่ย่าน

เยาวราชและเป็นกลยุทธ์ในการต่อสู้ของชุมชนจึงเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ย่านเยาวราชน าเสนอ      

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนดังที่ปรากฏในปัจจุบัน 

  5.2.1.2 คนนอก คนใน แรงงานและนายทุนใหม่ในย่านเยาวราช  

 กระแสการไหลเวียนของผู้คนเกิดขึ้นในย่านเยาวราชมาเป็นเวลานานดังที่ผู้วิจัยได้

กล่าวถึงผู้คนในย่านเยาวราชในบทที่ 2 บริบทการไหลเวียนของคนดังกล่าวเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อการ

น าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนในกิจกรรมทางวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นแรงงานข้ามชาติ 

เช่น เมียนมาร์ ลาว กัมพูชา ซึ่งเข้ามาเป็นแรงงานหลักในพ้ืนที่จ านวนมาก กิจการหลายอย่างที่เป็น

มรดกภูมิปัญญาของบรรพบุรุษชาวจีนโพ้นทะเล ผู้สืบทอดวัฒนธรรมกลายเป็นแรงงานกลุ่มนี้ ไม่ว่าจะ

เป็นการประกอบอาหารจีน ศิลปะการท ากระดาษไหว้เจ้าตามเทศกาล หรือแม้แต่ขั้นตอนการ

ประกอบพิธีกรรม องค์ความรู้เหล่านี้ตกทอดสู่แรงงานข้ามชาติ แทนที่จะเป็นการสืบทอดสู่ลูกหลานซึ่ง

เปลี่ยนรูปแบบการประกอบอาชีพไปตามระดับการศึกษาของตน ย่อมหมายความว่าอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมเหล่านี้มีคนนอกวัฒนธรรมจีนซึ่งไม่เก่ียวข้องกับการปฏิบัติการทางวัฒนธรรมในวิถีชีวิตเป็น

ผู้น าเสนอ   

 นอกจากเรื่องแรงงานในพ้ืนที่แล้ว ในปัจจุบันมีการย้ายเข้าย้ายออกในพ้ืนที่เยาวราช

เป็นจ านวนมาก คนที่เกิดและเติบโตในย่านเยาวราชหลายคนย้ายออกไม่ว่าจะด้วยเหตุผลของการ

หมดสัญญาเช่า การย้ายที่ท ามาหากิน หมดคนรุ่นปู่ย่าตายายที่เป็นผู้บุกเบิกจึงย้ายออกเพ่ือขยับขยาย

ที่อยู่ การไม่สืบต่อธุรกิจของบรรพบุรุษ หรือกิจการของกลุ่มคนต่างจังหวัดโดยเฉพาะภาคอีสานที่เข้า

มาขายแรงงานในย่านเยาวราชจนสามารถตั้งตัวเป็นเจ้าของกิจการรายย่อย หรือการอพยพเข้ามาของ

คนนอกเช่าตึกแถวตามชุมชนต่างๆ เพ่ือค้าขายในย่านเยาวราช  

  ประเด็นการย้ายถิ่นเข้ามาท ามาหากินในย่านเยาวราช ท าให้วัฒนธรรมบางอย่างที่ไม่

เกี่ยวข้องกับความเป็นจีนหรือความเป็นย่านเยาวราชหรือความเป็นย่านย่อยเข้ามาแทนที่และถูกหยิบ

ขึ้นมาน าเสนอในกิจกรรมทางวัฒนธรรมในฐานะอัตลักษณ์ของย่าน ดังเช่นที่ปรากฏในการน าเสนอ 

อัตลักษณ์ด้านอาหาร กิจกรรมที่ทางตลาดน้อยจัดขึ้นเมื่อต้องเสนออาหารเด่นของย่าน ก็จะน าเสนอ
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อาหารในย่านที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับความเป็นจีนหรือความเป็นท้องถิ่น เพียงแต่อาหารเหล่านั้นขายมา

นานจนคนในย่านคุ้นเคย หรือมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักผ่านสื่อต่างๆ เช่น ห่อหมกปู สาคูไส้หมูข้าวเกรียบ

ปากหม้อ เต้าฮวย เฉาก๊วยซึ่งเจ้าของร้านเหล่านี้เป็นคนต่างถิ่นที่เข้ามาอาศัยท ามาหากินในย่านตลาด

น้อย  

   รวมถึงร้านอาหารหรือร้านค้าต่างๆ ในละแวกถนนเยาวราช ส าเพ็ง และเจริญกรุง

จ านวนมากเป็นกิจการค้าของคนจีนแผ่นดินใหญ่รุ่นใหม่ ซึ่งเป็นกลุ่มทุนขนาดกลางและขนาดย่อยที่

เข้ามาเช่าตึกแถวหรือยึดทางเท้าประกอบกิจการ ขายอาหารแห้ง ใบชา กิฟท์ช้อป ของเล่น ลูกปัดหิน

สี เครื่องประดับ กิจการค้าส่งสินค้าแฟชั่น ร้านอาหาร กลุ่มทุนเหล่านี้เข้ามาแทรกแทนกิจการของคน

เยาวราชยิ่งกว่ากลุ่มทุนรายใหญ่หรือแรงงานพม่า กัมพูชา ลาว และกลายเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

ที่ผู้จัดน าไปใช้จัดกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

   เห็นได้ว่าอัตลักษณ์ความเป็นจีนหรือความเป็นย่านเยาวราชที่น าเสนอในเทศกาล

หรือแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม รวมไปถึงกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จัดขึ้นถูกแทนที่

ด้วยอัตลักษณ์ความเป็นจีนที่ถูกประกอบสร้างหรือคัดสรรมาจากทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ไม่ใช่ของ

เยาวราชหรือคนไทยเชื้อสายจีน มีเพียงแต่ตราสินค้าหรือแบรนด์เยาวราช หรือกลิ่นอายความเป็นจีน 

คนที่เข้ามาท่องเที่ยวหรือจับจ่ายในย่านเยาวราชหากไม่รู้ที่มา ความเปลี่ยนแปลงของคนในย่าน

เยาวราชก็จะไม่รู้สึกถึงความเปลี่ยนแปลงของร้านค้า หรือสินค้าเหล่านี้ว่าไม่ได้ผลิตโดยคนเยาวราชอีก

ต่อไป 

 5.2.2 โลกาภิวัตน์ในมิติของเทคโนโลยี  

มิติที่ส าคัญอีกมิติหนึ่งคือเทคโนโลยีที่เข้ามามีผลต่อไชน่าทาวน์เยาวราชและเป็นปัจจัยที่ส่งผล

ต่อการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีน ผู้วิจัยเห็นว่าที่ชัดเจนที่สุดคือเทคโนโลยีที่ เข้ามา

พัฒนาการคมนาคมขนส่งให้รวดเร็ว สะดวกสบายขึ้น โดยเฉพาะรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงินซึ่งมี

บริษัทอิตาเลียนไทย ดีเวล๊อปเมนต์ บริษัทเป็นผู้รับผิดชอบการสร้าง ที่สร้างเข้ามากลางชุมชน ส่งผล

กระทบต่อวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชน บางฝ่ายก็เห็นว่าจะน าความเจริญมาให้ บางฝ่ายก็กลัวว่าจะเข้ามา

ท าลายวิถีชีวิตชุมชน ฝ่ายที่เห็นด้วย ที่ส าคัญคือภาครัฐไม่ว่าจะเป็นส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ สภา

วัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ นักการเมืองท้องถิ่น ตลอดจนหน่วยงานด้านการท่องเที่ยวต่างเห็น

คุณประโยชน์ของการพัฒนารถไฟฟ้าใต้ดินว่าจะยิ่งท าให้การท่องเที่ยวในย่านเยาวราชเจริญมากยิ่งขึ้น 

สามารถเพ่ิมจ านวนนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น ส่งเสริมเศรษฐกิจของย่าน สามารถบรรเทาปัญหา
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การจราจรติดขัด แก้ปัญหาเรื่องที่จอดรถซึ่งเป็นปัญหาที่เรื้อรังมานานได้ ท าให้ภาครัฐเร่งพัฒนาการ

ท่องเที่ยว ด้วยการปรับปรุงกายภาพของพ้ืนที่ เช่น ท าป้ายบอกทอง แผนที่ ปรับปรุงทางเดินเท้า หรือ

การจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมดังที่เกิดขึ้นตลอดทั้งปี เพ่ือเตรียมรับการเติบโตของการท่องเที่ยว

รถไฟฟ้าใต้ดิน 

 ส่วนฝ่ายที่ไม่เห็นด้วยเพราะเมื่อรถไฟฟ้าใต้ดินเข้าถึงพ้ืนที่เยาวราชท าให้เกิดการไล่รื้อเพ่ือน า

พ้ืนที่มาสร้างเป็นสถานีและพ้ืนที่ก่อสร้าง ทั้งยังท าให้ราคาที่ดินใกล้เคียงพุ่งสูงขึ้นตาม เจ้าของที่ดิน

รายใหญ่ที่เป็นที่ดินมรดกหลายแห่งเริ่มระงับสัญญาเช่าระยะยาวเพ่ือขายที่ดินให้กับนายทุนรายใหญ่ 

และเริ่มไร่ลื้อผู้คนในชุมชนโบราณซึ่งส่วนใหญ่เป็นเพียงผู้เช่าออกไป ด้วยสิทธิทางกฎหมายท าให้

ชุมชนไม่สามารถคัดค้านแต่ได้พยายามปรับตัวเองให้เป็นชุมชนที่เข้มแข็ง โดยน าวัฒนธรรมหรือข้อมูล

คติชน เช่น อาหาร พิธีกรรม เรื่องเล่าของท้องถิ่นมาสร้างหรือตอกย้ าอัตลักษณ์ชุมชนย่อยของตัวเอง

น าเสนอสู่สาธารณะ และพยายามบอกกับสังคมว่าคนในชุมชนพร้อมปรับตัวเพ่ืออยู่ร่วมกับการมาถึง

ของรถไฟฟ้าใต้ดิน 

ชุมชนตลาดน้อยเป็นชุมชนหนึ่งที่ได้รับผลทั้งแง่บวกและแง่ลบจากการพัฒนาคมนาคม

ดังกล่าว ด้วยคนในชุมชนและโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกเล็งเห็นจุดแข็ง ข้อได้เปรียบของย่านที่ใกล้

กับแหล่งขนส่งทั้งรถไฟฟ้าใต้ดิน ทางเดินริมคลองที่สามารถพัฒนาเส้นทางเดินท่องเที่ยวคลองผดุงกรุง

เกษม ทางจักรยาน รถเมล์ เรือด่วน เรือข้ามฝาก รถไฟหัวล าโพง ซึ่งสามารถขนส่งนักท่องเที่ยวเข้า

ออกได้ สามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เป็นจุดที่นักท่องเที่ยวจะมาเที่ยวหรือพัก

เพ่ือต่อไปยังแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนได้ ข้อได้เปรียบดังกล่าวจึงท าให้ย่านจีนและอาสาสมัครใช้เป็นจุดแข็ง

ในการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมเพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนให้มีคุณค่าคู่กับมูลค่า ตามแนวทางสมดุล

ของเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรม กิจกรรมที่จัดยังท าให้คนในชุมชนเริ่มมองเห็นคุณค่าของ

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมในชุมชนมากยิ่งขึ้น เจ้าของบ้านหลายหลังในย่านเริ่มปรับปรุงตึกแถวของตน

ที่แต่เดิมเป็นกิจการค้าอะไหล่าเก่ามาท าเป็นเกสท์เฮาส์เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยว  

อย่างไรก็ตาม หากมองในแง่ลบ จุดแข็งของเทคโนโลยีการขนส่งมวลชนไม่ได้น าแต่

ผลประโยชน์เข้ามาแต่เพียงอย่างเดียว การพัฒนาอย่างมีขอบเขตไม่สามารถควบคุมหรือมีอะไรมา

ควบคุมได้ ตลาดน้อยจึงกลายเป็นแหล่งท าเลทองที่นักลงทุนเข้ามาหาผลประโยชน์ คนในย่านก็พร้อม

ที่จะขายหรือปล่อยเช่าที่พักอาศัยให้โดยไม่ได้ค านึงถึงรากเหง้าทางวัฒนธรรมที่จะเปลี่ยนแปลง แม้

รูปแบบทางกายภาพ เช่น ตึก สถานที่ประวัติศาสตร์ ประเพณีพิธีกรรมหลักๆ ยังคงอยู่ แต่วิถีชีวิต เช่น 
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อาชีพ อาหาร ชีวิตวัฒนธรรมย่อมเปลี่ยนแปลง เพื่อปรับให้เข้ากับผลประโยชน์ทางการท่องเที่ยวที่เข้า

มาพร้อมความสะดวกสบายในการเดินทาง การเปลี่ยนแปลงไม่ใช่สิ่งแปลกใหม่หรือเกิดขึ้นไม่ได้ แต่

จ าเป็นที่จะต้องควบคุมให้อยู่ในขอบเขต ไม่ใช่การน าวัฒนธรรมมาออกขายหรือ ให้คนนอกมาฉวย

ใช้ได้อย่างง่ายดายโดยที่คนในชุมชนไม่ได้รับผลประโยชน์และเป็นตัวเร่งให้วัฒนธรรมและชุ มชนสูญ

สลายเร็วขึ้นกว่าที่ควรจะเป็น 

เวิ้งนาครเขษมเป็นหนึ่งชุมชนที่ได้รับผลกระทบจากการพัฒนาระบบขนส่งเนื่องจากราคา

ที่ดินสูงขึ้น ชุมชนต่อสู้และปรับตัวทั้งการเจรจารวมกลุ่มคนในชุมชนเป็นบริษัทเพ่ือเข้าร่วมการซื้อ

ที่ดิน การเจรจากับเจ้าของที่ดินรายใหม่ ที่ส าคัญคือการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมเพ่ือน าเสนอ      

อัตลักษณ์ของย่าน ท าให้สังคมหันมาสนใจและเห็นความส าคัญของชุมชน  

ชุมชนเจริญไชยเป็นชุมชนที่ได้รับผลกระทบจากการพัฒนาระบบขนส่งโดยตรง ทั้งการเป็น

พ้ืนที่ก่อสร้างสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสถานีวัดมังกร และการเกรงกลัวว่าเจ้าของที่ดินจะไล่รื้อชุมชน

เนื่องจากราคาที่ดินใกล้สถานีรถไฟฟ้าใต้ดินจะสูงขึ้น จากการเคลื่อนไหวตลอดเวลาที่ผ่านมาคนใน

ชุมชนมองการเข้ามาของรถไฟฟ้าใต้ดินในลักษณะกลางๆ ระหว่างต่อต้านและยอมรับ ในช่วงต้น

ชุมชนผสานความร่วมมือกับเครือข่ายสถาปนิกของมหาวิทยาลัยต่างๆ พยายามยื่นข้อเสนอหรือเจรจา

ต่อรองกับภาครัฐและผู้รับผิดชอบสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินไม่ว่าจะเป็น การน าความคิดจากการศึกษาสถานี

รถไฟฟ้าใต้ดินในต่างประเทศว่าสามารถสร้างอาคารทางลงได้ในพ้ืนที่เล็กๆ บนบาทวิถีโดยไม่ต้อง

ท าลายสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์แต่อย่างใด ทั้งยังสามารถใช้ อาคารทรงคุณค่า

เหล่านั้นเป็นทางขึ้นลงได้ การพยายามติดต่อหน่วยงานวิชาการเพ่ือขอเวทีให้ชุมชนได้เจรจาและ

น าเสนอตัวตน การสร้างภาพให้รถไฟฟ้าใต้ดินท าลายคุณค่าทางวัฒนธรรมของบรรพชน  การพยายาม

สื่อว่ารถไฟฟ้าใต้ดินไม่เหมาะที่จะสร้างในพ้ืนที่คับแคบอย่างในย่านเยาวราช การเสนอว่ารูปแบบการ

ซื้อสินค้าในเยาวราชที่ส่วนใหญ่มักซื้อของสด กระดาษไหว้เจ้าขนาดใหญ่ไม่เหมาะกับการถือโดยสาร

ในรถไฟฟ้าใต้ดิน การประท้วงทั้ ง ติดป้ ายรอบชุมชน ให้สัมภาษณ์สื่ อ  เดินขบวนร่วมกับ                

วัดมังกรกมลาวาส การน าเสนอภาพการไล่รื้อชุมชนที่มีภาพรุนแรงผ่านสื่อโซเชียลมีเดีย  

อย่างไรก็ตามเมื่อไม่สามารถต่อต้านหรือเปลี่ยนแปลงด้วยสิทธิทางกฎหมาย  อาคารบางส่วน

ของชุมชนทั้งสองฟากถนนเจริญกรุงถูกรื้อทิ้งเพ่ือเป็นพ้ืนที่ก่อสร้างและสถานี ทีท่าของชุมชน

ปรับเปลี่ยนไปบางส่วน แสดงออกว่าชุมชนสามารถปรับตัวได้ไม่ได้ขัดขวางความเจริญของสังคมไทย 

ขออยู่ร่วมกับการพัฒนา มีการใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนมาน าเสนอเป็นอัตลักษณ์เพ่ือใช้
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เจรจากับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทั้งมูลนิธิจุมภฏ-พันธุ์ทิพย์ บริพัตร และผู้รับผิดชอบการก่อสร้างรถไฟฟ้า

ใต้ดิน โดยมีหน่วยงานราชการและการเมืองหันมาให้ความสนใจ 

สถานการณ์ที่เกิดขึ้นแสดงให้เห็นว่าเทคโนโลยีการขนส่งมวลชนส่งผลโดยตรงต่อย่าน

เยาวราช ทั้งภาครัฐและชุมชนย่อย และเป็นปัจจัยให้กลุ่มต่างๆ ต้องตั้งรับ ปรับตัว เพ่ือปกป้องหรือ

สร้างผลประโยชน์ให้เกิดกับตน การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่จัด

ขึ้นจึงเป็นกลไกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญกลไกหนึ่งที่จะท าให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเหล่านี้ด ารงอยู่ได้

ท่ามกลางการพัฒนาสังคมเมืองในปัจจุบัน 

 5.2.3 โลกาภิวัตน์ในมิติของเงินทุน 

โลกาภิวัตน์ในมิติของทุนที่ส่งผลต่อย่านเยาวราชและต่อการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

ในย่านเยาวราชนั้น มองได้ว่าการกระแสของระบบเงินตราทั้งตลาดเงิน ตลาดหุ้น ตลาดสินค้า ตลาด

การลงทุน ที่สามารถเคลื่อนย้ายถ่ายโอนไปมาในพ้ืนที่ต่างๆ ได้ทั่วโลกได้เร็วง่ายดายเหล่านี้ท าให้ย่าน

เยาวราชเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางเศรษฐกิจมาจนปัจจุบัน เช่น ความส าคัญของเยาวราชในฐานะพ้ืนที่ทาง

เศรษฐกิจทั้งการมีธนาคารพาณิชย์ครบทุกธนาคาร ข้อมูลจากธนาคารพาณิชย์ยังระบุด้วยว่าเยาวราช

เป็นพื้นที่เป้าหมายมีสถานะทางการเงินที่แข็งแกร่ง มีมูลค่าทางธุรกิจสูงมาก นักธุรกิจรุ่นใหม่ในย่านมี

การลงทุนเรื่องหุ้นหรือสินทรัพย์เพ่ิมมากขึ้น  หรือธุรกิจซื้อขายทองค าก็รูปแบบการข้ามชาติมาแต่ใน

อดีตคือการน าเข้าทองจากประเทศจีน จนปัจจุบันที่ใช้รูปแบบการตลาดทองค าแบบสากลอิงราคา

ตลาดโลก และพัฒนาเตรียมการเป็นศูนย์กลางการซื้อขายทองค าเช่นเดียวกับฮ่องกงหรือสิงคโปร์ 

(พรรษมล มังกรพิศม์, 2557a: 76-79) การเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางเศรษฐกิจและศูนย์กลางการค้าขาย

ระดับชาติและนานาชาตินับเป็นอัตลักษณ์ส าคัญที่กลุ่มคนต่างๆ น าไปใช้น าเสนอผ่านกิจกรรมทาง

วัฒนธรรมที่ตนจัดขึ้น ทั้งยังส่งผลสนับสนุนการท่องเที่ยวในปัจจุบันให้เติบโต สามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวต่างประเทศและในประเทศได้จนกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญของประเทศไทย 

ผู้วิจัยยังเห็นว่ามิติเรื่องกระแสทุนยังส่งผลถึงการพัฒนาสู่ความทันสมัยในด้านอ่ืน  ๆ แม้ 

เยาวราชจะเป็นแหล่งเศรษฐกิจที่ส าคัญ ราคาที่ดินที่สูงมากแห่งหนึ่งของประเทศแต่เมื่อประกอบกับ

การเป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับนานาชาติ การคมนาคมที่เจริญรุดหน้า รวมไปถึงพลังของสื่อที่พัฒนา

อย่างต่อเนื่องยิ่งท าให้มีทุนไหลเวียนเข้าสู่พ้ืนที่มากขึ้น ทั้งการลงทุนสร้างอสังหาริมทรัพย์ขนาดใหญ่ 

การซื้อที่ดินในชุมชนประวัติศาสตร์ การลงทุนจากแหล่งทุนภายนอกโดยเฉพาะกลุ่มคนจีน

แผ่นดินใหญ่ที่มาถือครองกิจการแทนกลุ่มคนจีนดั้งเดิมที่เป็นคนเยาวราช ยิ่งท าให้วิถีชีวิตวัฒนธรรม
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ของเยาวราชเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว และเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านเยาวราชอย่างเลี่ยงไม่ได้ 

ทั้งนี้ผู้วิจัยยังเห็นว่ากระแสการเคลื่อนย้ายเงินทุน การเคลื่ อนย้ายของตลาดสินค้ายัง

สอดคล้องกับการบริโภคสินค้าของผู้คนในยุคปัจจุบัน โดยเฉพาะการบริโภคสินค้าทางวัฒนธรรม ซึ่ง

สามารถพบเห็นได้ทั้งในชีวิตประจ าวันและในพื้นที่งานเทศกาลที่จัดขึ้น  

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมในเยาวราชทั้งที่เป็นของกลุ่มชาติพันธุ์และพ้ืนที่ได้รับการคัดสรร 

ปรุงแต่ง สร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ หรือหยิบยืมวัฒนธรรมต่างถิ่น โดยคงไว้ซึ่งกลิ่นอายของความเป็นจีน

เพ่ือมาวางขายในฐานะสินค้าทางวัฒนธรรม เมื่อน ามาจัดวางบนเวทีทางวัฒนธรรมเพ่ือเสนอขายแม้

จะเป็นอัตลักษณ์ของย่านเยาวราชโดยแท้จริง แต่ก็จะถูกฉายภาพเพียงมุมใดมุมหนึ่งที่สามารถขายได้ 

บ่งบอกความเป็นเยาวราชได้ หรือสามารถแสดงความเป็นวัฒนธรรมจีน หรือความเป็นเยาวราช     

อัตลักษณ์เหล่านี้จึงเป็นสิ่งที่ถูกกลั่นกรองจนเห็นได้อย่างชัดเจนซึ่งปรากฏลักษณะการน าเสนอดังกล่าว

ในย่านไชน่าทาวน์ทั่วโลก 

สินค้าทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราช ไม่ว่าจะในรูปแบบของสินค้าหรือบริการเพ่ือการ

ท่องเที่ยวทั้งกิจกรรมในเทศกาล แหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมที่ปรากฏในงานวิจัยนี้มีลักษณะที่

สอดคล้องกับแนวคิดของทุนวัฒนธรรมซึ่งทุนดังกล่าวจะก่อตัวและเติบโตได้ต้องมีอุตสาหกรรมสินค้า

วัฒนธรรมซึ่งเป็นสินค้าหรือบริการที่มีการฝังตัวของวัฒนธรรม (Cultural embodiment) เมื่อ

ผู้บริโภคซื้อสินค้ามา สิ่งที่ได้ไม่ใช่แค่ตัวสินค้าที่สนองความพึงพอใจจากการใช้งานเท่านั้นแต่ยังได้

วัฒนธรรมที่ฝังอยู่ในตัวสินค้านั้นมาด้วย ทั้งนี้สินค้าและบริการแต่ละประเภทมีนัยที่เก่ียวกับวัฒนธรรม

ที่เข้มข้นไม่เท่ากัน (รังสรรค์ ธนะพรพันธุ์, 2546: 28-29; สุกัญญา สุจฉายา, 2555: 217-240)  

การน าเสนออัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านเยาวราชจึงเป็นการน าทุนทางวัฒนธรรม

ของพ้ืนที่และชาติพันธุ์มาใช้เพื่อให้ผู้บริโภคได้รับความพึงพอใจจากสินค้าและบริการ รวมทั้งได้เสพนัย

วัฒนธรรมที่แฝงฝังอยู่ ผู้วิจัยพบรูปแบบการแปรวัฒนธรรมเป็นสินค้า ได้ 2 ลักษณะ ดังนี้ 

 1) สินค้าทางวัฒนธรรมที่ขายวัฒนธรรมความเป็นจีนของย่านเยาวราชอย่างตรงไปตรงมา 

เช่น อาหาร พิธีกรรมและสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับพิธีกรรมความเชื่อ การจัดทัวร์ไหว้เจ้ า ทัวร์จักรยาน 

การซื้อสินค้าและบริการเหล่านี้จึงไม่ใช่ซื้อแค่ความพึงพอใจในการใช้สินค้าที่ดีมีรสชาติอร่อยหรือพึง

พอใจในบริการที่ดี และเป็นความพึงพอใจที่ได้เสพวัฒนธรรมความเป็นจีนฝังตัวอยู่ในสินค้าและ

บริการนั้น  
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กิจกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับประเพณีพิธีกรรมในงานเทศกาลที่จัดขึ้นเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่

พบบ่อยและชัดเจนที่สุด ทั้งที่ผลิตซ้ า ประยุกต์ หรือประดิษฐ์ ต่างกลายเป็นสินค้า (หรือบริการ) ที่

ดึงดูดผู้คน (ทั้งนักท่องเที่ยวหรือผู้แสวงบุญ) ให้เข้ามาจับจ่ายเลือกใช้บริการ ไม่ว่าจะเป็นชุดพิธีกรรม

ในเทศกาลกินเจตลอด 9 วัน การขอพรจากฟ้าดินในวันตรุษจีนหรือวันปกติที่ซุ้มประตูเฉลิม        

พระเกียรติ งานไหว้พระจันทร์ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติและพิธีขอพรพระจันทร์ 

สินค้าและบริการเหล่านี้สนองความต้องการของคนยุคใหม่ไม่เกี่ยงช่วงวัย เป็นพิธีที่มีลักษณะ 

“กึ่งส าเร็จรูป” ถูกลดทอนความยุ่งยาก ไม่ต้องนั่งสมาธิกรรมฐานหรือลงทุนประกอบพิธีให้ซับซ้อน มี

เครื่องประกอบพิธีจ าหน่ายในราคาที่ไม่แพงจนเกินไป มีบริการจัดหามาไม่ต้องน ามาเอง มีขั้นตอน

และรูปแบบพิธีที่สั้นกระชับ เข้าใจง่าย มีช่วงให้ “ขอ” ในสิ่งที่ปรารถนาได้ง่าย เช่น เขียน (ชื่อที่อยู่) 

ขอ (พรที่ปรารถนา) แขวน (ที่หน้าองค์เทพ) หรือ ยืนอธิษฐาน กวักพลังเข้าตัว สัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่ใช้

สื่อถึงสิริมงคลอย่างชัดเจนตรงไปตรงมา เช่น ทอง เงิน บางอย่างก็ประยุกต์เข้ากับประสบการณ์ที่

เข้าถึงได้ ไม่ต้องมีภาษาจีนหรือสัญลักษณ์ในพิธีที่ต้องตีความซับซ้อน เช่น สีประจ าวันเกิด การท าท่า

กวักพลัง เอากระเป๋าเงินลูบที่สิงโตหินเพื่อขอทรัพย์ หรือการรวมเทพเจ้าในพ้ืนที่เยาวราชทั้งหมดมาที่

ซุ้มประตูให้สะดวกต่อการสักการะ บริเวณปะร าพิธีต้องจัดตกแต่งสวยงาม มีหมอกควันปล่อยออกมา 

มีเสียงดนตรี จัดแขวนเครื่องประดับสื่อถึงความเป็นจีน เครื่องไหว้อลังการ ทุกองค์ประกอบสื่อถึง

ความเป็นจีนที่สวยงาม  

รูปแบบเหล่านี้คือกระบวนการสร้างสินค้าทางวัฒนธรรมที่สามารถสนองต่อวิถีชีวิตคนรุ่นใหม่ 

ได้แก่ ง่าย คือมีความพอดี ต้องไม่ง่ายเกินไปจนไม่ต้องท าหรือหาที่ไหนก็ได้ มีรายละเอียดพิธีเล็ก  ๆ 

น้อย ๆ ให้ผู้ร่วมงานได้มีส่วนร่วมกับพิธี งดงาม ตกแต่งสถานที่สวยงามพอที่จะถ่ายรูป ตามความนิยม

การแชร์ในโซเชียลมีเดีย และประหยัดเงิน คือค่าประกอบพิธีต้องไม่แพงจนเกินไป แต่ก็ต้องไม่แจกฟรี

จนรู้สึกไม่เกิดการแลกเปลี่ยนระหว่างตัวผู้ขอกับสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สินค้าพิธีกรรมเหล่านี้ขายให้กับผู้ คนซึ่ง

กลุ่มใหญ่คือนักท่องเที่ยวที่ไม่ได้ต้องการกรอบการอธิบายอะไรให้ยุ่งยาก รวมทั้งไม่ต้องการการ

ดัดแปลงวิธีคิดวิธีรู้สึก และการปฏิบัติตนตามหลักการของศาสนาเพ่ือบรรลุบรมธรรม หากแต่ต้องการ

เพียงผลตอบแทนแบบฉับพลันและเฉพาะหน้าในชีวิตประจ าวัน (อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์, 2556: 10) 

 อย่างไรก็ตามสินค้าวัฒนธรรมโดยเฉพาะพิธีกรรมหากมองในระดับชุมชนที่น าพิธีกรรมมาใช้

เป็นสินค้าทางวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็น ตลาดน้อย เจริญไชย หรือเวิ้งนาครเขษม มีข้อต่างกันที่ชุมชน

จะเพ่ิมเติมความลึกซึ้ง ซับซ้อน น าเสนอต านานที่มาของพิธีกรรม ความผูกพันระหว่างพิธีกรรมกับ
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ชีวิตของคนในชุมชน มีภูมิรู้ของผู้ประกอบพิธีกรรมเป็นจุดขาย เป็นการสร้างความแตกต่างให้เกิด

ความน่าสนใจ แสดงความลุ่มลึกทางวัฒนธรรม รวมทั้งต้องการดึงผู้บริโภคอีกกลุ่มหนึ่งคือนักวิชาการ 

นักอนุรักษ์ชุมชน วัฒนธรรม เข้ามาเป็นแนวร่วม  

ผู้วิจัยยังพบว่าผู้ประกอบการในย่านย่อยของเยาวราชน าแนวคิดการแปรวัฒนธรรมเป็นสินค้า

ไปใช้ด้วยเช่นกัน โดยมีผู้ลงทุนทั้งจากภายในชุมชนเองที่ใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมไปใช้กับธุรกิจของ

ตน ไม่ว่าจะเป็นการน าอาคารพาณิชย์เก่ามาท าเป็นโรงแรม โดยน าวัฒนธรรมของท้องถิ่นมาเป็นจุด

ขายของชุมชน เช่น ลอฟท์เทล 22 ริมถนนเจริญกรุง ริเวอร์วิวเกสท์เฮ้าส์หลังศาลเจ้าโจวซือกง 

โรงแรมบ้านอุดม (ผู้สนับสนุนกิจกรรมของโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกและชุมชนคนรักตลาดน้อย 

เป็นที่ตั้งส านักงานโครงการย่านจีนถิ่นบางกอก) ที่น าประเพณีพิธีกรรม น ากิจกรรมในเทศกาลเข้ามา

เป็นส่วนหนึ่งในการสร้างกิจกรรมให้แก่นักท่องเที่ยวที่มาเข้าพัก อาทิ จัดโต๊ะไหว้พระจันทร์ให้

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติร่วมพิธี จัดซุ้มจ าหน่ายอาหารเจร่วมกับชุมชนคนรักตลาดน้อย และเจ้าของ

ธุรกิจเหล่านี้ต่างเข้ามาเป็นอาสาสมัครของกลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อย ช่วยประชาสัมพันธ์กิจกรรม

ของโครงการ ให้ใช้สถานที่จัดกิจกรรมรับนักท่องเที่ยวที่มาร่วมกิจกรรมของชุมชนคนรักตลาดน้อย 

สนับสนุนการจัดเตรียมกิจกรรมของกลุ่ม เป็นตัวอย่างของทุนท้องถิ่นที่ใช้ทรัพยากรของตนอย่างมี

ประโยชน์และคืนประโยชน์กลับสู่ชุมชน  

อย่างไรก็ตามในระยะยาวต้องพิจารณาถึงความยั่งยืน ชุมชนต้องควบคุมไม่ให้กลายเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวเสื่อมโทรม หรือเมื่อมีผลประโยชน์ชักจูงเจ้าของบ้านต่างปล่อยเช่าให้คนนอกมาประกอบ

ธุรกิจหรือพากันเลิกกิจการไปท าโรงแรม หรือแม้แต่ผับบาร์ ซึ่งเป็นต้นเหตุหนึ่งของการท าลาย

วัฒนธรรมท้องถิ่น เนื่องจากโครงสร้างสังคมเปลี่ยนแปลงไปเป็นการพ่ึงพาธุรกิจการท่องเที่ยวที่อาศัย

รายได้จากภายนอก กิจการร้านอาหาร สินค้าทางวัฒนธรรมค่อยๆ หายไปเพราะท าก าไรไม่สู้การขาย

หรือปล่อยอาคารให้เช่า หรือไม่สู้ท าเป็นโรงแรม รวมไปถึงเมื่อคนในที่เป็นผู้ปฏิบัติการวัฒนธรรมตาม

วิถีชีวิตปกติทยอยออกจากชุมชน วิถีชีวิตวัฒนธรรมก็จะไม่หลงเหลืออีกต่อไป เหล่านี้เป็นมุมมองอีก

ด้านว่ากลุ่มทุนท้องถิ่นที่อาศัยผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว การคมนาคม การสื่อสารที่ไร้พรมแดน 

การเป็นจุดยุทธศาสตร์ในการเดินทางไปยังสถานที่อ่ืนในกรุงเทพ ประกอบกับกิจกรรมทางวัฒนธรรม

ที่ช่วยน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นสู่สาธารณะ จะกลายเป็นอาวุธที่ย้อนกลับมา

ท าลายชุมชนให้ล่มสลายไวยิ่งขึ้นกว่าไม่ท าสิ่งใดเลยหรือไม่ ทั้งนี้ยังเกิดข้อปัญหาที่ย้อนถามกลับยัง



 

 

313 

กลุ่มธุรกิจที่ออกมาช่วยอนุรักษ์ชุมชน ต่อต้านการรื้ออาคารเก่าเหล่านี้ว่า แล้วขณะที่เริ่มก่อสร้างธุรกิจ 

เกสท์เฮ้าส์เหล่านี้ได้ท าลายอาคารหรือชุมชนเก่าไปแล้วหรือไม่  

 

 
ภาพที่ 133 นักท่องเที่ยวเข้าร่วมพิธีไหว้พระจันทร์ทีโ่รงแรมในย่านตลาดน้อยจัดขึ้น 

(ที่มา: กลุ่มไลน์ชุมชนคนรักตลาดน้อย) 

นอกจากทุนภายในท้องถิ่นยังมีทุนภายนอกที่เข้ามาสู่ชุมชน เข้ามาลงทุนในชุมชนย่าน

เยาวราชที่มีท าเลที่ดีทั้งการพาณิชย์ การคมนาคม มีทั้งรูปแบบการกว้านซื้อที่ดินจากเจ้าของที่ดินราย

ใหญ่ หรือกลุ่มทุนจีนรายใหญ่และรายย่อยที่เข้ามาเช่าที่ท ากินและครองตลาดดังที่ได้กล่าวไปข้างต้น 

ตลอดจนกลุ่มทุนรายเล็กที่เข้ามาเช่าอาคารพาณิชย์ในชุมชน  ดังที่เกิดขึ้นในย่านตลาดน้อยมีชาว

ต่างประเทศและคนนอกมาเช่าท าเป็นห้องนิทรรศการแสดงภาพ บาร์ ร้านอาหาร แม้จะดูเป็นเรื่อง

ปกติธรรมดาของการไหลเวียนในมิติของมนุษย์แต่ที่ผ่านมาเกิดปัญหากระทบกับคนในชุมชน เช่น 

เสียงรบกวน การพ่นสีกราฟิตี้บนก าแพงในที่สาธารณะ ที่ส าคัญคือความแปลกปลอมทางวัฒนธรรมที่

มีมากข้ึนและอาจจะท าให้ย่านตลาดน้อยกลายเป็นย่านสถานบันเทิงเช่นเดียวกับถนนข้าวสารในที่สุด 
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ภาพที่ 134 อาคารพาณิชยร์ิมถนนเจริญกรุงในย่านตลาดน้อยหลายหลังมีนักลงทุนมาเช่าท าเป็นสถานที่ท่องเที่ยว 

 
2) การแฝงตัวของสินค้าในกรอบวัฒนธรรม ซึ่งพบในลักษณะอีเวนท์มาร์เก็ตติ้งหรือกิจกรรม

ส่งเสริมการขายในเทศกาลประเพณีจีน ปรากฏให้เห็นบ่อยครั้งในงานที่ภาครัฐเป็นผู้จัด ไม่ใช่เพียงแค่

การออกร้าน การโฆษณาสินค้าหรือติดตราสินค้าตามป้ายที่แขวนในเทศกาลที่เห็นจนชินตาเท่านั้น แต่

การใช้ทุนทางวัฒนธรรมกับสินค้าของตนทั้งที่เป็นธุรกิจสินค้าระดับโลก หรือเป็นธุรกิจของคนไทยที่

ขายระดับนานาชาติ ซึ่งมาในรูปแบบของโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าที่มีการฝังตัวหรือน าเสนอไป

พร้อมกับกิจกรรมในเทศกาล ไม่ว่าจะเป็นพิธีกรรม การแสดงทางวัฒนธรรม พิธีการเปิดงาน  

  กรณีท่ีน่าสนใจ เช่น กิจกรรมที่บริษัทออร์กาไนเซอร์จัดขึ้นซึ่งแสดงให้เห็นว่ามีจุดประสงค์เชิง

การตลาดอย่างชัดเจน ไม่ว่าจะเป็นการให้นักการเมืองท้องถิ่น ข้าราชการ เจ้าของธุรกิจ และบริษัทที่

เป็นสปอนเซอร์จัดงานตั้งแถวบนเวทีถือวัตถุดิบประกอบอาหารคนละอย่างเพ่ือร่วมปรุงและชิมอาหาร

เจพร้อมกับผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร หรือขบวนแห่มังกรในเทศกาลกินเจก็จะเห็นเจ้าหน้าที่คอย

จัดคนถือป้ายโฆษณาของสปอนเซอร์ และพริตตี้แจกสินค้าตัวอย่างให้เดินแทรกอยู่ตามขบวนแห่ ไม่ว่า

จะขนาบข้างองค์สมมติเจ้าแม่กวนอิม ตามหลังขบวนแห่คนเดินธูป ขนาบข้างมังกร กรณีดังกล่าวอาจ

มองว่าเป็นการสลายเส้นแบ่งของโลกศักดิ์สิทธิ์และโลกสามัญ (sacred and profane) เพ่ือน า

ผลประโยชน์ทางธุรกิจไปแทรกกลาง องค์สมมติเจ้าแม่กวนอิม มังกร รถพระสงฆ์เชิญรูปปั้นเจ้าแม่

กวนอิมพันมือและพรมน้ ามนต์ให้ประชาชน ขบวนเดินธูปสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ กลายเป็นส่วนประกอบ
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หนึ่งของการโฆษณาสินค้า ท าให้นักท่องเที่ยวที่มาร่วมงานดูขบวนแห่ทางวัฒนธรรมพร้อมกับเสพ

โฆษณาสินค้าไปโดยปริยาย  

 นอกจากนี้ยังแทรกอยู่ตามกิจกรรมทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ เช่น การเปิดป้ายโฆษณามาม่าขณะ

แสดงเชิดสิงโตต่อตัวในเทศกาลกินเจ การแสดงเชิดมังกรเฉลิมพระเกียรติของบริษัทอีซูซุในเทศกาล

ตรุษจีน การออกร้านจัดกิจกรรมของแอร์เอเชียในงานเทศกาลตรุษจีน การเชิญประธานเปิดงานและ

แขกรับเชิญที่เป็นนักการเมืองและข้าราชการร่วมล้างจานด้วยน้ ายาล้างจานซันไลค์เพ่ือแสดงความ

บริสุทธิ์ของภาชนะในงานเทศกาลกินเจ โรงแรมร้านอาหารบนถนนเยาวราชที่ใช้ชื่อเสียงของถนนสาย

อาหารของเยาวราช เช่นเดียวกับสินค้าและบริการทางวัฒนธรรมที่เห็นกันตรงๆ สินค้าและบริการใน

รูปแบบที่แฝงตัวเหล่านี้ไม่ได้ขายเฉพาะน้ ายาล้างจานที่ล้างจานได้หมดจด แต่ผู้ซื้อได้บริโภคสัญญะ

วัฒนธรรมคือความเชื่อมั่นว่าน้ ายาล้างจานนี้จะน าพาบุญที่เกิดจากการถือศีลกินเจอย่างเคร่งครัด โดย

มีพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมอย่างเยาวราชในเทศกาลกินเจที่การันตีตัวเองว่าเป็นพ้ืนที่แห่งการสืบทอด

ประเพณีพิธีกรรมความเป็นจีนไว้ได้เป็นบริบทแวดล้อมตัวสินค้า และยังมีบุคคลส าคัญทั้งผู้ว่าฯ 

นักการเมือง ข้าราชการมาเป็นผู้ยืนยันคุณภาพของสินค้า รวมไปถึงตัวสินค้าอ่ืนๆ เช่น อาหารแห้ง 

เครื่องปรุงรส อาหารส าเร็จรูปที่ขายตัวสินค้าและบริการไปพร้อมกับวัฒนธรรมที่แฝงฝังอยู่ ดังที่  

รังสรรค์ ธนะพรพันธุ์ (2546: 28-45) กล่าวว่าผู้บริโภคได้ใช้สินค้าที่สนองความสุขความพึงพอใจใน

การบริโภคแล้วยังได้ “วัฒนธรรม” ที่ฝังตัวอยู่ในสินค้านั้นด้วย การฝังตัวของวัฒนธรรมในสินค้าและ

บริการยังท าให้เกิดความหลากหลายของผลผลิตที่ช่วยกระตุ้นให้เกิดความต้องการบริโภค ทั้งยังเป็น

การสร้างความมั่นคงให้กับตราสินค้าให้เป็น Global Brand หรือตราสินค้าระดับโลก (เช่น ในกรณี

ของมาม่า อีซูซุ แอร์เอเชีย) และสร้าง Brand Loyality หรือความภักดีต่อตราสินค้าผ่านการ

สนับสนุนการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมและได้พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมเป็นผลประโยชน์ต่างตอบแทนใน

การเสนอตราสินค้าของตนสู่สาธารณะ 
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ภาพที่ 135 คณะเชิดสิงโตชักธงตราสินค้าบะหมี่กึ่งส าเรจ็รูปยีห่้อหนึ่ง ในเทศกาลงานเจเยาวราช 

 

 
ภาพที่ 136 ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร ผู้อ านวยการเขตสัมพันธวงศ์ ประธานสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์สาธิต

การล้างจานในซุม้สินค้าน้ ายาลา้งจานยี่ห้อหนึ่งในเทศกาลกินเจ 
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ภาพที่ 137 พริตตี้แต่งชุดกี่เพ้าร่วมขบวนแห่องค์สมมตุิพระโพธิสัตวก์วนอิม ในเทศกาลกินเจ 

 

นอกจากการน าวัฒนธรรมมาใช้เป็นต้นทุนตามที่ปรากฏในงานเทศกาล ในปัจจุบันยังพบว่า

ผู้ประกอบการจ านวนมากที่มาลงทุนในย่านเยาวราชต่างใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมความเป็นจีนใน

รูปแบบที่หลากหลายมาใช้กับธุรกิจของตน อาทิ คอนโดมิเนียมสเตชั่นวันข้างวัดมังกรกมลาวาสซึ่งมี

กรณีพิพาทเรื่องการสร้างสิ่งก่อสร้างไม่เหมาะสมติดกับวัด เป็นการลบหลู่สิ่งศักดิ์สิทธิ์ ท าลายรากเหง้า

วัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน เกิดการรวมตัวของพุทธศาสนิกชนและชุมชนใกล้วัดออกมา

ประท้วงจนเป็นข่าวใหญ่ ปรากฏว่าเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์โครงการน าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความ

เป็นจีนในย่านเยาวราช ไม่ว่าจะเป็นประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณีมาใช้เป็นจุดขาย

ของโครงการ แสดงให้เห็นว่ากลุ่มทุนที่เข้ามาลงทุนในย่านเยาวราชต่างช่วงชิงความหมายหรือทุนทาง

วัฒนธรรมความเป็นจีนของย่านไปใช้เพ่ือผลประโยชน์ธุรกิจของตน  

แม้แต่การก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน หน่วยงานผู้รับผิดชอบก่อสร้างสถานีวัดมังกรที่

ตั้งอยู่ในย่านเยาวราชก็น าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่ของพ้ืนที่ไปใช้เป็นแนวคิดในการ

ออกแบบสถานี ออกมาเป็นรูปแบบสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุกิชโดยน าสถาปัตยกรรมจีนมาผสมผสาน

กับรูปแบบยุโรป ผสมผสานกับลวดลายมังกรซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่น ามาซึ่งความสุขและความอุดม
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สมบูรณ์ของบ้านเมือง (ประชาสัมพันธ์รถไฟฟ้าสีน้ าเงิน, มปป.) เพ่ิมเติมด้วยสัญลักษณ์ที่สื่อถึงความ

เป็นจีน เช่น สีแดง ลายประแจจีน ดอกบัว  

 

 
ภาพที ่138 โครงการก่อสร้างคอนโดมิเนียมในย่านเยาวราชใช้ทรัพยากรทางวฒันธรรมของเยาวราชมาใช้กับธุรกิจ 

(Station one, n.d.) 

   

ภาพที่ 139 โครงการก่อสร้างคอนโดมิเนยีมในย่านเยาวราชใช้ทรัพยากรทางวัฒนธรรมความเป็นจีนมาใช้กับธุรกิจ 

(Station one, n.d.) 
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ภาพที่ 140 ตัวอย่างการตกแต่งสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน สถานีวัดมังกร 

(ประชาสัมพันธร์ถไฟฟ้าสีน้ าเงิน, มปป.) 

 
ภาพที่ 141 ตัวอย่างการตกแต่งสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน สถานีวัดมังกร 

(ประชาสัมพันธร์ถไฟฟ้าสีน้ าเงิน, มปป.) 
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ภาพที่ 142 ตัวอย่างการตกแต่งสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน สถานีวัดมังกร 

(ประชาสัมพันธร์ถไฟฟ้าสีน้ าเงิน, มปป.) 

  

ภาพที่ 143 ตัวอย่างการตกแต่งสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน สถานีวัดมังกร 

(ประชาสัมพันธร์ถไฟฟ้าสีน้ าเงิน, มปป.) 

 
ภาพที่ 144 ตัวอย่างการตกแต่งสถานีรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงิน สถานีวัดมังกร 

(ประชาสัมพันธร์ถไฟฟ้าสีน้ าเงิน, มปป.) 
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ภาพที่ 145 การตกแต่งลวดลายจนีประยุกต์ในร้านสตาร์บัคส์ สาขาโรงแรมไชน่าปริ้นเซส แยกราชวงศ ์

 

ทุนทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราชพบว่ามีความส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจอย่างมาก 

ในอดีตมีแนวคิดทางการตลาดว่าการลงทุนจากภายนอกที่เข้ามาในเยาวราชยังคงต้องตระหนักถึง    

อัตลักษณ์ของความเป็นเยาวราช ดังเช่นเคยมีการตั้งร้านแมคโดนัลด์ในเยาวราชแต่ก็ไม่สามารถอยู่ได้  

(เยาวราช ย่านเก่า, มปป.) แต่ในปัจจุบันธุรกิจหลายร้านที่จะเข้ามาลงทุนในเยาวราชใส่ใจใน

วัฒนธรรมความเป็นเยาวราชจึงจะสามารถอยู่ได้เพ่ือสนองกับความต้องการของลูกค้าที่เข้ามายัง

เยาวราชเพ่ือเสพสัญญะความเป็นเยาวราชที่ไม่มีที่แห่งอ่ืน การผสมผสานวัฒนธรรม (hybridization) 

จึงเกิดขึ้นกับธุรกิจมากมายที่เข้ามาหรือยังด ารงอยู่ในพ้ืนที่แห่งนี้ แสดงให้เห็นถึงปรากฏการณ์ทาง

วัฒนธรรมของเยาวราชว่ายังคงมีพลวัตในการรักษาความเป็นตัวตนของพ้ืนที่ได้อยู่ในระดับหนึ่ง 

ตัวอย่างที่ชัดเจนคือร้านสตาบัคร์สาขาโรงแรมไชน่าปริ้นเซส สี่แยกราชวงศ์เป็นตัวอย่างของการปะทะ

กันระหว่าง ธุรกิจทุนนิยม แบรนด์ดังระดับโลกกับวัฒนธรรมท้องถิ่น ร้านสตาร์บัคสาขาโรงแรม      

แกรนด์ไชน่าเป็นตัวอย่างของกลุ่มธุรกิจที่เข้ามาในย่านเยาวราชและใช้ต้นทุนทางวัฒนธรรมของย่าน

เยาวราชมาใช้กับธุรกิจของตน เพ่ือสร้างบรรยากาศหรือ sense of place ให้สินค้าของตนเป็นส่วน

หนึ่งของพ้ืนที่ แสดงให้เห็นปรากฏการณ์ Glocalisation ที่แม้จะมีกลุ่มทุนภายนอกไหลเข้าสู่ท้องถิ่น 

แต่กลุ่ มทุนก็ ไม่ ได้ เข้ ามาด้ วยความเป็นสากลหรือมุ่ งครอบง าท้องถิ่น  (ดั งปรากฏการณ์ 

Mcdonalisation) แต่ปรับตัวให้เข้ากับท้องถิ่นเพ่ือผลประโยชน์ของตน 

การเคลื่อนย้ายถ่ายเททุนในยุคโลกาภิวัตน์ โดยเฉพาะประเด็นเรื่องการเติบโตของทุน

วัฒนธรรมเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่ประกอบสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

ความเป็นจีนมาใช้เป็นต้นทุน และหากมองในมุมกลับ ภาคธุรกิจเหล่านี้ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นผู้สนับสนุน
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การจัดงานเทศกาลของภาครัฐก็เป็นตัวก าหนดให้รูปแบบงานเอ้ือต่อการท าการตลาดสินค้าของตน 

ดังที่พบเห็นได้จากรูปแบบกิจกรรมที่ปรากฏในเทศกาล ทั้งนี้ยังมีสถานการณ์ของกลุ่มทุนที่เข้ามา

กว้านซื้อท่ีดินในย่านเยาวราชท าให้ชุมชนต้องออกมาจัดกิจกรรมน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมเพ่ือ

ปกป้องพ้ืนที่ของตนซึ่งผู้วิจัยจะขอกล่าวถึงในประเด็นเรื่องการสิทธิทางวัฒนธรรมของชุมชนเพ่ือใช้

ต่อสู้กับกลุ่มทุนในหัวข้อการไหลเวียนของอุดมการณ์ 

 5.2.4 โลกาภิวัตน์ในมิติของสื่อไร้พรมแดน 

ในยุคโลกาภิวัตน์อิทธิพลของสื่อเป็นสิ่งส าคัญที่ไม่สามารถละเลยได้ มิติทางด้านสื่อ หรือการ

เปิดพื้นท่ีสื่อท าให้โลกนี้เป็นโลกไร้พรมแดนอย่างแท้จริง ช่วยเผยแพร่และย้ าภาพลักษณ์ (image) ของ

บุคคล กลุ่มคน หรือพ้ืนที่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ มิติดังกล่าวส่งผลต่อไชน่าทาวน์เยาวราชในมิติด้าน

การท่องเที่ยว ท าให้เยาวราชมีความโดดเด่นในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับโลก ใน

ขณะเดียวกันสื่อสมัยใหม่เหล่านี้ก็เป็นพ้ืนที่ที่เปิดโอกาสให้ชุมชนย่อยได้น าเสนออัตลักษณ์ของตน ดัง

รายละเอียดต่อไปนี้ 

- สื่อในยุคโลกาภิวัตน์กับผลประโยชน์ด้านการท่องเที่ยวของย่านเยาวราช 

 สื่อในยุคโลกาภิวัตน์เป็นปัจจัยที่ช่วยการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในย่านเยาวราชจนมี

ชื่อเสียงไปทั่วโลกจนเป็นผลดีต่อระบบเศรษฐกิจของเยาวราชและของประเทศไทย เช่น กรณีเทศกาล

ตรุษจีนของย่านเยาวราชได้กลายเป็นเทศกาลเพ่ือการท่องเที่ยวระดับนานาชาติ ทั้งพิธีกรรมการแก้ปี

ชงซึ่งเคยเป็นพิธีกรรมความเชื่อเฉพาะกลุ่ม แต่ปัจจุบันสื่อท าหน้าที่เผยแพร่ข้อมูลความเชื่อ ทั้งสิ่งพิมพ์ 

โทรทัศน์ อินเทอร์เนต เมื่อใกล้ช่วงปีใหม่หรือตรุษจีนก็จะออกมาให้ข้อมูลว่าใครชงบ้าง ผลิตหนังสือ

คู่มือการแก้ปีชง เสริมดวงสะเดาะเคราะห์ เข้าถึงทุกกลุ่ม ไม่แบ่งวัย อาชีพ เชื้อชาติ ผู้เสพสารต่างตื่น

กระแสปีชงจนกลายเป็นแฟชั่น ในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชก็มีศาสนาสถานจีนรองรับความต้องการ

ของกลุ่มลูกค้าที่ขยายตัวมากขึ้นจนกลายเป็นธุรกิจที่ขยายพรมแดนจากความเชื่อแบบจีน ไปสู่ศาสนา

สถานหรือความเชื่ออ่ืน ๆ หรือ กรณีเทศกาลกินเจที่แต่เดิมเป็นประเพณีเฉพาะกลุ่ม อิทธิพลของสื่อก็

ท าให้เทศกาลกินเจมีชื่อเสียงในระดับชาติ  

การน าเสนอหรือผลิตซ้ าอัตลักษณ์ดังกล่าวผ่านสื่อสมัยใหม่เป็นการ “เลือกน าเสนอ” ผ่าน

กระบวนการประกอบสร้างความหมายให้กับพ้ืนที่ ท าให้เกิดความหมายที่ต้องการ (redefined) ภาพ

ที่ผู้น าเสนอต้องการให้เป็นหรือต้องการให้คนนอกรับรู้ อาจกล่าวได้ว่าเป็นการสร้างภาพตัวแทนของ

พ้ืนที่ เป็น“ภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ถูกก าหนดไว้ล่วงหน้า” หรือวางความหมายไว้ว่าผู้รับสารหรือ
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นักท่องเที่ยวต้องการรับรู้สถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ อย่างไร (กาญจนา แก้วเทพ, 2557: 155-156) 

โลกาภิวัตน์ของสื่อจึงเป็นปัจจัยที่ท าให้อัตลักษณ์ของเยาวราชถูกตีตราความเป็นจีน แม้วิถีชีวิตปัจจุบัน

จะเปลี่ยนแปลงหรือเลือนหายไปอย่างไรก็ตาม แต่ความเป็นจีนที่ถูกน าเสนอผ่านสื่อก็ยังคงเรืองรอง

และติดตาตรึงใจผู้คน ยังคงอยู่ในความรับรู้ของผู้คนตลอดไปด้วยอ านาจของสื่อสมัยใหม่เหล่านี้ 

อิทธิพลของสื่อจึงเป็นปัจจัยที่ก าหนดการประกอบสร้างและการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

ความเป็นจีน ไม่ว่าจะเป็นการผลิตซ้ า การประยุกต์หรือผสมกับวัฒนธรรมอ่ืน  ๆ การหยิบยืมจาก

วัฒนธรรมที่ไม่เกี่ยวข้อง การสร้างสรรค์ใหม่โดยอิงของเดิม หรือปรับแปลงวิธีการน าเสนอเพ่ือให้

สอดคล้องกับความคาดหวังของนักท่องเที่ยว อันอาจจะน าพาปัญหาการพัฒนาอย่างไร้ทิศทางมาสู่

พ้ืนที่เยาวราชทั้งในแง่ของการเป็นตัวเร่งท าลายวิถีชีวิตวัฒนธรรมของคนในย่านเยาวราช และเมื่อ

เยาวราชมีมูลค่าที่ดินสูงขึ้น เป็นแหล่งการค้าที่มีอนาคตจึงส่งผลกระทบด้านการช่วงชิงทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมและการเข้าถือครองที่ดินของกลุ่มทุนที่เข้ามาหาผลประโยชน์ 

- สื่อกับการสร้างพลังเครือข่ายปกป้องชุมชน 

จากประเด็นข้างต้นเห็นได้ว่าในแง่ลบสื่อสมัยใหม่ที่เป็นช่องทางน าพาการท่องเที่ยวซึ่งน า

ความเจริญมาให้ท้องถิ่นก็ส่งผลกระทบกับชุมชน ทั้งการเปลี่ยนแปลงข้อมูลวัฒนธรรมบางอย่างเพ่ือ

เอาใจนักท่องเที่ยว ท าลายแก่นแท้ของวิถีชีวิตวัฒนธรรม แต่หากพิจารณาในทางกลับกัน การเข้ามา

ของกระแสโลกาภิวัตน์ โดยเฉพาะสื่อสมัยใหม่กลับกลายเป็นอาวุธส าหรับใช้ในการต่อรองกับอ านาจ

ทุนนิยมหรืออ านาจของรัฐที่เข้ามาไล่รื้อได้ ดังที่ปรากฏว่าการต่อสู้ของคนในเยาวราชได้รับความสนใจ

จากองค์กรภาคเอกชน นักวิชาการ สถาบันการศึกษาจากภายนอกเข้ามาเป็นแนวร่วมจ านวนมาก 

และใช้สื่อสังคมสมัยใหม่ในการต่อสู้สร้างแนวร่วมเพ่ือเรียกร้องสิทธิชุมชน สิทธิในการปกป้อง

วัฒนธรรม 

ในอีกกรณีหนึ่งสื่อก็สามารถสร้างภาพที่แตกต่างด้วยการน าเสนออัตลักษณ์ของท้องถิ่น ดังที่

ได้กล่าวไปแล้วว่าชุมชนแม้จะน าเสนอตัวตนว่าเป็นส่วนหนึ่งของสังคมไทย สังคมเยาวราช แต่ก็ต้อง

เน้นความแตกต่างเพ่ือท าให้พ้ืนที่ของตนโดดเด่น มีจุดยืนบนแผนที่ มีคุณค่าคู่ควรแก่การด ารงอยู่ ซึ่ง

เป็นสิ่งที่ยืนได้ว่าว่าโลกาภิวัตน์ไม่สามารถครอบหรือท าให้ทุกอย่างในโลกเหมือนกัน แต่กลับท าให้เกิด

ความแตกต่างหลากหลายมากยิ่งขึ้น ความเป็นท้องถิ่นไม่ได้ถูกกลืนหายไปท่ามกลางกระแสสังคม 

โลกาภิวัตน์แต่กลับปรับตัว เป็นโอกาสที่ท าให้ชุมชนมีช่องทางเปิดตัวตนให้สาธารณะได้เห็น ชุมชนใช้

ช่องทางสื่อสมัยใหม่อย่างหลากหลายทั้ง หนังสือ หนังสือพิมพ์ วารสาร แผ่นพับ ข่าว สารคดีโทรทัศน์ 
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รายการปกิณกะบันเทิง อาทิ หนังสือบันทึกเจริญไชยของชุมชนเจริญไชย วารสารย่านจีนถิ่นบางกอก

ของชุมชนตลาดน้อย โดยเฉพาะอย่างยิ่งสื่อโซเชียลมีเดียที่เข้าถึงผู้รับสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ  อาทิ 

เฟซบุ๊กย่านจีนถิ่นบางกอกของโครงการที่ เข้ามาสนับสนุนกิจกรรมของชุมชนตลาดน้อย เฟซบุ๊ก     

เวิ้งนาครเขษมชุมชนคนรักเวิ้งนาครเขษม เฟซบุ๊กชุมชนคนรักตลาดน้อยตะลัคเกี้ย ของกลุ่มชุมชนคน

รักตลาดน้อย และเฟซบุ๊กบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเจริญไชยของชุมชนเจริญไชย เหล่านี้เป็นพ้ืนที่

สาธารณะที่ท าให้ชุมชนได้น าเสนอกิจกรรมของชุมชน สร้างเครือข่ายการอนุรักษ์ชุมชนโบราณ 

เครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของภาคประชาสังคม เครือข่ายผู้สนใจวัฒนธรรมจีน เป็นพ้ืนที่

ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว ที่ส าคัญคือได้แสดงอัตลักษณ์วัฒนธรรมจีนเฉพาะของท้องถิ่นตนที่มีทั้ง

เหมือนและแตกต่างจากชุมชนอ่ืนหรือย่านเยาวราชโดยภาพรวม ท าให้ไม่ถูกกลืนด้วยภาพเหมารวมที่

มีแต่ความเป็นจีนและความเป็นเยาวราชที่รัฐน าเสนอหรือที่คนทั่วไปรู้จักกันเพียงผิวเผิน 

 

 
ภาพที่ 146 ภาพหน้าปกของเฟซบุ๊กย่านจีนถ่ินบางกอกของชุมชนตลาดน้อย 

(ย่านจีนถ่ินบางกอก, มปป.-c) 

 
ภาพที่ 147 ภาพหน้าปกของเฟซบุ๊ก Taladnoi ของกลุ่มชุมชนคนรักตลาดน้อย 

(Taladnoi, n.d.) 
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ภาพที่ 148 ภาพหน้าปกของเฟซบุ๊กเวิ้งนาครเขษม Verngnakornkasem ชุมชนคนรักเวิ้งนาครเขษมของชุมชน 

เวิ้งนาครเขษม 

(เวิง้นาครเขษม Verngnakornkasem ชุมชนคนรักเวิ้งนาครเขษม, มปป.) 

 

 
ภาพที่ 149 ภาพหน้าปกของเฟซบุ๊กบ้านเก่าเลา่เรื่องชุมชนเจริญไชยของชุมชนเจริญไชย 

(บ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเจรญิไชย, มปป.-b) 

 โลกาภิวัตน์ของสื่อสมัยใหม่จึงเป็นปัจจัยส าคัญที่ผลักดันให้กลุ่มคนที่เกี่ยวข้องได้สื่อสาร     

อัตลักษณ์ของตนสู่สังคมเพราะมีพ้ืนที่สาธารณะที่เข้าถึงง่ายและทรงประสิทธิภาพ โดยเป็นไปเพ่ือ

ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและการต่อสู้เพ่ือปกป้องชุมชน 

 5.2.5 โลกาภิวัตน์ในมิติของอุดมการณ์ 

บริบทโลกาภิวัตน์ในมิติของอุดมการณ์หรือระบบความคิดที่เกี่ยวกับการเมือง รัฐ สิทธิของ

ประชาชนจากพ้ืนที่หนึ่งสู่พ้ืนที่หนึ่งอย่างไร้พรมแดนเป็นปัจจัยหนึ่งท าให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่

เยาวราชประกอบสร้างและน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

ผู้วิจัยเห็นประเด็นส าคัญที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ 3 ประเด็น ได้แก่ สิทธิชุมชนและสิทธิทางวัฒนธรรม ประชา

นิยมทางการเมือง และการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยและประเทศจีน ซึ่งมีรายละเอียด

ดังต่อไปนี้ 
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- สิทธิชุมชน สิทธิทางวัฒนธรรมกับการปกป้องชุมชน 

ที่ผ่านมา เราจะเห็นว่ารัฐหรือนายทุนพยายามจะท าให้ชุมชนย่อยในย่านกลายเป็นชายขอบ

ของการพัฒนาทั้งโดยตั้งใจหรือไม่ตั้งใจ การกระท าที่ไม่ตั้งใจเช่นการสร้างภาพเหมารวมอันเกิดจาก

นโยบายการท่องเที่ยวของภาครัฐท าให้พ้ืนที่เยาวราชทั้งหมดถูกท าให้กลายเป็นหนึ่งเดียว คือความ

เป็นจีนที่ขายได้ เพ่ือสนองการท่องเที่ยว ความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่มีหากน่าสนใจก็เป็นเพียง

ต้นทุนเพ่ือใช้ในการจัดการท่องเที่ยว รัฐซึ่งได้แก่ ส านักงานเขต นักการเมืองท้องถิ่น สภาวัฒนธรรม 

นักธุรกิจในพ้ืนที่ ตลอดจนกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา กรุงเทพมหานคร และการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย กลุ่มองค์กรเหล่านี้กลายเป็นเจ้าของวัฒนธรรมที่มอบอ านาจจัดการให้กับบริ ษัท       

ออร์กาไนเซอร์สามารถน าวัฒนธรรมไปจัดการหรือหากไม่น่าสนใจก็สร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่ได้ด้วยสิทธิ

อ านาจที่อ้างการยินยอมของประชาคม ชาวบ้านในเยาวราชเองหลายคนตามกระแสการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวดังกล่าวด้วยการปล่อยอาคารให้คนนอกมาเช่าหรือซื้อ การจัดกิจกรรมตามนโยบายรั ฐเพ่ือ

ดึงดูดนักท่องเที่ยวแต่ไม่ค านึงถึงการสูญเสียวัฒนธรรม เช่นกรณีชุมชนแห่งหนึ่งจัดงานเทศกาลกินเจ

แต่เกรงว่ารูปแบบดั้งเดิมของชุมชนจะไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้หรือไม่น่าสนใจพอจึงไปติดต่อ

กลุ่มท่ีรับจัดงานออกร้านตามงานท่องเที่ยวทั่วไปให้น าร้านค้ามาออกงานโดยไม่ค านึงถึงวัฒนธรรมของ

ชุมชน 

ส่วนปัญหาทางตรงที่เกิดขึ้นเช่นการเร่งนโยบายจัดการพัฒนาพิ้นที่ที่ท่องเที่ยวถูกมองว่าเสื่อม

โทรมไร้ระเบียบ ซึ่งเป็นหนึ่งในแนวคิดท าให้เมืองน่าอยู่ ชาวบ้านหรือผู้ค้าเหล่านั้นก็กลายเป็นคนชาย

ขอบของการพัฒนา ถูกตีตราให้เป็นผู้สร้างปัญหาการจัดระเบียบสังคม ถูกไล่รื้อออกไป (น่าสังเกตว่า

พ้ืนที่เหล่านี้อยู่ใกล้กับพ้ืนที่ที่นายทุนเข้ามาถือครองเพ่ือพัฒนาอสังหาริมทรัพย์) กลุ่มนายทุนก็เข้ามา

ไล่รื้อชุมชนตามสิทธิทางกฎหมายและอ านาจทุน จากสถานการณ์ปัญหาที่เกิดขึ้นชุมชนย่อยจึงลุก

ขึ้นมาอ้างสิทธิการเป็นเจ้าของวัฒนธรรมเพ่ือเรียกร้องสิทธิของชุมชนในการปกป้องตนเองจากการไล่

รื้อท้ังทางตรงและทางอ้อม  

การอ้างสิทธิทางวัฒนธรรมเป็นปรากฏการณ์ที่ เกิดขึ้นจากการอ้างอิงอุดมการณ์เรื่อง

ประชาธิปไตย และสิทธิมนุษยชนที่กลุ่มคนในไชน่าทาวน์เยาวราชน ามาใช้เพ่ือเรียกร้องสิทธิการด ารง

อยู่ของวิถีชีวิตวัฒนธรรม การไล่รื้อชุมชนอย่างในอดีตอาจจะท าได้ยากข้ึน แม้สิทธิในการถือครองที่ดิน

ของนายทุนจะถูกต้องตามกฎหมาย แต่สิทธิในการอยู่อาศัยของผู้คนที่มีรากเหง้า มีวัฒนธรรมสัมพันธ์

กับพ้ืนที่ก็สามารถกลายเป็นประเด็นในการเรียกร้องต่อสู้กับนายทุนได้ หรือการสร้างอาคาร สร้าง
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รถไฟฟ้าใตด้ิน การวางผังเมือง ชาวบ้านก็มีสิทธิที่จะเรียกร้องให้ท าประชาพิจารณ์ มีสิทธิที่จะเห็นชอบ 

แสดงความคิดเห็น หรือปฏิเสธตามหลักประชาธิปไตย การไหลเวียนของอุดมการณ์อันเกิดจากกระแส

โลกาภิวัตน์จึงท าให้กลุ่มคนเล็ก ๆ ที่อยู่ในชุมชนแออัดซึ่งเป็นชายขอบของสังคมได้อ้างสิทธิการด ารง

อยู่ โดยใช้วัฒนธรรมชุมชน ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นเป็นประเด็นในการต่อสู้  

 ชุมชนทุกแห่งที่ได้รับผลกระทบต่างอ้างสิทธิการเป็นเจ้าของวัฒนธรรมของชุมชนด้วยการเข้า

มาจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมของตนด้วยการน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนทั้งสิ่งที่ปฏิบัติเป็นปกติ 

อย่างวิถีชีวิต พิธีกรรม ประวัติศาสตร์ การน าเสนอให้น่าสนใจในรูปแบบที่หลากหลาย หรือปรับ

ประยุกต์สร้างสรรค์กิจกรรมเพ่ิมเติมให้มีสีสันมากขึ้น การชูวัฒนธรรมให้เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนเป็น

หนทางหนึ่งที่สะท้อนให้สังคมเห็นว่า แม้นักลงทุนจะสร้างหรือประดิษฐ์วัฒนธรรม สร้างสถาปัตยกรรม

โบราณอะไรก็ตามขึ้นมาแต่สิ่งที่นายทุนไม่สามารถสร้างได้คือ ชีวิตวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ที่    

สั่งสมมา การช่วงชิงวัฒนธรรมไปใช้แล้วฉาบหน้าด้วยวาทกรรมการอนุรักษ์สืบสานวัฒนธรรมจึงเป็น

การพัฒนาอย่างไร้สติ หยิบฉวยวัฒนธรรมที่ตัวเองไม่ได้สร้างหรือเป็นเจ้าของไปใช้ หรือประดิษฐ์สร้าง

ขึ้นมาใหม่แล้วอ้างว่าเป็นของเยาวราช เพ่ือหาผลประโยชน์ด้านการท่องเที่ยวหรือผลก าไรจากการค้า

การบริการ  

 ผู้วิจัยพบว่าชุมชนที่จัดกิจกรรมและอ้างถึงสิทธิวัฒนธรรมของชุมชนอย่างเข้มข้น ได้แก่ 

ชุมชนเวิ้งนาครเขษม และชุมชนเจริญไชย ทั้งสองแห่งเป็นชุมชนที่ได้รับผลกระทบจากการเข้ามาของ

ทุนชัดเจนที่สุด เช่น กรณีของเวิ้งนาครเขษม นายทุนที่เข้ามาถือครองที่ดินอ้างสิทธิทางกฎหมายโดย

ระบุว่าจะพัฒนาที่ดินเป็นศูนย์การค้าและโรงแรม แต่จะรักษามรดกสถาปัตยกรรม รักษาสิ่งศักดิ์สิทธิ์

ประจ าชุมชน รูปแบบการค้าขาย และปฏิบัติสืบทอดพิธีกรรมบางประการของชุมชนเอาไว้ นับเป็น

การช่วงชิงวัฒนธรรมของชุมชนที่มีอยู่ดั้งเดิมมาใช้ด าเนินธุรกิจของตนโดยไม่สนใจชาวบ้านที่เป็น

เจ้าของวัฒนธรรม จากการอ้างสิทธิดังกล่าวของนายทุนจึงท าให้ชุมชนเวิ้งนาครเขษมต้องต่อสู้เพ่ืออ้าง

สิทธิการเป็นเจ้าของวัฒนธรรม  

 กิจกรรมมากมายตลอดช่วงเวลาของการต่อสู้ของเวิ้งนาครเขษมสามารถสรุปเป็นภาพรวมได้

จากสิ่งที่ วิศิษฐ์ เตชะเกษม หนึ่งในผู้น าชุมชนเวิ้งนาครเขษมเน้นย้ าเสมอเมื่อมีโอกาสพูดในพ้ืนที่

สาธารณะอย่างการจัดเสวนาวิชาการหรือการให้สัมภาษณ์สื่อมวลชนว่า ถ้าไม่มีคนก็ไม่มีวัฒนธรรม 

บรรพชนของชาวเวิ้งนาครเขษมเป็นผู้สร้างวัฒนธรรมขึ้นมา คนในชุมชนเป็นเจ้าของวัฒนธรรมและมี

ชีวิตที่ผูกพันกับวัฒนธรรม วัฒนธรรมที่ไม่มีความสัมพันธ์กับคนก็เป็นเพียงวัฒนธรรมที่ไร้ชีวิต เป็นได้
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เพียงวัฒนธรรมปลอมๆ การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในกิจกรรมทางวัฒนธรรมจึง

เป็นการช่วงชิงพื้นที่ด้วยการประกาศสิทธิวัฒนธรรมของชุมชนในการเป็นเจ้าของพ้ืนที่วัฒนธรรมที่เป็น

มรดกของบรรพชน ชาวเวิ้งจึงควรมีสิทธิ์ในการรับซื้อที่ดินจากเจ้าของเดิมหรือมีสิทธิในการอยู่ต่อ

มากกว่านายทุนภายนอกที่ไม่ได้มีความเกี่ยวข้องกันทางประวัติศาสตร์ หรือวัฒนธรรมใด ๆ 

เช่นเดียวกับกรณีของชุมชนเจริญไชยที่จัดกิจกรรมแสดงออกให้เห็นว่าบรรพบุรุษของตนอยู่

อาศัย ณ ที่แห่งนี้มานาน เขาเหล่านั้นเป็นผู้สร้างและสืบทอดวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ส่งต่อสู่

ลูกหลานในปัจจุบัน ดังที่นักวิชาการท่ีปรึกษาชุมชนระบุว่าชุมชนเจริญไชยมีสิทธิทางวัฒนธรรม เพราะ

พวกเขาเป็นผู้สร้างพ้ืนที่แห่งนี้ขึ้นมา ไม่ใช่ในเชิงกายภาพ แต่เป็นโครงข่ายทางสังคมวัฒนธรรม ความ

เจริญที่ใช้เวลาสั่งสมมาร่วมร้อยปีโดยเฉพาะในยุคประชาธิปไตยคนในชุมชนกลับไม่มีสิทธิในชุมชน

ตนเอง กลับยกอ านาจให้รัฐและนักการเมืองมาไล่รื้อชุมชน  (กลุ่มอนุรักษ์และฟ้ืนฟูย่านเจริญไชย, 

2556: iii) แม้คนเจริญไชยปัจจุบันจะไม่มีสิทธิเป็นเจ้าของที่ดินตามกฎหมายเพราะเป็นเพียงผู้เช่า แต่มี

สิทธิในการรักษาและสืบทอดวัฒนธรรมของชุมชนซึ่งเป็นวัฒนธรรมของสังคมไทยและของชาวไทย 

เชื้อสายจีนทั้งหมด รวมทั้งมีสิทธิก าหนดทิศทางการพัฒนาพ้ืนที่ที่แต่เดิมมาจากภาครัฐและนายทุน

โดยชุมชนไม่มีสิทธิเรียกร้องใดๆ 

ปัจจุบันชุมชนเจริญไชยประสบความส าเร็จในการท าให้สังคมหันมาสนใจปัญหาและการต่อสู้

ของชุมชน จากที่แต่เดิมชุมชนต้องเป็นฝ่ายเข้าขอความช่วยเหลือจากสื่อมวลชนหรือหน่ว ยงาน

ราชการ แต่เมื่อกิจกรรมความเคลื่อนไหวประสบความส าเร็จทั้งสื่อมวลชน หน่วยงานของรัฐ 

สถาบันการศึกษาต่างหันมาให้ความสนใจและยื่นมือช่วยเหลือมากขึ้น สิ่งนี้เป็นเครื่องยืนยันว่าการ

เรียกร้องสิทธิทางวัฒนธรรมด้วยการน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชนประสบความส าเร็จและมี

ประสิทธิภาพในฐานะเป็นเครื่องมือทางวัฒนธรรมในการต่อสู้ของชุมชน 

ปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นเป็นการสร้างความหมายใหม่ให้กับพ้ืนที่เพ่ือต่อรองกับ

วาทกรรมการที่ภาครัฐน าเสนอให้เยาวราชทั้งหมดทั้งมวลทุกพ้ืนที่เป็นเพียงภาพเหมารวมที่ต้องตกอยู่

ใต้การพัฒนาและการท่องเที่ยวอย่างเลี่ยงไม่ได้ ท าให้สังคมเห็นว่าเยาวราชไม่ได้มีเพียงแค่แบบที่รัฐ

น าเสนอ ชุมชนย่อยในเยาวราชไม่ได้ต้องการความเจริญแบบที่รัฐหรือนายทุนต้องการพัฒนาทั้งหมด 

ชุมชนย่อยในเยาวราชไม่ได้ต้องการการท่องเที่ยวที่ดึงดูดทุนเข้ามาไล่รื้อชุมชน และชุมชนย่อยใน

เยาวราชมีความหลากหลายมากกว่าที่รัฐน าเสนอ ซึ่งเป็นความหลากหลายที่มีคุณค่าควรกับการรักษา

ไว้ให้ด ารงอยู่ในสังคมไทย 
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  อย่างไรก็ตาม การต่อสู้เพ่ือปกป้องชุมชนด้วยการอ้างสิทธิทางวัฒนธรรมนั้นมีข้อควรกังวลถึง

ผลกระทบจากการด าเนินการเรียกร้องสิทธิทางวัฒนธรรมอยู่สองประการ 

 1) การที่ชุมชนพยายามจัดกิจกรรมวัฒนธรรมเพ่ือใช้เป็นอาวุธในการต่อสู้หรือเรียกร้องต่อรัฐ

และนายทุน กลยุทธ์ส าคัญคือการส าแดงอัตลักษณ์ของตนให้สังคมได้เห็นคุณค่าและมูลค่าของชุมชน 

รวมถึงพัฒนาหรือปรับปรุงกายภาพของชุมชนให้น่ามอง ท าให้รัฐและนายทุนเห็นเพ่ือหยุดหรือยั้งคิด

การกระท าที่จะเข้ามาท าลายชุมชนที่มีคุณค่า กรณีนี้อาจเป็นตัวเร่งให้รัฐหรือนายทุนอยากเข้ามา

ครอบครองฉกฉวยทรัพยากรของชุมชนเร็วยิ่งขึ้น ดังเช่นที่เวิ้งนาครเขษมถูกบริษัททีซีซีเข้ามาไล่รื้อ

แล้วประกาศว่าจะเข้ามาอนุรักษ์วัฒนธรรมดีงามของชุมชนต่อไป โดยไม่จ าเป็นต้องมีค น              

เวิ้งนาครเขษมอยู่ในพ้ืนที่ หรือคนที่มาเช่าที่ตลาดน้อยรักษาแต่สถาปัตยกรรม บ้านเรือน หยิบฉวย

วัฒนธรรมชุมชนไปใช้ด้วยการจัดทัวร์หรืออาศัยบรรยากาศชุมชนจีนโบราณเป็นจุดขายของร้านค้าตน 

หรือการสร้างสถานีรถไฟฟ้าที่ยืนยันว่าจะรักษาวัฒนธรรมความเป็นจีนไว้ ให้ ไม่ว่าจะด้วยการรีโนเวท

ตึกแถวเก่าหรือสร้างใหม่เลียนแบบของเดิมท่ีทุบทิ้งไปให้กลายเป็นทางข้ึนลงสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน  

 2) หากมองในอีกมุมหนึ่ง การที่ชาวบ้านในชุมชนตื่นตัวมากขึ้น ลุกขึ้นมาปกป้องชุมชน ไม่ว่า

จะคิดเองหรือมีที่ปรึกษาเป็นคนนอก สิ่งที่น่าเป็นห่วงคือ ชาวบ้านก็จะมุ่งแต่มองหาสิ่งที่ขายได้ จะ

สร้างชื่อเสียงประชาสัมพันธ์ชุมชนให้โด่งดังมีชื่อเสียง เร่งจัดกิจกรรม จัดการท่องเที่ยวอย่างไร้สติ 

(มองการท่องเที่ยวเป็นทางออก เป็นอาวุธชิ้นเดียวที่จะช่วยได้) เช่น ตลาดน้อยจะจัดเทศกาลกินเจให้

ใหญ่ขึ้นแต่กลัวว่าจัดแล้วคนมาเยอะจะไม่มีอะไรขายดึงดูดนักท่องเที่ยว เลยเตรียมการหาร้านค้าจาก

ภายนอก (ในรูปแบบร้านที่ออกงานที่เยาวราช) มาขายรอบชุมชนเพ่ือให้ครึกครื้น โดยลืมอัตลักษณ์

ของชุมชน หวังแต่จะดึงดูดนักท่องเที่ยว ไม่ได้ค านึงว่าคนที่มาเที่ยวไม่ได้ต้องการเดินตลาดนัด หรือ

การหาอาหารของดีตลาดน้อยมาเพ่ือออกร้านในงานเทศกาลเจ ร้านค้าที่ช่วยกันระดมความคิดเป็น

ร้านที่ไม่ได้แสดงอัตลักษณ์หรือความเป็นชุมชนตลาดน้อยได้เลย เป็นการยอมจ านนต่อการพัฒนาทุน

นิยมและการขยายตัวของตลาด 

แนวคิดเรื่องสิทธิในการเป็นเจ้าของวัฒนธรรมของชุมชนจึงเป็นอุดมการณ์ที่ชุมชนย่อย

น ามาใช้เพ่ือต่อสู้เรียกร้องความสนใจจากสังคมให้หันกลับมามองความส าคัญของชุมชน ท าให้ผู้มี

อ านาจไม่สามารถครอบง าชุมชนได้ อย่างไรก็ตามการใช้สิทธิทางวัฒนธรรมเองหากใช้อย่างไม่เข้าใจ

จุดประสงค์เพ่ือปกป้องชุมชนจะกลายเป็นการน าวัฒนธรรมชุมชนออกมาเร่ขายหรือเปลี่ยนแปลง

วัฒนธรรมอย่างไม่ตั้งใจดังที่เริ่มเกิดขึ้นในปัจจุบัน 
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- การสถาปนาทุนสัญลักษณ์ด้วยวัฒนธรรมความเป็นจีนกับการสร้างประชานิยมของ

นักการเมือง 

มิติของอุดมการณ์ที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดประชาธิปไตยที่เป็นปัจจัยต่อการน าเสนออัตลักษณ์

ทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชอีกประการคือการสร้างประชานิยมของนักการเมืองหรือข้าราชการด้วย

วัฒนธรรม ต่างใช้พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมเพ่ือการเสนอตัวตน เป็นการน าต้นทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เป็น   

“ทุนสัญลักษณ์” ที่ให้คนทั่วไปได้เห็นชื่อเห็นหน้าตาไปพร้อมกับกิจกรรมทางวัฒนธรรม อาจเป็นการ

สร้างฐานเสียง หรือสร้างความนิยมด้วยเครื่องมือทางวัฒนธรรม ดังที่เกิดขึ้นกับพื้นที่หลายแห่งซึ่งได้ใช้

พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมให้เป็นประโยชน์กับการเมือง  

ในปัจจุบันทุนสัญลักษณ์มีความส าคัญต่อการสร้างฐานอ านาจการเมืองเป็นอย่างมาก ทุน

สัญลักษณ์ถูกมองว่าเป็นอ านาจสูงสุดในระบบทุน เป็นปัจจัยที่จะน ามาซึ่งอ านาจโดยเฉพาะการจารึก

ชื่อเสียงของตนลงบนพ้ืนที่สาธารณะในลักษณะผู้มีอุปการคุณ  ดังที่ เกิดขึ้นกับกลุ่มธุรกิจและ

นักการเมืองลูกหลานชาวจีนโพ้นทะเลในจังหวัดขอนแก่นซึ่งรวมกลุ่มเพ่ือผลประโยชน์ในรูปแบบของ

องค์กรเชื้อชาติ สมาคมและกลุ่มตระกูล บุคคลเหล่านี้เป็นแกนน าในการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมใน

เขตเทศบาลบนพ้ืนที่อัตลักษณ์คือศาลหลักเมืองขอนแก่นที่กลุ่มตนสถาปนาขึ้น การสถาปนาทุน

สัญลักษณ์เกิดขึ้นผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม เช่น การประกาศเกียรติคุณ การเข้ารับพระราชทาน

ของที่ระลึกจากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยามบรมราชกุมารีถือเป็นการจารึกชื่อเสียงเกียรติยศ

ของกลุ่มตระกูลลงในพ้ืนที่อ านาจของขอนแก่นอันเป็นทุนที่มีอ านาจสูงสุดเหนือกว่าทุนสังคม

วัฒนธรรมและทุนทางเศรษฐกิจ เป็นไปเพ่ือการเสริมอ านาจน าในสังคมของกลุ่มนักการเมืองท้องถิ่น

และนักธุรกิจอีกวิธีหนึ่ง (แก้วตา จันทรานุสรณ์, 2551: 1-23) ทุนสัญลักษณ์ดังที่กล่าวมาไม่ได้มี

ประโยชน์ต่อการจารึกชื่อให้คนในพ้ืนที่จดจ าเป็นเกียรติประวัติของวงศ์ตระกูลเท่านั้น ยังส่งผลถึงการ

สร้างความนิยมของประชาชน ท าให้เกิดการจดจ าชื่อเสียงที่ผูกติดกับพ้ืนที่ (เหมือนกรณีนักการเมือง

ระดับประเทศที่สร้างฐานคะแนนเสียงจากท้องถิ่น เช่น บรรหาร ศิลปอาชา จังหวัดสุพรรณบุรี ชวน 

หลีกภัย จังหวัดตรัง) เป็นผลประโยชน์ทางการเมือง และความมั่นคงของฐานธุรกิจวงศ์ตระกูลด้วย 

ผู้วิจัยมองว่าการสถาปนาทุนสัญลักษณ์สามารถท าให้บุคคลเหล่านี้กลายเป็นผู้มีบารมีหรือผู้น าศรัทธา

ของชุมชนได ้

 กรณีย่านเยาวราชก็เช่นกัน ความหมายของพ้ืนที่เยาวราชที่ถูกประกอบสร้างขึ้นด้วยรูปแบบ

ของพิธีกรรมและสัญลักษณ์ส าคัญต่างๆ ได้กลายเป็นเวทีประกาศตัวตนของกลุ่มผู้มีอุปการคุณและ
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กลุ่มตระกูลที่มีชื่อเสียงในย่านเยาวราช รวมทั้งได้ขยายผลต่อยอดจากทุนเศรษฐกิจ คือการเป็น

เจ้าของธุรกิจที่ประสบความส าเร็จในท้องถิ่น สู่การสร้างทุนทางสังคมวัฒนธรรมได้แก่การลงเล่น

การเมืองหรือมีบทบาทอ านาจน าในท้องถิ่น และต่อยอดสู่ทุนทางสัญลักษณ์ คือการจารึกชื่อเสียงของ

ตนอันเป็นอ านาจสูงสุดของทุนให้เป็นที่จดจ า  

  ตัวอย่างบุคคลส าคัญที่ผู้วิจัยพบว่าอยู่ในกิจกรรมดังกล่าว เช่น นายพินิจ กาญจนชูศักดิ์ ซึ่ง

เป็นตระกูลนักธุรกิจส าคัญในย่านเยาวราช พัฒนาจนเป็นนักการเมืองที่มีบทบาททั้งในระดับชาติและ

ท้องถิ่น คนในตระกูลอยู่ทั้งฝ่ายพรรคเพ่ือไทยและประชาธิปัตย์ ลงเล่นการเมืองเป็นสมาชิกสภา

กรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ จนถึงช่วงที่มีการท ารัฐประหาร พ.ศ. 2556 มีค าสั่งพักการเลือกตั้ง 

เมื่อหมดวาระ ก็ผันตัวเองไปเป็น “ประธานประชาคมเยาวราช” เป็นตัวตั้งตัวตีด าเนินกิจกรรมในพ้ืนที่

อย่างต่อเนื่อง  

นอกจากกลุ่มทุนในท้องถิ่นเยาวราชที่พัฒนาจากทุนเศรษฐกิจ มาเป็นทุนสังคมและวัฒนธรรม

ด้วยการเป็นนักการเมือง และมาสู่การสร้างทุนสัญลักษณ์เพ่ือให้คนจดจ า ยังมีกลุ่มทุนธุรกิจอ่ืนๆ ที่มี

ลักษณะดังกล่าว เพียงแต่ไม่ได้เข้าสู่อ านาจการเมืองอย่างชัดเจน เช่น  นายประสิทธิ์ องค์วัฒนา 

เจ้าของร้านแว่นทอง และประธานสภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ รวมไปถึงบรรดานักธุรกิจไทยเชื้อ

สายจีนที่มีธุรกิจในย่านเยาวราชต่างหมุนเวียนสับเปลี่ยนกันมาเป็นประธานจัดงานเทศกาลกินเจและ

ตรุษจีน จุดหนึ่งคืออาศัยอ านาจบารมี อ านาจทุนในการบริหารจัดการงานให้ส าเร็จลุล่วง ซึ่งฝ่าย

ข้าราชการท้องถิ่นเองก็เห็นความส าคัญของนักการเมืองที่จะเป็นตัวเชื่อมชุมชน จัดสรรงบประมาณ 

ประสานหาเงินบริจาค และบริหารจัดการให้งานออกมาเป็นรูปธรรม (เจ้าหน้าที่ฝ่ายพัฒนาและ

สวัสดิการชุมชน ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์. สัมภาษณ์, 29 พฤศจิกายน 2556) แต่อีกทางหนึ่งหาก

มองในแง่ผลประโยชน์ กิจกรรมเหล่านี้เป็นพ้ืนที่ให้กลุ่มคนเหล่านี้สถาปนาทุนสัญลักษณ์ จารึกจดจ า

ชื่อในฐานะผู้มีอุปการคุณของเยาวราช สร้างชื่อเสียงให้วงศ์ตระกูล ทั้งยังส่งผลต่อฐานเสียง ฐานธุรกิจ 

อย่างมั่นคงถาวร และมีพลัง มากกว่าการโฆษณาประชาสัมพันธ์สินค้าหรือการหาเสียงโดยทั่วไป  

 รูปแบบการใช้ทุนสัญลักษณ์เพ่ือสร้างประชานิยมในพ้ืนที่วัฒนธรรมนั้นจะมีบริษัทออร์กาไน

เซอร์เป็นผู้จัดการวางที่ทาง เช่น การให้พิธีกรกล่าวย้ าชื่อนักการเมือง ข้าราชการ นักธุรกิจซ้ า  ๆ   

บ่อย ๆ การเข้ารับพระราชทานของที่ระลึกจากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ การขึ้นเวทีรับของที่

ระลึกจากผู้ ว่ าราชการกรุ ง เทพมหานคร การเดินตามขบวนแห่มั งกรพร้อมผู้ ว่ าราชการ

กรุงเทพมหานคร การจัดโต๊ะไหว้รับขบวนแห่มังกรหน้าบริษัทห้างร้านของผู้ที่เป็นกรรมการจัดงานให้
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สักการะเป็นพิเศษ (ตามปกติรถอัญเชิญเทพ มังกร สิงโต การจุดประทัด จะหยุดเพ่ือเต้นหรือแสดงที่

หน้าศาสนสถานเพ่ือท าความเคารพ หรือในกรณีของผู้มีอุปการคุณของงานเป็นการประกาศขอบคุณ 

แสดงบารมี) การร่วมปรุง เชิญเครื่องปรุง และชิมอาหารในพิธีเปิดเทศกาลกินเจ เปิดโอกาสให้

นักการเมืองได้หาเสียงจากสถานการณ์ที่ เกิดขึ้นเฉพาะหน้า เช่น ในเทศกาลไหว้พระจันทร์          

ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครเลือกมอบขนมไหว้พระจันทร์ชิ้นแรกให้แก่หญิงชราที่มานั่งชมงานหน้า

เวทีโดยมีพิธีกรประกาศเกียรติคุณว่าผู้ว่า ฯ มีความกตัญญู น่าชื่นชม บรรดาผู้ชมต่างปรบมือและมี

นักข่าว ผู้ชมรุมถ่ายภาพ รวมถึงการขึ้นป้ายผู้สนับสนุนการจัดงานตลอดถนนเยาวราช การใช้ เต็นท์

พิมพ์ชื่อนักการเมืองและตราสินค้าของตระกูลตนตลอดถนนที่ใช้จัดงาน การใช้จดหมายข่าวเขต 

สัมพันธวงศ์ลงรูปกิจกรรมการท างานของตนเอง ไม่เพียงแต่งานที่รัฐเป็นผู้ด าเนินการ งานเทศกาลของ

ชุมชนย่อยก็พบว่านักการเมืองทั้งที่อยู่ในต าแหน่งและหมดวาระไปแล้ว รวมถึงข้าราชการจะเดินสาย

ไปร่วมงานตามชุมชนต่างๆ ทั้งเจริญไชย เวิ้งนาครเขษม ตลาดน้อย บางโอกาสมีการสัญญาว่าจะ

ช่วยเหลือการด าเนินงานของชุมชน 

 อาจมองได้ว่าตัวสินค้าที่แท้จริงของการจัดงานไม่ใช่ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ไม่ใช่อาหาร

อร่อย หรือพิธีกรรม แต่เป็นชื่อเสียงของบุคคลเหล่านี้ที่บริษัทออร์กาไนเซอร์มีหน้าที่ประชาสัมพันธ์

น าเสนอขายให้ชื่อเสียงของพวกเขาติดตลาดมากที่สุด ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้ก็ถูกผลิตซ้ าอย่างต่อเนื่องใน

กิจกรรมทางวัฒนธรรมที่จัดขึ้นในพ้ืนที่ย่านไชน่าทาวน์เยาวราชอยู่ตลอดทั้งปี และสามารถกล่าวได้ว่า

รูปแบบการจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมของภาครัฐเอ้ือต่อการท าประชานิยมของบุคคลเหล่านี้ 

 

 
ภาพที่ 150 ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครมอบขนมไหว้พระจันทร์ใหแ้ก่หญิงชราที่มานั่งชมงาน 
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ภาพที่ 151 ป้ายประชาสัมพันธ์แขวนป้าย “ยินดีต้อนรับสู่ไชน่าทาวน์” มีภาพประธานจดังานเทศกาลตรุษจีน

เยาวราชตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันท่ีเปน็ท้ังนักการเมืองท้องถิ่น และนักธุรกิจชาวไทยเชื้อสายจีน 

 

 
ภาพที่ 152 ป้ายประชาสัมพันธ์กจิกรรมของส านักงานเขตสมัพันธวงศ์ที่กระจายอยู่ในย่านเยาวราช มช่ืีอและรูป

นักการเมืองท้องถิ่นคนส าคัญอยู่ในภาพ 
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ภาพที่ 153 ป้ายช่ือผู้จัดงานและสนับสนุนการจดังานท่ีมีทั้งข้าราชการ นักการเมือง นักธุรกิจ แขวนอยู่ตลอดถนน

เยาวราช ในเทศกาลตรุษจีน 

 

   

ภาพที่ 154 ป้ายช่ือผู้จัดงานและสนับสนุนการจดังานท่ีมีทั้งข้าราชการ นักการเมือง นักธุรกิจ แขวนอยู่ตลอดถนน
เยาวราช ในเทศกาลงานเจเยาวราช 

 

 
ภาพที่ 155 ป้ายช่ือผู้จัดงานและสนับสนุนการจดังานท่ีมีทั้งข้าราชการ นักการเมือง นักธุรกิจ แขวนอยู่ตลอดถนน

เยาวราช ในเทศกาลงานเจเยาวราช 
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- การส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทย-จีน  

  ในยุคโลกาภิวัตน์มิติของอุดมการณ์ในเรื่องการเป็นมหาอ านาจของโลกในทางการเมืองและ

เศรษฐกิจที่มีการเปลี่ยนสลับขั้วอ านาจมาโดยตลอดตั้งแต่ยุคล่าอาณานิคม จนปัจจุบันเป็นยุคของ

ประเทศฝั่ งทวีปเอเชียหลายประเทศขึ้นมามีบทบาทบนเวทีโลกจนเรียกได้ว่า เป็นยุคของ       

“บูรพาภิวัตน์” โดยมีจีนเป็นหัวขบวนรถด่วน (ทางเศรษฐกิจ) ที่วิ่งอย่างรวดเร็วและดึงทั่วโลกให้วิ่ง

ตาม (อเนก เหล่าธรรมทัศน์, 2558: 42-54, 94) 

 ปัจจุบันบทบาทของประเทศจีนในเวทีโลกก าลังเพิ่มขึ้นในทุกๆ ด้าน และมีส่วนส าคัญอย่างยิ่ง

ต่อชะตากรรมของภูมิภาคเอเชียและของโลก (พัชนี ตั้งยืนยง, 2558: 9-12) อเนก เหล่าธรรมทัศน์ 

(2558: 210-211) ได้กล่าวถึงปฏิบัติการทางวัฒนธรรมของประเทศทางแถบตะวันออก โดยเฉพาะ

ประเทศจีนที่ด าเนินการทางการทูตด้วยวิธีการเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมไปทั่วโลก ไม่ว่าจะเป็นการ

ก่อตั้งสถาบันขงจื๊อเกือบ 300 แห่งทั่วโลก การผลิตภาพยนตร์ที่เกี่ยวข้องของกับประเทศต่าง ๆ ไป

เผยแพร่ในประเทศจีนท าให้ธุรกิจท่องเที่ยวของประเทศนั้นๆ เติบโต การให้ทุนแก่นักศึกษาต่างชาติไป

ศึกษาต่อในประเทศจีน พลังของชาวจีนโพ้นทะเลที่มีอยู่ทั่วโลกที่ท าให้วัฒนธรรมจีนซึมลึกโดยเฉพาะ

ประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ รวมไปถึงอิทธิพลของภาษาจีนที่แพร่ผ่านสินค้าทางวัฒนธรรมร่วม

สมัย เช่น ดนตรี ภาพยนตร์ และที่ส าคัญต่อเศรษฐกิจไทยและอีกหลายประเทศคือการท่องเที่ยวของ

คนจีนที่เพ่ิมจ านวนมากขึ้นเรื่อย ๆ สถานการณ์เหล่านี้ยืนยันได้ว่า  

 ความส าคัญของประเทศจีนที่มีต่อโลกและภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และในยุคที่

ประเด็นเรื่องความมั่นคงของประชาคมอาเซียนเป็นหัวข้อส าคัญของประเทศสมาชิกอาเซียน ประเทศ

จีนก็เป็นประเทศที่ส าคัญในภูมิภาคที่จะเป็นกลไกหลักในการสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจของ

อาเซียนทั้งในรูปของอาเซียนบวกหนึ่ง (อาเซียนบวกประเทศจีน) และอาเซียนบวกสาม (อาเซียนบวก 

จีน เกาหลีใต้และญี่ปุ่น) ดังนั้นความสัมพันธ์ระหว่างประเทศจีนและไทยจึงเป็นสิ่งส าคัญในการด าเนิน

นโยบายที่ส าคัญในยุคปัจจุบัน หนึ่งในนั้นคือการกระชับความสัมพันธ์ทางการทูตด้วยวัฒนธรรม ซึ่ง

ย่านเยาวราชได้กลายเป็นพื้นที่สัญลักษณ์ท่ีใช้จัดกิจกรรมเพื่อแสดงออกถึงความสัมพันธ์ดังกล่าว 

  จากการผลิตซ้ าน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนในมิติต่าง ๆ ท าให้เยาวราชมีความชัดเจนใน

มิติของพ้ืนที่อัตลักษณ์ที่มีบรรยากาศของความเป็นจีน เป็นตัวแทนของวัฒนธรรมจีน หรือชาติพันธุ์จีน

ในสังคมไทย ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  ภาพลักษณ์ “เมืองหลวงของคนไทยเชื้อสายจีนหรือวัฒนธรรม

จีน” เป็นภาพติดตรึงพ้ืนที่เยาวราช ไม่ว่าจะมีบริบทหรือสถานการณ์ที่ท าให้เยาวราชเปลี่ยนไปจาก
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อดีตมากเพียงใด ก็ไม่อาจเปลี่ยนแปลงได้ พ้ืนที่เยาวราชจึงถูกใช้เป็นพ้ืนที่สัญลักษณ์ของความเป็นจีน

ในสังคมไทย เป็นพ้ืนที่ตัวแทนที่สามารถฉายบรรยากาศของความเป็นจีนในสังคมไทยได้ชัดเจนที่สุด 

ไม่ว่าจะเป็นการใช้พื้นที่เพ่ือแสดงออกซ่ึงความจงรักภักดีของคนไทยเชื้อสายจีน โดยเฉพาะในช่วงเวลา

ปัจจุบันประเทศจีนมีความส าคัญมากขึ้นในเวทีโลกทั้งในเรื่องของเศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรมดังที่

ได้กล่าวไปข้างต้น พ้ืนที่เยาวราชก็ได้ท าหน้าที่เป็นตัวแทนแสดงความสัมพันธ์ทางการทูตระหว่าง

ประเทศไทยและประเทศจีนผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมหลายต่อหลายครั้ง 

 กิจกรรมที่เป็นพ้ืนที่น าเสนอความสัมพันธ์จะจัดในรูปแบบของนิทรรศการขนาดย่อมตั้งอยู่

บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ เป็นส่วนหนึ่งของนิทรรศการความรู้อ่ืนๆ ปรากฏในเทศกาลบ๊ะจ่าง 

และเทศกาลตรุษจีน ซึ่งงานตรุษจีนเยาวราชจะเป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่ใช้แสดงความสัมพันธ์

ทางการทูตได้ชัดเจนที่สุด  โดยโครงการเทศกาลตรุษจีนเยาวราช ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ระบุว่า 

กิจกรรมในเทศกาลตรุษจีนมีเป้าหมายและเหตุผลการจัดงานเพ่ือ “แสดงออกถึงความสัมพันธ์ระหว่าง

ประเทศไทยและสาธารณรัฐประชาชนจีน” และ “แสดงถึงความสัมพันธ์อันดีของทั้งสองประเทศใน

การส่งเสริมและอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี” และมีวัตถุประสงค์ “เพ่ือกระชับความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศไทยและประเทศจีนให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น” (เจ้าหน้าที่ฝ่ายพัฒนาและสวัสดิการชุมชน 

ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์. สัมภาษณ์, 29 พฤศจิกายน 2556) ทั้งยังย้ าในค ากล่าวรายงานในพิธีเปิด

เทศกาลตรุษจีนว่าเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวระหว่างประเทศไทยและจีน 

 ไม่เฉพาะทางฝ่ายไทยเท่านั้นฝ่ายรัฐบาลจีนก็ให้ความส าคัญกับการแสดงความสัมพันธ์ของทั้ง

สองประเทศผ่านเทศกาลตรุษจีนด้วย โดยกระทรวงวัฒนธรรมจีนจะร่วมมือกับกระทรวงการท่องเที่ยว

แห่งประเทศไทยจัดกิจกรรมวัฒนธรรมตรุษจีนบนถนนเยาวราช ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2004 เป็นต้นมา เห็นได้

ว่างานฉลองเทศกาลตรุษจีนบนถนนเยาวราชนั้นจัดขึ้นด้วยความร่วมมือของหน่วยงานรัฐบาลและ

ประชาชนจีน-ไทยทั้งสองประเทศ (กองบรรณาธิการนิตยสารจีนไทย, 2559: 8-15)  

 ข้อมูลที่น าเสนอส่วนใหญ่จะเป็นประเด็นประวัติศาสตร์ระหว่างจีนกับไทย เหตุการณ์

ความสัมพันธ์ระหว่างราชวงศ์ไทยและรัฐบาลจีนตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน ความสัมพันธ์ระหว่างรัฐต่อรัฐ 

เน้นน าเสนอพระราชกรณียกิจของพระบรมวงศานุวงศ์ที่เคยเสด็จพระราชด าเนินเยือนประเทศจีนหรือ

ทรงต้อนรับบุคคลส าคัญของรัฐบาลจีน นอกจากนั้นในแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมอย่างศูนย์ประวัติศาสตร์

เยาวราชยังได้น าเสนอภาพการเสด็จพระราชด าเนินเยือนประเทศจีนของพระบรมวงศานุวงศ์และการ

เยือนประเทศไทยของบุคคลส าคัญของรัฐบาลจีนในห้องใต้ร่มบารมี  
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  นอกจากนิทรรศการในเทศกาลแล้ว ทุกปีจะมีตัวแทนของรัฐบาลจีน อาทิ รัฐมนตรีว่าการ

กระทรวงวัฒนธรรม เอกอัครราชทูตประจ าประเทศไทย ร่วมรับเสด็จสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ  

สยามบรมราชกุมารี กล่าวถวายพระพรและอวยพรชาวไทย และย้ าความสัมพันธ์อันดีงามของไทยและ

จีน ในพิธีเปิดงานเทศกาลตรุษจีนเป็นประจ าทุกปี พร้อมกับจัดการแสดงทางวัฒนธรรมจีนมาแสดงคู่

กับการแสดงวัฒนธรรมของฝ่ายไทยเฉพาะพระพักตร์ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติและให้ประชาชนชม

ที่เวทีกลาง และมอบของขวัญตรุษจีนให้แก่ประชาชนชาวไทย เช่น กระต่ายหยก สิงโตหินคู่ ที่ประดับ

อยู่ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ ฯ   

  รูปแบบกิจกรรมที่ทางรัฐบาลจีนร่วมจัดเทศกาลอย่างให้ความส าคัญโดยเฉพาะเทศกาล

ตรุษจีนเยาวราช ที่มีบุคคลส าคัญของรัฐบาลจีนมาร่วมเทิดพระเกียรติและกล่าวถวายพระพรเป็นภาพ

ที่สะท้อนความสัมพันธ์ระหว่างประเทศอย่างชัดเจนดังที่มีสื่อมวลชนวิเคราะห์ว่า “งานตรุษจีนที่

เยาวราช ยังเป็นสะพานเชื่อมอันส าคัญของความสัมพันธ์ระหว่างไทยกับจีนด้วย” และเชื่อมโยงไปถึง

เหตุการณ์ที่ท่ัวโลกประกาศเตือนให้นักท่องเที่ยวระวังเหตุก่อการร้ายในประเทศไทย (ในปี พ.ศ. 2555 

เกิดเหตุระเบิดย่านสุขมวิท 71) งานเทศกาลตรุษจีนทั้งที่เยาวราช และที่นายกรัฐมนตรีไปเข้าร่วมงาน

ที่สถานทูต เป็นเหตุหนึ่งที่ท าให้ประเทศจีนเป็นประเทศแรกท่ียกเลิกประกาศเตือนพลเมืองของตน ท า

ให้บรรยากาศการท่องเที่ยวในช่วงตรุษจีนผ่อนคลายและมีชาวจีนเดินทางมาไทยจ านวนมาก (มติชน

สุดสัปดาห์, 27 มกราคม-2 กุมภาพันธ์ 2555: 9)  

 ผู้วิจัยยังพบด้วยว่าในปี พ.ศ. 2558 ที่ประเทศไทยและประเทศจีนฉลองวาระความสัมพันธ์

ทางการทูตครบ 40 ปี  รัฐบาลไทยได้ใช้พ้ืนที่เยาวราชเป็นพ้ืนที่ตัวแทนเพ่ือจัดกิจกรรมเฉลิมฉลอง

วาระดังกล่าว ได้แก่การจัดงานมหกรรมอุปรากรจีน โดยกรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม 

จัดแสดงอุปรากรจีนคณะต่าง ๆ ของไทยที่เวทีริมถนนเยาวราชหน้าโรงพยาบาลมูลนิธิเทียนฟ้าเพ่ือ

เฉลิมฉลองเนื่องในโอกาสฉลอง 40 ปีความสัมพันธ์ทางการทูตไทย-จีน และส่งเสริมศิลปินงิ้วในไทยให้

มีเวทีแสดง และนิทรรศการบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติฯ ฉลองความสัมพันธ์การเป็นเมืองพ่ีเมือง

น้องระหว่างกรุงเทพฯ กับเมืองต่างๆ ของประเทศจีน และการออกร้านขายสินค้าอุปโภคบริโภคริม

ถนนเยาวราช  

   กิจกรรมทางวัฒนธรรมเหล่านี้ล้วนท าหน้าที่ผลิตซ้ าวาทกรรม “จีนไทยไม่ใช่อื่นไกลพ่ีน้องกัน” 

ส่งผลต่อความสัมพันธ์ทางการทูตที่เกิดขึ้นทั้งในพ้ืนที่วัฒนธรรมอย่างเยาวราชร่วมถึงเหตุการณ์อ่ืน  ๆ 

ทั้งยังแสดงให้เห็นว่าประเทศจีนใช้วัฒนธรรมเป็นเครื่องมือผสานความสัมพันธ์ ย้ าการเป็นหุ้นส่วน
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ยุทธศาสตร์ของไทยและจีน โดยเฉพาะในปัจจุบันที่ปัจจัยทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศขยายตัวอย่าง

ต่อเนื่อง การค้าการลงทุน การท่องเที่ยว  อิทธิพลของจีนในเวทีโลก ท าให้ภาครัฐต้องเน้นย้ าหรือผลิต

ซ้ าฉายภาพวัฒนธรรมความเป็นจีนที่จะใช้เป็นโซ่ข้อกลางเชื่อมต่อความสัมพันธ์ให้ชัดขึ้น 

 

 
ภาพที่ 156 ป้ายประชาสัมพันธ์งานฉลอง 40 ปี ความสัมพันธ์ทางการทูตไทย-จีน 

 

 
ภาพที่ 157 งานมหกรรมอุปรากรจีน โดยกรมส่งเสรมิวัฒนธรรม ท่ีถนนเยาวราช 

 

 ความส าคัญของการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยและจีนในปัจจุบันจึงเป็นปัจจัยที่

ก าหนดรูปแบบการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนในย่านเยาวราช ท าให้เยาวราชเป็น

พ้ืนที่เพ่ือการเชื่อมความสัมพันธ์ทางการทูตดังที่ปรากฏให้เห็นผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ภาครัฐ

เป็นผู้จัด 
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สรุป 

 กระแสโลกาภิวัตน์ส่งผลต่ออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ทั้งในแง่ของการเป็น

ตัวเร่งให้เกิดการแสดงตัวตน ดังเช่นกรณีนายทุนหรือนักการเมืองจัดกิจกรรมน าเสนออัตลักษณ์เพ่ือ

ตอบรับกระแสการท่องเที่ยวที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง หรือชุมชนย่อยน าเสนอตัวตนเพ่ือรีบตั้ งรับหรือ

แก้ปัญหาที่ถาโถมเข้ามาอันเนื่องมาจากการพัฒนาที่เข้ามาถึงชุมชน โลกาภิวัตน์เองยังช่วยเปิดช่อง

ทางการน าเสนออัตลักษณ์ให้เพ่ิมและสะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้น ท าให้ผู้เกี่ยวข้องสามารถสื่อสารอัตลักษณ์สู่

สาธารณะได้มีประสิทธิภาพมากขึ้น  

 โลกาภิวัตน์ยังเป็นปัจจัยที่ท าให้ความเป็นเจ้าของวัฒนธรรมเลือนไป กลายเป็นของสาธารณะ

ที่ใครก็สามารถหยิบไปใช้ ไปดัดแปลงได้ และวัฒนธรรมเองก็ถูกท าให้เปลี่ยนแปลงผิดเพ้ียนไปจากเดิม 

เช่น อาหารไทยเมื่อไปอยู่ในต่างแดนก็ถูกผสมผสานดัดแปลงจนไม่เหลือเค้าเดิมแต่ก็ยังได้ชื่อว่าเป็น

อาหารไทย หรือกรณีเยาวราช คอนโดมิเนียมที่มีกรณีพิพาทเรื่องวัฒนธรรมความเชื่อกับศาสนสถาน

บริเวณใกล้เคียงกลับน าวัฒนธรรมเหล่านั้นมาใช้เพ่ือเป็นจุดขายของธุรกิจตน สิ่งเหล่านี้อาจเป็นข้อ

วิตกที่กระแสโลกาภิวัตน์จะเข้ามาท าลายความเป็นท้องถิ่น แต่ในทางตรงกันข้าม ข้อน่าวิตกเหล่านี้

กลับกลายเป็นตัวกระตุ้นให้ท้องถิ่นกระท าการต่อสู้หรือปรับตัวให้อยู่ได้ ดังที่อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล 

(อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2543: 93) กล่าวว่า “ยิ่งพ้ืนที่โลกถูกครอบคลุมเป็นโลกาภิวัตน์เหมือนกันมาก

ขึ้นเท่าใด ลักษณะการเน้นความเป็นท้องถิ่น (localization) ก็จะยิ่งปรากฏชัดขึ้นเท่านั้น ไม่ว่าจะเป็น

การเน้นท้องถิ่นนิยมเพ่ือดึงดูดทุนหรือเพ่ือเป็นปฏิกิริยาและปฏิปักษ์กับทุนก็ตาม...ตรรกะของทุนจึงทั้ง

ละลายความแตกต่างของพ้ืนที่และตอกย้ าลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ไปพร้อมๆ กัน” การน าเสนอ     

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราชเป็นกระบวนการท้องถิ่นนิยมทั้งในขั้วของหน่วย

ราชการที่ใช้ อัตลักษณ์ของชุมชนในการดึงดูดทุน และชุมชนที่ใช้อัตลักษณ์ของชุมชนในการก่อ

ปฏิกิริยากับอ านาจทุนที่อาจเข้ามาท าลายชุมชนในอนาคต แสดงให้เห็นพลวัตของอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมความเป็นจีนในสังคมไทยที่สามารถปรับตัวตามกาลเวลาไม่ว่าสังคมไทยจะเปลี่ยนไปใน

ทิศทางใดก็ตาม 

 จากปัจจัยของกระแสโลกาภิวัตน์ที่น าเสนอข้างต้น จะเห็นว่าโลกาภิวัตน์ไม่ได้เข้ามาครอบง า

หรือสร้างให้เกิดมาตรฐานใดมาตรฐานหนึ่งแต่เพียงอย่างเดียว ในทางกลับกัน โลกาภิวัตน์ที่กระทบกับ

พ้ืนที่เยาวราชยังต้องปรับตัวไปตามท้องถิ่น อาทิ การท าการตลาดโฆษณาสินค้าที่ต้องปรับตัวไปตาม

วัฒนธรรมท้องถิ่น ทั้งยังเป็นตัวกระตุ้นและเครื่องมือให้คนในท้องถิ่นลุกขึ้นมาน าเสนออัตลักษณ์ของ



 

 

340 

ตนเพ่ือต้านกระแสการครอบง าอีกด้วย ดังจะเห็นได้ว่าท่ามกลางสภาพสังคมไทยปัจจุบันที่

เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา กลุ่มคนต่าง ๆ ได้พยายามใช้วัฒนธรรมหรือข้อมูลทางคติชนเป็นเครื่องมือ

เพ่ือท าให้มนุษย์สามารถด ารงอยู่ได้แม้ต้องเผชิญกับบริบทใดๆ ก็ตาม ฉะนั้น ไม่ว่าสังคมจะเปลี่ยนไป

อย่างไร หรือมีบริบทใดมากระทบกับการด ารงชีวิตของมนุษย์ มนุษย์ก็ย่อมจะใช้ทรัพยากรทาง

วัฒนธรรมเพ่ือสืบต่อสายใยแห่งความหมายให้แก่ชีวิต และท าให้ตนและสังคมด ารงอยู่ได้ในทุก

สถานการณ ์

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 6 

สรุปและอภิปรายผล 

 

 งานวิจัยเรื่อง “ย่านไชน่าทาวน์เยาวราช : พ้ืนที่การน าเสนออัตลักษณ์เชิงซ้อนของ

วัฒนธรรมความเป็นจีนในบริบทสังคมไทยร่วมสมัย” มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความหลากหลายของ

การแสดงอัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชในบริบทสังคมไทย

ร่วมสมัย วิเคราะห์วิธีการน าเสนออัตลักษณ์ของวัฒนธรรมความเป็นจีนที่เกิดขึ้นในย่าน รวมทั้ง

วิเคราะห์ปัจจัยและบริบทของโลกาภิวัตน์ที่มีผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ 

ผู้วิจัยศึกษาอัตลักษณ์เชิงซ้อนของวัฒนธรรมความเป็นจีนผ่านพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมที่

เกิดข้ึนในย่านได้แก่เทศกาลตามประเพณีจีนซึ่งจัดขึ้นอย่างมีนัยส าคัญจ านวน 4 เทศกาล คือ เทศกาล

ตรุษจีน เทศกาลบ๊ะจ่าง เทศกาลไหว้พระจันทร์ และเทศกาลกินเจ โดยเก็บข้อมูลตั้ งแต่ช่วงปี พ.ศ. 

2555 – พ.ศ. 2558 รวมถึงแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในย่าน ได้แก่ ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช    

วัดไตรมิตรวิทยาราม พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นเขตสัมพันธวงศ์ และพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชน

เมืองเจริญไชย โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยทางคติชนวิทยา ทั้งนี้ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลกิจกรรมทางวัฒนธรรม

อ่ืน ๆ ที่เกิดขึ้นในย่านซึ่งเกิดขึ้นเฉพาะกิจ เช่น เทศกาลเสี่ยซิ้งของเวิ้งนาครเขษม นิทรรศการแสดง

ภาพเวิ้ง (หาย) ของเวิ้งนาครเขษม เทศกาลอาหารย่านเยาวราช และข้อมูลบริบทอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง

โดยเฉพาะช่วงเวลา 10 – 15 ปีนับจากปัจจุบัน ที่มีการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวประเทศไทยอย่าง

จริงจัง โดยเฉพาะโครงการ “อะเมซิ่งไทยแลนด์” ซึ่งจัดขึ้นในช่วงปี พ.ศ. 2541-2542 ไชน่าทาวน์

เยาวราชก็เข้ามามีบทบาทในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับประเทศและระดับสากลใช้ประกอบ

การศึกษาครั้งนี้ด้วย 

 

6.1 สรุปผลการวิจัย 

 ย่านเยาวราชเป็นพ้ืนที่ส าคัญของประเทศไทยทั้งในแง่ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม เศรษฐกิจ 

การเมือง มาตั้งแต่ในอดีตจวบจนปัจจุบัน  พ้ืนที่เล็กๆ แห่งนี้พัฒนาจากตรอกส าเพ็งถิ่นที่อยู่ท ามาหา

กินของกลุ่มชาติพันธุ์จีนที่อาศัยอยู่ในประเทศไทย จนกระทั่งกลายเป็น “ไชน่าทาวน์กรุงเทพฯ” ที่เป็น

พ้ืนที่การค้า การลงทุน การท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงในระดับโลก ทั้งนี้การเปลี่ยนแปลงของย่าน    

เยาวราชมีมาโดยตลอดตามกระแสสังคมไทยและสังคมโลก ผู้วิจัยพบว่า จุดเปลี่ยนที่ถือเป็น
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ประวัติศาสตร์ยุคใหม่ของการก้าวเข้าสู่ความเป็นเยาวราชในปัจจุบันเกิดจากสถานการณ์ส าคัญ 2 

สถานการณ์ ได้แก่ การพัฒนาจากแหล่งการค้าของไทยสู่แหล่งท่องเที่ยวระดับโลก และการพัฒนา

ระบบขนส่งมวลชน โดยเฉพาะการก่อสร้างรถไฟฟ้าใต้ดินผ่านย่านเยาวราช  

 จุดเปลี่ยนแปลงที่กล่าวมาข้างต้นท าให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่ต่างตั้งรับและปรับตัวเพ่ือ

ไม่ให้ตกกระแสการพัฒนา กลยุทธ์ส าคัญที่จะท าให้สามารถด ารงอยู่ได้คือการน าเสนออัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมของพ้ืนที่และของชาติพันธุ์สู่สาธารณะ เน้นย้ าคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชน ท าให้สังคม

รับรู้การมีตัวตนของชุมชน  

กิจกรรมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่เยาวราชจึงกลายเป็น “สถานการณ์เฉพาะ” ของการ

ปฏิบัติการทางวัฒนธรรมที่แต่ละกลุ่มประกอบสร้างความหมายและน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

ความเป็นจีนในแง่มุมต่างๆ โดยมีเป้าหมายเฉพาะของกลุ่มตนเพ่ือให้ผู้ร่วมงานได้เลือกรับและตีความ

และมุ่งเป้าหมายให้คนและชุมชนอยู่รอดได้ในสังคมปัจจุบัน  

ผู้วิจัยพบกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ 2 กลุ่ม ได้แก่ เทศกาลตาม

ประเพณีจีน และแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม จากการศึกษา ผู้วิจัยพบกิจกรรมที่จัดตามเทศกาลตาม

ประเพณีจีนจ านวน 4 เทศกาล ได้แก่  

1) เทศกาลตรุษจีน จากการเก็บข้อมูลภาคสนามในช่วงปี พ.ศ. 2555 -2558 มีเพียงงาน

เทศกาลที่ภาคราชการจัดขึ้นในนามของประชาคมเยาวราช ได้แก่ “งานเทศกาลตรุษจีนเยาวราช”  มี

ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์และมีกรรมการของสภาวัฒนธรรม 1 คน

เป็นประธานจัดงาน นอกจากหน่วยราชการระดับเขต ยังมีกรุงเทพมหานคร หน่วยงานราชการอ่ืนๆ ที่

เกี่ยวข้อง เช่น นักการเมืองระดับชาติและระดับท้องถิ่น และนักธุรกิจในย่านเยาวราช รูปแบบของงาน

จะจัดลักษณะคล้ายกันทุกปี มีพื้นที่หลักที่ใช้ในการจัดงาน แบ่งได้เป็น 3 พ้ืนที่ ได้แก่ (1) พ้ืนที่พิธีการ 

คือบริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติที่ใช้ตั้งพลับพลารับเสด็จฯ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา ฯ สยาม

บรมราชกุมารี หลังจากพิธีเปิดแล้วพ้ืนที่นี้จะกลายเป็นจุดศูนย์กลางของนักท่องเที่ยว (2) พ้ืนที่ความรู้ 

มีจัดนิทรรศการความรู้ ซึ่งจะเปลี่ยนแปลงไปทุกปี เช่น นิทรรศการความหลากหลายของผู้คนในย่าน

เยาวราช นิทรรศการเกี่ยวกับพระมหากรุณาธิคุณของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว นิทรรศการ

ความรู้เรื่องเทศกาลตรุษจีน นอกจากนั้นยังแบ่งพ้ืนที่ให้กับสถานศึกษาในย่านเยาวราชและองค์กร

วิชาการอ่ืนๆ (3) พ้ืนที่การตลาด มีทั้งเวทีกิจกรรมการแสดงและการละเล่น การจัดกิจกรรมส่งคูปอง
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ชิงโชครางวัล การขายสินค้า การออกร้านขององค์กรต่างๆ รวมทั้งการเปิดพ้ืนที่ให้กับบรรดา

ผู้สนับสนุนหลักการจัดงานใช้ท าประชาสัมพันธ์สินค้า  

2) เทศกาลบ๊ะจ่าง ผู้วิจัยพบผู้จัดงาน 2 กลุ่ม ได้แก่ ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ และชุมชน  

เวิ้งนาครเขษม  กลุ่มแรก ส านักงานเขตสัมพันธวงศ์ ร่วมกับโรงแรมเซี่ยงไฮ้แมนชั่น กรุงเทพฯ จัดงาน

เทศกาล “เที่ยวเยาวราช ชิมของดี เทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง” ในปี พ.ศ. 2555 ใช้แนวคิด “บ๊ะจ่างสามัคคี” 

รวมสูตรบ๊ะจ่างย่านเยาวราช เทศกาลบ๊ะจ่างที่ภาคราชการจัดจะไม่มีส่วนที่เป็นพิธีกรรม มีเพียงพ้ืนที่

ให้ความรู้ได้แก่ป้ายนิทรรศการเกี่ยวกับเทศกาลไหว้บ๊ะจ่าง  และป้ายแสดงความสัมพันธ์ระหว่าง

ประเทศไทยและจีน และมีเวทีการแสดง การสาธิตการห่อบ๊ะจ่าง การเปิดห่อบ๊ะจ่างทาวเวอร์ การ

ออกร้านค้าขายอาหาร การแข่งขันกินบ๊ะจ่าง รวมทั้งมีรถรางที่ ให้นั่งชมย่านเยาวราชถึงบริเวณซุ้ม

ประตู กลุ่มที่สอง เวิ้งนาครเขษม จัดงานเทศกาลบ๊ะจ่าง ในปี พ.ศ. 2555 ใช้ชื่องานว่า “เทศกาลร้อย

ใจ รัดบะจ่าง วังน้ าทิพย์” ชาวเวิ้งนาครเขษมร่วมกันจัดงานโดยได้รับการสนับสนุนจากสถาบันอาศรม

ศิลป์ รายละเอียดของกิจกรรมแบ่งได้เป็น 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนพิธีกรรม จัดพิธีตามศาสตร์ของจีน

โบราณ เช่น การท าพิธีสักการะทีกงและก๊งทีกง (สวดมนต์จีน) การประกาศพิธี “ตงหยาง อ้ายเจี๋ย” 

ให้สัญญาณเวลาเที่ยงวันของโลก การจัดโต๊ะไหว้บ๊ะจ่างตามศาสตร์ฮวงจุ้ย การแจกจ่ายรูปภาพจงขุ่ย

เทพปราบผีให้ชาวเวิ้งติดที่หน้าประตูบ้านเพ่ือใช้ปัดเป่าเรื่องร้าย ๆ ส่วนที่สองการสืบสานวัฒนธรรม 

เช่น การจัดสาธิตการท าบ๊ะจ่างโดยกลุ่มแม่บ้านการจัดนิทรรศการให้ความรู้เกี่ยวกับเทศกาลบ๊ะจ่าง

และประวัติความเป็นมาของย่านเวิ้งนาครเขษม ส่วนที่สามคือส่วนของการกิจกรรมบันเทิงที่แฝงนัย

ของความร่วมมือร่วมใจของชุมชน  

3) เทศกาลไหว้พระจันทร์ จากการเก็บข้อมูลภาคสนามในช่วงเวลาดังกล่าวพบว่า งาน

เทศกาลไหว้พระจันทร์ในย่านเยาวราชที่จัดขึ้นอย่างมีนัยส าคัญมีด้วยกัน 3 กลุ่ม กลุ่มแรก ส านักงาน

เขตสัมพันธวงศ์ สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ์ และสมาชิกสภากรุงเทพมหานครเขตสัมพันธวงศ์ จัด

เทศกาลไหว้พระจันทร์ที่ซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ แบ่งส่วนการจัดงานเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ส่วนแรก 

ส่วนพิธีกรรมมีโต๊ะไหว้พระจันทร์จัดตามประเพณีตั้งอยู่ตรงกลางซุ้มประตู และพิธีขอพระจันทร์และ

ดาวประจ าวันเกิด มีป้ายนิทรรศการให้ความรู้เกี่ยวกับเทศกาลไหว้พระจันทร์จัดแสดง ส่วนร้านค้า

ออกร้านขายขนมไหว้พระจันทร์ และส่วนที่สาม เวทีกิจกรรมบันเทิง กลุ่มที่สอง ชุมชนเวิ้งนาครเขษม 

เป็นชุมชนหนึ่งที่มีการไหว้พระจันทร์มาแต่อดีต เมื่อเกิดเหตุการณ์ความขัดแย้งเรื่องสัญญาเช่าที่ดิน 

ชาวชุมชนเวิ้งนาครเขษมจึงร่วมมือกันจัดงาน “ไหว้จันทรา รักษาเวิ้งฯ มรดกรัตนโกสินทร์” มีการจัด
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โต๊ะไหว้ตามศาสตร์วิชา “ชัยภูมิ” การจัดนิทรรศการให้ความรู้เรื่องการไหว้พระจันทร์ กลุ่มที่สาม 

ชุมชนเจริญไชย ในช่วงที่ต้องต่อสู้ปกป้องชุมชนจากการก่อสร้างสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน ชาวชุมชนได้วาง

แนวทางการพัฒนาทั้งด้านกายภาพและวัฒนธรรม หนึ่งในนั้นคือการน าเทศกาลไหว้พระจันทร์ของ

ชุมชนมาเป็นจุดเด่นในการน าเสนอเรื่องเล่า ประวัติศาสตร์ของชุมชน ผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต นอกจาก

พิธีกรรมยังมีการจัดเสวนาประกอบประเพณีพิธีกรรมเปลี่ยนไปในแต่ละปี  

4) เทศกาลกินเจ การเก็บข้อมูลภาคสนามช่วงงานเทศกาลกินเจย่านเยาวราชในปี พ.ศ. 2555 

และ พ.ศ. 2557 ผู้วิจัยพบกลุ่มที่จัดเทศกาลกินเจอย่างมีนัยส าคัญ 2 กลุ่ม กลุ่มแรก ได้แก่ หน่วยงาน

ราชการร่วมมือกับกลุ่มธุรกิจ วัดโลกานุเคราะห์ และบริษัทออร์กาไนเซอร์ ศูนย์กลางจัดงานและ

ลักษณะการแบ่งพ้ืนที่จัดงานคล้ายกับ เทศกาลตรุษจีน ต่างกันที่จะจัดมณฑลพิธีศักดิ์สิทธิ์เทศกาลงาน

เจเยาวราชที่บริเวณซุ้มประตูเฉลิมพระเกียรติ และมีกิจกรรมครบทั้ง 9 วันเสมือนโรงเจอีกแห่งหนึ่ง มี

กิจกรรมออกร้านขายอาหารสินค้า และมีขบวนแห่ทางวัฒนธรรม ได้แก่ ขบวนแห่องค์สมมุติพระ

โพธิสัตว์กวนอิมในวันเปิดงาน และขบวนแห่กระทงลอยก่อนวันพิธีทิ้งกระจาด กลุ่มที่สอง ได้แก่ 

เทศกาลกินเจที่ศาลเจ้าโจวซือกง ชุมชนตลาดน้อย แม้จะมีพิธีกรรมประเพณีตามวิถีดั้งเดิม แต่มีชมรม

คนรักษ์ตลาดน้อยและโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกเข้ามาจัดพ้ืนที่ความรู้ ได้แก่นิทรรศการที่บ้านจีน

เอ๊งฮอกต๋องของต้นตระกูลตันติเวชกุลซึ่งมีถิ่นฐานบรรพบุรุษอยู่ในย่านตลาดน้อย ช่วยตกแต่งร้านค้า 

จัดเสวนาเรื่องวิถีชีวิตและประวัติศาสตร์ของย่านตลาดน้อย จุดประสงค์เพ่ือเปิดพ้ืนที่และกระตุ้นคน

ในชุมชนให้ตระหนักเก่ียวกับความส าคัญของย่านตลาดน้อยและดึงดูดความสนใจให้ความรู้แก่คนนอก

ชุมชนซึ่งมีทั้งกลุ่มผู้มาแสวงบุญและนักท่องเที่ยวที่มาเยี่ยมชม ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ส ารวจพ้ืนที่จัดงาน

เทศกาลในปี พ.ศ. 2558 พบว่ามีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและผู้รับผิดชอบจัดงาน ในส่วนของ

นิทรรศการบ้านจีนเอ็งฮอกต๋อง คณะกรรมการมูลนิธิศาลเจ้าโจซือกงเข้ามาเป็นผู้บริหารจัดกิจกรรม

เองทั้งหมด กิจกรรมหลักคือนิทรรศการประวัติศาลเจ้าและบ้านจีนโบราณเอ๊งฮอกต๋อง การสอนวาด

ภาพจากศิลปินที่มีชื่อเสียง และนิทรรศการโครงการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์ชุมชนตลาดน้อย ณ บ้านจีน

แห่งนี้ในอนาคต ส่วนชุมชนคนรักตลาดน้อยและโครงการย่านจีนถิ่นบางกอกย้ายไปจัดกิจกรรมที่ท่า

น้ าภาณุรังสี ข้างวัดปทุมคงคา น าเสนอโครงการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูย่านตลาดน้อยและพ้ืนที่ต่อเนื่อง มี

โครงการสร้างพ้ินที่สาธารณะริมน้ าของชุมชน และการจัดสร้างอนุสรณ์บ้านเก่า ดร.ป๋วย อ๊ึงภากรณ์ 

และนิทรรศการเกี่ยวกับประวัติและของดีย่านตลาดน้อยที่เคยจัดแสดงมาตลอด 
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 นอกจากงานเทศกาลตามประเพณีจีนที่เป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมใช้น าเสนออัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมความเป็นจีนแล้ว ผู้วิจัยยังพบแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมซึ่งเป็นพ้ืนที่เฉพาะที่จัดสร้างขึ้นมา

เพ่ือใช้ในวัตถุประสงค์ดังกล่าวด้วยเช่นกัน แหล่งเรียนรู้ที่ผู้วิจัยพบมี 3 แห่งได้แก่ ศูนย์ประวัติศาสตร์

เยาวราช วัดไตรมิตรวิทยาราม พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขตสัมพันธวงศ์ และบ้านเก่าเล่า

เรื่อง ชุมชนเมืองเจริญไชย 

 ผู้วิจัยพบว่าแหล่งเรียนรู้หรือพิพิธภัณฑ์ในย่านไชน่าทาวน์เยาวราชมีผู้สร้าง 2 กลุ่ม คือ       

1. หน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ ศูนย์ประวัติศาสตร์เยาวราช และพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกรุงเทพมหานคร เขต  

สัมพันธวงศ์ 2. ชุมชน ได้แก่ ห้องนิทรรศการบ้านเก่าเล่าเรื่องชุมชนเมืองเจริญไชย แม้ทั้งสองแห่งจะ

น าเสนอเนื้อหาวัฒนธรรมความเป็นจีนเช่นเดียวกัน มีหัวข้อหลักการน าเสนอคือประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต

วัฒนธรรม ที่เหมือนกัน มีจุดมุ่งหมายของการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์คือการท าให้เป็นแหล่งรวบรวม

เรื่องราวประวัติศาสตร์ และมรดกหรือทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชน และเรียบเรียงเผยแพร่สู่

สาธารณะ ทว่าแหล่งเรียนรู้ของภาครัฐมุ่งน าเสนอตัวตนเพ่ือผลทางการท่องเที่ยว หรือเป็นไปตาม

นโยบายของภาครัฐ แต่พิพิธภัณฑ์ชุมชนเจริญไชยแม้จะท าเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว แต่มีจุดประสงค์

แท้จริงคอืการท าให้สังคมไทยรับรู้ว่าชุมชนนี้มีตัวตน ท าให้มีชื่อชุมชนเจริญไชยปรากฏบนแผนที่ จาก

ที่ไม่เคยมีใครรู้จักก็มีทั้งนักวิชาการ นักการเมือง ข้าราชการ สื่อมวลชนให้ความสนใจ เป็นเกราะ

ป้องกันจากการพัฒนาที่กระทบกับชุมชน รวมทั้งจุดหมายสูงสุดของการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์นี้คือท าให้

ชุมชนเจริญไชยด ารงอยู่ต่อไปได้ จากความคาดหวังของการจัดสร้างพิพิธภัณฑ์ของแต่ละแห่งที่

แตกต่างกัน ท าให้รายละเอียดเนื้อหาสาระของแต่ละแห่งต่างกัน ซึ่งเนื้อหาสาระเหล่านี้คือการ

ประกอบสร้างอัตลักษณ์ให้แก่พ้ืนที่เยาวราชตามจุดมุ่งหมายของกลุ่มผู้สร้าง  

 ผู้วิจัยพบว่า ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องพยายามน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีนผ่านกิจกรรมต่าง  ๆ  

อัตลักษณ์ดังกล่าวได้แก่อัตลักษณ์ที่เก่ียวกับประวัติศาสตร์ อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับวิถีชีวิตวัฒนธรรม เช่น 

อาหาร อาชีพ พิธีกรรมความเชื่อ และอัตลักษณ์การเป็นคนไทยเชื้อสายจีนใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร 

โดยอัตลักษณ์แต่ละประเภทมีรายละเอียดและวิธีการน าเสนอ ดังนี้ 

 อัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ของย่านเยาวราช มีทั้งที่ภาครัฐและชุมชนย่อยน าเสนอ 

ส่วนที่ภาครัฐน าเสนอเป็นการผสมผสานระหว่างประวัติศาสตร์ท้องถิ่นของพ้ืนที่หรือประวัติศาสตร์

ของย่านเยาวราช และประวัติศาสตร์ของกลุ่มชาติพันธุ์จีนสยามที่เป็นส่วนหนึ่งของประวัติศาสตร์

กระแสหลักของชาติไทย ส่วนใหญ่จะน าเสนอในแหล่งเรียนรู้และนิทรรศการในเทศกาล อัตลักษณ์ที่
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น าเสนอได้แก่ประวัติศาสตร์การเป็นแหล่งแรกรับผู้แสวงหาโอกาสสู่จุดเริ่มต้นต านานชีวิต สถานที่

ประวัติศาสตร์แห่งพระมหากรุณาธิคุณที่ได้พระราชทานและทรงพัฒนาถิ่นที่อยู่อาศัยท ามาหากินให้

กลุ่มชาวจีน และประวัติศาสตร์ย่านการค้าไทย 

 ในส่วนอัตลักษณ์ของชุมชนย่อยที่น าเสนอคือแม้จะเป็นชุมชนเล็กๆ หรือเปลี่ยนแปลงไปจาก

อดีตแต่ก็มีประวัติศาสตร์ที่ยาวนาน  ไม่เฉพาะแต่ประวัติศาสตร์ท้องถิ่นที่เป็นความทรงจ าร่วมของคน

ในชุมชน ทุกชุมชนยังมีประวัติศาสตร์ที่สัมพันธ์เกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ของเยาวราช ประวัติศาสตร์

การอพยพการตั้งถิ่นฐานของชาวจีนในสังคมไทย ประวัติศาสตร์กรุงรัตนโกสินทร์ และประวัติศาสตร์ที่

มีเก่ียวข้องกับราชวงศ์จักรี  แม้จะมีโครงสร้างการน าเสนอคล้ายกันแต่ในแต่ละชุมชนจะมีรายละเอียด

ต่างกัน เช่น เวิ้งนาครเขษมเชื่อมโยงการน าเสนอพระประวัติสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอเจ้าฟ้าบริพัตร

สุขุมพันธุ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิตในฐานะเจ้าฟ้านักดนตรีเชื่อมโยงกับการก่อเกิดการค้าขายเครื่อง

ดนตรีในเวิ้งนาครเขษม ชุมชนเจริญไชยเชื่อมโยงประวัติศาสตร์ชุมชนกับเจ้าฟ้าบริพัตรฯ ด้วยเช่นกัน

ในฐานะทรงเป็นผู้รับพระราชมรดกที่ดินผืนนี้จากรัชกาลที่ 5 ชุมชนตลาดน้อยเชื่อมโยงชุมชนกับ

บุคคลส าคัญในประวัติศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับย่าน ได้แก่ ตระกูลตันติเวชกุล และ  ดร. ป๋วย อ๊ึงภากรณ์ 

ผู้วิจัยพบว่าวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ระหว่างรัฐและชุมชนมีสิ่งที่เหมือนกันที่น่าสนใจ 

เช่น การอ้างอิงความสัมพันธ์กับสถาบันพระมหากษัตริย์ อ้างอิงกับประวัติศาสตร์สังคมไทย อีก

ประการคือวิธีการน าเสนออัตลักษณ์ที่เลือกหยิบมาเฉพาะบางแง่มุมที่เป็นประโยชน์ต่อการน าเสนอ

ตัวตน  

  อัตลักษณ์วัฒนธรรมความเป็นจีนผ่านวิถีชีวิต  มีรายละเอียดแยกย่อยได้แก่ ด้านอาหาร 

ภาครัฐน าเสนออัตลักษณ์การเป็นแหล่งรวมอาหารเลิศรส เป็นอัตลักษณ์ที่คนในพ้ืนที่เป็นผู้ประกอบ

สร้างมาตั้งแต่อดีต แม้ปัจจุบันจะเปลี่ยนไปแต่อัตลักษณ์ดังกล่าวก็ตกผลึกและน าเสนอซ้ า ๆ ผ่านสื่อ

ต่าง ๆ เทศกาลและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมท าหน้าที่เป็นพ้ืนที่น าเสนอและผลิตซ้ าอัตลักษณ์

ดังกล่าวอีกครั้ง เช่น เทศกาลเจเยาวราชมีการสาธิตการท าอาหารเจ จัดรถรางชมแหล่งผลิตบ๊ะจ่างใน

ย่านในเทศกาลบ๊ะจ่าง อัตลักษณ์เรื่องอาหารเป็นสิ่งที่อยู่ในความรับรู้ของคนทั่วไป สามารถเข้าถึงได้

ง่าย ดึงดูดความสนใจนักท่องเที่ยวได้ง่าย อย่างไรก็ตามแม้การจัดงานจะระบุว่าเป็นการ

ประชาสัมพันธ์ของดี อาหารอร่อยของเยาวราช แต่จากการสังเกตร้านค้าที่มาออกร้าน ส่วนใหญ่เป็น

ร้านค้าจากภายนอก มีร้านค้าที่เป็นของคนในเยาวราชเป็นส่วนน้อย อาจเกิดค าถามว่าคนในเยาวราช
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ได้รับประโยชน์จากการประชาสัมพันธ์จัดงานนี้มากน้อยเพียงใด แต่หากมองในแง่บวกอาจมองได้ว่า

พ้ืนที่จัดงานเป็นประตูหรือพนักงานต้อนรับที่คอยเชิญแขกให้เข้ามาใช้บริการร้านค้าในย่านอีกต่อหนึ่ง 

อัตลักษณ์เกี่ยวกับอาหาร ที่ชุมชนย่อยน าเสนอมีสิ่งที่น่าสนใจ คือ ชุมชนมักอ้างอิงความ

ดั้งเดิม ของแท้ นอกจากแสดงความเฉพาะตัวของอาหารในพื้นที่ ยังแสดงความเหนือกว่าอาหารที่ออก

ร้านในงานเทศกาลหรือร้านอาหารกลางคืนริมถนนเยาวราชซึ่งนักท่องเที่ยวนิยม โดยระบุว่าอาหาร

ของพ้ืนที่ตนเหนือกว่า ดั้งเดิมกว่า เป็นอาหารจีนของแท้มากกว่าอาหารที่ขายในย่านเยาวราช เมื่อ

พิจารณากิจกรรมที่เกิดขึ้นจริง บางสถานการณ์ชุมชนก็ไม่ได้น าเสนอความเป็นของแท้ดั้งเดิมเสมอไป 

ชุมชนก็ใช้ลักษณะของอัตลักษณ์ที่เบลอหรือฉายภาพด้านใดด้านหนึ่งมาใช้น าเสนอแง่มุมที่คัดสรร ที่

ได้ประโยชน์กับตนโดยไม่ได้ค านึงถึงความแท้ความดั้งเดิมทุกสถานการณ์ 

อัตลักษณ์เกี่ยวกับอาชีพ ภาครัฐจะน าเสนอในภาพรวมด้วยการคัดเลือกอาชีพเด่นของย่านมา

ในฐานะย่านการค้าเก่าแก่และหลากหลายโดยเสนอในนิทรรศการและแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม 

ส่วนชุมชนที่ชัดเจนที่สุดคือชุมชนเจริญไชยที่น าเสนอการเป็นแหล่งขายกระดาษไหว้เจ้าที่เป็นต้นธาร

ของประเพณีพิธีกรรมของชาวไทยเชื้อสายจีน ดังนั้นจึงเลือกวันไหว้พระจันทร์ซึ่งเป็นเทศกาลที่ต้องใช้

กระดาษไหว้เจ้าหลายประเภทและต้องผ่านการประดิษฐ์อย่างสวยงามมากกว่าเทศกาลอ่ืนเป็นพ้ืนที่

และช่วงเวลาน าเสนออัตลักษณ์ด้านนี้ มีกิจกรรมเล่าเรื่องอาชีพในอดีตของชุมชน และสอนการพับ

กระดาษไหว้เจ้าชนิดต่าง ๆ นอกจากนั้น ชุมชนยังใช้โต๊ะไหว้พระจันทร์ไปน าเสนออัตลักษณ์ของชุมชน

ในกิจกรรมอ่ืน ๆ  เช่น งานท่องเที่ยวไทย ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ เวิ้งนาครเขษมจะ

น าเสนออัตลักษณ์วิถีการค้าแบบตลาดโจรที่ในอดีตเวิ้งนาครเขษมเป็นแหล่งปล่อยของที่ได้มาจากการ

ลักขโมยและพัฒนามาเป็นแหล่งขายของโบราณ อุปกรณ์ประกอบอาชีพและเครื่องดนตรี ชุมชนตลาด

น้อยจะน าเสนออาชีพรับซื้อขายอะไหล่เก่าหรือเซียงกง รวมถึงอาชีพเก่าที่คนไทยเชื้อสายจีนท าใน

อดีตเช่น เย็บกระสอบ ท าถ่าน เย็บหมอนที่ใช้ในศาลเจ้า และร้านค้าเก่าแก่ในชุมชน ทั้งสองชุมชนจะ

ใช้การน าเสนอผ่านนิทรรศการและการเสวนาเช่นเดียวกับอัตลักษณ์ประวัติศาสตร์ 

 อัตลักษณ์ด้านความเชื่อพิธีกรรม ย่านเยาวราชมีชื่อเสียงในฐานะที่เป็นพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมซึ่ง

เป็นที่ตั้งของศาสนสถานศักดิ์สิทธิ์จ านวนมากโดยเฉพาะศาสนสถานตามความเชื่อของชาวไทยเชื้อสาย

จีน ผู้จัดเทศกาลน าเสนออัตลักษณ์ดังกล่าวผ่านพิธีกรรมในเทศกาล ผู้วิจัยมองว่ากิจกรรมต่าง ๆ ที่รัฐ

จัดขึ้นเป็นกระบวนการในการตอกย้ าอัตลักษณ์พ้ืนที่ (Place identity) ของย่านเยาวราชว่าเป็นย่านที่

มีศาสนสถานของชาวไทยเชื้อสายจีนที่เก่าแก่และศักดิ์สิทธิ์ ทั้งยังคงสืบทอดประเพณีพิธีกรรมที่เก่าแก่
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ของชาวไทยเชื้อสายจีนเอาไว้ อัตลักษณ์นี้อยู่ในความทรงจ า และประสบการณ์ของผู้คนทั่วไป  รวมทั้ง

สื่อต่างๆ จะท าหน้าที่ผลิตซ้ าด้วยการน าเสนอข้อมูลศาสนสถานและการไหว้เจ้าในย่านเยาวราชอย่าง

สม่ าเสมอ  นอกจากนั้นยังสะท้อนอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ไทยเชื้อสายจีน (Ethnic 

identity) ในแง่ของความเชื่อประเพณีพิธีกรรมอีกด้วย 

 การน าเสนออัตลักษณ์ด้านพิธีกรรมความเชื่อของชุมชนย่อยเน้นน าเสนอความเป็นชุมชน

เก่าแก่ท่ียังคงรักษาประเพณีโบราณของชาวจีนและชาวไทยเชื้อสายจีนเอาไว้ได้ในปัจจุบัน บางชุมชน 

เช่น ตลาดน้อย และเจริญไชยจะน าเสนอการเป็นที่ตั้งของศาสนสถานศักดิ์สิทธิ์เพ่ือโยงกับการเป็น

ชุมชนโบราณที่ผูกพันกับศาสนสถานจีน ชุมชนที่มีความน่าสนใจ ได้แก่ เวิ้งนาครเขษมที่ จัดพิธีกรรม

ครบถ้วนสมบูรณ์อีกท้ังสร้างสรรค์พิธีกรรมอย่างสวยงามอลังการด้วยการอ้างอิงโหราศาสตร์จีนโบราณ 

ผสมผสานกับกิจกรรมให้ความรู้และใช้กลยุทธ์ทางการตลาดมาประกอบเพ่ือสร้างจุดสนใจ 

 ด้านชีวิตวัฒนธรรมความผูกพันของคนในย่านเก่า เพ่ือให้เห็นว่าคนในย่านเก่ามีความผูกพัน

กันแบบครอบครัว สัมพันธ์กันด้วยวัฒนธรรมประเพณี มีศาลเจ้าประจ าชุมชน มีพิธีกรรมที่จัดขึ้น

ร่วมกัน เป็นพื้นที่บรรจุที่เรื่องราว ปรัชญาชีวิตที่สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น เช่น ชุมชนเวิ้งนาครเขษมร่วมมือ

กันจัดงานทั้งสาธิตและสอนนักท่องเที่ยวห่อบ๊ะจ่าง การแสดงบนเวทีโดยกลุ่มแม่บ้าน หรือโครงการ

ย่านจีนถิ่นบางกอกเข้ามาประสานและขอความร่วมมือจากคนในชุมชน ให้คนในชุมชนเป็นเจ้าภาพ

และกลไกหลักในการดูแลรักษาชุมชน กิจกรรมต่างๆ เหล่านี้ คนในชุมชน และองค์กรเอกชนที่เข้ามา

ช่วยเหลือ สร้างขึ้นเพ่ือให้นักท่องเที่ยว สื่อมวลชน ภาครัฐ หรือกลุ่มทุน เห็นอัตลักษณ์ของคนในว่า 

ย่านเก่ามีรากทางวัฒนธรรมที่เกาะเกี่ยวคนในชุมชนให้มีส านึกร่วมกัน ความสามัคคีของคนในชุมชนที่

เกาะเกี่ยวกันด้วยรากเหง้าทางวัฒนธรรมนี้เป็นอัตลักษณ์ส าคัญที่ไม่อาจหาได้ในชุมชนใหม่ อีกนัยหนึ่ง

การท าลายชุมชน การท าลายชีวิตวัฒนธรรมของคนในย่านเก่าก็คือการท าลายรากวัฒนธรรมของ

กรุงเทพฯ ที่นับวันจะหายไปตามกระแสการพัฒนา 

 นอกจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมวิถีชีวิตแบบจีนในข้างต้นที่เป็นอัตลักษณ์หลักที่มีความโดด

เด่นแล้ว ผู้วิจัยยังพบการน าเสนออัตลักษณ์ที่เกี่ยวกับสถาปัตยกรรมแบบจีน และแบบจีนที่ผสมผสาน

ท้องถิ่นของชุมชนย่อย แสดงให้เห็นอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ (place identity) ในการเป็นย่านที่มีอาคาร

โบราณทรงคุณค่า โดยที่อาคารส่วนใหญ่เป็นอาคารพาณิชย์หรือตึกแถวเก่าธรรมดา ที่แม้จะไม่ได้รับ

การขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานจากทางภาครัฐ แต่มีคุณค่าในเชิงสถาปัตยกรรมและประวัติศาสตร์

ศิลป์ที่สมควรจะรักษาไว้ ทั้งนี้ยังมีอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตแบบจีนที่ภาครัฐเป็นผู้น าเสนอใน
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เทศกาลตรุษจีน เช่น ภาษาจีน การแต่งกายแบบจีน ศิลปะการแสดง ศิลปหัตถกรรม ซึ่งเป็นอัตลักษณ์

วัฒนธรรมจีนที่น าเสนอเพ่ือใช้สร้างบรรยากาศให้กับการจัดเทศกาลเพ่ือการท่องเที่ยว  

 อัตลักษณ์ส าคัญประการสุดท้ายที่น าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราชคือ  

อัตลักษณ์คนจีนในสังคมไทยภายใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร และ อัตลักษณ์ของพ้ืนที่เยาวราชในการ

เป็นพื้นที่แห่งพระมหากรุณาธิคุณ อัตลักษณ์นี้เป็นการประกอบสร้างอัตลักษณ์กลุ่ม ด้วยการน าความ

ทรงจ าร่วม หรือบางส่วนของประวัติศาสตร์ที่ย่านเยาวราชหรือชาวไทยเชื้อสายจีนได้มีโอกาสแสดง

ความจงรักภักดีแด่พระราชวงศ์จักรีและตอกย้ าความทรงจ านั้นผ่านกิจกรรมหรือสื่ออย่างสม่ าเสมอ 

ตัวอย่างกิจกรรมที่น าเสนออัตลักษณ์นี้ เช่น การใช้ชื่องานที่มีจุดประสงค์เพ่ือร่วมเทิดพระเกียรติ การ

ร่วมลงนามถวายสัตย์ปฏิญาณตนกินเจตลอด 10 วัน การสวดมนต์จีนมหามงคลถวายเป็นพระราช

กุศล การจัดนิทรรศการเทิดพระเกียรติแสดงพระราชด ารัสพร้อมภาพประกอบวิถีชีวิตในย่านเยาวราช 

การจุดเทียนชัยถวายพระพร การเชิดมังกรทองเทิดพระเกียรติ  

 ชุมชนย่อยน าเสนออัตลักษณ์นี้เช่นกันที่ชัดเจนได้แก่การเชื่อมโยงบุคคลในสกุลตันติเวชกุลซึ่ง

เป็นสกุลเก่าแก่ของตลาดน้อยว่าคนที่มีเชื้อสายตลาดน้อยเหล่านี้ได้ถวายงานรับใช้ใต้เบื้องยุคลบาท

ด้วยความจงรักภักดีมาเป็นระยะเวลานาน กรณีของชุมชนแสดงให้เห็นว่าได้ใช้ข้อมูลประวัติศาสตร์

ชุมชนที่เก่ียวข้องกับราชวงศ์มาสร้างสรรค์และน าเสนออัตลักษณ์การส านึกในพระมหากรุณาธิคุณที่ได้

อยู่ใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร เพื่อที่จะให้เกิดความเห็นอกเห็นใจจากเจ้าของที่ดิน ย้ าคุณค่าของชุมชน

ที่มีประวัติศาสตร์ที่ยาวนานและเกี่ยวข้องกับราชวงศ์ พร้อมกับการย้ าสิทธิในการเป็นส่วนหนึ่งของ

ประวัติศาสตร์รัตนโกสินทร์ และส่วนหนึ่งของสังคมไทย 

 จากการน าเสนออัตลักษณ์ข้างต้นผู้วิจัยพบว่าสิ่งที่น าเสนอมีลักษณะเป็น อัตลักษณ์เชิงซ้อน 

โดยมีทั้งอัตลักษณ์ที่ “หลากหลาย” และ “ซ้อนทับ” แต่ยังพยายามที่จะคงลักษณะความเป็นจีน

เอาไว้ ทั้งยังสะท้อนกระบวนการสร้างหรือกระบวนการคิดของผู้เกี่ยวข้อง โดยเกิดขึ้นจากความจ าเป็น

เพ่ือใช้เป็นกลยุทธ์ในการต่อสู้หรือปรับตัวไปตามเหตุการณ์ที่เข้ามากระทบกับพ้ืนที่และคนที่เกี่ยวข้อง 

เพ่ือให้สามารถด ารงชีวิต รักษาชุมชนให้อยู่ได้ในสังคมที่ต้องเผชิญหน้ากับสิ่งที่เข้ามาตามกระแสโลกา

ภิวัตน์ 

ผู้วิจัยพบลักษณะเชิงซ้อนของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมดังนี้  

1) ความหลากหลายและซ้อนทับของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่น าเสนอในย่าน

เยาวราช ได้แก่ อัตลักษณ์จีนที่สัมพันธ์กับสังคมไทย หรือสัมพันธ์กับท้องถิ่น ได้แก่ ความเป็นย่าน
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เยาวราช และชุมชนย่อยต่างๆ ที่มีวัฒนธรรมหรือความทรงจ าเฉพาะที่เป็นจุดเด่นของย่าน อัตลักษณ์

วิถีวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีนที่เกี่ยวข้องกับจีนกลุ่มย่อยต่างๆ ส่วนใหญ่จะน าเสนอปะปนกันไป

ไม่ได้ลงรายละเอียดอธิบายชัดเจนว่า อัตลักษณ์ท่ีน าเสนอเป็นจีนกลุ่มใด อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมแบบ

จีนแผ่นดินใหญ่หรือจีนที่เป็นสากลซึ่งไม่ได้เกี่ยวกับจีนในสังคมไทยโดยตรง อัตลักษณ์ในกลุ่มนี้ผู้วิจัย

มองว่าเป็นเหมือนองค์ประกอบหรือตัวต่อที่ช่วยสื่อน าความรู้สึกความเป็นจีนให้กับผู้เข้าร่วมงาน 

และอัตลักษณ์ที่เกิดการสร้างสรรค์ขึ้นมาด้วยการผสมผสานวัฒนธรรมจีนกับวัฒนธรรมอื่นๆ 

 2) ลักษณะเชิงซ้อนประการถัดมาที่ผู้วิจัยพบคือ ความซับซ้อนของผู้สร้างและน าเสนอ      

อัตลักษณ์ หากมองผิวเผินจะพบว่าผู้จัดกิจกรรมสองกลุ่มคือภาครัฐ หรือนายทุนและชุมชนย่อย รัฐ

หรือนายทุนเป็นผู้ก าหนด อัตลักษณ์ของย่าน เป็นผู้น าการพัฒนาเข้าสู่ย่านท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง

ทั้งในแง่บวกและแง่ลบ ชุมชนย่อยคือฝ่ายตั้งรับ เป็นผู้ได้รับผลกระทบจากการพัฒนา แต่ในความเป็น

จริงทั้งรัฐ นายทุน และชุมชนย่อยต่างต่อสู้ ปรับตัว และช่วงชิงความหมายทางวัฒนธรรม ไม่มีฝ่ายใด

ฝ่ายหนึ่งเป็นผู้กระท าหรือผู้ถูกกระท าฝ่ายเดียว บางเหตุการณ์บางกรณี ชุมชนย่อยเป็นฝ่ายยอมรับ

ผลประโยชน์ หรือยอมรับอ านาจของรัฐเพ่ือให้ชุมชนตนอยู่รอด ความส าคัญของการน าเสนอ        

อัตลักษณ์เชิงซ้อนของทั้งผู้มีอ านาจ และต่อต้านอ านาจจึงอยู่ที่พลวัตของความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่ มี

ความซับซ้อนในลักษณะที่สามารถปรับเปลี่ยนสลับกันไปมาอยู่เสมอและไม่ยึดติดกับลักษณะใด

ลักษณะหนึ่งอย่างตายตัว ทั้งหมดคือกลยุทธ์ที่ปรับตัวเพ่ือให้เข้าถึงการได้รับหรือรักษาผลประโยชน์

ของตนไว้ให้ดีที่สุดเป็นหลัก  

 3). ลักษณะเชิงซ้อนของอัตลักษณ์ประการสุดท้าย ผู้วิจัยมุ่งมองที่ วิธีการสร้างสรรค์และการ

น าเสนอซึ่งมีความหลากหลายและซับซ้อน ไม่ว่าจะเป็นการผลิตซ้ าหรือประยุกต์ข้อมูลทางวัฒนธรรม

จีนดั้งเดิมมาใช้ในบริบทใหม่ การประดิษฐ์สร้างวัฒนธรรมจีนรูปแบบใหม่บนฐานความเชื่อเดิม การ

หยิบยืมวัฒนธรรมจีนจากถิ่นอ่ืน หากมองการเลือกวัตถุดิบหรือข้อมูลทางวัฒนธรรมมาใช้ในการจัด

กิจกรรมเพ่ือน าเสนออัตลักษณ์จะเห็นว่า วัตถุดิบเหล่านี้ถูกน ามาผสมผสาน (Hybridization) แล้ว

แทรกด้วยความทันสมัย ความเป็นเมืองที่ท าให้เกิดการปรับเปลี่ยนรูปแบบวิธีการน าเสนอ เช่น เสวนา

วิชาการ นิทรรศการ คอนเสิร์ต และท าให้วิถีปฏิบัติที่เป็นขนบธรรมเนียมประเพณีพิธีกรรมถูกลด

ความเป็นประเพณีลง (Detraditionalization) เพ่ือน าไปใช้ให้เข้ากับจุดประสงค์ของงาน  

 ทั้งนี้อัตลักษณ์ที่น าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมดังได้กล่าวมาเป็นอัตลักษณ์ที่เกิดจาก

ประกอบสร้าง (constructed identity) ผ่านการคัดสรร ปรุงแต่ง สิ่งที่น าเสนอจ านวนมากไม่ใช่สิ่งที่
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พบเห็นได้ในวิถีชีวิตปกติ ถึงแม้จะยังคงน าเสนออัตลักษณ์ดั้งเดิมของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช เช่น 

การเป็นย่านการค้า การเป็นย่านอาหาร การเป็นศูนย์รวมความเชื่อพิธีกรรมแบบจีน แต่หากพิจารณา

รายละเอียดของสิ่งที่น าเสนอจะพบว่าข้อมูลวัฒนธรรมที่คัดสรรมาบางส่วนไม่ปรากฏหรือไม่เคย

ปรากฏในย่านมาก่อน เช่น การเป็นย่านอาหารจีน เมื่อน าเสนอในปัจจุบันคงเหลือแต่การเป็นย่าน

อาหารอร่อย หรือการเป็น street food หรือถนนสายอาหาร ไม่ค านึงว่าสิ่งที่น าเสนอสู่สาธารณะจะ

เป็นอาหารจีนหรือไม่ แม้แต่ในชุมชนเองที่น าเสนออัตลักษณ์อาหารของแท้ดั้งเดิม ทว่าสิ่งที่น าเสนอก็

ไม่ใช่อาหารจีนหรือสิ่งที่มีมาแต่เดิมตามวิถีชีวิตของคนในย่านที่เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา หรือการ

เป็นย่านการค้าที่ส าคัญของประเทศไทย เป็นอัตลักษณ์ดั้งเดิมที่มีพัฒนาการมาแต่ยุคต้นกรุง

รตันโกสินทร์ ถือเป็นย่านการค้าที่ด าเนินธุรกิจสืบต่อมาจากรุ่นสู่รุ่น หากในปัจจุบันอัตลักษณ์การเป็น

ย่านการค้าก็ยังคงปรากฏในการน าเสนออยู่ แต่หากพิจารณาเนื้อหาที่น าเสนอพบว่าบางอย่างสูญ

หายไป สิ่งที่น าเสนอเป็นเพียงการแสดงความโหยหาอดีต สร้างสีสันให้กับกิจกรรม เช่น  อาชีพเย็บ

กระสอบ อาชีพตีมีด หรือธุรกิจที่แต่เดิมเป็นของวงศ์ตระกูลก็ค่อย ๆ หมดไป บ้างก็ปิดกิจการเปลี่ยน

มือเป็นของคนจีนแผ่นดินใหญ่มาเช่าพื้นที่ท าธุรกิจแทน 

 นอกจากนั้นอัตลักษณ์ใดที่อาจท าลายภาพลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราชก็จะไม่ปรากฏ

ในกิจกรรมทางวัฒนธรรมในปัจจุบัน เช่น การเป็นแหล่งสถานบันเทิงอโคจร  ไม่ว่าจะเป็นโรงน้ าชา 

สถานที่ของหญิงขายบริการ 

 จึงอาจกล่าวได้ว่าอัตลักษณ์ที่น าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมนั้นเกิดจากอัตลักษณ์ดั้งเดิม

ของย่านเยาวราชหรือของคนไทยเชื้อสายจีน แต่มีการเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา ประกอบกับการที่

ผู้จัดต้องประยุกต์หรือเปลี่ยนแปลงเนื้อหาให้เหมาะสมกับบริบทอ่ืน ๆ เช่น การท่องเที่ยว ท าให้      

อัตลักษณ์ที่พบแตกต่างไปจากอัตลักษณ์ดั้งเดิมของย่านเยาวราช 

 ผู้วิจัยพบว่า การน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนที่เกิดขึ้นในย่านเยาวราชดังที่

กล่าวมา ผู้วิจัยพบว่าเกิดขึ้นท่ามกลางบริบทของโลกาภิวัตน์ที่ไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ บริบทโลกาภิวัตน์ที่

เป็นปัจจัยส่งผลต่อการน าเสนออัตลักษณ์ของย่านไชน่าทาวน์เยาวราช มี 5 มิติ โดยผู้วิจัยประยุกต์

จากแนวคิดโลกาภิวัตน์ของอรชุม อัปพันดูไร (Arjun Appadurai) ดังนี้  

 - โลกาภิวัตน์ในมิติของบุคคล ได้แก่ การเดินทางท่องเที่ยวของผู้คนที่มีมากขึ้นในปัจจุบัน 

โดยเฉพาะย่านเยาวราชที่กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับชาติ ส่งผลให้ภาครัฐและชุมชนปรับตัวตาม 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจึงเป็นต้นทุนที่น ามาใช้จัดกิจกรรมเพ่ือรองรับการท่องเที่ยว ที่ส าคัญคือ แม้
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ชุมชนจะได้รับผลกระทบจากการท่องเที่ยวที่ท าให้วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลง หรือเกิดการไล่รื้อพ้ืนที่เพ่ือ

พัฒนาอสังหาริมทรัพย์และธุรกิจรองรับการมาเยือนของนักท่องเที่ยว ชุมชนย่อยก็ใช้การท่อ งเที่ยว

เพ่ือปกป้องชุมชนด้วยการใช้เป็นเวทีเสนอคุณค่าของตนสู่สาธารณะด้วยเช่นกัน โลกาภิวัตน์ในมิติของ

บุคคลอีกประการคือการมีคนนอกเข้ามาในย่านเยาวราชมากขึ้น เช่น แรงงานต่างด้าว หรือ นักลงทุน

ต่างชาติ ท าให้อัตลักษณ์บางประการเปลี่ยนแปลงไป เช่น อัตลักษณ์การเป็นย่านการค้าซึ่งปัจจุบัน

ย่านส าเพ็งที่เป็นแหล่งการค้าที่มือชื่อเสียงมีนักธุรกิจชาวจีนแผ่นดินใหญ่เข้ามาถือครองเป็นจ านวน

มาก  

 - โลกาภิวัตน์ในมิติของเทคโนโลยี ผู้วิจัยเห็นว่าที่ชัดเจนที่สุดคือเทคโนโลยีที่เข้ามาพัฒนาการ

คมนาคมขนส่งให้รวดเร็ว สะดวกสบายขึ้น โดยเฉพาะรถไฟฟ้าใต้ดินสายสีน้ าเงินที่สร้างเข้ามากลาง

ชุมชน ส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตของผู้คนในชุมชน ในแง่บวกคือการส่งเสริมธุรกิจ การท่องเที่ยวในย่าน 

ในแง่ลบคือท าให้ราคาที่ดินสูงขึ้น นักลงทุนเข้ามากว้านซื้อที่ดินเพ่ือน าไปพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ท าให้

เกิดการไล่รื้อชุมชน ท าลายวัฒนธรรมของชุมชน  

 - โลกาภิวัตน์ในมิติของทุนที่ส่งผลต่อย่านเยาวราชและต่อการน าเสนออัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมในย่านเยาวราชนั้น มองได้ว่าการกระแสของระบบเงินตราทั้งตลาดเงิน ตลาดหุ้น ตลาด

สินค้า ตลาดการลงทุน ที่สามารถเคลื่อนย้ายถ่ายโอนไปมาในพ้ืนที่ต่างๆ ได้ทั่วโลกได้เร็ว ง่ายดาย

เหล่านี้ท าให้ย่านเยาวราชเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางเศรษฐกิจมาจนปัจจุบัน การเป็นพ้ืนที่ส าคัญทาง

เศรษฐกิจและศูนย์กลางการค้าขายระดับชาติและนานาชาตินับเป็นอัตลักษณ์ส าคัญที่กลุ่มคนต่าง  ๆ 

น าไปใช้น าเสนอผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ตนจัดขึ้น ทั้งยังส่งผลสนับสนุนการท่องเที่ยวในปัจจุบัน

ให้เติบโต การเคลื่อนย้ายถ่ายเททุนในยุคโลกาภิวัตน์ ยังมองได้ถึงการเติบโตของทุนวัฒนธรรมที่เป็น

ปัจจัยส าคัญที่ท าให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในพ้ืนที่ประกอบสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนมา

ใช้เป็นต้นทุน และหากมองในมุมกลับ ภาคธุรกิจเหล่านี้ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นผู้สนับสนุนการจัดงาน

เทศกาลของภาครัฐก็เป็นตัวก าหนดให้รูปแบบงานเอื้อต่อการท าการตลาดสินค้าของตน  

 - โลกาภิวัตน์ในมิติของสื่อไร้พรมแดน มิติดังกล่าวส่งผลต่อไชน่าทาวน์เยาวราชในมิติด้านการ

ท่องเที่ยว ท าให้เยาวราชมีความโดดเด่นในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ มีชื่อเสียงระดับโลก ใน

ขณะเดียวกันสื่อสมัยใหม่เหล่านี้ก็เป็นพ้ืนที่ที่เปิดโอกาสให้ชุมชนย่อยได้น าเสนออัตลักษณ์ของตนเพ่ือ

เป็นอาวุธในการปกป้องชุมชน  
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 - โลกาภิวัตน์ในมิติของอุดมการณ์ หรือระบบความคิดที่เกี่ยวกับการเมือง รัฐ สิทธิของ

ประชาชนจากพ้ืนที่หนึ่งสู่พ้ืนที่หนึ่งอย่างไร้พรมแดนเป็นปัจจัยหนึ่งท าให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในพ้ืนที่

เยาวราชประกอบสร้างและน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม 

ผู้วิจัยเห็นประเด็นส าคัญที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ 3 ประเด็น ได้แก่ สิทธิชุมชนและสิทธิทางวัฒนธรรมที่ชุมชน

ใช้ในการอ้างถึงเพ่ือการรักษากรรมสิทธิ์การถือครองที่ดินแนวคิดเรื่องสิทธิในการเป็นเจ้าของ

วัฒนธรรมของชุมชน อีกประการคือการสร้างประชานิยมของนักการเมืองหรือข้าราชการด้วย

วัฒนธรรม ต่างใช้พ้ืนที่ทางวัฒนธรรมเพ่ือการเสนอตัวตน เป็นการน าต้นทุนทางวัฒนธรรมมาใช้เป็น 

“ทุนสัญลักษณ์” ที่ให้คนทั่วไปได้เห็นชื่อเห็นหน้าตาไปพร้อมกับกิจกรรมทางวัฒนธรรม สุดท้าย

ความส าคัญของการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยและจีน โดยเฉพาะในปัจจุบันที่ประเทศจีน

มีบทบาทในเวทีโลกมากขึ้นจึงเป็นปัจจัยที่ก าหนดรูปแบบการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความ

เป็นจีนในย่านเยาวราช ท าให้เยาวราชเป็นพ้ืนที่เพ่ือการเชื่อมความสัมพันธ์ทางการทูตดังที่ปรากฏให้

เห็นผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่ภาครัฐเป็นผู้จัด 

 

6.2 อภิปรายผลการวิจัย 

  งานวิจัยเรื่องนี้จะเป็นบันทึกการเคลื่อนไหวทางวัฒนธรรมของคนไทยเชื้อสายจีนร่วมสมัย 

แสดงให้เห็นว่ากลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนในย่านเยาวราชตลอดจนพ้ืนที่อ่ืนๆ ไม่ได้เผชิญกับความขัดแย้ง

ทางชาติพันธุ์เหมือนในอดีตหรือในต่างประเทศ อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนจึงไมได้ใช้เพ่ือ

การสร้างตัวตนให้ชาติพันธุ์ตนมีที่ยืนในสังคมหรือสร้างเกราะป้องกันการถูกกลืนกลาย แต่เป็นการ

ประกาศอัตลักษณ์เ พ่ือเผชิญหน้ากับสถานการณ์อย่างอ่ืน เช่น ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ 

ผลประโยชน์ทางการเมือง ผลประโยชน์ของชุมชน ภาวะสังคมสมัยใหม่ อีกทั้งช่วยเติมเต็มองค์ความรู้

เกี่ยวกับคติชนวิทยาของชาวไทยเชื้อสายจีน การศึกษาวัฒนธรรมจีนในสังคมไทย การศึกษาพ้ืนที่     

ไชน่าทาวน์ รวมทั้งท าให้เกิดประเด็นเพ่ิมเติมเกี่ยวกับวัฒนธรรมจีนศึกษาในสังคมไทย ดังรายละเอียด

ต่อไปนี้ 

 6.2.1 บทบาทของคติชนคนไทยเชื้อสายจีน: ปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมในสังคมไทย

ปัจจุบัน 

งานวิจัยอัตลักษณ์เชิงซ้อนทางวัฒนธรรมความเป็นจีนในพื้นท่ีไชน่าทาวน์เยาวราชเป็นงานวิจัย

ที่ใช้ข้อมูลคติชนของคนไทยเชื้อสายจีนหลากหลายประเภท อาทิ พิธีกรรมความเชื่อ อาหาร อาชีพ 



 

 

354 

ตลอดจนประวัติศาสตร์ รวมถึงอัตลักษณ์ของรัฐไทย (National identity) ได้แก่ความจงรักภักดีต่อ

สถาบันพระมหากษัตริย์ที่ผสมผสานกับวัฒนธรรมความเป็นจีน ในพ้ืนที่เทศกาลส าคัญตามประเพณี 

และแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม งานวิจัยนี้ไม่ได้เพียงแสดงข้อมูล องค์ประกอบ ขั้นตอนของข้อมูล    

คติชนเท่านั้น แต่ยังท าให้เห็นกระบวนการประกอบสร้าง น าเสนอ ตลอดจนมิติของผู้สร้าง และบริบท

ของการน าเสนอท่ีไม่ใช่เฉพาะบริบทสังคมไทยแต่เป็นผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงในมิติต่าง ๆ ของ

สังคมโลกด้วย  

งานวิจัยชิ้นนี้ยังแสดงให้เห็นพลวัตของคติชนของคนไทยเชื้อสายจีนซึ่งยังคงสืบทอดปฏิบัติจริง

อยู่ในชีวิตประจ าวันของคนในย่านเยาวราชแม้จะมีการเปลี่ยนแปลงในรายละเอียดแตกต่างไปบ้างจาก

อดีต ที่ส าคัญคือการแสดงให้เห็นการใช้คติชนในการแก้ปัญหาของคนเมืองที่ได้รับผลกระทบจากความ

ทันสมัยและกระแสทุนนิยม และท าให้เห็นว่าข้อมูลคติชนมีพลวัตที่สามารถน าไปใช้ได้ในทุกพ้ืนที่ ทุก

เวลา โดยเฉพาะเมื่อเกิดปัญหาวิกฤติทางสังคม ชาวบ้านสามารถน าข้อมูลคติชนที่ตนเองมีมาใช้ได้

อย่างชาญฉลาด ข้อมูลคติชนเหล่านี้เข้ามามีบทบาทเป็นเกราะป้องกันชุมชนหรืออาวุธ ในการต่อรอง

กับอ านาจทุนหรือการเมือง และชี้ให้เห็นว่าอะไรคือความสมดุลระหว่างการอนุรักษ์และการพัฒนา 

รวมถึงเปิดมุมมองให้เห็นว่าวัฒนธรรมไม่ใช่สิ่งที่แน่นิ่งหรือถูกแช่แข็งตีตราให้เป็นสิ่งที่ตายตัว 

เปลี่ยนแปลงไม่ได้ เมื่อถึงสถานการณ์ที่จ าเป็น ชาวบ้านจะหยิบสิ่งที่ ตนมีมาใช้ทั้งการประยุกต์ 

สร้างสรรค์ด้วยภูมิปัญญาที่ผสมผสานความหลากหลายทางวัฒนธรรม  

 จากงานวิจัยยังท าให้เห็นว่าข้อมูลคติชนของคนไทยเชื้อสายจีนมีความส าคัญเกี่ยวเนื่องกับ

สังคมในหลายๆ ด้าน รวมทั้งแสดงให้เห็นว่าข้อมูลคติชนเหล่านี้จากที่แต่เดิมเป็นเพียงวิถีปฏิบัติ ของ

กลุ่มคนบางกลุ่ม และไม่ใช่เป็นข้อมูลวัฒนธรรมกระแสหลักอย่างวัฒนธรรมไทย แต่ในปัจจุบันกลับถูก

ท าให้เป็นทางการด้วยการรับรองจากราชการ วัดในพุทธศาสนาเถรวาท หรือนายทุนที่มีบทบาทใน

สังคมไทย เช่น บทบาทของคติชนกับเศรษฐกิจ คือการท าให้เห็นว่าข้อมูลคติชนในปัจจุบันได้เป็น

ต้นทุนในการด าเนินกิจกรรมทางธุรกิจของรัฐและเอกชน ทั้งในลักษณะของการจัดการท่องเที่ยว การ

จัดอีเวนท์มาร์เกตติ้ง (Event marketing) หรือการแปรรูปวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า  

 คติชนของชาวไทยเชื้อสายจีนเป็นกระแสความนิยมที่น่าสนใจในปัจจุบัน งานวิจัยสะท้อน

ความนิยมดังกล่าวโดยจะเห็นการน าพิธีกรรมมาผสมผสานกับการจัดอีเวนท์ เช่น ขบวนแห่ทาง

วัฒนธรรมกับการโฆษณาสินค้า การน าสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมจีนมาใช้ อาทิ การตกแต่งร้าน    

สตาร์บัคส์หรือสถานีรถไฟฟ้าใต้ดิน ในย่านเยาวราชด้วยศิลปะจีน ซึ่งเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับตรา
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สินค้าหรือธุรกิจของตน หากมองนอกเหนือจากพ้ืนที่เยาวราชจะพบคติชนคนไทยเชื้อสายจีนเป็น

ต้นทุนการท าธุรกิจเพิ่มมากขึ้นจนเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมในสังคมไทย เช่น การจัดมณฑลพิธี

ศักดิ์สิทธิ์อัญเชิญองค์เทพเจ้าไปสถิตเพ่ือให้ประชาชนสักการะและแก้ปีชง ณ ห้างสรรพสินค้า     

เดอะมอลล์ในเทศกาลตรุษจีน การจัดตลาดเยาวราช ณ ห้างซีคอนสแควร์ การตั้งโรงเจชั่วคราวจัดพิธี

อัญเชิญพระพุทธเจ้าและพระโพธิสัตว์ 9 พระองค์ ไปสถิต ณ ลานศูนย์การค้าเอเชียทีค การจัดโรงเจ

หรือซุ้มประดิษฐานองค์เทพในงานตรุษจีนเพ่ือแก้ปีชง สะเดาะเคราะห์ของวัดในสังกัดพุทธศาสนา  

เถรวาทเพ่ือรองรับผู้มาแสวงบุญตามเทศกาล เช่น วัดยานนาวา วัดสมานรัตนาราม วัดไตรมิตรวิทยา

ราม ฯลฯ แม้แต่พิธีกรรมความเชื่อของชาวไทยเชื้อสายจีนก็ได้มีบทบาทกับการกระตุ้นเศรษฐกิจผ่าน

การท่องเที่ยวในระดับประเทศ ที่นอกเหนือไปจากงานตรุษจีนหรืองานกินเจในเยาวราชแล้ว เช่น การ

จัดเทศกาลตรุษจีนปากน้ าโพหรือเทศกาลกินผักจากเทศกาลของคนเชื้อสายจีนในท้องถิ่นกลายเป็น

เทศกาลเพ่ือการท่องเที่ยวในระดับประเทศ หรือกระทรวงวัฒนธรรมประชาสัมพันธ์งานเทศกาลกินเจ

ด้วยการจัดประกวดภาพถ่ายหัวข้อ “อ่ิมบุญทั่วไทย เก็บภาพประทับใจ...เทศกาลถือศีลกินเจ          

ปี 2558” ซึ่งเป็นลักษณะการจัดอีเวนท์กระตุ้นการท่องเที่ยวแสวงบุญแบบหนึ่ง  

 แต่ละพ้ืนที่ในประเทศไทยที่มีชุมชนจีนโบราณได้พยายามน าเสนอตัวตนความเป็นจีนผ่านงาน

เทศกาลหรือแหล่งเรียนรู้วัฒนธรรมเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจชุมชนและธ ารงอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ เช่น 

ถนนคนเดินชุมชนจีนโบราณบ้านชากแง้ว พัทยา การจัดงานไหว้พระจันทร์ที่ทุ่งยาว อ าเภอปะเหลียน 

จังหวัดตรัง และอ าเภอเมือง จังหวัดอุทัยธานี การจัดเทศกาลตรุษจีนไชน่าทาวน์เชียงใหม่ที่ตรอกเล่า

โจ๊ว ตลาดต้นล าไย จังหวัดภูเก็ตนอกจากงานกินผักที่แสดงอัตลักษณ์จีนฮกเกี้ยนชัดเจนปัจจุบัน มี

ความพยามยามเสนออัตลักษณ์จีนฮกเกี้ยนและบ้าบ๋า หย่าย๋า ในกิจกรรมถนนคนเดินหลาดใหญ่ หรือ

จังหวัดอุดรธานีสร้างศูนย์วัฒนธรรมไทยจีนที่ศาลเจ้าปู่ย่า 

  จากปรากฎการณ์ที่เกิดขึ้นในเยาวราช และกิจกรรมที่เกิดขึ้น ณ ที่ต่างๆ แสดงให้เห็นพลวัต

ของคติชนของคนไทยเชื้อสายจีนจึงมีบทบาทส าคัญต่อเศรษฐกิจของสังคมไทยปัจจุบันโดยเฉพาะการ

กระตุ้นการท่องเที่ยว 
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ภาพที่ 158 งานตรุษจีนในธีมเยาวราชท่ีห้างสรรพสินค้าซีคอนสแควร์ 

(Seacon Square ซีคอนสแควร,์ n.d.) 

  

ภาพที่ 159 งานตรุษจีนในธีมเยาวราชท่ีห้างสรรพสินค้าซีคอนสแควร์ 

(Seacon Square ซีคอนสแควร,์ n.d.) 
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ภาพที่ 160 งานตรุษจีนในธีมเยาวราชท่ีห้างสรรพสินค้าซีคอนสแควร์ 

(ย่านจีนถ่ินมังกร, 2558) 

 คติชนของคนไทยเชื้อสายจีนยังสัมพันธ์กับการเมือง การปกครอง คือการใช้เป็นเครื่องมือใน

การสร้างอ านาจหรือที่เรียกว่า soft power ดังที่ปรากฏในย่านเยาวราช ที่นอกเหนือจากสิ่งที่น าเสนอ

ในงานวิจัย เช่น ในช่วงหาเสียงเลือกตั้งผู้สมัครรับเลือกตั้งในเขตสัมพันธวงศ์และเขตป้อมปราบศัตรู

พ่ายที่เป็นถิ่นของชาวไทยเชื้อสายจีน จะต้องผลิตป้ายแนะน าตัวที่มีข้อความเป็นภาษาจีน เช่น รูป

ผู้สมัครในชุดกี่เพ้า พร้อมค าอวยพร ชื่อ-แซ่จีนของผู้สมัครรับเลือกตั้ง การแจกป้ายอวยพรภาษาจีน

ของ ส.ส. ส.ก. ในช่วงเทศกาลตรุษจีน เป็นต้น พ้ืนที่อ่ืนปรากฏลักษณะของอ านาจทางวัฒนธรรมนี้

ด้วยเช่นกัน เช่น การสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจและการเมืองของทายาทจีนโพ้นทะเลในเขต

เทศบาลเมือง จังหวัดขอนแก่นผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะในช่วงงานแห่องค์เทพปุนเถ้ากง

รอบอ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น จะเห็นว่าหน่วยงานราชการอย่างสถานีต ารวจภูธรจังหวัดขอนแก่น 

ออกมาตั้งโต๊ะบูชารับขบวนแห่องค์เทพปุนเถ้ากง พร้อมด้วยข้าราชการต ารวจ เมื่อขบวนแห่ผ่านมาถืง 

กรรมการศาลเจ้าที่เป็นทั้งนักธุรกิจและนักการเมืองท้องถิ่นของจังหวัดก็จะเข้ามาทักทายข้าราชการ

ต ารวจ ร่วมถ่ายรูป ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่าเป็นการใช้วัฒนธรรมในการประสานประโยชน์ของข้าราชการ 

นักการเมือง และนักธุรกิจที่ต้องพ่ึงพาอาศัยกัน 
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ภาพที่ 161 ป้ายหาเสียงเลือกตั้งในย่านเยาวราช 

 

 
ภาพที่ 162 โต๊ะรับขบวนแห่เทพเจ้าปุนเถ้ากงของสถานีต ารวจภูธร อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 

 

 จากข้อมูลคติชนคนไทยเชื้อสายจีนที่ปรากฏในงานวิจัย รวมทั้งปรากฏการณ์ความนิยม

วัฒนธรรมจีนที่เกิดขึ้นในสังคมไทยโดยทั่วไปจะพบว่าคติชนคนไทยเชื้อสายจีนสอดคล้องกับแนวคิด 

“คติชนสร้างสรรค์” ที่หมายถึง “คติชนที่มีการสร้างใหม่หรือผลิตซ้ าในบริบททางสังคมไทยปัจจุบันใน

ลักษณะของการสืบทอดคติชนในบริบทใหม่ การประยุกต์คติชน การต่อยอดคติชน การตีความใหม่

และสร้างความหมายใหม่ของคติชน หรือการน าคติชนไปใช้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม หรือ เพ่ือสร้าง      

อัตลักษณ์ของท้องถิ่นหรืออัตลักษณ์ชาติพันธุ์” (ศิราพร ณ ถลาง, 2556: 17) งานวิจัยเรื่องนี้จึงเป็น

การสะท้อนกระบวนการต่อยอด “คุณค่า” ของคติชนคนไทยเชื้อสายจีนให้มี “มูลค่า” ในสังคมไทย

ปัจจุบันได้อย่างชัดเจน 
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 6.2.2 พื้นที่วัฒนธรรมกับการรักษาความเป็นจีนกลุ่มย่อย11 ในสังคมไทยร่วมสมัย 

 แม้ปัจจุบันประเทศจีนมีบทบาทบนเวทีโลก วัฒนธรรมจีนแพร่หลายไปทั่วโลกท าให้ผู้คนนิยม

ศึกษามากขึ้น แต่คนทั่วไปมักจะ “เหมารวม” ความเป็นจีน ทั้งๆ ที่ในความเป็นจริงมีจีนกลุ่มย่อยซึ่ง

มาจากภูมิล าเนาต่างกัน มีภาษาและวัฒนธรรมเฉพาะของตนเองที่ไม่เหมือนกันในแต่ละกลุ่ม เช่น จีน

แต้จิ๋ว จีนแคะ จีนไหหล า จีนฮกเกี้ยน จีนกวางตุ้ง แต่ทุกวันนี้รากเหง้าวัฒนธรรมของจีนกลุ่มย่อยแต่

ละกลุ่มไม่ได้รับความสนใจ ไม่ว่าจะเป็นภาษาและวิถีชีวิตวัฒนธรรมของบรรพบุรุษเนื่องจากไม่

สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ เช่น ไม่สามารถใช้สมัครงานหรือติดต่อธุรกิจในระดับนานาชาติได้ ภาษา

และวัฒนธรรมของจีนแต่ละกลุ่มภาษาจึงถูกจ ากัดวงไว้แต่ในพ้ืนที่เฉพาะกลุ่มหรือครอบครัว  

งานวิจัยนี้ท าให้เห็นประเด็นอัตลักษณ์ความเป็นจีนที่น าเสนอในพ้ืนที่วัฒนธรรมว่ามีความ

พยายามน าเสนอข้อมูลวัฒนธรรมความเป็นจีนแบบกลุ่มย่อยเช่น แต้จิ๋ว แคะ กวางตุ้ง  ไหหล า 

ฮกเก้ียน ผ่านกิจกรรมทางวัฒนธรรมในพ้ืนที่สาธารณะ แต่ส่วนใหญ่ไม่ได้เสนอรายละเอียดหรือความ

แตกต่างของจีนแต่ละกลุ่มภาษามากนัก สิ่งที่พบจะเป็นการเหมารวมว่าทั้งหมดคือวัฒนธรรมจีน การ

เหมารวมว่าวัฒนธรรมจีนแต้จิ๋วซึ่งเป็นจีนกลุ่มใหญ่ในกรุงเทพฯ เป็นวัฒนธรรมร่วมของคนไทยเชื้อสาย

จีนทั้งหมด หรือการแสดงข้อมูลที่ไม่ได้เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมในชีวิตจริงของคนไทยเชื้อสายจีน มี

เพียงบางส่วนที่นักวิชาการจีนศึกษาเขาไปมีส่วนร่วมกับกิจกรรม เช่น การจัดทัวร์เดินเท้า การจัด

เสวนาให้ความรู้ จึงมีโอกาสให้รายละเอียดที่ชัดเจน จากประเด็นที่กล่าวมาท าให้ผู้วิจัยมองถึงปัญหาที่

ก าลังเป็นข้อถกเถียงในแวดวงจีนศึกษาเรื่องวัฒนธรรมความเป็นจีนตามกลุ่มภาษาของคนไทยเชื้อสาย

จีนอาจจะเลือนหายไปในอนาคต  

 อย่างไรก็ตาม มีนักวิชาการบางส่วนมองว่าภาษาวัฒนธรรมแบบจีนกลางจะเป็นสะพานเชื่อม

น าลูกหลานเข้ามาสู่ความเป็นจีนของบรรพบุรุษได้ ช่วยท าให้ย้อนกลับมาดูอัตลักษณ์ของตน ขึ้นอยู่กับ

ทัศนคติของแต่ละบุคคล (ชัญญาพร ปริญญาวุฒิชัย, 2552: 176-190) นอกจากนี้ผู้วิจัยยังพบว่าใน

ปัจจุบันโลกโซเชียลมีเดียมีบทบาทในการท าหน้าที่รักษาและสืบทอดวัฒนธรรมความเป็นจีนกลุ่มย่อย 

เช่น กลุ่มชาวจีนแคะมีโครงการพลังภาษาและวัฒนธรรมในการส่งเสริมการถ่ายทอดภูมิปัญญาอย่าง

ยั่งยืนผ่านชุมชนออนไลน์ กลุ่มคนเชื้อสายจีนแต้จิ๋วมีเฟซบุ๊กภาษาแต้จิ๋วเท่าที่ฉันรู้ (จากอาม่า) และ  
                                                           
11

 แต่ละกลุ่มย่อยต่างมีรายละเอียดย่อยลงไปอีกตามเมืองหรือหมู่บ้านที่บรรพบุรุษย้ายถิ่นมา เช่น แต้จิ๋วมีทั้งที่มา
จากเมืองเท่งไฮ้ เตี่ยเอี๊ย เตี่ยอัน กิ๊กเอี๊ย โผวเล้ง ฯลฯ ท้องถิ่นเหล่านี้แม้จะเป็นคนแต้จิ๋วที่ใช้ภาษาร่วมกันแต่ก็มี
ส าเนียงต่างกัน มีวิถีชีวิตวัฒนธรรมบางประการไม่เหมือนกัน รวมไปถึงในระดับที่ลึกลงไป เช่น ระดับหมู่บ้าน ก็มีวิถี
ปฏิบัติทางวัฒนธรรมบางอย่างแตกต่างกันไป  
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เฟซบุ๊กสมาคมไหว้เจ้าแต้จิ๋วแห่งประเทศไทย เฟซบุ๊กภาษาฮกเกี้ยนวันละนิดของคนเชื้อสายฮกเกี้ยน 

เฟซบุ๊กกลับเมืองจีนให้ความรู้เกี่ยวกับภาษาวัฒนธรรมจีนโดยเฉพาะช่วยให้ข้อมูลแก่สมาชิกเพจที่เข้า

มาสอบถามสถานที่ตั้งบ้านเกิดของบรรพบุรุษในประเทศจีน หรือเฟซบุ๊กแก๊งค์ไหว้เจ้าเผากระดาษที่

เป็นพ้ืนที่แลกเปลี่ยนความรู้เรื่องประเพณีพิธีกรรมของจีนกลุ่มย่อยต่างๆ เหล่านี้เป็นชุมชนเสมือน

เพ่ือให้คนไทยเชื้อสายจีนได้แลกเปลี่ยนความรู้ด้านภาษาและวัฒนธรรมที่มีรายละเอียดแตกต่างกัน 

ดังนั้นงานวิจัยเรื่องนี้จึงเป็นส่วนหนึ่งในกระแสการธ ารงรักษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของคนจีนกลุ่ม

ย่อยซึ่งมีแนวโน้มจะมีผู้สนใจมากยิ่งขึ้น และกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นเป็นอีกช่องทางหนึ่งที่จะ

ท าให้วัฒนธรรมเหล่านี้มีชีวิตอยู่ได้ 

 ผู้วิจัยจึงเห็นว่าเทศกาลหรือแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรมที่เกิดข้ึนในย่านเยาวราชเป็นพ้ืนที่ที่ท า

ให้ข้อมูลวัฒนธรรมหรือประวัติศาตร์ของคนจีนกลุ่มย่อยได้ปรากฏต่อสาธารณะ เช่น การน าเสนอวิถี

ชีวิตและประวัติศาสตร์ของชาวจีนฮกเกี้ยนในย่านตลาดน้อย งิ้วหุ่นกระบอกไหหล า งิ้วแต้จิ๋ว ศาลเจ้า

ชาวจีนแคะ ในอนาคตหากมีความร่วมมือของนักวิจัยท้องถิ่น นักวิชาการ ชาวบ้าน องค์กรที่เกี่ยวข้อง 

อาทิ สมาคมตระกูลแซ่ และสื่อช่วยเผยแพร่ข้อมูลมากขึ้น วัฒนธรรมของจีนกลุ่มภาษาอาจจะได้

น าเสนอในพื้นที่สาธารณะมากยิ่งขึ้นนอกเหนือไปจากการน ามาใช้ในการท่องเที่ยวหรือด ารงอยู่เฉพาะ

ในครอบครัว 

 6.2.3 ไชน่าทาวน์ศึกษา (Chinatownology) 

 จากเว็บไซท์ www.chinatownology.com ระบุว่าจากการส ารวจในปัจจุบันมีไชน่าทาวน์

อย่างน้อย 35 แห่งทั่วโลกทั้งที่อยู่ในทวีปเอเชีย ยุโรป และอเมริกา (Chinatowns, n.d.) ไชน่าทาวน์

นับเป็นแหล่งข้อมูลทางวัฒนธรรมที่ส าคัญ โดยเฉพาะในยุคโลกาภิวัตน์ที่สร้างความเปลี่ยนแปลงในมิติ

ต่างๆ ไปท่ัวโลก กลุ่มคนเชื้อสายจีนในประเทศต่างๆ รวมทั้งในพ้ืนที่ไชน่าทาวน์ได้เปลี่ยนแปลงปรับตัว

อยู่ตลอดเวลา ทั้งเรื่องการท่องเที่ยว ชาติพันธุ์ การเมืองการปกครอง งานวิจัยชิ้นนี้จึงเป็นงานวิจัยที่

ฉายภาพไชน่าทาวน์ของประเทศไทยในมิติทางวัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงตามบริบทสังคมไทยร่วมสมัย 

และผลการวิจัยจะเป็นตัวต่อที่เติมเต็มให้เห็นภาพใหญ่ของพ้ืนที่วัฒนธรรมของคนเชื้อสายจีนใน

ประเทศต่าง ๆ ในปัจจุบันว่ายังด ารงวัฒนธรรมของชาติพันธุ์ตนอยู่ได้หรือไม่หรืออยู่ในลักษณะใดใน

ช่วงเวลาที่สถานะทางชาติพันธุ์ของคนจีนในแต่ละประเทศเปลี่ยนแปลงไป 

 งานวิจัยชิ้นนี้ยังท าหน้าที่เป็นกระจกเงาสะท้อนปัญหาที่เกิดขึ้นในย่านไชน่าทาวน์เยาวราช 

เช่น การไหลบ่าของแรงงาน การเข้ามาครอบครองธุรกิจของคนนอก ไม่ว่าจะเป็น ชาวจีนแผ่นดินใหญ่ 
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นายทุนรายใหญ่ การเปลี่ยนแปลงรากเหง้าทางวัฒนธรรมของชาวไทยเชื้อสายจีนหรือวัฒนธรรม

เฉพาะท้องถิ่นอันเกิดจากการพัฒนาที่ไร้ทิศทาง การสร้างศูนย์การค้าและอาคารพักอาศัยขนาดใหญ่

ในพ้ืนที่ชุมชนโบราณ ซึ่งจะส่งผลกระทบขนานใหญ่กับคนในย่านและเกิดการเปลี่ยนแปลงของย่าน

เยาวราชในอนาคตอย่างแน่นอน งานวิจัยนี้ยังจะเป็นองค์ความรู้ที่ชุมชนจีนโบราณชุมชนอ่ืน ๆ จะใช้

ท าความเข้าใจในการเตรียมความพร้อมการเปิดชุมชนของตนเพ่ือพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป 

 การศึกษาย่านไชน่าทาวน์เยาวราชในมิติวัฒนธรรมยังเป็นประโยชน์ต่อสังคมในช่ว งที่ตื่นตัว

เรื่องความร่วมมือของประชาคมอาเซียน ซึ่งเป็นภูมิภาคที่มีคนเชื้อสายจีนอาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก 

โดยเฉพาะเรื่องประชาคมสังคมและวัฒนธรรมอาเซียน (ASEAN Socio-Cultural Community) ซึ่ง

เป็นหนึ่งในสามเสาหลักนอกเหนือจากประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนและ ประชาคมการเมืองความ

มั่นคงอาเซียน) ที่ประกอบด้วยความร่วมมือ 6 ด้าน หนึ่งในนั้นคือ “การสร้างอัตลักษณ์อาเซียน” 

(ASEAN identity) อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของคนเชื้อสายจีนและพ้ืนที่ทางวัฒนธรรมอย่างไชน่า

ทาวน์ของประเทศต่างๆ จะเป็นสิ่งส าคัญ งานวิจัยชิ้นนี้จะเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างความเข้าใจกลุ่มคน

เชื้อสายจีนที่มีบทบาทน าในเรื่องเศรษฐกิจ การเมืองของแต่ละประเทศ เพ่ือการพัฒนาร่วมกัน สร้าง

ความเป็นส่วนหนึ่งของประชาคม สร้างความเชื่อมโยงทางประวัติศาสตร์ มรดกวัฒนธรรมและ       

อัตลักษณ์ร่วมกัน (สามเสาหลักอาเซียน, 2557; เสาหลักประชาคมอาเซียน, 2555) 

 นอกจากนั้นเมื่อประเทศจีนได้เป็นมหาอ านาจของโลกในทุก ๆ มิติ ทั้งเศรษฐกิจ การเมือง 

วัฒนธรรม คนเชื้อสายจีนนอกประเทศเหล่านี้และพ้ืนที่ทางชาติพันธุ์นี้จะด ารงอยู่หรือได้รับผลอย่างไร

จากประเทศจีน ทั้งนี้ยังรวมถึงสถานการณ์ที่คนจีนออกมาท าธุรกิจนอกประเทศ หรือการเดินทาง

ท่องเที่ยวไปทั่วโลกจนเป็นนักท่องเที่ยวกลุ่มหลักของโลก ซึ่งประเทศไทยก็ได้รับผลกระทบจาก

สถานการณ์เหล่านี้ด้วยเช่นกัน การศึกษาไชน่าทาวน์และชุมชนจีนอ่ืนๆ ในประเทศไทย หรือแม้แต่

การธ ารงรักษา หรือการน าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมความเป็นจีนในวาระโอกาสต่าง ๆ จะเป็นสิ่ง

ที่ช่วยสนับสนุนให้เกิดการตั้งรับกับสถานการณ์ดังกล่าว ในฐานะที่เป็นองค์ความรู้เพ่ือพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หรือความสัมพันธ์ทางชาติพันธุ์ที่ส่งผลต่อความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ  

 จากงานวิจัยเกี่ยวกับย่านเยาวราชที่ผ่านมาส่วนใหญ่เป็นการศึกษาใน 3 กลุ่มหลัก ได้แก่ กลุ่ม

ประวัติศาสตร์ มีทั้งงานวิจัยที่แสดงพัฒนาการของย่านในฐานะเป็นแหล่งที่อยู่อาศัยของชาวต่างชาติ 

หรือผลกระทบจากนโยบายของรัฐไทย กลุ่มสถาปัตยกรรมศาสตร์ มีการศึกษาเกี่ยวกับผังเมือง 

สถาปัตยกรรมกับการพัฒนาชุมชน การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในย่านเยาวราช และกลุ่มมานุษยวิทยา
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ที่เน้นศึกษาข้อมูลวัฒนธรรมบางข้อมูล เช่น อาคารพาณิชย์ในย่านเยาวราชกับคนไทยเชื้อสายจีน 

บทบาทของศาสนสถานจีนในย่าน หรือการธ ารงรักษาอัตลักษณ์ที่ เกี่ยวกับพิธีกรรมความเชื่อ 

นอกจากนี้มีงานด้านภาษาศาสตร์ศึกษาภาษาจีนถิ่นโดยมีเยาวราชเป็นพ้ืนที่เก็บข้อมูล และงานด้าน

นิเทศศาสตร์ศึกษาเก่ียวกับการสื่อสารทางวัฒนธรรมในย่านเยาวราช ซึ่งต่างจากงานวิจัยชิ้นนี้ที่ศึกษา

วัฒนธรรมความเป็นจีนในหลายแง่มุม  ทั้งในแง่ข้อมูลคติชน แง่พ้ืนที่ทางวัฒนธรรม และประเด็ น

เกี่ยวกับกลุ่มคนที่เกี่ยวข้องหลากหลายกลุ่มทั้งผู้ได้ประโยชน์และเสียประโยชน์ แม้จะจ ากัดข้อมูล

เฉพาะที่เทศกาลหรือแหล่งเรียนรู้ทางวัฒนธรรม แต่ข้อมูลทั้งสองเป็นพ้ืนที่ที่เป็นสถานการณ์เฉพาะที่

สามารถสะท้อนข้อมูลทางวัฒนธรรมความเป็นจีน และกระบวนการน าเสนออัตลักษณ์ความเป็นจีน

ของทั้งคนในและคนนอกพ้ืนที่ได้อย่างครบถ้วน รวมทั้งการใช้บริบททั้งปัจจุบันและในอดีตมาเป็น

องค์ประกอบในการวิเคราะห์ โดยเฉพาะการใช้แนวคิดเชิงซ้อนของอัตลักษณ์ในการวิเคราะห์

วัฒนธรรมความเป็นจีนว่าไม่ใช่สิ่งที่ถูกแช่แข็งหรือใครคนใดคนหนึ่งเป็นเจ้าของ ทั้งยั งท าให้เห็น

กระบวนการคิด การท างานของผู้ที่เกี่ยวข้องที่ไม่ยอมจ านนต่อปัญหาด้วยการใช้พลังทางวัฒนธรรม

เป็นอาวุธและเกราะป้องกันให้สามารถมีชีวิตอยู่ได้ในสังคมที่มีความเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา 

  งานวิจัยชิ้นนี้จึงท าให้เห็นวิวัฒนาการของย่านเยาวราชที่มีการปรับตัวอยู่เสมอและเข้าใจพ้ืนที่

วัฒนธรรมแห่งนี้มากยิ่งข้ึน ตลอดจนเป็นชิ้นส่วนภาพ “ความเป็นจีน” ในสังคมไทยปัจจุบัน ที่ทุกภาค

ส่วนรวมถึงคนไทยเชื้อสายจีนต้องเผชิญหน้ากับกระแสความเปลี่ยนแปลงของโลก ในภาวะดังกล่าวนี้ 

“ความเป็นจีน” ได้ถูกปรับใช้หรือเปลี่ยนแปลงไปเพ่ือให้ชุมชนหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถอยู่รอด 

และวัฒนธรรมความเป็นจีนก็ยังสามารถด ารงอยู่ได้อย่างมีคุณค่าและมีมูลค่า 

 

6.3 ข้อเสนอแนะ 

 ผู้วิจัยเห็นว่าควรมีการศึกษาเปรียบเทียบอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของย่านไชน่าทาวน์ของ

ประเทศต่างๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ที่น าเสนอในบริบทสังคมร่วมสมัย หรือการศึกษาการ

น าเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมจีนในโลกโซเชียลมีเดีย ที่เป็นการรวมกลุ่มทางชาติพันธุ์ในลักษณะ

ชุมชนเสมือนจริง ซึ่งในปัจจุบันมีจ านวนมากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด กลุ่มข้อมูลทั้งสองจะท าให้เห็นลักษณะ

ทางวัฒนธรรมของคนเชื้อสายจีนในยุคของคนรุ่นใหม่ ที่คนเชื้อสายจีนเหล่านี้กลายเป็นพลเมืองของ

ประเทศไทยอย่างสมบูรณ์ 
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