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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวัดการรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารัก 
รวมเพศ และศึกษาถึงทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ 
และ พฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย  โดยมีขอบเขตการวิจัยคือกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศ อายุ 20 – 
40 ป กลุมละ 200 คน ที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร    
 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน 2 ชิ้น  และ ชิ้นงานโฆษณา
รักรวมเพศโดยนัย 2 ชิ้น   นอกจากนี้ยังมีแบบสอบถามที่วิเคราะหขอมูลโดยใชคารอยละ  คาเฉลี่ยเพื่ออธิบาย
ลักษณะประชากร ทัศนคติ และ การรับรูของกลุมตัวอยาง ใชสถิติอางอิงวิเคราะหหาความสัมพันธระหวางทัศนติ
และการรับรูกับตัวแปรเพศ  จากนั้นนําไปประมวลผลโดยใชคอมพิวเตอรสําเร็จรูป SPSS 
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เจน และ โฆษณารักรวมเพศโดยนัยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 4.   ทัศนคติที่มีตอโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน และ โฆษณารักรวมเพศโดยนัยมีความสัมพันธทาง
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The objectives of this research are : (1) to measure among the heterosexual and 

homosexual consumers regarding their perception on advertisements for homosexual group in print 
media , (2) to study their attitude towards advertisements for homosexual in print media , (3) to study 
their attitude towards homosexuality  in Thai society.  The sample  of this research are 200 
heterosexual and 200 homosexual respondents aged  20 – 40 years old who live in Bangkok. 

 
The research tools are 2 print obvious advertisements for homosexual group and, 2 print 

imagery advertisements for homosexual groups and questionnaire administered to 400 samplings.  
Data were analyzed by SPSS for windows to find basic statistics values, including percentage and 
mean. Inferential statistics were used to analyze relationship among main variables. 

Results of survey research are as follows  
1. Statistical analysis shows significant difference at 0.05 level between heterosexual and 

homosexual groups in terms of perception on advertisements for homosexual. For the perception of 
imagery advertisements, the statistical difference between heterosexual and homosexual groups are 
not found. 

2.  Heterosexual and homosexual groups are significantly different in terms of attitude 
towards obvious advertisements for homosexual and their attitude for homosexual practices.   

3.  Perception of advertisements for homosexual is not related to attitude towards 
advertisements for homosexual. 

4.  Attitude towards obvious and imagery advertisements for homosexual consumers are 
positively related to attitude towards homosexuality in Thai society at 0.01 significant level. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

 วิทยานิพนธนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดีได ผูวิจัยตองกราบขอบพระคุณผูมีพระคุณทั้ง 2 ทาน
อันไดแกคุณพอ และคุณแมที่คอยใหกําลังใจ และกําลังทรัพยในการทําวิทยานิพนธคร้ังนี้ และให
โอกาสลูกไดมีโอกาสศึกษาตอในระดับปริญญาโท 
 ขอบพระคุณอาจารยยุบล เบ็ญจรงคกิจ  อาจารยที่ปรึกษาที่คอยใหคําแนะนํา ใหคํา
ปรึกษา ชวยอธิบายและใหความกระจางตลอดการทําวทิยานิพนธคร้ังนี้อยางไมเหน็ดเหนื่อย และ 
รูสึกรําคาญ ขอบพระคุณอาจารยรุงนภา พิตรปรีชา และ อาจารยวรวัฒน จินตกานนท ที่นอกจาก
จะเปนคณะกรรมการในการสอบวิทยานิพนธแลว ยังคอยใหคําแนะนํา และ คอยใหคําปรึกษาเพิ่ม
เติมอีกดวย 
 ขอบคุณพี่ ๆ เพื่อน ๆ ที่รานฟรีแมนด  รานกาแฟคอฟฟ โซไซตี้ และ ชาวเลสลา ที่ชวยให
ความรวมมือในการตอบแบบสอบถาม 
 ขอบคุณพี่มุย เพื่อน ๆ ปริญญาโท และ เพื่อนที่เอแบคที่ชวยหากลุมตัวอยางอันแสนจะ
ลําบากสําหรับตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยรูสึกปลาบปลื้ม และ ซึ้งในน้ําใจมาก จนไมสามารถจะหา
คําบรรยายใด ๆ ที่จะแสดงความ รูสึกขางในออกมาได นอกจากคําวา  ขอบคุณ 
 
 
 
 
 

กรองกาญจน  ชนะเสรีชัย 
ผูวิจัย 

 
 













บทที่ 1 
 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 
 กลุมรักรวมเพศ (Homosexual) ในปจจุบันนี้นั้น นับไดวากลายเปนคนกลุมหนึ่งในสังคม
ไทยไปแลว  โดยกลุมคนเหลานี้ไดอยูในทุก ๆ แขนงอาชีพ  โดยเฉพาะอยางยิ่งผูที่อยูในอาชีพที่ตอง
ใชความคิดสรางสรรค เชน คนโฆษณา คนทําหนังสือ นักออกแบบ นักเสริมสวย หรืออาชีพดาน
การบริการ เชน พนักงานสายการบิน พนักงานโรงแรม หรือแมแตธุรกิจการตลาด เชน พนักงาน
ธนาคาร พนกังานประกันภัย เปนตน (เพ-ชร ณ สาครชัย, 2538 อางถึงใน กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542)  
หากแตยังไมมีการเปดเผยตัวตนอันเนื่องจากขอจํากัดทางดานการยอมรับของคนในสังคม และ 
วัฒนธรรมไทยที่ยังมองวาเปนเรื่องผิดธรรมชาติ 
 
 จากหลักฐานทางประวัติศาสตร จะเห็นไดวากลุมรักรวมเพศนั้น มีมาตั้งแตสมัยโบราณ
แลว ดังจะเห็นไดจากพฤติกรรมรักรวมเพศชายในกรณีของกรมหลวงรักษรณเรศ เสนาบดีผูใหญใน
สมัยรัชกาลที่ 3 วาทานเปนผูรักสองเพศ แตนิยมเพศชายมากกวาเพราะไมยุงกับภรรยาเลยตั้งแต
คลุกคลีกับนายละครที่เปนชาย (ถิรนันท อนวัช และ อนุสรณ บุญชิต, 2529 อางถึงใน กิ่งรัก อิงคะ
วัต, 2543) นอกจากนี้ยังมีภาพตามจิตรกรรมฝาผนัง หรือแมแตมีระบุในกฎหมายตราสามดวงใน
สมัยรัชกาลที่ 4 ที่หามพระสงฆกระทํากริยารักรวมเพศกับสามเณร หรือเด็กวัด แตเนื่องจากสังคม
ประเพณีไทยที่มีความเครงครัดมาก  ทําใหพฤติกรรมเชนนี้ มักจะไมปรากฏใหทราบกันโดยทั่วไป 
และไมปรากฏในสื่อมวลชน (รักใจ จินตวิโรจน, 2541) 
 
 สําหรับกลุมหญิงรักหญิงในประเทศไทยนั้น มีประวัติศาสตรจารึกไวในสมัยรัชกาลที่ 3 
เชนกันวา หมอมเปด และ คุณโมง เปนคูเลนเพื่อนที่โดงดังที่สุดในราชสํานัก  คําวา “เลนเพื่อน” 
เปนคําเกาตามพจนานุกรมหมายถึงคบเพื่อนหญิงดวยกันตางชูรัก ตรงกับกับคําในความหมาย
ภาษาอังกฤษวา เลสเบี้ยน (Lesbian) ที่หมายความวา มีความสัมพันธทางเพศระหวางผูหญิงและ
ผูหญิง (อเนก นาวิกมูล, 2542) 
 
 อยางไรก็ตาม ในสังคมสมัยโบราณนั้นยังไมยอมรับชายและหญิงที่มีพฤติกรรมรักรวมเพศ 
อีกทั้งยังถูกตอตาน เพราะถือวาการรักรวมเพศผิดปรกติ หรือ เปนโรคจิต มักจะไมเปนที่เปดเผย
โดยทั่วไป เวนแตจะเปนบุคคลที่มีชื่อเสียง เปนที่รูจักของสังคม และมีผูใกลชิดเปนจํานวนมาก ที่ไม
สามารถปกปดพฤติกรรมดังกลาวได 
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ตอมา  การตอตานไดลดลงเพราะสังคมถือวาคนที่ผิดปรกติทางเพศ คือคนที่ตองทําใหตน
เองหรือคนอ่ืนเดือดรอนเมื่อมีความสัมพันธทางเพศกัน แตกลุมรักรวมเพศนั้นมีความสัมพันธกัน
โดยสมัครใจ ไมทําใหใครเดือดรอน ดังนั้น ภาวะรักรวมเพศ (Homosexuality) ทั้งหญิงรักหญิง 
และ ชายรักชาย จึงไมใชโรคจิต หรือ โรคประสาท ไมไดเปนความเจ็บปวยทางจิตใจและไมใช
ความผิดปรกติทางเพศ (Sexual Disorder) แตถือวาเปนการเลือกของแบบแผนชีวิต (Alternative 
Life Style) หรือรสนิยมทางเพศ (Sexual Preference) ที่แตกตางกันไป  และตั้งแตป ค.ศ. 1960  
ทางสมาคมจิตแพทยอเมริกันก็ไมไดจัดวาการมีรักรวมเพศเปนความผิดปรกติทางเพศอีกตอไป 
(วิทยา นาควัชระ, 2543) 

 
สําหรับการตลาดที่มุงไปยังกลุมรักรวมเพศในประเทศไทยนั้นเกิดขึ้นเมื่อใดไมแนชัด แตที่

มีการบันทึกไวเมื่อ พ.ศ. 2493 ถึงการกําเนิดถนนพัฒนพงษวา นับต้ังแตส้ินสงครามโลกครั้งที่สอง 
ไดมีชาวตางชาติอาศัยอยูในประเทศไทยมากขึ้น ทําใหนายอุดม พัฒนพงษพานิช ไดชักชวนบริษัท
หางรานชาวตางชาติมาเชาที่ของตน โดยในป 2506 คลองสีลมไดถูกถมเปนถนน ถนนพัฒนพงษ
จึงเริ่มเปลี่ยนแปลง มีบาร และไนทคลับ เกิดการขายบริการทางเพศตามสถานเริงรมยตางๆ และ
ชาวตางชาติไดนําวัฒนธรรมรักรวมเพศเขามาเผยแพรดวยการใชสวนสาธารณะตางๆ ในการจับคู    
เชน     บริเวณสวนลุมพินี สนามหลวง สะพานพุทธ วังสราญรมย    เมื่อมีทหารสหประชาชาติเขา
มาอยูในเมืองไทยก็เร่ิมมีกะเทยออกหากิน โดยการคาประเวณี บารขายบริการทางเพศของผูชาย
เร่ิมกอตัวขึ้นครั้งแรกประมาณ พ.ศ. 2507 ในชื่อเฟรมมิ่ง เฮาส และมีบารชื่อบานยศวดี  ซีแฮก  
บารทิวลิป ตามมาเปนลําดับ จํานวนธุรกิจเกยคอย ๆ เพิ่มจํานวนขึ้นเรื่อย ๆ และเพิ่มมากขึ้นในป 
2525-2526 (ประกอบ ศรีวัจนะ, 2538 อางถึงใน ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุล และ คณะ, 2543) 

 
ในป พ.ศ. 2525 กลุมรักรวมเพศเริ่มมีบทบาทมากขึ้นในธุรกิจแฟชั่น ศิลปะ และบันเทิง  

โดยเฉพาะอยางยิ่งกลุมรักรวมเพศชาย โดยมีการกอต้ังคณะโชวคาบาเรต ที่ใชผูแสดงเปนสาว
ประเภทสองขึ้น 2 คณะ คือ “ALCAZAR” และ “TIFFANY” และยังคงประสบความสําเร็จมาจนถึง
ปจจุบัน 

 
ในป พ.ศ. 2538 มีธุรกิจอสังหาริมทรัพยที่จับกลุมรักรวมเพศที่เปนชายโดยเฉพาะที่ชื่อวา 

“โครงการเมืองดอกไม” โดยมีแนวความคิดเปนสถานที่พัก พรอมส่ิงอํานวยความสะดวกครบวงจร
และเปนเขตปลอดผูหญิง แตโครงการดังกลาวก็ไมประสบความสําเร็จเนื่องจากไมมีผูบริโภคที่เปน
รักรวมเพศชายกลาเพียงพอที่จะเขารวมและซื้อโครงการนี้ และกลุมรักรวมเพศสวนมากไมตองการ
เปดเผยตนเองเพราะเกรงวาสังคมสวนใหญจะไมยอมรับ 
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ในป พ.ศ. 2539 บริษัท บุญรอดบริวเวอรร่ี จํากัด ไดออกสินคา “สิงหโกลดไลทเบียร” ที่
พยายามสื่อถึงรสชาติของเบียรที่มีแอลกอฮอลบางเบาไปยังเพศที่สามดวยรูปแบบของการโฆษณา
ที่ใชสรีระความเซ็กซี่ของผูชายเปนจุดสรางความดึงดูด แตตอนหลังตองปรับหันมามุงเนนไปยัง
เพศหญิงแทนดวยจุดขายของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่นอกจากจะบางเบาและยังมีแคลลอร่ีต่ํา
เหมาะสําหรับผูหญิงโดยเฉพาะ  (สมบุญ รุจิขจร และ วุฒิกร สินธุวาทิน, 2539) 

 
และเมื่อเดือนมกราคม 2542 คายเทปเพลง Rock Record ไดออกอัลบ้ัม Gay Power ซึ่ง

เปนเทปเพลง และ ซีดีที่จับกลุมตลาดเกยโดยเฉพาะขึ้นเปนครั้งแรกในประเทศไทย โดยรวบรวม
เพลงแนวเตนรําในยุค 80’s วางจําหนายตามแผงเทปทั่วไป และสถานบันเทิงเฉพาะกลุมของเกย 
โดยมีการทํากจิกรรมทางการตลาดรวมกับ Absolute Vodka เปดตัวอัลบ้ัมเพลงที่รานอาหารเกย 
พรอมทั้งมีคูปองสวนลดสถานที่เที่ยวของเกยแนบอยูในตลัปเทป (วสันต หอมแสงประดิษฐ อางถึง
ใน กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) 

 
จากการวิจัยรูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรมการเปดรับส่ือ

ของกลุมประชารักรวมเพศชายในกรุงเทพมหานคร(กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) พบวากลุมประชากรรัก
รวมเพศชายสวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูในชวง 10,000 – 
20,000 บาท อยางไรก็ตามตัวเลขนี้ก็ไมสามารถนําไปอางอิงกับกลุมรักรวมเพศชายในเขต
กรุงเทพมหานครได แตสามารถนําเสนอไดในมุมกวางเมื่อเปรียบเทียบกับรายไดเฉลี่ยของประชา
กรกรุงเทพที่เทากับ 7,888 บาท ตอคนตอเดือน (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2541) ซึ่งแสดงใหเห็นวา
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีรายไดสูงกวากลุมคนทั่วไป 

 
นอกจากนี้ยังพบวากลุมผูบริโภครักรวมเพศชายมีสัดสวนการใชจายในสินคาประเภทเสื้อ

ผา เครื่องแตงกาย กิจกรรมเพื่อสุขภาพ และ กิจกรรมบันเทิง สูงกวาของครอบครัวคนกรุงเทพอีก
ดวย กลาวคือ ขอมูลจากสํานักงานสถิติแหงชาติระบุวาคาใชจายตอเดือนตอครัวเรือนของคน
กรุงเทพ (เฉลี่ย 3.4 คนตอครอบครัว) ในประเภทเครื่องนุงหมและรองเทามีสัดสวนอยูที่ 3.3% คา
ตรวจรักษาพยาบาล คาใชจายเพื่อสุขภาพที่ 2.9% คาใชจายดานการบันเทิงและการอานที่ 2.4% 
ในขณะที่กลุมตัวอยางชายรักรวมเพศมีสัดสวนการใชจายกับคาเสื้อผา เครื่องแตงกาย 14.2% กิจ
กรรมเพื่อสุขภาพ 5.32% และกิจกรรมบันเทิงทองเที่ยว 13.82% (กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) เปนผล
ทําใหในชวงระยะเวลาหลายปที่ผานมานี้ กลุมรักรวมเพศเริ่มมีอิทธิพลตอนักการตลาดและนัก
โฆษณา  โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเทศสหรัฐอเมริกา พบวากลุมรักรวมเพศมีรายไดเฉลี่ยสูงกวา
ชาวอเมริกันทั่วไป มีรสนิยมดี มีความภักดีในตราสินคาหรือบริการสูง (Suzanne Bedlake, 1998 
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cited in Wells, Burnett and Moriarty, 2000) และเปนตัวอยางของกลุมผูบริโภคเฉพาะกลุม 
(Niche-Consumer Market) ที่มีศักยภาพสูง โดยพบวา รายไดโดยเฉลี่ยตอปของประชากรชายรัก
รวมเพศในสหรัฐอเมริกาเทากับ $42,698 และสําหรับประชากรรักรวมเพศหญิงเทากับ $36,072 
เปรียบเทียบกับรายไดของชาวอเมริกันที่เทากับ $34,076 จึงเปนเหตุผลที่ทําใหCynthia Conen 
ประธานกรรมการบริษัท Consumer Marketing Firm Marketplace 2000 ในประเทศสหรัฐ
อเมริกากลาววา บริษัทจําเปนตองปรับปรุงสินคา และ พัฒนาพนักงานขายเพื่อจับตลาดกลุมนี้ 
(ชนชญาณ และ คนอื่น ๆ, 2543) เนื่องจากกลุมคนเหลานี้ไมมีสามีและภรรยา ไมมีลูกตองดูแล 
ชอบทองเที่ยว แตงตัวดี ใสใจในรูปรางและสุขภาพเสมอ  มีโลกทัศนกวางไกล และมีอํานาจจับจาย
ใชสอยสูง (Asia Week, 1998)  

 
ดังนั้นจะเห็นไดวามีโฆษณาที่มีภาพของกลุมรักรวมเพศปรากฎออกสูสายตาชาวอเมริกัน

มากขึ้น มีบริษัทผูผลิตสินคาหลายรายที่หันมาเจาะกลุมเปาหมายกลุมนี้ ตัวอยางเชนบริษัท
ไอบีเอ็ม คอรปอเรชั่น ที่ลงโฆษณาในสื่อของชาวเกยโดยเฉพาะ นอกจากนี้ยังมีบริษัทซีแกรม
อเมริกาผูผลิต 
Absolute Vodka ที่มุงจับตลาดรักรวมเพศมาเปนเวลานานแลว และในปจจุบันนี้ก็มีบริษัทอีกมาก
ที่เร่ิมเจาะกลุมตลาดนี้ อาทิเชน America Online, Benetton, Versarce, Diesel, Dolce & 
Gabbana, Sisley, Johnson & Johnson, Budweiser Beer, Merril Lynch & Co., Samsung 
Electronics America, Subaru of America, United Airlines , Banana Republic และ SAAB
เปนตน 
 

แมวาในขณะนี้สื่อของกลุมรักรวมเพศจะยังจํากัดอยูเฉพาะนิตยสารระดับประเทศ และ 
หนังสือพิมพทองถิ่น แตจากตัวเลขรายไดคาโฆษณาของสื่อประเภทนี้ในประเทศสหรัฐอเมริกา
แสดงใหเห็นวามีอัตราที่เพิ่มสูงขึ้นมากถึง 28.9%จากป 2539 เปน 95ลานเหรยีญสหรัฐ (สุทัศน 
โจทยกระโทก, 2540) 

 
สําหรับการโฆษณาในสหัสวรรษใหมนี้ บริษัทในประเทศสหรัฐอเมริกาจํานวนมากมีการ

ทําตลาดและการโฆษณาที่มุงเปาหมายไปยังกลุมลูกคาที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้นโดยรวมไปถึงกลุม
เกยและเลสเบี้ยนดวย และหลายบริษัทที่มีการใชขอความที่มีความหมายโดยนัยเพื่อเขาสูกลุมลูก
คาที่เปนรักรวมเพศ เพราะโฆษณาประเภทนี้จะชวยสื่อสารกับกลุมคนรักรวมเพศในที่สาธารณะ
หรือโดยผานสื่อส่ิงพิมพไดโดยไมตองเสี่ยงตอกระแสการตอตานของคนทั่วไป  อยางไรก็ดีโฆษณา
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โดยนัยโดยการใชส่ือสัญลักษณและสโลแกน (slogan) มักไมเปนที่นิยมของผูบริโภคที่เปนชายและ
หญิง (ประชาชาติธุรกิจ, 2542) 

 
ตัวอยางเชน ในโฆษณาทางโทรทัศนชิ้นหนึ่งของรถยนตโฟลกสวาเกน จะเห็นชายสองคน

ที่กําลังขับรถโฟลกสวาเกนจอดรถลงเก็บเกาอี้เกา ๆ บนถนน จากนั้นก็ปดเศษผงที่ติดอยูบนเกาอี้ 
ซึ่งในสายตาของกลุมคนรักรวมเพศแลว เกาอี้จะสื่อถึงอุปนิสัยการชื่นชอบการตกแตงบาน และ
การปดเศษผงจะมีความหมายโดยนัยแสดงถึงการรักความพิถีพิถัน และ ความสะอาดเรียบรอย ซึ่ง
เปนอุปนิสัยที่เปนสัญลักษณของกลุมคนดังกลาว 

 
นอกจากนี้ ยังมีโฆษณาซูบารุที่ติดบนแผนปายโฆษณากลางแจงและขางรถโดยสารใน

สหรัฐอเมริกา โดยรถยนตซูบารุติดสติ๊กเกอร (Sticker) สีฟา-เหลืองที่ส่ือความหมายของความเทา
เทียมกันและเปนเครื่องหมายโครงการสิทธิมนุษยชนที่กลุมเกยใหการสนับสนุนไดทั่วไป ภายในชิ้น
งานมีสโลแกน วา “ถึงคนขับจะแตกตาง ถนนจะตางเสนทาง แตก็รถเหมือนกัน” นอกจากนี้ตัวรถ
ยังใชแผนปายทะเบียน XENA LVY P-TOWNIE ซึ่งหมายความถึงรายการโทรทัศน Xena : 
Warrior Princess ที่ไดรับความนิยมในหมูสาวชาวเลสเบี้ยน   และ P-TOWNIE     ซึ่งก็ส่ือถึงเมือง
โพรวินสทาวนในรัฐแมสซาซูเซตตที่ถือเปนเมืองแสวงบุญของชาวเกย (ประชาชาติธุรกิจ,2542) 

 
บริษัทที่ปรึกษาดานการตลาดหลายแหงในสหรัฐอเมริกาไดใหความเห็นวา การนํา

สัญลักษณชาวเกยมาทําการโฆษณาไดสรางความสั่นสะเทือนใหแกวงการผูบริโภคกลุมชาวเกย
อยางมาก เชน ในโฆษณาเบียรคัวรสไลด จะมีรูปสามเหลี่ยมสีชมพู ขณะที่โฆษณาของเบเนตอง
จะใชริบบิ้นโรคเอดสติดอยูบนกางเกงชั้นใน และบัตรเครดิตวีซาก็จะมีรูปสายรุงทอดยาวอยูบน
การด และเบียรมิลเลอรไลตที่ทําดวยแกวสีสายรุง 

 
โฆษณาจอหนนี่ วอลกเกอร เรด เลเบิ้ลก็ใชชายรูปรางหนาตาหลอเหลาสามคนและเสน

ตรงเปนสื่อ “มันไมใชแคหนทางหนึ่งในการดําเนินชีวิต แตเปนชีวิต” โจน แกรี่ ผูอํานวยการบริหาร 
Gay and Lesbian Alliance Against Defamation กลาววา ผูที่เปนชายจริงหญิงแทสวนใหญมัก
จะไมคอยเขาใจโฆษณา แตคําพูดนี้จะชวยสื่อถึงความไมพอใจที่เกยและเลสเบี้ยนจํานวนมากถูก
มองวา เปน “อีกทางเลือกในการดําเนินชีวิต” 

 
ในขณะที่บางบริษัทโฆษณาใชสัญลักษณถอยคําหรือการแสดงออกโดยตรง บางบริษัทก็

จะเลือกใชวิธีการที่ปลอดภัยในการสื่อความหมายถึงชาวเกยและเลสเบี้ยนอยางที่นักการตลาด
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เรียกวา“โฆษณากลุมชาวเกยที่คลุมเครือ” โดยจะปลอยใหผูอานเปนผูเดาวาเปนเขาหรือเธอกัน
แน? เชนโฆษณาธนาคารเชสแมนฮัตตันในนิตยสารเกยที่มีผูแสดงเปนชายหนุมรูปรางหนาตาดี
สองคนกําลังจับมือทักทายกันและกลาวสงเสริมการบริการของธนาคารดวยการใชคําวา สําหรับ 
“ผูที่มีบุคลิกเฉพาะตัว” 

 
ผูเชี่ยวชาญดานการตลาดบางรายใหความเห็นถึงโฆษณาของบุหร่ียี่หอพารเลียเมนตไลท

ของฟลิปมอรริสในนิตยสารชื่อดังหลายฉบับที่มีชายหญิงคูหนึ่งยืนอยูบนชายหาดสวยงาม แต
สําหรับในโฆษณานิตยสารชาวเกย โฆษณานี้แทนที่จะใชคนสองคนและมีตางเพศกันเปนตัวแสดง 
แตจะเพิ่มตัวแสดงชายเขามาเพิ่มในฉากพรอมๆกับคงตัวแสดงหญิงสาวไว 

 
สําหรับบางบริษัทนั้นกลับพบวา โฆษณาที่สื่อดวยถอยคําตรง ๆ กับหมูชาวเกยจะประสบ

ความสําเร็จมากกวาการใชสัญลักษณ อยางเชน เสื้อผายี่หอดอกเกอรของบริษัทลีวายสเตราสที่ใช
เกยเปนตัวแสดงลงในนิตยสารเอาต (Out Magazines) หรือบริษัทไอบีเอ็มที่ประสบความสําเร็จ
จากการใหชาวเกยมาโฆษณาดวยถอยคําที่ใชสื่ออยางระมดัระวัง โฆษณานี้จะอธิบายถึงคูรักชาว
เกยที่ทําธุรกิจรานถายภาพในรัฐแคลิฟอรเนีย โดยใชถอยคําที่วา “เราไมไดดําเนินธุรกิจดวยวิธีทั่ว
ไปอยางที่พอ-แมทํามา” ซึ่งหมายความถึงการดําเนินธุรกิจเล็ก ๆ ของครอบครัวที่ทํากันทั่วไป และ
ในขอความนี้ยังกลาวเสริมอีกดวยวา “เราไมไดดําเนินธุรกิจอยางที่พอ-พอทั่วไปทํากันดวย”ทั้งนี้ 
ความหมายในโฆษณาที่ไอบีเอ็มตองการจะสื่อถึง คือ การริเร่ิมใหมๆของผูบริโภคชาวเกยที่เปนเจา
ของธุรกิจและใชชีวิตรวมกันมาเปนหัวใจหลักของแคมเปญ และขณะเดียวกันมอรีน แม็กไกว รอง
ประธานฝายตลาดสัมพันธโลกของบริษัทไอบีเอ็มกลาวทิ้งทายดวยวา “จากการวิจัยของเราพบวา 
ผูอาน/ผูชมโฆษณาของเรามักพูดถึงโฆษณาบอย ๆ พวกเขาปรารถนาที่จะใหบริษัทสื่อคําพูดในเชิง
แฟชั่นไมใชเร่ืองหนัก ๆ ” (ประชาชาติธุรกิจ, 2542) 

 
ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุลและคณะ (ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุลและคณะ, 2543) ไดทําการ

สัมภาษณบุคคลในแขนงอาชีพตาง ๆ ถึงประเด็นที่วาควรอนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสาร
ไปยังกลุมคนรักรวมเพศในสื่อมวลชนของไทยหรือไมนั้น ผลการสัมภาษณไดมีความคิดเห็นที่ทั้ง
เห็นดวยและไมเห็นดวย ในกรณีที่เห็นดวยคือเราไมอาจปฏิเสธไดวามีคนกลุมนี้อยูในสังคมจริง ดัง
นั้นการที่มีโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมคนที่รักรวมเพศนั้นจึงสามารถทําไดแตควรจะแสดงออก
มาในทางที่สรางสรรค และ ไมกอใหเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบ อาจจะมีการเลือกลงในนิตยสาร
เฉพาะกลุม หรือเลือกเวลาในการลงโฆษณา  
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สําหรับแนวคิดที่ไมเห็นดวยกับการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศ ผูถูก
สัมภาษณใหเหตุผลวาโฆษณาอาจทําใหเด็กหรือเยาวชนที่ยังไมบรรลุนิติภาวะหรือไมมีวิจารณ
ญาณที่เพียงพอในการพิจารณาเกิดความเขาใจวาเปนเรี่องที่สังคมยอมรับหรือช่ืนชมซึ่งอาจเกิด
พฤติกรรมเลียนแบบไดดวยความรูเทาไมถึงการณ  นอกจากนี้ในกรณีที่บุคคลมีความโนมเอียงไป
ในทางที่จะเปนรักรวมเพศอยูกอนแลว การไดรับสารโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจ
ไปกระตุนใหบุคคลนั้นเปดเผยพฤติกรรมแฝงดงักลาวใหมีความชัดเจนและเปดเผยตัวเองมากขึ้น 
สงผลใหมีจํานวนประชากรรักรวมเพศที่เปดเผยเพิ่มมากขึ้น อันจะมีสวนใหเกิดปญหาสังคมอื่น ๆ 
ตามมาได เชน ปญหาครอบครัว ปญหาโรคเอดส เปนตน 

 
แตหากเราพิจารณาตามรัฐธรรมนูญแหงราชาอาณาจักรไทย พ.ศ. 2540 มาตรา 39 ความ

วา 
“บุคคลยอมมีเสรีภาพในการพูด การเขียน การพิมพ การโฆษณา และการสื่อความหมาย

โดยวิธีอ่ืน การจํากัดเสรีภาพเชนวานี้ จะกระทํามิได เวนแตโดยอาศัยอํานาจตามบทบัญญัติแหง
กฎหมายโดยเฉพาะ เพื่อรักษาความมั่นคงของรัฐ หรือเพื่อคุมครองสิทธิเสรีภาพ เกียรติยศ หรือช่ือ
เสียงของบุคคลอื่น หรือ เพื่อรักษาความสงบเรียบรอย หรือศีลธรรมอันดีของประชาชน หรือเพื่อ
ปองกัน หรือระงับความเสื่อมทรามทางจิตใจ หรือสุขภาพของประชาชน”  ดังนั้นการหามการ
โฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศจึงเปนสิ่งที่กระทํามิได (ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุลและ
คณะ, 2543) 

 
เปนที่ทราบกันดีอยูแลววา การทําโฆษณาสําหรับคนกลุมใดกลุมหนึ่งโดยเฉพาะนั้นจะทํา

ใหเกิดประสิทธิภาพอยางมาก ไมเวนแมกระทั่งกลุมรักรวมเพศ แตสิ่งหนึ่งที่ควรจะพิจารณาถึงก็คือ
กลุมผูบริโภครักตางเพศนั้นยังคงดูโฆษณาชิ้นเดียวกันนี้อยู ซึ่งนักการตลาดจํานวนมากมักไม
ประกาศอยางชัดเจนวา โฆษณาสินคาหรือบริการของตนนั้นมุงสื่อสารกับกลุมคนรักรวมเพศ นอก
จากจะลงแตสื่อนิตยสาร รานอาหาร หรือรานเสื้อผาเฉพาะกลุมรักรวมเพศเองเทานั้น เนื่องจาก
สังคมไทยในปจจุบันยังไมใหโอกาสกับคนกลุมนี้มากนัก  ดังนั้นนักการตลาด และ นักโฆษณาจะ
ตองนําเสนอภาพกลุมคนรักรวมเพศไปในทางที่เหมาะสม  

 
งานวิจัยเรื่อง “ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ

ในสื่อส่ิงพิมพและพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย”        เปนการศึกษาที่มุงวิเคราะหการรับรู 
และทัศนคติที่แตกตางกันออกไปของคนในสังคมทั้งกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศที่มีตอ
โฆษณารักรวมเพศ โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเทศไทยที่ยังไมมีโฆษณารักรวมเพศออกสูสายตา
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ประชาชนในที่สาธารณะ ซึ่งสามารถนํามาใชเปนประโยชนตอผูประกอบธุรกิจในแขนงตาง ที่สนใจ
กับตลาดกลุมรักรวมเพศหรือผูบริโภคเฉพาะกลุม 

 
 

ปญหานําวิจัย 
1. กลุมผูบริโภครักตางเพศและกลุมรักรวมเพศมีการรับรูตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม

เพศตางกันหรือไม 
2.  กลุมผูบริโภครักตางเพศและรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางไร 
3.  กลุมผูบริโภครักตางเพศและรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศอยางไร 

 
 
วัตถุประสงค 

1. เพื่อวัดการรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศ 

2. เพื่อศึกษาทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศในนิตยสาร 

3. เพื่อศึกษาทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศ
ในสังคมไทย 

 
 
สมมติฐาน 

1. กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีการรับรูตอโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศตางกัน 

2. กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศตางกัน 

3. กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมรัก
รวมเพศใน สังคมไทยตางกัน 

4. การรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอโฆษณาทีม่ี
เนื้อหารักรวมเพศ 

5. ทัศนคติตอโฆษณารักรวมเพศมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวม
เพศในสังคมไทย 
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นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 ทัศนคติ คือ ความรูสึกภายในของแตละบุคคลที่แสดงออกในทางที่ยอมรับหรือปฏิเสธตอ
สิ่งใดสิ่งหนึ่งในลักษณะเปนการประเมินตอส่ิงที่ไดพบ สําหรับในการวิจัยครั้งนี้หมายถึงทัศนคติที่มี
ตอโฆษณารักรวมเพศ และ พฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย 
 บุคคลที่เปนรักตางเพศ  คือ  บุคคลที่มีความสนใจทางเพศตอบุคคลที่เปนเพศตรงขาม
กับตน 

บุคคลที่เปนรักรวมเพศ  คือ  บุคคลที่มคีวามปรารถนาและการจินตนาการตอบุคคลที่
เปนเพศเดียวกัน และบุคคลที่มีพฤติกรรมที่ไดรับอิทธิพลจากความปรารถนา และการจินตนาการ
ทางเพศนั้นไมไดมาจากการสรางขึ้น 
 โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ  คือ การโฆษณาที่นําเสนอภาพความเปนรักรวมเพศโดย
แสดงออกอยางเปดเผย หรือ การโฆษณาโดยใชขอความ รูปภาพหรือ สัญลักษณที่สื่อความหมาย
รักรวมเพศโดยนัย อยางไมชัดเจน ตองใหผูอานแปลหรือตีความความหมายเอาเอง (ทั้งนี้ สินคาที่
มีกลุมเปาหมายเปนกลุมคนรักรวมเพศแตไมไดมีการเฉพาะเจาะจง หรือ สอความหมายไปในทาง
รักรวมเพศไมถือวาเปนโฆษณารักรวมเพศ) 
 โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน มีลักษณะดังตอไปนี้ 

1.  นําเสนอภาพความเปนคูรักอยางชัดเจน โดยไมตองตีความหรือแปลความหมาย 
เชน  ภาพคูรักมีความสัมพันธกันอยางลึกซึ้ง เชน การเปลือยกายรวมกัน การกอด การจูบ 
การหอมแกม   

2.  ประกอบดวยคําพูด หรือ ขอความที่แสดงความเปนรักรวมเพศอยางชัดเจน   เชน มี
คําวาเกย  หรือเลสเบี้ยน เปนหัวเรื่อง (Headline)   หรือ นําเรื่องยอย (Sub headline)    
ประกอบอยูในชิ้นงานโฆษณา 

 โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย มีลักษณะดังตอไปนี้ 
1.  ประกอบดวยภาพ หรือ ขอความที่โฆษณาบงบอกความเปนรักรวมเพศอยางเปน

นัย ไมชัดเจน ตองใหผูอานเดาหรือแปลความหมายเอาเอง  
2.  มีสัญลักษณ แสดงความเปนรักรวมเพศ เชน ริบบ้ิน สายรุง  สามเหลี่ยมกลบัหัวสี

ชมพู การเจาะหู เสื้อหนัง(leather jacket) สัญลักษณเพศเดียวกันแสดงปรากฏอยูคูกัน ไดแก 
♂♂ หรือ ♀♀ หรือ สีมวง เปนตน 

3.  ประกอบดวยคําพูดหรือขอความที่แสดงความเปนรักรวมเพศ เชน มีคําวา เกย หรือ 
เลสเบี้ยน เปนเนื้อหาโฆษณา หรือรายละเอียด (Body copy ) ในชิ้นงานโฆษณา 
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ขอบเขตการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษากลุมคนที่เปนรักรวมเพศ และ กลุมรักตางเพศอายุ 20 – 40 ป
อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1. เพื่อเปนประโยชนตอเจาของสินคา และ นักโฆษณา ในการเขาใจ และศึกษาถึงกลุม
รักรวมเพศ 

2. เพื่อเปนประโยชนสําหรับนักโฆษณาในการนําไปพัฒนา และปรับปรุง ในการสราง
สรรคงานโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศ 

3. เพื่อเปนประโยชนสําหรับนักการตลาดในการประยุกตเพื่อวางแผนการตลาดสําหรับ
สินคาเฉพาะกลุม 

4. เพื่อใหขอมูลและเกิดความรูความเขาใจในสถานการณปจจุบันที่มีกลุมรักรวมเพศ
มากขึ้น 



บทที่ 2 
 

ทฤษฎี และ แนวคิดที่เกี่ยวของ 
 
 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับงานวิจัยเรื่อง “การรับรู และ ทัศนคติของกลุม
รักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ และพฤติกรรมรักรวมเพศ
ในสังคมไทย”  โดยผูวิจัยไดแบงแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของออกเปน 4 หัวขอใหญดังนี้ 
 

1. แนวคิดเรื่องรักรวมเพศ 
2. ทฤษฎีการรับรู 

• แนวคิดเชิงสัญญวิทยา (Semiology) 
•  แนวคิดการโฆษณาโดยจินตภาพ (Imagery Advertising) 

3. แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 
• ความสัมพันธระหวางทัศนคติกับกรอบอางอิง 

4. แนวคิดเกี่ยวอิทธิพลของโฆษณาตอสังคม 
5. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 

 
 

แนวคิดเรื่องรักรวมเพศ 
 
 Michale Ruse (Ruse,1988) ไดใหคําจํากัดความของคําวา Homosexual วา คือ บุคคลที่
เปนรักรวมเพศ ไมวาชายหรือหญิงที่มีความรูสึกสนใจตอผูที่เปนเพศเดียวกับตน “Homosexual is 
someone, male or female, who in erotically attracted to members of his/her own sex.” 
โดยความรูสึกสนใจทางเพศ (erotic attraction) ในที่นี้หมายถึง (อยางนอยที่สุด) การจินตนาการ
เกี่ยวกับการมีความรูสึกสัมพันธทางเพศ  
 การที่บุคคลรูสึกสนใจอีกบุคคลหนึ่ง โดยปราศจากการจินตนาการถึงการมีความสัมพันธ
ทางเพศ  ไมนับวาเปนความรูสึกสนใจทางเพศ  
  บคุคลที่เปนรักตางเพศ (Heterosexual) คือบุคคลที่มีความสนใจทางเพศตอบุคคลที่เปน
เพศตรงกันขามกับตน 
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 ไพรัช พฤกษชาติคุณากร (2534) ไดสรุปความหมายของคําวา “รักรวมเพศ” ไววา
ประกอบดวยลักษณะดังนี้ (รักใจ จินตวิโรจน, 2541) 

1. มีจินตนาการวามีเพศสัมพันธกับคนเพศเดียวกัน 
2. มีเพศสัมพันธกับเพศเดียวกันจริง 
3. รูสึกวาเอกลักษณภายในของตนเปนรักรวมเพศ 
4. อยูในสังคมอยางเปดเผยในบทบาทของรักรวมเพศ 

 
 การเปนรักรวมเพศก็คลาย ๆ กับการสนใจในเรื่องเพศ ในแงมุมอ่ืน ๆ ตรงที่วามักจะมีคํา
ศัพทแสลงมากมาย  มีคําศัพทสองคําที่มาจากคําศัพทแสลงและไดใชกันเปนปกติในปจจุบันวิสัย
เปนคําซึ่งกลุมคนรักรวมเพศนิยมใชเอง (โดยเฉพาะอยางยิ่งเพศชาย) คือคําวาเกย (Gay) ซึ่งหมาย
ถึงบุคคลที่เปนรักรวมเพศ และคําวา ตรง/แท (Straight) ซึ่งหมายถึงบุคคลที่เปนรักตางเพศ  
 ในพจนานุกรมภาษาอังกฤษจะไมมีคําศัพทที่หมายความถึงชายรักรวมเพศ (Male 
homosexuals) แตมีคําวา เลสเบี้ยน (Lesbian) ที่เปนคําศัพทเฉพาะที่หมายความถึงหญิงรักรวม
เพศ (Female homosexuals) 
 Kinsey (Kinsey et al 1953; Pomeroy 1975; Stoller 1975) ไดกลาววามีคําอยูสองคําที่
เรามักจะใชกันอยางสับสน สองคํานั้นคือบุคคลที่แตงกายตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตนเพื่อ
กระตุนความรูสึกทางเพศ (Tranvestite) และ บุคคลที่แสดงตนเปนเพศตรงกันขามกับเพศที่แทจริง
ของตน (Transsexual) 

Tranvestite  คือ บุคคลที่แตงกายตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตน เพื่อกระตุนความรู
สึกทางเพศ กลาวคือ บุคคลที่แตงกายดวยเครื่องนุงหมที่ในวัฒนธรรมของบุคคลนั้นพิจารณาแลว
วาเปนเครื่องนุงหมของเพศตรงขาม ถาบุคคลนั้น ๆ ไมมีความตั้งใจที่จะกระตุนความรูสึกทางเพศ 
บุคคลนั้นก็ควรจะจัดอยูในกลุมที่เรียกวา บุคคลที่แตงกายตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตน 
(Cross-dresser) โดยที่บุคคลที่แตงกายตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตนเพื่อกระตุนความรูสึก
ทางเพศ (Tranvestite) นั้น ไมไดมีการบงบอกถึงเพศที่บุคคลนั้นสนใจจะมีความสัมพันธทางเพศ
ดวยแตอยางใด ตัวอยางเชน ผูชายที่สวมยกทรงกอนที่เขาจะมีความสัมพนัธทางเพศกับภรรยา 
เปนบุคคลที่แตงกายตรงกันขามกับเพศที่แทจริงชองตนเพื่อที่จะกระตุนความรูสึกทางเพศ อันที่จริง
แลวบุคคลประเภทนี้สวนใหญเปนบุคคลที่เปนรักตางเพศ ถาไมมีสิ่งใดที่เกินเลยไปจากนั้น 

Transsexual  คือ บุคคลที่แสดงตนเปนเพศตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตน กลาวคือ 
บุคคลที่เพศ (Sex) และเพศที่แสดงตน (Gender) เปนคนละอยางกัน บางคนมีรางกายเปนชาย แต
ภายในแสดงตนวาเปนพวกเดียวกับเพศหญิง  บางคนมีรางกายเปนหญิงแตแสดงตนวาเปนพวก
เดียวกับเพศชาย มีหลายคนคิดวาบุคคลที่แสดงตนเปนเพศตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตน 
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(Transsexual) คือบุคคลที่เขาขายอยูในความเปนรักรวมเพศขั้นหนัก แตจริง ๆ แลว บุคคลที่แสดง
ตนเปนเพศตรงกันขามกับเพศที่แทจริงของตน (Transsexual) กับบุคคลที่เปนรักรวมเพศ 
(Homosexual) นั้นเปนคนละประเภทกัน ตัวอยางเชน เพศชายที่แสดงตนเปนเพศหญิง 
(Transsexual male) จะมีความพึงพอใจในความเปนชาย (Masculinity) ของตนและไมได
ปรารถนาจะเปลี่ยนเปนเพศหญิง 

สําหรับนักจิตวิทยาของไทยนั้น ศ.ดร.นพ.วิทยา นาควัชระ(2543) ไดใหคําจํากัดความของ
คาํวา Transsexual และ Tranvestite ที่แตกตางไปกับของ Kinsey โดยแยงวากลุม Tranvestite ก็
เปนกลุมคนรักรวมเพศอีกประเภทหนึ่ง โดยแบงกลุมรักรวมเพศชายได 3 ระดับดังนี้คือ 

1. พวกเกยทั่วไป  (Gay) จะไมแสดงออกแบบเปนเพศหญิง โดยยังพอใจความเปนเพศ
ชายของตนเอง มีการแตงกาย ภาษาพูด กิริยาทาทาง และ มาตรฐานชีวิตและสังคม
แบบชาย ไมอยากเปนผูหญิง มักจะรักและผูกพันกับพวกเกยดวยกันเอง โดยแยกเปน
ฝายเกยคิง (คือคนที่ทําบทบาทของสามี) และ เกยควีน (คือคนที่ทําบทบาทเปน
ภรรยาซึ่งสวนใหญจะไมแสดงเปนผูหญิงเชนเดียวกัน) 
  พวกเกยทั่วไปนี้ สวนใหญจะไมเปดเผยใหสังคมทราบ นอกจากในกลุมคนสนิท
เกยบางคนบอกวาสามารถรวมเพศไดกับทั้งหญิงและชาย และเรียกตัวเองวาเปน 
Bisexual นั้น สวนใหญจะกลายเปนพวกรักรวมเพศ (Homosexual) ตอไป  และมี
พวกที่เกลียดเกย ตามรังแก กดขี่ วิจารณ  กลาวหาหรือทําราย เรียกวาเปนพวก
เกลียดเกย (Homophobia) ซึ่งอาจจะมาจากการที่มีรอยจารึกในใจที่ไมดีเกี่ยวกับ
การเปนเกยมากอน หรือตัวเองเปนเกยที่ปกปดไมสามารถรับความเปนเกยได  จึง
แสดงความเกลียดชังออกมาเกินปรกติ เพื่อปกปองตัวเองวาไมไดเปนเกย เปนกลไกที่
ซับซอนทางจิตใจที่เจ็บปวดของเขาเอง 

2. พวกลักเพศ (Transvestitism) หมายถึงผูชายที่มีรสนิยมทางเพศชอบเพศชายดวยกัน 
แตมีความพึงพอใจที่จะเลียนแบบเพศหญิงดวยการแตงตัวเลียนแบบ บุคลิกภาพ
ภายนอกบงชี้ไดงายมีจริตกิริยา ภาษาพูด ทาทางเหมือนผูหญิง แตงหนา มีหนาอก 
ผมยาว ฉีดฮอรโมน แตไมไดแปลงเพศ  มักจะถูกสังคมเรียกวาเปนพวกแตว ตุด 
กะเทย มักจะมีจิตใจอยากมีคนรักเปนชายแท ๆ  

3.  พวกแปลงเพศ (Transsexuals หรือ Transgender) หมายถึงผูชายที่มีรสนิยมทาง
เพศชอบเพศชายดวยกันมีความตองการเปนเพศหญิง และแปลงเพศเปนผูหญิงแลว 
จะรักผูชายแท ๆ และอยากแตงงานเปนแบบสามีภรรยากับผูชายแท ๆ 
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สําหรับแนวคิดรักรวมเพศของ คินซี่ย นั้นไดจัดลําดับความเปนรักตางเพศและรักรวมเพศ 
โดยยึดถือหลักปฎิกิริยาตอบสนองดานจิตวิทยาและดานประสบการณที่เปดเผย จะสามารถจัด
ลําดับของปจเจกบุคคลไดดังตอไปนี้ 

 

 
 

0 คือ  เปนรักตางเพศเพียงอยางเดียว  โดยไมมีความเปนรักรวมเพศเลย 
1 คือ  เปนรักตางเพศมากกวา  โดยมีความเปนรักรวมเพศเพียงนอยนิด 
2 คือ  เปนรักตางเพศมากกวา  โดยมีความเปนรักรวมเพศบาง 
3 คือ  มีความเปนรักตางเพศและความเปนรักรวมเพศเทา ๆ กัน 
4 คือ  เปนรักรวมเพศมากกวา  โดยมีความเปนรักตางเพศบาง 
5 คือ  เปนรักรวมเพศมากกวา  โดยมีความเปนรักตางเพศเพียงนอยนิด 
6 คือ  เปนรักรวมเพศเพียงอยางเดียว  โดยไมมีความเปนรักตางเพศเลย 
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ความแตกตางของบุคคลที่เปนรักตางเพศกับบุคคลที่เปนรักรวมเพศ (Heterosexual –
Homosexual differences) 
 จากการสํารวจครั้งหนึ่งใชกลุมตัวอยางชายรักรวมเพศ (Homosexual men) 44 คน และ 
ชายรักตางเพศ (Heterosexual men) สรุปวามีความแตกตางทางดานรางกายอยูจริง โดยเฉพาะ
อยางยิ่ง Evan (1972) พบวาถึงแมชายรักรวมเพศและชายรักตางเพศจะมีความสูงไลเลี่ยกัน แต
ชายรักตางเพศมีน้ําหนักมากกวาชายรักรวมเพศ อยางมีนัยสําคัญ เฉลี่ย 6.25 ก.ก. และชายรัก
รวมเพศมีกลามเนื้อที่แข็งแรงกวาชายรกัตางเพศอยางมีนัยสําคัญ (วัดโดยการใชไดนาโมมิเตอร) 
และเครื่องมือแฮนด-กริป ทั้งนี้อาจจะมีความลําเอียงในการวัดเกิดขึ้นบาง 
 สําหรับผูหญิงนั้น ความแตกตางระหวางเลสเบี้ยน (Lesbians) และ หญิงรักตางเพศ 
(Heterosexual female) โดยรวมแลวพบวาแทบจะไมมีลักษณะใดที่เดนชัดอันเปนลักษณะของ
เลสเบี้ยนโดยเฉพาะ (lesbian type) และจากการศึกษาของ Kenyon (1968) โดยการสํารวจ 
เลสเบี้ยน 123 คน และ กลุมควบคุมจํานวนใกลเคียงกันกลุมหนึ่งวามีการวัดใน 3 ตําแหนงที่
สามารถจําแนกลักษณะของเลสเบี้ยนออกมาได ไดแกน้ําหนัก, เอว และ รอบอก พบวา เลสเบี้ยนมี
น้ําหนักมากกวา มีรอบอกและเอวที่ใหญกวา และ เตี้ยกวากลุมควบคุม (ถึงแมวาความแตกตางนี้
ไมเรียกวามีนัยสําคัญ แตก็เกือบจะถึงระดับ 5%) และก็มีสะโพกที่ใหญกวากลุมควบคุมเล็กนอย 
(Ruse,1988: 48) แตกระนั้นก็ดี มีการวิจัยอื่น ๆ ภายหลังที่ไดขอสรุปแตกตางกันไปบาง  
 จาการวิจัยตาง ๆ ไมอาจจะใหคําตอบที่แนนอนและเชื่อถือไดเสมอไป แตเปนสิ่งที่สามารถ
นํามาพิจารณาประกอบเพิ่มเติมในสวนอื่น ๆ ได 
 

สาเหตุของการแปลงเพศนั้น จากสถิติในปจจุบัน ผูที่แปลงเพศจะแปลงจากเพศชายเปน
เพศหญิง สวนผูที่แปลงจากเพศหญิงเปนเพศชายนั้นยังมีจํานวนนอยมาก  ซึ่งผูศึกษาวิจัยถึง
สาเหตุที่ทําใหผูชายแปลงเพศเปนเพศหญิง ไดแก Stoller (1976) และ Green (1976) ไดพบวา
สาเหตุหลักนั้นมักจะเกิดจากชีวิตในวัยเด็ก  ซึ่งเด็กผูชายนั้นมักจะมีหนาตาสวยนารักเหมือนเด็กผู
หญิง รวมทั้งไมมีพอที่คอยเปนแบบอยางในบทบาทของลูกผูชาย  มีเพียงแมที่อยูใกลชิดและมีแต
เพื่อนเลนที่เปนเด็กผูหญิงมากกวาเพื่อนผูชาย  แตอยางไรก็ตาม  เราก็ยังไมสามารถสรุปไดวา เด็ก
ผูชายที่มีปจจัยครบทั้งสามอยาง คือ มีหนาตาสวยนารัก ใกลชิดกับแมมาก และไมมีพอ จะตอง
กลายเปนกะเทยเมื่อโตเปนผูใหญ  เนื่องจากจํานวนผูที่นํามาเปนกลุมตัวอยางในการศึกษานั้นเปน
เพียงสวนนอยในสังคม 
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แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเปนรักรวมเพศ 
 Freud ไดใหแนวคิดเกี่ยวกับการเปนบุคคลรักรวมเพศไววา ในชวงเวลาที่เด็กกาวเขาสูชวง
ปมโอดิปุส (Oedipus Complex) คือในชวงอายุ 4-5 ป เด็กจะมีพฤติกรรมรักพอหรือแมที่เปนเพศ
ตรงกันขามกับตน เชน เด็กชายจะรักแมและอิจฉาพอ สวนเด็กหญิงจะรักพอและอิจฉาแม  ถาหาก
เด็กคนนั้นถูกปฎิเสธความรักหรือถูกทอดทิ้งโดยพอหรือแมที่เปนเพศตรงขามแลว เด็กคนนั้นจะเกิด
ความไมพอใจอยางรนุแรง และจะกอใหเกิดแนวโนมการเปนบุคคลรักรวมเพศได  และหากเด็กคน
นั้น ๆ เติบโตขึ้นเปนวัยรุนแลว และสามารถเปลี่ยนการทุมเทความรักไปสูพอและแมไปเปนการสน
ใจเพศตรงขามคนอื่น ๆ แทน  เด็กคนนั้นก็จะไมเปนบุคคลรักรวมเพศ   แตถาหากเด็กยังคงฝงกับ
ความรักแบบเดิมและไดเกิดเหตุการณที่ทําใหรูสึกตนเองถูกทรยศ  เชนเมื่อเด็กสาวไดนองชายคน
ใหมที่เพิ่มคลอด  และพอหันไปรักและดูแลเอาใจใสลูกคนใหมและภรรยาอยางมาก  จนดูเหมือน
ไมสนใจลกูสาว  เด็กสาวคนนั้นจะเกิดความคับแคนใจอยางรุนแรง  จนถึงขั้นสาบานวาจะเลิกชีวิต
ความเปนผูหญิงที่รักผูชายและเปลี่ยนไปเปนเลสเบี้ยนแทน 
 ไดมีผูพยายามจะศึกษาถึงสาเหตุที่ทําใหผูหญิงเปนเลสเบี้ยน เชน Bene (1965) Kaye 
และคณะ (1976)  Kremer และ Rilkin (1967) ซึ่งไดทําการศึกษาถึงทัศนคติของหญิงเลสเบี้ยน ที่
มีตอพอและแมของตน  ผลการศึกษาเหลานี้จะเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ หญิงที่เปน 
เลสเบี้ยนมักจะมีทัศนคติที่ไมดีกับพอแมของตน  และยังมีความทรงจําในทางลบกับแมของตนดวย 
 นอกจากนี้ Kinsey ยังพบดวยวา เลสเบี้ยนสวนใหญที่เขาศึกษา จะมีพฤติกรรมในวัยเด็ก
ที่ไมสอดคลองกับเพศของตน เชน ชอบแตงตัวเปนเด็กผูชาย ชอบเลนกีฬาของผูชาย เชน ฟุตบอล 
หรือ เบสบอล และไมชอบเลนตุกตาเปนตน 
 
แนวคิดการเรียนรูทางสังคมกับการเกิดรักรวมเพศ 
 West (1976) ไดกลาวไววา พฤติกรรมที่คนเราจะมุงไปเปนเพศใดนั้น ข้ึนอยูกับชีวิตในวยั
เด็ก  ซึ่งเด็กจะยึดถือพอแมเปนแบบอยางของบทบาทในสังคม  แตอยางไรก็ตาม การที่บุคคลจะ
กลายเปนรักรวมเพศ ก็สามารถเกิดขึ้นจากประสบการณในวัยหนุมสาวได เชน เมื่อเกิดประสบ
การณอันเลวรายจากความรักแบบตางเพศ อาจทําใหผูที่มีแนวโนมจะเปนรักรวมเพศอยูแตเดิม
เปลี่ยนเปนบุคคลรักรวมเพศในเวลาตอมา 
 นอกจากนี้ Churchill (1967) ยังไดสนับสนุนแนวคิดนี้ โดยเสนอวา ส่ิงที่บุคคลประสบใน
วัยหนุมสาว มีผลกระทบอยางมากตอพฤติกรรมทางเพศเมื่อเติบโตเปนผูใหญ กลาวคือ ถาบุคคล
นั้นมีประสบการณที่ดีกับการเปนรักรวมเพศก็จะเปนรักรวมเพศตอไป แตถามีประสบการณที่ดีกับ
รักตางเพศ ก็จะเปนรักตางเพศตอไปเร่ือย ๆ ซึ่งสิ่งเหลานี้เกิดจากการเรียนรูจากประสบการณของ
แตละบุคคล 
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 อยางไรก็ตาม ยังคงมีขอโตแยงอยูวา เด็กสามารถจะเรียนรูบทบาททางสังคมจากบุคคล
อ่ืน ๆ ไดดวย เชน ครูอาจารย เพื่อน หรือดาราภาพยนตร ซึ่งเปนแบบอยางของบทบาททางเพศที่
นอกเหนือไปจากพอและแม นอกจากนี้ ในกรณีของเด็กที่ไมเคยมีประสบการณดานรักตางเพศมา
กอนเลย  แตกลับเติบโตขึ้นเปนผูใหญรักรวมเพศ ก็สามารถทําใหเราเห็นวา การผิดหวังในดาน
ความรักไมใชสาเหตุเดียวที่จะทําใหบุคคลกลายเปนรักรวมเพศ 
 
ทฤษฎีการพัฒนาความรูความเขาใจ (Cognitive Developmental Theory) 
 Kohlberg (1963) นักจิตวิทยาชาวอเมริกัน ไดเสนอทฤษฎีการพัฒนาความรูความเขาใจ 
เพื่ออธิบายถึงสาเหตุของการเปนรักรวมเพศวา ในวัยเด็กที่อายุประมาณ 3 ปนั้น เด็กจะมีความคิด
เกี่ยวกับตนเองวาเปนเพศใด โดยไมจําเปนตองมีตนแบบ  ตัวอยางเชน “ฉันเปนผูชาย ดังนั้นฉันจึง
ตองการทําในสิ่งที่เด็กผูชายทํา  แลวฉันจะไดรางวัลตอบแทน”  ซึ่งทฤษฎีนี้จะแตกตางไปจากแนว
คิดเรื่องการเรียนรูทางสงัคมที่วา บุคคลมีความเขาใจวาตนเองเปนเพศใดอยูกอนแลว จึงคอยมี
พฤติกรรมเปนไปตามบทบาทของเพศนั้น ในขณะที่การเรียนรูทางสังคมจะเริ่มจากการเรียนรูบท
บาททางเพศจากตนแบบคนอื่นๆ แลวจึงนํามาปฏิบัติตาม 
 
แนวคิดความเปนคนสองเพศปนกันอยู 
 L.J. Hatterer กลาววา บุคคลที่เปนชายจริงหญิงแทจะไมสนใจเพศเดียวกันเลย ซึ่งมีเปน
สวนนอย สวนใหญคนเรามักจะมีความเปนชายและหญิงปนกันอยู กลาวคือผูชายก็จะมีความเปน
ผูหญิงปนอยู สวนผูหญิงก็จะมีความเปนผูชายปนอยูดวย ซึ่งถาหากมีโอกาสแสดงความรูสึกของ
อีกเพศหนึ่งออกมาได ก็จะแสดงออกมา พบไดมากในกลุมนักเรียนประจํา กองทหาร หรือบาง
ประเทศที่ไมยอมใหชายหญิงมีเพศสัมพันธกันไดงาย ๆ เชน ประเทศในแถบตะวันออกกลาง 
เปนตน (รูจักชีวิต, มิถุนายน 2529:182-191อางถึงใน กิ่งรัก อิงคะวัต, 2542) 
 
แนวคิดทางพันธุกรรม 
 แนวคิดนี้กลาววา คนที่เปนรักรวมเพศนั้นเกิดมาเพื่อจะเปน (Born to be) เปนสิ่งที่ติดตัว
มาทางพันธุกรรม มีผูศึกษาเปรียบเทียบเซลลสมองของผูชายและผูหญิงจํานวนหนึ่งพบวา สมอง
สวน Hypothalamus ซึ่งมีชื่อเซลลวา 3rd Interstitial Nucleus of Antrrior Hypothalamus หรือ
INAH3 นั้น จะมีขนาดแตกตางกันในผูหญิงและผูชาย โดยที่ผูหญิงจะมีขนาดของ INAH3 เล็กกวา 
ผูชาย 3 เทา และสําหรับผูชายที่มีพฤติกรรมเบี่ยงเบนทางเพศนั้น พบวามีขนาดเซลล INAH3 เล็ก
กวาผูชายแททั่วไป และที่เสนโครโมโซม X จะมีสวนที่เรียกวา Xq28 ซึ่งเปนสวนที่ไดรับจากมารดา 
จะมีลักษณะแตกตางจากผูชายทั่วไปดวย (โตมร สุขปรีชา, 2538) 
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ทัศนคติตอกลุมรักรวมเพศตามทฤษฎี ATGL (Attitude toward Gay and Lesbians) 
 Gregory M. Herek (1984) ไดทําการศึกษาวิเคราะหเกี่ยวกับรักรวมเพศโดยไดศึกษาถึง
ปจจัยที่มีการอดทนตอการถูกประนาม(Condemnation tolerance factor)  พบวาแตละปจจัยนั้น
มีโครงสรางและองคประกอบที่สอดคลองกับทัศนคติสวนบุคคล และ ทัศนคติที่มีตอวัฒนธรรม
ทางสังคมที่นิยมเรียกกันวา การเกลียดพวกรักรวมเพศ (Homophobia) โดย Herekไดออกแบบ
เครื่องมือเพื่อใชวัดทัศนคติทีมีตอเลสเบี้ยน และ เกย จากการใชแบบสอบถาม ตามวิธี Likert  
scale ดังนี้ 
 
ตารางที่ 2  ตารางแสดงระดับทัศนคติที่มีตอเลสเบี้ยน และ เกย 
ระดับทัศนคติที่มีตอเลสเบี้ยน 
1. กลุมรักรวมเพศหญิงไมเหมาะสมกับสังคมบานเรา (สหรัฐอเมริกา) 
2. การเปนรักรวมเพศหญิงไมควรจะเปนสาเหตุใหเกิดการกีดกันทางอาชีพ 
3. การเปนรักรวมเพศหญิงเปนส่ิงที่ไมเอื้อประโยชนตอสังคม เพราะจะทําใหเกิดการลมสลายในระหวางเพศ 
4. รัฐควรจะมีกฎหมายที่ผอนปรนพฤติกรรมการเปนรักรวมเพศหญิง 
5. การเปนรักรวมเพศหญิงถือเปนบาป 
6. การเพิ่มจํานวนการเปนรักรวมเพศหญิงในศีลธรรม (สหรัฐอเมริกา) แสดงอัตราสวนที่ลดลง 
7. การเปนรักรวมเพศหญิงไมนาจะมีปญหาแตอยางใด  แตถาสังคมทําใหเปนรักรวมเพศจะกอใหเกิดปญหา 
8. กลุมรักรวมเพศหญิงถือเปนการคุกคามตอสถาบันสังคม 
9. กลุมรักรวมเพศหญิงเปนเพศที่ชั้นต่ํา 
10. กลุมรักรวมเพศหญิงถือเปนกลุมที่มีอาการปวยทางจิต 
ระดับทัศนคติที่มีตอเกย 
11. คูรักที่เปนรักรวมเพศชายควรจะไดรับอนุญาตใหอุปการะเลี้ยงดูเด็กไดเหมือน ๆ กับคูรักที่เปนรักตางเพศ 
12. ฉันคิดวาคนที่เปนรักรวมเพศชายนั้นนาขยะแขยง 
13. คนที่เปนรักรวมเพศชายนั้นไมควรจะไดรับอนุญาตใหสอนในโรงเรียน 
14. การเปนรักรวมเพศชายนั้นเปนการผิดทํานองคลองธรรม 
15. การเปนรักรวมเพศชายนั้นเปนการบงบอกเพศตามธรรมชาติเหมือนมนุษยทั่ว ๆ ไป 
16. ถาคนเรามีความรูสึกที่เปนรักรวมเพศ  เขาควรจะทําอะไรก็ไดทุกอยางเพื่อที่จะเอาชนะความรูสึกนั้น 
17. ฉันจะไมรูสึกเสียใจมากนักถาฉันรูวาลูกชายฉันเปนพวกรักรวมเพศ 
18. พฤติกรรมการรักรวมเพศระหวางชายดวยกันเปนส่ิงที่ผิดอยางแนนอน 
19. ความคิดที่ชายรักรวมเพศแตงงานกันนั้นดูนาหัวเราะเยาะสําหรับฉัน 
20. การเปนรักรวมเพศชายนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตอีกรูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกประนาม 
ที่มา : Beverly Greene, Gredory M. Herek. Lesbian and Gay Psychology : Theory, Research and 
Clinical Applications. (London : SAGE, 1994), 210. 
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จากการสรางระดับทัศนคติตาง ๆ นี้ พบวา กลุมตัวอยางเพศชายมีทัศนคติในดานลบตอพฤติ
กรรมการเปนรักรวมเพศ  โดยมีความสัมพันธกับปจจัยดังตอไปนี้ 

1. ทัศนคติตอบทบาททางเพศที่มีมาแตโบราณ 
2. ความเชื่อในระบบความคิดจากครอบครัวที่มีมาแตโบราณ 
3. เกิดจากการวินิจฉัยโดยพลการ 
4. เกิดจากการยอมรับในทัศนคติของเพื่อนอีกคนหนึ่งที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศ 
5. เกิดจากการขาดการมีปฏิสัมพันธที่ดีกับกลุมรักรวมเพศในอดีต 
 
สําหรับกลุมตัวอยางเพศหญิงนั้น  พบวามีพฤติกรรมที่เหมือนกับกลุมตัวอยางเพศชายโดยยัง

มีปจจัยอื่น ๆ ที่มีความสัมพันธกับระดับทัศนคติที่มีตอกลุมรักรวมเพศ ดังนี้ 
1. การเขารวมกิจกรรมทางศาสนาบอยครั้ง 
2. เปนสมาชิกกับกลุมอนุรักษลัทธิ และ นิกายทางศาสนา 
3. มีความศรัทธาในตัวแทนของผูกอต้ังคริสเตียน 
4. มีเพื่อนที่เปนรักรวมเพศนอย 
จากขอมูลขางตนนั้น เปนการวดัระดับทัศนคติที่มีตอกลุมรักรวมเพศในทางจิตวิทยา  ดังนั้น 

Herek จึงไดพยายามหาปจจัยหลักอื่น ๆที่มีความสัมพันธกับทัศนคติของกลุมรักตางเพศที่มีตอ
กลุมรักรวมเพศ ซึ่งปรากฏหลายปจจัยดวยกัน  ทั้งนี้ รวมไปถึงปจจัยทางดานประชากรศาสตร เชน 
เพศ, การศึกษา เปนตน  โดยการสํารวจจากกลุมประชากร แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่มีระดับ
การศึกษาที่ต่ําจะมีระดับทัศนคติไปในทางลบมากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูง 

 
นอกจากนี้  ระดับทัศนคติของกลุมรักตางเพศที่มีตอกลุมรักรวมเพศยังมีความสัมพันธอยาง

ตอเนื่องกับตัวแปรทางดานสังคมจิตวิทยา ดังตอไปนี้ (Herek,1987; Herek and Glunt,1993) 
1. ทัศนคติเกี่ยวกับเพศ และ บทบาทของครอบครัว 
2. ศาสนา 
3. ระบบความคิดทางการเมือง 
4. ระดับความสามารถในการปฏิสัมพันธกับกลุมรักรวมเพศ 
 
อยางไรก็ตาม แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติของกลุมรักตางเพศที่มีตอกลุมรักรวมเพศ ก็ยังคงมี

ความคิดเห็นที่แตกตางไปในหลาย ๆ แนวคิดไดแก 
1. นักเสรีนิยม (Liberationist)  ไดพยายามเปลี่ยนแปลงสังคมใหเกิดการยอมรับกลุมรัก

รวมเพศอยางรวดเร็ว  โดยตองการที่จะใหมีการยกเลิกแนวคิดของการมุงเนนในเรื่องเพศ 
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(Sexual orientation)  โดยพวกเขาเชื่อวามนุษยเรามีสิทธิเทาเทียมกัน ไมมีการแบงเพศ
วาเปนเพศชาย หรือ เพศหญิง  นอกจากนี้ยังสนับสนุนใหกลุมคนรักรวมเพศมี “การเปด
เผยตัวเอง” (Coming out) ตอสาธารณชนทั่วไป 

2. นักปฏิรูป (Reformist)  ไดสนับสนุนกับความคิดที่วา กลุมรักรวมเพศเปนคนอีกกลุม
หนึ่งในสังคม  โดยที่ภายในสังคมกลุมดังกลาวนี้ก็มีความตองการ (Needs) มีเปาหมาย 
(Goals) และความสนใจ (Interest) ที่เขาพึงควรจะไดรับอยางถูกตองตามกฎหมายโดยที่
นักการตลาดที่มีความฉลาดหลักแหลมสามารถนํากลยุทธมาปรับใชกับกลุมคนเหลานี้ได 

 
จากแนวคิดเกี่ยวกับเรื่องรักรวมเพศ และ แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอกลุมคนรักรวมเพศ

สามารถนํามาตั้งเปนสมมติฐานในงานวิจัยครั้งนี้ไดวาบุคคลหนึ่งจะมีทัศนคติอยางไรตอโฆษณา
รักรวมเพศนั้น ข้ึนอยูกับทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศซึ่งทัศนคติตอพฤติกรรมดังกลาว
ประกอบไปดวยหลายปจจัยขึ้นอยูกับความเชื่อด้ังเดิม วัฒนธรรม บริบททางสังคม ศาสนา และ 
ประสบการณ เปนตน 

 
 

ทฤษฎีการรับรู 
 
ความหมายของการรับรู (Perception)  
 การรับรูเปนกระบวนการที่บุคคลจัดกลุมกอนของการรับสัมผัสใหเปนความหมาย (Bruno, 
1980 อางถึงใน ปราณี รามสูตร, 2542) 
 Gleitman (1981) กลาววา การรับรูเปนกระบวนการที่รางกายสัมผัสส่ิงเรา แลวแปลความ
หมายการสัมผัสที่ไดรับนั้น โดยใชประสบการณเดิมเปนเครื่องชวยในการแปลงความหมายสิ่งนั้น 
ออกมาเปนความรูความเขาใจ 

การรับรู หมายถึงการที่บุคคลสําเหนียก (Aware) และมีปฎิกริยาตอบสนอง (Reaction) 
ตอส่ิงเรา  โดยปกติเรารับรูโดยผานระบบสัมผัสซึ่งไดแกระบบรีเซ็บเตอรใน ตา หู จมูก ลิ้น ผิวหนัง 
และกลามเนื้อ ขาวสารที่ระบบสัมผัสรับจากสิ่งแวดลอมจะถูกสงตอไปยังสมอง เพื่อใหเกิดความรู
สึกเปนการไดเห็น การไดกลิ่น การไดรส ความรูสึกรอน หนาว เจ็บปวด ฯลฯ พฤติกรรมการรูสึก
หรือการรับสัมผัส (Sensation) เปนการตอบสนองขั้นแรกของเราตอการเปลี่ยนแปลงของสิ่งแวด
ลอม สมองจะตีความสิ่งที่รูสึกตอไปอีกขั้นหนึ่งเปนการรับรูวาสิ่งที่เห็น ไดยินหรือรูสึกนั้นคืออะไร 

ขบวนการรับรูจึงเปนการตีความขาวสารที่สมองไดรับ การตีความดังกลาวนี้ขึ้นอยูกับองค
ประกอบตาง ๆ เชน ประสาทรับสัมผัส ธรรมชาติของสิ่งเรา ประสบการณเดิม ความคาดหวังใน
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ขณะนั้น ความสนใจ การจัดหมวดหมูของสิ่งเรา ซึ่งทําใหแตละคนรับรูแตกตางกันออกไปแมวาจะ
มีสิ่งเราเดียวกัน และจะมีการรับรูตอส่ิงเราเดียวกันแตกตางกันออกไปเมื่อสถานการณเปลี่ยน
แปลงไปดวย (สุปาณี สนธิรัตน, 2541) 

เมื่อเราทุกคนตางก็มีความตองการขั้นพื้นฐานที่แตกตางกันตามระดับความตองการมาก
นอย เชน ความตองการรูสึกเปนสุข ตองการใหดูสวยสงา ฯลฯ ถาสิ่งเราใดไปสัมพันธกับความ
ตองการขั้นพื้นฐาน สิ่งเรานั้นจะไดรับการสนใจจากทุก ๆ คน  นี่เองที่นักโฆษณาใชในการดึงดูดให
ลูกคาซื้อผลิตภัณฑของตนโดยเราเกี่ยวกับความตองการขั้นพื้นฐาน เชน การโฆษณาผลิตภัณฑที่
เกี่ยวของกับการเพิ่มความงามและชะลอความแก มักจะไดรับความสนใจจากสุภาพสตรีทั้งหลาย  
 
กระบวนการของการรับรู 
 เปนกระบวนการที่คาบเกี่ยวกันระหวางความเขาใจ การคิด การรูสึก ความจํา การเรียนรู 
การตัดสินใจ การแสดงพฤติกรรม โดยเขียนเปนแผนภูมิไดดังนี้ 

 
 
 ผูรับสัมผัสจะตองแปลความหมายของการสัมผัสออกมาโดยอาศัยประสบการณเดิม การ
แปลความหมายของความรูสึกจากการสัมผัสเรียกวา การรับรู ดังนั้น การรับรูจึงเปนผลของความรู
เดิมบวกกับการรับสัมผัส เมื่ออวัยวะรับสัมผัสจากสิ่งเราแลวสงไปที่สมองเกิดการคิด การเขาใจ 
เกิดการรับรู สมองจึงสงคําสั่งไปยังอวัยวะใหแสดงปฏิกิริยาตอบสนองพฤติกรรมที่เกิดเนื่องมาจาก
รางกายไดรับส่ิงเรานั้น ๆ โดยอาศัยความคิด ความเขาใจ ประสบการณ  

 
ในการวิจัยครั้งนี้ ทฤษฎีการรับรูจะถูกนําไปโยงถึงการรับรูชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศ  ซึ่งได

แบงออกเปนชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน และชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยางเปนนัย   
สําหรับชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศโดยนัยนั้นตองอาศัยแนวคิดเชิงสัญญวิทยา และ แนวคิดการ
โฆษณาโดยจินตภาพ  เปนสวนประกอบในการที่จะพิจารณาและรับรูถึงชิ้นงานโฆษณาดังกลาวได 
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แนวคิดเชิงสัญญวิทยา (Semiology) 
สัญญวิทยา (Semiology) หรือ (Semiotics) นั้น O’sullivan (1983) ไดอธิบายและใหคําจํากัด

ความไววาเปนการศึกษาในเรื่องของ สัญญะ  (Sign) รหัส (Code) และวัฒนธรรม (Culture) ซึ่ง
เกี่ยวกับการแสดงใหเห็นถึงลักษณะที่สําคัญของสัญญะและการที่สัญญะนั้นถูกนํามาใชในสังคม  
ลักษณะสําคัญ 3 ประการของสัญญะคือ 

 
1. จะตองมีลักษณะทางกายภาพ 
2. จะตองมีความหมายถึงบางสิ่งบางอยางนอกเหนือจากตัวมันเอง 
3. จะตองถูกนํามาใชและรับรูโดยผูที่เกี่ยวของวาเปนสัญญะ 
 
Ferdenand de Saussur (อางถึงในศิริชัย ศิริกายะ และกาญจนา  แกวเทพ, 2531) อธิบายถึง

ความหมายของสัญญะวา เปนสิ่งซึ่งสัมผัสไดดวยประสาทสัมผัสทั้งหา และเปนสิ่งที่คนกลุมหนึ่ง
ตกลงใชส่ิงนั้นเปนเครื่องหมาย (Mark) ถึงอีกสิ่งหนึ่งที่ไมไดปรากฎในสัญญะนั้น Saussure แบง
สัญญะออกเปนสองสวนคือ คือตัวหมาย (Signifier) กับ ตัวหมายถึง (Signified) ตัวหมาย คือส่ิงที่
ปรากฏใหเห็นเปนเครื่องหมาย เชน เมื่อเราเขียนคําวา “นิตยสาร” โดยมุงหมายถึงตัวนิตยสารจริง 
ๆ ตัวอักษรคําวา”นิตยสาร” เปนตัวหมาย สวนรูปเลมของตัวนิตยสารจริง ๆ เปนตัวหมายถึง 
กระบวนการนี้เรียกวา กระบวนการสรางความหมาย (Signification) 

Roland Barthes (cited in John Fiske, 1982) ไดใหแนวคิดในการวิเคราะหความหมายแฝงที่
อยูในการติดตอส่ือสาร โดยใหขั้นตอนในการแสดงความหมาย 2 ระดับ คือ ระดับที่หนึ่งเปนระดับ
ที่เกี่ยวของกับลักษณะของความเปนจริงตามธรรมชาติ นั่นคือ การตีความหมายโดยตรง  ระดับที่
สองเปนการตีความในระดับที่มีปจจัยทางวัฒนธรรมขามาเกี่ยวของคือการตีความหมายโดยนัย
แฝง 

 
การตีความหมายโดยตรง (Denotation) 

Denotation เปนความหมายขั้นแรก เหมือนที่ Saussure ไดศึกษาอธิบายถึงความสัมพันธ
ระหวางตัวหมาย (Signifier) กับตัวหมายถึง (Signified) ในสัญญะ และความสัมพันธของสัญญะ
กับส่ิงที่กลาวถึงในความหมายที่ชัดแจงของสัญญะ เชน คําวา “แอปเปล” มีความหมายตรงเปน
ความหมายในระดับพื้นผิว คือ ผลไมชนิดหนึ่ง ความคิดรวบยอด (Concept) ของ “แอปเปล” มี
ความหมายนัยประหวัดนั้น แสดงถึง “ความบริสุทธิ์ของผลไมชนิดหนึ่ง “สุขภาพดี” “รสอรอย” เปน
ผลไมที่ซาตาน (ในคราบงูเหา) โดยถูกซาตานออกอุบายยุยงอีฟเอาใหอดัมกิน” เหลานี้เปนตน  
ความหมายนัยหรือนัยประหวัด เปนความหมายระดับลึก ซึ่งแตละคนจะรูสึกไมเหมือนกันหรือไม
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เทากัน   ทั้งนี้จะเห็นไดวา ความหมายนัยเปนความหมายที่เกิดจากบริบททางสังคม วัฒนธรรม คา
นิยม อคติ ความรูสึก และประสบการณของแตละบุคลเปนหลัก 

 
การตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotaion) 

การตีความหมายโดยนัยแฝง  และความเชื่อด้ังเดิม เปนชองทางสําคัญที่ทําใหสัญญะแสดงถึง
ความหมายในขั้นที่ 2 ซึ่งเปนขั้นที่มีปฏิสัมพันธระหวางสัญญะกับผูใช และ วัฒนธรรมของผูใช 
สัญญะเปนอยางมาก   
วิธีการสรางความหมายใหกับกระบวนการสรางความหมาย 
1. สัญลักษณ (Symbol) 

วัตถุจะกลายเปนสัญลักษณเมื่อมันแสดงถึงประเพณีนิยม และใหความหมายแทนสิ่งใดสิ่ง
หนึ่ง รถ Rolls Royce เปนสัญลักษณของความมั่งคั่ง และในบทละครที่ชายหนึ่งถูกบังคับใหขาย
รถ Rolls Royce ของเขาก็เปนสัญลักษณของความลมเหลวในธุรกิจและสูญเสีย ในบทละครเรื่อง 
Ivan The Terrible “ทอง” ไดถูกใหเปนสัญลักษณของความร่ํารวย อํานาจ และสถานภาพ 

การพิจารณาความหมายของสัญลักษณนั้น ตองดูวาเปนคําที่ใหความหมายตรง ๆ ตาม
พจนานุกรม หรือตามความนิยมทั่วไป หรือวาเปนสัญลักษณ หากเปนสัญลักษณ ก็ตองพิจารณา
วา ความหมายนั้นผูสงสารตองการใหความหมายอะไร ดวยการใชสัญลักษณ เขน การสรางตัว
ละคร เพื่อเปนสัญลักษณ เชน เร่ือง Jonathan Livingsion Seagull ซึ่งนับไดวาเปนสัญลักษณของ
การแสวงหาความรูและการตอสู เพื่ออิสรภาพขั้นสูงสุดของมนุษยเปนอิสรภาพที่นําไปสูชีวิตที่ดี
กวาและมีความหมายมากกวาเดิม 

ในการใชประโยชนสัญลักษณที่มีรูปแบบตาง ๆ ไดอยางสอดคลองตองกันกับสมาชิกคนอื่น ๆ 
ในสังคมนั้น บุคคลตาง ๆ จําเปนตองอาศัยกระบวนการทางจิตวิทยาสังคมที่สําคัญ 2 สวน
ประกอบกันดังนี้คือ (วรพล พรหมิกบุตร, 2534) 

1. กระบวนการเรียนรู (Learning Process)  ซึ่งเกิดขึ้นในระหวางการดําเนินชีวิตทาง
สังคมของแตละบุคคล  บางสวนการกระบวนการเรียนรูดังกลาวเกิดขึ้นในการรวมกิจ
กรรมภายในองคกรทางสังคมที่มีลักษณะเปนองคกรรูปนัย เชน การเรียนรูจากสถาบัน
การศึกษา  อยางไรก็ตามกระบวนการเรียนรูสัญลักษณอาจเกิดขึ้นในการดําเนินชีวิต
ประจําวันในสถานการณตาง ๆ ไดตลอดเวลาเชน การอานนิตยสาร หรือการเรียนรู
อยางไมเปนทางการภายในครอบครัวเปนตน 

2. กระบวนการตีความหมาย (Interpretive Process) เปนทักษะความสามารถเชิงจิต
วิทยาของบุคคลแตละรายที่มีประสบการณทางสังคมรวมกับผูอ่ืน  ภายในระยะเวลา



 24

และภายใตสถานการณตางกัน ซึ่งจําเปนตองอาศัยพื้นฐานจากกระบวนการเรียนรูที่
ไดสะสมมาในประสบการณทางสังคมของผูตีความหมาย 

ดังนั้นในการสรางความหมายสําหรับสารโฆษณา  ก็คือวิธีการกําหนดความหมายใหกับส่ิงเรา
ในงานโฆษณานั่นเอง  การกําหนดความหมายใหแกสิ่งหนึ่งสิ่งใดในงานโฆษณานั้น  อาจกอใหเกิด
เปนสัญลักษณรวมกันในสังคม  อันเปนที่ยอมรับกันทั่วไป  เชน  ภาพรถเข็นสําหรับคนปวย  ใน
โฆษณาสื่อส่ิงพิมพของบริษัทเมืองไทยประกันชีวิต  มีความหมายถึงความพิการทุพพลภาพ    
ความหมายดังกลาวถูกกําหนดขึ้นในโฆษณาในบริบทของสังคมที่ตองเผชิญกับความเสีย่งของชวีติ
จากอุบัติเหตุ  หรือความปวยไขของคนเรา  สิ่งเราหรือภาพรถเข็นจึงมีความหมายตามบริบททาง
สังคม เพื่อสรางความหมายใหเกิดขึ้นในใจผูบริโภค 

 
2.   การอุปมา (Metaphor) 

 การอุปมาใชกับส่ิงเหมือนและสิ่งที่แตกตางกัน ซึ่งสามารถใชแทนที่กันไดในเชิงเหมือน แต
ก็แสดงใหเห็นถึงความแตกตางอยางพอเพียงในเชิงเปรียบเทียบ 
 

3.   การใหสวนหนึ่งแทนสวนที่ทั้งหมด (Metonymy) 
 การอุปมาอุปไมย เปนการสับเปลี่ยนคุณลักษณะของความจริง จากระดับหนึ่งไปสูอีก
ระดับหนึ่ง Metonymy เปนการปฏิบัติงานโดยการเชื่อมโยงความหมายในระดับเดียวกัน คําจํากัด
ความของ Metonymy คือ การใหสวนหนึ่งแทนสวนทั้งหมด เชน “ The crowned heads of 
Europe” Jackobson กลาววา Metonymy เปน Predominant mode ของ Novel ในขณะที่ การ
อุปมาเปน Predominant mode ของ Poetry การแสดงภาพตัวแทนของความจริงแทนที่สวนทั้ง
หมด เชน ภาพถนนไมไดแทนถนนสายนั้นเทานั้น แตยังเปน Metonymy ของชีวิตในเมืองนั้นดวย 
 
4.  ความเชื่อด้ังเดิม (Myth) 
 ความเชื่อด้ังเดิมคือวีธีคิดทางวัฒนธรรมเกี่ยวกับบางสิ่งบางอยางเปนความคิดรวบยอด
หรือความเขาใจในสิ่งนั้น เหมือนลูกโซที่คลองคอความคิด เชน ความเชื่อด้ังเดิมที่เปนประเพณีมา
แตโบราณเกี่ยวกับตํารวจอังกฤษ จึงรวมความคิดของความเปนมิตร ความมั่นใจ ความมั่นคง 
ความไมกาวราว และไมมีอาวุธ ถาการตีความหมายโดยนัยแฝงเปนการแสดงความหมายในขึ้นที่ 
2 ของตัวหมาย ความเชื่อด้ังเดิมก็เปนการแสดงความหมายในขั้นที่  2 ของตัวหมายถึง 
 คุณลักษณะหนึ่งของความเชื่อด้ังเดิมที่ Barthes ย้ํา คือ พลวัต (Dynamism) มันเปลี่ยน
แปลง และบางครั้งการเปลี่ยนแปลงก็เปนอยางรวดเร็ว เพื่อสนองความตองการและคานิยมที่
เปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรม 
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 การตีความหมายโดยนัยแฝง และ ความเชื่อด้ังเดิม เปนชองทางสําคัญที่สัญญะไดแสดง
ความหมายในขั้นที่ 2 ซึ่งเปนขั้นที่มีปฏิสัมพันธระหวางสัญญะกับผูใหสัญญะหรือวัฒนธรรมอยาง
มาก 
 
แนวคิดการโฆษณาโดยจินตภาพ (Imagery advertising) 
  McKee (1996) กลาววาการเปนรักรวมเพศนั้นควรจะมีสิ่งที่แสดงออกถึงความเปนตัวเอง 
หรือ ภาพลักษณ (Identity) ความเปนรักรวมเพศ ในการออกสูสาธารณะไดอยางถูกตอง  เพราะใน
ขณะนี้ภาพลักษณของกลุมรักรวมเพศทั้งในชายและหญิงนั้น ไดสรางลักษณะที่เปนตัวแทนของ
เขาเองไดในสื่อเฉพาะกลุมของเขาเทานั้น  แตอยางไรก็ตาม ยังคงเปนสิ่งยากที่จะกําหนดลงไปวา
เกยหรือเลสเบี้ยนนั้น ควรจะมีลักษณะเฉพาะแบบใด ภาพลักษณแบบใด และ ในแตละลักษณะ
เฉพาะนั้นเหมาะสมแลวหรือไม 
 สําหรับธุรกิจการโฆษณานั้น ถือไดวาเปนทางเลือกที่เหมาะสมที่จะไดแสดงวิธีการสื่อสาร
ถึงการจินตนาการภาพลักษณความเปนรักรวมเพศไดในหลากหลายรูปแบบ และสามารถสื่อสาร
ไดอยางสวยงาม ตัวอยางเชน การใชรูปแบบการดําเนินชีวิตของกลุมรักรวมเพศ  การใชคูรักที่เปน
เพศเดียวกันแสดงออกถึงความรักอยางใกลชิด หรือ แมแตการลงโฆษณาองคกรในสื่อเฉพาะของ
กลุมรักรวมเพศ   
 นอกจากนี้  การระบุ หรือ ชี้เฉพาะความเปนรักรวมเพศยังสามารถสรางไดในสัญลักษณ
ตาง ๆ  ตัวอยางที่เห็นไดชัด คือ สัญลักษณรูปสามเหลี่ยมกลับหัวสีชมพู และ สัญลักษณรูปสายรุง
หลากสี  ชุดหนัง(Leather Jacket) ดังนั้นการใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศจึงถูกนํามา
ใชอยางมากมายในหลาย ๆ โครงการ เชน Gay Games, Pink Panthers และ Sister of Perpetual 
Indulgence ในประเทศอเมริกา  และยังสามารถนําออกสูสายตาสาธารณะได 
 แตอยางไรก็ตาม  การกําหนด หรือออกแบบ ลักษณะที่เปนตัวแทนการจินตนาการถึงสิ่ง
ตางๆ นั้น ยังไมมีกฎหมายใด ๆ มารองรับเปนที่แนนอนวาแตละตัวแทนนั้นถูกตองตามกฎหมาย 
และยังไมสามารถจดทะเบียนกับกรมทรัพยสินทางปญญาไดวาเปนของบุคคลใดบุคคลหนึ่งโดย
เฉพาะ  แมวาแตละตัวแทนนั้นจะออกสูสายตาประชาชนแลวก็ตาม 
 Shimp (2000)  ไดใหคําจํากัดความของ จินตภาพ (Imagery)  วา  เปนการแสดงความรู
สึกจากประสบการณในความทรงจําที่เกิดขึ้นในชวงระยะสั้น ๆ  ซึ่งหมายความรวมถึง รูปภาพ คํา
พูด ขอความ เพื่อใหเกิดความเขาใจไดงายขึ้น 

การจินตภาพทางดานจิตใจเปนบทบาทที่สําคัญในการประมวลผลขอมูลตาง ๆ ของผู
บริโภคในหลายลักษณะทาทาง  อันไดแก ความรูความเขาใจ การระลึกได การดึงเอาขอมูลออกมา
ใช การกําหนดทัศนคติ และทางเลือกอื่น ๆ ที่ใชในทางปฏิบัติ 
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นักสื่อสารทางการตลาดสามารถทําใหผูบริโภคเกิดจินตภาพไดดวยวิธีดังตอไปนี้คือ 
1. การใชเครื่องมือหรือรูปภาพชวยเปนตัวกระตุนใหเกิดจินตนาการ 
2. การใชคําพูดทางวาจาอยางเปนรูปธรรมเปนตัวกระตุนใหเกิดจินตภาพ 
3. ออกคําสั่งใหผูบริโภคเกิดจินตภาพเอง 
สําหรับวิธีที่สามนั้น จะไมนิยมใชอยางกวางขวางในกลุมนักสื่อสารทางการตลาด  แมวา

นักโฆษณาหรือตัวแทนพนักงานขายอาจใหผูฟง หรือ ผูอานเปนคนจินตภาพเองในบางโอกาสก็
ตาม 

 
จากทฤษฎีรหัส 2 ชั้น (Dual-coding Theory)  ซึ่งประกอบไปดวย รูปภาพ และขอความที่

ทําใหบุคคลเกิดจินตภาพ  เมื่อพิจารณาแลวจะเห็นไดวา รูปภาพจะกอใหเกิดจินตภาพไดมากกวา
คําพูด 

และจากการวิจัยพบวา ขอมูลที่เกี่ยวกับคุณสมบัติของตัวสินคานั้น จะสามารถถูกเรียก
กลับมาใชไดดีกวาเมื่อช้ินงานโฆษณานั้นประกอบไปดวยรูปภาพแทนที่จะมีแตคําพูดลอย ๆ   โดย
ที่คุณคาของรูปภาพนั้นจะยิ่งมีความสมบูรณยิ่งขึ้นเมื่อขอความในงานโฆษณานั้นทําใหเกิดการ
จินตภาพไดอยางต่ํา(Unnava และ J. Lutz, 1991 sited in Shimp, 2000) 

นอกจากนี้ การใชรูปภาพเพื่อใหเกิดจินตภาพจะมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นเมื่อรูปภาพใน
งานโฆษณาแสดงใหผูชมเกิดจินตภาพรวมในสถานการณนั้น ๆ 

 
 

แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 
 
ความหมายของทัศนคติ 
 ทัศนคติ  เปนศักยภาพของพฤติกรรมหรือสวนนําที่จะกอใหเกิดพฤติกรรมทางบวก หรือ 
ทางลบตอสถานการณใดสถานการณหนึ่ง   ทัศนคติ  เปนคําที่มาจากรากศัพทภาษาลาตินวา 
“Aptus” (Gardon W. Allport : 1976) แปลวา  โนมเอียงเหมาะสม และ Mun ใหความหมายวา 
เปนความรูสึกและความคิดเห็นของบุคคลที่มีตอส่ิงของ บุคคล สถานการณ สถาบัน และขอเสนอ
ใด ๆ ในทางที่ยอมรับหรือปฏิเสธ ซึ่งมีผลทําใหบุคคลพรอมที่จะแสดงปฏิกริยาตอบสนองดวยพฤ
ติรรมตามแนวคิดนั้น 
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Allport (1967) เห็นวา ทัศนคติ คือ ภาวะทางจิต ซึ่งทําใหบุคคลพรอมที่จะโตตอบตอส่ิง
แวดลอมที่เกิดประสบการณ และเปนตัวกําหนดทิศทางที่แตละบุคคลจะตอบสนองตอส่ิงของและ
เหตุการณที่เกี่ยวของ 

Schiffman and Kanuk (1991) กลาววา ทัศนคติ คือ การแสดงออกถึงความรูสึกภายใน 
ที่สะทอนถึงแนวโนมของความชอบ หรือไมชอบตอส่ิงหนึ่งสิ่งใดของบุคคล  
 สุรพงษ โสธนะเสถียร (2533) กลาววา ทัศนคติ เปนความคิดและความรูสึกอยางไรกับคน
รอบขาง วัตถุ หรือส่ิงแวดลอม โดยทัศนคตินั้นมีรากฐานมาจากความเชื่อที่อาจสอพฤติกรรมใน
อนาคตได  ทัศนคติจึงเปนเพียงความพรอมที่จะตอบสนองตอส่ิงเรา และ เปนมิติของการประเมิน
เพื่อแสดงวาชอบ หรือไมชอบตอประเด็นหนึ่ง ๆ ซึ่งถือวาเปนการสื่อสารภายในบุคคล 
(Intrapersonal communication) ที่เปนผลกระทบมาจากการรับสารอันเปนผลตอไป และทัศนคติ
เปนพรมแดนเชื่อมโยงความรูกับพฤติกรรม 

Fishbein ไดใหคําจํากัดความของทัศนคติวา คือความโนมเอียง ซึ่งเกิดจากการเรียนรูที่จะ
แสดงตอบตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ในทางสนับสนุน หรือไมสนับสนุน ทัศนคติเกิดขึ้นกอนพฤติกรรม และ 
ทัศนคติเปนเครื่องกําหนดพฤติกรรมของบุคคล  
 Milton Rokeach (1970) ใหความหมายทัศนคติวา  เปนการผสมผสานหรือจัดระเบียบ
ของความเชื่อที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  หรือสถานการณหนึ่ง  ผลรวมของความเชื่อนี้จะเปนตัวกําหนด
แนวโนมของบุคคล ในการที่จะมีปฏิกิริยาตอบสนองในลักษณะที่ชอบหรือไมชอบ 
 
องคประกอบของทัศนคติ 
 Zimbrado and Ebbesen (1977) กลาวถึงองคประกอบของทัศนคติ 3 ประการดังนี้ 

1. องคประกอบดานความรู  ความเขาใจ (Cognitive component) เปนสวนที่เปนความ
เชื่อของบุคคลเกี่ยวกับส่ิงตาง ๆ ทั่วไป ทั้งสิ่งที่ชอบและไมชอบ หากบุคคลมีความรู 
หรือ ความคิดวาสิ่งใดดีก็มักจะมีทัศนคติที่ดีตอส่ิงนั้น หากมีความรูมากอนวาสิ่งใดไม
ดีก็จะมีทัศนคติที่ไมดีตอส่ิงนั้น 

2. องคประกอบดานความรูสึก อารมณ (Affective component) คือ ลักษณะของการ
แสดงออกทางดานอารมณที่เกี่ยวเนื่องกับส่ิงตาง ๆ ซึ่งแตกตางกันไปตามบุคลิกภาพ
ของคนนั้น เปนลักษณะที่เปนคานิยมของแตละคน 

3. องคประกอบดานพฤติกรรม (Behavioral component) คือ การแสดงออกของบุคคล
ตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง หรือบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ซึ่งเปนผลมาจากองคประกอบดานความรู 
ความคิด และ ความรูสึก 
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คุณลักษณะของทัศนคติ 
 มนุษยจะมีกลไกอันหนึ่งที่จะทําการประเมินทุกสิ่งทุกอยางตลอดเวลา  โดยมนุษยจะมี
ระเบียบของแนวความคิดและความเชื่อตอทุกสิ่ง  เปนไปในทางหนึ่งทางใดในสองทางเสมอ  คือดี
และไมดี ชอบและไมชอบ รักและเกลียด  กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ คนทุกคนในโลกนี้จะไมมีใครเลยที่
มีใจเปนกลาง  และเห็นทุกอยางเหมือนกัน  เพราะทุกคนมีสิ่งจูงใจและอารมณ (Motivational and 
Emotional characteristics) แตกตางกัน คุณลักษณะของทัศนคติอาจสรุปไดดังนี้ คือ 
1. ทัศนคตเิปนสิ่งที่อยูภายใน  กลาวคือ  เปนเรื่องของระเบียบความนึกคิดที่เกิดขึ้นภายในของแต

ละคน 
2. ทัศนคติจะมิใชสิ่งที่ติดตัวมาแตกําเนิด  แตเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับการเรียนรูเร่ืองราวตาง ๆ ที่

ตนไดเกี่ยวของอยูดวยจากภายนอก  และทัศนคติจะกอตัวจากการประเมินหลังจากที่ไดเกี่ยว
ของกับส่ิงภายนอก  ดังเชนที่ Myers  และ Reynolds มีความเห็นวา ทัศนคติเปนผลของการ
เรียนรูที่เกิดขึ้นจากการที่บุคคลนั้น ๆ ไดเกี่ยวของกับบุคคลอื่น 

3. ทัศนคติจะมีลักษณะที่มั่นคงถาวร  กลาวคือ  ภายหลังจากที่ทัศนคติไดกอตัวขึ้นมาแลว  ทัศ
นคติดังกลาวจะไมเปนภาวะที่เกิดขึ้นเปนการชั่วคราว  หากแตจะมีความมั่นคงถาวรตามสม
ควร เพราะทัศนคติที่กอตัวขึ้นนั้นจะมีกระบวนการคิดวิเคราะหประเมิน  และสรุปจัดระเบียบ
เปนความเชื่อ  การเปลี่ยนแปลงก็ยอมตองใชเวลาเพื่อปรับตามกระบวนการดังกลางเชนกัน 

4. ทัศนคติจะมีความหมายอิงถึงตัวบุคคลและสิ่งของเสมอ  ความหมายในที่นี้ก็คือ 
ทัศนคติจะมิใชเกิดขึ้นมาเองจากภายใน  หากแตเปนสิ่งที่กอตัว  หรือเรียนรูเอามาจากสิ่งที่มี
ตัวตนที่อางอิงได  เชน ตัวบุคคล กลุมคน สถาบัน สิ่งของ คานิยม เร่ืองราวทางสังคม หรือแม
แตความนึกคิดตาง ๆ 

 
บทบาทของทัศนคติ 
 สําหรับบทบาทของทัศนคตินี้ Katz ไดกลาวถึงบทบาทของทัศนคติไว 4 ประการคือ 

1. การปรับเพื่อใชงาน (Adjustment-utility)  อยางกรณีที่เราชอบสิ่งที่ตอบสนองตอ
ความตองการของเรา 

2. การปกปองความรูสึกตาง ๆ (Ego-defense)  ตัวอยางเชน เมื่อเราสรางทัศนคติข้ึน
เพื่อปกปดความไมมั่นคงทางความรูสึกของเรา หรือ เพื่อปกปองเราเมื่อมีส่ิงขมขวัญ
เกิดขึ้น 

3. การแสดงออกซึ่งคานิยม (Value expression)  อยางเชน การสรางทัศนคติข้ึนเพื่อ
แสดงออกถึงความเชื่อ หรือ คานิยมตาง ๆ 
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4. หนาที่เกี่ยวกับความรู (Knowledge) อยางเชน เมื่อใชทัศนคติเปนเครื่องชวยในการ
เขาใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง เชน เร่ืองเกี่ยวกับส่ิงแวดลอม เปนตน 

 
ประเภทของทัศนคติ 
 บุคคลสามารถแสดงทัศนคติออกได 3 ประเภทดวยกันคือ 

1. ทัศนคติเชิงบวก  เปนทัศนคติที่ชี้นําใหบุคคลแสดงออก  มีความรูสึกหรืออารมณจาก
สภาพจิตใจโตตอบในดานดีตอบุคคลอื่น  หรือเร่ืองราวใดเรื่องราวหนึ่ง  รวมทั้งหนวยงาน 
องคกร สถาบัน และการดําเนินกิจกรขององคกรและอื่น ๆ 

2. ทัศนคติเชิงลบ  คือ  ทัศนคติที่สรางความรูสึกเปนไปในทางเสื่อมเสีย  ไมไดรับความเชื่อ
ถือ หรือไววางใจ  อาจมีความเคลือบแคลงระแวงสงสัย  รวมทั้งเกลียดชังตอบุคคลใด
บุคคลหนึ่ง  เร่ืองราวหรือปญหาใดปญหาหนึ่ง  หรือหนวยงาน องคกร สถาบัน และการ
ดําเนินกิจการขององคกร และอื่น ๆ 

3. ทัศนคติที่บุคคลไมแสดงความคิดเห็นในเรื่องราว  หรือปญหาหนึ่งหรือตอบุคคล หนวย
งาน องคกร และอื่น ๆ โดยสิ้นเชิง 

 
ทัศนคติทั้ง 3 ประเภทนี้  บุคคลอาจจะมีเพียงประเภทเดียวหรือหลายประเภทรวมกันก็ได ขึ้น

อยูกับความมั่นคงในเรื่องความเชื่อ ความรูสึกนึกคิด หรือคานิยมอื่น ๆ ที่มีตอบุคคล  สิ่งของ การ
กระทํา หรือสถานการณ เปนตน  ยิ่งถาทัศนคติของบุคคลแตละคนถูกกระตุนใหแสดงออกมา  ใน
รูปของความเห็นรวมกันก็จะเปลี่ยนเปน  “สาธารณมติ”  ไป 

 
ทัศนคติจึงสามารถแบงกวาง ๆ ไดเปน 2 ประเภท คือ 
1. ทัศนคติทั่วไป (General Attitude) ไดแก  สภาพจิตใจอันกวางขวางซึ่งเปนแนวคิดประจําตัว

ของบุคคลนั้นเปนพฤติกรรม  บุคลิกภาพอยางกวาง ๆ เชน การมองโลกในแงดี การเครงใน
ระเบียบประเพณี เปนตน 

2. ทัศนคติเฉพาะอยาง (Specific Attitude) ไดแก สภาพทางจิตใจที่บุคคลมีตอวัตถุส่ิงของ  
บุคคลอื่น สถานการณ และ สิ่งอื่น ๆ เปนอยาง ๆ ไป ทัศนคติในวงแคบเชนนี้มักแสดงออกใน
ลักษณะที่วาชอบ หรือ ไมชอบ  ถาชอบหรือเห็นวาดี      ก็เรียกวามีทัศนคติที่ดีตอส่ิงนั้น หรือ
บุคคลนั้น ถาไมชอบหรือเห็นวาไมดี ก็เรียกวามีทัศนคติที่ไมดีตอส่ิงนั้น หรือ บุคคลนั้น 
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การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 
 W.J. McGuire (1968) ไดอธิบายขั้นตอนของขบวนการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  ซึ่งประกอบ
ดวยขั้นตาง ๆ 5 ขั้นดวยกัน  คือ 

1. การใสใจ  (Attention) 
2. ความเขาใจ   (Comprehension) 
3. การยอมรับ  (Yielding) 
4. การเก็บเอาไว  (Retention) 
5. การกระทํา  (Action) 

 
สิ่งที่จะกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคตินี้  เร่ิมตนดวยองคประกอบที่สําคัญอันหนึ่ง  คือ 

แหลงของการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  อาจจะเปนบุคคลเดียว กลุมบุคคล หนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน 
หรือส่ิงที่กอใหเกิดทัศนคติโดยตรง  โดยทั่วไปแหลงขาวตาง ๆ จะมีลักษณะที่แตกตางกันในดาน
ตาง ๆ เชน ความสามารถ ความเปนที่ดึงดูดความสนใจ ความคุนเคย ความเปนมิตร  จากการ
ศึกษาพบวา  แหลงขาวที่มีความสามารถ  มีความคุนเคยสามารถดึงดูดความสนใจและมีอํานาจ  
จะมีผลทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติมากกวาแหลงขาวที่ไมมีคุณสมบัติเหลานี้   นอกจากนี้
องคประกอบอื่น ๆ เชน  เนื้อหาของขาวสาร (ควรพิจารณาถึงภาษา  ความยากงาย คําที่ใช ฯลฯ) 
วิธีการสงขาวสาร  เชน การพูดในชุมชน การแสดงสาธิต การสัมภาษณ การอภิปราย ฯลฯ และตัว
ผูรับสาร เชน ทักษะในการสื่อความหมาย ทัศนคติ ความรูระบบสังคม เปนตน  ก็เปนองคประกอบ
ในการกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 
 
การวัดทัศนคติ 

Thurston (1976)  ไดสรุปลักษณะบางประการที่เกี่ยวของกับทัศนคติที่จะตองทําความเขา
ใจ  กอนที่จะทําการวัดทัศนคติไวดังนี้ 

1. ทัศนคติเปนสิ่งที่มีความซับซอน  ไมสามารถอธิบายไดดวยตัวเลขเพียงตัวเดียว  
อยางไรก็ตาม เราสามารถหยั่งรูทัศนคติของมนุษยได  ถึงแมวาจะมีความซับซอนและ
มีลักษณะเชิงคุณภาพอยูมากก็ตาม 

2. ทัศนคติตอเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง  หมายถึง  ผลรวมของความรูสึก  ความโนมเอียง  อคติ  
ความกลัว  ความคิดอื่น ๆ ตอเร่ืองนั้น 

3. เราสามารถวัดทัศนคติไดโดยใช  ความคิดเห็น (Opinion)  เปนเครื่องมือ  แตการใช
ความคิดเห็นเปนเครื่องบงชี้ถึงทัศนคตินั้น  ทําใหมีความคลาดเคลื่อนในการวัด  จึงขอ
เสนอแนะวา  การกระทําของคนอาจจะเปนเครื่องบงชี้ถึงทัศนคติที่ดีกวาสิ่งที่เขาพูด  
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แตก็เปนไปไดที่บุคคลนั้นอาจบิดเบือนการกระทําของตนเอง  ดังนั้น  จึงยังใชความคิด
เห็นหรือการกระทําบางรูปแบบเพื่อใชบงชี้ถึงทัศนคติ 

4. มีความคลาดเคลื่อนเกิดขึ้นอยางแนนอน  ในการวัดความคิดเห็นหรือการกระทําที่เรา
ใชเปนเครื่องบงชี้ทัศนคติ  แตความคลาดเคลื่อนระหวาง  “เครื่องบงชี้”  และความจริง
ถือวาเปน  “สากล”  (Universal) 

5. ทัศนคติของแตละบุคคลไมจําเปนจะตองทํานายการกระทําของบุคคลนั้นไดถูกตอง
เสมอไป 

6. ทัศนคติสามารถเปลี่ยนแปลงได  อยางไรก็ตาม  การเปลี่ยนแปลงที่วัดไดอาจเกิดจาก
ความผิดพลาดในการวัด  ดังนั้น  จึงมีแนวคิดที่จะใชคาความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน 
(Standard Error of Measurement)  เพื่อแยกความผิดพลาดของเครื่องมือที่ใชวัด
จากความเปลี่ยนแปลงของตัวทัศนคติเอง 

7. ไมสามารถใชคา “มาก” หรือ ”นอย”  อธิบายทัศนคติไดอยางสมบูรณ  เพราะทัศนคติ
มีหลายมิติ  อยางไรก็ตาม  ความคิดที่จะวัดทัศนคตินี้เปนความพยายามที่จะวัดคา
ทัศนคติในเชิงเสนตรง (Linear Measurement) 

 
แตRogers (1971) ไดอธิบายวา  ทศันคติกับพฤติกรรมของบุคคลนั้นไมไดสัมพันธกัน

อยางตอเนื่องเสมอไป  กลาวคือ  เมื่อมีการสื่อสารกอใหเกิดความรูและทัศนคติในทางบวกตอส่ิง
ที่เผยแพรนั้นแลว  แตในขั้นการยอมรับปฏิบัติอาจมีผลในทางตรงกันขามก็ได   

 
ความสัมพันธระหวางทัศนคติกับกรอบอางอิง 

 โดยทั่วไปแลว  เรามักจะมีทัศนคติอยางไมหนักแนนจริงจังจนกวาเราจะไดมีประสบการณ
ทีซ้ํา ๆ กันหลายครั้งจนกอตัวเปนทัศนคติขึ้นมา  นอกจากนี้การกอตัวของทัศนคตินี้ไมจําเปนตอง
มาจากการมีประสบการณโดยตรงตอคน ส่ิงของ หรือสถาบันหนึ่งสถาบันใด แตอาจมาจากการได
ฟงหรือไดอานเกี่ยวกับเหตุการณนั้น ๆ ซึ่งทัศนคติแบบนั้นก็จะเปนรากฐานในการกําหนดการรับรู
และสรางทัศนคติใหม ๆ ของเราตอไป ทัศนคติที่กําหนดการรับรูของเรานี้เรียกวา กรอบอางอิง และ
กรอบอางอิงนี้เปนตัวชี้นําพฤติกรรมของเรา 
 กรอบอางอิงไมใชประกอบดวยทัศนคติอยางเดียว  ความเชื่อเปนสวนหนึ่งของกรอบอาง
อิงเชนกัน    ยิ่งผูรับสารมีความเชื่อแบบหลัก (Central) มากเทาใด ผูรับสารก็จะเปลี่ยนแปลงความ
เชื่อไดยากขึ้นเทานั้น ยิ่งถาความเชื่อนั้นเปนความเชื่อที่ไดรับการยอมรับในสังคมแลว ผูสงสารจะ
เปลี่ยนไดยากมากหรือไมไดเลย  อยางไรก็ตาม ถาความเชื่อนั้นยังไมเปนที่ยอมรับกันทั่วไปใน
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สังคม  ความเชื่อนั้นก็อาจเปลี่ยนได เชนบางคนเปลี่ยนความเชื่อที่วามีพระเจาสถิตยอยูก็เนื่องมา
จากรับสารที่โนมนาวใจ   

 ความเชื่อในเรื่องพฤติกรรมรักรวมเพศวาเปนสิ่งไมดีก็ถือเปนความเชื่อแบบหลักเชนกัน 
เนื่องจากไดมีการระบุไวในคัมภีรไบเบิลวาเมืองโสโดมและเมืองโกโมราหถูกพระเจาลงโทษอยาง
รุนแรงเนื่องจากเปนเมืองที่เต็มไปดวยภาพและพฤติกรรมรักรวมเพศชายอยางเปดเผย 
 
ปฏิสัมพันธระหวางกรอบอางอิงและสารที่บรรจุขอมูลใหม 

1.   ถากรอบอางอิงของคนๆ หนึ่งมีขอบขายกวางขวางและคอนขางเพียบสมบูรณ ขอมูลใหม 
ที่เขามามีสาระตรงขามกับที่เขารับทราบอยูจะทําใหเขาแทบไมถูกโนมนาวใจและไมเปลี่ยนพฤติ
กรรมเลย  ในกรณีเชนนี้ผูสื่อสารตองพยายามสื่อสารจนขอมูลใหมสามารถเปลี่ยนทัศนคติของผูรับ
สาร 

2.   ถากรอบอางอิงของคน ๆ หนึ่งมีขอบขายกวางขวางและคอนขางเพียบสมบูรณ ขอมูลใหม
ที่ไมคานกับกรอบอางอิงเกาจะทําใหการยึดมั่นกรอบอางอิงเกาแข็งแกรงยิ่งขึ้น 

3.  ถากรอบอางอิงของคน ๆ หนึ่งยังไมสมบูรณ ขอมูลใหมที่เขามาที่ตรงขามกับกรอบอางอิง
เดิมจะสรางสภาพสับสนอยูบาง ขอมูลใหมอาจจะไมถึงกับทําใหละทิ้งกรอบอางอิงเดิม แตจะทํา
ใหการใชกรอบอางอิงเดิมเปนเครื่องมือในการตัดสินใจเปนไปไดนอยลง 

4.  ถากรอบอางอิงของคน ๆ หนึ่งยังไมสมบูรณ  ขอมูลใหมที่ไมมีเนื้อหาสาระตรงขามกับ
กรอบอางอิงเกาจะลดสภาพสับสนลง  กรอบอางอิงที่ไดขอมูลใหมเพิ่มเติมจะสมบูรณมากยิ่งขึ้น 
และเปนเครื่องมือสําคัญในการตัดสินใจของผูรับสาร 

 
 

แนวคิดเก่ียวกับอิทธิพลของสื่อที่มีผลกระทบตอสังคมและปจเจกบุคคลใน
สังคมไทย 

 
สื่อมวลชน (Mass Media) ไดแก สื่อโทรทัศน สื่อวิทยุ สื่อหนังสือพิมพ ส่ือนิตยสาร และ 

สื่ออ่ืน ๆ มีหนาที่ในการบอกเลาเรื่องราวความเปนไปในโลก ชวยชี้นําผูรับสารและชวยผอนคลาย
ความตึงเครียด ตามปกติแลว คนในสังคมอุตสาหกรรมจะทําความรูจักโลกโดยผานทางสื่อมวลชน 
(Mass-mediated experience) มากพอ ๆ กับผานทางประสบการณโดยตรง (Direct 
experience) เลยทีเดียว  ซึ่งอิทธิพลของสื่อมวลชนนี้ จะมากหรือนอย ขึ้นอยูกับระดับความ
ตองการที่จะพึ่งพาสื่อของปจเจกบุคคลดวย  ตามปกติแลว ประชาชนที่อาศัยอยูในสังคมอุตสาห
กรรมจะมีความจําเปนตองพึ่งพาสื่อมวลชนมากกวาประชาชนที่อาศัยอยูในสังคมเกษตรกรรม 
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นอกจากสื่อมวลชนแลว ส่ืออ่ืน ๆ ที่ไมใชสื่อมวลชนก็มีอิทธิพลตอปจเจกบุคคลดวยเชนกัน 
 
สื่ออ่ืน ๆ ที่ไมใชส่ือมวลชน (Non-mass media) ไดแก สื่อบุคคล และสื่อที่ติดตั้งอยูเฉพาะ

จุด ไมไดเขาถึงมวลชนจํานวนมากในเวลาเดียวกัน ซึ่งสื่อเหลานี้ก็มีหนาที่ในการใหขอมูลขาวสาร
และโนมนาวใจเชนเดียวกับส่ือมวลชน 

 
 โฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศ ไมเพียงแตสงผลกระทบตอกลุมรักรวมเพศเทา
นั้น แตยังมีอิทธิพลตอปจเจกบุคคลอื่น ๆ ในสังคมไทยดวย เนื่องจากวา ทัศนคติและพฤติกรรม
ตาง ๆ ของปจเจกบุคคลนั้น จะไดรับอิทธิพลมาจากปจจัย 2 ประเภท นั่นคือ ปจจัยภายนอก และ 
ปจจัยภายใน 

1.1 ปจจัยภายนอก (External Influence) หมายถึงสิ่งที่บุคคลไดพบในชีวิตประจําวัน
เมื่ออยูในสังคมอันไดแก 

1.1.1 วัฒนธรรม (Culture) หมายถึง ทกุสิ่งทุกอยางที่มนุษยสรางขึ้น มีอิทธิพล
แทรกซึมอยูในการดําเนินชีวิตของบุคคล ถือเปนกรอบของความคิดและการกระทําของบุคคลใน
สังคม 

1.1.2 คานิยม (Values) คือ ความเชื่อที่บุคคลยึดถือ เกี่ยวกับส่ิงที่เปนที่ปรารถนา
ของคนในสังคม เชน การยกยองผูที่มีการศึกษาสูง คานิยมนี้อาจเปลี่ยนแปลงไดตามกาลเวลา เนื่อง
จากการพัฒนาของเทคโนโลยี หรือจากการเปดรับคานิยมมาจากวัฒนธรรมอื่น 

1.1.3 วัฒนธรรมยอย (Subculture) หมายถึง วัฒนธรรมของกลุมที่มีลักษณะ
เฉพาะซึ่งจะเปนกลุมยอยภายในสังคมขนาดใหญที่มีความสลับซับซอน ปกติลักษณะวัฒนธรรม
ยอย มักเกิดจากพื้นฐานทางภูมิศาสตรและลักษณะทางประชากร เชน ถิ่นที่อยูอาศัย อายุ เชื้อชาติ 
ศาสนา เปนตน 

 1.1.4 สถานภาพทางสังคม (Social Status) คือ ประชากรที่มีความเทาเทียมกัน
ทางระดับของสังคม โดยถือเอาระดับรายได อาชีพ การศึกษา ทรัพยสิน และยานที่อยูอาศัยเปน
เกณฑในการแบง ซึ่งมีอยู 6 ระดับ คือ 

• กลุมช้ันสูงสวนบน (Upper-upper Class) 
• กลุมช้ันสูงสวนลาง (Lower-upper Class) 
• กลุมช้ันกลางสวนบน (Upper-middle Class) 
• กลุมช้ันกลางสวนลาง (Lower-middle Class) 
• กลุมช้ันต่ําสวนบน (Upper-lower Class) 
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• กลุมช้ันต่ําสวนลาง  (Lower-lower Class) 
1.1.5 ครอบครัว (Family) เปนสถาบันที่เล็กที่สุด แตมีผลตอพฤติกรรมของปจเจก

บุคคลมากที่สุด ครอบครัวหมายถือกลุมบุคคลซึ่งเกี่ยวของกันทางสายเลือด การแตงงาน หรือการ
รับอุปการะเลี้ยงดู คานิยมและทัศนคติของบุคคลจะถูกปลูกฝงโดยครอบครัว ดังนั้น ลักษณะของ
ครอบครัวที่ตางกันจึงมีผลทําใหความคิดและพฤติกรรมของปจเจกบุคคลตางกันดวย 

1.1.6 กลุมอางอิง (Reference group) หมายถึงบุคคลตั้งแต 2 คนขึ้นไปที่มกีาร
เกี่ยวของกัน และตางมีอิทธิพลตอพฤติกรรมซึ่งกันและกัน ซึ่งปจเจกบุคคลมักจะใชกลุมอางอิงเปน
เครื่องมือสําหรับการใหคําแนะนํา และชี้แนวทางเกี่ยวกับความคิดหรือพฤติกรรม  ตัวอยางของ
กลุมอางอิง เชน เพื่อนสนิท เพื่อนรวมงาน เปนตน 

1.1.7 ผูนําความคิด (Opinion leader) มีความคลายคลึงกับกลุมอางอิง แตผูนํา
ความคิด คือบุคคลที่สมาชิกของกลุมอางอิงที่เปนผูเชี่ยวชาญในเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ หรือมี
อํานาจ ซึ่งความคิดเห็นของผูนําความคิดนี้จะเปนที่ยอมรับของกลุม  ยกตัวอยางเชน บุคคลใน
กลุมเพื่อนซึ่งมีความรูมากเกี่ยวกับเรื่องการเมือง ก็จะเปนผูนําความคิดของเพื่อนคนอื่น ๆ ในเรื่อง
การเมือง เปนตน ดังนั้น ความคิดเห็นของผูนําความคิดจึงถือเปนสิ่งสําคัญที่มีอิทธิพลตอปจเจก
บุคคล 
 
 1.2 ปจจัยภายใน (Internal Influence) เปนปจจัยที่เกิดขึ้นภายในตัวของปจเจกบุคคล
ซึ่งมีอิทธิพลตอพฤติกรรมของบุคคลนั้น ประกอบไปดวย 
  1.2.1 รูปแบบการเรียนรูหรือความทรงจํา (Learning style or Memory) บุคคลจะ
มีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม หรือ มีความโนมเอียงของพฤติกรรมอันเกิดจากการเรียนรูจาก
ประสบการณที่ผานมา แลวเก็บบันทึกไวในความทรงจํา  การเรียนรูนับเปนกระบวนการพื้นฐาน
สวนใหญของพฤติกรรม และบุคคลจะเลือกเรียนรูในสิ่งที่จะตอบสนองความตองการ และกอให
เกิดความพึงพอใจในรูปแบบที่แตกตางกันไปในแตละบุคคล 
  12.2  แรงจูงใจ (Motives) มีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในการกระตุนใหเกิดพฤติ
กรรมของบุคคล ทฤษฎีแรงจูงใจที่เปนที่ยอมรับกันอยางกวางขวาง คือ ทฤษฎีแรงจูงใจของ 
มาสโลว (Maslow’s Theory of Motivation) อันประกอบไปดวย 

1) ความตองการดานกายภาพ (Physiological Needs) ไดแก ความตองการสิ่ง
จําเปนในการดําเนินชีวิต เชน น้ํา อาหาร ที่อยูอาศัย 

2) ความตองการความปลอดภัย (Safety Needs) 
3) ความตองการการยอมรับ  (Belongingness and Love) เชน ความตองการ

เปนสวนหนึ่งของหมูคณะ 
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4) ความตองการการยกยองนับถือ  (Esteem Needs) เชน ตองการมีฐานะดี 
และ มีชื่อเสียงในวงสังคม 

5) ความตองการไดรับความสําเร็จสูงสุดในชีวิต (Self-Actualization Needs) 
เชน ความตองการทําในสิ่งที่ตนปรารถนา ซึ่งไมจําเปนวาจะตองสําเร็จเหนือ
ผูอ่ืน 

12.3 บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง ผลรวมของแบบแผนคุณลักษณะของ
บุคคลแตละคน ที่ทําใหปจเจกบุคคลมีลักษณะเฉพาะตัว เปนโครงสรางทางจิตวิทยาที่มีความซับ
ซอน เกี่ยวของกับความเขาใจของบุคคล และมีผลตอการกําหนดพฤติกรรม  เชน บุคลิกภาพเปน
คนหัวโบราณ (Tradition-directed Personality), บุคลิกภาพเปนตัวของตัวเอง (Inner-directed 
Personality), หรือบุคลิกภาพเปนคนคลอยตามผูอ่ืน (Other-directed Personality) เปนตน 
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 จากแบบจําลองดังกลาว  จะเห็นไดวา สื่อมวลชนก็เปนสิ่งหนึ่งที่มีอิทธิพลตอทัศนคติและ
พฤติกรรมของปจเจกบุคคล  และในฐานะที่การโฆษณาก็เปนสวนหนึ่งของสื่อมวลชน จึงปฏิเสธไม
ไดเลยวาปจเจกบุคคลยอมจะไดรับอิทธิพลจากโฆษณาดวย  และหากมีการโฆษณาที่มุงสื่อสารไป
ยังกลุมรักรวมเพศเผยแพรอยูในสวนมวลชนทั่ว ๆ ไป ก็อาจจะสงผลใหปจเจกบุคคลที่เปดรับสาร
โฆษณาไดรับอิทธิพล จนกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในดานทัศนคติ และพฤติกรรมจากโฆษณานั้น
ก็เปนได 
 
 นอกจากนี้ยังมีการวิพากษวิจารณอิทธิพลของการโฆษณาอยางกวางขวาง ประเด็นที่นา
สนใจกันมากคือ  อิทธิพลของการโฆษณาตอเด็กและเยาชน  เกรงวาเด็กและเยาวชนซึ่งอยูในชวง
วัยรุนจะเปนเหยื่อของการโฆษณา เนื่องมาจากเด็กและเยาวชนนั้นเปนผูที่ยังไมมีความคิดอาน
รอบคอบ สามารถจูงใจงาย สวนทางดานอนุรักษนิยมสนใจศึกษาอิทธิพลของการโฆษณาในดานที่
ทําใหเกิดการเสื่อมเสียทางดานวัฒนธรรม และ ศีลธรรมอันดีของประชาชน  นักวิชาการที่ศึกษา
ทางดานอิทธิพลของการโฆษณากับสังคม จึงพยายามเรียกรองใหมีการควบคุมการโฆษณาดวย
การออกกฎหมาย การรวมกลุมผูบริโภคในการตอตาน รวมถึงการเรียกรองใหสื่อมวลชนมีความรับ
ผิดชอบในการโฆษณา 

แตอยางไรก็ตาม ศิริชัย ศิริกายะ และ กาญจนา แกวเทพ (2531) กลาววาในการนําเสนอ
เนื้อหาของสื่อนั้น ส่ือมวลชนจะเปนเพียงตัวเรงความตองการของประชาชนเพื่อตัวเองจะไดสนอง
ตอความตองการเหลานั้นเทานั้น (รักใจ จิตวิโรจน,2541)  นอกจากนี้ยังอาจกลาวไดอีกวา เนื้อหา
ของสื่อมวลชนนั้น  จะเปนทั้งกระจกสะทอนของความเปนจริงที่เกิดขึ้นในสังคม และเปนทั้ง
ตะเกียงสองชี้นําทางใหแกสังคมอีกดวย (กาญจนา แกวเทพ, 2541 อางถึงใน รักใจ จิตวิโรจน, 
2541) 

 
ดังนั้นการโฆษณาจึงมีอิทธิพลตออารมณ ความรูสึก ความนึกคิด ฯลฯ และสามารถทําให

ผูบริโภคมีทัศนคติที่ดีตอสินคาและบริการ รวมทั้งตัดสินใจหรือมีพฤติกรรมในการซื้อสินคา หรือ
บริการนั้นได เนื่องจากการโฆษณามีลักษณะจูงใจใหคลอยตาม โดยการใชเทคนิคในการตอบ
สนองทางดานจิตวิทยาสวนบุคคลและจิตวิทยาสังคม  ดังนั้น พฤติกรรมของผูบริโภคโดยสวนใหญ
ก็จะมีลักษณะคลายคลึงกัน จึงกลาวไดวา การโฆษณานั้นมีอิทธิพลตอผูบริโภค 2 ระดับคือ 
(เบญจา แซเจีย , 2541) 

 
1. อิทธิพลตอสังคม  การโฆษณาทางสื่อตางๆ กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางดานวัฒน

ธรรม โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน ซึ่งมักเนนเปาหมายไปที่เด็กและเยาวชนเปนสวนใหญ เพราะเปน
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กลุมบุคคลที่สามารถชักจูงไดงาย และยอมรับการเปลี่ยนแปลงตาง ๆ ไดอยางรวดเร็ว ซึ่งการ
เปลี่ยนแปลงในดานตาง ๆ เชน ความคิด ความเชื่อ ทัศนคติ รูปแบบการดําเนินชีวิต ส่ิงตาง ๆ 
เหลานี้ยอมสงผลกระทบถึงวัฒนธรรมของชาติดวย  นอกจากจะทําใหผูบริโภคมีความรูและความ
เขาใจในขอมูลขาวสารเกี่ยวกับสินคาหรือบริการแลว ยังสงผลใหเกิดการปรับปรุงหรือเปลี่ยนแปลง
ทั้งดานความคิด และพฤตกิรรมของคนในสังคมดวย  นอกจากนี้โฆษณายังมีอิทธิพลตอเศรษฐกิจ 
ชวยในการสรางอํานาจทางการตลาด ทําใหสินคาสามารถเขาสูตลาดไดรวดเร็วและมีผลตอยอด
ขาย 

 
2.  อิทธิพลตอตัวบุคคล  การโฆษณามีอิทธิพลตอบุคคลในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ คา

นิยม ฯลฯ สารโฆษณานั้นมีบทบาทเปนแรงเสริมทัศนคติ คานิยม ที่บุคคลมีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งใหมั่น
คงยิ่งขึ้น ถาสารโฆษณานั้นมีลักษณะที่ตรงกับความสนใจของบุคคล ก็จะยิ่งทําใหเกิดความมั่นใจ
ในคุณภาพสินคาหรือบริการนั้นมาขึ้น  และนอกจากนี้ยังมีผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมใน
หลาย ๆ ดาน  โดยลักษณะทางจิตวิทยาของมนุษยนั้นมักชอบทําอะไรตามกัน เมื่อการโฆษณาสิน
คามีลักษณะจงูใจใหคลอยตามแลว  พฤติกรรมของผูบริโภคก็จะมีลักษณะคลายคลึงกันเพื่อตอบ
สนองทางดานจิตวิทยาสังคม  ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงบุคลิกภาพเดิมไปสูบุคลิกภาพใหมได  
ทั้งนี้เพราะโฆษณาจะมีอิทธิพลตอบุคคลในดานตาง ๆ ดังตอไปนี้ 

1. การโฆษณาเปนตัวสรางแรงจูงใจ  ความตองการ  เรงเราใหเกิดการซื้อสินคาหรือ
บริการ   

2. การโฆษณามีอิทธิพลตอการดําเนินชีวิต ทําใหเกิดพฤติกรรมไลตามความเปลี่ยน
แปลงที่ถูกนําเสนอผานสื่อ  

3. การโฆษณามีอิทธิพลตอวัฒนธรรม  เชนการถายทอดลักษณะวัฒนธรรม ความคิด
สรางสรรคแบบตะวันตกผานงานโฆษณา ลวนแตเปนผลใหบุคคลสามารถเลียนแบบ
เพื่อเปนแนวทางในการดําเนินชีวิต ซึ่งมีทั้งที่เปนผลดีและผลเสียตอสังคมไทย 

 
Batra, Mayer และ Aaker (1996) ไดกลาววา บทบาทของโฆษณาจึงดูเหมือนเปนปญหา

ขอขัดแยงที่ไมรูจบ เพราะความคิดเห็นที่แตกตางกัน  ดังนั้น สภาพปจจุบันและปญหาโฆษณาใน
ดานสังคมอาจแสดงไดในแผนภูมิขางลาง 
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ตารางที่ 3  แสดงสภาพปจจุบันและปญหาโฆษณาในดานสังคม 
 
การศึกษาเรื่องโฆษณากับสังคม มีองคประกอบหลัก 3 สวนตามแบบจําลอง คือ 
1.  ธรรมชาติและเนื้อหาของโฆษณาที่ผูคนใหความสนใจคือ 
 1.1  จรรยาบรรณ  เชน การโฆษณาบุหร่ีและเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ทําใหเกิดคําถามที่วา

จะโนมนาวใจใหคนเริ่มสูบบุหร่ีและดื่มสุราหรือไม  เพราะวัตถุประสงคทางการตลาดที่นอกเหนือ
จากการขายแลวนั้น โฆษณายังตองรับผิดชอบตอสังคมอีกดวย 

 1.2  อิทธิพลของโฆษณาที่สามารถจูงใจและมีบทบาทตออารมณ ความรูสึกของผูบริโภค
จนอาจกอใหเกิดการหลงเชื่อไดงาย 

 1.3  การโฆษณาถูกกลาวหาวา สรางสรรคข้ึนโดยเนนวัตถุประสงคทางการตลาดมากเกิน
ไป จนทําใหภาพที่ปรากฏออกมาขาดรสนิยม เชน ภาพการแสดงความรักระหวางชายหญิง การบุก
รุกความเปนสวนตัวของผูบริโภคอยางไมเหมาะสม เปนตน 

 1.4    การโฆษณาสําหรับเด็กบางชิ้นขาดความจริง ไมเหมาะสม และอยูในลักษณะที่เด็ก
ไมสามารถประเมินความจริงไดดวยตนเอง  ตลอดจนไมสงเสริมการพัฒนากระบวนการตัดสินใจ
ซื้อของเด็กดวย 

การโฆษณาจึงมีผลกระทบตอเศรษฐกิจ คานิยม และ การดําเนินชีวิตของคนดังนี้ 
1.  ผลกระทบของการโฆษณาตอเศรษฐกิจ 

1.1  การโฆษณากระตุนใหเกิดการแขงขัน ในสินคาประเภทเดียวกันสูงขึ้น โดยสรางความ
แตกตางและความจงรักภักดีในตรายี่หอ 
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1.2  การโฆษณาชวยกระตุนการแนะนําสินคาใหม ๆ ดวยหนาที่ของการใหขอมูล สราง
ทางเลือก การแขงขัน อันยังประโยชนแกผูบริโภค 

1.3  การโฆษณาทําหนาที่เปนผูสนับสนุนสื่อมวลชนแขนงตาง ๆ ใหดําเนินธุรกิจตอไปได
เพราะสื่อมวลชนหลายประเภทอยูไดดวยรายไดจากการโฆษณาเปนสําคัญ เชน ส่ิงพิมพ  ส่ือวิทยุ 
โทรทัศน 

 
2.  ผลกระทบของโฆษณาตอคานิยมและการใชชีวิตของคน 
 2.1  การโฆษณาสนับสนุนใหผูบริโภคซื้อสินคา ในการแกปญหาทุกปญหา และ ตอบ
สนองความตองการตลอดเวลา เปนสวนหนึ่งในการสงเสริมคานิยมทางดานวัตถุนิยม 
 2.2  การโฆษณาสรางขอบเขตของกลุมคนที่แตกตาง แบงชนชั้นในโอกาสการเปนเจาของ
สินคา  การกีดกันชนชาติ รวมถึงการสรางบทบาทและสถานภาพของผูหญิงในโฆษณาที่ไมเหมาะ
สม 
 2.3  การโฆษณาสรางประเภทสินคาใหหลากหลาย  โดยเฉพาะบุหร่ี และเครื่องดื่มที่มี 
แอลกอฮอล เพื่อใหผูบริโภคทดลองอยูเร่ือย ๆ ทําใหเกิดการรวมตัวเพื่อตอตานโฆษณาสินคา
ประเภทนี้ เพราะเห็นวาเปนสินคาที่มีอันตรายตอสุขภาพ 

 
 

งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

กิ่งรัก  อิงคะวัต 2541 “รูปแบบการดําเนินชีวิต  พฤติกรรมการบริโภค  และพฤติกรรมการเปด
รับส่ือของกลุมชายรักชาย (เกย) ในกรุงเทพมหานคร”  เปนการวิจัยเพื่อศึกษา และหาความ
สัมพันธของรูปแบบการดําเนินชีวิต  พฤติกรรมการบริโภค และพฤติกรรมการเปดรับส่ือของกลุม
ชายรักชาย (เกย) ในเขตกรุงเทพมหานคร  ซึ่งเปนกลุมวัฒนธรรมยอยกลุมหนึ่งในสังคม และมี
ขนาดเพียงพอที่จะเกิดเปนตลาดทางธุรกิจได  โดยทําการวิจัยจากกลุมตัวอยางที่เปนบุคคลชายรัก
ชาย 300 ราย เครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล คือ แบบสอบถาม 

 
ผลการวิจัยพบวา 1. กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีรูปแบบการดําเนินชีวิต 6 รูปแบบ คือรูป

แบบ HOMEY GAY LIFESTYLE รูปแบบ NIGHT GOING GAY LIFESTYLE รูปแบบ 
OBVIOUSLY GAY LIFESTYLE รูปแบบ TRENDY GAY LIFESTYLE รูปแบบ CONSERVATIVE 
GAY LIFESTYLE  และรูปแบบ HEALTHLY GAY LIFESTYLE 
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2. กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีการใชจายเงิน และมีพฤติกรรมการบริโภคสินคา และ
บริการในหมวดหมูแฟชั่น และบันเทิงทองเที่ยวสูง  

3.กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีพฤติกรรมการเปดรับส่ือโทรทัศน และสื่อส่ิงพิมพในระดับ
สูง ชื่นชอบรายการทางโทรทัศน คอลัมนหนังสือพิมพ และนิตยสารประเภทบันเทิงในระดับสูง  มี
การเปดรับขอมูลดานกิจกรรมเกย หรือสถานบันเทิงเกย จากสื่อประเภทบุคคล 

4.กลุมตัวอยางชายรักชาย (เกย) มีความตระหนัก และระมัดระวังตอประเด็นในเรื่องเอดสสูง 
 
งานวิจัยนี้สามารถใชเปนแนวทางในการศึกษาถึงรูปแบบของชายรักรวมเพศ แนวคิด และ 

ทฤษฎีตาง ๆ ที่ใชในการวิจัย ทําใหเขาใจดียิ่งขึ้น 
 

รักใจ  จินตวิโรจน 2541 “การนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรไทย และ 
อเมริกัน” ซึ่งไดเปรียบเทียบวิเคราะหเนื้อหาภาพยนตรตั้งแตป 2513 ถึง 2542  ผลการวิจับพบวา 
พัฒนาการของการนาํเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรไทยและภาพยนตรอเมริกัน มี
ลักษณะแตกตางกันคือ การนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรอเมริกันจะมีพัฒนาการไป
ขางหนาอยางตอเนื่อง กลาวคือ ยิ่งเวลาผานไป ภาพยนตรที่นําเสนอภาพชายรักรวมเพศยิ่งมีเพิ่ม
ขึ้นเรื่อย ๆ  พัฒนาการของตัวละครรักรวมเพศมีความหลากหลาย และใกลเคียงกับชายหญิงทั่วไป
มากขึ้น สวนในการนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในภาพยนตรไทยนั้น การนําเสนอในยุคกลางจะมี
พัฒนาการสูงสุด โดยแสดงใหเห็นจากจํานวนภาพยนตรที่มีมากที่สุด อีกทั้งพัฒนาการของตัว
ละครยังมีความหลากหลายและใกลเคียงกับชายหญิงทั่วไปมากที่สุดเมื่อเทียบกับยุคแรกและยุค
ปจจุบัน  นอกจากนี้ภาพยนตรอเมริกันยังสะทอนสังคมของชายรักรวมเพศไดดีกวาภาพยนตไทย 
และมีแนวโนมวาจะชี้นําผูชมไทยไดมากกวาภาพยนตรไทยดวย 

ผูวิจัยไดประโยชนจากงานวิจัยครั้งนี้โดยไดทราบถึงความเปนมาของชายรักรวมเพศและ
วิวัฒนาการการนําเสนอภาพชายรักรวมเพศในประเทศไทย 

 
 ชนชญาณ จันทรธิวัตรกุล และ คณะ, 2542  “ควรหรือไมควรที่จะอนุญาตใหมีการโฆษณา
ที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชนไทย” โดยมีการรวบรวมเนื้อหาจากหนังสือในเชิงวิชา
การ หนังสือพิมพ นิตยสารตาง ๆ ทั้งที่มาจากตางประเทศและจากในประเทศไทย การสัมภาษณ
นักการตลาด นักโฆษณา นักวิชาการ บุคคลที่เปนรักรวมเพศและบุคคลทั่วไป 
 ผลการวิจัยไมอาจสรุปไดวาควรหรือไมควรอนุญาตใหมีการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุม
รักรวมเพศในสื่อมวลชนไทย จึงแบงความคิดเห็นออกเปน 2 แนวความคิด ดังนี้ 
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1. แนวคิดที่วา “ควรอนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชน
ไทย” ดวยเหตุผลดังตอไปนี้ 
1.1 ประชาชนไทยมีเสรีภาพในการพูด การเขียน การพิมพ และการโฆษณา ตามรัฐธรรมนูญ

แหงราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2540 การหามการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศ
จึงเปนสิ่งที่กระทํามิได 

1.2 การหามทําการโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชนก็ถือวาขัดตอ “สิทธิ
มนุษยชน (Human rights)”  มนุษยทุกคนมีสิทธิในความเปนมนุษยเทาเทียมกัน  บุคคล
ที่เปนรักรวมเพศ (Homosexuals) ก็เปนมนุษย (Human beings) คนหนึ่งในสังคมเชน
เดียวกับบุคคลที่เปนรักตางเพศ (Heterosexuals) เหมือนกัน จึงควรไดรับการปฏิบัติ
อยางทัดเทียมกับบุคคลอื่น 

1.3 มนุษยทุกคนมีสิทธิที่จะรับรู (Right to know) ในสิ่งที่เกิดขึ้นบนโลกนี้  การหามโฆษณาที่
มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจถือไดวาเปนการปกปดสิ่งที่เกิดขึ้นและเปนจริงใน
สังคม 

1.4 การทําการตลาดที่มุงเจาะกลุมรักรวมเพศเปนโอกาสทางการตลาดของธุรกิจหลาย
ประเภท 

1.5 ถึงแมวากลุมรักรวมเพศในประเทศไทย จะไมสามารถเปดรับโฆษณาดังกลาวในสื่อมวล
ชนไทย บุคคลก็สามารถเปดรับโฆษณาที่มาจากตางประเทศได  ทั้งที่เปนสื่อมวลชน 
(Mass media) และที่ไมใชสื่อมวลชน (Non-mass media) อาทิ สื่อนิตยสาร สื่อ
อินเตอรเน็ต หรือ ส่ือบุคคล  

2. แนวคิดที่วา “ไมควรอนุญาตใหมีชิ้นงานโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชน
ไทย” มีเหตุผลดังตอไปนี้ 
2.1 การโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจทําใหเด็กหรือเยาวชนที่ยังไมบรรลุนิติ

ภาวะ (Immature) หรือไมมีวิจารณญาณที่เพียงพอในการพิจารณา เกิดความเขาใจวา
เปนเรื่องที่สังคมยอมรับหรือช่ืนชม และอาจทําใหเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบไดดวย
ความรูเทาไมถึงการณ 

2.2 ในกรณีที่บุคคลมีความโนมเอียงไปในทางที่จะเปนรักรวมเพศอยูกอนแลว (Homosexual 
inclination) การไดรับโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจไปกระตุนใหบุคคลนั้น
เปดเผยพฤติกรรมแฝงดังกลาวใหมีความชัดเจนและเปดเผยตัวเองมากขึ้น  สงผลใหมี
จํานวนประชากรรักรวมเพศที่เปดเผยเพิ่มมากขึ้น  อันจะมีสวนใหเกิดปญหาสังคมอื่น ๆ 
ตามมาได เชน ปญหาครอบครัว ปญหาโรคเอดส เปนตน 
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2.3 สําหรับผูที่ไมไดเปนรักรวมเพศ และไมใชกลุมเปาหมายของโฆษณาดังกลาว เมื่อไดเปด
รับสารโฆษณานั้นดวยแลว อาจเกิดการตอตาน วิพากษวิจารณ จนกอใหเกิดความขัด
แยงหรือความไมพอใจในสังคม 

2.4 ผูที่ไมไดเปนรักรวมเพศ  เมื่อไดรับเปดรับสารโฆษณาที่นําเสนอภาพของกลุมรักรวมเพศ
แลว อาจทําใหเกิดความคิดวา สิ่งที่เห็นนั้นสะทอนภาพความเปนจริงในสังคม และ
สามารถยอมรับไดมากขึ้นจนเห็นเปนเรื่องปกติธรรมดา  หรือเห็นวาเปนแฟชั่นสมัยนิยม 

2.5 การนําเสนอโฆษณาที่มุงสื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศอาจสงผลใหส่ือมวลชนแขนงอื่น 
เชน ละครโทรทัศน รายการวาไรตี้ คายเพลง เปนตน  เกิดความคิดที่จะนําเสนอสารที่มุง
สื่อสารไปยังกลุมรักรวมเพศมากขึ้น  อันอาจจะกอใหเกิดภาพของกลุมรักรวมเพศในสื่อ
มวลชนมากขึ้น 

2.6 การนําเสนอภาพหรือสารโฆษณาที่แสดงใหเห็นกลุมรักรวมเพศในสื่อมวลชน อาจทําให
ชาวตางชาติที่ไมเขาใจถึงสภาพความเปนจริงในสังคมไทย คิดไปไดวาประเทศไทยเต็มไป
ดวยบุคคลที่เปนรักรวมเพศ  ซึ่งหากชาวตางชาติเหลานั้นนําเอาความคิดนี้ไปเผยแพร ก็
อาจจะทําใหภาพลักษณของประเทศไทยเสียหายได 
 
การวิจัยยอยครั้งนี้เปนประโยชนอยางมากในการทําความเขาใจถึงนานาทัศนะของคนทั่ว

ไปที่มีตอกลุมรักรวมเพศในปจจุบัน และผูวิจัยไดนําขอมูลมาใชประกอบเพิ่มเติมในการทําการวิจัย 
 

 Subodh Bhat, Daniel L. Wardlow and Thomas W. Leigh (1998) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง 
“ผลกระทบในการประมวลผลโฆษณาจากความลําเอียงของผูบริโภค : ปฏิกิริยาตอบสนองของ
กลุมรักตางเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ” (The Effect of Consumer Prejudices on Ad 
Processing : Heterosexual Consumers’ Responses to Homosexual Imagery in Ads)  การ
วิจัยพบวา  กลุมผูชมเกิดปฏิกิริยาตอตานตอโฆษณารักรวมเพศ  ซึ่งในแตละการประมวลผล
โฆษณาของแตละบุคคลเปนไปอยางอัตวิสัย  กลาวคือ  ในการประมวลผลโฆษณาในแตละบุคคล
นั้นเปนการตัดสินอยางไมมีหลักเกณฑ เหตุผล ทั้งนี้ข้ึนอยูกับวาคน ๆ นั้นเปนสมาชิกอยูในกลุมชน
ชาติใด มีรูปแบบการดําเนินชีวิตเปนอยางไร และมีประสบการณเกี่ยวกับเรื่องรักรวมเพศที่ผานมา
อยางไร  นอกจากนี้ยังพบวาความรูสึก ทัศนคตขิองกลุมรักตางเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศนั้น
ข้ึนอยูกับทัศนคติโดยทั่วไปที่มีตอการเปนรักรวมเพศ  ดังนั้น ผลกระทบของทัศนคติที่มีตอตราสิน
คาที่โฆษณาจึงยังไมสามารถระบุได  
 ผูวิจัยไดใชงานวิจัยนี้เปนประโยชนในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ในการศึกษาการเขียนแบบสอบ
ถาม แนวคําถามเพื่อเปนแนวทางในการทําการวิจัย  



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “การรับรู และ ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มี
ตอโฆษณาของรักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ และพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย” เปนการวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) โดยอาศัยการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ในการวัด
การรับรู และทัศนคติ รวมไปถึงการยอมรับของกลุมรักรวมเพศและรักตางเพศที่มีตอโฆษณาของ
รักรวมเพศในสื่อสิงพิมพ  โดยมีระเบียบวิธีวิจัยดังนี้ 
 
แหลงขอมูล 
1. ขอมูลเอกสาร 

1.1 บทความจากหนังสือพิมพและวารสารตาง ๆ ที่เกี่ยวกับพฤติกรรมรักรวมเพศ และ 
โฆษณารักรวมเพศ 

1.2 หนังสือเกี่ยวกับรักรวมเพศตาง ๆ  
1.3 งานวิจัยและผลกการวิจัยเกี่ยวกับรักรวมเพศไมวาจะเปนโฆษณา หรือ รูปแบบการดําเนิน

ชีวิตของกลุมรักรวมเพศ 
 

2. ขอมูลที่เปนชิ้นงานโฆษณา 
ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศจากหนังสือ Archive ซึ่งเปนหนังสือรวบรวม
ชิ้นงานโฆษณาจากทั่วโลก และนิตยสารสําหรับเฉพาะกลุมรักรวมเพศ จากนั้นนําไปใหคณะ
กรรมการสอบวิทยานิพนธและผูทรงคุณวุฒิใหคะแนนโดยผานการเห็นชอบจากใหเหลือ 
จํานวน 4 ชิ้นโดยแบงเปน โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนจํานวน 2 ชิ้น ไดแก
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจนและ โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) 
อยางชัดเจน โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย  จํานวน 2 ชิ้น ไดแก โฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศ (ชาย)โดยนัย และ โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัย ดังมีรายละเอียดดังนี้ 
(ดูภาคผนวก) 
 1. โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจน ไดแก โฆษณาถุงยางอนามัยAnsell 
 2. โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจน ไดแก  โฆษณาโทรศัพทมือถือ 
Phillip   Savvy 
 3. โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)โดยนัย ไดแก โฆษณา Pridefest 2001  
 4.  โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัย ไดแก โฆษณา Absolute Vodka 
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3. ขอมูลประเภทบุคคล 

จากการใชแบบสอบถามกับกลุมผูบริโภครักตางเพศและกลุมเปาหมายที่เปนรักรวมเพศ 
 
ตัวแปรในการทดลอง 
 สําหรับตัวแปรในการทดลองครั้งนี้กําหนดตัวแปรอิสระและตัวแปรตามดังนี้คือ 

1. ตัวแปรอิสระ  คือ  ชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
2. ตัวแปรตาม  คือ  การรับรู ทัศนคติ ของกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศตอช้ิน

งานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ และพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย 
 
 
ประชากรที่ใชในการวิจัย 

ผูวิจัยไดทําการเลือกจํานวนประชากรที่มีอายุระหวาง 20 – 35 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร
ซึ่งมี 1,508,605 คน เนื่องจากเปนกลุมที่มีอัตราการอุปโภคบริโภคสินคาสูง (ขอมูลสถิติประชากร
จากกองคลังขอมูลและสนเทศสถิติสํานักงานสถิติแหงชาติ ณ เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2542) 
 ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งนี้มี 2  กลุมประชากร ไดแก 
 กลุมที่ 1 เปนกลุมรักตางเพศที่มีอายุระหวาง 20 – 35 ป  

กลุมที่ 2  เปนกลุมรักรวมเพศที่มีอายุระหวาง 20 – 35  ป  
 
กลุมตัวอยาง 
 เนื่องจากกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยมีความแตกตางกันโดยแบงเปนประชากรรักตางเพศ
และประชารรักรวมเพศ แตเนื่องจากยังไมมีการสํารวจจํานวนประชากรรักรวมเพศเปนที่แนนอน   
ผูวิจัยจึงไดกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางโดยใชสูตรสําเร็จของ Taro Yamane  (อางถึงในวิเชียร 
เกตุสิงห, 2537) 
 
  สูตร      n  =    N_____       

           (1 + Ne2)       
  N  คือ จํานวนหนวยทั้งหมด หรือขนาดของประชากร 
  n คือ จํานวนตัวอยางของกลุมตัวอยาง 
  e คือ ความนาจะเปนของความผิดพลาดที่ยอมใหเกิดได 
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 โดยใหคาความนาเชื่อถือของการเลือกกลุมตัวอยาง 95% ยอมใหเกิดความผิดพลาดไดไม
เกิน 5% จึงไดตัวอยางเทากับ 399.98 หรือ ประมาณ  400  คน โดยแบงเปนกลุมรักตางเพศชาย
และหญิง 200 คน และกลุมรักรวมเพศชายและหญิง 200 คน 
 
การเลือกกลุมตัวอยาง 
 ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางหลายวิธีเนื่องจากมีขอจํากัดในการหา 
กลุมตัวอยางรักรวมเพศ โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. วิธีสุมแบบกําหนดกลุมตัวอยาง (Quota Sampling)  
• กลุมรักตางเพศ : กําหนดกลุมตัวอยางจากจํานวนประชากรรายเขตที่มีผูอยูอาศัยมาก

ที่สุดจํานวน 1 ใน 4 ของเขตทั้งหมดในกรุงเทพมหานคร เทากับ 13 เขตจากทั้งหมด 
51 เขต (กองคลังขอมูลและสนเทศสถิติสํานักงานสถิติแหงชาติ, 2542) จํานวน 200 
คน  ไดแก 

1.  เขตธนบุรี  2.  เขตจอมทอง  3.  เขตบางแค 
4.  เขตจตุจักร  5.  เขตบางกะป  6.  เขตดินแดง 
7.  เขตดุสิต  8.  เขตดอนเมือง  9.  เขตคลองเตย 
10. เขตภาษีเจริญ         11. เขตคลองสาน           12. เขตปทุมวัน  
13. เขตบางเขน 
 

• กลุมรักรวมเพศ : ผูวิจัยไดทําการแบงกลุมตัวอยางทั้งกลุมรักรวมเพศชาย และ กลุม
รักรวมเพศหญิง จํานวน 200 คน  

 
2. วิธีการเก็บขอมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  เพื่อใหเกิดความหลาก

หลายและมีการกระจายของกลุมตัวอยางมากที่สุด ทั้งในกลุมรักตางเพศและรักรวมเพศ โดยสุมตัว
อยางจากศูนยการคา สถาบันศึกษา และหางราน สําหรับกลุมรักรวมเพศทําการสุมจากสถานที่
ตาง ๆ อันเปนแหลงของชุมนุมของกลุมตัวอยาง เชน หางราน รานอาหาร สถานบันเทิงเฉพาะกลุม
อันไดแก (ขอมูลจาก Venus & Mars Freecard) 

1. At The Time    6.  Freeman Dance Arena 
2. Bank Studio    7.  Happen 
3. Dick’s Café    8.  ICON 
4. Disco Disco    9.  ICON The Club 
5. DJ Station    10.  Indigo 
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11.  Jet Set     20.  The Babylon 
12.  JJ Park     21.  The Balcony 
13.   Kitchenette    22.  The Obelisk 
14.  Masika Dance Pub   23.  Telephone Bar 
15.  Model Café    24.  Utopia Tour 
16.  Pharoans    25.  VIA Convent 
17.  Sake Coffee Pub   26.  Be My Guest 
18.  Silom Fitness Center   27.  Coffee Society 
19.  Stax Karaoke     
 

3. วิธีการเก็บขอมูลจากกลุมสังคมเพื่อน (Snowball Sampling) เนื่องจากกลุมตัว
อยางรักรวมเพศเปนคนกลุมนอยในสังคม  ดังนั้นผูวิจัยไดขอความรวมมือจากผูชวยวิจัยที่มีกลุม
เพื่อนเปนรักรวมเพศกระจายแบบสอบถามไปยังกลุมสังคมรักรวมเพศที่เขาเหลานั้นรูจัก 
 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
1. ชิ้นงานโฆษณา          

เปนเครื่องมือเพื่อวัดการรับรู และ ทัศนคติของกลุมคนรักตางเพศและกลุมคนรักรวมเพศที่มี
ตอโฆษณารักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ และพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย โดยผูวิจัยไดทําการคัด
เลือกชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศจากหนังสือรวบรวมชิ้นงานโฆษณา Archive ป 1999 – 
ป 2000 และ นิตยสารเฉพาะกลุมรักรวมเพศอันไดแก นิตยสาร Instinct ป 2001 จํานวน 11 ชิ้น  
จากนั้นนําไปใหกรรมการพิจารณาความชัดเจนของโฆษณาแตละชิ้น เพื่อทําการคัดเลือกใหเหลือ
ชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศทั้งสิ้น 4 ชิ้น โดยมีเกณฑในการใหคะแนนดังนี้ 

เกณฑการใหคะแนนในการพิจารณาวาเปนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนหรือ 
เปนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย 
 
 โฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน มีลักษณะดังตอไปนี้ 

1.  นําเสนอภาพความเปนคูรักอยางชัดเจน โดยไมตองตีความหรือแปลความหมาย 
เชน  ภาพคูรักมีความสัมพันธกันอยางลึกซึ้ง เชน การเปลือยกายรวมกัน การกอด การจูบ 
การหอมแกม   
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2.  ประกอบดวยคําพูด หรือ ขอความที่แสดงความเปนรักรวมเพศอยางชัดเจน   เชน มี
คําวาเกย  หรือเลสเบี้ยน เปนหัวเรื่อง (Headline)   หรือ นําเรื่องยอย (Sub headline)    
ประกอบอยูในชิ้นงานโฆษณา 

 
 
 
 โฆษณารักรวมเพศโดยนัย มีลักษณะดังตอไปนี้ 
1.  ประกอบดวยภาพ หรือ ขอความที่โฆษณาบงบอกความเปนรักรวมเพศอยางเปน

นัย ไมชัดเจน ตองใหผูอานเดาหรือแปลความหมายเอาเอง  
2.  มีสัญลักษณ แสดงความเปนรักรวมเพศ เชน ริบบ้ิน สายรุง  สามเหลี่ยมกลับหัวสี

ชมพู การเจาะหู เสื้อหนัง(leather jacket) สัญลักษณเพศเดียวกันแสดงปรากฏอยูคูกัน ไดแก 
♂♂ หรือ ♀♀หรือ สีมวง เปนตน 

3.  ประกอบดวยคําพูดหรือขอความที่แสดงความเปนรักรวมเพศ เชน มีคําวา เกย หรือ 
เลสเบี้ยน เปนเนื้อหาโฆษณา หรือรายละเอียด (Body copy ) ในชิ้นงานโฆษณา 

 
จากนั้นผูวิจัยไดนับคะแนนโดยคะแนนสูงสุด 2 ชิ้นแบงเปนหญิงและชาย เปน

โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน และ คะแนนที่ต่ําที่สุด 2 ชิ้น แบงเปนหญิงและ
ชายเปนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนยั ไดผลออกมาดังนี้ คือ 

 
1) โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจน1  ชิ้น ไดแกโฆษณาถุงยางอนามัยAnsell 

โฆษณานําเสนอภาพชาย 2 คน รูปรางกํายํานอนเปลือยกายรวมกันอยูบนเตียง  ชายคน
หนึ่งถูกมัดขอมือไวกับหัวเตียงดวยถุงยางอนามัยที่เหนียวแนน  ใตภาพมีขอความปรากฎวา 
“Extra Strong Lifestyles Condoms from Ansell”  (ดูภาคผนวก) 

 
 2) โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)อยางชัดเจน 1  ชิ้น ไดแกโฆษณาโทรศัพทมือถือ 
Phillip   Savvy 
 โฆษณานําเสนอภาพหญิง 2 คน กําลังจะจูบกัน ใตภาพมีรูปหัวใจเต็มดวง  และมีผูชายนั่ง

หนาเศราคอตกมีรูปหัวใจราวอยูใตภาพ (ดูภาคผนวก) 
 
 3) โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัย 1  ชิ้นไดแกโฆษณา Pridefest 2001  
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โฆษณานําเสนอเปนกรอบรูปภาพเล็กๆ 4ภาพ ภาพแรกเปนรูปตนมะพราว ภาพที่ 2 เปนรูป 
ภาพชาย 2 คน กําลังวิ่งเลนลงทะเลอยางมีความสุข ภาพที่ 3 เปนรูปน้ําทะเล ภาพที่ 4 เปนรูปพระ
อาทิตยตก โดยมีรูปภาพสามเหลี่ยมสีรุงกลับหัว และแผนที่เมือง Florida พรอมรายละเอียดเกี่ยว
กับงานและที่พัก โดยสัญลักษณที่แสดงความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณานี้ไดแก ชื่อนิตยสาร 
ภาพาชาย 2 คน กําลังวิ่งเลนกัน ภาพสามเหลี่ยมกลับหัว ภาพสายรุง และสีมวง (ดูภาคผนวก) 

 
 4) โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)โดยนัย 1  ชิ้นไดแกโฆษณา Absolute Vodka 
 โฆษณานําเสนอภาพขวด Absolute ฝาขวดถูกเจาะเหมือนการเจาะหูเชื่อมติดกับตัวขวด 

ที่ขวดมีขอความวา Country of Sweden ใตภาพมีขอความวา Absolute Piercing โดยสัญลักษณ
ที่แสดงความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณานี้ไดแก  ชื่อสินคา ชื่อประเทศ และ การเจาะ  (ดู
ภาคผนวก) 

 
2. แบบสอบถาม 

เปนเครื่องมือวัดผลที่แจกใหกลุมตัวอยางทําภายหลังการชมชิ้นงานโฆษณา ประกอบไปดวย
คําถามชนิดปลายปด (Close-ended Question) และปลายเปด (Open-ended Question) โดย
แบงโครงสรางของแบบสอบถามดังนี้ 

สวนที่  1 คําถามเกี่ยวกับลักษณะประชากร อันไดแก เพศ อายุ การศึกษา และรายได 
สวนที่  2 คําถามเกี่ยวกับการรับรูถึงชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศ 
สวนที่  3 คําถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอช้ินงานโฆษณา 
สวนที่  4 คําถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย 
สวนที่  5 คําถามเกี่ยวกับขอเสนอแนะในการโฆษณารักรวมเพศ 

 
การทดสอบความนาเชื่อถือของเครื่องมือ 
 สําหรับการทดสอบความนาเชื่อถือของเครื่องมือนั้น ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปทดลอง
ใช (Pre-test) กับกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่ไมไดเลือกเปนกลุมตัวอยางจํานวน 30 ชุด 
เพื่อทดสอบความเที่ยงตรงดานเนื้อหา (Content Validity) และเพื่อตรวจสอบความเขาใจในคํา
ถาม และคําตอบวามีความสอดคลองตรงตามวัตถุประสงคที่ตองการจะศึกษาหรือไม แลวจึงทํา
การปรับปรุงแบบสอบถามใหมีความสมบูรณชัดเจนยิ่งขึ้น จากนั้นไดทําการทดสอบความนาเชื่อ
ถือของเครื่องมือ โดยในสวนของทัศนคติซึ่งเปนมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) จึงใชวิธี
การหาคาสัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น (Reliability Coefficient Alpha) โดยใชสูตรหาคาสัมประสิทธิ์     
อัลฟาของครอนบาค (Cronbach’s coefficient) ตามสูตรดังนี้ 
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 สูตร   ∞ =      ___k___   1 – ∑ Vi    
               k – 1         Vt 
 เมื่อ  ∞ = คาความเชื่อถือได 
   k = จํานวนขอ 
   V =  ความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 
   Vt = ความแปรปรวนของคะแนนรวมทุกขอ 
  ดังนั้น คา         ∞ =  0.7509 
 
 
 
 สําหรับแบบทดสอบวัดการรับรูที่มีการใหคะแนนแตละขอเปน 0 , 1 คือ ตอบถูกให 1 
คะแนน และตอบผิดให 0 คะแนน จะใชวิธีหาคาความนาเชื่อถือดวยวิธีของคูเดอร – ริชารดสัน 
(Kuder-Richardson’s) ดังสูตรตอไปนี้    
       
  r =       k      1-X (k – X) 

           ( k – 1)      k S2 
  เมื่อ r = คาความเชื่อถือ 
   k = จํานวนขอ 
   S = ความแปรปรวนของคะแนนรวมทั้งฉบับจากการ     

ทดสอบ 
   X = คะแนนเฉลี่ยของทั้งฉบับ 
 
  ดังนั้นคา kr = 0.8954 
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เกณฑการใหคะแนน 

1. ในการวัดทัศนคติของกลุมรักรวมเพศและกลุมรักตางเพศที่มีตอพฤติกรรมของรักรวมเพศ 
ชิ้นงานโฆษณาและพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยนั้น กําหนดคาคะแนนของแตละคําตอบดังนี้ 

เห็นดวยอยางยิ่ง  5 คะแนน 
 เห็นดวย   4 คะแนน 
ปานกลาง  3 คะแนน 
 ไมเห็นดวย  2 คะแนน 
 ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 1 คะแนน 

 
จากนั้นนําผลที่ไดจากแบบสอบถามทุกขอที่วัดทัศนคติมาหาคาเฉลี่ย แลวใหความหมายดังนี้ 
  ทัศนคติเปน  บวก 3.21 – 5.00 คะแนน 
  ทัศนคติเปน  กลาง  2.81 – 3.20 คะแนน 
  ทัศนคติเปน  ลบ  1.00 – 2.99 คะแนน 

 
2. ในการวัดการรับรูเกี่ยวกับโฆษณารักรวมเพศมีเกณฑการใหคะแนนดังนี้ 

   ตอบใช  1 คะแนน 
   ตอบไมแนใจ 0 คะแนน 
   ตอบไมใช 0 คะแนน 

 
ผูวิจัยไดกําหนดคาคะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนจากแบบสอบ

ถามขอ 4 และ ขอ 13และกําหนดคาคะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยจากแบบ
สอบถามขอ 22 ขอ30 ขอ 31 ขอ 32 ขอ 39 และขอ 40 (ดูภาคผนวก) 

 
 นําคะแนนรวมที่ไดมาหาคาเฉลี่ยแลวนําไปแปลคาเฉลี่ยดังนี้ 
 คะแนนระหวาง 1.40 – 2.00 แสดงวา  มีการรับรูในระดับสูง 
 คะแนนระหวาง 0.70 – 1.39 แสดงวา  มีการรับรูในระดับปานกลาง 
 คะแนนระหวาง 0.00 – 0.69 แสดงวา  มีการรับรูในระดับตํ่า 
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การวิเคราะหขอมูล 
 ในการวิจัยเรื่องทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ 
ไดทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชการวิเคราะหสถิติพรรณนา (Descriptive Statistic)  สถิติอางอิง 
(Inferential Statistic) ดวยกระบวนการดังตอไปนี้ 
1. การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) เปนการอธิบายขอมูลตามลักษณะ

ตาง ๆ ดังนี้ 
1.1 การอธิบายลักษณะประชากรในดาน อายุ เพศ ระดับการศึกษา และรายไดโดยใชคา

จํานวนและรอยละ 
1.2 การอธิบายทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ 

และ ตราสินคา โดยใชจํานวนคารอยละ คาเฉลี่ย และ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
1.3 การอธิบายการรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ  

โดยใชจํานวนคารอยละ คาเฉลี่ย และ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 

2. สถิติอางอิง (Inferential Statistic) เปนการใชสถิติวิเคราะหเพื่อหาความสัมพันธระหวางทัศนค
ติ และ การรับรูกับตัวแปรที่ไดกําหนดไว 

2.1 ใชการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันโปรดักส โม
เมนท(Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) เพื่อทราบถึงความ
สัมพันธระหวางทัศนคติ และ ตัวแปรเพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได 

2.2  ใชการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันโปรดักส โม
เมนท(Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) เพื่อทราบถึงความ
สัมพันธระหวางการรับรูกับตัวแปรเพศ อายุ ระดับการศึกษาและ รายได 

2.3 ใชการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธสหสัมพันธแบบเพียรสันโปรดักส โม
เมนท(Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) เพื่อทราบถึงความ
สัมพันธระหวางการรับรูของชิ้นงานโฆษณา และ ทัศนคติ  

2.4 ใชการวิเคราะหสถิติแบบ t-test เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของทัศนคติ ระหวาง
กลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศ 

2.5 ใชการวิเคราะหสถิติแบบ t-test เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของชิ้นงานโฆษณาทั้ง 
4 ชิ้น ระหวางชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศโดยนัยและชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยาง
ชัดเจน 
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การประมวลผลขอมูล 
 ผูวิจัยไดนําขอมูลที่ไดจากการรวบรวมแบบสอบถามทั้งหมดมาตรวจสอบความถูกตอง
ของขอมูล จากนั้นทําการลงรหัสขอมูล (Coding) และนําขอมูลที่ไดจากการลงรหัสไปวิเคราะห 
และประมวลผลดวยเครื่องคอมพิวเตอรโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวม
เพศในสื่อส่ิงพิมพ และ พฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย”  สามารถเสนอผลการวิเคราะหขอมูลได
ตามลําดับดังนี้ 
 
สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงบรรยาย 
  ตอนที่ 1 ลักษณะประชากรในดาน อายุ เพศ การศึกษา และ รายได 

ตอนที่ 2 การวิเคราะหการรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มี   
ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 

ตอนที่ 3 การวิเคราะหทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มี
ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศและพฤติกรรมรักรวมเพศใน
สังคมไทย 

ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะหขอเสนอแนะเรื่องการโฆษณาสําหรับกลุมรัก  
รวมเพศ 

 
สวนที่  2 การทดสอบสมมติฐาน 
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ผลการวิจัยเชิงสํารวจ 
สวนที่ 1  การอธิบายโดยใชสถิติเชิงบรรยาย 
ตอนที่  1  อธิบายลักษณะประชากรในดาน อายุ เพศ การศึกษา และ รายได  ซึ่งสามารถแจกแจง
ไดตามตารางตอไปนี้ 
 
 ตารางที่ 4  แสดงจํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 
 

เพศ จํานวน รอยละ 
ชาย 92 23.0 
หญิง 108 27.2 

รักรวมเพศชาย 102 25.5 
รักรวมเพศหญิง 98 24.5 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 4  พบวากลุมตัวอยางในการวิจัยครั้งนี้ มีสัดสวนของเพศชายที่ 92 คน คิด
เปนรอยละ 23 เพศหญิง 108 คน คิดเปนรอยละ 27.2  กลุมรักรวมเพศชาย 102 คน คิดเปนรอย
ละ 25.5 และ กลุมรักรวมเพศหญิง 98 คน คิดเปนรอยละ 24.5  
 

ตารางที่ 5  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามชวงอายุ 
 

ชวงอายุ จํานวน รอยละ 
20 – 25 270 67.5 
26 – 30 85 21.3 
31 – 35 25 6.3 
36 - 40 20 5.0 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 5 พบวากลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ แบงเปน 4 ชวงอายุ คือ 20 – 

25 ป จํานวน 270 คน คิดเปนรอยละ 67.5  ชวงอายุ 26 – 30 ป จํานวน 85 คน คิดเปนรอยละ 
21.3  ชวงอายุ 31 – 35 ป คิดเปนรอยละ 6.3  และชวงอายุ 36 – 40 ป จํานวน 20 คน คิดเปน
รอยละ 5  
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 ตารางที่ 6  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ต่ํากวาอนุปริญญา 32 8.0 

อนุปริญญา 28 7.0 
ปริญญาตรี  275 68.8 
ปริญญาโท 62 15.5 
ปริญญาเอก 3 0.8 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 6 พบวา กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งนี้มีระดับการศึกษาต่ํากวา
อนุปริญญาจํานวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8 ระดับอนุปริญญา จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7 
ระดับปริญญาตรีจํานวน 275 คน คิดเปนรอยละ 68.8 ระดับปริญญาโท จํานวน 62 คนคิดเปนรอย
ละ 15.5 และ ระดับปริญญาเอก จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.8 
 

ตารางที่ 7  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดสวนตัว 
 

รายได จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 10,000 บาท 205 51.3 

10,001 – 15,000 บาท 28 7.0 
15,001 – 20,000 บาท 46 11.5 
20,001 – 25,000 บาท 76 19.0 
 มากกวา 25,000 บาท 45 11.3 

รวม 400 100.0 
 
 จากตารางที่ 7 พบวากลุมตัวอยางมีรายไดสวนตัวอยูในระดับตํ่าวา 10,000 บาท มากที่
สุดจํานวน 205 คน คิดเปนรอยละ 19 รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีรายไดอยูในชวง 20,001 – 
25,000 บาท จํานวน 76 คน คิดเปนรอยละ 19 กลุมตัวอยางที่มีรายไดอยูในชวง 10,001 – 
15,000 บาท จํานวน 28 คน คิดเปนรอยละ 7 กลุมตัวอยางที่มีรายไดอยูในชวง 15,001 – 20,000 
บาท จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.5 และ กลุมตัวอยางที่มีรายไดมากกวา 25,000 บาท 
จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.3 
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 ตารางที่ 8  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่เคยเห็นโฆษณารักรวมเพศในสื่อ
ของไทย 
 

เคยเห็นหรือไม จํานวน รอยละ 
เคย 103 25.8 
ไมเคย 297 74.2 
รวม 400 100.0 

 
 จากตารางที่ 8 พบวากลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยเห็นโฆษณารักรวมเพศในสื่อของไทย
จํานวน 297 คน คิดเปนรอยละ 74.2 กลุมตัวอยางเคยเห็นโฆษณารักรวมเพศในสื่อของไทย
จํานวน 103 คน คิดเปนรอยละ 25.8 
 
 
 ตารางที่ 9  แสดงจํานวนและรอยละของโฆษณาสินคารักรวมเพศในสื่อของไทยที่กลุมตัว
อยางที่เคยเห็น 
 

ประเภทของสินคา จํานวน รอยละ 
1. เฟอรนิเจอร 6 1.3 
2. รถยนต 2 0.5 
3.ของใชสวนตัว (แชมพู,สบู,ครีมลางหนา) 19 4.8 
4. คอมพิวเตอร 6 1.5 
5. อาหาร, เครื่องดื่ม 24 6.0 
6. เครดิตการด/ธนาคาร/การเงิน 7 1.8 
7. เครื่องใชไฟฟา 4 1.0 
8. โรงแรม/สถานบันเทิง/รานอาหาร 36 9.0 
9. โทรศัพทมือถือ / วิทยุติดตามตัว 5 1.3 
10. เสื้อผา 27 6.8 
11. บาน 6 1.5 
12. ธุรกิจประกันภัย 3 0.5 
13. อ่ืน ๆ (เชนหนังสือ, เวปไซด,น้ําหอม) 20 5.0 



 57

จากตารางที่ 9 พบวากลุมตัวอยางที่เคยเห็นโฆษณารักรวมเพศในสื่อของไทยนั้น  เคยเห็น
สินคาประเภท โรงแรม, สถานบันเทิง, รานอาหาร มากที่สุดจํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9 รองลง
มาคือสินคาประเภทเสื้อผา จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ 6.8 รองลงมาคือสินคาประเภท อาหาร, 
เครื่องดื่ม จํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6 กลุมตัวอยางเคยเห็นสินคาประเภทของใชสวนตัว
จํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8 และกลุมตัวอยางเคยเห็นสินคาประเภทเฟอรนิเจอรจํานวน 6 
คน คิดเปนรอยละ 1.5   

 
 ตารางที่ 10  แสดงจํานวนและรอยละของสื่อโฆษณาสินคารักรวมเพศในสื่อของไทยที่
กลุมตัวอยางที่เคยเห็น 
 

สื่อ จํานวน รอยละ 
1.  โทรทัศน 34 8.5 
2. หนังสือพิมพ 21 5.3 
3. ส่ือกลางแจง 3 0.8 
4. วิทยุ 31 0.8 
5. นิตยสาร 64 16.0 
6. อินเตอรเน็ต 61 15.3 

 
 จากตารางที่ 10  แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางเคยเห็นสื่อโฆษณารักรวมเพศจากสื่อ
นิตยสารมากที่สุด จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 16  รองลงมาคือส่ืออินเตอรเน็ต จํานวน 61 คน 
คิดเปนรอยละ 15.3  รองลงมาคือส่ือโทรทัศนจํานวน 34 คนคิดเปนรอยละ 8.5 
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ตอนที่  2 อธิบายการรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ 
 

ตารางที่ 11  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศและการรับรูชิ้น
งานโฆษณาที่ 1 (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจน) 

 
ชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจน 

เพศ สําหรับกลุมรักตางเพศ  (%) สําหรับกลุมรักรวมเพศ (%) ไมทราบ(%) 
1. กลุมรักรวมเพศ 6 (1.5) 150 (37.5) 44 (11) 
2. กลุมรักตางเพศ 7 (1.8) 170 (42.5) 23 (5.8) 

รวม 13 (3.3) 320 (80.0) 67 (16.8) 
 
จากตารางที่ 11 พบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศรับรูวาชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 

(ชาย) อยางชัดเจนวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศมากที่สุดจํานวน 150 คน คิดเปนรอยละ 
37.5 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศที่ไมทราบวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมใดหรือคิดวา
สามารถเปนไดมีทั้งสําหรับกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศจํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 11  
และกลุมตัวอยางรักรวมเพศที่คิดวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศ จํานวน 6 คน คิดเปนรอย
ละ 1.5 

สําหรับกลุมรักตางเพศรับรูวาชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจนเปน
โฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศจํานวน 170 คน คิดเปนรอยละ 42.5 รแงลงมาคือจํานวนกลุมรัก
ตางเพศที่ไมทราบมีจํานวน 23 คน คิดเปนรอยละ 5.8 และกลุมตัวอยางรักตางเพศที่คิดวาเปน
โฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศ จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.5 
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ตารางที่ 12 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศและการรับรูชิ้นงาน
โฆษณาที่2 (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)อยางชัดเจน) 

 
การรับรูชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)อยางชัดเจน เพศ 

สําหรับกลุมรักตางเพศ (%) สําหรับกลุมรักรวมเพศ (%) ไมทราบ(%) 
1. กลุมรักรวมเพศ 15 (3.8) 136 (34) 48 (12) 
2. กลุมรักตางเพศ 11 (2.8) 147 (36.8) 42 (10.5) 

รวม 26 (6.5) 283 (70.8) 90 (22.5) 
 
จากตารางที่ 12 พบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศรับรูวาโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)

อยางชัดเจนเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศมากที่สุดจํานวน 136 คน คิดเปนรอยละ 34 รอง
ลงมาคือจํานวนกลุมรักรวมเพศที่ไมทราบวาเปนมีจํานวน 48 คน คิดเปนรอยละ 12  และกลุมตัว
อยางรักรวมเพศคิดวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศ จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.8 

สําหรับกลุมรักตางเพศรับรูวาโฆษณาชิ้นที่ 2 เปนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)
อยางชัดเจนมากที่สุดจํานวน 147 คน คิดเปนรอยละ 36.8 รองลงมาคือกลุมรักตางเพศที่ไมทราบ
วาเปนโฆษณาสําหรับกลุมใดมีจํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.5และกลุมตัวอยางคิดวาเปน
โฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศนอยที่สุด จํานวน 11คน คิดเปนรอยละ 2.8  
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ตารางที่ 13 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศและการรับรูชิ้นงาน
โฆษณาที่ 3 (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)โดยนัย) 

 
การรับรูชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)โดยนัย เพศ 

สําหรับกลุมรักตางเพศ  (%) สําหรับกลุมรักรวมเพศ (%) ไมทราบ(%) 
1. กลุมรักรวมเพศ 15 (3.8) 70 (17.5) 115 (28.8) 
2. กลุมรักตางเพศ 19 (4.8) 21 (5.3) 160 (40.0) 

รวม 34 (8.5) 91 (22.8 ) 275 (68.8) 
 
จากตารางที่ 13 พบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศสวนใหญไมทราบวาโฆษณาชิ้นที่ 3หรือ

โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)โดยนัยเปนโฆษณาสําหรับกลุมใดมีจํานวนมากที่สุดคือ 115 
คน คิดเปนรอยละ 28.8  รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีคะแนนการรับรูวาโฆษณาชิ้นที่ 3หรือ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)โดยนัย เปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศจํานวน 70 คน คิด
เปนรอยละ 17.5  รองลงมาคือเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศ จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 
3.8  

สําหรับกลุมรักตางเพศสวนใหญไมทราบวาโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศ (ชาย)โดยนัย เปนโฆษณาสําหรับกลุมใดหรือคิดวาสามารถเปนไดกลุมรักตางเพศและกลุมรัก
รวมเพศมีจํานวนมากที่สุดคือ 160 คน คิดเปนรอยละ 40 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมี
คะแนนการรับรูวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศจํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.3และคิดวา
เปนโฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศจํานวน 19 คน คิดเปนรอยละ 4.8  
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ตารางที่ 14 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศและการรับรูชิ้นงาน
โฆษณาที่ 4  (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง)โดยนัย) 

 
การรับรูชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง)โดยนัย เพศ 

สําหรับกลุมรักตางเพศ (%) สําหรับกลุมรักรวมเพศ (%) ไมทราบ(%) 
1. กลุมรักรวมเพศ 27 (6.8) 18 (4.5) 155 (38.8) 
2. กลุมรักตางเพศ 16 (4.0) 11 (2.8) 173 (43.3) 

รวม 43 (10.8) 29 (7.3) 328 (82.0) 
 
จากตารางที่ 14 พบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศสวนใหญไมทราบวาโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือ

โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง)โดยนัย เปนโฆษณาสําหรับกลุมใดหรือคิดวาสามารถเปนได
กลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศมีจํานวนมากที่สุดคือ 155 คน คิดเปนรอยละ 38.8 รองลงมา
คือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนการรับรูวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศ จํานวน 27 คน 
คิดเปนรอยละ 6.8 และคิดวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 4.5  

สําหรับกลุมรักตางเพศสวนใหญไมทราบวาโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศ (หญิง)โดยนัย เปนโฆษณาสําหรับกลุมใดหรือคิดวาสามารถเปนไดกลุมรักตางเพศและกลุม
รักรวมเพศมีจํานวนมากที่สุดคือ 173 คน คิดเปนรอยละ 43.3 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตาง
เพศมีคะแนนการรับรูวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักตางเพศ จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 และ
คิดวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 2.8  
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ตารางที่ 15 แสดงคาเฉลี่ยและการเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศอยางชัดเจน (โฆษณาชิ้นที่ 1 และ โฆษณาชิ้นที่ 2) 

 
กลุมรักรวมเพศ กลุมรักตางเพศ รวม การรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหา 

รักรวมเพศอยางชัดเจน MEAN MEAN MEAN 
คะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ (ชาย)อยางชัดเจน 

0.85 
 

0.75 
 

คะแนนการรับรูรวมโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศ(หญิง)อยางชัดเจน 

0.73 0.68 

คะแนนการรับรูรวมโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศอยางชัดเจน 

1.44 1.59 

 
 

1.51 

 
หมายเหตุ  กําหนดเกณฑการแปลความหมาย ดังนี้ 
                 คาเฉลี่ย    ระดับการรับรู 
 1.4 0– 2.00       ระดับสูง 
 0.70 – 1.39       ระดับปานกลาง 
 0.00 – 0.69       ระดับตํ่า 
 
จากตารางที่ 15 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางรักรวมเพศและกลุมตัวอยางรักตางเพศมี

ระดับการรับรูตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนอยูในระดับสูงที่คาเฉลี่ย 1.51  โดยที่
กลุมตัวอยางรักตางเพศมีระดับการรับรูสูงกวากลุมรักรวมเพศที่คาเฉลี่ย 1.59 และกลุมตัวอยางรัก
รวมเพศมีคาเฉลี่ยการรับรูที่ 1.44 
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ตารางที่ 16 แสดงคาเฉลี่ยและการเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศโดยนัย (โฆษณาชิ้นที่ 3 และ โฆษณาชิ้นที่ 4) 

 
กลุมรักรวมเพศ กลุมรักตางเพศ รวม การรับรูโฆษณาที่มี 

เนื้อหารักรวมเพศโดยนัย MEAN MEAN MEAN 
คะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ (ชาย)โดยนัย 
คะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ (หญิงโดยนัย 
คะแนนการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศโดยนัย 

0.35 
 

0.39 
 

1.08 

0.05 
 

0.10 
 

1.04 

 
 

        1.06 

 
หมายเหตุ  กําหนดเกณฑการแปลความหมาย ดังนี้ 
                 คาเฉลี่ย    ระดับการรับรู 
 1.4 0– 2.00       ระดับสูง 
 0.70 – 1.39       ระดับปานกลาง 
 0.00 – 0.69       ระดับตํ่า 
 
จากตารางที่ 16 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางรักรวมเพศและกลุมตัวอยางรักตางเพศมี

ระดับการรับรูตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยอยูในระดับปานกลางที่คาเฉลี่ย 1.06 โดยที่
กลุมตัวอยางรักตางเพศมีระดับการรับตํ่ากวากลุมรักรวมเพศที่คาเฉลี่ย 1.04 และกลุมตัวอยางรัก
รวมเพศมีระดับการรับรูที่คาเฉลี่ย 1.04 
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ตารางที่ 17 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่รับรูถึงสัญลักษณแสดงความเปนรัก
รวมเพศที่ใชในงานโฆษณาชิ้นที่ 3 จําแนกตามเพศ (โฆษณาชิ้นที่ 3 ไดแก โฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศ(ชาย) โดยนัย) 

 
สัญลักษณในงานโฆษณาที่ 3 เพศ 
ใช (%) ไมใช (%) 

1. กลุมรักรวมเพศ 71 (17.8) 129 (32.3) 
2. กลุมรักตางเพศ 36 (9.0) 164 (41)  

รวม 107 (26.8) 293 (73.3) 
  

จากตารางที่ 17 พบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศคิดวาโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศ(ชาย) โดยนัยไมใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศมากที่สุดจํานวน 129 คน 
คิดเปนรอยละ 32.3และคิดวาใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศจํานวน 71 คน คิดเปนรอย
ละ 17.8  
 สําหรับกลุมรักตางเพศคิดวาโฆษณาชิ้นที่ 3 ไมใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศ
มากที่สุดจํานวน 164 คน คิดเปนรอยละ 41 และกลุมตัวอยางรักตางเพศที่คิดวาโฆษณาชิ้นที่ 3 ใช
สัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศจํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9  
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ตารางที่ 18  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่รับรูวาใชสัญลักษณแสดงความเปน
รักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 จําแนกตามเพศ (โฆษณาชิ้นที่ 3 ไดแก โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศ(ชาย) โดยนัย) 

 
เพศ สัญลักษณแสดงความเปนรักรวม

เพศที่ใชในงานโฆษณาที่ 3 กลุมรักรวมเพศ (%) กลุมรักตางเพศ (%) 
1. ชื่อนิตยสาร 5 (1.3) 4 (1.0) 
2. ชาย 2 คนวิ่งเลนกัน 54 (13.5) 25 (6.3) 
3. น้ําทะเล 9 (2.3) 5 (1.3) 
4. พระอาทิตยตก 8 (2.0) 2 (0.5) 
5. สามเหลี่ยมกลับหัว 24 (6.0) 4 (1.0) 
6. สายรุง 40 (10.0) 7 (1.8) 
7. สีมวง 37 (9.3) 13 (3.3) 
8. ตนมะพราว 5 (1.3) 5 (1.3) 
9. อ่ืน ๆ เชน 3 (0.8) - 

 
จากตารางที่ 18 พบวา กลุมตัวอยางรักรวมเพศรับรูมากที่สุดวามีสัญลักษณแสดงความ

เปนรักรวมเพศที่ใชในงานโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือ โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย) โดยนัย คือ 
ภาพชาย 2 คนวิ่งเลนกัน จํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 13.5 รองลงมาคือรูปภาพสายรุง จํานวน 
40 คน คิดเปนรอยละ 10 รองลงมาคือ สีมวงจํานวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.3 และ รูปภาพ
สามเหลี่ยมกลับหัวจํานวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6 ตามลําดับ 

สําหรับกลุมตัวอยางรักตางเพศ รับรูมากที่สุดวามีสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศที่
ใชในงานโฆษณาชิ้นที่ 3 คือ ภาพชาย 2 คนวิ่งเลนกัน จํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3 รองลงมา
คือ สีมวงจํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 3.3 รองลงมาคือ รูปภาพสายรุง จํานวน 7 คน คิดเปนรอย
ละ 1.8 

 
 
 
 
 



 66

ตารางที่ 19 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่รับรูถึงสัญลักษณที่ใชในงานโฆษณา
ชิ้นที่ 4 จําแนกตามเพศ (โฆษณาชิ้นที่ 4 คือ โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง) โดยนัย) 

 
สัญลักษณในงานโฆษณาที่ 4 เพศ 
ใช (%) ไมใช (%) 

1. กลุมรักรวมเพศ 25 (6.3) 175 (43.8) 
2. กลุมรักตางเพศ 22 (5.5) 178 (44.5)  

รวม 47 (11.8) 353 (88.3) 
  

จากตารางที่ 19 พบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศคิดวาโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือ โฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศ(หญิง) โดยนัยไมใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศมากที่สุดจํานวน 175 คน 
คิดเปนรอยละ 43.8  และกลุมตัวอยางรักรวมเพศที่คิดวาโฆษณาชิ้นที่ 4 ใชสัญลักษณแสดงความ
เปนรักรวมเพศจํานวน 25 คน คิดเปนรอยละ 6.3  
 สําหรับกลุมรักตางเพศนั้น พบวากลุมตัวอยางสวนใหญคิดวาโฆษณาชิ้นที่ 4 ไมใช
สัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศมากที่สุดจํานวน 178 คน คิดเปนรอยละ 44.5 และคิดวา
โฆษณาชิ้นที่ 4 ใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศจํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.5  
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ตารางที่ 20  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางที่รับรูวาใชสัญลักษณแสดงความ
เปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาที่ 4 จําแนกตามเพศ (โฆษณาชิ้นที่ 4 คือ โฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศ(หญิง) โดยนัย) 

 
เพศ สัญลักษณแสดงความเปนรักรวม

เพศที่ใชในงานโฆษณาที่ 4 กลุมรักรวมเพศ (%) กลุมรักตางเพศ (%) 
1. ชื่อสินคา 8 (2.0) 3 (0.8) 
2. ชื่อประเทศ 5 (1.3) 2 (0.5). 
3. สีน้ําเงิน 2 (0.5) 3 (0.8) 
4. การเจาะ 16 (4.0) 14 (3.5) 
5. ขวด 6 (1.5) 6 (1.5) 
9. อ่ืน ๆ เชน 1 (0.3) 1 (0.3) 
 
จากตารางที่ 20 พบวา กลุมตัวอยางรักรวมเพศรับรูมากที่สุด วามีสัญลักษณแสดงความ

เปนรักรวมเพศที่ใชในงานโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือ  โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง) โดยนัยมากที่
สุด คือ ภาพการเจาะ จํานวน 16 คน คิดเปนรอยละ 4 รองลงมาคือช่ือสินคา จํานวน 8 คน คิดเปน
รอยละ 2 รองลงมาคือรูปภาพขวดจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5  

สําหรับกลุมตัวอยางรักตางเพศนั้นรับรูวามีสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศที่ใชใน
งานโฆษณาชิ้นที่ 4 มากที่สุด คือ ภาพการเจาะจํานวน  14  คน คิดเปนรอยละ 3.5 รองลงมาคือ 
รูปขวดจํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.5  
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ตอนที่  3 ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศและ
พฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย 

 
ตารางที่ 21  แสดงคาเฉลี่ย (Mean) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เปรียบเทียบทัศนคติ

ของกลุมตัวอยางที่มีตอโฆษณาชิ้นที่ 1 (โฆษณาชิ้นที่ 1 คือ โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)
อยางชัดเจน) 

 
กลุมรักตางเพศ กลุมรักรวมเพศ รวม ความคิดเห็น 
MEAN S.D. MEAN S.D. MEAN S.D. 

1. ทานรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 1  2.32 1.05 3.02 1.08 2.67 1.12 
2. ทานรูสึกดีตอโฆษณาชิ้นที่ 1 2.57 1.06 3.03 1.01 2.80 1.06 
3.  ทานรูสึกวาโฆษณาชิ้นที่ 1 สวย 2.57 1.13 3.13 1.03 2.85 1.11 
4. ทานคิดวาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณา 
มีความสัมพันธอยางคูรักจริง 

 
3.02 

 
0.97 

 
3.05 

 
0.96 

 
3.03 

 
0.96 

*5.  ถานายแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได 3.33 0.89 2.93 1.02 3.13 0.98 
6. นายแบบในชิ้นงานโฆษณานี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ 2.95 0.95 3.06 1.06 3.00 1.01 
*7.โฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะ 
จะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ  

 
2.86 

 
0.99 

 
2.38 

 
0.94 

 
2.61 

 
1.00 

*8. โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น 3.28 1.18 3.01 1.19 3.14 1.19 
 รวม  2.86 1.03 2.95 1.04 2.90 1.05 

 
หมายเหตุ  ขอที่มีเครื่องหมาย * แสดงความไมเห็นดวยตอโฆษณารักรวมเพศ ดังนั้นคะแนนจึงถูกปรับ

ใหมีคาไปในทิศทางเดียวกับขออื่น ๆแลว   
กําหนดเกณฑการแปลความหมาย ดังนี้ 
                     คาเฉลี่ย    ระดับทัศนคติ 
                  3.21 – 5.00       เห็นดวย 
     2.81 – 3.20       เฉย ๆ 
     1.00 – 2.80       ไมเห็นดวย 
 
จากตารางที่ 21 พบวา  กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 1 ดังนี้ 
กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติที่เห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาที่มีเนื้อ

หารักรวมเพศ (ชาย)อยางชัดเจน นี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คาเฉลี่ย 3.14 
หรือ ในทางกลับกันแสดงใหเห็นถึงทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัด
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เจนวาไมเหมาะสมถาจะลงในสื่อสาธารณะอยางเปดเผย รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดี
ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนถาโฆษณาดังกลาวมีนายแบบเปนชาวตางชาติ
ที่คาเฉลี่ย 3.13 หรืออาจกลาวไดวากลุมตัวอยางจะมีทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณาดังกลาวถานาย
แบบในชิ้นงานโฆษณาเปนคนไทย รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีทัศนคติที่เปนกลางกับความคิดที่
วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณาที่ 1 มีความสัมพันธอยางคูรักจริง ที่คาเฉลี่ย 3.03 รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเฉยๆ ตอความคิดนายแบบในชิ้นงานโฆษณาที่ 1 นี้เปนคนรักรวมเพศ
จริงๆ ที่คาเฉลี่ย 3.00 รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเฉยๆ วาโฆษณาชิ้นที่ 1 สวย ที่คาเฉลี่ย 
2.85 รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติไมเห็นดวยกับขอความที่วาโฆษณาที่ 1 นี้ดี ที่คาเฉลี่ย 
2.80 หรืออาจกลาวไดวากลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) 
อยางชัดเจน เนื่องจากมองวาเปนโฆษณาที่ไมดีเพราะชัดเจนมากจนเกินไป กลุมตัวอยางมีทัศนคติ
ไมเห็นดวยกับขอความที่วารูสึกชอบโฆษณาที่ 1 ที่คาเฉลี่ย 2.67 หรืออาจกลาวไดวากลุมตัวอยาง
มีทัศนคติที่ไมชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจน และกลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดี
ตอสินคาที่โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจน เนื่องจากกลุมตัวอยาง ไมเห็นดวยวา
โฆษณาประเภทนี้จะทําใหพวกเขาเหลานั้นไมกลาใชสินคานี้เพราะกลัวจะทําใหคนอื่นคิดวาเปน
พวกรักรวมเพศ 

 กลุมตัวอยางรักตางเพศมีคะแนนเฉลี่ยทัศนคติที่เห็นดวยมากที่สุดกับความคิดที่วา
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจนนั้น ถามีนายแบบเปนคนไทยคงรับไมได หรืออีก
นัยหนึ่งอาจกลาวไดวากลุมตัวอยางรักตางเพศจะมีทัศนคติที่ดีถานายแบบที่โฆษณาเปนชาวตาง
ชาติ ที่คาเฉลี่ย 3.33 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรัดตางเพศมีทัศนคติที่เห็นดวยกับความคิดเห็นที่วา
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)อยางชัดเจนนี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น หรือ 
ในทางกลับกันแสดงใหเห็นถึงทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนวา
ไมเหมาะสมถาจะลงในสื่อสาธารณะอยางเปดเผย ที่คาเฉลี่ย 2.38 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรัก
ตางเพศรูสึกเฉย ๆ กับความคิดเห็นที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณาที่ 1 มีความสัมพันธอยางคูรัก
จริงที่คาเฉลี่ย 3.02 รองลงมาคอืกลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเฉยๆ กับความคิดที่วานายแบบในชิน้งาน
โฆษณาที่ 1 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆที่คาเฉล่ีย 2.95  รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติที่เปน
กลางกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวา
ฉันเปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ย 2.86  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติที่ไมดีตอ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจน และ คิดวาเปนโฆษณาที่ไมสวยที่มีคาเฉลี่ยเทากนั
คือ 2.57 และรูสึกไมชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 2.32 
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 กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนทัศนคติมากที่สุดเปนกลางหรือ เฉย ๆ ตอความคิดที่วา
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนสวยที่คาเฉล่ีย 3.13 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรัก
รวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดที่วานายแบบที่โฆษณาในชิ้นงานโฆษณาที่1 หรือโฆษณา
ที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนจะเปนคนรักรวมเพศจริง ๆ ที่คาเฉลี่ย 3.06 รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณานี้มีความ
สัมพันธกันอยางคูรักจริงที่คาเฉลี่ย 3.05  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลาง
ตอความคิดที่วาโฆษณาชิ้นที่ 1 นี้ดี และความคิดที่วาเขาชอบโฆษณานี้ที่คาเฉลี่ย 3.03 และ 3.02 
ตามลําดับ รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดที่วาโฆษณานี้นา
จะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คาเฉลี่ย 3.01 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศ
นคติเปนกลางตอความคิดที่วาถานายแบบที่โฆษณาในโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยาง
ชัดเจนเปนคนไทยแลวเขาจะรับไมไดที่คาเฉลี่ย 2.93 และ กลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกไมเห็นดวย
วาถามีการโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนแลวจะทําใหเขาไมกลาใชสินคาเพราะ
กลัววาจะทําใหคนอื่นคิดวาเขาเปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ยต่ําที่สุดคือ 2.38 
 

ตารางที่ 22  แสดงคาเฉลี่ย (Mean) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เปรียบเทียบทัศนค
ติของกลุมตัวอยางที่มีตอโฆษณารักรวมเพศชิ้นที่ 2 จําแนกตามเพศ(โฆษณาชิ้นที่ 2 คือ โฆษณาที่
มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจน) 

 
กลุมรักตางเพศ กลุมรักรวมเพศ รวม ความคิดเห็น 
MEAN S.D. MEAN S.D. MEAN S.D. 

1. ทานรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 2  2.66 0.99 3.01 1.00 2.84 1.01 
2. ทานรูสึกดีตอโฆษณาชิ้นที่ 2 2.69 0.99 3.03 0.91 2.86 0.96 
3.  ทานรูสึกวาโฆษณาชิ้นที่ 2 สวย 2.71 0.96 3.02 0.85 2.87 0.92 
4.  ทานคิดวาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณา 
มีความสัมพันธอยางคูรักจริง 

3.07 0.91 3.18 1.01 3.13 0.96 

*5. ถานางแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได 3.06 0.86 2.84 0.97 2.95 0.92 
6. นางแบบในชิ้นงานโฆษณานี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ 2.79 0.88 2.91 1.02 2.85 0.96 
*7.โฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะ 
จะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ 

2.63 0.85 2.37 0.95 2.50 0.91 

*8. โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น 3.00 1.06 2.69 1.16 2.84 1.12 
รวม 2.82 0.94 2.88 0.98 2.85 0.97 

หมายเหตุ  ขอที่มีเครื่องหมาย * แสดงความไมเห็นดวยตอโฆษณารักรวมเพศ ดังนั้นคะแนนจึงถูกปรับ
ใหมีคาไปในทิศทางเดียวกับขออื่น ๆ 
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จากตารางที่ 22 พบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 2 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนดังนี้ กลุมตัวอยางรูสึกเฉยๆ กับความคิดเห็นที่วาคนสองคนในชิ้น
งานโฆษณาที่ 2 มีความสัมพันธอยางคูรักจริงโดยมีคะแนนทัศนคติมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 3.13 รอง
ลงมาคือกลุมตัวอยางรูสึกเฉยๆ กับความคิดเห็นที่วาถานางแบบในโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
(หญิง) อยางชัดเจนเปนคนไทยฉันคงรับไมไดที่คาเฉลี่ย 2.95 หรืออีกนัยหนึ่งอาจกลาวไดวากลุม
ตัวอยางไมไดรูสึกอะไรถานางแบบในโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนจะเปนคน
ไทย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรูสึกเฉย ๆ ตอโฆษณาในรูปแบบนี้ที่คาเฉลี่ย 2.87 รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางรูสึกเฉย ๆกับความคิดที่วาโฆษณาชิ้นที่ 2 เปนโฆษณาที่ไมดีที่คาเฉลี่ย 2.86  รองลงมาคือ 
กลุมตัวอยางรูสึกเฉยๆ กับความคิดเห็นที่วานางแบบในชิ้นงานโฆษณาที่ 2 นี้เปนคนรกัรวมเพศ
จริงๆที่คาเฉลี่ย 2.85 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรูสึกเฉย ๆกับความคิดเห็นที่วา โฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น และกลุมตัวอยางรู
สึกเฉยๆ ตอโฆษณาชิ้นที่ 2 ที่คาเฉลี่ยเทากันที่ 2.84 และกลุมตัวอยางรูสึกไมเห็นดวยกับความคิด
เห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวม
เพศหรอื อาจกลาวไดวากลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยาง
ชัดเจน 

 
 สําหรับกลุมตัวอยางรักตางเพศมีคะแนนทัศนคติมากที่สุด คือมีทัศนคติที่เปนกลาง หรือ 
เฉย ๆตอเร่ืองที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้มีความ
สัมพันธอยางคูรักจริง ที่คาเฉลี่ย 3.07  รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรักตางเพศ รูสึกเฉย ๆ กับความ
คิดเห็นที่วาถานางแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมไดที่คาเฉลี่ย 3.06  รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรัก
ตางเพศรูสึกเฉยๆ กับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คา
เฉลี่ย 3.00  รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดที่วานางแบบในชิ้น
งานโฆษณาที่ 2 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ ที่คาเฉลี่ย 2.79  กลาวคือกลุมตัวอยางรักตางเพศไมคิด
วานางแบบที่โฆษณานั้นจะเปนคนรักรวมเพศจริง ๆ   รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนค
ติที่ไมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้และรูสึกไมดีโฆษณานี้ที่คาเฉลี่ย 
2.69  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยาง
ชัดเจนนี้ที่คาเฉลี่ย 2.66  แตถึงอยางไรกลุมตัวอยางรักตางเพศก็ยังกลาใชสินคานี้และไมกลัววา
โฆษณาประเภทนี้จะทําใหคนอื่นคิดวาเขาเปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ย 2.63 
 
 สําหรับกลุมรักรวมเพศนั้น  มีคะแนนทัศนคติมากที่สุด คือมีทัศนคติที่เปนกลาง หรือ เฉย 
ๆตอเร่ืองที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้มีความ
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สัมพันธอยางคูรักจริงเชนกัน ที่คาเฉลี่ย 3.18  รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆวา
โฆษณาชิ้นที่ 2 เปนโฆษณาที่ไมดีที่คาเฉลี่ย 3.03  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆ 
ตอโฆษณาในรูปแบบนี้ที่คาเฉลี่ย 3.02  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลาง
หรือรูสึกเฉย ๆ ถานางแบบที่โฆษณาในโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้จะเปน
คนรักรวมเพศจรงิ ที่คาเฉลี่ย 2.91  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆ กับความคิด
เห็นที่วาถานางแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมไดที่คาเฉลี่ย 2.84  และกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกไม
เห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น แสดงใหเห็นวา
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนเพราะ
สามารถใหลงในสื่อสาธารณะอยางเปดเผยได ที่คาเฉลี่ย 2.69  และกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึก
ไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่น
คิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ยนอยที่สุดคือ 2.37 
 

ตารางที่ 23  แสดงคาเฉลี่ย (Mean) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เปรียบเทียบทัศนค
ติของกลุมตัวอยางที่มีตอโฆษณารักรวมเพศชิ้นที่ 3 จําแนกตามเพศ (โฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณา
ที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัย) 

 
กลุมรักตางเพศ กลุมรักรวมเพศ รวม ความคิดเห็น 
MEAN S.D. MEAN S.D. MEAN S.D. 

1. ทานรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 3  3.15 0.99 3.51 0.95 3.33 0.98 
2. ทานรูสึกดีตอโฆษณาชิ้นที่ 3 3.30 0.96 3.51 0.91 3.40 0.94 
3.  ทานรูสึกวาโฆษณาชิ้นที่ 3 สวย 3.31 0.94 3.57 0.89 3.44 0.93 
4.  ทานคิดวาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณามีความ 
สัมพันธอยางคูรักจริง 

2.32 0.80 2.61 0.99 2.47 0.91 

*5. ถานายแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได 2.45 0.82 2.44 0.95 2.45 0.89 
6. นายแบบในชิ้นงานโฆษณานี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ 2.26 0.75 2.53 0.97 2.39 0.87 
*7. โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น 2.31 0.94 2.41 1.09 2.36 1.02 

รวม 2.73 0.88 2.94 0.96 2.83 0.93 
หมายเหตุ  ขอที่มีเครื่องหมาย * แสดงความไมเห็นดวยตอโฆษณารักรวมเพศ ดังนั้นคะแนนจึงถูกปรับ

ใหมีคาไปในทิศทางเดียวกับขออื่น ๆแลว   
 
จากตารางที่ 23 พบวา  กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหา

รักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 3 
หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยสวยมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 3.44   รองลงมาคือกลุม
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ตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 3.40  รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 
3.33 รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติเปนกลาง หรือเฉย ๆ ตอความคิดเห็นที่วาคนสองคนใน
ชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยนี้มีความสัมพันธอยางคูรักจริงที่คาเฉลี่ย 2.47  
รองลงมาคือ กลุมตัวอยางมีทัศนคติไมเห็นดวยกับความเห็นที่วานายแบบที่โฆษณาในโฆษณาที่มี
เนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยนี้เปนคนไทยแลวจะรับไมไดที่คาเฉล่ีย 2.45  แสดงใหเห็นวากลุม
ตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยถานายแบบจะเปนคนไทย  
รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นท่ีวานายแบบในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 นี้
เปนคนรักรวมเพศจริงๆที่คาเฉลี่ย 2.39  และสุดทายคือกลุมตัวอยางรูสึกไมเห็นดวยกับความคิด
เห็นที่วาโฆษณาที่ 3 นี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น หรืออาจกลาวไดวากลุมตัว
อยางมีทัศนคติที่ดีถาโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยนี้จะลงในสื่อสาธารณะอยางเปด
เผยที่คาเฉลี่ย 2.36 

 
กลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 

(ชาย) โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักตางเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 3 
หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยสวยมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 3.31   รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 3.30  
รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
(ชาย) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 3.15   รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติไมเห็นดวยกับความ
คิดเห็นที่วาถานายแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได หรือกลาวไดวากลุมตัวอยางรักตางเพศมทีศันคติ
ที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยถานายแบบเปนคนไทย ที่คาเฉลี่ย 2.45  รองลง
มาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณามี
ความสัมพันธอยางคูรักจริงที่คาเฉลี่ย 2.32    รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวย
กับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คาเฉลี่ย 2.31  และ
กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดที่วานายแบบในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 นี้เปนคน
รักรวมเพศจริงๆที่คาเฉลี่ยต่ําที่สุดคือ 2.26 

 
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 

(ชาย) โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 3 
หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยสวยมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 3.57   รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัย และกลุมตัวอยางมี
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ความรูสึกขอบตอโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัย  ที่คาเฉลี่ยเทากัน
คือ 3.51 รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติไมเห็นดวยกับความคิดที่วานายแบบในชิ้น
งานโฆษณาที่ 3 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆที่คาเฉลี่ย 2.61  รองมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศ
นคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัยถานายแบบเปนคนไทยที่คาเฉลี่ย 2.44     
รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะ
กลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คาเฉลี่ย 2.41 หรืออาจกลาวไดวากลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัยถาโฆษณาประเภทนี้จะลงในสื่อสาธารณะอยางเปดเผย 

 
ตารางที่ 24 แสดงคาเฉลี่ย (Mean) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เปรียบเทียบทัศนค

ติของกลุมตัวอยางที่มีตอโฆษณารักรวมเพศชิ้นที่ 4 จําแนกตามเพศ (โฆษณาชิ้นที่ 4 คือโฆษณาที่
มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง)โดยนัย) 

 
กลุมรักตางเพศ กลุมรักรวมเพศ รวม ความคิดเห็น 
MEAN S.D. MEAN S.D. MEAN S.D. 

1. ทานรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 4  3.40 0.86 3.26 1.06 3.33 0.96 
2. ทานรูสึกดีตอโฆษณาชิ้นที่ 4 3.46 0.85 3.24 1.01 3.35 0.94 
3.  ทานรูสึกวาโฆษณาชิ้นที่ 4 สวย 3.57 0.87 3.33 1.01 3.45 0.95 
*4.โฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะ
ทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ 

2.14 0.94 2.14 0.85 2.14 0.89 

*5. โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น 2.05 0.89 2.12 0.85 2.08 0.87 
รวม 2.92 0.88 2.82 0.96 2.87 0.92 

หมายเหตุ  ขอที่มีเครื่องหมาย * แสดงความไมเห็นดวยตอโฆษณารักรวมเพศ ดังนั้นคะแนนจึงถูกปรับ
ใหมีคาไปในทิศทางเดียวกับขออื่น ๆแลว   

 
จากตารางที่ 24 พบวา  กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหา

รักรวมเพศ (หญิง)โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 3 
หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยสวยมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 3.45   รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 3.35  รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 
3.33 รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทศันคติไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําให
ฉันไมกลาใชสินคานี้ที่คาเฉลี่ย 2.08 นั่นคือกลุมมีตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศ (หญิง)โดยนัย 
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สําหรับกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศ (หญิง) โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้น
ที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยสวยมากที่สุดที่คาเฉลี่ย 3.57   รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) 
โดยนัยที่คาเฉล่ีย 3.46   รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศ (หญิง) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 3.40  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวย
กับความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวาฉัน
เปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ย 2.14 นั่นคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดตีอโฆษณารักรวม
เพศ(หญิง)โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่
วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คาเฉลี่ย 2.05 

 
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 

(หญิง) โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 4 
หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยสวยมากที่สุดที่คาเฉล่ีย 3.33   รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางรักรวมเพศรูสึกชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยที่คาเฉลี่ย 3.26  รองลง
มาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
(หญิง) โดยนัยที่คาเฉล่ีย 3.24   รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยกับ
ความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปน
พวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ย 2.14 นั่นคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณารักรวมเพศ
(หญิง)โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วา
โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้นที่คาเฉลี่ย 2.12 
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ตารางที่ 25 แสดงคาเฉลี่ย (Mean) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เปรียบเทียบทัศนค
ติของกลุมตัวอยางที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยจําแนกตามเพศ 

กลุมรักตางเพศ กลุมรักรวมเพศ รวม ความคิดเห็น 
MEAN S.D. MEAN S.D. MEAN S.D. 

*1.  การเปนรักรวมเพศแสดงใหเห็นถึงการเสื่อมลงในศีลธรรมไทย 2.88 1.09 2.37 0.92 2.63 1.00 
*2. พฤติกรรมรักเพศเดียวกันเปนส่ิงที่ผิดอยูแลว 3.30 0.99 2.33 1.02 2.82 1.00 
3. การเปนรักรวมเพศนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตอีก 
รูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกตําหนิ 

3.21 0.90 3.92 1.03 3.56 0.96 

*4. การเปนรักรวมเพศถือเปนบาปอยางหนึ่ง 2.49 0.87 2.14 1.03 2.32 0.95 
*5. ฉันคิดวาคนที่เปนรักรวมเพศนั้นนาขยะแขยง 2.89 1.04 1.98 1.05 2.43 1.05 
1. ถาคนเรามีความรูสึกที่จะเปนรักรวมเพศ เขา / เธอก็ควร 
จะทําทุกอยางตามความรูสึกนั้น 

3.03 0.94 3.11 1.11 3.07 1.02 

7. การเปนรักรวมเพศเองไมนาจะมีปญหา แตถาสังคมทําให 
เปนจะทําใหเกิดปญหาตามมา 

3.68 0.94 3.65 1.09 3.66 1.02 

*8. การเปนรักรวมเพศนั้นเปนการผิดทํานองคลองธรรม 
 

3.12 
 

0.95 2.37 1.06 
 

2.75 1.00 

*9. ความคิดที่คนรักรวมเพศแตงงานกันนั้นดูนาหัวเราะเยาะ
สําหรับฉัน 

2.75 0.89 2.28 0.96 2.52 0.93 

รวม 3.03 0.85 2.68 1.03 2.86 1.03 
หมายเหตุ  ขอที่มีเครื่องหมาย * แสดงความไมเห็นดวยตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยดังนั้น

คะแนนจึงถูกปรับใหมีคาไปในทิศทางเดียวกับขออื่น ๆแลว   
 
จากตารางที่ 25 พบวากลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติเปนกลางหรือเฉย ๆ ตอพฤติ

กรรมรักรวมเพศในสังคมไทย และกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติดีตอพฤติกรรมรักรวมเพศใน
สังคมไทยดดยมีรายละเอียดดังนี้  กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่
วาการเปนรักรวมเพศเองไมนาจะมีปญหา แตถาสังคมทําใหเปนจะทําใหเกิดปญหาตามมาที่คา
เฉลี่ย 3.68  สวนแนวความคิดที่วาพฤติกรรมรักเพศเดียวกันเปนสิ่งที่ผิดอยูแลว กลุมตัวอยางรัก
ตางเพศเห็นดวยกับแนวความคิดดังกลาว โดยใหคะแนนระดับของทัศนคติเฉลี่ยอยูที่ 3.30  รองลง
มาที่คาเฉลี่ย 3.21 แสดงใหเห็นวากลุมรักตางเพศมีความคิดเห็นดวยกับแนวคิดที่วาการเปนรัก
รวมเพศนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตอีกรูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกตําหนิ  รองลงมาคือกลุมตัว
อยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆ กับความคิดเห็นที่วาการเปนรักรวมเพศนั้นเปนการผิดทํานองคลอง
ธรรมที่คาเฉลี่ย  3.12    รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆกับความคิดเห็นที่วาถาคน
เรามีความรูสึกที่จะเปนรักรวมเพศ เขา / เธอก็ควรจะทําทุกอยางตามความรูสึกนั้นที่คาเฉลี่ย 3.03  
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กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆกับความคิดเห็นที่วาคนที่เปนรักรวมเพศนั้นนาขยะแขยงที่คา
เฉล่ีย 2.89 รองลงมาคือลกุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดเห็นที่วาการเปน
รักรวมเพศแสดงจํานวนลดลงในศีลธรรมไทยที่คาเฉลี่ย 2.88  และสุดทายคือกลุมตัวอยางรักตาง
เพศมีทัศนคติที่เปนกลางหรือรูสึกไมเห็นดวยกับแนวคิดที่วาความคิดเห็นที่วาคนรักรวมเพศแตง
งานกันนั้นดูนาหัวเราะเยาะสําหรับฉันที่คาเฉลี่ย 2.75  แสดงใหเห็นถึงกลุมตัวอยางรักตางเพศมี
ทัศนคติที่ดีตอพฤติกรรมรักรวมเพศ   

 
สําหรับกลุมตัวอยางรักรวมเพศนั้นมีทัศนคติเห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาการ

เปนรักรวมเพศนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตอีกรูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกตําหนิที่คาเฉล่ีย 3.92   
รองลงมาคือกลุมรักรวมเพศมีความคิดเห็นดวยวาการเปนรักรวมเพศเองไมนาจะมีปญหา แตถา
สังคมทําใหเปนจะทําใหเกิดปญหาตามมาที่คาเฉลี่ย 3.65  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรู
สึกเฉย ๆกับความคิดเห็นที่วาถาคนเรามีความรูสึกที่จะเปนรักรวมเพศ เขา / เธอก็ควรจะทําทุก
อยางเพื่อที่จะชนะความรูสึกนั้นที่คาเฉลี่ย 3.11  กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเฉลี่ยทัศนคติไม
เห็นดวยที่เทากันกับความคิดเห็นวาการเปนรักรวมเพศแสดงใหเห็นถึงการเสื่อมลงในศีลธรรมไทย 
และ ความคิดที่วาการเปนรักรวมเพศนั้นเปนการผิดทํานองคลองธรรมที่คาเฉลี่ย 2.37 รองลงมา
คือกลุมตัวอยางรักรวมเพศไมเห็นดวยวาพฤติกรรมรักรวมเพศเปนสิ่งที่ผิดที่คาเฉลี่ย 2.33  และไม
เห็นดวยวาการที่คนรักรวมเพศแตงงานกันนั้นดูนาหัวเราะเยาะที่คาเฉลี่ย 2.28 กลุมรักรวมเพศไม
เห็นดวยวาการเปนรักรวมเพศถือเปนบาปที่คาเฉลี่ย 2.14  และกลุมรักรวมเพศมีทัศนคติไมเห็น
ดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาคนที่เปนรักรวมเพศนั้นดูนาขยะแขยงที่คาเฉลี่ย 1.98 
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ตอนที่  4 ผลการวิเคราะหขอเสนอแนะ 
 
 ตารางที่ 26  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความเหมาะสมของสิน
คาของกลุมรักรวมเพศที่ควรโฆษณาในสื่อของไทย 
 

เพศ รวม ประเภทของสินคาที่เหมาะสมกับการโฆษณา 
ของกลุมรักรวมเพศ รักตางเพศ (%) รักรวมเพศ (%) จํานวน (%) 
1.  เฟอรนิเจอร 15 (3.8) 41 (10.3) 56 (14) 
2. รถยนต 15 (3.8) 35 (8.8) 50 (12.5) 
3.ของใชสวนตัว (แชมพู,สบู,ครีมลางหนา) 98 (24.5) 104 (26.0) 202 (50.5) 
4. คอมพิวเตอร 15 (3.8) 37 (9.3) 52 (13.0) 
5. อาหาร, เครื่องดื่ม 27 (6.8) 58 (14.5) 85 (21.3) 
6. เครดิตการด/ธนาคาร/การเงิน 10 (2.5) 43 (10.8) 53 (13.3) 
7. เครื่องใชไฟฟา 6 (1.5) 25 (6.3) 31 (7.8) 
8. โรงแรม/สถานบันเทิง/รานอาหาร 138 (34.5) 117 (29.3) 255 (63.8) 
9. โทรศัพทมือถือ / วิทยุติดตามตัว 14 (4.3) 44 (11.0) 61 (15.3) 
10. เส้ือผา 109 (27.3) 120 (30.0) 229 (57.3) 
11. บาน 9 (2.3) 51 (12.8) 60 (15.0) 
12. ธุรกิจประกันภัย 5 (1.3) 38 (9.5) 43 (10.8) 
13. อื่น ๆ (เชน ถุงยางอนามัย) 14 (3.5) 23 (5.8) 37 (9.3) 

 
 จากตารางที่ 34 พบวา กลุมตัวอยางคิดวาสินคาที่เหมาะสมกับการโฆษณาของกลุมรัก
รวมเพศมากที่สุดไดแก โรงแรม / สถานบันเทิง / รานอาหาร จํานวน 255 คน คิดเปนรอยละ 63.8 
รองลงมาไดแก เสื้อผา จํานวน 229 คน คิดเปนรอยละ 57.3  รองลงมาไดแกของใชสวนตัว จํานวน 
202 คน คิดเปนรอยละ 50.5 รองลงมา คือสินคาประเภทอาหาร และเครื่องดื่ม จํานวน 85 คน คิด
เปนรอยละ 21.3 รองลงมาคือ สินคาประเภทบาน จํานวน 60 คน และ เฟอรนิเจอร จํานวน 56 คน 
คิดเปนรอยละ 15 และรอยละ 14 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 27 แสดงจํานวน และ รอยละ ของกลุมตัวอยางจําแนกตามขอเสนอแนะในการ
ทําโฆษณาของกลุมรักรวมเพศ 

 
เพศ ขอเสนอแนะในการทําโฆษณาของกลุมรักรวมเพศ 

กลุมรักตางเพศ (%) กลุมรักรวมเพศ (%) 
 

รวม (%) 
1. ลงในสื่อเฉพาะกลุมเทานั้น 129 (32.3) 107 (26.8) 236 (59.0) 
2. ใชนางแบบ / นายแบบที่เปนคนรักรวมเพศจริง ๆ 33 (8.3) 51 (12.8) 84 (21.0) 
3. ใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศ 87 (21.8) 55 (23.8) 182 (45.5) 
4. ใชคําพูด หรือ ขอความที่บอกเปนนัย ๆ ไมชัดเจน 84 (21.0) 90 (22.5) 174 (43.5) 
5. มีคําวาเกย หรือ เลสเบี้ยนในชิ้นงานเลย 20 (5.0) 25 (6.3) 45 (11.3) 
6. อื่น ๆ เชน คํานึงถึงความเหมาะสม,  รูปแบบสวย ๆ 8 (2.0) 20 (5.0) 28 (7.0) 

 
จากตารางที่ 27 พบวากลุมตัวอยางมีขอเสนอแนะเกี่ยวกับการโฆษณาสินคาของกลุมรัก

รวมเพศวา  ควรจะลงโฆษณาในสื่อเฉพาะกลุมเทานั้น  มากที่สุด จํานวน 236 คน คิดเปนรอยละ 
59  รองลงมาคือใหใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณา จํานวน 182 คน คิด
เปนรอยละ 45.5  รองลงมาคือใหใชคําพูด หรือ ขอความที่บอกความเปนรักรวมเพศอยางเปนนัย 
ๆไมชัดเจน จํานวน 174 คน คิดเปนรอยละ 43.5  รองลงมาคือใหใชนางแบบ / นายแบบที่เปนคน
รักรวมเพศจริง ๆ จํานวน 84 คน คิดเปนรอยละ 21 และ มีคําวาเกย หรือ เลสเบ้ียนในชิ้นงานเลย 
จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.3  สําหรับขอเสนอแนะอื่น ๆ เชน ใหนําเสนอในรูปแบบที่สวย
งาม องคประกอบของศิลปสวย ๆ และ คํานึงถึงความเหมาะสมของสื่อ 
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สวนที่ 2  ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
สมมติฐานที่  1  กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักตางเพศมีการรับรูตอโฆษณารักรวม
เพศตางกัน 

ตารางที่ 28  แสดงผลทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศอยางชัดเจนระหวางกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศโดย t-test  (โฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศอยางชัดเจนไดแก โฆษณาชิ้นที่ 1 และ โฆษณาชิ้นที่ 2) 

 
กลุม จํานวน MEAN S.D. t p 

1. กลุมรักตางเพศ 200 1.59 0.60 
2. กลุมรักรวมเพศ 200 1.44 0.69 

-2.286 0.023 

  P <  0.05 
 

ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัด
เจนระหวางกลุมรักตางเพศและ กลุมรักรวมเพศ   พบวากลุมรักตางเพศมีคะแนนการรับรูตอ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนสูงกวากลุมรักรวมเพศอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 

 
 
ตารางที่ 29  แสดงผลทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม

เพศโดยนัยระหวางกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศโดย t-test (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ
โดยนัย ไดแก โฆษณาชิ้นที่ 3 และ โฆษณาชิ้นที่ 4) 

 
กลุม จํานวน MEAN S.D. t p 

1. กลุมรักตางเพศ 200 1.04 0.20 
2. กลุมรักรวมเพศ 200 1.08 0.27 

1.686 0.093 

  P <  0.05 
 

ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย
ระหวางกลุมรักตางเพศและ กลุมรักรวมเพศ   พบวากลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศมีคะแนน
การรับรูตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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สมมติฐานที่ 2  กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติตอโฆษณารักรวม
เพศตางกัน 
 

ตารางที่ 30  แสดงผลทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศอยางชัดเจนระหวางกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศโดย t-test  (โฆษณาที่มีเนื้อ
หารักรวมเพศอยางชัดเจนไดแก โฆษณาชิ้นที่ 1 และ โฆษณาชิ้นที่ 2) 

 
กลุม จํานวน MEAN S.D. t p 

1. กลุมรักตางเพศ 200 3.20 0.64 
2. กลุมรักรวมเพศ 200 3.62 0.63 

6.733 0.02 

  P <  0.05 
 

ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ
อยางชัดเจนระหวางกลุมรักตางเพศและ กลุมรักรวมเพศ  พบวากลุมรักรวมเพศมีคะแนนทัศนคติ
ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนสูงกวากลุมรักตางเพศอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05  

 
 
ตารางที่ 31  แสดงผลทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา

รักรวมเพศโดยนัยระหวางกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศโดย t-test (โฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศโดยนัยไดแก โฆษณาชิ้นที่ 3 และ โฆษณาชิ้นที่ 4) 

 
กลุม จํานวน MEAN S.D. t p 

1. กลุมรักตางเพศ 200 3.95 0.65 
2. กลุมรักรวมเพศ 200 4.04 0.57 

1.547 1.123 

  P <  0.05 
 

ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดย
นัยระหวางกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศพบวากลุมรักรวมเพศและกลุมรักตางเพศมี
คะแนนทัศนคติตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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สมมติฐานที่ 3  กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมรัก
รวมเพศในสังคมไทยตางกัน 
 

ตารางที่ 32  แสดงผลทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวม
เพศระหวางกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศโดยสถิติ t-test 

 
กลุม จํานวน MEAN S.D. t p 

1. กลุมรักตางเพศ 200 3.53 0.66 
2. กลุมรักรวมเพศ 200 4.10 0.67 

8.595 0.000 

  P <  0.05 
 

ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศระหวาง
กลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศพบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวม
เพศสูงกวากลุมตัวอยางรักตางเพศอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
 

สมมติฐานที่ 4  การรับรูโฆษณารักรวมเพศมีความสัมพันธกับทันคติตอโฆษณารักรวมเพศ 
 

ตารางที่ 33  แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ระหวางการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศกับทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ
อยางชัดเจน ไดแก โฆษณาชิ้นที่ 1 และ โฆษณาชิ้นที่ 2) 

 
คาสหสัมพันธเพียรสัน ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารัก

รวมเพศอยางชัดเจน 
p 

การรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 0.077 0.126 
P < 0.01 
 
จากตารางที่ 33  พบวาการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ  ไมมีความสัมพันธกับทัศนค

ติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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ตารางที่ 34  แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ระหวางการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศกับ     ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดย
นัย ไดแก โฆษณาชิ้นที่ 3 และ โฆษณาชิ้นที่ 4) 

 
คาสหสัมพันธเพียรสัน ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา

รักรวมเพศโดยนัย 
p 

การรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ -.028 0.581 
P < 0.01 
 
จากตารางที่ 34  พบวาการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ  ไมมีความสัมพันธกับทัศนค

ติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 
 

สมมติฐานที่ 5  ทัศนคติตอโฆษณารักรวมเพศมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวม
เพศในสังคมไทย 
 

ตารางที่ 35  แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ระหวางทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศกับ
ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัด
เจน ไดแก โฆษณาชิ้นที่ 1 และ โฆษณาชิ้นที่ 2) 

 
คาสหสัมพันธเพียรสัน ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา

รักรวมเพศอยางชัดเจน 
p 

ทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศ 
 

0.405** 
 

0.000 

P < 0.01 
 
จากตารางที่ 35  พบวาทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศ  มีความสัมพันธกับ  ทัศนคติที่มี

ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
 



 84

ตารางที่ 36  แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ระหวางทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศกับ
ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย (โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางโดยนัย ได
แก โฆษณาชิ้นที่ 3 และ โฆษณาชิ้นที่ 4) 

 
คาสหสัมพันธเพียรสัน ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา

รักรวมเพศโดยนัย 
p 

ทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศ 0.224** 
 

0.000 

P < 0.01 
 
จากตารางที่ 36  พบวาทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศ  มีความสัมพันธกับ  ทัศนคติที่มี

ตอโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
 ในการศึกษาเรื่อง “ทัศนคติของกลุมรักตางเพศ และกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ
ในสื่อส่ิงพิมพ และพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย” มีวัตถุประสงคในการวิจัยครั้งนี้เพื่อ 

1. วัดการรับรูของกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ   
2. เพื่อศึกษาทัศนคติของกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ   
3. เพื่อศึกษาทัศนคติของกลุมรักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศใน

สังคมไทย 
 
การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยอาศัยการสํารวจ 

(Survey)  ใชชิ้นงานโฆษณาจํานวน 4 ชิ้น และ แบบสอบถามจํานวน 400 ชุด โดยกลุมตัวอยางที่ใชใน
การศึกษาครั้งนี้มี 2 กลุมใหญไดแก กลุมตัวอยางรักรวมเพศ จํานวน 200 คนและ กลุมตัวอยางรักตาง
เพศ จํานวน 200 คน ที่มีอายุระหวาง 20 – 40 ป โดยมีการสุมตัวอยางหลายวิธีดวยกัน ดังเชนวิธีการ
เก็บขอมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  วิธีการเก็บขอมูลจากสังคมกลุมเพื่อน (Snowball 
Sampling)  และวิธีการกําหนกลุมตัวอยาง (Quota Sampling) 

 
ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชการวิเคราะหสิถิติเชิงพรรณนา   (Descriptive Statistic ) 

อธิบายลักษณะประชากรของกลุมตัวอยาง และ อธิบาย การรับรู ทัศนคติ โดยแสดงคาจํานวน คารอย
ละ และ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  นอกจากนี้ยังใชสถิติอางอิง (Inferential Statistic)  ในการวิเคราะห
หาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสันโปรดักส โมเมนท (Peason’s product Moment Corelation 
Coefficient) ในการหาความสัมพันธระหวางทัศนคติและ การรับรู  ความสัมพันธระหวางทัศนคติที่มี
ตอโฆษณารักรวมเพศ และ ทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย  ใชสถิติแบบ t-test เพื่อ
เปรียบเทียบความแตกตางทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ 
และ พฤติกรรมรักรวมเพศ  และเปรียบเทียบความแตกตางการรับรูของกลุมรักตางเพศ และ กลุมรัก
รวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ 
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สรุปผลการวิจัย 
ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 
กลุมตัวอยางครั้งนี้เปนกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศกลุมละ 200 คนเทา ๆ กันโดยมีชวง

อายุมากที่สุดไดแก 20 – 25 ป รองลงมาไดแก 26 –30 ป  มีระดับการศึกษาสวนใหญอยูที่ระดับ
ปริญญาตรี  รองลงมาไดแก ระดับปริญญาโท และมีกลุมตัวอยางครั้งนี้มีรายไดสวนใหญต่ํากวา 
10,000 บาท รองลงมาไดแก 20,001 – 25,000 บาท 
 
 การเปดรับชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศในสื่อของไทย 
 กลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยเปดรับโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศในสื่อของไทยคิดเปนรอยละ 
74.2 สําหรับกลุมตัวอยางที่เปดรับโฆษณานั้น กลุมตัวอยางเปดรับสินคาประเภทโรงแรม สถานบันเทิง 
รานอาหารมากที่สุด รองลงมาไดแก เสื้อผา อาหาร เครื่องดื่ม และ ของใชสวนตัว ตามลําดับ  โดยกลุม
ตัวอยางเหลานี้เปดรับจากสื่อนิตยสาร มากที่สุด  รองลงมาไดแก อินเตอรเน็ท และ โทรทัศน และเปนที่
แนนอนวากลุมตัวอยางที่เปดรับสินคาเหลานี้ไดแก กลุมรักรวมเพศ 
 
 การรับรูของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
 ผูวิจัยไดใหกลุมตัวอยางดูชิ้นงานโฆษณาทั้ง 4 ชิ้น ซึ่งแบงออกไดเปนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศอยางชัดเจน (โฆษณาชิ้นที่ 1 และ โฆษณาชิ้นที่ 2)  และโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางโดยนัย 
(โฆษณาชิ้นที่ 3 และ โฆษณาชิ้นที่ 4) (ดูไดจากภาคผนวก)  จากนั้นทําการวัดการรับรูกับกลุมตัวอยาง
วาโฆษณาแตละชิ้นนั้นเปนโฆษณาสําหรับกลุมใด  ผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางรักตางเพศ และ 
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีการรับรูวา โฆษณาทั้ง 4 ชิ้น เปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศอยูในระดับ
ปานกลาง  โดยกลุมตัวอยางรักตางเพศ และกลุมรักรวมเพศรับรูตรงกันวาโฆษณาที่ 1-2 หรือโฆษณาที่
มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน เปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศอยูในระดับสูง  โดยที่กลุมตัวอยาง
รักตางเพศมีการรับรูถึงโฆษณาดังกลาวสูงกวากลุมรักรวมเพศ 

สําหรับโฆษณาชิ้นที่ 3 – 4 หรือ โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยนั้น  กลุมตัวอยางทั้งกลุม
รักตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศสวนใหญไมทราบวาเปนโฆษณาสําหรับกลุมใด และ คิดวาเปนไดกับ
ทั้งกลุมรักรวมเพศ และ กลุมรักตางเพศ ดังนั้นการรับรูในชิ้นงานโฆษราที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย
ของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศจึงอยุในระดับปานกลาง โดยที่กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีการรับ
รูถึงโฆษณาดังกลาวสูงกวากลุมรักตางเพศ  
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ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ และ พฤติกรรมรัก
รวมเพศในสังคมไทย 

1. ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
จากผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอช้ินงานโฆษณาที่  1 ดังนี้ 

 กลุมตัวอยางรักตางเพศมีคะแนนเฉลี่ยทัศนคติที่เห็นดวยมากที่สุดกับความคิดที่วาโฆษณาที่มี
เนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจนนั้น ถามีนายแบบเปนคนไทยคงรับไมได หรืออีกนัยหนึ่งอาจกลาว
ไดวากลุมตัวอยางรักตางเพศจะมีทัศนคติที่ดีถานายแบบที่โฆษณาเปนชาวตางชาติ รองลงมาคือกลุม
ตัวอยางรัดตางเพศมีทัศนคติที่เห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)อยาง
ชัดเจนนี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น หรือ ในทางกลับกันแสดงใหเห็นถึงทัศนคติที่ไมดี
ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนวาไมเหมาะสมถาจะลงในสื่อสาธารณะอยางเปด
เผย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆ กับความคิดเห็นที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณาที่ 
1 มีความสัมพันธอยางคูรักจริง รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีทัศนคติเฉย ๆ กับความคิดที่วานายแบบ
ในชิ้นงานโฆษณาที่ 1 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติที่เปนกลางกับ
ความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรกั
รวมเพศ รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)
อยางชัดเจน และ คิดวาเปนโฆษณาที่ไมสวยที่มีคาเฉลี่ยเทากัน และรูสึกไมชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนมากที่สุด  
 กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนทัศนคติมากที่สุดเปนกลางหรือ เฉย ๆ ตอความคิดที่วา
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนสวย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปน
กลางตอความคิดที่วานายแบบที่โฆษณาในชิ้นงานโฆษณาที่1 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)
อยางชัดเจนจะเปนคนรักรวมเพศจริง ๆ  รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอ
ความคิดที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณานี้มีความสัมพันธกันอยางคูรักจริง รองลงมาคือกลุมตัวอยาง
รักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดที่วาโฆษณาชิ้นที่ 1 นี้ดี และความคิดที่วาเขาชอบโฆษณานี้ 
รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสือ่เฉพาะ
กลุมรักรวมเพศเทานั้น รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอความคิดที่วาถานาย
แบบที่โฆษณาในโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนเปนคนไทยแลวเขาจะรับไมได และ 
กลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกไมเห็นดวยวาถามีการโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัดเจนแล
วจะทําใหเขาไมกลาใชสินคาเพราะกลัววาจะทําใหคนอื่นคิดวาเขาเปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ยต่ําที่
สุด 
 โดยสรุปแลว กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยารักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางหรือเฉย ๆ 
ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)อยางชัดเจน แตกลุมตัวอยางรักตางเพศเห็นวาการลงโฆษณา
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ประเภทนี้ควรจะลงในสื่อเฉพาะกลุมเทานั้น และอาจจะมีทัศนคติที่ไมดีตอสินคาดวย ถามีการลง
โฆษณาในรูปแบบนี้  เพราะเขารูสึกไมชอบและรูสึกวาโฆษณานี้ไมสวย 
 ในขณะที่กลุมรักรวมเพศมีทัศนคติเปนกลางตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)อยางชัด
เจนเชนกันแตเขาไมเห็นดวยวาถามีการลงโฆษณานี้แลวจะทําใหเขาไมกลาใชสินคาเพราะกลวัวาจะทาํ
ใหคนอื่นคิดวาเขาเปนรักรวมเพศ แสดงใหเห็นวากลุมรักรวมเพศนี้ตองการแสดงออกและตองการให
สังคมยอมรับมากขึ้น 
 

จากผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอช้ินงานโฆษณาที่  2 ดังนี้ 
กลุมตัวอยางรักตางเพศมีคะแนนทัศนคติมากที่สุด คือมีทัศนคติที่เปนกลาง หรือ เฉย ๆตอเร่ืองที่วาคน
สองคนในชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้มีความสัมพันธอยางคูรักจริง รอง
ลงมาคือ กลุมตัวอยางรักตางเพศ รูสึกเฉย ๆ กับความคิดเห็นที่วาถานางแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได 
รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉยๆ กับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะ
กลุมรักรวมเพศเทานั้น รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดที่วานางแบบ
ในชิ้นงานโฆษณาที่ 2 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ กลาวคือกลุมตัวอยางรักตางเพศไมคิดวานางแบบที่
โฆษณานั้นจะเปนคนรักรวมเพศจริง ๆ   รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติที่ไมดีตอ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้และรูสึกไมดีโฆษณานี้ รองลงมาคือกลุมตัวอยางรัก
ตางเพศรูสึกไมชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้ แตถึงอยางไรกลุมตัวอยางรัก
ตางเพศก็ยังกลาใชสินคานี้และไมกลัววาโฆษณาประเภทนี้จะทําใหคนอื่นคิดวาเขาเปนพวกรักรวมเพศ 
 
 สําหรับกลุมรักรวมเพศนั้น  มีคะแนนทัศนคติมากที่สุด คือมีทัศนคติที่เปนกลาง หรือ เฉย ๆตอ
เร่ืองที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนนี้มีความสัมพันธอยาง
คูรักจริงเชนกัน รองลงมาคือ กลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆวาโฆษณาชิ้นที่ 2 เปนโฆษณาที่ไมดี 
รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆ ตอโฆษณาในรูปแบบนี้ที่ รองลงมาคือกลุมตัวอยางรัก
รวมเพศมีทัศนคติเปนกลางหรือรูสึกเฉย ๆ ถานางแบบที่โฆษณาในโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
(หญิง) อยางชัดเจนนี้จะเปนคนรักรวมเพศจริงรองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆ กับความ
คิดเห็นที่วาถานางแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได และกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความ
คิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางรักรวม
เพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนเพราะสามารถใหลงในสื่อ
สาธารณะอยางเปดเผยได และกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณา
ประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศที่คาเฉลี่ยนอยที่
สุด 
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 โดยสรุปแลว  กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศมีทัศนคติโดยรวมเปนกลางหรือเฉย 
ๆ ตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจน  และทั้งสองกลุมก็ไมไดปฏิเสธ หรือไมเห็นดวย
วาโฆษณาชิ้นนี้จะลงในสื่อสาธารณะ  ดังนั้นหากนักโฆษณาปรับเปลี่ยนรูปแบบใหสวยงามขึ้น อาจจะ
เปลี่ยนทัศนคติของกลุมตัวอยางรักตางเพศใหมีทัศนคติที่เปนไปไนทางที่ดีขึ้นได  ในขณะที่กลุมรักรวม
เพศก็มีทัศนคติตอช้ินงานโฆษณานี้เปนกลางเชนกัน แตเขาก็คิดวาโฆษณาประเภทนี้นาจะลงในสื่อ
สาธารณะอยางเปดเผยได 
 

จากผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอช้ินงานโฆษณาที่  3 ดังนี้ 
กลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) 

โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักตางเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณา
ที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยสวยมากที่สุด รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 
3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติไม
เห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาถานายแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได หรือกลาวไดวากลุมตัวอยางรักตาง
เพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยถานายแบบเปนคนไทย รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาคนสองคนในชิ้นงานโฆษณามีความ
สัมพันธอยางคูรักจริง รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณา
นี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น และกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกไมเห็นดวยกับความคิด
ที่วานายแบบในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆที่คาเฉลี่ยต่ําที่สุด 

 
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) 

โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือโฆษณา
ที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) โดยนัยสวยมากที่สุด รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัย และกลุมตัวอยางมีความรูสึกชอบโฆษณาชิ้นที่ 3 หรือ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัย  ที่คาเฉลี่ยเทากัน รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศ
นคติไมเห็นดวยกับความคิดที่วานายแบบในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 นี้เปนคนรักรวมเพศจริงๆ รองมาคือ
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ(ชาย)โดยนัยถานายแบบเปนคน
ไทย รองลงมาคือกลุมตัวอยางมีทัศนคติไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะ
กลุมรักรวมเพศเทานั้น หรืออาจกลาวไดวากลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหา
รักรวมเพศ(ชาย)โดยนัยถาโฆษณาประเภทนี้จะลงในสื่อสาธารณะอยางเปดเผย 
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 โดยสรุปแลวกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศมีทัศนคติโดยรวมตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศ(ชาย) โดยนัยอยูในระดับปานกลางโดยที่ทั้ง 2 กลุมมองวาโฆษณาชิ้นนี้สวย และสามารถจะลงใน
สื่อสาธารณะได อาจเปนเพราะเนื่องมาจากทั้ง 2 กลุมนี้รับรูความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาต่ํา 
เลยไมทําใหกลุมตัวอยางปฏิเสธ   
 

สําหรับโฆษณาชิ้นที่ 3 นั้น มีการใชสัญลักษณเปนตัวแทนแสดงความเปนรักรวมเพศในชิ้นงาน
โฆษณาดวย  ดังนั้นผูวิจัยจึงไดถามถึงการรับรูของกลุมตัวอยางเกี่ยวกับเร่ืองสัญลักษณที่ใชในชิ้นงาน  
โดยผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางรักรวมเพศสามารถรับรูไดวามีการใชสัญลักษณแสดงความเปนรัก
รวมเพศสูงกวากลุมรักตางเพศ โดยสัญลักษณที่กลุมตัวอยางรับรูไดแก ภาพชาย 2 คนวิ่งเลนกัน ภาพ
สายรุง สีมวง และ ภาพสามเหลี่ยมกลับหัว  ตามลําดับ 

ในความเปนจริงแลวนั้น สัญลักษณที่ใชแสดงแทนความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 
ไดแก ชื่อนิตยสาร ภาพชาย 2 คนวิ่งเลนกัน ภาพสามเหลี่ยมกลับหัว และ สีมวง 

 
จากผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางมีทัศนคติตอช้ินงานโฆษณาที่  4 ดังนี้ 
สําหรับกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 

(หญิง) โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยสวยมากที่สุด รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศ
นคติที่ดีตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยาง
รักรวมเพศรูสึกชอบโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศ
มีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทํา
ใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ นั่นคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณารักรวม
เพศ(หญิง)โดยนัย และกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วา
โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น  

กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) 
โดยนัยดังนี้ กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วาโฆษณาชิ้นที่ 4 หรือโฆษณา
ที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัยสวยมากที่สุด รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศรูสึกชอบ
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัย รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาชิ้นนี้ รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยกับความคิดเห็นที่วา
โฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ นั่นคือ
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณารักรวมเพศ(หญิง)โดยนัย และกลุมตัวอยางรักรวมเพศ
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มีทัศนคติรูสึกไมเห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาโฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศ
เทานั้น 

โดยสรุปแลวกลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศรูสึกเฉย ๆ หรือเปนกลางตอโฆษณาที่
มีเนื้อหารักรวมเพศ(หญิง)โดยนัย  โดยที่ทัศนคติดังกลาวเปนไปในทิศทางที่ดี เนื่องจากทั้ง 2 กลุมรูสึก
ขอบ และมองวาโฆษณาชิ้นนี้ดี สวย และคิดวาสามารถลงในสื่อสาธารณะได 

สําหรับสัญลักษณที่ใชในชิ้นงานโฆษณาที่ 4 นั้นกลุมตัวอยางรักรวมเพศรับรูวามีการใช
สัญลักษณแสดงแทนความเปนรักรวมเพศสูงกวากลุมรักตางเพศ โดยกลุมตัวอยางรักรวมเพศรับรูวา
สัญลักษณที่ใชแสดงแทนความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาที่ 4 ไดแก การเจาะ ชื่อสินคา รูปภาพ
ขวดของสินคา และ ชื่อประเทศที่ปรากฏอยูบนขวดสินคา ตามลําดับ  สําหรับกลุมรักตางเพศนั้นมีการ
รับรูวาสัญลักษณที่ใชแสดงแทนความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาที่ 4 ไดแก การเจาะ รูปภาพ
ขวด ชื่อสินคา และ สีน้ําเงิน ตามลําดับ 

ในความเปนจริงแลวนั้น สัญลักษณที่ใชแสดงแทนความเปนรักรวมเพศในชิ้นงานโฆษณาที่ 4 
ไดแก การเจาะ ชื่อสินคา ชื่อประเทศ 

 
2.  ทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทย 
ผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางมีทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยดังนี้ 
กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศใน

สังคมไทยดังนี้กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาการเปนรักรวมเพศ
เองไมนาจะมีปญหา แตถาสังคมทําใหเปนจะทําใหเกิดปญหาตามมา สวนแนวความคิดที่วาพฤติกรรม
รักเพศเดียวกันเปนสิ่งที่ผิดอยูแลว กลุมตัวอยางรักตางเพศเห็นดวยกับแนวความคิดดังกลาว โดยให
คะแนนระดับของทัศนคติเฉลี่ยอยูที่ 3.30  รองลงมากลุมรักตางเพศมีความคิดเห็นดวยกับแนวคิดที่วา
การเปนรักรวมเพศนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตอีกรูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกตําหนิ  รองลงมาคือ
กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆ กับความคิดเห็นที่วาการเปนรักรวมเพศนั้นเปนการผิดทํานองคลอง
ธรรม รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆกับความคิดเห็นที่วาถาคนเรามีความรูสึกที่จะเปน
รักรวมเพศ เขา / เธอก็ควรจะทําทุกอยางตามความรูสึกนั้น กลุมตัวอยางรักตางเพศรูสึกเฉย ๆกับความ
คิดเห็นที่วาคนที่เปนรักรวมเพศนั้นนาขยะแขยง รองลงมาคือลกุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติเปน
กลางตอความคิดเห็นที่วาการเปนรักรวมเพศแสดงจํานวนลดลงในศีลธรรมไทย และสุดทายคือกลุมตัว
อยางรักตางเพศมีตะแนนทัศนคติไมเห็นดวยมากที่สุดกับแนวคิดที่วาความคิดเห็นที่วาคนรักรวมเพศ
แตงงานกันนั้นดูนาหัวเราะเยาะสําหรับฉัน แสดงใหเห็นถึงกลุมตัวอยางรักตางเพศมีทัศนคติที่ดีตอพฤติ
กรรมรักรวมเพศ   
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สําหรับกลุมตัวอยางรักรวมเพศนั้นมีทัศนคติมีทัศนคติไปในทางดที่ดีตอพฤติกรมรักรวมเพศใน
สังคมไทยโดยเห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาการเปนรักรวมเพศนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิต
อีกรูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกตําหนิ รองลงมาคือกลุมรักรวมเพศมีความคิดเห็นดวยวาการเปนรักรวม
เพศเองไมนาจะมีปญหา แตถาสังคมทําใหเปนจะทําใหเกิดปญหาตามมา  รองลงมาคือกลุมตัวอยาง
รักรวมเพศรูสึกเฉย ๆกับความคิดเห็นที่วาถาคนเรามีความรูสึกที่จะเปนรักรวมเพศ เขา / เธอก็ควรจะ
ทําทุกอยางตามความรูสึกนั้น กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีคะแนนเฉลี่ยทัศนคติไมเห็นดวยที่เทากันกับ
ความคิดเห็นวาการเปนรักรวมเพศแสดงใหเห็นถึงการเสื่อมลงในศีลธรรมไทย และ ความคิดที่วาการ
เปนรักรวมเพศนั้นเปนการผิดทํานองคลองธรรม   รองลงมาคือกลุมตัวอยางรักรวมเพศไมเห็นดวยวา
พฤติกรรมรักรวมเพศเปนสิ่งที่ผิด  และไมเห็นดวยวาการที่คนรักรวมเพศแตงงานกันนั้นดูนาหัวเราะ
เยาะ กลุมรักรวมเพศไมเห็นดวยวาการเปนรักรวมเพศถือเปนบาป   และกลุมรักรวมเพศมีทัศนคติไม
เห็นดวยมากที่สุดกับความคิดเห็นที่วาคนที่เปนรักรวมเพศนั้นดูนาขยะแขยง 

 
ขอเสนอแนะเกี่ยวกับการโฆษณาสินคาของกลุมรักรวมเพศในสื่อของไทย 
กลุมตัวอยางสวนใหญคิดวาสินคาที่เหมาะสมกับการโฆษณาของกลุมรักรวมเพศมากที่สุด ได

แก โรงแรม สถานบันเทิง รานอาหาร  รองลงมาคือ เสื้อผา ของใชสวนตัว  อาหาร และ เครื่องดื่ม  โดยที่
กลุมตัวอยางเห็นวาการโฆษณาสินคาของกลุมรักรวมเพศนั้น ควรจะลงแตในสื่อเฉพาะกลุมมากที่สุด  
รองลงมาคือใหใชสัญลักษณแสดงแทนความเปนรักรวมเพศ รองลงมาคือ ใหใชคําพูด หรือขอความที่
บอกความเปนรักรวมเพศอยางเปนนัย ๆ  

สําหรับความคิดเห็นเพิ่มเติมเกี่ยวกับการโฆษณาของกลุมรักรวมเพศนั้น  กลุมตัวอยางสวน
ใหญเห็นวานาจะกระทําได แตใหนําเสนอออกมาในรูปแบบที่เปนกลาง ๆ ไมชัดเจนจนเกินไป หรือดู
โจงแจงจนนาเกลียด  ควรจัดองคประกอบของศิลปใหดูออกมาแลวเปนศิลปะมากกกวา  สําหรับกลุม
ตัวอยางบางสวนที่คิดวาไมควรมีการโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศเลยนั้นใหเหตุผลวา จะทําใหเด็ก
และเยาวชนที่ยังไมมีคิดอานที่รอบคอบเพียงพอมองวาเปนเรื่องแฟชั่น จนทําใหเกิดการเลียนแบบและ 
ทําตามได 

 
 
 
 
 
 
 



 93

ผลการทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานที่ 1   กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีการรับรูตอโฆษณารัก

รวมเพศตางกัน 
ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีการรับรูตอโฆษณาที่

มีเนื้อหารักรวมเพศแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 โดยที่กลุมรักตางเพศสามารถรับรูได
สูงกวากลุมรักรวมเพศ 

เปนการยืนยันสมมติฐานที่ 1 ที่ไดกําหนดไว 
 
สมมติฐานที่ 2  กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณารัก

รวมเพศตางกัน 
ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาที่

มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนแตกตางกันที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 โดยที่กลุมรักรวมเพศมี
ทัศนคติตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศออยางชัดเจนดีกวากลุมรักตางเพศ 

สําหรับโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยนั้น ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางรักตางเพศและ
กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยไมแตกตางกันที่ระดับนัย
สําคัญทางสถิติ 

เปนการยืนยันสมมติฐานที่ 2 ที่ไดกําหนดไว 
 
สมมติฐานที่ 3  กลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติติ่พฤติกรรมรัก

รวมเพศในสังคมไทยตางกัน 
ผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศระหวางกลุมรัก

ตางเพศ และ กลุมรักรวมเพศพบวา  กลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมรักรวมเพศสูงกวา
กลุมตัวอยางรักตางเพศอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

เปนการยืนยันสมมติฐานที่ 3 ที่ไดกําหนดไว 
 
สมมติฐานที่4 การรับรูชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอโฆษณารัก

รวมเพศ 
ผลการวิจัยพบวา การรับรูชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่

มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน และ การรับรูชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศไมมีความ
สัมพันธกับทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย 

เปนการยืนยันสมมติฐานที่ 4 ที่ไดกําหนดไวเพียงบางสวน 
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สมมติฐานที่ 5   ทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยมีความสัมพันธกับทัศนคติ
ที่มีตอโฆษณารักรวมเพศ 

ผลการวิจัยพบวา    ทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคมไทยมีความสัมพันธกับ ทัศนค
ติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน และ ทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคม
ไทยมีความสัมพันธกับ ทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ 
0.01  

ซึ่งถือวาเปนการยืนยันสมมติฐานที่ 5 ที่ไดกําหนดไว 
 
 
อภิปรายผลการวิจัย  
 
จากตารางแสดงจํานวน และ รอยละของกลุมตัวอยางที่เคยเห็นโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ

ในสื่อของไทย (ตารางที่ 8) แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางสวนใหญที่เคยเห็นโฆษณาสินคาของกลุมรัก
รวมเพศนั้นเปนกลุมรักรวมเพศเสียสวนใหญ และสินคาที่กลุมดังกลาวไดเคยเห็นนั้นเปนสินคาประเภท 
เสื้อผา เครื่องนุงหม และ โรงแรม ซึ่งอาจวิเคราะหไดวากลุมตัวอยางดังกลาวมีการเปดรับจากสื่อเฉพาะ
กลุม และ อินเตอรเน็ทเฉพาะกลุมเชนกัน 

 
จากตารางแสดงการรับรูถึงชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศนั้น  ผลปรากฏวา กลุมรักรวม

เพศ และ กลุมรักตางเพศสามารถรับรูวาชิ้นงานโฆษณาทั้ง 4 ชิ้นนั้นเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศ
อยูในระดับปานกลาง  โดยที่กลุมรักรวมเพศมีการรับรูสูงกวากลุมรักตางเพศ 

สําหรับการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนนั้นพบวากลุมรักตางเพศลและกลุม
รักรวมเพศมีการรับรูแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติโดยที่มีการรับรูอยูในระดับสูง และกลุมรัก
ตางเพศมีการรับรูสูงกวากลุมรักรวมเพศ ซึ่งอาจเปนไปไดวากลุมรักตางเพศสะดุดตาเนื้อหาและรูป
ภาพในชิ้นงานโฆษณาดังกลาว เนื่องจากไมคุนเคย ดังนั้นเมื่อกลุมรักตางเพศ หรือ ผูรับสัมผัสไดรับส่ิง
เราที่หมายถึงชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน แลวนําไปตีความ และ แปลความหมายโดยใช
ความคิด ความเขาใจ ความจํา การเรียนรู และประสบการณ เปนเครื่องชวยในการแปลงความหมาย
ออกมาเปนการรับรูวาโฆษณาดังกลาวเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศสูง (กันยา สุวรรณแสง, 
2540) หรืออีกนัยหนึ่งอาจกลาวไดวากลุมรักตางเพศมีทัศนคติที่ไมดีตอเร่ืองพฤติกรรมรักรวมเพศ เมื่อ
ทัศนคติดัวกลาวไดกอตัวขึ้นแลวก็จะเปนรากฐานในการกําหนดการรับรูตอช้ินงานโฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศไดงายขิ้น ซึ่งจะสามารถสรางทัศนคติที่มีตอโฆษณาไดตอไป โดยที่ทัศนคติที่กําหนดการรับรูนี้
เรียกวา กรอบอางอิง (อรวรรณ ปลันธนโอวาท,2542)  ซึ่งกรอบอางอิงนี้ นอกจากประกอบดวยทัศนคติ
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แลว ความเชื่อก็เปนสวนหนึ่งของกรอบอางอิงดวยเชนกัน  โดยความเชื่อที่วารักรวมเพศเปนเรื่องที่ไมดี
และเปนสิ่งผิดนั้นถือไดวาเปนความเชื่อหลักซึ่งไดกลายเปนความเชื่อที่สังคมไทยยอมรับแลว ดังนั้นก็
ยิ่งจะทําใหกลุมรักตางเพศนี้เปลี่ยนแปลงความเชื่อ และ ทัศนคติที่มีตอเร่ืองรักรวมเพศไดยากมาก  
เมื่อกรอบอางอิงเกาคอนขางเพียบพรอมสมบูรณ แลวขอมูลใหมที่เขามาโนมนาวใจอันไดแกชิ้นงาน
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนในงานวิจัยนี้ซึ่งมีภาพแสดงความเปนรักรวมเพศอยางโจงแจง
ยิ่งทําใหกลุมรักตางเพศยึดมั่นกรอบอางอิงเกา และแสดงทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศอยางชัดเจนนี้ดังตารางที่ 21 และ ตารางที่ 22 

ในทางกลับกัน กลุมรักรวมเพศเองกลับมีการรับรูต่ํากวา อาจเนื่องมาจากความเคยชิน ความ
คิด ความเขาใจ และ ประสบการณที่วาการเปนรักรวมเพศเปนเรื่องปกติ ธรรมดา ทําใหมองช้ินงาน
โฆษณาดังกลาววาไมจําเปนตองเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศเสมอไป ดังนั้นนั้นจึงตีความ และ
แปลความหมายวาโฆษณาที่เห็นนั้นสามารถเปนไดทั้งกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศ  อยางไรก็
ตาม การตีความดังกลาวขึ้นอยูกับส่ิงเรา ประสบการณเกี่ยวกับเรื่องรักรวมเพศ และความสนใจ 
(สุปาณี สนธิรัตน, 2541)   

สําหรับการรับรูโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยนั้นพบวากลุมตัวอยางรักตางเพศมีการรับ
รูไมแตกตางจากกลุมรักรวมเพศอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยที่กลุมรักรวมเพศมีการรับรูสูงกวากลุม
รักตางเพศวาโฆษณาดังกลาวเปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศ   ทั้งนี้อาจเปนเพราะกลุมรักรวมเพศ
มีความคิด ความเขาใจ การจํา เร่ืองสัญลักษณที่ใชแสดงแทนความเปนรักรวมเพศ ดีกวากลุมรักตาง
เพศ โดยอาศัยจากการเรียนรู และประสบการณ  เนื่องจากสัญลักษณตาง ๆ ที่ใช เชน รูปภาพความ
สัมพันธอยางใกลชิดของคนเพศเดียวกัน รูปภาพสายรุง หรือ สีมวงนั้น เปนสัญลักษณที่ทราบกันใน
กลุมรักรวมเพศ และยังไมรูจักกันอยางกวางขวาง  ดังนั้นแนวคิดเชิงสัญญวิทยาในการใชสัญลักษณจึง
ถูกนํามาใชในงานโฆษณาประเภทนี้ เพื่อแสดงถึงเครื่องหมายถึงอีกสิ่งหนึ่งที่ไมไดปรากฎในสัญญะนั้น 
(Ferdenand de Saussur,1983) ซึ่งสัญลักษณตาง ๆ ไดแก ชื่อนิตยสาร ภาพชาย 2 คนวิ่งเลนกัน 
ภาพสามเหลี่ยมกลับหัว และ สีมวง ในชิ้นงานโฆษณาที่ 3 และภาพการเจาะ ชื่อสินคา ชื่อประเทศ ใน
ชิ้นงานโฆษณาที่ 4 ก็แสดงถึงเครื่องหมายถึงความเปนรักรวมเพศนั่นเอง โดยทั้งกลุมรักตางเพศ และ 
กลุมรักรวมเพศตองมีการตีความหมายโดยนัยแฝงจากแตละสัญลักษณนั้น ที่เรียกวา “กระบวนการตี
ความหมาย”  (Interpretive process) (วรพล พรหมมิกบุตร, 2534) 

 
สําหรับทัศนคติโดยรวมดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจนนั้น กลุมตัวอยางรักตาง

เพศมีทัศนคติแตกตางจากลุมรักรวมเพศ โดยมีคาเฉล่ียต่ํากวากลุมรักรวมเพศอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติ ทั้งนี้ อาจอธิบายไดวา การที่กลุมรักตางเพศมีทัศนคติที่ไมดีตอโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน  
เมื่อมีทัศนคติที่ไมดีเกี่ยวกัยเรื่องรักรวมเพศและมีการรับรูในชิ้นงานโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจนสูง  
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เมื่อเกิดการเรียนรู และ รับรูวาเปนโฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจน จึงทําใหเกิดทัศนคติที่ไมดีตอ
โฆษณารักรวมเพศอยางชัดเจนตามมา  ดังแนวคิดเกี่ยวกับคุณลักษณะของทัศนคติ กลาวคือทัศนคติ
จะกอตัวจากการประเมินหลังจากที่ไดเกี่ยวของกับส่ิงภายนอก หรืออาจกลาวไดวาทัศนคติเปนผลของ
การเรียนรูที่เกิดขึ้นจากการที่บุคคลนั้นไดเกียวของกับบุคคลอื่น (Myers และ Reynolds, 1973)  โดยที่
กลุมรักตางเพศเกิดการเรียนรูจากประสบการณ ความเชื่อจากบุคคลอื่นวาเรื่องรักรวมเพศเปนสิ่งที่ไมดี  
ทําใหกลุมรักตางเพศมีทัศนคติในทางลบตอพฤติกรรมรักรวมเพศ 

 
 สําหรับโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัยนั้น (จากตารางที่ 23 และ ตารางที่ 24) แสดงให
เห็นวากลุมตัวอยางรักตางเพศและกลุมตัวอยางรักรวมเพศมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวม
เพศโดยนัย  โดยมองวามีรูปแบบที่สวยงาม และไมชัดเจน โจงแจงจนเกินไป ทําใหการโฆษณาดังกลาว
สามารถกระทําไดนั้นเนื่องมาจากกลุมรักตางเพศมีการรับรูวาเปนโฆษณารักรวมเพศต่ํา  การที่มีรูป
ภาพ สัญลักษณ หรือขอความ คําพูดที่เปนนัย ๆ ไมชัดเจน ทําใหมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณารักรวมเพศได   
 

สําหรับทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศในสังคม
ไทยนั้นกลุมรักตางเพศมีทัศนคิแตกตางจากลุมรักรวมเพศโดยมีคาเฉลี่ยต่ํากวากลุมรักรวมเพศอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ  โดยกลุมรักรวมเพศมีทัศนคติตอพฤติกรรมที่ต่ํากวากลุมรักตางเพศ  ทั้งน้ีสามารถ
อธิบายไดวาการที่กลุมรักตางเพศ มีทัศนคติตอพฤติกรรมที่ดีนั้นอาจเนื่องมาจาก  ตองการแสดงออกซึง่
คานิยม (Value Expression)   เชน  ที่กลุมรักตางเพศและรักรวมเพศ  สรางทัศนคติตอพฤติกรรมรัก
รวมเพศขึ้นมาเพื่อแสดงออกถึงความเชื่อ หรือคานิยมในเรื่องรักรวมเพศ  โดยจะแสดงออกมาใหเห็นวา
กลุมรักตางเพศมีความเชื่อในเรื่องรักรวมเพศที่ไมดี ทําใหแสดงออกมาวามีทัศนคติที่ไมดีตอพฤติกรรม  
ในทางกลับกันกลุมรักรวมเพศเองก็แสดงทัศนคติออกมาในทางบวกแสดงใหเห็นถึงคานิยมและความ
เชื่อเร่ืองรักรวมเพศในแงบวก  นอกจากนี้แนวคิดทัศนคติที่สอดคลองกับพฤติกรรมยังกลาวอีกไดวาเมื่อ
กลุมรักรวมเพศมีพฤติกรรมรักรวมเพศแลว ดังนั้นทัศนคติที่มีตอพฤติกรรมรักรวมเพศก็ยอมเปนไปใน
ทิศทางที่ดีดวย 

 
สําหรับผลจากขอเสนอแนะของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอการทําการโฆษณาที่

มีเนื้อหากลุมรักรวมเพศ  ปรากฏวามีทั้งที่เห็นดวยและไมเห็นดวย  โดยกลุมที่เห็นดวยนั้นเปรียบไดกับ
กลุมนักปฎิรูป (Reformist) (Herek, 1983) โดยกลาววาสามารถกระทําได แตควรจะใหลงในสื่อเฉพาะ
กลุม หรืออาจมีการใชสัญลักษณ ขอความ หรือคําพูดโดยนัย ที่แสดงความเปนรักรวมเพศในชิ้นงาน
โฆษณานั้น ๆ เพราะมองวากลุมรักรวมเพศก็เปนคนอีกกลุมหนึ่งในสังคมที่มีความตองการ (Needs)  มี
เปาหมาย(Goals)  และ ความสนใจ(Interest) ที่เขาเหลานั้นพึงควรจะไดรับ 
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อยางไรก็ตามก็ยังคงมีบางกลุมที่ไมเห็นดวยและมองวาการเปนรักรวมเพศเปนสิ่งที่ไมดี และ 
ยังไมยอมรับเปรียบไดกับ การเกลียดพวกรักรวมเพศ (Homophobia) (Herek, 1983) ซึ่งพฤติกรรมดัง
กลาวอาจมีสาเหตุมาจากทัศนคติสวนบุคคล และ ทัศนคติที่มีตอวัฒนธรรมทางสังคม  นอกจากนี้ การ
โฆษณาที่เปนสวนหนึ่งในสื่อมวลชนซึ่งมีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของปจจเจกบุคคล ที่
สามารถทําใหเด็ก หรือ เยาวชนเกิดการเรียนรูแลวเก็บบันทึกไวในความทรงจํา กอใหเกิดการเลียนแบบ
และเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมได (ศิริชัย ศิริกายะ และ กาญจนา แกวเทพ, 2531)   

 
 
ขอเสนอแนะทั่วไป 
 การทําโฆษณาเพื่อหลีกเลี่ยงความรูสึกไมพอใจตอชิ้นงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยาง

ชัดเจนจนเกินไปอาจนําเสนอออกมาในรูปแบบที่สวยงาม  ไมมีภาพแสดงความเปนรักรวมเพศอยางชัด
เจนมากเกินไป  หรือใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศ ใชขอความหรือคําพูดที่บอกความเปนรัก
รวมเพศอยางเปนนัย ๆในชิ้นงานโฆษณา  

  จากงานวิจัยคร้ังนี้ทําใหพบวากลุมรักตางเพศยังไมสามารถยอมรับในพฤติกรรมรักรวมเพศ
ไดอยางสมบูรณ หรือเห็นเปนเรื่องปกติธรรมดา ดังนั้นการลงโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน
ควรลงในสื่อเฉพาะกลุมเทานั้นเพราะอาจจะทําใหเด็กหรือเยาวชนที่ยังไมมีความคิดอานที่รอบคอบ
เพียงพอเกิดการเลยีนแบบและปฎิบัติตามได 

 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 ในการวิจัยครั้งตอไปอาจวัดการรับรูถึงสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศที่ใชในงาน
โฆษณากับกลุมคนรักรวมเพศเพื่อการทําโฆษณาใหมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น หรืออาจมีการทาํสนทนา
กลุม (Focus Group) กับกลุมคนรักรวมเพศที่เปนกลุมเปาหมาย เพื่อใหไดขอมูลเกี่ยวกับ 
ทัศนคติที่มีตอโฆษณารักรวมเพศใหลึกยิ่งขึ้น 
 
 ขอจํากัดในสําหรับการทําวิจัยครั้งนี้ 
 โฆษณาที่นํามาเลือกใชในการทําวิจัยครั้งนี้มีจํานวนจํากัด ทั้งที่เปนโฆษณารักรวมเพศอยาง
ชัดเจนและโดยเฉพาะอยางยิ่งโฆษณารักรวมเพศโดยนัย  นอกจากนี้โฆษณาที่นํามาเปนโฆษณาจาก
ตางประเทศทั้งสิ้นเนื่องจากยังไมมีโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศในประเทศไทยอยางชัดเจน  ทําให
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษานอยไมคอยเขาใจในความหมายของชิ้นงานโฆษณาบางชิ้น 
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เกณฑในการพิจารณาวาเปนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน หรือ โฆษณาที่มี
เนื้อหารักรวมเพศโดยนัย 

 
โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ  คือ การโฆษณาที่นําเสนอภาพความเปนรักรวมเพศโดยแสดง
ออกอยางเปดเผย หรือ การโฆษณาโดยใชขอความ รูปภาพหรือ สัญลักษณที่ส่ือความหมายรัก
รวมเพศโดยนัย อยางไมชัดเจน ตองใหผูอานแปลหรือตีความความหมายเอาเอง (ทั้งนี้ สินคาที่มี
กลุมเปาหมายเปนกลุมคนรักรวมเพศแตไมไดมีการเฉพาะเจาะจง หรือ สอความหมายไปในทางรัก
รวมเพศไมถือวาเปนโฆษณารักรวมเพศ) 
 โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศอยางชัดเจน มีลักษณะดังตอไปนี้ 

1.  นําเสนอภาพความเปนคูรักอยางชัดเจน โดยไมตองตีความหรือแปลความหมาย 
เชน  ภาพคูรักมีความสัมพันธกันอยางลึกซึ้ง เชน การเปลือยกายรวมกัน การกอด การจูบ 
การหอมแกม   

2.  ประกอบดวยคําพูด หรือ ขอความที่แสดงความเปนรักรวมเพศอยางชัดเจน   เชน มี
คําวาเกย  หรือเลสเบี้ยน เปนหัวเรื่อง (Headline)   หรือ นําเรื่องยอย (Sub headline)    
ประกอบอยูในชิ้นงานโฆษณา 

 โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย มีลักษณะดังตอไปนี้ 
1.  ประกอบดวยภาพ หรือ ขอความที่โฆษณาบงบอกความเปนรักรวมเพศอยางเปน

นัย ไมชัดเจน ตองใหผูอานเดาหรือแปลความหมายเอาเอง  
2.  มีสัญลักษณ แสดงความเปนรักรวมเพศ เชน ริบบ้ิน สายรุง  สามเหลี่ยมกลับหัวสี

ชมพู การเจาะหู เสื้อหนัง(leather jacket) สัญลักษณเพศเดียวกันแสดงปรากฏอยูคูกัน ไดแก 
♂♂ หรือ ♀♀หรือ สีมวง เปนตน 

3.  ประกอบดวยคําพูดหรือขอความที่แสดงความเปนรักรวมเพศ เชน มีคําวา เกย หรือ 
เลสเบี้ยน เปนเนื้อหาโฆษณา หรือรายละเอียด (Body copy ) ในชิ้นงานโฆษณา 
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แบบประเมินผลของผูตัดสินทั้ง 3 ทานในการใหคะแนนความชัดเจนโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ 
กรุณาใหเครื่องหมาย หนาขอที่ทานเห็นดวยตามเกณฑที่ไดกําหนดให 

 
1. โฆษณา gay channel 

..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 

...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 

............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

2. โฆษณา Lesbian News 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

3. โฆษณา Hotel ‘village 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

4. โฆษณาเครื่องดื่ม Ph.D 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

5. โฆษณา Miller Lite Beer 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

6. โฆษณาโทรศัพทมือถือ Phillip Savvy 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

7. โฆษณาบัตรเครดิต American Express 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
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8. โฆษณาถุงยางอนามัย Ansell 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

9. โฆษณา Absolute Vodka 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

10. โฆษณา Pridefest 2001 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
 

11. โฆษณา Provincetown Events 
..........ชัดเจนมากที่สุด  ..........ชัดเจนมาก  .........คอนขางชัดเจน 
...........เฉย ๆ   ..........คอนขางไมชัดเจน ........ไมชัดเจน 
............ไมชัดเจนมากที่สุด 
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ผลการใหคะแนน 
 

ช้ินงานโฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ กรรมการที่  1 กรรมการที่ 2 กรรมการที่ 3 คะนนรวม 
1. โฆษณา gay channel 
2. โฆษณา Lesbian News 
3. โฆษณา Hotel village 
4. โฆษณาเครื่องดื่ม Ph.D 
5. โฆษณา Miller Lite Beer 
6. โฆษณาโทรศัพทมือถือ Phillip 

Savvy 
7. โฆษณาบัตรเครดิต American 

Express 
8. โฆษณาถุงยางอนามัย Ansell 
9. โฆษณา Absolute Vodka 
10. โฆษณา Pridefest 2001 
11. โฆษณา Provincetown Events 

 

6 
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5 
7 
2 
7 
 

5 
 

7 
2 
2 
4 

 

6 
5 
7 
7 
4 
7 
 

2 
 

5 
1 
2 
2 

 

6 
5 
7 
2 
6 
4 
 
6 
 
7 
2 
3 
5 

 

18 
15 
17 
16 
12 
18 

 
14 

 
19 
5 
7 
11 

 
 
หมายเหต ุ ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกชิ้นงานโฆษณาจากคะแนนที่มากที่สุดสําหรับช้ินงานโฆษณาที่มีเนื้อหารัก
รวมเพศอยางชัดเจน  และ คะแนนนอยที่สุดสําหรับช้ินงานที่มีเนื้อหารักรวมเพศโดยนัย 
 ดังนั้น โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย) อยางชัดเจนไดแก  โฆษณาถึงยางอนามัย Ansell 
            โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) อยางชัดเจนไดแก  โฆษณาโทรศัพทมือถือ Phillip Savvy 
            โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (ชาย)  โดยนัยไดแก  โฆษณา Pridefest 2001 
                          โฆษณาที่มีเนื้อหารักรวมเพศ (หญิง) โดยนัย ไดแก  โฆษณา เครื่องดื่ม Absolute Vodka 
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แบบสอบถาม 
 

เรื่อง  การรับรูและทัศนคติของกลุมรักตางเพศและกลุมรักรวมเพศที่มีตอโฆษณาในสื่อสิงพิมพ 
วัตถุประสงค  เพ่ือนําขอมูลไปใชประกอบวิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร  
                   จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
คําช้ีแจง  โปรดทําเครื่องหมาย ในขอที่เปนคําตอบของทานหรือเติมขอความลงในชองวาง 
สวนที่ 1 : การรับรูช้ินงานโฆษณารักรวมเพศ 
1) คุณเคยเห็นโฆษณารักรวมเพศในสื่อของไทยหรือไม 

1.  เคย    2.  ไมเคย ( ขามไปทําขอ  4 ) 
 

2)    สินคาประเภทใดบางที่คุณเคยเห็นโฆษณารักรวมเพศ (โปรดระบุตราสินคา) 
1.   เฟอรนิเจอร__________________  2.    รถยนต  __________________ 
3.   ของใชสวนตัว (แชมพู,สบู,ครีมลางหนา)_______ 4.    คอมพิวเตอร  ______________ 
5.   อาหาร, เครื่องดื่ม___________________ 6.    เครดิตการด / ธนาคาร / การเงิน____________ 
7.   เครื่องใชไฟฟา _____________________ 8.    โรงแรม / สถานบันเทิง / รานอาหาร _________ 
9.   โทรศัพทมือถือ / วิทยุติดตามตัว____________ 10.   เส้ือผา  __________________ 
11.  บาน  ______________________  12.   ธุรกิจประกันภัย  _________________ 
อื่น ๆ โปรดระบุ _____________ 
 

3)  คุณเคยเห็นโฆษณารักรวมเพศจากสื่อใดบาง 
1.  โทรทัศน  2.  หนังสือพิมพ  3.  ส่ือกลางแจง 
4.  วิทยุ   5.  นิตยสาร  6.  อินเตอรเน็ต 
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โฆษณาชิ้นที่ 1 
 
4) คุณคิดวาชิ้นงาน โฆษณาชิ้นที่ 1 มีกลุมเปาหมายเปนกลุมใด 

1.  กลุมรักตางเพศ  2.  กลุมรักรวมเพศ  3.  ไมทราบ 
 
 
สวนที่ 2 : ทัศนคติเกี่ยวกับชิ้นงานโฆษณา 
 
5) ทานรูสึกอยางไรตอโฆษณาชิ้นนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = ชอบมากที่สุด, 1 = ไมชอบมากที่สุด) 

…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

6) ทานคิดวาโฆษณาชิ้นนี้เปนอยางไร (โปรดใหคะแนน 5 = ดีที่สุด, 1 = แยที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

7) ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอโฆษณาในรูปแบบนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = สวยที่สุด, 1 = นาเกลียดที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 

 
ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอขอความตอไปนี้ 
 

ความคิดเห็น เห็น
ดวย
อยาง
ยิ่ง 

เห็น
ดวย 

เฉย 
ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

8)  คนสองคนในชิ้นงานโฆษณานี้มีความสัมพันธอยางคูรัก
จริง  

     

9)  ถานายแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได      
10) นายแบบในชิ้นงานโฆษณานี้เปนคนรักรวมเพศจริง ๆ      
11) โฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะ
ทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ 

     

12) โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเศเทานั้น      
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โฆษณาชิ้นที่ 2 
 
13)  คุณคิดวาชิ้นงาน โฆษณาชิ้นที่  2 นี้เปนโฆษณาสําหรับกลุมรักรวมเพศหรือไม 

1.  กลุมรักตางเพศ   2.  กลุมรักรวมเพศ  3.  ไมทราบ 
 

14) ทานรูสึกอยางไรตอโฆษณาชิ้นนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = ชอบมากที่สุด, 1 = ไมชอบมากที่สุด) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

15) ทานคิดวาโฆษณาชิ้นนี้เปนอยางไร (โปรดใหคะแนน 5 = ดีที่สุด, 1 = แยที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

16) ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอโฆษณาในรูปแบบนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = สวยที่สุด, 1 = นาเกลียดที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 

 
 
ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอขอความตอไปนี ้
 

ความคิดเห็น เห็น
ดวย
อยาง
ยิ่ง 

เห็น
ดวย 

เฉย 
ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

17)  คนสองคนในชิ้นงานโฆษณานี้มีความสัมพันธอยางคู
รักจริง  

     

18)  ถานางแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได      
19) นางแบบในชิ้นงานโฆษณานี้เปนคนรักรวมเพศจริง ๆ      
20) โฆษณานี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะจะทําใหคน
อื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ 

     

21) โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น      
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โฆษณาชิ้นที่ 3 
 
22) คุณคิดวาชิ้นงาน โฆษณาชิ้นที่ 3 มีกลุมเปาหมายเปนกลุมใด 

1.  กลุมรักตางเพศ   2.  กลุมรักรวมเพศ  3.  ไมทราบ 
 

23) ทานรูสึกอยางไรตอโฆษณาชิ้นนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = ชอบมากที่สุด, 1 = ไมชอบมากที่สุด) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

24) ทานคิดวาโฆษณาชิ้นนี้เปนอยางไร (โปรดใหคะแนน 5 = ดีที่สุด, 1 = แยที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

25) ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอโฆษณาในรูปแบบนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = สวยที่สุด, 1 = นาเกลียดที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอขอความตอไปนี้ 
 

ความคิดเห็น เห็น
ดวย
อยาง
ยิ่ง 

เห็น
ดวย 

เฉย 
ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

26)  คนสองคนในชิ้นงานโฆษณานี้มีความสัมพันธอยางคู
รักจริง  

     

27)  ถานายแบบเปนคนไทยฉันคงรับไมได      
28) นายแบบในชิ้นงานโฆษณานี้เปนคนรักรวมเพศจริง ๆ      
29) โฆษณานี้นาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศเทานั้น      
 
30) คุณคิดวาโฆษณาชิ้นนี้ใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศหรือไม 

1.  ใช  2.  ไมใช (ขามไปทําขอ 32) 
 

31) คุณคิดวาโฆษณาชิ้นนี้ใชสัญลักษณใดแสดงความเปนรักรวมเพศ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
1. ชื่อนิตยสาร  2.  ชาย 2 คน วิ่งเลนกัน  3.  น้ําทะเล  
4. พระอาทิตยตก  5.  สามเหลี่ยมกลับหัว  6.  สายรุง 
7. สีมวง   8. ตนมะพราว   9.  อื่น ๆ โปรดระบุ  …………  
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โฆษณาชิ้นที่ 4 
 
32) คุณคิดวาชิ้นงาน โฆษณาชิ้นที่ 4 มีกลุมเปาหมายเปนกลุมใด 

1.  กลุมรักตางเพศ   2.  กลุมรักรวมเพศ  3.  ไมทราบ 
 

33) ทานรูสึกอยางไรตอโฆษณาชิ้นนี้  (โปรดใหคะแนน 5 = ชอบมากที่สุด, 1 = ไมชอบมากที่สุด) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

34) ทานคิดวาโฆษณาชิ้นนี้เปนอยางไร (โปรดใหคะแนน 5 = ดีที่สุด, 1 = แยที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

35) ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอโฆษณาในรูปแบบนี้ (โปรดใหคะแนน 5 = สวยที่สุด, 1 = นาเกลียดที่สุด ) 
…….  5  …….  4  …….  3  ……  2  …….  1 
 

ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอขอความตอไปนี้ 
 

ความคิดเห็น เห็น
ดวย
อยาง
ยิ่ง 

เห็น
ดวย 

เฉย 
ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

36)  โฆษณาประเภทนี้ทําใหฉันไมกลาใชสินคานี้เพราะ
จะทําใหคนอื่นคิดวาฉันเปนพวกรักรวมเพศ 

     

37) โฆษณาประเภทนาจะลงในสื่อเฉพาะกลุมรักรวมเพศ
เทานั้น 

     

38)  โฆษณาในรูปแบบนี้ดูนาเกลียด      
 
39) คุณคิดวาโฆษณาชิ้นนี้ใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศหรือไม 

1.  ใช  2.  ไมใช (ขามไปทําขอ 41) 
 
40) คุณคิดวาโฆษณาชิ้นนี้ใชสัญลักษณใดแสดงความเปนรักรวมเพศ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

1. ชื่อสินคา   2.  ชื่อประเทศ   3.  สีน้ําเงิน  
4. การเจาะ   5.  ขวด    6.  อื่น ๆ โปรดระบุ  …………  
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สวนที่ 3 : ความคิดเห็นเกี่ยวกับเรื่องรักรวมเพศในสังคมไทย 
ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับเรื่องพฤติกรรมรักรวมเพศอยางไร 
 

ความคิดเห็น เห็นดวย
อยางยิ่ง 

เห็นดวย เฉย ๆ ไมเห็นดวย ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

41)  การเปนรักรวมเพศแสดงใหเห็นถึงการเสื่อมลงในศีล
ธรรมไทย 

     

42) พฤติกรรมรักเพศเดียวกันเปนส่ิงที่ผิดอยูแลว      
43) การเปนรักรวมเพศนั้นเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตอีก

รูปแบบหนึ่งที่ไมควรจะถูกตําหนิ 
     

44) การเปนรักรวมเพศถือเปนบาปอยางหนึ่ง      
45) ฉันคิดวาคนที่เปนรักรวมเพศนั้นนาขยะแขยง      
46) ถาคนเรามีความรูสึกที่จะเปนรักรวมเพศ เขา / เธอ ก็

ควรจะทําทุกอยางเพื่อที่จะชนะมัน 
     

47) การเปนรักรวมเพศเองไมนาจะมีปญหา แตถาสังคม
ทําใหเปนจะทําใหเกิดปญหาตามมา 

     

48) การเปนรักรวมเพศนั้นเปนการผิดทํานองคลองธรรม      
49) ความคิดที่คนรักรวมเพศแตงงานกันนั้นดูนาหัวเราะ

เยาะสําหรับฉัน 
     

 
สวนที่ 4   : ขอเสนอแนะในการโฆษณารักรวมเพศ 
50)  คุณคิดวาสินคาประเภทใดที่เหมาะสมกับการโฆษณาของกลุมรักรวมเพศ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

1.   เฟอรนิเจอร     2.    รถยนต 
3.   ของใชสวนตัว (แชมพู,สบู,ครีมลางหนา)  4.    คอมพิวเตอร 
5.   อาหาร, เครื่องดื่ม    6.    เครดิตการด / ธนาคาร / การเงิน 
7.   เครื่องใชไฟฟา     8.    โรงแรม / สถานบันเทิง / รานอาหาร 
9.   โทรศัพทมือถือ / วิทยุติดตามตัว   10.   เส้ือผา 
11.  บาน      12.   ธุรกิจประกนัภัย 
อื่น ๆ โปรดระบุ _____________ 
 

51) คุณคิดวาการโฆษณารักรวมเพศควรทําออกมาในรูปแบบใด (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  1.  ลงในสื่อเฉพาะกลุมเทานั้น  2.  ใชนางแบบ / นายแบบที่เปนคนรักรวมเพศจริง ๆ 
 3.  ใชสัญลักษณแสดงความเปนรักรวมเพศ 4.  ใชคําพูด หรือ ขอความที่บอกเปนนัย ๆ ไมชัดเจน 
 5. มีคําวาเกย หรือ เลสเบี้ยนในชิ้นงานเลย 6.  อื่น ๆ โปรดระบุ ___________________________ 
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52)   กรุณาระบุขอเสนอแนะเกี่ยวกับการโฆษณาของกลุมรักรวมเพศในสื่อส่ิงพิมพ 
__________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________ 
 
 
สวนที่ 5 : ขอมูลสวนตัว 
 
53) อายุ � 20 – 25 ป   

� 26 – 30 ป 
� 31 – 35 ป 
� 36 -  40 ป 
 

54) ระดับการศึกษา � ต่ํากวาอนุปริญญา  � อนุปริญญา   
� ปริญญาโท  � ปริญญาตรี 

  � ปริญญาเอก 
 

55)  รายไดของตนเองตอเดือน       � ต่ํากวา 10,000 บาท 
� 10,000  –  15,000 บาท 
� 15,001  –  20,000 บาท 
� 20,001  –  25,000 บาท 
� มากกวา 25,000 บาท 
 

56) ถาฉันตองระบุตัวเอง ฉันจะระบุวาเปน 
�   ชายรักชาย     �  ชายรักหญิง 
�   หญิงรักหญิง     �    หญิงรักชาย 
อื่น ๆ โปรดระบุ……………………… 
 

☺♀♀ ขอบคุณ พี่  ๆ นอง ๆ ที่ชวยตอบแบบสอบถามใหนะคะ ♂♂☺ 



 123
 

ประวัติผูเขียน 
 
 ผูเขียนชื่อ กรองกาญจน  ชนะเสรีชัย ชื่อเลนแม็คกี้ กําเนิดเมื่อ 29 กุมภาพันธ 2519 จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรี คณะบริหารธุรกิจ สาขาการบริหารโฆษณา   จากมหาวิทยาลัยอัสสัม
ชัญ ป พ.ศ. 2540 เขาศึกษาตอระดับปริญญาโทคณะนิเทศศาสตร สาขาการโฆษณา จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย ป พ.ศ. 2542 จบการศึกษา ป 2543 
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