







































































































































































































































































































































































































































































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 พัฒนาการของเว็บไซต์โอเคเนชั่น
	ส่วนที่ 2 กระบวนการผลิตเนื้อหาของเว็บไซต์โอเคเนชั่น
	ส่วนที่ 3 การจัดการเว็บไซต์โอเคเนชั่น
	ส่วนที่ 4 รูปแบบและลักษณะในการนำเสนอเนื้อหาในเว็บไซต์โอเคเนชั่น
	ส่วนที่ 5 ความสัมพันธ์ในเชิงเนื้อหาของเว็บไซต์โอเคเนชั่นกับสื่อสารสารสนเทศของบริษัทเนชั่น มัลติมีเดีย กรุ๊ป
	ส่วนที่ 6 ลักษณะวารสารศาสตร์ภาคพลเมืองที่ปรากฏในเว็บไซต์โอเคเนชั่น
	ส่วนที่ 7 ปัญหาและอุปสรรคที่สมาชิกเว็บไซต์โอเคเนชั่นประสบ


