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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 
 
  สังคมตะวันตกในอดีต สตรีที่สมรสแลวมักมีบทบาทเปนแมบานเชนเดียวกับสตรี
ในสังคมไทย โดยทําหนาที่เปนภรรยา เลี้ยงดูบุตร และทํางานบาน แตชวงป ค.ศ.1970 เปนตนมา
พบวา สถานะสตรีในสังคมตะวันตกมีการเปลี่ยนแปลงอยางเดนชัด กลาวคือสตรีหันออกไปทาํงาน
นอกบานมากขึ้น (Matterlart, 1986) การเปลี่ยนแปลงบทบาทของสตรีในสังคมสรางความทาทาย
ใหแกนักโฆษณาวาจะนําเสนอภาพสตรีในทิศทางใดจึงจะมีประสิทธิผล เนื่องจากนักโฆษณามัก
ถูกกลาวหาวานําเสนอภาพสตรีในแบบลาสมัยหรือนําเสนอภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศมากเกินไป 
ซึ่งพบวาเปนความจริง โดยมีงานวิจัยหลายชิ้นที่ทําการศึกษาภาพลักษณสตรีที่ปรากฏในงาน
โฆษณาดวยการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) (Dominick & Gail, 1972; Bugby, 1975; 
Whipple & Courtney, 1980) และพบวาสตรีในโฆษณาสวนใหญไดรับบทใหเปนแม ภรรยา หรือ
แมบาน  อันเปนบทบาทตามแบบฉบับ (Traditional Role) เปนสัดสวนมากที่สุด นอกจากนี้
โฆษณามักสื่อวาสตรีเปนผูตัดสินใจหรือทํางานที่ไมคอยสลักสําคัญนัก  
 
  อยางไรก็ตามหลังจากที่สถานภาพสตรีมีการเปลี่ยนแปลง นักโฆษณาไดมีการ
ปรับเปลี่ยนการนําเสนอภาพสตรีในโฆษณาเพื่อใหสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงดังกลาว การที่
สตรีออกไปทํางานนอกบานเชนเดียวกับสามี ทําใหสถานะครอบครัวของคูสมรสเปลี่ยนไปเปน
ครอบครัวที่ทั้งสามีภรรยาตางก็ทํางานเพื่อหาเลี้ยงชีพทั้งคู (Dual-Earners Family) ทําใหนัก
โฆษณาสรางภาพ "ผูหญิงมหัศจรรย" (Superwoman Image) ขึ้นเพื่อใหสอดคลองกับการเปลี่ยน
แปลงที่สตรีตองเกงทั้งในบานและนอกบาน อยางไรก็ตามในความเปนจริงสตรีหลายคนไมอาจรับ
ภาระที่หนักขึ้น สตรีบางคนตองการความชวยเหลือโดยไมคิดวาเปนการยุติธรรมที่ตนตองรับผิด
ชอบเร่ืองในบานเพียงฝายเดียว นักโฆษณาจึงไดคิดนําเสนอภาพของบทบาท “ความเสมอภาค”  
(Egalitarian Image) ข้ึน เปนบทบาทที่ทั้งสามีภรรยาตองชวยกันดูแลบาน เชนทํางานบาน เล้ียง
ลูก เปนตน 
 
 ความพยายามของนักโฆษณาที่ตองการสรางความหลากหลายในการนําเสนอ
ภาพสตรีนับวาประสบความสําเร็จในระดับหนึ่ง โดยมีงานวิจัยในเชิงวิเคราะหเนื้อหาในเวลาหลาย
ปตอมาพบวาภาพสตรีในโฆษณาเปลี่ยนแปลงไป โดยนักโฆษณานําเสนอภาพสตรีที่มีบทบาท
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หลากหลายมากขึ้น ( Sullivan & O’Connor, 1988) อยางไรก็ดี แมวานักโฆษณาจะสรางภาพสตรี
ในโฆษณาใหมีบทบาทหลากหลายมากขึ้นเพื่อเปนการตอบรับกระแสวิพากษวิจารณ และเพื่อให
สอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม แตก็ยังคงทิ้งปญหาที่ยังไมมีขอสรุปวาการนําเสนอภาพ
สตรีแบบใดจึงจะเหมาะสมที่สุด ฉะนั้นประเด็นเรื่องความมีประสิทธิผลของโฆษณาที่นําเสนอภาพ
สตรีจึงเปนประเด็นที่นักโฆษณาเริ่มใหความตระหนักมากขึ้นในเวลาตอมา นักโฆษณามีการคนหา
คําตอบตอประเด็นดังกลาวอยางจริงจัง โดยตั้งแตชวงป ค.ศ. 1970 เปนตนมา พบวานักโฆษณา
พยายามศึกษาทัศนคติของผูชมโฆษณาที่เปนสตรีเพื่อหาแนวทางการสรางโฆษณาที่นําเสนอภาพ
สตรีใหมีประสิทธิผลกันมากขึ้น (Whipple & Courtney, 1980) ทั้งนี้เนื่องจากโฆษณาเปนกิจกรรม
ที่มีเปาหมายทางธุรกิจ การนําเสนอภาพสตรีที่ไมเปนที่ยอมรับหรือขัดแยงกับทัศนคติของผูชมอาจ
สรางความรูสึกที่ไมดีและอาจสงผลใหผูบริโภคไมยอมรับสินคาดวย   
 

ในประเทศไทยแมจะไมมีการศึกษาในประเด็นการนําเสนอภาพสตรีในโฆษณา
อยางจริงจังเชนในประเทศตะวันตก แตก็มีแนวโนมที่จะมีผูใหความสนใจทําการวิจัยในแนวนี้มาก
ขึ้น เทาที่ผานมามีงานวิจัยที่พบวาโฆษณาไทยมักนําเสนอภาพสตรีตามแบบฉบับเชนเดียวกับงาน
โฆษณาในตะวันตก (นพรัตน วงศกลธูต, 2531) อยางไรก็ดี แมวางานวิจัยจะพบวาโฆษณาไทยจะ
นําเสนอภาพสตรีตามแบบฉบับมากที่สุด แตจะเห็นวาไมคอยพบกระแสของผูบริโภคที่ตอตานการ
นําเสนอภาพสตรีตามแบบฉบับเทาใดนัก หากจะมีก็เปนเรื่องที่ถกเถียงกันเฉพาะในแวดวงนักวิชา
การ สาเหตุที่การนําเสนอภาพสตรีแบบดังกลาวมีจํานวนมากแตไมถูกตอตานอาจเนื่องมาจากเปน
การนําเสนอภาพที่สอดคลองกับคานิยมของคนไทยตั้งแตอดีตกาลวา สตรีควรเปนแมศรีเรือนและ
เปนการสนับสนุนเรื่องความเปนครอบครัวที่อบอุน แตโฆษณาที่เปนปญหามักเปนโฆษณาที่นํา
เสนอภาพสตรีในลักษณะสวนทางกับคานิยมของสตรีที่ดีในสังคมไทยที่วา สตรีตองเปนผูรักนวล
สงวนตัว ไมเปนฝายเปดเผยความรูสึกกอน และไมควรแสดงออกในเรื่องเพศอยางโจงแจง ฉะนั้น
โฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในลักษณะที่ขัดกับคานิยมในระดับที่รุนแรง หรือแสดงภาพสตรีในเชิง
วัตถุทางเพศจะไดรับการวิพากษวิจารณมากกวา เชนโฆษณาสินคาประเภทสุราหรือน้ํามันเครื่องที่
มักใชสตรีในชุดนุงนอยหมนอยและแสดงทาทางยั่วยวนเขามาประกอบในโฆษณาเปนตน อยางไร
ก็ดีการที่ไมปรากฏวามีผูคัดคานการนําเสนอภาพสตรีในบทบาทตามแบบฉบับก็ไมไดเปนเครื่องบง
บอกวาผูชมสตรีชื่นชอบบทบาทนั้น และในทางเดียวกันการที่ในประเทศไทยไมพบวามีผูชมสตรี
เรียกรองใหโฆษณานําเสนอภาพสตรีแบบสมัยใหมมากขึ้น ก็ไมไดหมายความวาสตรีไทยไมชอบ
บทบาทสมัยใหม เพราะฉะนั้นจึงเปนสิ่งสําคัญที่นักโฆษณาจะตองทําความเขาใจกับทัศนคติของ
สตรีในสภาวะสังคมที่กําลังเปลี่ยนแปลงไป 
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  ในอดีตสตรีไทยมีบทบาทในสังคมนอยมาก และมีบทบาทดอยกวาชายในแทบทกุ
ลักษณะทั้งนี้เนื่องจากอิทธิพลของการปลูกฝงความเชื่อเร่ืองชายเปนใหญในสังคม (Patriarchal 
Society) ซึ่งผูชายจะเปนผูนําในครอบครัว นอกจากนี้ชายจะไดรับการศึกษาจากวัดในขณะที่การ
ศึกษาเปนสิ่งไมจําเปนสําหรับสตรี ในอดีตสตรีที่ไมไดรับการศึกษาจึงขาดความรูความสามารถ
และไมสามารถประกอบอาชีพเยี่ยงชายได แตในปจจุบันสถานภาพสตรีไทยมีการเปลี่ยนแปลงไป
ในทางที่ดีข้ึน กลาวคือออกไปทํางานนอกบานมากขึ้น มีลักษณะของการเปนผูหญิงทํางานและ มี
การศึกษาสูงขึ้น 
 
 จากการสํารวจสถิติพบวาแมโดยสภาพรวมสตรีไทยในปจจุบันจะไดรับการศึกษา
ในระดับต่ํากวาชายและมีอัตราการไมรูหนังสือสูงกวาชาย แตในชวง 3 ทศวรรษที่ผานมา การ
ศึกษาของสตรีไทยไดรับการปรับปรุงใหดีข้ึนมากและมีพัฒนาการในอัตราที่รวดเร็วกวาชาย อัตรา
การรูหนังสือของสตรีมีแนวโนมสูงขึ้น จากการสํารวจครั้งลาสุดป พ.ศ. 2543 สตรีไทยมีอัตราการรู
หนังสือรอยละ 90.5 เทียบกับในป พ.ศ. 2513 ซึ่งมีเพียงรอยละ 73.2 (แผนภาพที่ 1)  
 
 สวนรายงานสภาพครอบครัวพบวา แมวาสังคมไทยเพศชายมีสัดสวนการเปนหัว
หนาครัวเรือนสูงกวาเพศหญิง แตในแตละปจํานวนเพศหญิงที่เปนหัวหนาครัวเรือนเริ่มเพิ่มขึ้น
เร่ือยๆ จากการสํารวจสํามะโนประชากรป พ.ศ. 2543 จํานวนสตรีที่เปนหัวหนาครัวเรือนคิดเปน
รอยละ 25.4 เพิ่มข้ึนจากป พ.ศ. 2523 ซึ่งมีรอยละ 16.5 (แผนภาพที่ 2) ทั้งนี้อาจเปนผลสืบเนื่อง
มาจากการที่สตรีสามารถพึ่งตนเองไดมากขึ้นโดยการมีสวนรวมในการทํางานที่ใหผลตอบแทนเปน
คาจาง 
 
 สําหรับอัตราของสตรีที่มีงานทําทั่วราชอาณาจักรแมจะมีต่ํากวาชาย แตก็พบวา
สตรีมีแนวโนมในการทํางานสูงขึ้น แมจะมีอัตราการเติบโตที่ลดลงเล็กนอยในชวงที่เศรษฐกิจตกต่ํา
ในป พ.ศ.2541 จากการสํารวจอัตราการทํางานทั้งหมดในป พ.ศ. 2535 พบวาผูมีงานทําสตรีคิด
เปนรอยละ 43.5 ผลการสํารวจลาสุดในป พ.ศ. 2543 ผูมีงานทําสตรีคิดเปนรอยละ 48.3 นับวา
เปนสัดสวนที่เกือบทัดเทียมกับชาย (แผนภาพที่ 3) 
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แผนภาพที่ 1  เปรียบเทียบอัตราการรูหนังสือของประชากรไทยทั่วราชอาณาจักร 
                        แยกตามเพศชาย-หญิง 
 
 
 

 
  
 
ที่มา:  สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํามะโนประชากรและเคหะ พ.ศ. 2513, 2523,  
          2533 และ 2543  
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แผนภาพที่  2  เปรียบเทียบสัดสวนเพศของหัวหนาครัวเรือนทั่วราชอาณาจักร 
 
 
 

 
 
 
ที่มา:   สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํามะโนประชากรและเคหะ พ.ศ. 2523, 2533 และ 2543 
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 แผนภาพที่ 3 เปรียบเทียบสัดสวนผูมีงานทําทั่วราชอาณาจักร แยกตามเพศชาย-หญิง 
 
 
 

 
 
 
      ที่มา:  รายงานผลการสํารวจภาวะการทํางานของประชากรทั่วราชอาณาจักร     

   เดือน กุมภาพันธ 2535, 2539, 2541 และ รายงานผลการสํารวจแรงงาน      
   ทั่วราชอาณาจักร พ.ศ. 2543, สํานักงานสถิติแหงชาติ 
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           เมื่อสถานภาพสตรีไทยมีการเปลี่ยนแปลงไปเชนนี้ นักโฆษณาจึงควรจะคนหาคํา
ตอบวา การนําเสนอภาพสตรีตามแบบฉบับที่เปนที่นิยมกันแตไมสอดคลองกับบทบาทสตรีในยุค
ปจจุบันเลย จะยังมีประสิทธิผลอยูหรือไม ถาไมแลวการนําเสนอภาพสตรีในโฆษณาควรดําเนินไป
ในทิศทางใด การที่จะหาคําตอบไดจงึตองมีการศึกษาทัศนคติของผูรับสารที่เปนสตรี เพื่อเปนการ
หาแนวทางในการพัฒนารูปแบบโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีใหมีประสิทธิผลมากขึ้น 
 

งานวิจัยนี้ใหน้ําหนักการศึกษาสวนหนึ่งไปที่การสํารวจแนวคิดความเปนสตรีนิยม 
(Feminism) ของกลุมตัวอยางดวย กาญจนา แกวเทพ (2541) ชี้ใหเห็นความสําคัญของการใชมุม
มองสตรีนิยมในการวิเคราะหประเด็นสื่อกับสตรี โดยยกตัวอยางการวิจัยประเด็นสื่อกับสตรีใน
ระดับสากลวา มักจะมีการศึกษาในประเด็นเกี่ยวกับ “เพศ” (Sex) ปะปนอยู เชน ผูชายมีการเปด
รับขาวสารทางโทรทัศนอยางไร ชอบดูรายการอะไร ผูหญิงชอบดูรายการอะไร ฯลฯ แตนักนิเทศ
ศาสตรผูมีชื่อเสยีงอยาง McQuail (1994) แสดงความเห็นวาการศึกษาในประเด็น “เพศ” เหลานั้น
แทจริงเปนการศึกษาระดับผิวเผินเพราะงานวิจัยเหลานั้นยอมรับขอเท็จจริงที่เกิดขึ้นราวกับเปน
เร่ืองธรรมชาติ เชน “เปนธรรมดาที่ผูชายชอบดูขาวและผูหญิงชอบดูละคร”  วิธีการศึกษาดังกลาว
ไมไดศึกษาถึงที่มาวาเพราะเหตุใดจึงเปนเชนนั้น ความหมายของการศึกษาเรื่อง “เพศ” ที่แทจริง
ของ McQuail คือการศึกษา “บทบาทหญิง-ชาย” (Gender) โดยตองมีการศึกษาความเปนมาของ
รสนิยมที่แตกตางระหวางชายหญิงรวมทั้งตั้งคําถามวาจะสงผลอยางไรตออนาคตดวย นอกจากนี้
ยังอาจมีการศึกษาในระดับที่ลึกซึ้งลงไปถึงเรื่องตัวตน “ความเปนชาย” (Masculinity) และ “ความ
เปนหญิง” (Femininity) วาเกี่ยวของอยางไรกับพฤติกรรมชายหญิง McQuail กลาววาในแวดวงสือ่
มวลชนยังขาดการศึกษาในแนวนี้อยูมาก  

 
 กาญจนา แกวเทพ ซึ่งมีความสนใจศึกษาในประเด็นสตรีกับส่ือมวลชนกลาววาไม
เพียงแตในตางประเทศเทานั้นที่มักละเลยการศึกษาในลักษณะดังกลาว ในประเทศไทยเองก็เชน
กัน ในป พ.ศ. 2539 กาญจนา แกวเทพ ไดสํารวจสถานภาพแหงองคความรูเร่ือง “สตรีกับส่ือมวล
ชนไทย” ตั้งแตป 2520-2534 และพบวาในชวงเวลา 15 ปนั้นมีผลงานวิจัยที่เกี่ยวของประมาณ 83 
เลมและมีแนวโนมมากขึ้นทุกป อยางไรก็ตามงานวิจัยเหลานั้นมีขอจํากัดที่วา กรอบทฤษฎีที่นํามา
ใชในการออกแบบวิจัยและการตีความขอมูลนั้นยังใชงานไดไมเต็มที่นัก ทั้งนี้เนื่องจากงานวิจัย
สวนใหญยังคงศึกษาโดยอาศัยทฤษฎีหลัก 2 กลุมใหญๆ คือ ทฤษฎีดานสื่อมวลชนสายหนึ่ง ซึ่งยัง
คงมีลักษณะเชนที่ MCQuail ไดกลาวมาแลววา “มองเห็นผูหญิง แตมองไมเห็นความเปนหญิง” 
และทฤษฎีดานสตรีนิยม (Feminist Theory) ซึ่งมีลักษณะแบบปรัชญา จึงตองใชความพยายาม
อยางมากในการนํามาประยุกต เทาที่ผานมางานวิจัยสวนใหญยังขาดการใชกรอบของทฤษฎีลูก
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ผสม (Hybrid) ที่เรียกวา “ทฤษฎีสื่อมวลชนเชิงสตรีนิยม” (Feminist Media Theory) (กาญจนา 
แกวเทพ, 2541:53) 
 
 งานวิจัย “ทัศนคติของสตรีที่มีตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในบทบาทตางๆ” นี้
จัดเปนงานวิจัยในประเด็น “เพศ” ในสื่อมวลชนเชนกัน แตไมไดใชกรอบทฤษฎีส่ือสารมวลชนเพียง
อยางเดียวแตยังอาศัยกรอบแนวคิดสตรีนิยมดวย โดยงานวิจัยนี้ตองการทราบถึงระดับแนวคิด
ความเปนสตรีนิยมของสตรีเพราะหากทราบถึงระดับความเปนสตรีนิยมของสตรีจะทําใหงานวิจัยมี
ระดับการศึกษาที่ลึกซึ้งมากขึ้นและสามารถใชในการวิเคราะหวาสตรีที่มีความตระหนักในเรื่องสตรี
นิยมตางกัน  เปนสาเหตุของการยอมรับบทบาทสตรีที่ถูกนําเสนอในโฆษณาแตกตางกันหรือไม
อยางไร  อันเปนที่มาของการวิจัยครั้งนี้ 
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ปญหานําวิจัย 
 
1. สตรีวัยทํางานมีทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆอยางไร 
2. แนวคิดความเปนสตรีนิยมมีความสัมพันธกับทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท

ตางๆหรือไม อยางไร 
 
วัตถุประสงคงานวิจัย 
 
1. เพื่อศึกษาทัศนคติของสตรีวัยทํางานตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ  
2. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางแนวคิดความเปนสตรีนิยมกับทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอ

สตรีในบทบาทตางๆ 
 
สมมติฐานงานวิจัย 
 
สมมติฐาน      สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมแตกตางกันจะมีทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรใีนบท

บาทตางๆ แตกตางกัน 
1.   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบท

บาทสมัยใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ 
 2.   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบท

บาทตามแบบฉบับมากกวาบทบาทสมัยใหม 
 3.   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงจะยอมรับการนําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ 

ไดนอยกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 
  การวิจัยนี้ศึกษาบทบาทสตรีที่ปรากฏในสื่อโฆษณาทุกๆสื่อ โดยเลือกสํารวจกลุม
ตัวอยางที่เปนสตรีในเขตกรุงเทพมหานครที่มีอายุระหวาง 22-45 ป เก็บขอมูลดวยแบบสอบถาม  
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นิยามศัพทเฉพาะ 
 
 
ทัศนคติ หมายถึง ความคิดความรูสึกตอส่ิงรอบขาง ไมวาจะเปน 

บุคคล วัตถุ หรือสถานการณตางๆ โดยมีราก
ฐานมาจากความเชื่อถือ มีลักษณะเปนการ
ประเมินไปในทิศทางใดทิศทางหนึ่งระหวาง
ดานบวกเชนรูสึกชอบหรือดานลบเชนไมชอบ 
เปนตน ในงานวิจัยนี้จะวัดทัศนคติที่มีตอการ
นําเสนอภาพสตรีในแบบตางๆ 
 

แนวคิดสตรีนิยม   หมายถึง        แนวคิดที่เชื่อในเรื่องความเสมอภาคระหวาง 
หญิงและชาย เชื่อวาชายหญิงมีสิทธิ อิสระ 
และความสามารถในการแสดงออกในเรื่อง
ตางๆไมวาความคิดหรือการกระทําเทาๆกับ
ชาย ไมเห็นดวยกับการที่สังคมจํากัดบทบาท
สตรีบางประการ 

 
สตรีที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูง หมายถึง        สตรีที่มีแนวคิดในเชิงสมัยใหม มีแนวโนมใน 

การยอมรับเร่ืองความเสมอภาคระหวางชาย
หญิง และยอมรับในเรื่องการแสดงออกทาง
เพศของสตรีสูงอยางเห็นไดชัด 

 
สตรีที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ํา หมายถึง สตรีที่มีแนวคิดในเชิงธรรมเนียมนิยม ยอมรับ 
      เร่ืองสถานภาพของสตรีที่ดอยกวาชายและมี 
      ระดับของการยอมรับในเรื่องการแสดงออก 
      ทางเพศของสตรีต่ําอยางเห็นไดชัด 
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โฆษณาที่นําเสนอบทบาทสตรี หมายถึง          โฆษณาทั้งหมดไมวาในสื่อใดๆ      ที่ปรากฏบท 
  บาทสตรีเปนตัวแสดง      ไมวาสตรีนั้นจะอยูใน   

  สถานที่ใดหรือสภาพแวดลอมใด ก็ตาม   
 
บทบาทสตรีในโฆษณา หมายถึง         อาชีพ กิจกรรม ที่สตรีในโฆษณากําลัง แสดง

อยู หรือสถานภาพที่สตรีในโฆษณาดํารงอยู 
ซึ่งผูชมสามารถบอกไดโดยพิจารณาจากปริ
บทในโฆษณา  เชนจากการแตงกาย  การ
ปรากฏตัวของสตรีในสถานที่ใดสถานที่หนึ่ง
หรือสภาพแวดลอมใดสภาพแวดลอมหนึ่ง  ใน
การวิจัยนี้เลือกทดสอบทัศนคติโดยมีขอบเขต
การศึกษาจากโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรี 4 
บทบาท ไดแก 
บทบาทตามแบบฉบับ  (Traditional Role) 
หมายถึงบทบาทของหญิงตามแบบฉบับ เชน 
แมบาน ภรรยา แม เปนตน  
บทบาทสมั ย ใหม  (Non-traditional Role) 
หมายถึงบทบาทของผูหญิงที่เกง มีความมั่นใจ
ในตนเอง ประกอบอาชีพนอกบานเปนหลัก 
บทบาทสตรีที่ เป น วัตถุ ท างเพศ  (Sex 
Object) หมายถึงบทบาทที่สตรีถูกนําเสนอโดย
ใชเสนหเยายวนทางเพศเปนสําคัญ มีการแสดง
ออกผานทางการแตงกายดวยอาภรณนอยชิ้น
เพื่อจงใจเปดเผยสรีระ รวมทั้งมีการ แสดงออก
ทางสีหนาและทาทางในเชิงยั่วยวน  
บทบาทหญิ งมหั ศจรรย  (Superwoman 
Role) หมายถึงบทบาทสตรีที่มีความสามารถ
ในการดูแลเรื่องการบานการเรือน พรอมๆกับ
การทํางานนอกบานดวย เปนบทบาทที่ผสม
ผสานระหวางบทบาทสตรีตามแบบฉบับกับบท
บาทสตรีแบบสมัยใหม 
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 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

เปนขอมูลสําหรับนักโฆษณาและนักการตลาดเพื่อการสรางสรรคโฆษณาที่มีประ
สิทธิภาพ ในกรณีที่เลือกใชสตรีเปนตัวแสดงโดยเฉพาะเมื่อสินคามีกลุมเปาหมายเปนสตรี 



บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
 
  ในการวิจัยเรื่องทัศนคติของสตรีวัยทํางานที่มีตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรใีนบท
บาทตางๆ มีทฤษฎีและแนวคิดที่เกี่ยวของกับการวิจัยดังนี้ 
 
1. แนวคิดสตรีนิยม 
2. แนวคิดเรื่องการศึกษาสตรีในสื่อมวลชน 
3. แนวคิดเรื่องทัศนคติ 
 
1.  แนวคิดสตรีนิยม 
 
 กลุมสตรีนิยม ถือกําเนิดขึ้นในประเทศตะวันตกชวงปลายคริสตศตววรษที่ 18 การ
เคลื่อนไหวและการประกาศแนวคิดของกลุมดังกลาวไมไดเกิดขึ้นอยางฉับพลัน และในความเปน
จริงแลวแนวคิดสตรีนิยมมีข้ึนกอนหนานี้ เพียงแตไมมีการกอรูปกอรางเปนขบวนการอยางชัดเจน 
แนวคิดสตรีนิยมไดรับการเผยแพรมานานผานทางงานเขียนของนักเขียนแนวสตรีนิยมหลายทาน 
ในระยะแรกนักเขียนแนวสตรีนิยมที่มีบทบาทมากไดแก Simone De Beauvoir ชาวฝรั่งเศสผูเขียน
หนังสือเร่ือง “เพศท่ีสอง” (The Second Sex) ซึ่งตีพิมพในสหรัฐอเมริกาเมื่อป ค.ศ. 1953 กลาวกัน
วาหนังสือเลมดังกลาวมีอิทธิพลตอนักสตรีนิยมในแนวเสรีนิยมเปนอยางมาก มีนักเขียนอีกมาก
มายที่ เผยแพรแนวคิดสตรีนิยมผานงานเขียนในเวลาดังกลาว อาทิ “Century of Struggle”  
(1959) โดย Eleanor Flexner, “The Feminine Mystique” (1963) โดย Betty Friedan เปนตน  
 
 “แนวคิดสตรีนิยม” มีความหมายกวางๆหมายถึงแนวคิดที่มีความเชื่อในเรื่องสิทธิ
ความเสมอภาคระหวางหญิงชาย ตนกําเนิดของแนวคิดนี้มาจากการรวมตัวของกลุมสตรีใน
ลักษณะที่เปน “ขบวนการ” ที่มีความคิดและจุดมุงหมายรวมกันคือเห็นวาความแตกตางระหวาง
ชายหญิงเปนสิ่งที่สังคมกําหนดขึ้นเปนสวนใหญ ดังที่ Simon de Beauvoir นักเขียนสตรีนิยม
กลาวไวในหนังสือเร่ือง "เพศที่สอง" (The Second Sex) วา “ เราไมไดเกิดมาเปนผูหญิง หากแต
เราไดกลายมาเปนผูหญิงในภายหลัง” (อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2540:56) การที่สังคมเปน
ฝายสรางความแตกตางนี้เองกอใหเกิดความไมเทาเทียมกันโดยทําใหเพศหญิงเปนฝายเสียเปรียบ 
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ดังนั้นสังคมที่ชายหญิงเสมอภาคกันตองไมนําเรื่องเพศมาเปนเครื่องกําหนดฐานะและคุณสมบัติ
ของสมาชิกในสังคม  
 
  Kate Millet แยกแยะขบวนการเคลื่อนไหวเพื่อสิทธิและการปลดปลอยสตรีใน
ระดับสากลออกเปน 3 ชวง (อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2540) ไดแก 
 

1) ชวง ค.ศ. 1830-1930 เปนการตอสูเพื่อสถานะทางเศรษฐกิจและสังคม โดยใชคํา
ขวัญวา ‘การทํางานที่เทากัน ตองไดรับคาแรงที่เทากัน’ โดยไมมีการใชเพศมาเปนเครื่องแบงแยก
ในการจายคาตัว การตอสูนี้เปนการตอสูในเชิงเศรษฐกิจ-สังคม และผนวกรวมอยูในการตอสู
ของสหภาพแรงงาน 

 
2) ชวง ค.ศ. 1930-1945 เปนการตอสูเพื่อเรียกรองสถานะทางการเมือง ขอสิทธิใน

การเลือกตั้งเชนเดียวกับประชาชนพลเมืองที่เปนชาย 
 
3) ชวง ค.ศ. 1945 จนถึงปจจุบัน เมื่อปลายป ค.ศ. 1945 การตอสูในประเด็นสิทธิ

สตรีไดแยกตัวออกมาอยางชัดเจนจากการตอสูรวมทางเศรษฐกิจและการเมือง เปนจุดเริ่มตนของ
การตอสูเร่ืองรูปแบบความสัมพันธระหวางเพศที่รูจักในนามของ “การตอสูเพื่อสิทธิและการปลด
ปลอยสตรี” (Woman Liberation) 
 
    แนวคิดทฤษฎีของขบวนการเรียกรองเพื่อสิทธิสตรีสามารถแบงยอยออกเปน
หลายๆลัทธิ โดยอาศัยแนวนโยบายและจุดมุงหมายของลัทธิเปนเกณฑ นักวิชาการแบงลัทธิสตรี
นิยมโดยออกเปน 4กลุม คือ 
 
                    1.          สตรีนิยมแนวเสรีนิยม (Liberal Feminism) กลุมนี้เชื่อวาชายและ
หญิงแทจริงแลวมีความสามารถไมแตกตางกันสิ่งที่ทําใหคนทั่วไปเห็นวาแตกตางคือกระบวนการ
ขัดเกลาทางสังคม (Socialization) ไดแกการอบรมสั่งสอน ปลูกฝงความเชื่อตางๆ อันนําไปสูการ
จํากัดบทบาทสตรี ซึ่งเปนสิ่งไมยุติธรรมเพราะทําใหสตรีขาดโอกาสในการพัฒนา ทั้งยังเปนการใช
ทรัพยากรอยางไมมีประสิทธิภาพ แนวคิดแบบเสรีนิยมนี้ตอตานการแบงแยกบทบาททางเพศที่มี
มากไป  และมองสตรีในลักษณะแบบ  “กลุม”  (Group) แทนที่จะมองในฐานะ “ปจเจกชน” 
(Individual) (Saulnier,1996) กลุมนี้มองวาหากคิดวาสตรีควรทํางานบานก็ทําไดไมคัดคาน แตถา
สตรีจะลุกขึ้นมาทํางานอื่นๆตามผูชายบางก็ไมควรถูกกีดกัน  และสตรีควรมีสิทธิทั้งทางเศรษฐกิจ 
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สังคม การเมืองและกฎหมาย แนวคิดแบบเสรีนิยมไมตองการปรับเปลี่ยนโครงสรางทางสังคมทั้ง
หมดเพื่อ “อิสรภาพ” ของสตรี และไมไดคิดวาทุกคนตองไดรับ แตคิดวาควรมีบางคนไดรับไปกอน 
นอกจากนี้ยังเชื่อวาการปลดปลอยสตรีเปนการปลดปลอยชายดวย เพราะสตรีสามารถชวยหา
เลี้ยงชีพเพิ่มเติมแตชายก็ควรชวยทํางานบานดวย 
 
                    2.         สตรีนิยมแนวสังคมนิยม (Social Feminism) และ สตรีนิยมแบบ
มารกซิสต (Marxist Feminism) สตรีนิยมแนวสังคมนิยมเห็นวามีความไมเทาเทียมกันระหวางชาย
หญิง โดยหญิงมักถูกกดขี่ และเชื่อวาการกดขี่ทางชนชั้นและทางเพศมีความสัมพันธกันอยางซับ
ซอน การเปลี่ยนแปลงจึงตองเปลี่ยนทั้งระบบการผลิต ชีวิตและเพศควบคูกันไป สวนสตรีนิยมแนว
มารกซิสก็มีแนวคิดคลายคลึงกันแตเนนที่วาสตรีควรไดรับคาจางแรงงานจากการทํางานบานดวย 
เพราะจะทําใหสตรีมีจิตสํานึกในเรื่องการทํางานบานมากขึ้นและรูสํานึกในการตอสูเพือ่สิทธสิตรีให
รอดพนจากการถูกกดขี่แรงงานมากขึ้น และการที่จะทําใหเกิดจิตสํานึกดังกลาวไดก็ตอเมื่อสตรีได
เขาสูระบบแรงงานคาจางเทานั้น  
 
                     3.        สตรีนิยมหัวรุนแรง (Radical Feminism) มองเห็นวาในสังคมมีความ
แตกตางและไมเทาเทียมกันระหวางชายหญิง ความแตกตางและไมเทาเทียมนี้สังคมเปนผูสรางขึ้น 
สมควรกําจัดใหหมดไป สตรีนิยมแบบหัวรุนแรงมีแนวคิดแบบสุดโตงกลาวคือคิดวาความเทาเทียม
และเสรีภาพไดมาดวยการลมลางระบบการเมือง กลุมนี้มองระบบการเมืองในลักษณะกวางโดย
หมายรวมถึง การแตงงาน สถาบันครอบครัว สังคม และกฎหมาย เชื่อวาการแตงงาน สถาบัน
ครอบครัว เปนสถาบันทางการเมืองชนิดหนึ่งที่กดขี่สตรีเพราะสตรีตองมีลูกทําใหตองขึ้นอยูกับผู
ชายเพื่อความอยูรอด กลุมนี้ตองการลบลางระบบทางเพศทั้งหมดไมวาการแตงงาน การมีลูก 
ครอบครัว และยอมรับความสัมพันธทางเพศแบบชายกับชายหรือหญิงกับหญิง หรือการอยูดวยกัน
กอนแตงงาน 
 
                      4.         สตรีนิยมแนววัฒนธรรม (Cultural Feminism)  กลุมนี้เห็นวาชาย
หญิงมีความแตกตางกันแตในขณะที่นักสตรีนิยมหัวรุนแรงตองการขจัดความแตกตางทางเพศ นัก
สตรีนิยมเชิงวัฒนธรรมกลับตองการสงเสริมลักษณะที่แตกตางทางเพศ โดยมองวาคุณสมบัติทาง
เพศของสตรีเปนสิ่ง “เหนือ” กวาชาย คุณสมบัติเหลานั้นเชนความออนโยน เอื้ออารี อดทน มาก
กวาชาย คุณสมบัตินี้เปนพลังของการเปลี่ยนแปลงความสัมพันธระหวางมนุษยชาติใหเปนไปใน
ทางสรางสรรควัฒนธรรมของสตรี กลุมนี้ไมสนใจเร่ืองการเปลี่ยนแปลงหรือลบลางระบบเศรษฐกิจ
การเมืองแตอยางใด 



 16

กลาวโดยสรุป กลุมสตรีนิยม 3 กลุมแรกมีทัศนะรวมกันในเรื่องที่วาความแตกตาง
ระหวางชายหญิงเปนสิ่งที่สังคมกําหนดขึ้นเปนสวนใหญและเปนที่มาของความไมเทาเทียมกันใน
สถานภาพทางเพศ ดังนั้นสังคมที่ชายและหญิงจะมีความเสมอภาคกันไดตองไมนําเรื่องเพศมา
เปนเครื่องกําหนดฐานะและคุณสมบัติของสมาชิกในสังคม สวนกลุมสตรีนิยมแนวที่ 4 แมวาจะ
เห็นดวยกับการสงเสริมใหชายหญิงมีเสรีภาพที่เทาเทียมกันแตในขณะเดียวกันก็ยอมรับวาโดยเนื้อ
แทตามธรรมชาติชายหญิงมีลักษณะอุปนิสัยและคุณสมบัติของความเปนชายหญิงบางประการที่
แตกตางกัน แตสิ่งนี้ไมใชความแตกตางที่ควรกําจัดใหหมดไปหากควรไดรับการสงเสริม โดยเชื่อวา
หญิงมีคุณสมบัติบางประการที่เหนือกวาชาย 

 
 ในสวนของประเทศไทยจะเห็นวาไมไดมีการกอต้ังกลุมนักสตรีนิยมอยางชัดเจน 
และไมปรากฏวามีการแบงแยกออกเปนลัทธิแตอยางใด การศึกษาแนวคิดความเปนสตรีนิยมของ
กลุมตัวอยางสตรีในงานวิจัยนี้จึงขอนิยามความหมายคําวา “แนวคิดสตรีนิยม” วาหมายถึง “ความ
เชื่อในเรื่องสิทธิและความเทาเทียมกันระหวางหญิงชาย รวมทั้งความเชื่อวาสตรีควรมีอิสระในการ
ตัดสินใจ เปนตัวของตัวเอง และไมตกอยูในสถานะที่ดอยกวาชาย” อันเปนแนวคิดที่ลัทธิตางๆมี
รวมกัน สามารถเปนตัวแทนความหมายที่ชัดเจนเปนสากลที่สุด และบุคคลทั่วไปที่ไมไดประกาศ
ตนวาเปนนักสตรีนิยมก็อาจมีแนวคิดเชนนี้ได ในเบื้องตนของงานวิจัยนี้จะทําการสํารวจวาสตรี
ไทยในปจจุบันมีแนวคิดความเปนสตรีนิยมมากนอยเพียงใด และวิเคราะหวาสตรีที่มีแนวคิดสตรี
นิยมในระดับสูงและระดับต่ําจะมีทัศนคติตอบทบาทตางๆของสตรีในโฆษณาแตกตางกันหรือไม 
อยางไร 
 
 สําหรับมาตรวัดความเปนสตรีนิยมของกลุมตัวอยางที่นํามาใชในงานวิจัยนี้มีชื่อ
เรียกวา “Female Autonomy Inventory” คิดคนขึ้นโดย Catherine C. Arnott (1977) เปนมาตร
วัดความเปนสตรีนิยมที่ไดรับการยอบรับและในอดีตเคยมีผูนําไปใชในงานวิจัยมาบางแลว (Green 
& Cunningham, 1975; Venkatesh, 1980; Ford & LaTour, 1993) มาตรวัดดังกลาวผานการ
ทดสอบเพื่อหาความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) มาแลว โดยมีการทดสอบ
ความเชื่อมั่นดวยสูตรสัมประสิทธิ์อัลฟา (Coefficient Alpha) ของ Cronbach มีคาความนาเชื่อถือ
ของเครื่องมือในระดับ 0.8731 ซึ่งจัดวามีความนาเชื่อถือในระดับสูง รายละเอียดเกี่ยวกับมาตรวัด
นี้ดูไดในบทที่ 3 
 
 
 



 17

การศึกษาเรื่องสื่อกับสตรีจากมุมมองของนักสตรีนิยม 
 

Zoonen (1994) ผูเขียนหนังสือเรื่อง “สตรีนิยมในสื่อ” (Feminist Media) กลาว
วา “สื่อมวลชนมักเปนจุดสนใจในการวิพากษวิจารณของกลุมสตรีนิยมอยูเปนนิตย” ซึ่งหากหัน
กลับไปพิจารณาความเชื่อของกลุมสตรีนิยมแนวเสรีนิยมที่วา “ความเปนตัวตน” (Self Concept) 
ของสตรีไดมาจากกระบวนการขัดเกลาทางสังคมแลว ก็อาจอธิบายไดวาสื่อมวลชนเปนสถาบันๆ
หนึ่งที่มีบทบาทในกระบวนการดังกลาว กลาวคือส่ือมวลชนถายทอด "ภาพ" และ "คานิยม" เกี่ยว
กับสตรีเมื่อ"ภาพ" หรือ "คานิยม" ดังกลาวมีทิศทางขัดแยงกับแนวคิดของกลุมสตรีนิยมจึงทําใหเกิด
การวิพากษวิจารณตอส่ือมวลชนมากขึ้น และทําใหสื่อมวลชนตกอยูในฐานะ "ผูตองหา" ในสายตา
ของกลุมสตรีนิยมเสมอมา อยางไรก็ตามเนื่องจากแนวคิดสตรีนิยมแยกออกเปนหลายกลุมและแต
ละกลุมมีการยอมรับสถานภาพสตรีในระดับที่ตางๆกันจึงใหน้ําหนักความสนใจตอประเด็นการนํา
เสนอภาพสตรีในสื่อตางกัน (MacDonald,1995) สามารถแยกแยะประเด็นที่นักสตรีนิยมแตละ
กลุมเขามาใหความสนใจไดดังนี้ 

 
1.   กลุมสตรีนิยมแนวหัวรุนแรง กลุมนี้มีแนวคิดลบลางระบบทางเพศเพราะ

เห็นวาเปนระบบที่มอบอํานาจใหชายเปนใหญและสตรีไมมีคาในสายตาของสังคม จะสนใจใน
ประเด็นเรื่องการนําเสนอภาพลามกอนาจาร (Pornography) ที่ปรากฏอยูในผลงานสื่อมวลชนรูป
แบบตางๆ โดยเชื่อวาการที่สื่อเสนอภาพสตรีดังกลาวเปนการย่ํายีศักด์ิศรีและลดคุณคา
ความเปนมนุษยของสตรีใหเหลือแค "วัตถุ" ทั้งยังมองวาภาพลามกอนาจารเปนการแสดง
ออกถึงความเกลียดชังที่ชายมีตอสตรี และมีนัยแสดงออกถึงการที่ชายมีอํานาจเหนือกวา
สตรี จากมุมมองนี้นําไปสูการตั้งสมมติฐานขอที่ 3 ของงานวิจัยที่วา สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูง
จะยอมรับการนําเสนอภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศไดนอยกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 

 
นักสตรีนิยมแนวหัวรุนแรงยังมองการนําเสนอภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศวาอาจ

สงผลกระทบดานลบตอสังคม โดยเชื่อวาการใชภาพที่ยั่วยวนทางเพศกอใหเกิดความรุนแรงใน
เร่ืองพฤติกรรมที่ชายปฏิบัติตอสตรี การลวนลาม ขมขืนซึ่งลวนเปนการแสดงออกถึงการที่ชายใช
อํานาจ และพละกําลังกดขี่สตรีอันเปนสิ่งที่รับไมได  สําหรับในประเด็นนี้นักวิจัยที่ศึกษาในปริบท
ของสื่อโฆษณาพบวาการนําเสนอภาพสตรีในลักษณะโปเปลือยมีแนวโนมสูงขึ้น (Malamuth et 
al., 1980 อางถึงใน Klassen et al., 1993)   
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 โดยมากแลวการนําเสนอภาพสตรีในทางโปเปลือยหรือสอวาสตรีเปนวัตถุทางเพศ
พบไดมากในการโฆษณาที่ใชกลวิธีการนําเสนอดวยจุดดึงดูดเรื่องเพศ (Sex Appeal) ซึ่งนับวาเปน
กลวิธีที่ไดรับความนิยมแพรหลายมากขึ้นในประเทศไทยและพบวามีประสิทธิภาพในการสรางการ
รับรูและเรียกความสนใจไดมาก นักโฆษณาใชเร่ืองเพศในโฆษณาโดยมีความเชื่อที่อิงทฤษฎีจิต
วิเคราะหของฟรอยดวามนุษยทุกคนมีสัญชาติญานทางเพศมาแตกําเนิดและมีความอยากรูอยาก
เห็นในเรื่องเพศ สัญชาติญาณทางเพศนี้แทรกซึมอยูในความคิดมนุษยในรูปของตัณหาราคะ 
(Libido)   (ธนชัย วิทยากุลสกุลชัย, 2541) อยางไรก็ตามเนื่องจากเรื่องเกี่ยวกับเพศเปนเรื่องของ
ความรูสึกสวนบุคคล แตเมื่อเร่ืองเพศถูกนํามาใชในโฆษณาซึ่งเปนสื่อที่มีความเปนสาธารณะ  ก็
อาจเปนไปไดวามนุษยอาจไมใชสัญชาติญาณในการตัดสินเรื่องเพศเมื่อชมโฆษณา แตจะใชจิต
สํานึกและวิจารณญาณมากขึ้น ดังนั้นจึงเปนเรื่องนาสนใจที่จะศึกษาระดับการยอมรับของมนุษย
ในเรื่องการแสดงออกเรื่องเพศในสื่อโฆษณาวาอยูในระดับใด   
 

2.   กลุมสตรีนิยมในแนวอิสระ    สนใจประเด็นเรื่องการนําเสนอภาพสตรีแบบ   
"เหมารวม" (Stereotype) โดยเชื่อวาสื่อนําเสนอบทบาทสตรีที่แคบไป และสรางแมแบบที่มี
ลักษณะเฉพาะ (Limited Role) ใหแกสตรีมากเกินควร ทําใหเกิดภาพสตรีที่ตองตกอยูในภาวะจอง
จําคือ อยูกับบานทําหนาที่เปนเพียงแม แมบาน ภรรยา และทําแตงานที่ไมสําคัญเทานั้น เปนการ
แบงแยกบทบาททางเพศและแสดงถึงความดอยกวาของสตรีเมื่อเทียบกับชาย  
 
 งานวิจัยในประเทศตะวันตกในชวงตนป ค.ศ. 1970 ทําการศึกษาภาพสตรีที่
ปรากฏในโฆษณาดวยวิธีวิเคราะหเนื้อหา และพบวาเปนเรื่องจริงที่นักโฆษณานําเสนอภาพสตรีใน
แบบเหมารวม 
 
 Dominick & Gail (1972) ศึกษาภาพลักษณสตรีในโฆษณาทางโทรทัศนโดยตั้ง
สมมติฐานวาสตรีในโฆษณาจะไดรับบทใหทํางานในบานมากกวานอกบาน ผลการวิจัยพบวาสตรี
จํานวนกวาครึ่งปรากฏอยูในโฆษณาผลิตภัณฑประเภทเครื่องทําความสะอาด นอกจากนี้โฆษณา
ประมาณ 75% จะใชสตรีสําหรับโฆษณาสินคาที่ใชในครัวหรือในหองน้ํา 
 
 Busby  (1975) ศึกษาบทบาทสตรีในสื่อโฆษณา พบวา โฆษณานําเสนอภาพ
สตรีในบทบาทแมบานที่รับภาระงานบานเปนสัดสวนมากที่สุด (42.6%) เมื่อเทียบกับบทบาทอื่นๆ  
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  Whipple และ Courtney ทําการวิจัยบทบาทสตรีในโฆษณาในป ค.ศ. 1980 พบ
วาโฆษณาสวนใหญยังคงนําเสนอภาพสตรีตามแบบฉบับ (Traditional Role) คือเปนแมบาน 
ภรรยา ที่ทํางานอยูแตในบาน 
 

นั กวิจั ยจํ านวนมากใน เวลาต อมา  (Soley & Surzbard, 1986; Rethans & 
Whitney, 1987; Sullivan & O'Connor, 1988; Klassen, Jasper & Schwartz, 1993) ศึกษาภาพ
ลักษณสตรีในโฆษณา และแมเวลาของการวิจัยจะผานไปนานพอสมควรก็ยังคงพบขอสรุปใน
ทํานองเดียวกัน กลาวคือโฆษณายังคงนําเสนอภาพสตรีในแบบเหมารวม และเปนบทบาทตาม
แบบฉบับเสียสวนใหญ  

 
 แนวคิดสตรีนิยมอิสระเชื่อวาการที่สื่อมวลชนนําเสนอภาพสตรีในแบบใดแบบหนึ่ง
นั้นจะสงผลตอการรับรูคานิยมเรื่องบทบาททางเพศของสตรี ฉะนั้นการที่โฆษณานําเสนอภาพสตรี
แบบตามแบบฉบับจะเปนการทําใหสตรีเรียนรูทางออมวา หนาที่งานบานและบทบาทความเปนแม
เปนอุดมคติของสตรีและเปนงานที่เหมาะสมสําหรับสตรีเทานั้น คานิยมนี้จะสรางความไมเทา
เทียมกันทางเพศในที่สุดเพราะภาระทั้งหลายในเรื่องเกี่ยวกับการบานการเรือนจะตกไปเปนของ
สตรี ทั้งๆที่สตรีสามารถทํางานอื่นๆ ที่ผูชายทําได นักสตรีนิยมแนวอิสระจึงตองการใหนักโฆษณา
นําเสนอภาพสตรีในแบบที่ทัดเทียมกับชาย นอกจากนี้ยังสนับสนุนใหสื่อโฆษณานาํเสนอภาพสตรี
ที่ไมตองสวยตามแบบฉบับเชนนางแบบทั่วๆไป แตมีความเชื่อมั่นในตัวเอง เพื่อส่ือเรื่องความ
เคารพในความเปนตัวของตัวเอง เชนในโฆษณาของ บอด้ี ช็อพ ที่ใชภาพสตรีอวน หรือผอมเกิน
มาตราฐานเปนผูแสดง แนวคิดหลักของผูสรางสรรคโฆษณาก็คือใหสตรีมีมีความมั่นใจในแบบ
ฉบับของตัวเองโดยไมตองตามแบบใครอันเปนแนวคิดสําคัญของนักสตรีนิยม ดังนั้นแนวคิดของ
นักสตรีนิยมแนวอิสระที่สนับสนุนการนําเสนอภาพสตรีที่มีความเชื่อมั่นในตนเองและมีความ
สามารถทัดเทียมกับชาย จึงนําไปสูสมมติฐานที่วา สตรีที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงจะมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในแบบสมัยใหมมากกวาโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีตามแบบฉบับ 
 

อยางไรก็ดี จากประเด็นการศึกษาเรื่องภาพสะทอนของสตรีนิยมแนวหัวรุนแรง
และแนวอิสระขางตนนั้น Zoonen (1994) แสดงความเห็นตอวิธีการศึกษาภาพสะทอนของกลุม
สตรีนิยมทั้งสองกลุมนี้วา ยังขาดการนํามาวิเคราะหรวมกับปจจัยและประเด็นอื่นๆของสื่อมวลชน 
โดยควรมีการศึกษาการเปดรับส่ือที่มีภาพสะทอนหรือประสบการณของผูรับสารที่มีตอภาพ
สะทอนนั้นๆดวย เชนเดียวกัน Whipple และ Courtney ผูซึ่งเคยใชวิธีการวิจัยภาพสะทอนสตรดีวย
การวิเคราะหเนื้อหา  (Content Analysis) ก็ใหทัศนะในเชิงสนับสนุน Zoonen วาการศึกษาภาพ
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สะทอนสตรีดวยวิธีนี้เปนการรายงานผลในเชิง "ปริมาณ" จึงไมอาจใชอธิบายหรือยืนยันปรากฏ
การณที่ซับซอนในกระบวนการเปลี่ยนแปลงทางสังคมได ฉะนั้นการที่พบสตรีถูกนําเสนอในบท
บาทจํากัดเปนจํานวนมากก็ไมไดหมายความวาในชีวิตจริงสตรีถูกกดขี่เสมอไป ในทางเดียวกัน
หากผลการวิจัยรายงานวาจํานวนสตรีที่ไดรับบทบาทเปนผูมีความสามารถมีแนวโนมมากขึ้นและ
นักวิจัยตีความวาเปนความสําเร็จระดับหนึ่งของของกลุมสตรีนิยมและเปนมาตรวัดการยอมรบัของ
สังคมในบทบาทที่เปลี่ยนแปลงไปของสตรีก็ไมใชสิ่งที่ถูกตองนัก  การวิเคราะหภาพสะทอนดวยมุม
มองสตรีนิยมจึงควรไปใหไกลกวานั้น เชนตองมีการศึกษาผูรับสารสตรีวามีความเห็นอยางไรตอ
ภาพแบบวัตถุทางเพศของสตรีในโฆษณา ผูรับสารสตรีตระหนักหรือไมวาสตรีไดถูกทําใหกลาย
เปนวัตถุทางเพศ  การวิจัยนี้จึงตอบรับกับทัศนะในการศึกษาเรื่องภาพสะทอนสตรีตามทัศนะของ 
Zoonen ไดเปนอยางดี 
 
  3.  กลุมสตรีนิยมแนวมารกซิสต กลุมนี้ไดรับอิทธิพลมาจากแนวคิดของกลุม
มารกซิสตที่มุงเนนการวิเคราะหสังคมที่มีชนชั้นเปนหลัก โดยเพิ่มเติมวาการเอารัดเอาเปรียบทาง
เพศนั้นเปนอีกรูปแบบหนึ่งที่ประสานไปกับการเอาเปรียบทางชนชั้น และเนื่องจากกลุมมารกซิสตมี
ทัศนะวาการเอารัดเอาเปรียบนั้นยังคงมีอยูในสังคมไดก็เพราะการทํางานของอุดมการณ 
(Ideology) ประเด็นเรื่องเพศก็เปนไปในทิศทางเดียวกัน ฉะนั้นประเด็นเรื่องเพศในสื่อมวลชนที่
กลุมสตรีนิยมแนวมารกซิสตสนใจวิเคราะหจึงเปนเรื่องของ “อุดมการณทางเพศ” ที่แทรกซึมอยูใน
เนื้อหาของสื่อมวลชนทุกชนิดไมวาจะเปนการรายงานขาวสาร หรือรูปแบบความบันเทิงตางๆ 
 

 4.   กลุมสตรีนิยมแนววัฒนธรรม  Zoonen ตั้งขอสังเกตวาหนังสือดานสตรีนิยม
ในชวงทศวรรษ 1990 เปนตนมา จะเริ่มมองเห็นความสําคัญของการศึกษาเรื่องบทบาทหญิง-ชาย
ในแงของวัฒนธรรม เพราะเห็นวาวัฒนธรรมเปนที่อยูของ “ระบบความเชื่อ” รวมกันของทั้งสังคม 
ถึงแมวาจะมีการเปลี่ยนแปลงเคลื่อนไหวในระดับใด หากระบบความเชื่อมิไดเปลี่ยนแปลงไป การ
เปลี่ยนแปลงที่รากฐานก็มักยังไมเกิดขึ้น โดยเฉพาะในเรื่อง “เพศ” แลว ถือไดวาเปนระบบความ
เชื่อที่เปนแกนกลางของสังคม เปนความเชื่อที่กอรางบรรดาอคติตางๆ กลุมสตรีนิยมแนววัฒน
ธรรมศึกษาจะถือวาเรื่องของการสื่อสารมวลชนไมใชเร่ืองของการถายทอดขาวสารเทานั้น หากเปน
การสรางระบบความหมายรวมกันทั้งสังคม การสื่อสารไมไดเปนเพียงพาหะถายทอดวัฒนธรรม
เทานั้นแตเปนการสรางสรรควัฒนธรรม ประเด็นหัวขอในการศึกษาเรื่อง “สื่อและบทบาททางเพศ” 
ของกลุมสตรีนิยมแนววัฒนธรรมจึงมีบทบาทกวางขวางกวากลุมอ่ืนๆมาก เพราะกินอาณาบริเวณ
ครอบคลุมไปถึงวิถีชีวิตทั้งผูผลิตและผูรับสาร รวมทั้งระบบความหมาย ระบบคุณคาและระบบ
ความเชื่อตางๆ ตัวอยางเชนกลุมสตรีนิยมวัฒนธรรมจะสนใจประเด็นคําถามที่วา ความเปนหญิง 
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(Femininity) การใชเวลาวาง (Leisure) และการบริโภคสื่อ (Consumption) 3 ตัวแปรนี้มีความ
เกี่ยวของกันอยางไร  

 
 งานวิจัยนี้ไมไดศึกษาภาพสะทอนสตรีดวยการวิเคราะหเนื้อหาซึ่งเปนแนวทาง

ดั้งเดิมที่กลุมสตรีนิยมทั้งสองกลุมปฏิบัติกันมา แตไดใชวิธีการวิเคราะหโดยศึกษาตวัผูรับสารดวย
ซึ่งเปนวิธีที่ Zoonen (อางแลว) สนับสนุนวาเปนการวิเคราะหเนื้อหาที่ “ไปไกลกวาการวิเคราะห
เนื้อหา“ อยางไรก็ดีงานวิจัยครั้งนี้ ตองอาศัยงานวิจัยในเชิงวิเคราะหเนื้อหาในอดีตหลายชิ้น เพื่อ
เปนแนวทางในการกําหนดบทบาทสตรีที่จะศึกษา งานวิจัยที่จะอางอิงถึงตอไปนี้ ไดแบงบทบาท
และภาพลักษณสตรีที่ปรากฏในสื่อโฆษณาไวหลายลักษณะดวยกันดังตอไปนี้ 

 
บทบาทและภาพลักษณสตรีที่ปรากฏในโฆษณา 
 
  บทบาทสตรีที่ปรากฏในโฆษณามีหลากหลาย มีงานวิจัยมากมายศึกษาเกี่ยวกับ
บทบาทสตรีที่ปรากฏในโฆษณาดวยการวิเคราะหเนื้อหา ทั้งในโฆษณาทางสิ่งพิมพ และโฆษณา
ทางโทรทัศน  งานวิจัยในยุคแรกๆ เชน  Friedan (1963) ศึกษาวาสตรีถูกสื่อมวลชนนําเสนอใน
ลักษณะใดบาง Friedan เร่ิมตนการศึกษาภาพลักษณสตรีผานงานเขียน เชนบทความและนว
นิยายในนิตยสาร ผลการศึกษาพบวา ในชวงปลาย ค.ศ. 1930 นวนิยายมักสรางภาพสตรีที่เปนวีร
สตรี (Heroine) ที่ดําเนินชีวิตเพื่อสนองความปรารถนาในชีวิตของตนเอง ตอมาในชวงป ค.ศ. 
1940  ภาพสตรีในนวนิยายเริ่มเปล่ียนไป โดยสตรีมีภาพลักษณของความเปนแม และภรรยา ที่จะ
ไดรับการยกยองจากสังคมหากสามารถปฏิบัติภาระกิจของการเปนแมที่สมบูรณได Friedan เชื่อ
วาตั้งแตชวงเวลาดังกลาวเปนตนมา เปนจุดเริ่มตนที่นักโฆษณาตัดสินใจใชภาพ “ความเปนแม” 
และ “แมบาน”  (Housewife) ในการโฆษณาสินคา ซึ่งก็เปนความจริงเนื่องจากนับแตบัดนั้น
เปนตนมา งานวิจัยจํานวนมากพบวานักโฆษณานําเสนอภาพสตรีในบทบาท “แมบาน” มากที่สุด  
จนมีการยอมรับและจัดใหบทบาท “แมบาน” เปนบทบาทเหมารวม (Stereotype) บทบาทหนึ่ง 
และเนื่องจากเปนบทบาทที่สตรีปฏิบัติกันมาชานานและเปนบทบาทเกาแก จึงเรียกบทบาทสตรีใน
แนวนี้วาบทบาทตามแบบฉบับ (Traditional Role) 
 
  นักวิจัยหลายคนแบงภาพลักษณสตรีในโฆษณาตามสถานะภาพการทํางาน เชน 
Whipple & Courtney (1984) ศึกษาภาพสะทอนสตรีในโฆษณาทางสิ่งพิมพยุคแรกๆ และพบวา
สตรีไดรับ 2 บทบาทหลักๆ คือสตรีที่ทํางาน (Working) และสตรีที่ไมทํางาน (Non-Working) นัก
วิจัยจะจัดวา สตรีที่อยูในอาณาบริเวณบานเปนสตรีที่มีบทบาทแบบ “Non-Working” แมวาจริงๆ
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แลวสตรีผูนั้นกําลัง “ทํางานบาน” เพราะฉะนั้นสตรีที่เปน “แมบาน” ก็จัดอยูในประเภท สตรีที่มีบท
บาทแบบ “Non-Working” (ซึ่งเทียบเทากับบทบาทตามแบบฉบับ) ประเด็นนี้เปนที่ถกเถียงกันมา
ตลอด เพราะดูเหมือนวานักวิจัยกําลังมองวา “งานบาน” ไมใช “งาน” ประเด็นนี้ ผูวิจัยสังเกตวาใน
งานวิจัยหลายๆชิ้นตอมา ไดมีการจัดแยกประเภทของ “งาน” ใหละเอียดลงไปอีก  กลาวคือมีการ
แบงลักษณะงานเปน งานแบบเหมารวม กับ งานแบบไมเหมารวม  
 

Courtney & Lockeretz (1971) แบงประเภทงานที่สตรีทําเปน 2 ลักษณะ ไดแก
งานที่มีสถานะต่ํา (Low Status Jobs) เชน เสมียน และงานบริการเชน พนักงานบริการอาหาร 
พนักงานตอนรับ ฯลฯ กับงานที่มีสถานะสูง (High Level Jobs) เชนเปนผูบริหาร ทนายความ และ
โปรแกรมเมอร การนําเสนอภาพสตรีที่ทํางานที่มีสถานะต่ํา ถือเปนการนําเสนอแบบเหมารวม สวน
สตรีที่ทํางานสถานะสูงจะถูกจัดอยูในบทบาทสมัยใหม จะเห็นวา “งานบาน” ไมถูกจัดไวในสถานะ
ใดเลย ซึ่งก็หมายความวา ทายที่สุดแลวนักวิจัยมองวาสตรีที่ทํางานบานถูกจัดอยูในบทบาท 
“Non-Working” ซึ่งนับวาเปนบทบาทตามแบบฉบับ (Traditional Role) นั่นเอง  

 
Courtney & Lockeretz (1971) ยังแบงบทบาทสตรีแบบ  “Non Working” วา

ประกอบไปดวย 3 บทบาท ไดแก บทบาทที่สตรีเปนเพียง “เครื่องประดับ” ใหโฆษณา (Decorative 
Role) บทบาทวัตถุทางเพศ  (Sexual Object) และบทบาทสตรีที่อยูในครอบครัว (Family Role)  

 
Hold & Levine (1971)  (อางถึงใน Zoonen, 1994) สรุปลักษณะ "ซ้ําซาก" ของ

ภาพสตรีที่มักปรากฎในสื่อโฆษณาตามที่นักสตรีนิยมอางไววามี 3 บทบาท และเปนบทบาทที่สอด
คลองกับการแบงบทบาทของ Courtney & Lockeretz บทบาทเหลานั้นคือ ภรรยา/แม/แมบานเพื่อ
รับใชผูชาย (Non-Working) วัตถุทางเพศที่คอยขายของใหผูชาย (Sex Object) และผูที่คอยจะ
สวยเพื่อใหผูชายโปรดปราน (Decorative Role)  

 
Trevor Millum  (1975) ศึกษาโฆษณาในนิตยสารอังกฤษและสรุปบทบาทสตรีที่

โฆษณานําเสนอวามี 4 ลักษณะหลัก ไดแก 
 

1. เปนหุนโชวไรความรูสึก (Mannequinelike Expression) โดยสตรีจะมีใบหนาไรความรู
สึกหรือปราศจากเอกลักษณ ในขณะสีหนาผูชายในโฆษณามีลักษณะการครุนคิด (Thoughtful 
Expression)  
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2. เปนพวกสาวหลงตัวเอง (Narcissist) 
3. เปนเจาบาน (Hostess) 
4. เปนภรรยา / แม (Wife/Mother) 

 
Whipple ใหความเห็นวาจากผลการศึกษาของ Millum ก็อาจจัดภาพลักษณ 

“การเปนหุนโชว” และบทบาท “สาวหลงตัวเอง” ใหอยูในประเภท Decorative Role ซึ่งก็คือบท
บาทที่สตรีเปนสวนประกอบใหโฆษณามีสีสัน สวนบทบาทเจาบานและบทบาทภรรยา/แม ก็อยูใน
ประเภท Non-Working น่ันเอง 

 
นอกจากบทบาทขางตนนี้ นักโฆษณาในยุคหลังไดมีการสรางบทบาทใหมๆ ขึ้น ที่

ปรากฏใหเห็นมี 2 บทบาท ไดแก บทบาท “ผูหญิงมหัศจรรย” (Superwoman) ที่สื่อวาสตรีเกงทั้ง
งานบานและงานนอกบาน และบทบาท “ความเสมอภาค” (Egalitarion Role) ซึ่งแสดงความเสมอ
ภาคระหวางสามีและภรรยา (Batos, 1982 อางถึงใน Leigh et al., 1987) จะเห็นวาบทบาท “ผู
หญิงมหัศจรรย” เปนการผสมผสานระหวางบทบาทตามแบบฉบับกับบทบาทสมัยใหม สวนบท
บาท “ความเสมอภาค” อาจถูกจัดอยูในบทบาทตามแบบฉบับหรือบทบาทสมัยใหมก็ได ฉะนั้นเพื่อ
ความชัดเจนในการแบงบทบาทเพื่อการศึกษา ผูวิจัยเห็นสมควรวา ควรแยกบทบาททั้ง 2 นี้ ใหเปน
อิสระจากบทบาทอื่นๆ  

 
   สําหรับงานวิจัยในประเทศไทย ระวีวรรณ ประกอบผล (2531) สรุปวาภาพรวม
ของสตรีไทยในสื่อมวลชน มักประกอบดวย 3 บทบาทคือ สตรีในฐานะแมบาน สตรีมีงานทํา และ
สตรีในฐานะวัตถุทางเพศ 
 

นพรัตน วงศกลธูต (2531) ทําการวิเคราะหเนื้อหาภาพสตรีที่ปรากฏในโฆษณา
ทางโทรทัศน ชวงป พ.ศ. 2529-2530 และแบงบทบาทสตรีในสื่อโฆษณาไดเปน 4 บทบาทไดแก 
บทบาทแม (Motherhood) บทบาทแมบาน/แมศรีเรือน (Housewife/Housekeeper) บทบาทผู
หญิงทํางาน (Career Woman) และบทบาทผูหญิงสวยไรอาชีพ (Sex Object) 

 
ผูวิจัยเห็นวาหากจะจัดหมวดหมูบทบาทสตรีในงานวิจัยของไทย โดยใชกรอบบท

บาทของงานวิจัยในระดับสากล ก็อาจจัดบทบาทแม แมบาน และแมศรีเรือน ในงานวิจัยของ 
นพรัตน วงศกลธูต ไวในหมวดสตรีไมทํางาน (Non-Working) สวนบทบาทสาวสวยไรอาชีพนั้น  
นพรัตน วงศกลธูต ไดใหนิยามวาเปนบทบาทที่ “ผูหญิงตองการสวยอยูเสมอ เพื่อจูงใจใหมีผูมาสน



 24

ใจและรักใคร…ความสวยของผูหญิงถูกนํามาใชเปนสวนประกอบตกแตงสินคาเพื่อดึงดูดความสน
ใจจากผูบริโภค เปนการตีคาผูหญิงเสมือนวัตถุทางเพศ” จากจุดนี้เมื่ออิงกรอบบทบาทที่งานวิจัย
ตางประเทศที่  จะเห็นวาในขณะที่ Courtney & Lockeretz (1971) และ Hold & Levine (1971) 
แยกบทบาทสตรีที่เปน “เครื่องประดับ” (Decorative Role) กับสตรีที่เปน “วัตถุทางเพศ” (Sex 
Object) ออกจากกัน  แต นพรัตน วงศกลธูต  กลับนํามารวมกันไว ซึ่งหากพิจารณาตามคํานิยาม
ของคําวา “สาวสวยไรอาชีพ” ที่ นพรัตน วงศกลธูต ใหไวขางตน จะเห็นวาเปนคํานิยามที่มีความ
หมายในเชิงซอนกันอยู 2 ความหมายคือ “…เปนสวนประกอบตกแตง (ความหมายที่ 1)…ตีคา
เสมือนวัตถุทางเพศ (ความหมายที่ 2)…”  ซึ่งผูวิจัยเห็นวาควรแยกบทบาทสาวสวยไรอาชีพที่เปน
เครื่องประดับความงามออกจากบทบาทวัตถุทางเพศ เนื่องจากมีการนําเสนอในระดับรุนแรงตาง
กัน ซึ่งในความเปนจริงหากศึกษางานวิจัยของ  นพรัตน วงศกลธูต ภาพสตรีในแบบสาวสวยไร
อาชีพ สื่อถึงบทบาทสตรีในแบบเครื่องประดับมากกวาบทบาทสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ 

 
จากงานวิจัยทั้งในระดับสากลและในประเทศไทยขางตน ทําใหผูวิจัยมองวาไมวา

สตรีจะมีบทบาทใด บทบาทนั้นสามารถจัดอยูไดภายใน 2 ลักษณะคือ บทบาทเหมารวมและบท
บาทไมเหมารวม แตการนําเสนอในแบบเหมารวมหรือไมเหมารวมนี้ ตางก็ประกอบไปดวยบทบาท
ตางๆ อีกหลายบทบาท อาจสรุปบทบาทและลักษณะทางอุปนิสัยของสตรีที่ปรากฏในงานวิจัยเชิง
วิเคราะหเนื้อหาที่รวบรวมไดทั้งสิ้น 6 บทบาทดังนี้  (ตารางที่ 1) 
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ตารางที่ 1 บทบาทสตรีตางๆที่ปรากฏในงานโฆษณา 
 

 
 
*   บทบาทหญิงมหัศจรรย เปนบทบาทที่มีลักษณะของการรวมเอาบทบาทตามแบบฉบับและบท     
    บาทสมัยใหมเขาดวยกัน  
**  บทบาทความเสมอภาคนั้นสามารถเปนไดทั้งแบบเหมารวมและแบบไมเหมารวม 
 
 

 จากประเด็นเรื่องการนําเสนอภาพสตรีในสื่อที่นักสตรีนิยมแตละลัทธิ ใหความ
สนใจแตกตางกันไปขางตนนั้น ประกอบกับงานวิจัยเชิงวิเคราะหเนื้อหาที่แบงบทบาทสตรีออกเปน
ลักษณะตางๆที่แจกแจงในตารางขางตน งานวิจัยนี้ขอหยิบยกประเด็นการนําเสนอสตรี 4 บทบาท
ไดแก 1) บทบาทตามแบบฉบับ 2) บทบาทสตรีในแบบสมัยใหมซ่ึงเปนคูตางของภาพสตรี
ตามแบบฉบับเพื่อเปนการศึกษาเชิงเปรียบเทียบ 3) บทบาทสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ และ 
4)บทบาทสตรีที่เปนหญิงมหัศจรรย การเลือกศึกษาภาพสตรีทั้ง 4 บทบาทนี้มีความเหมาะสม
กับการศึกษาในปริบทของประเทศไทย เนื่องจากโฆษณาในประเทศไทยมีการนําเสนอบทบาทตาม
แบบฉบับมาเปนเวลานานและมีลักษณะสอดคลองกับคานิยมคนไทย สวนการศึกษาบทบาทสมัย
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ใหมก็เนื่องจากเปนบทบาทตรงขามซึ่งนาจะสอดคลองกับสถานภาพสตรีไทยในปจจุบันมากกวา 
สําหรับการศึกษาบทบาทวัตถุทางเพศนั้นเนื่องจากมีเสียงวิพากษวิจารณดานลบตอการนําเสนอ
ภาพสตรีในลักษณะดังกลาวอยูเสมอมา ทั้งนี้เนื่องจากสังคมไทยมีคานิยมในเรื่องการแสดงออก
ทางเพศของสตรีวาเปนสิ่งไมควรเปดเผย นอกจากนี้ยังพบวาสื่อมวลชนในปจจุบันรวมทั้งสื่อ
โฆษณานําเสนอภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศอยูไมนอย (จรส ศิริพานิช, 2536; ธนชัย วิทยาคุณ
สกุลชัย, 2541) สวนบทบาทสตรีในแบบหญิงมหัศจรรยนั้น ก็มีความนาสนใจเชนเดียวกันเพราะ
เปนบทบาทใหมที่นักโฆษณาสรางสรรคขึ้นเพื่อส่ือถึงการผสมผสานระหวางลักษณะแบบดั้งเดิม
กับลักษณะสมัยใหมของสตรี ซึ่งเปนที่นาสนใจวาบทบาทดังกลาวจะมีประสิทธิภาพมากนอยเพียง
ใด 
 
พัฒนาการของบทบาทสตรีในประเทศไทย 
 

 ในภาษาไทยมีสํานวน  "ชางเทาหนา ชางเทาหลัง" ซึ่งพจนานุกรมฉบับราช
บัณฑิตยสถาน ใหความหมายวา "ผูชายเปนผูนํา ผูหญิงเปนผูตามในครอบครัว" สํานวนดังกลาว
สะทอนใหเห็นลักษณะสังคมไทยในอดีตที่มีลักษณะถืออํานาจผูชายเปนใหญ(Patriarchal 
Society) กลาวคือผูชายเปนผูควบคุมอํานาจ เปนฝายหาเลี้ยงครอบครัวในขณะที่สตรีมีสถานภาพ
เปนเพียงผูตาม การที่สังคมไทยมีลักษณะดังกลาวอาจเนื่องมาจากการไดรับเอาอิทธิพลทางวัฒน
ธรรมมาจากประเทศอินเดียผานทางศาสนาพุทธและศาสนาพราหมณ รวมทั้งอิทธิพลจากประเทศ
จีนที่มีความสัมพันธทางประวัติศาสตรมายาวนาน โดยจะเห็นวาทั้งสังคมอินเดียและจีนเปนสังคม
ที่ยกยองใหผูชายเปนใหญ เห็นไดจากความเชื่อที่วาการใหกําเนิดบุตรชายเปนโชคลาภแตการให
กําเนิดบุตรสาวจะนํามาซึ่งความเคราะหรายและความเสียเปรียบตางๆ เชนเมื่อเลี้ยงบุตรสาวจนโต
ก็ตองยกใหผูอ่ืนไป พอแมจะไมมีสิทธิ์ในตัวบุตรสาวคนนั้นอีก ทําใหเกิดกรณีการฆาบุตรที่เกิดมา
เปนสตรี และแมกระทั่งการทําแทงบุตรเมื่อทราบวาไมใชบุตรชาย อยางไรก็ดี แมวาฐานะสตรีใน
สังคมไทยจะอยูในระดับที่ดอยกวาชายแตเมื่อเทียบกับฐานะสตรีในสังคมอินเดียและจีนแลวยังดี
กวามากนัก สตรีไทยไมตองกระโดดเขากองไฟเพื่อฆาตัวตายตามสามี ไมตองเปนผูนําสินสอดทอง
หมั้นไปสูขอชายตามธรรมเนียมชาวอินเดีย และไมตองถูกจับมัดเทาจนเล็กเพื่อใหไดชื่อวาเปนกุล
สตรีที่สวยและมีระดับตามสายตาชาวจีนในอดีตเปนตน   

 
สําหรับสังคมไทยแมจะมีคานิยมเกี่ยวกับการมีบุตรชายวาเปนเรื่องนายินดีเพราะ

ทําใหมีผูสืบสกุลและเมื่อเติบใหญจะไดบวชเรียนเปนอานิสงสแกบิดามารดา แตก็ไมไดไมยอมรับ
บุตรสาวอยางสังคมอินเดียหรือจีนเพราะถือวาบุตรสาวสามารถชวยแบงเบาภาระมารดาในการ
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ทํางานบานงานเรือนได สถานะสตรีไทยที่เรียกวามีความดอยกวาชายจึงปรากฏในเชิงที่วาสตรไีทย
ไมมีอํานาจในการตัดสินใจ ไมไดรับโอกาสทางการศึกษา ตองเปนผูตามและผูรับใชสามี  โดย
สังคมไทยตั้งแตโบราณกาลอบรมสั่งสอนสตรีในทางที่ตนเห็นวาเหมาะสมที่สุดแลว โดยมทีศันคตทิี่
วาสตรีควรไดรับการอบรมใหเปนแมบานแมเรือน โดยเฉพาะกุลธิดาของครอบครัวที่มีฐานะดี จะ
เนนหนักไปที่การอบรมเรื่องมารยาท ครัวเรือน การเย็บปกถักรอย ทําใหสตรีไทยไมไดรับการ
สนับสนุนใหเขารับการศึกษาในโรงเรียน เมื่อถึงวัยครองเรือนบิดามารดามีหนาที่เปนฝายเลือกคูให 
เนื่องจากสตรีไมไดมีโอกาสออกไปคบคาสมาคมกับใครจึงไมรูจักใครเทาไรนัก  เมื่อแตงงานไปแลว
สตรีมีหนาที่อยูกับเหยาเฝากับเรือน การที่จะออกไปเพนพานนอกเรือนหรือพบปะกับชายอื่นเปน
เร่ืองตองหาม ในขณะที่ฝายชายออกจากบานไปทํางานพบปะสังสรรคเพื่อนฝูงไดและเปนเรื่อง
ชอบธรรมที่ฝายชายจะมีภรรยานอยไดหลายๆคน   

 
สถานภาพสตรีคอยๆมีการเปลี่ยนแปลง จนในปจจุบันจะเห็นวาสตรีมีบทบาท

แตกตางกับในอดีตอยางสิ้นเชิง ในปจจุบันผูหญิงไทยกวารอยละ 20 เปนหัวหนาครอบครัว ทํางาน
นอกบานมากขึ้นและจะประวิงเวลาแตงงานออกไปชาขึ้นกวาเดิม ในดานการศึกษาสตรีมีโอกาส
ในการศึกษาตอในระดับสูงขึ้นถึงขั้นปริญญา สถิติพบวาสตรีที่จบการศึกษาระดับปริญญาตรีมี
จํานวนมากกวาชาย (สุธีรา ทอมสัน และคณะ, 2538)  การเปลี่ยนแปลงบทบาทดังกลาวเปนการ
เปลี่ยนแปลงเพื่อใหตอบรับกับสภาพทางเศรษฐกิจและสังคมซึ่งเปนไปอยางคอยเปนคอยไป และ
ผานพัฒนาการที่ยาวนาน  

 
กนกพร ศรีบุญเที่ยง (2540) ไดสรุปพัฒนาการของบทบาทสตรีไทยตั้งแตอดีตไว

เปนชวงๆวา ในสมัยที่ประเทศไทยมีการปกครองในระบบสมบูรณาญาสิทธิราชย สิทธิเสรีภาพของ
สตรีไดมาโดยขึ้นอยูกับพระราชดําริของกษัตริยซึ่งจะเปนผูมีอํานาจในการกําหนดสิทธิเสรีภาพสตรี
ตามความเหมาะสมผานทางการกฎหมาย คร้ันเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงการปกครองมาสูรูปแบบ
ประชาธิปไตย จึงมีการจัดตั้งองคกรสตรีที่เปนรูปธรรมขึ้น คือ สมาคมสตรีไทยแหงกรุงสยาม โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อชวยเหลือและสงเสริมสมาชิกผูมีอาชีพเปนกรรมกรสตรี มีนโยบายดานสังคม
สงเคราะหไมเกี่ยวของกับการเมืองเปนการตอสูเร่ืองการเอารัดเอาเปรียบดานแรงงานของหญิง
ยากจนในโรงงานภายใตระบบเศรษฐกิจแบบใหม โดยไดรับอิทธิพลจากกระแสการเรียกรองตอสู
ของผูหญิงทั่วโลกในชวงศตวรรษที่ 19 ทําใหเกิดการจัดตั้งสมาคมกรรมกรหญิง  นอกจากนี้ยังมี
การกอต้ังสมาคมธรรมศาสตรบัณฑิตหญิงแหงประเทศไทยในป พ.ศ.2493 เพื่อใหคําปรึกษาทาง
กฎหมายแกบุคคลทั่วไป   
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เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงรัฐบาลไปสูระบอบเผด็จการ การรวมกลุมองคกรสตรีโดย
สตรีชั้นสูงและชั้นกลางเขามามีบทบาทมากขึ้นโดยทั่วไปรูปแบบองคกรเพื่อสตรีในยุคนี้ยังคงจํากัด
อยูในขอบเขตงานดานสังคมสงเคราะห งานบริการดานวิชาการและงานดานสาธารณสุขมากกวา
การเรียกรองเพื่อสิทธิสตรีอยางแทจริง  ตัวอยางองคกรที่เกิดขึ้นเชนสมาคมพยาบาล สมาคมเลขา
นุการ สมาคมแพทยสตรีอาสา และสโมสรวัฒนธรรมหญิง เปนตน 

 
ภายหลังจากเหตุการณ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2516 สตรีไทยโดยเฉพาะปญญาชั้น

กลางจากมหาวิทยาลัยเริ่มเขามามีสวนรวมตอสูเพื่อเรียกรองการปกครองในระบอบประชาธิปไตย 
โดยรวมกิจกรรมเคียงบาเคียงไหลกับผูชายและมีสตรีไมนอยที่กาวขึ้นสูระดับผูประสานงานของ
องคกรกิจกรรมในร้ัวสถาบัน  การตอสูของสตรีในยุคนี้นอกจากจะเปนการตอสูเพื่อความเสมอภาค
ดานการเมืองแลวยังเนนเรื่องความเสียเปรียบของสตรีไทยตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  

 
ตอมาองคการสหประชาชาติประกาศใหป พ.ศ. 2518 เปนปสตรีสากลโดยเนนให

ประเทศสมาชิกยกระดับสถานภาพสตรีใหเทาเทียมบุรุษในทุกๆดาน ประเทศไทยไดลงนามให
สัตยาบันในอนุสัญญาวาดวยการขจัดการเลือกปฏิบัติตอสตรีในทุกรูปแบบและมีผลบังคับใชใน
สมัยรัฐบาลพลเอกเปรม ติณสูลานนท เหตุการณดังกลาวเปนจุดเริ่มของผนวกแนวคิดการพัฒนา
สตรีเขาในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติเปนตนมา  

 
นอกเหนือจากนโยบายพัฒนาสตรีในระดับภาครัฐบาลแลว ในปจจุบันยังมีองคกร

สตรีที่อยูในรูปองคกรเอกชนจํานวนไมนอย มีเปาหมายโดยรวมเพื่อการรณรงครักษาสิทธิสตรี และ
ทํางานดานสตรีเปนหลัก องคกรเหลานี้มีบทบาทในการตอสู เรียกรองสิทธิและความเสมอภาคของ
สตรีไทย สามารถจําแนกองคกรที่มีอยูในประเทศไทยออกเปน 3 กลุม (กนกพร ศรีบุญเที่ยง, อาง
แลว) ไดแก 

 
 1. กลุมองคกรที่ตอสูในประเด็นทางกฎหมาย เชนสมาคมบัณฑิตสตรีทาง

กฎหมาย มีนโยบายในการดําเนินงานในการตอสูแกไขกฎหมายแพงและพาณิชยอันวาดวย
กฎหมายครอบครัว สิทธิเสรีภาพสตรี การสมรส เชนกฎหมายการลาคลอด 90 วันโดยสตรีตองได
รับคาแรงระหวางลาเปนตน 
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 2.   กลุมองคกรที่ดําเนินกิจกรรมทางดานพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม เชนสมาคม
สงเสริมสถานภาพสตรี สมาคมสตรีบําเพ็ญประโยชนแหงประเทศไทย นโยบายคือการพัฒนา
อาชีพและรายไดแกสตรี เชนกลุมแมบานอาสาตางๆเปนตน 

  
 3.  องคกรตอสูดานการเมือง มีนโยบายในการตอสูเพื่อใหสตรีมีสิทธมิเีสยีงในทาง

การเมือง หรือมีสวนรวมในการปกครอง เชนสงเสริมการพัฒนาผูนําสตรีในระดับทองถิ่น 
 

อาจกลาวไดวาการเปลี่ยนแปลงบทบาทและสถานภาพของสตรีไทยไปสูลักษณะ
ที่มีความทัดเทียมกับชายมากขึ้น รวมถึงการกอต้ังองคกรเพื่อสตรีตางๆในปจจุบัน เปนผลพวงมา
จากการมีวิสัยทัศนแบบสตรีนิยมของผูที่มีอิทธิพลในสังคมซ่ึงตองการผลักดันใหเกิดการเปล่ียน
แปลงดังกลาว เปนที่นาสังเกตวาผูจุดประกายความคิดและกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในเรื่องสิทธิ
สตรีของไทยในระยะแรกเริ่มไมไดถือกําเนิดจากกลุมนักสตรีนิยมที่กอต้ังตัวอยางเปนรูปเปนราง
หรือเปนขบวนการแตอยางใด หากเปนผูมีอิทธิพลในแตละชวงของประวัตศิาสตรการเปลี่ยนแปลง
ซึ่งประกอบไปดวยคนหลายชนชั้น จะเห็นไดวามีทั้งชนชั้นปกครอง ประชาชน หรือนักศึกษาทั่วๆไป 
ขอเท็จจริงนี้ทําใหเห็นวาวิสัยทัศนในแบบสตรีนิยมมีอยูในสังคมไทยไมมากก็นอยและมีมาชานาน
แลว แมจะไมไดมีการแบงเปนลัทธิอยางชัดเจนเชนในประเทศตะวันตกแตแนวคิดสตรีนิยมอาจ
แฝงอยูในรูปหนึ่งของแนวคิดเรื่องสิทธิมนุษยชนที่เปนแนวคิดในระดับกวางๆ  เมื่อเปนเชนนี้งาน
วิจัยนี้จึงเห็นวาเปนเร่ืองนาสนใจที่จะทําการสํารวจการมีแนวคิดแบบสตรีนิยมในหมูประชากรสตรี
ดวย เพื่อศึกษาวาแทจริงแลวสตรีไทยในปจจุบันมีความคิดในแนวสตรีนิยมมากนอยเพียงใดและ
ในระดับใด การวิจัยนี้จะนําเอาแนวคิดสตรีนิยมดังกลาวเปนตัวแปรในการวิเคราะหความสัมพันธ
กับทัศนคติตอไป 

 
2. แนวคิดเรื่องการศึกษาสตรีในสื่อมวลชน 
 

 ประเด็นการศึกษาเรื่อง “บทบาทหญิง-ชาย” ไดถูกสอดแทรกเขามาในสื่อมวลชน
เปนชวงเวลายาวนาน กาญจนา แกวเทพ (2541) ไดสรุปพัฒนาการของการศึกษาประเด็นหญิง-
ชายในสื่อมวลชนดวยมุมมองของทฤษฎีนิเทศศาสตรวาประกอบไปดวย 4 ยุคดวยกัน 

 
1. ยุคกระบวนการขัดเกลาทางสังคมตามบทบาททางเพศ(Sex-Role 

Socialization)  เปนยุคสมัยแรกของการวิจัยดานสื่อมวลชนเริ่มตนเมื่อประมาณป ค.ศ. 1930 เปน
ยุคที่เชื่อวาสื่อมวลชนเปนสถาบันหนึ่งของสังคม ฉะนั้นจึงมีหนาท่ีในการเปนผูอบรมบมเพาะและ
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รักษาคานิยมเรื่องบทบาททางเพศในสังคม นักวิจัยในยุคนี้จึงมีทาทีตอการที่ส่ือนําเสนอภาพแบบ
เหมารวมของคนแตละเพศวาเปนเรื่องปกติธรรมชาติ แนวคิดดังกลาวทําใหการวิจัยบทบาทหญิง-
ชายในยุคนี้ดําเนินไปในทิศทางที่ชวยรักษาบรรทัดฐานเดิมของสังคม 

 
2. ยุคภาพสะทอน (Reflection) อยูในชวง ค.ศ. 1960-1970 ยุคนี้มีแนว

คิดวาสื่อทําหนาที่เปนเสมือนกระจกที่ทําหนาที่สะทอนความเปนไปในสังคม การวิจัยในยุคนี้เปน
การวิเคราะหเนื้อหาเพื่อดูวาสื่อสะทอนหญิง-ชายอยางไร ตรงกับความเปนจริงในสังคมหรือไม มี
การเสนอภาพบิดเบือนไปอยางไร เปนการศึกษาที่เนนหนักไปในเชิงปริมาณ อยางไรก็ตามวิธีการ
ศึกษาภาพสะทอนของสตรีในยุคนี้กลายเปนสิ่งที่ตอเนื่องไปถึงยุคหลังๆ และมีการพัฒนาการ
ศึกษาใหซับซอนขึ้นโดยไมเพียงแตสํารวจวาภาพสตรีในสื่อมีอะไรบางแตยังมีการตั้งคําถามตอไป
วา เหตุใดจึงมีภาพแบบนั้น ภาพดังกลาวยังคงดํารงอยูในขณะที่สภาพความเปนจริงไดเปลี่ยน
แปลงไปแลวไดอยางไรเปนตน 
 

3. ยุคการใชประโยชนและความพึงพอใจ (Uses & Gratification) ในยุค
นี้แทนที่จะมุงประเด็นการศึกษาไปที่ตัวสื่อโดยตั้งคําถามวา “สื่อทําอะไรกับผูรับสารไดบาง” มา
เปน ”ผูรับสารทําอะไรกับส่ือไดบาง” ซึ่งมีนัยในการมองผูรับสารวาเปนผูรุก (Active) แทนที่จะตก
อยูในฐานะผูรับ (Passive) ในการเลือกเปดรับส่ือ เลือกรับรูและเลือกตีความเนื้อหาสาระตาม
ความตองการของตน งานวิจัยประเด็นบทบาทหญิง-ชายที่ทําการศึกษาสตรีในฐานะผูรุก  จะทาํให
สตรีไดมีโอกาสแสดงความเห็นและความตองการของตนออกมาวา อยากมีส่ือมวลชนมีโฉมหนาที่
มองจากสายตาสตรีอยางไรบาง 
 

4. ยุคปจจุบันไดเกิดกระแสใหมในการศึกษาประเด็นสตรีในสื่อมวลชน 2 
กระแส  

4.1 การนําวิธีการแบบสังคมวิทยามาใชไดแกการศึกษาโดย
พยายามจับคูระหวางกฎเกณฑตางๆทางสังคมวิทยา เชน อายุ ภูมิลําเนา อาชีพ รายได กับ
ลักษณะเนื้อหา มักเปนการสํารวจดวยแบบสอบถาม 

 
4.2 การศึกษาปฏิสัมพันธระหวางผูรับสารและตัวสาร เปนการศึกษา

วาผูชมมีความรูสึกอยางไรกับสารที่ชม เชน ชอบ หรือ สนุก และเทานั้นไมพอตองคนหาตอไปวา
เหตุใดผูชมสตรีจึงรูสึกเชนนั้น และสารนั้นนําเสนออยางไรจึงทําใหสตรีที่ชมรูสึกสนุกขึ้นมาได 



 31

4.3 การศึกษาแบบสัญญวิทยา มีความคลายคลึงกับลักษณะที่ 2 
แตจะใหน้ําหนักกับผูรับสารคอนขางมาก โดยมองวาผูรับสารเปนผูกระทํา (Active) กลาวคือมีแนว
คิดวาความหมายตางๆที่อยูในสารมีหลายมิติหลายความหมาย และความหมายที่ผูสงสาร
ตองการนั้นนับวาเปนเพียงหนึ่งในความหมายอันหลากหลาย แตในทายที่สุดผูรับสารจะเปนผูตอ
เติม ดัดแปลง หรือตัดทอนความหมายเอง  

 
 ตัวอยางงานวิจัยที่เกี่ยวกับการวิเคราะหสตรีในฐานะผูรับในแวดวงการโฆษณา

เชนการศึกษาทัศนคติของผูชมโฆษณาสตรีที่มีตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรี (Ford & LaTour, 
1993; Jaffe & Berger, 1994; Prakash,1992) จุดประสงคเพื่อใหทราบทัศนคติของผูชมสตรีที่มี
ตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในแบบตางๆกันไปเพื่อประโยชนในการแสวงหาแนวทางในการ
พัฒนาโฆษณา งานวิจัยแนวนี้เปนไดทั้งการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) และการวิจัยเชิง
ทดลอง (Experimental Research) ในการวิจัยเชิงสํารวจมุงศึกษาทัศนคติสตรีในระดับกวางๆแต
ในการวิจัยแบบทดลอง (Jaffe,1991; Whipple&Courtney,1980) ตองการศึกษาเจาะลึกในราย
ละเอียดบางประเด็นเพราะฉะนั้นจะมีการเขมงวดในการควบคุมตัวแปรตนไดแกโฆษณา อาจตอง
มีการคัดเลือกหรือสรางโฆษณาจําลองสําหรับการวิจัยโดยเฉพาะและตองควบคุมคุณสมบัติทาง
ประชากรศาสตรของกลุมทดลองมากกวาการทําวิจัยเชิงสํารวจ สวนในประเทศไทยมีการวิจัยใน
แนวนี้มากเชน การศึกษาทัศนคติสตรีตอบทความแฝงโฆษณาในนิตยสารสตรี (มรกต พรศิริกุล, 
2541); การศึกษาการรับรูและทัศนคติสตรีในวัยทํางานที่มีตอส่ือใบแทรกโฆษณาในนิตยสารสตรี 
(รณพันธ ยันตทอง, 2541); การศึกษาการรับรูและทัศนคติของผูบริโภคสตรีที่มีตอการแฝงสินคา
ในนิตยสารสตรี (จิตเลขา สุขเสริมสงชัย, 2542)  

 
งานวิจัยนี้ตองการทราบทัศนคติของสตรีวามีความคิดเห็นตอสาร (โฆษณา

ที่มีสตรีแสดง) อยางไร เหตุใดจึงคิดเชนนั้น  งานวิจัยนี้จึงเปนการศึกษาสตรีในฐานะผูรับ
สาร  โดยตามแบบจําลองกระบวนการสื่อสาร "ผูรับสาร" จะอยูในลําดับสุดทายของ
กระบวนการสื่อสาร แตในขณะเดียวกันเมื่อพิจารณาแบบจําลองในมุมกลับ "ผูรับสาร"ก็
อยูในตําแหนงตนที่มีอิทธิพลตอการกําหนดทิศทางและรูปแบบของสารในกระบวนการ
สื่อสาร 

 
          อาจอธิบายการศึกษาสตรีในงานวิจัยนี้ตามแบบจําลองของกระบวนการสื่อสาร
ไดดังนี้ 
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แผนภาพที่ 4  แบบจําลองกระบวนการสื่อสาร  
 

 
 
จากแผนภาพอธิบายไดวาผูสงสารซึ่งในที่นี้ไดแกนักโฆษณาจะเปนผูสรางสรรค

โฆษณา โฆษณาจะถูกนําเสนอผานชองทางตางๆ เชน สื่อโทรทัศน วิทยุ ส่ิงพิมพ  และไปปรากฏ
ตอสายตาในรูป สาร คือ โฆษณาทางโทรทัศน วิทยุ หนาหนังสือพิมพ หรือนิตยสารตางๆ ผูรับสาร
ในที่นี้คือใครก็ตามที่เห็นโฆษณา 

 
ในงานวิจัยนี้มุงศึกษาผูรับสารที่เปนสตรี โดยดูทัศนคติของสตรีที่มีตอสาร

ซ่ึงก็คือโฆษณาที่มีสตรีเปนตัวแสดงในบทบาทตางๆ สารโฆษณาในการวิจัยนี้หมายถึง
โฆษณาที่ปรากฏทั่วๆไปไมเจาะจงชองทางการสื่อสารวาผานชองทางใดเปนพิเศษ และไม
ใหความสําคัญวาผูสงสารหรือผูผลิตสารจะเปนใครเพศใด  แตผลที่ไดจากการศึกษาตัวผู
รับสารจะมีประโยชนตอผูผลิตในการนําไปปรับปรุงโฆษณา กลาวคือจะมีอิทธิพลตอผูสง
สาร/ผูผลิตในแงของการสรางสรรคโฆษณาตอไปตามกระบวนการสื่อสารนั่นเอง 

 
3.  แนวคิดเรื่องทัศนคติ  
 
  เนื่องจากงานวิจัยนี้เปนการศึกษาทัศนคติของสตรี ดังนั้นจึงควรทําความเขาใจ
แนวคิดที่เกี่ยวของกับทัศนคติตางๆ  
 

คําวา “ทัศนคติ” นั้น มีนักวิชาการไดใหความหมายตางๆกันไป เชน 
 
Rogers (1978:208-209) กลาวเกี่ยวกับทัศนคติวาเปนเสมือนตัวบงบอกระดับ

ความคิดที่บุคคลหนึ่งมีตอส่ิงรอบขางที่อาจเปนวัตถุหรือสถานการณตางๆ ระดับดังกลาวเปนการ
แสดงความชอบหรือไมชอบวามากนอยเพียงใด ดังนั้นทัศนคติจึงมีลักษณะของการประเมินอยู
ดวย 
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 Richard T. LaPiere (1965) กลาววาทัศนคติเปนความโนมเอียงในการที่จะเกิด 
ปฏิกริยาหรือแสดงออกตอส่ิงเราที่เกิดขึ้น  

 
Gordon W. Allport กลาวถึง “ทัศนคติ” วามีลักษณะที่สามารถกระตุนใหเกิด

พฤติกรรมตอบสนองตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งที่เกี่ยวของกับทัศนคตินั้นโดยอาจเปนไปในทางสงเสริมหรือ
คัดคาน  (อางถึงใน Fishbein, 1967)  

 
Martin Fishbein (1967) อธิบายวา “ทัศนคติ” กระตุนใหบุคคลเกิดพฤติกรรม

ใดๆอันสืบเนื่องมาจากการมีความคิดไปในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง เชน ชอบหรือไมชอบ เห็นดวย
หรือไมเห็นดวย ลักษณะความคิดเชนนี้เปนคุณสมบัติพิเศษของ “ทัศนคติ” ที่มีความเปน “ขั้ว”  

 
การเกิดทัศนคต ิ

 
Rensis Likert (1966) ศึกษาการเกิดทัศนคติของคนโดยใชมุมมองของวิชาการ

ส่ือสารอธิบายวา ทัศนคติเปนสิ่งที่เกิดจากการเรียนรูจากแหลงทัศนคติ (Source of Attitude) ที่มี
อยูมากมาย แหลงที่ทําใหคนเกิดทัศนคติที่สําคัญคือ 

 
1. ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experience)  เมื่อบุคคลมีประสบ

การณตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งในทางดีหรือไมดีจะทําใหเกิดทัศนคติตอส่ิงนั้นไปตามทิศทางที่เคยมีประสบ
การณมากอน 

 
2. การติดตอส่ือสารกับบุคคลอื่น (Communication with Others)บุคคล

อาจนํา คําสั่งสอน การอบรมจากบุคคลรอบขางเชนครู ผูปกครอง หรือขาวสารที่ไดรับจากผูอ่ืนเชน
การพูดคุยแลกเปลี่ยนความคิด มาใชในกระบวนการตีความของตนทําใหเกิดทัศนคติตอส่ิงตางๆ
ตามที่เคยไดรับการอบรมหรือไดยินมา 
 

3. ส่ิงที่เปนแบบอยาง  (Models) บุคคลอาจมีทัศนคติตอส่ิงใดส่ิงหนึ่งผาน
การเลียนแบบ เชนการเลียนผูนําความคิด นักรอง ดารา หรือผานสื่อตางๆ 
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4. ความเกี่ยวของกับสถาบัน (Institutional Factors) ในบางครั้งสถาบัน
เชน โรงเรียน ศาสนา องคกรตางๆที่บุคคลเกี่ยวของ มีสวนในการสนับสนุนใหบุคคลมีทัศนคติหรือ
ความเชื่อตามแนวนโยบายหรือแนวคิดหลักของสถาบันนั้นๆได 
 
องคประกอบของทัศนคต ิ
 
 มีผูเสนอแนวคิดเรื่องการศึกษาองคประกอบทัศนคติ แยกออกเปน  2 แนวคิด 
แนวคิดแรกเห็นวา ทัศนคติประกอบไปดวย 3 องคประกอบสําคัญ  (The Tripartite View of 
Attitude) สวนแนวคิดหลังมองวาทัศนคติมีองคประกอบเดียว (The Unidimensionalist View of 
Attitude) ทั้งสองแนวคิดมีรายละเอียดที่แตกตางกันดังนี้ 
 
1. แนวคิดทัศนคติมี 3 องคประกอบ (The Tripartite View of Attitude )  

 
นักทฤษฎีในแนวนี้ ไดดึงลักษณะเดนตางๆ ในคํานิยามของคําวา “ทัศนคติ” 

แลวสรุปความหมายหลักวา “ทัศนคติ” ก็คือ “ความคิดที่เต็มไปดวยอารมณความรูสึกอันเปนตัวทํา
ใหเกิดความโนมเอียงในการมีพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่ง ตอส่ิงใดส่ิงหนึ่ง หรือสถานการณใด
สถานการณหนึ่ง” (Harry C. Triandis, 1971) จากคํานิยามขางตนทําใหนกัวิชาการเสนอวา มอีงค
ประกอบหลัก 3 ประการคือ 

 
1.  องคประกอบดานความนึกคิด หรือดานปญญา (Cognitive Component) 

เปนสวนที่เปนความเชื่อ คานิยม ที่บุคคลๆหนึ่งมีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง คําวา “สิ่งใดสิ่งหนึ่ง” นี้ก็คือส่ิงเรา
หรือสารที่บุคคลๆหนึ่งเลือกจัดเก็บไวอยางเปนหมวดหมูในความทรงจําตามขั้นตอนกระบวนการ
รับรูที่ไดอธิบายไวในตอนตนนั่นเอง การที่บุคคลจะมีความคิดตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งไดจึงตองมีส่ิงนั้นใน
ระบบความจําของตนกอน เชนหญิงยากจนคนหนึ่งที่เกิดมาไมเคยรูจักหรือใชเครื่องสําอางก็ไม
อาจใหความเห็นใดๆเกี่ยวกับ “ลิปสติก” ไดเลยแมแตนอยเนื่องจากไมมีคําวา “เครื่องสําอาง” ใน
ระบบความคิดของตน 

 
2. องคประกอบดานความรูสึก (Affective Component) เปนสวนที่เกี่ยว

เนื่องกับอารมณ เชน เมื่อพูดถึงสิ่งของหรือสถานการณในหมวดหมูหนึ่งแลว เกิดความรูสึกอยางไร 
ชอบหรือเกลียด  รูสึกดีหรือ แย เปนตน ซึ่งความรูสึกที่เกิดขึ้นมักโอนเอียงไปในดานใดดานหนึ่ง 
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ความรูสึกดีเปนความรูสึกดานบวก (Positive Affective Component) สวนความรูสึกในทางตรง
ขามเปนความรูสึกดานลบ (Negative Affective Component) 

 
3. องคประกอบดานพฤติกรรม (Conative Component) เปนการแสดงออก

หรือเจตนารมยของบุคคลที่จะแสดงพฤติกรรมอยางใดอยางหนึ่งตามความรูสึกที่เกิดขึ้นอันเปนผล
มาจากองคประกอบดานความนึกคิดและความรูสึก 

 
แผนภาพที่ 5  องคประกอบ 3 ประการของทัศนคติ (The Tripartite View of Attitude) 
  

 
 
 
ที่ ม า : Lutz,R.J. (1991) The Role of Attitude  Theory in Marketing. In Kassajan, & T. 
Robertson, Perspectives in Consumer Behavior ,4th ed.,p:319 
 
 จากแผนภาพขางตน แสดงใหเห็นวาทัศนคติตองประกอบไปดวย 3 สวน จึงจะ
เปนทัศนคติที่สมบูรณ โดยองคประกอบอาจมีปริมาณมากนอยแตกตางกันไป  
 
 Lutz (1991) อธิบายการวัดทัศนคติโดยใชแนวคิดองคประกอบทัศนคติที่
ประกอบไปดวย 3 สวนวา มักไมมีความเที่ยงตรงและวัดผลอะไรไมไดจริงๆ เนื่องจากในความเปน
จริงการวัดทัศนคติ จะตกอยูในชวงของการวัดสวนที่เปนความรูสึกเทานั้น ดังนั้นจึงเกิดมุมมองที่ 2 
ที่เชื่อวาทัศนคติมีองคประกอบเดียวขึ้น 
 
2. แนวคิดทัศนคติมีองคประกอบเดียว (The Unidimensionalist View of Attitude) 
  
 แนวคิดนี้เชื่อวาทัศนคติมีองคประกอบเดียวไดแกองคประกอบดานความรูสึก 
(Affect) สวนความรู (Cognition) และแนวโนมในการกระทํา (Conation) เปนสวนที่ทําใหเกิดทัศ
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นคติ แตไมใชองคประกอบของทัศนคติ ฉะนั้นการวัดทัศนคติจึงตองวัดในสวนที่เปนความรูสึกเทา
นั้น  
 
 Lutz (1991) ใชแผนภาพเพื่ อแสดงให เห็นวา  ความเชื่อ  (Belief) ทัศนคติ 
(Attitude) เจตนาที่ผลักดันใหเกิดการกระทํา (Intentions) และพฤติกรรม (Conation) เปนอิสระ
ตอกัน โดยความเชื่อเปนสิ่งแรกที่นํามาซึ่งทัศนคติ (Antecedents) สวนเจตนารมยและผลลัพธการ
กระทํานั้นเกิดขึ้นหลังจากทัศนคติทั้งสิ้น (Consequences) 
 
แผนภาพที่ 6  องคประกอบประการเดียวของทัศนคติ (The Unidimensionalist View of Attitude) 
 
 

 
 
ที่ ม า : Lutz,R.J. (1991) The Role of Attitude  Theory in Marketing. In Kassajan, & T. 
Robertson, Perspectives in Consumer Behavior ,4th ed.,p:320 
 
 งานวิจัยนี้ตองการศึกษาทัศนคติของสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในแบบ
ตางๆ  โดยตองการทราบวาสตรีแตละคนชอบหรือไมชอบบทบาทสตรีในโฆษณาอยางไร จึงมีจุด
ประสงคเพื่อวัดความรูสึกของสตรีที่มีตอโฆษณา ฉะนั้นแนวคิดเรื่องทัศนคติมีองคประกอบเดียว 
จึงเปนแนวคิดที่เหมาะสมที่สุดที่นํามาอธิบายการวัดทัศนคติของงานวิจัยนี้  
 
การวัดทัศนคติ 
 
 Thurstone (1976) สรุปลักษณะบางประการที่เปนสิ่งควรคํานึงถึงในการวัดทัศ
นคติไวดังนี้ 

1. ทัศนคติมีความซับซอน ไมสามารถใชจํานวน หรือตัวเลขมาอธิบายไดทั้ง
หมด อยางไรก็ดีทัศนคติเปนสิ่งที่เราสามารถศึกษาได อยางไรก็ตาม Murphy และ Likert (1938) 
ไดกลาวถึงการวัดทัศนคตใิน 2 ลักษณะ โดยแบบแรกเปนการวัดทัศนคติของสาธารณชน (Public 
Attitude) ซึ่งมีลักษณะเปนไปในทางศึกษาแนวโนมของปรากฏการณใดปรากฏการณหนึ่งซึ่งราย
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งานผลการวัดดวยสถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistic) และนําตัวเลขเหลานั้นมาตีความได 
ลักษณะที่ 2 ไดแก การวัดทัศนคติสวนบุคคล (Individual Attitude) เปนการวัดทัศนคติที่มี
ลักษณะของการใชจิตวิเคราะห มีระดับการวัดที่ลึกกวาแบบแรกเพราะเนการวัดแบบตัวตอตัว 
 

2. ทัศนคติตอเร่ืองใดเรื่องหนึ่งหมายถึงผลรวมของความรูสึก ความโนม
เอียง อคติ ความกลัว ความคิดใดตอเร่ืองนั้นๆ 
 

3. เราสามารถวัดทัศนคติไดโดยใชความคิดเห็น (Opinion) เปนเครื่องมือ 
แตการใชความคิดเห็นเปนเครื่องบงชี้ทัศนคตินั้น ทําใหเกิดความคลาดเคลื่อนในการวัด จึงเสนอ
แนะวาการกระทําของคนอาจเปนเครื่องบงชี้ทัศนคติที่ดีกวาสิ่งที่เขาพูด ในประเด็นนี้ Murphy และ 
Likert (อางแลว) ไดอธิบายถึงความแตกตางของ “ทัศนคติ” กับ “ความเห็น” วา “ทัศนคติ” เปน
ความคิดหรือการตัดสินใจตอเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง โดยความคิดนั้นพรอมที่จะสงผลใหเกิดการตอบ
สนองในรูปแบบของการกระทําที่เปดเผย (Overt Behavior) ในขณะที่ “ความเห็น” เปนเพียงการ
ตกลงใจหรือการตัดสินสิ่งใดส่ิงหนึ่งดวยคําพูด (Verbal Term) กลาวคืออยูในระดับที่ผิวเผินกวา 
อยางไรก็ดีไมไดหมายความวาเราใช “ความเห็น” เปนตัววัดทัศนคติไมไดเนื่องจากทั้งสองสิ่งมี
ความเกี่ยวพันกันอยางไมสามาถแยกออกจากกันได แตประเด็นการวัดทัศนคติโดยใช “ความเห็น” 
ก็สรางปญหาในเรื่องของความสัมพันธระหวาง “คําพูด” และ “การกระทํา” วามีความสอดคลอง
กันมากเพียงใด ซึ่ง Thurstone เองก็เชื่อวาทัศนคติไมสามารถใชทัศนคติทํานายพฤติกรรมไดเสมอ
ไป  
 

4. มีความคลาดเคลื่อนเกิดขึ้นเสมอในการวัดทัศนคติ ความคลาดเคลื่อน
เกิดขึ้นได 2 ลักษณะ คือความคลาดเคลื่อนเนื่องจากเครื่องมือในการวัด และความคลาดเคลื่อน
เนื่องจากการเปลี่ยนปลงของทัศนคติ  เพราะทัศนคติมีลักษณะสําคัญคือเปล่ียนแปลงได จึงเกิด
แนวคิดการใชคาของความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error of Measurement) เพื่อแยก
ความผิดพลาดของเครื่องมือที่ใชวัดจากความเปลี่ยนแปลงของตัวทัศนคติเอง 
 

คําอธิบายของ Thurstone ขางตนทําใหเห็นวาการวัดทัศนคติไมใชเร่ืองงาย  
งานวิจัยของ Leigh และ Rethans (1987) และ Jaffe และ Berger (1994) เปนตัวอยางแสดงให
เห็นวาผลจากการวัดทัศนคติควรไดรับการสรุปเปนกรณีๆไป โดยเราไมสามารถนําขอสรุปไดจาก
การวิจัยหนึ่งมาอนุมานหรือประยุกตใชกับอีกกรณีไดเลย งานวิจัยของ Leigh และ Rethans สรุป
วาบทบาทและสถานภาพของสตรีผูชมโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีมีความสัมพันธกับทัศนคติตอ
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โฆษณานั้นๆและเปนตัวบงชี้ประสิทธิผลของโฆษณานั้นๆ โดยอธิบายวาโฆษณาที่นําเสนอบทบาท
สตรีที่สอดคลองกับบทบาทในชีวิตจริงของกลุมตัวอยางจะไดรับความชื่นชอบมากกวา กลาวคือ
กลุมตัวอยางจะชื่นชอบและมีทัศนคติที่ดีกับโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีที่สอดคลองกับบทบาทใน
ชีวิตจริงของตน  Leigh และ Rethans  ใชโฆษณาที่นําเสนอบทบาทสตรีทั้งในแบบตามแบบฉบับ
และแบบทันสมัยเปนตัวแปรในการทดลองวัดความรูสึกชอบหรือไมชอบ   (Favorable or 
Unfavorable) ของกลุมตัวอยางหลังจากไดชมโฆษณาทั้ง 2 ประเภท โดยใชมาตรวัด 7 ระดับ 
(Semantic Differential Scale)  ผลการทดลองพบวาคะแนนความรูสึก “ชอบ” ที่สูงที่สุดมาจาก
กลุมตัวอยางสตรีที่เปนแมบานที่ชมโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในตามแบบฉบับ สวนคะแนน 
“ชอบ” ที่ต่ําที่สุดมาจากกลุมตัวอยางสตรีสมัยใหมที่ชอบโฆษณาที่นําเสนอบทบาทสตรีในตาม
แบบฉบับ แตงานวิจัยของ Jaffe และ Berger ไมไดแสดงวากลุมตัวอยางมีทัศนคติที่ดีตอภาพสตรี
ที่มีบทบาทสอดคลองกับตนเสมอไป ผลงานวิจัยสนับสนุนแนวคิดที่วาวาแตละบุคคลมีทัศนคติตอ
ส่ิงๆเดียวกันแตกตางกันไปโดยมีปจจัยเรื่องประสบการณ ความเชื่อสวนตัวเขามาเกี่ยวของ  งาน
วิจัยของ Jaffe และ Berger ศึกษาทัศนคติของสตรีในประเทศสหรัฐอเมริกาที่มีตอการนําเสนอ
ภาพสตรีในบทบาท "ผูหญิงมหัศจรรย" (Superwoman) ผูวิจัยสันนิษฐานวาการที่สตรีชาวอเมริกัน
สมัยใหมตองทํางานนอกบานและในบานพรอมๆกัน จะทําใหการนําเสนอภาพสตรีแบบ "ผูหญิง
มหัศจรรย" ซึ่งเปนการนําเสนอที่สอดคลองกับบทบาทจริงของสตรีมากที่สุดไดรับการยอมรับ กลาว
คือผูหญิงที่ทํางานทั้งในบานและนอกบานจะชื่นชอบกับบทบาท "ผูหญิงมหัศจรรย” แตผล กลับไม
เปนเชนนั้นเพราะสตรีที่ทํางานทั้งในและนอกบานบางสวนมีประสบการณวาตนไมสามารถทําหนา
ที่ดังกลาวไดสมบูรณ และบางคนมีความกดดันและกลัววาตนไมสามารถทําหนาที่ทั้งสองอยาง
พรอมๆกันไดอยางเต็มที่  ทําใหไมชอบโฆษณาที่นําเสนอบทบาทสตรีแบบดังกลาวเพราะเชื่อวา
เปนไปไมได  

 
จากตัวอยางการศึกษาทัศนคติสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีขางตนยังไม

อาจสรุปไดวา ความสอดคลองของบทบาทในชีวิตจริงกับบทบาทผูแสดงสตรีในโฆษณาจะทําให
สตรีมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณานั้นๆเสมอไป เนื่องจากเปนจริงในบางสถานการณเทานั้น จึงเปนเรื่อง
นาศึกษาวาในสถานการณปจจุบันของประเทศไทย สตรีจะมีทัศนคติอยางไรตอโฆษณาที่นําเสนอ
ภาพสตรีในบทบาทตางๆ นอกจากนี้แมวางานวิจัยขางตนจะใหขอสรุปที่ไมแนนอน แตแสดงให
เห็นวาเราอาจอธิบายไดวาอะไรเปนเหตุผลเบื้องหลังที่ทําใหสตรีมีทัศนคติตอโฆษณาแตกตางกัน 
การวิจัยจึงศึกษาเรื่อง “ความเปนสตรีนิยม” ของกลุมตัวอยางโดยมีสมมติฐานที่วา “แนวคิดสตรี
นิยม” อาจเปนปจจัยเบื้องหลังที่ทําใหสตรีมีทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีแตกตางกันก็
เปนได  



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 
รูปแบบการวิจัย  
 

  การศึกษาเรื่อง “ทัศนคติของสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในบทบาทตางๆ” 
เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอ
มูล 

 
แหลงขอมูล 
 
  การวิจัยนี้ไดมีการอางอิงขอมูลบางสวนจากเอกสาร ซึ่งประกอบไปดวยบทความ 
วารสาร งานวิจัย เอกสารประกอบการเรียนการสอน ตําราวิชาการ และแหลงขอมูลบางสวนมา
จากระบบสืบคนขอมูลทางเว็บไซด 
 
ประชากรที่ใชในการวิจัย 
 
  ประชากรที่ทําการศึกษา คือ สตรีวัยทํางานอายุ 22-45 ป (วัยทํางานตอนตนถึง
ตอนกลาง) อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งมีจํานวนทั้งสิ้น 1,205,399 คน (ที่มา: สํานักงาน
สถิติแหงชาติ สํารวจ ณ เดือน ธันวาคม พ.ศ. 2542) สาเหตุที่เลือกประชากรในกลุมนี้เนื่องจากการ
วิจัยครั้งนี้ตองการสํารวจทัศนคติที่มีตอโฆษณาฉะนั้นประชากรควรอยูในกลุมที่มีการเปดรับ
โฆษณามากพอสมควรจึงจะแสดงความเห็นได จากงานวิจัยของ นัดดา ทมมืด (2540) พบวากลุม
ตัวอยางที่อยูในวัยทํางานตอนตนมีการเปดรับโฆษณามากที่สุดเมื่อเทียบกับกลุมอ่ืนๆที่อายุมาก
ขึ้น งานวิจัยนี้จึงกําหนดอายุประชากรขั้นต่ําเปนวัยทํางานตอนตน (22-30 ป)  แตเนื่องจากงาน
วิจัยนี้ตองการศึกษาความมีแนวคิดสตรีนิยมดวย จึงเห็นวาไมสมควรเลือกศึกษาเฉพาะประชากรที่
อยูในวัยเดียวกันเทานั้น ฉะนั้นจึงขยายขอบเขตประชากรใหกวางขึ้น โดยศึกษาประชากรวัย
ทํางานตอนกลาง (31-45 ป) ดวย  และละการศึกษาประชากรวัยทํางานตอนปลายซึ่งมีแนวโนมใน
การเปดรับโฆษณาต่ํา  
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การเลือกกลุมตัวอยาง 
 
  การกําหนดขนาดกลุมตัวอยาง คํานวณจากสูตร ดังนี้ (วิเชียร เกตุสิงห, 2537) 
 

 
     
  เมื่อ n คือ จํานวนตัวอยางหรือขนาดกลุมตัวอยาง 
   N คือ จํานวนหนวยทั้งหมด หรือขนาดประชากร 
   e คือ ความนาจะเปนของความผิดพลาดที่ยอมใหเกิดขึ้นได 
 
  การวิจัยครั้งนี้ มีจํานวนประชากรกลุมเปาหมาย คือ คน ทําการเลอืกกลุมตัวอยาง
ที่ระดับความคลาดเคลื่อน 5% และกําหนดความเชื่อถือได 95% อาจแทนสูตรไดดังนี้ 
 

    
 

  n   =         399.87 
 
ดังนั้นการวิจัยครั้งนี้จึงกําหนดจํานวนกลุมตัวอยางขั้นต่ําไวที่ 400 คน และมีวิธีการสุมตัวอยางแบง
ออกเปน 3 ขั้นตอนดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 การสุมแบบอยางงาย (Simple Random Sampling) 
  ทําการแบงกลุม ตัวอยางออกเปนกลุมๆโดยยึดตามเขตการปกครองใน  
กรุงเทพมหานคร ซึ่งมีทั้งหมด 51 เขต (ที่มา: สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2542) และใชวิธีการจับ
สลากเลือกเขต 10 เขตจากเขตการปกครองทั้งหมด 51 เขตในกรุงเทพมหานคร โดยผลการจับ
สลากได 10 เขตดังตอไปนี้ 
1. เขตปทุมวัน     6.   เขตยานนาวา 
2. เขตหลักสี่    7.   เขตราษฎรบูรณะ 
3. เขตบางนา    8.   เขตบางคอแหลม 
4. เขตบางรัก    9.   เขตจตุจักร 
5. เขตสวนหลวง   10. เขตลาดพราว 
 



 41

ขั้นตอนที่ 2 การสุมแบบกําหนดจํานวนตัวอยาง (Quota Sampling) 
  กําหนดจํานวนกลุมตัวอยางในแตละเขต จํานวนเทาๆกัน คือ เขตละ 40 คน 
 
ขั้นตอนที่ 3 การเก็บขอมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 
  ทําการเก็บขอมูลในแหลงชุมชนที่คาดวาจะพบประชากรกลุมเปาหมายในแตละ
เขต เชน ยานธุรกิจการคา หางสรรพสินคา โดยใชวิธีการเก็บขอมูลแบบบังเอิญ จนกระทั่งครบตาม
จํานวนที่ตองการคือ 400 คน 
 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 
  เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ แบบสอบถาม ซึ่งแบบสอบถามที่สรางขึ้นเปน
แบบสอบถามปลายปด (Closed-ended Questionnaire) โดยแบงแบบสอบถามออกเปน 3 สวน 
 
สวนที่ 1  คําถามเกี่ยวกับขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ไดแกอายุ ระดับการศึกษา

สถานภาพของครอบครัว อาชีพ และรายได เปนตน  
 
สวนที่ 2  คําถามที่ใชวัดแนวคิดสตรีนิยม  
 
 แบบสอบถามสวนนี้นํามาจาก Female Autonomy Inventory ซึ่งเปนมาตรวัดที่
คิดคนโดย Arnott C. Catherine (1972) เพื่อใชทดสอบระดับความเปนสตรีนิยมของสตรีโดย
เฉพาะ มาตรวัดนี้ประกอบไปดวยประโยคตางๆ 10 ประโยคสําหรับใหผูถูกทดสอบแสดงระดับ
ความคิดเห็นตามมาตรวัด 7 ระดับ ไดแก “ไมเห็นดวยอยางยิ่ง” (1 คะแนน) จนถึง “เห็นดวยอยาง
ยิ่ง” (7 คะแนน) ประโยค 10 ประโยคในมาตรวัดมีดังนี้ 
 

1. สตรีเมื่อแตงงานไปแลวไมตองเชื่อฟงสามีเสมอไป 
2. เด็กผูหญิงควรไดรับการฝกฝนเรื่องการบานการเรือน 
3. ผูชายควรเปนฝายริเร่ิมในการเกี้ยวพาราสี 
4. ผูหญิงควรมีอิสระในการตัดสินใจเชนเดียวกับผูชาย 
5. ผูหญิงไมควรปลอยใหเร่ืองสามีสําคัญกวาเรื่องงาน 
6. การเปน “แม” เปนบทบาทในอุดมคติของผูหญงิเกือบทุกคน 
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7. ผูหญิงเปนฝายเริ่มแสดงใหชายรูวามีความตองการทางเพศได และเปนฝาย
ปฏิเสธไดหากยังไมถึงเวลาที่เธอปรารถนา 

8. สามีควรเปนฝายไดรับสิทธิ์ใหเปนผูแทนครอบครัวตามกฎหมาย 
9. ผูเปนภรรยาควรเปนฝายตัดสินใจ ในการทําแทง 
10. ผูหญิงไมควรถูกลิดรอนสิทธิ์ในหนาที่การงาน เพราะ “ความเปนผูหญิง” 

 
สวนที่ 3 คําถามเกี่ยวกับทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีใน 4 บทบาท ไดแกบทบาทตาม

แบบฉบับ บทบาทสมัยใหม บทบาทวัตถุทางเพศ และ บทบาทหญิงมหัศจรรย 
 
การทดสอบเครื่องมือ 
 
  ผูวิจัยทําการทดสอบความเที่ยงตรง ของแบบสอบถามดังนี้ 
 

ทดสอบความเที่ยงตรงของแบบสอบโดยนําแบบสอบถามที่ไดเรียบเรียงแลว ไป
ใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบความตรงของเนื้อหา (Content Validity) และความเหมาะสมของภาษาที่
ใช (Wording) เพื่อขอคําแนะนําในการปรับปรุงแกไข เพื่อใหไดแบบสอบถามที่มีความเที่ยงตรง  

 
 สําหรับมาตรวัดความเปนสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง ซึ่งเปนสวนที่ 2 ของแบบ
สอบถามในการวิจัยนี้ ผูวิจัยไดเลือกมาจากงานวิจัยที่มีอยูแลวไดแก (Green & Cunningham, 
1975; Venkatesh, 1980; Ford & LaTour, 1993) ซึ่ งมี การทดสอบ เพื่ อหาความ เที่ ย งตรง 
(Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) มาแลว โดยมีผลการทดสอบความเชื่อมั่นดวยสูตร
สัมประสิทธิ์อัลฟา (Coefficient Alpha) ของ Cronbach ในระดับ 0.8731 ซึ่งจัดวามีความเชื่อมั่น
ในระดับสูง และเนื่องจากตนฉบับของแบบสอบถามในสวนนี้เปนภาษาอังกฤษ ผูวิจัยใชวิธีการ 
แปลกลับ (Back Translation) โดยนําตนฉบับไปใหผูที่เชี่ยวชาญทั้งภาษาอังกฤษและภาษาไทย
ตรวจสอบความหมาย เพื่อใหแนใจวาคําแปลสามารถสื่อความหมายไดถูกตองและครบถวนตาม
ตนฉบับ 
 

หลังจากนั้นผูวิจัยนําแบบสอบถามที่ไดปรับปรุงแกไขแลวไปทดลองใช (Try-out) 
กับกลุมประชากรที่มีคุณสมบัติใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง จํานวน 20 คน เพื่อทดสอบวาคําถามใน
แบบสอบถามสามารถสื่อความหมายตรงตามที่ตองการ หลังจากนั้นนําผลที่ไดไปหาความเชื่อมั่น
ดวยสูตรสัมประสิทธอัลฟา (Coeffiecient Alpha) ของ Cronbach ดังนี้ 
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                            เมื่อ ∝ คือ  คาความเชื่อถือได 

k   คือ  จํานวนขอ 
Vi   คือ  ความแปรปรวนของคะแนนแตละขอ 
Vt คือ  ความแปรปรวนของคะแนนรวมทุกขอ 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
  ทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยางเฉพาะผูบริโภคสตรีอายุ 22-45 ป ที่
อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยจะทําการเก็บขอมูลในชวงเดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2544 
 
การกําหนดคะแนนเพื่อการวิเคราะห 
 
1.  การมีแนวคิดแบบสตรีนิยม 

กําหนดคะแนนเพื่อการคํานวณดังนี้ 
 

ไมเห็นดวยอยางยิ่ง  1 คะแนน 
ไมเห็นดวย 2 คะแนน 
คอนขางไมเห็นดวย 3 คะแนน 
ไมแนใจ  4 คะแนน 
คอนขางเห็นดวย 5 คะแนน 
เห็นดวย  6 คะแนน 
เห็นดวยอยางยิ่ง 7 คะแนน 

 
สําหรับการวิเคราะหขอมูลเพื่อแปลความหมายของความเปนสตรีนิยมวาอยูใน

ระดับสูงหรือต่ํานั้น คิดคํานวณโดยรวมคะแนนแตละขอเขาดวยกัน โดยผูถูกทดสอบแตละคนจะมี
คะแนนเต็ม 70 คะแนน (ขอละ 7 คะแนน รวม 10 ขอ) แตในทายที่สุดคะแนนที่ผูถูกทดสอบแตละ
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คนได จะถูกนํามาตัดทอนใหเหลือ 7 คะแนน สําหรับการวิเคราะหความหมาย หากใชคะแนน 7 
ระดับเปนเกณฑ คะแนนที่เขาใกล 7 หมายถึงมีความโนมเอียงในการมีแนวคิดสตรีนิยมสูง สวน
คะแนนที่เขาใกล 1 หมายถึงมีความโนมเอียงในการมีแนวคิดสตรีนิยมต่ํา อยางไรก็ตามการ
วิเคราะหคะแนนเพื่อแปลความหมายความเปนสตรีนิยมในงานวิจัยนี้ ผูวิจัยจะนําคะแนนที่ไดทั้ง
หมดมาหาคาเฉล่ีย (X) และสวนเบี่ยงเบนมาตราฐาน (Standard Deviation) จากนั้นคํานวณหา
ชวงที่เปนกลาง ดวยสูตร 

 
                 ΣX  ±  0.5 S.D. 
เมื่อ     ΣX =  ผลรวมของคาเฉลี่ยทั้งหมด 

   S.D. = สวนเบี่ยงเบนมาตราฐาน  
 
กําหนดใหคะแนนที่สูงกวาคากลางที่คํานวณได หมายถึงมคีวามเปนสตรีนิยมสูง 

คะแนนที่ต่ํากวาคากลางที่คํานวณได หมายถึงมีความเปนสตรีนิยมต่ํา และคะแนนที่ตกอยูในชวง
คากลาง หมายถึงมีแนวคิดที่เปนกลาง 

 
2. ทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ 
 

ไมชอบอยางยิ่ง  1 คะแนน 
ไมชอบ 2 คะแนน 
คอนขางไมชอบ 3 คะแนน 
เฉยๆ 4 คะแนน 
คอนขางชอบ 5 คะแนน 
ชอบ 6 คะแนน 
ชอบอยางยิ่ง 7 คะแนน 

           
 เชิงบวก เชิงลบ 

ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 1 7 
ไมเห็นดวย 2 6 
คอนขางไมเห็นดวย 3 5 
ไมแนใจ 4 4 
คอนขางเห็นดวย 5 3 
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เห็นดวย 6 2 
เห็นดวยอยางยิ่ง 7 1 

 
การวิเคราะหขอมูล 
 
  เมื่อไดเก็บขอมูลจนครบถวนแลว จะนําขอมูลที่ไดมาตรวจสอบความสมบูรณและ
ความถูกตอง ใหคะแนนลงรหัสเพื่อความพรอมในการลงรหัส (Coding) ในคอมพิวเตอร โดยใช
โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS  (Statistical Package for the Social Sciences) ในการวิเคราะหขอมูล 
การรายงานขอมูลแบงออกเปน 2 สวน  
 
1. การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เปนการแจกแจงขอมูลดวยตารางแจก

แจงความถี่ และการแสดงขอมูลในรูปแบบคาเฉลี่ย (Mean) 
 
2. การวิเคราะหเชิงอนุมาน  (Inferential Statistics) ใชการวิเคราะหสถิติแบบ  T-Test เพื่อ

ทดสอบความสัมพันธของทัศนคติในสตรีกลุมที่มีความเปนสตรีนิยมสูง กับกลุมสตรีที่มีความ
เปนสตรีนิยมต่ํา 

 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 

การวิจัยเรื่อง “ทัศนคติของสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ” 
สามารถเสนอผลการวิเคราะหขอมูลตามลําดับดังนี้ 

 
สวนที่1 การอธิบายขอมูลโดยใชสถิติเชิงบรรยายและเชิงอนุมาน 
 

ตอนที่1    ผลการวิเคราะหขอมูลทางประชากรของกลุมตัวอยาง ไดแก อายุ สถานภาพการ
สมรส การศึกษา อาชีพ และรายได 

 
 ตอนที่2    ผลการวิเคราะหระดับแนวคิดสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง  
 
 ตอนที่3  แสดงผลการวิเคราะหเร่ืองการรับรูและความคิดเห็นในประเด็นตางๆ เกี่ยวกับ
โฆษณาที่นําเสนอสตรีเปนตัวแสดง ประกอบดวย  
 

- ทัศนคติทั่วไปตอการใชสตรีเปนตัวแสดงในโฆษณาปจจุบัน 
- ความสอดคลองของบทบาทสตรีในโฆษณาและทัศนคติที่มีตอโฆษณานั้นๆ 
- ความออนไหวและความตระหนักในเรื่องการนําเสนอภาพลักษณสตรีในโฆษณา 
- อิทธิพลของโฆษณาที่มีตอการตัดสินใจซื้อ 

 
สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ ของกลุมตัว

อยาง 
 เปนการรายงานผลเพิ่มเติม โดยเปนการวิเคราะหผลโดยจําแนกกลุมตัวอยางตาม

ลักษณะทางประชากร ไดแก อายุ สถานภาพการสมรส การศึกษา และรายได รวมทั้งมีการ
วิเคราะหผลนอกเหนือจากสมมติฐานที่ตั้งไว เนื่องจากเห็นวาเปนประโยชนตอการวิจัย 

 
สวนที่ 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
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ผลการวิเคราะหขอมูล 
 
สวนที่1 การอธิบายขอมูลโดยใชสถิติเชิงบรรยายและเชิงอนุมาน 
 
ตอนที่1 ผลการวิเคราะหขอมูลทางประชากรของกลุมตัวอยาง ไดแก อายุ สถานภาพการสมรส  
             การศึกษา อาชีพ และรายได 
 
ตารางที่ 2 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ 
 

ชวงอายุ จํานวน รอยละ 
22-27 161 40.3 
28-33 116 29.0 
34-39 71 17.8 
40-45 52 13.0 
รวม 400 100.0 

 
 จากตารางที่ 2   กลุมตัวอยางที่ศึกษาในครั้งนี้สวนใหญมีอายุระหวาง 22-27 ป จํานวน 
161 คน คิดเปนรอยละ 40.3 รองลงมาไดแกกลุมอายุ 28-33 ป จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 
29.0 อายุระหวาง 34-39 ป จํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 17.8 และอายุระหวาง 40-45 ป นอยที่
สุด จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 52 
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ตารางที่ 3 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามสถานภาพการสมรส 
 

สถานภาพการสมรส จํานวน รอยละ 
โสด 252 63.0 
สมรส 131 32.8 
มาย 8 2.0 

หยาราง 5 1.3 
แยกกันอยู 4 1.0 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 3   กลุมตัวอยางที่ศึกษาในครั้งนี้สวนใหญมีสถานภาพโสด จํานวน 252 คน 

คิดเปนรอยละ 63.0 รองลงมาไดแกสถานภาพสมรส จํานวน131 คน คิดเปนรอยละ 32.8 สถาน
ภาพมายจํานวน 8 คน คิดเปนรอยละ 2.0 สวนสถานภาพหยารางและแยกกันอยูมีเทาๆกัน คือ 5 
และ 4 คน คิดเปนรอยละ 1.3 และ 1.0 ตามลําดับ 

 
ตารางที่ 4 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

การศึกษา จํานวน รอยละ 
ประถมศึกษา 11 2.8 
มัธยมศึกษา 53 13.3 
อาชีวะศึกษา 60 15.0 
ปริญญาตรี 231 57.8 
ปริญญาโท 38 9.5 

อ่ืนๆ 7 1.8 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 4   เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางตามการศึกษาพบวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษา

ในระดับปริญญาตรีมีจํานวนมากที่สุด จํานวน 231 คน คิดเปนรอยละ 57.8 รองลงมาเปนกลุมที่มี
การศึกษาในระดับอาชีวะศึกษา จํานวน 60 คน คิดเปนรอยละ 15.0 อันดับ3 ไดแกระดับมัธยม
ศึกษา จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.3 และอันดับสุดทายไดแกอ่ืนๆ ประกอบดวยระดับ
ประกาศนียบัตร อนุปริญญา และปริญญาเอก รวมจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.8 
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ตารางที่ 5 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
พนักงานบริษัทเอกชน 129 32.3 

ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 96 24.0 
รับจาง 70 17.5 
นักศึกษา 55 13.8 

เจาของกิจการ / ธุรกิจสวนตัว 31 7.8 
วางงาน 10 2.5 
แมบาน 9 2.3 
รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 5   กลุมตัวอยางสวนใหญประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 

129 คน คิดเปนรอยละ 32.3 รองลงมาไดแกขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ จํานวน 96 คน คิด
เปนรอยละ 24.0 และรับจาง 70 คน คิดเปนรอยละ 17.5 สวนอันดับสุดทายมีจํานวนเทาๆกัน ได
แกวางงาน และแมบาน จํานวน 10 และ 9 คน คิดเปนรอยละ 2.5 และ 2.3 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 6 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายได 
 

รายไดสวนตัว(ตอเดือน) จํานวน รอยละ 
ต่ํากวา 8,000 บาท 152 38.0 
8,001-10,000 บาท 60 15.0 
10,001-15,000 บาท 78 19.5 
15,001-20,000 บาท 39 9.8 
20,001-30,000 บาท 40 10.0 
สูงกวา 30,000 บาท 31 7.8 

รวม 400 100.0 
 
จากตารางที่ 6   เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางตามรายไดสวนตัวตอเดือนพบวากลุมตัวอยาง

สวนใหญมีรายไดต่ํากวา 8,000 บาท จํานวน 152 คน คิดเปนรอยละ 38.0 อันดับ 2 ไดแกกลุมที่มี
รายได10,001-15,000 บาท จํานวน 78 คน คิดเปนรอยละ 19.5 และอันดับ 3 เปนกลุมที่มีรายได 
8,001-10,000 บาท คิดเปนรอยละ 15.0 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายไดสูงกวา 30,000 บาทมีนอยที่
สุด จํานวน 31 คน คิดเปน รอยละ 7.8 
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ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหระดับแนวคิดสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง  
 
ตารางที่ 7    แสดงความถี่และคารอยละในแตละชวงคะแนน จากแบบสอบถามสวนที่เปนการวัด 
                  ระดับแนวคิดสตรีนิยม         
        

ขอความ ไมเห็น
ดวย 

อยางยิ่ง 

คอนขาง
ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย 

ไมแนใจ คอนขาง
เห็นดวย 

เห็นดวย เห็นดวย
อยางยิ่ง 

คาเฉล่ีย 
 

1. สตรีเม่ือแตงงานไปแลวไมตอง
เชื่อฟงสามีเสมอไป 

13 
(3.3%) 

43 
(10.8%) 

41 
(10.3%) 

21 
(5.3%) 

104 
(26.0%) 

125 
(31.3%) 

53 
(13.3%) 

4.87 
 

2. เด็กผูหญิงควรไดรับการฝกฝน
เรื่องการบานการเรือน 

6 
(1.5%) 

8 
(2.0%) 

11 
(2.8%) 

 

8 
(2.0%) 

 

85 
(21.3%) 

171 
(42.8%) 

111 
(27.8%) 

2.21* 
 

3. ผูชายควรเปนฝายริเริ่มในการ
เกี้ยวพาราสี 

34 
(8.5%) 

100 
(25.5%) 

110 
(27.5%) 

90 
(24.8%) 

29 
(7.3%) 

27 
(6.8%) 

 

10 
(2.5%) 

3.25* 

4. ผูหญิงควรมีอิสระในการตัดสิน
ใจเชนเดียวกับผูชาย 

6 
(1.5%) 

5 
(1.3%) 

2 
(0.5%) 

4 
(1.0%) 

24 
(6.0%) 

167 
(41.0%) 

192 
(48.0%) 

6.26 

5. ผูหญิงไมควรปลอยใหเรื่องสามี
สําคัญกวาเรื่องงาน 

7 
(1.8%) 

45 
(11.3%) 

34 
(8.5%) 

72 
(18.0%) 

77 
(19.3%) 

131 
(32.8%) 

34 
(8.5%) 

4.74 

6. การเปน “แม” เปนบทบาทใน
อุดมคติของผูหญิงเกือบทุกคน 

9 
(2.3%) 

21 
(5.3%) 

16 
(4.0%) 

48 
(12.0%) 

58 
(14.5%) 

152 
(38.0%) 

96 
(24.0%) 

2.58* 

7. ผูหญิงเปนฝายเริ่มแสดงใหชาย
รูวามีความตองการทางเพศได 
และเปนฝายปฏิเสธไดหากยัง
ไมถึงเวลาที่เธอปรารถนา 

6 
(1.5%) 

24 
(6.0%) 

14 
(3.5%) 

47 
(11.8%) 

74 
(18.5%) 

159 
(39.8%) 

76 
(19.0%) 

5.35 
 

8. สามีควรเปนฝายไดรับสิทธิ์ให
เป น ผู แ ท น ค รอบ ค รั ว ต าม
กฎหมาย 

33 
(8.3%) 

68 
(17.0%) 

56 
(14.0%) 

70 
(17.6%) 

64 
(16.0%) 

98 
(24.5%) 

11 
(2.8%) 

4.01* 
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ขอความ ไมเห็น
ดวย 

อยางยิ่ง 

คอนขาง
ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย 

ไมแนใจ คอนขาง
เห็นดวย 

เห็นดวย เห็นดวย
อยางยิ่ง 

คาเฉล่ีย 
 

9. ผูเปนภรรยาควรเปนฝายตัดสิน
ใจ เม่ือตองทําแทง 

35 
(8.8%) 

77 
(19.3%) 

30 
(7.5%) 

90 
(22.5%) 

47 
(11.8%) 

71 
(17.8%) 

50 
(12.5%) 

4.13 
 

10. ผูหญิงไมควรถูกลิดรอนสิทธิ์ใน
หนาท่ีการงาน  เพราะ “ความ
เปนผูหญิง” 

13 
(3.3%) 

18 
(4.5%) 

2 
(0.5%) 

6 
(1.5%) 

13 
(3.3%) 

119 
(29.8%) 

229 
(57.3%) 

6.15 
 

 
* คําถามเปนขอความเชิงปฏิเสธ จึงตองมีการกลับคากอนนํามาแปลงเปนคาเฉลี่ย 
 
 จากตารางที่ 7 สามารถสรุปไดดังนี้ 
 
1. กลุมตัวอยางสวนมาก (70.6%) เห็นดวยกับขอความที่วา “สตรีเมื่อแตงงานไปแลวไมตอง

เชื่อฟงสามีเสมอไป” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.87 
 
2. กลุมตัวอยางสวนมาก (91.9%) เห็นดวยกับขอความที่วา “เด็กผูหญิงควรไดรับการฝกฝน 
          ดานการบานการเรือน” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 2.21 
3. กลุมตัวอยางสวนมาก (61.5%) ไมเห็นดวยกับขอความที่วา “ผูชายควรเปนฝายริเร่ิมในการ

เกี้ยวพาราสี” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 3.25 
 
4. กลุมตัวอยางสวนมาก (95.8%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ผูหญิงควรมีอิสระในการตัดสิน

ใจเชนเดียวกับผูชาย” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 6.26 
 
5. กลุมตัวอยางสวนมาก (60.6%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ผูหญิงไมควรปลอยใหเร่ืองสามี

สําคัญกวาเรื่องงาน” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.74 
 
6. กลุมตัวอยางสวนมาก (76.5%) เห็นดวยกับขอความที่วา “การเปน ‘แม’ เปนบทบาทในอุดม

คติของผูหญิงเกือบทุกคน” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 2.58 
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7. กลุมตัวอยางสวนมาก (77.3%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ผูหญิงเปนฝายเริ่มแสดงใหชายรู
วามีความตองการทางเพศได และเปนฝายปฏิเสธไดหากยังไมถึงเวลาที่เธอปรารถนา” โดย
มีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.35 

 
8. กลุมตัวอยางสวนมาก (43.3%) เห็นดวยกับขอความที่วา “สามีควรเปนฝายไดรับสิทธิ์ให

เปนผูแทนครอบครัวตามกฎหมาย” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.01 
 
9. กลุมตัวอยางสวนมาก (42.1%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ผูเปนภรรยาควรเปนฝายตัดสิน

ใจ เมื่อตองทําแทง” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.13 
 
10. กลุมตัวอยางสวนมาก (90.4%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ผูหญิงไมควรถูกลิดรอนสิทธิ์ใน

หนาที่การงาน เพราะ ‘ความเปนผูหญิง’ ” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 6.15 
 
 
ตารางที่ 8   แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความเปนสตรีนิยมของกลุมตัว                    
                 อยาง 400 คน จําแนกตามอายุ 
 

อายุ จํานวน คะแนน 
สูงสุด 

คะแนน 
ตํ่าสุด 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

22-27 161 6.2 2.7 4.35 0.57 
28-33 116 6.7 2.7 4.43 0.70 
34-39 71 6.3 2.9 4.28 0.58 
40-45 52 6.5 3.1 4.36 0.66 

 
จากตารางที่ 8 พบวากลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 28-33 ป มีคะแนนเฉลี่ยสูงที่สุด คิด

เปน 4.43 คะแนน รองลงมาไดแกกลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 40-45 ป และ 22-27 ป มีคะแนน
เฉล่ียใกลเคียงกัน คิดเปน 4.36 และ 4.35 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 34-39 ป 
มีคะแนนเฉลี่ยต่ําที่สุด คิดเปน 4.28 คะแนน 
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ตารางที่ 9  แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความเปนสตรีนิยม ในกลุมตัว 
                  อยางที่มีอายุแตกตางกัน โดยสถิติ One - Way ANOVA 
 

แหลงความแปรปรวน df       Sum of Squares      Mean Square       F               p 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

        3                    1.213                  0.404       1.037         0.376 
    396                154.376                  0.390 

รวม     399                155.589 
                                                            p>0.05 

 
 จากตารางที่ 9 พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุแตกตางกัน มีคาเฉลี่ยไมแตกตางกันอยางมีนัย
สําคัญทางสถิติ 
 
ตารางที่ 10   แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความเปนสตรีนิยมของกลุม 
                    ตัวอยาง 400 คนจําแนกตามสถานภาพการสมรส 
 
สถานภาพการสมรส จํานวน คะแนน 

สูงสุด 
คะแนน 
ตํ่าสุด 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

โสด 252 6.7 3.0 4.41 0.61 
สมรส 131 6.5 2.7 4.26 0.66 
มาย 8 5.3 3.4 4.23 0.66 

หยาราง 5 4.7 3.7 4.16 0.40 
แยกกันอยู 4 4.7 4.1 4.50 0.28 
 
จากตารางที่ 10 พบวากลุมตัวอยางที่มีสถานภาพแยกกันอยูมีคะแนนเฉลี่ยสูงที่สุด คิด

เปน 4.50 คะแนน รองลงมาไดแกสถานภาพโสด คิดเปน 4.41 คะแนน สวนกลุมตัวอยางที่มีสถาน
ภาพหยาราง มีคะแนนเฉลี่ยต่ําที่สุด คิดเปน 4.16 คะแนน 
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ตารางที่ 11 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความเปนสตรีนิยม ในกลุมตัว 
                  อยางที่มีสถานภาพการสมรสแตกตางกัน โดยสถิติ One - Way ANOVA 
 
แหลงความแปรปรวน      df      Sum of Squares    Mean Square       F                    p 
ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 

     4              2.208                0.552             1.420             0.226 
   395         153.381               0.388 

รวม    399         155.589 
                                                        p>0.05 

 
 จากตารางที่ 11 พบวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพการสมรสแตกตางกัน มีคาเฉลี่ยไมแตก
ตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 
 
ตารางที่ 12   แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความเปนสตรีนิยมของกลุมตัว
อยางจํานวน 400 คนจําแนกตามระดับการศึกษา 
 

การศึกษา จํานวน คะแนน 
สูงสุด 

คะแนน 
ต่ําสุด 

คาเฉล่ีย 
(เต็ม 7) 

สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ประถมศึกษา 11 4.5 3.1 3.78 0.44 
มัธยมศึกษา 53 5.8 2.7 4.02 0.62 
อาชีวะศึกษา 60 6.2 2.7 4.23 0.57 
ปริญญาตรี 231 6.5 2.9 4.43 0.57 
ปริญญาโท 38 6.1 3.3 4.60 0.60 

อื่นๆ (ประกาศนียบัตร, 
อนุปริญญา และปริญญาเอก) 

7 6.7 3.6 5.1 1.13 

 
จากตารางที่ 12 พบวากลุมตัวอยางที่มีคะแนนเฉลี่ยสูงที่สุดไดแก กลุมที่มีการศึกษาระดับ

ปริญญาโท มีคาเฉลี่ยที่ระดับ 4.60 รองลงมาไดแกปริญญาตรี มีคาเฉลี่ยที่ระดับ 4.43 สวนกลุมตัว
อยางที่มีคะแนนเฉลี่ยต่ําที่สุดไดแก กลุมที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา โดยมีคาเฉล่ียที่ระดับ 
3.78 
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ตารางที่ 13 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความเปนสตรีนิยม ในกลุมตัว 
                  อยางที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน โดยสถิติ One - Way ANOVA 
 
แหลงความแปรปรวน df Sum of Squares Mean Square F p 

ระหวางกลุม 5 17.816 3.563 10.190 0.000* 
ภายในกลุม 394 137.773 0.350   

รวม 399 115.589   
                                                                *p<0.05 
 
 จากตารางที่ 13 พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาแตกตางกัน มีคาเฉลี่ยแตกตางกันอยาง
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
ตารางที่ 14 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความเปนสตรีนิยม ในคูที่มี
ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

คูความแตกตาง ความตางคาเฉลี่ย     S.E.             P 
ประถมศึกษา      อาชีวะศึกษา
                            ปริญญาตรี
                            ปริญญาโท

     0.45                 0.19          0.022*              
     0.65                 0.18          0.000* 
     0.82                 0.21          0.000* 
 

มัธยมศึกษา        ปริญญาตรี
                           ปริญญาโท

     0.40                 0.09          0.000* 
     0.58                 0.13          0.000* 
 

อาชีวะศึกษา       ปริญญาตรี
                            ปริญญาโท

    0.20                0.09             0.020*             
    0.37                0.12             0.000* 
 

*p<0.05 
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จากตารางที่ 14 พบวา  
 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา มีคาเฉลี่ยต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีการ

ศึกษาระดับอาชีวะศึกษา ปริญญาตรี และปริญญาโท 
 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา มีคาเฉลี่ยต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษา

ระดับปริญญาตรี และปริญญาโท  
 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอาชีวะศึกษา มีคาเฉลี่ยต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษา

ระดับปริญญาตรี และปริญญาโท 
 

ตารางที่ 15   แสดงคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความเปนสตรีนิยมของกลุมตัว
อยางจํานวน 400 คนจําแนกตามระดับรายได 
 

การศึกษา จํานวน คะแนน 
สูงสุด 

คะแนน 
ตํ่าสุด 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ต่ํากวา 8,000 บาท 152 6.1 2.7 4.25 0.56 
8,001-10,000 บาท 60 6.2 3.0 4.28 0.61 

10,001-15,000 บาท 78 5.8 2.7 4.38 0.66 
15,001-20,000 บาท 39 6.7 3.3 4.59 0.69 
20,001-30,000 บาท 40 6.0 2.9 4.44 0.61 
สูงกวา 30,000 บาท 31 6.5 3.3 4.53 0.68 

 
จากตารางที่ 15 พบวากลุมตัวอยางที่มีคาเฉลี่ยสูงที่สุดไดแก กลุมที่มีรายได    15,001-

20,000 บาท มีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.59 รองลงมาไดแกกลุมตัวอยางที่มีรายได สูงกวา 30,000 บาท มี
คาเฉลี่ยคิดเปน 4.53 สวนกลุมตัวอยางที่มีคาเฉลี่ยต่ําที่สุดไดแกกลุมที่มีรายได ต่ํากวา 8,000 บาท 
มีคาเฉลี่ยที่ระดับ 4.25 
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ตารางที่ 16 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความเปนสตรีนิยม ในกลุมตัว 
                  อยางที่มีระดับรายไดแตกตางกัน โดยสถิติ One - Way ANOVA 
 
แหลงความแปรปรวน Df Sum of Squares Mean Square F p 

ระหวางกลุม 5 5.352 1.070 2.807 0.017* 
ภายในกลุม 394 150.237 0.381   

รวม 399 155.589   
P*<0.05 

 
 จากตารางที่ 16 พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกัน มีคาเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัย
สําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
ตารางที่ 17 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความเปนสตรีนิยม ในคูที่มี
ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

คูความแตกตาง ความตางคาเฉลี่ย             S.E.                 P 
ต่ํากวา 8,000 บาท       15,001-20,000 บาท 
                                    สูงกวา 30,000 บาท 
                                   

        0.34                       0.11             0.003*    
         0.28                       0.12             0.022* 
          

8,001 –10,000 บาท     15,001-20,000 บาท            0.31                      0.13             0.015*    
          

*p<0.05 
 

จากตารางที่ 17 พบวา  
 

กลุมตัวอยางที่มีรายได ต่ํากวา 8,000 บาท มีคาเฉลี่ยต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีรายได 
15,001-20,000 บาท และ สูงกวา 30,000 บาท  

 
กลุมตัวอยางที่มีรายได 8,001–10,000 บาท มีคาเฉลี่ยต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีรายได 

15,001-20,000 บาท  
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ตารางที่ 18  แสดงคะแนนความเปนสตรีนิยมของกลุมตัวอยางทั้งหมด 
 

จํานวน 
 

คะแนน
เต็ม 

คะแนน 
ตํ่าสุด 

 

คะแนน 
สูงสุด 

 

คะแนน 
เฉลี่ย 

 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

 
400 7 2.70 6.70 4.355 0.625 

 
จากตารางที่ 18 เมื่อเก็บขอมูลกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน พบวา คะแนนความเปนสตรี

นิยมที่พบมีคาต่ําสุดเทากับ 2.70 คะแนน คะแนนสูงสุดคิดเปน 6.70 คะแนน คะแนนเฉลี่ยเทากับ 
4.355 สวนเบี่ยงเบนมาตรฐานมีคา 0.625  

 
 จากขอมูลขางตนสามารถแบงกลุมตัวอยางตามระดับแนวคดิความเปนสตรีนิยมไดเปน 3 
กลุม ไดแก กลุมสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา กลุมสตรีที่มีความเปนกลาง และกลุมสตรีที่มีความ
เปนสตรีนิยมสูง โดยคํานวณจากสูตร        
 

ΣX  ±  0.5 S.D. 
 

เมื่อ     ΣX =  ผลรวมของคาเฉลี่ยทั้งหมด 
   S.D. = สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
 
 จากการคํานวณสามารถแปลความหมายของคะแนนไดผลดังนี้ 
 
คะแนนระหวาง   1.00 - 4.04   หมายถงึ  มีระดับแนวคิดความเปนสตรีนิยมต่ํา 
คะแนนระหวาง    4.05 - 4.66  หมายถึง  มีระดับแนวคิดสตรีนิยมเปนกลาง 
คะแนนระหวาง    4.67 - 7.00  หมายถึง  มีระดับแนวคิดความเปนสตรีนิยมสูง 
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ตารางที่ 19 แสดงจํานวนกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับแนวคิดความเปนสตรีนิยม 
 

กลุมตัวอยาง จํานวน รอยละ 
กลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูง 115 28.8 
กลุมตัวอยางที่มีแนวคิดเปนกลาง 160 40.0 
กลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ํา 125 31.3 

รวม 400 100.0 
 
จากตารางที่ 19  พบวาโดยมากแลว กลุมตัวอยางมีแนวคิดสตรีนิยมเปนกลาง จํานวน 

160 คน คิดเปนรอยละ 40.0 สําหรับกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ําและแนวคิดสตรีนิยมสูงมี
จํานวนใกลเคียงกัน โดยกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ํามีจํานวน 125 คน คิดเปนรอยละ 31.3 
และกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงมีจํานวนนอยกวาเพียงเล็กนอยคือ 115 คน คิดเปนรอยละ 
28.8  
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ตอนที่ 3    แสดงผลการวิเคราะหเร่ืองการรับรูและความคิดเห็นในประเด็นตางๆ เกี่ยวกับโฆษณา 
                  ที่นําเสนอสตรีเปนตัวแสดง  
 
ตารางที่ 20  แสดงผลการวิเคราะหเร่ืองการรับรูและความคิดเห็นในประเด็นตางๆ เกี่ยวกับโฆษณา  
                   ของกลุมตัวอยางทั้งหมด 

ขอความ ไมเห็น
ดวย 

อยางยิ่ง 

คอนขาง
ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย 

ไมแนใจ คอนขาง
เห็นดวย 

เห็นดวย เห็นดวย
อยางยิ่ง 

คาเฉล่ีย 
 

1. โฆษณาในปจจุบันมี ผูหญิ งเปนตัว
แสดงมากขึ้นกวาท่ีทานเคยเห็น 

1 
(0.3%) 

4 
(1.0%) 

8 
(2.0%) 

53 
(13.3%) 

75 
(18.8%) 

212 
(53.0%) 

47 
(11.8%) 

5.55 
 

2. ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมีบทบาท/
อาชีพท่ีหลากหลายกวาเดิม 

1 
(0.3%) 

6 
(1.5%) 

5 
(1.3%) 

 

19 
(4.8%) 

 

57 
(14.3%) 

246 
(61.5%) 

66 
(16.5%) 

5.82 
 

3. ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมักไดรับบท
ใหทําอะไรที่ไมคอยจะสําคัญนัก เม่ือ
เทียบกับผูชาย 

17 
(4.3%) 

102 
(25.5%) 

65 
(16.3%) 

99 
(24.8%) 

50 
(12.5%) 

56 
(14.0%) 

 

11 
(2.8%) 

3.69* 

4. ทานชอบบทบาทผูหญิงในโฆษณาที่
ตรงกับตัวทาน  

3 
(0.8%) 

24 
(6.0%) 

10 
(2.5%) 

70 
(17.5%) 

69 
(17.3%) 

164 
(41.0%) 

60 
(15.0%) 

5.28 

5. ทานชอบบทบาทผูหญิงในโฆษณาที่
เปนอุดมคติของทาน แมชีวิตจริงทาน
จะตางกับพวกเธอ 

2 
(0.5%) 

30 
(7.5%) 

11 
(2.8%) 

69 
(17.3%) 

104 
(26.0%) 

157 
(39.3%) 

27 
(6.8%) 

5.06 

6. ทานรู สึกวาตนเองเปนคนชางพิ นิจ
พิเคราะหเวลาดูโฆษณา 

3 
(0.8%) 

26 
(6.5%) 

37 
(9.3%) 

103 
(25.8%) 

93 
(23.3%) 

110 
(27.5%) 

28 
(7.0%) 

4.75 

7. ทานเห็นวาภาพลักษณสตรีในโฆษณา
จะถูกสะทอนออกมาในลักษณะใดนั้น 
ไมใชเรื่องสําคัญ 

61 
(15.3%) 

150 
(37.5%) 

79 
(19.8%) 

45 
(11.3%) 

29 
(7.3%) 

32 
(8.0%) 

4 
(1.0%) 

2.86* 
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ขอความ ไมเห็น
ดวย 

อยางยิ่ง 

คอนขาง
ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย 

ไมแนใจ คอนขาง
เห็นดวย 

เห็นดวย เห็นดวย
อยางยิ่ง 

คา
เฉล่ีย 

 
8. บทบาทของผูหญิงในโฆษณามีสวนตอ

การตัดสินใจซื้อสินคาของทาน 
14 

(3.5%) 
60 

(15.0%) 
40 

(10.0%) 
74 

(18.5%) 
102 

(25.5%) 
88 

(22.0%) 
22 

(5.5%) 
4.36 

9. หากมีโฆษณาที่นําเสนอภาพผูหญิงท่ี
ทานไมชอบหรือเห็นวาไมเหมาะสม 
ทานจะยังคงซื้อสินคาน้ันตอไป  ถา
ทานพอใจในคุณภาพสินคาน้ัน 

9 
(2.3%) 

30 
(7.5%) 

16 
(4.0%) 

79(19.8
%) 

90 
(22.5%) 

143 
(35.8%) 

33 
(8.3%) 

4.93 

* คาเฉลี่ยต่ําเนื่องจากเปนขอความเชิงปฏิเสธ เมื่อนํามาแปลความหมายจึงตองมีการกลับคา 
 
จากตารางที่ 20 สามารถสรุปไดดังนี้ 
 
1. กลุมตัวอยางสวนมาก (83.6%) เห็นดวยกับขอความที่วา “โฆษณาในปจจุบันมีผูหญิงเปน

ตัวแสดงมากขึ้นกวาที่ทานเคยเห็น” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.55  
 
2.       กลุมตัวอยางสวนมาก (92.3%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมีบท 
 บาท/อาชีพที่หลากหลายกวาเดิม” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.82 
 
3.       กลุมตัวอยางจํานวนเกือบครึ่ง (46.1%) ไมเห็นดวยกับขอความที่วา “ผูหญิงในโฆษณา 

ปจจุบันมักไดรับบทใหทําอะไรที่ไมคอยจะสําคัญนัก เมื่อเทียบกับผูชาย” โดยมีคาเฉลี่ยคิด
เปน 3.69 
 

4. กลุมตัวอยางสวนมาก (73.3%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ทานชอบบทบาทผูหญิงใน
โฆษณาที่ตรงกับตัวทาน เชนเปนแมที่ดี เปนภรรยาที่นารัก เปนกุลสตรี หรือเปนสาวทัน
สมัย” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.28 

 
5. กลุมตัวอยางสวนมาก (72.1%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ทานชอบบทบาทผูหญิงใน 

 โฆษณาที่เปนอุดมคติของทาน แมชีวิตจริงทานจะตางกับพวกเธอ” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 
5.06 
 

6. กลุมตัวอยางกวาครึ่ง (57.8%) เห็นดวยกับขอความที่วา “ทานรูสึกวาตนเองเปนคนชางพนิจิ
พิเคราะหเวลาดูโฆษณา” โดยมีคาเฉลี่ยคดิเปน 4.75 
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7.  กลุมตัวอยางสวนมาก (72.6%) ไมเห็นดวยกับขอความที่วา “ทานเห็นวาภาพลักษณสตรีใน
โฆษณาจะถูกสะทอนออกมาในลักษณะใดนั้น ไมใชเร่ืองสําคัญ” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 2.86 

 
8. กลุมตัวอยางประมาณครึ่งหนึ่ง (53.0%) เห็นดวยกับขอความที่วา “บทบาทของผูหญิงใน

โฆษณามีสวนตอการตัดสินใจซื้อสินคาของทาน” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.36 
 
9. กลุมตัวอยางประมาณครึ่งหนึ่ง (66.6%) เห็นดวยกับขอความที่วา “หากมีโฆษณาที่นําเสนอ

ภาพผูหญิงที่ทานไมชอบหรือเห็นวาไมเหมาะสม ทานจะยังคงซื้อสินคานั้นตอไป ถาทานพอ
ใจในคุณภาพสินคานั้น” โดยมีคาเฉลี่ยคิดเปน 4.93 
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ตารางที่ 20.1  ผลการวิเคราะหเร่ืองการรับรูและความคิดเห็นในประเด็นตางๆเกี่ยวกับโฆษณาที่
นําเสนอสตรีเปนตัวแสดง จําแนกตามระดับแนวคิดสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง พรอมผลการ
ทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยโดยสถิติ T-Test 
 

ขอความ กลุมตัว
อยาง 

จํานวน คะแนนเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยง
เบนมาตร

ฐาน 
สตรีนิยมสูง 115 5.50 1.18 1. โฆษณาในปจจุบันมี ผูหญิ งเปนตัว

แสดงมากขึ้นกวาที่ทานเคยเห็น สตรีนิยมต่ํา 125 5.59 0.96 

p=0.004* 
สตรีนิยมสูง 115 5.61 1.34 2. ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมีบทบาท/

อาชีพ ที่หลากหลายกวาเดิม สตรีนิยมต่ํา 125 5.90 0.68 

p=0.000* 
สตรีนิยมสูง 115 4.32 1.59 3. ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมักไดรับบท

ใหทําอะไรที่ไมคอยจะสําคัญนัก เมื่อ
เทียบกับผูชาย 

สตรีนิยมต่ํา 125 4.35 1.58 

p=0.983 
สตรีนิยมสูง 115 4.70 1.57 4. ทานชอบบทบาทผูหญิงในโฆษณาที่

ตรงกับตัวทาน  สตรีนิยมต่ํา 125 5.89 0.96 

p=0.000* 
สตรีนิยมสูง 115 4.77 1.45 5. ทานชอบบทบาทผูหญิงในโฆษณาที่

เปนอุดมคติของทาน แมชีวิตจริงทาน
จะตางกับพวกเธอ 

สตรีนิยมต่ํา 125 5.26 1.21 

p=0.038* 
สตรีนิยมสูง 115 4.71 1.47 6. ทานรู สึกวาตนเองเปนคนชางพินิจ

พิเคราะหเวลาดูโฆษณา สตรีนิยมต่ํา 125 4.91 1.38 

p=0.633 
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ขอความ กลุมตัว

อยาง 
จํานวน คะแนนเฉลี่ย 

(เต็ม 7) 
สวนเบี่ยง
เบนมาตร

ฐาน 
สตรีนิยมสูง 115 5.41 1.40 7. ทานเห็นวาภาพลักษณสตรีในโฆษณา

จะถูกสะทอนออกมาในลักษณะใดนั้น 
ไมใชเร่ืองสําคัญ  

สตรีนิยมต่ํา 125 5.02 1.58 

p=0.184 
สตรีนิยมสูง 115 3.96 1.65 8. บทบาทของผูหญิงในโฆษณามีสวน

ตอการตัดสินใจซื้อสินคาของทาน สตรีนิยมต่ํา 125 4.53 1.56 

p=0.596 
สตรีนิยมสูง 115 4.95 1.53 9. หากมีโฆษณาที่นําเสนอภาพผูหญิงที่

ทานไมชอบหรือเห็นวาไมเหมาะสม 
ทานจะยังคงซื้อสินคานั้นตอไป  ถา
ทานพอใจในคุณภาพสินคานั้น 

สตรีนิยมต่ํา 125 5.02 1.34 

p=0.078 
* p <0.05 
 
 จากตารางที่ 20.1 พบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงและกลุมตัวอยางที่มีความ
เปนสตรีนิยมต่ํา มีคะแนนทัศนคติเฉลี่ยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ใน
ประเด็นขอที่ 1,2,4 และ 5 กลาวคือ 
 
 กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคาเฉลี่ยของทัศนคติตอประเด็นที่วา โฆษณาใน
ปจจุบันมีผูหญิงเปนตัวแสดงมากขึ้นกวาที่เคยเห็น และตัวแสดงสตรีในโฆษณามีบทบาท/อาชีพที่
หลากหลายกวาเดิม สูงกวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง (ขอความที่ 1 และ 2) 
 

กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคาเฉลี่ยของทัศนคติตอประเด็นที่วา ชอบบทบาท
สตรีในโฆษณาที่ตรงกับตัวเชนเปนแมที่ดี เปนภรรยาที่นารัก เปนกุลสตรี หรือเปนสาวทันสมัย และ
บทบาทสตรีที่เปนอุดมคติ สูงกวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง (ขอความที่ 4 และ 5) 
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สวนที่ 2 การวิเคราะหทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆของกลุมตัวอยาง 
 
 
ตารางที่ 21  แสดงความถี่ คารอยละในแตละชวงคะแนน  และคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอ 
                  โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับจากกลุมตัวอยาง 400 คน 
 
 

บทบาทตามแบบฉบับ ไมชอบ 
อยางยิ่ง 

ไมชอบ คอน
ขาง 

ไมชอบ 

เฉยๆ คอน
ขาง
ชอบ 

ชอบ ชอบ 
อยางยิ่ง 

X S.D. 

แมซ่ึงกําลังปรุงอาหารมื้อเย็น
ใหครอบครัว  เชน  โฆษณา
เครื่องปรุงรสอาหารตางๆ 

3 
(0.8%) 

6 
(1.5%) 

4 
(1.0%) 

118 
(29.5%) 

87 
(21.8%) 

150 
(37.5%) 

32 
(8.0%) 

5.15 
 

1.13 

หญิงสาวกุลสตรี ออนหวาน 
ทําใหชายหนุมอยากเขามาทํา
ความรูจัก 

4 
(1.0%) 

12 
(3.0%) 

11 
(2.8%) 

138 
(34.5%) 

95 
(23.8%) 

108 
(27.0%) 

32 
(8.0%) 

4.90 1.21 

บทบาทผูหญิงที่ทํางานบาน
เชนลางหองน้ําไดสะอาด ลาง
จานไรคราบหมดจด 

2 
(0.5%) 

9 
(2.3%) 

23 
(5.8%) 

174 
(43.5%) 

91 
(22.8%) 

87 
(21.8%) 

14 
(3.5%) 

4.65 1.09 

บทบาทภรรยาสาวที่คอยเอา
อกเอาใจสามีดวยการเตรียม
เครื่องดื่มบํารุงรางกายให 

6 
(1.5%) 

16 
(4.0%) 

16 
(4.0%) 

138 
(34.5%) 

83 
(20.8%) 

114 
(28.5) 

27 
(6.8%) 

4.82 1.28 

บทบาทแมที่กําลังอาบน้ําให
ลูกออน เชนโฆษณาสบูเด็ก 

1 
(0.3%) 

2 
(0.5%) 

1 
(0.3%) 

40 
(10.0%) 

68 
(17.0%) 

176 
(44.0%) 

112 
(28.0%) 

5.87 1.00 

รวม 1.4% 2.2% 2.7% 30.4% 21.2% 31.7% 10.8% 5.07 0.78 

 
 จากตารางที่ 21 พบวากลุมตัวอยางที่ชอบบทบาทสตรีตามแบบฉบับคิดเปน รอยละ 
64.0 สวนกลุมตัวอยางที่ไมชอบบทบาทสตรีตามแบบฉบับคิดเปนรอยละ 6.3  คะแนนเฉลี่ยคิด
เปน 5.07คะแนน 
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ตารางที่ 22  แสดงความถี่ คารอยละในแตละชวงคะแนน และคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณา 
                  ที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหม จากกลุมตัวอยาง 400 คน 
 
 

บทบาทสมัยใหม ไมชอบ 
อยางยิ่ง 

ไมชอบ คอน
ขาง 

ไมชอบ 

เฉยๆ คอน
ขาง
ชอบ 

ชอบ ชอบ 
อยางยิ่ง 

X S.D. 

ผูหญิ งทํ างานที่ ตองการความ
คลองตัวเมื่อเคลื่อนไหว เชน นัก
ขาวสาวในโฆษณาผาอนามัย 

0 
(0.0%) 

4 
(1.0%) 

6 
(1.5%) 

101 
(25.3%) 

98 
(24.5%) 

151 
(37.8%) 

40 
(10.0%) 

5.27 
 

1.05 

ผูหญิงเกงและฉลาดเอาชนะผูชาย
ไดในเชิงไหวพริบ เชน สายลับสาว
ในโฆษณาแชมพู 

3 
(0.8%) 

11 
(2.8%) 

11 
(2.8%) 

116 
(29.0%) 

94 
(23.5%) 

122 
(30.5%) 

43 
(10.8%) 

5.06 
 
 

1.23 

บทบ าท นั ก ธุ รกิ จ ส าว เช น ใน
โฆษณาโทรศัพทมือถือ 

1 
(0.3%) 

2 
(0.5%) 

5 
(1.3%) 

87 
(21.8%) 

160 
(25.0%) 

156 
(39.0%) 

49 
(12.3%) 

5.37 1.05 

สาวเปร้ียวแตงตัวเซ็กซ่ี เชนซอน
ยาในโฆษณาเครื่องดื่มสปาย ไวน
คูลเลอร 

6 
(1.5%) 

29 
(7.3%) 

36 
(9.0%) 

136 
(34.0%) 

91 
(22.8%) 

79 
(19.8%) 

23 
(5.8%) 

4.52 1.34 

ผูหญิ งที่ประสบความสําเร็จใน
หนาที่การงาน เชนเปนดีไซนเนอร
ช่ือดัง ในโฆษณาน้ํายารีดผาเรียบ   

1 
(0.3%) 

7 
(1.8%) 

7 
(1.8%) 

150 
(37.5%) 

101 
(25.3%) 

112 
(28.0%) 

22 
(5.5%) 

4.92 1.07 

รวม 0.5% 2.6% 3.2% 29.5% 24.2% 31.0% 8.8% 5.03 0.80 

 
จากตารางที่ 22 พบวากลุมตัวอยางที่ชอบบทบาทสตรีสมัยใหมคิดเปน รอยละ 64.0 สวน

กลุมตัวอยางที่ไมชอบบทบาทสตรีสมัยใหมคิดเปนรอยละ 6.3  คะแนนเฉลี่ยคิดเปน 5.03 คะแนน 
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ตารางที่ 23   แสดงความถี่ คารอยละในแตละชวงคะแนน  และคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอ 
                   โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศ จากกลุมตัวอยาง 400 คน 
 
 

บทบาทวัตถุทางเพศ ไมชอบ 
อยางยิ่ง 

ไมชอบ คอน
ขาง 

ไมชอบ 

เฉยๆ คอน
ขาง
ชอบ 

ชอบ ชอบ 
อยางยิ่ง 

X S.D. 

ผูหญิงสวยรูปรางอวบ สวมเสื้อคอ
ลึก สีหนาเยายวน เชน โฆษณาน้ํา
มันเครื่อง 

53 
(13.3%) 

129 
(32.3%) 

78 
(19.5%) 

112 
(28.0%) 

13 
(3.3%) 

10 
(2.5%) 

5 
(1.3%) 

2.88 
 

1.30 
 
 

บทบาทสาวในชุดนางกระตายใน
สถานบันเทิง เชนในโฆษณาสุรา 

65 
(16.3%) 

98 
(24.5%) 

86 
(21.5%) 

119 
(29.8%) 

16 
(4.0%) 

14 
(3.5%) 

2 
(0.5%) 

2.93 1.32 

ผูหญิงในชุดฮาวาย รายระบํายั่ว
ยวนชายหนุมที่กําลังพักผอนอยูริม
หาด 

52 
(13.0%) 

89 
(22.3%) 

76 
(19.0%) 

145 
(36.3%) 

24 
(6.0%) 

12 
(3.0%) 

2 
(0.5%) 

3.11 1.30 

หญิงสาวที่อยูในลักษณะเปลือย
มาก เชนในโฆษณาน้ําหอมทาง
นิตยสาร 

68 
(17.0%) 

99 
(24.8%) 

63 
(15.8%) 

118 
(29.5%) 

22 
(5.5%) 

25 
(6.3%) 

5 
(1.3%) 

3.06 1.47 

บทบาทสาวเจาเสนหในชุดหนังรัด
รูป รองเทาบูต วางทาเยายวนใน
โฆษณารถมอเตอรไซดหรือรถ
กระบะ 

74 
(18.5%) 

91 
(22.8%) 

80 
(20.0%) 

129 
(32.3%) 

8 
(2.0%) 

12 
(3.0%) 

6 
(1.5%) 

2.92 1.37 

รวม 15.6% 25.3% 19.1% 31.18% 4.1% 3.6% 1.02% 2.98 1.08 

 
จากตารางที่ 23 พบวากลุมตัวอยางที่ชอบบทบาทสตรีเชิงวัตถุทางเพศคิดเปน รอยละ 

8.72 สวนกลุมตัวอยางที่ไมชอบบทบาทสตรีเชิงวัตถุทางเพศคิดเปนรอยละ 60.0 คะแนนเฉลี่ยคิด
เปน 2.98 คะแนน 
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ตารางที่ 24  แสดงความถี่ คารอยละในแตละชวงคะแนน และคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอ 
                  โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรย จากกลุมตัวอยาง 400 คน 
 
 

บทบาทหญิงมหัศจรรย ไมชอบ 
อยางยิ่ง 

ไมชอบ คอน
ขาง 

ไมชอบ 

เฉยๆ คอน
ขาง
ชอบ 

ชอบ ชอบ 
อยางยิ่ง 

X S.D. 

บทบาทสาวมิสทีนที่ทํางานหาเงิน
เพื่อสรางอนาคตที่ดีใหกับลูก 

4 
(1.0%) 

11 
(2.7%) 

14 
(3.5%) 

101 
(25.2%) 

99 
(24.8%) 

127 
(31.8%) 

44 
(11.0%) 

5.09 1.25 

บทบาทหญิงสาวกลับจากทํางาน
นอกบานดวยความเหน็ดเหนื่อย 
พบกับผากองโต แตก็สามารถซัก
ผาใหเสร็จไดในพริบตาดวยเครื่อง
ซักผาทันสมัย 

9 
(2.2%) 

15 
(3.7%) 

28 
(7.0%) 

129 
(32.2%) 

164 
(26.0%) 

88 
(22.0%) 

27 
(6.8%) 

4.69 
 
 

1.30 
 
 

บทบาทดาราดังที่รูเคล็ดลับในการ
ปรุงอาหารใหอรอยเชน สินจัยใน
โฆษณาน้ํามันพืช 

4 
(1.0%) 

3 
(0.7%) 

10 
(2.5%) 

190 
(47.5%) 

74 
(18.5%) 

102 
(25.5%) 

17 
(4.3%) 

4.75 1.08 

บทบาทแมที่มีตําแหนงหนาที่การ
งานสูงทํางานหนัก แตไมลืมที่จะ
พาลูกไปสวนสนุกในวันหยุดกับ
ครอบครัว 

2 
(0.5%) 

8 
(2.0%) 

6 
(1.5%) 

26 
(6.5%) 

85 
(21.3%) 

146 
(36.5%) 

127 
(31.8%) 

5.83 1.16 

บทบาทแมที่ปลีกตัวจากธุระไดใน
นาทีสุดทาย เพื่อมาเปนกําลังใจใน
วันที่ลูกแขงขันฟุตบอล 

0 
(0.0%) 

5 
(1.2%) 

5 
(1.3%) 

35 
(8.8%) 

79 
(19.8%) 

153 
(38.3%) 

123 
(30.8%) 

5.85 1.07 

รวม 0.9% 2.1% 3.1% 24.0% 22.0% 30.8% 16.9% 5.24 0.8 

 
จากตารางที่ 24 พบวากลุมตัวอยางที่ชอบบทบาทหญิงมหัศจรรยคิดเปน รอยละ 69.7 

สวนกลุมตัวอยางที่ไมชอบบทบาทหญิงมหัศจรรยคิดเปนรอยละ 6.1  คะแนนเฉลี่ยคิดเปน 5.24
คะแนน 
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ตารางที่ 25   แสดงความแตกตางของคะแนนเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท 
                 ตามแบบฉบับ ระหวางกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง และกลุมตัวอยางที่ 
                     มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 
 

บทบาทสตรี กลุมตัวอยาง จํานวน 
 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับนัย
สําคัญ 

สตรีนิยมสูง 115 4.75 0.91 บทบาทตามแบบ
ฉบับ สตรีนิยมต่ํา 125 5.35 0.67 

0.010* 

*p<0.05 
 
จากตารางที่ 25 พบวามีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ระหวาง

กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงและกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ําในเรื่องทัศนคติ
ตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับ กลาวคือกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงมี
คาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับคิดเปน 4.75 ซึ่งต่ํากวาคาเฉลี่ย
ของกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ํา คิดเปน 5.35 

 
 

ตารางที่ 26  แสดงความแตกตางของคะแนนเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท 
               สมัยใหม ระหวางกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง และกลุมตัวอยางที่มีความ 
                  เปนสตรีนิยมต่ํา 
 

บทบาทสตรี กลุมตัวอยาง จํานวน 
 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับนัย
สําคัญ 

สตรีนิยมสูง 115 4.94 0.82 บทบาทสมัยใหม 
สตรีนิยมต่ํา 125 5.17 0.74 

0.209 

p>0.05 
 
จากตารางที่ 26 กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอ

โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมคิดเปน 4.94 สวนกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา
มีคะแนนเฉลี่ย 5.17 แตคะแนนเฉลี่ยไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

 



 71

ตารางที่ 27  แสดงคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศ 
                ระหวางกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงและกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรี 
                    นิยมต่ํา               
 

บทบาทสตรี กลุมตัวอยาง จํานวน 
 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับนัย
สําคัญ 

สตรีนิยมสูง 115 2.77 1.24 บทบาทสตรี 
เชิงวัตถุทางเพศ สตรีนิยมต่ํา 125 3.02 0.98 

0.005* 

p<0.05 
 
จากตารางที่ 27 พบวา กลุมตัวอยางที่เปนสตรีนิยมสูงมีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นํา

เสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศ คิดเปน 2.77 ซึ่งต่ํากวาคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางที่มีความเปน
สตรีนิยมต่ําที่มีคาเฉลี่ยคิดเปน 3.02 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 
 

ตารางที่ 28   แสดงความแตกตางของคะแนนเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท 
                หญิงมหัศจรรย ระหวางกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง และกลุมตัวอยาง 
                    ที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 
 

บทบาทสตรี กลุมตัวอยาง จํานวน 
 

คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับนัย
สําคัญ 

สตรีนิยมสูง 115 5.05 0.84 บทบาทหญิง
มหัศจรรย สตรีนิยมต่ํา 125 5.43 0.71 

0.180 

p>0.05 
 
จากตารางที่ 28 แสดงวากลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงและกลุมตัวอยางที่มีแนวคิด

สตรีนิยมต่ํา มีทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรยไมแตกตางกันอยางมีนัย
สําคัญทางสถิติ 
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ตารางที่ 29   แสดงผลการวิเคราะหทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ รวม 4 บท 
 บาท เปรียบเทียบระหวางกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูง และแนวคิดสตรีนิยม
ต่ํา 

 
บทบาทสตรี กลุมตัวอยาง จํานวน 

 
คะแนนเฉลี่ย 

(เต็ม 7) 
สวนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน 

 

ระดับ 
นัยสําคัญ 

สตรีนิยมสูง 115 4.75 0.91  
บทบาทตามแบบฉบับ 

 สตรีนิยมตํ่า 125 5.35 0.67 

0.010* 

สตรีนิยมสูง 115 4.94 0.82  
บทบาทสมัยใหม 

สตรีนิยมตํ่า 125 5.17 0.74 

0.209 

สตรีนิยมสูง 115 2.79 1.24  
บทบาทวัตถุทางเพศ 

 สตรีนิยมตํ่า 125 3.02 0.98 

0.005* 

สตรีนิยมสูง 115 5.02 0.84  
บทบาทหญิงมหัศจรรย 

 สตรีนิยมตํ่า 125 5.43 0.71 

0.180 

*p< 0.05 
  

จากตารางที่ 29 เมื่อเปรียบเทียบคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาทั้ง 4 บทบาท ระหวางกลุม
ตัวอยางทั้ง 2 กลุม พบวา กลุมตัวอยางทั้ง 2 กลุมมีคาเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทตามแบบฉบับ และบทบาทวัตถุทางเพศแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
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ตารางที่ 30  แสดงความแตกตางของคาเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท 
                   ตางๆ จําแนกตามกลุมตัวอยางที่มีอายุตางกัน 
 

บทบาทสตรี อายุ จํานวน คาเฉลี่ย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ 
นัยสําคัญ 

บทบาทตามแบบฉบับ 22-27 
28-33 
34-39 
40-45 
รวม 

161 
116 
71 
52 
400 

5.10 
4.99 
5.08 
5.21 
5.08 

0.74 
0.82 
0.88 
0.69 
0.78 

0.375 

บทบาทสมัยใหม 22-27 
28-33 
34-39 
40-45 
รวม 

161 
116 
71 
52 
400 

5.25 
4.92 
4.94 
4.66 
5.03 

0.72 
0.84 
0.74 
0.83 
0.80 

0.000* 

บทบาทวัตถุทางเพศ 22-27 
28-33 
34-39 
40-45 
รวม 

161 
116 
71 
52 
400 

3.08 
2.80 
3.00 
3.02 
2.98 

1.07 
1.11 
1.06 
1.07 
1.08 

0.194 

บทบาทหญิงมหัศจรรย 22-27 
28-33 
34-39 
40-45 
รวม 

161 
116 
71 
52 
400 

5.26 
5.17 
5.27 
5.30 
5.24 

0.73 
0.87 
0.83 
0.78 
0.79 

0.742 

p<0.05* 
 

 จากตารางที่ 30 พบวา 
สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับ กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 40-45 

ป มีคาเฉลี่ยสูงสุด คิดเปน 5.21 สวนกลุมตัวอยางที่อายุ 28-33 ป มีคาเฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 4.99  
 สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหม กลุมตัวอยางอายุ 22-27 มีคาเฉล่ียสูง
สุด  คิดเปน 5.25 สวนกลุมตัวอยางที่อายุ 40-45 ป มีคาเฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 4.66 
 สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศ กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 22-27 
ป มีคาเฉลี่ยสูงสุด คิดเปน 3.08 สวนกลุมตัวอยางที่อายุ 28-33 ป มีคาเฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 2.80 

สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรย กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง     
40-45 ป มีคาเฉลี่ยสูงสุด คิดเปน 5.30 สวนกลุมตัวอยางที่อายุ 28-33 ป มีคาเฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 
5.17 
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ตารางที่ 31  แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี 
                   ในบทบาทตางๆ จําแนกตามกลุมตัวอยางที่มีอายุตางกัน 
 
 

แหลงความแปรปรวน df Sum of 
Square 

Mean 
Square 

F P 

บทบาทตามแบบฉบับ         ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

3
396
399

1.916
243.534
245.450

0.639 
0.615 

 

1.039 0.375 

บทบาทสมัยใหม                 ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

3
396
399

16.828
236.872
253.700

5.609 
0.598 

9.378 0.000* 

บทบาทวัตถุทางเพศ            ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

3
396
399

5.494
459.449
464.944

1.831 
1.160 

1.579 0.194 

บทบาทหญิงมหัศจรรย        ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

3
396
399

0.790
251.041
254.831

0.263 
0.634 

0.416 0.742 

*p<0.05 
 
 จากตารางที่ 31 พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุแตกตางกัน มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่
นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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ตารางที่ 32  แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีใน 
                  บทบาทสมัยใหมในคูที่มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

คูความแตกตาง ความตางคาเฉลี่ย S.E. P 
28-33 ป 0.33 0.09 0.001* 
34-39 ป 0.31 0.11 0.005* 

22-27 ป 

40-45 ป 0.60 0.12 0.000* 
28-33 ป 40-45 ป 

 
 

0.26 0.13 0.043* 

34-39 ป 40-45ป 
 
 

0.28 0.14 0.046* 

*p<0.05 
 
จากตารางที่ 32 พบวา 
 
 กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 22-27 ป มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบท
บาทสมัยใหมสูงกวากลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 28-33 ป, 34-39 ป และ 40-45 ป 
 กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 28-33 ป มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบท
บาทสมัยใหมสูงกวา กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 40-45 ป 

กลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 34-39 ป มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบท
บาทสมัยใหมสูงกวากลุมตัวอยางที่อายุระหวาง 40-45 ป 

 
ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญในทางสถิติ เมื่อเปรียบเทียบคาเฉลี่ยทัศนคติตอ

โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับ บทบาทวัตถุทางเพศ และบทบาทหญิงมหัศจรรย 
ระหวางกลุมตัวอยางที่มีอายุแตกตางกัน 
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ตารางที่ 33   แสดงความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท 
                    ตางๆ จําแนกตามระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง 
 
 

บทบาทสตรี การศึกษา จํานวน คาเฉล่ีย 
(เต็ม 7) 

สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ 
นัยสําคัญ 

บทบาทตามแบบฉบับ ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
อาชีวะศึกษา 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 

อื่นๆ 
รวม 

11 
53 
60 

231 
38 
7 

400 

5.45 
5.27 
5.43 
4.99 
4.88 
3.91 
5.08 

0.81 
0.63 
0.67 
0.76 
0.84 
1.29 
0.78 

0.000* 

บทบาทสมัยใหม ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
อาชีวะศึกษา 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 

อื่นๆ 
รวม 

11 
53 
60 

231 
38 
7 

400 

5.27 
4.98 
5.14 
5.03 
4.87 
4.69 
5.03 

0.55 
0.79 
0.79 
0.82 
0.72 
0.93 
0.80 

0.408 

บทบาทวัตถุทางเพศ ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
อาชีวะศึกษา 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 

อื่นๆ 
รวม 

11 
53 
60 

231 
38 
7 

400 

3.18 
3.17 
3.09 
2.98 
2.57 
2.57 
2.98 

1.33 
0.95 
1.02 
1.11 
1.06 
0.84 
1.08 

0.111 

บทบาทหญิงมหัศจรรย ประถมศึกษา 
มัธยมศึกษา 
อาชีวะศึกษา 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 

อื่นๆ 
รวม 

11 
53 
60 

231 
38 
7 

400 

5.62 
5.52 
5.51 
5.14 
5.06 
4.46 
5.24 

0.72 
0.63 
0.79 
0.79 
0.76 
1.16 
0.79 

0.000* 
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จากตารางที่ 33 พบวา 
 
 สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับแลว กลุมตัวอยางที่มีคา

เฉลี่ยสูงสุดมีคาเฉลี่ยใกลเคียงกัน ไดแกกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาและอาชีวะ
ศึกษา มีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.45 และ 5.43 ตามลําดับ รองลงมาไดแกกลุมตัวอยางที่มีการศึกษา
ระดับมัธยมศึกษา มีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.27 สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทมีคา
เฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 4.88 

 
สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมแลว กลุมตัวอยางที่มีการศึกษา

ระดับประถมศึกษา มีคาเฉลี่ยสูงสุด คิดเปน 5.27 รองลงมาไดแกกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับ
อาชีวะศึกษา มีคาเฉลี่ยคิดเปน 5.14 สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทมีคาเฉลี่ยต่ํา
สุด คิดเปน 4.87 

 
สําหรับตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศแลว พบวากลุมตัวอยาง

ที่มีการศึกษายิ่งต่ําจะยิ่งมีคาเฉลี่ยสูงขึ้น  โดยกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาและ
มัธยมศึกษา มีคาเฉลี่ยสูงสุดใกลเคียงกัน คิดเปน 3.18 และ 3.17 ตามลําดับ รองลงมาไดแกกลุม
ตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอาชีวะศึกษา มีคาเฉลี่ยคิดเปน 3.09 สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาโทมีคาเฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 2.57 

 
สําหรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรยแลว กลุมตัวอยางที่มี

ระดับการศึกษายิ่งต่ําจะยิ่งมีคาเฉลี่ยสูงขึ้น โดยระดับประถมศึกษามีคาเฉลี่ยสูงสุด คิดเปน 5.62 
รองลงมาไดแกกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาและอาชีวะศึกษา โดยมีคาเฉลี่ยใกล
เคียงกัน คิดเปน 5.52 และ 5.51 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทมีคา
เฉลี่ยต่ําสุด คิดเปน 5.06 
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ตารางที่ 34  แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีใน 
                   บทบาทตางๆ จําแนกตามระดับการศึกษาของกลุมตัวอยาง 
 

แหลงความแปรปรวน Df Sum of 
Square 

Mean 
Square 

F p 

บทบาทตามแบบฉบับ      
                  

ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5
394
399

23.588
221.862
245.450

4.718 
0.563 

8.378 0.000* 

บทบาทสมัยใหม              ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5
394
399

3.228
250.472
253.700

0.646 
0.636 

1.016 0.408 

บทบาทวัตถุทางเพศ         ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5
394
399

10.408
454.535
464.944

2.082 
1.154 

1.804 0.111 

บทบาทหญิงมหัศจรรย     ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5
394
399

17.486
234.345
251.831

3.497 
0.595 

5.880 0.000* 

*p<0.05 
 
 จากตารางที่ 34 ไมพบความแตกตางอยางมีนัยสําคัญ ในเรื่องทัศนคติตอโฆษณาที่นํา
เสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมและบทบาทวัตถุทางเพศ แตพบความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ในเรื่องทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับและบท
บาทหญิงมหัศจรรย  
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ตารางที่ 35   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีใน 
                   บทบาทตามแบบฉบับในคูที่มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

คูความตาง ความตางคาเฉลี่ย S.E. p 
ประถมศึกษา ปริญญาตรี 0.47 0.23 0.045* 
 ปริญญาโท 0.57 0.26 0.027* 
มัธยมศึกษา ปริญญาตรี 0.28 0.11 0.014* 
 ปริญญาโท 0.39 0.16 0.016* 
อาชีวะศึกษา ปริญญาตรี 0.44 0.11 0.000* 
 ปริญญาโท 0.54 0.16 0.001* 
                                                            P<0.05* 

 
จากตารางที่ 35 พบวา 
 

 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอ
สตรีในบทบาทตามแบบฉบับ สูงกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท 
 

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทตามแบบฉบับ สูงกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท 

 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอาชีวะศึกษา มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี

ในบทบาทตามแบบฉบับ สูงกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท 
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ตารางที่ 36 แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีใน 
                  บทบาทหญิงมหัศจรรยในคูที่มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

คูความตาง ความตางคาเฉลี่ย S.E. p 
ประถมศึกษา ปริญญาตรี 0.47 0.24 0.047* 
 ปริญญาโท 0.56 0.26 0.036* 
มัธยมศึกษา ปริญญาตรี 0.37 0.12 0.002* 
 ปริญญาโท 0.45 0.16 0.006* 
อาชีวะศึกษา ปริญญาตรี 0.36 0.11 0.001* 
 ปริญญาโท 0.54 0.16 0.006* 
                                                            P<0.05* 
 
 จากตารางที่ 36 พบวา 
 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอ
สตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรย สูงกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท 
 

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษา มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทหญิงมหัศจรรย สูงกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท 

 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอาชีวะศึกษา มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี

ในบทบาทหญิงมหัศจรรย สูงกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท 
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ตารางที่ 37  แสดงความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ  
                   จําแนกตามกลุมตัวอยางที่มีรายไดตางๆกัน 
 

บทบาทสตรี รายไดตอเดือน จํานวน คาเฉล่ีย 
(เต็ม 7) 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

บทบาทตามแบบฉบับ ตํ่ากวา 8,000 
8,001-10,000 
10,001-15,000 
15,001-20,000 
20,001-30,000 
สูงกวา 30,000 

รวม 

152 
60 
78 
39 
40 
31 

400 

5.17 
5.19 
4.93 
4.95 
4.91 
5.14 
5.08 

0.69 
0.73 
0.80 
0.92 
0.80 
0.99 
0.78 

บทบาทสมัยใหม ตํ่ากวา 8,000 
8,001-10,000 
10,001-15,000 
15,001-20,000 
20,001-30,000 
สูงกวา 30,000 

รวม 

152 
60 
78 
39 
40 
31 

400 

5.11 
4.89 
4.99 
4.95 
5.09 
4.99 
5.03 

0.77 
0.83 
0.71 
1.04 
0.79 
0.75 
0.80 

บทบาทวัตถุทางเพศ ตํ่ากวา 8,000 
8,001-10,000 
10,001-15,000 
15,001-20,000 
20,001-30,000 
สูงกวา 30,000 

รวม 

152 
60 
78 
39 
40 
31 

400 

3.01 
2.95 
3.13 
2.94 
2.66 
2.95 
2.98 

1.02 
1.02 
1.18 
1.17 
1.13 
1.01 
1.08 

บทบาทหญิงมหัศจรรย ตํ่ากวา 8,000 
8,001-10,000 
10,001-15,000 
15,001-20,000 
20,001-30,000 
สูงกวา 30,000 

รวม 

152 
60 
78 
39 
40 
31 

400 

5.34 
5.20 
5.24 
5.12 
5.12 
5.14 
5.24 

0.74 
0.81 
0.79 
0.90 
0.81 
0.86 
0.79 

 
 จากตารางที่ 37 กลุมตัวอยางมีคาเฉล่ียของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท
หญิงมหัศจรรยสูงที่สุด คิดเปน 5.24 คะแนน รองลงมาไดแก บทบาทตามแบบฉบับ บทบาทสมัย
ใหม และบทบาทวัตถุทางเพศ  คิดเปน 5.08, 5.03 และ 2.98 คะแนน ตามลําดับ 
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ตารางที่ 38  แสดงผลการทดสอบความแตกตางคาเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีใน 
                  บทบาทตางๆ จําแนกตามกลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกัน 
 

แหลงความแปรปรวน df Sum of 
Square 

Mean 
Square 

F p 

บทบาทตามแบบฉบับ       ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5 
394 
399

5.707 
239.743 
245.450

1.141 
0.608

1.876 0.098 

บทบาทสมัยใหม              ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5 
394 
399

2.675 
251.025 
253.700

0.535 
0.637

0.840 0.522 

บทบาทวัตถุทางเพศ         ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5 
394 
399

5.655 
459.289 
464.944

1.131 
1.166

0.970 0.436 

บทบาทหญิงมหัศจรรย     ระหวางกลุม 
ภายในกลุม 
รวม 

5 
394 
399

3.244 
248.587 
251.831

0.649 
0.631

1.028 0.400 

p>0.05 
 
 จากตารางที่ 38 พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดแตกตางกัน มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่
นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆไมแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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สวนที่ 3 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
 
  สําหรับผลการวิเคราะหขอมูลในสวนนี้เปนการวิเคราะหทัศนคติของกลุมตัวอยาง
ตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ เพื่อทดสอบสมมติฐานทั้ง 3 ขอ โดยเปรียบเทียบความ
แตกตางคาเฉลี่ยทัศนคติของกลุมตัวอยางที่มีตอโฆษณาทั้ง 4 บทบาท ไดแก บทบาทตามแบบ
ฉบับ บทบาทสมัยใหม บทบาทวัตถุทางเพศ และบทบาทหญิงมหัศจรรย การวิเคราะหสวนนี้ใช
สถิติ        T-Test ในการทดสอบ สรุปผลไดดังนี้ 
 
สมมติฐานขอที่ 1   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท 
                               สมัยใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ 
 
ตารางที่ 39 แสดงความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัย 
               ใหมและบทบาทตามแบบฉบับของกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง 
 

กลุมตัวอยาง จํานวน บทบาทสตรี คาเฉล่ีย 
(เต็ม 7) 

สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

สตรีนิยมสูง 
 

115 บทบาทสมัยใหม 
บทบาทตามแบบฉบับ 

4.94 
4.75 

0.82 
0.91 

 
 จากตารางที่ 39 แสดงวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีคาเฉลี่ยทัศนคติตอ
โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมสูงกวาบทบาทตามแบบฉบับ คิดเปน 4.94 และ 4.75 
คะแนน ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 40   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติระหวางโฆษณาที่นําเสนอ 
                    สตรีในบทบาทสมัยใหมและบทบาทตามแบบฉบับ ของกลุมตัวอยางที่มีความเปน 
                    สตรีนิยมสูง โดยสถิติ T-Test Pairs 
 

คูทดสอบ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน 
มาตรฐาน 

t df ระดับ 
นัยสําคัญ 

บทบาทสมัยใหม 
บทบาทตามแบบฉบับ 

0.19 0.91 2.25 114 0.027* 

*p<0.05 
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 จากตารางที่ 40 พบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติตอโฆษณาที่นํา
เสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมแตกตางจากโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลาวคือกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีคาเฉล่ียทัศนคติ
ตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมสูงกวาบทบาทตามแบบฉบับ 
 
 ดังนั้นจึงยืนยันสมมติฐานขอที่ 1 
 
สมมติฐานขอที่ 2   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท    
                               ตามแบบฉบับมากกวาบทบาทสมัยใหม 
 
ตารางที่ 41 แสดงความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติที่มีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตาม 
               แบบฉบับและบทบาทสมัยใหมของกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 
 

กลุมตัวอยาง จํานวน บทบาทสตรี คาเฉล่ีย 
(เต็ม 7) 

สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

สตรีนิยมต่ํา 
 

125 บทบาทสมัยใหม 
บทบาทตามแบบฉบับ 

5.17 
5.35 

0.74 
0.67 

  
จากตารางที่ 41 แสดงวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคาเฉลี่ยทัศนคติตอ

โฆษณาที่นําเสนอสตรีบทบาทตามแบบฉบับสูงกวาบทบาทสมัยใหม คิดเปน 5.35 และ 5.17 
คะแนนตามลําดับ 

 
ตารางที่ 42   แสดงผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยทัศนคติระหวางโฆษณาที่นําเสนอ 

       สตรีในบทบาทตามแบบฉบับและบทบาทสมัยใหมของกลุมตัวอยางที่มีความเปน         
       สตรีนิยมต่ําโดยสถิติ T-Test Pairs 
 

คูทดสอบ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน 
มาตรฐาน 

t df ระดับ 
นัยสําคัญ 

บทบาทสมัยใหม 
บทบาทตามแบบฉบับ 

0.18 0.79 2.60 124 0.011* 

*p<0.05 
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 จากตารางที่ 42 พบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคาเฉลี่ยทัศนคติตอ
โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับแตกตางจากโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัย
ใหมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 กลาวคือกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคา
เฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับสูงกวาบทบาทสมัยใหม 
 
 ดังนั้นจึงยืนยันสมมติฐานขอที่ 2 
 
สมมติฐานขอที่ 3  สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงจะยอมรับการนําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศได 
                              นอยกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 
 
ตารางที่ 43  แสดงคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศ 
                ระหวางกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงและกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรี 
                    นิยมต่ํา 
 
บทบาทสตรี กลุมตัวอยาง จํานวน 

 
คะแนน 
ต่ําสุด 

คะแนน 
สูงสุด 

ฐานนิยม คาเฉล่ีย 
(เต็ม 7) 

สวนเบ่ียงเบน 
มาตรฐาน 

สตรีนิยมสูง 115 1 7 4.0 2.77 1.24 บทบาท 
วัตถุทางเพศ สตรีนิยมต่ํา 125 1 5.6 2.4 3.02 0.98 
 
 จากตารางที่ 43 พบวา กลุมตัวอยางที่เปนสตรีนิยมสูงมีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นํา
เสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ คิดเปน 2.77 คะแนน ซึ่งต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยม
ต่ําที่มีคาเฉลี่ยคิดเปน 3.02 คะแนน 
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ตารางที่ 44  แสดงการทดสอบความแตกตางของคะแนนเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี 
                   ในบทบาทวัตถุทางเพศระหวางกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง และกลุมตัว 

       อยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา ดวยสถิติ T-Test Groups 
 

คูทดสอบ t df Mean 
 

S.E. p 

กลุมตัวอยางสตรีนิยมสูง 
กลุมตัวอยางสตรีนิยมต่ํา 

1.745 238 0.2505 0.1436 0.005* 

*p<0.05 
 
จากตารางที่ 44 พบวามีความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ระหวาง

กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงและกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ําในคาเฉลี่ย      
ทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศ โดยกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูง
มีคาเฉลี่ยทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีแนวคิด
สตรีนิยมต่ํา หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ กลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงยอมรับโฆษณาที่นําเสนอ
สตรีในบทบาทวัตถุทางเพศไดนอยกวา  

 
 ดังนั้นจึงยืนยันสมมติฐานขอที่ 3 



บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และเสนอแนะ 

 
 
               การศึกษาเรื่อง “ทัศนคติของสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ” มีวัตถุ
ประสงคในการวิจัยเพื่อ  
 

1. ศึกษาทัศนคติของสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตางๆ  
 
2. ศึกษาความสัมพันธระหวางแนวคิดความเปนสตรีนิยมกับทัศนคติตอโฆษณาที่นํา

เสนอสตรีในบทบาทตางๆ 
 
การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ เก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม กลุมประชากรไดแก 

สตรีวัยทํางานอายุระหวาง 22-45 ปที่อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร ใชวิธีการสุมตัวอยางโดยจับ
สลากเขตการปกครองที่จะทําการสุมตัวอยาง จากนั้นจึงเก็บขอมูลแบบบังเอิญเพื่อใหไดจํานวน
กลุมตัวอยาง 400 คน 

 
 ในขั้นการประมวลผล ไดนําขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถามมาวิเคราะหดวย
โปรแกรม SPSS+ For Windows โดยใชการวิเคราะหเชิงพรรณนาในการอธิบายลักษณะทาง
ประชากร และระดับแนวคิดสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง และใชการวิเคราะหเปรียบเทียบคาเฉล่ีย  
T-Test และ One - way ANOVA เพื่ออธิบายความแตกตางคาเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นํา
เสนอสตรีในบทบาทตางๆไดแก บทบาทตามแบบฉบับ บทบาทสมัยใหม บทบาทวัตถุทางเพศ และ
บทบาทหญิงมหัศจรรย ระหวางกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูง กลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรี
นิยมต่ํา และกลุมตัวอยางที่มีลักษณะทางประชากรตางๆกัน 
 
สรุปผลการวิจัย 
 
 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 
 
 กลุมตัวอยางที่ศึกษาในงานวิจัยครั้งนี้มีจํานวนทั้งสิ้น 400 คน เปนสตรีอายุระหวาง 
22-45 ป อาศัยในเขตกรุงเทพมหานคร กลุมตัวอยางเกือบคร่ึงหนึ่ง (รอยละ 40.3) มีอายุระหวาง 
22-27 ป กลุมตัวอยางกวาครึ่งมีสถานภาพโสด (รอยละ 63.0) ประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัท
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เอกชนมากที่สุด (รอยละ 32.3) สวนใหญจบการศึกษาในระดับปริญญาตรี (รอยละ 57.8) รายได
สวนตัวเฉลี่ยอยูในระดับตํ่ากวา 8,000 บาทตอเดือน (รอยละ 38.0) 
 

 ระดับแนวคิดความเปนสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง 
 

 กลุมตัวอยางสวนมากมีแนวคิดสตรีนิยมเปนกลาง (รอยละ 40.0) สวนกลุมตัวอยางที่
มีแนวคิดสตรีนิยมสูงและต่ํามีจํานวนใกลเคียงกัน โดยกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ํามีมาก
กวากลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงเพียงเล็กนอย คิดเปน รอยละ 31.3 และ รอยละ 28.8 ตาม
ลําดับ  
 

 ทัศนคติโดยทั่วไปตอประเด็นการนําเสนอสตรีในโฆษณา  
 
 จากการวิจัยพบวากลุมตัวอยางสวนมากเห็นดวยวาปจจุบันมีนักแสดงสตรีใน 

โฆษณามากกวาในอดีต อีกทั้งสตรีในโฆษณาไดรับบทบาทที่หลากหลายมากขึ้น และเห็นดวยวา
สตรีในโฆษณาไดรับบทบาทที่สําคัญเทียบเคียงกับผูชาย 

 
 เมื่อพิจารณาวากลุมตัวอยางชอบบทบาทสตรีลักษณะใด พบวากลุมตัวอยางสวน

มากชอบบทบาทสตรีที่สอดคลองกับตนเอง แตในเวลาเดียวกันก็ชอบบทบาทสตรีตามอุดมคติดวย
แมจะแตกตางจากตนเองโดยสิ้นเชิงก็ตาม  มีกลุมตัวอยางเพียงเล็กนอยเทานั้นที่มีทัศนคติในเชิง
ไมชอบบทบาทที่สอดคลองกับตนเองหรือบทบาทที่เปนอุดมคติ คิดเปน (รอยละ 9.3) และ (รอยละ 
10.8) ตามลําดับ 

 
ในดานความออนไหวในการชมโฆษณาพบวา กลุมตัวอยางสวนมากเห็นวาตนเองเปน

คนพินิจพิเคราะหเวลาดูโฆษณา อยางไรก็ตามมีกลุมตัวอยางจํานวนไมนอย (รอยละ 25.8) ไมมั่น
ใจวาตนเองเปนคนชางพินิจพิเคราะหหรือไมเวลาดูโฆษณา 

 
 สําหรับประเด็นเร่ืองความตระหนักในความสําคัญของการนําเสนอภาพลักษณสตรี

ในส่ือโฆษณาพบวา กลุมตัวอยางสวนมากเห็นวาภาพลักษณสตรีในโฆษณาถูกสะทอนออกมา
อยางไรนั้นเปนเรื่องสําคัญ  
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ในเรื่องอิทธิพลของโฆษณาที่มีตอการตัดสินใจซื้อพบวา แมกลุมตัวอยางประมาณครึ่ง
หนึ่ง (รอยละ 53.0) มีทัศนคติเชิงบวกหรือเห็นวาบทบาทสตรีในโฆษณามีสวนตอการตัดสินใจซื้อ
สินคา แตก็มีกลุมตัวอยางอีกจํานวนไมนอย (รอยละ 28.5) มีทัศนคติในเชิงลบ กลาวคอืไมเหน็ดวย
วาบทบาทสตรีในโฆษณามีผลตอการตัดสินใจซื้อของตน ในกรณีที่กลุมตัวอยางพบวาสินคาที่ตน
ใชอยูนั้นมีโฆษณาที่นําเสนอบทบาทสตรีที่ตนเห็นวาไมเหมาะสม กลุมตัวอยางกวาครึ่ง (รอยละ 
66.6) เห็นวาจะยังคงซื้อสินคาตอไปหากพอใจในคุณภาพสินคานั้นๆ  
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 การทดสอบสมมติฐาน 
 

 สมมติฐานที่ 1   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทสมัยใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ 

ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติ     
คติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมสูงกวาโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบ
ฉบับอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งยืนยันสมมติฐานขอ 1 ที่กําหนดไว 
 

สมมติฐานที่ 2   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทตามแบบฉบับมากกวาบทบาทสมัยใหม 

ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติ
ตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับสูงกวาโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัย
ใหมอยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งยืนยันสมมติฐานขอ 2 ที่กําหนดไว 
 

สมมติฐานที่ 3     สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงจะยอมรับการนําเสนอสตรีในเชิงวัตถุ
ทางเพศไดนอยกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 

ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติ
ตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งหมายความวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง
ยอมรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศไดนอยกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา ดังนั้น
จึงยืนยันสมมติฐานขอที่ 3  
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อภิปรายผล 
 

 จากผลการวิจัยเรื่องทัศนคติโดยทั่วไปของกลุมตัวอยางตอประเด็นการนําเสนอสตรี
ในโฆษณา (ตารางที่ 20) พบวากลุมตัวอยางสวนมากเห็นดวยวาปจจุบันมีนักแสดงสตรีในโฆษณา
มากกวาในอดีต อีกทั้งสตรีในโฆษณาไดรับบทบาทที่หลากหลายมากขึ้น และเห็นดวยวาสตรีใน
โฆษณาไดรับบทบาทที่สําคัญเทียบเคียงกับผูชาย  

 
 เมื่อพิจารณาประเด็นดังกลาวโดยจําแนกตามระดับแนวคิดสตรีนิยมของกลุมตัวอยาง 

พบวาทั้งกลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงและมีแนวคิดสตรีนิยมต่ํา ตางมีทัศนคติเชิงบวกตอ
ประเด็นดังกลาวเชนกัน แตการวิจัยพบวากลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงแมจะมีคาเฉล่ีย    
ทัศนคติในเชิงบวก แตคาเฉลี่ยก็ต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ําอยางมีนัยสําคัญ  ขอ
คนพบนี้อาจแสดงวากลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงอาจไดรับอิทธิพลจากแนวคิดสตรีนิยม  
สงผลใหมีความตระหนักตอประเด็นดังกลาวมากกวากลุมอ่ืนๆ ทําใหมีคาเฉลี่ยคะแนนต่ํากวากลุม
ตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมต่ํา ขอคนพบนี้สอดคลองกับงานวิจัยหลายชิ้นในตางประเทศที่พบวา
กลุมตัวอยางที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงออนไหวตอประเด็นการนําเสนอบทบาทสตรีในโฆษณามาก
กวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา และตองการใหโฆษณานําเสนอภาพสตรีที่มีลักษณะ
รวมสมัยมากกวาบทบาทตามแบบฉบับสูงกวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา งานวิจัย
อธิบายวาการที่กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีความออนไหวมากกวา มีความสัมพันธกับ
ลักษณะทางประชากร เชน ระดับการศึกษา โดยพบวาสตรีที่จัดวามีความเปนสตรีนิยมสูงมีการ
ศึกษาดีกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา (Ford & LaTour, 1993) ซึ่งในประเด็นนี้ตรงกับขอคน
พบในการวิจัยครั้งนี้ กลาวคือพบวาโดยเฉลี่ยกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีการศึกษาสูง
กวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา (ตารางที่ 12-14) 

 
 หากพิจารณาประเด็นที่นักสตรีนิยมหยิบยกขึ้นมาวาตองการใหนักโฆษณานําเสนอ

ภาพสตรีที่มีบทบาทหลากหลายและเปนบทบาทที่มีความสําคัญมากขึ้น  ก็จะเห็นวาทัศนคติของ
กลุมตัวอยางสื่อวาลักษณะการนําเสนอสตรีในโฆษณาของไทยในปจจุบันมีแนวทางตอบรับกับ
แนวคิดนักสตรีนิยมสากล อยางไรก็ตามความคิดดังกลาวเปนการมองผานสายตาของกลุมตัว
อยางเทานั้น ไมไดเปนขอยืนยันวาโฆษณาของไทยในปจจุบันมีการนําเสนอสตรีในลักษณะดัง
กลาวจริงๆ การจะยืนยันในประเด็นนี้ไดตองอาศัยการวิจัยดวยวิธีวิเคราะหเนื้อหาเพื่อดูปริมาณ
โฆษณาเขาประกอบดวย อยางไรก็ตามจากมุมมองของกลุมตัวอยางนี้อาจพอสรุปไดวา ประเด็น
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ปญหาที่นักสตรีนิยมในสังคมตะวันตกกังวลและตอตาน เชนเรื่องการนําเสนอสตรีอยางซ้ําซากหรือ
มีสถานภาพดอยกวาชาย ไมนาจะเปนประเด็นปญหาสําคัญในสายตาของสังคมไทย   

 
 สําหรับประเด็นที่วากลุมตัวอยางชอบบทบาทสตรีในโฆษณาลักษณะใดนั้น พบวา

โดยรวมแลวกลุมตัวอยางชอบทั้งบทบาทสตรีที่สอดคลองกับตนและบทบาทสตรีที่เปนอุดมคติ 
และเมื่อวิเคราะหตามระดับแนวคิดสตรีนิยมของกลุมตัวอยางพบวา กลุมตัวอยางที่มีความเปน
สตรีนิยมต่ําชอบทั้งบทบาทสตรีที่สอดคลองกับตนเองและบทบาทสตรีในอุดมคติ แตชอบบทบาท
สตรีที่สอดคลองกับตัวเองมากกวา (มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05) สวนกลุมตัวอยางท่ีมีแนว
คิดสตรีนิยมสูงแมจะชอบทั้งบทบาทสตรีที่สอดคลองกับตนเองและบทบาทสตรีในอุดมคติแต
คะแนนความชอบโดยเฉลี่ยของกลุมตัวอยางนี้จะต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา  
ขอคนพบนี้สอดคลองกับงานวิจัยของ Leigh et al. (1987) ที่ทําการวิจัยเชิงทดลองกับกลุมตัว
อยางที่เปนสตรีตามแบบฉบับ (Traditional Woman) และสตรีสมัยใหม (Modern Woman) โดยให
กลุมตัวอยางทั้งสองดูภาพโฆษณาเดียวกันและใหคะแนนความชอบ ผลปรากฎวาคะแนนความ
ชอบที่สูงสุดมาจากกลุมตัวอยางสตรีตามแบบฉบับที่ชมภาพโฆษณาสตรีในบทบาทตามแบบฉบับ 
สวนคะแนนชอบที่ต่ําสุดมาจากกลุมตัวอยางสตรีทันสมัยที่ชมภาพโฆษณาสตรีในบทบาทตาม
แบบฉบับ นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยของ Jaffe (1991) ที่พบวากลุมตัวอยางชอบบทบาทสตรีใน
โฆษณาที่สอดคลองกับตน งานวิจัยของ Jaffe แบงกลุมตัวอยางออกเปน 2 กลุม ไดแกกลุมที่มี
ลักษณะความเปนชาย (Masculinity) สูง เชนเขมแข็ง ชอบเปนผูนํา และกลุมที่มีลักษณะความเปน
หญิง (Femininity) สูง เชน ออนโยน ผลพบวาสตรีที่มีลักษณะความเปนชายสูงชอบบทบาทสตรี
สมัยใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ 

 
 กลุมตัวอยางในการวิจัยครั้งนี้สวนมากคอนขางเห็นดวยวาตนเปนคนพินิจพิเคราะห

เวลาดูโฆษณา ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากกระแสของสื่อมวลชนหรือนักวิชาการที่วิพากษวิจารณโฆษณา
มีสวนชักนําใหประชาชนเกิดความสนใจในประเด็นดังกลาว หรืออาจเนื่องมาจากเทคนิคการสราง
สรรคโฆษณาที่ทันสมัย หรือตัวแสดงที่ดึงดูดใจ มีสวนทําใหโฆษณาในปจจุบันมีความนาสนใจทํา
ใหผูคนหันมาสนใจชมโฆษณากันมากขึ้นก็เปนได สวนประเด็นที่วากลุมตัวอยางคิดวาการนําเสนอ
ภาพลักษณสตรีในโฆษณามีความสําคัญหรือไมนั้น การวิจัยพบวากลุมตัวอยางสวนมากเหน็ดวย
วาภาพลักษณสตรีจะถูกถายทอดออกมาอยางไรนั้นเปนเรื่องสําคัญ  ที่เปนเชนนี้อาจเนื่องมาจาก
ประชาชนไดรับการศึกษาสูงขึ้น มีวิจารณญาณในการไตรตรองทําใหเกิดความตระหนักในเรื่องผล
กระทบของโฆษณาที่มีตอสังคม นอกจากนี้อาจเนื่องมาจากการชี้นําของสื่อมวลชนและนักวิชาการ
ดังที่ไดกลาวขางตน 
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 เมื่อพิจารณาในดานอิทธิพลของบทบาทสตรีในโฆษณากับการตัดสินใจซื้อ พบวา
กลุมตัวอยางสวนมากมีทัศนคติเชิงเห็นดวยวาบทบาทสตรีมีสวนตอการตัดสินใจซื้อสินคา อยางไร
ก็ตามกลุมตัวอยางสวนมากเห็นวาหากโฆษณานําเสนอสตรีในทางไมเหมาะสมก็จะยังคงใชสินคา
นั้นตอไปหากคุณภาพดี ขอคนพบนี้แสดงวาแมบทบาทสตรีในโฆษณาจะมีบทบาทสําคัญตอการ
ตัดสินใจซื้อของกลุมตัวอยาง แตคุณภาพของสินคายังคงเปนปจจัยหลักในการทําใหผูบริโภคมี
ความภักดีตอสินคา  และเมื่อศึกษาทัศนคติของกลุมตัวอยางโดยจําแนกตามระดับความเปนสตรี
นิยม วากลุมตัวอยางจะยังคงซื้อสินคาตอไปหรือไมหากพบวาโฆษณาสินคานั้นนําเสนอภาพสตรี
ในทางไมเหมาะสม พบวากลุมตัวอยางทั้งสองกลุมมีทัศนคติในเชิงบวก คือเห็นวาจะยังคงซื้อสิน
คาตอไป แตคะแนนเฉลี่ยของความเห็นดวยของกลุมตัวอยางที่เปนสตรีนิยมสูงจะต่ํากวาเล็กนอย 
และไมถือวาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ (ตารางที่ 20.1) ซึ่งขอสรุปนี้แตกตางกับงานวิจัยของ 
Ford และ LaTour (1993) ที่พบวากลุมตัวอยางทั้งที่มีความเปนสตรีนิยมสูงและต่ํามีทัศนคติปาน 
กลาง (ไมแนใจ) คอนไปทางลบ (เห็นวาจะไมซื้อ) ตอประเด็นดังกลาว และพบวากลุมตัวอยางที่มี
ความเปนสตรีนิยมสูงมีคาเฉลี่ยไมเห็นดวยสูงกวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ําอยางมีนัย
สําคัญ จากขอเปรียบเทียบนี้อาจแสดงความหมายโดยนัยวาสตรีไทยมีระดับแนวคิดสตรีนิยมและ
มีระดับจิตสํานึกไมรุนแรงเทาสตรีในสังคมตะวันตกก็เปนได ทั้งนี้อาจเกิดมาจากสภาพแวดลอม
ทางสังคม โดยสังคมตะวันตกมีการใหความสําคัญกับประเด็นสิทธิมนุษยชน และเปนแมแบบใน
การรณรงคเร่ืองสิทธิสตรีมากอน เห็นไดจากมีการเรียกรองสิทธิมนุษยชนดานแรงงาน โดยไมใหใช
เพศเปนเกณฑในการแบงคาแรงตั้งแตป ค.ศ.1830 (Millet, อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2540) 
นอกจากนี้มีงานเขียนในเชิงสตรีนิยมจํานวนมาก ที่ตีพิมพเผยแพรอยางตอเนื่องตั้งแตชวงป ค.ศ. 
1950 เปนตนมากอนที่จะเกิดขบวนการสตรีนิยมขึ้นในราวป ค.ศ.1960-1970 ดังนั้นทําใหแนวคิด
สตรีนิยมเปนกระแสความคิดที่เกิดขึ้นและซึมซาบอยูในสังคมตะวันตกมาอยางชานาน ทําใหมีอิทธิ
พลตอประชาชนในสังคมตะวันตกมากกวา  
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อภิปรายผลสมมติฐาน 
 
  สมมติฐานที่ 1   สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทสมัยใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ 
 
 จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติเชิงบวกตอ
โฆษณาที่นําเสนอสตรีทั้งในบทบาทสมัยใหมและบทบาทตามแบบฉบับ แตคะแนนเฉลี่ยของ     
ทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมนั้นสูงกวาโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท
ตามแบบฉบับอยางมีนัยสําคัญ ดังนั้นจึงสรุปไดวา สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีทัศนคติที่ดีตอ
โฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ ซึ่งเปนไปตามสมมติฐาน
ที่ตั้งไว   
 
 จะเห็นวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมไมไดมีทัศนคติเชิงลบตอการนําเสนอ
สตรีในบทบาทตามแบบฉบับอยางเดนชัดเชนเดียวกับนักสตรีนิยมในสังคมตะวันตก ที่เปนเชนนี้
อาจเนื่องมาจากการปลูกฝงคานิยมของสังคมไทยที่มีมาชานานวาตองยกยองมารดา และสงเสริม
ใหเพศหญิงมีความเปนกุลสตรี หรือเปนแมศรีเรือน รูจักทํางานบานตางๆ ภาพสตรีในโฆษณาที่
ทํางานบาน ดูแลสามี หรือเลี้ยงบุตร จึงไดรับการยอมรับวาเปนการปฏิบัติที่สอดคลองกับคานิยม 
และคุณลักษณะเหลานี้ถือวาเปน “แบบฉบับ” ของสตรีไทยที่นายกยอง ดังนั้นคําวา “ภาพของสตรี
ตามแบบฉบับ” จึงสื่อความหมายในเชิงบวกอยูแลวสําหรับสายตาของคนไทย ไมไดส่ือวาเปนการ
เอารัดเอาเปรียบทางเพศตามสายตาชาวตะวันตก 
 

สาเหตุอีกประการที่ทําใหกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมทีัศนคติเชิงบวกตอ
โฆษณาที่นําเสนอสตรีตามแบบฉบับ อาจเนื่องจากวา กลุมตัวอยางที่จัดวามีแนวคิดสตรีนิยมสูง
นั้น มีลักษณะเปนสตรีที่มีแนวคิดทันสมัย มีอาชีพการงานและการศึกษาที่ดี แตไมไดหมายความ
วาจะมีแนวคิดสุดโตง เชนเดียวกับนักสตรีนิยมหัวรุนแรงทั่วๆไป ซึ่งนักสตรีนิยมหัวรุนแรง หรือนัก
สตรีนิยมที่ทํางานเพื่อสังคมจะมองสื่อผานสายตาของนักวิชาการ โดยใหความตระหนักอยางสูงใน
ประเด็นการนําเสนอภาพลักษณสตรีและมองสื่อโฆษณาอยางวิพากษวิจารณ แตกลุมตัวอยางใน
การวิจัยนี้เปนประชาชนทั่วไป แมผลการวิจัยจะแสดงวากลุมตัวอยางมีความพินิจพิเคราะหในการ
ชมโฆษณาและตระหนักในปญหาการนําเสนอภาพลักษณสตรีในโฆษณาก็ตาม แตระดับความรุน
แรงในเชิงความคิดก็ยังคงนอยกวานักสตรีนิยมหัวรุนแรงทั่วไป   
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สมมติฐานที่ 2        สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอ
สตรีในบทบาทตามแบบฉบับมากกวาบทบาทสมัยใหม 

 
ผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นํา

เสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับมากกวาบทบาทสมัยใหม อาจเนื่องจากวากลุมตัวอยางที่มี
ความเปนสตรีนิยมต่ําจะมีแนวคิดในเชิงธรรมเนียมนิยม กลาวคือยึดถือในคานิยมของสังคมที่ปลูก
ฝงมาชานาน ทําใหชื่นชอบบทบาทสตรีที่มีลักษณะสอดคลองกับคานิยมนั้น  

 
อยางไรก็ตามการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีทัศนคติเชิง

บวกตอโฆษณาที่นาํเสนอสตรีในบทบาทสมัยใหมดวยเชนกันเพียงแตคาเฉลี่ยต่ํากวาบทบาทสตรี
ตามแบบฉบับ จากขอสรุปนี้ หากมองวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีการดําเนินชีวิตที่
สอดคลองกับทัศนคติของตนดวยแลว (คือเปนสตรีตามแบบฉบับดวย) ก็หมายความวานอกจาก
กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ําจะชอบโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทที่สอดคลองกับตน
เองแลว (บทบาทตามแบบฉบับ) ยังชอบบทบาทสตรีที่ตางจากตนเองดวย (บทบาทสมัยใหม) 
เพียงแตชอบบทบาทสตรีที่สอดคลองกับตนมากกวา ขอสันนิษฐานนี้มีความเปนไปได เนื่องจาก
การวิจัยพบวา กลุมตัวอยางท่ีมีความเปนสตรีนิยมต่ําโดยเฉลี่ยเห็นดวยวาชอบบทบาทที่สอดคลอง
กับตนเอง มากกวาบทบาทที่ตางจากตนเอง (ตารางที่ 20.1 ขอที่ 4, 5)   

 
การวิจัยยังพบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํามีคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอ

โฆษณาที่นําเสนอสตรีในทุกๆบทบาทสูงกวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงทั้งสิ้น ที่เปน
เชนนี้อาจเปนไปไดวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา (สวนใหญมีการศึกษาระดับประถม
ศึกษาและมัธยมศึกษา) มีการศึกษาในระดับต่ํากวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูง (สวน
ใหญมีการศึกษาระดับปริญญาโท) (ตารางที่ 12) จึงมีความเปนไปไดที่กลุมตัวอยางที่มีการศึกษา
ไมสูงนักอาจมีพื้นฐานของทัศนะในการมองโลกและปญหาตางๆในเชิงบวก ทําใหมีคะแนนเฉลี่ย
ของทัศนคติสตรีในทุกๆบทบาทสูงกวาก็เปนได สําหรับประเด็นนี้มีงานวิจัยในตางประเทศพบวา
ความระดับการศึกษามีความสัมพันธกับระดับแนวคิดความเปนสตรีนิยม โดยสตรีที่มกีารศึกษาสูง
จะมีความเปนสตรีนิยมสูงกวาสตรีที่การศึกษาต่ํา และมีแนวโนมออนไหวตอประเด็นการนําเสนอ
ภาพสตรีในโฆษณามากกวา งานวิจัยของ Leigh et al. (1987) ซึ่งพบขอสรุปเชนกันวา แมกลุมตัว
อยางที่เปนสตรีตามแบบฉบับจะชอบภาพสตรีตามแบบฉบับมากกวา แตก็ไมมีทัศนคติเชิงลบตอ
ภาพสตรีสมัยใหมมากเทากับทัศนคติเชิงลบที่สตรีสมัยใหมมีตอภาพตามแบบฉบับ นักวิจัยอธิบาย
ประเด็นนี้วา กลุมตัวอยางที่เปนสตรีตามแบบฉบับ จะมองวาคานิยมแบบธรรมเนียมนิยมที่ตนเห็น
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ชอบ เปนสิ่งมีคุณคาเหมาะสมกับตน ในขณะที่คานิยมสมัยใหมก็มีคุณคาเชนกัน เพียงแตเหมาะ
สมกับคนสมัยใหมมากกวาเทานั้น 

 
จากผลสรุปของสมมติฐานขอ 1 และ 2 จะเห็นวากลุมตัวอยางตางมีทัศนคติในเชิง

บวกตอทั้งโฆษณาที่นําเสนอสตรีตามแบบฉบับและบทบาทสตรีสมัยใหม ดังนั้นก็เปนไปไดที่นัก
โฆษณาไทยจะเลือกนําเสนอสตรีในบทบาทใดก็ไดโดยไมกอใหเกิดความขัดเคืองแกผูชม งานวิจัย
ของ Whipple และ Courtney (1980) มีขอคนพบที่สอดคลองและสนับสนุนประเด็นดังกลาว โดยมี
การศึกษาทัศนคติสตรีตอบทบาทสตรีในโฆษณาทางโทรทัศนแลวพบวา การนําเสนอสตรีในบท
บาทสมัยใหมนั้น อยางนอยจะไดรับความนิยมชมชอบเทาๆกับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาท
ตามแบบฉบับ และในบางกรณีไดรับความชื่นชอบมากกวา  

 
 
สมมติฐานที่ 3     สตรีที่มีความเปนสตรีนิยมสูงจะยอมรับการนําเสนอสตรีในเชิงวัตถุ

ทางเพศไดนอยกวาสตรีที่มีความเปนสตรีนิยมต่ํา 
 
ผลการวิจัยเปนไปตามสมมติฐาน โดยพบวา กลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมี

คะแนนเฉลี่ยของทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทวัตถุทางเพศต่ํากวากลุมตัวอยางที่มี
ความเปนสตรีนิยมต่ําอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งหมายความวากลุมตัวอยางที่มี
ความเปนสตรีนิยมสูงยอมรับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศไดนอยกวาสตรีที่มีความ
เปนสตรีนิยมต่ํา  อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณาจากคะแนนเฉลี่ยของทัศนคติแลว (ตารางที่ 27) จะ
เห็นวาแมกลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรีนิยมสูงมีคะแนนทัศนคติตกอยูในชวงลบ (2.77) แตก็ไม
อาจกลาวไดวาคะแนนเฉลี่ยดังกลาวต่ําอยางเดนชัด และยังพบวากลุมตัวอยางที่มีความเปนสตรี
นิยมสูงที่รูสึก “เฉยๆ” กับโฆษณาที่นําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศมีอยูถึง รอยละ 27.6 กลาวโดย
นัยก็คือมีกลุมตัวอยางที่เปนสตรีที่มีแนวคิดสตรีนิยมสูงบางสวน ไมไดตอตานภาพสตรีในเชิงวัตถุ
ทางเพศอยางชัดเจน  

 
 อาจอธิบายไดวากลุมตัวอยางมีทัศนคติเชิงลบเนื่องจากภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ
เปนภาพที่ขัดกับคานิยมของสังคมไทยที่ตองการเห็นสตรีรักนวลสงวนตัว แตงกายมิดชิดไมเปดเผย
เรือนรางในที่สาธารณะ การเสนอภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศจึงเปนการขัดแยงกับคานิยม แตที่ไม
ไดมีคะแนนเฉลี่ยต่ําอยางเดนชัดนัก และมีกลุมตัวอยางบางสวนมีทัศนคติเปนกลาง หรือทัศนคติ
เชิงบวก อาจเนื่องมาจากกลุมตัวอยางไมไดมีแนวคิดสตรีนิยมในเชิงรุนแรงอยางสตรีในตะวันตกดัง
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ที่ไดอธิบายไวกอนหนานี้แลว ประกอบกับกระแสสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป โดยปจจุบันสตรีในสังคม
ไทยรับเอาวัฒนธรรมตะวันตกเขามามาก เชน เร่ืองการแตงกาย ทําใหการแตงกายในแนวเซ็กซี่
หวือหวามีสูงขึ้น และเปนเรื่องปกติที่พบเห็นไดทั่วไป หรือความเจริญดานเศรษฐกิจการคาที่ทําให
ประชาชนมีโอกาสบริโภคสื่อที่มีการนําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศมากขึ้น ไมวาจะเปนนิตยสาร
ตางประเทศ ภาพยนตร หรือวีดีโอ ตางๆ รวมทั้งความเจริญทางเทคโนโลยีดานการสื่อสารในยุค
โลกาภิวัฒนทําใหประชาชนมีโอกาสพบเห็นการนําเสนอภาพสตรีในเชิงวัตถุทางเพศผานทางสื่อ
ตางๆบอยขึ้นและหลายชองทาง เชนผานเว็บไซตตางๆ การเปลี่ยนแปลงเหลานี้สามารถสรางความ
เคยชินแกผูพบเห็นจนถึงขั้นเปนที่ยอมรับไดในที่สุด  เหตุผลดังกลาวทําใหกลุมตัวอยางบางกลุมไม
ไดมีทัศนคติเชิงลบมากนักตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ 
 
 
อภิปรายผลทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรย 
 
 จากผลการวิจัยพบวากลุมตัวอยางสตรีทุกกลุมไมวาจะจําแนกตามระดับแนวคิดสตรี
นิยม หรือลักษณะทางประชากรอื่นๆ ลวนมีทัศนคติที่ดีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิง
มหัศจรรยทั้งสิ้น และโฆษณาบทบาทดังกลาวไดรับคะแนนความชอบสูงที่สุดเมื่อเทียบกับบทบาท
อ่ืนๆ ที่เปนเชนนี้อาจเนื่องมาจากบทบาทหญิงมหัศจรรยเปนภาพลักษณที่สอดคลองกับลักษณะ
สตรีในสังคมไทยในปจจุบันมากที่สุด กลาวคือครอบครัวสังคมไทยกําลังกลายเปนครอบครัวที่ทั้ง
สามีและภรรยาตองชวยกันทํามาหากิน (Dual-Earner Families) สตรีจึงตองรับภาระทั้งงานใน
บานและนอกบาน ภาพหญิงมหัศจรรยจึงเปนการผสมผสานคุณลักษณะเดนของสตรีตามแบบ
ฉบับอันไดแกความออนโยน เอาใจใสผูอ่ืน และความสามารถในการดูแลความเปนระเบียบเรียบ
รอยภายในบาน เขากับความสามารถตามแบบฉบับหญิงยุคใหมที่มีสติปญญาไดอยางกลมกลืน 
ทําใหผูชมสตรีเกิดความประทับใจไดไมยาก  
 
  งานวิจัยไมพบวาระดับแนวคิดความเปนสตรีนิยม อายุ อาชีพ รายได หรือสถาน
ภาพการสมรสที่แตกตางกันของกลุมตัวอยาง มีความสัมพันธกับทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรี
ในบทบาทหญิงมหัศจรรยแตอยางใด แตพบวากลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาแตกตางกันมี     
ทัศนคติตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรยแตกตางกัน เมื่อพิจารณาคูความแตก
ตาง  (ตารางที่ 36) สรุปไดวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษายิ่งต่ํามีทัศนคติที่ดียิ่งขึ้น แจกแจงไดวา
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษามีทัศนคติตอบทบาทหญิงมหัศจรรยดีกวากลุมตัว
อยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท และกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอาชีวะ
ศึกษา มีทัศนคติดีกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท การที่กลุมตัว
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อยางที่มีการศึกษาต่ํามีคะแนนเฉลี่ยสูงกวาอาจเนื่องมาจากโลกทัศนในการมองโลกทีด่กีวากลุมตัว
อยางที่มีการศึกษาสูง (เห็นไดจากผลการวิจัยในแทบทุกประเด็น แมวาจะเปนประเด็นในเชิงลบ ก็
พบวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาต่ํามีทัศนคติตอประเด็นนั้นๆ ดีกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูง) 
ดังนั้นจึงไมนาแปลกที่กลุมตัวอยางที่มีการศึกษายิ่งต่ําจะยิ่งมีทัศนคติที่ดีตอบทบาทหญิง
มหัศจรรย ซึ่งนับวาเปนบทบาทที่กลุมตัวอยางทุกกลุมลวนประทับใจอยูแลว 
 
 
ขอเสนอแนะทั่วไป 
 
 จากผลการวิจัยจะเห็นวา เปนเรื่องสมควรหากนักโฆษณาจะเพิ่มความตระหนักตอ
ประเด็นการนําเสนอสตรีในโฆษณา เนื่องจากกลุมตัวอยางสวนมากเห็นวาบทบาทสตรีมีสวนตอ
การตัดสินใจซื้อ และสําหรับผูผลิตแลวอาจกลาวไดวาแมโฆษณาสินคาของตนจะไมถูกใจผูบริโภค
แตก็อาจรักษาลูกคาไวได หากสินคามีคุณภาพดี อยางไรก็ตามจะยังวางใจและละเลยเรื่องคุณ
ภาพโฆษณาไมได เพราะคูแขงที่มีทั้งสินคาดีและโฆษณาที่มีประสิทธิภาพมีโอกาสไดเปรียบมาก
กวา  
 สําหรับการเลือกนําเสนอบทบาทสตรีในโฆษณาอยางไรใหมีประสิทธิผลนั้น มีขอ
เสนอแนะสรุปไดดังนี้ 
 

1.  นักโฆษณาอาจเลือกนําเสนอบทบาทสตรี ไมวาจะเปนบทบาทที่สอดคลองกับ
กลุมตัวอยางหรือบทบาทในอุดมคติก็ได โดยไมกอใหเกิดทัศนคติเชิงลบในกลุมเปาหมายสตรีทุกๆ
กลุม 
   1.1  กลุมเปาหมายไมวาจะมีอายุอยูในเกณฑใด แตเปนสตรีที่มีความเปน
แบบฉบับสูง หรือมีการศึกษาไมสูงนัก บทบาทสตรีที่สอดคลองกับกลุมเปาหมายจะไดรับการยอม
รับมากกวา 
  1.2   กลุมเปาหมายไมวาอายุจะอยูในเกณฑใด แตถาเปนสตรีที่มีแนวคิด
ทันสมัย การศึกษาปานกลางถึงสูง บทบาทสตรีที่เปนบทบาทในอุดมคติจะไดรับการยอมรับมาก
กวา 

2. หากนักโฆษณาใชภาพสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรยจะเปนที่ชื่นชอบมาก
ที่สุดของกลุมเปาหมายสตรีทุกๆกลุม ไมวาจะเปนอายุ การศึกษา อาชีพ ฐานะ หรือระดับแนวคิด
สตรีนิยม 
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   2.1  กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาในระดับตํ่ามีแนวโนมจะชอบโฆษณาที่
นําเสนอสตรีในบทบาทหญิงมหัศจรรย มากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงขึ้น 
 

3.  นักโฆษณาอาจนําเสนอบทบาทสตรีตามแบบฉบับและบทบาทสมัยใหมได โดย
ไมกอใหเกิดความขัดเคืองแกกลุมเปาหมายแตอยางใด  

 
   3.1  กลุมเปาหมายที่เปนสตรีตามแบบฉบับจะชอบโฆษณาที่นําเสนอ
สตรีในบทบาทตามแบบฉบับมากกวาบทบาทสมัยใหม  
 
   3.2   กลุมเปาหมายที่เปนสตรียุคใหมจะชอบบทบาทสตรีในแบบสมัย
ใหมมากกวาบทบาทตามแบบฉบับ 
 
   3.3       กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาในระดับตํ่ามีแนวโนมจะชอบโฆษณา
ที่นําเสนอสตรีในบทบาทตามแบบฉบับ  มากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงขึ้น 
 

   3.4     กลุมเปาหมายที่อายุยิ่งนอย มีแนวโนมจะชอบภาพสตรีแบบสมัย
ใหมมากกวากลุมเปาหมายที่อายุสูงขึ้น 

 
4. การนําเสนอสตรีในเชิงวัตถุทางเพศ มีโอกาสสรางความขัดเคืองแกกลุมเปาหมาย

ไดมากที่สุด โดยเฉพาะกลุมเปาหมายที่มีแนวคิดทันสมัย และมีการศึกษาสูง อยางไรก็ตามหากนัก
โฆษณาตองการนําเสนอสตรีในแนวนี้ กลุมตัวอยางที่มีอายุระหวาง 22-27 มีแนวโนมที่จะยอมรับ
บทบาทดังกลาวไดมากที่สุด 

 
ขอเสนอแนะสําหรับการวิจยัครั้งตอไป 
 
 1. การวิจัยครั้งนี้เปนเพียงการศึกษาภาพรวมของทัศนคติสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอ
สตรีในบทบาทตางๆ โดยไมไดเจาะจงวาเปนสินคาประเภทใด ผูวิจัยจึงเสนอวาหากตองการผลการ
ศึกษาที่มีขอบเขตจํากัดขึ้น ควรทําการศึกษาเจาะจงในประเภทผลิตภัณฑ เชน การศึกษา “ทศันคติ
ของสตรีในโฆษณาผลิตภัณฑที่ใชภายในบาน” หรือ “ทัศนคติสตรีตอโฆษณาที่นําเสนอสตรีในบท
บาทวัตถุทางเพศในสินคาประเภทฟุมเฟอย” 
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 2.  อาจทําการศึกษาโดยเจาะจงกลุมตัวอยางลงไป เชน ศึกษาเฉพาะกลุมแมบาน 
สาวออฟฟศ สาวโรงงาน ฯลฯ 
 
 3.    ศึกษาอยางละเอียดโดยแยกบทบาทประเภทตางๆยอยลงไปอีก เชนบทบาทตาม
แบบฉบับ อาจแยกศึกษาเปนบทบาทแม แมบาน ภรรยา และกุลสตรี เปนตน เพื่อจะไดเปน
ประโยชนตอการสรางสรรคโฆษณาที่ใชสตรีเปนตัวแสดงสําหรับผลิตภัณฑนั้นๆโดยเฉพาะ เนื่อง
จากมีงานวิจัยพบวาแมกลุมตัวอยางจะชื่นชอบบทบาทสตรีในแบบฉบับ แตก็มีทัศนคติตอบทบาท
ยอยๆเหลานั้นตางกันดวย (Ducker & Tucker, 1977)  
 
 4.   อาจลองทําการศึกษาโดยใชวิธีการสัมภาษณกลุม โดยเลือกกลุมตัวอยางที่เปน
ตัวแทนของกลุมเปาหมายเพื่อใหไดขอมูลในเชิงเจาะลึกมากขึ้น 
 
 5.     ขยายขอบเขตการวิจัย โดยศึกษากลุมตัวอยางในตางจังหวัด  
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แบบสํารวจความคิดเห็น 
เรื่อง 

โฆษณาที่นําเสนอภาพสตรีในบทบาทตางๆ 
การสํารวจนี้เปนสวนหนึ่งในการทําวิทยานิพนธของนิสิตปริญญาโทสาขาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร  

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ประจําปการศึกษา 2542 
 
ตอนที่ 1  โปรดวงกลมลอมรอบขอที่ตองการเลือก 
 
1.   ปจจุบันทานอายุ  
     1.  22-27  ป 2. 28-33  ป 
     3. .34-39  ป  4.40-45  ป 

 
2.   สถานภาพการสมรส 
     1. โสด 
     2. มาย 
     3. หยาราง 

 
4. สมรส 
5.แยกกันอยู 
6.อื่นๆ (โปรดระบุ)………………… 
 

3. ทานจบการศึกษาขั้นสุดทายในระดับ 
1. ประถมศึกษา 
3. อาชีวะศึกษา 
4 ปริญญาโท 

 
2. มัธยมศึกษา 
4. ปริญญาตรี 
5. อื่นๆ (โปรดระบุ)……………….. 
 

4. ปจจุบันทานมีอาชีพ 
     1. แมบาน 
     3. รับจาง 
     5. ขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ 
     7. อื่นๆ (โปรดระบุ).……………… 

 
2. เจาของกิจการ / ธุรกิจสวนตัว 
3. พนักงานบริษัทเอกชน 
4. วางงาน 
 
 

5. ทานมีรายไดโดยเฉลี่ยประมาณเดือนละ 
     1. ต่ํากวา 8,000 บาท 
     3. 10,001-15,000 บาท 
     5. 20,001-30,000 บาท 

 
2. 8,001-10,000 บาท 
4. 15,001-20,000 
5. สูงกวา 30,000 บาท 
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ตอนที่ 2  โปรดทําเครื่องหมาย  ในชอง ตามความคิดเห็นของทาน 
 
ทานมีความคิดเห็นตอเร่ืองตอไปน้ีอยางไร 

  1 2 3 4 5 6 7 
 ไมเห็นดวย

อยางยิ่ง 
ไมเห็นดวย คอนขางไม

เห็นดวย 
ไมแนใจ คอนขาง

เห็นดวย 
เห็นดวย เห็นดวย

อยางยิ่ง 

1.   สตรีเมื่อแตงงานไปแลวไม
ตองเชื่อฟงสามีเสมอไป 

       

2.   เด็กผูหญิงควรไดรับการฝก
ฝนเร่ืองการบานการเรือน 

       

3.   ผูชายควรเปนฝายริเร่ิมในการ
เกี้ยวพาราสี 

       

4.   ผูหญิงควรมีอิสระในการตัด
สินใจเชนเดียวกับผูชาย 

       

5.   ผูหญิงไมควรปลอยใหเร่ือง
สามีสําคัญกวาเรื่องงาน 

       

6.   การเปน “แม” เปนบทบาทใน
อุดมคติของผูหญิงเกือบทุก
คน 

       

7.   ผูหญิงเปนฝายเริ่มแสดงให
ชายรูวามีความตองการทาง
เพศได และเปนฝายปฏิเสธได
หากยังไมถึงเวลาที่เธอ
ปรารถนา 

       

8.   สามีควรเปนฝายไดรับสิทธิ์ให
เปนผูแทนครอบครัวตาม
กฎหมาย 

       

9.   ผูเปนภรรยาควรเปนฝายตัด
สินใจ เมื่อตองทําแทง 

       

10.  ผูหญิงไมควรถูกลิดรอนสิทธิ์
ในหนาที่การงาน เพราะ 
“ความเปนผูหญิง” 

       

 
 



 106

ตอนที่ 3  โปรดทําเครื่องหมาย  ในชอง ตามความคิดเห็นของทาน 
 
ทานมีความเห็นอยางไรตอขอความตอไปน้ี 

 1 2 3 4 5 6 7 
  ไมเห็น

ดวยอยาง
ยิ่ง 

ไมเห็น
ดวย 

คอนขาง
ไมเห็น
ดวย 

ไมแนใจ คอนขาง
เห็นดวย 

เห็นดวย เห็นดวย
อยางยิ่ง 

1.  โฆษณาในปจจุบันมีผูหญิงเปน
ตัวแสดงมากขึ้นกวาที่ทานเคย
เห็น 

       

2.  ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมีบท
บาท/อาชีพ ที่หลากหลายกวา
เดิม 

       

3.  ผูหญิงในโฆษณาปจจุบันมักได
รับบทใหทําอะไรที่ไมคอยจะ
สําคัญนัก เมื่อเทียบกับผูชาย 

       

4.  ทานชอบบทบาทผูหญิงใน
โฆษณาที่ตรงกับตัวทาน เชน
เปนแมที่ดี เปนภรรยาที่นารัก 
เปนกุลสตรี หรือเปนสาวทันสมัย 

       

5.  ทานชอบบทบาทผูหญิงใน
โฆษณาที่เปนอุดมคติของทาน 
แมชีวิตจริงทานจะตางกับพวก
เธอ 

       

6.  ทานรูสึกวาตนเองเปนคนชาง
พินิจพิเคราะหเวลาดูโฆษณา 

       

7.  ทานเห็นวาภาพลักษณสตรีใน
โฆษณาจะถูกสะทอนออกมาใน
ลักษณะใดนั้น ไมใชเร่ืองสําคัญ  

       

8.  บทบาทของผูหญิงในโฆษณามี
สวนตอการตัดสินใจซื้อสินคา
ของทาน 

       

9.  หากมีโฆษณาที่นําเสนอภาพผู
หญิงที่ทานไมชอบหรือเห็นวาไม
เหมาะสม ทานจะยังคงซื้อสินคา
นั้นตอไป ถาทานพอใจในคุณ
ภาพสินคานั้น 
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ทานชอบบทบาทผูหญิงในโฆษณาตอไปน้ีอยางไร 
 

 1 2 3 4 5 6 7 
 ไมชอบ 

อยางยิ่ง 
ไมชอบ คอนขาง 

ไมชอบ 
เฉยๆ คอนขาง

ชอบ 
ชอบ ชอบ 

อยางยิ่ง 

1.  แมซึ่งกําลังปรุงอาหารมื้อเย็นให
ครอบครัว เชนในโฆษณาเครื่องปรุง
รสอาหารตางๆ 

       

2.  บทบาทสาวมิสทีนที่ทํางานหาเงิน
เพื่อสรางอนาคตที่ดีใหกับลูก 

       

3.  ผูหญิงทํางานที่ตองการความคลอง
ตัวเมื่อเคลื่อนไหว เชนนักขาวสาวใน
โฆษณาผาอนามัย 

       

4.  ผูหญิงสวยรูปรางอวบ สวมเสื้อคอ
ลึก สีหนาเยายวน เชนในโฆษณาน้ํา
มันเครื่อง 

       

5.  บทบาทหญิงสาวกลับจากทํางาน
นอกบานดวยความเหน็ดเหนื่อย พบ
กับผากองโต แตก็สามารถซักผาให
เสร็จไดในพริบตาดวยเครื่องซักผา
ทันสมัย 

       

6.  ผูหญิงเกงและฉลาดเอาชนะผูชายได
ในเชิงไหวพริบ เชนสายลับสาวใน
โฆษณาแชมพู 

       

7.  หญิงสาวกุลสตรี ออนหวาน ทําให
ชายหนุมอยากเขามาทําความรูจัก 

       

8.  บทบาทนักธุรกิจสาว เชนในโฆษณา
โทรศัพทมือถือ 

       

9.  บทบาทดาราดังที่รูเคล็ดลับในการ
ปรุงอาหารใหอรอยเชน สินจัยใน
โฆษณาน้ํามันพืช 

       

10.  สาวเปรี้ยวแตงตัวเซ็กซี่ เชนซอนยา
ในโฆษณาเครื่องด่ืมสปาย ไวน
คูลเลอร 

       

 
 

(มีตอ) 
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ทานชอบบทบาทผูหญิงในโฆษณาตอไปน้ีอยางไร 
 

 1 2 3 4 5 6 7 
 ไมชอบ 

อยางยิ่ง 
ไมชอบ คอนขาง 

ไมชอบ 
เฉยๆ คอนขาง

ชอบ 
ชอบ ชอบ 

อยางยิ่ง 

11.  ผูหญิงที่ประสบความสําเร็จในหนา
ที่การงาน เชนเปนดีไซนเนอรชื่อดัง 
ในโฆษณาน้ํายารีดผาเรียบ   

       

12.  บทบาทสาวในชุดนางกระตายใน
สถานบันเทิง เชนในโฆษณาสุรา 

       

13.  บทบาทผูหญิงที่ทํางานบานเชน
ลางหองน้ําไดสะอาด ลางจานไร
คราบหมดจด 

       

14.  บทบาทแมที่มีตําแหนงหนาที่การ
งานสูงทํางานหนัก แตไมลืมที่จะ
พาลูกไปสวนสนุกในวันหยุดกับ
ครอบครัว 

       

15.  บทบาทภรรยาสาวที่คอยเอาอกเอา
ใจสามีดวยการเตรียมเครื่องด่ืม
บํารุงรางกายให 

       

16.  ผูหญิงในชุดฮาวาย รายระบํายั่ว
ยวนชายหนุมที่กําลังพักผอนอยูริม
หาด 

       

17.  บทบาทแมที่ปลีกตัวจากธุระไดใน
นาทีสุดทาย เพื่อมาเปนกําลังใจใน
วันที่ลูกแขงขันฟุตบอล 

       

18.  หญิงสาวที่อยูในลักษณะเปลือย
มาก เชนในโฆษณาน้ําหอมทาง
นิตยสาร 

       

19.  บทบาทแมที่กําลังอาบน้ําใหลูก
ออน เชนในโฆษณาสบูเด็ก 

       

20.  บทบาทสาวเจาเสนหในชุดหนังรัด
รูป รองเทาบูต วางทาเยายวนใน
โฆษณารถมอเตอรไซดหรือรถ
กระบะ 

       

 
จบแบบสอบถาม ขอขอบคุณสําหรับความรวมมือ 
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ประวัติผูเขียน 
 

           นางสาว อัมพิกา ศรีสุธาพรรณ เกิดวันที่ 6 มิถุนายน พ.ศ. 2518 จบการศึกษาระดับ
มัธยมจากโรงเรียนอัสสัมชัญคอนแวนต สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี เมื่อปการศึกษา 2539 
จากคณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เอกวิชาภาษาจีนกลาง จากนั้นเขาเปนพนักงาน
ธนาคารกรุงเทพจํากัด (มหาชน) สาขาสํานักงานใหญ ในตําแหนงเลขานุการผูบริหาร เปนเวลา     
2 ป และเขาศึกษาตอระดับปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร       
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2542 
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