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บทคัดย่อภาษาไทย 

ธีร์ โคตรถา : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย (THE 
CREATION OF FASHION AND LIFESTYLE BRANDING FOR MINI BAR IN THAILAND MARKET)  
อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก: รศ. ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล {, 621 หน้า. 

ปัจจุบันตลาดการขายสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส าเร็จรูปในประเทศไทยมีวิกฤตการณ์อัตราความ
หนาแน่นสูงเมื่อเทียบจากจ านวนพื้นที่การขายสินค้ากับจ านวนผู้ประกอบการที่เพิ่มมากขึ้น ไม่เพียงพอต่อการรองรับ
ผู้ประกอบการจากตราสินค้าแฟชั่นที่เกิดขึ้นใหม่ งานวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างช่องทางการเปิดพื้นที่การขาย
ใหม่ในตลาดมินิบาร์ และแนวทางการออกแบบสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย ด้วย
การศึกษาระบบต้นแบบการขายสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์จากตราสินค้า  PIMKIE ประเทศฝรั่งเศส 
และแนวคิดอัตลักษณ์ไทยของแต่ละภูมิภาคในด้าน สถาปัตยกรรม จิตรกรรม และหัตถกรรม จากข้อมูลปฐมภูมิและ
ทุติยภูมิ รวมถึงการศึกษา วิเคราะห์ ปัจจัยต่างๆที่เกี่ยวข้อง อันได้แก่ การขายสินค้าในกลุ่มโรงแรมบูติค การตลาด
สินค้าแฟชั่น แนวโน้มแฟชั่น และ ตัวอย่างผลงานออกแบบสินค้าแฟชั่นจากตราสินค้าคู่แข่งในประเทศไทย ผู้วิจัยใช้
วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการส ารวจพื้นที่การขายโดยการเฝ้าสังเกตการณ์และการจดบันทึก การสัมภาษณ์เชิงลึก
กับผู้ประกอบการโรงแรมบูติค ผู้เชี่ยวชาญด้านการบริหารสินค้าในโรงแรม ผู้เชี่ยวชาญในสาขาการตลาดสินค้าแฟชั่น 
และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่น ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณโดยการใช้แบบสอบถามกับกลุ่มผู้บริโภค
เพื่อตามหากลุ่มเป้าหมายและลักษณะความพึงพอใจของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในงานวิจัย จากผลการศึกษา
พบว่า กลุ่มผู้บริโภคที่สนใจการซื้อสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ คือกลุ่มสตรีวัยท างานเพศหญิงอายุระหว่าง 36-42 ปี 
มีรสนิยมแบบเรียบโก้ มีความสนใจกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ที่มีราคาระหว่าง  1000 – 5000 
บาท ด้านอัตลักษณ์ของระบบการขายสินค้า มีลักษณะส าคัญคือการแบ่งกลุ่มสินค้าพื้นฐาน (Basic’s wear) และ
กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์พื้นถิ่น (Signature’s wear) ตามโอกาสการใช้งานของสินค้าชนิดล าลองตามกลุ่มประเภท
โรงแรมบูติคที่อยู่ในสถานที่ตั้งที่แตกต่างกัน โดยกลุ่มโรงแรมบูติคที่จัดตั้งในเขตพื้นที่เมืองหลวงหรือกรุงเทพมหานคร
จะมีลักษณะของกลุ่มสินค้าชนิดสังสรรค์แบบล าลอง (Casual Party’s wear) กลุ่มโรงแรมบูติคในจังหวัดของหัว
เมืองภูมิภาคจะมีลักษณะกลุ่มสินค้าชนิดท างานแบบล าลอง (Casual Business’s wear) และกลุ่มโรงแรมบูติคใกล้
แหล่งท่องเที่ยวจะมีลักษณะกลุ่มสินค้าแบบรีสอร์ท (Resort’s wear) ด้านการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์
สไตล์ในระบบมินิบาร์ มีลักษณะที่ส าคัญคือรูปแบบที่เหมาะสมต่อการจัดเก็บสินค้าเพื่อการเดินทางและรูปแบบที่
สามารถน าไปผสมผสานให้เกิดรูปแบบการสวมใส่เฉพาะบุคคล โดยลักษณะดังกล่าวจะอยู่ในองค์ประกอบของ โครง
ร่างเงา (Silhouettes) รายละเอียดจ าเพาะ (Technic details) สี (Colors) และ วัสดุภัณฑ์ (Materials) ที่แตกต่าง
กันตามอัตลักษณ์พื้นถิ่นของภูมิภาคประเทศไทย และเพื่อให้ได้รูปแบบของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด ผู้วิจัยอาศัยเทคนิคการวิจัยเชิงอนาคต EDFR (Ethnographic Delphi Futures 
Research) ด้วยการตัดสินด้านรูปแบบภาพลักษณ์ของกลุ่มสินค้าอีกครั้งจากคณะผู้เชี่ยวชาญเพื่อพัฒนาเป็นคอล
เล็คชั่นของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทยเป็นขั้นตอนสุดท้าย 
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บทคัดย่อภาษาอังกฤษ 

# # 5786815435 : MAJOR FINE AND APPLIED ARTS 
KEYWORDS:  FASHION BRAND /  FASHION DESIGN /  MINI BAR MARKET /  FASHION PRODUCT 
MANAGEMENT /  FASHION AND LIFESTYLE PRODUCTS /  BOUTIQUE HOTELS /  THAI HANDICRAFT 
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DHEA KHOTRADHA:  THE CREATION OF FASHION AND LIFESTYLE BRANDING FOR MINI BAR 
IN THAILAND MARKET. ADVISOR: ASSOC. PROF. PATCHA UTISWANNAKUL, D.F.A.{, 621 pp. 

Nowadays (2017) , the market for fashion and lifestyle products in Thailand has become 
highly concentrated, due to the fact that the size of the marketplace is limited while the number 
of merchants is increasing.  The objective of this research is to introduce a new sales channel and 
establish directions for designing fashion and lifestyle products for the Thai mini bar market. Studies 
and research were conducted to obtained primary and secondary data on the original “mini fashion 
bar”  business model of PIMKIE a French fashion brand and on the Thai regional architecture, 
painting, and handicraft.  Moreover, other factors such as sales of products in boutique hotels, 
fashion marketing, fashion trends, and sample products from Thai competitor brands, were studied 
and analyzed.  Qualitative research was conducted on marketplace through the process of 
observation, recording, and in-depth interviews with boutique hotel owners, product management 
professionals, fashion industry experts, and proficient fashion designers.  In addition, quantitative 
research was conducted through consumer interviews in order to identify a target group and their 
preference on fashion and lifestyle products.  Findings suggest that the target group for the “mini 
fashion bar”  is smart and elegant women aged 36-49.  They are interested in mini fashion bar 
products whose prices range from 1,000-5,000 baht. An important characteristic of the “mini fashion 
bar”  system is the classifications of basic wear and signature wear which are unique in different 
hotel locations.  The type of attire sold in boutique hotels in Bangkok are Casual Party wear, in 
downtown areas Casual Business wear, and in touristic areas Resort wear. In terms of design, “mini 
fashion bar”  products are designed in a way that makes them easily packable for traveling and 
adaptable to any personal style. The factors that attribute to the design are silhouettes, technical 
details, colors, and materials, which are unique in different regions in Thailand. In order to achieve 
fashion and lifestyle product prototypes that are most suitable for the target group, EDFR or 
Ethnographic Delphi Futures Research was performed by a committee of professionals on the 
development of the “mini fashion bar” product collections as a final step. 
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บทที ่1 

บทน า 

1. ความส าคญัและที่มาของปัญหา  

ในจ านวนสินค้าอุปโภคในปัจจุบัน สินค้าแฟชั่นนับเป็นกลุ่มสินค้าที่มีขนาดภาพรวม
อุตสาหกรรมที่ ใหญ่ที่สุดเมื่อเทียบอัตราการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจและการขยายตัวใน
ภาคอุตสาหกรรมกับกลุ่มสินค้าประเภทอื่น มีอัตราการเติบโตทางการค้าในร้อยละ 3.4 จากร้อยละ 
2.8 ของปี 2557 (ส านักงานสถิติผู้บริโภค,2558)  กลุ่มสินค้าแฟช่ันนั้นมีระดับของความหลากหลายไป
ตามตัวแปร เพศ อายุ  และโอกาสการใช้งาน  ซึ่ง ในระดับชั้นหนึ่ง ๆจะถูกแยกย่อยในด้านของ 
รูปแบบ คุณภาพ และรสนิยม  จนเกิดเป็นสัดส่วนสินค้าเฉพาะแบบ ตัวอย่างเช่นการแบ่งประเภท
เครื่องแต่งกายสตรีที่มีสไตล์ที่ไม่เหมือนกันเป็นต้น ดังนั้นเมื่อสินค้าแฟชั่นมีช่วงกว้างตามการ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ตลาดสินค้าแฟชั่นจึงขยายตัวตาม และเมื่อกล่าวถึงตลาดสินค้า
แฟชั่นแล้วนั้น ตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปจัดเป็นประเภทธุรกิจที่เติบโตและส าคัญที่สุดเนื่องจาก
ระบบการค้าถูกออกแบบให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว อีกทั้งธุรกิจสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปยัง
เป็นธุรกิจที่ช่วยหมุนเวียนวัตถุดิบออกสู่ตลาดโลก ( Jasper, 2012) ส าหรับตลาดสินค้าแฟชั่น
ส าเร็จรูปในประเทศไทยนั้น สามารถแบ่งประเภทกลุ่มสินค้าตามลักษณะแหล่งที่มาของตราสินค้าได้ 2 
ประเภทคือ สินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปน าเข้า และสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปที่เกิดในประเทศ  ซึ่งประเภทที่สอง
นี้มักพบเห็นในลักษณะในกลุ่มตราสินค้าของนักออกแบบ (Designer Brand) (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 
2554) แม้ว่าตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศจะเปิดตัวขยายในวงกว้างมากขึ้น แต่
ผู้ประกอบการที่ครองพื้นที่ตลาดมายาวนาน ก็ยังคงเป็นผู้ประกอบการรายใหญ่เพียงไม่กี่ราย 
ตัวอย่างเช่น ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลที่น าตราสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปเข้ามาขายในประเทศ ปริมาณถึง 
20 ตราสินค้า ในขณะเดียวกันก็มีตราสินค้าจากต่างชาติเข้ามาท าการตลาดในประเทศไทย จึงเป็นผล
ให้เกิดความหนาแน่นของพื้นที่ขายในตลาดและไม่มีพื้นที่แทรกตัวให้กับตราสินค้าใหม่ที่ก าลังจะ
เกิดขึน้  (ฤดี หลิมไพโรจน,์ 2556 : 21)  

วิกฤตการณ์ความหนาแน่นและการแข่งขันทางการตลาดสินค้าของสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปที่สูง
นั้น ท าให้ระบบ แฟชั่นอย่างเร็ว (Fast Fashion Business) เข้ามามีบทบาทในการเพิ่มประสิทธิภาพ
ของการแข่งขัน ระบบแฟชั่นอย่างเร็วนี้ นอกเหนือจากการตอบสนองความต้องการลูกค้าในเวลา
อันรวดเร็ว เช่น การบริการ การจัดส่ง ระบบการสั่งซื้อและระบบเช็คสินค้าออนไลน์แล้วนั้น อีกสิ่งหนึ่ง
ที่เป็นจุดเด่นของรูปแบบคือการออกแบบการปรับเปลี่ยนรูปแบบสินค้าในราวให้หลากหลายที่สุดโดย
ใช้ระบบการจัดการสินค้าแบบ ผสมผสาน( Mix& Match ) ซึ่งรูปแบบในการปรับเปลี่ยนของมันคือ
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การน าทุกสไตล์ในเทรนด์มารวม ณ จุดขายเดียว แยกเป็นหมวดหมู่และเชื่อมโยงการขายด้วยการดึง
ไอเท็มของคอลเลคชั่นพิเศษมาขายร่วมกับไอเท็มพื้นฐานและหมุนเวียนสินค้าออกอย่างรวดเร็ว 
ยกตัวอย่างได้จากแบรนด์ Zara และ H&M  (Koffert, 2014).  นลินมาส เหล่าวิวัฒน์ (2556) ได้ท า
การวิจัย กลยุทธ์การสื่อสารการตลาด ความพึงพอใจ และพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อเสื้อผ้าแฟชั่น
ประเภทรวดเร็ว ในประเทศไทย ในงานวิจัยส่วนหนึ่งได้กล่าวถึงความสอดคล้องระหว่างรูปแบบวิธีการ
การขายกับพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป โดยให้ข้อมูลว่า ความเร็วในการเร่งสินค้าเพื่อการผลิตออก
โดยการกระชับการขายให้ผู้บริโภคมีระยะเวลาอันจ ากัดและมีบรรยากาศและพื้นที่ที่เข้าถึงตัวผู้บริโภค
นั้นเป็นสิ่งส าคัญต่อการกระตุ้นให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้ง่ายขึ้นกว่าระบบการขายปกติที่ผู้บริโภค
สามารถเปรียบเทียบองค์ประกอบสินค้าที่ต้องการกับตราสินค้าอื่น ๆได้  ซึ่งหลักการนี้ต่อมาได้ถูก
น าไปปรับใช้ในการตลาดมินิบาร์ (Minibar Business)  

การตลาดแบบมินิบาร์ หรือการบริการขายสินค้าผ่านพื้นที่ห้องพักอาศัยเช่าค้างแรม  ซึ่ง
สินค้าที่ให้บริการมักเป็น สินค้าบริโภคและอุปโภคเพื่อความจ า เป็นในการพักแรมหรือท าการท า
กิจกรรมระหว่างการพักแรม เช่น เครื่องดื่ม อาหารแห้ง รองเท้าแตะ กระเป๋าผ้า เป็นต้น วิธีการรับ
บริการสามารถท าได้โดยการน าสินค้าไปใช้งานได้ก่อนการช าระเงินภายหลังผ่านการแจ้งออกจากการ
พัก  รูปแบบการตลาดแบบมินิบาร์นี้ได้ถูกน ามาปรับใช้กับสินค้าแฟช่ัน เกิดขึ้นจากการต่อยอดแนวคิด
ในตลาดแฟชั่นอย่างเร็วที่เน้นการเข้าถึงตัวผู้บริโภค สร้างความสดใหม่ แสดงบรรยากาศที่เป็นกันเอง 
และกระชับการขายอย่างรวดเร็ว ผู้บริโภคสามารถมีโอกาสได้ลองและเลือกสินค้าได้อย่างเหมาะสม
ผ่านตัวอย่างสินค้าแฟชั่นภายในห้องพักและคู่มือแสดงรูปแบบและวิธีการสวมใส่ (Manual) ที่ทาง
โรงแรมจัดเตรียมไว้ให้ ซึ่งครั้งแรกของการตลาดแบบมินิบาร์กับสินค้าแฟชั่นได้เกิดขึ้นจากแนวคิดการ
ส่งเสริมการขายตราสินค้า Donna Karen ร่วมกับโรงแรม แมนแฮตตัน (Manhattan Hotel) ในกรุง
นิวยอร์กของช่วงเวลาแห่งสัปดาห์แฟชั่นฤดูหนาวปี 2014  (New York Fashion Week) เดือน
กันยายน ในลักษณะของงานอีเวนต์ (Event) และต่อมาในช่วงเวลาสัปดาห์แฟชั่นฤดูกาลร้อนเดือน
มิถุนายน ปี 2015 การตลาดแบบมินิบาร์กับสินค้าแฟชั่นได้ปรากฏขึ้นอีกครั้งอย่างเต็มรูปแบบ โดย
ตราสินค้า PIMKIE  ได้ด าเนินการขายสินค้าในระบบมินิบาร์ของโรงแรมจ านวน 16 แห่งทั่วยุโรป 
ภายใต้คอนเซป “The instant solution for your fashion need” ซึ่งล้วนเป็นโรงแรมที่อยู่ใน
ประเภทกลุ่มโรงแรมบูติคระดับ 5 ดาวขึ้นไปทั้งสิ้น กลุ่มสินค้าที่น ามาบริการประกอบไปด้วย 1 คอล
เล็คชั่นย่อยของระบบการจัดการสินค้าแฟชั่น ( ประกอบไปด้วยเครื่องแต่งกายเบสิค และเครื่องแต่ง
กายแฟชั่น )  พร้อมทั้ง เครื่องประดับ กระเป๋าและรองเท้า ในโอกาสการใช้งานที่แตกต่างกัน โดย 
PIMKIE ได้เน้นการโฆษณาว่า เป็นการตอบสนองไลฟ์สไตล์คนรุ่นใหม่และชีวิตในอนาคตที่โก้หรูอย่าง
แท้จริง ทั้งนี้โรงแรมบูติคดังกล่าวจะอยู่ในเขตเมืองที่ไม่ไกลจากแผนที่การจัดส่งสินค้ามากนัก กลุ่ม
นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสสินค้าจริงได้จากห้องพักและสามารถเดินทางไปซื้อสินค้าอื่น  ๆเพิ่มเติมได้
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จากร้านค้าหรือในเวปไซต์ออนไลน์ โดยจะมีค าแนะน าอยู่ในคู่มือการเลือกซื้อสินค้าภายในห้องพักทั้ ง
รูปแบบสินค้า แผนที่ร้านค้า และการสั่งซื้อออนไลน์ทางเวปไซต์  (Marketing Oops, 2015)   

Aryee (2014) ได้ท าวิจัยระบบการบริหารจัดการสินค้าภายในโรงแรม ได้กล่าวถึงการใช้พื้นที่
ใช้สอยเชิงการตลาดภายในโรงแรมว่า การจะบรรลุวัตถุประสงค์การใช้พื้นที่เพื่อการตลาดบนพื้ นที่
บริการนั้น ๆไม่สามารถกระท าการได้โดยด าเนินการบนวัตถุประสงค์หลักหรือวัตถุประสงค์เดียวได้อีก
ต่อไป โรงแรมแรมจะต้องสร้างระบบให้เอื้อต่อการเพิ่มมูลค่าบนพื้นที่ใช้สอยทางการตลาดประเภท
อื่น ๆโดยเปรียบเทียบการสร้างโมเดลธุรกิจเทียบเคียงห้างสรรพสินค้า นอกเหนือจากน้ัน Aryee ยังได้
กล่าวถึง ระบบการตลาดแบบมินิบาร์ที่ปัจจุบันได้ถูกออกแบบขึ้นใหม่เพื่อตอบรับกับไลฟ์สไตล์ของคน
รุ่นใหม่ที่ต้องการความสะดวกสบายนั้นเป็นอีกช่องทางส าคัญในการส่งเสริมรายได้ให้ผู้ประกอบการ  
ทั้งนี้ยังได้เผยถึงข้อมูลจากแบบสอบถามพฤติกรรมการใช้บริการของผู้ ใช้งานและพักอาศัยในโรงแรม
ในเมืองสต๊อคโฮมประเทศสวีเดน (Stockholm, Sweden) ว่า ร้อยละ 62 เปอร์เซ็นต์ มีความสนใจ
และความต้องการสินค้าจากการบริการมินิบาร์และคาดหวังที่จะเห็นการปรับการบริการในรูปแบบ
ใหม่ 

จากข้อมูลทั้งสามส่วนนี้ผู้วิจัยมีความเห็นว่า  ตลาดมินิบาร์ เป็นรูปแบบตลาดแบบใหม่ที่มี
ความน่าสนใจ สามารถสร้างโอกาสการเปิดช่องทางการระบายสินค้าและเพิ่มพื้นที่การขายสินค้าให้กับ
ธุรกิจสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปได้เป็นอย่างดี อีกทั้งยังเป็นรูปแบบการตลาดที่มีความทันสมัย เหมาะสม
กับไลฟ์สไตล์และการใช้ชีวิตของคนในปัจจุบันที่เปลี่ยนแปลงไป จากการศึกษาพบว่า ได้มีงานวิจัยที่
ศึกษาถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคเกี่ยวกับการตัดสินใจซื้อสินค้าแฟช่ัน และระบบการขายสินค้าแบบมินิ
บาร์  แต่ยังไม่มีงานวิจัยใดที่ได้ศึกษาถึงรูปแบบของลักษณะสินค้าแฟชั่นที่มีความเหมาะสมจ าเพาะใน
ระบบการตลาดแบบมินิบาร์เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่แท้จริง โดยเฉพาะในเมืองไทย 
ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงเป็นการศึกษาเพื่อการน าระบบการขายสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์มาปรับใช้ใน
ประเทศไทย โดยมุ่งเน้นการวิเคราะห์เพื่อหารูปแบบแนวทางของการบริหารการจัดการสินค้าแฟชั่น
ส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย รวมไปถึงการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของกลุ่มสินค้าที่เหมาะสม
จากอัตลักษณ์ทางกายภาพด้านศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นที่ส าคัญของแต่ละภูมิภาค อันจะเป็นตัวแปรที่
เชื่อมโยงไปสู่ความแตกต่างในด้านองค์ประกอบการออกแบบ ผู้วิจัยจึงท าการศึกษาเพิ่มเติมในส่วน
ของความแตกต่างทางอัตลกัษณ์ท้องถิ่น ในด้านของ  องค์ประกอบ โครงร่างเงา(Silhouettes) เทคนิค
จ าเพาะ(Details) กลุ่มสี(Colors) และประเภทวัสดุ(Materials) ที่จะน ามาใช้เพื่อการออกแบบ
สร้างสรรค์ให้เกิดความเหมาะสมระหว่างตัวแปรด้าน พื้นที่จ าหน่าย ความต้องการของผู้บริโภค และ
ภาพลักษณ์ของกลุ่มสินค้า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ มริสรา จันทรรัตน์ (2557) ที่สรุปการน า
อัตลัษณ์จากโจงกระเบนไทยในทางด้านองค์ประกอบทางรูปทรง โครงสร้าง สี ลวดลาย และวัสดุ มา
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สร้างสรรค์สรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปสมัยใหม่ด้วยวิธีการสื่อสารและการปฏิสัมพันธ์อัตลักษณ์
ไทยในแนวทางสากล 

 
2. ปัญหาน าวจิัย 

 (1.) แนวทางของรูปแบบตลาดมินิบาร์กับสินค้าแฟชั่นในประเทศไทยควรเป็นอย่างไร 
 (2.) แนวทางของรูปแบบการบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย
ควรเป็นอย่างไร 
 (3.) แนวทางของรูปแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ปรากฏขึ้นส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย
ควรเป็นอย่างไร 
 
3. วัตถุประสงค ์

 (1.) เพื่อหาแนวทางของรูปแบบตลาดมินิบาร์กับสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย 
 (2.) เพื่อหาแนวทางของรูปแบบการบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นส าหรับตลาดมินิบาร์ใน
ประเทศไทย 
 (3.) เพื่อหาแนวทางของรูปแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ปรากฏขึ้นส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศ
ไทย 
 (4.) เพื่อเพิ่มช่องทางการขายสินค้าให้กับผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย 
 
4. ขอบเขตของการวิจัย 

(1.) เน้นการศึกษา วิเคราะห์อัตลักษณ์ของระบบตลาดมินิบาร์จากต้นแบบตราสินค้า PIMKIE 
ในด้านการจัดจ าหน่ายสินค้า สถานที่จัดจ าหน่ายสินค้า การบริหารการจัดการสินค้า และการตลาด
และรูปแบบของสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่ท าการจ าหน่ายอยู่ในปัจจุบัน 

(2.) เน้นการศึกษา วิเคราะห์อัตลักษณ์ของกลุ่มโรงแรมบูติค ในด้านความจ าเพาะของสถาน
ที่ตั้งบริการ ด้านลักษณะพิเศษของกิจกรรมที่เกิดขึ้นกับผู้ที่มาค้างแรม และด้านการบริหารการจัดการ
สินค้ามินิบาร์ในโรงแรมในประเทศไทย 

(3.) เน้นการศึกษา วิเคราะห์อัตลักษณ์ทางกายภาพของ รูปแบบและรายละเอียดเทคนิคของ 
สถาปัตยกรรม หัตถกรรม จิตรกรรม และการแต่งกายท้องถิ่นในประเทศไทยทั้ง 6 ภูมิภาค ซึ่งมีความ
แตกต่างกันตามสถานที่ตั้งของกลุ่มโรงแรม และกิจกรรมการท่องเที่ยว อันได้แก่ ภาคเหนือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก และภาคใต้ เพื่อน าองค์ประกอบการ
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ออกแบบทางด้าน รูปทรง รายละเอียด กลุ่มสี และวัสดุ มาสร้างสรรค์อัตลักษณ์กลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

(4.) เน้นการศึกษา วิเคราะห์คู่แข่งตลาดสินค้าแฟชั่นในประเทศ ตามเกณฑ์การวิเคราะห์ตรา
สินค้าตามแหล่งผู้ผลิต และตามเกณฑ์การวิเคราะห์รูปแบบของกลุ่มสินค้าตามกลุ่มราคาของกลยุทธ์
ส่วนประสมการตลาดสมัยใหม่ รวมถึงการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางกายภาพ จิตนิสัย รสนิยมและ
บุคลิกภาพของกลุ่มผู้บริโภคอันเป็นกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย ในด้านของ พฤติกรรมการเลือกซื้อ
สินค้ามินิบาร์และพฤติกรรมและทัศนคติของการเลือกซื้อสินค้าแฟช่ัน 

(5.) เน้นการศึกษา วิเคราะห์อัตลักษณ์และองค์ประกอบการออกแบบที่เหมาะสมจาก
แนวโน้มแฟชั่นฤดูร้อนปี 2018 ตามเกณฑ์ของสถาบันวิจัยแฟชั่นแห่งประเทศไทย รวมไปถึงการ
วิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบจากรูปแบบสินค้าของตราสินค้าต่าง ๆตามแนวโน้มแฟชั่นที่ผ่าน
มา 
 
5. ขั้นตอนการด าเนินงานวิจัย 

ผู้วิจัยแบ่งช่วงของการด าเนินงานวิจัย ออกเป็น 8 ช่วงส าคัญ ดังน้ี 
 ช่วงที่ 1 ผู้วิจัยทบทวนวรรณกรรม ส ารวจ รวบรวมข้อมูล งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เกี่ยวกับด้าน
ต่าง ๆ ได้แก่  
  (1.) ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ของระบบตลาดมินิบาร์จากต้นแบบตราสินค้า PIMKIE 
  (2.) ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ของสถานที่จัดจ าหน่ายสินค้าของกลุ่มโรงแรมบูติกใน
ประเทศไทย  
  (3.) ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ทางกายภาพของอัตลักษณ์ท้องถิ่นใน 6 ภูมิภาคของ
ประเทศไทย 
  (4.) ข้อมูลด้านการตลาด ผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด 
  (5.) ข้อมูลด้านการออกแบบสินค้าแฟช่ันและแนวโน้มแฟชั่นชั่นส าเร็จรูป 
 ช่วงที่ 2 ผู้วิจัยเก็บข้อมูลเพิ่มเติมจากผู้เชี่ยวชาญด้วยการสัมภาษณ์นักวิชาการ ผู้ทรงคุณวุฒิ 
และผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้อง โดยการก าหนดสัดส่วน ซึ่งหัวข้อในการสัมภาษณ์ประกอบด้วยเนื้อหาแต่
ละด้านดังนี้ 
  (1.) ด้านการบริหารการจัดการสินค้ามินิบาร์ในโรงแรมบูติคประเทศไทย  
  (2.) ด้านการตลาดกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ 
  (3.) ด้านการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ 
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 ช่วงที่ 3 ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียง เพื่อหาข้อมูลที่
เป็นองค์ประกอบของการออกแบบในด้านต่าง ๆ ผู้วิจัยใช้เทคนิคการสรุปสะสม (Commutative 
Summarization Technique) เพื่อให้ข้อมูลมีความน่าเชื่อถือ มีความเที่ยงตรง (Validity) และความ
เชื่อมั่น (Reliability) 
 ช่วงที่ 4 ผู้วิจัยเก็บข้อมูลเกี่ยวกับผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมายด้วยวิธีการสอบถาม โดยการ
สร้างเครื่องมือแบบสอบถาม ซึ่งแบ่งออกเป็นส่วนต่าง ๆประกอบด้วย ข้อมูลพื้นฐานทั่วไปของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ข้อมูลด้านพฤติกรรมและกิจกรรมการใช้ชีวิตระหว่างการพักแรม ข้อมูลด้านพฤติกรรม
การซื้อสินค้ามินิบาร์ และ ข้อมูลด้านรสนิยม ทัศนคติ และความสนใจในสินค้าแฟชั่นเฉพาะบุคคล 
 ช่วงที่ 5 ผู้วิจัยรวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มาทั้งหมดด้วยวิธีการวิเคราะห์แบบ
ผสมผสานทั้งด้านคุณภาพและปริมาณ เพื่อหาข้อสรุป แนวทาง และองค์ประกอบต่าง ๆเพื่อการ
น าไปใช้สร้างสรรค์ในงานวิจัย โดยแบ่งออกเป็นด้านต่าง ๆ ดังนี้ 

5.1 ด้านอัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในประเทศไทย 
5.2 ด้านการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในโรงแรมบูติค

ประเทศไทย 
5.3 ด้านรูปแบบกายภาพและจินตภาพของกลุ่มเป้าหมาย 
5.4 ด้านแนวทางการตลาดและคู่แข่งตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์

ประเทศไทย 
5.5 ด้านแนวทางการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์

ประเทศไทย 
 ช่วงที่ 6 ผู้วิจัยท าการสังเคราะห์ข้อมูล และน ามาเป็นข้อก าหนดในการออกแบบ (Design 
Criterion) เพื่อน าไปใช้ในการก าหนดโจทย์การออกแบบ (Design Brief) ด าเนินการออกแบบและ
ทดลองผลิตผลงานต้นแบบ (Prototype Design) คอลเล็คชั่นสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ ตามแนวความคิด
และโจทย์การออกแบบที่ตั้งไว ้
 ช่วงที่  7 ผู้วิจัยอาศัยเทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFR (Ethnographic Delphi 
Futures Research) ด้วยการตัดสินรูปแบบภาพลักษณ์ของสินค้าจากคณะผู้เชี่ยวชาญ เพื่อให้ได้
รูปแบบของสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่สอดคล้องกับความต้องการและเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย
มากที่สุด 
 ช่วงที่ 8 ผู้วิจัยท าการทดลองการขายสินค้าจริงในระบบมินิบาร์ และประเมินผลความพึง
พอใจจากกลุ่มเป้าหมายจากการสัมภาษณ์และแบบสอบถาม 
 ช่วงที่ 9 ผู้วิจัยท าการปรับปรุงกลุ่มต้นแบบสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่เหมาะสมกับการจัด
จ าหน่ายในระบบมินิบาร์ 
 ช่วงที่ 10 ผู้วิจัยจัดแสดงผลงานและอภิปรายผลการท าวิจัย 
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6. กรอบการวิจัย 

 
แผนภาพที่ 1.1 แผนภาพตารางแสดงกระบวนการวิจัย 
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7. ระยะเวลาการท าวิจัย 

ตารางที่ 1.1 แสดงระยะเวลาการด าเนินงานวิจัย 

ขั้นตอนการด าเนนิงานวิจัย 
เดือนที ่

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

ช่วงที่ 1               

ช่วงที่ 2                

ช่วงที่ 3                

aช่วงที่ 4                

ช่วงที่ 5                

ช่วงที่ 6                

ช่วงที่ 7                

ช่วงที่ 8                

ช่วงที่ 9               

ช่วงที่ 10               

 
8. ประโยขน์ที่คาดว่าจะได้รบั 

1. ได้แนวทางของรูปแบบตลาดมินิบาร์กับสินค้าแฟช่ันในประเทศไทย 
2. ได้แนวทางของรูปแบบการบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย 
3. ได้แนวทางของรูปแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ปรากฏขึ้นส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย 
4. ได้เพิ่มช่องทางการขายสินค้าให้กับผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย 
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9. นิยามศัพท์เฉพาะ 
ตารางที่ 1.2 นิยามศัพท์จ าเพาะ 

ค าศพัท ์ ความหมาย 

การตลาดแบบมินิบาร์ 

(Minibar Business) 

คือ รูปแบบหรอืระบบการขายสินค้าและบรกิารที่ผู้ประกอบการ

จัดเตรียมไว้ให้แขกผู้พักอาศัยให้สถานที่เช่าอาศัยค้าแรม โดยการใช้

บริการสินค้านั้น ๆจะถูกน าไปใช้ก่อน และช าระค่าบริการภายหลังการ

แจ้งสิ้นสุดการพัก 

กลุ่มสินค้าแฟช่ัน
และไลฟ์สไตลส์ าเร็จรูป 

คือ กลุ่มสินค้าที่ประกอบไปด้วย เครื่องแต่งกาย และ เครือ่ง
ประกอบการแต่งกายทางแฟชั่น ซึ่งมีระดับของความหลากหลายไปตาม
ตัวแปร เพศ อายุ และโอกาสการใช้งานของกลุ่มสินค้าและถูกแยกย่อย
ไปในด้านของ รูปแบบ คุณภาพ และรสนิยม จนเกิดเป็นสัดส่วนของ
กลุ่มสินค้าเฉพาะแบบ 

แฟชั่นอย่างเร็ว (Fast 

Fashion Business) 

คือ ธุรกิจการขายสินค้าแฟช่ันที่มีการปรับรูปแบบการบริหารจัดการ

สินค้าให้มีความถี่ของการลงสินค้ามากขึ้นและเร็วขึ้นกว่าปกติ และย่น

ระยะเวลาการขายสินค้าให้สัน้ลง รวมถึงสรา้งระบบอื่น ๆเพื่อเป็นตัว

ช่วยส่งเสริมให้ระบบการขายมีประสิทธิภาพและความรวดเร็วมากยิ่งขึ้น 

อัตลักษณ์ตราสินค้า คือ สิ่งที่เจ้าของตราสินค้าส่งความหมายของตราสินค้าเข้าไปในตลาด
และกลุ่มเป้าหมาย เป็นสิ่งทีอ่ยู่ภายใต้การควบคุมของนักการตลาด 
เพื่อที่จะให้ข้อมูลที่เป็นสาระส าคัญ ซึ่งอัตลักษณ์ตราสินคา้จะมีความ
เกี่ยวเนื่องกับภาพลักษณ์ตราสินค้า (Brand Image) ที่บ่งชี้ความแตกต่าง
ระหว่างตราสินค้า 

ตราสินค้านักออกแบบ 

(Designer Brand) 

คือ ตราสินค้าที่เกิดจากกลุ่มนักออกแบบ จากการแบ่งประเภทของตรา

สินค้าแฟชั่น 

การจัดการสินค้าแบบ

ผสมผสาน (Mix Match) 

คือ การบริหารการจัดการสินค้าที่มีการผสมผสานไอเท็มของชนิดเครื่อง

แต่งกายในคอลเลคชั่นเดียวกันให้เกิดความหลากหลายตามรูปแบบสมยั

นิยม 
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ค าศพัท ์ ความหมาย 

ระบบการขนส่งสินค้า

แฟชั่น (Logistic System) 

คือ ระบบการกระจายสินค้าแฟชั่น เป็นหนึ่งในกระบวนการ การบริหาร

จัดการสินค้าแฟช่ัน ซึ่งรวมไปถึงเส้นทางขนส่งและการค านวนการใช้

ต้นทุนและทรพัยากร 

โรงแรมบูติก คือ โรงแรมขนาดเล็กที่มักมีจ านวนห้องไม่เกิน 100 ห้อง ซึ่งแต่ละห้อง
อาจมีขนาดที่ไม่ใหญ่นัก มกีารตกแต่งที่โดดเด่นและแตกต่างตาม
รูปแบบเฉพาะตัวที่ไม่เหมือนโรงแรมโดยทั่วไป ทั้งการตกแต่งสถานที่ 
สิ่งแวดล้อมและชุดยูนิฟอร์มของพนักงาน โดยค าว่า บูติก (Boutique) มี
รากศัพท์มาจากภาษาฝรั่งเศส ซึ่งแปลว่า รา้นขนาดเล็กที่ค่อยข้าง
ทันสมัย 

PIMKIE คือ ตราสินค้าสัญชาติฝรั่งเศสที่มีการด าเนินธุรกิจการขายสินค้าแฟช่ัน
ในห้องพักโรงแรมบูติกในปัจจบุันมากถึง 16 แห่ง ทั่วยุโรป 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่2 

วรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 

 ในบทนี้จะเป็นการกล่าวถึง ข้อมูล แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่ เกี่ยวข้องกับงานวิจัย ที่
ผู้วิจัยน ามาศึกษาและวิเคราะห์เพื่อให้ได้แนวทางการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบที่เหมาะสม 
ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดนเนื้อหาของวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องนี้ มุ่งตอบปัญหาเพื่อให้
ได้แนวทางการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ปรากฏขึ้นส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย รวมถึง
รูปแบบการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์เพื่อเพิ่มช่องทางการขายสินค้าให้กับ
ผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาในเรื่องของระบบมินิบาร์จาก
ต้นแบบตราสินค้า PIMKIE  ลักษณะของสถานที่พักอาศัยค้างแรมประเภทโรงแรมบูติคอันเป็นสถานที่
จัดจ าหน่ายสินค้าในตลาดมินิบาร์ ประกอบกับแนวคิดทางการตลาดเพื่อตอบสนองประโยชน์ใช้สอย 
และความงาม รวมถึงการศึกษาในเรื่องอัตลักษณ์ของท้องถิ่น เพื่อให้ได้มาถึงรูปแบบที่เหมาะสมกับ
พื้นที่ สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกลุ่มสินค้าในระบบพลวัตของกลุ่มสินค้าแฟชั่น โดยผู้วิจัยแบ่งกลุ่ม
การศึกษาข้อมูลออกเป็นส่วนต่าง ๆ ดังต่อไปนี ้
 
ส่วนที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์ปัญหาตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทย 
 1.1 สภาวะอุตสาหกรรมแฟชั่น 
 1.2 แนวโน้มอุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่น 
 1.3 ตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป 
  1.3.1 การค้าสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศ 
  1.3.2 ช่องทางการกระจายสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป 
  1.33 รูปแบบของสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในตลาด 

 1.4 แนวโน้มผลกระทบต่อตลาดการค้าสินค้าแฟชั่นในประเทศ 

 1.5 การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมทางการตลาดของผู้ประกอบการในประเทศไทย 

 1.6 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัยส่วนที่ 1 
 
ส่วนที่ 2 ตลาดสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ 
 2.1 ตราสินค้า PIMKIE 
  2.1.1 สินค้าของ PIMKIE 
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  2.1.2 การจัดจ าหน่าย 
 2.2 การจัดจ าหน่ายสินค้าในโรงแรมบูติค 
  2.2.1 กลุ่มสินค้ามินิบาร ์
  2.2.2 ขั้นตอนการซื้อสินค้ามินบิาร ์
  2.2.3 ขั้นตอนการบริหารการจัดการสินค้า 
  2.2.4 การท ามินิบาร์คอลเลคชั่น 
  2.2.5 กลุ่มสินค้า Perfect Accessory 
  2.2.6 การออกแบบกลุ่มสินค้า Perfect Accessory 
  2.2.7 ระบบการน าสินค้าออกจ าหน่าย 
  2.2.8 การลดราคาสินค้ามินิบาร ์
  2.2.9 การจัดแสดงสินค้า (Merchandising Display) 
 2.3 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัยส่วนที่ 2 
 
ส่วนที่ 3 โรงแรมบูติกและแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 3.1 คุณลักษณะเฉพาะของโรงแรมบูติก 
 3.2 การจ าแนกประเภทกลุ่มโรงแรมบูติก 
 3.3 การจ าแนกกลุ่มโรงแรมบูติกในประเทศไทย 
 3.4 การวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างโรงแรมบูติกในประเทศไทย 
  3.4.1 กลุ่มโรงแรมบูติกในกรุงเทพมหานคร (เมืองหลวง) 
  3.4.2 กลุ่มโรงแรมบูติกในเขตภูมิภาคประเทศไทย 
 3.5 สรุปลักษณะเฉพาะกลุ่มโรงแรมบูติค 
 3.6 แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว 
  3.6.1 นักท่องเที่ยว 
  3.6.2 พฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
  3.6.3 รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
 3.7 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัย 
 
ส่วนที่ 4 อัตลักษณ์ท้องถิ่นด้านศิลปกรรม 
 4.1 อัตลักษณ์ทางจิตรกรรม  
  4.1.1 ประเภทของงานจิตรกรรมไทย 
  4.1.2 โทนสีจากช่างผลงานจิตรกรรม  
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  4.1.3 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม 
 4.2 อัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น 
  4.2.1 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม 
 4.3 อัตลักษณ์ทางหัตถกรรม 
  4.3.1 เครื่องมือเครื่องใช้ในภูมิภาค  
  4.3.2 ลักษณะรูปแบบของเครื่องจักสานในภาคต่าง ๆ 
  4.4.3 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านหัตถกรรม 
 4.4 อัตลักษณ์ทางดา้นการแต่งกาย 
  4.4.1 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านการแต่งกาย 
 4.5 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัย 
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ส่วนที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์ปัญหาตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทย 

 สินค้าแฟชั่นนั้นมีลักษณะเฉพาะตัวซึ่งยากที่จะอธิบายโดยตรรกะเหตุผลทั่วไป เนื่องจาก
ปัจจุบันแฟชั่นไม่จ าเป็นต้องได้รับการยอมรับโดยรวมทั้งหมดจากผู้บริโภคเพราะผู้บริโภคมีแบบแผน
ค่านิยมที่แตกต่างกัน  แฟชั่นจึงเป็นการบริโภคที่เป็นพลวัตอยู่ตลอด โดยมีเวลาเป็นตัวก าหนดการ
เปลี่ยนแปลงกระแสนิยมนั้น ๆ ท าให้อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปต้องมีการปรับรูปแบบและ
การพัฒนาการผลิตควบคู่ไปเสมอ 
 วารสารส่งเสริมการลงทุน ก.พ. (2546, 18) ได้ให้ข้อมูลว่า กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่นจะมี
ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมอื่น ๆ ในระบบเศรษฐกิจ เช่น อุตสาหกรรมค้าส่งและค้าปลีก อุตสาหกรรม
การพิมพ์ อุตสาหกรรมการโฆษณา และ อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ในปัจจุบันนั้นอุตสาหกรรมแฟชั่น
ส าเร็จรูปมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจโดยรวม เพราะพลวัตและนวัตกรรมของกลุ่มอุตสาหกรรมสินค้า
แฟชั่นส าเร็จรูปน าไปสู่ผลิตภาพในการผลิต แม้ว่าวัตถุดิบที่เป็นองค์ประกอบในการผลิตอาจไม่ได้มี
มูลค่าสูงมากนัก แต่การผลิตแฟชั่นขั้นสุดท้าย สามารถเพิ่มมูลค่าที่มีต่อสินค้านั้น ๆได้หลายเท่า ดังนั้น
เมื่อตลาดได้รับผลกระทบในด้านใดด้านหนึ่งแม้เพียงเล็กน้อยก็สามารถก่อให้เกิดปัญหาภาพรวมใน
ขนาดใหญ่ได้ซึ่งปัญหานั้น ๆอาจส่งผลกระทบไปถึง การจ้างงาน การลงทุน การสร้างมูลค่าเพิ่ม และ
การส่งออก เช่นกัน ดังนั้นในการศึกษาส่วนแรกของงานวิจัยนี้  จะเป็นส่วนที่แสดงการเชื่อมโยงและ
แสดงให้เห็นความส าคัญของช่องทางใหม่ของการขายสินค้าแฟชั่นที่ก าลังจะเกิดขึ้นในตลาดมินิบาร์ ซึ่ง
การศึกษานี้จะครอบคลุมในส่วนของงานอุตสาหกรรมไปสู่แนวคิดการตลาดสินค้าแฟชั่น มี
วัตถุประสงค์หลักคือ การวิเคราะห์หาประเด็นส าคัญที่เป็นปัญหาส่งผลไปถึงตลาดสินค้าแฟชั่น
ส าเร็จรูปเพ่ือน าไปสู่แนวทางการพัฒนาและการสร้างสรรค์ในส่วนต่อ ๆไป  
 
1.1 สภาวะอุตสาหกรรมแฟชั่น 

 อุตสาหกรรมแฟชั่นนั้นมีความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจโดยรวมเป็นอย่างสูง เพราะพลวัตและ
นวัตกรรมของสินค้าแฟชั่นในกลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่นก่อให้เกิดการแข่งขัน และน าไปสู่การเพิ่มผลิต
ภาพในสายการผลิต วัตถุดิบที่เป็นองค์ประกอบในการผลิตสินค้าแฟชั่นอาจมีมูลค่าไม่สูงมากนัก แต่
สินค้าแฟชั่นขั้นสุดท้ายสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มที่มีต่อวัตถุดิบนั้น ๆได้หลายเท่า เนื่องจากผู้บริโภคยินดี
ที่จะซื้อสินค้าในระดับราคาที่แตกต่างกันหากผู้บริโภคมีความเชื่อมั่นว่าจะใช้สินค้าเหล่านั้น ดังนั้นการ
เปลี่ยนแปลงของแฟชั่นก็จะส่งเสริมให้นักออกแบบรังสรรค์นวัตกรรมใหม่  ๆอย่างต่อเนื่อง และการ
เปลี่ยนแปลงนี้จะมีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมอื่น ๆในระบบเศรษฐกิจ 
อุตสาหกรรมแฟชั่นนั้นจะประกอบไปด้วย ปัจจัยในด้านของการผลิต การน าเข้าและการส่งออก 
นโยบายการค้าระหว่างประเทศ นโยบายและแผนพัฒนาฯของภาครัฐ และแนวโน้มจากสภาวะ
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เศรษฐกิจ ทั้งนี้ เพื่อเป็นการกระชับข้อมูลไปสู่การวิเคราะห์สถานการณ์ปัญหาในตลาดสินค้าแฟชั่น 
ผู้วิจัยศึกษาเฉพาะในส่วนที่แสดงแนวโน้มของทิศทางอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศ
ไทยที่ประกอบไปด้วย กลุ่มเครื่องแต่งกายและเครื่องประกอบการแต่งกายที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มสิ่งทอ
และเครื่องนุ่งห่ม โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อน าไปวิเคราะห์แนวทางในการสร้างสรรค์รูปแบบแบบที่
เหมาะสมส าหรับตัวสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทยในส่วนต่อไป ซึ่งเอกสาร
สรุปภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (2558 : 152-172) ได้ให้ข้อมูลคาดการณ์แนวโน้มไว้ ดังนี้ 
 
1.2 แนวโน้มอุตสาหกรรมสิ่งทอและแฟชั่น 

 การผลิตและการส่งออกปี 2559-2560 จะขยายตัวดีขึ้น เมื่อเปรียบเทียบกับปี 2558 หาก
ภาวะเศรษฐกิจในประเทศและประเทศคู่ค้าขยายตัว ในส่วนการจ าหน่ายในประเทศ จะมีการท า
การตลาดโดยการลดราคาตามห้างสรรพสินค้าและย่านการค้าต่าง ๆ ประกอบกับมาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจของภาครัฐโดยเฉพาะการที่กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา มีนโยบายที่จะส่งเสริมให้ไทย
เป็น Sport hub เพื่อยกระดับให้เป็นศูนย์กลางด้านกีฬาในภูมิภาคอาเซียน ซึ่งจะส่งผลดีต่อ
อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มไทยในช่วงภาวะเศรษฐกิจทั้งภายในและโลกที่ชะลอตัวอยู่ใน
ขณะนี้ ส าหรับกลุ่มเครื่องนุ่งห่ม การผลิตเสื้อ ผ้าส าเร็จรูปจากผ้าถัก และเสื้อผ้าทอ ลดลง ร้อยละ 
0.20 และ 5.24 ตามล าดับ เมื่อเปรียบเทียบกับปีก่อน ส่วนการจ าหน่ายลดลงในเสื้อผ้าทอร้อยละ  
4.59 แต่เสื้อผ้าถัก เพิ่มขึ้น ร้อยละ 4.59 เป็นผลจากความต้องการของผู้บริโภคที่เพิ่มขึ้น จาก
มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ เช่น กิจกรรม Bike for Mom, Bike for Dad และการส่งเสริม
ยอดขายที่มีการกระตุ้นตลาดของแบรนด์เสื้อ ผ้าต่าง ๆ แต่หากเปรียบเทียบกับไตรมาสที่ผ่านมา การ
ผลิตและการจ าหน่ายปรับตัวลดลงจากการส่งออกที่ปรับลดลงในประเทศคู่ค้าส าคัญ ได้แก่ สหภาพ
ยุโรป สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และอาเซียน ส าหรับการส่งออกลดลงตามภาวะเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัวใน
ตลาดคู่ค้าหลัก และจากการถูกยกเลิกสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (GSP) เมื่อต้นปีที่ผ่านมา การ
จ าหน่ายลดลง ร้อยละ 1.55 และ 5.89 ตามล าดับ เป็นผลให้เศรษฐกิจมีความชะลอตัว (สรุปภาวะ
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 2558) 
 
1.3 ตลาดสินค้าแฟชัน่ส าเร็จรูป 

 รายงานการศึกษาอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (2557 : 13 ) 

ได้ให้ข้อมูลการค้าและการตลาด โดยจัดโครงสร้างตลาดของสินค้าแฟชั่นไทยให้เป็น 2 ลักษณะส าคัญ 

ได้แก่ ตลาดในประเทศและ ตลาดต่างประเทศ ส าหรับตลาดในประเทศนั้น เป็นช่องทางการจ าหน่าย

ที่ไม่ซับซ้อนมากนัก ตลาดในประเทศที่ส าคัญส่วนใหญ่เป็นตลาดค้าส่งที่มีบทบาทค่อนข้างมากจาก
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อดีตจนถึงปัจจุบัน และได้มีการพัฒนามาเป็นล าดับเพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าและสภาพ

สังคมที่เปลี่ยนแปลงไป ท าให้ตลาดแต่ละแห่งสามารถพัฒนาเอกลักษณ์เฉพาะตัวขึ้นมาได้ค่อนข้างโดด

เด่น ดังนั้น หากพิจารณาท าเลที่ตั้งของตลาดอาจจะมีเนื้อที่ไม่มากนักแต่พื้นที่การขายมีครอบคลุมทั่ว

ทุกภาคของประเทศ ในส่วนตลาดต่างประเทศ โดยตลาดส่งออกสินค้าแฟชั่นของไทยแบ่งเป็นตลาด

หลัก 2 กลุ่ม ได้แก่ 

 (1) ตลาดในข้อตกลงว่าด้วยการค้าระหว่างประเทศ หรือ MFA (Multi Fiber Agreement) 

หมายถึงตลาดที่มีข้อตกลงการค้าสองฝ่ายกับไทยมี 18 ประเทศ ได้แก่ สหภาพยุโรป (15 ประเทศ) 

สหรัฐอเมริกา แคนาดา และนอร์เวย์ ซึ่งเป็นตลาดที่มีการก าหนดโควตาน าเข้า   

 (2) ตลาดนอกข้อตกลง หมายถึงตลาดที่ไม่มีข้อตกลงการค้าสองฝ่ายกับไทย สามารถส่งออก

ได้โดยเสรีไม่มีการจ ากัดปริมาณการน าเข้า ตลาดที่ส าคัญของกลุ่มได้แก่ ญี่ปุ่น ฮ่องกง สหรัฐอาหรับเอ

มิเรสต์ และซาอุดิอาระเบีย  สินค้าแฟชั่นส่วนใหญ่ของไทยจะส่งออกไปยังตลาดในข้อตกลงเป็นหลัก 

เนื่องจากเป็นตลาดที่มีศักยภาพการซื้อสูงและมีความแน่นอน   

ผู้ผลติ

ตลาดภายในประเทศ ตลาดตา่งประเทศ

ผู้จดัจ าหนา่ย จ าหนา่ยโดยตรง

ร้านค้าปลกี

Trading Company สง่ออกโดยตรง

ตลาดในข้อตกลง ตลาดนอกข้อตกลงModern Trade

 
แผนภาพที่ 2.1 แผนภาพแสดงโครงสร้างการตลาดของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น 

ที่มา : รายงานการศึกษาอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (2558 : 73) 

 

1.3.1 การค้าสินค้าแฟชั่นส าเร็จรปูในประเทศ 

 ส าหรับในส่วนข้อมูลการค้าสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป เพื่อให้เกิดการกระชับของข้อมูล ผู้วิจัยจึง
ระบุเพียงการค้าในประเทศตามขอบเขตการศึกษาในงานวิจัยเท่านั้น จากการอ้างอิงรายงานการศึกษา
อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (2557 : 15 ) ได้ให้ข้อมูลด้านการค้าใน
ประเทศ ดังนี้ การค้าในประเทศของสินค้าแฟชั่นของไทยผ่านช่องทางที่ส าคัญ 2 ระบบคือ ระบบแรก 
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การค้าปลีก (Retail) รวมทั้งรูปแบบการค้าสมัยใหม่(Modern Trade) อาทิ ห้างสรรพสินค้าที่มี
ชื่อเสียง เช่น เซ็นทรัล เดอะมอลล์ เอ็มโพเรียม รวมไปถึง ห้างสรรพสินค้าสะดวกซื้อต่าง ๆ เช่น แมค
โคร โลตัส เป็นต้น เปน็ระบบการกระจายสินค้าให้กับผู้บริโภคโดยตรง ซัพพลายเออร์และผู้ผลิตเสื้อผ้า
แบรนด์เนมในประเทศจะเป็นผู้เข้าไปติดต่อวางจ าหน่ายสินค้าด้วยตนเอง หรืออาจจะอยู่ในรูปแบบที่
ตัวแทนจ าหน่าย(Supplier) เป็นผู้จัดวางและเสนอสินค้าด้วยตนเอง (เคาน์เตอร์เซอร์วิส หรือเช่าพื้นที่
ในห้างฯ รวมทั้งการเปิดร้านค้าเฉพาะสินค้าของแต่ละแบรนด์หรือกลุ่มบริษัท)  หรือให้ห้างต่าง ๆ เป็น
ผู้บริหารการขายให้ และคิดค่าบริการจากยอดขาย และระบบที่สอง การค้าส่ง (Wholesale) นอกจาก
การติดต่อซื้อขายสินค้าและวัตถุดิบระหว่างผู้ผลิตด้วยกันเพื่อที่จะผลิตสินค้าส่งออกไปต่างประเทศ
แล้ว ตลาดค้าส่งในไทยนับว่าเป็นรูปแบบการค้าส่งที่มีประสิทธิภาพค่อนข้างมากและมีการพัฒนาด้วย
ตนเองมาเป็นระยะเวลานาน ท าให้ตลาดแต่ละแห่งมีลักษณะเฉพาะตัวที่แตกต่างกันพอสมควร 
 รายงานการศึกษาอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (2557 : 74- 

75 )ได้จ าแนกตลาดสินค้าแฟชั่นที่ส าคัญของประเทศไทยออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มตลาดขายสินค้า

แฟชั่นไม่ส าเร็จรูป (อาทิ ผ้าผืนหรือผ้าปลีกส าหรับที่จะน าไปตัดเย็บเสื้อผ้าส าเร็จรูป) ได้แก่ ตลาดย่าน

เยาวราชและวังบูรพา (หรือ ตลาดส าเพ็ง) และกลุ่มตลาดสินค้าแฟช่ันส าเร็จรูป ได้แก่ ตลาดย่านคลอง

มหานาคและอาคารโบ๊เบ๊ทาวเวอร์ (หรือ ตลาดโบ๊เบ๊) ตลาดย่านประตูน้ าและอาคารใบหยก และ

ตลาดย่านบางล าพู  โดยผู้ประกอบการในตลาดทั้ง 4 แห่งนี้จะมีการค้าในสองลักษณะคือ การค้าปลีก

และการค้าส่ง ซึ่งผู้ประกอบการก็จะเป็นทั้งผู้จัดจ าหน่ายหรือร้านค้าอิสระที่ขายส่งและขายปลีก

รวมถึงการเป็นผู้ประกอบการน าเข้าเองด้วย ทั้งสองกลุ่มการขายนี้ตัวร้านค้าเองหรือผู้จัดจ าหน่ายที่

เป็นทั้งตัวผู้ผลิตมักเข้าไปจัดตั้งและด าเนินการด้วยตนเอง และเนื่องจากแหล่งตลาดและช่องทางการ

จัดจ าหน่ายมีความส าคัญต่องานวิจัยในด้านของผลกระทบการเปิดตราสินค้าของผู้ประกอบการใหม่

และการพัฒนาช่องทางการขายของผู้ประกอบการรายเล็กและรายกลาง ผู้วิจัยจึงขยายความในส่วน

ของสถานที่จัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นที่นอกเหนือจากห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์สโตร์ และคอนวีเนียนส

โตร์ ดังต่อไปนี้    

 (1.) ตลาดเยาวราชและวังบูรพา หรือ ตลาดส าเพ็ง เป็นตลาดเก่าแก่ของไทยที่มีจ าหน่าย

สินค้าสิ่งทอ (ทั้งส าเร็จรูปและไม่ส าเร็จรูป) และเครื่องตกแต่ง (accessories) ที่ค่อนข้างหลากหลาย

และมีสินค้าทางแฟชั่นที่ค่อนข้างครบถ้วนตามความต้องการของผู้ซื้อ ผู้ผลิตเครื่องนุ่งห่มและ

เครื่องประดับ  ส่วนใหญ่จึงนิยมมาติดต่อสั่งซื้อสินค้า อาทิ ผ้าผืนหรือผ้าปลีก จากร้านค้าในตลาดนี้ 

เพื่อไปตัดเย็บเสื้อผ้าส าเร็จรูป 
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 (2.) ตลาดย่านคลองมหานาคและอาคารโบ๊เบ๊ทาวเวอร์ หรือ ตลาดโบ๊เบ๊ เป็นตลาดค้าส่งที่

เก่าแก่อีกแห่งหนึ่งของไทย  ร้านค้าในตลาดแห่งนี้ส่วนใหญ่จะจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นที่มีการผลิตจ านวน

มาก (คุณภาพระดับล่างและปานกลาง) เน้นความเป็นรูปแบบมาตรฐานมากกว่าการออกแบบ และ

แฟชั่น  ร้านค้าปลีกก็จะไม่เน้นในเรื่องของการออกแบบและแฟชั่นมากนัก ประกอบกับเป็นตลาดที่

เปิดค่อนข้างเช้า ประมาณ 03.00 –10.00 น. ผู้ซื้อจากภูมิภาคส่วนใหญ่จึงนิยมเข้ามาซื้อสินค้าที่ตลาด

แห่งนี้เป็นหลัก เนื่องจากผู้ซื้อมักจะเดินทางมาถึงตลาดในตอนเช้า เมื่อเลือกซื้อสินค้าเสร็จก็สามารถ

เดินทางกลับได้ภายในวันเดียวกัน อย่างไรก็ตาม ตลาดย่านคลองมหานาคนี้เริ่มมีการจ าหน่ายสินค้าที่

มีการออกแบบและสินค้าแฟชั่นมากขึ้น ในปัจจุบัน 

 (3.) ตลาดย่านประตูน้ าและอาคารใบหยก และตลาดย่านบางล าพู  เป็นตลาดที่ร้านค้าส่วน

ใหญ่จะจ าหน่ายเสื้อผ้าส าเร็จรูปตามแฟชั่น  โดยเฉพาะตลาดย่านประตูน้ าและอาคารใบหยก ถือได้ว่า

เป็นตลาดที่ส าคัญในการป้อนสินค้าให้กับร้านค้าปลีกจ านวนมากในย่านศูนย์การค้ามาบุญครองและ

สยามสแควร์ (สินค้าที่จ าหน่ายในร้านค้าปลีกย่านศูนย์การค้ามาบุญครองและสยามเซ็นเตอร์ มาจาก 

2 แหล่งที่ส าคัญคือ แหล่งแรก เป็นสินค้าจากตลาดย่านประตูน้ าและอาคารใบหยก และเป็นสินค้า

ส่วนใหญ่ที่จ าหน่ายในย่านนี้  และแหล่งที่สอง เป็นสินค้าที่ร้านค้าปลีกในย่านนี้ออกแบบและตัดเย็บ

ด้วยตนเอง หรือสั่งตัดเย็บเฉพาะ แต่ยังมีปริมาณไม่มากนัก เมื่อเทียบกับสินค้าที่รับเข้ามาจ าหน่าย) 

นอกจากนี้ การที่ร้านค้าในตลาดนี้ส่วนใหญ่จะจ าหน่ายสินค้าแฟชั่น ลูกค้าชาวต่างชาติที่ต้องการเข้า

มาซื้อสินค้าแฟชั่นของไทย จึงนิยมที่จะมาเลือกซื้อสินค้าจากตลาดนี้เป็นหลัก ประกอบกับการติดต่อ

กับลูกค้าต่างประเทศมาเป็นเวลานาน ท าให้มีคุ้นเคยในการติดต่อซื้อขายกับชาวต่างชาติเป็นอย่างดี 

รวมทั้งได้รับการบอกต่อในระหว่างชาวต่างชาติด้วยกัน  ทั้งนี้ ลูกค้าชาวต่างชาติที่เข้ามาซื้อสินค้า ส่วน

ใหญ่จะต้องการรับสินค้ากลับไปพร้อมกัน อาทิต้องการสินค้าภายในเวลา 5-7 วัน ตลาดย่านประตูน้ า

จึงกลายเป็นแหล่งตัดเย็บเสื้อผ้าส าเร็จรูปและเครื่องนุ่งห่มที่ส าคัญอีกแห่งหนึ่ง ควบคู่ไปกับการเป็น

แหล่งค้าส่งที่ส าคัญ เพื่อรองรับความต้องการของลูกค้าจากต่างประเทศที่ต้องการสินค้าจ านวนมาก

ภายในเวลาที่จ ากัด  และจากลักษณะเด่นนี้ ท าให้ซัพพลายเออร์หรือผู้ผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปและ

เครื่องนุ่งห่มของไทยบางราย เริ่มเข้ามาเปิดร้านค้าในตลาดนี้ เพื่อใช้เป็นช่องทางในการเสนอขาย

สินค้าของตนเองให้แก่ลูกค้าต่างประเทศอีกช่องทางหนึ่ง 

 (4.) แหล่งการค้าตลาดสินค้าแฟชั่นที่ส าคัญอื่น ๆ ที่มีความส าคัญ อาทิ ตลาดสวนจตุจักร 

และตลาดปริมณฑล รวมทั้งตลาดค้าส่งในภูมิภาคที่เริ่มมีการจัดตั้งเพิ่มขึ้น  ทั้งนี้ ตลาดสวนตุจักรนับ
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ได้ว่าเป็นตลาดอีกแห่งหนึ่งที่เริ่มมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของชาวต่างประเทศมากขึ้น เนื่องจากปัจจุบันมี

การเปิดตลาดการค้าส่งในช่วงกลางคืนวันศุกร์ และมีการเปิดพื้นที่การค้าจตุจักรกรีนในคืนวันเสาร์

และอาทิตย์ ท าให้เป็นอีกหนึ่งสถานที่ท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจมาจับจ่ายซื้อของมากขึ้น 

อีกทั้งยังมีสินค้าแฟช่ันที่ชาวต่างประเทศสนใจมากขึ้นด้วย เช่น กลุ่มสินค้าแฟชั่นแฮนด์เมด เป็นต้น 

 

1.3.2 ช่องทางการกระจายสินค้าแฟชั่นส าเร็จรปู 

 รายงานการศึกษาอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (2557 : 75 ) 

ให้ข้อมูลถึงการกระจายสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป (ผู้จัดจ าหน่ายไปยังร้านค้าปลีก) ของตลาดสินค้าแฟชั่น

ทั้ง 4 แห่ง โดยจะมีรูปแบบหลัก 2 รูปแบบคือ รูปแบบแรก ผู้ซื้อจะเข้ามาติดต่อซื้อสินค้าด้วยตนเอง 

หรือการขายของหน้าร้าน (ในกรณีของการกระจายสินค้ารูปแบบแรกนี้ ผู้จัดจ าหน่ายสินค้าจะมีการ

จ าหน่ายสินค้าปลีกด้วย แต่ก็จะเป็นจ าหน่ายในราคาขายปลีกเช่นกัน) ซึ่งจะมีทั้งในกรณีที่ผู้ซื้อน า

สินค้ากลับไปด้วย หรือถ้าลูกค้าบางรายที่ต้องการให้ผู้จัดจ าหน่ายเป็นผู้จัดส่งสินค้าให้ในภายหลังก็

สามารถท าได้เช่นกัน และรูปแบบที่สอง ตัวแทนหรือเซลส์แมน (salesman) จะท าหน้าที่เป็นผู้ติดต่อ

และรับค าสั่งซื้อจากลูกค้า รวมทั้งการหาลูกค้ารายใหม่ แบ่งเป็นกรณีของสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป และ

สินค้ าแฟชัน่ไม่ส าเร็จรูป ดังนี ้

 (1.) ในกรณีของเสื้อผ้าส าเร็จรูปและสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปอื่น ๆ การกระจายสินค้าของผู้จัด

จ าหน่ายและผู้ผลิตในตลาดทั้ง 4 แห่ง จะมีทั้ง 2 รูปแบบ รวมทั้งการรับค าสั่งซื้อทางโทรศัพท์และ

โทรสารจากลูกค้าที่อยู่ในภูมิภาค ในกรณีที่ติดต่อซื้อขายสินค้ากันมาเป็นระยะเวลานานและลูกค้าราย

นั้นได้รับความเชื่อถือ (credit) จากผู้จัดจ าหน่าย   

 (2.) ในกรณีของสินค้าแฟชั่นสิ่งทอ เช่น ผ้าผืนหรือผ้าปลีก การกระจายสินค้าจะเริ่มต้นจาก

ผู้ผลิตส่งสินค้าไปยังผู้จัดจ าหน่าย แล้วจึงมีการกระจายสินค้าไปยังร้านค้าปลีกหรือผู้บริ โภคอีกทอด

หนึ่ง แม้ว่าจะมีรูปแบบคล้ายกับกรณีของสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป  แต่ก็มีลักษณะบางอย่างที่แตกต่าง

ออกไป โดยเฉพาะการจ าหน่ายสินค้าใหม่ ที่ผู้ผลิตจะมีตัวแทนหรือเซลส์แมน ที่นอกจากจะท าหน้าที่

หาลูกค้ารายใหม่และติดต่อลูกค้าในภูมิภาคแล้วในกรณีนี้ ยังต้องท าหน้าที่ เป็นผู้แนะน าสินค้าใหม่

ให้กับผู้จัดจ าหน่ายด้วย  ตัวแทนหรือเซลส์แมนของผู้ผลิต จึงต้องเป็นผู้ที่มีความรู้ในด้านผลิตภัณฑ์

พอสมควร และหากผู้จัดจ าหน่ายเห็นว่าสินค้านั้นมีโอกาสที่จะขายได้ ก็จะสั่งซื้อสินค้าจากผู้ผลิต และ

ก็จะมีการด าเนินการในลักษณะเดียวกันกับผู้ผลิตสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปต่อไป ดังนั้น จากที่กล่าว
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มาแล้วข้างต้นจะเห็นได้ว่า เมื่อพิจารณากายภาพของตลาดทั้งสี่แห่ง อาจจะมีพื้นที่ของท าเลที่ตั้งไม่

มากนัก แต่หากพิจารณาศักยภาพของตลาดทั้งสี่แห่งแล้ว อาจกล่าวได้ว่ามีพื้นที่การกระจายสินค้า

ครอบคลุมทั่วทั้งประเทศ  

 

1.3.3 รูปแบบของสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในตลาด 

 รูปแบบแฟชั่นของสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปที่จัดจ าหน่ายในตลาดการค้าดังกล่าวทั้ง 4 ส่วน มี

ที่มาจาก 2 ทางหลักคือ ทางแรก การออกแบบในประเทศ จากนักออกแบบ (designer) และร้านค้า

ปลีกที่เป็นผู้ออกแบบด้วยตนเอง  และทางที่สอง การสั่งซื้อสินค้าหรือแคตตาล็อก (catalog) สินค้า

จากต่างประเทศซึ่งปัจจุบันผู้ประกอบการของไทยจะได้รับแคตตาล็อกสินค้าในระยะเวลาที่ใกล้เคียง

กับการวางจ าหน่ายในต่างประเทศ  นอกจากนี้ จะเป็นสินค้าที่มีการใช้งานโดยเฉพาะ ได้แก่ 

แบบฟอร์มพนักงาน และสินค้าตามฤดูกาล อาทิ เครื่องนักเรียนและนิสิตนักศึกษา รองเท้าหนัง และ 

รองเท้าผ้าใบมาตรฐาน เป็นต้น  ซึ่งเป็นส่วนที่เริ่มมีบทบาทมากขึ้น ตามแนวโน้มการเปลี่ยนแปลง

โครงสร้างอายุของประชากรไทย ทั้งนี้ เมื่อมีแนวโน้มว่าแฟชั่นเสื้อผ้าส าเร็จแบบใดได้รับความนิยม 

ร้านค้าปลีกต่าง ๆ ทุกตลาดทั้งในกรุงเทพและปริมณฑล จะเปลี่ยนมาสั่งซื้อสินค้าประเภทนั้นทันที 

และผู้ผลิต (ผู้ประกอบตัดเย็บทั้งย่านประตูน้ าและปริมณฑล) ส่วนใหญ่จะสามารถท าการส่งมอบ

สินค้าแบบนั้นได้ภายใน 3 วัน  

 

1.4 แนวโน้มผลกระทบต่อตลาดการค้าสนิค้าแฟชั่นในประเทศ 

 ในส่วนนี้จะเป็นการสรุปการวิเคราะห์ถึงทิศทางทางการค้าของสินค้าแฟชั่นในประเทศจาก
สถานการณ์ที่เป็นอยู่ในปัจจุบันและคาดการณ์ถึงอนาคต โดยอ้างถึง รายงานสรุปแนวโน้มเศรษฐกิจ
และอุตสาหกรรม (2559: 205-207) ใน 2 ประเด็นส าคัญ อันได้แก่ สถานการณ์ภายหลังที่ประเทศจีน
เข้ามาเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลกและ ผลกระทบการเปิดตลาดการค้าของประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี ้
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 (1.) สถานการณ์ภายหลังที่ประเทศจีนเข้ามาเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก 

 ปัจจุบันตลาดการค้าสินค้าแฟชั่นในประเทศไทยได้รับผลกระทบจาการน าเข้าจากจีน

ค่อนข้างมาก (ทั้งที่ผ่านระบบศุลกากรและการลักลอบน าเข้า) เนื่องจากสินค้าจากจีนที่ส่วนใหญ่เป็น

สินค้าที่ผลิตในปริมาณสูง จะมีราคาค่อนข้างต่ ามาก เมื่อเทียบกับสินค้าที่ผลิตในประเทศ โดยเฉลี่ย

ราคาจะต่ ากว่าสินค้าไทยประมาณร้อยละ 20-30 และบางกรณีจะต่ ากว่าร้อยละ 50 แม้ว่าฝีมือ

แรงงานของไทยจะยังมีคุณภาพที่ดีกว่า แต่ราคาที่ต่ ากว่าค่อนข้างมากย่อมเป็นสิ่งจูงใจผู้บริโภคได้เป็น

อย่างดี ท าให้ผู้ประกอบการที่คาดว่าจะได้รับผลกระทบค่อนข้างมากคือ ผู้ผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปที่มีตรา

สินค้าเป็นของตนเองหรือ โลคัลแบรนด์ (local brand) และผู้ประกอบการที่ผลิตสินค้าเพื่อป้อนตลาด

ต่างจังหวัด ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นสินค้าระดับล่าง รวมทั้งผู้ค้าปลีกในต่างจังหวัดที่จ าหน่ายสินค้าที่ผลิต

ในประเทศเริ่มได้รับผลกระทบมากขึ้นเป็นล าดับ ทั้งนี้ เสื้อผ้าส าเร็จรูปที่น าเข้าตามแนวชายแดนส่วน

ใหญ่จะเป็นเสื้อผ้าสตรี เนื่องจากผู้หญิงมีปริมาณการซื้อเสื้อผ้ามากกว่าผู้ชาย ท าให้ตลาดส่วนใหญ่ของ

เสื้อที่น าเข้าจะเป็นเสื้อผ้าสตรี และเริ่มที่จะมีกระจายไปในส่วนต่าง ๆ ของประเทศมากขึ้น จากการที่

เสื้อผ้าน าเข้าเหล่านี้ เริ่มเข้าสู่ระบบขายส่ง ท าให้สามารถกระจายสินค้าได้กว้างขวางมากขึ้น  

นอกจากนี้ สินค้าจีนที่น าเข้าตามแนวชายแดนก็เริ่มมีเข้ามาจ าหน่ายในกรุงเทพและจังหวัดใกล้เคียง

ด้วยเช่นกัน จากการที่ผู้ค้าปลีกของไทยไปรับซื้อสินค้าจีนจากตลาดชายแดนเข้ามาจ าหน่าย  แม้ว่าที่

ผ่านมาจะยังมีปริมาณไม่มากนัก   

 (2.) ผลกระทบการเปิดตลาดการค้าของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

 การที่ประเทศไทยเข้าไปเป็นหนึ่งในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนนั้น ท าให้ผู้ประกอบการจาก

ประเทศอื่น ๆสามารถเข้ามาลงทุนในไทย แม้ว่าส่วนใหญ่จะเข้ามาลงทุนเพื่อเป็นการผลิตส่งออก แต่

อีกด้านหนึ่งก็ช่วยให้ผู้ประกอบการมีความได้เปรียบในระดับหนึ่งจากการที่มีข้อมูลทั้งในส่วนของ

ตลาดในไทยและประเทศอื่น ๆในกลุ่ม โดยเฉพาะข้อมูลราคาวัตถุดิบ ท าให้ผู้ประกอบการเหล่านั้น

สามารถเปรียบเทียบราคาและเลือกซื้อวัตถุดิบที่มีราคาถูกกว่าได้จากกลุ่มประเทศ และสร้างความ

ได้เปรียบทางการแข่งขันในด้านต้นทุนการผลิต เมื่อเปรียบเทียบกับผู้ประกอบการในประเทศ ขณะที่

อีกด้านหนึ่งก็เป็นสร้างฐานลูกค้าต่างชาติที่เข้ามาซื้อสินค้าในไทย เนื่องจากการสั่งซื้อสินค้าสิ่งทอและ

เสื้อผ้าส าเร็จรูป ความเชื่อถือระหว่างลูกค้าที่เข้ามาสั่งซื้อสินค้าและผู้ค้าในตลาด ทั้งในด้านคุณภาพ

และการส่งมอบสินค้าเป็นสิ่งที่มีความส าคัญค่อนข้างมาก   
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1.5 การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมทางการตลาดของผูป้ระกอบการในประเทศไทย 

 พฤติกรรมทางการตลาดของผู้ประกอบการที่เป็นซัพพลายเออร์ของไทยในปัจจุบัน เริ่มมี

แนวโน้มปรับเปลี่ยนไปจากเดิมเนื่องมาจากเหตุผล 2 ส่วนคือ  

 (1.) สถานการณ์การค้าปลีกในไทยที่มีแนวโน้มการแข่งขันด้านราคารุนแรงขึ้นจากการที่มี

ห้างสรรพสินค้า และห้างสะดวกซื้อ เช่น แมคโคร โลตัส และคาร์ฟูร์ เข้ามาด าเนินกิจการและเปิด

สาขามากขึ้น โดยเฉพาะตลาดต่างจังหวัด และส่งผลกระทบต่ออ านาจต่อรองและผลประกอบการของ

ผู้ประกอบการรายย่อย  

 (2.) การที่ประเทศไทยเปิดเสรีทางการค้าและการลงทุนมากขึ้น ด้านหนึ่งผู้ประกอบการไทย

สามารถเข้าไปใช้ความได้เปรียบจากการผลิตสินค้าที่มีต้นทุนต่ าในกลุ่มประเทศเพื่อเป็นทางเลือกด้าน

ฐานการผลิต และอีกด้านหนึ่ง ผู้ประกอบการค้าปลีกของไทยและต่างชาติที่เข้ามาลงทุนในไทย 

สามารถสั่งซื้อและสั่งผลิตสินค้าราคาถูกจากกลุ่มประเทศเศรษฐกิจเพื่อเข้ามาจ าหน่ายในไทยง่ายขึ้น 

 จากเหตุผลทั้งสองที่กล่าวมาแล้วข้างต้น ท าให้ซัพพลายเออร์ของไทยเริ่มมีแนวโน้มที่จะเข้า

มาด าเนินกิจกรรมทางการตลาดระดับล่างและการค้าส่งมากขึ้น  ขณะที่บางส่วนได้เข้าไปเปิดร้านค้า

ในตลาดประตูน้ าและอาคารใบหยกมาระยะเวลาหนึ่งแล้ว เพื่อเป็นช่องทางหน่ึงในการรับค าสั่งซื้อจาก

ลูกค้าต่างชาติที่เดินทางเข้ามาซื้อสินค้าจ านวนมากในตลาดย่านดังกล่าวด้วยตนเอง  ที่ผ่านมาสินค้า

ของผู้ประกอบการรายใหญ่หรือซัพพลายเออร์ที่เข้ามาจ าหน่ายในย่านประตูน้ าส่วนใหญ่จะใช้ยี่ห้อ

หรือแบรนด์เนมเดียวกับสินค้าที่จ าหน่ายในห้างสรรพสินค้า  แต่คาดว่าหลังจากปี 2565 มีแนวโน้มที่

ซัพพลายเออร์เหล่านั้นจะสร้างแบรนด์เนมสินค้าใหม่ขึ้นมา เพื่อรองรับตลาดระดับล่างและตลาดค้าส่ง

โดยเฉพาะ  และนอกจากนี้ สภาวะการแข่งขันที่รุนแรงมากขึ้นในตลาดสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม ขณะที่

ราคาต่อหน่วยสินค้าเพ่ิมขึ้นไม่มากเท่าทีค่วร และบางสินค้ากลับมีแนวโน้มลดต่ าลง เนื่องจากผู้ซื้อมีข้อ

เปรียบเทียบจากคู่แข่ง เช่น จีน อินเดียและเวียดนาม  ท าให้ผู้ประกอบการผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปใน

ประเทศเริ่มมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมด้วยเช่นกัน ทั้งในกลุ่มที่ผลิตสินค้าภายใต้ตราสินค้า (Brand 

Name) ของตนเอง และกลุ่มที่รับจ้างผลิตสินค้า (OEM)  

 ส าหรับในกลุ่มแรกที่ผลิตสินค้าภายใต้ตราสินค้าของตนเอง ก็ได้เริ่มมีการปรับเปลี่ยนแนวทาง

การตลาดของสินค้าที่ผลิตในประเทศและหันมาเน้นการออกแบบมากขึ้น เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มที่ยั่งยืน

ให้กับผลิตภัณฑ์  และกลุ่มที่สอง ที่เป็นผู้รับจ้างผลิตสินค้า (OEM) ผู้ประกอบการบางส่วนเริ่มมีการ

ยกเลิกการด าเนินธุรกิจแบบผู้รับจ้างผลิต และปรับเปลี่ยนมาเป็นการผลิตภายใต้ตราสินค้าของตนเอง
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เพื่อจ าหน่ายในตลาดต่างประเทศ ภูมิภาคเอเชียและในประเทศมากขึ้น ขณะที่บางส่วนมีการขยาย

ธุรกิจโดยการเป็นตัวแทนน าสินค้าแฟชั่นที่มีชื่อเสียงจากต่างประเทศเข้ามาจ าหน่าย ดังนั้น ทั้งสอง

ปัจจัยดังกล่าวจะท าให้การแข่งขันด้านราคาของตลาดในประเทศมีความรุนแรงมากขึ้น และคาดว่าจะ

ส่งผลกระทบต่อผู้ผลิตเครื่องนุ่งห่มและเสื้อผ้าส าเร็จรูป โดยเฉพาะผู้ประกอบการขนาดกลางและ

ขนาดเล็กที่ผลิตสินค้าส าหรับตลาดระดับล่าง  

 

1.6 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัย 

ส่วนที่ 1 การศึกษาวิเคราะห์ปัญหาตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทย 
 จากข้อมูลข้างต้น จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมแฟชั่นนั้นมีผลกระทบต่อภาคเศรษฐกิจขนาดใหญ่
ในหลายส่วน ซึ่งโอกาสที่ส าคัญของตลาดสินค้ามินิแฟชั่นบาร์คือการเชื่อมโยงภาคส่วนอุตสาหกรรม
แฟชั่นกับการท่องเที่ยวเข้าไว้ด้วยกัน ในส่วนของข้อมูลล าดับต่อไปผู้วิจัยจะกล่าวถึงรูปแบบการตลาด
สินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทยและเชื่อมโยงไปสู่โอกาสทางการตลาดของสินค้าแฟชั่นในตลาด
มินิบาร์ โดยเริ่มต้นจากโครงสร้างทางการตลาดสินค้าแฟชั่น มุ่งเน้นตลาดภายในประเทศตามขอบเขต
การศึกษา มีรายละเอียดการสรุปและวิเคราะห์ประเด็นส าคัญดังต่อไปนี ้

 

ตารางที่ 2.1 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาวิเคราะห์ปัญหาตลาดสินคา้แฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทย 

 รายละเอียด อ้างถึง 

1. การเปลี่ยนแปลงของตลาดสินค้าแฟชั่น นั้นส่งผลกระทบต่อ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ดังนั้น ตลาดมินิแฟชั่นบาร์จึงเป็น
โอกาสในการเชื่อมโยงอุตสาหกรรมทั้งสองประเภทเข้า
ด้วยกัน 

วารสารส่งเสริมการลงทุน 
ก.พ. (2546, 21) 

3. กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา มีนโยบายที่จะส่งเสริมให้
ประเทศไทยยกระดับให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวใน
ภูมิภาคอาเซียน ดังนั้นสินค้าแฟช่ันในตลาดมินิบาร์จึงมีโอกาส
เติบโตควบคู่ไปกับนโยบายนี้ได้ 

เอกสารสรุปภาวะเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม (2558 : 152) 

4. เนื่องจากในภาคการผลิต เสื้อผ้าทอ ลดลง ร้อยละ 0.20 และ 

5.24 ตามล าดับ เมื่อเปรียบเทียบกับปี 2558 ดังนั้นสินค้า
แฟชั่นในตลาดมินิบาร์จึงควรเน้นกลี่มสินค้าผ้าทอเพื่อช่วย
เป็นส่วนหนึ่งของการปรับสมดุลภาคการผลิต 

เอกสารสรุปภาวะเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม (2558 : 158) 
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 รายละเอียด อ้างถึง 

5. การค้าแบบ Modern Trade เป็นระบบการกระจายสินค้า
ให้กับผู้บริโภคโดยตรง ซัพพลายเออร์และผู้ผลิตเสื้อผ้าแบ
รนด์เนมในประเทศจะเป็นผู้เข้าไปติดต่อวางจ าหน่ายสินค้า
ด้วยตนเอง โดยให้ห้างต่าง ๆ เป็นผู้บริหารการขายให้ และคิด
ค่าบริการจากยอดขาย ระบบการค้าลักษณะนี้สามารถท าได้
ในระบบการค้าของตลาดมินิบาร์ เนื่องจากมีลักษณะการ
บริการพ้ืนที่คล้ายคลึงกับห้างสรรพสินค้า 

ร า ย ง า น ก า ร ศึ ก ษ า
อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น 
กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ (2557 : 15 ) 

6. ในประเทศไทย สถานที่จัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นที่นอกเหนือจาก

ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์สโตร์ และคอนวีเนียนสโตร์ ได้แก่ ตลาดส า

เพ็ง ตลาดโบ๊เบ๊ ตลาดย่านประตูน้ า ตลาดย่านบางล าพู และตลาดสวน

จตุจักร ซึ่งสถานที่จัดจ าหน่ายเหล่านี้ยากที่จะมีพื้นที่ให้ผู้ประกอบการ

รายใหม่หรือผู้ประกอบการรายย่อยเข้าไปแย่งชิงพื้นที่ ดังนั้น ตลาดมินิ

แฟชั่นบาร์อาจเป็นโอกาสของทางเลือกหนึ่งของผู้ประกอบการราย

ใหม่และการขยายตัวของผู้ประกอบการรายเดิมได ้

ร า ย ง า น ก า ร ศึ ก ษ า
อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น 
กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ (2557 : 75 ) 
 

7. ผู้ประกอบการบางส่วนเริ่มมีการยกเลิกการด าเนินธุรกิจแบบผู้รับจ้าง

ผลิต และปรับเปลี่ยนมาเป็นการผลิตภายใต้ตราสินค้าของตนเองเพื่อ

จ าหน่ายในตลาดต่างประเทศ ภูมิภาคเอเชียและในประเทศมากขึ้น 

ขณะที่บางส่วนมีการขยายธุรกิจโดยการเป็นตัวแทนน าสินค้าแฟชั่นที่มี

ชื่อเสียงจากต่างประเทศเข้ามาจ าหน่าย ด้วยเหตุผลดังกล่าวนี้ มีผลท า

ให้ ตลาดสินค้าแฟชั่นเกิดความหนาแน่นและการครองพื้นที่ตลาดไป

ด้วยผู้ประกอบการรายเดิม ยากแก่การแทรกตัวของผู้ประกอบการราย

ใหม่ ดังนั้น ตลาดมินิแฟชั่นบาร์จึงเป็นส่วนหนึ่งที่สร้างโอกาสทางการ

ขายดังต่อไปนี้ 

(1.) เปิดช่องทางการขายสินค้าให้กับผู้ประกอบการที่ต้องการเปิดตรา

สินค้าใหม่ 

(2.) เพิ่มช่องทางการขยายและระบายสินค้าให้กับกลุ่มผู้ประกอบการ

เดิม 

(3.) เพิ่มช่องทางธุรกิจให้กับส่วนสนับสนุนสร้างรายได้ของสถาน

ประกอบการพื้นที่พักค้างแรมชั่วคราว 

ร า ย ง า น ก า ร ศึ ก ษ า
อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น 
กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ (2557 : 75 ) 
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 รายละเอียด อ้างถึง 

8. สถานการณ์การค้าปลีกในไทยที่มีแนวโน้มการแข่งขันด้านราคารุนแรง

ขึ้นจากการที่มีห้างสรรพสินค้า และห้างสะดวกซื้อ ส่งผลกระทบต่อ

อ านาจต่อรองและผลประกอบการของผู้ประกอบการรายย่อย ดังนั้น 

อาจเป็นโอกาสอันดีของกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ ที่สามารถ

จัดตั้งกลุ่มสินค้าให้เหมาะสมกับการจัดตั้งกลุ่มของราคาได้ใหม่โดยยัง

ไม่ไม่มีการแข่งขันในกลุ่มสินค้าของตลาดเดียวกัน 

ร า ย ง า น ส รุ ป แ น ว โ น้ ม
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรม 
(2559 : 205) 

 
 แม้สถานการณ์ทางการเมืองในขณะนี้จะมีผลกระทบต่อภาพรวมเศรษฐกิจในประเทศ แต่

คาดการณ์สถานการณ์การเติบโตทางเศรษฐกิจของภาคอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นมีแนวโน้มที่ดีขึ้นใน

ส่วนใหญ่ของแต่ละด้านในภาคอุตสาหกรรม ทั้งในด้านการผลิตและการกระจายตัวออกทางการตลาด 

ดังนั้น ช่วงเวลานี้จึงถือเป็นช่วงเวลาที่ดีของแนวคิดการต่อยอดทางอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นเพื่อ

เพิ่มพูนศักยภาพและบรรเทาปัญหาของตลาด ประเด็นส าคัญแรกของการศึกษาในส่วนนี้เพื่อบ่งชี้ถึง

ความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงกันระหว่างภาคอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นและภาคอุตสาหกรรมอื่นในประเทศ 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญพิเศษในงานวิจัยนี้ ประเด็นที่สองคือการ

สื่อสารให้เห็นว่าอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นนั้นประกอบไปด้วยสามกลุ่มสินค้าส าคัญอันได้แก่ กลุ่ม

สินค้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม กลุ่มสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ และ กลุ่มสินค้าเครื่องหนังและ

ผลิตภัณฑ์หนัง ซึ่งการค้าของทั้งสามกลุ่มสินค้านี้มีผลกระทบต่อภาคเศรษฐกิจในอุตสาหกรรมอื่น  ๆ 

ประเด็นที่สามคือการระบุรายละเอียดลงไปในตัวสินค้าว่า กลุ่มสินค้าแฟชั่นแต่ละประเภทควรจะถูก

น ามาพัฒนาด้วยวัตถุดิบชนิดใดเพื่อเป็นส่วนช่วยการปรับสมดุลในภาคอุตสาหกรรมการผลิตของกลุ่ม

อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น และประเด็นสุดท้ายของการศึกษาในส่วนนี้คือการชี้ถึงปัญหาทางการตลาด

สินค้าแฟชั่นในประเทศไทยที่มีความหนาแน่นและการแข่งขันที่รุนแรงทางด้านราคา พร้อมทั้งชี้ถึง

ประโยชน์และโอกาสในด้านต่าง ๆ ของการจัดต้ังกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ ซึ่งจะเป็นจุดเริ่มต้น

การศึกษาในส่วนที่สองต่อไปว่า การจะจัดตั้งตลาดมินิแฟชั่นบาร์ ในประเทศไทยนั้น ควรจะต้องอยู่ใน

ขอบเขตของปัจจัยอะไรบ้างและมีการเริ่มต้นอย่างไร ดังนั้นผู้วิจัยจึงเริ่มจากการศึกษาเนื้อหาใน

ขอบเขตของระบบต้นแบบของตลาดมินิบาร์จากตราสินค้า PIMKIE ประเทศฝรั่งเศส และเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ทั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อหารูปแบบที่

เหมาะสมกับการน ามาปรับใช้กับการเปิดตลาดสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ในประเทศไทยซึ่งในรายละเอียด

ทั้งหมดนัน้จะกล่าวถึงในส่วนต่อไป 
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ส่วนที่ 2 ตลาดสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ (Mini Fashion Bar) 

 จากข้อมูล เวปไซต์ Marketing Oop : ออนไลน์ (19 กันยายน 2558) ได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
การขายสินค้าแฟชั่นรูปแบบใหม่ในระบบมินิบาร์ของห้องพักโรงแรม  โดยเรียกการขายนี้ว่า “มินิ
แฟชั่นบาร์” การขายสินค้าดังกล่าวนี้ ได้เริ่มทดลองการขายในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ 2015 ที่โรงแรม  
Warwick Brussels  และจัดจ าหน่ายจริง ที่โรงแรม Warwick Brussels และ Chales Home ของ
กรุงบรัสเซีย ประเทศเบลเยี่ยม ในเดือนมิถุนายน 2015 สินค้าแฟชั่นดังกล่าวถูกจัดจ าหน่ายด้วยตรา
สินค้ายี่ห้อ Pimkie ซึ่งเป็นตราสินค้าแฟชั่นสัญชาติฝรั่งเศส เป็นผู้ด าเนินการธุรกิจนี้  ปัจจุบัน (ข้อมูล
ล่าสุดเดือนพฤษภาคม 2559) จากเวปไซต์ Contagious Insight : ออนไลน์ ได้ให้ข้อมูลว่า ตราสินค้า 
Pimkie ได้ด าเนินกิจการขายสินค้าในระบบมินิบาร์ของโรงแรมแล้วในตอนนี้ จ านวน 16 แห่งทั่วทั้ง
ยุโรป โดยโรงแรมทั้ง 16 แห่งนี้ล้วนเป็นโรงแรมที่อยู่ในประเภทของโรงแรมบูติคทั้งสิ้น ซึ่งโรงแรมบูติค
ทั้ง 16 แห่ง มีรายชื่อดังต่อไปนี ้
 
 

 
 

ภาพที่ 2.1 แสดงแผนที่ประเทศในยุโรปทีม่ีการขายสินคา้แฟช่ันในมินบิาร ์
ที่มา :  www.geoeuro.com/ WCYID10270__160726__yaff 

  

https://th.hotels.com/hotel/details.html?pa=15&tab=description&hotel-id=115161&q-room-0-adults=2&ZSX=0&SYE=3&q-room-0-children=0
http://www.geoeuro.com/
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ตารางที่ 2.2 แสดงรายช่ือโรงแรมบูติคที่มีการจัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นแบบมินิบาร์ของบริษัท Pimkie 
Country Belgium 

City Antwerp 

Hotel 1. Hotel Julien 

Address Korte Nieuwstraat 24, 2000 Antwerpen, Belgium 

Hotel 2. Hotel Rubens-Grote Markt 

Address Oude Beurs 29, 2000 Antwerpen, Belgium 

Country Italy 

City Milan 
Hotel 1. Meliá Milano 

Address Via Masaccio, 19, 20149 Milano, Italy 

Hotel 2. Hotel Magnar Pars 

Address Via Forcella 6, Navigli, 20144, Milano, Italy 

Country Italy 

City Florence 

Hotel 1. Villa La Vedetta 

Address Viale Michelangiolo 78, Piazzale Michelangelo, 50125, Florence, Italy 

Hotel 2. Relais Santa Croce by Baglioni Hotels 

Address Via Ghibellina 87, Santa Croce, 50122, Florence, Italy 

Country Germany 

City Frankfurt 

Hotel 1. Hotel Bethoven 

Address Beethovenstrasse 46, Westend, 60325, Frankfurt, Germany 
Hotel 2. InterCityHotel Frankfurt 

Address Poststr. 8, Römerberg, 60329, Frankfurt, Germany 

Country Germany 

City Munich 

Hotel 1. Hotel Laimer Hof 

Address Laimer Str. 40, 80639 München, Germany 

Hotel 2. Hotel Opera 

Address St.-Anna-Straße 10, 80538 München, Germany 

ที่มา  : www.minifashionbar.com 

 

http://www.booking.com/hotel/it/melia-milano.th.html?aid=923353;label=bthg%3ACjwKEAjw5vu8BRC8rIGNrqbPuSESJADG8RV0mesBc867l61nvk_CsVZc5cuwPL3Kl-CAg6igk8KUNBoCjD_w_wcB;sid=0a377dc40c69b09834ba49e88edf758a;dcid=4;checkin=2016-08-08;checkout=2016-08-09;ucfs=1;highlighted_blocks=8349808_92326886_0_2_0;all_sr_blocks=8349808_92326886_0_2_0;room1=A,A;hpos=1;dest_type=city;dest_id=-121726;srfid=19e78d53ad7e1afc212597c047ba2c51125b99fbX1;highlight_room=
http://www.booking.com/hotel/it/msnhotel-relais-santa-croce.th.html?aid=923353;label=bthg-xrg%3ACjwKEAjw5vu8BRC8rIGNrqbPuSESJADG8RV0rRzu6bOGpS2ktoc9e9J0MQSJaxVu7AqbH5E7-xVdNxoC25bw_wcB;sid=0a377dc40c69b09834ba49e88edf758a;dcid=1;checkin=2016-08-08;checkout=2016-08-09;ucfs=1;highlighted_blocks=8335510_88436727_0_2_0;all_sr_blocks=8335510_88436727_0_2_0;room1=A,A;hpos=1;dest_type=city;dest_id=-117543;srfid=7ad27301d5cc104418527d660291fc38abbccacaX1;highlight_room=
http://www.booking.com/hotel/de/ichfrankf.th.html?aid=923353;label=bthg%3ACjwKEAjw5vu8BRC8rIGNrqbPuSESJADG8RV0FSPqSnGFJS9Cnn2m-qLLWVNqpNRNgf_CKaHiLyarjhoChh7w_wcB;sid=0a377dc40c69b09834ba49e88edf758a;dcid=1;checkin=2016-08-08;checkout=2016-08-09;ucfs=1;soh=1;room1=A,A;soldout=1,0;hpos=3;dest_type=city;dest_id=-1771148;sr_soc=1;srfid=634ccdb14b43974b0c600d7ace5617b654b73db2X3;highlight_room=
https://www.tripadvisor.com/Hotel_Review-g187309-d279562-Reviews-Hotel_Laimer_Hof-Munich_Upper_Bavaria_Bavaria.html
https://www.tripadvisor.com/Hotel_Review-g187309-d238393-Reviews-Hotel_Opera-Munich_Upper_Bavaria_Bavaria.html


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

28 

2.1 ตราสินค้า PIMKIE 

 Daniela Walker ได้ไห้ข้อมูลเกี่ยวกับตราสินค้า PIMKIE ไว้ในเวปไซต์ Fashion Marketier : 

ออนไลน์ ( 6 ตุลาคม 2558) ว่า เป็นตราสินค้าที่ถูกจัดต้ังขึ้นและจดทะเบียนการค้าในประเทศฝรั่งเศส

ตั้งแต่ปี 1988 ปัจจุบัน PIMEKIE ได้มีสาขาทั้งหมดทั่วยุโรป 24 สาขา ในประเทศ ฝรั่งเศส เบลเยี่ยม 

อิตาลี และ เยอรมนี  มีร้านค้าจัดตั้งอยู่ในห้างสรรพสินค้า และจัดตั้งแยกในส่วนพื้นที่ส่วนตัวริมถนน 

ตราสินค้าจัดอยู่ในกลุ่มประเภท กลุ่มดีไซเนอร์แบรนด์ มีลักษณะการขายสินค้าที่มีการสับเปลี่ยนอย่าง

รวดเร็วคล้ายตราสินค้ายี่ห้อ Zara และ H&M  โดย PIMKIE จับกลุ่มลูกค้าสตรีวัยท างานระดับกลางที่

ชอบความเรียบง่าย สะดวกสบาย  รูปลักษณ์ที่ดูดีภายใต้สินค้าที่ราคาไม่แพงจนเกินไป  

 

 
ภาพที่ 2.2 แสดงตราสัญลักษณ์ตราสินค้ายี่ห้อ Pimkie 

ที่มา : https://fr.wikipedia.org/wiki/Pimkie 

 

 
ภาพที่ 2.3 ร้าน Pimkie ในห้างสรรพสินค้า คิง ออฟ บรัสเซีย 

ที่มา www.pimkie.com 
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ภาพที่ 2.4 ภาพโฆษณาการเปิดร้านค้าในเมืองมิลาน ประเทศอิตาลี 

ที่มา www.pimkie.com 

 

2.1.1 สินค้าของ PIMKIE 

 จากข้อมูลการสอบถามทางจดหมายอิเลคโทรนิกส์ วันที่ 14 มิถุนายน 2559  โดยคุณ 
Michel Bruk ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า PIMKIE ได้ให้ข้อมูลว่าเกี่ยวกับสินค้าของ PIMKIE ว่า 
สินค้าของ Pimkie นั้น เป็นสินค้าที่มีรูปแบบการซื้อง่าย มีการซื้อซ้ าบ่อย ตัวสินค้าเองมีการออกคอล
เลคชั่นย่อยที่ค่อนข้างถี่ สินค้าใหม่ออกจ าหน่ายทุกสามวัน เน้นสินค้าประเภทเบสิคที่มีรายละเอียด
การตกแต่งที่ไม่เยอะ จึงท าให้  PIMKIE จัดอยู่ในกลุ่มตราสินค้าที่มีการน าเนินธุรกิจแบบรวดเร็ว (Fast 
Fashion)  รูปแบบสินค้าตอบสนองครบทุกกิจกรรมการใช้ชีวิต ทั้งชุดท างาน ชุดสังสรรค์ ชุดอยู่บ้าน 
หรือแม้กระทั่งชุดไปทะเล แต่จะเน้นในสัดส่วนของชุดล าลอง และชุดท างานเรียบง่ายในสัดส่วนเกิน
กว่า 50 เปอร์เซ็นต์ของสินค้าเครื่องแต่งกายทั้งหมด ทั้งนี้เพ่ือให้สินค้ามีความสอดคล้องไปกับตามการ
ใช้งานของกลุ่มลูกค้าที่มีวิถีชีวิต เรียบง่าย รักความสบายและ ชอบการแต่งตัว มีช่วงอายุในวัยท างาน
ใหม่ ๆ ชอบการท่องเที่ยว และ ใช้จ่ายเงินเพื่อสร้างความสุขให้ตนเอง 
 นอกเหนือจากสินค้าเครื่องแต่งกาย สินค้าประกอบการแต่งกายก็มีการออกแบบมาเพื่อจัด
จ าหน่ายให้เข้าชุดกับเครื่องแต่งกายด้วยเช่นกัน โดยตัวสินค้าจะมีหลากหลายตามรูปแบบการสวมใส่
ทุกกิจกรรม ไม่ว่าจะเป็น กระเป๋า รองเท้า เข็มขัด ผ้าพันคอ แว่นตากันแดด หมวก สร้อย ต่างหู ฯลฯ 
ที่เข้ากับ ชุดท างาน ชุดอยู่บ้าน หรือชุดสังสรรค์ แต่ชุดเครื่องประกอบการแต่งกายจะมีรอบจ าหน่าย
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สินค้าที่ไม่ถี่มากเท่ากับสินค้าเครื่องแต่งกาย สินค้าใหม่ของส่วนนี้ลงแค่ เดือนละสองครั้ง ยกเว้น
ช่วงเวลาพิเศษ ในเดือนคริสมาส ก็จะมีรอบการจ าหน่ายที่มากกว่าปกติ โดยจะมีสินค้าพิเศษที่ถูก
ออกแบบขึ้นเพื่อให้เป็นการเรียกกระแสในช่วงเวลาน้ัน ๆ (Michel Bruk, 2559 : สัมภาษณ์) 
 

 
ภาพที่ 2.5 บุคลิกของกลุ่มลูกค้า Pimkie 

ที่มา www.pimkie.com 

 

 
ภาพที่ 2.6 ตัวอย่างสินค้าของแบรนด์ Pimkie ในคอลเลคชั่น Spring Summer 2014 

ที่มา www.pimkie.com 
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2.1.2 การจัดจ าหน่าย 

 จากการสอบถามทางจดหมายอิเล็คโทรนิกส์ดังกล่าว คุณ  Michel Bruk ยังได้ให้ข้อมูล
ต่อเนื่องในด้านการจัดจ าหน่ายว่า ด้วยลักษณะนิสัยของกลุ่มลูกค้า PIMKIE ที่ชอบความสบายและการ
ท่องเที่ยวเป็นชีวิตจิตใจ PIMKIE จึงได้เปิดช่องทางการจัดจ าหน่ายทางเวปไซต์ออนไลน์ ที่สามารถซื้อ
ได้ง่ายจากสมารทโฟน และ การจัดจ าหน่ายผ่านตู้เสื้อผ้าพิเศษในโรงแรมบูติค โดยสินค้าทางเวปไซต์
ออนไลน์จะมีสินค้าทุกประเภทเช่นเดียวกับสินค้าที่อยู่ในร้าน เว้นแต่จะมีบางรายการที่ต้องสั่งซื้อทาง
เวปไซต์เท่านั้นเนื่องจากเป็นรายการสินค้าใหม่ที่ถูกจัดท าขึ้นมาในปริมาณที่ไม่มาก หรือ สินค้าที่ผลิต
ขึ้นเพื่อทดลองการขายใหม่ เช่น กระเป๋าเดินทาง ผ้าพันคอบางประเภท เป็นต้น ในขณะที่สินค้าใน
โรงแรมบูติค มักจะถูกคัดสรร เพื่อให้เข้ากับกิจกรรมการใช้งานของกลุ่มลูกค้า และ เป็นการร่วมมือ
ทางด้านการตลาดร่วมกับทางโรงแรมบูติค Pimkie จึงได้ออกแบบสินค้าใหม่บางประเภทที่มี่จ าหน่าย
เฉพาะในโรงแรมเท่านั้น เช่น เสื้อคลุม และผ้าพันคอ เป็นต้น  
 ช่วงเวลาการจ าหน่ายสินค้าของ PIMKIE จะมีการจ าหน่าย ทั้งในร้านคา้ และเวปไซต์ออนไลน์
ที่พร้อมกัน แต่การเก็บสินค้า ไม่ได้ถูกยกเลิกในเวปไซต์ ลูกค้าสามารถหาซื้อสินค้าของเดือนก่อนๆได้
ในเวปไซต์ออนไลน์หากไม่สามารถหาซื้อได้จากในร้านค้า ยกเว้นแต่การลดราคาประจ าฤดูกาลที่ลูกค้า
จะต้องมาเลือกเองจากที่ร้านค้า ในเวปไซต์จะบอกเพียงช่วงเวลาและจ านวนเปอร์เซ็นต์ในการลด
เท่านั้น รูปแบบเด่นของ PIMKIE ในการขายทางออนไลน์ที่เอื้อต่อการด าเนินชีวิตของกลุ่มลูกค้าที่ชอบ
ท่องเที่ยวคือ มีการพยากรณ์อากาศต่อวันให้ส าหรับการเลือกซื้อเครื่องแต่งกาย เช่น ถ้าจะไปเมืองมิ
ลาน ในช่วงเวลานี้จะมีฝนตก เครื่องแต่งกายที่แนะน าให้ซื้อก็จะเป็นรูปแบบตามตัวอย่างภาพข้างล่าง 
(Michel Bruk, 2559 : สัมภาษณ์) 
 

 
ภาพที่ 2.7 ตัวอย่างการขายสินค้าออนไลน์ของแบรนด์ Pimkie 

ที่มา www.pimkie.com 
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2.2 การจัดจ าหน่ายสินค้าในโรงแรมบูติค 

 จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2559 โดยคุณ Karen Corrigan 
ผู้จัดการฝ่ายการตลาดและการส่งเสริมการขาย ได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดจ าหน่ายสินค้าในโรงแรมบู
ติคของตราสินค้า PIMKIE ว่า  PIMKIE มีกลุ่มลูกค้าที่ชื่นชอบการเดินทางท่องเที่ยวในเมืองเป็นส่วน
ใหญ่ จึงได้ด าเนินการตลาดใหม่เพิ่มขึ้นจากเดิมคือ การจัดจ าหน่ายในโรงแรมบูติคในเมืองท่องเที่ยว 
ตามลักษณะวิถีการใช้ชีวิตการเข้าพักในโรงแรมของกลุ่มลูกค้า  การจัดจ าหน่ายในช่องทางน้ีถือเป็นอีก
ช่องทางหนึ่งในการระบายสินค้าจากร้านค้าและที่ส าคัญยังเป็นการประชาสัมพันธ์และโฆษณาให้กับ
นักท่องเที่ยวใหม่ ๆได้รู้จักกับตราสินค้าได้ดียิ่งขึ้น โดย PIMKIE ได้นิยามคอนเซปต์ของการขายสินค้า
ในมินิบาร์นี้ว่า “The Instant solution for your fashion need” แสดงวิถีของการตอบสนองการ
ใช้ชีวิตแบบทันทีทันใดของไลฟ์สไตล์คนเมืองในกลุ่มเจนเนอเรชั่นใหม่ที่ เป็นตลาดส าคัญในปัจจุบัน ซึ่ง
โรงแรมบูติคที่จัดจ าหน่ายจะอยู่ ในเขตเมืองที่ ไม่ไกลจากแผนที่ของการจัดส่งสินค้ามากนัก 
นักท่องเที่ยวสามารถสัมผัสสินค้าจริงได้จากห้องพัก และสามารถเดินทางไปเลือกซื้อสินค้าอื่น  ๆเพิ่ม
เองได้จากในร้านค้า หรือเข้าไปสั่งซื้อได้ทางเวปไซต์ออนไลน์ โดยจะมีค าแนะน าอยู่ในคู่มือการเลือก
ซื้อสินค้าทั้งแผนที่จุดจ าหน่าย และ ข้อมูลการซื้อออนไลน์ อีกหนึ่งเหตุผลส าคัญของการเลือก
โรงแรมบูติคเป็นสถานที่จัดจ าหน่ายคือเรื่องของสไตล์การตกแต่งที่ตอบสนองต่อรสนิยมของผู้เข้าพักที่
เป็นกลุ่มลูกค้าเช่นเดียวกับ PIMKIE อีกทั้งปริมาณห้องไม่ได้มีจ านวนเยอะเกินไปต่อการควบคุมสินค้า
และการรักษาคุณภาพของสินค้า ซึ่งโดยเฉลี่ยโรมแรมบูติคที่จัดจ าหน่ายจะมีปริมาณของห้องพักอยู่ที่ 
30-40 ห้อง ปัจจุบันพื้นที่การขายที่มากที่สุดจะอยู่ที่โรงแรม Warwick Brussels ที่มีจ านวนห้องพัก 
50 ห้อง 
 

 
ภาพที่ 2.8 แสดงคอนเซปต์ของการขายสินค้าผ่านงานโฆษณาเคลื่อนไหว 

ที่มา : www.minifashionbar.com 
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ภาพที่ 2.9 การขายสินค้ามินบิาร ์

ที่มา www.minifashionbar.com 

 

2.2.1 กลุ่มสนิค้ามินบิาร ์

 กลุ่มสินค้ามินิบาร์นั้นถูกพัฒนามาจากกลุ่มสินค้าประเภท weekend wear และ Resort 
wear การปล่อยขายสินค้าของกลุ่มสินค้ามินิบาร์จะมีความถี่ที่น้อยกว่าสินค้าในร้านค้า มีการ
สับเปลี่ยนสินค้าทุก ๆ 7 วัน โดยสินค้าจะถูกเวียนมาในรอบการส่งสินค้าเดียวกันกับการส่งสินค้าไปยัง
ร้านค้า ไม่มีการลดราคา ณ จุดขาย และมีลักษณะการด าเนินการขายสินค้าโดยการแบ่งผล
ประกอบการส่วนหนึ่งให้กับทางโรงแรม และทางโรงแรมจะส่งยอดรายละเอียดกลับคืนให้ทาง Pimkie 
หลังจากนั้นภายในเวลา 30 วัน โดยกลุ่มสินค้ามินิบาร์ในทุกโรงแรมที่ลงขายสินค้า จะถูกจัดท าอยู่
ภายในคอลเลคชั่นเดียวกัน เน้นการตอบสนองการใช้งานของกลุ่มนักเดินทาง และจะมีเพียงสินค้า
เสริมบางรายการที่ถูกจัดท าขึ้นเพื่อการซื้อเก็บเป็นของสะสม เช่น เสื้อคลุมที่มีการออกแบบมาเป็น
ลักษณะพิเศษส าหรับเมืองนั้น ๆ ซึ่งสินค้าประเภทนี้ก็จะมีอายุการอยู่ในพื้นที่การขายที่นานกว่าสินค้า
อื่นและผลิตขึ้นในปริมาณที่ไม่เยอะ จัดจ าหน่ายเพียงในโรงแรมเท่านั้น ไม่ได้มีจ าหน่ายในร้านค้าหรือ
เวปไซต์ออนไลน์ สัดส่วนของคอลเลคชั่นจะ ถูกจัดไว้ทั้งหมด 7 ชุด คอลเล็คชั่นที่ลงมากสุดจะไม่เกิน 
18 ไอเท็ม และคอลเล็คชั่นที่ลงน้อยสุดจะไม่น้อยกว่า 14 ไอเท็ม โดยสัดส่วนของไอเท็มจะขึ้นอยู่กับ
การน าเสนอในแต่ละรอบจ าหน่ายสินค้านั้น ๆ ลูกค้าสามารถศึกษาได้จากคู่มือที่จัดเตรียมไว้ (Karen 
Corrigan, 2559 : สัมภาษณ์) 
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ภาพที่ 2.10 คูม่ือการซื้อสินคา้มินิบาร์ 

ที่มา www.minifashionbar.com 

 
 (ต่อเนื่องการสัมภาษณ์) เนื่องจากกลุ่มโรงแรมบูติคที่เป็นสถานที่จ าหน่ายสินค้าเป็นกลุ่ม
โรงแรมในเมืองที่มีรูปแบบวิถีการท่องเที่ยวที่คล้ายกัน การจัดจ าหน่ายสินค้าในมินิบาร์จึงไม่ได้ถูก
จัดท าขึ้นเป็นเฉพาะตามแต่ละสถานที่ที่แตกต่างกัน กล่าวคือ คอลเล็คชั่นของมินิบาร์จะถูกจัดท าขึ้นให้
เหมือนกันในทุกจุดขายของโรงแรม ซึ่งในทุก ๆคอลเลคชั่นจะประกอบไปด้วย โอกาสการสวมใส่ ทั้ง 
ชุดล าลอง ชุดธุรกิจ และชุดสังสรรค์ อย่างละ 2 ชุด และ ชุดพิเศษที่จัดท าขึ้นส าหรับเพื่อเป็นคอล
เล็คชั่นสะสมเพียง 1 ชุด โดยในคู่มือจะบอกวิธีการสวมใส่ หรือ มิกซ์แอนด์แมช ไอเท็ม ของสินค้าแต่
ละชิ้นร่วมกับเครื่องประกอบการแต่งกาย เช่น กระเป๋า รองเท้า เครื่องประดับ ที่มีไว้จัดจ าหน่ายในตู้
เสื้อผ้าที่จัดเตรียมไว้ให้เช่นกัน (Karen Corrigan, 2559 : สัมภาษณ์) 
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ตารางที่ 2.3 แสดงข้อมูลสินค้ามินิบาร์ในสัปดาห์ที่ 2 ของเดือน มิถุนายน 2559 

Sample Collection of week 2nd, June 2016 

Items Casual Wear Business Wear Party Wear 

Camisole 1   

Blouse 1 1  

Shirt  1  

Shorts 1   

Pants 1 1  

Skirt  1  
Jacket 2 1 1 

Suit  1  

Dress   2 

Including Items 6 6 3 

High hill Shoes  1 2 

Sneakers 1   

Boots  1  

Including Items 1 2 2 

Tote bag 1   

bag  1  
clutch   1 

Including Items 1 1 1 

Head wear 2   

Sunglasses 1 1  

Jewelry 1 1 2 

Including Items 4 2 2 

Coat 1   

Raincoat  1   

Poncho  1  

Including Items 2 1 0 

ที่มา: จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ วันที ่20 มิถุนายน 2559  โดยคุณ Karen Corrigan  
ผู้จัดการฝ่ายการตลาดของตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมลู 
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2.2.2 ขัน้ตอนการซื้อสินค้ามินิบาร ์

 เวปไซต์ Mini-Fashion-Bar : ออนไลน์ (2016) ได้อธิบายเกี่ยวกับขั้นตอนการซื้อสินค้ามินิ
บาร์ในห้องพักโรงแรมว่า โดยทั่วไปสินค้ามินิบาร์ที่อยู่ในห้องพักโรงแรมนั้นคือสินค้าพิเศษที่
นอกเหนือจากรายการปกติที่ทางโรงแรมจัดเตรียมไว้บริการภายในห้องพัก เป็นกลุ่มสินค้าที่มีไว้
บริการแขกเหรื่อ หรือลูกค้าที่เข้ามาใช้บริการในห้องพักโรงแรมโดยจะคิดค่าบริการภายหลังใน
ช่วงเวลาที่ลูกค้าท าการย้ายออกจากห้องพัก กลุ่มสินค้าแฟชั่นในมินิบาร์ก็เช่นเดียวกัน ลูกค้าสามารถ
ลอง หยิบจับไอเท็มจากตู้เสื้อผ้ามินิบาร์ภายในห้องพักและช าระเงินในช่วงเวลาการย้ายออกจาก
ห้องพัก  แต่อาจมีรายละเอียดที่แตกต่างออกไปโดยเฉพาะส าหรับกลุ่มสินค้านี้  เพื่อให้ง่ายต่อการท า
ความเข้าใจ ผู้วิจัยจึงขอแสดงข้อมูลเป็นตารางแสดงขั้นตอนการซื้อสินค้ามินิบาร์ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางที่ 2.4 แสดงล าดับขั้นตอนของการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ภาพประกอบ ค าอธบิาย 

 

กลุ่มสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ ถูกจัดท า
ด้วยตราสินค้า PIMKIE โดยเช่าพื้นที่
ข า ย ภ า ย ใ น ห้ อ ง พั ก อ า ศั ย ใ น
โรงแรมบูติค ในเมือง บรัสเซีย 
ปารีส มิลาน และ แฟรงค์เฟิร์ต 

 

   

 

กลุ่ มสินค้ าแฟชั่นมินิบาร์จะจัด
แสดงอยู่ในตู้โชว์สินค้าหรือที่เรียก
กันว่าตู้เสื้อผ้ามินิบาร์ที่ถูกท าขึ้น
โดยเฉพาะตั้งอยู่ในบริเวณห้องติด
กับตู้ เสื้อผ้าปกติขนาดกว้าง 1.2 
เมตร หรือบางโรงแรมอาจแยก
ตั้งอยู่ในพื้นที่ต่างหากให้เห็นเด่น
เป็นเฉพาะในมุมใดมุมหนึ่งของห้อง 
โดยมีลักษณะเป็นดิสเพลย ์
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ภาพประกอบ ค าอธบิาย 

 

 

ลูกค้าที่สนใจในสินค้าสามารถ ดู
เมนูที่จัดเตรียมไว้ให้ หากสนใจ
ต้องการลองสินค้ าจะสามารถ 
ติ ดต่ อ ไปยั งพนั ก งานขายหรื อ 
Fashion Concierge เพื่อติดต่อถาม
ไซส์และ รายการที่ต้องการ 

 

ในช่วงที่ลูกค้าลองสินค้า ก็จะมีป้าย
แขวนไว้ที่หน้าประตูว่า ก าลังท า
กิจกรรมเลือกซื้อ สินค้าอยู่ และจะ
มีพนักงานขายคอยให้บริการอยู่
ตลอด 

 

เมื่อได้สินค้าที่ถูกใจ ลูกค้าสามารถ
น าสินค้าไปสวมใส่หรือน าไปใช้งาน
ได้เลยในช่วงระหว่างที่พักอาศัยใน
โรงแรม 
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ภาพประกอบ ค าอธบิาย 

 

หากลู กค้ า ไ ม่ ไ ด้ สิ นค้ าที่ ถู ก ใ จ 
พนั ก งานขายที่ ใ ห้ บ ริ ก ารก็ จะ
แนะน า ให้ลู กค้ า เข้ า ไปดูสิ นค้ า
อื่น ๆได้ทางเวปไซต์ออนไลน์ และ
แ นะน า ร้ า นค้ า ที่ อ ยู่ ภ า ยนอก
โรงแรม 

 

หลังจากที่ลูกค้าท าการย้ายออก
จากห้องพัก รายการค่าใช้จ่ายก็จะ
ถู ก น า ม า เ ป็ น ย อ ด ร ว ม กั น กั บ
ค่าใช้จ่ายอื่นที่ลูกค้าใช้บริการใน
ระหว่างการพักอาศัย และเมื่อ
ลูกค้าช าระค่าใช้จ่ายเรียบร้อย ก็ถือ
เป็นอันสิ้นสุดการซื้อสินค้าในระบบ
มินิบาร ์

ที่มา : http://www.pimkie.fr/c-nouveautes 
ที่มาของรูปภาพในตารางทั้งหมด จาก ภาพโฆษณาเคลื่อนไหวออนไลน์  

www.minifashionbar.com 
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ภาพที่ 2.11 แสดงการน าเสนอกลุ่มสินค้าแฟช่ันในมินิบาร ์

ที่มาของภาพ :  www.minifashionbar.com 

 

 
ภาพที่ 2.12 แสดงการน าเสนอการซื้อสินค้าแฟชั่นในมินิบาร ์

ที่มาของภาพ :  www.minifashionbar.com 
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2.2.3 ขัน้ตอนการบริหารการจัดการสินคา้ 

 จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ วันที่ 26 มิถุนายน 2559  โดยคุณ Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า PIMKIE ได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการบริหารการจัดการสินค้าในกลุ่มสินค้า
มินิบาร์ว่า กลุ่มสินค้าแฟชั่นมินิบาร์จะมีระบบการบริหารการจัดการภายใต้การดูแลของพนักงานที่
เรียกว่า Fashion Concierge ซึ่งจะมีหน้าที่ดูแลให้ข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าและจัดหาสินค้าที่ต้องการ
ให้กับลูกค้าภายในโรงแรม ดูแลสินค้าในห้องพักและสินค้าคงคลัง ดูและระบบการช าระเงินร่วมกับ
ทางโรงแรม รวมไปถึง การสั่งของและรับส่งสินค้าจากทางบริษัท ซึ่งต าแหน่งงาน Fashion 
Concierge นี้ จะมีประจ าอยู่ที่โรงแรม โรงแรมละ2-3 คนตามขนาดห้องพักของโรงแรม และแบ่ง
ออกเป็น 3 กะการท างาน เช่นเดียวกันกับพนักงานในโรงแรม โดยทุกสัปดาห์จะมีพนักงานในต าแหน่ง 
Supervisor มาตรวจเอกสารข้อมูลสินค้าที่ถูกป้อนเข้าระบบ และดูแลความเรียบร้อยต่าง  ๆทั้งการ
เก็บสินค้าและบัญชีการเงิน  ซึ่งในรายละเอียดของสินค้า Fashion Concierge จะเป็นผู้จัดท าเป็น
รายงานส่งประจ าทุกสัปดาห ์
 ส าหรับระบบการจัดการสินค้าจะมีขั้นตอนที่แบ่งออกเป็นสองส่วน คือ การท าคอลเลคชั่น
เพื่อการขายสินค้าในโรงแรม และ ระบบการน าสินค้าออกจ าหน่าย ซึ่งทั้งสองส่วนนี้จะอยู่ภายใต้
เงื่อนไขบางประการกับทางโรงแรมที่เป็นเจ้าของพื้นที่ขาย ซึ่งในรายละเอียด มีดังต่อไปนี้ 
 

2.2.4 การท ามินิบารค์อลเลคชั่น 

 มินิบาร์คอลเลคชั่นของ Pimkie จะประกอบไปด้วยสัดส่วนของสินค้าที่จ าหน่ายประจ าใน
ร้านค้าPIMKIE ที่ถูกคัดเลือกมาเพื่อน าเสนอและจัดจ าหน่ายในโรงแรม ประกอบกับ สินค้าบางไอเท็ม
ที่ถูกออกแบบขึ้นเพื่อการใช้งานของกลุ่มลูกค้าในช่วงระหว่างการพักอาศัยในโรงแรม โดยไอเท็มที่
ออกแบบเพื่อมินิบาร์นี้จะมีขายเฉพาะในโรงแรม ไม่มีขายในร้านค้า ซึ่งเป็นเงื่อนไขการท าโปรโมชั่น
ด้านการตลาดร่วมกับโรงแรม ตัวอย่างสินค้าดังกล่าวได้แก่ เสื้อกันฝน เสื้อโค๊ช เสื้อแจคเกต ร่ม 
ผ้าพันคอ หมวก เป็นต้น ซึ่งสัดส่วนในคอลเล็คชั่นมินิบาร์ทั้งหมด สามารถแบ่งสัดส่วนออกเป็นจ านวน
ร้อยละ โดยให้สินค้าทั่วไปจากคอลเลคชั่นในแบรนด์มีสัดส่วนร้อยละ50 สินค้าที่ถูกท าขึ้นเพื่อขายใน
มินิบาร์อยู่ในอัตราส่วนร้อยละ 20 และอีกจ านวนร้อยละ 30 คือกลุ่มสินค้าประกอบการแต่งกาย ซึ่ง
ไม่รวมอุปกรณ์เครื่องใช้พิเศษในโรงแรม (Decorative Accessories) หรือที่ถูกเรียกว่า “Perfect 
Accessory”  จะมีจ านวนการวางประดับเพื่อการขายประมาณ 5-7 ไอเท็มของจ านวนห้องพัก 
(Michel Bruk, 2559 : สัมภาษณ์) 
 ในด้านของสินค้าแฟชั่นที่ขายในมินิบาร์ จะเป็นลักษณะเช่นเดียวกับกลุ่มสินค้า Ready to 
wear กล่าวคือ ตัวสินค้าจะถูกผลิตออกมาเป็นไซส์หรือขนาด S / M / L มาตรฐาน โดยขนาดเล็กสุด
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จะไม่ต่ ากว่าขนาด S และขนาดใหญ่สุดจะไม่เกินไปกว่าขนาด L ซึ่งต่างไปจากการขายในร้านค้าที่จะมี
ขนาด XS และ XL ยกเว้นในบางคอลเล็คชั่น บางไอเท็มจะมีขนาด XL เช่นสินค้าในกลุ่ม เสื้อนอก 
แจคเก็ต เป็นต้น ส าหรับในตู้เสื้อผ้าของห้องพักในที่เป็นพื้นที่ขายสินค้าที่น ามาจัดแสดงหรือดิสเพลย์
นั้นจะเป็น ขนาด M ทั้งหมด โดยลูกค้าที่ต้องการลองสินค้าสามารถสอบถามเปลี่ยนขนาดของสินค้าได้
กับพนักงานผู้ดูแลตามเบอร์โทรศัพท์ภายในต่อสายตรง ตามรายละเอียดในเมนูหรือป้ายข้อมูลติดต่อ
ข้างเตียงนอน โดยในการท าคอลเล็คชั่นในตู้เสื้อผ้ามินิบาร์จะถูกจ ากัดไว้ในจ านวนไม่เกิน 18 ชิ้นหรือ 
18 ไอเท็ม ในแต่ละไอเท็มนั้นจะถูกคัดเลือกจากไอเท็มละ1 สี เพื่อน ามาจัดแสดง ในกรณีที่สินค้ามี
จ านวนมากกว่า 1 สี ตัวอย่างของสีจะถูกน าเสนอเป็นข้อมูลผ่านเมนู ซึ่งโดยทั่วไปสินค้าของมินิบาร์จะ
อยู่ในกลุ่มสีขาว-เทา-ด า และใน 1 ไอเท็มมักจะมีสีไม่เกิน 2 หรือ 3 สี  ส าหรับการวางสัดส่วนของ
สินค้า จากอัตราส่วนร้อยละ 50 ของสินค้าทั่วไป จะเป็นกลุ่มสินค้าเบสิคในร้อยละ 35-40 และอีกร้อย
ละ 10-15 จะเป็นกลุ่มสินค้าแฟชั่น โดยกลุ่มสินค้าแฟชั่นในคอลเล็คชั่นนี้ มักจะถูกออกแบบด้วยการ
ท าลวดลายกราฟิกบนผิวผ้า การใช้กลุ่มสีพิเศษ หรือการใช้วัสดุที่มีราคาแพง ในส่วนของสินค้าพิเศษที่
ถูกออกแบบมาเพื่อเป็นสินค้าของกลุ่มโรงแรมมักจะเป็นกลุ่มไอเท็มที่มีราคาแพง มีการออกแบบที่ไม่
หวือหวามากนัก และ ถูกผลิตด้วยวัสดุที่สร้างภาพลักษณ์และรองรับการใช้งานที่ดี ในส่วนของสินค้า
เครื่องประกอบการแต่งกายก็เช่นกัน มักถูกน าเสนอด้วยกลุ่มสินค้าเบสิค เรียบง่าย แสดงความคุ้มค่า
ต่อการซื้อสินค้าผ่านการใช้งานในโอกาสที่หลากหลาย เช่นกระเป๋าถือใบใหญ่ที่สามารถใช้งานได้ทั้งกับ
ชุดล าลองและชุดท างาน เป็นต้น โดยสรุป คอลเล็คชั่นของมินิบาร์ นั้นมีลักษณะที่คล้ายกับการท าคอล
เล็คชั่นเพื่อการจัดจ าหน่ายในร้านค้าหรือในห้างสรรพสินค้า แต่จะมีรูปแบบที่เป็นขนาดที่เล็กกว่าคอล
เล็คชั่นปกติ ซึ่งในการออกแบบคอลเล็คชั่นนั้น กลุ่มสินค้าในมินิบาร์จะยึดเอาการใช้งาน และโอกาส
การสวมใส่ของกิจกรรมและสถานที่เป็นหลัก ตามมาด้วยรูปแบบที่ทันสมัย อ้างอิงกลุ่มเทรนด์ของ 
PIMKIE ที่จัดท าขึ้นเล่มเดียวกันกับการท าคอลเลคชั่นอื่น ๆของฤดูกาลนั้น ๆ เพื่อให้ง่ายต่อการท า
ความเข้าใจ ผู้วิจัยจึงได้สรุปข้อมูลของการสัมภาษณ์ออกมาเป็นตารางอธิบายดังนี้ (Michel Bruk, 
2559 : สัมภาษณ์) 
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ตารางที่ 2.5 แสดงสัดส่วนสินค้าทั้งหมดในมินิบาร ์
Minibar Collection 

General Product Complementary Product Accessories Perfect Acc 

50% 20% 30% 100% 

14-18 Items 7-9 Items 5-7 Items 

Basic Items Fashion 
Items 

Extra Items Accessiores Decorative 
Accessiores 

35%-40% 10%-15% 20%   

7-10 Items 2-4 Items 4-5 Items   

Fashion Products Decorative 
Products 

21-27 Items 5-7 Items 

Minibar ‘s Products 

26-34 Items 

(อัตราส่วนนี้เป็นอัตราส่วนที่ไม่ตายตัว สามารถขยับขึ้นลงได้ในแต่ละกลุ่มสินค้าไม่เกินรอ้ยละ 5) 
ที่มาของข้อมูล จากการสัมภาษณ์ทางโทรศพัท์ วันที่ 26 มิถุนายน 2559 

โดยคุณ Michel Bruk ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

 

 จากข้อมูลในตารางข้างต้นจะเห็นได้ว่า ในสัดส่วนของคอลเล็คชั่นมินิบาร์ จะมุ่งเน้นการขาย
สินค้าในกลุ่มเบสิคมากกว่าสินค้าในกลุ่มแฟชั่นโดยอัตราส่วนสินค้า 7-10 ไอเท็มที่เป็นกลุ่มเบสิค ต่อ 
2-4 ไอเท็มที่เป็นกลุ่มของสินค้าแฟชั่น ในขณะที่กลุ่มสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ของมินิบาร์จริง ๆที่ร่วมกับ
ทางโรงแรมจะเป็นกลุ่มสินค้าพิเศษที่มีสัดส่วน 4-5 ไอเท็ม ถือเป็นสัดส่วนร้อยละ 20 ของสินค้าใน
กลุ่มแฟชั่นทั้งหมด ในจ านวนนี้ยังไม่รวมถึงกลุ่มสินค้าประกอบการแต่งกายที่มีสัดส่วนของสินค้า 7-9 
ไอเท็ม ส าหรับในส่วนของกลุ่มสินค้า Home Decoration Stuff หรือ Perfect Accessory จะเป็น
สัดส่วนที่แยกออกมาอีกกลุ่มสินค้าที่ไม่ได้มีการหมุนเวียนอยู่ในระบบการจัดการสินค้าเดียวกัน ซึ่ง
ผู้วิจัยจะกล่าวถึงในหัวข้อถัดไป  
 ส าหรับการสับเปลี่ยนสินค้าและการแทนที่ของไอเท็มในแต่ละสัปดาห์ สินค้าจะถูกออกแบบ
การขายมาจากฝ่ายการตลาดและฝ่ายควบคุมสินค้าโดยการประชุมกันหลังการวิเคราะห์ข้อมูลการซื้อ
สินค้าของผู้บริโภคและการวิเคราะห์แนวโน้มรูปแบบไอเท็ม ซึ่งข้อมูลที่สรุปจะถูกจัดท าออกมาเป็น
เล่มสินค้าประจ าของแต่ละเดือน ทั้งนี้การจ าหน่ายสินค้าจะยึดถือตารางการขายเป็นหลักแต่สามารถมี
การปรับเปลี่ยนหรือเพิ่มเติมสินค้าได้ในกรณีที่สินค้าเก่าขายได้น้อยหรือมากกว่าเป้าหมายที่ก าหนด 
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(Michel Bruk, 2559 : สัมภาษณ์) เพื่อให้เห็นภาพของคอลเลคชั่นมินิบาร์ที่ชัดขึ้น ผู้วิจัยจึงขอ
ยกตัวอย่าง คอลเลคชั่นมินิบาร์ ของสัปดาห์ที่ 4 ในเดือนมิถุนายน 2559 ซึ่งประกอบไปด้วย จ านวน 
รูปแบบ และราคาของแต่ละไอเท็มดังต่อไปนี ้
 

 
ภาพที่ 2.13 แสดงคอลเลคชั่นมินิบาร์ทั้งหมดของสัปดาห์ที่ 4 ในเดือนมถิุนายน 2559 

ที่มาของภาพ :  www.fashionminibar.com 

 
 จากข้อมูลคอลเล็คชั่นดังกล่าวในรูปภาพ สามารถแจกแจงแสดงข้อมูลในด้านของชนิดสินค้า
และราคาออกมาเป็นตาราง โดยเรียงล าดับต าแหน่งตามรูปภาพ จากซ้ายไปขวาตามแนวคอลัมม์ได้
ดังนี้ 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

44 

ตารางที่ 2.6 แสดงราคาของคอลเลคชั่นมินบิาร์ทั้งหมดของสัปดาห์ที่ 4 ในเดือนมิถุนายน 2559 

 
ที่มา : www.minifashionbar.com 
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2.2.5 กลุ่มสนิค้า Perfect Accessory (Home decorative stuff) 

 คุณ  Michel Bruk ยังได้ให้ข้อมูลเพิ่มเติมในการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ วันที่ 26 มิถุนายน 
2559 ด้วยว่า นอกเหนือจากกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ขายในระบบมินิบาร์แล้ว Pimkie ยังได้มีกลุ่มสินค้าอีก
ประเภทที่จ าหน่ายในห้องพักเช่นเดียวกับกลุ่มสินค้าแฟชั่น ซึ่งเป็นกลุ่มสินค้า Home Decorative 
Stuff ที่ถูกเรียกว่า Perfect Accessory ในมินิบาร์ โดยกลุ่มสินค้า Perfect Accessory นี้จะมีขาย
เฉพาะในโรงแรม และในเวปไซต์ออนไลน์เท่านั้น ไม่ได้มีขายในร้านค้าของ Pimkie สินค้าในกลุ่มนี้ถูก
สร้างขึ้นมาเพื่อสนองวัตถุประสงค์ของความครบของวงจรไลฟสไตล์ในแบบของ Pimkie โดยในกลุ่ม
สินค้าจะประกอบไปด้วย สินค้าตกแต่งบ้าน (Home Decorative Product) เช่น ตะกร้าใส่ผ้า โคมไฟ 
พรม ที่แขวนผนัง หมอนอิง แจกัน ชามใส่ผลไม้ ผ้าปูโต๊ะ ที่เปิดขวดไวน์ เป็นต้น และ  กลุ่มเครื่อง
เขียน (Stationary)  เช่น สมุดบันทึก ปากกา  ออแกไนเซอร์ กระเป๋าใส่เอกสาร เป็นต้น สินค้าเหล่านี้
จะถูกวางประดับไว้ภายในห้องพักในจุดต่าง ๆโดยมีป้ายราคาที่ให้รายละเอียดของสินค้าก ากับอยู่
ด้านข้าง ซึ่งลักษณะการขายจะมีความแตกต่างจากกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่จ ะถูกจัดตั้งและน าเสนอ 
(Display) ในตู้เสื้อผ้าเฉพาะของมินิบาร์และจัดวางให้มีความเป็นสัดส่วนที่เห็นได้ชัด  
 

     
ภาพที่ 2.14 แสดงตัวอย่างอุปกรณ์ที่ถูกเรียกว่า Perfect Accessory 

ที่มาของภาพ :  www.fashionminibar.com 
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2.2.6 การออกแบบกลุ่มสินค้า Perfect Accessory (Home Decorative Stuff) 

 ต่อเนื่องจากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ดังกล่าว คุณ  Michel Bruk ได้ให้ข้อมูลในด้านการ
บริหารการจัดการสินค้าของกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์นั้นว่าจะมีความแต่งต่างจากกลุ่มสินค้าแฟชั่น ในด้าน
ของจ านวนสินค้า รูปแบบไอเท็ม และระยะเวลาของการสับเปลี่ยนสินค้า โดยสินค้าในกลุ่มไลฟ์สไตล์
จะแบ่งกลุ่มสินค้าย่อยออกเป็นกลุ่มของเครื่องใช้และของตกแต่งบ้าน และ กลุ่มของเครื่องเขียนและ
เครื่องใช้ส่วนตัว ซึ่งสินค้าในกลุ่มนี้จะเน้นงานออกแบบสิ่งทอเป็นหลัก เช่นการน าผ้าทอที่มีลักษณะ
พิเศษมาออกแบบลวดลายใหม่ตามคาแรกเตอร์ของ Pimkie และสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ  
ส าหรับการแบ่งสัดส่วนของสินค้าในกลุ่มนี้ จะไม่ได้เจาะจงในรายละเอียดในชนิดของสินค้ามากนัก 
เนื่องจากสินค้าในกลุ่มนี้มีลักษณะเป็นส่วนเติมเต็มของสินค้ามินิบาร์ การสับเปลี่ยนสินค้าจึงมี
ระยะเวลาที่นานกว่ากลุ่มสินค้าแฟชั่น กล่าวคือ สินค้าในกลุ่มนี้จะมีอายุการโชว์ในพื้นที่ที่นานกว่าปกติ 
โดยการสับเปลี่ยนสินค้าจะอยู่ราว 2 สัปดาห์ต่อครั้ง และการสับเปลี่ยนสินค้าจะมีลักษณะ
ค่อย ๆทยอยเปลี่ยนเป็นบางไอเท็ม มิได้เปลี่ยนทั้งคอลเล็คชั่น ลูกค้าที่สนใจสินค้า สามารถติดต่อขอ
สินค้าใหม่ได้ที่  Fashion Concierge เช่นเดียวกับกลุ่มสินค้าแฟชั่น  
 การออกแบบคอลเล็คชั่นของสินค้าในกลุ่ม Perfect  Accessory จะถูกก าหนดขึ้นเป็นคอล
เล็คชั่นใหญ่ของฤดูกาล จ านวน 35-42 ไอเท็ม ในจ านวนนี้สินค้าจะถูกน าไปจัดแสดงในห้องพักเพื่อ
การขายจ านวน  5-7 ไอเท็ม และสินค้าที่เหลือจะถูกน ามาหมุนเวียนสลับกันแสดงสินค้าจนครบคอล
เล็คชั่น  ในกรณีสินค้าบางไอเท็มที่ขายดี ไอเท็มนั้นจะถูกน ามาท าซ้ าด้วยวัสดุและสีสันใหม่ในคอล
เล็คชั่นถัดไป ส าหรับการออกแบบไอเท็ม สินค้ากลุ่มไลฟ์สไตล์จะใช้เล่มเทรนด์เดียวกันกับกลุ่มสินค้า
แฟชั่น โดยที่มาของรูปฟอร์ม แรงบันดาลใจ ลวดลายกราฟิก และกลุ่มโทนสีจะมีที่มาและแสดงความ
เป็นคอลเล็คชั่นเดียวกัน ซึ่งภายในคอลเล็คชั่นของมินิบาร์ในฤดูกาลนี้ กลุ่มโทนสีของกลุ่มสินค้าเบสิค
จะเป็นสี ขาว-เทา-ด า ในเกือบทุกคอลเล็คชั่น (Michel Bruk, 2559 : สัมภาษณ์) และเพื่อให้เห็นภาพ
ทั้งหมดของกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์นี้ ผู้วิจัยจึงได้จัดท าตารางรูปภาพสินค้า และ ค าอธิบายชื่อสินค้าและ
ราคา ของกลุ่มสินค้า Perfect  Accessory ในฤดูกาล  Summer 2016 ดังนี ้
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ภาพที่ 2.15 แสดงคอลเลคชั่นมินิบาร์ทั้งหมดของ 

ที่มาของภาพ :  www.fashionminibar.com 

 

 จากข้อมูลคอลเล็คชั่นดังกล่าวในรูปภาพ สามารถแจกแจงแสดงข้อมูลในด้านของชนิดสินค้า
และราคาออกมาเป็นตาราง โดยเรียงล าดับต าแหน่งตามรูปภาพ จากซ้ายไปขวาตามแนวคอลัมม์ได้
ดังนี้ 
  

http://www.fashionminibar.com/
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ตารางที่ 2.7 แสดงราคาของคอลเลคชั่น Perfect Accessories ทั้งหมดของสัปดาห์ที่ 4 ในเดือน
มิถุนายน 2559 

 

 
ที่มา : www.minifashionbar.com 

 

ตารางที่ 2.8 แสดงจ านวนการขายสินค้าของกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ 
Perfect  Accessory Collection 

1 Collection/ 3 Months 35-42 Items 

1 Months 10-14 Items 

2 Weeks 5-7 Items 

Selling Period 

Week 1st Week 2nd Week 3rd Week 4th 

 New arrival  New Arrival 

ที่มา จากการสมัภาษณ์ทางโทรศัพท์ วันที่ 26 มิถุนายน 2559  โดยคุณ Michel Bruk ผู้จัดการฝ่ายขาย
ของตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 
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2.2.7 ระบบการน าสินค้าออกจ าหน่าย 

 จากข้อมูลทางการสอบถามข้อมูลการน าสินค้ามินิบาร์ออกจ าหน่าย ทางโทรศัพท์เมื่อวันที่ 20 
มิถุนายน 2559 โดยคุณ Karen Corrigan ผู้จัดการฝ่ายการตลาดและการส่งเสริมการขายได้ให้ข้อมูล
ในส่วนขั้นตอนของการจัดการกลุ่มสินค้ามินิบาร์ว่า โดยปกติแล้ว สินค้าจะเข้าพื้นที่เพื่อการจัด
จ าหน่ายในทุก 7 วัน พร้อมกันในทุกโรงแรม (ระบบเดียวกันกับการน าสินค้าเข้าห้างสรรพสินค้า แต่
ระยะเวลาการลงสินค้าจะต่างจากคอลเล็คชั่นที่ขายในร้านค้าและห้างสรรพสินค้าที่สินค้าใหม่จะเข้า
ทุก 3 วัน) โดยเฉลี่ย 4 ครั้งต่อเดือน เศษของเดือนจะเข้าสู่ระบบการท ารายการสินค้าประจ าเดือน 
เมื่อสินค้าถูกส่งมาจากทางบริษัท พนักงานที่อยู่ในส่วน Fashion Concierge จะด าเนินการตรวจสอบ
นับจ านวนสินค้าร่วมกับพนักงานที่มาพร้อมกับผู้ส่งสินค้า และท าการเก็บสินค้าเก่าจากกลุ่มสินค้าคง
คลังกลับคืนบริษัทในคราวเดียวกันเพื่อน าสินค้าในกลุ่มนั้นกลับเข้าระบบการลดราคาของทางร้าน
ต่อไป เมื่อสินค้าเข้าประจ าที่ในแต่ละโรงแรมอย่างสมบูรณ์ สินค้านั้นจะถูกน าไปรีดใส่ไม้แขวนและ
คลุมด้วยถุงพลาสติกในสภาพที่พร้อมขาย โดยพนักงาน Fashion Concierge จะเป็นผู้จัดท ารายงาน
การสับเปลี่ยนสินค้าในแต่ละห้อง การสับเปลี่ยนสินค้าของห้องพักจะถูกท าให้แล้วเสร็จภายใน 2 วัน 
โดยการสับเปลี่ยนนี้จะท าในเวลาที่พร้อมกันกับช่วงท าความสะอาดของแผนกแม่บ้าน ตามรายงาน
การเข้าพักของทางโรงแรม ในกรณีที่ห้องพักมีลูกค้าเข้าพักอยู่และไม่เปิดให้ท าความสะอาด การ
สับเปลี่ยนสินค้าจะถูกกระท าการในวันที่ลูกค้าแจ้งย้ายออกจากห้องพัก เมื่อสินค้าเข้าประจ าตู้เสื้อผ้า
เป็นที่เรียบร้อย สินค้าเก่าจะถูกน ากลับส่วนของคงคลังเพื่อจัดท ารายงานกลับคืนบริษัทในรอบถัดไป 
การเติมสินค้าเมื่อสินค้าถูกจ าหน่ายออกไปก็เช่นกัน จะถูกท าขึ้นภายหลังการย้ายออกจากห้องพักของ
ลูกค้า โดยทางโรงแรมจะส่งรายงานการช าระเงินให้กับทาง  Fashion Concierge เพื่อตรวจสอบ
สินค้าและท าการเติมสินค้าในช่วงระหว่างการเตรียมห้องพักก่อนการเปิดให้บริการ  
 ส าหรับในส่วนของการหมุนเวียนในกลุ่มสินค้า Perfect Accessory (Home decorative 
stuff) ตัวสินค้าจะมีอายุการขายในพื้นที่ที่นานกว่าสินค้ากลุ่มสินค้าแฟชั่น โดยการเข้าพื้นที่ขายของ
สินค้าจะกลุ่มนี้จะเข้ามาสับเปลี่ยนสินค้าเดิมเพียง 2 สัปดาห์ต่อครั้ง และการเปลี่ยนสินค้าจะมี
ลักษณะที่ค่อย ๆ ทยอยออกไปที่ละ 2-3 ไอเท็มจากทั้งหมด มิได้ถูกสับเปลี่ยนทั้งคอลเลคชั่นย่อย 
สินค้าเดิมที่ถูกสับเปลี่ยนออกไปในบางกรณีจะถูกน ามาขายในพื้นที่ขายของที่ระลึกของโรงแรมตาม
โปรโมชั่นที่ ได้ท าร่วมกัน เช่น ที่ โรงแรม Inter-City-Hotel, Hotel Magnar Pars และ Hotel 

Bethoven เป็นต้น ส่วนสินค้าที่ถูกน ากลับส่งบริษัทจะถูกกลับไปตรวจสภาพและเข้าระบบสินค้าคง
คลังเพื่อน ากลับมาเวียนขายอีกรอบจนกว่าจะจบฤดูกาล ที่ต้องท าแบบนี้ เนื่องจากสินค้าไลฟ์สไตล์
เป็นกลุ่มสินค้าที่ต้องใช้พื้นที่ในการจัดเก็บที่มากกว่ากลุ่มสินค้าแฟชั่น และการเก็บสินค้าในโรงแรมก็มี
เนื้อที่ที่จ ากัด การบริหารจัดการสินค้าของกลุ่มสินค้านี้จึงต้องท าในรูปแบบการแสดงสินค้าทั้งหมดใน
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เมนูขาย หากลูกค้าสนใจในสินค้าที่อยู่ในห้องนั้น ๆ ลูกค้าสามารถซื้อสินค้านั้นและน าไปได้เลย แต่ถ้า
ในกรณีที่ต้องการสินค้าชิ้นใหม่ หรือต้องการสินค้าไอเท็มนั้นในสีอื่น ลูกค้าจะต้องโทรไปติดต่อ
พนักงาน Fashion Concierge หากสินค้านั้นเป็นสินค้าปกติ เช่น สมุด ปากกา ออแกไนเซอร์ ที่เปิด
ขวดไวน์ พนักงานผู้ดูแลจะสามารถน าสินค้าไปส่งให้ยังห้องพักได้ทันที แต่หากเป็นสินค้าขนาดใหญ่ที่
ไม่สามารถจัดเก็บในคงคลังได้ เช่น โคมไฟ เชิงเทียน ตะกร้า พนักงานจะน ารายการใบสั่งซื้อเพื่อให้
ลูกค้าท าการตกลงเพื่อระบุยินยอมตกลงซื้อสินค้า และยอมรับเงื่อนไขของการมาจัดส่งในวันถัดไปใน
ลักษณะเช่นเดียวกันกับการสั่งสินค้าล่วงหน้า หรือ พรีออเดอร์สินค้า (Pre-Order)  ในระบบเวปไซต์
ออนไลน์ (Karen Corrigan, 2559 : สัมภาษณ์) 
 การสับเปลี่ยนและเติมสินค้าในพื้นที่การขายของกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ก็เช่นกันกับสินค้ากลุ่ม
แฟชั่นจะถูกท าพร้อมกันในช่วงระหว่างการท าความสะอาดห้องพักพร้อมกับสินค้าแฟชั่น แต่จะท า
เฉพาะในสัปดาห์ที่ 2 และที่ 4 ของการลงสินค้า พนักงาน Fashion Concierge จะท าการสับเปลี่ยน
สินค้าตามใบรายการที่บริษัทมอบหมายมาให้ โดยไม่ต้องปรับเปลี่ยนหรือเพิ่มเติมเมนูสินค้าในกลุ่มนี้
ใด ๆ เนื่องจากกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์นี้จะใช้เมนูเล่มเดียวที่แสดงรายการสินค้าทั้งหมดตลอดจนจบ
ฤดูกาล ต่างจากกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่พนักงานจะต้องคอยสับเปลี่ยนเมนูอยู่เสมอ ๆ (Karen Corrigan, 
2559 : สัมภาษณ์) เพื่อให้ง่ายต่อความเข้าใจในด้านการจัดการสินค้ามินิบาร์ในโรงแรม ผู้วิจัยจึงจัด
แสดงเป็นตารางในรอบ 1 เดือน ดังน้ี 
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ตารางที่ 2.9 การจัดแสดงสินค้าในโรงแรม Inter-City-Hotel Frankfurt 

วันที่ 1 วันที่ 2 วันที่ 3 วันที่ 4 วันที่ 5 วันที่ 6 วันที่ 7 

สับเปลี่ยนสินค้า
เดิม 

Supervisor 
ตรวจพื้นที ่

สินค้าประจ าต าแหน่งการจัดจ าหน่ายใน
ห้องพัก (รอการจ าหน่าย) 

-สินค้าเข้าโรงแรม 
-ส่งสินค้าเก่าคืน
บริษัท 

วันที่ 8 วันที่ 9 วันที่ 10 วันที่ 11 วันที่ 12 วันที่ 
13 

วันที่ 14 

สับเปลี่ยนสินค้า
เดิม 

Supervisor 
ตรวจพื้นที ่

สินค้าประจ าต าแหน่งการจัดจ าหน่ายใน
ห้องพัก (รอการจ าหน่าย) 

-สินค้าเข้าโรงแรม 
-สินค้า Perfect 
Accessories ลง
พืน้ที่ 
-ส่งสินค้าเก่าคืน
บริษัท 

วันที่ 15 วันที่ 16 วันที่ 17 วันที่ 18 วันที่ 19 วันที่ 
20 

วันที่ 21 

สับเปลี่ยนสินค้า
เดิม 

Supervisor 
ตรวจพื้นที ่

สินค้าประจ าต าแหน่งการจัดจ าหน่ายใน
ห้องพัก (รอการจ าหน่าย) 

-สินค้าเข้าโรงแรม 
-ส่งสินค้าเก่าคืน
บริษัท 

วันที่ 22 วันที่ 23 วันที่ 24 วันที่ 25 วันที่ 26 วันที่ 
27 

วันที่ 28 

สับเปลี่ยนสินค้า
เดิม 

Supervisor 
ตรวจพื้นที ่

สินค้าประจ าต าแหน่งการจัดจ าหน่ายใน
ห้องพัก (รอการจ าหน่าย) 

--สินค้าเข้า
โรงแรม 
-สินค้า Perfect 
Accessories ลง
พื้นที ่
-ส่งสินค้าเก่าคนื
บริษัท 
-โรงแรมตัดสต๊อ
กรายการเงินเข้า
ระบบของเดือน 

วันที่ 29 วันที่ 30  
เศษของเดือน เข้าสู่ระบบการท า
รายการบัญชีสินค้าคงคลังกลับสู่
บริษัท 
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2.2.8 การลดราคาสินค้ามินบิาร ์

 ต่อเนื่องการสอบถามข้อมูล คุณ Karen Corrigan ได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับการลดราคาสินค้าใน
กลุ่มมินิบาร์ว่า สินค้าแฟชั่นในกลุ่มมินิบาร์ทั้งหมด (ยกเว้นกลุ่มสินค้า Perfect Accessory) จะถูก
น าไปลดราคาในร้านค้าของ Pimkie ทั้งในส่วนร้านค้าภายนอกและในห้างสรรพสินค้า โดยการจัดการ
สินค้าลดราคาของกลุ่มสินค้ามินิบาร์จะถูกแบ่งออกเป็นสองส่วน ส่วนแรก ไอเท็มที่ถูกดึงมาจากคอล
เลคชั่นใหญ่ที่ขายในร้านค้าจะถูกคัดกลับไปรวมกันในจุดขายเดียวกัน ส าหรับอีกส่วนที่เป็นการ
ออกแบบมาเพื่อขายในโรงแรม ในบางส่วนจะถูกน าไปขายร่วมกับร้านหรือพื้นที่ขายของที่ระลึกใน
โรงแรม และส่วนที่เหลือจะถูกน ากลับไปขายลดราคาในร้านค้าเช่นเดียวกันกับส่วนแรก ซึ่งไอเท็มใน
ส่วนแรกนั้นจะมีรอบหมุนเวียนที่ถูกดึงกลับไปยังบริษัทเป็นรายสัปดาห์และเข้าสู่ระบบการขายและ
การลดราคาในแบบปกติตามรอบของทางร้านได้เลย ในขณะที่ไอเท็มในส่วนที่สอง จะถูกน ากลับมา
บริษัทและเข้าสู่ระบบการลดราคาในช่วงปิดฤดูกาลเพียงครั้งเดียว หลังจากนั้นสินค้าที่เหลือทั้งหมดจะ
ถูกน าไปลดราคาตาม Outlet หรือสถานที่ลดราคาภายนอกตามที่ Pimkie จัดขึ้น 
 

 
ภาพที่ 2.16 การลดราคาสินค้าของตราสินค้า pimkie 

ที่มา : www.pimkie.com 

 
2.2.9 การจัดแสดงสินค้า (Merchandising Display) 

 การจ าหน่ายสินค้ากลุ่มแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์จะถูกจัดแสดง (Display) 
สินค้าออกเป็นสองลักษณะตามการจัดจ าหน่าย คือ ลักษณะแรกจะเป็นการจัดแสดงในห้องพักโรงแรม
ตามรูปแบบการขายสินค้ามินิบาร์ปกติ โดยสินค้าจะถูกจัดวางอยู่ในพื้นที่จัดแสดง (Advertising Box) 
ที่มีลักษณะการน าเสนอของการใช้งานพื้นที่คล้ายตู้เสื้อผ้า เช่น การท าราวแขวนสินค้า ชั้นวางสินค้า 
ป้ายแขวนบอกสินค้าใหม่ และลวดลายกราฟิกภายนอกและภายในที่บ่งบอกถึงความเป็นพื้นที่ขาย
เฉพาะ อีกทั้งยังมีเมนูสินค้าที่วางน าเสนออยู่ภายนอกแสดงภาพถ่ายสินค้าทั้งหมด (Look Book) 
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พร้อมวิธีการผสมผสานสินค้าให้ลงตัว (Mix& Match Items) นอกเหนือไปจากนั้น การตกแต่งจัด
แสดงเพื่อการขายของสินค้ามินิบาร์ภายในห้องพักของบางไอเท็มในกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ สินค้ายังได้
ถูกน าไปจัดวางในลักษณะของเครื่องประกอบการตกแต่งห้อง ( Installation Art) เช่น เชิงเทียน โคม
ไฟ แจกันดอกไม้  หมอนอิง เป็นต้น โดยสินค้าเหล่านี้แม้จะอยู่นอกอาณาเขตพื้นที่จัดแสดง 
(Advertising Box) แต่ในตัวชิ้นสินค้าจะมีป้ายราคาและป้ายบอกชื่อและคุณสมบัติของสินค้าติดอยู่ใน
ขนาดที่เห็นได้ชัด ลูกค้าสามารถทราบได้ทันทีว่าผลิตภัณฑ์ใดที่ถูกจัดแสดงไว้เพื่อการขายและ 
ผลิตภัณฑใ์ดที่สามารถน าไปใช้งานเป็นบริการของทางโรงแรม (Karen Corrigan, 2559 : สัมภาษณ์) 
 ส าหรับในส่วนลักษณะที่สองของการจัดแสดงสินค้า จะเป็นลักษณะของการจัดแสดงสินค้า
ภายนอกห้องพักของสินค้าในกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ เช่น การประดับสินค้ากับพื้นที่การตกแต่งของ
โรงแรม ในจุดนั่งพักผ่อน เคาท์เตอร์บาร์โรงแรม หรือ การจัดวางรวมกันเพื่อการจัดจ าหน่ายในจุด
ลงทะเบียนเข้า-ออก บริเวณด้านหน้าของโรงแรม (Check-in point/ Check-out point) ระหว่างที่
ลูกค้ารอการตรวจรับและคืนห้องพัก ซึ่งสินค้าที่ถูกน าเสนอในแบบที่สองนี้จะเป็นกลุ่มที่ขายดีที่สุด 
เนื่องจากลูกค้าใช้เวลาการตัดสินใจซื้อที่น้อยกว่าสินค้าในห้องพัก โดยส่วนมากตัวสินค้ามักถูกซื้อใน
ช่วงเวลาระหว่างรอการตรวจรับ-คืนห้องพัก โดยลูกค้ามักซื้อเป็นของฝากและของที่ระลึกกลับจากการ
เดินทางท่องเที่ยว จึงท าให้บริเวณการจัดแสดงในส่วนนี้ มีผู้เข้ามาดูแล (Supervisor จะมาพร้อม 
Visual Merchandizer) และปรับเปลี่ยนให้ดูดีอยู่เสมอ ๆในทุก ๆ 2 สัปดาห์ และ พนักงานในฝ่าย 
Fashion Concierge จะช่วยกันดูแลสินค้า ภาพลักษณ์บริเวณนั้น และเติมสินค้าให้เต็มเสมอเมื่อ
สินค้านั้น ๆถูกจ าหน่ายออกไป (Karen Corrigan, 2559 : สัมภาษณ์) 
 

 
ภาพที่ 2.17 การจัดแสดงสินค้าในโรงแรม Inter-City-Hotel Frankfurt 
ที่มา : https://www.boutiquehotel.com/hotel_1031031697.htm 
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ภาพที่ 2.18 ประมวลการตกแต่งและดิสเพลย์การขายของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ 

ที่มา : www.minifashionbar.com 
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2.2.9 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัย 

ส่วนที่ 2 ตลาดสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ 
 
ตารางที่ 2.10 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพือ่งานวิจัยส่วนที่ 2 

 รายละเอียด อ้างถึง 
1 ด้วยเหตุผลของการการขายสินค้าในโรงแรมบูติคเพราะ 

สามารถควบควบคุมปริมาณสินค้าและความเสียหายที่จะ
เกิดกับสินค้าได้นั้น ถือเป็นอีกหนึ่งเหตุผลส าคัญในการ
วิเคราะห์สถานที่ตั้งที่แท้จริงของการจัดจ าหน่ายสินค้า
แฟชั่นในระบบมินบิาร ์

จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์
เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2559 โดย
คุณ Karen Corrigan ผู้จัดการฝ่าย
การตลาดและการส่งเสริมการ
ขายตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้
ข้อมูล 

2. โครงสร้างของการตลาดโดยการเปิดช่องทางให้ตรา
สินค้าเข้ามาร่วมการจ าหน่ายสินค้าในโรงแรมอาจต้อง
ค านึงถึงสถานที่ตั้ง  การเลือกเฉพาะโรงแรมบูติคในเมือง
ของ Pimkie อาจโยงเข้าสู่ประเด็นการขนส่งสินค้าและ
รองรับการจัดจ าหน่ายสินค้าในรายการอื่น  ๆที่มีใน
ร้านค้าและห้างสรรพสินค้า 

จากข้อมูลการสอบถามทาง
จดหมายอิเลคโทรนิกส์ วันที่ 14 
มิถุนายน 2559  โดยคุณ Michel 

Bruk ผู้จัดการฝ่ายขายของตรา
สินค้า Pimkie 

3. ตราสินค้าที่เหมาะสมส าหรับการเปิดตลาดการขายสินค้า
ในระบบมินิบาร์นั้น ๆ ควรจะมีระบบการจัดการภายในที่
เอื้อต่อการจัดการในโรงแรม จะเห็นได้จากการจัดการ
สินค้าของ Pimkie นั้นเป็นการต่อยอดจากระบบที่ต้องท า
ในการขายปกติอยู่แล้ว จึงไม่ได้มีการเพิ่มต้นทุนอื่นใดที่
นอกเหนือจากปกติที่ต้องท า 

จากข้อมูลการสอบถามทาง
จดหมายอิเลคโทรนิกส์ วันที่ 14 
มิถุนายน 2559  โดยคุณ Michel 

Bruk ผู้จัดการฝ่ายขายของตรา
สินค้า Pimkie 

4. การแบ่งสัดส่วนของสินค้าตามกิจกรรมของสินค้าในคอล
เล็คชั่นของ Pimkie แสดงให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่าง 
กิจกรรมการใช้งานกับรูปแบบสินค้า นั้นมีความส าคัญที่
ส่งผลต่อการจ าหน่าย ซึ่งสิ่งนี้เป็นเหตุผลส าคัญหลักของ
งานวิจัย 

จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์
เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2559 โดย
คุณ Karen Corrigan ผู้จัดการฝ่าย
การตลาดและการส่งเสริมการ
ขายตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้
ข้อมูล 
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 รายละเอียด อ้างถึง 
5. กลุ่มสินค้าพิเศษในคอลเลคชั่นของ Pimkie ถือเป็นกลุ่ม

สินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ที่สุดของการขายในระบบมินิบาร์ 
เนื่องจากเป็นแบบที่ท าขึ้นเพื่อขายในโรงแรมเท่านั้น ไม่มี
ขายในร้านค้าและห้างสรรพสินค้า ไอเท็มที่ถูกน ามาเป็น
กลุ่มสินค้าพิเศษอาจเป็นกลุ่มไอเท็มเดียวกันที่สร้างอัต
ลักษณ์ส าคัญในงานวิจัย 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

6. การที่ Pimkie เลือกโรงแรมบูติคที่อยู่ในเมืองท่องเที่ยวใน
การขายสินค้า เนื่องจากไลฟ์สไตล์ความสัมพันธ์ระหว่าง
ความชื่นชอบและรสนิยม ลูกค้าของโรงแรม กับลูกค้า
ของ Pimkie ที่เชื่อมโยงกัน ถือเป็นอีกหนึ่งเหตุผลส าคัญ
ของรูปแบบสินค้าในงานวิจัยที่ต้องมีข้อมูลด้านรสนิยมมา
เกี่ยวข้อง 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie ได้ให้ข้อมูล 

7. การ support การขายด้วย เวปไซต์ออนไลน์และ ร้านค้า
ที่สามารถเดินทางไปได้ ถือเป็นรูปแบบการขายที่ปิด
วงจรรองรับการขายในหลายระดับชั้น ตราสินค้าที่ขายใน
โรงแรม 

จากข้อมูลการสอบถามทาง
จดหมายอิเลคโทรนิกส์ วันที่ 14 
มิถุนายน 2559  โดยคุณ Michel 

Bruk ผู้จัดการฝ่ายขายของตรา
สินค้า Pimkie 

8. คอนเซปต์ทันทีทันใด (The instant solution for your 

fashion need) ของการขายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์
นั้น อาจเป็นประเด็นส าคัญที่น ามาใช้หาค าตอบใน
ง านวิ จั ย ใ นด้ า น  กิ จ ก ร ร ม  และพฤติ ก ร รมของ 
นักท่องเที่ยวและผู้เข้าพักในโรงแรม 

จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์
เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2559 โดย
คุณ Karen Corrigan ผู้จัดการฝ่าย
การตลาดและการส่งเสริมการ
ขายตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้
ข้อมูล 

9. จ านวนไอเท็มของคอลเลคชั่นมินิบาร์ เป็นอีกหนึ่ง
ประเด็นส าคัญที่ผู้วิจัยจะต้องน าข้อมูลลงพื้นที่ศึกษาว่า
แท้จริงแล้ว จ านวนที่เหมาะสมที่สุดในการน าระบบมินิ
บาร์มาใช้ในเมืองไทยคือจ านวนเท่าใด 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 
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 รายละเอียด อ้างถึง 
10. การสร้าง Mix&Match เมนูเพื่อการขาย ถือเป็นหนึ่ง

องค์ประกอบที่ส าคัญในการขายสินค้า เนื่องจากพื้นที่
การแสดงสินค้ามีจ านวนจ ากัด การที่มีเมนูเพื่อบอก
จ านวนสีของสินค้า อาจท าให้สินค้ามีการขายที่ง่ายขึ้น 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

11. ขั้นตอนการขายสินค้าในระบบมินิบาร์นั้น เป็นขั้นตอนที่
สะดวกและไม่ซับซ้อน ง่ายต่อการซื้อสินค้า แต่อาจมี
ปัญหาในการบริการ หากความต้องการของลูกค้าเกิดใน
ช่วงเวลาเดียวกัน ดังนั้น ในงานวิจัยจึงอาจต้องค านึงถึง
รูปแบบการแก้ปัญหาของการจัดการในส่วนนี้ด้วย 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

12. การแบ่งสัดส่วนของประเภทไอเท็มในการท ามินิบาร์คอล
เลคชั่น ท าให้เกิดการจับกลุ่มประเภทสินค้าเพื่อการใช้
งานที่ง่ายขึ้น อาจส่งผลถึงการเข้าถึงสินค้าของกลุ่มลูกค้า 
จนช่วยให้การตัดสินใจในการซื้อสินค้าง่ายขึ้นตามไปด้วย 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

13. กลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ขายในระบบมินิบาร์แม้ว่าจะมีการ
แบ่งกลุ่มการใช้งานและการขายอย่างชัดเจน แต่ด้วยงาน
ออกแบบที่คล้ายคลึงกันระหว่างสินค้ากลุ่มทั่วไปกับกลุ่ม
สินค้าพิเศษ อาจท าให้เกิดความซ้ าซากในคอลเลคชั่น
และไม่ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวมากพอในการ
ตัดสินใจซื้อสินค้า 

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

14. ในส่วนของไอเท็มทั้งหมดจ าหน่ายของระบบมินิบาร์นั้น
ยังไม่มีกลุ่มไอเท็มประจ าที่ยึดถือเป็นหลักในการขาย
อย่างแน่นอน ดังนั้น ผู้วิจัยจึงมีความเห็นว่า อาจเป็น
ช่องว่างให้ระบบจัดตั้งสินค้าขึ้นมาใหม่ผันแปรไปตาม
สถานที่เพื่อก าหนดเอาลักษณะพิเศษของท้องถิ่นมาเป็น
จุดขายได ้

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 
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 รายละเอียด อ้างถึง 
15. การพรีออเดอร์สินค้าแม้ว่าจะท าให้ตัวสินค้าสามารถขาย

ออกไปได้ แต่อาจมีข้อเสียในด้านต้นทุนของการจัดส่งซึ่ง
อาจท าให้ระบบการจัดการมีต้นทุนที่สูงขึ้น ดังนั้นการน า
ระบบมินิบาร์นี้มาใช้ในงานวิจัย อาจต้องค านึงถึงปัญหา
ด้านนี้ด้วย  

จากข้อมูลการสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์  วันที่  26 มิถุนายน 
2 5 5 9   โ ด ยคุณ  Michel Bruk 
ผู้จัดการฝ่ายขายของตราสินค้า 
Pimkie เป็นผู้ให้ข้อมูล 

16. การลดราคาสินค้าในกลุ่มสินค้ามินิบาร์ อาจเป็นอีก
ประเด็นที่ส าคัญในงานวิจัย เนื่องจากตราสินค้าที่น า
สินค้ามาจัดจ าหน่ายในระบบมินิบาร์จ าเป็นที่จะต้อง
ค านึงถึงการกระจายสินค้าออกจากคงคลังที่เหลือทั้งหมด
เพื่อน าต้นทุนกลับคืนสู่ระบบการผลิต 

จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์
เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2559 โดย
คุณ Karen Corrigan ผู้จัดการฝ่าย
การตลาดและการส่งเสริมการ
ขายตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้
ข้อมูล 

17. การจัดแสดงสินค้าในตู้เสื้อผ้าหรือ Art Box นั้น ถือเป็น
ลักษณะการดิสเพลย์บนวินโดว์อย่างหนึ่ง ซึ่งการจัดวางที่
น่าสนใจบนวัสดุที่ส่งเสริมสินค้า อาจส่งเสริมให้สินค้ามี
ความสวยงามน่าหยิบจับมากขึ้น ดังใน พื้นที่ของการจัด
วางสินค้าจึงเป็นส่วนหนึ่งที่ควรค านึงถึงในงานวิจัย 

จากการสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์
เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2559 โดย
คุณ Karen Corrigan ผู้จัดการฝ่าย
การตลาดและการส่งเสริมการ
ขายตราสินค้า Pimkie เป็นผู้ให้
ข้อมูล 

 
 ในส่วนที่ 2 ของการศึกษานี้ จะเห็นได้ว่าพื้นที่การขายส าคัญของการค้าสินค้าแฟชั่นในตลาด
มินิบาร์คือ กลุ่มโรงแรมบูติคในระดับห้าดาวขึ้นไปที่มีระบบการบริหารการจัดการที่เป็นมาตรฐานเพื่อ
รองรับระบบการขายในลักษณะการแบ่งผลประกอบการระหว่างผู้ให้บริการพื้นที่และผู้ประกอบการ
ตราสินค้าแฟชั่น ทั้งนี้กลุ่มโรงแรมบูติคดังกล่าวมีประเภทและรูปแบบแตกต่างกันตามการจ าแนกใน
ลักษณะที่ต่างกันดังนั้นเพื่อให้เกิดความสอดคล้องของข้อมูลสู่รายละเอียดการเชื่อมโยงคุณลักษณะ
จ าเพาะจากพื้นที่การขายสู่รูปแบบเฉพาะของการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิ
บาร์ประเทศไทย ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมในด้านของแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับลักษณะการจัดตั้ง
กลุ่มโรงแรมบูติค รวมไปถึงข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวตามแหล่ง
พื้นที่จัดต้ังนั้น ๆ โดยรายละเอียดดังกล่าวจะแสดงในส่วนที่ 3 ต่อไป 
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ส่วนที่ 3 โรงแรมบูติกและแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

 ค าว่า บูติก Boutique (n.) มีรากศัพท์มาจากภาษาฝรั่งเศส ซึ่งแปลว่า ร้านขนาดเล็ก หรือ
แผนกหนึ่งในห้างสรรพสินค้าที่ขายเสื้อผ้าเครื่องแต่งตัวที่ค่อยข้างทันสมัย โดยที่ค าว่า Boutique 
Hotel เป็นค าที่นิยมกันในแถบอเมริกาเหนือและสหราชอาณาจักร เพื่อบอกถึงลักษณะของโรงแรมที่
มีลักษณะเฉพาะ(Unique) หรือจัดท าในรูปแบบที่มีความอบอุ่น สนิทสนม (Intimate) พร้อมทั้งการ
ให้บริการที่ครบครัน ซึ่งปรากฏชื่อนี้ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1980 ในเมืองส าคัญเช่น ลอนดอน นิวยอร์ก และ
ซานฟรานซิสโก สันนิษฐานกันว่า โรงแรมบูติกนั้นเกิดครั้งแรกเมื่อต้นปี ค.ศ. 1980 ในกรุงลอนดอน 
ประเทศอังกฤษ ซี่งในช่วงเวลานั้น โรงแรมเชน (Chain Hotel) ซึ่งเป็นโรงแรมขนาดใหญ่และหรูหรา
รุกเข้ามาในยุโรปอย่างหนักและเพิ่มจ านวนอย่างรวดเร็ว ตลาดการโรงแรมของยุโรปในช่วงนั้นจึงเป็น
การแย่งชิงพื้นที่ ต่างแข่งขันกันเองในเครือโรงแรมเชน ที่จ านวนห้อง ความหรูหราและความ
สะดวกสบายที่ครบวงจร แต่ลูกค้าในยุคปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงและหลากหลายมากขึ้น ดังนั้น
นอกจากความสะดวกสบายที่ได้รับจากที่พักและการได้สัมผัสบรรยากาศกับแหล่งท่องเที่ยวแล้วนั้น 
“ประสบการณ์” จึงเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวต้องการ โรงแรมบูติกจึงกลายเป็นอีกหนึ่งทางเลือกใหม่ของ
กลุ่มผู้เข้าพัก (เกรียงไกร โกสุม, 2555 : 5) 

 
ภาพที่ 2.19 โรงแรมบูติกในเมืองซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย 

ที่มา http://www.morganshotel.com.au 

 
3.1 คุณลักษณะเฉพาะของโรงแรมบูติก 

 เกรียงไกร โกสุม (2555 : 7) ได้ให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับคุณลักษณะเฉพาะของโรงแรมบูติก ไว้
ในหนังสือธุรกิจโรงแรมบูติกว่า โรงแรมบูติก (Boutique Hotel) คือ โรงแรมขนาดเล็ก มักมีจ านวน
ห้องไม่เกิน 100 ห้อง มีขนาดที่ไม่ใหญ่ มีการตกแต่งที่โดดเด่นและแตกต่าง มักมีรูปแบบเฉพาะตัวที่ไม่
เหมือนโรงแรมโดยทั่วไป ตั้งแต่การตกแต่งสถานที่ สภาพแวดล้อม และชุดยูนิฟอร์มของพนักงาน ล้วน
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ประณีตด้วยการตกแต่งในรูปแบบพิเศษ  โรงแรมบูติกจึงเป็นทางออกของผู้ประกอบการที่มีเงินทุน
จ ากัด แต่ในปัจจุบันโรงแรมบูติกหลายแห่งเริ่มเพ่ิมสิ่งอ านวยความสะดวกมากขึ้น รวมไปถึงการบริการ
ที่อ านวยความสะดวกส าหรับนักธุรกิจด้วย โดยโรงแรมบูติกมีคุณลักษณะเฉพาะที่ส าคัญแตกต่างจาก
โรงแรมโดยทั่วไปคือจุดเด่นในด้านของการออกแบบตกแต่งและด้านการบริการ ดังนี้ 
 ในด้านการออกแบบตกแต่ง โรงแรมบูติกมักมีการออกแบบโดยการมุ่งเน้นเอกลักษณ์ตาม
ความต้องการและบรรยากาศในสไตล์ที่ต้องการน าเสนอ เช่น บางแห่งเน้นความเรียบง่าย หรูหรา บาง
แห่งเน้นความฉูดฉาด สนุกสนานเร้าใจ บางแห่งเน้นธรรมชาติ การอนุรักษ์ บางแห่งเน้นความเป็น
วัฒนธรรม ศิลปะพื้นถิ่น หรือเน้นการผสมผสานรายละเอียดของประวัติศาสตร์กับความสวยงาม
ทันสมัยเข้าไว้ด้วยกัน (Chic Elegance)  เป็นต้น ในการออกแบบตกแต่งมักจะให้ความส าคัญที่การ
สร้างความอบอุ่น ความเป็นกันเอง และความเป็นส่วนตัว) จึงท าให้นักท่องเที่ยวหรือผู้เข้าพักแรมเกิด
ความรู้สึกประทับใจ คล้อยตามไปกับสถานที่และบรรยากาศที่ถูกออกแบบขึ้น  
 ด้านการบริการของโรงแรมบูติก ถือเป็นปัจจัยหลกัที่สร้างความแตกต่างจากโรงแรมโดยทั่วไป 
ด้วยความที่เป็นโรงแรมขนาดเล็ก จึงท าให้พนักงานสามารถบริการลูกค้าได้อย่างทั่วถึงและเป็นกันเอง
มากกว่าโรงแรมขนาดใหญ่ โดยสิ่งโดดเด่นส าคัญคือการให้บริการที่สอดคล้องกันไปตามแนวคิดร่วม
ของการตลาดและการน าเสนอ เช่น เสื้อผ้าเครื่องแต่งกายของพนักงาน อาหาร เครื่องดื่ม อุปกรณ์ที่ใช้
ในการให้บริการ และการสร้างบริการที่แตกต่างจากทั่วไปเพื่อให้ลูกค้าได้สัมผัสประสบการณ์ใหม่  ๆ 
ดังนั้นจึงต้องมีการฝึกฝนพนักงานเพื่อให้การท างานบริการออกมาตรงตามรูปแบบที่วางไว้ ในบาง
สถานที่พนักงานของโรงแรมถูกจัดให้เป็นคนท้องถิ่น ทั้งนี้เพื่อสร้างความกลมกลืนกับบรรยากาศและ
สถานที่นั้น ๆ 
 ด้านการตลาดและการส่งเสริมการขาย, นอกเหนือจากการสร้างบรรยากาศและประสบการณ์
ให้กับผู้ที่มาพักแรมแล้วนั้น การตลาดเป็นอีกสิ่งจ าเป็นที่ต้องค านึงในการท าธุรกิจ กลุ่มโรงแรมบูติกจึง
นิยมท าการส่งเสริมการขายให้มีการร่วมโปรโมชั่นกับตราสินค้าอื่นให้ผู้เข้าพักได้มีทางเลือกมากยิ่งขึ้น 
โดยการร่วมโปรโมชั่นนี้มักจะท าร่วมกับตราสินค้าที่อยู่ในไลฟ์สไตล์เดียวกันกับกลุ่มผู้ใช้บริการ เช่น
ร้านอาหาร สายการบิน บัตรเครดิตเป็นต้น ส าหรับการประชาสัมพันธ์ข้อมูล การจัดกิจกรรมส่งเสริม
การขายในห้างสรรพสินค้า หรือรายการวิทยุและโทรทัศน์โดยการให้บัตรก านัลเข้าพักโดยไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย รวมไปถึงช่องทางออนไลน์โดยการลงโฆษณากับเว็บไซต์ยอดนิยมในหมู่นักเดินทางและการ
ร่วมมือกับเว็บไซต์จองห้องพักทางอินเตอร์เน็ตท าให้สามารถเข้าถึงนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ได้อย่างทั่วถึง
และประหยัดค่าใช้จ่ายได้มากขึ้น ซึ่งเวปไซต์ผู้ให้บริการจองห้องพักออนไลน์ที่นิยมในประเทศไทย 
ได้แก่ Hotels.com, expedia.co.th, agoda.com, booking.com, hotelscombined.com และ 
Tripadvisor.com ก็เป็นสิ่งนิยมเช่นกัน 
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3.2 การจ าแนกประเภทกลุ่มโรงแรมบูติก 

 ในการแบ่งกลุ่มประเภทของโรงแรมบูติคมักใช้แนวคิดทางการออกแบบตกแต่งสถาปัตยกรรม
โครงสร้างอาคารมาเป็นตัวแบ่งกลุ่มรสนิยมของผู้เข้าพัก โดยแนวคิดของการออกแบบดังกล่าวจะ
ส่งผลไปถึงรูปแบบของ อาหาร กิจกรรม การบริการ และภาพลักษณ์ทั้งหมดภายในโรงแรม  
 (1.)  ประเภทสถาปัตยกรรมสร้างสรรค์ (Concept Design) 
โรงแรมบูติกในประเภทสถาปัตยกรรมและการออกแบบ คือการออกแบบและสร้างขึ้นมาใหม่ หรือ
เป็นการปรับปรุงก่อสร้างเพิ่มเติมจากสถาปัตยกรรมและสิ่งก่อสร้างเดิม โดยยังคงความเป็นเอกลักษณ์
ของงานสถาปัตยกรรมนั้น ๆ ไว้ อย่างลงตัว ต่อเนื่อง และสอดคล้องกันในทุก ๆ ส่วนของโรงแรมบูติก 
รวมไปถึงการออกแบบเสื้อผ้าของพนักงานและการบริการที่มีความสอดคล้องกัน 
 (2.)  ประเภทอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม (Nature Design)  
โรงแรมบูติกในประเภทนี้ มักจะออกแบบตกแต่งโดยยังคงรักษาสิ่งแวดล้อมของสถานที่และความ
สวยงามของสภาพแวดล้อมภายในโรงแรมบูติก รวมไปถึงการจัดตกแต่งสวน ที่ยังคงรูปแบบตาม
ธรรมชาติ โดยค านึงถึงการอนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมหรือใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมในการลด
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม ไม่ท าลายความสวยงามที่มีอยู่แล้วในธรรมชาติ การออกแบบตกแต่งจะมี
แนวคิดที่สอดคล้องกันกับสภาพแวดล้อมที่ตั้ง เช่น การเลือกพันธุ์ไม้ที่เหมาะสมกับภูมิประเทศและ
ท้องถิ่นนั้น ๆ และเพื่อให้เป็นคอนเส็ปที่เหมาะสม อาจจะใช้วัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ ที่รักษาธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมด้วย 
 (3.)  ประเภทแนวคิดและวัฒนธรรม (Thematic Design)  
โรงแรมบูติกในประเภทนี้จะมีความชัดเจน เป็นเอกลักษณ์ มีรูปลักษณ์และบริการที่มีความสอดคล้อง
กันอย่างชัดเจนตามแนวคิดที่ต้องการน าเสนอ เช่น การออกแบบในลักษณะของคาวบอยตะวันตก 
การตกแต่งของโรงแรมรวมไปถึงเสื้อผ้าของพนักงานก็เป็นรูปแบบของคาวบอย เป็นต้น (เกรียงไกร 
โกสุม, 2555 : 17) 
 
3.3 การจ าแนกกลุ่มโรงแรมบูติกในประเทศไทย 

 ในประเทศไทยได้ปรากฎธุรกิจโรงแรมบูติกขึ้นเมื่อประมาณ 10 ปีที่ผ่านมาในเขตย่านแหล่ง
ท่องเที่ยวในเขตกรุงเทพมหานคร เช่นบริเวณย่านสุขุมวิท ย่านเจริญกรุง และย่านตรอกข้าวสาร ซึ่งใน
ลักษณะประเภทของโรงแรมบูติกได้มีการจ าแนกออกตามวัตถุประสงค์การเข้าพักที่หลากหลาย
คล้ายคลึงกับการแบ่งประเภทตามลักษณะการเข้าพักของผู้ค้างแรมในกลุ่มโรงแรมทั่วไป แต่ปัจจุบัน
การจ าแนกประเภทกลุ่มโรงแรมบูติกตามพื้นที่ของกิจกรรมการท่องเที่ยวมักเป็นที่นิยมต่อกลุ่ม
การตลาดธุรกิจการบริการการท่องเที่ยวและการโรงแรมในประเทศไทย เนื่องจากการก าหนดพื้นที่
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ดังกล่าวส่งผลให้เกิดรูปแบบการท าโฆษณา การส่งเสริมการขายและการจ าหน่ายสินค้าและบริการที่
เข้าถึงความต้องการที่ตรงใจกลุ่มผู้บริโภคมากที่สุด ซึ่งการจ าแนกดังกล่าวได้ใช้เกณฑ์ของเขตการ
จัดตั้งเป็นตัวก าหนด ได้แก่ กลุ่มโรงแรมบูติกในเมืองหลวง กลุ่มโรงแรมบูติกในเขตหัวเมืองของภูมิภาค 
และ โรคแรมบูติกใกล้สถานที่ท่องเที่ยว มีรายละเอียด ดังนี ้
 (1.) กลุ่มโรงแรมบูติกในเมืองหลวง คือ กลุ่มโรงแรมที่จัดตั้งขึ้นในเขตกรุงเทพมหานคร มักมี
วัตถุประสงค์เพื่อเป็นที่ค้างแรมให้กับนักท่องเที่ยวที่ต้องการมาท่องเที่ยวในเมือง หรือการพบปะธุรกิจ
ประชุมที่ไม่เป็นทางการ ลักษณะเด่นที่น่าสนใจของกลุ่มโรงแรมประเภทนี้โดยส่วนใหญ่คือการบริการ
ภายในโรงแรมที่ตอบสนองกลุ่มผู้เข้าพักด้วยการสร้างกิจกรรมเพื่อให้ผู้เข้าพักได้ผ่อนคลายจากความ
ตึงเครียดในระหว่างการพักแรม เช่น บริการนวดสปา บริการเสริมสวย รวมไปถึงกิจกรรมสันทนาการ
ที่ทางโรงแรมจัดขึ้น เช่น กิจกรรมสังสรรค์ที่มีวงดนตรีแจ๊สหรือคลาสสิคในร้านอาหาร เป็นต้น 
 (2.) กลุ่มโรงแรมบูติกในเขตหัวเมืองภูมิภาค คือ กลุ่มโรงแรมที่จัดตั้งขึ้นในเขตหัวเมืองของ
ภูมิภาคในประเทศไทย มักจัดตั้งขึ้นในจังหวัดที่มีสนามบิน จังหวัดท่องเที่ยว หรืออยู่ในเขตเมือง
เศรษฐกิจของประเทศ เช่น จังหวัดขอนแก่น จังหวัดเชียงใหม่ จังหวัดชลบุรี เป็นต้น วัตถุประสงค์การ
จัดตั้งส่วนใหญ่เปิดเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยววัฒนธรรมและประเพณีในเมือง ลักษณะเด่น
ที่น่าสนใจของกลุ่มโรงแรมประเภทนี้คือภาพลักษณ์ของธีมการตกแต่งและการบริการที่น าเสนอ
เอกลักษณ์พื้นถิ่นควบคู่กับการท ากิจกรรมท่องเที่ยวที่ทางโรงแรมจัดขึ้น เช่นกิจกรรมการปั่นจักรยาน
ชิมอาหารในท้องถิ่น หรือกิจกรรมการท่องเที่ยวในตัวเมือง เป็นต้น 
 (3.) กลุ่มโรงแรมบูติกใกล้สถานที่ท่องเที่ยว คือ กลุ่มโรงแรมที่จัดตั้งขึ้นใกล้แหล่งท่องเที่ยว มี
วัตถุประสงค์เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้พักผ่อนและสัมผัสบรรยากาศของแหล่งท่องเที่ยวนั้น  ๆอย่าง
ใกล้ชิด เช่น การจัดตั้งใกล้สถานที่ท่องเที่ยวริมทะเล น้ าตก ภูเขา หรือแม้แต่ในสวนผลไม้ในบาง
จังหวัด ลักษณะเด่นที่น่าสนใจของกลุ่มโรงแรมประเภทนี้ได้แก่ บรรยากาศการผ่อนคลายที่
นักท่องเที่ยวสามารถใช้ชีวิตได้อย่างใกล้ชิดกับธรรมชาติ ร่วมกับบริการทั้งในด้านอาหาร และสปา
อย่างครบวงจร ตลอดจนกิจกรรมสันทนาการท่องเที่ยวตามแคมเปญที่ทางโรงแรมจัดขึ้น เช่น การ
ท่องเที่ยวหมู่เกาะทางทะเลในจังหวัดกระบี่ การล่องแพในจังหวัดกาญจนบุรี และการท่องเที่ยวชุมชน
แม่ก าปองในจังหวัดเชียงใหม่ เป็นต้น (เกรียงไกร โกสุม, 2555 : 34, 55-56) 
 
3.4 การวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างโรงแรมบตูิกในประเทศไทย 

 จากข้อมูลการจ าแนกประเภทกลุ่มโรงแรมบูติกตามธุรกิจการท่องเที่ยวในข้างต้น พบว่า
ลักษณะของกลุ่มโรงแรมที่ต่างกันตามพื้นที่การจัดตั้งจะมีลักษณะการน าเสนอในรายละเอียดที่
แตกต่างกัน ซึ่งส่งผลไปยังบรรยากาศ กิจกรรมการใช้ชีวิต รวมไปถึงวัตถุประสงค์การเข้าพักของ
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นักท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน และเพื่อให้ได้มาซึ่งข้อมูลอันเป็นบทสรุปของพื้นที่การขายที่เหมาะสมกับ
ตลาดมินิบาร์ ผู้วิจัยจึงรวบรวมข้อมูลเปรียบเทียบแนวคิดของกลุ่มโรงแรมทั้งสามประเภท โดยท าการ
สุ่มเลือกกลุ่มโรงแรมตัวอย่างจากเวปไซต์ Agoda.com ซึ่งเป็นเวปไซต์การจองโรงแรมที่ได้รับความ
นิยมและการยอมรับจากนักท่องเที่ยวในปัจจุบันผ่านการโหวตให้เป็นเวปไซต์ยอดเยี่ยมในปี2558 ด้วย
เกณฑ์ระดับมาตรฐานดาวโรงแรมที่มากกว่า 5 ดาวขึ้นไปเช่นเดียวกับพื้นที่การขายในระบบมินิบาร์
ต้นแบบ ตลอดจนการแบ่งเขตภูมิภาควัฒนธรรมของประเทศไทยเป็นเกณฑ์การวิเคราะห์เพื่อเชื่อมโยง
ไปสู่ความต้องการด้านคุณลักษณะจ าเพาะของพื้นที่การขายซึ่งเป็นอีกหนึ่งเป็นตัวแปรต้นที่ส าคัญใน
งานวิจัย รายละเอียดดังนี ้
 

3.4.1 กลุ่มโรงแรมบูติกในกรุงเทพมหานคร (เมืองหลวง) 

ตารางที่ 2.11 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในกรุงเทพมหานคร 
ชื่อโรงแรม ภาพตัวอยา่ง รูปแบบน าเสนอ 

อริยาศรมวิลล่า 

 

 
ภาพที่ 2.20 อริยาศรมวิลล่า 

ที่มา :  http://www.ariyasom.com/ 

-บรรยากาศ : เมืองกรุงเทพ
ปี ค.ศ.1930-1940   

-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และการ
บ ริ ก า ร แ บ บ  Thai 

Traditional 

INN A DAY 

 

 
ภาพที่ 2.21 INN A DAY 

ที่มา :  http://www.innaday.com/ 

-บรรยากาศ : Modern Loft 

พร้อมเครื่องอ านวยความ
สะดวกที่ทันสมัย 
-ประสบการณ์ : ชมงาน
ศิลปะจากพื้นที่แสดงงาน
ศิลปะภายใน 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอยา่ง รูปแบบน าเสนอ 
MUSE HOTEL 

 
ภาพที่ 2.22 MUSE HOTEL 

ที่มา : www.thesiamhotel.com/ 

- บ ร ร ย า ก า ศ  :  ค ว า ม
คลาสสิคหรูหราแบบอา
รเบียน   
-ประสบการณ์ : ร้านอาหาร
ที่มีการร้องโอเปร่าและบาร์
ซิการ์แบบฝรั่งเศส 

พระนครนอนเล่น 

 

 
ภาพที่ 2.23 พระนครนอนเล่น 

ที่มา : https://th.tripadvisor.com 

-บรรยากาศ : บ้านเรือน
ไทย 

-ประสบการณ์ : อาหาร
และเครื่ องดื่มแบบ Thai 

Traditional รวมไป อุปกรณ์
การเล่นแบบไทย เช่นหมาก
เก็บให้นักท่องเที่ยวได้เล่น 

BAAN NOPPAWONG 

 

 
ภาพที่ 2.24 BAAN NOPPAWONG 

ที่มา: www.baannoppawong.com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แ บ บ ไ ท ย ป ร ะ ยุ ก ต์
ผสมผสานโคโคเนียล   
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และการ
บ ริ ก า ร แ บ บ  Thai 

Traditional 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอยา่ง รูปแบบน าเสนอ 
PRAYA PALAZZO 

 

 
ภาพที่ 2.25 PRAYA PALAZZO 

ที่มา : www.prayapalazzo.com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แ บ บ ไ ท ย ป ร ะ ยุ ก ต์
ผสมผสานโคโคเนียล   
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และการ
บ ริ ก า ร แ บ บ  Thai 

Traditional 

SIAM@SIAM, DESIGN HOTEL 

 

 
ภาพที่ 2.26 SIAM@SIAM, DESIGN 

HOTEL 
ที่มา : www.siamatsiam.com/ 

-บรรยากาศ : ไทยร่วมสมัย 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่ม  และการบริการ
แ บ บ  Thai Traditional 
พร้อมพื้นที่จัดแสดงงาน
ศิลปะภายในโรงแรม 

SHANGHAI MANSION 

 

 
ภาพที่ 2.27 SHANGHAI MANSION 

ที่มา : www. shanghai 

mansion.com/ 

-บรรยากาศ : แบบเมือง
เซียงไฮสมัยใหม่ 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่ม  และการบริการ
แ บ บ  Modern- Shanghai 

Traditional 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอยา่ง รูปแบบน าเสนอ 
Chakrabongse Villas 

 

 
ภาพที่ 2.28 Chakrabongse Villas 

ที่มา : www. Chakrabongse.com/ 

-บรรยากาศ : บ้านเรือน
ไทย 

-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่มและการบริการ
แบบ Thai Traditional  
 
 
 

 

3.4.2 กลุ่มโรงแรมบูติกในเขตภูมิภาคประเทศไทย 

(1.) ภาคเหนือ 
ตารางที่ 2.12 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในภูมิภาคเหนือ 

ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
Ping Nakara 
(จ.เชียงใหม่) 

 

 
ภาพที่ 2.29 Ping Nakara 

ที่มา : http://www.pingnakara.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่งแบบ
ไทยผสมผสานตะวันตก 
-ประสบการณ์ : อาหารและ
เครื่องดื่มแบบ Thai Fusion 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
เชียงใหม่ ไนทบ์าร์ซาร์ บูติค 
(จ.เชียงใหม่) 

 

 
ภาพที่ 2.30 เชียงใหม่ ไนท์บาร์ซาร์ บูติค 

ที่มา : 
www.chiangmainighthotel.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่งแบบ 
Thai modern  
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุกต์ และการบริการ
แ บ บ Traditional ใ ก ล้ เ คี ย ง
ตลาดนัดและสถานที่ท่องเที่ยว
ในเมือง 

Thannatee Boutique 
Hotel  
(จ.เชียงใหม่)  

 
ภาพที่ 2.31 Thannatee Boutique 
Hotel  

 
ที่มา : http://www.pingnakara.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่งแบบ 
ล้านนาประยุกต์สมัยใหม่  
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุกต์ และการบริการ
แบบTraditional  

บ้านอยู่สบาย 
(จ.เชียงใหม่) 

 

 
ภาพที่ 2.32 บ้านอยู่สบาย 

ที่มา : www.baanusabaihotel.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่งแบบ
เรือนล้านนา  
- ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์  :  อ า ห า ร 
เครื่องดื่ม และการบริการแบบ
ไทยล้านนา 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
Puripunn - Baby Grand 
Boutique Hotel  
(จ.เชียงใหม่) 

 

 
ภาพที่ 2.33 Puripunn - Baby 

Grand Boutique Hotel 
ที่มา : http://www. puripunn - baby 

grand boutique hotel .com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่งแบบ 
ล้านนาประยุกต์สมัยใหม่  
- ป ร ะ ส บ ก า ร ณ์  :  อ า ห า ร 
เครื่องดื่ม และการบริการแบบ 
Traditional  

 
(2.) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 

ตารางที่ 2.13 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในภูมิภาคตะวันออกเฉียงหนือ 
ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 

Supanniga Home 
Boutique  
(จ.ขอนแก่น) 

 

 
ภาพที่ 2.34 Supanniga Home 

Boutique 
ที่มา : www.supannigahome.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนอีสานร่วมสมัย 
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุ ก ต์  แ ล ะก า ร
บริการแบบTraditional  
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
The Charm Boutique 
Resort and Hotel  
(จ.ขอนแก่น) 

 

 
ภาพที่ 2.35 The Charm Boutique 

Resort and Hotel 
ที่มา :  http://thecharmresort.com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนอีสานร่วมสมัย 
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุ ก ต์  แ ล ะก า ร
บริการแบบTraditional 

เดอะกรีนแลนด์  
รีสอร์ท  
(จ.นครราชสีมา) 

 

 
ภาพที่ 2.36 เดอะกรีนแลนด์รีสอร์ท  
ที่มา : www.thegreenlandresort.com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนอีสานชั้น เดียว
สมัยใหม ่
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุ ก ต์  แ ล ะก า ร
บริการแบบTraditional 

Wishing Tree Resort  
(จ.ขอนแก่น) 

 

 
ภาพที่ 2.37 Wishing Tree Resort  

ที่มา : www.wishingtreeResort .com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบ Modern Natural 
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุ ก ต์  แ ล ะก า ร
บ ริ ก า ร แ บ บ ส มั ย ใ ห ม่
ท่ามกลางธรรมชาติทุ่งนา 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
Korapura Resort  
(จ.นครราชสีมา) 

 

 
ภาพที่ 2.38 Korapura Resort 

ที่มา : http://www.korapuraresort.com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบทันสมัยร่ วมกับงาน
ศิลปะหัถกรรมท้องถิ่น 
-ประสบการณ์ : อาหารแบบ
ไทยประยุ ก ต์  แ ล ะก า ร
บริการแบบTraditional 

 
(3.) ภาคกลาง 

ตารางที่ 2.14 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในภูมิภาคกลาง 
ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
พักพิงอิงทาง 
(จ.นนทบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.39 พักพิงอิงทาง 

ที่มา : www.pakpinghotel.com 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบทันสมัยร่วมกับงาน
ศิลปะหัถกรรมท้องถิ่น 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และการ
บริการแบบTraditional 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
ทับขวัญ รีสอรท์ แอนด์สปา  
(จ.นนทบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.40 ทับขวัญ รีสอร์ท แอนด์สปา 

ที่มา : http://www.dhabkwan.com/th/ 

-บรรยากาศ : บ้านเรือน
ไทย 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่มและการบริการ
แบบ Thai Traditional  

BANGKOK TREE HOUSE  
(จ.สมุทรปราการ) 

 

 
ภาพที่ 2.41 BANGKOK TREE HOUSE  

ที่มา : www.bangkoktreehouse.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบ Modern Loft 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และการ
บ ริ ก า ร แ บ บ ส มั ย ใ ห ม่
ท่ามกลางสวนธรรมชาติ 

The Buda Muaklek 
Resort  
(จ.สระบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.42 The Buda Muaklek Resort 

ที่มา : http://www.thebuda-resort.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบ Modern Natural 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบThai Fusion และการ
บริการแบบสมัยใหม่  
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
Baichewa  
(จ.สระบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.43 Baichewa 

ที่มา : http://www.baichewa.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบ Modern Loft 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
แ ล ะ ก า ร บ ริ ก า ร แ บ บ
ส มั ย ใ ห ม่ ท่ า ม ก ล า ง
ธรรมชาติ 

 
(4.) ภาคตะวันออก 

ตารางที่ 2.15 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในภูมิภาคตะวันออก 
ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 

KROQUE Boutique & 
Bistro 
(จ.ชลบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.44 KROQUE Boutique & Bistro 

ที่มา : https://www.facebook.com/ 

- บ ร รย ากาศ  :  ก า ร
ต ก แ ต่ ง แ บ บ บ้ า น
ชาวประมง 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
และการบริการแบบ
ช า ว เ ล ใ น วิ ถี ชี วิ ต
ชาวประมง 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
WAVE HOTEL 
(จ.ชลบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.45 WAVE HOTEL 

ที่มา : 
http://www.wavepattaya.com/ 

- บ ร รย ากาศ  :  ก า ร
ต ก แ ต่ ง แ บ บ  Miami 
Style 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบชาวยุโรป และการ
บริการแบบสมัยใหม่ 

จันทราบุร ี
(จ.จันทบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.46 จนัทราบุร ี

ที่มา : 
http://www.jantraburee.com/ 

- บ ร รย ากาศ  :  ก า ร
ตกแต่งแบบ Modern 
Tropical 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และ
ก า ร บ ริ ก า ร แ บ บ
สมัยใหม่ริมทะเล 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
บ้านหลวงราชไมตรี  
(จ.จันทบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.47 บ้านหลวงราชไมตรี 

ที่มา : www. 
Baanluangrajamaitri.com/ 

- บ ร รย ากาศ  :  ก า ร
ต ก แ ต่ ง แ บ บ ไ ท ย
พื้นบ้าน 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยพื้นถิ่น และ
การใช้ ชี วิ ต ในชุมชน
ริมน้ า 

Tique Series Resort  
(จ.ระยอง) 

 

 
ภาพที่ 2.48 Tique Series Resort 
ที่มา : http://tiqueseries.com/ 

- บ ร รย ากาศ  :  ก า ร
ต ก แ ต่ ง แ บ บ เ รื อ น
ท้องถิ่น 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แ บ บ ไ ท ย  แ ล ะ ก า ร
บริการแบบสมัยใหม่
ท่ามกลางสวนผลไม้ 
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(5.) ภาคตะวันตก 
ตารางที่ 2.16 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในภูมิภาคตะวันตก 
ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 

Boutique Raft  
(จ.กาญจนบุรี) 

 

 
ภาพที ่2.49 Boutique Raft 

ที่มา : www.boutiqueraft-riverkwai.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบ Modern Natural 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยพื้นบ้าน และ
การบริการแบบสมัยใหม่
ท่ามกลางธรรมชาติ 

The Float House River 
Kwai Resort  
(จ.กาญจนบุรี) 

 

 
ภาพที่ 2.50 The Float House River 

Kwai Resort 
ที่มา : 
www.thefloathouseriverkwai.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนท้องถิ่น 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยประยุกต์ และ
การบริการแบบสมัยใหม่
ริมแมน่้ า 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
หมอกฟ้าใสรีสอร์ท 
(จ.ตาก) 

 

 
ภาพที่ 2.51 หมอกฟ้าใสรีสอร์ท 

ที่มา : www.mokfahsairesort.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบ Modern Natural 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบไทยพื้นถิ่น และการ
บริ ก า รแบบสมั ย ใหม่
ท่ามกลางธรรมชาติ ไร่
ผลไม้ 

Green Gallery Bed & 
Breakfast  
(จ.ประจวบคีรีขันธ์) 

 

 
ภาพที่ 2.52 Green Gallery Bed & 

Breakfast 
ที่มา : http://www.greenhuahin.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบบ้านเรือนไม้ท้องถิ่น
ผสมงานPop Art 
-ประสบการณ์ : อาหาร
ท้องถิ่น และการบริการ
แบบสมัยใหม่ใกล้เทะเล 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
Piman Plearnwan Hotel  
(จ.ประจวบคีรีขันธ์) 

 

 
ภาพที่ 2.53 Piman Plearnwan 

Hotel 
ที่มา : www.pimanplearnwan.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนท้องถิ่น 
-ประสบการณ์ : อาหาร
ท้องถิ่น และการบริการ
แบบสมัยใหม่ในอ าเภอ
เมือง 

 
(6.) ภาคใต้ 

ตารางที่ 2.17 แสดงตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบตูิค 5 ดาวขึ้นไปในภูมิภาคใต ้
ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 

The Bed Hotel Hat Yai 
(จ.สงขลา) 

 

 
ภาพที่ 2.54 The Bed Hotel Hat Yai 

ที่มา : http://hatyaiairportthai.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบทันสมัยผสมผสาน
หัตถกรรมท้องถิ่น 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบท้องถิ่นและ พื้นที่
ก า ร จั ด แ ส ด ง ศิ ล ป ะ
ท้องถิ่นภายในโรงแรม 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

78 

ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
Tairada Boutique  
(จ.กระบี่) 

 

 
ภาพที่ 2.55 Tairada Boutique 
ที่มา : http://www.tairada.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนไทยผสมผสาน
ความทันสมัย 
-ประสบการณ์ : อาหาร
แบบท้องถิ่นและ พื้นที่
ก า ร จั ด แ ส ด ง ศิ ล ป ะ
ท้องถิ่นภายในโรงแรม 

Baan Sabaidee boutique 
guest house (จ.กระบี่) 

 

 
ภาพที่ 2.56 Baan Sabaidee 

boutique 
ที่มา : www.krabibaansabaidee.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบทันสมัย 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่มและการบริการ
แบบท้องถิ่น 
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ชื่อโรงแรม ภาพตัวอย่าง รูปแบบน าเสนอ 
V Valley Resort 
(จ.สตูล) 

 

 
ภาพที่ 2.57 V Valley Resort 

ที่มา : 
www.facebook.com/v.valleyresort/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนไทยชั้นเดียว
ผสมผสานความสมัยใหม่ 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่มและการบริการ
แบบท้องถิ่น 

BEEHIVE PHUKET OLD 
TOWN  
(จ.ภูเก็ต) 

 

 
ภาพที่ 2.58 BEEHIVE PHUKET  

OLD TOWN 
ที่มา : 
www.beehivephuketoldtown.com/ 

-บรรยากาศ : การตกแต่ง
แบบเรือนไทยชั้นเดียว
ผสมผสานความสมัยใหม่ 
-ประสบการณ์ : อาหาร 
เครื่องดื่มและการบริการ
แบบท้องถิ่น 
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3.5 สรุปลักษณะเฉพาะกลุม่โรงแรมบูติค 

ตารางที่ 2.18 ประเด็นการวิเคราะห์ลักษณะจ าเพาะกลุ่มโรงแรมบูติค 
ประเด็นวิเคราะห ์ รายละเอียด 

ด้านการตลาดและการส่งเสริมการ
ขาย 

จากตัวอย่างกลุ่มโรงแรมบูติกข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลุ่ม
โรงแรมบูติกมีการตลาดที่แข่งขันในด้านการสร้างเอกลักษณ์
เฉพาะตัวที่แตกต่าง บรรยากาศที่น าเสนอและประสบการณ์
พิเศษด้านการบริการถูกน ามาเป็นการส่งเสริมการขายหลัก
ที่ท าให้ผู้เข้าพักตัดสินใจในการจองได้ง่ายขึ้น รวมทั้งยังเก็บ
ไปเป็นความประทับใจในการกลับมาเข้าพักซ้ าในครั้งต่อไป  

ด้านการแบ่งกลุ่มกลุ่มโรงแรมบูติก จากตัวอย่างข้างต้นพบว่า โรงแรมบูติกมีการตกแต่งและ
สร้างบรรยากาศที่หลากหลายตามแนวคิดการน าเสนอที่ไม่
ตายตัว การแบ่งกลุ่มประเภทโรงแรมบูติกตามพื้นที่ตั้งจึง
เป็นที่นิยมในธุรกิจการโรงแรมเนื่องจากส่งผลต่อกิจกรรมละ
วัตถุประสงค์ของผู้เข้าใช้บริการโดยตรง ดังนั้นกลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่จ าหน่ายในระบบมินิบาร์จึงควรใช้
การจ าแนกลักษณะนี้เพื่อการจัดการกลุ่มสินค้าที่มีความ
แตกต่างด้วยเช่นกัน 

ลักษณะจ าเพาะกลุ่มโรงแรมบูติก จากตัวอย่างข้างต้น จะเห็นได้ว่าการสร้างบรรยากาศและ
ประสบการณ์ของโรงแรมมักมีความสอดคล้องกัน โรงแรม 
บูติกในกรุงเทพมหานครมักให้ความพิเศษในด้านความเป็น
สากลและลักษณะของไทยร่วมสมัย ในขณะที่กลุ่มโรงแรม 
บูติกในหัวเมืองภูมิภาคจะเน้นความพิเศษในด้านวัฒนธรรม 
และกลุ่มโรงแรมบูติกใกล้แหล่งท่องเที่ยวจะเน้นความพิเศษ
ในการสร้างบรรยากาศพักผ่อนร่วมกับธรรมชาต ิ
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3.6 แนวคิดทีเ่ก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 

 โครงการศึกษาวิจัยจัดการมนุษย์กับสิ่งแวดล้อม บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ และ
สถาบันด ารงราชานุภาพกระทรวงมหาดไทย (  2541, หน้า 1) ได้อ้างค านิยามของการท่องเที่ยวของ
องค์การสหประชาชาติไว้ว่า การท่องเที่ยวคือ กิจกรรมที่มีเงื่อนไขที่เกี่ยวข้องอยู่ 3 ประการ 1.) ต้องมี
การเดินทาง 2.) ต้องมีสถานที่ปลายทางที่ประสงค์จะไปเยี่ยมเยือน และ 3.) ต้องมีจุดมุ่งหมายของการ
เดินทางส าหรับจุดมุ่งหมายของการเดินทางเพื่อการท่องเที่ยว ต้องมิใช่เพื่อการประกอบอาชีพและไป
อยู่ประจ า แต่เป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์อย่างใดอย่าง หนึ่งหรือหลายอย่างต่อไปน้ี  

(1.) เพื่อพักผ่อนในวันหยุด  

(2.) เพื่อวัฒนธรรมหรือศาสนา  

(3.) เพื่อการศึกษา  

(4.) เพื่อการกีฬาและบันเทิง  

(5.) เพื่อชมประวัติศาสตร์และความสนใจพิเศษ  

(6.) เพื่องานอดิเรก  

(7.) เพื่อเยี่ยมเยือนญาติมิตร  

(8.) เพื่อวัตถุประสงค์ทางธุรกิจ  

(9.) เพื่อเข้าร่วมประชุมหรือสัมมนา  

 ปรีชา แดงโรจน์ (2544 : 29) ได้อ้างอิงนิยามของการท่องเที่ยวขององค์การสหประชาชาติ ใน
การประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเที่ยว ณ กรุงโรม เมื่อปี พ.ศ. 2506 ไว้ว่า การท่องเที่ยว 
หมายถึง กิจกรรมที่มีเงื่อนไขเกี่ยวข้องอยู่ 3 ประการ ได้แก่ การเดินทาง จุดหมายปลายทาง และ
วัตถุประสงค์ของการเดินทาง  ดังนี ้

(1.) เดินทางจากที่อยู่ปกติไปยังที่อื่นเป็นการชั่วคราวแต่ไม่ใช่ไปตั้งรกรากอยู่ประจ า  
(2.) การเดินทางนั้นเป็นไปด้วยความสมัครใจ หรือความพึงพอใจของผู้เดินทางเอง ไม่ใช่ เป็น

การถูกบังคับ  
(3.) เป็นการเดินทางที่ไม่ได้มีวัตถุประสงค์ เพื่อเข้ามาหารายได้ แต่มาเพื่อการพักผ่อนหย่อน 

ใจ หรือเข้ามาเพ่ือการศึกษาขนบธรรมเนียมวัฒนธรรม หรือเข้ามาเพ่ือประชุมสัมมนา  
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3.6.1 นักท่องเที่ยว 

 องค์การสหประชาชาติให้ความหมายของ “นักท่องเที่ยว” ไว้ดังนี้  
ผู้มาเยือน (Visitor) หมายถึง บุคคลที่เดินทางไปยังประเทศที่ตนมิได้พักอาศัยอยู่เป็นประจ า 

ด้วยเหตุผลใด ๆ ก็ตามที่มิใช่ไปประกอบอาชีพเพื่อหารายได้ ดังนั้น ผู้มาเยือน จึงหมายรวมถึงผู้
เดินทาง 2 ประเภท คือ  

(1.) นักท่องเที่ยว (Tourist) คือ ผู้เดินทางมาเยือนชั่วคราวที่พักอยู่ในประเทศที่มาเยือน ไม่
น้อยกว่า 24 ชั่วโมง  

(2.) นักทัศนาจร (Excursionist) คือ ผู้เดินทางมาเยือนชั่วคราว และอยู่ในประเทศที่มาเยือน
น้อยกว่า 24 ชั่วโมง 

ประเทศไทยได้ใช้ค าจ ากัดความที่ได้ก าหนดขึ้นนี้  เป็นหลักในการจดนับสถิติจ านวน 
นักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ ซึ่งสรุปแล้ว ก็หมายถึง ชาวต่างประเทศที่เดินทางเข้ามาประเทศไทย 
และพ านักอยู่ครั้งหนึ่ง ๆ ไม่น้อยกว่า 1 คืน หรือ 24 ชั่วโมง และไม่มากกว่า 60 วัน โดยมีวัตถุประสงค์
ในการเดินทางเข้ามาเพ่ือท ากิจกรรม ดังนี้  

(1.) มาท่องเที่ยวพักผ่อน มาเยี่ยมญาติ หรือเพื่อมาพักฟ้ืน ฯลฯ  
(2.) มาร่วมประชุม หรือเป็นตัวแทนของสมาคม ผู้แทนของศาสนา  
(3.) มาเพื่อติดต่อธุรกิจ แต่ไม่ใช่ท างานหารายได้ 
(4.) มากับเรือเดินสมุทรที่แวะจอด ณ ท่าเรือ แม้ว่าจะน้อยกว่า 1 คืน  
พร้อมกันนี้ได้ก าหนดค านิยามของ “นักท่องเที่ยวภายในประเทศที่ค้างคืน” (Domestic 

Tourist) ไว้ว่า คือคนไทยหรือคนต่างด้าวที่อยู่ในประเทศไทย เดินทางจากจังหวัดซึ่งเป็นที่อยู่อาศัย
ปกติของตนไปยังจังหวัดอื่น ๆ โดยมีวัตถุประสงค์ในการเดินทางอะไรก็ตาม ที่มิใช่ไปท างานหารายได้ 
และระยะเวลาที่พ านักอยู่ไม่เกิน 60 วัน  

จากความหมายของนักท่องเที่ยวที่กล่าวไว้ สรุปได้ดังนี้ “นักท่องเที่ยว” หมายถึง บุคคลที่
เดินทางไปประเทศอื่น หรือภูมิล าเนาที่มิใช่ถิ่นที่อยู่อาศัยของตนเป็นเวลาอย่างน้อย  24 ชั่วโมง เช่น
บุคคลที่เดินทางไปพักผ่อน ไปเยี่ยมญาติ ไปรักษาสุขภาพ ไปร่วมประชุม เพื่อธุรกิจ เป็นต้น ส่วน
บุคคลที่ไม่ใช่นักท่องเที่ยว ได้แก่ บุคคลที่เดินทางไปท างาน มาตั้งหลักแหล่ง นักเรียนนักศึกษา และ
นักท่องเที่ยวที่เดินทางผ่านประเทศนั้นโดยไม่ได้หยุดพัก แม้ว่าจะเดินทางมามากกว่า 24 ชั่วโมง  
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3.6.2 พฤติกรรมนักท่องเทีย่ว 

เนาวรัตน์ พลายน้อย และคณะ (2538 : 3-4) ได้เสนอว่า การวิเคราะห์พฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวนั้นมักจะกล่าวถึงปัจจัยที่ท าให้บุคคลตัดสินใจในการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งได้แก่ ค่าใช้จ่ายที่
ใช้ส าหรับการท่องเที่ยว เวลาส าหรับการท่องเที่ยว และความตั้งใจที่จะเดินทางมาท่องเที่ยว ซึ่งทั้ง 3 
องค์ประกอบนี้ เป็นตัวก าหนดที่ส าคัญยิ่งต่อการเดินทางท่องเที่ยว เพื่อตอบสนองความอยากรู้อยาก
เห็นของมนุษย์องค์ประกอบเหล่านี้จึงเป็นกรอบก าหนดทิศทาง และขนาดของพฤติกรรมการท่องเที่ยว
ให้แตกต่างกันออกไปตามข้อจ ากัดที่แต่ละบุคคลมีอยู่ กล่าวคือ บุคคลที่มีรายได้ต ่า มีเวลาน้อย หรือไม่
ตั้งใจที่จะท่องเที่ยวย่อมสามารถท่องเที่ยวได้ใกล้ และในเวลาสั้นเท่านั้น แต่ในขณะที่คนที่มีรายได้สูง 
มีเวลามากและมีความตั้งใจที่จะเดินทางท่องเที่ยวสถานที่ที่ทันสมัย และมีคุณภาพเหนือกว่า เป็นต้น 

สรชัย พิศาลบุตร และ นฤมล สมิตินันทน์ (2526 : 38-39) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมของมนุษย์
อาจแตกต่างกันไปตามสถานภาพทางสังคมของแต่ละคน ซึ่งการแสดงออกอาจมีเหตุผลหลายอย่าง
ประกอบกัน กล่าวคือ ส่วนหนึ่งมาจากความพอใจส่วนตัว และอีกส่วนหนึ่งเพื่อต้องการแสดง
สถานภาพของตน เพื่อให้สังคมยอมรับและยกย่อง ส าหรับคนบางคนการเดินทางท่องเที่ยวมีเหตุผล
มาจากความต้องการที่จะหลีกหนีภารกิจประจ าวัน นอกจากนี้ก็มีการเดินทางเพื่อตอบสนองความ
อยากรู้ อยากมี ประสบการณ์แปลก ๆ ใหม่ ๆ 

 
3.6.3 รูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 

การก าหนดรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยวรูปแบบพื้นฐานที่สุด คือ การแบ่งนักท่องเที่ยว
ออกเป็น 2 กลุ่ม ตามลักษณะของพฤติกรรมของการเดินทาง กล่าวคือ การแบ่งว่าบุคคลนั้นเป็น 
นักท่องเที่ยว (Tourists) หรือ นักเดินทาง (travelers) นักท่องเที่ยวนั้นคือ บุคคลซึ่งซื้อรายการน า
เที่ยวเหมาจ่ายจากบริษัทน าเที่ยว ในขณะที่นักเดินทางคือบุคคลซึ่งจัดการการเดินทางด้วยตนเอง เช่น 
ซื้อตั๋วเครื่องบินเอง จองที่พักเอง ก าหนดสถานที่ท่องเที่ยวด้วยตนเอง เป็นต้น ซึ่ง Cohen (1979) ได้
เสนอรูปแบบพฤติกรรมนักท่องเที่ยวไว้ ดังนี้  

(1.) นักท่องเที่ยวแบบนันทนาการ (Recreational Tourists) จะเป็นนักท่องเที่ยวซึ่งเน้น
ความส าคัญในกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการนันทนาการ หรือการพักผ่อนทางร่างกาย  

(2.) นักท่องเที่ยวแบบปลีกตัวหาความเพลิดเพลิน (The Diversionary Tourists) จะเป็น
นักท่องเที่ยวที่พยายามหาแนวทางเพื่อลืมความจ าเจในชีวิตประจ าวัน  

(3.) นักท่องเที่ยวมุ่งหาประสบการณ์ (The Experiential Tourists) จะเป็นนักท่องเที่ยวที่
เดินทางเพ่ือแสวงหาประสบการณ์ที่แท้จริง นักท่องเที่ยวประเภทนี้สนใจศึกษาและได้รับประสบการณ์
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ที่แท้จริงของแหล่งท่องเที่ยวที่ได้ไปสัมผัส ตัวอย่างเช่น เมื่อเดินทางไปประเทศสเปน ก็ต้องการสัมผัส
วิถีชีวิตของผู้คนท้องถิ่นหรือวัฒนธรรมต่าง ๆ ที่แท้จริงเป็นของสเปน 

(4.) นักท่องเที่ยวแบบชอบทดลอง (The Experimental Tourists) มีลักษณะที่เห็นเด่นชัด
คือ ชอบติดต่อพูดคุยกับคนท้องถิ่น เพื่อเรียนรู้และท าความเข้าใจในชีวิตความเป็นอยู่ การปรับตัวให้
เข้ากับสิ่งแวดล้อมของคนท้องถิ่น  

(5.) นักท่องเที่ยวที่ใช้ชีวิตแบบคนท้องถิ่น (The Existential Tourists) นักท่องเที่ยวประเภท
นี้ต้องการฝังตัวเองหรือใช้ชีวิตภายใต้วัฒนธรรมและวิถีชีวิตเดียวกับคนท้องถิ่น นักท่องเที่ยวประเภทนี้
จะใช้เวลาอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวนั้นเป็นเวลานาน ตัวอย่างเช่น นักท่องเที่ยวที่มาใช้เวลาอยู่ในแหล่ง
ท่องเที่ยวบางแห่งในประเทศไทย เช่น พัทยาหรือเชียงใหม่ และพยายามใช้ชีวิตเช่นเดียวกับคน
ท้องถิ่น ไม่ว่าจะเป็นการปฏิบัติตัว การับประทานอาหาร การพยายามพูดภาษาท้องถิ่น เป็นต้น 

 
3.7 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัย 

ส่วนที่ 3 โรงแรมบูติกและแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 
 
ตารางที่ 2.19 การสรุปและวิเคราะห์ส่วนที่ 3 เพื่องานวิจัย 

ข้อ รายละเอียด อ้างถึง 
1. การแบ่งกลุ่มโรงแรมบูติกตามพื้นที่จัดตั้งของแนวคิดธุรกิจการ

โรงแรมและการท่องเที่ยวนั้น ส่งผลให้กิจกรรมและไลฟ์สไตล์
ของผู้พักแรมมีความแตกต่างกัน ดังนั้นกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ขาย
ในระบบมินิบาร์จึงควรค านึงการออกแบบการใช้สอยให้
เหมาะสมไปกับการใช้งานตามวัตถุประสงค์นั้น ๆ 

ธุ ร กิ จ โ ร ง แ ร ม บู ติ ก 
(เกรียงไกร โกสุม, 2555 

: 9) 

2. รูปแบบของสินค้าที่จัดจ าหน่ายในระบบมินิบาร์ควรมีไอเท็ม
หรือ รายละเอียดเพื่อตอบสนองความต้องการต้องการของ
พื้นที่นั้น ๆ เพื่อสอดคล้องกับรูปแบบพฤติกรรมการพักแรม
ของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างด้วยเช่นกัน 

เนาวรัตน์  พลายน้อย 
และคณะ (2538 : 3-4) 

3. การส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์สามารถท า
ควบคู่ไปกับการส่งเสริมการขายของโรง แรม เนื่องจากฐาน
ผู้บริโภคของกลุ่มโรงแรมมักมีความสอดคล้องไปกับธุรกิจไลฟ์
สไตล์อื่น ๆที่อยู่ในบุคลิกภาพและรสนิยมเดียวกัน 

ธุ ร กิ จ โ ร ง แ ร ม บู ติ ก 
(เกรียงไกร โกสุม, 2555 

: 17) 
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ข้อ รายละเอียด อ้างถึง 
4. กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่ขายในระบบมินิบาร์ควรมีไอ

เท็มที่หลากหลายและมีส่วนประกอบในการออกแบบ และการ
ก าหนดราคาที่ท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อได้ง่าย เนื่องจาก
ค่าใช้จ่ายและเวลาเป็นองค์ประกอบการตัดสินใจที่ส าคัญของ
นักท่องเที่ยว 

เนาวรัตน์  พลายน้อย 
และคณะ (2538 : 3-4) 

 

ในส่วนที่ 3 ของการศึกษานี้จะพบว่าลักษณะส าคัญของตลาดมินิบาร์นั้นคือตัวแปรด้านพื้นที่
การขายที่ท าให้เกิดความแตกต่างระหว่างความต้องการของผู้บริโภคและกลุ่มสินค้าอันจะเชื่อมโยง
ไปสู่ความแตกต่างในด้านองค์ประกอบการออกแบบ ซึ่งนอกเหนือจากปัจจัยทางด้านการใช้สอยที่เป็น
ส่วนส าคัญของการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแล้วนั้น ส่วนหนึ่งที่จะสร้างการจดจ าและการตัดสินใจในการ
ซื้อได้ง่ายยิ่งขึ้นคืออัตลักษณ์ของแหล่งพื้นที่ ซึ่งท้องถิ่นที่ต่างกันจะมีลักษณะของรายละเอียดจ าเพาะ
ของพื้นถิ่นที่มีความแตกต่างกัน ดังนั้นเพื่อให้ได้กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่เหมาะสมในตลาดมินิ
บาร์ตามลักษณะประเภทของกลุ่มโรงแรมบูติค ผู้วิจัยจึงท าการศึกษาเพิ่มเติมในส่วนของอัตลักษณ์
ท้องถิ่น ในด้านของ องค์ประกอบ รูปแบบ(Forms) เทคนิคจ าเพาะ(Details) กลุ่มสี(Colors) และ
ประเภทวัสดุ (Materials) ที่จะน ามาใช้เพื่อการออกแบบสร้างสรรค์ให้เกิดความสอดคล้องระหว่างตัว
แปรด้าน พื้นที่จ าหน่าย ความต้องการของผู้บริโภค และภาพลักษณ์ของกลุ่มสินค้า ซึ่งรายละเอียดจะ
กล่าวถึงในส่วนต่อไป 
 
ส่วนที่ 4 อัตลักษณ์ท้องถิ่นดา้นศลิปกรรม 

ในการศึกษาอัตลักษณ์ทางด้านศิลปกรรมในส่วนนี้ เพื่อท าความเข้าใจและตีความข้อมูล ให้
ออกมาเป็นรูปธรรมของการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ตามสถานที่ตั้งประเภท
โรงแรม โดยผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลโดยแบ่งประเภทตามแต่ละภูมิภาค ทั้งนี้มีวัตถุประสงค์ให้เกิด
ความชัดเจนในแง่ของ แนวคิด โครงร่างเงา รายละเอียดจ าเพาะ กลุ่มโทนสี และวัสดุภัณฑ์ ที่บ่งบอก
ถึงเอกลักษณ์ของพื้นที่นั้น ๆ เพื่อให้เป็นการกระชับข้อมูล ผู้วิจัยจึงได้ท าการล าดับการศึกษา โดย
เริ่มต้นจากการวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางจิตรกรรม อัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรม อัตลักษณ์ด้าน
หัตถกรรม และเครื่องแต่งกายท้องถิ่น ของแต่ละภูมิภาคตามล าดับ ทั้งนี้เพ่ือให้ค าตอบของการตีความ
ด้านอัตลักษณ์ที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคทางการสื่อสารได้มากที่สุด ผู้วิจัยจึงใช้เกณฑ์การเลือกแหล่ง
ท่องเที่ยวศึกษาจากข้อมูลสถิติเศรษฐกิจการท่องเที่ยวจังหวัด และการจัดล าดับสถานที่ท่องเที่ยวยอด
นิยมจากเอกสารรายงานสถิติการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2557 : 76-88)  
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สมัย สุนทรเกตุ (2545: 15) ได้ให้ข้อมูลไว้ในหนังสือศิลปกรรมไทยว่า ผลงานทางศิลปกรรม
ในภูมิภาคต่าง ๆ มักมีรูปแบบและลักษณะที่แตกต่างกันไปตามภูมิประเทศ วิถีชีวิต ประเพณีและ
วัฒนธรรมของผู้คนในท้องถิ่น จะมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เนื่องจากผลงานในด้านศิลปกรรมนั้นมักถูก
สร้างสรรค์โดยศิลปินหรือผู้คนในท้องถิ่นเองจึงท าให้มีลักษณะไม่เหมือนกับผลงานศิลปะท้องถิ่นอื่น ๆ
เช่น การน าเอาวัสดุท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประโยชน์ กับสภาพแวดล้อม ประเพณี วัฒนธรรม การด าเนิน
ชีวิต 

ยุวลักษณ์ เส้งหวาน และ สุธาทิพย์ นิลม่วง ( 2554 : 15 ) ให้ความหมายของ ทัศนศิลป์ ว่า 
ทัศนศิลป์  คือ  ศิลปะที่รับรู้ด้วยประสาทสัมผัสทางตา  ศิลปะที่มองเห็น เมื่อพิจารณาความหมายที่มี
ผู้นิยามไว้ จะพบว่าการรับรู้เรื่องราว อารมณ์ ความรู้สึก ของงานทัศนศิลป์นั้น จะต้องอาศัยประสาท
ตาเป็นส าคัญ  นั่นคือตาจะรับรู้เกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ ที่น ามาประกอบเป็นงานทัศนศิลป์ได้แก่ เส้น รูปร่าง 
รูปทรง สี แสงเงา และพื้นผิว เป็นต้น โดยศิลปะจะน าสิ่งต่าง ๆ เหล่านี้มาสร้างสรรค์ผลงานด้วยวิธีการ
เขียนภาพระบายสีบ้าง ปั้นและสลักบ้าง หรืองานโครงสร้าง เป็นต้น 

 
4.1 อัตลักษณท์างจิตรกรรม  

4.1.1 ประเภทของงานจิตรกรรมไทย 

 สมัย สุนทรเกตุ (2545: 27) ได้แบ่งประเภทของงานจิตรกรรมไทยออกได้  2  ประเภท คือ 
(1.) จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai Traditional Painting) เป็นงานจิตรกรรมที่แสดง

ความรู้สึกชีวิตจิตใจ และความเป็นไทย ที่มีความละเอียด อ่อนช้อยงดงาม สร้างสรรค์สืบต่อกันมา
ตั้งแต่อดีต และสังเคราะห์จนได้ลักษณะประจ าชาติ ที่มีรูปแบบเป็น พิเศษเฉพาะตัว เป็นงานศิลปะใน
แบบอุดมคติ (Idealistic Art) นิยมเขียน เป็นภาพที่เกี่ยว เนื่องกับเรื่องราวต่าง ๆ อันได้แก่ พุทธ
ประวัติ  และเรื่องราวอันเกี่ยวเนื่องกับศาสนาพุทธ พงศาวดาร ต านาน เรื่องราวเกี่ยวกับ
พระมหากษัตริย์  เรื่องคตินิยมอันเป็นมงคล วิถีชีวิต ความเป็นอยู่  ขนบธรรมเนียม ประเพณีต่าง ๆ 
ลักษณะของผลงานเป็นภาพจิตรกรรม  ระบายสีแบนเรียบด้วยสีที่ค่อนข้างสดใส 

(2.) จิตรกรรมไทยร่วมสมัย (Thai Contemporary Painting) เป็นงานจิตรกรรมที่แสดงออก
ถึงวัฒนธรรมใหม่ แนวความคิดใหม่ที่ปรากฏอยู่ในปัจจุบัน เป็นรูปแบบที่ได้รับอิทธิพลจากงานศิลปะ
ตะวันตกที่น ามาผสมผสานกับรูปลักษณ์แบบไทย ๆ แล้วสร้างสรรค์เป็นรูปแบบใหม่ 
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4.1.2 โทนสีจากช่างผลงานจิตรกรรม  

 สีที่ช่างน ามาใช้ในงานจิตรกรรมแต่เดิมนั้นมีน้อยมาก  มักใช้สีเดียว ที่เรียกว่า  “เอกรงค์” 
โดยใช้สีขาว สีด าและสีแดง เท่านั้น  ท าให้เกิดความกลมกลืนกันมาก ต่อมาสีที่ใช้ในภาพจิตรกรรมก็มี
มากขึ้น มีการเขียนภาพ ที่เรียกว่า “เบญจรงค์” คือใช้สี  5  สี  ได้แก่ สีเหลือง  เขียวหรือคราม  แดง
ชาด  ขาว  และด า การวาดภาพที่ใช้ หลาย ๆ สี เรียกว่า “พหุรงค์”  สีที่ใช้ล้วนได้มาจากธรรมชาติ
เป็นส่วนใหญ่  และมีที่ก าเนิดต่าง ๆ กัน  บางสีเป็น ธาตุจากดิน  บางสีได้จากสัตว์ จากกระดูก เขา งา  
เลือด  บางสีได้จากพืช  ลักษณะของสีที่น ามาใช้มักจะท าเป็น ผงละเอียด ซึ่งเรียกว่า สีฝุ่น (Tempera) 
น ามาผสมกับวัสดุอื่นเพื่อให้ยึดเกาะผิวหน้าวัตถุได้ดี  ได้แก่ กาวหรือ ยางไม้  ที่นิยมใช้คือ ยางของต้น
มะขวิด และ กาวกระถิน  ลักษณะเด่นของจิตรกรรมไทยอีกอย่างหนึ่งคือ การปิด ทองค าเปลวใน
บางส่วนของภาพที่มีความส าคัญ เช่น  เป็นเครื่องทรงหรือเป็นผิวกายของของบุคคลส าคัญในเรื่อง  
เป็นส่วนประกอบของปราสาทราชวัง หรือสถาปัตยกรรมที่ส าคัญ ๆ ในภาพ  เป็นต้น 
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4.1.3 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม 

(1.) ภาคเหนือ 
ตารางที่ 2.20 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม ภาคเหนือ 

ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมฝาผนัง
ประเพณีสิบสอง
เดือนของลานนา
ไทย 

 
 

 
ภาพที่ 2.59 จติรกรรมฝาผนงั

ประเพณีสิบสองเดือนของลานนาไทย 
ที่มา : พรชัย ใจมา. จิตรกรรมฝาผนัง 
ประเพณีสิบสองเดือนของลานนาไทย. 
กรงุเทพฯ: สาขาศิลปไทยภาควิชาศิลป
ไทย มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2537. 
(ND2835.ห7พ45 2537) 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการจัด
วางภาพแบบ เล่าเรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณ ี
(Thai Traditional painting) 

- ภาพเขียนสื่อเรื่องราว
ขนบธรรมเนียม ประเพณ ี

-  

โทนส ี เทคนิค 

เขียว ฟา้ แดง ทอง การเขียน
คล้ายแบบ 
จิตรกรรม
สมัยอยุธยาสี
ที่ใช้เป็นส ี
อะครีลิค 
และสีฝุ่น 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมฝาผนัง
ล้านนา 

 

 
 

 
ภาพที่ 2.60 จติรกรรมฝาผนงั

ล้านนา 
ที่มา : ภาณุพงษ์ เลาหสม. จิตรกรรม
ฝาผนังล้านนา. กรุงเทพฯ: เมือง
โบราณ, 2541. (ND2835ห7ภ64) 

- ภาพจิตรกรรมฝาผนังของ 2 ระยะ  
- จิตรกรรมแบบกึ่งคลาสสิค กึ่ง

พื้นบ้าน มีความนิยมรูปแบบ 
- ความสมดุล 2 ข้างไม่เท่ากัน 

(Asymmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) วิถีชีวติ 
ความเป็นอยู ่

- งานศิลปะในแบบอุดมคติ  
(Idealistic Art) เรื่องราวที่เขยีน
เป็นคตินิยมเฉพาะของชาวล้านนา 
 

โทนส ี เทคนิค 
โครงสีที่ ใช้ส่วนใหญ่
คือ กลุ่มสีแดง และน้ า
เงิน 
 

- 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมเวียงต้า  

 
 

 
ภาพที่ 2.61 จติรกรรมเวียงต้า 

ที่มา : วิถี พานิชพันธ์. จิตรกรรม
เวียงต้า. กรุงเทพฯ : อมรินทร์พริ้น
ติ้ง กรุ๊ฟ, 2539. (ND2835.ฮ9ว65) 

- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความสอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความกลมกลืน (Harmony) 
ความกลมกลืนในเรื่องสีวรรณะ
เดียวกัน 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) วิถีชีวติ 
ความเป็นอยู ่

โทนส ี เทคนิค 
สีที่ใช้คือ ฟ้า น้ าเงิน 
แดงชาด น้ าตาลอ่อน 
และด าเขียว ปิดทอง
ในส่วนที ่
ต้องการให้เกิดสี 
เหลือง ใช้สีชมพู หรือ
สีขาวโพลน 
 

ภาพ
จิตรกรรม 
เวียงต้าเขียน
ด้วย สีฝุ่นบน
แผงไม้ 
กระดาน
หลายแผ่น 
ต่อกันใน
กรอบ ขนาด
ใหญ ่ 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังอีโรติก 

 
 

 
ภาพที่ 2.62 ภาพจิตรกรรมฝาผนังอีโรติก 

ที่มา : ผาณิต ณ ล าปาง. ภาพ
จิตรกรรมฝาผนังอีโรติก (erotic) ใน
ลานนาไทย. กรุงเทพฯ : ภาควิชา 
โบราณคดี มหาวิทยาลัยศิลปากร, 
2517. (ND 2835.ห7ผ65 2517) 

- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความสอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความกลมกลืน (Harmony) ความ
กลมกลืนในเรือ่งสีวรรณะเดียวกัน 

- ขนาด สัดส่วน (Size Property) 
ในการวาดภาพขนาดและสัดส่วน
มีทุกส่วนของภาพวาดจะต้องมี
ความสอดคล้องกัน 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) วิถีชีวติ 
ความเป็นอยู่ประจ าวัน ของชาว
ลานนาที่ด าเนิน ไปเป็นขั้นตอน
ตามระบอบของขนบธรรมเนียม
ประเพณีการใช้ชีวิตคู่ 

โทนส ี เทคนิค 
สี เบญจรงค์  เหลือง 
เขียว คราม 
  

- 

จิตรกรรมวัดพระ
สิงห์ 

 - ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

 
 

 
ภาพที่ 2.63 จติรกรรมวัดพระสิงห์ 

ที่มา : เมืองโบราณ. วัดพระสิงห์. 
กรุงเทพฯ : เมืองโบราณ, 2526. 
(ND2835ฮ9ช9ม85) 

- การจัดวางภาพ ตอนบนของผนัง
ทั้ง 2 ด้าน 

 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านาน เรื่องราวเกี่ยว 
กับพระมหากษัตริย์  เรื่องคตินิยม
อันเป็นมงคล 
 

โทนส ี เทคนิค 

สี เบญจรงค์  สี เขียว
และคราม การปิดทอง
ให้ดูเด่นสะดุดตา 
 

การเขียน
ต้นไม้ใช้ พู่กัน
หรือ 
เปลือก
กระดังงา
กระทุ้งท า 
เป็นพุ่มไม้ 
แล้วเขียนกิ่ ง
ก้านเพ่ิมลงไป 

ภาพจิตรกรรม 
วัดภูมินทร์และ
วัดหนองบัว 

- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความสอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

 
 

 
ภาพที่ 2.64 ภาพจิตรกรรม วัด

ภูมินทร์และวัดหนองบัว 
ที่มา : วัดภูมินทร์และวัดหนองบัว. 
กรุงเทพฯ : เมืองโบราณ, 2529. 
(ND2835.ฮ9น9ว65) 

เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความกลมกลืน (Harmony) ความ
กลมกลืนในเรือ่งสีวรรณะเดียวกัน 
 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณ ี
(Thai Traditional painting) 
พุทธประวัติ และเรื่องราวอัน 
เกี่ยวเนื่องกับศาสนาพุทธและ
สะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิตความ
เป็นอยู่ของท้องถิ่นภาคเหนือได้
อย่างชัดเจน โดยเฉพาะ การแต่ง
กาย 

 
โทนส ี เทคนิค 

สีพหุรงค์ สีจาก
ธรรมชาติ 

ขนาด สัดส่วน 
(Size  
Property) 
สอดคล้องกัน
ของ ขนาด
และสัดส่วน 
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(2.) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 
ตารางที่ 2.21 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 

ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังอีสาน 

 

 
 

 
ภาพที่ 2.65 ภาพจิตรกรรมฝาผนังอีสาน 

ที่มา : เอื้อง ชุมทัพ. จิตรกรรมฝา
ผนังจังหวัดพระนครศรีอยุธยา. 
กรุงเทพฯ : กองโบราณคดี กรม
ศิลปากร, 2538. 
 (ND2835.ฮ9พ1อ84) 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะใน
การจัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 
- การเขียนภาพบุคคลไม่ได้ 
ค านึงถึงสัดส่วนที่เป็นจริง มุ่งเขียนเอา
ความรู้สึกมากกว่าจะให้ดูเหมือนจริง  
- ความขัดแย้ง  (Contrast) 
เป็นภาพความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท า ให้
เกิดความลงตัว 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting) พงศาวดาร 
ต านาน เรื่องราวเกี่ยว กับ
พระมหากษัตริย์  เรื่องคตินิยมอันเป็น
มงคล ภาพพุทธประวัติ พระมาลัย ไตร
ภูมิ ชาดก ปริศนาธรรม และวรรณกรรม
ท้องถิ่น 

โทนส ี เทคนิค 

สีเบญจรงค ์
คราม เหลือง แดง 
เขียว ด า ขาว และสี
เคมี 
 

ช่างแต้มหรือจิตร
กรจะใช้เส้นแถบ
คั่นเรื่องราวแต่ละ 
ตอน หรือปล่อย 
ช่องว่างรอบ
องค์ประกอบภาพ 
เพื่อมิให้เกิดความ
สับสนระหว่างเน้ือ
เรื่องแต่ละตอน 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมฝาผนัง
อีสาน 

 

 
 

 
ภาพที่ 2.66 จติรกรรมฝาผนงัอีสาน 
ที่มา : มหาวิทยาลัยขอนแก่น. 
คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์. การสัมมนาทาง
วิชาการเรื่อง สิ่งแฝงเร้น 
ในจิตรกรรมฝาผนังอีสาน 2 – 4 
ธันวาคม 2526 ณ คณะ
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
มหาวิทยาลัยขอนแก่น. ขอนแก่น : 
มหาวิทยาลัย, 2526. (ND2835.ต5
ข53)  

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance)  

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านาน เรื่องราวเกี่ยว
จิตรกรรมพื้นบ้านสะท้อนสภาพ
ชีวิตความเป็น อยู่ต้ังแต่อดีตสืบมา 
จนถึงปัจจุบัน 
 

โทนส ี เทคนิค 

สีพหุรงค์ สีจาก
ธรรมชาติ 

- 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมฝาผนัง
วัดหน้าพระธาตุ 

 
 

 
ภาพที่ 2.67 จติรกรรมฝาผนงัวัด

หน้าพระธาตุ 
ที่มา : พวงชมพู หนึ่งสวัสดิ์. ภาพ
จิตรกรรมฝาผนังที่วัดหน้าพระธาตุ 
อ. ปักธงชัย จ. นครราชสีมา. 
กรุงเทพฯ : คณะโบราณคดี 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2526. 
(ND2835.ฮ9น3พ54) 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความสอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความขัดแย้ง (Contrast) เป็นภาพ
ความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท าให้เกดิ
ความลงตัว 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) วิถีชีวติ 
ภาพจิตรกรรมสะท้อนให้เห็นภาพ
ชีวิตประจ าของคนในสังคมชนบท
ที่ประกอบอาชีพ 

-  

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่นมี
ปริมาณสีแดง
น้ าตาล
ค่อนข้างมาก 

- 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมฝาผนัง
วัดหน้าพระธาตุ 

 
ภาพที่ 2.68 จติรกรรมฝาผนงัวัด

หน้าพระธาตุ 
ที่มา : สมุดภาพลายเส้นจิตรกรรม
ฝาผนังวัดหน้าพระธาตุ ต าบลตะคุ 
อ าเภอปักธงชัย จังหวัด
นครราชสีมา. 
กรุงเทพ ฯ : งานอนุรักษ์จิตรกรรม
ฝาผนัง กองโบราณคด,ี 
2523.(ND2835.ฮ9น3ศ65) 

- ภาพเขียน 2 มิติ  
- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยร่วมสมัย (Thai  
Contemporary painting) เป็น
งานจิตรกรรมที่แสดงออกถึง
วัฒนธรรมใหม ่แนวความคิดใหม่
หมวดนักดนตรี หมวดชีวิตความ
เป็นอยู่ หมวดสถาปัตยกรรม 
หมวดการแต่งกายทหาร หมวด
พาหนะเดินทาง และหมวดสตัว์ 

โทนส ี เทคนิค 

ขาว-ด า 
 

การเขียนภาพ
ลายเส้น บน
พื้นผิวสีเข้ม 
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(3.) ภาคกลาง 
ตารางที่ 2.22 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม ภาคกลาง 

ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมฝาผนัง
ที่พระอุโบสถ 
และวิหารวัดชม 
ภูเวก 

 
 

 
ภาพที่  2.69 จิตรกรรมฝาผนังที่
พระอุโบสถและวิหารวัดชมภูเวก 
ที่มา : มหาวิทยาลัยศิลปากร. 
จิตรกรรมฝาผนงัสกุลช่างนนทบุรี. 
พระนคร : มศก., 2506.  
(ND2835.ฮ9น7ศ67) 

- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความสอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความกลมกลืน (Harmony) ความ
กลมกลืนในเรือ่งสีวรรณะเดียวกัน 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านาน เรื่องราวเกี่ยว 
กับพระมหากษัตริย์  เรื่องคตินิยม
อันเป็นมงคล 

โทนส ี เทคนิค 

สีพหุรงค์ สีที่ใช้ในการ
เขียนมีวรรณะเป็นสี
อ่อน 
 

การตัดเส้น
บาง ใช้สี
วรรณะอ่อน
ท าให้ภาพดู
กลมกลืน 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมฝาผนัง
ที่พระอุโบสถ 
และวิหารวัดชมภู
เวกและวัด 
ปราสาท 

 
 

 
ภาพที่ 2.70 จติรกรรมฝาผนงัที่

พระอุโบสถ และวิหารวัดชมภูเวก
และวัด ปราสาท 

ที่มา : ประยูร อุลุชาฎะ. จิตรกรรม
สมัยอยุธยาตอนกลางและตอน
ปลายระยะแรก สกุลช่างนนทบุร ี
ณ วัดชมภูเวกและวัดปราสาท. 
กรุงเทพฯ : เมืองโบราณ, 2530. 
(ND2835.ฮ9น7ป45) 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 

- การเขียนภาพบุคคลไม่ได้ ค านึงถึง
สัดส่วนทีเ่ป็นจริง มุ่งเขียนเอา
ความรู้สึกมากกว่าจะให้ดูเหมือน
จริง  

- ความกลมกลืน (Harmony) ความ
กลมกลืนในเรือ่งสีวรรณะเดียวกัน 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) พุทธ
ประวัติ และเรื่องราวอัน 
เกี่ยวเนื่องกับศาสนาพุทธ 

- งานศิลปะในแบบอุดมคติ  
(Idealistic Art) เขียนตามคติ 
นิยมในสมัยนัน้ คือเขียนภาพอดีต
พุทธ 

โทนส ี เทคนิค 

สีพหุรงค ์
โครงสร้างของสีใน
ภาพส่วนใหญ่เป็นสีดิน
แดง 

สีฝุ่นผสมกาว
แบบเทม
เพอร่า 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมบนบาน
ประตูอุโบสถ วัด
โพธ์ิบางโอ 

 
 

 
ภาพที่ 2.71 จติรกรรมบนบาน

ประตูอุโบสถ วัดโพธ์ิบางโอ 
ที่มา : ธาดา สุทธิเนตร. ภาพ
จิตรกรรมฝาผนังในพระอุโบสถวัด
โพธ์ิบางโอ อ. บางกรวย จ. 
นนทบุรี. 
กรุงเทพ ฯ : คณะโบราณคดี 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2527. 
(ND2835.ฮ9น7ธ64 2527 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความขัดแย้ง (Contrast) เป็นภาพ
ความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท าให้เกดิ
ความลงตัว 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านาน เรื่องราวเกี่ยว 
กับพระมหากษัตริย์  เรื่องคตินิยม
อันเป็นมงคล 

โทนส ี เทคนิค 

ใช้สีในวรรณะสีเย็น 
สีเอกรงค์ ขาว ด า แดง 
 

ตัวแบ่ง
องค์ประกอบ
ภาพ แต่บาง
ภาพยังคงใช้
เส้นสิน เทาใน
การแบ่ง 
องค์ประกอบ
ภาพ 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมฝาผนัง
จังหวัดพระนคร-
ศรีอยุธยา 

 

 
ภาพที่ 2.72 จติรกรรมฝาผนงั

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
ที่มา :เอื้อง ชุมทัพ. จิตรกรรมฝา
ผนังจังหวัดพระนครศรีอยุธยา. 
กรุงเทพฯ กองโบราณคดี กรม
ศิลปากร, 2538. (ND2835.ฮ9พ1อ
84) 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- ความขัดแย้ง (Contrast) เป็นภาพ
ความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท าให้เกดิ
ความลงตัว 

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 

 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านาน เรื่องราวเกี่ยว 
กับพระมหากษัตริย์  เรื่องคตินิยม
อันเป็นมงคลภาพที่สะท้อน
ประวัติศาสตร์ประวัติ ทศชาติ
ชาดก ไตรภูมิ และเทพชุมนุม  

โทนส ี เทคนิค 

ใช้สีเอกรงค์ ขาว ด า 
แดง 

ใช้เทคนิคสฝีุ่น 
เขียนบนผนัง
ปูน 
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(4.) ภาคตะวันออก 
ตารางที่ 2.23 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม ตะวันออก 

ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตกรรมไทย วดั
ใหญ่อินทราราม 
จังหวัดชลบุรี 

 
 

 
ภาพที่ 2.73 จติกรรมไทย วัดใหญ่

อินทราราม จังหวัดชลบุร ี
ที่มา : 
http://thaimisc.pukpik.com/ 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่า 
เรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านาน เรื่องราว
เกี่ยว กับพระมหากษตัริย์   

โทนส ี เทคนิค 

สีแดงด า ดินเหลือง 
และขาว 

การเขียนสีบน
ภาพนูนต่ า  
เขียนสีปูน
เปียก 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตกรรมไทย วดั
ใหญ่อินทราราม 
จังหวัดชลบุรี 

 

 
ภาพที่ 2.74 จติกรรมไทย วัดใหญ่

อินทราราม จังหวัดชลบุร ี
ที่มา : 
http://thaimisc.pukpik.com/ 

- ภาพ 2 มิติ ไมม่ีแสงเงา 
ลักษณะกิริยาผู้คนเป็นแบบ
นาฏลักษณ์ (แสดงอาการมา
ด้วยภาษาท่าในการร า)  ส่วน
ภาพที่ได้รับการบูรณะ จะมี
อิทธิพลจากศิลปะตะวันตกเข้า
มาผสมผสาน เช่น มีความไกล 
ความลึกของภาพ มีอาคาร
แบบตะวันตกเข้ามาปรากฏอยู่ 

แนวคิด 

- พุทธประวัติ (บางตอน)  ไตร
ภูมิ เทพชุมนุม และทศชาติ
ชาดก 

โทนส ี เทคนิค 

สีแดงด า ดินเหลือง 
และขาว 
 

การเขียนสีบน
ภาพนูนต่ า  
เขียนสีปูน
เปียก 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตกรรมไทย วดั
แก้วพิจิจร 
จังหวัดปราจีนบุรี 

 
ภาพที่ 2.75 จติกรรมไทย วัดแก้วพิ

จิจร จังหวัดปราจีนบุรี 
ที่มา : 
http://thaimisc.pukpik.com/ 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่าเรื่องเป็นตอน  
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting)
พุทธศาสนา 

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่นมีปริมาณ
สีแดงน้ าตาล
ค่อนข้างมาก 

ตัวแบ่ง
องค์ประกอบ
ภาพ แต่บาง
ภาพยังคงใช้
เส้นสิน เทาใน
การแบ่ง 
องค์ประกอบ
ภาพ 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตกรรมไทย วดั
แก้วพิจิจร 
จังหวัดปราจีนบุรี 

 
ภาพที ่2.76 จติกรรมไทย วัดแก้วพิ

จิจร จังหวัดปราจีนบุรี 
ที่มา : 
http://thaimisc.pukpik.com/ 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่าเรื่องเป็นตอน  
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting) 
วิถีชีวิต  
ความเป็นอยู ่

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่นมีปริมาณ
สีแดงน้ าตาล
ค่อนข้างมาก 
 

ตัวแบ่ง
องค์ประกอบ
ภาพ แต่บาง
ภาพยังคงใช้
เส้นสิน เทาใน
การแบ่ง 
องค์ประกอบ
ภาพ 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมไทย วัด
โบสถ์มโนรมย ์

 

 
 

 
ภาพที่ 2.77 จติรกรรมไทย วดั

โบสถ์มโนรมย ์
ที่มา : 
http://thaimisc.pukpik.com/ 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่าเรื่องเป็นตอน  
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 
 

 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting) 
พุทธศาสนา พระมาลัย พระ
อสีติมหาสาวก และพระอสุภ
กรรมฐาน 10 
 

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่นมีปริมาณ
สีแดงน้ าตาล
ค่อนข้างมาก 
 

การใช้สีตัดกัน
ของสีฝุ่น 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมไทย วัด
โบสถ์มโนรมย ์

 

 
ภาพที่ 2.78 จติรกรรมไทย วดั

โบสถ์มโนรมย ์
ที่มา : 
http://thaimisc.pukpik.com/ 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่าเรื่องเป็นตอน  
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบวิถีชีวิต 
-  

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่นมีปริมาณ
สีแดงน้ าตาล
ค่อนข้างมาก 

ตัวแบ่ง
องค์ประกอบ
ภาพ แต่บาง
ภาพยังคงใช้
เส้นสิน เทาใน
การแบ่ง 
องค์ประกอบ
ภาพ 
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(5.) ภาคตะวันตก 
ตารางที่ 2.24 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม ภาคตะวันตก 

ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
ภาพพุทธประวัติ 
ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังภายในพระ
อุโบสถ 
วัดพระแท่นดงรัง 
จ.กาญจนบุร ี

 

 

 
ภาพที่ 2.79 ภาพพุทธประวัติ ภาพ
จิตรกรรมฝาผนงัภายในพระอุโบสถ
วัดพระแท่นดงรัง จ.กาญจนบรุี 
ที่มา : www.dhammajak.net 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพ

แบบเล่าเรื่องเป็นตอน  
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting) 
พุทธศาสนา 

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่นมีปริมาณ
สีแดงน้ าตาล
ค่อนข้างมาก 

การใช้สี
อะคริลิค 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังภายใน
อุโบสถ 
วัดคงคาราม 
จังหวัดราชบุรี 

 

 

 

 
ภาพที่ 2.80 ภาพจิตรกรรมฝาผนัง
ภายในอุโบสถวัดคงคาราม จังหวัด
ราชบุร ี
ที่มา : 
http://www.paiduaykan.com 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่า 

เรื่องเป็นตอน  

- จิตกรรมแสดงเอกภาพ  
(Unity) ความเป็นอันหนึ่งอัน
เดียวกัน  ความสอดคล้อง
กลมกลืน  เป็นหน่วยเดียวกัน 
ด้วยการจัดองค์ประกอบให้มี
ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกันเป็น
กลุ่มก้อน ไม่กระจัดกระจาย 

- ความขัดแย้ง  (Contrast) เปน็
ภาพความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท า
ให้เกิดความลงตัวด้วยการ
เบล็คสีโทนเยน็ของกลุ่มคน
พายเรือล าที่อยู่ตรงกลาง 

 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting) 
นิทานชาดก 

โทนส ี เทคนิค 

ใช้สีในวรรณะสีเย็น 
สีเอกรงค์ ขาว ด า 
แดง  
 
 

มีลักษณะเด่น
คือใช้สีสัน
สดใส การวาง
ภาพใช้ระบบ
เส้นตั้ง 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมฝาผนัง 
วัดเกาะ จังหวัด
เพชรบุรี 

 

 
ภาพที่ 2.81 จติรกรรมฝาผนงั วัด

เกาะ จังหวัดเพชรบุร ี
ที่มา : 

http://www.paiduaykan.com 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ลักษณะในการจัดวางภาพแบบ

เล่า 
เรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 

 
 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี 
(Thai Traditional painting)
นิทานชาดก 

โทนส ี เทคนิค 

วรรณะสีอุ่น การใช้
ลายเส้นของ 
สีฝุ่น 
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(6.) ภาคใต้ 
ตารางที่ 2.25 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านจิตรกรรม ภาคใต ้

ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมฝาผนัง
วัดชลธาราสิงเห 

 

 
ภาพที่ 2.82 จติรกรรมฝาผนงัวัด

ชลธาราสิงเห 
ที่มา : กรมศิลปากร. กอง
โบราณคดี. งานอนุรักษ์จิตรกรรม
ฝาผนัง. รายงานการส ารวจ
จิตรกรรมฝาผนังจังหวัด 
ปัตตานี ยะลา นราธิวาส . 
กรุงเทพฯ : กรมศิลปากร, 2523. 
(ND2835.ฮ9ป6ศ65) 

- ภาพเขียน 2 มิติ  
- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความขัดแย้ง (Contrast) เป็นภาพ
ความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท าให้เกดิ
ความลงตัว 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านานเรื่องราว 
เกี่ยวกับพระมหากษัตริย์  เรือ่งคติ
นิยมอันเป็นมงคล 

โทนส ี เทคนิค 

สีเบญจรงค์ คราม 
เหลือง แดง เขียว ด า 
และ ขาว  
 

เขียนด้วยสีฝุ่น 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
จิตรกรรมฝาผนัง
จังหวัดพัทลุง 

 
 

 
ภาพที่ 2.83 จติรกรรมฝาผนงั

จังหวัดพัทลุง 
ที่มา : 

http://www.paiduaykan.com 

- ภาพเขียน 2 มิติ ลักษณะในการ
จัดวางภาพแบบเล่าเรื่องเป็นตอน  

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 

- ความขัดแย้ง (Contrast) เป็นภาพ
ความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท า ให้เกิด
ความลงตัว 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านานเรื่องราว 
เกี่ยวกับพระมหากษัตริย์  เรือ่งคติ
นิยมอันเป็นมงคล 
 

โทนส ี เทคนิค 

สีที่ใช้มีเพียง2 สี คือสี
น้ าเงินและสีแดง 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

จิตรกรรมฝาผนัง 
สงขลา 

 

 
ภาพที่ 2.84 จิตรกรรมฝาผนังสงขลา 

ที่มา : สมุดภาพลายเส้นจิตรกรรม
ฝาผนังวัดหน้าพระธาตุ ต าบลตะคุ 
อ าเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสื
มา. 
กรุงเทพ ฯ : งานอนุรักษ์จิตรกรรม
ฝาผนัง กองโบราณคด,ี 
2523.(ND2835.ฮ9น3ศ65) 

- ภาพเขียน 2 มิติ  
- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ (Unity) 

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความขัดแย้ง (Contrast) เป็นภาพ
ความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท าให้เกดิ
ความลงตัว 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านานเรื่องราว 
เกี่ยวกับพระมหากษัตริย์  เรือ่งคติ
นิยมอันเป็นมงคลหมวดการแต่ง
กายทหาร หมวดพาหนะเดินทาง 
และหมวดสัตว์ 

โทนส ี เทคนิค 

สีเอกรงค์ ขาว ด า แดง 
 
 

จิตรกรรมสฝีุ่น 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังภายในพระ
อุโบสถวัดชล
ธาราสิงเห  
จ.นราธิวาส 

 

 
 

 
ภาพที่ 2.85 ภาพจิตรกรรมฝาผนัง
ภายในพระอุโบสถวัดชลธาราสิงเห 

จ.นราธิวาส 
ที่มา : วรรณะภา ณ สงขลา. วัดชล
ธาราสิงเห. กรุงเทพฯ : กรม
ศิลปากร, 2535. (ND 2835.ฮ9น8
ว45) 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- จิตรกรรมแสดงเอกภาพ  (Unity) 

ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน  
ความสอดคล้องกลมกลืน  เป็น
หน่วยเดียวกัน ด้วยการจัด
องค์ประกอบให้มีความสัมพนัธ์
เกี่ยวข้องกันเป็นกลุ่มก้อน ไม่
กระจัดกระจาย 

- ความขัดแย้ง  (Contrast) เปน็
ภาพความขัดแย้งเรื่องสีแต่ท า ให้
เกิดความลงตัว 

- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 
(Symmetrical Balance) 
 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) ภาพ
จิตรกรรมแห่งนี้นับเป็น แหล่ง
รวบรวมภาพที่ส าคัญ สะท้อนถึง
วัฒนธรรมและชีวิตความเป็นอยู่
ของชาวไทยทางภาคใต้ในอดีต 
 

โทนส ี เทคนิค 

สีเบญจรงค์ คราม 
เหลือง แดง เขียว ด า 
และ ขาว 
 

- 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 

ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังวัดมัชฌิมา 
วาส 

 

 
 

 
ภาพที่ 2.86 ภาพจิตรกรรมฝาผนัง
วัดมัชฌิมาวาส 
ที่มา :เมืองโบราณ. วัดมัชฌิมาวาส. 
กรุงเทพฯ : เมืองโบราณ, 2526. 
(ND2835.ฮ9ส2ม85) 
 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 
 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านานเรื่องราว 
เกี่ยวกับพระมหากษัตริย์  เรือ่งคติ
นิยมอันเป็นมงคล 
 

โทนส ี เทคนิค 

สีเบญจรงค์ คราม 
เหลือง แดง เขียว ด า 
และ ขาว 
 

มีลักษณะเด่น
คือใช้สีสัน
สดใส การวาง
ภาพใช้ระบบ
เส้นตั้งและ
ระบบเส้น
เฉียง
ผสมผสานกัน
อย่าง 
งดงาม ทั้งยัง
วางโครงของ
มวล (Mass) 
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ชื่อจิตรกรรม ตัวอย่างงาน องค์ประกอบภาพ 
ภาพจิตรกรรมฝา
ผนังวัดมัชฌิมา 
วาส 

 
 

 
ภาพที่ 2.87 ภาพจิตรกรรมฝาผนัง
วัดมัชฌิมาวาส 
ที่มา :กรมศิลปากร. กอง
โบราณคดี. งานอนุรักษ์จิตรกรรม
ฝาผนัง. สมุดภาพลายเส้น
จิตรกรรมฝาผนัง 
วัดมัชฌิมาวาส ต าบลบ่อยาง 
อ าเภอเมือง จังหวัดสงขลา. 
กรุงเทพ ฯ : กรมศิลปากร, 2523.  
(ND2835.ฮ9ส2ศ657) 

- ภาพเขียน 2 มิติ 
- ความสมดุล 2 ข้างเท่ากัน 

(Symmetrical Balance) 

แนวคิด 

- จิตรกรรมไทยแบบประเพณี (Thai 
Traditional painting) 
พงศาวดาร ต านานเรื่องราว 
เกี่ยวกับพระมหากษัตริย์  เรือ่งคติ
นิยมอันเป็นมงคล 

-  

โทนส ี เทคนิค 

สีขาว ด า ลายเส้น 
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4.2 อัตลักษณท์างสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น (Vernacular architecture) 

 สถาปัตยกรรมพื้นถิ่น หมายถึง สิ่งก่อสร้างต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้นใน แต่ละท้องถิ่นที่มี

ลักษณะแตกต่างกันไปตามสภาพแวดล้อม เพื่อสนองความต้องการนั้น ๆ รูปแบบของ สิ่งก่อสร้าง

อาจจะพัฒนาไปจากรูปแบบเดิม เพื่อให้เหมาะสมกับการด าเนินชีวิต โดยใช้วัสดุก่อสร้างที่หามา ได้

ตามท้องถิ่นนั้น ๆ 

 การก่อสร้างเป็นการช่วยเหลือกันในชุมชน จากบุคคลทุกเพศทุกวัยทั้ง เด็ก ผู้หญิง คนหนุ่ม-

สาว คนเฒ่า-คนแก่ อาจเปน็ผู้มีประสบการณ์ทางการก่อสร้างหรือไม่มีก็ได้ การท างานร่วมกันในชุมชน 

เป็นการถ่ายทอด ประสบการณ์ วัฒนธรรม วิถีชีวิต เรื่องราวต่าง ๆ ของชุมชนอย่างเป็นธรรมชาติ 

อย่างเป็นธรรมชาติตามพื้นถิ่น ที่อยู่อาศัยของชุมชน 

 รองศาสตราจารย์ วิโรฒ ศรีสุโร เขียนไว้ในหนังสือความหลากหลายของเรือนพื้นถิ่นไทย ว่า 

ค าว่า  “สถาปัตย์พื้นถิ่น” นั้นย่อมหมายความถึง สถาปัตยกรรมที่ถือก าเนิดขึ้นมาจากภูมิปัญญาของ

ชุมชน ที่มิได้อยู่ในเมืองหลวง ส่วนใหญ่จะอยู่ตามภูมิภาคต่าง ๆ อันเป็นชนบทห่างไกลจากความเจริญ

ทางวัตถุธรรม ดังเช่นสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นของภาคอีสานอันกว้างใหญ่ สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นของ

ภาคใต้ และสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นของภาคเหนือ เป็นต้น อิทธิพล ต่าง ๆ ที่หล่อหลอมให้ช่างหรือ

สถาปนิกพื้นบ้าน แต่ละภูมิภาคเหล่านั้นได้สร้างสรรค์ผลงานออกมา ย่อมมีข้อแผกแตกต่างกันออกไป 

ตามสภาพแวดล้อมของ แต่ละท้องถิ่น ซึ่งพอจ าแนกถึงอิทธิพลเหล่า นั้นออกได้ดังนี้คือ อิทธิพลทาง

สภาพภูมิประเทศ อิทธิพลทางเผ่าชน อิทธิพลทางความเชื่อและศาสนา อิทธิพลทางสภาพเศรษฐกิจ 

อิทธิพลทางวัสดุและอุปกรณ์การก่อสร้าง อย่างไรก็ตามเมื่อได้วิเคราะห์ลงไปสู่ปฐมเหตุของผลงาน 

สถาปัตยกรรม พื้นถิ่นของแต่ละภูมิภาคเหล่านั้นแล้ว จะเห็นความส าคัญที่เป็นจุดเด่นร่วมกันประการ

หนึ่งก็คือ การสร้างที่มุ่งเน้นให้มีประโยชน์ใช้สอยมากกว่าความงาม ซึ่งเป็นอุดมคติโดยทั่วไปของงาน

ศิลปะพื้นบ้าน ทุกแขนง อาทิ งานปั้น ทอ หล่อ ถัก จักสานต่าง ๆ เป็นต้น ในทางสถาปัตยกรรมก็เฉก

เช่นเดียวกัน การมุ่งเน้นเอาประโยชน์ใช้สอย (function) มาเป็นหลักส าคัญก่อนความงามนั้น จึง

ก่อให้เกิดรูปแบบสถาปัตยกรรม ที่คล้ายคลึงกัน  ถึงแม้ว่าภูมิประเทศจะอยู่ห่างไกลกันก็ตาม ใน

มุมมองของคนในเมืองหลวงอย่างกรุงเทพฯ สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นคือสถาปัตยกรรมของภาคต่าง  ๆ 

สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นภาคเหนือ พ้ืนถิ่นภาคอีสาน พื้นถิ่นภาคใต้ เป็นต้น โดยท่านเห็นว่าสถาปัตยกรรม

ไทยคือสถาปัตยกรรมในเมืองหลวง คือ สถาปัตยกรรมสุโขทัย อยุธยา และรัตนโกสินทร์  

นอกเหนือจากน้ีคืองานพื้นถิ่นภาคต่าง ๆ ในขณะที่อีกกลุ่มมองว่า สถาปัตยกรรมภายในเมือง ทั้งวัดวา

อาราม บ้านเรือนที่สร้างถาวรด้วยไม้และปูน เป็นสถาปัตยกรรมไทย แต่จ าแนกออกเป็นไทยภาค



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

118 

ต่าง ๆ และเห็นว่าเฉพาะเรือนพักอาศัยแบบเครื่องผูก คือเรือนที่สร้างกึ่งถาวรด้วยไม้ไผ่เป็นส่วนใหญ่ 

เป็นสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น แต่ส่วนใหญ่จะให้น้ าหนักไปที่สถาปัตยกรรมที่ไม่ใช่ช่างหลวงในเมืองหลวง 

และเน้นที่ เรือนพักอาศัยและเรือนประกอบของชาวบ้านในชนบทกล่าวอีกอย่างหนึ่งได้ว่า 

สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นคือสถาปัตยกรรมของสามัญชน หรือชาวบ้าน และหมายรวมถึงสถาปัตยกรรมทุก

ประเภท ทั้งอาคารพักอาศัย ทั้งชั่วคราวและถาวร อาคารส าหรับอาชีพ เช่น ยุ้งข้าว โรงเก็บของ โรงสี 

โรงปั้นหม้อ ฯลฯ ทั้งอาคารสาธารณะ วัดวาอารามในชุมชน ศาลากลางบ้าน ศาลาท่าน้ า ศาลาริมทาง 

ฯลฯส่วนการจะรวมสถาปัตยกรรมของชนชั้นกลาง หรือผู้ที่พอมีฐานะ แต่ยังเป็นสามัญชน ไม่ได้เป็น

เจ้านายหรือผู้มีบรรดาศักดิ์เข้าเป็นสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นหรือไม่นั้น ก็เป็นเรื่องเฉพาะบุคคลที่มีทั้งที่

รวมและไม่รวม ตัวอย่างของงานสถาปัตยกรรมกลุ่มนี้ เช่น เรือนกาแลของภาคเหนือ เรือนไม้จริงที่มี

การประดับตกแต่งอย่างประณีต และวัดต่าง ๆในตัวเมืองเก่าในต่างจังหวัด เช่นที่จังหวัดเชียงใหม่ 

หรือ สงขลา ที่แม้จะสร้างโดยกษัตริย์หรือเจ้าเมือง แต่ก็เป็นหัวเมืองห่างไกลจากศูนย์กลางการ

ปกครองโดยในที่นี้จะแบ่งสถาปัตยกรรมไทยพื้นถิ่นนั้นจะแบ่งออกเป็น 4 ภาค ซึ่งได้แก่ ภาคกลาง 

ภาคเหนือ ภาคอีสาน และภาคใต้ โดยยกตัวอย่างของเรือนพ้ืนถิ่นดังนี้ 

 

(1.) สถาปัตยกรรมภาคเหนือ 

 ในเขตจังหวัดภาคเหนือส่วนหนึ่งมีลักษณะภูมิประเทศ เป็นที่ราบลุ่มภูเขา หุบเขา และที่ดอน

บนเทือกเขาสูง มีความสูงจากระดับน้ าทะเลตั้งแต่ 1500-3000 เมตรนับตั้งแต่เทือกเขาด้านตะวันตก

ในเขตจังหวัดแม่ฮ่องสอน อ้อมมาส่วนเหนือที่จังหวัดเชียงใหม่ เชียงราย และด้านตะวันออกที่จังหวัด

น่าน ลักษณะสภาพทางภูมิศาสตร์ ข้างต้น ท าให้เกิดการตั้งถิ่นฐานขึ้น 2 แบบคือ ที่ดอนบนดอย หรือ

ทิวเขา  เป็นที่อยู่ของกลุ่มชาติพันธุ์ต่าง ๆ ท าการกสิกรรมแบบไร่เลื่อนลอย บนที่ราบลุ่มเป็นบ่อเกิด

ของวัฒนธรรมล้านนา การตั้งถิ่นฐานในภาคเหนือเริ่มตั้งแต่เรือนหลังเดียวในเนื้อที่หุบเขาแคบ จนถึง

ระดับหมู่บ้านและเมือง ซึ้งการขนานนามหมู่บ้านนั้นขึ้นอยู่กับสภาพที่ตั้งทางภูมิศาสตร์ เช่น หมู่บ้านที่

ขึ้นต้นด้วย “ปง” คือบริเวณที่มีน้ าซับ “สัน” คือบริเวณสันเนินหรือมีดอน “หนอง” หมายถึงบึงกว้าง 

“แม่” คือที่ตั้งที่มีล าธารไหลผ่าน ดังนั้นชื่อเดิมของหมู่บ้านจึงเป็นการบอกลักษณะการตั้งถิ่นฐานแต่

แรกเริ่ม เรือนไทยภาคเหนือนั้น รูปทรงจะมีความโดดเด่นเป็นแบบศิลปะล้านนา การปลูกเรือนพัก

อาศัยของคหบดีผู้มีอันจะกินทางภาคเหนือนิยมใช้สัญลักษณ์ ”กาแล” ซึ่งเป็นไม้ป้านลมสลักลายอย่าง

งดงามไขว้กันติดที่ปลายยอดหลังคา ใต้ถุนของตัวเรือนค่อนข้างต่ า เพราะอยู่บนดอยหรือทิวเขา น้ า

ท่วมไม่ถึง หลังคาส่วนใหญ่จะเป็นทรงหน้าจั่วคล้ายเรือนไทยภาคกลางแต่จะถ่างมากกว่า ที่ยอดของ
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ปั้นลมมักติดกาแล และด้วยสภาพภูมิอากาศที่หนาวเย็นกว่า เรือนภาคเหนือจึงมีหน้าต่างบานเล็กและ

แคบ มักจะวางโอ่งน้ าพร้อมกระบวย หรือ มีเรือนน้ าให้ผู้สัญจรไปมาได้ดื่มกิน ถือเป็นเอกลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมอย่างหนึ่งของเรือนล้านนา ครัวมักสร้างแยกจากเรือนนอน มีระเบียงหลังบ้านติดกับเรือน

ครัว การแบ่งอาณาเขตของบ้านจะใช้วิธีล้อมรั้วด้วยไม้ไผ่ขัดกันเป็นตาโปร่ง 

 

(2.) สถาปัตยกรรมภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

 การสร้างบ้านของชุมชนในภูมิภาคตะวันออกเฉียงใต้ตั้งแต่สมัยโบราณมักเลือกท าเลที่ตั้งอยู่

ตามที่ราบลุ่มที่มีแม่ส าคัญ ๆ ไหลผ่าน เช่น แม่น้ าโขง แม่น้ ามูล แม่น้ าชี แม่น้ าสงคราม ฯลฯ รวมทั้ง

อาศัยอยู่ตามริมหนองบึง ถ้าตอนใดน้ าท่วมถึงก็จะขยับไปตั้งอยู่บนโคก หรือเนินสูง ดังนั้นชื่อหมู่บ้าน

ในภาคอีสานจึงมักข้นต้นด้วยค าว่า "โคก โนน หนอง" เป็นส่วนใหญ่ ลักษณะหมู่บ้านทางภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสานนั้นมักจะอยู่รวมกัน เป็นกระจุกส่วน ที่ตั้งบ้านเรือนตามทางยาว 

ของล าน้ านั้นมีน้อย ผิดกับทางภาคกลางที่มักตั้งบ้านเรือนตามทางยาว ทั้งนี้เพราะมีแม่น้ าล าคลอง

มากกว่า  หนุ่มสาวชาวอีสานเมื่อแต่งงานกันแล้ว ตามปกติฝ่ายชายจะต้องไป อยู่บ้านพ่อตาแม่ยาย

ต่อเมื่อมีลูกจึงขยับขยาย ไปอยู่ที่ใหม่เรียกว่า "ออกเฮือน" แล้ว หักล้างถางพงหาที่ท านา ดังนั้น ที่นา

ของคนชั้นลูกชั้นหลานจึงมักไกลออกจากหมู่บ้านไปทุกที และเมื่อบริเวณเหมาะสมจะท านาหมดไป 

เพราะพื้นที่ราบที่มีแหล่งน้ าจ ากัด คนอีสานชั้นลูกหลานก็มักชวน กันไปตั้งบ้านใหม่อีก หรือถ้าที่ราบ

ในการท านาบริเวณใดกว้างไกลไปมาล าบาก ก็จะชักชวนกันไปตั้งบ้านใหม่ใกล้เคียงกับนาของตน ท า

ให้เกิดการขยายตัวกลายเป็นหมู่บ้านขึ้น (นายชาญศิลป์ พิมพ์ก าเนิด คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง) 

 

(3.) สถาปัตยกรรมภาคกลาง ภาคตะวันออกและภาคตะวันตก 

 เรือนไทยภาคกลาง เป็นเรือนไทยประเภท ที่นิยมที่สุด เนื่องจากมีลักษณะเป็นเรือนยกพื้น ใต้

ถุนสูง สูงจากพื้นดินเสมอศีรษะคนยืน รูปทรงล้มสอบ หลังคา ทรงสูงชายคายื่นยาว เพื่อกันฝนสาด 

แดดส่อง นิยมวางเรือนไปตามสภาพแวดล้อมทิศทางลมตามความเหมาะสม ถือเป็นแบบฉบับของ

เรือนไทยเดิม ที่เราคุ้นเคยกันดี ในรูปแบบ เรือนฝาปะกนถือเป็น เรือนไทยแท้ เรือนไทยฝาปะกน คือ

เรือนที่ฝาท าจากไม้สัก มีไม้ลูกตั้งและลูกนอน และมีแผ่นไม้บางเข้าลิ้นประกบกัน สนิท หน้าจั่วก็ท า

ด้วยวิธีเดียวกัน เราจะพบเห็นเรือนไทยภาคกลาง รูปแบบต่าง ๆ อาทิ เรือนเดี่ยว เรือนหมู่ เรือนหมู่

คหบดี และ เรือนแพ เรือนไทยภาคกลาง ยกใต้ถุนสูง สูงจากพ้ืนดินประมาณพ้นศีรษะ รวมทั้งระเบียง
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และชานก็ยกสูงด้วย การยกใต้ถุนสูงนี้มีระดับลด หลั่นกัน พื้นระเบียงลดจากพื้นห้องนอน 40 

เซนติเมตรพื้นชานลดจากระเบียงอีก 40 เซนติเมตรและปิดด้วยไม้ระแนงตีเว้นช่องโปร่ง การลดระดับ 

พื้นท าให้ได้ประโยชน์ดังนี้ คือ ช่วยให้ลมพัดผ่านจากใต้ถุนขึ้นมาข้างบน สามารถมองลงมายังใต้ถุนช้ัน 

ล่างได้ และใช้ระดับลด 40 เซนติเมตรไว้เป็นที่นั่งห้อยเท้า หลังคาทรงจั่วสูงชายคา ยื่นยาว หลังคาของ

เรือนไทยเป็นแบบทรงมนิลา ใช้ไม้ท าโครงและใช้จาก แฝกหรือกระเบื้องดินเผาเป็นวัสดุมุงหลังคา 

วัสดุเหล่านี้ต้องใช้วิธีมุงตามระดับองศาที่สูงชันมาก น้ าฝนจึงจะไหลได้เร็ว ไม่รั่ว การท าหลังคา ทรงสูง

นี้ มีผลช่วยบรรเทาความร้อนที่จะถ่ายเทลงมายังส่วนล่าง ท าให้ที่พักอาศัยหลับนอนเย็นสบาย ส าหรับ

เรือนครัวทั่วไปตรงส่วนของหน้า จั่วทั้ง 2 ด้าน ท าช่องระบายอากาศ โดยใช้ไม้ตีเว้นช่องหรือ ท าเป็น

รูปรัศมีพระอาทิตย์ เพื่อถ่ายเทควันไฟออกจากเรือนครัวได้สะดวก ชายคากันสาดให้ยื่นออกจากตัว

เรือนมาก เพื่อกันแดดส่องและฝนสาด ชานกว้าง โดยทั่วไปมีปริมาณถึงร้อยละ 40 ของพื้นที่ทั้งหมด 

ถ้ารวมพื้นที่ของระเบียงเข้าไปด้วยจะมีปริมาณถึงร้อยละ 60 พื้นที่นี้เป็นส่วนอาศัยภายนอก ส่วนที่

อาศัยหลับนอนมีฝา กั้นเป็นห้อง มีเนื้อที่เพียงร้อยละ 40 ของพื้นที่ทั้งหมด สาเหตุที่พื้นที่อยู่อาศัย

ภายนอกมีปริมาณมาก เพราะดินฟ้าอากาศร้อนอบอ้าว 

 

(4.) สถาปัตยกรรมภาคใต้ 

 ภาคใต้ของประเทศไทยมีสภาพทางภูมิศาสตร์ที่แตกต่างไปจากภาคอื่น ๆ ของประเทศ 

กล่าวคือ มีลักษณะเป็นแหลมหรือคาบสมุทรยื่นออกไปจนจรดประเทศมาเลเซีย ล้อมรอบด้วยฝั่งทะเล 

โดยมีอ่าวไทยอยู่ทางฝั่งทะเลตะวันออก และทะเลอันดามันอยู่ทางฝั่งทะเลตะวันตก ด้านสภาพ

ภูมิอากาศของภาคใต้เป็นอาณาบริเวณที่มีอากาศร้อนฝนตกชุก ความช้ืนสูงมี 2 ฤดู ได้แก่ ฤดูร้อนและ

ฤดูฝน ในฤดูร้อนอากาศจะไม่ร้อนจัดเหมือนภาคอื่น เนื่องจากได้รับการถ่ายเทความร้อนจากลมทะเล

ที่พัดผ่านอยู่ตลอดเวลา ในฤดูฝนฝนจะตกชุกมากกว่าภาคอื่น ทั้งนี้เพราะได้รับลมมรสุมตะวันตกเฉียง

เหนือ และลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ ลักษณะทางภูมิศาสตร์และภูมิอากาศดังกล่าวนี้ มีอิทธิพล

ส าคัญต่อการก าหนดรูปแบบเรือนพักอาศัยของประชาชนในภาคใต้ เช่น การออกแบบรูปทรงหลังคา

ให้คาให้ลาดเอียงมาก เพื่อระบายน้ าฝนจากหลังคาการการใช้ตอม่อหรือฐานเสาแทนที่จะฝังเสาเรือน

ลงไปในดิน  
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4.2.1 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม 

(1.) ภาคเหนือ 

ตารางที่ 2.26 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม ภาคเหนือ 
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กาแล  

 
ภาพที่ 2.88 กาแล 
ที่มา : https://th.wikipedia.org/wiki/
เรือนไทยในภาคเหนือ 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 

อิทธิพล 

การสืบทอดต่อเนื่องของศิลปะทวาราวดี และ
ลพบุรี 
รูปทรง โทนสี 

รูปทรงจะมีความโดดเด่นเป็น
แบบศิลปะล้านนา “กาแล” ซึ่ง
เป็นไม้ป้านลมสลักลาย 
อย่างงดงามไขว้กัน หลังคาส่วน
ใหญ่จะเป็นทรงหน้าจั่ว 

โทนสี
น้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
การเข้ามุมไม้ ผิวละเอียด  

ผิวมัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

เรือนเครื่องผูก 
หรือเรือน
ไม้บั่ว 

 

 
ภาพที่ 2.89 เรอืนเครื่องผูก หรือ
เรือนไม้บ่ัว 
ที่มา :http://vernaculararchi..com 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 
 
 

อิทธิพล 

การสืบทอดต่อเนื่องของศิลปะทวาราวดีและ
ลพบุรี 
รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม สีไม้ไผ่แห้ง 
 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

ด้วยวิธีผูกมัด 
 

ผิวหยาบ ผิว
ด้าน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
เรือนกาแล  

 
ภาพที่ 2.90 เรอืนกาแล 
ที่มา : http://vernaculararchi. com 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 
 
 
 

อิทธิพล 

การสืบทอดต่อเนื่องของศิลปะทวาราวดีและ
ลพบุรี 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 

โทนสี
น้ าตาล 

 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การแกะสลัก ผิวหยาบ ผิว
ขรุขระ ผิว
ด้าน  

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

เรือนไม้จริง  

 
ภาพที่ 2.91 เรอืนไม้จริง 
ที่มา : vernaculararchi.blogspot.com 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา และศิลปะตะวันตก 

อิทธิพล 

ตะวันตกที่แพร่หลายจากปลายรัชกาลที่ ๕ 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 
 

โทนสี
น้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การฉลุ ระนาบซับซ้อน ผิวละเอียด 
ผิวมัน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
เชียงใหม่ไนท์
ซาฟารี 

 

  
ภาพที่ 2.92 เชียงใหม่ไนท์ซาฟารี 
ที่มา :http://www.unseentravel.com 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา และศิลปะแอฟริกัน 

อิทธิพล 

แอฟริกาและ ไทยล้านนา 
 
 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต, รูปทรงตาม
ธรรมชาติอย่างก้อนหิน, รูปทรง
อิสระ 
 
 

โทนสี
น้ าตาลเข้ม 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปลูกสร้าง ผิวละเอียด 
ผิวมัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

พระเจดีย์
สี่เหลีย่ม 

 

  
ภาพที่ 2.93 พระเจดีย์สี่เหลี่ยม 
ที่มา :http://facstaff.swu.ac.th 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 

อิทธิพล 

ทวารวดี 

รูปทรง โทนสี 

พระเจดีย์ทรงปราสาท 
รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 

โทนสีขาว 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้นปูน ผิวด้าน  
ผิวละเอียด 

 

  

http://www.unseentravel.com/
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
พระธาตุหริ
ภุญไชย 

 

  
ภาพที่ 2.94 พระธาตุหริภุญไชย 
ที่มา : http://facstaff.swu.ac.th 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 

อิทธิพล 

สุโขทัย 

รปูทรง โทนสี 

พระเจดีย์ทรงระฆัง 
รูปทรงอิสระ 

โทนสีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ ผิวมัน 
ผิวละเอียด 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

วัดเจ็ดยอด
หรือโพธาราม 

 

  
ภาพที่ 2.95 วัดเจ็ดยอดหรือโพ
ธาราม 
ที่มา :http://facstaff.swu.ac.th 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 

อิทธิพล 
พุทธคยาในประเทศอินเดีย 

รูปทรง โทนสี 

เจดีย์ทรงปราสาท 
รูปทรงเรขาคณิต คางหมู 

โทนสีขาว 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
วัดพระธาตุ
ดอยสุเทพราช
วรวิหาร 

 

  
ภาพที่ 2.96 วัดพระธาตุดอยสุเทพ
ราชวรวิหาร 
ที่มา :http://www.unseentravel.com 

ศิลปะเชียงแสนหรือล้านนา 

อิทธิพล 

สุโขทัย 

รูปทรง โทนสี 

พระเจดีย์ทรงระฆัง 
รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
แปดเหลี่ยม 
รูปทรงอิสระ 

สีทอง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การแปะทอง  
การเข้ามุม 

ผิวละเอียด  
ผิวมัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

วัดร่องขุ่น  

  
ภาพที่ 2.97 วัดร่องขุ่น 
ที่มา : http://place.thai-tour.com  

ศิลปะร่วมสมัย 

อิทธิพล 

ได้รับอิทธิพลจากผู้สร้างตาม ค าสอนของพุทธ-
ศาสนา 
 
 
 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีขาว 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้นปูน  
การติดกระจก 

ผิวด้าน  
ผิวละเอียด 
ผิวเงา 
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(2.) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 

ตารางที่ 2.27 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กึ่งถาวร 
เรือนเหย้า 
หรือ  เฮือน
ย้าว หรือ เย่า
เรือน 

 

  
ภาพที่ 2.98 เรอืนเหย้า หรือ เฮือนยา้ว 
หรือ เย่าเรือน 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

ศิลปะแบบอยุธยา 

อิทธิพล 

ภาคกลาง 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 

สีน้ าตาล
อ่อน 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การมุงจาก ผิวด้าน ผิว
ละเอียด  

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ลักษณะถาวร 
เฮือนเกย 
เฮือนแฝด 
เฮือนโข่ง 

 

  
ภาพที่ 2.99 เฮือนเกย เฮือนแฝด เฮือน
โข่ง 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

ศิลปะแบบอยุธยา 
 
 

อิทธิพล 

ภาคกลาง 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 

สีน้ าตาล
เข้ม 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การใช้ไม้ตีเกล็ด ผิวขรุขระ 
ผิวด้าน  
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
พระธาตุพนม 
 

 

  
ภาพที่ 2.100 พระธาตุพนม 
ที่มา : allknowledges.tripod.com 

ศิลปะขอม 

อิทธิพล 

ขอม 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต คางหมู รูปทรง
อิสระ 

สีขาวและ
สีทอง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อปูน ผิวด้าน ผิว
ละเอียด 
ผิวมัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

อุทยาน
ประวัติศาสตร์ 
พิมาย 
 

 

  
ภาพที่ 2.101 อุทยานประวัติศาสตร์ พิ
มาย 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

ศิลปะขอม 

อิทธิพล 

ขอม 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
แนวเส้นตรง 

สีอิฐแดง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น 
การเรียงอิฐ 

ผิวหยาบ 
ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน  
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ปราสาทหิน
พนมรุ้ง 

 

 
ภาพที่ 2.102 ปราสาทหินพนมรุ้ง 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

อาณาจักรขอมได้หันมานับถือพุทธศาสนาลัทธิ
มหายาน 

อิทธิพล 

ขอม 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
แนวเส้นตรง 

สีชมพู 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น 
การเรียงอิฐ 

ผิวหยาบ 
ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน  

 

(3.) ภาคกลาง 

ตารางที่ 2.28 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม ภาคกลาง 
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
เรือนเด่ียว 

 
ภาพที่ 2.103 เรือนเดี่ยว 
ที่มา : 
http://vernaculararchi.blogspot.com 

ศิลปะแบบอยุธยา 

อิทธิพล 

อยุธยา 
 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 

สีน้ าตาลเข้ม 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การผูกรัด ผิวหยาบ  
ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
เรือนหมู่  

  
ภาพที่ 2.104 เรือนหมู ่
ที่มา : 
http://vernaculararchi.blogspot.com 

ศิลปะแบบอยุธยา 

อิทธิพล 

ยุโรป 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 
 
 

สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การตอกไม้ เข้าเดือย ผิวละเอียด 
ผิวมัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

เรือนแพ  

  
ภาพที่ 2.105 เรือนแพ 
ที่มา :  
http://vernaculararchi.blogspot.com 

ศิลปะแบบอยุธยา 

อิทธิพล 

อยุธยา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สี่เหลี่ยม สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การเรียงไม้ ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน 
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(4.) ภาคตะวันออก 

ตารางที่ 2.29 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม ภาคตะวันออก 
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

วัดแก้วพิจิตร 
จังหวัด
ปราจีนบุร ี

 

  
ภาพที่ 2.106 วัดแก้วพิจิตร 

จังหวัดปราจีนบุรี 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

ลักษณะสถาปัตยกรรมที่ผสมผสานกันระหว่าง
ศิลปะไทย จีน เขมร และตะวันตก 

อิทธิพล 

ไทย จีน เขมร ตะวันตก(ยุโรป) 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 

สีขาว สี
ทอง  สี
แดง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ ผิวด้าน  
ผิวละเอียด 
และผิวมัน 
 
 
 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ซุ้มประตูเรือน
เเก้วทางเข้าสู่
โบสถ์ 
วัดแก้วพิจิตร 
จังหวัด
ปราจีนบุร ี

 

  
ภาพที่ 2.107 ซุ้มประตูเรือนเเก้วทาง

เข้าสู่โบสถ์วัดแก้วพิจิตร  
จังหวัดปราจีนบุรี 

ที่มา : allknowledges.tripod.com 

ลักษณะสถาปัตยกรรมที่ผสมผสานกันระหว่าง
ศิลปะไทย จีน เขมร และตะวันตก 
 

อิทธิพล 
เขมร ศิลปะแบบตะวันออก 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ น้ าตาล
อ่อน 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น ผิวด้าน ผิว
ละเอียด 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
อุโบสถ วัดใหญ่
อินทาราม 
จังหวัดชลบุรี 
 

 
 

  
ภาพที ่2.108 อุโบสถ  

วัดใหญ่อินทาราม จังหวัดชลบุรี 
ที่มา : allknowledges.tripod.com  

ศิลปะสมัย รัตนโกสินทร์ 

อิทธิพล 

ศิลปะอยุธยา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
สี่เหลี่ยม 

สีขาว สี
แดง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ ผิวละเอียด 
และด้าน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ตึกเจ้าพระยา
อภัยภูเบศร 
จังหวัด
ปราจีนบุร ี

 

  
ภาพที่ 2.109 ตึกเจ้าพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจีนบรุี 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com  

อาคารสถาปัตยกรรมแบบตะวันตกสองชั้น 

อิทธิพล 

ศิลปะตะวันตก 
 
 
 

รูปทรง โทนสี 

หลังคาทรงปั้นหยา ทางโดม 
รูปทรงอิสระ 

สีเหลือง สี
แดง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

ก่ออิฐถือปูน การปั้น การหล่อ ผิวด้าน 
นูน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
พระอาราม
หลวงชั้นตรี 
ชนิดวรวิหาร 
วัดโสธรวราราม 
วรวิหาร จ. 
ฉะเชิงเทรา 

 

  
ภาพที่ 2.110 พระอารามหลวงชั้นตรี 
ชนิดวรวิหาร วัดโสธรวราราม วรวิหาร 

จ. ฉะเชิงเทรา 
ที่มา :อรพินท์ ค าสอน และคณะ.  
100 เอกสารส าคัญ: สรรพสาระ
ประวัติศาสตร์ไทย ล าดับที่ 14.พิมพ์ครั้งที่ 1. 
กรุงเทพฯ : ศักดิโสภาการพิมพ์, 2555. 

ศิลปะแบบอยุธยา 

อิทธิพล 

อยุธยา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงสามเหลี่ยม  
 
 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การก่อปูน การหล่อ ผิวด้าน 
นูน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
พระอุโบสถ 
มณฑป 
วัดโสธร
วรวิหาร 
 
จังหวัด
ฉะเชิงเทรา 

 

  
ภาพที่ 2.111 พระอุโบสถ มณฑป 
วัดโสธรวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา 

ที่มา : 100 เอกสารส าคัญ: สรรพสาระ
ประวัติศาสตร์ไทย ล าดับที่ 14.พิมพ์ครั้งที่ 1. 
กรุงเทพฯ : ศักดิโสภาการพิมพ์, 2555. 
 

อุโบสถสร้างในรัชกาล 

อิทธิพล 

ตะวันตก 

รูปทรง โทนสี 
รูปทรงสามเหลี่ยม สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การก่อปูน การหล่อ 
 
 

ผิวด้าน 
นูน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
อุโบสถหลังเก่า 
วัดราชบัลลังก์ 
จังหวัดระยอง 

 

  
ภาพที่ 2.112 อุโบสถหลังเก่า  
วัดราชบัลลังก์ จังหวัดระยอง 

ที่มา :  
อรพินท์ ค าสอน และคณะ.  
100 เอกสารส าคัญ: สรรพสาระ
ประวัติศาสตร์ไทย ล าดับที่ 14.พิมพ์ครั้งที่ 1. 
กรุงเทพฯ : ศักดิโสภาการพิมพ์, 2555. 

การประดับตกแต่งด้วยลวดลายศิลปะแบบจีน 

อิทธิพล 

จีน 

รูปทรง โทนสี 

อุโบสถหลังเก่ามีแผนผังเป็นรูป
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

สีขาว สี
แดง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การก่อปูน การหล่อ ผิวด้าน  

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

วัดโยธานิมิต 
จังหวัดจันทบุรี 

 

 
ภาพที่ 2.113 วัดโยธานิมิต จังหวัด

จันทบุร ี
ที่มา :  
อรพินท์ ค าสอน และคณะ.  
100 เอกสารส าคัญ: สรรพสาระ
ประวัติศาสตร์ไทย ล าดับที่ 14.พิมพ์ครั้งที่ 1. 
กรุงเทพฯ : ศักดิโสภาการพิมพ์, 2555. 

เจดีย์ทรงระฆังคว่ า 

อิทธิพล 

ขอม 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
การหล่อ ผิวขรุขระ 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
อุโบสถ
วัดอัษฎางค
นิมิตร 

 

  
ภาพที่ 2.114 อุโบสถวัดอัษฎางคนิมิตร 
ที่มา :  
อรพินท์ ค าสอน และคณะ.  
100 เอกสารส าคัญ: สรรพสาระ
ประวัติศาสตร์ไทย ล าดับที่ 14.พิมพ์ครั้งที่ 1. 
กรุงเทพฯ : ศักดิโสภาการพิมพ์, 2555. 

เจดีย์ทรงระฆังคว่ า 

อิทธิพล 

ผสมรูปแบบศิลปะแบบ ตะวันตก 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระผังอาคารเป็นรูป
วงกลม 
 
 

สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ 
 
 
 
 
 

ผิวเรียบ 
ด้าน 

 

(5.) ภาคตะวันตก 

ตารางที่ 2.30 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม ภาคตะวันตก 
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

วัดโบสถ์มณีศรี 
บุญเรือง 
จังหวัดตาก 

 

  
ภาพที่ 2.115 วัดโบสถ์มณีศร ี

บุญเรือง จังหวัดตาก 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

เจดีย์สร้างขึ้นราวต้นพุทธศตวรรษที่ 19 

อิทธิพล 

เจดีย์ทรงมอญ 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ 
ทรงระฆังคว่ า 

สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ ขรุขระ
และด้าน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ปราสาทเมือง
สิงห์ 
กาญจนบุรี 

 

  
ภาพที่ 2.116 ปราสาทเมืองสิงห ์
กาญจนบุร ี
ที่มา :  
http://www.finearts.go.th/pranakorn 
keereepark 

สถาปัตยกรรม และปฏิมากรรม คล้ายคลึงกับ
ของสมัยพระเจ้าชัยวรมันท่ี 7 
 
 

อิทธิพล 

ศิลปะขอม 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ 
 

สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การก่อ ขรุขระ
และด้าน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

โบสถ์พระ
หฤทัย 
จังหวัดราชบุรี 

 

  
ภาพที่ 2.117 โบสถ์พระหฤทัย  

จังหวัดราชบุรี 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

สถาปัยกรรมแบบโกธิค 
 

อิทธิพล 

ศิลปะแบบโกธิค 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเราขาคณิต สามเหลี่ยม
สี่เหลี่ยม 

สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

ก่ออิฐ ฉาบปูน ขรุขระและ
ด้าน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
วัดศรีสุรยวงศา
ราม 
จังหวัดราชบุรี 

  
ภาพที่ 2.118 วัดศรีสุรยวงศาราม 

จังหวัดราชบุรี 
ที่มา :  
http://www.matichon.co.th 

พระอุโบสถ มีลักษณะสถาปัตยกรรม 
แบบฝรั่งตะวันตก 

อิทธิพล 

ที่ผสมผสานกับสถาปัตยกรรม ตะวันตกกับ 
ไทย 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระสากลมแบบ คอ
รินเธียน ที่รองรับหลังคาปี
กนก 

สีขาวลาย
หินอ่อน 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

ก่ออิฐ ฉาบปูน เรียบ มัน 
เงา ผิว
ละเอียด 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

พระราชนิเวศน์
มฤคทายวัน 
จังหวัดเพชรบุรี 

 

  
ภาพที่ 2.119 พระราชนิเวศน์
มฤคทายวัน จงัหวัดเพชรบุรี 

ที่มา : http://www.bloggang.com 
 

สถาปัตยกรรมของพระราชนิเวศน์มฤคทายวัน
เป็นแบบไทยประยุกต์ (เรือนไทยผสมยุโรป) 
ฉลุเป็นช่องลมโดยตลอด ตัวอาคารที่ยกขึ้นสูง
ท าให้ลมพัดผ่านสะดวก เดินรับลมทะเลกันได้
อย่างเพลิดเพลิน 

อิทธิพล 

แบบไทยประยุกต์ (เรือนไทยผสมยุโรป) 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเราคณิตสี่เหลี่ยม สีสีครีม แดง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
สร้างด้วยไม้สัก 
ทองทั้งหลัง เป็นอาคารแบบ 
เปิดโล่งสองชั้น ใต้ถุนสูง พื้น
ล่างเทคอนกรีตหลังคาหมู่พระ
ที่นั่งเป็นทรงปั้นหยาแบบไทย 
มุงด้วยกระเบื้องว่าวสี่เหลี่ยม 
เพดานสูง 
 

ผิวเรียบ 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
พระนครคีรี 
(เขาวัง) จังหวัด
เพชรบุรี 

 

  
ภาพที่ 2.120 พระนครคีร ี(เขาวัง) 

จังหวัดเพชรบุรี 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

เขาที่ตั้งของพระนครคีรี ซ่ึง ร. 4 ทรงสร้างและ 
พระเจดีย์พระธาตุจอม เพชรนับเป็นเจดีย์
คู่บ้านคู่เมือง 
อิทธิพล 

แบบไทยประ 
ยุกต์ (เรือนไทยผสมยุโรป) 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ 
 
 

สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ การปั้น ขรุขระและ
ด้าน 

 

(6.) ภาคใต้ 

ตารางที่ 2.31 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านสถาปัตยกรรม ภาคใต้ 
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

เรือนภาคใต้  

  
ภาพที่ 2.121 เรือนภาคใต ้
ที่มา : 
http://vernaculararchi.blogspot.com 

ความเชื่อของศาสนา 

อิทธิพล 

ฮอลันดา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต 
สามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม 

สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น การมุงหลังคาด้วย
เครื่องปั้นดินเผา หมุนวงกบ 
เข้าเดือย แกะสลัก การฉลุ 

ผิวหยาบ ผิว
ขรุขระ  
ผิวด้าน  
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
พระธาตุเจดีย์
พระพุทธธรรม
ประกาศ 

 

  
ภาพที่ 2.122 พระธาตุเจดีย์พระพุทธ

ธรรมประกาศ 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

ศิลปะอยุธยา 

อิทธิพล 

อยุธยา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีทอง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหล่อ ผิวด้าน ผิว
ละเอียด ผิว
มัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ศาลเจ้าแม่ลิ้ม
กอเหนี่ยว 

 

  
ภาพที่ 2.123 ศาลเจ้าแม่ลิ้มกอเหนี่ยว 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

ศิลปะของจีน 

อิทธิพล 

จีน 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีแดง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น การใช้สีคู่ตรงข้าม ผิวหยาบ  
ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน  
ผิวละเอียด  
ผิวมัน 
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สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 
วัดช้างราษฎร์
บูรณาราม 

 

  
ภาพที่ 2.124 วัดช้างราษฎร์บูรณาราม 
ที่มา : 
http://www.unseentravel.com 

ศิลปะอยุธยา 

อิทธิพล 

อยุธยา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีน้ าตาลแดง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น  ผิวหยาบ  
ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน  
ผิวละเอียด  
ผิวมัน 

สถาปัตยกรรม ตัวอย่างงาน แนวคิด 

มัสยิดกลาง
จังหวัดปัตตานี 

 

  
ภาพที่ 2.125 มัสยิดกลางจังหวัด

ปัตตานี 
ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

สถาปัตยกรรมแบบตะวันตก 

อิทธิพล 
อินเดีย 

รูปทรง โทนสี 
รูปทรงอิสระ รูปทรง
เรขาคณิต โดม เส้นโค้ง 

สีน้ าตาลแดง 
สีเขียว และ
สีขาว 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การฉลุ การเรียงอิฐ ผิวหยาบ  
ผิวขรุขระ  
ผิวด้าน  
ผิวละเอียด  
ผิวมัน 
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4.3 อัตลักษณท์างหัตถกรรม 

 ภูมิปัญญา หรือ Wisdom หมายถึง ความรู้ ความสามารถ ความเชื่อ ที่น ามาไปสู่การปฏิบัติ
เพื่อแก้ไขปัญหาของ มนุษย์ หรือ ภูมิปัญญา คือ พื้นความรู้ของปวงชนในสังคมนั้น ๆ และปวงชนใน
สังคมยอมรับรู้ เชื่อถือ เข้าใจ ร่วมกัน เรียกว่า ภูมิปัญญา 
 ภูมิปัญญาไทย หมายถึง องค์ความรู้ ความสามารถและทักษะของคนไทยอันเกิดจากการ สั่ง
สมประสบการณ์ ที่ผ่านกระบวนการเรียนรู้ เลือกสรร ปรุงแต่ง พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกันมา เพื่อ
ใช้แก้ปัญญาและ พัฒนาวิถีชีวิตของคนไทยให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและเหมาะสมกับยุคสมัย ภูมิ
ปัญญาไทยนี้มีลักษณะ เป็นองค์รวม  มีคุณค่าทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นในวิถีชีวิตไทย ซึ่งภูมิปัญญา
ท้องถิ่น อาจเป็นที่มาขององค์ ความรู้ที่งอกงาม ขึ้นใหม่ที่จะช่วยในการเรียนรู้ การแก้ปัญหา การ
จัดการและการปรับตัว ในการด าเนิน วิถีชีวิตของคนไทย ลักษณะองค์รวมของภูมิปัญญามีความ
เด่นชัดในหลายด้านเช่น ด้านเกษตรกรรม ด้านอุตสาหกรรม และหัตถกรรม ด้านการแพทย์แผนไทย 
ด้านการจัดการทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม ด้านกองทุนและธุรกิจชุมชน ด้านศิลปกรรม ด้านภาษาและ
วรรณกรรม ด้านปรัชญา ศาสนา และประเพณี และด้านโภชนาการ วัฒนธรรม พัฒนาการทาง
ประวัติศาสตร์ เอกลักษณะและภูมิปัญญา 
 ภูมิปัญญาชาวบ้าน หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น (Folk Wisdom)  ได้มีผู้ความหมายดังนี้  
กระทรวงศึกษาธิการ (2539 : 2) หมายถึง ความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์ในชีวิตของคนเรา ผ่าน
กระบวนการศึกษา สังเกตคิดวิเคราะห์จนเกิดปัญญา และตกผลึกมาเป็นองค์ความรู้ที่ประกอบกันขึ้น 
มาจากความรู้เฉพาะหลาย ๆ เรื่อง ความรู้ดังกล่าวไม่ได้แยกย่อยออกมาเป็นศาสตร์ เฉพาะสาขาวิชา
ต่าง ๆ อาจกล่าวไว้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นจัดเป็นพื้นฐานขององค์ความรู้สมัยใหม่ที่จะช่วยในการเรียนรู้ 
การแก้ปัญหา การจัดการ แลการปรับตัวในการด าเนินชีวิตของคนเรา ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นความรู้ที่
มีอยู่ทั่วไปในสังคม ชุมชนและในการตัวของผู้รู้เอง หากมีการสืบค้นหาเพื่อศึกษา และน ามาใช้ก็จะเป็น
ที่รู้จักกันเกิดการยอมรับ ถ่ายทอด และพัฒนาไปสู่คนรุ่นใหม่ตามยุคตามสมัยได้  
 ศักดิ์ชัย เกียรตินาคินทร์ (2542 : 2) ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ องค์ความรู้
ความสามารถ ของชุมชนที่สั่งสมสืบทอดกันมานาน เป็นความจริงแท้ของชุมชนเป็นศักยภาพที่จะใช้
แก้ปัญหา จัดการปรับตน เรียนรู้ และถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่ เพื่อให้ด ารงชีวิตอยู่ได้อย่างผาสุก เป็นแก่น
ของชุมชนที่จรรโลง ความเป็นชาติให้อยู่รอดจากทุกข์ภัยพิบัติทั้งปวง  
 จารุวรรณ ธรรมวัติ (2543 : 1) ได้ให้ความหมาย ของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ แบบแผน การ
ด าเนินชีวิตที่มีคุณค่า แสดงถึงความเฉลียวฉลาดของบุคคล และสังคมซึ่งได้สั่งสมและปฏิบัติต่อกันมา 
ภูมิปัญญาจะเป็นทรัพยากรบุคคล หรือทรัพยากรความรู้ก็ได ้
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 จากการศึกษาความหมายและแนวคิดของภูมิปัญญาของชาวบ้านที่กล่าวมาแล้วข้างต้นพอ
สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาไทย หมายถึง ความรู้ ความสามารถในการด าเนินชีวิตอยู่ในพื้นที่นั้น ๆ โดยใช้
สติปัญญาสั่งสมความรู้ อย่างแพร่หลาย  ผสมผสานความกลมกลืนระหว่างศาสนา สภาพภูมิอากาศ 
สภาพแวดล้อมการประกอบอาชีพ และกระบวนการเหล่านี้มาจนหลายชั่วคนซึ่งจะเป็นวิถีการด าเนิน
ชีวิตของมนุษย์นั้น เกิดจากการเรียนรู้และสั่งสม ประสบการณ์เป็นระยะเวลายาวนาน โดยอาศัยภูมิ
ปัญญาที่มีอยู่มาใช้ในการตั้งถิ่นฐาน การประกอบอาชีพการ ปรับตัวและแก้ปัญหาในการด าเนินชีวิต 
จนเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมของธรรมชาติและสังคม 
 

4.3.1 เครื่องมอืเครื่องใช้ในภูมิภาค  

ในประเทศไทยการผลิตเครื่องมือเครื่องใช้ต่าง  ๆ ด้วยฝีมือ ซึ่งเป็นงานหัตถกรรม มีอยู่
มากมายหลายชนิด ท าด้วยวัสดุ และวัตถุดิบ ที่สามารถหาได้ในท้องถิ่นนั้น  ๆ นอกจากจะมุ่ง เพื่อ
ประโยชน์ใช้สอยเป็นหลักแล้ว ยังสอดใส่ศิลปะในการประดิษฐ์ลงไปในสิ่งประดิษฐ์ให้ดูสวยงาม ท าให้
ชิ้นงานต่าง ๆ ดูมีคุณค่า และความงามอย่างโดดเด่น ทางศิลปวัฒนธรรมของชนชาวไทย 

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม ที่ผลิตในประเทศไทย มีอยู่เป็นจ านวนมาก เกินกว่าจะน ามากล่าวได้
หมดในที่นี้ หัตถกรรมของไทยแต่ละชนิดจะมีรูปแบบ แหล่งผลิต และประวัติความเป็นมา ที่แตกต่าง
กันไป  

เครื่องจักสาน การผลิตเครื่องจักสานในประเทศไทย มีมาแต่โบราณ นับตั้งแต่สมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ เห็นได้จากหลักฐานด้านโบราณคดี คือ การขุดค้นพบเครื่องปั้นดินเผาสมัยหินใหม่ ที่มี
ลักษณะรูปทรงคล้ายคลึง กับเครื่องจักสาน ท าขึ้นด้วยวิธียาดินเหนียวภายในภาชนะเครื่องจักสานให้
หนาพอ แล้วน าไปเผา เมื่อเผาเสร็จแล้ว ภาชนะเครื่อง จักสานจะถูกไฟไหม้หมดไป เหลือแต่ลวดลาย
จัก สานปรากฏอยู่บนภาชนะเครื่องปั้นดินเผานั้น นอกจากนี้ยังมีต านานเกี่ยวกับบุญญาธิการของ พระ
ร่วงเจ้าแห่งอาณาจักรสุโขทัย ซึ่งเล่ากันต่อมา ว่าสมัยหนึ่ง อาณาจักรนี้ตกเป็นเมืองขึ้นของขอม และ
จะต้องส่งส่วยน้ าศักดิ์สิทธิ์ไปถวาย พระร่วงฯ ได้ให้สานกระออมครุ หรือครุ เพื่อบรรจุน้ าส่งไป ถวาย 
โดยน้ ามิได้รั่วไหลแม้แต่น้อย ตัวอย่างนี้ช้ี ให้เห็นได้ว่าเครื่องจักสานอยู่คู่ กับชีวิตคนไทย 

 
4.3.2 ลักษณะรูปแบบของเครื่องจักสานในภาคต่าง ๆ 

 รูปแบบของเครื่องจักสานที่ผลิตในแต่ละภาคหรือท้องถิ่นต่าง ๆ จะมีรูปแบบลักษณะเด่น ที่
ไม่เหมือนกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับขนบธรรมเนียมวัฒนธรรม ความนิยม วัสดุที่หาได้ในแต่ละท้องถิ่น และ
จุดประสงค์ในการใช้สอย เป็นตัวก าหนด ซึ่งจะขอยกตัวอย่างให้เห็นลักษณะรูปแบบเครื่องจักสานใน
แต่ละภาคดังนี้ 
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(1.) ภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เครื่องจักสานที่ผลิตในภาคเหนือ และภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ จะมีลักษณะคล้ายคลึงกัน คือ มีผลิตหวด ก่องข้าว กระติบข้าว และโตก เป็นต้น 
ทั้งนี้เพราะมีวัฒนธรรมการบริโภคข้าวเหนียวเหมือนกัน แต่เครื่องจักสานที่ มีลักษณะเด่นเป็น 
เอกลักษณ์ของภาคเหนือ คือ เครื่องจักสานที่สาน อย่างละเอียดจนแทบไม่มีช่องว่างเลย แล้วเคลือบ 
ด้วยน้ ายางรัก และมีการวาดลวดลายสวยงามลง บนเครื่องจักสานนั้น  ๆ ซึ่งเรียกว่า "เครื่องเขิน" 
เครื่องเขินที่นิยมท ากันมากคือ ภาชนะ กล่องต่าง ๆ เช่น กล่องเก็บเมล็ดพันธุ์พืชต่าง ๆ มีฝาครอบ 
และหูหิ้ว ส าหรับแขวนหีบหรือกล่องส าหรับเก็บเสื้อผ้า เป็นต้น เครื่องจักสานชนิดนี้ ตามแบบเดิมหาดู
ได้ยาก เพราะปัจจุบันไม่เป็นที่นิยมกันแล้ว เครื่องจักสานที่มีลักษณะเด่นของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
คือ กระเป๋าลายขิต ซึ่งมีการประยุกต์จากลายผ้าพื้นเมือง ขณะนี้การผลิตมีอยู่น้อย ลักษณะภูมิศาสตร์
ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสาน ท าให้ประชากรส่วนใหญ่มีอาชีพ ด้านการเกษตรเป็น
หลัก จึงจ าเป็นต้องอาศัยเครื่องมือเครื่องใช้จากการจักสาน เพราะสามารถน าวัตถุในท้องถิ่นมาผลิตได้
ด้วยตนเอง และยังเป็นเครื่องมือเครื่องใช้พื้นบ้านที่มีประโยชน์ใช้สอยได้ดี เครื่องจักสานภาคอีสาน
ส่วนมากท าจากไม้ไผ่ 

(2.) ภาคกลาง ภาคตะวันออกและตก เครื่องจักสานที่ผลิตในภาคกลาง และภาคตะวันออก 
ส่วนใหญ่ ได้แก่ เครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน และอุปกรณ์ในการประกอบอาชีพ เช่น กระบุง ตะกร้า 
งอบ และเสื่อ เป็นต้น ลักษณะเด่นของเครื่องจักสานจาก ไม้ไผ่ในภาคกลาง อยู่ที่สีสันของเนื้อไม้ไผ่ ซึ่ง
มีสีเหลืองสุกโดยธรรมชาติ และหากมีการลงเชลแล็ก และรมควัน ก็จะมีสีน้ าตาลไหม้สวยงาม 
แตกต่างจากเครื่องจักสานของภาคอื่น ๆ 

(3.) ภาคใต้ เครื่องจักสานของภาคใต้เป็นเครื่องจักสาน ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ไม่เหมือน
ภาคอื่น เพราะวัสดุที่ใช้ในการผลิต นอกจากไม้ไผ่แล้ว ยังมีพืชอื่น ๆ เช่น เถาย่านลิเภา เครื่องจักสาน
ที่ผลิตจากย่านลิเภา ได้แก่ กระเป๋า ที่ใส่ปากกา ดินสอ และกล่องต่าง ๆ เป็นต้น นอกจากนี้ยังน าต้น 
กระจูด และใบล าเจียก หรือปาหนัน มาใช้สานเสื่ออีกด้วย 
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4.3.3 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางดา้นหัตถกรรม 

(1.) ภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ตารางที่ 2.32 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านหัตถกรรม ภาคเหนือ และ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ(อีสาน) 
ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กระติบข้าว  

  
ภาพที่ 2.126 กระติบข้าว 

ที่มา :  
http://esarnsaon.blogspot.com  

วิถีชีวิตตามประโยชน์ใช้สอย 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต ทรงกรวย สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน ผิวหยาบ  
ผิวละเอียด 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กะโซ่ กระบุง  

  
ภาพที่ 2.127 กะโซ่ กระบุง 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามอาชีพ 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน ผิวหยาบ  
ผิวละเอียด 
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
คุซี 

  
ภาพที่ 2.128 คุซี 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามอาชีพ 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน ผิวหยาบ  
ผิวละเอียด 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กระด้ง  

  
ภาพที่ 2.129 กระด้ง 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามประโยชน์ใช้สอย 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต ทรงกลม สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน ผิวหยาบ  
ผิวละเอียด 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ซุ่มไก่  

  
ภาพที่ 2.130 ซุ่มไก่ 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามประโยชน์ใช้สอย 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต ครึ่งวงกลม สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน ผิวหยาบ  
ผิวละเอียด 
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ซุ่มปลา  

  
ภาพที่ 2.131 ซุ่มปลา 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามอาชีพ 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
การสาน ผิวหยาบ  

ผิวละเอียด 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ไซ  

  
ภาพที่ 2.132 ไซ 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามอาชีพ 

อิทธิพล 

ทวีปเอเชีย แอฟริกา และอเมริกา 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงตามธรรมชาติ สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสมัผัส 

การสาน ผิวหยาบ  
ผิวละเอียด 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ไม้คันด้าม  

  
ภาพที่ 2.133 ไม้คันด้าม 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามอาชีพ 

อิทธิพล 

วิถีชีวิต 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงตามธรรมชาติ สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การเหลาไม้ ผิวด้าน 
ผิวละเอียด 
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
กระบวย  

  
ภาพที่ 2.134 กระบวย 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามประโยชน์ใช้สอย 

อิทธิพล 

วิถีชีวิต 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงตามธรรมชาติ สีน้ าตาล 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การตัด 
การต่อเดือย 

ผิวละเอียด 
ผิวมัน 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กง  

  
ภาพที่ 2.135 กง 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามประโยชน์ใช้สอย 

อิทธิพล 

วิถีชีวิต 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต วงกลม สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน ผิวละเอียด 
ผิวมัน 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

เคียว  

 
ภาพที่ 2.136 เคียว 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามอาชีพ 

อิทธิพล 

วิถีชีวิต 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงธรรมชาติ สีด า 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การหลอม ผิวด้าน 
ผิวละเอียด 
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ผ้าขิต  

  
ภาพที่ 2.137 ผ้าขิต 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

เป็นประโยชน์ใช้สอยอื่น ๆ เช่น เสื้อผ้า เครื่อง
แต่งกายผ้าม่าน ผ้าคลุมโต๊ะ 

อิทธิพล 

ประโยชน์ใช้สอย 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต  
ทรงข้าวหลามตัด 

สีด า สีขาว 
สีแดง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
การทอ ผิวละเอียด 

ผิวมัน 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ผ้ามัดหมี่  

 
ภาพที่ 2.138 ผ้ามัดหมี่ 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

เป็นผ้าพื้นบ้านอีสานที่เป็นเอกลักษณ์ 
เฉพาะถิ่นเท่านั้น 
อิทธิพล 

ประโยชน์ใช้สอย 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต  
ทรงข้าวหลามตัด 

สีน้ าเงิน สี
แดง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การทอ ผิวละเอียด 
ผิวด้าน 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ผ้าแพรวา  

  
ภาพที่ 2.139 ผ้าแพรวา 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

เป็นผ้าพื้นบ้านอีสานที่เป็นเอกลักษณ์ 
เฉพาะถิ่นเท่านั้น 

อิทธิพล 

ประโยชน์ใช้สอย 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
เส้นตรง 

สีน้ าตาล
ทอง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การทอ ผิวละเอียด 
ผิวด้าน 
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ผ้าแพมน  

  
ภาพที่ 2.140 ผ้าแพมน 

 
ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

เป็นผ้าพื้นบ้านอีสานที่เป็นเอกลักษณ์ 
เฉพาะถิ่นเท่านั้น 

อิทธิพล 

ประโยชน์ใช้สอย 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขาคณิต สามเหลี่ยม 
เส้นตรง 

สีแดง 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การทอ ผิวละเอียด 
ผิวด้าน 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

เครื่องปั้นดินเผา  

  
 

 
ภาพที่ 2.141 เครื่องปั้นดินเผา 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

ภาชนะดินเผาที่พบที่บ้านเชียง 

อิทธิพล 

ยุคหิน 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีเทา 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การปั้น ผิวด้าน  
ผิวละเอียด 
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(2.) ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวันตก 

ตารางที่ 2.33 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านหัตถกรรม ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวันตก 
ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

กะเหล็บ  

 
ภาพที่ 2.142 กะเหล็บ 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามประโยชน์ใช้สอย 

อิทธิพล 

ชาวไทยเชื้อสายโซ่ง 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสอด ดารขัด ถักหุ้มด้วย 
หวาย 

ผิวละเอียด 
ผิวมัน 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ปลาตะเพียนใบ
ลาน 

 

 
ภาพที่ 2.143 ปลาตะเพียนใบลาน 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

ของเล่นเพื่อเด็ก 

อิทธิพล 

วิถีชีวิต 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงธรรมชาติ สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การสาน 
การสอด 

ผิวด้าน  
ผิวละเอียด 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
งอบ  

 
ภาพที่ 2.144 งอบ 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

วิถีชีวิตตามประโยชน์ที่ใช้สอย 

อิทธิพล 

วิถีชีวิต 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีน้ าตาล 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
การสาน 
การสอด 

ผิวมัน 
ผิวละเอียด  
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ผ้าซิ่นตีนจกบ้าน
หาดเสี้ยว 

 

 
ภาพที่ 2.145 ผ้าซิ่นตีนจกบ้านหาดเสี้ยว 

ที่มา : esarnsaon.blogspot.com 

ลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นเป็น ของตนเองที่สืบ
ทอดมาแต่โบราณ  
 
 

อิทธิพล 

กลุ่มชนเชื้อ สายไทพวน ในท้องถิ่นอื่น 

รูปทรง โทนสี 

ลายที่ทอมักเป็นลายเรชาคณิต
เป็นหลัก ดอกตัด ข้าวหลามตัด 

สีแดงอม
ส้ม สีด า 
สีแดง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การทอ ผิวมัน 
ผิว
ละเอียด  

 

 

(3.) ภาคใต้ 

ตารางที่ 2.34 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านหัตถกรรม ภาคใต้ 
ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ผ้าบ้านนา 
หมื่นศรี 

 

 
ภาพที่ 2.146 ผ้าบ้านนาหมื่นศรี 

ที่มา :http://esarnsaon.blogspot.com 

ลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นเป็นของตนเองที่สืบ
ทอดมาแต่โบราณ 

อิทธิพล 

- 

รูปทรง โทนสี 
รูปทรงเรขา คณิต ข้าว
หลามตัด 

สีเขียว 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 
การทอ ผิวด้าน 

ผิวละเอียด  
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ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ผ้าเกาะยอ   

 
ภาพที่ 2.147 ผ้าเกาะยอ 

ที่มา :http://esarnsaon.blogspot.com 

ลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นเป็นของตนเองที่สืบ
ทอดมาแต่ 
โบราณ 
อิทธิพล 

- 
 
 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขา คณิต ข้าว
หลามตัด 

สีน้ าเงิน 
 

เทคนิค ผิวสัมผสั 

การทอ ผิวด้าน 
ผิวละเอียด  

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 

ผ้ายกพุมเรียง   

 
ภาพที่ 2.148 ผ้ายกพุมเรียง 

ที่มา :http://esarnsaon.blogspot.com 

ลักษณะเฉพาะที่โดดเด่นเป็นของตนเองที่สืบ
ทอดมาแต่โบราณ 

อิทธิพล 

- 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงเรขา คณิต ข้าว
หลามตัด 

สีทอง 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การทอ ผิวมัน 
ผิวละเอียด  

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

152 

ชื่อผลงาน ตัวอย่างงาน แนวคิด 
ผ้ายกนครศรี 
ธรรมราช 

  

 
ภาพที่ 2.149 ผ้ายกนครศรีธรรมราช 
ที่มา :http://esarnsaon.blogspot.com 

การทอผ้าที่พุมเรียงนั้นแต่เดิมคงจะเป็นการ
ทอผ้าขึ้นใช้ในครัวเรือนและกลุ่มชนของตน 

อิทธิพล 

กลุ่มที่ทอผ้านั้นส่วนมากเป็นไทยมุสลิม 

รูปทรง โทนสี 

รูปทรงอิสระ สีส้ม 
 

เทคนิค ผิวสัมผัส 

การทอ ผิวด้าน 
ผิวละเอียด  

 
4.4 อัตลักษณท์างด้านการแต่งกาย 

เครื่องแต่งกาย หมายถึงสิ่งที่มนุษย์น ามาใช้เป็นเครื่องห่อหุ้มร่างกาย การแต่งกายของมนุษย์
แต่ละเผ่าพันธุ์สามารถค้นคว้าได้จาก หลักฐานทางวรรณคดีและประวัติศาสตร์ เพื่อให้เป็นเครื่องช่วย
ชี้น าให้รู้และเข้าใจถึงแนวทางการแต่งกาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงสภาพของการด ารงชีวิตมนุษย์ ในสมัย
น้ัน ๆ ปัจจัยที่ท าให้เกิดความแตกต่างทางด้านเครื่องแต่งกายในแต่ละภูมิภาคมีดังนี ้

(1.) สภาพภูมิอากาศ ประเทศที่อยู่ในภูมิอากาศแถบเส้นอาร์คติก ซึ่งมีอากาศที่หนาวเย็นมาก 
มนุษย์ในแถบภูมิภาคนี้จะสวม เสื้อผ้าซึ่งท ามาจากหนังหรือขนของสัตว์ เพื่อให้ความอบอุ่นแก่ร่างกาย 
ส่วนในภูมิภาคที่มีอากาศร้อนอบอ้าว เสื้อผ้าที่สวมใส่จะท าจากเส้นใย ซึ่งท าจากฝ้าย แต่ในทวีปอัฟ
ริกา เสื้อผ้าไม่ใช่สิ่งจ าเป็นส าหรับใช้ใน การป้องกันจากสภาพอากาศ แต่เขากลับนิยมใช้พวก
เครื่องประดับต่าง ๆที่ท าจากหินหรือแก้วสีตา่ง ๆ ซึ่งมีอยู่ในธรรมชาติน ามาตกแต่งร่างกาย เพื่อใช้เป็น
เครื่องลางหรือเครื่องป้องกันภูติผีปีศาจอีกด้วย 

(2.) ศัตรูทางธรรมชาติ ในภูมิภาคเขตร้อน มนุษย์จะได้รับความร าคาญจากพวกสัตว์ปีก
ประเภทแมลงต่าง ๆ จึงหาวิธีขจัดปัญหา โดยการใช้โคลนพอกร่างกายเพื่อป้องกันจากแมลง ชาว
ฮาวายเอี้ยน แถบทะเลแปซิฟิค สวมกระโปรงซึ่งท า ด้วยหญ้า เพื่อใช้ส าหรับป้องกันแมลง แต่ก็ได้
กลายเป็นที่เก็บแมลงเสียมากกว่า ชาวพื้นเมืองโบราณของญี่ปุ่น รู้จักใช้กางเกงขายาว เพื่อป้องกันสัตว์
และแมลง 

(3.) สภาพของการงานและอาชีพ หนังสัตว์และใบไม้สามารถใช้เพื่อป้องกันอันตรายจาก
ภายนอก เช่น การเดินป่าเพื่อหาอาหาร มนุษย์ก็ใช้หนังสัตว์ และใบไม้เพื่อป้องกันการถูกหนามเกี่ยว 
หรือ ถูกสัตว์กัดต่อย ต่อมา สามารถน าเอาใยจากต้นแฟลกซ์ (Flax) มาทอเป็นผ้าที่เรียกกันว่า  ผ้า
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ลินิน  เมื่อความเจริญทางด้านวิทยาการมีมากขึ้น ก็เริ่มมีสิ่งที่ผลิตเพิ่มขึ้นอีกมากมาย หลายชนิด สมัย
ศตวรรษที่ 19 เสื้อผ้ามีการวิวัฒนาการเพิ่มมากขึ้น มีผู้คิดประดิษฐ์เสื้อผ้าพิเศษ เพื่อให้เหมาะสมกับ
ความต้องการของผู้สวมใส่ โดยเฉพาะผู้ที่ท างานประเภทต่าง ๆ เช่น กลาสีเรือล่าปลาวาฬ คนงาน
เหมืองแร่ เกษตรกร คนงานอุตสาหกรรม ข้าราชการทหาร ต ารวจ พนักงานดับเพลิง เป็นต้น 
 (4.) ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรมและศาสนา เมื่อมนุษย์มีสติปัญญามากยิ่งขึ้น มีการ
อยู่รวมกันเป็นกลุ่มชน และจากการอยู่ร่วมกันเป็นหมู่คณะนี้เอง จึงจ าเป็นต้องมีระเบียบและกฎเกณฑ์
ในอันที่จะอยู่ร่วมกันอย่างสงบสุข โดยไม่มีการรุกรานซึ่งกันและกัน จากการปฏิบัติที่กระท าสืบต่อกัน
มานี้เอง ในที่สุดได้กลายมาเป็นขนบธรรมเนียม ประเพณีและวัฒนธรรมขึ้น 

ในสมัยโบราณ เมื่อมีการเฉลิมฉลองประเพณีส าคัญต่าง ๆ เช่น การเกิด การตาย การเก็บ
เกี่ยวพืชผล หรือเริ่มมีการสังคมกับกลุ่มอื่น ๆ ก็จะมีการประดับหรือตกแต่งร่างกาย ให้เกิดความ
สวยงามด้วยเครื่อง ประดับต่าง ๆ เช่น ขนนก หนังสัตว์ หรือทาสีตามร่างกาย มีการสักหรือเจาะ 
บางครั้งก็วาดลวดลายตามส่วนต่าง ๆ ของร่างกาย เพื่อแสดงฐานะหรือต าแหน่ง ซึ่งในปัจจุบันก็ยังมี
หลงเหลืออยู่ ส่วนใหญ่ก็จะเป็นชาวพื้นเมืองของ ประเทศต่าง ๆ ศาสนาก็มีบทบาทส าคัญในการแต่ง
กายด้วยเหมือนกัน ในสมัยสงครามทางศาสนา เช่น  สงครามครูเสด ซึ่งเป็นสงครามที่ยืดเยื้อนานกว่า 
300 ปี การสงครามที่ยาวนานท าให้เกิดความสัมพันธ์ ระหว่างข้าศึกเกิดขึ้น ท าให้ได้มีการแลกเปลี่ยน
ความคิดและวัฒนธรรมซึ่งกันและกันตามมา 

(5.) ความต้องการดึงดูดความสนใจจากเพศตรงข้าม ธรรมชาติของมนุษย์เมื่อเจริญเติบโตขึ้น 
ย่อมมีความต้องการความสนใจจากเพศตรงกันข้าม โดยจะมีการแต่งกาย เพื่อให้เกิดความสวยงาม มี
การจับจ่ายใช้สอยในเรื่องเสื้อผ้ามากยิ่งขึ้น ผู้ที่ท าหน้าที่สนองความต้องการนี้ได้ดีที่สุ ด ก็คือ นัก
ออกแบบเสื้อผ้า ซึ่งได้พยายามออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เพื่อให้เหมาะสมกับลักษณะที่แตกต่าง 
กันออกไปตามระดับของสังคมและเศรษฐกิจของผู้สวมใส่ 

(6.) เศรษฐกิจและสภาพแวดล้อม สถานะภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของมนุษย์ แต่ละ
บุคคลย่อมไม่เหมือนกัน จึงท าให้เกิดการแต่งกายที่แตกต่างกันออกไป สังคมทั่วไปมีหลายระดับชนชั้น 
มีการแบ่งแยกกันตามฐานะทางเศรษฐกิจ เช่น ชนชั้นระดับเจ้านาย ชาวบ้าน และกรรมกร การแต่ง
กายสามารถบอกได้ถึงสถานภาพทางสังคมของผู้สวมใส่ได้อีกด้วย 
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4.4.1 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านการแต่งกาย 

(1.) ภาคเหนือ 
ตารางที่ 2.35 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านการแต่งกาย ภาคเหนือ  

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.150 การแต่งกายพ้ืนเมืองของ
ล้านนา 1 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การแต่งกายพ้ืนเมืองของล้านนา 

โครงร่างเงา 

กางเกงขายาวลักษณะแบบกางเกงขายาวแบบ 3 ส่วน
เสื้อก็นิยมสวมเสื้อผ้าฝ้ายคอกลม แขนสั้น แบบผ่าอก 

ส ี วัสด ุ

ทอง เขียว ชมพู ผ้าม่อฮ่อม ผ้าฝ้าย 
เครื่องประดับ เครื่องเงิน 

อิทธิพล 
ชาวไทลื้อ ไทเขิน ไทใหญ่(ไต) 

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.151 การแต่งกายพ้ืนเมืองของ
ล้านนา 2 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การแต่งกายพ้ืนเมืองของล้านนา 

โครงร่างเงา 

ส าหรับหญิงชาวเหนือจะนุ่งผ้าซิ่น (ผ้าถุง) ยาว เกือบ
ถึงตาตุ่ม 

ส ี วัสด ุ

ขาว แดง ผ้าม่อฮ่อม 
ผ้าฝ้าย 

 
อิทธิพล 

ชาวไทลื้อ ไทเขิน ไทใหญ่(ไต) 
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ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.152 การแต่งกายพ้ืนเมืองของ
ล้านนา 3 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การแต่งกายพ้ืนเมืองของล้านนา 

โครงร่างเงา 

เสื้อคอกลมแขนยาว ผ้าซิ่น (ผ้าถุง) ยาวเกือบถึงตาตุ่ม 
ผ้าสไบยาวถึงหัวเข่า 
 
 

ส ี วัสด ุ

ด า แดง ผ้าม่อฮ่อม, ผ้าฝ้าย 

อิทธิพล 
ชาวไทลื้อ ไทเขิน ไทใหญ่(ไต) 

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.153 การฟื้นฟูวัฒนธรรมการแต่ง
กายพ้ืนเมือง 1 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การฟื้นฟูวัฒนธรรม การแต่งกายพ้ืนเมืองขึ้น 

โครงร่างเงา 

เสื้อคอกลมแขนยาว ผ้าซิ่น (ผ้าถุง) ยาวเกือบถึง 
ตาตุ่ม ผ้าผูกเอวยาวถึงหน้าแข้ง 

ส ี วัสด ุ

ชมพู ขาว แดง ผ้าฝ้าย เครื่องประดับนิยม 
เครื่องประดับที่ท าจากเงิน
อาทิก าไลเงิน 

อิทธิพล 
ประยุกต์ตามเผ่าพันธ์ุ 
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ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 
ภาพที่ 2.154 การฟื้นฟูวัฒนธรรมการแต่ง
กายพ้ืนเมือง 2 
ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การฟื้นฟูวัฒนธรรม การแต่งกายพ้ืนเมืองขึ้น 

โครงร่างเงา 

เสื้อไทยนิยม กระดุม 5 เม็ด เสื้อลูกไม้ขอตั้ง ความยาว
แขนเสื้อถึงข้อศอก ผ้าซิ่น (ผา้ถุง) ยาวเกือบถึงตาตุ่ม 
ผ้าผูกเอวยาวถึงหน้าแข้ง 

ส ี วัสด ุ

ชมพู ขาว ส้ม ผ้าลูกไม้ ผ้าซิ่น 

อิทธิพล 
ภาคกลาง 

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.155 การฟื้นฟูวัฒนธรรมการแต่ง
กายพ้ืนเมือง 3 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การฟื้นฟูวัฒนธรรม การแต่งกายพ้ืนเมืองขึ้น 

 

โครงร่างเงา 

ผ้าผูกอกยาวถึงสะโพก ผ้าซิ่น (ผ้าถุง) ยาวเกอืบถึง
ตาตุ่ม 

 

 
ส ี วัสด ุ

ชมพู ขาว แดง ผ้าฝ้าย ผ้าซิ่น 

อิทธิพล 
พม่า 
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ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.156 แต่งกายของชนเผ่าลีซอ  
ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

แต่งกายของชนเผ่าลีซอ ศิลปะของชนเผ่า 

โครงร่างเงา 

ผ้าโพกหัว ที่เป็นทรงป้านกลม ตกแต่งด้วยลูกปัดและพู่
ประดับหลากสี กางเกงขายาว ครึ่งน่องสีด า มีผ้าคาด
เอวที่เมื่อคาดแล้วจะทิ้งชายไปทางด้านหลังเป็นพู่หาง
ม้า 

ส ี วัสด ุ

ชมพู ขาว แดง ผ้าฝ้าย เครื่องประดับนิยม
เครื่องประดับที่ท าจากเงิน 
อาทิก าไลเงิน 

อิทธิพล 
พม่า 

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.157 การแต่งกายของสตรีไทย
ยวน-โยนก 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

การแตง่กายของสตรีไทยยวน-โยนก 

โครงร่างเงา 

ผ้าพันอก ความยาวถึงเอว ผ้าซิ่น (ผ้าถุง) ยาวเกือบถึง 
ตาตุ่ม 

ส ี วัสด ุ

แดง เขียว ผ้าฝ้าย เครื่องประดับนิยม
เครื่องประดับที่ท าจากเงิน 
อาทิก าไลเงิน 

 
 
 

 
อิทธิพล 

พม่า 
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(2.) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (อีสาน) 
ตารางที่ 2.36 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านการแต่งกาย ภาคตะวันออกฉียงเหนือ  

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 
 

 
ภาพที่ 2.158 เครื่องแต่งกายกลุ่มไทยลาว 

ที่มา : https://sites.google.com/ 

เครื่องแต่งกายกลุ่มชนเผ่าต่าง ๆ เช่น ข่า ผู้ไท โส้ แสก 
กระเลิง ย้อ ซึ่งกลุ่มไทยลาว 

โครงร่างเงา 

เสื้อม่อฮ่อมคอกลม แขนยาวถึงข้อศอก กางเกงยาวถึง
หัวเข่า เสื้อแขนยาว นุ่งผ้าซิ่นทรงแคบความยาวถึงหัว
เข่า ใส่สไบเฉียง 

ส ี วัสด ุ

น้ าเงิน เขียว ส้ม ฝ้ายและไหม ผา้ที่นิยมท 
อกันในแถบอีสานเหนือ 
คือ ผา้มัดหมี ่ผา้ขิด และ 
ผ้าแพรวา ระดับเครือ่งเงิน 

อิทธิพล 
ลาว 

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 
 

 
ภาพที่ 2.159 เครื่องแต่งกายคนไทยเช้ือ
สายเขมร 

ที่มา : https://sites.google.com/ 

คือกลุ่มคนไทยเชื้อสายเขมรตั้งถิ่นฐานอยู่ในแถบ
จังหวัดสุรินทร์ ศรีสะเกษและบุรีรัมย์ 

โครงร่างเงา 

ผู้ชาย ส่วนใหญ่นิยมสวมเสื้อแขนสั้นสีเข้ม ๆ ที่เรา
เรียกว่า "ม่อห่อม" สวมกางเกงสีเดียวกับเสื้อจรดเข่า 
นิยมใช้ผ้าคาด เอวด้วยผ้าขาวม้า ผู้หญิง การแต่งกาย
ส่วน ใหญ่นิยมสวมใสผ่้าซิ่นแบบทอทั้งตัว สวมเสื้อคอ
เปิด เล่นสีสัน ห่มผ้าสไบเฉียง สวมเครื่องประดับตาม
ข้อมือ ข้อเท้าและคอ 

ส ี วัสด ุ

น้ าเงิน เขียว ส้ม กลุ่มที่มีการทอผ้าที่มี
เอกลักษณ์โดยเฉพาะของ 
ตนเอง ผ้าฝ้าย ผา้ทอ 

อิทธิพล 
เขมร 
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(3.) ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวันตก 
ตารางที่ 2.37 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านการแต่งกาย ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวันตก 

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.160 ชุดไทย ร.5 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

ชุดไทย ร.5 เป็นชุดไทยส าหรับแบบทางการ 

โครงร่างเงา 

ชายนุ่งกางเกงครึ่งน่อง สวมเสื้อแขนสั้น คาดผ้าขาวม้า 
ส่วนหญิง จะนุง่ซิ่นยาว สวมเสื้อแขนสั้นหรอืยาว 
ในภาคตะวันออกการแต่งกายมีลักษณะเชน่เดียวกับ
คนภาคกลางเดิมที่ภาคนี้เรียกรวมกับคนภาคกลาง  
ชุดไทย ร.5 - ลูกไม้เอวใส่ลาสติกระบายสวยงามทั้ง
รอบคอและปลายแขนเสื้อ แขนตุ๊กตาติดกระดุม
ด้านหลังสวมใส่สบาย ส่วนผา้คาดพุงไม่ว่าจะเป็น
ผ้าขาวม้าหรือผ้าส่านหรือผ้าอะไรผูกเป็นโบเงื่อน
กระทก ไว้ข้างหน้า ทิ้งชายผ้าลงมาเล็กน้อย 

ส ี วัสด ุ

ขาว ทอง โจงกระเบนผ้า ตราดลาย
ไทยสอดด้ิน ตัวเสื้อเป็น
ผ้าลูกไม้เนื้อนุม่ 

อิทธิพล 
ตะวันตก 
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ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.161 ชุดเปลี่ยนแปลงการ
ปกครอง 
ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

ชุดเปลี่ยนแปลงการปกครอง 
โครงร่างเงา 

นิยมสวมใส่โจงกระเบนสวม เสื้อสีขาว ติดกระดุม 5 

เม็ด เสื้อแขนยาว ความยาวถึงสะโพก นิยมสวมใส่ 
ผ้าซิ่นยาวครึ่งแข้ง ห่มสไบเฉียง 

ส ี วัสด ุ

ขาว ทอง ผ้าไหมทอ 
ผ้าซิ่นทอ 

อิทธิพล 
สมัยอยุธยา 

 

(4.) ภาคใต้ 
ตารางที่ 2.38 ตัวอย่างอัตลักษณ์ทางด้านการแต่งกาย ภาคใต ้

ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 
 

 
ภาพที่ 2.162 ชุดกลุ่มเชื้อสายจีน – มาลา
ยู 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

กลุ่มเชื้อสายจีน – มาลายู เรียกชนกลุ่มนี้ว่ายะหยา 
หรือ ยอนย่า เป็นกลุ่มชาวจีน เชื้อสายฮกเกี๊ยนที่มา
สมรสกับชนพื้นเมืองเชื้อสายมาลายู ชาวยะหยาจึงมี
การแต่งกายอันสวยงาม ที่ผสมผสาน รูปแบบของชาว
จีนและมาลายูเข้าด้วยกันอย่างงดงาม 

โครงร่างเงา 

นิยมสวมใส่โจงกระเบนสวม เสื้อสีขาว ติดกระดุม 5 

เม็ด เสื้อแขนยาว ความยาวถึงสะโพก นิยมสวมใส่ 
ผ้าซิ่นยาวครึ่งแข้ง ห่มสไบเฉียง 

ส ี วัสด ุ

ขาว ทอง การแต่งกายนั้นแตกต่าง
กันในการใช้วัสดุ และ
รูปแบบโดยมีเอกลักษณ์ไป
ตามเช้ือชาติ 

อิทธิพล 
จีน มาเลเซีย 
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ภาพเครื่องแตง่กาย แนวคิด 

 

 
ภาพที่ 2.163 ชุดกลุ่มชาวไทยมุสลิมเชื้อ
สายมาลาย ู
ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

กลุ่มชาวไทยมุสลิมเชื้อสายมาลายู 
โครงร่างเงา 

หญิงมีผ้าคลุมศีรษะ ใส่เสื้อผา้มัสลิน หรือลกูไม้ตัวยาว
แบบมลายู นุ่งซิ่นปาเต๊ะ หรือ ซิ่นทอแบบมาลายู ฝ่าย
ชายใส่เสื้อคอตั้ง สวมกางเกงขายาว และมีผ้าโสร่งผืน
สั้น ที่เรียกว่า ผ้าซองเก็ต พันรอบเอวถ้าอยู่ บ้านหรือ
ล าลองจะใส่โสร่ง ลายตารางทอด้วยฝ้าย และสวม
หมวกถักหรือ เย็บด้วยผ้าก ามะหยี่ 

ส ี วัสด ุ

ส้ม ชมพ ู ผ้ามัสลิน ผ้าโปร่งปักลาย 

อิทธิพล 
มาลาย ู

 
 จากข้อมูลในข้างต้น ผู้วิจัยได้ท าการสรุปและวิเคราะห์อัตลักษณ์ทางกายภาพของ รูปแบบ
และรายละเอียดเทคนิคของ สถาปัตยกรรม หัตถกรรม จิตรกรรม และการแต่งกายท้องถิ่นในประเทศ
ไทยทั้ง 6 ภูมิภาค ซึ่งมีความแตกต่างกันตามสถานที่ตั้งของกลุ่มโรงแรม และกิจกรรมการท่องเที่ยว 
อันได้แก่ ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก และภาคใต้ 
เพื่อน าองค์ประกอบการออกแบบทางด้าน รูปทรง รายละเอียด กลุ่มสี และวัสดุ มาสร้างสรรค์อัต
ลักษณ์กลุ่มสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย มีรายละเอียดดังนี้ 
 
4.5 สรุปและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่องานวิจัย 

 จากการศึกษาข้อมูล อัตลักษณ์ท้องถิ่นทางด้านศิลปกรรมของแต่ละภูมิภาค เพื่อให้ได้มาถึง 
รูปแบบที่เหมาะสมของโครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และ วัสดุภัณฑ์ ในการสร้างสรรค์ อัต
ลักษณ์ตราสินค้า และกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ของประเทศไทยนั้น ผู้วิจัยได้
วิเคราะห์เปรียบเทียบลักษณะส าคัญ เพื่อการแปลความตามองค์ประกอบการออกแบบสินค้าแฟชั่น 
ซึ่งแบ่งออกเป็น 4 ด้านด้วยกัน มีรายละเอียดดังนี ้
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(1.) ด้านโครงร่างเงา ผู้วิจัยได้เลือกแปลความจากอัตลักษณ์โครงสร้างลอยตัวที่มีลักษณะ
เดียวกันกับกลุ่มผลิตภัณฑ์ อันได้แก่ โครงสร้างทางสถาปัตยกรรม และโครงร่างการแต่งกายท้องถิ่นซึ่ง
เป็นลักษณะทางกายภาพท้องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ส าคัญ 

(2.) ด้านเทคนคิจ าเพาะ ผู้วิจัยได้เลือกแปลความจากอัตลักษณ์จ าเพาะที่เห็นได้ชัดในงาน
ออกแบบ และสามารถน าลักษณะเฉพาะดังกล่าวมาตีความสู่เทคนิคของการสร้างงานออกแบบทาง
แฟชั่นได้ ซึ่งได้แก่ รายละเอียดจ าเพาะจากงานออกแบบสถาปัตยกรรม และรายละเอียดจ าเพาะจาก
หัตถกรรมท้องถิ่น 

(3.) ด้านกลุ่มสี ผู้วิจัยได้เลือกแปลความจากอัตลักษณ์ของกลุ่มสีที่ได้จากงานจิตรกรรม ซึ่ง
เป็นกลุ่มสีที่เห็นได้ชัดเจนที่สุดในการแบ่งแยกลักษณะสีจ าเพาะของแต่ละภูมิภาค รวมไปถึง กลุ่มสีที่
ได้จากงานสถาปัตยกรรม ซึ่งจะเป็นกลุ่มสีที่แสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่นที่ส าคัญ 

(4.) ด้านกลุ่มวัสดุภัณฑ์ ผู้วิจัยได้เลือกแปลความจากลักษณะเฉพาะส าคัญของพื้นผิวสัมผัสที่
ให้ความรู้สึกเฉพาะถึงเอกลักษณ์วัสดุท้องถิ่น เพื่อน าไปตีความสู่กลุ่มวัสดุทางการออกแบบสินค้า
แฟชั่น ซึ่งได้แก่ พื้นผิวสัมผัสจาก งานออกแบบสถาปัตยกรรม และงานออกแบบหัตถกรรมท้องถิ่น 

ซึ่งรายละเอียดดังกล่าวทั้งหมดนี้ ผู้วิจัยได้น ามาตีความสู่องค์ประกอบการสร้างสรรค์กลุ่ม
สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ได้ ดังรายละเอียดในตารางต่อไปนี ้
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ 

ภาคเหนือ (Northern) 
โครงร่างเงา (Silhouettes) 

องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
โครงสร้างทาง
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.164 กาแล 

ที่มา : https://th.wikipedia.org/wiki/เรือน
ไทยในภาคเหนือ 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 2.165 พระเจดีย์สี่เหลี่ยม 

ที่มา : http://facstaff.swu.ac.th 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 2.166 พระเจดีย์สี่เหลี่ยม 

ที่มา : http://facstaff.swu.ac.th 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ (ต่อ) 
ภาคเหนือ (Northern) 

โครงร่างเงา (Silhouettes) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
การแต่งกายพ้ืน
ถิ่น 

 
ภาพที่ 2.167 ชุดพื้นถิ่น 

https://jarukitblog.wordpress.com 

 
ลักษณะโครงรา่งเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

 
 
 
                     

 

 
ภาพที่ 2.168 ชุดชนเผ่าลีซอ 

ที่มา:https://jarukitblog.wordpress.com 

 
โครงร่างเงาแบบ A-line 
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ (ต่อ) 
ภาคเหนือ (Northern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.169 กาแล 

ที่มา : https://pixabay.com/th 

 
ภาพที่ 2.170 เทคนิคจ าเพาะ
แบบเส้นตัดตัววี และเทคนิค
จ าเพาะแบบเส้นตัดโค้ง 

ที่มา : www.voguerunway.com 

 
ภาพที่ 2.171 พระเจดีย์สี่เหลี่ยม 

ที่มา : http://facstaff.swu.ac.th 

 
ภาพที่  2.172 เทคนิคจ าเพาะ
การจับจีบและการท าพลีท  
ที่มา : www.voguerunway.com 

 
  

http://www.voguerunway.com/
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ (ต่อ) 
ภาคเหนือ (Northern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
หัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.173 ตุง 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.174 เทคนิคจ าเพาะ
การตัดเฉียง 

 
ภาพที่ 2.175 โคมยี่เปง 

ที่มา  : http://library.cmu.ac.th 

 
ภาพที่ 2.176 เทคนิคจ าเพาะ
การจับจีบและการเปิดหัวไหล 
(loose off shoulder) 
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ (ต่อ) 
ภาคเหนือ (Northern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.177 กาแล 

ที่มา : https://th.wikipedia.org/wiki/เรือน
ไทยในภาคเหนือ 

 
สีน้ าตาล 
สีน้ าตาลแดง 

 
ภาพที่ 2.178 กาแล 

ที่มา : https://pixabay.com/th 

 
สีน้ าตาลแดง 
 

 
  

https://th.wikipedia.org/wiki/เรือนไทยในภาคเหนือ
https://th.wikipedia.org/wiki/เรือนไทยในภาคเหนือ
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ (ต่อ) 
ภาคเหนือ (Northern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
จิตรกรรม 

 
ภาพที่ 2.179 จิตรกรรมวัดพระสิงห ์

ที่มา : https://pixabay.com/th 

 
สีทอง 
สีกรม 

สีเขียวน้ าทะเล 
  

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 2.180 จิตรกรรมฝาผนังประเพณีสิบ
สองเดือนของลานนาไทย 

ที่มา : https://pixabay.com/th 

 
สีทอง 
สีแดง 

สีฟ้า 

สีเขียว 
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ตารางที่ 2.39 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคเหนือ (ต่อ) 
ภาคเหนือ (Northern) 

กลุ่มวัสดุภัณฑ ์(Materials) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มวัสดุจาก
งาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.181 กาแล 

ที่มา : https://pixabay.com/th 

 
ภาพที่ 2.182 FABRIC SERT 
ที่มา : http://guru.sanook.com/ 

กลุ่มวัสดุจาก
งานหัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.183 ผ้ายกดอก จังหวัดเชียงใหม่ 
ที่มา  : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.184 ผ้ายกดอก 

ที่มา: www.esarnsaon.com 

 

  

https://pixabay.com/th
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ตารางที่ 2.40 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern) 
โครงร่างเงา (Silhouettes) 

องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
โครงสร้างทาง
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.185 เฮือนเกย เฮือนแฝด เฮือนโขง่ 

(ลักษณะถาวร) 
ที่มา  : https://sites.google.com/ 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 

ลักษณะโครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
ภาพที่ 2.186 เรือนเหย้า หรือ  เฮือนย้าว 

หรือ เย่าเรือน (ลักษณะถาวร) 
ที่มา  : https://sites.google.com/ 

 
ลักษณะโครงร่างเงาห้าเหลี่ยม 

โครงร่างเงาจาก
การแต่งกายพื้น
ถิ่น 

 
ภาพที่ 2.187 ชนเผ่าข่า ผู้ไท โส้ แสก 

กระเลิง ย้อ ซึ่งกลุ่มไทยลาว 

ที่มา  : https://sites.google.com/ 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 

ลักษณะโครงร่างเงาสี่เหลี่ยมคาง
หมู 
ลักษณะโครงร่างสี่เหลี่ยม 

 
  

https://sites.google.com/
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ตารางที่ 2.45 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ) 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.188 พระธาตุพนม 

ที่มา : http://allknowledges.com 

 
ภาพที่ 2.189 เทคนิคจ าเพาะ
การซ้อนทับและเทคนิคจ า
เพาาะการตัดซ้อน 

ที่มา : www.voguerunway.com 

 

 
ภาพที่ 2.190 เรือนเหย้า หรือ  เฮือนย้าว 

ที่มา  : https://sites.google.com/ 

 
ภาพที่ 2.191 เทคนิคจ าเพาะ
การหักกระตุกมุมและการทับ
ซ้อน 

ที่มา : www.voguerunway.com 
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ตารางที่ 2.45 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ) 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
หัตถกรรม  

ภาพที่ 2.192 เครื่องเงินเมืองอุบล 

ที่มา : http://www.isan.clubs.chula.ac.th 

 
ภาพที่ 2.193 เทคนิคจ าเพาะ
การจับจีบและการมัดรวบข้าง 

ที่มา : www.voguerunway.com 

 
ภาพที่ 2.194 เพียด 

ที่มา : http://www.watsadet.ac.th/local/ 

 
ภาพที่ 2.195 เทคนิคจ าเพาะ
การพับปกเฉียง 

 

 
ภาพที่ 2.196 เครื่องปั่นดินเผา 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.197 เทคนิคจ าเพาะ
การต่อแบบตัดทรงโค้ง 

 
 

 
  

http://esarnsaon.blogspot.com/
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ตารางที่ 2.45 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ) 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.198 เรือนเหย้า หรือ  เฮือนย้าว  

ที่มา  : https://sites.google.com/ 

 
สีน้ าตาลอ่อน 

สีน้ าตาลเข้ม 

 

 
ภาพที่ 2.199 พระธาตุพนม 

ที่มา : http://allknowledges.com 

 
สีทอง 
สีขาว 
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ตารางที่ 2.45 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ) 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
จิตรกรรม 

 
ภาพที่ 2.200 จิตรกรรมฝาผนังวัดหน้าพระ

ธาตุ 

ที่มา : http://allknowledges.com 
 

สีน้ าตาลแดง 

สีน้ าเงิน 

สีเหลือง 
 

 
ภาพที่ 2.201 ภาพจิตรกรรมฝาผนังอีสาน 

เอื้อง ชุมทัพ .จิตรกรรมฝาผนังจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา. กรุงเทพฯ 

ที่มา : http://allknowledges. com 

 
สีแดงเลือดหมู 
สีขาว 

สีด า 

สีเขียวอ่อน 

สีเหลืองส้ม 
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ตารางที่ 2.45 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (ต่อ) 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ (Northeastern) 

กลุ่มวัสดุภัณฑ ์(Materials) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มวัสดุจาก
งาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.202 พระธาตุพนม 

ที่มา : http://allknowledges.tripod.com 

 
ภาพที่ 2.203 Lace Sequin 

ที่มา : http://oknation.tv/ 

กลุ่มวัสดุจาก
งานหัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.204 ผ้ามัดหมี ่

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.205 ผ้ามัดหมี ่
ที่มา : www.esarnsaon.com 
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ตารางที่ 2.41 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคกลาง 

ภาคกลาง (Centre) 
โครงร่างเงา (Silhouettes) 

องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
โครงสร้างทาง
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที ่2.206 เรือนหมู ่

ที่มา  : vernaculararchi.blogspot.com 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 

ลักษณะโครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงาจาก
การแต่งกายพ้ืน

ถิ่น 

 
ภาพที่ 2.207 ชุดไทยประยุคจากสมัย ร.5 

ที่มา : https://sites.google.com/site/ 
jomkaewfaimiwthongdee 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสี่เหลี่ยมคาง
หมู 

 

 
ภาพที่ 2.208 ชุดไทยประยุคจากสมัย ร.5 

ที่มา : https://sites.google.com 

 

 

 
ลักษณะโครงร่างเงาครึ่งวงกลม
หงาย 
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ตารางที่ 2.41 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคกลาง (ต่อ) 
ภาคกลาง (Centre) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.209 เรือนหมู ่

ที่มา : http://vernaculararchi.com 

 
ภาพที่ 2.210 เทคนิคจ าเพาะการ
จับจีบและการจับจีบซ้อนซ้อน
รอบตัว 

ที่มา : www.voguerunway.com 
เทคนิคจ าเพาะ
จ า ก ง า น
หัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.211 วัดถ้ าเสือ 

ที่มา : http://www.painaidii.com 

 
ภาพที่ 2.212 เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดต่อแบบตัดทรงแหลม 

ที่มา : www.voguerunway.com 

 
ภาพที่ 2.213 ปลาตะเพียนใบลาน 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 
 

ภาพที่ 2.214 เทคนิคจ าเพาะการ
สอดพับและม้วนกึง 
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ตารางที่ 2.41 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคกลาง (ต่อ) 
ภาคกลาง (Centre) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.215 เรือนหมู ่

ที่มา : http://vernaculararchi.com 

 
สีน้ าตาล 

 
ภาพที่ 2.216 เรือนหมู ่

ที่มา : http://vernaculararchi. com 

 
สีน้ าตาล 
สีน้ าตาลแดง 
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ตารางที่ 2.41 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคกลาง (ต่อ) 
ภาคกลาง (Centre) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
จิตรกรรม 

 
ภาพที่ 2.217 จิตรกรรมฝาผนังจังหวัด

พระนคร-ศรีอยุธยา 

ที่มา : http://vernaculararchi.com 

 
สีน้ าตาล 
สีขาว 

สีด า 
 

 
ภาพที่ 2.218 จิตรกรรมบนบานประตู

อุโบสถ วัดโพธ์ิบางโอธาดา 

ที่มา : http://vernaculararchi. com 

 
สีน้ าตาล 
สีขาว 

สีด า 
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ตารางที่ 2.41 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคกลาง (ต่อ) 
ภาคกลาง (Centre) 

กลุ่มวัสดุภัณฑ ์(Materials) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มวัสดุจาก
งาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.219 เรือนหมู ่

ที่มา : http://vernaculararchi.com 

 
ภาพที่ 2.220 Satin 

ที่มา : http://oknation.tv/ 

กลุ่ ม วั ส ดุ จ า ก
งานหัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.221 ผ้าซิ่นตีนจก 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที ่2.222 ผ้าซิ่นตีนจก 

ที่มา : http://esarnsaon. com 
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ตารางที่ 2.42 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออก 

ภาคตะวันออก (Eastern) 
โครงร่างเงา (Silhouettes) 

องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
โครงสร้างทาง
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.223 ปราสาทสัจธรรม จังหวัด

ชลบุร ี

ที่มา :https://www.thetrippacker.com 

 
ลักษณะโครงรา่งเงาสามเลี่ยม 

 
ภาพที่ 2.224 วัดแก้วพิจิตร จังหวัด

ปราจีนบุรี 
ที่มา  

:http://vernaculararchi.blogspot.com 

 
ลักษณะโครงรา่งเงาสามเหลี่ยม 

ลักษณะโครงรา่งเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงาจาก
การแต่งกายพ้ืน
ถิ่น 

 
ภาพที่ 2.225 ชุดไทยประยุคจากสมัย ร.5 

ที่มา : https://sites.google.com 

 
ลักษณะโครงรา่งเงาสี่เหลี่ยมคาง
หมู 
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ตารางที่ 2.42 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออก (ต่อ) 
ภาคตะวันออก (Eastern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
สถาปัตยกรรม  

ภาพที่ 2.226 อุโบสถ วัดใหญ่อินทาราม 

จังหวัดชลบุรี 
ที่มา :  www.thetrippacker.com 

 
ภาพที่ 2.227 เทคนิคจ าเพาะ
การไล่ล าดับชั้น 

 
ภาพที่ 2.228 วัดแก้วพิจิตร จังหวัด

ปราจีนบุรี 
ที่มา : 

http://vernaculararchi.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.229 เทคนิคจ าเพาะ
การเดินตะเข็บและการตัดโค้ง 

ที่มา : www.voguerunway.com 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
หัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.230 งอบ 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.231 เทคนิคจ าเพาะ
การจับจีบกึ่งกลางและเดินเส้น
ตัด 
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ตารางที่ 2.42 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออก (ต่อ) 
ภาคตะวันออก (Eastern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 
กลุ่มสีจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.232 วัดแก้วพิจิตร จังหวัด

ปราจีนบุรี 
ที่มา : 

http://vernaculararchi.blogspot.com 

  
สีทอง 
สีขาว 
สีเลือดหม ู

 

 
ภาพที่ 2.233 ตึกเจ้าพระยาอภัยภูเบศร 

จังหวัดปราจีนบุรี 
ที่มา : http://net-mania.com 

  
สีเหลือง 
สีแดงเลือดหม ู

กลุ่มสีจากงาน
จิตรกรรม 

 
ภาพที่ 2.234 จิตกรรมไทย วดัใหญ่อิน

ทราราม จังหวัดชลบุร ี
ที่มา : http://thaimisc.pukpik.com 

 
สีส้ม 
สีขาว 
สีแดง 
สีด า 
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ตารางที่ 2.42 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันออก (ต่อ) 
ภาคตะวันออก (Eastern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

 

 
ภาพที่ 2.235 จิตกรรมไทย วดัแก้วพิจิจร 

จังหวัดปราจีนบุรี 
ที่มา : http://thaimisc.pukpik.com 

  
สีเหลือง 

สีน้ าตาลเข้ม 

กลุ่มวัสดุภัณฑ ์(Materials) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มวัสดุจาก
งาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.236 วัดแก้วพิจิตร จังหวัด

ปราจีนบุรี 
ที่มา : http://vernaculararchi.cp, 

  
ภาพที่ 2.237 Organist's fabric 

ที่มา : http://oknation.com 

กลุ่มวัสดุจาก
งานหัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.238 ผ้าทอมืออ่างหิน 

ที่มา : http://www.manager.com 

 
ภาพที่ 2.239 ผ้าทอมืออ่างหิน 

ที่มา : 
http://www.manager.com 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันตก 

ภาคตะวันตก (Western) 
โครงร่างเงา (Silhouettes) 

องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
โครงสร้างทาง
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.240 อุโบสถวัดอัษฎางคนิมิตร 

ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 2.241 ปราสาทเมืองสิงห ์

ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
ลักษณะโครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงาจาก
การแต่งกายพ้ืน
ถิ่น 

 
ภาพที่ 2.242 ชุดพื้นถิ่น 

ที่มา : https://jarukitblog.wordpress.com 

 
ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันตก (ต่อ) 
ภาคตะวันตก (Western) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.243 ปราสาทเมืองสิงห ์

ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
ภาพที่  2.244 เทคนิคจ า เพาะ
แบบตัดซ้อนทับ 

 
ภาพที่ 2.245 พระบรมสารีรกิธาตุฯ ที่วัด
ข่อย จ.เพชรบุร ี

ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
ภาพที่ 2.246 เทคนิคจ าเพาะการ
ป้ายทับและการจีบรอบตัว 

ที่มา : www.voguerunway.com 
เทคนิคจ าเพาะ
จากงาน
หัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.247 งอบ 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.248 เทคนิคจ าเพาะการ
จับจีบวงกลมและเทคนิคจ าเพาะ
แบบตัดทรงกลม 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันตก (ต่อ) 
ภาคตะวันตก (Western) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 
ลักษณะเฉพาะส าคัญ 
Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 
Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.249 อุโบสถวัดอัษฎางคนิมิตร 

.ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
สีขาว 

 
ภาพที่ 2.250 ปราสาทเมืองสิงห ์
ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
สีน้ าตาล 

กลุ่มสีจากงาน
จิตรกรรม 

 
ภาพที่ 2.251 ภาพพุทธประวัติ ภาพ

จิตรกรรมฝาผนัง 
ที่มา : http://www.dhammajak.net/ 

 
สีน้ าตาลแดง 
 

 
ภาพที่ 2.252 ภาพจิตรกรรมฝาผนัง

ภายในอุโบสถ 
ที่มา: http://www.paiduaykan.com 

 
สีแดงเลือดหมู 
สีขาว 
สีด า 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคตะวันตก (ต่อ) 
ภาคตะวันตก (Western) 

กลุ่มวัสดุภัณฑ ์(Materials) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มวัสดุจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.253 ปราสาทเมืองสิงห ์

ที่มา : http://www.finearts.go.th 

 
ภาพที่ 2.254 woven fabric 

ที่มา : http://oknation. tv/ 

กลุ่ ม วั สดุ จ าก
งานหัตถกรรม 

 
ภาพที ่2.255 ผ้าขาวม้าร้อยส ี

ที่มา : http://oknation.nationtv.tv/ 

 
ภาพที่ 2.256 ผ้าขาวม้าร้อยส ี

ที่มา : http://oknation.tv/ 
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ตารางที่ 2.44 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคใต้ 
ภาคใต้ (Southern) 

โครงร่างเงา (Silhouettes) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการ
ออกแบบ 

Interpretation 

โครงร่างเงาจาก
โครงสร้างทาง
สถาปัตยกรรม  

ภาพที่ 2.257 เรือนภาคใต ้

ที่มา : http://vernaculararchi. com 

 
ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

ลักษณะโครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
ภาพที่ 2.258 ศาลเจ้าแม่ลิ้มกอเหนี่ยว 

ที่มา : http://52011112031.blogspot.com 

 
ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

 
ภาพที่ 2.259 วัดช้างให้ราษฎร์บูรณาราม 

ที่มา : http://www.unseentravel.com 

 
ลั กษณะโครงร่ า ง เ งาค รึ่ ง
วงกลม 

โครงร่างเงาจาก
การแต่งกายพ้ืนถิ่น 

 
ภาพที่ 2.260 ชุดจากกลุ่มเชื้อสายจีน-มา

ละย ู

ที่มา : https://sites.google.com 

 
ลักษณะโครงร่างเงาห้าเหลี่ยม 

http://52011112031.blogspot.com/
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคใต้ (ต่อ) 
ภาคใต้ (Southern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการ
ออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะจาก
งานสถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.261 เรือนภาคใต ้

ที่มา : http://vernaculararchi. com 

 
ภาพที่ 2.262 เทคนิคจ าเพาะ
แบบตั ด ฉ ากและ เทคนิ ค
จ าเพาะการจับจีบเลขาคณิต 

ที่ ม า  : 
www.voguerunway.com 

 
ภาพที่ 2.263 วัดช้างให้ราษฎรบ์ูรณาราม 

ที่มา  : http://www.unseentravel.com 

 
ภาพที่ 2.264 เทคนิคจ าเพาะ
การซ้อนทับและเทคนิค
จ าเพาะการจับจีบรอบวงกลม 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคใต้ (ต่อ) 
ภาคใต้ (Southern) 

เทคนิคจ าเพาะ (Technique details) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการ
ออกแบบ 

Interpretation 

เทคนิคจ าเพาะจาก
งานหัตถกรรม 

 
ภาพที่ 2.265 หนังตะลุง 

ที่มา : http://kanchanapisek.or.th 

 
ภาพที่ 2.266 เทคนิคจ าเพาะ
แบบตัดโค้งมน 

 
ภาพที่ 2.267 เรือกอและ 

ที่มา : http://www.pattani.go.th 
 

ภาพที่ 2.268 เทคนิคจ าเพาะ
การตัดต่อแบบตัดและเทคนิค
จ าเพาะแบบพับซ้อน 

ที่มา : 
www.voguerunway.com 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคใต้ (ต่อ) 
ภาคใต้ (Southern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการ
ออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มสีจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.269 พระธาตุเจดีย์พระพุทธ

ธรรมประกาศ 

ที่มา : http://52011112031.blogspot.com 

 
สีขาว 
สีด า 

 
ภาพที่ 2.270 ศาลเจ้าแม่ลิม้กอเหนี่ยว 

ที่มา : http://52011112031.blogspot.com 

 
สีส้ม 
สีแดง 

กลุ่มสีจากงาน
จิตรกรรม 

 
ภาพที่ 2.271 ภาพจิตรกรรมฝาผนังวัด

มัชฌิมาวาส เมืองโบราณ. 
ที่มา : http://52011112031.blogspot.com 

 
สีเขียว 
สีแดง 

สีส้มอมเทา 

สีฟ้า 
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ตารางที่ 2.43 แสดงลักษณะส าคัญเฉพาะของภูมิภาคใต้ (ต่อ) 
ภาคใต้ (Southern) 

กลุ่มสี (Colors) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการ
ออกแบบ 

Interpretation 

 

 
ภาพที่ 2.272 ภาพจิตรกรรมฝาผนังวัด

มัชฌิมาวาสกรมศิลปากร .กองโบราณคด.ี 
ที่มา : http://52011112031.blogspot.com 

 
สีขาว 
สีด า 

กลุ่มวัสดุภัณฑ ์(Materials) 
องค์ประกอบ 

Elements 

ลักษณะเฉพาะส าคัญ 

Dominant Feature 

การแปลความทางการ
ออกแบบ 

Interpretation 

กลุ่มวัสดุจากงาน
สถาปัตยกรรม 

 
ภาพที่ 2.273 เรือนภาคใต ้

ที่มา : http://vernaculararchi.com 

 
ภาพที่ 2.274 Lace 

ที่มา : 
http://oknation.nationtv.tv/ 

กลุ่มวัสดุจากงาน
หัตถกรรม 

 
ภาพที ่2.275 ผ้าเกาะยอ 

ที่มา : http://esarnsaon.blogspot.com 

 
ภาพที่ 2.276 ผ้าเกาะยอ 

ที่มา : http://esarnsaon.com 
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4.5.1 การสรุปข้อมูลเพื่อใชใ้นงานวิจัย 

 จากรายละเอียดในข้างต้น ผู้วิจัยได้ท าการสรุปองค์ประกอบอีกครั้งเพ่ือน ามาเป็นฐานข้อมูล
ในการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในประเทศไทยที่เหมาะสมดังน้ี 
 
ตารางที่ 2.45 สรุปองค์ประกอบจากอัตลักษณ์ทางภูมิภาค 

ภูมิภาค โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มส ี กลุ่มวัสด ุ

ภาคเหนื
อ 

 
โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

โครงร่างเงินสี่เหลี่ยม
คางหมู 

 
เทคนิคจ าเพาะการตัดโค้ง 

เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
กึ่งกลาง 
เทคนิคการจีบรอบ 

 
CERRY 
MAHOGANY 
RED DAHLOA 
GREENERY 
BLUE RADIANCE 
RED WOOD 
RICH GLOD 
ORION BLUE 
VRIDIAN GREEN 

 
ผ้าลูกไม้ 
ผ้าเสริท 

ผ้ า ย ก ด
อก 

ผ้าโพลีเอ
สเตอร ์
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ภูมิภาค โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มส ี กลุ่มวัสด ุ

ภาค
ตะวันออ
กเฉียงเห
นือ 

 
โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

โครงร่างเงาห้าเหลี่ยม 

 

 
เทคนิคจ าเพาะเงื่อนผูก
กระตุก 

เทคนิคจ าเพาะตัดปก
เฉียง 

เทคนิคจ าเพาะจีบรอบมือ 

เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

 
BRIGHT WHITE 
BLACK ONYX 
GREENERY 
RICH GOLD 
CHERRY 
MAHOGANY 
ORION BLUE 
BLAZING YELLOW 
BONE BROWN 
BRONZE MIST 
REDWOOD 

 
LACE 
SEQUIN 

ผ้ามัดหมี ่
FABRIC 
SERT 
POLYEST
ER 
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ภูมิภาค โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มส ี กลุ่มวัสด ุ

ภาค
กลาง 

 
โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
โครงร่างเงาครึ่งวงกลม
คว่ า 

 
เทคนิคจ าเพาะการผูกปม 

เทคนิคจ าเพาะการตัดวี 

เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

เทคนิคจ าเพาะการตัดต่อ
แบบตัด 

เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ 

เทคนิคจ าเพาะการต่อ
แบบเฉียง 

เทคนิคจ าเพาะการสอด
ทับ 

เทคนิคจ าเพาะการม้วน
กึง 

เทคนิคจ าเพาะการจับทับ
ซ้อน 

เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบ 

 
BRIGHT WHITE 
BLACK ONYX 
CARAMAL CAFÉ 
CHEERY 
MAHOGANY 
 
 
 
 
 

 
ผ้าชาแนล 

ผ้าซิ่นตีน
จก 

ผ้าซาติน 
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ภูมิภาค โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มส ี กลุ่มวัสด ุ

ภาค
ตะวันออ
ก 

 
โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

โครงร่างเงาสีเ่หลี่ยม
คางหมู 
 

 
เทคนิคจ าเพาะการจีบจีบ
กึ่งกลาง 
เทคนิคจ าเพาะการตัดปก
เฉียง 

เทคนิคจ าเพาะการ
เดินเส้นตะเข็บ 

เทคนิคจ าเพาะการไล่
ระดับ 

เทคนิคจ าเพาะการตัดโค้ง 

เทคนิคจ าเพาะการทับ
ซ้อน 

 
BRIGHT WHITE 
REDWOOD 
BLACK ONYX 
BLAZING YELLOW 
ORANGE 
POPSICLE 
RICH GOLD 
RED DAHLIA 
CARAMAL CAFE 

 
ผ้าทอมือ
อ่างศิลา 

ผ้าลูกไม้ 
Organist's 
fabric 
polyester 
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ภูมิภาค โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มส ี กลุ่มวัสด ุ

ภาค
ตะวันตก 

 
โครงร่างสามเหลี่ยม 

โครงร่าง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

 

 
เทคนิคจ าเพาะการตัดต่อ
ทรงโค้ง 

เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบปก 

เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบวงกลม 

เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบและทับซ้อน 

เทคนิคจ าเพาะการจีบจีบ
กึ่งกลาง 
เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

เทคนิคจ าเพาะการตัดปก
เฉียง 

 
BRIGHT WHITE 
RED DAHLIA 
BLACK ONYX 
CARAMAL CAFÉ 
GHERRY 
MAHIGANY 
 
 
 
 

 
polyester 
Fabric 
sert 
Woven 
fabice 

ผ้าขาวม้า
ร้อยส ี
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ภูมิภาค โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มส ี กลุ่มวัสด ุ

ภาคใต้ 

 
โครงร่างเงาครึ่งวงกลม
คว่ า 

โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

โครงร่างเงาห้าเหลี่ยม
คว่ า 

 

 
เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ 

เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

เทคนิคจ าเพาะการตัด
วงกลม 

เทคนิคจ าเพาะการตัดต่อ 

เทคนิคจ าเพาะการทับ
ซ้อน 

เทคนิคจ าเพาะการป้าย
ทับ 

เทคนิคจ าเพาะการตัดวี 

 
BRIGHT WHITE 
BLACK ONYX 
RICH GLOD 
MARLIN 
REDWOOD 
CHAIN TEA 
ORANGE 
POPSICLE 
TREE TOP 

 
Lace 

ผ้าเกาะ
ยอ 

Polyester 
satin 
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สรุปบทที่ 2 

วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 จากบทสรุปข้อมูลทั้ง 4 ด้านในบทนี้ อันประกอบไปด้วย การศึกษาวิเคราะห์ปัญหาตลาด

สินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทย, การตลาดแบบมินิบาร,์ กลุ่มโรงแรมบูติคในประเทศไทย และอัต

ลักษณ์ท้องถิ่นทางด้านศิลปกรรม ท าให้เกิดแนวทางของการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าในด้านสถานที่

จัดจ าหน่ายและแนวทางของการสร้างสรรค์รูปแบบกลุ่มสินค้าที่เป็นองค์ประกอบส าคัญ อนึ่งความ

ชัดเจนของตราสินค้าที่จะเกิดขึ้นนั้น หัวใจส าคัญที่สุดคือกลุ่มผู้บริโภคอันจะส่งผลให้เกิดรูปแบบการ

ขาย การท าโปรโมชั่นสินค้า และรายละเอียดด้านอื่น ๆทางการตลาดเฉพาะส่วนได้อย่างเหมาะสม ซึ่ง

ในรายละเอียดเบื้องต้นของข้อมูล พบว่ากลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัยคือกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เลือกเข้าพักใน

โรงแรมบูติคระดับห้าดาวขึ้นไปในประเทศนั้นมีลักษณะแตกต่างกันออกไป ดังนั้นเพื่อให้เกิดความ

ชัดเจนทางด้านอัตลักษณ์ทางบุคลิกภาพของตราสินค้าซึ่งจ าเป็นต้องมีความสอดคล้องกับบุคลิกภาพ 

ทัศนคติและรสนิยมของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยจึงได้ท าการลงพื้นที่ศึกษาเพื่อตามหากลุ่มเป้าหมายที่

แท้จริง รวมไปถึงความต้องการในปัจจัยต่าง ๆที่ต้องการให้เกิดขึ้นกับการขายสินค้าแฟชั่นและไลฟ์

สไตล์ในระบบมินิบาร์ โดยผู้วิจัยได้รวบรวมรายละเอียดและขั้นตอนการด าเนินงานเพื่อหาค าตอบอัน

ส าคัญนี้ไว้ในบทถัดไป 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่3 

ผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมาย 

 เนื้อหาในบทที่ 3 นี้ จะกล่าวถึงกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัยที่เป็นผู้บริโภคที่แท้จริงของตลาดมินิ
บาร์ ซึ่งผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคเบื้องต้นในส่วนแนวคิดการท่องเที่ยวกับ
สถานที่พักค้างแรมในประเทศไทยตามนิยามการท่องเที่ยวขององค์การสหประชาชาติ พบว่า
กลุ่มเป้าหมายของตลาดมินิบาร์นั้น ได้แก่ กลุ่มนักท่องเที่ยวที่มาพักค้างแรมในโรงแรมเพื่อท ากิจกรรม
ตามวัตถุประสงค์บางประการ  ดังนั้น ในเนื้อหาของบทที่3 นี้ จึงว่าด้วยเรื่องของวิธีการเก็บรวบรวม
ข้อมูล และเครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อศึกษา หาข้อมูลในด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับผู้บริโภค 
อันเป็นพื้นฐานสู่การตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยการศึกษาพฤติกรรม ความรู้ และ
ทัศนคติ ของการซื้อสินค้าแฟชั่นในระบบการขายแบบมินิบาร์ รวมไปถึงการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญใน
เชิงลึกเพื่อเป็นข้อมูลในการวิเคราะห์หารูปแบบที่เหมาะสมทั้งในด้านการตลาด การออกแบบ และการ
บริหารการจัดการ ของกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ ทั้งนี้ผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหาภายในบทออกเป็น
สามส่วนซึ่งประกอบไปด้วยรายละเอียดดังต่อไปนี ้

ส่วนที่ 1ข้อมูลรูปแบบการด าเนินชีวิตและพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย 
 1.1 รูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้บริโภค 
 1.2 บทวิเคราะห์การสังเกตและสอบถามรูปแบบวิถีชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัย 
ส่วนที่ 2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

2.1 ขั้นตอนและกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
2.2 ขั้นตอนการเลือกเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

(2.2.1.) การท าแบบสอบถามของกลุ่มผู้บริโภค 
2.2.1.1) การออกแบบค าถาม 
2.2.1.2) การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบสอบถาม 

   (2.2.2.) การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 
    2.2.2.1) การตั้งค าถามในการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 

2.2.2.2.) การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบสัมภาษณ์  
  2.3 การพัฒนาเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูล 
  2.4 ขั้นตอนการก าหนดตัวอย่าง 
  2.5 ขั้นตอนการเก็บข้อมูล  

2.6 ขั้นตอนการประมวลผลข้อมูล 
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ส่วนที่ 3 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย 
3.1 ข้อมูลเกี่ยวกับ Generation ของกลุ่มผู้บริโภค 
3.2 ข้อมูลด้านจิตนิสัย  
3.3 ข้อมูลด้านประชากรสังคม 
 

 
ส่วนที่ 1 ข้อมลูรูปแบบการด าเนนิชีวิตและพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย 

จากการสรุปและวิเคราะห์ข้อมูลในบทที่ 2 ถึงพื้นที่การเปิดตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัยอันได้แก่
กลุ่มโรงแรมบูติคที่มีจ านวนห้องไม่เกิน 30 ห้องนั้น พบว่ากลุ่มผู้ใช้บริการจะเป็นกลุ่มคนที่มีวิถีชีวิต 
ทัศนคติ และรสนิยมที่ต่างจากกลุ่มบุคคลที่เลือกพักโรงแรมขนาดใหญ่ทั่วไป กล่าวคือนอกเหนือจาก
วัตถุประสงค์ของการเข้าพักที่ต่างกันแล้วนั้น แนวคิดของการเลือกความสุขก็มีความแตกต่างกันด้วย 
และเพื่อให้เกิดความชัดเจนในเบื้องต้นของรูปแบบไลฟ์สไตล์และความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคที่จะ
เป็นกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย ผู้วิจัยจึงได้ท าการลงพื้นที่ศึกษาเพื่อท าการสัมภาษณ์ผ่านการจดบันทึก
และบันทึกเสียงของพนักงานผู้ให้บริการลูกค้าและสังเกตรูปแบบพฤติกรรมของกลุ่มลูกค้าที่มาพักแรม 
โดยใช้เกณฑ์การแบ่งกลุ่มการลงพื้นที่สังเกตศึกษาจากการแบ่งกลุ่มโรงแรมบูติค อันได้แก่ โรงแรมบู
ติคในเมืองหลวง(กรุงเทพมหานคร) โรงแรมบูติคในหัวเมืองของภูมิภาค และโรงแรมบูติคตามแหล่ง
สถานที่ท่องเที่ยว ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการสุ่มจากรายนามโรงแรมประเภทบูติคที่มีอัตราความนิยมเข้า
พักจากเวปไซต์ Agoda ที่มีการด าเนินธุรกิจเป็นสื่อกลางของการจองห้องพักโรงแรมเป็นเวลานานกว่า
10ปี ในช่วงเดือน มิถุนายน 2559 ซึ่งกลุ่มโรงแรมบูติคที่ผู้วิจัยท าการสุ่มเลือกท าการเข้าไปสังเกตและ
สอบถามจะจัดประเภทอยู่ในระดับชั้นเดียวกัน คืออยู่ในกลุ่มโรงแรม 5 ดาวขึ้นไป ซึ่งมีรายนามดังน้ี 
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ตารางที่ 3.1 แสดงรายนามโรงแรมบูติคของการลงพ้ืนที่ศึกษาสังเกตกลุ่มประชากรศึกษา 

ประเภทของโรงแรมศึกษา รายนามโรงแรม รายนามผู้ให้สมัภาษณ์ 

 
ภาพที่ 3.1 โรงแรมบูติคในเมืองหลวง 

ที่มา : จากผู้วจิัย 

โรงแรม สลิล 

ที่อยู่ 44/14-17, ซอยสุขุมวิท53 

ถนนสุขุมวิท , แขวงคลองตัน
เหนือ , เขตวัฒนา , สุขุมวิท , 

กรุงเทพ, ประเทศไทย, 10110 

คุณ ทิพย์วิมล ศรสินธุ ์
หัวหน้าพนักงานต้อนรับ
และการบริการส่วนหน้า 

 
ภาพที่ 3.2 โรงแรมบูติคในหัวเมือง

ภูมิภาค 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

โรงแรม เยสเตอร์เดย์ 
ที่อยู่ 24 ถนนนิมมานเหมินทร์ 
ต าบลสุ เทพ อ า เภอ เมื อง , 

นิมมานเหมินทร์ , เชียงใหม่ , 
ประเทศไทย, 50200 

คุณ กมลศิริ อุครัตน ์

หัวหน้าพนักงานต้อนรับ
และการบริการส่วนหน้า 

 
ภาพที่ 3.3 โรงแรมบูติคใกล้สถานที่

ท่องเที่ยว 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

โรงแรม บันยัน ไทยแลนด์ หัว
หิน 
 68/35 หมู่บ้านหัวนา ต าบล
หนองแก อ าเภอหัวหิน จังหวัด
ประจวบคีรีขันธ์ 77110 

คุณ ไชยนพ อัครนิมิต 

หัวพนักงานต้อนรับและ
การบริการส่วนหน้า 
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1.1 รูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้บริโภค 

ในด้านของการศึกษารูปแบบไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภคในตลาดมินิบาร์ของการลงพื้นที่
สังเกตศึกษาเพื่อการวิเคราะห์ลักษณะร่วมตามขอบเขตตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัยนั้น ผู้วิจัยได้ตั้งสมติ
ฐานในการศึกษาไว้ 3 ประการดังนี้ 

(1.) กลุ่มโรงแรมบูคติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน แม้จะมีลักษณะของถิ่นที่ตั้งที่ต่างประเภทกัน 
จะมีลักษณะของประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคที่คล้ายคลึงกัน 

(2.) กลุ่มโรงแรมบูติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน จะมีกลุ่มผู้บริโภคที่มีทัศนคติและรสนิยมการ
แต่งกายที่ใกล้เคียงกัน 

(3.) ประเภทของโรงแรมบูติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน  จะมีกลุ่มผู้บริโภคที่มีบุคลิกภาพ
ทางการแสดงออก ที่คล้ายคลึงกัน 

 
1.1.1 การลงพื้นที่สอบถามและสังเกตการณ์กลุ่มลูกค้าของโรงแรมสลิน 

จากการเข้าไปสังเกตและสอบถามการใช้บริการของกลุ่มลูกค้าในโรงแรมสลิน เมื่อวันที่ 19 
สิงหาคม 2559 โดยคุณ ทิพย์วิมล ศรสินธุ์ หัวหน้าพนักงานต้อนรับและการบริการส่วนหน้า เป็นผู้ให้
ข้อมูลว่า “กลุ่มลูกค้าที่มาใช้บริการจะเป็นกลุ่มคนท างานในส่วนใหญ่ เป็นคนไทยที่มีพื้นถิ่นอยู่
ต่างจังหวัด ที่มีค่อนข้างฐานะดี เนื่องจากจะสังเกตจากมารยาทการทักทาย ลักษณะการพูดคุย
ภาษาอังกฤษและรสนิยมการใช้ของแบรนด์เนม ซึ่งมักจะเดินทางมาคนเดียวและจะพักแรมอยู่
ประมาณ 3-5 วัน, ในขณะที่ลูกค้าที่มาเป็นครอบครัวก็มีบ้าง จะเป็นกลุ่มครอบครัวใหม่แต่จะไม่ค่อย
ได้เห็นบ่อย ๆนัก นอกเหนือจากนี้ จะเป็นชาวต่างชาติ  ซึ่งชาวต่างชาติส่วนใหญ่จะเป็นชาวยุโรป 
ปัจจุบันเป็นกลุ่มคนเกาหลีและคนจีนก็มีมากขึ้น กลุ่มลูกค้ามักเลือกส ารองการพักเข้ามาด้วยตนเอง 
เนื่องจากทางเราไม่ได้ร่วมโปรโมชั่นกับบริษัททัวร์ จึงต้องท าการจองล่วงหน้าผ่านอินเตอร์เน็ตมีบ้างที่
บางรายเดินเข้ามาเองจากความชื่นชอบส่วนตัวด้วยรสนิยมที่ชอบในสไตล์ของโรงแรม จริง ๆ” 

นอกเหนือจากการสัมภาษณ์ดังกล่าว ผู้วิจัยได้ใช้เวลาสังเกตผู้เข้าใช้บริการโรงแรมสลิลใน 
ช่วงเวลา 10.00 น.-20.00 น. ของวันที่ 20 สิงหาคม 2559 พบว่า ผู้ใช้บริการที่เข้ามาพักอาศัยใน
โรงแรม มักจะเป็นกลุ่มคนที่เป็นนักธุรกิจเนื่องจากมีสไตล์การแต่งตัวที่ทะมัดทะแมง กระฉับกระเฉง มี
อุปกรณ์เครื่องใช้เทคโนโลยีเช่นไอแพด ไอโฟนติดมืออยู่ตลอดเวลา ผู้ใช้บริการที่เดินทางมาใหม่ มักไม่
ค่อยมีสัมภาระติดตัวมามากนัก บางคนมีแค่กระเป๋าสะพายข้างแค่ 1 ใบ ส าหรับผู้ที่ท าการย้ายออกมัก
สนใจซื้อน้ ามันหอมในบริเวณใกล้กับเคาท์เตอร์โรงแรม ผู้เข้าพักส่วนใหญ่จะมีเพศที่คละกัน แต่สิ่งที่
สะดุดตาคือ กลุ่มลูกค้าที่เป็นนักท่องเที่ยวต่างชาติเอเชียจะเข้าพักเดี่ยวในจ านวนหลายราย (ซึ่งปกติ
จะเห็นการเข้าพักของชาวต่างชาติเอเชียเป็นหมู่คณะ) ในรูปแบบการแต่งกายของผู้เข้าพัก พบว่า ผู้คน
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ส่วนใหญ่มีการแต่งกายแบบล าลองแต่ดูอยู่ในฟอร์มที่สะอาด ทันสมัย มีความเนี๊ ยบแต่ก็ไม่ได้เป็น
ทางการจนเกินไป ตัวอย่างเช่น เพศชายจะสวมกางเกงขายาวสีเทาเสื้อเชิ้ตปล่อยชายสีขาว และสวม
รองเท้าหนังถือกระเป๋าใบเล็ก ในขณะที่เพศหญิงจะสวมกางเกงขาตรงเสื้อตัวหลวมมีดีไซน์กับรองเท้า
ส้นสูงและคลัชต์ใบเล็กในสีที่คุมโทนกันทั้งตัว สไตล์ที่พบเห็นน้ันจะมีลักษณะเป็นคนเมือง ซึ่งข้อสังเกต
ของกลุ่มลูกค้าทั้งสองเพศนั้น จะยังยึดติดกับของแบรนด์เนม เนื่องจากแทบจะเห็นผู้เค้าพักทุกคนถือ
กระเป๋าส่วนตัวที่ เป็นแบรนด์ เนม ยี่ห้อที่ เห็นชัดคือ ยี่ห้อ  Louis Vuitton และ  ยี่ห้อ Prada 
นอกเหนือจากนั้นก็จะพบเห็นยี่ห้อ Marc Jacob, Christian Dior, Balenciaga และอื่น ๆ คละกัน
ไป ส าหรับในด้านบุคลิกภาพส่วนบุคคลของผู้เข้าพัก ผู้วิจัยสังเกตได้ว่า ผู้เข้าพักจะเป็นกลุ่มคนที่อยู่
ในช่วงวัยท างาน มีความมั่นใจในตนเอง พูดคุยทักทายภาษาอังกฤษได้ดีทั้งที่เป็นคนต่างชาติเอเชียและ
คนไทย มีการแสดงออกที่ชัดเจนว่าชอบหรือไม่ชอบสิ่งใด ซึ่งสังเกตจากการตอบค าถามและการเลือก
การเข้าร่วมกิจกรรมที่ทางโรงแรมจัดขึ้น 

 
1.1.2 การลงพื้นที่สอบถามและสังเกตการณ์กลุ่มลูกค้าของโรงแรมเดอะเยสเตอร์เดย ์

ต่อเนื่องการลงพื้นที่ศึกษากลุ่มผู้บริโภคในตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัย ผู้วิจัยได้ เข้าไปสอบถาม
และสังเกตกลุ่มผู้บริโภคในโรงแรมเดอะเยสเตอร์เดย์ ซึ่งเป็นโรงแรมบูติคในประเภทหัวเมืองท่องเที่ยว 
ที่มีสถานที่ตั้งอยู่ในตัวเมืองจังหวัดเชียงใหม่ในระดับ 5 ดาว (เช่นเดียวกันกับโรงแรมสลิน)  ในช่วงเวลา 
10.00น.-20.00น. ของวันที่ 27 สิงหาคม 2559 พบว่า กลุ่มผู้บริโภคที่เลือกเข้าพักในโรงแรมจะมีทั้ง
กลุ่มคนไทยและชาวต่างชาติที่เป็นชาวยุโรปและเอเชียในเพศชาย-หญิงที่คละกัน ข้อสังเกตคือ กลุ่ม
ลูกค้าของโรงแรมมักจะเดินทางมากันเป็นกลุ่มตามความสัมพันธ์แบบเพื่อนหรือคู่รัก มีบ้างที่จะเข้าพัก
แรมเพียงคนเดียว แต่จะเห็นเป็นกลุ่มครอบครัวน้อยหรือแทบไม่มี ในด้านรสนิยมของการแต่งกายของ
กลุ่มผู้บริโภคนั้น จะมีความคล้ายคลึงกับกลุ่มผู้บริโภคในโรงแรมสลิน กล่าวคือเป็นวัยผู้ใหญ่มีความ
เป็นคนเมืองค่อนข้างสูง เพศชายจะนิยมสวมเสื้อโปโลหรือเชิ้ตที่ไม่เข้ารูปสบาย ๆร่วมกับกางเกงยีนส์
และรองเท้าผ้าใบยี่ห้อดัง เพศหญิงจะแต่งกายด้วยรูปแบบทะมัดทะแมงด้วยกางเกงขากระบอกเล็ก
และเสื้อตัวหลวมพร้อมเสื้อคลุมแจคเกตหรือผ้าคลุมไหล่ที่ดูทันสมัยพร้อมรองเท้าส้นสูง กับกระเป๋า
สะพายใบเล็ก ผู้วิจัยสังเกตได้ว่ากลุ่มผู้บริโภคหรือกลุ่มลูกค้าในโรงแรมที่มาเข้าพักจะมีสัมภาระที่ ไม่
เยอะมาก มักมาด้วยกระเป๋าเดินทาง 1 ใบ และกระเป๋าสะพายติดตัวอีก 1 ใบ ในช่วงระหว่างการพัก
อาศัย ผู้วิจัยสังเกตเห็นกลุ่มผู้บริโภคจะออกมาจะห้องพักในเครื่องแต่งกายล าลองที่มีสไตล์เฉพาะตัว 
เช่นในเพศหญิงมีการสวมกางเกงขาสั้นกับคามิโซลและเสื้อคลุมไหล่ออกมารับประทานอาหารกลางวัน
หรือการแต่งกายในชุดเดรสออกไปรับประทานอาหารเย็นกับเพื่อนฝูงหรือคู่รักที่มาด้วยกัน สิ่งที่ผู้วิจัย
สังเกตเห็นคือ รสนิยมของผู้บริโภคส่วนใหญ่ยังคงติดภาพลักษณ์ของการใช้แบรนด์เนม โดยเฉพาะ 
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ตราสินค้ายี่ห้อ Louis Vuitton จะเห็นมากเป็นพิเศษ ในด้านของบุคลิกภาพและการแสดงออก พบว่า 
กลุ่มผู้บริโภคเป็นกลุ่มคนที่มีความมั่นใจ พูดคุยภาษาอังกฤษได้ดี มีอัธยาศัยไมตรีที่ทักทายและยิ้มแย้ม
แจ่มใสและมีรสนิยมในการเสพงานศิลปะ ผู้วิจัยได้สังเกตการณ์ซื้อสินค้าของฝากในส่วนของของที่
ระลึกของโรงแรม พบว่าสินค้าวัฒนธรรมร่วมสมัยมักจะขายได้ดีกว่ากลุ่มสินค้าพื้นบ้าน 

นอกเหนือจากการสังเกตการณ์ผู้บริโภคดังกล่าว ผู้วิจัยได้ท าการสอบถามหัวหน้าพนักงาน
ต้อนรับในโรงแรมเกี่ยวกับรูปแบบไลฟ์สไตล์และรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคที่มาเข้าพักในวันที่ 27 
สิงหาคม 2559 โดย คุณ กมลศิริ อุครัตน์ เป็นผู้ให้การสัมภาษณ์ว่า “ลูกค้าที่เข้ามาพักส่วนใหญ่มา
จากการส ารองห้องพักทางอินเตอร์เนต ทางเรามีการร่วมโปรโมชั่นกับ เวปไซต์โรงแรมชั้นน า และบัตร
เครดิตกับธนาคารต่าง ๆ ท าให้ลูกค้ามีช่องทางการรู้จักและการตัดสินใจเลือกเข้าพักที่ง่ายขึ้น  แต่ทั้งนี้
ทั้งนี้ สไตล์ของโรงแรมก็เป็นสิ่งส าคัญ แขกที่มาพักหลายคนเลือกที่จะมาพักที่นี่ซ้ า ๆเวลามาท าธุระ 
เนื่องจากตัวโรงแรมมีความเป็นกันเองและรูปแบบการตกแต่งก็เป็นสิ่งที่ลูกค้าชื่นชอบ นักท่องเที่ยว
บางรายมาพักเป็นเดือนๆจนเรารู้สึกเหมือนเป็นคนในครอบครัวไปแล้วก็มี ถ้าพูดถึงกลุ่มลูกค้าที่เป็น
แขกของเราจริง ๆน่าจะเป็นกลุ่มคนท างานมากกว่า ในช่วงวันธรรมดาแขกที่เช็คอินน์เป็นนักธุรกิจ
ค่อนข้างเยอะ บินมาพักผ่อนสองสามวันแล้วก็บินกลับ เท่าที่พูดคุยส่วนใหญ่เป็นคนกรุงเทพก็เยอะนะ
คะ ส่วนชาวต่างชาติช่วงหลังนี้เป็นคนเกาหลี กับคนจีน ชาวยุโรปก็มีบ้างจะเป็นจะไม่ค่อยเยอะเท่า
เมื่อก่อน ในด้านของรสนิยมการแต่งตัว ลูกค้าที่มาพักแรมส่วนใหญ่จะมีความเป็นแฟชั่นในตัวเยอะ 
สังเกตได้จากการสวมหมวก ผูกผ้าพันคอกันมา ยิ่งโดยเฉพาะช่วงเวลาตอนเย็น จะเห็นได้เลยว่าแต่ละ
คนแต่งตัวกันออกไปทานข้าวแบบไม่ยอมกันจริง ๆ อาจเป็นเพราะโรงแรมของเราก็ตั้งอยู่ในเมืองด้วย 
แขกที่มาพักเค้าก็จะท่องเที่ยวกันในตัวจังหวัด มีบ้างที่เช่ารถของโรงแรมขับไปเที่ยวตามเขตนอกเมือง 
แต่ก็จะไม่ได้ไปไกลมากนัก ก็ยังกลับมานอนที่นี่ ส่วนตัวคิดว่าหากลูกค้าที่เลือกมาพักกับเราเพราะ
ต้องการความสบายของการท่องเที่ยวในจุดนี้ ถ้าไม่เช่นนั้นแล้วเค้าคงจะเลือกไปพักในโรงแรมที่อยู่ใกล้
แหล่งท่องเที่ยวมากกว่า เช่นถ้าคนชอบเดินป่าท่องเที่ยวชนบทก็อาจจะไปพักในชุมชนแม่ค าปองอะไร
เช่นนั้น “ 
 

1.1.3 การลงพื้นที่สอบถามและสังเกตการณ์กลุ่มลูกค้าของโรงแรม บนัยัน ไทยแลนด ์หัว
หิน 

ต่อเนื่องการลงพื้นที่สังเกตการณ์ลักษณะทางกายภาพและรสนิยมในการด าเนินชีวิตของกลุ่ม
ผู้บริโภคในกลุ่มโรงแรมบูติคประเภทใกล้สถานที่ท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้เลือกโรงแรม  บันยัน ไทยแลนด์ 
หัวหินเนื่องจากมีลักษณะ ทางภูมิศาสตร์ที่อยู่ติดกับทะเล (มีชายหาดทะเลส่วนตัวของโรงแรม) อีกทั้ง
โรงแรมก็อยู่ในระดับชั้น 5 ดาวขึ้นไปเช่นเดียวกันกับ โรงแรมสลิล และ โรงแรมเดอะเยสเตอร์เดย์ โดย
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ผู้วิจัยได้ท าการสังเกตศึกษาผู้บริโภคในช่วงเวลา 10.00น.-20.00น. ของวันที่ 3 กันยายน 2559 พบว่า 
กลุ่มผู้บริโภคที่มาเข้าพักแรม ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเอเชียที่เป็นชาวญี่ปุ่น และ
ชาวจีน มีบ้างที่จะเป็นคนไทยหรือชาวยุโรป แต่จะมีจ านวนไม่มากนัก ลักษณะทางกายภาพส่วนใหญ่
ของผู้เข้าพักมีการแต่งกายที่ดี เพศหญิงจะพบเห็นได้มากกว่าเพศชาย การเดินทางเข้าพักมีทั้งเดินทาง
มาเป็นกลุ่มตามความสัมพันธ์เพื่อนฝูง คู่รัก และ เดินทางมาคนเดียวในอัตราส่วนเฉลี่ยที่ใกล้เคียงเคียง 
ผู้บริโภคจะเป็นวัยผู้ใหญ่ที่มีอายุ(ประมาณจากกายภาพที่สังเกตน่าจะอยู่ในช่วงอายุประมาณ40) มี
ลักษณะภูมิฐาน และพูดจาภาษาอังกฤษได้เป็นอย่างดี ข้อสังเกตที่ผู้วิจัยพบเห็นคือ กลุ่มนักท่องเที่ยว
ที่เข้ามาพักผ่อนภายในโรงแรมจะมาเพื่อพักผ่อนจริง  ๆ ทุกส่วนพื้นที่บริการส่วนกลางมักจะถูกใช้
บริการตลอดเวลา เช่น ชายหาดของโรงแรมก็จะมีแขกของโรงแรมนอนอาบแดด สระว่ายน้ า สวน
พักผ่อน บาร์ หรือ ร้านอาหารภายในโรงแรม จะมีนักท่องเที่ยวเข้าใช้บริการอยู่ตลอด ในด้านรสนิยม
ทางด้านแฟช่ันของผู้บริโภค ผู้วิจัยสังเกตว่า ผู้บริโภคมีความสนใจในการซื้อสินค้าในโรงแรม เนื่องจาก 
จะเห็นแขกที่มาพักน าผ้าพันคอ หรือเสื้อคลุมที่ซื้อจากพื้นที่ขายของที่ระลึกมาใช้งานหรือมาสวมใส่
ในขณะอยู่ที่โรงแรม ผู้วิจัยสังเกตว่าผู้บริโภคมีสไตล์การแต่งตัวที่มีความเป็นคนเมือง เนื่องจากมีการ
แต่งกายที่มีการผสมผสานไอเท็มที่ทันสมัย เช่น เพศชาย สวมกางเกงขาสั้น เสื้อยืดโปโล รองเท้าผ้าใบ
กับหมวกปีกเล็ก ในขณะที่เพศหญิงจะมีการพิถีพิถันในการแต่งตัว เช่น การสวมกางเกงขาสั้นกับเสื้อ
พิมพ์ลายธรรมชาติตัวหลวมกับหมวกปีกกว้างและรองเท้าส้นสูง เข้ามาเชคอินน์ จุดสังเกตที่ผู้วิจัยเห็น
เหมือนกับสองโรงแรมที่ผ่านมาคือ กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ใช้แบรนด์เนม จะเห็นได้ตั้งแต่ ยี่ห้อ 
Hermes, Yvessaint Laurent, Dior, และที่เห็นชัดสุดคือ Louis Vuitton มีสะพายกระเป๋าใบเล็ก
สะพายติดตัวและกระเป๋าลากอีก1ใบ ส าหรับในด้านบุคลิกภาพ ผู้วิจัยสังเกตได้ว่า แขกผู้เข้าพักแรม
ส่วนใหญ่มีความมั่นใจ แสดงบุคลิกที่เปรี้ยว เทห์ แม้ว่าจะเป็นผู้ใหญ่ที่ดูมีอายุ แต่ใจยังเด็ก สังเกตได้
จากการถอดบราที่ปิดหน้าอกนอนคว่ าอาบแดด หรือการใส่คามิโซลกับกางเกงสกินนี่ของ DKNY นั่ง
ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หน้าบาร์ 

นอกเหนือจากการสังเกตการณ์ ผู้วิจัยได้ท าการสอบถามหัวหน้าพนักงานต้อนรับในโรงแรม
เกี่ยวกับรูปแบบไลฟ์สไตล์และรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคที่มาเข้าพักในวันที่ 3 กันยายน 2559 โดยคุณ 
ไชยนพ อัครนิมิต ได้ให้ข้อมูลว่า “แขกที่ท าการเข้าพักแรมที่โรงแรมของเราโดยส่วนใหญ่จะเลือก
ส ารองห้องพักจากเวปไซต์ด้วยตนเอง ซึ่งทางโรงแรมได้มีการท าโปรโมชั่นร่วมกับหลายเวปไซต์ เช่น  
Agoda, Traveloga และ MsnNews เป็นต้น นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ตอนนี้จะเป็นคนไทย คนจีน, 
และชาวยุโรป ที่เห็นอยู่ตอนนี้ บางรายคือมาอยู่ยาวเลยเป็นเดือน ๆ  บางรายมาพักผ่อนตากอากาศ
หลังจากการรักษาตัวที่โรงพยาบาลก็มี  ในช่วงฤดูร้อนนักท่องเที่ยววัยรุ่นก็มีครับ แต่ไม่ค่อยเยอะ
เท่าไหร่ เท่าที่เห็น กลุ่มลูกค้าที่เลือกมาพักกับเราก็จะเป็นวัยกลางคน  มาผักผ่อนกันจริง ๆไม่ค่อยเห็น
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มาคุยธุรกิจหรือท างาน,  ลูกค้าของเราค่อนข้างมีฐานะดีนะครับเพราะราคาห้องพักของเราถือว่าราคา
สูงกว่าโรงแรมทั่วไปในบริเวณนี้  แต่ก็มีเยอะที่เป็นแขกประจ ากลับมาพักกับเราอยู่บ่อย  ๆแทบทุก
เดือน ส าหรับในด้านรสนิยมการแต่งกาย คิดว่าแขกที่เข้าพักส่วนใหญ่น่าจะเป็นกลุ่มคนที่ต้องการการ
พักร้อนจากในเมือง สังเกตจากเที่ยวบินที่มาส่วนใหญ่ทั้งที่จองมากับแพคเกจโรงแรมจะมาจาก
กรุงเทพฯหรือเมืองใหญ่ ๆเช่นเมืองปักกิ่ง  แขกที่มาก็จะแต่งตัวกันดีครับ มีความเป็นแฟชั่น เหมือนรู้
ว่ามาทะเลก็จะใส่หมวกปีกกว้างกันมาแทบทุกคน ถ้าพูดถึงสไตล์การแต่งตัว คิดว่าลูกค้าของเรา
แต่งตัวเก่ง มีความสบาย ๆแต่แฝงไปด้วยรายละเอียดบางอย่างที่ทันสมัย เหมือนเสื้อพิมพ์ลายทะเล
ของเราจะขายดีมาก ลูกค้าจะชอบความเป็นแคชชวล แต่ก็ต้องดูสมารท เซกซี่ ที่ส าคัญหน้าผมนี่ดูแล
กันดีมากตลอดเวลา บางคนขึ้นมาจากสระไหว้น้ าแต่ลุคยังเป๊ะมากจนนึกว่าเป็นดารา (หัวเราะ)” 

จากข้อมูลการลงพื้นที่ศึกษาในข้างต้น เพื่อให้ได้ถึงการได้มาถึงค าตอบของผู้บริโภคในด้าน
ไลฟ์สไตล์ รสนิยม บุคลิกภาพ และทัศนคติเบื้องต้นของกลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัยที่ชัดเจน ผู้วิจัยจึงได้
น าข้อมูลทั้งหมดมาประมวลผลเพื่อวิเคราะห์จุดร่วมของสไตล์ที่จะเกิดขึ้น ดังนี้ 

 
1.2 บทวิเคราะห์การสังเกตและสอบถามรูปแบบวิถีชีวติของกลุ่มผูบ้ริโภคในงานวจิัย 

ตารางที่ 3.2 บทวิเคราะห์รูปแบบวิถีชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัย 

ประเดน็
การสังเกต 

โรงแรมบูติคใน
เมืองหลวง 

โรงแรมบูติคใน
หัวเมืองภูมิภาค 

โรงแรมบูติคใกล้
สถานที่

ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ลักษณะร่วม 

อายุ ผู้บริโภคเป็นกลุ่ม
คนท างานอยู่
ในช่วงผู้ใหญ่วยั
กลางคน มีช่วง
อายุประมาณ 
35-46 ป ี

ผู้บริโภคเป็นกลุ่ม
คนท างานอยู่
ในช่วงผู้ใหญ่วยั
กลางคน มีช่วง
อายุประมาณ 30-
46 ป ี

ผู้บริโภคเป็นกลุ่ม
คนท างานอยู่
ในช่วงผู้ใหญ่วยั
กลางคน มีช่วง
อายุประมาณ 
30-50 ป ี

ผู้บริโภคเป็นกลุม่
คนท างานอยู่ในช่วง
ผู้ใหญ่วัยกลางคน มี
ช่วงอายุประมาณ 35-
46 ป ี

เพศ ชายหญิงคละ
เพศ 

ชายหญิงคละเพศ เพศหญิงมากกว่า
เพศชาย 

ชายหญิงคละเพศ แต่
น้ าหนักและการให้
ความส าคัญอยูท่ี่เพศ
หญิง 
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ประเดน็
การสังเกต 

โรงแรมบูติคใน
เมืองหลวง 

โรงแรมบูติคใน
หัวเมืองภูมิภาค 

โรงแรมบูติคใกล้
สถานที่

ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ลักษณะร่วม 

สถานภาพ ไม่แน่ชัด, 
ผู้บริโภคเดินทาง
ทางเข้าพักคน
เดียวในจ านวนที่
มากกว่ามาเป็นคู่ 

ไม่แน่ชัด, 
ผู้บริโภคเดินทาง
ทางเข้าพักใน
ลักษณะของ กลุ่ม
เพื่อน คู่รัก และ 
เข้าพักเดี่ยวใน
อัตราส่วนที่คละ
กัน 

ไม่แน่ชัด, 
ผู้บริโภคเดินทาง
ทางเข้าพักใน
ลักษณะของ 
กลุ่มเพื่อน คู่รกั 
และ เข้าพักเด่ียว
ในอัตราส่วนที่
คละกัน 

ผู้บริโภค มีการเข้าพัก
แรมในลักษณะของ
การเดินทางมาคน
เดียว มากับคู่รัก และ
มากับกลุ่มเพื่อนใน
อัตราส่วนที่คละกัน 

สัญชาต ิ ส่วนใหญ่เป็น 
ชาวไทย, ชาว
เกาหลี,ชาวจีน 
และชาวยุโรป 

ส่วนใหญ่เป็น ชาว
ไทย, ชาวเกาหลี,
ชาวจีน และมีบ้าง
ที่เป็นชาวยุโรป 

ส่วนใหญ่เป็น 
ชาวญี่ปุ่น,ชาวจีน 
และมีบ้างที่เป็น
ชาวไทย และชาว
ยุโรป  

ลักษณะทางสญัชาติ
ส่วนใหญ่เป็นชาว
เอเชีย เช่น ชาวไทย 
ชาวจีน ชาวเกาหลี 
ชาวญี่ปุ่น มีชาวยุโรป
บ้างแต่ป็นส่วนน้อย 

รูปร่าง รูปร่างคละไซส์  
แต่เท่าที่
สังเกตเห็น
ผู้บริโภคมักจะมี
ขนาดเทียบเคียง
ขนาดไซส์ M และ 
L 

รูปร่างคละไซส์  
แต่เท่าที่
สังเกตเห็น
ผู้บริโภคมักจะมี
ขนาดเทียบเคยีง
ขนาดไซส์ M และ 
L 

รูปร่างคละไซส์  
แต่เท่าที่
สังเกตเห็น
ผู้บริโภคมักจะมี
ขนาดเทียบเคียง
ขนาดไซส์ M และ 
L 
 

ลักษณะทางรปูร่างจะ
ประมาณการณ์เฉลี่ย
อยู่ที่ขนาด M และ L 
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ประเดน็
การสังเกต 

โรงแรมบูติคใน
เมืองหลวง 

โรงแรมบูติคใน
หัวเมืองภูมิภาค 

โรงแรมบูติคใกล้
สถานที่

ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ลักษณะร่วม 

ลักษณะ
การแต่งตัว
และการใช้
สินค้า
แฟชั่น 

มีความเป็น 
casual business 

ในรูปแบบของ 
Modern City Line 

คุมโทนสีในการ
แต่งกาย มีฟอร์ม
ของเสื้อผ้าที่
เนี๊ยบและใช้วัสดุ
ที่ดูหรูหรา มัน
วาว ทันสมัย อีก
ทั้งยังชื่นชอบใน
แบรนด์เนมที่ดดูี
มีราคาแพง 

มีความเป็น 
Casual-Casual ใน
รูปแบบของ 
Modern Urban 
Line มีไอเท็มที่
เป็นสินค้าท้องถิ่น
ผสมในการแตง่ตัว
บ้าง แต่ยังอยู่ใน
ฟอร์มที่เนีย๊บและ
ทันสมัย วัสดุทีใ่ช้
ในการแต่งกาย 
ผสมผสานวัสดุ
ธรรมชาติ เช่น 
เสื้อคอนนอต 
ลินิน  ชื่นชอบใน
แบรนด์เนมและ
ของหรูหรา 

มีความเป็น 
Casual weekend 

ในรูปแบบของ 
Modern Country 

มีไอเท็มที่เป็น
สินค้าท้องถิ่น
ผสมผสานกับเคื่อ
งแต่งกายอ่ืนที่
เนี๊ยบและ
ทันสมัย ชื่นชอบ
ลวดลายกราฟิก
ธรรมชาติและ
สินค้าธรรมชาติ 
เช่นผ้าพันคอไหม 
ชื่นชอบของแบ
รนด์เนมที่มีราคา
แพง 

มีลักษณะของสไตล์คน
เมืองที่มีความทันสมัย 
อยู่ในฟอร์มของ 
Modern-Casual ที่
เรียบง่ายแต่แฝงไป
ด้วยรายระเอียดที่
น่าสนใจ มี
รายละเอียดพ้ืนถิ่นที่
ประยุกต์เข้ากับการ
แต่งกาย คุมโทนสี
สุภาพ แต ่
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ประเดน็
การสังเกต 

โรงแรมบูติคใน
เมืองหลวง 

โรงแรมบูติคใน
หัวเมืองภูมิภาค 

โรงแรมบูติคใกล้
สถานที่

ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ลักษณะร่วม 

ลักษณะ
การใช้
เครื่องมือ
สื่อสารและ
อุปกรณ์ติด
ตัว 

ผู้บริโภคมีความ
ทันสมัย ใช้
อุปกรณ์สื่อสาร
ในการท างาน 
สั่งงาน และ 
ติดต่อสื่อสาร
ตลอดเวลาการ
พักอาศัยใน
โรงแรม 

เห็นการท างาน
ผ่านอุปกรณ์
สื่อสารของ
ผู้บริโภคบ้างแต่ไม่
เยอะมาก ส่วน
ใหญ่จะใช้สื่อสาร
ในโซเชียลมีเดยี
กับเพ่ือนฝูง 

เห็นภาพของการ
ท างานผ่านการ
ใช้เครื่องมือ
สื่อสารไม่มากนัก 
แต่จะเห็นการใช้
อุปกรณ์ฟังเพลง
มากกว่า 
ผู้บริโภคใช้
เครื่องมือสื่อสาร
ในการติดต่อ
เพื่อนผ่าน
โซเชียลมีเดียและ
สิ่งบันเทิง 

ผู้บริโภคทั้งสามแห่ง
เป็นกลุ่มคนทนัสมัยที่
สามารถใช้เครือ่งมือ
สื่อสารเทคโนโลยีไดด้ี 
ทั้งที่ใช้ท างานและเพื่อ
สร้างสิ่งบันเทิง
ความสุข ให้กบัตนเอง 

สัมภาระติด
ตัวเข้าออก
โรงแรม 

มีสัมภาระที่น้อย
มาก ผู้บริโภค
บางรายมีแค่
กระเป๋าสัมภาระ
สะพายติดตัวแค่
ใบเดียว อาจเป็น
เพราะมี
วัตถุประสงค์การ
เข้าพักแรมเพื่อ
ติดต่อในธุระ
เกี่ยวกับงาน 

มีสัมภาระที่ไม่
มากนกั มีกระเป๋า
เดินทาง 1 ใบและ
กระเป๋าเล็ก
ส่วนตัว 1 ใบตดิ
มือ แต่ในช่วงของ
การแจ้งออก มี
บ้างที่พบเห็นการ
ซื้อสินค้าเพิ่มใน
สัมภาระที่แยก
ออกมาพิเศษ 

มีสัมภาระปกติ 
คือ กระเป๋า
เดินทาง 1 ใบ
(ขนาดปานกลาง) 
และกระเป๋า
สะพายติดตัว 
เท่าที่พบเห็น 
ผู้บริโภคมักซื้อ
สินค้าระหว่าง
การพักแรม 

ผู้บริโภคมีนิสัยที่ไม่
ชอบพกพาสิ่งของหรือ
สัมภาระมากนัก ชอบ
ความสะดวกคล่องตัว
ในการเดินทาง 
สัมภาระจ าเป็นจะถูก
จัดเก็บในกระเป๋า
สะพายหรือกระเป๋าถือ
ใบเล็กเท่านั้น 
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ประเดน็
การสังเกต 

โรงแรมบูติคใน
เมืองหลวง 

โรงแรมบูติคใน
หัวเมืองภูมิภาค 

โรงแรมบูติคใกล้
สถานที่

ท่องเที่ยว 

วิเคราะห์ลักษณะร่วม 

บุคลิกภาพ
ส่วนบุคคล 

มีบุคลิกภาพที่
กระฉับกระเฉง 
คล่องแคล่ว มี
ความเทห์ สมาท 
มีความเป็นนัก
ธุรกิจสูง มีความ
มั่นใจในตัวเอง 

มีบุคลิกภาพที่
เรียบง่าย รัก
ธรรมชาติ มีความ
สมารท ยิ้มแยม้
แจ่มใส มีความ
มั่นใจในตนเอง 

มีบุคลิกภาพที่ดู
เปรี้ยว ทันสมยั 
กระฉับกระเฉง 
กล้าแสดงออก 
และมั่นใจใน
ตนเองสูง 

ผู้บริโภคมีความ
ทันสมัย เปรี้ยว-เทห์ 
และเรียบง่าย มั่นใจใน
ตนเอง และกล้า
แสดงออก 

ตารางที่ 3.2 บทวิเคราะห์รูปแบบวิถีชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัย 
 

1.3 สรุปการวเิคราะห์รูปแบบวิถีชีวิตของผู้บริโภคในงานวิจัย 

ตารางที่ 3.3 สรุปการวิเคราะห์ไลฟ์สไตล์เบือ้งต้นของผู้บริโภคในงานวิจัย 

ประเดน็การวิเคราะห ์ บทวิเคราะห์ตามสมติฐาน 

ด้านกายภาพและ บุคลิกภาพ           จากการลงพื้นที่สอบถามและสังเกตการณ์ในเบื้องต้น
พบว่า กลุ่มผู้เข้าพักในโรงแรมบูติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกันทั้งสาม
ประเภทนั้น มีกลุ่มผู้บริโภคที่คล้ายคลึงกัน ซึ่งอาจวิเคราะห์ได้ว่า
เป็นกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มเดียวกัน เนื่องจากมีบุคลิกภาพและการ
แสดงออกที่มีความมั่นใจ กระฉับกระเฉงและ กล้าแสดงออก
คล้ายคลึงกัน  รวมไปถึงช่วงอายุที่มีความใกล้เคียงกัน เป็นผู้ใหญ่
วัยกลางคน  นอกเหนือไปจากนั้น ในด้านของกายภาพที่เป็น
ข้อสังเกต พบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่มักเป็นกลุ่มคนเอเชีย (รวมคน
ไทยด้วย) มีรูปร่างที่อยู่ในขนาดเฉลี่ย ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ 
ประมาณ  M และ L 

          ส าหรับในด้านสถานภาพการสมรสและการศึกษาไม่อาจ
ประมาณการณ์ได้ แต่วิเคราะห์ได้จากการสื่อสารภาษาอังกฤษที่ดี
นั้นอาจเป็นกลุ่มคนที่มีการศึกษาสูง และเมื่อวิเคราะห์จากการแต่ง
กายและการใช้แบรนด์เนมแล้วอาจจะเป็นกลุ่มคนท างานหรือ
ประกอบธุรกิจส่วนตัวที่มีรายได้ดี  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

213 

ประเดน็การวิเคราะห ์ บทวิเคราะห์ตามสมติฐาน 

ด้านพฤติกรรมและไลฟ์สไตล ์           กลุ่มผู้บริโภคในโรงแรมบูติคทั้งสามแห่ง มีไลฟ์สไตล์ที่
ทันสมัย สามารถใช้เทคโนโลยีและเครื่องมือสื่อสารในการท างาน
และสร้างสิ่งบันเทิงให้ตนเอง ได้เป็นอย่างดี พฤติกรรมที่เป็น
ข้อสังเกตคือ กลุ่มผู้บริโภคมีการเปลี่ยนชุดในการท ากิจกรรมต่าง ๆ
ภายในโรงแรม เสื้อคลุม และผ้าพันคอ จะเป็นไอเท็มที่ทุกคนไม่ว่า
ชายหรือหญิงล้วนมีติดตัว  นอกเหนือไปจากนั้นผู้วิจัยยังได้
สังเกตเห็นว่ากลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่ทั้งสามโรงแรม ชอบความ
กระฉับกระเฉงคล่องตัว มีการใช้จ่ายซื้อสินค้าที่โรงแรมแทนการ
เตรียมสิ่งของมาจากบ้าน  มีความยิ้มแย้มแจ่มใส พูดคุยทักทาย
อย่างมีมารยาท 

ด้านรสนิยมและทัศนคติ           กลุ่มผู้บริโภคในโรงแรมบูติคทั้งสามแห่ง มีความสะอาด 
เรียบง่าย ทันสมัย หรูหรา  สวมใส่เครื่องประดับอัญมณีและของแบ
รนด์เนม  มีสไตล์ความเป็นคนเมืองสูง เครื่องแต่งกายมักอยู่ใน
ฟอร์มที่มีโครงสร้างเรียบง่าย มีดีเทลของความเซกซี่ มีวัสดุที่หรูหรา
ทันสมัยและ คุมโทนสีในการแต่งกายแบบโทนธรรมชาติ  

 

1.4 สรุปการลงพื้นที่ศึกษาสอบถามและสังเกตการณ์กลุม่ผู้บริโภคในงานวิจัยเบื้องตน้ 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ผลการศึกษาดังกล่าวผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลตามสมมุติฐานได้
ตามนี ้

(1.) กลุ่มโรงแรมบูคติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน แม้จะมีลักษณะของถิ่นที่ตั้งที่ต่างประเภทกัน
นั้น มีลักษณะของประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคที่คล้ายคลึงกัน โดยอ้างอิงและวิเคราะห์จากลักษณะ
ของรูปร่าง ขนาดสัดส่วน ช่วงอายุ กลุ่มสัญชาติ และอาชีพการท างาน 

(2.) กลุ่มโรงแรมบูติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกันนั้นมีกลุ่มผู้บริโภคที่มีทัศนคติและรสนิยมการ
แต่งกายที่ใกล้เคียงกัน โดยอ้างอิงและวิเคราะห์จากรสนิยมการแต่งกาย สไตล์ที่แสดงออก รูปแบบ
ของพฤติกรรมการสวมใส่เครื่องแต่งกายตามโอกาสต่าง ๆในการท ากิจกรรมภายในและนอกโรงแรม 

(3.) ประเภทของโรงแรมบูติคที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกันนั้นมีกลุ่มผู้บริโภคที่มีบุคลิกภาพ
ทางการแสดงออก ที่คล้ายคลึงกัน โดยอ้างอิงและวิเคราะห์จากการแสดงออกในระหว่างการใช้ชีวิตใน
โรงแรม การสังเกตอากัปกริยา อัธยาศัย และมารยาทเฉพาะบุคคล 
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 ซึ่งจากข้อมูลเบื้องต้นทั้งหมดนี้ ผู้วิจัยจะใช้ไปเป็นฐานของข้อมูลสร้างเครื่องมือวิจัย เพื่อการ
ค้นหากลุ่มผู้บริโภคที่แท้จริงตามกระบวนการวิจัยในส่วนต่อไป 
 
ส่วนที่ 2 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

 ในส่วนที่ 2 นี้จะเป็นเนื้อหาที่ว่าด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลผ่านเครื่องมือวิจัยเพื่อน ามา
ประมวลผลในการสรุปและวิเคราะห์หาคุณลักษณะของการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ใน
ตลาดมินิบาร์ที่เหมาะสม ทั้งในแง่ของระบบการบริหารการจัดการ จนไปถึงรูปแบบของกลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่ตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค โดยผู้วิจัยได้แบ่งเนื้อหาของส่วนที่ 
2 ออกเป็น 5 ขั้นตอน อันได้แก่  

(1.) ขั้นตอนและกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูล  
(2.) ขั้นตอนการเลือกเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล  
(3.) ขั้นตอนการก าหนดตัวอย่าง  
(4.) ขั้นตอนการเก็บข้อมูล 
(5.) ขั้นตอนการประมวลผลข้อมูล ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 

 
2.1 ขั้นตอนและกระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

เนื่องด้วยการจะหาค าตอบที่เหมาะสมของการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์
ส าหรับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทยนั้น จ าเป็นต้องใช้ข้อมูลในเชิงลึกเพื่อน ามาวิเคราะห์ร่วมกับตัว
แปรอื่น ๆ ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีความจ าเป็นต้องท าการวิจัยทั้งในเชิงปริมาณและคุณภาพ เพื่อให้ได้มาซึ่ง
แนวทางที่ชัดเจน ถูกต้องและ ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริงได้ โดยผู้วิจัยล าดับ
กระบวนการในการเก็บรวบรวมข้อมูล ดังนี ้

1.) ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นการจัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร ์
2.) ศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินค้าในตลาดมินิบาร์ของกลุ่มผู้บริโภค 
3.) ศึกษาข้อมูลการตลาดที่เกี่ยวข้องกับการขายสินค้าในท้องตลาดแฟช่ัน 
4.) เก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญที่มีประสบการณ์ในด้านการบริการการจัดการ

โรงแรมในประเทศไทย ด้านการตลาดสินค้าแฟช่ัน และด้านการออกแบบสินค้าแฟช่ัน 
5.) เก็บข้อมูลจากการท าแบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภคที่ใช้บริการโรงแรมประเภทบูติค โดยท า

การสอบถามจากกลุ่มตัวอย่าง  
6.) เรียบเรียงข้อมูลที่ได้ศึกษาทั้งหมดเพื่อวิเคราะห์หาแนวทางที่เหมาะสมในการสร้างสรรค์

ผลงานเพ่ือให้บรรลุเป้าหมาย 
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7.) หาข้อสรุปรูปแบบที่เหมาะสม และหาแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์ที่ตอบสนองความ
ต้องการของผู้บริโภค 

8.) ศึกษารูปแบบของแนวโน้มแฟชั่นเพื่อใช้เป็นฐานข้อมูลในการออกแบบสร้างสรรค์ที่
เหมาะสมกับช่วงเวลาในการท าวิจัย 

9.) ศึกษาการตลาดและท าการวิเคราะห์หาคุณลักษณะของตราสินค้ารวมไปถึงการ
เปรียบเทียบคู่แข่งในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าของผู้วิจัย 

10.) ก าหนดรูปแบบแรงบันดาลใจที่เหมาะสม และวิเคราะห์หาแนวทางใน การประยุกต์แรง
บันดาลใจสู่การออกแบบสร้างสรรค์ 

11.) สร้างสรรค์และออกแบบผลงานตามแนวทางที่ก าหนด 
12.) สรุปผลของการท างาน พัฒนาและปรับปรุงผลงานออกแบบให้เกิดประสิทธิภาพตรงตาม

วัตถุประสงค ์
13.) จัดแสดงผลงานโดยเชิญผู้ประกอบการโรงแรมประเภทบูติค เข้าร่วมชมผลงานและ

ประเมินความพึงพอใจ 
 

2.2 ขั้นตอนการเลือกเครื่องมือทีใ่ช้ในการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ส าหรับการ
ตอบสนองกลุ่มผู้บริโภคนั้น  ผู้วิจัยจ าเป็นต้องทราบถึงลักษณะของผู้บริโภคในตลาด โดยอาศัยข้อมูล
สถิติประชากรเป็นพื้นฐาน ในการเข้าถึงรูปแบบพฤติกรรม เพื่อรวบรวมและน ามาวิเคราะห์ถึง รูปแบบ
ของการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าที่เหมาะสมทั้งในด้านการใช้งาน และ ความต้องการภายใน
จิตใจ โดยผู้วิจัยได้เลือกใช้เครื่องมือ การท าแบบสอบถามเพื่อให้ได้มาถึงข้อมูลในประเด็นทางด้าน
พฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในวิจัยเชิงปริมาณ และการสัมภาษณ์ในวิจัยเชิงคุณภาพ
เพื่อเป็นข้อมูลวิเคราะห์เชิงลึกในด้านของการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ 
การตลาดกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ และการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ ของ
การด าเนินงานวิจัย ทั้งนี้มีเป้าหมายเพื่อวิเคราะห์หากลุ่มเป้าหมายหลักและกลุ่มเป้าหมายรอง โดยมี
การวางล าดับขั้นตอนของการออกแบบเครื่องมือวิจัยเพื่อการน าไปใช้หาค าตอบดังนี ้

 
2.2.1 การท าแบบสอบถามของกลุ่มผู้บริโภค 

 แบบสอบถามในงานวิจัยนี้ประกอบไปด้วยชุดของค าถามที่ถูกสร้างขึ้นและจัดเรียงเนื้อหาของ
ค าถามอย่างเป็นระบบ มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาและหาค าตอบในเชิงพฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้า
แฟชั่นไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ของผู้บริโภค สอบถามความคิดเห็น ความสนใจและความต้องการ 
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รวมไปถึง คุณลักษณะต่าง ๆของความเหมาะสมในตัวกลุ่มสินค้าที่ก าลังจะเกิดขึ้นตามที่ผู้วิจัยต้องการ
น ามาประเมินความพึงพอใจ โดยแบบสอบถามนี้ จะมีลักษณะของแบบสอบถามปลายปิดในรูปแบบ
ให้เลือกตอบเพียงข้อเดียวโดยประเมินค่าเป็นตัวเลข ซึ่งมีรายละเอียดของการออกแบบชุดค าถาม 
และคุณลักษณะการตั้งค าถามดังต่อไปนี ้
 
1.) การออกแบบค าถาม 
 ในการออกแบบค าถามของแบบสอบถาม ผู้วิจัยได้แบ่งประเภทของการสอบถามออกเป็น 3 
ด้าน อันได้แก่ ด้านพฤติกรรมการใช้ชีวิตในระหว่างพักค้างแรม ด้านพฤติกรรมการซื้อสินค้ามินิบาร์ 
และด้านพฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่น ทั้งนี้การตั้งค าถามมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ได้มาซึ่งค าตอบของ 
รูปแบบประเภทของกลุ่มสินค้าในตลาดมินิบาร์ที่ตรงใจ รวมไปถึงวิถีการด าเนินชีวิต และรสนิยมของ
กลุ่มประชากรเป้าหมาย ซึ่งในการก าหนดประเภทของค าถามนั้น ผู้วิจัยได้ก าหนดสัดส่วนไว้ 3 ด้าน 
อันได้แก่ 
 
ตารางที่ 3.4 แสดงรายละเอียดของคุณลักษณะประเภทค าถาม 

คุณลักษณะ 

ประเภท
ค าถาม 

รายละเอียด 

ด้านความจริง เป็นการสอบถามข้อมูลด้านกายภาพ เพื่อน าข้อมูลมาวิเคราะห์ในส่วนของการ
สร้างคุณลักษณะของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ให้เหมาะสม
กับคุณสมบัติของกลุ่มผู้บริโภค 

ด้านพฤติกรรม เป็นการสอบถามพฤติกรรมวิถีชีวิตและรสนิยมของการใช้ชีวิตในช่วงระหว่างการ
พักค้างแรมในโรงแรม เพื่อน าข้อมูลมาร่วมวิเคราะห์กลุ่มสินค้าในด้านรูปแบบการ
ตามโอกาสการใช้งานและความต้องการเพิ่มเติมในตัวสินค้า 

ด้านทัศนคติ เป็นการสอบถามความเห็นเกี่ยวกับการซื้อสินค้าแฟชั่น ตามความคิดเห็นส่วน
บุคคล เพื่อน าข้อมูลมาประมวลผลในด้านของการออกแบบ ประเภท จ านวน 
และรูปแบบ ของกลุ่มสินค้าแฟช่ันในตลาดมินิบาร์ที่ตรงใจกับผู้บริโภคมากที่สุด 
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ทั้งนี้เพื่อความสะดวกในการท าความเข้าใจของผู้ตอบแบบสอบถามและการจัดเก็บข้อมูล 
ผู้วิจัยจึงได้แบ่งส่วนของแบบสอบถามออกเป็น 2 ส่วน โดยส่วนที่ 1 เป็นการศึกษาข้อมูลด้าน
ประชากรศาสตร์มี 1 ช่วงค าถาม  ส่วนที่ 2 เป็นการศึกษาด้านพฤติกรรมและทัศนคติ ประกอบไปด้วย 
3 ช่วงค าถาม ดังน้ี 

 
ตารางที่ 3.5 แสดงรายละเอียดในแต่ละช่วงของค าถามในแบบสอบถาม 

ส่วนที ่ ช่วง
ของ

ค าถาม 

รายละเอียด 

1  ข้ อ มู ล ด้ า น
ประชากรศาสตร์ 

1 เป็นการเก็บข้อมูลด้านพื้นฐานประชากรโดยการเก็บข้อมูลในส่วน
บุคคลในด้านของ สัญชาติ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้
เฉลี่ยต่อเดือน และสถานภาพครอบครัว เพื่อเป็นเกณฑ์ในการแบ่ง
ส่วนของตลาดให้กับกลุ่มสินค้าตามลักษณะของระดับชัน้ผู้บริโภค 

2  ข้ อ มู ล ด้ า น
พฤติกรรมและ
ทัศนคติ 

1 เป็นการเก็บข้อมูลผ่านการส ารวจพฤติกรรมส่วนบุคคลในด้านไลฟ์
สไตล์ของการเข้าพักในโรงแรม ซึ่งประกอบไปด้วยการเก็บข้อมูล
ด้านการใช้บริการโรงแรม และกิจกรรมที่ท าในช่วงระหว่างพักแรม
ของกลุ่มผู้บริโภค 

2 เป็นการเก็บข้อมูลผ่านการส ารวจพฤติกรรมส่วนบุคคลในด้านการ
ซื้อสินค้าในระบบมินิบาร์ สัดส่วน จ านวน ความหลากหลายและ
ความถี่ของการซื้อ รวมไปถึงความรู้ความเข้าใจ และทัศนคติ
เกี่ยวกับระบบการซื้อสินค้าแบบมินิบาร์ของกลุ่มผู้บริโภค 

3 เป็นการเก็บข้อมูลผ่านการส ารวจด้านพฤติกรรมเกี่ยวกับการเลือก
ซื้อกลุ่มสินค้าแฟชั่นส่วนบุคคล ซึ่งในช่วงสัดส่วนของค าถามนี้ จะ
รวมไปถึงการเก็บการเก็บข้อมูลทางทัศนคติ ด้าน รสนิยม ความ
สนใจในด้านการแต่งกาย และด้านประโยชน์ใช้สอย ของกลุ่ม
ผู้บริโภค 
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2.) การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบสอบถาม  
ส าหรับในส่วนของการตั้งค าถามในการส ารวจ ความรู้ พฤติกรรม และ ทัศนคติ ผ่าน

แบบสอบถามนั้น ผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ของค าถามในประเด็นการสัมภาษณ์ออกเป็น 3 กลุ่มประเด็นตาม
ช่วงชุดค าถาม โดยการล าดับประเด็นหลักในด้านของ พฤติกรรมการพักในโรงแรม พฤติกรรมการซื้อ
สินค้ามินิบาร์ และ พฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่นส่วนบุคคล ซึ่งการตั้งค าถามจะแบ่งเป็นประเด็นย่อย
ในปริมาณจ านวนละ 3 ประเด็น ซึ่งมีรายระเอียดตามล าดับต่อไปนี้ 

 
ตารางที่ 3.6 แสดงจ านวนของประเด็นที่ต้องการหา 

ล าดับ ประเดน็หลัก ประเดน็ย่อย 

1. พฤติกรรมการพักในโรงแรม วัตถุประสงค์การเข้าพัก 

ความถี่ของการพักแรม 
กิจกรรมที่ท าระหว่างการพักแรม 

2. พฤติกรรมการซื้อสินค้ามินิ
บาร ์

วัตถุประสงค์ของการซื้อ 

ความพึงพอใจกับระบบมินิบาร์ 
ความสนใจในกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร ์

3. พฤติกรรมการซื้ อสินค้ า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส่วน
บุคคล 

สัดส่วนสินค้าและการตลาดสินค้าแฟช่ัน 
ลักษณะเฉพาะของสินค้าที่ต้องการ 

บุคลิกภาพ จิตนิสัยและรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภค 
 

จากนั้นผู้วิจัยได้ต้ังเกณฑ์ก าหนดน้ าหนักเพื่อระบุลงไปถึงสัดส่วนของข้อค าถามเพ่ือให้ได้มาซึ่ง
จ านวนข้อค าถามและความชัดเจนในประเด็นที่ต้องการค้นหา โดยในการก าหนดจ านวนข้อเฉลี่ยรวม 
อ้างอิงจากสมการ การหาสัดส่วนปริมาตรสัมพันธ์ ของ Likert Scale 

 (𝑥 + 𝑥)𝑥 = ∑ (𝑥𝑥)𝑥
𝑥𝑥𝑥−𝑥

𝑛

𝑥=0
 

a = 3 ตามจ านวนหัวข้อประเด็นหลัก 

X = 9 ตามจ านวนหัวข้อประเด็นย่อยของแบบสอบถาม 
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ตารางที่ 3.7 แสดงน้ าหนักร้อยละของประเด็นค าถาม 

ประเดน็หลัก 

 

น้ าหนัก  
(ร้อยละ) 

ประเดน็ย่อย น้ าหนัก  
(ร้อยละ) 

จ านวน
ข้อ
ค าถาม 

พฤติกรรมการพัก ใน
โรงแรม 

24 วัตถุประสงค์การเข้าพัก 7 2 

ความถี่ของการพักแรมในโรงแรม
เดิม 

7 2 

กิจกรรมที่ท าระหว่างพักแรม 10 3 

พฤติกรรมการซื้อสินค้า
มินิบาร ์

31 วัตถุประสงค์ของการซื้อ 10 3 

ความพึงพอใจกับสินค้ามินิบาร์ 7 2 

ความสนใจในกลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ 

14 4 

พฤติกรรมการซื้อสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์ส ไตล์
ส่วนบุคคล 

45 สัดส่วนสินค้าและการตลาดสินค้า
แฟชั่น 

25 8 

ลั กษณะ เ ฉพาะขอ งสิ นค้ า ที่
ต้องการ 

10 3 

บุคลิกภาพ จิตนิสัยและรสนิยม
ของกลุ่มผู้บริโภค 

10 3 

รวม 100  100 30 

 
เพื่อให้เกิดความชัดเจนถึงการหาค าตอบในด้านคุณลักษณะของประเภทค าถามตามจ านวน

ข้อของชุดค าถามตามเนื้อหาการออกแบบในข้างต้น ผู้วิจัยจึงได้น าเกณฑ์ของคุณลักษณะค าถาม เข้า
มาเป็นตัวแปรเฉลี่ยน้ าหนักเพื่อก าหนดจ านวนข้อค าถามที่ผู้วิจัยต้องการจะหาค าตอบดังนี้ 
 

ตารางที่ 3.8 แสดงการก าหนดน้ าหนักร้อยละในคุณลักษณะค าถาม 

คุณลักษณะประเภทค าถาม น้ าหนัก จ านวนข้อค าถาม 

การส ารวจเชิงความจริง 16 6 

การส ารวจเชิงพฤติกรรม 56 20 

การส ารวจเชิงความคิดเห็น 28 10 

รวม 100 36 
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และจากข้อมูลข้างต้น เพื่อให้เกิดความชัดเจนทั้งด้านการวัดคุณสมบัติของค าถามและจ านวน
ของข้อค าถามที่จะเกิดขึ้นในแต่ละประเด็นค าถาม ผู้วิจัยจึงได้น าค่าน้ าหนักร้อยละของคุณลักษณะ
ค าถามมาแจกแจงน้ าหนักร่วมกับเกณฑ์ของประเด็นค าถามหลักและประเด็นค าถามย่อยโดยการ
ก าหนดค่าน้ าหนักในส่วนของประเภทค าถามและน าค่าน้ าหนักที่ได้ก าหนดนั้น แปลงเป็นจ านวนข้อ
ค าถามซึ่งในรายละเอียดทั้งหมดสามารถอธิบายได้ดังสองตารางต่อไปนี ้

 
ตารางที่ 3.9 แสดงการก าหนดน้ าหนักร้อยละในคุณลักษณะค าถามร่วมกับประเด็นค าถาม 

ประเดน็หลัก % ประเดน็ย่อย % ประเภทค าถาม (%) รวม% 

ความ
จริง 

พฤต-ิ 
กรรม 

ความ 

เห็น 

ประชากรศาสตร์ 100 คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย 

100 100   100 

พฤติกรรมการ
พักในโรงแรม 

24 วัตถุประสงค์การเข้าพัก 7  7  7 

ความถี่ของการพักแรมใน
โรงแรมเดิม 

7  7  7 

กิจกรรมที่ท าระหว่างพัก
แรม 

10  10  10 

พฤติกรรมการ
ซื้ อ สิ น ค้ า มิ นิ
บาร ์

31 วัตถุประสงค์ของการซื้อ 10  10  10 

ความพึงพอใจกับสินค้า
มินิบาร ์

7  7  7 

ความสนใจในกลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน
ตลาดมินิบาร ์

14   14 14 

พฤติกรรมการ
ซื้อสินค้าแฟชั่น 

45 สั ด ส่ ว น สิ น ค้ า แ ล ะ
การตลาดสินค้าแฟช่ัน 

25  21 4 25 

ลักษณะเฉพาะของสินค้า
ที่ต้องการ 

10   10 10 

บุคลิกภาพ จิตนิสัยและ
รสนิยมของกลุ่มผู้บริโภค 

10   10 10 

รวม 100  100    100 
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ตารางที่ 3.10 แสดงการก าหนดจ านวนข้อค าถามตามคุณลักษณะประเภทค าถาม 

ประเดน็หลัก % ประเดน็ย่อย % ข้อ ประเภทค าถาม 
(จ านวนข้อ) 

รวม 

ความ
จริง 

พฤต ิ

กรรม 

ความ 

เห็น 

ประชากรศาสตร์ 100 คุณลั กษณะของ
กลุ่มเป้าหมาย 

100 6 6   6 

พฤติกรรมการ
พักในโรงแรม 

24 วัตถุประสงค์การ
เข้าพัก 

7 2  2  2 

ความถี่ของการพัก
แรมในโรงแรมเดิม 

7 2  2  2 

กิ จ ก ร ร ม ที่ ท า
ระหว่างพักแรม 

10 3  3  3 

พฤติกรรมการ
ซื้อสินค้ามินิบาร ์

31 วัตถุประสงค์ของ
การซื้อ 

10 3  3  3 

ความพึงพอใจกับ
สินค้ามินิบาร ์

7 2  2  2 

ความสนใจในกลุ่ม
สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น
และไลฟ์สไตล์ ใน
ตลาดมินิบาร ์

14 4   4 4 

พฤติกรรมการ
ซื้อสินค้าแฟชั่น 

45 สัดส่วนสินค้าและ
การตลาดสิ นค้ า
แฟชั่น 

25 8  7 1 8 

ลักษณะเฉพาะของ
สินค้าที่ตอ้งการ 

10 3   3 3 

บุคลิกภาพ จิตนิสัย
และรสนิยมของ
กลุ่มผู้บริโภค 

10 3   3 3 

รวม 100  100 36 6 19 11 36 
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 เมื่อพิจารณาจากข้อมูลในการตั้งค าถามในแบบสอบถามส าหรับกลุ่มเป้าหมายร่วมกับข้อมูล
การออกแบบค าถามในการส ารวจความต้องการจากแบบสอบถาม จึงได้ผลสรุปของชุดค าถามซึ่งผู้วิจัย
ได้แบ่งชุดค าถามออกเป็นสองส่วน โดยส่วนที่ 1 ว่าด้วยข้อมูลพื้นฐาน ประกอบไปด้วย 6 จ านวนข้อ
ค าถาม และผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการของรูปแบบค าถามโดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบเพียงข้อเดียว
เพื่อสร้างความชัดเจนในการแบ่งกลุ่มวิเคราะห์ทางการตลาดของกลุ่มผู้บริโภค ส าหรับในชุดค าถาม
ส่วนที่ 2 ผู้วิจัยได้แบ่งช่วงสาระที่ต้องการหาค าตอบออกเป็น 3 ช่วงด้วยกัน โดยแบ่งออกเป็นช่วงที่
เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการใช้ชีวิตในโรงแรม ประกอบไปด้วย 10  ข้อค าถาม ช่วงที่เกี่ยวข้องกับ
พฤติกรรมการซื้อสินค้ามินิบาร์ ประกอบไปด้วย 12 ข้อค าถาม และช่วงที่เกี่ยวข้องกับความสนใจใน
สินค้าแฟชั่นส่วนบุคคล ประกอบไปด้วย 18 ข้อค าถาม ตามเกณฑ์การให้น้ าหนักของสิ่งที่ต้องการ
ข้อมูลส ารวจในงานวิจัย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดให้ช่วงที่เกี่ยวข้องกับความสนใจสินค้าส่วนบุคคลเท่านั้น
ที่ใช้วิธีการวัดผลส ารวจโดยประเมินค่าเป็นตัวเลข เนื่องจากข้อมูลต้องการการจัดอันดับที่เหมาะสม
เพื่อสร้างสรรค์รูปแบบของกลุ่มสินค้าที่ตรงใจผู้บริโภคมากที่สุด ในขณะที่ช่วงที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรม
การใช้ชีวิตในโรงแรม และพฤติกรรมการซื้อสินค้ามินิบาร์ผู้วิจัยเลือกใช้การเลือกตอบเพียงข้อเดียวใน
การก าหนดรูปแบบค าถาม เนื่องจากการประมวลผลเชิงพฤติกรรมของทั้งสองส่วนนี้ต้องการความ
เด็ดขาดในค าตอบเพื่อน าไปประมวลผลในด้านการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้ามินิบาร์ ซึ่ง
รายละเอียดทั้งหมด สามารถแจกแจงได้ในตารางต่อไปนี ้
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ตารางที่ 3.11 แสดงการก าหนดสัดส่วนของชุดค าถาม 

ส่วนที่1 ส่วนที่2 

ข้อมูลส่วนตัว
ที่เกี่ยวข้องกับ
ผู้ตอบ 

จ า น ว น
ข้อ 

รู ป แ บ บ
ค าถาม 

ข้อมูลด้านตลาดมินิ
บาร์ 

จ า น ว น
ข้อ 

รูปแบบค าถาม 

ช่วงที่1 ข้อมูล
พื้ น ฐ า น 
(Demographic) 

6 เลือกตอบ
เพี ย งข้ อ
เดียว 

ช่วงที่1 เกี่ยวกับโรงแรม
แ ล ะ พ ฤ ติ ก ร ร ม / 
กิ จกรรมการใช้ ชี วิ ต
ระหว่างการพักแรม 

7 เลือกตอบเพียง
ข้อเดียว 

ช่วงที่2 เกี่ยวกับระบบ
การขายมินิบาร์และ
พฤติกรรมการซื้อสินค้า
ในมินิบาร ์

9 เลือกตอบเพียง
ข้อเดียว 

ช่วงที่3  เกี่ยวกับความ
สนใจในสินค้าแฟชั่น
เฉพาะบุคคล 

14 ประมาณค่าเป็น
ตัวเลข 

 

2.2.2. การสัมภาษณ์ผูเ้ชี่ยวชาญ 

 ส าหรับส่วนของการหาข้อมูลเชิงลึกในการส ารวจข้อมูลการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตรา
สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์นั้น ผู้วิจัยจ าเป็นต้องใช้ข้อมูลจากการส ารวจเชิงคุณภาพ 
เพื่อให้ได้มาซึ่งการวิเคราะห์แนวโน้มและความเป็นไปได้ของการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าของผู้วิจัย ดังนั้น
ผู้วิจัยจึงเลือกใช้ แบบสัมภาษณ์ ในการศึกษาการน าระบบมินิบาร์มาใช้ในการบริหารการจัดการของ
การจัดจ าหน่ายกลุ่มสินค้าแฟชั่นในห้องพักแรมของโรงแรม เพื่อหารูปแบบที่เหมาะสมของสร้างสรรค์
กลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่จะเกิดขึ้นจริงได้ต่อไป 

 
1.) การออกแบบค าถาม 

เนื่องจากการน าระบบมินิบาร์ที่ผู้วิจัยได้ท าการศึกษามานี้ยังไม่เคยถูกใช้ในประเทศไทย 
ดังนั้นเพื่อให้การหาค าตอบของงานวิจัยมีความชัดเจน และไม่เกิดความผิดพลาดในประเด็นศึกษาของ
การออกแบบค าถามในแบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยจึงสร้างเครื่องมือ การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง โดยการ
สัมภาษณ์นี้ผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์ โดยได้แบ่งกลุ่มการสัมภาษณ์ออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 2 คน อันได้แก่ 
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กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ในด้านของผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ด้านการตลาดการขายสินค้าแฟช่ัน และ ด้าน
การออกแบบสินค้าแฟช่ัน ซึ่งมีล าดับรายนามของผู้สัมภาษณ์ ดังนี ้

 
ตารางที่ 3.12 แสดงรายนามผู้เชี่ยวชาญในการสัมภาษณ ์

ประเภทการ
สัมภาษณ ์

รายนาม รายละเอียด 

ด้านการบริหารการ
โรงแรม 

1.คุณ ภัทรพร ชุติชวาลนันท์  
 

ผู้บริหารและเจ้าของประกอบการโรม
แรมบูติค White ivory bed and brakfast 

2.คุณ กชกร อัศวพรหมธาดา ผู้บริหารและเจ้าของประกอบการโรม
แรมบูติค 26 Bed and Coffee  

ด้านการตลาดสินค้า
แฟชั่น 

1.คุณ พิมพ์ประไพ  มุติวัฒนา
สวัสดิ ์

ที่ปรึกษาประธานอาวุโส บริษัท แมค 
กรุ๊ป จ ากัด (มหาชน) 

2.คุณ ศิโรจน์ ไชยสาม ผู้จัดการอาวุโส ห้างสรรพสินค้าสยาม
พารากอน 

ด้ านการออกแบบ
สินค้าแฟชั่น 

1.คุณ สุธินี ตันอังสนากุล รองผู้อ านวยการสถาบันวิจัยแฟชั่นแห่ง
ประเทศไทย 

2.คุณ ทัศน์วศิน ขจึนิกร นักออกแบบสินค้าแฟช่ันยี่ห้อ Jaspal 

 

2.) การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบสัมภาษณ์  
 ในการตั้งค าถามโครงสร้างในแบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์การสัมภาษณ์จากการก าหนด
สัดส่วนค าถามโดยแยกประเด็นการสัมภาษณ์หลักออกเป็น 3 ด้าน ตามการแบ่งกลุ่มการสัมภาษณ์
ของผู้เชี่ยวชาญ อันได้แก่ ประเด็นการน าระบบมินิบาร์เข้ามาปรับใช้ในโรงแรมประเภทบูติค ประเด็น
การตลาดและการส่งเสริมการตลาดที่เหมาะสมกับการขายสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ และ ประเด็น
การหารูปแบบที่เหมาะสมส าหรับการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ ทั้งนี้ในแต่ละประเด็น
ของการสัมภาษณ์หลัก เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกในการหาค าตอบเพื่อการตอบสนองผู้บริโภคอย่างแท้จริง  
ผู้วิจัยจึงได้ตั้งเกณฑ์การสัมภาษณ์ย่อยเพื่อการหาข้อมูล ซึ่งในส่วนของรายละเอียดการก าหนดสัดส่วน
ประเด็นค าถามผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการแทนค่าจากการค านวณหาปริมาตรค าถาม  โดยในส่วนของ
รายละเอียด สามารถแจกแจงได้ตามตารางดังนี้ 
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ตารางที่ 3.13 การก าหนดสัดส่วนขอ้สัมภาษณ ์

ประเด็นการสัมภาษณ์ ประเด็นการสัมภาษณ์หลัก ประเด็นการสัมภาษณ์ย่อย 

ด้านการบริหารการโรงแรม 

 
 
 
 
 

การน าระบบมินิบาร์เข้ามาปรับ
ใช้ในโรงแรมประเภทบูติค 

1.การจัดตั้งระบบมินิบาร์ใน
โรงแรม 

2.การบริหารการจัดการกลุ่ม
สินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์
โรงแรม 
3 . รู ป แ บ บ กิ จ ก ร ร ม แ ล ะ
พฤติกรรมที่ทางโรงแรมเข้าไป
เกี่ยวข้องกับผู้ใช้บริการ 

ด้านการตลาดสินค้าแฟช่ัน การตลาดและการส่ ง เสริม
การตลาดที่เหมาะสมกับการ
ขายสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิ
บาร ์

1.การปรับปรุงโครงสร้างของ
ระบบมินิบาร์ ให้ เหมาะสม
สอดคล้องกับพฤติกรรมการ
ซื้ อ สิ นค้ า ขอ งผู้ บ ริ โ ภค ใ น
ปัจจุบัน 

2.การตลาดที่ เหมาะสมกับ
รูปแบบการขายสินค้าแฟชั่น
ในระบบมินิบาร ์
3.กลุ่มสินค้าหรือกิจกรรมอื่นที่
ส่งผลกระทบต่อการขายสินค้า
แฟชั่นในตลาดมินิบาร์ 

ด้านการออกแบบสินค้าแฟช่ัน รูปแบบที่เหมาะสมส าหรับการ
ออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นใน
ตลาดมินิบาร ์

1.รูปแบบ โครงร่างเงาและ
แนวโน้มแฟชั่นที่เหมาะสมกับ
พฤติกรรมการใช้ งานตาม
โอกาสใช้สอยที่สอดคลองกับ
ความต้องการ 

2.การผสมผสานรายละเอียด
ของท้องถิ่นลงบนกลุ่มสินค้า
แฟชั่นอย่างเหมาะสมลงตัว 
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ประเด็นการสัมภาษณ์ ประเด็นการสัมภาษณ์หลัก ประเด็นการสัมภาษณ์ย่อย 

3.การเลือกใช้และผสมผสาน
วั ส ดุ ใ น ง า น อ อ ก แ บ บ ที่
เหมาะสมกับการขายสินค้า
แฟชั่นในตลาดมินิบาร์ 

 

 หลังจากการก าหนดประเด็นการสัมภาษณ์ในโครงสร้างแบบสัมภาษณ์แล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท า
การน าตัวแปรของข้อมูลที่ต้องการค าตอบมาแยกหาสัดสัดส่วนเพื่อให้ทราบถึงจ านวนค าถามและ
คุณลักษณะของค าถามที่เหมาะสมกับประเภทของค าถามในแต่ละประเด็น ซึ่งในแต่ละประเด็นย่อยก็
จะแสดงวัตถุประสงค์ของแนวทางการหาค าตอบ ซึ่งประกอบไปด้วย ด้านพฤติกรรมของกลุ่มผู้บริโภค 
ด้านระบบการบริหารการจัดการของระบบมินิบาร์ และด้านตัวกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่จะ
เกิดขึ้นเพื่อการจัดจ าหน่ายในตลาดมินิบาร์ โดยข้อมูลการการแจกแจงรายละเอียด สามารถแสดงได้
ดังตารางต่อไปนี ้
 
ตารางที่ 3.14 การก าหนดสัดส่วนประเภทค าถาม 

ประเดน็
การ

สัมภาษณ ์

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็
ย่อย 

ค าถาม 
(จ านวน) 

ประเภทของ
ค าถาม 

ข้อมูลที่ต้องการ 

(จ านวนค าถาม) 
ปลาย
ปิด 

ปลาย 

เปิด 
พฤติกรรม ระบบ

มินิ
บาร ์

ตัว
สินค้า 

ด้าน
โรงแรม 

การน า
ระบบมินิ
บาร์มา
ปรับใช ้

1.การจัดต้ัง
ระบบ 

2 0 2 0 2 0 

2.การ
บริหารการ
จัดการ 

3 1 2 0 2 1 

3.
พฤติกรรมที่
เกี่ยวข้อง 

2 0 2 2 0 0 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

227 

ประเดน็
การ

สัมภาษณ ์

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็
ย่อย 

ค าถาม 
(จ านวน) 

ประเภทของ
ค าถาม 

ข้อมูลที่ต้องการ 

(จ านวนค าถาม) 
ปลาย
ปิด 

ปลาย 

เปิด 
พฤติกรรม ระบบ

มินิ
บาร ์

ตัว
สินค้า 

ด้าน
การตลาด
สินค้า
แฟชั่น 

การตลาด
และการ
ส่งเสริม
การตลาด 

1.การ
ปรับปรุง
ระบบ
โครงสร้าง 

2 0 2 0 2 0 

2.การตลาด
ที่เหมาะสม 

 

2 0 2 1 1 0 

3.กิจกรรม
ที่ส่งผล
กระทบ 

3 0 3 1 0 2 

ด้านการ
ออกแบบ
สินค้า
แฟชั่น 

รูปแบบ
สินค้าที่
เหมาะสม 

1.รูปแบบที่
เหมาะสม 

2 1 1 0 0 2 

2.การ
ผสมผสาน
รายละเอียด
ท้องถิ่น 

2 0 2 0 0 2 

3.การ
เลือกใช้วัสดุ
ในงาน
ออกแบบ 

2 0 2 0 0 2 

รวม   20 2 18 4 7 9 
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2.2.3. การพัฒนาคุณภาพเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูล  

ส าหรับขั้นตอนของการพัฒนาเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อยืนยันถึงประสิทธิภาพในการ
น าไปใช้เพื่อหาค าตอนในงานวิจัย ผู้วิจัยได้แบ่งชนิดของเครื่องมือออกเป็น 2 ประเภท และมีขั้นตอน
ในการล าดับการหาคุณภาพของเครื่องมือดังนี ้

 
1) การหาคุณภาพของแบบสอบถาม 

 ผู้วิจัยได้ท าการหาคุณภาพเครื่องมือที่ใช้ท าการวิจัยเพื่อประเมินค่า ความเที่ยงตรง  
(Validity) ผ่านกระบวนการหาความตรงเชิงเนื้อหาโดยการหาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อ

ค าถามกับวัตถุประสงค์ (Index of Item-Objective Congruence: IOC ) วิเคราะห์จากผู้เชี่ยวชาญ
ทั้งสามด้าน อันได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการท าวิจัยและการออกแบบเครื่องมือวิจัย ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ท่องเที่ยวและการโรงแรม และ ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น ตามรายนามดังน้ี 

 
 (1.) รองศาสตราจารย์ ขนิษฐา เจริญลาภ (ผู้เชี่ยวชาญด้านการวัดผลประเมินผล) 
 (2.) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อ าไพ เพ็ญพิตร์  (ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวและการโรงแรม) 
 (3.) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. ดิสนีย์ สิงหวรเศรษฐ์   (ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสินค้า

แฟชั่น) 
ซึ่งเมื่อได้ผลการตรวจสอบเครื่องมือวิจัยจากผู้เชี่ยวชาญทั้งสามด้านแล้ว ผู้วิจัยได้น าเครื่องมือ

ไปปรับแก้ไขแล้วน ากลับมากลับมาตรวจสอบอีกครั้งเพื่อให้ได้ทุกข้อค าถามทั้งในแบบสอบถามและ
แบบสัมภาษณ์ มีระดับ IOC ไม่ต่ ากว่า 0.5 ตามเกณฑ์คุณภาพของค าถาม ซึ่งจากผลการตรวจสอบ
ความเที่ยงตรงในครั้งที่ 1 พบว่า จากจ านวนแบบสอบถามทั้งหมด 40 ข้อ มีเพียงจ านวน 2 ข้อใน
แบบสอบถาม ที่มีค่า IOC ไม่ถึง 0.5 และเมื่อหลังจากปรับแก้แล้วท าการตรวจสอบความเที่ยงตรงใน

ครั้งที่ 2 พบว่า ทุกข้อค าถาม มีค่า IOC อยู่ในระดับตั้งแต่ 0.87 ขึ้นไป จึงจัดว่าแบบสอบถามฉบับนี้มี
ค่าความเที่ยงตรงในระดับที่ด ี

ขั้นตอนถัดมา ผู้วิจัยจึงน าเครื่องมือที่ผ่านกระบวนการตรวจสอบความเที่ยงตรงแล้ว เข้าสู่
กระบวนการหาความเชื่อมั่น (Reliability) โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างการทดลองท าแบบสอบถาม ทั้งนี้
ผู้วิจัยได้น าข้อคิดเห็นและค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญไปปรึกษาอีกครั้ง เพื่อด าเนินการแก้ไขข้อค าถาม
ก่อนน าไปทดลองใช้ (try out ) โดยน าไปทดลองใช้กับกลุ่มที่ไม่ใช่ประชากร 30   กลุ่ม  แล้วน ามา

วิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่น (Reliability)  ของแบบสอบถามทั้งฉบับด้วยวิธีการหาค่าส้มประสิทธิ์  

แอลฟา  (Alpha  Coefficient) ของครอนบาค (Qronbach) ซึ่งค านวณด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปเพื่อ
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การวิเคราะห์ข้อมูลสถิติ ได้ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถามทั้งฉบับ เท่ากับ 0.806 ซึ่งจัดว่า
แบบสอบถามฉบับนี้มีค่าความเชื่อมั่นในระดับดีเหมาะสมที่จะน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลต่อไป 

 
2) การหาคุณภาพของแบบสัมภาษณ์ 

ในขั้นตอนการหาคุณภาพของแบบสัมภาษณ์ในงานวิจัยนั้น เมื่อผ่านกระบวนการออกแบบ
ค าถามตามตัวแปรที่ผู้วิจัยได้ก าหนดไว้แล้ว ผู้วิจัยจึงน าเข้าสู่กระบวนการตรวจสอบความถูกต้อง 
ความเหมาะสมในการใช้ภาษา และความครอบคลุมเนื้อหาตามวัตถุประสงค์ เพื่อน ามาปรับปรุงแก้ไข 
และ น ากลับมาตรวจสอบอีกครั้งเพื่อให้ผู้เชี่ยวชาญยืนยันความสมบูรณ์ก่อนน าไปจัดพิมพ์เพื่อน าไปใช้
ในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยผู้เชี่ยวชาญที่ตรวจสอบแบบสัมภาษณ์นั้น เป็นผู้เชี่ยวชาญทั้งสามด้าน
อันได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านการท าวิจัยและการออกแบบเครื่องมือวิจัย ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว
และการโรงแรม และ ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น ตามรายนามผู้เชี่ยวชาญที่ตรวจสอบ
แบบสอบถาม 

 
2.3 ขั้นตอนการก าหนดตัวอย่าง 

 ในส่วนของขั้นตอนการก าหนดตัวอย่าง ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างประชากรจาก
ผู้ใช้บริการโรงแรมบูติคในประเทศไทย ทั้งนี้ เพื่อให้ทราบถึงความแน่ชัดของกลุ่มเป้าหมายที่แท้จริง 
ผู้วิจัยจึงใช้เกณฑ์การเลือกตัวอย่างที่ไม่ทราบความน่าจะเป็น (Non-probability sampling) โดยการ
สุ่มหาขนาดตัวอย่างข้อมูลจากสถิติการใช้บริการเข้าพักของโรงแรมบูติค โดยมีเกณฑ์การเลือกพื้นที่สุ่ม
ประชากรจากการวิเคราะห์ฐานสถิติการเลือกใช้บริการโรงแรมที่มีห้องพักไม่เกิ น 40 ห้องอยู่ใน
ระดับชั้น 5 ดาว และมีอัตราการหมุนเวียนเข้าออกมากที่สุดของเดือน มิถุนายน 2559 จากเวปไซต์ 
Agoda.com (เวปไซต์การจองโรงแรมที่ได้รับความนิยมและการยอมรับจากนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน

ผ่านการโหวตให้เป็นเวปไซต์ยอดเยี่ยมในปี2558)  ซึ่งพบว่าโรงแรม I worry bed & breakfast เป็น
เป้าหมายของนักท่องเที่ยวที่ให้ความสนใจพักแรมในโรงแรมบูติคในช่วงเวลานั้นมากที่สุดโดยมีอัตรา
นักท่องเที่ยวเข้าออก 762 คน  ผู้วิจัยจึงน าข้อมูลดังกล่าวมาหาจ านวนกลุ่มประชากรในงานวิจัยโดยใช้
วิธีการค านวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สูตร Determining Sample Size for Proportion (Hair, 
2003) 

2

)1(2

e

pZZ
n


  

โดย n คือ ขนาดตัวอย่างที่จะน ามาศึกษา (ร้อยละขั้นต่ า) 
 z คือ ระดับความเช่ือมั่นที่ 95 เปอร์เซ็นต์ มีค่าเท่ากับ 1.96 

 p คือ สัดส่วนของประชากร 
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 e คือ ค่าความเคลื่อนจากการสุ่มตัวอย่าง ก าหนดให้เท่ากับ 5 เปอร์เซ็นต ์

   ได้ขนาดตัวอย่างของกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย  เท่ากับ  

   n = 76 

 ดังนั้น ในการหาความชัดเจนของการก าหนดขอบเขตผู้บริโภคโดยใช้เครื่องมือเป็น
แบบสอบถามนั้น สามารถสรุปจ านวนในการท าการสอบถามนักท่องเที่ยวผู้ใช้บริการพักแรมใน
โรงแรมบูติคจ านวน 76 คน 
 
2.4 ขั้นตอนการเก็บและวิเคราะหข์้อมูล 

 ส าหรับขั้นตอนการเก็บข้อมูลในงานวิจัย ผู้วิจัยได้แบ่งส่วนของการเก็บข้อมูลออกเป็น ส่วนที่ 
1 ข้อมูลด้านปริมาณ อันได้มาจากแบบสอบถามซึ่งจะน ามาตรวจสอบวิเคราะห์ผลเป็นตัวเลขเชิงสถิติ
ในภายหลัง และ ส่วนที่ 2 ข้อมูลด้านคุณภาพเชิงลึกที่ได้มาจากส่วนข้อเสนอแนะในแบบสอบถาม 
และแบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยน ามาตรวจสอบความถูกต้องและจัดกลุ่มของค าตอบเพื่อตอบวัตถุประสงค์
เชิงพรรณนาวิเคราะห์ต่อไป 
 

2.4.1 เกณฑ์การให้คะแนน 

 ในส่วนการก าหนดค่าการประเมินผลจากแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ตั้ง
เกณฑ์การวิเคราะห์โดยใช้ข้อมูลเชิงสถิติในการหาค าตอบของแบบสอบถาม ซึ่งสถิติที่ผู้วิจัยใช้ในการ
หาข้อมูลประกอบด้วย มาตราส่วนประมาณค่า 5  ระดับ  ของลิเคอร์ท  คือ มากที่สุด มาก  ปานกลาง 
น้อย น้อยที่สุด โดยน าแบบสอบถามที่ได้รับการตอบแล้วมาหาคะแนนรวมแต่ละบุคคล โดยน ามา
ตรวจให้คะแนน ดังน้ี   
   มากท่ีสดุ         5  คะแนน 

   มาก    4  คะแนน  

    ปานกลาง   3  คะแนน 

   น้อย     2  คะแนน 

   น้อยท่ีสดุ   1  คะแนน 

 จากนั้นเมื่อผู้วิจัยได้คะแนนแล้ว ก็จะน าคะแนนดังกล่าวไปหาค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน โดยแปลความหมายของค่าเฉลี่ยตามชว่งคะแนนที่ก าหนดไว้ ดังนี้ 
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   4.50 - 5.00   คะแนน     หมายถึง   อยู่ในระดับมากที่สุด 

   3.50 - 4.49    คะแนน  หมายถึง    อยู่ในระดับมาก 

   2.50 - 3.49    คะแนน  หมายถึง    อยู่ในระดับปานกลาง 

   1.50 - 2.49    คะแนน  หมายถึง    อยู่ในระดับน้อย 

   1.00 - 1.49    คะแนน  หมายถึง    อยู่ในระดับน้อยที่สุด 

 บุญชม  ศรีสะอาด. (2545  : 105)  ได้ให้สูตรการค านวณในการหาคะแนนเฉลี่ย  ( x  )  
และ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) ที่ผู้วิจัดน ามาใช้เพื่อหาค าตอบจากแบบสอบถามไว้ ดังนี้ 

 คะแนนเฉลี่ย  ( x  )  ค านวณจากสูตร  
N

x
x


             

                 เมื่อ  x  แทน   คะแนนเฉลี่ย 

    x  แทน ผลรวมของคะแนนทั้งหมด 

    N แทน จ านวนข้อมูล 

  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) ค านวณจากสูตร 2 2( )
.

( 1)

N x x
S D

N N

  



 

                 เมื่อ S.D แทน ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

                2x  แทน ผลรวมก าลังสองของคะแนน 

              2( )x   แทน ผลรวมของคะแนนยกก าลังสอง  

     N แทน จ านวนคน 
 

2.5 ขั้นตอนการประมวลผลข้อมูล 

  ในขั้นตอนการประมวลผลข้อมูลการศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติที่มีผลต่อปัจจัยการ
สร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทยนั้น ผู้วิจัยได้แบ่งการ
ประมวลผลออกเป็น 2 ส่วนด้วยกันอันได้แก่ ข้อมูลจากวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) โดย
แบบสอบถาม 76 ชุด และ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกของผู้เชี่ยวชาญ ในด้านการท่องเที่ยวการ
โรงแรม ด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น และด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่น ด้านละ 2 คน จากนั้นจึงน า
ข้อมูลทั้งสองด้านมาประมวลผลเพื่อสร้างสรรค์รูปแบบการบริหารการจัดการ  และการออกแบบของ
กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่เหมาะสมกับตลาดมินิบาร์ในประเทศไทยต่อไป ซึ่งข้อมูลศึกษา
ดังกล่าวสามารถแจกแจงอธิบายได้ดังนี้   
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2.5.1 การประมวลผลข้อมลูจากแบบสอบถาม 

 ส าหรับส่วนของการประมวลผลจากการส ารวจโดยแบบสอบถามผู้วิจัยแบ่งผลการศึกษา
ออกเป็น 5 ส่วนตามการจัดเรียงโครงสร้างของแบบสอบถาม ดังนี ้
 การสรุปผลส่วนที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย 
 การสรุปผลส่วนที่ 2 พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติค 
 การสรุปผลส่วนที่ 3 พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์
 การสรุปผลส่วนที่ 4 พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส่วน
บุคคล 
 การสรุปผลส่วนที่ 5 การวิเคราะห์สาระส าคัญ และสรุปข้อมูลที่จะน าไปใช้ในงานวิจัย 
 ซึ่งน ามาสรุปผลและแจกแจงตัวเลขเปรียบเทียบเป็นตารางได้ดังต่อไปน้ี 
 
1.) ลักษณะทางประชากรศาสตรข์องกลุ่มเป้าหมาย 
ตารางที่ 3.15 ข้อมูลเพศของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.เพศ จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหต ุ

1.) ชาย 18 24 0 
2.) หญิง 58 76 0 

รวม 76 100 0 

 
จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นเพศชายจ านวน 18 ชุด คิดเป็นร้อยละ 24 เพศหญิงจ านวน 58 
ชุด คิดเป็นร้อยละ 76 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.16 ข้อมูลช่วงอายุของผู้ตอบแบบสอบถาม 
2.ช่วงอาย ุ จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหต ุ

1.) มากกว่า 60 ปี 0 0 0 

2.) 50-60 ปี 5 7 0 

3.) 36-49 ปี 39 51 0 

4.) 25-35 ปี 21 28 0 
5.) น้อยกว่า 25 ปี 11 14 0 
รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นกลุ่มคนที่อยู่ในช่วงอายุ 36-49 ปี มากที่สุด ในจ านวน 39 ชุด 
เป็นร้อยละ 51 รองลงมาคือช่วงอายุ 25-35 ปี มีจ านวน 21 ชุด คิดเป็นร้อยละ 28 ของทั้งหมด 

 
ตารางที่ 3.17 ข้อมูลระดับการศึกษาของผู้ตอบแบบสอบถาม 
3.ระดับการศกึษา จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหต ุ

1.) ต่ ากว่าปริญญาตรี 10 13 0 

2.) ปริญญาตรี 28 37 0 

3.) ปริญญาโท 33 43 0 

4.) สูงกว่าปริญญาโท 5 7 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีการศึกษาในระดับปริญญาโทมากที่สุด ในจ านวน 33 ชุด คิดเป็น
ร้อยละ 43 รองลงมาคือระดับการศึกษาปริญญาตรี ในจ านวน 28 ชุด คิดเป็นร้อยละ 37 ของทั้งหมด 

 
ตารางที่ 3.18 ข้อมูลด้านอาชีพของผู้ตอบแบบสอบถาม 
4.อาชีพ จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 
1.) ข้าราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ 8 11 0 

2.) พนักงานบริษัท 20 26 0 

3.) เจ้าของธุรกิจส่วนตัว 36 47 0 

4.) รับจ้างทั่วไป (Freelance)  12 16 0 
5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบธุรกิจส่วนตัวมากที่สุด ในจ านวน 36 ชุด คิดเป็นร้อยละ 47 
รองลงมาคือเป็นพนักงานบริษัทในจ านวน 20 ชุด คิดเป็นร้อยละ 47 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.19 ข้อมูลสถานภาพครอบครัวของผู้ตอบแบบสอบถาม 
5.สถานภาพครอบครัว จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 
1.) โสด 43 57 0 

2.) สมรส 33 43 0 

รวม 76 100 0 
จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีสถานภาพโสดมากที่สุด ในจ านวน 43 ชุด คิดเป็นร้อยละ 57 
รองลงมาคือสถานภาพสมรส ในจ านวน 33 ชุด คิดเป็นร้อยละ 43 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.20 ข้อมูลด้านรายได้ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
6.ช่วงรายได้ จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 
1.) น้อยกว่า 15000 บาท 0 0 0 

2.) 15000-25000 บาท 4 5 0 

3.) 25001-35000 บาท 13 17 0 

4.) 35001-50000 บาท 29 38  0 
5.) มากกว่า 50000 บาท 30 40 0 
รวม 76 100 0 
 29 38  0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีช่วงรายได้มากกว่า 50000 บาท มากที่สุด ในจ านวน 30 ชุด คิดเป็น
ร้อยละ 40 รองลงมาคือช่วงรายได้ระหว่าง 35001-50000 บาท ในจ านวน 29 ชุด คิดเป็นร้อยละ 38 
ของทั้งหมด 
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2.) พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติค 
 
ตารางที่ 3.21 ข้อมูลด้านวัตถุประสงค์การพักแรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
7.วัตถุประสงค์ของการเข้าพักใน
โรงแรมของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) เพ่ือการท างาน ประชุมหรือสัมมนา 5 7 0 

2.) เพื่อเยี่ยมเยียนญาติ หรือเพ่ือน 5 7 0 

3. เพื่อการท่องเที่ยวในสถานท่องเที่ยว
ใกล้เคียงโรงแรม 

20 26 0 

4.) เพื่อการพักผ่อนและใช้บริการใน
โรงแรม 

18 24 0 

5.) เพื่อธุระส่วนตัว เช่นไปงานมงคล
สมรสหรือ ปาร์ตี้ ฯลฯ 

28 36 0 

6.)อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีวัตถุประสงค์ของการเข้าพักในโรงแรมเพื่อธุระส่วนตัวมากที่สุด ใน
จ านวน 28 ชุด คิดเป็นร้อยละ 36 รองลงมาคือการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวในเขตโรงแรม  ใน
จ านวน 20 ชุด คิดเป็นร้อยละ 26 ของทั้งหมด 

 
ตารางที่ 3.22 ข้อมูลด้าน.ประเภทโรงแรมบูติคที่นิยมเข้าพักของผู้ตอบแบบสอบถาม 
8.ประเภทโรงแรมบูติคที่นิยมเข้าพัก
ของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ในกรุงเทพมหานคร 34 45 0 

2.) ในตัวเมืองของภูมิภาคหรือจังหวัด 22 29 0 

3.) ใกล้จุดท่องเที่ยวในต่างจังหวัด 20 26 0 

รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามนิยมใช้บริการโรงแรมบูติคในเขตกรุงเทพมหานครมากที่สุด ในจ านวน 
34 ชุด คิดเป็นร้อยละ 45 รองลงมาคือในตัวเมืองของภูมิภาคหรือจังหวัด ในจ านวน 22 ชุด คิดเป็น
ร้อยละ 29 ของทั้งหมด 

 
ตารางที่ 3.23 ข้อมูลด้านความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมบูติคของผู้ตอบแบบสอบถาม 
9.ความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมบู
ติคในรอบสามเดือนของผู้บริโภค 
(ตามฤดูกาลสากล) 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) น้อยกว่า 3 ครั้ง 16 21 0 

2.) 3-5 ครั้ง 35 46 0 

3.) 6-10 ครั้ง 23 30 0 

4.) มากกว่า 10 ครั้ง 2 3 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมบูติคต่อระยะเวลาสามเดือนที่ 3-5 
ครั้งมากที่สุด ในจ านวน 35 ชุด คิดเป็นร้อยละ 46 รองลงมาคือความถี่ที่ 6-10ครั้ง ในจ านวน 23 ชุด 
คิดเป็นร้อยละ 30 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.24 ข้อมูลด้านความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมเดิมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
10.ความถี่ในการเข้าพักในโรงแรม
เดิมของผู้บริโภค ในระยะเวลาสาม
เดือน 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) น้อยกว่า 3 ครั้ง 16 21 0 

2.) 3-5 ครั้ง 33 43 0 

3.) 6-10 ครั้ง 24 32 0 

4.) มากกว่า 10 ครั้ง 2 3 0 
รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมเดิมในระยะเวลาสามเดือนที่ 3 -5 
ครั้ง มากที่สุด ในจ านวน 33 ชุด คิดเป็นร้อยละ 43 รองลงมาคือความถี่ที่ 6-10ครั้ง ในจ านวน 24 ชุด 
คิดเป็นร้อยละ 32 ของทั้งหมด 

 
ตารางที ่3.25 ข้อมูลด้านกิจกรรมที่ท าร่วมกับทางโรงแรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
11.กิจกรรมที่ท าร่วมกับทางโรงแรม
มากที่สุดของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ทัวร์สถานที่ท่องเที่ยวกับโปรแกรม
โรงแรม 

21 34 0 

2.) ร่วมงานปาร์ตี้ ในโรงแรมที่ทาง
โรงแรมจัดขึ้น 

41 47 0 

3.) การชมการแสดงคอนเสิร์ต 10 13 0 

4.) ร่วมกิจกรรมนันทนาการกีฬากับ
ทางโรงแรม เช่น การตีกอล์ฟ 

4 6 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม ร่วมกิจกรรมงานสังสรรค์กับทางโรงแรมมากที่สุด ในจ านวน 41 ชุด 
คิดเป็นร้อยละ 47 รองลงมาคือการท่องเที่ยวในสถานที่ท่องเที่ยวกับโปรแกรมโรงแรม ในจ านวน 21 
ชุด คิดเป็นร้อยละ 34 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.26 ข้อมูลด้านบริการที่ใช้ในโรงแรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
12 .บริ ก า รที่ ใ ช้ ใ น โ ร งแรมของ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) สปา 9 12 0 

2.) ร้านอาหารและบาร ์ 37 49 0 

3.) สนามกอล์ฟ 5 7 0 

4.) สระน้ า สถานที่ออกก าลังกาย 6 8 0 
5.) พื้นที่ตากอากาศ จุดชมวิว ของ
โรงแรม 

19 25 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 

รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม เลือกใช้บริการร้านอาหารและบาร์ในโรงแรมมากที่สุด ในจ านวน 37 
ชุด คิดเป็นร้อยละ 49 รองลงมาคือพื้นที่ตากอากาศ จุดชมวิว ของโรงแรม ในจ านวน 19 ชุด คิดเป็น
ร้อยละ 25 ของทั้งหมด 
 

ตารางที่ 3.27 ข้อมูลด้านกิจกรรมภายนอกโรงแรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 

13.ประเภทกิจกรรมภายนอกโรงแรม
ที่ท าระหว่างการพักแรมของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1 . )  ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว ซื้ อ ข อ ง ใ น
ห้างสรรพสินค้าและสถานที่จ าหน่าย
สินค้า 

13 17 0 

2 . )  ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว บ ร ร ย า ก า ศ
สิ่งแวดล้อมทั่วไป 

32 42 0 

3.) การท่องเที่ยวสถานบันเทิง 12 16 0 

4 . )  การท่อง เที่ ยวทางศิลปะและ
วัฒนธรรม 

19 25 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

239 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีการท่องเที่ยวบรรยากาศและสิ่งแวดล้อม มากที่สุด ในจ านวน 32 
ชุด คิดเป็นร้อยละ 42 รองลงมาคือการท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรมในจ านวน 19 ชุด คิดเป็น
ร้อยละ 25 ของทั้งหมด 

 
3.) พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร์ 
 
ตารางที่ 3.28 ข้อมูลด้านสินค้าที่ซื้อเมื่อเข้าพักในโรงแรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 

14.สินค้าที่ซื้อเมื่อเข้าพักในโรงแรม
ของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) เครื่องดื่มและของรับประทาน 33 43 0 

2.) อุปกรณ์การใช้ชีวิตระหว่างการพัก
แรม เช่น ร่ม เสื้อกันฝน สลิปเปอร์ 
ฯลฯ 

14 18 0 

3.) ของฝากและที่ระลึก  17 23 0 

4.) อุปกรณ์หรือเสื้อผ้าที่ใช้ในการท า
กิจกรรมระหว่างพักแรม เช่น ชุดว่าย
น้ า หมวก ไม้กอลฟ์ ฯลฯ 

12 16 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

 
จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามเลือกซื้อสินค้าเครื่องดื่มและของรับประทานมากที่สุดเมื่อเข้าพักใน
โรงแรม ในจ านวน 33 ชุด คิดเป็นร้อยละ 43 รองลงมาคือสินค้าของฝากและของที่ระลึก ในจ านวน 
17 ชุด คิดเป็นร้อยละ 23 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.29 ข้อมูลด้านการซื้อสินค้ามินิบาร์ในห้องพักโรงแรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
15.การซื้อสินค้ามินิบาร์ในห้องพัก
โรงแรมของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) เคย 76 100 0 

2.) ไม่เคย  0 0 0 

รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามทุกคน เคยใช้บริการมินิบาร์ คิดเป็นร้อยละ 100 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.30 ข้อมูลด้านเหตุผลการซื้อสินค้ามินิบาร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
16.เหตุผลการซื้อสินค้ามินิบาร์ของ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) สะดวกสบายตอบสนองไลฟ์สไตล์ 36 48 0 

2.) สินค้ามีให้เลือกหลากหลาย 0 0 0 

3.) สินค้ามีความเฉพาะแบบตรงกับ
ความต้องการ 

26 34 0 

4.) สินค้ากับราคามีความเหมาะสม 14 18 0 
5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0   

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้เหตุผลของการซื้อสินค้ามินิบาร์จากความสะดวกสบายตอบสนอง
ไลฟ์สไตล์มากที่สุด ในจ านวน 36 ชุด คิดเป็นร้อยละ 48 รองลงมาคือการที่สินค้ามีความเฉพาะแบบ
ตรงกับความต้องการ ในจ านวน 26 ชุด คิดเป็นร้อยละ 34 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.31 ข้อมูลด้านความถี่ของการซื้อสินค้ามินิบาร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
17.ความถี่ของการซื้อสินค้ามินิบาร์
ต่อการพักแรมหนึ่งครั้งของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ทุกครั้ง 24 32 0 

2.) เกือบทุกครั้ง 30  39 0 

3.) บางครั้ง 16 21 0 

4.) นานๆครั้ง 6 8 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความถี่ของการซื้อสินค้ามินิบาร์ต่อการพักแรมเกือบทุกครั้งมากที่สุด 
ในจ านวน 30 ชุด คิดเป็นร้อยละ 39 รองลงมาคือความถี่ทุกครั้ง ในจ านวน  24 ชุด คิดเป็นร้อยละ 32 
ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.32 ข้อมูลด้านจ านวนเงินในการซื้อสินค้ามินิบาร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
18.จ านวนเงินในการซื้อสินค้ามินิ
บาร์ต่อการพักหนึ่งครั้งของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ต่ ากว่า 1000 บาท 26 34 0 

2.) 1000-2000 บาท 28 37 0 

3.) 2001-3000 บาท 18 24 0 

4.) มากกว่า 3000 บาท 4 5 0 
รวม 76 100 0 

 
จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามใช้จ่ายในการซื้อสินค้ามินิบาร์ต่อการพักหนึ่งครั้งของผู้บริโภคระหว่าง 
1000-2000 บาทมากที่สุด ในจ านวน 28 ชุด คิดเป็นร้อยละ 37 รองลงมาคือการใช้จ่ายที่ต่ ากว่า 
1000 บาท ในจ านวน 26 ชุด คิดเป็นร้อยละ 34 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.33 ข้อมูลด้านเหตุผลของการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
19..เหตุผลของการซื้อสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ของ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) เป็นเครื่องแต่งกายหรืออุปกรณ์
จ าเป็นที่ท่านลืมน ามา 

19 25 0 

2.) ตั้งใจมาซื้อเพื่อให้มีสินค้าแฟชั่นที่
สวมใส่เหมาะสมกับสถานที่ 

28 37 0 

3.) สินค้ามีความสวยงามน่าซื้อเก็บ
กลับไปใส่ในโอกาสอื่น 

20 26 0 

4.) ซื้อเพราะฉุกเฉิน เกิดอีเวนต์ที่ไม่
คาดคิด เช่นงานปาร์ตี้ 

9 12 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามตั้งใจมาซื้อเพื่อให้มีสินค้าแฟชั่นที่สวมใส่เหมาะสมกับสถานที่มากที่สุด 
ในจ านวน 28 ชุด คิดเป็นร้อยละ 37 รองลงมาคือการซื้อเก็บกลับไปใส่ในโอกาสอื่น ในจ านวน 20 ชุด 
คิดเป็นร้อยละ 26 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.34 ข้อมูลด้านลักษณะสินค้าแฟชั่นที่สนใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 
20.ลักษณะสินค้าแฟชั่นที่ผู้บริโภค
สนใจให้มีบริการขายในมินิบาร์
โรงแรม 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) สินค้าแฟชั่นพื้นฐานทั่วไปที่สวมใส่
เพื่อตอบสนองความต้องการของแต่ละ
สถานที่ เช่นเสื้อกันฝน เสื้อกันหนาว 
ฯลฯ 

8 11 0 

2.)  สินค้าแฟชั่นเพื่อการท่องเที่ยวใน
สถานที่นั้น ๆ เช่นชุดว่ายน้ า ชุดปีนเขา
ฯลฯ 

17 22 0 

3.) สินค้าแฟชั่นพื้นฐานที่ถูกประยุกต์
เข้ากับการออกแบบในสถานที่นั้น ๆ 
เช่น เสื้อชาวเขาประยุกต์ในโรงแรม
ภาคเหนือ 

29 38 0 

4.) สินค้าแฟชั่นทั่้วไปที่มีการออกแบบ
ทันสมัยเป็นสากล 

22 29 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามสนใจสินค้าแฟชั่นพื้นฐานที่ถูกประยุกต์เข้ากับการออกแบบในสถานที่
น้ัน ๆ มากที่สุด ในจ านวน 29  ชุด คิดเป็นร้อยละ 38 รองลงมาคือสินค้าแฟชั่นทั่วไปที่มีการออกแบบ
ทันสมัยเป็นสากล ในจ านวน 22 ชุด คิดเป็นร้อยละ 29 ของทั้งหมด 
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ตารางที่ 3.35 ข้อมูลด้านช่วงราคาที่เหมาะสมกับสินค้าแฟช่ันในตลาดมินิบาร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
21.ความต้องการในกลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ด้าน
การออกแบบ 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) มีเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้า  26 34 0 

2.) สามารถตอบสนองการใช้งานได้
ทันที 

24 32 0 

3.) มีประโยชน์ใช้สอยหลากหลาย 10 13 0 

4.) มีลักษณะเป็นของฝากและของที่
ระลึก 

16 21 0 

รวม 76 100 0 
 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม ให้ความสนใจกับสินค้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะมากที่สุด ในจ านวน 26 
ชุด คิดเป็นร้อยละ 34 รองลงมาคือการตอบสนองการใช้งานได้ทันที ในจ านวน 24 ชุด คิดเป็นร้อยละ 
32   ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.36 ข้อมูลด้านช่วงราคาที่เหมาะสมกับสินค้าแฟช่ันในตลาดมินิบาร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
22.ช่วงราคาที่เหมาะสมกับสินค้า
แฟชั่นในตลาดมินิบาร์ต่อ1ชิ้นของ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ต่ ากว่า 1000 บาท 9 12 0 

2.) 1000-3000 บาท 41 60 0 

3.) 3001-6000 บาท 26 54 0 

4.) 6001-10000 บาท 0 0 0 
5.) สูงกว่า 10000 บาท 0 0 0 
รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับช่วงราคาที่เหมาะสมกับสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน
ตลาดมินิบาร์ต่อ 1 ชิ้นที่1000-3000 บาท  มากที่สุด ในจ านวน 41 ชุด คิดเป็นร้อยละ 60 รองลงมา
คือราคา3001-6000 บาท ในจ านวน 26 ชุด คิดเป็นร้อยละ 54 ของทั้งหมด 

 
4.) พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส่วนบุคคล 
 
ตารางที่ 3.37 ข้อมูลด้านกลุ่มสินค้าแฟช่ันที่ซื้อประจ าของผู้ตอบแบบสอบถาม 
23.กลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ซื้อประจ าของ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ประเภทสินค้าล าลอง 37 49 0 

2.) ประเภทสินค้าท างาน 16 21 0 

3.) ประเภทสินค้าออกงานสังสรรค ์ 23 30 0 

รวม 76 100 0 
 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับกลุ่มสินค้าประเภทล าลองมากที่สุด ในจ านวน 37 ชุด 
คิดเป็นร้อยละ 49 รองลงมาคือกลุ่มสินค้าประเภทออกงานสังสรรค์ ในจ านวน 23 ชุด คิดเป็นร้อยละ 
30 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.38 ข้อมูลดา้นชนิดของสินค้าแฟชั่นที่ซื้อเป็นประจ าของผู้ตอบแบบสอบถาม 

24.ชนิดของสินค้าแฟชั่นที่ซื้อเป็น
ประจ าของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) เสื้อ 22  29 0 

2.) กางเกง 8 11 0 

3.) กระโปรง 14 18 0 

4.) เดรส 13 17 0 
5.) จัมพ์สูท 5 7 0 
6.) แจคเกต/ เสื้อสูท 14 18 0 

รวม 76 100 09 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับสินค้าในประเภทเสื้อ มากที่สุด ในจ านวน 19 ชุด คิด
เป็นร้อยละ 25 รองลงมาคือ กระโปรง และชุดติดกัน ในจ านวนประเภทละ 13  ชุด คิดเป็นร้อยละ 
17  ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.39 ข้อมูลด้านจ านวนการซื้อสินค้าแฟชั่นของผู้ตอบแบบสอบถาม 
25.จ านวนการซื้อสินค้าแฟชั่นต่อ
การซื้อหนึ่งครั้งของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) 1-2 ชิ้น 19 25 0 

2.) 3-5 ชิ้น 38 50 0 

3.) มากกว่า 5 ชิ้น 19 25 0 

รวม 76 100 0 
 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามซื้อสินค้าแฟชั่นต่อการซื้อหนึ่งครั้งที่ 3-5 ชิ้น มากที่สุด ในจ านวน 39 
ชุด คิดเป็นร้อยละ 50 รองลงมาคือจ านวน 1-2 ชิ้น และ มากกว่า 5 ชิ้น ในจ านวนอย่างละ 19  ชุด 
คิดเป็นร้อยละ  25 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.40 ข้อมูลด้านความถี่ของการซื้อสินค้าแฟช่ันของผู้ตอบแบบสอบถาม 
26.ความถี่ของการซื้อสินค้าแฟชั่น
ต่อเดือนของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) 1-2 ครั้ง 29 38 0 

2.) 3-5 ครั้ง 36 47 0 

3.) มากกว่า 5ครั้ง 11 15 0 

รวม 76 100 0 
 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีความถี่ของการซื้อสินค้าแฟชั่นต่อเดือน 3-5 ครั้งมากที่สุด ในจ านวน 
36 ชุด คิดเป็นร้อยละ 17 รองลงมาคือ 1-2 ครั้ง ในจ านวน 29 ชุด คิดเป็นร้อยละ 38  ของทั้งหมด 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

247 

ตารางที่ 3.41 ข้อมูลด้านจ านวนเงินในการซื้อสินค้าแฟชั่นของผู้ตอบแบบสอบถาม 

27.จ านวนเงินในการซื้อสินค้าแฟชั่น
ในแต่ละครั้งของผู้บริโภคต่อ 1ชิ้น 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) น้อยกว่า 1000 บาท 12 16 0 

2.) 1000-3000 บาท 31 41 0 

3.) 3001-6000 บาท 27 36 0 

4.) 6001-10000 บาท 4 5 0 
5.) มากกว่า 10000 บาท 2 3 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามใช้จ่ายเงินในการซื้อสินค้าแฟชั่นในแต่ละครั้ง ต่อ1ชิ้น 1000 -3000 
บาท มากที่สุด ในจ านวน 31 ชุด คิดเป็นร้อยละ 41 รองลงมาคือ  3001-6000 บาท ในจ านวน 27 
ชุด คิดเปน็ร้อยละ 36  ของทั้งหมด 
 

ตารางที่ 3.42 ข้อมูลด้านประเภทกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ที่ซื้อเป็นประจ าของผู้ตอบแบบสอบถาม 
28.ประเภทกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ที่ซื้อ
เป็นประจ าของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) กลุ่มเครื่องประกอบการแต่งกาย
หลักเช่น กระเป๋า รองเท้า หมวก ฯลฯ 

30 39 0 

2.) กลุ่มเครื่องประกอบการแต่งกาย
ย่อย เช่น ผ้าพันคอ เนคไท ร่ม ฯลฯ 

30 39 0 

3.) กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ เช่น ต่าง
หู สร้อย ก าไลข้อมือ แหวน ฯลฯ 

16 22 0 

4.) กลุ่มอุปกรณ์เครื่องใช้ติดตัวอื่น ๆ 
เช่น กรอบสมารทโฟน ซองใส่แว่นกัน
แดด พวงกุญแจ ปากกา สมุดโน้ต ออ
แกไนเซอร์   ฯลฯ 

0 0 0 

รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามใช้จ่ายกับประเภทกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ที่เป็นกลุ่มอุปกรณ์เครื่องใช้
เกี่ยวกับการท างาน และ กลุ่มอุปกรณ์เครื่องใช้ติดตัวมากที่สุด ในจ านวนอย่างละ 30 ชุด คิดเป็นร้อย
ละ 39 รองลงมาคือ กลุ่มอุปกรณ์ของใช้แต่งบ้าน ในจ านวน 16 ชุด คิดเป็นร้อยละ 22 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.43 ข้อมูลด้านจ านวนเงินในการซื้อสินค้าไลฟ์สไตล์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
29.จ านวนเงินในการซื้อสินค้าไลฟ์
สไตล์ในแต่ละครั้งของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) น้อยกว่า 1000 บาท 18 24 0 

2.) 1000-3000 บาท 25 33 0 

3.) 3001-6000 บาท 20 26 0 

4.) 6001-10000 บาท 10 13 0 
5.) มากกว่า 10000 บาท 3 4 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีการใช้จ่ายเงินในการซื้อสินค้าไลฟ์สไตล์ในแต่ละครั้งที่ 1000-3000 
บาท มากที่สุด ในจ านวน 25 ชุด คิดเป็นร้อยละ  33 รองลงมาคือ3001-6000 บาท ในจ านวน 20 ชุด 
คิดเป็นร้อยละ 26 ของทั้งหมด 
 

ตารางที่ 3.44 ข้อมูลด้านการส่งเสริมการขายที่ตรงใจกับผู้ตอบแบบสอบถาม 

30. การส่งเสริมการขายที่ตรงใจกับ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) สิทธิพิเศษเฉพาะสมาชิก 16 21 0 

2.) การจัดรายการลดราคา 28 37 0 

3.) การร่วมกิจกรรมกับสินค้าอื่น 7 9 0 

4.) การร่วมรายการกับธนาคาร 10 13 0 
5 . )  ก า ร ร่ ว ม ร า ย ก า ร พิ เ ศ ษ กั บ
ร้านอาหารและบริการอื่น ๆ 

15 20 0 

6.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 

รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจกับการส่งเสริมการขายแบบการจัดรายการลดราคามาก
ที่สุด ในจ านวน 28 ชุด คิดเป็นร้อยละ 37 รองลงมาคือการร่วมรายการพิเศษกับร้านอาหารและ
บริการอ่ืน ๆ ในจ านวน 15 ชุด คิดเป็นร้อยละ 10 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.45 ข้อมูลด้านประเภทสไตล์การออกแบบที่ให้ความสนใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

31.ประเภทสไตล์การออกแบบที่
ผู้บริโภคให้ความสนใจมากที่สุด 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) หรูหรา มีรายละเอียดสูง ดูแพง 
และมีคุณค่า  

9 12 0 

2.) เรียบโก้ ทันสมัย แสดงความมั่นใจ 27 35 0 

3.) หวือหวา เป็นที่จับตา แสดงออก
ชัดเจน 

15 20 0 

4.) ล้ าสมัย มีความเป็นโลกอนาคต   7 9 0 
5.) เรียบง่าย ธรรมชาติ สะอาดตา 18 24 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มากที่สุด ในจ านวน  ชุด คิดเป็นร้อยละ  รองลงมาคือ ในจ านวน  ชุด 
คิดเป็นร้อยละ  ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.46 ข้อมูลด้านอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าของผู้ตอบแบบสอบถาม 
32.อิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าของ
ผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ราคา 20 25 0 

2.) ตราสินค้า 8 11 0 

3.) คุณภาพของสินค้า 12 16 0 

4.) กระแสนิยม 2 3 0 
5.) โปรโมชั่น 8 11 0 
6.) การออกแบบ 26 34 0 

รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามซื้อสินค้าจากการออกแบบมากที่สุด ในจ านวน 26 ชุด คิดเป็นร้อยละ 
34 รองลงมาคือราคา ในจ านวน 20 ชุด คิดเป็นร้อยละ 25 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.47 ข้อมูลด้านลักษณะเฉพาะพิเศษในการออกแบบของผู้ตอบแบบสอบถาม 
33 .ลั กษณะเฉพาะพิ เศษในการ
ออกแบบของกลุ่ มสิ นค้ า แฟชั่ น
และไลฟ์สไตล์ที่ผู้บริโภคให้ความ
สนใจ 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) ลายผ้าหรือลวดลายกราฟิกบน
เสื้อผ้า 

24 31 0 

2.) การสร้างรายละเอียดการปัก หรือ
ฉลุลงบนสินค้า 

8 11 0 

3.) การสร้างความพิเศษบนพื้นผิวของ
สินค้า 

22 29 0 

4.) การตัดต่อผสมผสานวัสดุในแพ
ทเทิร์นในตัวสินค้า 

22 29 0 

5.) อื่น ๆ โปรดระบ ุ 0 0 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสนใจลักษณะเฉพาะพิเศษในการออกแบบของกลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่ลายผ้าหรือลวดลายกราฟิกบนเสื้อผ้ามากที่สุด ในจ านวน 24 ชุด คิดเป็นร้อยละ 
31 รองลงมาคือการสร้างความพิเศษบนพื้นผิวของสินค้าและการผสมผสานวัสดุที่แปลกใหม่ในตัว
สินค้า ในจ านวนอย่างละ 22 ชุด คิดเป็นร้อยละ 29 ของทั้งหมด 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

251 

ตารางที่ 3.48 ข้อมูลด้านบุคลิกภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 
34.บุคลิกภาพของผู้บริโภค จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 
1.) หรูหรา สง่างาม ทันสมัย อนุรักษ์
นิยม 

20 26 0 

2.) เรียบง่าย หลีกหนีสังคม รักสงบ มี
ความเป็นธรรมชาติสูง 

8 11 0 

3.) ชอบเข้าสังคม รักอิสระ เปิดเผย 
เฮฮา สนุกสนาน ฟุ่มเฟือย 

18 23 0 

4 . )  ค ล่ อ ง ตั ว  ท ะ มั ด ท ะ แ ม ง 
กระฉับกระเฉง มั่นใจตัวเองสูง 

28 37 0 

5.) รุนแรง ดื้อรั้น เกเร ชอบความ
แตกต่าง 

2 3 0 

รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีบุคลิกภาพแบบล่องตัว ทะมัดทะแมง กระฉับกระเฉง มั่นใจตัวเองสูง
มากที่สุด ในจ านวน 28 ชุด คิดเป็นร้อยละ 37 รองลงมาคือชอบเข้าสังคม รักอิสระ เปิดเผย เฮฮา 
สนุกสนาน ฟุ่มเฟือย ในจ านวน 19 ชุด คิดเป็นร้อยละ 23 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.49 ข้อมูลด้านจิตนิสัยของผู้ตอบแบบสอบถาม 
35.จิตนิสัยของผู้บริโภค จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 
1.) เทห์ (มีความสมารทและมาดเทห์) 14 18 0 

2.) เปรี้ยว (ทันสมัย ไม่พลาดแฟชั่น) 20 26 0 

3.) เซอร์ (ไม่สนใจใคร มีความเป็น
ตนเองสูง) 

11 15 0 

4.) เรียบร้อย (สุภาพเรียบง่าย ไม่
เปลี่ยนแปลง) 

21 28 0 

5.) หวาน (ชอบความน่ารัก พองฟู 
ลูกไม้ ระบาย โบว์) 

10 13 0 

รวม 76 100 0 
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จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีจิตนิสัยแบบสุภาพเรียบร้อยมากที่สุด ในจ านวน 20 ชุด คิดเป็นร้อย
ละ 26 รองลงมาคือจิตนิสัยแบบเปรี้ยว ในจ านวน 21 ชุด คิดเป็นร้อยละ 28 ของทั้งหมด 
 
ตารางที่ 3.50 ข้อมูลด้านทัศนคติการซื้อสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
36.ทัศนคติการซื้ อสินค้ าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภค 

จ านวนชุด ร้อยละ หมายเหตุ 

1.) บ่งบอกความเป็นตัวตน 31 41 0 

2.) ประโยชน์ใช้สอย 16 21 0 

3.) หน้าตาทางสังคม 15 20 0 

4.) กระแสนิยม 10 13 0 
5.) มีคุณค่าต่อจิตใจ 4 5 0 
รวม 76 100 0 

 

จากแบบสอบถามจ านวน 76 ชุด ของผู้ที่สนใจการขายสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่บ่งบอกถึงลักษณะความ
เป็นตัวตนมากที่สุด ในจ านวน 31 ชุด คิดเป็นร้อยละ 41 รองลงมาคือด้านประโยชน์ใช้สอยในจ านวน 
16 ชุด คิดเป็นร้อยละ 21 ของทั้งหมด 
 
การวิเคราะหส์าระส าคัญ และสรุปข้อมูลจากแบบสอบถามที่จะน าไปใช้ในงานวิจัย 

ในส่วนนี้ผู้วิจัยได้น าผลของการส ารวจการสอบถามผู้บริโภคมาอันเป็นร้อยละของค าตอบที่ถูก
เลือกมากที่สุดและร้อยละค าตอบที่รองลงมา มาวิเคราะห์ระดับความถึงพอใจที่แท้จริง โดยมี
สมมุติฐานว่า ระดับความพึงพอใจที่ใกล้เคียงกันจะสามารถสร้างสรรค์ค าตอบในกลุ่มของสินค้าหรือ
ระบบสินค้าในมินิบาร์ได้ในชุดค าตอบเดียวกัน  ระดับความพึงพอใจที่ต่างกันจะสามารถพิจารณาได้ว่า
ตัวเลือกล าดับร้อยละที่รองลงมาจะมีผลต่อการตัดสินใจข้องผู้บริโภคที่น้อยหรือไม่มีผล โดยทั้งนี้ผู้วิจัย
ได้ใช้หลักการประเมินความพึงพอใจจากส่วนค าถามชนิดมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ ของลิ
เคิอร์ท ซึ่งมีหลักการในการหาช่วงกว้างความต่างของระดับชั้น ดังนี้ 

 ความกว้างของระดับความพึงพอใจในแต่ละชั้น  =
คะแนนมากสุด−คะแนนต่ าสุด

จ านวนชั้น
 

        =
5−1

5
 

       = 0.8 
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 ดังนั้นช่วงกว้างที่อยู่ในระดับชั้นเดียวกันของความพึงพอใจจึงอยู่ระหว่าง 

 ระดับความพึงพอใจเฉลี่ยที่  1.00-1.80 อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน 

 ระดับความพึงพอใจเฉลี่ยที่  2.61-3.40 อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน 

 ระดับความพึงพอใจเฉลี่ยที่  3.41-4.20 อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน 

 ระดับความพึงพอใจเฉลี่ยที่  4.21-5.00 อยู่ในระดับชั้นเดียวกัน 

ผู้วิจัยได้แยกผลร้อยละที่ได้มาค านวณและอธิบายเชิงสถิติพรรณนาเพื่อสรุปความต้องการ
ของกลุ่มเป้าหมายและผู้บริโภคในงานวิจัยตามบทวิเคราะห์ข้อมูล ดังเนื้อหาในตารางต่อไปน้ี     

 
ตารางที่ 3.51 การวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภค 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

1.เพศ มากที่สุด 

76 

หญิง 

76 

3.8 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึ งพอใจของผู้ ที่
สนใจการขายสินค้ามินิ
บาร์ระหว่างเพศหญิงและ
ชายนั้นมีความต่างระดับ
กัน  ดั งนั้ น  สินค้ ากลุ่ ม
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของ
ผู้วิจัยจึงควรท าส าหรับ
กลุ่ มสินค้ าสตรี เพื่ อลด
ความเสี่ยงของตราสินค้า
ที่ก าลังเกิดขึ้น 

รองลงมา 

24 

ชาย 

24 

1.2 
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ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

2.ช่วงอาย ุ มากที่สุด 

51 

36-49 ปี 

 

2.6 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของช่วง
อายุมีความต่างระดับกัน 
ดั ง นั้ น ค ว ามส า คัญจะ
ใ ห้ กั บ ผู้ บ ริ โ ภ ค ห ลั ก
มากกว่าเนื่องจากระดับ
ความพึงพอใจต่างกับกลุ่ม
ผู้บริ โภครองเป็นเกือบ
สองเท่า 

 

รองลงมา 

28 

25-35 ปี 1.4 

3.ระดับ
การศึกษา 

มากที่สุด 

57 

ปริญญาโท 2.5 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
ก ลุ่ ม ผู้ บ ริ โ ภ ค ห ลั ก มี
ก า ร ศึ ก ษ า ใ น ร ะ ดั บ
ปริญญาโทกลุ่มผู้บริโภค
รองมีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี ทั้งสองกลุ่มมี
ระดับความพึงพอใจที่อยู่
ใ น ร ะดั บ เ ดี ย วกั น  จึ ง
สามารถเป็นกลุ่ มคนที่
เป็นลูกค้าในงานวิจัยได้
ทั้งคู ่

รองลงมา 

43 

ปริญญาตร ี 1.9 
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ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

4.อาชีพ มากที่สุด 

40 

เ จ้ า ข อ ง ธุ ร กิ จ
ส่วนตัว 

2.4 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามพบว่า
ก ลุ่ ม ผู้ บ ริ โ ภ คหลั ก ใ น
ง า น วิ จั ย เ ป็ น ก ลุ่ ม ผู้
ประกอบกิจการส่วนตัว 
ในขณะที่กลุ่มผู้บริ โภค
รองเป็นกลุ่ มพนักงาน
บริษัททั่วไปนั้นมีระดับที่
ต่างกัน ดังนั้น ผู้บริโภคที่
แท้จริงของผู้วิจัยจึงพุ่ ง
เป้าให้ความส าคัญไปที่
กลุ่มเจ้าของธุรกิจส่วนตัว 

รองลงมา 

38 

พนักงานบริษัท 1.3 

5.สถานภาพ
ครอบครัว 

มากที่สุด 

36 

โสด 2.9 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
กลุ่มผู้บริโภคทั้งโสดและ
สมรสมีระดับความพึง
พอใจในระดับเดียวกัน 
ดั ง นั้ น ทั้ ง ส อ ง ก ลุ่ ม จึ ง
สามารถเป็นกลุ่มผู้บริโภค
หลักในงานวิจัยได้ทั้งสอง
กลุ่ม 

รองลงมา 

26 

สมรส 2.2 
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ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

6.ช่วงรายได ้ มากที่สุด 

45 

มากกว่ า  50000 

บาท 

2.0 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
ก ลุ่ ม ผู้ บ ริ โ ภ คที่ มี ช่ ว ง
รายได้มากที่สุดกับช่วง
รายได้รองลงมามีระดับ
ความพึงพอใจในระดับ
เดียวกัน ดังนั้นทั้ งสอง
ก ลุ่ ม จึ ง ส า ม า ร ถ เ ป็ น
กลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย
ได้ทั้งคู่ 

รองลงมา 

30 

35001- 50000 

บาท 

1.9 

พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติค 

7.วัตถุประสงค์
ของการเข้าพัก
ในโรงแรมของ
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

36 

เพื่อธุระส่วนตัว 
เช่นไปงานมงคล
สมรสหรือ ปาร์ตี้ 
ฯลฯ 

1.8 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
ระดับความพึงพอใจของ
ผู้ บ ริ โ ภ ค ส่ ว น ใ ห ญ่ มี
วัตถุประสงค์การเข้าพัก
ในโรงแรมเพื่อการท าธุระ
ส่วนตัวในระดับเดียวกัน 
กับการท่องเที่ยวในสถาน
ท่ อ ง เ ที่ ย ว ใ ก ล้ เ คี ย ง
โรงแรมที่พักไม่มากนัก 
ดังนั้นกลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ที่เกิดขึ้นจึง
ค ว ร ส ร้ า ง ส ร ร ค์ เ พื่ อ
ตอบสนองทั้งสองส่วน 

รองลงมา 

26 

เ พื่ อ ก า ร
ท่ อ ง เ ที่ ย ว ใ น
สถานท่องเที่ยว
ใกล้เคียงโรงแรม 

1.3 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติค 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

8 . ป ร ะ เ ภ ท
โรงแรมบูติคที่
นิ ย ม เ ข้ า พั ก
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

45 

กรุงเทพมหานคร 2.3 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการพัก
แรมในกรุงเทพมหานคร
อยู่ในระดับเดียวกัน กับ
ในตัวเมืองของภูมิภาค
เ ป็ น ส อ ง เ ท่ า  ดั ง นั้ น 
รูปแบบของ city travel จึง
ควรเป็นรูปแบบหลักใน
งานวิจัย 

 

รองลงมา 

29 

ในตัว เมืองของ
ภู มิ ภ า ค ห รื อ
จังหวัด 

1.5 

9 .ความถี่ ใ น
การเข้าพักใน
โรงแรมบูติค
ใ น ร อ บ ส า ม
เ ดื อ น ข อ ง
ผู้บริโภค (ตาม
ฤดูกาลสากล) 

มากที่สุด 

46 

3-5 ครั้ง 2.3 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจมีความถี่ใน
การเข้าพักโรงแรมในรอบ
สามเดือน ระหว่างช่วงที่
ม า ก ที่ สุ ด กั บ ช่ ว ง ที่
ร อ งลงมาอยู่ ใ นระดับ
เดียวกัน ดังนั้นรอบใน
การลงสินค้าจึงมีความ
เ ป็ น ไ ป ไ ด้ ใ น ก า ร
สับเปลี่ยนทุกสัปดาห ์

รองลงมา 

30 

6-10 ครั้ง 1.5 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติค 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

10.ความถี่ใน
การเข้าพักใน
โ ร ง แ รม เดิ ม
ของผู้บริ โภค 
ในระยะเวลา
สามเดือน 

มากที่สุด 

43 

3-5 ครั้ง 2.2 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการเข้า
พักในโรงแรมเดิมของ
ผู้ บ ริ โภค ในระยะสาม
เดื อนระหว่ า ง ร้ อยละ
ความถี่ ที่ ม ากที่ สุ ดกั บ
ความถี่ ที่ รองมาอยู่ ใ น
ระดับเดียวกัน ดังนั้นกลุ่ม
สินค้าแฟชั่นจึงควรมีรอบ
การลงสินค้าทุกสัปดาห ์

รองลงมา 

32 

6-10 ครั้ง 1.6 

11.กิจกรรมที่
ท าร่วมกับทาง
โรงแรมมาก
ที่ สุ ด ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

47 

ร่วมงานปาร์ตี้ใน
โ ร ง แ ร ม ที่ ท า ง
โรงแรมจัดขึ้น 

2.4 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
กิจกรรมที่ท าร่วมกับทาง
โรงแรมในการร่วมงาน
ปาร์ตี้ และการท่องเที่ยว
อยู่ ในระดับชั้นเดียวกัน 
ดังนั้น กลุ่มสินค้าแฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ของผู้ วิจัยจึง
ควรมีชนิดของสินค้าที่
ต อ บ ส น อ ง ก า ร ท า
กิจกรรมดังกล่าว 

รองลงมา 

34 

ทั ว ร์ ส ถ า น ที่
ท่ อ ง เ ที่ ย ว กั บ
โปรแกรมโรงแรม 

1.7 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติค 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ช่วงกว้าง บทวิเคราะห ์

12.บริการที่ใช้
ในโรงแรมของ
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

49 

ร้านอาหารและ
บาร ์

2.5 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการใช้
บริการในโรงแรมของ
พื้นที่ร้านอาหารและบาร์
กับจุดชมวิวของโรงแรม
นั้นมีความพึ งพอใจใน
ระดับเดียวกัน ดังนั้นกลุ่ม
ประเภทสินค้าจึงควรแบ่ง
สัดส่วนของการใช้งานใน
ส่วนนี้ทั้งคู ่

รองลงมา 

25 

พื้นที่ตากอากาศ 
จุ ด ช ม วิ ว  ข อ ง
โรงแรม 

1.3 

13 .ประ เภท
กิ จ ก ร ร ม
ภ า ย น อ ก
โรงแรมที่ท า
ระหว่ า งการ
พั ก แ ร ม ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

42 

ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว
บ ร ร ย า ก า ศ
สิ่งแวดล้อมทั่วไป 

2.1 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการ
ท่ อ ง เที่ ย วบรรยากาศ
สิ่ ง แ ว ด ล้ อ ม กั บ ก า ร
ท่ อ ง เ ที่ ย ว ท า ง
ศิ ลปวัฒนธร รมอยู่ ใ น
ระดับชั้นเดียวกัน ดังนั้น 
รูปแบบการใช้งานจะต้อง
ตอบสนองการใช้งานทั้ง
สองประเภทกิจกรรมนี้
ด้วย 

รองลงมา 

25 

ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว
ทางศิ ลปะและ
วัฒนธรรม 

1.3 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

14.สินค้าที่ซื้อ
เมื่อเข้าพักใน
โ ร งแรมของ
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

43 

เ ค รื่ อ ง ดื่ ม แ ล ะ
ของรับประทาน 

2.2 ร ะ ดั บ
เดี ยวกั น
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจ ของการ
ซื้อสินค้าประเภทของฝาก
และที่ระลึกนั้น แม้ว่าจะ
อยู่ ในสัดส่วนร้อยละที่
รองลงมา แต่ระดับความ
พึงพอใจอยู่ในระดับชั้น
เดียวกัน กับกลุ่มสินค้า
ของรับประทาน ดังนั้น
ความเป็นไปได้ของการ
ขายกลุ่มสินค้าแฟชั่นเพื่อ
ก า ร ซื้ อ เ ก็ บ จึ ง อ า จ มี
สั ด ส่ ว นที่ เ พิ่ ม ขึ้ น เ พื่ อ
รองรับกับความต้องการ 

รองลงมา 

23 

ของฝากและที่
ระลึก 

1.4 

1 5 . ก า ร ซื้ อ
สินค้ามินิบาร์
ใ น ห้ อ ง พั ก
โ ร งแรมของ
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

100 

เคย 5 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการซื้อ
สินค้ามินิบาร์สูงมากนั่น
หมายถึงอัตราการเติบโต
และความเป็นไปได้ของ
การเกิดระบบการขาย
สินค้ากลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์มีสูงไปด้วย 

รองลงมา 

0 

ไม่เคย 0 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

16.เหตุผลการ
ซื้ อ สิ นค้ ามิ นิ
บ า ร์ ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

48 

ส ะ ด ว ก ส บ า ย
ตอบสนองไลฟ์
สไตล์ 

1.9 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการซื้อ
สินค้ามินิบาร์ในด้านของ
การตอบสนองไลฟ์สไตล์
กับความเฉพาะแบบของ
สิ น ค้ า อ ยู่ ใ น ร ะดั บ ชั้ น
เดียวกัน ดังนั้นสินค้าของ
ผู้ วิ จั ย จ ะ ต้ อ ค า นึ ง ถึ ง
ความส าคัญนี้ทั้งสองด้าน 

รองลงมา 

34 

สิ น ค้ า มี ค ว า ม
เฉพาะแบบตรง
กับความต้องการ 

1.7 

17.ความถี่ของ
การซื้อสินค้า
มินิบาร์ต่อการ
พั ก แ รมหนึ่ ง
ค รั้ ง ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

39 

เกือบทุกครั้ง 2.0 ร ะ ดั บ
เดยีวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการซื้อ
สินค้ามินิบาร์ต่อการพัก
แรมหนึ่งครั้งนั้น มีระดับ
ของการซื้อเกือบทุกครั้ง
แ ล ะ ทุ ก ค รั้ ง อ ยู่ ใ น
ระดับชั้นเดียวกัน แสดง
ให้เห็นถึงการเติบโตและ
ความเป็นไปได้ของการ
ขายกลุ่มสินค้าแฟชั่นใน
ระบบมินิบาร์และการ
ห มุ น ร อ บ ข อ ง ก า ร ล ง
สินค้าและสินค้าคงคลังที่
ค ว รมี เ ป็ น เท่ าตั ว ขอ ง
สินค้าขายจริง 

รองลงมา 

32 

ทุกครั้ง 1.6 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

18.จ านวนเงิน
ใ น ก า ร ซื้ อ
สินค้ามินิบาร์
ต่ อ ก า ร พั ก
หนึ่ งครั้ งของ
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

37 

1000-3000 บาท 1.9 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการซื้อ
สินค้าในจ านวนเงินที่อยู่
ระหว่ าง  1000 -3000 
บาท  นั้ น ใกล้ เ คี ย งกับ
ระดับที่ไม่ถึง1000 บาท 
ดังนั้นจึงมีความเป็นไปได้
ว่ากลุ่มของราคาสินค้า
ของผู้ วิ จั ยนั้ นสามารถ
เฉลี่ยได้ในช่วงระหว่าง 
1000 -3000  บาท ซึ่ง
ผู้ วิ จั ยจะน าข้อมูลนี้ ไป
สรุปร่วมกับพฤติกรรม
การซื้ อสินค้าแฟชั่นใน
ส่ วนของการสอบถาม
ส่วนต่อไป 

รองลงมา 

34 

ต่ า ก ว่ า  1 0 0 0 
บาท และ  

1.7 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

1 9 . . เ ห ตุ ผ ล
ข อ ง ก า ร ซื้ อ
สิ นค้ าแฟชั่ น
และไลฟ์สไตล์
ใ น ร ะบบมิ นิ
บ า ร์ ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

37 

ตั้งใจมาซื้อเพื่อให้
มีสินค้าแฟชั่นที่
สวมใส่เหมาะสม
กับสถานที ่

1.9 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการซื้อ
สิ นค่ า แฟชั่ น และ ไลฟ์
สไตล์ในระบบมินิบาร์ที่
ตั้งใจมาซื้อเพื่อให้มีสินค้า
ส ว ม ใ ส่ เ ห ม า ะ ส ม กั บ
ส ถ า น ที่ นั้ น  อ ยู่ ใ น
ระดับชั้นเดียวกัน กับการ
ซื้อเพื่อเก็บไปใส่ในโอกาส
อื่น ดั งนั้นสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ของผู้วิจัย
จึงควรจัดตั้งให้มีไอเท็มที่
หลากหลายและไม่ควร
เ ป็ น สิ น ค้ า วั ฒนธ ร รม
จนเกินไป 

 

รองลงมา 

26 

สิ น ค้ า มี ค ว า ม
สวย ง ามน่ าซื้ อ
เก็บกลับไปใส่ใน
โอกาสอื่น 

1.3 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

2 0 . ลั ก ษ ณะ
สินค้าแฟชั่นที่
ผู้บริโภคสนใจ
ใ ห้ มี บ ริ ก า ร
ขายในมินิบาร์
โรงแรม 

มากที่สุด 

38 

สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น
พื้ น ฐ า น ที่ ถู ก
ประยุกต์เข้ากับ
การออกแบบใน
สถานที่นั้น ๆ 

1.9 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
ลักษณะสินค้าแฟชั่นที่
สนใจ ของสินค้าพื้นฐานที่
ถูกประยุกต์เข้ากับการ
ออกแบบในสถานที่นั้น ๆ 
อยู่ ในระดับชั้นเดียวกัน 
กั บสิ นค้ า แฟชั่ นทั่ ง ไ ป 
ดั ง นั้ น  ก ลุ่ ม สิ น ค้ า แฟ
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของ
ผู้วิจัยจึงควรมีรูปแบบที่
ทั น ส มั ย แ ล ะ มี
รายละเอียดที่ประยุกต์
เข้ากับสถานที ่

รองลงมา 

29 

สินค้าแฟชั่นทั่้ ว
ไ ป ที่ มี ก า ร
ออกแบบทันสมัย
เป็นสากล 

1.5 

2 1 . ค ว า ม
ต้ อ ง ก า ร ใ น
ก ลุ่ ม สิ น ค้ า
แ ฟ ชั่ น
และไลฟ์สไตล์
ใ น ต ล า ด มิ นิ
บาร์ด้ านการ
ออกแบบ 

มากที่สุด 

34 

มี เ อ ก ลั ก ษ ณ์
เฉพาะของสินค้า 

2.5 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ด้าน
การออกแบบของการมี
เอกลักษณ์ เฉพาะของ
สินค้ากับการตอบสนอง
การใช้งานได้ทันทีมีค่า
ต่างระดับกันดังนั้นงาน
อ อ ก แ บ บ ก ลุ่ ม สิ น ค้ า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของ
ผู้ วิจัยจึงควรมีลักษณะ
เป็นสินค้าพร้อมสวมใส่ที่
ตอบสนองภาพลักษณ์
เฉพาะตัว 

รองลงมา 

32 

ส า ม า ร ถ
ตอบสนองการใช้
งานได้ทันท ี

1.5 
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พฤติกรรมและทัศนคติที่เกีย่วข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร ์

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

22.ช่วงราคาที่
เหมาะสมกับ
สิ นค้ าแฟชั่ น
ใ น ต ล า ด มิ นิ
บ า ร์ ต่ อ 1 ชิ้ น
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

60 

1000-3000 บาท 1.3 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของราคา
ต่อชิ้นอยู่ที่ 1000-3000 
บาทนั้นอยู่ ในระดับชั้น
เดียวกัน กับช่วงราคาที่
รองลงมา ดังนั้น ราคา
ข อ ง สิ น ค้ า จึ ง ค ว ร อ ยู่
ในช่วงราคาเฉลี่ย ดังกล่าว 

รองลงมา 

54 

3001-6000 บาท 0.9 

พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

23.กลุ่มสินค้า
แ ฟ ชั่ น ที่ ซื้ อ
ป ร ะ จ า ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

49 

ประ เภทสิ นค้ า
ล าลอง 

2.5 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
ประเภทสินค้าแฟชั่นที่ซื้อ
ประจ าคือสินค้าล าลอง 
นั้นต่างระดับกันกับสินค้า
ประเภทออกงานมาก 
ดังนั้นสัดส่วนของสินค้า
ของผู้ วิยังควรแตกไลน์
ของ ไอ เท็ มจากสิ นค้ า
ประเภทล าลอง 

รองลงมา 

30 

ป ร ะ เ ภ ท
สินค้ าออกงาน
สังสรรค์ 

1.5 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

24 .ชนิดของ
สินค้าแฟชั่นที่
ซื้อเป็นประจ า
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

25 

เสื้อ 1.3 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
ประเภทสินค้าที่ซื้อเป็น
ป ร ะ จ า คื อ เ สื้ อ อ ยู่ ใ น
ระดับชั้ น เดี ยวกัน  กับ
ก า ง เ ก งและ เ สื้ อ นอก 
ดังนั้นกลุ่มคอลเลคชั่น
สิ นค้ า แฟชั่ น และ ไลฟ์
สไตล์ของผู้วิจัยจึงควรจัด
สัดส่วนเฉลี่ยของสินค้าใน
ประมาณเดียวกัน 

รองลงมา 

17 

กางเกงและเสื้อ
นอก 

0.9 

25.จ านวนการ
ซื้ อ สิ น ค้ า
แฟชั่นต่อการ
ซื้ อ ห นึ่ ง ค รั้ ง
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

50 

3-5 ชิ้น 2.5 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของจ านวน
การซื้อสินค้าแฟชั่นต่อ
หนึ่งครั้งอยู่ที่ 1-2ชิ้น นั้น 
ต่างระดับกันกับจ านวน 
1-2 ชิ้นและมากกว่า 5 
ชิ้น มาก ดังนั้นการจัด
สั ด ส่ ว นสิ น ค้ า จ ะต้ อ ง
ค านึงถึงความหลากหลาย
และการจัดเก็บสินค้าคง
คลังด้วย 

รองลงมา 

25 

1 - 2  ชิ้ น  แ ล ะ 
มากกว่า 5 ชิ้น 

1.3 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

26.ความถี่ของ
การซื้อสินค้า
แ ฟ ชั่ น ต่ อ
เ ดื อ น ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

47 

3-5 ครั้ง 2.4 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของความถี่
ในการซื้อสินค้าของต่อ
เดือนอยู่ที่ 3-5 ครั้ง อยู่ใน
ระดับชั้นเดียวกัน กับ 1-2 
ครั้ง ดังนั้น รอบการลง
สินค้าใหม่ของผู้วิจัยจึง
ควงลงทุกสัปดาห ์

รองลงมา 

38 

1-2 ครั้ง 1.9 

27.จ านวนเงิน
ใ น ก า ร ซื้ อ
สิ นค้ าแฟชั่ น
ในแต่ละครั้ ง
ของผู้บริ โภค
ต่อ 1ชิ้น 

มากที่สุด 

41 

1000-3000 บาท 2.1 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจต่อจ านวน
เงินที่ซื้อสินค้าแฟชั่นอยู่ที่ 
1000-3000 บาท อยู่ใน
ระดับชั้ น เดี ยวกัน  กับ 
3001-6000 บาท ดังนั้น 
การจัดตั้งราคาสินค้าของ
ผู้วิจัยจึงควรมีค่าเฉลี่ยอยู่
ที่ 1000-5000 บาท 

รองลงมา 

36 

3001-6000 บาท 1.8 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

28 .ประ เภท
กลุ่มสินค้าไลฟ์
สไตล์ที่ซื้อเป็น
ป ร ะ จ า ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

39 

ก ลุ่ ม เ ค รื่ อ ง
ประกอบการแต่ง
ก า ย ห ลั ก เ ช่ น 
กระเป๋า รองเท้า 
หมวก ฯลฯ 

2.0 

  
ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจกลุ่มสินค้า
ไลฟ์สไตล์ที่ซื้อประจ าของ
ผู้บริ โภคคือกลุ่มเครื่อง
ประกอบการแต่ งกาย
หลักเช่น กระเป๋า รองเท้า 
หมวก ฯลฯอยู่ในระดับชั้น
เดียวกัน กับกลุ่มเครื่อง
ประกอบการแต่งกายย่อย 
เช่น ผ้าพันคอ เนคไท ร่ม 

ฯลฯ ดังนั้นกลุ่มสินค้าไลฟ์
สไตล์จึงควรมีสินค้าเฉลี่ย
อยู่ในกลุ่มดังกล่าว 

รองลงมา 

22 

ก ลุ่ ม เ ค รื่ อ ง
ประกอบการแต่ง
ก า ย ย่ อ ย  เ ช่ น 
ผ้าพันคอ เนคไท 
ร่ม ฯลฯ 

1.1 

29.จ านวนเงิน
ใ น ก า ร ซื้ อ
สิ น ค้ า ไ ล ฟ์
สไตล์ในแต่ละ
ค รั้ ง ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

33 

1000-3000 บาท 1.7 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของราคา
การซื้อสินค้าไลฟ์สไตล์ใน
แต่ละครั้ งอยู่ที่  1000-
3 0 0 0  บ า ท  อ ยู่ ใ น
ระดับชั้ น เดี ยวกัน  กับ
3001-6000 ดังนั้น ราคา
การขายสินค้าไลฟ์สไตล์
ของผู้ วิ จั ยจึ งควรอยู่ ที่
ร า ค า เ ฉ ลี่ ย 2  ร ะ ดั บ
ดังกล่าว 

รองลงมา 

26 

3001-6000 บาท 1.3 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

3 0 . ก า ร
ส่ ง เ ส ริ มการ
ขายที่ ตรง ใจ
กับผู้บริโภค 

มากที่สุด 

37 

การจัดรายการ
ลดราคา 

1.8 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของการ
ส่งเสริมการขายประเภท
ลดราคา ใกล้เคียงกับสิทธิ
พิ เ ศ ษ เ ฉ พ า ะ ส ม า ชิ ก 
ดั งนั้น  การจัดรายการ
ส่งเสริมการขายจึงมีความ
เป็นไปได้ ในการสร้ า ง
เครือข่ายสมาชิกร่วมกับ
ทางโรงแรม 

รองลงมา 

20 

สิทธิพิเศษเฉพาะ
สมาชิก 

1.0 

31 .ประ เภท
ส ไ ต ล์ ก า ร
อ อ ก แ บ บ ที่
ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ ห้
ค ว า ม ส น ใ จ
มากที่สุด 

มากที่สุด 

35 

เรียบโก้ ทันสมัย 
แสดงความมั่นใจ 

 

1.8 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ความพึงพอใจของงาน
ออกแบบที่สนใจประเภท 
เรียบโก้ ทันสมัย แสดง
ค ว า ม มั่ น ใ จ  อ ยู่ ใ น
ระดับชั้ น เดี ยวกัน  กับ 
รูปแบบเรียบง่าย ธรรม
ชาด สะอาดตา ดังนั้น 
กลุ่มสินค้าของผู้วิจัยจึง
ควรมีการผสมผสานการ
ออกแบบดั งกล่ า ว เข้ า
ด้วยกัน 

รองลงมา 

24 

เ รี ย บ ง่ า ย 
ธรรมชาติ สะอาด
ตา 

1.2 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

32.อิทธิพลต่อ
การเลือกซื้ อ
สิ น ค้ า ข อ ง
ผู้บริโภค 

มากที่สุด 

34 

การออกแบบ 1.7 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามของกลุ่ม
ผู้ บ ริ โ ภ คพบว่ า ร ะดั บ
ค ว า ม พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
อิทธิพลในการเลือกซื้อ
สินค้าของผู้บริโภคอยู่ที่
ก า ร อ อ ก แ บ บ  อ ยู่ ใ น
ระดับชั้ น เดี ยวกัน  กับ
ราคา ดังนั้นกลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของ
ผู้บริโภคจึงต้องใส่ใจใน
ด้านการออกแบบด้วย
เช่นกัน 

รองลงมา 

25 

ราคา 1.3 

3 3 . ลั ก ษณะ 
เฉพาะพิ เศษ
ใ น ก า ร
ออกแบบของ
ก ลุ่ ม สิ น ค้ า
แ ฟ ชั่ น
และไลฟ์สไตล์
ที่ผู้บริ โภคให้
ความสนใจ 

มากที่สุด 

31 

ล า ย ผ้ า ห รื อ
ลวดลายกราฟิก
บนเสื้อผ้า 

1.6 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
ระดับความพึงพอใจของ
ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น ด้ า น
ลักษณะเฉพาะพิเศษของ
การออกแบบกลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ ใน
ด้านของลวดลายกราฟิก
ของผ้าและสร้างความ
พิ เ ศษบนพื้ นผิ ว อยู่ ใ น
ระดับชั้นเดียวกัน ดังนั้น 
รูปแบบของสินค้าจึงควร
มี ค ว า ม เ รี ย บทั น ส มั ย
ผสมผสานลายกราฟิก
และพื้นผิวอย่างลงตัว 

รองลงมา 

29 

การผสมผสาน
วัสดุที่แปลกใหม่
ในตัวสินค้า และ 
การสร้างความ
พิ เศษบนพื้นผิว
ของสินค้า 

1.5 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

34.บุคลิกภาพ
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

37 

ค ล่ อ ง ตั ว 
ท ะ มั ด ท ะ แ ม ง 
กระฉับกระเฉง 
มั่นใจตัวเองสูง 

1.9 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
ระดับความพึงพอใจของ
ผู้ บ ริ โ ภค ในการ เลื อก
บุ ค ลิ กภ าพขอ งความ
คล่องตัวทะมัดทะแมง 
มั่นใจในตัวเองนั้นอยู่ใน
ระดับชั้ น เดี ยวกัน  กับ
ความสนุกสนานฟุ่มเฟือย 
ดังนั้น กลุ่มสินค้าแฟชั่น
ใ น ง า น วิ จั ย ค ว ร จ ะ มี
โครงสร้ างที่ ไม่ รุ่ มร่ าม 
ตอบสนองบุคลิกภาพของ
ผู้บริโภค 

รองลงมา 

26 

ชอบเข้าสังคม รัก
อิ สระ  เปิ ด เผย 
เฮฮา สนุกสนาน 
ฟุ่มเฟือย 

1.3 

3 5 . จิ ต นิ สั ย
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

28 

เรียบร้อย (สุภาพ
เ รี ย บ ง่ า ย  ไ ม่
เปลี่ยนแปลง) 

1.4 ร ะ ดั บ
เดียวกัน 

จากการสอบถามพบว่า
ระดับความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคในด้านจิตนิสัยมี
ความเรียบร้อย เรียบง่าย
อยู่ ในระดับชั้นเดียวกัน 
กับเปรี้ยวทันสมัย ดังนั้น 
กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์
สไตล์ของผู้วิจัยควรจะมี
การแสดงออกที่เรียบร้อย
เรียบง่าย แต่แฝงไปด้วย
รายละเอียดความทันสมัย 

รองลงมา 

26 

เปรี้ยว (ทันสมัย 
ไม่พลาดแฟชั่น) 

1.3 
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พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชัน่และไลฟส์ไตล์ส่วนบุคคล 

ประเดน็การ
สอบถาม 

ร้อยละ
ค าตอบ 

ข้อที่เลือก ระดับ
ความ
พึง

พอใจ 

ความพึง
พอใจ 

บทวิเคราะห ์

3 6 . ทั ศ น ค ติ
การซื้อสินค้า
แ ฟ ชั่ น
และไลฟ์สไตล์
ของผู้บริโภค 

มากที่สุด 

41 

บ่งบอกความเป็น
ตัวตน 

2.1 ต่างระดับ
กัน 

จากการสอบถามพบว่า
ระดับความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคในด้านทัศนคติ
การซื้อสินค้าแฟชั่นโดยให้
ความส าคัญกับการบ่ ง
บอกความเป็นตัวตนที่
แตกต่ างกับระดับของ
ประโยชน์ใช้สอยที่มาก 
ดังนั้นกลุ่มสินค้าแฟชั่น
ของผู้ วิจัยต้องค านึงถึง
รูปแบบการตอบสนอง
ด้านภาพลักษณ์เป็นหลัก 

รองลงมา 

21 

ประโยชน์ใช้สอย 1.1 
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2.5.2 การประมวลผลข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ 
ตารางที่ 3.52 บทสัมภาษณ์ดา้นผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ด้านผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

ก า ร น า
ร ะ บ บ มิ นิ
บาร์เข้ามา
ปรับใช้ ใน
โ ร ง แ ร ม
ประเภทบู
ติค 

ก า ร จั ด ตั้ ง
ระบบมินิบาร์
ในโรงแรม 

1.ท่านมีความเห็น
อย่ าง ไรบ้ าง  กับ
ก า ร บู ร ณ า ก า ร
ท า ง ด้ า น ธุ ร กิ จ
แฟชั่นร่วมกับทาง
ธุรกิจโรงแรมบูติค
เพื่อรองรับความ
ต้ อ ง ก า ร ข อ ง
นักท่องเที่ยว  

“เห็นด้วยกับแนวคิด
การตลาดของการ
ร่วมธุรกิจกัน คิดว่า
การท่องเที่ยวน่าจะ
เ ป็ น ธุ ร กิ จ ที่ ดี สุ ด
ใ น ช่ ว ง นี้
นอกเหนือจากคนไทย
แล้วคิดว่าน่าจะตอบ
รับแขกต่างชาติที่มา
พักได้อย่างดี  ไอเดีย
ของการท่ อ ง เที่ ย ว
และแฟชั่น  ดิฉันคิด
ว่าในโรงแรมหัวเมือง
กับในกรุงเทพฯจะดี
ม าก  เนื่ อ ง จ ากตั ว
สินค้ าได้ถูกซื้ อ เพื่ อ
น าไปใช้งานจริง ยิ่ง
กลุ่มสินค้าที่มีความ
เป็นพื้ นถิ่ นผสมนะ 
ดิฉันว่าคนคงซื้อเก็บ
เป็นของฝาก เยอะ
มาก” 

“ส่วนตัวคิดว่ า เป็น
การดีหากธุรกิจแฟชั่น
จะเข้ามามีส่วนช่วย
ท าให้ธุรกิจโรงแรม
เติบโตและมีก าไรมาก
ขึ้น เพราะจะเห็นได้
จากลูกค้าที่เข้ามาพัก
ที่โรงแรมแทบทุกคน
จะค่อนข้างแต่งตัวมี
สไตล์และรักในแฟชั่น 
นี่ คิ ด ว่ า เ ป็ น ข้ อ
แตกต่ า ง ขอ งคนที่
เ ลื อ ก ม า พั ก ใ น
โ ร ง แ ร ม บู ติ ค 
เหมือนกับว่าเราได้
ส ก รี น ก ลุ่ ม ลุ ก ค้ า
มาแล้วด้วยรสนิยม
บางอย่างที่ โรงแรม
ใหญ่  ๆไม่มี  ส าหรับ
การเลือกโรงแรมที่จะ
ท าการจัดจ าหน่าย 
คิ ด ว่ า ค ว ร จ ะ เ ป็ น
โรงแรม Luxury ขนาด
กลางเล็กประมาณ 
30-40 ห้องไม่ เกิน
ค่ะ” 
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ด้านผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

2.ท่านมีความคิด
เห็นอย่างไรในการ
น าระบบการขาย
สินค้ามินิบาร์ เข้า
มาปรับใช้ในเครือ
โรงแรมบูติคของ
ท่าน  

“ระบบนี้  ดี เลยค่ะ 
เหมาะสม เนื่องจาก 
โรงแรมบูติคส่วนใหญ่
เป็นโรงแรมขนาดเล็ก 
เราคงไม่สามารถมี
ส่วนในการลงทุนตรง
นี้เพิ่มได้อีก การที่ทาง
คุณเข้ามาดูแลและ
รับผิดชอบสินค้าโดย
ตัดเป็น GP นี่ โอเคร
นะคะ  ใช้ระบบการ
จ่ายช าระเงินร่วมกับ
ห้องพักของเราได้เลย
ค่ะ เรามี โปรแกรม
เพื่อรองรับตรงนี้แล้ว
ก็แค่คีย์รายการเข้าไป
แล้วทางเราก็ส่งยอด
คืนในสามสิบวัน ทาง
คุณก็ดูแลแค่ส่วนของ
การขายก็พอค่ะ” 

“คิดว่าดีเลย เราไม่ได้
เป็นโรงแรมใหญ่อยู่
แล้ว เราเชื่อว่าเราจะ
สามารถจัดการกับ
การขายของสินค้าได้
ในจ านวนห้องพักที่
เรามี คิดว่ามันน่าจะ
สร้างก าไรให้ เราได้
เป็ นอย่ า งดี เ ลยนะ 
เพราะทุกวันนี้ลูกค้าที่
โรงแรมก็ถามหาซื้อ
ของพวกนี้อยู่ เราก็ได้
แต่แนะน าไปที่ โน่น
ที่ นี่  เ ค ย คิ ด อ ยู่
เหมือนกันว่าอยากจะ
น ามาขายเอง แต่ก็ติด
เรื่องการสต๊อคของ
กับทุนสินค้า เพราะ
ลูกค้าเราเค้าเป็นพวก
อยากได้ของดีนะ แพง
ก็ได้แต่ต้องดี ของไม่ดี
นี่จะให้ถูกยังไงก็ไม่
เอาเลย ถ้าเป็นระบบ
ที่ตัด GP นี่ชอบมาก 
ช่วยเหลือทางเราได้
เยอะ ดีเลยค่ะ” 
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ด้านผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

การบริหาร
การจั ดการ
ก ลุ่ ม สิ น ค้ า
แ ฟ ชั่ น ใ น
ตลาดมินิบาร์
โรงแรม 

3.ท่านมีความเห็น
อย่ างไร เกี่ ยวกับ
ก า ร จั ด ก า ร ใ น
ระบบมินิบาร์  มี
ประเด็นตรงไหนที่
ท่านเห็นว่าควรนะ
น า ม า ป รั บ ป รุ ง
เพื่อให้ เกิดความ
เ ห ม า ะ ส ม แ ล ะ
สอดคล้องกับการ
ด า เ นิ น ธุ ร กิ จ ใ น
ประเทศไทย 

“ดิฉันว่ารอบการลง
สินค้าใหม่ทุกอาทิตย์
อ า จ จ ะ ไ ม่ จ า เ ป็ น
ขนาดนั้น เนื่องจาก
ลูกค้าประจ าที่มาพัก
ไม่ ได้มาทุกสัปดาห์  
อี ก อ ย่ า ง มั น อ ยู่ ใ น
พื้นที่ปิดด้วย ดิชั้นว่า
ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร มั น
อาจจะไม่ เทียบเท่า
ห้างสรรพสินค้า ที่จะ
ซื้อง่ายขนาดนั้น ดิฉัน
ว่า 1 เดือนลงสินค้า
ใหม่สองรอบก็พอแล้ว
ค่ะ” 

“เอาจริง ๆเราว่ามันดี
แล้วนะ เราชอบที่ตัว
ระบบมันไม่ก้าวก่าย
กันมากเกินไป ตัวแบ
รนด์แฟชั่นก็ เข้ ามา
ดูแลของคุณ ส่วนของ
การพักของเราเราก็
ดูแลของเรา เพียงแต่
ว่าการขายอาจจะต้อง
ท าในระบบออนไลน์ที่
เห็นทั่วกันเพราะเรา
ไม่มีพนักงานพอที่จะ
ไ ป เ ก็ บ เ งิ น ใ ห้ คุ ณ
เหมือนในห้างหรอก 
ส าหรับปัญหาที่ลูกค้า
จะซื้อของพร้อมกัน
แล้วต้องบุคเวลานั้น
เราว่าไม่ใช่ปัญหาเลย 
จ า น วนห้ อ ง มั น ไ ม่
เยอะและสินค้ามันก็
ไม่ได้มากจนถึงขนาด
ต้องรอนานขนาดนั้น 
ถ้าของคุณดีจริงเรา
มั่นใจว่านานแค่ไหน
ลูกค้าก็รอค่ะ” 
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ด้านผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

4.ท่านมีความคิด
เ ห็ น อ ย่ า ง ไ ร
เ กี่ ย ว กั บ ก า ร
แบ่งกลุ่ม และการ
ก า ห น ด สั ด ส่ ว น
ของสินค้าแฟชั่น
ไลฟ์สไตล์ที่ขายใน
ระบบมินิบาร์  

“สัดส่ วนโอ เครนะ 
ดิฉันชอบส่วนที่ เป็น
ของ Complementary 

Product ดิฉันว่ า  มัน
ต้ อ ง ข า ย ดี แ น่  ๆ 
เพราะ เวลา เราจั ด
ทัวร์ชอปปิ้ง ลูกค้าก็
ชอบให้เราพาไปดูของ
ร่วมสมัยเก๋ ๆ เราก็จะ
พาไปเยาวราชบ้าง 
นารายณ์ภัณฑ์บ้ าง  
ส าหรับในกลุ่มของ
สินค้าทั่วไปก็โอเคร
นะคะ ไม่มากไม่น้อย
ก าลังพอด”ี 

“สัดส่วนดีค่ะ เราคิด
ว่าแค่คุณตอบโจทย์
สินค้ าที่ ต้ องใช้ งาน
จริ งกับสินค้าที่ เป็น
ของฝากให้ชัดเจนได้
มั นก็ โอ เครแล้ วค่ ะ 
ส าหรั บพวกสิ นค้ า
พิเศษอย่างพวกเสื้อ
กันฝน ร่ม จริง ๆทาง
โรงแรมมีบริการให้นะ
คะ แต่ก็ไม่ค่อยเห็นมี
ลูกค้าขอใช้บริการ” 
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5 . ไ อ เ ท็ ม สิ น ค้ า
อะไรบ้างในนี้  ที่
ท่ านคิดว่ าลู กค้ า
ข อ ง ท่ า น จ ะ ใ ห้
ความสนใจและ
สามารถขายได้ใน
สัดส่วนที่มากสุด
จนถึงไปน้อยสุด  
1.กลุ่มเครื่องแต่ง
กาย 
- Jacket  - Suit  -

Bustier – Camisole  
-Shirt –Blouse 
-Pants  - Shorts  -
Skirt  -Mini-Dress  -
Maxi-Dress 

2 . ก ลุ่ ม เ ค รื่ อ ง
ประกอบการแต่ง
กาย  
-เครื่องประดับ –
รองเท้า  -กระเป๋า 
–หมวก –ผ้าพันคอ 

 

“จะให้เรียงล าดับเลย
นี่อาจจะยากนะคะ  
แต่ถ้ าจะให้บอกว่ า
สินค้าที่น่าจะขายดี 
ดิฉันคิดว่าน่าจะเป็น 
พวก เสื้อ  สายเดี่ยว 
เสื้อคลุม กางเกง เด
รสสั้น อะไรแบบนั้น 
ในกลุ่ ม  Accessories 

ดิฉันว่ามีก็ดีค่ะ แต่ก็
ไม่จ าเป็นอะไร ถ้ามีก็
อ า จ จ ะ เ ป็ น  
กระเป๋าคลัชต์  หรือ
อะไรที่ไม่ใหญ่โตอะไร 
ใช้งานได้เลยน่าจะดี  

“ จ ริ ง  ๆ แ ล้ ว ก ลุ่ ม
สินค้าเครื่องประดับ
ทางเราไม่อยากได้เลย
ค่ ะ  เพราะมันมีมู ล
ค่าที่ต้องดูแล จะบอก
ว่าสินค้าของคุณ พวก
คุณก็ดูแลกันเองมันก็
ไม่ใช่ ทางโรงแรมก็
ต้ องช่ วยดูด้ วย  อีก
อย่างอย่างพวกสินค้า
ประเภทรองเท้าเราไม่
มีสต๊อคให้เลยค่ะ ทาง
คุณอาจจะล าบากใน
การหาที่จัดเก็บ ถ้า
เป็นกลุ่มเสื้อผ้า เรา
คิ ด ว่ า เ สื้ อ สบาย  ๆ 
กางเกง และก็ แจค
เก็ตแบบแปลก  ๆนี่
น่าจะขายดีมาก ชุดเด
รสอาจจะเป็นเดรส
ง่าย ๆ แต่กระโปรงคง
ขายได้น้อย ลูกคาเรา
มี  ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์ ช อ บ
เดินทางตลอดเวลา 
บ า ง ค น ไ ป ห ล า ย
ประเทศติดกันเป็น
เดือน  อะไรที่ ต้อง
ห อ บ หิ้ ว นี่ ไ ม่ เ อ า
เด็ดขาดเลยค่ะ” 
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ด้านผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

รู ป แ บ บ
กิจกรรมและ
พฤติกรรมที่
ทางโรงแรม
เ ข้ า ไ ป
เกี่ยวข้องกับ
ผู้ใช้บริการ 

6.พฤติกรรมการใช้
บริการมินิบาร์ใน
ปัจจุบันของลูกค้า
ของท่านในปัจจุบัน
เป็นอย่างไร และมี
แนวโน้มของการใช้
บริการอย่างไรบ้าง 
และท่านคิดว่าถ้ามี
บริการขายสินค้า
แฟชั่นมินิบาร์เข้า
ม า เพิ่ ม จะส่ ง ผล
อ ย่ า ง ไ ร กั บ ท า ง
โรงแรม 

“ขายดีค่ะมากค่ะ เรา
ขาย ได้ ตลอด เวลา 
ตลอดทุกวัน อีกอย่าง
ทางเรามีสินค้าขาย
อยู่ ข้ างนอกด้วยใน 
public area จริง ๆทุก
วันนี้ พวกผ้ าพันคอ
เสื้อยืดเราก็มีขายอยู่
บ้างนะคะ ลูกค้าก็ใช้
บริการดี   ถ้ามีขาย
เป็นจริงเป็นจัง คิดว่า
ข า ย ไ ด้ ดี เ ล ย ค่ ะ 
เนื่องจากเรามีลูกค้าที่
ลื ม เ อ า ข อ ง ม า กั บ
ลูกค้าที่ชอบซื้อของที่
ระลึกเยอะ ดิฉันคิดว่า
จะท าให้การค้าของ
ทางโรงแรมมีก าไร
จากส่วนน้ีมากขึ้น” 

“ปกติ เลยสินค้ามินิ
บาร์ของเราขายดีมาก
เ ลยนะคะ  ข าย ได้
ตลอดทุกวัน ลูกค้า
เกือบทุกคนใช้บริการ 
ถ้ามีสินค้าแฟชั่นขาย
ก็มีความน่าสนใจคิด
ว่าน่าจะขายได้ในช่วง
ราคา 1000-3000 นี่
โอเครเลยค่ะ ลูกค้า
ซื้อง่าย เพราะปกติ
เรามีผ้าพันคอขายที่
เค้าเตอร์สกรีนลาย
ช้างผืนละ1500 ลูกค้า
เรายังซื้อเลย” 
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ด้านผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

7 . ท่ า น คิ ด ว่ า 
กิจกรรมส่งเสริม
ก า รข ายภาย ใน
โ ร งแรมที่ จั ดขึ้ น 
เช่น งานสังสรรค์ 
งานชมละครเพลง 
หรือสถานที่ต่าง ๆ
ภายในโรงแรม เช่น 
ร้านอาหาร บาร์  
สระว่ายน้ า จะมีผล
ต่อพฤติกรรมการ
ซื้อสินค้าแฟชั่นใน
ตลาดมินิ บาร์ ไ ด้
ห รื อ ไ ม่  ท่ า น มี
ค ว า ม เ ห็ น แ ล ะ
ข้ อ เ ส น อ แ น ะ
อย่างไร 

“ทางเรามีกิจกรรม
หลักคือการจัดทัวร์ใน
เมือง กับปั่นจักรยาน
ห า ข อ ง กิ น ต อ น
กลางคืนค่ะ ลูกค้าจะ
ถามหาพร๊ อพก่ อน
ออกไปทริป ไอเท็มที่
ที่ดูเก๋ๆเสริมลุค น่าจะ
ขายได้ดี  
ลูกค้าที่นี่มีความเป็น
แฟชั่นสูงนะคะ เลือก
ของใช้ของดี มี ไลฟ์
สไตล์และรสนิยมที่ดี  
ส่ ว น ใ ห ญ่ เ ป็ น
แ ค ช ช ว ล เ ท่ ห์ มี
บุคลิกภาพแบบมั่นใจ
ตัวเองมากค่ะ บางคน
นี่แต่งตัวเปรี้ยวมาก
นึกว่าออกมาจากทีวี 
(หัวเราะ)” 

“เราคิดว่าลูกค้าของ
เรามีความเป็นแฟชั่น
ในตัวเยอะพอสมควร 
ทางเรามีกิจกรรมทัวร์
ตามสถานที่ เก๋ๆใน
เมืองนะคะ รับรอบ
ละ20คน เต็มทุกครั้ง 
ทุกคนจะแต่งตัวกัน
ออกมาเต็มที่มาก เรา
คิดว่ าพวกเสื้ อผ้ าที่
เป็นแคชชวลลุคแต่ดู
เท่ห์ๆมีดีไซน์นี่น่าจะ
ขายได้ดี  ลูกค้าของ
เราเป็นผู้ ใหญ่นะคะ 
แต่หัวใจวัยรุ่นมาก”  
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ตารางที่ 3.53 บทวิเคราะห์การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการบริหารงานธุรกิจโรงแรม 

บทสรปุการวเิคราะห ์

ด้านระบบและการจัดการสนิค้า ด้านกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟส์ไตล ์

1.ระบบแฟชั่นจะเข้ามาสนับสนุนระบบโรงแรมใน
ด้านการตลาดและการส่งเสริมการตลาด 
2.ระบบการตัด GP ดีต่อผู้ประกอบการ 
3.การลงสินค้าทุกสัปดาห์อาจเปลี่ยนเป็นทุกสอง
สัปดาห์เนื่องจากการหมุนเวียนลูกค้าโรงแรมของ
ลูกค้าคนเดิม มีความถี่ต่อเดือนไม่เยอะ 

4.การแบ่งระบบระหว่างสินค้าทั่วไปกับสินค้า
พิเศษควรมีการแบ่งแยกให้เห็นชัดเจน 

 

1.กลุ่มสินค้าเครื่องประดับอาจมีสัดส่วนที่น้อย
เนื่องจากยากต่อการดุแลรักษา 

2.กลุ่มสินค้าไฟล์สไตล์ควรจะเป็นอะไรที่เก็บ
ถือได้ ไม่ยากต่อการพกพา 

3.ประเภทสินค้าแนะน า ได้แก่ คามิโซล เสื้อ
คลุม กางเกง เดรสสั้น เสื้อตัวหลวม 

4.ราคาที่ผู้ประกอบการแนะน า ในช่วงราคา
ไม่เกิน 5000 บาท 

5.กลุ่มสินค้าประกอบการแต่งกายจ าพวก 
หมวก ร่ม ผ้าพันคอ น่าจะเป็นสินค้าขายดี 
6.ผู้ประกอบการแนะน าให้สินค้ามีรูปแบบ
ล าลองที่มีหลายโอกาสการสวมใส่ 
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ตารางที่ 3.54 บทสัมภาษณ์ดา้นการตลาดและการส่งเสริมการตลาด 

ด้านการตลาดและการส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟชัน่ 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

ด้ า น
การตลาด
สิ น ค้ า
แฟชั่น 

การปรับปรุง
โ ค ร ง ส ร้ า ง
ของระบบมินิ
บ า ร์ ใ ห้
เ ห ม า ะ ส ม
สอดคล้องกับ
พ ฤ ติ ก ร ร ม
การซื้อสินค้า
ของผู้บริโภค
ในปัจจุบัน 

1 . ท่ า น มี
ค ว า ม เ ห็ น
อย่างไรบ้าง กับ
การบูรณาการ
ทางด้านธุรกิจ
แฟชั่นร่วมกับ
ท า ง ธุ ร กิ จ
โ ร ง แ รมบู ติ ค
เพื่อเปิดตลาด
ใหม่ให้กับตรา
สินค้าแฟชั่น  

“คิดว่ามันจะเป็นอีก
ตัวเลือกที่ดีของกลุ่ม
นักออกแบบหน้าใหม่ 
หรือกลุ่มผู้ขายที่ขาย
ในอินเตอร์เนตอยู่แล้ว 
มาลองเพิ่ม Value ของ
ตลาดอีกช่องทาง ซึ่ง
มันดีมาก เพียงแต่ตัว
แบรนด์แฟชั่นอาจต้อง
หารูปแบบหน้าตาของ
โรงแรมบูติคที่มีคาแรก
เ ต อ ร์ ห รื อ ส ไ ต ล์
เดียวกัน” 

“น่าสนใจมากครับผมว่า 
หลายๆแบรนด์กะลั ง
มองหาทางออกของ
ตลาดทุกวันนี้ ซึ่งผมคิด
ว่าสิ่งนี้ตอบโจทย์ พวก
แบรนด์ที่เป็นไลฟ์สไตล์
อยู่แล้วจะดีดตัวได้เร็ว 
เ ผ ล อ ๆ พ ว ก แ บ ร น ด์
แฟชั่นใหญ่ๆอาจเริ่มท า
ตลาดก่อนก็เป็นได”้ 

2 . ท่ า น มี
ความคิ ด เห็ น
อย่างไรในการ
น า ระบบการ
ขายสินค้ ามินิ
บาร์เข้ามาปรับ
ใ ช้ ใ น เ ค รื อ
โรงแรมบูติคใน
ประเทศไทย  

“ระบบ ปกตินะดิฉัน
ว่ า  มั น ค ง ไ ม่ มี
ผู้ประกอบการโรงแรม
คนไหนเสี่ยงลงทุนเพิ่ม
กับอะไรในตอนนี้ ตัด 
GP แบบนี้ ละ  น่ าจะ
สะดวกทั้งสองฝ่าย แต่
การลงสินค้าสัปดาห์
ละครั้งนี่ ดิฉันไม่แน่ใจ
นะ ดิฉันว่าอาจต้อง
ลองขายจริงไปสักพัก
แล้วค่อยๆปรับเอา แต่
ถ้าเป็นแบรนด์ใหญ่มี

“ผมว่ามันดูเข้าถึงแล้วก็
ตอบโจทย์คนคนกรุงนะ  
มันดูเป็นแนวคิดของคน
เมือง  ระบบเดิมๆที่ใช้
กันอยู่ ในห้าง แค่คลิก
เปลี่ยนสถานที่ปุ๊บ บิด
นิดเดียวได้ตลาดใหม่เลย
, สินค้านี่เปลี่ยนกันทุก
วีคเลยหรอ SKU อาจจะ
เยอะมาก แต่ดีครับสนุก
ดี ถ้ามีช่องทางระบาย
ของนะ ตอนเซลคนจะ
เ ย อ ะ ม า ก  แ ล้ ว จั ด
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ด้านการตลาดและการส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟชัน่ 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

ของอยู่ แ ล้ วม า เปิ ด
ตลาดก็เอาเลยลงทุก
ส าม วั น ยั ง ไ ด้  ส่ ว น
ระบบเซลดิฉันว่า ควร
จะออกไปเซลในพื้นที่ 
Public area นะ เช่นใน
ห้าง หรือ ไปตั้งบูธใน
ตลาดวิลล่า ดิฉันว่ามัน
สนุกนะ หรืออาจจะ
เป็นการท าโปรโมชั่นที่
ดีร่วมกับการโรงแรม 
และก็ อ าจจะมี การ
ร่วมกันกับบัตรเครดิต
ก็จะน่าสนใจในการช๊
อปป้ิงมากขึ้น” 

 

แ ค ม เ ป ญ ทั ว ร์ ไ ด้ อี ก 
เหมือนท่องเที่ยวชอปปิ้ง
ต า ม  Roadmap ข อ ง
โรงแรมหลายๆที่ ซื้อ1
ทัวร์ 8 โรงแรม กิน ดื่ม  
ช๊อป คงสนุกน่าดู” 

การตลาดที่
เหมาะสมกับ
รูปแบบการ
ข า ย สิ น ค้ า
แ ฟ ชั่ น ใ น
ระบบมินิบาร ์

3.กลยุทธ์ทาง
ก า ร ตล าด ใ น
ลั ก ษ ณ ะ ใ ด ที่
เ หมาะสมกับ
การน ามาใช้ใน
รู ป แ บ บ ท า ง
การตลาดของ
การขายสินค้า
แฟชั่นในตลาด
มินิบาร ์

“จริงๆการซื้อของใน
ห้องนอนนี่คือไดเร็ค
เซลเลยนะ กลยุทธ์
ดิฉันว่า แค่ท าให้คนรู้
ว่ ามีสินค้าที่นี่อยู่ที่นี่
น่าจะดีกว่ารอให้คนมา
พักถึ งรู้  แน่นอนคือ
โรงแรมเค้าก็ต้องการ
ให้คนมาพักซ้ าๆอยู่
แ ล้ ว ย  แต่ สิ่ ง ที่ ย าก
ส าหรับเมืองไทยคือจะ

“กลยุทธ์ส าคยัผมว่าต้อง
สร้างสาวกก่อนเลย ให้
ให้คนรู้จักสไตล์ที่เกิดขึ้น
ของเรา แล้วก็ตามมาใช้
ชี วิ ต เ ห มื อ น กั บ เ ร า
เหมือน อย่างเทรนด์  
สโลไลฟ์ ฮิปส์เตอร์ บาง
ค น ไ ม่ รู้ จั ก ห ร อ ก แ ต่
พอสังคนเป็นเยอะๆคน
ก็เป็นตาม สิ่งนี้ผมมอง
ว่ า มั น ไ ม่ ไ ด้ ข า ย ตั ว



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

283 

ด้านการตลาดและการส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟชัน่ 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

ท าอย่างไรให้สิ่งของที่
อยู่ในตู้เป็นของที่ต้อง
ตามหา ไม่ใช่เป็นแค่
ของที่ไว้บริการ” 

Product จริงๆ มันกะลัง
ข า ย ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์  ข า ย
รสนิยม  คุณแค่สร้ า ง
มัน” 

4.กิจกรรมการ
ส่ ง เ ส ริ ม
ก า ร ตล าด ใ น
ลักษณะใดที่มี
ความเหมาะสม
กั บ กิ จ ก ร ร ม
และพฤติกรรม
ของผู้บริโภคใน
ตลาดมินิบาร ์

“ ดิ ฉั น มอ ง ว่ า  ก า ร
ส่งเสริมการขายหลัก
น่าจะเป็นการร่วมกัน
กับตัวโรงแรมและการ
ท่องเที่ยว ส าหรับการ
ส่งเสริมการขายรอง 
น่าจะเป็นการออกไป
ร่วมโปรโมชั่นกับกลุ่ม
สิ นค้ า ไ ลฟ์ ส ไตล์ ใ น
ระดับเดียวกัน ดิฉันว่า
มันต้องมีการเปิดตัว
นะ ให้คนรับรู้ว่ามีเรา
ก่อน เพื่อให้ผู้บริโภค
ในตลาดรู้ว่ามีเราเป็น
ช้อยส์ในการเลือกพัก
โรงแรม” 

“อาจจะต้องมีการสร้าง
กระแสหลักในครั้งแรก 
เปิดตัวสวยๆ มีแบรนด์
ไอคอนดีๆ จากนั้นจึง
ค่อยๆไปร่วมกับสื่อหรือ
สินค้าอื่นๆที่ผู้บริ โภค
เป็นกลุ่มเดียวกับเรา ผม
มองว่าอินเตอร์เนตหรือ
โซเชียลมีเดีย นี่เป็นสื่อที่
ดีมากของคนในยุคนี้   
ผมคิดว่าถ้าผมเป็นคนนึง
ที่ มี ไ ลฟ์ ส ไตล์ กิ น  ดื่ ม 
เที่ยว แบบนี้ พอคลิกไป
หน้าไหนในเนตก็เจอแต่ 
ads อันนี้ ผมว่ามันช่วย
ได้ มันซึมเข้าไปโดยไม่
รูต้ัว” 

ก ลุ่ ม สิ น ค้ า
หรือกิจกรรม
อื่ น ที่ ส่ ง ผ ล
ก ร ะ ท บ ต่ อ
ก า ร ข า ย
สินค้าแฟชั่น

5 . ท่ า น คิ ด ว่ า
พฤติกรรมการ
ซื้อสินค้าแฟชั่น
ของผู้บริโภคใน
ต ล า ด แ ฟ ชั่ น
ทั่วไปกับตลาด

“แบบนี้ดีอยู่แล้วค่ะ มี
กลุ่มสินค้าพื้นฐานสวม
ใส่ ในชีวิตประจ าวัน 
แน่นอนว่ากลุ่มสินค้า
ทั่วไปก็จะตอบโจทย์
จากใช้งานปกติ  จริงๆ

“ผมคิดว่าคนกลุ่มนี้นะ
ไม่ใช่กลุ่มเรื่องมาก เอา
คือเอา ไม่เอาคือไม่เอา 
เหมือนจริงๆ ตัวโรงแรม
สกรีนคนมาให้ก่อนแล้ว
นะ เราแค่เจาะลึกและ
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ด้านการตลาดและการส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟชัน่ 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

ในตลาดมินิ
บาร ์

มินิบาร์นั้นจะมี
ความแตกต่าง
หรือสอดคล้อง
กันอย่างไรบ้าง 

ในกลุ่มแฟชั่นไอเท็ม
อาจจะเป็นไอเท็มที่ใช้
ชีวิตตามพื้นที่โรงแรม
ก็ได้นะคะเช่น โรงแรม
ติดทะเลก็จะมีชุดว่าย
น้ าเป็นแฟชั่นไอเท็ม 
ในส่ วนที่ เป็นสินค้ า
พิ เ ศ ษ ผ ม คิ ด ว่ า ค น
น่ า จ ะ รู้ ไ ด้ ด้ ว ย ก า ร
ออกแบบ รายละเอียด
ความเยอะ และราคา 
บางทีเราอาจจะไปเพิ่ม
สั ด ส่ ว น ใ น ข อ ง 

accessories เอาก็ได”้ 

 

ใส่ ใจกับรายละเอียด 
เ พ ร า ะ แ ข ก ที่ พั ก จ ะ
สัมผัสอยู่กับสินค้าตลอด
การอาศัย  คือมันต้อง
สวยนาน มันไม่ใช่อะไร
ที่ไปเร็วๆ ตู้ต้องโปร่งนะ
ผมว่า เห็นสินค้าชัด มี
การโชว์ในแนวตั้งบ้าง
นอนบ้าง ต้องจัดพื้นที่
ดีๆ” 

6 .  มี ข้ อ เสนอ 
แนะอย่างไรใน
การปรั บปรุ ง
สั ด ส่ ว น ข อ ง
สินค้าในตลาด
มิ นิ บ า ร์ ที่
สอดคล้องกับ
พฤติกรรมการ
เลือกซื้อสินค้า
แ ฟ ชั่ น ข อ ง
ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น
ปั จ จุ บั น  กั บ
พฤติกรรมและ

“ดิ ฉั นมองว่ า  คนที่
เลือกพักโรงแรมบูติค
เนี่ย เป็นคนสมัยใหม่
นะ เนื่องจากคนที่จะ
เลือกอยู่ที่สวยๆเก๋ๆใน
ราคาที่แพง และความ
สะดวกสบายก็ไม่เท่า
โ ร ง แ ร ม ใ ห ญ่ เ นี่ ย 
เพราะเค้าเค้ารู้สึกว่า
มันตรงกับไลฟ์สไตล์ที่
มี ค ว าม เป็ นตั ว ของ
ตัวเอง มากกว่า เพราะ
งั้ น ร า ย ล ะ เ อี ย ด ใ น

“สัดส่วนดีแล้วครับ ผม
มองว่ าสิ นค้ าสวยอ่ ะ 
ก่อนกลับบ้านต้องขอซื้อ
สักตัว กิจกรรมโรงแรมก็
มีส่วนนะ ถ้าอยู่  Hotel 

Muse จะลงไปฟังโอเปร่า 
ก็จ าเป็นต้องแต่งตัวลง
ไป ถ้าลูกค้าไม่มีชุดมา 
แน่นอนล่ะซื้อชุดคุณ ผม
ว่าท าสินค้าให้มีไว้ครบ
ทุกโอกาสไว้ก่อนดีกว่า
ครับเพราะเราไม่รู้ ว่ า
โรงแรมไหนจะจัดอะไร” 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

285 

ด้านการตลาดและการส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟชัน่ 

ประเดน็
หลัก 

ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที่ 1 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที ่2 

กิ จกรรมของ
ก ลุ่ ม ลู ก ค้ า
โรงแรม 

สั ด ส่ ว น ย่ อ ย ก็ น่ า
จะต้องท าให้มีการมิกซ์
แอนด์แมชได้ในคอล
เลคชั่น น่าจะเป็นสื่งที่
ลูกค้าต้องการมากกว่า
การดู เมนูตามที่ เ รา
บอก” 

7 .  ลั กษณะที่
ส า คั ญ ข อ ง
สินค้าในระบบ
มิ บ า ร์ ค ว ร มี
ลั ก ษ ณ ะ
อย่างไรบ้างเพื่อ
ต อ บ รั บ กั บ
กิ จ ก ร รมการ
ขายสินค้าและ
การใช้ชีวิตของ
กลุ่มผู้บริโภค 

“มาถึงจุดนี้ดิฉันคิดว่า
เ ร า ม อ ง ข้ า ม เ รื่ อ ง
ประโยชน์ ใช้สอยไป
แล้ ว  เ ร าก าลั ง ข าย
สไตล์ของคนยุคนี้ เมนู
บาร์ที่ โชว์ เป็นชิ้นไอ
เ ท็ ม  อ า จ จ ะ
เปลี่ ยนเป็นลุคบุคที่
โชว์นางแบบอยู่ในไลฟ์
สไตล์จริงมากกว่า” 

“ผมมองว่ามินิบาร์คือ
สไตล์ คนเมืองวันหยุด 
มั น มี ค ว ามส บายๆ มี
ความเท่ มีความฮิป มี
รสนิยม และผมคิดว่า
สินค้าน่าจะแสดงตัวตน
ออกมาชัดๆ” 
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ตารางที่ 3.55 บทวิเคราะห์การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น 

บทสรปุการวเิคราะห ์

ด้านระบบและการจัดการสนิค้า ด้านกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟส์ไตล ์

1.ตราสินค้าควรจะมีลักษณะของคาแรกเตอร์
เ ดี ยวกั นกับคาแรก เตอร์ ของ โร งแรม  เพื่ อ
ตอบสนองกลุ่มผู้บริโภคที่ตรงกับ รสนิยม แนวคิด 
และไลฟ์สไตล์ที่ไปในทางเดียวกัน 
2.ระบบการลงสินค้าทุกสัปดาห์อาจมีความถี่ที่มาก
เกินไป ผู้เชี่ยวชาญแนะน าให้ท าการศึกษาช่วง
ความถี่ที่เหมาะสมจากระบบการทดลองการขาย
สินค้า 

3.ระบบการลดราคาสินค้าอาจท าได้เลยในพื้นที่
ภายนอกห้องพักโรงแรม และ การจัดรายการใน
ห้างสรรพสินค้า เพื่อให้คนรู้จักที่มากขึ้น 

4.ระบบสินค้าต้องสร้างความต้องการบางอย่างให้
ผู้บริโภครู้สึกว่าสินค้าเป็นสิ่งของที่ต้องมาซื้อมิใช่ใช้
เป็นแค่สินค้าที่มีไว้เพ่ือตอบสนองยามจ าเป็น 

5.สัดส่วนของสินค้าภายในคอลเล็คชั่นควรท าให้
ผู้บริโภคสามารถ Mix Match สินค้าได้เองภายใน
คอลเล็คชั่น นอกเหนือจากเมนูบาร์ที่ แสดง 
เนื่องจากกลุ่มผู้บริโภคที่เลือกพักที่โรงแรมบูติค จะ
เป็นกลุ่มคนที่มีสไตล์เป็นตัวของตัวเองอยู่แล้ว ยิ่ง
ท าให้กลุ่มสินค้าสามารถจับคู่กันได้เยอะก็จะยิ่ง
เป็นการดีต่อการจ าหน่าย 

1.รูปแบบของสินค้า ควรมีลักษณะตอบสนอง
คาแรกเตอร์ที่ต้องการของกลุ่มผู้บริ โภค
เช่นเดียวกันกับแนวคิดด้านรสนิยม และไลฟ์
สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภค 

2.สินค้าควรแสดงความต้องการของสินค้า ใน
ลักษณะของสินค้าเพื่อตอบสนองรสนิยม
มากกว่าการใช้งาน  
3.ไอเท็มของกลุ่มสินค้าควรตอบโจทย์การท า
กิจกรรมในโรงแรม เนื่องจากจะช่วยส่งเสริม
ให้ผู้บริโภคสนใจในการเปิดตู้สินค้าในเบื้องต้น 
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ตารางที่ 3.56 บทสัมภาษณ์ดา้นการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟช่ัน 
ด้านการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่น 

ประเดน็หลัก ประเดน็ย่อย บทสัมภาษณ์
(ค าถาม) 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที1่ 

ค าตอบ 

ผู้เชีย่วชาญที2่ 

รู ป แ บ บ ที่
เ ห ม า ะ ส ม
ส าหรับการ
อ อ ก แ บ บ
ก ลุ่ ม สิ น ค้ า
แ ฟ ชั่ น ใ น
ตลาดมินิบาร ์

รูปแบบ โครง
ร่ า ง เ งาและ
แ น ว โ น้ ม
แ ฟ ชั่ น ที่
เหมาะสมกับ
พ ฤ ติ ก ร ร ม
ก า ร ใ ช้ ง า น
ตามโอกาสใช้
ส อ ย ที่ ส อ ด
ค ล อ ง กั บ
ค ว า ม
ต้องการ 

1.โครงร่างเงาของ
กลุ่มสินค้าแฟชั่นใน
ลักษณะใดที่มีความ
ส อ ด ค ล้ อ ง แ ล ะ
เหมาะสมกับสินค้าใน
ต ล า ด มิ นิ บ า ร์
(สามารถเลือกตอบได้
มากกว่า1โครงร่าง
เงา) 

 
ที่ ม า ข อ ง ภ า พ 
:www.fashion_history 

“มองว่าโครงร่างเงา
น่าจะเป็น loos form 

หรือ  เดรส  ในการ
ป า ร์ ตี้  เ นื่ อ ง จ า ก
ต้องการเช่าห้องไป
แต่งตัว ส่วนประกอบ
แฟชั่นน่าจะดี โครง
ร่างเงาหลักแบบ 70s 

น่าจะตอบโจทย์ได้ดี  
มีส่วนผสมของสไตล์
แ บ บ  Mannish เ ข้ า
ด้วยเพื่อให้เกิดความ
เทห์ แบบสมั ย ใหม่  
Gender less และ Age 

less” 

“มองว่าผู้บริโภค
ค่ อนข้ า งจู้ จี้ ใ น
การเลือกไอเท็ม 
คนซื้ออาจจะไม่
ซื้ ออะ ไรที่ เ ป็ น
ฟอร์มอล ควรจะ
เ ป็ น ฟ อ ร์ ม ที่
ห ล ว ม ๆ
ส บ า ย  ๆ เ ป็ น
แคชชวล  และ
ป า ร์ ตี้ แ ว ร์ ที่ มี
ความเป็นพิเศษ 
โครงร่างเงาควร
จะเป็นสไตล์ดิส
โ ก้  เ ล า จ์ แ น ว 
ทอมฟอร์ด หรือ
มีความเป็น 20s” 

2 . รู ป แ บ บ ใ นกลุ่ ม
สินค้าไลฟ์สไตล์ควร
จะมีลักษณะอย่างไร 
เ พื่ อ ใ ห้ เ กิ ด ค ว า ม
เ ห ม า ะ ส ม แ ล ะ
สอดคล้องกับกลุ่ ม
สินค้าแฟชั่นในตลาด
มินิบาร ์

“น่าจะมีความเป็น Art 

peace ที่  modify 

ออกมาให้เกิดความ 
Modern minimal เน้น
วัสดุที่ผลิตได้ง่ายและ
ใช้งานได้ง่าย คล้ายๆ
กับเครื่องประดับของ 
มิ เ ช ล  โ อบาม า  ที่  

“ น่ า จ ะ เ ป็ น
สิ น ค้ า ที่
เ คลื่ อนย้ าย ได้  
อ า จ จ ะ เ ป็ น
เครื่องนอน ควร
เป็นของที่ เ ป็ น
พื้นถิ่นหรือเป็น
ของฝากที่ ควร
เก็บกลับบ้าน” 
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Tombinns เ ป็ น ค น
ออกแบบ” 

ก า ร
ผ ส ม ผ ส า น
รายละเอียด
ของท้องถิ่ น
ล ง บ น ก ลุ่ ม
สินค้าแฟชั่น
อ ย่ า ง
เหมาะสมลง
ตัว 

3.อัตราส่วนของการ
ผ ส ม ผ ส า น
รายละเอียดจ าเพาะ
ของพิ้นถิ่นลงไปใน
กลุ่มสินค้า Signature 

ควรอยู่ ในสัดส่วนที่
เหมาะสมเท่าใด 

 

“น่าจะมีการผสมของ
วัสดุหรือ ดี เทลบาง
อย่างให้ดูทันสมัยไม่
เป็นพื้นถิ่นมากเกินไป 
บางทีอาจจะแค่ลาย
พิมพ์ไทย อัตราส่วน
พื้นถิ่นที่น าเข้ามาไม่
ค ว ร เ กิ น  2 5 
เปอร์เซ็นต์” 

“สินค้าควรจะมี
ความทันสมัย ที่
มีความเป็นพื้น
ถิ่น ประมาณ ห้า
สิบเปอร์เซนต”์ 

4 . ก า ร ส ร้ า ง
รายละเอียดส าคัญ
จ า เพาะที่ ต้ องมี ใน
งานออกแบบกลุ่ ม
สินค้าแฟชั่นในตลาด
มิ นิ บ า ร์  ค ว ร จ ะ มี
ลักษณะอย่างไรบ้าง 

“คิดว่าลายพิมพ์ และ
วั ส ดุ ที่ แ ส ด ง ค ว า ม 

luxury เนื่ อ งจากคน
ที่มาโรงแรมต้องมีเงิน
ประมาณหนึ่งแล้ว  ดี
เทลการปักเป็นส่วน
หนึ่งที่น่าสนใจ” 

“คิดว่าควรจะมีดี
เทลของฟังก์ชั่น
การตัดต่อในไอ
เท็มที่ดูทันสมัย
แ ป ล ก ต า  มี
โครงสร้ างของ
ค ว า ม เ ป็ น ค น
เ มื อ ง ที่ โ ฉ บ
เฉี่ยว” 

การเลือกใช้
แ ล ะ
ผ ส ม ผ ส า น
วั ส ดุ ใ น ง าน
อ อ ก แ บ บ ที่
เหมาะสมกับ
ก า ร ข า ย
สินค้าแฟชั่น
ในตลาดมินิ
บาร ์

5.การเลือกวัสดุหลัก
ที่ น า ม า ใ ช้ ใ น
ก ร ะ บ ว น ก า ร
อ อ ก แ บ บ ค ว ร มี
ลักษณะอย่างไรเพื่อ
ต อ บ ส น อ ง ค ว า ม
ต้องการของผู้บริโภค
ในกลุ่มสินค้ามินิบาร์ 

“คิดว่าน่าจะต้องมี  
ดัชเชสซาติน ที่แสดง
ความมันวาวดูผู้ดี ผ้า
เลื่อม หรือผ้าตาข่าย 
มาตกแต่งบ้าง” 

“ วั ส ดุ ค ว ร ใ ห้
ความหรูหรา มี
ความเนียน มัน
ว า ว  มี ค ว า ม
หรูหราในตัว” 

6.การผสมผสานวัสดุ
ในงานออกแบบกลุ่ม

“ดีเทลควรจะชัดเจน
ใ ห้ เ ห็ น ไ ป เ ล ย ว่ า

“มีความดู เป็น
กลางโก้หรู ไม่ดู
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สิ น ค้ า  Signature ที่
ส ะ ท้ อ น ถึ ง
บุคลิกลักษณะตาม
ความเหมาะสมของ
ตลาดมินิบาร์ควรมี
ลักษณะอย่างไร และ
มีหลักการอย่างไร 

มาแล้วต้องได้ แสดง
ความหรูหรา ทันสมัย
ผ่านดีเทล หรือวัสดุใด
วัสดุหนึ่ งที่ ผู้บริ โภค
มาแล้วจะรู้สึกว่าต้อง
เจอ แล้วตัดสินใจซื้อ
กลับไป” 

ห ว า น ห รื อ
เรียบร้อยเกินไป 
เสื้อคลุมอาจจะ
เป็นสินค้าที่ตอบ
โจทย์ที่สุด หรือ
ไ อ เ ท็ ม ข อ ง
เสื้อเชิ๊ต ชุดเดรส 
มีความโอเวอร์
ไซส์ใส่สบาย” 

 
 

ตารางที่ 3.57 บทวิเคราะห์การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่น 

บทวิเคราะห ์

ด้านระบบและการจัดการสนิค้า ด้านกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟส์ไตล ์

1.คอลเลคชั่นของกลุ่มสินค้าพื้นฐาน สินค้าแฟชั่น 
และ สินค้าพิเศษ ควรจะมีเอกลักษณ์บางอย่างที่
ท าให้เกิดการแบ่งแยกกันอย่างชัดเจน เพื่อการ
สร้างความพิเศษ และลักษณะบางอย่างของมินิ
บาร์คอลเลคชั่น 

2.สิ่ งที่ ต้องเจอในคอลเลคชั่นของทุก  ๆการ
สับเปลี่ยนสินค้า คือ วัสดุบางอย่างหรือ ดีเทลบาง
อย่าง ที่เป็นเอกลักษณ์ของมินิบาร์คอลเลคชั่น 

 

1.ผู้เชี่ยวชาญให้ค าแนะน าว่าสินค้าควรมีโครง
ร่างเงาที่มีความเป็นฟอร์มหลวม โครงร่างเงา
ประมาณ 20s หรือ ดิสโก้ 70s 

2.สไตล์ควรมีความเท่ห์ มีความเป็น Manish 
ในงานออกแบบที่เป็น casual wear  
3.งานออกแบบสินค้าไลฟ์สไตล์ควรจะมีการ
ออกแบบที่ท าให้เกิดความสะดวกในการ
เคลื่อนย้าย จัดเก็บ และพกพาในการเดินทาง 
4.การผสมผสานสินค้าวัฒนธรรม หรือกลุ่ม
สินค้าพิเศษ ควรมีอัตราส่วนการผสมผสาน
ความเป็นวัฒนธรรมเข้าไป 25-50%  

5.ลวดลายพิมพ์ การปัก การตัดต่อแพทเทินที่
ดูหรูหราทันสมัย เป็นสไตล์ของคนเมือง จะ
เป็นรายละเอียดจ าเพาะที่เหมาะสมกับสินค้า 
6.วัสดุที่มันวาว หรือให้ความ เนียน หรูหรา 
จะเป็นวัสดุที่เหมาะสม  
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การวิเคราะห์ระบบมินิบาร์ของผู้วิจัย 

 

ตารางที่ 3.58 บทวิเคราะห์ระบบมินิบาร์ของผู้วิจัย 

ประเดน็การ
จัดการ 

รายละเอียด อ้างถึง 

สถานที่จัดจ าหน่าย สินค้ามินิบาร์จะถูกจัดจ าหน่ายในตู้ดิสเพลย์ใน
ห้องพักของโรงแรมบูติคที่มีจ านวนห้องไม่เกิน 
30-40 ห้องพัก 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 

การจั ดจ าหน่ าย
สินค้า 

ขั้นตอนการจัดจ าหน่ายสินค้ามินิบาร์ มีการจัด
จ าหน่ายโดยผู้บริโภคสามารถเลือกซื้อสินค้าได้
จากตู้ขายสินค้าและน าไปใช้งานหรือสวมใส่ได้
เลยโดยจะมีพนักงานขายให้ค าแนะน าสินค้า 
และสินค้าจะถูกช าระเงินเมื่อแขกผู้เข้าพักแรม
ท าการแจ้งออกจากที่พัก 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสินค้าแฟช่ัน 

กา รบริ ห า รก า ร
จัดการ 

สินค้าจะถูกน าเข้ามาจัดจ าหน่ายจากตราสินค้า
แฟชั่นโดยการแบ่งผลประกอบการกับทาง
โรงแรม ใช้ระบบการจัดการเดียวกันกับ
ต้นแบบการจัดการมินิบาร์ ซึ่งตราสินค้าแฟชั่น
จะเป็นฝ่ายบริหารการจัดการสินค้าด้วยตนเอง 
ทั้งการจัดการสินค้าเข้าออก การลงคอลเล็คชั่น 
การสับเปลี่ยนสินค้า การให้ค าแนะน าของ
พนักงานขาย รวมไปถึงการออร์เดอร์สินค้าจาก
เมนูที่ไม่มีขายในดิสเพลย ์

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสินค้าแฟช่ัน 

รอบการลงสินค้า คอลเล็คชั่นของสินค้าควรจะถูกสับเปลี่ยน
สินค้าใหม่ทุกสองสัปดาห์ ซึ่งในระหว่างสัปดาห์ 
สินค้าเดิมที่ถูกจ าหน่ายไป จะถูกน ามาเติมให้
เต็มอยู่ตลอดเวลา ซึ่งสินค้าอาจจะมีการสลับสี
ในการน าเสนอที่แตกต่างกัน 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด
สินค้าแฟชั่น 

การขนส่งสินค้า สินค้าทุกประเภทในระบบมินิบาร์จะถูกจัดส่ง
เป็นรอบภายใต้เส้นทางการขนส่งของโรงแรมที่
ก าหนด โดยตราสินค้าจะเลือกโรงแรมจัด

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด
สินค้าแฟชั่น 
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ประเดน็การ
จัดการ 

รายละเอียด อ้างถึง 

จ าหน่ายที่อยู่ใกล้จุดกระจายสินค้าเพื่อให้การ
ส่งสินค้า การสับเปลี่ยนสินค้า และการออเดอร์
สินค้าใหม่เป็นไปอย่างสะดวกรวดเร็ว  

การเก็บสินค้าคง
คลัง 

การสต๊อคสินค้าภายในโรงแรมท าด้วยการ 
จัดเก็บบางส่วนไว้ในห้องเก็บของที่โรงแรมจัด
พื้นที่ให้ แต่เนื่องจากการจัดเก็บสินค้ามีพื้นที่ที่
จ ากัด สินค้าที่เก็บจึงควรเป็นกลุ่มสินค้าเครื่อง
แต่งกาย ในขณะที่ กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ควรจะ
มีการใช้พื้นที่การจัดแสดงหรือดิสเพลย์ในส่วน
ของ public area เป็นส่วนหนึ่งในการจัดเก็บ 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสินค้าแฟช่ัน 

กลุ่มสินค้าแฟชั่น จากการวิเคราะห์ข้อมูลการสอบถามและการ
สัมภาษณ์เชิงลึก ผู้วิจัยมีความเห็นว่า ในกลุ่ม
สิ นค้ าแฟชั่ นของตลาดมินิ บาร์  สิ นค้ าที่
จ า เป็นต้องมีนั้นคือสินค้า เครื่องแต่งกาย 
เนื่องจากเป็นสินค้าที่ เป็นหลักของความ
ต้องการและสะดวกต่อระบบการจัดการ 
ในขณะที่สินค้าที่เกี่ยวเนื่องประกอบการแต่ง
กายอื่น ๆ เช่น หมวก กระเป๋า ผ้าพันคอ ฯลฯ 
อาจมีไว้เพื่อส่งเสริมการขายสินค้าเครื่องแต่ง
กาย แต่รองเท้า และสินค้าเครื่องประดับ ไม่
เป็นที่ต้องการของทางผู้ประกอบการโรงแรม 
เนื่องจากมีปัญหาในด้านการจัดเก็บ และ การ
ดูและความปลอดภัย ดังนั้น กลุ่มสินค้าแฟชั่น
ของผู้วิจัยจึงไปกอบไปด้วย กลุ่มสินค้าเครื่อง
แต่งกายและ กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการ
แต่งกายที่ไม่ใช่รองเท้าและเครื่องประดับ  

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสนิค้าแฟช่ัน 

การออกแบบกลุ่ม
สินค้าแฟชั่น 

ในการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่น จะต้อง
ค านึงถึงรูปแบบของการสวมใส่สบาย เป็น loos 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
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ประเดน็การ
จัดการ 

รายละเอียด อ้างถึง 

form ภายใต้แนวคิดของสไตล์คนเมือง มีบุคลิก
ของความเท่ห์ เปรี้ยว ทันสมัย โครงร่างเงาที่
ผู้เชี่ยวชาญแนะน าและจะเป็นโครงร่างเงาที่มี
ความเป็นผู้ชายผสม เช่น 20s และ 70s มีดีเท
ลของลายพิมพ์ การผสมผสานวัสดุพื้นถิ่น และ
การตัดต่อที่ดูเป็นโครงสร้างที่แปลกตา กลุ่มสี
คุมโทนและใช้วัสดุที่แสดงความหรูหรา 

แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสิ นค้ า แฟชั่ น 
ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น ก า ร
ออกแบบสินค้าแฟชั่น และ
แบบสอบถามความเห็น
ของกลุ่มผู้บริโภค 

คอล เลคชั่ นของ
กลุ่มสินค้าแฟชั่น 

คอลเลคชั่นของกลุ่มสินค้าแฟชั่นจะถูกแบ่ง
ออกเป็นสองส่วนคือส่วนสินค้าเครื่องแต่งกาย 
และกลุ่มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกาย โดย
ภายในกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายจะถูกแบ่งย่อย
ออกเป็นกลุ่มสินค้าเบสิคทั่วไปที่ขายเหมือนกัน
ทุกสถานที่ และกลุ่มสินค้าพิเศษที่มีอัตลักษณ์
ของการผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นเข้าไปใน
งานออกแบบส าหรับขายในภูมิภาคที่แตกต่าง
กัน ในขณะที่กลุ่มสินค้าประกอบเครื่องแต่ง
กายจะมีลักษณะผสมผสานของกลุ่มสินค้าปกติ
และกลุ่มสินค้าท้องถิ่นเข้าร่วมกันในคอล
เลคชั่นเช่นกัน 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสิ นค้ า แฟชั่ น 
ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น ก า ร
ออกแบบสินค้าแฟชั่น และ
แบบสอบถามความเห็น
ของกลุ่มผู้บริโภค 

ก ลุ่ ม สิ น ค้ า ไ ล ฟ์
สไตล์ 

กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์จะประกอบไปด้วยกลุ่ม
สินค้าที่เป็นเครื่องใช้ติดตัว เช่น สมุด ปากกา 
ออแกไนเซอร์ กรอบโทรศัพท์ ฯลฯ และ กลุ่ม
ของตกแต่งที่สามารถจัดเก็บพัก และพกพาใส่
กระเป๋าเดินทางได้ในอัตราส่วนเฉลี่ยที่คละกัน 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  
ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น ก า ร
ออกแบบสินค้าแฟชั่นและ
แบบสอบถามความเห็น
ของกลุ่มผู้บริโภค 

การออกแบบกลุ่ม
สินค้าไลฟ์สไตล ์

การออกแบบจะถูกค านึงถึงการเคลื่อนย้ายเป็น
ส าคัญ มีการจัดเก็บที่สะดวก และออกแบบให้
ใช้งานเพื่อคนเมืองภายใต้แนวคิดของการ
ผสมผสานความเป็นท้องถิ่น อุปกรณ์ประกอบ

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  
ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น ก า ร
ออกแบบสินค้าแฟชั่น 
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ประเดน็การ
จัดการ 

รายละเอียด อ้างถึง 

เครื่องนอนเป็นหนึ่งในข้อเสนอแนะที่น่าจะ
สร้างรายได้ให้กับการขายในตลาดมินิบาร ์

คอล เลคชั่ นของ
ก ลุ่ ม สิ น ค้ า ไ ล ฟ์
สไตล์ 

กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์เป็นกลุ่มสินค้ารองใน
งานวิจัย เนื่องจากการตอบสนองการใช้งานที่
กลุ่มผู้บริโภคจะมองว่าเป็นกลุ่มสินค้าที่ระลึก 
มิใช่ซื้อเพื่อความต้องการใช้งานได้ทันที ดังนั้น
คอลเล็คชั่นสินค้าไลฟ์สไตล์จะมีลักษณะการ
ขายเป็นกลุ่มสินค้าเดียวกันในทุกภูมิภาค แต่มี
ดีเทลในการออกแบบที่มีรายเอียดของท้องถิ่น
ที่ต่างกัน และมีรอบสัปดาห์การสับเปลี่ยนคอล
เล็คชั่นใหม่ต่อเดือนเพียงแค่เดือนละครั้ง โดย
สินค้ าจะมีสัญลักษณ์การขายและถูกจัด
จ าหน่ายทั้งภายในห้องพักและบริเวณดิสเพลย์
ของพื้นที่บริเวณล๊อบบี้หรือภายนอกห้องพัก
ภายในโรงแรม 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ  ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น
การตลาดสิ นค้ า แฟชั่ น 
ผู้ เ ชี่ ย ว ช า ญ ด้ า น ก า ร
ออกแบบสินค้าแฟชั่น และ
แบบสอบถามความเห็น
ของกลุ่มผู้บริโภค 

ร าคาสิ นค้ า ขอ ง
ผู้วิจัย 

ราคาสินค้าโดยเฉลี่ยทั้งกลุ่มสินค้าแฟชั่นและ
สินค้าไลฟ์สไตล์จะอยู่ที่ 1000-5000 บาท โดย
สินค้าที่อยู่ในกลุ่มราคาแพงจะเป็นกลุ่มสินค้า
พิเศษที่อยู่ในรูปแบบของไอเท็มแปลกตา เช่น 
แจคเก็ตที่มีการผสมผสานวัสดุท้องถิ่น เป็นต้น 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 
แ ล ะ แ บ บ ส อ บ ถ า ม
ความเห็นของกลุ่มผู้บริโภค 

การท าการส่งเสริม
การขายสินค้า 

นอกเหนือจากการจัดกิจกรรมภายในโรงแรม 
การจัดกิจกรรมร่วมกับทัวร์ การท่องเที่ยว และ
บัตรเครดิต แล้วนั้น การสร้างสมาชิก กิจกรรม
เปิดตัวสินค้าและการท าการตลาดทางสื่อ
ออนไลน์ จะเป็นอีกช่องทางส าคัญที่ท าให้มี
ผู้สนใจในสินค้ามากขึ้น 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด
สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น  แ ล ะ
แบบสอบถามความเห็น
ของกลุ่มผู้บริโภค 
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ประเดน็การ
จัดการ 

รายละเอียด อ้างถึง 

การลดราคาสินค้า สินค้าท าการลดราคาผ่านพื้นที่จัดโปรโมชั่น
ภายในโรงแรม และ การลดราคาในพื้นที่ของ
ส านักงานขาย รวมไปถึงการสินค้าออกไปลด
ราคาในพื้นที่เช่าตามศูนย์การค้า เช่น  Villa 

Market, J avenue ที่ตรงกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่ม
ผู้บริโภค 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด
สินค้าแฟชั่น 

การจัดแสดงสินค้า สินค้าจะถูกจัดแสดงในลักษณะของการโชว์
คอนเซปต์ทั้งในตู้เสื้อผ้าที่จัดท าขึ้นในห้องพัก
โรงแรม จุดจัดแสดงภายนอกห้องพักของพื้นที่
โรงแรม รวมไปถึงการจัดวางในช่วงลดราคา
สินค้าในทุกพื้นที่ ทั้งหมดนี้ก็จะมีการตกแต่ง
เพื่อให้ผู้บริโภคเห็นความเปลี่ยนแปลงของ
ฤดูกาลภายใต้คอนเซปต์ของมินิบาร์โรงแรมบู
ติค 

จ า ก ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด
สินค้าแฟชั่น 
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การวิเคราะห์อัตลักษณ์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ของผู้วิจัย 
 
ตารางที่ 3.59 การวิเคราะห์อัตลักษณ์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของผู้วิจัย 

ประเดน็การ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

รูปแบบ กลุ่มสินค้าควรมีรูปแบบที่ตอบสนองกลุ่มเป้าหมายหลัก 
คือ กลุ่มสตรีวัยท างานที่อยู่ในช่วงอายุ 36-49 ปี 

แบบสอบถามส่วน 

ประชากรศาสตร์ 
กลุ่มสินค้าควรมีรูปแบบการตอบสนองการท ากิจกรรมใน
โรงแรมและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ทางโรงแรมจัดขึ้น 
ดังนั้นรูปแบบจึงควรมีลักษณะของสินค้าที่มีการสวมใส่ที่
สบาย เป็น โครงร่างไม่เข้ารูป และ มีไอเท็มที่ตอบสนอง
การใช้งานในด้านต่าง ๆ มีฟอร์มของโครงสร้างความเป็น
คนเมืองที่ทันสมัย 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
พั ก แ ร ม ใ น
โรงแรมบูติค 

กลุ่มสินค้าควรมีฟอร์มที่ทันสมัยเป็นสากล สวมใส่ง่าย มี
ความสบาย ตอบสนองไลฟ์สไตล์ และสามารถจัดเก็บน า
ลับไปใช้งานในโอกาสอื่น ๆได ้

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
ซื้อสินค้ามินิบาร ์

กลุ่มสินค้าจะมีไอเท็มที่ส าคัญคือ เสื้อ กางเกง และเสื้อ
นอกในกลุ่มสินค้าแฟชั่น ควรมีรูปแบบล าลอง แสดงความ
เรียบโก้ทันสมัย แสดงความมั่นใจ รวมไปถึงแสดงความ 
เรียบง่าย ธรรมชาติ สะอาดตา 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศนคติ ก ารซื้ อ
สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น
แ ล ะ ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์
ส่วนบุคคล 
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ประเดน็การ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

 กลุ่มสินค้าควรเป็นฟอร์มที่สามารถท ากิจกรรมต่าง ๆได้
อย่างเหมาะสม  มีลักษณะเป็นฟอร์มที่ดูแคชชวล และ
แสดงความมั่นใจ เปรี้ยว-เทห์ ตามบุคลิกของกลุ่มลูกค้า
ที่มาพักแรม 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่ 
1 

กลุ่มสินค้าควรจะเป็นฟอร์มที่พับเก็บได้ หรือฟอร์มที่ถูก
ค านึงถึงการเคลื่อนย้าย โดยไม่ท าให้เสียรูปแบบของของ
สินค้า 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่  
2 

กลุ่มสินค้าแฟชั่น ไม่ควรมีฟอร์มที่เข้ารูปจนเกินไป ควร
จะมีลักษณะเป็นฟอร์มกลางๆที่หลากหลาย ผู้บริโภค
สามารถสวมใส่ได้ง่าย ทั้งนี้รูปฟอร์มต้องตอบสนองสไตล์
ที่จะเกิดขึ้นด้วย 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 1 

กลุ่มสินค้าควรจะเป็นฟอร์มเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน ผู้บริโภค
สวมใส่ได้ง่าย มีความเป็นแคชชวล และไม่แสดงความอึด
อัดในการใช้งาน และท าให้สามารถมีการ Mix Match 

ฟอร์มกับไอเท็มๆอื่น ๆในคอลเล็คชั่นได้ 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 2 

รูปแบบฟอร์มที่ส าคัญของกลุ่มสินค้าคือ City-Line มีความ
เป็นคนเมือง โครงร่างเงามีลักษณะแบบ Manish 1920s 

เป็นโครงร่างเงาที่ส าคัญที่ควรจะต้องมีในทุกคอลเลคชั่น
ของงานออกแบบหรือเป็นคอลเล็คชั่นหลักในการขาย 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
1 

รูปแบบฟอร์มที่ส าคัญของกลุ่มสินค้าจะต้องแสดงความ
ทันสมัย แนว Lounge Hip มีความโก้หรู โครงร่างเงาที่เป็น
ลักษณะดิสโก้ 1970s เป็นโครงร่างเงาที่ส าคัญที่ควรเป็น
โครงร่างเงาหลักของสินค้าในตลาดมินิบาร ์ 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
2 
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ประเดน็การ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

เทคนิคจ าเพาะ เป็นดีเทลที่เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยท างานที่อยู่ในช่วง
อายุ อายุ 36-49 ปี ที่แสดงบุคลิกความมั่นใจ โก้หรู 
กระฉับกระเฉง และ ทันสมัยในแบบคนเมือง   

แบบสอบถามส่วน 

ประชากรศาสตร์ 

ดีเทลในกลุ่มสินค้าควรจะตอบสนองกิจกรรมการใช้งานที่
เกิดขึ้นภายในโรงแรมตามโอกาสการใช้สอยต่าง  ๆที่
เหมาะสมกับไลฟ์สไตล์และรสนิยมที่โก้หรู 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
พั ก แ ร ม ใ น
โรงแรมบูติค 

กลุ่มสินค้าควรมีดีเทลของการผสมผสานสร้างอัตลักษณ์
ท้องถิ่นบางอย่างเพื่อให้สินค้ามีคุณค่าในลักษณะของการ
ซื้อเก็บกลับไปใช้งานในโอกาสอื่น รวมไปถึงดีเทลที่ไม่
ช ารุดง่ายในการน าสินค้าเก็บใส่กระเป๋าเดินทาง 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
ซื้อสินค้ามินิบาร ์

กลุ่มสินค้าควรมีดีเทลที่แสดงลักษณะล าลอง เช่นการ
สร้างมิติบนพื้นผิว และ ลวดลายกราฟิกบนผืนผ้า 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศนคติ ก ารซื้ อ
สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น
แ ล ะ ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์
ส่วนบุคคล 

กลุ่มสินค้าควรมีดีเทลที่แสดงความมั่นใจ เปรี้ยว-เทห์ 
ตามบุคลิกของกลุ่มลูกค้าที่มาพักแรม มีรายละเอียดของ
การสอดแทรกรายละเอียดพื้นถิ่นที่เหมาะสม 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่ 
1 

กลุ่มสินค้าควรมีดีเทลที่เมื่อพักเก็บขนย้ายแล้วไม่ท าให้
สินค้าช ารุด สามารถจัดเก็บได้ สินค้าที่มีรายละเอียดพื้น
ถิ่นจะขายดี 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่  
2 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

299 

ประเด็นการ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

 ดีเทลหรือ รายละเอียดภายในสินค้าควรมีความเป็นสากล 
อยู่ในไอเท็มที่ใช้งานได้ทั่วไป  

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 1 

ดีเทลควรอยู่บนพื้นฐานความเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน มี
ความเป็นแคชชวล และตัวดีเทลควรมีการเชื่อมโยงกัน
ภายในคอลเลคชั่นเพื่อการผสมผสานการเลือกซื้อสินค้า
ของผู้บริโภค 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 2 

ดีเทลของการสร้างมิติหรือเลเยอร์ลงบนวัสดุ และการ
สร้างลวดลายของกราฟิกในผืนผ้า จะเป็นเทคนิคเฉพาะที่
ส าคัญของกลุ่มสินค้ามินิบาร ์

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
1 

ดีเทลของกลุ่มสินค้าควรมีลักษณะ ฟังก์ชั่นการตัดต่อใน
ไอเท็มที่ดูทันสมัยแปลกตา มีโครงสร้างของความเป็นคน
เมืองที่โฉบเฉี่ยวแสดงความมั่นใจ 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
2 

กลุ่มสี เป็นกลุ่มสีคุมโทนให้เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยท างานที่อยู่
ในช่วงอายุ อายุ 36-49 ปี ที่แสดงบุคลิกความมั่นใจ โก้
หรู  กระฉับกระเฉง และ ทันสมัยในแบบคนเมือง 

แบบสอบถามส่วน 

ประชากรศาสตร์ 

กลุ่มสีควรมีลักษณะคุมโทน มีความเท่ห์ แสดงความโก้หรู 
มีรสนิยมเช่นเดียวกับการใช้ชีวิตของผู้เข้าพักในโรงแรมบู
ติค 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
พั ก แ ร ม ใ น
โรงแรมบูติค 
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ประเดน็การ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

 กลุ่มสีที่ดูน่าซื้อเก็บเป็นของฝาก แสดงคุณค่าของสินค้า
และให้ความรู้สึกที่ดูทันสมัย 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
ซื้อสินค้ามินิบาร ์

เป็นกลุ่มสีที่คุมโทน เรียบง่าย สะอาดตา มีความทันสมัย 
มั่นใจในตนเอง แสดงออกถึงความเป็นคนเมืองอย่าง
ชัดเจน 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศนคติ ก ารซื้ อ
สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น
แ ล ะ ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์
ส่วนบุคคล 

เป็นกลุ่มสีที่มีความเป็นธรรมชาติ เรียบง่ายสบายตา ใน
ขณะเดียวกันก็ควรจะให้ความรู้สึกของความมั่นใจ 
เปรี้ยว-เทห์ ตามบุคลิกของกลุ่มลูกค้าที่มาพักแรม 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่ 
1 

ควรจะมีกลุ่มสีที่ผสมผสานความเป็นท้องถิ่นในงาน แต่ไม่
ควรจะท าให้ดูเป็นพื้นถิ่นจนเกินไป มีความทันสมัยใน
สัดส่วนน า 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่  
2 

กลุ่มสีในงานออกแบบสินค้า ควรจะมีลักษณะเป็นกลางๆ 
ผู้บริโภคสามารถสวมใส่ได้ง่าย ตอบสนองสไตล์ที่จะ
เกิดขึ้นด้วย 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 1 

กลุ่มสีควรจะมีลักษณะที่เรียบง่าย มีความเป็นแคชชวล 
และไม่แสดงความเป็นแฟชั่นเกินไปในการใช้งาน และท า
ให้สามารถมีการ Mix Match กับไอเท็มๆอื่น ๆในคอล
เล็คชั่นได้ 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 2 
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ประเดน็การ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

 กลุ่มสีที่ ใช้ควรมีลักษณะการคุมโทนของความเป็น 
Modern minimal  ร่วมกับการผสมผสานความเป้นพื้นถิ่น 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
1 

กลุ่มสีที่ใช้ควรแสดงลักษณะโก้หรู บ่งบอกถึงไลฟ์สไตล์
ของผู้บริโภคที่ชัดเจน แสดงความทันสมัยกับท้องถิ่นอย่าง
ลงตัว 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
2 

วัสดุภัณฑ์ เป็นกลุ่มวัสดุที่ เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยท างานที่อยู่
ในช่วงอายุ อายุ 36-49 ปี ที่แสดงบุคลิกความมั่นใจ โก้
หรู กระฉับกระเฉง และ ทันสมัยในแบบคนเมือง 

แบบสอบถามส่วน 

ประชากรศาสตร์ 

กลุ่มวัสดุควรมีรูปแบบการตอบสนองการท ากิจกรรมใน
โรงแรมและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ทางโรงแรมจัดขึ้น ให้
ความรู้สึกของการสวมใส่ที่สบาย ผสมผสานวัสดุพื้นถิ่น 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
พั ก แ ร ม ใ น
โรงแรมบูติค 

กลุ่มวัสดุควรมีฟอร์มที่ทันสมัยเป็นสากล สวมใส่ง่าย มี
ความสบาย ตอบสนองไลฟ์สไตล์ และสามารถจัดเก็บน า
ลับไปใช้งานในโอกาสอื่น ๆได ้

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศ น ค ติ ที่
เกี่ยวข้องกับการ
ซื้อสินค้ามินิบาร ์
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ประเดน็การ
ออกแบบ 

รายละเอียด อ้างถึง 

 กลุ่มวัสดุ ควรให้ความรู้สึกแบบล าลอง แสดงความเรียบ
โก้ทันสมัย แสดงความมั่นใจ รวมไปถึงแสดงความ เรียบ
ง่าย ธรรมชาติ สะอาดตา 

แบบสอบถามส่วน
พฤติ ก ร รมและ
ทั ศนคติ ก ารซื้ อ
สิ น ค้ า แ ฟ ชั่ น
แ ล ะ ไ ล ฟ์ ส ไ ต ล์
ส่วนบุคคล 

กลุ่มวัสดุควรมีลักษณะที่ดูแคชชวล และแสดงความมั่นใจ 
เปรี้ยว-เทห์ ตามบุคลิกของกลุ่มลูกค้าที่มาพักแรม 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่ 
1 

กลุ่มวัสดุควรจะเอื้อต่อการพับเก็บหรือ ค านึงถึงการ
เคลื่อนย้าย โดยไม่ท าให้เสียรูปแบบของของสินค้า 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การโรงแรมคนที่  
2 

กลุ่ ม ควรจะมี ลั กษณะที่ ตอบสนองการ ใ ช้ ง านที่
หลากหลาย ผู้บริโภคสามารถสวมใส่ได้ง่าย ทั้งนี้ต้อง
ตอบสนองสไตล์ที่จะเกิดขึ้นด้วย 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 1 

กลุ่มวัสดุควรจะมีลักษณะเรียบง่าย ท าให้เผู้บริโภคสวมใส่
ได้ง่าย มีความเป็นแคชชวล และไม่ก่อให้เกิดความอึดอัด
ในการสวมใส่ และท าให้สามารถมีการ Mix Match กับไอ
เท็มๆอื่น ๆในคอลเล็คชั่นได้ 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การตลาดคนที่ 2 

กลุ่มวัสดุ จ าพวก ดัชเชสซาติน ที่แสดงความมันวาวดูผู้ดี 
ผ้าเลื่อม หรือผ้าตาข่าย ที่มีผิดสัมผัส หรือ ผ้าเนื้อเบอกัน
ดีน ที่แสดงความเป็นเนื้อด้านแต่ดูโก้หรู เป็น กลุ่มวัสดุที่
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบแนะน า 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
1 

กลุ่มวัสดุจ าพวกที่ให้ความเนียน หรูหรา สวมใส่สบาย 
เป็นกลุ่มวัสดุที่ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบแนะน า 

ผู้ เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบคนที่
2 
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  จากข้อมูลการสรุปผลความต้องการของผู้บริโภคในข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มสินค้ามินิ
บาร์ที่เหมาะสมกับตลาดที่ก าลังจะเกิดขึ้นนั้น แบ่งเป็นสองส่วนตามการใช้งาน คือ กลุ่มของสินค้าที่
ค านึงถึงการใช้งานทั่วไป มีลักษณะของความเป็นสินค้าร่วมสมัยสากล ซึ่งผู้วิจัย เรียกว่า Basic Item 
หรือ กลุ่มสินค้าพื้นฐาน และ อีกกลุ่มคือกลุ่มของสินค้าพิเศษ ซึ่งกลุ่มนี้จะได้แก่กลุ่ม สินค้าที่มี
ลักษณะร่วมสมัยกับพื้นถิ่น ทั้งในแง่ของ ฟอร์ม เทคนิคจ าเพาะ โทนสี รวมไปถึงวัสดุภัณฑ์  สินค้าทั้ง
สองกลุ่มประเภทนี้จะประกอบไปด้วยกลุ่มสินค้าแฟชั่น และกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ จะถูกน ามา
ผสมผสานร่วมกันในคอลเล็คชั่นตามอัตราส่วนใหม่ ซึ่งผู้วิจัยจะกล่าวถึงในบทต่อไป และเพื่อให้เกิด
ความชัดเจนที่ตรงกันในด้านบุคลิกภาพของตราสินค้าของผู้วิจัย กับ บุคลิกภาพของกลุ่มผู้บริโภค 
ผู้วิจัยจึงได้น าการสรุปผลดังกล่าว มาขยายความเจาะลึกลงไปในส่วนที่สาม ซึ่งจะเป็นการสรุปข้อมูล
ผู้บริโภคด้านประชากรศาสตร์ ที่เกี่ยวข้องกับ ข้อมูลด้านลักษณะพิเศษตามปีเกิด (Generation) 
ข้อมูลด้านจิตนิสัย และ ประชากรสังคม ดังต่อไปนี ้

 
ส่วนที่ 3 ข้อมลูด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มเป้าหมาย   

 พัดชา (เสนาณรงค์) อุทิศวรรณกุล (2544) ได้ให้ข้อมูลไว้ใน หนังสือเอกสารประกอบการสอน 

Fashion and Merchandise การจั ดการบริ ห ารสิ นค้ าแฟชั่ น  เ กี่ ย วกั บประชากรศาสตร์  

(demography) ว่า ประชากรศาสตร์ เป็นการวิเคราะห์เชิงสถิติและการพรรณนาลักษณะของกลุ่ม
ประชากรในด้านการกระจาย สถิติชีพ อายุ เพศ และสถานภาพในทางพลเมืองในขณะใดขณะหนึ่ง 
หรือช่วงเวลาหนึ่ง ๆ โดยอาศัย การแบ่งผู้บริโภคซึ่งเป็นเกณฑ์ที่นิยมใช้ในการแบ่งสัดส่วนตลาดให้กับ
กลุ่มสินค้าแฟชั่น ซึ่งจะเป็นตัวแปรที่ประเมินได้ง่ายและชัดเจน โดยจะจัดแบ่งกลุ่มผู้บริโภคออกตาม
ลักษณะต่าง ๆ เช่น เพศ อายุ ระดับการศึกษาและอาชีพ เพื่อการตอบสนองความต้องการของตลาด

โดยยึดตาม รุ่นอายุ (Customer market focus) ในการก าหนดต าแหน่งของตลาดเป้าหมาย (Target 
Market Positioning) และเป็นหลักในการก าหนดแนวทางของการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นใน
ปัจจุบัน  
 
3.1 ข้อมูลเกี่ยวกับ Generation ของกลุ่มผู้บริโภค 

จากผลการวิเคราะห์การลงพื้นที่สังเกตศึกษา การสอบถาม การท าแบบสอบถาม และการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญเชิงลึกในส่วนที่2 พบว่า กลุ่มเป้าหมายในงานวิจัยอยู่ในช่วงอายุ 36-49 ปี ซึ่งเมื่อ
น ามาวิเคราะห์ในลักษณะของทางประชากรศาสตร์แล้วนั้น จัดอยู่ในช่วงการแบ่งกลุ่มของนักจิตวิทยา
พัฒนาการที่ใช้การผันแปรตามอายุเข้ามาแบ่งกลุ่มในช่วงวัยผู้ใหญ่ที่มีอายุ 25-50 ปี โดยพัดชา (เสนา

ณรงค์) อุทิศวรรณกุล (2544) อ้างใน ประมวญ ดิคคินสัน (2520) ได้ให้นิยามความหมายของวัยผู้ใหญ่
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ว่าเป็นวัยที่รู้จักการปรับตัวเพื่อให้เข้ากับกฎเกณฑ์ต่าง ๆ ทางสังคม ต้องมีการยอมรับความเป็นจริง
ของชีวิต การควบคุมอารมณ์ การเลือกคู่ครองที่เหมาะสม มีการเลือกประกอบอาชีพหรือสร้าง
หลักฐานตามความสามารถของตน และมีความกดดันทางด้านอารมณ์กับปัญหาต่าง ๆ ซึ่งบุคคล

เหล่านี้เมื่อแบ่งตามรุ่นจากช่วงปีเกิดปัจจุบัน จะอยู่ในกลุ่มผู้บริโภคตามปีเกิด 2 กลุ่มด้วยกัน คือ กลุ่ม 

Generation-X และ กลุ่ม Generation-Y ซึ่งจากข้อมูลของการสรุปกลุ่มผู้บริโภคดังกล่าว แสดงให้

เห็นว่า กลุ่มประชากรหลักในงานวิจัยคือกลุ่ม Generation-X และ กลุ่ม ผู้บริโภครองคือ กลุ่ม 

Generation-Y ผู้วิจัยจึงน ามาขยายความต่อเพ่ือวิเคราะห์ถึงบุคลิกภาพที่ชัดเจน 

พัดชา (เสนาณรงค์) อุทิศวรรณกุล (2544) อ้างใน ประมวญ ดิคคินสัน (2520) ได้ให้ค านิยาม

ข้อมูลของกลุ่ม Generation ทั้ง 2 กลุ่ม ดังนี้ กลุ่ม Gen-X (Generation X / X Generation) หรือ

อาจเรียกว่า Yuppies, Baby Buster และ Slacker เป็นกลุ่มบริโภคที่เกิดระหว่างปี ค.ศ. 1965-

1976 (พ.ศ.2508-2519) ปัจจุบันมีอายุอยู่ในช่วง 34-49 ปี จะมีลักษณะนิสัยที่ชอบความเสี่ยง ยินดี
รับการเปลี่ยนแปลง ใช้เทคโนโลยีในการท างานได้ดี เป็นกลุ่มคนหนุ่มสาวสมัยนั้นที่มีรายได้สูง มีก าลัง
ซื้อสินค้าแบรนด์เนมดังๆ มักรักษาภาพลักษณ์และกล้าที่จะใช้จ่ายอย่างฟุ่มเฟือย เนื่องจากสภาพ
โดยรวมของเศรษฐกิจดีกว่าสมัยที่ Gen-B (ค.ศ.1946-1964, พ.ศ.2489-2507) อยู่ในวัยท างาน จึงท า

ให้ Gen-X สามารถเลือกงานได้มากกว่า สามารถตั้งเงื่อนไขให้แก่ที่ท างานได้ว่าตนเองต้องการท างาน

แบบไหน เมื่อไร และอย่างไร สภาพความเป็นอยู่ของ Gen-X มีลักษณะการท างานแบบใช้ความคิด 
หากมีคู่สมรสก็มักจะท างานทั้งสองคนและมีรายได้ดี ใช้ชีวิตแบบคนทันสมัย ในขณะที่ กลุ่มผู้บริโภค
ใ น  Gen- Y ( Y- Generation /  Why Generation /  Generation Next, Echo Boom, Digital 
Generation) เป็นกลุ่มผู้บริโภคที่เกิดระหว่างปี ค.ศ.1977-1994 (พ.ศ.2520-2537) โดยส่วนใหญ่แล้ว
เป็นผู้บริโภคที่ใจร้อน ต้องการเห็นผลส าเร็จรวดเร็ว เนื่องจากเชื่อมั่นในศักยภาพของตนเอง และเชื่อ
ว่ามีความพร้อมด้านฐานะทางการเงินที่มักจะได้รับการสนับสนุนจาก Gen-X ซึ่งมีรายได้ดี บุคคลกลุ่ม 

Gen-Y เป็นผู้ที่เกิดมาพร้อมกับความสงสัยในความต่างทางความคิดของ Gen-B ที่อาจเป็นญาติผู้ใหญ่

ในครอบครัว และ Gen-X ซึ่งอาจเป็นผู้ให้ก าเนิดในขณะที่สมาชิก Gen-B ในบ้านอาจจะเรียกร้องให้ 

Gen-Y ท าตัวอยู่ในกรอบ แต่สมาชิกที่เป็น Gen-X กลับกระตุ้นให้ Gen-Y เป็นตัวของตัวเอง Gen-Y 
จึงมักจะสับสน แต่ก็มีความต้องการที่จะส าเร็จในทุกอย่างที่สนใจอย่างรวดเร็วมาก มีความเชื่อว่าการ
ประสบความส าเร็จในชีวิตจะเกิดขึ้นต้องท างานหนัก ท าให้มีการแต่งงานช้าลง คนกลุ่มนี้มักเปลี่ยน
งานบ่อย มีการบริหารเงินจากเครื่องมือต่าง  ๆ คนกลุ่มนี้จึงมีเครดิตการ์ดมากกว่า 1 ใบ มีการใช้

บริการประเภท Personal Credit มากขึ้น  
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3.2 ข้อมูลด้านจิตนิสัย 

นอกเหนือจากการแบ่งกลุ่มผู้บริโภคโดยช่วงวัยแล้วนั้น กลุ่มผู้บริโภคยังสามารถแบ่งได้ตาม
ลักษณะนิสัย ซึ่งเป็นการศึกษาทางสังคมและจิตวิทยามาประกอบกันเป็นวิถีชีวิตของผู้บริโภค เป็นการ
น าปัจจัยด้านบุคลิกภาพ สถานภาพทางสังคม และแผนการด าเนินชีวิตของบุคคลในสังคมมาเป็น
เกณฑ์ในการจัดแบ่งการตลาด โดยจะอธิบายถึงค่านิยมและความเชื่อของการอยู่ในชนชั้นใด ๆของ

สังคม หรือการมีความต้องการจะเป็นชนชั้นใดของบุคคลหนึ่ง ๆ  ซึ่งส าหรับกลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัยที่
แปลผลตามข้อมูลการสังเกตศึกษาในส่วนที่สอง โดยใช้ตัวแปรทางด้าน รสนิยม ราคา และทัศนคติ ใน
การใช้ชีวิตและการเลือกซื้อสินค้า ส่งผลให้ได้การสรุปว่า กลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัย จัดอยู่ในกลุ่ม  
Fashion-Follower ระดับกลาง หรือ กลุ่มชนชั้นกลางส่วนบน (Upper-Middle Class) โดยพัดชา 

(เสนาณรงค์) อุทิศวรรณกุล (2544) ได้ให้ค าอธิบายของคนในกลุ่มนี้ว่า เป็นกลุ่มที่มีความส าเร็จในการ
ประกอบอาชีพพอสมควร เป็นเจ้าของกิจการ มีการศึกษาและความเป็นอยู่ที่ดี อีกทั้งมีแรงผลักดันที่
จะให้ได้มาซึ่งความส าเร็จ กลุ่มนี้จะมีพฤติกรรมคล้ายกับกลุ่มสังคมชั้นสูงส่วนล่าง จะเลือกผลิตภัณฑ์ที่
มีคุณภาพดี ร้านค้าที่มีบรรยากาศดี ต้องการชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีและมีความต้องการที่จะได้รับการ
ยอมรับและการยกย่องอย่างมาก ลักษณะการซื้อสินค้าของคนกลุ่มนี้มักแสดงออกถึงสถานะและ
ความส าเร็จมากกว่ากลุ่มชนชั้นสูง สินค้าที่มีเป้าหมายกลุ่มนี้ เช่น บ้าน เสื้อผ้า สินค้าตามความนิยม 
แบรนด์เนมหรือ สินค้าแฟชั่นที่บ่งบอกสถานะในสังคม  

กลุ่มเป้าหมายดังกล่าวล้วนมีรูปแบบการด าเนินชีวิตที่ได้รับอิทธิพลมาจากปัจจัยต่าง ๆ ทาง
ประชากร เช่น เพศ การศึกษา วัฒนธรรม ค่านิยม และประสบการณ์เดิม ซึ่งส่งผลให้บุคคลมีลักษณะ
การใช้ชีวิตที่แตกต่างกันและส่งผลถึงการบริโภคและการซื้อสิ้นค้าที่แตกต่างด้วย ผู้บริโภคมักเลือก
สินค้า บริการ และกิจกรรมต่าง ๆ ที่เห็นว่าสอดคล้องกับรูปแบบไลฟ์สไตล์พวกเขา ผู้วิจัยจึงได้วาง

ต าแหน่งสินค้าให้สอดคล้องกับรูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้บริโภคตามหลักการของ Solomon, 
(2002) ดังนี ้
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ตารางที่ 3.60 แสดงต าแหน่งกลุ่มผู้บริโภคในงานวจิัย 

 Tradition Moderate Achievement Fashion 

High 
Privileges 
traditionalist 

Privileged moderates Achievers Fashion leader 

Medium 
Middle class 
traditionalist 

Middle class 
moderates 

Social climbers 
Fashion 
Follower 

Low 
Upper privileged 
traditionalist 

Under privileged 
moderates 

Strivers 
Fashion 
Imaginators 

 
3.3 ข้อมูลด้านประชากรสังคม 

 จากการสรุปผลการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายของงานวิจัยในด้าน ทัศนคติและรสนิยมของ
รูปแบบการใช้ชีวิตของแล้วนั้นว่า พบว่ากลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัย เป็นกลุ่มคนเมืองที่มีความทันสมัยใน
สไตล์ที่เรียบง่าย โก้หรู รักธรรมชาติ มั่นใจในตัวเอง กระฉับกระเฉง และมีความคล่องตัว  ดังนั้น ผู้วิจัย
จึงน าข้อมูลที่ได้ดังกล่าวมาขยายความ เจาะลึกไปยังการจัดกลุ่มพฤติกรรมการด ารงชีวิต เพื่อให้ได้มา
ซึ่งค าตอบของมิติบุคลิกภาพของผู้บริโภคในงานวิจัยที่ชัดเจน  โดย  The Nation Retail Federation 
(1986, cited in Drake, Spoone & Greenwald, 1992) ได้จัดกลุ่มผู้ซื้อตามลักษณะบุคลิกภาพ แบ่ง
ออกเป็น 6 กลุ่มด้วยกัน ซึ่งจากการท าแบบสอบถามผู้บริโภคพบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีลักษณะ พฤติกรรม
และทัศนคติตรงกันกับ  กลุ่มร่วมสมัย และกลุ่มทันสมัย ซึ่งทั้งสองกลุ่มได้มีข้อเหมือนกัน ดังนี้  

กลุ่มร่วมสมัย (Contemporary) ซึ่งมีลักษณะผสมผสานระหว่างกลุ่มหนุ่มสาวร่วมสมัย 

(Young Contemporary) กลุ่มทันสมัย (Update) เป็นกลุ่มที่สรรหาแนวทางในการแต่งตัวใหม่ ๆ อยู่
เสมอ เป็นผู้ก าหนดทิศทางของแฟช่ันแต่ก็อิงอยู่กับกระแสแฟชั่นด้วยเช่นกัน เพื่อให้สอดคล้องและเป็น
ที่ยอมรับจากกลุ่มเพ่ือนฝูง อีกทั้งเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายเหล่านี้ต้องสามารถใช้งานได้ดีและเหมาะสมกับ
กิจกรรมที่หลากหลายอีกด้วย คนกลุ่มนี้ไม่ได้ค านึงถึงราคาและคุณภาพเท่าใด แต่ส าหรับกลุ่มนี้เสื้อผ้า
เครื่องแต่งกายถือเป็นปัจจัยส าคัญในการแสดงออกซึ่งความเป็นตัวตน (Self-Expression) ลูกค้ากลุ่ม
นี้จึงมักจะชักจูงใจให้ซื้อได้ค่อนข้างง่าย เป็นลูกค้าประจ าในร้านค้าหลายรูปแบบ เช่น ร้านค้าปลีก
เฉพาะอย่าง (Special Store) ร้านเสื้อผ้าขนาดเล็ก (Boutiques) และเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของ

ห้างสรรพสินค้าระดับบน (Upscale Department) ด้วย 
ส าหรับในด้านบุคลิกภาพ บุคลิกหนึ่งที่น่าสนใจจากข้อมูลแบบสอบถามที่แสดงให้เห็นว่า

กลุ่มเป้าหมายที่สนใจสินค้ามินิบาร์ในการวิจัยครั้งนี้จะมีลักษณะจัดอยู่ในกลุ่ม ผู้ที่ชอบสังคม 
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(Actualizers) ผู้วิจัยจึงขอขยายความ โดย พัดชา (เสนาณรงค์) อุทิศวรรณกุล (2544) ได้อธิบายถึง
กลุ่มผู้ที่ชอบสังคมว่า เป็นกลุ่มที่มีความกระตือรือร้น โก้หรู มีต าแหน่งหน้าที่การงานสูง ต้องการการ
ยกย่อง และมีฐานะทางการเงินดี กลุ่มนี้จะสนใจในการพัฒนา การส ารวจ และการแสดงออกของ
ตนเองด้วยวิธีต่าง ๆ อีกทั้งยังเป็นผู้ที่ประสบความส าเร็จในชีวิต (Fulfilled) พวกเขาพอใจในความ
สะดวกสบาย เป็นบุคคลที่น่าเชื่อถือ มีการศึกษาในระดับปริญญาโทและตรี มีความตื่นตัวที่จะแสวงหา
ความรู้ใหม่ ๆ สนใจกิจกรรมพักผ่อน อาชีพ ครอบครัว การด ารงชีวิตและการใช้เวลาว่าง  

 ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ในช่วงอายุ 36-49 ปีนั้น  พัดชา (เสนา

ณรงค์) อุทิศวรรณกุล (2544) ได้อธิบายลักษณะการซื้อสินค้าแฟชั่นไว้ว่า กลุ่มคนกลุ่มนี้ต้องการความ
ภูมิฐาน ความน่าเชื่อถือ เนื่องจากเริ่มมีต าแหน่งเป็นหัวหน้า กลุ่มนี้เป็นคนที่เคยตัดเสื้อจากร้านตัดเสื้อ
มาก่อน เมื่อเจอแบรนด์สินค้าเสื้อผ้าส าเร็จรูปที่คุณภาพดี มีรูปแบบที่ถูกใจ ไซส์ใส่แล้วพอดี ก็จะไม่
เปลี่ยนใจ มีความภักดีต่อแบรนด์และมีก าลังซื้อสูง จากข้อมูลดังกล่าว กลุ่มสินค้าที่กับโอกาสและ
กาลเทศะ (Occasion) ส าหรับกลุ่มเป้าหมายเหล่านี้มากที่สุดคือ กลุ่มสินค้าที่มีลักษณะเป็นทางการ

เชิงธุรกิจ (Official) ได้แก่ชุดท างาน ที่เป็นรูปแบบพิธีการ แบบเบสิค และแบบที่ดูทันสมัย เพื่อความ
น่าเชื่อถือและดูสุภาพ สามารถใส่ไปท างานที่ดูเป็นทางการได้ หรือกลุ่มสินค้าที่มีลักษณะล าลอง 
(Private) เช่น ชุดที่สวมใส่ง่าย สบาย เซ็กซี่ และสปอร์ต (Casual) ซึ่งเหมาะกับโอกาสในวันหยุด
พักผ่อน เดินทางท่องเที่ยว เพื่อให้ความรู้สึกที่เป็นอิสระ เป็นกันเอง ดูกระฉับกระเฉงและดูเป็นตัวเอง
ที่สุด และกลุ่มสินค้าที่มีลักษณะสังคม (Social) ได้แก่ชุดที่มีรูปแบบโก้ หรูหรา หวาน ซึ่งเหมาะกับ

โอกาสต่าง ๆ เช่น งานราตรีและงานแต่งงาน ต้องมีความเป็นพิเศษ เพื่อการเข้าสังคมและพบปะ
สังสรรค์ บุคลิกภาพทางแฟชั่นของผู้บริโภคในกลุ่มเป้าหมาย มักจะมีความเรียบโก้และทันสมัย มี
ลักษณะท่าทางเป็นส่วนตัวโดยธรรมชาติ ประกอบเข้ากับการแต่งตัวที่ไม่ออกหวานหรือเปรี้ยว แต่ดูดี 
เป็นงานเป็นการ มีความสมาร์ท มีพลัง มีลักษณะของการแต่งตัวที่มีมาดเท่ห์ เป็นรูปแบบที่เหมาะสม
ลงตัว เนื้อผ้าคอตตอน (Cotton) ลินิน (Linin) ผ้ากาเบอร์ดีน (Gabardine) เป็นต้น 
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สรุปบทที่ 3 

ในการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส าหรับตลาดมินิบาร์  การตามหากลุ่ม
ผู้บริโภค เพื่อทราบถึง ความต้องการทั้งบทางด้าน กายภาพ รสนิยม และทัศนคติ เป็นสิ่งที่ยากที่สุด
และเป็นวัตถุประสงค์หลักของงานวิจัย จากเนื้อหาทั้งหมดในบท เมื่อน าข้อสมติฐาน มาเปรียบเทียบ
ข้อมูล การลงพื้นที่สอบถามสังเกต การท าแบบสอบถาม การสัมภาษณ์เชิงลึก และ การน าผลที่ได้มา
เปรียบเทียบหลักการของลักษณะทางประชากรศาสตร์ ผลปรากฎว่าข้อมูลทุกส่วนไปในทางเดียวกัน 
ซึ่งสามารถสรุปได้เป็น 3 ประเด็นส าคัญ ดังนี้ 

ประเด็นที่ 1.กลุ่มผู้บริโภคที่เลือกพักโรงแรมบูติคไม่ว่าจะอยู่ในลักษณะประเภทที่ตั้งได ก็จะ
เป็นคนกลุ่มเดียวกัน มีไลฟ์สไตล์การใช้ชีวิต  รสนิยม และทัศนคติการใช้ชีวิตที่ใกล้เคียงกัน 

ประเด็นที่ 2.ระบบการขายสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์เป็นที่ยอมรับของผู้ประกอบการ
โรงแรมบูติค ซึ่งท าให้ยืนยันได้ว่าระบบนี้สามารถเอาเข้ามาใช้ในเมืองไทยได้จริง 

ประเด็นที่ 3 รูปแบบสินค้าที่ขายในตลาดมินิบาร์ จะแบ่งออกเป็นสองกลุ่มในคอลเล็คชั่น คือ
กลุ่มสินค้าพื้นฐาน และ กลุ่มสินค้าพิเศษ โดยกลุ่มสินค้าพื้นฐานจะมาสามารถจัดจ าหน่ายได้เหมือนกัน
ในทุกโรงแรมทุกภาคของประเทศไทย กลุ่มสินค้าพิเศษจะเป็นงานออกแบบที่ผสมผสานแนวคิด
ท้องถิ่น ได้ถูกการยอมรับจาก กลุ่มผู้บริโภค และกลุ่มผู้เชี่ยวชาญทั้งสามด้าน ซึ่งผู้วิจัยจะใช้ระบบการ
ออกแบบคอลเล็คชั่นนี้เป็นตัวก าหนดสัดส่วนสินค้าในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของกลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ต่อไป 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่4 

ตลาดและคู่แข่งทางการตลาด 

 เนื้อหาในบทที่ 4 นี้จะกล่าวถึงข้อมูลด้านอัตลักษณ์ทางการตลาดของตราสินค้าในงานวิจัย 
ซึ่งเป็นผลอันเก่ียวเน่ืองมาจากการเข้าถึง การยอมรับ และความสนใจของลักษณะจ าเพาะบางประการ
ในสินค้ากลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่ขายในระบบมินิบาร์ทั้งในด้าน รูปแบบ รสนิยม บุคลิกภาพ
และการเข้าถึงของผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมาย อันประกอบไปด้วย การก าหนดและวิเคราะห์ตลาด
เฉพาะกลุ่ม การแบ่งกลุ่มสินค้าในตลาดเสื้อผ้าส าเร็จรูป และการรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์
คู่แข่งทางการตลาด ซึ่งเป็นการวิเคราะห์เปรียบเทียบความโดดเด่นของการแทรกตัวในตลาดของตรา
สินค้าใหม่ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 ส่วนที่ 1 อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นของผู้วิจัย 

 1.1 การก าหนดและวิเคราะห์ตลาดเฉพาะกลุ่ม 
   1.1.1 การแบ่งกลุ่มตราสินค้าตลาดแฟช่ันส าเร็จรูป 
  1.2 ส่วนประสมทางการตลาดของผู้วิจัย 
 ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ตลาดและคู่แข่งการตลาด 
  2.1 การรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด 
   2.1.1 การเลือกคู่แข่งทางการตลาด 
   2.1.2 การวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งในงานวิจัย 
   2.1.3 การก าหนดหลัก 5P ของตราสินค้าคู่แข่ง 
   2.1.4 การวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งในงานวิจัย (SWOT Analysis) 
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ส่วนที่ 1 อัตลักษณ์ตราสินคา้แฟชั่นของผู้วิจัย 

 อัตลักษณ์ตราสินค้า คือ สิ่งที่เจ้าของตราสินค้าส่งความหมายของตราสินค้าเข้าไปในตลาด
และกลุ่มเป้าหมาย เป็นสิ่งที่อยู่ภายใต้การควบคุมของนักการตลาด เพื่อที่จะให้ข้อมูลที่ เป็น
สาระส าคัญ ซึ่งอัตลักษณ์ตราสินค้าจะมีความเกี่ยวเนื่องกับภาพลักษณ์ตราสินค้า (Brand Image) ที่
บ่งชี้ความแตกต่างระหว่างตราสินค้าและจะถูกตีความและขยายความหมายจากการเลือกรับรู้ ความ
เชื่อ วัฒนธรรมทางสังคม จนเกิดเป็นความประทับใจหรือประสบการณ์ถ่ายทอดไปสู่การรับรู้ใน
ภาพรวมของตราสินค้า ดังนั้น อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น จึงเป็นการบ่งชี้ความแตกต่างของตราสินค้า
แฟชั่น โดยมีกลุ่มสินค้าแฟชั่นเป็นหนึ่งในตัวแทนภาพลักษณ์ตราสินค้าส าคัญที่บอกไปถึงลักษณะ
จ าเพาะของตราสินค้า (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2554 : 91) 
 ส าหรับอัตลักษณ์ทางการตลาดของตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศ
ไทยนั้น ผู้วิจัยได้ก าหนดการตลาดเฉพาะกลุ่มตามเกณฑ์การแบ่งกลุ่มของส่วนประสมทางการตลาด
สมัยใหม่เพื่อระบุถึงต าแหน่งของตราสินค้าใหม่ มีรายละเอียด ดังนี้ 
 
1.1 การก าหนดและวิเคราะห์ตลาดเฉพาะกลุ่ม 

 ตลาดสินค้าแฟชั่นเป็นตลาดที่มีพลวัติการจัดจ าหน่ายสูง ในขณะเดียวกันก็มีช่วงกว้างของ
ระดับชั้นถี่เช่นกัน จึงท าให้เกิดความหลากหลายของตราสินค้าในตลาด กลุ่มสินค้าส าเร็จรูปจึงเป็น
ทางออกของที่ดีที่สุดส าหรับผู้ประกอบการใหม่ที่ต้องการความรวดเร็วในการสร้าง ผลักดัน และ
หมุนเวียนกลุ่มสินค้า เพื่อให้มีเม็ดเงินเข้ามาหล่อเลี้ยงระบบของธุรกิจให้สามารถเคลื่อนตัวไปได้อย่าง
ไม่ติดขัด เช่นเดียวกันกับตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัยที่มีลักษณะที่ถูกจัดในกลุ่มของสินค้าส าเร็จรูปตาม
ต้นแบบธุรกิจสินค้าแฟชั่นมินิบาร์และความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคโดยความจ าเพาะของกลุ่มสินค้า
คือ การผลิตเป็นขนาด S M L XL จากโรงงานอุตสาหกรรม   
 ฤดี หลิมไพโรจน์ (2556 : 21) ได้นิยามความหมายของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์
ส าเร็จรูปไว้ในหนังสือการตลาดสินค้าแฟชั่นว่า กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ คือกลุ่มสินค้าที่
ประกอบไปด้วย เครื่องแต่งกาย และ เครื่องประกอบการแต่งกายทางแฟชั่น ซึ่งมีระดับของความ
หลากหลายไปตามตัวแปร เพศ อายุ และโอกาสการใช้งานของกลุ่มสินค้าและถูกแยกย่อยไปในด้าน
ของ รูปแบบ คุณภาพ และรสนิยม จนเกิดเป็นสัดส่วนของกลุ่มสินค้าเฉพาะแบบ ส าหรับกลุ่มสินค้า
แฟชั่นส าเร็จรูปในประเทศไทยนั้น และสามารถแบ่งประเภทกลุ่มตามลักษณะแหล่งที่มาของตราสินคา้
ได้คือ กลุ่มตราสินค้าในประเทศ (Local Brand) และกลุ่มตราสินค้าน าเข้า ( Import Brand) ซึ่ง
บุคลิกภาพของตราสินค้าจะเป็นอัตลักษณ์ที่ก าหนดและส่งผลให้ตัวสินค้ามีรูปแบบและคุณลักษณะที่
แตกต่างกัน  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

311 

 ซึ่งจากข้อมูลดังกล่าว ผู้วิจัยจึงได้น ามาใช้ก าหนดเป็นเกณฑ์ของการวางต าแหน่ง และเลือก
คู่แข่งทางการตลาด ซึ่งจะกล่าวในส่วนต่อไป 
 

1.1.1 การแบง่กลุ่มตราสินคา้ตลาดแฟชั่นส าเร็จรูป 

 สินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป (Ready to wear) หมายถึงเสื้อผ้าที่ผลิตให้มีขนาดเป็นมาตรฐาน โดย
มักผลิตจากโรงงานในปริมาณมาก ทั้งนี้มีความ แตกต่างจากการผลิตแฟชั่นชั้นสูงอย่างสิ้นเชิง 
เนื่องจากแฟชั่นชั้นสูงมีการตัดเย็บแบบใช้มือ ซึ่งต้องอาศัยช่างที่มีความช านาญในการตัดเย็บเป็น
พิเศษ ดังนั้นจึงมีต้นทุนการผลิตสูง ส่งผลให้สินค้ามีราคาสูงตามต่างจากเสื้อผ้าส าเร็จรูปที่ผลิตจ านวน
มากและมีราคาที่ถูกกว่า (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2554 : 20)  
 ปัจจุบันตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปที่มีการจ าหน่ายอยู่ในประเทศไทยนั้นมีอยู่หลากหลาย
ลักษณะด้วยกัน ทั้งนี้ในการวิเคราะห์ตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปมีวัตถุประสงค์เพื่อหาพื้นที่แทรกตัว
ทางการตลาดของตราสินค้าใหม่ ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาองค์ประกอบส าคัญของการวางต าแหน่งตรา
สินค้า อันได้แก่ลักษณะจ าเพาะของกลุ่มทางการตลาดของตราสินค้าใหม่ และลักษณะจ าเพาะของ
ส่วนประสมทางการตลาดสมัยใหม่ ซึ่งในการจ าแนกลักษณะของตราสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปนั้น พัดชา 
อุทิศวรรณกุล (2554 : 28) ได้จัดระดับต าแหน่งของกลุ่มตราสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูปไว้ 3 ลักษณะ
ด้วยกัน ประกอบด้วย 
 (1.) การจ าแนกตามความแตกต่างของแหล่งผลิตและผู้จัดจ าหน่ายสามารถจ าแนกได้เป็น 3 
ประเภท คือ ตราสินค้าน าเข้า (Import Brand), ตราสินค้าลิขสิทธิ์(License Brand) และตราสินค้าใน
ประเทศ(Local Brand)  
 (2.) การจ าแนกตามกระบวนการจัดจ าหน่ายสินค้า ซึ่งสามารถแบ่งออกได้อีกเป็น 3 ลักษณะ 
อันได้แก่ กลุ่มสินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบ (Designer Fashion), กลุ่มสินค้าแฟชั่นมวลชน (Mass 
Fashion) และกลุ่มสินค้าแฟชั่นคลาสสิค (Classic Fashion)  
 (3.) การจ าแนกตามระดับชั้นราคาทางการตลาดโดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่มราคา ได้แก่ ตลาด
สินค้าราคาสูง (High Class/High Market), ตลาดสินค้าราคาปานกลางค่อนข้างสูง (Rather High 
Class/Middle Market/Pret a Porter) ,  ตลาดสินค้ าราคาปานกลาง (Medium Class/Mass 
Product) และตลาดสินค้าราคาถูก (Low Class/Low Market/Mass Market)  จ า ก ก า ร
จ าแนกข้างต้น ผู้วิจัยได้น ามาเป็นเกณฑ์การก าหนดต าแหน่งทางการตลาดเบื้องต้นของตราสินค้าใหม่ 
เพื่อให้เกิดความชัดเจนของลักษณะจ าเพาะทางการตลาดของตราสินค้าใหม่ ผู้วิจัยจึงน าผลการ
วิเคราะห์ร่วมกับผลสรุปความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคมาแจกแจงรายละเอียดในตารางได้ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.1 แสดงลักษณะตราสินค้าใหม่ของผู้วิจัย 
Ready-to-Wear Brand 

Import Brand License Brand Local Brand 

Mass 

Fashion 

Designer 

Fashion 

Classic 

Fashion 

Mass 

Fashion 

Designer 

Fashion 

Classic 

Fashion 

Mass 

Fashion 

Designer 

Fashion 

Classic 

Fashion 

High(A) High (A) High (A) High (A) High (A) High (A) High (A) High (A) High (A) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Rather 

High 

(B-B+) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Medium 

(C) 

Low (D) Low (D) Low (D) Low (D) Low (D) Low (D) Low (D) Low (D) Low (D) 

 

 

 จากตารางจะเห็นได้ว่า ต าแหน่งของการแทรกตัวในตลาดของตราสินค้าผู้วิจัยจะถูกจัดจะดับ
อย่างชัดเจนด้วยรูปแบบของลักษณะด้านการผลิต ด้านการจัดจ าหน่าย และด้านราคา ทั้งนี้เพื่อให้มี
ความชัดเจนยิ่งขึ้น ผู้วิจัยจึงน าข้อมูลจาก พัดชา อุทิศวรรณกุล (2554 : 28) มาแสดงร่วมกับการ
วิเคราะห์ตราสินค้าใหม่ดังนี ้
 
ตารางที่ 4.2 ลักษณะตราสินค้าใหม่ของผู้วจิัย 

ลักษณะตราสินค้า ข้อมูล การวิเคราะห์ตราสินค้าใหม่ 

Local Brand รูปแบบของตราสินค้ าที่ ออกแบบโดยนัก

ออกแบบไทย อาทิ ฟลายนาว (FLYNOW), โคร

เซ็ท (Kloset) เป็นต้น 

มีลักษณะเช่นเดียวกันกับตราสินค้า

ใ ห ม่ ที่ ถู ก ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ขึ้ น จ า ก

ผู้ประกอบการในประเทศไทย 

Designer Fashion สินค้ าแฟชั่ นจากนักออกแบบ (Designer 

Fashion) หมายถึงสินค้าแฟชั่นที่มีลักษณะ

เฉพาะตัว กล่าวคือเป็นสินค้าที่น าชื่อของนัก

ออกแบบมาใช้ เป็นตราสินค้ า  (Designer 

Brand Merchandise) โดยยึดแนวโน้มจาก

แฟชั่นชั้นสูงเป็นหลัก ทั้งนี้นักออกแบบจะ

ปรับเปลี่ยนหรือดัดแปลงสินค้าจากรูปแบบ

มีลักษณะเช่นเดียวกันกับตราสินค้า

ใ ห ม่ ที่ ถู ก ส ร้ า ง ส ร ร ค์ ขึ้ น จ า ก

ผู้ประกอบการไทยโดยใช้ชื่อตนเอง

มาตั้งเป็นชื่อตราสินค้า 
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ลักษณะตราสินค้า ข้อมูล การวิเคราะห์ตราสินค้าใหม่ 

แฟชั่นชั้นสูง หากแต่น ามาผ่านกระบวนการ

ผลิตและจัดจ าหน่ายในราคาที่ต่ ากว่า สินค้า

ประเภทนี้ มั กจั ดจ าหน่ ายในร้ านค้ าปลีก

เฉพาะที่ เช่น ร้านของนักออกแบบเอง หรือ

ตามห้างสรรพสินค้า รวมทั้งร้านค้าปลีก โดย

กลุ่มเป้าหมายของร้านค้าคือ ผู้บริโภคที่ตาม

กระแสแฟชั่นและมีงินในการจับจ่ายใช้สอย 

Medium Class ต ล า ด สิ น ค้ า ร า ค า ป า น ก ล า ง  ( Medium 

Class/Mass Product) เกรด c เป็นตลาดที่มี

การลงทุนสูงกว่าตลาดกลุ่มอื่นเพราะต้องมีการ

โฆษณาและการวางแผนการตลาดเสื้อผ้า

ประเภทนี้จัดอยู่ในระดับที่มีคุณภาพพอใช้ได้ มี

รูปแบบที่เหมือนหรือใกล้เคียงกันเป็นจ านวน

มาก ไม่มีขนาดเฉพาะบุคคล เน้นการขายที่

ปริมาณมากกว่าคุณภาพ ใช้วัสดุที่ค่อนข้าง

จ ากัดเพื่อลดต้นทุนในการผลิต ผู้บริโภคสินค้า

ประเภทนี้จะเป็นผู้ที่อยู่ในสังคมชั้นกลาง มี

รายได้พอตัวไม่ใช้จ่ายฟุ่มเฟื่อย เช่น แบรนด์ 

XXI Forever, AIIZ, Pena House เป็นต้น 

มีลักษณะของตลาดที่ตรงกับความ

พึงพอใจในการซื้อสินค้าของกลุ่ม

ผู้บริโภคที่ต้องการกลุ่มสินค้ามีราคา

ที่ไม่แพงจนเกินไป และมีความสนใจ

ในรูปแบบของสินค้าในคุณภาพที่

พอใช้ได้ ผลิตเป็นขนาด S M L XL 

 
1.2 ส่วนประสมทางการตลาดของผู้วิจัย 

 ในกระบวนการสร้างสรรค์ตราสินค้า ส่วนประสมทางการตลาดจัดเป็นเครื่องมือทางการ
ตลาดที่ส าคัญในการด าเนินธุรกิจ โดยส่วนประสมทางการตลาดจะส่งผลต่อการน าเสนอสินค้า และ
บริการให้กับผู้บริโภค ซึ่งธุรกิจสามารถเปลี่ยนแปลงช่องทางการจ าหน่ายสินค้าในระยะยาว ดังนั้น 
การเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน้อยในระยะสั้นจะท าให้สามารถบรรลุวัตถุประสงค์ทางการตลาดได้ และใน
มุมของผู้บริโภคเครื่องมือทางการตลาดนี้จะแสดงให้เห็นถึงผลประโยชน์ของ ผู้บริโภคได้ ประกอบไป
ด้วยปัจจัยของกลุ่มผู้บริโภค ราคาของผลิตภัณฑ์สถานที่จัดจ าหน่าย ผลิตภัณฑ์ และการส่งเสริมการ
ขาย ทั้งนี้เพื่อเป็นการกระชับข้อมูลในส่วนนี้ผู้วิจัยจึงสรุปข้อมูลไว้ตารางวิเคราะห์ส่วนประสมทาง
การตลาดของผู้วิจัย ดังนี้ 
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ตารางที่ 4.3 ส่วนประสมทางการตลาดของผู้วิจัย 
ส่วนประสมทางการตลาดของผู้วิจัย 

กลุ่มผู้บริโภค           กลุ่มผู้บริโภคในที่นี้หมายถึงกลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัย ซึ่งผู้วิจัยได้ท าการ

ส ารวจ นักท่องเที่ยวที่เลือกเข้าพักในโรงแรมบูติค 5 ดาวขึ้นไปในประเทศไทย เมื่อ

สรุปจากแบบสอบถาม พบว่ากลุ่มผู้บริโภคในงานวิจัยประกอบไปด้วย นักท่องเที่ยวที่

เป็นกลุ่มสตรี เจเนอเรชั่นเอกซ์ที่มีอายุระหว่าง 36-47 ปี เป็นกลุ่มผู้บริโภคหลัก และ

นักท่องเที่ยวและคนไทยกลุ่มสตรีวัยท างาน เจเนอเรชั่นวายที่มีอายุระหว่าง 25-35 ปี 

เป็นกลุ่มเป้าหมายรอง 

ราคาของผลิตภัณฑ์           จากกลุ่มลูกค้าที่เป็นวัยท างานในข้างต้นส่วนใหญ่นั้นจะมีรายได้อยู่ใน

ระดับกลางถึงบน แต่การจับจ่ายเลือกซื้อเสื้อผ้าในเวลาท่องเที่ยว จะสามารถจ่ายได้

ง่ายกว่าเมื่อสินค้าราคาอยู่ในระดับกลาง ดังนั้นในส่วนของการก าหนดและวิเคราะห์

ตลาดในกลุ่มสินค้า Mass Market ที่เป็นเสื้อผ้าส าเร็จรูปในประเทศไทย จะอยู่ใน

ตลาดสินค้าราคาปานกลาง เกรด B คือเสื้อผ้ามีคุณภาพที่ดี ทั้งวัสดุอุปกรณ์ ฝีมีการ

ตกแต่งละเอียด สีและรูปแบบเหมาะกับโอกาสใช้สอยตามกาละเทศะ ราคาอยู่ที่ 

1,000-5,000 บาท ซึ่งเป็นราคามาตรฐานส าหรับกลุ่มตลาดนี้ในประเทศไทย 

ส ถ า น ที่ จั ด จ า ห น่ า ย

ผลิตภัณฑ์ 

          (1.) ช่องทางจัดจ าหน่ายหลัก : โรงแรมบูติกโฮเต็ล (Boutique hotel) : 

ระดับห้าดาวขึ้นไปที่มีจ านวนห้องไม่เกิน 40 ห้อง ผู้วิจัยมีความต้องการเปิดแบรนด์

สินค้าในตู้เสื้อผ้าของห้องพักในโรงแรมดังกล่าว เพื่อให้ผู้เข้าพักอาศัยได้เลือกซื้อ

สินค้าเสื้อผ้าส าเร็จรูปประเภท Ready to wear เพราะแนวโน้มของนักธุรกิจที่นิยม

เข้าพักในโรงแรมบูติกมีมากขึ้น โรงแรมเหล่านี้จึงให้ความส าคัญกับบริการและความ

สะดวกในจุดนี้มากขึ้นด้วย และโรงแรมดังกล่าวกลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นทั้ง

นักท่องเที่ยวและประชากรไทยที่เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดต่าง ๆ ในประเทศ ซึ่ง

ตรงกับงานวิจัยที่ต้องการ 

          (2.) ช่องทางจัดจ าหน่ายรอง : “อีคอมเมิร์ซ (e-Commerce)” หรือ 

“พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์” ซึ่งหมายถึงการด าเนินการซื้อขายสินค้าและบริการด้วยสื่อ

อิเล็กทรอนิกส์ผ่านเครือข่ายอินเตอร์เน็ต ในยุคปัจจุบันมีการใช้อินเตอร์เน็ตเพิ่มมาก

ขึ้นเรื่อยๆ กระทั่งอินเตอร์เน็ตกลายเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวัน เพราะการ

เชื่อมต่อกับโลกอินเตอร์เน็ตนั้นท าได้ง่ายขึ้น เช่น ผ่านทางมือถือสมาร์ทโฟนและแท็บ

เล็ตซึ่งเป็นอุปกรณ์ที่พกพาติดตัวเสมอ กลุ่มเป้าหมายของงานวิจัยส่วนใหญ่ใช้เวลา
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ส่วนประสมทางการตลาดของผู้วิจัย 

อยู่กับอินเตอร์เน็ต ทางผู้วิจัยจึงเลือกการช่องทางการขายผ่านระบบอีคอมเมิร์ซด้วย

การขายบนหน้าเว็บไซต์ (Website) 

ผลิตภัณฑ์           ส่วนของผลิตภัณฑ์ สัดส่วนของ คุณภาพ รูปแบบสินค้า และราคา จะเป็นตัว

แปรย่อยท่ีแปรตามกัน การแบ่งสินค้าตามประเภททางการตลาด สามารถแบ่งได้ตาม

นี้ (พัดชา อุทอศวรรณกุล,2554) 

           (1.) กลุ่มสินค้า Mass Market เป็นเสื้อผ้าประเภทที่มีส่วนแบ่งทาง

การตลาดมากที่สุดในปัจจุบัน เนื่องจากความที่เป็นกลุ่มมวลชนที่มีขนาดใหญ่ 

ครอบคลุมการขายและกลุ่มลูกค้าในวงกว้าง เสื้อผ้าส าเร็จรูป (Ready to Wear) 

ส่วนใหญ่จัดอยู่ในเสื้อผ้าประเภทนี้ เนื่องจากการผลิตในจ านวนมาก  ขนาดที่เป็น

มาตรฐาน สินค้ามีราคาที่เหมาะสมและสามารถซื้อหาได้ทั่วไป ตลาด Mass Market 

ส่วนใหญ่เป็นสินค้าที่มีราคาถูก (Low Price) แต่เป็นตลาดที่มีการลงทุนสูงกว่ากลุ่ม

ตลาดอื่น เพราะต้องมีค่าโฆษณาและการวางแผนการตลาดที่ดี ด้วยการแข่งขันที่สูง

และการผลิตจ านวนมาก สินค้าประเภทนี้จึงมีราคาไม่สูงมากนักและเน้นจ านวนการ

ขายแทน ในประเทศไทยสินค้าประเภทนี้มีการจ าหน่ายอยู่มากในห้างสรรพสินค้าชั้น

น าของประเทศเนื่องจากคนไทยให้ความสนใจในสินค้าประเภทนี้เป็นอย่ างมาก

เพราะการเลือกซื้อที่สะดวก ทางผู้วิจัยเล็งเห็นถึงสินค้าประเภทนี้ว่าเหมาะกับคนไทย

ที่สุด ผลิตภัณฑ์ของผู้วิจัยจะถูกแบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 

          ผลิตภัณฑ์ประเภทที่ 1 : เครื่องแต่งกาย เครื่องแต่งกายแบ่งออกเป็น 3 

ลักษณะ คือ 

 เครื่องแต่งกายส าหรับชีวิตประจ าวัน (Casual) เสื้อผ้าล าลองเหมาะ

ส าหรับลูกค้าที่ต้องการมาพักผ่อน ผลิตภัณฑ์จะถูกแบ่งตามโอกาสของการพักผ่อนใน

การสวมเสื้อผ้าล าลอง คือ เสื้อผ้าล าลอง (Casual-Casual) 

เสื้อผ้าท างานกึ่งล าลอง (Business Casual), เสื้อผ้าสังสรรค์กึ่งล าลอง 

(Party-Casual)  สินค้าจะมีความเป็นเอกภาพของเครื่องแต่งกายสินค้าจะเป็น

เหมือนกันทั่วประเทศไทย 

เครื่องแต่งกายลักษณะจ าเพาะ (Complementary) เป็นเครื่องแต่งกาย

พื้นเมืองที่ดึงเอาจุดเด่นวัฒนธรรมการแต่งกายของแต่ละภาคมาสร้างเป็นแรงบันดาล

ใจในการออกแบบให้สินค้านั้นมีความจ าเพาะของแต่ละภาค ในส่วนนี้ถือเป็นจุดเด่น

ของตราสินค้าของผู้วิจัยในประเทศไทย  
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ส่วนประสมทางการตลาดของผู้วิจัย 

ผลิตภัณฑ์ประเภทที่ 2 : ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Product)  

เครื่องประกอบการแต่งกาย จะถูกออกแบบมาให้เข้ากับสภาพภูมิอากาศ 

สภาพภูมิประเทศในจังหวัดนั้น ๆ เพื่อให้คนที่เข้าพักได้ใช้งานอย่างเหมาะสม จะเป็น

สัดส่วนสินค้าที่แยกออกมาอีกกลุ่มสินค้าที่ไม่ได้มีการหมุนเวียนอยู่ในระบบการ

จัดการสินค้าเดียวกัน เพื่อให้แต่ละภูมิภาคได้รับสินค้าที่แปลกใหม่ 

 จากข้อมูลด้านของผลิตภัณฑ์ จะเน้นไปยังสินค้าที่เรียบง่ายต่อการด าเนิน

ชีวิตในเมืองนั้น ๆ (Simply City) และมีมากมายหลายประเภท เพื่อให้ผู้บริโภคได้มี

ทางเลือกในการซื้อสินค้าที่หลากหลาย ถือเป็นโอกาสทางการตลาดในการขายสินค้า

ที่เข้ากับไลฟ์สไตล์ของผู้ที่เข้าพักและเพิ่มช่องทางการขายในยอดซื้อที่สูงขึ้น ดังนั้นใน

ส่วนองการก าหนดขอบเขตการแบ่งกลุ่มสินค้าจากข้อมูลผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยจึง

คาดการณ์ว่า ตราสินค้าของผู้วิจัยจะอยู่ในช่วงระดับชั้น B ของกลุ่มสินค้าส าเร็จรูปใน

ประเทศไทย เพื่อให้อยู่ในเกณฑ์เดียวกับตราสินค้าอื่น 

การส่งเสริมการขาย           การส่งเสริมการขายในหมวดสินค้าแฟชั่น sale warehouse, การส่งเสริม

การขายกับนิตยสารและสื่อออนไลน์ และการส่งเสริมการขายร่วมกับการท่องเที่ยว

และการโรงแรม การจัดกิจกรรมน าเสนอในห้างสรรพสินค้า รวมไปถึงการร่วม

โปรโมชั่นกับผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ประเภทอื่น ๆ อาทิเครื่องส าอาง ร้านอาหาร ตรา

สินค้าแฟชั่นอื่น ๆ เป็นต้น 
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สรุปและวิเคราะห์ข้อมลูเพื่องานวิจัย 

ส่วนที่ 1 ส่วนประสมการตลาดตราสินค้าแฟชั่นของผู้วิจัย 
 
ตารางที่ 4.4 สรุปอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟช่ันของผู้วิจัย 

หลัก5P ต าแหน่งและเป้าหมาย อ้างถึง 

กลุ่มผู้บริโภค - กลุ่มสตรีวัยท างาน ชอบท่องเที่ยวเจเนอร์

เรชั่นเอ็กซ์ ที่มีอายุระหว่าง 36-47 ปี เป็น

กลุ่มผู้บริโภคหลัก 

- กลุ่มสตรีวัยท างานชอบที่ท่องเที่ยว เจเนอร์

เรชั่นวายที่มีอายุระหว่า 25-35 ปี เป็นกลุ่ม

ผู้บริโภครอง 

- จากการ ส ารวจกลุ่มผู้บริโภค

จากแบบสอบถาม 

สถานที่จัดจ าหน่าย - โรงแรมบูติกโฮเต็ล (Boutique hotel) ทุก

ห้องพัก ทั่วประเทศไทย 

- การขายในอีคอมเมิร์ซ (e-Commerce) 

- ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย

เพื่อเปิดตลาดใหม่ให้กับการ

ขายสินค้าแฟชั่นถึงผู้บริ โภค

โดยตรง 

ราคา - ช่วงราคา 1,000-5,000 บาท อยู่ในเกรด B - เนื่องจากเป็นโรงแรมลักษณะบู

ติก ดังนั้นราคาผู้ที่เข้าพักจะอยู่

ในช่วงราคาปานกลาง สินค้าที่

น า ม า ข า ย ต้ อ ง มี ร า ค า ที่

สอดคล้องกัน 

ผลิตภัณฑ์ - กลุ่มสินค้า Mass Market สินค้าส าเร็จรูป 

(Ready to Wear)  

- รูปแบบเสื้อผ้าท างานกึ่งล าลอง(Business –

Casual), เสื้อผ้า สังสรรค์กึ่งล าลอง (Party-

Casual)   

- เครื่องประกอบการแต่งกาย 

  

- ตลาดการกระจายสินค้าและ

ต้องการเข้าถึงอย่างรวดเร็วการ

ขยายตามสาขาต่าง ๆต้องใช้

จ านวนที่มีขึ้นท าให้ต้องใช้ก าลัง

การผลิตแบบอุตสาหกรรม 

- เสื้อผ้าแบบล าลองตอบโจทย์

การมาพักผ่อนในโรงแรมเป็น

อย่างดี 

การประชาสัมพันธ์ - ประชาสัมพันธ์ การท าโฆษณาผ่านสื่อหลัก 

(Above the line)  

- ต้องให้เป็นที่รู้จักในวงกว้าง ทั้ง

นักท่องเที่ยวและคนในประเทศ 
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หลัก5P ต าแหน่งและเป้าหมาย อ้างถึง 

- นิตยสารท่องเที่ยว 

- การท าโฆษณาผ่านสื่อรอง (Below the Line) 

- โฆษณาผ่านออนไลน์ จัดแฟชั่นโชว์เปิดตัว

คอลเลคชั่นในโรงแรม 

- การจัดโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย 

จึงต้องลงโฆษณาอย่างมากใน

สื่อที่กล่าวมา 

 
ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ตลาดและคู่แข่งการตลาด 

ในส่วนนี้จะเป็นการรวบรวมข้อมูลทางการตลาดและวิเคราะห์คู่แข่งในกลุ่มตราสินค้าเดียวกัน
ซึ่งจากข้อมูลในส่วนที่หนึ่งนั้นสามารถตั้งเกณฑ์ในการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดในประเทศไทยได้
โดยศึกษาการก าหนดตลาดของตราสินค้าคู่แข่งรวมไปถึงการวิเคราะห์จุดแข็งและจุดอ่อน เพื่อน ามา
ซึ่งผลของค าตอบตราสินค้าใหม่ของผู้วิจัย มีรายละเอียดดังนี ้

 
2.1 การรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะหค์ู่แข่งทางการตลาด 

เกณฑ์การคัดเลือกแบรนด์คู่แข่งในงานวิจัย ผู้วิจัยได้ใช้หลักการเดียวกันกับการหาต าแหน่ง
ทางการตลาดของแบรนด์ผู้วิจัย เพื่อคัดเลือกแบรนด์ที่มีความเหมาะสมที่สุดจ านวน 3 ตราสินค้า และ
น ามาวิเคราะห์องค์ประกอบและโอกาสทางการตลาด รวมไปถึงข้อได้เปรียบ เสียเปรียบในเชิงธุรกิจ 

ห้างสรรพสินค้าและร้านค้าออนไลน์ในประเทศไทยสไตล์ที่ตราสินค้าของผู้วิจัยมีความ
คล้ายคลึงกันจ านวน 10 ตราสินค้าของเสื้อผ้าส าเร็จรูปสตรี  แต่เนื่องจากตราสินค้าจากประเทศไทย
ส่วนใหญ่จะเป็นตราสินค้าในกลุ่มดีไซน์เนอร์แบรนด์ มีตราสินค้าที่อยู่ในกลุ่มแมสมาร์เก็ตค่อนข้างน้อย 
ทางผู้วิจัยจึงแบ่งวิเคราะห์ตราสินค้าออกเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มที่ 1 ตราสินค้าในประเทศไทยที่เป็น
รูปแบบดีไซน์เนอร์แบรนด์ ที่มีรูปแบบที่เหมือนกับตราสินค้าของผู้วิจัย กลุ่มที่ 2 ตราสินค้าที่อยู่ใน
กลุ่มแมสมาร์เก็ตที่มีราคาและรูปแบบเหมือนกับตราสินค้าของผู้วิจัย และสามารถน ามาวิเคราะห์หา
คู่แข่ง  3 อันดับต้นของแต่ละกลุ่มดังนี ้
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2.1.1 การเลือกคู่แข่งทางการตลาด 

(1.) กลุ่มที่ 1 ตราสินค้าในประเทศไทยที่เป็นรูปแบบดีไซน์เนอร์แบรนด์  
ตารางที่ 4.5 การวิเคราะห์คู่แข่งตราสินค้าใหม่เกณฑ์ตราสนิค้าในประเทศ 
ตราสินค้า ราคาเฉลี่ย 

8,000 

บาท 

สตรีวัย

ท างาน 

Gen-  X 

กลุ่มสินค้า 

ตราสินค้า 

Designer 

ความ

ทันสมัยของ

สินค้า 

รุปแบบ

สินค้า

ล าลองกึ่ง

ท างานและ

ก่ึงสังสรรค์ 

อัตรารวม 

Vatanika 1 1 1 1 1 5 

Asava 0 0 1 1 1 3 

Milin 1 0 1 1 0 3 

Issue 1 1 1 1 1 5 

Kwankao 1 0 1 1 0 3 

Disaya 0 0 1 1 0 2 

Kloset 1 0 1 1 0 3 

Patinya 1 1 1 1 1 5 

Stretsis 0 0 1 1 0 2 

Munchu’s 1 0 1 1 0 3 
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(2.) กลุ่มที่ 2 ตราสินค้าที่อยู่ในกลุ่มแมสมาร์เก็ต 

ตารางที่ 4.6 การวิเคราะห์คู่แข่งตราสินค้าใหม่เกณฑ์ตราสินค้า Mass Market 

ตราสินค้า ราคาเฉลี่ย 

8,000 

บาท 

สตรีวัย

ท างาน 

Gen-  X 

กลุ่มสินค้า 

ตราสินค้า 

Designer 

ความ

ทันสมัยของ

สินค้า 

รุปแบบ

สินค้า

ล าลองกึ่ง

ท างานและ

ก่ึงสังสรรค์ 

อัตรารวม 

TopShop 1 1 1 1 1 5 

G2000 0 1 1 0 0 2 

TopMan 1 0 1 1 0 3 

Jaspal 1 1 1 1 1 5 

Chaps 1 0 1 0 0 2 

H&M 1 0 1 1 0 3 

Mango 0 1 1 0 0 2 

Miss 

selfridge 
0 0 1 0 0 2 

Zara 1 1 1 1 1 5 

AIIZ 0 0 1 0 0 1 

 

2.1.2 การวเิคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งในงานวิจัย 

จากการวิเคราะห์คู่แข่งในตลาดของผู้วิจัย สามอันดับของกลุ่มที่ 1 ประกอบด้วย ตราสินค้า 
Vatanika จากประเทศไทย, Issue จากประเทศไทย, Patinya จากประเทศไทย สามอันดับจากกลุ่มที่ 
2 Topshop จากประเทศอังกฤษ, Jaspal จากประเทศไทย, Zara จากประเทศสเปน ทั้งหกแบรนด์นี้
ได้ผลรวมความเป็นไปได้เท่ากันที่ 5 และอยู่ในต าแหน่งทางการตลาดเดียวกัน และมีปัจจัยที่ใกล้เคียง
กับแบรนด์ใหม่ของผู้วิจัยมากที่สุด ดังนั้นผู้วิจัยได้น าคุณลักษณะทั้งหกแบรนด์มาวิเคราะห์
องค์ประกอบทางการตลาดและโอกาสทางธุรกิจดังต่อไปนี ้
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(1.) ตราสินค้า Vatanika 

ตารางที่ 4.7 ตราสินค้า Vatanika 

ชื่อตราสินค้า Vatanika 

ลักษณะตราสินค้า ดีไซเนอร์แบรนด์ในประเทศ 

รายละเอียด ดีไซเนอร์ คุณแพร-วทานิกา ปัทมสิงห์ ณ อยุธยา จบการศึกษาจาก 

London Collage of Fashion สาขา Product Design 

บุคลิกภาพเด่นของสินค้า บุคลิกเสื้อผ้าสไตล์หวานซ่อนเปรี้ยว มีรายละเอียดการตัดเย็บที่ละเอียด  

สไตล์ Feminine, Elegance  

ความหรูหราของชุดที่ถ่ายทอดความเป็นผู้หญิง 

ราคา 8,000-42,000บาท 

สถานที่จัดจ าหน่าย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าของประเทศ 

การส่งเสริมการขาย -จัดแสดงแฟชั่นโชว์ร่วมกับนิตยสาร ELLE  

-การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า 

-การร่วมการส่งเสริมการขายกับกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์อื่น ๆ 

ตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 
ภาพที่ 4.1 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าของ Vatanika 

ที่มา : www.vatanika.com 
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(2.) ตราสินค้า ISSUE 

ตารางที่ 4.8 ตราสินค้า ISSUE 

ชื่อตราสินค้า Issue 

ลักษณะตราสินค้า ดีไซเนอร์แบรนด์ในประเทศ 

รายละเอียด คุณ โรจน์-ภูวภวิศ กฤตพลนารา ดีไซ-เนอร์และเจ้าของแบรนด์ 

บุคลิกภาพเด่นของสินค้า โดดเด่นด้วยการออกแบบลวดลายผ้า และการใช้สีสันที่สร้างความ

สนุกสนาน 

สไตล์ Modern ethnic  

ผสมผสานความทันสมัยกับความพื้นเมืองอย่างลงตัวและใช้สีสัอย่างลงตัว 

ราคา 6,000-25,000บาท 

สถานที่จัดจ าหน่าย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าของประเทศ และร้านค้า Stand Alone 

การส่งเสริมการขาย -จัดแสดงแฟชั่นโชว์ร่วมกับนิตยสาร ELLE  

-การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า 

-การร่วมการส่งเสริมการขายกับกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์อื่น ๆ 

-การท า Charity ร่วมกับโรงพยาบาล 

ตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 

 
ภาพที่ 4.2 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าของ ISSUE 

ที่มา : http://thaicatwalk.com 
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(3.) Patinya 

ตารางที่ 4.9 ตราสินค้า Patinya 

ชื่อตราสินค้า Patinya 

ลักษณะตราสินค้า ดีไซเนอร์แบรนด์ในประเทศ 

รายละเอียด มีคอนเซปต์การออกแบบเป็น DAY-TO-NIGHT หรือ การสร้างโอกาสการ

สวมใส่ได้ทั้งกลางวันในชุดท างานและกลางคืนในชุดสังสรรค์ 

บุคลิกภาพเด่นของสินค้า โดดเด่นที่การตัดเย็บอันประณีต และแพทเทิร์นที่มีลักษณะเข้ารูปพิเศษ 

ตลอดจนดีไซน์ที่สามารถใช้งานได้จริงโดยมีความทันสมัยแบบโมเดิร์นสไตล์ 

ผสานเข้าด้วยกันกับเฉดสีที่คลาสสิค  

สไตล์ Urban Elegant and Sensational 

ความอ่อนหวานของผู้หญิงมาเป็นแรงบันดาลใจที่แสดงออกมาเป็นเสื้อผ้า 

ราคา 9,000-30,000 บาท 

สถานที่จัดจ าหน่าย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าของประเทศ และร้านค้า Stand Alone 

การส่งเสริมการขาย -จัดแสดงแฟชั่นโชว์ร่วมกับนิตยสาร ELLE  

-การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า 

-การร่วมการส่งเสริมการขายกับกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์อื่น ๆ 

ตัวอย่างกลุ่มสินค้า 
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ภาพที่ 4.3 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าของ Patinya 

ที่มา : http://www.patinyabkk.com 

 

(4.) Topshop 

ตารางที่ 4.10 ตราสินค้า Topshop 

ชื่อตราสินค้า Topshop 

ลักษณะตราสินค้า Mass Fashion Brand  

รายละเอียด แบรนด์ดังสัญชาติอังกฤษ ก่อตั้งมาตั้งแต่ปี ค.ศ.1964 ที่เมือง Sheffield (a 

City and Metropolitan Borough of South Yorkshire, England) เป็น

แบรนด์เกี่ยวกับเสื้อผ้า รองเท้า เครื่องประดับ รวมไปถึงเครื่องส าอางด้วย 

TOPSHOP เน้นสินค้าของวัยรุ่นผู้หญิงเป็นหลัก 

บุคลิกภาพเด่นของสินค้า สินค้าจากแบรนด์ TOPSHOP เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว รวมไปถึงการ

ดีไซน์ Collection ใหม่ ๆ จาก Designer ชื่อดัง และมีแบบใหม่ ๆ เข้ามา

อย่างรวดเร็วเช่นกัน TOPSHOP ยังสร้างความหลากหลายโดยการน าสินค้า

จากแบรนด์ Fashion Designer มาจ าหน่าย ภายใต้ชื่อของ TOPSHOP อีก

ด้วย สินค้าแบรนด์ TOPSHOP ถูกจัดหมวดหมู่หลากหลายเพื่อรองรับ กลุ่ม

ลูกค้าในทุก ๆ กลุ่ม ดังเช่น เสื้อผ้าส าหรับสาวไซส์เล็ก สาวตัวสูง หรือ

แม้กระทั่งเสื้อผ้าคนท้อง 
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สไตล์ Modern Chic 

เสื้อผ้าทันสมัยเรียบง่าย ล าลอง เสื้อผ้าที่สามารถมิกซ์แมชได้ง่าย 

ราคา 1,000-12,000 บาท 

สถานที่จัดจ าหน่าย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าของประเทศ  

การส่งเสริมการขาย -การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า 

-การร่วมการส่งเสริมการขายกับกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์อื่น ๆในเครือเซ็นทรัล 

ตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 
ภาพที่ 4.4 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าของ Vatanika 

ที่มา : http://th.topshop.com 
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(5.) Jaspal 

ตารางที่ 4.11 ตราสินค้า Jaspal 

ชื่อตราสินค้า Jaspal 

ลักษณะตราสินค้า Mass Fashion Brand  

รายละเอียด JASPAL เปิดร้านครั้งแรกในปี 1972 โดยเริ่มผลิตจากภายในประเทศไทย 

เป็นเสื้อผ้าแบบส าเร็จรูปที่ราคาเหมาะสมกับผู้บริโภค ปัจจุบันมีทั้งหมด 39 

สาขาในประเทศไทย และ 3 สาขาในประเทศมาเลเซีย JASPAL ต้องการให้

ลูกค้าเข้ามาซื้อสินค้าในร้านครบชุดตั้งแต่หัวจรดเท้าออกร้านไปอย่าง

สมบูรณ์แบบ มีการใส่ใจในรายละเอียดของการตัดเย็บ การปักตกแต่ง การ

ออกแบบเสื้อผ้าจะใช้ทีมงานในการออกแบบรวมถึงคุณภาพที่ดี 

บุคลิกภาพเด่นของสินค้า เน้นดีเทลของเสื้อผ้าไซส์ของคนเอเชีย  

สไตล์ Modern Classic 

เรียบง่ายในสไตล์คนเมือง 

ราคา 1,000-6,000บาท 

สถานที่จัดจ าหน่าย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าของประเทศ  

การส่งเสริมการขาย -การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า 

-การร่วมการส่งเสริมการขายกับกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์อื่น ๆ 

-การโฆษณาออนไลน์และนิตยสาร 

ตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 
ภาพที่ 4.5 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าของ Jaspal 

ที่มา : http://www.jaspalonlinestore.com 
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(6.) Zara 

ตารางที่ 4.12 ตราสินค้า Zara 

ชื่อตราสินค้า Zara 

ลักษณะตราสินค้า Mass Fashion Brand  

รายละเอียด ตราสินค้าสัญชาติสเปน “อามันซิโอ ออร์เตก้า” ผู้ก่อตั้งแบรนด์ซาร่า ZARA 

สาขาแรก ในปี 1975 แบรนด์ ZARA ถือว่าเป็นแบรนด์ที่เป็นอันดับหนึ่ง

ตอนนี้ส าหรับตลาด Fast Fashion มียอดการซื้อที่สูงต่อเดือน และมีการ

เติมแบบสินค้าใหม่ 3-4 วัน ของแต่ละรอบสัปดาห์ 

บุคลิกภาพเด่นของสินค้า เสื้อผ้าทันสมัยที่ปรับเปลี่ยนการออกแบบอย่างรวดเร็ว 

สไตล์ Modern City-Line 

เรียบง่ายในสไตล์คนเมือง 

ราคา 1,000-8,000บาท 

สถานที่จัดจ าหน่าย ในห้างสรรพสินค้าชั้นน าของประเทศ  

การส่งเสริมการขาย -การส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า 

-การร่วมการส่งเสริมการขายกับกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์อื่น ๆ  

ตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 
ภาพที่ 4.6 ตัวอย่างกลุ่มสินค้าของ Zara 

ที่มา : http://www.thzara.com 
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2.1.3 การก าหนดหลัก 5P ของตราสินค้าคู่แข่ง 

ตารางที่ 4.13 ส่วนประสมตราสินค้าคู่แข่ง 
Brand People Product Price Place Promotion 

Vatanika ห ญิ ง ส า ว ผู้

หลงใหลความโก้

ห รู ใ น ส ไ ต ล์

คลาสสิก มีความ

มั่นใจในตนเอง 

ให้ผู้หญิงมีความ

โดดเด่นในสังคม 

 

-เสื้อผ้าสไตล์หวาน

ซ่อนเปรี้ยว เต็มไป

ด้วยรายละ-เอียด 

คัตติ้งที่ด ี

- เครื่ อ งหนั งและ

เ ค รื่ อ ง ป ร ะ ดั บ มี

ดีไซน์ที่เรียบหรู  

8,000-

42,000

บาท 

- Emqua r t i e r :  2 nd 

Floor 

-Paragon: 1st Floor 

-Central Chidlom: 2nd 

Floor 

- O n l i n e  s t o r e : 

https://store.vatanika-

design.com/ 

30%  ส า ห รั บ

สิ น ค้ า ร่ ว ม

รายการ 

Issue ลูกค้าเฉพาะกลุ่ม

ที่ ชื่ น ช อ บ ใ น

แฟชั่น 

แบบ Issue 

เ สื้ อผ้ า ขึ้ น  ได้ รั บ

ความนิ ยมทั้ งคน

ไ ท ย แ ล ะ

ชาวต่างชาติที่โดด

เด่นด้วยความอ่อน

ช้อยของลวดลาย

ผ้ า ร วมถึ ง สี สั นที่

เ ค ล้ า ค ล อ ค ว า ม

หวาน สดใส เจือ

กลิ่นด้วยเค้าโครง 

ที่ ส นุ ก ๆ  ผ ส ม

ผสานด้วตัวตนและ

เอกลักษณ์ 

6,000-

25,000

บาท 

-ห้างสรรพสินค้าชั้นน าใน

ประเทศไทย 

30%  ส า ห รั บ

สิ น ค้ า ร่ ว ม

รายการ 

Patinya เป็นหญิงสาวที่มี

ความเป็นตัวของ

ตั ว เ อ ง สู ง แ ต่ มี

อารมณ์อ่อนไหว 

เ ป็ น ส า ว

ช า ว เ มื อ ง ที่ มี

DAY- TO- NIGH 

เ สื้ อ ผ้ า ส วม ต อ น

ท า ง า น ก ล า ง วั น

อ ย่ า ง มื อ อ า ชี พ

ขณะ เดี ย วกั น ใน

ยามเลิกงาน ก็สา

9,000-

30,000

บาท 

-1st Fl. 

Lake Ratcahada Office 

Complex  

2nd Fl.  

-Zen @ Central World 

1st Fl. 

โปรโมชั่น 

ร่ ว ม กั บ

ห้างสรรพพสินค้า 
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Brand People Product Price Place Promotion 

ความพิถีพิถันรู้

ว่าอะไร เป็นสิ่งที่ 

ตัว เองต้องการ 

ดังนั้น กลุ่มลูกค้า

ของ PATINYA ก็

คื อ หญิ ง ส า ว ที่

มั่นใจ ในตัวเอง 

ใ ส่ ใ จ ใ น

รายละเอียดและ

ค ว า ม ป ร ะ ณี ต

เป็นตัวของ 

ตัวเอง 

มา รปรั บ เปลี่ ย น

เสื้อผ้าที่สวมใส่เป็น

ชุดปาร์ตี้ สังสรรค์ 

 

-SIAM PARAGON 

2nd Fl. 

-Central Chidlom/ 

Embassy 

 

Top 

shop 

ผู้หญิงที่ต้องการ

ค ว า ม ทั น ส มั ย

ห ล ง ใ ห ล ใ น

แฟชั่นต้องการ

เสื้อผ้าที่สวมใส่

ไ ด้ หล า โ อก าส

ไ ม่ ว่ า ะ เ ป็ น 

เ สื้ อ ผ้ า ล า ล อ ง 

เ สื้ อ ผ้ า ท า ง าน 

เสื้ อผ้ างานเลี้ ย

สั ง ส ร ร ค์ แ บ บ

ล าลอง 

 

เสื้ อผ้ าที่ สามารถ

มิกซ์แมชได้ง่าย ถูก

จั ด ห ม ว ด ห มู่

ห ล ากหลาย เพื่ อ

รองรับกลุ่มลูกค้าใน

ทุก ๆ กลุ่ม ดังเช่น 

เสื้อผ้าส าหรับสาว

ไซส์เล็ก สาวตัวสูง 

ห รื อ แ ม้ ก ร ะ ทั่ ง

เ สื้ อ ผ้ า ค น ท้ อ ง

รวมถึง เครื่องหนัง

และเครื่อง 

ประดับ 

1,000-

12,000

บาท 

- CentralWorld 1F:  

- Central Chidlom 3F:  

- CentralPlaza -

Lardprao 1F: 

- CentralPlaza Pinklao 

1F :  

- Central Festival 

Pattaya Beach 1F:  

- Central Festival 

Chiangmai 1F  

- CentralPlaza Bangna 

1F:  

Promotion   

Student card 

15% 

End of season 

sale 50-70% 

 

Jaspal ผู้ที่ต้องการความ

ส ม บู ร ณ์ แ บ บ

ตามสมัย ความ

เรียบง่ายที่ใส่ใจ

เสื้อผ้าจะเน้นการ

ใส่ใจในรายละเอียด

ของการตัดเย็บการ

ปักตกแต่ง เครื่อง

1,000-

6,000 

บาท 

ห้างสรรพสินค้าชั้นน าใน

ประเทศไทย 

-ออนไลน์ 

 

End of season 

sale 50-70% 
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Brand People Product Price Place Promotion 

ในดี เทล อย่าง

ป ร า ณี ต  ข อ ง

เสื้อผ้า 

ห นั ง แ ล ะ

เครื่องประดับ 

Zara ลูกค้าที่มีรายได้

ร ะดั บกลา งถึ ง

บนเพราะสินค้า

มี ร า ค า ก ล า ง 

ลู กค้ าสามารถ

เ ป็ น เ จ้ า ข อ ง

สินค้าแฟชั่นหรูๆ 

ไ ด้ ใ น ร า ค า ที่

สามารถซื้อได้  

เ สื้ อ ผ้ า มี

หลากหลายรูปแบบ

เพียงน ามา mix & 

match ก็สามารถ

ปรับลุคเสื้อผ้าน า

สมัยตลอดเวลา มี

สิ น ค้ า ใ ห้ เ ลื อ ก

ม า ก ม า ย 

เ ค รื่ อ ง ป ร ะ ดั บ 

เครื่องหนังน้ าหอม 

1,000-

8,000 

บาท 

-ห้างสรรพสินค้าชั้นน าใน

ประเทศไทย 

- ออนไลน์ 

 

End of season 

sale 50-70% 

 

 

2.1.4 การวเิคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งในงานวิจัย (SWOT Analysis) 

(1.) ตราสินค้า Vatanika 
ตารางที่ 4.14 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า Vatanika 

Vatanika 

Strenght Weakness Opportunity Threat 
เ สื้ อ ผ้ า ต อ บ โ จ ท ย์
ลู ก ค้ า กั บ กลุ่ ม เ ป้ า 
หมายที่ เ รียบหรู ใน
คอลเล็คชั่นครบใน
โอกาสต่าง ๆ 
 
 

ด้วยรูปแบบสินค้าที่มี
ความคล้ายคลึงกับแบ
รนด์อื่นเป็นอย่างมาก
ท าให้สินค้ามีคู่แข่ง 

การใช้ดาราไทยและ
ต่างชาติสวมใส่เสื้อผ้า
มาก ท าให้แบรนด์เป็น
ที่ รู้ จั ก อย่ า ง ร วด เ ร็ ว 
ลูกค้าเมื่อรู้จักมากขึ้น
จากสื่อต่าง  ๆ ท าให้  
การขายได้จ านวนมาก 

เกิดการลอกเลียน 
แบบ เพราะ เมื่ อ
ดาราสวมใส่ก็เป็น
ที่ รู้ จั กมากท า ให้
ลูกค้าที่มีก าลังซื้อ
น้อยอยากใส่ 
เลียนแบบ 
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(2.) ตราสินค้า ISSUE 
ตารางที่ 4.15 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า ISSUE  

ISSUE 

Strenght Weakness Opportunity Threat 
เสื้อผ้าของแบรนด์ที่
เ น้ น ศิ ล ป ะ แ ล ะ
วั ฒ น ธ ร ร ม ส ไ ต ล์
ตะวันออกผสมผสาน
คว ามทั น สมั ย กั บ
ความ พื้นเมืองอย่าง
ลงตัวมีผลงานอยู่ใน
นิตยสารและสื่อชั้น
น า แบรนด์อิชชู่ยัง
แตกโปรดักลายน์สู่
ต ล า ด  H o m e 
D é c o r  ด้ ว ย โ ต๊ ะ
รับแขกนีออนเรือง
แสง เก้าอี้ ไฟเบอร์ 
พรม ผ้าม่าน ฯลฯ 
ต ล อ ด จ น เ สื้ อ ผ้ า
แฟชั่นส าหรับน้อง
หมา ISSUE Dog’s 
Clothing อีกด้วย 

เ สื้ อ ผ้ า มี ค ว า ม
เฉพาะตัวมากเกินไป
ท า ใ ห้ ค น ไ ท ย ส่ ว น 
มากไม่กล้าสวมใส่  

เพราะเสื้อผ้ามีความ
เป็นเอก-ลักษณ์มากจึง
ส ร้ า ง เ อกลั กษณ์ ให้  
I s s u e  โ ด ด เ ด่ น ใ น
วงการแฟชั่นทั้งในและ
ต่ า งประ - เทศอย่ า ง
ต่อเนื่อง เมื่อแบรนด์
เป็นที่นิยมของต่างชาติ
ท าให้คนตามกระแส
นิยมมากขึ้น แบรนด์
สามารถแตกไลน์สินค้า
ได้มากจากความเป็นเอ
ลักษณ์ของแบรนด์ 

ค น ไ ท ย ไ ม่ นิ ย ม
มากเท่าไหร่ ท าให้
ก า ร โ ฆ ษ ณ า ใ น
ประเทศไทยน้อย 
เมื่อน้อยแบรนด์
จะเป็นที่รู้จักในวง
แฟชั่นเท่านั้น 
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(3.) ตราสินค้า Patinya 
ตารางที่ 4.16 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า Patinya  

Patinya 

Strenght Weakness Opportunity Threat 
เ สื้ อ ผ้ า มี ก า ร
ผสมผสานวัฒนธรรม
ระหว่างโลกตะวันตก
และตะวันออก มี
ก า ร เ ลื อ ก ใ ช้ วั ส ดุ  
เนื้อผ้ารวมถึงแพท 
เทิร์นการตัดเย็บที่
หลากหลาย การใช้
วัสดุอย่างดี ในการ
น าเข้ามาทั้งหมดที่
บ่ ง บ อ ก ถึ ง ค ว า ม
เป็นเฟมินีนให้กับผู้
ส วม ใส่ ซึ่ ง ต ร ง กั บ
กลุ่มเป้าหมายเป็น
อย่างมาก 

ด้วยลูกค้าจะสามารถ
สวมใส่ ไ ด้ น้ อยครั้ ง
เพราะเสื้อผ้ามีความ
โ ดด เ ด่ น ม า ก  ก า ร
ตัดสินใจซื้อจะน้อย
กว่าแบรนด์อื่น 

แบรนด์มีความแข็งแรง
จึงสามารถออกสู่ตลาด
ต่าง ประเทศได้ 

เกิดการลอกเลียน 
แบบเพราะเสื้อผ้า
โดดเด่นราคาสูง
ท า ใ ห้ ลู ก ค้ า ที่ มี
ก า ลั ง ซื้ อ น้ อ ย
อ ย า ก ใ ส่
เลียนแบบ 

ตารางที่ 4.16 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า Patinya 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

333 

(4.) ตราสินค้า TOP SHOP 
ตารางที่ 4.17 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า TOP SHOP  

Topshop 

Strenght Weakness Opportunity Threat 
เสื้อผ้าที่สามารถ
มิกซ์  แมชได้ง่ าย 
ถู ก จั ด ห ม ว ด ห มู่
หลากหลาย เพื่ อ
รองรับกลุ่มลูกค้า
ใ น ทุ ก  ๆ  ก ลุ่ ม 
ดั ง เ ช่ น  เ สื้ อ ผ้ า
ส าหรับสาวไซส์เล็ก
ส า ว ตั ว สู ง  ห รื อ
แม้กระทั่ ง เสื้อผ้า
คนท้ อ ง  ท า ให้ มี
ช่องโอกาสในการ
ขายมากขึ้ นฐาน
ลูกค้าเยอะขึ้น 
 

เมื่อเทียบกับแบรนด์
อื่นที่เป็นตลาดแมส
ส า ข า ข อ ง  Top 
shop น้ อย เกิน ไป
ท าให้ไม่เข้าถึงลูกค้า
ใ น ว ง ก ว้ า ง  เ สี ย
โอกาสทางการขาย 

สินค้าราคาเหมาะ
กับกลุ่มเป้าหมาย
ท า ใ ห้ สิ น ค้ า
สามารถขยายวง
กว้างในประเทศ
ไทยได้อย่างมาก
เพราะรายได้คน
ไ ท ย อ ยู่ ใ น
ระดับกลาง 

เกิดการลอกเลียน 
แบบในตลาดล่าง
เป็นอย่างมาก 

ตารางที่ 4.17 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า TOP SHOP 
 

(5.) ตราสินค้า JASPAL 
ตารางที่ 4.18 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า JASPAL 

Jaspal 

Strenght Weakness Opportunity Threat 
เสื้อผ้าจะเน้นการใส่
ใจในรายละเอียดของ
การตัด เย็บการปัก
ตกแต่ง เครื่องหนัง 
และเครื่องประดับ 

แบรนด์ เป็นที่ รู้ จักใน
ห มู่ ม า ก แ ต่ ค น ซื้ อ
น้อยลงเพราะเสื้อผ้า
สามารถมิกซ์ แมท ได้
ยาก จ านวนการซื้อจึง
น้อย 

ดี เ ท ล ข อ ง สิ น ค้ า ที่
เยอะมากไม่ว่าจะเป็น
กรปัก การตัดท าให้
สินค้าถูลอกเลียนแบบ
ย า ก ม า ก อี ก ทั้ ง ยั ง
สามารถขยายตัวไปยัง
ต่ า งประ เทศ ได้ อี ก
เพราะแบรนด์มีระบบ
ที่แข็งแรง 

ลูกค้าเลือกซื้อ 
แบรนด์อื่นที่มี 
ดีเทลน้อยกว่าราคา
ถูกกว่า 

(6.) ตราสินค้า ZARA 
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ตารางที่ 4.19 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า ZARA 

Zara 

Strenght Weakness Opportunity Threat 
กลยุทธ์ความ ส าเร็จ
ของ Zara จึงเป็นเรื่อง 
ของความเร็ว  และ
การ  ที่  Za ra  เป็ น
ผู้ผลิต เสื้อผ้าทั้งหมด
เอง ท าให้ Zara เป็น
ทั้ ง ผู้ ผ ลิ ต แ ล ะผู้ ค้ า
ปลีก และสามารถ ใช้
กลยุทธ์ความเร็วได้
เร็ วกว่ าคู่ แข่ งอย่าง 
The Gapและ H&M  
เสื้อผ้าใหม่ ๆ จะมาถึง
ร้านของ Zara ทุก ๆ 
2-3 วัน ไม่ใช่แค่ครั้ง
เดียวในหนึ่งฤดูกาล 
Z a r a  ผ ลิ ต เ สื้ อ ผ้ า
ม า ก ก ว่ า  1 1 , 0 0 0 
แบบในแต่ละปี  

Zara ไ ม่ มี วิ ธี จ า กั ด
กิจกรรมทางการตลาด 
และไม่ออกข่าวกับสื่อ 
ท า ใ ห้ ข่ า ว เ กี่ ย ว กั บ 
Zara ไ ม่ มี เ ล ยแม้ แ ต่
การเปิดร้านสาขาใหม่
ยังเป็นความลับจนถึง
วันเปิดท าให้การสร้าง
แบ รนด์  Awareness 
หายไป 

 

เมื่อผลิตได้มาก ไม่
เ พี ย ง ท า ใ ห้ แ ฟ ชั่ น
เ สื้ อ ผ้ า ข อ ง  Z a r a
ทันสมัยที่สุด แต่ยังท า
ให้ลูกค้าต้องแวะเวียน
มาที่ ร้ านอยู่บ่อย  ๆ 
เ พื่ อ ต ร ว จ ส อ บ ว่ า
สินค้าใหม่มีแบบไหน
บ้างเพื่อเพิ่มโอกาสใน
การซื้อถี่ขึ้น 

เมื่อแบรนด์ต่าง ๆ 
ส ร้ า ง ก า ร ต ล า ด
ใหม่ ๆท าให้ลูกค้ามี
โอกาสลืมแบรนด์ 
Zara ไป ลูกค้าจะ
รับรู้ข่าวสารได้ 
ไม่ทั่วถึง 

ตารางที่ 4.19 การวิเคราะห์จุดอ่อน-จุดแข็งของตราสินค้า ZARA 
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สรุปและวิเคราะห์ข้อมลูเพื่องานวิจัย 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ตลาดและคู่แข่งการตลาด 
การวิเคราะห์แนวทางการออกแบบของตราสินค้าของผู้วิจัย 
 
ตารางที่ 4.20 การวิเคราะห์ตลาดและคู่แข่งการตลาด 

5P Strenght Weakness Opportunity Threat 
Product  
เ สื้ อ ผ้ า มี ค ว า ม
ทันสมัย บ่งบอก
ถึ งความ เป็ น เฟ
มินีนมีการเลือกใช้
วัสดุเนื้อผ้ารวมถึง  
แพทเทิร์นการตัด
เย็บที่ดีการใช้วัสดุ
อย่างดี 
 

- คุณภาพของสินค้า
ที่ตอบโจทย์อย่างด ี

- เสื้อผ้าที่ทันสมัยมี
ค ว ามหรู ห ร า ใ น
แบบล าลองตาม
โอกาสที่สวมใส ่

- เสื้อผ้าที่บ่งบอกถึง
วั ฒ น ธ ร ร ม ข อ ง
จังหวัดนั้นถือเป็น
เ ส น่ ห์ ข อ ง ต ร า
สินค้า 

- การกระจายสินค้า
ของแบบและไซส์
อาจจะท า ได้ ช้ า
ในช่วงต้น 

- การยอมรับของ
สินค้าในตอนแรก
อาจจะยากกว่ า
เพราะเป็นแบรนด์
ใหม ่

- ผลิตภัณฑ์จะถูก
ยอมรับในตลาด
ได้อย่างรวดเร็ว 

- สินค้าจะมีความ
เป็นเอกลักษณ์ท า
ให้ เป็นที่ รู้ จักได้
เร็ว 

- ลูกค้าเข้าถึงสินค้า
ได้ง่ ายเพราะใช้
ต า ม โ อ ก า ส ใ น
จังหวัดนั้น 

- การแข่งขันใน
ตลาดเริ่มมีมาก
ขึ้นจากรูปแบบ
สิ น ค้ า ที่
คล้ายกัน 

- เ กิ ดการลอก
เลียนได้ง่ายขึ้น 

Price 
ช่วงราคา 1,000-
5,000 บาท อยู่ใน
เกรดบี 

- ร า ค า ถู ก ท า ใ ห้
ผู้บริโภคตัดสินใจ
ซื้อง่าย 

- สินค้ามีราคาที่ถูก
ไ ด้ สิ น ค้ า ที่ มี
คุณภาพดีมาก 

- ราคาที่ต่ ากว่าใน
ตลาดล่างก็มีอาจ
ท า ใ ห้ ผู้ บ ริ โ ภ ค
เลือกซื้อ 

- ราคาที่ซื้อง่ายท า
ใ ห้ มี โ อ ก า ส ที่
ลูกค้าซื้อจ านวน
เยอะขึ้นมากกว่า 
1 ตัว 

- ในท้อง ตลาดมี
ราคาที่เท่ากัน  

Place 
- โ ร ง แ ร ม บู ติ ก

โ ฮ เ ต็ ล
( Bo u t i q u e 
h o t e l )  ทุ ก
ห้ อ ง พั ก  ทั่ ว
ประเทศไทย 

- ก า ร ข า ย ใ น อี
คอมเมิ ร์ซ  (e-
Commerce)” 

 

- เ ข้ า ถึ ง กลุ่ ม เ ป้ า 
หมายท่ีมาพัก เพิ่ม
โอกาสในการให้
ลู ก ค้ า เ ลื อ ก ซื้ อ
สินค้า 

- การขายออนไลน์
ถื อ เ ป็ น อี ก ช่ อ ง
โอกาสที่ท าให้ลด
ต้นทุนค่าที่ได้ 

- ลูกค้าใหม่อาจจะ
ไ ม่ รู้ จั ก เ พ ร า ะ
ส ถ า น ที่ ข า ย
ค่อนข้างปิด 

- เมื่อสินค้าไปตาม
ภูมิ ภาคต่ า ง  ๆ 
ท า ใ ห้ ก า ร
ขยายตัวของตรา
สินค้าเป็นที่รู้จัก
ได้ง่าย การลงทุน
ต่อที่น้อย ลง 

- ก า ร ข า ย อ อ น 
ไลน์ เป็นโอกาส
ท าให้คนทั่วโลก
รู้จักแบรนด์ 

- ลูกค้าเลือกซื้อ
ที่ สะดวกกว่ า
ใ น ห้ า ง 
สรรพสินค้า 
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5P Strenght Weakness Opportunity Threat 
Promotion 
การท าโปรโมชั่น
กับโรงแรม บัตร
เครดิ ต  ท าบั ต ร
สมาชิ ก  ให้ สิ ทธิ
พิเศษกับลูกค้าที่
จอง เสื้ อผ้ าผ่ าน
ระบบออนไลน์ 
 
 

- ท าให้ลูกค้าที่ เข้า
พั ก โ ร งแรม เป็น
ประจ าได้รับสิทธิ
พิเศษเพื่อเป็นการ
รักษาลูกค้าเก่าให้
พักและซื้อสินค้า
ที่นี้เสมอ 

- ต ร ง กั บ ก ลุ่ ม
ผู้ บ ริ โ ภ ค ที่ ใ ช้
บริการ 

- ลูกค้ าซื้ อ เมื่ อมา
พักเท่านั้นเพราะมี
โปร โมชั่ นท า ให้
ลูกค้าประจ าจะมี
น้อย 

ประชาสัมพันธ์ เรื่อง
การส่งเสริมการขาย
เป็ น ไ ป ไ ด้ ง่ า ย ขึ้ น
เพราะ  
แ บ ร น ด์ มี สื่ อ ที่
สามารถส่งถึงลูกค้า
ได้โดยตรง ไม่ว่าจะ
เ ป็ น นิ ต ย ส า ร
ท่องเที่ยว และสื่อ
ออนไลน์ 

โปรโมชั่น 
ข อ ง แ บ ร น ด์ อื่ น
น่าสนใจกว่า 

People 
- ก ลุ่ ม ส ต รี วั ย

ท า ง า น  ช อ บ
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ จ
เนอร์เรชั่นเอ็กซ์ 
ที่มีอายุระหว่าง 
31-47 ปี  เ ป็ น
กลุ่ ม ผู้ บ ริ โ ภ ค
หลัก 

- ก ลุ่ ม ส ต รี วั ย
ท า ง า น ช อ บ
ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ จ
เนอร์เรชั่นวายที่
มีอายุระหว่ าง
18-30 ปี  เ ป็ น
กลุ่ ม ผู้ บ ริ โ ภ ค
รอง 

- ลูกค้ามีก าลังซื้อสูง
รายได้ดีซื้อสินค้า
ราคาต่ าง่าย 

- มีการซื้อซ้ าเมื่อมา
พักทุกครั้งเพราะ
ไม่จ าเป็นต้องเอา
เสื้อผ้ามาเยอะ 

- เป็นกลุ่มที่ไม่ตาม
กระแสนิยมและ
ยากต่อการเข้าถึง
ท า ให้ เปลี่ ยน ใจ
ง่าย 

 

- เป็นกลุ่มคนที่รัก
สบาย ไม่ต้องน า
เสื้อผ้ามาจากบ้าน
เยอะ  

- เ มื่ อ ลู ก ค้ า ซื้ อ
เสื้อผ้าไปใช้ถูกใจ
อาจจะซื้อซ้ าผ่าน
ระบบออนไลน์ 

- มีแบรนด์มากใน
ต ล า ด อ า จ ถู ก
เปรี ยบ  เที ยบ
และลองซื้อ 
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ตารางสรุปรายละเอียดส่วนประสมตราสินค้าของผู้วิจัย 
 
ตารางที่ 4.21 ส่วนประสมตราสินค้าของผู้วิจัย 

5P รายละเอียดตราสินค้าใหม่ เหตุผลสนับสนุน 
Product 1. กลุ่ มสินค้ า  Mass Market สินค้ าส า เร็ จรูป 

(Ready to Wear)  
2. รูปแบบเสื้อผ้าท างานกึ่งล าลอง (Business-

Casual), เสื้อผ้า สังสรรค์กึ่งล าลอง (Party-
Casual) เครื่องหนัง รองเท้า กระเป๋า เครื่องใช้
ในชีวิตประจ าวัน  

3. เกรด B 
4. สินค้ามีการตัดเย็บด้วยคุณภาพที่ดี 
5. สินค้าแบบลักษณะจ าเพาะร้อยละ 20 
6. สินค้าประเภทล าลองร้อยละ 50 
7. สินค้าเครื่องหนังร้อยละ 30 
8. สินค้าประเภท Life style  

- ตลาดการกระจายสินค้าและต้องการ
เข้าถึงอย่างรวดเร็วการขยายตาม
สาขาต่าง ๆต้องใช้จ านวนที่มีขึ้นท า
ใ ห้ ต้ อ ง ใ ช้ ก า ลั ง ก า ร ผ ลิ ต แ บ บ
อุตสาหกรรม 

- เสื้อผ้าแบบล าลอง เรียบง่ายตอบ
โจทย์การมาพักผ่อนในโรงแรมเป็น
อย่างดี คุ้มค่าต่อการซื้อ 

- เพื่อให้สัดส่วนสินค้าเน้นที่สินค้าเบสิค
มากกว่าสินค้าลักษณะจ าเพาะ 

Price 1. ช่วงราคา 1,000-5,000 บาท 
2. สินค้าชิ้นบนราคา 1,000-2,000 บาท 
3. สินค้าชิ้นล่างราคา 1,000-2,000 บาท 
4. ชุดติดกันราคา 2,000-5,000 บาท 
5. สินค้าแบบลักษณะจ าเพาะ 3,000-5,000 บาท 

- ผู้ บ ริ โ ภคจั ด เ ป็ น กลุ่ มที่ รั ก ก า ร
เดินทางและมีนิสัยการเปลี่ยนเสื้อผ้า
บ่อย ซึ่งจากการสอบถามก็พบว่าช่วง
ราคานี้มีความเหมาะสมมากที่สุด 

Place 1. โรงแรมบูติกโฮเต็ล (Boutique hotel) ทุก
ห้องพัก ทั่วประเทศไทย 

2. การขายในอีคอมเมิร์ซ (e-Commerce) 

- ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยเพื่อ
เปิดตลาดใหม่ให้กับการขายสินค้า
แฟชั่นถึงผู้บริโภคโดยตรง 

Promotion 1. การจัดโปรโมชั่นร่วมกับโรงแรม 
2. การท าบัตรสมาชิก 
3. การร่วมโปรโมชั่นกับบัตรเครดิต 
4. การจัดแคมเปญบนออนไลน์ 
5. จัดแฟชั่นโชว์เปิดตัวคอลเลคชั่นในโรงแรม 
6. การจัดโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย 

- เป็นการส่งเสริมให้ลูกค้าโรงแรมสนใจ
ซื้อมากขึ้น  

- ได้ฐานข้อมูลลูกค้าบัตรเครดิตให้
สนใจสินค้า 

- สร้ า งแบรนด์  Awareness ให้ กั บ
โรงแรมและสินค้าของ   แบรนด์ 

People 1. กลุ่มสตรีวัยท างาน ที่มีอายุระหว่าง 36-47 ปี  
2. ชอบท่องเที่ยว รักอิสระ ชอบความแปลกใหม่  
3. รายได้ต่อเดือน 35,000-50,000 บาทขึ้นไป 
4. ทันสมัย มั่นใจในตนเอง กระฉับกระเฉง 
5. เน้นภาพลักษณ์ของตนเองในการแต่งกาย 
6. แต่งกายตามกระแสบ้าง ชอบแต่งกายให้เหมาะ

กับสถานที่ 

- จากการ ส ารวจกลุ่มผู้บริโภคจาก
แบบสอบถาม 
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สรุปบทที่ 4 

ตลาดและคู่แข่งทางการตลาด 
 จากข้อมูลข้างต้นจะเห็นได้ว่า อัตลักษณ์ของตราสินค้าใหม่นั้นมีส่วนประสมทางการตลาด
เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของการระบุต าแหน่งตราสินค้าทางการตลาด ตัวแปรที่ส าคัญที่สุดของการ
เชื่อมโยงทิศทางอันน ามาซึ่งลักษณะพิเศษจ าเพาะของตราสินค้าใหม่คือสถานที่จัดจ าหน่ายไปสู่ตัวแปร
อื่นทางด้านความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ด้านระดับชั้นราคา ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ ด้านรูปแบบ
การส่งเสริมการขาย ตลอดจนการเลือกคู่แข่งขันทางการตลาดที่เหมาะสม นอกเหนือไปจากนั้นจาก
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลดังกล่าวยังพบว่า แนวทางการออกแบบตราสินค้าที่ส าคัญคือการก าหนดทิศ
ทางการน าเสนอของกลุ่มผลิตภัณฑ์ได้อย่างโดดเด่นและถูกต้อง ผู้วิจัยจึงได้ท าการสรุปและวิเคราะห์
ข้อมูลจากการบวนการศึกษาเพิ่มเติมในด้านของการบริหารการจัดการและการจัดจ าหน่ายสินค้ารวม
ไปถึงการวิเคราะห์ลักษณะจ าเพาะทางด้านประโยชน์การใช้สอยและความงามของผลิตภัณฑ์ ร่วมเป็น
องค์ประกอบในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าใหม่ที่ส าคัญของผู้วิจัย โดยเนื้อหาดังกล่าวผู้วิจัยได้
อธิบายและแจกแจงไว้ในบทถัดไป 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่5 

อัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์และกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล ์

 เนื้อหาในบทนี้ จะกล่าวถึง ข้อมูลอัตลักษณ์ตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัย ที่มีผลมาจากการ

ประมวลผลการสังเคราะห์ข้อมูลเฉพาะด้าน ของสถานที่จัดจ าหน่าย กระบวนการบริหารการจัดการ

สินค้าและวิธีการจัดจ าหน่าย ความต้องการของผู้บริโภค รวมไปถึงตลาดและคู่แข่งทางการตลาด อัน

จะส่งผลไปยังรูปแบบและอัตลักษณ์จ าเพาะที่เหมาะสมของกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ ทั้งนี้ผู้วิจัยได้

แบ่งเนื้อหาภายในบทออกเป็นสองส่วน ได้แก่ ลักษณะเฉพาะของระบบมินิบาร์และลักษณะจ าเพาะ

โดดเด่นของผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

ส่วนที่ 1 ตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัย 

  1.1 อัตลักษณ์ในตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัย 

   1.1.1 กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ 

   1.1.2 การบริหารการจัดการสินค้า 

  1.2 การท ามินิบาร์คอลเลคชั่น 

ส่วนที่ 2 รูปแบบผลิตภัณฑ ์

2.1 การวิเคราะห์ลักษณะจ าเพาะในผลิตภัณฑ ์

   2.1.1 ลักษณะจ าเพาะพ้ืนฐานของกลุ่มสินค้า 

   2.1.2 ลักษณะจ าเพาะพิเศษของกลุ่มสินค้า 

2.2 สรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าใหม่ 

2.2.1 สรุปลักษณะความต้องการด้านผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย 

   2.2.2 สรุปลักษณะทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ 

2.2.3 สรุปข้อมูลด้านผลติภัณฑ์ของตราสินค้าใหม่ 
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ส่วนที่ 1 ตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัย 

1.1 อัตลักษณใ์นตลาดมินบิาร์ของผู้วิจัย 

จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลธุรกิจต้นแบบการจัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์

ของตราสินค้า Pimkie ประเทศฝรั่งเศส เพื่อน ามาประยุกต์กับการขายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ใน

ประเทศไทยนั้นพบว่า รูปแบบการขายที่เหมาะสมนั้นควรอยู่ในกรอบของพื้นที่การขายที่มีลักษณะ

เดียวกัน กล่าวคือ ลักษณะพื้นที่ของการจัดตั้งระบบมินิบาร์ ควรจะอยู่ในโรงแรมบูติคขนาดกลางที่มี

จ านวนไม่เกิน 40 ห้อง ภายใต้เงื่อนไขของการควบคุมการขายและการบริการที่สามารถท าให้เกิดขึ้น

จริงได้ อีกทั้งโรงแรมบูติคยังตอบสนองความต้องการในด้านรสนิยมได้ตรงกับกลุ่มผู้บริโภคที่มความ

สนใจกับการซื้อสินค้าแฟชั่นได้ดีกว่าโรงแรมในลักษณะอื่นทั่วไป และจากระบบการขายที่ได้ศึกษา 

ผู้วิจัยวิเคราะห์ว่า ลักษณะการขายในระบบมินิบาร์นั้น มีลักษณะการจัดการสินค้าในการจัดจ าหน่าย

คล้ายคลึงกับระบบการขายสินค้าในห้างสรรพสินค้าซึ่งความแตกต่างของห้างสรรพสินค้าจะเป็น

ตัวก าหนดไอเท็มและรูปแบบของสินค้าที่แตกต่างกัน การเปิดพื้นที่ขายเพื่อให้กลุ่มผู้บริโภคเข้ามา

จับจ่ายสินค้าในรูปแบบของห้างสรรพค้าจึงจ าเป็นต้องมีลักษณะบางประการที่สินค้ามีความโดดเด่น

และแตกต่างซึ่งเป็นอัตลักษณ์ส าคัญของกลุ่มสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงได้ลง

พื้นที่ศึกษากลุ่มโรงแรมบูติคที่มีความแตกต่างกันในสามลักษณะตามการแบ่งกลุ่มการออกแบบ

โรงแรมบูติค อันได้แก่ โรงแรมบูติคในเมืองหลวงหรือในกรุงเทพมหานคร โรงแรมบูติคตามหัวเมือง

ของภูมิภาค และ โรงแรมบูติคในที่อยู่ใกล้สถานที่ท่องเที่ยว เพื่อการน าต้นแบบมาวิเคราะห์และ

ปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับลักษณะความแตกต่างของพื้นที่ในประเทศไทยและลักษณะความแตกต่าง

ของกลุ่มผู้บริโภค เพื่อการหารูปแบบของการขาย รูปแบบของการบริหารการจัดการสินค้า และ

รูปแบบของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ตามโอกาสการสวมใส่ที่เหมาะสม ซึ่งภายหลังจากการได้ไป

ศึกษาสังเกตกลุ่มผู้บริโภคที่ใช้บริการโรงแรมบูติค และสอบถามพนักงานผู้ให้บริการทั้งสามกลุ่ม

โรงแรมบูติค พบว่า กลุ่มผู้บริโภคที่ใช้บริการโรงแรมทั้งสามกลุ่มประเภทนั้น มีความคล้ายคลึงกันใน

ด้านไลฟ์สไตล์ รสนิยม และทัศนคติ ผู้วิจัยจึงได้น าผลการศึกษาพื้นที่ดังกล่าวมาสร้างเครื่องมือวิจัย

เพื่อน ามาสอบถามกับกลุ่มผู้บริโภคโดยตรง รวมไปถึงการสัมภาษณ์เชิงลึกกับเจ้าของผู้ประกอบการ

โรงแรมบูติค ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดการขายสินค้าแฟชั่น และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกลุ่ม

สินค้าแฟชั่น ภายหลังจากการประมวลผลการศึกษาดังกล่าว ผู้วิจัยได้น าผลไปเปรียบเทียบกับรูปแบบ
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ตราสินค้าใกล้เคียงเพื่อสร้างจุดยืนและความแตกต่างโดดเด่นในช่องว่างทางการตลาดที่เหมาะสม ซึ่ง

ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ในประเทศไทยนั้น รายละเอียด

ที่เป็นสิ่งเฉพาะส าคัญจากผลการวิเคราะห์ สามารถแบ่งได้ออกเป็นสองส่วนคือ รายละเอียดในด้าน

ของการบริหารการจัดการสินค้า และ รายละเอียดในกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่จะน าไปจัดจ าหน่าย รวมไป

ถึงความเฉพาะของการจัดสร้างคอลเล็คชั่นเพื่อการจัดจ าหน่าย ทั้งสามส่วนนี้จะต้องมีความสัมพันธ์

ตามความเหมาะสมของความต้องการของผู้บริโภคและผู้ประกอบการโรงแรมบูติค  โดยการสรุปผล

การวิเคราะห์ทั้งหมดสามารถแจกแจงอัตลักษณ์การสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์ได้ ดังต่อไปน้ี 

 

1.1.1 การบรหิารการจัดการสินค้า 

 การเปิดพื้นที่การขายกลุ่มสินค้าแฟช่ันในห้องพักโรงแรมบูติคให้มีลักษณะเดียวกันกับการขาย

ในพื้นที่ห้างสรรพสินค้านั้น เป็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญของตลาดมินิบาร์ของผู้วิจัย ความพิเศษที่เกิดขึ้นนี้

ธุรกิจแฟชั่นและโรงแรมจะเป็นตัวน าธุรกิจการท่องเที่ยวให้เกิดกิจกรรมใหม่ ๆภายใต้ไลฟ์สไตล์ที่

เปลี่ยนไปของคนรุ่นใหม่ที่มีรสนิยมของการใช้จ่ายเพื่อสร้างความสุขให้ตนเองมากขึ้น ซึ่ง 1ห้องพักจะ

เท่ากับ 1หน่วยพ้ืนที่การขาย ตราสินค้าจะเลือกโรงแรมที่ท าการขายสินค้าภายใต้เส้นทางการส่งสินค้า

ที่ไม่ไกลจากแหล่งกระจายสินค้ามากนัก เพื่อการตอบสนองที่รวดเร็วในการจัดส่งสินค้าในกรณีที่สินค้า

ไม่พอเพียงแก่ความต้องการ ซึ่งขอบเขตของพื้นที่ในการจัดจ าหน่ายกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ใน

ประเทศไทยตามการวิเคราะห์ความเหมาะสมของผู้วิจัย ซึ่งลักษณะทางด้านขอบเขตของพื้นที่จัด

จ าหน่าย เป็นแปรส าคัญที่มีผลต่อระบบการบริหารการจัดการสินค้า และรูปแบบที่แตกต่างของกลุ่ม

สินค้า สรุปได้ดังตารางต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 5.1 การบริหารการจัดการสินค้าในกลุ่มโรงแรมบูติค 

ขอบเขตพื้นที ่/ 

ลักษณะกลุ่ม

โรงแรม 

กลุ่มโรงแรมบตูิคใน

เมืองหลวง 

(กรุงเทพมหานคร) 

กลุ่มโรงแรมบตูิคตาม

หัวเมืองของภมูิภาค 

กลุ่มโรงแรมบตูิคตาม

แหล่งสถานที่

ท่องเที่ยว 

ภาคกลาง ใช้ระบบการจัด

จ าหน่ายตามเส้นทาง

การกระจายสินค้าใน

กรุงเทพมหานคร 

ลักษณะเฉพาะที่พิเศษ

ของพ้ืนที่ คือ ตรา

สินค้าสามารถจัด

กิจกรรมประชาสัมพันธ์ 

ภายใต้เส้นทางนี้ได้เพื่อ

ประหยัดค่าใช้จ่ายใน

การขนส่ง ในสว่น

ของอัตลักษณ์ของกลุ่ม

สินค้าจะมีความร่วม

สมัยของพื้นถิ่น

ผสมผสานกัน ซึ่งจะ

เป็นเอกลักษณ์ที่ส าคัญ

ของความเป็นเมือง

หลวง 

ใช้ระบบการจัด

จ าหน่ายตามเส้นทาง

การกระจายสินค้าใน

พื้นที่จังหวัดหัวเมือง

ของภูมิภาค ลักษณะ

เฉพาะที่พิเศษของ

พื้นที่ คือ ทุกหวัเมือง

ของภูมิภาคใน

ประเทศไทยจะใช้

ระบบการจัดส่งแบบ

เดียวกัน ซึ่งเมื่อเทียบ

ปริมาณโรงแรมบูติคที่

อยู่ในระดับห้าดาวขึ้น

ไปตามเกณฑ์ที่

สามารถเปิดให้บริการ

การขายสินค้าแฟชั่น

ในตลาดมินิบาร์ 

พบว่ามีปริมาณ

ใกล้เคียงกับจ านวน

โรงแรมบูติคใน

กรุงเทพมหานคร 

ดังนั้นกลุ่มสินค้าที่

ผลิตจึงสามารถอยู่ใน

ใช้ระบบการจัด

จ าหน่ายตามเส้นทาง

การกระจายสินค้าใน

กรุงเทพ ลักษณะ

เฉพาะที่พิเศษของ

พื้นที่ คือ การกระจาย

ในภาคส่วนของพ้ืนที่

ท่องเที่ยว ซึ่งการ

สับเปลี่ยนสินคา้จะ

สามารถท าได้พร้อม

กันกับกลุ่มโรงแรมบู

ติคประเภทอ่ืน แต่

การส่งสินค้าอาจต้อง

ใช้ระยะเวลาที่

มากกว่า ตามขอบเขต

ของพ้ืนที่ กลุ่มโรงแรม

แรมบูติคลักษณะนี้ 

จะมีกลุ่มสินค้าที่มี

ลักษณะพิเศษที่มีอัต

ลักษณ์พื้นถิ่น พร้อม

ทั้งมีกลุ่มสินค้าที่อยู่ใน

ความต้องการของ

โอกาสการใช้สอย

ภาคเหนือ 

ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ภาคตะวันออก 

ภาคตะวันตก 

ภาคใต้ 
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ขอบเขตพื้นที ่/ 

ลักษณะกลุ่ม

โรงแรม 

กลุ่มโรงแรมบตูิคใน

เมืองหลวง 

(กรุงเทพมหานคร) 

กลุ่มโรงแรมบตูิคตาม

หัวเมืองของภมูิภาค 

กลุ่มโรงแรมบตูิคตาม

แหล่งสถานที่

ท่องเที่ยว 

กลุ่มปริมาตรเดียวกัน 

ในด้านความกลุ่ม

สินค้าแฟชั่นที่เป็น

เอกลักษณ์ของพื้นถิ่น 

สินค้าจะน าเสนอ

เฉพาะ ถิ่นนั้น ๆของ

แต่ละพื้นถิ่นภูมิภาค 

พิเศษในแ ต่ละ

ภูมิภาค ซึ้งถือเป็น กล

ยุทธ์การวางไอเท็ม 

เพื่อให้ผู้บริโภคตาม

หาไอเท็มพิเศษที่เป็น 

ไอเท็มหายากของคอล

เล็คชั่น 

 

 ซึ่งจากการสรุปการวิเคราะห์ดังกล่าว จะเห็นได้ว่า ตราสินค้าสามารถจัดส่งสินค้าได้พร้อมกัน

ทั่งประเทศ เช่นเดียวกับระบบต้นแบบ (อ้างถึงบทที่2 ส่วนของการสรุปข้อมูลการบริหารการจัดการ

สินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์) แต่ในช่วงระยะเวลาการจ าหน่ายสินค้าใหม่หรือการลงของใหม่เข้าสู่

พื้นที่จ าหน่าย จะลดลงเหลือเพียงสองสัปดาห์ต่อครั้ง ตามการสรุปการสัมภาษณ์เชิงลึกจากกลุ่ม 

ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค และนักการตลาดสินค้าแฟช่ัน ซึ่งสามารถสรุปข้อมูลออกมาเป็นตารางการ

บริหารควบคุมสินค้าภายในหนึ่งเดือนได้ดังต่อไปนี ้
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ตารางที่ 5.2 การจัดแสดงสินค้าในโรงแรมของตราสินค้าผู้วิจัย 

1st 2nd 3rd 4th 5th 6th 

สินค้าเข้าคง

ค ลั ง

สั บ เ ป ลี่ ย น

สินค้าเดิมคืน

บริษัท 

สินค้าเข้า

พื้นที่การ

ขาย 

Supervisor 

ตรวจพื้นที ่
สินค้ารอการจัดจ าหน่ายในห้องพัก 

7th 8th 9th 10th 11th 12th 

สินค้ารอการจัดจ าหน่ายในห้องพัก 

13th 14th 15th 16th 17th 18th 

สินค้ารอการจัดจ าหน่าย

ในห้องพัก 

สิ นค้ า เ ข้ า ค งคลั ง 

สับเปลี่ยนสินค้าเดิม

คืนบริษัท 

สิ น ค้ า เ ข้ า

พื้นที่การขาย 

Supervisor 

ตรวจพื้นที ่
สินค้ ารอการ

จัดจ าหน่ายใน

ห้องพัก 

19th 20th 21st 22nd 23rd 24th 

สินค้ารอการจัดจ าหน่ายในห้องพัก 

25th 26th 27th 28th 29th 30th 

สินค้ารอการจัดจ าหน่ายในห้องพัก เศษของเดือน เข้าสู่ระบบการ

ท า----รายการบัญชีสินค้าคง

คลังกลับสู่บริษัท 

-โรงแรมตัดสต๊อกรายการเงิน

เข้าระบบของเดือน 
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1.1.2 ขัน้ตอนการจัดจ าหน่ายสินค้า 

 จากการสรุปข้อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึกด้านการน าระบบการจัดจ าหน่ายกลุ่มสินค้าแฟชั่น

และไลฟ์สไตล์จากต้นแบบระบบมินิบาร์ของตราสินค้าบริษัท Pimkie กับผู้ประกอบการและ

ผู้เชี่ยวชาญการตลาดสินค้าแฟชั่น ได้ผลสรุปว่า ตราสินค้าใหม่นั้นสามารถด าเนินการจัดการการขาย

สินค้าได้เช่นเดียวกับต้นแบบการจัดจ าหน่ายกลุ่มสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ โดยตราสินค้าจะเป็น

ผู้บริหารจัดการสินค้าและพนักงานของตนเอง ทางผู้ประกอบการโรงแรมจะเป็นผู้ให้พื้นที่การขาย

เท่านั้น และจัดการแบ่งผลประกอบการบางส่วน จากยอดการขายสินค้าในแต่ละเดือนเป็นค่าเช่าพื้นที่ 

(จ านวนร้อยละการแบ่งให้เป็นไปตามข้อตกลงกันระหว่างผู้ประกอบการและเจ้าของพื้นที่เป็นกรณีไป) 

ระบบการขายสินค้านี้จะถูกจัดท าให้เป็นรูปแบบออนไลน์ที่ทางโรงแรมและทางตราสินค้าสามารถ

ตรวจสอบการขายร่วมกันได้ ซึ่งนอกเหนือจากการให้พื้นที่บริการการขายภายในห้องพักโรงแรมแล้ว

นั้น สิ่งที่ผู้ประกอบการยอมรับที่จะให้เพื่อเป็นการสนับสนุนการขายคือ พ้ืนที่ส่วนกลางบริเวณล๊อบบี้

โรงแรมเพื่อการจ าหน่ายสินค้าลดราคา พื้นที่เคาท์เตอร์เพื่อเป็นจุดรับโทรศัพท์และบริการของตรา

สินค้า หรือ Fashion Concierge รวมไปถึงการให้บริการการประชาสัมพันธ์ร่วมไปกับการท า

โปรโมชั่นโรงแรมและการจัดกิจกรรมพิเศษที่ทางโรงแรมจัดขึ้น  

ส าหรับขั้นตอนในการจัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ ตราสินค้าผู้วิจัยได้ใช้ระบบ

เดิมในการด าเนินประกอบกิจการจัดจ าหน่าย โดยผู้ประกอบการโรงแรม และผู้เชี่ยวชาญการตลาด

กลุ่มสินค้าแฟชั่น ได้ให้ความเห็นว่ามีความเหมาะสม ซึ่งขั้นตอนการปฏิบัติการจัดจ าหน่ายมีดังนี ้
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ตารางที่ 5.3 ขัน้ตอนการจัดจ าหน่ายสินค้าของตราสินค้าผู้วิจัย 

การจัดจ าหน่าย ขั้นตอนการจดัจ าหน่าย 

1.หลังจากที่สินค้าท าการตรวจ
นับในคงคลังแล้ว สินค้าจะถูก
เคลื่อนย้ายมายังจุดจ าหน่ายใน
ห้องพักโรงแรม 

กลุ่มสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ของตราสินค้าใหม่จะจัดแสดงอยู่ในตู้
โชว์สินค้าหรือที่ เรี ยกกันว่ าตู้ เสื้ อผ้ ามินิบาร์ที่ ถูกท าขึ้น
โดยเฉพาะตั้งอยู่ในบริเวณห้องมีลักษณะเป็นตู้ดิสเพลย์ขนาดไม่
เกิน 1.5 เมตร ตามพื้นที่ของจ านวนไอเท็มที่เหมาะสมในการ
จ าหน่ ายจากการสรุปการสอบถามกลุ่ มผู้ บริ โภคด้วย
แบบสอบถาม 

2.ในขั้นตอนการชมสินค้าเพ่ือการ
เลือกซื้อ หรือการช๊อปปิ้งสินค้า
นั้น ลูกค้าจะท าการโทรไปจอง
เวลากับ Fashion Concierge 

ลูกค้าที่สนใจในสินค้าสามารถ ดูเมนูที่จัดเตรียมไว้ ให้ หาก
สนใจต้องการลองสินค้าจะสามารถ ติดต่อไปยังพนักงานขาย
หรือ Fashion Concierge เพื่อติดต่อถามไซส์และ รายการที่
ต้องการ 

3.เมื่อถึงเวลาการเลือกซื้อสินค้า 
จะมีพนักงานมาที่ห้องของลูกค้า
เพื่อเปิดตู้ดิสเพลย์และเป็นสไต
ลิชต์ส่วนตัวในการให้ค าแนะน า
การแต่งตัวกับลูกค้า 

ในช่วงที่ลูกค้าลองสินค้า ก็จะมีป้ายแขวนไว้ที่หน้าประตูว่า 
ก าลังท ากิจกรรมเลือกซื้อ สินค้าอยู่ และจะมีพนักงานขายคอย
ให้บริการอยู่ตลอด ซึ่งในช่วงเวลาดังกล่าวนั้นมีเวลาจ ากัดต่อ
ห้อง ตามช่วงเวลาที่ได้ท าการนัดหมายไว ้

4. ในกรณีที่ ลู กค้ า ไ ด้ สิ นค้ าที่
ต้องการ 

เมื่อได้สินค้าที่ถูกใจ ลูกค้าสามารถน าสินค้าไปสวมใส่หรือ
น าไปใช้งานได้เลยในช่วงระหว่างที่พักอาศัยในโรงแรม โดยยัง
ไม่ต้องช าระค่าสินค้า และยังสามารถท าการนัดหมายซื้อสินค้า
ชิ้นอ่ืน ๆได้อีกในช่วงเวลาอื่นที่ยังท าการพักอาศัยในโรงแรม 

5.ในกรณีที่ลูกค้าไม่ได้สินค้าที่
ต้องการ 

หากลูกค้าไม่ได้สินค้าที่ถูกใจ พนักงานขายที่ให้บริการก็จะ
แนะน าให้ลูกค้าเข้าไปดูสินค้าอื่น ๆได้ทางเวปไซต์ออนไลน์ 
และแนะน าร้านค้าที่อยู่ภายนอกโรงแรม 

6.ส าหรับขั้นตอนการช าระเงินค่า
สินค้าทั้งหมด ลูกค้าจะช าระใน
ช่วงเวลาการท าเรื่องย้ายออก
จากห้องพัก 

หลังจากที่ลูกค้าท าการย้ายออกจากห้องพัก รายการค่าใช้จ่าย
ก็จะถูกน ามาเป็นยอดรวมกันกับค่าใช้จ่ายอื่นที่ลูกค้าใช้บริการ
ในระหว่างการพักอาศัย และเมื่อลูกค้าช าระค่าใช้จ่ายเรียบร้อย 
ก็ถือเป็นอันสิ้นสุดการซื้อสินค้าในมินิบาร ์
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1.1.3 กลุ่มสนิค้าแฟชัน่และไลฟ์สไตล ์

จากการสอบถามเกี่ยวกับความสนใจในการเลือกซื้อสินค้า ด้านชนิดและปริมาณของการซื้อ

สินค้าแฟชั่นส่วนบุคคลของกลุ่มผู้บริโภค (อ้างถึง บทที่สาม ส่วนสรุปความต้องการของผู้บริโภค) 

ประกอบกับความคิดเห็นของผู้ประกอบการโรงแรมและผู้เชี่ยวชาญทางด้านการตลาดที่ให้ความเห็น

ถึงระบบการจัดเก็บ การขนส่ง และการผลิตนั้น สรุปได้ว่าแนวโน้มความเป็นไปได้ของกลุ่มสินค้าที่จะ

ท าการจัดจ าหน่ายกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟสไตล์ในระบบมินิบาร์ของตราสินค้าใหม่ ควรประกอบไป

ด้วย กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายประเภทเสื้อผ้า กลุ่มประกอบเครื่องแต่งกายประเภท รองเท้า กระเป๋า 

ผ้าพันคอ และหมวก ตามจ านวนที่วิเคราะห์จากความต้องการของผู้บริโภคในการซื้อสินค้าแฟชั่นส่วน

บุคคลและความต้องการในการซื้อสินค้าแฟชั่นระหว่างการพักแรมตามกิจกรรมและลักษณะของแต่ละ

กลุ่มประเภทโรงแรมบูติค ซึ่งผู้วิจัยได้น าข้อมูลไปวิเคราะห์ร่วมกับต้นแบบกลุ่มสินค้ามินิบาร์ในด้าน

ปริมาณ พบว่า สัดส่วนที่เหมาะสมของผลิตภัณฑ์ภายใต้ตราสินค้าใหม่นั้นควรมีสัดส่วนของสินค้า

เครื่องแต่งกายในร้อยละ 70  และสินค้าประกอบการแต่งกายในร้อยละ 30 ของที่เหลือ ซึ่งสามารถ

สรุปได้ดังตารางต่อไปนี ้

 

ตารางที่ 5.4 แสดงประเภทของสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ของตราสินค้าใหม่ 

Brand Products 

Clothes Accessories 
70 Percentage 30 Percentage 

Basic Items 
Signature Items 

Shoes 
Bag 
Head’s wear 
Scarf 

 

ส าหรับด้านการแบ่งกลุ่มสินค้าเพื่อสร้างความพิเศษในกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของ

ตราสินค้าใหม่ของพื้นที่การจัดจ าหน่ายตามการวิเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์ท้องถิ่นนั้น ผู้วิจัยได้น าข้อมูล

ของการสอบถามความต้องการของผู้บริโภคในด้านของความต้องการทางด้านรูปแบบสินค้าร่วมกับ

ค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่น (อ้างถึงบทที่3 ส่วนสรุปลักษณะเฉพาะของ

กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์) ได้ผลสรุปว่า ตราสินค้าใหม่ของผู้วิจัยควรแบ่งสัดส่วนของสินค้าที่เป็น
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กลุ่มสินค้าพื้นฐานที่สามารถสวมใส่เพื่อการผสมผสานร่วมกับสินค้าอื่น ๆ ในอัตราส่วนร้อยละ 60 และ

กลุ่มสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นในอัตราส่วนร้อยละ 40 เหมือนกันในทุกกลุ่มประเภทโรงแรม อัน

เป็นสัดส่วนส าคัญที่เป็นอัตลักษณ์ของระบบมินิบาร์ของผู้วิจัย และน าผลการวิเคราะห์ที่ได้น้ีมาจัดกลุ่ม

ประเภทของสินค้า เพื่อให้อยู่ในประเภทและจ านวนที่เหมาะสมในด้านการจัดการสินค้าตามความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคตามค าแนะน าของผู้ประกอบการโรงแรมบูติคและผู้เชี่ยวชาญทางการตลาด 

โดยผู้วิจัยได้น าข้อมูลดังกล่าวมาวิเคราะห์ร่วมกับการวิเคราะห์ตราสินค้าคู่แข่งในตลาดในการท า 

SWOT Analysis ซึ่งจากข้อมูลทั้งหมดสามารถสรุปได้ว่า กลุ่มสินค้าพื้นฐานของตราสินค้าใหม่ควร

ประกอบไปด้วย สินค้าล าลองประเภท เสื้อ กางเกงขายาว กระโปรง เสื้อคลุม เดรสสั้น ชุดกันฝน 

รองเท้าส้นสูง รองเท้าผ้าใบ รองเท้าแตะ และ กระเป๋า ส าหรับกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์มินิบาร์ของตรา

สินค้าใหม่ควรประกอบไปด้วย สินค้าล าลองประเภท เสื้อ เสื้อสายเดี่ยว เสื้อเกาะอก กางเกงขาสั้น 

แจคเกต หมวก ผ้าพันคอ กระเป๋าคลัชต์ และไอเท็มพิเศษตามกิจกรรมท้องถิ่น เช่น ชุดว่ายน้ า ชุด

คลุมเดินเขา เป็นต้น เพ่ือให้ง่ายต่อการท าความเข้าใจ ผู้วิจัยขอสรุปดังสองตารางต่อไปน้ี 

ตารางที่ 5.5 แสดงการแบ่งสัดส่วนกลุ่มสินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ 

Brand Items 
Basic Items Signature Items 

60 Percentage 40 Percentage 

Clothes & Accessories Clothes & Accessories 
 

ตารางที่ 5.6 แสดงประเภทชนิดสินค้าร่วมกับการแบ่งสัดส่วนสินค้า 

Brand Products 

Items Basic Items Signature Items 

Clothes Blouse Camisole 

Pants Bustier 

Skirt Blouse 

Blazers Shorts 
Mini dress Jacket 

Raincoat Extra Items 

Accessories High hill Head’s wear 

Sneaker Scarf 

Bag Clutch 

Sandal  
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1.1.4 มินิบารค์อลเลคชัน่ 

 การก าหนดรูปแบบของการท ามินิบาร์คอลเล็คชั่นเป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบที่ส าคัญของการ

สร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย ซึ่งการก าหนด

รูปแบบดังกล่าวนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดจากตัวแปรประเภทโรงแรมบูติคที่ถูกแบ่งตามประเภทการตกแต่ง 

อันได้แก่ โรงแรมบูติคในเมืองหลวง โรงแรมบูติคในหัวเมืองภูมิภาค และโรงแรมบูติคใกล้แหล่งสถานที่

ท่องเที่ยว ควบคู่ไปกับ ตัวแปรในด้านการแบ่งภูมิภาค 6 ภูมิภาคในประเทศไทย ซึ่งจากการลงพื้นที่

สังเกตศึกษาและสอบถามพนักงานดูแลลูกค้าในกลุ่มโรงแรมบูติคทั้งสามประเภทแล้วนั้น สามารถสรุป

ได้ว่า กลุ่มผู้ใช้บริการโรมแรมบูติคทั้งสามประเภทนั้นมีลักษณะความต้องการของการเลือกชนิดของ

สินค้าในการสวมใส่ที่คล้ายกันคือความเป็น กลุ่มสินค้าแฟชั่นประเภทล าลอง ผู้วิจัยจึงได้น าผลการ

สังเกตุดังกล่าวมาสร้างเครื่องมือแบบสอบถามเพื่อพิสูจน์ลักษณะความต่างเฉพาะของความล าลอง

ตามตัวแปรของสถานที่และกิจกรรมที่แตกต่างกัน ซึ่งผลจากการสอบถามผู้บริโภคดังกล่าวได้ผล

สรุปว่า กลุ่มผู้บริโภคที่มาพักแรมในกลุ่มโรงแรมบูติคในเมืองหลวง มักจะนิยมมีกิจกรรมในการ

สังสรรค์มากกว่ากลุ่มโรงแรมบูติคประเภทอื่น  ในขณะที่กลุ่มโรงแรมบูติคในหัวเมืองของภูมิภาค กลุ่ม

ผู้บริโภคที่เข้าพักแรมส่วนใหญ่จะมาเพื่อการติดต่อ พบปะ พูดคุยธุรกิจ อย่างไม่เป็นทางการ และ กลุ่ม

ผู้บริโภคในกลุ่มโรงแรมบูติคใกล้สถานที่ท่องเที่ยว จะนิยมมาพักแรมเพื่อการผ่อนคลาย ท่องเที่ยวใน

สถานที่ใกล้เคียงมากกว่าการท ากิจกรรมอื่น และจากข้อสรุปที่ได้นี้ ผุ้วิจัยได้น าข้อมูลมาแบ่งประเภท

กลุ่มของสินค้าล าลองของตราสินค้าใหม่ อันได้แก่ กลุ่มสินค้าสังสรรค์ล าลองส าหรับโรงแรมในเมือง

หลวงหรือกรุงเทพมหานคร กลุ่มสินค้าท างานล าลองส าหรับกลุ่มโรงแรมในหัวเมืองของภูมิภาค และ

กลุ่มสินค้าล าลองวันหยุดส าหรับกลุ่มโรงแรมบูติคใกล้สถานที่ท่องเที่ยว ตามตารางดังนี ้

 

ตารางที่ 5.7 แสดงการแบ่งประเภทสินค้าล าลองของตราสินค้าใหม่ 

Brand Occasion 

Casual 
Boutique Hotel in 
Metropolis area. 

Boutique Hotel in 
Major cities area. 

Boutique Hotel in 
Tourist attraction area. 

Casual Party Casual Casual Casual Weekend (Resort) 

Casual Casual Casual Business Casual Casual 
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1.1.5 การระบุประเภทสินค้าเชิงปริมาตร 

ในด้านการระบุจ านวนสินค้าตามชนิดไอเท็ม ผู้วิจัยใช้วิธีการแบ่งปริมาตรตามการวิเคราะห์

การสอบถามความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคจากการเลือกซื้อสินค้าแฟชั่นส่วนบุคคล ร่วมกับ การ

สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ประกอบการและนักการตลาดสินค้าแฟชั่นภายใต้โครงสร้างการขายสินค้าแฟชั่น

และไลฟ์สไตล์ของต้นแบบศึกษา ซึ่งผลการวิเคราะห์สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มสินค้าประเภทเสื้อล าลอง 

จะเป็นกลุ่มสินค้าที่มีจ านวนมากที่สุดในกลุ่มสินค้าพื้นฐาน รองลงมาคือกลุ่มกางเกงขายาว เสื้อคลุม 

และ ชุดเดรสสั้น และกลุ่มสินค้าที่น้อยที่สุดได้แก่ กลุ่มสินค้าประเภท กระโปรง เสื้อคลุมกันฝน และ

เครื่องประกอบการแต่งกาย รวมกันแล้วไม่เกิน 15 ไอเท็ม ส าหรับกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์มินิบาร์ กลุ่ม

สินค้าที่มีจ านวนมากที่สุด ได้แก่ กลุ่มสินค้าประเภทเสื้อสายเดี่ยว รองลงมาคือกลุ่มสินค้าประเภท เสื้อ 

เสื้อเกาะอก กางเกง แจคเกต เครื่องประกอบการแต่งกาย และ กลุ่มสินค้พิเศษตามกิจกรรมท้องถิ่น 

ในจ านวนที่เท่ากัน รวมกันแล้วไม่เกิน 10 ไอเท็ม ในส่วนของรายละเอียดผู้วิจัยได้สรุปเป็นตารางดังนี ้

 

ตารางที่ 5.8 แสดงจ านวนสินค้าในตลาดมินิบาร์ของตราสินค้าใหม่ 

Collection of Brand Items 

Items Quantity Basic Items Quantity Signature Items Quantity 

Clothes 18 Blouse 3 Camisole 2 

Pants 2 Bustier 1 

Skirt 1 Blouse 1 

Blazers 2 Shorts 1 

Mini dress 2 Jacket 1 

Raincoat 1 Extra Items 1 

Accessories 7 High hill 1 Head’s wear 1 
Sneaker 1 Scarf 1 

Bag 1 Clutch 1 

Sandal 1   

Sum 25  15  10 
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1.1.6 คอลเล็คชั่นกลุ่มสินค้าแฟชั่นของตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย 

 ในด้านของการจัดสัดส่วนสินค้าในคอลเล็คชั่นให้เหมาะสมกับสถานที่ในประเทศไทยตามการ

ระบุพื้นที่ในงานวิจัยของตราสินค้าใหม่นั้น ผู้วิจัยน าข้อมูลการวิเคราะห์การระบุสินค้าเชิงปริมาตรที่ได้

ในข้างต้น มาวิเคราะห์ร่วมกับตัวแปรของสถานที่ตามภูมิภาคของประเทศไทย ได้ข้อสรุปดังนี ้

 (1.) คอลเล็คชั่นกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ของตราสินค้าใหม่จะประกอบ

ไปด้วยกลุ่มสินค้าพื้นฐานทั่วไปตามความต้องการจ าเป็นของกลุ่มผู้บริโภค และกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์

ของสถานที่ตามความต้องการในการซื้อสินค้าของกลุ่มผู้บริโภค 

 (2.) คอลเล็คชั่นของกลุ่มสินค้าจะมีวิธีการจ าหน่ายสินค้าโดยการจับคู่กันระหว่างกลุ่มสินค้า

พื้นฐานและกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่มีการผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นตามภูมิภาคในประเทศไทย 

(3.) คอลเล็คชั่นของกลุ่มสินค้าแฟชั่นจะมีจ านวนสินค้าที่เท่ากันในการผสมผสานคอลเล็คชั่น

ในทุกประเภทของโรงแรมบูติคและในทุกสถานที่การจัดจกหน่าย โดยสินค้าพื้นฐานจะมีจ านวนไม่เกิน 

15 ไอเท็ม และ สินค้าอัตลักษณ์จะมีสินค้าไม่เกิน 10 ไอเท็ม ตามการวิเคราะห์อัตราส่วนเฉลี่ย ความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคและค าแนะน าของผู้ประกอบการโรงแรมบูติคและผู้เชี่ยวชาญการตลาด

สินค้าแฟชั่น ภายใต้โครงสร้างต้นแบบการขายสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ ซึ่งสามารถอธิบายได้ตาม

ตารางดังนี ้

ตารางที่ 5.9 แสดงสัดส่วนสินค้าในตลาดมินิบาร์ของตราสินค้าใหม ่
Items Basic items Signature Items (7 Items) Including 

Clothes 11 Items N. NE. S E. W. C. 

Camisole 0 2 2 2 2 2 2 12 

Bustier 0 1 1 1 1 1 1 6 

Blouse 3 1 1 1 1 1 1 9 

Shorts 0 1 1 1 1 1 1 6 

Pants 2 0 0 0 0 0 0 2 

Skirt 1 0 0 0 0 0 0 1 

Blazers 2 0 0 0 0 0 0 2 

Jacket 0 1 1 1 1 1 1 6 

Mini dress 2 0 0 0 0 0 0 2 
Coat 0 0 0 0 0 0 0 0 

Raincoat 1 0 0 0 0 0 0 1 

Extra Items 0 1 1 1 1 1 1 6 
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Items Basic items Signature Items (7 Items) Including 

Clothes 11 Items N. NE. S E. W. C. 

Including 11 7 7 7 7 7 7 53 

Accessories 4 Items 3 Items 7 

High hill 1 0 0 0 0 0 0 1 

Sneaker 1 0 0 0 0 0 0 1 

Bag 1 0 0 0 0 0 0 1 

Sandal 1 0 0 0 0 0 0 1 

Head’s wear 0 1 1 1 1 1 1 6 
Scarf 0 1 1 1 1 1 1 6 

Clutch 0 1 1 1 1 1 1 6 

Including 4 3 3 3 3 3 3 22 

Sum 15 10 10 10 10 10 10 75 

 

1.1.7 การระบุประเภทของสินค้าตามลักษณะโอกาสการใชส้อย 

ส าหรับการแยกประเภทกลุ่มสินค้าเพ่ือการระบุลักษณะตามโอกาสการใช้สอยนั้น ผู้วิจัยได้น า

ผลสรุปการวิเคราะห์โอกาสการใช้สอยที่เกิดขึ้นในแต่ละกลุ่มประเภทโรงแรมบูติค มาวิเคราะห์ร่วมกับ

การแบ่งกลุ่มสินค้าข้างต้นของตราสินค้าใหม่ โดยจะมีลักษณะเฉพาะส าคัญของกลุ่มสินค้าคือลักษณะ

ความเป็นล าลอง ซึ่ง เมื่อแยกตัวแปรในด้านลักษณะพื้นที่ขายของกลุ่มโรงแรมแต่ละประเภทแล้วนั้น 

กลุ่มสินค้าพื้นฐานจะเป็นกลุ่มสินค้าที่ถูกให้จัดอยู่ในลักษณะล าลองปกติตามความต้องการพื้นฐานของ

การซื้อสินค้าแฟชั่นของผู้บริโภค ในขณะที่กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ของมินิบาร์ จะมีการจัดกลุ่มให้มีความ

แตกต่างกัน ตามลักษณะความต้องการของการใช้งาน โดยกลุ่มโรงแรมบูติคในเมืองจะเป็นกลุ่มสินค้า

ที่มีลักษณะของล าลองแบบสังสรรค์ในทุกประเภทของชนิดสินค้า กลุ่มโรงแรมบูติคตามหัวเมืองของ

ภูมิภาคจะถูกจัดให้มีลักษณะเป็นกลุ่มสินค้าล าลองแบบท างานในทุกประเภทของชนิดสินค้า  และ 

กลุ่มสินค้าในโรงแรมบูติคที่อยู่ใกล้สถานที่ท่องเที่ยวจะเป็นกลุ่มสินค้าที่ถูกจัดให้อยู่ในกลุ่มสินค้า

ประเภทรีสอร์ทในทุกกลุ่มประเภทชนิดของสินค้า ตามการสอบถามความต้องการ และ ค าแนะน าของ

ผู้ประกอบการโรงแรมบูติคและผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น ซึ่งสามารถสรุปให้เห็นเป็น

ตารางอย่างง่ายดังนี้ 
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ตารางที่ 5.10 แสดงการการระบุประเภทของสินค้าตามลักษณะโอกาสการใช้สอย 

Collection of Brand Items 

Basic Items Metropolis 
Hotel  

Major City 
Hotel 

Tourist 
attraction 
Hotel 

Signature 
Items 

Metropolis 
Hotel  

Major City 
Hotel 

Tourist 
attraction 
Hotel 

Clothes Occasion Occasio
n 

Occasion Clothes Occasion Occasio
n 

Occasion 

Blouse 1st CC CC CC Camisole 
1st 

CP CB Resort 

Blouse 2nd CC CC CC Camisole 
2nd 

CP CB Resort 

Blouse 3rd CC CC CC Bustier CP CB Resort 
Pants 1st CC CC CC Blouse CP CB Resort 
Pants 2nd CC CC CC Shorts CP CB Resort 
Skirt CC CC CC Jacket CP CB Resort 
Blazers 1st CC CC CC Extra Items CP CB Resort 
Blazers 2nd CC CC CC     
Mini dress 
1st 

CC CC CC     

Mini dress 
2nd 

CC CC CC     

Raincoat CC CC CC     
Sum 11 11 11  10 10 10 
Accessorie
s 

Occasion Occasio
n 

Occasion Accessorie
s 

Occasion Occasio
n 

Occasion 

High hill CC CC CC Head’ s 
wear 

CP CB Resort 

Sneaker CC CC CC Scarf CP CB Resort 
Bag CC CC CC Clutch CP CB Resort 
Sandal CC CC CC     
Sum 4 4 4  3 3 3 

CC คือกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในประเภท Casual Casual 

CP คือกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในประเภท Casual Party 

CB คือกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในประเภท Casual Business 

Resort คือกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตลใ์นประเภท Casual Weekend 
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ส่วนที่ 2 รูปแบบผลิตภัณฑ ์

ในส่วนนี้จะกล่าวถึงลักษณะของรูปแบบผลิตภัณฑ์อันเป็นอัตลักษณ์ของสินค้าในตลาดมินิ

บาร์ ซึ่งรูปแบบของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่เกิดขึ้นนี้จะเป็นผลจากการรวบรวมข้อมูลจากการ

สอบถามกลุ่มผู้บริโภค ข้อมูลการวิเคราะห์ตามค าแนะน าของผู้ประกอบการโรงแรมบูติค ข้อมูลการ

วิเคราะห์ลักษณะของกลุ่มสินค้าจากผู้เชี่ยวชาญการตลาดสินค้าแฟชั่น และ ข้อมูลการวิเคราะห์

รูปแบบอันพึงควรจากผู้เชี่ยวชาญการออกแบบสินค้าแฟชั่น ร่วมกับข้อมูลการวิเคราะห์แนวคิดด้าน

ของอัตลักษณ์ท้องถิ่นและ การวิเคราะห์ตราสินค้าทางการตลาด ซึ่ง สามารถสรุปได้ดังนี ้

 

2.1 การวิเคราะห์ลักษณะของผลิตภัณฑ ์

ในการสรุปการวิเคราะห์ลักษณะผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้แบ่งประเด็นส าคัญออกเป็นสองส่วน 

ได้แก่ ลักษณะส าคัญจ าเพาะพื้นฐานที่ต้องมีในกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของตลาดมินิบาร์ ซึ่งใน

ส่วนนี้จะประกอบไปด้วย ผลของการวิเคราะห์ลักษณะความต้องการพื้นฐานของกลุ่มเป้าหมายที่

เหมาะสมกับโรงแรมบูติคในแต่ละประเภทร่วมกับข้อเสนอแนะของแนวคิดของผู้ประกอบการ และ 

ลักษณะส าคัญจ าเพาะพิเศษของกลุ่มสินค้า ซึ่งประกอบไปด้วย ผลการวิเคราะห์ลักษณะพิเศษที่ควรมี

ในกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของตราสินค้าใหม่จากการสรุปค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญด้าน

การตลาดกลุ่มสินค้าแฟชั่นและผู้เชี่ยวชาญการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่น โดยแต่ละประเด็นการ

วิเคราะห์ทั้งสองประเด็นดังกล่าว จะถูกแยกย่อยพิจารณาในด้าน การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้าน

ประโยชน์ใช้สอย และ การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้านสไตล์และความงาม ทั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อเป็น

การสรุปรูปแบบอัตลักษณ์ที่แตกต่างจากตราสินค้าอื่นในตลาดของงานวิจัย ก่อนการน าไปสร้างสรรค์

รูปแบบเฉพาะในผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าใหม่ 

 

2.1.1 ลักษณะจ าเพาะพืน้ฐานของกลุ่มสินค้า 

 ลักษณะจ าเพาะพื้นฐานของกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของตราสินค้าใหม่นั้น ถูกสร้างขึ้นเพื่อ

ตอบสนองการใช้งานพื้นฐานของความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในแง่ของความเหมาะสมกับลักษณะ

ทางกายภาพ และ ความพึงพอใจในรูปแบบของสินค้าแฟชั่นของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งลักษณะจ าเพาะ

พื้นฐาน จะเป็นส่วนส าคัญหลักที่สร้างจุดยืนให้กลุ่มสินค้าในคอลเล็คชั่นมีความสอดคล้องกันและสร้าง
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ความชัดเจนให้กับตราสินค้าใหม่ในภาพรวมของการรับรู้ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถอธิบาย

ได้ดังนี ้

ตารางที่ 5.11 ลักษณะจ าเพาะพ้ืนฐานของกลุ่มสินค้า 

ลักษณะความ
ต้องก่ารในตัว
ผลิตภัณฑ ์

กลุ่มโรงแรมบตูิคใน
กรุงเทพมหานคร 

กลุ่มโรงแรมบตูิคใน
หัวเมืองของภมูิภาค 

กลุ่มโรงแรมบตูิคใกล้
สถานทีท่่องเทีย่ว 

การวิเคราะห์
ผลิตภัณฑ์ด้าน
ประโยชน์ใช้สอย 

ผลิตภัณฑ์มีหนา้ที่ใน
การปกปิดร่างกาย มี
ลักษณะเป็นสนิค้า
เครือ่งแต่งกายชนิด
ล าลอง สวมใส่สบาย 
สามารถน าไปผสมผสาน
กับสินค้าเครื่องแต่งกาย
ประเภทอื่นได้อย่าง
หลากหลาย อยู่ในฟอร์ม
ที่เรียบง่ายไม่เป็นภาระ
ต่อการเคลื่อนย้ายโดย
สินค้าจะต้องไม่เสีย
รูปทรง 

ผลิตภัณฑ์มีหนา้ที่หลัก
เช่นเดียวกันกับกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายใน
กลุ่มโรงแรมบตูิคใน
เมืองหลวง ที่ต้อง
ค านึงถึงรูปแบบการ
สวมใส่ในชนิดล าลอง 
การเคลื่อนย้ายสินค้า 
และการน าไป
ผสมผสานกับไอเท็มๆ
เพื่อเกิดการใช้งานได้
อย่างหลากหลาย 

ผลิตภัณฑ์มีหนา้ที่
หลักเช่นเดียวกันกับ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ที่
จ าหน่ายในกลุ่ม
โรงแรมบูติคในเมือง
หลวง ที่ต้องค านึงถึง
รูปแบบการสวมใส่ใน
ชนิดล าลอง การ
เคลื่อนย้ายสินค้า 
และการน าไป
ผสมผสานกับไอเท็มๆ
เพื่อเกิดการใช้งานได้
อย่างหลากหลาย 

การวิเคราะห์
ผลิตภัณฑ์ด้านสไตล์
และความงาม 

ผลิตภัณฑ์สร้างคาแรก
เตอร์ที่ทันสมัยแบบคน
เมือง มีความโก้หรู 
แสดงบุคลิกภาพที่มั่นใจ 
เปรี้ยว เทห์ 
กระฉับกระเฉง และ  
เรียบง่าย ตามความ
ต้องการของผู้บริโภค 
และเป็นสิ่งที่ตราสินค้า
แสดงออกเพื่อการรับรู้
ของกลุ่มเป้าหมาย 

ผลิตภัณฑ์ต้องสร้างคา
แรกเตอร์ที่โก้หรู
ทันสมัยแบบคนเมือง 
ซึ่งเป็นการถ่ายทอด
การรับรู้ที่ส าคญัให้กับ
ผู้บริโภคผ่านกลุ่ม
สินค้าแฟชั่นและไลฟ์
สไตล์ของตราสินค้า
ใหม ่

ผลิตภัณฑต์้องสร้าง
คาแรกเตอร์ที่โก้หรู
ทันสมัยแบบคนเมือง 
ซึ่งเป็นการถ่ายทอด
การรับรู้ที่ส าคญั
ให้กับผู้บริโภคผ่าน
กลุ่มสินค้าแฟช่ัน
และไลฟ์สไตลข์อง
ตราสินค้าใหม ่
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2.1.2 ลักษณะจ าเพาะพเิศษของกลุ่มสนิค้า 

ส าหรับลักษณะจ าเพาะพิเศษของกลุ่มสินค้า จะเป็นการแสดงลักษณะบางประการที่แสดง

ถึงอัตลักษณ์ส าคัญที่ต้องมีในตัวสินค้า เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถจดจ าและแบ่งแยกความชัดเจนของตรา

สินค้าใหม่กับตราสินค้าอื่นในท้องตลาด ผ่านรูปแบบของสินค้า ซึ่งลักษณะดังกล่าวนี้จะถูกสร้างขึ้น

เพื่อการตลาด เป็นส่วนของการเพ่ิมมูลค่าเพิ่ม และการส่งเสริมการขายให้แก่ตราสินค้า 

ตารางที่ 5.12 ลักษณะจ าเพาะพิเศษของกลุ่มสินค้า 

ลั ก ษ ณ ะ ค ว า ม

ต้ อ ง ก่ า ร ใ น ตั ว

ผลิตภัณฑ ์

กลุ่มโรงแรมบูติคใน

กรุงเทพมหานคร 

กลุ่มโรงแรมบูติคใน

หัวเมืองของภูมิภาค 

กลุ่มโรงแรมบูติคใกล้

สถานที่ท่องเที่ยว 

ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ด้ า น

ประโยชน์ใช้สอย 

ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่ใน

การเป็นสินค้าเครื่อง

แต่งกายชนิดล าลอง

กึ่ งสั งสรรค์  (Casual 

Party) สามารถสวมใส่

ไ ด้ อย่ า งสบายและ

สามารถใส่เพื่อไปงาน

สังสรรค์อย่างไม่เป็น

ทา งการตามความ

ต้องการของผู้บริโภค

ในการท ากิ จกรรม

ระหว่างการมาพักแรม

ในโรงแรม ซึ่ งกลุ่ ม

สินค้าจะมีไอเท็มบาง

ประการที่เพิ่มเข้ามา

จากปกติ  เพื่อสร้าง

ความเฉพาะเช่น เสื้อ

ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่ ใน

การเป็นสินค้าเครื่อง

แต่งกายชนิดล าลองกึ่ง

ท า ง า น  ( Casual 

Business)สามารถสวม

ใส่เพื่อท าธุระ พบปะ

พูดคุยธุ รกิจหรือเข้า

ร่ วมประชุมอย่ าง ไม่

เป็นทางการ ตามความ

ต้องการของผู้บริโภค

ใ น ก า ร ท า กิ จ ก ร ร ม

ระหว่างการมาพักแรม

ใน โ ร งแ รม  ซึ่ ง กลุ่ ม

สินค้าจะมีไอเท็มพิเศษ 

เ ช่ น  เ สื้ อ สู ท  ห รื อ 

ก า ง เ ก ง  เ พื่ อ น า ไ ป

ผสมผสานกับไอเท็มอื่น

ผลิตภัณฑ์มีหน้าที่ในการ

เป็นสินค้าเครื่องแต่งกาย

ชนิ ด  ล า ลองวั นหยุ ด 

(Resort wear) สวมใส่เพื่อ

ท ากิจกรรมท่องเที่ยว

วั น ห ยุ ด  เ ช่ น ก า ร

ท่องเที่ยว ธรรมชาติตาม

ภูมิภาคต่าง ๆตามสถาน

ที่ตั้งของโรงแรม ซึ่งกลุ่ม

สินค้าจะมีไอเท็มพิเศษ

เช่น ชุดว่ายน้ า ชุดเดิน

ชายหาด เสื้อคลุมเดิน

เขา เป็นต้น โดยในแต่ละ

ภูมิภาคจะมีไอเท็มพิเศษ

ที่ แ ต ก ต่ า ง กั น ต า ม

กิจกรรมการใช้ งานที่

เกิดขึ้น เป็นอัตลักษณ์
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ลั ก ษ ณ ะ ค ว า ม

ต้ อ ง ก่ า ร ใ น ตั ว

ผลิตภัณฑ ์

กลุ่มโรงแรมบูติคใน

กรุงเทพมหานคร 

กลุ่มโรงแรมบูติคใน

หัวเมืองของภูมิภาค 

กลุ่มโรงแรมบูติคใกล้

สถานที่ท่องเที่ยว 

โค้ช หรือ กระโปรง

ย า ว  เ พื่ อ น า ไ ป

ผสมผสานกับไอเท็ม

อื่นให้เกิดรูปแบบการ

ใช้งานใหม่ ๆ 

 

ให้เกิดรูปแบบการใช้

ง า น ใ ห ม่  ๆ  โ ด ย ใ น

โรงแรมบูคิคของแต่ละ

หัวเมืองของภูมิภาคจะ

ใช้ไอเท็มเดียวกัน 

ส าคัญของสินค้าในตลาด

มินิบาร ์

ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ด้ า น

สไตล์และความ

งาม 

ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่ใน

ก า ร ส ร้ า ง ค ว า ม

แตกต่างของสินค้าใน

ท้องตลาด ด้วยการ

ผสมผสานอัตลักษณ์

บ า ง ป ร ะ ก า ร ข อ ง

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ท า ง

ศิลปกรรมท้องถิ่นเข้า

ไปในตัวผลิตภัณฑ์ใน

ลักษณะของความโก้

หรูทั นสมั ยแบบคน

เมือง 

ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่ใน

การสร้างความแตกต่าง

ของสินค้าในท้องตลาด 

ด้วยการผสมผสานอัต

ลักษณ์บางประการของ

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ท า ง

ศิลปกรรมท้องถิ่นเข้า

ไปในตัวผลิตภัณฑ์ใน

ลักษณะของความโก้หรู

ทันสมัยแบบคนเมือง 

ซึ่งแต่ละโรงแรมในแต่

ล ะ ภู มิ ภ า ค จ ะ มี

รายละเอียดของอัต

ลักษณ์ท้องถิ่ น ในแง่

ของ การผสมผสาน 

กลุ่ มสี  วั สดุ  เทคนิค

จ าเพาะที่แตกต่างกัน 

ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่ ใน

การสร้างความแตกต่าง

ของสินค้าในท้องตลาด 

ด้วยการผสมผสานอัต

ลักษณ์บางประการของ

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ท า ง

ศิลปกรรมท้องถิ่นเข้าไป

ใ น ตั ว ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ใ น

ลักษณะของความโก้หรู

ทันสมัยแบบคนเมือง ซึ่ง

แต่ละโรงแรมในแต่ละ

ภูมิภาคจะมีรายละเอียด

ของอัตลักษณ์ท้องถิ่นใน

แง่ของ การผสมผสาน 

ก ลุ่ ม สี  วั ส ดุ  เ ท ค นิ ค

จ าเพาะที่แตกต่างกัน 
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2.2 สรุปข้อมลูผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าใหม ่

ในการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของตราสินค้าใหม่นั้น สิ่งส าคัญคือ

การก าหนดกรอบของผลิตภัณฑ์ให้มีอัตลักษณ์และคุณลักษณะเป็นไปตามความต้องการของตลาดและ

กลุ่มเป้าหมาย ทั้งนี้เพื่อให้ได้มาซึ่งรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ เหมาะสมผู้วิจัยจึงได้ก าหนดกรอบไว้สามด้าน

ด้วยกัน อันได้แก่ ด้านของลักษณะและข้อจ ากัดของสถานที่จัดจ าหน่าย ด้านความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย และด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น ซึ่งผู้วิจัยได้รวบรวมและสรุปแนวทางก่อนการออกแบบ

สร้างสรรค์กลุ่มสินค้าไว้ดังนี ้

 

2.2.1 สรุปลักษณะความต้องการด้านผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย 

ตารางที่ 5.13 สรุปลักษณะความต้องการด้านผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย 
ลักษณะความ

ต้องการของ

ผู้บริโภค 

รายละเอียด 

ลั ก ษ ณ ะ ท า ง

ก า ย ภ า พ ข อ ง

กลุ่มเป้าหมาย 

-ผลิตภัณฑ์เป็นเครื่องแต่งกายและเครื่องประกอบการแต่งกายสตรี

ส าเร็จรูป ส าหรับสตรีวัยท างานช่วงอายุ 36-49 ปี ซึ่งเป็นกลุ่มคนที่จัดอยู่

ในกลุ่มเจนเนอเรชั่นเอกซ์  มีระดับการศึกษาที่ดี(ปริญญาตรีขึ้นไป) มี

รายได้ที่ดี ส่วนใหญ่เป็นเจ้าของกิจการมีสถานภาพทั้งโสดและสมรสแล้ว  

-ผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าส าเร็จรูปที่มีขนาด S M L แต่จะเน้นการผลิตในขนาด 

M และ L เป็นหลัก เนื่องจากกลุ่มผู้บริโภคเป็นกลุ่มผู้ใหญ่วัยกลางคน ก็จะ

มีลักษณะรูปร่างที่หนาขึ้นกว่ากลุ่มวัยรุ่น โครงเสื้อจึงมีลักษณะเป็นโครง

ร่างตัวหลวม เพื่อไม่สร้างความอึดอัดให้ผุ้สวมใส่ 

บุคลิกภาพและจิต

นิ สั ย ข อ ง ก ลุ่ ม 

เป้าหมาย 

-ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่แสดงบุคลิกลักษณะของผู้บริโภคที่มีความคล่องตัว

กระฉับกระเฉง มั่นใจในตัวเอง เรียบโก้ ชอบเข้าสังคม เปิดเผย และ

สนุกสนาน ในขณะเดียวกันก็แสดงความสุภาพ เปรี้ยว และทันสมัยใน

แบบของคนเมือง 
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ลักษณะความ

ต้องการของ

ผู้บริโภค 

รายละเอียด 

พ ฤ ติ ก ร ร ม แ ล ะ

ทัศนคติที่ เกี่ยวข้อง

กับการพักแรมใน

โรงแรมบูติค 

-ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่เป็นสินค้าใช้สอยชนิดล าลอง เพื่อตอบสนองการใช้

งานในโอกาสการออกงานสังสรรค์ การท างานอย่างไม่เป็นทางการ และ

การพักผ่อนท่องเที่ยวธรรมชาติ ตามลักษณะจ าเพาะตามความต้องการ

ของผู้บริโภคในแต่ละประเภทของโรงแรมบูติค 

พ ฤ ติ ก ร ร ม แ ล ะ

ทัศนคติที่ เกี่ยวข้อง

กับการซื้อสินค้ามินิ

บาร ์

-ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่เป็นสินค้าเพื่อการสวมใส่ ในขณะเดียวก็ท าหน้าที่เป็น

สินค้าที่ระลึกที่มีความทันสมัยเป็นสากลมีอัตลักษณ์เฉพาะของสินค้าที่

ผสมผสานรายละเอียดพื้นถิ่น เพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมายให้มาซื้อเก็บกลับไป

สวมใส่ในโอกาสอื่น โดยสินค้าจะมีลักษณะโครงร่าง เทคนิคจ าเพาะ ที่ถูก

ค านึงถึงการจัดเก็บ และการเคลื่อนย้าย  

พ ฤ ติ ก ร ร ม แ ล ะ

ทัศนคติการซื้อสินค้า

แฟชั่นและไลฟ์สไตล์

ส่วนบุคคล 

-ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่เป็นกลุ่มสินค้าล าลองที่มีสัดส่วนของสินค้าประเภท

เสื้อ กางเกง และเสื้อนอก มากกว่าสินค้าประเภทอื่น ตามความต้องการ

ในการใช้งานในชีวิตประจ าวันของผู้บริโภค 

-ผลิตภัณฑ์มีสร้างรายละเอียดเทคนิคจ าเพาะหลักของงานออกแบบ คือ 

เทคนิคการพิมพ์ผ้า ลวดลายกราฟิกบนผืนผ้า และการผสมผสานวัสดุพื้น

ถิ่นในตัวผลิตภัณฑ์ในสไตล์ที่เป็นสากล 
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2.2.2 สรุปลักษณะทางการตลาดของผลติภัณฑ ์

 

ตารางที่ 5.14 สรุปลักษณะทางการตลาดของผลิตภัณฑ ์

ลักษณะความต้องการ

ทางการตลาด 
รายละเอียด 

คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

-ผลิตภัณฑ์มีลักษณะเป็นสินค้ากลุ่ม B มีระดับคุณภาพที่ดี ราคาปาน

กลาง มีการส่งเสริมการขายโดยการท ากิจกรรมร่วมกับกลุ่มโรงแรมบู

ติค การท่องเที่ยว การลดราคาในห้างสรรพสินค้าและการขาย

ออนไลน์บนเวปไซต์  

-ผลิตภัณฑ์เป็นกลุ่มสินค้าที่มีการแทรกตัวในตลาดโดยใช้กลยุทธ์การ

เปิดพื้นที่การขายใหม่ในหลักการขายตรงในห้องพักโรงแรม โดยมี

การแบ่งกลุ่มสินค้าเป็นกลุ่มสินค้าพื้นฐาน และ สินค้าอัตลักษณ์ ตาม

ความต้องการของผู้บริโภค 

คุณค่าของผลิตภัณฑ ์ -ผลิตภัณฑ์ท าหน้าที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์คนรุ่นใหม่ที่ชอบท่องเที่ยว

และพักผ่อนในโรงแรมบูติคระดับห้าดาว  

-ผลิตภัณฑ์มีการออกแบบด้วยการผสมผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นด้วย

การผสมผสานวัสดุและการสร้างเทคนิคจ าเพาะบางประการ ท าให้

เกิดความแตกต่างกับผลิตภัณฑ์ในตราสินค้าอื่นที่อยู่ในตลาดระดับ

เดียวกัน 
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2.2.3 สรุปข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าใหม ่

ตารางที่ 5.15 แสดงข้อมูลผลติภัณฑ์ของตราสินค้าใหม ่

ข้อมูลผลิตภณัฑ ์ รายละเอียด 

ประเภทของตรา

สินค้าใหม่ 

ตราสินค้าใหม่ที่เกิดขึ้น จัดอยู่ในกลุ่มตราสินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบใน

ประเทศ (Local designer brand) โดยตัวผลิตภัณฑ์จัดอยู่ในกลุ่มของตลาด

สินค้าแฟชั่นประเภท ตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป ผลิตสินค้าให้มีขนาด

มาตรฐานตามขนาด S M L โดยเน้นการผลิตในขนาด M และ L ตามขนาดตัว

ของกลุ่มผู้บริโภคตามการลงพื้นที่ศึกษา  

ลั ก ษ ณ ะ ข อ ง

ผลิตภัณฑ ์

ผลิตภัณฑ์มีทั้งกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐานและกลุ่มสินค้าเครื่องแต่ง

กายแฟชั่นในคอลเล็คชั่น เน้นรูปแบบความโก้หรูและทันสมัยตามบุคลิกของ

กลุ่มเป้าหมายแบบคนเมือง โดยกลุ่มสินค้าพื้นฐานจะเน้นการออกแบบที่

เรียบง่ายเพื่อให้สามารถน าไปมิกซ์แมชต์กับกลุ่มสินค้าแฟชั่นหรือกลุ่ม

สินค้าอัตลักษณ์มินิบาร์ที่มีการออกแบบในแนวคิดของการผสมผสานอัต

ลักษณ์พื้นถิ่น ซึ่งผลิตภัณฑ์ทั้งสองกลุ่มจะอยู่ภายใต้โครงร่างเงาที่เป็นโครง

หลวมตามความต้องการของผู้บริโภคในลักษณะของเครื่องแต่งกายและ

เครื่องประกอบการแต่งกายแบบล าลอง ล าลองกึ่งสังสรรค์ ล าลองกึ่งท างาน 

ล าลองวันพักผ่อน (เครื่องแต่งกายประเภทรีสอร์ท) ตามประเภทของกลุ่ม

โรงแรมที่ได้ระบุในตอนต้น (อ้างอิงตารางที่ xx แสดงการแบ่งประเภทสินค้า

ล าลองของตราสนิค้าใหม่) 

กลุ่มสินค้า กลุ่มสินค้าแบ่งตามสัดส่วนความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย และค าแนะน า

ของผู้ประกอบการโรงแรม และผู้เชี่ยวชาญการตลาดสินค้าแฟช่ัน ดังน้ี 

-สินค้าท่อนบน ได้แก่ เสื้อ เสื้อสายเด่ียว เสื้อเกาะอก เสื้อคลุม แจคเกต และ

เสื้อคลุมกันฝน ในอัตราส่วนร้อยละ  

-สินค้าท่อนล่าง ได้แก่ กางเกงขาสั้น กางเกงขายาว และ กระโปรง ใน

อัตราส่วนร้อยละ 

-สินค้าชุดติดกัน ได้แก่ ชุดเดรสสั้น ในอัตราส่วนร้อยละ 
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ข้อมูลผลิตภณัฑ ์ รายละเอียด 

-สินค้าเครื่องแต่งกายพิเศษอื่น  ๆตามสถานที่ตั้งของโรงแรมบูติค ใน

อัตราส่วนร้อยละ 

-สินค้าประกอบเครื่องแต่งกาย ไดแก่ กระเป๋า รองเท้า หมวก และ ผ้าพันคอ 

ในอัตราส่วนร้อยละ  

กลุ่มราคา อยู่ในตลาดสินค้าราคาปานกลาง Middle Class 1000- 5000 บาท 

ราคาเฉลี่ย จากการศึกษาความต้องการของผู้บริโภค กลุ่มสินค้าของตราสินค้าใหม่ ควร

มีราคาเฉลี่ย ดังน้ี 

-กลุ่มสินค้าท่อนบน ราคาเฉลี่ยอยู่ที่ 1500 -2500 ในกลุ่มสินค้าประเภทเสื้อ 

เสื้อสายเดี่ยว และ เสื้อเกาะอก ส าหรับในกลุ่มสินค้าเสื้อคลุม และแจคเกต 

จะอยู่ในช่วงราคา 3500-5000 บาท 

-กลุ่มสินค้าท่อนล่าง ราคาเฉลี่ยอยู่ที่  1500 – 3000 บาท ในกลุ่มสินค้า

กางเกงขาสั้น กางเกงขายาว และ กระโปรง 

-กลุ่มสินค้าชุดติดกัน ราคาเฉลี่ยอยู่ที่ 2500-4000 บาท ในกลุ่มสินค้าชุดเดรส

สั้น 

-กลุ่มสินค้าไอเท็มพิเศษ ราคาเฉลี่ยอยู่ที่ 2500-4000 บาท ในกลุ่มสินค้า

ประเภทเสื้อคลุมเดินเขา ชุดว่ายน้ า หรือ ชุดเดินชายหาด เป็นต้น 

-กลุ่มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกาย ราคาเฉลี่ยอยุ่ที่ 1000-2500 ในกลุ่มสินคา้

ผ้าพันคอ และ หมวก  ส าหรับกลุ่มสินค้า รองเท้า และ กระเป๋า ราคาเฉลี่ย

จะอยู่ที่ 2500-5000 บาท   

-ส าหรับการสรุปช่วงราคาทั้งหมดของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของ

ตราสินค้าใหม่ สามารถแจกแจงแยกตามกลุ่มสินค้าสินค้าพื้นฐาน และกลุ่ม

สินค้าอัตลักษณ์ (สินค้าแฟชั่นในระบบ) ได้ตามตารางนี้ 
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ข้อมูลผลิตภัณฑ ์ รายละเอียด 

  

Brand Products 

Items Basic 
Items 

Price (THB.) Signature 
Items 

Price (THB.) 

Clothes Blouse 1500 - 2500 Camisole 1500 - 2500 

Pants 2500 - 4000 Bustier 1500 - 2500 
Skirt 2000 - 3500 Blouse 2000 - 3500 

Blazers 2500 - 3500 Shorts 1500 - 2500 

Mini dress 2500 - 4000 Jacket 3500 –5000 

Raincoat 2500 - 3500 Extra Items 2500 - 5000 

Accessories High hill 2500 - 4000 Head’ s 
wear 

1000 - 2500 

Sneaker 2500 - 4000 Scarf 1500 - 2500 
Bag 2500 - 5000 Clutch 2500 – 5000 

Sandal 1000 - 2500   

จากตารางดังกล่าว ตราสินค้าจะมีราคาเฉลี่ยที่ 2500 บาท ซึ่งเป็นราคาเฉลี่ย

รวมระหว่างสินค้าเครื่องแต่งกายและสินค้าประกอบการแต่งกาย 

 

สรุปบทที่ 5 

อัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์และกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

 จากการสรุปข้อมูลในบทที่ 5 พบว่ากรอบข้อมูลทางด้านลักษณะจ าเพาะพิเศษของการ

สร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์นั้น เป็นส่วนส าคัญที่ช่วยให้เกิดแนวทางของการออกแบบ

อย่างมีทิศทาง โดยการระบุสินค้าเชิงปริมาตร เชิงประโยชน์ใช้สอย และเชิงความงาม จะเป็นเกณฑ์

บ่งชี้ที่ท าให้แนวทางมีความเหมาะสมเพื่อน าไปก าหนดลักษณะพิเศษและองค์ประกอบทางด้าน

รูปแบบ เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และวัสดุภัณฑ์ ของคอลเล็คชั่นกลุ่มสินค้าในงานวิจัย ทั้งนี้เพื่อให้เกิด

ความชัดเจนในอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยได้น าเกณฑ์ดังกล่าวไปใช้เปรียบเทียบและวิเคราะห์

องค์ประกอบการออกแบบของกลุ่มตราสินค้าอื่นที่มีการออกแบบในลักษณะใกล้เคียงกัน ร่วมกับการ

วิเคราะห์กลุ่มแนวโน้มแฟช่ัน โดยรายละเอียดทั้งหมดผู้วิจัยได้แจกแจงไว้ในบทถัดไป 
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บทที ่6 

แนวโน้มแฟชั่นและการวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานออกแบบ 

 แนวโน้มแฟชั่น หรือ เทรนด์แฟชั่น เป็นอีกหนึ่งปัจจัยส าคัญของการช่วยให้เกิดระบบการ  
หมุนเวียนสินค้าในตลาดอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น อีกทั้งยังเป็นส่วนส่งเสริมให้เกิดการพัฒนา ค้นคว้า 
วิจัย ในด้านของ โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และวัสดุภัณฑ์ของกลุ่มสินค้า โดยแนวแนวโน้ม
แฟชั่นจะถูกออกแบบมาให้รองรับการใช้งานที่หลากหลายจากกลุ่มแนวโน้มอุตสาหกรรมแฟช่ันโลกใน
แต่ละฤดูกาล ซึ่งตราสินค้าจะเป็นผู้เลือกประเภทของแนวโน้มแฟชั่นที่ถูกจัดตั้งขึ้นอันหลากหลายนี้ให้
เหมาะสมกับบุคลิกภาพและกลยุทธ์ทางการตลาดของต าแหน่งตราสินค้า เพื่อรองรับความต้องการ
ของกลุ่มผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไปอยู่เสมอ ดังนั้น ในบทนี้ผู้วิจัยจะกล่าวถึงการเลือกและวิเคราะห์
รูปแบบแนวโน้มแฟชั่นที่มีความเหมาะสม เพื่อน ามาปรับใช้ในการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้า
แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ของตราสินค้าใหม่ รวมไปถึงการวิเคราะห์ตัวอย่างผลงาน
ออกแบบของกลุ่มสินค้าแฟชั่นในตราสินค้าอื่น เพื่อให้เกิดการเปรียบเทียบแนวทางการออกแบบที่
เหมาะสมของกลุ่มผลิตภัณฑ์ ซึ่งภายในบทจะประกอบไปด้วยเน้ือหาดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การเลือกและวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น 
 1.1 เกณฑ์การเลือกแนวโน้มแฟช่ัน 

1.2 แนวโน้มแฟช่ันของตราสินค้าใหม่ 
ส่วนที่2 การวิเคราะห์แรงบันดาลใจในงานออกแบบ 
 2.1 เกณฑ์ในการเลือกแรงบันดาลใจ 
 2.1 แรงบันดาลใจในงานออกแบบของตราสินค้าใหม่ 

 ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานออกแบบ 
  3.1 เกณฑ์ในการเลือกตัวอย่างผลงานออกแบบ 
  3.2 การวิเคราะห์กลุ่มผลิตภัณฑ ์
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ส่วนที่ 1 การเลือกและวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น 

การเลือกแนวโน้มแฟชั่นมาสู่งานออกแบบของผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยใช้วิธีการคัดเลือกจาก
บุคลิกลักษณะของตราสินค้าที่เกิดจากความต้องการของผู้บริโภคและต าแหน่งทางการตลาดที่มีบุคลิก
ที่โก้หรู เรียบง่าย ทันสมัยแบบคนเมือง เป็นข้อก าหนดของการคัดเลือกและ ก าหนดทิศทางในงาน
ออกแบบ เพื่อหาจุดเชื่อมต่อระหว่างความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ในงานวิจัยกับอัตลักษณ์ของตรา
สินค้า โดยใช้ฤดูกาลใบไม้ผลิและฤดูร้อน Spring Summer 2018 ที่เป็นฤดูกาลที่ก าลังจะถึงนี้เป็น
ตัวอย่างในการน าเสนองานออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าของผู้วิจัย ซึ่งมีเกณฑ์ในการคัดเลือก
แนวโน้มจากฤดูกาลมาใช้ดังนี ้

 
1.1 เกณฑ์การเลือกแนวโน้มแฟชั่น 

เกณฑ์การเลือกแนวโน้มแฟชั่นเพื่อปรับใช้กับการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่
ขายในตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาจากองค์กรก าหนดที่ก าหนดแนวโน้มแฟชั่น 
โดยอ้างอิงจาก สถาบันวิจัยแฟชั่นแห่งประเทศไทย ที่รวบรวมข้อมูลเทรนด์ที่ เหมาะสมกับ
ผู้ประกอบการสิ่งทอและแฟชั่นในประเทศไทยซึ่งได้แก่ 3 องค์กรด้วยกัน คือ WGSN INFASH และ 
THTI ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

 
ตารางที่ 6.1 การก าหนดหัวข้อแนวโน้มแฟชั่น 
องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 
WGSN KINSHIP เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับ ความสดชื่นของโลกใน

มุมมองใหม่ การรวมกันของทวีป และอัต
ลักษณ์ทางอารยธรรม การสื่อสาร รวมไปถึง
การสร้างสรรค์งานออกแบบที่เป็นลักษณะ
หลากหลายวัฒนธรรมเข้าด้วยกัน 

 
ภาพที่ 6.1 : แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

FRESH GLOBAL 
BLENDING CULTURE 
SENSE OF 
COMMUNITY 
MULTICULTURAL 
DESIGN 
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องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 
HOTROPICAL เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับ ความชุ่มชื้นของป่า 

ความอุดมสมบูรณ์ การเพิ่มพูนทรัพยากร การ
เปรียบเทียบกันระหว่างธรรมชาติและสิ่งปลูก
สร้างที่มนุษย์สร้างขึ้น 

 
ภาพที่ 6.2 : แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

LUSH BOTANIC 
SATURATED 
JUXTAPOSITION OF 
THE NATURE AND 
HUMAN MADWE 

SLOW FUTURES เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับ ความเป็นเบสิคแต่มี
ความหรูหราในสัมผัสการเข้าถึง และลักษณะ
ของความฟุ่มเฟือยที่น่าพอใจและเข้าถึงได้ 

 
ภาพที่ 6.3 : แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

BASICS BUT 
LUXUROUS 
APPROACH 
DEMAND GROWS 
LAVISH DESIRABLE 
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องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 
 YOUTH TONIC เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับ  ความอุดมสมบูรณ์

ในช่วงวัยรุ่นแต่ไปปรากฏในกลุ่มคนที่มีอายุใน
ตลาดผู้บริโภค โดยอายุจะอยู่เหนือบริบทการ
แบ่งแยก รวมไปถึงลักษณะของการขบถของ
กลุ่มนักออกแบบวัยรุ่นที่แสดงออกในการ
เคลื่อนไหวและอิทธิพลด้านเพศ 

 
ภาพที่ 6.4 : แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

EXUBERANCE OF 
YOUTH 
AMORPHOUS 
DEFIES 
CATEGORISATION 
GENDER FLUID 
STYLING 

INFASH UNCOMPOSE เป็นเรื่องราวเกี่ยวกับการบิดเบือนมุมมองของ
ความ  Modernity หลั กการ โม เดิ ร์ นแบบ 
Bauhaus มุมมองความงามจากความไม่งาม 
และลักษณะที่ไม่เรียบร้อย  

 
ภาพที่ 6.5 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

TWISTED 
MODERNITY 
BAUHAUS 
EMBRACING UGLY 
MISBEHAVE 
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องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 
ENHANCE ๆเป็นเรื่องราวที่เกี่ยวกับระดับชั้นของความ

จริง  การกรองชั้นอารมณ์ และ ความโรแมนติ
กแบบสังเคราะห ์(ความโรแมนติกแบบปลอม)  

 
ภาพที่ 6.6 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

DISQUIETING 
LAYERED REALITY 
EMOTIONAL FILLTER 
SYNTHETIC 
ROMANCE 

INFINITE FLUX เป็นเรื่องราวของความโมเดิร์นที่เรียบง่าย 
ควันบุหรี่ แสงของดวงจันทร์ การเคลื่อนย้าย 
การสะท้อน และบรรยากาศความเป็น
กลางคืน 

 
ภาพที่ 6.7 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

MODERN SIMPLE 
SMOKED 
LUNARLIT 
SHIFTING 
REFLECTING 
NOCTURNAL 
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องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 
 HOMEAGE เป็นเรื่องราวของความขัดแย้งภายใช้ช่วงเวลา

ที่ซ้อนกัน ความเป็นร๊อคในอดีต การบรรยาย
เรื่องราวลักษณะใหม่ และ การท าส าเนาใหม่ 

 
ภาพที่ 6.8  :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

BAROCK 
PARADOXICAL 
TIMELAPES 
NEW NARRATIVES 
REMASTER  

THTI BIO CYBROG เป็นเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับการปรับตัวในโลก
อนาคต การละลายภูเขาน้ าแข็ง สภาวะน้ า
ท่ วมโลก การแข็ งตั วของสิ่ งมีชี วิต  การ
เปลี่ยนแปลงสายพันธ์มนุษย์ เทคโนโลยีการ
น าเครื่องจักรกลมาฝังตัวในมนุษย์ 

 
ภาพที่ 6.8 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.THTI.com 

MIST 
BLEND 
EVANESCE 
EXHAUSTION 
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องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 

 CONCRETE 
SAVANNAH 

เป็น เรื่ อ งราวที่ เ กี่ ย วข้องกับป่ า ใน เมือง 
ธรรมชาติในเรือนกระจก การใช้ชีวิตกับ
ธรรมชาติท่ามกลางป่าคอนกรีต การเพาะพันธุ์
พืชสายพันธ์ ใหม่  และ การสร้างอุปกรณ์
เครื่องมือและชุดเฟอร์นิเจอร์ส าหรับการใช้
ชีวิตในป่า 

 
ภาพที่ 6.9 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.THTI.com 

BOUND 
REVITAIZATION 
RACIST 
CONSISTENT 

TRANS 
HERITAGE 

เป็นเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับการน าเอามรดก
เก่าหรือของมีค่าในอดีตกลับมาสร้างคุณค่า
ใหม่ในยุคสมัยใหม่ การเปลี่ยนที่อยู่แล้วเกิด
องค์ประกอบฟังก์ชั่นใหม่ การน าของเก่ามา
สร้างรูปแบบใหม่โดยการผสมผสานสิ่งใหม่เข้า
ด้วยกัน 

 
ภาพที่ 6.11 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.THTI.com 

REFINED 
BREAK 
AGED OF TIME 
UNANIMOUSLY 
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องค์กร หัวข้อแนวโนม้ ข้อมูลแนวโนม้แฟชั่น ค าส าคญั 

POST INTERNET 
ERA 

เป็นเรื่องราวที่เกี่ยวกับการบิดมิติมุมมองเดิม
และเกิดองศาของมิติมุมมองใหม่ การเชื่อมต่อ 
ติดต่อประสาน สัญลักษณ์แห่งความเป็นโลก
สมัยใหม่ ความแข็งแรงในมุมมองของพลาสตกิ 
และการสร้างสิ่ ง ใหม่ภายใต้แนวคิดการ
มองเห็นที่เหมือนเดิม 

 
ภาพที่ 6.12 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.THTI.com 

POST DIMENSION 
MODERN SYMBOLIC 
STRENGE MATERIAL 
NEO PLASTIC 
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 จากการศึกษาแนวโน้มแฟชั่นประจ าฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อนปี ค.ศ.2018 ( Spring Summer 
2018) ทั้งหมดข้างต้น สามารถน ามาพิจารณาคัดเลือกเพื่อน ามาเป็นส่วนหนึ่งในการสนับสนุนผลงาน
ออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ได้ดังนี้ 
 

ตารางที่ 6.2 เกณฑ์การวิเคราะห์การเลือกแนวโน้มแฟชั่น 

หัวข้อ เกณฑ์การพิจารณา องค์กร หัวข้อที่เหมาะสม 

1. แนวโน้มแฟชั่นควรเป็นเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับแรง
บันดาลใจของการเดินทาง วัฒนธรรม การท่องเที่ยว  
หรือการพักผ่อนในโรงแรมหรือรีสอร์ท  

WGSN KINSHIP 
HOTROPICAL 

2. แนวโน้มแฟชั่นควรมีโครงร่างเงาเป็นโครงร่างเงาไม่
เข้ารูปตามความต้องการของผู้บริโภคและค าแนะน า
ของผู้เชี่ยวชาญการตลาดสินค้าแฟชั่น และมีแนวคิด
ที่เป็นโมเดิร์นนิสม์ โก้หรู ทันสมัย แบบคนเมือง ตาม
ลักษณะบุคลิกของกลุ่มเป้าหมายของตราสินค้าใหม่ 

WGSN SLOW FUTURES 

3. แนวโน้มแฟชั่นควรมีเทคนิคจ าเพาะ ที่ใกล้เคียงกับ
การสรุปอัตลักษณ์เทคนิคจ าเพาะของตราสินค้าใหม่ 
อันได้แก่ เทคนิคการตัดต่อแพทเทิน เทคนิคการ
ผสมผสานวัสดุ เทคนิคการพิมพ์ลวดลาย  และ
เทคนิคที่ ได้ จากการศึกษาอัตลักษณ์จากงาน
ศิลปกรรมท้องถิ่นในแต่ละภาค ดังนี ้
1.ภาคเหนือ ได้แก่ เทคนิคจ าเพาะการตัดตัววี เส้นตัด
โง การจับจีบท าพลีท การตัดเฉีงและการเปิดหัวไหล ่

2.ภาคตะวันออกฉียงเหนือ ได้แก่ เทคนิคจ าเพาะการ
ซ้อนทับและการตัดซ้อน การหักกระตุกมุม การจัด
จับและมัดรวบข้าง และการพับตัดเฉียง 
3.ภาคกลาง ได้แก่ เทคนิคจ าเพาะการจับจีบซ้อน
รอบตัว การตัดต่อทรงแหลม การและสอดพับและ
ม้วนกลึง 

4.ภาคตะวันออก ได้แก่ เทคนิคจ าเพาะการไล่ล าดับ
ชั้น การเดินตะเข็บและตัดโค้ง การจับจีบกึ่งกลาง
และการเดินเส้นตัด 

WGSN KINSHIP 
HOTROPICAL 
SLOW FUTURES 

THTI TRANS HERITAGE 

INFASH UNCOMPOSE 
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หัวข้อ เกณฑ์การพิจารณา องค์กร หัวข้อที่เหมาะสม 

5.ภาคตะวันตก ได้แก่ เทคนิคจ าเพาะการตัดซ้อนทับ 
การป้ายทับ การจับจีบวงกลม และการท าแบบตัด
ทรงกลม 

6.ภาคใต้ ได้แก่ เทคนิคจ าเพาะการตัดฉากและ
เทคนิคการจับจีบเรขาคณิต การซ้อนทับและจับจีบ
รอบวงกลม และเทคนิคการตัดโค้งมน และการตัดต่อ
และทับซ้อน 

4. แนวโน้มแฟชั่นควรเป็นกลุ่มสีที่โก้หรู แสดงถึงความ
ทันสมัยแบบคนเมืองตามบุคลิกภาพของผู้บริโภค 
ผสมผสานกับกลุ่มสีที่เป็นอัตลักษณ์ทางศิลปกรรม
ของแต่ละภาค ซึ่งส่วนใหญ่กลุ่มสีพื้นฐานจะประกอบ
ไปด้วยสีโทนธรรมชาติ ขาว น้ าตาล เบจ ครีม เทา 
ฟ้า เขียว กลุ่มสีแฟชั่นจะประกอบไปด้วย กลุ่มโทนสี 
เหลือง แดง ด า เป็นต้น 

THTI POST INTERNET ERA 

5. แนวโน้มแฟชั่นควรเป็นกลุ่มวัสดุที่มีผิวละเอียด เนื้อ
เรียบด้านตามรูปแบบอัตลักษณ์ของสถาปัตยกรรม
ไทยผสมผสานกับ วัสดุเนื้อมันวาวในคอลเล็คชั่นตาม
ลักษณะผิวของกระเบื้องตามการตกแต่งส่วนใหญ่ใน
แต่ละภูมิภาค โดยกลุ่มวัสดุจะต้องแสดงบุคลิกภาพ
ความโก้ หรู  ทันสมั ย  ตามความต้อ งการของ
กลุ่มเป้าหมายเป็นส าคัญ 

WGSN INFINITE FLUX 
ENHANCE 

INFASH INFINITE FLUX 
ENHANCE 
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 จากการวิเคราะห์การเลือกแนวโน้มแฟชั่นตามตารางที่ 6.2 สามารถน าการประเมินแนวโน้ม
แฟชั่นที่จะน ามาใช้สรุปเพื่อการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์
ของประเทศไทยโดยการแบ่งกลุ่มแนวโน้มแฟชั่นหลัก และแนวโน้มแฟชั่นสนับสนุนได้ดังนี้ 
 
ตารางที่ 6.3 แสดงสัดส่วนการแบ่งกลุ่มแนวโน้มแฟช่ันของตราสินค้าใหม่ 

องค์กร หัวข้อแนวโนม้ สัดส่วนการน ามาใช้ (ร้อยละ) 
WGSN KINSHIP 50 

WGSN SLOW FUTURES 25 

THTI POSE INTERNET ERA 15 

INFASH INFINITE FLUX 10 

 

ตารางที่ 6.4 แสดงแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร WGSN หัวข้อ KINSHIP 

หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
KINSHIP 

ภาพที่ 6.13 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 
WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

FRESH GLOBAL 
BLENDING CULTURE 
SENSE OF COMMUNITY 
MULTICULTURAL DESIGN 
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หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
โครงร่างเงา 

 
ภาพที่ 6.14 : โครงร่างเงาจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-ลักษณะโครงร่างสามเหลีย่ม 

- ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

-ลักษณะโครงร่างครึ่งวงกลม
คว่ า 

-ลักษณะโครงร่างสามเหลี่ยม
คว่ า 

- ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

เทคนิคจ าเพาะ 

 
ภาพที่ 6.15 : เทคนิคจ าเพาะจากองค์กร 

WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-เทคนิคการกระตุกมุม 

-เทคนิคการตัดโค้ง 

-ลักษณะการตัดทรงเรขาคณิต 

-ลักษณะการจับจีบกึ่งกลาง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

376 

หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
กลุ่มสี 

 
ภาพที่ 6.16 : กลุ่มสีจากองคก์ร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-16-1806 TPG / WOOD DROSE 

-17-0949 TPG / CHAI TEA 
- 14- 0837 TPG /  MISTED 
YELLOW 

-18-1443 TPG / RED WOOD 

-18-1441 TPG /PLUM WINE 
-19-1555 TPG / RED DAHLIA 
-14-5706 TPG / SILT GREEN 
-18-4718 TPG / HYDRO 
-19-4057 TPG / TRUE BLUE 

กลุ่มวัสดุ 

 
ภาพที่ 6.17 : กลุ่มวัสดุจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-SILK 
-LACE 
-SERGE 

-STEEL PINS 
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ตารางที่ 6.5 แสดงแนวโน้มแฟชั่นจากองค์กร WGSN หัวข้อ KINSHIP 

หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
SLOW FUTURES 

 
ภาพที่ 6.18 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 

WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

BASICS BUT LUXUROUS 
APPROACH 
DEMAND GROWS 
LAVISH DESIRABLE 

โครงร่างเงา 

 
ภาพที่ 6.19 : โครงร่างเงาจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-ลักษณะโครงร่างสี่เหลี่ยม 

-ลักษณะโครงร่างสามเหลี่ยม 

-ลักษณะโครงร่างครึ่งวงกลม 

-ลักษณะโครงร่างสี่เหลี่ยมผืนผ้า 
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หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
เทคนิคจ าเพาะ 

 
ภาพที่ 6.20 : เทคนิคจ าเพาะจากองค์กร 

WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-เทคนิคการจับจีบรอบ 

-เทคนิคการตัดต่อ 

-เทคนิคการตัดต่อแบบตัด 

-เทคนิคการเดินเส้นกลางล าตัว 

-เทคนิคการตัดแหลม 

กลุ่มสี 

 
ภาพที่ 6.21 : กลุ่มสีจากองค์กรWGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-18-1148 TPG / CARAMAL CAFÉ 
-16-0636 TPG / RICH GLOD 
- 16- 0119 TPG /  WILLOW 
BOUGH 
-15-0343 TPG / GREENERY 
-16-4706 TPG / SILVER BLUE 
-11-0110 TPG / BUTTER CREAM 
-19-1555 TPG / RED DAHILA 
-11-4801 TPG / TOFA 
-13-6107 TPG / GREEN LILY 
-19-4003 BLACK ONYX 

กลุ่มวัสดุ 

 
ภาพที่ 6.22 : วัสดุจากองค์กร WGSN 

ที่มา : www.wgsn.com 

-POLY PLASTICS 

-TECHNO COTTON MIX 
-BRIGHTEN SILK 
-ORGANIST'S FABRIC 
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ตารางที่ 6.6 แสดงแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร THTI หัวข้อ POSE INTERNETERA 

หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
POSE INTERNET 
ERA 

 
ภาพที่ 6.23 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.thti.com 

POST DIMENSION 
MODERN SYMBOLIC 
STRENGE MATERIAL 
NEO PLASTIC 

โครงร่างเงา 

 
ภาพที่ 6.24 : โครงร่างเงาจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.thti.com 

-ลักษณะโครงร่างสามเหลี่ยม
มุมฉาก 

-ลักษณะโครงร่างสี่เหลี่ยม 

-ลักษณะครึ่งวงกลม 

เทคนิคจ าเพาะ 

 
ภาพที่ 6.25 : เทคนิคจ าเพาะจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.thti.com 

-เทคนิคการจับจีบรอบวงกลม 

-เทคนิคการป้ายทับ 

-เทคนิคการตัดโค้ง 

-เทคนิคการตัดเฉียง 

-เทคนิคการทับซ้อน 

-เทคนิคการสอดมัด 

http://www.thti.com/
http://www.thti.com/
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หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
กลุ่มสี 

ภาพที่ 6.26 : กลุ่มสีจากองคก์ร THTI 

ที่มา : www.thti.com 

-17-1361 TPG / SCARIET LBIS 

-19-1555 TPG / RED DAHILA 
-19-4057 TPG / TRUE BLUE 
- 12- 0643 TPG /  BLAZING 
YELLOW 
- 16- 0119 TPG /  WILLOW 
BOUNGH 
-19-4003 TPG / BLACK ONYX 

กลุ่มวัสดุ 

 
ภาพที่ 6.27 : วัสดุจากองค์กร THTI 

ที่มา : www.thti.com 

-Fabric Sert 

- Organist's fabric 
- chiffon 
-cotton 
 

 

ตารางที่ 6.7 แสดงแนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร INFASH หัวข้อ INFINITE FLUX 

หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
INFINITE FLUX 

 
ภาพที่ 6.28 :  แนวโน้มแฟช่ันจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.infash.com 

MODERN SIMPLE 
SMOKED 
LUNARLIT 
SHIFTING 
REFLECTING 
NOCTURNAL 
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หัวข้อแนวโนม้ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 
โครงร่างเงา 

 
ภาพที่ 6.29 : โครงร่างเงาจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

-ลักษณะโครงร่างเงาสามเหลีย่ม 

-ลักษณะโครงร่างเงาห้าเหลี่ยม
คว่ า 

-ลักษณะโครงร่างเงาหกเหลี่ยม 

-ลักษณะสี่เหลี่ยมผืนผ้า 

เทคนิคจ าเพาะ 

 
ภาพที่ 6.30 : เทคนิคจ าเพาะจากองค์กร 

INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

-เทคนิคการพับปกเฉียง 

-เทคนิคการจับจีบ 

-เทคนิคการตัดโค้ง 

-เทคนิคการตัดเฉียง 

กลุ่มสี 

 

 
ภาพที่ 6.31 : กลุ่มสีจากองคก์ร INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

-19-4229 TPG / ORION BLUE 
-19-3918 TPG / PERISCOPE 
-16-0119 TPG / WILLOW BOUGH 
- 12- 0525 TPG /  LUMINARY 
GREEN 
-19-4003 TPG / BLACK ONYX 
-13-6107 TPG / GREEN LILY 
-19-1555 TPG / RED DAHLIA 

กลุ่มวัสด ุ

 
ภาพที่ 6.32 : วัสดุจากองค์กร INFASH 

ที่มา : www.INFASH.com 

-silk 
-cotton 
-woven fabric 
-satin 
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1.2 แนวโน้มแฟชั่นของตราสินค้าใหม ่

จากข้อมูลการแจกแจงองค์ประกอบแนวโน้มแฟชั่นฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน ค.ศ. 2018 ของ
ตราสินค้าใหม่ในข้างต้น ผู้วิจัยได้น ากลุ่มข้อมูลมาสรุปการคัดเลือกตามหลักเกณฑ์ลักษณะเฉพาะทาง 
โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และ กลุ่มวัสดุ ที่เหมาะสมกับบุคลิกลักษณะของกลุ่มผลิตภัณฑ์ 
โดยแนวโน้มแฟชั่นใหม่ที่ผู้วิจัยน ามาเป็นองค์ประกอบในการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าจะมี
รายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 

ตารางที ่6.8 องค์ประกอบแนวโน้มแฟชั่นของตราสินค้าใหม ่

ตราสินค้าใหมข่องผู้วิจัย 
องค์ประกอบ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 

หัวข้อที่น ามาใช้ 

 
ภาพที่ 6.33 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

เป็นการผสมผสานแนวคิดที่อยู่
ในกลุ่ม City Line เป็นเรื่องราว
ที่ แ ส ด งมุ ม มอ งขอ งค ว า ม
ทั น ส มั ย แ บ บ ค น เ มื อ ง เ ข้ า
ด้วยกัน ซึ่งได้แก่กลุ่มแนวคิด
จ า ก  INFINITE FLUX, POSE 

INTERNET ERA, SLOW 

FUTURES และ KINSHIP 

โครงร่างเงา 

 
ภาพที่ 6.34 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

- ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

- ลั กษณะโครง ร่ า ง เ ง าครึ่ ง
วงกลม 

- ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

- ลั ก ษ ณ ะ โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยมคว่ า 
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ตราสินค้าใหมข่องผู้วิจัย 
องค์ประกอบ ภาพแสดงรายละเอียด ข้อมูลรายละเอียด 

เทคนิคจ าเพาะ 

 
ภาพที่ 6.35 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

-เทคนิคการจับจีบรอบวงกลม 

-เทคนิคการพับปกเฉียง 

-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 

-เทคนิคการทับซ้อน 

-เทคนิคการกระตุก 

-เทคนิคการจับจีบกึ่งกลาง 

กลุ่มสี 

 
ภาพที่ 6.36 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

-16-1325 TPG / COPPER 
-19-1436 TPG / CHERRY  
-19-4003 TPG / BLACK ONYX 
-16-0636 TPG / RICH GOLD 
-16-0119 TPG / WILLOW 
BOUGH 
-19-1555 TPG / RED DAHILA 
-17-2034 TPG / PING YARROW 
-17-0949 TPG / CHAI TEA 
-18-4011 TPG / GOBLIN BLUE 
-16-4706 TPG / SILVER BLUE 

กลุ่มวัสดุ 

 
ภาพที่ 6.37 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

- silk 
- Lace 

- Organza 

- Gabardine 
- plastic  
- woven 
- Polyester 
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ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์แรงบันดาลใจในงานออกแบบ 

 แรงบันดาลใจในการออกแบบสร้างสรรค์ เป็นอีกหนึงองค์ประกอบส าคัญที่ช่วยให้การ
ออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในแต่ละฤดูกาลนั้นมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างกัน 
แรงบันดาลใจจะเป็นองค์ประกอบที่ช่วยส่งเสริมการขาย เป็นแนวทางการน าเสนอแนวคิดของกลุ่ม
สินค้าในคอลเล็คชั่น และ เพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าด้วยเรื่อวราวที่ท าให้เกิดความน่าสนใจ  ซึ่งผู้วิจัยได้
ก าหนดเกณฑในการเลือกแรงบันดาลใจตามความเหมาะสมสอดคล้องกับการออกแบบกลุ่มสินค้าไว้
ดังนี้ 
 
2.1 เกณฑ์ในการเลือกแรงบันดาลใจ 

ตารางที่ 6.9 แสดงเกณฑ์การวิเคราะห์แรงบันดาลใจ 

เกณฑ์ในการวเิคราะห ์ รายละเอียด 

1.มีแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวและ
การเดินทาง และเรื่องราวทางวัฒนธรรม 

หนึ่งในความจ าเพาะของการขายสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ คือการเข้ามาพักใน
โรงแรมบูติค ซึ่งผู้บริโภคไม่สามารถหาซื้อสินค้าได้
จากสถานที่ทั่วไป ซึ่งลักษณะความเฉพาะของ
สถานที่กับบรรยากาศการท่องเที่ยว จะเป็น
เ หตุ ผ ลส า คั ญที่ ท า ใ ห้ ก ลุ่ ม ผู้ บ ริ โ ภคจดจ า
ภาพลักษณ์ของตราสินค้าได้ดี 

2.มีอัตลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานศิลปกรรมหรือ
หัตถกรรมไทย 

จากการสรุปข้อมูลผลิตภัณฑ์ในบทที่ 5 จะพบว่า 
กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์จะถูกแบ่งออกเป็น 
กลุ่มสินค้าพื้นฐานและกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ ซึ่ง
กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์นั้นจะเป็นกลุ่มสินค้าที่มี
ลักษณะจ าเพาะพื้นถิ่นที่ผู้บริโภคให้ความสนใจซื้อ
สินค้าเพื่อเก็บเป็นของที่ระลึก น าไปใช้ในโอกาส
อื่น 

3.มีบุคลิกภาพที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมายใน
งานวิจัย 

บุคลิกภาพและรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคที่ เรียบ
โก้ ทันสมัยแบบคนเมือง เป็นองค์ประกอบปัจจัย
ที่แรงบันดาลใจต้องค านึงถึง ทั้งในด้านการตีความ
ในการสื่อสารภาพลักษณ์ และการน าไปเป็น
องค์ประกอบการใช้งาน 
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เกณฑ์ในการวเิคราะห ์ รายละเอียด 

4.มีความสอดคล้องกับแนวโน้มแฟช่ัน จากการสรุปแนวโน้มแฟชั่นข้างต้น พบว่า การ
เชื่อมโยงแนวความคิดของการท่องเที่ยวและการ
ผสานแนวคิดรูปแบบวิถีทางวัฒนธรรม นับเป็นอัต
ลักษณ์ส าคัญหรือจุดขายส าคัญในตลาดมินิบาร์ 
ซึ่งแรงบันดาลใจจึงควรแสดงออกถึงความร่วม
สมัยตามลักษณะดังกล่าว 

 

2.2 แรงบันดาลใจในงานออกแบบของตราสินค้าใหม ่

จากการสรุปข้อมูลการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นของตราสินค้าใหม่ เพื่อน ามาเป็นกรอบการ
เลือกแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์การออกแบบกลุ่มสินค้าและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ในคอล
เลคชั่นฤดูใบไม้ผลิและฤดูร้อน 2018 พบว่า ลักษณะของงานออกแบบที่อยู่ภายใต้แนววิถีชีวิตของ
กิจกรรมทางวัฒนธรรมในแต่ละภูมิภาคนั้น จะเป็นส่วนที่ช่วยส่งเสริมให้กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์หรือกลุ่ม
สินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์มีความแตกต่างกันและเป็นจุดขายที่ส าคัญของตราสินค้าใหม่ ซึ่งผู้วิจัยได้
น าแนวคิดดังกล่าวมาตีความตามบุคลิกลักษณะความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่ชอบความเรียบโก้
ตามลักษณะของงานออกแบบโมเดิร์นนิสม์ ซึ่งผู้วิจัยได้ท าการเลือกการตีความจากวิเคราะห์
องค์ประกอบจากผลงานหัตถกรรมที่ปรากฏในกิจกรรมวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียง เป็นที่รู้จักโดยทั่วไป 
และเป็นกิจกรรมที่มีมายาวนานในแต่ละภูมิภาค โดยภาคเหนือ ผู้วิจัยเลือกแรงบันดาลใจจากการฟ้อน
ร่มบ่อสร้าง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือเลือกพิธีกรรมการแห่ผีตาโขน ภาคกลางเลือกการแสดงโขน 
ภาคตะวันออกเลือกกิจกรรมการแห่บั้งไฟศรีมหาโพธิ์ ภาคตะวันออกเลือกกิจกรรมการแข่งเรือยาว 
และภาคใต้เลือกการแสดงหนังตะลุง โดยในส่วนของรายละเอียดสามารถแสดงดังตารางต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 6.10 แสดงการวิเคราะห์ลักษณะทางกายภาพสู่แรงบันดาลใจ 
ภูมิภาค กิจกรรมทาง

วัฒนธรรม 

องค์ประกอบ การตีความสู่แรงบันดาลใจ 

ภาคเหนือ การฟ้อนร่มบ่อ
สร้าง 

 
ภาพที่ : 6.38 

ที่มา : thaitraditiontour.com 

 
ภาพที่ : 6.39 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
ภาคตะวันออก
ออกเฉียงเหนือ 

การแห่ผีตาโขน 

 
ภาพที่ : 6.40 

ที่มา : thaitraditiontour.com 

 
ภาพที่ : 6.41 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

ภาคกลาง การแสดงโขน 

 
ภาพที ่: 6.42 

ที่มา : thaitraditiontour.com 

 
ภาพที่ : 6.43 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

ภาคตะวันออก การแห่บั้งไฟศรี
มหาโพธิ ์

 
ภาพที่ : 6.44 

ที่มา : thaitraditiontour.com 

 
ภาพที่ : 6.45 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
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ภูมิภาค กิจกรรมทาง
วัฒนธรรม 

องค์ประกอบ การตีความสู่แรงบันดาลใจ 

ภาคตะวันตก การแข่งเรือยาว 

 
ภาพที่ : 6.46 

ที่มา : thaitraditiontour.com 

 
ภาพที่ : 6.47 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

ภาคใต้ การแสดงหนัง
ตะลุง 

 
ภาพที่ : 6.48 

ที่มา : thaitraditiontour.com 

 
ภาพที่ : 6.49 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
 

ตารางที่ 6.11 การตีความจากแรงบันดาลใจสูล่ายพิมพ์ผ้า 

ภูมิภาค กิจกรรมทาง
วัฒนธรรม 

การตีความจากแรงบันดาลใจสู่ลวดลายพมิพ์ผ้า 

ภาคเหนือ ก า ร ฟ้ อ น ร่ ม บ่ อ
สร้าง 

 
ภาพที่ : 6.50 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

388 

ภูมิภาค กิจกรรมทาง
วัฒนธรรม 

การตีความจากแรงบันดาลใจสู่ลวดลายพมิพ์ผ้า 

ภาคตะวันออก
ออกเฉียงเหนือ 

การแห่ผีตาโขน 

 
ภาพที่ : 6.51 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
ภาคกลาง การแสดงโขน 

 
ภาพที ่: 6.52 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
ภาคตะวันออก ก า ร แ ห่ บั้ ง ไ ฟศ รี

มหาโพธิ ์

 
ภาพที่ : 6.53 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
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ภูมิภาค กิจกรรมทาง
วัฒนธรรม 

การตีความจากแรงบันดาลใจสู่ลวดลายพมิพ์ผ้า 

ภาคตะวันตก การแข่งเรือยาว 

 
ภาพที่ : 6.54 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
ภาคใต้ การแสดงหนังตะลุง 

 
ภาพที่ : 6.55 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
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ส่วนที่ 3 การวเิคราะห์ตัวอย่างผลงานออกแบบ 

 ในส่วนนี้จะเป็นส่วนของการน าผลสรุปที่ได้ในด้านของลักษณะเฉพาะของกลุ่มผลิตภัณฑ์ใน
งานวิจัย มาวิเคราะห์รูปแบบผลงานจากผลิตภัณฑ์ในท้องตลาด เพื่อศึกษาแนวคิดทั้งในด้านของการ
ออกแบบ และการน าไปใช้งาน โดยการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้น าองค์ประกอบในการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้า 
อันได้แก่ โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และกลุ่มวัสดุ มาร่วมวิเคราะห์ ซึ่ง มีหลักเกณฑ์ในการ
เลือกดังนี้ 
 
3.1 เกณฑ์ในการเลือกตัวอย่างผลงานออกแบบ 

ตารางที่ 6.12 เกณฑ์การวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานออกแบบ 
หัวข้อการวิเคราะห ์ เกณฑ์การวิเคราะห์ 

โครงร่างเงา 

(Silhouette) 

โครงร่างเงาควรมีลักษณะเป็นโครงที่ไม่เข้ารูปมากจนเกินไป มี
โครงสร้างที่ชัดเจนในลักษณะทรงตรงหรือสามเหลี่ยมป้าน( A-Line) 
มีลักษณะการน าไปใช้งานที่หลากหลาย   และอยู่ในกลุ่มสินค้า
ประเภทล าลอง  

เทคนิคจ าเพาะ  

(Technic Detail) 

เทคนิคจ าเพาะควรมีลักษณะของ การตัดตัววี เส้นตัดโค้ง การจับจีบ
ท าพลีท การตัดเฉียง การเปิดหัวไหล่ การซ้อนทับและการตัดซ้อน 
การหักกระตุกมุม การจัดจับและมัดรวบข้าง และการพับตัดเฉียง 
การจับจีบซ้อนรอบตัว การตัดต่อทรงแหลม การสอดพับและม้วน
กลึง การไล่ล าดับชั้น การเดินตะเข็บและตัดโค้ง การจับจีบกึ่งกลาง 
การเดินเส้นตัด เทคนิคจ าเพาะการตัดซ้อนทับ การป้ายทับ การจับ
จีบวงกลม การท าแบบตัดทรงกลม การตัดฉากและเทคนิคการจับ
จีบเรขาคณิต การซ้อนทับและจับจีบรอบวงกลม และเทคนิคการตัด
โค้งมน และการตัดต่อและทับซ้อน ตามรายละเอียดจากการแปล
ความอัตลักษณ์ศิลปกรรมท้องถิ่นสู่งานออกแบบสร้างสรรค ์

กลุ่มสี กลุ่มสีของผลิตภัณฑ์ควรมีลักษณะตามการแบ่งกลุ่มสินค้า อันได้แก่
กลุ่มสีจากกลุ่มสินค้าพื้นฐาน ซึ่งมีกลุ่มสีในโทนสีเทา สีฟ้า และสีขาว 
ตามลักษณะบุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย และกลุ่มสีจากกลุ่ม
สินค้าอัตลักษณ์หรือกลุ่มสินค้าแฟชั่น ซึ่งมีกลุ่มสีในโทนสีสด และสี
ธรรมชาติ ตามรูปแบบงานออกแบบของศิลปกรรมท้องถิ่นนั้น ๆ 
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หัวข้อการวิเคราะห ์ เกณฑ์การวิเคราะห์ 
กลุ่มวัสดุ กลุ่มวัสดุของผลิตภัณฑ์ควรมีลักษณะที่สอดคล้องตามการสรุปการ

วิเคราะห์อัตลักษณ์ทางศิลปกรรมในแต่ละภูมิภาค ซึ่งส่วนใหญ่
สามารถแปลความสู่กลุ่มวัสดุอันได้แก่ ผ้าฝ้าย ผ้าการ์บาดีน ผ้าลูกไม้ 
ผ้าปักเลื่อม รวมไปถึงลักษณะที่มีความสอดคล้องกับบุคลิกของ
ผู้บริโภคที่มีลักษณะเรียบโก้ ซึ่งสามารถแปลความสู่กลุ่มวัสดุ ผ้าไหม 
ผ้าดัสเชสซาติน ผ้าออกแกนซ่า หนังซาฟาโน เป็นต้น 

 

3.2 การวิเคราะห์กลุ่มผลิตภัณฑ ์

 จากเกณฑ์การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานการออกแบบออกแบบดังกล่าว สามารถคัดเลือกกลุ่ม
ผลงานจากการน าเสนอคอลเล็คชั่นของตราสินค้าอ่ืนทั้งหมดสี่ด้าน ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

3.2.1 การวเิคราะห์ตัวอยา่งผลงานดา้นโครงสรา้ง 

 

ตารางที่ 6.13 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

 
1 

 
ภาพที่ 6.57 

ที่มา : www.vogue.com 

-Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

-เป็นประเภทของเสื้อ
และกางเกง 

-โครงร่างเส้นกรอบนอก
บานออกและเข้ารูป 

-โครงร่างสมดุลซ้ายและ
ขาว 
-โดยรวมเหมาะกับการ
ท างานที่เป็นทางการ 
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การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

2 

 
ภาพที่ 6.58 

ที่มา : www.vogue.com 

-Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

- เ ป็ น ป ร ะ เ ภ ท ชุ ด
กระโปรง 

-โครงร่างด้านนอกเข้ารูป
และบานออกเล็กน้อย 

-มีความสมดุล 

-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
กับงานไม่เป็นทางการ 

 
3 

 
ภาพที่ 6.59 

ที่มา : www.vogue.com 

- Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

-เป็นประเภทกระโปรง
และมีลักษณะติดกัน 
- โครงร่างด้านนอกไม่
เข้ารูปและบานออกเป็น
จังหวะ 

- ไ ม่ มี ค ว า ม ส ม ดุ ล
ด้านหน้าและด้านหลัง 

-โดยรวมเหมาะท าการ
ท างานไม่เป็นทางการ 
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ตารางที่ 6.14 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.60 

ที่มา : www.vogue.com 

-Christian Dior / 2009 / 
Couture Strapless Dress 
 

-เป็นประเภทชุดติดกัน 

- โครงร่ าง เป็นชั้น  ไล่
ล าดับ 

-โครงร่างมีความสมดุล 

-โดยรวมเหมาะกับการ
สังสรรค์ 

2 

 
ภาพที่ 6.61 

ที่มา : www.vogue.com 

-JeanPaul Gaultier/ 
spring/ 2015 

 

-เป็นประเภทเสื้อและ
กางเกง 

-โครงร่างเป็นชุดเข้ารูป 

- โคร งร่ า งมี ค วาม ไม่
สมดุลด้านซ้ายและขวา 
-โดยรวมเหมาะกับการ
สังสรรค์ 

3 

 
ภาพที่ 6.62 

ที่มา : www.vogue.com 

-Dice Kayek’s / READY-
TO-WEAR/2017 

-เป็นประเภทของเสื้อ 
กระโปรง และกางเกง 

-เข้ารูปและบานออก 
-มีความสมดุลทั้งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์ 
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ตารางที่ 6.15 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคกลาง 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคกลาง 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

 
1 

 
ภาพที่ 6.63 

ที่มา : www.vogue.com 

-Fendi /Resort/ 2015 
 

 

-เป็นประเภทของเสื้อ
และกระโปรง 

-ลักษณะบานออก 
-มีความสมดุลทั้ งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์ 

2 

 
ภาพที่ 6.64 

ที่มา : www.vogue.com 

-Valentino/ Resort 
/2015 
 
 

-เป็นลกัษณะชุดติดกัน 

-เข้ารูปและบานออก 
-มีความสมดุลทั้ งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์ 

3 

 
ภาพที่ 6.65 

ที่มา : www.vogue.com 

-Fendi /Resort/ 2015 
 

-เป็นประเภทเสื้อและ
กระโปรง 

-การจับพลีทด้านหลัง 
- มี ค ว า ม ส ม ดุ ล ทั้ ง
ด้านหน้าและด้านหลัง 
-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์และงาน
กึ่งทางการ 
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ตารางที่ 6.16 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันออก 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันออก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที ่6.66 

ที่มา : www.vogue.com 

- Spring/ Summer 
2017 Color Trends 
 
 

-เป็นลักษณะของเสื้อ
และกระโปรง  

-บานออกและมีระบาย
รอบตัว 
-มีความสมดุลทั้งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์ 

2 

 
ภาพที่ 6.67 

ที่มา : www.vogue.com 

-Zac Zac 
Posen/dresses/2017 
 

-เป็นประเภทชุดติดกัน 

-ลักษณะบานออกและมี
ระบายรอบตัว 
-มีความสมดุลทั้งสอง
ด้าน 

-โครงร่างมีการแบ่งเป็น
ชั้นไล่ล าดับ 
-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์ 

3 

 
ภาพที่ 6.68 

ที่มา : www.vogue.com 

-Chloe/ Ready-to-
wear/2006 

-ประเภทชุดติดกัน  

-ลักษณะบานออกและ
เข้ารูป 
-มีความสมดุลทั้งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวมเหมาะ
แก่งานสังสรรค์ 
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ตารางที่ 6.17 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันตก 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันตก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.69 

ที่มา : www.vogue.com 

-Dior/Resort Wear 
/2014 
 

 

-เป็นลักษณะของเสื้อ
และกางเกง  
-เข้ารูป 
-มีความสมดุลทั้งสอง
ด้าน 

- โ ค ร ง ร่ า ง โ ดย รวม
เหมาะแก่งานสังสรรค ์

2 

 
ภาพที่ 6.70 

ที่มา : www.vogue.com 

 
-Dior /Ready to wear/ 
2013 
 

-เป็นลักษณะของชุด
ติดกัน 
-ลักษณะเข้ารูป 
-มีความไม่สมดุลทั้ ง
สองด้าน 
- โ ค ร ง ร่ า ง โ ดย รวม
เหมาะแก่งานสังสรรค ์

3 

 
ภาพที่ 6.71 

ที่มา : www.vogue.com 

-Zuhair 
Murad/spring/2016 

-เป็นประเภทของชุด
ติดกัน 
-ลักษณะเข้ารูปและ
บานออก 
-มีความสมดุลทั้งสอง
ด้าน 

- โ ค ร ง ร่ า ง โ ดย รวม
เหมาะแก่งานสังสรรค ์
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ตารางที่ 6.18 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคใต้ 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคใต ้

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.72 

ที่มา : www.vogue.com 

-Dior/ spring summer 
/2015 
 

-เป็นลักษณะของเสื้อ
และกระโปรง  
-มีความไม่สมดุลใน
แนวมาตรซ้าย 
-โครงร่างโดยรวม
เหมาะแก่งานสังสรรค์
และงานกึ่งทางการ 

2 

 
ภาพที่ 6.73 

ที่มา : www.vogue.com 

-Alexander Wang 
/ ready to 
wear/2013 

 

-เป็นประเภทของชุด
ติดกัน  

-ลักษณะทรงตรงและ
บานออก 
-มีความสมดลุทั้งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวม
เหมาะแก่งานสังสรรค ์

3 

 
ภาพที่ 6.74 

ที่มา : www.vogue.com 

-aretes de 

moda/Ready to wear/ 
2015 

-เป็นประเภทของชุด
ติดกัน  

-ลักษณะเป็นทรงตรง
มีระบายข้าง 
-มีความสมดลุทั้งสอง
ด้าน 

-โครงร่างโดยรวม
เหมาะแก่งานสังสรรค์
และงานกึ่งทางการ 
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3.2.2 การวเิคราะห์ตัวอยา่งผลงานดา้นเทคนิคจ าเพาะ 

ตารางที่ 6.19 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.75 

ที่มา : www.vogue.com 

-Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดคอว ี

-เทคนิคจ าเพาะการตัดโค้ง 

2 

 
ภาพที่ 6.76 

ที่มา : www.vogue.com 

- Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดเฉียง 

 

3 

 
ภาพที่ 6.77 

ที่มา : www.vogue.com 

- Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

 - เทคนิคจ า เพาะการท า
พลีท 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดโค้ง 
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ตารางที่ 6.20 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.78 

ที่มา : www.vogue.com 

-Christian Dior / 2009 / 
Couture Strapless Dress 
 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบ 

-เทคนิคจ าเพาะการทับซ้อน 

-เทคนิคการตัดตอ่ทรงโค้ง 

2 

 
ภาพที่ 6.79 

ที่มา : www.vogue.com 

-JeanPaul Gaultier/ 
spring/ 2015 
 

- เทคนิคจ า เพาะการหัก
กระตุก 

 

3 

 
ภาพที่ 6.80 

ที่มา : www.vogue.com 

-Dice Kayek’s / READY-
TO-WEAR/2017 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ 

-เทคนิคจ าเพาะการทับซ้อน 

-เทคนิคจ าเพาะการรวบข้าง 
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ตารางที่ 6.21 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคกลาง 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคกลาง 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.81 

ที่มา : www.vogue.com 

-Fendi /Resort/ 2015 
 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบตัว 

2 

 
ภาพที่ 6.82 

ที่มา : www.vogue.com 

-Valentino/ Resort 
/2015 
 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบตัว 

 

3 

 
ภาพที่ 6.83 

ที่มา : www.vogue.com 

Fendi /Resort/ 2015 
 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ 

-เทคนิคจ าเพาะกาตดัต่อ 
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ตารางที่ 6.22 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคตะวันออก 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านโครงสร้างภาคตะวันออก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.84 

ที่มา : www.vogue.com 

Chloe/  Ready- to-
wear/2015 
 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
กึ่งกลาง 
 

 
2 

 
ภาพที่ 6.85 

ที่มา : www.vogue.com 

Zac Zac 
Posen/dresses/2017 
 

- เทคนิ คจ า เพาะก าร ไล่
ล าดับ 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบตัว 

 

3 

 
ภาพที่ 6.86 

ที่มา : www.vogue.com 

Chloe/  Ready- to-
wear/2006 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดโค้ง 

- เทคนิคจ าเพาะการเดิน
ตะเข็บ 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
กึ่งกลาง 
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ตารางที่ 6.23 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคตะวันตก 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคตะวันตก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.87 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior/Resort Wear 
/2014 
 

-เทคนิคจ าเพาะการป้ายทับ 

-เทคนิคจ าเพาะการจบัจีบ 

2 

 
ภาพที่ 6.88 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior /Ready to wear/ 
2013 

-เทคนิคจ าเพาะการซ้อนทับ 

3 

 
ภาพที่ 6.89 

ที่มา : www.vogue.com 

Zuhair 
Murad/spring/2016 
 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
รอบวงกลม 

-เทคนิคจ าเพาะแบบทรงกลม 
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ตารางที่ 6.24 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคใต้ 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านเทคนิคจ าเพาะภาคใต้ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.90 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior/ spring summer 
/2015 
 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดต่อ
แบบตัด 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดฉาก 

2 

 
ภาพที่ 6.91 

ที่มา : www.vogue.com 

Alexander Wang 
/ ready to 
wear/2013 
 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดต่อ
แบบตัด 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
เลขาคณิต 

3 

 
ภาพที่ 6.92 

ที่มา : www.vogue.com 

aretes de 
moda/Ready to wear/ 
2015 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดต่อ
แบบตัด 

-เทคนิคจ าเพาะการจับจีบ
เลขาคณิต 

-เทคนิคจ าเพาะการตัดฉาก 

 
  

https://www.google.com/search?hl=th&q=dior+spring+summer+2015&sa=X&ved=0ahUKEwizkNnT2N3TAhXIwI8KHdFrDFcQvQ4IKCgF
https://www.google.com/search?hl=th&q=dior+spring+summer+2015&sa=X&ved=0ahUKEwizkNnT2N3TAhXIwI8KHdFrDFcQvQ4IKCgF
https://www.google.co.th/search?hl=th&q=aretes+de+moda+2015&sa=X&ved=0ahUKEwjLmv2y2d3TAhVEPo8KHb7kDZgQvQ4IJygF
https://www.google.co.th/search?hl=th&q=aretes+de+moda+2015&sa=X&ved=0ahUKEwjLmv2y2d3TAhVEPo8KHb7kDZgQvQ4IJygF
https://www.google.co.th/search?hl=th&q=aretes+de+moda+2015&sa=X&ved=0ahUKEwjLmv2y2d3TAhVEPo8KHb7kDZgQvQ4IJygF
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3.2.3 การวเิคราะห์ตัวอยา่งผลงานดา้นกลุ่มส ี

ตารางที่ 6.25 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านด้านกลุ่มสีภาคเหนือ 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านกลุ่มสีภาคเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.93 

ที่มา : www.vogue.com 

Laurence/ New York 
Fashion Week/2016 

-กลุ่มสีโทนเย็น เป็นสีเขียว
อมน้ าตาล คล้ายสีของใบไม้
แห้ง เป็นสีสุภาพไม่ฉูดฉาด 

2 

 
ภาพที่ 6.94 

ที่มา : www.vogue.com 

Moschino 
Spring/Summer 2015 
 

-กลุ่มสีโทนร้อน ใช้เป็นสี
เหลืองส้ม สีทอง มีลักษณะ
สีที่ฉูดฉาดและโดดเด่น 

3 

 
ภาพที่ 6.95 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior/ 
Spring/Summer 
/2017 

-กลุ่มสีโทนเย็น เป็นสีฟ้า
คราม โทนสีนี้จะมีความเข้ม
เป็นโทนสีสุภาพ 
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ตารางที่ 6.26 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านด้านกลุ่มสีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านกลุ่มสีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.96 

ที่มา : www.vogue.com 

BALMAIN SPRING/ 
SUMMER 2016 

-กลุ่ มสี โทนกลาง  เป็นสี
น้ า ตาล  ที่ อมสี ส้ ม เป็ นสี
สุภาพไม่ฉูดฉาด 

2 

 
ภาพที่ 6.97 

ที่มา : www.vogue.com 

Chanel / spring /2015 
 

-กลุ่มสีโทนร้อน เป็นสีแดงที่
เน้นความโดดเด่น 

3 

 
ภาพที่ 6.98 

ที่มา : www.vogue.com 

Moschino 
Spring/Summer 2015 
 
 

-กลุ่มสีโทนร้อน เป็นสีชมพู 
แต่ภายในสีแดงนั้นผสมสี
ขาว กลายเป็นสีชมพู จึงท า
ให้สีโทนร้อนสีนี้ไม่ฉูดฉาด
นัก 
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ตารางที่ 6.27 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านด้านกลุ่มสีภาคกลาง 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านกลุ่มสีภาคกลาง 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.99 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior /Spring 
/2011 /Haute Couture 
by John Galliano 

-กลุ่มสีโทนร้อน เป็นสีแดงที่
ผสมเข้ากับสีด าที่เน้นความ
โดดเด่นชวนหลงไหล 

2 

 
ภาพที่ 6.100 

ที่มา : www.vogue.com 

Desigual/London 
Fashion Week/autumn 
winter/2014 

-กลุ่มสีโทนร้อน เน้นใช้สีส้ม
เป็นหลัก เป็นสีส้มอมเหลือง
เป็นสีฉูดฉาด สดใส 

3 

 
ภาพที่ 6.101 

ที่มา : www.vogue.com 

Spring/ Summer 
2017 Color Trends 

-กลุ่มสี โทนร้อน เน้นใช้สี
เหลืองสด มีความโดดเด่น 
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ตารางที่ 6.28 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านด้านกลุ่มสีภาคตะวันออก 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านกลุ่มสีภาคตะวนัออก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.102 

ที่มา : www.vogue.com 

Desigual/ New York 
Fashion Week/2016 

-กลุ่มสีโทนร้อน เป็นสีแดงที่
เน้นความโดดเด่น 

2 

 
ภาพที่ 6.103 

ที่มา : www.vogue.com 

ralph lauren/ spring 
summer/2015 

-กลุ่ มสี โทนกลาง  เป็นสี
น้ าตาล ที่อมสีเขียวเป็นสี
สุภาพไม่ฉูดฉาด 

3 

 
ภาพที่ 6.104 

ที่มา : www.vogue.com 

fall/ winter /2016  -
2017 /fashion trends 
 

-กลุ่ มสี โทนกลาง  เป็นสี
น้ าตาล ที่อมสีเขียวเป็นสี
สุภาพไม่ฉูดฉาด 
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ตารางที่ 6.29 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านด้านกลุ่มสีภาคตะวันตก 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านกลุ่มสีภาคตะวันตก 
ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.105 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior / spring /2017 -กลุ่มสีโทนเย็น เป็นสีฟ้า
อ่อนสลับสี เขียวอ่อนเป็น
โทนสีสุภาพ 

2 

 
ภาพที่ 6.106 

ที่มา : www.vogue.com 

goga ashkenazi 
vionnet/spring/summer 
2016 
 

-กลุ่มสีพาสเทล เป็นสีอ่อน
ไม่ฉูดฉาด 

 

3 

 
ภาพที่ 6.107 

ที่มา : www.vogue.com 

fall/ winter /2016-2017 
/fashion trends 

-กลุ่ มสี โทนกลาง  เป็นสี
น้ าตาล ที่อมสีเขียวเป็นสี
สุภาพไม่ฉูดฉาด 
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ตารางที่ 6.30 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านด้านกลุ่มสีภาคใต ้

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านกลุ่มสีภาคใต ้

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.108 

ที่มา : www.vogue.com 

fashion trends / Fall-
winter /2016-2017  

-กลุ่ มสี โทนกลาง  เป็นสี
น้ าตาล  ที่ อมสี ส้ ม เป็ นสี
สุภาพไม่ฉูดฉาด 

2 

 
ภาพที่ 6.109 

ที่มา : www.vogue.com 

Vogue/Spring-
Summer 2017 trends 

-กลุ่มสีโทนเย็น เป็นสีน้ าเงิน
ที่เข้มและสลับกับสีเขียว ให้
ความรู้สึกเย็น 

 3 

 
ภาพที่ 6.110 

ที่มา : www.vogue.com 

Laurence/ New York 
Fashion Week/2016 

-กลุ่มสีโทนเย็น เป็นสีฟ้า
สลับสีขาวเป็นโทนสีสุภาพ 
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3.2.4 การวเิคราะห์ตัวอยา่งผลงานดา้นวัสดุภัณฑ์ 

ตารางที่ 6.31 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านวสัดุภัณฑ์ภาคเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.111 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior / 2009 / 
Couture Strapless Dress 

-ใช้วัสดุผ้าลูกไม้ผสมผสาน
ผ้ามันวาวแบบ Silk Satin 

2 

 
ภาพที่ 6.112 

ที่มา : www.vogue.com 

Zac/ resort wear/ 2014 -ใช้วัสดุผ้าSatin ผสมผสาน
ชีฟองพิมพ์ลายกราฟิก 
 

 
3 

 
ภาพที่ 6.113 

ที่มา : www.vogue.com 

fall/ winter /2016  -
2017 /fashion trends 

-ใช้วัสดุการ์ เบอดีน คอน
ตอน และโพลีเอสเตอร์ 
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ตารางที ่6.32 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านวสัดุภัณฑ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.114 

ที่มา : www.vogue.com 

Zac/ resort wear/ 2014 -ใช้วัสดุผ้าคอนตอน และผ้า
กลุ่มโพลีเอสเตอร์   

2 

 
ภาพที่ 6.115 

ที่มา : www.vogue.com 

Zuhair 
Murad/spring/2016 

-ใช้วัสดึกลุ่มผ้าลูกไม้และผ้า
เลื่อมตกแต่ง 

3 

 
ภาพที่ 6.116 

ที่มา : www.vogue.com 

Alexander Wang / ready 
to wear/2013 

-วัสดุที่ใช้คอืผ้าออแกนดี ้
-วัสดุที่ใช้คือผ้าSatin 
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ตารางที่ 6.33 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคกลาง 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านวสัดุภัณฑ์ภาคกลาง 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.117 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior /Spring Summer/ 
2013/ Ready-to-Wear 

-ใช้วัสดุผ้า Silk Satin  

2 

 
ภาพที่ 6.118 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior /Spring Summer/ 
2013/ Ready-to-Wear 

-ใช้วัสดุผ้า Silk Satin ตกแต่ง
เลื่อม 

3 

 
ภาพที่ 6.119 

ที่มา : www.vogue.com 

aretes de 
moda/Ready to wear/ 
2015 

- ใ ช้ วั ส ดุ ผ้ า ค อ ต ต อ น 
ผสมผสานกลุ่มผ้าโพลี เอ
สเตอร ์

ตารางที่ 6.33 การวิเคราะห์ตัวอยา่งผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคกลาง 

  

https://www.google.co.th/search?hl=th&q=aretes+de+moda+2015&sa=X&ved=0ahUKEwjLmv2y2d3TAhVEPo8KHb7kDZgQvQ4IJygF
https://www.google.co.th/search?hl=th&q=aretes+de+moda+2015&sa=X&ved=0ahUKEwjLmv2y2d3TAhVEPo8KHb7kDZgQvQ4IJygF
https://www.google.co.th/search?hl=th&q=aretes+de+moda+2015&sa=X&ved=0ahUKEwjLmv2y2d3TAhVEPo8KHb7kDZgQvQ4IJygF
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ตารางที่ 6.34 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคตะวันออก 

การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านวสัดุภัณฑ์ภาคตะวันออก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

 1 

 
ภาพที ่6.120 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior 
Spring/Summer 
2012 Ready-to-
wear Collection 
 

-ใช้วัสดุ Silk Satin ผสมผสาน
สเปนเดกซ์และออแกนดี้ 
 

2 

 
ภาพที่ 6.121 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior 
Spring/Summer 
2012 Ready-to-
wear Collection 
 

-ใช้วัสดุลูกไม้บางผสมผสาน
ออแกนด้ีโปร่ง 
 

3 

 
ภาพที่ 6.122 

ที่มา : www.vogue.com 

Alexander McQueen 
/Spring / 2017 

-ใช้วัสดุลูกไมบ้างโปร่ง 
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ตารางที่ 6.35 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคตะวันตก 
การวิเคราะหต์ัวอยา่งผลงานด้านวัสดุภัณฑ์ภาคตะวันตก 

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.123 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

-ใช้วัสดุการ์เบอดีนภายนอก
และลูกไม้บางภายใน 

 

2 

 
ภาพที่ 6.124 

ที่มา : www.vogue.com 

Christian Dior /The 
Resort/ 2014 

-ใช้วัดุผ้ากลุ่มโพลีเอสเตอร ์

 

3 

 
ภาพที่ 6.125 

ที่มา : www.vogue.com 

alexander mcqueen/ 
2017/ resort 

- ใ ช้ วั ส ดุ ผ้ า เ นื้ อ  woven 

ผสมผสานคอตตอน 
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ตารางที่ 6.36 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลงานด้านวัสดุภณัฑ์ภาคใต้ 
การวิเคราะหต์ัวอย่างผลงานด้านวสัดุภัณฑ์ภาคใต ้

ล าดับ ตัวอย่างผลงาน ที่มา การวิเคราะหผ์ลงาน 

1 

 
ภาพที่ 6.126 

ที่มา : www.vogue.com 

Gucci/ women ready 
to wear  

- ใ ช้ วั ส ดุ ผ้ า  woven 

ผสมผสานคอตตอน 
 

2 

 
ภาพที่ 1.127 

ที่มา : www.vogue.com 

Fendi /Resort/ 
2015 
 

-ใช้วัสดุผ้ากลุ่มการ์เบอดีน 
และกลุ่มโพลีเอสเตอร ์

3 

 
ภาพที่ 6.128 

ที่มา : www.vogue.com 

Dior /Ready to wear/ 
2013 
 

-ใช้วัสดุกลุ่มผ้าการ์ เบอดี
นและกลุ่มผ้าขัดลายสอง 
(Serge)  

 
  

http://www.spottedfashion.com/2014/05/29/fendi-resort-2015-bag-collection-featuring-multicolor-dots-and-patterns/
http://www.spottedfashion.com/2014/05/29/fendi-resort-2015-bag-collection-featuring-multicolor-dots-and-patterns/
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สรุปบทที่ 6 

แนวโน้มแฟชั่นและการวิเคราะห์ตัวอยา่งผลงานออกแบบ 
 จากการสรุปผลการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นฤดูร้อน คศ.2018 และตัวอย่างผลงานออกแบบ
ด้านโครงสร้าง เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และวัสดุ ในข้างต้น ได้ผลการสรุปแนวทางเพื่อน ามาเป็นข้อมูล
สนับสนุนการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มผลิตภัณฑ์สินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ในงานวิจัยได้ดังนี้ 
 1.จากการวิเคราะห์กลุ่มแนวโน้มแฟชั่นจากองค์กรที่เหมาะสมกับผู้ประกอบการในประเทศ
ไทยโดยอ้างอิงข้อมูลจากสถาบันวิจัยแฟชั่นแห่งประเทศไทย พบว่ากลุ่มแนวโน้มแฟชั่นที่น ามา
สนับสนุนผลงานสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในงานวิจัย จะถูกน ามาจากแนวคิดของ
องค์กร WGSN เป็นแนวโน้มแฟชั่นหลัก เนื่องจากมีแนวคิดของหัวข้อ โครงร่างเงา เทคนิคจ าเพาะ 
กลุ่มสี และ วัสดุ สอดคล้องกับบุคลิกลักษณะและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มแนวโน้ม
แฟชั่นรองที่น ามาสนับสนุนจะถูกน ามาจากแนวคิดขององค์กร THTI และ INFASH โดยผู้วิจัยพิจารณา
เลือกเพียงบางลักษณะขององค์ประกอบที่ใกล้เคียงกับการแปลความทางอัตลักษณ์ของศิลปกรรมใน
แต่ละภูมิภาค (อ้างถึง ตารางที่ 
 2.จากการวิเคราะห์แรงบันดาลใจที่เหมาะสมเพื่อมาเป็นส่วนสนับสนุนงานสร้างสรรค์กลุ่ม
สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ พบว่า กิจกรรมทางวิถีชีวิตท้องถิ่นของภูมิภาคแปลความสู่
งานออกแบบเพื่อพัฒนาเป็นองค์ประกอบในด้านเทคนิคจ าเพาะนั้น มีความเหมาะสมมากที่สุด 
เนื่องจากแรงบันดาลใจที่มาจากอัตลักษณ์ทางวิถีชีวิตท้องถิ่นของแต่ละภูมิภาค จะช่วยให้กลุ่ม
สินค้าอัตลักษณ์หรือกลุ่มสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์มีภาพลักษณ์ที่แตกต่างชัดเจนและมีความ
แข็งแรงในผลงานการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าได้ดียิ่งขึน้ 
 3.จากการวิเคราะห์ผลงานตัวอย่างการออกแบบของตราสินค้าต่าง  ๆในท้องตลาด พบว่า 
กลุ่มโครงสร้างแบบไม่เข้ารูปตามบุคลิกลักษณะและความต้องการของกลุ่มเป้าหมายนั้น ก าลังเป็นที่
นิยมอยู่ในท้องตลาด และสามารถพัฒนาโครงสร้างให้สามารถตอบสนองโอกาสการใช้งานในโอกาส
อื่น ๆได้หลากหลาย ทางด้านการวิเคราะห์ผลงานตัวอย่างเทคนิคจ าเพาะ พบว่า กลุ่มเทคนิคจ าเพาะที่
เกิดขึ้นจากการแปลความอัตลักษณ์ทางศิลปกรรมของแต่ละภูมิภาคของผู้วิจัย มีลักษณะที่สอดคล้อง
กับกลุ่มเทคนิคจ าเพาะที่ก าลังเป็นที่ต้องการของตลาดสินค้าแฟชั่น ซึ่งสามารถน าไปพัฒนาให้เกิด
รูปแบบที่หลากหลาย ทางด้านการวิเคราะห์ผลงานตัวอย่างด้านกลุ่มสีและวัสดุ พบว่า กลุ่มสีและวัสดุ
ที่แปลความจากอัตลักษณ์ทางศิลปกรรมของแต่ละภูมิภาคของประเทศไทยนั้น มีความเหมาะสมและ
สอดคล้องกับตลาดสินค้าแฟชั่นในปัจจุบัน สามารถน าไปพัฒนาให้เกิดเป็นคอลเลคชั่นฤดูร้อน ค.ศ.
2018 ได้เป็นอย่างดี 
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 ส าหรับขั้นตอนการรวบรวมการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อสรุปผลในการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบ
สร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์นั้น ผู้วิจัยได้น าข้อมูลในทุกส่วนมาสรุปผล
และท าการเลือกจ าแนกองค์ประกอบตามชนิดของสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในแต่ละประเภทโรงแรม
และของแต่ละภูมิภาคในประเทศไทย ซึ่งในรายละเอียดทั้งหมดดังกล่าวจนถึงขั้นตอนการขึ้นตัวอย่าง
เพื่อการทดสอบสินค้าตลอดจนการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าจริงเพื่อการจัดจ าหน่าย ผู้วิจัยได้รวบรวมและ
จัดแสดงไว้ในบทถัดไป 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 7 

กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

 ในบทนี้จะกล่าวถึงการน าเสนอผลงานออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ตลาดมินิบาร์ของประเทศไทยซึ่งเป็นผลมาจากการสรุปข้อมูลทั้งหมดซึ่งเริ่มตั้งแต่การศึกษาในด้าน

ของความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา, ผลการศึกษาในด้านของระบบการขายสินค้าแฟชั่นใน

ตลาดมินิบาร์ที่เกี่ยวโยงกับการท่องเที่ยวและการโรงแรม (ลักษณะเฉพาะของกลุ่มโรงแรมบูติค), 

ตลอดจนการศึกษาในด้านของ, อัตลักษณ์ทางศิลปกรรมท้องถิ่นของประเทศไทย, กลุ่มเป้าหมายใน

งานวิจัย, การตลาดและต าแหน่งทางการของตราสินค้าผู้วิจัย รวมไปถึง การสรุปลักษณะจ าเพาะของ

ผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญในงานวิจัยโดยการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นและตัวอย่างงานออกแบบจากตราสินค้า

อื่น โดยเนื้อหาภายในบท แบ่งออกเป็น 3 ส่วน อันประกอบไปด้วยส่วนของการสรุปข้อมูล, ส่วนของ

การน าเสนอผลงานสร้างสรรค์ และส่วนของการจัดแสดงผลงานและนิทรรศการ มีรายละเอียด

ดังต่อไปนี ้

ส่วนที่1 ผลสรุปการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลศึกษาในงานวิจัย 

1.1 ผลสรุปการศึกษาความเป็นมาและความส าคัญของปัญหางานวิจัย 

1.2 ผลสรุปกรอบการศึกษาลักษณะอันเป็นอัตลักษณ์ส าคัญของตลาดมินิบาร์ประเทศ

ไทย 

1.3 ผลสรุปการศึกษาด้านอัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร ์

1.4 ผลสรุปการศึกษาด้านการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ 

1.5 ผลสรุปการศึกษาด้านอัตลักษณ์ด้านรูปแบบกายภาพและจิตภาพของ

กลุ่มเป้าหมาย 

1.6 ผลสรุปการศึกษาด้านอัตลักษณ์ทางการตลาดและคู่แข่งทางการตลาดของตรา

สินค้าผู้วิจัย 

1.7 ผลสรุปการศึกษาด้านอัตลักษณ์ด้านองค์ประกอบการสร้างคอลเล็คชั่นกลุ่มสินค้า

แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 
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1.8 ผลสรุปการศึกษาด้านอัตลักษณ์ทางการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์

สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

1.9 ผลสรุปการศึกษาด้านอัตลักษณ์ทางองค์ประกอบการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่น

และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

 ส่วนที่ 2 การน าเสนอผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ 

  2.1 การพิจารณาเลือกแบบร่าง 

   2.1.1 การก าหนดเดลฟาย (Delphi)  

   2.1.2 การสร้างชุดแบบร่างค าถาม 

   2.1.3 การประมวลผลค าตอบ 

  2.2 การน าเสนอแบบร่าง 

   2.1.1 การน าเสนอภาพลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย 

   2.1.2 การน าเสนองานออกแบบกลุ่มสินค้า 

 2.3 การขึ้นตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

   2.3.1 การสร้างอัตลักษณ์ผ่านการผลิต 

 2.4 การพัฒนาตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 2.5 ต้นแบบสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ของประเทศไทย 
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ส่วนที่ 1 ผลสรุปการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลในงานวิจัย 

 จากการศึกษา ผู้วิจัยพบว่าเนื้อหาในงานวิจัยนั้นมี 9 ประเด็นส าคัญ ซึ่งแต่ละประเด็นมี

บทสรุปลักษณะแนวทาง และองค์ประกอบการออกแบบ เพื่อน าไปเป็นกรอบการสร้างสรรค์กลุ่ม

สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ ดังนี ้

 

ตารางที่ 7.1 ผลสรุปการศึกษาด้านอัคลักษณ์ในงานวิจัย 

บทสรุปในงานวิจัย รายละเอียด 

1.1 ผลสรุปการศึกษาความ

เป็นมาและความส าคัญของ

ปัญหางานวิจั ย  เพื่ อยืนยัน

ค าตอบตามวัตถุประสงค์ด้าน

ความจ าเป็นในการเพิ่มช่อง

ท า ง ก า ร ข า ย สิ น ค้ า ใ ห้ กั บ

ผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นใน

ประเทศไทย 

          ตลาดสินค้าแฟชั่นในประเทศไทยมีโครงสร้างการแบ่งระบบการขาย

สินค้าออกเป็นสองส่วนคือ ระบบสินค้าขายส่ง และระบบสินค้าขายปลีก มี

ตลาดที่ส าคัญของประเทศคือ ตลาดย่านวังบูรพา ตลาดย่านคลองมหานาค

(ตลาดโบ๊เบ๊) ตลาดย่านประตูน้ า ตลาดย่านบางล าภู และตลาดนัดสวนจตุจักร 

ที่เป็นทั้งแหล่งขายสินค้าส่งและสินค้าปลีกโดยผู้ประกอบการธุรกิจรายเดิมที่มา

แต่อดีต ตลาดสินค้าแฟชั่นในศูนย์การค้าจึงเป็นทางเลือกให้กับตราสินค้าใหม่

ได้มีพื้นที่แทรกตัวอยู่ในตลาด แต่ปัจจุบันพื้นที่ในศูนย์การค้าไม่มีความเพียงพอ

ต่อตราสินค้าใหม่ที่มีเพิ่มขึ้น อีกทั้งผู้ประกอบการศูนย์การค้ามักน าสินค้าแฟชั่น

จากต่างประเทศเข้ามาด าเนินธุรกิจเอง (House Brand Business) จึงเกิด

สภาวการณ์ความหนาแน่นของตลาดสินค้าแฟชั่นขายปลีกในประเทศ (กรม

เจรจาการค้าระหว่างประเทศ ,2557 : 15) ดังนั้น การจัดจ าหน่ายกลุ่มสินค้า

แฟชั่นและไลฟ์ในตลาดมินิบาร์ จึงเป็นโอกาสที่จะช่วยเพิ่มช่องทางการจัด

จ าหน่ายให้กับผู้ประกอบการตราสินค้ารายใหม่ หรือผู้ประกอบการตราสินค้า

เดิมที่ต้องการเพิ่มเติมการจ าหน่ายกลุ่มสินค้าประเภทใหม่ ซึ่งลักษณะส าคัญ

ของระบบการจัดจ าหน่ายสินค้า และลักษณะจ าเพาะของรูปแบบสินค้าจะเป็น

องค์ประกอบหลักของการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์

ในตลาดมินิบาร์ 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

421 

บทสรุปในงานวิจัย รายละเอียด 

1.2 ผลสรุปกรอบการศึกษา 

ลั กษณะอั น เป็ นอั ตลั กษณ์

ส า คั ญ ข อ ง ต ล า ด มิ นิ บ า ร์

ประเทศไทยเป็นค าตอบตาม

วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค์ ด้ า น ก า ร หา

แนวทางของรูปแบบตลาดมินิ

บาร์กับสินค้าแฟชั่นในประเทศ

ไทย 

          การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ประเทศไทย มีกรอบการศึกษาที่ส าคัญ คือลักษณะอันเป็นอัตลักษณ์ส าคัญ

ของตลาดมินิบาร์ ซึ่งในการนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาระบบต้นแบบจากตราสินค้า 

PIMKIE มาปรับใช้และสร้างสรรค์ให้เกิดรูปแบบการขายสินค้าและรูปแบบของ

กลุ่มสินค้าที่มีอัตลักษณ์เฉพาะเพื่อการจัดจ าหน่ายในประเทศไทย ด้วยวิธีการ

ศึกษารวบรวมข้อมูล ส ารวจ และสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญและผู้ที่เกี่ยวข้องใน 3 

ประเด็นหลัก อันได้แก่ ด้านการบริหารสินค้าในโรงแรมนั้น ผู้วิจัยศึกษารูปแบบ

การบริการและลักษณะการจัดจ าหน่ายสินค้ามินิบาร์ในโรงแรมรวมไปถึง

คุณลักษณะและความต้องการเฉพาะที่แตกต่างกันของแต่ละประเภทโรงแรมบู

ติค วิเคราะห์เป็นแนวทางการสร้างคอลเล็คชั่น การบริหารการจัดการและการ

จ าหน่ายสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ เพื่อน าไปใช้ร่วมกับผลการศึกษาและการ

วิเคราะห์ด้านการตลาดสินค้าแฟชั่นที่ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่จะส่งผลกระทบต่อ

การเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภค และด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่นที่ศึกษา

รูปแบบทางกายภาพของงาน สถาปัตยกรรม หัตถกรรม และ จิตรกรรม 

ท้องถิ่นของ 6 ภูมิภาค รวมไปถึงแนวโน้มแฟชั่นฤดูร้อน คศ.2018 ทัง้หมด

วิเคราะห์เป็นภาพรวมของการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ตลาดมินิบาร์ประเทศไทย จากหัวข้องานวิจัยนี้จะส่งผลให้ตลาดสินค้าแฟชั่นใน

ประเทศไทยสามารถขยายพื้นที่ให้กับผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นรายใหม่หรือ

ผู้ประกอบการรายเดิมที่ต้องการแตกกลุ่มสินค้าใหม่ รวมไปถึงการสร้างโอกาส

การขยายตัวให้ธุรกิจการโรงแรมและการท่องเที่ยวอีกด้วย 
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บทสรุปในงานวิจัย รายละเอียด 

1.3 ผลสรุปการศึกษาด้านอัต

ลักษณ์ของตลาดมินิบาร์ เป็น

ค าตอบตามวัตถุประสงค์ด้าน

การหาแนวทางของรูปแบบ

ตลาดมินิบาร์กับสินค้าแฟชั่น

ในประเทศไทย 

 

          ด้านอัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ประเทศไทยที่ส าคัญคือการจัดจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในโรงแรมบูติค ซึ่งจาก

การศึกษาและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค พบว่ากลุ่มโรงแรมบูติคที่

เหมาะสมในการเปิดการค้าต้องมีระบบการบริหารการจัดการภายในที่

สอดคล้องกับระบบการขายสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ ซึ่งจะอยู่ในกลุ่มมาตรฐาน 5 

ดาวขึ้นไป และควรมีจ านวนห้อง ไม่เกิน 40 ห้อง เพื่อให้สามารถเข้าถึงการ

ควบคุมปริมาณและการดูแลสินค้า และการบริการการขายได้ ซึ่งกลุ่มโรงแรมบุ

ติคในประเทศไทยได้ถูกจ าแนกออกในหลายลักษณะ แต่ลักษณะที่ส่งผลต่อ

รูปแบบสินค้าและผู้บริโภคมากที่สุด คือการแบ่งประเภทตามท าเลที่ตั้งซึ่งเป็น

ตัวแปรที่ท าให้เกิดกิจกรรมและไลฟ์สไตล์ที่แตกต่างกัน อันเป็นหัวใจของอัต

ลักษณ์สินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ที่ส่งผลให้เกิดรูปแบบและชนิดของสินค้า

ตามการใช้สอยที่ต่างกัน ประกอบด้วย 3 กลุ่ม มีรายละเอียดจากการวิเคราะห์

ข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการโรงแรมบูติค 5 ดาว และผู้เข้าใช้บริการทั้ง

สามกลุ่มประเภท พบว่ากลุ่มโรงแรมบูติคในเมืองหลวงผู้ใช้บริการมักค้างแรม

เพื่อท าธุระส่วนตัว สังสรรค์ในโรงแรม ท่องเที่ยวในเมือง หรือ การพักแรมเพื่อ

รอการขึ้นเครื่องบิน กลุ่มโรงแรมบูติคในหัวเมืองของภูมิภาค ผู้เข้าใช้บริการมัก

ค้างแรมเพื่อติดต่อธุระงาน การสัมมนา หรือท่องเที่ยวในตัวเมือง และ กลุ่ม

โรงแรมบูติคใกล้สถานที่ท่องเที่ยว ผู้ใช้บริการมักค้างแรมเป็นเวลาหลายวัน 

เพื่อการท่องเที่ยวธรรมชาติและผ่อนคลายกับกิจกรรมในโรงแรม 
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บทสรุปในงานวิจัย รายละเอียด 

1.4 ผลสรุปการศึกษาด้านการ

บริหารการจัดการกลุ่มสินค้า

แฟชั่ นและไลฟ์ส ไตล์  เป็น

ค าตอบตามวัตถุประสงค์ด้าน

การหาแนวทางของรูปแบบ

การบริหารจัดการสินค้าแฟชั่น

ส า ห รั บ ต ล า ด มิ นิ บ า ร์ ใ น

ประเทศไทย 

 ด้านการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ ใน

โรงแรมบูติคประเทศไทย แบ่งออกเป็นสองส่วน ซึ่งมีรายละเอียดการวิเคราะห์

สรุปจากการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ประกอบการโรงแรมบูติคและนักการตลาด

สินค้าแฟชั่น ดังนี้ 

 1). ส่วนการบริหารการจัดการสินค้า 

 -การจัดส่งสินค้า, ผู้ประกอบการตราสินค้าแฟชั่นสามารถท าการ

จัดส่งสินค้าได้พร้อมกันทั่วประเทศ โดยจัดตั้งจุดกระจายสินค้าให้อยู่ ใน

ต าแหน่งศูนย์กลางระหว่างการขนส่งสินค้าไปยังโรงแรมต่าง ๆในพื้นที่เดียวกัน 

ซึ่งสินค้าควรไปถึงยังจุดกระจายสินค้าก่อนวันสับเปลี่ยนสินค้าเพื่อเข้าสู่ระบบ

คงคลังล่วงหน้าสองวัน 

 -ระบบการควบคุมสับเปลี่ยนสินค้าและสินค้าคงคลัง, ระยะเวลาของ

การสับเปลี่ยนสินค้าจะถูกปรับจากระบบต้นแบบให้เหลือเพียง 2 สัปดาห์ต่อ

ครั้งในช่วงสัปดาห์ที่ 1 และ สัปดาห์ที่ 3 และเศษของเดือนจะเข้าสู่ระบบการ

ท ารายการท าบัญชีสินค้าคงคลังกลับสู่บริษัท และการท ารายการค านวณ

รายรับรายจ่ายสินค้าร่วมกับทางโรงแรมเพื่อเข้าระบบของการจัดการบัญชีราย

เดือน 

 -การลดราคาและการน าเสนอสินค้า, การจัดการสามารถแบ่ง

ออกเป็นสองส่วนย่อย คือ การลดราคาสินค้าปกติที่จัดขึ้นในบริเวณโรงแรมของ

จุดจ าหน่ายสินค้าและจุดกระจายสินค้า (Outlet Store) และการลดราคาที่

ร่วมกับการจัดโครงการพิเศษ เช่น การร่วมโปรโมชั่นร่วมกับสหภาพการ

ท่องเที่ยวและการโรงแรม หรือการจัดพื้นที่ลดราคาในพื้นที่การขายอื่นหรือทาง

ออนไลน์ ทั้งนี้การน าเสนอสินค้าการจัดวางสินค้าทั้งในกลุ่มสินค้าปกติ และ

กลุ่มสินค้าลดราคา ให้เป็นไปตามการตกลงกันระหว่างผู้ประกอบการพื้นที่ขาย

และตราสินค้าแฟชั่น โดยตราสินค้าแฟชั่นเป็นผู้ดูแลภาพลักษณ์ 

2). ส่วนการจัดจ าหน่ายสินค้า 

-กระบวนการจ าหน่ายสินค้า, ใช้ระบบการแบ่งสรรรายได้ระหว่าง

ผู้ประกอบการโรงแรมและผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นตามร้อยละที่ตกลงกัน 

ผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นเป็นผู้ควบคุมสินค้าและการขายด้วยตนเองซึ่ง

ขั้นตอนการจ าหน่ายให้เป็นไปตามระบบต้นแบบ, การช าระค่าใช้จ่ายของสินค้า
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ให้ท าร่วมกับสินค้าและบริการประเภทอื่น ๆในระหว่างการแจ้งย้ายออกจาก

ห้องพัก 

-การบริการหลังการขาย, การรับประกันสินค้าที่ไม่ได้ลดราคาให้

เป็นไปตามกฎหมาย พระราชบัญญัติคุ้มครองสิทธิ์ผู้บริโภค การตรวจสอบ

รายละเอียดของข้อมูลสินค้า การจองสินค้า และการแนะน าสินค้า สามารถท า

โดยผ่านทางแอพลิเคชั่น-เวปไซต์ของตราสินค้า หรือ เวปไซต์ของโรงแรมที่มี

ลิงค์จากการเชื่อมต่อจากเวปไซต์ของตราสินค้า 

1.5 ผลสรุปการศึกษาด้านอัต

ลักษณ์ด้านรูปแบบกายภาพ

และจิตภาพของกลุ่มเป้าหมาย 

เป็นค าตอบตามวัตถุประสงค์

ด้านหาแนวทางของรูปแบบ

ตลาดมินิบาร์กับสินค้าแฟชั่น

ในประเทศไทย 

 ด้านรูปแบบกายภาพและจินตภาพของกลุ่มเป้าหมาย มีรายละเอียด

จากการวิเคราะห์ข้อมูลการเฝ้าสังเกตการณ์พื้นที่ของกลุ่มตัวอย่างโรงแรมบูติค

ทั้ง 3 ประเภทตามการแบ่งจากลักษณะท าเลที่ตั้ งที่ส่งผลต่อกิจกรรมของ

ผู้บริโภค และการท าแบบสอบถามจากการสุ่มตัวอย่างประชากร พบว่า

ผู้บริโภคที่เลือกเข้าพักในโรงแรมบูติคระดับ 5 ดาวขึ้นไปในแต่ละประเภทของ

กลุ่มโรงแรมนั้นเป็นกลุ่มคนที่มีบุคลิกภาพ รสนิยม และไลฟ์สไตล์ที่ใกล้เคียงกัน 

โดยผู้บริ โภคที่สนใจซื้อสินค้ าแฟชั่นในระบบการขายมินิบาร์อัน เป็น

กลุ่มเป้าหมาย คือเพศหญิงที่มีช่วงอายุระหว่าง 36-49 ปี ประกอบธุรกิจส่วนตัว 

มีวัตถุประสงค์ในการเข้าพักโรงแรมเพื่อท าธุระส่วนตัวและการท่องเที่ยวเป็น

หลัก นิยมการเข้าพักในกลุ่มโรงแรมบูติคในกรุงเทพมหานคร และตามหัวเมือง

ของภูมิภาค และนิยมการร่วมกิจกรรมสังสรรค์ที่เกิดขึ้นภายในโรงแรมและ

สถานที่ใกล้โรงแรม, ท่องเที่ยวบรรยากาศและศิลปะวัฒนธรรมในเมือง ให้

ความสนใจซื้อสินค้าแฟชั่นมินิบาร์ที่มีรูปแบบที่ตอบสนองบุคลิกภาพที่โก้หรู 

ทันสมัยและแสดงความมั่นใจ สอดคล้องกับโอกาสการใช้สอยและอัตลักษณ์

ของพื้นถิ่นนั้น ๆ มีราคาเฉลี่ยตั้งแต่ 1000-5000 บาท โดยมีเสื้อและเสื้อนอก

เป็นไอเท็มที่ต้องการ นอกเหนือไปจากนั้นในด้านของการออกแบบ 

กลุ่มเป้าหมายยังให้ความสนใจในรายละเอียดทางเทคนิคของการผสมผสาน

วัสดุ แบบลวดลายพิมพ์กราฟิก และการตัดต่อโครงสร้างของกลุ่มสินค้าเป็น

ส าคัญ 
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1.6 ผลสรุปการศึกษาด้านอัต

ลักษณ์ทางการตลาดและคู่แข่ง

ทางการตลาดของตราสินค้า

ผู้ วิ จั ย  เ ป็ น ค า ต อ บ ต า ม

วัตถุประสงค์ด้านหาแนวทาง

ของรูปแบบตลาดมินิบาร์กับ

สินค้าแฟชั่นในประเทศไทย 

          ด้านแนวทางการตลาดและคู่แข่งตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ตลาดมินิบาร์ประเทศไทย มีรายละเอียดการวิเคราะห์ตลาดตามเกณฑ์การ

วิเคราะห์ตราสินค้าตามแหล่งผู้ผลิต และตามเกณฑ์การวิเคราะห์รูปแบบของ

กลุ่มสินค้าตามกลุ่มราคาของกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาดสมัยใหม่(5p) 

ร่วมกับการวิเคราะห์เปรียบเทียบคู่แข่ง(SWOT Analysis) พบว่าตราสินค้าใหม่

ของผู้วิจัยมีจุดแข็งที่ส าคัญคือการเป็นตราสินค้าส าเร็จรูปในประเทศ (Local 

Designer-Ready to wear Brand) แรกที่ท าการขายในตลาดมินิบาร์ประเทศ

ไทย มีช่องทางการน าเสนอสินค้าโดยตรงต่อผู้บริโภค ตอบสนองไลฟ์สไตล์การ

ใช้ชีวิตแบบใหม่ในการเดินทางด้วยความสะดวกสบายในราคาที่อยู่ในกลุ่ม B 

ระหว่าง 1000 – 5000 บาท ซึ่งอาจท าให้เกิดโอกาสของการยอมรับตราสินค้า

ใหม่จากผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็วทั้งจากตัวสินค้าเองและจากการส่งเสริมการ

ขายร่วมกับการโรงแรมและการท่องเที่ยวต่าง ๆ รวมไปถึงโอกาสการขยายตัว

ในช่องทางการค้าออนไลน์อีกด้วย โดยทั้งนี้ จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบตรา

สินค้าคู่แข่งด้วยเกณฑ์ของรูปแบบสินค้าและราคา พบว่าตราสินค้าใน

ท้องตลาดที่ มีลั กษณะของรูปแบบที่ ใกล้ เคี ยงกับความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายและอยู่ในกลุ่มประเภทตราสินค้าในประเทศ (Local Brand) 

เช่นเดียวกับตราสินค้าใหม่มีด้วยกัน 3 ตราสินค้า ได้แก่ ตราสินค้า ISSUE, ตรา

สินค้า VATANIKA และตราสินค้า PATINYA และตราสินค้าที่มีกลุ่มราคา

ใกล้เคียงกับตราสินค้าใหม่ที่มีจัดจ าหน่ายในประเทศ ได้แก่ ตราสินค้า TOP 

SHOP, ตราสินค้า ZARA และตราสินค้า H&M ซึ่งยังไม่มีตราสินค้าใดที่ผลิต

สินค้าที่เกี่ยวข้องกับอัตลักษณ์ไทยและด าเนินธุรกิจร่วมกับการโรงแรมและการ

ท่องเที่ยวในประเทศไทย ตราสินค้าใหม่จึงมีความโดดเด่นของการเป็นตรา

สินค้าแรกที่ครองพื้นที่ในตลาดนี้ 
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1.7 ผลสรุปการศึกษาด้านอัต

ลักษณ์ด้านองค์ประกอบการ

สร้างคอลเล็คชั่นกลุ่มสินค้า

แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาด

มิ นิ บ า ร์ ป ระ เทศ ไทย  เป็ น

ค าตอบตามวัตถุประสงค์ด้าน

การหาแนวทางของรูปแบบ

กลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ปรากฏขึ้น

ส า ห รั บ ต ล า ด มิ นิ บ า ร์ ใ น

ประเทศไทย 

ด้านองค์ประกอบเพื่อการสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของคอลเล็คชั่นกลุ่ม

สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ตลาดสินค้าแฟชั่ นมินิบาร์ในประเทศไทย มี

รายละเอียดจากการสรุปผลการวิเคราะห์ในข้างต้นร่วมกับผู้เชี่ยวชาญด้าน

การตลาดสินค้าแฟชั่น ผู้ประกอบการโรงแรม และกลุ่มเป้าหมาย พบว่าคอล

เล็คชั่นมินิบาร์ในประเทศไทยเหมาะสมที่จะแบ่งกลุ่มสินค้าออกเป็นสองส่วน 

คือกลุ่มสินค้าเบสิค (Basic Items) เพื่อผลิตและจัดจ าหน่ายเหมือนกันในทุก

ประเภทของโรงแรมในอัตราส่วนร้อยละ 60 มีกายภาพโอกาสการใช้สอยทาง

ลักษณะล าลอง ซึ่งประกอบด้วยไอเท็มเครื่องแต่งกาย เสื้อ (Blouse) จ านวน 3 

ชิ้น, กางเกงขายาว (Pants) จ านวน 2 ชิ้น, กระโปรง (Skirt) จ านวน 1 ชิ้น, 

เสื้อคลุม (Blazer) จ านวน 2 ชิ้น, เดรสสั้น (Mini Dress) จ านวน 2 ชิ้น เสื้อกัน

ฝน (Raincoat) จ านวน 1 ชิ้น ร่วมกับไอเท็มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกาย 

รองเท้าส้นสูง (High Hill) จ านวน 1 คู่, รองเท้าผ้าใบ (Sneaker) จ านวน 1 คู่, 

รองเท้าแตะ (Sandal) จ านวน 1 คู่ และกระเป๋า (Bag) จ านวน 1 ใบ ซึ่งมี

ทั้งหมด 15 ไอเท็ม และกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์หรือกลุ่มสินค้าแฟชั่น (Signature 

Items) ที่มีรูปแบบแปรผกผันตามภูมิภาคและประเภทของกลุ่มโรงแรม โดย

โรงแรมบูติคระดับห้าดาวในเขตกรุงเทพมหานครมีกายภาพโอกาสการใช้สอย

ทางลักษณะล าลองกึ่งสังสรรค์(Casual Party’s wear’s wear), โรงแรมบูติ

คระดับห้าดาวในเขตหัวเมืองของภูมิภาคมีกายภาพโอกาสการใช้สอยทาง

ลักษณะล าลองกึ่งท างาน(Casual Business) และโรงแรมบูติคระดับห้าดาวใน

เขตใกล้แหล่งท่องเที่ยวนอกเมืองมีกายภาพโอกาสการใช้สอยทางลักษณะ

สินค้ารีสอร์ท(Resort’s wear)ในอัตราส่วนร้อยละ 40 ของทั้งหมด ซึ่งแต่ละ

โรงแรมของแต่ละภูมิภาคประกอบด้วยไอเท็ม เสื้อสายเดี่ยว (Camisole) 

จ านวน 2 ชิ้น, เสื้อเกาะอก (Bustier) จ านวน 1 ชิ้น, เสื้อ(Blouse) จ านวน 1 

ชิ้น, กางเกงขาสั้น(Shorts) จ านวน 1 ชิ้น, เสื้อนอก (Jacket) จ านวน 1 ชิ้น 

และไอเท็มพิเศษเฉพาะโอกาสการใช้สอยตามภูมิภาค (Extra) จ านวน 1 ชิ้น 

ร่วมกับไอเท็มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกาย เครื่องประดับศีรษะ (Head’s 

wear) จ านวน 1 ชิ้น, ผ้าพันคอ (Scarf) จ านวน 1 ชิ้น และ คลัชต์ (Clutch) 

จ านวน 1 ชิ้น ซึ่งมีทั้งหมด 10 ไอเท็ม รวมทั้งสิ้น 25 ไอเท็ม ต่อ 1 คอลเล็คชั่น 

ต่อ 1 ห้องพักแรมของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ตลาดสินค้าแฟชั่นมินิบาร์

ประเทศไทย 
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1.8 ผลสรุปการศึกษาด้านอัต

ลักษณ์ทางการสร้างสรรค์กลุ่ม

สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ตลาดมินิบาร์ประเทศไทย เป็น

ค าตอบตามวัตถุประสงค์ด้าน

การหาแนวทางของรูปแบบ

กลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ปรากฏขึ้น

ส า ห รั บ ต ล า ด มิ นิ บ า ร์ ใ น

ประเทศไทย 

          ด้านแนวทางการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ประเทศไทย มีรายละเอียดการวิเคราะห์การศึกษาอัตลักษณ์พื้นถิ่นทาง

ศิลปหัตถกรรมของทั้ง 6 ภูมิภาคตามเกณฑ์การแบ่งภูมิภาคทางวัฒนธรรมของ

ประเทศไทยเพื่อน ามาตีความสู่องค์ประกอบการออกแบบสินค้าแฟชั่น ได้แก่ 

รูปทรง, รายละเอียดทางเทคนิค, กลุ่มสี และวัสดุภัณฑ์ที่ เหมาะสม พบว่าภุมิ

ภาคเหนือมีความโดดเด่นในศิลปหัตถกรรมเชียงแสนหรือล้านนา มีรายละเอียด

ของการลดหลั่นและการซ้อนทับของสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ หัตถกรรมสิ่งทอ

ที่เป็นเอกลักษณ์คือกลุ่มผ้าทอลายน้ าไหลจังหวัดน่าน และกลุ่มสีที่โดดเด่นจาก

งานจิตรกรรมไทยโบราณมักจะอยู่ในโทนกลุ่มสี เขียว ฟ้า คราม ทอง เป็นต้น, 

ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีความโดดเด่นในศิลปหัตถกรรมลุ่มแม่น้ าโขงและ

ขอม มีรูปทรงและรายละเอียดทางเรขาคณิตของสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ 

หัตถกรรมสิ่งทอที่เป็นเอกลักษณ์คือกลุ่มผ้าไหมมัดหมี่และแพรวา และกลุ่มสีที่

โดดเด่นจากงานจิตรกรรมไทยโบราณมักอยู่ในโทนกลุ่มสี น้ าตาล กรัก ทอง 

นาค เทา เป็นต้น, ภูมิภาคกลางมีความโดดเด่นในศิลปหัตถกรรมอยุธยาและ

ทวารวดี มีรายละเอียดของเทคนิคการสานและการตกแต่งยอดแหลมของ

สถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ หัตถกรรมสิ่งทอที่เป็นเอกลักษณ์คือกลุ่มผ้าตีนจกไท

ซ่ง และกลุ่มสีที่โดดเด่นจากงานจิตรกรรมไทยโบราณมักอยู่ในโทนกลุ่มสี ทอง 

แสด น้ าเงิน ขาว น้ าตาล เทา เป็นต้น, ภูมิภาคตะวันออกมีความโดดเด่นใน

ศิลปหัตถกรรมแบบผสม ไทย-จีน-ดัช เข้าด้วยกัน มีรายละเอียดของเทคนิคการ

ปะติดชามกระเบื้องและการท าระดับชั้นใสของสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ 

หัตถกรรมสิ่งทอที่เป็นเอกลักษณ์คือกลุ่มผ้าทอบ้านปึก-อ่างศิลา และกลุ่มสีที่

โดดเด่นจากงานจิตรกรรมไทยโบราณมักอยู่ในโทนกลุ่มสี ทอง เงิน น้ าตาลอ่อน 

ด า ขาว เป็นต้น, ภูมิภาคตะวันตกมีความโดดเด่นในศิลปหัตถกรรมแบบผสม 

ไทย-มอญ เข้าด้วยกัน มีรายละเอียดของเทคนิคการซ้อนทับและการฉลุ

ลวดลายสถาปัตยกรรมที่น่าสนใจ หัตถกรรมสิ่งทอที่เป็นเอกลักษณ์คือกลุ่มผ้า

ทอขาวม้าร้อยสีบ้านหนองขาวเมืองกาญจนบุรี และกลุ่มสีที่โดดเด่นจากงาน

จิตรกรรมไทยโบราณมักอยู่ในโทนกลุ่มสีพาสเทล ขาว ครีม ทอง ชมพู ด า เป็น

ต้น, ภูมิภาคใต้มีความโดดเด่นในศิลปหัตถกรรมแบบผสม ไทย-จีน-ยาวี-อินโด 

เข้าด้วยกัน มีรายละเอียดของเทคนิคการตกแต่งปีกข้างและการป้ายซ้อนของ
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สถาปัตยกรรมที่เป็นที่น่าสนใจ หัตถกรรมสิ่งทอที่เป็นเอกลักษณ์คือกลุ่มผ้าทอ

ลายยกดอกและผ้าปาเต๊ะจังหวัดนครศรีธรรมราช และกลุ่มสีที่โดดเด่นจากงาน

จิตรกรรมไทยโบราณมักอยู่ในโทนกลุ่มสี ทอง ด า ขาว เป็นต้น นอกไปจากนั้น 

แนวโน้มสินค้าแฟชั่นฤดูร้อนปี 2018 ซึ่งจะเป็นฤดูกาลแรกของการผลิตกลุ่ม

สินค้าของผู้วิจัย โดยอ้างอิงกลุ่มแนวโน้มที่สถาบันวิจัยแฟชั่นแห่งประเทศไทย

ใช้เป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการในประเทศ ได้แก่ องค์กร WGSN, INFASH 

และ THTI พบว่า มีกลุ่มหัวข้อแนวโน้มที่อยู่ในเกณฑ์การพิจารณาที่เกี่ยวข้อง

กับการเดินทางและการท่องเที่ยว, มีโครงร่างเงา กลุ่มสี และพื้นผิวของวัสดุ

ภัณฑ์ ที่ตอบสนองบุคลิกภาพและรสนิยมของกลุ่มเป้าหมาย และมีเทคนิค

จ าเพาะที่ใกล้เคียงกับอัตลักษณ์พื้นถิ่น มีด้วยกันทั้งหมด 4 หัวข้อ ซึ่งผู้วิจัย

น ามาแบ่งสัดส่วนผสมเพื่อเป็นแนวโน้มแฟชั่นส าหรับตราสินค้าใหม่ ได้แก่ 

หัวข้อ KINSHIP จากองค์กร WGSN ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการรวมกันของความ

หลากหลายทางวัฒนธรรม ในร้อยละ 50, หัวข้อ SLOW FUTURES จาก

องค์กร WGSN ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับความเรียบง่ายที่โก้หรู ในร้อยละ 25, หัวข้อ 

POST INTERNET ERA จากองค์กร THTI ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับมิติสมัยใหม่ใน

มุมมองเดิม ในร้อยละ 15 และหัวข้อ INFINITE FLUX จากองค์กร INFASH ที่

มีเนื้อหาเกี่ยวกัความสมัยที่เรียบง่าย ในร้อยละ 10 ของทั้งหมด 

1.9 ผลสรุปการศึกษาด้านอัต

ลักษณ์ทางองค์ประกอบการ

สร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่น

และไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์

ประเทศไทย เป็นค าตอบตาม

วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค์ ด้ า น ก า ร หา

แนวทางของรูปแบบกลุ่มสินค้า

แฟชั่ นที่ ปรากฏขึ้ นส าหรับ

ตลาดมินิบาร์ในประเทศไทย 

ด้านการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์

ประเทศไทย มีรายละเอียดจากการสรุปผลวิเคราะห์ข้อมูลร่วมกับ ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวและการโรงแรม และ

ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบสินค้าแฟชั่น ด้วยเทคนิคกระบวนการวิจัยเชิง

อนาคต (EDFR) ในการติดสินรูปแบบภาพลักษณ์ของกลุ่มสินค้า พบว่า มี

หลักการในการสร้างสรรค์ผลงาน อยู่ 4 ประเด็น ได้แก่  

1). โครงร่างเงา (Silhouettes) ของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ 

มีลักษณะไม่เข้ารูปตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก ผสมผสาน

แนวคิดของโครงร่างเรขาคณิตตามแนวโน้มแฟชั่นใหม่ในกลุ่มสินค้าเบสิค และ

ผสมผสานแนวคิดโครงร่างตามอัตลักษณ์ทางศิลปหัตถกรรมของภูมิภาคนั้น ๆ

ร่วมกับโครงร่างตามแนวโน้มแฟชั่นใหม่ในกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ในคอลเล็คชั่น  
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2). รายละเอียดเทคนิค (Technic Details) ของกลุ่มสินค้าแฟชั่น

และไลฟ์สไตล์ มีลักษณะของการตัดต่อและซ้อนทับของแพทเทิร์นในจังหวะ

เรขาคณิตตามบุคลิกภาพและรสนิยมที่ทันสมัยแบบคนเมืองของกลุ่มเป้าหมาย

เป็นหลัก ผสมผสานแนวคิดเทคนิคจ าเพาะทางเรขศิลป์ (Graphic Line) และ

ลวดลายพิมพ์ผ้าจากแรงบันดาลใจจากแนวโน้มแฟชั่นใหม่ในกลุ่มสินค้าเบสิค 

และผสมผสานแนวคิดเทคนิคจ าเพาะด้านอัตลักษณ์ทางศิลปหัถกรรมร่วมกับ

ลวดลายพิมพ์ผ้าจากแรงบันดาลใจของแต่ละภูมิภาคในกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ ใน

คอลเล็คชั่น 

3). กลุ่มสี (Colors) ของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ อยู่ในกลุ่มสี 

ขาว เทา ฟ้า น้ าเงิน บรอนซ์ ตามบุคลิกภาพและรสนิยมที่ทันสมัย โก้หรู แบบ

คนเมืองของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก ผสมผสานกลุ่มสี ขาว ด า และลวดลาย

จากแรงบันดาลใจจากแนวโน้มแฟชั่นใหม่ในกลุ่มสินค้าเบสิค และผสมผสาน

กลุ่มสี ในโทน พาสเทล น้ าตาล ทอง ตามแนวคิดด้านอัตลักษณ์ทาง

ศิลปหัตถกรรมร่วมกับลวดลายพิมพ์ผ้าจากแรงบันดาลใจของแต่ละภูมิภาคใน

กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ในคอลเล็คชั่น 

4).วัสดุภัณฑ์ (Materials) ของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ อยู่ใน

กลุ่มวัสดุ เบอร์การ์ดีน ออแกนดี้ วาเลนติโน และ ไหม ตามบุคลิกรสนิยมที่

ทันสมัย โก้หรู แบบคนเมืองของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลักในกลุ่มสินค้าเบสิค และ

ผสมผสานวัสดุท้องถิ่นของแต่ละภูมิภาคในกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ในคอลเล็คชั่น  
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สรุปและวิเคราะห์ข้อมลูเพื่องานวิจัย 

ส่วนที่1 ผลสรุปแนวทางการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไคล์ 

 จากการประมวลผลการศึกษาและการประเมินขีดความสามารถของพื้นที่ขายสินค้าแฟชั่นใน

ระบบมินิบาร์ในงานวิจัยข้างต้น พบว่าในจ านวนกลุ่มโรงแรมบูติคทั้งสามประเภทนั้นมีอัตลักษณ์ที่

สอดคล้องกันไปตามปัจจัยพื้นถิ่นของภูมิภาค และแตกต่างกันตามปัจจัยฟังก์ชั่นการใช้งานในด้าน

โอกาสการใช้สอย อนึ่งในการเริ่มต้นการผลิตสินค้าเพื่อการลองตลาดครั้งแรกของตราสินค้าใหม่นั้น 

กลุ่มโรงแรมบูติคที่จัดตั้งในหัวเมืองของภูมิภาคได้ถูกน ามาเป็นประเด็นการพิจารณาก่อน เนื่องจาก

ความเป็นไปได้ทางการค้ามีร้อยละของความเป็นไปได้ที่สูงกว่าทุกกลุ่มโรงแรมจากความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยังสอดคล้องกับการวิเคราะห์แนวโน้มทางเศรษฐศาสตร์จากผู้เชี่ยวชาญด้าน

การตลาดสินค้าแฟชั่นถึงลักษณะการหมุนเวียนสินค้า และความต้องการทางการตลาดในด้านโอกาส

การจ าหน่าย(การจ าหน่าย การเก็บสินค้า การขนส่ง ฯลฯ) ด้านคู่แข่ง และด้านพฤติกรรมผู้บริโภค ที่

แท้จริง จึงมีฉันทามติร่วมกับผู้ เชี่ยวชาญด้านการโรงแรมว่า ตราสินค้าใหม่ควรเริ่มด าเนินการจัด

จ าหน่ายจากกลุ่มโรงแรมหัวเมืองภูมิภาคในการตอบสนองไลฟ์สไตล์การท างานและการพักผ่อนของ

กลุ่มผู้บริโภคก่อนจึงค่อยปรับทิศทางในการกระจายตัวออกสู่ตลาดใกล้พื้นที่ท่องเที่ยวและแทรกตัว

เข้าสู่ตลาดพื้นที่ในกรุงเทพมหานครตามกลยุทธ์การตลาดตีล้อมเมือง ดังนั้นในขั้นตอนการน าเสนอ

ผลงานสร้างสรรค์ของกลุ่มสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ ผู้วิจัยจึงสร้างสรรค์การผลิตจากสูตร

องค์ประกอบที่ได้มาจากการศึกษาเฉพาะกลุ่มโรงแรมบูติกในหัวเมืองภูมิภาค ตามกระบวนการลักการ

สร้างสรค์ในงานวิจัย ซึ่งจะกล่าวถึงในส่วนต่อไป 
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ส่วนที่ 2 การน าเสนอผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ 

 ในขั้นตอนของการน าเสนอผลงานออกแบบสร้างสรรค์ผู้วิจัยได้แบ่งขั้นตอนออกเป็น 3 ส่วน

หลัก อันได้แก่ 

 (1.) ส่วนของการพิจารณาเลือกแบบร่าง เป็นการวิเคราะห์รูปแบบของกลุ่มสินค้าจาก

องค์ประกอบและแนวทางการสร้ างสรรค์ผลงานด้วยเทคนิคการวิจัย เชิ งอนาคต  EDFR 

(Ethnographic Delphi Futures Research) จากคณะผู้เชี่ยวชาญ 

 (2.) ส่วนของการน าเสนอแบบร่าง เป็นการรวบรวมองค์ความรู้ทั้งหมดในงานวิจัยมา

สร้างสรรค์กลุ่มผลิตภัณฑ์หรือ คอลเล็คชั่นของกลุ่มสินค้า 

 (3.) สว่นของการพัฒนาแบบร่าง เป็นการน าแบบร่างที่ถูกตัดสินรูปแบบมาทดลองขึ้นตัวอย่าง

เพื่อการศึกษาความงามทางด้านโครงร่างเงาและรายละเอียดจ าเพาะของกลุ่มสินค้าใหม่ มีรายละเอียด

ดังนี้ 

 

2.1 การพิจารณาเลือกแบบร่าง 

 ในส่วนของการวิเคราะห์เพื่อตัดสินรูปแบบของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ

บาร์ประเทศไทยที่เหมาะสมจากองค์ประกอบและแนวทางการสร้างสรรค์ผลงาน ผู้วิจัยได้ท าการ

ตัดสินเลือกรูปแบบกลุ่มสินค้าด้วยเทคนิคด้วยการวิจัยเชิงอนาคต  EDFR (Ethnographic Delphi 

Futures Research) จากคณะผู้เชี่ยวชาญอีกครั้ง โดยการสร้างเดลฟาย (Delphi) ด้วยรูปแบบค าถาม

ปลายปิด 3 รอบก่อนเพื่อหาฉันทามติก่อนน าแบบร่างไปขึ้นต้นแบบศึกษาขบวนการผลิต มี

รายละเอียดดังนี ้

 

2.1.1 การก าหนดเดลฟาย (Delphi)  

 ในขั้นตอนการก าหนดเดลฟายเพื่อตัดสินรูปแบบกลุ่มสินคา้ที่เหมาะสมนั้น ผู้วิจัยได้ก าหนด

แบบร่างขึ้นมาเป็นค าถามปลายปิดจากสัดส่วนของจ านวนกลุ่มสินค้าอันประกอบไปด้วยองค์ประกอบ

ด้าน กลุ่มสินคา้พื้นฐาน และกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์ ที่มีสินคา้แฟช่ันและสินค้าประกอบการแต่งกายเป็น

องค์ประกอบเพื่อแสดงสัดส่วนของค าถาม ซึ่งมีรายละเอียดข้อมูลสรุปเพือ่น าไปประกอบชุดค าถาม

ดังนี้ 
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(1) กลุ่มสินค้าพื้นฐานของผู้วิจัย (Basic Items) 

 ส าหรับสินค้าที่อยู่ในกลุ่มสินค้าพื้นฐาน จะเป็นกลุ่มสินค้าที่มีลักษณะรูปแบบที่สากล มี

ประโยชน์ใช้สอยในโอกาสการใช้งานที่หลากหลายและสามารถน าไปผสมผสานกับการแต่งกายร่วมกับ

กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์พื้นถิ่น ซึ่งในส่วนขององค์ประกอบของการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าพื้นฐานนี้ ผู้วิจัย

ได้ใช้ผลสรุปการวิเคราะห์ลักษณะความต้องการทั้งทางด้านกายภาพและบุคลิกรสนิยมของ

กลุ่มเป้าหมายที่ได้จากการ สังเกตและสอบถามกลุ่มผู้บริโภครวมไปถึงการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญในบท

ที่ 3 ซึ่งลักษณะที่ได้ดังกล่าวนี้จะเป็นลักษณะเฉพาะของตราสินค้าเป็นหลัก และจึงเพิ่มเติม

องค์ประกอบร่วมอันได้แก่ ผลการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น ซึ่งสามารถอธิบายกรอบข้อมูลเพื่อน าไป

สร้างชุดค าถามได้ดังนี้ 

 
ตารางที่ 7.2 แสดงกรอบข้อมูลชุดค าถามของกลุ่มสินค้าพื้นฐาน  

Design direction (Basic Items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-ลักษณะการตัดรูป
เลขาคณิต 
-ลักษณะการตัด
เฉียง 
-ลักษณะการไขว้ 

 
-BONE BROWN 
-GREEN LILY 
-
CHRYSANTHEMUM 
-TRUE BLUE 
-SILVER BLUE 
-BRILLANT WHITE 
-GRAY PINSTRIPE 
-SMOKE GRAPE 
-HYDRO 
-PARADISE GREEN 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
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Design direction (Basic Items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Trend 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 
 

 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAT TEA 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 
RICE GLOD 
BLACK ONYX 
WILLOW BOUGH 
PING YARROW 
 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather  

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 

 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 

 
CHAI TEA 
WILLOW BOUGH 
SILVER BLUE 
BONE BROWN 
RICH GOLD 
RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLIANT WHITE 
GRAY PINSTRIPE 
PARADISE GREEN 

 
-silk 
-chiffon 
-Organist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather  
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Design direction (Basic Items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 
-ลักษณะโครงร่าง
สามเหลี่ยมคว่ า 

-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

HYDRO 
 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

(2) กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ของผู้วิจัย (Signature Items) 

 กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ของผู้วิจัยจะเป็นกลุ่มสินค้าคล้ายกลุ่มสินค้าแฟชั่นตามทฤษฎี BFR (การ

แบ่งกลุ่มสินค้าแฟชั่น Basic-Fashion-Repeat อ้างถึง การบริหารการจัดการสินค้าแฟช่ัน พัดชา อุทิศ

วรรณกุล (2554) กล่าวคือ มีรูปแบบเฉพาะที่แสดงอัตลักษณ์การจดจ าของกลุ่มสินค้า ตลอดจนการ

จดจ าภาพลักษณ์ตราสินค้า ซึ่งในส่วนของการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์นี้ ผู้วิจัยได้ใช้ผลสรุปการ

วิเคราะห์ลักษณะความต้องการทั้งทางด้านกายภาพและบุคลิกรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายเป็นโครงร่าง

เงาหลัก และใช้ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบท้องถิ่นในแต่ละภาคของประเทศไทย แสดงรายละเอียด

เทคนิคจ าเพาะร่วมกับผลการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่น ซึ่งสามารถอธิบายรูปแบบกลุ่มสินค้าทั้ง 6 การ

แบ่งภูมิภาค ซึ่งสามารถอธิบายกรอบข้อมูลเพื่อน าไปสร้างชุดค าถามได้ดังนี้ 
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ภาคเหนือ 

ตารางที่ 7.3 แสดงองค์ประกอบการออกแบบกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคเหนือ 
Design direction (Northern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target  
Analysis 

  
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 
-ลักษณะโครงร่าง
สามเหลี่ยมคว่ า 
 

 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
 

  
BONE BROWN 
GREEN LILY 
CHRYSANTHEMUM 
TRUE BLUE 
SILVER BLUE 
BRILLANT WHITE 
GRAY PINSTRIPE 
SMOKE GRAPE 
HYDRO 
PARADISE GREEN 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
 
 

Local area 
Identity 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมคางหมู 

  
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ 

 
BLUE RADIANCE 
VIRIDIAN GREEN 
RED DAHILA 
RICE GOLD 
GREENARY 
ORION BLUE 
CHERRY 
MAHOGANY 
REDWOOD 

 
-FABRIC SERT 
-ผ้ายกดอก 
-Lace 
-POLYESTER 
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Design direction (Northern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Trend 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAI TEN 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 
RICH GOLD 
BLACK ONXY 
WOLLOW BOUGH 
PING YARROW 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 

 

 
ภาพที่ : xx 
ที่มา : xx 
 
CHAI TEA 
WILLOW BOUGH 
SILVER BLUE 
BRONZE MIST 
BONE BROWN 
RICE GOLD 

 
ภาพที่ : xx 
ที่มา : xx 
 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

437 

Design direction (Northern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 
-ลักษณะโครงร่าง
สามเหลี่ยมคว่ า 

-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLIANT WHITE 
GRAY PINSTRIPE 
PARADISE GREEN 
HYDRO 

-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
-ผ้ายกดอก 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ตารางที่ 7.4 แสดงองค์ประกอบการออกแบบกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
Design direction (Northeastern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target  
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
 
 

 
-BONE BROWN 
-GREEN LILY 
-
CHRYSANTHEMUM 
-TRUE BLUE 
-SILVER BLUE 
-BRILLANT WHITE 
-GRAY PINSTRIPE 
-SMOKE GRAPE 
-HYDRO 
-PARADISE GREEN 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
 

Local area 
Identity 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมคางหมู 
-ลักษณะสามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ห้าเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการผูกกระตุก 
-เทคนิคการรวบข้าง 
-เทคนิคการตักปก
เฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการตัดวี 
 

 
CHERRY 
MAHOGANY 
GREENERY 
REDWOOD 
BONE BROWN 
ORION BLUE 
RICH GOLD 
BLACK ONXY 
BRONE MIST 
BRIGHT WHITR 

 
-Lace Sequin 
-ผ้ามัดหมี่ 
-Fabric sert 
-Polyester 
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Design direction (Northeastern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Trend 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลีย่มผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAI TEN 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 
RICH GOLD 
BLACK ONXY 
WOLLOW BOUGH 
PING YARROW 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการผูกกระตุก 
-เทคนิคการรวบข้าง 
-เทคนิคการตักปก
เฉียง 

 
CHAI TEA 
WILLOW BOUGH 
SILVER BLUE 
BRONZE MIST 
BONE BROWN 
RICE GOLD 
RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLIANT WHITE 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
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Design direction (Northeastern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่างเงา
ห้าเหลี่ยมคว่ า 

-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการตัดวี 
 

GRAY PINSTRIPE 
PARADISE GREEN 
HYDRO 

-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
-ผ้ามัดหมี่ 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ภาคกลาง 
ตารางที่ 7.5 แสดงองค์ประกอบการออกแบบกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคกลาง 

Design direction (central : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target  
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
 
 
 

 
-BONE BROWN 
-GREEN LILY 
-CHRYSANT 
-TRUE BLUE 
-SILVER BLUE 
-BRILLANT 
WHITE 
-GRAY 
PINSTRIPE 
-SMOKE GRAPE 
-HYDRO 
-PARADISE 
GREEN 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
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Design direction (central : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Local area 
Identity 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมคางหมู 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลมหงาย 

 
-เทคนิคการผูกกลาง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการจีบจีบ
รอบ 
-เทคนิคการผูกโบว์
กึ่งกลาง 
-เทคนิคการตับจีบรอ
บกวงกลม 
-เทคนิคการตัดวี 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการผูกม้วน 
-เทคนิคการจับจีบ 

 
CARAMAL CAFÉ 
CHERRY 
MAHOGANY 
BRIGHT WHITE 
BLACK ONYX 
 

 
-ผ้าซิ่นตีนจก 
-satin 
-woven fabric 
-polyester 
 

Trend Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAI TEN 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
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Design direction (central : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 

-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

RICH GOLD 
BLACK ONXY 
WOLLOW 
BOUGH 
PING YARROW 

-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
 

 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการจับจีบ
รอบ 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
-เทคนิคการม่วนกลึง  

 
HAI TEA 
WILLOW 
BOUGH 
SILVER BLUE 
CARAMAL CAFÉ 
BONE BROWN 
RICH GOLD 
RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLANT 
WHITE 
GRAY 
PINSTRIPE 
PARADISE 
GREEN 
HYDRO 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
-ผ้าซิ่นตีนจก 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

443 

ภาคตะวันออก 
ตารางที่ 7.6 แสดงองค์ประกอบการออกแบบกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคตะวันออก 

Design direction (eastern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target  
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
 
  

 
-BONE 
BROWN 
-GREEN LILY 
-CHRYSANT 
-TRUE BLUE 
-SILVER BLUE 
-BRILLANT 
WHITE 
-GRAY 
PINSTRIPE 
-SMOKE 
GRAPE 
-HYDRO 
-PARADISE 
GREEN 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
 

Local area 
Identity 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-ละกษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

  
-เทคนิคการผูกปม 
-เทคนิคการตัดวี 
-เทคนิคการเดินเส้น
ตามตะเข็บ 

 
-REDWOOD 
-BLAZING 
YELLOW 
-RICH GOLD 

 
-ผ้าทอมืออ่างศิลา 
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Design direction (eastern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมคางหมู 

-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการตัดต่อทรง
โค้ง 
-เทคนิคการท าสม็อก 

-CARAMAL 
CAFE 
-BRIGHT 
WHITE 
-BLACK ONYX 
-ORANGE 
POPSICE 
-RED DAHILA 

-Lace Sequin 
-Organist-s Fabric 
-Polyester 

Trend 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAI TEN 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 
RICH GOLD 
BLACK ONXY 
WOLLOW 
BOUGH 
PING 
YARROW 

 
-silk 
-chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
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Design direction (eastern : Signature items) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมคางหมู 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลมหงาย 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการผูกปม 
-เทคนิคการตัดวี 
-เทคนิคการเดินเส้น
ตามตะเข็บ 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการตัดต่อทรง
โค้ง 
-เทคนิคการท าสม็อก 

 
CHAI TEA 
WILLOW 
BOUGH 
SILVER BLUE 
ORANGE 
POPSICE 
BONE 
BROWN 
RICH GOLD 
RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLIANT 
WHITE 
GRAY 
PINSTRIPE 
PARADISE 
GREEN 
HYDRO 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
-ผ้าทอมืออ่างศิลา 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ภาคตะวันตก 
ตารางที่ 7.7 แสดงองค์ประกอบการออกแบบกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคตะวันตก 

Design direction (western : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target  
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
 
 

 
-BONE BROWN 
-GREEN LILY 
-CHRYSANT 
-TRUE BLUE 
-SILVER BLUE 
-BRILLANT 
WHITE 
-GRAY 
PINSTRIPE 
-SMOKE 
GRAPE 
-HYDRO 
-PARADISE 
GREEN 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
 

Local area 
Identity 

 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสี่เหลี่ยมผืนผ้า 

 
-เทคนิคการการทับ
ซ้อน 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 

 
CARAMAL 
CAFÉ 
CHERRY 
MAHOGANY 
BRIGHT WHITE 

 
-woven fabric 
-ผ้าขาวม้าร้อยสี 
-Fabric sert 
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Design direction (western : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-เทคนิคการจับจีบ 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
-เทคนิคการตัดวี 
-เทคนิคการป้ายทับ 

RED DAHILA 
BLACK ONYX 

-Polyester 
 

Trend 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่าง
เงา สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAI TEN 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 
RICH GOLD 
BLACK ONXY 
WOLLOW 
BOUGH 
PING YARROW 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่าง
เงา สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาครึ่งวงกลม 

 
-เทคนิคการการทับ
ซ้อน 

 
CHAI TEA 
WILLOW 
BOUGH 

 
-silk 
- chiffon 
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Design direction (western : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่าง
เงาสามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่าง
เงาสามเหลี่ยมคว่ า 

-เทคนิคการจับจีบรอบ 
-เทคนิคการจับจีบ 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
-เทคนิคการตัดวี 
-เทคนิคการป้ายทับ 

SILVER BLUE 
CARAMAL 
CAFÉ  
BONE BROWN 
RICH GOLD 
RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLIANT 
WHITE 
GRAY 
PINSTRIPE 
PARADISE 
GREEN 
HYGRO 

-Onist's fabric 
-Lace 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 
ภาคใต ้
ตารางที่ 7.8 แสดงองค์ประกอบการออกแบบกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคใต้ 

Design direction (southern : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Target  
Analysis 

 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 

 
-BONE 
BROWN 
-GREEN LILY 
-CHRYSANT 

 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 
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Design direction (southern : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
 
 

-TRUE BLUE 
-SILVER BLUE 
-BRILLANT 
WHITE 
-GRAY 
PINSTRIPE 
-SMOKE 
GRAPE 
-HYDRO 
-PARADISE 
GREEN 

Local area 
Identity 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลมคว่ า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ห้ามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการตัดวงกลม 
-เทคนิคการตัดต่อแบบ
ตัด 
-เทคนิคการป้ายทับ 
-เทคนิคการตัดวี 
-เทคนิคการจับจีบ 
-เทคนิคการทับซ้อน 

 
TREE TOP 
MARIN 
BLACK ONYX 
CHAI TEA 
ORANGE 
POPSICLE 
RICE GOLD 
BRIGHT 
WHITE 
REDWOOD 

 
-Satin 
-Polyester 
-Lace 
-ผ้าเกาะยอ 
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Design direction (southern : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

Trend 
Analysis 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิคการจับจีบรอบ 
วงกลม 
-เทคนิคการพับปก
เฉียง 
-เทคนิคการตัดโค้ง 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการกระตุก 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
RED DAHILA 
GOBLIN BLUE 
CHAI TEN 
CHERRY 
MAHOGANY 
SILVER BLUE 
COPPER 
RICH GOLD 
BLACK ONXY 
WOLLOW 
BOUGH 
PING 
YARROW 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-Saffano leather 

Conclusion 

 
-ลักษณะโครงร่างเงา 
สี่เหลี่ยมผืนผ้า 
-ลักษณะโครงร่างเงา
ครึ่งวงกลม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 
-ลักษณะโครงร่างเงา
สามเหลี่ยมคว่ า 
 

 
-เทคนิคการทับซ้อน 
-เทคนิคการตัดเฉียง 
-เทคนิคการตัดรอง
วงกลม 
-เทคนิคการจับจีบ 
-เทคนิคการป้ายทับ 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
 

 
CHAI TAE 
WILLOW 
BOUGH 
SILVER BLUE 
TREE TOP 
BONE 
BROWN 
RICH GLOD 

 
-silk 
- chiffon 
-Onist's fabric 
-Lace 
-Steel pins 
-plastic 
-woven fabric 
-satin 
-ผ้าเกาะยอ 
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Design direction (southern : Signature) 

Design 
Element 

Silhouettes details Colors Materials 

 RED DAHILA 
TRUE BLUE 
BRILLIANT 
WHITE 
GRAY 
PINSTRIPE 
PARADISE 
GREEN 
HYDRO 

 

ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

2.1.2 การสร้างชุดแบบรา่งค าถาม 

ในขั้นตอนการสร้างแบบค าถามของการน าเสนอแบบร่างกับคณะผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยใช้การ

ก าหนดตัวเลือกการสร้างชุดค าตอบจากการออกแบบและกระจายตัวเลือกในประเภทปรนัยใน

ลักษณะเชิงคาดการณ์ (Objective Forecasting)  แทนค่าเชิงสถิติด้วยการหาปริมาณจ านวนตัวเลือก

ตามลักษณะการหาสัดส่วนปริมาตรสัมพัทธ์อีกครั้ง โดยใช้จ านวนสินค้าและวัตถุประสงค์ความ

ต้องการเฉพาะของกลุ่มสินค้าถูกใช้เป็นตัวแปรต้นตามกรอบข้อมูลการวิจัย ซึ่งได้ค าตอบของชุดแบบ

ร่างค าตอบในกลุ่มสินค้าแต่ละชนิดเท่ากับ 8 มีรายละเอียดของแบบร่างดังนี้ 

Determining Sample Size for Proportion (Hair, 2003) 

2

)1(2

e

pZZ
n


  

 
โดย n คือ ของแบบร่างที่ต้องให้ผู้เชี่ยวชาญเลือก 
 z คือ ระดับความเชื่อมั่นที่ 95 เปอร์เซ็นต์ มีค่าเท่ากับ 1.96 
 p คือ สัดส่วนของกลุ่มสินค้า 
 e คือ ค่าความเคลื่อนจากการสุ่มตัวอย่าง ก าหนดให้เท่ากับ 5 เปอร์เซ็นต์ 

   ได้จ านวนแบบร่างในแต่ละข้อเลือก เท่ากับ  0.8 
   ดังนั้น n = 8 
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(1.) กลุ่มสินค้าพื้นฐาน (Basic Items) 
 

ตารางที่ 7.9 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพ้ืนฐาน 

 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 
N0. Items Design Elements 

1 Blouse 1st Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
สามเหลี่ยม 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ทับซ้อน 

  
BONE BROWN 
RICH GOLD 
BRIGHT WHITE 
BLACK ONXY 

 
- FABRIC 
SERT 
-Lace 
-Satin 

 Direction 
Design  

 
2 Blouse 2nd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครางร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ทับซ้อน 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบกึ่งกลาง 

 
BRIGHT WHITE 
BLACK ONXY 

 
-woven 
fabic 
 

 Design 

 
3 Blouse 3rd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครางร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

 
SILVER BLUE 
COPPER 

 
-ผ้าโซลอน 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

4 Pants 1st Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
เดินเส้นตรง 

 
-Black onyx 

 
-ผ้าเบอกันดี 

 Design 

 
5 Pants 2nd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
เดินเส้นตรง 

 
-Black onyx 

 
-ผ้าเบอกันดีน 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

6 Skirt Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพะการตัด
ปลายบาน 

 
-Black Onyx 

 
-ผ้าเบอกันดีน 

 Design 

 
7 Blazers 1st Silhouettes details Colors Materials 

 Elements -โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม  

-เทคนิคจ าเพาะการไขว้ 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
โค้ง 
 

 
- BRIGHT 
WHITE 
- WOLLOW 
BOUGH 
-SILVER BLUE 

 
-Organist-s 
Fabric 
-woven 
fabric 
 
 

 Design 

 
8 Blazers 2nd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียงเปิดไหล่ 
-เทคนิคจ าเพาะการผูก
ข้าง 

 
-Black Onyx 
 

 
-ก ามะหยี่ด า 
 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

9 Mini 
dress 1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
สามเหลี่ยม 
-เทคนคิการจีบรอบ 

 
-BRIGHT 
WHITE 
- BRILLANT 
WHITE 
 
 

 
-Organist-s 
Fabric 
-satin 
-Lace 

 Design 

 

10 Mini 
dress 2nd 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาครึ่งวงกลม
หงาย 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียงสามเหลี่ยม 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
วี 

 
- BONE 
BROWN 
-RICH GOLD 

 
-Organist-s 
Fabric 
-satin 

 Design 
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ภาพในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.10 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกายพ้ืนฐาน 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายพื้นฐาน (4 Items) 

N0. Items Design Elements 

1 High hill Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะ
การตัดปลายแหลม 

 
-Black Onyx 

 
-Saffano leather 

 Design 

 
 
  

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

11 Raincoat Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาครึ่งวงกลม
หงาย 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียงรูปสามเหลี่ยม 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
ปลายบาน 

 
-TRUE BLUE 
-HYDRO 
 
 
 

 
-ผ้าร่ม 
 

 Design 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

457 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายพื้นฐาน (4 Items) 

N0. Items Design Elements 

2 Sneaker Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
สี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาครึ่ง
วงกลมหงาย 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดต่อ 

 
-BRIGHT WHITE 
 

 
-Canvas 

 Design 
 

3 Bag Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดต่อ 
 

 
- BRIGHT WHITE 
- Black Onyx 
 

 
-Canvas 
 

 Design 

 
4 Sandal Silhouettes details Colors Materials 
 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทรงแหลม 

 
-Black Onyx  

-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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(2.) กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ (กลุ่มประเภทสินค้าแฟชั่น) 
 

ตารางที่ 7.11 แสดงภาพร่างกลุม่สินค้าอัตลักษณ์เครื่องแต่งกายภาคเหนือ 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการคัด
ฉาก 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
วี 

 
-RICH GOLD 
- PARADISE 
GREEN 
-HYDRO 

 
-Silk 
-Satin 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
ฉาก 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
วี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
ฉาก 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบกึ่งกลาง 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-CHAI TEA 

 
-Satin 
-Silk 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 

 
-Satin 
-Lace 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการทับ
ซ้อน  

-TRUE BLUE 
-HYDRO 
-Black onyx 

 
-Silk 
-woven fabric 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
รีบรอบข้าง 

 
- PARADISE 
GREEN 
-HYDRO 

 
-ผ้าไหมยกดอก 

 Design 

 
7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
สามเหลี่ยม 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 

 
-TRUE BLUE 
-HYDRO 
-Black onyx 

 
-Silk 
-woven fabric 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ตารางที่ 7.12 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์ประกอบเครื่องแต่งกายภาคเหนือ 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาวงกลม 

 
-เทคนิคจ าพาะการ
พับรอบวง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Silk 

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง  

-GREENARY 
-ORION BLUE 
- CHERRY 
MAHOGANY 
-CHAI TEA 

 
-Satin 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม  

-GREENARY 
-ORION BLUE 
- CHERRY 
MAHOGANY 
-CHAI TEA 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.13 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์เครือ่งแต่งกายภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การผูกกระตุก 

 
- RED DAHILA 
-COPPER 

 
-Silk 

 Design 
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ลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Camisole 
2nd 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า ค รึ่ ง
วงกลมคว่ า 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดโค้ง 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
-Satin 

 Design 

 
3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า ค รึ่ ง
วงกลม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ป้ายทับด้านข้าง 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดเฉียง 

 
-BRIGHT WHITE 
-  GRAY 
PINSTRIPE 
 

 
-Techro 
Polyester mixed 
-Organist-s Fabric 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

464 

ลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การเปิดไหล่ 
- เทคนิคจ า เพาะ
การสอด 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s  

-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะ
การตัดโค้ง  

-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
-ผ้ามัดหมี่ 

 Design 

 
6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s  

-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การป้ายทับ 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดปกเฉียง 

 
-CHAI TEA 
- WOLLOW 
BOUGH 

 
-Silk 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

465 

ลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหม ู
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าพาะ
การตัดเฉียง 

 
- BRILLIANT 
WHITE 
- GRAY 
PINSTRIPE 

 
-Solon 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.14 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์ประกอบเครื่องแต่งกายภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 
1 Head’s 

wear 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

-โครงร่างเงาวงกลม 
 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดโค้ง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-ผ้ามัดหมี ่

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

466 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
สี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาวงกลม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การลอดห่วง 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-GREENARY 
-REDWOOD 

 
-Satin 
 

 Design 

 
3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-GREENARY 
-REDWOOD 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

467 

ตารางที่ 7.15 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์เครื่องแต่งกายภาคกลาง 
กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี  

-COPPER 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 

 
-Slik 
-Lace 
-chiffon 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี  

-GREENARY 
-COPPER 
-BRIGHT WHITE 

 
-Silk 
-Lace 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

468 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลีย่ม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดเฉียง  

- BRILLIANT 
WHITE 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 

 
-Cotton 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกกึ่งกลาง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 
-CHAI TEA 

 
-silk 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ทับซ้อนไล่ระดับ 

 
-CAHI TEA 
-RICH GOLD 

 
-Cotton 

 Design 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

469 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกสอด 

 
-CHAI TEA 
-RICH GOLD 

 
-Silk 

 Design 

 
7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ทับซ้อน 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี 
 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 
-SILVER BLUE 

 
-Polyester 
-Spendex 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

470 

ตารางที่ 7.16 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณป์ระกอบเครื่องแต่งกายภาคกลาง 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงรี 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การผูกโบว์ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Lace 

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงรี 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การลอดห่วง 

 
-BLUE RADIANCE 
-GREENARY 
-ORION BLUE 
-REDWOOD 

 
-Satin 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

471 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
-BLUE RADIANCE 
-GREENARY 
-ORION BLUE 
-REDWOOD 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.17 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์เครื่องแต่งกายภาคตะวันออก 
กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โครงร่ า ง เ งาครึ่ ง
วงกลมคว่ า 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดเฉียง 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวงกลม 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Satin 
-Lace 
 

 Design 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

472 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Camisole 
2nd 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดเฉียง 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวงกลม 

 
-COPPER 
-CHAI TEA 

 
-ก ามะหย่ี 

 Design 

 
3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ไล่ล าดับ 

 
-COPPER 
-CHAI TEA 
 

 
-Lace 
-Satin 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

473 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ าเพาะ
การตัดปกเฉียง 
 

 
-BLACK ONYX 
- GRAY 
PINSTRIPE 

 
-Polyester 
 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s  

-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ าเพาะ
การทับซ้อน 
- เทคนิคจ าเพาะ
การจีบจีบกึ่งกลาง 

 
-COPPER 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Lace 
- Organist-s Fabric 
  

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

474 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
เดินเส้น 

 
-BLACK ONYX 
 

 
-ผ้าทอมืออ่างศิลา 

 Design 

 
7 Extra Silhouettes details Colors Materials 
 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี  

-COPPER 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Spendex 
-Polyester 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

475 

ตารางที่ 7.18 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์ประกอบเครื่องแต่งกายภาคตะวันออก 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงรี 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกโบว์ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Lace 

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง   

-RED DAHILA 
-RICE GOLD 
-GREENARY 
- CHERRY 
MAHOGANY 

 
-Satin 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

476 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

ภาพที่ : xx 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
ภาพที่ : xx 
ที่มา : xx 
-RED DAHILA 
-RICE GOLD 
-GREENARY 
- CHERRY 
MAHOGANY 

 
ภาพที่ : xx 
ที่มา : xx 
-CANVAS 
-Saffano leather 
 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

477 

ตารางที่ 7.19 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์เครื่องแต่งกายภาคตะวันตก 
กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า ห้ า
เหลี่ยมมน 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู

 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบกึ่งกลาง 
 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Organist-s 
Fabric 
-Lace 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบรองวงกลม 

 
- GRAY 
PINSTRIPE 
- PARADISE 
GREEN 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Organist-s 
Fabric 
-Lace 

 Design 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

478 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม   

 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบรอบ 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-เบอกันดีน 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู

 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบกึ่งกลาง 

 
-BLACK ONYX 
- GRAY 
PINSTRIPE 
TRUE BLUE 

 
-Satin 
-Lace 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า ม
สามเหลี่ยมคว่ า 

 
-เทคนิตการจับจีบ 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
ต่อแบบตัด 
 

 
- BRIGHT 
WHITE 
-SILVER BLUE 
- GRAY 
PINSTRIPE 
- PARADISE 
GREEN 

 
-Organist-s 
Fabric 
-Lace 
 

 Design 

 
6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการจับ
จีบกึ่งกลาง 

 
-RICH GOLD 
- BRIGHT 
WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 
- CHERRY 
MAHOGANY 

 
-Polyester 
-ผ้าขาวม้าร้อยส ี

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
วี 
-เทคนิคจ าเพาะการทับ
ซ้อน 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Polyester 
 

 Design 

 
ภาพในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.20 แสดงภาพร่างกลุม่สินค้าอัตลักษณ์ประกอบเครื่องแต่งกายภาคตะวันตก 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การพับรอบวงกลม 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Lace 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง 

 
-CHRYSANT 
-GOBLIN BLUE 
-SILVER BLUE 
-TRUE BLUE  

 
-Satin 

 Design 

 
3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทรงเหลี่ยม  

-CHRYSANT 
-GOBLIN BLUE 
-SILVER BLUE 
-TRUE BLUE 

 
--Saffano leather 
-Canvas 

 Design 

 
ภาพในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ตารางที่ 7.21 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์เครื่องแต่งกายภาคใต้ 

 
  

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s  

- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการทับซ้อนเป็น
ชั้น 
-เทคนิคดารตัดฉาก 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
-Lace  

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s  

-โครงร่างเงา
สี่เหลีย่ม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
ฉาก 
-เทคนิคจ าเพาะการทับ
ซ้อน 

 
-BRIGHT WHITE 

 
-เบอกันดีน 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
วงกลม 

 
- Black Onyx  

 
-Onist's fabric 
-Lace 
 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
ช่องว่าง 

 
- Black Onyx  

 
-Onist's fabric 
-Lace 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โครงร่ า ง เ งาครึ่ ง
วงกลมหงาย 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
โค้ง 
 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BLACK ONYX 

 
-woven fabric 
-ผ้เลื่อมทอง 

 Design 

 
6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 
-เทคนิคจ าเพาะการตัดวี 

 
- BRIGHT 
WHITE 
-BLACK ONYX 
 

 
-Canvas 
-ผ้าปาเตะ 

 Design 
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ภาพในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.22 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์ประกอบเครื่องแต่งกายภาคใต้ 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
-โครงร่างเงา
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดโค้ง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-ผ้าปาเตะ 

 Design 

 
 
  

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการตัด
เฉียง 
-เทคนิคจ าเพาะการตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BLACK ONYX 
-REDWOOD 

 
-woven fabric 
-ผ้าปาเตะ 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาวงกลม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง 
 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-ORION BLUE 
-GREENARY 

 
-Satin 

 Design 

 
3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-ORION BLUE 
-GREENARY 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพในตารางทัง้หมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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2.1.3 การประมวลผลค าตอบ 

 ในขั้นตอนการประมวลผลค าตอบ ผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์การวิเคราะห์โดยใช้ข้อมูลเชิงสถิติ (การ

หาปริมาตรร้อยละ) ในการหาค าตอบสรุปการเลือกแบบจากคณะผู้เชี่ยวชาญ 3 ด้าน ด้านละ 1 ท่าน 

โดยพิจารณาจากแบบร่างที่มีร้อยละมากที่สุดของการถูกเลือกเป็นค าตอบสุดท้าย ส าเหรับแบบร่างที่

ผู้เชี่ยวชาญเลือกมีการกระจายไปในทิศทางที่เท่ากัน แบบร่างนั้น ๆจะถูกน ามาจับกลุ่มและสร้างเป็น

ตัวเลือกใหม่อีกครั้งจนกว่าจะได้ฉันทามติในทุกแบบร่างแล้วจึงถือว่าการเลือกค าตอบเป็นอันสิ้นสุด มี

รายละเอียดดังนี ้

 

(1.) กลุ่มสินค้าพื้นฐาน 

ตารางที่ 7.23 แสดงการประมวลผลการเลอืกแบบร่างกลุ่มสินค้าพื้นฐาน 
ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 

Blouse 1st 1 100 3 

Blouse 2nd 3 66 2 

Blouse 3rd 1 100 3 

Pants 1st 6 66 2 

Pants 2nd 5 66 2 

Skirt 1 100 3 

Blazers 1st 1 100 3 

Blazers 2nd 3 100 3 

Mini dress 1st 3 100 3 

Mini dress 2nd 1 100 3 
Raincoat 4 66 2 

High hill 6 66 2 

Sneaker 1 100 3 

Bag 1 100 3 

Sandal 7 66 2 
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(2.) กลุ่มสินค้าอัตลักษณ ์

ภาคเหนือ 

ตารางที่ 7.24 แสดงการประมวลผลการเลอืกแบบร่างกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ภาคเหนือ 
ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 

Camisole 1st 1 100 3 

Camisole 2nd 2 100 3 

Bustier 1 66 2 
Blouse 3 66 2 

Shorts 1 100 3 

Jacket 1 100 3 

Extra Items 4 66 2 

Head’s wear 2 66 2 

Scarf 5 66 2 

Clutch 1 100 3 

 

ภาคตะวันออกเหนือ 

ตารางที่ 7.25 แสดงการประมวลผลการเลอืกแบบร่างกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 
Camisole 1st 3 100 3 

Camisole 2nd 1 100 3 

Bustier 1 100 3 

Blouse 3 66 2 

Shorts 4 66 2 

Jacket 6 66 2 

Extra Items 6 66 2 

Head’s wear 2 66 2 

Scarf 1 100 3 

Clutch 2 66 2 
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ภาคกลาง 

ตารางที่ 7.26 แสดงการประมวลผลการเลอืกแบบร่างกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ภาคกลาง 

ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 

Camisole 1st 1 100 3 
Camisole 2nd 3 100 3 

Bustier 4 66 2 

Blouse 2 66 2 

Shorts 1 66 2 

Jacket 1 100 3 

Extra Items 1 100 3 

Head’s wear 3 66 2 

Scarf 3 66 2 

Clutch 1 100 3 

 

ภาคตะวันออก 

ตารางที่ 7.27 แสดงการประมวลผลการเลอืกแบบร่างกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ภาคตะวันออก 

ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 

Camisole 1st 1 100 3 

Camisole 2nd 1 100 3 

Bustier 4 66 2 

Blouse 5 100 3 

Shorts 3 100 3 

Jacket 2 66 2 

Extra Items 1 100 3 

Head’s wear 7 66 2 

Scarf 8 66 2 
Clutch 1 100 3 

ตารางที่ 7.26 แสดงการประมวลผลการเลือกแบบร่างกลุ่มสินค้าอตัลักษณ์ภาคตะวันออก 
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ภาคตะวันตก 

ตารางที่ 7.28 แสดงการประมวลผลการเลอืกแบบร่างกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ภาคตะวันตก 

ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 

Camisole 1st 1 100 3 
Camisole 2nd 8 66 2 

Bustier 8 66 2 

Blouse 7 66 2 

Shorts 5 66 2 

Jacket 1 66 2 

Extra Items 3 66 2 

Head’s wear 3 66 2 

Scarf 4 100 3 

Clutch 1 100 3 

 

ภาคใต ้

ตารางที่ 7.29 แสดงการประมวลผลการเลือกแบบร่างกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ภาคใต้ 

ชนิดสินค้า แบบร่างที่ถูกเลือก ร้อยละ จ านวนผู้เชี่ยวชาญที่เลือก 

Camisole 1st 1 100 3 

Camisole 2nd 1 100 3 

Bustier 3 100 3 

Blouse 5 66 2 

Shorts 5 66 2 

Jacket 5 66 2 

Extra Items 2 66 2 

Head’s wear 1 100 3 

Scarf 3 100 3 
Clutch 7 66 2 
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2.2 การน าเสนอแบบร่าง 

 จากบทสรุปของงานวิจัย พบว่าบุคลิกภาพของตราสินค้าและบุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย

นั้นมีการเชื่อมโยงกันอย่างชัดเจนจนกลายเป็นหนึ่งในอัตลักษณ์ที่ส าคัญของตราสินค้า ดังนั้นเพื่อให้

เกิดความชัดเจนอันน าไปสู่การน าเสนอแบบร่างกลุ่มสินค้า ผู้วิจัยจึงแบ่งการน าเสนอแบบร่างออกเป็น

สองส่วน ได้แก่การน าเสนอภาพลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย และการน าเสนองานออกแบบกลุ่มสินค้า 

ดังนี้ 

 

2.1.1 การน าเสนอภาพลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย 

 จากข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมายทางด้านกายภาพและจินตภาพ สามารถน ามาตีความสู่ลักษณะ

บุคลิกภาพและรสนิยมทางการแสดงออกได้ดังนี ้

 
ภาพที่ 7.1 บุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย 

ที่มา : www.pinterest.com  

 
ภาพที่ 7.2 รสนิยมของกลุ่มเป้าหมายด้านการใช้สินค้า 

ที่มา : www.pinterest.com  
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ภาพที่ 7.3 ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มเป้าหมายด้านกิจกรรม 

ที่มา : www.pinterest.com  

 
ภาพที่ 7.4 รสนิยมของกลุ่มเป้าหมายด้านที่อยู่อาศัย 

ที่มา : www.pinterest.com  

 

2.1.2 การน าเสนองานออกแบบกลุ่มสนิค้า 

 ในการน าเสนอผลงานออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ของ

ประเทศไทย ผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มการสรุปสินค้าออกเป็นสองกลุ่มตามการสรุปอัตลักษณ์ในส่วนที่ 1 ซึ่ง

ประกอบไปด้วย กลุ่มสินค้าพื้นฐานที่มีจัดจ าหน่ายที่เหมือนกันในทุกประเภทกลุ่มโรงแรมมีประโยชน์

ใช้สอยที่ครอบคลุมการสวมใส่ในโอกาสที่หลากหลาย และกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ที่มีจัดจ าหน่ายเฉพาะ

พื้นที่ มีลักษณะพิเศษของอัตลักษณ์ท้องถิ่นในแต่ละภูมิภาค ซึ่งทั้งสองกลุ่มสินค้าแต่ละประเภทนี้ 

ผู้วิจัยได้สรุปลักษณะจ าเพาะที่มีการตีความองค์ประกอบจากผลสรุปในแต่ละส่วนมาไว้ในผลงานการ

ออกแบบของคอลเล็คชั่นตราสินค้าใหม่ ผู้วิจัยได้ยึดเอาจ านวน และประเภท ตามการลงสินค้าต่อครั้ง 

ซึ่งในแต่ละคอลเล็คชั่นจะมีจ านวนไอเท็มทั้งหมด 53 ไอเท็มซึ่งเป็นฉันทามติจาการตัดสินรูปแบบโดย

ผู้เชี่ยวชาญ มีรายละเอียดการแบ่งสัดส่วนดังนี้ 
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(1.) กลุ่มสินค้าพื้นฐาน (Basic Items) 
ตารางที่ 7.30 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครือ่งแต่งกายพื้นฐาน 

 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

1 Blouse 1st Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ทับซ้อน 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Lace 
-Satin 
- woven fabric 

 Design 

 
2 Blouse 2nd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
จับจีบกึ่งกลาง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-woven fabric 

 Design 

 
3 Blouse 3rd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการปาดไหล่ 

 
-SILVER BLUE 
- RED DAHILA 
 

 
-Solon 

 Design 

   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

494 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

4 Pants 1st Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดเอวแคบ 

 
-BLACK ONYX  

-Satin 

 Design 

 
5 Pants 2nd Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
เดินเส้น 

 
-BLACK ONYX  

-Satin 

 Design 

 
6 Skirt Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดปลายบาน 

 
-BLACK ONYX  

-Satin 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

7 Blazers 1st Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกรัด 

 
- WOLLOW 
BOUGH 
-BRIGHT WHITE 
-SILVER BLUE 

 
-Satin 
- Organist-s Fabric 

 Design 

 
8 Blazers 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการผูกรัด 

 
-BLACK ONYX  

-ก ามะหย่ี 

 Design 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

496 

 
  

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

9 Mini dress 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ม้วนกึง 
 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 
 
 

 
-Lace 
-Satin 
-Organist-s Fabric 

 Design 

 
10 Mini dress 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ร่ า ง เ ง า ค รึ่ ง
วงกลมหงาย 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทับ 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Satin 
-Organist-s Fabric 

 Design 
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ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

 

  

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายพื้นฐาน (11 Items) 

N0. Items Design Elements 

11 Raincoat Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ร่ า ง เ ง า ค รึ่ ง
วงกลมหงาย 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
จับจีบกลาง 

 
-TRUE BLUE 
-HYDRO 

 
-ผ้าร่ม 

 Design 
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กลุ่มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกายพื้นฐาน 
ตารางที่ 7.31 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าประกอบเครื่องแต่งกายพื้นฐาน 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายพื้นฐาน (4 Items) 

N0. Items Design Elements 

1 High hill Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดปลายแหลม 

 
-BLACK ONYX  

-Saffano leather 

 Elements 

 
2 Sneaker Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 
- โครงร่ า ง เงาครึ่ ง
วงกลมคหงาย 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การคัดมน 
 

 
-BRIGHT WHITE  

-Canvas 

 Design 

 
3 Bag Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดต่อ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายพื้นฐาน (4 Items) 

N0. Items Design Elements 

4 Sandal Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดปลายแหลม 

 
-BLACK ONYX  

-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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(2.) กลุ่มสินค้าอัตลักษณ ์(กลุ่มประเภทสินค้าแฟชั่น) 
ตารางที่ 7.32 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครือ่งแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 

 
-RICH GOLD 
- PARADISE 
GREEN 
-HYDRO 

 
-Silk 
-Satin 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลีย่ม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลีย่ม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การจับจีบกึ่งกลาง 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-CHAI TEA 

 
-Satin 
-Silk 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 

 
-Satin 
-Lace 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การทับซ้อน 

 
-TRUE BLUE 
-HYDRO 
-Black onyx 

 
-Silk 
-woven fabric 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การจับรีบรอบข้าง 

 
- PARADISE 
GREEN 
-HYDRO 

 
-ผ้าไหมยกดอก 

 Design 

 
7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดเฉียง 

 
-TRUE BLUE 
-HYDRO 
-Black onyx 

 
-Silk 
-woven fabric 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ตารางที่ 7.33 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าอัตลกัษณ์ประกอบเครื่องแต่งกายภาคเหนือ 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าพาะการ
พับรอบวง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Silk 

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง  

-GREENARY 
-ORION BLUE 
- CHERRY 
MAHOGANY 
-CHAI TEA 

 
-Satin 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม  

-GREENARY 
-ORION BLUE 
- CHERRY 
MAHOGANY 
-CHAI TEA 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ตารางที่ 7.34 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครือ่งแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การผูกกระตุก 

 
- RED DAHILA 
-COPPER 

 
-Silk 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

- โครงร่ า ง เงาครึ่ ง
วงกลมคว่ า 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดโค้ง 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
-Satin 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

- โครงร่ า ง เ งาครึ่ ง
วงกลม 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ป้ายทับด้านข้าง 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดเฉียง 

 
-BRIGHT WHITE 
- GRAYTRIPE 
 

 
-Techro 
Polyester mixed 
-Organist-s Fabric 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
สอด 
 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะ
การตัดโค้ง  

-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
-ผ้ามัดหมี่ 

 Design 

 
6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดปกเฉียง 

 
-CHAI TEA 
- WOLLOW 
BOUGH 

 
-Silk 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าพาะการ
ตัดเฉียง 

 
- BRILLIANT 
WHITE 
-GRAY PINSTRIPE 

 
-Solon 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

509 

ตารา งที่  7.35 แสดงภาพร่ า งกลุ่ ม สิ นค้ า เ ค รื่ อ ง ประกอบการ แต่ ง ก ายอั ตลั กษณ์ ภ าค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

-โครงร่างเงาวงกลม 
 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดโค้ง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-ผ้ามัดหมี ่

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 
 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาวงกลม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การลอดห่วง 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-GREENARY 
-REDWOOD 

 
-Satin 
 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

510 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-GREENARY 
-REDWOOD 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

511 

ตารางที่ 7.36 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลกัษณ์ภาคกลาง 
กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 

 
-Slik 
-Lace 
-chiffon 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี 

 
-GREENARY 
-COPPER 
-BRIGHT WHITE 

 
-Silk 
-Lace 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

512 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

 Design 

 
3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดเฉียง  

- BRILLIANT 
WHITE 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 

 
-Cotton 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกกึ่งกลาง 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 
-CHAI TEA 

 
-silk 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

513 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ทับซ้อนไล่ระดับ 

 
-CAHI TEA 
-RICH GOLD 

 
-Cotton 

 Design 

 
6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกสอด 

 
-CHAI TEA 
-RICH GOLD 

 
-Silk 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

514 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

7 Extra  Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดวี 
 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 
-SILVER BLUE 

 
-Polyester 
-Spendex 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที ่6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.37 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงรี 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การผูกโบว์ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Lace 

 Design 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

515 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคกลาง  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงรี 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การลอดห่วง 

 
-BLUE RADIANCE 
-GREENARY 
-ORION BLUE 
-REDWOOD 

 
-Satin 

 Design 

 
3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 
 

- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิ คจ า เพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
-BLUE RADIANCE 
-GREENARY 
-ORION BLUE 
-REDWOOD 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

516 

ตารางที่ 7.38 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก 
กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า ค รึ่ ง
วงกลมคว่ า 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวงกลม 
 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Satin 
-Lace 
 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การทับซ้อน 

 
-COPPER 
-CHAI TEA 

 
-ก ามะหย่ี 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

517 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การไล่ล าดับ 

 
-COPPER 
-CHAI TEA 
 

 
-Lace 
-Satin 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดปกเฉียง 
 

 
-BLACK ONYX 
-GRAY PINSTRIPE 

 
-Polyester 
 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

518 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0
. 

Items Design Elements 

5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s  

-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เ ท ค นิ ค
จ าเพาะการจีบ
จีบกึ่งกลาง 

 
-COPPER 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Lace 
- Organist-s Fabric 
  

 Design 

 
6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Element
s 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิค
จ าเพาะการ
เดินเส้น 

 
-BLACK ONYX 
 

 
-ผ้าทอมืออ่างศิลา 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

519 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาสี่เหลี่ยม
คางหมู 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 

 
-COPPER 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Spendex 
-Polyester 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 
ตารางที่ 7.39 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงรี 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกโบว์ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Lace 

 Design 

 
กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก  ( 3 Items ) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

520 

N0. Items Design Elements 

2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง  

-RED DAHILA 
-RICE GOLD 
-GREENARY 
- CHERRY 
MAHOGANY 

 
-Satin 

 Design 

 
3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
-RED DAHILA 
-RICE GOLD 
-GREENARY 
- CHERRY 
MAHOGANY 

 
-CANVAS 
-Saffano leather 
 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

521 

ตารางที่ 7.40 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลกัษณ์ภาคตะวันตก 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โค ร ง ร่ า ง เ ง าห้ า
เหลี่ยมมน 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู

 
-เทคนิคจ าเพาะ
การจับจีบกึ่งกลาง 
 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Organist-s Fabric 
-Lace 

 Design 

 
2 Camisole 

2nd 
Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะ
ก า ร จั บ จี บ ร อ ง
วงกลม 

 
-GRAY PINSTRIPE 
- PARADISE 
GREEN 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 

 
-Organist-s Fabric 
-Lace 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

522 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม   

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การจับจีบรอบ 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-เบอกันดีน 

 Design 

 
4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การจับจีบกึ่งกลาง 

 
-BLACK ONYX 
-GRAY PINSTRIPE 
TRUE BLUE 

 
-Satin 
-Lace 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า ม
สามเหลี่ยมคว่ า 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดต่อแบบตัด 
 

 
-BRIGHT WHITE 
-SILVER BLUE 
-GRAY PINSTRIPE 
- PARADISE 
GREEN 

 
-Organist-s Fabric 
-Lace 
 

 Design 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

523 

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การจับจีบกึ่งกลาง 

 
-RICH GOLD 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 
- CHERRY 
MAHOGANY 

 
-Polyester 
-ผ้าขาวม้าร้อยส ี

 Design 

 
7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวี 
 

 
-BRIGHT WHITE 
- BRILLIANT 
WHITE 
 

 
-Polyester 
 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ตารางที่ 7.41 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
พับรอบวงกลม 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 

 
-Canvas 
-Lace 

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง 

 
-CHRYSANT 
-GOBLIN BLUE 
-SILVER BLUE 
-TRUE BLUE  

 
-Satin 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันตก  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะ
การตัดทรงเหลี่ยม  

-CHRYSANT 
-GOBLIN BLUE 
-SILVER BLUE 
-TRUE BLUE 

 
--Saffano leather 
-Canvas 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

ตารางที่ 7.42 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต ้

กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Camisole 
1st 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เ ทคนิ คกา รทั บ
ซ้อนเป็นชั้น 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 

 
-Silk 
-Lace  

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

2 Camisole 
2nd 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เ ทคนิ ค ก า รทั บ
ซ้อน 

 
-BRIGHT WHITE 

 
-เบอกันดีน 

 Design 

 
3 Bustier Silhouettes details Colors Materials 
 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดเฉียง 

 
- Black Onyx 

 
-Onist's fabric 
-Lace 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

4 Blouse Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคการจับจีบ
กึ่งกลาง 

 
-Black Onyx 
 

 
-Onist's fabric 
-Lace 

 Design 

 
5 Shorts Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โครงร่ า ง เ งาครึ่ ง
วงกลมหงาย 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดวงกลม 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BLACK ONYX 

 
-woven fabric 
-ผ้เลื่อมทอง 

 Design 
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กลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้ ( 7Items ) 

N0. Items Design Elements 

6 Jacket Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลีย่ม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การจับจีบ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 
 

 
-Satin 
-ผ้าปาเตะ 

 Design 

 
7 Extra Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สี่เหลี่ยมคางหม ู
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
- เทคนิคจ า เพาะ
การตัดเฉียง 
 

 
-COPPER 
-RICH GOLD 
-BLACK ONYX 

 
-woven fabric 
-ผ้าปาเตะ 
 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 
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ตารางที่ 7.43 แสดงภาพร่างกลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต ้

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

1 Head’s 
wear 

Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงาวงกลม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ผูกโบว์ 

 
-BRIGHT WHITE 
-BLACK ONYX 
 

 
-Canvas 
-ผ้าปาเตะ 

 Design 

 
2 Scarf Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
-โครงร่างเงาวงกลม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ลอดห่วง 
 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-ORION BLUE 
-GREENARY 

 
-Satin 
 

 Design 

 
 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

530 

กลุ่มสินค้าเครื่องประกอบการแต่งกายอัตลักษณ์ภาคใต้  ( 3 Items ) 

N0. Items Design Elements 

3 Clutch Silhouettes details Colors Materials 

 Elements 

 
-โครงร่างเงา
สี่เหลี่ยม 
- โ ค ร ง ร่ า ง เ ง า
สามเหลี่ยม 

 
-เทคนิคจ าเพาะการ
ตัดทรงเหลี่ยม 
 

 
- BLAZING 
YELLOW 
-ORION BLUE 
-GREENARY 

 
-Canvas 
-Saffano leather 

 Design 

 
ภาพองค์ประกอบการออกแบบในตารางทั้งหมดเป็นการรวบรวมจากการศึกษาบทที่ 2 บทที่ 3 และบทที่ 6 

ที่มา : สืบค้นจาก www.vogue.com 

 

2.3 การขึ้นตวัอย่างกลุ่มสนิค้า 

 ในขั้นตอนนี้จะกล่าวถึงการน าตัวอย่างแบบร่างมาผลิตด้วยวัสดุผ้าโพลีเอสเตอร์สีขาวในกลุ่ม

สินค้าเครื่องแต่งกาย เพื่อศึกษาโครงร่างเงาและรายละเอียดจ าเพาะตามลักษณะโอกาสการใช้สอย

ของประเภทและชนิดนั้น ๆมีการแสดงรายละเอียดขั้นตอนของการศึกษาดังนี้ 
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ตารางที่ 7.44 การขึ้นตัวอย่างศึกษากลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายเบสิก 
กลุ่มสินค้าเบสิก 

Items การขึ้นตัวอย่างศึกษา Items การขึ้นตัวอย่างศึกษา 

Blouse 1st 

 

Blazers 1st 

แ  

Blouse 2nd 

 

Blazers 2nd 

 

Blouse 3rd 

 

Mini dress 1st 

 
Pants 1st 

 

Mini dress 2nd 

 
Pants 2nd 

 

Raincoat 
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กลุ่มสินค้าเบสิก 

Items การขึ้นตัวอย่างศึกษา Items การขึ้นตัวอย่างศึกษา 

Skirt 

 

  

ที่มาของภาพในตารางทั้งหมด : จากผู้วิจัย 

 

ตารางที่ 7.45 การขึ้นตัวอย่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

และภาคกลาง 

กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ 

Items ภูมิภาคเหนือ ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภูมิภาคกลาง 

Camisole 1st 

 
 

 

Camisole 
2nd 

   
Bustier 

 
 

 

Blouse 
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กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ 

Items ภูมิภาคเหนือ ภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภูมิภาคกลาง 

Shorts 

 
 

 

Jacket 

    
Extra Items 

   
ตารางที่ 7.44 ที่มาของภาพในตารางทั้งหมด : จากผู้วิจัย 

 

ตารางที่ 7.46 การขึ้นตัวอย่างกลุ่มสินค้าเครื่องแต่งกายอัตลักษณ์ภาคตะวันออก ภาคตะวันตก และ

ภาคใต้ 

กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ 

Items ภูมิภาคตะวันออก ภูมิภาคตะวันตก ภูมิภาคใต้ 

Camisole 1st 

   
Camisole 2nd 
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กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ 

Items ภูมิภาคตะวันออก ภูมิภาคตะวันตก ภูมิภาคใต้ 

Bustier 

   
Blouse 

 
 

 
Shorts 

 
  

Jacket 

    
Extra Items 

 
 

 

ที่มาของภาพในตารางทั้งหมด : จากผู้วิจัย 
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2.3.1 การสร้างอัตลักษณผ์่านการผลิต 

 ในด้านการสร้างอัตลักษณ์ของตราสินค้าผ่านการผลิต ผู้วจิัยใช้กระบวนการเทคนิคการสร้าง

แบบตัดแพทเทิร์น และการเย็บผ้า มีรายละเอียดแจกแจงดังนี้ 

 

(1.) เทคนิคการสร้างแบบตดั 

 ผู้วิจัยใช้เทคนคิการตัดต่อแบบตัดบนหุ่น (สร้างแพทเทิร์นบนหุ่น) ก่อนการน ามาคลี่คลายลง

บนกระดาษเพ่ือสร้างเป็นแบบตัดมาตรฐานเพ่ือเข้าสู่กระบวนการอุตสาหกรรม ดังนั้นโครงร่างของ

ผู้วิจัยจึงมีอัตลักษณ์ในความเฉพาะของสัดส่วนโครงร่างทีเ่ข้าทรง สามารถเก็บส่วนเกินของวัยผู้ใหญ่ได้

ดี  

 
ภาพที่ 7.5 ตัวอย่างการสร้างแบบตัดพิเศษ 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

 

(2.) เทคนิคการเยบ็ 

 ผู้วิจัยใช้เทคนคิการเย็บแบบละเอียด (8 ฝีเข็มต่อ 1 เซนตเิมตร) เย็บต่อโดยกลับตะเข็บจาก

ด้านใน จึงท าให้ไม่เห็นรอยต่อของชุด อีกทั้งยังใช้การจับผ้าบนหุ่นในการประกอบด้านเทคนิคจ าเพาะ 

จึงท าให้เกิดลักษณะพิเศษของชิ้นงานจนเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มสินค้า 
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ภาพที่ 7.6 การสร้างแบบเย็บพืเศษ 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

 

2.4 การพัฒนาตัวอย่างกลุ่มสินค้า 

 ในขั้นตอนนี้จะกล่าวถึงการเลือกและวิเคราะห์กลุ่มสีและวัสดุภัณฑ์เพื่อน าเทคโนโลยีมา

สร้างอัตลักษณ์เพิ่มเติมในงานออกแบบกลุ่มสินค้า ได้แก่ การย้อมผ้า และการพิมพ์ผ้า มีรายละเอียด

แสดงการสร้างสรรค์ดังนี ้

 

2.4.1 เทคนคิการย้อมผ้า 

 ผู้วิจัยใช้เทคนิคการย้อมสีธรรมชาติลงไปในเนื้อผ้าของกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์เพื่อสร้าง

มูลค่าเพิ่มด้านการตลาดของกลุ่มสินค้า ท าให้เกิดอัตลักษณ์เฉพาะของงานออกแบบ 
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ภาพที่ 7.7 เทคนิคการย้อมผ้าด้วยชา 

ทีม่า : ภาพจากผู้วิจัย 

2.4.2 เทคนิคการพิมพ์ผ้า 

 ผู้วิจัยเลือกใช้กระบวนการพิมพ์ทรานสเฟอร์ผ่านกระดาษลงบนเนื้อผ้า ท าให้เกิดลวดลายที่

คมชัด ละเอียด และสีไม่ผิดเพี้ยน ซึ่งเป็นอัตลักษณ์อีกประการหนึ่งของกลุ่มสินค้า 

 
ภาพที่ 7.8 เทคนิคการพิมพ์ผ้า (การพิมพ์ทรานซ์เฟอร์) 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 
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2.5 ต้นแบบสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบารข์องประเทศไทย 

 จากศึกษากระบวนการผลิตขั้นต้นทั้งหมดพบว่าเทคนิคดังกล่าวสามารถสร้างสรรค์รูปแบบให้

เกิดลักษณะเฉพาะของกลุ่มสินค้าตามความการสรุปผลได้จริง ผู้วิจัยจึงน ากลุ่มสินค้าทั้งหมดเข้าสู่

กระบวนการจริงเพื่อออกมาเป็นกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส าเร็จรูปที่ขายในตลาดมินิบาร์

ประเทศไทย 

 

 
ภาพที่ 7.9 ตัวอย่างต้นแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ประเทศไทย 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย 

 

สรุปบทที่ 7 

กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส าเร็จรูปในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

 จากข้อมูลการสรุปในส่วนต่าง ๆนั้น จะเห็นได้ว่าการสร้างสรรค์ตราสินค้าใหม่ของผู้วิจัยนั้น

มีอัตลักษณ์ขององค์ประกอบที่ส าคัญ 3 ด้านด้วยกัน อันได้แก่ ด้านส่วนประสมทางการตลาดสมัยใหม่ 

ด้านการบริหารการจัดการสินค้าและตราสินค้า และด้านกลุ่มสินค้า ซึ่งมีพื้นที่การจัดจ าหน่าย กลุ่ม

ลูกค้า เป็นตัวแปรที่ส าคัญ ดังนั้นอัตลักษณ์ของลักษณะเฉพาะในรูปแบบสินค้าจึงเป็นสิ่งที่ท าให้เกิด

การจดจ าและท าให้เกิดการซื้อซ้ า ซึ่งผลจากการเลือกรูปแบบของผู้เชี่ยวชาญทั้ง 3 ด้าน พบว่าในพื้นที่

การขายของแต่ละภูมิภาคนั้น กลุ่มสินค้าจะมีการสื่อสารด้านองค์ประกอบทางการออกแบบที่แตกต่าง

กัน โดยมีโครงร่างเงาแบบเดียวกันในทุกภูมิภาค เพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมายในด้านกายภาพ 
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บุคลิกภาพ และรสนิยม แต่มี เทคนิคจ าเพาะ กลุ่มสี และวัสดุภัณฑ์ ที่แตกต่างกันตามผลจาก

การศึกษาและตีความด้านอัตลักษณ์ทางศิลปกรรมท้องถิ่น ซึ่งภายหลังจากนี้ ผู้วิจัยจะน าผลจากการ

สรุปข้อมูลข้อมูลทั้งหมดเข้าสู่กระบวนการทดลองขายสินค้าจริง และท าการประเมินความพึงพอใจกับ

กลุ่มเป้าหมายจริงอีกครั้งในด้าน ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ 

ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางการตลาด และการสื่อสารของการออกแบบกลุ่ม

สินค้า เพื่อน าไปเป็นข้อมูลพัฒนาปรับปรุงสินค้าต้นแบบก่อนการน าเสนอผลงานอันจะกล่าวไว้ในบท

ถัดไป 
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การประเมนิผลการวิจัย 

 ในบทนี้จะกล่าวถึงการน าผลสรุปการออกแบบสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ตลาดมินิบาร์ประเทศไทยมาท าการประเมินความพึงพอใจก่อนการอภิปรายและเสนอแนะแนวทาง

การศึกษาวิจัยต่อให้ส าหรับกลุ่มนักออกแบบหรือนักวิจัยสินค้าแฟชั่นที่ต้องการน าองค์ความรู้ไปต่อ

ยอดพัฒนา ซึ่งการประเมินในครั้งนี้ประกอบไปด้วย การประเมินความเหมาะสมระหว่างกลุ่มสินค้า

ร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ การประเมินความเหมาะสมระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางส่วน

ประสมทางการตลาดของตราสินค้าใหม่ และการประเมินการสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้าผ่าน

รูปแบบทางกายภาพและจินตภาพ โดยมีตัวแทนกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ประเมิน และมีคณะผู้เชี่ยวชาญ

ในด้านการโรงแรมบูติค การตลาดสินค้าแฟชั่น การออกแบบสินค้าแฟชั่น และตัวแทนสื่อมวชนที่ให้

ความสนใจเข้าร่วมสังเกตการณ์การประเมิน มีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

ส่วนที่ 1 การเก็บรวบรวมข้อมูลการประเมิน 

1.1 ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล 

1.1.1 การก าหนดตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายในการประเมิน 

1.1.2 การออกแบบเครื่องมือการประเมิน 

(1.) การน าเสนอข้อมูลเพื่อการประเมิน 

(1.1) การน าเสนอสินค้าต้นแบบจริง 

(1.2) การน าเสนอด้วยเล่มคอลเล็คชั่นกลุ่มสินค้า 

(1.3) การน าเสนอด้วยภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

(1.4) การจ าลองบรรยากาศการจัดจ าหน่ายสินค้า 

(2.) การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบประเมิน 

        (3.) เกณฑ์การล าดับคะแนน 
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 ส่วนที่ 2 การสรุปผลการประเมินงานวิจัย 

2.1 การสรุปผลการประเมินเชิงสถิต ิ

2.1.1 การสรุปผลส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย

ด้านระบบมินิบาร ์

2.1.2 การสรุปผลส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย
ทางการตลาด  
2.1.3 การสรุปผลส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

2.2.การสรุปข้อเสนอแนะในงานวิจัย 

2.2.1 การสรุปผลส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย

ด้านระบบมินิบาร ์

2.2.2 การสรุปผลส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย
ทางการตลาด  
2.2.3 การสรุปผลส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

2.3 การสรุปและวิเคราะห์การประเมิน 

2.3.1 การวิเคราะห์ผลส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับ

ปัจจัยด้านระบบมินิบาร ์

2.3.2 การวิเคราะห์ผลส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับ

ปัจจัยทางการตลาด  

2.3.3 การวิเคราะห์ผลส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 
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ส่วนที่ 1 การเก็บรวบรวมขอ้มูลการประเมิน 

 ในการเก็บรวบรวมข้อมูลการประเมินผลงานวิจัย ผู้วิจัยได้แบ่งส่วนของข้อมูลออกเป็นสอง

กลุ่ม มีวัตถุประสงค์เพื่อแสดงกระบวนการประเมินและผลสรุปการประเมินให้เกิดความกระจ่างชัด 

เพื่อน าข้อมูลที่ได้ไปเพื่อน าไปเป็นข้อมูลการปรับปรุงกลุ่มสินค้า และการจัดจ าหน่ายที่เหมาะสมยิ่งขึ้น

ในข้อเสนอแนะสุดท้าย ซึ่งการประเมินนี้มีรายละเอียดของขั้นตอน ดังนี ้

 

1.1 ขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ส าหรับขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลการประเมินนั้น ผู้วิจัยเลือกใช้เครื่องมือแบบประเมิน

ร่วมกับการน าเสนอข้อมูลผ่านต้นแบบสินค้าและการน าเสนอด้วยเล่มคอลเล็คชั่นการขายสินค้า 

ภายใต้บรรยากาศการจัดจ าหน่ายสินค้าจริง ณ ห้องพัก Suites โรงแรม White Ivory Bed & 

Breakfast อีกครั้ง ในช่วงเวลา 10.00 น.-20.00 น. ของวันที่ 1-3 พฤศจิกายน 2560 โดยทั้งนี้ ใน

วันที่  3 พฤศจิกายน 2560 ได้มีคณะผู้ เชี่ยวชาญและคณะตัวแทนสื่อมวลชนที่สนใจเข้าร่วม

สังเกตการณ์และให้ข้อเสนอแนะ มีรายนามดังน้ี 

(1.) คุณ ปกครอง ภักดีสุขอนันท ์

รองผู้จัดการฝ่ายงานโฆษณาและการตลาดบริษัท Media TransAsia ดูแลสื่อสังคม ท่องเที่ยว 

และสุขภาพ อาทิเช่น OK Celebrity Magazine, Travel Asia, Men Health เป็นต้น 

(2.) คุณชลธร เอี่ยมโหมด 

ผู้ดูแลฝ่ายการตลาด และการจัดกิจกรรม บริษัท Central Marketing Group 

ซึ่งมีรายละเอียดของการก าหนดตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย และการออกแบบเครื่องมือเพื่อใช้ในการ

ประเมินดังนี ้
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1.1.1 การก าหนดตัวอย่างกลุ่มเป้าหมายในการประเมนิ 

 ในการก าหนดกลุ่มผู้บริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายในการประเมิน ผู้วิจัยได้ใช้เกณฑ์การก าหนด

ประชากรเฉพาะกลุ่มจากผลลัพธ์ของข้อมูลในแบบสอบถามชุดเก่า อันถูกแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 

ด้านความจริง ด้านพฤติกรรม และด้านทัศนคติ กล่าวคือผู้ตอบแบบสอบถามจะถูกคัดกรองจาก  

Delphi กลุ่มค าตอบของแบบสอบถามชุดแรก ซึ่งวิธีการคัดกรองจะได้มาจากการสอบถามด้วย

แบบสอบถามคัดกรองและการพูดคุยระหว่างทีมงานวิจัยกับกลุ่มเป้าหมายทางตรง โดยเกณฑ์ดังกล่าว

สามารถแจกแจงตามตารางดังนี้ 

 

ตารางที่ 8.1 เกณฑ์การเลือกผู้ตอบแบบประเมิน 
คุณสมบัติ เกณฑ์การคัดเลือก กลุ่มเป้าหมายเพ่ือท าการประเมิน 

ด้านความจริง 1. ผู้ตอบแบบประเมินมีลักษณะทางกายภาพเพศหญิง ที่มีอายุระหว่าง 36- 49 ปี 

มีการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป สถานภาพโสด ด าเนินธุรกิจส่วนตัว และมี

รายได้ต่อเดือนมากกว่า 50,000 บาท 

ด้านพฤติกรรม 1.  ผู้ตอบแบบประเมินนิยมเข้าพักในกลุ่มโรงแรมบูติคในเขตหัวเมืองของภูมิภาค

โดยมีพฤติกรรมเข้าพักในโรงแรมเดิมซ้ า ๆ และมักนิยมร่วมกิจกรรมกับทาง

โรงแรม  

2. ผู้ตอบแบบประเมินมักซื้อสินค้ามินิบาร์เป็นประจ าและมีความสนใจกับการขาย

สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ที่มีราคาระหว่าง 1,000- 5,000 บาท 

ด้านทัศนคติ 1. ผู้ตอบแบบประเมินมีบุคลิกภาพและรสนิยมที่ เรียบโก้ ทันสมัย แสดงออกถึง

ความมั่นใจ และบ่งบอกความเป็นตัวตน 

 

 ด้านการก าหนดจ านวนของผู้เข้าร่วมประเมิน ผู้วิจัยใช้กระบวนการก าหนดประชากรจาก

จ านวนฐานประชากรเดิม 76 คน เข้าสูตรการหาตัวอย่างจ านวนประชากรที่ไม่ทราบความน่าจะเป็น 

(Determining Sample Size for Proportion (Hair, 2003)) อีกครั้ง ก่อนน ามาสรุปร่วมกับการ

ก าหนดประชากรคัดกรองเฉพาะกลุ่ม 

25

)761(6.7 
n  

22n  
 ดังนั้นกลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมประเมินที่ผ่านการคัดกรองทั้งสิ้น มีจ านวนเท่ากับ 22 คน 
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1.1.2 การออกแบบเครื่องมือการประเมิน 

 ในการออกแบบเครื่องมือการประเมิน ผู้วิจัยใช้แบบประเมินซึ่งมีลักษณะของการสอบถาม

ค าถาม โดยใช้เกณฑ์วัตถุประสงค์ของงานวิจัยเป็นตัวแปรต้นของข้อค าถาม ซึ่งการประเมินจะถูกแบ่ง

ออกเป็น 3 ส่วน อันได้แก่ การประเมินด้านความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบ

มินิบาร์, การประเมินความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางส่วนประสมทางการตลาดของ

ตราสินค้าใหม่ และการประเมินการสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้าผ่านรูปแบบทางกายภาพและ

จินตภาพ โดยผู้วิจัยได้สร้างแบบจ าลองบรรยากาศการจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ ร่วมกับ

ต้นแบบสินค้า และคู่มือการขายสินค้าจริง ให้เป็นหนึ่งในเครื่องมือช่วยในการตอบแบบประเมิน  

 

(1.) การน าเสนอข้อมูลเพื่อการประเมิน 

 ในการก าหนดลักษณะของข้อมูลเพื่อการประเมิน ผู้วิจัยแบ่งส่วนของข้อมูลออกเป็น 2 กลุ่ม 

อันได้แก่ กลุ่มการน าเสนอสินค้าและสิ่งสนับสนุนการจัดจ าหน่ายสินค้า และกลุ่มการน าเสนอ

บรรยากาศและสิ่งแวดล้อม ซึ่งมีรายละเอียดในองค์ประกอบดังต่อไปนี ้

 

(1.1) การน าเสนอสินค้าต้นแบบสินค้าจริง 

 การน าเสนอสินค้าต้นแบบเพื่อการประเมินนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อใช้ในการประเมินความพึง

พอใจของความพึงพอใจในตัวสินค้าในด้านการตอบสนองกายภาพและจินตภาพของผู้ประเมิน รวมไป

ถึงการประเมินการสื่อสารทางด้านลักษณะจ าเพาะอันเป็นผลสรุปจากการวิจัย โดยผู้วิจัยใช้วิธีการ

ประเมินโดยการจัดตั้งการวางกลุ่มสินค้าออกเป็นส่วนๆของกลุ่มประเภทสินค้า และกลุ่มพื้นที่การขาย

แบบไม่มีสัญลักษณ์ระบุสถานที่ ซึ่งต้นแบบสินค้าจริงที่ใช้ในการประเมินประกอบไปด้วย ต้นแบบกลุ่ม

สินค้าแฟชั่นและต้นแบบกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ อันได้แก่กลุ่มสินค้าเบสิค และกลุ่มสินค้าแฟชั่นที่

แสดงอัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาค จ านวน  75 ไอเท็ม 
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ภาพที่ 8.1 การจัดวางสินค้าตัวอย่างเพื่อการสอบถาม 

 

(1.2) การน าเสนอด้วยเล่มคอลเล็คชั่นรายการขาย 

 การน าเสนอด้วยเล่มคอลเล็คชั่นรายการขายกลุ่มสินค้ามีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นส่วนสนับสนุน

ด้านการประเมินความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางส่วนประสมทางการตลาดของตรา

สินค้าของผู้วิจัย ให้ผู้ประเมินเข้าใจในรูปแบบการสวมใส่ของสินค้าทั้งทางด้านสไตล์และการ

ผสมผสานชิ้นสินค้าในค็อลเล็คชั่น นอกเหนือไปจากนั้นเล่มคอลเล็คชั่นรายการขายกลุ่มสินค้ายังเป็น

ส่วนการแสดงข้อมูลในด้านราคา ช่องทางการเข้าชมสินค้า โปรโมชั่นสินค้า การลดราคาสินค้า หรือ

ข้อมูลอื่น ๆของตราสินค้าในขณะนั้นผ่าน QR Code ที่ระบุไว้ภายในเล่ม 
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ภาพที่ 8.2 เล่มน าเสนอคอลเล็คชั่นสินค้า 

 

(1.3) การน าเสนอด้วยภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

 การน าเสนอด้วยภาพโฆษณาเคลื่อนไหวมีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างความเข้าใจให้ผู้ประเมิน

เข้าใจถึงระบบและกระบวนการจัดจ าหน่ายสินค้าอย่างง่ายซึ่งภาพโฆษณาเคลื่อนไหวที่ถูกจัดท าขึ้น

เพื่อการประเมินนี้ จะถูกใช้ในการโฆษณาจริงร่วมกับการโฆษณาสินค้าประเภทอ่ืนภายในโรงแรม และ

ใช้เพื่อการส่งเสริมการขายภายนอกโรงแรม นอกเหนือไปจากนั้นภาพโฆษณาเคลื่อนไหวจะเป็นหนึ่ง

องค์ประกอบส าคัญที่ช่วยให้ผู้ประเมินเห็นภาพรวมของบรรยากาศ (Mood&Tone) ของการซื้อขาย

จริง 
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ภาพที่ 8.3 ภาพโฆษณาเคลื่อนไหวเพื่อจ าลองการจ าหน่ายสินค้า 

 

(1.4) การจ าลองบรรยากาศการจัดจ าหน่ายสินค้า 

 การน าเสนอด้วยการจ าลองบรรยากาศการจัดจ าหน่ายสินค้าด้วยการจ าลองสถานที่จ าหน่าย

ในโรงแรมที่อยู่ในขอบเขตของการพักแรมของกลุ่มเป้าหมายมีวัตถุประสงค์เพื่อป้องกันความผิดพลาด

ในการคัดกรองผู้ประเมิน รวมไปถึงเป็นส่วนสนับสนุนการประเมินด้านความพึงพอใจระหว่างกลุ่ม

สินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ร่วมกับการประเมินในด้านอื่น ๆ 

 
ภาพที่ 8.4 การจ าลองบรรยากาศการจัดจ าหน่ายสินค้า 
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(2.) การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบประเมิน 

 ในการก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบประเมินความพึงพอใจ ผู้วิจัยแบ่งสัดส่วนการประเมิน

ออกเป็น 3 ด้านด้วยกันตามข้อมูลข้างต้น ซึ่งแต่ละประเด็นการประเมินหลักจะถูกแบ่งรายละเอียด

ออกเป็นประเด็นการประเมินย่อยซึ่งมีจ านวนข้อการถามตามการก าหนดสัดส่วนปริมาตรสัมพัทธ์ 

(อ้างอิงหลักการค านวนและระบุข้อค าถามเชิงปริมาตรจาก บทที่ 3 หัวข้อที่ 2.21 (2) การก าหนด

สัดส่วนค าถาม) สามารถแจกแจงได้ดังตารางต่อไปน้ี 

 

ตารางที่ 8.2 การก าหนดสัดส่วนค าถามในแบบประเมิน 
ประเด็นหลัก ร้อยละ ประเด็นย่อย ร้อยละ จ านวนข้อ 

ประเมินด้านความเหมาะสม
ระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย
ด้านระบบมินิบาร์ 

33 ความพึงพอใจด้านระบบการจัดจ าหน่าย
สินค้า การสั่งจองสินค้า และการช าระ
เงินสินค้า 

22 4 

ความพึงพอใจด้านการน าเสนอข้อมูล
สินค้า 

11 2 

                                                                                                                                                                                                                                                                     22 ความพึงพอใจด้านราคาและส่วนประสม
ทางการตลาด 

11 2 

ความพึงพอใจด้านกายภาพและจินภาพ
ของกลุ่มสินค้า 

11 2 

การประเมินการสื่อสารของการ
อ อ ก แ บ บ ก ลุ่ ม สิ น ค้ า ผ่ า น
รูปแบบทางกายภาพและจินต
ภาพ 

45 ความพึงพอใจในงานออกแบบของกลุ่ม
สินค้าที่ถูกน ามาวางจัดจ าหน่าย 

11 2 

การสื่อสารอัตลักษณ์ของกลุ่มสินค้าที่มี
ความแตกต่างกันตามอัตลักษณ์ของ
ศิลปกรรมแหล่งท่องเที่ยวของแต่ละ
ภูมิภาค 

34 6 

รวม 100  100 18 

 
 

(3.) เกณฑ์การล าดับคะแนน 
 ผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์การวิเคราะห์โดยใช้ข้อมูลเชิงสถิติในการหาค าตอบความพึงพอใจของแบบ
ประเมินในการก าหนดค่าตัวเลขจากแบบประเมิน ซึ่งสถิติที่ผู้วิจัยใช้ในการหาข้อมูลประกอบด้วย 
มาตราส่วนประมาณค่า 5  ระดับ  ของลิเคอร์ท  คือ มากที่สุด มาก  ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด โดยน า
แบบประเมินที่ได้รับการตอบแล้วมาหาคะแนนรวมแต่ละบุคคล และน ามาตรวจให้คะแนน 
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 จากนั้นเมื่อผู้วิจัยได้คะแนนแล้ว ก็จะน าคะแนนดังกล่าวไปหาค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน โดยแปลความหมายของค่าเฉลี่ยตามช่วงคะแนนที่ก าหนดไว้ (อ้างอิงวิธีการก าหนดค่าและ
การแปลความหมายคะแนนจาก บทที่ 3 ข้อ 2.41 เรื่องเกณฑ์การให้คะแนน) 
 

ส่วนที่ 2 การสรุปผลการประเมินงานวิจัย 

 ในส่วนที่ 2 นี้ เป็นการสรุปผลการประเมินงานวิจัย ซึ่งประกอบไปด้วยผลเชิงปริมาณ อัน

ได้แก่การเลือกล าดับการให้คะแนนในแบบประเมิน 18 ค าถาม และผลเชิงคุณภาพอันได้แก่การให้

ข้อเสนอแนะตามข้อค าถามจากกลุ่มเป้าหมายที่ท าแบบประเมิน และกลุ่มผู้เชี่ยวชาญ และตัวแทน

สื่อมวลชนที่ร่วมเข้าสังเกตการณ์การประเมิน ก่อนน ามาวิเคราะห์และสรุปผลการประเมินอีกครั้งจาก

ผู้วิจัย ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี ้

 

2.1 การสรุปผลการประเมินเชิงสถิต ิ

 ในการสรุปผลการประเมินเชิงสถิตินี้ เป็นการน าเสนอข้อมูล ของผลการประเมินจากผู้ร่วม
ประเมิน 22 คน ด้วยการถามค าถามเพื่อให้ล าดับแคะแนนความพึงพอใจทั้งสิ้น 18 ค าถาม ผู้วิจัยแบ่ง
ผลการศึกษาออกเป็น 3 สว่นตามการจัดเรียงโครงสร้างของแบบประเมิน ดังนี้ 
 การสรุปผลส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร ์
 การสรุปผลส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางการตลาด  
 การสรุปผลส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

ซึ่งผลสรุปดังกล่าวสามารถแจกแจงรายละเอียดแสดงค่าร้อยละในตารางได้ ดังนี้ 
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2.1.1 การสรุปผลส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบ 
มินิบาร์ 

1.) การเลือกชมและจ าหน่ายสนิค้าแฟชัน่ในระบบมินบิาร์ 

ตารางที่ 8.3 ขอ้มูลประเมินด้านการเลือกชมและจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร ์
ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 7 32 

มาก 10 45 

ปานกลาง 5 23 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการเลือกชมและจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 

10 คน คิดเป็นร้อยละ 45 และรองมาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ของ

ทั้งหมด 

 

2.) ขั้นตอนการซื้อสินค้า 

ตารางที่ 8.4 ขอ้มูลประเมินด้านขั้นตอนการซื้อสินค้า 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 8 36 

มาก 11 50 

ปานกลาง 3 14 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านขั้นตอนการซื้อสินค้า สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 50 และ

รองมาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 ของทั้งหมด 
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3.) การรับบรกิารสินค้า (การลองและการเลือกขนาดสินค้า) 

ตารางที่ 8.5 ข้อมูลประเมินด้านการรับบริการสินค้า 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 7 32 

มาก 9 41 

ปานกลาง 6 27 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการรับบริการสินค้า สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 9  คน คิดเป็นร้อยละ 41 และรอง

มาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ของทั้งหมด 

 

4.) การช าระค่าสินค้าและบริการ 

ตารางที่ 8.6 ขอ้มูลประเมินด้านการช าระค่าสินค้าและบรกิาร 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 8 36 

มาก 12 55 

ปานกลาง 2 9 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการช าระค่าสินค้าและบริการ สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 12  คน คิดเป็นร้อยละ 

55 และรองมาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 ของทั้งหมด 
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5.) การน าเสนอสนิค้าผ่านคู่มือรายการสนิค้า 

ตารางที่ 8.7 ขอ้มูลประเมินด้านการน าเสนอสินค้าผ่านคู่มอืรายการสินค้า 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 12 54 

มาก 5 23 

ปานกลาง 5 23 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการน าเสนอสินค้าผ่านคู่มือรายการสินค้า สูงที่สุดคือระดับ มากที่สุด จ านวน 12 คน 

คิดเป็นร้อยละ 54 และรองมาคือระดับ มากและปานกลาง จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 23 ของ

ทั้งหมด 

 

6.) การน าเสนอสนิค้าผ่านภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

ตารางที่ 8.8 ขอ้มูลประเมินด้านการน าเสนอสินค้าผ่านภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 13 59 

มาก 6 27 

ปานกลาง 3 14 

น้อย 0 0 

น้อยทีสุ่ด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการน าเสนอสินค้าผ่านภาพโฆษณาเคลื่อนไหว สูงที่สุดคือระดับ มากที่สุด จ านวน  13 

คน คิดเป็นร้อยละ 59 และรองมาคือระดับ มาก จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 27 ของทั้งหมด 
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2.1.2 การสรุปผลส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางการตลาด 

1.) ราคาและคุณภาพของสินค้า 

ตารางที่ 8.9 ขอ้มูลประเมินด้านราคาของสินค้า 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 5 23 

มาก 7 32 

ปานกลาง 8 36 

น้อย 2 9 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านราคาของสินค้า สูงที่สุดคือระดับ ปานกลาง จ านวน  8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 และ

รองมาคือระดับ มาก จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ของทั้งหมด 

 

2.) รูปแบบและบคุลิกภาพของสินค้า 

ตารางที่ 8.10 ข้อมูลประเมินด้านรูปแบบและบุคลิกภาพของสินค้า 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 6 27 

มาก 9 41 

ปานกลาง 7 32 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านรูแบบและบุคลิกภาพของสินค้า สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 

41 และรองมาคือระดับ ปานกลาง จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 41 ของทั้งหมด 
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3.) จ านวนของสินค้าที่วางจ าหน่าย 

ตารางที่ 8.11 ข้อมูลประเมินด้านจ านวนของสินค้าที่วางจ าหน่าย 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 3 14 

มาก 9 41 

ปานกลาง 8 36 

น้อย 2 9 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านจ านวนสินค้าที่วางจ าหน่าย สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 9  คน คิดเป็นร้อยละ 41 

และรองมาคือระดับ ปานกลาง จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 ของทั้งหมด 

 

4.) การจัดรายการส่งเสริมการขายของสินค้าร่วมกับทางโรงแรม บัตรเครดิต กลุ่มสินค้าและ

บริการอื่น ๆ 

ตารางที่ 8.12 ข้อมูลประเมินด้านการจัดรายการส่งเสริมการขาย 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 8 36 

มาก 12 55 

ปานกลาง 2 9 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการจัดรายการส่งเสริมการขาย สูงที่สุดคือระดับ มาก จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ  

และรองมาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 ของทั้งหมด 
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2.1.3 การสรุปผลส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

 
1.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าเบสกิ (สินค้าทั่วไป) 

ตารางที่ 8.13  ข้อมูลประเมนิด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าเบสิก 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 11 50 

มาก 4 18 

ปานกลาง 7 32 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 
พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าเบสิก  สูงที่สุดคือระดับ มากที่สุด 
จ านวน 11  คน คิดเป็นร้อยละ 50 และรองมาคือระดับ ปานกลาง จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32 
ของทั้งหมด 

 

2.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคเหนือ 

ตารางที่ 8.14 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคเหนือ 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 3 13 

มาก 7 32 

ปานกลาง 11 50 

น้อย 1 5 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 
พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคเหนือ สูงที่สุดคือระดับ ปาน
กลาง จ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 50 และรองมาคือระดับ มาก จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32 
ของทั้งหมด 
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3.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ตารางที่  8.15 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิ ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 4 18 

มาก 9 41 

ปานกลาง 9 41 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันออกเฉียเหนือ สูงที่สุดคือ

ระดับ มากและปานกลาง จ านวน  9 คน คิดเป็นร้อยละ 41 และรองมาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 4 

คน คิดเป็นร้อยละ 18 ของทั้งหมด 

 

4.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคกลาง 

ตารางที่ 8.16 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคกลาง 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 6 28 

มาก 8 36 

ปานกลาง 8 36 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคกลาง สูงที่สุดคือระดับ มาก

และปานกลาง จ านวน 8  คน คิดเป็นร้อยละ 36 และรองมาคือระดับ มากที่สุด จ านวน 6 คน คิดเป็น

ร้อยละ 28 ของทั้งหมด 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

557 

5.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคตะวันออก 

ตารางที่ 8.17 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคกลาง 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 6 27 

มาก 8 36 

ปานกลาง 7 32 

น้อย 1 5 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคกลาง สูงที่สุดคือระดับ มาก 

จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 และรองมาคือระดับ ปานกลาง จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32 

ของทั้งหมด 

 

6.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคตะวันตก 

ตารางที่ 8.18 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันตก 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 4 18 

มาก 8 36 

ปานกลาง 7 32 

น้อย 3 14 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 

พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันตก สูงที่สุดคือระดับ 

มาก จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 36 และรองมาคือระดับ ปานกลาง จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 

32 ของทั้งหมด 
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7.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคใต้ 

ตารางที่ 8.19 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคใต ้

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 11 50 

มาก 7 32 

ปานกลาง 4 18 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 
พึงพอใจในด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคใต้ สูงที่สุดคือระดับ มากที่สุด 
จ านวน 11  คน คิดเป็นร้อยละ  และรองมาคือระดับ มาก จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 32  ของ
ทั้งหมด 

 

8.) การสื่อสารทางเลือกใหผู้้บริโภคไดเ้ลอืกผสมผสานกลุ่มสินค้าเบสิกร่วมกับกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์

ของแต่ละภูมภิาคตามรสนยิมเฉพาะบคุคล 

ตารางที่ 8.20 ข้อมูลประเมินด้านการสื่อสารทางเลือกให้ผู้บริโภคได้เลือกผสมผสานกลุ่มสินค้าเบ

สิคร่วมกับกลุม่สินค้าอัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคตามรสนิยมเฉพาะบุคคล 

ระดับความพึงพอใจ จ านวนผู้ประเมิน (คน) อัตราส่วน (ร้อยละ) 

มากที่สุด 15 68 

มาก 4 18 

ปานกลาง 3 14 

น้อย 0 0 

น้อยที่สุด 0 0 

รวม 22 100 

จากแบบประเมินจ านวน 22 ชุด ของผู้ผ่านการคัดกรอง พบว่าผู้ประเมินมีระดับความ 
พึงพอใจในด้านการสื่อสารทางเลือกให้ผู้บริโภคได้เลือกผสมผสานกลุ่มสินค้าเบสิกร่วมกับกลุ่ม
สินค้าอัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคตามรสนิยมเฉพาะบุคคล สูงที่สุดคือระดับ มากที่สุด จ านวน 15 คน 
คิดเป็นร้อยละ 68 และรองมาคือระดับ มาก จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 18 ของทั้งหมด 
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2.2.การสรุปขอ้เสนอแนะในงานวิจัย 

2.2.1 ส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุม่สินคา้ร่วมกบัปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ 

1.) การเลือกชมและจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ 

ตารางที่ 8.21 ข้อเสนอแนะด้านการเลือกชมและจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร ์

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. รู้สึกชอบมากที่จะได้เข้ามาสัมผัสประสบการณ์ใหม่ ๆ 
2. อยากให้ทางโรงแรมน าเสนอคอลเล็คชั่นตั้งแต่ก่อนการเข้าจองห้องพัก

ในเวปไซต์ 
3. อยากให้มีบริการเสริมเช่นการตัดขาเกงเกงหรือแก้ไขรายละเอียดนิด

หน่อยในระหว่างที่เข้าพัก 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม
สังเกตุการณ์ 

1. น่าจะมีการแนะน าสินค้าเพื่อการให้ข้อมูลก่อนการเข้าพัก 
2. อยากให้มีข้อมูลเพิ่มเติมของสินค้าเข้าใหม่และวันรอบลงสินค้าให้ผู้เข้าพัก

ได้รับรู้เป็นข้อมูล 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า
ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. ชื่นชอบเพราะให้ความสะดวกแก่ผู้เข้าพักแรม 
2. น่าจะแหมาะกับแบรนด์ที่ขายในห้างสรรพสินค้าอยู่แล้ว เพราะจะเป็น

ช่องทางระบายสินค้าที่ดี 

 

2.) ขั้นตอนการซื้อสินค้า 

ตารางที่ 8.22 ข้อเสนอแนะด้านขั้นตอนการซื้อสินค้า 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. อยากให้เพิ่มเติมป้ายบอกรายละเอียดข้อมุลของสินค้า 
2. การนัดหมายรอพนักงานมาเปิดมาเปิดตู้สินค้าท าให้เสียเวลาควรจะมีบาง

ไอเท็มที่อยู่นอกตู้สามารถน าไปใช้ได้เลย 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม
สังเกตุการณ์ 

1. สินค้าไม่ควรมีสีให้เลือกมากเกินไปเพราะจะท าให้ลูกค้าเกิดความลังเลใจ
จนใช้เวลาปิดการขายได้นาน 

2. ระบบอาจใช้หีบห่อบรรจุภัณฑ์ห่อหุ้มสินค้าแทนการน าสินค้าใส่ตู้ทั้งหมด
เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายสามารถเลือกชมสินค้าได้ด้วยตนเอง เช่น ร่ม รองเท้า
แตะ เสื้อกันฝน เป็นต้น 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า
ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. น่าจะมีชุดตัวอย่างสินค้าที่สามารถหยิบดูได้เลยแต่ไม่สามารถออกไปสวม
ใส่ได้ เนื่องจากการนัดหมายเวลาลองสินค้าอาจท าให้ลูกค้าเปลี่ยนใจ 
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3.) การรับบรกิารสินค้า (การลองและการเลือกขนาดสินค้า) 

ตารางที่ 8.23 ข้อเสนอแนะด้านการรับบริการสินค้า 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. ขนาดเป็นมาตรฐาน S M L ดีแล้ว แต่อยากให้มีบริการเสริมแก้เอว หรือ

แก้รายละเอียดเล็กน้อย เพราะกลุ่มเป้าหมายมักมีรูปร่างไม่ได้มาตรฐาน 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. ควรมีป้ายบอกรายละเอียดเรื่องสีและขนาดไปเลย อาจจะเป็นลิสต์ติดที่

หน้าตู้ดิสเพลย์หรือ แจ้งในหนังสือคู่มือ Mix&Match 

2. พนักงานควรจ ากัดเวลาในการให้บริการของแต่ละห้อง เพื่อเป็นการ

กระชับการขาย ในกรณีที่หลายห้องจองพร้อมกัน ควรท าระบบออนไลน์

เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเข้าไปเลือกเวลาได้เอง 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. อาจจมีบริการซักแห้งเสริม ส าหรับชุดที่ใส่การท ากิจกรรมระหว่างการพัก

แรมแล้ว เพื่อความสะดวกของผู้บริโภค 

 

4.) การช าระค่าสินค้าและบริการ 

ตารางที่ 8.24 ข้อเสนอแนะด้านการช าระค่าสินค้าและบรกิาร 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. สะดวกดี แต่อยากให้สามารถซื้อแยกด้วยเงินสดได้ 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. โรงแรมน่าจะท าเป็นบัตร Smart Card ที่บัตรเดียวใช้แทนเงินสดได้ทุก

อย่างในบริการของโรงแรมและแหล่งให้บริการอื่น ๆที่โรงแรมจัดรายการ

ส่งเสริมการขายไว้ และช าระครั้งเดียวหลังแจ้งการออกพัก 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

- 
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5.) การน าเสนอสนิค้าผ่านคู่มือรายการสนิค้า 

ตารางที่ 8.25 ข้อเสนอแนะด้านการน าเสนอสินค้าผ่านคู่มอืรายการสินค้า 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. อยากได้การ Mix&Match ชุดในหลาย ๆแบบให้เห็น เพราะไม่ค่อย

มีไอเดียในการแต่งตัว  

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. ราคา ขนาด สี ควรแสดงให้ชัดเจน  

2. รูป Fashion Set การ Mix&Match ควรแสดงบรรยากาศของแหล่ง

ท่องเที่ยวตามโอกาสการใช้สอยของชุด 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. อยากให้คู่มือดูในออนไลน์ผ่าน QR Code จะได้ง่ายต่อการเลือกชมและ

ไม่เปลืองต้นทุนการพิมพ์เล่ม 

 

6.) การน าเสนอสนิค้าผ่านภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

ตารางที่ 8.26 ข้อเสนอแนะด้านการน าเสนอสินค้าผ่านภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. โฆษณาแสดงขั้นตอนรายละเอียดดีค่ะ แต่บางทีผู้บริโภคอาจไม่ได้สนใจดู 

น่าจะเน้นไปที่การให้ความรู้สึก Mood&Tone มากกว่า 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. การโฆษณาน่าจะเน้นไปที่ การ Mix&Match ชุด Occasion การสวมใส่ 

เพราะบางครั้ง ไอเท็มเดียวกันอาจจะสามารถเปลี่ยนผสมได้หลายโอกาส 

2. โฆษณาตัวนี้น่าจะถูกน าออกไปใช้เผยแพร่ให้ผู้บริโภคชินตาด้วย ควร

น าไปใช้ในการท าโปรโมชั่นของโรงแรม 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. โฆษณาน่าจะถูกแยกส่วน เพื่อใช้ในสื่อออนไลน์ สื่อโทรทัศน์ หรือการ่ง

เสริมการขายอื่น ๆให้มีลักษณะของคาแรกเตอร์เดียวกันเพื่อการจดจ า

ของผู้บริโภค 
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2.2.2 การสรุปผลส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางการตลาด
  

1.) ราคาและคุณภาพของสินค้า 

ตารางที่ 8.27 ข้อเสนอแนะด้านราคาของสินค้า 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. ราคาไม่แพงจับต้องได้ คุณภาพดี แต่อยากได้ไอเท็มที่ง่าย ๆราคาไม่ถึง 

1,000 บาท ไว้ซื้อติดมือเป็นของฝาก 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. ราคาควรแบ่งกลุ่มให้ชัดเจนเพื่อการสื่อสารคุณค่าสินค้า เช่นไอเท็มราคา

ถูก มีนัยยะทางการตลาดให้ซื้อง่าย ขายเร็ว ราคาชิ้นที่แพลงที่สุดอาตตะ

เป็นแฟชั่นไอเท็มที่วัสดุหายาก หรือแบบแปลกใหม่ที่ต้องซื้อเก็บ เป็นต้น 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ ์

1. ราคาไม่แพงเมื่อเทียบกับคุณภาพ เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย แต่เห็นด้วย

กับผู้บริ โภคที่ว่าควรจะมีไอเท็มราคาไม่ถึง  1,000 บาทบ้าง ที่ซื้อ

ง่าย ๆเป็นของฝากชิ้นเล็ก ๆ เช่นพวงกุญแจ 

 

2.) รูปแบบและบคุลิกภาพของสินค้า 

ตารางที่ 8.28 ข้อเสนอแนะด้านรูปแบบและบุคลิกภาพของสินค้า 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. รูปแบบสวยค่ะ แต่บางตัวเมื่อเทียบกับโอกาสใช้สอยหรือกิจกรรมที่ต้อง

ท า คิดว่ามันอาจจะดูหรูหราไป 

2. สินค้าดูดีมาก เหมือนอยู่ในร้านบูติคดีๆสักที่หนึ่งเลย บางตัวไม่กล้าซื้อใส ่

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. รูปแบบสินค้าตรงใจกลุ่มเป้าหมาย แต่อาจเพิ่มไอเท็มที่ดูง่ายกว่านี้ลงมา

อีกนิด เป็นตัวเลือกในกลุ่มสินค้าเบสิกที่ซื้อง่าย ๆ 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. สินค้าดูดี ใช้วัสดุที่ดี มีการตัดเย็บที่ละเอียด สวยคุ้มเกินราคา อาจต้อง

เปลี่ยนเป็นสไตล์ที่ง่ายกว่านี้มากขึ้น คิด่าบางไอเท็มผู้บริโภคไม่กล้าซื้อ 
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3.) จ านวนของสินค้าที่วางจ าหน่าย 

ตารางที่ 8.29 ข้อเสนอแนะด้านจ านวนของสินค้าที่วางจ าหน่าย 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. จ านวนก าลังดี แต่อยากได้เครื่องประกอบการแต่งกายมากกว่านี้ อยาก

ได้พร๊อพ หรือสิ่งของที่มาประดับกับชุดเรามากขึ้น 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. จ านวนสินค้าจริง ๆแล้วคิดว่าเยอะเกินไป เพราะจะเห็นได้ว่าในช่วงที่

ทดลองขาย ผู้บริโภคมีความลังเลใจ ปิดการขายได้ยาก เช่น เสื้อเบสิก 3 

แบบ อาจจะลดลงมาแค่ 2  

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1.  คิดว่าน่าจะเพิ่มกลุ่มเครื่องประกอบการแต่งกาย ตามที่ผู้บริโภคแนะน า 

เพราะบางทีเราต้องการแค่ซื้อพร๊อพมาถ่ายรูป ไม่ได้ต้องการซื้ออะไร

จริงจังเหมือนไปเดินหา้งสรรพสินค้า 

 

4.) การจัดรายการส่งเสริมการขายของสนิค้าร่วมกับทางโรงแรม บัตรเครดิต กลุ่มสินค้าและ

บริการอืน่ ๆ 

ตารางที่ 8.30 ข้อเสนอแนะด้านการจัดรายการส่งเสริมการขาย 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. ดีค่ะ เพราะนอกจากจะได้ส่วนลดแล้วยังได้คะแนนไปแลกของก านัลอีก

ด้วย แต่อยากให้มีการจองห้องพักผ่านบัตรเครดิตธนาคารและก็ได้ส่วนลด

ตรงนี้ด้วย 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. จริง ๆควรเข้าไปอยู่ในโปรแกรม กิน ดื่ม ช็อป ของการท่องเที่ยว เพราะ

นอกจากจะได้ร่วมกิจกรรมกับสินค้าและบริการอื่น ๆแล้วยังได้ท าการ

ประช่สัมพันธ์การตลาดส่วนนี้ด้วย 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. ควรมีการออกอีเวนต์ น าเสนอไลฟ์สไตล์แบบฮิปสเตอร์แนวใหม่ที่ให้

ผู้บริโภคมาลอง 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

564 

2.2.3 การสรุปผลส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

1.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าเบสกิ 

ตารางที่ 8.31 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าเบสิก 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. อยากให้กลุ่มสินค้าเบสิกมีกางเกงมากกว่านี้ 

2. บางไอเท็มดูหนักไป อยากให้ดูสบายกว่านี้  

3. อยากไห้ราคาถูกกว่านี้ 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. เห็นด้วยกับกลุ่มผู้บริโภค อยากให้กลุ่มสินค้าเบสิกดูเรียบง่ายกว่านี้ 

อาจจะเป็นเพราะตัววัสดุที่ท าให้ดูไม่แตกต่างจากกลุ่มสินค้าแฟชั่น 

2. มีข้อดีและถูกต้องคือ มีไอเท็มตามโอกาสการใชสอยครบ และยังมีช่องว่าง

ที่ทิ้งไว้ให้น าไปผสมผสานกับกลุ่มสินค้าแฟชั่น 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. มีความเรียบง่าย สวยงาม ลงตัวในกลุ่มตัวเอง และสามารถน าไป

ผสมผสานกับกลุ่มสินค้าแฟชั่นได้อีก 

 

2.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคเหนือ 

ตารางที่ 8.32 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคเหนือ 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. มีความโดดเด่นในการเลือกใช้วัสดุ และโครงร่างที่ลงตัว มีไอเท็มที่แสดง

การสวมใส่เพื่อการใช้งานของภูมิภาค เช่น Poncho   

2. กลุ่มสีดูเป็นคอลเล็คชั่นเดียวกัน 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. ยากที่ จะให้ผู้ บริ โภคทราบว่ า เทคนิคดี เทลของ เสื้ อผ้ านั้ นถู กดึ ง

องค์ประกอบมาจากอะไร เพราะสิ่งที่ปรากฎเป็นการตีความของนัก

ออกแบบมาแล้ว แต่สิ่งที่จะท าให้รับรู้ได้คือ ดีเทลนั้น ๆควรจะมีอยู่ในทุก

ไอเท็ม เพื่อให้เป็นภาพรวมเดียวกัน 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. เมื่อเทียบกับกลุ่มสินค้าทั่วไปที่ขายท้องตลาด ก็นับว่ามีความชัดเจน

เฉพาะแบบ เป็นเอกลักษณ์ไม่ซ้ าใคร 
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3.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

ตารางที่  8.33 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. เลือกใช้วัสดุในการออกแบบได้ดี เนื่องจากภาคอีสานจะมีอากาศร้อน วัสดุ

ที่เบาบางจะท าให้สวมใส่สบายและได้รูปแบบอีกลักษณะพิเศษ 

2. ดีเทลเสื้อผ้าจะมีความแตกต่างชัดเจนเมื่อเทียบกับภูมิภาคเหนือ 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. ลายผ้าอาจเป็นรายละเอียดโดดเด่นของภูมิภาคนี้ 

2. ดีเทลที่น ามาจากเทรนด์หากน ามาใช้มากเกินไป อาจท าให้ผู้บริโภคสับสน

ในอัตลักษณ์ของภูมิภาคได้ เช่นดีเทลการผู้กโบว์เป็นต้น 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. มีความเห็นเช่นเดียวกับกลุ่มเป้าหมายด้านความน่าสนใจในการเลือกใช้

วัสดุที่เป็นเอกลักษณ์ของภาคนี้ 

 

4.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคกลาง 

ตารางที่ 8.34 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคกลาง 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. รายละเอียดชัดเจนดีค่ะ เห็นได้ชัดเลยว่าเป็นเทคนิคการผูก การสาน การ

ทับซ้อน  

2. วัสดุที่ใช้ค่อนข้างดูทันสมัย ให้ความรู้สึกโก้หรู 

3. ชอบที่ฟอร์มของชุดไม่เข้ารูปมากนัก เป็นตัวปล่อยๆ สวมใส่สบาย 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. งานออกแบบค่อนข้างชัดเจนดี แต่ให้ระวังสินค้าจะมีความคล้ายกับสินค้า

ที่จ าหน่ายในกลุ่มโรงแรมที่กรุงเทพมหานคร ดังนั้น โอกาสการใช้สอยของ

สินค้าจะเป็นตัวแบ่งประเภทที่ต้องสร้างความแตกต่างให้ชัดเจน 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. เห็นความแตกต่างชัด เห็นความสมัยใหม่ เลือกวัสดุมาใช้ค่อนข้างดี 
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5.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคตะวันออก 

ตารางที่ 8.35 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันออก 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. ใช้สีในคอลเล็คชั่นได้สวย แต่วัสดุที่เป็นผ้าเลื่อมดูหรูหรามากเกินไป ดูต้อง

คอยระวัง ไม่กล้าซื้อ 

2. น าวัสดุท้องถิ่นมาใช้ในการออกแบบได้ดี 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. อาจต้องระวังในการเลือกใช้วัสดุ เข้าใจว่าถอดความหมายอัตลักษณ์

ออกมาจากการวิเคราะห์ศิลปกรรมท้องถิ่น แต่พอมันเยอะไป ผู้บริโภค

อาจจะกลัว ไม่กล้าซื้อ ซึ่งอาจปรับเปลี่ยนโดยการใช้เป็นส่วนประดับ

ตกแต่ง หรือเป็นรายละเอียดในไอเท็มนั้น ๆแทน 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. ด้วยความเป็นภาคตะวันออกมีความเข้าใจยากทางด้านเอกลักษณ์อยู่แล้ว 

(เพราะโดยทั่วๆไปคนส่วนใหญ่ก็จะเหมารวมเป็นภูมิภาคกลาง) การถ้าย

ถอดงานออกแบบในกลุ่มสี โครงร่าง ดีเทล และวัสดุ ก็ถือว่าท าได้ดี 

 

6.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคตะวันตก 

ตารางที่ 8.36 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันตก 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. ภาคตะวันตกมีโครงรูปแบบและรายละเอียดดีเทลที่สวยมาก เหมาะกับ

การล่องแพ ชมน้ าตก  

2. การเลือกกลุ่มสีพาสเทลเข้ามาอยู่ร่วมกับผ้าลูกไม้ ให้ความรู้สึกเฉพาะที่

ต่างจากภูมิภาคอื่น ๆ 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม

สังเกตุการณ์ 

1. ชอบการเลือกใช้วัสดุที่ตรงกับการแปลความจากงานศิลปกรรมท้องถิ่น 

แต่อาจต้องระวังการใช้ผ้าลูกไม้กับโครงร่างบางแบบ จะท าให้ผู้สวยใส่ดูมี

อายุมากได้ 

2. เลือกใช้กลุ่มสีได้ดี มีความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์ภูมิภาค 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า

ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. ชอบการน าผ้าลูกไม้ลายฉลุมาออกแบบใหม่เป็นชุดที่ดูทันสมัย และการใช้

ผ้าขาวม้าร่วมกับวัสดุอื่น ๆได้อย่างลงตัว 
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7.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมภิาคใต้ 

ตารางที่ 8.37 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคใต้ 

ผูใ้ห้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. สินค้ามีเอกลักษณ์เด่นชัดด้านการเลือกใช้วัสดุ และการใช้ผ้าพิมพ์ลายที่
เป็นเอกลักษณ์ของภูมิภาค 

2. คุมโทนสีในคอลเลคชั่นได้สวย สามารถน าไป Mix&Match กับสินค้าเบสิก
ได้หลายโอกาส 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม
สังเกตุการณ์ 

1. เป็นเซตที่ดูทันสมัยแบบกึ่งวัฒนธรรม ใช้วัสดุท้องถิ่นเข้ามาแทรกได้อย่าง
เหมาะสม 

2. โครงร่างเงาดูสบายกว่ากว่าเซตอื่น ๆที่ผ่านมา 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า
ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. คอลเล็คชั่นนี้ ให้ความรู้สึกถึงการไปต่างจังหวัด การไปทะเล แต่
ขณะเดียวกันก็มีให้ความรู้รู้สึกว่าสามารถสวมใส่ไปท างานหรือท าธุระแบบ
สบาย ๆได ้

 

8.) การสื่อสารทางเลือกใหผู้้บริโภคไดเ้ลอืกผสมผสานกลุ่มสินค้าเบสิคร่วมกับกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์

ของแต่ละภูมภิาคตามรสนยิมเฉพาะบคุคล 

ตารางที่ 8.38 ข้อเสนอแนะด้านการสื่อสารทางเลือกให้ผู้บริโภคได้เลือกผสมผสานกลุม่สินค้าเบสิคร่ว

มกับกลุ่มสินคา้อัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคตามรสนิยมเฉพาะบุคคล 

ผู้ให้ข้อเสนอแนะ รายละเอียด 

กลุ่มเป้าหมาย 1. สินค้ามีความหลากหลายสามารถน ามา Mix&Match ได้หลายรูปแบบ 
2. สินค้าเบสิกบางไอเท็มดูหนักเกินไป น าไปผสมผสานกับสินค้าแฟชั่นของ

ภูมิภาคค่อนข้างยาก 

ผู้ เ ชี่ ย ว ช าญที่ เ ข้ า ร่ ว ม
สังเกตุการณ์ 

1. เห็นด้วยกับกลุ่มเป้าหมายที่บางไอเท็มของกลุ่มสินค้าเบสิกดูหนักเกินไป 
ด้วยการเลือกใช้วัสดุ น่าจะปรับให้ง่ายขึ้นกว่านี้ 

2. ไอเท็มของกลุ่มสินค้าแฟชั่นยังสามารถปรับเปลี่ยนไปได้เรื่อยๆตาม
ประสบการณ์การขายและเทรนด์ใหม่ ๆ แต่สินค้าเบสิกค่อนข้างมีความ
ตายตัว ดังนั้นจึงควรแสดงความชัดเจนของกลุ่มสินค้า ให้ผู้บริโภคมอง
ออกเพ่ือการเลือกซื้อ 

ตัวแทนสื่อมวลชนที่ เข้า
ร่วมสังเกตุการณ์ 

1. คิดว่ากลุ่มสินค้าเบสิกสวยและจบในตัวอยู่แล้ว แยกเป็นเซตขายออกมาได้
เลย ควรจะมีไอเท็มเบาๆเพิ่มขึ้นอีก หรือปรับบางตัวให้เบาลงอีกหน่อย 
เพื่อการน าไป Mix&Match ที่คนไม่มีไอเดียอะไรเลยก็ลองท าได้ 
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2.3 การสรุปและวิเคราะห์การประเมนิ 

 ในส่วนของการสรุปการประเมิน ผู้วิจัยแบ่งผลการประเมินออกเป็น 3 ส่วนตามแบบประเมิน 

ซึ่งแยกย่อยออกมาเป็นการวิเคราะห์ทั้ง 2 ด้าน อันประกอบไปด้วย 

(1.) ด้านสถิติเชิงปริมาณ 

 ในด้านสถิติผู้วิจัยใช้การตีความจากค าตอบการประเมินของผู้เข้ารับการประเมิน 5 ช่วง

อันดับก่อนน ามาวิเคราะห์หาเหตุผลและแนวทางปรับปรุงแก้ไขในข้อเสนอแนะของผู้วิจัย อันเป็น

ขั้นตอนสุดท้าย 

(2.) ด้านคุณภาพ  

ในด้านคุณภาพ ผู้วิจัยใช้กระบวนการตีความจากข้อเสนอแนะจากกลุ่มเป้าหมายและ

ผู้เชี่ยวชาญ รวมถึงตัวแทนสื่อมวลชนที่เข้าร่วมสังเกตการณ์ มาสรุปวิเคราะห์แนวทางการปรับปรุง

และพัฒนาต่อไป 

 

2.3.1 ส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุม่สินคา้ร่วมกบัปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ 

ตารางที่ 8.39 การวิเคราะห์ความพึงพอใจส่วนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย

ด้านระบบมินิบาร ์

หัวข้อประเมิน การวิเคราะห์ผลด้านสถิติ การวิเคราะห์ผลด้านคุณภาพ 

1. )  ก า ร เ ลื อ กชมและ

จ าหน่ายสินค้าแฟชั่นใน

ระบบมินิบาร์ 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมิน

มีความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรก แสดงให้ถึงการท างาน

ของระบบที่มีประสิทธิภาพ เป็นที่

ยอมรับของกลุ่มเป้าหมาย 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าในการ

ปรับปรุงระบบที่น่าสนใจคือด้านการสื่อสาร

และการให้ข้อมูลที่ควรเพิ่มเติมมากขึ้น 

ตลอดจนการดูแลด้านบริการหลังการขาย 

อาจส่งผลให้กลุ่มเป้าหมายมีทัศนะคติในเชิง

บวกและมีความภักดีต่อตราสินค้ามากยิ่งขึ้น 

2.) ขั้นตอนการซื้อสินค้า จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมิน

มีความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรก แสดงให้ถึงการท างาน

ของระบบที่มีประสิทธิภาพ เป็นที่

ยอมรับของกลุ่มเป้าหมาย 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจคือการก าหนดขอบเขตของสินค้า

ในแต่ละไอเท็มให้มีความต่างกันชัดเจนและ

ไม่หลากหลายด้านสีที่มากเกินไป รวมไปถึง
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หัวข้อประเมิน การวิเคราะห์ผลด้านสถิติ การวิเคราะห์ผลด้านคุณภาพ 

อาจเติ่มเติมรายละเอียดข้อมูลของสินค้า 

และจัดน าเสนอไอเท็มสินค้าที่สามารถ

จ าหน่ายได้โดยไม่ต้องรองพนักงาน อาจจะ

ท าให้สินค้าขายได้ง่ายและเร็วขึ้น 

3.) การรับบริการสินค้า 

(การลองและการเลือก

ขนาดสินค้า) 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมิน

มีความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรก แสดงให้ถึงการท างาน

ของระบบที่มีประสิทธิภาพ เป็นที่

ยอมรับของกลุ่มเป้าหมาย 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

ค ณ ะ ผู้ เ ข้ า ร่ ว ม สั ง เ ก ต ก า ร ณ์  พ บ ว่ า

กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่จะมีขนาดที่ไม่ได้

มาตรฐานมากนัก เนื่องจากเป็นกลุ่มที่มีอายุ

อยู่ในวัยผู้ใหญ่ ดังนั้นการบริการหลังการ

ขายในการปรับขนาดหรือ การปรับขา

กางเกง เช่นเดียวกับตราสินค้า Uniqlo อาจ

ท าให้ตรงใจกับกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น  

4.) การช าระค่าสินค้าและ

บริการ 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมิน

มีความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรก แสดงให้ถึงการท างาน

ของระบบที่มีประสิทธิภาพ เป็นที่

ยอมรับของกลุ่มเป้าหมาย 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสัง เกตการณ์ พบว่าการ

ส่งเสริมการขายสินค้าและบริการอื่น  ๆ

ร่วมกันกับสินค้าแฟชั่น อาจท าให้มียอดการ

ซื้อท่ีมากขึ้น 

5. )  การน า เสนอสินค้า

ผ่านคู่มือรายการสินค้า 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมิน

มีความพึงพอใจในระดับที่มากที่สุด

เป็นอันดับแรก แสดงให้ถึ งการ

ท างานของระบบที่มีประสิทธิภาพ 

เป็นที่ยอมรับของกลุ่มเป้าหมาย 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าการแสดง 

Fashion Set แบบการ Mix&Match Items 

มีผลต่อการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย 

6. )  การน า เสนอสินค้า

ผ่ า น ภ า พ โ ฆ ษ ณ า

เคลื่อนไหว 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมิน

มีความพึงพอใจในระดับที่มากที่สุด

เป็นอันดับแรก แสดงให้ถึ งการ

ท างานของระบบที่มีประสิทธิภาพ 

เป็นที่ยอมรับของกลุ่มเป้าหมาย 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าภาพ

โฆษณาเคลื่อนไหว สามารถกระตุ้นความ

ต้องการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมายได้ดี 

โดยเฉพาะภาพการน าเสนอสินค้าร่วมกับ 

Occasion หรือกิจกรรมที่กลุ่มเป้าหมาย

สามารถร่วมท าได้ในระหว่างการพักแรม 
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2.3.2 ส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางการตลาด 

ตารางที่ 8.40 การวิเคราะห์ความพึงพอใจส่วนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัย

ทางการตลาด 

หัวข้อประเมิน การวิเคราะห์ผลด้านสถิติ การวิเคราะห์ผลด้านคุณภาพ 

1.) ราคาของสินค้า จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี
ความพึงพอใจในระดับที่มากและปาน
กล่างในระดับใกล้เคียงกัน แสดงให้ถึง
การยอมรับปัจจัยทางการตลาดของ
กลุ่มเป้าหมายกับตราสินค้า และแสดง
โอกาสในการเติบโตของธุรกิจอย่างมี
เสถียรภาพ  

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ
ค ณ ะ ผู้ เ ข้ า ร่ ว ม สั ง เ ก ต ก า ร ณ์  พ บ ว่ า
กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจกับราคาของ
สินค้า แต่มีความต้องการกลุ่มสินค้าที่มี
ราคาต่ ากว่านี้เพื่อซื้อเป็นสินค้าของฝาก ซึ่ง
หากเพิ่มกลุ่มสินค้าที่มีราคาดังกล่าว อาจมี
ความเป็นไปได้ในการเพิ่มยอดรายวันที่
สูงขึ้น 

2. )  รู ป แ บ บ แ ล ะ
บุคลิกภาพของสินค้า 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี
ความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น
อันดับแรก แสดงให้ถึงการยอมรับ
ปั จ จั ย ท า ง ก า ร ต ล า ด ข อ ง
กลุ่มเป้าหมายกับตราสินค้า และแสดง
โอกาสในการเติบโตของธุรกิจอย่างมี
เสถียรภาพ 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ
คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่ากลุ่ม
สินค้ามีบุคลิกภาพที่ตรงใจกับกลุ่มเป้าหมาย
แต่อาจปรับรายละเอียดให้ดูสบายและง่าย
ขึ้นในค็อลเล็คชั่นถัดไป เพื่อโอกาสการสวม
ใส่ และการตัดสินใจซื้อ ที่ง่ายขึ้น 

3.) จ านวนของสินค้าที่
วางจ าหน่าย 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี
ความพึงพอใจในระดับที่มากและปาน
กล่างในระดับใกล้เคียงกัน แสดงให้ถึง
การยอมรับปัจจัยทางการตลาดของ
กลุ่มเป้าหมายกับตราสินค้า และแสดง
โอกาสในการเติบโตของธุรกิจค่อนข้าง
มีเสถียรภาพ 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ
คณะผู้เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าผู้บริโภค
พึงพอใจกับจ านวนสินค้าเครื่องแต่งกายที่
วางจ าหน่าย แต่มีความต้องการสินค้า
ประดับเครื่องแต่งกายเพิ่มขึ้น ซึ่งในอนาคต
หากปรับ เปลี่ ยนไลน์สินค้ า ให้มี เครื่ อง
ประกอบการแต่งกายมากขึ้นในราคาที่ไม่
แพง อาจจะช่วยให้ยอดจ าหน่ายสินค้าสูงขึ้น 

4. )  ก า ร จั ด ร า ย ก า ร
ส่ ง เสริ มการขายของ
สิ น ค้ า ร่ ว ม กั บ ท า ง
โรงแรม บัตรเครดิต กลุ่ม
สินค้าและบริการอื่น ๆ 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี
ความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น
อันดับแรก แสดงให้ถึงการยอมรับ
ปัจจัยทางการตลาดขอกลุ่มเป้าหมาย
กับตราสินค้า และแสดงโอกาสในการ
เติบโตของธุรกิจอย่างมีเสถียรภาพ 

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ
คณะผู้ เ ข้ า ร่ วมสั ง เ กตการณ์  พบว่ ามี
ข้อเสนอแนะที่น่าสนใจ คือการท าโปรโมชั่น
สินค้าร่วมกับตราสินค้าและบริการอื่น ๆใน
พื้นที่ท่องเที่ยว ซึ่งอาจส่งผลให้ยอดจ าหน่าย
สินค้าสูงมากขึ้น  
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2.3.3 ส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

ตารางที่ 8.41 การวิเคราะห์ความพึงพอใจส่วนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินคา้ 

หัวข้อประเมิน การวิเคราะห์ผลด้านสถิติ การวิเคราะห์ผลด้านคุณภาพ 

1.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบกลุ่ ม

สินค้าเบสิก 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากที่สุดเป็น

อันดับแรก  แสดง ให้ เห็ นถึ งการ

ยอมรับทางด้านอัตลักษณ์ของตัว

สินค้ าผ่ านการออกแบบของตรา

สินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจในการปรับปรุงกลุ่มสินค้าเบสิกคือ

การปรับรายละเอียดรูปแบบให้ง่ายขึ้น

เพื่อให้สามารถน าไปผสมผสานกับสินค้าไอ

เท็มอื่น ๆได้อย่างหลากหลายตามรสนิยม

ของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งอาจช่วยให้การขาย

สินค้าสามารถขายได้ง่ายและหลากหลาย

ยิ่งขึ้น 

2.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบกลุ่ ม

สินค้าภูมิภาคเหนือ 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่ปานกลาง

เป็นอันดับแรก แสดงให้เห็นถึงการ

ค่อนข้างยอมรับทางด้านอัตลักษณ์

ของตัวสินค้าผ่านการออกแบบของ

ตราสินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจของการปรับปรุงคอลเล็คชั่นคือ

ก า ร ก ร ะ จ า ย ก า ร อ อ ก แ บ บ ใ น ด้ า น

รายละเอียดจ าเพาะให้ง่ายขึ้น เพื่อความ

ชัดเจนด้านการสื่อสารของกลุ่มสินค้า 

3.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบ กลุ่ ม

สิ น ค้ า ภู มิ ภ า ค

ตะวันออกเฉียงเหนือ 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากและปาน

กล่างในระดับที่เท่ากัน แสดงให้เห็น

ถึงการยอมรับทางด้านอัตลักษณ์ของ

ตัวสินค้าผ่านการออกแบบของตรา

สินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจของการปรับปรุงคอลเล็คชั่นคือ

การลดรายละเอียดจ า เพาะจากกลุ่ ม

แนวโน้มแฟชั่น เพื่อความชัดเจนด้านการ

สื่อสารของกลุ่มสินค้ามากขึ้น 

4.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบกลุ่ ม

สินค้าภูมิภาคกลาง 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากและปาน

กล่างในระดับที่เท่ากันแสดงให้เห็นถึง

การยอมรับทางด้านอัตลักษณ์ของตัว

สินค้ าผ่ านการออกแบบของตรา

สินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจของการปรับปรุงคอลเล็คชั่นคือ

การสร้างความแตกต่างทางรูปแบบทางด้าน

โอกาสการใช้สอยให้เหมาะสมและชัดเจน

กับประเภทกลุ่มโรงแรมเพื่อให้ตรงกับการ

สื่อสารด้านกิจกรรมและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายมากขึ้น 
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หัวข้อประเมิน การวิเคราะห์ผลด้านสถิติ การวิเคราะห์ผลด้านคุณภาพ 

5.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบกลุ่ ม

สินค้าภูมิภาคตะวันออก 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรกแสดงให้เห็นถึงการยอมรับ

ทางด้านอัตลักษณ์ของตัวสินค้าผ่าน

การออกแบบของตราสินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจของการปรับปรุงคอลเล็คชั่นคือ

การปรับเปลี่ยนวัสดุให้ดูเบาสบายมากขึ้น

เพื่อให้เข้าถึงการใช้งานของกลุ่มผู้บริโภคที่

สะดวก อาจช่วยเพิ่มยอดขายสินค้าจากการ

สื่อสารที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

6.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบกลุ่ ม

สินค้าภูมิภาคตะวันตก 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรกแสดงให้เห็นถึงการยอมรับ

ทางด้านอัตลักษณ์ของตัวสินค้าผ่าน

การออกแบบของตราสินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจของการปรับปรุงคอลเล็คชั่นคือ 

การปรับสัดส่วนการเลือกใช้วัสดุให้มีความ

สมดุลมากขึ้นเพื่อการสื่อสารอัตลักษณ์ของ

กลุ่มสินค้าที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 

7.) การสื่อสารอัตลักษณ์

ในกา รออกแบบกลุ่ ม

สินค้าภูมิภาคใต้ 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากที่สุดเป็น

อันดับแรกแสดงให้เห็นถึงการยอมรับ

ทางด้านอัตลักษณ์ของตัวสินค้าผ่าน

การออกแบบของตราสินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่ าสิ่ งที่

น่าสนใจของการออกแบบที่ควรมีไว้ในทุก

คอลเล็คชั่น คือการสร้างรายละเอียด

จ าเพาะเชิงวัฒนธรรมร่วมสมัย เพื่อการ

คงไว้ด้านการสื่อสารที่เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค

ในอนาคต 

8.) การสื่อสารทางเลือก

ใ ห้ ผู้ บ ริ โ ภ ค ไ ด้ เ ลื อ ก

ผสมผสานกลุ่มสินค้าเบ

สิคร่วมกับกลุ่มสินค้าอัต

ลักษณ์ของแต่ละภูมิภาค

ตามรสนิยมเฉพาะบุคคล 

จากผลการประเมิน พบว่าผู้ประเมินมี

ความพึงพอใจในระดับที่มากเป็น

อันดับแรกแสดงให้เห็นถึงการยอมรับ

ทางด้านอัตลักษณ์ของตัวสินค้าผ่าน

การออกแบบของตราสินค้า   

จากข้อเสนอแนะของกลุ่มเป้าหมายและ

คณะผู้ เข้าร่วมสังเกตการณ์ พบว่าสิ่ งที่

น่าสนใจของการปรับปรุงคอลเล็คชั่นคือ 

การสื่อสารเพื่อสร้างความแตกต่างระหว่าง

กลุ่ มสิ นค้ า เบสิ กที่ เ ป็ นกลุ่ มสิ นค้ าที่ มี

จ าหน่ายเรื่อยๆและกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ที่

จะถูกปรับเปลี่ยนรูปแบบอยู่เสมอในแต่ละ

คอลเล็คชั่น 
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สรุปบทที่ 8 

 จากการประเมินการวิจัย การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิ
บาร์ประเทศไทย เชิงข้อมูลสถิติ พบว่ากลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจและการยอมรับในระบบการ
บริหารการจัดการสินค้า, ปัจจัยทางการตลาดด้านส่วนประสมการตลาดสมัยใหม่ และการสื่อสารของ
การออกแบบในกลุ่มสินค้าที่จัดจ าหน่าย ทั้ง 3 ด้านได้เป็นอย่างดี ในส่วนของการประเมินด้านคุณภาพ
ที่ได้จากการพูดคุยและข้อเสนอแนะจากกลุ่มเป้าหมายและผู้เข้าร่วมสังเกตการณ์การประเมิน พบว่า
ในด้านระบบการจัดจ าหน่ายสินค้า สิ่งส าคัญคือกลุ่มเป้าหมายมีความต้องการข้อมูลและการสื่อสารใน
ด้านต่าง ๆ ของการจ าหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ที่มากขึ้น ทางด้านปัจจัยทางการตลาด พบว่าจ านวน
สินค้าและชนิดไอเท็มของสินค้ายังอาจเป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการต้องศึกษาและทดลองการจ าหน่าย
เพิ่มเติม เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายยังมีความต้องการสินค้าในบางประเภทมากขึ้น เช่น สินค้าจ าพวก
เครื่องประกอบการแต่งกาย และสุดท้ายด้านความพึงพอใจของการสื่อสารการออกแบบกลุ่มสินค้า 
พบว่าสิ่งที่น่าสนใจของการออกแบบระหว่างกลุ่มสินค้าเบสิกและกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์คือความชัดเจน
ของความแตกต่างเพื่อโอกาสการใช้สอย และการ Mix&Match สินค้าที่จะน ามาซึ่งการสร้างโอกาส
การซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมายที่มากยิ่งขึ้น 

ซึ่งต่อจากนี้ผู้วิจัยจะน าผลการประเมินดังกล่าวมาปรับปรุงเพื่อน าเสนอสู่ขั้นตอนการจัดแสดง
นิทรรศการต่อสาธารณะชนเพื่อมอบให้เป็นแนวทางองค์ความรู้แก่ผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น 
ผู้ประกอบการโรงแรมบูติก นักออกแบบสินค้าแฟชั่น และผู้ที่สนใจต่อไป 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที ่9 

การจัดนิทรรศการและการอภิปราย 

ในบทนี้จะกล่าวถึงการจัดนิทรรศการเพื่อการน าเสนอผลงานต้นแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่น

และไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ประเทศไทยร่วมกับการรายงานและการอภิปรายผล ภายหลังการ

ปรับปรุงกลุ่มผลิตภัณฑ์จากการประเมินความพึงพอใจสู่ภาคเอกชน โดยมีผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น 

ผู้ประกอบการโรงแรมบูติก ตัวแทนสื่อมวลชน และผู้ที่สนใจเข้าร่วมรับฟังและชมงานทั้งสิ้นจ านวน 90 

คน ซึ่งภายในการจัดนิทรรศการครั้งนี้ ผู้วิจัยได้จัดขึ้นที่ร้านอาหาร THINKTANK ถนนนางลิ้นจี่ แขวง

ทุ่งมหาเมฆ เขตสาทร กทม. ในวันที่ 21 พฤศจิกายน 2560 ระหว่างเวลา 18.00 น. ถึงเวลา 20.00 น.

ทั้งนี้ผู้วิจัยได้แบ่งส่วนของการน าเสนอผลงานออกเป็น 3 ส่วนด้วยกัน อันประกอบด้วยรายละเอียด

ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การสรุปผลการรายงานวิจัย 

1.1 การน าเสนอการสรุปผลการวิจัย 

1.2 การน าเสนอการสรุปผลการวิจัยแบบ Model Business Canvas 

ส่วนที่ 2 การน าเสนอผลงานต้นแบบกลุ่มสินค้า 

2.1 การน าเสนอคู่มือการซื้อสินค้า 

2.2 การน าเสนอภาพโฆษณาสร้างสรรค์การจ าหน่ายสินค้าในระบบมินิบาร ์

2.3 การแสดงและการจ าลองสถานการณ์การซื้อสินค้าในระบบมินิบาร ์

 ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะของผู้วิจัย 

3.1 ข้อเสนอแนะจากผู้วิจัย 

3.2 การซักถามจากสื่อมวลชน 
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ส่วนที่ 1 การสรุปผลการรายงานวิจัย 

 ในส่วนนี้ผู้วิจัยใช้วิธีการบรรยายและการจัดกลุ่มองค์ความรู้พร้อมทั้งแยกองค์ประกอบของ

ผลการวิจัยในแต่ละด้านออกเป็นแผ่นภาพน าเสนอผลงาน เพื่อแสดงข้อมูลอย่างง่ายให้กับ

ผู้ประกอบการที่มาร่วมรับฟัง โดยการบรรยายดังกล่าวได้มีผู้ประกอบการตราสินค้าแฟชั่น และ

ผู้ประกอบการโรงแรมเข้าร่วมพูดคุยภายหลังการบรรยาย มีรายนามอันได้แก่ 

 คุณ เสาวลักษณ์ คุณโยธิน  ผู้ประกอบการตราสินค้าแฟช่ัน GAZT 

 คุณ คุณ ภัทรพร ชุติชวาลนันท ์ ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร โ ร ง แ ร ม บู ติ ก  White Ivory Bed 

&Breakfast 

 ซึ่งมีรายละเอียดของการสรุปดังนี ้

 
ภาพท่ี 9.1 บรรยากาศการรายงานการวิจัย 

ที่มาของภาพ ; ผู้วิจัย 
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1.1 การน าเสนอการสรุปผลการวิจัย 

 ในการน าเสนอการสรุปผลวิจัย  ผู้วิจัยใช้การอธิบายด้วยแผนภาพอย่างง่ายด้วยการแบ่ง

เนื้อหาการอธิบายออกเป็น 5 ด้าน ได้แก่ ด้านการศึกษาปัญหาวิจัย, ด้านกระบวนการวิจัย, ด้านผล

ของการวิจัย, ด้านการสรุปผลการวิจัย และ ด้านการประเมินผลการวิจัย ซึ่งมีรายละเอียดดังนี ้

 

1.1.1 ด้านการศึกษาปญัหาวิจัย 

 
ในด้านการน าเสนอแผนภาพรายงานปัญหา ถูกแสดงออกเป็น 2 ด้าน อันได้แก่  

1.ด้านปัญหาทางการตลาดของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส าเร็จรูปในประเทศไทย 

2.ด้านยุทธศาสตร์การบูรณาการ การโรงแรมและการท่องเที่ยวในประเทศไทย ถูกแสดงไว้ดังไดอะแกรมข้างต้น 

แผนภาพที่ 9.1 ไดอะแกรมการสรุปปัญหาการวิจัย 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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1.1.2 ด้านกระบวนการวิจัย 

 
ด้านการน าเสนอแผนภาพกระบวนการวิจัย แบ่งออกเป็นส่วนของการศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้องทั้งด้านการตลาด 

การโรงแรมบูติก, การท่องเที่ยว, อัตลักษณ์พื้นถิ่น แนวโน้มแฟชั่น, และส่วนของการศึกษากลุ่มเป้าหมาย ถูก

แสดงไว้ตามไดอะแกรมข้างต้น 

แผนภาพที่ 9.2 ไดอะแกรมการสรุปกระบวนการวิจัย 
ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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1.1.3 ด้านผลของการวิจัย 

 

 
แผนภาพที่ 9.3 ไดอะแกรมการสรุปผลการวิจัย 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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ด้านการน าเสนอผลของการวิจัย ผู้วิจัยแบ่งผลสรุปออกตามวัตถุของงานวิจัย มี 5 หัวข้อ อันได้แก่ 

1.ด้านอัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในประเทศไทย 

2.ด้านการบริหารการจัดการกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในโรงแรมบูติคประเทศไทย 

3.ด้านรูปแบบกายภาพและจินตภาพของกลุ่มเป้าหมาย 

4.ด้านแนวทางการสร้างสรรค์กลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

5.ด้านแนวทางการตลาดและคู่แข่งตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย 

ถูกแสดงไว้ตามไดอะแกรมข้างต้น 

แผนภาพที่ 9.3 ไดอะแกรมการสรุปผลการวิจัย (ต่อ) 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 

 

1.1.4 ด้านการสรุปผลการวิจัย 

 
ด้านการสรุปผลการวิจัย ผู้วิจัยแบ่งผลการสรุปออกเป็น 2 ประเด็นหลัก คือด้านอัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์ใน

ประเทศไทย และด้านการสร้างสรรค์คอลเล็คชันกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์เพื่อเป็นต้นแบบแนวทางในการ

จัดจ าหน่ายในตลาดมินิบาร์ แสดงการน าเสนอไว้เป็นไดอะแกรมข้างต้น 

แผนภาพที่ 9.4 ไดอะแกรมสรุปผลการวิจัย 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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1.1.5 ด้านการประเมินผลการวิจัย 

 
ด้านการสรุปการประเมินผลการวิจัย ผู้วิจัยได้แบ่งผลการสรุปออกเป็น 3 ประเด็นหลัก คือ  

1. ด้านความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ 

2. ด้านความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยทางการตลาด 

3. ด้านการสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 

แสดงการน าเสนอไว้เป็นไดอะแกรมข้างต้น 

แผนภาพท่ี 9.5 ไดอะแกรมสรุปผลการวิจัย 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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1.2 การน าเสนอการสรุปผลการวิจัยแบบ Model Business Canvas 

 ในส่วนนี้จะเป็นขั้นตอนการน าเสนอเครื่องมือส าเร็จรูปที่ช่วยออกแบบโมเดลธุรกิจให้เห็นเป็น

ภาพรวมของธุรกิจได้ครบมิติมากยิ่งขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ ช่วยให้ผู้ประกอบการประเมินความ

เสี่ยงในการลงทุน และยังสามารถช่วยให้ผู้ประกอบการเข้าใจภาพรวมของธุรกิจได้ง่ายยิ่งขึ้นอีกด้วย 

โดย ส านักประสานด้านการต่างประเทศ (2007) ได้ให้ข้อมูลว่า The Business Model Canvas เป็น

เครื่องมือการก าหนดยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ ประเมินความส าเร็จของแผนงาน และเลือกรูปแบบธุรกิจ 

)business model) ที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับธุรกิจ The Business Model Canvas แบ่ง

โครงสร้างในการวางแผนและก าหนดกลยุทธ์ออกเป็น 9 กล่อง (building block) ซึ่งทั้ง 9 กล่องนี้ มี

ความเก่ียวข้องต่อเนื่องกัน และช่วยให้ธุรกิจเห็นภาพได้อย่างครบถ้วน ชัดเจน The Business Model 

Canvas ประกอบด้วยส่วนหลัก คือ ลูกค้า สินค้าหรือบริการ และความอ่อนไหวทางการเงิน ซึ่ง

สามารถอธิบายตามภาพประกอบการอธิบายอย่างง่ายดังนี้ 

 
ภาพที่ 9.2 โครงสร้าง The Business Model Canvas 

ที่มา ส านักประสานด้านการต่างประเทศ 2007 

 

 The Business Model Canvas จึงเปรียบเสมือนพิมพ์เขียวของยุทธวิธี ด าเนินการผ่าน

โครงสร้างองค์กร กระบวนการ และระบบ ซึ่งจะช่วยในการวางแผนธุรกิจอย่างรอบด้าน มีรายละเอียด

ในส่วนองค์ประกอบตามโครงสร้างงานวิจัยของผลสรุปอัตลักษณ์ของตลาดมินิบาร์ (อ้างถึงการสรุป
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ข้อมูลในบทที่5) อันประกอบไปด้วย 3 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มโรงแรมบูติกในกรุงเทพมหานคร กลุ่มโรงแรมบู

ติกในหัวเมืองของภูมิภาค และกลุ่มโรงแรมบูติกใกล้แหล่งสถานที่ท่องเที่ยวของภูมิภาค ซึ่งในแต่ละ

ประเภทนั้นมีรายละเอียดของกลยุทธ์ที่คล้ายและแตกต่างกัน ผู้วิจัยจึงรวบยอดสรุปเป็นข้อเสนอแนะ

การสร้างกลยุทธ์ธุรกิจในแผนการตลาดรวมกลุ่มธุรกิจ (ส าหรับผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นจะได้เข้าใจ

ถึงรายละเอียดในประเด็นที่เหมือนและต่างกันในกรณีที่ตราสินค้าลงสินค้าพร้อมกันทุกกลุ่มธุรกิจ

โรงแรม) ซึ่งสรุปเป็นข้อมูลเบื้องต้นตามรายละเอียดทั่วไปและรายละเอียดเฉพาะกลุ่มโรงแรมบูติกใน

ตารางดังนี ้

 

ตารางที่ 9.1 การน าเสนอข้อมูลกลยุทธ์ธุรกิจ 

กลยุทธ์ รายละเอียด รายละเอียดเฉพาะกลุ่มโรงแรม 

1. Customer 

Segments 

-ด้านกายภาพ กลุ่มเป้าหมายเป็นเพศหญิง 

อยู่ในช่วงอายุระหว่าง 36-49 ปี เจนเนอ

เรชั่น X มีการศึกษาในระดับปริญญาตรี

ขึ้ น ไป  มี ร า ย ได้ สู ง ก ว่ า  50,000 บาท 

ประกอบธุรกิจส่วนตัว และสถานภาพโสด 

-ด้านพิสัย กลุ่มเป้าหมายมีรสนิยมและ

บุคลิกภาพที่โก้หรูแบบคนเมือง รักสบาย

ไม่ชอบความล าบาก ชอบการท่องเที่ยว

พักผ่อนภายในตัวเมือง ชอบเข้าสังคมและ

การสังสรรค์ ใช้ชีวิตอยู่ในกระแสแฟชั่น

และใช้สิ่งของแบรนด์เนม 

- จ า ก ผ ล ส รุ ป ข อ ง ง า น วิ จั ย  พ บ ว่ า

กลุ่มเป้าหมายที่ซื้อสินค้าแฟชั่นในระบบ

มินิบาร์ ของทั้ ง  3 กลุ่ ม โรงแรมนั้ นมี

ลักษณะทางกายภาพและจินตภาพที่

คล้ายกันหรือแบบเดียวกัน ดังนั้นจึงเป็น

ข้อดีและข้อได้เปรียบของตราสินค้าที่

สามารถผลิตกลุ่มสินค้าออกมาให้ตรงตาม

เป้าหมายที่ชัดเจนเพียงเป้าหมายเดียว 

ก่อให้เกิดลักษณะจ าเพาะของรูปแบบ

สินค้าที่ชัดเจนอันเป็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญ

ของตราสินค้า 
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กลยุทธ์ รายละเอียด รายละเอียดเฉพาะกลุ่มโรงแรม 

2. Value 

Proposition 

-การมอบประสบการณ์ความสะดวกสบาย

ผ่านการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ใน

ห้องพักแรมโรงแรมบูติกระดับห้าดาว 

ผู้บริโภคสามารถอัพเดตดูสินค้าได้จากเวป

ไซต์ของทางโรงแรม นอกเหนือไปจากนั้น

ยังสามารถท าการสั่งสินค้าได้จากร้านค้า

หรือจดุส่งสินค้าที่อยู่ใกล้เขตพ้ืนที่โรงแรม  

-การบริการทางการจ าหน่ายสินค้าใน

ระบบมินิบาร์ นับเป็นจุดเด่นและลักษณะ

พิเศษของตราสินค้าที่มอบประสบการณ์

ใหม่ให้กับลูกค้า ซ่ึงประสบการณ์ดังกล่าว 

ลูกค้าจะได้พบกับสินค้าที่มี รูปแบบที่

แตกต่างกันไปตามลักษณะจ าเพาะของ

กลุ่มโรงแรม อีกทั้งยังตอบสนองการใช้

งานและกิจกรรมที่เกิดขึ้นในแต่ละพื้นที่

ของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆตามการสรุปอัต

ลักษณ์ด้านประโยชน์ใช้สอยของกลุ่ม

สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ ในบทที่  5 

(ลูกค้าจะพบกับกลุ่มสินค้าที่ตอบสนอง

การท่องเที่ยวในเมืองในกลุ่มโรงแรมบูติ

กในกรุงเทพมหานคร, กลุ่มสินค้าพื้นถิ่นใน

การท่องเที่ยวในหัวเมืองของภูมิภาค และ

สินค้าพื้นเมืองเชิงรีสอร์ทกับโรงแรมบูติก

ใกล้แกหล่งท่องเที่ยว ซึ่ งรูปแบบก็จะ

ปรับเปลี่ยนไปตามอัตลักษณ์ของแหล่ง

พื้นที่ในภูมิภาคนั้น ๆ) อีกทั้งกลุ่มสินค้ายัง

ถูกหมุนเวียนสับเปลี่ยนของใหม่ สร้าง

ความตื่นเต้นในการมาพักผ่อนกับทาง

โรงแรมบูติกที่ลูกค้าเลือกเข้าพักพร้อม

สิทธิพิเศษต่าง ๆที่ทางโรงแรมมอบให้ 
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กลยุทธ์ รายละเอียด รายละเอียดเฉพาะกลุ่มโรงแรม 

3. Channels -นอกเหนือจากช่องทางการขายตรงที่

ผู้บริโภคจะได้สัมผัสกับกลุ่มสินค้าโดยตรง

แล้วนั้น ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงตราสินค้า

ได้จากข้อมูลข่าวสารออนไลน์ รวมไปถึง

การสื่ อสารร่ วมกับการขายและการ

ส่งเสริมการขายกับทางโรงแรมและการ

ท่องเที่ยวในตัวเมือง หรือผลิตภัณฑ์อื่น ๆ 

-ลูกค้าสามารถเข้าถึงข้อมูลเฉพาะในด้าน

อื่น ๆได้จากทางเวปไซต์ของตราสินค้า 

รวมไปถึ งหนั งสือพิมพ์  หนั งสือพิมพ์

ออนไลน์ นิตยสารและนิตยสารออนไลน์

ท่องเที่ยวของพื้นที่ เช่น Hello Travel, 

BK Magazine, Bangkok Post, แ ล ะ

นิตยสารท้องถิ่น  เป็นต้น 

4. Customer 

Relationships 

-ด้านสัมพันธภาพระหว่างลูกค้า ตราสินค้า

ได้จัดให้มีบริการสไตลิสส่วนตัวเพื่อดูแล

ลูกค้าระหว่างการเลือกสินค้าพร้อมทั้ง

แนะน าสินค้าที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพ

ของลูกค้าและการท ากิจกรรมร่วมกับทาง

โรงแรม พร้อมท้ังน าเสนอบริการอื่น ๆทาง

ออนไลน์และการส่งเสริมการขายร่วมกับ

สินค้าและบริการอื่น ๆในระหว่างการพัก

แรม 

-ทั้ ง  3 กลุ่มโรงแรมจะมีสไตลิสที่คอย

แนะน าการบริการและเป็นผู้ดูและให้

ค าแนะน าสินค้าและการจัดจ าหน่ายสินค้า

เช่นเดียวกันทุกพื้นที่การขาย เป็นแผนก

ย่อยภายในโรงแรมที่ เรียกว่า Fashion 

Concierge  

5. Revenue 

Streams 

-ด้านการบริหารการจัดการการเงิน ตรา

สินค้าด าเนินธุรกิจการขายด้วยการแบ่ง

รายได้จากการจัดจ าหน่ายส่วนหนึ่งให้แก่

เจ้าของผู้ประกอบการโรงแรมบูติกแทน

ค่าใช้จ่ายการเช่าพื้นที่ อีกทั้งตราสินค้าได้

สร้างระบบการจัดการเปลี่ยนสินค้าใหม่

เดื อนละสองครั้ ง เพื่ อการตอบสนอง

กลุ่มเป้าหมายให้กลับเข้ามาพักแรมซ้ า 

และพบประสบการณ์กับกลุ่มสินค้าที่มี

รูปแบบใหม่อยู่ตลอด 

-ทุกพื้นที่การขายทั้ง 3 กลุ่มพื้นที่ ใช้ระบบ

การขายเช่นเดียวกัน แตกต่างกันเพียง

จ านวนการแบ่งผลประกอบการหรือการ

แบ่ง GP ที่ไม่เท่ากัน ขึ้นกับการตกลงกัน

ระหว่างโรงแรมบูติกที่ให้พื้นที่การขาย ซึ่ง

ภายในพื้นที่ กลุ่ ม โรงแรมเดียวกันไม่

จ าเป็นต้องมีการแบ่งผลประกอบการใน

จ านวนที่ เท่ากัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่ที่ความพึง

พอใจของทั้งสองฝ่าย 
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กลยุทธ์ รายละเอียด รายละเอียดเฉพาะกลุ่มโรงแรม 

6. Key Resources -อัตลักษณ์ของกลุ่มสินค้าเป็นสิ่งส าคัญที่

จะสร้างการจดจ าและสร้างความแตกต่าง

ให้แก่ตราสินค้า นอกเหนือจากการระบุไอ

เท็มเพื่อการตอบสนองกิจกรรมด้านไลฟ์

ส ไ ต ล์ แ ล ะ โ อ ก า ส ก า ร ใ ช้ ส อ ย แ ด่

กลุ่มเป้าหมายแล้วนั้น รูปแบบที่ตรงใจกับ

รสนิยมและบุคลิกภาพเป็นสิ่งที่ตราสินค้า

ให้การใส่ใจเช่นกัน 

-อัตลักษณ์ของสินค้ าจะเกิดจากการ

บุคลิกภาพของตราสินค้าที่ได้มาจากความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมายผสมผสาน

กับอัตลักษณ์ทางศิลปกรรมพื้นถิ่น ซึ่งกลุ่ม

สินค้ามีความแตกต่างกันในด้าน โครงร่าง

เงา รายละเอียดจ าเพาะ กลุ่มสี และวัสดุ

ภัณฑ์ ไปตามพื้นที่การขาย(ตามพื้นที่การ

จั ดตั้ ง ของ โ ร งแรมบู ติ กนั้ น  ๆ )  แต่ มี

บุคลิกภาพของสินค้าในแบบเดียวกันที่

แสดงลักษณะความโก้หรู เช่นเดียวกับ

บุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมาย 

7. Key Activities -กลุ่มเป้าหมายสามารถเข้าร่วมกิจกรรม

ร่วมกับตราสินค้าได้ตั้งแต่การเลือกจอง

ห้องพักในโรงแรมบูติก กลุ่มเป้าหมาย

สามารถเลือกกิจกรรมที่ ต้ องการท า

ระหว่างการพักแรมในโรงแรมร่วมไปกับ

แพคเกจของทางโรงแรมได้เลย ซึ่งตรา

สินค้าจะแนะน าข้อมูลการสวมใส่เครื่อง

แต่งกายที่ เหมาะสมกับภูมิอากาศและ

กิจกรรมที่ ลู กค้ าต้องการ เดินทางไป

ท่องเที่ยว 

-กิจกรรมที่เกิดขึ้นระหว่างการพักแรมใน

โรงแรม เป็นตัวแปรหนึ่งที่ส าคัญของการ

ก าหนดรูปแบบและไอเท็มของสินค้าใน

กลุ่มโรงแรมที่จัดตั้งของภูมิภาค ซึ่งจะ

กระทบกับกลุ่มโรงแรมประเภทใกล้แหล่ง

เที่ยวมากที่สุด ตัวอย่างเช่น กลุ่มสินค้าที่

จัดจ าหน่ายในพื้นที่ภูมิภาคเหนือ จะ

ตอบสนองกิจกรรมด้านการท่องเที่ยวภูเขา 

กลุ่มสินค้าที่จัดจ าหน่ายในภูมิภาคใต้จะ

ตอบสนองกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว

ทะเลอันดามัน เป็นต้น (อ้างถึงการสรุป

กิจกรรมการของเที่ยวของกลุ่มเป้าหมาย

ในบทที่ 3) 
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กลยุทธ์ รายละเอียด รายละเอียดเฉพาะกลุ่มโรงแรม 

8. Key 

Partnerships 

-นอกเหนือจากการที่ตราสินค้าร่วมการ

บริการและการจ าหน่ายสินค้ากับทาง

โรงแรมและการท่องเที่ยวแล้วนั้น ตรา

สินค้ายังสามารถร่วมธุรกิจทางการค้ากับ

ร้านอาหาร ธนาคาร รวมทั้งสินค้าบริโภค

และอุปโภคที่เกี่ยวข้องกับไลฟ์สไตล์ของ

กลุ่มเป้าหมาย ตลอดจนธุรกิจการเดินทาง

และการขนส่ง 

-การหา Partnerships ของในแต่กลุ่ม

ประเภทโรงแรมทั้ง 3 ประเภท มีความ

แตกต่างกันไปตามกิจกรรมหลักและ

กิจกรรมรองของกลุ่มเป้าหมาย เช่น กลุ่ม

โรงแรมแรมบูติกที่เน้นการท่องเที่ยวในหัว

เมืองของภูมิภาค หรือโรงแรมบูติกใกล้

แหล่งท่องเที่ยว อาจมีการร่วมธุรกิจกับ

สายการบิน บริการทัวร์หรือบริการรถเช่า

ในจังหวัด ซึ่ งจะแตกต่างไปจากกลุ่ม

โรงแรมบูติกในกรุงเทพมหานครที่อาจจะ

ต้องเข้าร่วมธุรกิจกับ ห้างสรรพสินค้า 

ร้านอาหาร ธนาคาร หรือ การบริการใน

เมืองที่มากกว่า 

9. Cost Structure -ในด้านโครงสร้างทางการเงิน ตราสินค้า

หักผลประกอบการให้กับทางโรงแรม

ตามที่ตกลงกันแล้วจึงน ามาหักค่าใช้จ่าย

ในด้านบุคลากร การขนส่ง การผลิต การ

โฆษณาและประชาสัมพันธ์ ตลอดจนการ

ดูแลในส่วนต่าง ๆภายในตราสินค้า 

-ในด้านโครงสร้างทางการเงินเฉพาะของ

การจัดจ าหน่ายที่แตกต่างกันในแต่ละ

ประเภทของกลุ่มโรงแรมบูติกที่แตกต่าง

กันในแต่ละภูมิภาค ตราสินค้าสามารถ

ปรับโครงสร้างโดยการบริหารค่าเฉลี่ยรวม

และค่าเฉลี่ยแยกทางการเงินของแต่ละ

กลุ่มพื้นที่การขาย เช่นในกรณีที่ลงสินค้า

พร้ อมกัน ในทุ กภู มิ ภาคและทุ กกลุ่ ม

ประเภทโรงแรม ค่าใช้จ่ายด้านการโฆษณา

สามารถจัดเป็นความรับผิดชอบเฉลี่ย

ร่วมกันของทุกพื้นที่ขายได้ แต่ค่าใช้จ่าย

ด้านการขนส่งอาจสร้างระบบการบริหาร

ค่าใช้จ่ายที่แยกกัน 
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ส่วนที่ 2 การน าเสนอผลงานต้นแบบกลุ่มสินค้า 

          ในส่วนนี้จะเป็นส่วนการน าเสนอสินค้าต้นแบบที่ถูกปรับปรุงและพัฒนาจากการประเมินความ

พึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายในวันที่ 4 พฤศจิกายนที่ผ่านมา ซึ่งการน าเสนอผลงานต้นแบบนี้เป็นการ

สรุปต้นแบบสินค้าที่จัดจ าหน่ายในกลุ่มโรงแรมบูติกในหัวเมืองของภูมิภาค (อ้างถึงการสรุปการผลิต

ตัวอย่างกลุ่มสินค้าบทที่7) สามารถน าไปจัดจ าหน่ายได้จริงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ถูก

แบ่งออกเป็น 3 ส่วนตามการประเมินการสื่อสารกับกลุ่มผู้บริโภค อันได้แก่ การน าเสนอคู่มือการซื้อ

สินค้า, การน าเสนอภาพโฆษณาสร้างสรรค์การจัดจ าหน่ายสินค้าในระบบมินิบาร์, การแสดงการ

จ าลองสถานการณ์การซื้อสินค้าในระบบมินิบาร์ ซึ่งในแต่ละส่วนการน าเสนอผลงาน มีรายละเอียด

ดังต่อไปนี ้

 

2.1 การน าเสนอคู่มือการซื้อสินค้า 

          ด้านการน าเสนอคู่มือการซื้อสินค้า ผู้วิจัยได้จัดท าเล่มคู่มือการสั่งซื้อสินค้าโดยน าเสนอสินค้า

เป็น Look-book แสดงการ Mix&Match กลุ่มสินค้าตามความสอดคล้องของกิจกรรมของ

กลุ่มเป้าหมายในการพักแรม รวมไปถึงการแสดงขั้นตอนการจัดจ าหน่ายสินค้าที่เข้าใจง่าย รวมถึงช่อง

ทางการเข้าถึงสินค้า ร้านค้า หรือตราสินค้า ในด้านอื่น ๆไว้ภายในเล่ม แสดงข้อมูลของสินค้าไว้ทาง

ช่องสื่อสารออนไลน์ https://www.youtube.com/watch?v=7DBZB2zmXqo ให้แก่ผู้ที่สนใจ ซึ่ง

มีรายละเอียดดังนี ้

 
ภาพที่ 9.3 วีดีทัศน์น าเสนอผลงานตามกลุ่มสินค้า 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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ตารางที่ 9.2 เล่มน าเสนอกลุม่สินค้าเบสิกของผู้วิจัย 
กลุ่มสินค้าเบสิก 

 
ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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ตารางที่ 9.3 เล่มน าเสนอกลุม่สินค้าอัตลักษณ์ของผู้วิจัย 

กลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ 

 

 
ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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ตารางที่ 9.3 เล่มน าเสนอกลุม่สินค้าอัตลักษณ์ของผู้วิจัย (ต่อ) 

 

 
ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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ตารางที่ 9.3 เล่มน าเสนอกลุม่สินค้าอัตลักษณ์ของผู้วิจัย (ต่อ) 

 

 
ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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2.2 การน าเสนอภาพโฆษณาสรา้งสรรค์การจ าหน่ายสินค้าในระบบมนิิบาร ์

          ด้านการน าเสนอโฆษณาสร้างสรรค์การจัดจ าหน่ายสินค้าในระบบมินิบาร์ ถูกจัดท าในลักษณะ

ภาพเคลื่อนไหวเวลา 30 วินาที มีวัตถุประสงค์เพื่อใช้สื่อสารขั้นตอนการจัดจ าหน่ายสินค้าให้แก่ลูกค้า

ที่สนใจจองห้องพักแรมที่มีการขายสินค้าสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ และใช้เพื่อการส่งเสริมการขาย

ร่วมกับตราสินค้าอื่น หรือช่องทางสื่อสารออนไลน์ เพื่อสร้างความตื่นเต้นประทับใจและเชิญชวน

กลุ่มเป้าหมายให้หันมาท่องเที่ยวในประเทศ กระตุ้นรายได้และเศรษฐกิจประเทศไทยให้เติบโตและ

แข็งแรงยิ่งขึ้น ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการอัพโหลดไฟล์โฆษณาสร้างสรรค์ดังกล่าวไว้ ในเวปไซต์ออนไลน์ 

https://www.youtube.com/watch?v=FSyKq-FWt8I ให้แด่ผู้ที่สนใจ ซึ่งมีตัวอย่างภาพการ

น าเสนอดังนี ้

 
ภาพที่ 9.4 ภาพยนตร์โฆษณาเคลื่อนไหว 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

593 

2.3 การแสดงและการจ าลองสถานการณ์การซื้อสินค้าในระบบมินบิาร ์

           ด้านการแสดง ถูกจัดท าขึ้นในรูปแบบการจ าลองสถานการณ์การซื้อและจัดจ าหน่ายสินค้า

แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ ผู้วิจัยแบ่งกลุ่มตัวอย่างสินค้าออกเป็น 7 กลุ่ม ตามการแบ่ง

ภูมิภาคธุรกิจการโรงแรมในประเทศไทย ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการอัพโหลดข้อมูลภาพเคลื่อนไหวตัวอย่าง

การแสดงดังกล่าวไว้ในเวปไซต์ออนไลน์ เพื่อให้ผู้ที่สนใจเข้าถึงอารมณ์ความรู้สึกในการน าเสนอผลงาน 

(https://www.youtube.com/watch?v=t0tffqmsU8E&feature=youtu.be) 

 

 
ภาพที่ 9.4 การบันทึกภาพการแสดงสด 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 

 

ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะในงานวิจัย 

3.1 ข้อเสนอแนะจากผู้วิจัย 

 1.งานวิจัยนี้มุ่งน าเสนอหลักการและแนวทางการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์

ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย โดยมีขอบเขตเฉพาะในกลุ่มโรงแรมบูติกระดับ 5 ดาวขึ้นไป เป็นตัวแปร

ต้นในการก าหนดพื้นที่การขาย ผู้ประกอบการตราสินค้าแฟชั่นที่มีความสนใจน าระบบไปประยุกต์ใช้

กับกลุ่มโรงแรมประเภทอื่น อาจส่งผลให้เกิดความแตกต่างของกลุ่มเป้าหมาย รวมไปถึงชนิดไอเท็ม

https://www.youtube.com/watch?v=t0tffqmsU8E&feature=youtu.be
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และรูปแบบของสินค้าในคอลเล็คชั่น ผู้น าระบบมินิบาร์นี้ไปใช้จึงควรพิจารณาในการปรับเปลี่ยนตัว

แปรนี้และตัวแปรอ่ืน ๆที่อาจส่งผลให้เกิดความคาดเคลื่อนของผลลัพธ ์

2. ในการออกแบบกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย มีกลุ่ม

แนวโน้มแฟชั่นเป็นตัวแปรอิสระที่ส่งผลให้ลักษณะทางกายภาพของกลุ่มสินค้าแตกต่างกันไปตาม

ฤดูกาล ผู้ประกอบการจึงควรพิจารณาเลือกหัวข้อแนวโน้มเพื่อมาประกอบเป็นแนวโน้มแฟชั่นใหม่ของ

ตราสินค้า ตามรสนิยมของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลักเพื่อลดความคลาดเคลื่อนในด้านมิติบุคลิกภาพของ

ตราสินค้า 

 

3.2 การซักถามจากสื่อมวลชน 

 ในการน าเสนอผลงานในช่วงที่ 3 นี้ เป็นการตอบข้อซักถามจากสื่อมวลชนและผู้ที่เข้าร่วมรับ

ฟังรายงานการวิจัยในข้างต้นในประเด็นที่มีความสงสัยทั้งในแง่ของ การตลาด การบริหารการจัดการ

สินค้า และกลุ่มสินค้า โดยมีผู้วิจัย อาจารย์ที่ปรึกษางานวิจัย และกรรมการในงานวิจัย เป็นผู้ร่วมตอบ

ค าถาม มีรายละเอียดดังน้ี 

 

ตารางที่ 9.4 การซักถามจากสื่อมวลชน 
ประเด็นการซักถาม ค าตอบ 

1.ระบบการขายสินค้าของผู้วิจัยนี้  จะ

สามารถใช้ได้จริงหรือไม่ มีอะไรมายืนยัน

การใช้งานของระบบนี้บ้าง 

“ระบบนี้ใช้ได้จริงครับ น าไปใช้ได้เลย กระบวนการทั้งหมดที่

รายงานไปน่าจะเป็นค าตอบที่ยืนยันได้ 80 เปอร์เวนต์แล้วว่า ระบบ

นี้มีความเชื่อมั่นที่มีความเป็นไปได้จริง เพียงแต่อีก 20 เปอร์เซนต์

มันต้องใช้ประสบการณ์ของผู้ประกอบการในการปรับเปลี่ยนไอ

เท็มและงานออกแบบของกลุ่มสินค้าที่ใกล้เคียงกับความเฉพาะ

กลุ่มข้องลูกค้าตนเองให้มากที่สุด ซึ่งตรงนี้เป็นการอาศัยสถิติและ

การพิจารณาทางการขาย แต่ถ้าถามว่าใช้ได้จริงมั้ย ตอบได้เลยว่า

ใช้ได้ เรามีสูตรการขายที่พร้อมรอผู้ประกอบการหน้าใหม่ใจกล้า

น าไปใช้”  
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ประเด็นการซักถาม ค าตอบ 

2.หากผู้บริโภคมีปัญหาด้านขนาดของ

สินค้าจะท าอย่างไร 

“ในตัวระบบเองจะมีการจัดการด้านการขนส่งสินค้าจากจุด

กระจายสินค้าที่อยู่ใกล้กับเครือข่ายโรงแรมอยู่แล้ว ดังนั้นจึง

สามารถท าการจัดส่งได้ตามต้องการของกลุ่มเป้าหมาย แต่โดยปกติ

ขนาดของเสื้อผ้าที่ท าการจัดจ าหน่ายจะอยู่ในขนาดกลางและขนาด

ใหญ่ตามการวิเคราะห์สัดส่วนของกลุ่มผู้บริโภคอยู่แล้วครับ” 

3.การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงอนาคต หากใน

อนาคตมีการเปลี่ยนแปลงจะส่งผลอย่างไร

กับงานวิจัยบ้าง 

“ใช่ครับ เนื่องจากเราเรื่มท าวิจัยมาตั้งแต่ปี 2557 เพื่อหาค าตอบที่

เหมาะสมส าหรับปี 2561 ดังนั้นข้อมูลในวันนี้จะมีเสฐียรภาพสูงสุด 

แต่หากในช่วงเวลาที่เกินจากนี้ สูตรของเรายังสามารถใช้เป็น

ต้นแบบได้เพียงแต่บางตัวแปรอาจมีการปรับเปลี่ยนไป” 

4.การปรับเปลี่ยนกลุ่มสินค้า ทางตราสินค้า

จะท าได้อีกหรือไม่ หรือจ าเป็นต้องยึดตาม

ผลการวิจัยนี้ 

“อย่างที่บอกในช่วงต้น การปรับเปลี่ยนบางอย่างของไอเท็มกลุ่ม

สินค้าและรายละเอียดในงานออกแบบกลุ่มสินค้า ต้องพึ่งพาและ

อาศัยประสบการณ์ในการลองขายสินค้าของผู้ประกอบการ ซึ่งสูตร

ที่เราให้จะเป็นตัวช่วยเพื่อก าหนดแนวทางที่เหมาะสมครับ” 

5 .หากผู้ ป ระกอบการให้ ความสนใจ 

สามารถไปติดต่อที่ใคร ลิขสิทธิ์นี้เป็นของ

ใคร 

“องค์ความรู้นี้ผู้วิจัยยกมอบให้จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยครับ” 
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ภาพที่ 9.5 ภาพบรรยากาศการซักถามจากสื่อมวลชนในงาน 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 

 
ภาพที่ 9.6 ภาพบรรยากาศการจดังานนิทรรศการ 

ที่มาของภาพ : ผู้วิจัย 
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ภาคผนวก ก 

 
แบบสอบถาม 

แบบสอบถามนี้เป็นหนึง่ในการศึกษาข้อมูลในดุษฎีนิพนธ์หัวข้อ  
“การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย”  

สาขานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
 
ประกอบไปด้วยข้อมูล 4 ตอน ได้แก่ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลด้านกายภาพและจินตภาพ       จ านวน 6 ข้อ 
ตอนที่ 2 พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติก    จ านวน 7 ข้อ  
ตอนที่ 3 พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร์     จ านวน 9 ข้อ 
ตอนที่ 4 พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส่วนบุคค    จ านวน 14 ข้อ 
กรุณาเลือกตอบค าถามที่ตรงหรือใกล้เคียงที่สุดเพียงข้อเดยีว 
 
ตอนที่ 1 ข้อมูลด้านกายภาพและจินตภาพ  

1.เพศ  

1.) ชาย  

2.) หญิง  

 

2.ช่วงอายุ  

1.) มากกว่า 60 ปี  

2.) 50-60 ป ี  

3.) 36-49 ป ี  

4.) 25-35 ป ี  

5.) น้อยกว่า 25 ป ี  

 

3.ระดับการศึกษา  

1.) ต่ ากว่าปริญญาตรี  

2.) ปริญญาตรี  

3.) ปริญญาโท  

4.) สูงกว่าปริญญาโท  

 

4.อาชีพ  

1.) ข้าราชการและพนักงานรัฐวิสาหกิจ  

2.) พนักงานบริษัท  

3.) เจ้าของธุรกิจส่วนตัว  

4.) รับจ้างทั่วไป (Freelance)   

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  
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5.สถานภาพ  

1.) โสด  

2.) สมรส  

 

6.ช่วงรายได ้  

1.) น้อยกว่า 15000 บาท  

2.) 15000-25000 บาท  

3.) 25001-35000 บาท  

4.) 35001-50000 บาท  

5.) มากกว่า 50000 บาท  

 
ตอนที่2 พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการพักแรมในโรงแรมบูติก 

7.วัตถุประสงค์ของการเข้าพักในโรงแรมของท่าน  

1.) เพื่อการท างาน ประชุมหรือสัมมนา  

2.) เพื่อเยี่ยมเยียนญาติ หรือเพื่อน  

3. เพื่อการท่องเที่ยวในสถานท่องเที่ยวใกล้เคียงโรงแรม  

4.) เพื่อการพักผ่อนและใช้บริการในโรงแรม  

5.) เพื่อธุระส่วนตัว เช่นไปงานมงคลสมรสหรือ ปาร์ตี้ ฯลฯ  

6.)อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

8.ประเภทโรงแรมบูติคที่นิยมเข้าพักของท่าน  

1.) ในกรุงเทพมหานคร  

2.) ในตัวเมืองของภูมิภาคหรือจังหวัด  

3.) ใกล้จุดท่องเที่ยวในต่างจังหวัด  

 

9.ความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมบูติคในรอบสามเดือนของท่าน (ตามฤดูกาลสากล)  

1.) น้อยกว่า 3 ครั้ง  

2.) 3-5 ครั้ง  

3.) 6-10 ครั้ง  

4.) มากกว่า 10 ครั้ง  

 

10.ความถี่ในการเข้าพักในโรงแรมเดิมของท่าน ในระยะเวลาสามเดือน  

1.) น้อยกว่า 3 ครั้ง  

2.) 3-5 ครั้ง  

3.) 6-10 ครั้ง  

4.) มากกว่า 10 ครั้ง  
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11.กิจกรรมที่ท่านท าร่วมกับทางโรงแรมมากที่สุด  

1.) ทัวร์สถานที่ท่องเที่ยวกับโปรแกรมโรงแรม  

2.) ร่วมงานปาร์ต้ีในโรงแรมที่ทางโรงแรมจัดขึ้น  

3.) การชมการแสดงคอนเสิร์ต  

4.) ร่วมกิจกรรมนันทนาการกีฬากับทางโรงแรม เช่น การตีกอล์ฟ  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

12.บริการที่ท่านใช้ในโรงแรม  

1.) สปา  

2.) ร้านอาหารและบาร์  

3.) สนามกอล์ฟ  

4.) สระน้ า สถานที่ออกก าลังกาย  

5.) พื้นที่ตากอากาศ จุดชมวิว ของโรงแรม  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

13.ประเภทกิจกรรมภายนอกโรงแรมที่ท่านท าระหว่างการพักแรม  

1.) การท่องเที่ยวซื้อของในห้างสรรพสินค้าและสถานที่จ าหน่ายสินค้า  

2.) การท่องเที่ยวบรรยากาศสิ่งแวดล้อมทั่วไป  

3.) การท่องเที่ยวสถานบันเทิง  

4.) การท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรม  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 
ตอนที่3 พฤติกรรมและทัศนคติที่เกี่ยวข้องกับการซื้อสินค้ามินิบาร์ 

14.สินค้าที่ท่านซื้อเมื่อเข้าพักในโรงแรม  

1.) เครื่องดื่มและของรับประทาน  

2.) อุปกรณ์การใช้ชีวิตระหว่างการพักแรม เช่น ร่ม เสื้อกันฝน สลิปเปอร์ ฯลฯ  

3.) ของฝากและที่ระลึก   

4.) อุปกรณ์หรือเสื้อผ้าที่ใช้ในการท ากิจกรรมระหว่างพักแรม เช่น ชุดว่ายน้ า หมวก ไม้กอลฟ์ ฯลฯ  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

15.การซื้อสินค้ามินิบาร์ในห้องพักโรงแรมของท่าน  

1.) เคย  

2.) ไม่เคย   

 

16.เหตุผลการซื้อสินค้ามินิบาร์ของท่าน  

1.) สะดวกสบายตอบสนองไลฟ์สไตล ์  

2.) สินค้ามีให้เลือกหลากหลาย  

3.) สินค้ามีความเฉพาะแบบตรงกับความต้องการ  

4.) สินค้ากับราคามีความเหมาะสม  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  
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17.ความถี่ของการซื้อสินค้ามินิบาร์ต่อการพักแรมหนึ่งครั้งของท่าน  

1.) ทุกครั้ง  

2.) เกือบทุกครั้ง  

3.) บางครั้ง  

4.) นานๆครั้ง  

 

18.จ านวนเงินในการซื้อสินค้ามินิบาร์ต่อการพักหนึ่งครั้งของท่าน  

1.) ต่ ากว่า 1000 บาท  

2.) 1000-2000 บาท  

3.) 2001-3000 บาท  

4.) มากกว่า 3000 บาท  

 

19..เหตุผลของการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินิบาร์ของท่าน  

1.) เป็นเครื่องแต่งกายหรืออุปกรณ์จ าเป็นที่ท่านลืมน ามา  

2.) ตั้งใจมาซื้อเพื่อให้มีสินค้าแฟชั่นที่สวมใส่เหมาะสมกับสถานที่  

3.) สินค้ามีความสวยงามน่าซื้อเก็บกลับไปใส่ในโอกาสอ่ืน  

4.) ซื้อเพราะฉุกเฉิน เกิดอีเวนต์ที่ไม่คาดคิด เช่นงานปาร์ตี ้  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

20.ลักษณะสินค้าแฟชั่นที่ท่านสนใจให้มีบริการขายในมินิบาร์โรงแรม  

1.) สินค้าแฟชั่นพื้นฐานทั่วไปที่สวมใส่เพื่อตอบสนองความต้องการของแต่ละสถานที่ เช่นเสื้อกันฝน เสื้อกัน
หนาว ฯลฯ 

 

2.)  สินค้าแฟชั่นเพื่อการท่องเที่ยวในสถานทีน่ั้น ๆ เช่นชุดว่ายน้ า ชุดปีนเขาฯลฯ  

3.) สินค้าแฟชั่นพื้นฐานที่ถูกประยุกต์เข้ากับการออกแบบในสถานที่นั้น ๆ เช่น เสื้อชาวเขาประยุกต์ในโรงแรม
ภาคเหนือ 

 

4.) สินค้าแฟชั่นทั่้วไปที่มีการออกแบบทันสมัยเป็นสากล  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

21.ความต้องการในกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ด้านการออกแบบของท่าน  

1.) มีเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้า   

2.) สามารถตอบสนองการใช้งานได้ทันที  

3.) มีประโยชน์ใช้สอยหลากหลาย  

4.) มีลักษณะเป็นของฝากและของที่ระลึก  

 

22.ช่วงราคาที่เหมาะสมกับสินค้าแฟชั่นในตลาดมินิบาร์ต่อ1ชิ้นของท่าน  

1.) ต่ ากว่า 1000 บาท  

2.) 1000-3000 บาท  

3.) 3001-6000 บาท  

4.) 6001-10000 บาท  

5.) สูงกว่า 10000 บาท  
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ตอนที่ 4 พฤติกรรมและทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ส่วนบุคคล 

23.กลุ่มสินค้าแฟชั่นที่ซื้อประจ าของท่าน  

1.) ประเภทสินค้าล าลอง  

2.) ประเภทสินค้าท างาน  

3.) ประเภทสินค้าออกงานสังสรรค์  

 

24.ชนิดของสินค้าแฟชั่นที่ซื้อเป็นประจ าของท่าน  

1.) เสื้อ  

2.) กางเกง  

3.) กระโปรง  

4.) เดรส  

5.) จัมพ์สูท  

6.) แจคเกต/ เสื้อสูท  

 

25.จ านวนการซื้อสินค้าแฟชั่นต่อการซื้อหนึ่งครั้งของท่าน  

1.) 1-2 ชิ้น  

2.) 3-5 ชิ้น  

3.) มากกว่า 5 ชิ้น  

 

26.ความถี่ของการซื้อสินค้าแฟชั่นต่อเดือนของท่าน  

1.) 1-2 ครั้ง  

2.) 3-5 ครั้ง  

3.) มากกว่า 5ครั้ง  

 

27.จ านวนเงินในการซื้อสินค้าแฟชั่นในแต่ละครั้งของท่านต่อ 1ชิ้น  

1.) น้อยกว่า 1000 บาท  

2.) 1000-3000 บาท  

3.) 3001-6000 บาท  

4.) 6001-10000 บาท  

5.) มากกว่า 10000 บาท  

 

28.ประเภทกลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์ที่ท่านซื้อเป็นประจ า  

1.) กลุ่มเครื่องประกอบการแต่งกายหลักเช่น กระเป๋า รองเท้า หมวก ฯลฯ  

2.) กลุ่มเครื่องประกอบการแต่งกายย่อย เช่น ผ้าพันคอ เนคไท ร่ม ฯลฯ  

3.) กลุ่มสินค้าเครื่องประดับ เช่น ต่างหู สร้อย ก าไลข้อมือ แหวน ฯลฯ  

4.) กลุ่มอุปกรณ์เครื่องใช้ติดตัวอื่น ๆ เช่น กรอบสมารทโฟน ซองใส่แว่นกันแดด พวงกุญแจ ปากกา สมุดโน้ต ออ
แกไนเซอร์   ฯลฯ 
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29.จ านวนเงินในการซื้อสินค้าไลฟ์สไตล์ในแต่ละครั้งของท่าน  

1.) น้อยกว่า 1000 บาท  

2.) 1000-3000 บาท  

3.) 3001-6000 บาท  

4.) 6001-10000 บาท  

5.) มากกว่า 10000 บาท  

 

30.การส่งเสริมการขายที่ตรงใจกับท่าน  

1.) สิทธิพิเศษเฉพาะสมาชิก  

2.) การจัดรายการลดราคา  

3.) การร่วมกิจกรรมกับสินค้าอื่น  

4.) การร่วมรายการกับธนาคาร  

5.) การร่วมรายการพิเศษกับร้านอาหารและบริการอื่น ๆ  

6.) อื่น ๆ โปรดระบุ  

 

31.ประเภทสไตล์การออกแบบที่ท่านให้ความสนใจมากที่สุด  

1.) หรูหรา มีรายละเอียดสูง ดูแพง และมีคุณค่า   

2.) เรียบโก้ ทันสมัย แสดงความมั่นใจ  

3.) หวือหวา เป็นที่จับตา แสดงออกชัดเจน  

4.) ล้ าสมัย มีความเป็นโลกอนาคต    

5.) เรียบง่าย ธรรมชาติ สะอาดตา  

 

32.อิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าของท่าน  

1.) ราคา  

2.) ตราสินค้า  

3.) คุณภาพของสินค้า  

4.) กระแสนิยม  

5.) โปรโมชั่น  

6.) การออกแบบ  

 

33.ลักษณะเฉพาะพิเศษในการออกแบบของกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ที่ท่านให้ความสนใจ  

1.) ลายผ้าหรือลวดลายกราฟิกบนเสื้อผ้า  

2.) การสร้างรายละเอียดการปัก หรือฉลุลงบนสินค้า  

3.) การสร้างความพิเศษบนพื้นผิวของสินค้า  

4.) การตัดต่อผสมผสานวัสดุในแพทเทิร์นในตัวสินค้า  

5.) อื่น ๆ โปรดระบุ  
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34.บุคลิกภาพของท่าน  

1.) หรูหรา สง่างาม ทันสมัย อนุรักษ์นิยม  

2.) เรียบง่าย หลีกหนีสังคม รักสงบ มีความเป็นธรรมชาติสูง  

3.) ชอบเข้าสังคม รักอิสระ เปิดเผย เฮฮา สนุกสนาน ฟุ่มเฟือย  

4.) คล่องตัว ทะมัดทะแมง กระฉับกระเฉง มั่นใจตัวเองสูง  

5.) รุนแรง ดื้อรั้น เกเร ชอบความแตกต่าง  

 

35.จิตนิสัยของท่าน  

1.) เทห์ (มีความสมารทและมาดเทห์)  

2.) เปรี้ยว (ทันสมัย ไม่พลาดแฟชั่น)  

3.) เซอร์ (ไม่สนใจใคร มีความเป็นตนเองสูง)  

4.) เรียบร้อย (สุภาพเรียบง่าย ไม่เปลี่ยนแปลง)  

5.) หวาน (ชอบความน่ารัก พองฟู ลูกไม้ ระบาย โบว์)  

 

36.ทัศนคติการซื้อสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของท่าน  

1.) บ่งบอกความเป็นตัวตน  

2.) ประโยชน์ใช้สอย  

3.) หน้าตาทางสังคม  

4.) กระแสนิยม  

5.) มีคุณค่าต่อจิตใจ  
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ภาคผนวก ข 

แบบประเมิน 
แบบประเมินนี้เปน็หนึ่งในการประเมนิผลการวิจัยในดุษฎีนิพนธ์หัวข้อ  

“การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในตลาดมินิบาร์ประเทศไทย”  
สาขานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ประกอบไปด้วยข้อมูล 3 ตอน ได้แก่ 
ตอนที่ 1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์   จ านวน 6 ข้อ 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์   จ านวน 7 ข้อ  
ตอนที่ 3 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์   จ านวน 9 ข้อ 
 
กรุณาเลือกตอบเพียงข้อเดียว 
ตอนที่1 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสนิค้าร่วมกับปัจจัยด้านระบบมินิบาร์ 
1.) การเลือกชมและจ าหน่ายสินค้าแฟชั่นในระบบมินิบาร์ 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
2.) ขั้นตอนการซื้อสินค้า 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
3.) การรับบริการสินค้า (การลองและการเลือกขนาดสินค้า) 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
4.) การช าระค่าสินค้าและบริการ 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  
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5.) การน าเสนอสินค้าผ่านคู่มือรายการสินค้า 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
6.) การน าเสนอสินค้าผ่านภาพโฆษณาเคลื่อนไหว 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจระหว่างกลุ่มสินค้าร่วมกับปัจจยัทางการตลาด 
1.) ราคาและคุณภาพของสินค้า 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
2.) รูปแบบและบุคลิกภาพของสินค้า 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
3.) จ านวนของสินค้าที่วางจ าหน่าย 

ระดับความพึงพอใจ  

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  
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4.) การจัดรายการส่งเสริมการขายของสินค้าร่วมกับทางโรงแรม บัตรเครดิต กลุ่มสินค้าและบริการอื่น ๆ 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
ตอนที่ 3 การสื่อสารของการออกแบบกลุ่มสินค้า 
1.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าเบสิก (สินค้าทั่วไป) 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
2.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคเหนือ 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
3.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
4.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคกลาง 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  
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5.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันออก 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
6.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคตะวันตก 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
7.) การสื่อสารอัตลักษณ์ในการออกแบบกลุ่มสินค้าภูมิภาคใต้ 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  

 
8.) การสื่อสารทางเลือกให้ผู้บริโภคได้เลือกผสมผสานกลุ่มสินค้าเบสิกร่วมกับกลุ่มสินค้าอัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคตามรสนิยมเฉพาะ
บุคคล 

มากที่สุด  

มาก  

ปานกลาง  

น้อย  

น้อยที่สุด  
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ภาคผนวก ค 

ประมวลภาพกิจกรรม 
การรายงานผลการวิจัยและการแสดงกลุ่มสินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ในระบบมินบิาร์ประเทศไทย 

จัดขึ้น ณ ร้านอาหาร THINKTANK ถนนนางลิ้นจี่ เมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน 2559 
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ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์ 
 

 

ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ ์

 

นายธีร์ โคตรถา 

การท างาน 

-อาจารย์ประจ าสาขาวิชาออกแบบสิ่งทอและแฟชั่น คณะอุตสาหกรรมสิ่งทอ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ 

-อาจารย์พิเศษ รายวิชาการตัดเย็บคอสตูม, ประวัติศาสตร์การออกแบบคอสตูมตะวัน
ตก, ประวัติศาสตร์การออกแบบคอสตูมตะวันออก สาขาการแสดง คณะดนตรีและการแสดง 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

-อาจารย์พิเศษ รายวิชา FASHION BRANDING  และ  FASHION MERCHANDISING 
สาขาออกแบบแฟชั่นและสิ่งทอ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

-อาจารย์พิเศษ รายวิชา อุตสาหกรรมแฟชั่น ภาควิชาออกแบบแฟชั่น คณะมัณฑนศิลป์ 
มหาวิทยาลัยศิลปากร 

การศึกษา 

-ศิลปกรรมศาสตรดุษฏีบัณฑิต การออกแบบแฟชั่น ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรม
ศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

-ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต การออกแบบแฟชั่น ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรม
ศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

-ศิลปบัณฑิต สาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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