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This thesis presents a study of a graphic design that represent on the function drink in beauty drink 

category which the purpose of this research is to communicate and indicate the properties of functional 
drink using a graphic design on the package. The interested features of package design in this study 
including color, type of font, design shape, illustration on the package, illustration technics and feature 
composition. This study is conducted by using relevant literatures as a tool to generate the questionnaire 
and then the specialists will answer the questionnaire and give us a guideline to continuing the research 
which leads us to get the most reliable results. From the collected result, can be divided into five steps as 
shown below.            

Step 1: Summarize all the answer of the questionnaire, to find the suitable archetypes for each 
properties of the functional drink. 

Step 2: Using the result of suitable archetypes of each category from Step 1, to find the 
characteristics and emotions of each properties.   

Step 3: Define the appropriate color to use in the package design using the characteristic’s results 
and emotion’s results from Step 2.  

Step 4:  Take the product examples to determine the proper image type that will be used in the 
product design. 

Step 5:  Analyze all the examples from Step 4, to find the best solution of graphic design on the 
package for the functional drink in the beauty drink category.  
         The results show that the features that use in designing the graphic on the package, are represented 
as a symbol to communicate and advertise the information of the product. For example, different colors are 
used in the different design depending on the properties of product.  The various types of English font and 
Thai font, illustration, illustration technics, feature composition and shapes are affected to the results also.  
KEYWORD: Functional Drink, Packaging Design, Beauty Drink   
DEPARTMENT CREATIVE ART   STUDENT’S SIGNATURE....................................................... 
FIELD OF STUDY CREATIVE ART                      ADVISOR’S SIGNATURE........................................................ 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเป็นมาและความสาํคัญของปัญหา 

จากสภาวะเศรษฐกิจและสงัคมท่ีมีการแข่งขนักนัเป็นอย่างสงู ประชาชนในเมืองสว่นใหญ่
จะมีวิถีชีวิตท่ีเร่งรีบ ภายใต้สภาวะแวดล้อมพบว่า วิถีชีวิตของผู้คนท่ีเปล่ียนไป การรับประทาน
อาหารท่ีผิดสขุลกัษณะ ผิดเวลา ได้รับสารอาหารท่ีไม่ครบถ้วน หรือนิยมรับประทานอาหารจาน
ด่วน และการพักผ่อนท่ีไม่เพียงพอ ขาดการออกกําลังกาย ซึ่งล้วนแต่ส่งผลเสียต่อสุขภาพ 
ผิวพรรณ และรูปร่างของผู้บริโภค ด้วยเหตนีุผู้้บริโภคจึงหนัมาห่วงใยในเร่ืองสขุภาพ ผิวพรรณและ
รูปร่างเพิ่มมากขึน้ จนเกิดเป็นกระแสความนิยมอย่างแพร่หลาย ส่งผลให้ตลาดของเคร่ืองด่ืมเพ่ือ
สขุภาพและความงามเติบโตอย่างตอ่เน่ืองตามกระแส “ฟังก์ชนันลัดริงก์” (Functional Drink) ซึง่
กําลงัมาแรงในตลาดเคร่ืองด่ืมของไทย กระแสนิยมนีป้ระสบความสําเร็จอย่างมากในประเทศอ่ืนๆ 
มาแล้ว ในขณะท่ีเมืองไทยการแข่งขันกําลังเข้มข้นขึน้โดยดูจากมูลค่าของตลาดเคร่ืองด่ืม

ฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ท่ีเพิ่มขึน้ในระยะเวลา 2-3 ปีท่ีผ่านมา มลูค่าของตลาด
เพิ่มขึน้จาก 500 ล้านบาท ในปี 2549 เป็น 2,000 ล้านบาทในปี 2551 และมีแนวโน้มเติบโตอย่าง
ต่อเน่ืองในอนาคต (สถาบันค้นคว้าและพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์,  
2552) 

 
ภาพรวมของอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลดริงก์ (Functional Drink) 

จากข้อมลูของ Food Industry Thailand (FIT) (2552) เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ถือเป็น
เคร่ืองด่ืมไร้แอลกอฮอล์ (Soft Drink) กลุ่มใหม่ท่ีคนไทยนิยมเป็นอย่างมากในปัจจบุนั ถึงแม้ว่า
ตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์ ในไทยยงัไม่ใหญ่มากนกั และถือเป็นเร่ืองใหม่ท่ีจําเป็นต้องมีการให้ข้อมลู
แก่ผู้บริโภค แต่ก็ถือเป็นกลุ่มเคร่ืองด่ืมท่ีมีโอกาสเติบโตในอนาคต เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ของ
ไทยสามารถแบง่ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ ดงันี ้

1. เคร่ืองด่ืมเสริมวิตามนิ (Enriched Beverages) 
2. เคร่ืองด่ืมบํารุงสขุภาพ (Nutraceuticals) ซึง่ประกอบไปด้วย 
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2.1. Anti Stress & Relax กลุม่เคร่ืองด่ืมให้ความสดช่ืนและผ่อนคลาย 
สําหรับชดเชยเกลือแร่และพลงังานให้กบัร่างกายหลงัการเลน่กีฬา จําพวกเคร่ืองด่ืมสําหรับผู้ ท่ีเสีย
เหง่ือ และเคร่ืองด่ืมผสมสารอาหารเช่น กรดอะมิโน, วิตามิน, เคร่ืองด่ืมชกํูาลงั 

2.2. Smart Brain กลุ่มเคร่ืองด่ืมสําหรับบํารุงสมอง สขุภาพ และ
ความจําเช่น เปปทีน, แบรนด์ 

2.3. Beauty & Bright กลุ่มเคร่ืองด่ืมเก่ียวกบัความงาม จดัเป็นกลุ่ม
เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ กลุ่มใหญ่ท่ีได้รับความนิยมสงูในปัจจุบนัโดยเฉพาะเคร่ืองด่ืมบํารุง

ผิวพรรณ ท่ีผสม Collagen, เคร่ืองด่ืมผสม Co Q10 บํารุงร่างกาย, สารต้านอนมุลูอิสระท่ีมี
คณุสมบตับิํารุงผิวและช่วยเผาผลาญไขมนั     

2.4. Muscle & Cell กลุม่เคร่ืองด่ืมท่ีเน้นการเสริมสร้างกล้ามเนือ้ มีการ
เสริมโปรตีนตา่งๆ 

 
ทัง้นี ้เม่ือถามถึงความเข้าใจถึงประเภทของฟังก์ชนันลัดริงก์ท่ีพบเห็นในตลาดพบว่ากลุม่ท่ี

ถกูพดูถึงมากท่ีสดุคือ กลุม่ความสวยงาม (Beauty) ได้แก่ ด่ืมแล้วทําให้ผิวขาว, ผิวพรรณสดใส, 
หน้าใส, กระชบัรูขมุขน, ทําให้สวยขึน้, ทําให้ไม่แก่, ไม่เป็นสิวและช่วยสลายไขมนั (อินมาร์เก็ตติง้, 
2552) 

หนึ่งใน Business Unit ของ Y&R ท่ีดแูลทางด้านการให้คําปรึกษาด้านแบรนด์ ได้

ทําการศึกษาผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท่ีมีอายุระหว่าง 15-25 ปี รายได้
ครอบครัวตัง้แต ่35,000 บาทขึน้ไป และต้องด่ืมเคร่ืองด่ืมประเภทเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ อย่าง
น้อยอาทิตย์ละ 1 ครัง้ จํานวน 120 หน่วยตวัอย่าง เพ่ือศึกษาความรู้และความต้องการ ผล
การศึกษามีประเด็นท่ีน่าสนใจ คือผู้บริโภคไม่ได้มองหาคุณประโยชน์ด้านเคร่ืองด่ืมเท่านัน้ แต่
จําเป็นจะต้องมีพืน้ฐาน 4 ประการท่ีตอบโจทย์ทางด้านประโยชน์ของการทํางาน (Functional 
Benefit) ก่อนนัน้คือ ความมีคณุภาพ, ความปลอดภยั, ความมัน่ใจตอ่ตวัสินค้าและความเป็น
เอกลกัษณ์ของสินค้า ซึ่งพืน้ฐาน 4 ประการนีจ้ะต่อยอดและนําไปสู่ประโยชน์ทางอารมณ์ 
(Emotional Benefits) ตา่งๆ อีกมากมาย เช่น ความรู้สกึแตกตา่ง, ความรู้สกึมีพลงั, ทนัสมยั, ผ่อน
คลาย, มีสไตล์, มีเสน่ห์, ฉลาด, เป็นอิสระ, หรือ สนกุสนาน ร่าเริง เป็นต้น (อินมาร์เก็ตติง้, 2552) 
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อย่างไรก็ตามถึงแม้ในอนาคตตลาดเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์กําลังเติบโต แต่ก็ยังมี
ข้อจํากดั Packaging Design Knowledge Center (2552) ได้กลา่วว่าในตลาดการแข่งขนัของ
เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์กลบัยงัไม่มีแบรนด์ใดประสบความสําเร็จ ซึ่งเป็นเพราะปัจจยัสําคญั 3 
ประการคือ 

1. ไมมี่แบรนด์ใดสามารถส่ือสารให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงตวัสนิค้าวา่ขายอะไร 
ประโยชน์คืออะไร หรือเน้นอะไร 

2. เร่ืองของข้อจํากดัทางด้านการโฆษณาของอย. 
3. รสชาตขิองสนิค้า  

ปัญหาและอุปสรรคในการทําตลาดสินค้าประเภทฟังก์ชันนัลดริงก์ คือการส่ือสาร

คณุสมบตัิและสรรพคณุต่างๆ ของเคร่ืองด่ืมให้ผู้บริโภคเข้าใจ เน่ืองจากข้อกําหนดท่ีเข้มงวดของ
สํานกังานกรรมการอาหารและยา เร่ืองการบรรยายสรรพคณุของสินค้าทางส่ือตา่งๆ เช่นโทรทศัน์ 
วิทย ุ และสิ่งตีพิมพ์ทัว่ไป ผู้ ทําการตลาดของสินค้าประเภทนีน้ัน้จําเป็นต้องบรรยายสรรพคณุ

ทางอ้อมเช่น การสื่อสรรพคณุด้วยท่าทางของผู้แสดงแทนคําพดูง่ายๆ เป็นสาเหตใุห้ผู้บริโภคทัว่ไป
สว่นใหญ่ไม่เข้าใจว่าโฆษณานัน้ๆ พยายามจะส่ือเร่ืองอะไร ดงันัน้ผู้ประกอบการท่ีต้องการประสบ
ความสําเร็จทางการสื่อสารจําเป็นท่ีจะต้องใช้งบการตลาดมากกว่าผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมประเภท

อ่ืนๆ (จีรานชุ ภิรมย์ภกัดี, 2551) 
 

และจากการศึกษา ทัศนคติ พฤติกรรม และปัจจัยทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซือ้
เคร่ืองด่ืมเสริมวิตามิน ของกลุม่ผู้บริโภคหญิงในกรุงเทพมหานคร ของสพุชัณี จึงมานะกิจ (2553) 
พบว่าด้านทัศนคติต่อตวัผลิตภัณฑ์จากกลุ่มตวัอย่างท่ีเคยซือ้เคร่ืองด่ืมเสริมวิตามิน มีทัศนคติ
โดยรวมเฉยๆ หรือไม่แน่ใจในการบริโภคเคร่ืองด่ืมประเภทนี ้ทําให้เห็นว่าจุดเด่นของเคร่ืองด่ืมนัน้
ผู้บริโภคยงัไม่มีการรับรู้อย่างชดัเจน และได้มีการแนะนําสําหรับผู้ผลิตว่าควรกระตุ้นให้ผู้บริโภคท่ี
เคยซือ้สินค้าให้มีการรับรู้ และรู้สึกในทางท่ีดีมากขึน้ เพ่ือส่งผลให้ทัศนคติดีขึน้ด้วย และผู้ผลิต
จะต้องทําการส่ือสารให้ผู้บริโภครู้จกัและเข้าใจในสารอาหารและสรรพคณุท่ีอยูใ่นผลติภณัฑ์เสมอ 

ซึง่กล่าวเช่นเดียวกบั ตนั ภาสกรนที (2550) ว่าตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์ ยงัมีโอกาสเติบโต 
แต่ต้องการให้ผู้ ผลิตรายใหม่ๆ เข้ามาในตลาดเพ่ือทุกคนจะได้ช่วยกันพูดถึงคุณประโยชน์ของ
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สินค้า และนอกจากช่วยกันให้ความรู้แล้ว หากด่ืมแล้วได้ผลก็จะทําให้ฟังก์ชันนัลดริงก์ตัวนัน้
ประสบความสําเร็จได้ง่ายขึน้ ซึง่ต้องให้ข้อมลู และบอกประโยชน์แก่ผู้บริโภค  

หลกัการออกแบบบรรจุภณัฑ์ (2553) ได้กล่าวว่าการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์เป็น
อีกวิธีการท่ีสามารถเป็นตวัแทนของกระบวนการส่งเสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จดุขายท่ี
สามารถจบัต้องได้ ทําหน้าท่ีเป็นส่ือโฆษณา ณ จดุขาย รูปทรงของบรรจภุณัฑ์เปรียบได้กบัตวัโครง
ร่างกายของมนษุย์ สีท่ีออกแบบบรรจภุณัฑ์เปรียบเสมือนผิวหนงัของมนษุย์ คําบรรยายบนบรรจุ
ภณัฑ์เปรียบได้กบัปากท่ีบอกสรรพคณุตา่งๆ การออกแบบนัน้อาจจะเขียนเป็นสมการอย่างง่าย ๆ 
ได้ดงันี ้การออกแบบ = คําบรรยาย + สญัลกัษณ์ + ภาพพจน์ เน่ืองจากการออกแบบภาพพจน์
เป็นศิลปะอย่างหนึ่งซึง่อาจแสดงออกได้ด้วย จดุ เส้น สี รูปวาด และรูปถ่าย ผสมผสานกนัออกมา
เป็นพาณิชย์ศลิป์บนบรรจภุณัฑ์ ด้วยหลกัการง่าย ๆ 4 ประการ คือ SAFE ซึง่มีความหมายวา่  

S = Simple เข้าใจง่ายสบายตา 
A = Aesthetic มีความสวยงามชวนมอง 
F = Function ใช้งานได้งา่ย สะดวก 
E = Economic ต้นทนุคา่ใช้จ่ายเหมาะสม 

 
ประโยชน์ของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ต่อผู้บริโภคดงันี ้

1. สามารถจําแนกประเภท ชนิด ระดบัคณุภาพของสนิค้า 
2. ผู้ซือ้ทราบวา่ “ใคร ” คือผู้ผลติสนิค้านัน้ ๆ 
3. ช่วยลดเวลาและความพยายามในการแสวงหาซือ้สนิค้าไมมี่ตราสนิค้า 

 
จากสนิค้าทัว่ไปท่ีมีการวางจําหน่ายในท้องตลาดนอกจากการดขู้อมลูก่อนการซือ้แล้ว ยงั

ต้องมีสว่นช่วยเสริมสนบัสนนุให้ข้อมลูตา่งๆเหลา่นัน้ให้มีความชดัเจน เพิ่มความนา่สนใจแก่
ผู้บริโภค 

การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของสนิค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์
นัน้มีผลท่ีจะสามารถชว่ยส่ือสารได้วา่ผลติภณัฑ์นัน้ๆ ต้องการสื่อสารหรือให้ข้อมลูอะไรแก่ผู้บริโภค 
และมีสว่นในการช่วยเพิม่ความเข้าใจของผลติภณัฑ์แก่ผู้บริโภคได้ 
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  ดงันัน้จากข้อมลูท่ีได้กล่าวมาข้างต้นสินค้าท่ีจะประสบความสําเร็จในตลาดได้นัน้ ส่วน
หนึ่งมาจากการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ (Packaging) และส่วนประกอบบนบรรจุภณัฑ์ 
ดงันัน้ ผู้ ทําวิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเก่ียวกับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สําหรับ
เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือท่ีจะสามารถตอบสนองตรงตามความต้องการ

ของผู้บริโภคได้ 
 
ปัญหาของการวิจยั 

การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์นัน้จะสามารถส่ือสารให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงข้อมลูและ

รายละเอียดของสินค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบิวตีด้ริงค์ (Beauty 
Drink) ได้อยา่งชดัเจน และหาแนวทางในการออกแบบเพ่ือให้เหมาะสมกบัตวัผลติภณัฑ์ 

 
วัตถุประสงค์ของการิจัย 

1. เพ่ือศกึษาข้อมลูโดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
2. เพ่ือศกึษารูปแบบประเภทของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์โดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 

ดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
3. เพ่ือนําผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้เป็นแบบแผนการสร้างสรรค์ สําหรับการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม 
และแตกตา่งจากสนิค้าท่ีมีอยูใ่นท้องตลาด 
 
สมมุตฐิานของการวจิัย 

องค์ประกอบในการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภท
บวิตีด้ริงก์จะสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูท่ีต้องการสื่อสารของผลติภณัฑ์ได้ 

 
ขอบเขตการวิจัย 
 วิจัยครัง้นีผู้้ วิจัยจะศึกษามุ่งเน้นเฉพาะบรรจุภัณฑ์เคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภท
บวิตีด้ริงก์ โดยแบง่ตามผลติภณัฑ์ท่ีมีอยูจ่ริงในท้องตลาดในประเทศไทย 
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วิธีดาํเนินการวิจัย 
1. ทําการคดัเลือกข้อมลูท่ีสําคญัจากวรรณกรรมและวิเคราะห์ข้อมลู 
2. นําข้อมลูท่ีได้มาสร้างเป็นแบบสอบถาม แบง่ออกเป็น 5 ชดุดงันี ้

 ชุดท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมของ

เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์และทําการคดัเลือกผู้ เช่ียวชาญ
เพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี 2 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลท่ีได้จากต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสม
แต่ละประเภทมาหาบคุลิกภาพและอารมณ์ และทําการคดัเลือกผู้ เช่ียวชาญ
เพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี 3 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลบุคลิกภาพและอารมณ์ในแต่ละประเภทมา
เช่ือมโยงเร่ืองสี เพ่ือหาสีท่ีจะใช้ในการออกแบบ และทําการคัดเลือก
ผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี4เป็นการสอบถามท่ีนําตวัอย่างสินค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภท
บิวตีด้ริงก์มาวิเคราะห์เพ่ือหาประเภทรูปภาพท่ีเหมาะสม และทําการคดัเลือก
ผู้ เช่ียวชาญเพ่ือสอบถาม 

 ชดุท่ี 5 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาแนวทางลกัษณะท่ีเหมาะสมสําหรับออกแบบ
กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์และทํา
การคดัเลือกผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

3. เก็บรวบรวมผลจากแบบสอบถาม 
4. สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมลู 
5. ทําการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ โดยดําเนินการตามผลวิจยัเป็นสําคญั 

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. เป็นแนวทางในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์สําหรับเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ท่ีถกูต้องเหมาะสม  
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2. นําผลการวิจยัไปประยกุต์ใช้เป็นแนวทางของการสร้างสรรค์ การออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ สําหรับเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ท่ีสามารถสื่อสารหรือบอก
รายละเอียดท่ีต้องการสื่อสารได้อยา่งชดัเจน 
 
คาํจาํกัดความ 

เคร่ืองดื่มทางเลือกหรือเคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลดร๊ิงก์  (Functional Drink) เคร่ืองด่ืมท่ีมี

คณุคา่ทางโภชนาการเฉพาะด้าน เน้นเร่ืองสขุภาพเป็นหลกั 

เคร่ืองดื่มเพื่อความงามบิวตีด้ริงค์ (Beauty Drink) กลุ่มเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมท่ี

ก่อให้เกิดความสวยงาม (Beauty) มีการบง่บอกชดัเจนถึงประโยชน์เฉาพะเจาะจง เช่นด่ืมแล้วขาว
, ผิวพรรณสดใส, หน้าใส, กระชับรูขุมขน, ทําให้สวยขึน้ ส่งเสริมให้เกิดความงาม (ศศิธร สุภา
วรรณ, 2554) 

บรรจุภัณฑ์ รูปแบบวสัดภุายนอกท่ีห่อหุ้มผลิตภณัฑ์ภายในให้ปลอดภยั สะดวกต่อการ
ขนส่ง เอือ้อํานวยให้เกิดประโยชน์ทางการค้าของผู้ผลิต ผู้ จําหน่ายและการนําไปใช้ของผู้บริโภค 
บทบาทและหน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์ในการตลาด (สภุวฒัน์ โสวรรณี, 2547)          

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ กลยุทย์สําคญัในการตอบโจทย์การตลาดกระแสหลกั เพ่ือ
สร้างประสบการณ์และอารมณ์ร่วมระหว่างผลิตภณัฑ์กบัผู้บริโภค กระตุ้นให้ผู้บริโภคกระหายท่ีจะ
ได้เป็นเจ้าของสร้างความผกูผนัจนเป็นพนัธสญัญา อนัจะนําไปสูก่ารเป็น “แบรนด์” ในดวงใจของ
ผู้บริโภค (ชยัรัตน์ อศัวางกรู, 2548: 10) 

การออกแบบกราฟฟิก การสร้างสรรค์ลกัษณะ ส่วนประกอบภายนอกของโครงสร้าง 
บรรจภุณัฑ์ ให้สามารถส่ือสาร ส่ือความหมาย ความเข้าใจ (To Communicate) ในอนัท่ีจะให้ผล 
ทางจิตวิทยา ตอ่ผู้อปุโภค บริโภคเช่น ให้ผลในการดงึดดู ความสนใจ การให้มโนภาพถึงสรรพคณุ 
ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ย่ีห้อผลิตภัณฑ์ผู้ ผลิต ด้วยการใช้วิธี การออกแบบ การจัดวางรูป 
ตวัอกัษร ถ้อยคํา โฆษณา เคร่ืองหมาย และสญัลกัษณ์ ทางการค้า แล ะอาศยัหลกัศิลปะการ จดั
ภาพให้เกิดการประสานกลมกลืน กนัอยา่งสวยงาม ตามวตัถปุระสงค์ ท่ีได้วางไว้ (ประชิด ทิณบตุร
, 2531: 139) 

การออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ การสร้างสรรค์บรรจุภณัฑ์ให้สามารถสื่อสาร ส่ือ
ความหมาย ความเข้าใจ อนัจะมีผลทางจิตวิทยา ตอ่ผู้บริโภคเช่น การให้มโนภาพถึงสรรพคณุ การ
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ใช้งาน การเก็บรักษา เป็นต้น (ภาควิชาเทคโนโลยีการพิมพ์และบรรจุภณัฑ์ คณะครุศาสตร์

อตุสาหกรรมและเทคโนโลยี มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบรีุ, 2554) 
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บทที่ 2 
วรรณกรรมที่เก่ียวข้อง 

 
 ในบทนีเ้ป็นการนําเสนอข้อมลู แนวความคิด ทฤษฎี และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกับการ

วิจัยเร่ืองการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่ือถึงสรรพคุณของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ 
ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือให้เกิดความเข้าใจในความหมายและรายละเอียดต่างๆ ท่ีเป็นเนือ้หา
สาระสําคญัท่ีใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์ และกําหนดขอบเขตการวิจยั โดยผู้วิจยัได้แบง่เนือ้หา
ออกเป็นห้วข้อสําคญัๆ ดงันี ้

สว่นท่ี 1   ข้อมลูเร่ืองเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์และข้อมลูทางการตลาด 
ส่วนท่ี 2   ข้อมลูเร่ืองบรรจุภณัฑ์ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์และข้อมลูทาง

การตลาด 
สว่นท่ี 3   ข้อมลูเร่ืองต้นแบบ (Archetype) 
สว่นท่ี 4   งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลเร่ืองเคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
  เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ คือกลุม่เคร่ืองด่ืมเก่ียวกบัความงาม จดัเป็น
กลุม่เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์กลุ่มใหญ่ท่ีได้รับความนิยมสงูในปัจจบุนัโดยเฉพาะเคร่ืองด่ืมบํารุง

ผิวพรรณท่ีผสม Collagen, เคร่ืองด่ืมผสม Co Q10 บํารุงร่างกาย, สารต้านอนุมลูอิสระท่ีมี

คณุสมบตับิํารุงผิวและช่วยเผาผลาญไขมนั    

 เคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ในตลาดมีการแบ่งออกเป็น 6 
ประเภท 

1. เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
2. ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
3. ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย               
4. สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
5. เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
6. บํารุงสายตา 
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 Positioning Magazine, (2552) ซึง่การแบง่ประเภทได้แบ่งจากข้อมลูจากบริษัททรัพย์

อนนัต์เยนเนอรัลฟู้ ด จํากัด ซึ่งเป็นผู้บุกเบิกตลาดรายแรกๆ และถือเป็นรายใหญ่ในตลาดนีมี้
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้ 
 

1. เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ เรียบเนียน มีสว่นประกอบหลกัดงันี ้
คอลลาเจน (Collagen) คือ โปรตีนธรรมชาตใินร่างกาย ในคอลลาเจนมีสารสําคญั 2 ชนิด 

คือ Proteoglycan และ Glycosaminoglycans ซึง่เป็นโปรตีนท่ีเป็นโครงสร้างหลกัมีปริมาณมาก
ถึง 1 ใน 3 ของร่างกาย บางคนเรียกมนัว่า กาวแห่งชีวิต เพราะคอลลาเจนทําหน้าท่ีเช่ือมเซลล์ใน
ร่างกายเข้าด้วยกนัปกป้องอวยัวะภายใน ร่างกายและเช่ือมอวยัวะตา่ง ๆ ให้อยู่ด้วยกนั ในผิวหนงั
ชัน้หนงัแท้ (Dermis) จะประกอบด้วยคอลลาเจนถึง 75% หลงัอาย ุ20 ปี คอลลาเจนโปรตีนจะ
เส่ือมสภาพลง ข้อมลูทางการแพทย์ระบุว่า ปัจจยัท่ีก่อให้เกิดการสลายตวัของคอลลาเจนคือ 
อนมุลูอิสระท่ีเกิดจากแสงแดด มลพิษต่างๆ บหุร่ี สารปนเปือ้นในอาหารท่ีรับประทานเข้าไป และ
การเปล่ียนแปลงของฮอร์โมน ทําให้ชัน้ผิวหนงัมีการยบุตวัลง ต้นเหตขุอง ความเห่ียวยน่ และความ
ชราของผิวพรรณ และริว้รอย (n3k.in.th, ออนไลน์, 2554) 

สรรพคณุ 
 รักษานํา้ในผิวและช่วยป้องกนัเชือ้โรค จงึถกูนํามาใช้รักษาแผลไฟไหม้  
 เสริมความเรียบตงึของผิวหนงั ทําให้ผิวแข็งแรง เรียบเนียน  
 ช่วยกระชบักล้ามเนือ้ไมใ่ห้หยอ่นยาน  
 ชะลอ เยียวยาการเกิดริว้รอย  

 
2. ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ มีสว่นประกอบหลกัดงันี ้
2.1 ใยอาหาร (Dietary fiber) คือโครงสร้างของพืชสว่นผนงัเซลล์ของพืชท่ีไมถ่กูยอ่ยใน

ทางเดนิอาหาร แบง่ได้ เป็น 2 พวกคือ (บริษัท ฟาร์มาเนท จํากดั, ออนไลน์, 2553) 
 ละลายนํา้ได้ (Soluble Fiber) ละลายนํา้ แล้วดดูซบันํา้ไว้กบัตวั เช่น Pectin 

Gums Mucilage Algal Substances สารเหลา่นีร่้างกายย่อยไม่ได้ ทําให้
อาหารเดินทางช้าลง จึงช่วยลดการดดูซมึ Cholesterol และนํา้ตาล Bacteria 
ในสําไส้ใหญ่สามารถยอ่ย Soluble Fiber ได้ 
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 ละลายนํา้ไม่ได้ (Insoluble Fiber) ไม่ละลายนํา้ แต่จะพองตวัในนํา้เหมือน
ฟองนํา้ ทําให้เพิ่มปริมาตรนํา้ในกระเพาะอาหารจึงรู้สึกอ่ิม ช่วยให้อาหาร

เดนิทางเร็วขึน้ เพิ่มมวลอจุจาระทําให้เกิดการถ่ายอจุจาระ ลดปัญหาท้องผกู 
สรรพคณุ 

 ลดนํา้ตาลในเลือด 
 ป้องกนัการเกิดมะเร็ง 
 ป้องกนัการเกิดโรคหวัใจ 
 ช่วยควบคมุนํา้หนกัตวั 
 

2.2  แอล-คาร์นิทีน (L-Carnitine) คือ เป็นสารตวัหนึ่งท่ีถกูสร้างขึน้ในร่างกาย โดย
สร้างขึน้มาจากกรดอะมิโน 2 ตวั คือ ไลซีน (Lysine) และเมไทโอนีน (Methionine) และแอล-คาร์นิ
ทีนในร่างกายก็ถกูใช้ไปในหน้าท่ีต่างๆ หลายอย่าง เช่น เข้าไปช่วยเพิ่มกระบวนการใช้ไขมนั (fat) 
โดยการขนส่งกรดไขมนั (fatty acid) เข้าไปในไมโทคอนเดรีย (ซึ่งเป็นศนูย์กลางของการสร้าง
พลงังานของเซลล์) หรือจะพดูง่ายๆ ก็คือ แอล-คาร์นิทีนช่วยให้ร่างกายเปล่ียนกรดไขมนัไปเป็น
พลงังานนัน่เอง (สํานกับรรณสารและสารสนเทศ มหาวิทยาลยัวงษ์ชวลติกลุ, ออนไลน์, 2555) 

สรรพคณุ 
 ช่วยเพิ่มระดบั HDL-คลอเรสเตอรอลในเลือด ช่วยป้องกนัโรคหวัใจ  
 ป้องกนัการเกิดภาวะหวัใจล้มเหลว  
 แอลคาร์นีทีนทําให้แก่ช้าลง 
 ชะลอ เยียวยาการเกิดริว้รอย เน่ืองจากเซลล์มีอายยืุนนานขึน้ 
 นํา้หนกัลด กล้ามเนือ้และหุ่นกระชบั ร่างกายเปลี่ยนกรดไขมนัไปเป็น

พลงังาน 
 ทําให้การทํางานของระบบภมูิคุ้มกนัดีขึน้ 
 เพิ่มระดบัพลงังานของร่างกายอยา่งเป็นธรรมชาต ิ
 ช่วยให้การออกกําลงักายได้เพิ่มขึน้ มีความทนทานมากขึน้ และป้องกนั

เนือ้เย่ือไม่ให้เกิดความเสียหายอนัเน่ืองมาจากปริมาณออกซิเจนในเซลล์

ไมเ่พียงพอ 
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3. ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย มีสว่นประกอบหลกัดงันี ้
 3.1 คลอโรฟิลล์ (Chlorophyll) คือ กลุม่ของสารท่ีมีสีในตวัท่ีพบได้ในพืชทัว่ๆไป การท่ี
มนัมีสีในตวัเองจึงมีหน้าท่ีดกัจบัพลงังานแสงท่ีสาดส่องมาเพ่ือใช้ในขบวนการสงัเคราะห์แสงซึ่ง

เกิดขึน้ในในชัน้ Chloroplasts ของใบพืช และมีโครงสร้างโมเลกุลคล้ายเม็ดเลือดแดง (Heme) 
ของคน ทําให้คลอโรฟิลล์ถูกเรียกว่า “เลือดของพืช” และมีผลการวิจัยออกมาว่าคลอโรฟิลล์

สามารถกระตุ้นการสร้างเม็ดเลือดแดงได้โดยเฉพาะเม่ือร่างกายมีความบกพร่องในการสร้างเม็ด

เลือกแดง เช่น ภาวะโลหิตจาง (Anemia) คลอโรฟิลล์ไม่จําเป็นต้องมีสีเขียวแต่เพียงอย่างเดียว 
เน่ืองจากเราจะพบมนัได้ในพืชระดบัชัน้ต่ําเช่นในสาหร่ายแต่จะมีสีแตกต่างกนัไปท่ีเรียกว่าพืชชนั

ต่ําก็เพราะว่ามนัเป็นพืชท่ีมีแค่ใบ ในขณะท่ีพืชชัน้สงูจะมีวิวฒันาการโดยใบจะมีการกลายไปเป็น
ดอกหรือ ผล เพ่ือทําหน้าท่ีเฉพาะได้ดียิ่งขึน้ ดงันัน้เราจึงสามารถแบง่สารมีสีออกเป็น 4 กลุม่ได้แก่ 
(โอเคเนชัน่, ออนไลน์, 2552) 

1. คลอโรฟิลล์ a มีสีเขียวแกมนํา้เงิน พบในพืชชัน้สงูทกุชนิดท่ีสงัเคราะห์แสงได้ 
2. คลอโรฟิลล์ b มีสีเขียวแกมเหลือง พบในพืชชัน้สงูทกุชนิดและสาหร่ายสีเขียว 
3. คลอโรฟิลล์ c พบในสาหร่ายสีนํา้ตาลและสาหร่ายสีทอง แตไ่มพ่บในพืชชัน้สงู 
4. คลอโรฟิลล์ d พบในสาหร่ายสีแดง แตไ่มพ่บในพืชชัน้สงู 

 สรรพคณุ 
 การชําระล้าง ขจัดสารพิษ และสิ่งสกปรกออกจากร่างกายจากภายใน 

รักษาสมดลุ 
 ช่วยเพิ่มปริมาณเลือดให้กับร่างกาย ระบบเลือด บํารุงเลือด ล้างพิษ 

ทําลายอนมุลูอิสระในเม็ดเลือด แก้โรคโลหิตจาง และลดความดนัโลหิตสงู 
เพิ่มเซลล์เม็ดเลือดแดงทําให้ภาวะโลหิตจางดีขึน้ 

 ระบบทางเดินอาหาร คลอโรฟิลล์ล้างพิษโดยตรงในกระเพาะอาหาร ลําไส้
เล็ก สมานแผลในกระเพาะอาหารกระตุ้นเนือ้เย่ือให้ฟื้นตวัช่วยลดระดบั
นํา้ตาลในเลือด  
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4. สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย มีสว่นประกอบหลกัดงันี ้
4.1 โคเอ็นไซม์คิวเท็น (Coenzyme Q10) คือ เป็นสารคล้ายวิตามินท่ีมีคณุสมบตัิ

ละลายไขมนั (Fat-Soluble Vitamin-like Substance) ท่ีมีความสําคญัอย่างยิ่ง หรือเรียกว่า โคคิว 
10 หรือยบูิควิโนน (Ubiquinone) เป็นสารท่ีร่างกายสามารถสร้างเองได้ และมีความจําเป็นต่อ
ร่างกาย ในการสร้างพลงังานพืน้ฐานของเซลล์ เป็นโมเลกุลของโปรตีน มีคณุสมบตัิกระตุ้นการ
เจริญเตบิโตของผิว รักษานํา้ในผิวและช่วยป้องกนัเชือ้โรค (108 คอสเมตกิ, ออนไลน์, 2552)  

 สรรพคณุ 
 ช่วยลดริว้รอยและชะลอความเส่ือมของเซลล์ผิว 
 เป็นสารต้านอนมุลูอิสระท่ีมีฤทธ์ิแรง 
 ช่วยทําให้กล้ามเนือ้หวัใจทํางานดีขึน้ สง่ผลให้หวัใจดีขึน้ ความดนัโลหิตใน

ผู้ ท่ีมีความดนัโลหิตสงูลดลง 
 ช่วยลดผลข้างเคียงของการใช้ยาลดไขมนัคอเลสเตอรอลกลุม่สแตตนิ 

 
5. เพื่อผิวขาวกระจ่างใส มีสว่นประกอบหลกัดงันี ้

5.1 แอลกลตูาไธโอน (L-Glutathione) คือ อะมิโน แอซิด (Amino Acid) ท่ีร่างกาย
สามารถสร้างขึน้ได้เองเป็นโปรตีนชนิดหนึง่ แตมี่ปริมาณน้อยอาจไม่เพียงพอในการนําไปสร้างเป็น
เอนไซม์ท่ีสําคญัในการต้านอนมุลูอิสระ (Enzyme Glutathione Peroxidase) ซึง่เป็นสารตอ่ต้าน
อนมุลูอิสระ (Antioxidants) ป้องกนัการเกิดของอนมุลูอิสระ (Free Radicals) และป้องกนัการ
เส่ือมของเซลล์ต่างๆในร่างกายโดยเฉพาะเซลล์ตบั นอกจากนีย้งัมีส่วนสําคญัในการขบัล้าง

สารพิษในกระแสเลือดให้กลายเป็นสารท่ีไม่อันตรายและขับออกจากร่างกายทางตับ 
(Detoxifocation) อย่างไรก็ตามเราสามารถเพิ่มระดบัขอกลตูาไธโอน ในร่างกายได้ง่ายๆ โดยการ
รับประทาน L-Glutathione เข้าไปโดยตรง หรือ รับประทานสารอาหารท่ีร่างกายนําไปใช้ในการ
สร้างกลตูาไธโอน  

5.2  กลตูาไธโอน (Glutathione) เป็นสารประเภท Tripeptide ท่ีประกอบด้วยกรดอะมิ
โน 3 ชนิด ได้แก่ Cysteine, Glycine และ Glutamic acid ท่ีร่างกายนํามาใช้ร่วมกบั Selenium ใน
การสร้าง Antioxidant Enzyme อย่าง Glutathione Peroxidase เพ่ือใช้ในการป้องกนัอนัตราย
จากอนมุลูอิสระตอ่เซลตา่งๆในร่างกาย หน้าท่ีหลกัของสารตวันีมี้อยู ่3 ประการ คือ 
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5.2.1 Detoxification กลตูาไทโอนช่วยสร้างเอ็นไซม์ชนิดต่าง ๆ ในร่างกาย
โดยเฉพาะ Glutathion-S-transferase ท่ีช่วยในการกําจดัพิษออกจาก

ร่างกายโดยไปเปล่ียนสารพิษชนิดไม่ละลายในนํา้ (ละลายในนํา้มนั) เช่น 
พวกโลหะหนกั สารระเหย ยาฆ่าแมลง แม้แต่ยาบางชนิด ให้เป็นสารท่ี

ละลายนํา้ได้ดีขึน้และง่ายตอ่การกําจดัออกจากร่างกาย นอกจากนีย้งัช่วย
ป้องกนัตบั1 จากการถกูทําลายโดย แอลกอฮอล์ (สรุา) สารพิษจากบหุร่ี 
ยาพาราเซตามอลเกินขนาด (Overdose) ฯลฯ ท่ีนอกจากนี ้กลตูาไทโอน 
ประกอบด้วยเอมไซม์ (Tyrosinase) ท่ีควบคมุการสงัเคราะห์เม็ดสีเม

ลานินเม่ือร่างกายได้รับ Tyrosinase ในปริมาณท่ีเหมาะสมจะควบคมุการ
สงัเคราะห์เม็ดสีเมลานิน สง่ผลให้เม็ดสีมีออ่นลงหรือขาวขึน้ 

5.2.2 Antioxidant กลตูาไทโอนมีคณุสมบตัิเป็นสารต้านปฏิกิริยาอ๊อกซิเดชัน่ 
(Antioxidant) ท่ีมีความสําคญัตวัหนึ่งในร่างกาย และหากขาดไป วิตามิน
ซีและอี อาจจะทํางานได้ไมเ่ตม็ท่ี 

5.2.3 Immune Enhancer ช่วยกระตุ้นภมูิคุ้มกนัในร่างกาย2 โดยกระตุ้นการ
ทํางานของเอ็นไซม์หลายชนิดเพ่ือให้ร่างกายต่อต้านสิ่งแปลกปลอม 
รวมถึงเชือ้แบคทีเรียและไวรัส นอกจากนีก้ลตูาไทโอน ยงัช่วยสร้างและ
ซ่อมแซม DNA สร้างโปรตีนและ protaglandin(daweca, ออนไลน์, 
2550) 

สรรพคณุ 
 เป็นสารต้านอนมุลูอิสระท่ีมีคณุสมบตัิสร้างความขาวให้ผิว โดยช่วยยบัยัง้

และลดการสร้างเม็ดสีเมลานินท่ีมากเกินความจําเป็น ปกป้องและฟืน้ฟผิูว
ท่ีถกูทําร้ายจากแสงแดด และช่วยให้ผิวพรรณขาวสม่ําเสมอทัว่เรือนร่าง

อยา่งเป็นธรรมชาต ิ 
 ช่วยยบัยัง้การทํางานของเอนไซม์ไทโรซเินส ทําให้การเกิดฝ้าและจดุดา่งดํา

ลดลง ผิวขาวใสสวา่งขึน้  
 ช่วยเสริมสร้างประสิทธิภาพในการทํางานของตบั ทําให้การกําจดัของเสีย

หรือสารพิษตา่งๆ เป็นไปอยา่งรวดเร็ว 
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6. บาํรุงสายตา มีสว่นประกอบหลกัดงันี ้
6.1 โกจิเบอร์ร่ี (เก๋ากี)้  หรือมีช่ือในภาษาองักฤษว่า Chinese Wolfberry ซึง่เป็นท่ีรู้จกั

กนัทางเภสชัศาสตร์ว่าเป็นพืชในตระกลู Lyceum Barum มีแหลง่กําเนิดในประเทศจีน (n3k.in.th, 
ออนไลน์, 2554) 

จากการค้นคว้าและวิจยัของ Dr. Earl Mindell ได้ค้นพบว่าผลโกจิเบอร์ร่ี (เก๋ากี)้ ให้
คณุคา่ทางโภชนาการมากท่ีสดุในโลก นอกจากนีย้งัพบประโยชน์ในงานวิจยัดงันี ้

1. ชะลอความชรา (Anti-aging) 
2. ควบคมุนํา้ตาลในเม็ดเลือดแดง (Blood Builder) 
3. เสริมสร้างการทํางานของหวัใจ (Cardiovascular Support) 
4. เสริมสร้างระบบภมูิคุ้มกนัร่างกาย (Immunity System) 
สรรพคณุ 

 มีสารโพล่ีแซคคาไรด์ 4 ชนิด : LBP-1, LBP-2, LBP-3, LBP-4 
-  ช่วยทําให้ระบบภมูิคุ้มกนัของร่างกายอยูใ่นสภาวะสมดลุดี 
-  ช่วยปรับความดนัโลหิตให้ปกต ิ
-  ช่วยให้นํา้ตาลในเลือด และอินซลูนิอยูใ่นสภาวะสมดลุ 
-  ช่วยลดนํา้หนกั โดยเสริมการเปล่ียนอาหารให้เป็นพลงังานแทนไขมนั 
-  ช่วยฟืน้ฟสูภาพเซลล์ท่ีถกูทําลายจากสารเคมีหรือรังสีให้สูป่กต ิ

 มีสารเจอร์มาเน่ียม Germanium : Ge ท่ีอยูใ่นสภาพอินทรีย์ (organic) 
ช่วยฆา่เซลล์มะเร็ง 

 มีสารซแิซนทิน (Zeaxanthin) มีสงูถงึ162 มก./100 กรัมสงูกวา่สาหร่าย
เกลียวทองประมาณ 5 เท่า 

-  ช่วยบํารุงสายตา และป้องกนัแสงสีนํา้เงินท่ีทําลายดวงตา 
-  ช่วยผู้ มีอาการ ต้อลม ตาพร่า ตามวั ให้คืนสูส่ภาพปกต ิ 

 มีสารเบต้า 
 - ไซโตสเตอรอล (Beta – sitosterol) 
-  ช่วยลดคอเลสเตอรอลโดยการดดูซมึท่ีลําไส้ 
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-  ช่วยลดอาการตอ่มลกูหมากโต 
-  ช่วยเพิม่ประสทิธิภาพนํา้อสจิุให้แข็งแรง 

 ไซเพอโรน (Cyperone) ช่วยให้หวัใจและความดนัทํางานได้ปกต ิ
 ไฟซาลนิ (Physalin) ช่วยกําจดัโรคร้าย ลวิคีเมีย (Leukemia) 
 บีรเทน (Betaine) เป็นสารประกอบท่ีให้ตบัใช้ ผลติโคลีน 

-  ช่วยให้มีความจําดี 
-  ช่วยกระตุ้นให้กล้ามเนือ้เจริญเตบิโต 
-  ช่วยป้องกนัโรคตบั 

 สารต้านอนมุลูอิสระ (Antioxidant) ท่ีมีประสทิธิภาพสงูท่ีสดุในบรรดาผกั
และผลไม้อ่ืนๆ คือ มีคา่ ORAC สงู 25,300 unite 

6.2 สารลทีูน (Lutein) เป็นสารสกดัจากธรรมชาติ จดัอยู่ในกลุม่สารท่ีมีสี ในตระกลู
แคโรทีนอยด์ เป็นสารท่ีพบบริเวณตา ลทีูนเป็นแคโรทีนอยด์สีเหลือง ซึง่มีส่วนอย่างมาก ในการ
ตอ่ต้านสารต้านอนมุลูอิสระ ลทีูนพบได้ทัว่ไปในผกัใบเขียว ข้าวโพด และ ไข่แดง และมีสว่นสําคญั
ในการบํารุงสายตา โมเลกลุของลทีูนพบในปริมาณสงูในจดุของดวงตา โดยท่ี ลทีูนจะฉาบบนผิว
ของเรตินา (Retina) บริเวณจดุรับภาพของลกูตา (macula) ซึง่เป็นตําแหน่งท่ีสําคญัท่ีสดุในจอ
ประสาทตา เพราะเป็นจดุท่ีรูปภาพและแสงสวา่ง สว่นมากจะมาตกบริเวณนี ้ซึง่เป็นสว่นท่ีจอตารับ
ภาพได้ชดัเจนท่ีสดุ ลทีูนจะช่วยในการดดูซบั แสงสีนํา้เงินในแถบสีการมองเห็น และช่วยปกป้อง
การทําลาย ของคล่ืนสัน้ท่ีมีตอ่เย่ือบผิุวเรตินาจากการศกึษา พบว่า ระดบัลทีูน 2.0 – 6.9 มิลลิกรัม
ต่อวนั จะช่วยป้องกนัความเส่ือมของจดุด่างในดวงตาได้ (allageloc.blogspot.com, ออนไลน์, 
2554)  
 สรรพคณุ 

 ช่วยให้ตาแข็งแรง ป้องกนัประสาทตาเส่ือม 
 เพิ่มความแข็งแกร่ง ให้กบัผนงัหลอดเลือดใหญ่ และเส้นเลือดฝอย 
 เป็นสารท่ีช่วยเสริมสร้าง สขุภาพร่างกายให้แข็งแรง 
 ช่วยเสริมสร้างการมองเห็น โดยช่วยป้องกนัการเส่ือมของกล้ามเนือ้ ท่ีจดุ

เลก็ๆ ตรงกลางของท่ีรับแสงในตา (Retina) อนัเป็นสว่นสําคญัของ Main 
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pigment (สี) ในฉากรับแสงของตา จะชว่ยป้องกนัมิให้แสงอาทิตย์
ทําลายเรตนิา 

 ป้องกนัโรคจดุรับภาพเส่ือม หรือจอประสาทตาเส่ือม AMD (Age - 
Related Muscular Degeneration) 

 ช่วยป้องกนัและลดอาการของโรคต้อกระจก (Cataracts) 
 ช่วยป้องกนัโรคหวัใจ โรคความดนัโลหิตสงู 
 ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ (Free radical) ท่ีทําลายเซลล์ตา ทําให้เซลล์

แข็งแรง ช่วยชะลอความเส่ือมของตา 
 ช่วยบํารุงระบบการไหลเวียนของเลือด และเส้นเลือดฝอยท่ีเลีย้งตา 
 เพิ่มสมรรถภาพในการมองเห็นได้ดีในท่ีมืด  
 ช่วยแก้สายตาท่ีไมดี่และโรคเก่ียวกบัตา  

 
6.3 สารสกดัจากผลไม้ในกลุม่เบอร์ร่ี  อดุมไปด้วยวิตามินซี จากวตัถดุิบธรรมชาติ ท่ีมี

คณุภาพสงู สารสกดัตระกูลเบอร์ร่ี 7 ชนิด คือ (Technology Learning Center. Thailand, 
ออนไลน์, 2550) 

6.3.1 ราสเบอร์ร่ี (Raspberry) ถือวา่เป็นสดุยอดผลไม้ท่ีเตม็ไปด้วยคณุประโยชน์
ตา่งๆ โดยเฉพาะ สารต้านอนมุลูอิสระ ต้านการเป็นโรคตา่งๆ เชน่ โรคมะเร็งบางชนิด อลัไซเมอร์
หรือความจําเส่ือม  

สรรพคณุ 
 มีสารต้านอนมุลูอิสระสงู ชว่ยป้องกนัการเกิดโรคมะเร็ง และสร้างภมูิคุ้มกนั  
 บรรเทาอาการกระเพาะปัสสาวะอกัเสบ และมีคณุคา่ทางผิวมาก 

 มีธาตโุพรแทสเซียม และเส้นใยอาหารสงู มีวิตามนิเคหรือ ไบโอฟลาโว
นอยด์ ท่ีช่วยในการแข็งตวัของเลือด และยงัมีแมงกานีส ท่ีชว่ยในการ
ทํางานของปฏิกิริยาเคมีในร่างกาย  

 ช่วยทําให้ระบบประสาททํางานได้อยา่งมีประสทิธิภาพ สารสีแดงในราส
เบอร์ร่ีมีคณุสมบตัชิ่วยในการหมนุเวียนโลหิต อดุมไปด้วย วิตามนิ เอ และ
บี ช่วยทําให้ผิวพรรณสดใสและสมานผิว  
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6.3.2  สตอเบอร่ี (Strawberry) กําเนิดในทวีปยโุรป ท่ีมีภมูิอากาศคอ่นข้างหนาว
เย็น จึงยากท่ีจะหาพบในประเทศไทย ท่ีมีอากาศร้อน แตใ่นปัจจบุนัสตรอเบอร์ร่ีจดัเป็นผลไม้เมือง
หนาวอีกชนิดหนึง่ท่ีสามารถปลกู ได้ในแถบภาคเหนือของประเทศไทย  

 สรรพคณุ 
 เป็นผลไม้ท่ีมีพลงังานต่ํา จงึเหมาะสําหรับ ลดความอ้วน 
 วิตามนิซีสงู สามารถป้องกนัโรคหวดัได้เม่ือทานเป็นประจํา 
 ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระได้ 
 ลดความเส่ียงในการเป็นมะเร็งตอ่มลกูหมาก และช่วยยบัยัง้การ

เจริญเตบิโตของเนือ้งอก 
 ช่วยล้างพิษ  ทําให้ร่างกายสดช่ืนผอ่นคลาย  

 
6.3.3 แครนเบอร์ร่ี (Cranberry) ช่ือทางวิทยาศาสตร์ Vaccinium acrocarpon 

หรือเบอร์ร่ีนกกระสา มีลกัษณะเป็นไม้เลือ้ยท่ีนิยมปลูกเพ่ือประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ในประเทศ
สหรัฐอเมริกา ผลแครนเบอร่ีมีสีแดงสด และมีรสเปรีย้วอมหวาน สามารถนํามาบริโภคทัง้ในรูปผล
สด ผลตากแห้ง และนํา้คัน้ เป็นผลไม้ท่ีประกอบไปด้วยสารพฤกษเคมี (Phytochemicals) ท่ีเป็น
สารต้านอนมุลูอิสระ (giffarinethailand, ออนไลน์, 2554) 

สรรพคณุ 

 ช่วยลดการตดิเชือ้ในกระเพาะปัสสาวะ 
 ช่วยบํารุงให้หวัใจแข็งแรงเพราะมีสารต้านอนมุลูอิสระในปริมาณสงู  
 ช่วยชะลอการเสื่อมสภาพของเซลล์ตา่งๆในร่างกาย 
 ช่วยทําให้ผิวพรรณชุ่มชืน้สดใสเพราะ แครนเบอร์ร่ีมีวิตามินซีอยูส่งูมาก  

 
6.3.4 แบลค็เบอร่ี (Blackberry) มีคณุคา่ทางอาหารสงู และเส้นใยอาหาร 
สรรพคณุ 

 แบลค็เบอร์ร่ีสดเป็นแหลง่ท่ีมีกรดฟีโนลกิ วิตามนิซี และโฟเลตสงูสดุ  
 ช่วยเสริมสร้างและฟืน้ฟคูอลลาเจนได้  
 ทําให้ผิวหนงัเราไมเ่ห่ียวยน่ก่อนวยัอนัควร 



19 

 

 

 มีสารเคมีชนิดหนึง่เรียกวา่ ซาลไิซเลต (Salicylate) ท่ีสามารถช่วยลดความ
เส่ียงตอ่โรคตา่งๆ เชน่ โรคมะเร็งลําไส้ และโรคหวัใจ  

 
6.3.5 บลเูบอร์ร่ี (Blueberry) เป็นผลไม้ตระกลูเบอร์ร่ีท่ีมีผิวสีนํา้เงินเข้ม คนไทย

ไม่คอ่ยนิยมเพราะเป็นผลไม้ในเมืองหนาว แตท่ี่ประเทศสหรัฐอเมริกานัน้ เป็นท่ีนิยมกนัมากในหมู่
ผู้สงูอาย ุเพราะผลการวิจยัพบว่า การกินผลไม้ชนิดนีจ้ะทําให้สขุภาพแข็งแรง และช่วยในเร่ืองของ
ความจําได้อีกด้วย  

สรรพคณุ 

 อดุมไปด้วยสารต้านอนมุลูอิสระในปริมาณท่ีสงู ท่ีชว่ยต้านการทําลาย
เซลล์ มีปริมาณใยอาหารสงูโดยเฉพาะเพคตนิ ท่ีทําหน้าท่ีชว่ยลดระดบั
คลอเลสเตอรอล และช่วยควบคมุระดบันํา้ตาลในเลือด 

 ช่วยดแูลเส้นเลือดฝอยให้แข็งแรง 
 ช่วยชะลอความแก่ บํารุงร่างกายและชว่ยให้ความจําดีขึน้ในคนชรา 
 มีสว่นช่วยเสริมสร้างสมรรถภาพทางเพศของผู้ชายสงูวยั โดยจะมีผลให้

ระบบหมนุเวียนเลือดดีขึน้  
 

6.3.6 มลัเบอร่ี (Mulberry) อดุมไปด้วยวิตามินและแร่ธาต ุอาทิ กรดโฟลิก ซึง่
พบวา่ ทารกท่ีเกิดจากมารดาท่ีขาดกรดโฟลกิ มีความเส่ียงท่ีจะพิการทางสมองและประสาท ไขสนั
หลงั นอกจากนัน้ยงัพบสารต้านอนมุลูอิสระ เช่น แอนโธไชยานิน เควอซิติน ท่ีมีสว่นลดความเสี่ยง
ในการเกิดโรคมะเร็ง  

สรรพคณุ 
 มีสารตอ่ต้านอนมุลูอิสระสงู สามารถชะลอความชราได้ 
 ช่วยลดการอกัเสบของหลอดเลือด อนัเป็นสาเหตขุองโรคหวัใจและหลอด

เลือด รวมทัง้โรคทางระบบประสาทและสมอง  
 

6.3.7 เคพกสูเบอร่ี (Cape Gooseberry) มีถ่ินกําเนิดมาจากประเทศบราซิล 
สําหรับในประเทศไทยเรียกว่า “โทงเทงฝร่ัง” ช่วงระยะแรกท่ีนําเข้ามาทดลองปลกูเป็นพืชทดแทน
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ฝ่ินทางภาคเหนือของมลูนิธิ โครงการหลวง และจดัเป็นวชัพืชชนิดหนึ่ง แตต่อ่มาได้มีการเรียกช่ือ
ใหม่เพ่ือผลลพัธ์ทางด้านการตลาดคือ “ระฆงัทอง : Golden Bell” และได้กลายเป็นท่ีรู้จกัของ
ผู้บริโภค เคพกสูเบอร่ีผลขนาดเลก็ มีรสเปรีย้วอมหวาน ให้คณุคา่วิตามิน C นิยมรับประทานผลสด 
เช่น ชบุช็อกโกแลต สลดั ใช้เป็นส่วนประกอบของขนมต่าง ๆ ยงัสามารถนํามาแปรรูปเป็นแยม
ผลไม้ 

สรรพคณุ 
 เป็นผลไม้ท่ีอดุมไปด้วยวิตามินซี มีคณุสมบตัป้ิองกนัไข้หวดั ภมูิแพ้  
 มีวิตามนิเอบาํรุงสายตาป้องกนัอาการตาบอดในท่ีมืด 

 นอกจากสรรพคณุตา่งๆแล้วนัน้ การส่ือสารก็ต้องอาศยัหลกัการตลาดรวมด้วย ซึง่
อาจเป็นตวัช่วยสง่เสริมให้ส่ือสารได้ตรงกบัสิง่ท่ีต้องการนําเสนอด้วย 
 

ข้อมูลทางการตลาด 
ข้อมูลทางการตลาดของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ข้อมลูในส่วนนีจ้ะกล่าวถึงตลาดของ

เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ในประเทศไทย 

  อินมาร์เก็ตติง้นิวส์เปเปอร์, (2552) พดูถึงกระแสเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ว่าเป็นกระแสท่ี
กําลงัมาแรงในตลาดเคร่ืองด่ืมของไทยโดยดจูากมลูคา่ของตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์ท่ีเพิ่มขึน้เร่ือยๆ  
 
ตารางท่ี 1 แสดงมลูคา่ตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์ 

ปี พ.ศ. 
มูลค่าของตลาดฟังก์ชันนัลดริงก์ 

(Functional Drink) 

2549 500 ล้านบาท 
2550 1,000 ล้านบาท 
2551 1,400 ล้านบาท 
2552 2,000 ล้านบาท 

ท่ีมา : บริษัท ทีซี ยเูนียน โกลบอล จํากดั 

จากตารางท่ี 1 จะเห็นได้ว่าตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์มีแนวโน้มท่ีสงูขึน้อย่างต่อเน่ือง และดู
อตัราการเตบิโตของตลาดเคร่ืองด่ืมในปี พ.ศ.2553 และ 2554 
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รูปท่ี 1 อตัราการเจริญเตบิโตของตลาดเคร่ืองด่ืม (ปี พ.ศ.2553 และ 2554) 
 
ตลาดเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์โดยในปี 2553 มีการเติบโตสงูสดุถึง 79% มีมลูคา่ตลาด 

4,200 ล้านบาท นวตักรรมของฟังก์ชนันลัดริงก์ทําให้มีการจดัแบ่งเซ็กเมนท์ออกเป็นเคร่ืองด่ืม
ประเภทพร้อมด่ืม (Ready to drink) ร้อยละ 45.24 และเคร่ืองด่ืมประเภท Shot ร้อยละ 54.76 
สง่ผลให้ตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์สามารถพฒันาและตอ่ยอดให้มีความหลากหลาย ทําให้มีศกัยภาพ
และสามารถเตบิโตได้ตอ่เน่ือง (กรุงเทพธุรกิจ, ออนไลน์, 2554) 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย กล่าวว่า มูลค่าตลาดฟังก์ชันนัลดริงก์ของไทยในปี 2553 มีมูลค่า
ประมาณ 4,200 ล้านบาท เพิ่มขึน้กว่าเท่าตวั เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมา โดยส่วนหนึ่งมาจากการ
สง่เสริมการขายตา่งๆ ท่ีผู้ประกอบการช่วยกนักระตุ้นตลาดอยา่งตอ่เน่ือง อีกทัง้ยงัมีผู้ประกอบการ
รายใหม่ๆ ท่ีเข้ามาลงทุนในตลาดนีเ้พิ่มขึน้ ในช่วง 1-2 ปีท่ีผ่านมา มีผู้ประกอบการรายใหม่เป็น
จํานวนมากส่งผลให้ตลาดมีการขยายตวัอย่างรวดเร็วและสําหรับปีนี ้ผู้ประกอบการรายใหม่เร่ิม
เข้าสู่ตลาดน้อยลง จะเหลือเพียงรายใหญ่ๆ และส่วนใหญ่จะอยู่ในอตุสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีหนัมา
แตกไลน์สินค้าในตลาดดงักล่าว โดยสาเหตุหนึ่งเป็นเพราะตลาดฟังก์ชันนัลดริงก์ต้องใช้เงินทุน 
เน่ืองจากธุรกิจจําเป็นต้องใช้เงินลงทนุสงูมากทัง้ในเร่ืองของการวิจยั พฒันา และการส่งเสริมการ
ขาย อีกทัง้ฟังก์ชนันลัดริงก์ถือเป็นตลาดท่ีมีความแข็งแกร่งทางด้านแบรนด์มากจึงทําให้คู่แข่งราย
ใหมเ่ข้าสูต่ลาดได้ยาก (หนงัสือพิมพ์ตลาดวิเคราะห์, ออนไลน์, 2553) 

มลูค่าตลาดรวมของฟังก์ชนันลัดริงก์ในปี 2555 มีมลูค่าอยู่ท่ี 5,500 ล้านบาท แบ่งเป็น
ประเภทฟังก์ชนันลัดริงก์พร้อมด่ืม 2,000 ล้านบาท และฟังก์ชนันลัดริงก์แบบช็อต 3,500 ล้านบาท 
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โดยข้อมลูพบว่า กลุ่มท่ีด่ืมฟังก์ชัน่นลัดริงก์ คือผู้หญิงยคุใหม่ท่ีต้องการให้มีภาพลกัษณ์ท่ีดดีู มี
ความมัน่ใจ และประสบความสําเร็จในชีวิต ซึง่คนกลุม่นีไ้ด้แสดงความคิดเห็นว่า นอกจากความ
น่าสนใจในเร่ืองบรรจภุณัฑ์ ท่ีมีรูปทรงสวยงาม ดทูนัสมยั  ขนาดพอดีตอ่การด่ืมในแตล่ะครัง้แล้ว 
สารอาหารในฟังก์ชัน่นลัดริงก์มีความสําคญัอย่างมาก ต่อการตดัสินใจท่ีจะเลือกซือ้ด่ืม เพ่ือให้
มัน่ใจวา่ได้ประโยชน์ทัง้ด้านความงาม และสขุภาพด้วย (สยามอีเว้นท์, ออนไลน์, 2555) 

และจากข้อมลูในนิตยสาร BrandAge, (2555) เร่ือง Most Admired Brand เป็น
ผลงานวิจยัของ BrandAge ภายใต้งานวิจยั Thailand’s Most Admired Brand และ Why we 
buy? ซึง่กลุม่ตวัอยา่งท่ีทําการวิจยัจะคดัเลือกกลุม่ตวัอย่างท่ีต้องเป็นผู้ตดัสินใจซือ้สินค้า และเป็น
ผู้บริโภคสินค้าหรือบริการนัน้ๆ เพ่ือให้ได้คําตอบท่ีสะท้อนความคิดผู้บริโภคท่ีแท้จริง งานวิจยัได้
กําหนดวา่ผู้ ท่ีมีคณุสมบตัสิามารถเป็นกลุม่ตวัอย่างได้นัน้ ต้องเป็นผู้ ท่ีตดัสินใจซือ้สินค้าด้วยตวัเอง 
(Purchase-Decision Maker) และเป็นผู้บริโภคสนิค้าเอง (Consumer) เท่านัน้ 
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ข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ตารางที่ 2 10 อนัดบั Function Drink ที่นา่เชื่อถือที่สดุ มีดงันี ้(หมายเหต ุ: ร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งที่ซือ้ Function Drink บริโภคเองที่เหน็ด้วย) 

10 อันดบั Function Drink ที่น่าเชื่อถือที่สุด 
ลาํดบั 

ยี่ห้อ / แบรนด์ 
ร้อยละ 

2555 2554 2554 2555 
1 1 บริ๊งค์ (Blink) 27.88 27.95 
2 2 เปปทีน (Peptein) 15.63 16.33 
3 4 เซป็เป้ บวิต ิดริง้ก์ (Sappe Beauti Drink) 13.63 15.68 
4 3 บีอิง้ (B-ing) 13.75 13.47 
5 7 อะมิโน โอเค (Amino OK) 6.38 7.84 
6 5 ไอ-เฮลต ิควิ10 (i-Healti Q10) 7.25 4.89 
7 6 สกินฟิต (Skinn Fit) 7.13 4.61 
8 8 เบรนฟิต (Brane Fit) 3.38 3.23 
9 - อรายซ์ (Arise) - 2.21 
10 9 ไบรท์ตี ้(Brighty) 2.38 1.66 

จากตารางที่ 2 เครื่องดื่มฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงค์ (Beauty Drink) มีบริ๊งค์ (Blink), เซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์ (Sappe Beauti 
Drink), บีอิง้ (B-ing), อะมิโน โอเค (Amino OK), ไอ-เฮลต ิควิ10 (i-Healti Q10) และสกินฟิต (Skinn Fit) ได้ผลตามลําดบั 
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ตารางที่ 3 ข้อมลูของผู้ตอบแบบสอบถาม แยกตามภมูิภาค มีดงันี ้
ภาค จาํนวน (คน) เปอร์เซน็ต์ 

กรุงเทพฯ และภาคกลาง 268 24.39 
ภาคตะวนัออก 194 17.65 
ภาคใต้ 206 18.74 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 212 19.29 
ภาคเหนือ 219 19.93 
รวม 1,099 100.00 

 จากตารางที่ 3 ผลวิจยัแยกตามภมูิภาคของผู้ตอบแบบสอบถาม มีกรุงเทพฯ และภาคกลาง, ภาคตะวนัออก, ภาคใต้, ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
,ภาคเหนือ ได้ผลตามลําดบั 
 
ตารางที่ 4 ข้อมลูของผู้ตอบแบบสอบถาม แยกตามเพศ มีดงันี ้

เพศ จาํนวน (คน) เปอร์เซน็ต์ 
ชาย 516 46.95 
หญิง 583 53.05 
รวม 1,099 100.00 
จากตารางที่ 4 ผลวิจยัแยกตามเพศของผู้ตอบแบบสอบถาม มีจํานวนเพศหญิงเป็นสว่นใหญ่ รองลงมาเป็นเพศชาย ได้ผลตามลําดบั 
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ตารางที่ 5 ข้อมลูของผู้ตอบแบบสอบถาม แยกตามชว่งอาย ุมีดงันี ้

อายุ จาํนวน (คน) เปอร์เซน็ต์ 
15 – 19 ปี 41 3.73 
20 – 24 ปี 195 17.74 
25 – 29 ปี 203 18.87 
30 – 34 ปี 178 16.20 
35 – 39 ปี 146 13.28 
40 – 44 ปี 106 9.65 
45 – 49 ปี 82 7.46 
50 – 54 ปี 69 6.28 
55 ปีขึน้ไป 79 7.19 
รวม 1,099 100.00 
จากตารางที่ 5 ผลวิจยัได้ช่วงอาย ุ3 อนัดบัแรกมีช่วง 25 – 29 ปี, 20 – 24 ปีและ30 – 34 ปี ได้ผลตามลําดบั
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ตารางที่ 6 ลําดบัความสําคญัในการเลือกซือ้สนิค้า 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
Function 

Drink 
 
 

 
 
 
 

 

ลาํดบัความสาํคัญ ระดบัสาํคัญ Best Brand % of Votes 
2012 2011  2011 2012 2011 2012 2011 2012 

1 1 ช่วยบํารุงสมอง ทําให้ใช้ความคดิได้เตม็ที่ 7.99 7.83 เปปทีน เปปทีน 32.75 32.48 
2 2 ช่วยต้านอนมุลูอิสระ 7.98 7.79 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 30.76 28.53 
3 7 ช่วยปรับสมดลุให้สดชื่น กระปรีก้ระเปร่า 7.87 7.76 บีอิง้ บีอิง้ 21.97 20.83 
4 3 มีวิตามนิหลายชนิด 7.93 7.74 เปปทีน เปปทีน 23.08 20.26 
5 6 ช่วยบรรเทาอาการออ่นเพลีย เหนื่อยล้า 7.90 7.73 บีอิง้ บีอิง้ 26.07 23.50 
5 8 ช่วยยอ่ยอาหาร 7.85 7.73 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 25.06 20.81 
6 4 ทําให้ผิวสวย บํารุงผิว 7.92 7.72 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 42.75 40.71 

7 5 มีไฟเบอร์ (ใยอาหาร) ช่วยระบบขบัถ่าย 7.91 7.70 บีอิง้ 
เซป็เป้ บวิ
ต ิดริง้ค์ 

23.41 19.94 

8 9 ช่วยลดความเครียด 7.84 7.65 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 22.86 19.28 
9 8 ทําให้ผิวขาว 7.85 7.64 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 40.60 39.25 
10 12 ช่วยชะลอริว้ลอย 7.74 7.61 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 31.77 30.74 
11 10 ช่วยสร้างเซลล์ใหมแ่ทนเซลล์ที่เสียไป 7.77 7.53 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 27.61 25.99 
12 13 ช่วยลดคอเลสเตอรอล 7.70 7.50 บริ๊งค์ บริ๊งค์ 25.26 22.91 
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ปัจจัยเฉพาะที่มีผลต่อการซือ้สินค้า 
1. ภาพลกัษณ์องค์กร / ภาพพจน์แบรนด์    2. ช่องทางการจําหน่าย 
3. ราคาและโปรโมชัน่       4. บรรจภุณัฑ์    5.โฆษณาและการสื่อสาร 

 
ตารางที่ 7 ภาพลกัษณ์องค์กร / ภาพพจน์แบรนด์ 

ประเภทสินค้า 

1 
กิจการที่
ยิ่งใหญ่ 

2 
เทคโนโลยี
เฉพาะ 

3 
ผู้นําตลาด 

4 
แบรนด์ที่
เราคุ้นเคย

ที่สุด 

5 
เหมาะกับ
เราที่สุด 

6 
ผู้บริหาร / 
เจ้าของเก่ง

ที่สุด 

7 
คนดงั  
(ดารา 
ฯลฯ) ใช้
มากที่สุด 

Function 
Drink 

ระดบัสําคญั 
2012 7.21 7.23 7.05 7.51 7.47 6.11 6.22 
2011 7.27 7.27 7.13 7.44 7.51 6.29 6.62 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 -0.06 -0.05 -0.08 0.08 -0.04 -0.18 -0.04 

Best Brand 
2012 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 
2011 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 

% Vote 
2012 31.82 26.95 28.48 25.37 23.26 24.95 30.52 
2011 31.42 25.00 32.02 27.15 28.09 29.74 31.88 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 0.40 1.95 -3.54 -1.78 -4.83 -4.79 -1.35 
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ตารางที่ 8 ช่องทางการจําหน่าย 

ประเภทสินค้า 

1 
มากและ
สะดวก 

2 
ในร้านชาํ
ใกล้บ้าน 

3 
ในร้าน

สะดวกซือ้ 

4 
ในซูเปอร์ 
ห้างฯ 

5 
ในร้านค้า

ส่ง 

6 
ในระบบ
ขายตรง 

7 
ผ่านดลิ
เลอร์ / 
ตวัแทน 

Function 
Drink 

ระดบัสําคญั 
2012 7.66 7.54 7.80 7.80 7.24 6.12 6.12 
2011 7.45 7.49 7.67 7.61 7.14 - - 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 0.21 0.05 0.13 0.19 0.10 - - 

Best Brand 
2012 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 
2011 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ - - 

% Vote 
2012 29.08 24.98 26.21 26.91 25.90 27.29 27.57 
2011 29.66 26.49 29.83 29.84 29.36 - - 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 -0.58 -1.51 -3.62 -2.93 -3.46 - - 
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ตารางที่ 9 ราคาและโปรโมชัน่ 

ประเภทสินค้า 

1 
ราคาถูก 

2 
มีโปรโมชั่น 
ลดราคา 

3 
มีโปรโมชั่น

แถม 

4 
มีโปรโมชั่น
ขายเป็น
แพก็คู่ 

5 
มีการแถม
หรือให้ 

ลองสินค้า
ตวัอย่าง 

6 
มีกิจกรรม 
ชิงโชค 

7 
มีกิจกรรม
แจกสินค้า
ฟรีผ่านสื่อ 

Function 
Drink 

ระดบัสําคญั 
2012 7.10 7.24 7.04 6.96 6.78 6.49 6.33 
2011 7.33 7.33 7.17 6.96 7.11 6.77 6.62 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 -0.23 -0.09 -0.14 0.00 -0.33 -0.29 -0.29 

Best Brand 
2012 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 
2011 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 

% Vote 
2012 25.60 26.17 22.53 22.54 21.96 23.01 20.71 
2011 26.13 28.14 27.90 28.15 27.58 27.72 25.31 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 -0.53 -1.98 -5.37 -5.61 -5.62 -4.71 -4.60 
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ตารางที่ 10 บรรจภุณัฑ์ 

ประเภทสินค้า 

1 
สวย ถูกใจ 

2 
ดหูรู  

ดมูีราคา  
ดแูพง 

3 
มี

รายละเอียด 
/ ส่วนผสม 

4 
มีหลาย
ขนาดให้
เลือก 

5 
มีหลาย
รูปแบบ 

6 
เปิดใช้ง่าย 
/ สะดวก 

7 
ใช้วัสดุไม่
ทาํลาย

สิ่งแวดล้อม 

Function 
Drink 

ระดบัสําคญั 
2012 6.79 6.63 7.38 6.86 6.99 7.11 6.81 
2011 6.99 6.89 7.44 7.17 7.25 7.35 6.90 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 -0.19 -0.26 -0.06 -0.31 -0.26 -0.24 -0.09 

Best Brand 
2012 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 
2011 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 

% Vote 
2012 30.14 24.50 23.45 22.87 26.69 27.44 29.95 
2011 30.82 29.12 25.46 26.68 26.67 27.43 29.11 

เปรียบเทียบ 2012 – 2011 -0.68 -4.62 -2.01 -3.81 0.02 0.01 0.84 
 
ผลสรุปปัจจยัเฉพาะที่มีผลต่อการซือ้สินค้าในส่วนของบรรจุภณัฑ์ 

บนบรรจภุณัฑ์ให้ความสําคญัคือ ต้องมีรายละเอียด / สว่นผสม, เปิดใช้ง่าย / สะดวก, มีหลายรูปแบบ, มีหลายขนาดให้เลือก, ใช้วสัดไุม่
ทําลายสิง่แวดล้อม, สวย ถกูใจ ตามลําดบั 
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ตารางที่ 11 โฆษณาและการสื่อสาร 

ประเภทสินค้า 

1 
ทวีี 
 

2 
บลิบอร์
ดขนาด
ใหญ่ 

3 
ป้ายเลก็
ตามร้าน 

4 
หนังสือ 
พมิพ์ 

5 
นิตยสาร 

6 
อนิเตอร์ 
เน็ต 

7 
วทิยุ 

8 
การจดั
กจิกรรม 

9 
การเป็น
สปอน 
เซอร์ 

10 
ให้คน
แต่งตัว
สะดุดตา
แจก
หรือ 
โปโมท 

Function 
Drink 

ระดบั

สําคญั 
2012 7.49 6.72 6.87 6.51 6.82 6.44 6.32 6.47 6.60 6.34 
2011 7.49 7.03 6.90 6.80 6.84 6.67 6.48 6.64 6.69 6.59 

เปรียบเทียบ  
2012 - 2011 

0.00 -0.32 -0.04 -0.29 -0.02 -0.23 -0.16 -0.16 -0.10 -0.25 

Best 
Brand 

2012 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 
2011 บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ บริ๊งค์ 

% Vote 
2012 28.81 26.42 28.08 26.40 28.17 26.35 26.56 22.85 27.58 25.02 
2011 27.53 30.09 26.87 25.22 25.37 27.39 28.09 27.36 28.22 24.88 

เปรียบเทียบ  
2012 - 2011 

1.27 -3.67 1.21 1.18 2.80 -1.04 -1.53 -4.54 -0.64 0.14 
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แนวโน้มอนาคตของอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่ม 
 

ตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์ของไทยยงัอยูใ่นช่วงเร่ิมต้น โดยปัจจยัท่ีทําให้ตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์ 
(Functional Drink) ยงัคงมีแนวโน้มเตบิโตกวา่เทา่ตวัและผู้ประกอบการตา่งๆหนัมาลงทนุในตลาด
เพราะ 

1. กระแสรักสขุภาพ ปัจจบุนักระแสรักสขุภาพของผู้บริโภคยงัคงมีเพิ่มสงูขึน้อย่าง
ต่อเน่ืองไม่ว่าจะเป็นในเร่ืองของการป้องกนัโรค การมีสขุภาพท่ีดี ความสวยความงามหรือแม้แต่
การควบคุมนํา้หนักทําให้ผู้ บริโภคมีการปรับเปล่ียนพฤติกรรมการเลือกซือ้สินค้า โดยหันมา
รับประทานอาหาร และเคร่ืองด่ืมท่ีให้ประโยชน์กบัร่างกาย 

2. วิถีชีวิตท่ีเร่งรีบ ปัจจบุนัผู้บริโภคใช้ชีวิตด้วยความเร่งรีบ เน้นความสะดวกสบาย 
และรวดเร็วมากขึน้ ทําให้ไม่คอ่ยมีโอกาสท่ีจะบริโภคอาหารให้ครบตามความต้องการของร่างกาย 
จงึต้องมองหาอาหารท่ีสามารถชดเชยสารอาหารท่ีขาดไป 

3. สงัคมให้ความสําคญักบัรูปลกัษณ์ภายนอกมากขึน้ สง่ผลให้ปัจจบุนัผู้บริโภคหนั
มาหาสิ่งดีๆ ให้กับตัวเอง เน่ืองจากต้องการให้มีภาพลักษณ์ท่ีดี เป็นท่ียอมรับของสังคมทําให้
ผลติภณัฑ์ดงักลา่วเป็นท่ีต้องการมากขึน้ 

4. การปรับกลยุทธ์ของบรรดาผู้ประกอบการท่ีรุกหนักมากขึน้ ทัง้นีเ้พ่ือแสวงหา
โอกาสทางการตลาดใหม่ๆ เพิ่มขึน้ โดยมีการดําเนินแผนการตลาดอย่างต่อเน่ือง ทัง้ในส่วนของ
การนําเสนอสนิค้าในสตูรใหม่ๆ  และการปรับปรุงบรรจภุณัฑ์ให้มีสีสนัท่ีสดใสขึน้ เพ่ือเพิ่มทางเลือก
และเพ่ิมฐานลกูค้าใหม่ขณะเดียวกนัก็มีการวางตําแหน่งทางการตลาดท่ีชดัเจนกนัมากขึน้ ส่งผล
ให้ตลาดเคร่ืองด่ืมกลุม่นีข้ยายตวัเพิ่มขึน้อยา่งมาก 

5. วิกฤตเศรษฐกิจไมส่ง่ผลกระทบตอ่กําลงัซือ้มากนกั จากปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจท่ี
ผ่านมาเห็นได้ว่า ในอุตสาหกรรมอาหารเพ่ือสุขภาพนัน้ไม่ค่อยส่งผลต่อกําลังซือ้ของผู้บริโภค 
เพราะผู้บริโภคต้องการมีสขุภาพท่ีดีอยู่เสมอ อีกทัง้กลุม่เป้าหมายส่วนใหญ่จะมีรายได้เฉล่ียอยู่ใน
ระดบัปานกลางขึน้ไป จึงคาดว่าตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์มีแนวโน้มเติบโตได้ (ณฐัรดา เสริมวงศ์
ตระกลู, 2553) 
 ข้อมลูของ Food Industry Thailand (FIT), (2552) กลา่วว่าตลาดเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 
ดริงก์ในประเทศไทยยงัไมใ่หญ่มากนกั และถือเป็นเร่ืองใหมท่ี่จําเป็นต้องมีการให้ข้อมลูแก่ผู้บริโภค 
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แต่ก็ถือเป็นกลุ่มเคร่ืองด่ืมท่ีมีโอกาสเติบโตในอนาคต ทัง้นีเ้ม่ือถามถึงความเข้าใจถึงประเภทของ
ฟังก์ชนันลัดริงก์ในตลาด พบวา่กลุม่ท่ีถกูพดูถึงมากท่ีสดุคือ กลุม่ความสวยงามได้แก่ ด่ืมแล้วทําให้
ผิวขาว, ผิวพรรณสดใส, กระชบัรูขมุขน, ทําให้ไมแ่ก่, ช่วยสลายไขมนั (อินมาร์เก็ตติง้, 2552) 

 
รูปท่ี 2 แสดงตลาดเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ 

 
ตารางท่ี 12  แสดงประวตักิารเปิดตวัเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ประเภทบวิตีด้ริงก์ในประเทศไทย 

บริษัท ยี่ห้อ 
บริษัท ทรัพย์อนนัต์เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั เซ็ปเป้ บวิต ิดริงก์ (Sappe Beauti Drink) 

บริษัท ทรัพย์อนนัต์เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั บวิต ิชอท (Beauti Shot) 
บริษัท ทรัพย์อนนัต์เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั เซนต์แอนนา (St.ANAN) 
บริษัท กิฟฟารีน สกายไลน์ ยนิูตี ้จํากดั กิฟฟารีน (Giffarine) 

บริษัท สก๊อต อินดสัเตรียล (ประเทศไทย) จํากดั สก๊อต (scotch) 

บริษัท สหพฒันพิบลู จํากดั (มหาชน) ไอ-เฮลต ิควิเทน (I Healti Q10) 
บริษัท ที.ซ.ีแนลเชอรัล จํากดั บร๊ิงค์ (Blink) 

บริษัท ที.ซ.ีแนลเชอรัล จํากดั Kiss 
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บริษัท ยี่ห้อ 
บริษัท ที.ซ.ีแนลเชอรัล จํากดั พิง้ค์ (Pink) 
บริษัท วฒุิศกัดิ ์คลนิิก อินเตอร์กรุ๊ป จํากดั วฒุิศกัดิ ์
บริษัท อายิโนะโมะโต๊ะ (ประเทศไทย) จํากดั สกินฟิต (Skinn fit) 
บริษัท สงิห์ คอร์ปอเรชัน่ จํากดั บีอิง้ (B-ing) 
บริษัทโอสถสภา จํากดั Sassy 
บริษัท โออิชิ กรุ๊ป จํากดั อะมิโนพลสั (amino plus) 

 
สําหรับเคร่ืองด่ืมประเภทบิวตีด้ริงก์มีบริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากัด เป็นผู้

บกุเบิกตลาดรายแรกๆ และถือเป็นรายใหญ่ในตลาดนี ้ ด้วยผลิตภณัฑ์เซ็ปเป้ บิวติ ดริงก์ (Sappe 
Beauti Drink) ตัง้แตปี่ 2549 ซึง่เป็นนํา้ผลไม้ท่ีมีสว่นผสมของคอลลาเจน เพ่ือเอาใจสาวรักผิว และ
สว่นผสมของใยอาหารและแอล-คาร์นิทีน เจาะกลุม่ผู้ ท่ีห่วงใยในรูปร่าง หลงัจากนัน้จึงออกแบรนด์
บิวติชอต ผสมคอลลาเจนและไฟเบอร์ กบัสตูรโคเอ็นไซม์คิวเท็น และไลโคปีน และเซนต์แอนนา 
(St.ANAN) เคร่ืองด่ืมผสมคอลลาเจน และโคเอ็นไซม์คิวเท็น เพ่ือเพิ่มเติมความหลากหลายให้กบั
เคร่ืองด่ืมเพ่ือสขุภาพ ก่อนท่ีสหพฒันพิบลูย์ออกผลิตภณัฑ์ในตลาดผ่านแบรนด์ ไอ-เฮลท์ธี คิวเท็น 
เคร่ืองด่ืมเสริมอาหาร โคเอ็นไซม์ มุ่งเจาะกลุ่มผู้หญิง คนรุ่นใหม่ท่ีใส่ใจสุขภาพ ตามมาด้วย
เคร่ืองด่ืมบร๊ิงค์ (Blink) และเวคกี ้ ของที.ซี. ยเูน่ีย โดยบร๊ิงค์ วางตําแหน่งเป็นผลิตภณัฑ์เสริม

อาหารเพ่ือความงาม ขณะท่ีเวคกี ้รีลีฟ ตัง้เป้าเป็นเคร่ืองด่ืมดีท็อกซ์ หรือล้างสารพิษ ซึง่ปัจจบุนั
เลกิจดัจําหน่ายแล้ว 

 
ส่วนที่ 2  ข้อมูลเร่ืองบรรจุภณัฑ์ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์และข้อมูลทาง
การตลาด 

ความหมายของบรรจุภณัฑ์ 
บรรจุภณัฑ์ หมายถึงสินค้าทุกชนิดท่ีทําจากวสัดใุดๆ ท่ีนํามาใช้สําหรับห่อหุ้ม ป้องกัน 

ลําเลียง จดัสง่ และนําเสนอสินค้า ตัง้แตว่ตัถดุิบถึงสินค้าท่ีผ่านการผลิต ตัง้แตผู่้ผลิตถึงผู้ ใช้หรือ
ผู้บริโภค 
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การบรรจุภณัฑ์หรือการหีบห่อนัน้ ถือว่าเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้ประกอบในกระบวนการเสนอ
ขายสนิค้าผลติภณัฑ์ตา่งๆ อีกทัง้ยงัสามารถใช้ห่อหุ้มป้องกนัตวัสนิค้าให้คงสภาพได้ตามท่ีต้องการ 
ตลอดจนใช้รูปลกัษณ์ท่ีสวยงามและเหมาะสมในการช่วยส่งเสริมการขาย หีบห่อจะเป็นตวัช่วย
ป้องกันความคงรูปลักษณ์ภายนอก และคุณภาพภายในของตัวสินค้าท่ีผู้ บริโภคจะได้รับ ต้อง
ปกป้องสินค้าไว้ได้ตลอดในระหว่างการขนถ่ายสินค้าตัง้แต่จากแหล่งผลิตไปจนถึงมือผู้บริโภค 
ผู้ผลิตสามารถใส่ตราย่ีห้อสินค้าของตนลงบนหีบห้อ ทําให้ผู้ ซือ้เห็นแล้วสามารถระบุสินค้าได้
ถูกต้อง จึงอาจกล่าวได้ว่าหีบห่อกับตราย่ีห้อมีความสัมพันธ์กันในฐานะท่ีต่างก็เป็นเคร่ืองมือ
สําหรับส่ือสารและแสดงภาพพจน์ คณุลกัษณะของสินค้านัน้ๆออกสู่สายตาผู้บริโภค (ปริญ ลกัษิ
ตานนท์, 2544: 282) 

Briston & Neill (1972) ได้กลา่วว่า โดยปกติแล้วคําจํากดัความของบรรจภุณัฑ์มกัแบง่ได้
เป็น 3 ประเภทอยา่งกว้างๆ ดงันี ้

1. บรรจภุณัฑ์คือ ศิลปะ วิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี ท่ีใช้ประกอบกนัเพ่ือสร้าง
สิง่ท่ีใช้ในการบรรจสุนิค้า เพ่ือประโยชน์ในการขนสง่หรือการขาย 

2. บรรจุภณัฑ์คือ สิ่งท่ีรับประกนัความปลอดภยัในการขนส่ง ว่าสินค้านัน้จะส่ง
ถึงผู้บริโภคสดุท้ายได้อยา่งสมบรูณ์ และคา่ใช้จ่ายในเร่ืองของบรรจภุณัฑ์มีความเหมาะสม 

3. บรรจุภัณฑ์คือ สิ่งท่ีปกป้องอะไรท่ีจะขาย และขายในส่วนท่ีได้ปกป้อง เป็น
ความหมายในเชิงท่ีวา่ บรรจภุณัฑ์ยอ่มมีสว่นในการขายเช่นกนั 

 
สอดคล้องกบัแนวความคิดของ Stewart (1996) ท่ีว่าบรรจุภณัฑ์คือ การปกป้องรักษา 

(Protection) สินค้าจากอากาศ แบคทีเรีย ตลอดจนสิ่งท่ีเป็นอันตรายต่างๆ ท่ีจะมีส่วนในการ
ทําลายผลิตภณัฑ์ ซึ่งถือได้ว่าเป็นหน้าท่ีลําดบัแรกของบรรจุภณัฑ์ นอกจากนีบ้รรจุภณัฑ์คือ สิ่งท่ี
ใช้บรรจสุินค้าจากผู้ผลิตไปสู่ผู้บริโภค (Containment) จะมีบทบาทเร่ิมตัง้แต่ขัน้ตอนการผลิต ไปสู่
การจดัจําหน่ายจนถึงเม่ือใช้บรรจุภณัฑ์นัน้เสร็จสิน้ไปแล้วท่ีต้องง่ายต่อการกําจดั และไม่ทําลาย
สภาพแวดล้อม ทําให้สนิค้านัน้เกิดความสะดวกตอ่การใช้งาน และเกิดประโยชน์สงูสดุแก่ผู้บริโภค 
และความหมายในลําดบัสดุท้ายคือ การระบุ (Identification) ว่าสินค้าท่ีอยู่ภายในคืออะไร และ
นอกเหนือไปจากนีคื้อ การระบไุปถึงตราสนิค้า (Brand Identity) บอกถึงวิธีการใช้สินค้า และถือได้
ว่าเป็นการส่งเสริมการขายแก่สินค้าท่ีบรรจุอยู่ในนัน้ การระบุสินค้าไม่ได้เกิดจากการออกแบบ
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กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เพียงอย่างเดียว แต่เกิดจากองค์ประกอบทัง้หมดของบรรจุภัณฑ์ ตัง้แต ่
รูปทรง, ขนาด, สีสนัและอ่ืนๆ ทัง้นีใ้นทุกๆ ขัน้ตอนการเป็นบรรจุภัณฑ์ ต้องคํานึงถึงค่าใช้จ่าย 
(Cost) และมีผลกระทบตอ่สิง่แวดล้อม (Environment) ให้น้อยท่ีสดุ 
 

อาจจะสรุปความหมายของบรรจภุณัฑ์ดงันี ้เป็นกระบวนการขัน้ตอนตา่งๆ ตัง้แตก่ารบรรจุ
ผลิตภัณฑ์ ห่อหุ้มและรวบรวมผลิตภัณฑ์ให้เป็นหน่วย เพ่ือการขนส่งและการคุ้มครองป้องกัน
ผลิตภณัฑ์ ให้ปลอดภยัจากความเสียหาย เร่ิมจากจุดสิน้สดุของกระบวนการผลิตจากแหล่งผลิต 
จนกระทัง่มีการเคลื่อนย้ายผลิตภณัฑ์ไปยงัผู้บริโภคอย่างปลอดภยั รวมวตัถปุระสงค์ด้านการเก็บ
รักษาและด้านการตลาดอีกด้วย (ผศ.สมุาลี ทองรุ่งโรจน์, 2555: 10) 

จะเห็นได้วา่ในปัจจบุนั บรรจภุณัฑ์มีความหมายท่ีหลากหลายมากขึน้ มากกว่าการเป็นสิ่ง
สําหรับบรรจเุพียงอยา่งเดียว ทัง้นีใ้นเร่ืองของบรรจภุณัฑ์สามารถจดัเป็นหมวดหมู ่จําแนกได้หลาย
ประเภทตามแนวทางตา่งๆ ดงันี ้

Kotler (2000) ได้จําแนกประเภทของบรรจภุณัฑ์ออกเป็น 3 ประเภทดงันี ้
1. บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยหรือ บรรจุภัณฑ์ชัน้แรก (Individual Package/ 

Primary Package) คือ บรรจุภัณฑ์ท่ีสัมผัสอยู่กับตวัผลิตภัณฑ์เป็นชัน้แรก ทําหน้าท่ีบรรจุ
ผลิตภณัฑ์ไว้เฉพาะหน่วยเดียว โดยมีวตัถุประสงค์เป็นขัน้แรกคือ เพ่ือเพิ่มคณุค่าในเชิงพาณิชย์ 
เช่น มีการกําหนดรูปร่างลกัษณะไว้เฉพาะ เช่น เป็นรูปขวด เป็นรูปกระป๋อง ถงุ หลอด กล่อง ฯลฯ 
ซึ่งอาจจะทําให้มีลกัษณะพิเศษเฉพาะ เช่นมีรูปร่างท่ีเหมาะสมกับการจบั ถือ เอือ้อํานวยความ
สะดวกต่อการนําเอาผลิตภัณฑ์ภายในออกมาใช้พร้อมทัง้ทําหน้าท่ีปกป้องคุ้มครองผลิตภัณฑ์

โดยตรงอีกด้วย 
2. บรรจุภณัฑ์ชัน้ใน หรือบรรจุภณัฑ์ชัน้ท่ีสอง (Inner Package/Secondary 

Package) คือบรรจภุณัฑ์ท่ีอยูถ่ดัออกมาเป็นขัน้ท่ีสอง มีหน้าท่ีรวบรวมเอาบรรจภุณัฑ์เฉพาะหน่วย
เอาไว้ โดยมีวตัถุประสงค์ขัน้แรกคือ ทําหน้าท่ีป้องกันรักษาสินค้าผลิตภณัฑ์ให้ปลอดภยัจากนํา้ 
ความชืน้ ความร้อน แสง แรงกระทบกระเทือน และอํานวยความสะดวกแก่การขายปลีกย่อย เช่น
กระป๋องนํา้อดัลมรวมห่อ กลอ่งกระดาษลกูฟกู เป็นต้น 

3. บรรจชุัน้นอกสดุ (Outer Packager/Shipping Package) คือบรรจภุณัฑ์ท่ีเป็น
หน่วยรวมขนาดใหญ่ท่ีใช้ในการขนสง่ โดยมีหน้าท่ีบรรจแุละป้องกนัความเสียหายอนัจะเกิดขึน้ใน
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ระหว่างการขนย้ายผลิตภัณฑ์มวลมาก หรือใช้ในระบบการขนส่งคมนาคม ลกัษณะของบรรจุ
ภณัฑ์ประเภทนีไ้ด้แก่ หีบ ลงัไม้ กลอ่งกระดาษขนาดใหญ่ เป็นต้น 
 

นอกจากนี ้การแบง่ประเภทของผลติภณัฑ์อาจจะสามารถแบง่ตามวสัดท่ีุใช้ผลิตได้เช่นกนั 
(ประชิด ทิณบตุร, 2532) ได้แก่ 

1. บรรจภุณัฑ์ท่ีทําจากเย่ือไม้หรือไม้ เชน่ กลอ่งกระดาษ 
2. บรรจภุณัฑ์ท่ีทําจากโลหะ เช่น กระป๋อง 
3. บรรจภุณัฑ์ท่ีทําจากแก้ว เชน่ ขวดแก้ว 
4. บรรจภุณัฑ์ท่ีทําจากพลาสตกิ อาจแยกออกเป็น 

4.1 พลาสตกิทรงรูป (Rigid) เช่น ขวดพลาสตกิ ถาด 
4.2 พลาสตกิออ่นนุ่ม (Flexible) เช่น ฟิล์มพลาสตกิ 

ซึ่งในการศึกษาครัง้นี  ้จะมุ่งเน้นไปท่ีบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยหรือบรรจุภัณฑ์ชัน้แรก 
(Individual Package/Primary Package) ซึง่ทําหน้าท่ีในการปกป้องสินค้า และยงัมีความสําคญั
ในเชิงพาณิชย์ท่ีเป็นตวัแสดงสินค้า บง่บอกตราสินค้า และเป็นประเภทของบรรจภุณัฑ์ท่ีบริโภคจะ
พบเห็นเป็นลําดบัแรก ณ จดุขายอีกด้วย 

 
ความสาํคัญและหน้าที่ของบรรจุภณัฑ์ 
บรรจุภณัฑ์เป็นสิ่งท่ีมีความสําคญัทัง้ในทางเศรษฐกิจ การขนส่งและการจําหน่ายสินค้า

ทุกประเภท เพราะสินค้าแทบทุกชนิดต้องอาศยัการบรรจุหีบห่อ นอกจากนีย้งัทําหน้าท่ีป้องกัน
ผลติภณัฑ์จากสภาวะแวดล้อมภายนอก และรักษาคณุภาพของผลติภณัฑ์ไว้ให้นานท่ีสดุ พร้อมทัง้
ก่อให้เกิดความสะดวกในการนําผลิตภณัฑ์ออกไปใช้ นอกจากนีบ้รรจุภณัฑ์ยงัมีส่วนช่วยในการ
เพิ่มคณุคา่ของผลิตภณัฑ์และเร่งเร้าให้เกิดความต้องการเพ่ือผลทางการตลาดอีกด้วย กลา่วได้ว่า
บรรจภุณัฑ์มีหน้าท่ีและบทบาทดงัตอ่ไปนี ้(ประชิด ทิณบตุร, 2532) 

หน้าท่ีพืน้ฐานท่ีเป็นได้ทางเศรษฐศาสตร์ 5 ประการโดยหน้าท่ีพืน้ฐาน 3 ข้อแรกจะ
เก่ียวกบัการออกแบบโครงสร้าง สว่นหน้าท่ีท่ี 4 จะโยงไปสูก่ารออกแบบกราฟิก สว่นหน้าท่ีสดุท้าย
เก่ียวกบัเศรษฐกิจ 
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1. การบรรจแุละคุ้มครองป้องกนั (Containment and Protection) บรรจภุณัฑ์ท่ี
ประสบความสําเร็จได้นัน้ต้องเอือ้อํานวยตอ่การบรรจแุละการคุ้มครอง ซึง่ภาชนะจะต้องได้รับการ
ออกแบบให้สามารถคุ้มครองผลิตภณัฑ์จากความเสียหายจากการขนส่ง ป้องกนัการเน่าเสีย เก็บ
รักษาง่าย ไมเ่ส่ือมสลายไว  

2. การบง่ชีผ้ลิตภณัฑ์ (Identification) บรรจภุณัฑ์ต้องแสดงให้เห็นตวัผลิตภณัฑ์
ตอ่ผู้บริโภคทนัทีโดยการใช้ช่ือการค้า (Trade Name) เคร่ืองหมายการค้า (Trademark) ของผู้ผลิต 
แสดงชนิดและลกัษณะประเภทของสินค้าเข้ามาเป็นเคร่ืองมือให้ผู้บริโภคมองเห็นได้ง่าย ด้วยการ
ใช้รูปร่าง รูปทรง ขนาด ตวัอกัษร สีสนั ท่ีเดน่ชดัและแสดงความแตกตา่งจากผลิตภณัฑ์คูแ่ข่งอ่ืนๆ
เพ่ือให้จดจําได้ง่าย 

3. การอํานวยความสะดวก (Convenience) ในแง่ของการผลิตและการตลาดนัน้ 
บรรจุภณัฑ์ต้องเอือ้อํานวยความสะดวกต่อการขนส่ง และการเก็บรักษาในคลงัสินค้า ซึ่งต้องมี
ความมัน่คงแข็งแรง สามารถท่ีจะวางเรียงซ้อน (Stacking) กันได้ง่าย ขนาดและรูปร่างจึงต้องมี
ความพอเหมาะ (Fitness Size) และยงัต้องง่ายตอ่การนําไปวางเรียงในชัน้วางของขายตามร้านค้า
หรือแสดงโชว์ (Easy to Stack and Display) ในสว่นท่ีเก่ียวข้องกบัการอํานวยความสะดวกต่อ
ผู้บริโภคนัน้ ดงันัน้ผู้ออกแบบจึงต้องออกแบบให้มีความเหมาะสมกบัพฤติกรรมและสรีระร่างกาย
ของผู้บริโภค เช่น มีขนาดท่ีเหมาะกบัมือ สะดวกตอ่การจบั ถือ หิว้ มีความปลอดภยัและเหมาะสม
กบัภาวะของการใช้งาน เป็นต้น 

4. การดงึดดูใจของผู้บริโภค (Consumer Appeal) การท่ีบรรจภุณัฑ์จะสามารถ
ดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคได้ดีนัน้ เป็นผลมาจากองค์ประกอบหลายๆอย่าง เช่น ขนาด รูปร่าง 
รูปทรง สีสนั วสัด ุข้อความ ตวัอกัษร การแนะนําวิธีใช้หรืออาจจะกล่าวได้ว่า สิ่งท่ีปรากฏเห็นเป็น
บรรจุภัณฑ์ทัง้หมดก็คือสิ่งท่ีนํามาซึ่งความสนใจของผู้ บริโภคนัน้เองซึ่งการสร้างให้ดึงดูดใจ

ผู้บริโภคนัน้เป็นหน้าท่ีของนักออกแบบท่ีต้องสร้างสรรค์สิ่งประกอบต่างๆ ให้เกิดประสิทธิภาพ
ทางการส่ือสารและให้เกิดผลกระทบทางจิตใจ จิตวิทยาตอ่ผู้บริโภค หรือตรงกบัความต้องการของ
ผู้บริโภค (To Fit the Consumer’s Need)  

5. บทบาททางเศรษฐกิจ (Economy) บรรจภุณัฑ์มีบทบาทและหน้าท่ีสําคญัอีก
ประการหนึ่งก็คือเป็นองค์ประกอบร่วมในการกําหนดราคาขายสินค้า เพราะถือว่าเป็นต้นทุนการ
ผลติ (Production Cost) อีกอนัหนึง่ท่ีทําให้เกิดผลกําไร 
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ส่วนหน้าท่ีสําคญัของบรรจภุณัฑ์มีจดุมุ่งหมาย 6 ประการดงันี ้ (ผศ.สมุาลี ทองรุ่งโรจน์, 
2555: 14) 

1. เพ่ือการรองรับสนิค้า สนิค้าจะต้องมีบรรจภุณัฑ์รองรับ สนิค้าใดๆก็ตามหากไม่
มีบรรจภุณัฑ์จะทําให้การขนส่งเป็นไปด้วยความยากลําบาก บรรจภุณัฑ์เป็นสิ่งท่ีขาดไม่ได้ในการ
กระจายสนิค้า เพ่ือให้สนิค้าสามารถเคลื่อนย้ายไปยงัผู้บริโภคได้  

2. เพ่ือช่วยถนอมอาหาร นอกจากบรรจภุณัฑ์จะช่วยคุ้มครองสินค้าแล้ว ผู้บริโภค
ยงัต้องการให้บรรจภุณัฑ์ทําหน้าท่ีถนอมอาหาร และช่วยรักษาคณุภาพของอาหารอีกด้วย 

3. เพ่ือป้องกันทางกายภาพ สินค้าทุกชนิดอาจได้รับความเสียหายระหว่างการ
เคล่ือนย้าย สินค้าประเภทท่ีแตกหกัง่ายและมีมลูค่าสงู บรรจุภณัฑ์จะต้องสามารถป้องกนัสินค้า
อนัอาจเกิดความเสียหายได้ในระหว่างการขนส่ง ดงันัน้บรรจภุณัฑ์จึงมีหน้าท่ีคุ้มครองสินค้าและ
ป้องกันสิ่งบรรจุท่ีอยู่ภายในไม่ให้เกิดความเสียหาย อนัมีสาเหตุมาจากสภาพแวดล้อม รวมทัง้
สภาพทางด้านฟิสิกส์ เคมี ชีววิทยา คือต้องไม่ร่ัวซึม ไม่มีปฎิกริริยาทางเคมีจนเกิดการเปล่ียน
คณุสมบตั ิ

4. เพ่ือให้ความปลอดภยั ให้ความปลอดภยัแก่ผู้บริโภคท่ีจะใช้สินค้านัน้ๆ การ
ป้องกนัไมใ่ห้สนิค้าเน่าเสียนัน้ หรือบรรจภุณัฑ์จะช่วยขจดัความเส่ียงตอ่การใช้ผลติภณัฑ์ 

5. เพ่ือส่ือความหมาย บรรจภุณัฑ์ต้องทําหน้าท่ีในการขายสนิค้า นอกจากจะช่วย
ดงึดดูผู้ซือ้และบง่ชีถ้ึงตราสนิค้าแล้ว บรรจภุณัฑ์ยงัต้องให้ข้อมลูเก่ียวกบัสนิค้าด้วยเพ่ือช่วยให้ผู้ซือ้
ตดัสนิใจในการเลือกซือ้ 

6. เพ่ือความสะดวก บรรจภุณัฑ์จะให้ความสะดวกแก่ผู้บริโภค เช่นบรรจภุณัฑ์ท่ี
สามารถนําเข้าไมโคเวฟได้ทนัที หรือให้ความสะดวกในการเปิด-ปิด การเท เป็นต้น 
 

ดงันัน้โดยสรุปแล้ว อาจกลา่วได้วา่ประโยชน์ของบรรจภุณัฑ์ได้แก่ 
1. แสดงประโยชน์ของสนิค้า (Utilitarian) 
2. คุ้มครองป้องกนัสนิค้า (Protection) 
3. การชีบ้ง่ตวัสนิค้า (Identification) 
4. การอํานวยความสะดวก (Convenience) 
5. การตลาด (Marketing) 
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ทัง้นีห้น้าท่ีสําคญั 2 ประการของบรรจภุณัฑ์ คือ การซือ้ (Purchasing) และด้านการตลาด 
(Marketing) ในส่วนด้านการซือ้จะเป็นส่วนท่ีเก่ียวข้องกับผู้ผลิต ซึ่งเป็นเร่ืองเก่ียวกับต้นทุนและ
งบประมาณการผลิต เป็นเร่ืองของการจัดซือ้และการลงทุนอนัเก่ียวเน่ืองกับบรรจุภณัฑ์ โดยจะ
สง่ผลตอ่การตัง้ราคาสินค้า ซึง่จะต้องคิดรวมคา่ใช้จ่ายของการผลิตบรรจภุณัฑ์ด้วย  สว่นทางด้าน
การตลาดนัน้ เป็นด้านท่ีเก่ียวข้องกบัผลติภณัฑ์หรือตวัสนิค้า ซึง่บรรจภุณัฑ์ต้องได้รับการออกแบบ
เพ่ือให้ตวัสินค้านัน้ได้เข้าถึงผู้บริโภค ไม่ว่าจะเป็นทางด้านรูปทรง, รูปร่าง, ข้อความบนตวับรรจุ
ภณัฑ์ หรือเคร่ืองหมายการค้า (Trade Marks) เพ่ือผลในการสร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค
และตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 16) 

นอกจากนีเ้ม่ือกลา่วถึงความสําคญัด้านการสื่อสารการตลาด Smith (1998) ได้กลา่วสรุป
ถึงความสําคัญของบรรจุภัณฑ์ในแง่ของการส่ือสารการตลาดไว้ 6 ประการคือ (นสธร ลิม้ไช
ยาวฒัน์, 2545: 17) 

1. ดงึดดูความสนใจของผู้บริโภค 
2. ชักจูงและแนะนําให้ผู้บริโภคสนใจในตวัสินค้า ไม่ว่าจากการจดจําเร่ืองราว

ของโฆษณาได้ หรือบรรจภุณัฑ์ โดยท่ีตวับรรจภุณัฑ์เหมือนเป็นส่ือโฆษณาอยา่งหนึง่ 
3. สร้างบคุลกิภาพตราสนิค้า ท่ีเก่ียวเน่ืองไปสูผู่้บริโภค 
4. บรรจุภัณฑ์สามารถทําให้ผู้ ใช้เกิดความภักดีต่อตัวสินค้า (Loyalty) เพราะ

บรรจภุณัฑ์นัน้สามารถสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งอ่ืนๆ เช่น ดดีูเม่ือวางอยู่บนโต๊ะ หรือสามารถ
มองหาได้ง่าย เป็นต้น 

5. แนะนําให้ผู้ใช้ได้เข้าใจถึงวิธีการใช้สนิค้าและคณุประโยชน์ท่ีได้รับ 
6. ให้รายละเอียดกบัผู้ ใช้ในแง่ท่ีเป็นส่วนกําหนดต่างๆ เช่น ข้อคําเตือน, แหล่งท่ี

ผลติ, สว่นประกอบ ซึง่เป็นสิง่ท่ีผู้บริโภคต้องการเป็นอยา่งมากในปัจจบุนั 
 

Kotler (2000) ได้สรุปถึง บทบาทของบรรจภุณัฑ์ซึง่จะสง่ผลในทางการตลาดแล้วนัน้เกิด
จากคณุสมบตัติา่งๆ ของบรรจภุณัฑ์ ดงันี ้(นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 18) 

1. การบริการตนเอง (Self Service)  จากการเติบโตและการแข่งขนัทางธุรกิจ
อย่างมาก  ทําให้เ กิดการเพิ่มจํานวนของสินค้าแบบบริการตนเอง  เ ช่น  ซู เปอร์มาร์เ ก็ต 
(Supermarket) ซึ่งมีสินค้ามากถึง 15,000 หน่วยในขณะท่ีลกูค้าจะมองผ่านสินค้าจํานวน 300 
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หน่วยต่อนาที อาจกล่าวได้ว่า 53% ของการซือ้สินค้านัน้เป็นลกัษณะการซือ้แบบได้รับแรงกระตุ้น
ท่ีเกิดขึน้อย่างปัจจบุนัทนัด่วน (Impulse) ดงันัน้บรรจุภณัฑ์ท่ีมีประสิทธิภาพจะดึงดดูความสนใจ
ของผู้บริโภค เพราะการซือ้อยา่งปัจจบุนัทนัดว่นนัน้ ผู้บริโภคจะใช้เวลาในการตดัสินใจ อาจเกิดขึน้
ในเวลา 5 วินาที ดงันัน้สนิค้าท่ีจะขายได้ จะเป็นสนิค้าท่ีมีบรรจภุณัฑ์ท่ีประกอบไปด้วยคณุสมบตัิท่ี
เก่ียวกบัการขายดงันี ้เช่น ดงึดดูความสนใจ, อธิบายคณุลกัษณะของผลิตภณัฑ์, สร้างความมัน่ใจ
แก่ผู้บริโภคและสร้างความประทบัใจแก่ภาพรวมของสนิค้าทัง้หมด 

2. การมีอิทธิพลต่อผู้บริโภค (Consumer Affluence) การท่ีผู้บริโภคได้รับการ
ตอบสนองทัง้ทางด้านความสะดวกในการใช้งาน, รูปลกัษณ์ ความเก่ียวข้องกับผลิตภณัฑ์และ
ความภมูิใจในบรรจภุณัฑ์ท่ีแตกตา่งจากท้องตลาดทัว่ไป 

3. แสดงภาพลกัษณ์ของตราสินค้าและองค์กร (Company and Brand Image) 
บรรจภุณัฑ์เป็นสิง่ท่ีทําให้ผู้บริโภคนกึถึงองค์กรและตราสินค้าได้ เช่น บริษัท The Campbell Soup 
แสดงบรรจุภณัฑ์ให้ผู้บริโภคเห็นโดยเฉล่ีย 76 ครัง้ต่อปี เน้นไปท่ีสีขาวและแดงจนกลายเป็น
สญัลกัษณ์ 

4. บรรจภุณัฑ์สามารถพฒันาและปรับเปล่ียนรูปแบบ (Innovation Opportunity) 
การพฒันาบรรจภุณัฑ์มีสว่นช่วยเพิ่มยอดขายและกําไรให้แก่ผู้ผลิต เช่น บรรจภุณัฑ์สบูเ่หลวท่ีเป็น
ป๊ัม ทําให้สะดวกตอ่การใช้งาน เป็นต้น 
 จะเห็นได้วา่ บรรจภุณัฑ์มีบทบาทและความสําคญัอยา่งมากในปัจจบุนั ทัง้เร่ืองของหน้าท่ี
พืน้ฐานคือ การบรรจุ การคุ้มครองป้องกัน และการอํานวยความสะดวกแล้ว ยังมีบทบาททาง
การตลาดมากมาย เช่น เป็นตวับ่งชีผ้ลิตภณัฑ์, สร้างบคุลิกภาพตราสินค้า รวมถึงบรรจภุณัฑ์ยงัมี
ความใกล้ชิดกบัผู้บริโภคตัง้แต ่ณ จดุขาย จนถึงในบ้าน บรรจภุณัฑ์จึงมีความสําคญัเป็นสว่นหนึ่ง
ในชีวิตประจําวนัของผู้บริโภค 
 

การออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
Keller (1998) กลา่วว่าในเร่ืองของการออกแบบบรรจภุณัฑ์มีความสําคญัเพราะบทบาท

ของบรรจภุณัฑ์ท่ีมีอยูม่ากมาย จนกลา่วได้วา่การออกแบบบรรจภุณัฑ์เป็นสว่นหนึ่งของการพฒันา
ผลิตภัณฑ์ และการกระจายสู่ตลาด ซึ่งจะได้รับการออกแบบจากนักออกแบบบรรจุภัณฑ์

โดยเฉพาะ ซึ่งเป็นการผสมผสานระหว่างด้านความงามและทางด้านวิทยาศาสตร์และ
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วตัถปุระสงค์ทางการตลาด เพ่ือเป็นการส่งเสริมตราสินค้าอีกด้วย (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 
20) 

 
ทาดาโทชิ ซาโต้, (2001) ได้กลา่วถึงการออกแบบบรรจภุณัฑ์ มีจดุประสงค์หลกัเพ่ือทําให้

เกิดผล (Impact) คือ “The motivation of purchasing” นัน้คือ การออกแบบบรรจภุณัฑ์ท่ีดีต้องทํา
ให้ผู้บริโภคเกิดการซือ้ทนัทีจากครัง้แรกเม่ือพบเห็นสินค้า เพราะนอกจากการออกแบบบรรจภุณัฑ์
ให้ดีต้องเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์แล้ว ต้องทําให้ผู้บริโภคประทบัใจในครัง้แรก (First impression) 
และเกิดการตดัสินใจซือ้ โดยหลักการออกแบบนักออกแบบบรรจุภัณฑ์ต้องทําให้ผู้บริโภคเกิด
ความรู้สกึตอ่บรรจภุณัฑ์นัน้เป็นลําดบัขัน้ดงันี ้(นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 22) 

 
 

 
 

รูปท่ี 3 หลกัการออกแบบ (ทาดาโทชิ ซาโต้, 2001) 
 
นัน่คือ การออกแบบบรรจุภณัฑ์จะเป็นการออกแบบสิ่งท่ีเป็นภายนอก ท่ีทําให้ผู้บริโภค

สมัผสัได้ ก่อให้เกิดความรู้สกึดี (Feel) และเกิดเป็นความอยากรู้ (Know) จนเกิดเป็นความเข้าใจ 
(Understand) แล้วเกิดความรู้สึกผกูพนั กลายเป็นความรัก (Love) นัน่คือ เกิดความภกัดีในตรา
สนิค้า (ทาดาโทชิ ซาโต้, 2001) อ้างใน (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 22) 

องค์ประกอบการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
บรรจุภณัฑ์เกิดจากองค์ประกอบต่างๆ ท่ีสร้างความโดดเด่นบนบรรจุภณัฑ์ เพ่ือเป็นการ

ส่ือสารการตลาด ดึงดูดสายตา และบ่งบอกบุคลิกภาพตราสินค้าไปสู่ผู้ บริโภค องค์ประกอบ
เหล่านัน้ได้แก่ สี, รูปทรง, ขนาด, วสัด,ุ การออกแบบกราฟิก ซึ่งจะมีผลต่อการรับรู้และความรู้สึก
ตอ่ผู้บริโภค (Keller, 1998; Deasy, 2000) อ้างใน (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 23)  

สอดคล้องไปกบั Shimp (1997) ท่ีกลา่วว่าผู้บริโภคจะรับรู้บคุลิกภาพของสินค้าจากบรรจุ
ภัณฑ์ โดยมีการสื่อสารความหมายจากองค์ประกอบท่ีเป็นสัญลักษณ์มากมาย เช่น สี, การ
ออกแบบ, ขนาด, รูปทรง, วสัดแุละรายละเอียดบนฉลาก 

Feel 
ความรู้สกึดี 

Know 
ความอยาก

Understand 

ความเข้าใจ 
Love 
ความรัก 
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ทัง้นีไ้ด้มีงานวิจยัท่ีเก่ียวกบัการประเมินประสิทธิผลของบรรจภุณัฑ์ เกิดเป็นเกณฑ์ท่ีมีช่ือ
ว่า “View Model” โดย Twedt, D.K. (1968) ซึง่ได้ทําการวิจยัเพ่ือหาหลกัในการประเมินคณุคา่
บรรจภุณัฑ์ท่ีมีประสทิธิภาพโดยต้องคํานึงถึงองค์ประกอบหลกั 4 ประการ (A Point of “View”) ซึง่
มีแนวทางดงันี ้

1. รูปลกัษณ์ท่ีสามารถมองเห็นได้อย่างชดัเจน (Visibility) บรรจุภณัฑ์ควรสร้าง
การรับรู้ในด้านการมองเห็นตอ่ผู้บริโภค โดยเน้นถึงรูปร่างลกัษณะบรรจภุณัฑ์ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ทัง้
ยงัต้องระบตุราและช่ือสนิค้ารวมถึงขอความโฆษณาท่ีผู้ผลติต้องการสื่อสารกบัผู้บริโภค 

2. รายละเอียดของสินค้าบนบรรจภุณัฑ์ท่ีครบถ้วน (Information) ข้อมลูพืน้ฐาน
ท่ีว่าบรรจุภณัฑ์นัน้ได้บรรจุสินค้าประเภทใด ควรใช้คําพูดท่ีกระชับ ได้ใจความครบถ้วน หรือใช้
รูปภาพท่ีตรงกบัสิง่ท่ีบรรจ ุเพ่ือส่ือสารให้ผู้บริโภคไมส่บัสน 

3. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถกระตุ้ นอารมณ์ ความรู้สึกแก่ผู้ บริโภค 
(Emotional Appeal) บรรจภุณัฑ์สามารถบง่บอกบคุลกิภาพของสนิค้าได้ โดยมีองค์ประกอบตา่งๆ 
ของการออกแบบท่ีทําให้เกิดบคุลกิภาพนัน้ ทัง้ในสว่นของเนือ้หาข้อความ, สี, รูปภาพ, วสัดท่ีุนํามา
ผลติบรรจภุณัฑ์ 

4. สามารถป้องกันเก็บรักษาคุณค่าของสินค้าท่ีอยู่ภายในได้เป็นอย่างดี 
(Workability) เป็นหน้าท่ีเบือ้งต้นของบรรจภุณัฑ์ คือการป้องกนัและเก็บรักษาคณุค่าของสินค้าท่ี
อยูข้่างใน ซึง่ถือวา่เป็นการตอบสนองหลกัของผู้บริโภคทางด้านการใช้งาน 

 
หลักการออกแบบบรรจุภณัฑ์ (ภาควชิาเทคโนโลยีการบรรจ ุคณะอตุสาหกรรมเกษตร 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม,่ 2547) 
 
การใช้บรรจุภณัฑ์เป็นกลยุทธ์ทางด้านการตลาด  
บรรจภุณัฑ์มีบทบาทท่ีสําคญัตอ่ผู้ผลติสนิค้า เน่ืองจากบรรจภุณัฑ์มีหน้าท่ีสง่เสริมการขาย 

กระตุ้นยอดขายให้เพิ่มขึน้ ในเวลาเดียวกันมีโอกาสลดต้นทุนสินค้าอนัจะนําไปสู่ยอดกําไรสงูซึ่ง
เป็นเป้าหมายของทกุองค์กร คํานิยามการตลาด คือกระบวนการทางด้านบริหารท่ีรับผิดชอบต่อ
กลุม่เป้าหมายโดยการค้นหาความต้องการ และสนองความต้องการนัน้เพ่ือบรรลถุึงกําไร ตามท่ี
ต้องการ ตามคํานิยาม การตลาดประกอบด้วย องค์ประกอบสําคญั 3 ประการ คือ กลุม่เป้าหมาย 
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การสนองความต้องการ และกําไร การกําหนดกลุม่เป้าหมายเฉพาะนัน้ จําเป็นต้องหาข้อมลูจาก
ตลาด พร้อมทัง้ค้นหาความต้องการ ของกลุม่เป้าหมายในรูปของการบริโภคสนิค้าหรือบริการ สว่น
การตอบสนองความต้องการนัน้ ต้องใช้กลไกทางด้านส่วนผสมทางการตลาด เพ่ือชกัจูงให้

กลุม่เป้าหมายหรือผู้ซือ้ให้เลือกซือ้สนิค้าแทนท่ีจะซือ้ของคูแ่ขง่เพ่ือบรรลถุึงกําไรท่ีได้กําหนดไว้ 
 
การส่ือสารการตลาดและความสาํคัญของบรรจุภณัฑ์ 
จะเห็นได้ว่าบรรจุภณัฑ์มีส่วนเก่ียวข้องกับการส่ือสารการตลาดเสมอมา โดยเฉพาะใน

ปัจจบุนั การส่ือสารเป็นการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated Marketing Communications) 
บรรจุภัณฑ์ได้เข้ามามีบทบาทท่ีสําคัญมากขึน้ เพราะบรรจุภัณฑ์เปรียบเสมือนเป็นเคร่ืองมือ
ส่ือสารการตลาดตวัหนึง่ ท่ีนกัการตลาดได้หนัมาพิจารณาและแผนการตลาดโดยมีบรรจภุณัฑ์เป็น
องค์ประกอบหนึ่ง จนกระทัง้มีนักการตลาดกล่าวว่า “บรรจุภัณฑ์คือ องค์ประกอบตวัท่ี 5 ของ
การตลาด” นอกเหนือไปจากองค์ประกอบพืน้ฐาน คือ สินค้า (Product), ราคา (Price), การ
กระจายสินค้า (Distribution) และการส่ือสาร (Communications) (Keller, 1998; Kotler, 2000) 
อ้างใน (นภสร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 59) 

 
นอกจากนีค้วามสําคญัของบรรจภุณัฑ์ด้านการสื่อสารการตลาดแล้ว ยงัมีความสําคญัอ่ืน

อีกมากมาย ทัง้ในเร่ืองของการแนะนําผลิตภณัฑ์เข้าสู่ตลาด ใช้เป็นการโฆษณาท่ีเสียค่าใช้จ่าย
น้อย รวมถึงบรรจุภณัฑ์เป็นส่วนหนึ่งท่ีทําให้ผู้บริโภคเห็นความสําคญั โดยท่ีผู้บริโภคจะเช่ือมโยง
ตราสินค้าไปกับบรรจุภณัฑ์ และบรรจุภณัฑ์เป็นตวัสําคญัท่ีทําให้สินค้ามีความโดดเด่น จูงใจให้
ผู้ บริโภคสนใจและซือ้สินค้า บรรจุภัณฑ์สามารถเป็นส่วนหนึ่งของการเพิ่มยอดขายโดยการ
ปรับเปลี่ยนบรรจุภณัฑ์ ตามวตัถุประสงค์ของการเพิ่มยอดขายในรูปแบบต่างๆ ดงับทสรุปของ 
Stewart (1996) ท่ีนําเสนอการเพิ่มยอดขายในลกัษณะตา่งๆ โดยมีบรรจภุณัฑ์เป็นกลยทุธ์ อ้างใน 
(นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 60) ดงัตารางตอ่ไปนี ้

 
ตารางท่ี 13 แสดงความสมัพนัธ์ระหวา่งแนวทางการเพิ่มยอดขาย กบับทบาทการส่ือสาร
การตลาดของบรรจภุณัฑ์ 
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แนวทางการเพิ่มยอดขาย การส่ือสารการตลาดด้วยบรรจุภณัฑ์ 

การโฆษณา 
ต้องการความโดดเดน่ – ปรับการออกแบบ
กราฟิกหรือ ปรับการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 

ในด้านการขายท่ีดงึดดูใจ 
ปรับปรุงการแสดงสนิค้า – ปรับรูปแบบบรรจุ
ภณัฑ์ใหม ่

การขยายตลาดใหม่ 
สร้างกลุม่เป้าหมายใหม่ - ปรับการออกแบบ
กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์หรือ ออกแบบบรรจุ
ภณัฑ์ใหม ่

การขยายตลาดสูร่ะดบัสากล 
การขยายตลาดกลุม่ลกูค้า – ออกแบบบรรจุ
ภณัฑ์ท่ีคนสว่นใหญ่ยอมรับหรือ ปรับการ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

จําแนกประเภทสนิค้าท่ีมีอยู ่ให้เกิดความ
แตกตา่งกนัไป 

ทบทวนรูปแบบบรรจภุณัฑ์เดมิท่ีได้มาตรฐาน 
ยงัคงมาตรฐานนัน้ไว้ แตอ่าจมีการ
เปล่ียนแปลงสีหรือ กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

สง่เสริมการขาย 
การทําให้บรรจภุณัฑ์ในระยะสง่เสริมการขาย

ให้โดดเดน่ เช่น เปล่ียนการออกแบบกราฟิก
บนบรรจภุณัฑ์ 

เพิ่มคณุคา่ให้กบัสนิค้า 
พิจารณาการใช้งานบรรจภุณัฑ์ของผู้บริโภค 
และปรับปรุงบรรจภุณัฑ์ให้ใช้ได้สะดวกย่ิงขึน้ 

การสร้างคณุคา่ตราสนิค้า ทําบรรจภุณัฑ์ให้แตกตา่งไม่เหมือนใคร 

การเปล่ียนขนาดของบรรจภุณัฑ์ 
ต้องศกึษาเร่ืองงบประมาณท่ีเก่ียวข้องกบั

บรรจภุณัฑ์วา่มีผลกระทบตอ่ราคาขายและ

ต้นทนุหรือไม่ 
ท่ีมา: Stewart B. (1996). Packaging as an effective Marketing tool. London, Kogan Page Limited, 

p.25. 

 จากตารางท่ี 13 แสดงให้เห็นว่า บรรจุภัณฑ์สามารถแสดงบทบาทท่ีหลากหลายท่ี
เก่ียวข้องกบัการส่ือสารการตลาด บรรจภุณัฑ์สามารถบง่บอกคณุลกัษณะของสินค้า, สร้างคณุคา่
ตราสินค้า, และประโยชน์อีกมากมายท่ีจะส่ือสารไปยงัผู้บริโภค โดยอาศยักลยทุธ์ด้านบรรจภุณัฑ์
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จากการออกแบบกราฟิก (Graphic) ได้เข้าไปมีบทบาทในหลายๆด้าน เช่น เป็นการโฆษณา, การ
สง่เสริมการขาย เป็นต้น เพราะกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์คือสิ่งท่ีบง่บอกถึงตราสินค้า, คณุสมบตัิของ
สนิค้า และเป็นสว่นดงึดดูใจของผู้บริโภค 
 

จะเห็นได้ว่า บรรจุภัณฑ์มีบทบาทและความสําคัญมากในปัจจุบัน ทัง้เร่ืองของหน้าท่ี
พืน้ฐานคือ การบรรจ ุการคุ้มครองป้องกนั และการอํานวยความสะดวก ยงัมีบทบาททางการตลาด
มากมาย เช่น เป็นตวับ่งชีผ้ลิตภัณฑ์, สร้างบุคลิกภาพตราสินค้า รวมถึงบรรจุภัณฑ์ยังมีความ
ใกล้ชิดกบัผู้บริโภคตัง้แต่ ณ จุดขาย จนถึงในบ้าน ตลอดจนใช้สินค้านัน้หมดและต้องกําจดับรรจุ
ภณัฑ์ทิง้ไป จนอาจจะกล่าวได้ว่า บรรจุภณัฑ์มีความสําคญัเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจําวนัของ
ผู้บริโภคเลยทีเดียว ถ้านกัออกแบบบรรจภุณัฑ์คํานึงถึงปัจจยัทางการตลาดต่างๆ เหล่านีแ้ล้ว จะ
ช่วยเพิ่มโอกาสทํากําไรของตวัสนิค้าได้มาก เพราะการเข้าใจตลาดและผู้บริโภคก็จะทําให้การสร้าง
ตวัสินค้าให้เป็นท่ีนิยมเป็นเร่ืองง่ายขึน้ นอกจากศึกษาสิ่งต่างๆ ท่ีกล่าวมานีแ้ล้ว สิ่งท่ีบรรจุภณัฑ์
ของเราจะต้องบง่บอกออกมาได้คือ (ปุ่ น คงเจริญเกียรต ิและสมพร คงเจริญเกียรต,ิ 2541: 180) 

1. การสื่อสารตอ่กลุม่เป้าหมาย การใช้บรรจภุณัฑ์เป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารกบั
กลุ่มเป้าหมาย เป็นกลยทุธ์ท่ีสําคญัสําหรับการแข่งขนัในทางธุรกิจ โดยเฉพาะตลาดการค้าท่ีเป็น
สากล เม่ือเจ้าของสินค้าต้องการแสวงหาตลาดสําหรับขายสินค้าของตน ในภมูิภาคใหม่ๆ ดงันัน้
การพิจารณาด้านการตลาดควรให้ความสําคญัตอ่ความต้องการของผู้บริโภคในตลาดเป้าหมายให้

มากโดยเฉพาะอยา่งยิ่งต้องสร้างความยอมรับตอ่บรรจภุณัฑ์ในแง่ของความสวยงาม และคณุภาพ
ในการคุ้มครองสินค้า ต้องทราบความต้องการพืน้ฐานท่ีชดัเจนของกลุม่เป้าหมาย และปริมาณท่ี
จะบริโภค ลกัษณะนิสยั รสนิยมในการใช้บรรจุภณัฑ์ ความสะดวกท่ีลกูค้าต้องการได้รับจากการ
บริโภคสินค้า ซึ่งสิ่งเหล่านีอ้าจวัดได้จาก เพศ อาชีพ ระดับการศึกษา ฐานะ เชือ้ชาติ ศาสนา 
ลกัษณะสงัคมแล้วนําข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถาม หรือได้จากการสงัเกตส่งต่อให้นักออกแบบ
เพ่ือให้บรรจภุณัฑ์ท่ีนําออกมาสอดคล้องกบัความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ส่วนบรรจุภณัฑ์ท่ีผู้
ซือ้ไม่ได้ใช้เอง เช่น สินค้าของฝาก การออกแบบย่ิงต้องสร้างให้เกิดภาพพจน์ท่ีดีเพิ่มคุณค่าให้
เหมาะสม โดยบรรจภุณัฑ์ต้องสร้างมโนภาพท่ีดีตอ่ตวัสินค้า พร้อมทัง้มีการออกแบบบรรจภุณัฑ์ท่ี
คํานึงถึงความสะดวกในการเอากลบั ก่อนท่ีจะออกแบบบรรจุภณัฑ์ขึน้มานัน้ สิ่งแรกท่ีต้องทําคือ 
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กําหนดคุณสมบตัิต่างๆ ท่ีผู้บริโภคสามารถยอมรับได้ สรุปประเด็นสําคญัๆท่ีมีส่วนช่วยให้เกิด
แนวคดิในการสร้างงานออกแบบบรรจภุณัฑ์ ดงันี ้

 คณุสมบตัขิองสนิค้าท่ีต้องการสื่อสารบอกให้ผู้บริโภคได้รับรู้ 
 พิจารณาว่าต้องการให้ภาพลกัษณ์โดยรวมของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

มีความใกล้เคียง หรือแตกตา่งจากคูแ่ขง่ 
 กําหนดวตัถปุระสงค์และงบประมาณท่ีจะต้องใช้ในงานโฆษณา 
 ฉลากนัน้ควรออกแบบให้เป็นสากลเพ่ือให้ใช้ได้ทัว่ไป ออกแบบให้วาง

รูปแบบข้อความได้มากกวา่หนึง่ภาษา เพ่ือการประหยดังบประมาณ 
2. การเลือกกลุม่ผู้บริโภค การเลือกตลาดเป้าหมาย พิจารณาจากสว่นตา่งๆ ดงันี ้

 โครงสร้างทางการค้า ในหลายๆประเทศนัน้ฝ่ายผู้ ค้าส่งจะเป็นฝ่าย
จดัหาสินค้าเพ่ือขายต่อให้ผู้ ค้าปลีก โดยมีการสัง่สินค้าครัง้ละมากๆ แล้วค่อยจัดแบ่งเป็นหน่วย
ย่อย เพ่ือส่งต่อให้ผู้ ค้าปลีก ในการขนส่งบรรจุภัณฑ์ท่ีดีนัน้จะต้องเอือ้ประโยชน์ในการขนย้าย 
รวมถึงสามารถจําแนกและแสดงชนิดของสินค้าได้อย่างถกูต้อง ความเหมาะสมจะขึน้อยู่กบัพืน้ท่ี
ของร้านค้าท่ีจําหน่ายสินค้านัน้ๆ คือหากเป็นร้านสะดวกซือ้เล็กๆ ปริมาณสินค้าและขนาดบรรจุ
ภณัฑ์ก็ตา่งกบัซปุเปอร์มาเกตขนาดใหญ่ 

 โครงสร้างด้านประชากร พิจารณาจากอายุ เพศ ขนาดครอบครัว 
รายได้ จํานวนประชากรในพืน้ท่ีนัน้ๆ เชือ้ชาต ิศาสนา  และความนิยมของผู้บริโภค เป็นต้น  

 ความนิยม หรือพฤติกรรมของผู้บริโภค ศึกษาให้ลึกซึง้ถึงพฤติกรรม
ของผู้บริโภคว่าชอบหรือไม่ชอบแบบใด โดยดจูากขนบประเพณี วฒันธรรม สภาพทางการเมือง 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งบรรจภุณัฑ์อาหาร เราต้องศกึษาว่าตวัสินค้ามีรสชาติเหมาะสมหรือไม่ และสีท่ี
ใช้บนบรรจุภณัฑ์มีความเหมาะสมต่อกลุ่มเป้าหมายหรือไม่ เช่น สีขาวใช้ส่ือถึงความบริสุทธ์ิ สี
เขียวนิยมใช้บนสนิค้าหลายชนิดของศาสนาอิสลาม หรือสีท่ีต้องระวงัตา่งๆ เช่นสีเหลืองเพราะบาง
ประเทศถือว่าแสดงถึงความเจ็บปวด เราจึงควรทําความเข้าใจและศึกษามมุมองของกลุ่มตลาด
เป้าหมายเป็นอย่างดี และดําเนินการออกแบบโดยอิงกับกลุ่มท่ีเราเลือกให้เป็นผู้ บริโภค 
(สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย, 2548: 63) 

3. การกําหนดตําแหน่งสินค้า อาจกําหนดได้จากคุณสมบัติหรือลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ การกําหนดสินค้าโดยมุ่งท่ีตวัผลิตภัณฑ์โดยยึดเอาการยอมรับต่อคุณสมบตัิของตวั
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สินค้าเป็นหลกั ต้องจําแนกให้เห็นชดัเจนว่าเป็นสินค้าประเภทใด เช่น สินค้าประเภทเดียวกับใน
ท้องตลาด สินค้าลดราคา สินค้าทดลองตลาด หรือสินค้าติดตลาด สินค้าท่ีจะออกสูต่ลาดนัน้ ควร
มีคณุสมบตัิพิเศษท่ีโดดเด่นกว่าคู่แข่งอยู่ในตวัเอง เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายตดัสินใจซือ้ คณุลกัษณะ
เดน่นีต้้องชดัเจน และเหนือกวา่คูแ่ขง่ 

 
ข้อพิจารณาเก่ียวกบัการกําหนดตําแหน่งสนิค้าโดยมุง่ท่ีตวัผลติภณัฑ์มีดงันี ้

1. กําหนดว่าสินค้านัน้เป็นสินค้า อุปโภค บริโภค ท่ีใช้เป็นประจําหรือสินค้าท่ีมี
ลกัษณะพิเศษ การตดัสินใจเลือกชนิดของสินค้านีมี้ผลต่อการเลือกช่องทางการขาย ขนาด และ
ลกัษณะกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

2. สินค้าท่ีให้ประโยชน์เฉพาะทางต้องแสดงให้เห็นลกัษณะเด่นของตวัสินค้า ใน
การสร้างความประทบัใจแก่ผู้ซือ้ในตลาดเป้าหมาย 

3. การใช้สินค้า ต้องกําหนดให้แน่นอนลงไปว่าสินค้าตวันีจ้ะสามารถใช้ได้เม่ือใด 
และใช้อยา่งไร 

4. บรรจภุณัฑ์แสดงให้เห็นถึงราคา และคณุภาพของสินค้า ภาพลกัษณ์ของบรรจุ
ภณัฑ์จะเป็นท่ีถกูใจผู้ซือ้โดยอาศยัองค์ประกอบตา่งๆ เช่น พืน้ผิว รูปทรง คณุภาพของวสัดท่ีุใช้ทํา
บรรจภุณัฑ์ ความประณีต สวยงาม และการออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสม ทําให้ดมีูคณุคา่ ทัง้นีต้้อง
ขึน้อยูก่บัประเภทของผลติภณัฑ์ท่ีบรรจอุยูแ่ละรสนิยมของตลาดกลุม่เป้าหมายด้วยเป็นสําคญั 

การตลาดของบรรจุภัณฑ์มีตามองค์ประกอบเหล่านีก็้สามารถทําให้สินค้าของมีความ

ชดัเจน และมีเป้าหมายท่ีแน่นอน และสามารถตีตลาดได้ (สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
แห่งประเทศไทย, 2548: 66) 
 

สรุปได้ว่าหลักการออกแบบบรรจุภณัฑ์อย่างมีประสิทธิภาพ มีรายละเอียดดงันี ้
1. การวิเคราะห์หมวดหมู่สินค้า (Category Analysis) ได้จากการสํารวจร้านค้า 

(Store Audits) การวิจยั (Research) และการค้นข้อมลูจากส่ือตา่งๆ (Media) 
2. วิเคราะห์บรรจภุณัฑ์ของบริษัทและคู่แข่ง (Competitive analysis) การเก็บ

ข้อมลู วิเคราะห์ เปรียบเทียบจดุแข็ง และจดุอ่อนบรรจภุณัฑ์ของบริษัทและของคูแ่ข่งขนั เพ่ือใช้ใน
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การออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้มีความโดดเด่นกว่าของคู่แข่งขนัเม่ือวางขายในร้านค้า ซึ่งสามารถ

กระตุ้นให้เกิดความจดจํา เห็นชดั และต้องการซือ้สนิค้า  
3. การวางตําแหน่งตราสินค้าให้ชดัเจน (Brand positioning objections) ก่อนท่ี

จะทําการออกแบบบรรจภุณัฑ์ สิ่งท่ีสําคญัอีกองค์ประกอบบนบรรจภุณัฑ์ คือ ช่ือตราสินค้าเพราะ
บอกให้ผู้บริโภครู้ถึงตราสินค้า ประเภทของสินค้า คณุสมบตัิหรือคณุลกัษณะเฉพาะ รวมทัง้ยงั
สามารถสร้างการจดจํา สร้างความภกัดีต่อตราสินค้า สร้างการรับรู้คณุค่าและสร้างความเช่ือมัน่ 
ดงันัน้ช่ือตราสนิค้าเป็นสิง่สําคญัมาก 

4. อรรถประโยชน์ของสินค้า (Product Attributes) เป็นการนําเสนอคณุสมบตั ิ
ประโยชน์ ข้อมลูท่ีชดัเจน ได้ใจความ และเข้าใจง่าย เน่ืองจากพฤตกิรรมผู้บริโภคใช้เวลาไม่ก่ีวินาที
เท่านัน้ในการอา่นคณุสมบตัขิองสนิค้าบนบรรจภุณัฑ์ 

5. การจดัลําดบัความสําคญัของการส่ือสาร (Communication Priorities) เป็น
การลําดบัความสําคญัว่าส่วนไหนท่ีมีความสําคญัมากท่ีสดุ เช่น ช่ือตราสินค้า คณุสมบตัิ และ
ฉลาก รองลงมา เป็นรูปภาพแบบไหนท่ีจะใช้ หรือวา่สําคญัเท่ากนัหมดเป็นต้น 

6. เกณฑ์การออกแบบบรรจภุณัฑ์ (Package Design Criteria) แนวทางการคิด 
การวิเคราะห์ท่ีสามารถนําไปใช้ในการวางแผนการตลาด ซึง่มีข้อมลูดงัตอ่ไปนี ้

 ประวตัขิองตราสนิค้า  
 ข้อมลูพืน้ฐานการตลาด 
 หมวดหมูส่นิค้า 
 สนิค้าคูแ่ขง่ 
 ความหลากหลายของสนิค้า 
 คณุสมบตัขิองสนิค้า 
 คณุคา่ตา่งๆ  
 กลุม่เป้าหมาย 
 แนวโน้มการตลาดในปัจจบุนั 
 อายแุละช่วงรายได้ของผู้บริโภค 
 ต้นทนุและเวลา 
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และในการออกแบบบรรจุภณัฑ์หรือข้อมลูต่างๆ ท่ีจะกล่าวเพ่ือจะส่ือสารกับผู้บริโภคนัน้ 
จะมีกฎข้อบงัคบัออกมาควบคมุ เพ่ือเป็นการคุ้มครองผู้บริโภคซึง่มีรายละเอียดดงันี ้

 
กฎหมายที่เก่ียวกับบรรจุภณัฑ์ 
เน่ืองจากผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบิวตีด้ริงก์ 

(Beauty Drink) ท่ีใช้ในงานวิจยัครัง้นีจ้ดัอยู่ในประเภท “อาหารท่ีกล่าวอ้างทางโภชนาการ” ซึง่มี
กฎหมายแสดงฉลากตามประกาศกระทรวงสาธารณสขุ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์นัน้
ย่อมต้องรวมถึงส่วนฉลากแสดงส่วนประกอบของสินค้า ดังนัน้ในส่วนนีจ้ึงจําเป็นต้องทําตาม
ประกาศกระทรวงสาธารณสขุ 
 ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 219) พ.ศ.2544 เร่ือง ฉลากโภชนาการ   
 กําหนดให้มีการแสดงฉลากโภชนาการ เพ่ือให้ข้อมลูและความรู้ด้านคณุคา่ทางโภชนาการ
ของอาหารแก่ประชาชน อนัเป็นการคุ้มครองของผู้บริโภคทางด้านอาหารและโภชนาการ อาศยั
อํานาจตามความในมาตรา 5 และมาตรา 6(10) แห่งพระราชบญัญตัิอาหาร พ.ศ.2522 อนัเป็น
พระราชบญัญัติท่ีมีบทบญัญัติบางประการเก่ียวกับการจํากัดสิทธิและเสรีภาพของบุคคล ซึ่ง

มาตรา 29 ประกอบกบัมาตรา 35 มาตรา 48 และมาตรา 50 ของรัฐธรรมนญูแห่งราชอาณาจกัร
ไทยบญัญตัิให้กระทําได้โดยอาศยัอํานาจตามบทบญัญตัิแห่งกฎหมาย รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
สาธารณสขุออกประกาศไว้ ดงันี ้

1.  ให้อาหารดงัตอ่ไปนี ้เป็นอาหารท่ีต้องแสดงฉลากโภชนาการ 
 อาหารท่ีมีการกลา่วอ้างทางโภชนาการ 
 อาหารท่ีมีการใช้คณุคา่ในการสง่เสริมการขาย 
 อาหารอ่ืนตามท่ีสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาประกาศ 
กําหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการอาหาร 

2. ในประกาศนี ้อาหารท่ีมีการกลา่วอ้างทางโภชนาการ หมายถึง อาหารท่ีแสดง
ข้อมูลทางโภชนาการบนฉลากเก่ียวกับชนิดหรือปริมาณสารอาหาร ปริมาณสารอาหารโดย
เปรียบเทียบ หรือหน้าท่ีของสารอาหาร  แตท่ัง้นีไ้มร่วมถึงอาหารท่ีมีการกลา่วอ้างทางโภชนาการ เพ่ือ
ปฏิบตัใิห้เป็นไปตามประกาศกระทรวงสาธารณสขุวา่ด้วยเร่ืองนัน้ ๆ 
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อาหารท่ีมีการใช้คณุค่าในการส่งเสริมการขายหมายถึง อาหารท่ีมีการนําข้อมลูเก่ียวกบั
คุณประโยชน์หรือหน้าท่ีของตวัผลิตภัณฑ์ ส่วนประกอบหรือสารอาหารอย่างหนึ่งอย่างใดของ
ผลติภณัฑ์ท่ีมีตอ่ร่างกายหรือสขุภาพ มาใช้เพ่ือประโยชน์ในการสง่เสริมการขาย 

อาหารท่ีระบุกลุ่มผู้ บริโภคในการส่งเสริมการขายหมายถึง อาหารท่ีมุ่งจะใช้กับกลุ่ม
ผู้บริโภคเฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มวยัเรียน กลุ่มผู้สงูอาย ุเป็นต้น แต่ทัง้นีไ้ม่รวมถึงอาหารท่ีมีการระบุ
กลุม่ผู้บริโภคเพ่ือปฏิบตัใิห้เป็นไปตามประกาศกระทรวงสาธารณสขุวา่ด้วยเร่ืองนัน้ ๆ 

สารอาหาร หมายถึง สารอาหารท่ีกําหนดไว้ในบญัชีหมายเลข 3 แนบท้ายประกาศฉบบันี ้
และให้หมายความรวมถึงพลงังานท่ีได้จากสารอาหารด้วย 

3. การแสดงฉลากอาหารตามข้อ 1 ต้องปฏิบัติตามประกาศกระทรวง

สาธารณสขุวา่ด้วยเร่ืองฉลาก และต้องแสดงฉลากโภชนาการ โดยปฏิบตัติามประกาศฉบบันีด้้วย 
4. การแสดงฉลากโภชนาการจะต้องแสดงข้อความเป็นภาษาไทย แต่จะมี

ภาษาต่างประเทศด้วยก็ได้ โดยจะต้องเป็นไปตามหลักเกณฑ์และเง่ือนไขตามบัญชีแนบท้าย
ประกาศฉบบันี ้ดงันี ้

 บญัชีหมายเลข 1: รูปแบบและเง่ือนไขของการแสดงกรอบข้อมูล

โภชนาการ 
 บญัชีหมายเลข 2: วิธีการกําหนดปริมาณอาหารหนึง่หน่วยบริโภค

กบัจํานวน หน่วยบริโภคตอ่ภาชนะบรรจ ุ
 บญัชีหมายเลข 3: สารอาหารท่ีแนะนําให้บริโภคประจําวนัสําหรับ

คนไทยอายตุัง้แตห่กปีขึน้ไป 
 บญัชีหมายเลข 4: หลกัเกณฑ์ในการกล่าวอ้างทางโภชนาการบน

ฉลากอาหาร 
5. ประกาศฉบบันีไ้มใ่ช้บงัคบักบั 

 นมดัดแปลงสําหรับทารกและนมดัดแปลงสูตรต่อเน่ืองสําหรับ

ทารกและเด็กเลก็ อาหารทารกและอาหารสตูรตอ่เน่ืองสําหรับทารกและเด็ก
เล็ก อาหารเสริมสําหรับทารกและเด็กเล็ก และอาหารอ่ืนซึ่งได้มีประกาศ
กระทรวงสาธารณสขุกําหนดในสว่นท่ีเก่ียวกบัการแสดงสารอาหารบนฉลากไว้

แล้วโดยเฉพาะ 
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 อาหารท่ีมิได้จําหน่ายโดยตรงตอ่ผู้บริโภคหรืออาหารท่ีมิได้ผลิต 
หรือนําสัง่เข้ามาเพ่ือจําหน่ายในประเทศ 

 อาหารท่ีบรรจุในภาชนะบรรจุย่อย ซึ่งมุ่งหมายจะจําหน่ายรวมกันใน
ภาชนะบรรจใุหญ่ 

6. ประกาศฉบบันี ้
 ให้ใช้บงัคบัเม่ือพ้นกําหนดหนึง่ร้อยแปดสิบวนันบัแต่วนัประกาศ

ในราชกิจจานเุบกษาเป็นต้นไป 
  ให้ผู้ผลิต ผู้ นําเข้า ซึ่งอาหารท่ีได้รับใบสําคญัการขึน้ทะเบียนตํารับ

อาหาร  อาหารท่ีได้ รับอนุญาตให้ใช้ฉลากอาหาร  อาหารท่ีได้ รับแจ้ง
รายละเอียด หรืออาหารท่ีจะต้องแสดงฉลากโภชนาการตามประกาศ
กระทรวงสาธารณสขุฉบบันี ้ย่ืนคําขอแก้ไขเปล่ียนแปลงหรือย่ืนขออนญุาตใช้
ฉลากอาหารตามประกาศฉบบันี ้แล้วแตก่รณี ให้ถกูต้องภายในหนึ่งร้อยแปด
สบิวนันบัแตว่นัท่ีประกาศฉบบันีใ้ช้บงัคบั และเม่ือได้ย่ืนคําขอดงักลา่วแล้วให้
คงใช้ฉลากนัน้ไปพลางก่อนได้จนกว่าจะได้รับอนญุาต หรือถึงวนัท่ีผู้อนญุาต
ได้แจ้งให้ทราบถึงการไมอ่นญุาตให้ใช้ฉลากนัน้ตอ่ไป 

ในการอนญุาตให้ใช้ฉลากใหม่ตามวรรคหนึ่ง ถ้าปรากฏว่าฉลากเดิมท่ีได้จดัทําไว้ใช้ก่อน
วนัท่ีประกาศฉบบันีใ้ช้บงัคบัเหลืออยู่ และไม่ถูกต้องตามประกาศกระทรวงสาธารณสขุฉบบันี ้ผู้
อนญุาตจะอนญุาตให้ใช้ฉลากเดมิไปพลางก่อนจนกวา่จะหมดก็ได้แตต้่องไมเ่กินหนึง่ปี นบัแตว่นัท่ี
ประกาศฉบบันีใ้ช้บงัคบั 

 
รูปแบบและเงื่อนไขของการแสดงกรอบข้อมูลโภชนาการ 
1. รูปแบบของกรอบข้อมลูโภชนาการ ต้องมีลกัษณะอย่างหนึ่งอย่างใดดงัตอ่ไปนี ้สําหรับ

รูปแบบท่ีนอกเหนือจากนีต้้องได้รับความเห็นชอบจากสํานกังานคณะกรรมการอาหารและยา 
1.1 การแสดงกรอบข้อมลูโภชนาการแบบเตม็ 

 การแสดงกรอบข้อมลูโภชนาการแบบเตม็รูปแบบมาตรฐาน 
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  สว่นท่ี 1 

ข้อมูลโภชนาการ 
หนึง่หน่วยบริโภค :……………..(………...) 
ํ ่ ิโ ่  สว่นท่ี 1 

            ช่วงท่ี 1 

คุณค่าทางโภชนาการต่อหน่ึงหน่วยบริโภค 
พลงังานทัง้หมด …..… กิโลแคลอรี (พลงังานจากไขมนั ….. กิโลแคลอรี) 

 
 
 

ช่วงท่ี 2 
 

ร้อยละของปริมาณท่ีแนะนําตอ่วนั * 
ไขมนัทัง้หมด     ….. ก.                                                             …..% 
ไขมนัอิ่มตวั        ….. ก.                                                            …..% 
โคเลสเตอรอล    ….. มก.                                                          …..% 
โปรตีน            ….. ก.                                                                      
คาร์โบไฮเดรตทัง้หมด  ….. ก.                                                    …..% 
ใยอาหาร           ….. ก.                                                             …..% 
นํา้ตาล              ….. ก.                                                             …..%               
โซเดียม             ….. มก.                                                           …..% 

  
 

ช่วงท่ี 3 

ร้อยละของปริมาณท่ีแนะนําตอ่วนั * 
วิตามินเอ                …..%                         วิตามินบี 1                …..% 
วิตามินบี 2              …..%                         แคลเซียม                  …..% 
เหลก็                      …..% 

 *ร้อยละของปริมาณสารอาหารท่ีแนะนําให้บริโภคตอ่วนัสําหรับคนไทยอายตุัง้แต ่
6 ปีขึน้ไป (Thai RDI) โดยคิดจากความต้องการพลงังานวนัละ 2,000 กิโลแคลอรี 

ความต้องการพลงังานของแตล่ะบคุคลแตกตา่งกนั ผู้ ท่ีต้องการพลงังานวนัละ 
2,000 กิโลแคลอรี ควรได้รับสารอาหารต่าง ๆ ดงันี ้

 
 สว่นท่ี 3 
 

ไขมนัทัง้หมด                                 น้อยกวา่       65          ก. 
ไขมนัอิ่มตวั                                   น้อยกวา่       20          ก. 
โคเลสเตอรอล                                น้อยกวา่      300        มก. 
คาร์โบไฮเดรตทัง้หมด                                        300        ก. 
ใยอาหาร                                                          25          ก. 
โซเดียม                                         น้อยกวา่       2,400    มก.    

 พลงังาน (กิโลแคลอรี) ตอ่กรัม: ไขมนั = 9; โปรตีน = 4; คาร์โบไฮเดรต = 4 

รูปท่ี 4 รูปแบบของกรอบข้อมลูโภชนาการ 
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หมายเหต ุ 
1. ให้เตมิข้อมลูในช่องวา่ง “…………” ให้สมบรูณ์ตามรูปแบบของกรอบ 
2. ในกรณีท่ีอาหารดงักล่าวไม่มีการกําหนดปริมาณหนึ่งหน่วยบริโภคอ้างอิง หรือไม่มี

ลกัษณะการบริโภคใกล้เคียงกบัอาหารท่ีมีการกําหนดปริมาณหนึ่งหน่วยบริโภคอ้างอิง ให้ยกเว้น
การแสดงปริมาณอาหารหนึ่งหน่วยบริโภคและจํานวนหน่วยบริโภคตอ่ภาชนะบรรจ ุ และให้แสดง
ข้อความ “คณุคา่ทางโภชนาการตอ่ 100 ก.” หรือ “คณุคา่ทางโภชนาการตอ่ 100 มล.” แทน
ข้อความ “คณุคา่ทางโภชนาการตอ่หนึง่หน่วยบริโภค” 

3. คําว่า “ผลิตภณัฑ์” และ “ผลิตภณัฑ์หลงัเตรียม” ให้ระบเุป็นช่ือชนิดของอาหารตาม
ข้อเท็จจริง เช่น “แป้งเค้กผสม” และ “เค้ก” ตามลําดบั เป็นต้น 

 
จากแนวคดิเร่ืองของบรรจภุณัฑ์เบือ้งต้น เป็นแนวทางในการวิเคราะห์บรรจภุณัฑ์ท่ีมีผลตอ่

การสื่อสารการตลาด โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยหรือบรรจุภัณฑ์ชัน้แรก (Individual 
Package/Primary Package) ซึ่งถือว่าเป็นส่วนหนึ่งของสินค้า เป็นส่วนแสดงถึงตราสินค้าและ
บคุลกิภาพตราสนิค้าเสมือนเป็นพนกังานขายตรง ทัง้นีบ้รรจภุณัฑ์ประกอบด้วยองค์ประกอบตา่งๆ 
มากมายท่ีทําให้บรรจภุณัฑ์นัน้เกิดเป็นภาพลกัษณ์ โดยเฉพาะกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์อนัเป็นการบง่
บอกถึงความเป็นสนิค้านัน้ๆ (Meyers & Lubliner, 1998) อ้างใน (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 36)  
 
 การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ 

การออกแบบกราฟิกหรือลวดลายบนบรรจุภัณฑ์หมายถึง วิธีการกําหนดลักษณะ

รายละเอียดของลวดลายบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีจะมีผลทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภคเช่น ดึงดดูความสนใจ 
ทราบถึงสรรพคณุ ประโยชน์ของผลิตภณัฑ์เป็นการสร้างบุคลิกลกัษณะของสินค้า ซึ่งต้องอาศยั
เทคนิคในการออกแบบ ข้อความโฆษณา สญัลกัษณ์ หรือเคร่ืองหมายการค้า ตลอดจนสีสนัตา่งๆ 
ท่ีนํามาประกอบกัน เพ่ือให้เกิดความเหมาะสมต่อบรรจุภัณฑ์ของสินค้าสามารถวางขายได้ใน
ตลาดเม่ือวางคูก่บัสินค้าคูแ่ข่ง บรรจภุณัฑ์นีส้ามารถสร้างความเดน่ให้กบัผลิตภณัฑ์ และสามารถ
ขายได้ด้วยตวัของมนัเอง (สมุาลี ทองรุ่งโรจน์, 2555: 76) 

การออกแบบกราฟิกหมายถึง การสร้างสรรค์ลกัษณะสว่นประกอบภายนอกของโครงสร้าง
บรรจภุณัฑ์ ให้สามารถส่ือสาร ส่ือความหมาย ความเข้าใจ (To communicate) สามารถให้ผลทาง
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จิตวิทยาต่อผู้อปุโภค บริโภคเช่น ให้ผลในการดงึดดูความสนใจ การให้มโนภาพถึงสรรพคณุ 
ประโยชน์ของผลิตภณัฑ์ย่ีห้อผลิตภณัฑ์ผู้ผลิต ด้วยการใช้วิธีการออกแบบ การจดัวางรูปตวัอกัษร 
ถ้อยคํา โฆษณา เคร่ืองหมายและสญัลกัษณ์ ทางการค้า และอาศยัหลกัศิลปะการจดัภาพให้เกิด
การประสานกลมกลืนกนัอย่างสวยงาม ตามวตัถปุระสงค์ท่ีได้วางไว้ (สกุฤตา หิรัณยชวลิต, 2554: 
243) 

แตถ้่าเจาะประเดน็ท่ีการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์นัน้ Sonsino (1990) กลา่ววา่ การ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์คือ การออกแบบโดยใช้องค์ประกอบต่างๆ เช่น สี, ภาพประกอบ, 
ตวัอักษร มาประกอบเข้าด้วยกันเพ่ือจุดประสงค์ในการขายผลิตภัณฑ์นัน้ๆ เป็นส่วนในการให้
ข้อมลูแก่ผู้บริโภค 

จดุมุง่หมายของการเปลี่ยนข้อมลูท่ีได้รับมาเป็นการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์มีดงันี ้
(ปุ่ น คงเจริญเกียรต ิและสมพร คงเจริญเกียรต,ิ 2541: 186) 

1. เดน่ (Stand Out) ภายใต้การแข่งขนัอย่างรุนแรง ตวับรรจภุณัฑ์จําเป็นต้องมี
ความโดดเดน่สะดดุตา (Catch the Eye) จึงมีโอกาสได้รับความสนใจจากกลุม่เป้าหมายเม่ือวาง
กับคู่แข่ง เทคนิคท่ีนิยมใช้กันก็คือ รูปทรงและขนาดซึ่งเป็นองค์ประกอบพืน้ฐานของบรรจุภณัฑ์ 
หรือใช้การตัง้ตาสนิค้าให้เดน่ 

2. ตราภาพพจน์และความแตกต่าง (Brand Image Differentiate) เม่ือ
กลุม่เป้าหมายสงัเกตเห็นตราต้องรู้สกึถึงแรงจงูใจให้อา่นรายละเอียดบนบรรจภุณัฑ์  

3. ความรู้สกึร่วมท่ีดี ผู้ซือ้เกิดความรู้สกึดีตอ่ศลิปะท่ีออกแบบบรรจภุณัฑ์ เร่ิมจาก
ให้เกิดความสนใจด้วยความเด่น เปรียบเทียบรายละเอียดต่างๆเพ่ือให้ตดัสินใจซือ้ สร้างความ
มั่นใจเพิ่มขึน้กับกลุ่มเป้าหมายบางกลุ่ม ตอบสนองความต้องการได้ ให้เกิดความรู้สึกอยาก
ครอบครองเป็นเจ้าของ 
  
 หน้าที่และบทบาทของงานกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ (สกุฤตา หิรัณยชวลิต, 2554: 243-
244) 

1. การสร้างทศันคติท่ีดีงามต่อผลิตภณัฑ์และผู้ผลิต กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์และ
แผ่นสลากได้ทําหน้าท่ี เปรียบเสมือนส่ือประชาสมัพนัธ์ โดยท่ีลกัษณะทางกราฟิกจะส่ือ
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ความหมาย และปลกูฝังความรู้ ความเข้าใจ การนําผลิตภณัฑ์ไปใช้ ตลอดทัง้สร้างความตอ่เน่ือง
ของการใช้ ความน่าเช่ือถือในคณุภาพจนกระทัง่เกิดความศรัทธา 

2. การชีแ้จงและบ่งชีใ้ห้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดประเภทของผลิตภณัฑ์ ลกัษณะ
กราฟิกสามารถส่ือความหมายหรือถ่ายทอดความรู้สกึได้วา่ ผลติภณัฑ์คืออะไร และผู้ใดเป็นผู้ผลิต 
นิยมอาศยัใช้ภาพและอกัษรเป็นหลกั แตก็่ยงัอาศยัองค์ประกอบอ่ืนๆ มาช่วยในการออกแบบ เช่น 
รูปทรง เส้น สี ฯลฯ ซึง่สามารถส่ือให้เข้าใจความหมายได้ เช่น เดียวกบัการใช้ภาพและข้อความ
อธิบายอยา่งชดัเจน  

3. การแสดงเอกลกัษณ์เฉพาะ สําหรับผลิตภณัฑ์และผู้ประกอบการลกัษณะ

รูปทรงและโครงสร้างของบรรจภุณัฑ์ ส่วนใหญ่มกัมีลกัษณะท่ีคล้ายคลงึกนั ในผลิตภณัฑ์แต่ละ
ประเภททัง้นีเ้พราะกรรมวิธีการบรรจุภณัฑ์ ใช้เคร่ืองจกัรผลิตขึน้มาภายใต้มาตรฐานเดียวกัน 
ประกอบกบัผู้แข่งขนัในตลาดมีมาก เห็นได้จากผลิตภณัฑ์อาหารสําเร็จรูปท่ีผลิตและจําหน่ายอยู ่
อย่างแพร่หลายในปัจจบุนั ซึง่มีลกัษณะรูปทรง และโครงสร้างท่ีคล้ายคลงึกนัมาก เช่น อาหาร
กระป๋อง ขวดเคร่ืองด่ืม ขวดยา ซองปิดผนึก (Pouch) และกลอ่งกระดาษเป็นต้น บรรจภุณัฑ์ตา่งๆ 
เหลา่นีม้กัมีขนาด สดัสว่น ปริมาณการบรรจ ุ ท่ีเหมือนกนั หรือใกล้เคียงกนั ดงันัน้การออกแบบ
กราฟิก จึงมีบทบาทหน้าท่ีแสดงเอกลกัษณ์ หรือบคุลิกพิเศษ ท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของตนของ
ผลิตภณัฑ์ และผู้ผลิตให้เกิดความชดัเจน เป็นท่ีสะดดุตาและเรียกร้องความสนใจ จากผู้บริโภคให้
จดจํา และให้ซือ้ได้โดยสะดวกและรวดเร็ว 

4. การแสดงสรรพคณุและวิธีใช้ของผลิตภณัฑ์เป็นการให้ข่าวสารข้อมลู ส่วน

ประสมหรือส่วนประกอบท่ีเก่ียวข้องกบัผลิตภณัฑ์ภายในว่ามีคณุสมบตัิ สรรพคณุและวิธีการใช้ 
อยา่งไร ทัง้นีโ้ดยการอาศยัการออกแบบการจดัวาง (Layout) ภาพประกอบข้อความสัน้ๆ (Slogan) 
ข้อมลูรายละเอียด ตลอดจนตรารับรอง คณุภาพและอ่ืนๆ ให้สามารถเรียกร้องความสนใจจาก
ผู้บริโภค การออกแบบกราฟิกเพ่ือแสดงบทบาทในหน้าท่ีนีจ้ึงเปรียบเสมือนการสร้างบรรจภุณัฑ์ให้
เป็นพนกังานขายเงียบท่ีทําหน้าท่ีโฆษณาประชาสมัพนัธ์แทนคน ณ บริเวณจดุซือ้ บรรจภุณัฑ์เป็น
ตวัแทนของกระบวนการสง่เสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จดุขายท่ีสามารถจบัต้องได้ 

 
การออกแบบพาณิชย์ศิลป์บนบรรจภุณัฑ์หลกัการง่ายๆ 4 ประการ คือ SAFE ซึง่มี

ความหมายวา่ 
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S = Simple เข้าใจง่ายสบายตา 
A = Aesthetic มีความสวยงาม ชวนมอง 
F = Function ใช้งานได้งา่ย สะดวก 

  E = Economic ต้นทนุหรือคา่ใช้จ่ายท่ีเหมาะสม 

 
 ดังกล่าวมานัน้เป็นหน้าท่ีโดยทั่วไปของกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ แต่สิ่งท่ีมากไปกว่านัน้
กราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ยงัเป็นส่วนท่ีทําให้เกิดอารมณ์และความรู้สึกท่ีผู้บริโภคจะมีต่อสินค้านัน้ 
กล่าวคือการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์จะสร้างความแตกต่าง ความเป็นเอกภาพ และเป็น
ส่วนท่ีทําให้เกิดภาพลกัษณ์ คือกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์มีผลต่อการรับรู้และความชอบของผู้บริโภค
ซึง่แตกตา่งไปในแตล่ะคน รวมถึงเป็นการบง่บอกลกัษณะพืน้ฐานของบรรจภุณัฑ์ (Smith, 1998) 
 วารสาร/วิชาการปริทศัน์ ปีท่ี 13 ฉบบัท่ี 2 กมุภาพนัธ์ 2548 ของธนาคารเพ่ือการเกษตร
และสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) ได้กลา่วถึงเร่ืองของการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ แบง่เป็น
หวัข้อตา่งๆดงัตอ่ไปนี ้
 ความสาํคัญของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ 

1. เพ่ือแสดงตวัผลติภณัฑ์ ในท้องตลาด 
2. เพ่ือสร้างมลูคา่เพิ่มให้แก่ผลติภณัฑ์ 
3. ทําให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดของผลติภณัฑ์ท่ีอยูภ่ายใน 
4. แสดงให้เห็นถึงคุณประโยชน์และวิธีใช้ผลิตภัณฑ์เพ่ือกระตุ้ นให้ผู้ บริโภค

ตดัสินใจเลือกซือ้ โดยการออกแบบ ซึ่งอาศยัตวัอกัษร และภาพ เป็นส่ือโฆษณาสรรพคณุของ
ผลิตภณัฑ์ เพ่ือให้เห็นความแตกต่างไปจากคู่แข่งขนัทัง้ด้านคณุภาพ ปริมาณ ราคา พร้อมทัง้มี
ข้อมลูวิธีการใช้ ส่วนประกอบ ของผลิตภณัฑ์อาหาร ข้อแนะนํา และข้อมลูรายละเอียดเก่ียวกบั

ประโยชน์ของผลติภณัฑ์ 
5. สามารถแสดงลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์ และผู้ผลิตสินค้า การออกแบบ

กราฟิกมีบทบาทและหน้าท่ี แสดงถึงบคุลิกพิเศษท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของตน Brand image ของ
ผลติภณัฑ์และผู้ผลติให้เกิดความเดน่ชดักวา่คูแ่ขง่ 

6. รักษาเอกลกัษณ์ของผลิตภัณฑ์ ในชุดหรือในเครือของผู้ ผลิตเดียวกัน กรณี 
ผู้ผลิตผลิตสินค้าให้ผู้บริโภคเลือกซือ้หลายชนิด หลายขนาด หลายรส หลายกลิ่น ควรออกแบบ



58 

 

 

กราฟิกให้มีลกัษณะคล้ายกันทัง้หมด โดยกําหนดตําแหน่งองค์ประกอบต่างๆ ไว้ในตําแหน่ง
เดียวกนั ใช้แบบอกัษรชดุเดียวกนั ลวดลายหรือเทคนิคในการตกแตง่ ท่ีให้ความรู้สกึเป็นอนัหนึง่อนั
เดียวกัน จะแตกต่างกันก็ตรงช่ือของผลิตภณัฑ์ ภาพ และสี ของผลิตภณัฑ์ เพ่ือให้เกิดความ

แตกตา่งของสนิค้าชนิดเดียวกนั เพ่ือให้ผู้บริโภคเลือกซือ้ได้ถกูต้อง 
7. เพ่ือความโดดเดน่ เม่ือวางจําหน่ายสินค้า ควรออกแบบกราฟิกให้ลวดลายบน

กลอ่งหนึง่สมัพนัธ์กบัลวดลายอีกกลอ่งหนึง่ท่ีวางเคียงข้างกนั 
8. การออกแบบบรรจุภัณฑ์กับการโฆษณาให้สามารถใช้กับงานโฆษณาได้

สะดวก จดจําง่าย รวดเร็ว จากผลการวิจยัพบว่า งานกราฟิกท่ีมีลกัษณะตรงไปตรงมาใช้ภาพ
ชดัเจน มีองค์ประกอบในการออกแบบ ไมส่บัสน ผู้บริโภคมกัจดจําได้ง่ายกวา่ 
  การจัดองค์ประกอบของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ 
 การออกแบบเพ่ือส่ือสารความคิดให้ผู้ อ่ืนสามารถรับรู้ได้โดยผ่านการมองเห็นทางสายตา 
โดยผู้วิจยัได้ศึกษาวิจยัของวีรวรรณ์ จิรโศภิน ซึ่งได้ทําการศกึษารวมรวมองค์ประกอบท่ีใช้ในการ
ออกแบบบรรจภุณัฑ์จากหนงัส่ือของไทยจํานวน 3 เลม่และหนงัสือของตา่งประเทศจํานวน 11 เลม่ 
รวมทัง้สิน้ 14 เลม่ ได้แก่ 

1. หนงัสือเทคนิคการออกแบบงานกราฟิก โดยพงศกัดิ ์ไชยทิพย์ 
2. เอกสารประกอบการอบรมหลกัสูตรสร้างสรรค์แนวคิดการออกแบบบรรจุ

ภณัฑ์และผลติภณัฑ์ชมุชน (OTOP) ปี2547 โดยสมเกียรต ิเจียมธรรมจินดา 
3. การวิจยัเร่ืองประสิทธิผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ท่ีมีต่อผู้บริโภค 

โดยนภสร ลิม้ไชยาวฒัน์ 
4. หนงัสือ Advertising, promotions & supplemental aspects of integrated 

marketing communications (5thed.). โดย Shimp,T. A. 
5. หนงัสือ Brand Packaging โดย Julien Behaeghel 
6. หนงัสือ Packaging as an effective marketing tool โดย Stewart, B 
7. หนงัสือ Can package size accelerate consumption volume? โดย 

Wansink, B 
8. หนงัสือ Kleppner’s advertising procedure (14thed.) โดย Russell, J., 

&Lane, W. 
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9. หนงัสือ Handbook of consumer motivation โดย Dichter, Ernest. 
10. หนงัสือ International advertistion โดย Mueller, B. 
11. หนงัสือ Consumer behavior (7thed.) โดย Schiffman, L., & Kanuk, L. 
12. หนงัสือ Colour sells your package โดย Dr. Jean-Paul Favre 
13. หนงัสือ Packaging communication: Attentional effects of product 

imagery. โดย Underwood, R. L., Klein, N.M., & Burke, R.R. 
14. หนงัสือ Typo Graphic Design: Formand communication โดย Carter, 

Rob, Day, Ben and Meggs, Philip. 
โดยมีการสรุปเพ่ือหาองค์ประกอบท่ีมีความสําคญัมากไปหาน้อยตามลําดบัดงันี ้

 
ตารางท่ี 14 องค์ประกอบการออกแบบบรรจภุณัฑ์ท่ีมีความสําคญัมากไปน้อย 

องค์ประกอบ
ศิลป์บน

บรรจุภณัฑ์ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 

จาํนวน 
(%) 

รูปทรง    •  •        • 9.38% 
ขนาด    •   •       • 9.38% 
สี • •  • •   • • • • •  • 31.25% 
ภาพ • • • • •        •  18.75% 
อกัษร •   • •       •  • 15.62% 
วสัด ุ  •  •           6.25% 

ตราสนิค้า  •   •          6.25% 
พืน้ผิว              • 3.12% 

1. หนงัสือเทคนิคการออกแบบงานกราฟิก  
2. การออกแบบบรรจภุณัฑ์และผลิตภณัฑ์ชมุชน (OTOP)  
3. การวิจยัเร่ืองประสิทธิผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ท่ีมีตอ่ผู้บริโภค  
4. Advertising, promotions & supplemental aspects of integrated marketing communications  
5. Brand Packaging โดย  
6. Packaging as an effective marketing tool  
7. Can package size accelerate consumption volume?  
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8. Kleppner’s advertising procedure  
9. Handbook of consumer motivation  
10. International advertistion  
11. Consumer behavior  
12. Colour sells your package โดย Dr. Jean-Paul Favre 
13. Packaging communication: Attentional effects of product imagery 
14. Typo Graphic Design: Formand communication โดย Carter, Rob, Day, Ben and Meggs, Philip. 

 
 จากตารางท่ี 14 แสดงความถ่ีของคณุสมบตัิองค์ประกอบศิลป์ท่ีพึงมีบนบรรจุภณัฑ์โดย
หนงัสือทัง้ 14 เลม่กลา่วซํา้และแตกตา่งกนั จงึสรุปโดยเรียงจากสําคญัมากท่ีสดุไปน้อยท่ีสดุ ได้แก่ 
1.สี  2.ภาพ  3.อกัษร  4.รูปทรง  5.ขนาด  6.ตราสินค้า  7.วสัด ุ 8.พืน้ผิว (วีรวรรณ์ จิรโศภิน, 
2548: 28-29) 

 เน่ืองจากผู้ วิจยัต้องการหาองค์ประกอบศิลป์ท่ีมีความสําคญัในการออกแบบกราฟิกบน

บรรจภุณัฑ์ท่ีสามารถส่ือสารข้อมลูของผลติภณัฑ์ให้ผู้บริโภคได้ จงึเลือกท่ีจะศกึษาใน 3 อนัดบัแรก
ในเร่ืององค์ประกอบศิลป์ท่ีวีรวรรณ์ จิรโศภินได้ทําการหาลําดบัความสําคญัไว้ ได้แก่ สี ภาพและ
อกัษร   

 
1. สี (Color) 

 ความหมายและการรับรู้สี 
Spimp (1997) และ Smith (1998) กลา่วว่าสี การใช้สีมีอิทธิพลตอ่การสร้างภาพลกัษณ์

ของสินค้ามาก เพราะจะทําให้ลูกค้าจดจําสินค้าได้ พลังของสีท่ีต่างกันจะช่วยกระตุ้นให้เกิด
อารมณ์ต่างๆและความรู้สึกได้เร็วท่ีสุด เพราะเม่ือมนุษย์เห็นสีแล้วจะมีการตีค่าแปลเป็น
ความหมาย สี ทําให้เกิดภาพลกัษณ์ในใจ เช่น เป็นการแสดงคณุภาพเป็นต้น จนอาจกล่าวได้ว่า
การใช้สีเป็นกลยุทธ์หนึ่งท่ีทําให้บรรจุภัณฑ์มีอิทธิพลต่อผู้บริโภคอ้างใน (นสธร ลิม้ไชยาวัฒน์, 
2545: 25) 
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Baird และ Turnbull (1987) กลา่วถึงหน้าท่ีของสีไว้ดงันี ้
 สีสามารถดงึดดูความสนใจ เป็นหน้าท่ีหลกัของสี การใช้สีท่ีขดัแย้งกนัเป็นสว่น

หนึ่งท่ีสร้างความหน้าสนใจ การสร้างความขดัแย้งของสี (Contrast) มีอยู่ 4 วิธีคือ สี tint บนพืน้
หลงัสีเทากลาง, การใช้สีร้อนจะชดัเจนกว่าสีโทนเย็น ความแตกแต่งของความมืด สว่างมีความ
ชดัเจนกวา่ความแตกตา่งของสี 

 สีมีผลทางจิตวิทยา สีร้อนและสีเย็นสามารถทําให้เกิดความเป็นทางการและ
ไม่เป็นทางการได้ สีแดงหมายถึง ชีวิตและอารมณ์ท่ีหลากหลายหากมองในแง่ของชีวิตนัน้จะเป็น
ชีวิตท่ีต่ืนเต้น มีแรงปรารถนา มีความสนุกสนาน ส่วนสีฟ้าในโทนเย็นนัน้จะสร้างความแตกต่าง 
และสีเขียวนัน้หมายถึงสีแห่งธรรมชาต ิสว่นสีมว่ง คา่โออา่ และสีขาวส่ือถึงความบริสทุธ์ิ 

หลกัการพิจารณาเก่ียวกบัสี การใช้สีในการออกแบบกราฟิกนัน้ มีวตัถปุระสงค์ท่ีจะทําให้
งานมีความน่าด ูและความสวยงามล่อตาล่อใจผู้ชมได้ หรือใช้ช่วยส่งเสริมเนือ้หา ในสาระท่ีเรา
ต้องการนําเสนอมีความสมบรูณ์ยิ่งขึน้ คนแต่ละวยัก็ย่อมมีความสนใจสีท่ีแตกต่างกนั ดงันัน้ก่อน
จะวางโครงสีในการทํางานจงึควรพิจารณาเก่ียวกบัการใช้ในทางจิตวิทยาด้วยดงันี ้

 ใช้สีสดใสสําหรับกระตุ้นให้เห็นเดน่ชดั เพ่ือการมองในระยะสัน้ เหมาะอย่างยิ่ง
สําหรับการทําส่ือโฆษณาประชาสมัพนัธ์ท่ีผู้ชมมีเวลาจํากดัในการมองเห็น 

 ให้พึงระลึกอยู่เสมอว่า การใช้สีมีวตัถปุระสงค์เพ่ือต้องการเน้นให้เห็นเด่นชดั 
มุ่งส่งเสริมให้เนือ้หาสาระมีความชัดเจนยิ่งขึน้ มีความถูกต้องมากขึน้ บางครัง้การใช้สีของนัก
ออกแบบจะสามารถใช้สีได้อยา่งอิสระ เพ่ือความสวยงาม บางครัง้ก็จําเป็นต้องนกึถึงความเป็นจริง 
และความถกูต้องเหมาะสมด้วย 

 การออกแบบเพ่ือนํามาใช้ในงานพาณิชย์ศลิป์นัน้ งานกราฟิกตา่งๆอาจไม่ต้อง
ใช้สีเสมอไป บางครัง้อาจจะเป็นงานขาว ดํา หรือสีโทนจํากดั ผู้ออกแบบจึงควรพิจารณาถึงความ
เหมาะสมด้วยว่าควรใช้อย่างไร เพียงใด การกําหนดว่าจะใช้สีเพิ่มมาแม้เพียงหนึ่งสีนัน้ไม่ใช่เร่ือง
เล็กๆ เพราะหมายถึงจะต้องเพิ่มงบประมาณตามมา และยังมีผลในการทําให้ภาพลกัษณ์ของ
สนิค้าเปลี่ยนไปไมน้่อยเลยทีเดียว 

 ควรใช้สีให้เหมาะสมกบัวยัของผู้บริโภค หรือหากผู้บริโภคมีหลายวยั ควรใช้สี
โทนท่ีเป็นท่ียอมรับได้ของทกุวยั 
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 การนําสีมาใช้มากเกินไปนัน้เป็นสิ่งเกินความจําเป็น และไม่เกิดผลดีต่องาน
ออกแบบ เพราะสีหลายๆสีอาจทําให้ลดความเดน่ชดัของงานและเนือ้หาแท้จริงท่ีต้องการนําเสนอ 

 เม่ือใช้สีสดเข้มจดั นํามาคูก่บัสีท่ีออ่นมากๆจะทําให้งานดชูดัเจน มีชีวติชีวา 
ผอ่งใสและน่าสนใจ 

 การใช้สีพืน้ในงานออกแบบสิง่พิมพ์ท่ีมีพืน้ท่ีวา่งมากๆ ไมทํ่าให้เกิดผลในการ
เร้าใจเทา่ท่ีควร ดงันัน้จงึควรหาทางหลีกเล่ียง 

 ข้อพิจารณาเฉพาะสาํหรับการให้สีบนตวัอกัษรหรือข้อความ คือ จะต้องให้
ชดัเจน สามารถอา่นได้งา่ย ควรงดเว้นการใช้สีตรงข้ามในปริมาณเท่าๆกนั บนพืน้ท่ีเดียวกนัหรือ
ใกล้เคียงกนั เพราะจะทําให้ผู้ดตู้องเพง่มองมากย่ิงขึน้ ทําให้เกิดภาพซ้อน หรือภาพพร่ามวั ไม่
ชดัเจน โดยเฉพาะสว่นท่ีเป็นเนือ้หา จงึต้องคํานงึถงึคา่นํา้หนกัของสีร่วมด้วย อ้างใน (วรพงศ์  
วรชาตอิดุมพงศ์, 2535) 
 
 ทัง้นี ้การใช้สีในงานออกแบบเพ่ือให้เกิดอิทธิพลตอ่การดงึดดูความสนใจ การสร้างอารมณ์ 
และความรู้สึกท่ีแตกต่างกันนัน้ ผู้ ออกแบบต้องเลือกใช้ให้เหมาะสมกับแนวคิดของสินค้าและ
ความรู้สกึของผู้บริโภค แบง่สีออกเป็น 2 โทนกว้างๆ ดงันี ้(เจนจิรา เหลา่สนุทร, 2540) 

1. โทนสีร้อน แสดงความเข้มแข็ง แรงกล้า แฝงด้วยพลังกระตุ้ น แสดงความ
จริงจงั มีเสน่ห์ น่าต่ืนเต้นเร้าใจ ได้แก่ สีโทนเหลือง ส้ม แดง นํา้ตาล เป็นตนั 

2. โทนสีเย็น แสดงความมีชีวิตชีวา ความรู้สกึกระฉบักระเฉง ส่ือถึงความภมูิฐาน 
มีระดบั กระตุ้นความรู้สกึได้น้อยกว่าสีโทนร้อน แตห่ยดุสายตาผู้ดไูด้นานกว่า เช่นโทนสีฟ้า นํา้เงิน 
เขียว เป็นต้น 
 วิชชุดา บนัดาล (2546) ได้ศึกษาเร่ืองสี เพ่ือศึกษาผู้บริโภคชาวไทยในการรับรู้สีในงาน
ออกแบบพบว่า การรับรู้ความหมายของสีดําคือ เศร้า จริงจัง และเงียบสงบ ความหมายของสี
นํา้ตาลคือ เก่าคร่ําครึ จริงจงั ความหมายของสีฟ้า เขียว ขาวนัน้เหมือนกนัคือ เย็น เป็นมิตร ความ
สงบและอดุมสมบูรณ์ ความหมายของสีทองคือ ความสวยงาม ใหม่เอ่ียมและมีเอกลกัษณ์ สีส้ม
และสีแดงมีความหมายเหมือนกนัคือ ร้อน ต่ืนเต้น สัน่สะเทือน สีม่วงมีความหมายคือ เย็น เศร้า 
สวยงาม สีเหลืองมีความหมายคือ ดี เฉียบแหลม ความสขุ 
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ดงันัน้ความนิยมของสีแตล่ะสีมีความแตกตา่งกนั อาจขึน้อยู่กบั อาย ุการศกึษาและแหลง่
ท่ีอยู่อาศยั สีสว่างสดใสจะดึงดดูกลุ่มวยัรุ่นได้มากกว่า ในขณะท่ีสีโทนอ่อนจะดงึดดูกบัผู้ ท่ีมีอายุ
มาก และผู้ ท่ีมีการศกึษาสงู ซึง่การศกึษาผลของสีนีมี้ประโยชน์ตอ่การออกแบบหากทําการเลือกสี
ได้เหมาะสมกบักลุม่เป้าหมาย และมีแนวโน้มท่ีการสื่อสารนัน้จะประสบความสําเร็จ 

 
สีกับการออกแบบบรรจุภณัฑ์ (Packaging Design) 
ช่วงเวลาท่ีผู้บริโภคตดัสินใจซือ้สินค้ามากท่ีสดุก็คือ ช่วงท่ีเลือกซือ้ของภายในร้านค้าหรือ

ร้านสะดวกซือ้ บรรจุภณัฑ์จึงต้องทําหน้าท่ีดึงดดูให้ผู้บริโภคสนใจและซือ้สินค้า เช่นความสําเร็จ
ของโค้กท่ีใช้สีแดง จนกลายเป็นสญัลกัษณ์ของนํา้อดัลม แต่เป๊ปซี่ก็ใช้สีนํา้เงินทําให้ผู้บริโภคแยก
ความแตกต่างได้ง่าย และสร้างความเช่ือมโยงขึน้มาใหม่ สีขัน้ต้นของบรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งท่ีระบุ
รสชาตขิองผลติภณัฑ์ (Garber & Hyatt, 2003, as cited in Bottomley & Doyle, 2006) 

มีการศึกษาเก่ียวกับผู้บริโภคพบว่า สินค้าท่ีมีสีท่ีโดดเด่น จะสามารถทําให้ผู้บริโภครู้ได้
ทนัที เพศยงัเป็นปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเลือกสีของบรรจภุณัฑ์ เพศหญิงจะชอบสีออกโทนร้อน ส่วน
เพศชายจะชอบสีท่ีเคร่งขรึมและเยือกเย็นกว่า อีกทัง้บรรจุภณัฑ์ท่ีมีสีสนัท่ีแตกต่างกนัก็ทําให้รับรู้
รสชาตแิตกตา่งกนัไป (Kanner, 1998 as cited in Schiffman & Kanuk, 2007) 

 
ตารางท่ี 15  แสดงการเช่ือมโยงของสี 

สี ความหมาย 
สีแดง ทําให้อาหารดนู่ากิน, ผู้หญิงชอบสีแดงออกนํา้เงิน, ผู้ชายชอบสีแดงออกเหลือง 
สีเหลือง เป็นสีท่ีมีความสะดดุตามากท่ีสดุ กาแฟกระป๋องสีเหลืองจะมีรสชาตจืิด 
สีเขียว การเป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อม เช่ือมโยงกบัพืชผกั 
สีนํา้เงิน สีโปรดของชาวอเมริกา, เช่ือมโยงกบัโซดา, เพศชายชอบผลติภณัฑ์ท่ีมีสีนํา้เงิน 
สีนํา้ตาล เพศชายชอบเลือกซือ้สนิค้าท่ีมีบรรจภุณัฑ์สีนํา้ตาล 

สีขาว 
เป็นอาหารท่ีบริสทุธ์ิและเป็นประโยชน์ตอ่ร่างกาย สะอาด ให้ความรู้สกึเป็นเพศ
หญิง 

ท่ีมา: Schiffman, I., & Kanuk, L. (2007). Consumer behavior (9th ed.).  
         Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall, p. 137 
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และเร่ืองสีกับการออกแบบบรรจุภณัฑ์ (Packaging Design) นัน้จะเก่ียวข้องกบัจิตใจ
และความรู้สึกนึกคิด การตัดสินใจของแต่ละบุคคลอาจเกิดขึน้จากหลายๆ ตวัแปร (ปิยานันต์ 
ประสารราชกิจ, 2543)  

ซึง่ในเร่ืองทฤษฎีสีของ Naomi Kuno Forms Inc. /Color Intelligence Institute ได้มีการ
เช่ือมโยงเร่ืองสีกับอารมณ์และบุคลิกภาพไว้ ซึ่งใช้หลกัความกลมกลืนกันระหว่างความสมัพนัธ์
ด้านความรู้สึกและการผสมของสีท่ีกระทบต่อประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สึก ได้แก่ การได้
กลิน่ การได้ยิน การได้เห็น การรับรสชาต ิและการสมัผสั 

 

 
รูปท่ี 5 หลกัความกลมกลืนกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและ 

การผสมของสีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ 
 

 ทฤษฎีสีของ Naomi Kuno Forms Inc. /Color Intelligence Institute อ้างอิงจากหนงัสือ 
Tasteful Color Combination ได้มีการแบง่บคุลกิภาพและอารมณ์ออกเป็น 14 ลกัษณะดงันี ้
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ตารางท่ี 16  แสดงบคุลกิภาพและอารมณ์ ตามทฤษฎีสีของ Naomi Kuno Forms Inc. /Color 
Intelligence Institute 

บุคลิกภาพและอารมณ์ คุณลักษณะ 
1. Relaxed & Happy 

(ผอ่นคลาย, ร่ืนเริง) 
 Relaxation (ผอ่นคลาย) 
 Cool breathe (ใจเย็น) 
 Warmth (อบอุน่) 
 Smooth (นุ่มนวล) 
 Security and Peace (ความปลอดภยั, ความสงบ) 
 Happiness and Luck  (ความสขุ และความโชคดี) 

2. Active & Energetic 
(คลอ่งแคลว่, กระปีก้ระเปร่า) 

 Energetic and Dramatic (กระตือรือร้น) 
 Throbbing and Speed (จงัหวะ, ความเร็ว) 
 Rising and Insistence (ยืนยนั, ยืนกราน) 

3. Wild & Exotic 
(ไมเ่ป็นระเบียบ, ประหลาด) 

 Primitive and Wild  
(แบบดัง่เดมิ, เกิดขึน้เองตามธรรมชาต)ิ 
 Wild and Thrilling (ต่ืนเต้น, โลดโผน) 
 Oriental and Ethnic (เก่ียวกบัชาตพินัธุ์) 
 Tropical (ร้อนชืน้) 

4. Mysterious (ดลูกึลบั)  Seclusion and Fantasy  
(ความสนัโดษ, จินตนาการ) 

 Magical and Awesome (วิเศษ, น่ายําเกรง) 
5. Nostalgic & Melancholy 

(ความหลงั, ความเศร้า) 
 Nostalgic and Memory (คดิถึง, ความทรงจํา) 
 Melancholic and Sentiment (เศร้า, ความเช่ือมัน่) 

6. Elegant & Sophisticated 
(สง่างาม และเป็นชาวกรุง) 

 Grace and Elegance (ความสงา่งาม, ความงดงาม) 
 Purity and Sensitivity (ความไร้เดียงสา, มีไหวพริบ) 
 Chic and Matured (ทนัสมยั) 

7. Reliable & Noble 
(ไว้ใจได้, ชนชัน้สงู) 

 Trust and Pride  
(เช่ือใจ, ไว้วางใจ, ความภาคภมูิใจ) 
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บุคลิกภาพและอารมณ์ คุณลักษณะ 
  Brew and Craftsmanship (งานฝีมือ) 

 Academic (ดเูป็นวิชาการ) 
 Formal (เป็นทางการ) 

8. Gentle & Warm 
(ออ่นโยน, อบอุน่) 

 Cute and Friendly (น่ารัก, เป็นมิตร) 
 Cheerful and Tolerant (รู้สกึสดช่ืน, ใจกว้าง) 
 Sweet and Romantic (หวาน, โรแมนตกิ) 
 Crystal clear and Pure (ใส, บริสทุธ์ิ) 

9. Intelligent (ฉลาด)  Intellectual and Cool (รอบรู้, ใจเยน็) 
 Smart and Stylish (ฉลาด, นําสมยั) 
 Technical and Mechanical  

(เช่ียวชาญ, เคร่ืองจกัร) 
 Tranquility and Soothing (ความสงบ) 

10. Young & Healthy 
(ออ่นเยาว์, สขุภาพดี) 

 Healthy and Fresh (ดสูขุภาพดี, สดช่ืน) 
 Nimble and Amusing (คลอ่งแคลว่, น่าสนกุสนาน) 
 Sporty and Freedom (ความเป็นอิสระ) 

11. Rich & Deluxe 
(ร่ํารวย, สขุภาพดี) 

 Richness and Fulfillment  
(ความร่ํารวย, ความสําเร็จ) 

 Gorgeous and Decorative (หรูหรา,ประดบัประดา) 
 Prime and Charm (สิง่ท่ีดีท่ีสดุ, ทําให้หลงใหล) 
 Fertility and Nutrition (ความอดุมสมบรูณ์) 

12. Traditional & Stable 
(ดัง่เดมิ, มัน่คง) 

 Classic and Traditional (คลาสสกิ, แบบดัง่เดมิ) 
 Stability and Stately (ความมัน่คง, ภมูิฐาน) 

13. Modern & Futuristic 
(สมยัใหม,่ เก่ียวกบัอนาคต) 

 Science and Chemistry  
(ดเูป็นวทิยาศาสตร์, เคมี) 

 Modern and Radical  
(คนสมยัใหม,่ หวัรุนแรง) 
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บุคลิกภาพและอารมณ์ คุณลักษณะ 
14. Humanistic & Natural 

(เห็นอกเห็นใจ,เป็นธรรมชาต)ิ 
 Human and Naturalness  

(คนทัว่ไป, ดเูป็นธรรมชาต)ิ 
 
ผู้วิจยัได้เลือกนําทฤษฎีสี Naomi Kuno Forms Inc./Color Intelligence Institute มาใช้ใน

การวิเคราะห์หาบุคลิกภาพของสีบนบรรจุภัณฑ์เพ่ือทําการศึกษาหาความหมายด้านอารมณ์ 
ความรู้สกึท่ีจะมากําหนดตําแหน่งเฉพาะของสีท่ีปรากฏบนบรรจภุณัฑ์ให้ตรงกบัอารมณ์ ความรู้สกึ
ตามท่ีต้องการศึกษาในการออกแบบบรรจุภณัฑ์เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink)  

 
2. ภาพ   
 การใช้ภาพในการออกแบบกราฟิกนับว่าเป็นสิ่งสําคญั ภาพประกอบท่ีนํามาใช้ในการ
ออกแบบกราฟิกควรมีความสัมพันธ์กับเร่ืองราว และข้อความท่ีปรากฏหรือเป็นเร่ืองเดียวกัน 
ภาพประกอบจะช่วยขยายเนือ้เร่ืองหรือข้อความให้น่าเช่ือถือยิ่งขึน้ (ประชิด ทิณบุตร, 2531) 
เช่นเดียวกบัคํากลา่วของ Meyers และ Lubliner (1998) ท่ีว่าหากถามผู้บริโภคโดยเฉล่ียแล้วว่าสิ่ง
ใดท่ีดงึดดูพวกเขาให้หนัมาสนใจบรรจภุณัฑ์และสินค้า คําตอบคือ การมีภาพของสินค้าท่ีน่าสนใจ 
ดงันัน้การมีภาพบนบรรจภุณัฑ์มีความสําคญัดงันี ้

 เป็นการระบถุึงความแตกตา่งของสนิค้านัน้ๆ และผู้บริโภคสามารถรับรู้ได้ 
 เป็นการส่ือสารถึงประโยชน์ใช้สอยของตวัสนิค้า 
 เป็นความดงึดดูใจทางด้านอารมณ์ 
 แสดงถึงผลลพัธ์สดุท้ายของการใช้สนิค้านัน้ ให้เห็นบนบรรจภุณัฑ์ 
 แสดงให้เห็นถึงภาพลกัษณ์ได้อยา่งชดัเจน 

 
 โดยท่ี Meyers และ Lubliner (1998) แบง่ภาพเป็น 2 ประเภทคือ ภาพถ่าย (Photo)  
และภาพประกอบ (Illustration) (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545) 

 ภาพถ่าย (Photo) เป็นภาพท่ีสามารถส่ือสารความหมายและอารมณ์ได้จาก
ภาพ การใช้ภาพถ่ายบนบรรจภุณัฑ์มกัใช้กบัสินค้าประเภทอาหาร และแฟชัน่ 
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เพราะสินค้าประเภทนี  ้เม่ือเป็นภาพจริงจะดูน่ารับประทาน และส่ือความ
หมายความเข้าใจได้ง่าย 

 ภาพประกอบ (Illustration) เป็นภาพท่ีอยู่บนบรรจภุณัฑ์ท่ีไม่ใช่ภาพถ่าย โดย
ภาพประกอบสามารถวาดแล้วให้เหมือนจริง หรือต่างไปจากเดิมเลยก็ได้ การ
ใช้ภาพประกอบมีวิธีท่ีหลากหลาย ดังนัน้จึงทําให้เกิดการสร้างสรรค์บรรจุ
ภณัฑ์ในรูปแบบและอารมณ์ท่ีแตกตา่งกนัไปได้หลายแนวทาง 

 
   และจากข้อมูลเร่ืองประสิทธิผลของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ท่ีมีต่อผู้บริโภค
ของนสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, (2545) ข้อมูลได้เปรียบเทียบค่าเฉล่ียของความดึกดูดใจ ความสนใจ 
ความชอบและความตัง้ใจซือ้ระหว่างบรรจภุณัฑ์ท่ีแสดงภาพวตัถเุหมือนจริง (ภาพถ่าย) กบับรรจุ
ภณัฑ์ท่ีแสดงภาพวตัถท่ีุไม่เหมือนจริง (ภาพประกอบ) ผลการทดลองพบว่า การออกแบบกราฟิก
บนบรรจุภณัฑ์โดยใช้ภาพถ่ายหรือจะใช้ภาพไม่เหมือนจริงล้วนให้ผลในการดึงดดูใจผู้บริโภคไม่

แตกตา่งกนั 
 แต่เน่ืองจากผู้วิจยัต้องการหาประเภทของภาพท่ีสามารถส่ือสารข้อมลูได้ จึงนําตวัอย่าง
สินค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบิวตีด้ริงก์ (Beauty Drink) ท่ีมี
วางขายในท้องตลาดจริงไปสอบถามผู้ เช่ียวชาญทางด้านกราฟิก จากการศกึษาพบว่าข้อสรุปของ
ภาพท่ีสามารถส่ือสารข้อมลูได้หลากหลายคือ ภาพประกอบ (Illustration)  
 
 วรพงศ์ วรชาติอดุมพงศ์, (2535) ได้แยกประเภทภาพประกอบ (Illustration) ออกเป็น 3 
ประเภทดงันี ้

1. รูปภาพเสมือนจริง คือ ภาพท่ีถ่ายทอดเนือ้หาออกมาโดยตรง เป็นภาพท่ีดแูล้ว
เหมือนวตัถจุริงในธรรมชาติ มีการเน้นลกัษณะรูปร่าง รูปทรง แสงและเงา ให้สีท่ีเหมือนจริงมาก
ท่ีสดุ 

2. รูปภาพประดิษฐ์หรือภาพดัดแปลง คือ ภาพท่ีพยายามดัดแปลงมาจาก
ภาพเหมือนจริง มีการเสริมแตง่ ดดัแปลง 

3. ภาพนามธรรม หรือภาพง่ายๆ คือ เป็นภาพท่ีไมไ่ด้พรรณนาเร่ืองราวตามความ
เป็นจริง  เป็นภาพท่ีถ่ายทอดออกมาเป็นเพียงสญัลกัษณ์ตวัแทนอยา่งใดอยา่งหนึง่ 
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 และสามารถแยกภาพประกอบ (Illustration) โดยแบ่งจากเทคนิคการสร้างสรรค์ได้ดงันี ้
(อารยะ ศรีกลัป์ยาณบตุร, 2550: 110) 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดิม (Traditional Illustration) คือ เป็นการวาดภาพโดยใช้
ลกัษณะสีตา่งๆ เช่น สีนํา้ สีโปสเตอร์ สีฝุ่ น 

2. ภาพพิมพ์ (Printmaking Illustration) คือ เป็นการใช้เทคนิคการสร้างสรรค์
ภาพด้วยเทคนิคทางภาพพิมพ์ เช่น ภาพพิมพ์ไม้ (Woodcut) ภาพพิมพ์โลหะ (Intaglio) ภาพพิมพ์
หิน (Lithography) ภาพพิมพ์สกรีน (Screen) 

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ (Computer Graphic Illustration) คือ 
เป็นการใช้เทคนิคการวาดภาพด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ต่างๆ เช่นเวคเตอร์ กราฟิก เอดิเตอร์  
(Vector Graphic Editor) บิทแมป กราฟิก เอดิเตอร์  (Bitmap Graphic Editor) และคอมพิวเตอร์
กราฟิก 3มิต ิ(3D Computer Graphics) 
 
 วรพงศ์ วรชาติอดุมพงศ์, (2535) กล่าวว่าการเลือกใช้ภาพเพ่ือนําภาพมาใส่รวมกบังาน
กราฟิก ควรให้ความใสใ่จในการออกแบบรูปภาพ จะสร้างความสนใจได้มากน้อยเพียงใดขึน้อยู่กบั
รูปแบบของภาพเป็นสําคญั นอกจากนีร้ายละเอียด และเนือ้หาในภาพ เทคนิค วิธีการสร้างภาพ 
ความสมบูรณ์ของภาพท่ีนํามาใช้ต้องทําหน้าท่ีส่ือความหมาย และบอกรูปแบบสินค้าได้ชดัเจน 
บรรยายเนือ้หาได้ครบถ้วน มีความสวยงาม องค์ประกอบหลกัๆท่ีช่วยสนบัสนนุให้ภาพมีความโดด
เดน่ ประกอบด้วย 

 ลกัษณะของภาพ จะต้องมีความเหมาะสม ตรงตอ่กลุม่เป้าหมาย 
 รูปแบบภาพ ภาพท่ีนํามาใช้นัน้ต้องมีความสมัพนัธ์กบัส่ือ และสอดคล้องกับ
วตัถปุระสงค์หลกัของงาน 

 สีของภาพต้องสวยงามชดัเจน 
 ขนาดของภาพ  พบวา่ภาพท่ีมีขนาดใหญ่ๆได้รับความสนใจมากท่ีสดุ  
 

กําธร สถิรกุล, (2515) กล่าวว่าลักษณะของภาพท่ีใช้ในงานออกแบบกราฟิกบนบรรจุ
ภณัฑ์นัน้ จะต้องสามารถสร้างแรงบนัดาลใจความรู้สึกให้รู้สึกคล้อยตาม สามารถแบ่งเป็น 3 
ลกัษณะ ดงันี ้
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 ดแูล้วเกิดความสบายใจ (Positive Felling) อาจจะเป็นภาพประเภทท่ีดแูล้ว
สวยงาม สบายตา มองแล้วรู้สกึดี ผอ่นคลาย เช่น ภาพวิวทิวทศัน์ นํา้ตก ลําธาร ดอกไม้ใบหญ้า 

 ดแูล้วเกิดความรู้สกึไม่สบายใจ (Negative Feeling) เป็นภาพท่ีน่าเกลียด น่า
กลวัตา่งๆ เช่นภาพผี สตัว์ร้าย อบุตัเิหต ุภาพท่ีไมน่่าด ู

 ภาพท่ีดแูล้วไม่เกิดความรู้สกึอะไร (Neutral Felling) ภาพท่ีลกัษณะกลางๆ ดู
แล้วไมทํ่าให้เกิดอารมณ์ใดเป็นพิเศษ 

ภาพทัง้สามนีจ้ะเห็นได้ว่า ภาพท่ีดแูล้วเกิดความรู้สกึไม่สบายใจ (Negative Felling) จะ
เรียกความสนใจขัน้ต้นจากผู้ดไูด้ก่อนภาพอ่ืนๆ แตจ่ะเรียกความสนใจอยู่ได้ไม่นานทัง้ให้ความรู้สกึ
ด้านลบไปด้วย สว่นภาพท่ีดแูล้วเกิดความสบายใจ (Positive Felling)  จะเรียกความสนใจจากคน
ดรูองลงมา แต่จะดึงดดูความสนใจได้นาน เพราะเกิดความรู้สึกต่อภาพในด้านบวก ส่วนภาพท่ีดู
แล้วไมก่่อให้เกิดอะไร (Neutral Felling) จะเรียกความสนใจตอ่ผู้ดไูด้น้อยท่ีสดุ แตถ้่าแยกภาพตาม
ลกัษณะของภาพตามลกัษณะเนือ้หาภาพ อาจแบ่งออกเป็นภาพท่ีมีลกัษณะง่าย (Simple) เป็น
ภาพง่ายๆ ไม่มีแฝงแนวคิด กับภาพท่ีมีลกัษณะซบัซ้อน (Complicate) เป็นภาพท่ีมีรายละเอียด
มากมาย แฝงแนวคดิซบัซ้อน ผู้ดจูะสนใจในภาพท่ีมีลกัษณะงา่ยมากกวา่ แตจ่ะดไูมน่าน สว่นภาพ
ท่ีมีลกัษณะซบัซ้อนจะทําให้คนไมค่อ่ยด ูแตถ้่าดแูล้วจะใช้เวลาดภูาพเป็นเวลานาน 

จากท่ีกล่าวมาภาพท่ีนํามาใช้จริงควรมีลกัษณะท่ีดี เพ่ือภาพพจน์ของสินค้า ทําให้กราฟิก
ดดีูมีจดุเดน่ในด้านสาระ ความสวยงามสะดดุตา และโน้มน้าวให้ผู้ซือ้เกิดทศันคติคล้อยตามส่ือใน
งานออกแบบกราฟิกส่วนใหญ่ให้ความสําคัญต่อเร่ืองภาพประกอบอย่างยิ่ง เพราะเนือ้ท่ีของ
ภาพประกอบจะถกูนํามาสร้างจดุสนใจไมน้่อยกวา่ 50 % ของพืน้ท่ีทัง้หมด  
 
3. ตวัอักษร (Typography)  
  โดยปกตินกัออกแบบจะใช้ตวัอกัษร (Typography) เพ่ือเป็นการส่ือสารเก่ียวกบัข้อความ
เพ่ือเป็นการบอกข้อมลูโดยตรงไปสู่ผู้บริโภค นอกจากนีต้วัอกัษรยงัแฝงความหมายท่ีมากไปกว่า
นัน้ ด้วยลกัษณะของตวัอกัษร (Style) ท่ีบง่บอกไปถึงบคุลกิภาพ เช่น ตวัอกัษรท่ีดเูพรียวบาง จะให้
ความรู้สกึออ่นหวาน หรูหรา ในขณะท่ีตวัอกัษรทึบหนา ให้ความรู้สกึมัน่คง ดงันัน้การเลือกใช้ชนิด
ของตวัอกัษรต้องเหมาะสมกับแนวคิดของการออกแบบท่ีวางไว้ อ้างใน (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 
2545: 38) 
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ตวัอกัษร ทําหน้าท่ีส่ือความหมายของสินค้าสู่ผู้ซือ้โดยตรง จึงควรเข้าใจง่าย เรียบเรียง
ภาษาอย่างถกูต้อง ส่ือสารได้ตรงประเด็น ใช้ตวัหนงัสือท่ีอ่านง่าย โดยต้องทําให้ผู้ซือ้ทราบข้อมลู
ท่ีมาของสนิค้า การใช้ และการเก็บรักษา (สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย
, 2548: 67) 

การออกแบบกราฟิกโดยทัว่ๆ ไปมีการนําตวัอกัษรมาใช้เพ่ือการออกแบบอยู ่2 ลกัษณะคือ 
(ประชิด ทิณบตุร, 2531) 

1. ใช้ตวัอกัษรเป็นส่วนดึงดูดสายตา คือ มีลกัษณะตวัอกัษรแบบ Displayface 
เพ่ือการตกแต่งหรือเน้นข้อความข่าวสาร ให้สามารถดึงดดูความสนใจของผู้ด ูผู้อ่านด้วยการใช้
ขนาด รูปแบบท่ีมีลกัษณะเดน่เป็นพิเศษ เช่น การพาดหวัเร่ือง (Heading) เป็นต้น 

2. ใช้ตวัอกัษรเป็นสว่นบรรยาย หรืออธิบายเนือ้หา คือการใช้ตวัอกัษร Bookface 
หรือเป็นตวัอกัษรท่ีมีขนาดเล็กในลกัษณะของการเรียงพิมพ์ข้อความเพ่ือการบรรยายหรืออธิบาย

ส่วนประกอบปลีกย่อยการท่ีผู้ ออกแบบจะนําตวัอกัษรหรือ ตวัพิมพ์มาใช้ในการออกแบบต้องมี
การศกึษาเรียนรู้ถึงสว่นประกอบปลีกยอ่ยของตวัอกัษรด้วย เช่น 

 รูปแบบตวัอกัษร (Type Style) 
 ขนาดตวัอกัษร (Type Size) 
 รูปร่างและลกัษณะของตวัอกัษร (Type Character) และรวมไปถึง
จดุประสงค์ของการออกแบบท่ีต้องการสื่อด้วย 

รูปแบบตวัอักษร (Type Style) 
การแบ่งชนิดของตัวอักษรสามารถแบ่งตามการใช้งานในปัจจุบันคือ แบ่งได้เป็น 2 

ประเภทคือ อกัษรภาษาองักฤษ และอกัษรภาษาไทย ซึง่สามารถแบง่รายละเอียดได้ดงันี ้
 ตวัอักษรภาษาอังกฤษ ชนิดของตวัอกัษรภาษาองักฤษ 

 ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ (Text leeters or blackletter typefaces) 
บางครัง้เรียกอกัษรอาลกัษณ์ มีรูปแบบเหมือนคดัลายมือ หรือเขียนด้วยปากกาคอแร้ง มีลกัษณะ
ความหนาบางของเส้นตวัอกัษรไม่เท่ากนัตลอดทัง้ตวัอกัษร เหมาะกบัการพิมพ์หวัข้อหรือข้อความ
ท่ีไม่ยาวมากนกั ให้ภาพลกัษณ์ของความโบราณแบบคลาสสิก ตวัพิมพ์ท่ีสําคญัประเภทนี ้เช่น โร
ทนัดา (Rotunda) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 182) 
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รูปท่ี 6 ตวัพิมพ์โรทนัดา (Rotunda) ท่ีมา: www.fontspace.com/george-williams/rotunda 

 
 ตวัพิมพ์แบบตวัเขียน (Scrip or cursive typefaces) มีรูปแบบเหมือนการ

เขียนด้วยลายมือภาษาอังกฤษ คือเป็นเส้นต่อเน่ืองกัน มีลักษณะของความหนาบางของเส้น
ตวัอกัษรไมเ่ท่ากนัตลอดตวัอกัษร เหมาะกบังานพิมพ์ข้อความสัน้ๆ ตวัพิมพ์ท่ีสําคญัประเภทนี ้เช่น 
โคโรเนต (Coronet) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 182) 

 

 
รูปท่ี 7 ตวัพิมพ์โคโรเนต (Coronet) ท่ีมา: www.identifont.com/similar?7N8 

 
Script หรือตวัอกัษรเลียนแบบลายมือ ส่ือถึงความรู้สกึไม่เป็นทางการ ให้ความรู้สกึสนกุ 

อิสระ พลิว้ไหว มกัใช้ตวัอกัษรประเภทนีก้บักลุ่มวยัรุ่น แต่ถ้าในส่วนของงานหนงัสือไม่นิยมนํามา
เป็นสว่นของเนือ้หาเพราะอา่นยาก (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 30) 

 
 ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) บางครัง้เรียกว่าตวัมีเชิง มีความ

หนาบางของเส้นตวัอกัษรไมเ่ท่ากนัตลอดทัง้ตวัอกัษร สามารถแบง่ยอ่ยประเภทได้อีกดงันี ้ 
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- ตวัพิมพ์แบบโอลด์ สไตล์ (Old Style) จดุเด่นคือ ส่วนท่ีเป็นฐานหรือ
ติง่นัน้อยูท่ี่เป็นสว่นของเส้นทแยงมมุของตวัอกัษร โดยสว่นท่ีบางท่ีสดุ
จะเป็นมุมของตวัอักษร ไม่ใช่ส่วนบนหรือส่วนล่างเหมือนตวัอักษร
แบบเซอริฟอ่ืนๆ ตัวพิมพ์ท่ีสําคัญประเภทนี  ้เช่น การามอนด์ 
(Garamond), กาวดี โอลด์ สไตล์ (Goudy Old style), พาลาติโน 
(Palatino) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 182) 

 

 
รูปท่ี 8 ตวัพิมพ์พาลาตโิน (Palatino) ท่ีมา: www.identifont.com/similar?656 

 
- ตวัพิมพ์แบบทรานซิสซนัแนล (Transitional) บางครัง้เรียกว่าตวับา
โรค (Baroque) จดุเด่นคือ ส่วนท่ีเป็นฐานหรือติ่งนัน้มีความหนาบาง
แตกตา่งกนัมากกว่าตวัพิมพ์แบบโอลด์ สไตล์ (Old Style) ตวัพิมพ์ท่ี
สําคญัประเภทนี ้เช่น ไทม์ นิว โรมนั (Times new Roman) และบาส
เคอร์วิลล์ (Baskerville) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 183) 

 

 
รูปท่ี 9 ตวัพิมพ์ไทม์ นิว โรมนั (Times new Roman) ท่ีมา: www.identifont.com/similar?WP 
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- ตวัพิมพ์แบบสแควร์เซอริฟ (Square Serif หรือ Stab Serif) บางครัง้
เ รียกว่าตัวพิมพ์ อิยิปเ ตียน  (Eqyptian)  หรือตัวแบบแอนทิคส์ 
(Antiques) จุดเด่นคือ ส่วนท่ีเป็นฐานหรือติ่งมีลกัษณะเป็นส่ีเหล่ียม 
ลกัษณะของความหนาบางของเส้นตวัอกัษรไม่ต่างกัน ตวัพิมพ์ท่ี

สําคัญประเภทนี  ้เช่น คลาเรนดอน (Clarendon), ร็อกเวล 
(Rockwell), คเูลีย (Courier) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 183) 

 

 
รูปท่ี 10 ตวัพิมพ์ร็อกเวล (Rockwell) ท่ีมา: www.letterpress.se/typography/fonts/ 

 
- ตัวพิมพ์แบบโมเดิร์น (Modern) จุดเด่นคือ ส่วนท่ีเป็นแนวตัง้ของ
ตวัอกัษรเป็นเส้นตรงและหนา โดยส่วนท่ีเป็นฐานหรือติ่งจะบางมาก 
และมกัมีความหนาบางไม่เท่ากนัตลอดทัง้ตวัอกัษร ตวัพิมพ์ท่ีสําคญั
ประเภทนี  ้เช่น โบโดนี (Bodoni), เซนจูรี สกูลบุ๊ ค (Century 
Schoolbook) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 183) 

 

 
รูปท่ี 11 ตวัพิมพ์เซนจรีู สกลูบุ๊ค (Century Schoolbook)  

ท่ีมา: www.identifont.com/similar?N1D 
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Serif หรือตวัอกัษรแบบโรมนั หรือบางคนเรียกว่าแบบโบราณ (Tradition old Style) เป็น
ตวัอกัษรกลุม่นีจ้ะส่ือถึงความรู้สกึ ความขลงั ความเก่า มกัถกูนํามาใช้กบังานท่ีดเูป็นทางการ หรือ
เป็นงานท่ีออกไปทางอนุรักษ์นิยม ถ้าเป็นงานพวกหนงัสือมกัใช้เป็นตวัพาดหวัเร่ืองมากกว่าเป็น
ตวัอกัษรในเนือ้หา (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 29) 

 
 ตวัพิมพ์แบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces) จุดเด่นคือ เป็น

ตวัพิมพ์ท่ีไม่มีฐานหรือติ่ง บางครัง้เรียกตวัพิมพ์ไม่มีเชิง ส่วนใหญ่มกัมีความหนาบางเท่ากันทัง้
ตัวอักษร แต่ถ้าตัวพิมพ์ประเภทนีท่ี้ความหนาบางไม่เท่ากันทัง้ตัวอักษรจะเรียกว่าตัวกอธิกส์ 
(Gothics) ตวัพิมพ์ท่ีสําคญัประเภทนี ้เช่น เฮลเวติก้า (Helvetica), เอเรียล (Arial), ยูนิเวิร์ส 
(Univers) (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 184) 

 

 
รูปท่ี 12 ตวัพิมพ์ยนิูเวิร์ส (Univers) ท่ีมา: www.identifont.com/similar?X6 

 
San Serif หรือตวัอกัษร Gothic เป็นตวัอกัษรท่ีมีพืน้ฐานมาจากแบบ Serif แตป่รับแบบไม่

มีหวัและเท้า ส่ือถึงความรู้สกึทนัสมยั ตวัอกัษรรูปแบบนีเ้ป็นท่ีนิยมนํามาใช้ในการออกแบบ เพราะ
ดเูรียบง่าย ทนัสมยั และในงานหนงัสือนิยมนํามาเป็นตวัอกัษรสําหรับเนือ้หา เพราะอา่นง่าย  
(นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 29) 

 
 ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces) จดุเดน่คือ มีความอิสระ

ในรูปทรงของตวัอกัษร นิยมใช้ในการพาดหวัเพ่ือแสดงบคุลิกภาพเฉพาะพิเศษ ตวัพิมพ์ประเภทนี ้
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ไมจํ่ากดัวา่ต้องเป็นตวัอกัษรล้วนๆ อาจนําภาพอ่ืนๆ มาผสมให้กลมกลืน หรือตดัทอน ตอ่เติม แปร
รูปให้เกิดความพิเศษในตวั (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 184) 
    
 
 
   
 
 

รูปท่ี 13 ตวัพิมพ์อดีเลีย (Adelia) ท่ีมา: http://goo.gl/P405M 
ตวัอักษรภาษาไทย ชนิดของตวัอกัษรภาษาไทย 

  ตวัอกัษรภาษไทยเป็นตวัอกัษรท่ีการจดัวางยากกว่าตวัอกัษรภาษาองักฤษ 
เพราะมีสระ และวรรณยกุต์ ตวัอกัษรภาษาไทยแบง่ออกเป็นหลายชนิดดงันี ้

 ตวัอาลกัษณ์ เป็นตวัพิมพ์ท่ีมีลกัษณะเหมือนคดัลายมือด้วยปากกาคอ
แร้ง นิยมใช้กบัข้อความสัน้ๆ หรือบคุลิกภาพแบบโบราณ ส่ือความเป็นทางการ ให้ความรู้สกึแบบ
ไทยๆ ความรู้สกึถึงการให้ความเคารพ การให้เกียรต ิมกัใช้กบัการเชิญในงานสําคญัตา่งๆ (ปาพจน์ 
หนนุภกัดี, 2553: 184) 

 
รูปท่ี 14 ตวัพิมพ์ทีเอช ศรีศกัดิ ์(TH Srisakdi) 

ท่ีมา: www.charm.au.edu/ThaiFont/regis_form.htm 
 

 ตวัพิมพ์แบบเขียน มีลกัษณะเหมือนการเขียนด้วยลายมือ ส่ือถึงความเป็น
ธรรมชาติ อิสระ เหมาะกับงานท่ีดไูม่เป็นทางการ สนุกสนาน คล้ายกับ Script ของตวัอกัษร

ภาษาองักฤษ (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 185) 
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รูปท่ี 15 ตวัพิมพ์ชยัราชวตัร (RCW (@-D-RCW.)) ท่ีมา:  www.buycdtoday.com 

 
 ตวัพิมพ์แบบมีหวั หรือแบบดัง้เดิม เป็นแบบท่ีพบเห็นมากท่ีสดุ แบบมีหวั

ถือเป็นเอกลกัษณ์ของตวัอกัษรภาษาไทย ตวัอกัษรลกัษณะนีส่ื้อถึงความเป็นทางการ คล้ายกับ 
Serif ของอกัษรภาษาองักฤษ และลกัษณะของอกัษรท่ีอา่นง่าย มกัถกูนํามาใช้เป็นสว่นของเนือ้หา
หนงัสือ (ปาพจน์ หนนุภกัดี, 2553: 185) 

 
รูปท่ี 16 ตวัพิมพ์คลอเดีย นิว (Cordia New)  

 
 ตวัพิมพ์แบบไม่มีหวัหรือตวัปาด ดดัแปลงมาจากตวัอกัษรท่ีมีหวั ส่ือถึง

อารมณ์ทนัสมยัมากกว่าแบบมีหวั ใช้กบังานท่ีมีลกัษณะร่วมสมยั หรือสากลมากกว่าแบบดัง้เดิม 
(นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 30) 

 

 
รูปท่ี 17 ตวัพิมพ์ซเูปอร์มาร์เก็ต(Supermarket) 
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 ตวัพิมพ์แบบตวัตกแต่ง เป็นตวัอกัษรดดัแปลงเพ่ือให้เข้ากบังานประเภท
ต่างๆ ส่ือถึงความหลากหลาย อิสระในการจัดวาง เพ่ือให้เกิดความกลมกลืนกับงานกราฟิก 
ตวัอกัษรแบบนีค้ล้ายกบั Display ของตวัอกัษรภาษาองักฤษ (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 30) 

 

 
รูปท่ี 18 ตวัพิมพ์เอสอาร์ ฟ้าทลายโจร (SR fahtalaiJone ออกแบบโดย ไพโรจน์ ธีระประภา) 

ท่ีมา: www.f0nt.com/release/sr-fahtalaijone-np/ 
 

โดยทัง้นีจ้ากข้อมลูข้างต้นสิ่งท่ีต้องคํานึงถึงในการเลือกใช้ตวัอกัษร จะต้องขึน้กบัประเภท
ของงานนัน้ๆ ทัง้ในเร่ืองของขนาดของตัวอักษร ความยาวของบรรทัด ลักษณะของตัวอักษร 
(Style) หรือเม่ือเป็นหวัข้อ (Leading) ท่ีต้องการเน้นความสําคญั 

 
 ขนาดตวัอักษร (Type Size) 

การกําหนดขนาดของตวัอกัษรมีหน่วยท่ีรู้จกักนัคือ พอยนต์ (Point) ซึง่ขนาด 72 พอยนต์ 
(Point) เท่ากบั 1 นิว้ ในด้านงานพิมพ์ตวัอกัษรมาตรฐานทัว่ๆไป ขนาดท่ีเหมาะสมกบัสายตาคน
ทัว่ไปคือ 14 พอยนต์ (Point) ทําให้อ่านสบายตาพอดี แต่ขนาดท่ีเหมาะสมสามารถบวกลบได้ 2 
พอยนต์ (Point) แล้วแตน่กัออกแบบเห็นความเหมาะสม (โสรชยั นนัทวชัรวิบลูย์, 2545) 

Sonsino (1990) กลา่วว่า ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์นัน้ โดยปกติมกัจะมีการ
เน้นในส่วนท่ีเป็นหวัข้อ (Heading) หากมีการออกแบบเป็นลกัษณะเส้นบางโค้งดนูุ่มนวล จะให้
ความรู้สึกหรูหรา ในขณะท่ีการออกแบบเป็นเส้นทึบและมีขนาดใหญ่จะให้ความรู้สึกท่ีเข้มแข็ง 
น่าเช่ือถือ นอกจากนีใ้นส่วนของบทความท่ีปรากฏอยู่บนบรรจุภัณฑ์ เช่น ส่วนประกอบ หรือ
วิธีการใช้งาน ต้องมีการออกแบบให้อ่านง่ายโดยมีกฎพืน้ฐานคือ ข้อความท่ีอยู่ตรงกลางหรือ อยู่
ด้านขวาจะอ่านยากมากกว่าทางด้ายซ้าย ความยาวของบทความเป็นสิ่งท่ีต้องระวงั ไม่ควรยาว
เกินไปร่วมถึงช่องว่างระหว่างตวัอกัษรและระหว่างบรรทดั (Spacing) ส่วนอกัษรตวัเอียงจะอ่าน
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ยาก ไม่ควรใช้กับสินค้าท่ีต้องใช้ข้อมลู หรือใช้ในการอธิบาย โดยเฉพาะบรรจุภณัฑ์ท่ีเก่ียวกับยา 
และวตัถมีุพิษ   
  
 แต่ในขณะเดียวกันผลิตภณัฑ์บางประเภท มีชนิดและขนาดให้เลือกใช้จํานวนมากจาก
ผู้ผลิตเดียวกัน ยกตวัอย่างเช่น เคร่ืองสําอางซึ่งบรรจุในภาชนะ เช่น ขวด กล่อง หรือกระปกุซึ่งมี
ลกัษณะรูปร่างและหน้าตาคล้ายกนัทัง้ชดุ นกัออกแบบจําเป็นต้องช่วยให้ผู้ จําหน่ายและผู้บริโภค
สามารถเลือกหยิบและเลือกใช้ได้อย่างรวดเร็วและถกูต้องได้โดยการใช้ สี (Color) ซึง่ถือได้ว่าเป็น
องค์ประกอบหนึง่ท่ีสําคญัในการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์อาหาร และ
เคร่ืองด่ืม ท่ีสีจะมีสว่นทําให้เกิดความรู้สกึวา่น่ารับประทานได้ง่าย (สมุาลี ทองรุ่งโรจน์, 2543: 77) 

และนอกจากเร่ือง สี ภาพ และตวัอกัษรผู้วิจยัอยากจะศกึษาในเร่ืองการจดัวาง
องค์ประกอบของการออกแบบบรรจภุณัฑ์ เพ่ือท่ีจะสามารถนําไปปรับใช้หรือช่วยเสริมในการ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 

 
หลักการจัดวางองค์ประกอบของการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์  
(Layout of Graphic Design) (นสธร ลิม้ไชยาวฒัน์, 2545: 45-48) 
จากองค์ประกอบตา่งๆ ดงักล่าว ถกูนํามาทําการออกแบบตามแนวทางของการออกแบบ

คือ มีความสะดุดตา (Attractive) เกิดอารมณ์และความรู้สึก (Emotion) ซึ่งเป็นไปตามจิตวิทยา
ขององค์ประกอบในการออกแบบ คือ การใช้เส้น, สีสนั มาประกอบกนัซึง่เป็นไปตามแนวทางของ
ศลิปะการออกแบบ คือ ความเป็นเอกภาพ (Unity) ซึง่เป็นการจดัองค์ประกอบตา่งๆให้เป็นอนัหนึ่ง
อนัเดียวกนัและสอดคล้องกนั (Harmonize) มีการสร้างสมดลุ (Balance) ขององค์ประกอบ มีการ
กําหนดจุดเด่นในภาพ เพ่ือความสะดุดตา (Dominance) (Scott,1951) ประกอบไปกับแนวทาง
การตลาดคือ เป็นการสร้างภาพลักษณ์ ซึ่งนอกจากจะเป็นส่วนท่ีทําให้ผู้บริโภคเข้าใจทันทีใน
ระยะไกลแล้วนัน้ต้องออกแบบให้เข้ากบัภาพลกัษณ์ของสินค้าด้วย สามารถสรุปแนวทางของการ
ออกบแบบกราฟิกเกิดจากพืน้ฐานการออกแบบ 4 ประการ คือ 

1. การตัดกัน  (Contrast)  คือ  การสร้างความแตกต่างกันของสี ,  ขนาด , 
สญัลกัษณ์ และอ่ืนๆ ในการออกแบบ ทัง้นีก้ารออกแบบท่ีดีควรมี “ศนูย์กลางท่ีส่งผลดงึดดูต่อการ
มองเห็น” (Center of visual impact) นัน่คือ การออกแบบควรมีองค์ประกอบ 1 องค์ประกอบท่ีมี
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ความโดดเด่นแตกต่างจากส่วนอ่ืนๆ ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองของขนาด, สี หรืออ่ืนๆ เพ่ือให้เกิดมมุมองท่ี
สามารถสงัเกตเห็นได้ง่าย (Lester,2000) 

หากการตดักนัเป็นการสร้างจดุเดน่ในการออกแบบ สอดคล้องไปกบั Landa (1996) ท่ี
กลา่ววา่ การกําหนดจดุเดน่ (Emphasis) เป็นการเลือกวา่องค์ประกอบใดท่ีนํามาเป็นจดุเดน่ของ
การออกแบบกราฟิกนัน้มีวธีิการเลือกดงันี ้

 สิง่ใดคือข้อมลู หรือข้อความเบือ้งต้นท่ีต้องการสื่อสารออกไป 
 องค์ประกอบใดดมีูความน่าสนใจมากท่ีสดุ 
 องค์ประกอบใดมีความสําคญัท่ีสดุ 

 
ในการจดัวางองค์ประกอบภาพ สว่นท่ีจะทําให้เกิดจดุเดน่มีวิธีการดงัตอ่ไปนี ้

 ทําให้องค์ประกอบนัน้สวา่ง สดใสท่ีสดุ 
 ใช้สีท่ีแตกตา่งไป หรือ ใช้สีท่ีตดัไปจากพืน้ภาพ 
 จดัวางในทิศทางท่ีตา่งออกไป 
 ทําให้เป็นขนาดใหญ่ 
 ใช้องค์ประกอบอ่ืนๆ นําสายตาไปสูอ่งค์ประกอบจดุเดน่นัน้ใช้รูปร่างท่ีตา่ง
ออกไปจากองค์ประกอบโดยรวม 

 แยกสว่นท่ีต้องการเป็นจดุเดน่ออกมา จากองค์ประกอบโดยรวม 
 จดัวางในตําแหนง่ท่ีน่าสนใจ 

 
การกําหนดถึงเร่ืองตําแหน่งขององค์ประกอบนัน้ ต้องคํานึงถึงความสมัพนัธ์ของแต่ละ

องค์ประกอบรวมไปถึงเร่ืองขนาด สีสนั ค่าของสี และนํา้หนกัของการมอง จึงจะสร้างจดุเดน่ขึน้ได้ 
โดยทัว่ไปในการจดัวางลําดบัการมอง มีหลกัท่ีต้องคํานงึถึงดงันี ้

 ตําแหน่ง (Position) โดยปกติการอ่านจะอ่านจากซ้ายไปขวา และจากบน
ลงลา่ง การจดัวางตําแหน่งของการออกแบบกราฟิกก็เช่นเดียวกนั 

 ขนาด (Size) โดยปกตคินเราจะมองไปท่ีสิง่ใหญ่ก่อนจะมองสิง่ท่ีเลก็กวา่ 
 สี  (Color) ปกติสีสดใสกว่าจะดึงดูดสายตา  หรือสี ท่ีแตกต่างจาก
สิง่แวดล้อมโดยรวม ก็โดดเดน่ได้เช่นกนั 
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 ค่าสี (Value) การเปลี่ยนค่าสีจากการตดักันมากท่ีสดุ ไปสู่การท่ีค่าสีตดั
กันน้อยท่ีสุดสามารถทําให้ เ กิดการเคล่ือนสายตาการมอง  จาก
องค์ประกอบหนึง่ไปองค์ประกอบหนึง่ได้ 

 นํา้หนักของการมอง (Visual Weight) โดยปกติเราจะมองไปท่ี
องค์ประกอบในภาพท่ีดมีูนํา้หนกัมากเป็นสิง่แรก 

2. ความสมดลุ (Balance) คือ การให้นํา้หนกัท่ีเท่ากันระหว่างแนวนอน และ
แนวตัง้เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ การสร้างสมดลุจากองค์ประกอบท่ีเหมือนกนัทัง้ 2 ด้านจะ
ทําให้เกิดเป็นทางการ และคลาสสกิ รู้สกึถึงความคงท่ี (Stable) ในขณะท่ีการสมดลุท่ีไม่เหมือนกนั
ทัง้ ด้าน (Asymmetric) จะสร้างความรู้สึกท่ีเป็นทางการน้อยกว่า สร้างความรู้สึกถึงความ
เคล่ือนไหวในภาพ (Dynamic) (Lester, 2000) 

3. จังหวะ (Rhythm) คือ การจัดองค์ประกอบเพ่ือเป็นการนําสายตาของผู้มอง 
เกิดเป็นลําดบั (Sequence) ของการมอง โดยปกติเคล่ือนสายตาของผู้มองในงานกราฟิกจะมองที
ละสว่น ก่อนจะนํามาประกอบเป็นภาพทัง้หมด โดยปกตมินษุย์จะมองจากซ้ายไปขวา และจากบน
ลงล่าง โดยต้องดูการจัดลําดับขององค์ประกอบนัน้รองรับทิศทางการมองเห็น โดยจังหวะจะ
เป็นไปในลักษณะท่ีเรียบง่าย (Simplicity) คือการใช้องค์ประกอบน้อยและซํา้กันไป ทําให้ดู
กลมกลืน หรือจงัหวะท่ีดซูบัซ้อน (Complexity) ท่ีใช้องค์ประกอบหลากหลาย แต่จะดงึดดูสายตา
และการเคล่ือนสายตาของผู้มอง (Lester, 2000) 

4. เอกภาพ (Unity) คือ การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และส่วนภาพมาจดัให้ลงตวั 
เป็นเหมือนการวางแนวความคิดท่ีให้องค์ประกอบต่างๆทัง้หมดเป็นไปในทิศทางและความรู้สึก

เดียวกนั ถึงแม้จะใช้องค์ประกอบท่ีแตกตา่งกนัหรือมีความหลากหลาย แตภ่าพรวมท่ีออกมาจะให้
ความรู้สกึท่ีไมข่ดัแย้งกนั (Lester, 2000) 

และในการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ท่ีต้องอาศยัองค์ประกอบตา่งๆท่ีกลา่วไว้ข้างต้น

แล้วจึงนําไปออกแบบบนบรรจุภัณฑ์ หรือบนฉลากเพ่ือเป็นการให้ข้อมูลท่ีต้องการสื่อสารแก่
ผู้บริโภคซึง่ต้องใช้แนวคดิดงันี ้
 การออกแบบฉลาก 
 การออกแบบฉลากหรือกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ ฉลากท่ีดีต้องส่งเสริมช่ือสินค้า ให้เป็นท่ี

จดจําได้ง่าย เรียกง่าย ต้องดึงดดูใจผู้บริโภค และให้ความรู้สึกท่ีดีต่อผู้บริโภค ในการออกแบบ
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ฉลาก ต้องแสดงให้เห็นความแตกตา่ง ระหว่างสินค้าประเภทเดียวกนั ต้องหาจดุเดน่ของตนเอง 
และนํามาใช้เป็นส่ือในการโฆษณา 
 

แนวคดิในการออกแบบฉลากกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ 
1. ตราสินค้า (Brand) คือ การออกแบบช่ือตราสินค้า ของผลิตภณัฑ์ จะแสดง

ด้วยตวัอกัษร และหรือสญัลกัษณ์ ของภาพ ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของผู้ผลิต มีลกัษณะโดดเดน่ ชดัเจน 
เหมาะสม จดจําง่าย 

2. ผลติภณัฑ์ (Product) คือ การนําเสนอข้อมลู ให้ผู้บริโภคทราบว่า ผลิตภณัฑ์ท่ี
บรรจอุยูภ่ายใน คืออะไร ควรเน้นข้อดี ท่ีพิเศษของผลติภณัฑ์ ท่ีแตกตา่งจากตราสนิค้าชนิดอ่ืน 

3. เป้าหมาย (Target) หมายถึง กลุม่คนท่ีซือ้ผลติภณัฑ์คือใคร พิจารณาจากเพศ 
วยั การศกึษา การทํางานแบง่ได้ สองลกัษณะ คือการออกแบบโครงสร้าง และการออกแบบกราฟิก 
จะต้องคดิพร้อมๆกนั แตใ่นทางปฏิบตั ิต้องออกแบบโครงสร้างก่อน 

นอกจากนกัออกแบบจะต้องเข้าใจศาสตร์ในการออกแบบแล้ว อีกสว่นท่ีมีความสําคญัคือ 
ด้านการสื่อสารด้านการตลาด Smith (1998) ได้สรุปถึงความสําคญัของบรรจภุณัฑ์ในแง่ของการ
ส่ือสารด้านการตลาดไว้ 6 ประการคือ  

1. ดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคสนใจในตวัสินค้า ไม่ว่าจากการจดจําเร่ืองราว
จากโฆษณาได้ หรือท่ีบรรจภุณัฑ์เอง โดยท่ีตวับรรจภุณัฑ์เหมือนเป็นส่ือโฆษณาอยา่งหนึง่ 

2. ชักจูงและแนะนําให้ผู้บริโภคสนใจในตวัสินค้า ไม่ว่าจากการจดจําเร่ืองราว
ของโฆษณาได้หรือท่ีบรรจภุณัฑ์เอง โดยท่ีตวับรรจภุณัฑ์เหมือนเป็นส่ือโฆษณาอยา่งหนึง่ 

3. สร้างบคุลกิภาพตราสนิค้า ท่ีเก่ียวเน่ืองไปสู้ผู้บริโภค 
4. บรรจุภณัฑ์สามารถทําให้ผู้ ใช้เกิดความภกัดีต่อตวัสินค้า (Loyalty) เพราะ

บรรจภุณัฑ์นัน้สามารถสร้างความแตกตา่งจากคูแ่ข่งอ่ืนๆ เช่น ดดีูเม่ือวางอยู่บนโต๊ะ, สามารถมอง
หาได้ง่ายเป็นต้น 

5. แนะนําให้ผู้ใช้ได้เข้าใจถึงวิธีการใช้สนิค้าและคณุประโยชน์ท่ีได้รับ 
6. ให้รายละเอียดกบัผู้ ใช้ในแง่สว่นท่ีเป็นตวักําหนดตา่งๆ เช่น ข้อคําเตือน, แหลง่

ผลติ, สว่นประกอบ ซึง่เป็นสิง่ท่ีผู้บริโภคต้องการเป็นอยา่งมากในปัจจบุนั 
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 และในการทําสนิค้าหรือผลติภณัฑ์ตา่งๆออกมานัน้ นอกจากการออกแบบกราฟิกบนบรรจุ
ภณัฑ์แล้วนัน้จะต้องมีการศกึษาตวัตนแบบของแบรนด์ (Brand Meaning) ท่ีซอ่นอยู่ในความคิด
ความรู้สึกของผู้บริโภค ทัง้นีเ้พ่ือเป็นการใช้จุดประกายความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ ในการวาง
ตําแหน่งของแบรนด์ (Brand Positioning) ให้โดนใจผู้บริโภค ผู้วิจยัจึงอยากจะศกึษาลกัษณะหรือ
ตวัต้นแบบของผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบิวตีด้ริงก์ 
(Beauty Drink) เพ่ือเป็นการหาตวัต้นแบบท่ีเหมาะสมตอ่ผลิตภณัฑ์ซึง่ได้มี ดลชยั บญุยะรัตเวช, 
(2545) กลา่วว่าเหตผุลท่ีต้นแบบ (Archetypes) เหมาะสมในการเป็นตวัตนแบบ เพราะเป็นตวัท่ี
ส่ือสารเพ่ือสื่อแนวความคิด และเร่ืองราวต่างๆ ท่ีเช่ือมต่อโลกของสินค้าสู่โลกของ Creative 
Communication  

 
ส่วนที่ 3 ข้อมูลเร่ืองต้นแบบ (Archetype)  
  จากข้อมูลวิจัยของอริยชัย อรรคอุดม เร่ืองการพฒันาแนวคิดและมาตรวดัต้นแบบตรา
สนิค้า เพ่ือประยกุต์ใช้เชิงการส่ือสารการตลาด, (2552) มีการศกึษางานวิจยัเร่ืองภาพต้นแบบท่ีได้
มีการศึกษาเอาไว้แล้วเป็นแนวคิดต้นแบบตราสินค้าเป็นการผสมผสานระหว่างทฤษฏีจิตวิทยา

บุคลิกภาพเร่ืองภาพต้นแบบของ Jung, (1978) แนวคิดเอกลกัษณ์ตราสินค้า และค่านิยมทาง
วฒันธรรม จนสามารถจําแนกต้นแบบตราสินค้าออกเป็น 15 ต้นแบบด้วยกนั คือ วีรบรุุษ (Hero), 
นักปราชญ์ (Sage), นักรบ (Warrior), นักมายากล (Magician), จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster), ผู้
แสวงหา (Seeker), ผู้ช่วยเหลือ (Helper), มารดา (Earth Mother), นกัรัก (Lover), ผู้ ไร้เดียงสา 
( Innocent) ,  เ พ่ื อนส นิ ท  ( Companion) ,  ร า ช า  ( King) ,  ผู้ สัน โ ดษ  (Loner),  เ จ้ า เ สน่ ห์ 
(Enchantress), ขบถ (The Rebel) และต้นแบบท่ีมีคณุลกัษณะท่ีบ่งบอกถึงเอกลกัษณ์แตกต่าง
กนัมีรายละเอียดดงันี ้

1. วีรบุรุษ (Hero) มีคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ 6 คุณลักษณะคือ กล้าหาญ 
(Brave), มีคุณธรรม (Moral), จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart), มีประสิทธิภาพ (Efficient), 
เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ่ (Generous) ถ้าเปรียบเทียบในปัจจบุนัก็สะท้อนออกมาเป็นสถานะทางสงัคม หรือ
สถานะทางเศรษฐกิจท่ีมีต้นสงูกว่าผู้ อ่ืน หน้าตาดี งดงาม อ่อนโยนไม่ก้าวร้าว อยู่ในต่ําแหน่งท่ีสงู
ไม่ต่ําต้อย เป็นต้นแบบตราสญัลกัษณ์ท่ีเก่งรอบด้าน มีประสิทธิภาพ เป็นต้นแบบท่ีน่ายกย่อง ทุก
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คนต้องยอมรับ รวมทัง้ต้องมีจิตใจท่ีดี ต้นแบบรูปแบบนีแ้สดงถึงสินค้าท่ีมีประสิทธิภาพในการเข้า
ไปช่วยเหลือแก้ไขปัญหาให้กบัผู้บริโภค 

2. นกัปราชญ์ (Sage) เป็นต้นแบบท่ีมีลกัษณะของผู้ มีความรู้ มีคณุลกัษณะทาง
บคุลิกภาพ 5 คณุลกัษณะคือ ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle), รอบรู้ (Intelligent), มีเหตผุล (Logical), 
มีความพากเพียร (Persevering), เห็นคณุค่าของตนเอง (Self-esteem) เป็นต้นแบบท่ีสะท้อน

ความน่าเช่ือถือ  
3. นกัรบ (Warrior) เป็นต้นแบบท่ีมีความแข็งแกร่ง เป็นตวัแทนของพละกําลงั มี

คณุลกัษณะทางบุคลิกภาพ 5 คุณลกัษณะคือ เข้มแข็ง (Strong), ไม่ยอมตาย เป็นอมตะ 
(Deathless), เย่อหยิ่ง (Arrogant), มีวินัย (Self-disciplined), ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ (Rule-
conscious) ต้นแบบรูปแบบนีแ้สดงถึงความเป็นผู้ชาย ความแข็งแรง สมบกุสมบนั ความมุ่งมัน่ท่ี
จะชนะอุปสรรคท่ีขวางหน้า จึงแสดงภาพของความทนทานของตวัผลิตภณัฑ์จากการใช้ท่ีรุนแรง
หรือความสามารถในการทําลายล้างคราบสกปรกตา่งๆ 

4. ผู้วิเศษ (Magician) มีคณุลกัษณะทางบคุลิกภาพ 5 คณุลกัษณะคือ ลกึลบั 
(Mysterious), เป็นท่ีพึ่งพาได้ (Dependable), ชอบตดัสินคนอ่ืน (Judgmental), แจ่มใสเบิกบาน 
(Cheerful), มีจินตนาการ (Imaginative) เป็นต้นแบบท่ีสะท้อนถึงการพลกิฟืน้เปลี่ยนแปลง ทัง้การ
ปรับสภาพตนเอง และการปรับสภาพสิง่อ่ืนรอบตวั ส่ือถึงความฉลาดและภมูิปัญญา 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) เป็นต้นแบบท่ีชอบสร้างความประหลาดใจ ขีเ้ลน่ เอา
แต่ใจ และยงัแฝงมขุตลกในสิ่งท่ีทําอยู่เสมอ มีคณุลกัษณะทางบคุลิกภาพ 5 คณุลกัษณะคือ มี

อารมณ์ขัน  (Humorous), คิดถึงแต่เ ร่ืองของตนเอง  (Egocentric),  มีความคิดสร้างสรรค์ 
(Creative), กํากวมคลมุเครือ (Equivocal), จอมวางแผน (Conspiring) เป็นต้นแบบท่ีให้ความ

เพลิดเพลิน ตลกโปกฮา แต่ยงัให้ความรู้สึกกํากวม คลุมเครือ แต่เป็นต้นแบบท่ีเป็นตวัแทนของ
ความคดิสร้างสรรค์ (Creative) มีจินตนาการสงู    

6. ผู้แสวงหา (Seeker) มีคณุลกัษณะทางบคุลิกภาพ 5 คณุลกัษณะคือ ชอบ

กงัขา ไม่เช่ือใครง่ายๆ (Skeptical), ชอบเดินทาง (Outdoorsy), เก็บตวั (Introvert), ชอบค้นคว้า 
(Searching), มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) ต้นแบบนีเ้ป็นคนรักอิสระชอบเดินทางเพ่ือหาสิ่ง
ใหม่ๆเพ่ือเติมเต็มประสบการณ์ให้ชีวิต  จะเสนอรูปแบบแบบผจญภยั แต่ไม่โลดโผนเกินไปและ
ต้องมีความปลอดภยั 



85 

 

 

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) เป็นต้นแบบของผู้ มีใจอารีพร้อมท่ีจะอทิุศตนเพ่ือผู้ อ่ืน มี
คุณลักษณะทางบุคลิกภาพ 5 คุณลักษณะคือ ให้ความคุ้มครอง (Propective), คํานึงถึงผู้ อ่ืน
มากกว่าตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานึกบุญคุณ 
(Thankful)  เป็นคนขีส้งสาร เป็นห่วงเป็นใย เสนอตวัเองช่วยเหลือผู้ อ่ืนโดยไมไ่ด้การร้องขอ มกัเป็น
สนิค้าท่ีมีการเสนอการรับรองอยา่งเป็นมาตรฐาน น่าเช่ือถือมีการรับประกนั บริการหลงัการขายทํา
ให้ผู้บริโภคประทบัใจ 

8. มารดา (Earth Mother) เป็นต้นแบบของผู้หญิงท่ีมอบความรักให้ผู้ อ่ืนโดยไม่มี
ท่ีสิน้สดุ เป็นตวัแทนของผู้ ท่ีคอยดแูล มีคณุลกัษณะทางบคุลกิภาพ 4 คณุลกัษณะคือ รักครอบครัว 
(Family oriented), รักไม่มีขอบเขต (Eternal loving), เสียสละ (Dedicated), ให้ความเช่ือใจ 
(Trusting) ต้นแบบนีเ้ป็นลักษณะแบบสัญลักษณ์ของความรักธรรมชาติไม่มีการปรุงแต่ง 
ผลิตภณัฑ์เพ่ือสขุภาพ อาหารและเคร่ืองด่ืมท่ีมีคณุประโยชน์ แสดงถึงความรักความผูกพนั และ
ความห่วงใย 

9. นกัรัก (Lover) เป็นต้นแบบท่ีมีความเปิดเผย สามารถเข้ากบัผู้ อ่ืนได้ง่าย มี
มนุษยสมัพันธ์ดี มีคุณลกัษณะทางบุคลิกภาพ 5 คุณลกัษณะคือ ไวต่อความรู้สึก (Sensitive), 
เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual), ชอบเข้าสงัคม (Extrovert), ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy), มี
อารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) และยงัส่ือถึงเร่ืองราวโรแมนติก การเกีย้วพาราสี บพุเพสนันิวาส และ
ความรักแท้ 

10. ผู้ ไร้เดียงสา (Innocent) เป็นต้นแบบท่ีมีลกัษณะความอ่อนเยาว์ เป็นตวัแทน
ของความสดใส มีความเป็นวยัรุ่น มีคณุลกัษณะทางบคุลกิภาพ 5 คณุลกัษณะคือ บริสทุธ์ิ (Pure), 
ว่าง่าย (Compliant), ไม่เสแสร้ง (Unpretentious), นุ่มนวล (Soft) แสดงถึงความอ่อนกว่าวยั มอง
โลกในแง่ดี สินค้ามกัถกูส่ือออกมาถึงความใสซ่ือของเด็ก หญิงสาววยัรุ่น ความสะอาดน่าทะนทุน
อม ความน่ารักท่ีดงึดดูเพศตรงข้าม สีสนัท่ีออ่นหวาน สนิค้าแสดงออกถึงความบริสทุธ์ิ เป็นสินค้าท่ี
ส่ือถึงความเป็นธรรมชาต ิ

11. เพ่ือนสนิท (Companion) เป็นต้นแบบของความสนิทสนม ความไว้เนือ้เช่ือใจ
ท่ีเพ่ือนมอบให้แก่กนั มีคณุลกัษณะทางบคุลิกภาพ 4 คณุลกัษณะคือ ซื่อสตัย์ (Honest), ไว้วางใจ
ได้ (Reliable), ยอมรับอะไรง่าย (Accepting), เข้าใจผู้ อ่ืนได้อย่างลกึซึง่ (Insightful) ให้ความรู้สกึ
เหมือนเพ่ือนท่ีรู้ใจ ส่ือถึงความกลมเกลียว แนบแน่น เป็นแรงสนบัสนนุ  
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12. ราชา (King) เป็นต้นแบบท่ีส่ือถึงความยิ่งใหญ่เหนือผู้ อ่ืน มีคณุลกัษณะทาง
บคุลกิภาพ 4 คณุลกัษณะคือ เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent), ยตุิธรรม (Fair), มีอํานาจ 
(Powerful), มีความเป็นผู้ นํา (Leading) แสดงถึงความมัน่คง ตรงไปตรงมา เช่ือถือได้ ส่วนมาก
เป็นลกัษณะของบริษัทใหญ่ ได้รับการยอมรับในวงกว้าง 

13. ผู้สนัโดษ (Loner) เป็นต้นแบบท่ีมีลกัษณะท่ีพึ่งพาตนเองสงู สู้ ชีวิต มี

คณุลกัษณะทางบคุลิกภาพ 4 คณุลกัษณะคือ มีความมานะอตุสาหะ (Industrious), มีความหวงั 
(Hopeful) ,  ไม่พึงพาใคร  เ ป็นเอกเทศ  ( Independent) ,  ถ่อมตัว  (Humble) ,  ปรับตัวง่าย 
(Adaptable) และการมีความพยายามความมุง่มานะ ความเป็นพืน้บ้าน ความพอเพียง 

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) เป็นต้นแบบของผู้ ท่ีเป่ียมไปด้วยเสน่ห์และแรง

ปรารถนา มีความเย้ายวนเพศตรงข้าม มีคณุลกัษณะทางบุคลิกภาพ 4 คณุลกัษณะคือ ชอบ

เรียกร้อง  (Demanding),  ดึงดูดใจ  (Attractive),  เ ป็นชนชัน้สูง  (High-class),  เ ข้าใจผู้ อ่ืน 
(Understanding) เปรียบเหมือนสินค้าราคาแพง มีนิสยัชอบเรียกร้อง เอาแต่ใจเห็นแต่ความสขุ
ของตนเอง มีความต้องการอยู่เสมอ เป็นตัวแทนของการล่อลวงให้หลง เป่ียมพลังแห่งความ
ความสขุท่ีดงึดดู การยัว่ยวนใจ 

15. ขบถ (The Rebel) เป็นต้นแบบท่ีเอกลกัษณ์ไม่เหมือนใคร เป็นสญัลกัษณ์
ของความแตกต่างทางความคิด การคิดนอกกรอบ ชอบแตกแถว ปฏิเสธกฎเกณฑ์เดิมๆ มีความ
ขดัแย้งในตวัเองสงู มีคณุลกัษณะทางบคุลิกภาพ 5 คณุลกัษณะคือ เท่ห์ (Cool), ต่อต้านสงัคม 
(Anti-social), ท้าทาย (Challenging), รักอิสระ (Freedom Loving), ไม่หวัน่เกรงต่อความกลวั 
(Fearless) ตอ่ต้านความเป็นระเบียบ ภาพท่ีมีลกัษณะเสียดสี  มีความเป็นตวัของตวัเอง 

 

ตารางท่ี 17 แสดงคณุลกัษณะของต้นแบบ (Archetype)  
ต้นแบบ (Archetype) บุคลิกภาพ/คุณลักษณะ (Trait) 

1. วีรบุรุษ (Hero) 

กล้าหาญ (Brave) 
มีคณุธรรม (Moral) 
จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
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ต้นแบบ (Archetype) บุคลิกภาพ/คุณลักษณะ (Trait) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

2. นักปราชญ์ (Sage) 

ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
รอบรู้ (Intelligent) 
มีเหตผุล (Logical) 
มีความพากเพียร (Persevering) 
เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

3. นักรบ (Warrior) 

เข้มแข็ง (Strong)  
ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathless) 
เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
มีวินยั (Self-disciplined) 
ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์ (Rule-conscious) 

4. ผู้วิเศษ (Magician) 

ลกึลบั (Mysterious) 
เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
มีจินตนาการ (Imaginative) 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 

มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
จอมวางแผน (Conspiring) 

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 

ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
เก็บตวั (Introvert) 
ชอบค้นคว้า (Searching) 
มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 
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ต้นแบบ (Archetype) บุคลิกภาพ/คุณลักษณะ (Trait) 

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 

ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 
คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

8. มารดา (Earth Mother) 

รักครอบครัว (Family oriented) 
รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
เสียสละ (Dedicated) 
ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

9. นักรัก (Lover) 

ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 
เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 

บริสทุธ์ิ (Pure) 
วา่ง่าย (Compliant) 
ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
นุ่มนวล (Soft) 

11. เพื่อนสนิท 
(Companion) 

ซื่อสตัย์ (Honest) 
ไว้วางใจได้ (Reliable) 
ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 

12. ราชา (King) 

เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
ยตุธิรรม (Fair) 
มีอํานาจ (Powerful) 
มีความเป็นผู้ นํา (Leading) 
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ต้นแบบ (Archetype) บุคลิกภาพ/คุณลักษณะ (Trait) 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 

มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
มีความหวงั (Hopeful) 
ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
ถ่อมตวั (Humble) 
ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

14. เจ้าเสน่ห์   
(Enchantress) 

ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

15. ขบถ (The Rebel) 

เท่ห์ (Cool) 
ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
ท้าทาย (Challenging) 
รักอิสระ (Freedom Loving) 
ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 

 
จากคําอธิบายข้างต้น  ต้นแบบ (Archetype) ทัง้ 15 แบบจะถูกนําไปสร้างเป็น

แบบสอบถามเพ่ือให้ผู้ เช่ียวชาญด้านการตลาดได้ตอบ เพ่ือเป็นการแบ่งลกัษณะ บุคลิกภาพของ
สนิค้าแตล่ะประเภทได้อยา่งชดัเจนและเหมาะสม 

 
ส่วนที่ 4   งานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 จากการค้นคว้างานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกับการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืม

ฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์งานวิจยัท่ีมีความสอดคล้องมีดงัตอ่ไปนี ้
นภสร ลิม้ไชยาวฒัน์, (2545) ได้ทําการศกึษาประสิทธิผลของการออกแบบกราฟิกบน

บรรจุภณัฑ์ท่ีมีต่อผู้บริโภคในด้านความดึงดดูใจ ความสนใจ ความชอบและความตัง้ใจซือ้ของ
ผู้บริโภค ต่อการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของสินค้า โดยได้ศึกษาบรรจุภณัฑ์นํา้ผลไม้

ผลการวิจยัพบวา่ 
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1. บรรจุภัณฑ์ท่ีมีภาพวัตถุมีความแตกต่างจากบรรจุภัณฑ์ท่ีไม่มีภาพวัตถุ ใน
ด้านความดงึดดูใจ ความชอบและความตัง้ใจซือ้ของผู้บริโภค อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิต ิ 

2. บรรจภุณัฑ์ท่ีเน้นส่วนของภาพวตัถมุากกว่าส่วนของอกัษร มีความแตกต่าง

จากบรรจภุณัฑ์ท่ีเน้นส่วนของอกัษรมากกว่าภาพวตัถ ุ ในด้านความดงึดดูใจและความชอบของ

ผู้บริโภค อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิต ิ 
3.  บรรจุภณัฑ์ท่ีเห็นสดัส่วนของภาพวตัถุทัง้หมด มีความแตกต่างจากบรรจุ

ภณัฑ์ท่ีเห็นภาพวตัถเุพียงบางสว่น ในด้านความดงึดดูใจ ความสนใจ ความชอบและความตัง้ใจ
ซือ้ของผู้บริโภค อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิต ิ 

4. บรรจุภณัฑ์ท่ีแสดงภาพวตัถเุหมือนจริง (ภาพถ่าย) ไม่มีความแตกต่างจาก

บรรจุภณัฑ์ท่ีแสดงภาพวตัถุ ไม่เหมือนจริง (ภาพกราฟิก) ในด้านความดึงดูดใจ ความสนใจ 
ความชอบและความตัง้ใจซือ้ของผู้บริโภค 
 

วีรวรรณ์ จิรโศภิณ, (2548) ได้ทําการศกึษาเร่ืองการออกแบบเรขศิลป์บรรจภุณัฑ์ชาเพ่ือ
ส่ือสารรสและกลิ่น ผลการวิจยัพบว่า ผลการวิจยัพบว่าบคุลิกภาพสามารถเช่ือมให้เกิดการส่ือสาร
รสและกลิ่นของชาอหูลงทัง้ 4 ชนิดได้โดยในแตล่ะชนิดมีแนวทางการใช้หลกัการและองค์ประกอบ
ทางเรขศิลป์ท่ีตา่งกนั ดงันี ้1.ชาอหูลงทิกวนอิม ควรใช้โทนสีแดงถึงแดงเข้ม มีเฉดสีไม่หลากหลาย 
ใช้คู่กบัสีในโทนสว่าง ใช้ตวัอกัษรไทยแบบรูปร่างโค้งมน สดัส่วนกลมกลืน นํา้หนกัเส้นสม่ําเสมอ
เท่าๆ กนั ดสูภุาพเป็นผู้ ดี ใช้ตวัอกัษรองักฤษแบบมีเชิง แนวโรมนั ใช้ภาพประกอบแบบภาพง่าย ๆ 
และตวัอกัษรยอ่ ใช้หลกัการประสานโดยสีเทาเป็นตวัประสาน และการกลมกลืนด้วยสี 2. ชาบูอ๊ี๋จุ้ย
เซียน ควรใช้โทนสีเข้มถึงดํา มีเฉดสีไม่หลากหลาย ใช้คูก่บัสีในโทนท่ีใกล้เคียงกนั ใช้ตวัอกัษรไทย
แบบรูปร่างโค้งมน สดัส่วนกลมกลืน นํา้หนกัเส้นสม่ําเสมอเท่า ๆ กนั ดโูอ่อ่า ใช้ตวัอกัษรองักฤษ
แบบมีเชิงเหล่ียมในแนวแสควร์ เซรีฟ ใช้ภาพประกอบแบบภาพง่าย ๆ และสญัลกัษณ์ 3.ชาอหูลง 
ควรใช้โทนอ่อนถึงสดใส มีเฉดสีหลากหลาย ใช้คู่กบัสีในโทนท่ีใกล้เคียงกนั ใช้ตวัอกัษรไทยแบบ
รูปร่างโค้งมน ตวัผอมบาง นํา้หนกัเส้นสม่ําเสมอดเูก๋ ใช้ตวัอกัษรองักฤษแบบมีเส้นตวดั ในแนว
สคริปต์และเคอร์ซีฟ ใช้ภาพประกอบแบบรูปภาพ ใช้หลกัการแปรเปล่ียนรูปร่างโดยแรงดึงและ

แรงอดั 4.ชาเกาซนัอหูลง ควรใช้โทนอุน่ มีเฉดสีไมก่ว้างนกั เป็นสีท่ีปรากฏในสภาวะแบบธรรมชาติ
ใช้คูก่บัสีท่ีมีนํา้หนกัลดหลัน่ลงไป ดกูลมกลืนไลร่ะดบั ใช้ตวัอกัษรไทยแบบรูปทรงอิสระ มีนํา้หนกั
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เส้นท่ีแตกตา่งกนัไม่สม่ําเสมอดลํูาลอง ใช้ตวัอกัษรองักฤษแบบเส้นตวดัในแนวสคริป์ และเคอร์ซีฟ 
ใช้ภาพประกอบแบบรูปภาพและภาพประดษิฐ์ ใช้หลกัการเอกภาพโดยใช้การขดัแย้งด้วยนํา้หนกั 

 
อริชัย อรรคอุดม, (2552) การพัฒนาแนวคิดและมาตรวัดต้นแบบตราสินค้า เพ่ือ

ประยกุต์ใช้เชิงการส่ือสารการตลาด ผลการวิจยัพบว่า ผลการวิจยั พบต้นแบบ (Archetype) ตรา
สินค้าในบริบทวฒันธรรมไทยจํานวน 15 ต้นแบบคือ วีรบรุุษ (Hero) นกัปราชญ์ (Sage) นกัรบ 
(Warrior) นักมายากล (Magician) ผู้สร้างความประหลาดใจ (Jester) นักค้นหา (Explorer) ผู้
พิทักษ์ (Guardian) มารดา (Earth Mother) นักรัก (Lover) ผู้บริสุทธ์ิ (Maiden) เพ่ือนสนิท 
(Companion) นักปกครอง (Patriarch) คนธรรมดา (Everyman) ผู้ น่าหลงใหล (Enchantress) 
เป็นตวัของตวัเอง (The Rebel) ซึ่งนกัส่ือสารการตลาดสามารถนําต้นแบบตราสินค้าต่างๆ มา

ผสมผสานกนัเพ่ือสร้างให้ตราสินค้ามีมิติ ทําให้การสื่อสารตราสินค้าสามารถสร้างความแตกตา่ง
จากคูแ่ขง่ได้อยา่งมีประสทิธิผล 
 

ณัฐรดา เสริมวงศ์ตระกูล, (2553) ได้ทําการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของผู้บริโภค
หญิงในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีตอ่เคร่ืองด่ืมเพ่ือสขุภาพ ประเภทให้ความงาม จํานวน 400 คน ผล
การศกึษาพบว่า กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่มีอาย ุ21-25 ปี สถานภาพโสด ระดบัการศกึษาสงูสดุหรือ
กําลงัศกึษาอยู่ในระดบัปริญญาตรี มีอาชีพนกัเรียนหรือนกัศกึษา และมีรายได้ต่ํากว่าหรือเท่ากบั 
10,000 บาทต่อเดือน กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่บริโภคเคร่ืองด่ืมเพ่ือสขุภาพ ประเภทบิวตีด้ริงก์ 
(Beauty Drink) ตราสินค้า เซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink) สตูรคอลลาเจน (Collagen) 
เหตผุลในการเลือกซือ้เพ่ือให้มีผิวพรรณดี 

 
สพุชัณี จึงมานะกิจ, (2553) การศกึษา ทศันคติ พฤติกรรม และปัจจยัทางการตลาดท่ีมี

ผลตอ่การเลือกซือ้เคร่ืองด่ืมเรียลฟังก์ชนันลัดริงก์ จํานวน 400 คน ผลการวิจยัพบว่า กลุม่ตวัอย่าง
ส่วนใหญ่มีอายุ 26 – 30 ปี สถานภาพโสด การศึกษาระดบัปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังาน
บริษัทเอกชน และมีรายได้เฉล่ียต่อเดือน 20,001 -  30,000 บาท เหตผุลในการซือ้เคร่ืองด่ืม เพ่ือ
สขุภาพ และรองลงมาเป็นเร่ืองเพ่ือความงามและผิวพรรณ และในด้านปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ ได้แก่ 
ตราสินค้าของเคร่ืองด่ืมมีผลต่อการตดัสินใจซือ้, บรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมท่ีสะดวกต่อการบริโภค
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สามารถรับประทานได้ทนัที มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซือ้, รูปแบบของบรรจภุณัฑ์ท่ีสวยงามมีผล
ตอ่การตดัสนิใจซือ้  

 
 ศศิธร สภุวรรณ, (2554) ปัจจยัท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองด่ืมเพ่ือความ
งาม (Beauty Drink) ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ผลการวิจยัพบว่า ผู้ตอบแบบสว่นใหญ่เป็น
เพศหญิง อาย ุ25-34 ปีมีระดบัการศกึษาปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนกังานบริษัทเอกชน และ
รายได้เฉล่ียตอ่เดือน 5,001-15,000 บาท และเลือกซือ้ผลติภณัฑ์เพ่ือความงามย่ีห้อบิวติดริงค์มาก
ท่ีสดุ สตูรคลอลาเจน ข้อเสนอแนะในการทําวิจยัครัง้นี ้ในส่วนของผู้ประกอบการและผู้ผลิตของ
ผลติภณัฑ์ให้มีความสวยงาม หรูหราและทนัสมยัเพ่ือเพิ่มมลูคา่ให้กบัตวัผลติภณัฑ์ และสอดคล้อง
ตอ่ความต้องการของผู้บริโภค 
 

จากข้อมลูวิจยัข้างต้น ปัจจยัท่ีจะทําให้ตลาดฟังก์ชนันลัดริงก์เติบโตได้อย่างตอ่เน่ืองนัน้ ผู้
ประกอบการจะต้องให้ความสําคญัในเร่ืองกลุม่เป้าหมายท่ีชดัเจน โดยเฉพาะปัจจบุนักลุม่ผู้บริโภค
ถือว่ามีความสําคญัมาก ยิ่งถ้าเข้าใจผู้บริโภคมากเพียงใด ก็จะยิ่งทําให้สามารถตอบสนองได้ตรง
กบัความต้องการของผู้บริโภคมากขึน้เท่านัน้ และในท่ีสดุสินค้านัน้ๆ ก็จะเป็นท่ียอมรับ และทําให้
ผู้บริโภคตดัสนิใจเลือกซือ้ ซึง่จากข้อมลูกลุม่เป้าหมายท่ีจะเลือกในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้จะเป็นช่วง 
อายุ 21 – 25 ปี และจากข้อเสนอแนะทางกลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) 
ของณฐัรดา เสริมวงศ์ตระกลู, (2553) นัน้มีการแนะนําให้เน้นความสําคญักบักลุ่มลกูค้าช่วงอาย ุ
26 ปีขึน้ไปเพราะมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซือ้ ซึง่จะสอดคล้องกบัการศกึษาของสพุชัณี จึงมานะ
กิจ, (2553) เร่ืองทศันคติ พฤติกรรม และปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การเลือกซือ้เคร่ืองด่ืมเรียล
ฟังก์ชนันลัดริงก์ ท่ีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้หญิงช่วงอายุ 26 – 30 ปี และได้มีการแนะนําเพิ่มเติมถึง
ผู้บริโภคท่ีมีอายใุนช่วง 21 – 25 ปี และ 31 – 35 ปี ว่าเป็นกลุ่มเป้าหมายในอนาคต ดงันัน้ในการ
ทําวิจัยครัง้นี  ้กลุ่มเป้าหมายของการศึกษาเร่ืองการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์เพ่ือส่ือถึง
สรรพคณุของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) จะ
เป็นช่วงอายรุะหวา่ง 21 – 35 ปี ซึง่ณฐัรดา เสริมวงศ์ตระกลู, (2553) ได้กลา่วว่าอายท่ีุแตกตา่งกนั
ทศันคตติอ่เคร่ืองด่ืมนัน้มีความแตกตา่งกนัไมม่ากนกั 
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บทที่ 3 
วิธีการดาํเนินการวิจัย 

 
 การศึกษารูปแบบการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ 
ประเภทบิวตีด้ริงก์เป็นการศกึษาวิจยัในเชิงคณุภาพ (Qualitative Research) โดยมีวตัถปุระสงค์
เพ่ือหารูปแบบในการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ประเภทบวิตี ้
ดริงก์และศกึษาว่าองค์ประกอบใดเหมาะสมท่ีจะนํามาใช้ในการออกแบบท่ีสดุ การวิจยัมีขัน้ตอน
ดงัตอ่ไปนี ้
 

1. ทําการคดัเลือกข้อมลูท่ีสําคญัจากวรรณกรรมและวิเคราะห์ข้อมลู 
2. นําข้อมลูท่ีได้มาสร้างเป็นแบบสอบถาม แบง่ออกเป็น 5 ชดุดงันี ้

 ชดุท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสม
ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์และทําการ
คดัเลือกผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี 2 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลท่ีได้จากต้นแบบ (Archetype) ท่ี
เหมาะสมแต่ละประเภทมาหาบคุลิกภาพและอารมณ์ และทําการ
คดัเลือกผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

 ชุดท่ี 3 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลบุคลิกภาพและอารมณ์ในแต่ละ
ประเภทมาเช่ือมโยงเร่ืองสี เพ่ือหาสีท่ีจะใช้ในการออกแบบ และทํา
การคดัเลือกผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเก็บผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี 4 เป็นการสอบถามท่ีนําตวัอยา่งสนิค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 
ดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์มาวิเคราะห์เพ่ือหาประเภทรูปภาพท่ี
เหมาะสม และทําการคดัเลือกผู้ เช่ียวชาญเพ่ือสอบถาม 

 ชุดท่ี 5 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาแนวทางลักษณะท่ีเหมาะสม
สําหรับออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 
ดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์และทําการคดัเลือกผู้ เช่ียวชาญเพ่ือเก็บผล
จากแบบสอบถาม 
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3. สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมลู 
4. ทําการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ โดยดําเนินการตามผลวิจยัเป็นสําคญั 

ซึง่ขัน้ตอนวิจยัมีขัน้ตอนดงันี ้
1. ทาํการคัดเลือกข้อมูลที่สาํคัญจากวรรณกรรมและวิเคราะห์ข้อมูล 
ในส่วนนีจ้ะใช้ข้อมูลท่ีรวบรวมมาจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ได้แก่ หนังสือ บทความ ตํารา 

งานวิจยั วิทยานิพนธ์ สิ่งพิมพ์ตา่งๆ รวมไปถึงข้อมลูทางอินเตอร์เน็ตท่ีมีเนือ้หาสาระท่ีเก่ียวข้องกบั
งานวิจยั ซึ่งรายละเอียดของเนือ้หาได้รวบรวมไว้ในวรรณกรรมบทท่ี 2 เพ่ือสร้างความเข้าใจใน

หวัข้อวิทยานิพนธ์ และกําหนดขอบเขตของงานวิจยั โดยนํามาเป็นเคร่ืองมือในการคดัเลือกกลุ่ม
ตัวอย่าง และนํามาพัฒนาเป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์และหาคําตอบของงานวิจัยครัง้นี ้

รายละเอียดดงันี ้ 
 ข้อมลูเร่ืองเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  

- ข้อมลูเร่ืองเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
- ข้อมลูทางการตลาด 
- แนวโน้มอนาคตของอตุสาหกรรมเคร่ืองด่ืม 
- พฤตกิรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  

 
จะนําข้อมลูจากวรรณกรรมบทท่ี 2 ข้อมลูตา่งๆ และสนิค้าท่ีมีในท้องตลาดจริงมาประกอบ

เพ่ือตดัสนิใจท่ีจะออกแบบบรรจภุณัฑ์เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ประเภทใดบ้าง 
และศกึษาจากสนิค้าตวัอยา่งเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ท่ีมีในท้องตลาดจริงเพ่ือ
หารูปแบบของการใช้ภาพประกอบบนบรรจุภณัฑ์ ซึ่งตวัอย่างท่ีจะนํามาศึกษานัน้จะนําย่ีห้อท่ีมี
การจําหน่ายในท้องตลาดจริงในประเทศไทย  มีเกณฑ์ในการคดัเลือกมาจากข้อมลูทางการตลาด 
ซึง่งานวิจยัครัง้นีจ้ะนําตวัอยา่งเหลา่นีม้าประกอบกบัการออกแบบ แบบสอบถามตอ่ไป ผลิตภณัฑ์
สนิค้าท่ีนํามาศกึษามีดงันี ้

 
ในประเทศไทย 

1. เซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink) - บริษัท ทรัพย์อนนัต์เยน
เนอรัลฟู้ ด จํากดั  
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2. บวิต ิชอท (Beauti Shot) - บริษัท ทรัพย์อนนัต์เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั 
3. เซนต์แอนนา (St.ANAN) - บริษัท ทรัพย์อนนัต์เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั 
4. กิฟฟารีน (Giffarine) - บริษัท กิฟฟารีน สกายไลน์ ยนิูตี ้จํากดั 
5. สก๊อต (scotch) - บริษัท สก๊อต อินดสัเตรียล (ประเทศไทย) จํากดั 
6. ไอ-เฮลต ิควิเทน (I Healti Q10) - บริษัท สหพฒันพิบลู จํากดั (มหาชน) 
7. บร๊ิงค์ (Blink) - บริษัท ที.ซี.แนลเชอรัล จํากดั 
8. Kiss - บริษัท ที.ซี.แนลเชอรัล จํากดั 
9. พิง้ค์ (Pink) - บริษัท ที.ซี.แนลเชอรัล จํากดั 
10. วฒุิศกัดิ ์- บริษัท วฒุิศกัดิ ์คลนิิก อินเตอร์กรุ๊ป จํากดั 
11. สกินฟิต (Skinn fit) - บริษัท อายิโนะโมะโต๊ะ (ประเทศไทย) จํากดั 
12. บีอิง้ (B-ing) - บริษัท สงิห์ คอร์ปอเรชัน่ จํากดั 
13. Sassy - บริษัทโอสถสภา จํากดั 
14. อะมิโนพลสั (amino plus) - บริษัท โออิชิ กรุ๊ป จํากดั 

 
 แนวความคดิและข้อมลูเร่ืองบรรจภุณัฑ์ การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์
และข้อมลูทางการตลาด 

- ข้อมลูเร่ืองบรรจภุณัฑ์  
- ข้อมลูเร่ืองการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 
- ข้อมลูการใช้บรรจภุณัฑ์เป็นกลยทุธ์ทางด้านการตลาด  
- ข้อมลูเร่ืองการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ (สี, ตวัอกัษร, ภาพ, การ
จดัวางองค์ประกอบ) 

- ข้อมลูเก่ียวกบับคุลกิภาพในงานออกแบบ เช่ือมโยงกบัทฤษฎีสีของ 
Naomi Kuno Forms Inc. /Color Intelligence Institute 

 แนวความคดิและเร่ืองต้นแบบ (Archetype) 
 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
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2. นําข้อมูลที่ได้มาสร้างเป็นแบบสอบถาม 
ซึง่ใช้การลงคะแนนแบบมาตราสว่นประมาณคา่ (Rating Scale) โดยกําหนดค่านํา้หนกั

เป็น 5 ระดบัตามวิธีของลเิคร์ิท (Likert) ได้ดงันี ้(ธานินทร์, 2550: 77) 
ระดบัความเห็นด้วย  คา่นํา้หนกัคะแนนของตวัเลือกตอบ 
มากท่ีสดุ   กําหนดให้มีคา่เท่ากบั 5 คะแนน 
มาก    กําหนดให้มีคา่เท่ากบั 4 คะแนน 
ปานกลาง   กําหนดให้มีคา่เท่ากบั 3 คะแนน 
น้อย    กําหนดให้มีคา่เท่ากบั 2 คะแนน 
น้อนท่ีสดุ   กําหนดให้มีคา่เท่ากบั 1 คะแนน 
มีเกณฑ์การแปลความหมายเพ่ือจัดระดบัคะแนนเฉลี่ยค่าความพอใจ กําหนดเป็นช่วง

คะแนนไว้ดงันี ้
คะแนนเฉลี่ย 4.50 – 5.00 แปลวา่  เห็นด้วยมากท่ีสดุ 
คะแนนเฉลี่ย 3.50 – 4.49 แปลวา่  เห็นด้วยมาก 
คะแนนเฉลี่ย 2.50 – 3.49 แปลวา่  เห็นด้วยปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ย 1.50 – 2.29 แปลวา่  เห็นด้วยน้อย 
คะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.49 แปลวา่  เห็นด้วยน้อยท่ีสดุ 
  
โดยแบบสอบถามจะแบง่ออกเป็นทัง้หมด 5 ชดุตามรายละเอียดดงันี ้
 ชดุท่ี 1 ในสว่นนีจ้ะนําข้อมลูในเร่ืองของคณุลกัษณะของต้นแบบ (Archetype) มาสร้าง

เป็นแบบสอบถาม โดยแบบสอบถามนีจ้ะเป็นในรูปแบบเชิงคณุภาพ ซึง่ต้องให้ผู้ เช่ียวชาญทางด้าน
การตลาดเป็นผู้ตอบแบบสอบถามโดยเกณฑ์ในการเลือกผู้ เช่ียวชาญ จะต้องมีประสบการณ์ทาง
สายงานด้านการตลาดไมต่ํ่ากวา่ 4 ปี  

จะเป็นแบบสอบถามเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัด
ริงก์ (Functional Drinks) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) โดยนําข้อมลูท่ีได้จากวรรณกรรมบท
ท่ี 2 ในเร่ืองของคุณลกัษณะของต้นแบบ (Archetype) ทัง้ 15 ต้นแบบคือวีรบุรุษ (Hero), 
นักปราชญ์ (Sage), นักรบ (Warrior), นักมายากล (Magician), จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster), ผู้
แสวงหา (Seeker), ผู้ช่วยเหลือ (Helper), มารดา (Earth Mother), นกัรัก (Lover), ผู้ ไร้เดียงสา 
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( Innocent) ,  เ พ่ื อนส นิ ท  ( Companion) ,  ร า ช า  ( King) ,  ผู้ สัน โ ดษ  (Loner),  เ จ้ า เ สน่ ห์ 
(Enchantress), ขบถ (The Rebel) มาสร้างเป็นแบบสอบถามและให้ผู้ เช่ียวชาญด้านการตลาด
ตอบแบบสอบถามว่าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ประเภทบิวตีด้ริงก์ประเภทใดเหมาะสมกบัต้นแบบ

ใด ผู้ เช่ียวชาญจํานวน 5 คน ดงันี ้
1. นางสาวสวุิมล นพสวุรรณ 

บริษัท QI Services Thailand 
ตําแหนง่ Product Management Manager  
ประสบการณ์ 16 ปี 

2. นายมนต์ชยั กิตตปิระเสริฐแสง 
บริษัท Price Water House Cooper 
ตําแหนง่ Consultant  
ประสบการณ์ 14 ปี 

3. นายเจษฎา ศริประภาวรรณ 
บริษัท QI Services Thailand 
ตําแหนง่ Events and Promotions Manager  
ประสบการณ์ 13 ปี 

4. นายสวุทิย์ ทองไชยปกรณ์ 
บริษัท ศรีจนัทร์สหโอสถ จํากดั 
ตําแหนง่ Marketing Coordinator  
ประสบการณ์ 4 ปี 

5. นางสาวนํา้ดอกไม้ โยธินพฒันะ 
บริษัท ไอ.พี.เทรดดิง้ จํากดั 
ตําแหนง่ Assistant Brand Manager  
ประสบการณ์ 4 ปี 
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นําผลท่ีได้จากแบบสอบถามชดุท่ี 1 มาสร้างแบบสอบถามชดุท่ี 2 โดยนําผลท่ีวิเคราะห์หา
ต้นแบบ (Archetype) มาเช่ือมโยงเร่ืองบคุลกิภาพและอารมณ์ของทฤษฎีสี Naomi Kuno Forms 
Inc./ Color Intelligence Institute 

 
 ชดุท่ี 2 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลท่ีได้ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมของเคร่ืองด่ืม

ฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drinks) ประเภทบิวตีด้ริงก์ (Beauty Drink) แตล่ะประเภทมาหา
บคุลิกภาพและอารมณ์ของสีซึง่มี 14 บคุลิกภาพและอารมณ์ คือ Relaxed & Happy (ผ่อนคลาย, 
ร่ืนเริง), Active & Energetic (คล่องแคล่ว, กระปีก้ระเปร่า), Wild & Exotic (ไม่เป็นระเบียบ, 
ประหลาด), Mysterious (ดลูกึลบั), Nostalgic & Melancholy (ความหลงั, ความเศร้า), Elegant 
& Sophisticated (สง่างาม และเป็นชาวกรุง), Reliable & Noble (ไว้ใจได้, ชนชัน้สงู), Gentle & 
Warm (อ่อนโยน, อบอุ่น), Intelligent (ฉลาด), Young & Healthy (อ่อนเยาว์, สขุภาพดี), Rich & 
Deluxe (ร่ํารวย, สขุภาพดี), Traditional & Stable (ดัง่เดิม, มัน่คง), Modern & Futuristic 
(สมยัใหม่, เก่ียวกบัอนาคต), Humanistic & Natural (เห็นอกเห็นใจ, เป็นธรรมชาติ) และให้
ผู้ เช่ียวชาญด้านอกัษรศาสตร์ตอบแบบสอบถามจํานวน 1 คน โดยเกณฑ์ในการเลือกผู้ เช่ียวชาญ 
จะต้องมีประสบการณ์ทางสายงานด้านอกัษรศาสตร์ไมต่ํ่ากวา่ 4 ปี ดงันี ้

1. นางสาวพชัรินทร์ พฒันาบญุไพบลูย์ 
ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative Design Center) 
ตําแหนง่ นกัจดัการความรู้ / รองบรรณาธิการนิตยสาร “คดิ” 
(Creative Thailand)  
ประสบการณ์ 9 ปี 
 

นําผลท่ีได้จากแบบสอบถามชดุท่ี 2 มาร่วมกบัการวเิคราะห์วรรณกรรมจากบทท่ี 2 และ
นํามาสร้างเป็นแบบสอบถามชดุท่ี 3 เพ่ือหาสท่ีีเหมาะสมในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืม
ฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drinks) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) 
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 ชดุท่ี 3 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลบคุลกิภาพและอารมณ์แตล่ะประเภทมาเช่ือมโยงเร่ืองสี 
เพ่ือหาสีท่ีจะใช้ในการออกแบบ และให้ผู้ เช่ียวชาญด้านอกัษรศาสตร์ตอบแบบสอบถามจํานวน 1 
คน ดงันี ้

1. นางสาวพชัรินทร์ พฒันาบญุไพบลูย์ 
ศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative Design Center) 
ตําแหนง่ นกัจดัการความรู้ / รองบรรณาธิการนิตยสาร “คดิ” 
(Creative Thailand)  
ประสบการณ์ 9 ปี 

 
 ชดุท่ี 4 เป็นการสอบถามเพ่ือหาประเภทภาพประกอบท่ีเหมาะสม โดยรูปภาพท่ีใช้ในการ

สอบถามนํามาจากสินค้าตวัอย่าง และให้ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบตอบแบบสอบถามจํานวน 
1 คน โดยเกณฑ์ในการเลือกผู้ เช่ียวชาญจะต้องมีประสบการณ์ทางสายงานด้านการออกแบบ หรือ
โฆษณาไมต่ํ่ากวา่ 4 ปี ดงันี ้

1. นายมนสทิธ์ิ อ่ิมใจ 
บริษัท JWT bangkok  
ตําแหนง่ SENIOR GRAPHIC DESIGNER  
ประสบการณ์ 10 ปี 

 ชดุท่ี 5 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาแนวทางลกัษณะท่ีเหมาะสมสําหรับออกแบบกราฟิกบน
บรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drinks) ประเภทบิวตีด้ริงก์ (Beauty Drink) 
และให้ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบตอบแบบสอบถามจํานวน 5 คน โดยเกณฑ์ในการเลือก

ผู้ เช่ียวชาญจะต้องมีประสบการณ์ทางสายงานด้านการออกแบบ, โฆษณาหรือการออกแบบบรรจุ
ภณัฑ์ไมต่ํ่ากวา่ 4 ปี ดงันี ้

1. นายศภุชยั สพุิพฒัน์มงคล 
บริษัท JWT bangkok  
ตําแหนง่ DESIGN DIRECTOR  
ประสบการณ์ 20 ปี 
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2. นายพิธาน จิระวฒันกิจ 
บริษัท JWT bangkok 
ตําแหนง่ SENIOR GRAPHIC DESIGNER  
ประสบการณ์ 15 ปี 

3. นายภาสกร จนัทร์โพธ์ิ 
บริษัท JWT bangkok  
ตําแหนง่ SENIOR GRAPHIC DESIGNER  
ประสบการณ์ 10 ปี 

4. นายมนสทิธ์ิ อ่ิมใจ 
บริษัท JWT bangkok  
ตําแหนง่ SENIOR GRAPHIC DESIGNER  
ประสบการณ์ 10 ปี 

5. นายวรฤทธ์ิ บญุภิรมย์ 
บริษัท โอกิลว่ี แอนด์ เมเธอร์ (ประเทศไทย)  
ตําแหนง่ SENIOR GRAPHIC DESIGNER  
ประสบการณ์ 12 ปี 

 
3. สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
ในขัน้ตอนนีจ้ะทําการสรุปผลท่ีได้เพ่ือใช้ในการออกแบบตอ่ไป รายละเอียดของผลท่ีได้จะ

นําเสนอในสว่นของบทท่ี 4 และ 5 ตอ่ไป 
 

4. ทาํการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ โดยดาํเนินการตามผลวิจัยเป็นสาํคัญ 
จากการวิเคราะห์ข้อมลูและสรุปผลการวิจยัท่ีได้ทัง้หมด ผู้วิจยัจะนําผลวิเคราะห์มาทําการ

ทดลองออกแบบ โดยจะทําการคดัเลือกสินค้าแล้วนํามาออกแบบบรรจุภัณฑ์ ท่ีจะได้เป็นงาน
ออกแบบตอ่ไป 
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บทที่ 4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การวิจยัเร่ืองการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภท

บิวตีด้ริงก์วัตถุประสงค์เพ่ือหารูปแบบและองค์ประกอบต่างๆ ของการออกแบบ ดังนีก้ารใช้สี 
(Color) ประเภทของภาพประกอบ (Illustration) ตัวอักษร (Typography) และการจัดวาง
องค์ประกอบ (Layout of Graphic Design) ท่ีจะนํามาใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ 
จะเร่ิมตัง้แตก่ารวิเคราะห์ข้อมลูและผลของการเก็บแบบสอบถาม ซึง่จะเรียงลําดบัดงัตอ่ไปนี ้

1. วิเคราะห์ข้อมลูด้านการตลาดของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
2. วิเคราะห์ข้อมลูจากกลุม่ตวัอยา่ง 
3. วิเคราะห์ผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสม

ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
 ชุดท่ี 2 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลท่ีได้จากต้นแบบ (Archetype) ท่ี

เหมาะสมแตล่ะประเภทมาหาบคุลกิภาพและอารมณ์  
 ชุดท่ี 3 เป็นแบบสอบถามท่ีนําผลบุคลิกภาพและอารมณ์ในแต่ละ
ประเภทมาเช่ือมโยงเร่ืองสีกบัอารมณ์ เพ่ือหาสีท่ีจะใช้ในการออกแบบ  

 ชดุท่ี 4 เป็นการสอบถามท่ีนําตวัอยา่งสนิค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ 
ประเภทบวิตีด้ริงก์มาวิเคราะห์เพ่ือหาประเภทรูปภาพท่ีเหมาะสม  

 ชดุท่ี 5 เป็นแบบสอบถามเพ่ือหาแนวทางลกัษณะท่ีเหมาะสมสําหรับ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ 

1. วิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของเคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบวิตี ้ดริงก์ 
จากสภาพตลาดของกลุม่เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ ในประเทศไทยซึง่

ในปัจจบุนัตลาดมีการแขง่ขนักนัสงูและมีการแบง่กลุม่ผลติภณัฑ์ท่ีมีความเฉพาะเจาะจงมากย่ิงขึน้ 
และปัจจัยท่ีทําให้ตลาดฟังก์ชันนัลดริงก์ยังคงมีแนวโน้มเติบโตกว่าเท่าตัวเน่ืองจากกระแสรัก

สขุภาพ ความสวยงาม การควบคมุนํา้หนกั สงัคมให้ความสําคญักบัรูปลกัษณ์ภายนอกมากขึน้ 
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สง่ผลให้ปัจจบุนัผู้บริโภคหนัมาหาสิ่งดีๆ ให้กบัตวัเอง เน่ืองจากต้องการให้มีภาพลกัษณ์ท่ีดี ดงันัน้
จะเห็นได้ว่ามีผลิตภณัฑ์หลายย่ีห้อออกมาท่ีเน้นเร่ืองสุขภาพความงามเฉพาะด้านมากขึน้ เป็น
สินค้าท่ีทุกย่ีห้อพยายามเข้าไปมีส่วนแบ่งทางการตลาดดังนัน้จึงสรุปประเด็นสําคัญๆ ทาง
การตลาดดงันี ้

 
ตารางท่ี 18 สรุปประเดน็สําคญัทางการตลาด 

เลือกแบรนด์เซป็เป้ บวิต ิดริง้ก์ (Sappe 
Beauti Drink) 

เน่ืองจากบริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด 
จํากัด เป็นผู้บุกเบิกตลาดรายแรกๆ และถือ
เป็นรายใหญ่ในตลาดนี ้ ด้วยผลิตภณัฑ์เซ็ป
เป้ บิวติ ดริง้ก์ (Sappe Beauti Drink) ตัง้แต่
ปี 2549 แต่การส่ือสารเพ่ือบอกถึงคณุค่า 
หรือสรรพคุณต่างๆ ของตัวสินค้าเองไม่มี
ความชดัเจน ผู้บริโภคเกิดความสบัสน และ
ไม่เข้าใจถึงความต้องการในการส่ือสารของ

ตวัสินค้า เน่ืองจากกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ท่ี
ใช้อยู่ในปัจจุบันนัน้ ส่วนใหญ่เป็นการแยก
ประเภทต่างๆ โดยการใช้สีแบ่งเท่านัน้ อาจ
ทําให้ผู้บริโภคได้รับข้อมลูไมช่ดัเจน 

ออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ใหมเ่พ่ือ

อะไร 

เพ่ือออกแบบให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายได้

ชัดเจนมากขึน้ สร้างการจดจําและความ
แตกต่างจากสินค้าย่ีห้ออ่ืนๆ ท่ีมีวางขายใน
ท้องตลาดเดียวกัน และต้องการเน้นการ
ส่ือสารท่ีสามารถสื่อในเร่ืองของคณุค่า หรือ
สรรพคุณต่างๆ ให้ชัดเจนซึ่งเป็นส่วนท่ีมี
ความสําคญั และมีผลตอ่ผู้บริโภค 

จําแนกประเภทสนิค้าท่ีมีอยูใ่ห้เกิดความ

แตกตา่งกนั 
เพ่ือเป็นการนําการออกแบบกราฟิกมาใช้

ร่วมในการออกแบบ เพ่ือเพิ่มความแตกต่าง
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ให้ชดัเจน 

เพิ่มประเภทของบรรจภุณัฑ์เคร่ืองด่ืมท่ียงั

ไมมี่ให้มากขึน้ 

เพ่ือเป็นการขยายตลาดให้ครอบคลมุมากขึน้ 
และพบวา่ในสนิค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ 
(Functional Drink) ย่ีห้ออ่ืนๆ เช่น เซป็เป้ บิว
ติ ดริง้ก์ (Sappe Beauti Drink) นัน้มี

ประเภทสินค้าท่ีหลากหลาย มีคุณค่า และ
สรรพคุณเฉพาะด้าน และกําลังเป็นท่ีนิยม
ของผู้บริโภคท่ีอยากดแูลสขุภาพ ดงันัน้การ
เพิ่มประเภทสินค้าจึงเป็นอีกช่องทางในการ

ขยายฐานลกูค้าให้กว้างขึน้ได้ 
 
ในงานวิจยัครัง้นีไ้ด้เลือกแบรนด์เซป็เป้ บวิต ิดริง้ก์ (Sappe Beauti Drink) เป็นกรณีศกึษา

ในการออกแบบและได้ทําการเลือกกลุ่มเป้าหมายโดยอ้างอิงจากการศึกษาทศันคติและพฤติกรรม

ของผู้บริโภคสตรีในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีต่อเคร่ืองด่ืมเพ่ือสุขภาพ ประเภทให้ความสวยงาม 
ของณัฐรดา เสริมวงส์ตระกูล, (2553) ซึ่งกลุ่มเป้าหมายจะอยู่ในช่วง 21-25 ปี และได้มีการ
เสนอแนะกลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด  โดยมีการเสนอแนะเพิ่มเติมให้เน้นความสําคญัของ
กลุ่มลกูค้าช่วงอายุ 26 ปีขึน้ไปเน่ืองจากให้ระดบัความสําคญัมากในปัจจยัการตดัสินใจซือ้สินค้า
เคร่ืองด่ืมเพ่ือสขุภาพประเภทให้ความงาม และอีกงานวิจยัเร่ืองการศึกษาทศันคติ พฤติกรรมและ
ปัจจัยทางการตลาดท่ีมีผลต่อการเลือกซือ้เคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ของกลุ่มผู้ หญิงในกรุงเทพ

เน่ืองจาก ของสพุชัณี จงึมานะกิจ, (2553) ซึง่กลุม่เป้าหมายจะอยูใ่นช่วง 26-30 ปี เน่ืองจากปัจจบุนั
กระแสรักสขุภาพได้ขยายกว้างออกไป ทําให้ผู้บริโภคท่ีมีอายอุยู่ในช่วงอาย ุ21-25 ปี และ 31-35 ปี 
หนัมาให้ความสนใจในเร่ืองสขุภาพมากขึน้ ซึง่ได้กลา่วว่า ช่วงอายดุงักลา่วถือว่าเป็นกลุม่เป้าหมาย
ของผลิตภณัฑ์ในอนาคต และในการทําวิจยัครัง้นีจ้ึงกําหนดกลุม่เป้าหมายจะอยู่ในช่วงอายรุะหว่าง 
21-35 ปี เพ่ือให้ครอบคลุมกับกลุ่มเป้าหมายท่ีมีความสนใจในตัวสินค้าอยู่แล้ว และเพ่ือ
กลุม่เป้าหมายท่ีจะให้มาให้ความสนใจในอนาคต 
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2. วิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่าง 
จากกลุ่มสินค้าท่ีเลือกมาในบทท่ี 3 จะนํามาจัดตารางวิเคราะห์ประเภทของเคร่ืองด่ืม

ฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์แต่ละประเภทท่ีให้สรรพคณุแตกต่างกนั ซึง่ในส่วนนีจ้ะทําการ
แยกตามประเภทเท่านัน้  
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ตารางที่ 19 แสดงกลุม่ตวัอยา่งสนิค้าของเครื่องดื่มฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) ในประเทศไทย 
         สรรพคุณ  
 
ยี่ห้อ 

เพื่อความชุ่มชืน้
ผิวยกกระชับ 
เรียบตงึ 

ช่วยเรื่องระบบ
ขับถ่าย และการ

เผาผลาญ 

ช่วยล้างสารพษิ
ตกค้างในร่างกาย 

สารต้านอนุมูล
อสิระ  

ป้องกันริว้รอย 

เพื่อผิวขาว 
กระจ่างใส 

บาํรุงสายตา 

1. เซป็เป้ บวิต ิ
ดริง้ค์ (Sappe 
Beauti Drink) 

      

2. บวิต ิชอท 
(Beauti Shot) 

      

3. เซนต์แอนนา 
(St.ANAN) 

      

4. กิฟฟารีน 
(Giffarine) 
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         สรรพคุณ  
 
ยี่ห้อ 

เพื่อความชุ่มชืน้
ผิวยกกระชับ 
เรียบตงึ 

ช่วยเรื่องระบบ
ขับถ่าย และการ

เผาผลาญ 

ช่วยล้างสารพษิ
ตกค้างในร่างกาย 

สารต้านอนุมูล
อสิระ  

ป้องกันริว้รอย 

เพื่อผิวขาว 
กระจ่างใส 

บาํรุงสายตา 

5. สก๊อต (scotch) 

      

6. ไอ-เฮลต ิควิเทน  
(I Healti Q10) 

      

7. บริ๊งค์ (Blink) 

      

8. Kiss 
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         สรรพคุณ  
 
ยี่ห้อ 

เพื่อความชุ่มชืน้
ผิวยกกระชับ 
เรียบตงึ 

ช่วยเรื่องระบบ
ขับถ่าย และการ

เผาผลาญ 

ช่วยล้างสารพษิ
ตกค้างในร่างกาย 

สารต้านอนุมูล
อสิระ  

ป้องกันริว้รอย 

เพื่อผิวขาว 
กระจ่างใส 

บาํรุงสายตา 

9. วฒุิศกัดิ ์

      

10. สกินฟิต  
(Skinn fit) 

       

11. บีอิง้ (B-ing) 
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         สรรพคุณ  
 
ยี่ห้อ 

เพื่อความชุ่มชืน้
ผิวยกกระชับ 
เรียบตงึ 

ช่วยเรื่องระบบ
ขับถ่าย และการ

เผาผลาญ 

ช่วยล้างสารพษิ
ตกค้างในร่างกาย 

สารต้านอนุมูล
อสิระ  

ป้องกันริว้รอย 

เพื่อผิวขาว 
กระจ่างใส 

บาํรุงสายตา 

12. Sassy 

      

13. อะมิโนพลสั  
(amino plus) 

      

14. พริง้ค์ (Pink) 
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 ซึง่จากการวิเคราะห์สินค้าตวัอย่างเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์แล้วนัน้
จะเห็นได้ว่าจะมีเพียงไม่ก่ีย่ีห้อท่ีมีประเภทของสินค้าท่ีหลากหลายครอบคลมุทกุประเภท ในสว่นนี ้
สินค้าท่ีมีการจําหน่ายอยู่ในปัจจุบนัมีเพียงบางประเภทเท่านัน้ ในอนาคตอาจมีแนวโน้มในการ
จําหน่ายเพิ่มมากขึน้เน่ืองจากผู้บริโภคมีความต้องการมากขึน้จากปัจจยัต่างๆ ท่ีได้กลา่วมาในบท
ท่ี 2 เช่น ต้องการดแูลสขุภาพมากขึน้ เอาใจใสเร่ืองความสวยงามมากขึน้เป็นต้น จึงเป็นเหตท่ีุ

เหมาะสมในการท่ีจะหาการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ทัง้ 6 
ประเภทเพ่ือท่ีจะใช้เป็นแนวทางการออกแบบในอนาคต 

 
3. วิเคราะห์ผลจากแบบสอบถาม 

 ชดุท่ี 1 แบบสอบถามเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 
ดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ ซึ่งเป็นผลจากการตอบแบบสอบถามของผู้ เช่ียวชาญด้าน
การตลาดจํานวน 5 คน 

โดยรายละเอียดของผู้ เช่ียวชาญท่ีตอบแบบสอบถามจํานวน 5 คน โดยเรียงจากเลข 1 – 5  
 แบง่ตามประเภทของเคร่ืองด่ืมทัง้ 6 ประเภทดงันี ้ 
ตารางท่ี 20 หาต้นแบบ (Archetype) - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ  

ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
1. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 5 5 5 3 5 92 
2. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 3 4 4 4 5 80 
3. มารดา (Earth Mother) 3 4 4 4 5 80 
4. ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 4 4 3 4 4 76 
5. นกัรัก (Lover)  4 5 3 3 3 72 
6. เพ่ือนสนิท(Companion) 3 4 3 4 4 72 
7. ราชา (King) 4 2 3 5 4 72 
8. ผู้วิเศษ (Magician) 2 4 4 4 3 68 
9. ผู้แสวงหา (Seeker) 4 4 3 2 4 68 
10. นกัปราชญ์ (Sage) 3 2 2 3 4 56 
11. ผู้สนัโดษ (Loner) 2 4 3 3 2 56 
12. ขบถ (The Rebel) 3 3 2 3 2 52 
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ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
13. จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 1 4 2 2 3 48 
14. วีรบรุุษ (Hero) 2 1 2 2 3 40 
15. นกัรบ (Warrior) 1 1 2 2 3 36 

 
ตารางท่ี 21 หาต้นแบบ (Archetype) - ชว่ยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ  

ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
1. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 5 3 5 4 4 84 
2. วีรบรุุษ (Hero) 4 3 5 3 4 76 
3. มารดา (Earth Mother) 5 3 3 3 5 76 
4. นกัรบ (Warrior) 5 4 3 3 2 72 
5. ผู้สนัโดษ (Loner) 4 5 3 4 2 72 
6. นกัปราชญ์ (Sage) 4 3 3 3 4 68 
7. ผู้วิเศษ (Magician) 4 1 4 4 2 60 
8. ผู้แสวงหา (Seeker) 3 1 2 5 4 60 
9. ราชา (King) 5 1 3 4 2 60 
10. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 4 1 3 4 3 60 
11. ขบถ (The Rebel) 4 1 3 4 2 56 
12. นกัรัก (Lover)  3 1 3 2 3 48 
13. เพ่ือนสนิท (Companion) 1 3 3 2 3 48 
14. ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 1 1 3 2 3 40 
15. จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 2 1 2 2 1 32 

 
ตารางท่ี 22 หาต้นแบบ (Archetype) - ชว่ยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 

ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
1. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 5 4 5 5 5 96 
2. มารดา (Earth Mother) 5 4 3 4 5 84 
3. ผู้แสวงหา (Seeker) 5 5 3 3 4 80 
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ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
4. เพ่ือนสนิท (Companion) 4 3 3 4 3 68 
5. วีรบรุุษ (Hero) 2 5 4 3 2 64 
6. ผู้วิเศษ (Magician) 2 4 5 4 1 64 
7. ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 4 3 3 4 2 64 
8. นกัปราชญ์ (Sage) 2 2 4 5 2 60 
9. นกัรบ (Warrior) 1 5 3 4 2 60 
10. ราชา (King) 3 2 3 4 2 60 
11. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 2 3 2 3 4 56 
12. นกัรัก (Lover)  1 3 3 4 2 52 
13. ผู้สนัโดษ (Loner) 2 1 3 3 3 48 
14. จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 2 3 2 3 1 44 
15. ขบถ (The Rebel) 2 3 2 1 2 40 

 
ตารางท่ี 23 หาต้นแบบ (Archetype) - สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 

ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
1. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 4 4 5 4 5 88 
2. ผู้แสวงหา (Seeker) 4 4 5 4 3 80 
3. มารดา (Earth Mother) 4 4 3 4 5 80 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 4 2 5 5 3 76 
5. นกัรัก (Lover)  4 5 3 3 4 76 
6. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 4 5 3 4 3 76 
7. เพ่ือนสนิท (Companion) 4 3 4 3 4 72 
8. ราชา (King) 4 4 3 5 2 72 
9. วีรบรุุษ (Hero) 4 2 5 2 2 60 
10. ผู้สนัโดษ (Loner) 4 2 3 4 2 60 
11. ขบถ (The Rebel) 4 3 2 4 2 60 
12. นกัปราชญ์ (Sage) 2 3 5 2 2 56 
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ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
13. นกัรบ (Warrior) 2 3 2 5 1 52 
14. จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 3 4 2 3 1 52 
15. ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 3 2 3 3 2 52 

 
ตารางท่ี 24 หาต้นแบบ (Archetype) - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
1. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 4 5 5 4 5 92 
2. ผู้วิเศษ (Magician) 3 5 5 5 4 88 
3. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 5 3 5 4 4 84 
4. นกัรัก (Lover)  3 4 3 5 4 76 
5. ผู้แสวงหา (Seeker) 5 3 3 4 3 72 
6. มารดา (Earth Mother) 4 3 3 4 4 72 
7. ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 3 2 5 4 4 72 
8. จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 3 4 3 2 4 64 
9. ราชา (King) 3 2 3 4 4 64 
10. ขบถ (The Rebel) 4 3 2 2 4 64 
11. เพ่ือนสนิท (Companion) 3 2 3 3 3 56 
12. ผู้สนัโดษ (Loner) 2 4 3 4 1 56 
13. วีรบรุุษ (Hero) 1 4 3 3 2 52 
14. นกัปราชญ์ (Sage) 1 2 5 3 2 52 
15. นกัรบ (Warrior) 1 1 3 2 2 36 

 
ตารางท่ี 25 หาต้นแบบ (Archetype) - บาํรุงสายตา 

ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
1. นกัปราชญ์ (Sage) 4 4 5 4 4 84 
2. ผู้วิเศษ (Magician) 3 4 5 4 4 80 

3. เพ่ือนสนิท (Companion) 4 5 3 4 4 80 
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ต้นแบบ (Archetype) 1 2 3 4 5 ร้อยละ 
4. วีรบรุุษ (Hero) 3 5 3 4 4 76 
5. ผู้แสวงหา (Seeker) 4 4 5 3 3 76 
6. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 4 5 4 2 4 76 
7. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 5 3 5 4 2 76 
8. มารดา (Earth Mother) 4 5 3 2 4 72 
9. ราชา (King) 4 4 3 4 3 72 
10. ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 3 3 3 4 2 60 
11. นกัรบ (Warrior) 1 3 3 4 3 56 
12. ผู้สนัโดษ (Loner) 3 3 3 3 2 56 
13. จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 3 4 3 2 1 52 
14. นกัรัก (Lover)  2 3 3 2 2 48 
15. ขบถ (The Rebel) 4 3 2 1 2 48 

 

 และผลจากแบบสอบถามชดุท่ี 1 เพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมของเคร่ืองด่ืม
ฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์นัน้ผลของต้นแบบ (Archetype) ท่ีได้ในแตล่ะประเภทในอนัดบั
ท่ี 1 มีคณุลกัษณะดงัตอ่ไปนี ้
 
ตารางท่ี 26 ผลของต้นแบบ (Archetype) - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 

ต้นแบบ (Archetype) ร้อยละ คุณลักษณะ 
เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 92 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 

ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

  
 
 
 



114 

 

ตารางท่ี 27 ผลของต้นแบบ (Archetype) - ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ  
ต้นแบบ (Archetype) ร้อยละ คุณลักษณะ 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 84 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 

คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

 

ตารางท่ี 28 ผลของต้นแบบ (Archetype) - ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
ต้นแบบ (Archetype) ร้อยละ คุณลักษณะ 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 96 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 

คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

 
ตารางท่ี 29 ผลของต้นแบบ (Archetype) – ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 

ต้นแบบ (Archetype) ร้อยละ คุณลักษณะ 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 88 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 

คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
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ตารางท่ี 30 ผลของต้นแบบ (Archetype) - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
ต้นแบบ (Archetype) ร้อยละ คุณลักษณะ 
เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 92 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 

ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

 
ตารางท่ี 31 ผลของต้นแบบ (Archetype) - บํารุงสายตา 

ต้นแบบ (Archetype) ร้อยละ คุณลักษณะ 
นกัปราชญ์ (Sage) 84 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 

รอบรู้ (Intelligent) 
มีเหตผุล (Logical) 
มีความพากเพียร (Persevering) 
เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

 
 ผลเร่ืองต้นแบบ (Archetype) ท่ีได้นีจ้ะนําไปประกอบกบัแบบสอบถามชดุท่ี 2 ซึง่ได้ผล
จากการตอบแบบสอบถามจากผู้ เช่ียวชาญด้านอกัษรศาสตร์จํานวน 1 คนมีรายละเอียดดงันี ้

 ชดุท่ี 2 แบบสอบถามท่ีนําผลท่ีได้จากต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมแตล่ะประเภท
มาหาบคุลกิภาพและอารมณ์ แบง่ตามประเภทของเคร่ืองด่ืมทัง้ 6 ประเภทดงันี ้

 
 
 
 
 
 
 
 

 



116 

 

ตารางท่ี 32 บคุลกิภาพและอารมณ์ –  เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
ต้นแบบ (Archetype) 

เจ้าเสน่ห์ 
(Enchantress) 

บุคลิกภาพ
และอารมณ์ 

คุณลักษณะ 

 ชอบเรียกร้อง 
(Demanding) 

 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-

class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน 

(Understanding) 

Elegant & 
Sophisticated 
(สง่างาม และเป็น
ชาวกรุง) 

Grace and Elegance  (ความสง่างาม, ความงดงาม) 
 The sound of playing the harp  

(เสียงเลน่พิณ) 
 Corsage (ช่อดอกไม้ ท่ีตกแตง่บนชดุ) 
 The birth of Venus (การเกิดของเทพวีนสั) 
 Venetian glassware (เคร่ืองแก้วเวนิส) 

 
ตารางท่ี 33 บคุลกิภาพและอารมณ์ –  ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
ต้นแบบ (Archetype) 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 

บุคลิกภาพ
และอารมณ์ 

คุณลักษณะ 

 ให้ความคุ้มครอง  
(Protective) 

 คํานงึถงึผู้ อ่ืนมากกวา่

ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ 

(Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ 

(Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ 

(Thankful) 

Active & 
Energetic 
(คลอ่งแคลว่,  
กระปีก้ระเปร่า) 

Rising and Insistence (ยืนยนั, ยืนกราน) 
 The joy of discovery (ความสขุของการค้นพบ) 
 A heart warming speech (คําพดูท่ีอบอุน่) 
 The color of courage and strong 

determination (สีของความกล้าหาญและความ
มุง่มัน่) 

 Happy news (ข่าวแหง่ความสขุ) 
 Story of a dramatic reversal (เร่ืองราวท่ีหกัมมุ) 
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ตารางท่ี 34 บคุลกิภาพและอารมณ์ –  ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
ต้นแบบ (Archetype) 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 

บุคลิกภาพ
และอารมณ์ 

คุณลักษณะ 

 ให้ความคุ้มครอง  
(Protective) 

 คํานงึถงึผู้ อ่ืนมากกวา่

ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ 

(Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ 

(Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ 

(Thankful) 

Young & 
Healthy 
(ออ่นเยาว์, 
สขุภาพดี) 

Healthy and Fresh (ดสูขุภาพดี, สดช่ืน) 
 Vitamin supplement (อาหารเสริมวิตามิน) 
 Green salad (สลดัสีเขียว) 
 Walking (เดิน) 
 Aromatherapy (การบําบดัรักษาด้วยกลิน่หอม) 
 Beans (ธญัพืช – ถัว่) 

 
ตารางท่ี 35 บคุลกิภาพและอารมณ์ –  สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
ต้นแบบ (Archetype) 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 

บุคลิกภาพ
และอารมณ์ 

คุณลักษณะ 

 ให้ความคุ้มครอง  
(Protective) 

 คํานงึถงึผู้ อ่ืนมากกวา่

ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ 

(Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ 

(Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ 

(Thankful) 

Relaxed & 
Happy 
(ผอ่นคลาย,  
ร่ืนเริง) 

Relaxation (ผอ่นคลาย) 
 Herbal color (สีจากสมนุไพร) 
 Sea-shore (ชายทะเล) 
 A little walk in the forest (เดินป่า) 
 Sedate (ผอ่นคลาย, ไมรี่บร้อน, ใจเยน็) 
 Relief (การผอ่นคลาย) 
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ตารางท่ี 36 บคุลกิภาพและอารมณ์ –  เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
ต้นแบบ (Archetype) 

เจ้าเสน่ห์ 
(Enchantress) 

บุคลิกภาพ
และอารมณ์ 

คุณลักษณะ 

 ชอบเรียกร้อง 
(Demanding) 

 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-

class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน 

(Understanding) 

Gentle & Warm 
(ออ่นโยน, อบอุ่น) 

Crystal clear and Pure (ใส, บริสทุธ์ิ) 
 A forest with fountains (นํา้พใุนป่า) 
 Madonna (แมพ่ระ) 
 Unicorn (สตัว์ในเทพนิยาย) 
 Clean atmosphere (อากาศท่ีสะอาด) 

 
ตารางท่ี 37 บคุลกิภาพและอารมณ์ –  บํารุงสายตา 
ต้นแบบ (Archetype) 
นกัปราชญ์ (Sage) 

บุคลิกภาพ
และอารมณ์ 

คุณลักษณะ 

 ลกึซึง้ เข้าใจยาก 
(Subtle) 

 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร 

(Persevering) 
 เหน็คณุคา่ของตนเอง 

(Self-esteem) 

Intelligent 

(ฉลาด) 
Tranquility and Soothing (ความสงบ) 

 Calm sea (ทะเลท่ีสงบ) 
 A wind power station on the hill (พลงังานลม) 
 Before dawn (ก่อนเช้ามืด) 
 Outdoor bath of hot spring  

(ห้องอาบนํา้กลางแจ้ง) 
 Creaks, climbing and hiking (การปีนเขา และ

เดินป่า) 

 
 ชดุท่ี 3 แบบสอบถามท่ีนําผลบคุลกิภาพและอารมณ์ ในแตล่ะประเภทท่ีได้จากผลจาก

การตอบแบบสอบถามจากผู้ เช่ียวชาญด้านอกัษรศาสตร์จํานวน 1 คนมา
เช่ือมโยงเร่ืองสี แบง่ตามประเภทของเคร่ืองด่ืมทัง้ 6 ประเภทดงันี ้
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ตารางท่ี 38 ชดุสี - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ  

บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 The sound of playing the harp (เสียงเลน่พิณ) 

C15    M12    Y0    K0 
C29    M5      Y0    K0 

      C44    M0     Y0    K0 
C48    M6      Y4    K0 

 Corsage (ช่อดอกไม้ ท่ีตกแตง่บนชดุ) 

C0      M24    Y4     K6 
C2      M0      Y36   K0 
C37    M10    Y 62  K2 
C21    M52     Y20  K6 
C8      M47    Y27   K7 

 The birth of Venus (การเกิดของเทพวีนสั) 

C49    M7     Y2     K0 
C0      M15   Y6     K6 
C47    M0     Y29   K0 
C39    M4     Y7     K0 
C0      M18   Y22   K0 

 Venetian glassware (เคร่ืองแก้วเวนิส) 
C100 M87    Y6     K0 
C0      M31   Y6     K6 
C24   M100 Y45   K4 

        
ตารางท่ี 39 ชดุสี – ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 

บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 The joy of discovery (ความสขุของการค้นพบ) 
C56   M8    Y100   K0 
C0      M78  Y66     K0 
C5      M5    Y78     K0 

 A heart warming speech 
C34   M85   Y70    K0 
C0     M67   Y47    K0 
C0     M85   Y86    K0 

 The color of courage and strong determination 
(สีของความกล้าหาญและความมุ่งมัน่) 

 C22   M96   Y88    K7 
 C93   M91   Y0      K0 
 C23   M99  Y100 K26 
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บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 Happy news (ขา่วแหง่ความสขุ) 
C4    M68   Y42    K0 
C0    M53   Y73    K0 
C56  M0     Y0      K0 

 Story of a dramatic reversal 
C80  M80   Y0      K13 
C8    M85   Y93    K24 
C2    M13   Y100  K0 

 
ตารางท่ี 40 ชดุสี – ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 

บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 Vitamin supplement (อาหารเสริมวิตามนิ) 

C0     M0    Y38   K0 
C0     M50  Y68   K0 
C10   M0    Y57   K9 
C2     M54  Y50   K10 

 Green salad (สลดัสีเขียว) 

C19   M5    Y40   K0 
C35   M5    Y63   K0 
C56   M20  Y73   K5 
C4     M47  Y75   K0 

 Walking (เดนิ) 
C62  M7     Y73   K5 
C0    M16   Y75   K9 
C2    M54   Y71   K6 

 Aromatherapy (การบําบดัรักษาด้วยกลิน่หอม) 

C19  M0     Y37   K0 
C31  M0     Y6     K0 
C23  M22   Y7     K0 
C0    M32   Y65   K0 

 Beans (ธญัพืช – ถัว่) 

C4    M25   Y39   K0 
C35  M12   Y62   K2 
C22  M33   Y40   K7 
C33  M69   Y62   K23 
C0    M12   Y22   K0 
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ตารางท่ี 41 ชดุสี - สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 

บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 Herbal color (สีจากสมนุไพร) 

C30   M0    Y65   K0 
C46   M0    Y45   K0 
C10   M5    Y59   K0 
C60   M45   Y2    K0 
C32   M40   Y3    K0 

 Sea-shore (ชายทะเล) 

C2    M30   Y42   K0 
C90  M0     Y5     K0 
C84  M4     Y25   K0 
C86   M42   Y10  K0 
C86   M48   Y4    K0 

 A little walk in the forest (เดนิป่า) 

C57   M25   Y95  K0 
C56   M42   Y95  K30 
C16   M48   Y64  K4 
C2     M20   Y60  K0 
C25   M2     Y60  K0 

 Sedate (ผอ่นคลาย, ไมรี่บร้อน, ใจเย็น) 

C3     M5     Y20  K0 
C28   M19   Y14  K2 
C53   M10   Y4    K0 
C55   M15  Y2     K0 
C55   M8    Y6     K0 

 Relief (การผอ่นคลาย) 

C1     M35  Y16   K0 
C9     M50  Y24   K2 
C2     M40  Y25   K0 
C48  M0     Y30   K0 
C0    M31   Y53   K0 
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ตารางท่ี 42 ชดุสี – เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 A forest with fountains (นํา้พใุนป่า) 

C36   M0    Y0    K0 
C63   M18   Y71 K9 
C36   M0    Y23  K0 
C23   M0    Y3    K0 

 Madonna (แมพ่ระ) 
C100  M78  Y0    K0 
C85    M56   Y0   K0 
 C99   M18   Y0   K0 

 Unicorn (สตัว์ในเทพนิยาย) 
C0      M3    Y9   K0 
C13   M2     Y0   K0 
C9     M2     Y15 K0 

 Clean atmosphere (อากาศท่ีสะอาด) 
C35   M2    Y0    K0 
C23   M0    Y5    K0 
C30   M4    Y0    K0 

 
ตารางท่ี 43 ชดุสี – บํารุงสายตา 

บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 Calm sea (ทะเลท่ีสงบ) 
C53   M4    Y0    K0 
C54   M10   Y0   K0 
C95   M35   Y9   K0 

 A wind power station on the hill (พลงังานลม) 
C10    M0    Y23 K0 
C38    M0    Y6   K0 
C39    M6    Y0   K0 

 Before dawn (ก่อนเช้ามืด) 
C96    M0    Y0   K96 
C96    M51  Y0   K29 
C65    M62   Y0  K38 

 Outdoor bath of hot spring (ห้องอาบนํา้กลางแจ้ง) 

C14    M0    Y0   K9 
C17    M5    Y16 K0 
C33    M9   Y0    K0 
C32    M26 Y37  K50 
C53    M18  Y17 K12 
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บุคลิกภาพและอารมณ์ สี / รหสัสี CMYK 

 Creaks, climbing and hiking 

C33   M0    Y12  K9 
C50   M5    Y41  K10 
C65   M35  Y47  K9 
C63   M35  Y86  K27 

 
 ชุดท่ี 4 เป็นการสอบถามท่ีนําตวัอย่างสินค้าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบิวตี ้
ดริงก์มาวิเคราะห์เพ่ือหาประเภทรูปภาพท่ีเหมาะสม  

 
ผลท่ีได้จากการสอบถามจากผู้ เช่ียวชาญคือ จากตวัอย่างสินค้าทัง้หมด และจากความ

คิดเห็นของผู้ เช่ียวชาญสรุปได้ภาพประกอบ (Illustration) โดยให้เหตผุลว่าสามารถแต่งเติม หรือ
สร้างสรรค์ได้หลากหลายแนวทางทําให้เกิดรูปแบบสร้างสรรค์ในแนวทางใหม่ๆ  อาจทําให้ผลลพัธ์ท่ี
ได้มีความแตกตา่งจากสนิค้าในท้องตลาดทัว่ไป  

 
 ชุดท่ี 5 แบบสอบถามเพ่ือหาแนวทางลกัษณะท่ีเหมาะสมสําหรับออกแบบกราฟิกบน
บรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  

 
 ในเบือ้งต้นผู้วิจยัได้ทําการคดัเลือกสินค้าตวัอย่างจํานวน 26 สินค้าทัง้ในประเทศ โดยนํา
ข้อมูลทางด้านการตลาดมาประกอบเพ่ือแยกประเภทภาพท่ีใช้บนบรรจุภณัฑ์ จากนัน้จึงนําไป
สร้างเป็นแบบสอบถามเพ่ือให้ผู้ เช่ียวชาญวิเคราะห์ ได้ผลดงันี ้

1. ดอกไม้ / ใบไม้ 
2. ผลไม้ 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 
4. รูปทรง หรือกราฟิกง่ายๆ (ท่ีไมมี่ความหมาย) 

  
แนวทางลักษณะท่ีเหมาะสมสําหรับออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของเคร่ืองด่ืม

ฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์แบง่ตามประเภทของเคร่ืองด่ืมทัง้ 6 ประเภทดงันี ้
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เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
 
ตารางท่ี 44 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ -  เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
รูปภาพ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ดอกไม้ ใบไม้ 85.5 4.28 0.95 1 
2. ผลไม้ 57 3.42 0.96 3 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 45.6 2.28 1.15 4 
4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่

ความหมาย  
59.85 2.28 1.15 2 

รวม  3.06   
 

ตารางท่ี 45 จํานวนร้อยละ คา่เฉลี่ย สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดบัความคดิเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่สีบนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 

สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
             C0      M24    Y4     K6 71.25 3.14 0.78 2 
             C2      M0      Y36   K0 59.85 3 1.29 10 
             C37    M10    Y 62  K2 65.55 3 1.49 8 
             C21    M52     Y20  K6 57 3 1.06 12 

               C8      M47    Y27   K7 62.7 3.28 1.06 9 
             C49    M7      Y2     K0 68.4 3.42 0.97 4 
             C0      M15    Y6     K6 51.3 2.57 0.97 15 
             C47    M0      Y29   K0 65.55 3.28 1.11 7 
             C39    M4      Y7     K0 65.55 3.14 0.95 6 

               C0      M18   Y22   K0 71.25 3.42 0.97 3 
             C100  M87    Y6     K0 42.75 2.14 1.51 17 
             C0      M31    Y6     K6 48.45 2.28 1.51 16 

               C24   M100  Y45   K4 54.15 2.28 1.88 14 
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สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
             C15    M12    Y0    K0 71.25 3.85 0.78 1 
             C29    M5      Y0    K0 68.4 3.85 1.13 5 

               C44    M0     Y0     K0 57 3.28 0.89 11 
               C48    M6      Y4    K0 54.15 3.28 0.95 13 

รวม  3.07   
 

ตารางท่ี 46 จํานวนร้อยละ คา่เฉลี่ย สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดบัความคดิเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยก
กระชบั เรียบตงึ 
ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text 
leeters or blackletter typefaces) 

 

 

37.05 1.85 1.46 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or 
cursive typefaces)  
 

 

 

74.1 3.57 1.49 4 

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif 
Typefaces) 
 

 

 

79.8 4 0.57 1 
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ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-

Serif Typefaces)  
 

 

 

74.1 4 1.11 3 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display 
Typefaces)   
 

 

 

76.95 4 1.46 2 

รวม  3.48   
 
ตารางท่ี 47 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อตวัอักษร (ภาษาไทย) บนบรรจุภัณฑ์ - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยก
กระชบั เรียบตงึ 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
31.35 1.57 1.51 5 
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ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   

 

37.05 1.57 1.46 4 

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 

 

51.3 2.42 0.97 3 

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 

 

76.95 3.85 1.06 1 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 

 
 

57 2.71 1.77 2 

รวม  2.42   
 

ตารางท่ี 48 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิว
ยกกระชบั เรียบตงึ 

ภาพวาด (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดเหมือนจริง 71.25 3.57 0.78 2 
2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  76.95 3.85 1.06 1 
3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 68.4 3.85 1.27 3 

รวม  3.75   
 

ตารางท่ี 49 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือความ
ชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
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เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
74.1 3.57 0.95 1 

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 59.85 3 1.15 3 
3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

(Computer Graphic Illustration) 
68.4 3.28 0.53 2 

รวม  3.28   
 

ตารางท่ี 50 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือความชุ่มชืน้ 
ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
การจัดวางองค์ประกอบ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. การตดักนั (Contrast)  76.95 3.85 1.06 2 
2. จงัหวะ (Rhythm)  74.1 3.71 1.11 3 
3. ความสมดลุ (Balance) 74.1 3.71 1.11 3 
4. เอกภาพ (Unity) 82.65 4.14 1.21 1 

รวม  3.85   
 

ตารางท่ี 51 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปทรง (Shape) บนบรรจุภณัฑ์ - เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั 
เรียบตงึ  

รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)  76.95 4 1.21 1 
2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ 

(Organic) 
71.25 3.57 1.13 2 
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รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง 
(Rectilinear) 

62.7 3.57 0.69 4 

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 48.45 2.42 1.27 5 
5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 65.55 3 1.60 3 
6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 48.45 2.42 1.61 6 

รวม  3.16   
 
 
ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
 
ตารางท่ี 52 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อรูปภาพบนบรรจุภัณฑ์ -  ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผา
ผลาญ 

รูปภาพ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ดอกไม้ ใบไม้ 71.25 3.71 1.27 2 
2. ผลไม้ 79.8 3.85 1.15 1 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 48.45 2.57 1.13 4 
4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่

ความหมาย  
59.85 3 1.41 3 

รวม  3.28   
 

ตารางท่ี 53 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่สีบนบรรจภุณัฑ์ -  ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 

สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
                 C22   M96   Y88    K7  51.3 2.57 0.53 13 
                 C93   M91   Y0      K0 54.15 2.71 0.97 12 

           C23    M99  Y100   K26 59.85 3 0.81 8 
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สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
                C56    M8    Y100   K0 85.5 4.28 0.75 1 
                C0      M78  Y66     K0 65.55 3.57 1.11 6 

           C5      M5    Y78     K0 79.8 3.57 1 2 
                C34    M85   Y70    K0 59.85 3 1.41 10 
                C0      M67   Y47    K0 59.85 3 0.81 8 

           C0      M85   Y86    K0 59.85 3 0.57 7 
                C80    M80   Y0      K13 54.15 2.71 0.75 11 
                C8      M85   Y93    K24 59.85 2.71 1.15 9 

           C2      M13   Y100  K0 65.55 3.57 1.11 6 
                C4      M68   Y42    K0 65.55 3.28 0.75 4 
                C0      M53   Y73    K0 65.55 3.28 0.95 5 

           C56    M0     Y0      K0 76.95 3.28 1.06 3 
รวม  3.15   

 
ตารางท่ี 54 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) บนบรรจภุณัฑ์ -  ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย 
และการเผาผลาญ 
ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text 
leeters or blackletter typefaces) 

 

 

37.5 2 1.06 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or 
cursive typefaces)  

 

 

71.25 3.57 1.27 3 
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ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif 
Typefaces) 

 

 

74.1 3.71 0.95 1 

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-
Serif Typefaces)  
 

 

62.7 3.14 0.89 4 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display 
Typefaces)   
 

 
 

71.25 3.14 1.13 2 

รวม  3.11   
 

ตารางท่ี 55 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อตวัอักษร (ภาษาไทย) บนบรรจุภัณฑ์ -  ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย 
และการเผาผลาญ  

ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
34.2 2 1.11 5 
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ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   

 

39.9 2 1.41 4 

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 

 

68.4 3.42 0.78 2 

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 

 
 

79.8 4 0.89 1 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 

 
 

62.7 3.14 1.15 3 

รวม  2.91   
 

ตารางท่ี 56 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจุภัณฑ์ -  ช่วยเร่ืองระบบ
ขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
ภาพวาด (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 76.95 4.14 0.69 2 
2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  76.95 3.85 1.21 3 
3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 79.8 4 1.15 1 

รวม  3.99   



133 

 

ตารางท่ี 57 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์ -  ช่วยเร่ือง
ระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
68.4 4 1.27 1 

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 48.45 2.71 1.13 3 
3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

(Computer Graphic Illustration) 
54.15 2.71 1.49 2 

รวม  3.14   
 

ตารางท่ี 58 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อลักษณะการจัดวางองค์ประกอบ บนบรรจุภัณฑ์ -  ช่วยเร่ือง
ระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
การจัดวางองค์ประกอบ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. การตดักนั (Contrast)  71.25 3.42 1.13 2 
2. จงัหวะ (Rhythm)  68.4 3.42 1.51 3 
3. ความสมดลุ (Balance) 74.1 3.42 0.95 1 
4. เอกภาพ (Unity) 65.55 3.28 0.95 4 

รวม  3.38   
 

ตารางท่ี 59 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปทรง (Shape) บนบรรจภุณัฑ์ -  ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการ
เผาผลาญ 

รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)  74.1 3.57 1.70 1 
2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ 

(Organic) 
71.25 4 0.78 2 
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รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง 

(Rectilinear) 
62.7 3.14 0.81 3 

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 48.45 2.42 0.97 6 
5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 54.15 2.42 1.11 5 
6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 59.85 2.85 1.41 4 

รวม  3.06   
 
ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
 
ตารางท่ี 60 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ  

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ - ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
รูปภาพ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ดอกไม้ ใบไม้ 85.5 2.85 1.11 1 
2. ผลไม้ 74.1 4.28 1.38 2 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 59.85 2.57 1.15 3 
4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่

ความหมาย  
57 3.28 1.21 4 

รวม  3.24   
 

ตารางท่ี 61 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่สีบนบรรจภุณัฑ์ – ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 

สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
                 C0     M0    Y38   K0 48.45 2.42 1.39 18 
                 C0     M50  Y68   K0 68.4 3.28 0.78 4 
                 C10   M0    Y57   K9 71.25 3.71 0.97 2 

           C2     M54  Y50   K10 68.4 3.71 0.53 3 
                 C19   M5    Y40   K0 59.85 3.28 1.52 10 
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สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
                 C35   M5    Y63   K0 62.7 3 0.69 8 
                 C56   M20  Y73   K5 68.4 3 1.27 5 

            C4    M47  Y75   K0 65.55 3.28 0.48 6 
                 C62  M7     Y73   K5 57 3.14 1.06 13 
                 C0    M16   Y75   K9 57 3.14 0.69 11 

            C2    M54   Y71   K6 62.7 3.14 0.69 7 
                 C4    M25   Y39   K0 59.85 3.28 0.81 8 
                 C35  M12   Y62   K2 71.25 3.42 0.53 1 
                 C22  M33   Y40   K7 57 3.42 0.89 12 
                 C33  M69   Y62   K23 42.75 2.14 1.06 19 

            C0    M12   Y22   K0 51.3 2.42 1.27 17 
                 C19  M0     Y37   K0 54.15 2.71 0.78 14 
                 C31  M0     Y6     K0 51.3 2.71 1.13 16 
                 C23  M22   Y7     K0 54.15 2.71 1.11 15 

            C0    M32   Y65   K0 59.85 2.71 1 9 
รวม  3.03   

 

ตารางท่ี 62 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อตัวอักษร (ภาษาอังกฤษ) บนบรรจุภัณฑ์ – ช่วยล้างสารพิษ
ตกค้างในร่างกาย 
ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text 
leeters or blackletter typefaces) 

 

 

37.05 2 1.21 5 
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ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or 
cursive typefaces)  

 

 

76.95 3.57 1.34 2 

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif 
Typefaces) 

 

 

 

71.25 3.42 0.78 4 

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-
Serif Typefaces)  
 

 

79.8 4 1.06 1 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display 
Typefaces)   
 

 
 

74.1 3.85 0.95 3 

รวม  3.36   
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ตารางท่ี 63 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาไทย) บนบรรจภุณัฑ์ - ช่วยล้างสารพิษตกค้างใน
ร่างกาย 
ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอาลกัษณ์ 
 

 

 

 

31.35 3.85 1.13 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

39.9 3.85 1.15 4 

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 

 

74.1 3.42 1.38 2 

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

82.65 4.14 1 1 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
 

 

62.7 3.42 1.06 3 
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ตารางท่ี 64 จํานวนร้อยละ คา่เฉลี่ย สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดบัความคดิเห็นของ 
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจุภัณฑ์ - ช่วยล้างสารพิษ
ตกค้างในร่างกาย 

ภาพวาด (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดเหมือนจริง 76.95 3.85 0.89 1 
2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  74.1 3.71 1.38 2 
3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 74.1 3.71 1.38 2 

รวม  3.75   
 

ตารางท่ี 65 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อเทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์  - ช่วยล้าง
สารพิษตกค้างในร่างกาย 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
71.25 3.57 1.13 1 

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 51.3 2.57 1.29 3 
3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

(Computer Graphic Illustration) 
59.85 3 1.29 2 

รวม  3.04   
 

ตารางท่ี 66 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ บนบรรจภุณัฑ์ – ช่วยล้างสารพิษ
ตกค้างในร่างกาย 

 
 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
รวม  3.73   
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การจัดวางองค์ประกอบ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. การตดักนั (Contrast)  79.8 4 0.81 1 
2. จงัหวะ (Rhythm)  68.4 3.42 1.13 4 
3. ความสมดลุ (Balance) 68.4 3.42 0.97 3 
4. เอกภาพ (Unity) 71.25 3.57 0.78 2 

รวม  3.60   
 

ตารางท่ี 67 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปทรง (Shape) บนบรรจภุณัฑ์  

รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)  65.55 3.28 1.38 1 
2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ 

(Organic) 
62.7 3.14 1.21 3 

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง 
(Rectilinear) 

62.7 3.14 0.69 2 

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 51.3 2.57 0.78 5 
5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 59.85 3 1.15 4 
6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 51.3 3.57 1.13 6 

รวม  3.11   
 
สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
 

ตารางท่ี 68 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ - สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 

รูปภาพ ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
1. ดอกไม้ ใบไม้ 76.95 3.85 1.06 1 
2. ผลไม้ 74.1 3.71 1.25 2 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 65.55 3.28 1.38 3 
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รูปภาพ ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่
ความหมาย 

62.7 3.14 1.06 4 

รวม  3.49   
 

ตารางท่ี 69 จํานวนร้อยละ คา่เฉลี่ย สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดบัความคดิเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่สีบนบรรจภุณัฑ์ - สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย  

สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
                 C2    M30   Y42   K0 74.1 3.71 1.11 5 
                 C90  M0     Y5     K0 71.25 3.71 0.97 6 
                 C84   M4     Y25   K0 71.25 3.57 0.97 6 

           C86   M42   Y10  K0 54.15 2.71 0.95 16 
           C86   M48   Y4    K0 54.15 2.71 1.11 17 

                 C57   M25   Y95  K0 65.55 3.28 0.75 7 
           C56   M42   Y95  K30 54.15 2.71 1.35 18 
           C16   M48   Y64  K4 57 2.85 1.34 14 
           C2     M20   Y60  K0 76.95 3.85 0.69 4 
           C25   M2     Y60  K0 71.25 3.57 0.97 6 

                 C1     M35  Y16   K0 65.55 3.28 0.75 7 
                 C9     M50  Y24   K2 65.55 3.28 1.25 9 
                 C2     M40  Y25   K0 79.8 4 0.81 2 
                C48    M0    Y30   K0 79.8 4 1 3 

           C0     M31   Y53   K0 85.5 4.28 0.75 1 
                 C3     M5     Y20  K0 65.55 3.28 1.49 10 
                 C28   M19   Y14  K2 54.15 2.71 1.11 17 

           C53    M10  Y4    K0 57 2.85 0.69 13 
           C55   M15  Y2     K0 54.15 2.71 0.75 15 
           C55   M8    Y6     K0 54.15 2.71 0.75 15 
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สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
                 C30   M0    Y65   K0 62.7 3.14 0.78 11 
                 C46   M0    Y45   K0 65.55 3.28 0.95 8 
                 C10   M5    Y59   K0 59.85 3 1.15 12 
                C60   M45   Y2    K0 59.85 3 1.15 12 

           C32   M40   Y3    K0 57 2.85 0.69 13 
รวม  3.25   

 
ตารางท่ี 70 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) บนบรรจภุณัฑ์ - สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ 
ป้องกนัริว้รอย  
ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text 
leeters or blackletter typefaces) 

 

 

42.75 2.14 1.21 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or 
cursive typefaces)  

 

 

71.25 3.57 1.27 3 

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif 
Typefaces) 

 

 

76.95 3.85 0.37 1 



142 

 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-
Serif Typefaces)  
 

 

71.25 3.57 1.13 2 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display 
Typefaces)   
 

 
 

68.4 3.42 1.27 4 

รวม  3.31   
 

ตารางท่ี 71 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อตวัอกัษร (ภาษาไทย) บนบรรจุภณัฑ์ - สารต่อต้านอนุมูลอิสระ 
ป้องกนัริว้รอย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
37.05 1.85 1.21 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

42.75 2.14 1.06 4 
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ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 

 

62.7 3.14 0.89 3 

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

68.4 3.42 0.97 2 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
 

 
 

68.4 3.42 0.53 1 

รวม  2.79   
 
ตารางท่ี 72 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ

ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจุภณัฑ์  - สารต่อต้านอนุมูล
อิสระ ป้องกนัริว้รอย 

ภาพวาด (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดเหมือนจริง 62.7 3.14 0.89 3 
2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  74.1 3.71 1.11 1 
3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 71.25 3.57 0.97 2 

รวม  3.47   
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ตารางท่ี 73 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อเทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจุภณัฑ์  - สาร
ตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
76.95 3.85 1.21 2 

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 74.1 3.71 1.11 3 
3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

(Computer Graphic Illustration) 
79.8 4 1.15 1 

รวม  3.85   
 

ตารางท่ี 74 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อลกัษณะการจัดวางองค์ประกอบ บนบรรจุภณัฑ์  - สารต่อต้าน
อนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
การจัดวางองค์ประกอบ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. การตดักนั (Contrast)  68.4 3.42 1.27 3 
2. จงัหวะ (Rhythm)  65.55 3.28 1.70 4 
3. ความสมดลุ (Balance) 82.65 4.14 1.06 1 
4. เอกภาพ (Unity) 79.8 4 0.81 2 

รวม  3.71   
 

ตารางท่ี 75 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปทรง (Shape) บนบรรจภุณัฑ์  - สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนั
ริว้รอย 

รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)  79.8 4 1.15 1 
2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ 

(Organic) 
62.7 3.14 1.34 3 
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รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง 

(Rectilinear) 
62.7 3.14 0.89 2 

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 48.45 2.42 0.97 6 
5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 54.15 2.71 1.38 5 
6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 54.15 2.71 1.25 4 

รวม  3.02   
 

เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
 

ตารางท่ี 76 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์  - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

รูปภาพ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ดอกไม้ ใบไม้ 82.65 4.14 1.21 1 
2. ผลไม้ 62.7 3.14 0.89 3 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 48.45 2.42 0.78 4 
4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่

ความหมาย  
76.95 3.85 1.21 2 

รวม  3.38   
 

ตารางท่ี 77 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่สีบนบรรจภุณัฑ์ – เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
                 C36   M0    Y0    K0 74.1 3.71 0.75 3 
                 C63   M18  Y71  K9 48.45 2.42 0.78 12 

                 C36   M0    Y23  K0 62.7 3.14 1.21 7 
            C23   M0    Y3    K0 59.85 3 1 8 

                 C100 M78  Y0    K0  54.15 2.71 1.11 11 
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สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
                 C85   M56   Y0   K0 57 2.85 1.21 9 

           C99   M18   Y0   K0 54.15 2.71 0.95 10 
                 C0     M3    Y9    K0 74.1 3.71 0.95 4 
                 C13   M2     Y0   K0 65.55 3.28 1.11 6 

           C9     M2     Y15  K0 79.8 4 0.81 1 
                 C35   M2    Y0    K0 71.25 3.57 0.78 5 
                 C23   M0    Y5    K0 74.1 3.71 0.95 4 

           C30   M4    Y0    K0 76.95 3.85 0.89 2 
รวม  3.28   

 

ตารางท่ี 78 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส  
ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text 
leeters or blackletter typefaces) 

 

 

34.2 1.71 1.11 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or 
cursive typefaces)  

 

 

71.25 3.57 0.97 3 

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif 
Typefaces) 

 
 

 

74.1 3.71 0.95 1 
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ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-

Serif Typefaces)  
 
 
 
 

71.25 3.57 0.78 2 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display 
Typefaces)   

 

 

68.4 3.42 1.13 4 

รวม  3.19   
 

ตารางท่ี 79 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาไทย) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส  
ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอาลกัษณ์ 
 

34.2 1.71 1.11 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   

 
45.6 2.28 1.25 4 

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 

 

54.15 2.71 0.75 3 
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ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 

 

79.8 4 0.81 1 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 

 

74.1 3.71 0.95 2 

รวม  2.88   
 

ตารางท่ี 80 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

ภาพวาด (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดเหมือนจริง 62.7 3.14 0.89 3 
2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  76.95 3.85 1.06 2 
3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 82.65 4.14 1.06 1 

รวม  3.71   
 

ตารางท่ี 81 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อเทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือผิว
ขาวกระจ่างใส 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
62.7 3.14 1.21 1 

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 59.85 3 0.81 3 
3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

(Computer Graphic Illustration) 
62.7 3.14 1.34 2 

รวม  3.09   
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ตารางท่ี 82 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ บนบรรจภุณัฑ์ - เพ่ือผิวขาว

กระจ่างใส 
การจัดวางองค์ประกอบ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. การตดักนั (Contrast)  65.55 3.28 0.95 4 
2. จงัหวะ (Rhythm)  74.1 3.71 1.38 2 
3. ความสมดลุ (Balance) 68.4 3.42 1.27 3 
4. เอกภาพ (Unity) 82.65 4.14 0.89 1 

รวม  3.64   
 

ตารางท่ี 83 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปทรง (Shape) บนบรรจภุณัฑ์  - เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)  76.95 3.85 1.46 1 
2. รูปร่างธรรมชาติหรือรูปทรงอินทรีย์ 

(Organic) 
62.7 3.14 1.06 3 

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง
(Rectilinear) 

74.1 3.71 0.48 2 

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 57 2.85 1.06 5 
5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 62.7 3.14 1.34 4 
6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 57 2.85 1.34 6 

รวม  3.25   
 
บาํรุงสายตา 
 

ตารางท่ี 84 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ – บํารุงสายตา 

รูปภาพ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. ดอกไม้ ใบไม้ 59.85 3 1.15 3 
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รูปภาพ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
2. ผลไม้ 71.25 3.57 1.13 2 
3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย 42.75 2.14 1.21 4 
4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่

ความหมาย  
76.95 3.85 1.06 1 

รวม  3.14   
 

ตารางท่ี 85 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่สีบนบรรจภุณัฑ์ - บํารุงสายตา 

สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
                 C53   M4    Y0    K0 71.25 3.57 0.78 1 
                 C54   M10   Y0   K0 68.4 3.42 0.78 3 

           C95    M35   Y9   K0 65.55 3.28 0.75 5 
                C96    M0    Y0   K96 65.55 3.28 1.25 7 
                 C96    M51  Y0   K29 51.3 2.57 1.39 14 

        C65     M62   Y0  K38 48.45 2.42 1.27 16 
                 C10    M0    Y23 K0 59.85 3 1.15 8 
                 C38    M0    Y6   K0 68.4 3.42 1.27 4 

        C39    M6    Y0   K0 71.25 3.57 1.13 2 
                 C33   M0    Y12  K9 65.55 3.28 0.95 6 
                 C50   M5    Y41  K10 54.15 2.71 0.75 11 

                     C65   M35  Y47  K9 62.7 3.14 1.21 7 
        C63   M35  Y86  K27 57 2.85 1.21 9 

                C14    M0    Y0   K9 48.45 2.42 1.13 15 
                C17    M5    Y16 K0 54.15 2.71 1.49 12 
                 C33    M9   Y0    K0 57 2.85 1.34 10 
                 C32    M26 Y37  K50 51.3 2.57 1.27 13 

         C53    M18  Y17 K12 48.45 2.42 1.27 16 
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สี / รหสัสี CMYK ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
รวม  2.97   

 

ตารางท่ี 86 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) บนบรรจภุณัฑ์ - บํารุงสายตา 
ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text 
leeters or blackletter typefaces) 

 

 

 

37.05 1.85 1.21 5 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or 
cursive typefaces)  

 

 

 

59.85 3 1.29 4 

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif 
Typefaces) 

 

 

 

76.95 3.85 0.89 1 
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ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-
Serif Typefaces)  
 

 

71.25 3.57 0.97 3 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display 
Typefaces)   

 

 

71.25 3.57 0.53 2 

รวม  3.17   
 

ตารางท่ี 87 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ตวัอกัษร (ภาษาไทย) บนบรรจภุณัฑ์ - บํารุงสายตา 
ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ตวัอาลกัษณ์ 
 

34.2 1.71 1.11 4 

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

28.5 1.42 0.78 5 

 
 



153 

 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 

 

71.25 3.57 0.78 2 

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

79.8 4 1 1 

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
 

 
 

57 2.85 1.34 3 

รวม  2.71   
 

ตารางท่ี 88 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์ - บํารุงสายตา 
ภาพวาด (Illustration) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 65.55 3.28 0.95 3 
2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  68.4 3.42 0.97 2 
3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 76.95 3.85 1.06 1 

รวม  3.52   
 

ตารางท่ี 89 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีต่อเทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) บนบรรจภุณัฑ์  - บํารุง
สายตา 
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เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) ร้อยละ X S.D. ลาํดบั 
1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
59.85 3 1.15 3 

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 59.85 3 1 2 
3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

(Computer Graphic Illustration) 
65.55 3.28 0.48 1 

รวม  3.09   
 

ตารางท่ี 90 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ บนบรรจภุณัฑ์ - บํารุงสายตา 
การจัดวางองค์ประกอบ ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 

1. การตดักนั (Contrast)  74.1 3.71 1.49 1 
2. จงัหวะ (Rhythm)  68.4 3.42 0.97 2 
3. ความสมดลุ (Balance) 65.55 3.28 1.11 3 
4. เอกภาพ (Unity) 65.55 3.28 1.11 3 

รวม  3.42   
 

ตารางท่ี 91 จํานวนร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และลําดับความคิดเห็นของ
ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่รูปทรง (Shape) บนบรรจภุณัฑ์ - บํารุงสายตา  

รูปทรง (Shape) ร้อยละ x S.D. ลาํดบั 
1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometric)  74.1 3.71 1.38 1 
2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ 

(Organic) 
68.4 3.42 1.27 2 

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 57 2.85 0.89 3 
4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 48.45 2.42 0.97 4 
5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 39.9 2 1.15 5 
6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 39.9 2 1.41 6 

รวม  2.73   
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จากสรุปผลของแบบสอบถามทัง้หมดนัน้จะได้องค์ประกอบท่ีจะนําไปใช้ในงานออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ตอ่ไปได้ ประกอบกบัคําแนะนําของผู้ เช่ียวชาญตอ่แบบสอบถาม ซึง่จําต้อง
นําปัจจยัหลายๆอยา่งเข้ามาประกอบการตดัสนิใจใช้ในองค์ประกอบอ่ืนๆด้วย 
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บทที่ 5 
สรุปผลวิจัย และข้อเสนอแนะ 

 
วิทยานิพนธ์เร่ืองการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ 

ประเภทบวิตีด้ริงก์ มีวตัถปุระสงค์ดงันี ้
1. เพ่ือศกึษาข้อมลูโดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
2. เพ่ือศกึษารูปแบบประเภทของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์โดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 

ดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
3. เพ่ือนําผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้เป็นแบบแผนการสร้างสรรค์ สําหรับการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม 
และแตกตา่งจากสนิค้าท่ีมีอยูใ่นท้องตลาด 
 
 การดําเนินการวิจัยเพ่ือให้ได้คําตอบตามวัตถุประสงค์ ผู้ วิจัยได้เร่ิมตัง้แต่การรวบรวม
ข้อมลูเบือ้งต้นเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ข้อลลูด้านการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ ข้อมูลด้านการตลาด ทําการคัดเลือกและวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างเพ่ือจะนํามาสร้างเป็น
แบบสอบถาม และนํามาเป็นเคร่ืองมือในการเก็บข้อมูลจากผู้ เช่ียวชาญ ซึ่งในบทนีจ้ะทําการ
สรุปผลท่ีได้และมีคา่นํา้หนกัพอท่ีจะนํามาพิจารณา โดยจะแยกออกเป็น 6 สว่นดงันี ้

สว่นท่ี 1 เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
สว่นท่ี 2 ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
สว่นท่ี 3 ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย               
สว่นท่ี 4 สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
สว่นท่ี 5 เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
สว่นท่ี 6 บํารุงสายตา 

 
 
 
 
 



157 

 

ส่วนที่ 1 เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
1. ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) - ชอบเรียกร้อง   

(Demanding), ดึงดูดใจ  (Attractive), เป็นชนชัน้สูง  (High-class), เข้าใจผู้ อ่ืน 
(Understanding) 

2. บคุลกิภาพ และอารมณ์ ท่ีเหมาะสมคือ Elegant & Sophisticated (สง่างาม และเป็น
ชาวกรุง) - Grace and Elegance (ความสง่างาม, ความงดงาม)  
 The sound of playing the harp (เสียงเลน่พิณ) 
 Corsage (ช่อดอกไม้ ท่ีตกแตง่บนชดุ) 
 The birth of Venus (การเกิดของเทพวีนสั) 
 Venetian glassware (เคร่ืองแก้วเวนิส)  

ผลในสว่นนีท่ี้ได้จะนําไปเช่ือมโยงกบัเร่ืองสีเพ่ือหาสีท่ีเหมาะสมท่ีใช้ในการออกแบบ 
3. รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีสามารถส่ือสารสรรพคณุบนบรรจภุณัฑ์ได้คือ ดอกไม้ ใบไม้ 
4. สีท่ีเหมาะสม (5 อนัดบัแรกผลจากแบบสอบถาม) 

ลําดบัท่ี 1  C15  M12 Y0   K0              
ลําดบัท่ี 2  C0    M24 Y4   K6              
ลําดบัท่ี 3 C0    M18 Y22 K0 
ลําดบัท่ี 4  C49  M7   Y2   K0              
 ลําดบัท่ี 5  C29  M5   Y0   K0        

5. ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
6. ตวัอกัษร (ภาษาไทย) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
7. ภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง     
8. เทคนิคทําภาพประกอบ  ( Illustration) ท่ี เหมาะสมคือ  ภาพวาดแบบดัง้ เดิม 

(Traditional Illustration)   
9. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ เอกภาพ (Unity) 
10. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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ส่วนที่ 2 ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
1. ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ ผู้ ช่วยเหลือ (Helper) - ให้ความคุ้มครอง  

(Protective), คํานึงถึงผู้ อ่ืนมากกว่าตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขี ้
เกรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

2. บคุลกิภาพ และอารมณ์ ท่ีเหมาะสมคือ Active & Energetic (คลอ่งแคลว่,  
กระปีก้ระเปร่า) - Rising and Insistence (ยืนยนั, ยืนกราน) 
 The joy of discovery (ความสขุของการค้นพบ) 
 A heart warming speech 
 The color of courage and strong determination (สีของความกล้าหาญและ

ความมุง่มัน่) 
 Happy news (ขา่วแห่งความสขุ) 

ผลในสว่นนีท่ี้ได้จะนําไปเช่ือมโยงกบัเร่ืองสีเพ่ือหาสีท่ีเหมาะสมท่ีใช้ในการออกแบ 
3. รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีสามารถส่ือสารสรรพคณุบนบรรจภุณัฑ์ได้คือ ผลไม้ 
4. สีท่ีเหมาะสม (5 อนัดบัแรกผลจากแบบสอบถาม) 

ลําดบัท่ี 1  C56  M8   Y100  K0 
ลําดบัท่ี 2  C5    M5   Y78    K0 
ลําดบัท่ี 3 C56  M0    Y0     K0 
ลําดบัท่ี 4  C4    M68  Y42   K0             
ลําดบัท่ี 5 C0    M53   Y73  K0 

5. ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
6. ตวัอกัษร (ภาษาไทย) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
7. ภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพง่ายๆ หรือรูปทรงง่าย 
8. เทคนิคทําภาพประกอบ  ( Illustration) ท่ี เหมาะสมคือ  ภาพวาดแบบดัง้ เดิม 

(Traditional Illustration) 
9. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ ความสมดลุ (Balance) 
10. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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ส่วนที่ 3 ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
1. ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ ผู้ ช่วยเหลือ (Helper) - ให้ความคุ้มครอง  

(Protective), คํานึงถึงผู้ อ่ืนมากกว่าตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขี ้
เกรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

2. บคุลิกภาพ และอารมณ์ ท่ีเหมาะสมคือ Young & Healthy (อ่อนเยาว์, สขุภาพดี) -
Healthy and Fresh (ดสูขุภาพดี, สดช่ืน) 
 Vitamin supplement (อาหารเสริมวิตามิน) 
 Green salad (สลดัสีเขียว) 
 Walking (เดนิ) 
 Aromatherapy (การบําบดัรักษาด้วยกลิน่หอม) 
 Beans (ธญัพืช – ถัว่) 

ผลในสว่นนีท่ี้ได้จะนําไปเช่ือมโยงกบัเร่ืองสีเพ่ือหาสีท่ีเหมาะสมท่ีใช้ในการออกแบ 
3. รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีสามารถส่ือสารสรรพคณุบนบรรจภุณัฑ์ได้คือ ดอกไม้ ใบไม้ 
4. สีท่ีเหมาะสม (5 อนัดบัแรกผลจากแบบสอบถาม) 

ลําดบัท่ี 1 C35  M12  Y62  K2  
ลําดบัท่ี 2  C10   M0   Y57  K9           
ลําดบัท่ี 3 C2     M54 Y50  K10 
ลําดบัท่ี 4  C0     M50 Y68  K0              
ลําดบัท่ี 5 C56   M20 Y73  K5     

5. ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif 
Typefaces)  

6. ตวัอกัษร (ภาษาไทย) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
7. ภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพวาดเหมือนจริง 
8. เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพวาดแบบดัง้เดิม

(Traditional Illustration) 
9. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ การตดักนั (Contrast) 
10. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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ส่วนที่ 4 สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
1. ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ ผู้ ช่วยเหลือ (Helper) - ให้ความคุ้มครอง  

(Protective), คํานึงถึงผู้ อ่ืนมากกว่าตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขี ้
เกรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

2. บคุลิกภาพ และอารมณ์ ท่ีเหมาะสมคือ Relaxed & Happy (ผ่อนคลาย, ร่ืนเริง) - 
Relaxation (ผอ่นคลาย) 
 Herbal color (สีจากสมนุไพร) 
 Sea-shore (ชายทะเล) 
 A little walk in the forest (เดนิป่า) 
 Sedate (ผอ่นคลาย, ไมรี่บร้อน, ใจเย็น) 
 Relief (การผอ่นคลาย) 

ผลในสว่นนีท่ี้ได้จะนําไปเช่ือมโยงกบัเร่ืองสีเพ่ือหาสีท่ีเหมาะสมท่ีใช้ในการออกแบ 
3. รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีสามารถส่ือสารสรรพคณุบนบรรจภุณัฑ์ได้คือ ดอกไม้ ใบไม้ 
4. สีท่ีเหมาะสม (5 อนัดบัแรกผลจากแบบสอบถาม) 

ลําดบัท่ี 1 C0   M31  Y53  K0  
ลําดบัท่ี 2  C2    M40 Y25  K0             
ลําดบัท่ี 3 C48  M0   Y30  K0 
ลําดบัท่ี 4  C2    M20 Y60  K0              
ลําดบัท่ี 5 C2    M30 Y42  K0 

5. ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
6. ตวัอกัษร (ภาษาไทย) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
7. ภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง 
8. เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพวาดโดยใช้โปรแกรม

คอมพิวเตอร์ (Computer Graphic Illustration) 
9. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ ความสมดลุ (Balance) 
10. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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ส่วนที่ 5  เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) - ชอบเรียกร้อง   
(DemandingClean atmosphere (อากาศท่ีสะอาด) 

ผลในสว่นนีท่ี้ได้จะนําไปเช่ือมโยงกบัเร่ืองสีเพ่ือหาสีท่ีเหมาะสมท่ีใช้ในการออกแบ 
1. รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีสามารถส่ือสารสรรพคณุบนบรรจภุณัฑ์ได้คือ ดอกไม้ ใบไม้ 
2. สีท่ีเหมาะสม (5 อนัดบัแรกของผลจากแบบสอบถาม) 

ลําดบัท่ี 1 C9   M2  Y15   K0              
ลําดบัท่ี 2  C30 M4   Y0    K0 
ลําดบัท่ี 3 C36  M0   Y0   K0 
ลําดบัท่ี 4  C0    M3   Y9   K0               
  C23  M0   Y5   K0 
ลําดบัท่ี 5 C35  M2   Y0   K0 

3. ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
4. ตวัอกัษร (ภาษาไทย) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
5. ภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพง่ายๆ หรือรูปทรงง่าย 
6. เทคนิคทําภาพประกอบ  ( Illustration) ท่ี เหมาะสมคือ  ภาพวาดแบบดัง้ เดิม 

(Traditional Illustration) 
7. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ เอกภาพ (Unity) 
8. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
9. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ เอกภาพ (Unity) 
10. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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ส่วนที่ 6 บาํรุงสายตา 
1. ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ นกัปราชญ์ (Sage) - ลึกซึง้ เข้าใจยาก 

(Subtle), รอบรู้ (Intelligent), มีเหตผุล (Logical), มีความพากเพียร (Persevering), 
เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

2. บคุลิกภาพ และอารมณ์ ท่ีเหมาะสมคือ Intelligent (ฉลาด) - Tranquility and 
Soothing (ความสงบ) 
 Calm sea (ทะเลท่ีสงบ) 
 A wind power station on the hill (พลงังานลม) 
 Before dawn (ก่อนเช้ามืด) 
 Outdoor bath of hot spring (ห้องอาบนํา้กลางแจ้ง) 
 Creaks, climbing and hiking 

ผลในสว่นนีท่ี้ได้จะนําไปเช่ือมโยงกบัเร่ืองสีเพ่ือหาสีท่ีเหมาะสมท่ีใช้ในการออกแบ 
3. รูปภาพบนบรรจภุณัฑ์ ท่ีสามารถส่ือสารสรรพคณุบนบรรจภุณัฑ์ได้คือ รูปทรงง่ายๆ 

หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย 
4. สีท่ีเหมาะสม (5 อนัดบัแรกผลจากแบบสอบถาม) 

ลําดบัท่ี 1  C53   M4  Y0   K0              
ลําดบัท่ี 2  C39   M6   Y0   K0 
ลําดบัท่ี 3 C54   M10 Y0   K0  
ลําดบัท่ี 4  C38   M0   Y6   K0          
ลําดบัท่ี 5 C95   M35 Y9   K0              

5. ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
6. ตวัอกัษร (ภาษาไทย) ท่ีเหมาะสมคือ ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
7. ภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพง่ายๆ หรือรูปทรงง่าย 
8. เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) ท่ีเหมาะสมคือ ภาพวาดโดยใช้โปรแกรม

คอมพิวเตอร์ (Computer Graphic Illustration) 
9. ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ ท่ีเหมาะสมคือ การตดักนั (Contrast) 
10. รูปทรง ท่ีเหมาะสมคือ รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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จากการสรุปผลได้ว่า 
 รูปภาพ จากการสรุปพบว่ารูปภาพในแตล่ะประเภทนัน้จะขึน้อยู่กบัสรรพคณุขอแตล่ะ

สรรพคุณ ซึ่งในท่ีนีรู้ปภาพประเภท ดอกไม้ ใบไม้จะถูกเลือกมากท่ีสุด ยกเว้นประเภทช่วยเร่ือง
ขบัถ่าย และการเผาผลาญนัน้เป็นรูปภาพผลไม้ สว่นประเภทบํารุงสายตา เป็นรูปภาพรูปทรงง่ายๆ 
หรือกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย 

 สี จากการสรุปผลพบว่าสีในแต่ละประเภทนัน้มีความแตกตา่งกนัออกไปเน่ืองจากแต่
ละประเภทมีความแตกต่างกัน หรืออาจจะแบ่งออกได้เป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือสีโทนร้อนได้แก่
ประเภท ช่วยเร่ืองขบัถ่าย และการเผาผลาญ, ช่วยเร่ืองสารพิษตกค้างในร่างกาย, สารต่อต้าน
อนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย และสีโทนเย็น ได้แก่เพ่ือความชุ่มช่ืน ผิวยกกระชบั เรียบตงึ, เพ่ือผิวขาว
กระจ่างใส, บํารุงสายตา 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) จากการสรุปผลพบวา่ในสว่นของแบบตวัอกัษรนัน้ แบบ 
เซอริฟ (Serif Typefaces) จะได้รับการเลือกมากท่ีสดุ ซึง่เห็นได้ชดัว่าได้คะแนนมากท่ีสดุในเกือบ
ทกุประเภท ยกเว้นประเภทช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกายได้ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-
Serif Typefaces) 

 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) จากการสรุปผลพบวา่ในสว่นของแบบตวัอกัษรนัน้ แบบตวัอกัษร
แบบไม่มีหวัหรือตวัปาดจะได้รับการเลือกมากท่ีสดุอาจเน่ืองมาจากกลุ่มเป้าหมายเป็นช่วงผู้หญิง

ตัง้แต่อายุ 21 – 35 ปี วยัทํางาน เอาใจใส่และดแูลตวัเอง เป็นคนทนัสมยั  ตวัอกัษรแบบไม่มีหวั
หรือตวัปาด แสดงถึงความสมยัใหม่ จึงเป็นตวัอกัษรท่ีได้รับความนิยม ยกเว้นประเภทสารต่อต้าน
อนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอยเท่านัน้ได้ตวัอษัรแบบตวัตกแตง่ 

 ภาพประกอบ (Illustration) จากการสรุปพบว่าประเภทภาพประกอบในแตล่ะประเภท
นัน้จะขึน้อยูก่บัสรรพคณุซึง่มีความแตกตา่งกนัออกไป ได้แก่ประเภทเพ่ือความชุ่มช่ืน ผิวยกกระชบั 
เรียบตึง และสารต่อต้านอนุมูลอิสระ ป้องกันริว้รอย ได้ภาพประดิษฐ์และภาพดดัแปลง ส่วน

ประเภทช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ, เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส, บํารุงสายตา  ได้ภาพ
ง่ายๆ หรือรูปทรงง่ายๆ สว่นประเภทสารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอยเป็นเพียวประเภทเดียว
ท่ีได้ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง 

 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) จากการสรุปพบว่าสามารถแบง่ผลท่ีได้ออกเป็น 
2 กลุ่มได้แก่ เทคนิคภาพวาดแบบดัง้เดิม มีประเภทเพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตึง, ช่วย
เร่ืองขบัถ่าย และการเผาผลาญ, ช่วยสารพิษตกค้างในร่างกาย, เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส ส่วนอีก
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เทคนิคคือเทคนิคภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์มีประเภท สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนั
ริว้รอย และประเภทบํารุงสายตา 

 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ จากการสรุปพบว่าลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ 
ในแต่ละประเภทนัน้มีความแตกต่างกนัออกไป ซึง่ประเภทเพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
และเพ่ือผิวขาวกระจ่างใส ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบแบบเอกภาพ (Unity) ประเภทช่วยเร่ือง
ระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ, สารต่อต้านอนุมูลอิสระ ป้องกันริว้รอย ลกัษณะการจัดวาง
องค์ประกอบแบบความสมดุล (Balance) ส่วนประเภทช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย และ
บํารุงสายตา ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบแบบการตดักนั (Contrast) 

 รูปทรง จากการสรุปผลพบว่าเคร่ืองด่ืมฟังก์ชันนัลดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ทัง้ 6 
ประเภท เลือกรูปร่างเลขาคณิตเหมือนกนัหมดทัง้ 6 ประเภท อาจสรุปได้ว่าการออกแบบตา่งกประ
เภทกนัไมจํ่าเป็นต้องใช้รูปทรงท่ีตา่งกนัก็ได้ 
 
อภปิรายผล 
 จากผลการวิจัยซึ่งผู้ วิจัยออกแบบมาเพ่ือต้องการรู้องค์ประกอบท่ีมีผลต่อการส่ือสาร

ประเภทของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ปรากฎว่าองค์ประกอบท่ีมีผลตอ่การแยก
ประเภทเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์มากท่ีสดุคือ สี ซึง่ดจูากผลในแตล่ะประเภท
นัน้สีท่ีได้มีความแตกตา่งกนั ซึง่มีความสมัพนัธ์กบัแตล่ะประเภทด้วย สว่นองค์ประกอบท่ีรองลงมา
คือรูปภาพท่ีใช้ ซึ่งพบว่ารูปภาพอาจเป็นส่วนช่วยส่งเสริมหรือสนนัสนุนในการส่ือสารประเภทต่อ
ผู้บริโภคได้อีกทาง ส่วนตวัอกัษรทัง้ภาษาไทยและภาษาองักฤษนัน้ไม่มีความสําคญัในการช่วย
ระบปุระเภทของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
 
ข้อเสนอแนะ 
 ผลจากแบบสอบถาม ถ้าเม่ือนําผลไปออกแบบแล้วไม่จําเป็นต้องใช้ผลท่ีได้คะแนนอนัดบั
ท่ี 1 เสมอไป ถ้าในแง่ความสวยงามพบวา่ผลคะแนนท่ีได้รองลงมาเหมาะสมกวา่ก็สามารถนําไปใช้
ออกแบบได้ 
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บทที่ 6 
การออกแบบ 

 
 ในบทนีเ้ป็นการนําผลสรุปการวิจัย มาใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ของ
เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เป็นการพิสจูน์ว่า ผลการวิจยัมีความน่าเช่ือถือและ
สามารถนําไปใช้ได้จริง โดยประมวลเข้ากบักลยทุธ์ทางการตลาดและแนวคิดทางการออกแบบ มี
รายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
 
ช่ือโครงการ (Title) 
 การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมเซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์ (Sappe Beauti 
Drink) 
 
ประวัตคิวามเป็นมา 
 บริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดัผู้ผลิตเคร่ืองด่ืมเซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์เป็นผู้ นําตลาด
อนัดบั 1 ในมลูค่าตลาดรวมของฟังก์ชนันอลดริง้ค์ ตลอดระยะ 7 ปี (ข้อมลู สยามธุรกิจ ข่าว
การตลาด ฉบบัท่ี 1349 ประจําวนัท่ี 3-11-2012 ถึง 6-11-2012) และต้องการพฒันารูปแบบ
กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ท่ีสามารถส่ือสาร และตอบสนองวตัถปุระสงค์ทางการตลาดตอ่ไปในอนาคต 
 
วัตถุประสงค์ 
 เพ่ือปรับปรุงบรรจุภัณฑ์เคร่ืองด่ืมเซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์บริษัท ทรัพย์อนันต์ เยนเนอรัลฟู้ ด 
จํากดั ให้เหมาะกบัผู้หญิงยคุใหม่ท่ีเน้นการดแูลตวัเอง และสามารถส่ือสารข้อมลูของผลิตภณัฑ์ได้
เหมาะสม 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 กราฟิกบนบรรจุภณัฑ์ บริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั สามารถส่ือสารและ
ตอบสนองวตัถปุระสงค์ของผู้บริโภคได้และ มีเอกลกัษณ์ท่ีโดดเดน่ แตกตา่งจากคูแ่ขง่ 
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ข้อมูลการวางกลยุทธ์ทางการตลาด 
 การวางกลยุทธ์ทางการตลาด เป็นกระบวนการขัน้ตอนในการสร้างผลิตภัณฑ์ เป็น
สิ่งจําเป็นในการสร้างสภาวะท่ีแข็งแกร่งให้กบัตวัผลิตภณัฑ์ เป็นการตอกยํา้คณุสมบตัิท่ีเด่นชดัใน
ตวัของผลติภณัฑ์ท่ีเป็นท่ีต้องการของผู้บริโภคและช่วยในการโฆษณาประชาสมัพนัธ์ตรงเป้าหมาย

มากขึน้การวางกลยุทธ์ทางการตลาดของเคร่ืองด่ืมเซ็ปเป้ บิวติ ดริง้ค์บริษัท ทรัพย์อนันต์ เยน
เนอรัลฟู้ ด จํากดัได้จากการสงัเคราะห์ข้อมลูตอ่ไปนี ้
 
จากทฤษฎี 4P ของเคร่ืองด่ืมเซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์บริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั 

Product: 1. เคร่ืองด่ืมเซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์มี 6 ประเภทได้แก่ บวิต ิดริง้ค์ สตูรคอลลา
เจน เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ, บวิต ิดริง้ค์ สตูรไฟเบอร์ ช่วย
เร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ, บวิต ิดริง้ค์ สตูร คลอโรฟิลล์ ชว่ย
ล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย, บวิต ิดริง้ค์ สตูรโคเอ็มไซม์   ควิเท็น สาร
ตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย, บวิต ิดริง้ค์ สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือ
ผิวขาวกระจ่างใส, , บวิต ิดริง้ค์ สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บํารุงสายตา โดยแตล่ะ
ชนิดมีสรรพคณุท่ีโดดเดน่เป็นเอกลกัษร์เฉพาะตวั  
2. บรรจภุณัฑ์ ไมส่ื่อสารข้อมลูของผลติภณัฑ์ 

Price:  ราคาของผลติภณัฑ์อยูใ่นระดบัปานกลาง 
Place: มีการวางสินค้าในซุปเปอร์สโตร์และซุปเปอร์มาเก็ต ได้แก่ 7-Eleven, 

Tops Supermarket, Tesco Lotus, Big C เป็นต้น 
Promotion:  มีการจดัแคมเปญ “รวยตลอดชาติ” แจกผู้ ท่ีสง่สลากเคร่ืองด่ืม เซ็ปเป้ บิว

ต ิดริง้ค์ เข้ามาร่วมลุ้นรางวลั 
 
จากทฤษฎี S.W.O.T ของเคร่ืองด่ืมเซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์บริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั 

S: 1.ตราสินค้าติดหู เพราะเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีช่ือเสียงและได้รับความนิยม
เป็นอนัดบั 1 
2. ผลติภณัฑ์มีดีด้วยตวัมนัเอง คือด่ืมแล้วได้ผลจริง 

W: ผลติภณัฑ์เป็นท่ีรู้จกั แตไ่มส่ื่อสารสิง่ท่ีต้องการบอกแก่ผู้บริโภค 
O: 1. ผู้บริโภคหนัหนัมาห่วงใยเร่ืองสขุภาพ ผิวพรรณและรูปร่างเพิ่มมากขึน้ 
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 2. ผู้บริโภคชอบท่ีจะเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะกับความต้องการของ
ตนเอง 

T: 1. ภาวะการแขง่ขนัทางเศรษฐกิจท่ีมีผลติภณัฑ์ตา่งๆ หลายตราสนิค้า 
 2. มีผลิตภัณฑ์บิวตีด้ริงก์ย่ีห้ออ่ืนได้รับความนิยมในตลาดในปัจจุบัน

จํานวนมาก และมีการพฒันาผลิตภณัฑ์อย่างต่อเน่ืองเพ่ือให้เหมาะสม
กบัผู้บริโภค 

 
กลุ่มเป้าหมาย (Target) 
จาํแนกกลุ่มเป้าหมายตามประชากรศาสตร์ 

1. เพศหญิง อาย ุ21-35 ปี 
2. การศกึษาไมต่ํ่ากวา่ปริญญาตรี 
3. อาศยัในเมือง รายได้ไมต่ํ่ากวา่ 10,000 – 30,000 บาท 
4. นกัศกึษา, อาชีพพนกังานบริษัทเอกชน 

 
จาํแนกกลุ่มเป้าหมายทฤษฎีจติวิทยา (Psychographic)  

1. เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
1.1 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) - ชอบเรียกร้อง   
(Demanding), ดึงดูดใจ  (Attractive), เป็นชนชัน้สูง  (High-class), เข้าใจผู้ อ่ืน 
(Understanding) 

2. ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
2.1 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ ผู้ช่วยเหลือ (Helper) - ให้ความคุ้มครอง  
(Protective), คํานึงถึงผู้ อ่ืนมากกว่าตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขี ้
เกรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

3. ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
3.1 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ ผู้ช่วยเหลือ (Helper) - ให้ความคุ้มครอง  

(Protective), คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), 
ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

4. สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
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4.1 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ ผู้ชว่ยเหลือ (Helper) - ให้ความคุ้มครอง  
(Protective), คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), 
ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

5. เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
5.1 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) - ชอบเรียกร้อง   

(Demanding), ดึงดูดใจ (Attractive), เป็นชนชัน้สูง (High-class), เข้าใจผู้ อ่ืน 
(Understanding) 

6. บาํรุงสายตา 
6.1 ต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมคือ นกัปราชญ์ (Sage) - ลกึซึง้ เข้าใจยาก 

(Subtle),รอบรู้ (Intelligent), มีเหตุผล (Logical), มีความพากเพียร 
(Persevering), เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

 
แนวความคดิที่ใช้ (Concept: What to Communicate) 
 In side Out (Inside healthy outside beauty) 
 
ข้อสนับสนุนแนวความคดิ (Support) 
 In หมายถึง inside healthy – สขุภาพดีจากภายใน 
 Out หมายถึง outside beauty – ภายนอกก็จะดดีู เน่ืองจากผลของภายใน 
 
วิธีและลีลาที่ใช้ (Mood & Tone: How to communicate) 

1. บวิต ิดริง้ค์ สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ  
บคุลกิภาพ และอารมณ์ - Elegant & Sophisticated (สง่างาม และเป็นชาวกรุง) 

2. บวิต ิดริง้ค์ สตูรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
บคุลกิภาพ และอารมณ์ -  Active & Energetic (คลอ่งแคลว่, กระปีก้ระเปร่า) 

3. บวิต ิดริง้ค์ สตูร คลอโรฟิล ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
บคุลกิภาพ และอารมณ์ - Young & Healthy (ออ่นเยาว์, สขุภาพดี) 

4. บวิต ิดริง้ค์ สตูรโคเอ็มไซม์ ควิเท็น ชว่ยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
บคุลกิภาพ และอารมณ์ -  Relaxed & Happy (ผอ่นคลาย, ร่ืนเริง) 

5. บวิต ิดริง้ค์ สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
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บคุลกิภาพ และอารมณ์ - Gentle & Warm (ออ่นโยน, อบอุน่) 
6. บวิต ิดริง้ค์ สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บํารุงสายตา 
บคุลกิภาพ และอารมณ์ - Intelligent (ฉลาด) 

ผลตอบรับ (Desire response) 
 กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์เคร่ืองด่ืมเซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink) บริษัท ทรัพย์
อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั สามารถส่ือสารและตอบสนองวตัถปุระสงค์ของผู้บริโภคได้และมี
เอกลกัษณ์ท่ีโดดเดน่ แตกตา่งจากคูแ่ขง่ 
ขอบเขตการทาํงาน (Scope) 
 ออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมเซป็เป้ บวิต ิดริง้ค์ (Sappe Beauti Drink) 
บริษัท ทรัพย์อนนัต์ เยนเนอรัลฟู้ ด จํากดั มีรายการการออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ดงันี ้
1. ฉลากขวดขนาด 360 มล.        6 สตูร 
2. กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล.        6 สตูร 
3. ฉลากขวดขนาด 45 มล. + กลอ่ง      6 แบบ 
4. shelf talker 2 รูปแบบ       12 แบบ 

    รวมงานออกแบบทัง้สิน้    30 แบบ 
 

เกณฑ์ในการออกแบบ 
1. บวิต ิดริง้ค์ สูตรคอลลาเจน เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ  
องค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบ 

 สี ใช้ทัง้ 3 อนัดบัของแตล่ะชนิด 
ลําดบัท่ี 1     C15  M12 Y0   K0              
ลําดบัท่ี 2     C0    M24 Y4   K6              
ลําดบัท่ี 3    C0    M18 Y22 K0 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) - ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) - ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 ภาพประกอบ (Illustration) - ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง     
 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration)   
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 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ - เอกภาพ (Unity) 
 รูปทรง - รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 

2. บวิต ิดริง้ค์ สูตรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
องค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบ 

 สี ใช้ทัง้ 3 อนัดบัของแตล่ะชนิด 
ลําดบัท่ี 1       C56  M8   Y100  K0 
ลําดบัท่ี 2       C5    M5   Y78    K0 
ลําดบัท่ี 3      C56  M0    Y0     K0 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) - ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) - ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 ภาพประกอบ (Illustration) - ภาพง่ายๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ -  ความสมดลุ (Balance) 
 รูปทรง - รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 

3. บวิต ิดริง้ค์ สูตร คลอโรฟิล ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
องค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบ 

 สี ใช้ทัง้ 3 อนัดบัของแตล่ะชนิด 
ลําดบัท่ี 1       C35  M12  Y62  K2  
ลําดบัท่ี 2       C10   M0   Y57  K9           
ลําดบัท่ี 3       C2     M54 Y50  K10 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) - ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif 
Typefaces)  

 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) - ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 ภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดเหมือนจริง 
 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดแบบดัง้เดมิ(Traditional 

Illustration) 
 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ - การตดักนั (Contrast) 
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 รูปทรง - รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
4. บวิต ิดริง้ค์ สูตรโคเอม็ไซม์ ควิเทน็ ช่วยต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
องค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบ 

 สี ใช้ทัง้ 3 อนัดบัของแตล่ะชนิด 
ลําดบัท่ี 1       C0   M31  Y53  K0  
ลําดบัท่ี 2       C2    M40 Y25  K0             
ลําดบัท่ี 3       C48  M0   Y30  K0 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) - ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) - ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
 ภาพประกอบ (Illustration) - ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง 
 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดโดยใช้โปรแกรม

คอมพิวเตอร์ (Computer Graphic Illustration) 
 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ - ความสมดลุ (Balance) 
 รูปทรง - รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 

5. บวิต ิดริง้ค์ สูตรแอล-กลูต้าไวท์ เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
องค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบ 

 สี ใช้ทัง้ 3 อนัดบัของแตล่ะชนิด 
ลําดบัท่ี 1       C9   M2  Y15   K0              
ลําดบัท่ี 2       C30 M4   Y0    K0 
ลําดบัท่ี 3       C36  M0   Y0   K0 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) - ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) - ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 ภาพประกอบ (Illustration) - ภาพง่ายๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional 

Illustration) 
 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ -เอกภาพ (Unity) 
 รูปทรง - รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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6. บวิต ิดริง้ค์ สูตรเบอร์ร่ีไบรท์ บาํรุงสายตา 
องค์ประกอบท่ีใช้ในการออกแบบ 

 สี ใช้ทัง้ 3 อนัดบัของแตล่ะชนิด 
ลําดบัท่ี 1       C53   M4  Y0   K0              
ลําดบัท่ี 2       C39   M6   Y0   K0 
ลําดบัท่ี 3       C54   M10 Y0   K0 

 ตวัอกัษร (ภาษาองักฤษ) - ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 
 ตวัอกัษร (ภาษาไทย) - ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 ภาพประกอบ (Illustration) - ภาพง่ายๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 เทคนิคทําภาพประกอบ (Illustration) - ภาพวาดโดยใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ (Computer Graphic Illustration) 

 ลกัษณะการจดัวางองค์ประกอบ - การตดักนั (Contrast) 
 รูปทรง - รูปร่างเรขาคณิต (Geometric) 
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ผลการออกแบบ 
 

 
รูปท่ี 19 ฉลากขวดขนาด 360 มล.  

สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุม่ชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
 
 

 
รูปท่ี 20 ป้ายฉลากห้อยขวดขนาด 360 มล.  

สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุม่ชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
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รูปท่ี 21 ฉลากขวดขนาด 360 มล.  

สตูรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
 

 
รูปท่ี 22 ป้ายฉลากห้อยขวดขนาด 360 มล. 

สตูรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
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รูปท่ี 23 ฉลากขวดขนาด 360 มล.  

สตูรคลอโรฟิล ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
 

 
รูปท่ี 24 ป้ายฉลากห้อยขวดขนาด 360 มล. 

สตูรคลอโรฟิล ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
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รูปท่ี 25 ฉลากขวดขนาด 360 มล.  

สตูรโคเอ็มไซม์ ควิเท็น ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
 

 
รูปท่ี 26 ป้ายฉลากห้อยขวดขนาด 360 มล. 

สตูรโคเอ็มไซม์ ควิเท็น ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
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รูปท่ี 27 ฉลากขวดขนาด 360 มล.  

สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

 
รูปท่ี 28 ป้ายฉลากห้อยขวดขนาด 360 มล. 
สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
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รูปท่ี 29 ฉลากขวดขนาด 360 มล.  
สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บาํรุงสายตา 

 
รูปท่ี 30 ป้ายฉลากห้อยขวดขนาด 360 มล. 

สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บาํรุงสายตา 
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รูปท่ี 31 ฉลากขวดขนาด 360 มล. – รวมทัง้ 6 สตูร 

 

 
รูปท่ี 32 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล. 

สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุม่ชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
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รูปท่ี 33 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล. 

สตูรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
 

 
รูปท่ี 34 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล. 

สตูรคลอโรฟิล ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
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รูปท่ี 35 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล. 

สตูรโคเอ็มไซม์ ควิเท็น ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
 

 
รูปท่ี 36 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล. 

สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
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รูปท่ี 37 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล. 

สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บาํรุงสายตา 
 

 
รูปท่ี 38 กลอ่ง UHT ขนาด 180 มล.– รวมทัง้ 6 สตูร 
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รูปท่ี 39 ฉลากขวดขนาด 45 มล.และกลอ่งบรรจ ุ

สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุม่ชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
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รูปท่ี 40 ฉลากขวดขนาด 45 มล.และกลอ่งบรรจ ุ

บวิต ิดริง้ค์ สตูรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
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รูปท่ี 41 ฉลากขวดขนาด 45 มล.และกลอ่งบรรจ ุ
สตูรคลอโรฟิล ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 
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รูปท่ี 42 ฉลากขวดขนาด 45 มล.และกลอ่งบรรจ ุ
สตูรโคเอ็มไซม์ ควิเท็น ช่วยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
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รูปท่ี 43 ฉลากขวดขนาด 45 มล.และกลอ่งบรรจ ุ

สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
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รูปท่ี 44 ฉลากขวดขนาด 45 มล.และกลอ่งบรรจ ุ

สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บาํรุงสายตา 
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รูปท่ี 45 shelf talker สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุม่ชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 

 

 

 
รูปท่ี 46 shelf talker สตูรไฟเบอร์ ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
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รูปท่ี 47 shelf talker สตูรคลอโรฟิล ช่วยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย 

 

 

 
รูปท่ี 48 shelf talker สตูรโคเอ็มไซม์ ควิเท็น ชว่ยตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
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รูปท่ี 49 shelf talker สตูรแอล-กลตู้าไวท์ เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 

 

 

 
รูปท่ี 50 shelf talker สตูรเบอร์ร่ีไบรท์ บํารุงสายตา 
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รูปท่ี 51 ตวัอยา่งรวมของสนิค้า สตูรคอลลาเจน เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
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ชุดที่ 1 (แบบสอบถามเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ท่ีเหมาะสมของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ 
(Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) แตล่ะประเภท 

 
เร่ือง การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
 
โดย นางสาวนิรชา ชินะรัตนกลุ 
 ภาควิชานฤมติศลิป์ สาขานฤมิตศลิป์ 
 คณะศลิปกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เอือ้เอ็นด ูดศิกลุ ณ อยธุยา 
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศกึษาข้อมลูโดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
2. เพ่ือศกึษารูปแบบประเภทของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์โดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 

ดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
3. เพ่ือนําผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้เป็นแบบแผนการสร้างสรรค์ สําหรับการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์ เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม 
และแตกตา่งจากสนิค้าท่ีมีอยูใ่นท้องตลาด 
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ตอนที่ 1 
ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่การออกแบบ
กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
คาํชีแ้จง โปรดทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่อง (  ) หน้าข้อความตามความคดิเห็นของทา่น 
ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. ช่ือ……………………………………………………….……………………………… 

2. สถานที่ทาํงาน………………………………………………………………………… 

3. ตาํแหน่ง………………………………………………………………………………... 
4. เพศ    (  ) ชาย       (  ) หญิง 
5. อายุ    (  ) 21-25 ปี (  ) 26-30 ปี   (  ) 31-35 ปี   (  ) 36-40 ปี  (  ) มากกวา่ 40 ปี 

6. ประสบการณ์การทาํงาน............ปี 

ตอนที่ 2 
แบบประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญเพ่ือหาต้นแบบ (Archetype) ที่เหมาะสมของเคร่ืองด่ืม

ฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ในตลาดมีการแบง่ออกเป็น 6 ประเภทดงันี ้
1. เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
2. ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
3. ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
4. สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
5. เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
6. บํารุงสายตา 

คําชีแ้จง แบบสอบถามจะประกอบด้วย 2 สว่นคือ คําถาม และคําตอบ โดยสว่นท่ีเป็นคําตอบจะ
ถกูแบง่ออกเป็น 5 สว่น ตามระดบัความสําคญัตอ่การตดัสนิใจ และจะถกูแบง่ออกเป็นอีก 6 ชดุ
ตามประเภทของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ซึง่ในตลาดมีการแบง่ออกเป็น 6 
ประเภทให้ผู้ตอบแบบสอบถามทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่องท่ีทา่นเห็นด้วยเพียงชอ่งเดียว 

1 เห็นด้วยน้อยท่ีสดุ 
2 เห็นด้วยน้อย 
3 เห็นด้วยปานกลาง 
4 เห็นด้วยมาก 
5 เห็นด้วยมากท่ีสดุ 
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ประเภทที่ 1 เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
1. วีรบุรุษ (Hero) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 กล้าหาญ (Brave) 
 มีคณุธรรม (Moral) 
 จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
 มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
 เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

    
 
 

2. นักปราชญ์ (Sage) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร (Persevering) 
 เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

     

3. นักรบ (Warrior) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้มแข็ง (Strong)  
 ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathiess) 
 เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
 มีวินยั (Self-disciplined) 
 ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์  

(Rule-conscious) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึลบั (Mysterious) 
 เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
 ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
 แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
 มีจินตนาการ (Imaginative) 

    
 
 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
 คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
 มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
 กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
 จอมวางแผน (Conspiring) 

     

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
 ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
 เก็บตวั (Introvert) 
 ชอบค้นคว้า (Searching) 
 มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 

     

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
 คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
8. มารดา (Earth Mother) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 รักครอบครัว (Family oriented) 
 รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
 เสียสละ (Dedicated) 
 ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

    
 
 

9. นักรัก (Lover) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
 ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
 ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
 มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 
 ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 

     

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 บริสทุธ์ิ (Pure) 
 วา่ง่าย (Compliant) 
 ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
 นุ่มนวล (Soft) 

     

11. เพื่อนสนิท (Companion) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ซื่อสตัย์ (Honest) 
 ไว้วางใจได้ (Reliable) 
 ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
 เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
12. ราชา (King) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
 ยตุธิรรม (Fair) 
 มีอํานาจ (Powerful) 
 มีความเป็นผู้ นํา (Leading)  

    
 
 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
 มีความหวงั (Hopeful) 
 ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
 ถ่อมตวั (Humble) 
 ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

     

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

     

15. ขบถ (The Rebel) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เท่ห์ (Cool) 
 ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
 ท้าทาย (Challenging) 
 รักอิสระ (Freedom Loving) 
 ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 
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ประเภทที่ 2 ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
1. วีรบุรุษ (Hero) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 กล้าหาญ (Brave) 
 มีคณุธรรม (Moral) 
 จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
 มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
 เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

    
 
 

2. นักปราชญ์ (Sage) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร (Persevering) 
 เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

     

3. นักรบ (Warrior) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้มแข็ง (Strong)  
 ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathiess) 
 เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
 มีวินยั (Self-disciplined) 
 ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์  

(Rule-conscious) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึลบั (Mysterious) 
 เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
 ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
 แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
 มีจินตนาการ (Imaginative) 

    
 
 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
 คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
 มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
 กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
 จอมวางแผน (Conspiring) 

     

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
 ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
 เก็บตวั (Introvert) 
 ชอบค้นคว้า (Searching) 
 มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 

     

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
 คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
8. มารดา (Earth Mother) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 รักครอบครัว (Family oriented) 
 รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
 เสียสละ (Dedicated) 
 ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

    
 
 

9. นักรัก (Lover) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
 ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
 ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
 มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 
 ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 

     

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 บริสทุธ์ิ (Pure) 
 วา่ง่าย (Compliant) 
 ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
 นุ่มนวล (Soft) 

     

11. เพื่อนสนิท (Companion) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ซื่อสตัย์ (Honest) 
 ไว้วางใจได้ (Reliable) 
 ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
 เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
12. ราชา (King) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
 ยตุธิรรม (Fair) 
 มีอํานาจ (Powerful) 
 มีความเป็นผู้ นํา (Leading)  

    
 
 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
 มีความหวงั (Hopeful) 
 ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
 ถ่อมตวั (Humble) 
 ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

     

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

     

15. ขบถ (The Rebel) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เท่ห์ (Cool) 
 ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
 ท้าทาย (Challenging) 
 รักอิสระ (Freedom Loving) 
 ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 
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ประเภทที่ 3 ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
1. วีรบุรุษ (Hero) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 กล้าหาญ (Brave) 
 มีคณุธรรม (Moral) 
 จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
 มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
 เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

    
 
 

2. นักปราชญ์ (Sage) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร (Persevering) 
 เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

     

3. นักรบ (Warrior) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้มแข็ง (Strong)  
 ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathiess) 
 เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
 มีวินยั (Self-disciplined) 
 ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์  

(Rule-conscious) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึลบั (Mysterious) 
 เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
 ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
 แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
 มีจินตนาการ (Imaginative) 

    
 
 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
 คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
 มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
 กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
 จอมวางแผน (Conspiring) 

     

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
 ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
 เก็บตวั (Introvert) 
 ชอบค้นคว้า (Searching) 
 มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 

     

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
 คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

     



209 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
8. มารดา (Earth Mother) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 รักครอบครัว (Family oriented) 
 รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
 เสียสละ (Dedicated) 
 ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

    
 
 

9. นักรัก (Lover) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
 ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
 ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
 มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 
 ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 

     

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 บริสทุธ์ิ (Pure) 
 วา่ง่าย (Compliant) 
 ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
 นุ่มนวล (Soft) 

     

11. เพื่อนสนิท (Companion) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ซื่อสตัย์ (Honest) 
 ไว้วางใจได้ (Reliable) 
 ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
 เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
12. ราชา (King) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
 ยตุธิรรม (Fair) 
 มีอํานาจ (Powerful) 
 มีความเป็นผู้ นํา (Leading)  

    
 
 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
 มีความหวงั (Hopeful) 
 ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
 ถ่อมตวั (Humble) 
 ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

     

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

     

15. ขบถ (The Rebel) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เท่ห์ (Cool) 
 ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
 ท้าทาย (Challenging) 
 รักอิสระ (Freedom Loving) 
 ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 
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ประเภทที่ 4 สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
1. วีรบุรุษ (Hero) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 กล้าหาญ (Brave) 
 มีคณุธรรม (Moral) 
 จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
 มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
 เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

    
 
 

2. นักปราชญ์ (Sage) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร (Persevering) 
 เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

     

3. นักรบ (Warrior) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้มแข็ง (Strong)  
 ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathiess) 
 เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
 มีวินยั (Self-disciplined) 
 ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์  

(Rule-conscious) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึลบั (Mysterious) 
 เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
 ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
 แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
 มีจินตนาการ (Imaginative) 

    
 
 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
 คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
 มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
 กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
 จอมวางแผน (Conspiring) 

     

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
 ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
 เก็บตวั (Introvert) 
 ชอบค้นคว้า (Searching) 
 มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 

     

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
 คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
8. มารดา (Earth Mother) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 รักครอบครัว (Family oriented) 
 รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
 เสียสละ (Dedicated) 
 ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

    
 
 

9. นักรัก (Lover) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
 ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
 ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
 มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 
 ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 

     

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 บริสทุธ์ิ (Pure) 
 วา่ง่าย (Compliant) 
 ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
 นุ่มนวล (Soft) 

     

11. เพื่อนสนิท (Companion) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ซื่อสตัย์ (Honest) 
 ไว้วางใจได้ (Reliable) 
 ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
 เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
12. ราชา (King) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
 ยตุธิรรม (Fair) 
 มีอํานาจ (Powerful) 
 มีความเป็นผู้ นํา (Leading)  

    
 
 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
 มีความหวงั (Hopeful) 
 ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
 ถ่อมตวั (Humble) 
 ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

     

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

     

15. ขบถ (The Rebel) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เท่ห์ (Cool) 
 ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
 ท้าทาย (Challenging) 
 รักอิสระ (Freedom Loving) 
 ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 

     

 



215 

ประเภทที่ 5 เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
1. วีรบุรุษ (Hero) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 กล้าหาญ (Brave) 
 มีคณุธรรม (Moral) 
 จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
 มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
 เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

    
 
 

2. นักปราชญ์ (Sage) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร (Persevering) 
 เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

     

3. นักรบ (Warrior) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้มแข็ง (Strong)  
 ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathiess) 
 เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
 มีวินยั (Self-disciplined) 
 ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์  

(Rule-conscious) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึลบั (Mysterious) 
 เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
 ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
 แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
 มีจินตนาการ (Imaginative) 

    
 
 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
 คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
 มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
 กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
 จอมวางแผน (Conspiring) 

     

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
 ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
 เก็บตวั (Introvert) 
 ชอบค้นคว้า (Searching) 
 มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 

     

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
 คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
8. มารดา (Earth Mother) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 รักครอบครัว (Family oriented) 
 รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
 เสียสละ (Dedicated) 
 ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

    
 
 

9. นักรัก (Lover) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
 ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
 ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
 มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 
 ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 

     

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 บริสทุธ์ิ (Pure) 
 วา่ง่าย (Compliant) 
 ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
 นุ่มนวล (Soft) 

     

11. เพื่อนสนิท (Companion) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ซื่อสตัย์ (Honest) 
 ไว้วางใจได้ (Reliable) 
 ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
 เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
12. ราชา (King) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
 ยตุธิรรม (Fair) 
 มีอํานาจ (Powerful) 
 มีความเป็นผู้ นํา (Leading)  

    
 
 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
 มีความหวงั (Hopeful) 
 ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
 ถ่อมตวั (Humble) 
 ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

     

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

     

15. ขบถ (The Rebel) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เท่ห์ (Cool) 
 ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
 ท้าทาย (Challenging) 
 รักอิสระ (Freedom Loving) 
 ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 
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ประเภทที่ 6 บาํรุงสายตา 
 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
1. วีรบุรุษ (Hero) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 กล้าหาญ (Brave) 
 มีคณุธรรม (Moral) 
 จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 
 มีประสทิธิภาพ (Efficient) 
 เอือ้เฟือ้เผ่ือแผ ่(Generous) 
 ออ่นโยน (Gentle) 

    
 
 

2. นักปราชญ์ (Sage) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
 รอบรู้ (Intelligent) 
 มีเหตผุล (Logical) 
 มีความพากเพียร (Persevering) 
 เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

     

3. นักรบ (Warrior) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้มแข็ง (Strong)  
 ไมย่อมตาย เป็นอมตะ (Deathiess) 
 เยอ่หยิง่ (Arrogant) 
 มีวินยั (Self-disciplined) 
 ปฏิบตัติามกฎเกณฑ์  

(Rule-conscious) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
4. ผู้วิเศษ (Magician) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ลกึลบั (Mysterious) 
 เป็นท่ีพึง่พาได้ (Dependable) 
 ชอบตดัสนิคนอ่ืน (Judgmental) 
 แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
 มีจินตนาการ (Imaginative) 

    
 
 

5. จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
 คดิถึงแตเ่ร่ืองของตนเอง (Egocentric) 
 มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
 กํากวมคลมุเครือ (Equivocal) 
 จอมวางแผน (Conspiring) 

     

6. ผู้แสวงหา (Seeker) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบกงัขา ไมเ่ช่ือใครง่ายๆ (Skeptical) 
 ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
 เก็บตวั (Introvert) 
 ชอบค้นคว้า (Searching) 
 มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 

     

7. ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
 คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
 ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
 ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
 สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
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หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
8. มารดา (Earth Mother) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 รักครอบครัว (Family oriented) 
 รักไมมี่ขอบเขต (Eternal loving) 
 เสียสละ (Dedicated) 
 ให้ความเช่ือใจ (Trusting) 

    
 
 

9. นักรัก (Lover) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 
 ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
 ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
 มีอารมณ์สนุทรีย์ (Aesthetic) 
 ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 

     

10. ผู้ไร้เดยีงสา (Innocent) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 บริสทุธ์ิ (Pure) 
 วา่ง่าย (Compliant) 
 ไมเ่สแสร้ง (Unpretentious) 
 นุ่มนวล (Soft) 

     

11. เพื่อนสนิท (Companion) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ซื่อสตัย์ (Honest) 
 ไว้วางใจได้ (Reliable) 
 ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
 เข้าใจผู้ อ่ืนได้อยา่งลกึซึง่ (Insightful) 

     

 

 



222 

หมวดหลัก 
ระดบัความสาํคัญต่อการตดัสินใจ 

1 2 3 4 5 
12. ราชา (King) 

บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เป็นคนดีประพฤตตินเหมาะสม (Decent) 
 ยตุธิรรม (Fair) 
 มีอํานาจ (Powerful) 
 มีความเป็นผู้ นํา (Leading)  

    
 
 

13. ผู้สันโดษ (Loner) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 มีความมานะอตุสาหะ (Industrious) 
 มีความหวงั (Hopeful) 
 ไมพ่งึพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) 
 ถ่อมตวั (Humble) 
 ปรับตวัง่าย (Adaptable) 

     

14. เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
 ดงึดดูใจ (Attractive) 
 เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
 เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

     

15. ขบถ (The Rebel) 
บุคลิกภาพการส่ือสาร 
 เท่ห์ (Cool) 
 ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
 ท้าทาย (Challenging) 
 รักอิสระ (Freedom Loving) 
 ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 

     

 
จบแบบสอบถาม 
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ชุดที่ 2 (แบบสอบถามเพ่ือหาคณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพ) ท่ีเหมาะสมของเคร่ืองด่ืม
ฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) แตล่ะประเภท 
 
เร่ือง การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์   
 
โดย นางสาวนิรชา ชินะรัตนกลุ 
 ภาควิชานฤมติศลิป์ สาขานฤมิตศลิป์ 
 คณะศลิปกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เอือ้เอ็นด ูดศิกลุ ณ อยธุยา 
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศกึษาข้อมลูโดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
2. เพ่ือศกึษารูปแบบประเภทของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์โดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 

ดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
3. เพ่ือนําผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้เป็นแบบแผนการสร้างสรรค์ สําหรับการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม 
และแตกตา่งจากสนิค้าท่ีมีอยูใ่นท้องตลาด 
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ตอนที่ 1 
ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่การออกแบบ
กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
(Beauty Drink) 
 
คาํชีแ้จง โปรดทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่อง (  ) หน้าข้อความตามความคดิเห็นของทา่น 
 
ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. ช่ือ……………………………………………………….……………………………… 

2. สถานที่ทาํงาน………………………………………………………………………… 

3. ตาํแหน่ง………………………………………………………………………………... 
4. เพศ    (  ) ชาย       (  ) หญิง 
5. อายุ............ปี     

6. ประสบการณ์การทาํงาน............ปี 

ตอนที่ 2 
แบบประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญซึง่ในแตล่ะประเภทจะได้คณุลกัษณะของ

บคุลกิภาพเบือ้งต้นออกมาแล้ว โดยได้มาจากการตอบแบบสอบถามของผู้ เช่ียวชาญด้าน
การตลาด และจะนําเอาบคุลกิภาพดงักลา่วของแตล่ะประเภทมาหาคณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบั
เร่ืองสีและด้านอารมณ์ท่ีเหมาะสม 

ซึง่เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) ใน
ตลาดมีการแบง่ออกเป็น 6 ประเภทดงันี ้

1. เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ 
2. ช่วยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ 
3. ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
4. สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย 
5. เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส 
6. บํารุงสายตา 

 
คาํชีแ้จง โปรดทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่อง     หน้าข้อความตามความคดิเห็นของทา่น 
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ประเภทที่ 1 เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 92 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

คณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพตามตารางข้างต้นใดท่ีเหมาะสมท่ีสดุ 

Relaxed & Happy   Active & Energetic 
Wild & Exotic    Mysterious 
Nostalgic & Melancholy  Elegant & Sophisticated 
Reliable & Noble   Gentle & Warm 
Intelligent    Young & Healthy 
Rich & Deluxe    Traditional & Stable 
Modern & Futuristic   Humanistic & Natural 

 
ประเภทที่ 2 ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 

บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 84 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 

คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

คณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพตามตารางข้างต้นใดท่ีเหมาะสมท่ีสดุ 

Relaxed & Happy   Active & Energetic 
Wild & Exotic    Mysterious 
Nostalgic & Melancholy  Elegant & Sophisticated 
Reliable & Noble   Gentle & Warm 
Intelligent    Young & Healthy 
Rich & Deluxe    Traditional & Stable 
Modern & Futuristic   Humanistic & Natural 
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ประเภทที่ 3 ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 96 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 
คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

คณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพตามตารางข้างต้นใดท่ีเหมาะสมท่ีสดุ 

Relaxed & Happy   Active & Energetic 
Wild & Exotic    Mysterious 
Nostalgic & Melancholy  Elegant & Sophisticated 
Reliable & Noble   Gentle & Warm 
Intelligent    Young & Healthy 
Rich & Deluxe    Traditional & Stable 
Modern & Futuristic   Humanistic & Natural 

 
ประเภทที่ 4 ต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย  

บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 96 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 

คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

คณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพตามตารางข้างต้นใดท่ีเหมาะสมท่ีสดุ 

Relaxed & Happy   Active & Energetic 
Wild & Exotic    Mysterious 
Nostalgic & Melancholy  Elegant & Sophisticated 
Reliable & Noble   Gentle & Warm 
Intelligent    Young & Healthy 
Rich & Deluxe    Traditional & Stable 
Modern & Futuristic   Humanistic & Natural 
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ประเภทที่ 5 เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 
เจ้าเสน่ห์ 

(Enchantress) 
92 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 

ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

คณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพตามตารางข้างต้นใดท่ีเหมาะสมท่ีสดุ 

Relaxed & Happy   Active & Energetic 
Wild & Exotic    Mysterious 
Nostalgic & Melancholy  Elegant & Sophisticated 
Reliable & Noble   Gentle & Warm 
Intelligent    Young & Healthy 
Rich & Deluxe    Traditional & Stable 
Modern & Futuristic   Humanistic & Natural 

 
ประเภทที่ 6 บาํรุงสายตา 

บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 
นกัปราชญ์ (Sage) 84 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 

รอบรู้ (Intelligent) 
มีเหตผุล (Logical) 
มีความพากเพียร (Persevering) 
เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

คณุลกัษณะท่ีเช่ือมโยงกบับคุลกิภาพตามตารางข้างต้นใดท่ีเหมาะสมท่ีสดุ 

Relaxed & Happy   Active & Energetic 
Wild & Exotic    Mysterious 
Nostalgic & Melancholy  Elegant & Sophisticated 
Reliable & Noble   Gentle & Warm 
Intelligent    Young & Healthy 
Rich & Deluxe    Traditional & Stable 
Modern & Futuristic   Humanistic & Natural 
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ชุดที่ 3 (แบบสอบถามเพ่ือนําผลท่ีได้จากบคุลกิภาพและอารมณ์มาเช่ือมโยงเร่ืองสี) ท่ีเหมาะสม
ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) แตล่ะ
ประเภท 

 
เร่ือง การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์   
 
โดย นางสาวนิรชา ชินะรัตนกลุ 
 ภาควิชานฤมติศลิป์ สาขานฤมิตศลิป์ 
 คณะศลิปกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เอือ้เอ็นด ูดศิกลุ ณ อยธุยา 
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศกึษาข้อมลูโดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
2. เพ่ือศกึษารูปแบบประเภทของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์โดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัด

ริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
3. เพ่ือนําผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้เป็นแบบแผนการสร้างสรรค์ สําหรับการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม 
และแตกตา่งจากสนิค้าท่ีมีอยูใ่นท้องตลาด 
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ตอนที่ 1 
ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่การออกแบบ
กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์  
 
คาํชีแ้จง โปรดทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่อง (  ) หน้าข้อความตามความคดิเห็นของทา่น 
 
ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 

1. ช่ือ……………………………………………………….……………………………… 

2. อายุ...................................................................................................................... 
3. สถานที่ทาํงาน………………………………………………………………………… 

4. ตาํแหน่ง………………………………………………………………………………... 
5. ประสบการณ์การทาํงาน............ปี 

ตอนที่ 2 
แบบประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญซึง่ในแตล่ะประเภทจะได้คณุลกัษณะเบือ้งต้น

ออกมาแล้ว และจะนํามาเช่ือมโยงเข้ากบัเร่ืองสีและด้านอารมณ์ตามคณุลกัษณะท่ีผู้ เช่ียวชาญ
ทางด้านอกัษรศาสตร์ได้เลือกไว้ 

 
คาํชีแ้จง โปรดทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่อง      หน้าข้อความตามความคดิเห็นของทา่น 
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ประเภทที่ 1 เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 92 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

  
Elegant & Sophisticated 

o Grace and Elegance o Purity and Sensitivity o Chic and Matured 
o Orchid 
o The silver shining of pearl 
o The graceful vow of a little 

princess 
o Silk rode 
o Aperitifs 
o Bride’s bouquet 
o Diva 
o Marble Cloister 
o Ballet 
o Music box 
o The sound of playing the 

harp 
o Minuet 
o Waltz 
o Garden of water lilies 
o Cameo 
o Corsage 
o Crystal forest 
o The birth of Venus 
o Venetian glassware 
o The classic Jasperware 
o The grace of Meissen Blue 
o Coral craft 
o Room fragrances 

o Champagne 
o Antique lace 
o The art of art deco 

glassware 
o Little pink shell fish on the 

beach 
o Pianissimo 
o The glare of fire fly 
o Edelweiss 
o Lvory craftwork 
o Sand Clock 
o Cotton Shirts 
o Japanese sweets 
o Snow white 
o Morning dew 
o Satin ribbon 
o A breeze 
o Milky Way 

o Rose and grey shadow 
o Pink mode 
o Calf skin personal 

organizer 
o Fur coat 
o Oyster and caviar 
o Vineyard in the morning 

mist 
o Salon 
o An Autumn night 
o Camel and gold 
o Aroma of tea and coffee 
o A sun-set sea-side 

promenade 
o Stylistic tweed color 
o A cool breeze on a 

balcony 
o A fragrant wisteria trellis 
o Perfume 
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ประเภทที่ 2 ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 84 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 
คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
 

Active & Energetic 

o Energetic and Dramatic o Throbbing and Speed o Rising and Insistence 
o Lively, morning vegetable 

market 
o Opera 
o Bull fighting 
o Dancing flame 
o Passionate song and heart 

warming play 
o Applause 
o Action movie 
o Volcano 

o Throbbing heart 
o Festival 
o Derby 
o Car chase 
o Launching rockets 
o Kingfisher 
o A set of lights 

o The joy of discovery 
o A heart warming speech 
o Starting sprint 
o The color of courage and 

strong determination 
o Happy news 
o A new star 
o Challenger 
o Story of a dramatic reversal 
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ประเภทที่ 3 ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 96 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 
คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
 

Young & Healthy 
o Healthy and Fresh o Nimble and Amusing o Sporty and Freedom 

o Vitamin supplement 
o Green salad 
o Thlasso therapy 
o Seafood 
o Walking 
o Aromatherapy 
o Fruit salad 
o Beans 

o Amusement park 
o Comedy 
o Skipping 
o A lighthearted joke 
o Old comic books 
o A western movie 
o Unusual kind of friend 
o Toy shop 
o Pop color – 1 Psychedelic 
o Pop color – 2 Childish 

mischief 
o Pop color – 3 Flower 

children 
o Pop color – 4 Balloon 
o Pop color – 5 Sexy 
o Pop color – 6 Acid 
o Pop color – 7 50’s 

o Cycling 
o Yacht racing 
o Stadium 
o Viva Liberty! 
o Sporty vitamin drinks 
o Marine diving 
o Medals 
o Fair-mindness 
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ประเภทที่ 4 ต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 88 ให้ความคุ้มครอง  (Protective) 
คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง (Altruistic) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
ขีเ้กรงใจ (Considerate) 
สํานกึบญุคณุ (Thankful) 

  
Relaxed & Happy 

o Relaxation o Cool 
breathe 

o Warmth o Smooth o Security 
and Peace 

o Happiness 
and Luck 

o Herbal 
color 

o Sea-shore 
o A little 

walk in the 
forest 

o Sun 
bathing 

o Sedate 
o Relief 
o Goodnight 
o Bath time 

o Fountains 
o Squall 
o Early 

summer 
breeze 

o Sorbet 
o The 

summer 
on the 
lakeside 

o Citron 
soda 

o Pool sides 

o Cherry 
blossoms 

o Teddy 
bear 

o Blankets 
o Marsh 

marrows 
o The 

warmth of 
a wound 
ball of wool 

o Sheep in 
the 
meadow 

o Chiffon 
cake  

o Corn 
potage 

o Figure 
skate 

o Kashmir 
sweater 

o Emulsion 
o Sued 
o Honey 

shop 
o Hand-

made jam 
o Baby’s 

rosy red 
cheeks 

o Ice-cream 

oThe garden 
of Eden 

o Doves in 
the sky 

o The tolling 
of the 
peace bell 

o United 
nations 

o A breath of 
calmness 

o The day of 
rest 

o A hope of 
love and 
peace 

o Lucky 
charm 

o Won the 
lottery 

o Joy of 
happiness 

o Birthday 
party 

o June bride 
o Rice 

shower 
o An angel 
o Goddess 

of fortune 
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ประเภทที่ 5 เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 92 ชอบเรียกร้อง (Demanding) 
ดงึดดูใจ (Attractive) 
เป็นชนชัน้สงู (High-class) 
เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 

 
Gentle & Warm 

o Cute and 
Friendly 

o Cheerful and 
Tolerant 

o Sweet and 
Romantic 

o Crystal clear 
and Pure 

o French doll 
o Bambi 
o Marguerite 

and pansy 
o Canary 
o Merry-go-

round 
o Cosmos field 
o Tinkerbell 
o Cinderella 

o Homely 
o Mom and dad 
o Gradma and  

grandpa 
o Brothers and 

sisters 
o Lunch break 
o Café in the 

afternoon 
o Picnic 

o Drage 
o Wild berry parfait 
o Chocolate 
o Rose garden 
o Jelly beans 
o Love letters 
o The shower of 

flower petals 
o Bouquet with 

sweet pea 
o Proposing 
o Candy 
o Mrchen road 
o Tin of biscuits 
o Honeymoon 
o House made of 

candy and cakes 
o Serenade 
o Deeply in love 

o A forest with 
fountains 

o Moisturizing lotion 
o Madonna 
o Unicorn 
o A silver dew on a 

moonlight night 
o Snow field 
o Clean atmosphere 
o Water fall 
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ประเภทที่ 6 บาํรุงสายตา 
บุคลิกภาพ ร้อยละ คุณลักษณะ 

นกัปราชญ์ (Sage) 84 ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle) 
รอบรู้ (Intelligent) 
มีเหตผุล (Logical) 
มีความพากเพียร (Persevering) 
เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 

 
Intelligent 

o Intellectual and 
Cool 

o Smart and 
Stylish 

o Technical and 
Mechanical 

o  Tranquility and 
Soothing 

o Skyscraper 
o Wall Street 
o Control room 
o Diplomacy 
o Symposium 
o Sillicon Valley 
o Briefcase 
o Observatory 

o A meteor shower 
at night 

o Voyage 
o Dealer in a casino 
o Fountain pen 
o Cocktail lounge 
o Famous detectives 
o Study 
o Fair mind 
o Blueberry 
o Horsemanship 
o Trench coat 
o Ladies first 
o The suits 
o Kiliko glassware 
o The brown and 

grey of Edo period 

o Pilot 
o Space ship 
o Robot 
o Space station 
o Techno polis 
o Jet plane 
o Mechanical 

engineer 
o Engine 

o Hydrangea after 
the rain 

o Calm sea 
o A wind power 

station on the hill 
o Before dawn 
o Stalactite cave 
o Time for reading 
o Outdoor bath of 

hot spring 
o Creaks, climbing 

and hiking 

จบแบบสอบถาม 
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ชุดที่ 4 แบบสอบถามความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของ
เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) 

 
โดย นางสาวนิรชา ชินะรัตนกลุ 
 ภาควิชานฤมติศลิป์ สาขานฤมิตศลิป์ 
 คณะศลิปกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ เอือ้เอ็นด ูดศิกลุ ณ อยธุยา 
 
วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือศกึษาข้อมลูโดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
2. เพ่ือศกึษารูปแบบประเภทของกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์โดยมุง่เน้นท่ีเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลั 

ดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 
3. เพ่ือนําผลงานวิจัยไปประยุกต์ใช้เป็นแบบแผนการสร้างสรรค์ สําหรับการออกแบบ

กราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบิวตีด้ริงก์เพ่ือให้เกิดความเหมาะสม 
และแตกตา่งจากสนิค้าท่ีมีอยูใ่นท้องตลาด 
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ตอนที่ 1 ข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญท่ีมีตอ่
การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ ประเภทบวิตีด้ริงก์ 

 
คาํชีแ้จง โปรดทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่อง (  ) หน้าข้อความตามความคดิเห็นของทา่น 
 
ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. ช่ือ……………………………………………………….………………………..…………… 

2. อายุ……………………………………………………………………………………………. 
3. สถานที่ทาํงาน…………………………………………………………………….…………. 
4. ตาํแหน่ง………………………………………………………………………………………. 
5. ประสบการณ์การทาํงาน (ปี)………………………………………………………….……. 

 

ตอนที่ 2 
แบบประเมินความคดิเห็นของผู้ เช่ียวชาญเพ่ือหาองค์ประกอบท่ีเหมาะสมในการออกแบบบรรจุ

ภณัฑ์ของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) ซึง่ใน
แบบสอบถามจะแบง่ออกเป็น 6 สว่นดงันี ้
 ส่วนที่ 1 เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
 ส่วนที่ 2 ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
 ส่วนที่ 3 ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
 ส่วนที่ 4 สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
 ส่วนที่ 5 เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
 ส่วนที่ 6 บาํรุงสายตา 

คําชีแ้จง ผู้ตอบแบบสอบถามทําเคร่ืองหมายถกู ลงในช่องท่ีทา่นเห็นด้วยเพียงช่องเดียว 

1 เห็นด้วยน้อยท่ีสดุ 
2 เห็นด้วยน้อย 
3 เห็นด้วยปานกลาง 
4 เห็นด้วยมาก 
5 เห็นด้วยมากท่ีสดุ 
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ส่วนที่ 1 เพื่อความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชับ เรียบตงึ 
สว่นประกอบหลกั: คอลลาเจน (Collagen) 

 
แนวคดิขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 คงความชุม่ช่ืนและความสดใสของผิว ถงึแม้จะเจอมลภาวะเป็นพิษ รังสีอลัตราไวโอเลต 
และความเคร่งเครียดจากการทํางานตลอดจนอายท่ีุเพิม่ขึน้ ให้ผิวมีความกระชบั ทัง้ผิวหน้าและ
ผิวพรรณ 
บุคลิกภาพขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) – ชอบเรียกร้อง (Demanding), ดงึดดูใจ (Attractive), เป็นชน
ชัน้สงู (High-class), เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 
 
 จากแนวความคดิและบคุลกิภาพของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) กลุม่เพ่ือความชุ่มชืน้ ผิวยกกระชบั เรียบตงึ ท่านคดิวา่แนว
ทางการออกแบบบรรจภุณัฑ์ใดท่ีสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูสรรพคณุ  
 
 
1. ท่านคดิว่ารูปภาพที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปภาพใดเหมาะสมที่สุด 
 

รูปภาพ 1 2 3 4 5 

1. ดอกไม้ ใบไม้      

2. ผลไม้      

3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย      

4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย       
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2. ท่านคดิว่าสีบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควรเป็นสีใดบ้าง 
 

หมายเหต ุ: สีตอ่ไปนีคื้อสีท่ีได้จากการวิเคราะห์หาบคุลกิภาพและนํามาเช่ือมโยงกบั สี อารมณ์
และบคุลกิภาพ ซึง่ใช้หลกัความกลมกลนืกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและการผสมของ
สีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ ได้แก่ การได้กลิน่ การได้ยิน การรับรสชาต ิและ
การสมัผสั 
 

สี / รหสัสี RGB 1 2 3 4 5 

             C0      M24    Y4     K6      
             C2      M0      Y36   K0      
             C37    M10    Y 62  K2      
             C21    M52     Y20  K6      

               C8      M47    Y27   K7      
             C49    M7      Y2     K0      
             C0      M15    Y6     K6      
             C47    M0      Y29   K0      
             C39    M4      Y7     K0      

               C0      M18   Y22   K0      
             C100  M87    Y6     K0      
             C0      M31    Y6     K6      

               C24   M100  Y45   K4      
             C15    M12    Y0    K0      
             C29    M5      Y0    K0      

               C44    M0     Y0     K0      
               C48    M6      Y4    K0      
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3. ท่านคดิว่าแบบตวัอักษรบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควร
เป็นแบบใดบ้าง 

 
ตวัอักษรภาษาอังกฤษ 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text leeters or 
blackletter typefaces) 

 

 
 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or cursive typefaces)  
 

 
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 

 
 

     

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces)  
 
 

 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces)   
 
 
 
 
 
 
.. 
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ตวัอักษรภาษาไทย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 
 

 

     

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
 

 
 

     

 
 
 

 



242 
 

4. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) ประเภทใดที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 
 

ภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 

 

  
 

     

2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  
  

       
 
 
 
 

 

     

3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 

.   
 
 
 
 
 
 

 

     



243 
 

5. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคประเภทใดที่นํามาสร้างสรรค์แล้ว
เหมาะสมและสามารถบ่งบอกสรรพคุณได้ 
 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional Illustration) 
 

 

 
 

     

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 

   
 

     

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(Computer Graphic Illustration) 

   
 

 
 
 

     



244 
 

6. ท่านคดิว่าลักษณะการจัดวางองค์ประกอบใด ที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 

 

การจัดวางองค์ประกอบ 1 2 3 4 5 

1. การตดักนั (Contrast)  
(การสร้างความแตกตา่งกนัของสี, ขนาด, สญัลกัษณ์) 

    
 

     

2. จงัหวะ (Rhythm)  
(การนําสายตาของผู้มอง เกิดเป็นลําดบั (Sequence) 
ของการมอง) 

     
         

     

3. ความสมดลุ (Balance) 
(การให้นํา้หนกัท่ีเทา่กนัระหวา่งแนวนอน และแนวตัง้
เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ) 

  

     

4. เอกภาพ (Unity) 
(การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และสว่นภาพมาจดัให้ลง
ตวั องค์ประกอบตา่งๆไปในทิศทางและความรู้สกึ
เดียวกนั) 
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7. ท่านคดิว่ารูปทรง (Shape) ใดที่เหมาะสมที่จะนํามาออกแบบเป็นรูปทรงของ 
บรรจุภณัฑ์ 

 
รูปทรง (Shape) 1 2 3 4 5 

1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometic)  
 

 
 

     

2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ (Organic) 
 

 
 

     

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 
 

 
 

     

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 
 

 
 

     

5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 
 

 
 

     

6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 
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ส่วนที่ 2 ช่วยเร่ืองระบบขับถ่าย และการเผาผลาญ 
สว่นประกอบหลกั: ใยอาหาร (Dietary fiber), แอล-คาร์นิทีน (L-Carnitine) 

 
แนวคดิขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 ผู้ ท่ีไมค่อ่ยมีโอกาสรับประทานผกัและผลไม้อยา่งเพียงพอ และต้องรักษารูปร่างและ
นํา้หนกั กระตุ้นการขบัถ่าย 
บุคลิกภาพขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 ผู้ช่วยเหลือ (Helper) – ให้ความคุ้มครอง (Protective), คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง 
(Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
 
 จากแนวความคดิและบคุลกิภาพของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) กลุม่ชว่ยเร่ืองระบบขบัถ่าย และการเผาผลาญ ท่านคดิวา่แนว
ทางการออกแบบบรรจภุณัฑ์ใดท่ีสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูสรรพคณุ  
 
 
1. ท่านคดิว่ารูปภาพที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปภาพใดเหมาะสมที่สุด 

 

รูปภาพ 1 2 3 4 5 

1. ดอกไม้ ใบไม้      

2. ผลไม้      

3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย      

4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย       
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2. ท่านคดิว่าสีบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควรเป็นสีใดบ้าง 
 

หมายเหต ุ: สีตอ่ไปนีคื้อสีท่ีได้จากการวิเคราะห์หาบคุลกิภาพและนํามาเช่ือมโยงกบั สี อารมณ์
และบคุลกิภาพ ซึง่ใช้หลกัความกลมกลนืกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและการผสมของ
สีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ ได้แก่ การได้กลิน่ การได้ยิน การรับรสชาต ิและ
การสมัผสั 
 

สี / รหสัสี RGB 1 2 3 4 5 

                 C22   M96   Y88    K7       
                 C93   M91   Y0      K0      

           C23    M99  Y100   K26      
                C56    M8    Y100   K0      
                C0      M78  Y66     K0      

           C5      M5    Y78     K0      
                C34    M85   Y70    K0      
                C0      M67   Y47    K0      

           C0      M85   Y86    K0      
                C80    M80   Y0      K13      
                C8      M85   Y93    K24      

           C2      M13   Y100  K0      
                C4      M68   Y42    K0      
                C0      M53   Y73    K0      

           C56    M0     Y0      K0      
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3. ท่านคดิว่าแบบตวัอักษรบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควร
เป็นแบบใดบ้าง 

 
ตวัอักษรภาษาอังกฤษ 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text leeters or 
blackletter typefaces) 

 

 
 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or cursive typefaces)  
 

 
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 

 
 

     

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces)  
 
 

 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces)   
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ตวัอักษรภาษาไทย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 
 

 

     

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
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4. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) ประเภทใดที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 
 

ภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 

 

  
 

     

2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  
  

       
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

     

3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 

.   
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5. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคประเภทใดที่นํามาสร้างสรรค์แล้ว
เหมาะสมและสามารถบ่งบอกสรรพคุณได้ 
 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional Illustration) 
 

 

 
 

     

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 

   
 

     

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(Computer Graphic Illustration) 
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6. ท่านคดิว่าลักษณะการจัดวางองค์ประกอบใด ที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 

 

การจัดวางองค์ประกอบ 1 2 3 4 5 

1. การตดักนั (Contrast)  
(การสร้างความแตกตา่งกนัของสี, ขนาด, สญัลกัษณ์) 

    
 

     

2. จงัหวะ (Rhythm)  
(การนําสายตาของผู้มอง เกิดเป็นลําดบั (Sequence) 
ของการมอง) 

     
         

     

3. ความสมดลุ (Balance) 
(การให้นํา้หนกัท่ีเทา่กนัระหวา่งแนวนอน และแนวตัง้
เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ) 

  

     

4. เอกภาพ (Unity) 
(การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และสว่นภาพมาจดัให้ลง
ตวั องค์ประกอบตา่งๆไปในทิศทางและความรู้สกึ
เดียวกนั) 
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7. ท่านคดิว่ารูปทรง (Shape) ใดที่เหมาะสมที่จะนํามาออกแบบเป็นรูปทรงของ 
บรรจุภณัฑ์ 

 
รูปทรง (Shape) 1 2 3 4 5 

1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometic)  
 

 
 

     

2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ (Organic) 
 

 
 

     

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 
 

 
 

     

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 
 

 
 

     

5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 
 

 
 

     

6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 
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ส่วนที่ 3 ช่วยล้างสารพษิตกค้างในร่างกาย 
สว่นประกอบหลกั: คลอโรฟิลล์ (Chlorophyll) 

 
แนวคดิขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 คนในปัจจบุนัต้องเจอมลพษิจากสิง่แวดล้อม จงึต้องการชําระล้าง ขจดัสารพิษ และสิง่
สกปรกออกจากร่างกาย และรักษาสมดลุ 
บุคลิกภาพขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 ผู้ช่วยเหลือ (Helper) – ให้ความคุ้มครอง (Protective), คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง 
(Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
 
 จากแนวความคดิและบคุลกิภาพของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) กลุม่ชว่ยล้างสารพิษตกค้างในร่างกาย ทา่นคดิวา่แนวทางการ
ออกแบบบรรจภุณัฑ์ใดท่ีสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูสรรพคณุ  
 
 
1. ท่านคดิว่ารูปภาพที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปภาพใดเหมาะสมที่สุด 

 

รูปภาพ 1 2 3 4 5 

1. ดอกไม้ ใบไม้      

2. ผลไม้      

3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย      

4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย       
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2. ท่านคดิว่าสีบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควรเป็นสีใดบ้าง 
 

หมายเหต ุ: สีตอ่ไปนีคื้อสีท่ีได้จากการวิเคราะห์หาบคุลกิภาพและนํามาเช่ือมโยงกบั สี อารมณ์
และบคุลกิภาพ ซึง่ใช้หลกัความกลมกลนืกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและการผสมของ
สีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ ได้แก่ การได้กลิน่ การได้ยิน การรับรสชาต ิและ
การสมัผสั 
 

สี / รหสัสี RGB 1 2 3 4 5 

                 C0     M0    Y38   K0      
                 C0     M50  Y68   K0      
                 C10   M0    Y57   K9      

           C2     M54  Y50   K10      
                 C19   M5    Y40   K0      
                 C35   M5    Y63   K0      
                 C56   M20  Y73   K5      

            C4    M47  Y75   K0      
                 C62  M7     Y73   K5      
                 C0    M16   Y75   K9      

            C2    M54   Y71   K6      
                 C4    M25   Y39   K0      
                 C35  M12   Y62   K2      
                 C22  M33   Y40   K7      
                 C33  M69   Y62   K23      

            C0    M12   Y22   K0      
                 C19  M0     Y37   K0      
                 C31  M0     Y6     K0      
                 C23  M22   Y7     K0      

            C0    M32   Y65   K0      
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3. ท่านคดิว่าแบบตวัอักษรบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควร
เป็นแบบใดบ้าง 

 
ตวัอักษรภาษาอังกฤษ 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text leeters or 
blackletter typefaces) 

 

 
 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or cursive typefaces)  
 

 
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 

 
 

     

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces)  
 
 

 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces)   
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ตวัอักษรภาษาไทย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 
 

 

     

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
 

 
 

     

 
 
 

 



258 
 

4. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) ประเภทใดที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 
 

ภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 

 

  
 

     

2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  
  

       
 

 
 
 
 

     

3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 

.  
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5. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคประเภทใดที่นํามาสร้างสรรค์แล้ว
เหมาะสมและสามารถบ่งบอกสรรพคุณได้ 
 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional Illustration) 
 

 

 
 

     

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 

   
 

     

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(Computer Graphic Illustration) 
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6. ท่านคดิว่าลักษณะการจัดวางองค์ประกอบใด ที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 

 

การจัดวางองค์ประกอบ 1 2 3 4 5 

1. การตดักนั (Contrast)  
(การสร้างความแตกตา่งกนัของสี, ขนาด, สญัลกัษณ์) 

    
 

     

2. จงัหวะ (Rhythm)  
(การนําสายตาของผู้มอง เกิดเป็นลําดบั (Sequence) 
ของการมอง) 

     
         

     

3. ความสมดลุ (Balance) 
(การให้นํา้หนกัท่ีเทา่กนัระหวา่งแนวนอน และแนวตัง้
เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ) 

  

     

4. เอกภาพ (Unity) 
(การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และสว่นภาพมาจดัให้ลง
ตวั องค์ประกอบตา่งๆไปในทิศทางและความรู้สกึ
เดียวกนั) 
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7. ท่านคดิว่ารูปทรง (Shape) ใดที่เหมาะสมที่จะนํามาออกแบบเป็นรูปทรงของ 
บรรจุภณัฑ์ 

 
รูปทรง (Shape) 1 2 3 4 5 

1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometic)  
 

 
 

     

2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ (Organic) 
 

 
 

     

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 
 

 
 

     

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 
 

 
 

     

5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 
 

 
 

     

6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 
 
 

 

 

     



262 
 

ส่วนที่ 4 สารต่อต้านอนุมูลอสิระ ป้องกันริว้รอย 
สว่นประกอบหลกั: โคเอ็นไซม์ควิเท็น (Coenzyme Q10) 

 
แนวคดิขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 เพ่ือผิวพรรณเตง่ตงึ คงความออ่ยเยาว์ ยบัยัง้ความเส่ือมของร่างกาย ตอ่ต้านอนมุลูอิสระ  
บุคลิกภาพขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 ผู้ช่วยเหลือ (Helper) – ให้ความคุ้มครอง (Protective), คํานงึถึงผู้ อ่ืนมากกวา่ตนเอง 
(Altruistic), ชอบช่วยเหลือ (Helpful), ขีเ้กรงใจ (Considerate), สํานกึบญุคณุ (Thankful) 
 
 จากแนวความคดิและบคุลกิภาพของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) กลุม่สารตอ่ต้านอนมุลูอิสระ ป้องกนัริว้รอย ทา่นคดิวา่แนว
ทางการออกแบบบรรจภุณัฑ์ใดท่ีสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูสรรพคณุ  
 
 
1. ท่านคดิว่ารูปภาพที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปภาพใดเหมาะสมที่สุด 

 

รูปภาพ 1 2 3 4 5 

1. ดอกไม้ ใบไม้      

2. ผลไม้      

3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย      

4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย       

 
 
2. ท่านคดิว่าสีบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควรเป็นสีใดบ้าง 

 
หมายเหต ุ: สีตอ่ไปนีคื้อสีท่ีได้จากการวิเคราะห์หาบคุลกิภาพและนํามาเช่ือมโยงกบั สี อารมณ์
และบคุลกิภาพ ซึง่ใช้หลกัความกลมกลนืกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและการผสมของ
สีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ ได้แก่ การได้กลิน่ การได้ยิน การรับรสชาต ิและ
การสมัผสั 
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สี / รหสัสี RGB 1 2 3 4 5 

                 C2    M30   Y42   K0      
                 C90  M0     Y5     K0      
                 C84   M4     Y25   K0      

           C86   M42   Y10  K0      
           C86   M48   Y4    K0      

                 C57   M25   Y95  K0      
           C56   M42   Y95  K30      
           C16   M48   Y64  K4      
           C2     M20   Y60  K0      
           C25   M2     Y60  K0      

                 C1     M35  Y16   K0      
                 C9     M50  Y24   K2      
                 C2     M40  Y25   K0      
                C48    M0    Y30   K0      

           C0     M31   Y53   K0      
                 C3     M5     Y20  K0      
                 C28   M19   Y14  K2      

           C53    M10  Y4    K0      
           C55   M15  Y2     K0      

                 C30   M0    Y65   K0      
                 C46   M0    Y45   K0      
                 C10   M5    Y59   K0      
                C60   M45   Y2    K0      

           C32   M40   Y3    K0      
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3. ท่านคดิว่าแบบตวัอักษรบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควร
เป็นแบบใดบ้าง 

 
ตวัอักษรภาษาอังกฤษ 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text leeters or 
blackletter typefaces) 

 

 
 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or cursive typefaces)  
 

 
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 

 
 

     

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces)  
 
 

 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces)   
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ตวัอักษรภาษาไทย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 
 

 

     

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
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4. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) ประเภทใดที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 
 

ภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 

 

  
 

     

2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  
  

       
 
 
 
 

 

     

3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 

.  
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5. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคประเภทใดที่นํามาสร้างสรรค์แล้ว
เหมาะสมและสามารถบ่งบอกสรรพคุณได้ 
 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional Illustration) 
 

 

 
 

     

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 

   
 

     

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(Computer Graphic Illustration) 
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6. ท่านคดิว่าลักษณะการจัดวางองค์ประกอบใด ที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 

 

การจัดวางองค์ประกอบ 1 2 3 4 5 

1. การตดักนั (Contrast)  
(การสร้างความแตกตา่งกนัของสี, ขนาด, สญัลกัษณ์) 

    
 

     

2. จงัหวะ (Rhythm)  
(การนําสายตาของผู้มอง เกิดเป็นลําดบั (Sequence) 
ของการมอง) 

     
         

     

3. ความสมดลุ (Balance) 
(การให้นํา้หนกัท่ีเทา่กนัระหวา่งแนวนอน และแนวตัง้
เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ) 

  

     

4. เอกภาพ (Unity) 
(การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และสว่นภาพมาจดัให้ลง
ตวั องค์ประกอบตา่งๆไปในทิศทางและความรู้สกึ
เดียวกนั) 
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7. ท่านคดิว่ารูปทรง (Shape) ใดที่เหมาะสมที่จะนํามาออกแบบเป็นรูปทรงของ 
บรรจุภณัฑ์ 

 
รูปทรง (Shape) 1 2 3 4 5 

1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometic)  
 

 
 

     

2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ (Organic) 
 

 
 

     

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 
 

 
 

     

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 
 

 
 

     

5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 
 

 
 

     

6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 
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ส่วนที่ 5 เพื่อผิวขาวกระจ่างใส 
สว่นประกอบหลกั: แอลกลตูาไธโอน (L-Glutathione) 

 
แนวคดิขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 เพ่ือผิวขาวกระจ่างใสอมชมพ ูผิวดสูดใสสวา่งขึน้  
บุคลิกภาพขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) – ชอบเรียกร้อง (Demanding), ดงึดดูใจ (Attractive), เป็นชน
ชัน้สงู (High-class), เข้าใจผู้ อ่ืน (Understanding) 
 
 จากแนวความคดิและบคุลกิภาพของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) กลุม่เพ่ือผิวขาวกระจ่างใส ท่านคดิวา่แนวทางการออกแบบ
บรรจภุณัฑ์ใดท่ีสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูสรรพคณุ  
 
 
1. ท่านคดิว่ารูปภาพที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปภาพใดเหมาะสมที่สุด 

 

รูปภาพ 1 2 3 4 5 

1. ดอกไม้ ใบไม้      

2. ผลไม้      

3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย      

4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย       
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2. ท่านคดิว่าสีบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควรเป็นสีใดบ้าง 
 

หมายเหต ุ: สีตอ่ไปนีคื้อสีท่ีได้จากการวิเคราะห์หาบคุลกิภาพและนํามาเช่ือมโยงกบั สี อารมณ์
และบคุลกิภาพ ซึง่ใช้หลกัความกลมกลนืกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและการผสมของ
สีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ ได้แก่ การได้กลิน่ การได้ยิน การรับรสชาต ิและ
การสมัผสั 
 

สี / รหสัสี RGB 1 2 3 4 5 

                 C36   M0    Y0    K0      
                 C63   M18  Y71  K9      
                 C36   M0    Y23  K0      

            C23   M0    Y3    K0      
                 C100 M78  Y0    K0       
                 C85   M56   Y0   K0      

           C99   M18   Y0   K0      
                 C0     M3    Y9    K0      
                 C13   M2     Y0   K0      

           C9     M2     Y15  K0      
                 C35   M2    Y0    K0      
                 C23   M0    Y5    K0      

           C30   M4    Y0    K0      
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3. ท่านคดิว่าแบบตวัอักษรบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควร
เป็นแบบใดบ้าง 

 
ตวัอักษรภาษาอังกฤษ 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text leeters or 
blackletter typefaces) 

 

 
 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or cursive typefaces)  
 

 
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 

 
 

     

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces)  
 
 

 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces)   
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ตวัอักษรภาษาไทย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 
 

 

     

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
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4. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) ประเภทใดที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 
 

ภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 

 

  
 

     

2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  
  

       
 
 
 
 

 

     

3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 

.  
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5. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคประเภทใดที่นํามาสร้างสรรค์แล้ว
เหมาะสมและสามารถบ่งบอกสรรพคุณได้ 
 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional Illustration) 
 

 

 
 

     

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 

   
 

     

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(Computer Graphic Illustration) 
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6. ท่านคดิว่าลักษณะการจัดวางองค์ประกอบใด ที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 

 

การจัดวางองค์ประกอบ 1 2 3 4 5 

1. การตดักนั (Contrast)  
(การสร้างความแตกตา่งกนัของสี, ขนาด, สญัลกัษณ์) 

    
 

     

2. จงัหวะ (Rhythm)  
(การนําสายตาของผู้มอง เกิดเป็นลําดบั (Sequence) 
ของการมอง) 

     
         

     

3. ความสมดลุ (Balance) 
(การให้นํา้หนกัท่ีเทา่กนัระหวา่งแนวนอน และแนวตัง้
เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ) 

  

     

4. เอกภาพ (Unity) 
(การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และสว่นภาพมาจดัให้ลง
ตวั องค์ประกอบตา่งๆไปในทิศทางและความรู้สกึ
เดียวกนั) 
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7. ท่านคดิว่ารูปทรง (Shape) ใดที่เหมาะสมที่จะนํามาออกแบบเป็นรูปทรงของ 
บรรจุภณัฑ์ 

 
รูปทรง (Shape) 1 2 3 4 5 

1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometic)  
 

 
 

     

2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ (Organic) 
 

 
 

     

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 
 

 
 

     

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 
 

 
 

     

5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 
 

 
 

     

6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 
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ส่วนที่ 6 บาํรุงสายตา 

สว่นประกอบหลกั: สารสกดัจากผลไม้ในกลุม่เบอร์ร่ี 

 
แนวคดิขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 มีสว่นช่วยถนอมสายตา ช่วยในการมองเห็น ปกป้องดวงตาจาก UV และบํารุงสายตา 
บุคลิกภาพขอกการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 
 นกัปราชญ์ (Sage) – ลกึซึง้ เข้าใจยาก (Subtle), รอบรู้ (Intelligent), มีเหตผุล (Logical) 
มีความพากเพียร (Persevering), เห็นคณุคา่ของตนเอง (Self-esteem) 
 
 จากแนวความคดิและบคุลกิภาพของเคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันลัดริงก์ (Functional Drink) 
ประเภทบวิตีด้ริงก์ (Beauty Drink) กลุม่บํารุงสายตา ทา่นคดิวา่แนวทางการออกแบบบรรจภุณัฑ์

ใดท่ีสามารถส่ือสารรายละเอียดหรือข้อมลูสรรพคณุ  
 
 
1. ท่านคดิว่ารูปภาพที่ใช้ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์รูปภาพใดเหมาะสมที่สุด 

 

รูปภาพ 1 2 3 4 5 

1. ดอกไม้ ใบไม้      

2. ผลไม้      

3. รูปสตัว์ทะเล เช่น หอย      

4. รูปทรงงา่ยๆ หรือรูปกราฟิกท่ีไมมี่ความหมาย       
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2. ท่านคดิว่าสีบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควรเป็นสีใดบ้าง 
 

หมายเหต ุ: สีตอ่ไปนีคื้อสีท่ีได้จากการวิเคราะห์หาบคุลกิภาพและนํามาเช่ือมโยงกบั สี อารมณ์
และบคุลกิภาพ ซึง่ใช้หลกัความกลมกลนืกนัระหวา่งความสมัพนัธ์ด้านความรู้สกึและการผสมของ
สีท่ีกระทบตอ่ประสาทสมัผสัทัง้ 5 ด้านความรู้สกึ ได้แก่ การได้กลิน่ การได้ยิน การรับรสชาต ิและ
การสมัผสั 
 

สี / รหสัสี RGB 1 2 3 4 5 

                 C53   M4    Y0    K0      
                 C54   M10   Y0   K0      

           C95    M35   Y9   K0      
                C96    M0    Y0   K96      
                 C96    M51  Y0   K29      

        C65     M62   Y0  K38      
                 C10    M0    Y23 K0      
                 C38    M0    Y6   K0      

        C39    M6    Y0   K0      
                 C33   M0    Y12  K9      
                 C50   M5    Y41  K10      

                     C65   M35  Y47  K9      
        C63   M35  Y86  K27      

                C14    M0    Y0   K9      
                C17    M5    Y16 K0      
                 C33    M9   Y0    K0      
                 C32    M26 Y37  K50      

         C53    M18  Y17 K12      
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3. ท่านคดิว่าแบบตวัอักษรบนบรรจุภณัฑ์ที่บ่งบอกรายละเอียดหรือข้อมูลสรรพคุณควร
เป็นแบบใดบ้าง 

 
ตวัอักษรภาษาอังกฤษ 

ตวัอักษร (ภาษาอังกฤษ) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอกัษรแบบตวัคดัลายมือ  (Text leeters or 
blackletter typefaces) 

 

 
 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน  (Scrip or cursive typefaces)  
 

 
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบเซอริฟ (Serif Typefaces) 

 
 

     

4. ตวัอกัษรแบบแซนส์ เซอริฟ (Sans-Serif Typefaces)  
 
 

 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ (Display Typefaces)   
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ตวัอักษรภาษาไทย 

ตวัอักษร (ภาษาไทย) 1 2 3 4 5 

1. ตวัอาลกัษณ์ 

 
 

     

2. ตวัอกัษรแบบตวัเขียน   
 

 
 

     

3. ตวัอกัษรแบบมีหวั หรือแบบดัง้เดมิ 
 

 

     

4. ตวัอกัษรแบบไมมี่หวัหรือตวัปาด 
 

 
 

     

5. ตวัอกัษรแบบตวัตกแตง่ 
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4. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) ประเภทใดที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 
 

ภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดเหมือนจริง 

 

  
 

     

2. ภาพประดษิฐ์หรือภาพดดัแปลง  
  

       
 
 

 
 
 

     

3. ภาพงา่ยๆ หรือรูปทรงงา่ย 
 

.  
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5. ท่านคดิว่าภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคประเภทใดที่นํามาสร้างสรรค์แล้ว
เหมาะสมและสามารถบ่งบอกสรรพคุณได้ 
 

เทคนิคทาํภาพประกอบ (Illustration) 1 2 3 4 5 

1. ภาพวาดแบบดัง้เดมิ (Traditional Illustration) 
 

 

 
 

     

2. ภาพพมิพ์ (Printmaking Illustration) 

   
 

     

3. ภาพวาดโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 
(Computer Graphic Illustration) 
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6. ท่านคดิว่าลักษณะการจัดวางองค์ประกอบใด ที่เหมาะสมและสามารถบ่งบอก
สรรพคุณได้ 

 

การจัดวางองค์ประกอบ 1 2 3 4 5 

1. การตดักนั (Contrast)  
(การสร้างความแตกตา่งกนัของสี, ขนาด, สญัลกัษณ์) 

    
 

     

2. จงัหวะ (Rhythm)  
(การนําสายตาของผู้มอง เกิดเป็นลําดบั (Sequence) 
ของการมอง) 

     
         

     

3. ความสมดลุ (Balance) 
(การให้นํา้หนกัท่ีเทา่กนัระหวา่งแนวนอน และแนวตัง้
เพ่ือให้เกิดความสมดลุในภาพ) 

  

     

4. เอกภาพ (Unity) 
(การนําสว่นท่ีเป็นตวัหนงัสือ และสว่นภาพมาจดัให้ลง
ตวั องค์ประกอบตา่งๆไปในทิศทางและความรู้สกึ
เดียวกนั) 
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7. ท่านคดิว่ารูปทรง (Shape) ใดที่เหมาะสมที่จะนํามาออกแบบเป็นรูปทรงของ 
บรรจุภณัฑ์ 

 
รูปทรง (Shape) 1 2 3 4 5 

1. รูปร่างเรขาคณิต (Geometic)  
 

 
 

     

2. รูปร่างธรรมชาตหิรือรูปทรงอินทรีย์ (Organic) 
 

 
 

     

3. รูปร่างท่ีมีด้านเป็นเส้นตรง (Rectilinear) 
 

 
 

     

4. รูปร่างผิดปกต ิ(Irregular) 
 

 
 

     

5. รูปร่างอิสระ (Hand Drawn) 
 

 
 

     

6. รูปร่างอบุตัเิหต ุ(Accidental) 
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ประวัตผู้ิเขียนวิทยานิพนธ์ 
 

 นางสาวนิรชา ชินะรัตนกุล เกิดเม่ือวนัท่ี 19 มกราคม พ.ศ. 2529 สําเร็จการศกึษาชัน้

ประถมศกึษาจากโรงเรียนเซนต์โยเซฟ บางนา เข้าศกึษาต่อในระดบัมธัยมต้นถึงปลายท่ีโรงเรียน
สายปัญญาในพระบรมราชินูปถมัภ์ สําเร็จการศกึษาปริญญาตรี คณะเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือ
การสื่อสาร สาขาออกแบบ เอกแอนิเมชัน่ จากมหาวิทยาลยัศลิปากร ปีการศกึษา 2552 เข้าทํางาน
ในตําแหน่ง ผู้ดแูลเว็บไซต์ ท่ีศนูย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (Thailand Creative Design Center) 
จากนัน้ในปี 2554 จึงเข้าศึกษาต่อในหลกัสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขานฤมิตศิลป์ 
จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 
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