

























































































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ตอนที่ 1 การวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง
	ตอนที่ 2 การวิเคราะห์แนวคิดด้านการโฆษณา
	ตอนที่ 3 การวิเคราะห์บทบาทของโฆษณาต่อสังคม
	ตอนที่ 4 การวิเคราะห์บทบาทของโฆษณาต่อการพัฒนาการสังคม


