



























































































































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ก.บทบาทในการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มผสมคาเฟอีนทางวิทยุโทรทัศน์ของสถาบันที่เกี่ยวข้อง
	ข.ปัญหาอุปสรรค และแนวทางในการไขปัญหาที่เกิดจากการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มผสมเคเฟอีนทางวิทยุโทรทัศน์


