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บทคัดย่อภาษาไทย 
 เตชิต เฉยพ่วง : อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทาง

วฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ. ( LIFESTYLE FASHION BRAND 
IDENTITY FOR MASSTIGE BY USING CULTURAL CAPITAL OF THAI SONG 
DAM, PHETCHABURI PROVINCE) อ.ท่ีปรึกษาหลกั : ศ. ดร.พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง 

  
การวิจัยครัง้นี ้มีวตัถุประสงค์เพ่ือค้นหาแนวทางการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่น

ส าหรับกลุ่มแมสทีจ โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมกลุ่มชนไทยทรงด า จังหวัดเพชรบุรี มีการวิจัย 
เชิงปริมาณซึ่งมีการส ารวจความต้องการของกลุ่มเป้าหมายแมสทีจด้วยแบบสอบถามจ านวน 
400 ราย โดยวิธีการสุ่มเลือก ใช้เคร่ืองมือภาพท่ีเกิดขึน้จากการศึกษาวฒันธรรมไทยทรงด า 
ในด้านความเช่ือเร่ืองผี รวมถึงอิทธิพลของความเช่ือท่ีมีตอ่วฒันธรรมเคร่ืองแตง่กายและลวดลาย
ผ้า น ามาตีความอย่างเป็น รูปธรรมโดยใช้ทฤษฎี  Image Scale ของชิเกโนบุ  โคบายาชิ 
(Shigenobu Kobayashi) เพ่ือให้เกิดการตีความจากสีของลวดลายผ้าสูบ่คุลิกภาพและค าส าคญั 
(Keyword) จากนัน้จึงน าข้อมลูท่ีได้มาเช่ือมโยงกับทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel 
Kapferer เพ่ือสร้างแนวทางท่ีจะใช้ในการสร้างสรรค์การสื่อสารอตัลกัษณ์ตราสินค้าและรูปแบบ
ของผลิตภณัฑ์ในรูปแบบเคร่ืองมือภาพ ผลการส ารวจพบวา่ อตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรม
ไทยทรงด าโดยมีความเช่ือเร่ืองผีท่ีกลุม่เป้าหมายแมสทีจสนใจ เป็นตราสินค้าท่ีน าเสนอความงาม
ท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลักษณ์เฉพาะของวัตถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่งน้อย  แต่ให้
ความรู้สึกถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ ภายใต้บุคลิกภาพแบบเป็นธรรมชาติและเป็นผู้ดี 
(Natural Elegant) น าเสนอสินค้าแฟชัน่ท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย มีรายละเอียดในตวั สีสนัสบายตา 
ในรูปแบบทันสมัยและเป็นธรรมชาติ  (Modern Natural) แต่ต้องยังส่งเสริมบุคลิกภาพท่ีมี 
ความโดดเด่นและเป็นท่ีอิสระ น่าจดจ า (Outstanding and Independent) ดงัปรากฏในผลงาน
สร้างสรรค์ของงานวิจยัฉบบันี ้

สาขาวิชา ศิลปกรรมศาสตร์ ลายมือช่ือนิสิต .............................................. 
ปีการศกึษา 2561 ลายมือช่ือ อ.ท่ีปรึกษาหลกั ............................. 
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บทคัดย่อภาษาอั งกฤษ 
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 TAECHIT CHEUYPOUNG : LIFESTYLE FASHION BRAND IDENTITY FOR MASSTIGE BY 

USING CULTURAL CAPITAL OF THAI SONG DAM, PHETCHABURI PROVINCE. 
ADVISOR: PROF. PORNSANONG VONGSINGTHONG, ED.D. 

  
The objective of this study was to create a brand identity for fashion lifestyle 

masstige goods using cultural capital of a Thai ethnic group called Thai Song Dam of 
Phetchaburi province. The method of the study was through a survey of 400 randomly 
selected participants. 

Cultural study of Thai Song Dam provided insights to construct a visual tool to 
portray their supernatural belief and its influence on apparels and fabric pattern designs. 
The visual tool was created from the interpretation of Shigenobu Kobayashi’s Image Scale 
theory to classify the colors, fabric patterns, personality, and keywords. The information was 
then analyzed and associated with Brand Identity Prism by Jean-Noel Kapferer to establish 
guidelines in communicating brand identity and create a type of product to form the visuals. 

As a result, the brand identity from Thai Song Dam culture of the supernatural was 
attractive, and suitable for the masstige target market. It offered a beauty that is designed 
with the uniqueness of its material that was not heavily embellished. It provided feelings of 
humbleness, nature, and pureness. While on the surface, it delivered a natural elegance, 
and presented minimalistic, yet simultaneously detailed fashion products. The colors were 
easy on the eye, modern natural, but still promoted being outstanding and independent as 
were shown in the result of this study. 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

นางนันทวัลย์ ศกุนตนาค อธิบดีกรมส่งเสริมการส่งออก (2557) กล่าวว่า กรมส่งเสริม 
การส่งออก กระทรวงพาณิชย์ได้เร่งพัฒนาช่องทางการตลาดและสนับสนุนการด าเนินธุรกิจใน
ลกัษณะการตลาดสร้างสรรค์ ท่ีสอดคล้องกบักลยุทธ์ด้านนวตักรรม การรักษาสิ่งแวดล้อม ความ
คุ้มค่าเงิน และทรัพย์สินทางปัญญา รวมถึงมุ่งเน้นส่งเสริมการสร้างแบรนด์สินค้าไทย เพ่ือสร้าง
มลูค่าเพ่ิมตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เน่ืองจากอตุสาหกรรมแฟชั่นเป็นกลุม่อตุสาหกรรมท่ี
ใช้ความคิดสร้างสรรค์และองค์ความรู้ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม และความได้เปรียบในการแข่งขัน 
รสนิยมการบริโภคสินค้าแฟชั่นของโลกได้รับอิทธิพลจากวฒันธรรมเอเชีย พิจารณาได้จากเทรนด์
การออกแบบของโลกโดยผู้น าแฟชั่นในยุโรปโน้มเอียงมาผลิตสินค้าเพ่ือตอบสนองผู้บริโภคใน
เอเชีย (กระทรวงอตุสาหกรรม, 2558) ดงัท่ีกระทรวงอตุสาหกรรม ได้วางยุทธศาสตร์การพัฒนา
อตุสาหกรรมแฟชัน่ ปี พ.ศ. 2560-2579 รวมถึงให้ความส าคญัในการเช่ือมโยงน าวฒันธรรมและ
วตัถดุิบในท้องถ่ินภายในประเทศมาพฒันาให้มากย่ิงขึน้  

กระทรวงอตุสาหกรรมจึงได้จดัท ายทุธศาสตร์การพฒันาอตุสาหกรรมไทย 4.0 ระยะ 20 ปี 
(พ.ศ. 2560 - 2579) โดยระบุให้กลุ่มอตุสาหกรรมแฟชั่น (สิ่งทอเคร่ืองนุ่งห่ม รองเท้าเคร่ืองหนัง 
อญัมณีและเคร่ืองประดบั) เป็นกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ทนุวฒันธรรมและบริการท่ีมีมลูคา่สงู 
ซึ่งจ าเป็นต้องมีการปรับเปลี่ยนไปสู่การเป็นอตุสาหกรรมท่ีมีความสร้างสรรค์และตอบสนองต่อ
ความต้องการรูปแบบใหม่ ด้วยยุทธศาสตร์ท่ี 1 ปฏิรูปภาคอุตสาหกรรมไทยสู่อุตสาหกรรมท่ี
ขับเคลื่อนด้วยปัญญา กลยุทธ์ท่ี 1 ข้อท่ี 5 การสร้างการเติบโตของวิสาหกิจด้านความคิด
สร้างสรรค์และด้านวฒัธรรม (Culture & Creative) เพ่ือเป็นการน าทุนทางวฒันธรรมและทุนทาง
ความคิดมาสร้างคณุคา่ในเชิงเศรษฐกิจ โดยการสง่เสริมการวิจยัและพฒันาเชิงออกแบบเพ่ือสร้าง
และประยุกต์ใช้องค์ความรู้จากวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ร่วมกับการสนับสนุนการพัฒนา
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์และผู้ ประกอบการในธุรกิจท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์ จะเห็นได้ว่า
ยุทธศาสตร์เหล่านี ้สอดคล้องกับความเห็นของ วิบูลย์ ลีส้ ุวรรณ ราชบัณฑิตประจ าส านัก
ศิลปกรรม ราชบัณฑิตยสภา สาขาวิจิตรศิลป์ (2530) ซึ่งได้เคยให้แนวคิดในการสืบสานและด ารง
อยู่ของศิลปวฒันธรรมไว้วา่ ท้องถ่ินใดท่ีสามารถน างานเอกลกัษณ์ท้องถ่ินมาส่งเสริมให้เป็นสินค้า
ได้ จึงเท่ากับสืบทอดฟื้นฟูฝีมือด้านศิลปหัตถกรรมดงัเดิม และท่ีส าคญัเป็นการเพ่ิมมลูค่าให้กับ
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วสัดท่ีุเป็นทรัพยากรท้องถ่ินท่ีมีอยู่เดิมแล้วแต่ยังไม่ได้ใช้ประโยชน์ให้คุ้มค่า รวมทัง้เป็นการสร้าง
งาน สร้างอาชีพให้กบัแรงงานท้องถ่ิน ซึ่งวา่งงานในฤดเูก็บเก่ียวนัน้  

ผู้ วิจัยเล็งเห็นถึงความส าคญัของการสืบสานทุนวฒันธรรมไทย ประกอบกบัอตุสาหกรรม
แฟชั่นยังไม่ได้มีการน าทุนวัฒนธรรมไทยมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์กันมากนัก 
งานวิจัยครัง้นีจ้ึงเลือกเอาวฒันธรรมชาวไทยทรงด า ในจังหวดัเพชรบุรี มาใช้เป็นแบบอย่างเพ่ือ
ออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่นผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากทุนวฒันธรรมให้เกิดการรับรู้ในกลุ่ม
ผู้บริโภคยุคใหม ่ด้วยเห็นว่าชาวไทยทรงด ามีเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ มีความร่วมสมยั 
และยงัมีศกัยภาพในการด ารงรักษาวฒันธรรมดัง้เดิมเอาไว้ได้ 

กลุ่มผู้ บริโภคยุคใหม่ท่ีก าลังเข้ามามีบทบาทในตลาดปัจจุบัน ได้แก่ กลุ่มแมสทีจ 
(Masstige) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีอยู่กึ่งกลางระหว่าง ตลาดมวลชน (Mass) และตลาดมีช่ือเสียง 
(Prestige) เป็นผู้ บริโภคท่ีต้องการสินค้าท่ีดูดี มีระดับ แต่ในราคาจับต้องได้  ต้องการความ
แตกต่างรวมถึงความมีเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้าและตราสินค้าแต่ความต่างนัน้ยังต้อง
ตอบสนองไลฟ์สไตล์ได้ด้วย โดยจากการวิจัยของนักศึกษาปริญญาโท วิทยาลัยการจัดการ 
มหาวิทยาลยัมหิดล พบวา่ 26% ของกลุ่มส ารวจ มีความนิยมบริโภคของในประเทศ และมองหา
ความคุ้มคา่ ซือ้สินค้าไทย กลุม่นีเ้มื่อซือ้สินค้าแล้วจะมีความจงรักภกัดี มีการซือ้ซ า้และชอบบอก
ตอ่ แสดงให้เห็นวา่คนกลุม่นีม้แีนวโน้มท่ีจะซือ้สินค้าแฟชัน่ท่ีน าทนุวฒันธรรมมาใช้ในการออกแบบ
อย่างมีเอกลกัษณ์  

วฒันธรรมชาวไทยทรงด า คือวฒันธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งท่ีนิยมแต่งกายด้วยสีด า 
หรือสีน า้เงินเข้ม จึงเรียกวา่ไทยทรง หรืออาจเรียกได้หลายช่ือ เช่น  โซ่ง ซ่ง ไทยโซ่ง ไทยซ่ง ลาวโซ่ง  
ลาวทรงด า เป็นต้น ซึ่งช่ือเรียกหลายช่ือนัน้ สนันิษฐานมาจากค าวา่ ค าวา่ "โซ่ง" แผลงมาจากค าว่า 
"ส้วง" ซึ่งแปลว่า "กางเกง" ดงันัน้ "โซ่งด า" จึงแปลว่า "กางเกงด า" เพราะชาวไทยทรงด านิย มนุ่ง
กางเกงทัง้ชายหญิง ซึ่งเป็นลกัษณะของความเป็นยนิูเซ็กส์ (Unisex) หนึ่งในเทรนด์แฟชัน่ส าคญัท่ี
มีอิทธิพลอย่างย่ิงตอ่วฒันธรรมการแต่งกายร่วมสมยั ซึ่งสร้างความโดดเดน่และเอกลกัษณ์เฉพาะ
ให้กบัผู้สวมใสไ่ด้เป็นอย่างดี  

แม้วา่วฒันธรรมการแตง่กายของชาวไทยทรงด าจะมีความเป็นเอกลกัษณ์ ร่วมสมยั มัน่คง 
และมีศกัยภาพในเชิงสากลนิยม แตก่ารท่ีจะน ามาอิงในการออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์แฟชั่น 
ให้เป็นท่ียอมรับส าหรับผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจทัง้ในประเทศและต่างประเทศนัน้ ต้องมีการวาง
แนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ส าหรับสินค้าแฟชัน่ท่ีชดัเจน ด้วยทฤษฎีการสร้างอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าและผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล พัฒนาผลิตภณัฑ์แฟชั่นท่ีมีความสอดคล้อง
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เหมาะสมกับผู้บริโภค แล้วน ามาทดสอบการรับรู้ในหมู่ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจเพ่ือหาข้อสรุปเป็น
แนวทางในการออกแบบออกแบบอัตลักษณ์ของตราสินค้าแฟชั่นส าหรับผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ  
อิงวฒันธรรม ประเพณีและความเช่ือของกลุม่ชาติพนัธุ์ตอ่ไป 

 
1.2 ปัญหาของการวจิัย 
 แนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าและรูปแบบผลิตภณัฑ์แฟชัน่ส าหรับผู้บริโภค
กลุ่มแมสทีจ โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมความเช่ือเร่ืองผีของกลุ่มชนไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย  
จงัหวดัเพชรบรีุ เป็นอย่างไร 
 
1.3 วัตถุประสงค์ในการวจิัย 

1. เพ่ือวางแนวทางการออกแบบอัตลักษณ์ของตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับ
ผู้ บริโภคกลุ่มแมสทีจ อิงวัฒนธรรม ประเพณีและความเช่ือของกลุ่มชาติพันธุ์  
ไทยทรงด า 

2. เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภณัฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับผู้บริโภคกลุ่ม
แมสทีจ อิงวัฒนธรรมของกลุ่มชาวไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี  
จากแนวทางในการออกแบบตามข้อ 1 
 

1.4 ขอบเขตของการวจิัย 
ขอบเขตในงานวิจยัอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทาง

วฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ 
1. จ ากัดการศึกษาทบทวนวรรณกรรมรูปแบบลกัษณะทางชาติพันธุ์ วฒันธรรม ความ

เช่ือ ประเพณี การแต่งกายและการด าเนินชีวิตของกลุ่มชนไทยทรงด า จากเอกสาร
สิ่งพิมพ์และการส ารวจภาคสนาม เก็บข้อมลูจากกลุ่มตัวอย่างผู้น าชุมชน ปราชญ์
ชาวบ้าน ชาวบ้าน  อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ 

2. จ ากัดการท าแบบส ารวจเพ่ือศึกษาความต้องการของสินค้าแฟชั่น กับ กลุ่มแมสทีจ 
ชาย-หญิง อายุระหว่าง 25-50 ปี จ านวน 400 คน  โดยการสุ่มเลือก และท าการ
คดัเลือกกลุม่ท่ีต้องการจากผลลพัธ์ในเชิงปริมาณ 
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1.5 วธีิการด าเนินงานวจิัย 
1. วางแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์ของตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับผู้บริโภค

กลุม่แมสทีจ อิงวฒันธรรม ประเพณีและความเช่ือของกลุม่ชาติพนัธุ์  
1.1. รวบรวมข้อมลูทางชาติพนัธุ์ วฒันธรรม ความเช่ือ ประเพณี การแตง่กายและการ

ด าเนินชี วิตของกลุ่มชนไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี ด้วย
การศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากหอสมุดแห่งชาติ  ส านักงานวิทยทรัพยากร 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร ศูนย์วัฒนธรรมไทยทรงด า 
บ้านเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 

1.2. รวบรวมข้อมลูการศึกษาภาคสนามด้วยการสัมภาษณ์ เก็บหลักฐานทางชาติ
พนัธุ์ วฒันธรรม ความเช่ือ ประเพณี การแต่งกายและการด าเนินชีวิตของกลุ่ม
ชนไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ   

1.3. ส ารวจด้านสินค้าแฟชั่นจากตลาดในประเทศ และต่างประเทศ เพ่ือศึกษา 
ความเป็นไปได้ทางการตลาด 

2. สร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟชั่นส าหรับผู้ บริโภคกลุ่มแมสทีจ  
อิงวฒันธรรมของกลุม่ชาวไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ 

2.1 ท าแบบสอบถามเพ่ือเป็นเคร่ืองมือในการค้นหาความต้องการในด้าน 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าและรูปแบบสินค้าแฟชั่นท่ีนิยมของกลุ่มแมสทีจ ชาย-
หญิง อายรุะหวา่ง 25-50 ปี จ านวน 400 คน  โดยการสุม่เลือก 

2.2 สรุปข้อมลูจากการศกึษาและจดัท าแนวทางในการออกแบบ  
2.3 ท าการออกแบบอัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากทุนทาง

วัฒนธรรมของกลุ่มชนไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี ให้
สอดคล้องกบัความต้องการของกลุม่เป้าหมาย 

2.4 น าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลและผลการวิจัย พร้อมภาพประกอบและ
ผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ 
 

1.6 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ  
1. แนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์ของตราสินค้าแฟชัน่โดยอิงวฒันธรรม ประเพณีและ

ความเช่ือของกลุม่ชาติพนัธุ์  
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2. วิธีออกแบบอตัลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟชั่นส าหรับผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ  
อิงวฒันธรรม ประเพณีและความเช่ือของกลุ่มชาวไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จงัหวดั
เพชรบรีุ 

3. ได้ผลการทดสอบการรับรู้อตัลกัษณ์และการรับรู้ความหมายอตัลกัษณ์ตราสินค้าจาก
ทนุวฒันธรรมของผู้บริโภคกลุม่แมสทีจ 

 
1.7 นิยามค าศัพท์ 

กลุม่ชนไทยทรงด า หมายถึง เป็นกลุ่มชาติพันธุ์ไทยท่ีมีถ่ินฐานเดิมอยู่ใน
แคว้นสิบสองจไุท ซึ่งมีท่ีตัง้อยู่ในแถบแมน่ า้ด าและแมน่ า้
แดง ปัจจุบันอยู่ในเขตเวียดนามเหนือตอนเช่ือมต่อกับ
ลาวและจีนตอนใต้ ไทยทรงด ามีช่ือเดิมเรียกกนัวา่ ไทด า 
(Black Tai) เพราะนิยมใส่เสือ้ด าล้วน และในอดีตได้มี
การโยกย้ายถ่ินฐานเข้ามาอยู่ในประเทศไทย และอาศยั
อยู่ท่ีจังหวดัเพชรบุรีเป็นส่วนมาก โดยจ ากัดท่ีกลุ่มชาว
ไทยทรงด า อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ เท่านัน้  

ทนุวฒันธรรม หมายถึง สิ่งท่ีมีคุณค่าและมีมูลค่า ท่ีสัง่สมมาในอดีต
และถ่ายทอดรุ่นต่อรุ่น ทัง้เป็นสิ่งท่ีจบัต้องได้และจบัต้อง
ไม่ได้ โดยน าเอาวฒันธรรมและภมูิปัญญาเหล่านัน้มา
แปลงเป็นสิ่งท่ีมีคุณค่าและมีมูลค่าท่ีส่งผลให้ เกิด
ประโยชน์ตอ่วิถีชีวิตและสงัคมในท่ีสดุ 

อตัลกัษณ์ของตราสินค้าแฟชัน่ หมายถึง รูปแบบตราสินค้าซึ่งมลักษณะเฉพาะตัว มี
ผลิตภณัฑ์สินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ท่ีประกอบด้วยสินค้า
แฟชัน่เคร่ืองแตง่กายและเคร่ืองประกอบการแตง่กาย 

กลุม่แมสทีจ หมายถึง กลุ่มผู้ บริโภคท่ีอยู่กึ่งกลางระหว่าง ตลาด 
Mass และ Prestige เป็นผู้บริโภคท่ีต้องการสินค้าท่ีดูดี 
มีระดับ แต่ในราคาจับต้องได้  ต้องการความแตกต่าง
รวมถึงความมีเอกลกัษณ์เฉพาะของสินค้าและตราสินค้า
แตค่วามตา่งนัน้ยงัต้องตอบสนองไลฟ์สไตล์ได้ด้วย 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
ในบทนี ้ผู้ วิจยัได้ท าการศกึษาเชิงลกึในหวัข้อตา่ง ๆ ซึง่มีความเก่ียวข้องกบัเนือ้หาการวิจยั 

ดงัรายการตอ่ไปนี ้
2.1 วฒันธรรมไทยทรงด า 

2.1.1 อตัลกัษณ์ทางวฒันธรรม 
2.1.2 ประวตัิความเป็นมา 
2.1.3 อตัลกัษณ์การแตง่กาย 

2.1.3.1 วิถีชีวิต ความเช่ือและพิธีกรรมท่ีมีอิทธิพลตอ่การแตง่กาย 
2.1.3.2 ความเช่ือและพิธีกรรมท่ีมีอิทธิพลตอ่การทอผ้า 
2.1.3.3 ความเช่ือและพิธีกรรมท่ีมีอิทธิพลตอ่การออกแบบลายผ้า 
2.1.3.4 ความเช่ือและพิธีกรรมท่ีมีอิทธิพลตอ่สีสนับนผ้า 

2.2 ผลิตภณัฑ์แฟชัน่ (Fashion Product) 
2.3 อตัลกัษณ์ตราสนิค้าแฟชัน่ (Fashion Brand Identity) 
2.4 ทฤษฎีบคุลกิภาพและการออกแบบของชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu 

Kobayashi) 
2.5 ทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer 
2.6 ผู้บริโภคกลุม่แมสทีจ (Masstige) 

2.6.1 ลกัษณะเฉพาะของผู้บริโภคกลุม่แมสทีจ (Masstige) 
2.6.2 ตราสินค้าประเภทแมสทีจ (Masstige Brand) 
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2.1 วัฒนธรรมไทยทรงด า 

2.1.1 อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม 
ไทยทรงด า คือ กลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งท่ี นิยมแต่งกายด้วยสีด า จึงเรียกว่าไทยทรงด า 

สนันิษฐานวา่ ไทด าหรือไตด า เป็นช่ือเรียกแรกเร่ิมตัง้แตพ่วกเขาอยู่ในถ่ินฐานดัง้เดิมนอกประเทศ
ไทย เน่ืองจากการแต่งกายท่ีนิยมใสผ้่าสีด า หรือสีน า้เงินเข้ม (สนีุ ค านวนศิลป์ และคณะ 2547: 1) 
หรืออาจเรียกได้หลายช่ือ เช่น  โซ่ง ซ่ง ไทยโซ่ง ไทยซ่ง ลาวโซ่ง  ลาวทรงด า เป็นต้น ซึ่งช่ือเรียก
หลายช่ือนัน้ สนันิษฐานมาจากค าว่า ค าว่า "โซ่ง" แผลงมาจากค าว่า "ส้วง" ซึ่งแปลว่า "กางเกง" 
ดงันัน้ "โซ่งด า" จึงแปลวา่ "กางเกงด า" เพราะชาวไทยทรงด านิยมนุ่งกางเกงทัง้ชายหญิง ในบนัทึก
ของจอมพล เจ้าพระยาสรุศกัดิ์มนตรี เมื่อครัง้ยกกองทพัขึน้ ไปปราบฮ่อในสิบสองจไุท ยังเรียกชน
กลุ่มนีท่ี้อาศัยอยู่ท่ีเมืองเพชรบุรีว่า ลาวทรงด า และเรียกผู้คนท่ีอาศยัอยู่ในสิบสองจุไทว่า ผู้ ไท 
ตอ่มาค าวา่ "ด า" หายไปเหลือแตค่ าว่า "โซ่ง"  ส่วนท่ีเรียกกันว่า "ลาวโซ่ง" นัน้ เพราะค าว่า “ลาว” 
เป็นค าท่ีคนไทยนิยมเรียกคนท่ีอพยพจากแหลง่อ่ืน (เจ้าพระยาสรุศกัดิ์มนตรี, 2504: 12) คนไทย
ภาคกลางเรียกชนกลุ่มนีว้า่ ลาวทรงด า เน่ืองจากเข้าใจวา่เป็นพวกเดียวกบัชาวลาว เพราะอพยพ
เข้ามาพร้อมกับลาวกลุ่มอ่ืน ๆ ต่อมาค าว่า ด า ได้หายไป เรียกกันเพียงว่า ลาวทรงหรือลาวโซ่ง  
(สมุิตร ปิติพฒัน์ และคณะ, 2521: 2) หรือ ลาวโซ่ง จึงอาจเพีย้นมาจาก ลาวซ่วง ซึ่งหมายถึงลาว
นุ่งกางเกง แต่คนไทยทรงด าถือว่าเป็นชนชาติไทยท่ีเรียกตนเองว่า ไทยโซ่งหรือ ไทยทรงด า  
(เรณ ูเหมือนจนัทร์เชย, 2541: 1-5) 

ลกัษณะทางสงัคมของไทยทรงด า มีการจัดล าดบัชัน้ทางสงัคมเป็น 2 ชนชัน้โดยใช้วงศ์
ตระกูล หรือครอบครัวเป็นเกณฑ์ ชนชัน้แรกคือชนชัน้ผู้ ท้าวหรือกลุม่ชนชัน้สงู หมายถึงกลุม่คนท่ี
เกิดในตระกูลผู้ ท่ีสืบเชือ้สายจากเจ้านายหรือผู้ปกครองในแคว้นสิบสองปันนา และอีกชนชัน้หนึ่ง
คือชนชัน้ผู้ น้อย เป็นกลุม่คนท่ีเป็นสามญัชนท่ีถกูปกครองโดยชนชัน้ผู้ ท้าว 

สงัคมไทยทรงด าเป็นระบบเครือญาติ ท่ีมีแนวคิดเร่ืองผีเดียวกนัเป็นสญัลกัษณ์ โดยระบบ
เครือญาติ ประกอบด้วยเครือญาติทางสายโลหิต คือมีบรรพบุรุษเดียวกัน มีการนับถือและ 
การจดัล าดบัอาวโุส(มยรีุ วดัแก้ว, 2521: 75) 

กลุม่ไทยทรงด ามีความเช่ือท่ีอยู่บนพืน้ฐานจากความเช่ือของบรรพบุรุษท่ีมีความเก่ียวกับ
ผีและส่ิงท่ีเหนือธรรมชาติ โดยมีความเช่ือเก่ียวกบัเร่ืองผี ดงันี ้

ผีฟ้าหรือแถน ไทยทรงด านับถือแถนหรือผีฟ้าเป็นผีสงูสดุเป็นผู้สร้างโลกและทุกสิ่งทุก
อย่างท่ีปรากฏในโลก ไม่ว่าจะเป็นดิน น า้ ลม ไฟ แสงแดด และสิ่งมีชีวิต ท่ีแบ่งมนุษย์ออกเป็น 
เชือ้ชาติต่าง ๆ ให้มีภาษาท่ีแตกตา่งกนั และก าหนดหน้าท่ีของสตัว์ และสิ่งมีชีวิต อ่ืน ๆ ไว้อีกด้วย 
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ดงัปรากฏในเพลงขบัแปดมะเต้า นิทานประวตัิไทยทรงด า และนิทานเร่ืองแถนสร้างโลก ชาวไทย
ทรงด าแบ่งผีออกเป็นระดบัตา่ง ๆ โดยมีแถนใหญ่คอยบญัชาการให้แถนบริวารท าหน้าท่ี ได้แก่  

- แถนปัวก่าวิลาวี ดแูลทกุข์สขุและความอดุมสมบรูณ์ของมนษุย์โลก 
- แถนชาด ก าหนดชะตาชีวิตและสง่ให้มนษุย์มาเกิดบนโลก 
- แถนแนน (แตนแนน) ท าให้มนษุย์อายสุัน้ยาวตามท่ีก าหนด ให้มีขวญัเป็นของตนเอง 
- แถนบนุ บนัดาลความมัง่คัง่ให้มนษุย์ 
- แถนคอ ท าให้เกิดการเจ็บป่วย 
- แถนเคาระ บนัดาลให้เกิดเคราะห์ร้าย 
- แถนสิ๋ง (แถนสิง) เป็นแถนประจ าตระกลู รักษาให้วงศ์ตระกลูอยู่เย็นเป็นสขุ 
- แถนสตัย์ ดแูลมนษุย์ให้อยู่ในระเบียบวินยั จบัคนผิดมาลงโทษ 
- แถนนุ่งขาว บนัดาลให้เกิดแสงสวา่ง ท าให้คนมีความสวยงาม 
มีการเลา่ถึงประวตัิชาวไทยทรงด าซึ่งมีความเก่ียวข้องกบัแถนวา่ ชาวไทยทรงด าถือก าเนิด

จากเทวดาและเทพธิดาท่ีลงมาจุติบนภเูขาของทุ่งนาเตา ห่างจากเมืองแถง (เมืองเดียนเบียนฟู)  
ไปทางทิศตะวนัออก จากนัน้ถึงตัง้บ้านเรือนบริเวณเมืองแถง มีผู้ปกครองคนแรกคือ ขนุลอค า  
มีอาณาเขตกว่างขวางครอบคลมุทางเหนือตัง้แต่เมืองไฮ เมืองซอ เมืองลา จรดเมืองฮ่อ (จีนยูน
นาน) และมีการสืบสนัตะติวงศ์ต่อกนัมาจนถึงสมยัของดึกเทือ้ง จึงมาขดุคสูร้างก าแพงเมืองและ
ปลกูต้นไผ่ล้อมรอบเมืองเชียงแล เมื่อดึกเทือ้งถึงแก่กรรมจึงมีพิธีศพและเซ่นไหว้ด้วยกระบือ หมู 
เป็ด ไก่ จนเป็นประเพณีเซ่นไหว้ดกึเทือ้งในเวลาตอ่มา  

นอกจากนี ้ชาวไทยทรงด ายงัมีการถ่ายทอดมโนภาพเก่ียวกบัจกัรวาล อาณาบริเวณของ
สรรพสิ่งบนโลกผา่นทางเอกสารความโตเมืองหรือหนงัสือเล่าเร่ืองเมือง มีใจความวา่ เดิมแผน่ดิน
ของเมืองมนุษย์กับเมืองสวรรค์อยู่ติดกัน มีรูปร่างคล้ายดอกเห็ด สัตว์สามารถพูดภาษาคนได้ 
ตอ่มาแถนบนัดาลให้เกิดความแห้งแล้ง ปู่ เจ้าเป็นผู้ท าพิธีขอฝน จนเกิดภาวะน า้ท่วมโลก แต่สรรพ
สตัว์ก็สามารถพ้นจากภยัพิบัติมาได้ด้วยการเข้าไปหลบภัยอยู่ในน า้เต้าปุงขนาดใหญ่ของแถน 
หลงัจากนัน้ จึงอพยพแยกย้ายกนัไปตามถ่ินฐานท่ีต่าง ๆ ด้วยเหตนีุไ้ทยทรงด าจึงใช้เอกสารความ
โตเมืองส าหรับอา่นเพ่ือสง่วิญญาณผู้ตายให้เดินทางไปพบบรรพบรุุษและเข้าสูเ่มืองฟ้า  

ผีบรรพบุรุษ เป็นผีของปู่ ย่าตายายหรือพ่อแม่ท่ีถึงแก่กรรมไปแล้ว จะถูกเชิญไปไว้บน
เรือน ณ ห้องผีเรือนหรือห้องของบรรพบุรุษท่ีเรียกว่า กะล้อห่ อง และต้องจัดพิธีเซ่นไหว้ทุกปี 
เรียกวา่ พิธีเสนเรือน มีความเช่ือวา่จะช่วยปกปักรักษาบ้านเรือนท่ีอาศยัอยู่  

ผีประจ าสถานท่ี ชาวไทยทรงด าเช่ือวา่มีผีประจ าอยู่ตามท่ีตา่ง ๆ ของบ้านเรือน เช่น 
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- ผีบนัได มีข้อห้ามค าสอนเก่ียวกบับนัไดวา่ ห้ามเลน่บนัได มิให้ใช้ของมีคมฟันบนัได และ
ห้ามนั่งคาบันได เพราะเช่ือว่ามีผีประจ าอยู่ อาจท าให้เกิดเหตุร้ายต่อผู้ กระท าหรือ
ครอบครัวได้ และในพิธีเสนเฮือน ซึ่งมีการฆ่าหมทู าอาหารประกอบในพิธี ต้องเลือดหมู
สดๆ มาทาท่ีบนัไดเป็นการบชูาผีบนัไดอีกด้วย 

- ผีแม่ธรณี มีข้อห้ามวา่ มิให้ต าครกจนแตก มิฉะนัน้จะถูกผีแม่ธรณีสบู ต้องเคารพกราบ
ไหว้บชูาผีแมธ่รณี และห้ามเหยียบธรณีประตเูพราะถือวา่มีผีธรณีประจ าอยู่ 

- ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง คือศาลพระภมูิ มีความเช่ือว่าถ้าฝันเห็นพระสงฆ์ แปลว่าน า้ท่ีถวายศาล
พระภมูิแห้ง 

ผีประจ าตัวบุคคล ได้แก่ 
- ผีแมซื่อ้ มีข้อห้ามวา่มิให้ไกวเปลเปลา่ๆ เดก็จะตกใจ แมซื่อ้จะหนีหาย 
- ผีขวญั ห้ามมิให้สระผมในเวลาตะวนัตกดินแล้ว เพราะผีขวญัจะตกใจท าให้ผู้กระท าเป็น
ไข้ 

ผีท่ีเก่ียวกับการเกษตร  
- ผีนา เวลาข้าวตัง้ท้องต้องบอกกล่าวแก่ผีนาเพ่ือให้ช่วยคุ้มครองข้าวให้เติบโตดี และมี
การเซ่นผีนาก่อนเก่ียวข้าว เป็นการตอบแทนบุญคุณผีนาท่ีได้ช่วยให้ผลิตผลข้าว 
อดุมสมบรูณ์ ไมเ่สียหาย 

- แม่โพสพ ถือว่าเป็นผีประจ าเมล็ดข้าว มีข้อห้ามว่ามิให้นอนหน้ากะล่อมข้าว เป็นการ
ขวางทางเดินของแม่โพสพ ห้ามใส่รองเท้าเข้าไปในลานนวดข้าวเพราะแม่โพสพจะไม่
พอใจ ห้ามเอาช้อนเคาะจานข้าวขณะรับประทานข้าว จะร้อนถึงแม่โพสพและท าให้
ตกใจ 

- ผีลานนวดข้าว หลงัจากฤดเูก็บเก่ียวในเดือนอ้ายแล้ว ชาวไทยทรงด าจะท าพิธีไหว้ลาน
นวดข้าว ในเดือนย่ีหรือเดือนสาม อนัเป็นเดือนท่ีท าการนวดข้าว 

ผีประจ าหมู่บ้าน บางคนเรียกว่า เสือ้เมือง ในหมู่บ้านหนึ่งๆ ท่ีประกอบด้วยครัวเรือน
หลายๆ ครัวเรือนจะมีศาลประจ าหมู่บ้านของตนเอง และมีการเซ่นไหว้ในเดือนหก ขึน้ 1 ค ่าจนถึง 
6 ค ่า และหลงัจากเซ่นไหว้ศาลประจ าหมูบ้่านแล้ว ก็ห้ามเลน่ลกูช่วงโดยเดด็ขาด 

ผีวัด บุคคลท่ีตายโหง ห้ามเผาทันที ต้องฝังไว้จนคนลืม และห้ามเชิญวิญญาณมาเป็น 
ผีบ้านผีเรือนและผีนา แตใ่ห้เชิญไปเป็นผีประจ าวดั 

ศาลพ่อปู่หรือศาลตาปู่ คือ ศาลท่ีอยู่ของผู้บุกเบิกและตัง้ถ่ินฐานของชุมชน จ้องให้
ความส าคญัตามโอกาสตา่ง ๆ เช่น การบนบาน หรือการบอกกลา่วเมื่อลาสิกขาบท เป็นต้น 
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หลักเมือง ถือเป็นเขตหวงห้าม ใช้เฉพาะการประกอบพิธีเซ่นไหว้หรือท่ีเรียกว่า เสน 
เท่านัน้  

ขวัญ ชาวไทยทรงด าเช่ือว่าแต่ละคนมีขวญัติดตัวมาแต่ก าเนิด รวมทัง้สิน้ 32 ขวญั ซึ่ง
มองไม่เห็นด้วยตาเปล่า แต่ท าให้ร่างกายเคลื่อนไหวท างานได้ ขวญัอาจตกหล่นหรือสญุหายได้
ง่าย ถ้าตกใจหรือเจ็บป่วยขวญัจะไม่อยู่กับตวั จึงต้องท าพิธีเรียกขวญัหรือสู่ขวญั เพ่ื อน าขวัญ
กลบัคืนสูร่่างกาย หรือถ้าไมม่ีขวญัจะท าให้ร่างกายเจ็บป่วยหรือตายได้ ขวญัจะมีตามต าแหน่งใน
ร่างกายทัง้หมด 32 ขวญั ได้แก่ กระหมอ่ม หน้าผาก ศีรษะ ท้ายทอย คอ ปาก ลิน้ไก่ ลิน้ ฟัน แก้ม 
ตา จมกู ห ูไหล ่บ่า ล าตวั นม อก รักแร้ หลงั ตบั ปอด หวัใจ อวยัวะเพศ โหนก หน้าแข้ง หวัเขา่ ขา 
ฝ่ามือ ฝ่าเท้า นิว้มือ และนิว้เท้า 

ชาวไทยทรงด ามีความเช่ือวา่ผีมีอิทธิพลตอ่วิถีชีวิตประจ าวนั การนับถือผีของไทยโซ่งมีมา
ตัง้แตส่มยัดัง้เดิมสืบทอดเร่ือยมาถึงปัจจบุนั ซึ่งการนบัถือผีเป็นปัจจยัท่ีส าคญัท่ีสดุ ซึ่งช่วยด ารงไว้
ซึ่งความเป็นปึกแผ่นของสงัคมไทยโซ่ง และความเช่ือดัง้เดิมมีบทบาทตอ่การด าเนินชีวิตของไทย
โซ่งอย่างมาก ก่อให้เกิดประเพณี ศิลปะวฒันธรรรมอนัเป็นลกัษณะท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของชนกลุม่ไท
ทรงด าท่ีแตกตา่งจากชาติพนัธุ์ อ่ืน ๆ และแน่นแฟ้นมากกวา่ชาติพนัธุ์อ่ืน ๆ ด้วยกนั ตอ่มาภายหลงั
จึงได้มีการผสมผสานความเช่ือในพทุธศาสนาร่วมด้วย 

2.1.2 ประวัติความเป็นมา 
หากกลา่วถึงประวตัิความเป็นมาของไทยทรงด า ไทยโซ่ง หรือท่ีรู้จกักนัอีกช่ือหนึ่งว่า "ผู้ไท

ด า" มีความสอดคล้องกับกลุ่มไทด า (Tai Dum) ซึ่งถือได้วา่เป็นกลุ่มชาติพันธุ์ท่ีใหญ่ท่ีสดุในแถบ
ภาคตะวนัตกเฉียงเหนือของประเทศลาวและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเวียดนาม อาศยัอยู่ทั่วไป
ตามพืน้ท่ีราบลุ่มบริเวณแม่น า้แดง แม่น า้ด าของประเทศเวียดนาม และแม่น า้งึม แม่น า้อู และ
แม่น า้ทา ในประเทศลาว (Schliesinger, 2003: 112)  กลุ่มไทด ามีเมืองแถงเป็นเมืองศนูย์กลางท่ี
ส าคญัมายาวนานในบริบทของพรมแดนทางการปกครองจารีตท้องถ่ินท่ีเรียกกนัวา่ “สิบหกเจิวไต” 
หรือ “สิบสองจุไท” ซึ่งปัจจุบันพืน้ท่ีดงักล่าวเป็นจังหวดัเดียนเบียนฟู ของสาธารณรัฐสงัคมนิยม
เวียดนาม (พิเชฐ สายพนัธ์, 2554: 11) 

ชาวไทด าจากท่ีต่าง ๆ มีหลักฐานสอดคล้องในด้านการใ ช้ภาษาตะกูลไท (สมทรง  
บุรุษพัฒน์, 2556: 19-42;  Schliesinger, 2003: 112)  และการแต่งกายท่ีเป็นเอกลักษณ์ ท่ี
คล้ายคลึงกัน ระหว่างไทด าในประเทศเวียดนามและไทยด าในประเทศไทย ท่ีมีเสือ้ก้อมเป็นเสือ้
แขนยาวท่ีมีสีด าหรือสีครามเข้ม และผ้าซ่ินท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวเป็นผ้าซ่ินลายแตงโมท่ี
คล้ายคลงึกนั (ธีรยทุธ์ มลูละออง, 2554: 16 ; Schliesinger, 2003: 112)  
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นอกจากนี ้ยงัมีข้อสนันิษฐานท่ีสอดคล้องกบัประวตัิศาสตร์การโยกย้ายถ่ินฐานของชาวไท
ด าในประเทศไทยท่ีกล่าวว่า ไทด าได้อพยพในฐานะเชลยศึกมาจากเมืองแถง แคว้นสิบสองจุไท 
ทางตอนเหนือของประเทศลาว ซึ่งเคยอยู่ในอ านาจการปกครองของเมืองหลวงพระบาง (บญุยงค์ 
เกศเทศ, 2554: 4; สมทรง บุรุษพัฒน์, 2556: 19-42)  ปัจจุบันคือเมืองเดียนเบียนฟู อยู่ทางทิศ
ตะวนัตกเฉียงเหนือของประเทศเวียดนาม การอพยพเร่ิมขึน้ตัง้แต่รัชสมยัสมเด็จพระเจ้าตากสิน
มหาราช (พ.ศ. 2310-2325) มีหลกัฐานปรากฎวา่ในรัชสมยัสมเดจ็พระเจ้าตากสินมหาราชในครัง้
ท่ียกทับไปตีเวียงจันทร์ ใน พ.ศ. 2321 และได้กวาดต้อนครอบครัวไทด าในเมืองแถงมา และใน
สมยักรุงรัตนโกสินทร์ตอนต้น ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2370 หลกัฐานปรากฎวา่ในสมยัพระบาทสมเด็จพระ
พุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช (รัชกาลท่ี 1) และ สมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว 
(รัชกาลท่ี 3) ไปตีเมืองแถงอีกครัง้ ในปี พ.ศ. 2378  เมื่อสงครามสิน้สดุลงก็ได้อพยพคนผู้ไทด าใน
เมืองแถงกลบัมาด้วย  (Baker & Phongpaichit, 2005: 35-70) ซึ่งต่อมาถ่ินท่ีอยู่ของชาวไทด าใน
สยามมีศูนย์กลางการตัง้ถ่ินฐานอยู่ในจังหวัดเพชรบุรี (นุกูล ชมภูนิช, 2538: 6-7; บุญยงค์  
เกศเทศ: 2554 :7) สืบเน่ืองมาจากการกวาดต้อนครอบครัวลาวและครอบครัวไทด าจ านวนมากให้
เข้ามาอยู่ท่ีหวัเมืองชัน้ในของสยาม บริเวณบ้านหนองเลา เมืองเพชรบรีุ (บญุยงค์ เกศเทศ, 2554: 
5-7; สมทรง บุรุษพัฒน์, 2524: 7) จังหวดัเพชรบุรี จึงมีลกูหลานไทยทรงด าอาศยัอยู่เป็นจ านวน
มากร่วมกบัชาวไทยพืน้ถ่ินเดิม  

ในสมยัรัชกาลท่ี 5  สยามได้พฒันาขึน้อย่างรวดเร็วด้วยการเปิดประเทศติดตอ่กบัตา่งชาติ 
มีการเลิกทาสขึน้ สง่ผลให้ชาวไทยทรงด ามีอิสระในการเคลื่อนย้ายถ่ินท่ีอยู่ได้อย่างเสรีและมีโอกาส
ประกอบอาชีพได้หลากหลาย ไทยทรงด าบางสว่นจึงย้ายออกจากจงัหวดัเพชรบรีุไปตัง้ชุมชนใหม่
กระจายอยู่ในหลายพืน้ท่ีของแตล่ะจงัหวดัในประเทศไทย โดยการอพยพของไทด าแตล่ะกลุ่มอาจ
มีความแตกต่างในด้านเส้นทางและช่วงเวลาการอพยพ ก่อให้เกิดไทด าถ่ินต่าง ๆ  เช่น ไทด าใน
จังหวดัเพชรบุรี ราชบุรี นครปฐม สุพรรณบุรี พิจิตร พิษณุโลก กาญจนบุรี ลพบุรี สระบุรี ชุมพร 
และสรุาษฎร์ธานี  
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ภาพท่ี 1 การแตง่กายของหญิงชราชาวลาวโซ่ง หรือไทยทรงด า ท่ีจงัหวดัเพชรบรีุ (ซ้าย) และ ไทด า 

(Black Tai) ท่ีเวียดนาม (ขวา)ท่ีมีความคล้ายคลงึกนัมาก 
ท่ีมา : วิถี พานิชพนัธ์, 2547: 53 

ในสมัยรัชกาลท่ี 6 พุทธศักราช 2458 รัฐได้ออกพระราชบัญญัติขนานนามสกุล  โดย
รัฐบาลได้ผสมกลมกลืนชาวไทยทรงด าให้มีส านึกของความเป็นคนไทยด้วยการประกาศใช้
พระราชบญัญัติสญัชาติ ท่ีมีสาระก าหนดให้ “ผู้ ท่ีเกิดในพระราชอาณาจกัรไทยเป็นคนไทย ไมว่า่จะ
มีบิดา มารดาเป็นสัญชาติใด” (จิรัฐิติกาล เกลีย้งแก้ว, 2517: 41) การท่ีรัฐบาลให้สัญชาติแก่
บุคคลท่ีเกิดในประเทศไทยส่งผลให้จากเดิมท่ีไทด าช่ือไม่มีตวั “ย” ก็กลายมาเป็น “ไทยทรงด า” 
เพ่ือแสดงให้เป็นวา่เป็นกลุม่ชาติพนัธุ์ท่ีเป็นพลเมืองสว่นหนึ่งของประเทศไทย ตัง้แตปี่พทุธศกัราช 
2458 ล้นเกล้ารัชกาลท่ี 6 ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯให้ตราพระราชบัญญัติขนานนามสกลุและให้
มีผลบังคบัใช้ตามกฎหมาย ท าให้ชาวไทยทรงด ามีนามสกลุแบบคนไทย สงัเกตได้วา่ชาวไทยทรง
ด าในจังหวัดต่าง ๆทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย มักมีค าว่า “เพชร”อยู่ในนามสกุลด้วย เช่น 
นามสกลุหลกัเพชร ปานเพชร เป็นต้น เพ่ือบอกให้ทราบวา่มีบรรพบรุุษอยู่ท่ีจงัหวดัเพชรบรีุ (เกรียง
ไกร ฮ่องเฮงเส็ง และ ศศิริรัตน์ แอดสกุล, 2012: 935) พืน้ท่ีท่ีชาวไทยทรงด าอยู่กันหนาแน่นโดย
เฉพาะท่ีต าบลหนองปรง อ าเภอเขาย้อย จังหวัดเพชรบุรี จึงเป็นท่ีรู้จักกันในปัจจุบัน (บุญยงค์  
เกศเทศ, 2554: 7; มน ูอดุมเวช และคณะ, 2545: 11 ) 

จากข้อเท็จจริงทางประวัติศาสตร์ดงักล่าวท าให้ทราบว่า ชาวไทยทรงด าท่ีอาศัยอยู่ใน
ภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศไทยล้วนอพยพมาจากอ าเภอเขาย้อย  จังหวัดเพชรบุรี ภายหลังปี
พทุธศกัราช 2417 ด้วยกนัทัง้สิน้ ท าให้อ าเภอเขาย้อยกลายเป็นพืน้ท่ีศกัดิ์สิทธ์ิท่ีมีความส าคญัทาง
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ประวตัิศาสตร์ ถือเป็นศนูย์รวมใจของพ่ีน้องชาวไทยทรงด าจากทัว่ประเทศ จนก่อให้เกิดการจดังาน
ประเพณีไทยทรงด าในแตล่ะต าบลของอ าเภอเขาย้อยเพ่ือธ ารงไว้ซึ่งคณุคา่ของการได้ช่ือวา่เป็นถ่ิน
ฐานดัง้เดิม  หากจัดงานได้ย่ิงใหญ่ย่อมสมแก่ เกียรติภูมิของการเป็นสถานท่ีส าคัญทาง
ประวตัิศาสตร์ไทยทรงด า (เกรียงไกร ฮ่องเฮงเสง็ และ ศศิริรัตน์ แอดสกลุ, 2012: 935-937)  ดงันัน้ 
ในวนัท่ี 10 เมษายนของทกุปี จึงได้มีการจดังานสืบสานประเพณีไทยทรงด าขึน้  เพ่ือเป็นการระลึก
ถึงความเป็นพืน้ท่ีแรกท่ีไทยทรงด าได้เข้ามาตัง้ถ่ินฐานอยู่  รวมทัง้เพ่ือเป็นการนึกย้อนถึงวิถี 
บรรพชน ความเช่ือและศิลปวฒันธรรมของไทยทรงด าแบบดัง้เดิมขึน้ เพ่ือให้ไทยทรงด าท่ีออกไปตัง้
หลกัแหล่งในถ่ินอ่ืน ได้กลบัมาเย่ียมญาติของตนเสมือนวา่ได้กลบับ้านเก่าของตน (บุญยงค์ เกษ
เทศ, 2555: 194) 

2.1.3 อัตลักษณ์การแต่งกาย 
เมื่อพิจารณาอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมในด้านตา่ง ๆ พบว่าอตัลกัษณ์การแต่งกาย กล่าว

ได้วา่แต่งกายเป็นหนึ่งในวฒันธรรมของไทยทรงด าซึ่งเป็นอตัลกัษณ์ท่ีชดัเจนมากท่ีสดุ เน่ืองด้วย
การแตง่กายแบบไทยทรงด านัน้ สะท้อนถึงความเช่ือความคิดของตวัตนท่ีได้เข้ามาเป็นสว่นหนึ่งใน
วิถีการด าเนินชีวิตของชาวไททรงด าตัง้แตเ่กิดจนตาย (สมุิตร ปิติพัฒน์ และคณะ, 2553: 3-121) 
สอดคล้องกับรายงานของส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ กระทรวงวัฒนธรรม 
(ม.ป.ป.) ได้นิยามค าศัพท์  ไทยทรงด า หมายถึง ชนไทยกลุ่มหนึ่งท่ีมีวัฒนธรรมโดดเด่น  
มีเอกลกัษณ์ของตนเองอย่างชดัเจน รวมทัง้วฒันธรรมในเร่ืองผ้า ท่ีมีลกัษณะเฉพาะของตนเอง จะ
เห็นได้วา่ อตัลกัษณ์ของไทยทรงด าสามารถสื่อออกมาได้ชัดเจนและโดดเด่นในเชิงวฒันธรรมผ้า 
หรือการแตง่กายนัน้เอง 

2.1.3.1 วถีิชีวติ ความเชื่อและพธีิกรรมท่ีมีอทิธิพลต่อการแต่งกาย 
การแต่งกายของไทยทรงด าท่ีสืบทอดกันมาตัง้แต่บรรพบุรุษเกิดจากการหลอมรวมกัน

ระหว่าง ความเช่ือ วฒันธรรมและประเพณีท่ีสอดคล้องกับวิถีชีวิตของไทยทรงด า เก่ียวเน่ืองกัน
ตัง้แตป่ระเพณีการเกิด จนการแตง่งาน กระทัง่ประเพณีการตาย ท่ีมีการใช้สอยเฉพาะตวั ไมป่ะปน
กนั (นิยม ออไอศรูย์ 2539: 1-180; ธิดา ชมพนิูช, 2539:  83; มนู อดุมเวช และคณะ 2545; สมุิตร 
ปิติพัฒน์ และคณะ 2553  :1-121) โดยเคร่ืองแต่งกายชิน้นึงท่ีเป็นเอกลกัษณ์โดดเดน่ของชาวไทย
ทรงด าและมีความส าคญัด้านความเช่ืออย่างลกึซึง้ในทกุช่วงเวลาของชีวิตก็คือ เสือ้ฮี 

เสือ้ฮี  (ค าว่า ฮี แปลวา่ ยาว) เป็นเสือ้ชุดใหญ่ท่ีมีความยาวคลมุลงมาปิดหัวเข่า ตดัเย็บ
จากผ้าฝา้ยย้อมคราม เปรียบเสมือนเสือ้นอกเหมือนสากล มีทัง้ของผู้หญิงและผู้ชาย แตล่ะคนจะมี
เสือ้ฮีประจ าตวัอย่างน้อยคนละ 1-3 ตวั โดยเสือ้ฮีมีพืน้ลายครามเข้ม หรือด าเข้ม คอเสือ้เป็นเสือ้ 
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คอกลมแขนกระบอกหลวมๆ สาบด้านหน้าคอเสือ้และใต้รักแร้ ด้านข้างและชายเสือ้จะประดบัด้วย
ลวดลายผ้าไหมท่ีสวยงาม โดยด้านในตวัเสือ้จะมีลวดลายตกแตง่มากกวา่ด้านนอก โดยลวดลายท่ี
ปรากฏเป็นลวดลายท่ีมาจากการปัก ปะ ประดบัประดา ด้านข้างตวัจะผ่าข้างขึน้มาถึงเอว โดย
เสือ้ฮีของผู้หญิงจะเป็นเสือ้สวมหวั สว่นของผู้ชายจะผา่หน้าตลอด แตเ่สือ้ฮีของผู้ชายจะมีลวดลาย
ไมเ่ยอะเท่าของผู้หญิง  

เสือ้ฮีใช้ในการสวมใส่เป็นชุดในงานพิธีส าคญั ทัง้งานมงคลและงานอวมงคล เช่น งาน
แต่งงาน ขึน้บ้านใหม่ และงานศพ เป็นเสือ้ท่ีใช้ใส่ในงานพิธีกรรมเพ่ือแสดงสถานภาพของตวัเอง 
เช่น เป็นเขยหรือสะใภ้โดยห้ามน ามาใส่เล่นและต้องใส่ให้ถูกด้าน ด้วยการสวมเอาด้านท่ีมีสีสัน
สวยงามเข้าไว้ข้างใน ห้ามเอาออกมาใสด้่านนอกเพราะด้านท่ีมีสีสนัสวยงามเอาไว้ใสใ่ห้กบัคนตาย
เท่านัน้ ซึ่งเสือ้ฮีนีม้ารดาจะเป็นผู้ตดัเย็บ เพ่ือมอบให้ลกูของตนเมื่อพวกเขาได้โตเป็นหนุ่มสาวอายุ
ประมาณ 20 ปี ไปแล้ว โดยเสือ้ฮีเป็นเสมือนของส าคญัเป็นสญัลกัษณ์แทนตวัของเจ้าของเสือ้ฮีใช้
สวมใส่ในพิธีศพทัง้ของผู้หญิงและผู้ชาย เพ่ือจะได้พบญาติท่ีตายไปแล้ว ท่ีจ ากดัเฉพาะคนในสกุล
เดียวกนั และจะใสเ่สือ้โดยเอาด้านข้างในท่ีมีลวดลายสวยงามออกมาด้านนอก เพราะมีความเช่ือ
ว่าพ่อ แม่ท่ีตายไปแล้วจะจ าลวดลายเสือ้ฮีนัน้ได้ด้วย และยังใช้เสือ้ฮีนัน้กลับด้านของเสื อ้เอา 
ด้านในออกมาด้านนอกออกมาคลมุโลงศพได้อีกในขณะตัง้ศพ (สิริ พึ่งเดช, 2519:  239) 
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ภาพท่ี 2 เสือ้ฮีของผู้ชายไทยทรงด า ด้ายนอกด้านหน้า 
ท่ีมา : สมุิตร ปิติพฒัน์ และคณะ  2553:113 
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ภาพท่ี 3 เสือ้ฮีของผู้ชายไทยทรงด า ด้านนอก ด้านหลงั (บน) และ ลวดลาย (ลา่ง) 

ท่ีมา : สมุิตร ปิติพฒัน์ และคณะ  2553: 114 
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ภาพท่ี 4 เสือ้ฮีของผู้หญิงไทยทรงด า ด้านนอกด้านหน้า (บน) และ ลวดลาย (ลา่ง) 
ท่ีมา : สมุิตร ปิติพฒัน์ และคณะ  2553: 116 
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ภาพท่ี 5 เสือ้ฮีของหญิงไทยทรงด า ด้านในด้านหน้า(บน) 
ท่ีมา : สมุิตร ปิติพฒัน์ และคณะ  2553: 115 

 

 
 

ภาพท่ี 6 หญิงไทยทรงด าสวมใสเ่สือ้ฮี สว่นด้านในถกูผลิกออกมาคลมุศพผู้ตาย (ลา่ง) 
ท่ีมา : http://oknation.nationtv.tv/blog/Zongdam/2010/10/21/entry-1 
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 กลา่วได้วา่ เคร่ืองแตง่กายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ส าคญัของชาวไทยทรงด า คือเสือ้ฮีซึ่งนอกจาก
จะมีรูปแบบท่ีร่วมสมยั สามารถใสไ่ด้ทัง้ชายและหญิง มีความเป็นยูนิเซ็กส์ (Unisex) และมีความ
โดดเด่นท่ีเทคนิคการสวมใส่ซึ่งมีความเฉพาะแล้ว เสือ้ฮียังเป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีมีความส าคญัใน
พิธีกรรมซึ่งสง่ผลต่อวิถีชีวิตทัง้ก่อนและหลงัความตายของชาวไทยทรงด า สะท้อนให้เห็นอิทธิพล
ของความเช่ือเร่ืองผีท่ีแฝงเร้นในทุกการมีอยู่และการน าไปใช้ของเคร่ืองแตง่กายชนิดนี ้ผู้ วิจัยจึงจะ
น าอตัลกัษณ์ในสว่นนีไ้ปใช้ในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าและสินค้าประเภทเคร่ืองแต่งกาย
เพ่ือสื่อสารถึงความเช่ือเร่ืองผีซึ่งเป็นกรอบแนวคิดของวฒันธรรมชาวไทยทรงด าตอ่ไป  

2.1.3.2 ความเชื่อและพธีิกรรมท่ีมีอทิธิพลต่อการทอผ้า 
ผ้าทอไทยทรงด าเป็นผ้าทอท่ีสืบทอดมาจากบรรพบุรุษเป็นผ้าท่ีทอไว้ใช้เองในครอบครัว 

การเตรียมวตัถุดิบ (มนู อดุมเวช และคณะ, 2545: 11-13) เส้นใยท่ีได้เป็นวตัถดุิบในท้องถ่ิน เช่น 
ฝา้ยและไหม  

ฝ้าย ท่ีใช้เป็นฝา้ยพันธุ์พืน้เมืองท่ีปลกูเองตามรอบๆ บ้าน หรือตามสวน ไร่นา เป็นวตัถดุิบ
ท่ีใช้ได้ทัว่ไปเสือ้ผ้า มีการเก็บเอาเมล็ดออก แล้วผา่นกระบวนการเตรียมเส้นใย ตา่ง ๆ เช่น อิว้ฝา้ย 
คือการเอาเมลด็ออก เหลือแตปุ่ยฝา้ยหรือเส้นใย ต่อด้วย การถาบฝา้ยเป็นการตีฝ้ายให้ฟุ้งฟูท าให้
ป่ันฝา้ยได้ดี ก่อนท าการม้วนฝา้ย รวมถึงการป่ันฝา้ยเป็นเส้นใยและเปียฝา้ย ตามล าดบัก่อนท าการ
ย้อมสี หรือน ามาทอเป็นผืนแล้วน ามาย้อมสีทีหลงัก็ได้   

ไหม เป็นไหมพนัธุ์พืน้เมือง ซึ่งเลีย้งง่าย ทนโรค ให้เส้นใยละเอียดและเส้นยาว เลีย้งโดยใช้
ใบหมอ่นเป็นอาหารตวัไหม ต้นหม่อนเป็นพืชท่ีมีตามธรรมชาติแต่ดัง้เดิม  ชาวไททรงด าใช้ไหมใน
งานท่ีต้องการความสวยงาม ประณีต หรือแสดงความส าคญัเป็นพิเศษ เพราะมีความเช่ือว่าเส้น
ไหมเป็นเส้นใยท่ีมีคณุคา่ในชีวิตของไทยทรงด า  

รูปแบบย้อมเส้นใยก่อนน าไปทอพบได้ในกลุม่ไททรงด า ไทยทรงด าเป็นชนชาติหนึง่ท่ีมีการ
แตง่กายเป็นเอกลกัษณ์ท่ีโดดเดน่อย่างชดัเจน ท่ีเคร่ืองแตง่กายทกุชิน้ไมว่า่ชายหรือหญิง รวมไปถึง
รูปแบบของใช้ เช่น เคร่ืองนอน ท าด้วยผ้าสีด าทัง้สิน้ สีด าของผ้าไทยทรงด าในจงัหวดัเพชรบุรี นัน้
เป็นรูปแบบสีดัง้เดิมของสีผ้าของไทด าท่ีปรากฏทัว่ไป สีท่ีใช้ย้อมผ้าส่วนใหญ่เป็นสีจากธรรมชาติ 
คือสีครามเข้มท่ีได้จากต้นคราม หรือ “ก๋อจาม”ภาษาไทด า กรรมวิธีการได้สีโดยใช้ต้นครามทัง้ต้น 
ใบ ราก แช่น า้ทิง้ไว้ แล้วท าตามกรรมวิธีจนได้น า้ครามออกมาย้อมผ้า ซึ่งเป็นกรรมวิธีแบบย้อมเย็น 
(มน ูอดุมเวช และคณะ, 2545: 12-16) ซึ่งการย้อมครามนิยมพบในเส้นใยฝา้ยสีผ้าท่ีผา่นการย้อม
ออกมาได้เรียกสีนิล ประเภทของสว่นซ่ินจะย้อมเป็นเส้นเป็นปอยก่อนแล้วจึงน ามาทอสว่น เสือ้จะ
ทอเป็นผืนก่อนน าไปย้อม นอกจากนีส้ีครามท่ีใช้ย้อม ยังเก่ียวกับการย้อมแบบธรรมชาติท่ีให้
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อิทธิพลด้านความเช่ือ โดยชาวไทยทรงด าซึ่งมีคติความเช่ือว่า “ครามมีผีสิง” เพราะผู้ ท่ีจะท าน า้
ครามต้องดแูลเอาใจใส่เป็นอย่างดี ผู้ ย้อมจะต้องรีบเติมน า้ดา่งให้พอดี หากไม่มีความเอาใจใสท่ า
ให้น า้ครามหาย ซึ่งเป็นปัญหาส าคญัแก่ผู้ ย้อม โดยหาสาเหตไุมไ่ด้ คนสมยัก่อนจึงมีความเช่ือวา่ผี
พาน า้ครามหายไป (บญุเสริม ตินตะสวุรรณ 2545:49-110)  

การทอผ้า เป็นการทอด้วยมือโดยใช้ก่ีโบราณมี 2 เขา (ตะกอ) ชาวไทยทรงด ามีการทอผ้า
ใช้เอง โดยอดีตจะมีเคร่ืองทอผ้าอยู่ใต้ถุนบ้าน เคร่ืองมือท่ีใช้ทอผ้าพืน้บ้านจองไทยทรงด า จะใช้ 
“ก่ี” ท่ีมีแบบเดียวกันกับท่ีทอผ้าพืน้เมืองของภาคอีสาน ซึ่งเป็นอปุกรณ์ทอผ้าท่ีสามารถประกอบ
เองโดยใช้วสัด ุและประกอบท่ีประกอบหรือหาได้ในท้องถ่ิน (นิยม ออไอศรูย์, 2539: 1-84) หญิง
ทุกคนฝึกทอผ้าในครัวเรือน และนิยมทอผ้าเป็นผ้ายาวๆ และทอเป็นจ านวนมาก เพราะหาก
แต่งงานแยกเรือนไปแล้วจะไม่มี เวลาทอผ้าอีก (ธิดา ชมพูนิช , 2539: 1-40) โดยผ้าท่ีใช้ใน
ชีวิตประจ าวนั สตรีผู้ เป็นแมบ้่านต้องตดัเย็บเอง รวมทัง้ย้อมผ้าเองทัง้สิน้ สว่นใหญ่ใช้ช่วงเวลาวา่ง
จากการท านาและต้องผลิตเพ่ือให้ใช้เพียงพอในแตล่ะปี (สมุาลย์ โทมสั, 2525: 31-40)  

จุดเด่นของเทคนิคกรรมวิธีการทอผ้า ของไทยทรงด ามีกรรมวิธีการทอผ้าเป็นวิชาท่ี
อาศัยความจ าและความช านาญเป็นส าคัญไม่มีต าราหรือหลกัฐานอ่ืน ๆ ผ้าทออาศัยความจ า
วิธีการท าแล้วถ่ายทอดสืบต่อกันมาโดยรักษาวิธีการการท าลวดลายการย้อมสีการทอแบบดัง้เดิม
โดยเคร่งครัด มีการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษสง่ต่อยังคนในครอบครัว เช่น แม่สอนลกูสาว หรือลกู
สะไภ้ เป็นต้น ไทด าในเพชรบรีุทอด้วยก่ีกระตกุ ในต าบลหนองปรง อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบุรี 
มี 6 หมูบ้่าน ท่ียงัมีการทอผ้าใช้อยู่คิดเป็น ร้อยละ 70 % (มน ูอดุมเวช และคณะ, 2545: 18) 

ลักษณะเด่นของผ้าทอไทยทรงด า  คือ การน าลวดลายเรขาคณิตมาสร้างสรรค์ลาย
อย่างมีความสมดลุ ให้ความรู้สกึเรียบง่าย มีสดัสว่นท่ีพอเหมาะกับประโยชน์ใช้สอย ลวดลายและ
สีของผ้าสอดประสานกลมกลืนอย่างมีเอกภาพ ส่วนใหญ่จะนิยมใช้สีด าและสีครามเข้มเป็นหลกั 
ขณะเดียวกันก็มีความขดัแย้งของสีคู่ตรงข้าม เช่น แดง-เขียว แดง-ขาว แดง-ด า แดง-ส้ม แดง-
เหลือง เป็นต้น โดยลวดลายของผ้าไทยทรงด าแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ ลวดลายท่ีเกิดจากการ
ทอ ลวดลายท่ีเกิดจากการปะผ้า ซึ่งเกิดจากการน าผ้าไหมสีตา่ง ๆ มาตดัเป็นชิน้สามเหลี่ยมหรือ
สี่เหลี่ยมและน ามาตรึงเย็บต่อกันให้เกิดลวดลาย เช่น ลาขอกูด ลายดาวลอย ลายหมาย ่า ลาย 
หลืมหลาม ลายหงอนนาค ลายดอกเต้า ลายเอือ้ขอดขอ ลายเอือ้ดอกจนัทร์ ลายดอกผกัแวน่ ลาย
ดอกแก้ว ลายเอือ้แก่นแตง ลายตานาแก้วเป็นต้น และลวดลายท่ีเกิดจากการปักผ้า ด้วยเส้นไหม
ย้อมสี เทคนิคการปักมี 2 วิธี คือ วิธีปักทึบและปักไขว้ โดยนิยมปักจากด้านหลัง เช่น ลาย 
ดอกจนั ลายขาบวั ลายดอกพรม ลายดอกแปดกลีบ ลายบานจ้าย ลายดอกเขม็ เป็นต้น  
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2.1.3.3 ความเชื่อและพธีิกรรมท่ีมีอทิธิพลต่อการออกแบบลายผ้า 
ลวดลายผ้าไทด า ท่ีต าบลหนองปรง อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ แบ่งได้เป็น 3 ประเภท 

คือ ลายทอ ลายปักและลายปะผ้า ซึ่งลายบนผ้าโดยเฉพาะลายทอจะใช้รูปแบบเฉพาะโดยได้รับ
อิทธิพลมาจากวัฒนธรรมฟุงเหงียน-คองซอน (มนู อุดมเวช และคณะ, 2545: 18) การพบมี
รายงานลายผ้าท่ีปรากฏในเคร่ืองแต่งกายและของใช้ต่าง ๆ ของคนไททรงด า ในอ าเภอเขาย้อย
จังหวัดเพชรบุรี มีความคล้ายคลึงกันกับลวดผ้าไทด า ในเมืองวาด และเมืองแถง ในประเทศ
เวียดนาม อนัเกิดจากการทอ การมัดย้อม และการปัก เช่นเดียวกัน โดยลายท่ีเกิดจากการทอ 
ได้แก่ ลายหน้าผ้าห่ม ลายซ่ิน และลายย่าม สว่นลายท่ีเกิดจากการปักปะ ได้แก่ ลายผ้าเปรียว ลาย
ผ้าหลา และลายหมอนเป็นต้น (มน ูอดุมเวช และคณะ, 2545: 33-34) 

ลายปะผ้า เป็นการท าลวดลายด้วยการเอาผ้ามาพับเป็นมุมและปะคร่ึงซ้อนกัน เป็น
รูปทรงเรขาคณิตเช่นเป็นรูป สามเหลี่ยมรูปสี่เหลี่ยมจตัรุัสและรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าตามท่ีต้องการ เป็น
ลายดดัแปลงมาจากดอกไม้ตา่ง ๆ  เช่นลายดอกจนั ลายดอกบวั ลายดอกพรม และลายดอกแปด 
การปะผ้าอาจมีการน ากระจกหรือเลื่อมติดกบัผ้า ตรงกลางให้มีเกิดความแวววาว การท าลวดลาย
แบบนีนิ้ยมใช้กันมากในหมูช่าวไทด า เช่นลายหน้าหมอน ลายเสือ้ฮี ลายคาดเอวผู้ชาย และลาย
ตกแตง่มุ้งส าหรับคูบ่่าวสาว 
 

 
 

ภาพท่ี 7 ตวัอย่างลายปะของไทยทรงด าท่ีเป็นลายหน้าหมอน  
 

ลายปัก เป็นลายท่ีเกิดจากการปักโดยยึดการนบัเส้นด้ายเป็นหลกั ต่าง ๆ  สว่นใหญ่เป็น
ลายหยักแบบเรขาคณิต หรือลายดอกไม้ คล้ายลายผ้าทอของภาคอีสาน ได้แก่ ลายขอกุด ลาย
ดอกเต้า ลายดอกแว่น เป็นต้น การเย็บปักของชาวไทยทรงด าเรียกว่าการท า  “เอ่ือแส่ว” ค าว่า 
“เอ่ือ” คือการปักสอดเส้นด้ายให้เป็นลวดลาย สว่นค าวา่ “แสว่” คือสร้อยด า หรือการเย็บดอกรวม 
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จึงเรียกรวมกนัเรียกวา่เอ่ือแสว่  ดงันัน้ลวดลายของไทยทรงด าจึงมีช่ือเอ่ือน าหน้า เช่น เอ่ือแกนแตง 
เอ่ือตาหลวงหรือเอ่ือตานกแก้ว เอ่ือลายตีนจิง้จก เป็นต้น ใช้ในการท าลวดลายหน้าหมอน ผ้าเปียว 
บางครัง้พบการปักประกอบกับลายปะผ้าในการท าเสือ้ฮีชาวไทยทรงด าในสมยัก่อนมีการเย็บปัก
ตัง้แตเ่ร่ิมเป็นสาว จนออกเรือน 

 

 
 

ภาพท่ี 8 ตวัอย่างลายปักลายกดูบน เสือ้ฮีผู้ชาย ท่ีด้านนอกริมสาบลา่งสดุของเสือ้ปักเป็นรูปขอกดู 
ท่ีมา : สมุิตร ปิติพฒัน์ และคณะ2553: 114 

 
ลายทอ กลุม่คนไทด าในอดีตมีการทอผ้าและท าเคร่ืองใช้จากผ้าด้วยตนเอง โดยลายทอ

ผ้าท่ีปรากฏในปัจจบุันยังคงรักษาความดัง้เดิมของลายไว้มาก โดยมีความเช่ือท่ีวา่หญิงไทด าทุก
คนต้องฝึกหัดทอผ้าเพ่ือเตรียมตวัเป็นแม่บ้าน เพราะแม่บ้านจะต้องทอเสือ้ผ้า และเคร่ืองใช้ต่าง ๆ 
ให้ทกุคนในบ้านใช้ หากทอผ้าไมเ่ป็นจะแตง่งานไมไ่ด้ การทอผ้าของไทด าในจงัหวดัเพชรบรีุแตเ่ดิม
มกัทอเป็นลายขดัธรรมดา หรือทอลายสอง ลวดลายท่ีได้จากการทอมกัเกิดจากการสลบัสีเส้นด้าย 
เป็นลวดลายเส้นตรง ไมม่ีลายซบัซ้อนเหมือนลายขิดของผ้าอีสาน ลวดลายในผ้าทอพบในลายผ้า
ห่มและผ้าซ่ิน (มนู อดุมเวช และคณะ, 2545: 18-70) ลายทอผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มของชุมชนไทย
ทรงด า ท่ีเก่ียวกบัความเช่ือ ล้วนมีการสื่อความหมายท่ีเป็นคติความเช่ือเก่ียวกบัลายผ้า สามารถ
จัดหมวดหมู่ได้จ านวน 5 ลาย คือ ลายพันธุ์พฤกษา ลายสตัว์ ลายเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ ลายของ
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สถานท่ีและสิ่งของ ลายและเบ็ดเตล็ด โดยลวดลายต่าง ๆ ท่ีปรากฏ จะมีความเก่ียวเน่ืองใน
ชีวิตประจ าวนั  

หมวดลายพันธ์ุพฤกษา  ส าหรับผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มของชาวไทยทรงด ามีลายพันธุ์
พฤกษาทัง้หมด 12 ลาย ซึ่งชาวไททรงด าเลียนแบบ สว่นดอก ก้าน และใบจากพืชพนัธุ์ตา่ง ๆ ท่ีอยู่
รอบตวั ดงันี ้
 

ตารางท่ี 1 แสดงลวดลายหมวดลายพนัธุ์พฤกษา 
ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 

ลายดอกเต้า

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- ขาว 

- แดง 

- การให้ก าเนิด
เพื่อขยาย
เผ่าพนัธุ์ 

- ลกัษณะในเชิง
สญัลกัษณ์
คล้ายอวยัวะ
เพศหญิง 

ลายดอกแก้ว 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- ประกอบกนั
เป็นรูปดาว 

- ด า 

- แดง 

- เหลืองอ่อน 

- เขยีว 

ความอดทน และ
เยือกเย็น  

ลายขอกูด 

 

เลยีนแบบธรรมชาติ - ขาว 

- แดง 

- ด า 

- บญุคณุ 

- ความกตญัญ ู
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายดอกจัน 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวในกรอบ
สี่เหลี่ยม 

- ขาว 

- แดง 

- เหลือง 

- ด า 

ความรักอนับริสทุธ์ิ
มัน่คง 

ลายแตงโม 

 
 

ลายเส้นสอี่อนบนพืน้
สเีข้ม โดยมีการจดั
ลายให้มีความหนา
บาง ถ่ีห่างต่างกนัได้ 

- ขาว/ฟ้าอ่อน 

- ครามเข้ม / ด า 

ความกดดนัของการ
ย้ายถ่ินฐานมาเป็นชน
กลุม่น้อย 

ลายดอกผักแว่น 

 

- ทรงพุ่ม สงู 

- ลายเลียนแบบ
ธรรมชาต ิใน
กรอบ
เรขาคณิต 

- แดงเข้ม 

- ผ้าอ่อนใส 

- เขยีว 

- แดงสด 

- เหลืองอ่อน 

- ด า 

- ความอดทน  

- ความเอือ้เฟือ้  

- ความประณีต 

ละเอียดอ่อน 

- ความเจริญ
งอกงาม  

- การสร้างความ
กลมเกลียวเป็น
ปึกแผ่นให้
ครอบครัว 
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายดอกพรม 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวในกรอบ
สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

 

- ฟ้าอ่อนใส 

- แดงสด 

- เขยีวหวัเป็ด 

- เหลืองเข้ม 

- ม่วง 

- ขาว 

ความสวยความงาม
นัน้ไม่คงทน แต่การ
เป็นแม่บ้านแม่เรือน
จะท าให้ชีวิตการครอง
คู่มีความสขุและยัง่ยืน 

ลายดอกบัว (ขาบัว) 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวในกรอบ
สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- ด า 

- แดงสด 

- ขาว 

- การขอขมา 

หรือการถวาย
พระ 

- ความส านึกใน
ความผิดเพื่อ
เร่ิมต้นกลบั
เป็นคนดี 

ลายดอกแปด 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- ขาว 

- แดง 

- เขยีว 

- เหลืองอมส้ม 

เมื่อเสยีชีวิต 
วิญญาณจะได้รับ
ความคุ้มครองจาก
แถนชาต นิยมใช้กบั
เสือ้ฮีที่สวมและคลมุ
โลงศพ 
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายดอกมะล ิ

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวในกรอบ
สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- ฟ้าอ่อนใส 

- แดงสด 

- เขยีวหวัเป็ด 

- ขาว 

- เสมือนผู้หญิง 4 

วยั คอื วยัเดก็ 

วยัรุ่น วยัผู้ใหญ่ 

และวยัชร 

- ทกุสิ่งก็ย่อม
โรยตาม
กาลเวลา 

- ให้ตระหนกัถึง
คณุคา่ของ
ความเป็น
ลกูผู้หญิง 

ลายงา 

 

- ลายเส้นแบบ
นามธรรม 

- เบลอ 

- เรียงเป็นแถว
เหมือนลายริว้ 

- ฟ้าอ่อนใส 

- ส้ม 

- แดง 

- เหลืองอ่อน 

- ความสามคัค ี 

- ความ
เจริญก้าวหน้า 

- หญิงสาวผู้ใด
ประดษิฐ์ลายนี ้
ได้ ถือวา่ส าเร็จ
การเรียนรู้การ
ทอผ้าพร้อมท่ี
จะแตง่งานมี
ครอบครัวได้
แล้ว 
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายดอกพกุิล 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวในกรอบ
สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- ด า 

- แดงสด 

- ขาว 

- บานเย็น 

- แสดงความ
พร้อมในการ
ออกเรือน 

- ความอดทน  

- การหลดุพ้น 

- นิยมปักไว้บน
หน้าหมอน 

สาบเสือ้ฮ ี

 
 หมวดลายสัตว์ เป็นลวดลายท่ีปรากฏบนผ้าทอของชาวไทยทรงด าสอดคล้องกับความ

เช่ือท่ีเป็นลักษณะแฝงอยู่ในรูปร่างและการกระท าของสตัว์ เช่น เช่ือใน เร่ืองบุญคณุ ถ่ินก าเนิด 
ความย าเกรง ความรัก ความสวยงาม การคมุครอง ความคิดถึง อ านาจวาสนา เป็นต้น ล้วนท าให้
ผู้หญิงซึ่งได้พบเห็นและฟังเร่ืองเล่าจากบรรพบุรุษ เกิดจินตนาการสร้างสรรค์ลวดลายด้วยวิธีทอ 
ปัก ปะ และขิด มีทัง้สิน้จ านวน 15 ลาย ลายสตัว์ปัจจุบันหาดูยาก เพราะต้องทักษะและความ
ประณีตมาก จึงพบเห็นได้น้อยและหาชมยากเพราะขาดผู้มีฝีมือ ดงันี ้

 
ตารางท่ี 2 แสดงลวดลายหมวดลายสตัว ์

ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายตานกแก้ว 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

ความซ่ือสตัย์ 
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายผีเสือ้ 

 

- เรขาคณิต 

- สี่เหลี่ยมข้าว
หลามตดั 

- รูปเลียนแบบ
ธรรมชาติ
ดดัแปลงให้
เป็นรูปเหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
แถว 

- แดงสด 

- เหลืองอ่อน 

- ด า 

- ขาว 

- ความรักและ
การแตง่งานท่ี
มีความสขุ 

- อายยุืน 

- บรรพบรุุษหรือ
ผีแถนช่วย
คุ้มครอง 

ลายปู 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- ความ
คล่องแคล่วใน
การท ามาหา
กิน 

- เตอืนสตใิห้คดิ
รอบคอบ 

ลายหมาย ่า 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- ความผกูพนั 

- ความ
จงรักภกัด ี
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายม้า 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- ความเร็ว 

- ความอตุสาหะ 

- ความแขง็แกร่ง  

- ความกล้าหาญ 

ลายแมงป่อง 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- ขม่ขูศ่ตัรู  

- เป็นการแสดง
ฝีมือปักลายขัน้
สงู 

ลายช้าง 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- พลงัอ านาจ  

- ความยิ่งใหญ่ 

- ความ
เจริญรุ่งเรือง 

- การเอาชนะ
อปุสรรค 
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายสิงโต 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
กรอบสี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- ความเข้มแขง็ 

- ความศกัดิส์ิทธ์ิ 

- ความกล้าหาญ 

- ความอดทน 

- ความแขง็แรง 

- การได้รับความ
คุ้มครองจาก
สิ่งศกัดิส์ิทธ์ิ 

ลายหน้าเสือ 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาวใน
สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนั
แบบพิกเซล 

- แดงสด 

- เหลืองเข้ม 

- ด า 

- ขาว 

- วญิญาณผู้
พิทกัษ์แห่ง
การเกษตร 

- ฤดเูก็บเกี่ยว 

- ความมีน า้ใจ 

 
หมวดลายเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ พบการคิดสร้างสรรค์เหมือนการสานกัน เกิดเป็น ลาย

ข้าวหลามตดัท่ีชาวไทยทรงด าเช่ือว่า ลายข้าวหลามตดัคือขันหมากหรือพาน และเ ช่ียนหมาก 
ส าหรับใส่สิ่งของเพ่ือน าไปเซ่นไหว้ผีเรือน หรือใช้ในพิธีประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ เช่น การแต่งงาน 
และการรับแขก 
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ตารางท่ี 3 แสดงลวดลายหมวดเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ 
ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 

ลายข้าวหลามตัด 

 

- เรขาคณิต 

- สี่เหลี่ยมข้าว
หลามตดั 

- จดัวางแบบมี
ศนูย์กลาง
กระจายออก
ข้างนอก 

- ด า 

- แดง 

- น า้เงินสด 

- เหลืองอ่อน 

ขนัหมากหรือพาน 
และเซี่ยนหมาก 
ส าหรับใส่สิง่ของเพื่อ
น าไปเซ่นไหว้ 

 
หมวดลายของสถานท่ีและสิ่ งของ ชาวไทยด าในประเทศไทยนับถือและบูชาผีตาม

บรรพบุรุษและได้รับอิทธิพลจากพุทธศาสนาร่วมด้วย ท าให้เกิดการคิดประดิษฐ์ลวดลายสถานท่ี
หรือสิ่งของท่ีเก่ียวข้องตามความเช่ือทางพระพทุธศาสนาลงผืนผ้าด้วย ดงันี ้

 
ตารางท่ี 4 แสดงลวดลายหมวดสถานท่ีและสิ่งของ 

ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายหอปราสาท 

 
 

- เน้นการใช้
เส้นตรง ทัง้
แนวตัง้ 
แนวนอน และ
แนวเฉียง 

- ใช้เส้นประ 

- ครามเข้ม 

- ขาว 

ที่อยู่อาศยัของผู้มี
ศกัดินา พระเจ้า
แผ่นดิน ขนุนาง และ
พระ 
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ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายธรรมมาสน์

 

- เน้นการใช้
เส้นตรง 
โดยเฉพาะแนว
เฉียง 

- มีการเรียงตอ่
กนัในลกัษณะ
พิกเซล 

- เลียนแบบ
สิ่งของที่มีอยู่
จริง 

- ขาว 

- แดง 

- ครามเข้ม 

 

เกิดจากความศรัทธา
ในทาง
พระพทุธศาสนาโดยมี
ความเชื่อว่า หากทอ
ลายนีไ้ด้ถือว่าคนนัน้
จะได้บญุกุศลอย่าง
มากเมื่อตายไปจะได้
ขึน้สวรรค์ 
 

ลายใบเสมา 

 

- เน้นการใช้
เส้นตรง 
โดยเฉพาะแนว
เฉียงและ
แนวนอน 

- ลายเรขาคณิต 

- สี่เหลี่ยมข้าว
หลามตดั 

- มีการเรียงตอ่
กนัแบบท าซ า้ 

- เลียนแบบ
สิ่งของที่มีอยู่
จริง 

- ขาว 

- แดง 

เกิดจากความศรัทธา
ในทาง
พระพทุธศาสนาโดยมี
ความเชื่อว่า หากทอ
ลายนีไ้ด้ถือว่าคนนัน้
จะได้บญุกุศลอย่าง
มากเมื่อตายไปจะได้
ขึน้สวรรค์ 
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หมวดลายเบ็ดเตล็ด ลายเบ็ดเตลด็เป็นลายท่ีประดิษฐ์ลงบนผืนผ้าท่ีเป็นลายเก่ียวกับ
ธรรมชาติบนท้องฟ้ามี 2 ลายคือ  

 
ตารางท่ี 5 แสดงลวดลายหมวดเบ็ดเตลด็ 

ชื่อลาย ลักษณะ คู่สี ความหมาย 
ลายสายรุ้ง 

 

- ลายเส้น 

- วงกลม 

- สามเหลี่ยม 

- ด า 

- แดง 

- เหลือง 

- เขยีว 

- ขาว 

ทางเดินของแถน โดย
เป็นบนัไดที่แถนสง่
มนษุย์ลงมาเกิดและ
คอยรับผู้ เสียชีวิตขึน้ไป
อยู่กบัแถน 

ลายดาวลอย 

 

- เรขาคณิต 

- สามเหลี่ยม 

- สี่เหลี่ยม 

- เรียงตอ่กนัเป็น
รูปดาว 

- เส้นตารางแนว
เฉียง 

 

- แดง 

- ด า 

- เหลือง 

- ขาว 

- ความ
เจริญก้าวหน้า
และความ
เฉลียวฉลาด 

- ความมีโชคลาภ 
ความอดุม
สมบรูณ์ 

 
 จากตารางตา่ง ๆ ข้างต้น แสดงให้เห็นวา่ ลวดลายผ้าของชาวไทยทรงด านัน้ มกัเน้นท่ีลาย
รูปเรขาคณิต ซึ่งประกอบกนัจากรูปทรงเรขาคณิตพืน้ฐานคือ ส่ีเหลี่ยม และสามเหลี่ยม นิยมน ามา
ประกอบกันเป็นรูปดาว โดยมีเส้นตรงและวงกลมเป็นองค์ประกอบในสดัส่วนท่ีรองลงมา และมี
รูปแบบท่ีเป็นเอกลกัษณ์จากการเรียงตวัให้เกิดลวดลายแบบพิกเซล และการท าซ า้ลายตา่ง ๆ เรียง
เป็นแถว ในขณะท่ีการทอผ้าของชาวไทยทรงด า แม้จะใช้เทคนิคท่ีเรียบง่าย ไม่ได้มีเอกลกัษณ์
เฉพาะตวัอย่างเห็นได้ชัดนัก แต่ก็ด้วยการถ่ายทอดจากรุ่นสูรุ่่น ท าให้สรุปได้วา่ ลวดลายท่ีเกิดนัน้
จะมีการพัฒนาท่ีเกิดขึน้ตามธรรมชาติของผู้ทอในแต่ละรุ่นอย่างต่อเน่ือง โดยรักษาเอาไว้ซึ่งแก่น
ของความเช่ือท่ีแท้จริงเป็นสิ่งท่ีส าคญัท่ีสดุ 
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 แม้วา่ลวดลายผ้าของชาวไทยทรงด าจะไมไ่ด้สื่อถึงเร่ืองของผีโดยตรงในตวัลายเอง แตก่าร
ให้ความหมายท่ีแฝงไว้ด้วยความเช่ือตา่ง ๆ นัน้ ก็ยงัเช่ือมโยงกบัรูปแบบการใช้งานในพิธีกรรมซึ่งมี
ความสอดคล้องกบัความเช่ือเร่ืองผีในทางใดทางหนึ่งอยู่ และยงัเป็นปัจจยัหนึ่งท่ีสะท้อนให้เห็นถึง
บทบาทของความเช่ือท่ีส่งอิทธิพลต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชาวไทยทรงด า ผู้ วิจัยจะน า 
อตัลักษณ์ดังกล่าวนีไ้ปออกแบบลวดลายและเทคนิคการตกแต่งเคร่ืองแต่งกายจากอตัลกัษณ์
วฒันธรรมชาวไทยทรงด าตอ่ไป 
 

2.1.3.4 ความเชื่อและพธีิกรรมท่ีมีอทิธิพลต่อสีสันบนผ้า 
บญุเสริม ตินตะสวุรรณ (2545:49-110) ได้รายงานการศึกษาผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มของชาว

ไทยทรงด า ต าบลหนองปรง อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ วา่ผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มของชาวไทยทรง
ด ามีความเก่ียวข้องในเชิงความเช่ือ ทัง้พืน้ฐานด้านสี โดยยังคงถือปฏิบัติในเร่ืองความเช่ือและ
พิธีกรรมท่ีเก่ียวกบัการท าสีย้อมผ้า ดงันี ้

สีคราม สีท่ีบ่งบอกให้รู้วา่เป็นชาวไทยทรงด าคือ สีครามเข้ม ซึ่งสีครามเป็นสีหลกัในพืน้ท่ี
สว่นใหญ่ของผืนผ้า ซึ่งสีครามในความหมายสากล แสดงถึงความเดียวดาย อ้างว้าง ซึ่งสอดคล้อง
กบัการสื่อสารความเดียวดายของกลุ่มชนไทยทรงด าท่ีต้องพลดัพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนจน
กลายเป็นชนกลุ่มน้อยของประเทศไทย บางช่วงมีการวางสีครามเข้มสลับกับสีขาว เกิดเป็น
ลวดลาย (สีขาว แสดงถึงความบริสทุธ์ิและความเบิกบาน) ชาวไทยทรงด าถ่ายทอดอารมณ์ท่ีถูก
กดดันจากชนกลุ่มใหญ่ของประเทศ เน่ืองจากถูกกวาดต้อนเข้ามาด้วยเหตุผลทางสงครามให้
อพยพหรือเคลื่อนย้ายไปหาแหล่งท่ีท ากินไกลจากชมุชนครัง้แล้วครัง้เลา่ ท าให้วิถีชีวิตของชาวไทย
ทรงด า มีความสขุอยู่ไมน่าน ความทุกข์มกัจะติดตามมาเสมอ  นอกจากนีย้งัมีความเช่ือเก่ียวกบัสี
อ่ืน ๆ อีก 5 สี ท่ีให้สีสนับนลายผ้า ได้แก่ 

สีเหลืองและสีส้ม อนัแสดงความไพบูลย์ ชาวไทยทรงด านิยมน ามาแทรกไว้ในส่วนหนึ่ง
ของผ้าและเคร่ืองนุ่งห่ม เพ่ือเน้นให้ลายผ้าแต่ละส่วนมีความเด่นชัดขึน้  ท าให้ผ้าท่ีมีการแทรกสี
เหลืองไว้มีความสดใส มีชีวิตชีวา ให้เกิดความรู้สกึผอ่นคลายอารมณ์เคร่งเครียด ชาวไทยทรงด ายงั
เช่ือว่าสีเหลือง และสีส้ม เป็นสีท่ีมีความสว่างไสว เป็นสีท่ีให้ความรู้สึกอบอุ่น แสดงถึงความ
เจริญเติบโต สติปัญญา ความก้าวหน้า และยงัเป็นสีท่ีแสดงถึงความศกัดิสิ์ทธ์ิ ท่ีมีความสมัพนัธ์กบั
พระพุทธศาสนา ดงันัน้ชาวไทยทรงด าจึงนิยมน ามาประดิษฐ์ไว้ใกล้สิ่งท่ีตนผกูพันและนบัถือเช่น 
การประดิษฐ์มะหงนัหงอซึ่งเป็นเคร่ืองรางผกูไว้กบัผ้าอุ้มเดก็ เพ่ือป้องกันภตูผี แสดงถึงความรักท่ี
มัน่คงของแมสู่ล่กู หมอนลายปะหรือลายปัก เพ่ือถวายแดพ่ระภิกษุ หรือน าไปมอบให้ญาติผู้ใหญ่ท่ี
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นบัถือ สิ่งเหลา่นีเ้ป็นการบ่งบอกถึงความสมัพันธ์และความกตญัญู ท าให้ชาวไทยทรงด าเช่ือวา่จะ
น าความเจริญรุ่งเรืองมาให้ 

สีเขียว แสดงถึงความสงบเงียบ ให้ความรู้สกึสดช่ืน ร่มร่ืน เยือกเย็นเพราะสีเขียวท าให้นึก
ถึงสีของพืชพรรณเช่น ต้นไม้ ใบไม้ ดอกไม้ และผลไม้ให้ความรู้สกึท่ีผ่อนคลาย ชาวไทยทรงด าจึง
นิยมน าสีเขียวมาสมัพันธ์กับลวดลายพันธุ์พฤกษาท่ีเก่ียวข้องในชีวิตประจ าวนัมาประดิษฐ์ เช่น 
ลายดอกเต้า ลายขอกดู ลายงา และลายดอกพิกลุ  

สีแดงหรือสีแดงเลือดหมู ในความหมายทางสากล แสดงถึงความสง่าผา่เผยและปิติอ่ิม
เอิบ ซึ่งชาวไทยทรงด ามีความเช่ือในสีแดงหรือสีแดงเลือดหมูว่ามีความหมายถึง เลือดเนือ้หรือ
สิ่งมีชีวิต ความเช่ือนีส้อดคล้องว่าผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มท่ีทอขึน้เพ่ือใช้กับผู้ ท่ียงัมีชีวิตอยู่และเพ่ือสื่อ
ความหมายของการเป็นพวกพ้องเผ่าพนัธุ์เดียวกัน นอกจากนีย้ังเป็นสีท่ีแสดงถึง การสิน้สดุ และ
การหลดุพ้น ด้วย ดงันัน้จะพบการใช้สีแดงในพิธีศพ ด้วย เช่น การใช้ผ้าแพรสีแดงปิดหน้าศพ การ
ใช้ผ้าฝา้ยสีแดงปิดโลงศพ หรือในพิธีส่งวิญญาณ หรือใช้ธงกาวท่ีมีขอบสีแดง ใช้ธงหรือใบไม้วาง
เป็นขัน้บนัได้ เพ่ือสง่ผู้ตายไปเฝา้แถน 

สีขาว เป็นสีท่ีแสดงถึงความสงบเยือกเย็น ความบริสทุธ์ิผดุผ่อง ความสภุาพ และความ
เบิกบาน ชาวไทยทรงด านิยมน าผ้าสีขาวมาประกอบพิธีกรรมในการไหว้ผี เพราะมีความเช่ือว่า สี
ขาว หมายถึง วิญญาณ นอกจากนีส้ีขาวของลวดลายตา่ง ๆ ท่ีประดิษฐ์เป็นพันธุ์พฤกษา ยงัสื่อถึง
ความผกูพนักบัธรรมชาติ ชาวไทยทรงด าน าลายดอกแก้ว ลายดอกจนั ลายดอกพรม ลายดอกมะลิ 
และลายขาบัว ซึ่งล้วนแต่เป็นดอกไม้สีขาวท่ีมีความหมายแสดงถึงความบริสทุธ์ิ และความเบิก
บาน มาประดิษฐ์เพ่ือใช้ในงานมงคล หรือไว้ถวายพระภิกษุ 

จากข้อมลูข้างต้น สามารถสรุปในรูปตารางได้ดงันี ้
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ตารางท่ี 6 แสดงความหมายสีในวฒันธรรมไทยทรงด า 
สี ความหมาย 

คราม ความเดียวดาย อ้างว้าง  
สีเหลืองและสีส้ม ความไพบลูย์ ความมีชีวิตชีวา ความสวา่งไสว ความเจริญเติบโต 

สติปัญญา ความก้าวหน้า ความศกัดิ์สิทธ์ิ  
สีเขียว ความสงบเงียบ สดช่ืน ร่มร่ืน เยือกเย็น 

สีแดงหรือสีแดงเลือดหมู ความสง่าผา่เผยและปิติอ่ิมเอิบ เลือดเนือ้หรือสิ่งมีชีวิต การสิน้สดุ 
และการหลดุพ้น 

สีขาว ความสงบเยือกเยน็ ความบริสทุธ์ิผดุผอ่ง ความสภุาพ และความ
เบิกบาน วิญญาณ 

 
จากรายละเอียดเร่ืองอตัลกัษณ์การแตง่กายซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความเช่ือตา่ง ๆ ของชาว

ไทยทรงด า ดงักลา่วมาแล้วข้างต้น จะเห็นได้วา่ในวฒันธรรมของชาวไทยทรงด านัน้ ปรากฏความ
เช่ือเร่ืองผีอยู่เป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะการถ่ายทอดออกมาผา่นศิลปะการย้อม ทอ และปักผ้า 
และรวมถึงสีย้อมทกุสีท่ีใช้ มีความหมายท่ีทบัซ้อนกนัทัง้ในด้านความเช่ือ เร่ืองเลา่จากอดีต และสิ่ง
เตือนใจ ซึ่งแทรกซึมอยู่ในวิถีชีวิตอย่างกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียว  

 
2.2 ผลิตภัณฑ์แฟชั่น (Fashion Product) 

Bernard (2002: 1-8) อ้างถึงความหมายในพจนานุกรมภาษาอังกฤษของออกฟอร์ด 
(Oxford) ความหมายของค าวา่ "แฟชัน่" มีรากศพัท์มาจากภาษาละติน ค าวา่ "Factio" ซึ่งหมายถึง
การท าหรือท า ดังนัน้ ความหมายเดิมของแฟชั่น เป็นกิจกรรมซึ่งแตกต่างจากความหมายใน
ปัจจุบนัท่ี แฟชัน่ หมายถึงสิ่งท่ีสวมใส่หรือสิ่งของประเภทเคร่ืองแต่งกายท่ีอปุโภคในยคุสงัคมทุน
นิยม 

Breward (1995: 7-41) ใช้ค าอธิบายในหนงัสือท่ีเก่ียวกบัวฒันธรรมของแฟชัน่ วา่ "แฟชัน่" 
มีความหมายใกล้เคียงหรือพ้องกับ "เคร่ืองประดบั" "เสือ้ผ้า" "ชุด" "เคร่ืองแต่งกาย" "สไตล์" และ 
"ตกแตง่" 

ธีระยุทธ์ มูลละออง (2553: 30-34) อธิบายความหมายของแฟชั่น (Fashion) หมายถึง
รูปแบบของศิลปะ ความงามท่ีแสดงออกท่ีเรียกกันว่า สไตล์ (Style) ท่ีส่วนใหญ่น าเสนอหรือ
แสดงออกผา่นเสือ้ผ้าและเคร่ืองแตง่กาย ท่ีได้รับการยอมรับหรือได้รับความสนใจจากกลุม่ผู้บริโภค
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ในช่วงเวลาหนึ่ง ซึ่งสงัคมเป็นผู้ตดัสิน เพราะแฟชัน่เป็นเร่ืองของจิตวิทยาและสงัคม โดยแฟชัน่จะมี
คณุภาพสินค้าและราคาเป็นตวัก าหนด 

Easey (2009: 3) ได้จ าแนกสินค้าประเภทแฟชั่นว่า เป็นกลุ่มของเสือ้ผ้าท่ีสอดคล้องกับ
รูปแบบการใช้งาน (Usage situation) ในชีวิตประจ าวัน ในการท างาน หรือใส่ทุกวนัทั่วไป โดย
สามารถจัดกลุ่ม เช่น กลุ่มทางการ (Formal) กับไม่ทางการ (Informal) หรือชุดสวมใส่ภายนอก 
(Outerwear) กบัชุดชัน้ใน (Underwear) เป็นต้น ท่ีมีผลิตภณัฑ์ท่ีเก่ียวข้องเป็นรองเท้า หมวก ร่ม 
เขม็ขดั เคร่ืองประดบั เคร่ืองส าอาง  น า้หอม วิกผม กระเป๋า รวมถึงผลิตภณัฑ์ท าความสะอาด เป็น
ต้น นอกจากนี ้Easey ยงัให้ความหมายของ แฟชัน่ว่าเป็นการรังสรรค์ หรือสร้างสิ่งใหม ่โดยแฟชั่น
มีองค์ประกอบหลกั คือ ความคิดสร้างสรรค์ (Creative) และการออกแบบ (Design) มารวมเป็น
หนึ่งเดียวอย่างแขง็แกร่ง ดงันัน้งานท่ีเก่ียวข้องกบัแฟชัน่จึงต้องอาศยัความคิดสร้างสรรค์งานศลิปะ
ร่วมกบัทักษะการออกแบบและสามารถเห็นได้ในทกุผลิตภณัฑ์ ซึ่งเราจะเห็นอตุสาหกรรมแฟชั่น
มกัมีการเปลี่ยนแปลงอย่างตอ่เน่ืองจะท่ีสร้างผลิตภณัฑ์ใหม่เสมอๆ แต่อย่างไรก็ตาม แฟชัน่หนึ่งๆ 
มีกรอบ ทางเลือกน้อยให้กบัผู้บริโภค หากผู้บริโภคในปัจจบุันมีอ านาจมากขึน้ในการยอมรับหรือ
ปฏิเสธแฟชั่นมากขึน้  ดงันัน้ผู้ผลิตเสือ้ผ้าจ าเป็นต้องท าการวิจยัตลาดมากขึน้เพ่ือหาข้อสรุปความ
ต้องการผู้บริโภคก่อนท่ีจะออกไปจ าหน่าย 

ผู้ วิจยัจึงสามารถสรุปความหมายของค าวา่แฟชัน่ วา่เป็นรูปแบบหนึ่งของศิลปะ ความงาม
สร้างสรรค์ขึน้มาใหม่และน าเสนอผ่านเสือ้ผ้า เคร่ืองแต่งกายและผลิตภัณฑ์ อ่ืนท่ีเก่ียวข้อง ซึ่ง
สอดคล้องกบัรูปแบบการใช้งานในชีวิตประจ าวนั 
 
2.3 อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น (Fashion Brand Identity) 

หากพูดถึง ตราสินค้า (Brand) ท าให้นึกถึงองค์ประกอบในส่วนสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ 
(Product)  แล ะบ ริก า ร  (Service) โด ย  Kotler and Keller (2009: 783) นิ ย ามถึ ง  ช่ื อ  ค า 
สญัลกัษณ์ การออกแบบหรือสว่นประสมของสิ่งดงักลา่วเพ่ือระบถุึงสินค้าและบริการของผู้ขายราย
ใดรายหนึ่งหรือกลุ่มผู้ ขาย เพ่ือแสดงลักษณะแตกต่างจากคู่แข่ง Kotler (2012: 241) อ้างถึง 
สมาคมการตลาดแห่งสหรัฐอเมริกา(The American Marketing Association) ว่านิยามของตรา
สินค้า เป็น ช่ือหรือวลี เคร่ืองหมาย และสญัลกัษณ์ รวมถึงการออกแบบท่ีรวมกัน เพ่ือใช้ระบุว่า
สินค้าดงักลา่วเป็นของผู้ขายหรือผู้ผลิตรายใด ซึ่งจะได้รับสิทธิผกูขาดตราสินค้าเพียงผู้ เดียวภายใต้
กฎหมาย โดยการสร้างตราสินค้านัน้ต้องมีคณุสมบัติเฉพาะตวั เลียนแบบได้ยากและแสดงความ
แตกตา่งจากคูแ่ข่ง ความเป็นมาของการสร้างตราสินค้าเร่ิมต้นจากชาวยโุรปท่ีผลิตของประเภทหัต
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กรรมขายโดยใสเ่คร่ืองหมายการค้าในผลิตภณัฑ์ของตนเพ่ือเป็นการปกป้องสินค้าตวัเองและลกูค้า
ของพวกเขาจากสินท่ีมีคณุภาพต ่ากว่ามาตรฐาน โดยการสร้างตราสินค้าในระยะต้นนัน้เก่ียวข้อง
กบัการรังสรรค์งานศิลปะประเภทการลงนามบนสินค้า 

สอดคล้องกับ  Aaker (1996: 26) ได้กล่าวถึ ง  ตราสิน ค้าเป็น ช่ือ  สัญ ลักษ ณ์  ซึ่ ง
ประกอบด้วยโลโก้ เคร่ืองหมาย การค้าและรูปแบบของบรรจภุณัฑ์ อนัมีความแตกตา่งกนัในแตล่ะ
ผลิตภณัฑ์ โดยตราผลิตภณัฑ์สร้างขึน้มาเพ่ือแสดงผลิตภณัฑ์ให้แก่ผู้บริโภคเพ่ือบอกถึงลกัษณะ
และคณุภาพของผลิตภณัฑ์รวมทัง้เพ่ือสร้างการจดจ าและการระลกึให้แก่ผู้บริโภค นอกจากนีต้รา
สญัลกัษณ์ท่ีสร้างออกมามีความแตกต่างจากคู่แข่งขนัท าให้ผู้บริโภคสามารถรับรู้และแยกความ
แตกตา่งของคณุคา่ท่ีซ่อนอยู่ในตราสินค้าได้  
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2546: 407) อธิบายความหมายของตราสินค้า ว่าเป็นค า
สญัญาของผู้ขายท่ีส่งมอบลกัษณะท่ีเป็นประโยชน์ รวมถึงเป็นการรับประกันคณุภาพของสินค้า 
โดยสื่อสารออกมา ใน 6 ด้าน ได้แก่  

1. คณุสมบตัิหรือคณุลกัษณะของผลิตภณัฑ์  (Attributes) 
2. คุณประโยชน์ (Benefits) เป็นประโยชน์ตามหน้าท่ีการใช้งานของสินค้า หรือคุณค่า
ประโยชน์ทางด้านอารมณ์ของผู้บริโภคในด้านความหลากหลาย  

3. คณุค่า (Value) ตราสินค้าบ่งบอกคณุค่าสินค้าแก่ผู้บริโภคท่ีได้ครอบครอง เช่น การมี
เกียรติ และศกัดิ์ศรี เป็นต้น 

4. วฒันธรรม (Culture) ตราสินค้าแสดงตวัตนหรือตวัแทนของวฒันธรรมขององค์กร หรือ
ผู้ผลิต 

5. บคุลิกภาพ (Personality) ตราสินค้าบ่งชีถ้ึงบคุลิกภาพของสินค้า 
6. ผู้ใช้ (User) ตราสินค้าชีใ้ห้เห็นถึงประเภทของผู้บริโภคท่ีซือ้หรือใช้ผลิตภณัฑ์นัน้  
ตราสินค้ามีบทบาทท่ีส าคัญในเชิงคุณภาพแก่ผู้บริโภคและยังเพ่ิมมูลค่าให้กับผู้ผลิต 

Kotler (2009: 242) ได้กลา่วถึงประโยชน์ของตราสินค้าวา่ ปัจจบุนัตราสินค้ามีบทบาทท่ีส าคญัใน
เชิงคณุภาพแก่ผู้บริโภค เพราะตราสินค้านัน้จะระบุแหล่งท่ีมาหรือผลิตของผลิตภณัฑ์ซึ่งก าหนด
ความรับผิดชอบส าหรับการท างานในการเป็นผู้ผลิตหรือผู้จัดจ าหน่ายสินค้านัน้ ๆ ทัง้นีผู้้บริโภค
สามารถประเมินสินค้าจากตราสินค้าในการเลือกบริโภคขึน้อยู่ว่าคุณภาพเหมือนหรือต่างกัน
อย่างไร ซึ่งพิจารณาจากประสบการณ์ท่ีผา่นมากบัสินค้าหรือผลิตภณัฑ์ เพ่ือลดความเสี่ยงจากการ
ได้ของท่ีไมก่่อประโยชน์ และตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภค 
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อีกด้านหนึ่งตราสินค้าให้ประโยชน์กบัผู้ผลิตในแง่เพ่ิมมลูคา่ Kotler (2012: 242) แสดงให้
เห็นว่า ตราสินค้าช่วยลดความซับซ้อนของการจัดการผลิตภณัฑ์หรือสินค้า เพราะตราสินค้าจะ
ช่วยในการจัดระเบียบสินค้าคงคลงัและการบันทึก นอกจากนี ต้ราสินค้ายังมีการคุ้มครองทาง
กฎหมายท่ีมัน่คงส าหรับคณุสมบตัิท่ีเป็นเอกลกัษณ์หรือลกัษณะของสินค้าทัง้ช่ือของตราสินค้านัน้
จะได้รับความคุ้มครองผา่นเคร่ืองหมายการค้าจดทะเบียนกระบวนการผลิตท่ีได้รับความคุ้มครอง
สิทธิบัตรผ่านและบรรจภุณัฑ์ท่ีได้รับความคุ้มครองผ่านลิขสิทธ์ิและการออกแบบท่ีเป็นกรรมสิทธ์ิ
ข้อดีเหลา่นีช้่วยรับรองความมัน่ใจของผู้ผลิตท่ีได้รับผลตอบแทนจากการขายสินค้าท่ีมีตราสินค้า
ของบริษัทตนเองได้ 

Wheeler (2013: 4-7) ให้ความหมายของค าว่า อตัลกัษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) ว่า
เป็นเอกลกัษณ์ของสินค้าหรือผลิตภณัฑ์อนัแสดงความเป็นตวัตนและดึงดดูให้เกิดความรู้สึกซึ่ง  
อตัลกัษณ์ตราสินค้าจะท่ีมีความโดดเดน่ จะเป็นแรงผลกัให้เข้าถึงผู้บริโภคได้ 

สอดคล้องกับ Kapferer, (2008:171) ท่ีระบุว่าในโลกการแขง่ขนัปัจจุบนั ตราสินค้าไม่ได้
เป็นเพียงแคช่ื่อ แตเ่ป็นวิสยัทศัน์ท่ีเก่ียวข้องกบัการจดัการผลิตภณัฑ์และบริการภายใต้ช่ือ ผู้บริโภค
จึงไม่ได้มองแค่ตราสินค้า แต่ต้องมองในส่วนอัตลักษณ์ของตราสินค้า (Brand Identity) เป็น
แนวคิด ท่ีเป็นหนึ่งในเคร่ืองมือส าคญัของการจดัการตราสินค้าซึง่การแขง่ขนัท่ีทนัสมยัของโลกวนันี ้

Kapferer (2008:182) แสดงให้เห็นว่าอัตลักษณ์ตราสินค้ามีหกแง่มุมและมีการแบ่ง
ออกเป็นสว่น ๆ ซึ่งแสดงโดยโครงสร้างปริซึมหกเหลี่ยม ได้แก่ 

 

 
ภาพท่ี 9 โครงสร้างปริซึมหกเหลี่ยมแสดงแง่มมุตา่ง ๆ ของอตัลกัษณ์ตราสนิค้า 

ท่ีมา : Comindwork Weekly (2018: Online) 
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จากภาพข้างต้น Kapferer ให้ความส าคัญกับเอกลักษณ์ตราสินค้าด้วยส่วนประกอบ
ทัง้หมด 6 สว่น ดงันี ้ 

1. ด้านกายภาพ (Facet Physique) เป็นส่วนท่ีเด่นชัดของตราสินค้า หรือส่วนท่ีแสดงให้
เห็นวา่ตราสินค้าเป็นสิ่งท่ีสามารถสมัผสัหรือรับรู้ได้ ถือเป็นรากฐานส าคญัท่ีปรากฏต่อ
สายตาผู้บริโภค 

2. ด้านบุคลิกภาพ (Facet Personality) หมายถึง บุคลิกภาพตราสินค้าซึ่งอาจเทียบเคียง
ได้กับบุคลิกภาพของผู้บริโภคหรือบุคคลท่ีผู้บริโภคอยากจะเป็น สามารถถ่ายทอดได้
ผา่นการใช้ค าพดู รูปประโยค ธีมสี การออกแบบลวดลาย หรือการเลือกบคุคลเพ่ือเป็น
ตวัแทนของตราสินค้า 

3. ด้านวฒันธรรม (Facet Culture) หมายถึง ระบบของคณุคา่และแนวทางปฏิบัติเบือ้งต้น
ของแบรนด์ ซึ่งมักเกิดจากผลรวมของความเช่ือ (Beliefs) ค่านิยม (Value) และวัตถ ุ
(Object) ตา่ง ๆ โดยเช่ือมโยงกบัถ่ินก าเนิดซึ่งช่วยสร้างความแตกตา่งให้กบัตราสินค้า 

4. ด้านความสมัพันธ์ระหวา่งตวัสินค้ากับผู้บริโภค (Facet Relation) หมายถึง จุดยืนของ
ตราสินค้าในการสร้างความรู้สึกท่ีแตกต่างจากตราสินค้าอ่ืน ๆ โดยใช้จุดสมัผสัต่าง ๆ 
เป็นเคร่ืองมือในการสร้างความสมัพนัธ์กบัผู้บริโภค ซึ่งเมื่อน าเสนอไปแล้วเกิดการจดจ า
และเกิดทศันคติท่ีดีตอ่ตราสินค้าในทางใดทางหนึ่งชดัเจน  

5. ด้านการสะท้อน (Facet Reflection) เป็นความสามารถในการสะท้อนตัวตนของผู้ ใช้
ตราสินค้าทัง้ในด้านอายุ บุคลิกภาพ หรือสไตล์ อนัเป็นผลมาจากการท่ีผู้บริโภครับรู้ถึง
ลกัษณะและภาพลกัษณ์ตนท่ีสอดคล้องกับสิ่งท่ีตราสินค้าสื่อสารออกไปในสื่อหรือใน
ผลิตภณัฑ์ 

6. ด้านการแสดงตัวตนตวัเอง (Facet Self-Image) หมายถึง ภาพท่ีผู้บริโภคมองตัวเอง
หรือต้องการให้คนอ่ืนเข้าใจวา่ตวัเองเป็นเช่นนัน้ เมื่อใช้ผลิตภณัฑ์ของตราสินค้า 

ซึ่งอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีดี ต้องแสดงโครงสร้างท่ีระบุและก าหนดเป้าหมายโดยผู้จดัการ       
แบรนด์ (Band Manager) ในการพฒันาแบรนด์ท่ีแขง็แกร่ง  

ดงันัน้ อตัลักษณ์ตราสินค้าเป็นองค์ประกอบหนึ่งท่ีส าคญัในการสร้างตราสญัลกัษณ์ท่ี
แขง็แกร่ง (Building Strong Brands) โดยเป็นก าหนด เอกลกัษณ์ท่ีมีความโดดเด่นไมแ่พ้ตราของ
คูแ่ขง่ โดยการสร้างเอกลกัษณ์นัน้ ต้องยึดความโดดเดน่ลกัษณะท่ีดเีฉพาะของตราสินค้าในสายตา
ของผู้บริโภค เพ่ือให้ผู้บริโภครู้จักตราอย่างลึกซึง้และอย่างมาก (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ , 
2552: 2) 
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สรุปได้ว่า อตัลกัษณ์ตราสินค้าถือวา่เป็นองค์ประกอบขัน้พืน้ฐาน รูปแบบของอตัลกัษณ์
ของสินค้าเป็นเพียงแง่มุมหนึ่งของการพัฒนาตราสินค้า ท่ีต้องมีการแปลผล และการสื่อสาร
สาระส าคญัของตราสินค้าทัง้ส่วนแก่นและส่วนขยายต่อไปในรูปแบบต่าง ๆ อนัเป็นการส่งเสริม
คุณค่าของตราสินค้าของผู้ บริโภค (Customer–Based Brand Equity) รวมถึงผลิตภัณฑ์จาก 
การสร้างภาพลกัษณ์ให้ตราย่ีห้อ (Brand Image) และหลังจากนัน้จะกระตุ้นให้เกิดการบริโภค 
และสอดคล้องกบัอตัลกัษณ์ของแบรนด์ก่อให้เกิดความพอใจ และสนบัสนุนการตดัสินใจซือ้ของ
ผู้บริโภคอนัจะน าไปสู่ความพอใจขัน้สงู ท่ีเรียกวา่ ความจงรักภกัดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) 
ทัง้ด้านทศันคติ เช่น ความพึงพอใจในสินค้าและบริการ จนสง่เสริมความจงรักภกัดีด้านพฤติกรรม
ในการซือ้ซ า้หรืออปุถัมภ์สินค้าและบริการอย่างสม ่าเสมอ อนัน าไปสู่ความส าเร็จในการพัฒนา 
ตราสินค้า ซึ่งสอดคล้องกับการแขง่ขนัการด าเนินธรุกิจของบริษัทในโลกปัจจบุัน ท่ีมีการแข่งขนัไม่
เพียงแตใ่นตวัผลิตภณัฑ์หรือสินค้าเท่านัน้ แต่รวมไปถึงตราสินค้า ซึ่งลกูค้าหรือผู้บริโภคคาดหวงั
มากขึน้ส าหรับการตอบสนองความต้องการขัน้พืน้ฐานและบางอย่างทางด้านจิตใจ ดังนัน้  
อตัลกัษณ์ตราสินค้า (Brand Identity) จึงมีความส าคญัในการวางแผนเชิงกลยุทธ์และกลยทุธ์การ
สร้างตราสินค้าในอนาคต (Branding Strategies) เพ่ือการด าเนินการทางด้านการตลาด 
(Marketing) อนัเป็นสร้างผลตอบแทนและก าไรแก่ผู้ผลิต 

 
2.4 ทฤษฎีเก่ียวกับบุคลิกภาพและการออกแบบของชิเกโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu 
Kobayashi) 

ทฤษ ฎี Image Scale ของชิ เกโนบุ  โคบายาชิ  (Shigenobu Kobayashi) มีการแบ่ ง
หมวดหมู่สีท่ีเหมาะสมกับบุคลิกภาพซึ่งนิยามค าตามรูปแบบการใช้ชีวิตของมนุษย์ (Life Style) 
ออกเป็น 15 หมวด ผู้ วิจัยได้เลือกน าทฤษฎีดงักลา่วมาใช้เพ่ือวิเคราะห์บุคลิกภาพของวฒันธรรม
ไทยทรงด าซึ่งถ่ายทอดผ่านศิลปะการย้อม ทอ และปักผ้า รวมถึงสีย้อม เพ่ือเช่ือมโยงให้เกิดความ
ร่วมสมัย และสามารถน ามาแปลความเพ่ือใช้ในการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าต่อไป โดย 15 
บคุลิกภาพของโคบายาชิมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
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ตารางท่ี 7 ตารางบคุลิกภาพของชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) 

บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
1. ชวนฝัน (Romantic) นุ่มนวล, ออ่นนุ่ม, ออ่น ๆ (Soft) 

มีเสน่ห์, น่าหลงไหล (Charming) 
น่ารักใคร่ (Amiable) 
น่าสมัผสั, น่าจบัต้อง (Agreeable to touch) 
ซ่ือ, ไร้เดียงสา, ไมท่นัคน (Innocent) 
ออ่นหวาน,และชวนฝัน (Sweet and Dreamy) 
ออ่นแอ, ปวกเปียก (Supple) 
งดงามเหมือนในฝัน (Dreamy) 

2. ชดัเจน, โปร่งใส, ไมม่ีข้อสงสยั (Clear) สกุใส, สวา่ง, เปลง่ปลัง่ (light) 
เนีย้บ, เรียบร้อย, ไร้ท่ีติ (Neat) 
ดสูดช่ืน และเป็นหนุ่มสาว (Fresh and Young) 
บริสทุธ์ิ (Pure) 
สะอาด, หมดจด (Clean) 
เรียบสะอาด (Pure and Simple)  
ดใูสเหมือนแก้วเปลง่ประกาย (Crystalline) 
สะอาดสดช่ืน (Clean and Fresh) 
เรียบง่าย (Simple) 

3. สบายๆ ไมม่ีกฎเกณฑ์ (Cool-Casual) เป็นหนุ่มเป็นสาว (Youthful) 
มัน่คง, หนกัแน่น (Steady) 
แลดอูอ่นวยั (Young) 
ฉลาด, โก้เก๋, ผึง่ผาย (Smart) 
ดเูป็นชาวตะวนัตก (Western) 
ดกูระฉบักระเฉง, คลอ่งแคลว่แบบนกักีฬา 
(Sporty) 
รวดเร็ว (Speedy) 
กระฉบักระเฉง (Agile) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
4. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) ผู้ดี, เก๋อย่างชาวกรุง (Urban) 

หวัก้าวหน้า, คนหวัใหม ่(Progressive) 
ดใูจเย็น, สงบ (Compassed) 
มีช่ือเสียงเป็นท่ีจดจ า (Distinguished) 
ดมูีสติปัญญา (Intellectual) 
ได้รับการอบรม (Cultivated) 
ถกูต้อง แน่นอน (Exact) 
เฉียบแหลม (Sharp) 
ดสูมเหตสุมผล (Rational) 
ดเูป็นผู้ชาย, สขุมุหนกัแนน่ (Masculine) 
ล า้เลิศ, น่าทึ่ง (Sublime) 
เอาจริงเอาจงั (Earnest) 
ดทู าตวัเหมาะสม (Proper) 
ดเูป็นโลหะ (Metallic) 
พิถีพิถนั (Precise) 

5. เป็นทางการ (Formal) ดมูีคา่ (Precious) 
ถมงึทึง, ขงึขงั (Solemn) 
สง่าผา่เผย, ตระหง่าน (Majestic) 
มีเกียรตยิศ, ดภูมูิฐาน (Dignified) 
เช่ียวชาญ, น่าเช่ือถือ (Authoritative) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
6. ยอดเย่ียม, เลอเลิศ (Dandy) ดสูงูสง่, เป็นชนชัน้สงู (Aristocratic) 

ขยนัขนัแขง็ (Diligent) 
ลกึลบั, มีเลห์เหลีย่ม (Subtle and Mysterious) 
เรียบโก้ (Quite and Sophisticated) 
เดน่, มีช่ือเสียง (Eminent) 
มีรสขม (Bitter) 
สงบ, เรียบน่ิง (Placid) 
กะทดัรัด, กระฉบักระเฉง (Dapper) 
ดเูหมาะสมท่ีจะใช้งาน (Practical) 
ไพเราะ, กงัวาน (Sound) 
แขง็แกร่งทนทาน (Strong and Robust) 
เอาจริงเอาจงั (Serious) 

7. ได้รับความนิยมมาโดยตลอด (Classic) ดเูป็นชนบท, ตา่งจงัหวดั (Provincial) 
ดหูยาบ ๆ ไมพิ่ถีพิถนั (Rustic) 
สกุฉ ่า, อดุมสมบรูณ์ (Mellow) 
มีรสชาติ มีรสนิยม (Tasteful) 
ซบัซ้อน (Complex) 
ล้าสมยั, เชย (Old-Fashioned) 
ประเพณีนิยม (Traditional) 
หวัเก่า, อนรุักษ์นิยม (Conservative) 
ประณีต บรรจง (Elaborate) 
หนกัหน่วงและลกึซึง้ (Heavy and Deep) 
แขง็แกร่ง, ทนทาน (Sturdy) 

8. ดเูป็นชนเผา่, ป่าเถ่ือน (Ethnic Wild) ดปู่าเถ่ือน (Wild) 
ดเูป็นชนเผา่ (Ethnic) 
มีวินยั, เอาการเอางาน (Robust) 
ไมอ่อ่นน้อม (Untamed) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
9. ดมูีการเคลื่อนไหว (Dynamic) มีชีวิตชีวา (Lively) 

ร้อน, เผด็ (Hot) 
ดกูบฏ, ท้าทายแนวคิดเดมิ ๆ (Progressive) 
อย่างแขง็ขนั, กระปรีก้ระเปร่า (Vigorous) 
มีพละก าลงั (Forceful) 
เดน่ชดั, อาจหาญ, ชดัเจน (Bold) 
เคลื่อนไหว, กระฉบักระเฉง (Dynamic and 
Active) 
คลอ่งแคลว่ วอ่งไว (Active) 
ดเุดด็เผด็มนั (Fiery) 
สะดดุตา (Striking) 
จดั ๆ แรงกล้า (Intense) 

10. หรูหรา, โออ่า่, งดงาม (Gorgeous) ดหูลกัแหลม (Brilliant) 
มีเสน่ห์, งดงาม (Fascinating) 
เป็นเงา (Glossy) 
เย้ายวน (Alluring) 
จบัต้องได้, มีหลกัฐาน (Substantial) 
รวย, มีฐานะ (Rich) 
มากมาย, พรั่งพรู (Abundant) 
ดมูีกลิ่นหอม (Aromatic) 
รอบคอบ, เป็นผู้ใหญ่ (Mature) 
ฟุ่ มเฟือย, หรูหราเกินจ าเป็น (Extravagant) 
หรูหรา, ฟุ่ มเฟือย (Luxurious) 
มีการประดบัประดา (Decorative) 
ดโูออ่า่, ย่ิงใหญ่, อลงัการ (Grand) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
11. สบายๆ (Casual) ช่ืนบานใจ, น่ายินดี (Cheerful) 

ปิติยินดี (Happy) 
เฉลิมฉลอง, ร่ืนเริง (Festival) 
สนกุสนาน (Enjoyable) 
สดใส, สวา่งไสว (Bright) 
เตะตา, ลานตา (Dazzling) 
สนกุสนาน, ร่ืนเริง (Merry) 
ร่ืนรมย์, เพลิดเพลิน (Amusing) 
ฟู่ ฟ่า (Flamboyant) 
ขีโ้อ,่ ชอบแสดงออก (Showy) 
เตม็ไปด้วยสีสนั (Colorful) 
ฉดูฉาด (Vivid) 
ดเูป็นเมืองร้อน (Tropical) 
อร่อย, ช่ืนใจ, จบัใจ (Delicious) 
ดเูป็นมติร (Friendly) 

12. น่ารัก, กระจุ๋มกระจ๋ิม (Pretty) ออ่นหวาน (Sweet) 
เบิกบาน, ผอ่งใส (Sunny) 
น่ารัก, น่าเอน็ด ู(Cute) 
เหมือนเดก็ ๆ, น่าเอน็ด ู(Childlike) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
13. เป็นธรรมชาติ (Natural) สภุาพ, นุ่มนวล (Gentle) 

ใกล้ชิด, เป็นสว่นตวั (Intimate) 
ใจคอกว้างขวาง, น่านบัถือ (Generous) 
พึงพอใจ (Pleasant) 
ชวนหวั, สบายๆ (Lighthearted) 
พกัอย่างสงบ (Restful) 
อิสระ, ตามใจอยาก, สบายๆ (Free) 
มีสขุภาพดี (Healthy) 
ราบร่ืน, เรียบ ๆ (Smooth) 
ดเูป็นของพืน้ถ่ิน (Domestic) 
เปิดเผย, ตรงไปตรงมา (Open) 
ออ่นๆ (Mild) 
ระลกึถึงความหลงั (Nostratic) 
หวานอมเปรีย้ว (Sweet-sour) 
สะอาด, บริสทุธ์ิ (Wholesome) 
ดมูีรสเปรีย้ว (Citrus) 
ดสูงบ, สบาย (Peaceful) 
ง่าย, กระจ่างชดั (Plain) 
สงบน่ิง, เยือกเย็น (Tranquil) 
สดใหม,่ สดช่ืน (Fresh) 
สะเทือนอารมณ์ (Emotional) 
แห้ง ๆ (Dry) 
นุ่มนวล, เบาๆ (Tender) 
มีวฒันธรรม (Cultured) 
ประณีต, บรรจง (Delicate) 
ดงึดดูและเรียบง่าย (Simple and Appealing) 
เก่ียวกบัน า้ (Aqueous) 
ชุ่มฉ ่า (Dewy) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย 
14. สะโอดสะอง, สวยแบบผู้ดี (Elegant) ดเูป็นผู้หญิง, ออ่นหวาน (Feminine) 

โก้, เพรียว, เฉ่ียว  (Sleek) 
สวยบริสทุธ์ิ (Pure and Elegant) 
เป็นมนัเงา (Polished) 
สวยสภุาพ (Gentle and Elegant) 
สง่างาม, นุ่มนวล เหมาะสม (Graceful) 
สงบ, ใจเย็น (Sedate) 
ดสูงูสง่, มีเกียรติ (Noble) 
ก าลงัเป็นท่ีนิยม (Fashioned) 
สละสลวย, ประณีต (Refined) 
มีเลห์่เหลี่ยม (Subtle) 
น่าหลงไหล (Interesting) 
ลกึลบั, น่าค้นหา (Mysterious) 
สงบเสง่ียม, เจียมตวั (Modest) 

15. เก๋, เท่, ทนัสมยัแบบวยัรุ่น (Chic) เงียบ, สงบ (Quiet) 
สงูสง่ทรงเกียรติ (Noble and Elegant) 
ดเูป็นญ่ีปุ่ น (Japanese) 
สขุมุนุ่มลกึ (Sober) 
เรียบหรู (Quiet and Elegant) 
มีท่า, มีสไตล์ (Stylish) 

 
 ทัง้นี ้บคุลกิภาพตา่ง ๆ ตามตารางข้างต้น สามารถเช่ือมโยงเป็นกลุม่สีตา่ง ๆ โดยจดัวาง
ตามโทนสี คือ โทนอุน่ (Warm) และโทนเยน็ (Cold) และตามความออ่น (Soft) และความแขง็ 
(Hard) ดงัภาพตอ่ไปนี ้



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 49 

 
ภาพท่ี 10 ภาพแสดงบคุลิกภาพตามน า้หนกัสีของชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) 

ท่ีมา : Color Image Scale - Kobayashi, Shigenobu (1925) 
 

 
ภาพท่ี 11 ภาพแสดงบคุลิกภาพตามกลุม่สีของชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) 

ท่ีมา : Color Image Scale - Kobayashi, Shigenobu (1925) 
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 สรุปได้วา่ ทฤษฎีบคุลิกภาพของชิเกโนบ ุโคบายาชิ ประกอบด้วยส่วนส าคญัของส่วน คือ 
ค า (Keyword) และ สี (Color) ซึ่งเป็นสิ่งท่ีช่วยสะท้อนให้ให้เห็นบุคลิกภาพของสิ่งต่าง ๆ ท่ี
หลากหลายได้ในเชิงประจักษ์ สามารถใช้ได้ทัง้การเป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์เพ่ือค้นหาแนวทาง และ
ตรวจสอบความถกูต้องไปในขณะเดียวกนั  
 เพ่ือให้สามารถแปลความหมายจากความเช่ือเร่ืองผีจากทุนวัฒนธรรมไทยทรงด าสู ่
อตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความเหมาะสมกบักลุ่มแมสทีจ ผู้ วิจยัจะน าทฤษฎีบคุลิกภาพของชิเกโนบ ุ
โคบายาชิมาใช้ในการตีความข้อมูลจากนามธรรมสู่รูปธรรม เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดในการสร้าง 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าตอ่ไป 
 
2.5 ทฤษฎีอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer 

Kapferer, (2008:171) ระบุว่าในโลกการแข่งขนัปัจจุบัน ตราสินค้าไม่ได้เป็นเพียงแค่ช่ือ 
แตเ่ป็นวิสยัทศัน์ท่ีเก่ียวข้องกับการจดัการผลิตภณัฑ์และบริการภายใต้ช่ือ ผู้บริโภคจึงไม่ได้มองแค่
ตราสินค้า แตต้่องมองในสว่นอตัลกัษณ์ของตราสินค้า (Brand Identity) เป็นแนวคิด ท่ีเป็นหนึ่งใน
เคร่ืองมือส าคญัของการจดัการตราสินค้าซึ่งการแขง่ขนัท่ีทนัสมยัของโลกวนันี ้

ทฤษฎี Brand Identity Prism ได้รับการแนะน าสู่วงการตลาดในปี 1996 ในหนังสือ 
Strategic Brand Management ของศาสตราจารย์ Jean-Noel Kapferer ทฤษฎีนีป้ระกอบด้วย 6 
องค์ประกอบซึ่งเป็นเคร่ืองมือส าคัญท่ีส่งผลต่อในการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า การพัฒนา 
อตัลักษณ์ตราสินค้าขึน้อยู่กับประสบการณ์ท่ีผ่านมาระหว่างผู้บริโภคกับตราสินค้าและจะเป็น
เคร่ืองบ่งชีว้า่ผู้บริโภครู้สกึอย่างไรกบัตราสินค้านัน้ โดย 6 องค์ประกอบดงักลา่ว ได้แก่ 

1. ด้านกายภาพ (Physique) เป็นส่วนท่ีเด่นชัดของตราสินค้า หรือส่วนท่ีแสดงให้เห็นว่า
ตราสินค้าเป็นสิ่งท่ีสามารถสมัผสัหรือรับรู้ได้ ด้วยภาพ ไอเดีย หรือความรู้สึก ถือเป็น
รากฐานส าคญัท่ีปรากฏตอ่สายตาผู้บริโภค เช่น ความบาง สนุทรียะด้านการออกแบบ 
ความมีระดบั มาตรฐานการบริการท่ียอดเย่ียม เป็นต้น 

2. ด้านบุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง บคุลิกภาพตราสินค้าซึ่งอาจเทียบเคียงได้กับ
บคุลิกภาพของผู้บริโภคหรือบคุคลท่ีผู้บริโภคอยากจะเป็น สามารถถ่ายทอดได้ผา่นการ
ใช้ค าพูด รูปประโยค ธีมสี การออกแบบลวดลาย หรือการเลือกบคุคลเพ่ือเป็นตวัแทน
ของตราสินค้า 

3. ด้านวฒันธรรม (Culture) หมายถึง ระบบของคณุคา่และแนวทางปฏิบัติเบือ้งต้นของ
แบรนด์ ซึ่งมักเกิดจากผลรวมของความเช่ือ (Beliefs) ค่านิยม (Value) และวัตถ ุ
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(Object) ตา่ง ๆ โดยเช่ือมโยงกบัถ่ินก าเนิดซึ่งช่วยสร้างความแตกตา่งให้กบัตราสินค้า 
เช่น คุณค่าของ Coca-Cola คือความเป็นอเมริกัน เป็นต้น โดยคุณค่านีจ้ าเป็นต้อง
สอดคล้องกบัประเทศท่ีเป็นต้นก าเนิดจริง 

4. ด้านความสมัพันธ์ระหว่างตวัสินค้ากับผู้บริโภค (Relation) หมายถึง จุดยืนของตรา
สินค้าในการสร้างความรู้สกึท่ีแตกต่างจากตราสินค้าอ่ืน ๆ โดยใช้จุดสมัผสัต่าง ๆ เป็น
เคร่ืองมือในการสร้างความสมัพันธ์กับผู้บริโภค ซึ่งเมื่อน าเสนอไปแล้วเกิดการจดจ า
และเกิดทัศนคติท่ีดีต่อตราสินค้าในทางใดทางหนึ่งชดัเจน เช่น Lexus ให้บริการด้วย
พรมแดงเพ่ือสร้างความสัมพันธ์ท่ีแตกต่างกว่าคู่แข่งอย่าง BMW เป็นการสร้าง
ความสมัพนัธ์ด้วยการบริการมากกวา่ผลิตภณัฑ์ 

5. ด้านการสะท้อน (Reflection) เป็นความสามารถในการสะท้อนตัวตนของผู้ ใช้ตรา
สินค้าทัง้ในด้านอายุ บุคลิกภาพ หรือสไตล์ อนัเป็นผลมาจากการท่ีผู้บริโภครับรู้ถึง
ลกัษณะและภาพลกัษณ์ตนท่ีสอดคล้องกับสิ่งท่ีตราสินค้าสื่อสารออกไปในสื่อหรือใน
ผลิตภัณฑ์ เช่น Coca Cola ซึ่งมีกลุ่มเป้าหมายเป็นวยัรุ่นอายุ 15-18 ปี และมักจะ 
โปรโมทคณุคา่ด้านความเป็นนกักีฬา ความสนกุสนาน และมิตรภาพ  

6. ด้านการแสดงตัวตนตัวเอง (Self-image) หมายถึง ภาพท่ีผู้บริโภคมองตัวเองหรือ
ต้องการให้คนอ่ืนเข้าใจวา่ตวัเองเป็นเชน่นัน้ เมื่อใช้ผลิตภณัฑ์ของตราสินค้า เช่น ผู้สวม
ใส่สินค้าของลาคอร์ส (Lacoste) มกัจะชอบให้คนอ่ืนคิดว่าตนเป็นเหมือนสมาชิกของ
สปอร์ตคลบั เป็นต้น  

โดยองค์ประกอบเหล่านี ้จะส่งผลกระทบก็ต่อเมื่อตราสินค้ามีการส่ือสารกับผู้บริโภค ซึ่ง
ตราสินค้าจ าเป็นจะต้องพิจารณาอย่างจริงจังในการประสานองค์ประกอบทุกด้านเพ่ือให้เกิด
ประโยชน์สงูสดุ เพ่ือแสดงให้เห็นวา่อตัลกัษณ์ตราสินค้ามีหกแง่มมุท่ีสอดคล้องกนั Kapferer จึงได้
สร้างรูปแบบโครงสร้างปริซึมหกเหลี่ยม มีรายละเอียดดงัภาพ 
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ภาพท่ี 12 โครงสร้างปริซึมหกเหลี่ยมแสดงแง่มมุตา่ง ๆ ของอตัลกัษณ์ตราสนิค้า 
ท่ีมา : Comindwork Weekly (2018: Online) 

 
  โครงสร้างปริซึมหกเหลีย่มของอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีดีและแขง็แรงควรประกอบด้วย
ลกัษณะส าคญั ดงันี ้

1. ในแตล่ะมมุให้ใช้ค าเพียง 3-4 ค าเท่านัน้ 
2. แตล่ะค าต้องไมซ่ า้กบัค าท่ีอยู่ในมมุอ่ืน ๆ 
3. ทกุค าท่ีเลือกใช้ควรมีความชดัเจน ไมก่ ากวม เพราะอตัลกัษณ์คือสิ่งท่ีท าให้ตราสินค้า

มีความแตกตา่ง จึงต้องมีความชดัเจนในตวัเอง 
4. ปริซึมสามารถเติมได้ด้วยภาพซึ่งช่วยให้ตราสินค้าสามารถแสดงออกถึงทศันคตท่ีิ

ชดัเจน เข้าใจง่าย 
5. ผู้บริโภคจะไมท่ราบถึงกลยทุธ์ท่ีตราสินค้าเขียน แตจ่ะสามารถรับรู้ได้ด้วย

ประสบการณ์ท่ีตราสินค้าสร้างขึน้ ด้วยการมีปฏิสมัพนัธ์ตอ่กนัหรือในสถานท่ีท่ีจดัไว้ 
สิ่งท่ีใช้แสดงออกถึงอตัลกัษณ์จึงควรสื่อได้ถึงจิตวิญญาณ รูปร่าง รูปทรง ท่ีจะสร้าง
ความแตกตา่งได้อย่างเป็นรูปธรรม  

นอกจากนี ้ปริซึมยงัมีสไตล์และธีมของนกัการตลาด หรือ ผู้สง่สาร (Sender) ในด้านหนึ่ง 
สว่นอีกด้านหนึ่งเป็นการรับสารของลกูค้าหรือผู้รับ (Recipient) และสว่นท่ีเหลืออยู่ตรงกลาง คือ 
ระดบัของกิจกรรมท่ีเกิดขึน้ทัง้ภายใน (Internalisation) และภายนอก (Externalisation) เมื่อหมนุ
ปริซึมนีข้ึน้ทวนเขม็นาฬิกา ปริซึมนีจ้ะบรูณาการสูพี่ระมิด ดงันี ้
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ภาพท่ี 13 ภาพโครงสร้างปริซึมหกเหลีย่มของอตัลกัษณ์ตราสินค้าและพีระมิด 3 ระดบั 
ท่ีมา : www.van-haaften.nl 

 

 
ภาพท่ี 14 ภาพพีระมิด 3 ระดบัของอตัลกัษณ์ตราสินค้า 

ท่ีมา : www.wisdomjobs.com 
 

 พีระมิดแบ่งออกเป็น 3 สว่น ได้แก่ 
1. ส่วนบนสุด คือ Brand Kernel / Genetic Code ซึ่งเป็นส่วนท่ีแสดงสุดยอดแก่นแท้

หรือหวัใจหลกัของตราสินค้า สว่นนีไ้มส่ามารถเปลี่ยนแปลงได้  
2. ส่วนกลาง คื อ  Brand Style เป็ นส่วน ท่ีแสดงบุคลิ กภาพตราสิน ค้า  (Brand 

Personality) ซึ่งสะท้อนออกมาจาก Brand Kenel หรือแก่นของตราสินค้า เป็นสว่นท่ี
เช่ือมโยงกบัการส่ือความหมายในการส่ือสาร เป็นสิ่งท่ีตราสินค้าพูดและภาพท่ีใช้สื่อ 
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ผา่นสไตล์ในการเขียนของตราสินค้า เพ่ือสื่อวา่อธิบายนยัส าคญัของตราสินค้าวา่ เขา
หรือเธอมีลกัษณะอย่างไร โดยสไตล์นีจ้ะทิง้ร่องรอยและสร้างการเป็นท่ีจดจ าในใจของ
ผู้บริโภค 

3. ส่วนล่าง คือ Brand Theme / Action / Product เป็นส่วนท่ีบอกสิ่งท่ีตราสินค้าจะ
กระท าหรือแสดงออกเพ่ือสะท้อนถึงบุคลิกภาพและแก่นแท้ของตราสินค้า เป็นส่วน
ของแนวคิดด้านการสื่อสารกบัผู้บริโภค และต าแหน่งของผลิตภณัฑ์ในตลาด  

  ในการสร้างตราสินค้าท่ีประสบความส าเร็จ การเช่ือมโยงภาพท่ีลื่นไหลสูใ่จของผู้บริโภค
ถือเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นอย่างย่ิง เหลี่ยมทัง้หกของปริซึมและสามระดบัของพีระมิดต้องเช่ือมโยงเข้ากับ
แก่นของตราสินค้า ทันทีท่ีการสื่อสารทัง้หมดถูกเผยแพร่ออกไปก็จะสร้างความประทับใจให้กับ
ผู้บริโภคกลุม่เป้าหมายได้ในทนัที  
 สรุปได้วา่ ทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer มีองค์ประกอบท่ีส าคญั
ครบถ้วนส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บริการ ประสบการณ์ จนถึงการสื่อสารทัง้ภายในและ
ภายนอกแบรนด์อย่างมีประสิทธิภาพ ทัง้ยังมีองค์ประกอบท่ีสอดคล้องในเร่ืองการสะท้อน
บคุลิกภาพทัง้จากแบรนด์และการส่งมอบสู่กลุ่มเป้าหมาย เป็นแนวทางท่ีน่าสนใจส าหรับการต่อ
ยอดสู่การสร้างแบรนด์อย่างสมบูรณ์เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีตรงต่อความต้องการของ
กลุม่เป้าหมายได้อย่างดีย่ิง 
 
2.6 ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ (Masstige) 

2.6.1 ลักษณะเฉพาะของผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ (Masstige) 
 Kapfere and Bastien (2009: 117-118) ผู้ บ ริโภคแมสทีจก าเนิดขึน้ตัง้แต่ปี  2001ท่ี
สอดคล้องกับกลุ่มคนชัน้กลางผู้สนใจในสินค้าหรูหรา ( luxury) ท่ีมีราคาพอเข้าถึงได้ มีความ
ต้องการในสินค้าท่ีมีคณุภาพและภาพลักษณ์ยอมรับได้ในราคาท่ีมีต้นทุนต ่าหรือราคาไม่แพง
จนเกินไป โดยผู้ประกอบการจะมีการพัฒนาสินค้าของพวกเขา มีช่วงกว้างย่อย ๆ ของราคาและ
ตราสินค้าปรับให้เข้ากบัลกูค้าและความต้องการ 

Carr and Newell (2014: 31-32) อธิบายกลุม่คนแมสทีจเป็นกลุม่คนผู้บริโภคขนาดใหญ่ 
หรือมหาชน ผู้มีขอบเขตการบริโภคกว้างตัง้แต่สงูสดุ เช่น สินค้าหรูหราราคาแพง ไปจนถึงสินค้า
ราคาต ่าลงมาตามงบประมาณของตน ในในระดบัของสินค้าท่ีมีคณุภาพแตย่งัอยู่เหนือราคาต ่า ซึ่ง
กลุ่มคนแมสทีจเป็นกลุ่มผู้บริโภคผู้ยึดติดอยู่กับภาพลักษณ์ และบุคลิกภาพของตราสินค้า ท่ี
ตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์หรือสินค้าจากความหรูหราภายใต้งบประมาณ เป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีความ
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ฉลาดในการเลือกซือ้สินค้าท่ีมีการผสมของสินค้าหรูราคาแพงและราคาถูกได้อย่างลงตวัและมี
เอกลกัษณ์ ดงันัน้ กลุม่คนแมสทีจได้กลายเป็นโอกาสส าหรับผู้ประกอบการเพ่ือก าหนดเป้าหมาย
ตลาดส าหรับการสร้างรายได้ของผู้ประกอบการ 

จากข้อมลูการวิเคราะห์ของ Economic Intelligence Center (EIC) ธนาคารไทยพานิชย์ 
เมื่อปี พ.ศ. 2556 พบวา่ ประชากรไทยซึ่งมีรายได้ระดบักลางและสงูจะมีจ านวนเพ่ิมขึน้เร่ือย ๆ  โดย
ในปีพ.ศ. 2537 มีประชากรกลุ่มนีอ้ยู่ท่ีประมาณ 11% แต่ในปี พ.ศ. 2550 พบว่าเพ่ิมเป็น 18% 
และเมื่อคาดการณ์ไปในอนาคตมองว่า ปีพ.ศ. 2563 จะมีกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี ้มากถึง 41% กลุ่ม
แมสทีจในประเทศไทยมีอาย ุ26 - 30 ปี จ านวนชายและหญิงเท่าๆ กนั สว่นใหญ่เป็นโสดถึง 44% 
โดย 50% ยงัอยู่กบัครอบครัว มี 28% อยู่คนเดียว ระดบัการศกึษาจบระดบัปริญญาตรี 76% สว่น
ใหญ่มักจะหาความรู้เพ่ิมเติมทัง้ในด้าน ไอที ธุรกิจ ท าอาหารและภาษา โดยประกอบอาชีพ
พนักงานขาย/การตลาด 23% เจ้าของธุรกิจ 21% วิศวกรและสถาปนิก 11% คนกลุ่มนีม้ีรายได้
เฉล่ียต่อเดือน 40,000 บาท ในจ านวนนี ้21% ท่ีมีรายได้เสริมเฉลี่ย 13,000 บาทตอ่เดือน จากการ
ขายตรง ขายสินค้าออนไลน์ สอนหนังสือ ก าไรจากการลงทุนและค่าเช่าอสังหาริมทรัพ ย์ 
นอกจากนีย้งัมีผลจากการตอบแบบสอบถามซึ่งพบวา่ในรายได้ 100% ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจจะใช้
จ่ายถึง 70% ทัง้น าไปช าระหนี ้ใช้จ่ายเพ่ือตัวเองและครอบครัว ส่วน 30% คือการออมและการ
ลงทุน ซึ่งการใช้จ่ายถึง 70% นัน้หมายถึง ถ้ามีรายได้ 4 หมื่นบาท จะใช้จ่ายถึง 28,000 ต่อคน/
เดือน และผลส ารวจยังระบุอีกว่ากลุ่มผู้มีรายได้ระดับกลางและสูงในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลมีสงูถึง 2 ล้านคน ถ้า 1 ใน 4 นัน้เป็นผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ เท่ากับจะมีการใช้จ่ายสงูถึง 
14,000 ล้านบาทตอ่เดือน โดยกลุม่แมสทีจให้ความสนใจในการซือ้สินค้าตามห้างสรรพสินค้าเป็น
อนัดบัแรก รองลงมาได้แก่คอมมนิูตีม้อลล์และไฮเปอร์มาร์เก็ตตามล าดบั และสินค้าแฟชั่น คือ ส่ิง
ท่ีเลือกซือ้เป็นอนัดบัแรกๆ เพราะมองว่าสามารถบ่งบอกตวัตนได้ (88%) แสดงออกถึงสถานะทาง
สงัคม (80%) โดยการเลือกใช้สินค้าจะเลือกจากคุณภาพและคณุสมบัติ ก่อนราคา เน่ืองจากให้
ความส าคญักบัเร่ืองหน้าตา เพราะช่วยสร้างความมัน่ใจเมื่อต้องพบปะผู้คนได้ดี1 

                                                             
1 ถอดรหสัลกูค้ากลุม่ใหม่ “แมสทีจ” พลงัซือ้ คนชัน้กลาง (ตอนที่ 1) http://positioningmag.com/55864 
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ภาพท่ี 15 แสดงรายได้สว่นบคุคลตอ่เดือนของกลุม่เป้าหมายแมสทีจ 
ท่ีมา : http://positioningmag.com/55864 

 
จากการวิจัยของนักศึกษาปริญญาโท วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล 2 ได้

สอบถามการสนทนากลุ่ม และสมัภาษณ์เชิงลึก เป็นหญิงและชายท่ีรายได้สองหมื่นถึงแปดหมื่น 
อยู่กรุงเทพฯ และปริมณฑล ชอบความหรูหรา ซือ้สินค้าพรีเมียม ในราคาจับต้องได้ และการวิจัย
เชิงปริมาณ 407 ชดุ พบวา่แบรนด์สินค้าแฟชัน่ท่ีกลุม่แมสทีจให้ความสนใจ มีดงัตอ่ไปนี ้

 
ตารางท่ี 8 แบรนด์สินค้าแฟชัน่ท่ีกลุม่แมสทีจให้ความสนใจ 

ประเภท
สินค้า 

กลุ่มผู้ชาย กลุ่มผู้หญิง 

เคร่ืองส าอาง 

  
เสือ้ผ้า 

  
                                                             
2 เปิดโผ แบรนด์ในใจ “คนชัน้กลางยุคใหม่ (แมสทีจ)” (ตอน2 ) 
http://www.positioningmag.com/magazine/details.aspx?id=95684 
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ประเภท
สินค้า 

กลุ่มผู้ชาย กลุ่มผู้หญิง 

รองเท้า 

  
นาฬิกา 

  
 

ในการส ารวจดงักลา่ว ยงัแบ่งผู้บริโภคกลุม่แมสทีจออกเป็น 4 กลุม่ ได้แก่ 
1. Simple seeker ซึ่งมีอยู่ 27% กลุ่มนีเ้ป็นกลุ่มคนท่ีมองหาความเรียบง่าย และชีวิต

สบายๆ โดยมีความสขุกบัสิ่งท่ีเป็นอยู่ในปัจจบุัน มองวนันีม้ากกว่าอนาคต คล้อยตามกระแสบ้าง 
แตไ่ม่มากนกั ต้องการอยู่อย่างสบายและไม่ได้ต้องการการยอมรับจากคนรอบข้างมากนัก การซือ้
สินค้าจึงมองท่ีความจ าเป็นในการใช้งานเป็นหลกั กลยทุธ์ในการเข้าหาคนกลุ่มนี ้คือ สร้างโอกาส
ในการใช้สินค้าให้เห็นและให้เหตผุลในการซือ้ มอบโปรโมชัน่ท่ีสามารถใช้ได้ทนัที  

2. Native Choosy กลุ่มนีม้ีอยู่ 26% มีความน่าสนใจตรงท่ีนิยมบริโภคของในประเทศ 
และมองหาความคุ้มค่า ซือ้สินค้าไทย แต่ไม่ใช่ของโอทอป แต่เป็นสินค้าไทยท่ีโก้เก๋ โดยมองว่า
สินค้าตา่งประเทศคอ่นข้างแพงจนเกินไป ไมส่ามารถซือ้ได้ รวมถึงคณุภาพก็อาจไมด่ีเท่าสินค้าของ
ไทย กลุม่นีเ้มื่อซือ้สินค้าแล้วจะมีความจงรักภกัดี มีการซือ้ซ า้และชอบบอกตอ่ หากซือ้สินค้าราคา
แพง ก็ต้องมัน่ใจว่าคุ้มค่าตอ่ราคาท่ีจ่ายไป ซึ่งหากจบัลกูค้ากลุม่นีไ้ด้ จะสร้างความจงรักภกัดีใน
ระยะยาว กลุม่นีส้นใจเร่ืองโชคลางและการเสี่ยงดวงสามารถขยายผลในเร่ืองโปรโมชัน่ได้ สว่นการ
โฆษณาต้องสื่อสารชัดเจน คุณภาพเหมาะสมกับราคา สามารถท่ีจะสร้างความคุ้มค่าให้เกิดได้ 
โดยอาจให้ตวัอย่างสินค้าไปใช้ ท าประกันสินค้าท่ีชดัเจนและเง่ือนไขไม่ยุ่งยากมากนัก และต้องมี
บริการท่ีดี พนกังานจ าลกูค้าได้ มีความเป็นกนัเอง 

3. Material Crazy ซึ่งมีอยู่ 24% กลุ่มนีช้อบความหรูหรา ฟู่ ฟ่า และตามกระแส ซือ้ของ
แบรนด์เนมและเกาะติดแฟชั่น ต้องมีส่ิงของทันสมยัไว้ครอบครองทันที ต้องการเป็นท่ียอมรับของ
คนรอบข้าง มกัเปรียบเทียบความทดัเทียมในการใช้สินค้ากบัคนอ่ืน ๆ ถ้าช่ืนชมใครก็มกัใช้แบรนด์
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เดียวกับคนนัน้ แบรนด์จึงควรเลือกในพรีเซนเตอร์ท่ีอยู่ในกระแสเป็นหลกั กลุ่มนีค้อ่นข้างเบ่ือง่าย
เพราะชอบตามกระแสและเทรนด์ใหม่ๆ  ตลอดเวลา ให้ความส าคญักบัการออกแบบและรูปลกัษณ์
ภายนอกมาก การจดัโปรโมชัน่ควรเน้นการมอบสิทธิพิเศษตา่ง ๆ เช่น ท่ีจอดรถโซนพิเศษ หรือท่ีนั่ง
พิเศษในโรงภาพยนตร์เป็นต้น 

4. Perfect Savvy ซึ่งมีอยู่ 23% โดยกลุม่นีม้องภาพลกัษณ์เป็นสิ่งส าคญั ทกุอย่างจึงต้อง
ดดูีทุกระเบียดนิว้ เป็นคนช่างคิดและมีการวางแผนชีวิต ให้ความส าคัญกับการศึกษา มองว่า
การศกึษา จะท าให้การพฒันาตวัเองได้เพ่ิมขึน้ ให้ความส าคญักบัคณุภาพชีวิต สนใจสขุภาพ และ
คณุภาพของสินค้า จะไม่ซือ้สินค้าท่ีคุณภาพต ่า บริการหลงัการขายต้องดี แม้ซือ้สินค้าไปแล้วก็
ต้องดแูลตอ่เน่ือง และไมช่อบอะไรท่ีซบัซ้อน 

ทัง้นี ้รายงานการส ารวจดงักล่าว ยังได้สรุปกลยุทธ์ในการท าการตลาดกับผู้บริโภคกลุ่ม
แมสทีจไว้ โดยใช้ตวัย่อวา่ ENVY มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

E-Emotional คือ การสร้างอารมณ์ให้กับสินค้า เพ่ือเย้ายวนหรือดึงดูดให้ผู้บริโภคกลุ่ม
แมสทีจ ซือ้สินค้าหรือบริการ ด้วยการสร้างบรรยากาศของร้าน ด้วยแนวคิดเร่ืองสี การออกแบบ 
บรรยากาศการจัดวาง รสชาติอาหารท่ีมีเอกลกัษณ์ ร้านอ่ืนเลียนแบบไม่ได้ ใช้กลิ่นเย้ายวน สร้าง
อารมณ์ในสินค้า อย่าง ใช้เสียงท่ีเป็นเอกลกัษณ์ เช่น เสียงเพลง และเสียงพนกังานทักทาย เพ่ือให้
เกิดการรับรู้เอกลกัษณ์ของร้าน เป็นต้น 

N- Uniqueness คือ การสร้างเอกลกัษณ์เฉพาะของแบรนด์ ผู้บริโภคกลุม่แมสทีจต้องการ
ความเป็นเอกลกัษณ์ ไมเ่ช่นนัน้จะไมไ่ด้รับความสนใจจากผู้บริโภคกลุม่นีเ้ลย 

V- Value Added คือ การสร้างมลูค่าเพ่ิมให้สินค้า เช่น รองเท้าฟลิบฟลอบ (flip flop) ซึ่ง
เป็นรองเท้าเพ่ือสุขภาพ แต่มีการออกแบบให้มีความเป็นแฟชั่นเพ่ิมขึน้ กลายเป็นรองเท้าเพ่ือ
สขุภาพท่ีมีมีการออกแบบสวยงามน่าสวมใส ่ซึ่งการสร้างมลูคา่เพ่ิมไมไ่ด้เพียงการใส่นวตักรรมให้
สินค้าเท่านัน้ แตร่วมถึงการสร้างเร่ืองราวหรือต านานเลา่ขานในแบรนด์ด้วย 

Y- Younger คือภาพลกัษณ์ของแบรนด์ต้องดอูอ่นเยาว์อยู่เสมอ เพราะผู้บริโภคกลุม่แมส
ทีจจะไม่ยอมแก่ จึงต้องปรับแบรนด์ให้อยู่ในตลาดได้นาน ๆ หรือปรับให้มีแบรนด์ลกู เพ่ือให้มี
ความสดใหมอ่ยู่ตลอดเวลา เป็นต้น 

สยามล จนัทรนิยม ผู้บริหารกลุม่การตลาด บริษัท ชิค รีพบับลิค จ ากดั กล่าววา่ ผู้บริโภค
กลุ่มแมสทีจใช้ทัง้เหตผุลและอารมณ์ในการตดัสินใจซือ้ พวกเขาจึงให้ความส าคญักบั การดีไซน์ 
ความตา่งของวสัด ุคณุภาพสินค้า ลกูค้าต้องรู้สึกแปลกใหม่ ตื่นเต้นกับเฟอร์นิเจอร์ท่ีไม่เคยเห็นท่ี
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อ่ืน แตด่ดูี ท่ีส าคญัคือราคาจบัต้องได้ เน้นเร่ืองไลฟ์สไตล์ท่ีชดัเจน ชอบสินค้าท่ีแตกต่าง ไมใ่ช่ของ
ถกู แตต้่องเป็นของท่ีคุ้มคา่ คุ้มราคา 

สว่น สมเกียรติ ไชยศภุรากลุ ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัทรีบอนซ์ (ประเทศไทย) จ ากดั 
กล่าวว่า ผู้ บริโภคกลุ่มนีใ้ห้ความส าคัญกับคุณภาพมาท่ีหนึ่ง เพราะเป็นลูกค้าท่ีเลือ กยาก
พอสมควร สอง บริการต้องดี และ สาม ต้องตอบได้วา่สินค้าหรือบริการของเราสะท้อนตวัตนของ
เขาได้หรือไม ่เพราะลกูค้ากลุม่นีไ้มส่นใจสิ่งท่ีไมใ่ช่ตวัตนของเขา 

จากข้อมลูข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า ผู้บริโภคกลุม่แมสทีจ มีลกัษณะเฉพาะคือ เป็นกลุ่ม
ชนชัน้กลางท่ีมีรายได้ปานกลางค่อนสงู ยึดติดกบัภาพลกัษณ์ และบคุลิกภาพของตราสินค้าท่ีตรง
กับตัวตน บุคลิกหรืออุปนิสัยส่วนตัวของตน มีความฉลาดในการเลือกซือ้ ต้องการสินค้าท่ีมี
คณุภาพเหมาะสมกบัราคา มีความแตกตา่งจากท้องตลาด แปลกใหม่ มีเอกลกัษณ์เฉพาะ และให้
ความรู้สึกสดใหม่ตลอดเวลา รวมถึงต้องการบริการท่ีดี สะท้อนไลฟ์สไตล์ท่ีชัดเจนของตน โดย
ผู้ วิจยัจะน าบคุลิกภาพดงักลา่วนีม้าใช้อ้างอิงในการก าหนดกลุม่เป้าหมายของตราสินค้าตอ่ไป 

2.6.2 ตราสินค้าประเภทแมสทีจ (Masstige Brand) 
Carr and Newell (2014: 31-32) อธิบายถึงตราสินค้าประเภทแมสทีจ (Masstige band)  

วา่เป็นสินค้าหรูหราท่ีผลิตจ านวนมาก (Mass Prestige) ท าให้มีราคาลดต ่าลงเรียกได้วา่ราคาต ่า
ท่ีสดุของกลุ่มสินค้าหรูหรา เมื่อเทียบราคากบัสินค้าท่ีหรูหราแล้วตราสินค้าประเภทแมสทีจมีราคา
ระดบัราคากลางๆ จนผู้บริโภคส่วนใหญ่สามารถซือ้ได้ แตย่ังเป็นตราสินค้าท่ีผู้บริโภคยงัมัน่ใจใน
ภาพลกัษณ์ และบคุลิกภาพของตราสินค้านัน้อยู่ โดยยกตวัอย่าง ครีมทาผิวของตราสินค้า Origin 
ท่ีถือวา่เป็นสินค้าประเภทแมสทีจ ราคาในระดบักลาง อยู่ระหวา่งครีมทาผิวของตราสินค้า La Mer 
ท่ีราคาสงูมากเพราะเป็นสินค้าหรูหรา และตราสินค้า Olay's ท่ีมีราคาทั่วไปในท้องตลาด โดยให้
แนวคิดการแข่งขนัการตลาดแก่ตราสินค้าประเภทแมสทีจ โดยเพ่ิมสร้างแรงดึงดดูแก่ผู้บริโภคใน
การบรรจภุณัฑ์ท่ีโดดเดน่เพ่ือชนะสินค้าสินค้าหรูหราท่ีราคาแพงเกินเอือ้ม  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 60 

 
 

ภาพท่ี 16 เปรียบเทียบระหวา่งสินค้ากลุม่ Masstige กบั 
กลุม่สินค้าอ่ืน ๆ ในด้านราคาและคณุประโยชน์ 

ท่ีมา : "The Concept of Luxury Brands" by Klaus Heine, www.conceptofluxurybrands.com 
 

ในด้านความหมายเชิงการตลาด Folson (2005: 202) อธิบายศัพท์ทางการตลาดว่า 
ตลาดสินค้าประเภทแมสทีจ จดัอยู่ในหมวดสินค้าท่ีรวมกนัระหว่างตลาดสินค้าหรูหรา (Prestige) 
และตลาดปริมาณมาก (Mass) โดยมีข้อได้เปรียบจากคุณภาพสินค้าท่ีเทียบเคียงได้กับสินค้า
หรูหรา แตร่าคาสินค้าท่ีปรากฎใน สินค้าประเภทแมสทีจ มีราคาต ่ากวา่สินค้าประเภทหรูหรา หรือ
มีราคากลางในท้องตลาด ถือวา่เป็นกลุม่สินค้าใหมท่ี่มีศกัยภาพในตลาด 

อาจกลา่วได้วา่ตราสินค้าประเภทแมสทีจ  เป็นการปรับตวัเพ่ือผลทางกลยุทธ์การจัดการ
สินค้าประเภทหรูหรา โดย Brun and Castelli (2008: 16-39) ได้เสนอแนวคิดวา่ตราสินค้าหรูหรา
ทนัสมยัควรปรับให้มีความหลากหลายของผลิตภณัฑ์เพ่ือสอดคล้องกบัอปุทานท่ีหลากหลาย และ
กว้างครอบคลมุ ของผู้บริโภคท่ีมีความแตกต่างกนั เช่น ผลิตเสือ้ผ้าส าเร็จรูป เสือ้ผ้าท าตามสัง่ของ
ลกูค้า และอปุกรณ์เสริมต่าง ๆ โดยจุดเด่นในการเพ่ิมจ านวน (Mass) ในหลกัการมวลตลาด ซึ่ง
สอดคล้องกบัการศึกษาของ Truong และ คณะ(Truong et al., 2009: 375-382) ท่ีแสดงให้เห็นว่า 
การเกิดของตราสินค้าแมสทีจเป็นการวางต าแหน่งใหมข่องตราสินค้าหรูหรา (New Luxury Brand 
Positioning)  โดยให้ นิยามตราสินค้าเมทีจ ว่าเป็นตราสินค้าหรูหราท่ีสามารถเข้าถึงได้ 
(Accessible luxury) 
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ภาพท่ี 17 คณุสมบตัิของตราสินค้ากลุม่ Masstige เมื่อเทียบกบัตราสนิค้าอ่ืน ๆ 
ท่ีมา : https://fashionthoughtsweb.wordpress.com/2016/12/26/ 

what-do-we-know-about-masstige 

หลกัทัว่ไปของแบรนด์ท่ีน าเสนอสินค้า Masstige มีอยู่ 2 ข้อ ได้แก่ สินค้านัน้ต้องถกูจดัอยู่
ในประเภทสินค้าหรูหราฟุ่ มเฟือยหรือคณุภาพสงู และราคาสินค้าจะถกูวางอยู่ในช่วงระหวา่งแบ
รนด์ระดบักลางและแบรนด์หรูหราของตลาดนัน้ ๆ3 แตจ่ะมีความแตกตา่งจากแบรนด์สินค้าหรูหรา
แบบเดิม ตรงท่ีให้ความรู้สกึหรูหราแตร่าคาสามารถเข้าถึงได้ส าหรับคนสว่นใหญ่ มีหลายแบรนด์
จากตา่งประเทศ ซึ่งเป็นท่ีนิยมอย่างมากในปัจจบุนั เช่น ZARA, TOP SHOP, TOP MAN ผู้บริโภค
ปัจจุบัน ก็มีการแบ่งกลุ่มออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือ กลุ่มตลาดล่าง (Masstige) ท่ีเน้นราคาถูก 
คณุภาพดีรูปแบบลอกเลียนจากสินค้าราคาแพง ท าให้ดหูรูหราขึน้ หรือมีช่ือของนกัออกแบบระดบั
แนวหน้าเป็นการช่วยประกนัคณุภาพ อีกกลุม่ผู้บริโภค คือ กลุม่คนชัน้กลางท่ีพยายามจะหลีกเลี่ยง
ตลาดสินค้าของชนชัน้ล่างไปซือ้สินค้าหรูหราระดบัสงู เช่น Prada, Dior, Gucci, Burberry โดยมี
แนวคิดว่าหากเพ่ิมเงินอีกเล็กน้อย ก็สามารถซื อ้สินค้าหรูหราของแท้ได้แล้ว ให้ทัง้ความหรูหรา 
ยกระดบัภาพลกัษณ์และปลอดภยัจากของปลอม  
 

                                                             
3 แปลงสนิค้าหรู สูใ่จผู้บริโภคตลาดแมส 3 กรกฎาคม 2555 http://www.bangkokbiznews.com/blog/detail/459512 
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ภาพท่ี 18 เปรียบเทียบบคุลิกภาพตราสินค้าระหวา่งกลุม่ Masstige กบักลุม่สินค้าอ่ืน ๆ  
ท่ีมา : "The Concept of Luxury Brands" by Klaus Heine, www.conceptofluxurybrands.com 

 
นอกจากนี ้Truong และ คณะ (Truong   et al., 2009: 375-382) เสนอแนะวา่ ตราสินค้า

ประเภทแมสทีจ เป็นค าท่ีใช้อธิบายการเป็นพันธมิตรระหว่างตราสินค้าหรูหราท่ีมี ช่ือเสียง 
(prestigious luxury brand) และเป็นตราสินค้าท่ีมีผู้ นิยมบริโภค (consumer brand) ได้แก่ ตรา
สินค้า H&M ตราสินค้า Karl Lagerfeld ตราสินค้า Coca-Cola ตราสินค้า Sephora ตราสินค้า 
Bath and Body Works ตราสินค้า Mossimo และ ตราสินค้า Target  ล้วนเป็นท่ีรู้จักกันดี ตรา
สินค้าประเภทแมสทีจ ได้รับความสนใจในปัจจุบันมาก เน่ืองด้วยเป็นการวางกลยุทธ์การวาง
ต าแหน่งกลุ่มตราสินค้าหรูหราใหม่ (New luxury brand positioning strategies) ท่ีเอาสินค้าหรู 
ราคาท่ีเหมาะสม มาดึงดดูกลุม่ผู้บริโภคชนชัน้กลาง (Truong, McColl and Kitchen, 2009: 375-
382) โดยหลกัปฏิบตัิทัว่ไปในการตลาดส าหรับตราสินค้าประเภทแมสทีจ (Masstige band)   พบ
ในประเภทสินค้าหลายอย่างร่วมกัน (Co- band)  เช่น เคร่ืองส าอางและแฟชั่น ปัจจบุันเราจะพบ
รูปแบบการตลาดของตราสินค้าประเภทแมสทีจ ท่ีมีการเข้ามาจับมือกับตราสินค้าหรูหราท่ีมี
ช่ือเสียง ท่ีอยู่ในรูปแบบไมไ่ด้เป็นคู่แขง่การตลาดเดียวกัน แตท่ัง้สองแบบตราสินค้ามีการสร้างการ
รับรู้ได้มากขึน้ อาจมีการวางขายในสถานท่ีร่วมกัน หรือมีการใช้ทรัพยากรอ่ืน ๆ ร่วมกนั เช่น มีการ
ใช้โลโก้ หรือออกแบบร่วมกนัเฉพาะกิจ ซึ่งดึงดดูความสนใจ และความต้องการของผู้บริโภคมาก
ขึน้ จนสามารถขยายฐานการตลาดของตราสินค้าและส่งเสริมการขายของตราสินค้าทัง้คู่ เรียก 
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“Co-branding” หรือ“Dual Branding” เช่น ตราสินค้าเสือ้ผ้าเอชแอนด์เอ็ม (H& M) ท่ีเป็นตรา
สินค้าประเภทแมสทีจ กับบัลแมง (Balmain) ตราสินค้าเสือ้ผ้าประเภทสินค้าหรู   (Truong, 
McColl and Kitchen, 2009: 375-382) การท่ีแบรนด์แฟชั่นชัน้สงูร่วมมือกบัแบรนด์แมสยอดนิยม 
เช่น Roberto Cavalli,  Marni, Lanvin หรือ Karl Lagerfeld ออกแบบสินค้าให้ ถือได้ว่าเป็นการ
ยกระดบัแบรนด์ให้กบั H&M แต ่H&M เข้าใจจดุส าคญัท่ีเก่ียวกบัผู้บริโภคดีวา่ ผู้บริโภคในปัจจบุัน
ต้องการความคุ้มคา่ ต้องการมากกว่าราคาท่ีจ่ายไป โดยเฉพาะลกูค้าระดบัลา่งมีเงินน้อย ต้องการ
ความทนัสมยัอยู่ในกระแส ต้องการใสเ่สือ้ผ้าดีไซเนอร์ระดบัโลกท่ีออกแบบโดยตรงให้พวกเขาและ
ผลตอบรับก็สามารถบ่งชีว้่าทฤษฎีท่ีเรียกว่า Masstige ประสบความส าเร็จเกินคาดส าหรับตรา
สินค้าลกัษณะนี ้4 

 

 
 

ภาพท่ี 19 ผลงานออกแบบท่ีเกิดจากการร่วมมือกนัของตราสินค้าเสือ้ผ้าเอชแอนด์เอม็และบลัแมง 
ท่ีมา : http://www.keepup.gr 

 

                                                             
4 แปลงสนิค้าหรู สูใ่จผู้บริโภคตลาดแมส 3 กรกฎาคม 2555 http://www.bangkokbiznews.com/blog/detail/459512 
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ภาพท่ี 20 ผลงานออกแบบจากการร่วมมือกนัของตราสนิค้าเสือ้ผ้าเอชแอนดเ์อม็ 
และคาร์ล ลาเกอร์เฟล 

ท่ีมา : https://s-media-cache-ak0.pinimg.com 
  

ผู้ วิจัยจึงสามารถสรุปนิยามของตราสินค้าประเภทแมสทีจ ได้ว่า เป็นตราสินค้าท่ีมีราคา
ระดับราคากลางซึ่งผู้ บริโภคส่วนใหญ่สามารถซือ้ได้ แต่ยังเป็นตราสินค้าท่ีมีบุคลิกภาพและ
ภาพลกัษณ์ดีซึ่งท าให้ผู้บริโภคมัน่ใจวา่คณุภาพสินค้าเทียบเคียงได้กับสินค้าหรูหรา โดยผู้ วิจยัจะ
ท าแบบส ารวจในบทท่ี 3 เพ่ือหาระดบัราคาท่ีเหมาะสมตอ่ไป 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 3 
วิเคราะห์ข้อมูล 

 
ภายใต้งานวิจัยอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่นส าหรับกลุ่มแมสทีจโดยใช้ทุนทางวฒันธรรม

กลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ ในบทท่ี 3 อธิบายขัน้ตอนการด าเนินการวิจยั วิธีเก็บข้อมลู และ
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมลูสว่นตา่ง ๆ ประกอบด้วยเนือ้หาดงัตอ่ไปนี ้

สว่นท่ี 1 วิเคราะห์อิทธิพลความเช่ือเร่ืองผีในวฒันธรรมไทยทรงด า 

สว่นท่ี 2 วิเคราะห์บคุลิกภาพจากลายผ้าในวฒันธรรมไทยทรงด า 

สว่นท่ี 3 วิเคราะห์อตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด า 

สว่นท่ี 4 สรุปสมมตุิฐานการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด า 
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ส่วนท่ี 1 วเิคราะห์อทิธิพลความเชื่อเร่ืองผีในวัฒนธรรมไทยทรงด า 
ผีตา่ง ๆ มีอิทธิพลตอ่ชีวิตของชาวไทยทรงด าเป็นอย่างมากตลอดช่วงอายไุขย แตอ่ย่างไรก็

ตาม ผู้ วิจยัได้ทดลองพิจารณาจ าแนกกลุม่ผีของชาวไทยทรงด าในรูปแบบตา่ง ๆ ดงันี ้
 
การจัดกลุ่มตามลักษณะของผีท่ีมีอทิธิพลตามวาระโอกาส 

สามารถแบ่งได้เป็น 2 กลุม่หลกัๆ คือลกัษณะท่ีให้คณุหรือผีในงานมงคล และลกัษณะท่ีให้
โทษหรือผีในงานอวมงคล เมื่อน ามาจบักลุม่แล้ว ปรากฏผลดงัตารางตอ่ไปนี ้
 

ตารางท่ี 9 แสดงการจดักลุม่ลกัษณะของผีท่ีมีอิทธิพลตามวาระโอกาส 
ลักษณะท่ีให้คุณหรือผีในงานมงคล ลักษณะท่ีให้โทษหรือผีในงานอวมงคล 
- หลกัเมือง 
- ขวญั 
- แถนปัวก่าวิลาวี  
- แถนชาด  
- แถนแนน (แตนแนน)  
- แถนบนุ  
- แถนสิ๋ง (แถนสิง)  
- แถนนุ่งขาว  
- ผีบรรพบรุุษ  
- ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง 
- ผีแมซื่อ้ 
- ผีขวญั  
- ผีนา 
- แมโ่พสพ 
- ผีลานนวดข้าว 
- ศาลพ่อปู่ หรือศาลตาปู่  

- แถนคอ  
- แถนเคาระ  
- แถนสตัย์  
- ผีบนัได  
- ผีแมธ่รณี  
- ผีวดั 
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การจัดกลุ่มตามการประจ าถิ่น 
 โดยแบ่งตามลักษณะของการประจ าถ่ินของผี เช่น ผีประจ าตัว ผีประจ าบ้าน ผีใน
ธรรมชาติ และผีมีศาล เป็นต้น 
 

ตารางท่ี 10 แสดงการจดักลุม่ตามการประจ าถ่ิน 
ผีประจ าตัว ผีประจ าบ้าน ผีในธรรมชาต ิ ผีมีศาล 

- ผีแมซื่อ้ 
- ผีขวญั 

- ผีบรรพบรุุษ 
- ผีบนัได 
- ผีแมธ่รณี 
- ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง 

- แถนปัวก่าวิบาวี 
- แถนชาด 
- แถนแนน 
- แถนบนุ 
- แถนคอ 
- แถนสิ๋ง 
- แถนสตัย์ 
- แถนนุ่งขาว 
- ผีนา 
- ผีลานนวดข้าว 
- แมโ่พสพ 

- ผีประจ าหมูบ้่าน 
- ผีวดั 
- ศาลพ่อปู่ หรือตาปู่  
- หลกัเมือง 

-  

 
การจดักลุ่มตามประเภทของอทิธิพล 
 เป็นการแบ่งตามลกัษณะของอิทธิพลตอ่การใช้ชีวิต เช่น สขุภาพ ชีวิตประจ าวนั การหา
เลีย้งชีพ และโอกาสพิเศษ เป็นต้น 
 

ตารางท่ี 11 แสดงการจดักลุม่ตามประเภทของอิทธิพล 
สุขภาพ ชีวติประจ าวัน การหาเลีย้งชีพ โอกาสพเิศษ 

- แถนชาด 
- แถนแนน 
- แถนคอ 
- แถนเคาระ 
- แถนสิ๋ง 
- แถนนุ่งขาว 
- ผีแมซื่อ้ 
- ผีขวญั 

- แถนสตัย์ 
- ผีบนัได 
- ผีแมธ่รณี 
 

- แถนปัวก่าวิลาวี 
- แถนบนุ 
- ผีนา 
- แมโ่พสพ 
- ผีลานนวดข้าว 

- ผีบรรพบรุุษ 
- ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง 
- ผีประจ าหมูบ้่าน 
- ผีวดั 
- ศาลพ่อปู่ หรือตา
ปู่  

- หลกัเมือง 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 68 

 จากตารางทัง้สามข้างต้น สามารถน ามารวมกนัเพ่ือหาความซ า้ในปรากฏของผีใน
วฒันธรรมชาวไททรงด าตามบริบทตา่ง ๆ ได้ดงัตอ่ไปนี ้

ตารางท่ี 12 แสดงการปรากฏของผีในวฒันธรรมชาวไททรงด าตามบริบทตา่ง ๆ 

ผี 

ผีให้คุณ
หรือผี 

ในงานมงคล 

ผีให้โทษหรือ 
ผีในงานอวมงคล 

ผีประจ าตัว 

ผีประจ าบ้าน 

ผีในธรรมชาต ิ

ผีมีศาล 

สุขภาพ 

ชวีิตประจ าวัน 

การหาเลีย้งชพี 

โอกาสพเิศษ 

ผีหลกัเมือง 1         1       1 

ผีขวญั 1   1       1       

แถนปัวก่าวลิาวี  1       1       1   

แถนชาด 1       1   1       

แถนแนน 1       1   1       

แถนบนุ 1       1       1   

แถนสิง๋ 1       1   1       

แถนนุง่ขาว 1       1   1       

ผีบรรพบรุุษ 1     1           1 

ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง 1     1           1 

ผีแม่ซือ้ 1   1       1       

แถนคอ   1     1   1       

แถนเคาระ   1         1       

แถนสตัย์   1     1     1     

ผีบนัได   1   1       1     

ผีแม่ธรณี   1   1       1     

ผีวดั   1       1       1 

ผีนา         1       1   

ผีลานนวดข้าว         1       1   

แม่โพสพ         1       1   

ผีประจ าหมู่บ้าน           1       1 

ศาลพอ่ปู่ หรือศาลตาปู่            1       1 

สรุปการปรากฏของผี 11 6 2 4 11 4 8 3 5 6 
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 จากตารางข้างต้น จึงสามารถสรุปได้ว่า ผีในวฒันธรรมของชาวไททรงด านัน้ มีปรากฏอยู่
มากในงานมงคล (เป็นผีท่ีให้คณุ) มักเกิดขึน้หรือสถิตอยู่ในธรรมชาติ และทรงอิทธิผลต่อเร่ือง
สขุภาพ สะท้อนให้เห็นวา่ ชาวไทยทรงด าให้ความส าคญักับความเป็นสิริมงคล การอยู่ร่วมกนักับ
ธรรมชาติ และสขุภาพของตนมากกวา่สิ่งอ่ืนใด มีรายละเอียดงัตอ่ไปนี ้

1. ผีท่ีเก่ียวข้องกับความเป็นศิริมงคล ได้แก่ ผีหลกัเมือง ผีขวญั แถนปัวก่าวิลาวี แถนชาด 
แถนแนน แถนบนุ แถนสิ๋ง แถนนุ่งขาว ผีบรรพบรุุษ ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง ผีแมซื่อ้ รวม 11 ผี 

2. ผีท่ีเก่ียวข้องกับความเป็นธรรมชาติ ได้แก่ แถนปัวก่าวิลาวี แถนชาด แถนแนน แถนบุน 
แถนสิ๋ง แถนนุ่งขาว แถนคอ แถนสตัย์ ผีนา ผีลานนวดข้าว แมโ่พสพ รวม 11 ผี 

3. ผีท่ีเก่ียวข้องกับสขุภาพ ได้แก่ ผีขวญั แถนชาด แถนแนน แถนสิ๋ง แถนนุ่งขาว ผีแม้ซือ้ 
แถนคอ แถนเคาระ รวม 8 ผี 
ผู้ วิจยัจะน าความส าคญัดงักลา่วมาใช้ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทย

ทรงด าตอ่ไป 
 

ส่วนท่ี 2 วเิคราะห์บุคลิกภาพจากลายผ้าในวัฒนธรรมไทยทรงด า 
เน่ืองจากลวดลายผ้าของชาวไทยทรงด ามีการให้ความหมายท่ีแฝงไว้ด้วยความเช่ือตา่ง ๆ 

ท่ีเช่ือมโยงกบัรูปแบบการใช้งานในพิธีกรรมซึ่งมีความสอดคล้องกบัความเช่ือเร่ืองผีในทางใดทาง
หนึ่งอยู่ และยงัเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีสะท้อนให้เห็นถึงบทบาทของความเช่ือท่ีส่งอิทธิพลตอ่วิถีชีวิตและ
วัฒนธรรมของชาวไทยทรงด า ผู้ วิจัยได้น าทฤษฎี Image Scale ของชิ เกโนบุ  โคบายาชิ 
(Shigenobu Kobayashi) มาใช้ในการหาบคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรงด า โดยน าลวดลายผ้า
ซึ่งเป็นเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมเพียงอย่างเดียวท่ีสามารถเห็นได้เป็นรูปธรรม มาจัดลงในภาพ
แสดงบคุลิกภาพ โดยใช้เกณฑ์ในการจดัดงัตอ่ไปนี ้

1. ลวดลายผ้ามีโทนสีท่ีสอดคล้องกับแผนภาพ (โทนอุ่น (Warm) และโทนเย็น (Cold) 
และตามความออ่น (Soft) และความแขง็ (Hard)) 

2. ลวดลายผ้ามีการจบัคูส่ีท่ีสอดคล้องกบัแผนภาพ 
ได้ผลปรากฏออกมาดงัแผนภาพตอ่ไปนี ้
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ภาพท่ี 21 ภาพแสดงการจดักลุม่ลายผ้ากบับคุลิกภาพตามกลุม่สีของชิเกโนบ ุโคบายาชิ 

(Shigenobu Kobayashi) 
 
 เมื่อได้ต าแหน่งท่ีเหมาะสมของลวดลายผ้าทัง้หมดบนแผนภาพแล้ว ผู้ วิจัยได้ลองจดัวาง
ลวดลายผ้าดงักล่าวลงในแผนภาพซึ่งแสดงค าส าคญั (Keyword) ซึ่งสอดคล้องกับกลุม่สีดงักลา่ว 
เพ่ือให้ได้มาซึ่งบคุลิกภาพและค าส าคญัซึ่งสามารถน ามาแปลความหมายและน าไปสูก่รอบแนวคดิ
ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าอย่างเป็นรูปแบบธรรมตอ่ไปได้ 
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ภาพท่ี 22 ภาพแสดงการจดักลุม่ลายผ้ากบับคุลิกภาพตามน า้หนกัสีของชิเกโนบ ุโคบายาชิ 

(Shigenobu Kobayashi) 
 
 จากแผนภาพข้างต้น จะเห็นได้วา่ บคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรงด าซึ่งแสดงออกด้วย
ลายผ้า มีความสอดคล้องกับบุคลิกภาพตามกลุ่มสีของชิเกโนบุ  โคบายาชิ ( Shigenobu 
Kobayashi) รวมทัง้สิน้ 7 บคุลิกภาพด้วยกนั โดยสามารถเรียงตามล าดบัการกระจกุตวัได้ ดงันี ้
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ตารางท่ี 13 แสดงบคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรงด าซึ่งแสดงออกด้วยลายผ้าท่ีความสอดคล้อง
กบับคุลิกภาพตามกลุม่สีของชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) 

 
บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย ลายผ้า 

เป็นธรรมชาติ (Natural) สภุาพ, นุ่มนวล (Gentle) 
ใกล้ชิด, เป็นสว่นตวั (Intimate) 
ใจคอกว้างขวาง, น่านบัถือ (Generous) 
พงึพอใจ (Pleasant) 
ชวนหวั, สบาย ๆ (Lighthearted) 
พกัอย่างสงบ (Restful) 
อิสระ, ตามใจอยาก, สบายๆ (Free) 
มีสขุภาพดี (Healthy) 
ราบร่ืน, เรียบ ๆ (Smooth) 
ดเูป็นของพืน้ถิ่น (Domestic) 
เปิดเผย, ตรงไปตรงมา (Open) 
อ่อนๆ (Mild) 
ระลกึถงึความหลงั (Nostratic) 
หวานอมเปรีย้ว (Sweet-sour) 
สะอาด, บริสทุธ์ิ (Wholesome) 
ดมูีรสเปรีย้ว (Citrus) 
ดสูงบ, สบาย (Peaceful) 
ง่าย, กระจ่างชดั (Plain) 
สงบนิ่ง, เยือกเย็น (Tranquil) 
สดใหม่, สดชื่น (Fresh) 
สะเทือนอารมณ์ (Emotional) 
แห้ง ๆ (Dry) 
นุ่มนวล, เบา ๆ (Tender) 
มีวฒันธรรม (Cultured) 
ประณีต, บรรจง (Delicate) 
ดงึดดูและเรียบง่าย (Simple and 
Appealing) 
เก่ียวกบัน า้ (Aqueous) 
ชุ่มฉ ่า (Dewy) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย ลายผ้า 
ดมูีการเคลือ่นไหว 

(Dynamic) 
มีชีวิตชีวา (Lively) 
ร้อน, เผ็ด (Hot) 
ดกูบฏ, ท้าทายแนวคิดเดิม ๆ (Progressive) 
อย่างแข็งขนั, กระปรีก้ระเปร่า (Vigorous) 
มีพละก าลงั (Forceful) 
เด่นชดั, อาจหาญ, ชดัเจน (Bold) 
เคลือ่นไหว, กระฉบักระเฉง (Dynamic and 
Active) 
คลอ่งแคลว่ ว่องไว (Active) 
ดเุด็ดเผ็ดมนั (Fiery) 
สะดดุตา (Striking) 
จดั ๆ แรงกล้า (Intense) 

 

 

 

 
หรูหรา, โอ่อ่า, งดงาม 

(Gorgeous) 
ดหูลกัแหลม (Brilliant) 
มีเสน่ห์, งดงาม (Fascinating) 
เป็นเงา (Glossy) 
เย้ายวน (Alluring) 
จบัต้องได้, มีหลกัฐาน (Substantial) 
รวย, มีฐานะ (Rich) 
มากมาย, พร่ังพรู (Abundant) 
ดมูีกลิน่หอม (Aromatic) 
รอบคอบ, เป็นผู้ใหญ่ (Mature) 
ฟุ่ มเฟือย, หรูหราเกินจ าเป็น (Extravagant) 
หรูหรา, ฟุ่ มเฟือย (Luxurious) 
มีการประดบัประดา (Decorative) 
ดโูอ่อ่า, ย่ิงใหญ่, อลงัการ (Grand) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย ลายผ้า 
สบาย ๆ (Casual) ชื่นบานใจ, น่ายินดี (Cheerful) 

ปิติยินดี (Happy) 
เฉลมิฉลอง, ร่ืนเริง (Festival) 
สนกุสนาน (Enjoyable) 
สดใส, สว่างไสว (Bright) 
เตะตา, ลานตา (Dazzling) 
สนกุสนาน, ร่ืนเริง (Merry) 
ร่ืนรมย์, เพลดิเพลนิ (Amusing) 
ฟู่ ฟ่า (Flamboyant) 
ขีโ้อ่, ชอบแสดงออก (Showy) 
เต็มไปด้วยสีสนั (Colorful) 
ฉดูฉาด (Vivid) 
ดเูป็นเมืองร้อน (Tropical) 
อร่อย, ชื่นใจ, จบัใจ (Delicious) 
ดเูป็นมิตร (Friendly) 

 
 

 

สบาย ๆ ไม่มีกฎเกณฑ์ 
(Cool-Casual) 

เป็นหนุ่มเป็นสาว (Youthful) 
มัน่คง, หนกัแน่น (Steady) 
แลดอู่อนวยั (Young) 
ฉลาด, โก้เก๋, ผึง่ผาย (Smart) 
ดเูป็นชาวตะวนัตก (Western) 
ดกูระฉบักระเฉง, คลอ่งแคลว่แบบนกักีฬา 
(Sporty) 
รวดเร็ว (Speedy) 
กระฉบักระเฉง (Agile) 
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บุคลิกภาพหลัก บุคลิกภาพย่อย ลายผ้า 
สมยัใหม่, หวัใหม่ 

(Modern) 
ผู้ ดี, เก๋อย่างชาวกรุง (Urban) 
หวัก้าวหน้า, คนหวัใหม่ (Progressive) 
ดใูจเย็น, สงบ (Compassed) 
มีช่ือเสยีงเป็นที่จดจ า (Distinguished) 
ดมูีสติปัญญา (Intellectual) 
ได้รับการอบรม (Cultivated) 
ถกูต้อง แน่นอน (Exact) 
เฉียบแหลม (Sharp) 
ดสูมเหตุสมผล (Rational) 
ดเูป็นผู้ชาย, สขุมุหนกัแน่น (Masculine) 
ล า้เลิศ, น่าทึง่ (Sublime) 
เอาจริงเอาจัง (Earnest) 
ดทู าตวัเหมาะสม (Proper) 
ดเูป็นโลหะ (Metallic) 
พิถีพิถนั (Precise) 

 

 

น่ารัก, กระจุ๋มกระจิ๋ม 
(Pretty) 

อ่อนหวาน (Sweet) 
เบิกบาน, ผ่องใส (Sunny) 
น่ารัก, น่าเอ็นด ู(Cute) 
เหมือนเด็ก ๆ, น่าเอ็นด ู(Childlike) 

 

 
 จากตารางข้างต้น พบว่า ลายผ้าของชาวไทยทรงด ามีการเกาะกลุ่มกันใน 3 บุคลิกภาพ
ส าคญั ได้แก่ Natural, Dynamic และ Gorgeous ซึ่งผู้ วิจยัจะได้น า 3 บุคลิกภาพดงักล่าว รวมถึง
ค าส าคญัและลายผ้าท่ีสอดคล้องกัน ไปใช้ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าตอ่ไป อนึ่ง บุคลิกภาพ
แบบ Modern ซึ่งแม้มีความถ่ีต ่าเมื่อเทียบด้วยลวดลายผ้าในเชิงปริมาณ แตเ่มื่อดจูากสดัส่วนของ
การใช้สีในเคร่ืองแต่งกายแล้ว ก็ถือได้ว่าเป็นบุคลิกภาพท่ีแสดงถึงอตัลกัษณ์ส าคญัของชาวไทย
ทรงด า จึงมีความจ าเป็นท่ีจะต้องน ามาใช้ในการควบคมุบุคลิกภาพตราสินค้าท่ีจะเกิดขึน้ ท าให้
เกิดบคุลิกภาพตราสินค้าท่ีมีความเป็นไปได้ใน 3 กรณี ดงันี ้

1. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – เป็นธรรมชาติ (Natural) 
2. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – ดมูีการเคลื่อนไหว (Dynamic) 
3. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – หรูหรา, โออ่า่, งดงาม (Gorgeous) 
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โดยสรุปแล้ว จากข้อมลูในด้านความเช่ือเร่ืองผีซึ่งได้รับวิเคราะห์ถึงน า้หนกัความส าคญัใน
เชิงปริมาณ และลวดลายผ้าซึ่งได้รับการตีความด้วยทฤษฎีบุคลิกภาพของชิเกโนบุ โคบายาชิ 
(Shigenobu Kobayashi) สามารถรวบรวมข้อสรุปท่ีเป็นไปได้เพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอตัลกัษณ์
ตราสินค้าแฟชัน่ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด าได้ดงัตอ่ไปนี ้

 
ตารางท่ี 14 ตารางสรุปข้อมลูท่ีเป็นไปได้เพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ส าหรับ

กลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า 
 

ความเชื่อ
เร่ืองผี 

บุคลิกภาพ
หลัก 

บุคลิกภาพ
รอง 

ลวดลายและสีหลัก ลวดลายและสีรอง 

1. ความเป็น
มงคล 

2. ธรรมชาต ิ
3. สขุภาพ 

สมยัใหม,่ 
หวัใหม ่
(Modern) 

เป็น
ธรรมชาติ 
(Natural)  
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ความเชื่อ
เร่ืองผี 

บุคลิกภาพ
หลัก 

บุคลิกภาพ
รอง 

ลวดลายและสีหลัก ลวดลายและสีรอง 

ดมูีการ
เคลือ่นไหว 
(Dynamic) 

 

 

 

 
หรูหรา, โอ่อ่า
, งดงาม 

(Gorgeous) 
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จากการวิเคราะห์ในสว่นการทบทวนวรรณกรรมเร่ืองความเช่ือของชาวไทยทรงด าด้วยการ
หาความซ า้ของการปรากฏของผีไทยทรงด าในบริบทต่าง ๆ  สามารถสรุปวา่ ในวฒันธรรมของชาว
ไททรงด าให้ความส าคญักบั 3 เร่ืองหลกั ได้แก่ ความเป็นสิริมงคล การอยู่ร่วมกนักบัธรรมชาติ และ
สขุภาพ เพ่ือช่วยแนวคิดดงักลา่ว สามารถถ่ายทอดออกมาในเชิงรูปธรรได้อย่างมีเหตผุล ผู้ วิจัยจึง
น ามาเปรียบเทียบบุคลิกภาพท่ีเป็นไปได้ของแต่ละเร่ือง ด้วยทฤษฎีบุคลิกภาพของชิเกโนบุ โคบา
ยาชิ โดยใช้ค าส าคญัจากบคุลิกภาพย่อยท่ีมีความเป็นเหตเุป็นผลกัน เร่ืองละ 2 บคุลิกภาพ จะได้
ค าตอบท่ีเป็นไปได้ ดงัตารางตอ่ไปนี ้

 
ตารางท่ี 15 ตารางแสดงความสมัพนัธ์ระหวา่งความเช่ือเร่ืองผีของชาวไทยทรงด ากบับคุลิกภาพท่ี

เป็นได้ตามทฤษฎีของชิเกโนบ ุโคบายาชิ 
เร่ือง บุคลิกภาพท่ีเป็นไปได้ 1 บุคลิกภาพท่ีเป็นไปได้ 2 

ความเป็นสิริมงคล 
(ผีหลกัเมือง ผีขวญั 
แถนปัวก่าวิลาวี 
แถนชาด แถนแนน 
แถนบนุ แถนสิ๋ง 
แถนนุ่งขาว ผีบรรพ
บรุุษ ผีเจ้าท่ีเจ้าทาง 
ผีแมซื่อ้) 

บุคลิกภาพหลัก  
ชดัเจน, โปร่งใส, ไมม่ีข้อสงสยั 
(Clear) 
บุคลิกภาพย่อย Light, Neat, 
Fresh and Young, Pure, 
Clean, Pure and Simple, 
Crystalline, Clean and Fresh, 
Simple 

บุคลิกภาพหลัก  
สะโอดสะอง, สวยแบบผู้ดี (Elegant) 
บุคลิกภาพย่อย Feminine, Sleek, 
Pure and Elegant, Polished, 
Gentle and Elegant, Graceful, 
Sedate, Noble, Fashioned, 
Refined, Subtle, Interesting, 
Mysterious, Modest 

การอยู่ ร่วมกันกับ
ธรรมชาติ 
(แถนปัวก่าวิลาวี 
แถนชาด แถนแนน 
แถนบนุ แถนสิ๋ง 
แถนนุ่งขาว แถนคอ 
แถนสตัย์ ผีนา ผี
ลานนวดข้าว แม่
โพสพ) 

บุคลิกภาพหลัก 
เป็นธรรมชาติ (Natural) 
บุคลิกภาพย่อย Gentle, 
Intimate, Generous, 
Pleasant, Lighthearted, 
Restful, Free, Healthy, 
Smooth, Domestic, Open, 
Mild, Nostratic, Sweet-sour, 
Wholesome, Citrus, 
Peaceful, Plain, Tranquil, 
Fresh, Emotional, Dry, 

บุคลิกภาพหลัก 
สบายๆ (Casual) 
บุคลิกภาพย่อย Cheerful, Happy, 
Festival, Enjoyable, Bright, 
Dazzling, Merry, Amusing, 
Flamboyant, Showy, Colorful, 
Vivid, Tropical, Delicious, Friendly 
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เร่ือง บุคลิกภาพท่ีเป็นไปได้ 1 บุคลิกภาพท่ีเป็นไปได้ 2 
Tender, Cultured, Delicate, 
Simple and Appealing, 
Aqueous, Dewy 

สุขภาพ (ผีขวญั 
แถนชาด แถนแนน 
แถนสิ๋ง แถนนุ่งขาว 
ผีแม้ซือ้ แถนคอ 
แถนเคาระ) 

บุคลิกภาพหลัก 
เป็นธรรมชาติ (Natural) 
บุคลิกภาพย่อย Gentle, 
Intimate, Generous, 
Pleasant, Lighthearted, 
Restful, Free, Healthy, 
Smooth, Domestic, Open, 
Mild, Nostratic, Sweet-sour, 
Wholesome, Citrus, 
Peaceful, Plain, Tranquil, 
Fresh, Emotional, Dry, 
Tender, Cultured, Delicate, 
Simple and Appealing, 
Aqueous, Dewy 

บุคลิกภาพหลัก  
ชดัเจน, โปร่งใส, ไมม่ีข้อสงสยั 
(Clear) 
บุคลิกภาพย่อย Light, Neat, Fresh 
and Young, Pure, Clean, Pure 
and Simple, Crystalline, Clean 
and Fresh, Simple  

 
 จากตารางดังกล่าวข้างต้น ผู้ วิจัยได้น ามาจัดลงในภาพแสดงบุคลิกตามทฤษฎี Image 
Scale ของชิเกโนบ ุโคบายาชิ เพ่ือแปลงข้อมลูให้ออกมาเป็นข้อมลูเชิงประจกัษ์ สื่อความด้วยภาพ
และสี ได้ผลออกมาตามภาพดงัตอ่ไปนี ้
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ภาพท่ี 23 ภาพแสดงการจดักลุม่ความเช่ือเร่ืองผีของชาวไทยทรงด ากบับคุลกิภาพตามน า้หนกัสี

ของชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) 
 

 
ภาพท่ี 24 ภาพแสดงการจดักลุม่ความเช่ือเร่ืองผีของชาวไทยทรงด ากบับคุลกิภาพตามกลุม่สีของ 

ชิเกโนบ ุโคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) 
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จากภาพข้างต้น ผู้ วิจัยพบว่า บุคลิกภาพย่อยท่ีมีความซ า้สูงสุด ได้แก่ ดูเป็นผู้ หญิง 
อ่อนหวาน (Feminine), มีวัฒนธรรม (Cultured), ประณีต บรรจง (Delicate), นุ่มนวล เบาๆ 
(Tender), เรียบง่าย(Simple), สะเทือนอารมณ์ (Emotional), แห้งๆ (Dry) และ ดึงดดูและเรียบ
ง่าย (Simple and Appealing) และเป็นส่วนท่ีอยู่ตรงกลางระหว่างบุคลิกภาพหลกั 2 บุคลิกภาพ 
คือ เป็นธรรมชาติ (Natural) และสะโอดสะอง, สวยแบบผู้ดี (Elegant) 

เมื่อน าข้อสรุปดงักลา่ว มาพิจารณาร่วมกบัข้อสรุปเร่ืองบคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรง
ด าซึ่งแสดงออกด้วยลายผ้าจะได้ผลลพัธ์ท่ีเป็นไปได้ดงัตารางตอ่ไปนี ้
 

ตารางท่ี 16 ตารางสรุปบคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรงด า 
บุคลิกภาพจาก 
ความเชื่อเร่ืองผี 

บุคลิกภาพจากการแสดงออกด้วยลายผ้า 
หลัก รอง 

บุคลิกภาพ 
เป็นธรรมชาติ (Natural) และ 
สะโอดสะอง,  
สวยแบบผู้ ดี (Elegant) 
บุคลิกภาพย่อย 
ดเูป็นผู้หญิง อ่อนหวาน 
(Feminine), มีวฒันธรรม 
(Cultured), ประณีต บรรจง 
(Delicate), นุ่มนวล เบาๆ 
(Tender), เรียบง่าย(Simple), 
สะเทือนอารมณ์ (Emotional), 
แห้งๆ (Dry) และ ดงึดดูและ
เรียบง่าย (Simple and 
Appealing) 

บุคลิกภาพหลัก 
สมยัใหม่ หวั
ใหม่ (Modern) 

 

ลายผ้าหลัก 

 

 

บุคลิกภาพรอง 1 
เป็นธรรมชาติ 
(Natural) 

ลายผ้ารอง 1 

 

 

 

 

 
บุคลิกภาพรอง 2 
ดมูีการเคลือ่นไหว 
(Dynamic) 

ลายผ้ารอง 2 

 

 

 
บุคลิกภาพรอง 3 
หรูหรา, โอ่อ่า, 
งดงาม 
(Gorgeouse) 

ลายผ้ารอง 3 
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ส่วนท่ี 3 วเิคราะห์อัตลักษณ์ตราสินค้าจากวัฒนธรรมไทยทรงด า 
 จากผลการวิเคราะห์ในส่วนท่ี 1 -2 ข้อมลูดงักล่าวท าให้เห็นวา่ในทุกความเช่ือนัน้มีความ
งามแอบแฝงอยู่เสมอ  และความงามนัน้ก็อยู่ในธรรมชาติอยู่ในทุกท่ีอยู่ในทุกอิริยาบถของการ
เคลื่อนไหว ซึ่งความงามนัน้ก็ได้ถูกก าหนดให้เป็นไปตามการศึกษาทางสนุทรียศาสตร์ และเรา
อาจจะสามารถนิยามถึงความงามในธรรมชาติได้ดงันี ้

การศกึษาสนุทรียศาสตร์เป็นลกัษณะของการเรียนรู้สภาวะธรรมชาติโดยตรง ซึ่งความงาม
ในธรรมชาติเองมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา จะแบ่งออกเป็น 3 ระดบั คือ 
1. การเคลื่อนไหวตามธรรมชาติ (Natural Movement) ได้แก่ การขึน้ – ลง ของดวงอาทิตย์ เป็นต้น 
2. ภาพลกัษณะตามธรรมชาติ (Natural Imagery) เช่น การพบเห็นความงามตามธรรมชาติ เช่น 
ดอกไม้ เมฆ ทะเล ภเูขา ฯลฯ 
3. เสียงท่ีเกิดขึน้ตามธรรมชาติ (Natural Sound) เช่น การฟังเสียงสัตว์หรือเสียงท่ีเกิดขึน้ตาม
ธรรมชาติ เป็นต้น5 
 สนุทรียศาสตร์ เป็นวิชาว่าด้วยสิ่งท่ีสวยงามหรือไพเราะ ค าวา่ Aesthetics (เอซ็เธทถิกส์) 
มาจากภาษากรีกว่า Aisthetikos (อีสเธทิ โคส) = รู้ได้ด้วยสัมผัสสุนทรียธาตุ (Aesthetics 
Elements) ซึ่งมีอยู่ 3 อย่างคือ (กีรติ บญุเจือ, 2522: 263) 
– ความงาม (Beauty) 
– ความแปลกหแูปลกตา (Picturesqueness) 
– และความน่าทึ่ง (Sublimity) 

จากคณุคา่ในความงามนัน้  น ามาใช้เป็นช่ือในการเรียกสมมตุิฐานการสร้างอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด าในแตล่ะแนวทาง  เพราะอตัลกัษณ์ท่ีเกิดขึน้ของวฒันธรรมไทยทรง
ด านัน้ก็ล้วนมาจาก ความงามอันเกิดจากธรรมชาติท่ีถูกแปรเปลี่ยนมาเป็นความเช่ือและ
วฒันธรรมโดยมีการก าหนดรูปลักษณ์และสัญลักษณ์ต่าง ๆ ขึน้มา เมื่อน ามาประยุกต์เข้ากับ
ทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer เพ่ือวิเคราะห์อตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีเป็นไป
ได้ส าหรับอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่นส าหรับกลุ่มแมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรง
ด า จงัหวดัเพชรบรีุ โดยใช้กระบวนการวิเคราะห์จากพีระมิดสูป่ริซึมหกเหลี่ยมตามภาพ 

                                                             
5 ทีมงานทรูปลกูปัญญา | เข้าชม : 645| วนัท่ี : 1 มิถุนายน 2558 
http://www.trueplookpanya.com/new/asktrueplookpanya/questiondetail/12540  
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ภาพท่ี 25 ภาพโครงสร้างปริซึมหกเหลีย่มของอตัลกัษณ์ตราสินค้าและพีระมิด 3 ระดบั 
 
 ผู้ วิจัยได้ท าการจัดล าดบัความส าคญัจากข้อมลูในตารางสรุปบุคลิกภาพของวฒันธรรม
ไทยทรงด าเพ่ือน ามาสร้างอัตลกัษณ์ตราสินค้าด้วยทฤษฎีอตัลักษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel 
Kapferer โดยมีเกณฑ์ดงัตอ่ไปนี ้

1. ข้อมลูบุคลิกภาพจากการแสดงออกด้วยลายผ้าบุคลิกภาพรอง เป็นข้อมูลเชิงรูปธรรม 
แสดงออกอย่างเห็นได้ชัด มีความหลากหลายถึง 3 แนวทาง สอดคล้องกับระดบัฐานของ
พีระมิดคือ Brand Theme / Action / Product 

2. ข้อมูลบุคลิกภาพจากความเช่ือเร่ืองผีและลายผ้าบุคลิกภาพหลัก  เป็นข้อมูล ท่ี
ประกอบด้วยบุคลิกภาพและค าส าคญั ซึ่งแสดงออกโดยแฝงอยู่ในองค์ประกอบอ่ืน ๆ ท่ี
เป็นรูปธรรม เป็นกรอบแนวคิดท่ีส าคญัท่ีอตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด าพึง
มี สอดคล้องกบัระดบักลางของพีระมิด คือ Brand Style 

3. เน่ืองจากข้อมูลระดับฐานมีความแตกต่างกันท่ีเป็นไปได้ถึง 3 รูปแบบ ระดับยอดของ
พีระมิดหรือปรัชญาของแบรนด์ (Brand Kernel) จึงเป็นข้อมูลท่ีเกิดจากการน าข้อมูล
ระดับ Brand Style ผสมผสานกับ Brand Theme / Action / Product ในแต่ละแนวทาง 
เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดท่ีมีความแตกตา่งกนั 3 แนวทาง ได้ผลลพัธ์ดงัตอ่ไปนี ้
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แนวทางท่ี 1 ธรรมชาต ิ
ตราสินค้าน าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุิบซึ่ง

ผา่นการปรุงแตง่น้อย แตใ่ห้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ 
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แนวทางท่ี 2 ดูมีการเคล่ือนไหว 

ตราสินค้าน าเสนอความตื่นตาตื่นใจของงานศิลปะนามธรรม ผ่านการออกแบบท่ีสื่อถึง
ความงดงามจากความคิดสร้างสรรค์ล า้สมยั เสริมบคุลิกภาพให้มีความโดดเดน่ มัน่ใจ เป็นท่ีจดจ า 
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แนวทางท่ี 3 หรูหรา, โอ่อ่า, งดงาม 

ตามสินค้าน าเสนอความน่าทึ่งของการเคลื่อนไหวตามธรรมชาติของมนุษย์ ผ่านการ
ออกแบบท่ีซุกซ่อนความน่าประหลาดใจให้แก่ผู้พบเห็นอย่างแยบยล 
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ส่วนท่ี 4 สรุปสมมุติฐานการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากวัฒนธรรมไทยทรงด า 
 จากแนวทางทัง้สามแนวทางในหัวข้อก่อนหน้า เพ่ือให้สามารถสร้างกรอบแนวคิดในการ
ออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้า ซึ่งสามารถสื่อสารอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของชาวไทยทรงด าได้
อย่างแท้จริงและสอดคล้องตอ่ความสนใจของผู้บริโภคกลุม่แมสทีจ ผู้ วิจยัได้ท าการจดัท าแผน่ภาพ 
เพ่ิมเติมเพ่ือสรุปแนวทางต่าง ๆ อย่างเป็นรูปธรรมซึ่งสื่อสารด้วยภาพท่ีมีความละเอียดและ
ภาพรวมท่ีชัดเจน เพ่ือให้ง่ายต่อความเข้าใจและน าไปใช้ในการสอบถามความสนใจของ
กลุม่เป้าหมายตอ่ไป ดงัตอ่ไปนี ้
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แนวทางท่ี 1 ธรรมชาต ิ
ตราสินค้าน าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุบิซึ่ง

ผา่นการปรุงแตง่น้อย แตใ่ห้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ 
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แนวทางท่ี 2 ดูมีการเคล่ือนไหว 

ตราสินค้าน าเสนอความตื่นตาตืน่ใจของงานศิลปะนามธรรม ผา่นการออกแบบท่ีสื่อถึง
ความงดงามจากความคดิสร้างสรรค์ล า้สมยั เสริมบคุลิกภาพให้มีความโดดเดน่ มัน่ใจ เป็นท่ีจดจ า 
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แนวทางท่ี 3 หรูหรา, โอ่อ่า, งดงาม  

ตราสินค้าน าเสนอความน่าทึ่งของการเคลื่อนไหวตามธรรมชาติของมนุษย์ ผ่านการออกแบบ ท่ี 
ซุกซ่อนความน่าประหลาดใจให้แก่ผู้พบเห็นอย่างแยบยล 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 4 
การเก็บรวมรวบข้อมูลเชิงปริมาณ 

 
การวิจัยครัง้นี ้มีวตัถุประสงค์เพ่ือหาแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น 

ไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ ในบทท่ี 
4 อธิบายขัน้ตอนการด าเนินการวิจัย วิธีเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ แบบสอบถามกลุ่มประชากร
เป้าหมาย เพ่ือสรุปเป็นแนวทางในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีกลุม่เป้าหมายสนใจ และน าไปสู่
การสร้างทางเลือกในการออกแบบสินค้าแฟชัน่ตามอตัลกัษณ์ดงักลา่วตอ่ไป โดยผู้ วิจยัแบ่งเนือ้หา
ออกเป็น 3 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้

 
 สว่นท่ี 1 ขัน้ตอนการด าเนินการวิจยั 

 สว่นท่ี 2 กลุม่ประชากรเป้าหมายและเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลู 

ส่วนท่ี 3 สรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณจากกลุ่มเป้าหมายแมสทีจ เร่ือง 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด า 
 สว่นท่ี 4 สรุปแนวทางในการออกแบบสินค้าแฟชัน่ตามอตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรม
ไทยทรงด า 
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ส่วนท่ี 1 ขัน้ตอนการด าเนินการวจิัย 
 เน่ืองจากงานวิจัยอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุ่มแมสทีจโดยใช้ทนุทาง
วฒันธรรมกลุ่มชนไทยทรงด า จังหวดัเพชรบุรี ต้องใช้ข้อมลูเชิงลึกในสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ี
สามารถตอบสนองได้ต่อกลุ่มเป้าหมายได้ในระดบัแก่นแท้ (Brand Kanel) จึงมีความจ าเป็นต้อง
ใช้การวิจัยในเชิงคุณภาพและปริมาณควบคู่กัน ผู้ วิจัยใช้วิธีการวิจัยโดยมีล าดับการท างาน
ดงัตอ่ไปนี ้

1. ศกึษาอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ (Fashion Brand Identity) 
2. ศกึษาผลิตภณัฑ์แฟชัน่ (Fashion Product) 
3. ศกึษาวฒันธรรมไทยทรงด า 
4. ศกึษาทฤษฎี Color Image Scale ของชิเกโนบ ุโคบายาชิ 
5. ศกึษาทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer  
6. ศกึษาผู้บริโภคกลุม่แมสทีจ (Masstige) 
7. สร้างเคร่ืองมือภาพ จากทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer เพ่ือใช้

ในการสอบถามเชิงปริมาณกบักลุม่เป้าหมาย 
8. สร้างแบบสอบถามเชิงปริมาณโดยสุม่เลือกกลุม่เป้าหมาย จ านวน 400 ราย และสรุป

ข้อมลูท่ีได้จากการสอบถามเชิงปริมาณให้ได้อตัลกัษณ์ตราสินค้า 

9. สรุปแนวทางการออกแบบผลิตภณัฑ์แฟชัน่และสรุปข้อมลูแรงบันดาลใจเพ่ือน ามาใช้
ในการออกแบบผลงานสร้างงสรรค์ 

10. ท างานสร้างสรรค์เพ่ือทดสอบสมมุติฐานการวิจัย โดยออกแบบผลงานแฟชั่นคอล
เลคชัน่ สรุปผลการท างานและปรับปรุงผลงานให้ได้ตามวตัถปุระสงค์ 

11. เผยแพร่ผลงาน 

12. สรุปข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 

ส่วนท่ี 2 กลุ่มประชากรและเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
จากการวิเคราะห์และสรุปข้อมลูบคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรงด าโดยใช้ทฤษฎี Color 

Image Scale ของชิเกโนบ ุโคบายาชิ ผู้ วิจัยจึงได้สร้างเคร่ืองมือภาพจากข้อมลูบคุลิกภาพดงักลา่ว 
ด้วยตามทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer ได้แนวทางการสร้างอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด าท่ีเป็นไปได้ จ านวน 3 รูปแบบ เพ่ือใช้เป็นเคร่ืองมือในการท า
แบบสอบถามเชิงปริมาณโดยการคดัเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบสุ่ม โดยได้จัดท าเป็นแบบสอบถาม
พร้อมภาพประกอบ ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้
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ตารางท่ี 17 แบบสอบถามความต้องการสินค้าแฟชัน่และบคุลิกภาพตราสินค้าของกลุม่เป้าหมาย
แมสทีจ ในหวัข้อ  

"อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ส าหรับกลุม่แมสทีจ 
โดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ" 

 
ค าถาม 

สินค้าแฟชั่น 

A

 

B

 
C

 

D

 
E

 

 

1 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดท่ีท่านให้ความสนใจมากท่ีสดุ 
2 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดมีความใกล้เคียงกบัสินค้าท่ีท่านซือ้หรือใช้งานบ่อยท่ีสดุ 
3 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดมีลกัษณะใกล้เคียงกบัสินค้าท่ีท่านสวมใสบ่่อยท่ีสดุในปีท่ีผา่นมา 
4 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดท่ีสามารถท าให้ท่านรู้สกึสนใจได้เสมอ 
5 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดท่ีท่านให้ความสนใจมากท่ีสดุ 
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ค าถาม 

อัตลักษณ์ตราสินค้า 

A 

 
B 
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ค าถาม 

 
C 

 
6 อตัลกัษณ์ตราสนิค้ารูปแบบใดในท้องตลาดท่ีท่านให้ความสนใจมากท่ีสดุ 
7 อตัลกัษณ์ตราสนิค้ารูปแบบใดมีความใกล้เคียงกบัสินค้าท่ีท่านซือ้หาหรือสวมใสบ่่อย

ท่ีสดุ 
8 อตัลกัษณ์ตราสนิค้ารูปแบบใดท่ีสามารถบ่งบอกตวัตนของท่านได้มากท่ีสดุ 
9 อตัลกัษณ์ตราสนิค้ารูปแบบใดท่ีท่านสนใจจะซือ้หาหรือสวมใสใ่นอนาคต 
10 อตัลกัษณ์ตราสนิค้ารูปแบบใดท่ีจะท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจเมือ่ได้สวมใส่ 
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ค าถาม 

บุคลิกภาพตราสินค้า (Personality) 

 

11 บคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของท่านได้ดีท่ีสดุ 
12 บคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 
13 บคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นในอนาคต 
14 การแสดงออกของบคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้

ดีท่ีสดุ 
15 ในความเห็นของท่าน บคุลิกภาพตราสนิค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 

วัฒนธรรมตราสินค้า (Culture) 

 

16 วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของท่านได้ดีท่ีสดุ 
17 วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 
18 วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นในอนาคต 
19 การแสดงออกของวฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้

ดีท่ีสดุ 
20 ในความเห็นของท่าน วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
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ค าถาม 

การแสดงตัวตนของตราสินค้า (Self-Image) 

 

21 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของท่านได้ดีท่ีสดุ 
22 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสนิค้า 
23 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นใน

อนาคต 
24 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดีท่ีสดุ 
25 ในความเห็นของท่าน การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 

การสะท้อนของตราสินค้า (Reflection) 

 

26 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของทา่นได้ดีท่ีสดุ 
27 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 
28 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นใน

อนาคต 
29 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดีท่ีสดุ 
30 ในความเห็นของท่าน การสะท้อนของตราสนิค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
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ค าถาม 

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับผู้บริโภค (Relationship) 

 
31 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภครูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของท่านได้ดีท่ีสดุ 
32 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภครูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสนิค้า 
33 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภครูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่าน

อยากจะเป็นในอนาคต 
34 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภครูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์

ได้ดีท่ีสดุ 
35 ในความเห็นของท่าน ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสินค้ากบัผู้บริโภครูปแบบใดเป็นท่ีจดจ า

มากท่ีสดุ 
กายภาพตราสินค้า (Physique) 

 
36 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของท่านได้ดท่ีีสดุ 
37 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 
38 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นในอนาคต 
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ค าถาม 

39 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดีท่ีสดุ 
40 ในความเห็นของท่าน กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 

 

จากรายละเอียดข้างต้น ผู้ วิจยัได้น าแบบสอบถามดงักลา่วไปให้ผู้ทรงคณุวฒุิในด้านการ
ประเมินความเท่ียงของเคร่ืองมือวิจยัทัง้หมด 3 ท่าน ประเมินเพ่ือตรวจความตรงตามเนือ้หาของ
เคร่ืองมือวิจยั (Content Validity) โดยใช้วิธีหาคา่ดชันีความสอดคล้อง (Indexes of Item-
Objective Congruence: IOC) และคา่ดชันีความตรงตามเนือ้หา (Content Validity Index: CVI) 
เพ่ือให้ได้ความแมน่ย าถกูต้องท่ีสดุ โดยมีรายนามผู้ทรงคณุวฒุิ ดงัต่อไปนี ้

1. ศาสตราจารย์ ดร.พลโท สมชาย วิรุฬหผล 
2. รองศาสตราจารย์ ดร.ดาราวรรณ วิรุฬหผล 
3. รองศาสตราจารย์ ดร.เรวตัร ธรรมาอภิรมณ์ 
หลงัจากผู้ทรงคณุวฒุิได้ท าการประเมินเคร่ืองมือวิจยัแล้ว ผู้ วิจยัจึงท าการสรุปผลการ

ประเมินด้วย 2 วิธีการดงักลา่วไปแล้วข้างต้น ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้
การหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Indexes of Item-Objective Congruence: IOC) 

โดยมีเกณฑ์คณุภาพ คือ 0.50 ขึน้ไป และใช้สตูรค านวนดงันี ้
 

สตูรค านวณ IOC =  
คะแนนรวม

จ านวนผู้ เชี่ยวชาญ
= 

∑ R

N
  

จากการประเมินของผู้ทรงคณุวฒุิมีผลการประเมนิและการแปรผลการประเมนิด้วยสตูร
การหาคา่ดชันีความสอดคล้อง ดงันี ้
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ตารางท่ี 18 สรุปผลการประเมินของผู้เช่ียวชาญด้วยวิธีการหาคา่ดชันีความสอดคล้อง 

ข้อ 
ความคดิเหน็ของผู้ทรงคุณวุฒ ิ

IOC แปลผล 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 1 ผู้ทรงคุณวุฒิ 2 ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 

1 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 
2 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

3 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

4 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

5 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

6 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

7 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

8 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

9 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

10 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

11 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

12 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

13 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

14 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

15 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

16 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

17 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

18 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

19 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

20 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

21 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

22 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

23 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

24 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

25 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

26 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 
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ข้อ 
ความคดิเหน็ของผู้ทรงคุณวุฒ ิ

IOC แปลผล 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 1 ผู้ทรงคุณวุฒิ 2 ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 

27 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

28 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

29 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

30 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

31 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

32 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

33 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

34 +1 +1 0 0.66 ใช้งานได้ 

35 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

36 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

37 +1 0 +1 0.66 ใช้งานได้ 

38 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

39 0 +1 +1 0.66 ใช้งานได้ 

40 +1 +1 +1 1 ใช้งานได้ 

คา่เฉล่ีย 23.54 / 40 = 
0.59 

ใช้งานได้ 

 
 จากผลการประเมินดงักลา่ว สามารถสรุปได้วา่ แบบสอบถามนี ้มีคา่ IOC เท่ากบั 0.59 มี
คณุภาพผา่นเกณฑ์มาตรฐานท่ีก าหนด สามารถน าไปใช้ในงานวิจยัได้ 
 
การหาค่าดัชนีความตรงตามเนือ้หา (Content ValidityIndex: CVI) 

โดยมีเกณฑ์คณุภาพคือ 0.80 ขึน้ไป และใช้สตูรค านวนดงันี ้
 

 สตูรค านวณ CVI =  
จ านวนค าถามท่ีผู้ เชี่ยวชาญทกุคนท่ีให้ความเห็นระดบั 3 และ 4

จ านวนค าถามทัง้หมด
 

 
จากการประเมินของผู้ทรงคณุวฒุิมีผลการประเมนิและการแปรผลการประเมนิด้วยสตูร

การหาคา่ดชันีความตรงตามเนือ้หา ดงันี ้
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ตารางท่ี 19 สรุปผลการประเมินของผู้เช่ียวชาญด้วยวิธีการหาคา่ดชันีความตรงตามเนือ้หา 
จ านวนค าถามท่ีได้ระดับ 3 และ 4 

CVI แปลผล 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 1 ผู้ทรงคุณวุฒิ 2 ผู้ทรงคุณวุฒิ 3 

40 40 40 40/40 = 1 ใช้งานได้ 
 

จากผลการประเมินดงักลา่ว สามารถสรุปได้วา่ แบบสอบถามนี ้มีคา่ CVI เท่ากบั 1 มี
คณุภาพผา่นเกณฑ์มาตรฐานท่ีก าหนด สามารถน าไปใช้ในงานวิจยัได้ 
 

เมื่อได้รับการประเมนิเคร่ืองมือในวิจยัวา่มีความถกูต้อง ผา่นเกณฑ์มาตรฐานท่ีก าหนด
แล้ว ในการหาจ านวนของกลุม่ตวัอย่าง ผู้ วิจยัเลือกใช้วิธีการค านวณขนาดตวัอย่างด้วยวิธีของ 
Taro Yamane โดย Yamane (1967) ได้น าเสนอสตูรการค านวณขนาดของกลุม่ตวัอย่างสดัสว่น 1 
กลุม่โดยสมมตุิคา่สดัสน่เท่ากบั 0.5 และท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% มีสตูรการค านวนดงันี ้
   

  สตูร n = 
N

1+N(𝑒)2 

  เมื่อ n = ขนาดกลุม่ตวัอย่าง 
N =  จ านวนประชากรทัง้หมด 
e =  ความคลาดเคลื่อนท่ียอมให้เกิดขึน้ (= 0.05) 
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ตารางท่ี 20 การค านวณขนาดกลุม่ตวัอย่างของ Taro Yamane 

 
ท่ีมา https://sites.google.com/site/bb24049/khnad-khxng-klum-tawxyang-thi-hemaa-sm 
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จากตารางสุม่ตวัอย่างของ Taro Yamane สามารถสรุปได้วา่ หากมีขนาดกลุม่ตวัอย่าง
เกินกวา่ 100,000 คนขึน้ไป การสุม่ตวัอย่างจากประชากร 400 คน จะมีขนาดความคลาดเคลื่อนท่ี 
5 % ซึ่งเป็นกลุม่ตวัอย่างท่ีมีความเหมาะสมกบัการวิจยัในครัง้นี ้

 
ส่วนท่ี 3 สรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณจากกลุ่มเป้าหมายแมสทีจ  
เร่ืองอัตลักษณ์ตราสินค้าจากวัฒนธรรมไทยทรงด า 
 จากการท าแบบสอบถามเชิงปริมาณด้วยวิธีออนไลน์ ระหว่างวันท่ี  9 กันยายน – 
3 พฤศจิกายน 2561 จ านวนทัง้สิน้ 414 ราย สามารถสรุปผลแบบสอบถามได้ดงัตอ่ไปนี ้

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 

1. อาย ุ
25-30 ปี 41.1 % 
31-35 ปี  15.5 % 
36-40 ปี  24.4 % 
41-45 ปี 15.2 % 
46-50 ปี    3.8 % 

2. การศกึษา 
ปริญญาตรี 54.1% 
ปริญญาโท 29.5% 
ปริญญาเอก 16.4% 

3. รายได้ต่อเดือน 
10,000 – 19,999 20.5% 
20,000 – 29,999 18.4% 
30,000 – 39,999 17.9% 
40,000 – 49,999 10.9% 
มากกว่า 50,000 32.4% 

4. แหล่งช้อปป้ิงท่ีนิยมซือ้สินค้าแฟชั่นบ่อยที่สุด 
Online เช่น Website, Facebook, Instagram       29% 
ร้านในห้างสรรรพสินค้าชัน้น า ระดับสูง เช่น ศูนย์การค้าเกษรพลาซ่า 37.2% 
สยามพารากอน สยามดิสคัฟเวอร่ี สยามเซนเตอร์ เอม็โพเรียม 
เอม็ควอเทียร์ เอมบาสซ่ี 
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ห้างสรรพสินค้าชัน้น า ระดบักลาง เช่น เซน็ทรัล โรบินสนั เดอะมอลล์ 24.2% 
ห้างสรรพสินค้าแนวสตรีทแฟชัน่ เช่น เทอมินลั21 สยามสแควร์วนั       7% 
ห้างค้าสง่ เช่น แพลทตินัม่ โบ๊เบ๊        2.6% 

5. ปริมาณในการซือ้สินค้าแฟชั่นต่อเดือน 
ต ่ากวา่ 3 ครัง้ 44.9% 
4-6 ครัง้ 47.1% 
มากกวา่ 7 ครัง้       8% 

6. ระดับราคาในการซือ้สินค้าแฟชั่นต่อชิน้ 
ไมเ่กิน 1,000 บาท 27.3%  
1,001 – 3,000 บาท 40.8% 
3,001-5,000 บาท 18.1% 
มากกวา่ 5,000 บาท 13.8% 

7. ระดับราคาในการซือ้สินค้าแฟชั่นต่อครัง้ 
ไม่เกิน3,000บาท 45.9% 
3,001-5,000 บาท 27.5% 
มากกวา่ 5,001 บาท 11.8% 
มากกวา่ 10,000 บาท 14.7% 

8. ท่านมักจะซือ้สินค้าแฟชั่นเพื่อสวมใส่ในโอกาสใด 
ท างานหรือสวมใส่ในชีวติประจ าวัน   65.9% 
สวมใสใ่นวนัพกัผอ่นสดุสปัดาห์      8.9% 
เดินทาง ท่องเท่ียวตา่งจงัหวดัหรือตา่งประเทศ  11.6% 
ปาร์ตี ้งานเลีย้งกลางวนัหรือกลางคืน     8.7% 
โอกาสพิเศษ เช่น งานแฟนซี หรืองานเทศกาล    4.9% 

 

จากผลการท าแบบสอบถามในส่วนท่ี 1 ส่วนข้อมูลทั่วไป สามารถสรุปได้ว่า ผู้ ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุระหวา่ง 25-30 ปี (41.1%) มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี (54.1%) 
รายได้มากกว่า 50,000 บาท (32.4%) นิยมซือ้สินค้าแฟชั่นจากร้านในห้างสรรรพสินค้าชัน้น า 
ระดบัสงู เช่น ศนูย์การค้าเกษรพลาซ่า สยามพารากอน สยามดิสคฟัเวอร่ี สยามเซนเตอร์ เอม็โพ
เรียม เอ็มควอเทียร์ เอมบาสซ่ี (37.2%) โดยมีปริมาณการซือ้สินค้าแฟชั่น 4-6 ครัง้ต่อเดือน 
(47.1%) มีระดบัราคาในการซือ้สินค้าแฟชัน่ตอ่ชิน้ 1,001 – 3,000 บาท (40.8%) โดยซือ้ตอ่ครัง้ไม่
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เกินครัง้ละ 3,000 บาท (45.9%) และเป็นการซือ้สินค้าแฟชัน่เพ่ือใช้สวมใสใ่นการท างานหรือสวม
ใสใ่นชีวิตประจ าวนั (65.9%) 

 
ส่วนท่ี 2 ความสนใจเก่ียวกับสินค้าและตราสินค้าในด้านต่าง ๆ 

 
ตารางท่ี 21 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองสนิค้าแฟชัน่ 

ค าถามเก่ียวกับสินค้าแฟชั่น 
ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วน

ค าตอบ 
1 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดท่ีท่านให้ความสนใจมาก

ท่ีสดุ 
 

43.5% 

2 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดมีความใกล้เคียงกบัสินค้า
ท่ีท่านซือ้หรือใช้งานบ่อยท่ีสดุ 

 

49% 

3 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดมีลกัษณะใกล้เคียงกบั
สินค้าท่ีท่านสวมใสบ่่อยท่ีสดุในปีท่ีผา่นมา 

 

51.4% 

4 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดท่ีสามารถท าให้ท่านรู้สกึ
สนใจได้เสมอ 

 

44.9% 

5 สินค้าแฟชัน่รูปแบบใดท่ีท่านให้ความสนใจมาก
ท่ีสดุ 

 

43.2% 

 
 
 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้วา่ กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่มีความสนใจสนิค้าแฟชัน่ท่ี
มีรูปแบบเรียบง่าย มีรายละเอียดในตวั สีสนัสบายตาไมฉ่ดูฉาด โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 46.4% 
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ตารางท่ี 22 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองอตัลกัษณ์ตราสนิค้า 
ค าถามเก่ียวกับอัตลักษณ์ตราสินค้า 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วน
ค าตอบ 

6 อตัลกัษณ์ตราสนิค้า
รูปแบบใดใน
ท้องตลาดท่ีท่านให้
ความสนใจมากท่ีสดุ  

39.4% 

7 อตัลกัษณ์ตราสนิค้า
รูปแบบใดมคีวาม
ใกล้เคียงกบัสินค้าท่ี
ท่านซือ้หาหรือสวมใส่
บ่อยท่ีสดุ 

 

44.4% 

8 อตัลกัษณ์ตราสนิค้า
รูปแบบใดท่ีสามารถ
บ่งบอกตวัตนของ
ท่านได้มากท่ีสดุ  

42% 

9 อตัลกัษณ์ตราสนิค้า
รูปแบบใดท่ีท่านสนใจ
จะซือ้หาหรือสวมใส่
ในอนาคต  

43.5% 

10 อตัลกัษณ์ตราสนิค้า
รูปแบบใดท่ีจะท าให้
ท่านรู้สกึมัน่ใจเมื่อได้
สวมใส ่  

44% 

 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่มีความสนใจ 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความเป็นธรรมชาติ ตราสินค้าน าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดย
เน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุิบซึ่งผ่านการปรุงแตง่น้อย แต่ให้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ 
และบริสทุธ์ิ โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 42.66% 
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ตารางท่ี 23 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองบคุลิกภาพตราสนิค้า (Personality) 
ค าถามเก่ียวกับบุคลกิภาพตราสินค้า (Personality) 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วน
ค าตอบ 

11 บคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตน
ของท่านได้ดีท่ีสดุ 
 

 

50.2% 

12 บคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่าน
รู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 

 

47.6% 

13 บคุลิกภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึง
ภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นในอนาคต 
 

 

41.5% 

14 การแสดงออกของบคุลิกภาพตราสินค้า
รูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์
ได้ดีท่ีสดุ 
  

52.2% 

15 ในความเห็นของท่าน บคุลิกภาพตราสนิค้า
รูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
 

 

42% 

 
 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่มีความบุคลิกภาพตรา
สินค้า (Personality) ท่ีมีความเป็นธรรมชาติ (Natural) ล าลอง (Casual) และให้ความรู้สึกเป็น
มิตร (Friendly) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 47.87% ในขณะท่ีอตัลกัษณ์ท่ีมีความเป็นศิลปิน (Artistic) มีคาม
เคลื่อนไหว (Dynamic) และมีความมัน่ใจ (Confident) กลบัเป็นรูปแบบท่ีเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 109 

ตารางท่ี 24 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองวฒันธรรมตราสนิค้า (Culture) 
ค าถามเก่ียวกับวฒันธรรมตราสินค้า (Culture) 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วน
ค าตอบ 

16 วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตน
ของท่านได้ดีท่ีสดุ 
 

 

52.2% 

17 วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึ
มัน่ใจในตวัสินค้า 
 

 

45.7% 

18 วฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบใดท่ีแสดงออกถึง
ภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นในอนาคต 
 

 

49% 

19 การแสดงออกของวฒันธรรมตราสินค้ารูปแบบ
ใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดี
ท่ีสดุ 
  

52.4% 

20 ในความเห็นของท่าน วฒันธรรมตราสินค้า
รูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
 

 

49.3% 

 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้วา่ กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่มีความสนใจวฒันธรรมตรา
สินค้า (Culture) ท่ีสง่เสริมความเป็นอยู่ท่ีดี (Well Being) ให้ความรู้สกึผอ่นคลาย (Relax) สบาย ๆ 
(Easy Going) โดยมคีา่เฉล่ียท่ี 49.82% ในขณะท่ีวฒันธรรมตราสินค้าท่ีมีแรงกระตุ้นในตวัเอง 
(Self-motivate) ทนัสมยั (Modern) และมีความกระตือรือร้น (Active) กลบัเป็นรูปแบบท่ีเป็นท่ี
จดจ ามากท่ีสดุ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 110 

ตารางท่ี 25 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองการแสดงตวัตนตราสินค้า (Self-Image) 
ค าถามเก่ียวกับการแสดงตัวตนตราสินค้า (Self-Image) 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วน
ค าตอบ 

21 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ี
สะท้อนตวัตนของท่านได้ดีท่ีสดุ 
  

46.6% 

22 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท า
ให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสนิค้า 
  

44% 

23 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ี
แสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นใน
อนาคต 

 

38.6% 

24 การแสดงตวัตนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่าน
สามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดีท่ีสดุ 
  

44.9% 

25 ในความเห็นของท่าน การแสดงตวัตนของตรา
สินค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
 

 

39.4% 

 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่มีความสนใจการแสดง
ตวัตนตราสินค้า (Self-Image) ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์ (Uniqlo) มองโลกในแง่ดี (Optimistic) ให้
ความรู้สกึดีกบัตวัเอง (Comfort with self) โดยมีค่าเฉล่ียท่ี 45.16% ในขณะท่ีอตัลกัษณ์ท่ีมีดเูป็น
ชนชัน้สูง (Noble) สมบูรณ์แบบ (Perfect) และประสบความส าเร็จ กลับเป็นการแสดงตัวตนท่ี
สะท้อนภาพลกัษณ์ท่ีผู้ตอบแบบสอบถามอยากจะเป็นในอนาคต และอตัลกัษณ์ท่ีมีความโดดเด่น 
(Outstanding) และมีความเป็นอิสระ (Independent) กลบัเป็นรูปแบบท่ีเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 111 

ตารางท่ี 26 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองการสะท้อนตราสนิค้า (Reflection) 
ค าถามเก่ียวกับการสะท้อนตราสินค้า (Reflection) 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วน
ค าตอบ 

26 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อน
ตวัตนของท่านได้ดท่ีีสดุ 
 

 

45.2% 

27 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้
ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 
 

 

37.7% 

28 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ี
แสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะเป็นใน
อนาคต 

 

39.4% 

29 การสะท้อนของตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่าน
สามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดีท่ีสดุ 
 

 

48.1% 

30 ในความเห็นของท่าน การสะท้อนของตรา
สินค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
 

 

37.9% 

 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้วา่ กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่มีความสนใจการสะท้อน
ตราสินค้า (Reflection) ท่ีสื่อถึงการใช้ชีวิตอย่างมคีวามสขุ (Happiness Living) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 
42.6% ในขณะท่ีการสะท้อนท่ีท าให้ชีวิตมีสีสนั (Sparkling Life) กลบัเป็นการสะท้อนท่ีเป็นท่ี
จดจ ามากท่ีสดุ 
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ตารางท่ี 27 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสินค้ากบัผู้บริโภค (Relationship) 
ค าถามเก่ียวกับความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับผู้บริโภค (Relationship) 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วนค าตอบ 
31 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภค

รูปแบบใดท่ีสะท้อนตวัตนของท่านได้ดีท่ีสดุ 
  

37.7% 

32 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภค
รูปแบบใดท่ีท าให้ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสนิค้า 
 

 

41.3% 

33 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภค
รูปแบบใดท่ีแสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่าน
อยากจะเป็นในอนาคต 
  

41.1% 

34 ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภค
รูปแบบใดท่ีท่านสามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์
ได้ดีท่ีสดุ 
  

40.1% 

35 ในความเห็นของท่าน ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวั
สินค้ากบัผู้บริโภครูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามาก
ท่ีสดุ 
  

35% 

 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้วา่ กลุม่เป้าหมายสว่นใหญ่มีความสนใจความสมัพนัธ์
ระหวา่งตวัสินค้ากบัผู้บริโภค (Relationship) ท่ีสื่อถึงการน าไปสูจ่ดุสงูสดุหรือความส าเร็จ (Bring 
me to the top) เป็นจ านวนมากท่ีสดุโดยมีคา่เฉล่ียท่ี 39.1% รองลงมาคือ การท าให้ชีวิตง่ายขึน้
อย่างมีสไตล์ (Make my life easier with style) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 38.9% 
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ตารางท่ี 28 ผลการท าแบบสอบถามเร่ืองกายภาพตราสินค้า (Physique) 
ค าถามเก่ียวกับกายภาพตราสินค้า (Physique) 

ข้อ ค าถาม ผลท่ีได้ สัดส่วนค าตอบ 
36 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีสะท้อน

ตวัตนของท่านได้ดท่ีีสดุ 
 

 

48.8% 

37 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท าให้
ท่านรู้สกึมัน่ใจในตวัสินค้า 
 

 

42.3% 

38 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ี
แสดงออกถึงภาพลกัษณ์ท่ีท่านอยากจะ
เป็นในอนาคต 
 

 

43% 

39 กายภาพตราสินค้ารูปแบบใดท่ีท่าน
สามารถเช่ือมโยงทางอารมณ์ได้ดีท่ีสดุ 
 

 

45.9% 

40 ในความเห็นของท่าน กายภาพตรา
สินค้ารูปแบบใดเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
 

 

37.4% 

 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่มีความสนใจกายภาพตรา
สินค้า (Physique) ท่ีเน้นโทนสีจากธรรมชาติแต่มีจุดเน้นท่ีโดดเด่น (Earth Tone with highlight) 
สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สึกสบาย (Comfort) โดยมีค่าเฉลี่ยท่ี 45% ในขณะท่ี
กายภาพตราสินค้าท่ีมีเต็มไปด้วยสีสัน (Colorful) เป็นท่ีจดจ า (Remarkable) เป็นนามธรรม 
(Abstract) และดมูีพลงัอ านาจ (Empower) กลบัเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ 
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 จากผลลพัธ์ของแบบสอบถามดงักล่าวข้างต้น สามารถสรุปผลได้วา่ กลุม่เป้าหมายมีอายุ
ระหว่าง 25-30 ปี (41.1%) มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี (54.1%) รายได้มากกว่า 50,000 บาท 
(32.4%) นิยมซือ้สินค้าแฟชั่นจากร้านในห้างสรรรพสินค้าชัน้น า ระดบัสงู เช่น ศนูย์การค้าเกษร
พลาซ่า สยามพารากอน สยามดิสคฟัเวอร่ี สยามเซนเตอร์ เอ็มโพเรียม เอ็มควอเทียร์ เอมบาสซ่ี 
(37.2%) โดยมีปริมาณการซือ้สินค้าแฟชัน่ 4-6 ครัง้ตอ่เดือน (47.1%) มีระดบัราคาในการซือ้สินค้า
แฟชัน่ตอ่ชิน้ 1,001 – 3,000 บาท (40.8%) โดยซือ้ตอ่ครัง้ไมเ่กินครัง้ละ 3,000บาท (45.9%) และ
เป็นการซือ้สินค้าแฟชัน่เพ่ือใช้สวมใสใ่นการท างานหรือสวมใสใ่นชีวิตประจ าวนั (65.9%)  

กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจสินค้าแฟชั่นท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย มีรายละเอียดในตัว สีสัน
สบายตาไม่ฉดูฉาด (46.4%) มีความสนใจอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความเป็นธรรมชาติ ตราสินค้า
น าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่ง
น้อย แตใ่ห้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ (42.66%)  

ในด้านอตัลักษณ์ตราสินค้าตามทฤษฎีอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer 
สามารถสรุปผลความสนใจของกลุม่เป้าหมายได้ดงันี ้

1. บุคลิกภาพตราสินค้า (Personality) ท่ีมีความเป็นธรรมชาติ  (Natural) ล าลอง 
(Casual) และให้ความรู้สกึเป็นมิตร (Friendly) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 47.87% 

2. วฒันธรรมตราสินค้า (Culture) ท่ีสง่เสริมความเป็นอยู่ท่ีดี (Well Being) ให้ความรู้สึก
ผอ่นคลาย (Relax) สบายๆ (Easy Going) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 49.82% 

3. การแสดงตวัตนตราสินค้า (Self-Image) ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์ (Uniqlo) มองโลก
ในแง่ดี (Optimistic) ให้ความรู้สึกดีกับตัวเอง (Comfort with self) โดยมีค่าเฉลี่ยท่ี 
45.16% 

4. การสะท้อนตราสินค้า (Reflection) ท่ีสื่อถึงการใช้ชีวิตอย่างมีความสขุ (Happiness 
Living) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 42.6% 

5. ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับผู้ บริโภค  (Relationship) ท่ีสื่อถึงการน าไปสู่
จดุสงูสดุหรือความส าเร็จ (Bring me to the top) เป็นจ านวนมากท่ีสุดโดยมีค่าเฉลี่ย
ท่ี 39.1% รองลงมาคือ การท าให้ชีวิตง่ายขึน้อย่างมีสไตล์ (Make my life easier with 
style) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 38.9% ซึ่งมีความใกล้เคียงกนัมาก 

6. กายภาพตราสินค้า (Physique) ท่ีเน้นโทนสีจากธรรมชาติแต่มีจุดเน้นท่ีโดดเด่น 
(Earth Tone with highlight) สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สึกสบาย 
(Comfort) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 45% 
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ส่วนท่ี 4 สรุปแนวทางในการออกแบบสินค้าแฟชั่ นตามอัตลักษณ์ตราสินค้าจาก
วัฒนธรรมไทยทรงด า 
 จากข้อสรุปในส่วนท่ี 3 ผู้ วิจัยสามารถสรุปแนวทางในการออกแบบสินค้าแฟชั่นตาม 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด าจากความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมายแมสทีจได้
ดงัตอ่ไปนี ้

อตัลกัษณ์ตราสินค้าจากวฒันธรรมไทยทรงด า เป็นตราสินค้าท่ีน าเสนอความงามท่ีได้รับ
การออกแบบโดยเน้นเอกลักษณ์เฉพาะของวัตถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่งน้อย แต่ให้ความรู้สึก  
ถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ น าเสนอสินค้าแฟชั่นท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย มีรายละเอียดในตวั 
สีสนัสบายตาไมฉ่ดูฉาด ตามแผนภาพตอ่ไปนี ้
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ภาพท่ี 26 แผนภาพสรุปอตัลกัษณ์ตราสินค้าและสนิค้าแฟชัน่ 

 

 จากข้อสรุปดังกล่าวข้างต้น น าไปสู่การออกแบบองค์ประกอบอัตลักษณ์ตรา
สินค้าตามทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer 6 ด้าน ได้แก่  

1. บุคลิกภาพตราสินค้า (Personality) ท่ีมีความเป็นธรรมชาติ (Natural) ล าลอง 
(Casual) และให้ความรู้สกึเป็นมิตร (Friendly)  

2. วัฒนธรรมตราสินค้า (Culture) ท่ีส่งเสริมความเป็นอยู่ ท่ีดี  (Well Being) ให้
ความรู้สกึผอ่นคลาย (Relax) สบายๆ (Easy Going)  
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3. การแสดงตัวตนตราสินค้า (Self-Image) ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์ (Uniqlo) มอง
โลกในแง่ดี (Optimistic) ให้ความรู้สกึดีกบัตวัเอง (Comfot with self)  

4. การสะท้อนตราสิน ค้า  (Reflection) ท่ี สื่ อถึ งการใช้ ชี วิตอย่ างมี ความสุข 
(Happiness Living)  

5. ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับผู้บริโภค (Relationship) ท่ีสื่อถึงการน าไปสู่
จดุสงูสดุหรือความส าเร็จ (Bring me to the top)  

6. กายภาพตราสินค้า (Physique) ท่ีเน้นโทนสีจากธรรมชาติแต่มีจุดเน้นท่ีโดดเด่น 
(Earth Tone with highlight) สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สึกสบาย 
(Comfort)  

รายละเอียดดงัแผนภาพตอ่ไปนี ้

 
ภาพท่ี 27 แผนภาพสรุปอตัลกัษณ์ตราสินค้า 

ตามทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer 
 

 ผู้ วิจัยจะน ารายละเอียดดังแผนภาพดังกล่าว มาใช้เป็นแนวทางหลักในการออกแบบ 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทุนทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดั
เพชรบรีุ ตอ่ไป 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 5 
การสรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 
 ในบทนี ้ผู้ วิจยัจะได้ท าการสรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมลูแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์
ตราสินค้าแฟชั่นท่ีได้จากการทบทวนวรรณกรรม วิเคราะห์ สงัเคราะห์ข้อมลู ทฤษฎีต่าง ๆ รวมถึง
การส ารวจความคิดเห็นของกลุม่เป้าหมายแมสทีจ เพ่ือวางแนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าของผู้ วิจยัตอ่ไป ประกอบด้วย สว่นตา่ง ๆ ดงัตอ่ไปนี ้

 สว่นท่ี 1 สรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมลูแนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ 

 สว่นท่ี 2 สรุปองค์ประกอบในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ 

 สว่นท่ี 3 สรุปแนวทางการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ 
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ส่วนท่ี 1 สรุปผลการเก็บรวบรวมข้อมูลแนวทางในการออกแบบอัตลักษณ์ตราสินค้า
แฟชั่น 

จากการศึกษาวิจัยในบทท่ี 1 – 4 สามารถสรุปผลการรวบรวมข้อมลูในหัวข้อต่าง ๆ เพ่ือ
เป็นแนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุ่มแมสทีจโดยใช้ทุน
ทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ ได้ดงัตอ่ไปนี ้
อัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น (Fashion Brand Identity) 

เป็นองค์ประกอบขัน้พืน้ฐาน รูปแบบของอัตลักษณ์ของสินค้าเป็นเพียงแง่มมุหนึ่งของ 
การพัฒนาตราสินค้า ท่ีต้องมีการแปลผล และการส่ือสารสาระส าคญัของตราสินค้าทัง้ส่วนแก่น
และส่วนขยายต่อไปในรูปแบบต่าง ๆ อันเป็นการส่งเสริมคุณค่าของตราสินค้าของผู้ บริโภค 
(Customer–Based Brand Equity) รวมถึงผลิตภัณฑ์จากการสร้างภาพลักษณ์ให้ตราย่ีห้อ 
(Brand Image) และหลงัจากนัน้จะกระตุ้นให้เกิดการบริโภค และสอดคล้องกับอตัลกัษณ์ของแบ
รนด์ก่อให้เกิดความพอใจ และสนับสนนุการตดัสินใจซือ้ของผู้บริโภคอนัจะน าไปสู่ความพอใจขัน้
สงู ท่ีเรียกวา่ ความจงรักภกัดีต่อตราสินค้า (Brand Loyality) ดงันัน้อตัลกัษณ์ตราสินค้า (Brand 
Identity) จึงมีความส าคญัในการวางแผนเชิงกลยุทธ์และกลยุทธ์การสร้างตราสินค้าในอนาคต 
(Branding Strategies) เพ่ื อการด าเนินการทางด้านการตลาด (Marketing) อัน เป็นสร้าง
ผลตอบแทนและก าไรแก่ผู้ผลิต 

การพัฒนาอัตลักษณ์ตราสินค้าไม่ได้พบเพียงวงการค้า หรือการตลาด (Marketing) 
เท่านัน้ แตเ่ข้าครอบง าอตุสาหกรรมแฟชัน่ด้วย จะเห็นได้จากบริษัทท่ีเก่ียวข้องด้านแฟชัน่ต่าง ๆ ท่ี
นักออกแบบมีการพัฒนาการออกแบบผลิตภัณ์คอลเลคชั่น (Collection) เป็นการพัฒนา
เอกลกัษณ์ตราสินค้าอย่างมีนัยยะส าคญัเพ่ือให้เอกลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ของตนเป็นท่ีรู้จกั และ
เพ่ือให้ถึงเป้าหมายท่ีส าคัญ ก่อให้เกิดคุณค่าของตราสินค้า (Brand Equity)และภาพลักษณ์ 
ตราสินค้าท่ีดี (Brand Image)ท่ีผู้บริโภคยอมรับ จนประสบความส าเร็จในการสร้างเอกลกัษณ์ 
ตราสินค้าให้เป็นท่ีนิยม และมีช่ือเสียง ซึ่งระดบัความส าเร็จสงูสดุของตราสินค้าในอตุสาหกรรม
แฟชั่นท่ีการรับรู้  ถูกเรียกว่า ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์  (Lifestyle Fashion Brand) ท่ีเอาแฟชั่น
รวมกบัตราสินค้าไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Brand) ตราสินค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ มีลกัษณะท่ีมีเอกลกัษณ์
ท่ีโดดเดน่ไมซ่ า้ใคร  แสดงความเป็นตวัตน ในด้านวิถีชีวิตทัศนคติและความคิดเห็น และมุ่งเน้นไป
ท่ีการเช่ือมตอ่ความรู้สกึทางอารมณ์กบัผู้บริโภค  
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ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ (Masstige) 
เป็นกลุ่มชนชัน้กลางท่ีมีรายได้ปานกลางค่อนสงู ยึดติดกับภาพลกัษณ์ และบุคลิกภาพ

ของตราสินค้าท่ีตรงกับตัวตน บุคลิกหรืออปุนิสัยส่วนตัวของตน มีความฉลาดในการเลือกซือ้ 
ต้องการสินค้าท่ีมีคุณภาพเหมาะสมกับราคา มีความแตกต่างจากท้องตลาด แปลกใหม่ มี
เอกลกัษณ์เฉพาะ และให้ความรู้สกึสดใหมต่ลอดเวลา รวมถึงต้องการบริการท่ีดี สะท้อนไลฟ์สไตล์
ท่ีชดัเจนของตน 
ตราสินค้าประเภทแมสทีจ 

เป็นตราสินค้าท่ีมีราคาระดบัราคากลางซึ่งผู้บริโภคสว่นใหญ่สามารถซือ้ได้ แต่ยงัเป็นตรา
สินค้าท่ีมีบุคลิกภาพและภาพลกัษณ์ดีซึ่งท าให้ผู้บริโภคมัน่ใจว่าคณุภาพสินค้าเทียบเคียงได้กับ
สินค้าหรูหรา 
วัฒนธรรมไทยทรงด า 

ไทยทรงด า คือ กลุ่มชาติพันธุ์หนึ่งท่ี นิยมแต่งกายด้วยสีด า จึงเรียกว่าไทยทรงด า 
สนันิษฐานวา่ ไทด าหรือไตด า เป็นช่ือเรียกแรกเร่ิมตัง้แตพ่วกเขาอยู่ในถ่ินฐานดัง้เดิมนอกประเทศ
ไทย เน่ืองจากการแตง่กายท่ีนิยมใสผ้่าสีด า หรือสีน า้เงินเข้ม มีวฒันธรรมโดดเดน่ มีเอกลกัษณ์ของ
ตนเองอย่างชัดเจน รวมทัง้วฒันธรรมในเร่ืองผ้าท่ีมีลกัษณะเฉพาะของตนเอง กลุ่มไทยทรงด ามี
ความเช่ือท่ีอยู่บนพืน้ฐานจากความเช่ือของบรรพบรุุษท่ีมีความเก่ียวกับผีและสิ่งท่ีเหนือธรรมชาติ 
โดยมีความเช่ือวา่ผีมีอิทธิพลตอ่วิถีชีวิตประจ าวนั การนบัถือผีของไทยโซ่งมีมาตัง้แตส่มยัดัง้เดิมสบื
ทอดเร่ือยมาถึงปัจจุบนั ซึ่งการนบัถือผีเป็นปัจจยัท่ีส าคญัท่ีสดุ ซึ่งช่วยด ารงไว้ซึ่งความเป็นปึกแผ่น
ของสังคมไทยโซ่ง และความเช่ือดัง้เดิมมีบทบาทต่อการด าเนินชีวิตของไทยโซ่งอย่างมาก 
ก่อให้เกิดประเพณี ศิลปะวฒันธรรมอันเป็นลักษณะท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชนกลุ่มไททรงด าท่ี
แตกต่างจากชาติพันธุ์อ่ืน ๆ และแน่นแฟ้นมากกว่าชาติพนัธุ์อ่ืน ๆ ด้วยกัน ต่อมาภายหลงัจึงได้มี
การผสมผสานความเช่ือในพทุธศาสนาด้วย  

ลกัษณะเดน่ของผ้าทอไทยทรงด า คือ การน าลวดลายเรขาคณิตมาสร้างสรรค์ลายอย่างมี
ความสมดลุ ให้ความรู้สึกเรียบง่าย มีสดัส่วนท่ีพอเหมาะกบัประโยชน์ใช้สอย ลวดลายและสีของ
ผ้าสอดประสานกลมกลืนอย่างมีเอกภาพ ส่วนใหญ่จะนิยมใช้สีด าและสีครามเข้มเป็นหลัก 
ขณะเดียวกันก็มีความขดัแย้งของสีคู่ตรงข้าม เช่น แดง-เขียว แดง-ขาว แดง-ด า แดง-ส้ม แดง-
เหลือง เป็นต้น โดยลวดลายของผ้าไทยทรงด าแบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ ลวดลายท่ีเกิดจากการ
ทอ ลวดลายท่ีเกิดจากการปะผ้า ซึ่งเกิดจากการน าผ้าไหมสีตา่ง ๆ มาตดัเป็นชิน้สามเหลี่ยมหรือ
สี่เหลี่ยมและน ามาตรึงเย็บต่อกันให้เกิดลวดลาย และลวดลายท่ีเกิดจากการปักผ้า ด้วยเส้นไหม
ย้อมสี เทคนิคการปักมี 2 วิธี คือ วิธีปักทึบและปักไขว้ โดยนิยมปักจากด้านหลัง วฒันธรรมของ
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ชาวไทยทรงด านัน้ ปรากฏความเช่ือเร่ืองผีอยู่เป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะการถ่ายทอดออกมาผา่น
ศิลปะการย้อม ทอ และปักผ้า และรวมถึงสีย้อมทุกสีท่ีใช้ มีความหมายท่ีทับซ้อนกันทัง้ในด้าน
ความเช่ือ เร่ืองเลา่จากอดีต และสิ่งเตือนใจ ซึ่งแทรกซึมอยู่ในวิถีชีวิตอย่างกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียว 
โดยความเช่ือเร่ือง ผีในวฒันธรรมของชาวไททรงด านัน้ มีปรากฏอยู่มากในงานมงคล (เป็นผีท่ีให้
คณุ) มกัเกิดขึน้หรือสถิตอยู่ในธรรมชาติ และทรงอิทธิผลตอ่เร่ืองสขุภาพ สะท้อนให้เห็นวา่ ชาวไทย
ทรงด าให้ความส าคัญกับความเป็นสิริมงคล การอยู่ร่วมกันกับธรรมชาติ และสุขภาพของตน
มากกวา่สิ่งอ่ืนใด 

จากการท่ีผู้ วิจัยได้น าทฤษฎี  Image Scale ของชิ เกโนบุ  โคบายาชิ  (Shigenobu 
Kobayashi) มาใช้ในการหาบุคลิกภาพของวัฒนธรรมไทยทรงด า โดยน าลวดลายผ้าซึ่งเป็น
เอกลักษณ์ทางวฒันธรรมเพียงอย่างเดียวท่ีสามารถเห็นได้เป็นรูปธรรม มาจัดลงในภาพแสดง
บุคลิกภาพ พบว่า ลายผ้าของชาวไทยทรงด ามีการเกาะกลุ่มกันใน 3 บุคลิกภาพส าคญั ได้แก่ 
Natural, Dynamic และ Gorgeous  อนึ่ง บุคลิกภาพแบบ Modern ซึ่งแม้มีความถ่ีต ่าเมื่อเทียบ
ด้วยลวดลายผ้าในเชิงปริมาณ แตเ่มื่อดจูากสดัส่วนของการใช้สีในเคร่ืองแต่งกายแล้ว ก็ถือได้ว่า
เป็นบคุลิกภาพท่ีแสดงถึงอตัลกัษณ์ส าคญัของชาวไทยทรงด า จึงมีความจ าเป็นท่ีจะต้องน ามาใช้
ในการควบคมุบคุลิกภาพตราสินค้าท่ีจะเกิดขึน้ ท าให้เกิดบคุลิกภาพตราสินค้าท่ีมีความเป็นไปได้
ใน 3 กรณี ดงันี ้

1. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – เป็นธรรมชาติ (Natural) 
2. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – ดมูีการเคลื่อนไหว (Dynamic) 
3. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – หรูหรา, โออ่า่, งดงาม (Gorgeous) 
ผู้ วิจัยได้บุคลิกภาพตราสินค้าทัง้ 3 แบบ มาประยุกต์เข้ากับทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้า

ของ Jean-Noel Kapferer เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์ตราสินค้าท่ีเป็นไปได้ส าหรับอัตลักษณ์ตรา
สินค้าแฟชัน่ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ โดยใช้
กระบวนการวิเคราะห์จากพีระมิดสู่ปริซึมหกเหลี่ยมเพ่ือสร้างแผ่นภาพสรุปแนวทางต่าง ๆ อย่าง
เป็นรูปธรรม เพ่ือให้ง่ายตอ่ความเข้าใจและน าไปใช้ในการสอบถามความสนใจของกลุม่เป้าหมาย 
โดยได้ผลสรุปดงันี ้

กลุ่มเป้าหมายมีอายุระหว่าง 25-30 ปี (41.1%) มีการศึกษาระดับปริญญาตรี (54.1%) 
รายได้มากกว่า 50,000 บาท (32.4%) นิยมซือ้สินค้าแฟชั่นจากร้านในห้างสรรรพสินค้าชัน้น า 
ระดับสูง เช่น ศูนย์การค้าเกษรพลาซ่า สยามพารากอน สยามดิสคัฟเวอร่ี สยามเซนเตอร์  
เอม็โพเรียม เอม็ควอเทียร์ เอมบาสซ่ี (37.2%) โดยมีปริมาณการซือ้สินค้าแฟชั่น 4-6 ครัง้ตอ่เดือน 
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(47.1%) มีระดบัราคาในการซือ้สินค้าแฟชั่นต่อชิน้ 1,001 - 3,000 บาท (40.8%) โดยซือ้ต่อครัง้ 
ไม่เกินครัง้ละ 3,000บาท (45.9%) และเป็นการซือ้สินค้าแฟชั่นเพ่ือใช้สวมใส่ในการท างานหรือ
สวมใสใ่นชีวิตประจ าวนั (65.9%)  

กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจสินค้าแฟชั่นท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย มีรายละเอียดในตัว สีสัน
สบายตาไม่ฉดูฉาด (46.4%) มีความสนใจอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความเป็นธรรมชาติ ตราสินค้า
น าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่ง
น้อย แต่ให้ความรู้สึกถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ (42.66%) ในด้านอตัลกัษณ์ตราสินค้า
ตามทฤษฎีอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer สามารถสรุปผลความสนใจของ
กลุม่เป้าหมายได้ดงันี ้

1. บุคลิกภาพตราสินค้า (Personality) ท่ีมีความเป็นธรรมชาติ  (Natural) ล าลอง
(Casual) และให้ความรู้สกึเป็นมิตร (Friendly) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 47.87% 

2. วฒันธรรมตราสินค้า (Culture) ท่ีสง่เสริมความเป็นอยู่ท่ีดี (Well Being) ให้ความรู้สึก
ผอ่นคลาย (Relax) สบายๆ (Easy Going) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 49.82% 

3. การแสดงตวัตนตราสินค้า (Self-Image) ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์ (Uniqlo) มองโลก
ในแง่ดี (Optimistic) ให้ความรู้สึกดีกับตัวเอง (Comfort with self) โดยมีค่าเฉลี่ยท่ี 
45.16% 

4. การสะท้อนตราสินค้า (Reflection) ท่ีสื่อถึงการใช้ชีวิตอย่างมีความสขุ (Happiness 
Living) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 42.6% 

5. ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับผู้ บริโภค  (Relationship) ท่ีสื่อถึงการน าไปสู่
จุดสูงสุดหรือความส าเร็จ (Bring Me To The Top) เป็นจ านวนมากท่ีสุดโดยมี
ค่าเฉลี่ยท่ี 39.1% รองลงมาคือ การท าให้ชีวิตง่ายขึน้อย่างมีสไตล์ (Make My Life 
Easier With Style) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 38.9% ซึ่งมีความใกล้เคียงกนัมาก 

6. กายภาพตราสินค้า (Physique) ท่ีเน้นโทนสีจากธรรมชาติแต่มีจุดเน้นท่ีโดดเด่น 
(Earth Tone With Highlight) สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สึกสบาย 
(Comfort) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 45% 

ผู้ วิจัยสามารถสรุปแนวทางในการออกแบบสินค้าแฟชั่นตามอัตลกัษณ์ตราสินค้าจาก
วัฒนธรรมไทยทรงด าได้ว่า อัตลักษณ์ตราสินค้าจากวัฒนธรรมไทยทรงด า เป็นตราสินค้าท่ี
น าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่ง
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น้อย แต่ให้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ น าเสนอสินค้าแฟชั่นท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย 
มีรายละเอียดในตวั สีสนัสบายตาไมฉ่ดูฉาด ตามแผนภาพตอ่ไปนี ้
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ภาพท่ี 28 แผนภาพสรุปแนวทางในการออกแบบสนิค้าแฟชัน่ตามอตัลกัษณ์ตราสนิค้า 
จากผลการส ารวจความคดิเห็นกลุม่เป้าหมายแมสทีจ 

  

ส่วนท่ี 2 สรุปองค์ประกอบในการออกแบบอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น 
 องค์ประกอบของตราสินค้าท่ีจะน าไปสู่การสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่น ซึ่งผู้ วิจัยจะ
น ามาใช้ในการออกแบบตอ่ไป แบ่งออกเป็น 3 สว่น ได้แก่ 

องค์ประกอบของอตัลกัษณ์ตราสินค้า ประกอบด้วย 

1. ปรัชญาของแบรนด์ (Brand Kernel) 
2. บคุลิกภาพตราสินค้า (Personality) 
3. วฒันธรรมตราสินค้า (Brand Culture) 
4. การแสดงตวัตนตราสนิค้า (Self-Image 
5. การสะท้อนตราสินค้า (Reflection) 
6. ความสมัพนัธ์ระหวา่งตวัสนิค้ากบัผู้บริโภค (Relationship) 
7. กายภาพตราสินค้า (Physique) 

องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภณัฑ์แฟชัน่ ประกอบด้วย 
1. ประเภทของผลิตภณัฑ์ 
2. ระดบัของผลิตภณัฑ์ 
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3. โอกาสใช้สอยของผลิตภณัฑ์ 
4. ราคาของผลิตภณัฑ์ 
5. คณุสมบตัิผลิตภณัฑ์ ประกอบด้วย 

5.1 โครงร่างเงา 
5.2 กลุม่สี 
5.3 วสัด ุ
5.4 เทคนิคและดเีทล  
5.5 ลวดลาย 

คณุสมบตักิลุม่เป้าหมาย 
 จากนัน้ ผู้ วิจยัจะน าข้อสรุปดงักลา่วมาท าการออกแบบผลงานสร้างสรรค์ ซึ่งประกอบด้วย 

1. ตราสินค้า (Logo) 
2. สโลแกน (Slogan) 
3. ผลิตภณัฑ์ (Product) ประกอบด้วย เคร่ืองแตง่กาย (Apparel) และเคร่ือง
ประกอบการแตง่กาย (Accessories) 

4. ป้าย (Label) 
5. บรรจภุณัฑ์ (Packaging) 
6. ร้านค้า (Store) 

 

ส่วนท่ี 3 สรุปแนวทางการออกแบบอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น 
จากการศึกษาวิจัยในบทท่ี 1 – 4 สามารถสรุปแนวทางในการออกแบบอัตลักษณ์ 

ตราสินค้าแฟชัน่ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ ได้
ดงัตอ่ไปนี ้
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 126 

ตารางท่ี 29 ตารางสรุปแนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ส าหรับกลุม่แมสทีจ 
โดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ 

องค์ประกอบในการออกแบบอัตลักษณ์ตราสินค้า 
ปรัชญาของแบรนด์ 
(Brand Kernel) 

 
ตราสินค้าท่ีน าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์
เฉพาะของวตัถดุิบซึ่งผา่นการปรุงแตง่น้อย แตใ่ห้ความรู้สกึถ่อมตน 
เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ 

บคุลิกภาพตราสินค้า 
(Personality) 

 
สะโอดสะอง สวยแบบผู้ดี (Elegant) เป็นธรรมชาติ (Natural) ล าลอง 
(Casual) ให้ความรู้สกึเป็นมิตร (Friendly)  

วฒันธรรมตราสินค้า 
(Brand Culture) 

 
สง่เสริมความเป็นอยู่ท่ีดี (Well Being) ให้ความรู้สกึผอ่นคลาย 
(Relax) สบายๆ (Easy Going)  

การแสดงตวัตนตรา
สินค้า (Self-Image) 

 
มีความเป็นเอกลกัษณ์ (Unique) มองโลกในแง่ดี (Optimistic)ให้
ความรู้สกึดีกบัตวัเอง (Comfort With Self)  
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การสะท้อนตราสินค้า 
(Reflection) 

 
สื่อถึงการใช้ชีวิตอย่างมีความสขุ (Happiness Living)  

ความสมัพนัธ์ระหวา่ง
ตวัสินค้ากบัผู้บริโภค 
(Relationship) 

 
สื่อถึงการน าไปสูจ่ดุสงูสดุหรือความส าเร็จ (Bring Me To The Top)  

กายภาพตราสินค้า 
(Physique) 

 
เน้นโทนสจีากธรรมชาติแตม่ีจดุเน้นท่ีโดดเดน่ (Earth Tone With 
Highlight) สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สกึสบาย 
(Comfort)  

องค์ประกอบในการออกแบบผลติภัณฑ์แฟชั่น 
ประเภทของผลิตภณัฑ์ สินค้าแฟชัน่ระดบัปานกลาง (Mass) 
ระดบัของผลิตภณัฑ์ สินค้าราคาปานกลาง (Medium Class / Mass Product)  
โอกาสใช้สอยของ
ผลิตภณัฑ์ 

เคร่ืองแตง่กายล าลอง (Casual Wear) 

ราคาของผลิตภณัฑ์ 1,001 – 3,000 บาท / ชิน้ 
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คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 
โครงร่างเงา 

 
โครงร่างเงาทรงหลวมสามารถใสไ่ด้ทัง้ชายและหญิง มีความเป็นยนิู
เซ็กส์ (Unisex) มีลกัษณะกึ่งฟรีฟอร์ม 

กลุม่สี กลุม่สีสมยัใหม ่(Modern) และเป็นธรรมชาติ (Natural) 
ใช้สีในโทนเยน็  60%  โทนร้อน 30%  สีกลาง 10%   

 
วสัด ุ วสัดจุากธรรมชาติ มีเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุบิ ผา่นการปรุงแตง่

น้อย เชน่ ผ้าฝา้ย  ผ้าลินิน 
เทคนิคและดเีทล  การทอ  การปะผ้า  การปัก  การสอดมดัเข้าด้วยกนั 
ลวดลาย ลวดลายจากรูปแบบลายของงานผ้าไทยทรงด า เช่น 

 
คุณสมบัตกิลุ่มเป้าหมาย 
อายรุะหวา่ง 25-30 ปี มีการศกึษาระดบัปริญญาตรี รายได้มากกวา่ 50,000 บาท นิยมซือ้สินค้า
แฟชัน่จากร้านในห้างสรรรพสนิค้าชัน้น า ระดบัสงู มคีวามสนใจสนิค้าแฟชัน่ท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย 
มีรายละเอียดในตวั สีสนัสบายตาไมฉ่ดูฉาด มีความสนใจอตัลกัษณ์ตราสนิค้าท่ีมีความเป็น
ธรรมชาติ น าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุบิซึ่งผา่น
การปรุงแตง่น้อย แตใ่ห้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
บทที่ 6 

การคัดเลือกและวิเคราะห์ตวัอย่างผลงาน 
 

ในบทท่ี 6 นีเ้ป็นการคดัเลือกตวัอย่างและวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ีเก่ียวข้องกบังานวิจยั 
เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้
ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบรีุ โดยมีรายละเอียดดงันี ้

สว่นท่ี 1 การคดัเลือกตวัอย่างและการวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานออกแบบผลิตภณัฑ์แฟชัน่ 
สว่นท่ี 2 การวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานออกแบบผลิตภณัฑ์แฟชัน่ 
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ส่วนท่ี 1 การคัดเลือกตัวอย่างและการวเิคราะห์ตัวอย่างผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
 เพ่ือให้สอดคล้องกับองค์ประกอบทางการออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์
ส าหรับกลุม่แมสทีจโดยใช้ทนุทางวฒันธรรมกลุม่ชนไทยทรงด า จงัหวดัเพชรบุรี ในบทก่อนหน้านี ้
ผู้ วิจัยจึงได้ตัง้เกณฑ์ในการคดัเลือกและวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานเพ่ือจะน าไปใช้เป็นแนวทางใน
การสร้างองค์ประกอบทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายในผลงานสร้างสรรค์ต่อไป มีรายละเอียด
ดงัตอ่ไปนี ้

1.1 เกณฑ์ในการคัดเลือกตัวอย่างผลงาน 
1.1.1 เป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีมีลกัษณะสอดคล้องกับปรัชญาของแบรนด์ คือ เน้น

เอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่งน้อย แต่ให้ความรู้สึก
ถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ 

1.1.2 เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีมีลกัษณะสอดคล้องกบักายภาพตราสินค้า คือ เน้น
โทนสีจากธรรมชาติแต่มีจุดเน้นท่ีโดดเด่น (Earth Tone with highlight) 
สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สกึสบาย (Comfort) 

1.1.3 เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีมีโครงร่างเงาทรงหลวมสามารถใส่ได้ทัง้ชายและ
หญิง มีความเป็นยนิูเซ็กส์ (Unisex) 

 
1.1.4 เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีออกแบบโดยใช้กลุม่สีสมยัใหม ่(Modern) และเป็น

ธรรมชาติ (Natural) 

 
1.1.5 เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีตดัเย็บจากวสัดธุรรมชาติ มีเอกลกัษณ์เฉพาะของ

วตัถดุิบ ผา่นการปรุงแตง่น้อย 
1.1.6 เป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีตกแต่งโดยใช้เทคนิคใกล้เคียงกับเทคนิคจาก

วฒันธรรมไทยทรงด า ได้แก่ การทอ การปะผ้า และการปักผ้าด้วยเส้น
ไหมย้อมสี 

1.1.7 เป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีใช้ลวดลายใกล้เคียงกบัลวดลายจากวฒันธรรมไทย
ทรงด าซึ่งตรงกับแนวทางการออกแบบในด้านสี รูปร่าง การจดัวาง อย่าง
ใดอย่างหนึ่งหรือทัง้หมด ดงัตวัอย่างตอ่ไปนี ้ 
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1.2 แนวทางในการวเิคราะห์ตัวอย่างผลงาน 

1.2.1 โครงร่างเงา (Silhouette) รูปแบบโครงร่างเงาทรงหลวมสามารถใส่ได้
ทัง้ชายและหญิง มีความเป็นยนิูเซ็กส์ (Unisex) 

1.2.2 สี (Color) ใช้กลุม่สีสมยัใหม ่(Modern) และเป็นธรรมชาติ (Natural) 
1.2.3 ผิวสัม ผัสและวัสดุ  (Texture & Materials) ใช้วัสดุจากธรรมชาติ  

มีเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุิบ ผา่นการปรุงแตง่น้อย 
1.2.4 เทคนิคและการตกแต่ง (Technic & Details) ใช้เทคนิคการทอ การ 

ปะผ้า และการปักผ้าด้วยเส้นไหมย้อมสี 
1.2.5 ลวดลาย (Motif & Printed) ใช้ลวดลายใกล้เคียงกับลวดลายจาก

วฒันธรรมไทยทรงด า 
 
ส่วนท่ี 2 การวเิคราะห์ตัวอย่างผลงานออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 

ผู้ วิจยัจะท าการวิเคราะห์ตวัอย่างผลงาน จ านวน 15 ตวัอย่าง ดงัตอ่ไปนี ้
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ตวัอย่างผลงานท่ี 1 
 

 

ภาพท่ี 29 ตวัอย่างผลงานท่ี 1  
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 30 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 1 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม ไมพ่อดีตวั กึง่ฟรีฟอร์ม 
สี สีเทา อยู่ในกลุม่สีกลาง 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัขรุขระเลก็น้อย จากเทคนิคในการทอ วสัดใุห้ความรู้สกึเป็น

ธรรมชาต ิ
เทคนิคและการตกแตง่ ใช้การตดัตอ่และการแตง่เติมโครงสร้าง เพ่ือให้เกิดเป็นลกูเลน่ของการ

ห่อหุ้ม ผกูมดั 
ลวดลาย มีลวดลายท่ีเกิดจากการทอในตวัวสัด ุ
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ตวัอย่างผลงานท่ี 2 
 

 

ภาพท่ี 30 ตวัอย่างผลงานท่ี 2  
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 31 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 2 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม เข้ารูปบางสว่นเพ่ือเน้นสดัสว่นสรีระของผู้  

สวมใส ่
สี สีเทา และสีน า้เงิน อยู่ในกลุม่สีกลางและสีโทนเยน็ 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัเรียบ คอ่นข้างด้าน ไมเ่งา วสัดดุเูป็นธรรมชาติ  
เทคนิคและการตกแตง่ การตดัตอ่ และการจีบ เน้นให้เกิดเป็นเส้นน าสายตาบนร่างกายของผู้

สวมใส ่
ลวดลาย มีลวดลายท่ีเกิดจากเทคนิคการจีบ เป็นเส้นตรง 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 3 
 

 

ภาพท่ี 31 ตวัอย่างผลงานท่ี 3 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 32 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 3 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม ไมเ่น้นสดัสว่นใด ๆ 
สี สีเท่าออ่น เป็นกลุม่สีกลาง 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัเรียบ คอ่นข้างนุ่ม วสัดใุห้ความรู้สกึเป็นธรรมชาติ 
เทคนิคและการตกแตง่ ไมม่ีเทคนิคพิเศษ 
ลวดลาย ไมม่ีลวดลาย 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 135 

ตวัอย่างผลงานท่ี 4 
 

 

ภาพท่ี 32 ตวัอย่างผลงานท่ี 4 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 33 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 4 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม เข้ารูปช่วงแขน 
สี สีขาว เป็นกลุม่สีกลาง 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ เรียบ และทิง้ตวั มีน า้หนกั วสัดผุิวด้าน ให้ความรู้สกึเป็นธรรมชาต ิ
เทคนิคและการตกแตง่ การตดัตอ่เป็นเสือ้คลมุในช่วงบน ช่วงสร้างเลเยอร์และความน่าสนใจ

ให้แบบท่ีมีความเรียบง่าย 
ลวดลาย ไมม่ีลวดลาย 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 5 
 

 

ภาพท่ี 33 ตวัอย่างผลงานท่ี 5 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 34 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 5 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม เข้ารูปเลก็น้อยช่วงสะโพก 
สี สีด า เป็นกลุม่สีกลาง 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผสมผสานหลากหลายทัง้แบบโปร่งบาง ทบึเงาและด้าน  
เทคนิคและการตกแตง่ การตดัตอ่สลบัเนือ้ผ้าท่ีมีความหลากหลายเข้าด้วยกนั การซ้อนชัน้

เพ่ือสร้างเลเยอร์ และการท าให้เกิดลอนบนผ้า  
ลวดลาย เป็นลวดลายท่ีเกิดจากเทคนิคการตดัเย็บ เป็นเส้นตรงและเส้นโค้ง 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 6 
 

 

ภาพท่ี 34 ตวัอย่างผลงานท่ี 6 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 35 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 6 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวมเลก็น้อย พอให้เหน็รูปร่าง  
สี สีเทาออ่น และสีน า้เงิน เป็นกลุม่สีกลางและสีโทนเยน็ 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวเรียบ มีความขรุขระจากเทคนิคการตดัเย็บ 
เทคนิคและการตกแตง่ การดดัแปลงแพทเทิร์นในการตดัเย็บ การรูด  
ลวดลาย ไมม่ีลวดลาย 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 7 
 

 

ภาพท่ี 35 ตวัอย่างผลงานท่ี 7 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 36 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 7 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม พอดตีวัช่วงไหล ่ 
สี สีด า และสีเหลือง เป็นกลุม่สีกลางและสีโทนร้อน 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัขรุขระ จากเทคนิคการจีบหรืออดัพลีท  
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการพิมพ์สี เทคนิคการจีบหรืออดัพลีท การตดัชายไมเ่ท่ากนั  
ลวดลาย ลวดลายเป็นเส้นตรง จากเทคนิคการพิมพ์และการอดัพลที 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 8 
 

 

ภาพท่ี 36 ตวัอย่างผลงานท่ี 8 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 37 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 8 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวมเลก็น้อย เครือ ๆ ตวั 
สี สีเขียว สีเหลือง สีแดง สีขาว และสีเทา มีสามโทนสใีนตวัเดียวกนั ใน

สดัสว่น สีโทนกลาง 40% สีโทนร้อน 40% และสีโทนเยน็ 20% 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัขรุขระ จากเทคนิคการถกั สลบักบัผิวเรียบ 
เทคนิคและการตกแตง่ การตดัตอ่สี และการคดัแปลงแพทเทิร์น  
ลวดลาย ลวดลายท่ีเกิดจากการตดัสเีข้าด้วยกนั 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 9 
 

 

ภาพท่ี 37 ตวัอย่างผลงานท่ี 9 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 38 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 9 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม ไมเ่ข้ารูป 
สี สีส้ม สีขาว และสีน า้เงิน มีสามโทนสใีนตวัเดียวกนั ในสดัสว่น สีโทน

กลาง 20% สีโทนร้อน 70% และสีโทนเยน็ 10% 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัเนือ้ด้าน ขรุขระจากเทคนิคการอดัพลีท 
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการอดัพลีท การพิมพ์ลาย 
ลวดลาย ลวดลายเรขาคณิตขนาดเลก็ และลวดลายท่ีเกิดจากเทคนิคการอดั

พลีท 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 10 
 

 

ภาพท่ี 38 ตวัอย่างผลงานท่ี 10 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 39 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 10 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม ไมเ่ข้ารูป 
สี สีด า สีแดง สีขาวนวล เป็นกลุม่สีกลางและสีโทนร้อน 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัมีความมนัเงาสลบัด้าน ผสมผสานวสัดท่ีุมีความหลากหลาย 
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการพิมพ์ลาย เทคนิคการป๊ัมลายลงบนผ้าหรือการใช้หนงัสตัว์

เทียม 
ลวดลาย ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายพืน้บ้าน และลวดลายหนงัสตัว์ 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 142 

ตวัอย่างผลงานท่ี 11 
 

 

ภาพท่ี 39 ตวัอย่างผลงานท่ี 11 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 40 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 11 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม ไมเ่ข้ารูป 
สี สีด า สีแดง สีขาวนวล เป็นกลุม่สีกลางและสีโทนร้อน 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัมีความมนัเงาสลบัด้าน ผสมผสานวสัดท่ีุมีความหลากหลาย 
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการพิมพ์ลาย เทคนิคการป๊ัมลายลงบนผ้าหรือการใช้หนงัสตัว์

เทียม 
ลวดลาย ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายพืน้บ้าน และลวดลายหนงัสตัว์ 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 12 
 

 

ภาพท่ี 40 ตวัอย่างผลงานท่ี 12 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 41 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 12 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม เข้ารูปเลก็น้อยช่วงสะโพก 
สี สีครีม สีน า้ตาลออ่น สีแดง สีเหลือง และสีด า เป็นโทนสีกลางและสี

โทนร้อน 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัขรุขระจากเทคนิคการถกัทอ  
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการดดัแปลงแพทเทิร์นเพ่ือเกิดเป็นการห่อหุ้มและผกูมดั  
ลวดลาย ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายพืน้เมือง 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 13 
 

 

ภาพท่ี 41 ตวัอย่างผลงานท่ี 13 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 42 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 13 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม เข้ารูปเลก็น้อยช่วงเอว 
สี สีน า้เงินเข้มและสีด า เป็นกลุม่สีโทนเย็นและโทนสีกลาง 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัเรียบ ให้ความรู้สกึเป็นธรรมชาติ 
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการตดัตอ่โดยใช้ผ้าสีตา่งกนั 
ลวดลาย ไมม่ีลวดลาย 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 14 
 

 

ภาพท่ี 42 ตวัอย่างผลงานท่ี 14 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 43 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 14 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม เข้ารูปช่วงเอว 
สี สีส้มและสีน า้เงิน เป็นโทนสีร้อนและโทนสีเย็น 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัขรุขระจากเทคนิคการปัก ให้ความรู้สกึเป็นธรรมชาติ 
เทคนิคและการตกแตง่ เทคนิคการปักท่ีท าให้เกิดชายรุ่ย เทคนิคการรูด และการพิมพ์ลาย 
ลวดลาย ลวดลายเรขาคณิต เป็นลายเส้นตรง 
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ตวัอย่างผลงานท่ี 15 
 

 

ภาพท่ี 43 ตวัอย่างผลงานท่ี 15 
ท่ีมา : https://www.pinterest.com 

 
ตารางท่ี 44 ตารางวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานท่ี 15 

เกณฑ์การวิเคราะห์ การวิเคราะห์ 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวม 
สี สีน า้เงินเข้ม เป็นกลุม่สีโทนเย็น 
ผิวสมัผสัและวสัด ุ ผิวสมัผสัขรุขระเลก็น้อย จากเทคนิคการทอ วสัดใุห้ความรู้สกึเป็น

ธรรมชาต ิ
เทคนิคและการตกแตง่ ไมม่ีเทคนิคพิเศษ 
ลวดลาย ไมม่ีลวดลาย 
 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 7 
สรุปผลการวิจัย 

 
ในบทท่ี 7 ผู้ วิจยัจะท าการรวบรวมข้อสรุปตา่ง ๆ เพ่ือสรุปแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงาน 

โดยมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้
สว่นท่ี 1 สรุปผลการศกึษาจากบทท่ี 1 – 6 
สว่นท่ี 2 สรุปองค์ประกอบทางการออกแบบ 

สว่นท่ี 3 กระบวนการออกแบบ 
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ส่วนท่ี 1 สรุปผลการศึกษาจากบทท่ี 1 – 6 
ผู้ วิจัยได้ท าการสรุปผลการวิเคราะห์ในบทต่าง ๆ และเรียงเนือ้หาท่ีมีความสอดคล้องกัน 

เพ่ือให้ง่ายตอ่การศกึษาและสงัเคราะห์ข้อมลูเพ่ือน ามาสูแ่นวทางการออกแบบ ดงัตอ่ไปนี ้
 
บทท่ี 1 สรุปปัญหางานวจิยั 

อตุสาหกรรมแฟชั่นเป็นกลุม่อตุสาหกรรมท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์และองค์ความรู้ในการ
สร้างมลูค่าเพ่ิม และความได้เปรียบในการแข่งขนั รสนิยมการบริโภคสินค้าแฟชั่นของโลกได้รับ
อิทธิพลจากวฒันธรรมเอเชีย พิจารณาได้จากเทรนด์การออกแบบของโลกโดยผู้น าแฟชัน่ในยุโรป
โน้มเอียงมาผลิตสินค้าเพ่ือตอบสนองผู้บริโภคในเอเชีย (กระทรวงอตุสาหกรรม,2558) กระทรวง
อตุสาหกรรมจึงได้จัดท ายุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมไทย 4.0 ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560 - 
2579) โดยระบุให้กลุ่มอุตสาหกรรมแฟชั่น (สิ่งทอเคร่ืองนุ่งห่ม รองเท้าเคร่ืองหนัง อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ) เป็นกลุ่มอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ทุนวัฒนธรรมและบริการท่ีมีมูลค่าสูง ซึ่ง
จ าเป็นต้องมีการปรับเปลี่ยนไปสู่การเป็นอตุสาหกรรมท่ีมีความสร้างสรรค์และตอบสนองต่อความ
ต้องการรูปแบบใหม ่ด้วยยุทธศาสตร์ท่ี 1 ปฏิรูปภาคอตุสาหกรรมไทยสู่อตุสาหกรรมท่ีขบัเคลื่อน
ด้วยปัญญา กลยุทธ์ท่ี 1 ข้อท่ี 5 การสร้างการเติบโตของวิสาหกิจด้านความคิดสร้างสรรค์และ
ด้านวฒัธรรม (Culture & Creative) เพ่ือเป็นการน าทุนทางวัฒนธรรมและทุนทางความคิดมา
สร้างคณุคา่ในเชิงเศรษฐกิจ 

ผู้ วิจัยเล็งเห็นถึงความส าคญัของการสืบสานทนุวฒันธรรมไทย ประกอบกับอตุสาหกรรม
แฟชั่นยังไม่ได้มีการน าทุนวัฒนธรรมไทยมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภณัฑ์กันมากนัก 
งานวิจัยครัง้นีจ้ึงเลือกเอาวฒันธรรมชาวไทยทรงด า ในจังหวดัเพชรบุรี มาใช้เป็นแบบอย่างเพ่ือ
ออกแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ผลิตภณัฑ์แฟชัน่ไลฟ์สไตลจ์ากทนุวฒันธรรมให้เกิดการรับรู้ใน
กลุม่ผู้บริโภคยคุใหม ่ด้วยเห็นวา่ชาวไทยทรงด ามีเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ มีความร่วม
สมยั เหมาะสมกบักลุม่ผู้บริโภคยคุใหมท่ี่ก าลงัเข้ามามีบทบาทในตลาดปัจจบุนั ได้แก่ กลุม่แมสทีจ 
(Masstige) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีอยู่กึ่งกลางระหวา่ง ตลาดมวลชน (Mass) และตลาดมีช่ือเสียง 
(Prestige) เป็นผู้ บริโภคท่ีต้องการสินค้าท่ีดูดี มีระดับ แต่ในราคาจับต้องได้  ต้องการความ
แตกต่างรวมถึงความมีเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้าและตราสินค้าแต่ความต่างนัน้ยังต้อง
ตอบสนองไลฟ์สไตล์ได้ด้วย  

แม้วา่วฒันธรรมการแตง่กายของชาวไทยทรงด าจะมีความเป็นเอกลกัษณ์ ร่วมสมยั มัน่คง 
และมีศกัยภาพในเชิงสากลนิยม แต่การท่ีจะน ามาอิงในการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์แฟชั่น 
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ให้เป็นท่ียอมรับส าหรับผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจทัง้ในประเทศและต่างประเทศนัน้ ต้องมีการวาง
แนวทางในการออกแบบอตัลกัษณ์ส าหรับสินค้าแฟชั่นท่ีชัดเจน ด้วยทฤษฎีการสร้างอัตลกัษณ์ 
ตราสินค้าและผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล พฒันาผลิตภณัฑ์แฟชัน่ท่ีมีความสอดคล้อง
เหมาะสมกับผู้บริโภค แล้วน ามาทดสอบการรับรู้ในหมู่ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจเพ่ือหาข้อสรุปเป็น
แนวทางในการออกแบบออกแบบอตัลกัษณ์ของตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ส าหรับผู้บริโภคกลุ่ม
แมสทีจ อิงวฒันธรรม ประเพณีและความเช่ือของกลุม่ชาติพนัธุ์ตอ่ไป 

 
บทท่ี 2 – 6 สรุปองค์ประกอบจากการศึกษาและวเิคราะห์ข้อมูล 

 ในส่วนนี ้ผู้ วิจัยได้ท าการสรุปผลจากการศึกษาและวิเคราะห์องค์ประกอบทางการ
ออกแบบลงในตาราง แยกตามองค์ประกอบท่ีสอดคล้องกัน โดยมีการแจกแจงท่ีมาตามบท 
ดงัตอ่ไปนี ้

ตารางท่ี 45 ตารางสรุปองค์ประกอบจากการศกึษาและวิเคราะห์ข้อมลู 
องค์ประกอบ แหล่งข้อมูล ข้อสรุป 
โครงร่างเงา บทท่ี 2 วัฒนธรรมไทยทรงด า 

เคร่ืองแตง่กายท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของชาวไทยทรงด า ได้แก่ เสือ้
ฮี ซึ่งสามารถใสไ่ด้ทัง้ชายและหญิง มีความเป็นยนิูเซ็กส์ 
(Unisex) และให้ความรู้สกึลกึลบัท่ีเป่ืยมด้วยความเช่ือเร่ืองผี 
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องค์ประกอบ แหล่งข้อมูล ข้อสรุป 
บทท่ี 5 คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 

โครงร่างเงาทรงหลวมสามารถใสไ่ด้ทัง้ชายและหญิง มีความ
เป็นยนิูเซ็กส์ (Unisex) มีลกัษณะกึ่งฟรีฟอร์ม 

 
บทท่ี 6 การวเิคราะห์ตัวอย่างผลงาน 

โครงร่างเงาทรงหลวม กึ่งฟรีฟอร์ม หรือเข้ารูปเลก็น้อย 

 
สี บทท่ี 2 วัฒนธรรมไทยทรงด า 

นิยมใช้สีด าและสีครามเข้มเป็นหลกั ขณะเดียวกนัก็มีความ
ขดัแย้งของสีคูต่รงข้าม เช่น แดง-เขียว แดง-ขาว แดง-ด า แดง-
ส้ม แดง-เหลือง เป็นต้น 

บทท่ี 5 คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 
กลุม่สมยัใหมแ่ละเป็นธรรมชาติ ใช้สีโทนเย็น 60% โทนร้อน 
30% และสีกลาง10% 

 
ผวิสัมผัสและ

วัสดุ 
บทท่ี 5 คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 

วสัดจุากธรรมชาติ มีเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุบิ ผา่นการ
ปรุงแตง่น้อย เช่น ผ้าฝา้ย  ผ้าลินิน 
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องค์ประกอบ แหล่งข้อมูล ข้อสรุป 
บทท่ี 6 การวเิคราะห์ตัวอย่างผลงาน 

ผิวสมัผสัขรุขระจากเทคนิคตา่ง ๆ ให้ความรู้สกึเป็นธรรมชาติ 

 
เทคนิคและ
การตกแต่ง 

บทท่ี 2 วัฒนธรรมไทยทรงด า 
ลวดลายท่ีเกิดจากการทอ ลวดลายท่ีเกิดจากการปะผ้า ซึ่งเกิด
จากการน าผ้าไหมสีตา่ง ๆ มาตดัเป็นชิน้สามเหลีย่มหรือ
สี่เหลี่ยมและน ามาตรึงเย็บตอ่กนัให้เกิดลวดลาย และลวดลาย
ท่ีเกิดจากการปักผ้า ด้วยเส้นไหมย้อมสี เทคนิคการปักมี 2 วิธี 
คือ วิธีปักทึบและปักไขว้ โดยนิยมปักจากด้านหลงั 

บทท่ี 5 คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 
การทอ  การปะผ้า  การปัก  การสอดมดัเข้าด้วยกนั 

บทท่ี 6 การวเิคราะห์ตัวอย่างผลงาน 
การอดัพลีท การพิมพ์ลาย การทอให้เกิดลาย 

 
ลวดลาย บทท่ี 2 วัฒนธรรมไทยทรงด า 

การน าลวดลายเรขาคณิตมาสร้างสรรค์ลายอย่างมีความ
สมดลุ ให้ความรู้สกึเรียบง่าย มีสดัสว่นท่ีพอเหมาะกบั
ประโยชน์ใช้สอย ลวดลายและสีของผ้าสอดประสานกลมกลืน
อย่างมีเอกภาพ  

บทท่ี 5 คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 
ลวดลายจากรูปแบบลายของงานผ้าไทยทรงด า เช่น 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 152 

องค์ประกอบ แหล่งข้อมูล ข้อสรุป 
อัตลักษณ์ตรา

สินค้า 
บทท่ี 2 วัฒนธรรมไทยทรงด า 

กลุม่ไทยทรงด ามีความเช่ือท่ีอยู่บนพืน้ฐานจากความเช่ือของ
บรรพบรุุษท่ีมีความเก่ียวข้องกบัผีและส่ิงท่ีเหนือธรรมชาติ โดย
มีความเช่ือวา่ผีมีอิทธิพลตอ่วิถีชีวิตประจ าวนั ความเช่ือเร่ืองผี
ในวฒันธรรมของชาวไททรงด านัน้ มีปรากฏอยู่มากในงาน
มงคล (เป็นผีท่ีให้คณุ) มกัเกิดขึน้หรือสถิตอยู่ในธรรมชาติ และ
ทรงอิทธิผลตอ่เร่ืองสขุภาพ สะท้อนให้เห็นวา่ ชาวไทยทรงด า
ให้ความส าคญักบัความเป็นสิริมงคล การอยู่ร่วมกนักบั
ธรรมชาติ และสขุภาพของตนมากกวา่สิ่งอ่ืนใด 

บทท่ี 5 ความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ 

 
ตราสินค้าท่ีน าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้น
เอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุิบซึ่งผา่นการปรุงแตง่น้อย แตใ่ห้
ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ เน้นโทนสจีาก
ธรรมชาติแตม่ีจดุเน้นท่ีโดดเดน่ (Earth Tone With Highlight) 
สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สกึสบาย (Comfort) 

กลุ่มเป้าหมาย บทท่ี 2 ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ 
เป็นกลุม่ชนชัน้กลางท่ีมีรายได้ปานกลางคอ่นสงู ยึดตดิกบั
ภาพลกัษณ์ และบคุลกิภาพของตราสินค้าท่ีตรงกบัตวัตน 
บคุลิกหรืออปุนิสยัสว่นตวัของตน มคีวามฉลาดในการเลือกซือ้ 
ต้องการสินค้าท่ีมีคณุภาพเหมาะสมกบัราคา มีความแตกตา่ง
จากท้องตลาด แปลกใหม ่มีเอกลกัษณ์เฉพาะ และให้
ความรู้สกึสดใหมต่ลอดเวลา รวมถึงต้องการบริการท่ีดี 
สะท้อนไลฟ์สไตล์ท่ีชดัเจนของตน 
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องค์ประกอบ แหล่งข้อมูล ข้อสรุป 
บทท่ี 5 ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ 

อายรุะหวา่ง 25-30 ปี มีการศกึษาระดบัปริญญาตรี รายได้
มากกวา่ 50,000 บาท นิยมซือ้สินค้าแฟชัน่จากร้านในห้างสรร
รพสินค้าชัน้น า ระดบัสงู  

 
ส่วนท่ี 2 สรุปองค์ประกอบทางการออกแบบ 
 จากการศกึษาข้อมลูท่ีเก่ียวข้องจากวรรณกรรม ท าให้ค้นพบว่ารากฐานของความเช่ือของ
กลุม่ชาติพนัธุ์ในประเทศไทย ซึ่งในงานวิจยัฉบบันีเ้ป็นกรณีศกึษากลุม่ชาติพนัธุ์ไทยทรงด า จงัหวดั
เพชรบรีุ มีความเช่ือเร่ืองผีเป็นรากฐานหลกัท่ีส าคญัในการด าเนินชีวิต และความเช่ือในเร่ืองผีนี ้ยงั
สง่อิทธิพลท่ีเข้มแขง็มาตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนั ท าให้ผู้ วิจยัหยิบความเช่ือในสว่นนีม้าใช้เป็นกรอบ
แนวคิดในการด าเนินงานวิจัย โดยการศึกษาทบทวนวรรณกรรมประเภทของผีแต่ละชนิด และ
น ามาจัดกลุ่มตามลกัษณะของผีท่ีมีอิทธิพลตามวาระโอกาส ซึ่งได้ข้อสรุปว่า ผีในวฒันธรรมไทย
ทรงด านัน้ มีปรากฏอยู่มากในงานมงคล (เป็นผีท่ีให้คณุ) มกัเกิดขึน้หรือสถิตอยู่ในธรรมชาติ และ
ทรงอิทธิผลตอ่เร่ืองสขุภาพ สะท้อนให้เห็นวา่ ชาวไทยทรงด าให้ความส าคญักบัความเป็นสิริมงคล 
การอยู่ร่วมกนักบัธรรมชาติ และสขุภาพของตนมากกวา่สิ่งอ่ืนใด  
 ในความเช่ือเร่ืองผีของกลุ่มชนไทยทรงด านัน้ นอกจากจะส่งอิทธิพลต่อการด าเนิน
ชีวิตประจ าวนัแล้ว ยงัสง่อิทธิพลต่อการแตง่กาย โดยเฉพาะเสือ้ฮี ซึ่งเป็นเสือ้ท่ีมีทัง้ของผู้ชายและ
ผู้หญิง ท่ีมีความจ าเป็นส าหรับสวมใส่ในการประกอบพิธีกรรมส าคัญ ทัง้งานมงคลและงาน
อวมงคล โดยด้านในของเสือ้ฮีจะได้รับการตกแต่งด้วยลวดลายสีสันท่ีมีความสวยงาม แต่จะไม่
ปรากฏออกมาด้านนอกเพราะมีความเช่ือวา่จะสามารถแสดงลวดลายเหล่านัน้ได้ก็ตอ่เมื่อเจ้าของ
เสือ้ได้ตายไปแล้ว ลวดลายผ้าจึงถือวา่เป็นสว่นประกอบท่ีส าคญัในด้านความเช่ือของชาวไทยทรง
ด า  

เพ่ือให้สามารถแปลความหมายของข้อมลูท่ีความหลากหลายแตกตา่งกัน มาสู่ข้อมลูท่ีมี
ทิศทางเดียวกัน สามารถน ามาใช้ในการออกแบบตราสินค้าและผลิตภณัฑ์แฟชั่นได้ ผู้ วิจัยจึงได้
ศึกษาทฤษฎี Color Image Scale ของชิเกโนบุ โคบายาชิ และน ามาเป็นเคร่ืองมือในการถอด
ความหมายของความเช่ือและจัดกลุ่มลวดลายผ้า สู่แนวคิดเร่ืองบุคลิกภาพและค าส าคัญท่ี
สามารถน ามาใช้เป็นกรอบแนวคิดทางการออกแบบได้ ผลปรากฏวา่ ความเช่ือของชาวไทยทรงด า
จ านวน 3 ความเช่ือ ได้แก่ ความเป็นสิริมงคล ความเป็นธรรมชาติ และสุขภาพ สามารถถอด
ความหมายโดยใช้หลกัความเป็นเหตเุป็นผลได้ออกเป็นบุคลิกภาพหลัก 2 บุคลิกภาพ คือ เป็น
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ธรรมชาติ (Natural) และสะโอดสะอง, สวยแบบผู้ดี (Elegant) ส่วนลวดลายผ้า เมื่อน ามาจดักลุ่ม
ลงในแผนภาพแสดงบุคลิกภาพตามกลุ่มสีแล้ว พบว่า ลวดลายผ้าของชาวไทยทรงด ามีการเ  
กาะกลุม่กนัใน 3 บคุลิกภาพส าคญั ได้แก่ เป็นธรรมชาติ (Natural), มีความเคลื่อนไหว (Dynamic) 
และ หรูหรา, โออ่า่, งดงาม (Gorgeous) อนึ่ง บคุลิกภาพแบบสมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) ซึ่งแม้มี
ความถ่ีต ่าเมื่อเทียบด้วยลวดลายผ้าในเชิงปริมาณ แต่เมื่อดจูากสดัสว่นของการใช้สีในเคร่ืองแต่ง
กายแล้ว ก็ถือได้ว่าเป็นบุคลิกภาพท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ส าคัญของชาวไทยทรงด า ท าให้เกิด
บคุลิกภาพท่ีมีความเป็นไปได้ใน 3 กรณี ดงันี ้

1. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – เป็นธรรมชาติ (Natural) 
2. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – ดมูีการเคลื่อนไหว (Dynamic) 
3. สมยัใหม,่ หวัใหม ่(Modern) – หรูหรา, โออ่า่, งดงาม (Gorgeous) 
ต่อมาผู้ วิจัยได้ท าการศึกษาทฤษฎีอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer อัน

ประกอบด้วย พีระมิด 3 ระดบั และโครงสร้างปริซึมหกเหลี่ยม เพ่ือน ามาใช้ในการสร้างเคร่ืองมือ
ภาพท่ีจะน าไปใช้ในการท าแบบส ารวจความต้องการของกลุ่มเป้าหมายแมสทีจ ให้ได้ผลลพัธ์
ออกมาเป็นแนวทางในการออกแบบท่ีชัดเจนต่อไป ผู้ วิจัยจึงได้ท าการจดัล าดบัความส าคญัจาก
ข้อมลูในตารางสรุปบคุลิกภาพของวฒันธรรมไทยทรงด าเพ่ือน ามาสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าด้วย
ทฤษฎีอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer ไว้ดงัตอ่ไปนี ้

1. ข้อมูลบุคลิกภาพจากการแสดงออกด้วยลวดลายผ้าบุคลิกภาพรอง (เป็นธรรมชาติ 
(Natural), มีความเคลื่อนไหว (Dynamic) และ หรูหรา, โอ่อ่า, งดงาม (Gorgeous)) เป็น
ข้อมลูเชิงรูปธรรม แสดงออกอย่างเห็นได้ชัด อีกทัง้ลวดลายผ้ายังถือเป็นการแสดงออก
จากอิทธิพลของความเช่ือเร่ืองผี ซึ่งเป็นกรอบแนวคิดใหญ่ของวฒันธรรมชาวไทยทรงด า 
ข้อมลูส่วนนีส้อดคล้องกับระดบัฐานของพีระมิดคือ Brand Theme / Action / Product มี
ความเป็นไปได้ถึง 3 แนวทาง 

2. ข้อมลูบุคลิกภาพจากความเช่ือเร่ืองผีและลวดลายผ้าบุคลิกภาพหลกั (สมยัใหม,่ หวัใหม ่
(Modern)) เป็นกรอบแนวคิดในด้านความเช่ือผี ซึ่งเป็นกรอบแนวคิดใหญ่ของวฒันธรรม
ชาวไทยทรงด า อีกทัง้บุคลิกภาพจากลวดลายผ้าดังกล่าวยังเป็นสดัส่วนของลวดลายท่ี
เป็นภาพจ าของวฒันธรรมไทยทรงด า สอดคล้องกับระดับกลางของพีระมิด คือ Brand 
Style จดุนีเ้ป็นข้อมลูท่ีเป็นแกนหลกั ไมเ่ปลี่ยนแปลง 

3. เน่ืองจากข้อมูลระดับฐานมีความแตกต่างกันท่ีเป็นไปได้ถึง 3 รูปแบบ ระดับยอดของ
พีระมิดหรือปรัชญาของแบรนด์ (Brand Kernel) จึงเป็นข้อมูลท่ีเกิดจากการน าข้อมูล
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ระดับ Brand Style ผสมผสานกับ Brand Theme / Action / Product ในแต่ละแนวทาง 
เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดท่ีมีความแตกตา่งกนั 3 แนวทาง  
จากนัน้จึงท าการลงรายละเอียดเชิงภาพในโครงสร้างปริซึมหกเหลี่ยม และจดัท าแผนภาพ

แสดงอารมณ์ของตราสินค้า (Mood Board) ของแตล่ะแนวทาง ได้ผลลพัธ์ดงัตอ่ไปนี ้
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 เมื่อแนวทางดังข้างต้นแล้ว ผู้ วิจัยจึงได้น าไปใช้ในการส ารวจความต้องการของ
กลุม่เป้าหมายแมสทีจ โดยได้ผลสรุปดงันี ้

กลุ่มเป้าหมายมีอายุระหว่าง 25-30 ปี (41.1%) มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี (54.1%) 
รายได้มากกว่า 50,000 บาท (32.4%) นิยมซือ้สินค้าแฟชั่นจากร้านในห้างสรรรพสินค้าชัน้น า 
ระดบัสงู เช่น ศนูย์การค้าเกษรพลาซ่า สยามพารากอน สยามดิสคฟัเวอร่ี สยามเซนเตอร์ เอม็โพ
เรียม เอ็มควอเทียร์ เอมบาสซ่ี (37.2%) โดยมีปริมาณการซือ้สินค้าแฟชั่น 4-6 ครัง้ต่อเดือน 
(47.1%) มีระดบัราคาในการซือ้สินค้าแฟชัน่ตอ่ชิน้ 1,001 – 3,000 บาท (40.8%) โดยซือ้ตอ่ครัง้ไม่
เกินครัง้ละ 3,000บาท (45.9%) และเป็นการซือ้สินค้าแฟชั่นเพ่ือใช้สวมใส่ในการท างานหรือสวม
ใสใ่นชีวิตประจ าวนั (65.9%)  

กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจสินค้าแฟชั่นท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย มีรายละเอียดในตัว สีสัน
สบายตาไม่ฉดูฉาด (46.4%) มีความสนใจอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความเป็นธรรมชาติ ตราสินค้า
น าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่ง
น้อย แต่ให้ความรู้สึกถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ (42.66%) ในด้านอตัลกัษณ์ตราสินค้า
ตามทฤษฎีอัตลักษณ์ตราสินค้าของ Jean-Noel Kapferer สามารถสรุปผลความสนใจของ
กลุม่เป้าหมายได้ดงันี ้

1. บุคลิกภาพตราสินค้า (Personality) ท่ีมีความเป็นธรรมชาติ  (Natural) ล าลอง
(Casual) และให้ความรู้สกึเป็นมิตร (Friendly) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 47.87% 

2. วฒันธรรมตราสินค้า (Culture) ท่ีสง่เสริมความเป็นอยู่ท่ีดี (Well Being) ให้ความรู้สึก
ผอ่นคลาย (Relax) สบายๆ (Easy Going) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 49.82% 

3. การแสดงตวัตนตราสินค้า (Self-Image) ท่ีมีความเป็นเอกลกัษณ์ (Uniqlo) มองโลก
ในแง่ดี (Optimistic) ให้ความรู้สึกดีกับตัวเอง (Comfort with self) โดยมีค่าเฉลี่ยท่ี 
45.16% 

4. การสะท้อนตราสินค้า (Reflection) ท่ีสื่อถึงการใช้ชีวิตอย่างมีความสขุ (Happiness 
Living) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 42.6% 

5. ความสัมพันธ์ระหว่างตัวสินค้ากับผู้ บริโภค  (Relationship) ท่ีสื่อถึงการน าไปสู่
จุดสูงสุดหรือความส าเร็จ (Bring Me To The Top) เป็นจ านวนมากท่ีสุดโดยมี
ค่าเฉลี่ยท่ี 39.1% รองลงมาคือ การท าให้ชีวิตง่ายขึน้อย่างมีสไตล์ (Make My Life 
Easier With Style) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 38.9% ซึ่งมีความใกล้เคียงกนัมาก 
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6. กายภาพตราสินค้า (Physique) ท่ีเน้นโทนสีจากธรรมชาติแต่มีจุดเน้นท่ีโดดเด่น 
(Earth Tone With Highlight) สะอาดและเรียบง่าย (Clean & Simple) รู้สึกสบาย 
(Comfort) โดยมีคา่เฉล่ียท่ี 45% 

ผู้ วิจัยสามารถสรุปแนวทางในการออกแบบสินค้าแฟชั่นตามอัตลกัษณ์ตราสินค้าจาก
วัฒนธรรมไทยทรงด าได้ว่า อัตลักษณ์ตราสินค้าจากวัฒนธรรมไทยทรงด า เป็นตราสินค้าท่ี
น าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถุดิบซึ่งผ่านการปรุงแต่ง
น้อย แต่ให้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ น าเสนอสินค้าแฟชั่นท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย 
มีรายละเอียดในตวั สีสนัสบายตา ไม่ฉดูฉาด แต่ในขณะเดียวกัน ผลส ารวจยังพบว่า อตัลกัษณ์
ตราสินค้าท่ีดูมีความเคลื่อนไหว มีความคิดสร้างสรรค์ และน่าตื่นตาตื่นใจจากงานศิลปะแบบ
นามธรรมกลบัเป็นท่ีจดจ ามากท่ีสดุ  

จากข้อสรุปดงักล่าว แสดงให้เห็นว่า แม้กลุ่มเป้าหมายจะให้ความสนใจตราสินค้าท่ีมี
ความเรียบง่าย แตก่็ยังต้องมีการผสมผสานเทคนิคบางประการเพ่ือสร้างความน่าสนใจให้กบัตรา
สินค้าและผลงาน ผู้ วิจัยเล็งเห็นวา่การวิเคราะห์ตวัอย่างผลงานออกแบบท่ีมีความสอดคล้องกัน 
น่าจะมีส่วนช่วยให้เกิดความแปลกใหม่ในการออกแบบมากขึน้ โดยท าการวิเคราะห์ผลงาน
ออกแบบจ านวน 15 ชิน้งาน ได้ข้อสรุปดงัตอ่ไปนี ้
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จากนัน้ ผู้ วิจัยสามารถสรุปออกมาเป็นองค์ประกอบในการออกแบบท่ีเหมาะสมจะ
น าไปใช้ในการออกแบบผลงานสร้างสรรค์ โดยมีรายละเอียด ดงัตอ่ไปนี ้
 

ตารางท่ี 46 ตารางสรุปองค์ประกอบในการออกแบบ 
องค์ประกอบ ข้อสรุป 
โครงร่างเงา โครงร่างเงาทรงหลวมสามารถใสไ่ด้ทัง้ชายและหญิง มีความเป็นยนิูเซ็กส์ 

(Unisex) มีลกัษณะทรงหลวม กึ่งฟรีฟอร์ม หรือเข้ารูปเลก็น้อย น า
เอกลกัษณ์บางสว่นมาจากโครงสร้างของเสือ้ฮี และให้ความรู้สกึลกึลบัท่ี
เป่ืยมด้วยความเช่ือเร่ืองผ ี

 
สี คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 

ใช้สีด าและสีครามเข้มเป็นหลกั ความขดัแย้งของสีคูต่รงข้าม 
ใช้สีโทนเย็น 60% โทนร้อน 30% และสีกลาง10% 

 
ผวิสัมผัสและวสัดุ คุณสมบัติผลติภัณฑ์ 

วสัดจุากธรรมชาติ มีเอกลกัษณ์เฉพาะของวตัถดุบิ ผา่นการปรุงแตง่น้อย 
เช่น ผ้าฝา้ย  ผ้าลินิน ผิวสมัผสัขรุขระจากเทคนิคตา่ง ๆ ให้ความรู้สกึเป็น
ธรรมชาต ิ

เทคนิคและการ
ตกแต่ง 

ลวดลายเรขาคณิตท่ีเกิดจากการทอ การปะผ้า การปักผ้า และการสอดมดั
เข้าด้วยกนั รวมถึงเทคนิคสมยัใหมเ่ช่น การอดัพลีท การพิมพ์ลาย 

ลวดลาย การน าลวดลายเรขาคณิตท่ีดดัแปลงมาจากลายผ้าวฒันธรรมไทยทรงด า 
ให้ความรู้สกึเรียบง่าย มีสดัสว่นท่ีพอเหมาะกบัประโยชน์ใช้สอย ลวดลาย
และสีของผ้าสอดประสานกลมกลืนอย่างมีเอกภาพ  
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องค์ประกอบ ข้อสรุป 
อัตลักษณ์ตรา

สินค้า 
ตราสินค้าท่ีน าเสนอความงามท่ีได้รับการออกแบบโดยเน้นเอกลกัษณ์
เฉพาะของวตัถดุิบให้ความรู้สกึถ่อมตน เป็นธรรมชาติ และบริสทุธ์ิ เน้นโทน
สีจากธรรมชาติแตม่ีจดุเน้นท่ีโดดเดน่ (Earth Tone With Highlight) โดย
ได้รับอิทธิพลจากความเช่ือเร่ืองผีและส่ิงเหนือธรรมชาตใินวฒันธรรมของ
ชาวไททรงด า 

กลุ่มเป้าหมาย ผู้บริโภคกลุ่มแมสทีจ 
อายรุะหวา่ง 25-30 ปี มีการศกึษาระดบัปริญญาตรี รายได้มากกวา่ 
50,000 บาท นิยมซือ้สินค้าแฟชัน่จากร้านในห้างสรรรพสินค้าชัน้น า 
ระดบัสงู ยึดติดกบัภาพลกัษณ์ และบคุลกิภาพของตราสินค้าท่ีตรงกบั
ตวัตน บคุลิกหรืออปุนิสยัสว่นตวัของตน มีความแตกตา่งจากท้องตลาด 
แปลกใหม ่มีเอกลกัษณ์เฉพาะ และให้ความรู้สกึสดใหมต่ลอดเวลา  

 
 
ส่วนท่ี 3 กระบวนการออกแบบ 
 จากข้อมลูในสว่นท่ี 1 และ 2 สามารถสรุปกระบวนการวิเคราะห์ซึ่งน ามาสูก่ารออกแบบได้ 
ดงัตอ่ไปนี ้
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การออกแบบอัตลักษณ์ตราสินค้า 
วฒันธรรมไทยทรงด าถูกก าหนดด้วยความเช่ือเร่ืองผีท่ีมีเอกลักษณ์ เฉพาะตวั ท่ีแสดง

ออกมาในรูปแบบเรียบง่าย แต่แฝงไว้ด้วยมนต์สเน่ห์ท่ีอยู่ในธรรมชาติ  สิ่งเหล่านีถู้กถ่ายทอด
ออกมาผา่นรูปทรงเรขาคณิตบนความอ่อนหวานและงดงามแตใ่ห้ความรู้สกึดงึดดูและโดดเดน่ สิ่ง
เหลา่นีถ้กูน ามาสร้างสรรค์เป็นอตัลกัษณ์ทางตราสินค้าไมว่า่จะเป็น โลโก้ บรรจภุณัฑ์ และหน้าร้าน 
 
ชื่อตราสินค้า 

ช่ือ “เสน” มาจากค าเรียกในวิธีกรรมของชาวไทยทรงด า  เสน คือ การเซ่นไหว้ เช่น เสนผี 
เสนเรือน การออกแบบโลโกได้น ารูปแบบของเส้นและรูปทรงทางเรขาคณิตมาใช้ในการออกแบบ
ให้โลโก้ทัง้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ มีความทันสมยัเรียบง่ายของเส้นและมุมท่ีแข็งแกร่งดัง
วฒันธรรมของชาวไทยทรงด า เส้นโค้งสร้างความรู้สกึออ่นโยนและเป็นมิตร 
 
การออกแบบโลโก้ภาษาอังกฤษ ครัง้ 1  

 
 
การออกแบบโลโก้ภาษาอังกฤษ ครัง้ 2 

 
 
แบบโลโก้ภาษาอังกฤษท่ีเลือกใช้ 
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การออกแบบโลโก้ไทย ครัง้ 1  

 
 
 
แบบโลโก้ภาษาไทยท่ีเลือกใช้ 

 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ดงึรูปแบบจากโลโก้มาใช้โดยใช้สีขาวและด าเป็นหลกัให้สอดคล้องกบัวฒันธรรมของชาว
ไทยทรงด าแตย่งัมีความร่วมสมยั 
 
การออกแบบป้ายสินค้า ครัง้ท่ี 1 
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ป้ายสินค้าท่ีเลือกใช้ 

 
ป้ายคอท่ีเลือกใช้ 
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การออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทถุง ครัง้ท่ี 1 

 
บรรจุภัณฑ์ประเภทถุงท่ีเลือกใช้ 
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การออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่อง ครัง้ท่ี 1 

 

 
 
บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องท่ีเลือกใช้ 
 

 
 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 168 

การออกแบบร้านค้า ครัง้ท่ี 1  
วฒันธรรมของชาวไทยทรงด าด าเนินมากบัความเช่ือและธรรมชาติ จึงเลือกใช้วสัดท่ีุมา

จากธรรมชาตใินการตกแตง่ มกีารออกแบบให้ดเูรียบหรู ในโทนสีสบายตาและเป็นมิตรกบัผู้ ท่ีเข้า
มาใช้บริการ 
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ออกแบบร้านค้า ครัง้ท่ี 2 
 

 
 

 
 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 171 
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แบบร้านค้าท่ีเลือกใช้ 
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แรงบันดาลใจในการออกแบบ 
ความเช่ือเร่ืองผี เป็นความเช่ือท่ีเก่ียวโยงกบัชีวิตของชาวไทยทรงด า มีอิทธิพลในการ

ด าเนินชีวิตตัง้แตเ่กิดจนตาย ส่ิงนีจ้ึงเป็นเหมือนรากแห่งวฒันธรรมท่ีแฝงอยูใ่นตวับคุคลทกุคนและ
ไมเ่คยจางหายไป เป็นการเก่ียวพนั สอดประสานกนัของคนกบัผี โดยมจิีตใจแหง่ศรัทธาท่ีเหนียว
แน่นในความเช่ือนัน้  
 
การออกแบบลวดลายผ้าขัน้ตอนท่ี 1 
 

       
ลายโพสพ              ลายแถนชาด   ลายนุ่งขาว 

 

           
          ลายลานนวดข้าว             ลายแถนแนน             ลายแถนสิ๋ง 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 175 

การออกแบบลวดลายผ้าขัน้ตอนท่ี 2 
 

 
ลายเสนผี 1 

 

 
ลายเสนผี 2 
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ลวดลายผ้าท่ีเลือกใช้ 
 

 
ลายเสน 

 
ลวดลายผ้าบนวัสดุจริง 
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แบบร่างครัง้ท่ี 1 
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แบบร่างท่ีเลือกใช้ 

                       

             
 
 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 8 
ผลงานสร้างสรรค์จากผลการวิจัย 

 
 จากการสรุปองค์ประกอบทางการออกแบบในบทท่ี 7 ผู้ วิจยัได้ท าการออกแบบและ
สร้างสรรค์ผลงานจ านวนทัง้สิน้ 8 ผลงาน ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้
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8.1 การออกแบบและสร้างสรรค์ผลงาน 
 

ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 1 

 

 
 

ภาพท่ี 47 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 1 

 ประกอบด้วย 3 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้เชิต้แขนยาว คอถ่วงกว้าง แขนพองด้วยเทคนิคการรูดท่ีขอบข้อมือและหวัแขน  
ตดัเยบ็จากผ้าฝา้ยเนือ้บาง วางผ้าแบบเฉลียงเพ่ือให้เกิดความยืดหยุน่ทิง้ตวั  

2. กางเกงขายาว ทรงใหญ่หลวม เอวรูดระบาย มีสายผกู 

3. เสือ้โค้ทผ้าเนือ้บาง แขนยาว ปกใหญ่ ด้านในพิมพ์ลวดลาย 
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 2 

 

 
 

ภาพท่ี 48 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 2 
 

 ประกอบด้วย 2 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้คอกลม แขนยาวแบบเบสกิ พิมพ์ลายทัง้ชิน้ 

2. กางเกงขายาว เป้าต ่า ทรงหลวม ตดัตอ่ด้วยผ้า 3 ชนิด  
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 3 

 

 
 

ภาพท่ี 49 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 3 
 

 ประกอบด้วย 3 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้คอปาด แขนยาว ทรงหลวม ตดัตอ่ผ้าพืน้และผ้าลายเข้าด้วยกนัตรงช่วงคอ  

2. กางเกงทรงหลวม พองเลก็น้อย  

3. แจ็คเก็ตปกโค้ง แขนยาว ตดัตอ่ด้วยผ้าลายซ่อนไว้ด้านใน 
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 4 

 

 
 

ภาพท่ี 50 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 4 
 

 ประกอบด้วย 3 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้ผ้าถกั แขนยาว ลายริว้เลก็สองสี แดงด า  

2. กระโปรงกางเกง ตดัตอ่แทรกผ้าลายเข้ากบัผ้าพืน้เป็นชิน้สามเหลี่ยม 

3. แจ็คเก็ตตวัสัน้ ปกใหญ่ แขนยาว  
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 5 

 

 
 

ภาพท่ี 51 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 5 
 

 ประกอบด้วย 3 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้คอกลม แขนยาว ผ้าเนือ้บาง ตดัตอ่สาบหน้าเป็นผ้าลาย ชายยาวไมเ่ท่ากนั 

2. กางเกงขายาว แตง่ดีเทลผกูโบว์บริเวณเขา่ สองข้างไมเ่ท่ากนั 

3. แจ็คเก็ตแขนยาว ชายโค้ง ปกมน 
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 6 

 

 
 

ภาพท่ี 52 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 6 
 

 ประกอบด้วย 2 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้คอปาด แขนรูดพอง จัม้แขนใหญ่ ตดัตอ่เอวเป็นชายโค้ง 

2. กระโปรงยาวผ้าอดัพลีทพิมพ์ลายทัง้ตวั 
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 7 

 

 
 

ภาพท่ี 53 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 7 
 

 ประกอบด้วย 2 ชิน้งาน ได้แก ่

1. เสือ้ผ้าถกั แขนยาว คอเตา่ ลายริว้ใหญ่สองสี ด าแดง 

2. กางเกงเอวสงู เป้าต ่า ขาพองใหญ่ 
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ผลงานสร้างสรรค์ล าดับท่ี 8 

 

 
 

ภาพท่ี 54 ผลงานสร้างสรรค์ ล าดบัท่ี 8 
 

 ประกอบด้วย 1 ชิน้งาน ได้แก ่

1. ชดุติดกนัแบบกางเกง ท่อนบนเป็นผ้าพืน้แขนยาว ตดัตอ่กบัผ้าลายท่ีจบัเดรปตรงช่วง
อก ท่อนลา่งเป็นกางเกงขายาว ทรงพองใหญ่ ด้านหน้าเป็นผ้าลายเดยีวกบัชิน้บน 
สว่นด้านหลงัเป็นผ้าพืน้ 
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8.2 สรุปภาพรวมการออกแบบ 
 

ตารางท่ี 47 ตารางสรุปภาพรวมการออกแบบ 
ไทยทรงด า 

 
ตัวอย่าง
ผลงาน 

 
ผลงาน
ออกแบบ 

     
ผลงาน

สร้างสรรค์ 
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8.3 การจัดนิทรรศการแสดงผลงาน 
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บรรณาน ุก รม 
 

บรรณานุกรม 
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ภาคผนวก ก  
ผลการประเมินความเที่ยงของเคร่ืองมือวิจยัการตรวจแบบสอบถามความ
ต้องการสินค้าแฟชั่นและบุคลิกภาพตราสินค้าของกลุ่มเป้าหมายแมสทีจ 
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ภาคผนวก ข 
เอกสารลงทะเบียนเข้าร่วมงานนิทรรศการแสดงผลงาน 
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ภาคผนวก ค 
ตวัอย่างความคิดเหน็ของผู้ เข้าร่วมชมงานนิทรรศการแสดงผลงาน 
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ความคิดเหน็ท่ี 3

 
 

ความคิดเหน็ท่ี 4



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติ ผู้ เขี ยน 
 

ประวัตผิู้ เขยีน 
 

ชื่อ-สกุล นายเตชิต เฉยพ่วง 
วัน เดือน ปี เกิด 11 กมุภาพนัธ์ 2521 
สถานท่ีเกิด กรุงเทพมหานคร 
วุฒกิารศึกษา พ.ศ. 2540 ศิลปกรรมศาสตรบณัฑิต สาขาการออกแบบ

ผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม มหาวิทยาลยัรังสติ  
พ.ศ. 2551 ศิลปกรรมศาตรมหาบณัฑิต สาขานฤมิตศิลป์  
(แฟชัน่และสิง่ทอ) จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  
พ.ศ. 2562 ศิลปกรรมศาตรดษุฎีบณัฑิต สาขาศิลปกรรมศาสตร์  
จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

ท่ีอยู่ปัจจุบัน 94/95 ถนนริมคลองบางกะปิ แขวงบางกะปิ เขตห้วยขวาง 
กรุงเทพมหานคร 10310 

ผลงานตีพมิพ์ เตชิต เฉยพ่วง. 2561. "ภาพวาดสีน า้ในวงัสวนสนุนัทากบังานออกแบบ
ลวดลายร่วมสมยั". รายงานรวมบทความวิจยั บทความวิชาการ และงาน
สร้างสรรค ์สืบเน่ืองจากการประชมุวิชาการด้านศิลปกรรมระดบัชาติ  
ครัง้ท่ี 1. มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุนัทา, 28-29 มีนาคม 2561.  
หน้า 139-146. 

รางวัลท่ีได้รับ - รางวลัชนะเลิศท่ี 1 การประกวดออกแบบเคร่ืองประดบัสร้อยคอและ
สร้อยข้อมือ กรมทรัพย์สินทางปัญญา  
- รางวลันกัวิจยัดีเดน่ ด้านงานวิจยัศิลปวฒันธรรมกรุงรัตนโกสินทร์ 
มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุนัทา   
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