
บทที ่ 4
เนีอ๋หานละการนำเสนอครามรนแรงในภาพรนดรโฆษณา

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณาทางโท?ทัศน์ในช่วงต้ังแต่ เดือนมิคุนายน พ.ศ. 2541 - 
มิถุนายน พ.ศ.2542 ท่ีออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 3 1 5 1 7, 9 เป็นเวลาต้ังหมด 1 ปีนน 
รวมจำนวนภาพยนตร์โฆษณาท่ีทำการศึกษาได้ตั้งสิน 2,632 เร่ือง พบว่ามีภาพยนตร์โฆษณาที่นี 
ความรุนแรงรวมต้ังหมดจำนวน 62 เร่ือง และในการวิเคราะห์เนอหาภาพยนตร์โฆษณาท่ีรุนแรงน้ี 
ได้แบ่งผลการศึกษาออกเป็น 2 ตอน คือ

ตอนท่ี 1 ภาพยนตร์โฆษณาท่ีรุนแรงแบ่งตามประ๓ ทผลิตภัณฑ์

ตอนท่ี 2 เน้ือหา และวิธีการนำเสนอความรุนแรงแบ่งตามประ๓ ทผลิตภัณฑ์

จากการทดสอบความเรื่อมั่นในการ่วิเคราะห์เนื้อหาความรุนแรงในภาพยนตร์โฆษณาครั้ง 

นี้ โดย^มตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาที่ม ีความรุนแรงมา 12 เรื่องเพื่อทำการลงรหัสวิเคราะห์

เนื้อหาความรุนแรงในประเด็นสำคัญ จากนั้นนำผลของผู้ลงรหัสมาคำนวนค่าความเชื่อมมั่นตาม 

สูตรของ ออลลต๊ (Holstf) (Budd 1976 ะ 68) ตังนี้

R  = 3 ( 0 1 , 2 , 3  )

C  1 +  C  2 +  C  3

C 1,2,3 คือ จำนวนรายเรื่องที่ผู้วิเคราะห์ตั้ง 3 มีความเห็นตรงกัน 

C 1 + C2 + C 3 คือ จำนวนรายเรื่องที่ผู้วิเคราะห์ตั้ง 3 ทำการวิเคราะห์ตั้งหมด 

R คือ ความเรื่อม ั่น

ในการคำนวนตามสูตรของฮอลสติ ค่าความเชื่อมั่นไมตากว่า 0.75 จ ึงจะม ีความเร ื่อถ ือ

ได ้

ผลปรากฎว่าในการหาค่าความเรื่อมั่นของการวิเคราะห์เนื้อหาภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรง 

โดยนับรวมทุกประเด็นสำคัญตั้งหมดได้ค่าความเรื่อมั่น 0.80 รื่งเป ็นค่าท ี่น ่าเร ื่อถ ีอได้ เมื่อแยกหา 

ความเรื่อมั่นในแต่ละประเด็นนั้นจะได้ค ่าความเรื่อมั่นที่เร ื่อถือได้ค ังต่อไปนี้
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ตารางที่ 1 นสดงผลการทดสอบความเชื่อมั่น

ประเด็นที่ส ื กษา ระดับความเชื่อมั่น

เหตุผลความรุนแรง 0.83

อาจุธที่ใช้ 0.83

ขอบเขตความชัดเจนของความรุนแรง (การเห็นเลือด) 0.75

(จำนวนครั้งกระทำ) 0.75

ความรุนแรงที่ได้รับโทษหรือรางวัล 1.00

ผลลัพธ์ความรุนแรง 0.75

ตอนที่ 1 ภาพยนตร์โฆษณาที่รนแรงแบ่งตามประเภทผลิตภัณฑ์

จากการสืกษาความรุนแรงในภาพยนตร์โฆษณาทั้ง 62 เรื่อง สามารถแบ่งประ๓ ทของ 

ผลิตภัณฑ์ออกเป็น 11 ประเภทดังต่อไปนี้

I .ประเภทอาหารและของขบเคี้ยว 

2.ประ๓ ทเครื่องดื่ม 

ร-ประเภทเสื้อผ้าและเครื่องนอน

4. ประเภทเครื่องสำอาง

5. ประ๓ ทผลิตภัณฑ์ยานยนต์

6. ประเภทของใ'รในบ้านเรือน

7. ประ๓ ทอุปกรณ์เครื่อง'ใ'ธใฟฟ้า 

ร-ประ๓ ทบริการและสถาบัน 

ร-ประเภทผลิตภัณฑ์ยา

1อ-ประเภทผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีและการถ่ายภาพ

I I  .ประเภทผลิตภัณฑ์เพื่อการเกษตร
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และเม ื่อจ ัดประเภทสินค ้าแล ้ว พบว่ามีจำนวนเรองภาพยนตร์โฆษณารุนแรงในสินค้า

ประเภท ผลิตภัณฑ์ยานยนต์มากเป็นอันดับแรก รองลงมาคือสินค้าประเภทเครื่องสำอาง และ 

สินค้าประเภทอาหารและของขบเคี้ยว มาเป็นอันดับสาม ตามตารางแสดงประเภทสินค้าดังต่อ 

ไปน้ี

ตารางที่ 2 แสดงจำนวนเรื่องภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรงแบ่งตามประเภทสินค้า

ประเภทสินค้า ขบเค้ียว เคร่ือง

ค่ึม

เส้ือผ้า 

เคร่ืองนอน

เคร่ือง

สำอาง

ยาน

ยนต์

ของใช้ 

ในบ้าใ

เคร่ือง 

, ไฟฟ้า

บริการ

สถาบัน

ยา ถ่าย

ภาร'

เกษตร

จำนวนเรื่อง 11 5 3 12 14 1 2 9 2 1 2

ซึ่งรายละเอียดในแต่ละประเภทสินค้าแบ่งตามลำดับจำนวนเรื่องจากมากไปน้อยดังต่อไป

น ี้

ประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์ มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งสิ้น 14 เร่ือง อันได้แก่ นํ้ามันพี 

ทีทีเพอร์ฟอร์มาโกลด์ หมาปา 1 และ หมาป่า 2, รถกระบะฟอร์ดเรนเจอร์ 1 รถกระบะโตโย 

ต้าไฮจักสํไทเกอร์, นํ้ามันออโตลู้ปมอลล่า 1 ยางรถยนต์มิชลิน XCD, นํ้ามันเครื่องเอสโซ่ลู้ป 

เทอร ์โบ  ช ุด ไ ม ่ก ล ัว ร ้อ น  และ ช ุด เส ื้อ ไ ม ่ก ล ัว ร ้อ น  1 น ํ้า ม ัน เค ร ื่อ ง เท ร น  ร4 1 

พื้นปูกระบะแม็กซไลเนอร์ล ชุดพี่แม็กร่โและ'ชุดโรงพยาบาล , แบตเตอรี่ 3 K 1 นํ้ามันเครื่องออโต้ลู้ป 

คาสตรอล 1 แบตเตอรี่ GS

ประ๓ ทผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งสิ้น 12 เร่ือง อันได้แก่ 

สเปรย์ระงับกลิ่นกายอิมพลัส 1 แป้งหอมมิลทิน 1 โรลออนมิสทิน, แชมพูคลินิกแอคทีฟ 1 แป้งเค้ก 

ทาหน้ามิลทิน, เครื่องสำอางมินทิน 1 โลชั่นชิตร้า 1 ยาสีฟัน,โคลสอัพ 1 ครีมนวดผมคลินิก 1 ครีมนวด 

ผม'ชันชิล 1 ครีมเคเอ 1 แชมพูแคร์รอลเดลี่ดีเฟ้นท์

ประเภทผลิตภัณฑ์อาหารและของขบเคี้ยว มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งสิ้น 11 เร่ือง อัน 

ได้แก่ ขนมเวเฟอร์ตราทิวลี่ 1 ลูกอมคลอเร็ทดับเบิ้ลมิ้นท์ 1 ข้าวเกรียบกุ้งคาลบี้ 1 ลูกอมแฮคส์ 1 

ขนมดัมดัม 1 หมากฝรั่งเดนทิน 1 ลูกอมคูก้า 1 ลูกอมออลล์เมนโทลิปตัส 1 Nulife 1 มันฝรั่งเทสโต้ 1 

ลูกอมฮอลลัรสมะนาว

ประ๓ ทบริการและสถาบัน มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งสิ้น 9 เร่ือง อันได้แก่ กรมการ 

ค้าภายในชุดหุ่น และชุดหาย 1 ห้างสรรพสินค้าเดอะมอลล์, โครงการสมาชิกแจ้งข่าวอาชญากร
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ชุดปล้น และชุดจี้ 1 สำนักงานนโยบายพลังงาน 1 กระทรวงสาธารณสุข 1 กรมทรัพย์สินทาง 

ป ัญญา 1 องค์การอาหารและยา

ประเภทเภทเครื่องดื่มมีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 5 เรื่อง อันไล้แก่ นมล้ชมิลค์คิด 1 

เครื่องดื่มบำรุงกำลังแรงเยอร์, เหล้า 100 ไพเพอร์ล 1 เครื่องดื่ม .357 แม็กนั้ม , เหล้า^ลอีเก ิ้ล

ประเภทผลิตภัณฑ์เลิ้อผ้าและเครื่องนอน มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 3 เรื่อง อัน 

ได้แก่ กางเกงในเจเพ?ส 1 กางเกง,ในรอสโซ่ 1 ที่นอนทิวลิป

ประเภทอุปกรณ์เครื่องใ,รไฟฟ้า มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 2 เรื่อง อันได้แก่ แอร- 

พิตรุฌิซิ 1 นอร์แคเรียร์

ประ๓ ทผลิตภัณฑ์ยา มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 2 เรื่อง อันได้แก่ ยาหม่องตรา 

เสือ 1 สำลีเอเวอร์กรน

ประเภทผลิตภัณฑ์เพื่อการเกษตร มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 2 เรื่อง อันได้แก่ยา 

กำจัดแมลงดัตรุพ ืชคาราเด้, ปัยตราผ้าบิน

ประ๓ ทผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีเพื่อการก่ายภาพ มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 1 เร่ือง 

คือ พิลม์ลีอั๊กฟาพลัส

ประเภทของใเในบ้านเรือน มีภาพยนตร์รุนแรงจำนวนทั้งลิ้น 1 เรื่อง คือ ผงซักฟอกเปา 

เอมวอซ ซอฟฑ์

ในการจัดจำนวนเรื่องภาพยนตร์รุนแรงแบ่งตามประเภทผลิตภัณฑ์ร่ทงด้นน้ัน ไม่ได้มี 
ความหมายว่าจำนวนเรื่องมากที่สุดในประเภทสินค้าหนึ่งจะมีความรุนแรงมากที่สุดหรือมีความ 
รุนแรงมากกว่าสินค้าประเภทอ่ืนท่ีปรากฏจำนวนภาพยนตร์รุนแรงน้อยกว่า

เป็นท่ีลังเกตว่าในผลิตภัณฑ์ท่ีมีจำนวนเร่ืองภาพยนตร์โฆษณท่ีรุนแรง 3 อันด้นแรก พบว่า 
มีกลุ่มเป้าหมายสินค้าท่ีครอบคลุมท้ัง กลุ่มเป้าหมายชาย หญิง และเด็ก ดังน้ันพิจารณาได้ว่า 
ภาพยนตร์โฆษณารุนแรงท่ีปรากฏทางโทรทัศน์น้ันลามารถครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายได้ในทุกกลุ่ม 
และปรากฏในผลิตภัณฑ์สินค้าท่ีนับว่าจำเป็นใน?}วิต อันได้แก่ อาหาร เล้ิอผ้า เคร่ืองนุ่มห่ม ยา 
รักษาโรค กันเลยทีเดียว



40

ตอนท่ี 2 เนื้อหา และวิธกีารนำเสนอความรนแรงแน่งตามประเกทผลิตภ ัณฑ ์

ผลจากการศึกษาครั้งนี้ ได้แบ่งเนื้อหาความรุนแรงจากการรวบรวมข้อมูลของเครื่องมือทั้ง 

3 ระดับ คือ PAT LEVEL 1 SEQUENCE LEVEL และ PROGRAM LEVEL โดยทำการวิเคราะห์ 

เน ื้อหาและวิธีการนำเสนอของภาพยนตร์โฆษณารุนแรงตามประเภทผลิตกัณฑ์ที่ได้ทำการแบ่งไว้ 

แล้ว ดังต่อไปนื้

ประเภทผลิตกัณฑ์ยานยนต์

ในประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์มีภาพยนตร์รุนแรงรวมทั้งสิ้น 14 เรื่อง โดยแบ่งผลการ 

วิเคราะห์เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนื้

1.เน ื้อหา เนื้อหาความรุนแรงในประเภทสินค้าผลิตภัณฑ์ยานยนต์นั้น ปรากฏออกมาทั้งหมด

2 รูปแบบ อันได้แก่ การแสดงออกทางพฤติกรรม และ การข่มขู่

1.1 การแสดงออกทางพฤติกรรม (Behavioral Act) ค ิดเป็น 71.42 % เป็นลักษณะการ 

แสดงออกทางกายที่เปิดเผยโดยใช้กำลังต่อต้านคนอื่นหรอตัวเอง ซึ่งการกระทำชนิดนื้มีการใช้ 

อาวุธเข้ามาหรือเป็นอาวุธโดยธรรมชาติของผู้กระทำเอง และเนื้อเรื่องของภาพยนตร์โฆษณา 

รุนแรงที่แสดงออกทางพฤติกรรมนั้นมีดังต่อไปนื้

โฆษณารถกระบะฟอร์ดเรนเจอร์ๆ]ด ทดสอบ

นักทดสอบกลุ่มหน ึ่ง สร้างสถานการณ์เหมือนจรืงขึ้นเพื่อทดสอบความสามารถของรถ

กระบะเสมือนหนึ่งทดสอบความแกร่งของทหารในสนามรบ รถกระบะบุกฝ่าอันตรายทั้งจากหุบ 

เหว และ เบรกได้ทันทีเมื่อเจอขวากหนามคม ทั้งยังหนีระเบิด หลบซุ่มตัวในนั้าพร้อมทะยานขึ้นมา 

อย่างคล่องตัว ผลทดลองยังความพอใจให้กับกลุ่มนักทดสอบ จนด่านสุดท้ายรถขะมุกขะมอมถูก 

ทหารล้อมเข้าใช้ปีนฉีดนํ้าทำความสะอาดเผยให้เห็นรูปลักษณ์รถกระบะอย่างชัดเจน

โฆษณารถกระบะโตโยต้าไฮลักสัIทเกอร์ๆ]ดสุย

ชายหนุ่มคนหนึ่งบุกคฤหาสถ์เจ้าพ่ออย่างกล้าตายเพื่อช่วยหญิงสาวคนรัก ท่ามกลางกา? 

รู้ตัวของสมุนเจ้าพ่อนับร้อย พากันใช้อาวุธร้ายแรงถล่มใล่เขาและเธอ ทั้งสองหนีขึ้นรถกระบะดู่ใจ 

ชับฝ่าพันภยันตรายจากสมุนเจ้าพ่อรอบตัว จน1ขับมาถึงรางรถ'ไพ่ที่มืลัญญาณรถ'ไพ่มา เขาตัดสิน 

ใจพาเธอและกระบะทะยานบินข้ามตัวรถไพ่ที่กำลังวิ่งผ่านอย่างสำเร็จในที่ส ุด ปล่อยให้สมุนทีชับ 

เฮลิปคอปเตอร์ตามหลังเคราะห้ร้ายใบพัดติดไปกับขบวนรถไพ่ที่วิ่งผ่าน



41

โฆษณานํ้ามันเครื่องเอสใช่^ปเทอร์โบ ๆ}ดไม่ภมัวร้อน

พ่อลูกคู่หน่ึงขับรถข้ึนเขาฝานป้ายขอให้เดนทางโดยสวัสดภาพ โดยเกิดเหตุการณ์ไม่คาด 
ฝันข้างหน้าน่ันคือ ภูเขาไพ่ระเบิดและลาวากำลังไหลลงมา ลูกชายน่ันใจบอกพ่อว่าไม่ต้องกลัว 
เพราะรถใข้น้ํามันเคร่ืองท่ีไม่กลัวรอน ทั้งคู่ตัดสินใจฝ่าความร้อนจากลาวาที่ไหลลงมา ผลปรากฏ 
ว่ารถเหลือแต่โครงท่ียังว่ิงได้พร้อมเครื่องยนต์ท่ีย่ง์ทำงานดีอยู่ ส่วนพ่อลูกเหลือแต่กระดูก

โฆษณานํ้ามันเครื่องเทรน S4 ๆเดรถใหญ่

รถสิบลัอขนส่งขนาดใหญ่ 2 คันขับไล่ตามกันมา โดยชายท่าทางก้าวร้าวคนหนึ่งพยายาม 
ไล่ตามรถสิบล้อคันหน้า เม่ือรถประชิดเทียบกันชายสิบล้อกระโดดข้ามไปย้งรถสิบล้ออกคันโดย
เกาะที่หน้าต่างด้านข้างรถ พยายามทำท่ากระftมกระเล่ียสาวสวยท่ีขับรถสิบล้อคันตังกล่าว ทำ 
ให้เธอกลัวจึงเหยียบคันเร่งหักพวงมาลัยตรงเข้าแฉลบเลาไพ่ ทำให้ชายสิบล้อซนเลาไพ่อย่างลัง
หล่นอยู่ข้างทาง

โฆษณาพื้น]Jกระบะแม็กซ์ใลเนอร์ๆเดพี่แมกซ์

พ่ืแม็กช์ฝ่ารังโจรเพ่ือเข้าไปขโมยข้อมุลสำคัญบางอย่าง และต่อ}กับสมุนฝ่ายตรงข้ามท่ี
เข้ามาปะทะอย่างกล้าหาญ เม่ือได้ข้อมุลจึงหนีขึ้นดาดฟ้าตามนัดหมายให้ไล้นุ่นลูกน้องดู่ใจขับ

รถมารับ หัวหน้าโจรและสมุนคู่ใจปรากฏตัวเพื่อทวงของสำคัญคืน พื่แม็กพงตัวลงมาจากดาด 

ฟ้าลงตรงจุดหมายที่ไล้นุ่นจอดรถรอ ปรากฎว่าพ่ืแม็กช์นอนจุกอยู่บนพ้ืนพร้อมรถกระบะเป ็น!

ทะลุ ยังให้ฝ่ายตรงข้ามหัวเราะเยาะที่ทำท่าเก่งแต่ไม่ยอมใข้พ้ืนนุ่กระบะแม็กชํไลเนอf

โฆษณาพื้น]Jกระบะแม็กซ็ใลเนอร์ ๆเดโรงพยาบาล

(ความต่อจากเรื่องท่ีแล้ว) โดยพ่ืแม้กซ์นอนรักษาตัวอยู่โรงพยาบาล โดยมีไล้นุ่นลูกน้องคู่ 
ใจฟ้า พ่ืแม็กขัถามเอาความจากไล้นุ่นว่าทำไมไม่ติดพ้ืนนุ่กระบะแม้กซํไลเนอร์ ได้คำตอบว่ากลัว 
พื้นเป็น! ยังความโกรธให้พ่ืนม้กชํจึงยกขาข้ึนหนีบคอไล้นุ่น พร้อมตะคอกใส่ว่าเด๋ียวน้ีไม่ต้องกลัว 
เพราะมีพ้ืนกระบะติดท้ังแบบไม่ต้องเจาะรู และ!}งโกรธลัดเม่ือพยาบาลเข้ามาพร้อมดอกไม้เย่ียม 
และ!ปถ่ายของฝ่ายตรงข้ามที่เยาะเยัยให้หายเร็วๆ

โฆษณาแบตเตอรี่ 3 K ๆเดต่อ$

บนอวกาศอันกก้างไกล หญิงอวกาศในชุดขาวต่อ}กับหญิงอวกาศชุดดำโดยใข้พลังดาบ 
เลเชอรั โดยที่หญิงอวกาศชุดดำต้องพ่ายแพ้แก่พลังดาบอันมหาศาล ที่สุดหญิงอวกาศชุดชาวจึง 
เผยให้เหินพลังท่ีมาจากแบตเตอร่ีท่ีอยู่ภายในตัวเธอน่ันเอง
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โฆษณานํ้ามันออโต§ปคาสตรอล ๆเดท่ีจอดรถ

ชายคนหนึ่งวิ่งลนลานตื่นกลัวเข้าไปยังจักรยานยนต์ของตนในที่จอดรถ ทันทีที่ขึ้นขี่ได้ก็ 

รีบสตาร์ทรถอย่างลนลานแต่เครื่องก็ไม่ยอมติดเสียที รู้ตัวอีกทีเอเลี่ยนตัว'ใหญ่ก็มาอยู่ประชิดติด 

ตัวเขาแล้วพร้อมอ้าปากโชว์ฟันแหลม และก่อนอะไรจะเกิดขึ้นเอเลี่ยนตัวจิ๋วได้โผล่มาจากปากเอ 

เลี่ยนตัวใหญ่ พร้อมคำพูด ''สงลัยหัวเทียนบอด !" ยังความงุนงงให้กับชาย แต่ทันใดนั้นเขาก็โดน 

งับเลือดกระฉูด

โฆษณานํ้ามันเครื่องเอสโซ่ ๆเดเส้ือไม่กลัวร้อน

(ภาค 2 ต่อจากตอนที่แล้ว) หลังจากสองพ่อลูกที่ลุยไฟลาวาจนเหลือแต่กระดูก ครั้งนี้ทั้ง 

ลองตกลงใจที่จะลุยไฟอีกครั้งเพ ื่อพ ิส ูจน ์อา14ภาพของเสื้อยืดไม่กลัวร้อน (ที่แถมฟรีเมื่อชื้อนํ้ามัน 

เครื่องเอลโช่ลปีดพูที) จบลงตรงภาพสองพ่อลูกที่เหลือแต่กระดูกนั่ง?ถยVเต์กระดาษทะยานเข้าไป 

ในกองไพ่ (ที่ใข้เผาให้คนตายในงานกง เต๊ก)

โฆษณาแบตเตอรี่ GS ๆเด(เกร์ 13

บรรยากาศในชนบท หญิงสาวนุ่งกระโจมอกออกมาอาบนํ้าในคืนดึกสงัด อยู่ๆชายโรค 

จิตในชุดเสื้อลายทาง (เลียนแบบเจลัน ในศุกร์13) โผล่เข้ามาถือมีดจะทำร้ายหญิงสาว หญิงสาว 

ตกใจผ้าถุงหลุด เมื่อทั้งตัวได้ก็รบนุ่งผ้าแล้ววิ่งลนลานไปบนรถเก่าร้างจอดทิ้งไว้ ชายโรคจิตใช้ 

คราดหวังทำร้าย เธอหนีขึ้นไปบนกระโปรงหน้ารถ เขาใช้คราดพุ่งใล่เธอแต่พลาดไปโดนแบตเตอรี่ 

หน้ารถเก่าที่ยังมีไฟทำให้ชายโรคจิตโดนไพ่ดูดติดอยู่ตรงนั้น เผยให้เห็นแบตเตอรี่ที่มีไพ่แรงนาน

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพถุติกรรมดังได้กล่าวมาแล้วนั้น สามารถ 

แบ่งลักษณะเนื้อหารุนแรงออกเป็น 4 ลักษณะคือ

1.1A การเข้าทำร้ายคนที่เหปีอกว่า เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เหนือกว่าด้วยกำลัง

อำนาจหรือสถานภาพ ซึ่งคิดเป็น 20% ได้แก่ กรณีที่หญิงสิบล้อห้อรถบรรทุกพาชายสิบล้อ 

ที่เกาะรถเธอพุ่งแฉลบเลาไพ่ เพราะกลัวเขาจะเข้ามาทำร้าย หรือ พื่แม็กช์ต่อล่อย่างทรหดกับ 

สมุนร้ายฝ่ายตรงข้ามที่มีกำลังคนมากกว่า

1.1.2/ไา?เข้าทำร้ายคนที'ด้อยกว่า เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่ด้อยกว่าด้วยกำลัง

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 50% ได้แก่ กลุ่มทดสอบที่ใข้สถานการณ์เลวร้ายเป็นเครื่อง 

ม ือในการทดสอบสมรรถภาพของรถกระบะดันเด ียว หรือเจ้าพ่อและสมุนนับร้อยใช้อาวุธ

ตะสุมบอลใล่หนุ่มกล้าตายที่บ ุกเข้าช่วยหญิงสาวคนรัก หรือพื่แม็กชํใช้ฃาหนีบลังสอนไอ้นุ่น
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ลูกน้องคู่ใจที่ทำอะไรไม่ได้ดั่งใจ หรือเอเลี่ยนตามล่าชายหนุ่มที่หนีหัวซุกหัวซุน หรือชายโรค 

จิตถือมีดตามฆ่าหญิงสาว

1.1.3 การเข้าทำร้ายคนที่เท่ากัน เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เท่าเทียมกันด้วยกำลังอำ 

อำนาจหรือสถา•นภาพ ค ิด เป ็น10% กรณีหญิงอวกาศชุดขาวต่อล้กับหญิงอวกาศชุดดำ

1.1.4 การทำร้ายตัวเอง เป็นเรื่องที่ตัวแสดงทำร้ายตัวเองด้วยความตั้งใจ หรือสมัครใจ คิดเป็น 

20% ได้แก่ กรณีสองพ่อลูกที่ยอมลุยไฟลาวาเพราะเชื่อมั่นใน'นํ้ามันเครื่องที่ไม่กลัวความร้อน 

หรือสองพ่อลูก(คู่เดียวกัน)ที่ยอมลุยไฟอีกครั้งแม้จะเหลือแต่กระดูกเพราะเชื่อมั่นในเสื้อยืดไม่ 

กลัวร้อนจาก'นามันเครื่องสปีดทูทีฃองคาสตรอล

1.2 การข่มขู่ (Credible Threat) ค ิด เป ็น 28.57% เป็นพฤติกรรมเปิดเผยที่แสดงให้เห็นการข่มฃู่ 

ทั้งทาง'วัจนภาษาและอวัจนภาษา และเนื้อเรื่องของภาพยนตร์รุนแรงที่แสดงกา?ข่มขู่ มีดังนี้

โฆษณานํ้ามันทีทีฑีเพอร์ฟอร์มาโกลด์ๅ[ดหมาปา

ในคืนวันพระจันทร์เต็มดวง ชายคนหนึ่งเกิดปฏิกิริยาทางร่างกายกลายร่างเป็นหมาปาที่ 

น่ากลัว ท่ามกลางเสียงกรีดร้องของหญิงสาวที่หวาดกลัวหมาปา ขณะที่หมาปากำลังคำรามใล่ 

หญิงลาวกลับหยุดกรี๊ดกระทันหันพร้อมกับหันไปสนใจตัวก็อตชิลล่าที่กำลังลอยอยู่บนดวงจันทร์ 

ด้วยเพราะความแรงหลังจากกินนํ้ามันพีทีทีเข้าไป (ก็อตชิลล่า1จากเรื่องก่อน) ไม่สนใจมนุษย์หมา 

ปาที่พยายามเรียกความสนใจเธออยู่ข้างๆแม้แต่นิด

โฆษณานํ้ามันทีทีทีเพอร์ฟอร์มาโกลด์ๆjดหมาปา 2

ในคืนวันพระจันทร์เต ็มดวง ชายหนุ่มคนหนึ่งเกิดปฏิกิริยาทางร่างกายกลายร่างเป็น

มนุษย์หมาปาที่น ่ากลัว หญิงสาวกรีดเสียงร้องด้วยความหวาดกลัวขณะที่หมาปากำลังคำรามใล่ 

แต่ทันใดนั้นหญิงสาวกลับหยุดกรีดเสียงลงพร้อมหันไปเห็นสิ่งหนึ่งที่ดูเหมีอนจะน่ากลัวกว่า เธอ

จึงแผดเสียงร้องใส่สิ่งที่เห็นมั่นคือ ตัวก็อตชิลส่าที่ลอยอยู่บนดวงจันทร์ด้วยความแรงของนื้ามันพี 

ทีทีที่กินเข้า'ไป

โฆษณานํ้ามันออโต้$ปมอลล่า รุIดปล้น

ขณะที่อาตี๋ร้านทองกำลังอ่านหนังลือพิมพ์เพลิน ชายคนหนึ่งขี่มอเตอร์ไซด์มาจอดหน้า

ร้านพร้อมกับสวมบทบาทโจรเข้าปล้นทันที แต่อาตี๋กลับทำท่าไม่ตกใจลักนิดพร้อมบอกอย่าง

ระอาว่า เดี๋ยวนี้ใครเขาปล้นกัน ไปชื้อมอลล่าชิงทองดีกว่า โจรจึงทำหน้าจ๋อยถอยกลับออกไป
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โฆษณายางมิชลิน XCD ๅ[ดมดีอะไร

กลุ่มนักเลงในหมู่บ้านหนึ่ง เกิดความสงสัยไม่พอใจที่หนุ่มรถกระบะขนของได้คล่องแคล่ว 

หลายเที่ยว จึงสั่งให้ลูกน้องหยุดรถหนุ่มกระบะพื่อขู่ค ้นหาของดี เมอลูกน้องได้แยกรถออกเป็น 

ชิ้นส่วนทั้งคันแล้วพบว่า มีเพียงยางมิชลิน XCD เท่านั้นที่พวกเรายังไม่มี หัวหน้านักเลงค้นพบ 

ของดีท ี่หน ุ่มกระบะใช้จ ึงอ่อนข้อลงเอาใจหนุ่มกระบะโดยให้ล ูกน้องเร่งประกอบรถใหม่ให้เหมือน 

เดิม

จากเนื้อหาความรุนแรงในรูปแบบการข่มขู่คุกคามช้างต้น สามารถแบ่งลักษณะการข่มขู่ 

ออกได้เป็น 3 ล ักษณะสำคัญ นั้นคือ

1.2.1 การใช้อำนาจทางกายหรือวาจาข่มๅjq กคามเพี่อ}j งหวังการทำb ยร่างกาย กรณีการคำราม

ขู่หญิงลาวของมนุษย่ซึ่งกลายร่างเป็นหมาปาน่าสะพึงกลัว จากโฆษณานั้านันเครองพีทีที

เพอ?ฟอร์มาโกลด์ชุดหมาปาทั้ง 2 ชุด

1.2.2 การใช้อำนาจทางกายหรือวาจาข่มๅเค1กคามเพี่อ}Ïงหวังทรัพย์สิน กรณีการที่โจรบุกเช้าร้าน 

ทองพร้อมอาวุธปีนเล็งไปที่เจ้าของร้าน พร้อมเอ่ยขึ้นว่า "หยุด บอกให้หยุด!" (โฆษณานํ้าม ัน 

ออโต้ลู้ปมอลล่า ชุดปล้น)

1.2.3 การใช้อำนาจทางกายหรือวาจาข่ม‘แคุเกคามเพี่อ}/งวัตqสำคัญ กรณีกลุ่มนักเลงท้องถิ่นที่ใช้ 

กำลังขู่บ ังคับให้หนุ่มรถกระบะจอด?ถกระทันหันเพื่อค้นหาของดีที่ทำให้เขามีกำลังขนส่งของ 

ได้หลายเที่ยวต่อวัน โดยที่หนุ่มกระบะยังไม่ทันได้ตั้งตัว "มีอะไรหรือครบพี่" ห ัวหน้านักเลงจึง 

ใช้วาจาข่มขู่กลับ " ห ุบปาก !...ขอมันค้นดีดีซิ “ จากนั้นลูกน้องทั้งหมดก็ค้นรถทั้งคันออก 

เป็นชิ้นส่วนอย่างถือดี (โฆษณายางมิชลิน XCD ชุดมีดีอะไร)

2.วิธ ีการนำเสนอ การนำเสนอของภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรง,ในสินค้าประเภทยานยนด์มีใน 9 

ประการสำคัญ ตังต่อไปนี้

2.1 ลักษณะผู้กระทำ

จะประกอบไปด้วยลักษณะทางประชากรได้แก่ เพศ อายุ ผู้กระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพันธุ 

ว ีรบ ุร ุษ บุคลิกดี/เลว ชนิดของผู้กระทำ ซึ่งผลจากการศึกษามีตังต่อไปนื้

2.1.1 ผู้กระทำ/ขนาด ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็น คนเดียว คิดเป็น 60% รองลงมาคือผู้กระทำเป็น 

กลุ่ม และไม่มีผู้กระทำ คิดเป็นจำนวนเท่าคัน คืออย่างละ 20% โดยผู้กระทำที่เป ็นกลุ่มนั้น
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มักเป็นขนาด 3-9 คนคิดเป็น 33.33% ขนาด 10-99 คน คิดเป ็น 33.33% และขนาด100- 

999 คน คิด เป็น 33.33% เซ่นเดียวกัน

2.1.2 เพศ ผู้กระทำนั้นส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็น 75% รองลงมาคือเพศหญิง คิดเป็น 

16.67% และไม่ลามารถบอกได้ ค ิดเป็น 8.33%

2.1.3 อายุ ผู้กระทำส่วนใหญ่มีอายุในวัยผู้ใหญ่ (21-45 ปี) ค ิดเป ็น 50% รองลงมาคือวัยรุ่น (13- 

20 ป ี) ค ิดเป็น 25% อันดับสามเป็น หลากหลายอายุ (กรณ ีเป ็นกลุ่ม) ค ิดเป็น 16.67 % 

อันดับสี่ ไม่ลามารถบอกได้ ค ิดเป็น 8.33%

2.1.4ชาติพันธ์ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นคนไทยภาคกลาง ค ิดเป ็น 58.33% รองลงมาคือหลาก 

หลาย (มีจำนวนมากและหลายเชื้อชาติ) ค ิดเป็น 16.67% อันดับสามคือ ไทยอิสาน, ไม่ 

สามารถบอกได้และ ใข้ไม่ได้ (กรณีเป็นสัตว์หรือสี่งสร้างขึ้นเหนือธรรมชาติ) ค ิดเป็น อย่างละ 

8.33% เท่าๆกัน

2.1.5 วี?บุรุษ ผู้กระทำที่มีลักษณะของวีรบุรุษนั้นไม่ปรากฏ นั้นคือผู้กระทำนั้งหมดนั้นไม่ใช่ 

ลักษณะของวีรบุรุษ คิดเป็น 100%

2.1.6บุคลิกดีเลว ผ ู้กระทำส่วนใหญ่ม ีบ ุคลิกของคนเลวคิดเป็น 41.67% รองลงมาคือผู้

กระทำที่มีบุคคลิกของคนดี คิดเป็น 25% อันดับสามคือผู้กระทำที่ม ีบ ุคลิกของคนทั้งด ีและเลว 

และ ผู้กระทำที่มีบุคลิกของคนปกติ ค ิดเป ็นอย่างละ 16.67%

2.1.7ชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นมนุษย์ ค ิด เป ็น 63.63% รองลงมาคือ

สัตว์ท ี่ม ีบ ุคลิกลักษณะเหมือนคน คิดเป็น 18.18% อ ันด ับลามเป ็น สิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่ 

ม ีบ ุคลิกเหมือนคน และสิ่งมีชีวิตที่มีพลังเหนือธรรมชาติ ค ิดเป ็นอย่างละ 9.09 % ซึ่งมีราย 

ละเอียดในแต่ละลักษณะดังต่อไปนี้

2.1.7.1 มน ุษย ์'โดยพบว่าผ ู้กระทำที่เป ็นมนุษย ์น ั้น สามารถแบ่งออกได้เป็น

ก. ผู'้ขาย โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศชายที่ม ีสถานภาพทางลังคม เป็น โจรปล้นร้านทอง 1 พ่ี 

แม็กช์ เป็นผู้กระทำในฐานะของคู่อริของฝ่ายตรงข้าม และผู้กระทำในฐานะลูกพี่ 1 ชายวิปริต ที่ปิด 

หน้าปิดตาเที่ยวฆ่าคน (โดยเลียนแบบบุคลิกการกระทำของ "เจลัน" ตัวละครโรคจิตจากภาพยนตร์ 

สยองขวัญซื่อดังของฝรั่ง เร ื่องศ ุกร ์13 ฝันหวาน)

ข. ผู้หญิง โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศหญิงที่ม ีสถานภาพทางลังคมเป็น สาวขับรถลิบล้อขนของ 

ในต่างจังหวัด
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ค. เป็นกqม  โดยผู้กระทำเป็นกลุ่มซึ่งม ีสถานภาพทางลังคมเป็น กลุ่มทดสอบสมรรถภาพรถกระบะ 
.เล้าพ่อและลูกลนุน และ กลุ่มนกเลงรถกระบะ

2.1.7.2 สัตว์ท ี่ป ี!!คคลิกลักษณะเหมือนคน คือ มนุษย์ซ่ึงสามารถกลายร่างเป็นหมาป้า

2.1.7.3 ที่งปีชีวิตเหนือธรรมชาติที่ปีลักษณะที่ปี!!คคลิกเหมือนคน เป็นผู้กระทำท่ีอยู่ในเปคนช่ึงมี 

อำนาจและพล'งเกินมนุษย์ คือ หญิงสาวชุดขาวตัวแทนพลังงานย่ิงใหญ่

2.1.7.4 ที่งป ีช ีว ิตที่ป ีพลังเหนือธรรมชาต  ิ เป็นผู้กระทำที่มีลักษณะมากเกินทางรีh ภาพหรึอ 
สามารถควบคุมพลังท่ีเหนือธรรมชาติได้ คือ เอเล่ียน (ลัตว์ร้ายจากนอกพิภพซ่ึงเป็นตัวละคร 
มาจากภาพยนตร์ซ่ือดังของฝร่ัง)

2.1.8 การล่วงละเมิดทางเพศ จากการคืกษาพบว่ามีลักษณะของการล่วงละเมิดทางเพศใน

ภาพยนตร์โฆษณา ประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์ คิดเป็น 14.29 % ซึ่งเป็นการพยายามล่วง 
เกิน ลัมผัล คุกคามต่อเพศตรงข้าม เพ่ือแสดงความหมายในทางเพศ โดยแบ่งเป็น

2.1.8.1 คนปกติล ่วงละเมิด กรณีชายลิบลัอทระโดดข้ามรถหมายกระล้ิมกระเล่ียสาวสิบล้อจนทำ 
ให้เธอตกใจกลัวจนเกิดเหตุรุนแรงต่อชายลิบล้อในท่ีสุค

2.1.8.2 คนวิปรตล่วงละเมิด กรณีชายวิปริต(เลียนแบบฆาตกรโรคสิตในคุกร์ 13) ตามฆ่าหญิง 
ลาวในยามวิกาลขณะอาบนํ้า ทำให้เธอตกใจผ้าถุงหลุดชายวิปริตถือโอกาสล้องมองตากลน 
อ้าปากก่อนเธอจะเสืกตัวว่ิงหนืลนลานออกไป

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

ประกอบด้วยลักษณะทางประชากรอันไดัแก่ เพศ อายุ ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพันธุ 

ว ีรบ ุร ุษ บ ุคลิกดีเลว ชนิดของผู้ถูกกระทำ ซึ่งผลจากการคิกษามีดังต่อไปนี้

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ชนาดกลุ่ม ผู้ถูกกระทำล่วนใหญ่เป็น คนเดียว คิดเป็น 71.43% รองลงมาคือ 

เป็นกลุ่ม ค ิดเป ็น 28.57% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น มีขนาด 2 คน คิดเป็น 75% และขนาด 3-9 คน 

ค ิด เป ็น 25%

2.2.2 เพศ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็น เพศชาย คิดเป็น 57.14% รองลงมาคือเพศหญิง คิดเป็น 

28.57% อันดับลามคือ ไม่สามารถบอกได้ และ หลากหลาย (มีจำนวนมาก) คิดเป็นอย่าง

ละ 7.14%
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2.2.3 อายุ ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่เป็น วัยผู้ใหญ่ (21-45 ปี) คิดเป็น 42.86% รองลงมาคึอ วัยรุ่น 

คิดเป็น 28.57% อันดับสาม คือ หลากหลายอายุ ค ิดเป็น 21.43% อันดับสิ คือ ไม่สามารถ 

บอกได้ ค ิด เป ็น7.14%

2.2.4ชาติพันธ์ ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่เป็นไทยภาคกลาง ค ิด เป ็น 50% รองลงมาคือไทยภาตใต้ 

1 ไทยภาคอิลาน และ ไม่สามารถบอก คิดเป็นอย่างละ 14.29% อันดับสามคือ หลากหลาย 

(จำนวนมากหลายเชื้อชาติ) คิดเป็น 7.14%

2.2.5 วีรบุรุษ ผู้ถูกกระทำมีลักษณะของวี?บุรุษเพียง 7.14% นอกนั้นไม่มีลักษณะของวีรบุรุษ คิด 

เป็น 92.86%

2.2.6บุคลิกดีเลว ผ ู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่มีบ ุคคลิกของคนปกติค ิดเป็น71.43% รองลงมาคือ 

บุคลิกของคนเลว คิดเป็น 21.43% อันดับสามค ือบุคล ิกคนดีค ิดเป ็น7.14%

2.2.7ชนิดของผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็นมนุษย์ ค ิด เป ็น92.86% รองลงมาเป ็นสิ่งม ี 

ชีวิตเหนึอธรรมชาติที่มีบุคลิกเหมือนคน คิดเป็น 7.14% โดยมีรายละเอียดในแต่ละลักษณะ 

ต่อไปนี้

2.2.7.1 ม น ุษ ย ์ โดยพบว่าผู้ถูกกระทำที่เป็นมนุษย์นั้น สามารถแบ่งออกเป็น

ก.ผู้ชาย ผู้ถูกกระทำเพศชายโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น อาตี๋เจ้าของร้านทอง 1 หนุ่มขับรถ

กระบะส่งของ 1 ชายสิบล้อ 1 ไอ้นุ่นลูกน้องคู่ใจพี่แม็กช์, ชายขับมอเตอร์ไชลค์

ข.ผู้หญิง ผู้ถูกกระทำเพศหญิงโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น หญิงธรรมดาคนหนึ่ง 1 หญิงสาว

ชาวบ้าน

ค.เป็นกสุ่ม ผู้ถูกกระทำที่มีจำนวนมากโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น หนุ่มสาวคู่รัก 1 คู่พ่อลูก ,

เหล่าร้าย

ง.ต ัวแทนมน ุษย ์ ผู้ถ ูกกระทำที่ถูกกระทำเสมือนหนึ่งมนุษย์ กรณี รถกระบะ(ไม่เห็นคนขับ)ที่ถูก

กล ุ่มทดสอบปฏ ิบ ัต ิการโดยสร้างสถานการณ ์เหม ือนกำล ังทดสอบทหารในสนามรบ โดยมี

ลักษณะของหลบช่อนตัวในนุ่มไม้ การกระโจนออกจากที่ช่อน การพรางตัวด้วยโคลนเหมือน

ทหาร

2.2.7.2 สิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่มี!1เคดลิกเหมือนคน เป็นผู้กระทำที่อยู่ในรูปคนชึ่งมีอำนาจและ 

พลังเก ินมนุษย ์ กรณีหญิงอวกาศชุดดำที่เพลี้ยงพเาต่อพลังของสาวอวกาศชุดขาว
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2.3 สาเหตุความรุนแรง

Gunter,1985 ะ Heffner & Canter,1991 ให้ความเห็นว่า เหตุผลที่จะรุนแรงมาจากความ 

ต้องการของผู้กระทำในการกระทำรุนแรง หรือการจะตีความหมายของการกระทำรุนแรงนั้น ย่อม 

ข ึ้นอย ู่ก ับเหต ุผลท ี่ทำให ้ต ้องแสดงออกซ ึ่งพฤต ิกรรมน ั้นออกมา (UCLA .Santa Barbara 

Study,P24) เพราะจากเหตุผลของกา?กระทำรุนแรงนั้นๆ มีส่วนทำให้คนดูมีความรู้สึกต่อผู้กระทำ 

ไปในทางที่ดีหรือไม่ดีแตกต่างกัน และแรงขับนั้นมีผลต่อคนดูในแง่การเรียนรู้หรือเลียนแบบความ 

ก้าวร้าวนั้นด้วย

จากการสึกษาภาพยนตร์โฆษณาประเภทยายนต์ พบว่าสาเหตุความรุนแรงโดยผู้กระทำ 

กระทำรุนแรงต่อผู้ถูกกระทำนั้น พบว่ามีทั้งหมด 7 ลักษณะ ซึ่งเหตุผลที่พบมากที่สุดนั้นคือ 

เหตุผลอื่นๆ รองลงมาคือ ทดสอบและประโยชน์ส่วนตัว ตังรายละเอียดต่อไปนี้

แผนภาพที่ 1 แสดงร้อยละของสาเหตุรุนแรง

หมายเหตุ A = ประโยชน์ส่วนตัว 

B = โกรธ 

C = เพ่ีอความสนุก 

D = ช่วยเหลือ 

E = ทดสอบ 

F = อื่นๆ 

G = ป้องกันตัวเอง

สาเหตุของความรุนแรงตังกล่าวนั้นสามารถแบ่งลักษณะรายละเอียดออกได้เป็น
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2.3.1 ประโยชน์ล่วนตัว เป ็นลักษณะของการกระทำรุนแรงเพื่อปกป๋องประโยชน์หรือมองผล 

ประโยชน์

ของตัวเองเป็นหลัก ซึ่งมีการแบ่งย่อยออกเป็น

2.3.1.1 ม ุ่งต้องต้องการบางสิ่ง'จากอีกม่าย โดยมีด้วยกัน 3 ลักษณะคือ

ก. ทรัพย์สิน โดยผู้กระทำนั้นกระทำรุนแรงเพราะต้องการทรพย์สินเงินทองโดยตรง กรณี โจรบุก

อุกอาจเพื่อปล้นร้านทอง

ข. ความลับ โดยผู้กระทำนั้นกระทำความรุนแรงเพราะต้องการความลับจากฝ่ายตรงข้าม กรณี

กลุ่มน์กเลงท้องถิ่นที่ลังลูกน้องด้นรถของหนุ่มกระบะเพื่อหาของดีที่ทำให้เขาขนของได้วันละหลาย

เที่ยว

ค. ของสำคัญ โดยผู้กระทำนั้นกระทำรุนแรงเพราะต้องการของสำคัญจากฝ่ายตรงข้าม กรณีพี่

นม็กช์บุกรังโจรเพื่อเพื่อชิง "แผ่นข้อมูลสำคัญ" ออกมา

2.3.2 โกรธ สาเหตุจากความโกรธจนทำให้เกิดความรุนแรงขึ้นนั้น เป็นเพราะ ความโกรธที่เกิด

จากการกระทำที่ไม่ได้ดังใจ กรณีพื่แม็กช์บรรลุอารมณ์โกรธที่ไอ้นุ่นสมุนคู่ใจไม่ยอมติดพื้นปู 

กระบะแม็กซํไลเนอร์สตามลัง จนทำให้เขาต้องพลาดท่ากระโดดลงมาทะลุพื้นรถกระบะจน

บาดเจ็บหนักต้องนอนโรงพยาบาล จึงใช้ขาหนีบคอไอ้นุ่นเพื่อลังสอน

2.3.3 เพื่อความสนุก ความรุนแรงที่มีสาเหตุจากความสนุกนั้น เป็นลักษณะของ คนจิตใจไม ่

ปกติทำสใ!ก กรณีของชายจิตวิปริตบุกล่าฆ่าหญิงสาวในยามวิกาลขณะที่เธออาบนํ้า

2.3.4 ช่วยเหลือ ความรุนแรงที่เก ิดจากลาเหตุการเข้าช่วยเหลือนั้นจะเป็นเหตุการณ์ที่หญิงสาว 

ถูกลักพาตัว กรณีหนุ่มบุกเข้ารังโจรเพื่อช่วยเหลือหญิงคนรักด้วยพาหนะคู่ใจจนรอดพ้นจาก 

เงื้อมือโจร

2.3.5 ทดสอบ กา?กระทำรุนแรงเนื่องเพราะเป็นการทดสอบนั้น เป็นลักษณะของการทดลอง 

สมรรถภาพหรือคุณสมปติ โดยสิ่งที่ใข้ในการทดสอบคือ

2.3.5.1 ใช้สินค้าเป็นตัวทดสอบ กรณีรถกระบะที่ต้องผจญสถานการณ์หนักต่างๆ เพื่อพิสูจน์ถึง 

จุดขายที่แข็งแรง

2.3.5.2 ใช้คนเป็นตัวทดสอบ กรณีสองพ่อลูกทดสอบสมรรถภาพของนํ้ามันเครื่อง และเสื้อไม่กลัว 

ร้อนด้วยการใช้ตัวเองเข้าไปพิสูจน์

2.3.6 ป้องกันตัวเอง การกระทำรุนแรงที่มาจากการป้องกันตัว ซึ่งในที่นี้เป็น การปกป้องตัวเอง 

จากการกระทำอันเลวร้าย กรณีหญิงขับรถสิบล้อที่ป้องกันตัวจากการคุกคามของชายลิบล้อที่ 

เข้ามากระลิ้มกระเลี่ยเธอ

2.3.7 อื่นๆ การกระทำรุนแรงมีสาเหตุอื่นๆที่แตกต่างจากสาเหตุข้างต้น ดังต่อไปนี้
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2.3.7.1 ความผิดปกติทางชีวภาพ กรณีที่ชายหนุ่มแปลงร่างกลายเป็นมนุษย์หมาปาน่ากลัวในคืน 

วันพระจันทร์เต็มดวง และพยายามฃ่มฃู่หมายทำร้ายหญิงลาว หรือเอเลี่ยนไล่ล่าตามฆ่า 

หนุ่มขับมอเตอร์ไซลค์ถึงที่จอดรถ

2.3.7.2 ปราบปราม กรณีหญิงอวกาศชุดขาวปราบศัตรูลงไต้สำเร็จด้วยพลังงานจากแบตเตอรี่ใน 

ตัวเธอ

2.4 อาวุธทีใซ้
ในเหตุการณ์ความรุนแรงหนึ่ง เมื่อผู้กระทำกระทำรุนแรงต่อผู้ถูกกระทำอาวุธที่ใช้จึงเป็น 

สิ่งสำคัญในการบ่งบอกถึงวิธีการที่ใช้ความรุนแรง จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ถ ูกใช้มากที่สุดใน 

ภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทยานยนต์นั่นคือ อาวุธไม่ปกติ รองลงมาคือวิธีธรรมชาติ และ 

ข่มขู่/ใช้ภาษาอย่างเดียว ดังรายละเอียดตามแผนภาพดังนี้

แผนภาพที่ 2 แสดงร้อยละของอาวุธที่ใช้

0 A B C อ E F อาวุธ

หมายเหตุ A = วิธีธรรมชาติ 

B = อาวุธไม่ปกติ 

C = อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน 

D = อาวุธธรรมดา/ใช้ปีน 

E = ใช้อาวุธหลายอย่าง 

F = ซ่มซู่/ใช้ภาษาอย่างเดียว

ลักษณะอาวุธที่ใช้เป็นเครื่องมือในการกระทำความรุนแรงนั้น มืทั้งลักษณะของอาวุธใน 

ความหมายโดยตรงเพื่อเป็นเครื่องมือใช้กระทำความรุนแรง และในความหมายนัย ชึ่งมืความ
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หมายที่ไม ่ใช ่แค่ใช้ทำร้าย จากการสืกษาพบว่าอาวุธที่ใช้ทั้ง 6 ประ๓ ทดังกล่าวนั้นแบ่งราย

ละเอียดออกเป็น

2.4.1 วิธธรรมชาติ เป็นการใช้อวัยวะของท่งกายเป็นอาวุธในการเช้าทำร้ายดัวยว่ธีธรรมชาติแบ่ง 

ลักษณะกา?ใช้«อกเป็น ใ^เป็นเครื่องมือทำร้ายโดยตรง น แ ก ่

ม ือ ติดเป็น 25% โดยใช้ ต่อย 

ขา ติดเป ็น 50% โดยใช้ เตะ 1 หนีบ 

ปาก ติดเป็น 25% โดยใช้ กัด

2.4.2 อาวุธไม่ปกติ เป็นสิงที่ไม่ได้ถูกสร้างมาเพื่อใช้เป็นอาวุธได้ แต่วัตธุที่ถูกนำมาใช้นั้นมาจาก 

ความพยายามที่จะใช้ทำร้ายเ^นหรือตัวเอง โดยมืความหมายของการใช้อาวุธไม่ปกติดังนี้

2.4.2.1 เคร่ืองมือทำb ยโดยตรง ได้แก่ ใช้เสาไฟ กรณีที่ลาวสิบล้อพาชายสิบล้อที่เกาะติดอยู่ข ้าง 

รถแฉลบติดเสาไฟกองอยู่ช้างทาง หรือ ใช้คราด กรณีชายจิตวิปริตที่ตามล่าฆ่าหญิงสาวไป 

จนบุมบนกระโปรงรถเก่า

2.4.2.2 เครื่องมือในความหมายน'ย เป็นอาวุธที่ถูกใช้ในความหมายที่นอกเหนือจากเป็นเด่รึ่องมือ 

ซึ่งมักใช้สินค้าเป็นอาวุธในการกระทำรุนแรง อันได้แก่

ก. นํ้ามันเครื่อง กรณีสองพ่อดูกใช้มํ้ามันเครื่องเอสโช่เปเทอ?โบ เป็นอาวุธป้องกันความร้อนจาก 

ไฟลาวา ซึ่งกลับกลายเป็นเครื่องมือทำร้ายตัวเองเพราะมืความหมายในการปกป้องเฉพาะเครื่อง 

ยนต์เท่านั้น

ข. เสื้อยึด กรณีสองพ่อลูกไม่เข็ด ทั้งยังนั้นใจในเสื้อยืดไม่กลัวร้อนที่พร้อมจะปกป้องตนเองจาก 

ความร้อนได้จริง

2.4.3 อ^วุธธรรมดา/โม่ใช้ปีน เป็นอาวุธที่ถ ูกออกแบบมาเพื่อทำร้ายเมื่อด้องการที่จะใช้มัน ในที่ 

นี้ค ือ'“ดาบเลเชอร์" ของหญิงอวกาศซึ่งเป ็น เครื่องมือทำร้ายโดยตรง ท ี่ล ่งผ ่านพลังจาก 

แบตเตอรี่'ในตัว เธอออกพาปราบดู่อริ

2.4.4 อาวุธธรรมดา/ใช้ปีน เป็นการใช้อาวุธปีนเพื่อกระทำรุนแรง ซึ่งการใช้ปีนในที่นี้เป็นการใช้ 

อา'Iธในความหมายเครื่องมือทำท ้ย โดยตรง กรณีโจรบุกอุกอาจเช้าปล้นร้านทอง

2.4.5 ใช้อาวุธหลายอย่าง เป็นการใช้อาวุธมากกว่า 1 อย่างในการกระทำรุนแรง ซึ่งในที่นี่เป็น
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ลักษณZการใช้เคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง กรณีการทดสอบสมรรถนะรถด้วยจากโฆษณารถ

กระบะฟอร ์ดเรนเจอร และหน ุ่มท ี่เส ี่ยงอ ันตรายรอบด้านเพ ื่อช ่วยสาวคนรักออกมาจาก 

โฆษณารถกระบะโตโยต้าไฮลักสํใทเกอf  อันได้แก่ 

อาว ุธไม ่ปกต ิค ิดเป ็น33.3% คือ หลุมพราง'ไม้ไผ่,เฮลิปคอปเตอร์ 

ระเบิด ค ิดเป็น 33.3%

อาวุธธรรมดาA Iป ีน  คิดเป็น 33.3% คือ ปีนกล และ ปีนฉีดนํ้าอย่างแรง

2.5 ความชัดเจนของความรุนแรง
2,5.1 ระดับความรุนแรง เป็นจำนวนครั้งของการกระทำรุนแรงของผู้กระทำที่กระทำต้องผู้ถูก

กระทำในฉากเดียวกัน ซึ่งมักอยู่ในชนิดของ การแสดงออกทางพฤติกรรม (Behavioral Act) 

เท่านั้น ไม่นับสำหร้บชนิดการกระทำที่เป็นการช่มฃู่ (Credible Threat) หรือ การแสดงให้เห็น 

ผลการกระทำ (Harmful Consequence) ซึ่งจากกการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรง

ประ๓ ทผลิตกัณฑ์รถยนต์ พบว่า จำนวนกระทำส่วน'ใหญ่เป็น ครั้งเดียว รองลงมาคือ ใเใม่ 

ได้ (กรณีเป็นการข่มยู่ หรือ ผลลัพธ์จากกา?ทำร้าย) ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 3 แสดงร้อยละของระดับความรุนแรง

2.5.2 กา?เห็นเลือด เป็นความชัดเจนของความรุนแรงที่เน้นในรายละเอียดความรุนแรง การเห็น 

เลือดนันหมายถึง จำนวนของเลือดหรือการดัดออกเป็นเสี่ยงของร่างกายส่วนใดสํวนหนึ่ง ซ่ึง 

เป็น
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ผลลัพธ์เนื่องมาจากการกระทำรุนแรงระหว่างกันบนฉาก ซึ่งจากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณา 

รุนแรงประ๓ ทผลิตกัณฑ์ยานยนต์ พบ'ว่าส่วน'ใหโน่คือ ไม่มี ค ิดเป็น 64.29% รองลงมาคือ 

ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็นการข่มขู่) ค ิดเป็น 28.57% อันดับสามคือรุนแรงคิดเป็น 7.14%

2.5.3 กา?เข้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำ เป็นระดับของรายละเอียดที่เน้นผู้กระทำและอาวุธในการ 

กระทำรุนแรง การแสดงภาพกระทำรุนแรงของผู้กระทำนั้นมีอยู่ 3 ระดับ คือแสดงภาพกระทำ 

ระยะใกล้ แสดงภาพกระทำระยะไกล และ ไม่แสดงให้เห็น จากการศึกษาพบว่าภารกระทำ 

ส่วนใหญ่นั้นเป็นการแสดงภาพขนาดใกล้ รองลงมาคือ ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็นกา?ข่มขู่) ดังราย 

ละเอียดตามแผใ4ภาพต่อไปนี้

2.5.4 ภาพอาวุธเช้าทำร้ายผู้ถกกระทำ เป็นการกแสดงภาพให้เห็นบนฉากถึงอาวุธหรือเครองมือ 

ที่เข้ากระทบทำอันตรายต่อร่างกายของผู้ถูกกระทำ ซึ่งการแสดงภาพอาวุธเข้าทำร้ายผู้ถูก

กระทำนั้นมี 3 ระดับ คือ การแสดงภาพระยะใกล้ การแสดงภาพระยะไกล และไม่แสดงภาพ 

ให้เห็น ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ส่วนใหญ่ไม่แสดงภาพให้เห็น รองลงมาคือใช้ใม่ได้ (กรณี 

เป็นการข่มขู่) ดังรายละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้
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แผน/ทพที่ 5 แสดงร้อยละของการแสดงภาพอาวุธเวัาทำร้ายผู้ถูกกระทำ

ใ*ไม ไ่ด  ้

(กรณ,ข่ม,ยู่)

ภาพใกล้

ภาพไกส

ไม่แสดงภาพ

จากการศึกษายังพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงส่วนใหญ่นั้นมกแสดงให้เห ็นบนฉาก 

คิดเป็น 71.43% และไม่แสดงให้เห็นบนฉาก คิดเป็น 28.57%

2.6 ดทมสมจรงในความรนุแรง

เป็นการแสดงที่เป็นจรง (Reality^อกจากการแสดงที่เป ็นจินตนาการ (Fantasy) เพราะ 

การร้บรุ้ภาพความรุนแรงของคนดูนั้นจะซึมชาบความรุนแรงจากสือโทรทัศน์ที่ม ีล ิ'กษณะของภาพ 

การแสดงจริง (Reality) มากกว่าภาพการแสดงที่เป็นการ์ดูน หรือเป็นจินตนาการ จากการศึกษา 

พบว่า ความสมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์นั้น มี 2 ร ุปแบบ คือ 

เป็นเรื่องแต่ง ค ิดเป ็น 42.85% และเป็นเรื่องจินตนาการ ค ิดเป ็น 57.14%

รุปแบบการนำเสนอในภาพยนตร์รุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์ มี 2 รุปแบบคือ นำ 

เสมอนบบสมจริง ค ิดเป็น 92.85% และ,นำเสนอทั้งแบบสมจริงนละการํฐพ ค ิดเป ็น 7.14%

จุดหมายการเล่าเรื่องในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์มีวิธีการนำ 

เสนอในรุปนบบของ ไม่ใช่การต่อต้านความpm รง (Non Anti-Violent) ในทั้งหมด

2.7ความรุนแรงทีไ่ดว้นัโทษหรึอรางวลั

การตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) สามารถเกดขึ้นระหว่างหรือทันที 

หล้ง์จากการกระทำรุนแรงโดยผู้กระทำ ซึงแบ่งออกเป็น 2 ร ุปแบบ คือการตอกยํ้าด้วยการให้ 

รางวัล และการตอกยํ้าด้วยการลงโทษ
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จากการศ ึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภ ัณฑ ์ยานยนต์ พบว่า มีการให้, " ' I ' ’
รางวัล ท ังหมดคิดเป็น 4.76% และมการรับโทษทังหมด คิดเป็น 8.57%

2.7.1 การให้รางวัล เมื่อความรุนแรงจบลงมีการให้รางวัลต่อการกระทำรุนแรงนั้น ซึ่งพบว่ามีด้วย 

ก ัน 2 ร ูปแบบค ือ การยกยอตัวเอง และรางวัลที่เป็นวัตถุ โดยมีรายละเอียดตามแผนภาพดัง 

ต่อไปนี้

แผนภาพที่ 6 แสดงร้อยละของการให้รางวัล

ยกยอตัวเอง 

รางวัลวัตถุ

2.7.1.1 ยกยอตัวเอง ค ิดเป ็น 2.38% เป็นลักษณะของผู้กระทำให้รางวัลตัวเองในระหว่างหรือหลัง 

กระทำรุนแรงซึ่งเป็นได้ทั้งอวัจนภาษา และ วัจนภาษา ในที,นี้คือการ ยิ้ม ซึ่งเป็นลักษณะ 

การยิ้มอย่างได้ชัย กรณี หญิงอวกาศชุดขางที่ปราบหญิงอวกาศชุดดำได้

2.7.1.2 รางวัลที่เป็นวัตฤ ค ิดเป็น 2.38% เป็นลักษณะของผู้กระทำได้รางวัลที่เป็นวัตถุตอบแทน 

หรือวัตถุเป็นแรงจูงใจให้เกิดการกระทำรุนแรงนั้นๆ ในที่นี้คือ วัตรุแป็นรางวัล ซึ่งเป็นแผ่น 

ข้อมูลสำคัญที่พี่แม็กช์เที่ยงชีวิตนำออกมาจากรังโจรได้สำเร็จ

2.72 ทารท]โทษ การตอกยํ้าด้วยการรับโทษนั้น พบว่า มี 4 รูปแบบด้วยกัน คือ การตำหนิตัว!.อง 

การถูกโทษที่ไม่รุนแรง การถูกผู้ถ ูกกระทำลงโทษ และคนอื่นลงโทษ ดังรายละเอียดตังแผน 

ภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 7 แสดงร้อยละของการรับโทษ
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2.7.2A ตำหนิตัวเอง ค ิด เป ็น 1.42% ผู้กระทำมีการตำหนิตัวเองด้วยวัจนภาษา จากการกระทำ 

รุนแรงกับตัวเองในกรณี หลังจากที่สองพ่อลูกตัดสินใจลุยไฟจนเหลือแต่กระดูกสดๆร้อนๆพ่อ 

จึงพูดตัดพ้อขึ้นเองว่า "ไหนว่าไม่กลัวร้อนไง?” (จากโฆษณานี้ามันเครื่องเอสโซ่ล้ปเทอร์โบ ชุด 

ไม่กลัวร้อน)

2.7.2.2{เกโทษแต ่ไม ่แรง คิดเป็น 2.85% เป็นลักษณะการลงโทษผู้กระทำหลังกระทำรุนแรงแต่ 

เป็นโทษที่ไม่รุนแรง ซึ่งมักเป็นโทษที่ ย้อนกลับเข้าหาตัวเอง กรณีเหล่าร้ายที่ขับเฮลิคอปเตอร์ 

ตามล่าหนุ่มสาว โดยที่ขับไล่ตามแต่ไม่พ้นขบวนรถไพ่ทำให้ใบพ้ดเฮลิคอปเตอร์ติดขบวนรถไฟ 

ไปทั้งคัน (โฆษณารถกระบะโตโยต้าไฮลักสิไทเกอร์ ธุดลุย) และกรณี ชายจิตวิปริตที่พลาด 

ท่าหมายแทงคราดใล่หญิงสาวแต่กลับโดนแบตเตอรี่บนรถ ทำให้ใพ่ดูดติดอยู่ตรงนั้น (โฆษณา 

แบตเตอรี่ GS ช ุดศ ุกร ์13)

2.7.2.3 คนอื่นลงโทษ คิดเป็น 1.42% เป็นบุคคลที่ไม่ใซ่ผู้ถูกกระทำรุนแรงในความรุนแรงนั้นๆ 

เป็นบุคคลที่สามที่เข้ามาหยุดความรุนแรงที่เกิดขึ้น ในที่น ี้เป็นลักษณะ การทับถม#กระทำ 

กรณีขณะที่พี่แม็กซ์กำลังใช้กำลังลังลอนไอ้นุ่นลูกน้องคู่ใจที่เป็นเหตุให้เขาได้รับบาดเจ็บสาหัส 

พยาบาลก็ได้เดินเข้ามาพร้อมดอกไม้เยี่ยมไข้กับรูปถ่ายของคู่ปรบที่ล่งมาเยาะเย้ยถึงข้างเตียง 

(โฆษณาพื้นปูกระบะแม้กซ่ไลเนอร์ส ชุดโรงพยาบาล)

2.7.2.4 {เก#{เกกระทำลงโทษ ค ิดเป็น 4.28% เป็นการกระทำรุนแรงของผู้กระทำนั้นถูกลงโทษ 

โดยผู้ถูกกระทำ ซึ่งแบ่งได้เป็น

ก.เยาะเย้ย กรณีโจรที่เข้าปล้นร้านทองอย่างอุกอาจ แต่ถูกอาตี๋ร้านทองเยาะโจรด้วยคำพูดว่า

"เดี๋ยวนี้ใครเขาปล้นกัน เขาล่งสติกเกอร์ใต้ฝามอลล่าไปชิงทอง 20 บาทกับมอเตอร์ไซด์10 คัน "

ข.การโต้กลับ กรณีหใเมกระบะชักไม่พอใจที่ถูกนักเลงท้องถิ่นรื้อค้น?ถออกเป็นสิวนๆ เมื่อนักเลง 

ยอมอ่อนข้อเมื่อเจอยางรถซึ่งเป็นของดีที่ใข้บรรทุกลุยงานหนัก โดยพูดว่า 

"แหม! พี่น่าจะบอกผมทั้งแต่แรก"

หนุ่มกระบะโต้กลับทันทีว่า "หุบปาก!"

นักเลงท้องถิ่นรีบหันไปลังลูกน้อง "เอ้า! ไปทำรถพี่เขาให้เหมือนเดิมชิ,,

หนุ่มกระบะได้ท ีลังตามหลัง "ให้ไว !“ (โฆษณายางมิชลิน XCD ชุดมีอีอะไร)

2.7.3 กา?ลงโทษ กา?ตอกยํ้าการรับรางวัลและรับโทษตังที่กล่าวมาแล้วเป็นหลักฐานที่แสดงให้ 

เห็นในระตับฉาก ในทันทีที่การกระทำรุนแรงของผู้กระทำสินสุดและไม่ได้มีกา?ลงโทษในทันที 

ระตับการเล่าเรื่องนั้น กา?ลงโทษ จะเป็นการพิจารณาตลอดทั้งเรื่องว่าผู้กระทำรุนแรงนั้นท้าย 

สุดได้รับการลงโทษหรือไม่ จากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่เป็นการลงโทษตอนจบคิดเป็น

42.85% รองลงมาคือไม่ได้รับโทษ คิดเป็น 28.57% และใข้ไม่ได้(กรณีไม่บอกว่าเป็นคนดีหรือ
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เลว) คิดเป็น 28.57% ซ่ึง พิจารณาจากผู้กระทำใน 3 บุคคลก คือ บุคลิกของคนดี 

บุคลิกของคนเลว และบุคลิกของคนทั้งดีและเลว ตามแผนภาพต่อไปนี้

ร้อยละ 

100

แผนภาพที่ 8 แสดงร้อยละของการลงโทษ

80

40 j 33.3%

20

66.67%

ลงโทษตอนจบ

50%

■'ท่ี1. .ะไ V.V-

25% 25%| §

ไฝได้รับการลงโทษ

น  บุคลิกคนดี 
■  ท ี่-m บุคลิกคนเลว 

H  บุคลิกคนทั้งดีและเลว

2.8 ผลลัพธ์ความรุนแรง
การแสดงให้เห็นถึงความเจ็บปวดและความบาดเจ็บ ถือเป็นว่าเป็นผลของความรุนแรง

โดยตรงในการวัดและพิจารณาใช้เฉพาะใช้ใน ชนิดการใช้พฤติกรรม (Brhavioral Act) และชนิด 

ผลลัพธ์การกระทำ (Harmful Consequence) เท่านั้น จะไม่นับรวมชนิดที่เป็นการข่มฃู่ (Credible 

Threat) ซึ่งผลที่เกิดขึ้นภายหลังความรุนแรงสามารถคืกษาได้ไน 4 ประเด็น ได้แก่ กา?แสดงให้ 

เห็นลันตราย ความน่าจะเป็นลันตรายในชีวิตจริง การแสดงบาดเจ็บ และการแสดงภาพ

ลันตรายบาดเจ็บ

2.8.1 การแสดงให้เห็นลันตราย จากการศึกษาการแสดงให้เห็นลันตรายในภาพยนตร์โฆษณา

รุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์ยานยนต์ โดยพิจารณาจากความากน้อยของการบาดเจ็บทางกายที่ 

แสดงออกมาให้เห็นและความสามารถใช้งานได้หลังจากประสบความรุนแรง โดยพบว่า ไม่
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สำเร็จในการทำร้ายร่างกายมากสุด ค ิดเป็น 35.71% รองลงมาคือ ไม่มีการแสดงให้เห็นว่า 

เป็นอันตราย คิดเป็น 28.57% ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 9 แสดงร้อยละของการแสดงให้เห็นอันตราย

2.8.2 ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง คือการเลียหายบาดเจ็บที่เกิดขึ้นนั้นมีมากน้อยไหนถ้า 

วิธีเดียวกันนี้เกิดขึ้นในชีวิตจริงของมนุษย์ และจากการศึกษาพบว่าความน่าจะเป็นอันตราย 

ในชีวิตจริงอยู่ในระดับรุนแรง สูงสุดคิดเป็นร้อยละ 50% ดังรายละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 10 แสดงร้อยละของความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง

2.8.3 แสดงการบาดเจ็บ เป็นการแสดงออกให้เห็นความเจ็บปวดของตัวแสดง เช่นการแสดงออก 

ด้านเลียง ได้แก่ การกรีดร้อง อ้าปากหายใจ เป็นต้น รวมถึงกา?แสดงออกด้านลีหน้าของผู้ถูก 

กระทำด้วยภาษากาย การเดินโขยก เป็นต้น จากการศึกษาแสดงกา?บาดเจ็บพบว่า 

42.86% ไม่ประสความสำเร็จในการทำร้ายร่างกาย รองลงมาคือ ไม่แสดงให้เห็นภาพผู้ถูก
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กระทำ คิดเป็น 21.43% ดังรายละเอียดแผนภาพดังต่อ'ใปนี้

แผนภาพที่ 11 แสดงร้อยละของการแสดงบาดเจ็บ

และจากการศึกษาพบว่ากา?แสดงภาพพการบาดเจ็บอันตรายนั้น มักไม่แสดงให้เห็น คิด 

เป ็น 57.14% แสดงภาพให ้เห ็นบนฉากค ิดเป ็น35.71% แสดงภาพนอกฉากค ิดเป ็น7.14%

2.9 การใช ้ความตลก

เป็นลักษณะการใซ้วัจนภาษาและอวัจ'นภาษาที่ต ้องการแสดงความตลกต่อตัวเอง คนอื่น 

หรือต่อคนดู ภาษาของความตลกจะรวมถึงโจ๊ก การเสียดสิล้อเลียน การพูดจาไร้สาระ อวัจน 

ภาษาจะรวมท ่าทางการเคล ื่อนไหวท ี่ด ูตลก  และจากการศ ึกษาภาพยนตร์ร ุนแรงประเภท

ผลิตภัณฑ์ยานยนต์พบว่า ม ีล ักษณะตลก ค ิดเป ็น 71.43% และไม่ม ีล ักษณะตลกคิดเป็น

28.57%

ลักษณะตลกขบขันที่เกิดขึ้นในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์นั้นมี 

ด้วยภัน 3 รูปแบบ คือ ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง เหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจ 

ให้สนุก และตลกขบขันเกิดขึ้นในเรองแต่ไม่สัมพันธ์กับความรุนแรง ดังรายละเอียดต่อไปนี้

2.9.1 ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง ค ิดเป ็น 30% เป็นความตลกขบขันโดยตรงต่อ

เหตุการณ์รุนแรงเกิดขึ้นโดยการใช้ภาษาหรืออวัจนภาษาของตัวแสดงที่ตั้งใจตลก ซ่ึงกระทำ 

ตลกได้โดย ผู้ กระทำ ผู้ถูกกระทำ หรือคนอื่นกระทำ ดังรายละเอียดต่อไปนี้
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ตารางท่ี 3 แสดงตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง

ชื่อเ^อง ทำตลกโดย วิธีการตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอน อกัจนภาษา ว่จนภาษา

นํ้ามันออโด้ลูปมอลล่า (ปล้น)

$
พื้นปูกระบะนมํกชใลเนอร์ $ $

(พีร ® ) 0

พื้นปูกระบะแมกช่ไลเนอร์ 0 0

(โรงพยาบาล}

ตลกโดยตรงต่อความรุนแรงแสดงโดยผู้กระทำ คิดเป็น 40% โดยผู้ถูกกระทำคิดเป็น

60% ส่วนวิธีการตลกนั้นแบ่งรายละเอียดออกได้เป็น

2.9.1.1 อวัจนภาษๆ คิดเป็น 50% การแลดงตลกด้วยลักษณะท่าทางกระทำของตัวแสดงต่อ 

ความรุนแรง'โดยตรง รีรงแบ่งลักษณะออกเป็น

ก. กระทาตลก กรณีพี่แม็กร่ผู้เก่งกาจแสดงท่าโอดครวญเอียท่าที่ตกลงทะลุพื้นกระบะลงมานอน

กองกับพื้น หรือ ไอ้นุ่นตะโกนโหวกเหวกเจ็บเกินจริงเมื่อถูกพื่แม็กร่โเอาขาหนีบคอ

ข. รุ/คคลิกตลก กรณี โจรรุ่มร่ามทำท่าสะดุดหกล้มขณะเข้าปล้นท้นทอง

2.9.1.2 วัจนภาษา ค ิดเป็น 50% เป็นการแสดงตลกของตัวแสดงทางภาษาคำพู[ด หรือโจ๊ก หรือ 

การทุเด'จาเสียดอี ซึ่งเป็นลักษณะของ ตลกเ$ยดสี กรณีอาดี๋ร้านทองพูดเอียดสิเย้ยโจรที่รุ่ม 

ร ่ามเข ้ามาปล้นว่า “เอย! เดี๋ยวนี้ใครเขาปล้นกัน,, หรือ กรณีหัวหน้าเหล่าท้ยยืนหัวเราะร่าเมื่อ 

เห็นพี่แม็กขัเอียท่าตกลงทะลุพื้นรถไปนอนอยู่ด้านล่าง ด้วยคำพูดเยาะว่า “ ทำเก่งแทบตาย 

ไม่ยอมติดแมั๊กชไลเนอร์ที่กระบะ,,

2 .9 .2 เหดุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจให้สนุก ค ิด เป ็น50% เป็นตลกขบขันที่ตัวแสดงไม่ได้' 

กระทำโดยตรงต่อความรุนแรง เป็นความไม่จริงจังในการกระทำรุนแรง เป็นการแสดงที่ไม่ใช่ 

ความจริง หรือเห็นอันตรายเป็นสิงสนุก ตังรายละเอียดดังนี้



61

ตารางท่ี 4 แสดงเหตกุารณรุ์นแรงเปน็ทีส่นกุหรือตัง้ใจใหส้นกุ

ชื่อเรื่อง ทำตลกโดย วิธีกา?ต ลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อวัจนภาษา วัจนภาษา

ยางมิซลิ'น XCD (มืดอะไร)

น้ํามันเคร่ืองเอสโซ่ (ไม่กลัวร้อน) 

นํ้ามันเคร่ืองเทรน S4 (รถใหญ่) 

นํ้ามันคาสตรอล(ท่ีจอดรถ)

นํ้ามันเครื่องเอสโซ่ (เสื้อยืด)

0

$

0

0

$

$

#

$

การตลกโดยเหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจทำให้สนุกนั้น กระทำตลกโดยผู้กระทำ 

ค ิดเป็น 40% ตลกโดยผู้ถูกกระทำ คิดเป็น 60% สามารทแบ่งวิธีการตลกในรายละเอียดต่อไปนี้

2.9.2.1 อวัจนภาษา 66.6% เป็นตลกที่มาจากท่าทางการกระทำของตัวแสดงที่มองเหตุการณ์ 

รุนแรงเป็นที่สนุกสนาน แบ่งลักษณะออกเป็น

ก. ตัวแสดงแสดงตลก กรณีนักเลงท้องสิ่นที่เข้าขวางหน้ารถกระบะของหนุ่ม เมื่อรถตรงเข้าเบรก 

ตรงหน้า นักเลงท้องถิ่นทำตลกโดยเด้งดึงตามแรงรถเหมือนตุ๊กตาล้มลุก 

ข. ผลลัพธ์เป็นสิ่งสyกสนาน กรณี ชายสิบล้อที่เข้าก้อร้อก้อติกสาวสิบล้อจนเธอขับรถแฉลบเลาไฟ 

ข้างทาง เป็นผลให้เสาไฟเบี้ยวเป็นรูปหัวคนเหมือนการืตูน หรือกรณี สองพ่อลูกลุยไฟจนเหลือกระ 

ดูกแต่ยังพูดได้เหมือนหนึ่งมีชีวิตปกติ หรือสองพ่อลูกคู่เดิมที่ลุยไฟอีกครั้งตั้งที่เหลือแต่กระดูก

โดยเป็นการลุยไพ่โดยนั้งรถกระดาษที่ใข้เผาในงานกงเต๊กให้คนตาย

2.9.2.2 วัจนภาษา 33.3% เป็นตลกทางภาษาของตัวแสดงที่มองเหตุการณ์รุนแรงเป็นเรื่องสนุก

กรณีสองพ่อลูกเผชิญกับภูเขาไพ่ระเบิดลาวาร้อนกำลังไหลเข้ามาหา ลูกชายนั้นใจจะลุยไพ่

เข้าไปเพราะนั้นใจในนั้านันเครื่องไม่กลัวร้อน ฝ่ายพ่อจึงคล้อยตาม “ ไม่กลัวร้อนแน่นะ.......

เอ้า!ไม,กลัวก็ไม่กลัว" หรือ กรณีก่อนที่เอเลี่ยนจะเข้าทำร้ายชายหนุ่มที่พยายามติดเครื่อง

เท่าไรก็ไม่สำเร็จ โดยพูดขึ้นว่า "สงลัยหัวเทียนบอด,,
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2.9.3 ตลกขบขันเกิดขึ้นในเรื่องแต่ไม่สัมพันธ์กับความรุนแรง คิดเป็น20% ข้ึงตลกที่เกิดขึ้นอาจ 

เพื่อลดความจริงจ้งฃองความรุนแรงลง และตัวแสดงตลกโดยผู้กระทำ ค ิดเป ็น  20% โดยผู้ถูก 

กระทำ คิดเป็น40% และโดยคนอื่นคิดเป ็น 40% ตังรายละเอียดต่อไปนี้

ตารางที่ 5 แสดงตลกขบขันเกิดขึ้นในเรื่องแต่ไม่สัมพันธ์ควๆม รุนแรง

ซื่อเรื่อง ทำตลกโดย วิธีการตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อวัจนภาษา โจนภาษา

; นำมันพีทีทีเพอเท่อร์มา (หมาป่า) $ Ô

$ 7̂ 7
X ร

นามันพีทีทีเพอเท่อร์มา หมาป่า2 $ À**

I
î y

....

2.9.3.1 อวัจนภาษา เป็นลักษณะท่าทางการกระทำของตัวแสดงในเรื่องที่แสดงตลกขึ้นมาโดยที่

ไม่สัมพันธ์กับความรุนแรงที่เกิดขึ้น กรณีหญิงสาวซึ่งถูกมนุษย์ผู้กลายร่กงเป็นหมาปากำลัง

เข้าคุกคามแต่เมื่อเธอเหลือบเห็นก็อตซิลล่าลอยอยู่บนดวงจันทร์ จึงเกิดอาการหยุดกลัวพันไป 

สนใจทึ่งกับก็อตซิลล่าที่ก ินนํ้ามันปตท.เข้าไปแล้วลอยอยู่กลางดวงจันทร์ได้นานขนาดนั้น"ก็อ 

ตซิลล่า" เป็นตัวทำตลกเข้ามา ล่วนมนุษย์หมาป่า (ผู้กระทำ)ทำตลกโดยพันไปสกิดเรียกร้อง 

ความสนใจจากหญิงสาวแต่เธอกลับไม่สนใจ และจากโฆษณาเรื่องเดียวกันในชุดที่ 2 มีการ 

จบท ้ายท ี่แตกต ่างก ัน โดยมีต ัวก็อตซิลล่าเป ็นตัวแทรกเข้ามาขณะเกิดเหตุการณ ์รุนแรงขึ้น 

เหมือนชุดแรก แต่หญิงสาวแทนที่จะกลัวมนุษย์หมาป่ากลับพันไปกรีดร้องใล่ก็อตชิลล่าแทน 

กลัวก็อตซิลล่าที่ลอยอยู่บนดวงจันทร์มากกว่ามนุษย์หมาปา
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คารางท่ี 6 แสดงลกัษณะผูก้ระทำและผูถ้กูกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประเภทยานยนต์

ช ื่อ เร ื่อ ง ผุกระทำ ผ ุถ ูกกระทำ

ข น าด เพ ศ อ า ย ุ ช า ต ิพ ัน ธ ุ ด ี+ เล ว ล ่ว ง

ละเม ิด

ซ น ืด ข น าด เพ ศ อ า ย ุ ชาติพ ันธ์ ด ี+ เล ว ช น ืด

พ ท ึ่ท ่ ห ม า ป า  1 ค น เด ีย ว ช ผ ู้ใ ห ^ ก ล า ง ด ิ+ เล ว 0 ส ัต ว ํ ค น เด ีย ว ญ ผ ู้ให  ถู. ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

พ ีท ท ี ห ม า ป ่า  2 จ น เด ีย ว ช ผ ู้ไ ห เ; ก ล า ง ด ิ+ เล ว 0 ส ัต ว ์ ค น เด ีย ว ญ ผ ู้ให ฤ ! ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

กระฆะฟอร์ดเรนเจ'อร์ ก ล ุ่ม ช ห ล า ก ห ล า ก ป ก ต ิ 0 ค น ค น เด ีย ว บอกไม่ไต ้ บอกไม่ไ! บ อ ก ไม ่ได ้ ป ก ต ิ ค น

ก ร ะ บ ะ โ ต โ อ ด ้า ก ล ุ่ม ช ห ล า ก ห ล า ก เล ว 0 ค น ก ล ุ่ม หลาย ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ด ี ค น

น ั้า ม ้น เค ร ื่อ ง ม อ ล ล ่า ค น เด ีย ว ช ว ัย ร ่น อ ิส า น เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ซ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ย า ง ม ิช ส ิน ก ล ุ่ม ซ ผ ู้ไ พ ; ก ล า ง เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ซ ผ ู้ให  ญ ใ ด ้ ป ก ต ิ ค น

น ั้า ม ัน เค ร ื่อ ง เอ ส โ ร ่ 1 ไ ม ่ม ี - - - - - - ก ล ุ่ม ซ ห ล า ก ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

น ั้า ม ัน เค ร ื่อ ง เท ร น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ มี ค น ค น เด ีย ว ช ผ ู้ให ญ ่ เ ส า น เลว ค น

พ ื้น ป ุก ร ะ บ ะ แ ม ็ก ซ ์ 1 ค น เด ีย ว ช ผ ู้ให ญ ่ ก ล า ง ดี 0 ค น ก ล ุ่ม ซ ห ล า ก ห ล า ก เล ว ค น

พ ื้น ป ุก ร ะ บ ะ แ ม ํก ซ ์2 ค น เด ีย ว ซ ผ ู้ใ ห เ; ก ล า ง ดี 0 ค น ค น เด ีย ว ซ ผ ู้ให ฤ เ ส า น ป ก ต ิ ค น

แ บ ต เต อ ร ี่ 3  K ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น บ อ ก ไ ม ่ไ ด ้ ดี 0 สิ,งม ่?ว ัต ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น บ อ ก ไม่ได้ เลว สิ่งมีช ีว ิต

น ํ้าม ้นเครึ่องคาสตรอล ค น เด ีย ว บอกไม่ไเ บอกไม่ไต้ ใช ้ไม ่ได ้ .ล ว 0 สิ'งม่ส ิว ัต ค น เด ีย ว ซ ผ ู้ให ญ ่ เ ส า น ป ก ต ิ ค น

น ั้า ม ัน เค ร ื่อ ง เอ ส โ ช ่ 2 ไ ม ่ม ี - - - - - - ก ล ุ่ม ช ห ล า ก ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

แ บ ต เต อ ร ี่ G S ค น เด ีย ว ซ ผ ู้ใหญ ่ ก ล า ง .ร ว มี ค น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ห ม า ย เห ต ุ : ข น าด  ไ ม ่ม ี ห ม า ย ถ ึง  ไม ่ม ีผ ุ้ฑ ระท ำ ห ร ือ ก ร ณ ีเป ็น ก า ร ท ำ ร ้า ย ต ้ว เอ ง

โด ย น ัย  ห ม า ย ถ ึง  ผ ู้ก ร ะ ท ํภ แ ล ะ ผ ู้ถ ูก ก ร ะ ท ำ จ ะ ไ ม ่แ ส ด ง อ ย ่า ง เป ีด เผ ย ใ ห ้เห ็น  เป ็น ก า ร อ น ุม า น ผ ู้ 

ก ร ะ ท ำ แ ล ะ ผ ู้ถ ูก ก ร ะ ท ำ 'จ 'ก ป ร ิน า ท

เพ ศ  บ อ ก ไม ,ไ ด ้ ห ม า ย ถ ึง  ต ัว พ ส ด ง ท ี่ไ ม ่ใ ช ่ม น ุษ ย ์เป ็น ส ัต ว ์ห ร ือ ส ิ่ง ท ี่ถ ูก ส ร ้า ง ข ึ้น เห น ือ ธ ร ร ม ช า ต ิ

ห ล า ก  ห ม า ย ถ ึง  ม ีห ล า ย ; ,พ ศ อ ย ่ร ว ม ก ัน  (ก ร ณ ีเป ็น เป ็น ก ล ุ่ม ห ร ือ ข น า ด  2  ค น ข ึ้น ไป )

อ า ย ุ บ อ ก ไ ม ่ไ ด ้ห ม า ย ถ ึง  ต ัว แ ส ด ง ท ี่ไ ม ่ใ ช ่ม น ุษ ย ์เป ็น ส ัต ว ์ห ร ือ ส ิ่ง ท ี่ถ ูก ส ร ้า ง ฃ น ณ ี อ ร ร ม ช า ต ิ

ห ล า ก  ห ม า ย ถ ึง  ม ีห ล า ย 'อ า ธ ุอ ย ุ่ร ว ม ก ัน  (ก ร ณ ีเป ็น ก ล ุ่ม ห ร ือ ข น า ด  2  ค น ข ึ้น ไป )

ข า ต ิพ ัน ธ ุ ก ล า ง  ห ม า ย ถ ึง  ค น ไ ท ย ." เด ก ล า ง  

ใด  ห ม า ย ถ ึง  ค น ไ ท ย ภ า ศ ไ ด ้ 

เห น ือ  ห ม า ย ถ ึง  ค น ไ ท ย ." !ศ เห น ือ  

อ ิส า น  ห ม า ย ถ ึง ค น ไ ท อ ." :ค อ ิส า น  

ล ุก ค ร ึ่ง  ห ม า ย ถ ึง  เซ ึอ ส า ย ผ ส ม ร ะ ห ว ่า ง 1ไ ท ย แ ล ะฝ ร ั่ง  

ฝร ั่ง  ห ม า ย ถ ึง  ค น ท ี่ม ีเข ึ้อ ร า ย แ ถ บ ย ุโ ร ป แ ล ะ อ เม ร ิก า

จ ีน  ห ม า ย ถ ึง  ค น จ ีน

ห ล า ก  ห ม า ย ถ ึง  ม ีห ล า ก ห ล า ย เช ื้อ ช า ต ิอ ย ู่ร ว ม ก ัน  (ก ร ณ ีเป ็น จ ำ น ว น ม า ก )

บ อ ก ไ ม ่ไ ด ้ ห ม า ย ถ ึง  ต ัว แ .ร ด ง ท ี่ถ ูก ธ ุป โ ล ก ย ํข ึ้น ด ้ว ย ก า ร แ ต ่ง ก า ย จ น ไ ม ่ส า ม า ร ถ บ ่ง บ อ ก ช า ต ิพ ัน ธ ุ 

ห ร ือ เห ็น เพ ีย ง ส ่ว น ห น ึ่ง ส ่ว น ใ ด ข อ ง ร ่า ง ก า ย เท ่า น ั้น  

ใซ ใม ่ได ้ ห ม า ย ถ ึง  ต ัว แ ส ด ง ท ี่เป ็น ส ัต ว ์ห ร ือ ส ิ่ง ท ี่ถ ูก ส ร ้า ง ข ึ้น เห น ือ ธ ร ร ม ช า ต ิ 

ล ่ว ง ล ะ เม ิด ท า ง เพ ศ  0  ห ม า ย ถ ึง  ไ ม ่ม ีล ัก ษ ณ ะ ก า ร ล ่ว ง ล ะ เม ิด ท า ง เพ ศ

ม ี ห ม า ย ถ ึง  ม ีล ัก ษ ณ ะ ก า ร ล ่ว ง ล ะ เม ิด ท า ง เพ ศ
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ตารางท่ี 7 แสดงความรุนแรงทัง้หมดในสนิคา้ประ๓ ทผลติภณัฑย์านยนต์

ซ่ึอเร ี่อง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระด้บ 

รุนแรง

ลงโทษ แสดงอตร. น่าจะอตร. บาดเจ็บ

พ ีท ีท ี ห ม า ป า  1 ช ่มช ุ่ อ ื่น ๆ ช ่มช ่ ใช ้ไม ่ได ้ ไ ม ่ได ้ร ับ โ ท ษ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้

พ ีท ีท ี ห ม า ป า 2 ช ่มช ่ อ ื่น ๆ ช ่มช ่ ใช ้ใม ่1ได ้ ไ ม ่ไ ด ้ร ับ โ ท ษ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้

กระบะฟอร ํด เท !เจอร ์ พ ฤ ต ิก ร ร ม ท ด ส อ บ ห ล าก ม ีบ ้า ง ใช ้ไม ่ได ้ ไ ม ่ม ี ร ุน แรง ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้

ก ร ะ บ ะ โ ต โ ย ด ้า พ ฤ ต ิก ร ร ม ช ่ว ุย เห ล ีอ ห ล า ก ม า ก ต อ น จ บ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ร ุน แรง ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้

น ํ้าม น เค รอ งม อ ล ล ่า ช ่มข ุ่ ป ระโย ช น ์" ใช ้ป ีน ใช ้ไม ่ได ้ ต อ น จ บ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้

ย า ง ม ีช ล ิน ช ่มช ่ ป ระโย ช น ์" ช ่มช ่ ใช ้ไม ่ได ้ ต อ น จ บ ไ ม ่ม ี ไ ม ่ม ี ไ ม ่แ ส ด ง

น ํ้า ม ัน เค ร ื่อ ง เอ ส โ ช ่ พ ฤ ต ิก ร ร ม ท ด ส อ บ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ุ ใช ้ไม ่ได ้ ไ ม ่ม ี ร ุน แรง ไ ม ่แ ส ด ง

น ำ ม ัน เค ร ื่อ ง เท ร น พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ้อ ง ก ้น ด ัว ุ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั้ง เด ีอ ว ุ ใช ้ไม ่ได ้ ป า น ก ล า ง ร ุน แรง ป า น ก ล า ง

พ ื้น ป ุก ร ะ บ ะ แ ม ิก ช ์ 1 พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ระโย ช น ์" ธรรมช าต ิ ม า ก ต อ น จ บ ป า น ก ล า ง ร ุน แรง ป า น ก ล า ง

พ ื้น ป ุก ร ะ บ ะ แ ม ิก ร ์2 พ ฤ ต ิก ร ร ม โกรธ ธ รร ม ช าต ิ ม ีบ ้า ง ต อ น จ บ เล ิก น ้อ ย ป า น ก ล า ง เล ิก น ้อ ย

แ บ ต เต อ ร ี่ 3  K พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ธ ร ร ม ด า ค ร ั้ง เด ีย ว ุ ไ ม ่ได ้ร ับ โท ษ ป า ก ก ล า ง เล ิก น ้อ ย ไม ่เห ็น ผู้ถูกกระทำ

น าม ัน เค ร ื่อ งค าส ต รอล พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ธ รร ม ช าต ิ ค ร ั้ง เด ีอ ว ุ ไ ม ่ได ้ร ับ โ ท ษ ร ุน แรง ป า น ก ล า ง ไม ่เห ็น ผู้ถูกกระทำ

น ํ้า ม ัน เค ร ื่อ ง เอ ส โ ช ่ 2 พ ฤ ต ิก ร ร ม ท ด ส อ บ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ุ ใช ้ไม ่ได ้ ไ ม ่ม ี ร ุน แรง ไม่เห็นผู้ถูกกระทำ

แ บ ต เต อ ร ี่ G S พ ฤ ต ิก ร ร ม ส น ุก ไ ม ่ป ก ต ิ ม ีบ ้า ง ต อ น จ บ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้ ร ุน แรง ไม่เห็นผู้ถูกกระทำ

ห ม า อ เห ต ุ ชนิดก?ะ:ทำ

ส า เห ต ุ

อ า ว ุธ

ร ะ ด ับ

ล ง โ ท ษ

พ ฤ ต ิก ร ร ม  ห ม า ย ถ ึง  ก า ร ก ร ะ ท ำ ร ุน แ ร ง ด ัว ุย ก ำ ล ัง ก า ย อ ย ่า ง เป ิด เผ ย  

ช่มรุเ ห ม า ย ถ ึง ก า ร ใ ช ้ร า จ า ห ร ือ อ ว ุ้จ น ก า ษ า เพ ื่อ ม ุ่ง ห ว ุ้ง ท ำ ร ้า ย

ผ ล ล ัพ ธ ์ ห ม า ย ถ ึง  แ ส ด งใ ห ้เห ิน ผ ล ล ัพ ธ ์จ า ก ก า ร ก ร ะ ท ำ ร ุน แ ร งโด ย ไ ม ่แ ส ด งใ ห ้เห ิน ก า ร ก ร ะ ท ำ  

ร ุนแรง

ป ระโย ช น ์ฯ  ห ม า ย ถ ึง  ป ร ะโย ช น ์ล ่ว ุน ด ัว ุ

อ ื่น ๆ  ห ม า ย ถ ึง  ส า เห ต ุอ ื่น น อ ก เห น ิอ จ า ก ส า เห ต ุห ล ัก ท ี่ก ล ่า ว ุม า

ธ รร ม ช าต ิ ห ม า ย ถ ึง ว ุธ ีธ ร ร ม ช า ต ิ ค ือ ใ ช ้ร ่า งก าย

ธ ร ร ม ด า  ห ม า ย ถ ึง  อ า ว ุธ ท ี่ถ ูก อ อ ก แ บ บ เพ ื่อ ใ ช ้ท ำ ร ้า ย ห ร ือ พ ร ้อ ม จ ะ ใ ช ้ท ำ ร ้า ย  เช ่น ม ีด  ด า บ  ฃ ว ุาน  

เป ็น ต น

ไ ม ่ป ก ต ิ ห ม า ย ถ ึง  อ า ว ุธ ท ี่ไ ม ่ไ ด ้ถ ูก อ อ ก แ บ บ ม า เพ ื่อ ก า ร ท ำ ร ้า ย  เช ่น  ผ าช น ห น ุ ต ะ เก ีย บ  เป ็น ด ้น  

ช ่มช ่ ห ม า ย ถ ึง ก า ร ใ ช ้ก า ร ช ่ม ช ่ด ้ว ุส ย ว ุา จ า ห ร ือ อ ว ุ้'จ น ภ า ษ า อ ย ่า ง เด ีย ร  

ค ร ัง เด ีย ว ุ ห ม า ย ถ ึง  จ ำ น ว ุน ก ร ะ ท ำ ค ร ัง เด ีย ว ุ 

ม ีบ ้า ง  ห ม า ย ถ ึง  จำน ว ุน กระท ำ 2 -9  ค ร ั้ง  

ม า ก  ห ม า ย ถ ึง  จำน ว ุน กระท ำ 1 0 -2 0  คร ั้ง

ใช ้ไม ่ใด ้ ห ม า ย ถ ึง  เป ็น ก ร ณ ีก า ร ช ่ม ช ่ ห ร ือ  แ ส ด ง ผ ล ล ัพ ธ ์จ า ก ก า ร ท ำ ร ้า ย )

ต อ บ จ บ  ห ม า ย ถ ึง  ด ัว ุแ ส ด ง ถ ูก ล ง โ ท ษ ใ น ต อ น จ บ ช อ ง เร ื่อ ง  

ไม ่ได ้ร ัน โท ษ  ห ม า ย ถ ึง  ต ัว ุแ ส ด ง ไ ม ่ไ ด ้ร ับ โ ท ษ ใ น ต อ น จ บ

ใช ้ไม ่ได ้ ห ม า ย ถ ึง  เป ็น ก ร ณ ีท ี่ไ ม ่บ อ ก ว ุ่า ด ัว ุแ ส ด ง เป ็น ค น ด ี ค น เล ว ุ ห ร ือ ค น ท ั้ง ด ีแ ล ะ เล ว ุ
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จากการดีกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ยานยนต์ พบว่ามีรูปแฆบกา? 

ใช้พฤติกรรมและการข่มชุ่ ผู้กระทำมักเป็นคนเดียว เพศชาย ไทยกลาง อยู่ในวัยผู้ใหญ่ มักม  ี

บุคลิกคนเลว ผู้ถ ูกกระทำเป็นคนเดียว เพศชาย ไทยกลาง อยู่ในวัยผู้ใหญ่ บุคลิกคนปกติ พบ 

ลักษณะการล่วงละเม ิดทางเพศ สาเหตุรุนแรงคืออึ่นๆ ทดสอบ และประโยชน์ส่วนตัว อาวุธที่ถูก 

ใเมากดีออาวุธไม ่ปกต ิ จำนวนกระทำมักเป็นครั้งเดียว มักไม่แสดงให้เห็นเลอด มีการแสดงภาพ 

เช้ากระทำรุนแรงระยะใกลั และมากกว่าครึ่งเป็นเรื่องจิตนาการซึ่ง นำเสนอแบบสมจริง 1 ใน 4 

ของผู้กระทำไมไต้ริมการลงโทษ และมักไม่แสดงให้เห็นว่าอันตรายแต่ครึ่งหนึ่งกลับมีความน่าจะ 

อันตรายในชวิตจริงรุนแรง มากกว่า 2 ใน 3 มีล ักษณะตลกเข้ามานำเสนอ

ฌึ่อวิเคราะห์ด ูเน ื้อหาของภาพยนตร์โฆษณาประ๓ ทยานยนต์นี้ พบว่ามีแนวคดการขาย 

สินห้า ในเรื่องความแรง ความแขํงแกร่ง การปกป้องเครื่องยนต์ ซึ่งเป็นจุดขายที่หวังให้กลุ่มเป้า 

หมายตัดสินใจชื้อโดยผ่านการนำเสนอที่เป ็นเรื่องราวที่ค ่อนช้างตึ่นเต้นและเร้าใจตามธรรมขาติ 

ของส ินห ้าประ๓ ทนื้ ซึ่งในการนำเสนอผู้กระทำและผู้ถ ูกกระทำมักเป็นเพศชายและมีลักษณะ

ตามกลุ่มเป ้าหมายสินห ้า และจากแนวเรื่องที่ม ักเป็นการต่อลัลักษณะผู้กระทำและผู้ถ ูกกระทำมัก 

มีความเป ็นคู่ตรงข้าม คือ คู่ปริบ พระเอกผู้ร้าย ธรรมและอธรรม คนสุจริตและคนทุจริต เป็นต้น 

แม้จะพบว่ามีจำนวนของผู้กระทำและผู้ถ ูกกระทำที่เป ็นหญ่งอยู่บ ้าง ซึ่งก็สามารทพิจารณาไต้ว่า 

การใช้ “ผ ู้หญ ิง, เช ้ามาเป ็นตัวนำเสนอทั้งท ี่เป ็นประ๓ ทสินค้ากลุ่มเป้าหมายชายนั้นก็เพื่อใช้ดึง 

ด ูดกลุ่มเป ้าหมายชาย (กรณีสาวอวกาศชุดขาวสวยหุ่นดี ในโฆษณาแบตเตอรี่ 3K ) และผู้หญิงถูก 

ใช้ในลักษณะของการล่วงละเมิดทางเพศโดยผู้ชาย ซึ่งเป็นที่น่าลังเกตว่าดึงแม้ในตอนจบผู้กระทำ 

ชายไต้ริบโทษและไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้ายก็ตาม แต่ผู้หญิงในฐานะผู้ถูกล่วงละเมิด

ไต้ถูกนำเสนอในปริบทที่ล่อตาล่อใจต่อกา?กระทำฟนนั้นห้วย ๗น หญิงใส่เสื้อกลัามนุ่งกางเกง 

ลัน(โฆษณานํ้ามันเครื่องเทรน S4) และหญิงสาวในชุดกระโจมอก (โฆษณาแบตเตอรี่ GS ) นอก 

จากนี้ผู้หญิงถูกใช้สนบสนุนผู้ชายให้เรื่องราวเด่นขึ้น ในสถานะของเชลยที่รอแฟนหนุ่มแสดงความ 

ห้าวหาญเช้าช่วยเหลือ (โฆษณารถกระบะโตโยต้าไทเกอร์) ยังมีการเช้าทำร้ายคนที่ต้อยกว่ามาก 

ดึงครึ่งหนึ่งของลักษณะพฤติกรรม เพราะมีการนำเสนอที่เปิดโอกาสให้ตัว "สินห้า, เช้ามาแสดง 

บทบาทในการปกป้องผู้ถ ูกกระทำให้กลับเป็เ4ผู้ชนะหรือถูกทำร้ายแต่ไม่สำเร็จในที่สุด

ความสมจริงของความรุนแรงถูกนำเสนอผ่านจิ14ตนาการมากกว่าครึ่ง ซึ่งเป็นเหตุการณ์ 

เรื่องราวที่ไม่อาจเกิดขึ้นจริงในชีวิตคนก็ตาม แต่จินตนาการทำให้สินห้าแสดงตักยภาพตัวเองออก 

มาไต้เหนึอจริงและไร้ขอบเขต ซึ่งความรุนแรงถูกนำมาใช้สร้าง impact ให้จดจำไต้ด้วยการเล่น 

กับ"ชีวิต"คน กรณี เอเลี่ยนไล่ฝาคนอย่างโหดเหี้ยมเลือดกระรุเดจอ หรือเจลันฆาตกรโรคจิตเที่ยว
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ไล่ฆ่าหญิงสาวในยามวิกาล หรือสองพ่อลูกบ้าบิ่นลุยไพ่พิสูจน์คุณสมปตฃองนี้ามันเครื่องจนเหลือ 

แต่กระดูก

แม้ระดับของความรุนแรงล่วนใหญ่พบว่าเป็นครั้งเดียว อาจเพราะว่าเวลาในการโฆษณา 

โดยมาตรฐานคือเพียง 30 วินาที ซึ่งพบว่ามีความรุนแรงในระดับบ้าง(2-9ครั้ง)และระดับมาก(10- 

20ครั้ง)ในเปอร์เซ็นไล่เลี่ยกันด้วย จึงนับได้ว่าจำนวนกระทำรุนแรงดังกล่าวภายในเวลาโฆษณา

เพียง 30 วินาที ถือว่ามีความรุนแรงมากทีเดียวในโฆษณาประเภทนี้ และจากงานวิจัยหลายชิ้น 

บ ่งช ี้ว ่าคนดูน ั้นสามารถรับอ ิทธิพลความชัดเจนและความยาวนานของการแสดงความรุนแรงท ี่ 

แสดงออกมา และล ักษ ณ ะข องการกระท ํ าซํ้ า แ ล ้ว !  าเด ่ าอาจก ่อให ้ เกิ ดความชาช ิ น

(desensitization effect^นคนดูได้

ในผลลัพธ์ความรุนแรงนั้น แสดงให้เห็นว่ามักไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้าย หรือแม้ 

ทำร้ายสำเร็จก็มักแสดงอันตรายให้เห็นว่าไม่มี ซึ่งในความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงหากใช้วิธี 

การเดียวกันกลับพบว่ามีความรุนแรง (บาดเจ็บถึงตาย) ในเปอร์เซ็น'ที่สูง การแสดงกา?บาดเจ็บ 

นั้นแม้ล่วนใหญ่จะพบว่าไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้ายก็ตาม แต่ภาพการเข้าทำร้ายของผู้

กระทำมักแสดงภาพให้เห ็นถ ึงว ิธ ีการรุนแรงในระยะใกล้ และการแสดงการบาดเจ็บนั้นมักไม่

แสดงให้เห็นภาพผู้ถูกกระทำ แต่แสดงออกมาในแง่ของ Sound Effect เช่น เสียงกรีดร้อง เลือด 

กระจายเต็มจอ แง่การใช้เทคนิคภาพ เช่น การBlack/vาพก่อน การ Freez ภาพก่อน หรือหากมี 

การแสดงภาพก็มักไม่แสดงให้เห็นเลือดหรือการบาดเจ็บ Gerbner (1992) วิเคราะห์ความรุนแรง 

บนจอโทรทัศน์ที่ไม่ได้แสดงให้เห็นการบาดเจ็บ หรือผลลัพธ์ที่เศร้าโศกของผู้ถูกกระทำนั้นว่าเป็น 

"happy violence" เพราะความรุนแรงที่เห็นอยู่กลับไม่ได้รุนแรงอย่างที่ควรจะเป็นจึงอาจส่งผลให้ 

คนดูรู้ส ึกคุ้นเคยกับความรุนแรงซึ่งค ิด ว่าเป็นความรุนแรงที่ไม่รุนแรงจริง

การตอกยํ้าความรุนแรงในแง่โทษและรางวัลนั้นอาจมีปรากฏในจำนวนน้อย แต่การลง

โทษเมื่อพ ิจารณาตลอดทั้งเร ื่องกลับพบว่าม ักม ีการลงโทษในตอนจบโดยเฉพาะกับคนบุคลิกคน 

เลว

เป็นที่น ่าลังเกตว่าโฆษณารุนแรงประ๓ ทยานยนต์ด่วนใหญ่มีลักษณะตลก และในการรับ 

รู้ความรุนแรงพบว่าตลกมีล ่วนสนันลนุนให ้เก ิดความซาชินข ึ้นได ้ ดังนั้นการนำเสนอตลกใน

ภาพยนตร์โฆษณารุนแรงมีด่วนในการลดระดับความรุนแรงลงให้เห็นเป็นเรื่องไม่จริงจัง
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นอกจากนี้ย ังพบจุดหมายการเล่าเรื่องที่ ไม่ใช่การต่อต้านความp jแรง ทั้งหมดด้วยแล้ว 

หมายความว่าความรุนแรงที่แสดงออกมานั้นยอมรับว่าเพ ื่อใช้แก้ป ัญหาและเม ื่อความรุนแรงสิ้น 

สุดลงอย่างน้อยผู้กระทำก็ร ู้ส ึกดีหรือไม่ร ู่ส ึกเสียใจต่อการกระทำนั้น อาจเป็นไปได้ว่ากลุ่มเป้า

หมายสินค้าเป็นผู้ชาย จึงมีรสชาติของการต่อล้ ความห้าวก้าวร้าว ดุร้ายและบ้าบิ่น ซึ่งไม่ต้องการ 

เหตุผลไปมากกว่าอารมณ์สะใจในการชมความรุนแรง

ประเภทผล ิตภ ัณ ฑ ์เคร ีองสำอาง

ในประเภทเครื่องสำอางมีภาพยนตร์รุนแรงรวมทั้งสิ้น 12 เร่ือง ซึ่งกา?วิเคราะห์แบ่งออกได้ 

เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนี้

1.เนอหา เนื้อหาความรุนแรงในประ๓ ทสินค้าผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางนั้น ปรากฏออกมาทั้ง

หมด 3 รูปแบบ อันได้แก่ การแสดงออกทางพฤติกรรม การข ่ม ขู่ และการแสดงผลลัพธ์ความ 

รุนแรง

1.1 การแสดงออกทางพ ฤต ิกรรม (Behavioral Act) คิดเป็น 83.33% เป็นลักษณะการ 

แสดงออกทางกายที่เปิดเผยโดยใช้กำลังต่อต้านคนอื่นหรือตัวเอง ซึ่งเนื้อเรื่องของภาพยนตร์ 

โฆษณารุนแรงที่แสดงออกทางพฤติกรรมนั้นมีดังต่อไปนื้

โฆษณาสเปรย์ระงับกลิ่นกายอิมพลัส เๆด โรงภาพยนตร์

เรื่องเริ่มในโรงภาพยนตร์ บนจอขณะอัศวินหนุ่มกำลังต่อล้เพื่อช่วยเจ้าหญิง ขณะนั้น

หญิงสาวคนหนึ่งเดินเช้ามาในโรงภาพยนตร์ขณะหนังฉายเพื่อหาที่นั้ง บนจออัศวินหนุ่มได้กลิ่น

หอมแปลกประหลาดก็เกิดหลงใหล ขึ้นขี่ม้าควบ'จาก เจ้าหญิงไป ในโรงภาพยนตร์เกิดแสงสว่าง 

จากทางเช้ากลายเป็นอัศวินหนุ่มควบม้าเช้ามาจนพบที่มาของกลิ่นหอม เช้าฉุดหญิงสาวขึ้นม้า

ควบออกจากโรงภาพยนตร์ไป

โฆษณาแป้งหอมมิสทิน เๆด 25 บาท

หญิงสาวคนหนึ่งยืนใกล้รูปภาพขนาดใหญ่ ด้วยความหอมกรุ่นของกลิ่นแป้งที่เธอใช้ ทำ 

ให้ชายหนุ่มในรูปข้างๆเธออดรนทนไม่ไหว ยื่นจมูกยาวเช้ามาใกล้หญิงสาวเพื่อสูดดม หญิงสาว 

จึงแกล้งเอากระป๋องแป้งหอมมิสทินอุดจมูกชายในภาพเสีย

โฆษณาโรลออนมิสทิน เๆด 19 บาท

ลาวนางหนึ่งนอนหลับอยู่บนเปลญวนอย่างสบายอารมณ์ ท่ามกลางธรรมชาติสวยงามมี 

แมลง 2 ตัวบินว่อนใกล้เข้ามาใกล้เธอเพื่อดอมดมกลิ่นหอมจากใต้วงแขน ทันใดนั้นสาวที่กำลัง 

หลับตานอนสบายก็ขยับแขนหุบลงทันทีทำให้แมลงทั้ง 2 ตัวถูกหนีบติดใต้วงแขนของเธอ
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โฆษณาครมนวดผมคลินิก เๆดซักฟอก

หญิงสาวสายลับกำลังถูกกล่าวหาจากชาย จากสิงที่เขาล้างว่าเธอได้ทิ้งหลักฐานสำคัญ 

ไว้นั่นคือ"รังแค" หญิงสาวปฏิเสธไม่ใช่ของเธอแน่นอนเพราะเธอใช้ครีมนวดผมคลนิก ชายโกรธ 

เช้าตบหน้าเธออย่างแรงพร้อมพูดใส่หน้าว่าคลินิกไม่มีครีมนวดผม เธอกลับยืนย่นว่าเธอใช่'ครีม

นวดผมคล ิน ิกท ี่ม ีประส ิทธ ิภาพด ีเหม ือนเด ิม พูดเส!จเธอก็ชอเอาคืนเขาด้วยการต่อยเช้าที่

น่องอย่างเต็มแรง

โฆษณาแป้งเค้กทาหน้ามิสทิน เดพ ีด ูดเล ัรด

เด็กหนุ่มกลุ่มหนึ่งบุกเช้ารังฝีดูดเลือดด้วยอาจุธครบมือหมายปราบให้สิน เมื่อฝ่าเช้าไป

ถึงรังกลับพบว่าผีดูดเลือดสาวกำลังหลับและถูกปลุกขึ้นมาด้วยการเยือนของพวกเขา ยังไม่น่นที่ 

พวกเขาจะตั้งคัวฝีดูดเลือดก็โถมเช้าหมายโจมดี กลุ่มเด็กหนุ่มล่าถอยน่นใดนั่นพวกเขาก็กระชาก 

ม่านเปิดออก แสงแดดจากข้างนอกแผดเผาฝีดูดเลือดสาวจนกรีดเอง เหลือฝีสาวเพียงหนึ่งตนที่ 

ไม่กลัวแสงแดดเพราะเธอ'ใช้แป้งเด้กมิสทํนที่ผสมสารก้นแดด เด็กหนุ่มลับกลุ่มกันกึ่งกล้าๆกลัวๆ 

ขณะที่ฝ็ดูดเลือดลาวนางนั่นแยกเขี้ยวใส่อย่างได้ชัย

โฆษณานิสทิน เดสมัค?สมาชิก

ฝีด ูดเลือดสาวหน้าตาฃะบุกขมอมออกหากินตอนกลางคืน พบสาวม ีสท ํนกำล ัระเข ้ า

บ้านจึงตรงรี่เช้าไปหมายกัดคอแต่พลาดไปกัดโดนสร้อยทองที่เธอสวมอยู่ ราวมีสทํนห่'นมาถามไถ่ 

และ'ชวนมาเป็นลาวมิสทินตก'ว่า เพราะทำให้มีรถ ม ีบ ้าน ไม่ด้องลำบากเร่รัอนอย่างที่เป็นอยู่ ที่ 

สุดฝีดูดเลือดสาวยอมเป็นลาวมีสทนหน้าตาลดใสกว่าเดิมแต่ก็ไม่วายเผลออยากกัดคอชาวบ้าน

ใฆ»ณ'าโลชนซิตร้า เด  อา'เธลับ

หญิงสาวกลุ่มหนึ่งเดินเข้าไปในบาร์เหล้าแห่งหนึ่ง ทนทที่หญิงลาวย่างกรายเช้าไป ชาย 

หนุ่มเหมือนดังต้องอาจุธปีนกระเด็นกระดอนไปคนละทํศทาง หญิงสาวแต่ละคนในชุดเผยให้เห้น 

ผิวที่ขาวเนียนสวย เหมือนอาจุธร้ายที่ลั่นไกพร้อมทุ่งตรงเข้ามาหาชายหนุ่มอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้

โฆษณายาสีค้นโคลสอัพ เดนฝด

หญิงฝาแฝดท่าทางเริงร่ากำลันดินสวนกันมาทางชายหนุ่มท่าทางมาดนั่น เมื่อชายหนุ่ม 

สบโอกาสใกล้เข้ามาจึงยิ้มฟันขาวสะท้อนใส่ ทำให้หญิงแฝดตาพร่ามัวเดินเซจนซนเสาอย่างลังตั้ง 

คู่ ยังความสะใจให้ชายหนุ่มเมื่อเดินสวนผ่านออกไป
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โฆษณาครีมนวดผมซัลซิล ๅเดเกวลิน

เกวลินออกมาพูดถึงการดูแลผมสวยต้องใช้ครีมนวด อยู่เกวลินอีกคนก็โผล่ออกมาพร้อม 

พูดเกทับว่าต้องหมักทรีตเมนท์ถึงจะดี ท ั้งสองคนจึงต่อล้ตบตีกันอย่างดุเด ือดเพี่อเอาชนะกัน

ขณะเดียวกับมีช่างผมเข้ามาชี้แจงว่าซัลชิลมีคุณสมมํติที่ด ีของครีมนวดและทรีตเมนตํในขวดเดียว 

กัน จากนั้น เกวลินทั้งลองก็รวมเป็นคนเดียวกันพร้อมผมที่สวยงาม

โฆษณาแซม^แคร์รอลเดลี่ดีเฟ้นท์ๆเด ซอลญา

ซอลญาสาวสวยผู้ก ้าวเข ้ามาในห้องปฎิบ ้ต ิการ พกความเชึ่อมั่นพร้อมกับการทดสอบ

สภาวะเต้นผมของเธอ กลุ่มทดสอบไต้ใช้นํ้ากระด้าง ไดร์เป่าผม และมลภาวะ กระหนํ่าใส่ผม 

ของเธอ แต่ปรากฎว่าผมเธอยังคงความสวยไต้ในทุกสภาวะการณ์เพราะเธอใช้แชมพูแคร์รอลที่

ปกป้องผมในทุกสภาวะ

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมดังไต้กล่าวมาแล้วนั้น สามารถ

แบ่งลักษณะเนื้อหารุนแรงออกเป็น 3 ล ักษณะคือ

1.1.1 การเข้าทำร้ายคนที่เหนือกว่า เป็นเรื่องที่ต ัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เหนือกว่าด้วยกำลัง 

อำนาจหรือสถาใ4ภาพ ซึ่งคิดเป็น 30% ได้แก่ กรณีที่หญิงลาวใช้กระป๋องแป้งอุดจมูกชาย 

ในรูป หรึอ กลุ่มเด็กหนุ่มเข้าปราบผีดูดเลือดที่มีอำนาจเหนือกว่า หรือ กลุ่มหญิงสาวทำร้าย 

บรรดาหนุ่มๆที่แข็งแรงกว่าด้วยอาจุธลับ (เสน่ห้ผวสวย)

1.1.2 การเข้าทำร้ายคนที่ด้อยกว่า เป ็นเร ื่องท ี่ต ัวแสดงเข ้าทำร้ายบ ุคคลท ี่ด ้อยกว่าด ้วยกำลัง

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 60% ได้แก่ อัศวินหIเมควบม้าเช้าฉุดหญิงสาวในโรงหนัง

หรือ หญิงสาวแกล้งใช้แขนหนีบเฌลงที่บินว่อนเวียนวนใต้วงแขนเธอ หรือ ชายตรงเข้าตบ 

หน้าหญิงสาวที่กล่าวหาว่าเธอโกหก หรือ ผีดิบสาวตรงเข้ากัดคอสาวมิสทินขณะเธอกำลัง 

เผลอ หรือชายหนุ่มแกล้งยิ้มโชว์ประกายฟันใส่หญิงแฝด หรือ กลุ่มทดสอบสภาพผมใช้ 

สภาวะอันเลวร้ายทดลองใส่หญิงสาว

1.1.3 การเข้าทำร้ายคนที่เท่ากัน เป ็นเรื่องที่ต ัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เท่าเทียมกันด้วยกำลัง 

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 10% กรณีเกวสิน 2 คนต่อล้กันอย่างดุเดือด ในโฆษณาครืม 

นวดซัลซิล
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1.2 การฃ่มขู่ (Credible Threat) ค ิดเป็น 8.33% เป็นพฤติกรรมเปิดเผยที่แสดงให้เห็นการฃ่มฃู่ 

ท ั้งทางวัจนภาษาและอวัจนภาษา และเนื้อเรื่องของภาพยนตร์รุนแรงที่แสดงการข่มขู่ มีดังนี้

โฆษณาครีมเคเอ ๅ[ดตัวปลอม

หัวหน้าแก๊งค์จารซนได้นำรูปหญิงสาวคนหนึ่งให้กับลูกน้องเพื่อตามหาตัวมาให้ไดโดยจำ 

ตำหนิท ี่ใบหน้าให ้ด ี เมื่อแก๊งค์จารชนพร้อมอาวุธครบมือบุกเข้าห้องหญิงสาวเพื่อล้อมจับตัวไว้

และได้ทำตามทั้งด้วยการตรวจหารอยตำหนิให้เหมือนในรูป ปรากฏว่าหญิงสาวตัวจริงหน้าขาว

ใสตรงข้ามกับในรูป จึงจำต้องปล่อยตัวเธอออกไป ท้ายสุดเหล่าโจรก๊รู้ตัวว่าเธอคือตัวจริงนั่นเอง

จากเน ื้อหาความรุนแรงในรูปแบบการข ่มข ู่ค ุกคามข ้างต ้น เป็นลักษณะการข่มขู่ท ี่ม ื

ล ักษณะสำค ัญ  คือ เป็นการใช้อำนาจทางกายหรือวาจาข่มฐ่qกคามเพี่อÿ งหวังตัว กรณีการบุก 

เข้าจับตัวหญิงสาวถึงห้องด้วยคนและอาวุธครบมือ

1.3 ผลลัพธ์จากการทำร้าย (Harmful Consequence) คิดเป็น 8.33% เป็นการแสดงให้เห็น 

เหยื่อของความรุนแรง เมื่อความรุนแรงเกิดขึ้นโดยไม่ได้แสดงให้เห็นถึงภาพกระทำรุนแรง

โดยมีเนื้อเรื่องดังนื้

โฆษณาแชมรุyคลินิก แอคทิพ ๆเดตัวปลอม

ตำรวจสายสืบนอกเครื่องแบบกำลังหนักใจกับคดีครั้งนี้ ท ี่อย ู่ๆสายลับหญิงก๊เก ิดมื 2 คน 

ที่เหมือนกันราวกับแกะ ถึงเวลาต้องตัดสินว่าใครกันแน่คือตัวจริง ที่ส ุดก๊พ ิส ู1จนํโดยรังแค เพราะ 

ลายลับหญิงตัวจริงใช้คลินิกเธอจึงไม่มืรังแคแน่นอน ดังนั่นคนที่เหลือคือตัวปลอม ทุกคนจึงเล็ง 

ปืนไปที่เธอก่อนจากไปพร้อมสายลับตัวจริงทิ้งศพหญิงตัวปลอมผู้เคราะ,ห็ร้ายไว้เบื้องหลัง

จากเนื้อหาความรุนแรงในรูปแบบผลลัพธ์จากการทำร้ายข้างต้นเป็นลักษณะ ผลลัพธ์ที ่

แสดงการเลียชีวิต เพราะในฉากไม่ได้แสดงภาพกระทำรุนแรงให้เห็น มีการตัดภาพไปแสดงให้เห็น 

รูปล ักษณ ์ส ินค ้าก ่อนกลับมาแสดงให ้เห ็นภาพหญ ิงสาวนอนนึ่งบนพ ื้นขณะที่กล ุ่มสายลับเด ินท ิ้ง 

ห่างออกไป

2.วิธีการนำเสนอ วิธ ีการนำเสนอ'ในภาพยนตร์โฆษณาที่ร ุนแรงประเภทเครื่องสำอางมืใน 9 

ประการสำคัญ ดังต่อไปนี้
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2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

จะประกอบไปด้วยลักษณะทางประชากรได้แก่ เพศ อายุ ผู้กระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพันธ์ 

ว ีรบ ุร ุษ บ ุคคลิกดี/เลว ชนิดของผู้กระทำ ซึ่งผลจากการศึกษามีดังต่อไปนี้

2.1.1 ผู้กระทำ/ขนาด ผู้กระทำส่วนใหญ่เปิน คนเดียว คิดเป็น 58.33% รองลงมาคือผู้กระทำ 

เป็นกลุ่ม ค ิด เป ็น 41.67% โดยผู้กระทำที่เป็นกลุ่มนั้นมักเป็นขนาด 3-9 คนค ิด เป ็น80% 

และขนาด 2 คน คิดเป็น 20%

2.1.2 เพศ ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็น 58.33 % รองลงมาคือเพศหญิง คิดเป็น 

41.67%

2.1.3 อายุ ผู้กระทำส่วนใหญ่มีอายุในวัยรุ่น (13-20 ปี) คิดเป็น 50% รองลงมาคือวัยผู้ใหญ่ (21- 

45 ปี) ค ิดเป็น 33.33% อันดับสามเป ็น สูงอายุ และ หลากหลายอายุ (กรณีเป็นกลุ่ม) คิด 

เป็น 8.33%

2.1.4ชาติพันธ์ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นคนไทยภาคกลาง ค ิด เป ็น50% รองลงมาคือลูกครึ่ง

ค ิดเป็น 33.33% อันดับสามคือ ฝร่ัง และ หลากหลาย(มีจำนวนมากหลายเชื้อชาติ) คิดเป็น 

อย่างละ 8.33%

2.5.1 วีรบุรุษ ผู้กระทำที่มีลักษณะของวีรบุรุษนั้นปรากฎเพียง 8.33% ผู้กระทำส่วนใหญ่ไม่ใช่ 

ลักษณะของวี?บุรุษ คิดเป็น 91.67%

2.1.6บุคลิกดีเลว ผู้กระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนเลว ค ิด เป ็น33.33% รองลงมาคือผู้

กระทำที่ม ีบ ุคลิกของคนทั้งดีและเลว และผู้กระทำบุคลิกปกติ ค ิดเป็นอย่างละ 25% อันดับ 

สามคือผู้กระทำที่มีบ ุคลิกของคนดี ค ิดเป็น 16.67%

2.บชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นมนุษย์ ค ิด เป ็น91.67% รองลงมาคือ สิ่ง

มีชีวิตเหนือธรรมชาติที่ม ีบุคลิกเหมือนคน คิดเป็น 8.33 % ซึ่งมีรายละเอียดในแต่ละลักษณะ 

ดังต่อไปนี้

2.1.7.1 ม น ุษ ย ์ โดยพบว่าผู้กระทำที่เป็นมนุษย์นั้น ลามารถแบ่งออกได้เป็น

ก. ผู้ชาย โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศชายที่มีสถาใ4ภาพทางลังคม เป็น อัศวิน 1 ชายหัวหน้า 

สายลับ, กลุ่มเด็กหนุ่ม, หนุ่มทำงานออฟฟิศ, กลุ่มตำรวจนอกเครึ่องแบบ, แก็งค์จา?ชน, กลุ่ม

ทดสอบ
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ข. %หญิง โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศหญิงที่ม ีสถา14ภาพทางสังคมเป็น หญิงสาวธรรมดา, กลุ่ม

หญิงทันลมัย, เกวลิน (ดาราในฐานะ presenter)

ค. เป็นกสุ่ม โดยผู้กระทำเป็นกลุ่มซึ่งมีสถานภาพทางสังคมเป็น กลุ่มทดสอบที่ทดสอบคุณสมปติ

ยาสระผมที่สามารถปกป๋องมลภาวะ

2.1.7.2 สิ่งมีชีวิตเหนึอธรรมชาติที่มีลักษณะที่มีไ1เคคลิกเหมือนคน เป็นผู้กระทำที่อยู่ในรูปคนซึ่งมี 

อำนาจและพลังเก ินมนุษย์ค ือ ผีสาวดูดเลือด

2.1.8 การล่วงละเม ิดทางเพศ จากการศึกษาพบว่ามีล ักษณะของกา?ล่วงละเมิดทางเพศใน

ภาพยนตร์โฆษณาประ๓ ทผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง คิดเป็น 16.67 % ซึ่งเป็นการพยายาม 

ล่วงเกินสัมผัส คุกคามต่อเพศตรงข้าม หรือเพื่อแสดงความหมายในทางเพศ ในที่นี้เป็น 

สักษณะของ คน ปกติล่วงละเมิด ได้แก่ กรณีอัศวินหนุ่มรูปงามหลงใหลกลิ่นโคโลญจากทาย 

นาง ตามจนพบและฉุดเธอหนีไปกับเขาดิ้อๆ หรือ กรณีชายหนุ่มในรูปยื่นจมูกเข้ามาดอมดม 

กลิ่นหอมของหญิงสาวใกล้ๆ

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

ประกอบด้วยลักษณะทางประชากรอันได้แก่ เพศ อายุ ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติ 

พ ันธ์ ว ีรบุรุษ บุคลิกดีเลว ชนิดของผู้ถูกกระทำ ซึ่งผลจากการศึกษามีดังต่อไปนี้

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ผ ู้ถ ูกกระทำล ่วนใหญ ่เป ็นคนเด ียวค ิดเป ็น66.67% รองลงมาคือ 

เป ็นกล ุ่มค ิด เป ็น33.33% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น ม ักม ีขนาด2 ค น ค ิด เป ็น 50% และขนาด3-9 

คนค ิดเป ็น  50%

2.2.2 เพศ ผู้ถูกกระทำส่วน,ใหญ่เป ็นเพศหญิง ค ิด เป ็น75% รองลงมาคือเพศชาย คิดเป็น 25%

2.2.3 อายุ ผู้ถูกกระทำล่วนใหญ่เป็น วัยรุ่น (13-20 ปี) ค ิดเป็น 50% และ วัยผู้ใหญ่ (21-45ปี)

คิดเป็น 50% เช่นเดียวกัน

2.2.4 ชาติพันธ์ ผู้ถูกกระทำล่วน่ใหญ่เป็น ลูกครึ่ง คิดเป็น 41.67% รองลงมาคือ ไทยภาคกลาง 

คิด เป็น 33.33% อันดับสามคือ ฝร่ัง และ หลากหลาย (จำนวนมากหลายเชื้อชาติ) และ ใช้ 

ไม่ได ้ค ิดเป ็นอย่างละ 7.14%

2.2.5 วีรบุรุษ ผู้ถ ูกกระทำไม่มีล ักษณะของวีรบุรุษทั้งหมด 100%
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2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนปกต็ ค ิดเป็น 50% รองลงมาคิอบุคลิกของ 

คนเลว คิดเป็น 25% อันดับสามคือ บุคลิกของคนทั้งดีและเลว ค ิดเป็น 16.67% อันด ับล ิเป ็น 

บุคลิกของคนดี คิดเป็น 8.33%

2.2.7ชนิดชองผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็นมนุษย์ ค ิด เป ็น83.33% รองลงมาเป็น ลิงมี

ชีวิตเหนือธ?รมชาคิที่มีบุคลิกเหมีอนคน และวัตว์ ค ิดเป็นอย่างละ 8.33% โดยมีรายละเอียด 

ในลักษณะดังต่อไ!]นี้

2.2.7.1 ม น ุษ ย ์ โดยพบว่าผู้ถ ูกกระทำที่เป็นมนุษย์นั้น ลามารทแบ่งออกเป็น

ก.ผู้ชาย ผู้ถูกกระทำเพศขายโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น ผู้ชายหน้าตาหล่อ'ในรุปภาพ

ข.ผู้หญิง ผู้ถ ูกกระทำเพศหญิงโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น หญิงลูกครึ่งท่าทางทันสมัย, หญิง 

สาวสายลับ, สาวมีสทํน, หญิงสายลิบให้ตำรวจ, เกวลิน (ดาราในฐานะ presenter) 1 หญ ิงลาว 

สวยที่แก็งค์จารชนห้องการตัว .ซอลญา (ดาราในฐานะ Presenter)

ค.เป็นก?[ม ผู้ถ ูกกระทำที่มีจำนวนมากโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น หญิงฝาแฝด, กลุ่มชายหนุ่ม 

ในบาร์เหล้า

2.2.7.2 สิ่งปีชีวิตเหนือธรรมชาติที่มีใ!คคลิกเหมือนคน เป็นผู้ถูกกระทำที่อยู่ในรุปคนซึ่งมีอำนาจ 

และพลังเกินมนุษย์ คือ ผดูดเลือดสาว

2.2.7.3 ส ัตว ์ เป็นผู้ถ ูกกระทำที่เป็นลัตว์ ในที่นี้อยู่ในสถานะที่เป็น มิตรกับ#กระทำ กรณีแมลง 

ตัวผู้ที่วนเวียนดอมดมความหอมจนโดนหนีบอยู่ให้วงแขน แต่กิรนยอมห้วยความเต็มใจยิ่ง

2.3 สาเหตคุวามชนุแรง

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทผล ิตภ ัณฑ ์เคร ึ่องสำอางท ั้งหมดพบว ่า 

เหตุผลที่ทำให้เกิดเหตุการณ์รุนแรง โดยผู้กระทำกระทำรุนแรงต่อผู้ถูกกระทำมีทั้งหมด 6 ล ักษณ ะ 

ซึ่งเหตุผลที่พบมากที่สุดนั้นคือ ประโยชน์ส่วนตัว และเหตุผลอื่นๆ ค ิดเป็น อย่างละ 25% รองลงมา 

คือ สนุก และ ป้องกันตัว ค ิดเป็นอย่างละ 16.67% ดังแผนภาพแสดงรายละเอียดต่อไปนี้
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แผนภาพท่ี 12 แสดงร้อยละของสาเหตรุุนแรง

หมายเหตุ A = ประโยชน์ส่วนตัว

B = โกรธ 

C = เพี่อความสนุก 

อ = ทดสอบ 

E = ป้องกันตัวเอง 

F = อึ่นๆ

สาเหตุของความรุนแรงดังกล่าวนั้นสามารถแบ่งลักษณะรายละเอียดออกได้เป็น

2.3.1 ประโยชน์ล ่วนดัว เป ็นลักษณะของการกระทำรุนแรงเพื่อปกป้องประโยชน์หรอมองผล 

ประโยชน์ของตัวเองเป็นหลัก

2.3.1.1 พ่ต้องต้องการบางสิ่งจากอีกป้าย ในที่น ี้เป ็นลักษณะ ต้องการคน กรณีแก๊งค์จารชนบุก 

เข้าถึงตัวหญิงสาวเพื่อต้องการตัวโดยมีรูปเป็นหลักฐานสำคัญ

2.3.1.2 หลงใหล เป็นเหตุผลที่เกิดจากอารมณ์ปรารถนาล่วนตัว กรณี อัศวินหนุ่มลักพาตัวสาว 

จากต่างภพต่างเวลาเพียงเพราะหลงใหลความหอมของเธอ

2.3.1.3 ล่าเหยื่อ เป็นเหตุผลที่เกิดจากความอยู่รอดของปากท้อง กรณีฝึดูดเลือดสาวออกล่า 

เหยื่อตอนกลางคืน

2.3.2โกรธ สาเหตุจากความโกรธจนทำให้เกิดความรุนแรงขึ้นนั้น เป็นเพราะ ความโกรธที่เกิด 

จากโดนกลั่นแกล้งหรือใดนกระทำก่อน กรณีหญิงสาวสายลับต่อยกลับเข้าที่ท้องชายอย่าง

จัง เมื่อเขาลงมือตบเธอเข้าฉาดใหญ่ก่อนเพราะเข้าใจว่าเธอโกหกเรื่องคลินิกว่ามีครีมนวดผม
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2.3.3 เพื่อความสนุก ความรุนแรงที่มีลาเหตุจากความสนุกนั้น เป็นลักษณะของ คนปกติทำเพี่อ 

สy ก กรณี หญิงวัยรุ่นแกล้งหุบแขนหนีบแมลงที่บินวนเหนือใต้วงแขนของเธอ หรือ ชายหนุ่ม 

แกล้งหญิง แฝดจนเดินซนเสาด้วยประกายฟันเข้าตา

2.3.4 ทดสอบ การกระทำรุนแรงเนื่องเพราะเป็นการทดสอบนั้น เป็นลักษณะของการทดลอง 

สมรรถภาพหรือคุณสมบ้ติ โดยส่ิงที่ใข้ในการทดสอบในที่นี้คึอ ใช้คนเป็นตัวทดสอบ กรณี ใช้ 

ซอสลญา ในฐานะเป็น presenter แชมพูสระผมที่ปกป้องผมในทุกสภาวะ ด้วยการใช้ตัวเอง 

เช้าไปพิสูจน์

2.3.5 ป้องกันตัวเอง การกระทำรุนแรงที่มาจากการป้องกันตัว ซึ่งแบ่งเป็นลักษณะออกเป็น

2.3.5.1 การปกป็องติ'วเองด้วยการกระทำรนุแรงเกินควร กรณี กลุ่มตำรวจนอกเครื่องแบบจัดการ 

ฆ่าหญิงสาวสายลับทิ้งเส ียเมื่อจับได้ว ่าเธอคือตัวปลอม

2.3.5.2 การปกป้องตัวเองด้วยการโต้ตอบกลับ กรณี หญิงสาวที่ใช้แป้งอุดจมูกชายในรูปที่ทำท่า 

ยื่นจมูกเช้ามาดอมดมใกล้เธอ

2.3.6 อื่นๆ การกระทำรุนแรงมีสาเหตุอื่นๆที่แตกต่างจากสาเหตุช้างต้น ตังต่อไปนี้

2.3.6.1 ไม่ยอมลงให้กัน กรณี เกวลิน 2 คนต่างไม่ยอมลงให้กันต่างมั่นใจว่าวิธีการบำรุงผมของ 

ตนดีที่สุด

2.3.6.2 ปราบปราม กรณี กลุ่มเด็กหนุ่มบุกรังผีดูดเลือดหมายปราบปรามให้สิ้นซาก

2.3.6.3 ไม่ปีสาเหตุ กรณี สาวสวยในชุดเผยผิวก้าวเช้ามาในร้านเหล้าโดยที่ทำให้หนุ่มๆเกิด 

อาการเกิดอาการเหมือนโดนทำร้านด้วยอาวุธรุนแรง

2.4 อาว ุธท ีใช ้

จากการศึกษาพบว่าอาวุธท ี่ถ ูกใช ้มากท ี่ส ุดในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเครื่อง

สำอางนั้นคือ วิธีธรรมชาติ รองลงมาคืออาวุธไม่ปกติ และ อาวุธธรรมดาน์ชปีน ตังรายละเอียด

ตามแผนภาพตังนี้
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แผนภาพท่ี 13 แสดงร้อยละของอาวุธทีใ่ช้

หมายเหตุ A = วิธธรรมชาติ 

B = อาวุธไม่ปกติ 

C = อาวุธธรรมดา/ใช้ปีน 

D = ใช้อาวุธหลายอย่าง

ลักษณะอาวุธที่ใช้เป็นเครื่องมือในการกระทำความรุนแรงนั้น ม ืท ั้งล ักษณะ1ของอาวุธ'ใน 

ความหมายโดยตรงเพื่อเป็นเครื่องมือใช้กระทำความรุนแรง และในความหมายนัย ซึ่งมีความ 

หมายที่ไม่ใช่แค่ใช้ทำร้าย จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ใช้ทั้ง 4 ประเภทดังกล่าวนั้นแบ่งราย

ละเอียดออกเป็น

2.4.1 วิธีธรรมชาติ เป็นการใช้อวัยวะของร่างกายเป็นอาวุธในกา?เข้าทำร้าย โดยวิธีธรรมชาติได้ 

แบ่งลักษณะการใช้ออกเป็น

2.4.1.1 ใช้เป็นเครื่องมือทำท้ยโดยตรง ได้แก่ 

มือ ค ิดเป็น 50% โดยใช้ ฉุด, ตบ,จิกผม 

แขน คิดเป็น 33.33 % โดยใช้ หนีบ 1ทุ่ม 

ปาก ค ิด เป ็น 16.66%โดยใช้ กัดคอ

2.4.1.2 ใช้เป็นเครื่องมือในความหมายนัย คือ "ฟัน" ในที่นี้ไม่ไดใช้ในความหมายของการกัดแต่ 

เป็นความหมายการทำร้ายด้วยฟันที่ขาวเปล่งประกายจนทำให้คนอื่นตาพร่ามัวเดินชนเสา

2.4.2 อาวุธไม่ปกติ เป็นลิ่งที่ไม่ได้ถูกสร้างมาเพื่อใช้เป็นอาวุธได้ แต่วัตถุที่ถูกนำมาใช้นั้นมาจาก
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ความพยายามที่จะใช้ทำร้ายผู้อื่นหรือตัวเอง โดยมีความหมายของการใช้อาวุธไม่ปกติเป็น 

เคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง ได้แก่

ก.เทคนิคพิเศษ คิดเป็น 57.14% ได้แก่ ฝ่นควัน, ไดร์ร้อน, นํ้ากระด้าง, แสงแดด 

ข.-วัตฤ ค ิดเป็น 42.85% ได้แก่ กระเทียม 1 ไม้กางเขน 1 กระป๋องแป้งฝ่น

2.4.3 อาวุธธรรมดา/ใช้ปีน เป็นการ'ใช้อาวุธปีนเพื่อกระทำรุนแรง ซึ่งการใช้ปีนในที่นี้เป็นการใช้ 

ฉาวธในความหมายเครื่องมือทำร้ายโดยตรง กรณีตำรวจนอกเครื่องแบบใช้ปีนในการฆ่า 

สายลับหญิงที่ปลอมตัวมา หรือ กรณีจารซนพร้อมอาวุธปีนครบมือบุกเช้าหมายลักพาตัวหญิง 

สาวถึงห้องนอน

2.4.4 ใช้อาวุธหลายอย่าง เป็นกา?ใช้อาวุธมากกว่าหนึ่งอย่างในกา?กระทำรุนแรง ซึ่งในที่นึ่เป็น

ลักษณะการ ใช้เป็นเครื่องมือในความหมายนัย กรณีบรรดาหญิงสาวที่อวดผิวสวยซึ่งเสมือน 

หนึ่งอาวุธล ับของเธอ ในทุกครั้งที่เผยผิวหมายถึงการเผยเสน่ห์สาวที่อาจทำให้บรรดาชาย

หนุ่มๆถึงตายได้ และอาวุธที่ใช้นั้นไม่ได้แสดงให้เห็นภาพโดยตรงแต่ลื่อผ่านทางเลียง (sound 

effect) เซ่นเลียงขึ้นไก เลียงปีนพุ่งใส่ และเลียงระเบิด

2.5 ความชัดเจนของความรุนแรง
2.5.1 ระดับความรุนแรง จากกการคิกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเครื่องสำอาง พบว่า 

จำนวนกระทำส่วนใหญ่เป็น ครั้งเดียว และ มีบ ้าง (2-9 ครั้ง) ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้
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แผนภาพท่ี 14 แสดงร้อยละของระดบัความรุนแรง

2.5.2 กา?เห็นเลือด จากการคืกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงบ่?ะเภทเครื่องสำอาง พบว่าส่วน 

ใหญ่คือไฝมี ค ิดเป ็น 91.67% รองลงมาคือ ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็นการข่มขู่) ค ิดเป็น 8.33%

2.5.3 การเข้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำ การแสดงภาพกระทำรุนแรงของผู้กระทำนั้นมีอยู่ 3 ระดับ 

คือแสดงภาพกระทำระยะใกล้ แสดงภาพกระทำระยะไกล และ ไฝแสดงให้เห็น จากการ 

คืกษาพบว่า ภาพกระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นการแสดงภาพขนาดใกล้ รองลงมาคือ ใช้ไฝได้ 

(กรณีเป็นการข่มขู่) ดังรายละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 15 แสดงร้อยละของภาพกระทำรุนแรง

ไม่แสดงภาพ

ภาพใกล้
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2.5.4 ภาพอาวุธเข้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ การแสดงภาพอาวุธเข้าทำร้ายผู้ถูกกระทำนั้นมี 3 ระดับ 

คือการแสดงภาพระยะใกล้ กา?แสดงภาพระยะไกล และไม่แสดงภาพให้เห็น ซึ่งจากการ 

ศึกษาพบว่า ส่วนใหญ่แสดงภาพระยะใกล้ ดังรายละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้

จากการศ ึกษาย ังพบว่า กา?แสดงภาพความรุนแรงส่วนใหญ่นั้นมักแสดงให้เห็นบนฉาก 

คิดเป็น 83.33% และไม่แสดงให้เห็นบนฉาก คิดเป็น 16.66%

2.6 ความสมจริงในความรุนแรง
จากการศ ึกษาพบว่า ความสมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่อง 

สำอางนั้น มี 2 รูปแบบ คือ เป็นเรื่องแต่ง ค ิดเป็น 58.33% และเป็นเรื่องจินตนาการ คิดเป็น 

41.67%

รูปแบบการนำเสนอใ14ภาพยนตริรุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง มี 2 รูปแบบ คือ 

นำเสนอแบบสมจริง ค ิดเป็น 75% และ,นำเสนอท้ังแบบสม'จริงและการ์เรุเน คิดเป็น 25%

จุดหมายการเล ่าเร ื่องในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทเครื่องสำอางนั้น มีวิธีการนำ 

เสนอในรูปแบบของ ไม่ใช่การต่อต้านความรุนแรง (Non Anti-Violent) ในทั้งหมด

2.7ความรุนแรงทีได้รับโทษหริอรางวัล
การตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ คือการ 

ตอกยํ้าด้วยการให้รางวัล และการตอกยํ้าด้วยการลงโทษ

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องสำอาง พบว่า มีการให้ 

รางวัล ท ั้งหมดคิดเป ็น 13.88% และมีกา?รับโทษทั้งหมด คิดเป็น 6.66%

2.7.1 การให้รางวัล เมื่อความรุนแรงจบลงมีการให้รางวัลต่อการกระทำรุนแรงนั้น ซึ่งพบว่ามี 2

แผ14ภาพที่ 16 แสดงร้อยละของการแสดงภาพอาวุธเข้าทำร้ายผ้ถูกกระทำ

ใซ้ไม่ได้ 
(กรณีข่มขู่)
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รูปแบบ คือ การยกยอตัวเอง และคนอื่นยกยอ โดยมีรายละเอียดตามแผนภาพตังต่อไปนี้

แผนภาพที่ 17 แสดงร้อยละของการให้รางวัล

2.7.1.1 ยกยอตัวเอง ค ิด เป ็น 11.11% แบ่งออกเป็น

ก. ยิ้ม ซึ่งเป็นลักษณะการ ยิ้มสมนํ้าหน้า กรณีหญิงสาวเอาแป้งอุดจมูกชายในรูปที่พยายามยื่น 

จมูกเข้าหาเธอ หรือ ยิ้มฎมิใจ กรณีกลุ่มสาวที่เผยผิวเป็นอาวุธร้ายทำลายหนุ่มๆได้ หรือ ยิ้ม 

อย่างเทํนของกลุ่มตำรวจนอกเครื่องแบบที่เล ็งปีนเข้าหาหญิงสายลับตัวปลอมก่อนจะลั่นไก 

ข. ท่าทาง ซึ่งเป็นลักษณะการแสดงท่า สะใจ อย่างผู้ชนะโดยยกศอกกระแทกไปด้านหลังพร้อม 

เปล่งเสียง "Yes!" หลังจากที่ชายหนุ่มยิ้มฟันขาวสะท้อนแกล้งหญิงแฝดให้เดินชนเสาได้สำเร็จ 

2.7A .2 คนอื่นยกยอ ค ิดเป็น 2.77%ในที่นี้คือ $$เกกระทำให้รางวัล กรณีแมลงตัวผู้ถูกหญิง 

สาวหนีบตัวแบนอยู่ใต ้วงแขนเธอ ย ังไม่วายพูดแสดงความชอบใจว่า "หนีบแน่นๆนะน้อง" 

แสดงความชื่นชอบพอใจในการกระทำนั้นๆ

2.7.2 การรับโทษ การตอกยํ้าด้วยการรับโทษนั้น พบว่า มี 2 รูปแบบด้วยกัน คือ การถูกผู้ถูก 

กระทำลงโทษ และคนอื่นลงโทษ ตามแผนภาพตังต่อ'ไปนี้

แผนภาพที่18 แสดงร้อยละของการรับโทษ

ผู้ ถู กกระท ํ าลงโทษ 

คนอื่นลงโทษ

ไม่มีลงโทษ 93.33%
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2.7.2.1 กกระทำลงโทษ ค ิดเป็น 12.5% แบ่งการลงโทษเป็นลักษณะดังนี้

ก.เอาคืน กรณี สาวสายลับตอบกลับซายที่ตบหน้าเธอหาว่าโกหกเรื่องคลินิกไม่มีครีมนวด ด้วย 

การอธิบายถึงคุณลมปติของครีมนวดตัวใหม่ พร้อมพูดว่า "ขอคืนนะเพื่อน !" ด้วยการต่อยเข้า

ท้องอย่างจัง

ข.โต้กลับ กรณ ีเกวล ิน 2 โต ้กล ับเกวล ิน1 ด้วยการต่อลันัวเนียกันเพราะต่างไม่ยอมลงให้กัน 

ค.เยาะเย้ย ด้วยคำพูดท่าทาง กรณีผีดูดเลือดสาวไม่ระคายเคืองต่อแสงแดดที่กลุ่มเด็กหนุ่มใช้ทำ 

ร้ายเธอ แต่กลับพูดว่า ''เพราะดิฉันใช้แป้งกันแดดมิสทินก่อนออกจากโลงทุกวัน1, พร้อมแยกเขี้ยว 

ใส่กลุ่มเด็ก

2.7.2.2 คนอื่นตำหน ิ ค ิดเป็น 4.16 % กรณี เจ้าหญิงบนจอปนตำหนิไม่พอใจที่อัศวินหนุ่มทิ้งทิ้ง 

เธอไปหาหญิงอื่นต่อหน้าต่อตา (โฆษณาสเปรย์ระงับกลิ่นกายอิมพลัส ชุดโรงภาพยนตร์)

2.7.3การลงโทษ จากการคืกษาพบว่าส่วนใหญ่ไม่ได้ร์บโทษคิดเป็น50% รองลงมาคือใช้ไม่ได้ 

(กรณีไม่บอกว่าเป็นคนดีหรีอเลว) คิดเป็น 33.33% และลงโทษตอนจบ คิดเป็น 16.66% ซ่ึง 

พิจารณาจากผู้กระทำใน 3 บุคลิก คือ บุคลิกของคนดี บุคลิกของคนเลว และบุคลิกของคน 

ทิ้งดีและเลว ตามรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

ร้อยละ 

60

40

20

0

ลงโทษตอนจบ ไม่ได้ร้บการลงโทษ
โใ ร ÏLJ บุคลิกคนดี

1  บุคลิกคนเลว

แ  บุคลิกทั้งคนดีและคนเลว

แผนภาพที่ 19 แสดงร้อยละของการลงโทษ

40% 40%

33.3% 33.33% 33.33%

■■ ■
20%
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2.8 ผลลพัธค์วามรนุนรง

ผลที่เกิดขึ้นกๆยหลังความรุนแรงสามารถศึกษาได้ 4 ประการหลัก คือการแลดงให้เห็น 

อันตราย ความน่าจะเปน็อันตรายในชีวิตจริง การแสดงบาดเจ็บ และการแสดงภาพอันตราย 

บาดเจ ็บ

2.8.1 การแสดงไห้เห็น■อันตราย จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายในภาพยนตร์โฆษณา

รุนแรงประ๓ ทเคร ึ่ธงสำอาง โดยพ ิจารณาจากความากน้อยของการบาดเจ็บทางกายที่

แสดงออกมาให้เห็นและความสามารถใช้งานได้หลังจากประสบความรุนแรงพบว่า ไม่มีการ 

แสดงให้เห็นอันตรายมากสุด รองลงมาคือ รุนแรง (บาดเจ็บถึงตาย) และ ไม่ประสบความ

สำเร็จในการทำร้ายร่ๆงกาย ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 20 แสดงร้อยละของการแสดงให้เห็นอันตราย

2.8.2 ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง คือการเสียหายบาดเจ็บที่เกิดขึ้นนี้นมีมากน้อยแค่ไหน 

ถ้าวิธ ีเด ียวกันนี้เก ิดขึ้นในชีวิตจริงของมนุษย์ และจากการศึกษาพบว่าอยู่มในระดับ ไม่มี

อันตราย สูงสุด รองลงมาคือ รุนแรง(บาดเจ็บถึงตาย) ดังรายละเอียดตามแผใ4ภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 21 แสดงร้อยละของความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง
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2,8.3 แสดงการบาดเจ็บ เป ็นการแสดงออกให้เห ็นความเจ ็บปวดของตัวแสดง รวมถึงการ

แสดงออกด้านสีหน้าของผู้ถูกกระทำ ภาษากาย เป ็นต้น จากการสีกษาแสดงการบาดเจ็บ 

พบว่า 50% ไม่แสดงความเจ็บปวด รองลงมาคือ ไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้าย ตัง 

รายละเอียดแผนภาพตังต่อใปนี้

แผนภาพที่ 22 แสดงร้อยละของการแสดงบาดเจ็บ

รุนแรง

และจากกา?ศึกษาพบว่ากา?แสดงภาพพการบาตเจ็บอันตรายนั้น มักไม่แสดงให้เห็น คิด 

เป็น 50% และแสดงภาพให้เห็นบนฉาก คิดเป ็น 50%

2.9 การใช ้ความตลก

เป็นลักษณะของการใช้วัจนภาษาหรืออวัจนภาษาของตัวแสดงที่แสดงความตั้งใจตลกต่อ 

ตัวเอง ต่อคนอื่น หรือต่อคนดู จากการศึกษาภาพยนตรืรุนแรงประเภทเครื่องสำอางพบว่า มี 

ล ักษณะตลก ค ิด เป ็น 41.67% และไม่ม ีล ักษณะตลกคิดเป ็น 58.33% ซึ่งลักษณะตลกขบขันที่เกิด 

ขึ้นนั้นมีด้วยกัน 2 รูปแบบ คือ ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง เหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุก 

หรือตั้งใจให้สนุก

2.9.1 ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง ค ิดเป็น 40% เป็นความตลกขบขันโดยตรงต่อเหตุการณ์ 

รุนแรงเกิดขึ้นโดยการใช้ภาษาหรืออวัจนภาษาฃองตัวแสดงที่ตั้งใจตลก ซึ่งกระทำตลกได้โดย 

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ หรือคนอื่นกระทำ ตังรายละเอียดต่อไปนี้
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ตารางท่ี 8 แสดงตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง

ซื่อเรื่อง ทำตลกโดย วิธีการตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อวัจ'นภาษา วัจนภาษา 1

แป้งเค้กทาหน้ามิสทิน $

1

:<>: 1
0

เคร่ีองสำอางมิส'ทิน $ $
I1
1

ตลกโดยตรงต่อความรุนแรงแสดงโดยผู้กระทำ คิดเป็น 66.66% โดยผู้ถูกกระทำคิดเป็น 

33.33% ส่วนวิธีการตลกนั้นแบ่งรายละเอียดออกได้เป็น

2.9.1.1 อวัจนภาษา ค ิดเป็น 50% การแสดงตลกด้วยลักษณะท่าทางกระทำของตัวแสดงต่อ

ความรุนแรงโดยตรง ซึ่งเป็นลักษณะของ กระทำตลก กรณี ฝีดูดเลือดสาวไม่กลัวแดด

พร้อมหรบตลับแป้งขึ้นมาขับหน้าสวยทันทีขณะที่เพื่อนลาวอีก 2 ตนหน้าไหม้เพราะแดดเผา 

หรือฝีดูดเลือดสาวที่ผันตัวเองไปเป็นสาวมิสทินแต่ก็ไม่วายทำท่าเผลออยากกัดคอลูกค้า

2.9.1.2 วัจนภาษา ค ิดเป็น 50% เป็นการแสดงตลกของตัวแสดงทางภาษาคำพูด หรือโจ๊ก หรือ 

การพูดจาเสียดสี ซึ่งเป็นลักษณะของ

ก.ตลกเสียดสี กรณีกลุ่มเด็กหนุ่มตกใจทำไมฝีดูดเลือดไม่กลัวแดด ฝีสาวกลับตอบหน้าตายว่า 

"เพราะดิฉันใช้แป้งกันแดดมิสทินก่อนออกจากโลงทุกวันไงคะ,'

ข.ตลกจนรฺเม กรณี กลุ่มเด็กหนุ่มที่มาปราบฝ็ดูดเลือดเสียทีฝึสาวที่ไม่กลัวแดดจึงพูดแบบใจดีลั 

เสือซมเธอว่า "ขาวลัง!11

2.9.2 เหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจให้สนุก คิดเป็น 60% เป็นตลกขบขันที่ตัวแสดงไม่ได้ 

กระทำโดยตรงต่อความรุนแรง เป็นความไม่จริงลังในการกระทำรุนแรง หรือเห็นฉันตรายเป็น 

สิงสนุก การตลกโดยเหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจทำให้สนุกนั้น กระทำตลกโดยผู้

กระทำคิดเป็น 50% ตลกโดยผู้ถูกกระทำ คิดเป็น 50% โดยมีรายละเอียดต่อไปนี้
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ตารางท่ี 9 แสดงเหตุการณรุ์นแรงเป็นท่ีสนุกหรือต้ังใจ'ให้สนุก

ชื่อเรื่อง ทำตลกโดย วิธีการตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อวิ'จนภาษา วิ'จนภาษา

แป้งหอมมิสทิน ชุด 25บาท 0

$
โรลออนมิสทิน ชุด 19 บาท $ 0

# $
ยาสี,ฟัน'โคลสอัพ $ $

$
....

0

2.9.2.1 อวัจนภาษา 85.71% เป็นตลกที่มาจากท่าทางการกระทำของตัวแสดงที่มองเหตุการณ์ 

รุนแรงเป็นที่สนุกสนาน แบ่งลักษณะออกเป็น

ก. ตัวแสดงแสดงตลก กรณี ชายหนุ่มในรูปแสดงท่าทางสูดดมแป้งที่หญิงอุดจมูกอย่างชอบใจ 

หรือแมลงตัวผู้ท ี่ถ ูกหญิงหนีบใต้วงแขนทำท่าสุขใจ หรือหญิงแฝดเดินชนเสาร้องโอดโอยหมดท่า 

สวยผิดกับท่าทางเริงท่ก่อน'หน้านี้

ข. ผลลัพธ์เป็นสิ่งสy กสนาน กรณี หญิงสาวสนุกที่ใช้แป้งอุดจมูกชายในรูป หรือ หญิงสาวหุบ 

แขนแกล้งหนีบแมลงที่บินอยู่เหนือใต้วงแขน หรือกรณี ชายหนุ่มแสดงท่าสนุกสะใจที่แกล้งหญิง 

แฝดสำเร็จ

2.9.2.2 วัจนภาษา 14.28% เป็นตลกทางภาษาของตัวแสดงที่มองเหตุการณ์รุนแรงเป็นเรื่องสนุก 

กรณีเฌลงตัวผู้ถูกหนีบใต้วงแขนหญิงสาว พร้อมคำพูดตลก "โอย! แน่นๆนะน้อง"
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คารางที ่ 10 แสดงลกัษณะผูก้ระทำและผูถ้กูกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประเภทเคร่ืองสำอาง

ช ื่อ เร ื่อ ง ม ัก ร ะ ทำ มัอกกระทำ

รน าด เพ ศ อ า ย ุ ร า ต พ ัน ธ ุ ด ี+ เล ว ล ่ว ง

ละเมิด
ซ นด ข น าด เพค อ า ย ุ ชาตพันธ' ดี+เล ว รน ิด

ส เป ร ย ์อ ม พ ล ้ส ค น เด ีย ว ร ว ัย ร ่น ฝร ั่ง ดี+เล ว มี ค น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ล ุก ค ร ึ่ง ป ก ต ิ ค น

แ ป ้ง ห อ ม ม « ท น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ดี+เล ว
«สม ิ ค น ก ล ุ่ม ร ว ัย ร ุ่น ฝร ั่ง ด ี+ เล ว ค น

โ ร ล อ อ น ม ีส ท ิน ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ 0 ค น ก ล ุ่ม ร ผ ู้ใหญ ่ พเฝน ป ก ต ิ ส ัตว''

ค ร ีม น า ด ด ล ิน ิก ค น เด ีย ว ช ส ูงว ัย ก ล า ง เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ล ุก ค ร ึ่ง ดี+เล ว ค น

แ ป ้ง เค ้ก ม ีส ท ิน ก ล ุ่ม ช ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ดี 0 ค น ก ล ุ่ม ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง เล ว ร่ึพชิวิต
ม ิส ท ิน ส ม ัค ร ส ม า ช ิก ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ดี+เล ว 0 ส่ิงมชวต ค น เด ีย '; ญ ฐใหญ ่ ก ล า ง ดี ค น

โ ล ร ั่น ช ิต ร ้า ก ล ุ่ม ญ ว ัย ร ุ่น ค ูก  คร ึ่ง ป ก ต ิ 0 ค น ก ล ุ่ม ร ผ ู้ให ญ ่ ห ล า ก ป ก ต ิ ค น

ย า ส ิฟ ้น โ ด ล ส อ ้พ ค น เด ีย ว ร ผู้ใหญ่ ล ุก ค ร ึ่ง เล ว 0 ค น จ น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ล ุก ค ร ึ่ง ป ก ต ิ ค น

แ ร ม พ ุค ล ิน ิก ก ล ุ่ม ร ผู้ใหญ่ ก ล า ง ดี 0 ค น จ น เด ีย ว ญ ผ ู้ให ญ ่ ก ล า ง เล ว ค น

ค ร ีม น ว ด ชิ'น ช ิล ค น เด ีย ว ญ ผ ู้ให ญ ่ ล ุก ค ร ึ่ง เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ญ ผ ู้ให ญ ่ ล ูก ค ร ึ่ง เล ว ค น

ค ร ีม เค เอ ก ล ุ่ม ร ห ล าก ห ล าก เล ว 0 ค น จ น เด ีย ว ญ ว ัย ร ่น ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

แ ร ม พ ุแ ค ร ีร อ ล ก ล ุ่ม ช ผู้ใหญ่ ล ุก ค ร ึ่ง ป ก ต ิ 0 ค น ค น เด ีย '; ญ ผ ู้ใหญ ่ ล ูก ค ร ึ่ง ป ก ต ิ ค น

ห ม า อ เห ต ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  63

ตารางที่ 11 แลดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประเภทเครื่องสำอาง

ซ ื่อ เ ร ื่อ ง ซ น ิด  

ก ร ะท ำ

ส า เ ห ต ุ อ า จ ุธ ร ะ ด ับ  

ร ุน แ ร ง

ล ง โ ท ษ แ ส ด ง อ ต ร . น ่า จ ะ อ ต ร . บ า ด เ จ ็บ

ส เป ร ย ์อ ม พ ส ัส พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ร ะ โ อ ร น ์ ธ ร ร ม ร า ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ไ ม ่ไค ้ร บ โท ษ ไ ม ่ม ี ไ ม ่ม ี ไ ม ่แ ส ด ง

แ ป ้ง ห อ ม ม ีส ท ิน พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ้อ ง ก ้น ต ัว ไ ม ่ป ก ต ิ ม ีน ้า ง ไ ม ่ไค ้ร ีบ โท ษ ไ ม ่ม ี เล ็ก น ้อ ย ไ ม ่แ ส ด ง

โ ร ล อ อ น ม ีส ท ิน พ ฤ ต ิก ร ร ม สน ุก ธ รร ม ช าต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ใช ้ไม ่ไค ้ ไ ม ่ม ี ไ ม ่ม ี ไ ม ่แ ส ด ง

ค ร ีม น ว ด ค ล ิน ิก พ ฤ ต ิก ร ร ม โกรธ ธ ร ร ม ร า ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ต อ น จ บ ไ ม ่ม ี ไ ม ่ม ี ไ ม ่แ ส ด ง

แ ป ้ง เค ้ก ม ีส ท ิน พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ต อ น จ บ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ค ้ ไ ม ่ม ี ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ค ้

ม ิส ท ิน ส ม ัค ร ส ม า ช ิก พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ระโย ช น ์ฯ ธ รร ม ช าต ิ ม ีน ้า ง ไ ม ่ไค ้ร ีบ โท ษ ไม,ม ี เล ็ก น ้อ ย ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ค ้

โล ร ั่น ช ิด ร ้า พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ีน ๅ ห ล าก ม ีน ้า ง ใช ้ไม ่ไค ้ ร ุน แรง ร ุน แรง ร ุน แรง

อ า ส ิฟ ้น โ ค ล ส อ ้ห พ ฤ ต ิก ร ร ม ส น ุก ธ ร ร ม ช า ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ไ ม ่ไ ค ้ร ีบ โท ษ เล ็ก น ้อ ย ไ ม ่ม ี เล ็ก น ้อ ย

แ ร ม พ ุค ล ิน ิก ผ ล ส ัพ ธ ์ ป ้อ ง ก ้น ต ัว ใช ้ป ีน ใช ้ไม ่ไค ้ ไ ม ่ไค ้ร ิบ โท ษ ร ุน แรง ร ุน แรง ไฝฒ็นยู้ยูทกระฟ้า

ค ร ีม น ว ด ร ้ล ช ิล พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ธ รร ม ช าต ิ ม ีน ้า ง ไ ม ่ไ ค ้ร ีบ โท ษ ไ ม ่ม ี เล ็ก น ้อ ย ไ ม ่แ ส ด ง

ค ร ีม เค เอ ร ่ม Ï ป ร ะ โอ ร น ์ฯ ใช ้ป ีน ใช ้ไม ่ไค ้ ใช ้ไม ่ไค ้ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ค ้ ร ุน แรง ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ค ้

แ ร ม พ ุแ ค ร ีร อ ล พ ฤ ต ิก ร ร ม ท ด ล อ บ ไ ม ่ป ก ต ิ ม ีน ้า ง ใช ้ไม ่ไค ้ ไ ม ่ม ี ไ ม ่ม ี ไ ม ่แ ส ด ง

ห ม า ย เห ต ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น า  64
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จากการศึกษาเนื้อหาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเครื่องสำอาง พบว่ามีรูปแบบของ 

การใช้พฤติกรรมสูง ข่มยู่และแสดงผลลัพธ์การทำร้ายมีเล็กน้อย ผู้กระทำมักเป็นคนเดียว เป็น 

ชายมากกว่าหญิง อยู่ในวัยรุ่น เป็นไทยกลางและลูกครึ่ง 1 ใน 3 เป ็นคนเลว ผู้ถ ูกกระทำมักเป็น 

คนเดียว เพศหญิง เป็นทั้งวัยรุ่นและวัยผู้ใหญ่ เกือบครึ่งเป็นลูกครึ่ง และเป็นคนปกติ พบ

ลักษณะของการล่วงละเมิดทางเพศ ซึ่งลาเหตุรูนแรงส่วนใหญ่มาจากประโยชน์ส่วนตัว อาวุธที่ 

ใช้พบว่ามากกว่าครึ่งเป็นวิธีธรรมชาติ จำนวนกระทำมักเป็นครั้งเดียวนละมีบ้าง (2-9ครั้ง) มักไม่ 

แสดงให้เห็นเลือด ภาพเข้าทำร้ายและภาพอาวุธเข้าทำร้ายแสดงระยะใภล้ มักเป็นเรึ่องแต่งโดย 

นำเสนอแบบลมจริง มีการร้บรางวัลมากกว่ารับโทษ และมักไม่ได่รับการลงโทษตอนจบ มาก 

กว่าครึ่งไม่แสดงให้เห็นอันตราย และมักไม่แสดงให้เห็นว่าเจ็บปวด 1ใ'น4 ม ิความน่าจะเป ็น

อันตรายในชีวิตจริงระตับรุนแรง มากกว่าครึ่งพบว่าไม่ม ีลักษณะตลก

เมื่อวิเคราะห์เนื้อหาความรุนแรงในโฆษณาสินค้าประเภทเครื่องสำอางพบว่า มีการสร้าง 

จุดขายสินค้าให้เกิดเป็นรูปธรรมที่ช้ดเจนจับต้องได้ ส ินค้าประเภทความสวยความงามที่ไม่พ ูดว่า 

ใช้แล้วสวยแล้วงามอีกต่อไป แต่หาจุดพูดใหม่ที่สร้างให้การใช้สินค้าส่งผลกระทบต่อชีวิตของผู้

บริโภคขนาดไหน ฟน เสน่ห์ความหอมที่ฆ่าผู้ชายไค้ รังแคเป็นปัญหาใหญ่ให้ถึงแก่ชีวิตไค้

เครื่องสำอางทำให้รวย ฟันขาวอาวุธแกล้งคนยุคใหม่ ครีมลบรอยทำให้รอดชีวิตมา เป็นต้น พบ 

ว่ามีการเช้าทำร้ายคนที่ต ้อยกว่ามากกว่าครึ่ง พิจารณาไค้ว่าลอดคล้องตับลักษณะผู้ถ ูกกระทำที่ 

ม ักเป ็นผ ู้หญ ิง ในลักษณะเมื่อใช้สินค้าแล้วทำให้เป็นที่หลงใหลจนเป็นเหตุให้ต้องกลายเป็นผู้ถ ูก 

กระทำ(ซึ่งเป็นเพศหญิง) หรีอเป็นลักษณะของการเช้าทำร้ายไม่ไค้เพราะมีสินค้าเป็นตัวปกป้องไว้ 

แม ้แต ่ในกรณ ีของผ ู้กระทำเองน ั้นเป ็นเพศหญ ิงก ็จะเป ็นล ักษณะของเม ื่อใช ้ส ินค ้าแล ้วม ีอำนาจ 

เหนือเพศตรงข้าม ลักษณะผู้กระทำและผู้ถ ูกกระทำยังม ีความสอดคล้องตับกลุ่มเป้าหมายของ

สินค้าซึ่งเน้นกลุ่มหญิงในวัยรุ่นถึงวัยทำงานเป็นส่วนใหญ่ ตัวแสดงหญิง"ลูกครึ่ง,1พบมากใน

โฆษณาประเภทนื้ อาจเป็นไปไค้ว่าลูกครึ่งเป็นลักษณะเด่นของคนรุ่นใหม่ในป้จจุปันโดยเฉพาะใน 

วัยรุ่น และมักถูกใช้ไนการสร้างภาพพจน์ที่ทันสมัยให้ตับสินค้า

นอกจากนื้ความรุนแรงที่น่าเสนอในเนื้อหาสามารถสร้าง impact ให้คนจำไค้ด้วย เช่น 

การใช้ชายตบหน้าหญิงสาว (โฆษณาครีมนวดผมคลืนิก) ซึ่งผิดค่านิยมลังคมที่ชายควรให้เกียรติ 

ผู้หญิงและไม่สมควรที่จะทำร้ายผู้หญิงก่อน หรีอ การเล่นตับความเชื่อหรือการ!บ!ซองคนทั่วไปที่ 

ว ่าผีดูดเลือดจะกลัวแสงแดด แต่เดี๋ยวนื้ผีดูดเลือดไม่กลัวอีกต่อไป (โฆษณาแป้งเค้กทาหน้ามีสทิน 

) เป็นการล้มล้างความเชื่อหรือการรับ!เก่าด้วยการสร้างความเชี่อใหม่เช้ามาแทน หรือ เสน่ห์ผิว 

สวยของผู้หญิงวันนี้ใช้เป็นอาวุธฆ่าผู้ชายได้ (โฆษณาโลซั่นซิตร้าโลซั่น) ความแรงของเนื้อหาอยู่ที่
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ผู้หญิงไทยมักถูกปลูกฝังให้แต่งตัวมิดชิด ซึ่งการแสดงให้เห็นการแต่งตัวอย่างเปิดเผยเพื่ออวดผิว 

สวยนั้นสร้าง Mode! ขึ้นมาในใจของผู้หญิงที่?บเหรอดูหนังเรื่องนี้ เมื่อยิ่งถูกสนับสนุนด้วยบรรดา 

ชายทั้งหลายที่ต ่างล้มตายเพราะเสน่ห ์ผ ิวสวยของผู้หญิงในหนังยิ่งสร้างความรู้ส ีกที่กระทบใจให้ 

ผู้หญิงอยากมีผิวสวยเพื่อแต่งตัวอวดผิวได้แล้วผลคือจะมีผู้ชายมาชอบมากมาย หรือ การสร้าง 

impact ท ี่เล ่นกับความเจ็บปวดของคนอื่น กรณีชายหนุ่มหน้าตาดีหล่อสมาร์ทแกล้งยิ้มฟันขาวใส, 

หญ ิงสาวที่เด ินสวนมาจนตาพร่าเด ินชนเสาไฟ ซึ่งภาพยใ4ตร์โฆษณาชุดนี้ผลิตออกมาต่อเนื่อง

โดยใช้ผ ู้แสดงคนเดิมแต่เรื่องกลับกลายเป็นหญิงสาวกลับมาแก้แค้นชายหนุ่มด้วยการใช้แว่นกัน 

แดดป้องกันตาพร่าจากยิ้มของชายหนุ่ม เม ื่อหญิงสาวล่งย ิ้มตอบกลับมา ชายหนุ่ม๓ ดตาพร่า 

เด ินชนหัวฉ ีดน ํ้าต ับเพลิงบาดเจ ็บจนหน้าเข ียวท ่ามกลางย ิ้มสะใจของหญ ิงสาว พิจารณาได้

ว่านอกจากเนื้อหาจะลื่อให้เห็นความรุนแรงที่เกิดจากการตั้งใจกลั่นแกล้งคนอื่นเพื่อสนุกแล้ว ยัง 

ลื่อความหมายของ "แค้นนี้ต้องชำระ" ในหนังโฆษณาต่อเนื่องเรื่อยมาอีกด้วย

เป็นที่น ่าลังเกตว่าในสินค้าประเภทนี้อาวุธที่ถ ูกใช้มากสุดคือ "วิธีธรรมชาติ,, อาจเป็น

เพราะว ่าการใช ้อาว ุธก ับผ ู้ถ ูกกระทำท ี่เป ็นผ ู้หญ ิงน ั้นไม ้ควรเป ็นอาวุธท ี่ร ุนแรงน ่ากลัวในสินค ้า 

ประ๓ ทที่ต้องการให้ผู้หญิงชื้อ แต่อาจจะมีการใช้อาวุธรุนแรงบ้าง เซ่น ป ีน หรือระเปิด ในกรณีที่ 

เพศหญิงเป็นผู้กระทำกับเพศชาย หรือมีปรากฎว่าเพศชายใช้อาวุธปีนกับเพศหญิงก็ตามจะเป็น 

ลักษณะการไม้แสดงให้เห็นภาพกระทำบนฉาก

แม้การแสดงให้เห็นบาดเจ็บรุนแรงอาจมีน้อยในสินค้าประเภทนี้ แต ่ก ้าม ีจะเป็นลักษณะ 

เลี่ยงไม่แสดงให้เห็นภาพกระทำรุนแรงโดยใช้เทคนิค การ Black ภาพแล้วใช้ sound effect ของ 

เสียงปีน จากนั้นเป็นการแสดงภาพผลลัพธ์ในเวลาต่อมา (โฆษณาแชมพูคลินิก ชุดตัวปลอม) หรือ 

ใช้ลักษณะการใช้ sound effect แทนภาพอาวุธ เห็นแต่อาการของการโดนอาวุธเช้าทำร้าย

(โฆษณาโลชั่นซิตร้า)

เร ื่องกา?ตอกยํ้าความรุนแรงพบว่า มีการให้รางวัลมากว่าการร้บโทษ หมายความว่ามี 

ลักษณะการตอกยํ้าความรุนแรงในลักษณะที่เห็นด้วยกับการกระทำนั้นทั้งทางวัจนภาษา และ 

อวัจใ4ภาษา ล่วนกา?รับโทษนั้นมีความหมายของการเอากลับคืนโดยผู้ถูกกระทำ และสิวน'ใหญ่ 

การกระของผู้กระทำนั้นมักไม้ได้รับการลงโทษเมื่อเรื่องจบลงโดยเฉพาะในบุคคลิกของคนเลวและ 

บุคคลิกคนทั้งดีและเลว ซึ่งหมายความว่าภาพยนตร์โฆษณาตอกยํ้าความรุนแรงเป็นหนทางใน

การแก้ป้ญหาได้ ผนวกกับยิ่งไค้รบรางวัลด้วยแล้ว นับว่าอาจมีผลต่อคนดูในแง่ทา?เรียนรู้และ
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เลียนแบบ ดังที่ Lando and Donnerstein (1978) กล่าวว่าการแสดงความรุนแรงในลักษณะการ 

ประสบความสำเร็จ (successful) สร้างพฤติกรรมก้าวร้าวในคนที่การสืกษาน้อยได้

การใช้วิธีกา?นำเสนอความตลกในสินค้าประเภทนี้พบว่าล่วนใหญ่ไม่ตลก เป็นไปได้ว่า

ธรรมชาติของสินค้าผู้หญ ิง'ในประเภทนี้,นั้นยังควรมีความน่าเชื่อถือ'ใ'นภาพพจน์สินค้าระดับหนึ่ง 

ด้วย แต่เป็นที่น่าลังเกตว่าในสินค้าบางชนิดที่เคยยึดถือกา?นำเสนอภาพยนตร์โฆษณาในรูปแบบ 

hard sell โดยเน้นการใช้ presenter มาพูดถึงคุณลมปติสินค้ามาตลอด โดยเฉพาะโฆษณายาสระ 

ผมและยาสืฟ ันมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบเนื้อหามาเป็นเรื่องราว (story) และมีวิธีการนำเสนอที่ 

แตกต่างจากเดิม

ประเภทอาหา?และซองซบเคยร

ในประ๓ ทอาหารและของขบเคี้ยวมีภาพยนตร์รุนแรงรวมทั้งสิ้น 11 เร่ือง ซึ่งการวิเคราะห์ 

แบ่งออกได้เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนี้

1.1นอหา เนื้อหาความรุนแรงในประเภทสินค้าผลิตภัณฑ์ยานยนต์นั้น ปรากฏออกมาทั้งหมด

3 รูปแบบ ลันได้แก่ การแสดงออกทางพฤติกรรม การข่มขู่ และแลดงผลลัพธ์จากการทำร้าย

1.1 การแสดงออกทางพ ฤต ิกรรม (Behavioral Act) คิดเป็น 83.33 % เป็นลักษณะการ 

แสดงออกทางกายที่เปิดเผยโดยใช้กำลังต่อต้านคนอื่นหรอตัวเอง ซึ่งการกระทำชนิดนื้มีการใช้ 

อาวุธเข้ามาหรือเป็นอาวุธโดยธรรมชาติของผู้กระทำเอง และเนื้อเรื่องของภาพยนตร์โฆษณา 

รุนแรงที่แสดงออกทางพฤติกรรมนั้นมีดังต่อไปนื้

โฆษณาชนมเวเฟอร์ตราทิวลี่ ๅเดมด

เด็กชายคนหนึ่งกินขนมเวเฟอร์อย่างเอร็ดอร่อย ขณะที่มดพยายามเข้ามาลิ้มลองขนม

เด็กชายหยิบขนมเวเฟอร์มาล่อมด เมื่อมดเข้ามาใกล้ก็แกล้งเป่ามดกระเด็นออกไป บรรดามด 

กลับมาแก้แค้นด้วยการรวมพลังยกเด็กขึ้นทั้งเก้าอี้ลอยเช้ากระทบต้นไม้ใหญ่อย่างจัง

โฆษณา^กอมคอลเร็ทดับเบิ้ลมินท์ๆเด วิลลี่/นมํ่า

วิลลี่และหมํ่าบุกเข้าหากลุ่มทรชนเพียง 2 คน เพื่อเข้าช่วยเหลือหญิงสาวนางหนึ่ง และ 

สามารถร้บมือภับเหล่าร้ายได้หมดภายในพริบตา เมื่อหมํ่าแย่งวิลลี่ก ินลูกอมคลอเร็ทเลียเอง ทำ 

ให ้หญ ิงสาวท ี่ถ ูกช ่วยเหลือห ์นกลับมาปลื้มพ ื่หม ํ่าแทนพื่ว ิลล ี่ร ูปหล่อ หมํ่ากอดสาวเดินจากไป

พร้อมคำพูดเย้ยวิลลี่ว ่า "รูปหล่อซะเปล่า''
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โฆษณา$กอมนฮดตัแด ช่วยตัวประกัน

หนุ่มอวกาศทั้ง 4 บุกตะลุยช่วยหญิงสาวที่ถูกจับเป็นเชลย และเข้าต่อ!กับฝ่ายตรงข้าม 

จนกระทั้งพบที่ซ่อนหญิงสาว ด้วยพลังลูกอมแฮคลัที่รวมพลังให้หนุ่มทั้ง 4 มพลังเปิดประตูท ี่ก ัก 

ขังหญิงลาวได้สำเร็จและช่วยเธอหนีออกมาได้ในที่สุด

โฆษณาขนมกัมคัม ๆ[ดจานทิน

เม ื่อมน ุษย ์ต ่างดาวกำล ังบ ุกโลก เด็กชายผู้มีหน้าที่พทักษ์โลกในยานลำหนึ่งจึงปล่อย

อาวุธด้วยจานบินคัมคัมเพื่อแก้ไขสถานการณ์คับขัน ชื่งก็สามารถช่วยโลกให้รอดด้นจากเงื้อมือ

มนุษย์ต่างดาวได้ด้วยการระเบิดยานของฝ่ายตรงข้ามกระจุย

โฆษณาหมากฝรั่งเดนทีน แด!!!(กำกบั

หญิงลาวนางหนึ่งมาคัดเลือกเพื่อเป็นตัวแสดง ท ่ามกลางหญิงลาวที่มาคัดเล ือกมากมาย 

ต่างรับประทานของจุกจิกจนสไตลิสต์ต้องเข้ามาเตือนระวังเศษอาหารตดฟันแล้วไม่สวย เธอมั่น 

ใจหยิบหมากฝรั่งเดนทีนขึ้นมาเคี้ยว จนเธอถูกเรียกชื่อเพื่อเข้าไปทดสอบหน้ากล้อง ก่อนจากไป 

เธอทิ้งเดนทีนไว้หนึ่งซอง ทันใดนั้นหญิงสาวที่นึ่งรอทดสอบหน้ากล้องต่างกรูเข้ามาเพื่อแย่งเดนที 

นชองนั้นตบตืต ่อ!ก ันอุตลุด ต่อหน้าผู้กำกับที่ทำหน้าหึ่นใล่พร้อมลังให้เธอ "ถอดลิ!'1 หญิงสาวกรี๊ด 

เสียงดังพร้อมวิ่งออกมาตะโกนร้องว่า “ผู้กำกับลามก11 จบลงด้วยว่าเดนทีนช่วยได้แค่เรื่องปาก

สะอาดเท่านั้น

โฆษณาสูกอมดุ)ท้ารสนม แดขนาด

เด ็กหนุ่มก ับน ้องชายเข ้ามาเอของในมิน ิมารท ตกลงชุบซิบกันพร้อมกับบุ้ยให้มาทาง

หญ ิงอ ้วนเจ ้าของร้าน เด็กหนุ่มทำมือทำไม้เหมือนวัดขนาดอะไรลักอย่างที่เพิ่มขนาดขึ้นเรื่อยๆ

ตามความต้องการของน้องชาย เมื่อพอใจแล้วก็ย่างสามชุมเขาหาลาวอ้วนเจ้าของร้านยิ้มอย่างมี 

เลศน ัยพร ้อมเส ียงนมใ4ม น ม น ม  สาวอ้วนเจ้าของร้านทำท่าตกใจกลัวว่าเด็กหนุ่มจะเข้ามาล่วง 

เกินหล่อน แต่ในที่สุดเด็กหนุ่มก็พูดขึ้นกับหญิงอ้วนว่า "เอาลูกอมดูก้า ขนาดเท่าเนี้ย (ชุสองฝ่า 

ม ือ) เท่าไรr

โฆษณา#)กอมฮอลสั แดนรก

บรรยากาศในนรกอเวจีที่เต็มไปด้วยคนบาปที่ถูกลงโทษ ยมบาลได้ขานชื่อนายบุญเย็น 

ให้มารับของที่ญาติอุท ีศล่วนกุศลให้มาเป็นลูกอมฮอลล์ นายบุญเย็นตื่นเต้นดีใจรับฮอลล์มากิน 

ทันใดนั้นสภาพชองนรกที่นายบุญเย็นและเพื่อนร่วมนรกอยู่ก็กลับกลายเย็นชุ่มฉํ่าด้วยนํ้าตกขึ้นมา 

ทันที คนบาปต่างแหวกว่านั้าอย่างชุ่มชื่น ยมบาลต่างหนาวเหน็บงุนงงต่อลิ,งที่เกิดขึ้น
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โฆษณาดุเกอมออลล์ แดรสมะนาว

แม่ค้าขายมะนาวในตลาดกำลังตะโกนโหวกเหวกขายของอวดสรรพคุณที่สดเปรยวกว่า 

ใคร ขณะที่ม ืชายคนหนึ่งเด ินผ ่านมาพร้อมก ับพ ูดข ัดลำแม่ค ้าท ี่กำล ังขายของอย่างเมามันว่า

“โกหก!" แล้วเดินหนีไป ยังความโกรธแค้นให้กับแม่ค้าจนออกปากสาบานเลียงดังว่า ■ไม่เช่ือก็ 

ของให้ฟ้า....*ไม่ทันที่เธอจะพูดจบ ฮอลล์เม็ดยักษ์ก็หล่นใส่ตัวแม่ค ้าเลียงดัง

โฆษณา nulïfe แดไอ้ดำ

ไอ้ดำถูกมัดลับเป็นเชลยของฝ่ายตรงข้ามต้องการความลับบางอย่าง ไอ้ดำถูกทรมาน

ต่างๆนานาเพื่อให้คายความลับสำคัญ ถึงกระนั้นไอ้ดำก็ไม่ยอมปริปากลักดำ กระทั่งฝ่ายตรงข้าม 

นำข้อถูลสำคัญบางอย่างเข้ามา นั้นคือฝ่ายตรงข้ามล่วงรู้จุดอ่อนสำคัญของไอ้ดำคือเกลียดกลัว 

ผัก จึงใช้จุดอ่อนนี้เป็นอาวุธฃ่มฃู่ไอ้ดำให้บอกความลับออกมาโดยง่าย

โฆษณามันฝรั่งเทสโต้ แดดุเดน้ิว

เด็กสาวนั้งกํนมันฝรั่งเทสโต้บนรถไฟอย่างเอร็ดอร่อยจนหมดพลันสายตาเหลือบเห็นคนที่ 

นั้งข้างเธอคือดาราหนุ่มหล่อที่สาวๆกรี๊ด (ต่อ นนทกัฒน์) จึงเกิดอาการเขินอาย ชายหนุ่มได้ 

บรรจงหยิงมอของเธอขึ้นมา เด็กสาวขวยอาย แต่ทันใดนั้นหนุ่มหล่อก็ยกมือเด็กสาวขึ้นดูดกิน

เศษมันฝรั่งที่ติดอยู่ที่นิ้วของเด็กลาว เมื่อหมดแล้วก็น ั้งดูหนังลือพมพ์ต่อเหมือนไม่มีอะไรเกิดขึ้น

ปล่อยเด็กลาวเข้าใจผดทำตาโตงงงัน

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพถูติกรรมดังได้กล่าวมาแล้วนั้น สามารถ

แบ่งลักษณะเนื้อหารุนแรงแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะคือ

1.1.1 การเข้าทำร้ายคนที่เหนือกว่า เป ็นเร ื่องท ี่ต ัวแสดงเข ้าทำร้ายคนที่เหน ือกว่าด ้วยกำลัง 

อำนาจหรือสถา'นภาพ ซึ่งคิดเป็น 40% ได้แก่ มดตัวเล็กรวมกำลังเข้าทำร้ายเด็กชายที่มื 

กำลังมากกว่า หรือ วิลลี่และหมํ่าบุกเข้ารังโจรที่มีคนมากกว่า หรือ เด็ก'ชายต่อล้กับมนุษย์ 

ต่างดาวที่บุกโลก หรือ เด็กหนุ่มและน้องชายทำท่าเข้าล่วงเกินหญิงอ้วนที่อาวุโสกว่า

1.1.2 การเข้าทำร้ายคนที่ด้อยกว่า เป ็นเร ื่องท ี่ต ัวแสดงเข ้าทำร้ายบ ุคคลท ี่ด ้อยกว่าด ้วยกำลัง

อำนาจหรือสถา14ภาพ คิดเป ็น 40% ได้แก่ ยมบาลลงโทษคนบาปในนรกด้วยตามหน้าที่

หรือ จู่ๆฮอลล์เม็ดยักษ์ก็หล่นจากฟ้าทับแม่ค้าโดยไม่ตั้งตัว หรือ ไอ้ดำถูกกลุ่มคนร้ายลับและ 

โดนทำร้าย หรือหนุ่มหล่อ (ต่อ นนทวัฒน์) ล่วง เกินลับมือ เด็กสาวที่ไม่รู้จัก
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1.1.3 การเช้าทำร้ายคนที่เท่ากัน เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เท่าเทียมกันด้วยกำลัง

อำนาจหรือสทา'นภาพ คิดเป็น 20% กรณี เด็กหนุ่มในอวกาศเข้าต่อเกับผู้ร้ายในอวกาศ

เพี่อบุกข่วยหญิงสาว หรือ กรณีหญิงที่มาคัดเลือกตัวแสดงต่างตบตีกันเองเพื่อแย่งหมากฝรั่ง 

ห ่อเด ียว

1.2 ก า รข่มขู่ (Credible Threat) คิดเป็น 28.57% เป็นพฤติกรรมเปิดเผยที่แสดงให้เห็นกา?ข่มขู่

ท ั้งทางว ัจนภาษาและอว ัจนภาษา และเนื้อเรื่องของภาพยนตรืรุนแรงที่แสดงการข่มขู่คือ

โฆษณาหมากฝรั่งเดนทีน รุ]ดผู้กำกับ ซึ่งมีลักษณะการข่มขู่เป็น การใช้อำนาจทางกายหรือ 

วาจาซ่มๅjq กคามเพ ี่อ}i งหวังการล่วงละเมิดทางเพศ กรณีที่สาวสวยเข้าพบผู้กำกับเพื่อ

ทดสอบหน้ากล้อง แต่ผู้กำกับกลับทำลายตาหื่นพร้อมร้องลังเธอให้ '’สอดสิ!"

1.3 ผลลพัธ์จากการทำร ้าย (Harmful Consequence) คิดเป็น 8.33% เป็นการแสดงให้เห็น

เหยึ่อชองความรุนแรง เมื่อความรุนแรงเกิดขึ้นโดยไฝได้แสดงให้เห็นถึงภาพกระทำรุนแรง

โดยมีเนื้อเรื่องตังนี้

โฆษณาข้าวเกรียบฤงคาลบี้ แดอยากกิน

ชายหนุ่มท ่าทางยียวนกำลังพยายามหลอกล่อเด ็กอ ้วนคนหนึ่งด ้วยข ้าวเกรียบผู้งคาลบี้ 

ด ้วยลีลาที่ย ั่วให้ก ินและเยาะเย้ยที่ไม่ม ีก ิน เด็กอ้วนกระอักกระอ่วนแค้นเคืองรวมรวมพลังจิตแค้น 

ไฝคาดฝันป้ายร้านค้าก็เกิดหล่นลงมา ชายหนุ่มยียวนนอนชักอยู่ใต้ป้ายร้านขนาดใหญ่อย่างไร้

สาเหตุ

จากเนื้อหาความรุนแรงในรูปแบบผลลัพธ์จากกา?ทำร้ายข้างต้น เป ็นลักษณะ ผลลัพธ์ที ่

แสดงการเสียชีวิต เพราะในฉากไฝได้แสดงภาพกระทำรุนแรงให้เห็น มีการตัดภาพไปแสดงให้เห็น 

ร ูปล ักษณ ์ส ินค ้า (packshot) ท่อนกลับมาแสดงให้เห็นภาพชายนอนชักอยู่ใต้ป้ายขนาดใหญ่

2.ว ิธ ีการนำเสนอ  วิธีการนำเสนอใใ4ภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรงประ๓ ทเครื่องสำอางมีใน 9

ประการสำคัญดังต ่อไปนี้

2.1 ลักษณะชองผู้กระทำ

จะประกอบไปด้วยลักษณะทางประชากรได้แท่ เพศ อายุ ผู้กระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพันธ์ 

ว ีรบ ุร ุษ บ ุคลิกด ี/เลว ชนิดของผู้กระทำ ซึ่งผล'จากการคืกษามีดังต่อ1ไปน้ี

2.1.1 ผู้กระทำ/ขนาด ผู้กระทำล่วนใหญ่เป็นกลุ่ม ค ิด เป ็น 58.3% รองลงมาคือผู้กระทำคนเดียว
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คิดเป็น 33.3% ผู้กระทำโดยนัย คิดเป็น 8.33% โดยผู้กระทำที่เป็นกลุ่มนั้นมักมีขนาด 3-9

คนค ิดเป ็น57.14% ขนาด2 คนค ิดเป ็น  28.57% และขนาดใ0-99คน ค ิด เป ็น 14.28%

2.1 .2 เพศ ผู้กระทำนั้นส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ค ิด เป ็น75% รองลงมาคือเพศหญิงคิดเป็น

16.67% และไม่ลามารถบอกได้ ค ิด เป ็น 8.33%

2.1.3อายุ ผู้กระทำส่วน'ใหฤน่มีอายุ'ใน'วัยรุ่น(13-20 ป ี)ค ิด เป ็น  33.33% รองลงมาคือวัยผู้!หญ่

(21-45ป ี) ค ิดเป ็น 25% อันดับสามเป ็น วัยเด็กและไม่ลามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ

16.67% อันดับสี่ หลากหลายอายุ(กรณ ีเป ็นกลุ่ม) ค ิด เป ็น8.33%

2.1.4ชาติพันธุ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นคนไทยภาคกลาง คิดเป็น 58.33% รองลงมาคือไม่ 

ลามารถบอกได้ ค ิด เป ็น25% อันดับสามคือหลาก(มีจำนวนมากและหลายเชื้อชาติ)ค ิดเป ็น 

16.67%

2.1.5วีรบุร ุษ ผู้กระทำที่มีลักษณะของวีรบุรุษเพียง 16.67% และมีผู้กระทำที่ไม่ใช่ลักษณะของ 

วีรบุร ุษ ค ิดเป็น 83.33%

2.1.6บุคลิกดีเลว ผ ู้กระทำส่วนใหญ่ม ีบ ุคลิกของคนเลวคิดเป ็น50% รองลงมาคือผู้กระทำที่

มีบ ุคลิกของคนทั้งดีและเลว คิดเป็น 25 % อันดับสามคือผู้กระทำที่มีบุคลิกของคนดี คิดเป็น 

16.67% อันดับสี่เป ็น ไม่สามารถบอกได้ คิดเป็น 8.33%

2,1.7 ชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นมนุษย์ คิดเป็น 81.82% รองลงมาคือ สิ่ง

มีชีวิตเหนือธรรมชาติที่ม ีบุคลิกเหมือนคน ล ัตว ์ และไม่สามารถบอก คิดเป็นอย่างละ

8.33% โดยมีรายละเอียดในแต่ละลักษณะดังนี้

2.1.7.1 ม น ุษ ย ์ โดยพบว่าผู้กระทำที่เป็นมนุษย์นั้น สามารถแบ่งออกได้เป็น

ก. ผู้ชาย โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศชายที่มีลถานภาพทางลังคม เป็น เด็กอ้วน 1 เด็กชายใน 

อวกาศ, ผู้กำกับ, ดาราหนุ่มหล่อ (ต่อ นนทวัฒน์)

ข. เป ็นกสุ่ม โดยผู้กระทำเป็นกลุ่มซึ่งม ีสถานภาพทางลังคมเป็น กลุ่มหญิงที่เข้ามาดัดเลือกตัว 

แสดง, คู่หู (วิลสี่หมํ่า), กลุ่มคนร้ายชายในอวกาศ 1 คู่พี่น้อง (พี่ชายและน้องชาย), ยมบาลและ 

ยมทูต, กลุ่มคนร้ายชายที่ลักพาตัว,

2.1.7.2 ส ัตว  ์ โดยผู้กระทำเป็นลัตว์ ในที่นี้คือ มด ซึ่งเป็นลักษณะของ สัตว์ตามธรรมชาติ
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2.1.7.3 ไม่สามารถบอกได ้ เป็นผู้กระทำที่บางครั้งไม่ใช่มนุษย์ ไม่ใช่สัตว์ และไม่ใช่สิงที่ถูกลร้าง 

ขึ้น หรือไม,สามารถเห็นผู้กระทำในเรื่อง ซึ่งสักษณะนี้พบว่ามักเป็นผู้กระทำสร้างขึ้นเป็นสัญญ 

ล ักษณ ์ ในที่น ี้เป็นลักษณะ สินค้าเป็น$กระทำ กรณี ลูกอมฮอลลัยักษ์ที่หล่นใส่แม่ค้าโดยไร้ 

สาเหตุ โดยลูกอมเม็ดยักษ์มีความหมายถึงทีเด็ดที่เหนือกว่า ความเปรี้ยวกว่าที่ถ ูกส่งลงมา 

จากฟ ้าเพ ื่อลบคำโอ ้อวดของแม่ค ้ามะนาว ในทำนองเหนือฟ้าย่อมมีฟ ้า เหนือมะนาวที่ว่า 

เปรี้ยวแล้วยังมีลูกอมฮอลล์รสมะนาว

2.1.8 การล ่วงละเม ิดทางเพศ จากการศ ึกษาพบว ่าม ีล ักษณ ะของการล ่วงละเม ิดทางเพศใน 

โฆษณาประ๓ ทอาหารและของขบเคี้ยว คิดเป็น 25 % ซึ่งเป็นการพยายามล่วงเกิน สัมผัส 

คุกคามต่อเพศตรงข้าม เพื่อแสดงความหมายในทางเพศ โดยในที่น ี้ม ีล ักษณะเป็น คนปกต ิ

ล่วงละเมิด กรณีผู้กำกับทำตาหื่นใส่ลาวสวยที่เข้ามาทดสอบหน้ากล้อง หรือ ดู่พื่น้องที่ทำท่า 

หมายเข้าจับหน้าอกหญิงอ้วนในมินืมาร์ท หรือ ดาราหนุ่มหล่อจับมือเด็กลาวขึ้นมาดูดกินเศษ 

มันฝรั้งหน้าตาเฉย

2.2 ลักษณะผู้ถ ูกกระทำ

ประกอบด้วยลักษณะทางประชากรลันได้แก่ เพศ อายุ ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติ 

พ ันธ ์ ว ีรบุรุษ บุคลิกดีเลว ชนิดของผู้ถูกกระทำ ซึ่งผลจากการศึกษามีดังต่อไปนี้

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ชนาดกลุ่ม ผ ู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ ่เป ็นคนเดียวคิดเป็น 66.67% รองลงมาคือ

เป็นกลุ่ม ค ิดเป็น 33.33% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น มักมีขนาด 3-9 คน คิดเป็น 50% และขนาด 10- 

99 คน คิดเป็น 50%

2.2.2 เพศ ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่เป็น เพศชาย คิดเป็น 50% รองลงมาคือเพศหญิง คิดเป็น 

41.67% และไม่สามารถบอกได้ ค ิดเป็น 8.33%

2.2.3อายุ ผ ู้ถ ูกกระทำส ่วนใหญ ่เป ็นว ัยณ ุ่(13-20ปี) ค ิด เป ็น 41.67% รองลงมาคือ ว์ยผู้ใหญ่ 

(21-45 ปี) ค ิดเป็น 33.33% ลันดับสาม ได้แก่ ว์ยสูงอายุ หลากหลายอายุ (มีจำนวนมาก) 

และไม่ลามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ 8.33%

2.2.4ชาติพันธ์ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็นไทยภาคกลาง ค ิด เป ็น 41.67% รองลงมาคือ หลาก 

(จำนวนมากหลายเชื้อชาติ) และไม่สามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ 16.67%

2.2.5 วีรบุร ุษ ผู้ถ ูกกระทำไม่มีลักษณะของวีรบุรุษ ค ิด เป ็น 91.67% มีลักษณะของวีรบุรุษเพียง

8.33%
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2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนเลว ค ิดเป็น 58.33% รองลงมาคือ 

บุคลิกของคนปกติ คิดเป็น 33.33% อันดับสามคือบุคล ิกของคนดี ค ิดเป็น 8.33%

2.2.7 ชนิดชองผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็นมนุษย์ คิดเป็น 83.33% รองลงมาเป็น ส ิ่งม ี 

ชีวิตที่มีพลังเหนือธรรมชาติ ค ิด เป ็น 8.33% อันดับสามคือสิ่งม ีช ีว ิตเหนือธรรมชาติท ี่ม ีบ ุคคลิ 

กเหมือนคน คิดเป็น 8.33% โดยมีรายละเอียดในลักษณะดังต่อไปนี้

2.2.7.1 ม น ุษ ย ์ โดยพบว่าผู้ถ ูกกระทำที่เป็นมนุษย์นั้น ลามารถแบ่งออกเป็น

ก.ผู้'ซวย ผู้ถ ูกกระทำเพศชายโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น ขายหนุ่มยียวน, เชลย(ไอ้ดำ)

ข.ผู้หญิง ผู้ถูกกระทำเพศหญิงโดยมีสถา14ภาพทางลังคมเป็น หญ ิงลาวมาทดสอบหน้ากล้อง,

หญิงอ้วนเจ้าของมินิมารท 1 แม่ค้าขายมะนาว 1 เด็กลาวผู้ชื่นซมดาราหนุ่ม

ค.เป็นกสุ่ม ผู้ถ ูกกระทำที่มีจำนวนมากโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น เหล่าร้ายที่ล ักพาหญิง,กลุ่ม 

ชายที่ตกนรก 1 กลุ่มหญิงสาวมาดัดเลือกตัวแสดง

ง.เด็ก ผู้ถ ูกกระทำที่เป็นเด็กโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น เด็กชายคนหนึ่ง

2.2.7.2 สิ่งมีชีวิตที่มีพลังเหนือธรรมชาต ิ เป็นผู้ถ ูกกระทำที่เป็นสิ่งมีชีวิตมากเกินทางชีวภาพหรือ 

สามารถควบคุมพลังเหนือธรรมชาติไค้ ในที่นี้คือ มนุษย์ต่างดาว

2.2.7.3 สิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่มนีุคคลิกเหมือนคน เป็นผู้ถูกกระทำที่อยู่ในรูปคนซึ่งมีอำนาจ 

และพล ังเก ินมน ุษย ์ในท ี่น ี้ค ือเด ็กหน ุ่มอวกาศท ั้ง4 ที่ต ่อล ้คนร้ายด้วยมือเปล่าและพลิงพ ิเศษ

2.3 สาเหต ุความร ุนแรง

จากการค ืกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอาหารและของขบเค ี้ยวท ั้งหมดพบว่า 

เหตุผลที่ทำให้เกิดเหตุการณ์รุนแรง โดยผู้กระทำกระทำทั้งหมดมี 5 ล ักษณะ ซึ่งเหตุผลที่พบมาก 

ที่ส ุดนั้นคือ เหตุผลอื่นๆ คิดเป็น 36.36% รองลงมาคือ โกรธ ช่วยเหลือ และผลประโยชน์ คิด 

เป ็นอย่างละ 18.18% ดังแผนภาพแสดงรายละเอียดต่อไปนี้
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แผนภาพท ี่ 23 แสดงร ้อยละของสาเหต ุร ุนแรง

หมายเหตุ A = ประโยชน์สวนตัว

B = โกรธ 

C = ช่วยเหลือ 

D = เข้าใจผิด 

E = อึ่นๆ

สาเหตุความรุนแรงดังกล่าวสามารถแบ่งรายละเอียดในลักษณะออกได้เป็น

2.3.1 ประโยชน์ล่วนตัว เป็นลักษณะของการกระทำรุนแรงเพื่อปกป้องประโยชน์หรือมองผล 

ประโยชน์ของตัวเองเป็นหลัก

2.3.1.1 ^งต้องต้องการบางสิ่งจากอีกป้าย ซึ่งแบ่งย่อยลักษณะออกเป็น

ก. ความลับ ผู้กระทำกระทำความรุนแรงด้วยมุ่งความลับจากฝ่ายตรงข้าม กรณี การพยายาม 

ล้วงความลับบางอย่างจากไอ้ดำ ด้วยวิธีรุนแรงต่างๆ

ข. ปรารถนาทางเทศ ผู้กระทำแสดงกิรยาท่าทางหรือคำพูดที่ม ุ่งความต้องการทางเพศ กรณี 

กำกับทำท่าทางหึ่นใส่สาวที่มาทดสอบหน้ากล้อง

2.3.1.2 ชิงดีชิงเด่น เป็นเหตุผลที่เกิดจากความไม่อยากให้ดีเกินหน้าเกินตา กรณี บรรดาสาวที่ 

มาทดสอบหน้ากล้องตบตีแย่งชิงหมากฝรั่งแผ่นเดียว เพียงเพื่อต้องการให้ปากละอาดเมื่อ 

ตอนทดสอบหน้ากล้อง

2.3.2 โกรธ สาเหตุจากความโกรธจนทำให้เกิดความรุนแรงขึ้นนั้น เป็นเพราะ ความโกรธที่เกิด

จากโดนกลั่นนกลังหรือโดนกระทำก่อน เป็นความโกรธที่เกิดการโต้กลับด้วยการกระทำรุนแรง

«sC
ç»
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กรณี มดรวมพลังยกเด็กชายจากเก้าอ ี้ท ุ่งเข ้ากระทบต้นไม้ใหญ่ เพราะโกรธที่โดนเด็กชาย 

แกล้งล่อด้วยข14มเวเพ ่อf แล้วเปาจนแบนติดจอ หรือ เด็กอ้วนใช้พลังจิตให้แผ่นป้ายโฆษณา 

ตกใส่ชายที่หลอกล่อเขาด้วยข้าวเกรียบคาลบี้แต่ไม่ยอมแบ่งให้กิน

2.3.3 ช่วยเหลือ ความรุนแรงที่มีสาเหตุจากการช่วยเหลือนั้น เป็นลักษณะของ การเข้าช่วยเหลือ 

ตัวประกัน ซึ่งมักเป็นเพศหญิง กรณี วิลสื่และหมํ่าบุกรังโจรเพื่อช่วยเหลือหญิงสาวที่ถูกจับ 

ไป หรือหนุ่มอวกาศทั้ง 4 บุกเข้าชิงหญิงสาวตัวประกันที่ถูกฝ่ายตรงข้ามจับไป

2.3.4 เข้าใจผิด การกระทำรุนแรงเนื่องเพราะเป็นเข้าใจผิดของผู้ถูกกระทำนั้นเป็นลักษณะของ 

การเข้าใจผิดทางด้านการสื่อสาร ซึ่งในที่นี้เป็นลักษณะ ความกำกวมทางอวัจนภาษา กรณี 

เด ็กหนุ่มและน้องชายแสดงท่าทางให้เข ้าใจไปในทางล่วงละเมิดทางเพศด้วยการใช้มือสอง 

ข้างมุ่งเข้าหาหญิงอ้วนเหมือนจะตรงเข้าไปจับหน้าอก แต่ที่แท้คือการแสดงขนาด (จำนวน) 

ของลูกอมรสนมที่ต้องการซื้อ

2.3.5 อึ,นๆ การกระทำรุนแรงที่มืเหตุแตกต่างจากสาเหตุข้างต้น โดยแบ่งออกเป็นหลายลักษณะ 

ตังนี้

2.3.5.1 หน้าที ่ กรณี ยมบาลและยมทูตที่ต้องทำหน้าที่ในกา?ลงโทษคนบาปทั้งหลายในนรก

2.3.5.2 ไม่มีสาเห^ กรณี ลูกอมฮอลล์เม็ดยักษ์หล่นใส่แม่ค้ามะนาวอย่างไร้สาเหตุ

2.3.5.3 ห้ามใจไม่อçj กรณี หนุ่มหล่อ (ต่อ นนทวัฒน์) จับมือเด็กสาวขึ้นดูดกินเศษมันฝรั่งอย่าง 

เอร็ดอร่อยเพราะห้ามใจกับความอร่อยของมันฝรั่งไม่อยู่

2.4 อาวุธทีใช้
จากกา?คืกษาพบว่าอาวุธท ี่ถ ูกใช ้มากที่ส ุดในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอาหาร 

และของขบเคี้ยว นั้นคือ วิธีธรรมชาติ ค ิดเป็น 41.67% รองลงมาคืออาวุธไม่ปกติ คิดเป็น 

33.33%อันตับสามค ืออาวุธหลายอย่าง ค ิด เป ็น 16.67% ตั3รายละเอียดตามแผนภาพตังนี้
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แผนภาพท่ี 24 แสดงร้อยละของอาวุธทีใ่ซ้

B = อาวุธ!ม่ปกติ 

C = อาวุธหลายอย่าง 

D = ข่ม,ยู่/ใช้ภาษา

ลักษณะอาวุธที่ใช้เป็นเครื่องมือในการกระทำความรุนแรงนั้น มืทงลักษณะของอาวุธใน 

ความหมายโดยตรงเพื่อเป็นเครื่องมือใช้กระทำความรุนแรง และในความหมายนัย ชึ่งมืความ 

หมายที่ไม ่ใช ่แค่ใช้ทำร้าย จากการคิกษาพบว่าอาวุธที่ใช ้ท ั้ง 4 ประ๓ ทดังกล่าวนั้นแบ่งราย 

ละเอียดออกเป็น

2.4.1 วิธีธรรมชาติ เป็นการใช้อวัยวะของร่างกายเป็นอาวุธในการเช้าทำร้าย โดยวิธธรรมชาติมี 

ลักษณะการใช้เป็น ใช้เป็นเคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง ได้แก่

มือ ค ิดเป็น 60% โดยใช้ ตบ,ต่อย,จับ 

แขน คิดเป็น 20 % โดยใช้ ยก 

ปาก คิดเป็น 20% โดยใช้ ดูดกิน

2.4.2 อาวุธไม่ปกติ เป็นสิ่งที่ไม่ได้ถูกสร้างมาเพื่อใช้เป็นอาวุธได้ แต่วัตถุที่ถูกนำมาใช้นั้นมาจาก 

ความพยายามที่จะใช้ทำร้ายผู้อึ่นหรือดัวเอง โดยมืความหมายของการใช้อาวุธไม่ปกติดังนี้

2.4.2.1 เครื่องมือทำร้ายโดยตรงได้แก ่

ก.เทคนิคพิเศษ ค ิดเป็น 16.66% ได้แก่ พลังจิต 

ข.ทาหนะ ค ิด เป ็น 16.66%ได้แก่จานบิน
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ค.วัตq ค ิดเป็น 66.66% ได้แก่ ไม้ง่าม, กระทะทองแดง, ต้นงิ้ว, ป้ายโฆษณา

2A.2.2 เคร่ืองมือในความหมายใวัย คือ อาวุธถูกใช้ในความหมายนอกเหนือจากเครื่องมือ ซึ่งมัก 

ใช้สินค้าเป็นอาวุธ กรณี ส ูกอมฮอลล์รสมะนาว ถูกใช้เป็นอาวุธในความหมายที่อิงความเชื่อ 

การหล่นลงมาทับแม่ค้าที่อวดอ้างสรรพคุณมะนาวของตนว่าอร่อยเปรี่ยวที่สุดนั้น ถูกฮอลล์รส 

มะนาวเม็ดยักษ์ทังสอนให้เห็นว่า เหนือฟ้ายังมีฟ้า หรอ สูกอมตอลลั;รสเมนทอล ถูกใช้เป็น 

อาวุธที่สร้างความระสำให้ทับนรกและเหล่ายมบาล ด้วยการทำให้นรกที่เคยร้อนระอุเย็นลด 

ชื่นขึ้นมาทันตา

2.4.3 อาวุธหลายอ,ย่าง เป็นการใช้อาวุธมากกว่าหนึ่งอย่างในการกระทำรุนแรง ซึ่งในที่นี้เฟง 

ออกเป็น

2.4.3.1 เครื่องมือทำรายโดยตรง ได้แก่ 

ใช้วิธีธรรมชาติ ค ิดเป็น 25% คือ ต่อย 

ใช้อาวุธไม่ปกติ ค ิด เป ็น25% คือ ไม้ 

ใช้อาวุธธรรมดาA ïป ีน  ค ิดเป็น 25% คือ ปีนเลเซอร์ 

ใช้อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน คิดเป็น 25% คือ มีด

2.4.3.2เครื่องมือในความหมายนัย คืออาวุธถูกใช้ในความหมายนอกเหนือจากเครื่องมือ ในที่นี้ 

เป็น อา']ธไม่ปกต ิ นั้นคือ "ผัก" ใช้เป็นอาวุธในความหมายถึง ความกลัวมืงใจ ที่ลามารถข่มฐ่ 

ให้ไอ้ดำ ยอมบอกความลับหทังจากที่การกระทำรุนแรงหลายรูปแบบใช้ทับเขาไม่ได้ แต่มา 

ตกม้าตายด้วยปูมหลังที่ถูกจับได้ว่าไอ้ดำเกลียดกลัวผักที่สุดในชีวิต

2.4.4 ข่มÏ / ใช้ภาษา เป็นลักษณะการใช้ท่าทางและภาษาในการข่มฃู่คุกคาม ในกรณีนี้เป็น 

การใช้ อวัจนภาษาและวัจนภาษา กรณีผู้กำทับทำตาหึ่นใล่หญิงสาว พร้อมลังให้เธอ "ถอด 

สิ!"

2.5 ค'ทมซดัเจนของความรนุแรง

2.5.1 ระดับความรุนแรง จากกการคืกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอๆหารและชองขบ 

เคี้ยวพบว่า จำนวนกระทำส่วนใหญ่เป็น ครั้งเดียว และ มีบ ้าง (2-9 ครั้ง) อย่างละเท่าๆทัน ดัง 

รายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้
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แผนภาพท่ี 25 แสดงร้อยละของระดบัความรุนแรง

2.5.2 การเห็นเลือด จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทอาหารและของขบเคี้ยว พบ 

ว่าส่วน'ไหญ่คือ ไฝมี ค ิด เป ็น 91.67% รองลงมาคือใชใมโด้ (กรณีเป็นการข่มขู่)ค ิดเป็น 

8.33%

2.5.3 การเข้ากระทำรุนแรงชองผู้กระทำ จากการศึกษาพบว่า ภาพกระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นการ 

แสดงภาพขนาดใกล้ รองลงมาคือแสดงภาพขนาดไกล และ ใร!ไม่ได้ (กรณีเป็นการข่มขู่) ดัง 

รายละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้

แผ'นภาพที่ 26 แสดงร้อยละของภาพกระทำรุนแรง 

ภาพไกล

า6.67%

66.67%
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2.5.4 ภาพอาวุธเข้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ ซึ่งจากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่แสดงภาพระยะใกล้ ดัง 

รายละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 27 แสดงร้อยละของการแสดงภาพอาวุธเข้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ

จากการศึกษายังพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงส่วนใหญ่นั้นมักแสดงให้เห็นบนฉาก 

ค ิดเป ็น 91.67% และไม่แสดงให้เห็นบนฉาก คิดเป็น 8.33%

2.6 ความสมจรงิในความรนุแรง

จากการศึกษาพบว่า ฅวามลมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอาหารและของขบ 

เคี้ยวนั้น มี 2 รูปแบบ คือ เป็น เรื่องแต่ง ค ิดเป็น 54.54% และเป็นเรื่อง จินตนาการ คิดเป็น 

45.45%

รูปแบบการนำเสนอในภาพยนตร์รุนแรงประเภทอาหารและของขบเคี้ยว มี 2 รูปแบบ คือ 

นำเสนอแบบสมจริง ค ิดเป็น 90.91% และนำเสนอ แบบทั้งสมจริงและการ์^น ค ิด เป ็น 9.09% 

จุดหมายการเล่าเรื่องในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอาหารและของขบเคี้ยว มีวิธี 

การนำเสนอในรูปแบบของ ไม่ใช่การต่อต้านความ?นแรง (Non Anti-Violent) ในทั้งหมด

2.7ความรนุแรงทไดรํบโทษหรอิรางวลั

การตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ คือการ 

ตอกยํ้าด้วยการให้รางวัล และการตอกยํ้าด้วยการลงโทษ

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทอาหารและของขบเคี้ยว พบว่า มีการให้ 

รางวัล ท ั้งหมดคิดเป ็น 9.09% และมีการรับโทษทั้งหมด คิดเป็น 3.63%
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2.7.1 การให้รางวัล เมื่อความรุนแรงจบลงมีการให้รางวัลต่อการกระทำรุนแรงนั้น ซึ่งพบว่ามี 2 

รูปแบบ คือ การยกยอตัวเอง และรางวัลวัตถุ ตามรายละเอียดแผนภาพตังต่อไปนี้

2.7.1.1 ยกยอตัวเอง คิดเป็น 3.03% ซึ่งเป็นลักษณะการ ใช้ภ'าษา กรณีคำพูดในความหมาย 

เกทับของคู่หูวิลลี่และหมํ่าที่บ ุกเข้าช่วยหญิงลาวตัวประกัน เมื่อเผชิญหน้ากับกลุ่มโจรที่กำลัง 

คนเหนือกว่า โดนปรามาสว่า “มาสองคนไม่เหงาเหรอน้องซาย!" ต่อเมื่อคู่หูปราบเหล่าร้ายได้ 

หมด จึงหันมาเกทับหัวหน้าแก็งค์กลับว่า ‘'เหลือแค่สอง ไม่เหงาเหรอพี่ชาย!,' เป็นลักษณะการ 

ได้ทีของผู้ชนะเพี่อข่มคนที่กำลังเสียเปรียบกว่า

2.7.1.2 รางวัลวัตq ค ิดเป็น 6.06% ในที่น ี้เป ็นลักษณะ สินค้าเป็นรางวัล กรณี หมากฝรั่ง แผ่น 

เดียวที่สามารถทำให้บรรดาลาวที่มารอตัดเลือกตัวแสดงต่างแย่งตบตีด ุเด ือดเพี่อแย่งกันปาก 

สะอาดเพราะหรือกรณ ี มันฝร่ัง ความอร่อยที่เป็นเหตุให้ดาราหนุ่มหล่อล่วงเกินเด็กลาวด้วย 

การลับมือขึ้นดูดกินเศษมั่นฝรั่งอย่างห้ามใจไม่อยู่

2.7.2 การรับโทษ การตอกยํ้าด้วยการรบโทษนั้น พบว่า มี รูปแบบเดียว คือ การถูกผู้ถูกกระทำลง

โทษ ภกระทำลงโทษ ค ิด เป ็น3.63% แบ่งการลงโทษเป็นลักษณะตังนี้

ก. โดยไม่ไค้ต้ังใจ โดยผู้ถูกกระทำไม่ได้ตั้งใจลงโทษกรณี ชายในนรกได้รับลูกอมฮอลล์จากญาติ

อ ุท ิศส ่วนก ุศลมาให ้ แต่กลับทำให้นรกระสํ่าจนยมบาลและยมทูตต้องหนาวเหน็บเพราะลูกอม

ฮอลล์เม็ดเดียว

ข.โต้กลับ กรณี หนุ่มอวกาศแฮคลัทั้ง 4 เข้าช่วยเหลือหญิงสาวแต่ถูกเหล่าคนร้ายใช้อาวุธเข้า

ขวางจึงทำให้เกิดการโต้กลับในเชิงต่อลั

แผนภาพที่ 28 แสดงร้อยละของการให้รางวัล

ยกยอตัวเอง 

รางวัลวัตถุ
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2.7.3 การลงโทษ จากการศึกษาพบว่าผู้กระทำส่วนใหญ่ไม่ได้รบโทษคิดเป็น 72.72% รองลงมา 

ศึอลงโทษเด่นซัด ลงโทษตอนจบ และใช้ใม่ได้ (กรณีไม่บอกว่าเป็นคนดีหรือเลว) คิดเป็น 

อย่างละ 9.09% และซึ่ง พิจารณาจากผู้กระทำใน 3 บุคลิก คือ บุคลิกของคนดี บุคลิก 

ของคนเลว และบุคลิกของคนทั้งดีและเลว ตามรายละเอียดนผนภาพต่อ'ไป็นี้

แผใ4ภาพที่ 30 แสดงร้อยละของการลงโทษ

ร้อยละ

หมายเหตุ

□  บุคลกคนดี i t  บุคลกคนเลว È  บุคลิกคนทั้งดีและเลว
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2.8 ผ ล ล พ ค วาม ร ุน น รง

ผลที่เกิดชื้นภายหลังความรุนแรงสามารถศึกษาได้ใน 4 ประเด ็น ได้แก่ การแลดงให้เห็น 

อันตราย ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง การแสดงบาดเจ็บ และการแสดงภาพอันตราย 

บาดเจ็บ

2.8.1 กา?แสดงให้เห็นอันตราย จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายโดยพิจารณาจากความ 

มากน้อยของการบาดเจ็บทางกายที่แสดงออกมาให้เห็นและความสามารถใชี'งานได้หลังจาก 

ประสบความรุนแรงพบว่า ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตรายมากสุด รองลงมาคือ รุนแรง (บาด 

เจ็บถึงตาย) ด้งทยละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 31 แสดง¥อยละของการแสดงให้เห็นอันตราย

2.8.2 ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง จากการศึกษาพบว่าอยู่ในระดับไม่มีอ ันตราย ระดับ

ปานกลาง และรุนแรง (บาดเจ็บถึงตาย) ในจำนวนเท่าๆกัน ดังรายละเอียดตามแผนภาพต่อ 

ไปนี้
แผนภาพที่ 32 แสดงร้อยละของความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง

รุนแรง

ไม ่ม ี

ปานกลาง
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2.8.3 แสดงการบาดเจ็บ เป็นการแสดงออกให้เห็นความเจ็บปวดของตัวแส«ง รวมถึงการ

แสดงออกห้านสืหน้าของผู้ถูกกระทำ ภาษากาย เป็นตัน จากการศึกษาแสดงการบาดเจ็บพบ 

ว่าส่วนใหญ่ ไม่แสดงความเจ็บปวด และไม่แสดงให้เห็นผู้ถูกกระทำ รอง«งมาคึอ เจ็บปวดเล็ก 

น้อย และไม่ประสบความสำเร็จในกา?ทำร้าย ตังรายละเอียดแพนภาพตังต่อ'ไปนี้

แผงมาาพที่ 33 แสดงร้อยละของการแสดงบาดเจ็บ

รุนแรง

และจากการศึกษาพบว่าการแสดงภาพพการบาดเจ็บอันตรายนั้น มักไม่แสดงให้เห็น คิด 

เป็น 50% และแสดงภาพให้เห็นบนฉาก คิดเป็น 50%

2.9 การใช้ความตลก
เป็นลักษณะของการใช้วัจนภาษาหรออวัจนภาษาของตัวแสดงที,แสดงความตั้งใจตลกต่อ 

ตัวเอง ต่อคนอื่น หรือต่อคนดู จากการศึกษาภาพยนตร์รุนแรงประเภทอาหารและของขบเคี้ยว 

พบว่า ม ีล ักษณะตลก คิดเป็น 72.73% นละไม่ม ีล ักษณะตลกคิดเป็น 27.27% ซึ่งลักษณะตลก 

ขบขันที่เกิดขึ้นนั้นมีห้วยกันรูปแบบเดียว คือ ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง

2,9.1 ตลกขบขันโดยตรงต่อความรนแรง เป็นความตลกขบขันโดยตรงต่อเหตุการณ์รุนแรงเกิด 

ขึ้นโดยการใขัภาษาหรืออวัจนภาษาของตัวแสดงที่ตั้งใจตลก ซึ่งกระทำตลกไห้โดย ผู้กระทำ 

ผู้ถูกกระทำ หรือคนอื่นกระทำ ตังรายละเอียดต่อไปนี้
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ตารางที่ 12 แสดงตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง

ชื่อเรึ่อง ทำตลกโดย วิธีการตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อวิจนภาษา วิ'จนภาษา

ขนมเวเฟอร์ตราทิวล่ี ชุดมด I

ลูกอมคลอเร็ท ชุดวิลล่ี/หม่ํา 0  I
ข้าวเกรืยบกุ้งคาลบี้ ชุดอยากกิน # I

หมากฝฬั่เดนทิน ชุดผู้กำกับ $

ลูกอมคูก้ารสนม ชุดข'นาด $ I

ลูกอมฮอลล์ชุดนรก $ #  I
nulife ชุดไอ้ดำ $ ■<): I

#
มันฝร่ังเทสโต้ ชุดดูดน้ิว

$
I

ตลกโดยตรงต่อความรุนแรงแสดงโดยผู้กระทำ คิดเป็น 66.66% โดยผู้ถูกกระทำคิดเป็น 

33.33% ส่วนวิธีกา?ตลกนั้นแบ่งรายละเอียดออกได้เป็น

2.9.1.1 อวัจนภาษา ค ิดเป็น 70% การแสดงตลกด้วยลักษณะท่าทางกระทำของตัวแสดงต่อ 

ความรุนแรงโดยตรง ซึ่งแบ่งเลักษณะออกเป็น

ก. กระทำตลก กรณี มดถูกเด็กแกล้งเป่าให้ออกห่างขนมเวเฟอร์จนตัวแบนติดจอ หรือยมบาลทำ 

ท่าหนาวเหน็บปากลันระริกที่นรกเย็นซุ่มชื่น หรือไอ้ดำทำท่ากลัวผักลนลานตรงข้ามกับบุคคลกที่ 

ด ูเหี้ยมโหดห้าวหาญ หรือ ดาราหนุ่มหล่อทำท่าเย็นชาดูหนังสือพิมพ์ต่อเหมือนไม่มีอะไรเกิดขึ้น 

หลังจากดูดกินเศษมันฝรั่งอย่างเอเดอร่อยจากนิ้วเด็กสาว

ข. บุ/จลิกของตัวแสดงเอง กรณี ชายยียวนนอนอยู่ใต้ป้ายร้านที่หล่นใส่ทำขากระดกขักเหมือน 

การ์ตูน หรือผู้กำกับทำตาหื่นกามใส่สาวสวยที่มาทดสอบหน้ากล้อง หรือเด็กลาวทำตาโตงุนงงที่ 

เข้าใจผิดคิดว่าดาราหนุ่มหล่อลับมือเพื่อขอความรักจากเธอ ที่แท้เพื่อกินเศษมันฝรั่งที่ติดที่มือเธอ

2.9.1.2 วัจนภาษา ค ิดเป็น 30% เป็นการแสดงตลกของตัวแสดงทางภาษาคำพูด หรือโจ๊ก หรือ 

การพูดจาเสืยดสี ซึ่งเป็นลักษณะของ

ท.ตลกเกทับ กรณี คู่ห ูหมํ่าและวิลลี่เกทับฝ่ายตรงข้ามว่า "เหลือแค่สอง ไม่เหงาเหรอพื่ซาย" หลัง 

จากเป็นฝ่ายเผด็จสืกคู่ต ่อผู้จน'หมด และลบคำสบประมาทในทำนองเดียวกันกับที่ห ัวหน้าฝ่าย

ตรงข้ามพูดไว้ก่อนหน้านิ้ว่า "มาลองคนไม่เหงาเหรอน้องชาย"
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ข-ตลกเสียดสี กรณี ยมบาลพูดจาเยาะนายบุญเย็นที่รอรบส่วนกุศลที่ญาติทำบุญมาให้ว่า "ไห้ 

ออลล์เม็ดเด ียว ทำอย่างกับไห้ขึ้นสวรรค์แน่ะ" หรือ กรณีที่ไอ้ดำถูกบรรดาฝ่ายตรงข้ามที่จับตัวเขา 

มาล่วงรู้ความลับพากัน!:องเพลงเยาะอย่างสน ุกปากว่า“ไอ้ดำกลัวผัก...ไอ้ดำกลัวผัก,'

ตารางที่ 13 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประ๓ ทอาหาร 

และของขบเคี้ยว

ช ื่อ เร ื่อ ง ผ ู้กระทำ ผ ู้ถ ูกกระทำ

ข น าด เท ค อ า ธ ุ ข า ต ิพ ัน ธ ุ ต ิ+ เล ว ล ่ว ง

ระ เบ ิด

ชน ิด ข น าด เพ ศ อ า ธ ุ ชาติพ ้นธ์ ด ี+ เล ว ช น ิด

เว เฟ ่อ ร ีต ร า 'ท ิว  ล ก ล ุ่ม บอกไมไ่# บอกไม ไ่ บ อ ก ใ ม ไ่ ด ็ เล ว 0 ส ้ต ว ั ค น เด ีย ว ช ๒ ร ่น บ อ ก 'ไม ,่ใÂ เล ว ค น

ล ุก อ ม ค ล อ เร ิท ก ร ุ่ม ข ผ ู้เห ฤ1 ห ล า ก ด ี 0 ค น ก ร ุ่ม ช ผ ู้ใหญ ่ ห ล า ก เลว ค น

ข า ว เก ร ีย บ ก ัง ด า ล บ ี้ คนเพ ]ี ) ข เด ็ก ก ล า ง ด +ี เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ช ผ ู้ใหแ ก ล า ง เล ว ค น

ล ุก อ ม แ ฮ ค ล ิ ก ล ุ่ม ข ว ้อ ร ุ่น บ อ ก ไ ม ไ่ ด ้ เล ว 0 ค น ก ล ุ่ม ข ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ดี รงร'รว ิค

ข น ม ด ้ม ค ัม คนเพ ]ี' ข เด ็ก ก ล า ง ด ี 0 ค น ค น เด ีย ว .(อภไมไ่ห้ ชอกไมใ# ฆ อ ก ไม ไ่ส ์ เล ว สิงม ซ วี ต

ห ม า ก ฝ ร ั่ง เด น ท ีน ก ล ุ่ม ญ ว ัยร ุ่น ก ล า ง เล ว 0 ค น ก ล ุ่ม ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง เล ว ค น

ไนเพ ]ีว ่ ซ ผ ใุ ห ญ ่ ก ล า ง เล ว 1 ค น ค น .ด อี ,; ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ล ุก อ ม ค ูก ัา ก ล ุ่ม ข ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ด +ี เล ว 1 ค น ค น เด ีย ว ญ ผ ู้ใหฤ1 ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ล ุก อ ม อ อ ล ล ์เม น ท อ ล ก ล ุ่ม ช ผ ู้ใหญ ่ ก ล า ง ด +ี เล ว 0 ร่งม ีซว»ิ! ก ร ุ่ม ซ ห ล า ก ห ล า ก เล ว ค น

ล ุก อ ม ร อ ล ล ็ม ะ น า ว เด ธ น ้! บอกไมใ# ชอกไมไ่ห ้ บ อ ก ไ ฝ ไ ด ้ บ 'อ ก ไม ไ่ส ์ 0 บร ก ไฝห ค น เด ีย ว ญ ล ุง อ า ! ก ล า ง เลว ค น

n u tr fe ก ล ุ่ม ช ห ล า ก ห ล า ก เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ซ ผ ู้ใหญ ่ ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ม ัน ฝ ร ั่ง เท ส โ ต ้ คนเพ ]ี '- ช ว ัย ร ุ่น ก ล า ง เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ห ม า อ เห ต ุ ะ ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  6 3

ตารางที่ 14 แสดงความรุนแรงทั้งหมดในสินห้าประ๓ ทอาหารและของขบเคี้ยว

ช่ือเร่ือง ชนดกระทำ ลาเหตุ อ า ว ุธ ระดับ

รุนแรง

ลงโทษ แสดงอดร. น่าจะอดร. บาดเจ็บ

เว ฟ อ ร ์ต ร า ท ีว ล ี่ พ ฤ ต ิก ร ร ม โกรธ ธ ร ร ม ช า ต ิ ค ร ั่ง เด ีย ว ไม ่ได ้รับโทษ ' ผ เ่พ ]ีผ ู}้ถ กู ก *ะ ท ่ 1 ป า น ก ล า ง ไม่เฟ น้ § ด กู ก ?ะชำ
ล ูก อ ม ค ล อ เร ิท พ ฤ ต ิก ร ร ม ช ่ว ย เห ล ือ ธ ร ร ม ช า ต ิ ม ีบ ้า ง ไฝ ได ้รบ โท ษ เล ็ก น ้อ ย ป า น ก ล า ง เล ิก น ้อ ย

ข ้า ว เก ร ีย บ ก ัง ค า ล บ ี้ ผ ล ล พ ธ ์ โกรธ ไ ม ่ป ก ต ิ ไข้ไม,ได ้ ไฝ ได ้รบ โท ษ ร ุน แรง ร ุน แรง ร ุนแรง

ล ูก ® ม แ ฮ ค ส ํ’ พ ฤ ต ิก ร ร ม ช ่ว ย เห ล ือ ห ล า ก ม ีบ ้า ง เด ่น 'ว ัค เล ิก น ้อ ย ร ุน แรง เล ็ก น ้อ ย

ข น ม ค ้ม ค ัม พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ึ่น ๆ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั่ง เด ีย ว ใฝได ้รับโท ษ ร ุนนรง ไ ฝ ม ี ไม เ่ฟ ฟ้ !ุด กู ก ระชำ

ห ม า ก ฝ ร ั่ง เด น ท ีน พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ร ะโย ช น ์* ธ ร ร ม ช า ต ิ ม ีบ ้า ง ไฝ ได ้รบ โท ษ ไม่ม ี ป า น ก ล า ง ไ ฝ แ ส ด ง

ข ่ม *5 ป ระโย ช น ์ฯ ข ่ม Ï ไข ้ไม ่ได ้ ไ ฝ ไ ด ้ท )โ ท ษ ไม'ม ี ไฝ ม ี ทำราย ไ ฝ ไ ด ้

ล ูก อ ม ค ูก ัา พ ฤ ต ิก ร ร ม เข ้าใจผ ิด ธ ร ร ม ช า ต ิ ค ร ั่ง เด ีย ว ไ ม ่ได ้ร ีบ โท ษ ทำราย ไฝ ได ้ ไ ฝ ม ี ท ำ ร า ย ไ ฝ ไ ด ้

ล ุก อ ม ฮ อ ล ล ์เม น ท อ ! พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ึ่น ๆ ไ ม ่ป ก ต ิ ม ีบ ้า ง ต อ น จ บ ป า น ก ล า ง ร ุน แ รง ป า น ก ล า ง
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ช่ึอเร่ีอง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระดับ

รุนแรง

ลงโ ท ษ แสดงอตร น่าจะอตร. บาดเจ็บ

ล ุก อ ม อ อ ล ล ์ม ะ น า ว  

กน!ife

ม ัน ฝ ร ั่ง เท ส โต

พ ฤ ต ิก ร ร ม

พ ฤ ต ิก ร ร ม

พ ฤ ต ิก ร ร ม

อ ื่น ๆ

ป ระโย ช น ์ฯ  

อ ื่น ๆ

ไ ม ่ป ก ต ิ 

ห ล า ก  

ธ รร ม ช าต ิ

ค ร ั้ง เด ีย ว  

ม ีน ้า ง  

ค ร ั้ง เด ีย ว

ใช ้ไม ่ได

เม ่ได ้ร ับโทธ 

[ม ่ได ้ร ับโทอ

ร ุน แรง 

ไ ม ่ม ี 

ไ ม ่ม ี

ร ุน แรง 

ป า น ก ล า ง  

ไ ม ่ม ี

ใม ่เห ินผุ้ถ ูกกระทำ 

ไ ม ่แ ส ด ง  

ไ ม ่แ ส ด ง

ห ม า ย เห ต ุ : ด ูร า ย ล ะ เค ีย ด ห น ้า  64

จากการศึกษาเน ื้อหาและการนำเสนอภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทอาหารและของ 

ขบเคี้ยวโดยสรุปพบว่า มีรูปแบบการใช้พฤติกรรมสูงสุดรองลงมาคือการข่มขู่ ผู้กระทำส่วน

ใหญ่เป็นกลุ่มมักเป็นเพศชาย อยู่ในวัยรุ่นถึงวัยผู้ใหญ่ มีบุคคลิกของคนเลว ส่วนผู้ถูกกระทำมัก 

เป็นคนเดียว และเป็นเพคชาย อยู่'ใน'วัยรุ่นถึง'วัยผูใหญ่ มีบุคคลิกของคนเลว พบลักษณะการ 

ล ่วงละเม ิดทางเพศในโฆษณ าประเภทน ี้ ท ั้งม ีหลากหลายสาเหต ุของความรุนแรงไม ่ว ่าจะ

ประโยชน์ส่วนตัว โกรธ ช่วยเหลือและอื่นๆ อาวุธที่ใช้มักเป็นวิธีธรรมชาติรองลงมาคืออาวุธไม่ปกติ 

จำนวนกระทำมักเป็นครั้งเดียวและมีบ้าง (2-9ครั้ง) แสดงภาพเช้ากระทำและภาพอาวุธเช้าทำร้าย 

ระยะใกล้ แต่ไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด ยังพบว่ามากกว่าครึ่งเป็นเรื่องแต่งนำเสนอแบบสมจริง 

เกือบทั้งหมด มีการตอกยํ้าการให้รางวัลมากว่าให้โทษและ 2 ใน 3 ผู้กระทำมักไม่ได้รับการลงโทษ 

ตอนจบ ผลลัพธ์แม้มักไม่แสดงให้เห็นอันตรายแต่มีการแสดงอันตรายในระดับรุนแรงบ้าง และไม่ 

แสดงให้เห็นความเจ็บปวดจากการกระทำรุนแรง ตลกเช้ามามีส่วนในการนำเสนอสูงเกือบ 3 ใน 4

เมื่อวิเคราะห์ถึงเนื้อหาความรุนแรงในภาพยนตร์โฆษณาสินค้าประเภทอาหารและของขบ 

เคี้ยวพบว่า กลุ่มเป ้าหมายของสินค้าประ๓ ทนื้มักอยู่ในวัยเด็กถึงวัยรุ่นและมักเป็นกลุ่มของเด็ก

ชายหรือของทั้งหญิงและชาย แต่โดยการนำเสนอนั้นเน้นไปที่ชายมากกว่าหญิงลังเกตจากการใช้ 

ตัวแสดงนำเสนอนั้นเป็นเพศชายไม่ว่าจะเด็กหรือวัยรุ่น ซึ่งบางครั้งการใช้ presenter อาจไม่ไค้ 

เป ็นวัยเดียวกับกลุ่มเป้าหมาย เช่นการใช้ดารายอดนิยม วิลลี่ แมคอินทอซ เพื่อดึงดูดกลุ่มวัยรุ่น

กล่าวไค้ว่าเนื้อหาและการนำเสนอของโฆษณารุนแรงในประเภทนี้ ม ักตอกยํ้าค ุณลักษณ ์ 

ของตัวสินค้าในลักษณะ "product hero" เพราะสินค้าของขบเคี้ยวนั้นหนีไม่พ้นการนำเสนอใน 

เรื่องของ รสชาติเป็นหลัก เนื้อหารุนแรงที่พบนั้นจึงมักเป็นเรื่องของ ความอร่อยที่ทำให้อดใจไม่ 

ไหวจนต้องกระทำรุนแรงหากไม่ไค้กิน หรือกินแล้วทำให้เรียกความมั่นใจกลับมา หรือกระทั้งการ 

ตอกยํ้าจุดขายสินค้าเกี่ยวโยงกับความเชื่อดั้งเดิม เช่น ความเย็นซ่าที่ทำให้นรกที่ว่าร้อนยังเย็นสด
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ชื่นได้ทันตา หรือเหนือมะนาวที่ว ่าเปรี้ยวนล้วยังมีลูกอมฮอลล์รสมะนาว เป็นต้น โดยเนื้อหาชูให้ 

สินค้าเป็น"ตัวการ"หรือไม่ก็,,ตัวสนับสนุน,,ความรุนแรง ดังนั้นลักษณะการใช้พฤติกรรมจึงมักเป็น

การเช้าทำร้ายคนที่เหนือกว่า(สนับสนุน)และด้อยกว่า(เป็นตัวการ)

ความรุนแรงที่สร้าง impact ในโฆษณาสินค้าประ๓ ทนื้เห็นได้ว่ามีการนำเสนอที่ขัดกับ 

ความเชื่อดั้งเดิม กรณี นรกอเวจีสถานที่ที่ว่าร้อนสุดแล้ว "ฮอลล์" เม ็ดเด ียวสามารถฝลี่ยนแปลง 

ความเชื่อนื้ด้วยจุดขาย"ความเย็นร่า"ในชั่วพริบตา นรกคือที่ที่มีความเชื่อว่าคนทำชั่วต้องโดนโทษ 

ลงไปชดใช้กรรม แต่ความป ่นปวนด้วยลูกอมเม ็ดเด ียวทำให ้นรกเย ็นช ุ่มจนเหล่ายมบาลและ

ยมทูตหนาวลันกลายเป็นผู้โดนโทษจากเหล่าคนชั่วในนรก หรือ การนำเสนอที่เล ่นกับลักษณะ

สองแง่สองง่าม กรณี ดู่พี่ชายน้องชายที่แแสดงท่าทางเหมือนจะเช้าไปลับหน้าอกชองหญิงอ้วน 

เจ ้าของร้านมิน ิมาร์ทอย ่างด ั้งใจ เร ื่องกลายเป็นความเช้าใจผิดเพราะเด็กทั้งด ู่ต ้องการแค่ล ูก

อมรสนมสองกำมือใหญ่ เป็นการสร้างความเกี่ยวโยงระหว่าง"นม"ที่เป็นขนมและ’,น ม ,‘ที่หมายถึง 

หน้าอกผู้หญิง ซึ่งปกติลักษณะสองแง่สองง่ามมักมีความตลกโปกฮา ง่ายต่อการจำ ม ักพ ูดก ันเล่น 

กันในวงแคบหรือกลุ่มย่อยที่มีความเป็นล่วนตัวสูง เมื่อถูกนำเสนออย่างโจ่งแจ้งผ่านสื่อจึงขัดต่อ 

วัฒนธรรมอันดีของลังคม หรือความแรงของเนื้อหาที่เล่นกับ"ความตาย" กรณี เด็กชายโกรธชาย 

หนุ่มที่หลอกล่อด้วยข้าวเกรียบถู้ง เมื่อไม่ได้กินจึงแก้แค้นกลับต่อชายหนุ่มขั้นรุนแรงจนถึงแก่ชีวิต 

และแม่ค ้ามะนาวเสาบานโดนลูกอมฮอลล์เม็ดยักษ์ลงมาทับตายอย่างไร้สาเหตุ พิจารณาได้ว่า

ลักษณะสำคัญที่เอื้อให้เกิด impact ในการจดจำได้มักเป็นเรื่องราวหรือเนื้อหาที่ขัดต่อวัฒนธรรม 

ค่านิยม ความเชื่อ หรือเรื่องซองความตาย

เป็นที่น ่าลังเกตว่าสินค้าของขบเคี้ยวที่ม ีกลุ่มเป๋าหมายเด็กนั้นมีเนื้อหาและวิธกา?นำเสนอ 

ต่างจากที่เคย เพราะมักนำเสนอเรื่องราวที่เอื้อให้ตัวแสดงเด็กเป็น"ฮีโร่"โดยมักเป็นเรื่องเกี่ยวกับ

การผจญภัยนำเสนอในแง่แฟนตาซี ซึ่งในที่สุด "ตัวสินค้า" มาสนับสนุนให้มีขัยหรือมีพลังเหนือ 

ฝ่ายตรงข้าม(ที่ม ักเป็นสัตว์ประหลาด)เสมอ แต่ในกรณีโฆษณาขนมเวเฟอ?ตราทิวลี' ซดมดนั้น 

“สินค้า" ไปได้สร้างหรือสนับลนุนให้เกิดพลังหรือมีอำนาจเหนือฝ่ายตรงข้ามอีกต่อไป เด็ก

ชายกลับถูกสัตว์แก ้แค ้นด้วยการกระทำรุนแรงเนื่องจากไม่ยอมให้ก ินขนมอร่อย ซึ่งเป็นที่น่า

ลังเกตอีกว่าขนมขบเคี้ยวที่ม ักเคยนำเสนอในเนื้อหาด้านบวก เช่น กินแล้วรวยเพื่อน หรือใครๆก็ 

ติดใจชอบกิน กลายเป็นการนำเสนอในแง่ลบมากขึ้น เช่นขVเมที่อร่อยจนต้องหวงกิน หรือไม่ได้กิน 

ขนมอร่อยเลยต้องแก้แค้น เป็นต้น ในกรณีโฆษณาลูกอมคูก้ารสนมและโฆษณามันฝรั่งเทสโต้

และยังพบว่าโฆษณาทั้งสองมีความรุนแรงในแง่ของการล่วงละเมิดทางเพศ ซึ่งนับว่า11ฝเคยพ บมา 

ก่อนในสินค้าที่เป ็นกลุ่มเป้าหมายเด็กถึงวัยรุ่น โดยเฉพาะเป็นการล่วงละเมิดโดยมี "เด็กชาย" เป็น
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ผู้กระทำ นละมี ''เด็กลาว" เป็นผู้ถูกกระทำ แม้เนื้อหาของโฆษณาทั้งสองจะเฉลยเป็น "ความเข้า 

ใจผ ิด, ในตอนท้าย แต่ลักษณะในการนำเสนอนั้นนับว่าล่อแหลมอยู่ไม่น้อย อย่างไรก็ตาม

โฆษณาทั้งสองนั้นได้มีโอกาสออกอากาศได็ใม่นานเพราะเรื่องแรกถูก ส.ค.บ. ลังระงับไป ล่วน่อีก 

เรื่องหนึ่งมีการปรบด้านภาพโดยใช้เทคนิคเบลอภาพและใข้ Packshot บังตอนดาราหนุ่มจับมือ 

เด็กสาวขึ้นดูดนิ้ว

เน ึ่องจากเนื้อหาการนำเสนอในสินค้าประเภทนื้ท ี่ม ักเน ้นกลุ่มเด ็กและวัยรุ่น ชนิดของ

อาวุธที่ใช้จึงเป็นอาวุธไม่ปกติและวิธีธรรมชาติมากกว่าจะใช้อาวุธปืนเข้ามานำเสนอ ส่วนผลลัพธ์ 

ความรุนแรงนั้นมักไม่แสดงให้เห็นอันตราย แม้จะมีแสดงอันตรายในระดับปานกลางถึงรุนแรงอยู่ 

บ ้างก ็ตาม ที่สำคัญมักไม่แสดงให้เห็นการบาดเจ็บ การนำเสนอภาพอันตรายที่ถึงแม้จะเห็น

ช ัดเจนแต่แสดงผลลัพธ์ท ี่ม ักไม ่บาดเจ ็บ ไม่มีเลือด ซึ่งลอดคล้องกับแนวกา?นำเสนอที่มักเป็น

จินตนาการและเรื่องแต่งประกอบกับมีล ักษณะของความตลกขบชันสูงเข ้ามามีส ่วนลดทอนความ 

รุนแรงลง ยิ่งทำให้คนดูรู้สึกว่าความรุนแรงเป็นเรื่องสนุกโดยเฉพาะเด็กๆ และยังมืผลช่วยลดกา? 

กระตุ้นความรู้สึกอ่อนไหวต่อความรุนแรงทั้งในเด็กและผู้ใหญ่ด้วย

การทJโทษและรางวัลนั้น แม้จะมีจำนวนน้อยแต่ลิ่งที่ปรากฏคือ การ!บรางวัลมีล ักษณะ 

“ยกยอค ัวเอง" จากการกระทำของคัวแสดงที่เป็น "วีรบุรุษ“ และมีรางวัลที่เป็นวัตถุซึ่งมักเป็น

“สินค้า" ที่ทำการโฆษณาอันเป็นเหตุจูงใจสำคัญที่นำมาซึ่งการกระทำรุนแรง Bandura, 1986

ให้ความเห็นว่าคนดูมักเรียนรู้การกระทำที่ได้รับรางวัลมากกว่าการกระทำที่ได้รับโทษตามทถุษฎี 

การเรียนรู้ทางลังคม (UCLA,Santa Barbara study,P29) ส่วนการลงโทษผู้กระทำเมึ่อพิจารณา 

ทั้งเรื่องพบว่าส่วนใหญ่ไม่ได้รับการลงโทษไม่ว่าจะเป็นผู้กระทำบุคลิกใด ซํ้าจุดหมายการเล่าเรื่อง 

ทั้งหมดนั้นไม่ใช่การต่อต้านค,:.•ไมรุนแรงด้วยแล้วพิจารณาได้ว่าการกระทำรุนแรงประสบผลสำเร็จ 

และถูกตอกยํ้าว่าเป็นหนทางในการแก้ปัญหาได้

ป ระเภ ท บ ?ก ารแสะสถ าบ ัน

ในประ๓ ทบรีการและสถาบันมีภาพยนตร์รุนแรงรวมทั้งสิน 9 เรื่องซึ่งแบ่งการวิเคราะห์ 

ออกเป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนื้

1.เนอนา เนื้อหาความรุนแรงในประเภทบริการและสถาบันนั้น ปรากฏออกมาทั้งหมด 3 รูป

แบบ อันได้แก่ การแสดงออกทางพฤติกรรม การฃ่มขู่ และการแสดงผลลัพธ์ความรุนแรง
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1.1 การแสดงออกทางพ ฤต ิกรรม (Behavioral Act) คิดเป็น 55.55% เป็นลักษณะการ 

แสดงออกทางกายที่เปิดเผยโดยใช้กำลังต่อต้านคนอื่นหรือตัวเอง ซึ่งเนื้อเรื่องของภาพยนตร์ 

โฆษณารุนแรงที่แสดงออกทางพฤติกรรมนั้นมีดังต่อไปนี้

โฆษณากรมการค้าภายใน ชุดÿ น

เริ่มเรื่องจากการใช้หุ่นคนดินเผาปันแสดงบรรยากาศการดำเนินชีวิตแบบไทยๆ ทำมาค้า 

ขาย ชาวนาเกี่ยวข้าว เด็กวิ่งเล่นอย่างมีความสุข ทันใดนั้นเลียงระเบิดดังสนั่น หุ่นกลุ่มแล้วกลุ่ม 

เล่าระเบิดกระจุย หัวขาดแขนขาดคนละทิศทาง เสียงผู้ประกาศในตอนท้ายบอกถึงการร่วมมือ 

ช่วยกันสอดล่องดูแลร้านค้าที่เอาเปรืยบราคา เพราะนั่นเท่ากับการปล่อยให้ทำลายล้างคนทั้งชาติ

โฆษณาห้างเดอะมอลล์ ชุดบิน

เริ่มด้วยหญิงคนหนึ่งฉีกรูปตนกับคู่รักหนุ่มทิ้งอย่างร้นทด จากนั้นเธอก็ดัดสินใจพุ่งตัวลง 

จากตึกสูงเพื่อฆ่าตัวตาย ทันทีที่เธอเหลือบเห็นอะไรบางอย่างกลับทำให้เธอพยายามพยุงตัวเอง 

ในอากาศเต็มกำลังไม่ให้ตกลงไปข้างล่าง ในที่ส ุดเธอสามารถตะเกียกตะกายกลับขึ้นถึงยอดตึก 

สูง (จุดที่เธอกระโดดลงมา) ภาพด้านหลังของเธอแสดงให้เห็นป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ของห้างเด 

อะมอลล์ท ี่ประกาศลดกระหน ํ่าอย ู่ นั่นคือสาเหตุที่ทำให้เธอไม่ยอมตายในขณะนี้

โฆษณาสำนักงานนโยบายพลังงาน ชุดสะพานควาย

ชายหนุ่มคนหนึ่งตะโกนโหวกเหวกตามทางว่า ''ควายนั้ยพี่! ควายรึเปล่า?" ชายสูงอายุคน 

หนึ่งเดินหน้าตาเคร่งเครียดผ่านมาได้ยินเสียงทัก จึงเกิดอารมณ์โกรธโมโหหาว่าชายหนุ่มด่าเขา 

ว่าควายจึงซกเข้าที่ตาอย่างจัง ภาพตัดกลับมาเฉลยทำให้เห็นว่าชายหนุ่มตาเขียวปูดนั้นเป็นคน 

เรียกผู้โดยสารขึ้นรถรับล่งลาธารณะของเขาที่สนองนโยบายหารสองด้วยการไปทางเดียวกันไป 

ด้วยกันเพื่อประหยัดพลังงาน คนทำงานที่ต้องกา?ไปทางสะพานควายต่างขึ้นนั่งรถยนต์ของชาย 

หนุ่มอย่างรวดเร็ว

โฆษณากระทรวงสาธารณqข ชุดเอเชี่ยนเกมลั

ขณะที่ภรรยากำลังฝันหวานที่ได้รับอนุญาตให้ขายอาหารภายในบริเวณจัดงานเอเชี่ยน 

เกมลัท ี่กำลังจะมาถึง สามีเข้ามาขัดด้วยการแย่งธงอนุญาตร้านค้าจากมือภรรยาทำให้ทั้งคู่ตบตี 

แย ่งก ันอ ุตล ุด ส ุดท ้ายสาม ีต ้องยอมแพ ้ภรรยาเน ื่องจากกระทรวงฯ รับรองร้านอาหารที่ถูก

สุขอนามัยจริงๆเท่านั้น
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โฆษณาองค์การอาหารและยา ชุดปกป้อง

ชาวบ้านต่างเดินขบวนชูป้ายเรียกร้องสิทธิ้ปกป้องตัวเอง ตัวยการไม่ชื้อเครื่องสำอางเป็น 

พ ิษ ยาปลอม ลูกกวาดผสมสีสวย ขณะที่มนุษย์ประหลาดในคราบของ ยา เครื่องสำอาง และ 

ลูกกวาดสีสวย กำลังเดินป้วนเปียนโฆษณาชวนเชื้อให้กับประชาชนอ^ และแล้วก็เก ิดจราจลต่อล้ 

โกลาหลโดยฝ่ายประชาชนเป็นคนปกป้องตัวเองจากมนุษย์ประหลาด ในที่สุดก็ฟายแฬแก่กำลัง 

ของประชาซน

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมตังได้กล่าวมาแล้วนั้น สามารถ 

แบ่งลักษณะเนื้อหารุนแรงออกเป็น 3 ล ักษณะ คือ

1.1.1 การเช้าทำร้ายคนทึ่ด้อยกว่า เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่ด้อยกว่าด้วยกำลัง -

อำนาจ หรือสถานภาพ คิดเป็น 40% ได้แก่ ชายสูงอายุเข้าชกหน้าชายหนุ่มด้วยโมโหที่ถูก 

เรียกว่าควาย หรือ สามีเข้าตบตีแย่งชิงธงอนุญาตร้านค้าจากภรรยา

1.1.2 การเข้าทำร้ายคนที่เท่ากัน เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เท้าเทียมกันด้วยกำลัง

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 40% กรณีมนุษย์ประหลาดหลอกลวงสินค้าไม่ได้มาตรฐานให้ 

กับ ประชาชนที่ทู้'ท้า'ใม่ถึง หรือนุ่นคนถูกมีดตีใช้ระเบิดทำร้ายอย่างทารุณ

1.2.3 การทำร้ายตัวเอง เป็นเรื่องที่ตัวแสดงทำร้ายตัวเองด้วยความตั้งใจหรือสมัครใจ คิดเป็น 

20% กรณี หญิงสาวกระโดดตึกหมายฆ่าตัวตายเพราะผิดหวังในความรัก

1.2 การข ่ม1ฐ่ (Credible Threat) คิดเป็น 22.22% เป็นพฤติกรรมเปิดเผยที่แสดงให้เห็นการข่มชู่ 

ต ั้งทางวัจนภาษาและอวัจนภาษา และเนื้อเรื่องของภาพยนตร์รุนแรงที่แสดงการฃ่มฃู่คุกคาม 

มี ตังนี้

โฆษณาโครงการสมาชิกแจ้งข่าวอาชญากร ชุดจี้

บรรยากาศดึกเปลี่ยวในซอยแห่งหนึ่ง หญิงสาวเดินเข้ามาคนเดียวโดยมีชายท้าทางไม่ฝา 

ไวั!จนั้งจ้องมองเธอจากบนกรโปรงรถร้าง เขาฟองเดินตามหลังเธอไปด้วยมีดพกปลายแหลมใน 

มือ ภาพตัดมายังพลฌืองตีผู้เห็นเหตุการณ์แจ้งข่าวไปยังศูนย์ตำรวจลายด่วน 1900 ภาพต่อมา 

เป็นหญิงสาวเดินนำหน้าโดยมีชายถือมีดย่องตามเธอชื้งมีตำรวจย่องตามหลังเขาอีกที หญิงสาว 

แสดงความดีใจที่ตำรวจมาทันจับคนร้ายได้ทันที
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โฆษณากรมทรัพย์สินทางปัญญา ชุดโดนปล้น

ในลานจอดรถ ชายคนหนึ่งกำลังเดินเนรถ ทันใดนั้นหญิงสาวลึกลับในชุดดำใช้ปีนพก 

เข้าจี้ที่หลังพร้อมขู่ให้ส่งของมีค่ามาให้หมด เมื่อโจรสาวรับของมีค่าติดตัวชายแล้ว เหลือบไปเห็น 

กระเป๋าเอกสารสำคัญจึงพยายามยกกลับแต่กระเป๋ากลับไม่ขยับเขยื้อน ชายหนุ่มได้ทีบอกด้วย 

ความภาคภูมิว่าเขาได้จดทะเบียนเป็รทรัพย์สินทางปัญญาแล้วใครก็เอาไปไม่ได้ โจรสาวโกรธหัน 

มาลังให้ชายถอดเสื้อผ้าออกมาด้วยก่อนทิ้งเขาไว้ในชุดทางเกงในตัวเดียวแล้วหลบหนีจากไป

จากเน ื้อหาความรุนแรงในรูปแบบกา?ข่มข ู่ค ุกคามข้างต ้น เป็นลักษณะการข่มขู่ท ี่ม ี

ล ักษณะสำคัญ คือ เป็นการใช้อำนาจทางกายหรือวาจาข่มชุ่fเกคามเพี่อ}เงหวังทรัพย์สิน

1.3 ผลลัพธ์จากการทำราย (Harmful Consequence) คิดเป็น 22.22% เป็นการแสดงให้เห็น

เหยื่อของความรุนแรง

โดยมีเนื้อเรื่องดังนี้

เมื่อความรุนแรงเกิดขึ้นโดยไม่ได้แสดงให้เห็นถึงภาพกระทำรุนแรง

โฆษณากรมการค้าภายใน ชุดบ้าน

ภายในบ้านของครอบครัวหนึ่งพ่อแม่ลูกนั่งนิ่งบนโซฟาในห้องรับแขก ทันใดนั้นเองรูป

ภาพบนฝาผนัง วิทยุ โทรทัศน์ ผ้าม่าน ค่อยๆถูกไพ่ลามเลียหายไปทีละอย่าง จนกระทั่งโซฟาที่ 

นั่งกันอยู่ก็อันตรธานหายไปอย่างไม่ทันตั้งตัว พร้อมกับเสื้อผ้าของทั้งพ่อแม่ลูกก็หายไปเหลือแค่

ชุดชั้นใน ผู้ประกาศกล่าวปิดท้ายถึงการนึ่งเฉยเมื่อพบร้านค้าเอาเปรียบราคา ชื้อของแพงเท่ากับ 

ทรัพย์สินหายไปทีละนิด

โฆษณาโครงการสมาชิกแจ้งข่าวอาชญากรรม ชุดปล้น

ขณะที่โจร 2 คนกำลังชื่นซมของมีค่าในบ้านหนึ่งที่เข้าปล้น โดยมีเจ้าของบ้านถูกจับปิด 

ปากนัดมือนั่งกองอยู่ตรงพื้น แต่ด้วยโทรศัพท์แจ้งข่าวสายด่วนจากโครงการสมาซิกแจ้งข่าว 1900 

ที่มีคนแจ้งเข้า1ไป ยังไม่ทันที่โจรจะได้ทรัพย์สินก็ถูกตำรวจเข้าถึงตัวจับไดํในที่สุด

จากเนื้อหาความรุนแรงในโฆษณาที่แสดงผลลัพธ์การทำร้ายข้างต้น แบ่งลักษณะออก

เป็น

1.3.1 ผลลัพธ์แสดงการเสียอิสรภาพ เพราะเรื่องไม่ได้แสดงภาพกระทำรุนแรงของโจรต่อครอบ

ครัวที่เข้าปล้นให้เห็นในฉาก แต่แสดงผลจากการกระทำแล้วนั่นคือ ภาพของครอบครัวถูก

จับนัดปิดปากไว้

1.3.2 ผลลัพธ์แสดงการเสียทรัพย์สิน เพราะเรื่องไม่แสดงให้เห็นผู้กระทำเข้ากระทำรุนแรง แต่
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แสดงผลลัพธ์การกระทำคือการสูญเสียของมีค่าในบ้านทีละอย่างจนหมดตัว

2.วิธ ีการนำเสนอ วิธีการนำเสนอในภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรงประเภทบริการและสถาบันมีใน

9 ประการสำคัญตัญตังต ่อไปนี้

2.1 ลกัษณะของผูก้ระทำ

จะประกอบไปด้วยลักษณะทางประชากรได้แก่ เพศ อายุ ผู้กระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพ้นธ์

ว ีรบ ุร ุษ บ ุคลิกด ี/เลว ชนิดของผู้กระทำ ซึ่งผลจากการศึกษามีตังต่อไปนี้

2.1.1 ผู้กระทำ/ชนาด ผู้กระทำส่วนใหฤj เป็น คนเดียว คิดเป็น 44.44% รองลงมาคือผู้กระทำ 

เป ็นกลุ่ม ค ิดเป ็น 22.22% เป็นผู้กระทำโดยนัย คิดเป็น 22.22% ไม่มีผู้คระ1ทำคิด'เป็น

11.11 % โดยผู้กระทำที่เป็นกลุ่มนั้นมักเป็นขนาด 2 คน คิดเป็น 50% และขนาด 3-9 คน คิด 

เป็น 50%

2.1 .2 เพศ ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็น 50%  รองลงมาคือไม่สามารถบอกได้ ค ิดเป็น 

25% อันต ับสามค ือ เพศหญิง และเป็นหลากหลาย (มีจำนวนมาก) คิดเป็น 12.5%

2.1.3 อายุ ผู้กระทำส่วนใหญ่มีอายุในวัยรุ่น (13-20 ปี) วัยสูงอายุ (46-60 ปี) และหลากหลาย 

อายุ (จำนวนมาก) ค ิดเป็นอย่างละ 25% รองลงมาคือ1วัยผู้ใหญ่ (21-45 ปี) และไม่สามารถ 

บอกได้ ค ิดเป ็นอย่างละ 12.5%

2.1.4ชาติพันธ์ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นคนไทยภาคกลาง ค ิด เป ็น50% รองลงมาคือไม่

สามารถบอกได้ ค ิดเป ็น 25% อัใ,เดบสามคือไทยอิสาน และ ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็นลัตว์หรือสิ่งที่ 

ถูกสร้างขึ้น) ค ิดเป ็น อย่างละ 12.5 %

2.1.5 วีรบ ุร ุษ ผ ู้กระทำทั้งหมดไม่ใช ่ล ักษณะของวีรบ ุร ุษคิดเป ็น100%

2.1.6 บ ุคลิกดีเลว ผู้กระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนเลว ค ิด เป ็น75% รองลงมาคือผู้กระทำที่ 

ม ีบ ุคลิกของคนทั้งด ีและเลว และผู้กระทำบุคลิกปกติ ค ิดเป็นอย่างละ 12.5%

2.1.7 ชนิดชองผู้กระทำ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นมนุษย์ ค ิดเป็น 62.5% รองลงมาคือ ไม่ 

สามารถบอกได้ ค ิดเป ็น 25% อันตับสามคือ ส ิ่งม ีช ีว ิต เหนือธรรมชาติที่ม ีบุคคลิกเหมือนคน 

ค ิดเป ็น 12.5% ชึ่งมีรายละเอียดในแต่ละลักษณะตังต่อไปนี้

2.1.7.1 ม น ุษ ฮ ์ โดยพบว่าผู้กระทำที่เป็นมนุษย์นั้น สามารถแบ่งออกได้เป็น
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ก. ผู้ชาย โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศชายที่มีสถานภาพทางสังคม เป็น โจร , ชายทำงานสูงอายุ 1 

สามี

ข. $หญิง โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศหญิงที่ม ีสถา14ภาพทางสังคมเป็นโจรสาว 

ค. เป็นกสุ่ม โดยผู้กระทำเป็นกลุ่ม1ชึ่งมีสถานภาพทางสังคมเป็น โจรปสันบ้าน

2.1.7.2 สิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่มีลักษณะที่มีyคลิกเหมือนคน เป็นผู้กระทำที่อยู่ในรูปคนซึ่งมี

อำนาจและพลังเก ินมนุษย์ คือ มนุษย์ประหลาดรูปท่งน่าเกลียดน่ากลัวที่ถ ูกอุปโลกยํให้มี

ชีวิต ซึ่งเป็นตัวแทนของ ยาปลอม ลูกกวาดใส่ลี และเครื่องสำอางไม่ได้มาตรฐาน ท่ีเข้าทำ 

ร้ายผู้คนที่บริโภค

2.1.7.3 ไม่สามารถบอกได้ ป็นผู้กระทำโดยนัยซึ่งพบว่ามักเป็นผู้กระทำที่ถูกสร้างขึ้นเป็น

ส ัญล ักษณ ์ ในลักษณะ ไม่เห็นภาพ$กระทำ กรณีการระเบิดหุ่นคนอย่างก้าวร้าวรุนแรง ซ่ึง 

ผ ู้กระทำมีความหมายถึง ร้านก้าที่เอาเปรยบประชาซนโดยไม่ติดป้ายราคาเท่าก้บเป็นการ

ทำลายล้างคนทั้งชาติ หรือ กรณีไฟลามเลียของหายไปทีละอย่างจนครอบครัวไม่เหลืออะไร 

เลย ซึ่งผู้กระทำในที่นี้แมิใม่เห็นตัว แต่ก็มีความหมายถึงเจ้าของร้านค้าผู้ได้เปรียบ โดยที่ 

ประชาชนเป็นคนเสียเปรียบเสียทรัพย์สินจากราคาที'ไปยุติธรรม

2.18 กา?ล่วงละเมิดทางเพศ ไม่ปรากฏว่ามีสักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในโฆษณาประ๓ ทนี้

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

ประกอบด้วยลักษณะทางประชากรอันได้แก่ เพศ อายุ ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพันธุ 

ว ีรบ ุร ุษ บุคลิกดีเลว ชนิดของผู้ถูกกระทำ ซึ่งผลจากกา?ศึกษามีดังต่อไปนี้

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ชนาดกลุ่ม ผ ู้ถ ูกกระทำส ่วนใหญ ่เป ็นคนเด ียวค ิดเป ็น55.55% รองลงมาคือ

เป็นกลุ่ม ค ิดเป็น 44.44% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น มักมีขนาด 3-9 คน คิดเป็น 50% และขนาด 

10-99ค น ค ิด เป ็น 50%

2.2.2 เพศ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็นหลากหลาย (มีจำนว!4มาก) คิดเป็น 44.44% รองลงมาเป็น 

เพ ศหญ ิงค ิด เป ็น33.33% อันดับสามคือเพศชาย คิดเป็น 22.22%

2.2.3 อายุ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็น วัยผู้ใหญ่ (21-45ปี) และหลากหลายอายุ ค ิดเป็นอย่าละ 

33.33% รองลงมาคือ วัยรุ่น (13-20 ปี) ค ิดเป็น 22.22% อันดับสามคือ ไม่สามารถบอกได้ 

ค ิดเป ็น 11.11%
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2.2.4 ชาติพันธุ ผู้ถูกกระทำส่วนใหฤj เป็น ไทยภาคกลาง คิดเป็น 88.88% รองลงมาคือ หลาก 

หลาย (จำนวใ4มากหลายเชื้อชาติ) คิดเป็น 11.11%

2.2.5 วีรบุรุษ ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่ไม่มีลักษณะของวีรบุรุษ ค ิดเป็น 88.88% มีเพียง 11.11% 

เท่านั้นที่มีลักษณะของวีรบุรุษ

2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนปกติคิดเป็น 77.77% รองลงมาคือบุคลิก 

ของคนดี ค ิด เป ็น22.22%

2.2.7 ชนิดของผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดเป็นมนุษย์ ค ิดเป็น 100%

2.2.7.1 มน ุษย ์โดยพบว่าผ ู้ถ ูกกระทำที่เป ็นมนุษย ์น ั้นสามารถแบ่งออกเป็น

ก.ผู้ชาย ผู้ถ ูกกระทำเพศชายโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น หนุ่มเจ้าของรถรับส่ง, ชายนักธุรกิจ

ข.$หญิง ผู้ถ ูกกระทำเพศหญิงโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น หญิงที่ผิดหวังในรัก , หญิงสาวทำ 

งาน, ภรรยา

ค.เป็นกสุ่ม ผ ู้ถ ูกกระทำท ี่ม ีจำนวนมากโดยม ีสถานภาพทางล ังคมเป ็น ครอบครัวพ่อแม่ลูก,

ประชาชน

2.3 สาเห ต ุความเน แรง

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทบรัการและสภาบันทั้งหมดพบว่า เหตุผล 

ทำให้เกิดเหตุการณ์รุนแรงทั้งหมดมี 3 ลักษณะ ซึ่งเหตุผลที่พบมากที่สุดคือ ประโยชน์ส่วนตัว 

รองลงมาคือ เข้าใจผิด และ ผิดหวัง ตังแผนภาพแสดงรายละเอียดต่อไปนี้

แผนภาพที่ 34 แสดงร้อยละของสาเหตุรุนแรง

A ธ C ลาเหตุ
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หมายเหตุ A = ประโยชน์ส่วนต้ว

ธ = เช้าใจผิด 

C = ผิดหวัง

สาเหตุของความรุนแรงดังกล่าวนั้นสามารถแปงลักษณะรายละเอียดออกได้เป็น

2.3.1 ประโยชน์ล่วนตัว เป ็นลักษณะของการกระทำรุนแรงเพื่อปกป้องประโยชน์หรือมองผล 

ประโยชน์ของตัวเองเป็นหลัก

2.3.1.1 ^งต้องต้องการบางสิ่งจากอีกฝาย โดยมีล ักษณะเป็น ต้องการหรพย์สิน กรณี โจรหนุ่ม 

ดักจี้หญิงสาวในที่เปลี่ยว หรือ โจรเข้าปล้นบ้านยามวิกาล หรือ โจรลาวจี้นักธุรกิจหนุ่มในที่ 

จอดรถ

2.3.1.2 การเอารัดเอาเปรียบ เป็นการแสดงให้เห็นว่าเหนแก่ส่วนตัวมากกว่าประโยชน์ส่วนรวม 

กรณีการเอาเปรยบเรึ่องราคาของแม่ค้าพ่อด้าต่อประชาชน เท่ากับเป็นการทำลายคนในชาติ 

ยิ่งนิ่งเฉยก็ยิ่งเจ็บตัว หรือ การเอาเปรยบของผู้ผลิตสินค้าไม่ได้มาตรฐาน เซ่น ยา ขนม และ 

เครื่องสำอาง ต่อประชาซนผู้บริโภค หรือ ผู้ที่มีสุขลักษณะของร้านค้าที่ดีเท่านั้นที่มีสิทธิ้ได้รับ 

ธงมาตรฐานเพื่อขายของในงานเอเชี่ยนเกมลั

2.3.2 เข้าใจผิด สาเหตุจากความเข้าใจผิดจนทำให้เกิดความรุนแรงชื้นนั้น เป็นเพราะ ความกำ 

กวมทางว'จนภาษา กรณี ชายคนหนึ่งเกิดโมโหต่อยหน้าเด็กหนุ่มเจ้าของรถโดยสารโดยเข้า 

ใจผิดว่าเด็กหนุ่มเรียกเขาว่า "ควาย" เพราะคำพูดที่ไม่ชัดเจนในการเรียกลูกค้าโดยสารชื้นรถ 

ของเขาที่ตัดลันๆแค่ว่า "ควายนั้ยพื่ ควายนั้ย" แทนที่จะเป็น "ไปสะพานควายนั้ยพี่"

2.3.3 ผิดหวัง ความรุนแรงที่มีสาเหตุจากความผิดหวังนั้นเป็นกา?กระทำตัวเอง กรณีหญิงผิด 

หวังในความรักจึงกระโดดตึกเพื่อฆ่าตัวตาย

2.4 อาวุธทีใช้
จากการศึกษาพบว่าอาวุธท ี่ถ ูกใข ้มากที่ส ุดในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทบริการ

และสถาบัน นั้นศึอวิธีธรรมชาติ รองลงมาคือ อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน อาวุธธรรมดา/ใช้ปีน

ระเบิด และไม่รู้อาวุธที่ใข้ ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้
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แผนภาพที่ 35 แสดงร้อยละของอาวุธที่ใช้

หมายเหตุ A = วิธีธรรมชาติ

B = อาวุธธรรมดา/!มโช้ปีน 

C = อาวุธธรรมด'Vใซปีน 

D = ระเบิด 

E = ไม่รู้อาวุธ

ลักษณะอาวุธที่ใช้เป็นเครื่องมือในการกระทำความรุนแรงนั้น มืทั้งลักษณะของอาวุธใน 

ความหมายโดยตรงเพื่อเป็นเครื่องมือใช้กระทำความรุนแรง และในความหมายนัย ซึ่งมีความ 

หมายที่ไม่ใช่แค่ใช้ทำร้าย จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ใช้ทั้ง 6 ประเภทดังกล่าวนั้นแบ่งราย

ละเอ ียดออกเป็น

2.4.1 วิธธรรมชาติ เป็นการใช้อวัยวะของร่างกายเป็นอาวุธในการเช้าทำร้าย โดยวิธีธรรมชาติมี 

ลักษณะกา?ใช้เป็น

2.4.1.1 ใช้เป็นเครื่องมือทำร้ายโดยตรง ได้แก่

มือ ค ิดเป็น 75 % โดยใช้ ต่อย 1 ยื้อแย่ง 1 ตบตี 

ขา ค ิดเป ็น 25% โดยใช้ กระโดดตึก

2.4.1.2 เครื่องมือในความหมายนัย ศึอ อาวุธที่ออกจากร่างกาย กรณี มนุษย์ประหลาดปล่อย 

อาวุธ ยาปลอม ลูกอมผสมสี และแป้ง (เครื่องสำอาง) พ่น'ใล่ประ'ซา'ซน โดยมีความหมายถึง 

กา?ยัดเยียดสินค้าปลอมให้ประชาชน เหมือนเป็นอาวุธร้ายกาจที่เข้าทำร้ายผู้คน
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2.4.2 อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน เป็นสิ่งที่ถูกสร้างมาเพื่อใช้เป็นอาวุธได้ โดยมีความหมายของการ 

ใช้อาวุธนี้ในลักษณะ

2.4.2.1 ใช้เป็นเครื่องมือทำร้ายโดยตรง คือ มีด

2.4.2.2 เครื่องมือในความหมายนัย คือ ไฟ ที่ลามเลียของในบ้านทีละชิ้นๆ มีความหมายถึงการ 

เอาเปรียบราคาของบรรดาพ่อค้าแม่ค ้าที่เสมือนเผาผลาญทรัพย์ส ินของเราให้หมดลงโดยไม่ 

ทันร้ต้ว

2.4.3 อาวุธธรรมดา/ใ'ช้ป็น ซ่ึง,ป ีน ,1 ในที่นี้เป็นลักษณะของทั้ง เคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง และ 

เครื่องมือในความหมายนัย กรณี โจรสาวที่ใช้ปีนเข้าจี้เพื่อชิงทร้พ่ย์สินของชายนักธุรกิจ แต่ 

อาวุธปีนได้แสดงความหมายนัยถึง การปล้นเอาทรัพย์สินทางป็ญญาของเขาไปไม่ได้เพราะ 

เขาได้ขึ้นทะเบียนเอาไว้แล้ว

2.4.4 ระเบ ิด เป็นอาวุธที่ถูกใช้ในลักษณะ เป็นเครื่องมือในความหมายนัย ถึงการเอาเปรียบของ 

ร้าใ4ค้าท ี่,ไม่ติดป้ายราคา เท่ากับเป็นการทำลายล้างคนทั้งชาติ

2.4.5ไม่รู้อาวุธ เหตุการณ์รุนแรงที่เกิดขึ้นนั้นไม่ได้แสดงให้เห็นอาวุธที่ใช้ในการกระทำ แต่พอจะ 

อนุมานได้ว่าการกระทำนั้นเกิดจากการใช้อาวุธอะไรจากปริบทของเรื่อง กรณี ขณะโจรกำลัง 

ชื่นชมทรัพย์สินที,เข้าปล้นภายในบ้าน เห็นเพียงภาพครอบครัวถูกจับนัดมือนัดปากอยู่ด้าน

หลัง จึงอนุมานได้ว่าอาวุธที่ใช้คือ มีดหรือไม่ก็ปีน (ที่ปรากฏในมือโจร)

2.5 ความชัดเจนของความรุนแรง
2.5.1 ระดับความรุนแรง จากกการคืกษาภาพยนต?[ฆษณารุนแรงประเภทบริการและสถาบัน พบ 

ว่าจำนวนกระทำส่วนใหญ่เป็น มีบ ้าง (2-9 ครั้ง) รองลงมาคือ ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็นการข่มขู่) กัง 

รายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้
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แผนภาพท่ี 36 แสดงร้อยละของระดับความรุนแรง

คร้ังเดียว มีบ้าง (2-9คร้ัง) ใซใม่ได้ ระดับ

2.5.2 การเห็นเลือด จากกา?ศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทบริการและสถาบัน พบว่า 

ส่วน'ไหญ่คือ ไม่มี ค ิดเป็น 66.66% รองลงมาคือ ใซไม่ได้ (กรณีเป็นการข่มขู่) ค ิดเป็น 

22.22% อันดับลามคือรุนแรง คิดเป็น 11.11 %

2.5.3 การเข้ากระทำรนแรง’ของผู้]กระทำ จากการศึกษาพบว่า ภาพกระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นการ 

แสดงภาพขนาดใกล้ และ ใช้ไม่1ได้ ในจำนวนเท่าๆกัน รองลงมาคือไม่แสดงภาพ ดังราย 

ละเอียดตามแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 37 แสดงร้อยละของภาพกระทำรุนแรง

2.5.4 ภาพอาๆธเช้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ ซึ่งจากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่ ใข่ใม่ได้ รองลงมาคือไม่ 

แสดงภาพ ดังรายละเอียดตามแผใ4ภาพต่อไปนี้
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แผนภาพท่ี 38 แสดงร้อยละของการแสดงภาพอาวุธเต้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ

จากกา?ศึกษายังพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงส่วนใหญ่นั้นมักแสดงให้เห็นบนฉาก 

คิดเป็น 66.66% และไม่แสดงให้เห ็นบนฉากคิดเป็น33.33%

2.6 ความสมจรงในความรุนแรง
จากการศึกษาพบว่า ความสมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทบริการและสถาบัน 

มี 2 รูปแบบ คือ เป็น เรื่องแต่ง ค ิดเป็น 66.66% และเป็นเรื่อง จินตนาการ ค ิดเป็น 33.33%

รูปแบบการนำเสนอในภาพยนตร์รุนแรงประเภทบริการและสถาบัน มีรูปแบบเดียว คือ 

นำเสนอแบบลมจริง ทั้งหมด

จุดหมายการเล่าเรื่องใ14ภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทบริกา?และสถาบันนั้น มีวิธีการ 

นำเสนอในรูปแบบของ ไม่ใช่การต่อต้านความรุนแรง (Non Anti-Violent) เพียง 11.11% ส่วน 

ใหญ่เป็นวิธีการนำเสนอแบบ ต่อต้านความรุนแรง (Anti-Violent) คิดเป็น 88.88%

2.7ความรุนแรงทีได้รับโทษหรึอรางวัล
การตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ คือการ 

ตอกยํ้าด้วยการให้รางวัล และการตอกยํ้าด้วยการลงโทษ

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทบริการและสถาบัน พบว่า มีการให้รางวัล 

ท ั้งหมดคิดเป็น 3.70% และมีการรบโทษทั้งหมดคิดเป็น 8.88%

2.7.1 การให้รางวัล ซึ่งพบว่ามีรูปแบบเดียว คือ รางวัลที่เป็นวัตฤ ซึ่งเป็นแรงจูงใจให้เกิดการ 

กระทำรุนแรงนั้นๆ ในที่นี้คือ ท!พยํสินเงินทองที่โจรสาวปด้นจากชายนักธุรกิจ

2.7.2 การรู้บโทษ การตอกยํ้าด้วยการรบโทษนั้น พบว่ามี 2 รูปแบบด้วยกัน คือ การถูกผู้ถูก 

กระทำลงโทษ และถูกโทษที่ไม่รุนแรง ดังรายละเอียดตามแผใ4ภาพที่ 39

2.7.2.1 ผู้'ถูกกระทำลงโทษ ซึ่งการลงโทษเป็นลักษณะ ใต้กลับ กรณี ภรรยาตอบโต้ที่สามีมายื้อ
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แย่งธงอนุญาตร้านด้าที่สะอาดให้ขายของได้ หรือ ประชาซนพากันตอฆโต้เพื่อป้องกันตัวเอง 

จากการทำร้ายของมนุษย์ประหลาด

2.7.2.2 ฎกลงโทษแต่ไม่?นแรง กรณี โจรถูกตำรวจรวบตัวทันเวลาก่อนที่จะกระทำรุนแรง หรือ 

ก่อนที่จะฉกชิงทร้พย่สินเงินทองไป

แผใ4ภาพที่ 39 แสดงร้อยละของการรัมโทษ

ไม่มีลงโทษ

ผู้ถูกกระทำลงโทษ 

ถูกโทษไม่แรง

2.7.3 การลงโทษ จากการสีกษาพบว่าส่วนใหญ่ไม่ได้รับโทษ และรับโทษตอนจบ คิดเป ็นอย่าละ 

33.33% รองลงมาคือใช้ไม่ได้ (กรณีไม่บอกว่าเป็นคนดีหรือเลว) คิดเป็น 22.22% อันตับสาม 

คือ ลงโทษเด่นช ัดคิดเป็น11.11% ซ่ึง เมื่อพิจารณาจากผู้กระทำใน3 บุคคลก คือ 

บุคลิกของคนดี บุคลิกของคนเลว และบุคลิกของคนทั้งดีและเลว ตังรายละเอียดแพนภาพ 

ต่อไปนี้
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แผนภาพท่ี 40 แสดงร้อยละของการลงโทษ

หมายเหตุ [ ] บุคลิกคนดี I  บุคลิกคนเลว U บุคลิกคนทังดีและเลว

2.8 ผลลัพธ์ความรุนแรง
ผลท่ีเกิดขึ้ใ4ภายหลังความรุนแรงสามารถศึกษาได้ใน 4 ประเด็น ได้แก่ การแสดงให้เห็น 

อันตราย ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง การแสดงบาดเจ็บ และการแสดงภาพอันตรายบาด 

เจ็บ

2.8.1 การแสดงให้เห็นอันตราย จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายโดยพิจารณาจากความ 

มากน้อยของการบาดเจ็บทางกายที่แสดงออกมาให้เห ็นและความสามารถใช้งานได้หลังจาก 

ประสบความรุนแรงพบว่าส ่วนใหญ ่ ไม่มีกา?แสดงให้เห็นอันตรายและไม่ประสบความสำเร็จ 

ในกา?ทำร้ายร่างกาย รองลงมาคือแสดงอันตรายเล็กน้อย ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 41 แสดงร้อยละของการแสดงให้เห็นอันตราย

ทำร้ายไม่สำเร็จ

เล็กน้อย

ไม ่ม ี

รนแรง 1. 11%
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2.8.2 ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง จากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่อยู่ในระดับรุนแรง รอง 

ลงมาคือ ระดับเล็กน้อย อันดับสามคือไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้าย ดังรายละเอียด 

ตามแผนภาพต่อไปนี้

แผใ4ภาพที่ 42 แสดงร้อยละของความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง

2.8.3 แสดงการบาดเจ็บ เป็นการแสดงออกให้เห็นความเจ็บปวดของตัวแสดง รวมถึงการ

แสดงออกด้านสิหน้าของผู้ถูกกระทำ ภาษากาย เป็นต้น จากการศึกษาแสดงการบาดเจ็บพบ 

ว่าส่วนใหญ่ ไม่แสดงความเจ็บปวด รองลงมาคือ ไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้าย ดังราย 

ละเอียดแผใ4ภาพดังต่อ1ไปนี้

แผนภาพที่ 43 แสดงร้อยละของการแสดงบาดเจ็บ

รุนแรง

และจากการศึกษาพบว่าการแสดงภาพพการบาดเจ็บอันตรายนั้น มักไม่แสดงให้เห็น คิด 

เป็น 44.44% และแสดงภาพให้เห็นบนฉาก คิดเป็น 55.55%
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2.9 การใช้ครามตลก
จากการศึกษาภาพยนตร์รุนแรงประเภทบริการและสถาบนพบว่ามีล ักษณะตลก คิดเป็น 

66.66% และไฝมีลักษณะตลกคิดเป็น 33.33% ซึ่งลักษณะตลกขบขันที่เกิดขึ้นนั้นมีด้วยกันรูป 

แบบเดียว คือ ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง

2.9.1 ตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง เป็นความตลกขบขันโดยตรงต่อเหตุการณ์รุนแรงเกิด

ขึ้นโดยการใช้ภาษาหรืออวัจนภาษาของตัวแสดงที่ตั้งใจตลก ซึ่งกระทำตลกได้โดยผู้กระทำ ผู้ 

ถูกกระทำ และคนอื่นกระทำ ดังตารางรายละเอียดต่อไปนี้

ตารางที่ 15 แสดงตลกขบขันโดยตรงต่อความรุนแรง

ชื่อเรื่อง ทำตลกโดย วิธีกา?ตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อวิ'จนภาษา วิ'จนภาษา

ห้างเดอะมอลล์ ชุดบิน #  - $

โครงการสมาชิกแจ้งข่าว ชุดจึ 0 #

โครงการสมาชิกแจ้งข่าว ชุดปล้น 0

สำนักงานนโยบายพลังงาน

ชุดสะพา14ควาย

กรมท!พย์สินทางปัญญา ชุดโดนปล้น 0 0

องค์การอาหารและยา ชุดปกป้อง $ $
......

ตลกโดยตรงต่อความรุนแรงแสดงโดยผู้กระทำ คิดเป็น 50% โดยผู้ถูกกระทำคิดเป็น

50% ส่วนวิธีการตลกนั้นแบ่งรายละเอียดออกได้เป็น

2.8.1.1 อวจนภาษา ค ิด เป ็น 66.66% การแสดงตลกด้วยลักษณะท่าทางกระทำของตัวแสดงต่อ 

ความรุนแรงโดยตรง ซึ่งแบ่งเลักษณะออกเป็น

ก. กระทำตลก กรณี หญิงที่กระโดดตึกเพี่อฆ่าตัวตายแต่เปลี่ยนในกลางดันจึงทำท่ากระพือปีก 

พยายามพยุงตัวเองในอากาศตะเกียกตะกายปีนขึ้นตึกให้ได้ หรือ โจรที่ตามจี้หญิงสาวในยาม 

วิกาลทำท่าละกดรอยเหมีอนการ์ต ูน หรือ หนุ่มเจ้าของรทร่วมพลังหารสองโชว์รอยฟกเาทํตาข้าง 

หนึ่งที่โดนชกเพราะความเช้าใจผิด

ข. ย ุคลิกของตัวแสดงเอง กรณี มนุษย์ประหลาดที่ม ีบ ุคคลกที่ด ูตลกแปลกแยกต่อผู้พบเห็น
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2.9.1.2 วัจนภาษา คิดเป็น 33.33% เป็นการแสดงตลกของตัวแสดงทางภาษาคำพูด หรอโจ๊ก 

หรือการพูดจาเสียดลี ซึ่งเป็นลักษณะของ

ก. ตลกf มซ่าม กรณี ลองโจรที่บุกปลันบ้านชาวบ้าน ขณะกำลังซึ่นชมทรัพย์สมบตโดยที่ไม่รู้ตัว 

ว่าตำรวจบุกเข้าถึงตัวแล้ว ทำตลกด้วยคำพูดว่า “ ช ุดน ี้เจง...อ ึ้ยย ์ช ุดนี้ก ็เจ ๋ง แต่เอ๊ะชุดนี้(เนๆ สี 

กาถึ ม ีดาวด้วย"

ช.ตลกเสียดสี กรณี ชายนักธุรกิจถูกโจรสาวตักปล้นเอาทรัพย์สินตดตัวไปได้ โจรสาวพยายามยก 

กระเป๋าเอกสารของเขาไปด้วย แต่ชายกลับพูดเยาะขึ้นว่า ” ขโมยไปไม่ได้หรอกบ้องสาว ลันนี้น่ะ 

ผมจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาแล้ว"

ตารางที่ 16 แลดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถ ูกกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประเภทบริการ 

และสถาบัน

ข ื่อ เร ึ๋อ ง ผ ูกระทำ ผ ู้ฤกกระทำ

ช น าด เพ ศ อ า ธ ุ ช า ต ิพ ัน ธ ์ ด ี+ เล ว ล ่ว ง  

แ ะ เม ิด

ชน ิด ช บ าต เพ ศ อ าช ุ รทฅพัน!โ ด ี+ เล ว ช น ิด

กรมการส ัาภ าย ใน  (ป ุน) โด อ น ้อ ปอกไมใด้ บอกไมไ่เร่ บ อ ก โ ม ่ไ ด ้ เล ว 0 Ufir.ไม่'พเ ก ล ุ่ม « ล า ก นฉก1ไม่1ไค้ ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ารมท ารล ัาภายใน  (หาย โด ย น ัย บอกไม,่น ห ล าก บ อ ก โ ม ่ไ ด ้ เล ว 0 น อ ทไฝ ไ» ก ล ุ่ม ห ล า ก ห ล า ก ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ห ้า ง เต อ ะ ม อ ล ล ์ ไ ม ่ม ิ - - - - 0 - คนเสยื' ญ ผ ุ้ไห ญ ่ ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

« ม า ช ้ก แ อ ีงช ่า ว (ช ี้) ร น เด ีย ว ช ผ ุ้ให ฤ, อ ีส า น เล ว 0 ค น พ เดยา ญ ผ ุ้ให  ญ ่ ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ส ม า ช ้ก แ อ ีงช ่า ว (ป ล ํ'น ) ก ล ุ่ม ข « ง อ า ! ก ล า ง เล ว 0 ค น ก ล ุ่ม ห ล า ก ห ล า ก ก ล า ง ป ก ต ิ ค บ

ส น ง .น โ ย บ า ย พ ล ัง งา น ค น เด ีย ว ช ร ุง อ า t ก ล า ง ป ก ต ิ 0 ค น คนเดีย' ช ล ัยร ุ่น ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

าร ะท ร ว ง ส า ธ า ร ณ ส ูช ค น เด ีย ว ช ล ัร ร ุ่บ ก ล า ง ด ี+ เล ว 0 คน >1น1ดยว ญ ล ัยร ุ่น ก ล า ง ดี ค น

ก ร ม ท ร ํพ ย ์ส ิน ฯ ค น เด ีย ว ญ ล ัยร ุ่น ก ล า ง เล ว 0 คน คนเดย' ช ผไหญ , ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

อ ง ค ์ก า ร อ า ห า ร ฯ ก ล ุ่ม ห ล า ก ห ล า ก ใ ช ้โม ่ได ้ เล ว 0 ส ิง ;ฒ ฅ ก ล ุ่ม ห ลาก ห ล า ก ห ล า ก ดี ค น

ห Jท ย เห ต ุ : ด ุร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  63
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ตารางท่ี 17 แสดงควจมรุนแรงท้ังหมดในสินค้าประเภทบริการและสกาบัน

ซ่ึอเรอง ชนิด

กระทำ

ส า เ ห ต ุ อ า ว ุธ ระดับ 

รนแรง

ลงโทธ แสดงอตร, น ่า จะอตร บาดเจ็บ

กรมการด ้าก วย ใน {น ุ่น ) พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ร ะโย ช น ์ฯ ร ะ เบ ิด ม บี า ง [ฝได ้!บโท ษ ชุน น  รง ช ุนแรง ร ุน แรง

กรมก ารด ้าภ าอ ใน  (หาย) ผ ล ล ัพ ธ ์ ป ร ะ โ อ ช น ์ฯ ธ ร ร ม ด า ม ีน ้า ง 1 ม ไ่ด !้ฯ -)โท!ะ ไ ม ่ม ี ช ุนแรง ไ ม ่แ ส ด ง

น ้า ง เ « « ะ ม อ ส ล ั พ ฤ ต ิก ร ร ม ผ ิด ห ว ัง รร ร ม ช า ต ิ ด ร ั้ง เส ือ ': ใช ้โม ่ใด ' ท ำ ร ้า ย โ ม ่โ ด ้ ช ุนแรง ท ำ ร ้า ย โม ่ไ ด ้

ร ม า เก น ด ้ง 'ซ ่า '} (จ ี้) ข ่ม 2 ป ร ะ โ ย ช น ์ฯ ธ ร ร ม ด า โช ้ไม ่ได ต อ น จ บ ท ำ ร ้า ย ไ ม ่โด ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ใ ด ั ทำ ร ้าอ ใ ม ่ไ ด ้

ส ม า ช ิก น .ด ้งข ่า ว (ป ล ัน ) ผ ล ล ัพ ธ ์ ป ร ะโย ช น ์, ! โ ม ่เอ า ว ุธ ไชาโ ม ่1'ได ้ ต อ น จ บ โ ม ่ม ี ช ุนแรง ไ ม ่แ ส ด ง

ส น ง .น โ อ บ า ย พ ล ัง ง า น พ ฤ ต ิก ร ร ม เช ้าไจผ ิด ะร รม ช าต ิ ค ร ั้ง เส ือ ,; ใช ้ไม ่ได เล ิก น ้อ อ เล ิก ,น ้อ อ โ ม ่แ ส ด ง

ก ร ะท ร ว ง ส า ธ า ร ณ ส ุๆ ! พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ระโย ช น ์*! ธ ร ร ม ช า ต ิ ม นี ้า ง ต อ น จ บ เล ิก น ้อ อ เล ิก น ้อ ย ไ ฝ แ ส ด ง

ก ร ม ท ร ็ห อ ํส ืน ฯ ข ่ม ฐ ่ ป ร ะโย ช น ์ฯ ไ ,เ ป ็น ใช ้ไม ่ใด เม ่ได ้ร ับโทษ โ ม ่ม ี ช ุนแรง โ ม ่แ ล ด ง

อ ง ค ์ก า ร อ า ห า ร ฯ พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ร ะ โย ช น ์ฯ ธ ร ร ม ช า ต ิ ม ีน ้า ง เด ่น ช ัด ทำ ร ้า  ย'โป'โค ์ เล ิก น ้อ ย ท ำ ร ้า อ ใ ม ่ไ ด ้

ห ม า ท เห ต ุ ; ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  64

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทบริการและสถาบันโดยสรุปพบว่า คร่ึง 

หนึ่งเป็นการใช้พฤติกรรม มีการข่มยู่และแลดงผลลัพธ์การทำร้ายในจำนวนเท่ากัน ผู้กระทำเป็น 

คนเดียวและกลุ่ม เป็นเพศชาย มีหลากหลายวัยทํงวัยรุ่น ผู้ใหญ่ และสูงอายุ 3 ใน 4 เป็นคนเลว 

ไม่พบลักษณะล่วงละเมิดทางเพศ ผ ู้ถ ูกกระทำเป็นคนเดียวและกลุ่ม (3-9คน และ 10-99คน) มี 

หลากหลายเพศ(มีจำนวนมาก) อยู่ในหลากหลายวัย มักเป็นบุคสิกคนปกติหรอไม่ก็เป ็นคนดี 

ลาเหตุรุนแรงเป็นเรื่องประโยชน์ล่วนดัวเ.ปี,นหลัก ส่วนใหญ่อาวุธที่ใช้เป็นวิธีธรรมชาติ จำนวน 

ครั้งกระทำอยู่ในระดับมีบ้าง (2-9ครั้ง) มักไม่แสดงให้เห็นเลือด 1 ใน 3 ไม่แสดงภาพอาวุธเข้าทำ 

ร้าย มีการตอกยํ้าดัวยการรับโทษมากกว่ารบรางวัล ผลลัพธ์ส่วนใหญ่ไม่แสดงให้เห็นอันตราย 

และทำร ้ายไม ่สำเร ็จ ไม ่ม ีการแสดงให ้เห ็นความเจ ็บปวด และมากกว่าครึ่งม ีความน่าจะเป ็น 

อันตรายในซวิตจริงระดับรุนแรง 2 ใน 3 มีล ักษณะตลกเช้ามานำเสนอ

จากการวิเคราะห้เนื้อหารุนแรงในโฆษณาสินค้าประเภทนี้พบว่า มีแนวคิดส่วนใหญ่เป็น 

ลักษณะชองการบริการลังคม โดยผู้ทำการโฆษณามักเป็นภาครัฐซึ่งมีจุดประสงค่ในการโร4ษณา 

เพื่อเปลี่ยนแปลงค่านิยมหรือทํศนคติ ซึ่งจุดหมายการเลาเรื่องส่วนใหญ่มีลักษณะของ การต่อ

ต้านความรุนแรง (Anti-Violent) ซึ่งไม่พบในการโฆษณาสินค้าประนาทอื่น นั่นหมายความว่าการ 

ใช้ความรุนแรงในการเล่าเรื่องในโฆษณาประ๓ ทนื้ ไม่ไค้ใช้ความรุนแรงเพื่อดัดสินป็ญหาหรือเพื่อ 

ความแรงในการขายสินค้า แต่ความรุนแรงยังถูกใช้ในการเล่าเรื่องที่ข่วยเตือนใจในแงศึลธรรม

จรรยาและความถูกต้องในลังคมอกค้วย ในภาพยนตร์ประเภทนื้จ ํงมักลื่อเนื้อหาใน 2 ความหมาย
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คือ จะถูกกระทำรุนนรงหากไม่ช่วยก้นสอดส่องดูแลสังคม (สิทธิของตัวเอง) และ จะไม่ถูกกระทำ 

รุนแรงถ้าช่วยกันใส่ใจสังคม (ลิทธึ๋ของตัวเอง)

วิธ ีการนำเสนอในโฆษณาประ๓ ทนี้จ ึงมีผ ู้กระทำที่ม ักเป็นคนเดียว เป็นเพศชาย และอยู่ 

ในหลากหลายวัยตั้งแต่วัยรุ่นถึงสูงอายุ และมักมีบุคคสิกของคนเลว ส่วนผู้ถูกกระทำมักเป็น

กลุ่ม และอยู่ในวัยผู้ใหญ่หรือหลากหลายวัย มักมีบ ุคคสิกของคนปกติ ซึ่งพิจารณาได้ว่า

ลักษณะผู้กระทำมักอยู่ในสถานะของ"ฝ่ายอธรรม” ที่มักสร้างปัญหาให้กับสังคมมีการใช้พฤติกรรม 

ที่เข ้าทำร้ายคนสถานภาพด้อยกว่าหรือทำร้ายคนที่มีสถานภาพเท่ากัน ลักษณะผู้ถ ูกกระทำจึงมัก 

เป ็นกลุ่มเป๋าหมายที,ต้องการสื่อสารนั่นคือประชาชนคนปกติที่ถ ูกเอาเปรียบ สาเหตุรุนแรงส่วน

ใหญ ่จ ึงม ัก เก ี่ยวเน ั่องก ับ เร ื่องของผลประโยซนIนล ักษณ ะการเอาร ัด เอาเปร ียบและต ้องการ 

ทรัพย์สินเป็นสำคัญ

ลักษณะการใช้ความรุนแรงในการลังสอนหรือเป็นอุทาหรณ์กับคนดูซึ่งนำเสนอเรื่องราวที่ 

ม ักจบลง 2 แบบ คือ จบด้วยความสุข และจบด้วยความเสียหาย การจบด้วยความสุขจะใช้ตลก 

เข้ามาช่วยผ่อนคลายให้คนดูรู้ส ึกว่าเหตุการณ์เลวร้ายนั้นสามารถคลี่คลายลงและทำให้คนดูสบาย 

ใจได้ในที่สุด กรณี โฆษณาแจ้งข่าวอาชญากรชุดปลันและชุดหาย โฆษณากรมทรัพ่ย์สินทาง 

ปัญญาชุดโดนปล้น และโฆษณาองค์การอาหารและยา ชุดปกป้อง ส่วนการจบลงด้วยความเสีย 

หาย จะนำเสนอความรุนแรงที่จริงลังและไม่ม ีล ักษณะตลก โดยใช้สัญญลักษณ์ "หุ่น" เข้ามาสื่อ 

ความหมายถึงคนในสังคมไทยและเปรียบเทียบให้เห ็นพฤติกรรมคนที่น ิ่งเฉยเหมือนหุ่นที่ยอมให้ 

พ่อค้าแม่ค้าเอาเปรียบราคาโดยไม่ต่อลัยอมให้ทำร้ายฝ่ายเดียว มีการใช้ระเบิดทำลายล้างหุ่น

อย่างรุนแรงเพี่อใช้สร้างความรู้สึกรุนแรงต่อคนดูเพราะหุ่นเป็นตัวแทนถึงคนทุกคนในสังคมรวมถึง 

ตัวคนดูด้วย

การนำเสนอความรุนแรงนั้นอยู่ในระตับ มีบ ้าง (2-9ครั้ง) ซึ่งนับว่ามีความที่ในการกระทำ 

รุนแรงสูงที เดียว เมึ่อ เทียบกับเวลาการโฆษณาทีอยู่ในมาตรฐาน 30 วินาทีเท่านั้น

การลงโทษนั้นพบว่าส่วนใหญ่คนเลวจะมีการลงโทษตอนจบและลงโทษเด่นชัดเพ ี่อช ี้ให ้ 

เห็นว่าในที่สุดแล้วคนเลวต้องโดนโทษถ้าเราช่วยกันใส่ใจร่วมมือกัน แม้จะมีกา?แสดงให้เห็นว่า

คนเลวไม่ได้รับการลงโทษหรือหนีไปได้ก็ไม่ได้หมายความว่าคนเลวคือผู้ชนะ แต่สื่อความหมายให้ 

เห ็นว่าคนเลวน ั้นทำอันตรายคุณไม่ได ้หากคุณปกป้องต ัวเองด ีพอ (โฆษณากรมทรัพย์สินทาง

ป ัญญา ชุดโดนปล้น โฆษณากรมการค้าภายใน ชุดหุ่นและชุดหาย)
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ประเภทผลิตภัณฑ์เครีองคีม
ในประ๓ ทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มมีภาพยนตร์รุนแรงรวมทั้งสิน 5 เรื่อง ซึ่งการวิเคราะห์แบ่ง 

ออกได้เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนื้

1.เนึ้อหา เนื้อหาความรุนแรงในประเภทสินค้าผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มนั้น พบรูปแบบเดียวคือ

การแสดงออกทางพฤตกรรม (Behavioral Act) คิดเป็น 100 % เป็นลักษณะการแลดงออก 

ทางกายที่เปิดเผยโดยใช้กำลังต่อด้านคนอื่นหรือตัวเอง ซึ่งการกระทำชนิดนื้มีการใช้อาวุธเข้ามา 

หรือเป็นอาวุธโดยธรรมชาติของผู้กระทำเอง และเนื้อเรื่องมีดังต่อไปนื้

โฆษณานมดัชมิลค์คิด ๆเดเติมพลัง

เด็กชายวัยชนคนหนึ่งใช้กระบองไล่ตีมนุษย์ต่างดาวที่ผลุบโผล่จากหลุมอวกาศจนเหนื่อย 

แต่ตีอย่างไรก็ไมโดนลักที จนมนุษย์ต่างดาวต่างโผล่ออกมาหัวเราะเยาะอย่างสนุกสนาน แต่ด้วย 

นมดัชมิลค์คิดที่เด ็กชายดื่ม ช่วยเติมพลังให้เขาจัดการทุบหัวมนุษย์ต่างดาวได้อย่างราบคาบเป็น 

ผู้ชนะในที่สุด

โฆษณาเครื่องดื่มปา^งกำลังแรงเยอร์ ชุดกินแรง

ชายหนุ่มถูกเจ้านายและเพื่อนร่วมงานรุมขับไล่ด้วยก้อนหินเพราะถูกกล่าวหาว่าเขาเป็น 

คน กินแรง เขาเซขัดเช้าเมืองหางานทำแต่ก็ไม่มีใครต้อนรับ ในที่สุดเขาจึงมานั้งท้อแท้ ซูเปอร์ 

แมนตัวอ้วนบินลงมาชอบอกชอบใจที่เขาเป็นคนกินแรง พลางถามว่ากินมากไหม เขาจึงตอบ

หน้าตายิ้มแย้มพร้อมหยิบกระเป๋าที,บรรจุเครื่องดื่มแรงเยอร์ออกมาอวดว่า "กินไม่เกินวันละ 2 ขวด 

พร้อมอ่านคำเตือนบนฉลากก่อนดื่มทุกครั้ง"

โฆษณาเหล้า 100 ไพเพอ{ส ชุดช้าง

ชายหนุ่มสองคนกำลังนั่งดื่มเหล้าในร้านแห่งหนึ่ง ขณะที่ชายหนุ่มคนหนึ่งยกแก้วเหล้า

ขึ้นดื่มพลันปรากฏเท้าช้างตรงหน้าถีบเช้าหน้าเขาอย่างจังจนกระเด็น ซ้ํา,โดน'ช้างเช้ากระทืบ’ซ้ํา

ภาพกลับมาเมื่อเขาพ่นเหล้าที่ดื่มเช้าไปใล่หน้าเพื่อนร่วมโต๊ะ พร้อมต่อว่าเพื่อนว่าไปเอาเหล้าอะไร 

ให้เขากิน เรื่องจบลงด้วยว่าถ้ารักเพื่อนจริงต้อง 100 ไพเพอร์สเท่านั้น

โฆษณาเหล้าบQอีเกิ้ล ชุดชีวิตจิตใจ

หญิงสาวกลุ่มหนึ่งนั่งดื่มเหล้าอยู่ในร้าน สาวคนหนึ่งเอามือดีดขวดบลูอีเกิ้ลเล่น ปรากฎ 

ว่าชายหนุ่มกลุ่มโต๊ะข้างๆมีปฏิกริรยาบางอย่าง หญิงสาวจึงลองบิดฝาขวด หนุ่มๆมีอาการคอบิด 

ตาม เมื่อหญิงสาวได้ใจจับขวดเหล้าเขย่า หนุ่มๆก็เกิดอาการเขย่าตัวตาม ท้ายสุดหญิงลาวเอา 

ขวดเหล้าโยนลงนื้า หนุ่มๆก็มีอันต้องลงไปเปียกปอนในสระนื้าตามๆกัน หญิงลาวหัวเราะกัน

อย่างสนุกสนาน
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โฆษณาเครื่องดื่ม .357 แม็กนั่ม jๆดงานวัด

ในบรรยากาศงานวัตพี่เต ็มไปด้วยเครื่องเล่น พ่ี,เมอะแมซชิ่งวันพี่อยู่ของแก็งค์ลูกหมูอัน 

เลื่องลือความร้ายกาจพี่คอยท้าทายคนเข้ามาประลอง ไม่ว่าจะเป็น 007 หรือ เด้าพ่อเชิ่งไท้พี่ว่า 

แน่ต่างก็พ่ายแพ้แก่ความร้ายกาจของแก็งค์ลูกหมู กระทั่งชาติสิงห์หนุ่มธรรมดาผู้มีมาดมั่น เข้า 

มาอาสาปราบโดยใข้แมกนม .357 เล็งยิงไปยังแกั๊งค์ร้าย ระเปิดกลุ่มลูกหมูขี้คุยลงทัง,เมได้อย่าง 

ราบคาบ

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมดังได้กล่าวมาแล้วนั้น สามารถ 

แบ่งลักษณะเนื้อหารุนแรงออกเป็น 3 ล ักษณะ คือ

1.1.1 การเข้าทำร้ายคนที่เหนือกว่า เป ็นเรื่องพ ี่ด ัวแสดงเข้าทำร้ายคนพี่เหนือกว่าด้วยกำลัง 

อำนาจหรือสสานภาพ ซึ่งคิดเป็น 42.85% ได้แก่ เด็กชายเอากระบองติห์วมนุษย์ต่างดาว 

จำนวนมากหรือ กลุ่มหญิงพี่ยิ่งแกล้งกลุ่มชายโดยใข้ขวดเหล้าเป็นลื่อ หรือ ชาติสิงห์พี่หาญ 

กล้าเข้าปราบแก็งค์ลูกหมูพี่ร้ายกาจ

1.1.2 การเข้าทำร้ายคนที่ด้อยกว่า เป็นเรื่องพี่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลพี่ด้อยกว่าด้วยกำลัง

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 28.57% กรณี ชาวบ้านรุมขับไล่นายกินแรงอย่างรุนแรง

หรือ ข้างเข้าทำร้ายชายหนุ่มอย่างเหี้ยมโหด

1.1.3 การเข้าทำร้ายคนที่เท่ากัน เป็นเรื่องพี่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลพี่เท่าเทียมวันด้วยกำลัง 

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 28.57% กรณี สายลับ 007 ผู้เก่งกาจเข้าปราบนก็งค์ลูกหมู 

พี่ม ีด ักดิ้ศรืเท ่าวัน หรือ เด้าพ่อเชิ่ยง'ไท้ผู้เลื่องลือก็'ขอประมอวับแก็งดัลูกหมูพี่ร้ายกาจฟนวัน

2.วิธ ีการนำเสนอ วัธีการนำเสนอในภาพยนตร์โฆษณาพี่รุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดึ่มมีทั้ง 

หมด 9 ประการสำดัญดังต่อไปนี้

2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

จะประกอบไปด้วยลักษณะทางประชากรได้แก่ เพศ อายุ ผู้กระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติพันธุ 

ว ีรบ ุร ุษ บุคลิกดี/เลว ชนิดของผู้กระทำ ชิ่งผลจากการศึกษามีดังต่อไปนี้

2.1.1 ผู้กระทำ/ชนาด ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็น คนเดียว คิดเป็น 57.14% รองลงมาคึอผู้กระทำ 

เป็นกลุ่ม ค ิดเป็น42.85% โดยผู้กระทำพี่เป็นกลุ่มนั้นมักเป็นขนาด 2 คน ขนาด 3-9 คน และ 

ขนาด10-99 คน คิดเป็นอย่างละ 33.33%
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2.1.2 เพศ ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ค ิดเป ็น 57.14% รองลงมาคือเพศหญิง ผสม(จำนวน 

มาก) และไม่สามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ 14.28%

2.1.3อายุ ผู้กระทำส่วนใหญ่มีอายุในวัยผู้ใหญ่(21-45ป ี) ค ิด เป ็น 42.85% รองลงมาคือ วัย 

เด ็ก (0-12) .ว ัย ร ุ่น (13-20ป ี) .หลากหลายอายุ นละไม่ลามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ 

14.28%

2.1.4 ชาติพันธุ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นคนไทยภาคกลาง, ไทยอีสาน, ลูกครึ่งฝรั่ง, ฝร่ัง, หลาก 

หลาย (มีจำนวนมาก), ไม่สารถบอกได้ และใ,รไม่ได้ (กรณีเป็นสัตว์) ค ิดเป ็นอย่างละ 14.28 %

2.1.5วี?บุรุษ ผู้กระทำไม่ใช่สักษณะของวีรบุรุษ คิดเป็น 85.71% มีส ักษณะของวีรบุร ุษคิดเป็น 

14.28%

2.1.6บุคลิกดีเลว ผู้กระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนเลว ค ิดเป ็น 57.14% รองลงมาคือผู้กระทำที่ 

มีบ ุคลิกของคนด คิดเป็น 42.85%

2.1 .7ชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำส่วนใหญ่น ั้นเป็นมนุษย์ ค ิด เป ็น 71.42% รองลงมาคือ

ส ัตว ์ และ สิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่ม ีบุคคลิกเหมีอนคน ค ิดเป ็นอย่างละ 14.28% ซึ่งมีราย 

ละเอียดในแต่ละสักษณะดังต่อไปนี้

2.1.7.1 มน ุษย ์โดยพบ'ว่าผ ู้กระทำที่เป ็นมนุษย ์น ั้น ลามารถแน่งออกได้เป็น

ก. ผู้ชาย โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศชายที่ม ีสถานภาพทางสังคม เป็น ลายสับ 007, ชาติสิงห์

ฟ ้องแมน หนุ่มธรรมดา

ข. เด็ก โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เด ็กที่ม ีสทานภาพทางสังคมเป็น เด็กชายผู้แข็งแรง

ค. เป ็นก^ม โดยผู้กระทำเป็นกลุ่มซึ่งม ีสถานภาพทางสังคมเป็น เพื่อนร่วมงาน 1 กลุ่มหญิงทำงาน

2.7.1.2 สิ่งปีชีวิตเหนือธรรมชาติที่ปีลักษณะที่ปีy  คคลิกเหมือนคน เป็นผู้กระทำที่อยู่ในรุปคนซึ่งมี 

อำนาจและพลังเก ินมนุษย์ คือ แก็งค์ลูกหมูนั้ง 4 ซึ่งมีพลังเหนือคนธรรมดา

2.7.1.3ส ัตย ์ เป ็นผู้กระทำที่ถ ูกสร้างขึ้นเป็นสัญลักษณ์ ในลักษณะ ลัตว์ที่gกใชีแทนความ

หมาย กรณี "ด้าง1' เป ็นผู้กระทำที่ม ีความหมายถึง “รสชาติ" คนที่ดึ่มเหล้าที่มีรสชาติไม่ดี

จะไม่มีความนุ่มนวลในรสชาติอย่างที่คอเหล้าต้องการ แต่จะได้รสชาติแย่หนักๆเหมือนกับ

โดนด้างถีบ หรืออีกนัยหนึ่งการให้เพื่อนดื่มเหล้าที่ไม่ดีเท่ากับเป็นการทำร้ายเพื่อ'นด้วย

2.1.8 การล่วงละเมิดทางเพศ ไม่ปรากฎว่ามีสักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในโฆษณาประเภทนี้
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2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

ประกอบด้วยล ักษณะทางประชากรอันได้แก่ เพศ อายุ ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ชาติ 

พ ันธ ์ ว ีรบ ุร ุษ บุคลิกดีเลว ช น *ของผู้ถูกกระทำ ซึ่งผล'จากการศึกษามีดังต่อ'ไปน้ี

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ชนาดกลุ่ม ผ ู้ถ ูกกระทำส ่วนใหญ ่เป ็นกล ุ่มค ิดเป ็น71.42% รองลงมาคือ เป็น

คนเดียว ค ิดเป็น 28.57% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น มักมีขนาด 3-9 คน คิดเป็น 80% และขนาด 2 

คน คิดเป็น 20%

2.2,21พศ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็น 85.71% รองลงมาคือ ไม่สามารถบอกได้ 

ค ิดเป็น 14.28%

2.2.3 อายุ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็น วัยผู้ใหญ่ (21 -45ปี) ค ิดเป็น 83.33% รองลงมาคือ ไม่ 

สามารถบอกได้ ค ิดเป็น 16.66%

2.2.4 ชาติพันธ์ ผ ู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็น ไทยภาคกลาง และไม ่สามารถบอกได้ค ิดเป ็นอย่างละ 

28.57% รองลงมาคือ ไทยอิลาน , จีน และ ใช้ไม่ได้ ค ิดเป็นอย่างละ 14.28%

2.2.5วี?บุรุษ ผ ู้ถ ูกกระทำทั้งหมดไม่มีล ักษณะของวีรบุร ุษ ค ิด เป ็น !00%

2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนเลว คิดเป็น 42.85%รองลงมาคือบุคลิก 

ของคนดี และบุคลิกของคนปกติ ค ิดเป ็นอย่างละ 28.57%

2.2.7ชนิดของผู้ถูกกระทำ ผ ู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป ็นมนุษย์ ค ิด เป ็น 57.14% รองลงมาค ือส ิ่งม ี 

ช ีว ิตเหนือธรรมซาติที่ม ีบุคลิกเหมือนคน คิดเป็น 28.57% อันดับสามคือ สิ่งมีชีวิตที่มีพลัง 

เหนือธรรมชาติ ค ิดเป็น 14.28%

2.2.7.1 มy ษ ย ์ โดยพบว่าผู้ถ ูกกระทำที่เป ็นมนุษย์น ั้น สามารถแบ่งออกเป็น

ก.ผู้ชาย ผู้ถ ูกกระทำเพศชายโดยมีสถา14ภาพทางลังคมเป็น ชายหนุ่มผู้ใช้,แรงงาน, ชายวัยทำงาน 

ข-เป็นณjjม  ผู้ถ ูกกระทำที่ม ีจำนวนมากโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น เจ้าพ่อเซี่งได้

2.2.7.2 สิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่มีy คลิกเหมือนคน คือ แก็งค์ลูกหมูที่ถ ูกหนุ่มธรรมดามาดมั่น 

ปราบในที่สุด

2.2.7.3 สิ่งมีชีวิตที่มีพลังเหนือธรรมชาต ิ คือ มนุษย์ต่างดาวที่พ่ายแพ้แก,พลังเด็กชายในที่สุด
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2.3 สาเหต ุความร ุนแรง

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม พบสาเหตุมากที่ส ุด 

คือ สนุก และเหตุผลอื่นๆ คิดเป็นอย่างละ 40% รองลงมาคือ เช้าใจผิด คิดเป็น 20% ซ่ึง 

สามารถแบ่งลักษณะรายละเอียดออกได้เป็น

2.3.1 สนุก เป็นลักษณะของการกระทำรุนแรงเพราะความสนุกเป็นหลัก ในที่น ี้เป ็นลักษณะ คน 

ปกติทำเพี่อสใ1[ก/สะใจ กรณีเด็กชายแสดงพลังสนุกในการปราบมนุษย์ต่างดาว หรือ หญิง 

สาวใช้ขวดเหล้าเป็นสือในการแกล้งผู้ชายเพี่อความสนุก

2.3.2 เช้าใจผิด ลาเหตุจากความเช้าใจผิดจนทำให้เกดความรุนแรงขึ้นนั้น เป็นเพราะ ความกำ 

กวมทางวัจนภาษา กรณี ชายหนุ่มถูกเพี่อร่วมงานขับไล่เพราะหาว่าเป็นคนกินแรง แต่ใน'ด้าย 

สุดเฉลย'ให้!'ว่า “กินแรง,1 ในที่นั้คือ เครื่องดื่มบำรุงกำลังใหม่ไม่ใช่ลักษณะนิลัยที่โดนใครๆกล่าว 

หา

2.3.3 อื่นๆ สาเหตุอื่นๆ อันได้แก่

2.3.3.1 ไม่มีสาเหpj กรณี ช้างเช้าทำร้ายหนุ่มอย่างโหดเหี้ยมอย่างไม่มีลาเหตุนั้น เป็นเพียงแค่ภาพ 

ถ่ายทอดในจินตนาการของชายที่ดึ่มเหล้ารสซาติแย่เข้าไป

2.3.3.2 ปราบปราม กรณี สายลับ 007 เจ้าฟอเซึ่งไอ้ และสุดด้ายหนุ่มชาติสิงห์เมืองแมน ต่าง 

อาสาเช้าปราบประลองกำลังกับแก็งค์ลูกหมูขึ้ค ุย

2.4 อาวุธท ีใช ้'

จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ถูกใช้มากที่สุดในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ 

เครื่องดื่มคือ อาวุธไม่ปกติ ค ิดเป็น 42.85% รองลงมาคือ วิธีธรรมชาติ ค ิดเป็น 28.57% อันดับ 

สามคือ อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน และ อาวุธธรรมดา/ใช้ปีน คิดเป็นอย่างละ 14.28% ซึ่งมืทั้ง์ 

ล ักษณะชองอาวุธในความหมายโดยตรงเพี่อเป็นเครื่องมือในการกระทำรุนแรง และในควาน

หมายน้ยซึ่งม ีความหมายที่ไม ่ใช ่แค ่ใช ้ทำร้าย จากการศึกษาพบว่าอาวุธดังกล่าวนั้นแบ่งราย

ละเอียดออกได้เป็น

2.4.1 วิธีธรรมชาติ เป็นการใช้อวัยวะของร่างกายเป็นอาวุธในการเช้าทำร้าย โดยวิธีธรรมชาติมื 

ลักษณะการใช้เป็น

2.4.1.1 ใช้เป็นเคร่ืองมีอทำร้ายโดยตรง คือ ขา โดยใช้ ถีบ

2.4.1.2เครึ่องมีอในค-วามหมายนัยคือ มือ โดยใช้ ด ีด ,บ ิด , เขย ่าและ,โยนนํ้า ซึ่งหญิง

ลาวกระทำผ่านขวดเหล้าซึ่งเป็นดัวแทนของจิตใจผู้ชาย มือของหญิงจึงเป็นอาวุธในการทำ

ร้ายจิตใจผู้ชาย

2.4,2 อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน เป็นสิงที่ถูกสร้างมาเพี่อใช้เป็นอาวุธได้ โดยมืความหมายของการ
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ใช้อาวุธนี้ในลักษณะ ใช้เป็นเคร่ืองมือทำb ยโดยตรง คือ กระบองของเด็กชายที่ใช้ตีมนุษย์ 

ต่างดาว

2.4.3 อาวุธธรรมดา/ใชู้ปืน ซึ่ง'ปีน" ในที่นี้เป็นลักษณะของทั้ง เคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง กรณี 

สายลับ 007 ใช้ปีนยิง'ใส่แก็งค์ลูกหมู

2.4.4 อาวุธไม่ปกติ เป็นอาวุธที่ถูกใช้ในลักษณะ

2.4.4.1 เคร่ืองมือทำเๆ ยโดยตรง ได้แก่ ตะเกียบ (แก็งค์ลูกหมูใช้เขวี้ยงใส่เจ้าพ่อเซี่งไอ้), หินก้อน 

โต (เพื่อนร่วมงานใช้ขับไล่นายกินแรงออกไป)

2.4.4.2 เป็นเครื่องมือในความหมายนัย ในที่นี้คือ เครื่องดื่ม .357 แม็กนั้ม มีความหมายของ

อาวุธที่ให้พลังและมีความหมายในการใช้เป็นอาวุธ 'ปีน" ช่วยปราบปรามแก็งค์ลูกหมูอัน

ร้ายกาจในที่สุด

2.5 ความช ัดเจนซองความร ุนแรง

2.5.1 ระดับความรนแรง จากกการคืกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม 

พบว่าจำนวนกระทำส่วนใหญ่เป็น มีบ้าง (2-9 ครั้ง) และครั้งเดียว รองลงมาคือ มาก (10-20 

ครั้ง) ดังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้

แผนภาพที่ 44 แลคงร้อยละของระดับความรุนแรง

คร้ังเดยว บ้าง(2-9ครั้ง) มาก((10-20ครั้ง) ระดับ

2.5.2 การเห็นเลือด จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทบริการและสถาบัน พบว่า 

ส่วนใหญ่คือ ไม่มี ค ิดเป็น 85.71% รองลงมาคือเล ็กน้อย ค ิด เป ็น 14.28%

2.5.3 การเช้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำ จากการศึกษาพบว่า ภาพกระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นการ
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แสดงภาพขนาดใกล้ทั้งหมด ค ิด เป ็น 100%

2.5.4 ภาพอาวฺธเช้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ ซึ่งจากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่เป็นภาพระยะใกล้ คิด 

เป็น57.14% รองลงมาศึอภาพระยะไกล ค ิด เป ็น42.85%

จากการศึกษาย์งพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงส่วนใหญ่นั้นมักแสดงให้เห็นบนฉาก

ทั้งหมด

2.6 ความสมจรงในความร ุนแรง

จากการศึกษาพบว่า ความสม1จริง,ในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่อง

ดื่มทั้งหมดมีรูปแบบเดียว คือ จินตนาการ

รูปแบบการนำเสนอในภาพยนตร์รุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม มีรูปแบบเดียว คือ

นำเสนอแบบสมจริง ทั้งหมด

จุดหมายการเล่าเรื่องในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มนั้น ทั้งหมด

มีวิธีการนำเสนอในรูปแบบของ ไม่ใช่การต่อต้านความ$นแรง (Non Anti-Violent)

2.7ความรุนแรงท ีไค ้ร ้บโทษหรีอรางว ัล

จากการศึกษาการตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) ในภาพยนตร์

โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม พบว่า มีการให้รางวัล ทั้งหมดคิดเป็น 14.28% รับ

โทษทั้งหมด คิดเป็น 2.85% โดยมีรายละเอียดต่อไปนี้

2.7.1 กๆ?ให้รางวัล ผู้กระทำให้รางวัลตัวเองในระหว่างหรือหลังกระทำรุนแรง ซึ่งพบว่ามี 

ล ัก ษ ณ ะยกยอตัวเอง ค ิด เป ็น 14.28% เป็นได้ทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา ในท ี่น ี้ค ือการยิ้ม 

กรณี เด็กชายยิ้ม?ดํชย เมื่อปราบมนุษย์ต่างดาวได้สำเร็จ หรือ ยิ้มสะใจ ของชาติสิงห์ เมือง 

แมน'ที่ปราบแก็งค์ลูกหมูลง1ได้ หรือ ยิ้มได้ท ี เมื่อลาวค้นพบว่าจิตใจของผู้ชายอยู่ที่ขวดเหล้า 

นั้นเอง

2.7.2 การรบโทษ ผู้ถูกกระทำได้รับโทษในระหว่างหรือหลังกระทำรุนแรง ในที่น ี้เป ็นลักษณะ พ้ฤก

กระทำลงโท» ด้วยการ เยาะเย้ย กรณีเด็กชายถูกมนุษย์ต่างดาวหัวเราะเยาะที่ตีด้วย

กระบองเท่าไ?ก็ไม่โดน

2.7.3 กๆ?ลงโทษ จากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่ไม่ได้รับโทษ คิดเป็น 71.42% รองลงมาคือ รับ 

โทษตอนจบ คิดเป็น 28.57% เมื่อพิจารณาจากผู้กระทำใน 3 บุคคลิก คือ บุคลิกของคนดี 

บุคลิกของคนเลว และบุคลิกของคนทั้งดีและเลว ตังรายละเอียดแผนภาพต่อไปนี้
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แผนภาพที่ 45 แสดงร้อยละของการลงโทษ

ร้อยละ !

100 I

50% 50% 50% 50%

ลงโทษตอนจบ ไม่ไต้ริบการลงโทษ

หมายเหตุ [ ]  บุคลิกคนดี J  บุคลิกคนเลว j§j บุคลิกคนทั้งดีและเลว

2.8 ผลล ัพธ ์ค'รามรนแรง

ผลที่เกิดขึ้นภายหลังความรุนแรงลามารถศึกษาได้ไน 4 ประเด็น ได้แก่

2.8.1 กา?แสดงให้เห็นอันตราย จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายโดยพิจารณาจากความ 

มากน้อยของการบาดเจ็บทางกายที่แสดงออกมาให้เห็นและความลามารถใช้งานได้หลังจาก 

ประสบความรุนแรงพบว่าส่วนใหญ่ ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตราย ค ิดเป็น 42.85% รองลงมา 

คือแสดงอันตรายเล็กน้อย และแสดงอันตรายรุนแรง คิดเป็นอย่างละ 28.57%

2.8.2 ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง จากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่อยู่ในระดับรุนแรง คิด 

เป็น 42.85% รองลงมาคือ ระดับปานกลาง คิดเป็น 28.57% อันดับสามคือไม่ม ี และ ระดับ 

เล็กน้อยคิดเป็นอย่างละ 14.28%

2.8.3 แสดงการบาดเจ็บ เป็นการแสดงออกให้เห็นความเจ็บปวดของตัวแสดง จากการศึกษาพบ 

ว่าส่วนใหญ่ ไม่แสดงความเจ็บปวด คิดเป็น 42.85%รองลงมาคือ เจ ็บปวดเล ็กน ้อยค ิดเป ็น 

28.57% อันดับสามคือ เจ็บปวดรุนแรง และ ไม่แสดงให้เห็นภาพผู้ถูกกระทำ คิดเป็นอย่างละ 

14.28%

และจากการศึกษาพบว่าการแสดงภาพพการบาดเจ็บอันตรายนั้น มักไม่แสดงให้เห็น คิด

เป็น 57.14% และแสดงภาพให้เห็นบนฉาก คิดเป็น 42.85%
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2.9 การใชค้วามตลก

จากการคืกษาภาพยนตร์รุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดึ่มพบว่ามีล ักษณะตลก คิดเป็น 

80% และไม ่ม ีล ักษณะตลกคิดเป ็น 20% ซึ่งลักษณะตลกขบขันที่เกิดขึ้นนั้นมีด้วยกันรูปแบบเดียว 

คือเหตุกการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือเพื่อตั้งใจทำให้สนุก

2,9.1 เหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจทำให้สนุก เป็นความตลกขบขันที่ตัวแสดงไม่ได้

กระทำโดยตรงต่อความรุนแรง เป็นความไม่จริงจังในการกระทำรุนแรง หรอเป็นการแสดงที่ 

เห็นอันตรายเป็นเรื่องสนุก ตังรายละเอียดต่อไปนี้

ตารางที่ 18 แสดงเหตุการณ์รุนแรงเป็นที่สนุกหรือตั้งใจทำให้สนุก ”

ชื่อเรื่อง ทำตลกโดย วิธีการตลก

ผู้กระทำ ผู้ถูกกระทำ คนอื่น อว้จนภาษา วัจนภาษา

นมดัชมิลค์คิด ชุดเติมพลัง 0 $

เครื่องดื่มบำรุงกำลังแรงเยอร์ $ #

ชุดกินแรง

เครื่องดม .357 แม็ก'นม ชุดงานวัด ❖

เหล้าบลูอีเกิ้ล ชุดชวตจิตใจ 0 0

ตลกโดยตรงต่อความรุนแรงแสดง โดยผู้กระทำ คิดเป็น 25% โดยผู้ถูกกระทำคิดเป็น 

50% โดยคนอื่นกระทำ ค ิดเป ็น 25% ส่วนวิธีการตลกนั้นแบ่งรายละเอียดออกได้เป็น

2.9.1.1 อว้จนภาษา ค ิดเป ็น 66.66% การแสดงตลกด้วยลักษณะท่าทางกระทำของตัวแสดงที่ 

มองเหตุการณ์รุนแรงเป็นเรื่องสนุก ซึ่งแบ่งเลักษณะออกเป็น

ก. ตัวแสดงนสดงตลก กรณ แก็งค์ลูกหมูทำท่าเต้นตลกหลอกล่อให้คนเข้ามาประลองธีเมือใน‘เม  

หรือ กลุ่ม'ซายm เมแสดงท่าตามการกระทำ'ของหญิงสาวที่กระทำภับขวดเหล้า เช่น ทำตัวเขย่า 

ทำคอบิด หรือ เถ้าแก่ของนายกินแรงทำหูทั้งสองข้างลอยขึ้นไปบนอากาศ เมื่อพูดถึงความหูเบา 

ของเถ้าแก่ที่เชื่อใครๆพูดกล่าวหาว่าเขาเป็นคนกินแรง

ข. ผลลัพธ์,'เป็นเรื่องสมูก กรณีเด็กชายใข้กระบองไล่ตีหัวมนุษย์ต่างดาวเพื่อทดสอบพลัง

2.9.1.2 ว้จนภาษา ค ิด เป ็น 33.33% เป็นการแสดงตลกของตัวแสดงทางภาษาคำพูด หรือโจ๊ก ท่ี
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มองเหตุการณ์รุนแรงเป็นเรื่องสนุก กรณี เฟอร์แมนตัวอ้วนบินลงมาหานายกินแรงที่กำลัง 

หมดอาลัยในชีวิตพร้อมพูดว่า "ชอบจริงๆคนกินแรงเนี่ย เอ้อ! แล้วกินมากมั้ย ?” ส่วนนาย 

กินแรงตอบกลับว่า

"ผมกินวันละสองขวดพร้อมอ่านคำเตือนบนฉลากทุกครั้งครบ" หรือ พางคํลูกหมูร้องเพลง 

ท้าทายชาติส ิงห ์ ฟ ้องแมน,ในชุ้มอะนม'ช1ช่ิงกัน'ว่า " ขี้กลัวแล้วมาทำไม ขี้กลัวแล้วมาทำไม 

แน...แน...แน"

ตารางที่ 19 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประเภทเครื่องดื่ม

ช ื่อ เร ื่อ ง [ กระทำ ผ ู้ถ ูกกระทำ

ร น า ด เพ ศ อ า ธ ุ ร า ต ิพ ัน ธ ุ ด ี+ เล ว ล ่ว ง  

ล ะ เม ด

ชน ิด ช น าด เพ ศ อ า ธ ุ ซ'ไตพนธ ส ื+ เล ' ช น ิด

น มด ัช ม ิลด 'ค ด ค น เด ีย ว ซ เด ็ก ล ก ค ร ื่ง ดี 0 ค น ก ล ุ่ม บ อ ก โม่'น บอกไม่ไi ใช ้ไม ่ใด เลว ร ่ง ม ร ว ิต

เต ่ร ึ่อ งค ึ่มน รงเยอร ์ ก ล ุ่ม งล าก ห ล า ก อ ีส า น เล ว 0 ค น ค น เด ีย '; ช ผ ู้ใหญ ่ อ ีส า น ดี ค น

เห ล ้า  100 ไพเพอร ัส ค น เด ีย '; บอกไม่ไ Ï บอกไม่ไค้ ใช ้ไม ่ไค เล ว 0 ล ้ต ว ์ ค น เด ีย ' ช ผู้ใหถ ู ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

เค ร ื่อ งด ื่ม .357น ม ็กน ุ่ม ค น เด ีย ว ร ผ ุ้ให ญ ่ ฝ ร ั่ง ดี 0 ค น ก ล ุ่ม ช ผ ู้ใหญ ่ ฆอกไม่ไล้ เล ว สิ่งมิชาต

ก ล ุ่ม ซ ผ ุ้ให ญ ่ ฆอกไฝ,y เล ว 0 ล่ิงมีซวิ{ ก ล ุ่ม ช ผู้ใหญ่ จ ีน ดี ค น

ค น เด ีย ว ช ผ ู้ใ ห ญ ่ ก ล า ง ดี 0 ค น ก ล ุ่ม ช ผู้ใหญ ่ ชอกไฝไล้ เลว ล ิงพ )ต

เห ล ้า บ ุ้ล ิอ ี๓ ล ก ล ุ่ม ญ ว ัย  ร ุ่น ห ล า ก เล ว 0 ค น ก ล ุ่ม ช ผ ู้ใหญ ่ ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ห ม า อ เห ท ุ : ด ุร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  6 3

ตารางที่ 20 แสดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประเภทเครื่องดื่ม

ช่ือเร่ือง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระดับ

รุนแรง

ลงโ ท ษ แสดงอตร. น่าจะอตร. บาดเ^บ

น ม ด ้ร ม ีล ด ์ค ิด พ ถ ูต ิก ร ร ม ส น ุก ธ ร ร ม ด า ม า ก ไ ม ่ได ้ร ับ ไ ห » เล ิก น ้อ ย ป า น ก ล า ง เล ิก น ้อ ย

เค ่ร ื่อ ง ด ึ่ม แ ร ง เย อ  f พ ฤ ต ิก ร ร ม เช ้าใจผ ิด ไ ม ่ป ก ต ิ ม ีบ ้า ง ไ ม ่ไ ด ้ร ับ โ ท » ไ ม ่ม ี ร ุน แรง ไ ม ่แ ส ด ง

เห ล ้า  100 ใ พ เพ อ f s พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ธ ร ร ม ช า ต ิ ม ีบ ้า ง ไ ม ่ได ้ร ับ โท ร ร ุน แรง ร ุน แรง ร ุน แรง

เค ร ื่อ ง ด ึ๋ม .3 5 7 แ ม ก น ั๋เ พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ใช ้ป ีน ค ร ง เด ีย ว ต อ น จ บ ไ ม ่ม ี รน แรง ไ ม ่แ ส ด ง

พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ต อ น จ บ เล ิก น ้อ ย เล ิก น ้อ ย เล ิก น ้อ ย

พ ฤ ต ิก ร ร ม อ ื่น ๆ ไ ม ่ป ก ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ไ ม ่ไ ด ้ร ับ โ ท » ร ุน แรง ไ ม ่ม ี เฝเสืฟุ}กระทำ

เห ล ้า บ ิล ิอ ี๓ ลิ พ ฤ ต ิก ร ร ม ส น ุก ธ ร ร ม ช า ต ิ ม ีบ ้า ง ไ ม ่ได ้ร ับ โ ท » ไ ม ่ม ี ป า น ก ล า ง ไ ม ่แ ส ด ง

ห ม า อ เ ห ด ุ:  ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า 6 4
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จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงในประเภทผลิตกัณฑ์เครื่องดื่มโดยสรุป พบว่า

เป็นการใช้พฤติกรรมทั้งหมด ผู้กระทำมักเป็นคนเดียว เป็นเพศชาย อยู่ในวัยผู้ใหญ่ มีหลาย 

หลายชาติพันธ์ และมักเป็นคนเลว ไม่พบลักษณะการล่วงละเมิดทางเพศ ผู้ถูกกระทำมักเป็น 

กลุ่ม (3-9คน) เพศชาย อยู่ในวัยผู้ใหญ่ เป็นไทยกลาง อิสาน และจีน มักเป็นคนเลว สาเหตุ 

รุนแรงพบมากสุดคือสนุกและสาเหตุอื่นๆ ใช้อาวุธไม่ปกติในการทำร้ายมากสุด รองลงมาคือวิธี 

ธรรมชาติ จำนวนกระทำมักเป็นครั้งเดียวและมีบ้าง (2-9ครั้ง) ไม่แสดงให้เห็นเลือด ภาพเช้าทำ 

ร้ายและภาพอาวุธเช้าทำร้ายในระยะใกล้ ความสมจริงอยู่ในรูปแบบจินตนาการทั้งหมดนำเสนอ 

แบบสมจริง การตอกยํ้าความรุนแรงได้รับรางวัลมากกว่ารับโทษ ส่วนใหญ่ผู้กระทำมักไม่ได้รับ 

การลงโทษในท้ายสุด ผลลัพธ์มักไม่แสดงให้เห็นลันตราย แต่มีการแสดงลันตรายในระดับเล็ก 

น้อยและระดับรุนแรง พบความน่าจะลันตรายในชีวิตจริงระดับรุนแรง และเกือบครึ่งไม่มีกา?

แสดงการบาดเจ็บ ส่วนใหญ่มีการนำเสนอลักษณะตลก

การวิเคราะห์เน ื้อหารุนแรงในสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มนี้ พบว่าเป ็นกลุ่มเป ๋า

หมายชายส่วนใหญ่ซึ่งแบ่งเป็นสินค้าเครื่องดื่มเหล้าและเครื่องดื่มบำรุงกำลัง และมีเพียงหนึ่ง

ในห ้าเร ื่องเท ่าน ั้นท ี่เป ็นกล ุ่มเป ้าหมายเด ็กซ ึ่งเป ็นส ินค ้าเคร ื่อมด ื่มนม เนื้อหาของภาพยนตร์

โฆษณ าจ ึงม ัก เน ้นจ ุดขายไปท ี่เร ื่องค ุณ ประโยซน ํ (benefit) และการตอกยํ้า'ในแง่ของชื่อ 

สินค้า(brand awareness)^เป็นท่ีจดจำ ในประเภทเครื่องดื่มบำรุงกำลังและเครื่องดื่มประเภท 

นมมักมีเนื้อหาที่เกี่ยวช้องภับพลังที่ลามารถเอาชนะคู่แข่ง จึงมีการใช้พฤติกรรมที่เช้าทำร้ายคน

เหนือกว่าเพื่อสินค้าจะเขามาเป็นตวสนับสนุนหรือช่วยให้เกิดพลังเอาชนะคนอื่นโดยเฉพาะคนที่มี 

สถานะหรือกำลังเหนือกว่า และมีการเล่นคำภับซึ่อของสินค้าเพื่อสร้างความจดจำ ส่วนในเครื่อง 

ดื่มประเภทเหล้ามักมีเนื้อหาเกี่ยวช้องภับรลชาติที่ผู้ชายปรารถนา

สินค้าประเภทนี้จ ึงม ักนำเสนอผ่านผู้กระทำที่เป ็นคนเดียว และมีผู้ถ ูกกระทำที่ม ักเป็น

กลุ่มเพราะเนื้อหาที่มักเกี่ยวเนื่องภับเรื่องของพลังที่เอาชนะคนจำนวนมากกว่าไค้ ทั้งผู้กระทำและ 

ผู้ถ ูกกระทำมักเป็นเพศชายซึ่งอยู่ในวัยผู้ใหญ่ตามลักษณะกลุ่มเป้าหมายสินค้า

เนื้อเรื่องความรุนแรงสร้างการจดจำด้วยการใช้ลักษณะการเล่นกับคำ กรณี “กินแรง" คือ 

ชื่อของสินค้าบำรุงกำลังที่ออกใหม่และต้องการสร้างการจดจำชื่อให้ไค้ โดยนำมาโยงกับ "กินแรง" 

ที่ม ีความหมายถึงคนที่เอาเปรียบค้านกำลังในกา?ทำงาน ซึ่งนำเสนอด้วยชายที่เป็นที่รังเกียจของ 

เพ ื่อนร่วมงานจนถูกขับไล่อย่างรุนแรง จนที่สุดเรื่องเปิดเผยว่าแท้จริงเขากินแรงที่เป็นเครื่องดื่ม
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บำรุงกำลังใหม่ ภาพยนตร์ชุดนื้มีจุดหมายในการสร้างชื่อสินค้าให้จดจำอย่างเดียว ความแรงของ 

การนำเสนออยู่ท ี่การใช้คนที่เป็นที่น่ารังเกียจของลังคมมานำเสนอในลักษณะตลกขบขันในชะตา 

ชีวิตโดยไมฑ์นใจบุคคลิกของตัวแสดงว่าอ่อนแอไม่มีความเป็นวีรบุรุษมาเป็นตัวแทนของคนที่ด ื่ม 

เครื่องดื่มบำรุงกำลังตังกล่าว ซึ่งเมื่อมองดูกลุ่มเป้าหมายนั้นพบว่ามีล ักษณะคล้ายหรือใกล้เคียง 

ตัน ที่สำคัญมีเรื่องราวที่อ ิงตับชีวิตจริงของกลุ่มเป้าหมายที่ม ักเป็นผู้ใช้แรงงานมากกว่าการนำ 

เสนอวีรบุรุษในหนังเครื่องดื่มบำรุงกำลังที่'วไป ตังนั้นกล่าวได้ว่าภาพยนตร์โฆษณามีวิธีการนำ

เสนอที่แตกต่างจากสินค้าประ๓ ทเดียวตันสามารถสร้างความแรงในการจำได้ด้วย

จากการวิจัยเห็นได้ว่าแม้จะมีหลักฐานการกระทำรุนแรงที่ขัดเจน แต่ผลลัพธ์กลับแสดง

ความรุนแรงที่ไม่แท้จริงออกมา ความขัดเจนและความยาวนานของการกระทำรุนแรงสร้างให้เกิด 

ความชาชินในคนดูได้ ประกอบตับการไม่แสดงให้เห็นเลือดหรืออันตรายที่แท้จริงสามารถทำให้

คนดูร้ลืกว่าไม่เห็นรุนแรง และด้วยวิธีการนำเสนอที่เป็นจินตนาการยิ่งสนับสนุนให้มีสร้างสรรค์

ความรุนแรงมากเท่าไรก็ได้ และตลกขบขันนั้นยังมีล่วนสำคัญที่เช้ามาลดความรุนแรงลงด้วย

การรับรางวัลนั้นมีลักษณะของการยกยอตัวเองเมื่อเอาชนะดู่ต่อผู้ได้สำเร็จ และการรับ

โทษเป็นไปในลักษณะของดู่ต่อผู้เยาะเย้ยเมื่อไม่สามารถทำอะไรเขาได้ Bandura, 1986 กล่าวว่า 

ตามทฤษฎีการเรียนรู้นั้นคนดูมักเรียนรู้พฤติกรรมที่ได้รับรางวัลมากกว่าพฤติกรรมที่ได้รับโทษ ตัง 

นั้นยิ่งมีการตอกยํ้าด้วยรับโทษด้วยการถูกเยาะเย้ยดูแคลนเมื่อกระทำรุนแรงไม่สำเร็จด้วยแล้ว ยิ่ง 

ตอกยํ้าให้รู้ส ืกว่าการกระทำรุนแรงเป็นทางตัดสินปัญหาอย่างหนึ่งซึ่งควรกระทำให้สำเร็จลุล่วงจึง 

จะไม่โดนโทษจากฝ่ายตรงข้าม นอกจากนี้การกระทำรุนแรงล่วนใหญ่ของบุคคลิกคนดีหรือบุคคล 

กตยเลวนั้นมักไม่ได้รับการลงโทษ แสดงให้เห็นว่าการกระทำรุนแรงนั้นประลบความสำเร็จและ

ดอกยํ้าความรุนแรงเป็นหนทางก้ปัญหาได้

ป?ะเภ  m lโอผ ้าและเคร ีองนอน

ในประเภทเสือผ้าและเครื่องนอนนั้นมีภาพยนตร์รุนแรงรวมทั้งสิ้น 3 เรื่อง ซึ่งการวิเคราะห์ 

แบ่งออกได้เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ตังต่อไปนี้

1.เนี้อหา เนื้อหาความรุนแรงในประเภทสินค้าผลตภัณฑ์เครื่องดื่มนั้น พบรูปแบบเดียวคือ

การแสดงออกทางพฤต ิกรรม (Behavioral Act) คิดเป็น 100 % ซึ่งเนื้อเรื่องมีตังต่อไปนี้
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โฆษณากางเกงในเจเพรส ๆเดสายลับ

สายลับหนุ่มสี่คนบุกเข้าไปแดนฝ่ายตรงข้าม ลัตรูเกิดไหวตัวมีการต่อผู้กันและถูกจันได้

หนุ่มทั้งสี่ถ ูกจับมาพบกับหัวหน้าแก็งค์สาวผู้เกรี้ยวกราด เธอใช้แล้ฟาด!,ให้หนุ่มทั้งสี่ถอดเสื้อผ้า 

ออกให้หมดเพื่อตรวจสอบอาจุธที่อาจ•ร่อนเข้ามา ทันทีที่ท ั้งสี่หนุ่มถอดเสื้อผ้าจนเหลือแต่กางเกง 

'ข้ึนใน เสน่ห์ของสีลันและดีไชน์ทำให้หญิงสาวถงกับตะลืงและตกหลุมเสน่ห ์

โฆษณากางเกงในรอสใซ่ ๆเดบอลโลก

ชายหนุ่มใส่กางเกงในรอสโช่ตัวเดียวลอยคข้างอยู่กลางอากาศ หญิงสาวหลายคนในชุด 

หักกิฬาบอลกระดิกเทัาอย่างมันเขี้ยวจ้องมองมายังชายหนุ่มคนต่อไป ชายหนุ่มพยายามโบกมือ 

ห้ามแต่หญิงสาวตรงเช้าเตะ หนุ่มจึงลอยคว้างขี้นภลางอากาศแล้วตกลงมา ท้ายสุดเห็นภาพชาย 

ในชุดกางเกงในรอสโซ่ “รุ่นบอลโลก,* ตัวเดียวนอนร้องครวญครางบนพื้นมากมาย โดยมีหญิงสาว 

ขยับเท้าอย่างเมามัน

โฆษณาที่นอนทิวลิป ชุดชิงโชค

ภรรยาสาวทำหน ้าเห ี้ยมเม ื่อสาม ีกล ับบ ้านช ้าโดยใช ้ม ีดโกน!เอาความจร ิง สามีกลัว

ลนลานคว้าเอาซองที่นอนทิวลิ!]ปิดชองสงวนไข้ ภรรยาสาวยกมีดขี้นกรีดลงไปพอดีที่ซองที่นอน 

ทิวสิป เธอหยิบเอาฉลากหน้าชองขึ้นมาโชว์เพื่อจะนำไปชิงโชค สามีดูโล่งอกขี้นที่ภรรยาเหมือน 

จะไม่เอาความ แต่ก็ต้องตกใจยกมือปิดของสงวนอีกครั้งเมื่อภรรยาปล่อยเป็ดเข้ามาเลี้ยงในห้อง 

นอนแทน

จากเน ื้อเร ื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมข้างต ้น แบ ่งล ักษณะเน ื้อหา 

รุนแรงออกเป็น 2 ล ักษณะ คือ

1.1.1 การเข้าทำร้ายคนที่เหนีอกว่า เป็นเรื่องที่ตัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เหนือกว์าด้วยกัาลัง

อำนาจหรือสถา'นภาพ คิดเป็น 33.33% กรณี ภรรยาใช้มีดทำร้ายสามีขึ้งเป็นผู้ที่มีกำลัง

เหนือกว่า

1.1.2 การเข้าทำร้ายคนที่ด้อยกว่า เป็นเรื่องที่ต ัวแสดงเช้าทำร้ายบุคคลที่ด ้อยกว่าด้วยกำลัง

อำนาจหรือสถานภาพ คิดเป็น 66.66% กรณี กลุ่มหญิงใช้เท้าเตะชายผู้ขึ้งดูแข้งแรงมีกำลัง 

กว่าจนลอยคว้างในอากาศ หรือ หญิงสาวหัวหน้าแก็งค์ใช้กำลังที่มากกว่าจับตัวสายลับหนุ่ม 

ทั้งสี่มาเป็นเชลย
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2.วิธ ึการนำเสนอ วิธีการนำเสนอในภาพยนตร[ฆษณาที่รุนแรงประเภทเสือฟ้าและเครึ่องนอนมี

ใน 9 ประการสำคัญ ดังต่อไปนี้

2.1 ลักษณะ’1ชองผู้กระทำ

2.1.1 ผู้กระทำ/ชนาa ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็นกลุ่ม ค ิดเป ็น 66.66% รองลงมาคือผู้กระทำเป็น

คนเดียว ค ิดเป ็น 33.33 โดยผู้กระทำเป็นกลุ่มมักเป็นขนาด 3-9 คน คิดเป็น 50%

และขนาด 10-99 คน คิดเป็น 50%

2.1.2 เพศ ผู้กระทำส่วนใหญ่เป็นหลากหลาย (จำนวนมาก) คิดเป็น 66.66% รองลงมาคือเพศ 

หญิง ค ิดเป็น 33.33 %

2.1.3 อายุ ผู้กระทำส่วนใหญ่มีอายุในวัยผู้ใหญ่ (21-45 ปี) ค ิดเป็น 66.66% รองลงมาคือ วัยรุ่น 

(13-20ป ี) ค ิดเป ็น 33.33%

2.1.4 ชาดพันธ์ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นคนไทยภาคกลาง คิดเป็น 66.66% รองลงมาคือ ลูก 

ครึ่ง คิดเป็น 33.33 %

2.1.5 วีรบ ุร ุษ ผู้กระทำทั้งหมดไม,ใช่ลักษณะของวีรบุรุษ ค ิดเป็น 100%

2.1.6บุคลิกดีเลว ผ ู้กระทำส่วนใหญ ่ม ีบ ุคล ิกของคนเลวคิดเป ็น66.66% รองลงมาคือผู้กระทำที่ 

ม ีบ ุคลิกของคนทั้งด ีและเลว คิดเป็น 33.33%

2,1.7ชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำส่วนใหญ่นั้นเป็นมนุษย์ทั้งหมด ซึ่งลามารถแบ่งรายละเอียดออก 

เป็น

ก. $หญิง โดยผู้กระทำเป็นมนุษย์เพศหญิงที่ม ีสถานภาพทางลังคมเป็น ภรรยา

ข.เป ็นก^ม โดยผู้กระทำเป็นกลุ่มiซึ่งมีสถานภาพทางลังคมเป็น กลุ่มสาวนักเตะ , แก็งค์จารชนที่มี

ห ัวหน้าเป็นหญิงสาว

2.1.8 การล่วงละเมีดทางเพศ มีล ักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในโฆษณาประเภทนี้ค ิดเป็น

33.33%

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระ;ทำ

2.2.1 ผู้ถ ูกกระทำ/ขนาดกลุ่ม ผ ู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป ็นกลุ่ม ค ิดเป็น 66.66% รองลงมาคือ เป็น 

คนเดียว คิดเป็น 33.33% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น มักมีขนาด 3-9 คน คิดเป็น 100%

2.2.2 เพศ ผู้ถูกกระทำทั้งหมดเป็นเพศชาย

A
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2.2.3 อาย ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่เป็น วัยผู้ใหญ่ (21-45ปี) ค ิดเป็น 66.66% รองลงมาคือ วัยรุ่น 

(13-20 ป ี) ค ิดเป็น 33.33%

2.2.4 ชาติพันธ์ ผู้ถูกกระทำส่วนใหญ่เป็น ไทยภาคกลาง 1 ลูกครง และ หลากหลาย (มีจำนวน 

มาก)ค ิดเป ็น  อปางละ 33.33%

2.2.5 วีรบุร ุษ ผู้ถูกกระทำทั้งหมดไม่มีลักษณะของวีรบุรุษ

2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถูกกระทำทั้งหมดมีบุคลิกของคนปกติ

2.2.7 ชนิดชองผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดเป็น มน ุษย ์' โดยพบว่าผู้ถ ูกกระทำที่เป็นมนุษย์นั้น 

ลามารถแบ่งออกเป็น

ก. ผู้ชาย ผู้ถูกกระทำเพศชายโดยมีสถานภาพทางลังคมเป็น สามี 1

ข. เป ็นก^ม ผู้ถูกกระทำที่มีจำนวนมากโดยมีลถา14ภาพทางลังคมเป็น กลุ่มสายลับชายทั้งสี่ 1

กลุ่มชายที่ใส่กางเกงในรอลโซ่

2.3 สาเหตุความรนแรง

จากการค ิกษาภาพยนตร์โฆษณ ารุนแรงประเภทเส ื้อผ ้าและเคร ื่องนอนท ั้งหมดพบว่า

เหตุผลที่ทำให้เกิดเหตุการณ์รุนแรงทั้งหมดมี 3 ลักษณะ ซึ่งเหตุผลที่พบคือ ประโยชน์ส่วนตัว

สนุก และโกรธ คิดเป็นอย่างละ 33.33% ซึ่งลาเหตุความรุนแรงตังกล่าวนั้นสามารถแบ่งลักษณะ

รายละเอียดออกได้เป็น

2.3.1 ประโยชน์ส่วนตัว เป ็นลักษณะของการกระทำรุนแรงเพื่อปกป้องประโยชน์หรือมองผล 

ประโยชน์ของตัวเองเป็นหลัก ในที่นี้เป็นลักษณะของ ค ิต เ กรณีสายลับสี่หนุ่มบุกเข้าไปใน 

เขตฝ่ายตรงข้ามเพื่อประโยชน์บางอย่างแต่ถูกจับได้เสียก่อน

2.3.2 สนุก ในที่นี้เป็นลักษณะของ คนปกติทำเพี่อสใ!ก/สะใจ กรณีกลุ่มหญ่งสาวนึกสนุกมัน 

เขี้ยวที่เห็นชายหนุ่มใส่กางเกงในรอสโซ่รุ่นบอลโลก จึงเตะด้วยความสนุก

2.3.3 โกรธ ในที่นี้ความโกรธที่เป็นลาเหตุให้เกิดการกระทำรุนแรงนั้นมีลักษณะ โกรธที่เกิดจาก 

ความหึงหวง กรณี ภรรยาลาวจับผิดสามีที่กลับบ้านผิดเวลาด้วยการใช้มีดโกนรุเและเข้าทำ 

ร์าย
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2.4 อาวุธทีใช้
จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ถ ูกใช้ในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประบาทเสื้อผ้าและเครื่อง

นอน คือ วิธีธรรมชาติ ค ิดเป็น 40% รองลงมาคือ อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน อาวุธหลายอย่าง

และอาวุธไม่ปกติ ค ิดเป็นอย่างละ 20% เท่ากัน

2.4.1 วิธีธรรมชาติ เป็นการใช้อวัยวะของร่างกายเป็นอาวุธในการเช้าทำร้าย โดยวิธีธรรมชาติมี 

ล ักษณะ ใช้เป็นเคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง คือ ขา โดยใช้ เตะ และ มือ โดยใช้ ฉุดลาก

2.4.2 อาวุธธรรมดา/ไม่ใช้ปีน เป็นสิ่งที่ถูกสร้างมาเพื่อใช้เป็นอาวุธได้ โดยมีความหมายของการ 

ใช้อาวุธนี้ในลักษณะเป็น เครื่องมือในความหมายนัย คือ มีดคัตเตอร์ โดยมีการใช้เหมือน 

จะเป็นการทำร้ายโดยตรงแต่มีดคัตเตอร์ของภรรยากลับใช้ในความหมายของการตัดฉลากที่ 

นอนเพื่อไปชิงโชค

2.4.3 อาวุธหลายอย่าง ซึ่งในที่นี้เป็นลักษณะการใช้อาวุธเป็น เคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง กรณี 

แก็งค์จารชนเช้าทำการจับกุมลี่พ ุ่มด้วยอาวุธ ปีน และหัวหน้าแก็งค์สาวใช้ แส้ ในการข่ม'ยู่ 

หนุ่มทั้งลี่ให้ถอดเสื้อผ้า

2.4.4 อาวุธไม่ปกติ ซึ่งในที่นี้เป็นลักษณะการใช้ เครื่องมือในความหมายนัย คือ เป็ด ลัตว์เลี้ยง 

ที่ภรรยานำมาไว้ในห้องเพื่อสื่อความหมายให้สามีระวังตัวไว้หากทำตัวนอกใจอาจจะโดนจับ 

ตัดให้เป็ดกิน

2.5 ความชัดเจนของความรุนแรง
2.5.1 ระดับความรุนแรง จากกการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเสื้อผ้าและเครื่องนอน 

พบว่า จำนวนกระทำส่วนใหญ่เป็น ม ีบ ้าง (2-9 ครั้ง) คิดเป็น 66.66% รองลงมาคือ ครั้งเดียว 

ค ิดเป็น 33.33%

2.5.2 กา?เห็นเลือด พบว่าทั้งหมดไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด

2.5.3 กา?เช้ากระทำรุนแรงชองผู้กระทำ จากการศึกษาพบว่า ภาพกระทำทั้งหมดนั้นเป็นการแสดง 

ภาพขนาดใกล้

2.5.4 ภาพอาวุธเข้าทำร้ายผ้ถูกกระทำ ซึ่งจากการศึกษาพบว่าส่วนใหญ่ ไม่แสดงภาพให้เห็น คิด 

เป็น 66.66% รองลงมาคือ แสดงภาพระยะใกล้ค ิดเป ็น 33.33%

จากการศึกษายังพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงส่วนใหญ่นั้นจะแสดงให้เห็นบนฉาก

2.6 ความสมจริงในความรุนแรง
จากการศึกษาพบว่า ความลมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเสื้อผ้าและเครื่อง

นอน เป็นรูปแบบของ เรื่องแต่ง โดยทั้งหมด ส่วนรูปแบบการนำเสนอในภาพยนตร์รุนแรงนี้มีรูป
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แบบเดยว คึอ นำเสนอแบบสมจริง ทั้งหมด นละมีจุดหมายการเล่าเรื่องในรูปแบบของ ไม่ใช่การ 

ต่อต้านความp iแรง (Non Anti-Violent) ทั้งหมดเซ่นกัน

2.7ความรนุแรงทไีดร้บ้โทษหรอีรางวลั 

จากการศึกษาการตอกย้

โฆษณารุนแรงประเภทเสือผน้าและเครื่องนอน พบว่า มีการให้รางวัล ท ั้งหมดคิดเป ็น 33.33% 

และทั้งหมดไม่มีการรบโทษ

2.7.1 การให้รางวัล เมื่อความรุนแรงจบลงมีการให้รางวัลต่อการกระทำรุนแรงนั้น ซึ่งพบว่ามีรูป 

แบบของ การยกยอตัวเอง ซ ึ่งเป็นลักษณะการ ใช้อวัจนภาษา คือ ท่าทางกระดิกขาของกลุ่ม 

สาวนักเตะที่สนุกกับการไล่เตะกลุ่มชายที่ใส่กางเกงในรอสโซ่ หรอ การยิ้มสะใจของภรรยาที่ขู่ 

สามีได้ผล

2.7.2 กา?ลงโทษ จากการศึกษาพบว่าผู้กระทำทั้งหมดไม่ได้รับโทษในตอนจบของเรื่อง โดย

บุคลิกคนเลวไม่ได้รับการลงโทษ คิดเป็น 66.66% และคนทั้งดีและเลว ไม่ได้รับการลง

โทษ คิดเป็น 33.33%

2.8 ผลลพัธค์วามรนุแรง

ผลที่เกิดขึ้นภายหลังความรุนแรงสามารถศึกษาได้ใน 4 ประเด ็น ดิงต่อไปนี้

2.8.1 การแสดงไห้เห็นอันตราย จากการศึกษาการแสดงให้เห็นลันตรายพบว่า ไม่มีการแสดงให้ 

เห็นลันตราย ปานกลาง และ ไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้ายร่างกาย ค ิดเป็นอย่างละ 

33.33%

2.8.2 ความน่าจะเป็นลันตรายในชีวิตจริง จากกา?ศึกษาพบว่าทั้งหมดอยู่ในระดิบ ปานกลาง

2.8.3 แสดงการบาดเจ็บ จากการศึกษาแสดงกา?บาดเจ็บพบว่าส่วนใหญ่ ไม่แส*ftความเจ็บปวด 

เจ ็บปวดปานกลาง และไม่ประสบความสำเร็จในการทำร้ายร่างกาย ค ิดเป ็นอย่างละ 33.33%

จากการศ ึกษาการแสดงภาพบาดเจ ็บล ันตรายน ั้นพบว่า มกไม่แสดงให้เห็น คิดเป็น

66.66% และแสดงภาพให้เห ็นบนฉากคิดเป ็น33.33%

2.9 การใชค้วามตลก

จากการศ ึกษาภาพยนตร์ร ุนแรงประเภทแอผ ้าและเคร ื่องนอน ม ีล ักษณะตลกค ิดเป ็น 

33.33% และไม่ม ีล ักษณะตลกคิดเป็น 66.66% ซึ่งลักษณะตลกขบฃันที่เกิดขึ้นนี้นมีด้วยกันรูป 

แบบเดียว คือ ตลกขบขันโดยตรงต่อความp iแรง ซึ่งคือ โฆษณาที่นอนทิวลิป ชุดชิงโชค มีการ
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กระทำตลกโดยผู้ถูกกระทำ โดยวิธีใ,!  อวัจนภาษา ในลักษณะ กระทำตลก ด้วยการทำทำตื่นกลัว 

ยกมือไหวิภรรยาขณะที่กำลังจะใช้มีดดัตเตอร์เช้ามาทำร้าย และทำทำตกใจตัวลอยเมื่อเฟ้นเป็ด 

เดินป้วนเปียนเช้ามาถึงในห้องนอน

ตารางที่ 21 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถ ูกกระทำ'ในภาพยนตร์โฆษณาประ๓ ทเสื้อห้าและเครื่อง 

นอน

ช ื่อ เร ื่อ ง ส ัก ร ะทำ ส ัถ ฺกกระทำ

ช น าด เพ ศ ราธุ ช า ต ิพ ้น ธ ์ ด ี+ เล ว ล ่ว ง  

ล ะ เม ด

ร น ้ด ช น าด เพ ศ อ า ธ ุ ชาดพันf ด ี+ เล ว ชน ้ด

กางเกงในเจเพ รส ท ล ่ม ห ล า ก สัา.หทุ ค ูก ค ืร ง เล ว มี ค น ก ล ุ่ม ซ ฟ ้ไห ท ุ ล ุก ค ร ื่ง ป ก ต ิ ค น

ท างเก งใน รอ สพ ก ร ุ่ม ญ ว ่ช ่รท ุ่เ ก ล า ง เล ว 0 ค น ก ร ุ่ม ช ว ัย ร ุน ห ล า ก ป ก ต ิ ค น

ท ี่น อ น ท ิว ล ิป ค น เด ีย ว ญ ส ัไ ห ท ุ ก ล า ง ด ี+ เล ว 0 ค น ค น เด ีย ว ช ผ ู้ให ฤ ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ห ม า ธ เห ด ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ อ ด ห น า  6 3

ตารางที่ 22 แลดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประเภทเสื้อผ้าและเครื่องนอน

ช่ือเร่ือง ชนิดกระอำ « '’ เหตุ อาจุธ ระดับ

รุนแรง

ลงโทษ แสดงอตร. น่าจะอตร. บาดเจ็บ

ทางเกงในเจเพรส 

กางเกงในรอสโล ่ 

ท ี่น อ น ท ิว ล ป

พ ฤ ต ิก ร ร ม  

พ ฤ ต ิก ร ร ม  

พ ฤ ต ิก ร ร ม

บ ่ร ะ โ ย ช น ์ฯ  

«น ุฑ  

โก รธ

ห ล า ก  

ธ ร ร ม ช า ต ิ 

ธ ร ร ม ด า

ม ีบ ้า ง  

ม ีบ ้า ง  

ค?งเด ัยๆ

ไ ม ่ได ้รบ โท อ  

ไ ม ่ไ ด ้ร ้ป โ ท ษ  

ไม ่ได ้ร '.]โท ษ

ไ ม ม ํ๊

ป า น ก ล า ง  

ท ำ !ๆ ย ไ ม ่ไ ด ้

ป า น ก ล า ง

ป า น ก ล า ง

ป า น ก ล า ง

ไ ม ่แ ส ด ง  

ป า น ก ล า ง  

ท ำ !ฯ อ ไ ม ่ไ ด ้

ห ม ส อ เห ต ุ : ด ูร า อ ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  64

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเสื้อผ้าและเครื่องนอนโดยสรุป พบว่ามื 

การใช้พฤติกรรมทั้งหมด ผ ู้กระทำม ักเป ็นกล ุ่ม(3-9คน/10-99คน) เป็นเพศหญิงอยู่ในวัยผูใหญ่ 

เป็นไทยกลาง 2 ใน 3 เป็ใIคนเลว พบลักษณะล่วงละเม ิดทางเพศ ผู้ถ ูกกระทำมักเป็นกลุ่ม (3- 

9คน) เป็นชายทั้งหมด และอยู่ในวัยผู้ใหญ่ มีทั้ง'ไทยกลาง ลูกครึ่ง และผสม(มีจำนวนมาก) ทั้ง 

หมดมีบ ุคคลิกคนปกติ สาเหตุรุนแรงมักเป็นเรื่องประโยชน์ส่วนตัว สนุก และโกรธ อาจุธที่พบมาก 

คือวิธีธรรมชาติ จำนวนกระทำอยู่ในระดับมีบ ้าง (2-9 ครั้ง) แต่ไม่มีการแสดงให้เฟ้นเลือด ภาพ 

เช้ากระทำขนาดใกล้ แต่ภาะอาจุธเข้าทำร้ายไม่แสดงให้เฟ้นภาพ ความสมจริงเป็นเรื่องแต่งทั้ง
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หมดนำเสนอแบบสมจริง การตอกยํ้าความรุนแรงพบว่ามีกา?ให้รางวัลเฟไม่มีการรับโทษ ผู้

กระทำมักไม่ได้รับการลงโทษเมื่อจบเรื่อง ผลลัพธ์รุนแรงพบว่า ไม่แสดงอันตราย แสดงอันตราย 

ปานกลาง และไม่ประลบความสำเร็จในการทำร้าย โดยความนำจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงอยู่ใน 

ระดับปานกลาง ทั้งยัง'ไม่มีการแสดง'ให้เห็นความเจ็บปวด แสดงให้เห็นว่าเจ็บปวดปานกลาง และ 

ไม่ประลบความสำเร็จในการทำร้าย ในจำนวนเท่ากันด้วย พบ 1 ใน 3 มีลักษณะตลกเข้าไปมีสํวน 

ในการนำเสนอ

เมื่อวิเคราะห์เนื้อหารุนแรงของภาพยนตร์โฆษณาสินค้าประ๓ ทเสัอผ้าและเครื่องนอนพบ 

ว่า แนวคิดของสินค้าประ๓ ทนื้มักลร้างภาพพจน์อารมณ์ในการใช้สินค้า โดยธรรมชาติของสินค้า 

ประเภทเสื้อผ้านื้มักมีจุดขายในเรื่องของอารมณ์ของการสวมใส่ หรือเสน่ห์ตรึงใจเพศตรงข้าม มาก 

กว่าจะขายสินค้าในแง่ของการใช้งาน (functional) โดยในสินค้ากางเกงในชายนั้นมีเนื้อหาการ

เสนอความมีเสน่ห์ของคนที่สวมใส่สินค้า และการนำเสนอสินค้ารุ่นใหม่ ซึ่งกา?กระทำรุนแรงนั้น 

เกดจากดัวสินค้าโดยตรง และ สินค้าเข้ามาขัดความรุนแรงที่เกิดขึ้นทำให้เกิดผลลัพธ์ตรงข้าม 

ส่วนสินค้าที่เป็นเครื่องนอนนั้นมีเนื้อหาที่มีลักษณะของการโปรโมชั่นสินค้า

วิธีการนำเสนอในสินค้าประเภทนื้ ผู้กระทำและผู้ถูกกระทำมักเป็นกลุ่ม อยู่ในวัยผู้ใหญ่ ท่ี 

สำค ัญเป ็นเพศหญ ่งเป ็นผ ู้กระทำต ่อเพศชาย ซึ่งทั้งสองเพศมักมีลักษณะของลูกครื่งในการนำ

เสนอ กล่าวได้ว่าการใข้ดัวแสดงที่หน้าต่อหล่อสวยเพื่อดึงดูดทางเพศต่อกันนั้นมีส่วนในกา?สนับ 

สนุนการสร้างภาพความมีเสน่ห์ของการใช้สินค้าให้มีความหนักแน่นขึ้น เมื่อสินค้าเน้นจุดขาย

ของความมีเสน่ห์เมื่อสวมใส่ ดังนั้นจึงมีการล่วงละเมิดทางเพศเกิดขึ้นซึ่งในสินค้าประเภทนี้เป็น

การล่วงละเมิดในลักษณะท่าทางและคำพูดเชิญชวนที่ม ุ่งความรู้ส ึกทางเพศโดยเพศหญิงกระทำ 

การล่วงละเมิดต่อเพศชาย กรณีเมื่อชายทั้งลี่ถอดเสื้อผ้าออกเผยให้เห็นกางเกงในที่สวมใส่ ทำให้ 

หญิงลาวเปลี่ยนท่าทีทันใด หันมาปล่อยผมสยายทำท่าเย้ายวนพร้อมพูดว่า "เห็นทีต้องสอบสวน 

กันตัวต่อตัวซะแล้ว" (โฆษณากางเกงในเจเพรส ชุดสายลับ) การล่วงละเมิดในที่นื้กล่าวได้ว่านำ 

เสนอผลของการใช้สินค้าที่สร้างเสน่ห์แรงขนาดหญิงสาวต้องการมีเพศลัมพ้นธ์ด้วย และความ

รุนแรงที่ถูกใช้เพื่อสร้างหรือตอกยํ้าชื่อรุ่นใหม่ “บอลโลก11 ของกางเกงในชายรอสโซ่ เป็นเสน่ห์การ 

สวมใส่อีกลักษณะซึ่งนำเสนอด้วยกลุ่มหญิงลาวรุมเตะชายหIเมรุปรางกำยำกระเด็นอย่างมันเขี้ยว 

เพื่อยํ้าจุดขายในชื่อรุ่น ความแรงของการนำเสนอคือการใช้หญิงสาวลุกขึ้นมาไล่เตะผู้ชายอย่าง

ห้าวหาญและไม่กลัวเกรง ซึ่งผิดวิลัยหญิงสาวทั้วไปในลังคมไทยที่ควรสงบเสงี่ยมเรียบร้อย
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ความชัดเจนในความรุนแรงพบว่ามีระดับความรุนแรงในระดับ ม ีบ ้าง (2-9 ครั้ง) ภาพเข้า 

กระทำรุนแรงในระยะใกล้ แต่ไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด ซึ่งผลลัพธ์ความรุนแรงมีทั้ง ไม่แสดง 

อันตรายจนถึงแสดงอันตรายปานกลาง โดยที่มีความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงระดับปาน

กลาง กล่าวได้ในสินค้าประเภทนี้โดยรวมนั้นมีความรุนแรงสูงทีเดียว แม้จะไม่มีการแสดงให้

เห็นเลือดก็ตามแต่มีความถี่ในกา?เห็นการกระทำสูง อีกทั้งมีลักษณะตลกในสินค้าประเภทนี้น ้อย 

ซึ่งความสมจริงแม้จะเป็นเรองแต่งแต่ก็มีรูปแบบกา?นำเสนอแบบสมจริง ความรุนแรงที่นำเสนอ 

จึงสามารถเกิดชึ้นได้ในชีวิตจริงหากมีการนำไปใช้เลียนแบบ

ในท้ายที่ส ุดของเรองราวผู้กระทำที่ม ีบ ุคลิกคนเลวและบุคลิกทั้งด ีและเลวต่างก็ไม ่ได ้ร ับ 

การลงโทษ ยิ่งตอกยํ้ากา?กระทำรุนแรงให้เป็นทางแก้ปัญหาที่ประสบผลสำเร็จอีกด้วย

ป?ะเภทอปก?ณ์เ,ครึองใซใฟฟืา
ในประเภทอุปกรณ์เครื่องใช้ไพ่ฟ้านั้นมีภาพยนตร์รุนแรงทั้งสิน 2 เรื่อง ซึ่งการวิเคราะห์ 

แบ่งออกได้เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนี้

น น อ น า  เนื้อหาความรุนแรงในสินค้าประเภทอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้าพบรูปแบบเดียวคือ กา?
แสดงออกทางพฤติก??ม (Behavioral Act) คิดเป็น 100 % ซึ่งเนื้อเรื่องมีดังต่อไปนี้

โฆษณาแอรํฆต‘แป็ซิ ๆ[ดการ์^น 3

พ่อบ้านในครอบครัวหนึ่งรู้ส ึกชัดใจที่แอร์ติดผนังในบ้านให้ความเย็นเพียงเล็กน้อยก็หยุด 

ทำงานเสึยดื้อๆ ด้วยความเสึยอารมณ์จึงปีนขึ้นไปทุบแอร์ 2-3 ทีด้วยความโกรธ แอร์ลืมตาขึ้นมา 

อย ่างหงุดหงิดล ับการกระทำของพ ่อบ ้านจึงจ ับเขาเหวี่ยงออกนอกหน้าต ่างบ ้านท ันท ีท ่ามกลาง 

ความตกใจของแม่บ้าน

โฆษณาแอร์แคเรียร์ ๆ [ดทะเลาะ

หญิงลาวจับได้ว่าแพ่นหนุ่มแอบมีหญิงอื่น ด้วยความโกรธเธอจึงลุกขึ้นมาขว้างปาข้าว

ของระบายอารมณ์จนกระจัดกระจาย เมึ่อชายหนุ่มกลับมาเห็นเหตุการณ์เธอตรงเข้าตบตี หญิง 

สาวหยิบแก้วขว้างใล่เขาแต่บังเอิญพลาดไปโดนริโมทของเครื่องปรับอากาศเข้า เม่ือสวิชเปิดทำ

งาน อากาศในห้องเริ่มเย็นลง ทั้งชายหนุ่มหญิงลาวค่อยๆเปลี่ยนบทบาทจากพีษรักกลายมาเป็น 

บทพิศวาสแทนในท้ายสุด

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมข้างต้น มีเนื้อหารุนแรงเป็น

ลักษณะ การเข้าทำร้ายคนที่เหนือกว่า เป็นเรื่องที่ดัวแสดงเข้าทำร้ายบุคคลที่เหนือกว่าด้วยกำลัง
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อำนาจหรือสถานภาพ กรณี แอร์ทาร้ายพ่อบ้านซึ่งมีสถาViภาพที่เป็นเจ้าของ หรือ หญิงสาว

เช้าตบตีแพ่นหนุ่มที่อยู่ในสถานภาพที่มีกำลังหนือกว่า

2.วิธ ึการนำเสนอ วิธีการนำเสนอในภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรงประเภทอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า 

มีใน 9 ประการสำคัญ ดังต่อไปนี้

2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

2.1.1 ผุกระทำ/ชนาด ผู้กระทำทั้งหมดเป็นคนเดียว

2.1.2 เพศ ผู้กระทำเป็นเพศหญิง และ ไม่ลามารถบอกได้ ค ิด เป ็นอย ่างละ50%

2.1.3อาย ผู้กระทำอยู่ในวัยผู้Iหญ่ (21-45 ป ี) และไม่สามารถบอกได้ ค ิด เป ็น อย ่างละ50%

2.1,4ชาติพันอุ ผู้กระทำนั้นเป็นคนไทยภาคกลาง และไม่สามารถบอกได้ ค ิด เป ็นอย ่างละ50%

2.1,5 วีรบุรุษ ผู้กระทำทั้งหมด'ไม่มีลักษณะของ'วีรบุรุษ

2,1,6บุคลิกดีเลว ผู้กระทำมีบุคลิกของคนเลว และบุคลิกของคนทั้งดีและเลว ค ิดเป ็นอย่างละ

50%

2.1,7 ชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำเป ็นมน ุษย์ และ ไม่สามารถบอกได้ค ิดเป ็นอย่างละ 50% ซึ่งผู้ 

กระทำที่เป ็นมนุษย์น ั้นเป ็นเพศหญิง และมีสถานภาพทางลังคมเป็น แพ่นลาว ส่วนไม่

ลามารถบอกได้ เป็นผู้กระทำในลักษณะ รเปโลกย่ให้มีชีวิต กรณีแอร์เก่าในบ้านที่ดูขี้เกียจ 

และกินไพ่ ถูกสร้างใหม้ ีชีวิตเหมือนคนเพื่อใช้เป็นตัวแทนของแอร์เก่าที่ไม่มีค ุณภาพ

2.1.8กา?ล่วงละเมิดทางเพศ ไม่พบลักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในโฆษณาประ๓ ทนี้

2.2 ล ักษณะผู้ถ ูกกระทำ

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ขนาดกคุ่ม ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดเป็น คนเดียว

2.2.2 เพศ ผู้ถูกกระทำทั้งหมดเป็นเพศชาย

2.2.3อาอุ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดเป็น วัยผู้!หญ ่ (21-45ปี)

2.2.4ชาติพันธุ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็น ไทยภาคกลาง และลูกครึ่ง ค ิด เป ็นอย ่างละ 50% 

2,2.5วีรบุรุษ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดไม่มีลักษณะของวี?บุรุษ

2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถ ูกกระทำมีบุคลิกซองคนปกติ และบุคลิกคนเลว ค ิดเป ็นอย่างละ 50%
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2.2.7 ชนิดของผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดเป็นมนุษย์โดยพบว่าผู้ถ ูกกระทำเพศชายโดยมี 

ลถานภาพทางสังคมเป็น พ่อบ้าน และ แพ่นหนุ่ม

2.3 สาเหต ุความร ุนแรง

จากการศ ึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอุปกรณ ์เครองใบ ้ไพ ่ฟ ้าท ั้งหมดพบว่า 

เหตุผลที่ทำให้เกิดเหตุการณ์รุนแรงมี 2 ส ักษณะ คือ ป้องกันตัว และ โกรธ ค ิดเป็นอย่างละ 50% 

ซึ่งสาเหตุกา?ป้องกันตัว ในที่น ี้เป ็นสักษณะ การป้องกันตัวด้วยการกระทำp jแรงเกินควร กรณี 

แอร์ฃ ี้หงุดหงิดป้องกันตัวห้วยการจับพ่อบ้านเหวี่ยงออกนอกหน้าต่างเพราะรำคาญที่เขาเบ้ามาทุบ 

เครื่อง ส่วนสาเหตุโกรฮ ในที่น ี้ม ีล ักษณะ โกรธที่เกิดจากความหึงหวง กรณี แพ่นสาวหึงแพ่น 

หนุ่มที่จับไห้ว่านอกใจจึงเบ้าทุบตีห้วยความโกรธ

2.4 อาว ุธท ีใช ้

จากการศึกษาพบว่าอาวุธท ี่ถ ูกใบ ้ในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอุปกรณ ์เครื่องใบ้ 

ไพ่ฟ้า คือ วิธีธรรมชาติ ซึ่งเป็นการใบ้อว้ยวะของร่างกายเป็นอาวุธในการเบ้าทำร้าย โดยวิธี 

ธรรมชาติมีล ักษณะ ใช้เป็นเครื่องปีอทำร้ายโดยตรง คือ มือ โดยใบ้ ท ุบตี ปาของใส่ และ จับ 

เหวี่ยง

2.5 ความช ้ดเจนของความร ุนแรง

ในระดับความรุนแรง พบว่า ม ีจำนวนกระทำเป ็น ครังเดียว และ ม ีมาก (10-20 ครัง) คิด 

เป ็นอย่างละ 50% กา?เห็นเลือด พบว่าทั้งหมดไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด และภาพเบ้ากระทำ 

ร ุนแรงของผู้กระทำท ั้งหมดแสดงภาพระยะใกล้เช ่นเด ียวก ับกา?แสดงภาพอาวุธเบ ้าทำร้ายผ ู้ถ ูก 

กระทำ และจากการศึกษายังพบว่าการแสดงภาพก?r ทำรุนแรงทั้งหมดนั้นแสดงให้เห็นบนฉาก

2.6 ความสมจร ิงในความร ุนแรง

จากการศ ึกษาพบว่า ความลมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอุปกรณ์เครื่องใบ้ 

ไพ่ฟ้า เป็นรูปแบบของ จินตนาการ และ เรื่องแต่ง อย่าละครึ่ง ส่วนรูปแบบการนำเสนอใน

ภาพยนตร์รุนแรงนี้มี 2 รูปแบบ คือ นำเสนอแบบสมจริง และ แบบทั้งสมจริงและการ์ดุเน และมี 

จุดหมายการเล่าเรื่องในรูปแบบของ ใม่ใช่การต่อต้านความp jแรง (Non Anti-Violent) ทั้งหมด
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2.7ความร ุนแรงท ีได ้ร ับโทษหรีอรางว ัล

จากการศึกษาการตอกยำความรุนแรง (Reinforcement for Violence) ในภาพยนตร์ 

โฆษณารุนแรงประเภทอุปกรณ์เครื่องใซ้ใฟฟ้า พบว่า ไม่มีการให้รางวัล แต่มีการรับโทษ คิดเป็น 

12.5% ซึ่งเป็นการรับโทษโดย #ฎกกระทำลงโทษ ในลักษณะโต้กลับ ด้วยการกระทำที่ยั่วให้ยิ่ง 

โมโห กรณี ชายหนุ่มโด้กลับแฟนลาวด้วยการใช้มือที่แสดงความหมายเหมือนเรียกสัตว์เลี้ยงให้ 

เข้ามาใกล้

ส่วนการลงโทษในตอนท้ายของเรื่องนั้นพบว่าผู้กระทำที่ม ีบ ุคลิกของคนเลว และบุคลิก 

ของทั้งดีและเลวในเรื่องต่างก็ไม่ได้รับการลงโทษ

2.8 ผลล ัพธ ์ความร ุนแรง

จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายพบว่า ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตราย และแสดง 

อันตรายรุนแรง ค ิดเป็นอย่างละ 50% มีความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจรีงนั้นเล็กน้อย และ

รุนแรง ค ิดเป็นอย่างละ 50% ส่วนการแสดงการบาดเจ็บ พบว่า ไม่แสดงความเจ็บปวด และไม่ 

แสดงให้เห็นภาพผู้ถูกกระทำ คิดเป็นอย่างละ 50% มีการแสดงภาพบาดเจ็บอันตรายให้เห็นใน 

ฉากทั้งหมด

2.9 การใช ้ความตลก

จากการศึกษาภาพยนตร์รุนแรงประเภทอุปกรณ์เครื่องใข้ไฟฟ้าพบว่า มีล ักษณะตลกคิด 

เป ็น 50% และไม ่ม ีล ักษณ ะตลกค ิดเป ็น  50% ซึ่งลักษณะตลกขบฃันที่เกิดขึ้นเป็นรูปแบบ

เห^การณ์(นแรงเป็นที่สแกหรือตั้งใจทำให้สแก คือ โฆษณาที่แอร์มิตซูบิชิ ชุดการ์ตูน 3 มีการ 

กระทำตลกโดยผู้กระทำ โดยวิธใช้ อวัจนภาษา ในลักษณะ ผลสัพifเป็นเรื่องสแกดนาน ในที่นี้คือ 

แอร์เจ้าอารมณ์ทำท่าหงุดหงิดที่โดนพ่อบ้านทุบจึงจับเขาโยนออกนอกหน้าต่างเพื่อตัดรำคาญ

ตารางที่ 23 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประ๓ ทเครื่องใช้ไฟฟ้า

ช ื่อ เร ื่อ ง ผ ู้กระทำ ผ ู้ถ ูกกระทำ

ข น าด เท ศ อ า อ ซ าต ิพ ัน ธ ุ ด ี+ เล ว ล ่ว ง

ล ะ เม ิด

ข น ิด ข น าด เท ศ « า ธ ุ ชาตพนธ์ ด ี+ เล ว ข น ิด

แ อ ร ์ม ิต ข ุน ิข ิ

นอร์แคร์เใเยf

ค น เด » ว  

ค น เด ีย ว

-เอ กไม'่ได ้

ญ

ชอกไมใ#

ผ ู้ใหญ ่

บ อ ก ไ ม ่ไ ด  

ก ล า ง

เล ว  

ด ี+ เล ว

0

0

นอกไมไ่#

ค น

ด น เด ีย ว  

ค น เด ีย ว

ช
ข

ผ ู้ให ญ ่

ผ ู้ให ญ ่

ก ล า ง  

ล ุก ศ ร ง

ป ก ต  

เล ว

ค น

ค น

‘พ ม า อ เห ต ุ ะ ด ูร า ย ล ะ เอ อ ด ห น ้า  6 3
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ตารางที่ 24 แสดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประเภทเครื่องใช้ไฟฟ้า

ชึ่อเรื่อง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระดับ ลงโทษ แสดงอตร. น่าจะอตร. บาดเจ็บ

รุนแรง

แ อ ร ํม ีต ช ุบ ็ช ิ พ ฤ ต ิก ร ร ม ป ้อ งก ัน ต ิ'ว ธ รร ม รท ต ิ ค ร ั้ง เด ีย ว ไ ม ่ได ้ร ับ โท ษ ร ุน แรง ร ุน แรง ไม่เหนิย ูถ้กูกระ'ทำ

น อร ัแค ท ร ียร ์ พ ฤ ต ิก ร ร ม โกรธ ธรร ม ซ าต ิ ม า ก ไ ม ่ได ้ร ับ โท ษ ไ ม ่ม ี เล ิก น ้อ ย ไ ม ่แ ส ด ง

ห ม า ย เห ด ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  64

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้าโดยสรุป พบว่ามี 

การใช้พฤติกรรมอย่างเดียว ผู้กระทำเป็นคนเดียว เพศหญิงและไม่สามารถบอกได้ อยู่ในวัย 

ผู้ใหญ่ เป็นคนเลวและทั้งดีและเลว ไม่มีลักษณะการล่วงละเมิดทางเพศ ผู้ถูกกระทำเป็นคนเดียว 

เพศชาย อยู่ในวัยผู้ใหญ่ เป็นคนปกติและคนเลว สาเหตุรุนแรงคือป้องกันตัวและโกรธ อาวุธมัก 

เป็นวิธีธรรมชาติ จำนวนกระทำเป็นครั้งเดียวและมีมาก (10-20 ครั้ง) ไม่แสดงให้เห็นเลือด ภาพ 

เข้าทำร้ายและภาพอาวุธเช้าทำร้ายแสดงระยะใกล้ ความสมจริงเป็นแบบจินตนาการและเรื่อง

แต่ง นำเสนอแบบสมจริงและทั้งสมจริงและการ์ตูน การตอกยํ้าความรุนแรงนั้นไม่มีการให้รางวัล 

แต่ม ีร ับโทษ ผู้กระทำที่เป็นคนเลวและคนทั้งดีและเลวไม่ได้รันโทษในท้ายสุด ผลลัพธ์ความ

รุนแรงมีทั้งไม่แสดงอันตรายและแสดงอันตรายรุนแรง ความน่าจะอันตรายในชีวิตจริงมีเล็กน้อย

และอันตรายรุนแรง มักไม่แสดงให้เห็นความเจ็บปวด มีลักษณะตลกและไม่ตลกอย่างละครึ่ง

เม ื่อวิเคราะห์เน ื้อหาของภาพยนตร์โฆษณาสินค้าประเภทอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้าพบว่า 

แนวคิดการขายสินค้าหนีไม่พ้นในกา?พูดถึง"ความเย็น" แต่"ความเย็น"ของภาพยนตร์โฆษณาแอร์ 

ท ั้งสองย ี่ห ้อม ีเน ื้อหาและวิธ ีการนำเสนอท ี่แตกต่างก ัน โฆษณาแอร์มิตชูบิชิเน้นกลุ่มเป้าหมายที่ 

เป็นผู้ใหญ่ ลังเกตจากลักษณะตัวแสดงที่นำเสนอสองพ่อบ้านแม่บ้านในเรื่อง เนื้อหาเน้นความ

ประหยัดไฟเพราะ "เครื่องปรับอากาศ" นั้นถือเป็นสินค้าฟุมเทืเอยอย่างหนึ่ง โดยเนื้อหาหยิบยก 

ป้ญหาชองแอร์เก่าที่ไม่เย็นแถมกินไฟขึ้นมาพูด ซึ่งเท่ากับเป็นการกลับมาทำร้ายตัวคุณเอง ล่วน 

อีกเรื่องความเย็นถูกนำเสนอในแง่อารมณ์ด้วยการสร้างให้มีอานุภาพที่สามารถลดอารมณ์ที่ร ้อน 

ของคุณให้เย็นลงได้ เน้นกลุ่มเป้าหมายที่เป็นคนหนุ่มสาวยุคใหม่ ความแรงของวิธีการนำเสนอ 

ความรุนแรงคือการนำเรื่องชีวิตมาล้อเล่นด้วยแค่อารมณ์หงุดหงิดของแอร์เก่าที่ถ ูกพ่อบ้านทุบเอา 

เพราะกินไฟและเส ียบ่อยถึงก ับจับพ ่อบ้านเหวี่ยงลงหน้าไปอย่างไม่ไยดี หรือการนำอุณหภูมิ

เครื่องปรับอากาศมาโยงกับอุณหภูมิในอารมณ์ของคน นำเสนออารมณ์หึงหวงรุนแรงของหนุ่มสาว 

ยุคใหม่ที่จบลงด้วยอารมณ์พิศวาสในที่สุดเพียงเพราะแอร์เครื่องเดียว แม้ทั้งสองเรื่องมีวิธีการนำ
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เสนอที่แตกด่างกัน,โป แต่เรนที่น่าสังเกตว่าผลลัพธ์ความรุนแรงนั้น แม้การแสดงให้เห็นสันตราย 

จะแตกต่างกันเพราะวิธีการนำเสนอในแง'ความสมจรงที่แตกต่างกัน แต่ความน่าจะเปินสันตราย 

ในชีวิตจริงอยู่ในระดับรุนแรงทีเดียว มีความชัดเจนในการกระทำรุนแรงสูงเนื่องจากมีการแสดง

ภาพกระทำรุนแรงระยะใกล้ แม้จะไม่แสดงให้เห็นเลือดเลยก็ตาม ส่วนความที่ในการกระทำ

รุนแรงอยู่ในระดับมากและครั้งเด ียว แต่เมื่อมองโดยรวมแล้วถือว่ามีความรุนแรงเพราะแม้การ

กระทำจะเป ็นครั้งเด ียวและนำเสนอโดยมีล ักษณะตลกเล้ามาทำให้ผลลัพธ์ท ี่เก ิดเป ็นเร ื่องท ี่ต ั้งใจ 

ทำให้สน ุกก ็ตาม แต่ด้วยวิธีธรรมชาตินั้นเป็นลักษณะอา'}ธที่ง่ายต่อการเลียนแบบเมื่อไม่ตั้งใจใช้ 

หรือไม่มีอาจุธใช้ในการทำร้ายคนอื่น

การตอกยํ้าความรุนแรงพบว่าความรุนแรงที่เก ิดนั้นถ ูกใช ้เป ็นทางแก้ป ัญหาที่ประสบผล 

สำเร็จเพราะไม่มีผู้กระทำถูกลงโทษในตอนจบ

ประเภทผฟิคภัณฑ์ยา
ในประ๓ ทผลิตกัณฑ์ยานั้นมีภาพยนตร์รุนแรงตั้งสิ้น 2 เรื่อง ซึ่งการวิเคราะหันบ่งออกได้ 

เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนื้

1.เนึ้อหา เนื้อหาความรุนแรงในสินค้าประ๓ ทอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้าพบรูปแบบเดียวคือ การ
แสดงออกทางพฤติกรรม (Behavioral Act) ค ิดเป ็น 100 % ซึ่งเนื้อเรื่องมีดังต่อไปนื้

โฆษณายาหม่องตราเสือ แดสายลับ

สายลับคนหนึ่งได้ร่บคำสังให้ปฏิบัติหน้าที่สำคัญ หนึ่งในอา'}ธสำคัญมียาหม่องตราเสือ 

ติดตัวไปด้วย เรื่องราวสลับภาพการเข้าปฏิบัติการโหดด้วยการต่อเหลายรูปแบบ เขาเช้าไปช่วย 

เหลือหญิงสาวและท้ายสุดถูกเธอหักหลัง ท่ามกลางสถานการณ์สันตรายมีแมลงเช้ากัดเขาที่ต ้น 

คอ แต่ก็บรรเทาได้ด้วยยาหม่องที่เล้าติดตัวมา จบลงด้วยการฝ่าสันตรายร้ายแรงมาได้อย่างหวุด 

หวิด

โฆษณาสำลีเอเวอรํกรน แดน้องชาย

ขณะท ี่พ ี่สาวกำลังเพลิดเพลินอยู่ก ับการใช ้สำล ีทำความละอาดน ้องชายต ัวเล ็กบนเบาะ 

และเล่นกับน้องชายที่ดูท่าทางอารมณ์ดี แต่เมื่อปิดไฟในห้องลงปรากฏว่าลา?เรืองแสงเกาะอยู่

ตามร่างกายชองน้องชายตัวเล ็กเต ็มไปหมด ท่ามกลางความตกใจของพี่สาวน้องชายเรื่มหน้า

ขมวดพร้อมกับสำลีในมือของเล้าตัวเล็กตบลงไปบนหน้าพี่สาวเต็มแรง
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จากเนื้อเรึ่องความพุแรงในการแสดงออกทางพถูติกรรมข้างต้น ท ั้งหมดมีล ักษณะเนื้อหา 

Ï นแรงเป็น กาทช้าทำh ยคนที่เหนือกว่า กรณี สายลับบุกเข้าปฎิบ ้ตการตัวคนเคียวท่ามกลาง 

ลัดรูท ี่ม ีกำลังมากกว่า หรือ น้องรายตัวเล็กแบเบาะตบหน้าพี่สาวตัวโดกว่า

2.จิธ ีการปาเสนอ

2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

2.1■ไ ผู้กระทำ/ชนาด ผู้กระทำทั้งหมดเป็นคนเดียว 

2.1.2 เพศ ผู้กระทำทั้งหมดเป็นเพศชาย

2.1'3 อายุ ผู้กระทำส่วนใหญ่มีอายุในวัยผู้ใหญ่ (21-45 ปี) ค ิด เป ็น 50% และ เด็ก (0-12) ค ิดเป็น 

50%

2.1.4 ชาติพันธุ ผู้กระทำทั้งหมดเป็นคนไทยภาคกลาง

2.1.5 ว ีร บ ุพ ุ ผ ู้ก ระท ำม ีล ักษ ณ ะข องว ีพ ุพ ุค ิด เป ็น 50%

2.1.6 บุคลิกดีเลว ผู้กระทำส่วนใหญ่มีบุคลิกของคนดี ค ิดเป็น 50% และผู้กระทำที่มีบ ุคลิกของ 

คนทั้งดีและเลว ค ิดเป็น 50%

2.1.7ชนิดของผู้กระทำ ผู้กระทำทั้งหมดเป็นมนุษย์ท ั้งหมด โดยพบว่าผู้กระทำที่เป็นผู้ชายที่มี

สถานภาพทางลังคมเป็น สายลับ และ ทารกชาย

2.1.8 การล่วงละเมิดทางเพศ ไม่ม ีล ักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในโฆษณาประ๓ ทนื้

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ชนาดกลุ่ม ผู้ถ ูกกระทำเป็น กลุ่ม คิดเป็น 50% และ เป็นคนเดียว ค ิดเป็น 

50% ซึ่งขนาดกลุ่มนั้น มักมีขนาด 10-99 คน

2.2,2เพศ ผู้ถ ูกกระทำเป ็นผสม(มีจำนวนมาก ค ิด เป ็น 50% และเพศหญ ิงค ิดเป ็น 50%

2.2.3 อายุ ผู้ถ ูกกระทำส่วนใหญ่เป็น วัยผู้ใหญ่ (21-45ปี) ค ิดเป ็น 50% และ วัยรุ่น (13-20 ปี) 

ค ิดเป็น 50%

2,2.4ชาติพันธุ ผ ู้ถ ูกกระทำเป็น ไทยภาคกลาง และ ไม ่สามารถบอกค ิดเป ็น อย่างละ 50% 

2.2.5ว ีพ ุพ ุ ผ ู้ถ ูกกระทำท ั้งหมดไม ่ม ีล ักษณ ะของว ีพ ุพ ุ
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2.2.6 บุคลิกดีเลว ผู้ถูกกระทำมีบุคลิกของคนดี และบุคลิกของคนเลว คิดเป็นอย่างละ 50%

2.2.7 ชนิดของผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดเป็นมนุษย์ โดยพบว่าเป็นผู้ถูกกระทำเพศหญิง 

โดยมีสถานภาพเป็น พี่สาว และผู้ถ ูกกระทำเป็นกลุ่ม โดยมีสถานภาพเป็นกลุ่มผู้ก่อการร้าย

2.3 สาเหตุความรุนแรง

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทผลิตกัณฑ์ยาพบว่า เหตุผลที่มำ'ให้เกิด 

เหตุการณ์รุนแรง มี 2 ล ักษณะ คือ ช่วยเหลือ และโกรธ คิดเป็นอย่างละ 50% ซึ่งสาเหตุความ 

ช่วยเหลือเป็นลักษณะการเข้าช่วยตัวประกันจากฝ่ายจรงข้าม กรณี สายลับหนุ่มเข้าปฏิบัติการ 

สำคัญและเข้าช่วยเหลือหญิงสาว ส่วนสาเหตุความโกรธมีลักษณะ โกรธที่เกิดจากการกระทำที่ 

ไม่ได้ดังใจ กรณีน้องชายตัวเล็กตบพี่สาวเพราะโกรธที่ใช้สำลีพี่มีสารเรืองแสงกับตัวเอง

2.4 อาวุธทโช้
จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ถูกใช้ในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตกัณฑ์ยา คือ 

วิธีธรรมชาติ ค ิดเป็น 50% และ อาวุธหลายอย่าง คิดเป็น 50% โดยทั้งสองประเภทมี 

ล ักษณะ ใช้เป็นเคร่ึองมือทำร้ายโดยตรง คือ มือ โดยใช้ ตบ ส่วนอาวุธหลายอย่างมืทั้งวิธี 

ธรรมชาติ โดยการต่อย เตะ อาวุธธรรมดากัช้ปีน และระเบัด

2.5 ความชัดเจนของความรุนแรง
จากกการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตกัณฑ์ยา พบว่ามีระคับความรุนแรง 

โดยจำนวนกระทำ ม ีบ ้า ง (2 -9คร ั้ง )ค ิด เป ็น 50% และ ครั้งเดียว ค ิด เป ็น50% และไม่พบว่ามี 

การเห็นเลือด การเช้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำทั้งหมดนั้นแสดงภาพระยะใกล้ ส่วนภาพอาวุธ 

เข้าทำร้ายผู้ถูกกระทำ พบว่าไม่แสดงภาพให้เห็น และยังพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงส่วน 

ใหญ่นั้นจะแสดงให้เห็นบนฉาก

2.6 ความสมจริงในความรุนแรง
จากการศึกษาพบว่า ความสมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตกัณฑ์ยาเป็น 

รูปแบบของ เรื่องแต่ง โดยทั้งหมด ส่วนรูปแบบการนำเสนอใ,นภาพยนตร์รุนแรงนี้มีรูปแบบ นำ

เสนอแบบสมจริง ทั้งหมด และมีจุดหมายการเล่าเรื่องในรูปแบบของ ไม่ใช้การต่อช้านความ

รุนแรง (Non Anti-Violent) ทั้งหมดเช่นกัน
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2.7ความรุนแรงหีได้ร้บโหษหรีอรางวัล
จากการศึกษาการตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) ในภาพยนตร์ 

โฆษณารุนแรงประนาทผลิตภัณฑ์ยาพบว่า ไม่มีมีการให้รางว้ล และทั้งหมดไม่มีการร้บโทษ ยัง 

พบว่าผู้กระทำทั้งหมดไม่ได้ร้บกา?ลงโทษในตอนจบของเรื่อง

2.8 ผลลัพธ์ความรุนแรง
จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายพบว่า ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตราย และแสดง 

อันตรายเล็กน้อย คิดเป็นอย่างละ 50% มีความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง ระดับรุนแรงและ 

เล็กน้อย คิดเป็นอย่างละ 50% การแสดงการบาดเจ็บพบว่า ไม่แสดงความเจ็บปวด และไม่

แสดงภาพผู้ถูกกระทำ คิดเป็นอย่างละ 50% ส่วนการแสดงภาพบาดเจ็บอันตรายนั้นพบว่า ไม่ 

แสดงให้เห็น และแสดงภาพให้เห็นบนฉาก คิดเป็นอย่างละ 50%

2.9 การใช้ความตลก
จากการศึกษาภาพยนตร์รุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์ยาพบว่า ม ีล ักษณะตลก คิดเป็น 50% 

และไม่ม ีล ักษณะตลกคิดเป็น 50 % ชีงลักษณะตลกขบขันที่เกิดขึ้นนั้นมีลักษณะ ตลกขบขันโดย 

ตรงต่อความp iแรง คือ โฆษณาสำลีเอเวอร์กริน ชุดน้องชาย มีการกระทำตลกโดยผู้ถูกกระทำ 

ด้วย'วิธี'ใช้ อวัจ■นภาษา ในลักษณะ กระทำตลก กรณีพี่สาวที่ถูกน้องชายทารกตบหน้าทำหน้า 

เหรอหรามีเศษสำลีเริองแสงตดที่แก้ม

ตารางที่ 25 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประเภทผลิตภัณฑ์ยา

ช ึ่อ เร อ ง ผู้กระทำ ผ ู้ถ ูกกระทำ

อ น า ด เท ศ อ า อ ช า ต ิท ้น # ต ิ+ เล ว ล ่ว ง ชน ิด ช น าด เท ศ อ า ย ุ เกดพน!โ ต ิ+ เล '; ชนิ?

ล ะ เม ิด

อ า ห ม ่อ ง ต ท เส ิอ ค น เต ิอ ว ช ผ ู้ให ท ก ล า ง ด 0 ค น ก ล ุ่ม ห ล า ก ผ ู้ให ญ ่ บอกไม่ไ!ร เล ว ค น

ส ำล ีเอ ท อ ร ์ก ? น ค น เต ิอ า ซ เด ็ก ก ล า ง ต ิ+ เล ว 0 ค น ค น เส ือ 'ว ญ ว ัอ ร ุน ก ล า ง ติ ค น

ห ม า {แ ห ต ุ : ด ูn o ล ะ เอ อ ด ห น า  6 3
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ตารางที่ 26 แสดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ยา

ซ่ือเร่ือง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระดับ ลงโ ท ษ แสดงอดร. น่าจะอดร. บาดเจ็บ

รุนแรง

อ า ห ม ่อ ง ต ร า เส ือ พ ฤ ต ิก ร ร ม ช ่ว ย เห ล ือ ห ล าก ม ีบ ้า ง ไม ่ได ้ร ับ โท ษ เล ็ก น ้อ ย ร ุน แรง ไม่เห ็นผ ุ้ถ ูทกระทำ

สำล ีเอ เวจรกรน พ ฤ ต ิก ร ร ม โกรธ ธรรม ซ าต ิ ค?งเดียว ไ ม ่ได ้ร ับ โท ษ ไ ม ่ม ี เล ็ก น ้อ ย ไ ม ่แ ส ด ง

ห ม า ย เห ต ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  64

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์ยาโดยสรุป พบว่าเป็นการH  

พฤติกรรมทั้งหมด ผู้กระทำเป็นคนเดียว เพศชาย อยู่ในวัยผู้ใหญ่และวัยเด็ก เป็นคนดีและทั้งดี 

และเลว ไม่พบลักษณะล่วงละเมิดทางเพศ ผู้ถ ูกกระทำเป็นคนเดียวและเป็นกลุ่ม เพศหญิงและ 

ผสม(จำนวนมาก) อยู่ในวัยรุ่นถึงวัยผู้ใหญ่ เป็นคนดีและคนเลว สาเหตุรุนแรงมักมาจากช่วย 

เหลือและโกรธ อาวุธที่ใช้มักเป็นวิธีธรรมชาติและอาวุธหลายอย่าง จำนวนกระทำเป็นครั้งเดียว 

และมีบ ้าง (2-9ครั้ง) ไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด ภาพเช้ากระทำรุนแรงแสดงระยะใกล้ ภาพอาวุธ 

เช้าทำร้ายไม่แสดงให้เห็น ความสมจรงเป็นเรื่องแต่งทั้งหมดนำเสนอแบบสมจริง การตอกยํ้า

ความรุนแรงไม่มีการรับรางวัลและรับโทษ และผู้กระทำไม่ได้รับโทษในท้ายสุด ผลลัพธ์ความ

รุนแรงไม่มีการแสดงอันตรายถึงแสดงอันตรายเล็กน้อย ไม่แสดงความเจ็บปวดและไม่แสดงภาพผู้ 

ถูกกระทำ ความน่าจะอันตรายในชีว ิตจริงระดับรุนแรงเล็กน้อยและระดับรุนแรง ครื่งหนึ่งมี

ล ักษณะตลกเช้ามานำเสนอ

เมื่อวิ เคราะห์เนื้อหาความรุนแรงในภาพยนตร์โฆษณาของสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ยาพบ 

ว่า การใช้คุณลมปติสินค้ามาเป็นจุดขายด้วยวิธีการนำเสนอใหม่ กรณี ยาหม่องใช้สำหรับทาถูแก้ 

ปวดหัวหรือแมลงลัตว์ก ัดต่อยโดยวิธีนำเสนอที่เคยขายตรงไปตรงมาอย่างเมื่อก่อน กลับมีวิธีนำ 

เสนอเรื่องราวใหม่ที่แปลกใหม่ขึ้นด้วยการให้สินค้าเป็นผู้ช่วยพระเอก (โฆษณายาหม่องตราเสือ) ท่ี 

ม ีเน ื้อหาของสายล ับท ี่ เช้าปฎิปติการในสถานการณ์เลวร้ายต่างๆ ซึ่งความร้ายกาจของศัตรูที่พบ 

เจอนันต้องพึ่งพาความสามารถในการเอาดัวรอดของตัวเอง แต่ถ้าศัตรูคือยุงหรือแมลงแล้วทั้น

สามารถพึ่งพาได้ด้วยยาหม่องตราเสือ ซึ่งลักษณะการเปรืยบเทียบความ', ร้ายกาจ" ในที่นื้มีความ 

หมายได้ทั้ง ศัตรูที่เป็นตัวคนและศัตรูที่เป็นแมลงลัตว์กัดต่อย และการใช้พระเอกหนุ่มยุรนันท์

ภมรมนตร ีเป ็น presenter สวมบทบาทลายลับมาดเท่สามารถสร้างภาพพจน์ที่แตกต่างให้กับ 

สินค้ายาหม่องทั้วไป นอกจากนื้ยังมีเนื้อหาที่รุนแรงแสดงผลการใช้สินค้าที่ไม่ได้คุณภาพ กรณี

โฆษณาสำลีเอเวอร์กรน นำเสนอความรุนแรงโดยทารกตัวเล็กที่ตบพึ่สาวเป็นการลังสอนที่ใช้สำลี



158

เรืองแสงที่ไม่ได้มาตรฐาน สิ่งที่สร้างความร้สีกกระทบใจคือการใช้ทารกทำร้ายพี่สาวซึ่งเป็นไปไม่ 

ได้ในความเป็นจริงแต่ภาพยนตร์โฆษณาสร้างให้เหนือจริงได้เพี่อตอกยํ้าจุดขาย เป็นวิธีนำเสนอ

ความ?นแรงเพี่อขายสินค้าที่ไม่ได้เกดขึ้นแค่กับคนแปลกหน้าหรือด้ตรูค ู่ปรับเท่าน ั้นนม้ระหว่างพี่ 

น้องก็ไปใช่เรื่องละเว้น

กล่าวได้ว่าภาพยนตร์โฆษณาด้งกล่าวเป็นความรุนแรงที่เกิดจากการไม่ใช้ลิ'แค้า และการ 

ใช้สินค้ามาเพี่อบรรเทาความรุนแรงที่เกิดขึ้น โดยวิธีการนำเสนอที่สมจริง ความชัดเจนของความ 

ร ุนแรงน ั้นน ับว่าม ีความถี่ค ่อนช ้างมากคือมีบ ้าง (2-9 ครั้ง) หรือแม้จะมีครั้งเดียวนต่ม ีล ักษณะ 

impact ในการนำเสนอด้วยผู้กระทำที่เป็นเด็กทารกมากระทำรุนแรง การเช้ากระทำรุนแรงแม้จะมี 

ความชัดเจนอยู่ในระยะใกลั แต่อาจุธเช้าทำร้ายผู้ถูกกระทำนั้นมักไม่มีการแสดงภาพให้เห็นโดย 

ตรงแต่ใช้ลักษณะทางเทคนิคของการ black ภาพพร้อมไปกับ sound effect เสืยงตบหน้ามาช่วย 

ลื่อความรุนแรงที่เกิดขึ้น

การตอกยํ้าความรุนแรงนั้นไม่ปรากฏว่ามีกา?รับรางวัลหรือการรับโทษ ซึ่งในท้ายสุดผู้

กระทำก็ไม ่ม ีการลงโทษแต่อย่างใด แสดงให้เห็นถึงการกระทำรุนแรงเป็นการตัดสินปัญหาที่

ประสบความสำเร็จลงได้ด้วยดี

ป?ะเภทผฟ ิดภ ัณ ฑ ์เพ ี่อกา?เกษด?

ในประเภทผลิตภัณฑ์เพี่อการเกษตรนั้นมีภาพยนตร์รุนแรงทั้งสิ้น 2 เรื่อง ซึ่งการวิเคราะห์ 

แบ่งออกได้เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ด้งต่อไปนื้

ไ-เนื้อหา เนื้อหาความรุนแรงในสินค้าประเภทผลิตกัณฑ์เพี่อการเกษตรพบรูปแบบด้ง์นื้ค ือ

1.1 กา?แสดงออกทางพฤต ิก??ม (Behavioral Act) ค ิดเป็น 50% ซึ่งเนื้อเรื่องมีด้งต่อไปนี้

โฆษณายากำจัดแมลงต้'ต]?พืชคาราเต้ ‘■แดคาราเต้

นมลง หนอน เพลี้ย ด้ตรูพืชตัวฉกาจกำลังบุกเช้าทำลายพึชผลของซาวไร่อย่างไม่เกรงกลัว 

ทำให้ชาวไร่ต่างหนักใจ ในที่สุดก็ได้คาราเต้ ชายในจุดคาราเต้ญี่ม้นเช้าใช้กำลังฟันหนอน เพลี้ย 

แมลง ตายอย่างเกลื่อนกลาด พืชผลกลับงอกงาม ซาวไร่ตบมือดีใจที่ได้ผู้ช่วยที่ปราบด้ตรูพืชไอยู่ 

หมัด

จากเน ื้อเร ื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมด้งได ้กล ่าวมาแล้วน ั้น มี

ลักษณะเนื้อหารุนแรงเป็น การทำร้ายคนที่เหนือกว่า ค ิดเป็น 50% กรณี นักคาราเต้นิรนามเช้า 

ฟาดฟันผู้งหนอน เพลี้ย แมลงที่ม ีจำนวนมากมาย
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1.2 กกรข ่มข ู่ (Credible Threat) ค ิดเป็น 50% เป็นพฤติกรรมเซดเผยที่แสดงให้เห็นกา?ข่มยู่ทั้ง 

ทางวัจนภาษาและอวัจนภาษา และเนื้อเรองของภาพยนตร์รุนแรงที่แสดงการข่มยู่คุกคาม มี 

ด ังน ี้

โฆษณา^ยตราม้าบิน เๆด มไเษย์ต่างดาว

‘ทนบินลำหนึ่งลงจอดบนฝืนนาเขียวชอุ่ม มนุษย์ต่างดาว 2 ตนถืออาวุธปีนสอดลำยไป 

มา เหลีอบไปเห็นควายยืนเล็มหญ่ากินอยู่เข้าใจผิดคิดว่าเป็นมนุษยโลก จึงถือปีนเข้ายู่เพี่อให้บอก 

ว่าใข้ปุยอะไรพืชไร่ถืงงดงาม เมื่อเห็นควายยืนเงียบจึงเกิดโมโหใช้ปีนยิงไปที่ต้นไม้ใหญ่เพี่อยู่ว่านี่ 

คือปีนจริงท้โนใดนั้นปุยคุงหนี่งก็ลอยเข้าใลํหัวของมนุษย์ต่างดาว พร้อมกับลุงชาวไร่ร้องเรียกให้เขา 

ทั้งสองมาช่วยกันขนปุยลงจากรถที มนุษย์ต่างดาวทั้งสองมีนงงแต่ก็ยอมช่วยลุงซาวไร่ขนปุยแต่

โดยดี

จากเน ื้อหาความรุนแรงในรูปแบบกา?ข ่มย ู่ค ุกคามข ้างต ้น เป็นลักษณะการข่มยู่ท ี่ม ี

ล ักษณะลำด ัญ  คือ การใช้อำนาจทางกายพอวาจาข่มฐ่ๆกคามเพี่อวุเงวัตqสำค้ญ โดย'ใช้วั'จน 

ภาษา กรณีมนุษย์ต่างดาวข่มยู่ควายว่า "นี่...แกคิดว่าปีนปลอมรีไงหา1,

2.ว ิธ ีการนำเสนอ  มีการนำเสนอใน 9 ลักษณะสำดัญดังต่อไปนื้

2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

2.1.1 ผู้กระทำ/ชนาด ผู้กระทำเป็นคนเดียว และ เป็นกลุ่ม ค ิดเป็นอย่างละ 50%

2.1.2 เพศ ผู้กระทำเป็นเพศชาย และ ไม่สามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ 50 %

2.1.3 อายุ ผู้กระทำอยู่ในวัยผู้ใหญ่ (21-45 ป ี) และไม่สามารถบอกได้ ค ิดเป็นอย่างละ 50%

2.1.4 ชาติพันธุ ผู้กระทำนั้น ไม่ลามารถบอกได้ และใช้ไม่ได้ (กรณ๊เป็นลัตว์และสิงที่ถูกสร้าง 

เหนือธรรมชาติ) ค ิดเป ็นอย ่างละ50%

2.1.5 ว ีรบ ุร ุษ ผ ู้กระทำมีล ักษณะของวีรบ ุร ุษค ิดเป ็น 50%

2.1.6 บ ุคล ิกด ีเลว ผู้กระทำมีบุคลิกของคนเลว และบุคลิกของคนดี ค ิดเป็นอย่างละ 50%

2.1.7 ชนิดชองผู้กระทำ ผู้กระทำเป็ใ4มน ุษย ์ และ สิงมีขีวิตที่มีพลังเหนือธรรมชาติ คิดเป็นอย่าง 

ละ 50% ชึ่งผู้กระทำที่เป็นมนุษย์นั้นไม่สามารถบอกเพศ รึ่งม ีสถา14ภาพทางลังคมเป็น นัก 

คาราเต้(ผู้ปราบดัตรูพืช) ลํวนสิงมีชีวิตที่มีพลังเหนือธรรมชาติ เป็นผู้กระทำที่เป็น มนุษย์ต่าง

ดาว
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2.1 .B การล่วงละเมิดทางเพศ ไม่พบลักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในโฆษณาประ๓ ทนี้

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

2.2.1 ผู้ถูกกระทำ/ชนาดกลุ่ม ผู้ถ ูกกระทำเป็น คนเดียว และ เป็นกลุ่ม คิดเป็นอย่างละ 50%

2.2.2 เพศ ผู้ถูกกระทำทั้งหมด ไม่สามารถบอกเพศได้

2.2.3 อายุ ผู้ถูกกระทำทั้งหมด ไม่สามารถบอกอายุได้

2.2.4 ชาติพันธุ ผู้ถูกกระทำทั้งหมด ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็นลัตว์หรือสิ่งที่ถูกสเๆงขึ้นเหนือธรรมซาต) 

2.2.5วีรบุร ุษ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดไม่มีลักษณะของวีรบุรุษ

2.2.6 บ ุคลิกด ีเลว ผู้ถ ูกกระทำมีบุคลิกของคนปกติ และบุคลกคนเลว คิดเป็นอย่างละ 50%

2.2.7 ชนิดชองผู้ถูกกระทำ ผู้ถ ูกกระทำทั้งหมดโดยพบว่าผู้ถ ูกกระทำมีบุคคลิกของ สัตว์ตาม 

ธรรมชาติ คือ ควาย และ คิตรูพืช (หนอน เพลี้ย แมลง)

2.3 สาเหตุความรุนแรง

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เพ ื่อการเกษตรทั้งหมดพบว่า 

เหตุผลที่ทำให้เกิดเหตุการณ์รุนแรงมี 2 ล ักษณะ คือ ป็องกันตัว และ ประโยชน์ส่วนตัว คิดเป็น 

อย่างละ 50% ซึ่งสาเหตุการป้องกันตัว ในที่น ี้เป ็นลักษณะ การป้องกันตัวจาทการกระทำอันเลว 

ร้าย กรณีซาวไร่ล่งนักคาราเต้เข้าฟาดฟันบรรดาหนอนเพลี้ยเพื่อป้องกันไม่ให้มาทำลายพืชไร่ 

ล่วนสาเหตุประโยชน์ล่วนตัว ในที่น ี้ม ีล ักษณะ มืงต้องการบางสิ่งจากอีกฝาย ซึ่งเป็น ของสำคัญ 

กรณี มนุษย์ต่างดาวเข้าดู่เฃ็ญควายให้บอกว่าใช้ผู้ยอะไรพืชไร่ถึงงดงาม

2.4 อาวุธทีใช้
จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ถ ูกใช้ในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เพื่อกา? 

เกษตรได้แก่ วิธีธรรมชาติ ค ิด เป ็น 50% ซึ่งเป็นการใช้อวัยวะของร่างกายเป็นอาวุธในการเข้าทำ 

ร้าย โดยวิธีธรรมชาติมีลักษณะ ใช้เป็นเคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง คือ แขน โดยใช้ ฟัน และใช้ 

อาวุธธรรมดาภัซ้ปีน คิดเป็น 50% โดย ใช้เป็นเคร่ืองมือทำร้ายโดยตรง ด้วยการยิงข่มยู่
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2.5 ความชัดเจนของความรุนแรง
ในระดับความรุนแรง พบว่า มีจำนวนกระทำเป็น มีบ้าง (2-9 ครั้ง) และ ใช้ไม่1ได้ (กรณี 

เป็นการข่มขู่) ค ิดเป็นอย่างละ 50% การเห็นเลือด พบว่าทั้งหมดไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด

และภาพเข้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำทั้งหมดแสดงภาพระยะใกล้ การแสดงภาพอาจุธเข้าทำร้าย 

ผู้ถ ูกกระทำนั้นมีระยะใกล้ และ ใช้ไม่ได้ (กรณีเป็การข่มขู่) ค ิดเป็นอย่างละ 50% และยังพบว่าการ 

แสดงภาพกระทำรุนแรงทั้งหมดนั้นแสดงให้เห็นบนฉาก

2.6 ความสมจริงในความรุนแรง
จากการศึกษาพบว่า ความสมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เพื่อการ 

เกษตร เป็นรูปแบบของ จินตนาการ ทั้งหมด ส่วนรูปแบบการนำเสนอในภาพยนตร์รุนแรงนี้มี 2 

รูปแบบ คือ นำเสนอแบบสมจริง และ แบบทั้งสมจริงและการ์ตุ)น และมีจุดหมายการเล่าเรองใน 

รูปแบบของ ไม้ใช่การต่อต้านความรุนนรง (Non Anti-Violent) ทั้งหมด

2.7ความรุนแรงทีได้รับโทษหรึอรางวัล
จากการศึกษาการตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) ในภาพยนตร์ 

โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เพื่อการเกษตรพบว่า มีกา?ให้รางวัล ค ิดเป็น 16.66% และมี 

การรับโทษ คิดเป็น 10% ซึ่งเป็นการให้รางวัลโดย คนอื่นยกยอ ด้วยธวัจนภาษาคือ การไชโย 

ดีใจของชาวไร่ที่คมาราเต้ปราบดัตรูพืชตายราบคาบ ส่วนการรับโทษนั้นโดย คนอื่นลงโทษ กรณี 

ลุงชาวไร่เข้ามาหยุดเหตุการณ์รุนแรงของมนุษย์ต่างดาวที่กำลังข่มขู่ควายด้วยปีน

ส่วนการลงโทษในตอนท้ายของเรื่องนั้นพบว่ามีการลงโทษ ค ิด เป ็น25% คือผู้กระทำ 

ที่มีบุคลิกของคนดีไม่ได้รับกา?ลงโทษ ส่วนผู้กระทำที่มีบุคลิกของคนเลวถูกโทษตอนจบ

2.8 ผลลัพธ์ความรุนแรง
จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายพบว่า ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตราย และแสดง 

อันตรายรุนแรง คิดเป็นอย่างละ 50% มีความนำจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงนั้นเล็กน้อย และ

รุนแรง คิดเป็นอย่างละ 50% ส่วนการแสดงการบาดเจ็บ พบว่า เจ็บปวดรุนแรง และไม่ประสบ 

ความสำเร็จในการทำร้าย คิดเป็นอย่างละ 50% มีการแสดงภาพบาดเจ็บอันตรายให้เห็นใน 

ฉาก และ ไม่แสดงให้เห็นในฉาก ค ิดเป ็นอย ่างละ50%
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2.9 การใช้ความตลก
จากการศึกษาภาพยนตร์รุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เพื่อการเกษตรพบว่า ม ีล ักษณะตลก 

คิดเป ็น 50% และไม ่ม ีล ักษณะตลกคิดเป ็น 50% ซึ่งลักษณะตลกขบขันที่เกิดขึ้นเป็นรูปแบบ ตลก 

ขบขันโดยตรงต่อความ?นนรง คือ โฆษณา^ยตราม้าบ ิน มีการกระทำตลกโดยผู้กระทำ ตลกโดย 

วิธีใช้ พ ัน ภ าษ า ในลักษณะตลกเขัาใจผิด และคนอึ่นกระทำตลกโดยใช้อพ ันภาษาและพัน

ภาษา ในลักษณะ กระlb ดลท กรณี มนุษย์ต่างดาวเดินตุ่มๆเช้ามาใช้ปีนชู่ควายที่เล็มหญ้ากิน 

โดยเช้าใจผิดว่าเป็นมนุษย์ว่า ’  บอกมาเดี๋ยวนี้นะชาวโลก ว่าใช้ป๋ยอะไรข้าวถึงได้งอกงาม" ส่วน 

ลุงชาวไร่ทำตลกโดยการโยนถุง^ยใส่ห ัวมนุษย์ต่างดาวอย่างลัง พร้อมพูดอย่างไม่รู้ไม่ขึ้ว่า "เอ้า 

เร็ว...มาช่วยขน^ยหน่อย หน้าตาไม่ใช่คนแกวนี้นี่ "

ตารางที่ 27 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในกาพยนตริโฆษณาประ๓ ทผลิตภัณฑ์เพื่อการ 

เกษตร

ช ื่อ  เร ื่อ ง ผ ุ้กระทำ ผ ู้ถ ูกกระทำ

ช น าด เ พ ' « า ธ ุ ช า ต ิพ ัน ธ ์ ด + เล ว ล ่ว ง

ล ะ เม ิด

ช น ิด ชนาด เพ ศ อ า ย ุ 'เท  ต ิพ ้น 8 ติ+เล-': ชน ิด

ย า ก ำ จ ัด แ ม ล งจ ัด ร ุส ืร ค น เต ิย ' 5 ผ ุ้ใหแ บ อ ก ไ ม ่โด ่ ติ 0 ค น ก ร ุ่ม ฆอกไม่,บ บอกไมใ! ไชไม,ได่ เล ว ส ัต ว ์

ค ารา เก ้

ป ้อ ต ร า น ้า บ ิน ก ร ุ่ม m rra fï* มอ่ทไมไ่ด้ บ อ ก ไ ม ่ไ ด ้ เล ว 0 ร ่งง ิรว ิด ค น เส ืย ' บอกไม่ไส ์ เอกไม ไ่ด ้ ใช ้ไม ่ได ้ ป ก ต ิ ส ัต 'โ

ห ม า อ เห ต ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  S 3

ตารางที่ 28 แลดงความรุนแรงทั้งหมดในสินด้าประเภทผลิตภัณฑ์เพื่อการเกษตร

ช่ือเร่ือง ชนดกร ะ ท ำ ลาเหตุ อาจุธ ระดับ 

รนแรง

ลงโ ท ษ แสดงอตร. น่าจะอตร. บาดเจํบ

ยๆกำจัดแ ม ล ง ท ด เพ'ไ พ ฤ ต ิก ร » 'ร อ ง ก ้น พ ัว อ ร ? ม ช าต ิ น้าง ไ ม ่ได ้? บ โท » รน แรง เล ็ก น ้อ ย เน แ Î 4

ค า ร า เด ้

ป ้อ ต ร า น ้า บ ิน ช ่มช ุ่ ป ร ะ โ ย ช น ์,' อ ร ร ม ด า ใช ้ไม ่ได ้ ต อ น จ บ ไ ม ่ม ิ ร ุน แรง ท ำ ร ้า ย ไ ม ่ไ ด ้

ห ม า ย เห ต ุ ะ ด ุร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  6 4

จากการศ ึกษาภาทยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เพื่อการเกษตรโดยลรุปพบว่า 

มีรูปแบบการใช้พฤติกรรมและการข่มยู่ ผ ู้กระทำเป็นคนเดียวและกลุ่ม เพศชาย อยู่ในวิ'ยผู้ใหญ่
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ไม่สามารถบอกชาติพันธํได้ ชนิดบุคคดิกเป็นมนุษย์และสิงมีช้วิตท่ีมีพลังเหนือธรรมชาติ เป็นคน 
เลวนล ะคนดี ไม่มีลักษณะการล่วงละเมิดทางเพศ §ถูกกระทำเป็นคนเดียวและเป็นกลุ่ม ซ่ึงไม่ 

ลามารถบอกเพศ ชาติพันธ์และอายุได้ เป็นคนปกติและคนเลว และชนิดบุคลิกเป็นลัตว์ สาเหตุ 
รุนแรงเป็นประโยชน์ล่วนตัวและป๋องลันตัว อาจ ุธเป็นวิธีธรรมชาติและอาจุธธรรมดา/ใช้ปีน
จำนวนกระทำมีบ้าง(2-9ครั้ง) ภาพกระทำรุนแรงและภาพอาๅธเข้าทำร้ายแสดงระยะใกล้ ไม่มี 
การแลดงให้เห็นเลือด ความสมจริงเป็นจินตนาการท้ังหมดนำเสนอแบบสมจริงและท้ังสมจริงและ 
การ์ดน การตอกยํ้าความรุนแรงมีกา?ให้รางวัลมากกว่ารบโทษ โดยคนดีไม่ได้รับการลงใทษแต่ 
คนเลวได้รับโทษตอนจบ ผลลัพธ์มีท้ังไม่แสดงลันตรายและแสดงลันตรายรุนแรง มีความน่าจะ 
ลันตรายในริเวิตจริงเล็น้อยถึงรุนแรง ซ่ึงมีการแสดงการเจ็บปวดรุนแรง ยังพบว่าคร่ึงหน่ึงมี
ลักษณะตลกในการนำเสนอ

เม ื่อวิเคราะห์เน ื้อหาความรุนแรงเนื้อหาความรุนแรง'ไนภาพยนต fîw ษ'ณาสินค้าประเภท 

ผล ิตภ ัณฑ ์เพ ื่อการเกษตรพบว่า มีสินค้ามุ่ยแสะยากำจัดแมลงและศัตรูพ ืชซึ่งแนวคิดสินค้ามุ่ง

ประเดนได้พืชผลผลิตที่งอกงามและการปราบปรามศัตรูพืชผลได้อย่างราบคาบ เนื้อหาจึงมีกา? 

นำเสนอตัวสินค้าเป็นสาเหตุให้เกิดความรุนแรง ไม่ว่าจะเป็นการใช้สินค้าเช้าปราบปรามด้วยการ 

กระทำรุนแรง หรือ เกิดการกระทำรุนแรงขึ้นเพราะต้องการตัวสินค้า และด้วยธรรมชาติของ 

ส ิน ค ้าป ระ เภ ท น ื้ว ิธ ีก ารน ำ เส น อ ม ัก พ บ ว ่า  ผ ู้กระทำม ีล ักษ ณ ะของว ีรบ ุร ุษ ท ี่มาข ่วยกอบก ู้ 

สถานการณ ์ (โฆษณายากำจัดแมลงตัตรูพืชคาราเต้) หรือไม่ก็มีบุคลิกของคนเลวที่เช้ามารบกวน 

(โฆษณามุ่ยตราม้าบ ิน) ซึ่งเป็นสิงมีชวิตที่ถูกสร้างขึ้นเหนือธรรมชาติ (มนุษย์ต่างดาว) ที่เช้ามาเป็น 

ตัวสร้างความตลกและสร้างการจดจำด้วยเรื่องราวสนุก ผู้ถูกกระทำจึงเป็นลัตว์ซึ่งเป็นศัตรูติว์ร้าย 

ของซาวไร่ชาวสวนหรือลัตว์ (ควาย) เข้ามาสร้างสืลันความตลก สินค้าประเภทนื้มัภแสดงเรื่องราว 

ที่นำเสนอปัญหาของการเกษตรไม่ว่าจะแง่ของพืชผลไม่งอกงามและพืชผลที่งอกงาม พื^เป็น

เรื่องราวศัตรูพืชไร่เข้าจู่โจมทำร้ายพืชไร่ชาวนาในที่สุดก็ถูกสินค้าปราบปรามลงได้ด้วยดี หรือเป็น 

เรื่องราวให้เห็นความงอกงามของพืชผลจากการใช้สินค้าจนมนุษย์นอกโลกต้องเดินทางเข้ามาข่ม 

ขู่เพ ื่อล้วงความลับในโลกมนุษย์

ความชัดเจนของความรุนแรงนั้น พบว่ามีระดับความรุนแรงที่ม ีบ ้าง (2-9 ครั้ง) และใช้ไม่ 

ได้ (กรณีเป็นการข่มขู่) มีการแสดงภาพกระทำรุนแรงของผู้กระทำในระยะใกล้ แสดงภาพอาจุธ 

เข้าทำร้ายในระยะใกล้ แต่ไม่แสดงให้เห็นเลือด พบว่ามีความชัดเจนในความรุนแรงอยู่พอสมควร 

และเนึ่องจากผู้กระทำมีล ักษณะของวีรบุรุษ และตอกยํ้ารางวัลด้วยการยกยอสรรเสริญ ทำให้รู้สืก 

ว่าการกระทำรุนแรงดังกล่าวนั้นเป็นที่ยอมรับได้ ถึงแม้จะมีผู้กระทำที่มีบุคลิกเลวซึ่งในที่อุตุของ
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เรื่องก็ถูกลงโทษตอนจบชึ่งซี้ให้เห็นว่าการกระทำรุนแรงไม่สำเร็จลุล่วงก็ตาม แต่มีการนสดงให้เห็น 

ว่ามีการใช้ความรุนแรงในการแห้ปัญหา ที่สำคัญคืออาวุธที่ใช้ข่มฐ่คือ "ปีน,1 ซึ่งมีภาพการ'แสดง'วิธี 

การใช้อย่างโจ่งแจ้ง

แม้ผลลัพธ์ความรุนแรงพบว่าในแง่การแสดงอันตทยในเรื่องอาจไม่ม ี แต่ตรงช้ามใน

ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงนั้นรุนแรง (กรณีใช้ปีน) หรือ การแสดงอันตรายในเรื่องนั้น 

รุนแรง แต่ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงกลับเส็กน้อย (วิธีธรรมชาติ) สิงสำคัญคืออาวุธทั้ง 

สองประ๓ ทคังกล่าวมีความน่าสนใจทางทฤษฎี เพราะความรุนแรงโดยวิธีธรรมชาติมีความเป็น

ไปได้ในการเลียนแบบมากกว่ากรณีไม่ได้ต้องการใช้อาวุธในการทำรุนแรง ส่วนอากุรปีนเป็น^าวุธ 

ท ี่ม ีความเล ียงและม ีแนวโน ้มในการจ ุดประกายความค ัดท ี่ห ้าวร ้าวเก ็นค ักในควานทร ุงจำ 

(UCLA,Santa Barbara Study,P26)

ประเภทซองใช ้ในบ ้าน

ในสินค้าประ๓ ทของใช้ในบ้านนั้นมีภาพยนตร์รุนแรง 1 เรื่อง ซึ่งการวิเคราะห์แบ่งออกได้ 

เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ด้งต่อไปนื้

1.เนึ๋อหา เนื้อหาความรุนแรงในสินค้าประ๓ ทของใช้ในบ้านพบว่ามีรูปแบบคือ การแสดงออก 

หางพฤต ิกรรม (Behavioral Act) ซึ่งมีเนื้อเรื่องต่อไปนื้

โฆษณาผงซักฟอกเปาเอ็มวอชซอฟท์ ๆเดอยากซับ

หญิงสาวใส่กระโปรงลันพลิ้วกำลังห้าวชึ้นบ้ใดเลื่อนในห้างแห่งหนึ่ง คันใดนั้นมีมือธุ!หนึ่ง 

ยึ่นตามเช้ามาด้านหลังเพี่อบุ่งลับต้อง แต่ในที่สุดภาพเฉfraให้ให็นว่าเพทะความนุ่มนวสรองผง

ซักฟอกที่ผสมนํ้ายาปรับผ้านุ่มนึ่เองที่ทำให้ใครๆก็อยากลับลัมผ้'สในความนุ่ม

จากเนื้อเรื่องความรุนแรงในการแสดงออกทางพฤติกรรมช้างต้น ม ีล ักษณะtนื้อหารุนแรง 

เป็น การทำh ยคนที่ด้อยกว่า เพทะเป็นการบุ่งเช้าลับสํมผัสรองมือชายนิรนามต่อหญิงสๆวุที่ไม่ 

รู้ด้ว

2.ว ๊ธ ึการนำเสนอ มีการนำเสนอใน 9 ลักษณะสำคัญด้งต่อไปน้ี

2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

ผู้กระทำเป็นคนเดียว และเป็นเพศชาย โดยอายุ ชาติพนธุ้ ความดีเสว น้ันไม่สามารถ 
บอกได้ และไม่ได้มีลักษณะความเป็นวีรบุรุษ โดยชนิดของผู้กระทำเป็นมนุษย์ ไม่สามารถบอก
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สถานภาพทางสังคมเพราะไม่ม ีการแสดงให้เห ็นตัวผู้กระทำเพราะเฟ ้นเพ ียงแค่ม ือ และพบว่ามี 

สักษณะการล่วงละเมิดทางเพศในลักษณะ คนจิตไม่ปกติ กระทำเพื่อความสนุก

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

ผู้ถูกกระทำเป็น คนเดียว และเป็นเพศหญิง อยู่ในวัยรุ่น (13-20 ป ี) เป็นคนไทยภาคกลาง 

มีบุคคลิกของคนปกติ ไม่มีลักษณะของวัรบุรุษ ขนดผู้ถูกกระทำเป็นนุษย์ ซึ่งมีสถานภาพเป็น 

หญิงสาวธรรมดา

2.3 สาเหต ุความร ุนแรง

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประ๓ ทของใช้ในบ้านพบว่า เหตุผลที่ทำให้เกิด 

เหตุการณ์รุนแรง -  คือ สนุก ในที่น ี้เป ็นลักษณะ คนจิตใจไม่ปกติทำเพื่อสyก

2.4 อาว ุธท ีใช ั

จากการศึกษาพบว่าอาวุธที่ถูกใช้ใ'นภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทของใช้ในบ้าน คือ 

วิธีธรรมชาติ โดยวิธีธรรมชาติมีลักษณะ ใช้เป็นเครองมือทำร้ายโดยตรง ค ือมือ โดยใช้ จับ/สัมผัส

2.5 ความช ัดเจนของความร ุนแรง

ในระดับความรุนแรง พบว่า มีจำนวนกระทำเป็น ครั้งเดียว ไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด 

และภาพเช้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำแสดงภาพระยะใกล้ การแสดงภาพอาวุธเข้าทำร้ายผู้ถูก 

กระทำนั้นไม่แสดงภาพให้เห็น และยังพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรงนั้นไม่แสดงให้เห็นบน

ฉาก

2.6 ความสมจร ิงในความร ุนแรง

จากการศ ึกษาพบว่า ความสมจริงใ!4ภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเครื่องใช้ในบ้าน 

เป็นรูปแบบของ เรื่องแต่ง และมีรูปแบบการนำเสนอแบบ ลมจริง มีจุดหมายการเล่าเรื่องใน

ลักษณะ ไม่ใช่การต่อต้านความรูนแรง (Non Anti-Violent)

2.7ความร ุนแรงท ีได ้ร ้บโทษหริอรางว ัล

จากการศึกษาการตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) พบว่า ไม่มีการ 

ให้รางวัลและไม่มีการร้บโทษ ล่วนการลงโทษในตอนท้ายของเรื่องนั้นพบว่าใช้ไม่ได้

2.8 ผลล ัพธ ์ความร ุนแรง

จากการศึกษาการแสดงให้เห็นอันตรายพบว่า ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตราย และไม่มี

ความนำจะเป ็นอันตรายในช้ว ิตจริง ส่วนการแสดงการบาดเจ็บพบว่าไม่แสดงให้เห็นภาพผู้ถูก

กระทำ และไม่มีการแสดงบาดเจ็บอัตรายให้เห็นในฉาก
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2.9 การใช ้ความตลก

จากการศึกษาภาพยนตร์รุนแรงในประเภทนื้ พบว่าไฝมีล ักษณะตลก

ตารางที่ 29 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำใVเภาพยนตร์โฆษณาประเภทของใช้ในปาน

ซ ื่อ เร ื่อ ง ผ ักระทำ ผ ัถกกระทำ

ข น าด เพ ศ อ า ธ ุ ช า ต ิพ ้น ธ ์ ด ี+ เล ว ล ่ว ง

ล ะ เ ม ิด

ช น ิด ข น าด เพ ศ อ า ธ ุ ชาดฬนธุ ด ี+ เล ว ช น ิด

ผ ง ช ัก ฟ อ ก เป า เอ ็ม ว อ ร ค น เด ีย ว ข นอกไม่ได้ บ อ ก ไ ม ่ไ ด ้ บอกไปไ; มิ ค น ค น เด ีย ว ญ ว ัย ร ุน ก ล า ง ป ก ต ิ ค น

ห ม า ย เห ต ุ : ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  6 3

ตารางที่ 30 แสดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประเภทซองใช้!นบ้าน

ซ่ือเร่ือง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระอัม 

รุนนรง

ลงโทษ แสดงอตร. น่าจะอตร บาดเจ็บ

ผงช้กฟอกเปาเอิมวอซ พฤติกรรม สนุก รรรมชาติ คร้ังเดียว ใ1ไม่1ได้ ไม่มี ไม่มิ 1ม 1่ห นิ ผ ุถ้ กู ก ท ;ท 'ํ

ห ม า ย เห ต ุ ะ ด ูร า ย ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  6 4

จากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทของใช ้ในบ้านโดยสรุปพบว่าม ีกา?ใช ้ 

พฤติกรรมอย่างเดียว ผู้กระทำเป็นคนเดียว เพศชาย และไม่สามารถบอกอายุ ชาติพันธ์ และ 

ความดีเลวได้ เป ็นมน ุษย ์ ม ีล ักษณะของการล่วงละเม ิดทางเพศ ผู้ถูกกระทำเป็นคนเดียว เพศ 

หญิง อยู่ในวัยรุ่น เป็นไทยกลาง และเป็นคนปกติ ลาเหตุรุนแรงเป็นเรื่องของความสนุก อาวุธที่ 

ใช้เป็นวิธีธรรมชาติ มีจำนวนกระทำครั้งเดียว ไม่แสดงให้เห็นเลือด ภาพเช้ากระทำรุนแรงแสดง 

ระยะใกล้และไฝแสดงให้เห็นภาพอาวุธเข้าทำท้ย เป็นเรื่องแต่งนำเสนอแบบลมจริง ผลลัพธ์

ความรุนแรงนั้นไฝมีการแสดงให้เห็นอันตราย และไฝมีความน่าจะอันตรายในชีวิตจริง การแสดง 

บาดเจ็บนั้นไฝแสดงให้เห็นผู้ถูกกระทำ การตอกยํ้าความรุนแรงนั้นไฝมีการรับรางวัลและรับโทษ 

และไฝมีลักษณะตลก

เมื่อวิเคราะห์เน ื้อหาความรุนแรงของภาพยนตร์โฆษณาสินค้าประ๓ ทของใช้ในบ้านพบว่า 

ม ีแนวคิดนำเสนอคุณประโยชน์ต ิ'วส ินค้าในเร ื่องความนุ่มของเส ื้อผ ้าเม ื่อซ ักด ้วยผงซ ักฟอกผสม
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นํ้ายาปรับผ้านุ่ม ความรุนแรงเกิดขึ้นเมื่อเรื่องราวแสดงผลของความนุ่มนวลของเอื้อผ้าที่สวมใส่จน 

ทำให้มีม ือชายนิรนามเอื้อมเช้ามาหมายจับ ซึ่งลักษณะการนำเสนอด้านภาพนั้นทำให้เกิดความ 

เช้าใจว่ามือนิรนามที่ม ุ่งตามหลังหญิงสาวที่กำลังก้าวข ึ้นบ ันไดเลื่อนมีความนุ่งหมายที่จะกระทำ 

การล ่วงละเม ิดทางเพศ ต่อเมื่อมีการเฉลยต่อมาจึงรู้ว ่าความนุ่มนวลที่เกิดจากการใช้สินค้าดัง

กล่าวมีผลทำให้ใครๆก็อยากลัมผัสความนุ่มของเนื้อผ้า และแม้ว่าความเป็นจริงเรื่องราวจะจบลง 

ด้วยความเช้าใจดีว ่าความมุ่งหมายของมือต้องการมุ่งล ัมผัสความ!เมนวลของเอื้อผ ้าเท ่านั้นก็ตาม 

แต่วิธีการนำเสนอโดยใช้หญิงสาวสวยวัยรุ่นแต่งตัวด้วยกระโปรงลันพลิ้วนั้นเอื้อต่อการเช้าใจว่า 

เป็นการเช้าล่วงเกินเธอ และกล่าวได้ว่าเป็นวิธีการนำเสนอที่ตั้งใจให้คนดูรู้สึกเช่นนั้นเพื่อต้องการ 

เฉลยความจริงในตอนท้ายร•องเร่ือง

ประเภทผ ุลพภ ัณ ฑ ์เทคโนโลย ีถ ่ายภาพ

ในประนาทผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีถ่ายภาพนั้นมีภาพยนตร์รุนแรง 1 เรื่อง ซึ่งกา?วิเคราะห์ 

แบ่งออกได้เป็นด้านเนื้อหาและวิธีการนำเสนอ ดังต่อไปนื้

1.เน ี้อห า  เน ื้อหาความร ุนแรงในส ินค ้าประเภทผล ิตภ ัณ ฑ ์เทคโนโลย ีถ ่ายภาพพบรูปแบบ

ผ ลล ัพ ธ ์จากการท ำเาย  (Harmful Consequence) เป็นการแสดงให้เห็นเหยื่อของความรุนแรง 

เมื่อความรุนแรงเกิดขึ้นโดยไม้ได้แสดงให้เห็นถึงภาพกระทำรุนแรง โดยมีเนื้อเรื่องดังนี้

โฆษณาสีลม์สีอั๊กฟาพลัส ๆ}ดไถ่ตัวประทัน

หญิงสาวถูกแก็งค ์คนร้ายจับมัดเป็นตัวประภัน ชายหนุ่มหิ้วกระเป๋าเอกสารสำคัญมาเพื่อ 

ไถ่ตัวคนรัก หัวหน้าแก็งค์เปิดกระเป๋าเพื่อตรวจดูของสำดัญที่ต ้องการนั้นคือฟิลม์สือ ั๊กฟ่าจนตา

สะท้อนเป็นประกายสึรุ้ง เมื่อรู้ว่าได้ของจริงอย่างที่ต้องการจึงปล่อยตัวหญิงลาวคนรักของเขาให้ 

เป็นอิสระภาพในที่สุด

จากเนื้อหาความรุนแรงในโฆษณาที่แสดงผลลัพธ์การทำร้ายช้างต้น ม ีล ักษณะเป ็น

ผลลัพธ์แสดงการเสียอิสระภาพ เพราะเป็นภาพที่หญิงลาวดิ้นรนขัดขืนจากการถูกจับมัดเป็นตัว 

ประก้นเรียบร้อยแล้ว

2.วิธ ีการนำเสนอ

2.1 ลักษณะของผู้กระทำ

ผู้กระทำเป็นกลุ่ม มีขนาด 3-9 คน เป็นเพศชาย อยู่ในวัยผู้!หญ่ (21-45ปี) ชาติพันธุ 

ผสม(หลายเชื้อชาติ) ม ีบ ุคลิกของคนเลว ไม่มีลักษณะของวีรบุรุษ ชนิดผู้กระทำเป็นมนุษย์ โดย



168

พบว่าผ ู้กระทำเป ็นผ ู้ชายท ี่ม ืสถานภาพทางลังคมเป ็น กลุ่มโจรค่าไถ่ และไม่มีลักษณะการล่วง 

ละเมิดทางเพศในโฆษณาประ๓ ทนี้

2.2 ลักษณะผู้ถูกกระทำ

ผู้ถูกกระทำเป็น กลุ่ม มีขนาด 2 คน เป็นเพศผสม (มีจำนวนมาก) อยู่ในวัยรุ่น ชาติพันธุ 

เป็นลูกครึ่ง มีบุคลิกชองคนดี มีลักษณะของวีรบุรุษ ชนิดผู้ถ ูกกระทำเป็นมนุษย์ มีสถานภาพ 

ทางลังคมเป็น ดู่รัก

2.3 สาเหตุความรุนแรง

จากการศึกษาภาพยนตริโฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เทคโนโลยี สาเหตุที่ทำให้เกิด 

เหตุการณ์รุนแรง คือ ประโยชน์ส่วนตัว ซึ่งเป็นลักษณะ พ่ต้องการบางสิ่งจากอีกฝาย โดยต้อง 

การ ของสำคัญ กรณีแก็งคไ!จรต้องการทํลม่สซึ่งบันทึกหลักฐานสำคัญการกระทำผิดกฎหมายที่ 

หนุ่มสาวสองคนแอบถ่ายไต้มาโดยบังเอิญ

2.4 อารุธหใช้
จากการศ ึ กษาพบว ่าอาร ุธท ี่ ถู กใข ้ในภาพยนตร ์โฆษณ าร ุนแรงประเภทผล ิตภ ัณ ฑ ์ 

เทคโนโลยีถ่ายภาพ คือ วิธีธรรมชาติ คือ มือ โดยใช้เขย่าให้อยู่นิ่งๆอย่าขัดขืน

2.5 ความชัดเจนของความรุนแรงโ . * - . .  . '* 1 * 0 0จากกการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทน พบว่าโดยจำนวนกระทำเป็น ครัง

เดียว และไม่พบว่ามีกา?เห็นเลือด การเข้ากระทำรุนแรงของผู้กระทำทั้งหมดบันแสดงภาพระยะ

ไกล ส่วใ4ภาพอารุธเข้าทำร้ายผู้ถูกกระทำมีระยะไกล และย์งพบว่าการแสดงภาพกระทำรุนแรง

ส่วนใหญ่นั้นจะแสดงให้เห็นบนฉาก

2.6 ความสมจรงในความรุนแรง
จากการศึกษาพบว่า ความสมจริงในภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทนี้เป็นรุปแบบของ 

เรื่องแต่ง โดยมี!ปแบบการนำเสนอแบบ นำเสนอแบบสมจริง และมีจุดหมายการเล่าเรื่องในรุป 

แบบของ ไม่ใช่การต่อต้านความPงแรง (Non Anti-Violent)

2.7ความรุนแรงหีได้ร้บโหษหรือรางวัส
จากการศึกษาการตอกยํ้าความรุนแรง (Reinforcement for Violence) ในภาพยนตร์ 

โฆษณารุนแรงประ๓ ทผลิตภัณฑ์เทคโลโลยีถ่ายภาพพบว่า มีรางวัลที่เป็น รางวัลวัตq โดยมี 

สินค้าเป็นรางวัล นั้นคือทิเลม่ลือั๊กฟ่าพลัล และไม่มีการรับโทษ ย์งพบ'ว่าผู้กระทำที่มืบุคลิกของ 

คนเลวไม่ไต้รับการลงโทษในตอนจบของเรื่อง
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2.8 ผลลัพธ์ความรุนแรง
จากการดีกษาการแสดงให้เห็นอันตรายพบว่า ไม่มีการแสดงให้เห็นอันตราย มีความ 

น่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริง ระดับเล็กน้อย การแสดงการบาดเจ็บพบว่าไม่แสดงความเจ็บ

ปวด ส่วนการแสดงภาพบาดเจ็บอันตราย พบว่าไม่แสดงให้เห็นบนฉาก

2.9 การใช้ความตลก
จากการดีกษาภาพยนตร์ร ุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เทคโลโยลีการถ่ายภาพพบว่า ไม่มี 

ล ักษณะตลก

ตารางที่ 31 แสดงลักษณะผู้กระทำและผู้ถูกกระทำในภาพยนตร์โฆษณาประเภทเทคโนโลยีถ่าย 

ภาพ

ซ ื่อ เร ึ่อ ง ผูก?ะทำ ผ ู้ถ ูกกระทำ

ช น าด เห ศ อ า ธ ุ ช าต ิฟ ้น ธ ุ่ ด + เล ว ล ่ว ง

ล ะ เม ิด

ชนด ข น าด เพ ศ อ าย ซา ตฬนชุ ด ิ+ เล ว ช น ิด

ร ัเล ม ์เอ ั๊ก ฟ า พ ล ัส ก ล ุ่ม ร ผ ู้ไ ห ^ ห ล า ก เล า 0 ค น ก ล ุ่ม ห ล า ก ว ้ย ร ุ่น ถ ูก ค ร ึ่ง ดี ค น

ห ม า ย เห ต ุ : ด ูท อ ล ะ เอ ีย ด ห น ้า  6 3

ตารางที่ 32 แสดงความรุนแรงทั้งหมดในสินค้าประ๓ ทเทคโนโลยีถ่ายภาพ

ซ่ึอเร่ึอง ชนิดกระทำ สาเหตุ อาวุธ ระดับ

รุนแรง

ลงโทษ แสดงอตร. น่าจะอตร. บาดเจ็บ

ห ิเล ม ์ส ิอ ั๊ก ฟ า พ ล ้ส ผ ล ล ้ห ธ ์ ป ระโย ช เโฯ ธ ร ร ม ช า ต ิ ค ร ั้ง เดียร โม ่โด 'รับโท ษ โ ม ่ม ี เล ็ก น ้อ ย โ ม ่แ ส ด ง

ห ม า ย เห ต ุ : ด ูท อ ล ะ แ อ ด ห น ้า  6 4

จากการดีกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทเทคโนโลยีถ่ายภาพโดยสรุปพบว่า เป็น 

รูปแบบชองผลลัพธ์จากการทำร้าย ผู้กระทำเป็นกลุ่ม(3-9คน) เพศชาย อยู่ในวัยผู้ใหญ่ มีหลาย 

เรี๋[อชาติ เป็นคนเลว และไม่มีล ักษณะการล่วงละเมิดทางเพศ ผู้ถ ูกกระทำเป็นกลุ่ม(2คน) เป็น 

ชายและหญิง อยู่ในวัยรุ่น เป็นลูกครึ่ง และมีบุคลิกของคนดี สาเหตุรุนแรงเป็นประโยชน์ส่วนตัว 

อาวุธที่ใช้เป็นวิธีธรรมชาติ จำนวนกระทำเป็นครั้งเดียว ไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด ภาพเช้า

กระทำรุนแรงและภาพอาวุธเช้าทำร้ายแสดงระยะไกล มีลักษณะเรึ่องแต่งนำเสนอแบบสมจริง

การตอกยํ้าความรุนแรงนั้นมีการให้รางวัลไม่มีการรับโทษ คนเลวไม่ไค้รับโทษในตอนจบ ผลลัพธ์
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ความรุนแรงนั้นไม่แสดงให้เห็นอ้นตราย ม่ความน่าจะเป็นอันตรายในชีวิตจริงเล็กน้อย และไม่มี 

การแสดงความเจ็บปวด ยังไม่มีล ักษณะตลกเข้ามานำเสนอ

เมื่อว ิเคราะห์เน ื้อหาของภาพยนตร์โฆษณารุนแรงประเภทผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีเพ ื่อการ 

ถ่ายภาพพบว่า เนื้อเรื่องรุนแรงเกิดจากลักยภาพของตัวสินค้าเป็นสำคัญ เพราะเป็นการนำเสนอ 

เรื่องราวที่แสดงความสามารถในการปันทึกภาพเหตุการณ์สำคัญของแก็งคํโจร ทำให้กลุ่มโจรต้อง 

กระทำรุนแรงด้วยการจับตัวหญิงสาวเป็นตัวประกันเพื่อไถ่ตัวคืนด้วยหลักฐานสำคัญนั้นคอ พิลม์ส ิ 

ต่อเมื่อได้สิ่งที่ต้องการแล้วจึงปล่อยตัวคู่หนุ่มสาวไปในที่สุด กล่าวได้ว่าแม้ความรุนแรงที่เกิดขึ้นใน 

เร ื่องอาจแสดงให้เห ็นในระดับน้อย เพราะเรื่องราวเริ่มต้นจากกา?แสดงให้เห ็นผลลัพธ์ความ

รุนแรงแล้วคือแกิงค์คนร้ายจับตัวหญิงสาวเป็นตัวประกันเรียบร้อย มีการกระทำรุนแรงเล็กน้อย

ด้วยการใช้พฤติกรรม และแสดงอันตรายและบาดเจ็บในระดับไม่ม ีก ็ตาม แต่เมื่อมองถึงรื่องราวที่ 

ผู้กระทำคือโจรนั้นไม่ได้รบการลงโทษในตอนจบ นั้นแสดงชัดเจนว่าจุดหมายในการเล่าเรื่องนั้น

เพื่อการแก้ป ัญหาด้วยความรุนแรงอย่างชัดเจนโดยผู้กระทำมีบ ุคคลิกของคนเลวคือเป็นโจรนั้นมี 

การตอกยํ้าด้วยสินค้าเป็นรางวัลในที่สุด ซึ่งตามทฤษฎีการเรียนเกล่าวว่า คนดูมักเรียนรู้จากตัว 

แบบที่ได้รางวัลมากกว่ารับโทษ และการแสดงความรุนแรงในลักษณะประสบความสำเร็จนั้นมีผล 

ต่อพฤติกรรมก้าวร้าวในคนที่มีการศึกษาน้อยได้ (lando and Donnerstein,1978)

กล่าวโดยสรุปทั้งหมดจากการศึกษาภาพยนตร์โฆษณารุนแรงทางโท?ทัศน์ทั้งหมดใน 11 

ประเภทสินค้าจำนวน 62 เรื่อง พบว่ามีเน ื้อหาการนำเสนอความรุนแรงที่ม ักเกี่ยวเนื่องกับตัว

สินค้าไม่ทางตรงกิทางอ้อมเป็นสำคัญ กล่าวได้ว่าเนื้อหาความรุนแรงนั้นทั้งใจนำเสนอเพื่อสน์บ

สนุนการขายสินค้าอย่างชัดเจน โดยเนื้อหาหลักของความรุนแรงมี 3 ร ูปแบบ คือ การใช้

พฤติกรรม (Behavioural Act) การข่มi คุกคาม (Credible Threat) และ แสดงผลลัพธ์จากการทำ 

ร้าย (Harmful Consequence) โดยพบว่าประ๓ ทสินค้าที่พบจำนวนเรื่องความรุนแรงมากที่ส ุตคือ 

ประเภทผลิตกัณฑ์ยานยนต์ รองลงมาคือประ๓ ทเครื่องสำอาง อ ้นดับสามคือประเภทอาหารและ 

ของขบเคี้ยว โดยพบลักษณะการล่วงละเมดทางเพศในสินค้าประเภทของใช้ในม้าน ประเภท 

เครื่องสำอาง ประเภทอาหารและของขบเคี้ยว และประ๓ ทผลิตภัณฑ์ยานยนต์ ซึ่งพิจารณาได้ว่า 

มีความครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายสินค้าทั้งเด็ก ผู้หญิง และผู้ชาย ซึ่งโดยสรุปในการศึกษาเนื้อหา 

และวิธีการนำเสนอทั้งหมดพบว่า

การแสดงออกซองความรุนแรง

- 2.4% ของภาพยนตร์โฆษณาทีผลิตใหม่ทั้งแต่เดือนมิถุนายน พ.ศ.2541 ถึง มิถ ุนายน
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พ.ศ. 2542 มีความรุนแรง

- ส ินค ้าประ๓ ทผลิตภัณฑ์ยานยนต์มีจำนวนเรื่องภาพยนตร์รุนแรงมากสุด รองลงมาคอ 

ประเภทเครื่องสำอาง

-1 ใน 3 ของจำนวนครั้งการกระทำรุนแรงอยู่ในระดับ 9 ครั้งหรอมากกว่า

- 2 ใน 3 ของความรุนแรงทั้งหมดเป็นกา?กระทำแบบใช่พฤติกรรม

- ไม่ถึง 1 ใน 3 เป็นการกระทำรูปแบบข่มยู่ค ุกคาม มีเล็กน้อยที่เป็นการกระทำรูปแบบ 

แสดงผลลัพธ์จากการทำร้าย

เนื้อหาหรือลักษณะกา?แสดงความรุนแรง 

ผู้กระทำมักเป็น

- มนุษย์มากที่ส ุด เป็นเพศชาย อยู่'ใน'วัยผู้ใหญ่

- ส่วนใหญ่เป็นคนเลวมากกว่าคนดี

- ไม่ใช่ลักษณะของวีรบุรุษ 

ผู้ถ ูกกระทำมักเป็น

- มน ุษย์มากที่ส ุด เป็นเพศชาย อยู่ในวัยผู้ใหญ่

- ส่วนใหญ่เป็นคนปกติ

- ไม,ใช่ลักษณะของวีรบุรุษ 

เหตุผลความรุนแรงมักเป็น

- ประโยชน์ส่วนตัว อื่นๆ โกรธ สนุก 

อาวุธที่ถูกใช่มากที่สุด

•อาวุธธรรมชาติ อาวุธไม่ปกติ อาวุธธรรมกาภัช่ปีน 

ระดับความรุนแรง

- จำนวนครั้งกระทำส่วนใหญ่เป็นครั้งเดียวและมีบ้าง (2-9ครั้ง)

ความช่ดเจนความรุนแรง

•ภาพกระทำรุนแรงส่วนใหญ่แสดงภาพระยะใกล้

- มีการแสดงให้เห็นเลือดน้อย ส่วนใหญ่ไม่มีการแสดงให้เห็นเลือด 

ความสมจริง

- ไม่มีการแสดงเรื่องจริง (reality) ในนาาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศน์ ส่วนใหญ่เป็นเรื่อง 

แต่งที่อาจเกิดขึ้นจริงในชีวิตได้

จุดหมายการเล่าเรื่อง

•ม ีเพ ียง 9.7% ของภาพยนตร์โฆษณารุนแรงทั้งหมดเป็นลักษณะต่อต้านความรุนแรง
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- การต่อต้านความรุนแรงมีในสินค้าประเภทบริการและสถาบันเท่านั้น 

การให้รางวัลและกา?ลงโทษ

- ส่วนใหญ่การกระทำรุนแรงของผู้กระทำไม่ได้รับการดงโทษ ถ้ามีการลงโทษเป็นการลง 

โทษตอนจบ

- มีการลงโทษอย่างเด่นวัด แต่บับบุคลิกคนเลวเท่านั้น

-ตัวแลดงที่กระทำรุนแรงไม่มีลักษณะการสำนึกผิดหรือเสียใจ 

ผลลัพธ์ความรุนแรง

- เกือบครึ่งของการกระทำรุนแรงไม่มีการแสดงให้เห็นอันตรายและการบาดเจ็บของผู้ถูก

กระทำ

- มีดวามน่าจะเป็นอันตรายในระดับรุนแรง (บาดเจ็บถึงตาย) หากความรุนแรงดังกล่าว 

เกิดขึ้นจริงในชีวิต

ตลก

- 58.1% ของภาพยนตร์โฆษณารุนแรงทงหมดมีลักษณะตลกขบวัน

- ประเภทของใช้ในบ้านและประเภทผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีถ่ายภาพ ไม่มีลักษณะตลก

เนื้อหาความรุนแรงในภาพยนตร์โฆษณานั้นมีหลายรูปแบบและหลากลักษณะวิธีการนำ 

เสนอซึ่งการสร้างสรรค์เนื้อหาที่รุนแรงสามารถกระทบใจ (impact) คนดูในแง่การจำได้ แต่ผล

กระทบระยะยาวแง่พฤติกรรมของคนดูย ังเป ็นเรื่องน่าห่วงและยังเป ็นที่ถกเถ ียงถึงความเหมาะสม 

ของเนื้อหารุนแรงที่ปรากฏในสื่อโท?ทัศน์ ดังนั้นผลของภาพยนตร์โฆษณาที่รุนแรงจึงไม่ได้มีต่อ

คนดูเพื่อการขายของอย่างเดียวเพราะอาจมีผลต่อคนดูในแง่พฤติกรรมที่ก้าวร้าวในอนาคตด้วย
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