
กลวิธีทางอรรถศาสตร์

จากที่ได้วิเคราะห์โครงสรัางความในบทที่ 3 แสดงให้เห็นว่าเครื่องสำอางได้กระทำให้เกิด 
ความงามกับส่วนใดของร่างกายและอย่างไร และลักษณะความงามเหล่าน้ันไม่สามารถเห็นภาพได้ 
ถ้าไม่ใช้ภาษาเป็นเคร่ืองมือสำคัญในการบรรยาย ผู้วิจัยพบว่ากลวิธีท่ีใช้ในถ้อยคำเก่ียวกับความงาม 
แบ่งเป็น 2 กลวิธีหลักๆคือ กลวิธีทางอรรถศาสตร์ และกลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตร์และปริจเฉท ใน

J  v A 1 Aงานวิจัยนี หน้าทีของกลวิธีทังสองจะแตกต่างกันตรงทกลวิธีทางอรรถศาสตรจะเน้นการบรรยาย
ภาพความงาม เพื่อแสดงลักษณะที่พึงประสงค์และไม่พึงประสงค์ของร่างกายส่วนต่างๆ แต่กลวิธี 
ทางวัจนปฏิบัติศาสตร์และปริจเฉทจะเน้นด้านจิตวิทยาเพื่อโน้มน้าว ในบทนี้จะกล่าวถึงกลวิธีทาง 
อรรถศาสตร์ ซ่ึงจำแนกย่อยได้เป็น 3 กลวิธี ได้แก่ การใช้คำกริยาแสดงสภาพ การใช้คำเพ่ิมน้ัาหนัก 
และการใช้คำปฏิเสธ

4.1 การใช้คำกริยาแสดงสภาพ
คำกริยาแสดงสภาพหมายถึง คำกริยาชนิดหน่ึงที่บอกคุณสมบัติของนามวลี เช่น l é 'อเก่า 

หรือ ผ ู้หญ ิงสวย  คำว่า เก ่า และ สวย เป็นคำกริยาท่ีบอกสภาพของนามวลี คือ เส ื้อ และ ผ ู้หญ ิง ตาม 
ลำดับ ในงานวิจัยน้ีคำกริยาแสดงสภาพคือคำท่ีบอกคุณสมบัติของนามวลี ซึ่งได้แก่ ส่วนต่างๆของ 
ร่างกาย คำกริยาแสดงสภาพเป็นกลวิธีบ่งบอกลักษณะความงามท่ีพึงประสงค์ในลักษณะการ
บรรยาย เป็นกลวิธีท่ีผู้วิจัยเห็นว่าสำคัญเพราะแสดงความหมายได้ชัดเจนและตรงไปตรงมา ท่ีสำคัญ 
คือ เป็นกลวิธีท่ีมีการใช้อย่างสมํ่าเสมอ ในภาษาอังกฤษจะมีชนิดของคำคือ คุณศัพท์ (adjective) เพ่ือ 
ใช้บรรยายหรือขยายนามวลี แต่สำหรับงานวิจัยนี้ คำกริยาแสดงสภาพอาจไม,อยู่ในเปของคำคุณ 
ศัพท์เช่นนี้เสมอไป เช่น เก่า (old) หรือ สวย (pretty) ท่ีใด้ยกตัวอย่างไปช้างด้น แต่บางครั้งจะถูกใช้ 
ในลักษณะการแปลงเปให้เป็นคำนาม เช่น เอ ส เซน ซ ์ท ี่ม อ บ ความขาว กระจ ่างใส  ให ้ผ ิวพรรฌ  หรือ 
อยู่ในเปการใช้คำกริยาแสดงภาพอื่นๆ เช่น ป ี หรือ อ!รู ่เช่น เพ ื่อพวงแก ้มสวยส ุกปล ั่งป ี'นาป ีนวลส ุข  
ภาพด ีอย ่างเป ็นธรรมชาต ิ เ เพ ื่อผมเร ียบตรง'เร ู่มสลวย อย ่ทรงได ้ยาวนานกว ่า  เป็นด้น ทังนีเป็นเพราะ 
สภาพท่ีเกิดข้ึนคงทนอยู่เป็นเวลานาน ไม่ใช่ลักษณะกริยาอาการท่ีเกิดข้ึนแล้วจบลงอย่างรวดเร็ว คำ 
กริยาบางชนิดท่ีใช้บรรยายลักษณะความงามท่ีพึงประสงค์ในโฆษณาเคร่ืองสำอางจึงเป็นการ 
บรรยายในลักษณะคำกริยาแสดงสภาพไปด้วย เช่น ร ้ด ้ก ได ้เลยว ่า เห ้นผมฝ ็น ํ้าหน ัก  ป ีวอลลุ่ม สป ร ิง  
ต ัว และด ูป ีช ีว ิตช ีวา  หรือ พร ้อมจ ัดแต ่งขนตาให ้เร ีย งเห ้นสวย  เป็นด้น

บทที่ 4
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แม้ว่าการใช้คำกริยาแสดงสภาพจะเป็นลักษณะท่ีโดดเด่นของภาษาโฆษณาหรือใช้ในชีวิต 
ประจำวันทั่วไป แด่สำหรับแวดวงของโฆษณาเครื่องสำอางก็มักใช้คำเพ่ือบรรยายความงามในแบบ 
เฉพาะตัว ซํ้าไปซํ้ามา ซึ่งสามารถแยกย่อยตามโครงสร้างได้ดังนี้

4.1.1 คำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้เป็นคำเด่ียว
คำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้เป็นคำเค่ียวในงานวิจัยนีคือ คำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้บรรยายความ 

งามเป็นคำเดียวโดดๆ ไม่มีส่วนขยาย เช่น ตามต ิด เสน ่ห ์วงแขนขาวอย ่างเป ็นธรรมชาต  ิหรือ ลักษณะ  
ผ ิวสวยน ั้น  หมายถ ึงผิวท่ีเนียนละเอียด ป ีความช ุ่มช ื่น  ... เป็นด้น แต่ถ้อยคำของทังโฆษณาเครื่อง 
สำอางไม่ได้ไซ้คำกริยาแสดงสภาพเพียงคำเดียวในการบรรยายความงาม มีการใช้คำกริยาแสดง
สภาพท่ีหลากหลายบรรยายต่อเน่ืองกันไป เช่น

(48) ■ ■ ■ เน้ือโฟมละเอียดใช้แลัวหน้านุ่ม สะอาดมากค่ะ... (แอล ม.ค. 46)
(49) ■■■ เพราะชอบท่ีช่วยให้เท้านุ่มและชุ่มชื้นค่ะ (แอลธ.ค.46)
(50) เพื่อให้เสักว่าผิวรอบดวงตาที่อ่อนถ้ากลับดุแข็งแรงขึ้น สว่าง สดใส สดชื่นข้ึน

(ดิฉันธ.ค. 46)

ลักษณะคำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้เป็นคำเค่ียวนีอาจแสดงลักษณะสัมผัสคล้องจองทางเสียง 
เช่น น ุ่ม  คล้องจองกับ ช ุ่มช ื้น  (สัมผัสสระ) หรือ ส ว ่า งคล้องจองกับ สด ใ ส และสด ช ื่น  (สัมผัส 
พยัญชนะ) การสัมผัสคล้องจองดังกล่าวเป็นกลไกหน่ึงท่ีช่วยในการจดจำ

4.1.2 คำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้เป็นคำ'ช้อน
คำกริยาแสดงสภาพที่ใช้เป็นคำซอนสำหรับงานวิจัยนีคือ คำกริยาแสดงสภาพใช้สำหรับ

บรรยายท่ีประกอบด้วยคำต้ังแต่ 2 คำขึ้นไป เป็นส่วนขยายนามวลีร่วมกัน เช่น ท ี่ส ุดแห ่งผม เร ียบตรง  
(เรียบ + ตรง) คำว่า เร ียบตรง เป็นส่วนขยายนามวลีคือ ผม  หรือ ล ักษณ ะผ ิวสวยน ั้น  หมายถ ึงผ ิวท ี่ 
เน ียนละเอ ียด  (เนียน + ละเอียด) คำว่า เน ียนละเอ ียด  เป็นส่วนขยายนามวลีคือ ผ ิว  เป็นต้น การใช้คำ 
กริยาแสดงสภาพในลักษณะท่ีเป็นคำซ้อนน้ีแสดงความงามท่ีหลายมิติ ดังตัวอย่างตารางท่ี 11
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ตารางท่ี 11 คำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้เป็นคำซ้อน

นามวลี คำกริยาแสดงสภาพ ตัวอย่าง ความหมาย

1. ผิว

ขาวใส ปกฟ้องลุแลเพื่อผิวหน้าขาวใส...ไร้จดค่างดำ ผิวขาวและใส
ขาวนวล เนรมิตผิวขาวนวล กระจ่างใสครบสุตร ผิวขาวและนวล
ขาวตึง เพื่อผิวขาวตึง ดูอ่อนเยาว์ ผิวขาวและเต่งตึง

ขาวใสนวลเนียน . . .ท ี่น'สู่กระบวนการคืนสู่ผิวขาวใสนวลเนียน ผิวขาวและ 
ใสนวลเนียน

ขาวกระจ่างใส พลิกมิติใหม่เพื่อผิวขาวกระจ่างใส ผิวขาวและกระจ่างใส

2. ผิว
เนียนละเอียด

พฤกษาสกัดอันทรงคุณค่าที่มีคุณสมบัติรักษาความ 
เนียนละเอียด...

ผิวเนียนและละเอียด

เนียนเรียบกระจ่างใส เพื่อผิวหน้าเนียนเรียบกระจ่างใส ไร้สิว
ผิวหน้าเนียน เรียบและ 
กระจ่างใส

3. ผิว
นุ่มนวลเนียนเรียบ เติมความชุ่มชน เพื่อผิวหน้านุ่มนวลเนียนเรียบ... ผิวหน้านุ่ม นวลและ 

เนียนเรียบนุ่มนวลเรียบเนียน ...เผยผิวใหม่ที่น่มนวลเรียบเนียน น่าสัมผัส

จากตัวอย่างในตารางท่ี 11 พบการใช้คำกริยาแสดงสภาพมากกว่า 2 คำขึนไปเรียงติดกัน 
เสมือนเป็นชุดคำหนึ่งชุดสำหรับบรรยายสภาพของนามวลี โดยคำแรกอาจถือได้ว่าเป็นคำหลัก เช่น 
ในช่องตารางที่ 1 คำหลักได้แก่ ขาว ส่วนคำอื่นที่ใช้บรรยายเรียงกันมาถือได้ว่าเป็นส่วนขยายหรือ 
เพ่ิมเติม ได้แก่ ขาวใส  ขาวนวล ขาวต ึง ขาวใสนวล เน ียน  และขาวกระจ ่างใส  หรือในช่องตารางที่ 2 
คำหลักได้แก่ เน ียน  ส่วนคำอ่ืนๆท่ีขยายเพ่ิมข้ึนมากลายเป็น เน ียนละเอ ียด  และ เน ียน เร ียบกระจ ่างใส  
เป็นด้น เห็นได้ว่าคำกริยาแสดงสภาพที่ใช้เป็นคำซ้อน ความจริงแล้วสามารถปรากฎแบบวิธีแยกคำ 
ได้ แต่การใช้ในลักษณะเป็นคำเรียงติดกันย่ิงมากเท่าไรก็จะย่ิงบ่งบอกคุณลักษณะของนามวลีมาก 
ขึ้นเท่านั้น แสดงลักษณะความงามได้ถูกรวบรวมมาไว้ด้วยกัน เช่น ขาวกระจ ่างใส  แสดงสภาพท่ี 
บรรยายความงามของผิวท่ีเก่ียวข้องกันว่า ทั้งขาว กระจ่างและใส ลักษณะเพียงอย่างใดอย่างหน่ึงยัง 
ไม,เพียงพอท่ีจัดว่าเป็นผิวงาม เป็นด้น ลักษณะท่ีเก่ียวข้องกันนีอาจกล่าวได้ว่าเป็นความเก่ียวข้องกัน 
ทางความหมาย หรือคำกริยาแสดงสภาพที่ใช้ซ้อนกันมีความใกล้เคียงกันทางความหมาย เช่น เรียบ  
กับ เน ียน กระจ ่าง กับ เส หรือ เน ียน  กับ ละเอ ียด เป็นด้น ชุดคำเหล่านีจัดเป็นคำท่ีมีความใกล้เคียง 
หรือเหมือนกัน (synonym) นำมาใช้ขยายนามวลีร่วมกันเพ่ือให้เกิดมิติทางความงาม เช่น

(51) คืนความใสกระจ่างแห่งวัยเยาว์พิทักษ์ผิวจากความหมองคลำ (แอล ม.ค. 46)
(52) คืนความสุขให้ดิฉันด้วยความสาวของผิวหน้าที่ดูกระชับตึง...ทุกวัน (แอล ส.ค. 46)
(53) เพ่ือผิวรอบดวงฅาท่ีอ่อนนุ่ม (ดิฉัน เม.ย. 46)
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จากตัวอย่าง คำว่า ใส  และ กระจ ่าง แสดงลักษณะของสีผิวที่สว่างทั้งคู่ คังนัน เม่ือทังคำว่า 
กระจ ่าง และ ใส  มาขยายนามวลีคือ ผ ิว ก็จะสร้างมิติความงามของผิวว่า ท ังใสและกระจ ่าง  ส่วนคำ 
ว่า อ ่อน  และ นุ่ม  น้ันมีความหมายคล้ายกัน เม่ือมาขยายใช้ขยายนามวลีคือ ผ ิวรอบดวงตา  จะแสดง 
การซ้ําความหมายของการมีผิวรอบดวงตาท่ี ท ั้งอ ่อน และน ุ่ม  เช่นเดียวกับคำว่า กระช ับ  และ ต ึง ต่าง 
ก็มีความหมายคล้ายกันคือ ไม,เห่ียวย่นหรือหย่อนคล้อย เมื่อใช้คำทังสองร่วมกันจึงเป็นการชำความ 
หมาย ซ่ึงที่จริงแล้วใช้เพียงคำใดคำหน่ึงก็ให้ความหมายที่ชัดเจนแล้ว

นอกจากน้ีพบว่ามีการใช้คำปนภาษาอังกฤษแบบทับสัพท์คือ ฟิตหรือฟิตกระชับ ซ่ึงมาจาก 
ภาษาอังกฤษ f i t  ในที่นี้หมายถึง เนื้อผิวที่แน่น ไม่เห่ียวย่น พบการใช้แบบคำเด่ียวคือ ฟิต และใช้คำ 
ไทยมาขยายเป็น พี,ตกระซ ับ  ทำให้เกิดการช้ําความหมาย ท้ังน้ีผู้วิจัยสันนิษฐานว่า คำว่า พี,ต สื่อไป 
ถึงการออกกำลังเพ่ือให้ร่างกายและผิวพรรณฟิต แต่'ในร้เจชุบันมีการ'ใช้ผลิตภัณฑ์เพ่ือ'ให้ผิวเกิด
ความกระชับ ตัวอย่างข้อความเช่น

(54) สัมผัสใต้ถึงความแตกต่าง ผิวเนียนเรียบ ฟิตกระชับ และอ่อนนุ่มขึน (ดิฉัน ก.ค. 46)

ท่ีกล่าวมาข้างต้นเป็นคำกริยาแสดงสภาพท่ีให้ความหมายลักษณะทางกายภาพ แต่นอก
เหนือจากน้ีพบการใช้คำกริยาท่ีแสดงสภาพในต้านบุคลิกภาพมากกว่าจะเป็นต้านกายภาพ เช่น คำว่า 
เซ ็ก ซ ี ่หรือ เย ้ายวน ผู้วิจัยพบว่าโฆษณาเคร่ืองสำอางบางประเภทมักใช้คำตังกล่าว เพ่ือสร้างลักษณะ 
ให้เป็นตัวแทนของความยั่วยวน เซ็กซี่ และการแสดงออกทางอารมณ์ให้กับส่วนของร่างกาย เช่น 
ดวงตา ขนตา ปาก และผม เช่น

(55) ริม่IIปากอ่ิมเอิบ เย้ายวน จากอานุภาพแห่ง Aqua Power ง่ายๆเพียงแคน
ก็มั่นใจไต้ในเสน่ห์ของคุณ เรียกไต้ว่า เย้ายวน เกินห้ามใจจริงๆ...” (แอล พ.ค. 46)

(56) ปรับลุคให้ทันสมัย กับสีผมเทรนด์สปริง/ซัมเมอร์
สีสันใหม่ แวววาว สดใส เย้ายวนใจ ด้วยเสน่ห์แห่งประกายทองแดง (แอล พ.ค. 46)

(57) เคลือบขนตาเสันต่อเสัน ยาวข้ึน หนาขึ้น เซ็กซี่ยิ่งขึ้น (แอล ก.ย. 46)

การใช้คำ เย้ายวน หรือ เซ ็ก ซ ี่ น้ันส่ือลักษณะเก่ียวกับความดึงดูดทางเพศ จากประเด็นดัง 
กล่าวเกี่ยวข้องกับแนวคิดทางสังคมในเรื่องการสร้างลักษณะและบทบาทของเพศหญิง โดยความ
สวยงามเป็นลักษณะต้านหน่ึงท่ีใช้กำหนดคุณค่าของความเป็นผู้หญิง ทังนิลักษณะเย้ายวนหรือเซ็กซ่ี 
ไม่ไต้เกิดขึ้นมาเอง แต่ผู้หญิงจะต้องมีลักษณะความงามอย่างอ่ืนข้ึนมาก่อนซ่ึงได้แก่ ริมใ}ปากอ ิ่ม เอ ิบ  
ในตัวอย่างท่ี (55) (สีผม) ประกายทองแดง ในตัวอย่างท่ี (56) และ ขนตายาวข ึ้น  หนาข ึ้น  ในตัวอย่าง 
ท่ี (57) เม่ือมีคุณลักษณะดังกล่าวแล้วจึงจะมีลักษณะเย้ายวนหรือเซ็กซ่ีตามมา ตามความเห็นของผู้
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วิจัย ประเด็นนีแสดงถึงอำนาจของผู้ผลิตหรือผู้เขียนโฆษณาที่สามารถกำหนดว่าอย่างไรคือเย้ายวน 
หรือเซ็กซี่ โดยขึ้นอยู่กับการใช้เครื่องสำอางที่ผลิตขึ้นมาเฉพาะ

อีกประเด็นคือ การใช้คำกริยาแสดงสภาพแสดงให้เห็นความสนใจหรืออุดมการณ์ของคน 
ในสังคมที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ตัวอย่างเช่น การรักธรรมชาติ รักสุขภาพ และความต้องการความ 
สมบูรณ์แบบ ซึ่งความคิดเหล่านี้มีผลกระทบและสะท้อนออกมาให้เห็นทางค่านิยมเกี่ยวกับความ
งาม ด้วยการใช้คำขยายในเชิงคำกริยาแสดงสภาพมาขยายลักษณะความงามที่เกิดขึ้น เช่น

(58) ให้คุณขาว■ ■ ■ เนียนเป็นธรรมชาติ (ดิฉัน มี.ค. 46)
(59) ผิวเนียนใส มีชีวิตชีวาอย่างเป็นธรรมชาติ (ดิฉัน พ.ย. 46)
(60) ให้คุณได้ทั้งใบหน้าที่งดงามพร้อมผิวสวยสุขภาพดี (ดิฉัน ก.พ. 46)

จากตัวอย่าง คำว่า เป ็น ธรรมชาต ิ และ ส ุขภาพ ด ี เป็นลักษณะที่ผู้วิจัยเห็นว่าเป็นผลกระทบ 
มาจากกระแสการดูแลสุขภาพของคนในป็จชุบัน กล่าวคือ ลักษณะผิวสวยสุขภาพดี หมายถึงผิวที่ 
แข็งแรง ไม่เสิ่อมสภาพง่ายทั้งนี้ ตามทัศนคติของโฆษณาเครื่องสำอางอาจจะรวมลักษณะอื่นๆของ 
การมีผิวงามด้วย เช่น เต่งตึง เรียบเนียน กระจ่างใส เป็นด้น ส่วนลักษณะเป็นธรรมชาติ หมายถึง 
ลักษณะที่ลูไม่ออกว่าเป็นการเสริมแต่ง เช่น ผิวขาวเนียนเป็นธรรมชาติ หมายถึง ผิวขาวแบบคนที่มี 
ผิวขาวจริงๆ ไม่ใช่ด้วยการทาสีขาวทับลงไปก็ได้ หรืออาจหมายถึงกระบวนการที่ทำให้ผิวขาวเป็น 
ไปอย่างช้าๆจนไม,เหมือนว่าตังใจทำให้ผิวขาว น่าสังเกตว่า แม้เครื่องสำอางจะเป็นสิ่งที่มาเติมแต่ง 
แต่บทบาทของเครื่องสำอางกลับเป็นไปในทำนองที่ว่าทำให้สวยงามเสมือนกับว่าไม่ได้ใช้อะไรเลย

นอกจากนี ความต้องการความสมบูรณ์แบบ ก็เป็นแนวคิดหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นจาก
โฆษณาเครื่องสำอาง ด้วยการใช้คำแสดงสภาพความงามแบบไร้ที่ติ เช่น การใช้คำว่า สม y รณ แ บ บ  

ดังตัวอย่าง

(61) สร้างประกายเรื่อเรือง'ให้ผิวสวยสมบูรณ์แบบ (แอล พ.ย. 46)
(62) พลังธรรมชาติเพื่อการปรนนิบัติผิวขาวสมบูรณ์แบบ (ดิฉัน เม.ย. 46)
(63) เพื่อขนตาสวยสมบูรณ์แบบ (ดิฉัน ต.ค. 46)

ในที่นี้คำว่า สม y m แ บ บ  หมายถึง ไร้ที่ติ เมื่อพิจารณาจากบริบทโฆษณาเครื่องสำอางที่ใช้ 
คำเน้นความหมายนี้จะหมายถึงลักษณะอื่นๆรวมอยู่ด้วย เช่น ผิวขาวสมบูรณ์แบบ หมายถึง ผิวที่ทั้ง 
ขาว และเรียบเนียนเต่งตึง ฯลฯ หรือขนตาสวยสมบูรณ์แบบ หมายถึง ขนตามีลักษณะที่เป็นความ 
งามครบทุกประการตามทัศนคติของโฆษณาไม่จะเป็น ขนตายาว หนา และงอน เป็นต้น
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การใช้คำกริยาแสดงสภาพยังแฝงอุดมการณ์ท่ีว่าความอ่อนเยาว์เป็นส่ิงมีคุณค่า โดยเฉพาะ 
กับผู้หญิง ดังจะเห็นได้จากการใช้คำส่ือค่านิยมความงามแบบอ่อนวัย ด้วยคำว่า สาว และ เด็ก ดังตัว 
อย่าง

(64) .. .ช่วยให้ผิวกระชับ.. ■ ดูสาวข้ึนอีกครั้งอย่างอ่อนโยน (แอล มิ.ย. 46)
(65) นี่แหละค่ะด้นเหตุที่ใครๆทักว่าใปทำอะไรมาดูเด็กขึ้น (ดิฉัน มี.ค.46)

จะเห็นได้ว่าคำว่า ส าว  และ เด ็ก  เป็นการแสดงความหมายที่ตรงตัวและชัดเจนมาก เพราะคำ 
ว่า ส า ว  และ เด ็ก  ชี้ชัดว่าเป็นลักษณะช่วงอายุที่น้อย การใช้คำกริยาแสดงสภาพดังกล่าวสอดคล้อง 
กับการใช้กลวิธีอุปมา (ซึ่งจะกล่าวในบทต่อไป) โดยมีการเปรียบเทียบความอ่อนเยาว์ให้เท่ากับอายุ 
ที่น้อยลงไปเรื่อยๆ เช่น อ ีก ค ร ั้ง . . .ท ี่ผ ิว ก ล ับ ม า เน ีย น ใ ส เห ม ือ น ว ัย ส า ว  หรือ ให ้ผ ิว ท ี่ห ม อ ง ค ล า } เน ค ืน  

ช ีว ิต  ก ล า ย เป ็น ผ ิว ส ว ย ใส เป ล ่ง ป ล ั่ง เห ม ือ น ผ ิว เด ็ก  เป็นต้น ทั้งการใช้คำกริยาแสดงสภาพ และการใช้ 
อุปมาดังกล่าวจึงถือว่าเป็นการแสดงและตอกยํ้าค่านิยมความงามแบบอ่อนเยาว์ได้อย่างสอดคล้อง 
กัน

การใช้คำกริยาแสดงสภาพที่กล่าวมาข้างด้น แม้ว่าจะเป็นคำที่บรรยายความงามได้ชัดเจนอย่
1  ̂ ‘ 1 ' 3;' 1 ไ, . I  ไ  ̂ 3; ไ  .

แล้ว แตกพบว่ามีการเพิมส่วนขยายให้กับคำเหล่านีเพอให้มีความหมายเน้นยำหรือกว้างขืน ซงจะ 
กล่าวในลำดับต่อไป

4.2 การใช้คำเพ่ิมนาหนัก
การใช้คำเพ่ิมน้ําหนัก หมายถึง การใช้คำบางประเภทเพ่ือเน้นความหมายของคำให้เพ่ิมข้ึน 

ทำให้ความหมายของคำหลักมีความเข้มข้น ผู้อ่านเกิดมโนภาพและเข้าใจเน้ือหา การใช้คำเพ่ิมน้ืา 
หนักสำหรับงานวิจัยน้ีคือ การเพ่ิมส่วนขยายให้กับคำกริยาแสดงสภาพเพ่ือแสดงความหมายของคำ 
กริยาแสดงสภาพให้หนักแน่น หรือแสดงลักษณะท่ีชัดเจนข้ึน เช่น ...มาสคาร ่าท ี่ช ่วยเต ิมแต ่งขนตา  
ให ้ห น า ท ี่สุด คำว่า ท ี่สุด เป็นส่วนขยายคำกริยาแสดงสภาพคือ หนา  แสดงการเพ่ิมระดับความหมาย 
ว่า (ขนตา)หนามาก หรือ เผยผ ิวเร ียบเน ียน ขาว ใสส ุม ํ่าเสมอ. คำว่า สม ํ่าเสมอ เป็นส่วนขยายคำกริยา 
แสดงสภาพคือ ขาวใส  แสดงลักษณะว่า (ผิว)ขาวใสเป็นสีเดียวกันท่ัวท้ังตัวหรือใบหน้า เป็นด้น จาก 
หน้าท่ีของส่วนท่ีมาขยายดังกล่าว เม่ือวิเคราะห์ตามความหมายมีบทบาทคือ เพ่ิมระดับความหมาย 
และบอกอาณาบริเวณ ผู้วิจัยจัดให้คำประ๓ทน้ีว่าเป็น คำขยาย ประ๓ทหน่ึง
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4.2.1 คำเพ่ิมน้ําหนักแสดงระดับ
คำเพิ่มนํ้าหนักแสดงระดับ หมายถึง คำหรือวลีทำหน้าท่ีขยายคำหลักเพ่ิอเพ่ิมระดับความ 

หมายของคำหลักให้มีนั้าหนักมากขึ้นไปอีก ส่วนหน่ึงทำให้มีความหมายว่า มาก ดังตัวอย่างท่ีแสดง 
ในตารางที่ 12

ตารางท่ี 12 คำเพิ่มนำหนักแสดงระดับ

คำหลัก คำขยาย ตัวอย่าง
สะอาดใส หมดจด ทางเลือกใหม่...ส่ผิวหน้าสะอาดใสหมดจด

เปรี้ยว เดสุดสุด
เปรี้ยวเดสดสด ให้สีสันเจิดจ้า เด่นชัดสดขีด เปล่ง 
ประกายสดถทรี้ต ิดทนนานสดสดเด่นชัด สุดขีด

เปล่งประกาย สุดฤทธ

จากตัวอย่าง คำที่มาขยายดังกล่าวจะช่วยเพิ่มระดับความหมายของคำหลักทำให้คำหลัก
แสดงระดับความหมายมากขึ้นไปอีก เช่น การใช้คำกริยาแสดงสภาพของสีผมที่ย้อมเป็นสีสัม เป็น 
แฟชั่นที่ทันสมัย มีการใช้คำว่า เปร ี้ยว เพื่อแสดงลักษณะของสีผมที่เกิดขึ้นนี แต่เมื่อนำคำว่า จี๊ด และ 
ส ุด ช ุด มาขยายเพิ่มไปอีก กีจะทำให้คำว่า เปร ี้ยว มีความหมายว่า เปร ียวมาก หรือทันสมัยมาก เช่น 
เดียวลับคำว่า ส ุดข ีด  และ ส ุด ฤ ท ธ ิ ก็จะเพิ่มระดับความหมายของคำหลักที่คำเหล่านี้ไปขยายด้วยเช่น 
ลัน คือ เด ่นช ัดส ุดข ีด  หมายถึง สีผมเด่นชัดมาก เปล ่งป ระกายส ุดฤท ธ ิ หมายถึง สีของผมมีลักษณะ 
เปล่งประกายมาก และ สะอาดใสหมดจด  ก็หมายถึง ผิวสะอาดมาก เป็นด้น นอกเหนือจากนี้ การใช้ 
คำเช่น ส ุดส ุด  หรือ ส ุด ฤ ท ธ ิ แสดงอัตลักษณ์ของผู้บริโภคที่เป็นวัยรุ่น รวมถึงแสดงออกถึงความรู้สืก 
และอารมณ์ เพราะพบการใช้คำเหล่านีเฉพาะในบริบทโฆษณาเครื่องสำอางที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นวัย 
รุ่นเท่านั้น เช่น โฆษณายาย้อมผม นำยาทาเล็บ หรือครีมแก้สิวที่ผลิตสำหรับกลุ่มวัยรุ่น แต่ทังนี 
ความหมายที่เพิ่มขึ้นไม่ใช่เพียงความหมายตามรูปศัพท์เท่านั้น แต่ยังแฝงความหมายที่เกิดจากบริบท 
การใช้อีกด้วย เช่น การใช้คำว่า กิ๊ก เป็นส่วนขยายคำกริยาแสดงสภาพคือ หน ้าใสก ิ๊ก  นอกจากจะเพิ่ม 
ความหมายว่า หน ้าใสมาก  แล้ว คำว่า ก ิ๊ก  ปรากฎในเครื่องสำอางที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นสาววัยรุ่นเท่า 
นั้น เช่นเดียวลับคำอื่นๆคือ นึ่ง หรือ จ ี๊ด  เป็นด้น คำเหล่านี้ถือว่าเป็นลักษณะของคำที่มีความเบน 
เบี่ยงทางความหมาย หรือเป็นคำสแลงที่นอกจากจะมีความหมายตามรูปศัพท์แล้ว ยังสื่อนัยความ 
เป็นพวกเดียวลันอีกด้วย แสดงค่านิยมความงามที่แยกย่อยลงไปอีกว่ากลุ่มอายุที่ต่างลัน ก็จะมีความ 
มุ่งหมายเรื่องความงามที่ต่างลัน ทั้งนี้พิจารณารวมถึงการเลือกใช้คำกริยาแสดงสภาพประกอบด้วย 
เช่น การใช้นำยาย้อมผมสำหรับวัยผู้ใหญ่ก็เพื่อปกปิดผมขาว สีที่ใช้ก็จะเน้นความสวยสง่า คำที่ใช้ 
บรรยายสภาพจะเป็นคำที่พบปกติทั้วไป เช่น ส ีผ ม ส ว ย เข ้ม  ในขณะที่นำยาย้อมผมสำหรับวัยรุ่นจะ
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เน้นสีลักษณะฉูดฉาด ดังนั้น คำที่ใช้บรรยายสภาพก็จะเป็นคำยืมบ้างหรือคำสแลง เช่น (ผม) ส ีม ่ว ง พ  

ล ัม ส ุด ช ิค  เป็นต้น ดังนั้นคำที่เน้นหรือแสดงลักษณะของเครื่องสำอางจึงบ่งบอกอัดลักษณ์เรื่องนีไดั
คำเพิ่มนั้าหนักแสดงระดับลักษณะหนึ่งที่น่าสนใจคือ การใช้การเปรียบขั้นสุด ซึ่งเน้นเพื่อ 

ให้เกิดความหมายว่าลักษณะความงามที่เกิดขึ้นนั้นต้องเป็นที่สุดเท่าที่จะเกิดขึ้นได้เพื่อไม่ให้มีใคร 
หรือผลิตภัณฑ์ใดทำเช่นนั้นไต้อีก เช่น

(66) ■ ■ ■ มาสคาร่าท่ีช่วยเติมแต่งขนตาให้หนาท ี่ส ุด ยาวท ี่ส ุดและงอนที่ส ุด...(แ อ ล ก .พ . 46)
(67) อยากเพิ่มความขาวสว่างใสให้ผิวถึงขีดสุดไหม? (ดิฉัน ก.พ.46)

ตัวอย่างคือ มาสคาร่าแต่งขนตา ท่ีแสดงประสิทธิภาพว่าสามารถทำให้ขนตาหนา ยาว และ 
งอนมากท่ีสุดไต้ หรือ ครีมผิวขาวท่ีสามารถทำให้ผิวขาวมากเท่าท่ีจะขาวไต้ ซ่ึงการแสดงลักษณะ 
ความงามท่ีเป็นท่ีสุดน้ี ตามความเห็นของผู้วิจัย นอกจากจะเป็นการสร้างมาตรฐานความงามท่ีเกิน 
เอ้ือมแล้ว ยังแสดงคุณภาพเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์ย่ีห้ออ่ืนเป็นนัยๆ  เพราะความเป็นท่ีสุดน้ันย่อม 
หมายถึง ไม่มีใครสามารถมาเทียบเท่า และเม่ือผู้บริโภคมีความงามท่ีเป็นลักษณะท่ีสุดเช่นนีแล้ว ก็ 
จะโดดเด่นเหนือคนอ่ืนอย่างแน่นอน

ทั้งนี คำเพิ่มนำหนักแสดงระดับอาจปรากฎในกลวิธีทางภาษาอื่นๆไต้ เช่น การใช้อุปมา ผ ิว  

ข า ว ร า ว ห ิม ะ แ ร ก  ก็แสดงความหมายว่า ผิวขาวสะอาดมาก หรือ ผ ิว ก ร ะ จ ่า ง ใส บ ร ิต ุ[ท ธ ิด ุจ แ ก ้ว ค ร ิส  

ต ัล  ท มายถึงผิวที่กระจ่างใสมากเปรียบไต้กับความใสของแล้วคริสตัลเป็นต้น
นอกจากนี้ยังมีการใช้คำหรือวลีเป็นส่วนขยายที่แสดงสัมผัสอื่นนอกเหนือจากการมองเห็น 

ต้วยสายตา เพื่อเพิ่มนี้าหนักความหมายของคำที่ถูกขยายความขึ้นไปอีก เช่น การใช้สัมผัสแบบจับ 
ต้อง ตัวอย่างคือ

(68) บำรุงผิวให้เนียนเรียบน่าสัมผัส (ดิฉัน ธ.ค. 46)

จากตัวอย่าง คำว่า น ่าส ัมผ ัส  เป็นลักษณะท่ีเพ่ิมเช้ามาทำให้ความหมายของผิวท่ี เน ียนเร ียบ  
มีความชัดเจนข้ึนไปอีกว่าเป็นความเรียบเนียนมาก จนอยากไปจับหรือสัมผัส ดังนันการใช้วลี น่า 
ส ัมผ ัส  ดังกล่าวจึงจัดไต้ว่าเป็นการเพ่ิมความหมาย แต่ท้ังน้ีผู้วิจัยมีความเห็นว่าการใช้วลีเพ่ือเพ่ิมนำ 
หนักดังกล่าวไต้แสดงมุมมองของบุคคลอื่นๆ หรืออีกนัยคือ ความรู้สีกว่าผิวสวยมากจนอยากสัมผัส 
เป็นการตัดสินจากผู้อ่ืน ยกตัวอย่างเช่น การใช้ภาพพจน์ประ๓ ทอติพจน์ (ในบทที่ 5) หรือการกล่าว 
เกินจริงก็จัดไต้ว่าเป็นการเน้นความหมายแสดงระดับด้วยเช่นกัน เช่น ให ้ดวงตาเด ่นช ัด สด ใสข ึ้น  
เน ื้อส ีเข ้มสดย ิ่ง เพ ิ่มความแรงจน โลกตะล ึง  วลี จน โลกตะล ึง  เป็นส่วนขยายท่ีเน้นความหมายของ 
ลักษณะดวงตาท่ีสวยงามให้มากข้ึน ซ่ึงอาจตีความไต้ว่า โลก  หมายถึง ทุกคนที่ไต้พบเห็นว่าผู้
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บริโภคมีขนตาสีสวยและดวงตาเด่นชัด สดใส ก็จะต้องเสืกทึ่งในความสวยงามอย่างมากจนตะลึง 
การเพิ่มนี้าหนักลักษณะความงามเช่นนี้จึงจัดไต้ว่าเป็นการสร้างจิตวิทยาความต้องการเป็นที่ยอมรับ 
ชื่นชมจากผ้อื่น

A 4  ,  „  v  J  , 4  , 6 . * 4  *วลีอืนๆทีสอความหมายในลักษณะเดียวกันนี เช่น เก ิน หาม ใจ  ซึงวลีดังกล่าวในทีนีเทิมนำ
หนักความหมายของแก้มที่สวยงามว่ามีลักษณะสวยชุดผาดมากจนบุคคลอื่นเห็นความงามของแก้ม
แล้วเกินห้ามใจที่จะไม,สัมผัสหรือเกิดความอิจฉา ตัวอย่างเช่น

(69) แก้มสวยชุดผาดเกินห้ามใจ (ดิฉัน ก.พ. 46)

หรือการใช้วลี ส ะ ? เด ตา เพื่อสื่อว่าลักษณะความงามที่เกิดขึ้นสวยงามมากจนใครก็ตามที่พบ 
เห็นต้องมองอย่างชื่นชม ดังตัวอย่าง

(70) ด้วยเสน่ห์แห่งประกายทองแดงร้อนแรงสะดุดตา (แอล พ.ค.46)
(71) เพื่อปากสวยเด่นสะดุดตาของคุณ (แอล พ.ค. 46)

4.2.2 คำเพ่ิมน้ําหนักแสดงลักษณะ
คำเพิ่มนี้าหนักแสดงลักษณะส์าหรับงานวิจัยนี้ หมายถึง คำหรือวลีทำหน้าที่ขยายส่วนหลัก 

เพื่อแสดงความครอบคลุมลักษณะความงามที่เกิดขึ้น ดังตัวอย่างที่แสดงในตารางที่ 13

ตารางท่ี 13 คำเพ่ิมนำหนักแสดงลักษณะ

คำหลัก '  คำขยาย ตัวอย่าง ความหมาย
เนียนเรียบเปล่ง 

ปลั่ง
ทั่วกัน บำร1งผิวหน้าให้ชุ่มชื่น เนียนเรียบเปล่งปลั่ง 

ทั่วกัน
ผิวเนียนเรียบเปล่งปลั่งทั่วใบหน้า

เนียนเรียบ สมํ่าเสมอ ช่วยปรับสภาพและปา^งผิวให้เนียนเรียบ 
สมํ่าเสมอ

ผิวเนียนเรียบเป็นระตับเดียวกัน

ขาวใส สมํ่าเสมอ เผยผิวเรียบเนียน ขาวใสสมํ่าเสมอ ผิวขาวใสระตับเดียวลันทั้งผิว
ยาวและเรียบ เสมอกัน ช่วยต่อขนตาให้ยาวและเรียบเสมอกัน ขนตายาวและเรียบเท่ากันทุกเล้น

เนียนเรียบ เสมอโทน ...และแก้ไขผิวหน้าให้เน ียนเรียบเสมอโทน สีผิวหน้าเนียนเรียบระดับเดียวกัน

จากตัวอย่าง ไม,ว่าจะเป็นคำว่า ท ั่ว ก ัน  เส ม อ ก ัน  ส ม ํ่า เส ม อ  หรือ เส ม อ โ ท น  ต่างก็เป็นการ 
เน้นความหมายต้านลักษณะของคำหลักท่ีคำเหล่าน้ีไปขยาย เช่น เน ีย น เร ีย บ เป ล ่ง ป ล ั่ง ท ั่ว ก ัน  หมาย 
ถึง ผิวหน้าท่ีมีลักษณะเนียนเรียบเปล่งปล่ังท่ัวท้ังใบหนัา หรือ เน ีย น เร ีย บ เส ม อ โท น  ซ๋ึงเปีนตัวอย่าง
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นำมาจากโฆษณาครีมรองพื้น หมายถึงการใช้ครีมรองพื้นทำให้ผิวมีลักษณะเนียนเรียบและสีผิวเป็น 
สีเดียวกันทั้งใบหน้า เป็นต้น การใช้คำเพิ่มนำหนักดังกล่าวเน้นลักษณะความงามว่าผิวหน้าต้องมีสี 
เดียวกันทั้งหน้าจึงจะทำให้ผิวดูเรียบเนียน

4.3 การใช้คำปฏิเสธ

การใช้คำปฏิเสธในที่นี้ ความจริงแล้วคือ การแสดงความหมายลักษณะที่เป็นความงามโดย1 1 .ไ. ’ ไ , ไ ไ  J ไ 1 ไ  7 .ไ*',การปฏิเสธลักษณะทไม่พึงประสงค เช่น แ ก ้ม ไ ม ่แ ห ้ง ต ึง  กหมายถึง แ ก ้ม ช ุ่ม ช ืน  หรือ ผ ม ไ ม ่ช ีฟ ูหมาย 
ถึง ผ ม เร ีย บ  เป็นต้น เป็นลักษณะการใช้คำคู่ตรงข้าม (antonym) โดยที่ลักษณะใดไม่ใช่ความงามก็จะ 
ใช้คำแสดงความหมายปฏิเสธกับลักษณะนั้น คำที่ใช้แสดงความหมายปฏิเสธโดยสิ้นเชิง ได้แก่ ไ ม ่ 

ไ ร ้และ ป ร า ศ จ า ก  ดังตัวอย่าง

(72) ช่วยขับสีแกัมให้ผุดผ่องสดใส โดยไม่ทำให้แห้งตึง (แอล ก.พ. 46)
(73) มอบขนตาที่สวยงามงอน หนาขึ้นและไม'ติดกันเป็นแผง (แอล พ.ค. 46)
(74) พร้อม Moisturizer ถนอมมือไม่ให้แห้งกร้าน (ดิฉัน ธ.ค. 46)

จากตัวอย่าง ความหมายของข้อความที่ฃีดเล้นใต้ เช่น ขนตาที่ไม่ติดกันเป็นแผงคือ ขนตาที่ 
เรียงเล้นเป็นระเบียบ เล็บที่ไม่เปราะคือ เล็บที่แข็งแรง หรือมือไม่แห้งกร้านคือ มือที่ชุ่มชืน เป็นต้น 
นอกจากการใช้คำว่า ไ ม ่ ที่แสดงความหมายปฏิเสธลักษณะที่ไม่ใช่ความงามแล้ว ยังมีคำอื่นอีก คือ 
ไ ร ้และ ป ร า ศ จ า ก  ดังตัวอย่าง

(75) ■ ■ ■ ใบหน้าเรียบเนียนข้ึนปราศจากร’องรอยแห่งวัยหน้ากระชับไต้รุป... (แอลม.ค. 46)
(76) ปกป็องริ้วรอยก่อนวัย เผยผิวใส ไร้จุดด่างคำ (ดิฉัน มิ.ย. 46)
(77) ส่ผิวหน้ากระจ่างใส ไร้ส ิวไร้ริ้วรอย (ด ิฉ ัน ก .ค .46)

ส์าหรับกลวิธีการใช้คำปฏิเสธน้ี ตามความเห็นของผู้วิจัยคือ เป็นลักษณะการเน้นให้กำจัด 
ส่ิงท่ีไม่ดี (ตามทัศนคติของโฆษณา) เพราะการใช้คำปฏิเสธต่างๆ แสดงความหมายว่าส่ิงท่ีไม่
ต้องการให้มีคือส่ิงท่ีไม,พึงประสงค์ ในขณะท่ีการใช้คำบรรยายต้านบวก (เช่นการใช้คำกริยาแสดง 
สภาพ) ส์อความหมายตรงข้ามคือ ลักษณะท่ีพึงประสงค์ ในบางครังจึงพบว่ามีการใช้ทังคำกริยา 
แสดงสภาพและคำปฏิเสธในลักษณะท่ีซำความหมายกัน เช่น . . .ป ก ป อ ง แ ล ะ ป า ? ง เล ็บ ใ ห ้แ ข ็ง แ ร ง  

ไ ม ่เป ร า ะ  คำว่า แ ข ็ง แ ร ง เป็นคำกริยาแสดงสภาพท่ีแสดงลักษณะอันพึงประสงค์ของเล็บ ในขณะท่ี 
คำว่า ไ ม ่เป ร า ะ  ก็มีความหมายว่า แ ข ็ง แ ร ง  เช่นเดียวกัน ดังนันจึงเป็นการใช้คำปฏิเสธเพ่ิอให้เกิดการ 
ซาความหมาย
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นอกจากคำว่า ไ ม ่ ไ ร ้ และ!/ร'าศจาก ซึ่งเป็นการปฏิเสธลักษณะไม่พึงประสงค์อย่างสิ้นเชิง 
แล้ว ยังมีคำอื่นๆที่แสดงการปฏิเสธในแบบเดียวกันนี้คือ ปกปิด ขจัด หรือ หาย เช่น

(78) Silicone Powder เม็ดกลมจะช่วยปกปีดรูขุมขนทำให้ผิวหน้าเรียบเนียน
(แอล เม.ย. 46)

(79) มาสค์ชนิดที่ผลิตจากใยคอตตอน ที่นอกจากจะมอบความกระจ่างใสให้ผิวแล้ว
ยังช่วยคืนความชุ่มชื่นและขจัดเชลล์เสิ้อมสภาพ... (แอล ส.ค. 46)

(80) แน้ล้นเท้าจะหายแตกแล้ว แต่ก็ยังใช้เป็นประจำทุกวัน (แอล ธ.ค. 46)

นอกจากการปฏิเสธแบบสิ้นเชิง ยังมีการปฏิเสธที่ลดระดับความเด็ดขาดลงมา เช่น ลด 
เล ือน  จาง

(81) ดัวยการกระตุ้นการสร้างคอลลาเจนทำให้ริ้วรอยลดเลือนอย่างรวดเร็ว (แอล ธ.ค. 46)
(82) พึนฟูเซลล์ผิว ผิวกระชับ ยืดหยุ่นดีขึ้น รอยริ้วเล้นเล็กๆ จางลง จนสังเกตไค้

(แอล ก.ค. 46)

ไม่ว่าจะเป็นการใช้คำปฏิเสธแบบใดก็ตาม สิ่งหนึ่งที่เหมือนกันคือ ลักษณะที่ถูกปฏิเสธนั้น 
เป็นลักษณะไม่พึงประสงค์ หรืออีกนัยหนึ่งโฆษณาเครื่องสำอางผลิตมาเพื่อกำจัดลักษณะเหล่านี้
ออกไป ไม่ว่าจะเป็น รูขุมขน เซลล์เสื่อมสภาพที่ทำให้ผิวหมองคสิ้า ล้นเท้าแตก หรือ ริ้วรอย 
เป็นค้น

กลวิธีที่กล่าวมาทง 3 ประเภทนี้น มีความสำคัญโดยโฆษณาเครื่องสำอางใช้เป็นเครื่องมือ 
ในการตีกรอบกำหนดขอบเขตว่าความงามคืออย่างไร และโน้มน้าวว่าการใช้เครื่องสำอางสามารถ 
ทำให้เกิดความงามดังกล่าวไค้ สืบเนื่องจากบทที่ 3 ซึ่งผู้วิจัยไค้สำรวจข้อมูลโฆษณาเครื่องสำอางที่ 
ใช้กับแต่ละส่วนของร่างกาย พบการใช้กลวิธีทางภาษาทัง 3 ดังกล่าวอยู่มาก และจากการใช้กลวิธีดัง 
กล่าวเพื่อบรรยายสภาพความงามเหล่านี้เองทำให้พบลักษณะความงามที่พึงประสงค์ในแต่ละส่วน 
ของร่างกาย (ตามตารางที่ 5 ในบทที่ 3) ทังนีปฏิเสธไม่ไค้เลยว่าเมื่อรวบรวมคำบรรยายความงาม 
ลักษณะหลักๆทั้ง คำกริยาแสดงสภาพ คำเพิ่มนี้าหนัก และคำปฏิเสธ จะพบกรอบลักษณะความงาม 
ที่พึงประสงค์ในแต่ละส่วนของร่างกาย ด ังน ี้
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ตารางท่ี 14 ลักษณะความงามที่พึงประสงค์ตามส่วนต่างๆของร่างกายจากการใช้
กลวิธีทางอรรถศาสตร์ในการบรรยายภาพความงาม (ส่วนที่เป็นผิวเนื้อ)

ส่วนของร่าง 
กาย

กลวิธีทางภาษา

คำกริยาแสดงสภาพความงาม คำเพิ่มนาหนัก คำปฏิเสธ

คำเดี่ยว คำซ้อน แสดงระดับ แสดงลักษณะ

ผิวหน้า ขาว ใส 
กระจ่าง เปล่ง 
ปลั่ง สว่าง 
พิรฺ[ทธ สดใส 
ละเอียด ตึง 
กระชับ ขิเต 
บุ'ม ชุ่มชื่น ชุ่ม 
ชื่น สะอาด 
บริส ุทธ ิ หมด 
จด เกลี้ยงเกลา 
ผุดผ่อง

อ่อนวัย อ่อน 
เขาวิ แวววาว

ขาวใส ขาวเนียน ขาวนวล ขาวเนียน 
ใส ขาวเนียนเรียบ ขาวเนียนเรียบ 
สมบุรณแบบ ขาวหมดจดเปล่งปลั่ง 
สดใส ขาวใสเนียนเรียบ ขาวนวล 
เนียน ขาวนวลสะอาดสดใส ขาว 
กระจ่าง เปล่งปลั่งบุ่มกระชับ สว่าง 
ใส เปล่งประกาย สดใสอ่อนเยาวิ สด 
ใสเปล่งปลั่ง สดสว่าง สว่างสดใส 
ใสกิ๊ก นวลใส เปล่งประกายสดใส 
ผ่องใส เรียบเนียน เนียนบุ'มน่า 
สัมผัสแลดูอ่อนเยาวิ ละบุบละไม เต่ง 
ตึง กระชับชุ่มชื่นบุ่มเนียน แน่น 
กระชับ กระชับเปล่งปลั่งสว่างใส 
กระชับตึง ความกระชับชุ่มชื่น ทิเฅ 
กระชับ กระชับพยุงผิว กระชับเนียน 
อวบอิ่ม อิ่มเอิบ เอิบอิ่ม อวบอิ่มแน่น 
กระชับ อ่อนละมุน อ่อนนุ่ม อ่อนใส 
นุ่มนวลสดใส ชุ่มชื่นมีชีวิตชีวา ชุ่ม 
ฉํ่า อ่อนเยาวิสดใส สะอาดนุ่มเนียน 
สะอาดเนียนนุ่ม สะอาดใส สะอาด 
บริส ุทธ สะอาดนุ่มเนียน สดชื่น 
แขีงแรง กระปรี่กระเปร'า สดชื่น 
แจ่มใส สดชื่นสวยกระจ่าง

ขาวถึงM  
สุด

ขาวเนียนเรียบ 
สมํ่าเสมอ 
ขาวเรียบเนียน 
สมํ่าเสมอทั่วใบ 
หน้า ขาวเนียน 
สมํ่าเสมอ 
เงางามเปล่ง 
ประกายวับแวมทั่ว 
ใบหน้า

ไรี,จุดต่างดำ 
ไม ่หมอง 
ไม ่แห ้งต ึง 
ปราศจากร่อง 
รอยแห่งวัย 
ไร้ม ันเงา 
ไร ้ส ิว  
ไร้ร ิ้วรอย
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ตารางท่ี 14(ต่อ)
กลวิธีทางภาษา

กาย
คำกริยาแสดงสภาพดวามงาม คำเพิ่มนํ้าหนัก คำปฏิเสธ

คำเตี่ยว คำ'ข้อน แสดงระดับ แสดงลักษณะ

ดวงตา ชาว สว่าง 
กระชับ แฃึงแรง 
สดใส ชุ่มชื้น สด 
ชื้น

อ่อนเยาว์ เปล่ง 
ปลั่ง บริสุทธิโ 
ยืดหผู่น วาววับ

ชาวพิสุทธิ ชาวเรียบเนียน เนียน 
นุ่ม สว่างสดใส ผ ่องใส เปล่งปลั่ง 
อ่อนนุ่ม กระชับเนียน เปล่งปลั่ง 
สดใส ละเอียดอ่อน 
อ่อนนุ่มชุ่มชื้น คมชัด คมเข้ม 
กระจ่างชัด (ดวงตา)กลมโต 
ประกายสดใส

สีผิวสมํ่าเสมอ กลบเกลื่อนความ 
หมองคลี้า 
ริ้วรอยลดลง 
รอยคลี้า(รอบดวง 
ตา)ใน้จางหาย

ผิวกาย ชาว ชุ่มชื้น ชุ่ม 
ชื้น นุ่ม กระชับ 
สดชื้น สาว หอม 
อ่อนเยาว์ แข็ง 
แรง

เกลี้ยงเกลา

ชาวเนียนใส เปล่งปลั่งสดใส 
เรียบเนียน เรียบสวย เนียนนุ่ม 
นุ่มนวล อ่อนนุ่ม อ่อนนุ่มชุ่มชื้น 
นุ่มชุ่มชื้น ละมุนนุ่ม นุ่มละมุน ฟิต 
กระชับ ตึงกระชับ สวยใส หอม 
ละมุน สุกเปล่งปลั่ง สดใสอ่อน 
เยาว์ กระจ่างใสอย่างเป็นธรรมชาติ 
เนียนนุ่มสุชภาพดี

ผิวที่นุ่มลั่น 
และชุ่มชื้น 
อย่างที่สุด

ผิวสุขภาพดีทั่ว 
เรือนร่าง

ไม่หยาบด้าน 
ลดริ้วรอยความ 
หมองคลี้า 
ลดรอยแผลเป็น

ปาก เปล่งปลั่ง ชุ่มชื้น 
ฉ่ํา มีมิติ

เย้ายวน เซ็กชี่ 
บริสุทธ

แวววาว วาววับ 
สดใส

เปล่งประกาย สวยหวานอิ่มเอิบ 
อิ่มเอิบ อิ่มงาม อวบอิ่ม ละเอียด 
อ่อน นุ่มนวล ยืดหมุ่น อ่อนใส 
เงาวาววับ แวววาวสดใส แพรว.-. 
พราวระยิบระยับ

เปียมความ 
ชุ่มชื้น 
เปล่ง

ประกายเกิน 
ร้อย

เปียมความชุ่ม 
ชื้นตลอดทั่ว 
เรียวปาก

ริ้วรอยลดลง 
ไม่หมองคลี้า

แน้ม ผุดผาด เปล่งปลั่ง 
ระเรื่อ เนียน

ผุดผ่องสดใส สดใสเปล่งปลั่ง สุก 
ปลั่งมีนํ้'ามีนวลสุขภาพดี สุกปลั่ง

สวยผุดผาด 
เกินน้ามใจ

- ไม่แน้งตึง

ใด้วงแขน ขาว เนียน - ขาวเนียน ชาวเนียนเรียบ ชาวเป็น 
ธรรมชาติ ชาวเรียบเนียนเป็นธรรม 
ชาติ เนียนนุ่ม

ไม่ม ี15ดด่างดำ 
ไม่มีรอยดำ

หน้าอก กระชับ เปล่งปลั่ง 
ชุ่มชื้น เต่งตึง 
กลม ยืดหมุ่น 
ใหญ่ 
อ่อนเยาว์

กระชับอ่อนเยาว์ อ่อนละมุน 
กระชับ สมมุรณ์อ่อนวัย กระชับตึง 
กระชับเต่งตึง นวลเนียน อ่อนนุ่ม 
ใด้งมน

ต่อด้านการเกิดริ้ว 
รอยบริเวณทรวง 
อก

เน้า นุ่ม ชุ่มชื้น นุ่มเนียน นุ่มนวล - - สันเน้าหายแตก

มือ สะอาด นุ่ม 
อ่อนเยาว์

ไม่ใน้แน้งกร้าน 
ลดเลือนริ้วรอย 
จุดด่างดำและกระ 
จางลง
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ตารางท่ี 14 แสดงให้เห็นว่ากลวิธีทางอรรถศาสตร์มีบทบาทในการบรรยายภาพความงาม 
เป็นอย่างย่ิง เพราะแต่ละส่วนของร่างกายนันมีการแสดงและตอกยำความงามท่ีแตกต่างกันสังเกตได้ 
จากกลวิธีทางภาษาดังกล่าว เช่น ผิวหน้าซึ่งเป็นส่วนที่มุ่งหวังให้เกิดความงามมากที่สุด และลักษณะ 
ที่พึงประสงค์ในอันดับด้นๆ คือ ขาว และเนียนเรียบ จึงพบว่าชุดคำกริยาแสดงสภาพ โดยเฉพาะท่ี 
เป็นคำซ้อนส่วนใหญ่จะใช้คำว่า ขาว และเน ียน เร ียบ  หรือ เต ่งต ึง ค่อนช้างมาก นอกจากน้ียังสังเกต 
ได้ว่า ความจริงแล้วโฆษณาเครื่องสำอางแต่ละประเภทมุ่งให้เกิดความงามกับส่วนของร่างกายท่ี
คล้ายคลึงกัน จนทำให้ใช้ถ้อยคำต่างๆซ้ํากันอย่างมีนัยสำคัญ เช่น ส่วนของผิวเนื้อ ก็จะใช้คำบรรยาย 
หลักเช่น ขาว เน ียน น ุ่ม  ช ุ่ม ช ื่น  หรือ ไม ่ม ีร ิ้ว รอย  ส่วนของร่างกายที่ด้องการให้เกิดการใช้สีสันเติม 
แต่งก็มักจะใช้คำบรรยายเช่น ประกาย แวววาว ระย ิบระย ับ  เป็นด้น

สอดคล้องกับตารางท่ี 10 (บทท่ี 3) ที่แสดงคุณลักษณะความงามหลักๆที่มีร่วมกันของร่าง 
กายส่วนผิวเน้ือ พบว่าการใช้ถ้อยคำตามกลวิธีทางอรรถศาสตร์ในโฆษณาเครื่องสำอางทำให้เห็น
ลักษณะความงามของร่างกายส่วนต่างๆเหล่าน้ันไปในทิศทางเดียวกัน ผู้วิจัยพบว่าคำกริยาแสดง
สภาพท่ีใช้บรรยายลักษณะความงามจะมีชุดคำซ้ําๆสำหรับบรรยายส่วนต่างของร่างกาย เช่น ถ้าเป็น 
การบรรยายผิว (ทุกส่วนที่เป็นผิว) ก็จะใช้คำกริยาแสดงสภาพเหล่าน้ืเปีนหลัก คือ ขาว สว ่าง สด ใส  
ใส  เน ียน เร ียบ กระจ ่าง นวล ผ ุดผ ่อง เปล ่งปล ั่ง  สะอาด น ุ่ม ช ุ่ม ช ื่น  ช ุ่มช ื้น  ก ระช ับ  อ ิ่ม เอ ิบ เต ่งต ึง 
อ ่อน เยาว ์ พ ิ^ทธ ิ บร ิฤ [ทธ  ิ เป็นด้น หรือใช้คำปฏิเสธ เช่น ปราศจากร ิ้วรอย  หรือ ไม ่ม ี[เดด ่างดำและ  
กระ

ตารางท่ี 10(แสดงซา) ลักษณะที่พึงประสงค์ของผิวเนือ

ส่วนของร่างกาย 
ที่!ปีนผิวเนื้อ

คุณลักษณะความงาม

สี ลักษณะของเนื้อผิว

สว่าง 
ไม่คลํ้า

ระเรื่อ
ประกาย/ 
แวววาว

เรียบเนียน ชุ่มชื่น น่ม อ่อนเยาว่ สขภาพดี

ไม่มริ้วรอย/ 
จุดด่างดำ/ 
แตก/เหี่ยวย่น

ผิวหน้า - Y Y Y Y Y Y Y
ผิวรอบดวงตา/ 

เปลือกตา
- ✓ Y Y Y Y - Y

ผิวกาย - Y Y Y Y Y Y Y
ริมบปาก Y Y Y Y Y Y Y - Y

แต้ม y Y - Y Y Y Y Y -

ใต้วงแขน Y - - Y - Y - - Y
หน้าอก Y - - Y Y Y Y - Y

ผิวสันเต้า - - - Y Y Y - Y Y
ผิวมือ - - - - Y - ✓ -
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ตารางท่ี 10 ข้างต้นแสดงลักษณะที่พึงประสงค์ร่วมกันของผิวงามในส่วนต่างๆ ที่ชี้'เห้เห็น 
ว่าไม่ว่าผิวส่วนใหนต่างก็มีลักษณะความงามท่ีตรงกันเป็นส่วนใหญ่ โดยเฉพาะลักษณะ นุ่ม ชุ่มชื่น 
เรียบเนียน และไร้ร้ิวรอยจุดต่างดำ ซึ๋งเป็นลักษณะหลักๆของผิวงาม โฆษณาเครื่องสำอางท่ีใช้กับผิว 
ส่วนต่างๆ ถ้าบรรยายถึงสีผิวก็มักจะใช้คำกริยาแสดงสภาพ คือ ขาว กระจ ่าง สว่าง หรือ เปล ่งปล ั่ง  
สังเกตจากตารางท่ี 14 จะพบว่าสีผิวขาวเป็นค่านิยมอย่างหน่ึงท่ีถูกสร้างและตอกย้ําจากโฆษณา 
เคร่ืองสำอาง เป็นท่ีน่าสังเกตว่ามีการใช้คำท่ีมีความหมายใกล้เคียงกันเพ่ือบรรยายสีผิวท่ีนอกเหนือ 
จากการใช้คำว่า ขาว แต่ไม่แสดงความหมายของ ความขาว ท่ีชัดเจน อาจเป็นเพราะมีการแปลความ 
หมายของคำว่า white จากเคร่ืองสำอางต่างประเทศ'ไ'ต้มลักษณะท่ีเบาลง กล่าวคือ แทนท่ีจะใช้คำว่า 
ขาว เพ่ือแสดงลักษณะท่ี ขาวเผ ือก ในแบบของคนตะวันตกก็ปรับมาใช้คำที่แสดงลักษณะที่เป็นไป 
ไต้ของผิวคนไทยที่มีลักษณะคล้ํากว่า เช่นการใช้คำว่า ใส เปล ่งปล ั่ง  สว ่าง ผ ุดผ ่อง ผ ่อ ง ใส  กระจ ่าง  
เป็นต้น เช่น

(83) ให'ผิวดุเปล่งประกายสว่าง,ใส (แอล มี.ค. 46)
(84) ชุดด่างดำ ค่อยๆจางลง ให้ผิวกระจ่างใส (ดิฉัน พ.ค. 46)

นอกจากนี้ยังพบการใช้คำกริยาแสดงสภาพที่ใช้เป็นคำซ้อน เพื่อตอกยํ้าลักษณะความงามที่ 

วนเวียนไปมา ตัวอย่างเช่น คำว่า ขาว เช่น ขาวกระจ ่าง ขาวกระจ ่างใส  ขาว เน ียนกระจ ่างใส  ขาวใส  
เน ียนเร ียบ  ขาวนวลเน ียน  ขาวนวลสะอาดสดใส  ขาว เน ียนสดใส  เป็นต้น จากตัวอ่ย่างแสดง,ให้เห็น 

ลักษณะของผิวที่ขาวประกอบกับลักษณะเนือผิวอื่นๆ ทำให้เห็นภาพความของผิวงามที่ชัดเจน มีมิติ 

ความงามที่หลากหลายขึ้น แต่อีกมุมองหนึ่งก็สือให้เห็นว่าลักษณะความงามที่ถูกตั้งเกณฑ์ไว้มาก

ขนาดนั้นอาจเป็นไปไต้ยาก ทำให้ผู้บริโภคต้องเร่งใช้ผลิตภัณฑ์มากขึ้น ในขณะที่ผู้ผลิตต่างก็แข่งขัน 

ที่จะทำให้ผลิตภัณฑ์ของตนดูมีประสิทธิมากที่ฤ[ด ต้วยการใส่คำบรรยายเป็นจำนวนมากและครอบ 

คลุมมากที่ส ุด

ลักษณะท่ีเก่ียวกับความชุ่มชืนจะใช้คำกริยาแสดงสภาพ คือ 'ช ุ่มช ื้น ช ุ่มช ื่น  และชุ่มฉ ํ่า เป็น 
หลักในการบรรยายสภาพผิว หรือไม่ก็ใช้คำปฏิเสธ เช่น ไม ่แห ้งต ึง  ห ร ือ ไม ่แห ้งแต ก  ส่วนลักษณะ 
เรียบเนียน ก็พบว่ามีการใช้ต้ังคำว่า เร ียบ  หรือ เน ียน  คำใดคำหน่ึง หรือนำมาประสมกันให้เกิดมี 
ความหมายซาซ้อนกัน เป็น เร ียบเน ียน  หรือ เน ียนเร ียบ  หรือใช้คำว่า ละเอียด เพ่ือแสดงสภาพ 
ลักษณะผิวท่ีเรียบเนียน หรือใช้คำอื่นๆมาขยายความเรียบเนียนให้ชัดเจนขึ้นไปอีก เช่น เน ียน  
ละ เอ ียด เน ียนผ ุ่มน ่าส ัมผ ัสแลด ูอ ่อน เยาว ์หรือ เน ียนผ ุ่มฤ[ขภาทด ี เป็นต้น ความอ่อนเยาว์ก็จัดว่าเป็น 
ลักษณะที่พึงประสงค์ของผิวพรรณเช่นเคียวกัน จะเห็นว่าคำกริยาแสดงสภาพ อ ่อน เย าว ์พบแทบทุก 
ส่วนของการบรรยายความงามของผิวเนื้อ ส่วนการใช้คำปฏิเสธพบแทบจะทุกส่วนของร่างกาย
โดยเฉพาะการปฏิเสธริ,,วรอยจุดค่างดำ การท่ีโฆษณาเคร่ืองสำอางทังหลายร่วมกันใช้คำบรรยาย
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ความงามเหลำน้ีย่อมแสดงว่าทัศนคติของผู้ผลิตสินค้าต้องการตอกย้ิาค่านิยมความงามของผิวพรรณ 
ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันสรุปไค้ว่าผิวงามจะต้องเปล่งปลั่ง,นุ่ม เนียนชุ่มชืนและไม,มีรี่วรอยอยู่ 
เสมอ

ตารางท่ี 15 ลักษณะความงามที่พึงประสงค์ตามส่วนต่างๆของร่างกายจากการใช้
กลวิธีทางอรรถศาสตร์ในการบรรยายภาพความงาม (ส่วนที่เป็นเค้นผม)

กลวิธีทางภาษา

ส่วนของร่างกาย
คำกริยาแสดงสภาพความงาม คำเพิ่มป้าหนัก คำปฏิเสธ

«

คำเดียว คำชอน แสดงระดับ แสดง

ลักษณะ

ผม นุ่ม นม แขงแวง พลิ้วสวย พลิ้วไหว นุ่มสลวย สีผมแดงสดฮิป - ไม่ชี้ฟู

ชุ่มชื่น ชุ่มชื้น สด นุ่มลื่น นุ่มละมุน แข่งแกร่ง เปียมชีวิตชีวา ไม่ลีบแบน

ชื่น ลื่น สลวย สวยเงางาม เงางาม เปล่ง เรียบตรงที่สุด ไม่มีแห้ง

สดใส เรียบ ตรง ประกายเงางาม เรียบลื่น สีสันเจิดจ้า เด่นชัด ไม่มีแดกปลาย

ประกาย นุ่มชุ่มชื่น สดขีด

มีชีวิตชีวา อ่อน นุ่มเรียงเรียบเป็นเสันตรง เปล่งประกายสด

เยาว์ เฉ่ียว (ส ี)สวยสดใส ฤฑธี

(สีผม)เข้ม (สีผม)เปล่งประกายสะดุดตา เงางามสงสุด

แวววาว แดงให้สด สด

นุ่มสลวย ประกายเงางาม รผมแดงสวยสุดรป

เปล่งประกายเงางาม (สีผม) (สีผม)ม่วงพลัมสุด

เปล่งประกายแดงร้อนแรง ชีค

ขนตา หนา ยาว งอน หนานุ่ม งอนงาม สวยงาม หนาที่สุด ยาวและเรียบ ไม่เปราะแตกง่าย

แข็งแรง ดำ งอน โสังงอน งอนยาว งอน ยาวที่สุด เสมอกัน ไม่ติดกันเป็นแผง

ยืดหยู่น ชุ่มชื่น ยาว งอนที'สุด -

เชี่กิชี่ เรียวยาว ดกหนา เข้มสด สีสันสุดบรรเจิด

คิ้ว เข้ม อ่อน หนา 
ไดํร ิป (เลน)

โก่งคมเข้ม - - -

บางๆ

ส่วนของร่างกายอ่ืนๆท่ีสามารถจัดเช้ากลุ่มด้วยกันไต้คือ เค้นผม ขนตาและคิว พบว่า 
ลักษณะความงามท่ีมีร่วมกันอยู่บ้าง คือ ความหนา และนุ่ม โดยจะใช้คำกริยาแสดง่สภาพว่า หนา  
หรือ น ุ่ม  ในการบรรยายเป็นส่วนใหญ่ หรือคำซ้อน เช่น ดกหนา เรียวยาว หรือ โค ้งงอน  ที่ใช้ 
บรรยายขนตางาม หรือแสดงความงามหลายมิติ เช่น น ุ่ม เร ียงเร ียบ เป ็น เค ้นตรง  (ผม) และ โก ่งคม เข ้ม  
(คิ้ว) เป็นต้น
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ทั้งนี้ เสันผมจัดว่าเป็นส่วนที่บุ่งหวังให้เกิดความงามรองจากใบหน้า ดังนั้นจึงพบการใช้กล 
วิธีทางภาษาท่ีบรรยายเก่ียวกับเสันผมท่ีน่าสนใจ โดยเฉพาะลักษณะเก่ียวกับสีผมท่ีเกิดจากการใช้
ผลิตภัณฑ์ย้อมผม เพ่ือขยายความว่าสีผมท่ีผลิตภัณฑ์นำเสนอน้ันมีความพิเศษไม่ธรรมดาและมี
ความสวยงามเพียงใด เช่น

(85) เย้ายวนด้วยหลากหลายเฉดสีในสเปกตรัมสีแดง สัมเฉิดฉาย แดงเจิดจ้า และ 
ม่วงพลัมสุดชิค...เพื่อสีผมแดงสวยสุดฮิปในแบบฉบับของคุณ (แอล ก.ค.46)

(86) เฉดแดงเจิดจรัส ที่จะสะกดทุกอารมณ์และทุกสายตาให้สุ่มหลง (แอลพ.ย.46)

จากตัวอย่างมีการใช้คำเพ่ือขยายลักษณะของสีต่างๆ เช่น แดงเจ ิดจร ัส  ในตัวอย่างท่ี (86) 
หรือ เฉ ิดฉาย และ เจิดจ้า ในตัวอย่างท่ี (85) ที่ทำให้เห็นภาพของสีสัมและสีแดง (ตามลำดับ) ท่ีชัด 
เจนขึน ทังคำว่า เฉ ิดฉาย  และ เจ ิดจ้า ต่างหมายถึงลักษณะท่ีโดดเด่น การใช้คำเพ่ือแสดงลักษณะตัง 
กล่าวก็เพราะว่าการรับf ว่าเป็น สีสัม หรือ สีแดง ของผู้บริโภคอาจไม่เท่ากันหรือไม,สามารถ 
จินตนาการความสวยงามได้ คำตังกล่าวจึงเป็นส่วนเสริมให้เห็นลักษณะพิเศษของสีเหล่านั้นมาก
กว่าธรรมดา นอกจากน้ียังพบว่ามีการใช้คำปนภาษาอังกฤษ คือ ส ุดช ิค  และ ส ุด ร ิป ู ซ่ึงมาจากภาษา 
อังกฤษคือ chic = stylish and fashionable / hip = fashionable16 คำว่า สุด จะเน้นความหมายแสดง 
ระดับ คือ มาก ส่วน ชิค และ ร ิป ู ถ้าพิจารณาตามชนิดของคำในภาษาอังกฤษจัดเป็นคำคุณศัพท์ 
ความหมายในภาษาไทยคือ งามหรือทันสมัย ซึ่งเป็นคำกริยาแสดงสภาพ เม่ือใช้ประกอบกับคำเพ่ิม 
นั้าหนักคือ สุด แล้ว ทำให้เพิ่มความหมายแสดงระดับขึ้นไปอีก หมายถึง สวยมาก หรือ ท ันสม ัยมาก  
เป็นการตอกย้ําว่า การย้อมผมสีม่วงและสีแดงจะทำให้ผมมีสืสวยและทันสมัยมาก ทั้งนี้ประเด็นที่ผู้ 
วิจัยสนใจคือ การใช้คำปนภาษาอังกฤษตังกล่าวมีความเก่ียวโยงอย่างไรกับค่านิยมการย้อมผม ตาม 
ความเห็นของผู้วิจัยคือ คำปนภาษาอังกฤษสามารถแสดงอัตลักษณ์ของผู้อ่านได้คือ เป็นกลุ่มคนท่ีมี 
ความทันสมัยและตามทันแฟชั่นหรืออาจจะติดตามและนิยมแฟชั่นต่างประเทศ อัตลักษณ์ตังกล่าว 
คาดเดาได้จากการใช้คำปนภาษาอังกฤษ อีกท้ังคำปนภาษาอังกฤษตังกล่าวเป็นคำศัพท์ท่ีมีบริบทการ 
ใช้เกี่ยวกับแฟชั่นอยู่แสัว จึงสามารถเช้าใจได้ง่ายในคนกลุ่มเดียวกันท่ีสนใจความงามแบบเดียวกัน 
หรือใม่ก็เป็นคำศัพท์ที่ใช้อยู่ในแวดวงนั้นอยู่แล้ว เช่น

(87) ...รู้สืกได้เลยว่าเสันผมมีนั้าหนัก มีวอลลุ่ม สปริงตัว และดูมีชีวิตชีวา (ดิฉัน ก.พ. 46)

16 ความหมายจาก Cambridge Advanced Learner’s Dictionary. Cambridge University Press. 2003. Version 1.0
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จากตัวอย่างมีลักษณะท่ีน่าสนใจคือ มีการใช้คำปนภาษาอังกฤษ คือ วอลลุ่มและสปริง โดย 
คำว่า วอสสู่*/ (มาจากภาษาอังกฤษ volume)^เป็นคำนาม มีความหมายคือ ปริมาณมาก ในที่นี้1จง 
หมายถึงการมีผมท่ีหนาน่ันเอง ส่วนคำว่า สป ร ิง  (มาจากภาษาอังกฤษ spring) ใช้เป็นคำกริยา มีความ 
หมายคือ เล้นผมท่ีมีความยืดหยุ่น สามารถเคลื่อนไหวไปมาเหมือนเด้งได้ การใช้คำปนภาษาอังกฤษ 
ในทัศนคติของผู้วิจัยคือ เป็นการเลือกท่ีจะใช้คำศัพท์เฉพาะทางท่ีช่างผมมักใช้กัน เพราะเช้าใจว่าจะ 
ลื่อความได้ชัดเจน และเห็นภาพมากกว่า หรือเพราะตัวอย่างท่ีนำเสนอเป็นผลิตภัณฑ์จากต่าง
ประเทศ จึงต้องการเลือกใช้ศัพท์ให้คูเป็นสากลกว่า และอาจเป็นพราะคำท้ังสองเป็นคำท่ีด้นเคย 
สำหรับคนไทยไปแล้วเมื่อนำมาใช้กล่าวถึงลักษณะของผม โดยเฉพาะคำว่า สป ร ิง  จึงสามารถเช้าใจ 
ภาพของผมที่สปริงตัวได้

นอกจากการใช้ผลิตภัณฑ์ย้อมผมเพื่อให้มีสีผมต่างๆแล้ว เครื่องสำอางประ๓ทดินสอเขียน 
คิ้วและมาสคาร่าสำหรับทาขนตาก็มีชนิดที่ทำให้เกิดสีสันได้เช่นกัน สังเกตจากล้อยคำท่ีบรรยาย
เกี่ยวกับสีของผลิตภัณฑ์ เช่น

(88) ค้ิวเข้ม งามได้รุป...เขียนคิ้วให้ได้รุปสวยโดดเด่นด้วยสิมะฮอกกานี (แอล ม.ค. 46)
(89) ทันทีที่!]ดมาสคาร่า ขนตาคุณจะเรียวยาว เนรมิตดวงตาด้วยสีสันสะดุดใจ

(ดิฉัน มิ.ย. 46)

ความงามที่เกิดจากการเติมแต่งสีสันน้ี ย่อมข้ึนอยู่กับการนำเสนอของผลิตภัณฑ์ ซึ่งสังเกต 
ได้ว่าเป็นความนิยมทางแฟช่ันขณะน้ัน สรุปได้ว่าถ้อยคำท่ีบรรยายลักษณะความงามท่ีพึงประสงค์ 
ต้องเป็นไปอย่างสอดคล้องกับเครื่องสำอางท่ีผลิตขึนมา เพราะถ้าเคร่ืองสำอางผลิตเพ่ือตอบสนองค่า 
นิยมความงามท่ีมีอยู่ค่อนแล้วเพียงอย่างเดียว ก็จะไม่เห็นว่ามีลักษณะความงามท่ีตรงข้ามกันหลาก 
หลาย เช่น โฆษณาบางข้ึนงานแนะว่าควรมีค้ิวเข้ม บ้างควรให้มีค้ิวบาง เป็นด้น ความงามจึงสามารถ 
เปลี่ยนไปได้หลายแบบข้ึนอยู่กับผู้ผลิตสินค้าและความนิยมเก่ียวกับแฟชั่น

ตารางท่ี 16 ลักษณะความงามที่พึงประสงค์ตามส่วนต่างๆของร่างกายจากการใช้
กลวิธีทางอรรถศาสตร์ในการบรรยายภาพความงาม (เล็บ)

กลวิธีทางภาษา
ส่วนของร่างกาย คำกริยา!!สดงสภาพความงาม คำเพิ่มน่ําหนัก คำปฎิ!สธ

คำเด่ียว คำ'#อน แสดงระดับ แสดงลักษณะ
1ลีบ แข็ง!!รง ทียบมน

พร่างพรายประกาย(เลีบ) 
สวยกรีดกรายระยิบระยับ

สด!ปร่ี,ยวบนเรียว 
เลีบ

ไม่!ปราะ
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เน่ืองจาก เล็บ เป็นส่วนของร่างกายที่ไม่สามารถจัดให้อยู่รวมกับส่วนอื่นได้ จึงแยกออกมา 
ต่างหาก แต่ท้ังน้ีพบว่าความงามของเล็บส่วนใหญ่เกิดจากการใช้เคร่ืองสำอางประเภทนำยาทาเล็บ 
จึงจัดว่าเป็นลักษณะที่คล้ายคลึงกับส่วนของเสันผมท่ีมักจะใช้สีสันแต่งเติม ส่วนการใช้คำบรรยาย 
ความงามก็จะคล้ายคลึงกับการบรรยายส่วนอ่ืนๆ เช่น ปาก ท่ีต้องการความแวววาว เล็บก็เช่นเดียว 
กัน สังเกตจากการใช้คำว่า ประกาย  และระย ิบ ระย ับ  ลักษณะความงามอื่นๆก็จะเก่ียวเน่ืองกับสุข 
ภาพ คือ แข ็งแ รง  ใน ่เปราะ  ซึ่งคล้ายคลึงกับความงามโดยรวมของส่วนอื่นๆในร่างกาย พิจารณาโดย 
รวมแล้ว การใช้กลวิธีทางอรรถศาสตร์บรรยายลักษณะความงามแสดงความหลากหลายของคำไม่ 
แตกต่างกันตามแต่ละส่วนของร่างกาย อธิบายได้ว่าในแวดวงความงามหรือเคร่ืองสำอางก็ใช้คำ
ต่างๆเหล่าน้ีซ้ําไปซ้ํามาจนเป็นลักษณะเฉพาะสำหรับบรรยายความงาม

สรูปจากบทนี้ เป็นการวิเคราะห์กลวิธีภาษาทางอรรถศาสตร์ โดยแบ่งออกเป็น 3 กลวิธี 
ย่อยๆคือ การใช้คำกริยา การใช้คำเพ่ิมน้ีาหนัก และการใช้คำปฏิเสธ ผู้วิจัยเห็นว่าการใช้คำกริยา 
แสดงสภาพเป็นกลวิธีที่สำคัญและพบค่อนข้างมาก โดยเฉพาะคำกริยาแสดงสภาพท่ีใช้เป็นคำซ้อนก็ 
เป็นกลวิธีท่ีพบมากจนอาจถือได้ว่าเป็นลักษณะสำคัญของการใช้ภาษาในวาทกรรมโฆษณาเครื่อง 
สำอาง

ในบทต่อไป ผู้วิจัยจะวิเคราะห์กลวิธีความหมายทางวัจนปฏิบัติศาสตร์และปริจเฉท ซึ่งเป็น 
กลวิธีแสดงความหมายท่ีเกิดจากการดีความเป็นส่วนใหญ่ การใช้รูปภาษาจึงส่ือความอย่างไม่ตรงไป 
ตรงมา แต่ก็ทำให้เกิดความหมายที่ชัดเจนได้โดยใช้บริบทต่างๆประกอบการตีความ
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