
บทที 6

อภิปรายความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับค่านิยมเกี่ยวกับความงาม

ในบทนีเป็นการอภิปรายผลความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับค่านิยมเกี่ยวกับความงามว่า ท้ัง
การวิเคราะห์โครงสร้างความและกลวิธีทางภาษาในโฆษณาเครื่องสำอางใช้สร้าง ตอกยำ และแสดง 
ค่านิยมเกี่ยวกับความงามในสังคมไทยอย่างไร ในการอภิปรายนี้แบ่งออกเป็น 2 ส่วนหลักๆ คือ ส่วน 
แรกจะอภิปรายว่าโฆษณาเครื่องสำอางไค้ชี้นำหรือโน้มน้าวให้เชื่อค่านิยมเกี่ยวกับความงามอย่างไร 
ส่วนที่สองเป็นการอภิปรายผลสะท้อนที่เกิดจากค่านิยมความงามเหล่านั้นในเชิงมิติทางสังคม เช่น 
การโยงเรื่องความงามไปสู่ความสำเร็จในชีวิตของผู้หญิงค้านต่างๆ ท้ังการงาน ครอบครัว และ 
ความรัก เป็นค้น ทังนี ตามท่ีไค้เสนอข้อมูลในตารางที่ 5 (บทท่ี 3) และตารางท่ี 14-16 (บทท่ี 4) ซ่ึง 
แสดงลักษณะความงามเฉพาะส่วนของร่างกๆย ผู้วิจัยพบว่ามีประเด็นภาพรวมค่านิยมเกี่ยวกับความ 
งามที่น่าสนใจจะอภิปรายในเบืองค้น ดังนี้

วาทกรรมโฆษณาเครื่องสำอางแสดงและตอกยำค่านิยมความงามแบบอ่อนเยาว์ เพราะ
ลักษณะความอ่อนเยาว์เป็นมาตรฐานความงามที่สำคัญที่ปรากฎอยู่ในแทบทุกส่วนของร่างกาย ไม่ 
ว่าจะเป็นผิวพรรณส่วนต่างๆ หรือกระทั่งเสันผมต่างก็เป็นส่วนของร่างกายที่เครื่องสำอางมุ่งหวังให้ 
เกิดความงามแบบอ่อนเยาว์ เพราะนั่นหมายถึงความงามสมบูรณ์พร้อมของร่างกาย จนมีคำกล่าว 
อ้างในโฆษณาเครื่องบางชินงานที่ทำให้ดูเหมือนว่าความต้องการให้ดูอ่อนเยาว์เป็นพฤติกรรมปกติ 
ธรรมดาที่มนุษย์ทุกคนปรารถนา เช่น ความพยายามรักบาสภาพอ่อนเยาว์ของมนุษย์นั้นมีตำนานมา 
ช้านาน เพราะใครๆก็อยากจะดูอ่อนเยาว์อยู่เสมอและเอาชนะความเป็นไปได้แท่งกาลเวลาได ้ รูป 
ภาษาท่ีมักจะพบอยู่เสมอคือการใช้คำกริยาแสดงสภาพ เช่น อ่อนเยาว์ สาว หรือเด็ก เช่น

จุดด่างดำและกระจางลง ช่วยทะนุถนอมคงความอ่อนเยาว์ของมือให้ยาวนาน

ไม่ว่าจะเป็นส่วนใดของร่างกายที่ใช้เคร่ืองสำอาง หากมีการบรรยายลักษณะท่ีพึงปรารถนา 
ใดๆก็จะถูกโยงว่าเป็นลักษณะของความอ่อนวัยหรืออ่อนเยาว์เป็นส่วนใหญ่ เช่นข้อความข้างค้น
แสดงถึงลักษณะของผิวหนังมือที่ไม่มีธุคต่างดำและกระก็ถือว่าเป็นการรักษาความอ่อนเยาว์ หรือ 
ลักษณะผิวที่กระชับก็ถือว่าแสดงความอ่อนเยาว์ เพราะตรงข้ามกับผิวกระชับ คือ ผิวท่ีเห่ียวย่นซ่ึง 
เป็นลักษณะที่พบในผู้สูงวัยและผู้มีมืญหาเกี่ยวกับผิวพรรณ ผู้วิจัยเห็นว่าความค้องการให้เกิดความ

(แอล ก.ค. 46)
...ช่วยให้ผิวกระชับ...ดูสาวข้ึนอีกคร้ังอย่างอ่อนโยน 
นี่แหละค่ะค้นเหตุท่ีใครๆพักว่าไปทำอะไรมาดูเด็กขึ้น

(แอล มิ.ย. 46) 
(ดิฉัน มี.ค.46)
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อ่อนเยาว์สามารถตีความไดทัง ผู้อ่านหรือผู้บริโภคไม่มีความอ่อนเยาว์อยู่ หรืออาจจะมีอยู่ในระดับ 
หน่ึง แตห้อยคำโฆษณาเครื่องสำอางจะกลำวอ้างถึงประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ให้เห็นว่าไม,ว่าผู้ใช้ 
จะอายุเท่าไร ก็สามารถมีความงามที่อ่อนวัยกว่าอายุจริง ตัวอย่างเช่น . ใบหน้าเรียบเนียนข้ึน
ปราศจากร่องรอยแห่งวัย วงหน้ากระชับได้รูป ผิวหน้าเปล่งปลั่ง ดูอ่อนกว่าวัย หรือ ...คืนความใส 
กระจ่างแห่งวัยเยาว์ พิทักษ์ผิวพรรฌจากความหมองคลา... เป็นต้น เพราะความเป็นหนุ่มสาวคือ 
ลักษณะของความงามที่สมบูรณ์แบบ แสดงถึงความสมบูรณ์ของร่างกายในทุกต้าน ดังน้ันลักษณะ 
ความงามต่างๆที่บรรยายในแต่ละส่วนของร่างกายจึงเป็นลักษณะของความเป็นเด็ก อายุน้อย เป็น 
หนุ่มสาว ไม่ว่าจะเป็น ผิวพรรณท่ีต้องเต่งตึง เรียบเนียน ไร้ริวรอยและจุดด่างดำ ศีรษะไม่มีผมขาว 
ซึ่งนอกจากจะแสดงให้เห็นจากคำกริยาแสดงสภาพแล้ว ยังมีการใช้อุปมาเพื่อแสดงและตอกยํ่าค่า 
นิยมความงามแบบอ่อนเยาว์ เช่น

อีกครัง... ท ี่ผิวกลับมาเนียนใสเหมือนวัยสาว (ดิฉัน พ.ค.46)
...ผิวของคุณจะแลคูมีความยืดหยุ่น นุ่มนวล ดูอ่อนวัย และสุขภาพดีเหมือนผิวเด็กเล็กๆ

(แอล พ.ค.46)

กล่าวไต้ว่ากลวิธีทางภาษาของโฆษณาเครื่องสำอางจะแสดงทัศนคติสอดคล้องกันในเรื่อง 
ความปรารถนาความอยากเป็นหนุ่มสาว และใต้แสดงข้อเท็จจริงทางอ้อมว่า ความสูงวัย คือ ตัว 
ปีญหาของความงามเกือบทังหมด เพื่อให้เห็นข้อเท็จจริงและข้อเสียเรื่องความเสื่อมทางร่างกายนั้
โฆษณาบางชินงานไต้ยกตัวอย่างการใช้คำกล่าวอ้างประ๓ทแสดงข้อเท็จจริงทางวิทยาศาสตร์มา 
ประกอบเพ่ือให้เข้าใจวัฎจักรของร่างกายเพิ่มขึ้น เช่น

เมื่ออายุ 30ปีข้ึ'นไป คุณ!'ใหมว่า 90% ของผู้หญิง จะสูญเสียคอลลาเจนและ 
อิลาสตินในเซลล์ผิว ทำให้ผิวกายหย่อนล้า...ไม่กระชับจนเกิดริ้วรอยก่อนวัย

(ดิฉัน มิ.ย. 46)

คำกล่าวอ้างในลักษณะไต้แสดงสถานภาพของผู้ผลิตว่าเป็นผู้!จริงเกี่ยวกับร่างกาย และผลิต 
ภัณฑ์ บางครังมาจากผลิตภัณฑ์ที่รับประกันว่าใช้ผู้เชี่ยวชาญหรือแพทย์ในการต้นคว้า ดังนัน เหตุผล 
และคำอธิบายต่างๆที่ปรากฎร่วมในข้อความโฆษณาจึงเหมือนเป็นความจริงและน่าเชื่อถือ ข้อเท็จ 
จริงที่พบจากคำกล่าวอ้างเช่นนี้บ่งบอกว่าความสวยงามเป็นส่วนหนึ่งของสุขภาพร่างกาย ล้าร่างกาย 
ทรุดโทรมไปก็มีผลต่อความสวยงามที่ลดลงไปด้วย จึงไม่แปลกที่โฆษณาเครื่องสำอางมักกำหนด 
ช่วงอายุแห่งความสูงวัยไปด้วย เช่น ความสูงวัยหรือความทรุดโทรมของร่างกายจากตัวอย่างข้างต้น 
นี้เร่ิมต้นที่อายุ 30 ปีขึ้นไป แต่ข้อเท็จจริงนี้อาจไม่ตรงกันในบางมุมมองของโฆษณาเครื่องสำอาง
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ชินงานอื่นๆ เพราะแม้ดูจะเป็นข้อเท็จจริงทางวิทยาศาสตร์เหมือนกันก็ใช้ข้อมูลอ้างอิงที่แตกต่างกัน 
ได้ เช่น

เมื่ออายุ 25 ปีขึ้นไป กระบวนการสร้างเซลลผิวใหม่ตามธรรมชาติจะทำงานช้าลง 
ทำให้ผิวดูหมองคลา หยาบกร้าน ไม่สดใส (แอล ก.ย. 46)

รู้หรือไม่? ผิวพรรณของผุ้ที่มีอายุต้ังแต่ 20ปีขึ้นไปจากท่ีเคยอ่อนโยน 
ชุ่มชื่นในวัยแรกรุ่น เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงสู่ความหยาบกร้าน อันมี 
สาเหตุสำคัญมาจากวัยที่เพิ่มขึ้น ส่งผลให้การไหลเวียนโลหิตผิดปกติ...

(แอล พ.ค.46)

ตัวอย่างข้างด้นแสดงให้เห็นว่าการประเมินความเสื่อมของร่างกายเริ่มด้นที่อายุต่างกัน”7 "  9  ”  0 7 1 "7 "

(30/25/20 ปีขนไป) ซงขอเทจจริงนีไม่อาจสรุปได้ว่าอายุเท่าไรจึงเรียกว่าเป็นความแก่ แต่ก็สอด 
คล้องกับข้อมูลในงานวิจัยที่ระบุช่วงอายุซึ่งเป็นบ่อเกิดแห่งความงามว่า ความต้องการความอ่อน
เยาว์จะลดระดับอายุลงเรื่อยๆ (เหมือนอย่างวัยสาว หรือ เหมือนผวเด็กเล็กๆ) เพราะอายุท่ีถูก
ประเมินว่าเป็นความเสื่อมหรือความสูงวัยก็จะลดระดับลงไปด้วย แม้กระท่ังอายุ 20 ปี ก็เร่ิมบ่งบอก 
ถึงความเสื่อมของร่างกายได้แล้ว ดังน,น ค่านิยมความงามที่ต้องมาพร้อมกับความอ่อนเยาว์จึงเป็น 
มุมมองที่ขึ้นอยู่กับผู้ผลิตเครื่องสำอางและผู้เขียนโฆษณาว่าจะใช้มาตรฐานจากช่วงอายุใดมา 
ประเมิน และบางครังถ้อยคำก็ทำให้เชื่อว่าเป็นความคิดของอ่านที่ประเมินตนเอง ตัวอย่างเช่น การ 
ใช้คำถามวาทศิลป็ว่า เมื่อก้าวย่างเข้าสู่วัยเลข 3 ผู้หญิงกังวลสิ่งใดมากที่สุด? ร้ิวรอยแรกเร่ิม จากข้อ 
ความนีแสดงให้เห็นโดยอ้อมแล้วว่าผู้หญิงยอมรับควานเริ่มสูงวัยที่อายุ 30ปีขึ้นไป พร้อมกับยอมรับ 
ว่ามีความกังวลเรื่องริวรอยแรกเริ่มที่จะมีขึ้นอย่างแน่นอน แต่เม่ือพิจารณาในเชิงผลกำไรทางธุรกิจ 
การระบุอายุเช่นมิอาจเป็นวิธีหนึ่งที่จะขยายกลุ่มเป้าหมาย คือ เครื่องสำอางชนิดนี้เหมาะสำหรับผู้มี 
อายุ 3 0 ปีฃึนไป แทนที่จะใช้ได้เฉพาะกับกลุ่มคนที่มีอายุ 40-50ปีขึ้นไปเท่านั้น (ซ่ึงน่าจะมีริ,วรอย 
มากกว่า) จึงเป็นการขยายฐานผู้ซื้อสินค้า

ข้อเท็จจริงที่อ้างขึ้นมานอกจากจะใช้เป็นเครื่องมือแนะความรู้แล้ว ยังมีผลในการสร้าง
ความเชื่อมั่นว่าล้าเข้าใจกลไกร่างกายอย่างถ่องแท้แล้ว จะสามารถเข้าถึงความงามท่ีโฆษณาเครื่อง 
สำอางนำเสนอได้ แม้ว่าอายุจะสูงวัยแต่ส่วนต่างๆของร่างกายก็จะยังคงความสวยงามอ่อนวัยอยู่ได้ 
วิธีหนึ่งคือการสร้างกระบวนความคิดแยกส่วนต่างๆของร่างกายให้มีชีวิต อารมณ์ และความรู้สืก 
เช่นเดียวกับมนุษย์ เพื่อให้เห็นความสำคัญของแต่ละส่วนในร่างกาย ดังน้ัน โฆษณาเคร่ืองสำอางจึง 
นำเสนอความคิดว่าร่างกายส่วนต่างจะถูกสร้างให้เสมือนมีชีวิต ตัวอย่างเช่น การใช้ชุดคำศัพท์แสดง 
มโนอุปลักษณ์ว่าร่างกายเป็นมนุษย์ มีชีวิต



เหมือนผิวได้เริ่มต้นชีวิตใหม่อีกครัง...และมีชีวิตชีวา...
พร้อมหรือยังที่จะพบกับชีวิตใหม่ของผิว” (แอล ม.ค. 46)

ตัวอย่างดังกล่าวแสดงความเปรียบว่าผิวที่ทรุดโทรมไปตามสภาวะสามารถกลับมาดีเหมือน 
เกิดใหม่ได้ เช่นเดียวกับคนที่ทำผิดสามารถแก้ตัวใหม่ได้อีกครัง ความหมายนีดีความได้จากก้อยคำ 
(เริ่มต้นชีวิตใหม่/ชีวิตใหม่ของผิว) และภาพอุปมาของลูกไก่ที่เพิ่งกะเทาะเปลือก สื่อความหมายว่า 
แม้อายุจะมากขึ้น แต่ความอ่อนเยาว์สามารถเกิดขึ้นใหม่ได้กับผิวที่เป็นส่วนหนึ่งของร่างกาย หรือ 
พูดง่ายๆว่า วัยแก่แต่ส่วนต่างๆของร่างจะไม่แก่ตามอายุ จึงทำให้มีข้อความกล่าวอ้างในบางโฆษณา 
สนับสนุนความคิดนีว่า “ใครว่าe h หน้า ต้องเปลี่ยนไปตามอายุ,' ที่พยายามแก้ไขข้อเท็จจริงตาม 
ธรรมชาติที่ว่าเม่ืออายุมากข้ึน ความสวยงามจะลดลง และแสดงให้เห็นว่าเวลาไม่มีผลต่อการเปลี่ยน 
แปลงทางร่างกายถ้าใช้เคร่ืองสำอาง เมื่อเป็นเช่นนี้จึงมองข้ามถอยคำโฆษณาเครื่องสำอางไม่ได้เลย 
ว่าพยายามอวดอ้างประสิทธิภาพ และช่วยต่อด้านกฎธรรมชาติเกี่ยวกับร่างกายได้ เพ่ือตอกย้ําความ 
เป็นไปได้นีจึงพบว่ามีการใช้อติพจน์ เช่น หยุดเวลาอายุผิวไว้...นานเท่านาน หรือ •สู่มิติใหม่ไร้ 
สัญญาฆแห่งการเวลา แสดงประสิทธิภาพของเครื่องสำอางท่ีกระทำให้ความงามคงทนถาวร หรือ 
ชะลอความเสื่อมทางร่างกายได้

สรุปได้ว่าความงามที่เกิดจากการมีลักษณะของความอ่อนเยาว์มีความสัมพันธ์และสำคัญกับ 
ผู้หญิง เพราะความอ่อนเยาว์ของผู้หญิงคือสิ่งแสดงความเป็นที่ต้องการต่อเพศตรงข้าม เป็นส่ิงดึงดูด 
ทางเพศและแสดงถึงความสมบูรณ์ที่จะสืบพันธุ ดังท่ีคอร์ทีส (Cortese, 2003: 26) กล่าวไว้

A man, on the other hand, seeks a mate who will produce babies to carry on 
his genes—the more the merrier. Men are genetically programmed to prefer 
younger women, since they have health and years of fertility on their side.
Those cues sexually arouse men. A pretty face and shapely legs, buttocks, 
and breasts signal youth and health and tap into the male’s primary urge: 
to reproduce.”

คำกล่าวข้างต้นแสดงความคิดว่าเป็นธรรมชาติของผู้ชายที่จะถูกกระตุ้นเร้าความสนใจด้วย 
รูปร่างหน้าตาที่สวยงามเหมาะสมและความอ่อนวัยกว่าของผู้หญิง ด้วยเหตุนี้ ลักษณะความอ่อน
เยาว์จึงเป็นความจำเป็นสำหรับผู้หญิงอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้เพราะได้รับการถ่ายทอดความคิดจาก" n  à 'll ไ Z 11 ,1 Àสังคมมาก่อน กระทังโฆษณาเครืองสำอางได้แสดงและตอกยำความคิดนีด้วยเช่นกัน กล่าวคือ เทือ 
ให้หลุดพันจากสภาพแก่วัยอันจะทำให้มีลักษณะไม่พึงประสงค์ต่างๆท็ด้องใช้เครื่องสำอางเข้าแก้ไข 
ก่อนที่จะสายเกินไป
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นอกจากนี้ ลักษณะความงามที่เกิดจากการมีสภาพที่อ่อนเยาว์ยังเป็นเครื่องแสดงความ
สมบูรณ์พร้อมทางร่างกายอีกด้วย ผู้วิจัยพบว่าโฆษณาเครื่องสำอางมักจะนำเสนอความงามที่ด้องมา 
พร้อมกับลักษณะการมีสุขภาพดี รูบินสไตน้ (Rubinstein 1930, อ้างใน Featherstone, 1991: 179) 
ได้แสดงความเห็นว่าไม่ใช่เรื่องเสียหายที่ผู้หญิงปรารถนาจะรักษาความอ่อนเยาว์เอาไว้ และท้ังน้ียัง 
ได้นำเสนอสูตรความงามคือ ความอ่อนเยาว์ = ความงาม = สุขภาพดี (equation of youth = beauty 
= health) โดยได้อธิบายว่าการดำรงรักษาความงามไว้ย่อมเป็นการดำรงรักษาสุขภาพและทำให้ชีวิต 
ยืนยาวไปด้วย ผู้วิจัยจึงสรุปว่าการมีสุขภาพดีเป็นคุณลักษณะหนึ่งที่พึงประสงค์ การใช้เคร่ืองสำอาง 
นอกจากจะทำให้เกิดความงามตามที่บรรยายแล้ว ความงามเหล่านั้นจะต้องมีลักษณะการมีสุขภาพดี 
ด้วย รูปภาษาที่พบคือ การใช้คำกริยาแสดงสภาพเพื่อขยายต่อท้ายลักษณะความงามอื่นๆว่า สุขภาพ 
ดี หรือ อย่างมีสุขภาพดี เช่น

ให้คุณได้ทั้งใบหน้าที่งดงามพร้อมผิวสวยสุขภาพดี (ดิฉัน ท.พ. 46)
ผิวหน้าคุณจึงขาวเนียน สุขภาพดียิ่งกว่า (ดิฉัน เม.ย. 46)

ผู้วิจัยวิเคราะห์ว่าการมีสุขภาพดีเกิดจากความสวยงามใดๆก็ตามที่แสดงออกมาทางร่างกาย 
ภายนอกและสัมพันธ์กับลักษณะความอ่อนเยาว์ด้วย ทั้งนี้ โฆษณาเครื่องสำอางบางช้ินงานได้กล่าว 
ถึงการมีสุขภาพดีที่เกิดจากในร่างกาย อนหมายถึง การมีจิตใจท่ีสุข สงบ ผ่อนคลาย (เกิดจากการใช้ 
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีกลิ่นสำหรับการบำบัด การนวดหรือใช้ทฤษฎีทางจิตวิทยาประกอบ) ก็จะส่งผลให้เกิด 
ความงามทางร่างกายภายนอกได้ หรืออีกมุมมองหนึ่งคือ การใช้เครื่องสำอางที่มีประสิทธิภาพสูงจน 
เกือบเหมือนยารักษาโรคเช้ารักษาลักษณะที่ไม่พึงประสงค์ เพ่ือปรับเปล่ียนโครงสร้างทางภายในผิว 
พรรณหรือส่วนต่างๆ ทำให้ลักษณะไม่พึงประสงค์นันหมดไป กล่าวได้ว่าความเจริญทางวิทยา 
ศาสตร์ เทคโนโลยีและการแพทย์ทำให้ผลิตเครื่องสำอางที่มีประสิทธิภาพสูงพอที่จะเปลี่ยนแปลง 
ร่างกายให้สวยงามได้อย่างท่ีด้องการ

ด้วยความทันสมัยและความเจริญของอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องสำอางนี่เอง ท่ีทำให้เกิด 
การคิดค้นเครื่องสำอางสำเร็จรูปต่างๆสำหรับเสริมแต่งความงามรูปได้หลายรูปแบบ ทังนีปฏิเสธไม่ 
ได้เช่นกันว่าอิทธิพลจากต่างประเทศ ทั้งแฟชั่นและดารานักแสดงมีส่วนสร้างค่านิยมเกี่ยวกับความ 
งาม เห็นได้ชัดจากโฆษณาชุดเครื่องสำอางสำหรับแต่งหน้า หรือน้ีายาย้อมผมมักใช้แบบอย่างของ 
บูคคลหรือสิ่งต่างๆเป็นแรงบันดาลใจ เช่น
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สี(ผม)โดยรวมจะมีความหลากหลายในโทนบลอนค์จนถึงแดงเฮนน่าอ่อนๆและทอง
สัมฤทธ ซึ่งแรงบันดาลใจของการใช้สีเทรนค์นี มาจากนักรบอเมชอน และรูปปีนกรีก
โบราณ ที่มีเรือนร่างไร้ตำหนิ แข็งแกร่ง สง่างาม และแฝงความอ่อนหวาน ชดช้อย

(แอล พ.ค. 46)
ลิปสติกเนื้อซาดิน...ที่ประทับความเป็น Dior บนเรียวปากของคณ... “Dior Rouge”
คือ ลิปสติก ที่ให้ความงามสง่า คลาสิก แด'สาวปาริเชียงอย่างแท้จริง

(แอล ก.ย. 46)
ให้คุณได้สวยใสในแบบของ แอล วูดส์ จากภาพยนตร์เร่ือง Legally Blonde 2

(แอล ต.ค. 46)

ความงามที่เกิดจากการเสริมแต่งให้เกิดความงามตามแบบอย่างจากบุคคลและสิ่งอื่น แสดง 
ความคิดว่าร่างกายเป็นรูปธรรมนามธรรม ไม่คงท่ี สามารถเปลี่ยนแปลงได้ ความไม่สวยงามที่อาจ 
ติดตัวมาแต่กำเนิดสามารถแก้ไขได้ พบว่ากลวิธีทางภาษาถูกใช้เพื่อสร้างทัศนคติในเรื่องนี้ โดย
เฉพาะการใช้มโนอุปลักษณ์ เช่น มโนอุปลักษณ์เกี่ยวกับสงคราม เร่ืองเหนือจริง และเปรียบร่างกาย 
เหมือนพืช ทังนีอาจเป็นเพราะเครื่องสำอางมีหน้าที่ในการเติมแต่ง เปลี่ยนแปลงแก้ไขส่วนต่างๆของ 
ร่างกายให้สวยงามตามต้องการ จึงเบ้รียบเหมือนการต่อสัเพื่อว่าผู้อ่านจะต้องเอาชนะรูปลักษณ์ตาม 
ธรรมชาติของตัวเองให้กลายมาเป็นคนที่มีฅวามงามตามค่านิยมให้ได้ ตัวอย่างเช่นมโนอุปลักษณ์
เก่ียวกับสงคราม

ด้วยการต่อต้านริวรอยก่อนวัยเพื่อเอาชนะกาลเวลาอย่างราบคาบ.. .
■ .■ ให้ผิวคุณชนะกาลเวลามลพิษและแสงแดด... (แอล เม.ย. 46)

ผู้วิจัยมีความเห็นว่าการเอาชนะปีญหาความงามต่างๆคือการเอาชนะความเสื่อมทางร่างกาย 
ตามธรรมชาติ (ริวรอยเกิดขึ้นเพราะความสูงวัย) ความไม่สมบูรณ์พร้อมเกิดขึ้นอย่างแน่นอน แต่การ 
ใช้อุปลักษณ์เกี่ยวกับสงครามเป็นกลวิธีช่วยสร้างความมั่นใจกับผู้อ่านว่า ผู้อ่านจะสามารถต่อ•(แพ่ือ 
แก้ไขตนเองให้มีความงามตามที่พึงประสงค์ได้สำเร็จ (ด้วยการใช้เครื่องสำอางที่นำเสนอ)

บทบาทของเครื่องสำอางนอกจากจะเป็นอาวุธใช้ต่อสัลักษณะที่ไม่พึงประสงค์แล้ว ยังกลาย 
เป็นของวิเศษณ์สามารถเนรมิตความงามที่พึงประสงค์ได้ ตัวอย่างเช่น การเปรียบผลิตภัณฑ์เป็น 
เครื่องมือที่สามารถดลบันดาลความงามให้เกิดขึ้นได้ เช่น

...ผิวของคุณจะแลดูมีความยืดหยุ่น นุ่มนวล ดูอ่อนวัย และสุขภาพดีเหมือนผิวเด็กเล็กๆ 
ผิวของคุณจะร้สีก Happy เหมือนได้ค้นพบปอน้ืาทิพย์ชุบเล้ียงชีวิต (แอล พ.ค.46)
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สรุปได้ว่าทังมโนทัศน์เรื่องสงครามและเรื่องเหนือจริง แสดงความคิดและมุมมองของผู้
ผลิตเครื่องสำอางว่าความงามเป็นสิ่งที่สร้างเสริมขึ้นได้ถ้าใช้ผลิตภัณฑ์ที่นำเสนอ ข้อบกพร่องท่ีมีอยู่ 
จะไม่ดำรงอยู่อย่างถาวรเพราะถูกกำจัดไปได้ง่ายดาย เครื่องสำอางจึงเป็นความหวังให้กับบุคคลที่ไม, 
มีความงามตามทัศนคติของโฆษณาหรืออาจสูญเสียความงามนั้นไป เปรียบเสมือนกับพืชพรรณท่ี 
ร่วงโรย ไปได้ ก็สามารถ ผลิ และ ผลัด ใบใหม่ได้

เม่ือลักษณะท่ีไม,พึงประสงค์และข้อบกพร่องหมดไป ลักษณะความงามแบบไร้ขีดจำกัดจึง 
ไม่ยากที่จะเกิดขึนได้จริง การใช้เคร่ืองสำอางจึงมุ่งหวังให้เกิดความงามที่สมบูรณ์แบบ สังเกตจาก 
รูปภาษาที่ใช้คือ วลีท่ีแสดงสภาพ สมy รฌ์แบบ และ การใช้คำปฏิเสธ เช่น

พลังธรรมชาติเพื่อการปรนนิบัติผิวขาวสมบูรณ์แบบ (ดิฉัน เม.ย. 46)
ให้ผิวหน์าสวยใสบางเบา ไร้ท่ีติ ไร้ความมันวาว (แอล ส.ค.46)

ความงามสมบูรณ์แบบตีความได้ว่าเป็นความงามที่ไร้ชุดบกพร่อง เช่น ผิวขาวสมy รณํ'แบบ 
หมายถึง ผิวขาวที่ไร้จุดด่างดำและรอยเห่ียวย่น สำหรับงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยสรุปสักษณะความงามท่ี 
สมบูรณ์แบบว่าเป็นลักษณะที่ถูกตอกยํ้าอยู่บ่อยๆ เสมือนว่าเป็นลักษณะความงามสากล หรือเม่ือ 
โฆษณาเครื่องสำอางกล่าวถึงส่วนของร่างกายใดๆก็ตาม ก็มักจะบรรยายความงามในลักษณะที่
คล้ายๆกัน จนเป็นลักษณะความงามที่โดดเด่นสำหรับร่างกายส่วนนั้นไป ยกตัวอย่างที่เห็นได้ชัดคือ 
ด่านิยมการมีผิวขาว พบว่าโฆษณาเครื่องสำอางหลายๆชิ้นงานแสดงและตอกยํ้าว่าผิวงามคือ ผิวท่ี 
ขาว แสดงด้วยกลวิธีทางภาษาหลากหลาย เช่น การใช้คำกริยาแสดงสภาพและคำเพิ่มนั้าหนัก (เผย 
ผิวเรียบเนียน ขาวใสสม่ําเสมอ ) การใช้ภาพพจน์ประเภทอุปมา (ผิว'ขาวพิสุทธิ เปล่งประกายราว 
หิมะแรก) การใช้คำถามวาทศิลปที่คาดหวังคำตอบรับของผู้อ่าน (อยากเพิ่มความขาวสว่างใสให้ผิว 
ถึงขีด^ดไหม?) หรือกระทั่งการอ้างความเชื่อของคนหมู่มากเพื่อให้คล้อยตาม (ผู้หญ่งส่วนใหญ่ 
อยากให้ผิวหน้าขาวกระจ่างใส) เป็นด้น

แม้ว่าความงามสมบูรณ์แบบจะแสดงความเป็นอุดมคติอย่างมากก็ตาม แต่ด้วยประสิทธิภาพ 
ของเครื่องสำอางในปิจจุบันอาจสร้างความงามเช่นนั้นได้ ดังบัน ความเจริญทางเทคโนโลยีและ 
ความรู้ทางวิทยาศาสตร์จึงทำให้เกิดความเป็นไปได้ที่จะลบเลือนข้อบกพร่องต่างๆ อย่างไรก็ตาม
การใช้เคร่ืองสำอางแม้จะมุ่งหวังให้เกิดความงามที่เติมแต่งขึ้นหรือให้เปลี่ยนแปลงจากสภาพเดิม แต่ 
โฆษณาเครื่องสำอางก็แสดงทัศนคติว่าความงามจะต้องมีลักษณะ เป็นธรรมชาต ิรูปภาษาท่ีใช้ได้แก่ 
การใช้วลีขยายลักษณะความงาม เช่น อย่างเป็นธรรมชาติ
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เพ่ือผิวใสกว่า กระจ่างกว่า และมีชีวิตชีวากว่า ผิวดุดีท่ีสุดอย่างเป็นธรรมชาติ
(แอล ม.ค. 46)

ให้หน้าใสอย่างเป็นธรรมชาติราวกับไม่ได้แต่งหน้า... (แอล ส.ค. 46)
ถ้าคุณกำลังพลิกหาความขาวใสอย่างเป็นธรรมชาติ หยุดที่หน้านี้ (ดิฉัน มิ.ย. 46)

จากตัวอย่าง ความเป็นธรรมชาติ หมายถึง ลักษณะที่เสมือนเกิดขึ้นมาเอง เช่น ผิวใส 
กระจ่าง หรือ ขาวอย่างเป็นธรรมชาติ ย่อมหมายถึง การใช้เคร่ืองสำอางที่ปรับเปลี่ยนผิวให้ใส 
กระจ่าง และขาวจนเหมือนกับว่าลักษณะเหล่านั้นเกิดขึ้นมาเอง ไม่ใช่จากการเสริมแต่ง อย่างเช่นคำ 
กล่าวของโฆษณาชุดแต่งหน้ายี่ห้อหนึ่งที่กล่าวว่า The natural look doesn't mean no makeup, it 
means finding shades that are right for your complexion. กวามสวยเป็นธรรมชาติมีได' จ ำกัดอยู่ท 
การละเว้นการแต่งเติมสีสันทว่าหมายถึงการเลือกอย่างฤกตอง นั่นคือสีสันที่ตอบรับกับสีผิวได้ดีที่ 
สุด จึงเป็นข้อสรุปได้ว่าแม้ว่าจะมีการใช้เครื่อ^สำอาง แต่ความงามนั้นก็ด้องดูไม่เหมือนว่าถูกแต่ง 
เติม โดยเฉพาะจากสิ่งสังเคราะห์ท่ีเป็นเครื่องสำอาง ข้อเท็จจริงนี้ยังสังเกตได้จากการเปรียบความ 
งามที่เกิดขึ้นกับความงามของธรรมชาติ เช่น

แล้วระบายแก้มนวลดุจกลีบกุหลาบ (แอล ก.พ. 46)
ริม้ผิปากฉํ่า บริสุทธ ดุจผลไม้แรกผลิ (ดิฉัน มี.ค. 46)
เวลาแห่งการแต่งแต้มสีแกัมให้ระเรื่อ ดูเป็นธรรมชาติราวกับสายลมแห่งหน้าร้อน...

(ดิฉัน มิ.ย. 46)

นอกจากนี้ ความงามที่เป็นธรรมชาติยังต้องมาจากส่วนผสมของผลิตภัณฑ์ที่มาจากธรรม 
ชาติด้วยจึงจะสอดคล้องกัน พบว่าเครื่องสำอางบางชนิดได้ให้ข้อมูลเกี่ยวกับวัตถุดิบที่ใช้ผลิตเครื่อง 
สำอางว่าเป็นสิ่งที่ไต้มาจากธรรมชาติ เช่น พืช หรือผลไม้ เป็นส่วนใหญ่ และแสดงข้อความ 
ประกอบ เช่น พลังธรรมชาติเพื่อการปรนนิบัติผิวขาวสมบูรฌ์แบบ หรือ ปรนนิบัติผิวด้วยคณค่า 
บริสุทธจากธรรมชาติ พร้อมพื่นฟูสภาพผิวที่อ่อนล้า รักมาภาวะสม^ลสุ่มชื้น ผิวเนียนใส เปล่งปลั่ง 
มีชีวิตชีวาอย่างเป็นธรรมชาติ เป็นต้น วิลเลียมสัน กล่าวถึงธรรมชาติ หรือสิ่งท่ีเกิดข้ึนโดยธรรมชาติ 
ว่าเป็นสัญลักษณ์ที่เกิดขึ้นในวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง ธรรมชาติถูกกำหนดให้มีความหมายว่าเป็นส่ิงที่ดี 
(Williamson, 2002: 123) ดังน้ันการใช้ธรรมชาติเพื่อสร้างความงามหรือความงามที่เกิดขึ้นอย่างเป็น 
ธรรมชาติ จึงถูกประเมินว่าเป็นเรื่องดี สอดคล้องกับคุณค่าทางวัฒนธรรม แต่ธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนใน 
สังคมบริโภคถูกสร้างด้วยกระบวนการทางเทคโนโลยี จึงเห็นได้ว่าเครื่องสำอางซึ่งเป็นผลิตผลทาง 
เทคโนโลยีกลับถูกใช้เพื่อให้บุคคลมีลักษณะเป็นธรรมชาติ ความเป็นธรรมชาติเม่ือมองอีกแง’มุม
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หนึ่งก็คือ สิ่งที่เป็นปกติ หรือธรรมดานั่นเอง ถือไดวาเครื่องสำอางไดไห'ทัศนคติว่าความงามคือสิ่งท่ี 
เป็นธรรมชาติและความปกติที่มนุษย์โดยเฉพาะผู้หญิงต้องมี

ที่กล่าวมาข้างต้นคือ ค่านิยมเก่ียวกับความงามโดยรวมที่นำเสนอผ่านโฆษณาเครื่องสำอาง 
ลำดับต่อไป ผู้วิจัยจะอภิปรายบทบาททางภาษาให้ชัดเจนขึ้นว่ามีส่วนในการสร้าง ตอกย้ํา และแสดง 
ค่านิยมเกี่ยวกับความงามอย่างไร

6.1 ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับค่านิยมเกี่ยวกับความงาม
วัตถุประสงค์หลักของการวิจัยนี คือ การสืกษาภาษาในโฆษณาเคร่ืองสำอางว่ามีส่วนอย่าง 

ไรในการสร้าง ตอกยำ และแสดงค่านิยมเกี่ยวกับความงาม โดยมีแนวคิดเป็นพื้นฐานว่าภาษามีอิทธิ 
พลต่อความคิด สามารถกำหนดความจริงหรือ โลกทัศ,น์ได้ สืบเนื่องจากท่ีผู้วิจัยไต้ทบทวน
วรรณกรรมเกี่ยวกับแนวคิดของเทอร์เนอร์ (Turner, 1990) ซึ่งไต้กล่าวถึงหน้าที่ของภาษา 3 ประการ 
ประการแรกคือ แสดงความเป็นพวกเดียวกัน (sharing) ยกตัวอย่างเช่น การใช้ภาษาสแลงเฉพาะกลุ่ม 
ประการที่สองคือ ภาษามีหน้าที่ก่อร่างสร้างความคิด (shaping) เช่น การโฆษณาเพื่อจูงใจ หรือ 
เปล่ียนแปลงทัศนคติบางอย่าง และประการสุดท้ายคือ ภาษามีหน้าที่แสดงข้อมูล ข้อเท็จจริงต่างๆ 
(showing) โดยรูปแบบภาษาเพื่อแสดงหน้าท่ีทัง 3 นีจะมีลักษณะทางไวยากรณ์ต่างๆ เช่น การใช้รูป 
ประโยคคำถามที่มี tag question เป็นการยำ ความเป็นหนึ่งเดียวของผู้ร่วมสนทนา หรือการใช้รูป 
ประโยคคำสั่ง (imperative) เพ่ือกำหนดให้ปฏิบัติตาม และการใช้รูปประโยคบอกเล่าธรรมดาเพื่อ 
แสดงข้อมูล เป็นต้น

ตามแนวคิดของเทอร์เนอร์ ผู้วิจัยเห็นว่าบทบาทของภาษาโฆษณาเครื่องสำอางมีหน้าที่ 3 
ประการ คือ สร้าง ตอกยำ และแสดงค่านิยมเกี่ยวกับความงาม หน้าท่ีท้ัง 3 ประการนี้ บางคร้ังไม่ 
สามารถแยกจากออกจากกันด้วยรูปภาษาแบบใดแบบหนึ่งเสียทีเดียว ดังน้ันผู้วิจัยจึงพิจารณาตาม
เนื้อหาและเลือกตัวอย่างจากกลวิธีทางภาษาที่ชัดเจนที่สุดมาเป็นตัวอย่างในการอภิปราย

6.1.1 โฆษณาเครื่องสำอาง “สร้าง” ค่านิยมเก่ียวกับความงาม
หน้าที่ของภาษาในการกำหนดวิถีทางความคิด ซึ่งเทอร์เนอร์ใช้คำว่า shaping นั้นไต้ให้ 

นิยามว่า คือ การกำหนด หรือชีนำความคิดโดยใช้ภาษาเป็นเครื่องมือ ท่ีอาจหมายถึงการกระทำกับ 
ตัวเองหรอกับผู้อนกไต้ (...but shaping may be either reflexive, as one shapes one’s own thought 
through language, or transitive as one uses language to shape another’s thought or conduct. 
Turner, 1990:16) สำหรับงานวิจัยนี้ ตัวอย่างท่ีเห็นไต้ชัด คือ การใช้ภาพพจน์ประ๓ทต่างๆ เพ่ือ 
สร้างแบบอย่างความงาม สร้างทัศนคติเกี่ยวกับร่างกาย และสร้างมโนทัศน์เกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้ 
อ่าน
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สร้างแบบอย่างความงาม
ภาษาโฆษณาเครื่องสำอางสร้าง แบบอย่าง ของความงามด้วยการใช้กลวิธีอุปมาสร้างภาพ 

เปรียบเทียบให้เห็นว่า ส่วนต่างๆของร่างกายจะมีความงามในลักษณะใด เช่น ลักษณะของผิวหเอ 
ผมท่ีสวยงาม คือ นุ่ม เรียบ ล่ืน ก็จะนำไปเปรียบกับใยไหม ตัวอย่างเช่น นุ่ม สลวย พลิ้วใทว ดุจ 
ประกายไหม หรือ ดื่มดํ่าความสฺขในรูปปาล์มกับผิวที่นุ่มลื่นดุจใยไหม ส่วนความขาวใสของผิวก็ 
มักได้แบบอย่างจากสิ่งไกลตัว (สำหรับคนไทย) หรือเป็นไปได้ยาก เช่น ...ผิวขาว พิ^ทธิ เปล่ง 
ประกายราวหิมะแรก หรือ ...ตอบสนองสาวเอเชียที่ปรารถนาผิวกระจ่างใสบริสฺทธิดุจแก้วคริสตัล 
และลักษณะความงามแบบอ่อนเยาว์ ก็มักใช้ภาพเปรียบเป็นบุคคลท่ีอาอุน้อย เช่น ...ใหผิ้วท่ีหมอง 
คลำลิ้นคืนชีวิต กลายเป็นผิวสวยเปล่งปลั่งเหมือนผิวเด็ก เป็นด้น

นอกจากนียังมีกลวิธีการใช้คำกล่าวอ้างเพื่อกำหนดหรือสร้างรูปแบบความงาม โดยอิงจาก 
คำแนะนำผู้เชี่ยวชาญหรือความนิยมในแฟชั่น ตัวอย่างเช่น โฆษณาเครื่องสำอางประเภทแต่งหน้า 
ต่างๆ มักกำหนดรูปแบบเกี่ยวกับการแต่งหน้า หรือจัดทรงผม โดยกำหนดผู้อ่านว่าลักษณะแบบใด 
คือรูปแบบที่เป็นความงามในขณะนั้น ตัวอย่างเช่น โฆษณานั้ายาย้อมผมชนิดหนึ่งที่มีถ้อยความจาก 
ช่างผู้เช่ียวชาญมาประกอบ

Red imension แดง'สะใจด้วยหลากมิติร้อนแรงแห่งสีแดง 
ฤดูกาลนี้เทรนด์สีแดงมาแรงมาก จะเห็นได้จากคอลเลฅชั่นฤดูหนาวของดีไซเนอร๙ 
ชื่อตังระดับโลกว่าเป็นสีแดงทังนัน สำหรับสีผม สีแดงจะเหมาะมากสำหรับคนที่ 
มีผิวค่อนข้างขาว จะช่วยเน้นให้ใบหน้าสว่างได้มากทีเดียว (แอล ก.ค. 46)

ตัวอย่างได้นำคำกล่าวของช่างผมชื่อตังท่านหนึ่งมาใช้ประกอบโฆษณาผลิตภัณฑ์ทำสีผม 
โดยสีท่ีนำเสนอ คือ สีแดง ผู้อ่านจะรู้สีกว่า การทำสีผมเป็นวิธีเติมแต่งความงามที่ทำให้ตัวเองดูไม่ 
ล้าสมัย โดยสังเกตจากการใช้ถ้อยคำอื่นๆประกอบ คือ ฤดูกาลนี้เทรนด์สีแดงมาแรงมาก... หรือ 
...คอลเลคชั่นฤดูหนาวของดีไซเนอร์ชื่อดังระดับโลกว่าเป็นสีแดงทั้งนั้น ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตว่า การ 
แสดงความเป็นที่นิยมหรือความเป็นสากลตังกล่าวจะโน้มน้าวให้ผู้อ่านเกิดความอยากเปลี่ยนแปลง 
ตนเองมากขึ้น ลักษณะความเป็นสากลทำให้ผู้อ่านรู้สืกทันต่อยุคสมัยและช่วยเสริมบุคลิกขึ้นอีกด้วย 
การทำสีผมนอกจากจะเป็นวิธีสร้างรูปแบบความงามด้วยการเปลี่ยนสภาพตัวเองแล้ว ยังเป็นการปก 
ปิด “ผมขาว” ซึ่งเป็นลักษณะที่ว่าจัดว่าเป็นข้อบกพร่อง แสดงความสูงวัยอีกด้วย

นอกจากนี การใช้มูลบทเป็นเครื่องมือได้แสดงความมีอยู่ของแบบอย่างความงาม ท่ีได้รับ 
การยอมรับแล้วว่าดีหรือควรกระทำตามอย่าง ส่วนใหญ่เป็นความงามที่ได้รับอิทธิพบมาจากต่าง
ประเทศเพราะโฆษณาเครื่องสำอางส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีบริษัทใหญ่อยู่ต่างประเทศ การผลิต
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สินค้าเฉพาะอย่างเพื่อให้เกิดความงามดังกล่าวทำให้เชื่อในรูปแบบความงามว่าจะเกิดขึ้นได้จริง 
เช่น ความเชื่อในความงามแบบตะวันตก

“Dior Rouge” คือ ลิปสติก ที่ให้ความงามสง่า คลาสิก แค’สาวปาริเซียงอย่างแท้จริง
(แอล ก.ย. 46)

ตัวอย่างคือโฆษณาลิปสติกยี่ห้อหนึ่งที่มาจากประเทศฝรั่งเศส ถ้อยคำในโฆษณาไค้เปรียบ 
เปรยผู้ท่ีใช้ลิปสติกดังกล่าวว่าจะสวยสง่างามเช่นสาวฝรั่งเศส (ปารีเซียง) แบบความงามของสาว
ฝรั่งเศสถูกนำมาเป็นแบบอย่างความงามของสาวไทย พบความงามสไตล์ฝรั่งเศสเช่นนี้จากโฆษณา 
เครื่องสำอางชนิดอื่นๆ เช่น ผลิตภัณฑ์สำหรับเปล่ียนสีผมให้เป็นสีกาแฟ

ถ้าวลํ้านำสมัยในสไตล์ปารีส สัมผัสสีสันสง่างามของคอลเลคชั่นใหม่ 
“เลอคาเฟ้" ในแบบฉบับของเอ็กซ์เซลเค้นส์อย่างแท้จริง

(แอล มี.ค.46)

จากตัวอย่างโฆษณาค้างว่าผลิตภัณฑ์จะนำรูปแบบความงามอย่างฝรั่งเศสมาสู่ผู้ใช้ การใช้คำ 
ศัพท์ที่เป็นภาษาฝรั่งเศส (เลอคาเฟ้ = Le café) ช่วยสร้างภาพลักษณ์ความเป็นฝรั่งเศสให้กับผลิต 
ภัณฑ์มากขึน แล้วภาพลักษณ์ดังกล่าวจะถูกถ่ายโยงมาสู่ผู้ใช้ผลิตภัณฑ์อีกทอดหนึ่ง เป็นท่ีน่าสังเกต 
ว่าโฆษณาเครื่องสำอางพยายามนำเสนอรูปแบบความงามจากต่างประเทศให้มีอิทธิพลต่อการ 
เปล่ียนแปลงรูปลักษณ์ของผู้หญิงไทย โดยเข้าใจว่ารูปลักษณ์ดังกล่าวจะทำให้ผู้หญิงดูทันสมัยขึ้น มี 
ความเป็นสากลมากขึ้น หรือไม่กีเป็นการสร้างความแปลกใหม่ในวงการแฟชั่น

อีกช้อสังเกตคือ ความงามที่เป็นแบบอย่างนี้ตีความไค้ว่าไม่ใช่สิ่งที่ติดตัวมาแต่กำเนิด แต่ 
ต้องสร้างขึ้นด้วยการใช้เครื่องสำอาง จึงพบว่าโฆษณาเครื่องสำอางมักมุ่งหมายให้ผู้บริโภคเปลี่ยน 
แปลงตัวเอง เช่น โฆษณาเครื่องสำอางสำหรับแต่งหน้าที่มักกำหนดรูปแบบความงามจาก
จินตนาการหรือแรงบันดาลใจจากสิ่งรอบตัว เช่น การสร้างรูปแบบความงามแบบเทพนิยาย แสดง 
ความลึกลับ เพ่ือกำหนดบุคลิกภาพของผู้หญิงให้เป็นไปตามแบบต่างๆ โดยใช้ผลิตภัณฑ์เป็นตัวถ่าย 
โยงคุณลักษณะเช่นบันออกมา

กาลคร้ังหน่ึง ในดินแคน ณ อีกโพ้นฟ้า เคอะ บอด้ีชีอป เมคอัพ สร้างสรรค์ 
เครื่องสำอางใหม่สำหรับฤดูใบไม้ร่วง 2003 Spellbinding สีสันท่ีดูลึกลับเหนือจริง 
สัมผัส แห่งกำมะหยี่ ฝุนประกาย ความกลมกลืนของเงาและแสง
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ที่นำคุณเข้าสู่โลกแห่งตำนาน มิติที่เต็มไปด้วยความมหัศจรรย์ ท่ีเป็นท่ีเล่ืองลือ
บนแคทวอล์คแฟชั่นและเทรนด์ทั่วโลกสำหรับฤดูนี้...

(แอล ส.ค.46)

จากตัวอย่างเป็นการกล่าวอ้างรูปแบบการแต่งหน้านีกำลังเป็นที่นิยม ( . . . ท ี ่ เป็นที่เล่ืองลือบน 
แคทวอล์คแฟชั่นและเทรนด์ทั่วโลกสำหรับฤดูนี้...) แต่ในขณะเดียวกันอ้อยคำท่ีใช้ก็มีโครงสรัาง
เป็นแบบเรื่องเล่าแนวนิทานแฟนตาซี (กาลครั้งหน่ึง ในดินแดน ณ อีกโพ้นฟ้า...) เหมือนการจำลอง 
สถานที่ใหัผู้อ่านอยู่ในบรรยากาศจริงของสิ่งที่โฆษณาอ้างถึง น่ันคือ ความลึกลับ เหนือจริง โลก 
แห่งตำนาน เป็นด้น การสร้างค่านิยมเรื่องรูปแบบการแต่งหน้าเป็นเพียงความนิยมตามแฟชั่นใน 
เวลาอันสัน เพราะแนวคิดและรูปแบบของความงามจะเปลี่ยนไปเรื่อยๆตามช่วงเวลาและแต่ผลิต
กัณฑ์นำเสนอ คังนันเครื่องสำอางประเภทนี้จะมีความชัดเจนมากในเรื่องการสร้างแบบความงามให้ 
ผู้อ่านอยากเหมือนหรือเป็นในสิ่งที่โฆษณานำเสนอ

สร้างทัศนคติเกี่ยวกับร่างกาย
ในแง่การสร้างทัศนคติเกี่ยวกับร่างกายน่ัน โฆษณาเครื่องสำอางมักจะใช้กลวิธีภาพพจน์

โดยเฉพาะการใช้อุปลักษณ์ ด้วยการใช้ชุดคำศัพท์ที่แสดงพฤติกรรมของร่างกายให้เหมือนกับคน
เพื่อนำความคิดผู้อ่านว่าส่วนต่างๆของร่างทายเป็นชีวิตที่แยกออกมาต่างหาก มีความคิด ความรู้สืก 
เช่นเดียวกับคน ดังนั้นจึงจำเป็นอย่างยิ่งที่จะต,องดูแลปกป้องร่างกายให้เหมือนกับการดูแลคนๆหนึ่ง

ผิวของคุณมีความสุขดีหรือเปล่า?
อ้ายังไม่แน่ใจ ขอแนะให้หมั่นเอาใจผิวด้วยคุณค่าสารสกัดธรรมชาติที่ทรงประสิทธิภาพ
การดูแลผิวให้สมดุลและมีความสุขอย่างอ่อนโยน ปลอบประโลมผิวบอบบางแพ้ง่ายที่มัก 
ขาดความชุ่มชืนเมื่อต้องเผชิญสายลม แสงแดด และนำทะเลด้วย....ฮืม ผิวคุณย้ิมได้! เห็น 
ไหมคะพลังจากสารสกัดธรรมชาติเติมความสุขแก่ผิวคุณได้ดีกว่าที่คิคเยอะเลย

(แอล พ.ค.46)

โฆษณาข้างด้นเป็นชุดผลิตภัณฑ์ท่ีดูแลผิวแบบครบวงจรทังทำความสะอาดและบำรุงต่างๆ 
ที่มีการใช้อ้อยคำให้รู้สืกว่า ผิว เหมือนบุคคลสำคัญในชีวิตท่ีต้องเอาใจดูแล เพราะผิวต้องเผชิญกับ 
สายลม แสงแดด และนำทะเล ดังนันการถ่ายทอดความร้สืกแทนผิวพรรณเช่นนีสร้างความสำคัญให้ 
ส่วนของร่างกายมากขึ้น ตัวอย่างอ้อยคำที่ใช้ เช่น ปฤกความสดชื่นให้ผิวๆณ หรือ ปาร์ต้ีปรนเปรอ 
ผิวหน้า ทุกสัปดาห์ ลองมาจัดงานมอบรางวัลผิวหน้าของคุณเอง ฉลอง และเอาใจผิวเป็นพิเศห... 
หรือ ปรนนิบัติเรือนร่างท่ีหวงแหน ด้วยคุณค่าพิสุทธ...” เป็นด้น อ้อยคำเหล่านีสร้างมโนภาพของ
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ร่างกายว่าเป็นบุคคลสำคัญบอบบางที่ควรทะนุถนอม และต้องเอาใจใส่อย่างเป็นพิเศษ การใช้อุป 
ลักษณ์ยังแสดงการเชื่อมโยงระหว่างคนคับร่างกายอีกว่า ส่วนของร่างกายมีความต้องการเช่นเดียว 
กับมนุษย์ ดังนันจึงต้องมีการตอบสนองความต้องการนัน อย่างเช่น ความต้องการอาหาร และนำ

Your Skin Is Thirsty!
เม่ือผิวกระหายนา!
หากร่างกายคุณ1ขาคน้ีา หาวิธีแก้คงไม่ยาก แต่หากผิวคุณกระหายน้ีา จะทำอย่างไร?
เดอร์มาโลจิกาเช้าใจผิวคุณจึงคิดคันผลิตภัณฑ์ที่จะมารับมือกับอาการขาดความ 
ชุ่มชืนของผิวและเติมความชุ่มฉํ่าให้ผิวไต้อิ่มนา... (แอล ก.ค.46)

โฆษณาดังกล่าวเป็นครีมบำรุงผิวชนิหนึ่งที่มีหน้าที่หลักให้ความชุ่มชื้นแก่ผิวหน้า ข้อ
สังเกตคือ มีความคิดที่แยกส่วนระหว่างคนออกจากร่างกายอย่างชัดเจน คือล้าคนดื่มนี้าเพื่อให้ร่าง 
กายไต้รับนำแล้ว ผิวพรรณจะไม่ไต้รับด้วย แสดงให้เห็นว่าความสัมพันธ์ระหว่างร่างกายโดยรวม 
กับส่วนต่างๆของร่างกายไม่เชื่อมต่อสัมพันธ์กัน ดังนันในส่วนของผิวพรรณจึงต้องมีการดื่มนี้าต่าง 
หากเพราะผิวที่กระหายนำคือผิวที่แห้งมาก เป็นความคิคที่นำมาสู่การใช้ผลิตภัณฑ์ที่เปรียบว่าเป็น
นำ นอกจากนำแล้วยังมีผลิตภัณฑ์ที่เปรียบเป็นอาหารสำหรับผิวด้วย เช่น

อาหารเช้า ม้ือสำคัญของผิว
สาเหตุของผิวหมองคลำ นอกจากแสดงแดดและมลภาวะ
ที่รายรอบอยู่รอบๆตัวแล้ว ปีจจัยหน่ึงท่ีเป็นสาเหตุของ
ผิวหมองคลำคือการได้รับอาหารบำรุงไม่เพียงพอ ผิวต้องการวิตามิน
และแร,ธาตุมากเป็นพิเศษ เพ่ือใช้ในการพีนฟูซ่อมแซมเซลล์ที่เสื่อมสภาพ
การรับประทานอาหารท่ีมีวิตามินและแร่ธาตุเพียงอย่างเดียวคงไม่พอ
เพราะร่างกายไม่สามารถดูดซับอาหารบางอย่างได้อย่างเต็มที่ การเสริม
อาหารให้ผิวโดยตรงคือ การใช้ผลิตภัณฑ์บำรุงผิวท่ีมีส่วนผสมของ
แร'ธาตุและวิตามินต่างๆ (แอล มิ.ย.46)

ตัวอย่างนี้คือผลิตภัณฑ์บำรุงผิวหน้าสำหรับใช้ทาในตอนเช้า สอดคล้องว่าผลิตภัณฑ์เปรียบ 
เสมือนอาหารเช้าซึ่งตอบสนองผิวพรรณที่ต้องการอาหารเช้าเหมือนคน (คนคินอาหารแล้วสุขภาพดี 
ผิวไต้รับเครื่องสำอางแล้วผิวจะสวยและสุขภาพดี) นอกจากอาหารเช้าแล้ว ยังมีผลิตภัณฑ์สำหรับ 
ใช้ตอนกลางคืน เปรียบได้กับการนอนหลับของคน
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ประหนึ่งต่อเติม ช่วงเวลาแห่งนิทรารมย์แด’ผิวคุณ
ด้วยวัยที่เพิ่มข้ึนตลอดจนการเปลี่ยนแปลงของฮอร์โมน แม้คุณจะหลับสนิทตลอดคืน 
ผิวคุณไม่ได้รับการพักผ่อนเต็มที่ และไม่สามารถรักษาประสิทธิภาพในการพึนฟู 
ผิวตามธรรมชาติไว้ให้คงเดิม... (แอล มี.ค.46)

จากตัวอย่างที่กล่าวมาเป็นการเปรียบเทียบระหว่างพฤติกรรมของคนและผิวว่ามีความ 
ต้องการเหมือนกัน ทังนำ อาหารและการพักผ่อน ผิวที่ขาดปีจจัยเหล่านี้จะแสดงลักษณะไม่พึง 
ประสงค์ออกมา คือ ผิวแห้ง (ขาดนำ) ผิวหมองคท้ัา (ขาดแร,ธาตุอาหาร) และผิวอ่อนล้า (ขาดการพัก 
ผ่อน) แต่ปีจจัยดังกล่าวจะถูกเติมเต็มด้วยเครื่องสำอางที่นำเสนอ ผู้วิจัยวิเคราะห์ว่า การใช้อุปลักษณ์ 
เปรียบส่วนต่างๆของร่างกายให้เป็นคนนอกจากจะสร้างทัศนคติที่ว่าร่างกายสามารถควบคุม เปล่ียน 
แปลงได้แล้ว (โดยตอบสนอง!]จจัยที่ร่างกายขาด) ยังมีวัตถูประสงค์หลักเพื่อให้สอดคล้องกับ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นแยกย่อยตามทฤษฎีที่ติดด้นได้ เพราะจากการสำรวจประ๓ทของ 
เครื่องสำอาง (ในบทที่ 3) พบว่ามีเครื่องสำอางแยกย่อยหลายประเภท เช่น ครีมบำรุงผิวสำหรับตอน 
กลางวัน กลางคืน หรือครีมสำหรับให้ความชุ่มช้ืนโดยเฉพาะ ดังนั้นเพื่อให้เช้าถึงหน้าท่ีของเคร่ือง 
สำอางที่ผลิตมาเฉพาะดังกล่าว โฆษณาเครื่องสำอางจึงใช้วิธีการโยงประสบการณ์ของมนุษย์เช้ากับ 
การใช้ผลิตภัณฑ์ กล่าวคือ มนุษย์ได้รับอาหารเช้า ผิวก็ต้องไต้รับอาหารเช้าเช่นกัน จึงมีผลิตภัณฑ์ท่ี 
เป็นตัวแทนอาหารเช้าของผิว เป็นต้น

เช่นเดียวกับกลวิธีอุปลักษณ์เกี่ยวกับพืช ก็เป็นการสร้างมโนทัศน์เก่ียวกับร่างกายอีกวิธีหนึ่ง 
ว่าส่วนต่างๆของร่างกายมีการเปลี่ยนแปลงเป็นวงจรเช่นเดียวกับต้นไม้ เช่น การใช้คำว่า ร่วงโรย 
แทนความหมายของผิวที่ทรุดโทรมตามวัย ตัวอย่างเช่น คุณกำลังปฏิบัติผิวเพื่อ “หยุดย้ังการร่วง 
โรย” อยู่หรือเปล่า? หรือ ผิวท่ีร่วงโรยจะถูกแปรเปลี่ยนให้นุ่มขึ้น .. ผู้วิจัยเห็นว่า การใช้คำว่า ร่วง 
โรย มีความสุภาพมากกว่าที่จะใช้คำอื่นๆซึ่งแสดงภาพชัดเจนเกินไป เช่น เห่ียวย่น หรือทรุดโทรม 
ส่วนผิวใหม่ที่เกิดขึนก็เปรียบเหมือนกับการงอกใหม่ของใบไม้ เช่น ผลิผิวใหม่ ท่ีสร้างภาพให้เห็น 
ว่า เมื่อผิวร่วงโรยไปได้ ก็ผลิกลับคืนมาใหม่ได้เหมือนใบไม้ผลัดใบ

เมื่อมองภาพโดยรวมแล้ว การใช้กลวิธีอุปลักษณ์ใช้เพื่อสร้างมโนทัศน์เก่ียวกับร่างกายว่า
เป็นเสมือนอีกชีวิตหนึ่งที่แยกออกมาจากบุคคล ดังนั้นการปฏิบัติต่อร่างกายจึงต้องปฏิบัติเหมือนกับ 
เป็นสิ่งที่มีชีวิตจิตใจ ต้องการการเอาใจใส่ดูและสามารถควบคุมได้ไปพร้อมๆกัน เช่น เปรียบผิว 
พรรณเป็นดั่งต้นไม้ ร่วงโรยได้ก็ผลิใหม่ได้ สร้างความเชื่อว่าผิวกลับมามีสภาพดี อ่อนเยาว์ ไร้ท่ีติได้ 
แม้ผิวจะเสือมสภาพไปแล้ว แต่ทั้งหมดนีจะเกิดขึ้นเม่ือใช้เครื่องสำอางท่ีนำเสนอเท่าบัน
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สร้างมโนทัศน์เกี่ยวกับพฤติกรรมของผู้อ่าน
สืบเนื่องจากความคิดเรื่องการดูแลและควบคุมร่างกายให้มีความสวยงามตามอุดมคติ แต่กล 

วิธีอุปลักษณ์สร้างมโนทัศน์ว่า การควบคุมร่างกายตังกล่าวเป็นการต่อสัอันยากลำบากที่กว่าจะไค้มา 
ซึ่งความสวยงาม ต้องมีการฟาดพินกับศัตรูความงามอย่างหนัก โฆษณามีการใช้อุปลักษณ์เกี่ยวกับ 
สงครามเพื่อสร้างทัศนคติที่ไม่คีต่อรูปลักษณ์ที่เชื่อว่าเป็นข้อบกพร่อง และสะท้อนพฤติกรรมของผู้ 
อ่าน เช่น ท่ีน่ี... ผู้หญิงกำลังต่อผู้อย่างหนัก เพ่ือต่อต้านริ3'วรอยแห่งวัย ไค้สร้างทัศนคติท่ีรังเกียจกฎ 
ธรรมชาติ คือ วัยท่ีเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะกับผู้หญิง ทำให้เกิดบุมมองที่ถ่ายทอดกันมาจนเป็นเรื่องปกติ 
ว่าผู้หญิงจะต้องปฏิเสธความแก่ให้ไค้ ตัวอย่างโฆษณาท่ีใช้กลวิธีอุปลักษณ์เกี่ยวกับสงคราม เช่น

.. .พร้อมช่วยเสริมการพินสภาพและดูแลตัวเองของผิวตามธรรมชาติ 
ให้ผิวแลดูกระชับ พร้อมมีพลังสำหรับการผจญภัยในเช้าวันใหม่ 
ดีใจจริงๆค่ะที่วิทยาการสมัยใหม่จากคลีนิกข์ สามารถเปิดเผยความลับ 
ของพฤติกรรมผิวท่ีแทัจริง แถมสบายใจยิ่งขืนอีกค่ะ ก็,ในเม่ือเจ้า'ร้ิวรอย 
ที่เราสัรบปรบมือมานาน ถูกเผยอุดอ่อนแล้วน่ีคะ ถึงเวลาท่ีจะปราบ 
มันให้ราบคาบเสียที อย่างนี้เข้าทำนองท่ีเรียกว่า ‘รู้ผิวรู้เรา รบริวรอยร้อยครั้ง 
ก็ชนะร้อยครั้งค่ะ”... (แอล มี.ค.46)

ตัวอย่างคือโฆษณาครีมชนิดหนึ่งสำหรับทาใบหน้าเวลากลางคืนเพื่อลดริ้วรอย ใช้ปริจเฉท 
แบบเร่ืองเล่า โคยมีผู้เล่าเรื่องท่ีเป็นตัวแทนของผู้อ่าน มีประสบการณ์ร่วมกับผู้อ่าน (เรา) คือ อายู 
มากและมีริวรอย มีการใช้คำศัพท์หลายคำเพื่อสร้างสถานการณ์ว่า ทั้งผู้เล่าเรื่องและผู้อ่านกำลังต่อล้ 
กับร้ิวรอยเหมือนกำลังอยู่ในสงคราม เช่น พลัง ผู้รบปรบมือ อุคอ่อน และ ปราบ เป็นค้น สถาน 
การณ์คือ เป็นสงครามที่เริ่มมานานแล้วและยังไม่ชนะศัตรูสักที ส่วนคำว่า “ผจญภัย” ในที่นี้ ตีความ 
ว่าผิวต้องเผชิญสภาวะร้ายที่ไม่สามารถรู้ไค้ การใช้อุปลักษณ์เช่นนี้ทำให้ผู้อ่านเกิดความรู้สีกว่า
ปีญหาเกี่ยวกับริ้วรอยเป็นปีญหาที่หนัก และต้องเอาใจใส่เป็นพิเศษ เพราะมันคือสงครามเพ่ือความ 
งาม ผู้วิจัยพบว่าโฆษณาเครื่องสำอางจะใช้อุปลักษณ์เกี่ยวกับสงครามอยู่ตลอดเวลา ท้ังนีอาจเพ่ือ
เปรียบเทียบกับพฤติกรรมของผู้หญิงที่อยากมีลักษณะความงามอันพึงประสงค์ตามทัศนคติของ 
โฆษณา แต่ค้องพึนฝ่าจึงจะสำเร็จ ตรงข้ามกับการใช้อุปลักษณ์เกี่ยวกับเรื่องเหนือจริงท่ีสร้างทัศนคติ 
ว่าความงามที่พึงประสงค์เกิดขึ้นไค้ง่าย เพราะเครื่องสำอางเนรมิตไค้ เช่น ผิวขาวดังใจผิน เนรมิตร 
ผิวขาวเรียบเนียนกระจ่างใสสำหรับผู้หญิงเอเชีย .. หรืออยากสวยก็ขอไค้ เช่น



อธษฐาน ขอพรความงาม จากธรรมชาต
ขอความขาวนวลเนียนกระจ่างใสให้ผิวหน้าอ่อนเยาว์...
ขอแพรผมงามนุ่มสลวย...
ขอมนต์ขลัง แห่งพลังสี เพิ่มเสน่ห์เติมความงาม...

(ดิฉัน พ.ย. 46)

ตัวอย่างคือโฆษณาเครื่องสำอางรวมหลายๆผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับใบหน้าและเห้นผม ทฤษฎี
ความงามคือใช้แนวคิดพลังจากวัตถุดิบธรรมชาติ เนื่องจากผลิตภัณฑ์อ้างถึงส่วนผสมจากสารสกัด 
ธรรมชาติต่างๆ จึงมีอำนาจ (มนตร์ขลัง) ที่จะสร้างความงามให้ได้ตามท่ีต้องการ วิลเลียมลัน 
(Williamson, 2002) กล่าวถึงการใช้เวทย์มนตร์คาถาหรืออำนาจวิเศษณ์ในโฆษณาว่า คือ การใช้ทาง 
ลัดเพื่อให้เกิดการเปลี่ยนสภาพจากอย่างหนึ่งไปเป็นอีกอย่างหนึ่ง โดยไม่ต้องการใช้เหตุผลอธิบาย 
ว่าเกิดขืนได้อย่างไร และเวทย์มนตร์คาถาคือ การเปลี่ยนบทบาทของผู้บริโภคให้เป็นผู้ผลิต เพราะผู้ 
บริโภคก็คือผู้ที่ร่ายเวทย์มนตร์นันเอง และเวทย์มนตร์จะเกิดขืนได้ก็ด้องใช้สินค้าเท,านัน สรุปคือ ใน 
ที่สุคผู้บริโภคก็คงเป็นบริโภคเช่นเติม

ผู้วิจัยมีความเห็นว่ามโนทัศน์เกี่ยวกับผู้อ่านที่โฆษณาเครื่องสำอางสร้างขึ้นมาทำให้ผู้อ่าน 
ปฏิเสธไม่ได้เลยว่าผู้อ่านก็เป็นคนหนึ่งที่ด้องการมีความงามตามทัศนคติของโฆษณา เพราะโฆษณา 
ใช้อ้อยคำสร้างมโนทัศน์ดังกล่าวจนเป็นปกติวิสัย ทั้งอุปลักษณ์เกี่ยวกับสงครามและเรื่องเหนือจริง 
จนเป็นความคิดปกติที่ว่าผู้หญิงปรารถนาและยอมรับทัศนคติความงามของโฆษณาโดยปริยาย

6.1.2 โฆษณาเครื่องสำอาง “ตอกยา” ค่านิยมเก่ียวกับความงาม
ผู้วิจัยเห็นว่า ความหมายของ “การตอกยํ้า” มีความใกล้เคียงกับคำที่เทอร์เนอร์ใช้คำว่า 

sharing ซึ๋งเทอร์เนอร์กล่าวถึงหน้าท่ีนี้ว่า คือ ส่ิงท่ีมีอยู่ร่วมกัน อย่างการใช้ภาษาในกลุ่มจะมีการใช้ 
คำสแลงที่เป็นอันเช้าใจเฉพาะกลุ่ม นั่นเป็นเพราะว่าสมาชิกในกลุ่มมีทัศนคติหรือความคิดบางอย่าง 
ร่วมกันอยู่จึง สามารถใช้ภาษาที่เป็นที่เช้าใจร่วมกันได้ ยิ่งใช้ภาษาเฉพาะกลุ่มนั่นมากเท่าไหร่ก็ยิ่ง 
เป็นการตอกยำความสัมพันธ์แน่นแท่นของสมาชิกมากขึ้นเท่านั่น สำหรับการใช้ภาษาโฆษณาเพ่ือ 
ตอกยํ้าค่านิยมเกี่ยวกับความงาม ผู้วิจัยวิเคราะห์ว่า คือการใช้ภาษาท่ีแสดงให้เห็นว่าท้ังผู้เขียน
(โฆษณา) หรือผู้ผลิตเครื่องสำอาง และผู้อ่านต่างมีทัศนคติตรงกันเกี่ยวลักษณะที่เรียกว่าความงาม 
โดยเต็มใจหรือไม่เต็มใจก็ตาม ตังตัวอย่างโฆษณาอธิษฐานขอพรความงามจากธรรมชาติข้างด้นก็มี 
หน้าที่ในการตอกยำค่านิยมเกี่ยวกับความงามด้วย เทอร์เนอร์กล่าวว่า การอธิษฐานหรือภาวนาก็คือ 
ความต้องการให้มีบางอย่างเกิดขึ้นอย่างที่ผู้อธิษฐานต้องการ หรืออำนาจในการควบคุม บงการให้ 
เป็นไปตามที่ใจอยากให้เป็น ยกตัวอย่างเช่น คำสวดอธิษฐานในครอบครัว นอกจากจะต้องการสร้าง 
ให้บางส่ิงบางอย่างเกิดขึ้นแล้ว บางส่ิงบางอย่างที่ว่าน่ันคือส่ิงที่สมาชิกในครอบครัวมีความ
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ปรารถนาร่วมกันอีกด้วย เมื่อนำมาอธิบายการอธิษฐานขอความงาม (ดังตัวอย่างโฆษณาข้างด้น) 
แสดงการตอกยำค่านิยมเกี่ยวกับความงาม คือ ผู้เขียนโฆษณาย่อมคาดหวังว่า ผู้อ่านหรือผู้ท่ีอธิษฐาน 
ย่อมมีความคิดหรือความปรารถนาบางอย่างร่วมกันกับผู้เขียนอยู่ค่อนแล้ว ถ้อยคำจึงแสดงความคิด 
แทนผู้หญิงที่มีความปรารถนาร่วมกันในเรื่องความงาม ทั้งเรื่องใบหน้าที่คูงดงาม ความขาวนวล 
อ่อนเยาว์ของผิวพรรณ ตลอดจนผมที่นุ่มสลวย การอธิษฐานขอความงามแสดงให้เห็นว่าผู้หญิงท่ัว 
ไปจะอธิษฐานขออะไรอยู่ก่อนแล้ว เพ่ือตอกยำว่าค่านิยมเกี่ยวกับความงามของคนในสังคมมีตรงกัน

ตอกยํ้าค่านิยมความงามที่มีอยู่ร่วมกัน
การใช้คำกล่าวอ้างตอกยำค่านิยมเกี่ยวกับความงามที่อยู่ในกระแสความคิดของคนในสังคม 

ด้วยการใช้ถ้อยคำแสดงจำนวนคนหมู่มาก (ใครๆ/คุณ/ผู้หญิง/ผู้หญิงทุกคน/ผู้หญิงส่วนใหญ่) ว่ามี 
ความปรารถนาในลักษณะความงามที่พึงประสงค์ และการใช้ถ้อยคำบางอย่างก็เป็นส่วนเสริมว่าค่า 
นิยมเกี่ยวกับความงามนั้นๆเป็นความต้องการของบุคคลอยู่ก่อนแล้ว คือ ดังใจ อย่างท่ีใจต้องการ 
หรือ ดังใจปรารถนา ตัวอย่างเข่น

ผิวหน้าคุณจะขาวใส อ่อนวัย ไร้จุดด่างดำ อย่างที่ใจคุณปรารถนา
ไวท์ แอนค์ สลิม วอช ช่วยให้คุณมีรูปร่างอย่างท่ีใจคุณด้องการ

ท้ังถ้อยคำ อย่างที่ใจคุณปรารถนา หรือ อย่างท่ีใจคุณต้องการ ได้ตอกย้ําว่า มีความปรารถนา 
ความงามเหล่านั้นอยู่ก่อนแล้ว (ผิวขาวใส อ่อนวัย ไร้จุดด่างคำ/มีรูปร่างดังปรารถนา) หรือจากตัว 
อย่าง ไวท์ แอนด์ สลิม วอช ช่วยให้คุณรรูปร่างอย่างที่ใจคุณต้องการ แม้ไม่ปรากฎว่าผู้อ่านอยากมี 
รูปร่างแบบใด แต่ชื่อของผลิตกัณฑ์ได้บ่งบอกความงามที่เป็นบรรทัดฐานไว้แล้ว (white and slim) 
ซึ่งก็คือผู้อ่านเป็นบุคคลหนึ่งที่ต้องการทังผิวขาวและมีรูปร่างผอมไร้ส่วนเกิน เป็นการตอกยำว่า
ลักษณะความงามดังกล่าวเป็นความงามที่เป็นสากลทั่วไป ใครๆก็อยากจะมีความงามในลักษณะนี้ 
กันทังน้ัน แม้ว่าผู้อ่านอาจจะมีหรือไม่มีความต้องการลักษณะความงามเช่นนั้นก็ตาม และถ้อยคำจาก 
โฆษณาดังกล่าวก็แสดงความมีอยู่ร่วมกันของค่านิยมและความต้องการความงามนั้นๆไปแล้ว

ตัวอย่างอ่ืน เช่น ...ด้วยประสิทธิภาพร่วมกัน 2 ประการ จะช่วยให้คุณเป็นเจ้าของผิวงาม 
ผิ?[ทธไต้รวดเร็วย่ิงข้ึน เป็นการกล่าวอ้างแทนผู้อ่านไปแล้วว่าต้องการผิวงามและกำลังด้นหาวธที่จะ 
ทำให้ผิวงามอย่างรวดเร็ว หรือ การใช้ถ้อยคำที่ระบุชัดเจนว่า เป็นผู้อ่านเองที่ต้องการความงามเช่น 
น้ัน เช่น สำหรับคุณ...ท ี่ต้องการครอบครองผิวสวย อ่อนเยาว์ตราบนานเท่านาน หรือ ในพ ี' ส ุโคใต้ม ี 

ผลิตภัณฑ์รองพื้นที่เข้าใจความปรารถนาของผู้หญิงอย่างลึกซ้ึง ว่าต้องการปกปีองและมีผิวพรรณที ่
งดงามเรียบเนียน... เป็นต้น นอกจากนี้การกล่าวอ้างยังเป็นลักษณะการใช้ถ้อยคำแบบสรุปความ ให้ 
เป็นเหมือนข้อเท็จจริงหรือทึกทักเอาในลักษณะที่แสดงจำนวน เช่น ผู้หญิงส่วนใหญ่อยากให้ผิว
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หน้าขาวกระจ่างใส แต่ครีมปรับผิวขาวมีหลพชนิดให้เลือก ท้ังขาวชมพูระเร่ือ ขาวไข่มุก ขาวเลือด 
ปล่ัง และขาวอ่ืนๆ แล้วๆณจะแน่ใจได้อย่างไรว่า ครีมชนิด ไหนให้ผิวๆฌขาวจริงและปลอดภัย ถ้อย 
คำนีตอกยำค่านิยมที่มีอยู่ร่วมกันของผู้หญิงส่วนใหญ่แล้วว่า อยากมีผิวขาว แต่ปีญหาคือการเลือกใช้ 
ผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมเท่านั้นเอง

นอกจากการกล่าวอ้างแล้ว การใช้คำถามวาทศิลปึยังเป็นวิธีตอกยํ้าความเป็นพวกเดียวกัน 
ระหว่างผู้เขียนโฆษณา (หรือผู้ผลิตเครื่องสำอาง) กับผู้อ่านว่ามีค่านิยมความงามเดียวกันไปโดย 
ปริยาย เพราะบางครังผู้อ่านก็ถูกจัดเช้าพวกว่าเป็นผู้ที่ต้องการความงามตามค่านิยมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ 
ได้ เช่น

เม่ือเช้าคุณส่องกระจกแล้วอยากเห็นอะไร สาวผิวสวยสุขภาพดีหรือใบหน้าท่ี 
งดงามไร้ที่ติจะมีอะไรดีไปกว่า ถ้าคุณไม่จำเป็นต้องเลือกอีกต่อไปเพราะวันนี้ 
Clarins HydratingFoundation ให้คุณทังใบหน้างดงามพร้อมผิวสุขภาพดี...
แล้ววันนีคุณจะไม่แปลกใจเลยเมื่อส่องกระจกแล้วพบใบหน้าที่นวลเนียนผุดผ่อง...

(แอล ก.พ.46)

จากตัวอย่างนี โฆษณาเครื่องสำอางได้จัดผู้อ่านเช้าเป็นพวกเดียวกับผู้ที่ด้องการผิวหน้าสุข 
ภาพดีและสวยไร้ที่ติไปแล้ว เพราะผู้อ่านไม่มีทางเลือกเลยว่าต้องการจะมีความงามแบบไหน เพราะ 
คำถามไม่ต้องการถามเอาความ และยังแสดงคำตอบไว้เรียบร้อยแล้ว ตังนั้นผู้อ่านต้องเช้าร่วม
กระบวนความงามของผลิตภัณฑ์ตังกล่าวไปโดยปริยาย โฆษณาต้องการให้ผู้อ่านมีส่วนร่วมในค่า 
นิยมความงามแบบที่ผู้อ่านกไ็ม่ทันรู้ตัว

ฅอกยาความบกพร่องของผู้อ่าน
การใช้มูลบทเป็นเคร่ืองมือเป็นวิธีการในการตอกยำว่าผู้อ่านไม,มีลักษณะความงามที่พึง 

ประสงค์ แต่แนะว่าผู้อ่านสามารถเปลี่ยนตัวเองไห้สวยงามไต้ ตัวอย่างเช่นการใช้คำว่า คืน กลับมาสู่ 
และ อีกครั้ง เช่น คืนกลับสู่ความมีชีวิตชีวาของผมสวย...อีกคร้ัง หรือ คืนสภาพผิว ให้ขาว ไร้ร้ัว 
รอย ภายใน 10 วัน เป็นต้น การใช้มูลบทเป็นเครื่องมือแสดงความหมาย 2 ข้ันตอน คือ แสดงการมี 
อยู่ของบางส่ิง และแสดงทัศนคติบวกหรือลบต่อการมีอยู่ของสิ่งนัน ตัวอย่างเช่น คืนสภาพผิว ให้ 
ขาว ไร้ร้ัวรอย กายใน 10 วัน คำว่า คืน ถูกใช้เป็นเคร่ืองมือแสดงการมีอยู่ของผิวเติมท่ีไม่ขาวและมี 
ร้ิวรอย เพราะ คืน ย่อมหมายถึงการไต้รับของกลับคืน ถ้าผิวขาว ไร้ริ้วรอยคือสิ่งท่ีต้องการไต้รับ 
กลับคืน อนุมานไต้ว่าผิวขาว ไร้ร้ิวรอยเป็นลักษณะที่ผู้อ่านไม่มีอยู่เดิมแต่แรก และคำว่า คืน ยัง 
แสดงทัศนคติบวกต่อผิวขาว ไร้ร้ิวรอย เพราะถ้าไม่เป็นเช่นนั้น ก็คงไม่มีใครอยากกลับไปมีผิวขาว 
ใส ไร้ริวรอยอีก ถ้อยคำของโฆษณาเช่นนีตอกยำว่าความขาว ไร้ริวรอย คือความงามที่ผู้อ่านกำลังใฝ่
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‘ฝนหาอย่างปฏิเสธไม่ไค้ หเอแม้กระทั่งพบการใช้มูลบทเปีนเครื่องมือกับกลวิธีอื่นๆ เช่น การใช้ 
อุปมา ตัวอย่างเช่น อีกครั้ง...ที่ผิวกลับมาเนียนใสเหมือนวัยสาว หรือ ...ให้ผิวท่ีหมองคลา$ นคืน 
ชีวิต กลายเป็นผิวสวยเปล่งปล่ังเหมือนผิวเด็ก ต่างก็แสดงความมีอยู่ของค่านิยมเกี่ยวกับความงามใน 
เรื่องความอ่อนเยาว์โดยแสดงความปรารถนาที่จะกลับไปสู่ความเป็นหนุ่มสาวอีกครั้ง การใช้มูลบท 
เป็นเครื่องมือจึงแสดงถึงลักษณะความงามที่พึงประสงค์หรือตามทัศนคติของโฆษณาว่า อย่างไรท่ี 
เรียกว่างามไค้อีกทางหนึ่งค้วย

อีกกลวิธีที่ตอกยำว่าผู้อ่านไม่มีความงามที่พึงประสงค์ ได้แก่ การใช้คำถามวาทศิลป็บาง 
อย่าง เนื่องจากคำถามชนิดนิแฝงคำตอบเป็นนัยไว้อยู่ก่อนแล้ว จึงไม่สามารถเลือกคำตอบที่เป็นอื่น 
ไค้ เช่น ผิวกระชับ...คุณเคยสัมผัสหรือยัง? ซึ่งคำตอบที่คาดหวังคือ ยัง จึงอบุมานไค้ว่าผู้อ่านมี 
ลักษณะตรงข้าม คือ ผิวเห่ียวย่นซ่ึงเป็นลักษณะท่ีไม,พึงประสงค์ หรือคำถามว่า ผิวหย่อนยานงั้น 
หรือ? มาดึงผิวหน้า โดยใม่ต้องทำศัลยกรรม แม้ไม่รู้แน่ชัดว่าผู้อ่านมีผิวหย่อนยานหรือไม่ แต่คำ 
ตอบท่ีคาดหวังคือ ใช่ และมีถ้อยคำแสดงคำเชิญชวนมาพร้อมกันด้วย (มาดึงผิวหน้า) เพราะความ 
ดาดเดาของผู้เขียนคือ ผู้อ่านที่กำลังมีป็ญหาผิวหย่อนยานจะเกิดความสนใจในทันที การใช้คำถาม 
วาทศิลป็จึงเป็นการแสดงข้อมูลที่มีอยู่ก่อนหรือแสดงมูลบทไค้เช่นกันว่าผู้อ่านต้องจัดอยู่ในหมู่คนที่ 
มีปิญหาความงาม

6.1.3 โฆษณาเครื่องสำอาง “แสดง” ค่านิยมเกี่ยวกับกวามงาม
ความหมายของคำว่า “แสดง” หรือที่เทอร์เนอร์ใช้คำว่า “showing” น้ัน มีความหมายตรง 

กับ “telling that” ซึ่งหมายถึง การบอกกล่าว แลกเปลี่ยนข้อมูล โดยเทอร์เนอร์มองว่าการบอกกล่าว 
นีมีประสิทธิภาพน้อยและสร้างความเข้าใจผิดไค้มาก เพราะการบอกกล่าวโดยเฉพาะในรูปประโยค 
บอกเล่าธรรมดาเป็นรูปแบบวัจนกรรมที่ไม่แฝงคำสั่งและบังคับมากนัก บางคนเมื่อใช้รูปประโยค 
บอกเล่าเพ่ือใช้ในการเชิญชวน หรือแนะนำก็อาจไม่ไค้รับความสนใจหรือปฏิบัติตาม แต่สำหรับงาน 
วิจัยนี้ผู้วิจัยเห็นว่าวัจนผลของรูปประโยคบอกเล่าธรรมคาถูกใช้เพื่อให้ถ้อยคำดูเป็นข้อเท็จจริงขึ้น

แสดงลักษณะความงาม
กลวิธีหลักๆที่โฆษณาเครื่องสำอางใช้แสดงลักษณะความงามคือ การใช้คำกริยาแสดง

สภาพและคำเพิ่มนำหนักในการบรรยายความงามตามส่วนต่างๆของร่างกาย เช่น การใช้คำแสดง 
สภาพสีผิวที่มีลักษณะสวยงาม คือ ขาว ขาวใส ขาวเนียน ขาวนวล ขาวเนียนใส ขาวเนียนเรียบ ซาว 
เนียนเรียบสมบูรณ์แบบ หรือขาวหมดจดเปล่งปล่ังสดใส เป็นต้น การใช้คำบรรยายตังกล่าวชำไป 
ซามาในโฆษณาเครื่องสำอางทุกชิ้นงานเป็นการตอกยํ้าว่า ผิวงามคือการมีผิวขาวเป็นส่วนใหญ่ ดัง 
ข้อมูลในตารางท่ี 10 (บทที่ 3) ซึ่งแสดงลักษณะความงามที่มีร่วมกันของผิวงามทุกส่วนของร่างกาย 
หนึ่งในลักษณะความงามเหล่านั้นคือ ผิวขาว และอ่ืนๆ เช่น ชุ่มช่ืน นุ่ม เนียน อ่อนเยาว์ และไร้ริว
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รอย และตารางท่ี 14-16 (บทท่ี 4) ซึ่งแสดงการใช้ถ้อยคำบรรยายความงามทั้งการใช้คำกริยาแสดง 
สภาพ คำเพิ่มนำหนัก และคำปฏิเสธ ตามส่วนต่างๆของร่างกาย กลวิธีท้ัง 3 ดังกล่าวเป็นการใช้รูป 
ภาษาแสดงค่านิยมความงามอย่างตรงไปตรงมา บางกรณีพบการใช้คำบรรยายดังกล่าวในกลวิธีการ 
กล่าวอ้างท่ีแสดงข้อเท็จจริง เช่น

ลักษณะผิวสวยนัน หมายถึงผิวที่เนียนละเอียด มีความชุ่มช่ืน หรือท่ีเรียกว่า 
ผิวอยู่ในสภาวะสมดุล มีนำหล่อเลียงผิว ไม่แห้งหรือมันจนเกินไป มีความยืดหยุ่นดี 

ไม่มีจุดค่างดำ ฝืา กระ ที่สำคัญต้องปราศจากรื่วรอย (แอล พ.ย. 46)

ตัวอย่างคือการนิยามลักษณะของผิวงาม (ด้วยการใช้คำว่า หมายถึง) ของครีมบำรุงผิวหน้า 
ชนิดหน่ึง อาจกล่าวได้ว่าถ้อยคำที่ใช้บรรยายแสดงถึงความงามที่สมบูรณ์แบบ เพราะครอบคลุม 
ลักษณะของผิวงามเกือบทังหมด และถ้อยคำดังกล่าวนำเสนอเหมือนเป็นข้อเท็จจริงทั่วไป ดังนั้น 
ลักษณะของผิวที่ไม'ครบตามคุณลักษณะข้างต้นจึงถือว่าไม่ใช่ผิวที่สวยงาม

ทังนี ดังที่ได้กล่าวมาแล้วว่าการใช้มูลบทเป็นเครื่องมือแสดงค่านิยมเกี่ยวกับความงามได้ 
เช่นกัน และถ้อยดำใดๆก็สามารกแสดงมูลบทได้ เช่น การใช้คำถามวาทศิลป็ดังตัวอย่างต่อไปนี้

จะเปลี่ยนไปใช้ชีวิตตอนกลางคืน หรือเปลี่ยนมาใช้ ■ ชีแคร่ ชันบล็อค
(แอล พ.ค.46)

โฆษณาดังกล่าวเป็นผลิตภัณฑ์ทาผิวสำหรับกันแดดเพื่อว่า ผิวพรรณจะยังขาวเนียนไม่
หมองคลำดำจากรังสียูวี คำถามที่ไม่ต้องการคำตอบตอกยํ้าข้อเท็จจริงที่เกิดขึ้นมาก่อนว่า คนส่วน 
ใหญ่กำลังมีปีญหาการถูกต้องแสงแดด เพราะแสงแดดทำให้ผิวเสีย แต่เป็นสิ่งหลีกเลี่ยงได้ยากเพราะ 
ปกติคนส่วนใหญ่ต้องใช้ชีวิต และทำงานในเวลากลางวัน การถามคำถามเพื่อให้เลือกตอบว่า จะ 
เปล่ียนมาใช้ชีวิตตอนกลางคืนหรือไม่ คำตอบก็ต้องเป็น “ไม่” อยู่แล้ว จึงเป็นการยํ้าว่า ป็ญหาของ 
คนในสังคมคืออะไร (กลัวแดด กลัวมีผิวดำค'ฟ้า) และค่านิยมที่มีร่วมกันคืออะไร (การมีผิวขาว ไร้ 
จุดด่างดำ) โดยที่ไม่ต้องใช้ถ้อยคำอ่ืนมาบรรยายค่านิยมดังกล่าวก็สามารถเข้าใจตรงกัน เพราะ
โฆษณาละคำบรรยายไว้ฐานที่เข้าใจ

แสดงข้อเท็จจริงเกี่ยวกับร่างกาย
การใช้ดำกล่าวอ้างท่ีเป็นความรู้ทางวิทยาศาสตร์หรือธรรมชาติเป็นการแสดงข้อเท็จจริง 

เกี่ยวกับร่างกาย เพื่อให้ผู้อ่านได้ตระหนักปีญหาท่ีเกิดขืน เช่น
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เม่ืออายุ 30ปีขึ้นไป คุณรูม้ัยว่า 90% ของผู้หญิง จะสูญเสียคอลลาเจน
และอิลาสตินในเซลล์ผิว ทำให้ผิวกายหย่อนล้า...ไม่กระชับจนเกิดริ้วรอยก่อนวัย

(แอล มิ.ย.46)

ตัวอย่างเป็นส่วนหนึ่งของถอยคำที่ใช้ในโฆษณาผลิตภัณฑ์สำหรับแล้ริวรอย แสดงข้อเท็จ 
จริงเก่ียวกับการมีริวรอยในเบืองต้นก่อนว่า ผู้อ่านท่ีอายุ 30 ปีข้ึนไปจะพบภับปีญหาริ,วรอยก่อนวัย 
ดังนันจึงควรใช้ผลิตภัณฑ์เพื่อลดหรือกำจัดริวรอยตังกล่าว ผู้วิจัยพบว่า โฆษณาเคร่ืองสำอางส่วน 
ใหญ่มักใช้คำกล่าวอ้างลักษณะนีเพื่อแสดงข้อเท็จจริงในการอธิบายปีญหาของร่างกาย ซ่ึงส่วนใหญ่ 
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ โดยอาจมีสาเหตุมาจากวัยที่เพ่ิมขึ้น การใช้คำกล่าวอ้างแสดงข้อเท็จจริง
เหมือนเป็นการเตือนผู้อ่านให้ตระหนักถึงปีญหา และกระตุ้นให้ผู้อ่านป็องกันหรือแล้ไขใ]ญหาริ,ว 
รอยดังกล่าวก่อนจะสาย แม่ไม่ไต้กำหนดลักษณะความงามโดยตรงแต่ก็เป็นส่วนที่แสดงเหตุผลและ 
ความเป็นไปไต้ว่าผู้อ่านจะสวยตามที่โฆษณาบรรยายไว้ไต้ ถ้าเข้าใจหลักการที่วิทยาศาสตร์นำเสนอ 
และใช้เครื่องสำอาง

ข้อเท็จจริงเกี่ยวกับร่างกายอีกประการคือ การกล่าวอ้างว่าส่วนของร่างกายจะแสดงตัวตน 
ของผู้อ่าน เช่น เพราะอีกส่วนสำคัญที่จะบอกว่า ฦฆใส่ใจตัวเองมากแค่ไหน คือมือของคุ{น ดังนันผิว 
หนังมือจึงถูกใช้เป็นเครื่องตัดสินผู้อ่านว่าละเลยหรือเอาใจใส่กับตัวเอง เช่นเคียวกับถ้อยคำท่ีว่า
Your skin is your pride ที่แสดงทัศนคติว่าผิวดีเป็นเครื่องแสดงความภูมิใจของผู้อ่าน (ผู้หญิง) การมี 
ผิวพรรณท่ีคี สวยงาม เป็นที่น่าภูมิใจ ทำให้เป็นที่เชิดหน้าชูตาแก่เจ้าของผิวไต้ (คำกล่าวอ้างดังกล่าว 
มาจากโฆษณาครีมทาผิวมือและผิวหน้า ตามลำดับ) ผู้วิจัยเห็นว่าคำกล่าวอ้างดังกล่าวมีผลทางจิต 
วิทยาที่ม่งหวังให้บุคคลมีมมมองเกี่ยวกับร่างกายที่ด่างออกไป เช่น ผิวหนังเป็นอวัยวะที่ห่อทุ้มร่าง 
กาย มีหน้าท่ีรักษาความอบอุ่นภายในร่างกาย แต่โฆษณาเครื่องสำอางแสดงหน้าที่ของผิวหนัง,มาก 
กว่าหน้าที่พืนฐานที่กล่าวมา คุณลักษณะของผิวหนังถูกใช้เป็นเครื่องบ่งชี้ความดีเด่นของเจ้าของผิว 
และเมื่อผู้อ่านคล้อยตามคำกล่าวนี้ ท็จะนำมาสู่การเลือกใช้เครื่องสำอางที่สัญญาว่าจะกระทำให้เกิด 
ความงามจนผิวแสดงคุณค่าดีเด่นนี้ได้

สรุปคือหน้าท่ีของวาทกรรมโฆษณาเครื่องสำอางที่สร้าง ตอกย้ํา และแสดงค่านิยมเก่ียวกับ 
ความงามนันไม,ได้แยกหน้าท่ีกันอย่างสินเชิง กล่าวคือ โฆษณาเครื่องสำอาง 1 ชินมีจุดประสงค์ทัง 
สร้าง ตอกยำและแสดงค่านิยมเกี่ยวกับความงามไปพร้อมกัน ยกตัวอย่างเช่น โฆษณามีทังส่วนท่ี 
แสดงข้อเท็จจริงเกี่ยวกับร่างกาย พร้อมกับสร้างทัศนติให้มองร่างกายแบบแยกเป็นส่วนๆเพื่อให้ผู้ 
อ่านให้ความสนใจกับร่างกายมากขึ้น รวมถึงการเลือกใช้คำบรรยายแสดงและตอกย้ํๆลักษณะความ 
งามตามทัศนคติของโฆษณา

ด้านเน้ือหา เม่ือเปรียบเทียบลักษณะความงามที่ปรากฎอยู่ในโฆษณาเครื่องสำอางกับ การ 
ชมความงามของนางในวรรฆคดี ที่กล่าวถึงทัศนคติความงามหลายอย่างของคนไทยสมัยก่อนพบว่า
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มีความแตกต่างกัน ซึ่งผู้วิจัยสรุปอย่างกว้างๆไว้ในตารางที่ 6 (บทท่ี 3) สามารถอภิปรายได,ว่าส่ิงท่ี 
ปรากฏเป็นความงามในปีจชุบัน แต่ไม่ปรากฏในอดีตถือว่าเป็นค่านิยมใหม่ โดยมีแรงหนุนจากส่ือ 
โฆษณาเครื่องสำอางเป็นป็จจัยหนึ่ง เช่น สมัยก่อนไม่เคยกล่าวถึงความงามผิวรอบดวงตา และผิวใต้ 
วงแขน เพราะเป็นส่วนที่เล็กย่อยมาก อีกทังใต้วงแขนก็ไม่ใช่ส่วนที่จะเปิดเผย แต่โฆษณาเครื่อง 
สำอางที่ผลิตฃึนมาใช้เฉพาะกับส่วนต่างๆเหล่านี กลับเน้นความงามเพื่อให้สอดคล้องกับประเภท
ผลิตภัณฑ์ เช่น โรลออนทำให้ผิวใต้วงแขนขาว หรือครีมทารอบควงตาเพื่อไม่ให้หมองคลํ้า จึงทำ 
ให้ความจำเป็นต้องใช้เครื่องสำอางดังกล่าวมีมากขึ้น แนวคิดเช่นนี้ผู้วิจัยจึงถือว่าวาทกรรมโฆษณา 
เครื่องสำอางสร้างค่านิยมเกี่ยวกับความงามใหม่ๆขึ้นมา โดยเฉพาะความงามที่ปกติไม่ใช่ลักษณะ 
โดดเด่นจำเพาะสำหรับร่างกายส่วนน้ันๆเลย

ตรงกันข้าม ในกรณีที่มีการกล่าวถึงลักษณะความงามที่เหมือนหรือคล้ายคลึงกันทั้งในอดีต 
และปีจจุบัน ผู้วิจัยถือว่าโฆษณาเครื่องสำอางได้ตอกยำค่านิยมเกี่ยวกับความงามบันให้คูเหมือนเป็น 
ลักษณะสากล ยกตัวอย่างเช่น การมีดวงตาท่ีกลมโต คมเข้มเป็นความสวยงาม ทั้งนี้ ในอดีตเป็น 
ความงามนีเกิดขึนเองโดยธรรมชาติ แต่ปีจจุบันเกิดจากการใช้เครื่องสำอางคือ อายแชโดว์และมาส 
คาร่า โฆษณาเครื่องสำอางทังสองชนิดนีได้ตอกยํ้าความงามของดวงตาที่คนในสังคมส่วนใหญ่รับ! 
กันอยู่แล้ว แต่วิธีการที่จะได้มาซึ่งความงามนั้นต้องเกิดจากการใช้เครื่องสำอางดังกล่าว ดังน้ันจึง 
สรุปได้ว่าความงามที่เกิดจากการใช้เครื่องสำอางส่วนใหญ่เป็นการเปลี่ยนแปลงจากสภาพเดิม แทบ 
จะไม่มีโฆษณาเครื่องสำอางชินใดเลยที่ให้ผู้อ่านสวยงามที่เป็นอยู่โดยธรรมชาติ เพราะแม้ต้องการ 
งามอย่างเป็นธรรมชาติก็ต้องใช้,เครื่องสำอางมาเติมแต่งให้คูเป็นธรรมชาติ

การตอกยำค่านิยมเกี่ยวกับความงามอีกด้านหนึ่งคือ การตอกยาลักษณะความงาม1ใหม่ๆท่ี 
เกิดขึนมาแล้ว สังเกตจากจำนวนผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางที่ผลิตมาเฉพาะอย่าง เช่น ครีมผิวขาว นำยา 
ย้อมผมและย้อมเล็บตามแฟชั่น ชุดแต่งหน้าในแนวต่างๆ หรือมาสคาร่าสีสัน พบว่ามีโฆษณาผลิต 
ภัณฑ์ดังกล่าวอย่างต่อเนื่อง จึงเป็นการตอกยิ้าค่านิยมความงามให้ไปในทิศทางเดียวกันของเหล่าผู้ 
ผลิตซึ่งผลิตสินค้ามาแข่งขันกันอย่างต่อเนื่อง และเพราะการแข่งขันทางธุรกิจจึงทำให้ต้องแสวงหา 
และคิดค้นเครื่องสำอางใหม่ๆมาสร้างความงามแบบหลากหลาย แตกเป็นลักษณะท่ีซา'ๆกัน

ไม่ว่าจะเป็นการสร้างและตอกยำ ต่างก็เป็นส่วนหน่ึงของการแสดงค่านิยม!กี่ยวกับความ
งาม ผู้วิจัยได้เปรียบเทียบลักษณะความงามระหว่างส่วนต่างๆของร่างกายด้วยกันเอง (จากโฆษณา 
เครื่องสำอาง) ตามตารางท่ี 5 (บทท่ี 3) ที่แสดงคุณลักษณะความงามของส่วนต่างๆของร่างกายที่เกิด 
จากการใช้เครื่องสำอางพบว่ามีลักษณะหลักๆร่วมกันอยู่หลายประการ เช่น เคร่ืองสำอางจะบุ่งเน้น 
ให้ส่วนที่เป็นผิวเนือมีลักษณะ เรียบ นุ่ม และขาว เป็นสำคัญ เช่นเดียวกับการใช้เคร่ืองสำอาง 
ประเภทแต่งหน้าท่ีเน้นการใช้สีสัน ให้เกิดความแวววาว ไม่ว่าจะเป็นท่ีเปลือกตา แก้ม ริม่ผิปาก หรือ 
แม้กระท่ังขนตาก็ตาม เช่นเดียวกับผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับเสันผมและเล็บก็มักเน้นเรื่องสีสันควบคู่ไปกับ 
ลักษณะความงามพื้นฐานที่คนในสังคมรับ! เช่น นั้ายาย้อมผมให้มีสีสันสะดุดตาแต่ก็ให้ผมท่ีนุ่ม
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สลวยด้วย เป็นต้น นอกจากนี ความงามต่างๆยังสามารถจัดประ๓ทเป็นลักษณความงามท่ีแสดงถึง 
ความอ่อนเยาว์ ความเป็นธรรมชาติ หรือความสมา5)รณ๙แบบไร้ท่ีติ ดังที่ได้กล่าวมาแล้วในตอนต้น 
ของบทนี้เป็นต้น

นอกจากการวิเคราะห์ในส่วนของภาษาและเนื้อหาจากการวิเคราะห์โครงสร้างความแล้ว ผู้ 
วิจัยเห็นว่าควรกล่าวถึงด่านิยมความงามกับความสัมพันธ์ในมิติทางสังคมด้วย เพราะด่านิยมเก่ียวกับ 
ความงามไม่ได้เกิดขึนมาเองโดยไม่มีความคิดหรืออุดมการณ์ทางสังคมเป็นตัวกำหนด ความ
สัมพันธ์ระหว่างค่านิยมความงามกับมิติทางสังคมนี้จะเกี่ยวข้องกับการแสดงเพศลักษณ์ของผู้หญิง 
เป็นส่วนใหญ่ ดังนี้

6.2 ความสัมพันธ์ระหว่างความงามกับผู้หญิงในสังคม
ในส่วนนีพบว่ามีการโยงความสวยงามเข้ากับบทบาทและการแสดงเพศลักษณ์ความเป็นผู้ 

หญิงตามบรรทัดฐานทางสังคม เช่น ความสวยงามทำให้ผู้หญิงประสบความสำเร็จและมีความสุขใน 
ชีวิต ผู้วิจัยพบว่ามีการถ่ายทอดบุคลิกลักษณะของผู้หญิงที่โฆษณาต้องการสร้างให้ผู้อ่านเป็น ผ่าน 
ทางการใช้เครื่องสำอางบางประเภท เช่น

ด้วยแรงบันดาลใจจากสาวผมบลอนด์หวานใจอเมริกา... สตีล่าสร้างสรรค์
คู่มือความงามฉบับพิเศษเฉพาะ 2 แบบ พร้อมลิปเกรซสีเข้าคู่กัน ให้คุณได้
สวยใสในแบบของ แอล วูดส์ จากภาพยนตร์เร่ือง Legally Blonde 2

(แอลต.ค.46)

จากตัวอย่างเป็นโฆษณาเครื่องสำอางสำหรับแต่งหน้าที่มีเฉดสีชมพูหวานอันเป็นสัญลักษณ์ 
ของตัวละครในภาพยนตร์ต่างประเทศเรื่องหนึ่งที่นางเอกของเรื่องมีบุคลิกหวานแหวว ชอบใช้สี
ชมพูเป็นสีประจำตัว ดังบันเครื่องสำอางดังกล่าวจึงอยากถ่ายทอดบุคลิกลักษณะดังกล่าวไปยังผู้อ่าน 
บ้าง เนื่องจากภาพยนตร์ดังกล่าวค่อนข้างประสบความสำเร็จ เป็นเร่ืองท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกันผู้หญิงสาว 
สวยคนหนึ่งที่มีความงามตามแบบด่านิยมตะวันตก คือ ผมสีบลอนค์ คูอ่อนหวานน่ารัก แต่ถูกมอง 
ข้ามความสามารถ เพราะคนท่ัวไปคิดว่าผู้หญิงผม บลอนค์น้ัน สวยแต่โง่ แต่ตัวละครก็สามารถ 
พิสูจน์ความสามารถจนเป็นที่ยอมรับได้ โดยสามารถสอบเข้าเรียนกฎหมายในมหาวิทยาลัยชื่อดังได้ 
สำเร็จ ภาพลักษณ์ของผู้หญิงที่มี 2 บุคลิก คือ ด้านที่เป็นผู้หญิงแบบกุลสตรี หรือ feminine และผู้ 
หญิงเก่ง หรือ feminism จึงถูกนำเสนอควบคู่กันและเป็นแบบอย่างของลักษณะผู้หญิงยุคใหม่ที่ใม่ 
สวยอย่างเดียว แต่ต้องมีความสามารถด้วย ผู้วิจัยคิดว่า การใช้แบบอย่างความงามที่มาจากตัวละคร 
ภาพยนตร์เช่นนีจะไม่ค่อยเน้นรายละเอียดลักษณะความงามทางร่างกายมากนัก แต่จะเน้นมุมมอง 
รูปลักษณ์ตัวตน และพฤติกรรมทางสังคมมากกว่า โฆษณาพยายามสร้างค่านิยมให้ผู้อ่านเกิดความรู้
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สืกอยากเป็นท่ียอมรับ ชื่นชมในทุกๆด้าน อย่างที่ตัวละครได้รับ โดยใช้เคร่ืองมือ คือ เครื่องสำอาง 
เพื่อถ่ายทอดบุคลิกลักษณะตังกล่าวไปยังผู้ใช้

ด้านการงาน
การใช้เครื่องสำอางบางชนิดทำให้ร่างกายสวยงามได้ และความสวยงามท่ีเกิดขึ้นถูกโยงไป 

สู่บุคลิกที่มาดมั่น และเป็นที่ยอมรับในสังคมการทำงาน ทั้งๆที่ไม่น่าจะเกี่ยวข้องกัน โดยเฉพาะกับ 
ส่วนของร่างกายอย่างใด้วงแขน เช่น

อย่างตัวปิปเอง ทำงานที่ต้องประสานงานกับหลายฝ่าย จึงต้องแอคทีฟ 
และตองพร้อมตลอดเวลา ปีปจะเตรียมเสื้อผ้าชุดท่ีจะใส่วันพรุ่งน้ีก่อนเข้า 
นอน ปีปกังวลเรื่องประเภทเสื้อผ้าที่จะใส่น้อยลงเพราะปิปมั่นใจเรื่องใต้ 
วงแขนมากฃึน ไม่เหมือนเม่ือก่อนที่วันไหนใส่เสื้อแขนกุดมาทำงานก็ด้อง 
ทับด้วยสูทอีกทีทุกครั้ง ทำให้ความเป็นหญิงของเรา หายไปหมดเลย...
ถ้าถามว่า จำเป็นไหม สำหรับวงแขนขาว? แถ้วคุณอยากมองวงแขนขาว 
เนียนเป็นธรรมชาติหรือเปล่าล่ะคะ?มันเป็นเสน่ห์ชุดหนึ่งของผู้หญิง 
ท่ีมองข้ามไม,ได้เลยค่ะ ถ้าจะมีเสน่ห์ท้ังที ป็ปคิดว่าต้องมีให้ครบทุกชุดค่ะ

(ดิฉ ันธ.ค.46)

จากตัวอย่างคือโฆษณาผลิตกัณฑ์ประเภทโรลออนทาใต้วงแขนท่ีใช้ตัวแสดงแบบเป็น 
บุคคลมีชื่อเสียงในสังคมชั้นสูงท่านหนึ่ง จากถ้อยคำที่ใช้พบว่าลักษณะใต้วงแขนท่ีพึงปรารถนาคือ 
ขาวและเรียบเนียน แม้ว่าใต้วงแขนไม่ใช่ส่วนของร่างกายที่แสดงความงามมาก่อน แต่จากถ้อยคำ 
ข้างต้นแสดงให้เห็นว่าการแต่งตัว เช่น การใส่เส้ือแขนกุดคือปีจจัยหนึ่งท่ีทำให้ต้องเปิดเผยผิวใด้วง4 \  " I  \  "
แขน และการใส่เสือแขนกุดในทีทำงานกยิงทำให้ต้องพบคนมาก ตังมัน การเปิดเผยผิวใต้วงแขนใน 
ที่สาธารณะจำเป็นต้องมั่นใจว่าผิวส่วนนี้มีความสวยงามพอ และเมื่อเกิดความสวยงามกับผิวส่วนนี้ 
แถ้วจะส่งผลให้สามารถพบปะผู้คนและทำงานได้อย่างมั่นใจ โฆษณานำเสนอความคิดด้งกล่าวผ่าน 
คำพูดของบุคคลที่มีตัวตนจริงจึงทำให้คูเหมือนเป็นข้อเท็จจริงว่าวงแขนขาวไม่เพียงแต่เป็นความ 
งามที่แสดงออกทางร่างกาย แต่ยังมีผลกระทบต่อพฤติกรรม และบทบาทของผู้หญิงยูคใหม่ท่ีต้อง 
สวยและเก่งด้วย การเลือกบุคคลเป็นตัวอย่างหรือแบบอย่างของลักษณะความงามจึงไม่เป็นแค่ภาพ 
นางแบบที่สวยงามไร้ท่ีติ แต่เลือกที่จะใช้บุคคลที่เป็นที่เจักหรือมีชื่อเสียงเพื่อเพิ่มนำหนักความน่า 
เชื่อถือให้กับผลิตภัณฑ์และความคิดหรือค่านิยมบางอย่างที่ตามมาด้วย ตัวอย่างนีจึงเลือกใช้ตัวแสดง
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แบบท่ีมีอำนาจทางสังคมสูงทั้งเรื่องรูปร่างหน้าตาและสถานภาพทางสังคมในการกล่าวอ้างถ้อยคำ 
บางอย่าง ทำให้ผู้อ่านรู้สืกคล้อยตามได้

ด้านความรักหรือความดึงดูดทางเพศ
โฆษณาเครื่องสำอางมักจะแสดงความสัมพันธ์ระหว่างความงามกับความดึงดูดทางเพศ 

โดยเครื่องสำอางที่ใช้กับแต่ละส่วนของร่างกาย นอกจากจะแสดงลักษณะความงามเฉพาะที่เกี่ยวกับ 
ร่างกายส่วนนันแล้ว ความงามด้งกล่าวยังถูกจัดให้เปีนลักษณะที่ยั่วยวนและเซ็กซี่ เช่น ลิปสติกใช้ทา 
ปากทำให้ปากมีสีสัน อวบอ่ิมและแวววาว โฆษณาแสดงความเช่ือว่าลักษณะเหล่าน้ีมีผลต่อการดึง 
ดูดความสนใจ เช่น ใหม่! Color Appeal เพ่ิมเสน่ห์ดึงดูดเย้ายวน . . .  หรือ . . ส ี เคลือบริมรัเปากเร่า 
ร้อน ระทึกใจ ในลูกบาศก์ใส ให้ประกายเจิดจ้า เร้าอารมณ์ หรือ ...เรียวปากคู่สวยของคุณจึงชุ่ม 
ช่ืน วาววับ ในแบบ wet-shine เร้ารัญจวน ชวนให้จุมพิต เปีนต้น นอกจาก ปาก แล้ว ส่วนของร่าง 
กายอื่นๆก็นำเสนอในแง่ความเป็นชุดสนใจทางเพศด้วยแม้แต่ ขนตา ตัวอย่างเช่น ขนตาสวยเซ็กซี่ 
จากโคนถึงปลาย ... เคลือบขนตาเห้นต่อเห้น ยาวข้ึน หนาข้ึน เซ็กซี่ย่ิงข้ึน หรือ ผม เช่นถ้อยคำจาก 
โฆษณายั่ายาย้อมผมยี่ห้อหน่ึงที่ว่า มหัศจรรย์แห่งสีสัน สร้างพลังรัก?(ดร้อนแรง ค้นพบ ทาเลตต์ 
ใหม่! เฉดแดงเจิดจรัส ที่จะสะกดคุกอารมณ์และทุกสายตาให้คุ่มหลง เปีนด้น

ผู้วิจัยวิเคราะห์ว่าภาพลักษณ์ความงามที่แสดงอำนาจในการดึงดูดทางเพศเป็นส่วนหนึ่งของ 
ความคิดที่ว่าผู้หญิงเปีนวัตถุทางเพศ ค่าของผู้หญิงวัคได้จากความสวยงามเป็นหลัก โฆษณาเคร่ือง 
สำอางไม,เพียงกำหนดความงามที่เป็นภายนอกเท่านั้น แต่ยังตอกยาสถานภาพและบทบาทแบบเดิมๆ 
ของผู้หญิง สร้างแรงจูงใจและเหตุผลว่า ทำไมผู้หญิงจะด้องสวยงามตามบรรทัดฐาน ตัวอย่างท่ีน่า 
สนใจคือ โฆษณาโรลออนระงับกลิ่นกาย ซึ่งส่วนใหญ่ไม่ได้มีเนื้อหาของถ้อยความที่กล่าวถึงการแอ้ 
ปีญหากลิ่นตัวสักเท่าไหร่ แต่จะเน้นที่ลักษณะของผิวพรรณใต้วงแขนว่า จะต้องขาวเรียบเนียน เพ่ือ 
ใช้เป็นจูคสนใจต่อเพศตรงข้ามเช่นกัน

เสน่ห์ท่ีน่าติดตาม
ตามติดเสน่ห์วงแขนขาวเป็นธรรมชาติ จากวีไวต์ ไวท์เทนน่ึง โรลออน
ที่ขาวเนียนเรียบด้วยเสน่ห์ดึงดูด 3 ประการจากพืชพรรณธรรมชาติ
เสน่ห์ตรึงตา Mulberry Root Extract ช่วยลดการทำงานในเซลล์ผิวหนังเมลาโนไซท์ ซ่ึง
เป็นบริเวณท่ีผลิตสารเมลานิน อันเป็นสาเหตุการก่อเม็ดสีผิวหรือจูคต่างดำ
เสน่ห์ยวนใจ Bearberry Extract ช่วยลดการสังเคราะห์สารเมลาโนไซท์
โดยตรง เพื่อความขาวเนียนของผิวใต้วงแขน
เสน่ห์สะกดอารมณ์ Licorice Extract ช่วยยับยั้งการก่อตัวของเมลานินอีกครั้ง 
และช่วยลดอาการระคายเคืองได้เป็นอย่างดี



148

ครอบครองเสน่ห์วงแขนขาวไว้กับตัวตลอดเวลา เพ่ือดึงดูดทุกหัวใจ
(แอล เม.ย.46)

ใต้วงแขนถือว่าเป็นส่วนของอวัยวะท่ีไม,ค่อยมีการนำเสนอมากนัก แต่ปีจจุบันพบว่าเครื่อง 
สำอางที่ใช้กับอวัยวะตังกล่าวสร้างภาพลักษณ์ของส่วนใต้วงแขนให้เป็นพืนที่ที่น่าเปีดเผยมากขึน 
แก้ไขทัสนคติความอาย ให้กลายมาเป็นส่วนของร่างกายที่สามารถแสดงความมั่นใจ ความเป็นผู้ 
หญิง และความดึงดูดทางเพศได้ ถือได้ว่าโฆษณาผลิตภัณฑ์ประ๓ทโรลออนได้สร้างมุมมองให้กับ 
ผิวใต้วงแขนให้มีความสำคัญไม่ห้อยไปกว่าส่วนอื่นของร่างกาย

นอกจากความสวยงามของผู้หญิงที่ใช้ดึงดูดเพศตรงข้ามแล้ว ความงามยังเป็นการแข่งขัน 
เพ่ือแสดงความเหนือกว่าโดยมีนัยยะว่า ถ้าสวยกว่าก็จะเป็นผู้ประสบความสำเร็จกว่า ดังตัวอย่างคำ 
กล่าวที่นำมาจากส่วนหนึ่งของโฆษณาโรลออนระงับกลิ่นกายข้างต้นว่า “เสน่ห์ของผู้หญิงต้อง
พร้อมท่ีจะเปีดเผยเสมอ.■ ■ ขาวก่อนได้เปรียบค่ะ” ก็แสดงความเหนือกว่าในเรื่องความงาม โฆษณา 
แสดงอิทธิพลของความงามทั้งต่อเพศเดียวกันและเพศตรงข้าม เช่น

ก้าวเข้าสู่สวนสวรรค มาค้นพบความงามลาลึกเกินคำว่า “งามบริสุ,ทธิ” หลงใหล 
ไปกับสีชมพูชวนผินบนเรียวปาก สะทานใจไปกับมนต์สะกดจากประกายเขียว 
Serpent บนเปลือกตา แล้วระบายแก้มนวลดุจกลีบกุหลาบด้วย Pure Eden 
Blush Petals สีแก้มใหม่ไนลูกบาศก์ใส ช่วยไม,ได้ ล้าสีสันคอลเลคชั่นใหม่นี้ 
จะทำให้คุณร1สีกผิด ที่สวยเด่นเกินหน้าเกินตาใครๆ (แอล ก.พ.46)

ตังที่ได้กล่าวไปแล้วว่า โฆษณาข้างต้นสร้างกระแสนิยมความงามแบบไร้ที่ติ และกระตุ้น 
ให้ผู้อ่านร้สีกความเป็นคนที่โดดเด่นและพิเศษกว่าผู้หญิงคนอื่นๆ แม้ว่าผู้อ่านจะร้สืกผิดหรือไม่ก็
ตาม การแสดงความคิดเร่ืองความโดดเด่นเป็นที่น่าดึงดูดใจ และความเหนือกว่ามีอยู่ทั่วไปใน
โฆษณาเคร่ืองสำอาง แต่ละส่วนของร่างกายสามารถเปลี่ยน ปรับปรุงได้เพื่อใช้ในการแข่งขันนี้ โดย 
เฉพาะกับใบหน้าที่เป็นส่วนแรกที่ผู้พบเห็นจะได้มอง ตัวอย่างเช่น ...สูตรแห้ง ไหม'! พัฒนาให้เน้ือ 
เนียนละเอียด เพื่อผิวหน้าของคพที่สวยเนียนและโดดเด่นที่สุด... หรือ ...ผิวจึงเนียนเรียบ กระจ่าง 
ใส จนใครๆก็อยากมอง ส่วนต่างๆของร่างกายสามารถสร้างความโดดเด่นให้เหนือผู้อ่ืนได้ตังแต่ 
เสันผม เช่น ค้นทบพาเลตต์ใหม่/ เฉดแดงเจิดจรัส ที่จะสะกดทุกอารมฌ์และทุกสายตาให้ลุ่มหลง 
หรือ ดวงตา เช่น ค้นหาทุกเน้นขนตา เพื่อดวงตาท่ีสวยโดดเด่น หรือ แต่งขนตาของคุฌให้ดูหนาขึ้น 
ถึงขีดสุด เน้นดวงตาให้กลมโต สวยชวนมอง... หรือปาก เช่น ...เพื่อปากสวยเด่นสะดุดตาของคุณ 
... เป็นต้น ก้อยคำที่ใช้แสดงความเหนือกว่าหรือความเป็นธุคสนใจ เช่น สะกดทุกสายตา สวยชวน
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มอง และ เด่นสะดุดตา เหล่านี้ทำให้ผู้อ่านเสึกว่าตนเองจะเป็นจุดสนใจ มีค่าและความสำคัญมากขึ้น 
จากความงามตามทัศนคติของโฆษณาเครื่องสำอาง

สรุปความสัมพันธ์ระหว่างการใช้ภาษาโฆษณาเครื่องสำอางกับค่านิยมเกี่ยวกับความงาม 
พบว่าการสร้าง แสดง และตอกยํ้าค่านิยมเกี่ยวกับความงามต่างๆเกิดขึ้นจากการใช้กลวิธีทางภาษา 
ต่างๆเพื่อโน้มน้าวผู้อ่านให้เชื่อในความงามตามทัศนคติของโฆษณา ในส่วนท่ีเกี่ยวข้องกับค่านิยม 
เก่ียวกับความงามพบว่า ลักษณะความงามส่วนใหญ่มุ่งให้ผู้อ่านมีลักษณะของความอ่อนเยาว์หรือ
สวยงามอย่างอ่อนวัย กลวิธีทางภาษาที่แสดงค่านิยมความงามแบบอ่อนเยาว์ เช่น การใช้อุปมา คือ 
.ให้ผิวที่หมองคลำพืเนคืนชีวิตกลายเป็นผิวสวนใสเปล่งปลั่งเหมือนผิวเด็กห ร ือ อีกครง ..ที่ผิวกลับ 
มาเนียน ใสเหมือนวัยสาว หรือกลวิธีอุปลักษณ์แสดงการเปรียบวงจรของผิวเหมือนกับพืชที่ผลัด
ใหม่ไค้ เช่น ผลิผิวใหม่ เป็นค้น รวมถึงการใช้อุปลักษณ์เกี่ยวกับสงครามเพื่อแสดงการต่อสันำความ 
หนุ่มสาวกลับมา โฆษณาเครื่องสำอางผลิตภัณฑ์แก้ไขริ้วรอยแห่งวัยต่างๆใช้อุปลักษณ์เกี่ยวกับ
สงครามเพื่อแสดงทัศนคติดังกล่าวอยู่ตลอดเวลา เช่น รู้ผิวรู้เรา รบริวรอยร้อยครัง ก็ชนะร้อยครั้งค่ะ 
หรือการเลือกใช้คำศัพท์ต่างๆที่แสดงมโนทัศน์ของการต่อสัเช่น . ผิวต้องการการดูแลรักบาในการ 
ทั้นสภาพจากการถูกทำร้าย...เพราะเรารู้ว่า ตลอดท้ังคืน ผิวมีความพร้อมเต็มที่ที่จะตอบรับและสร้าง 
พลังเพื่อต่อห้กับวันใหม่...เติมความชุ่มชื่นต้วย Repairwear Intensive Night Cream เพื่อช่วยรับมือ 
กับริ้วรอย เป็นค้น

นอกจากนีภาษาในโฆษณาเครื่องสำอางยังชีนำค่านิยมความงามแบบไร้ที่ติ หรือความงาม 
สมบูรณ์แบบเกินมาตรฐาน เช่น การเปรียบเกินจร้งว่า ผิวขาว ทีสุทธิ เปล่งประกายราวหิมะแรก 
หรือ งามดุจด่ังเนรมิตจากสุวรรคํ เป็นค้น อย่างไรก็ตาม ด้วยประสิทธีภาพของเทคโนโลยีและความ 
Iการผลิตเครื่องสำอางในป็จจุบัน เป็นไปไค้ว่าเครื่องสำอางสามารถสร้างความงามไค้ตามที่บรรยาย 
หรือใกล้เคียง

ในมิติทางสังคมพบว่าความสวยงามของผู้หญิงมีส่วนสัมพันธ์กับสถานภาพและบทบาท 
ของผู้หญิงในสังคม กล่าวคือ ลักษณะความงามเป็นสิ่งแสดงออกถึงความเป็นผู้หญิงที่มีความดึงดูด 
ทางเพศและประสบความสำเร็จในชีวิต ดังเช่นการใช้ถ้อยคำแสดงความเชื่อมโยงระหว่างความงาม 
กับการดึงดูดทางเพศ เช่น ครอบครองเสน่ห์วงแขนขาวไว้กับตัวตลอดเวลา เพื่อดึงดูด'ดุกหัวใจ หรือ 
.. เรียวปากคู่สวยของคุณจึงชุ่มชื่นวาววับในแบบ wet-shine เร้ารัญจวนชวน ไห้จุมพิตซ่ึงล้วนแต่ 
สะท้อนสถานภาพของผู้หญิงในแง่ความเป็นวัตถุทางเพศแต่ในขณะเดียวกันก็เปลี่ยนบทบาทผู้หญิง 
ที่ไม่ใช่ฝ่ายถูกเลือก แต่กลับเป็นฝ่ายเลือกมากกว่า โดยถ้าใช้ผลิตกัณฑ์เครื่องสำอางที่นำเสนอ ก็จะ 
สามารถดึงดูดความสนใจจากผู้คนไค้มากท่ีฤ[ด
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