
บ ท ท ี่ 3

ร ะ ฌ ยีบ ว ิธ ีว ิจ ัย

ก า ร ศ ึก ษ า ว ิจ ัย เก ี่ย ว ก ับ อ ัด ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ถ น น ข ้า ว ส า ร ใ น ค ร ั้ง น ี้ผ ู้ว ิจ ัย อ า ศ ัย ร ะ เบ ีย บ ว ิธ  ี

ว ิจ ัย เช ิง ค ุณ ภ า พ  (  Q u a li ta t iv e  R e s e a r c h )  เพ ื่อ ใ ห ้ไ ค ้ข ้อ ม ูล ใ น ก า ร ต อ บ โ จ ท ย ์ก า ร ว ิจ ัย ใ น ป ร ะ เ ด ็น ต ่า ง ๆ  

โ ด ย ผ ู้ว ิจ ัย จ ะ ค ำ เน ิน ก า ร ว ิจ ัย ต า ม ข ั้น ต อ น ต ่า ง ๆ ด ัง ต ่อ ไ ป น ี้ค ือ

ระเบียบวิธีวิจัย

ป ร ะ ก อ บ ค ้ว ย ก า ร ว ิจ ัย  2  ล ัก ษ ณ ะ  ( ด ูแ ผ น ภ า พ ป ร ะ ก อ บ ท ี่ 2  ) ค ือ

I.) ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์เน ือ ห า  (  C o n te n t  A n a ly s i s  )  โ ด ย จ ะ ศ ึก ษ า เร ื่อ ง ร า ว แ ล ะ ม ุม ม อ ง  

ข อ ง บ ุค ค ล ภ า ย น อ ก ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร  ผ ่า น ท า ง เน ื้อ ห า ท ี่ถ ูก น ำ เส น อ  

ท า ง ส ื่อ อ ิเล ีค ท ร อ น ิก แ ล ะ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ต ่า ง ๆ

2 )  ก า ? ส ัม ภ า ษ ณ ์แ บ บ เจ า ะ ล ึก  ( I n  D e p th  I n te r v ie w  )  โ ด ย จ ะ ศ ึก ษ า ม ุม ม อ ง ข อ ง  

บ ุค ค ล ภ า ย ใ น ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ถ น น ข ้า ว ส า ร ซ ึ่ง ถ ูก น ำ เส น อ ผ ่า น ท า ง ส ื่อ ณ ิล ็ค ท ร อ  

น ิก แ ล ะ ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ต ่า ง ๆ  เพ ื่อ เป ็น ก า ร ต ร ว จ ส อ บ  ( C r o s s c h e c k )  ก ัน แ ล ะ ก ัน ว ่า ม ุม ม อ ง ข อ ง บ ุค ค ล ภ า ย  

ใ น ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ส า ร ท ี่ม ีต ่อ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ช ุม ช น ต น เ อ ง ม ีค ว า ม ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ อ ัต ล ัก ษ ณ ์ท ี่ถ ูก ใ ห ้โ ด ย  

บ ุค ค ล ภ า ย น อ ก ม า ก ห ้อ ย เพ ีย ง ใ ด แ ล ะ อ ย ่า ง ไ ร  เ น ื่อ ง จ า ก อ ัต ล ัก ษ ณ ์เป ร ีย บ เส ม ือ น เห ร ีย ญ ส อ ง ค ้า น  ค ้า น  

ห น ึ่ง จ ึง ไ ม ่เ พ ีย ง แ ต ่เ ป ็น ก า ร ถ ูก ใ ห ้อ ัต ล ัก ษ ณ ์โ ด ย ค น ภ า ย น อ ก เ ท ่า น ั้น  แ ต ่อ ีก ค ้า น ห น ึ่ง ค น ภ า ย ใ น เอ ง ก  ็

ต ้อ ง ย อ ม ร ับ แ ล ะ ม อ ง อ ัต ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ต น เอ ง ใ น ม ุม ม อ ง ท ี่ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ ค น น อ ก ด ้ว ย

แหล่งข้อมูล

ผู้วิจัยจะทำการศึกษาจากแหล่งข้อมูล 2 ประ๓ ทด้วยกัน คือ

1) แหล่งข้อมูลเอกสาร ซึ่งแบ่งการค้นคว้าออกเป็น 2 ระดับ ไค้แล่
■  เอกสารประเภทสื่อสิ่งพิมพ์ ไค้แล่ หนังสือ หนังสือพิมพ์ นิตยสารและวารสาร 

ต่างๆทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเรื่องที่ศึกษา
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■ เอกสารประ๓ ทสื่ออิเลีฅทรอนิก ได้แก่ เว็บไซด์ต่างๆ ที่มีเมือหาเกี่ยวข้องกับถนน 

ข้าวสารโดยตรง ขึ๋งได้จากการสืบด้นข้อมูลผ่านทางเว็บพร็อพเพอร์ตี่,ต่างๆ

2) แหล่งข้อมูลบุคคล ซึ๋งมีส่วนเกี่ยวข้องและได้รับผลโดยตรงจากอัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ปรากฎ 

ในสื่อสิ่งพิมพ์และเว็บไซด์ต่างๆ อันได้แก่

■ กลุ่มแกนนำหลัก

■ กลุ่มบุคคลที่มีบ้านอยู่บริเวณถนนข้าวสารและประกอบกิจการที่ถนนข้าวสาร

■ บุคคลที่มีบ้านอยู่บริเวณถนนข้าวสารแต่มิได้ประกอบกิจการใดๆที่ถนนข้าวสาร

ก า ร ค ัด เล ือ ก ป ร ะ ช า ก ร แ ล ะ ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย

ผู้วิจัยแบ่งประชากรและกลุ่มเป้าหมายไนการวิจัยครั้งนี้ออกเปีน 2 กลุ่มใหญ่คือ 

กลุ่มบุคคลภายนอกชุมชนถนนข้าวสาร ซึ่งผู้วิจัยจะคืกษาประชากรกลุ่มนี้จากการวิเคราะห์เอกสาร 

สิ่งพิมพ์และเว็บไซด์ต่างๆ และกลุ่มบุคคลภายในชุมชนถนนข้าวสารซึ่งถือได้ว่ามีส่วนเกี่ยวข้อง

และได้รับผลโดยตรงจากอัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ปรากฎใน สื่อสิ่งพิมพ์และเว็บไซด์ ต่าง โดยการ 

สัมภาษณ์แบบเจาะลึก รวมกลุ่มเป้าหมายที่ต้องสัมภาษณ์แบบเจาะลึกทั้งสิ้น 15 ท่าน โดยมีราย 

ละเอียดและเกณฑ์ในการ คัดเลือกประชากรและกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มดังนี้

1. ก ล ุ่ม บ ุค ค ล ภ า ย น อ ก ช ุม ช น ถ น น ข ้า ว ลกร ( Ascribe by others )

ผู้วิจัยจะทำการลึกษามุมมองของกลุ่มบุคคลภายนอกชุมชนถนนข้าวสารที่มีต่อเอก 

ลักษณ์ของถนนข้าวสารใน!เจธุบันผ่านทางภาพหรือเนื้อหาที่ปรากฎในเว็บไซด์ ทาง อินเตอร์เนีต 

และส ื่อ สิ่งพิมพ์ต่างๆ ควบคู่ไปกับการวิเคราะห์ปีจจัยด้านการสื่อสารที่มีต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสาร 

โดยที่จะกำหนดวิธีการเลือกประชากรและกลุ่มตัวอย่างคังนี้

1.1 ก า ร ค ัด เล ือ ก เว ็บ ไ ซ ด ์ ท ีป่รากฎเรื่องราวเกี่ยวกับถนนข้าวสาร

จากผลการจัดลำดับ 20อันตับแรกของเว็บพรีอพเพอร์ตี่( Web Properties)

ที่มีผู้เข้าไปเอี่ยมชมมากที่สุค ( Media Matrix,1999:45) ผู้วิจัยได้เลือกมาเพียง 5 อันดับแรกได้แก่

ตารางท่ี 1 แสดงจำนวนเว็บพรีอพเพอร์ตี่ ( Web Properties^มีผู้เข้าไปเยี่ยมชมมากที่สุด
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เว็บพรอ็พเพอร์ต้ี จำนวนผู้เช้าชม * เปอร์เซ็นต์ท่ีเช้าถงผู้ชม

( Web Property) ( ล้านคน) (% )

1. AOL Site 30.967 54.5

2. Microsoft Site 27.478 48.4

3. Yahoo Site 27.381 48.2

4. Lycos 26.38 46.5

5. GeoCities 18.977 33.4

* Based on electronic monitoring and reporting of online usage by a panel of over 40,000 

business and home web users.

ทีมา : Media Matrix, cited in Thompson, 1999: 45

จากนันผู้วิจัยใช้วิธีพิมพ์คำว่า “  Khaosan Road ”  ในเว็บพรีอพเพอร์ตี๋ทั้ง 5 อันดับ 

เพ่ือด้นหา เว็บไซด์ที่เกี่ยวช้องกับถนนข้าวสาร ซึ๋งแสดงผลการด้นหาดังนี

ตารางท่ี 2 แสดงผลการด้นหาจากเว็บพร็อพเพอร์ตี้ต่างๆ

เว็บ'พรอพเ'พอร์ต้ี แสดงผลการด้นหา จำนวนที่ดัดเลือก ร้อยละ

( เว็บไซด์) ( เว็บไซด์)

1. AOL Site 306 5 20

2. Microsoft Site 0 0

3. Yahoo Site 1 1 4

4. Lycos 1257 19 76

5. GeoCities 0 0

รวมทั้งสิ้น 1,564 25 100

ต่อมาจึงทำการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเรียกดูช้อ 

มูลจากแต่ละเว็บพร็อพเพอร์ตี้ที่แสดงผลการด้นหาซึ๋งปรากฎเว็บพร็อพเพอร์ตี้ที่แสดงผลการด้นหา 

เพียง 3 เว็บพรีอพเพอร์ตี้ จากท้ังหมด 5 เว็บพรีอพเพอร์ตี้ ได้แก่ AOL Yahoo และ Lycoss ได้กลุ่ม 

ตัวอย่างรวมทั้งสิ้น 25 ตัวอย่าง ตามอัตราส่วนที่ได้จากการเทียบบัญญัติไตรยางค์ โดยมีเงื่อนไขว่า
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เว็บไซด์ทัง 25 ตัวอย่างดังกล่าวต้องไม่ซํ้ากัน และมีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับถนนขาวสาร อีก 

ทังผู้วิจัยยังเจาะจงที่จะศึกษาเฉพาะเว็บไซด์ที่เสนอเป็นภาษาอังกฤษเท,าน้ัน เนื่องจากไม่ปรากฎเว็บ 

ไซด์ใดที่นำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับถนนข้าวสารเป็นภาษาไทยเลยดังตารางต่อไปนี้

ตารางท่ี 3 แสดงภาษาที่ใชัในเว็บไซด์ต่างๆ

ภาษาท่ีใชัในเว็บไซด์ จำนวน ร้อยละ

(เว็บไซด์)

ภาษาไทย 0 0

ภาษาอังกฤษ 626 40

ภาษาอื่นๆที่ไม่ใช่ภาษาอังกฤษ 938 60

รวมทั้งสิ้น 1564 100

จากการศึกษาพบว่าจากจำนวนเว็บไซด์ทั้งหมด 1,564เว็บไซด ์

มีเพียง 626 เว็บไซด์หรือคิดเป็นร้อยละ 40 ของเว็บไซด์ ทั้งหมด ที่นำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับถนน 

ข้าวสารเป็นภาษาอังกฤษ ขณะเดียวกันกลับไม่มีเว็บไซด์ใดเลยที่นำเสนอเป็นภาษาไทย และมาก 

กว่าครึ่งหนึ่งของเว็บไซด์ที่พบ ถูกนำเสนอด้วยภาษาอื่นๆที่ไม่ใช่ภาษาอังกฤษ ซ่ึงผู้วิจัยจะไม่เจาะ 

ลึกลงไปในละเอียดส่วนนั้น

การดัดเลือกกลุ่มตัวอย่างจะกระทำแล้วเสร็จภายในวันเดียวกัน คือ วันที่ 

24 มิถุนายน 2545 และพิมพ์ผลที่ไต้รับออกมาทางเครื่องพิมพ์ ( Printer ) เพื่อกำหนดขอบเขตการ 

ศึกษาอย่างชัดเจน เนื่องจากข้อมูลทาง เว็บไซด์ จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา

ข ้อ ม ูล เบ ื้อ ง ต ้น เก ี่ย ว ก ับ ก ล ุ่ม ต ัว อ ย า ง ท ี่เป ็น เว ็บ ไ ซ ด ์ซ ึ่ง ใ ช ้I น ก า ร ศ ึก ษ า ว ิจ ัย

จากการสืบค้นผ่านทางเว็บพร็อพเพอร์ตีที่กำหนด ผู้วิจัยไค้ศึกษากลุ่มตัวอย่างรวม 

ทั้งสิ้น 25 เว็บไซด์ ดังตารางต่อไปนื้
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ตารางท่ี 4 แสดงกลุ่มตัวอย่างที่ได้จากการสืบด้นผ่านเว็บพรีอพเพอร์ตี ณ วันที่ 24 มิถุนายน 2545

เว็บ

พรีอพเพอร์ตี้

ชื่อเว็บไซต์ ประเภทของเว็บไซต์ จำนวน

(เว็บไซด์)

ร้อยละ

Yahoo www.khaosanrd.com ท่องเท่ียว 1 4

AOL www.worldwidewanderings.co

m

ท่องเท่ียว 5 20

www.tfrc.co.th ข้อมูลทางเศรษฐกิจ

www.khaosanroad.net ท่องเท่ียว

www.thaistudent.com ท่องเท่ียว

Lycos www.businessthailandmag.com ข้อมูลทางเศรษฐกิจ 19 76

www.medialine2k.com ท่องเท่ียว

www.thailandtoday.corn ท่องเท่ียว

www.CircleOfAsia.com ท่องเท่ียว

www.neocras.com ท่องเท่ียว

www.seekon.com ท่องเท่ียว

www.sawadee.com ท่องเท่ียว

www.khaosanroad.com

www.passplanet.com

ท่องเท่ียว 

ท่องเท่ียว

www.nationradio.com ท่องเท่ียว

www.gapyear.com ท่องเท่ียว

www.propwest net ท่องเท่ียว

www.portthai .com ท่องเท่ียว

www.asiatradingonline.com ท่องเท่ียว

http://www.khaosanrd.com
http://www.worldwidewanderings.co
http://www.tfrc.co.th
http://www.khaosanroad.net
http://www.thaistudent.com
http://www.businessthailandmag.com
http://www.medialine2k.com
http://www.thailandtoday.corn
http://www.CircleOfAsia.com
http://www.neocras.com
http://www.seekon.com
http://www.sawadee.com
http://www.khaosanroad.com
http://www.passplanet.com
http://www.nationradio.com
http://www.gapyear.com
http://www.propwest
http://www.portthai
http://www.asiatradingonline.com
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เว็บ
พร็อพเพอร์ต

ชื่อเว็บไซด์ ประ๓ ทของเว็บไซด์ จำนวน 

(เว็บไซด์)

ร้อยละ

www.tat.co.th ท่องเท่ียว

www.welcome2thai.com ท่องเท่ียว

www.nationmultimedia.com ท่องเท่ียว

www.world wide shoes.com ท่องเท่ียว

www.ash-hotel .com ท่องเท่ียว

รวมทั้งสิ้น 25 100

จากการศึกษากลุ่มตัวอย์างทั้ง 25 เว็บไซด์ พบว่าสามารถจัดประเภท 

ของเว็บไซด์ไค้เป็น 2 ประ๓ ทหลักๆ คือ เว็บไซด์ ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว และเว็บไซด์ที่ให้ข้อมูล 

ทางค้านเศษฐกิจ ดังตารางท่ี 5

ตารางท่ี 5 แสดงประเภทของเว็บไซด์ที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง

ประเภทของเว็บไซด์ จำนวน

(เว็บไซด์)

ร้อยละ

การท่องเท่ียว 23 92

ข้อมูลทางเศรษฐกิจ 2 8

รวมทั้งสิ้น 25 100

L 2  ก า ร ค ัด เล ือ ก ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ผู้วิจัยไข้เกณฑ์การนำเสนอภาพและเรื่องราวเก่ียวกับ 

ถนนข้าวสาร ในการคัดเลือกเอกสารสิ่งพิมพ์ที่ใข้ในการคืกษา โดยจำแนกประเภทของสื่อสิ่งพิมพ์ 

ออกเป็น 3 ประ๓ ท ทังที่เป็นภาษาไทยและภาษาอังกฤษไค้แก่

1.2.1) หนังสือ

1.2.2) หนังสือพิมพ์

1.2.3) วารสาร/นิตยสาร

http://www.tat.co.th
http://www.welcome2thai.com
http://www.nationmultimedia.com
http://www.world
http://www.ash-hotel
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2. ก ล ุ่ม บ ุค ค ล ภ า ย ในชุมชนถนนข ้า ว ส า ร  (Ascribe by others) ผู้วิจัยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกโดย 

พิจารณาจากบทบาทและการมีส์วนรวมในการจัดกิจกรรมต่างๆหรือประกอบกิจกรรมอันเป็น 

ประโยชน์ต'อคนในชุมชนถนนข้าวสารและไครั้บผลโดยตรงจากอัตลักษณ์ถนนข้าวสารท่ี 

ปรากฎในเว็บไซด์และสื่อ ส่ิงพิมพ์ต่างๆ ซึ่งกลุ่มบุคคลภายในชุมชนถนนข้าวสารน้ีจะประกอบไป 

ด้วย

2.1 กลุ่มแ ก น น ำ ห ล ัก  ได้แก่บุคคลดังต่อไปนี้

2.1.1 พลเอก จรีเมธ สุพรรณโรจน์ 

ดำรงตำแหน่ง

■ ประธานชมรมผู้ประกอบการถนนข้าวสาร (คนปีจจุบัน)

■ ประธานบริษัทบัดดี้วิลเลจ อันประกอบไปด้วยกลุ่มโรงแรม 

ร้านอาหารและสถานบันเทิงบนถนนข้าวสารทั้งหมด 7 แห่ง 

ได้แก่
-โรงแรมBuddy Lodge

- Buddy Beer

- Susie Pub

- The Club food & beverage

- Austin Pub

- Tom Yum Kung

- Sidewalk Cafe

2.1.2 คุณ เอนก รักอิสระเสร ี

ดำรงตำแหน่ง

■ ประธานชมรมผู้ประกอบการเกสด์เฮ้าส์กรุงเทพฯ 

(คนบัเจชุบัน)

■ เจ้าของกิจการบอนนี่เกสด์เฮ้าส์ ซึ่งเป็นเกสด์เฮ้าส์แห่งแรก 

บนถนนข้าวสาร

2.1.3 คุณ กิตตินันท์ ขาวสุทธ 

ดำรงตำแหน่ง

■ ผู้อำนวยการสำนักงานเขตพระนคร กรุงเทพมหานคร

■ คณะกรรมการชมรมผู้ประกอบการถนนข้าวสาร
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2.2 ก ล ุ่ม ผ ู้ป ร ะ ก อ บ ก า ร เก ส ต ์เฮ ้า ส ์แ ล ะ ร ้า น ค ้า ต ่า ง ๆ ท ี่ม ีบ ้า น อ ย ู่บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร

จ ำ น ว น  9 ท ่าน

2.3 ก ล ุ่ม ค น ใ น ช ุม ช น ท ี่ม ีบ ้า น อ ย ู่บ น ถ น น ข ้า ว ส า ร แ ต ่ม ิไ ด ้ป ร ะ ก อ บ ก ิจ ก า ร ใ ด ๆ

จ ำน ว น  3 ท ่าน

ก า ร ก ำ ห น ด เค ร ื่อ ง ม ือ ใ น ก า ร ว ิจ ัย

เค ร ื่อ ง ม ือ ท ี่ส ำ ค ัญ ใ น ง า น ว ิจ ัย ช ิ้น น ี้ ค ือ  ต ัวพ ู้ว ิจ ัย เอ ง  ส ่ว น เค ร ื่อ ง ม ือ ช ่ว ย ว ิจ ัย ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย  

ใ ช ้ใ น ง า น ว ิจ ัย น ี้ป ร ะ ก อ บ ด ้ว ย

1. การวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) ใช้เคร่ืองมือในการบันทึก 
ข้อมูลเป็นแบบตารางรหัส ( Coding Sheet ) เพ่ือบันทึก 1) ภาษา 2) เว็บพร็อพ 
เพอร์ตี 3)ช่ือเว็บไซด้ 4) ผลการด้นหา 5)ประนาทของเว็บไซด์ 6) อัตลักษณ์ท่ี 
พบ 7) ความถ่ี 8) ทิศทางการนำเสนอท่ีเป็นเชิงบวก เชิงลบหรือเป็นกลาง 9) 
แหล่งสาร 10)ผูน้ำเสนอ11)กระบวนการสร้างอัตลักษณ์

2. การสัมภาษณ์แบบเจาะล ึก  (Depth Interview^งมิโครงสร้าง โดยผู้วิจัยได้ใช้ 

แนวทางจากข้อมูลที่ได้จากการทึกษาเว็บไซด์และสื่อสิ่งพิมพ์ในส่วนแรก และ 

กรอบทฤษฎ ีท ี่ปรากฎในบทท ี่สองมาต ั้งเป ็นประเด ็นคำถาม ทั้งน ี้แบบ 

สัมภาษณ์จะเป็นแนวคำถามปลายเปีด(Open-ended questions^ ไม'ช้ีนำคำ 
ตอบ ซึ่งแนวคำถามนี้จะใช้กับกลุ่มเป้าหมายกลุ่มที่เป็นบุคคลภายในชุมชน 

ถนนช้าวสาร โดยผู้วิจัยจะใช้ทั้งเทปบันทึกเสียง/ กล้องถ่ายรูปและสมุดโน๊ต 

ประกอบการเก็บข้อมูล

ก า ร เก ็บ ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล

ในงานวิจัยน้ี การเก็บรวบรวมข้อมูลจะถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกเป็นการ 
ทึกษามูมมองของบุคคลภายนอกชุมชนถนนข้าวสารท่ีมีต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสารผ่านทางเว็บไซด์ 
ในอินเตอร์เน็ตและส่ิอส่ิงพิมพ์ต่างๆ ซ่ึงจะสะท้อนถึงมุมมองของกลุ่มบุคคลภายนอกชุมชนถนน 
ข้าวสารในฐานะของผู้ส่งสาร และปีจจัยด้านการส่ือสารท่ีมีผลต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสารใน!เจชุบัน
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ส่วนที่สองเป็นการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ( Depth Interview )กึ่งมี'โครงสร้าง ซ่ึง 

ผู้วิจัยจะใข้ข้อมูลที่ไค้จากการเก็บรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลในส่วนแรกมาประกอบในการตั้ง 

ประเด็นคำถามต่อกลุ่มเป้าหมายในส่วนที่สอง ซึ่งเป็นกลุ่มของบุคคลภายในชุมชนถนนข้าวสาร 

ค้วยเหตุที่ลักษณะของงานวิจัยเชิงคุณภาพนันแท้จริงแล้วต้องอาศัยเครื่องมือวิจัยหลากหลายรูปแบบ 

ประกอบกันเพื่อการไค้มาซึ่งข้อมูลอันเป็นข้อเท็จจริง ดังนันผู้วิจัยจะทำการติดต่อเพื่อขอสัมภาษณ์ 

กลุ่มแกนนำหลักอย่างเป็นทางการ ขณะเคียวกันก็จะลงไปในพื้นที่เพื่อสังเกตการณ์ ทำความคุ้นเคย 

และสนทนาอย่างไม่เป็นทางการกับกลุ่มผู้ประกอบการร้านค้า สถานบันเทิงและเกสต์เฮาส์บนถนน 

ข้าวสาร เพื่อทำการติดต่อขอสัมภาษณ์ต่อไป โดยที่เครื่องมือวิจัยหลักที่ผู้วิจัยยึดถือในงานวิจัยชิ้นนี้ 

ยังคงเป็นการวิเคระห์เอกสารและการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ดังที่ไค้กล่าวไปแล้วข้างค้น และเพื่อ 

อธิบายขันตอนการเก็บข้อมูลดังกล่าวให์ชัดเจน ผู้วิจัยขออธิบายค้วยแผนภาพต่อไปนี

แผนภาพ แสดงขันตอนการวิจัย
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ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ข ้อ ม ูล

ผู้วิจัยจะทำการวิเคราะห็ข้อมูลไปพร้อมกันกับการเก็บรวบรวมข้อมูล ทั้งนี้เพื่อเป็น 

การตรวจสอบความเชื่อถือไค้ของข้อมูลและแหล่งข้อมูล ข้อมูลทั้งสองส่วนจะถูกนำมาวิเคราะห ์

เปรียบเทียบโดยเริ่มจากข้อมูลส่วนแรกจะถูกนำมาวิเคราะห์และตีความเพื่อสรุปเป็นประเด็นใน 

ส่วนแรกว่าอัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ปรากฎในสื่อ อินเตอร์เน็ตและสื่อสิ่งพิมพ์อันเป็นมูมมองของ 

คนภายนอกที่มองว่าอัตลักษณ์ถนนข้าวสารในปีจจุบันคืออะไร จากนั้นจึงนำข้อมูลที่ไค้จากการ 

สัมภาษณ์แบบเจาะลึก(Depth Interview ) กับคนในชุมชนว่ามีมูมมองฅ่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสารที่ 

ปรากฎตามสื่อต่างๆนันอย่างไร ซึ๋งข้อมูลในส่วนนี้จะเป็นการให้อัตลักษณ์ถนนข้าวสารโดยคนใน 

ชุมชนเอง แล้วจึงนำข้อมูลทั้งสองส่วนมาตรวจสอบ(Cross check) ว่ามีความสอดคล้องหรือแตกต่าง 

กันอย่างไรบนพืนฐานของแนวคิดและทฤษฎีที่ไค้กล,าวไว้ในบทที่สอง และป็จจัยค้านการสื่อสารใด 

บ้างที่เข้ามามีผลต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสาร

การนำเสนอข้อมูล

ในการวิจัยคร้ังน้ีผู้วิจัยจะไข้วิธีการนำเสนอแบบพรรณนาโวหาร (Descriptive 
Report ) เพ่ือชีให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของถนนข้าวสารใน!เจจุบัน โดยจะนำเสนอข้อมูลท่ีไค้รับและ 
การวิเคราะห์ผลท่ีไค้รับไปพร้อมๆกัน โดยมีลำดับในการนำเสนอดังน้ี

1) นำเสนออัตลักษณ์ถนนข้าวสารในปีจชุบันท่ีปรากฎในส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือ 
อิเล็คทรอนิค

2) นำเสนอมมุมองของคนในชมุชนถนนข้าวสารมมีมุมองตอ่อตัลักษณถ์นน 
ข้าวสารใน!เจจุบันท่ีปรากฎใน ส่ือดังกล่าว

3) นำเสนอปีจจัยค้านการส่ือสารท่ีมีผลต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสารทังท่ีพบในส่ือ 
ส่ิงพิมพ์และส่ืออิเล็คทรอนิค และจากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 4

4) นำเสนอกระบวนการสร้างอัตลักษณ์ถนนข้าวสาร ภายหลังจากทราบถึง
อัตลักษณ์ถนนข้าวสารท่ีปรากฎในส่ือส่ิงพิมพ์และส่ืออิเล็คทรอนิก มุมมอง 
ของคนในชุมชนและป็จจัยท่ีมีผลต่ออัตลักษณ์ถนนข้าวสาร
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