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The objective of this research is to study the public relation process 

media used, the problems that obstruct PR conduct and coordination among external organization 

relating to product promotion, This study conducted indepth interview with the public relation 

officers and the executive officers of the Doi Tung Development Project totalled 9 persons.

the conclusion derived as follows :

1. The public relations process of Fabric Products of Doi Tung Development 

Project Mae Fah Luang Foundation can be divided into 4 steps: research & listening, planning, 

communicating and evaluating. The first step was to collecting data for the purpose of designing the 

products and identifying target customers.There was no long-range planning only project by project 

is planned.

2. Media used to promote Fabric products of Doi Tung Development 

Project Mae Fah Luang Foundation are l.mass media as the main media, 2.specializes: media 

and 3.organized events as the supporting media.

3. The problems found were, the customers, lack of correct understanding about 

the textile products, insufficient budget for PR and no long-range PR planning as master guideline for 

PR conduct.

4. The success of public relations was due to various strategies used เท this 

project such as the coordination with various sectors,i.e. entertainment business sector, the

magazine publishers and the department store business group the government sector who 

supported the organization of activities.Mass media also fully supported the publicity of the programs 

and projects. Mass media used appeared in fashion magazines.Special events were organized for 

specialized target groups such as fashion show,concertJmage building emphasized diversity and

refinement of the products. /' 1 ' ' / [  ' I
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ธนวดี บุญลือ อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ พร้อมทัง รองศาสตราจารย์ อุบลวรรณ ปีติพัฒนะ 

โฆษติ  ประธานสอนวิทยานิพนธ์ และรองศาสตราจารย์ พัชนี เชยจรรยา กรรมการสอบ 

วิทยานิพนธ์ ซึ่งผู้วิจัยรู้สึกซาบซึงในความกรุณาและขอกราบขอบพระคุณทุกท่านในที่นี้เป็นอย่าง 

ย่ิง

ขอขอบพระคุณผู้ให้ข้อมูลสำคัญทุกท่านที่ได้ให้ความเอือเทืเอสละเวลาอันมีค่า 

เพื่อให้ผู้วิจัยทำการสัมภาษณ์เก็บรวบรวมรายละเอียดอันเป็นประโยชน์ ทังยังได้แสดงทัศนะต่างๆ 

สำหรับงานวิจัย นอกจากนันยังขอขอบคุณเพื่อนร่วมรุ่น Dev.Com.ทุกๆคนที่ได้ให้ความช่วยเหลือ 

ด้านต่างๆ รวมทังคำแนะนำและกำลังใจจนทำให้วิทยานิพนธ์เล่มนีสำเร็จลงได้ด้วยดี

ท้ายนี ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณบิดา-มารดา และทุกคนในครอบครัว ผู้ซ่ึง 

คอยช่วยเหลือเกือกูลผู้วิจัยด้วยความรัก ความห่วงใยเสมอมาทังในยามท้อแท้และเผชิญกับอุปสรรค 

นานัปการ อีกทั้งยังได้ให้การสนับสนุนทั่งทางด้านกำลังกายกำลังใจและกำลังทรัพย์ด้วยดีเสมอมา 

จนผู้วิจัยพบกับความสำเร็จในวันนี

ศิขริน อารยางกูร
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