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กตตกรรมประกาศ

วิทยานิพนธ์เล่มน้ีจะสำเ.เจลุล่วงไปไม่ได้เลย ถ้าปราศจากผู้ท่ีมีพระคุณท้ังหลายท่ีให้คำ 
แนะนำและความช่วยเหลือ อุทิศท้ังแรงกายและแรงใจให้เสมอมา

ขอขอบพระคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ดร. ม.ล. วิฎราธร จิรประว้ติ อาจารย์ท่ีปรึกษาผู้ซ่ึง 
อุทิศเวลาในการตรวจทาน มอบกำลังใจในการศึกษาค้นคว้าพร้อมคำแนะนำอันเป็นประโยชน์ทำ 
ให้การเรียนรู้คร้ังน้ีสนุกสนานและมีสาระในเวลาเดียวกัน

ขอขอบพระคุณรองศาลตราจารย์ ดร. ยุบล เบ็ญจรงค์กจ ประธานกรรมการ และ 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ รัตยา โตควณิชย์ กรรมการในการลอบวิทยานิพนธ์ ผู้สละเวลาในการตรวจ 
ทาน ให้คำแนะนำในการปรันปรุง แกใข อันทำให้การรียนรู้คร้ังน้ีลมบูรณ์ย่ิงข้ึน

ขอขอบพระคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สราๅธ อนันตชาติ ผู้ถ่ายถอดความรู้ทางวิชาการ 
อันเป็นประโยชน์ย่ิงเสมอมา และอาจารย์วรวัฒน์ จินตกานนท์ท่ีค่อยกระตุ้นเตือนและพร้อมให้ 
ข้อคดท่ีดีในการทำวิทยานิพนธ์ และพ่ีหญิง ผู้เป็นพ่ีลาวท่ีน่ารักในความช่วยเหลือด้านต่าง  ๆมาโดย 
ตลอด

ขอบใจ เตียง VIP Fongii ท่ีคอยบอกข่าวสาร ให้คำปรึกษาและคำแนะนำท่ีเป็นประโยชน์ 
และฟ้ามุ่ยท่ีสร้างความบันเทิงใจในการทำวิทยานิพนธ์มาโดยตลอด อีกท้ังเพ่ือนนิสิตร่วมรุ่นทุกคน 
ท่ีให้กำลังใจและพร้อยให้ความช่วยเหลือกทุกเม่ือท่ีต้องการ

ขอบใจ น้องวี UHU โรจน์ และเพ่ีอนๆ  จากมหาวิทยาลัยอัสลัมชัญท่ีสละเวลาการทำงาน 
ช่วยเหลือข้าพเจ้าในด้านต่างๆ

ขอบคุณ สิลล่ี ผู้ท่ีมีความหมายท่ีสุดคนหน่ึง เป็นผู้สร้างกำลังใจและคอยดูแลห่วงใยกันมา 
โดยตลอด อีกท้ังช่วยเหลือและให้คำปรึกษาในทุกๆด้าน จนการทำวิทยานิพนธ์น้ีสำเร็จลุล่วงลงได้ 
ด้วยดี

ขอบคุณ พ่ีลุวิทย์ สุวรรณ์ และลุวิมลพ่ีชายและพ่ีลาวผู้ท่ีมอบข้อคิดในการศึกษาและการ 
ดำเนินชีวิต พร้อมท้ังกำลังใจท่ีดีเสมอมา

ปริญญาบัตรน้ีข้าพเจ้าขออุทิศให้คุณพ่อคุณแม่ ผู้มีพระคุณสูงสุดในชีวิตของผม ผู้ชงเอาใจ 
ใล่และมอบความรักให้ข้าพเจ้าเสมอมา ผู้เป็นท้ังขวัญกำลังใจและพลังผลักดันในการศึกษาคร้ังน้ี

“การศึกษาครังน์ได้มอบหลายส่ิงหลายอย่างนอกจากการรียนรู้ทางวิชาการ 
แต่ยังมอบประสบการณ์อันวิเศษสุดคร้ังหน่ึงในชีวิต',
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