
วรรณกรรมทเกยวของ

โลกของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไนปัจจุบันได้สนองตอบต่อผู้บรํโภคมากขึ้น หากพิจารณารูปแบบของ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ จะเห็นว่าบรรจุภัณฑ์ถูกออกแบบขึ้นมาโดยแนวคิดตามหลักทฤษฏีใน 3 ศาสตร์ คอ 
นิเทศศาสตร์ คิลปกรรมศาสตร์ และจิตวิทยา (ซึ่งตอบสนองความต้องการทางการตลาดเป็นหลัก)

ในบทนี้จิงมีวัตถุประสงค์ที่จะรวบรวมความรู้จากศาสตร์ทง 3 เที่อใช้เป็นแนวทางในการทำวิจัยที่จะให้ 
ได้คำตอบที่ว่า จะใช้องค์ประกอบและหลักการทางเรขคิลป็อย่างไร ในการออกแบบเรขคิลป็บนบรรจุภัณฑ์ขา 
เพื่อสิอสารรสชาตและกลนได้ โดยมีรายละเอียด ดังน้ี

1. ทฤษฏีทางนิเทศศาสตร์
แนวคิดเก่ียวกับเครื่องด่ืมซา

2. ทฤษฏีทางคิลปกรรมศาสตร์
แนวคิดที่เกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
แนวทางการพิ'»งนาโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์ 
การจัดองค์ประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
การใช้สิ
การใช้ภาพประกอบ 
การใช้ตัวอักษร
การใช้หลักในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
การจัดองค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ 3

3. ทฤษฏีทางจิตวิทยา
ทฤษฏีทางการตลาด 
ทฤษฏีบุคลิกภาพ

1. ทฤษฎีทางนิเทศศาสตร ์

- แนวคิดเกี่ยวกับเครื่องดื่มชา 

ชาแห่งวิถีตะวันออก
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ชาถือกำเนิดข้ึนในโลกน้ีมากว่า 5,000 ปี มีแหล่งกำเนิดอยู่ศนย์กลางบริเวณตะวันออกเฉียงใต้ของจีน 
ใกล้กับต้นน้ําอิระวดี และกระจายพันธุ่ไปตามพ้ืนท่ีคล้ายรูปพัดลงมาถึงเทือกเขานาคา, มาเนปูร์และลูไช่ ตาม 
แนวชายแดนของรัฐอัสสัมและพม่า ไปถึงจังหวัดชีเกียงของจีนทางทืศตะวันออกและลงล่ทิศใต้ตามเทือกเขาของ 
พม่า กระท่ังไปสินสุดท่ีเวียดนาม

จีน เป็นประเทศแรกท่ีรู้จักการด่ืมขาในรูปของเคร่ีองด่ืมในลมัยจักรพรรด้ิเสินหนง บิดาแห่งการแพทย์ 
ของจีน โดยไต้ทดลองนำชามาต้มด่ืม และพบว่ารสขมของชามีสรรพคุณเป็นยา ต้ังแต่น้ันมาการด่ืมจีงเกีดข้ึน 
และคำว่าชาถูกเขียนลงในพจนานุกรมจีน ช่ือ เออหยา (Erh Ya) เร่ืองราวของใบชาถูกถ่ายทอดและรันรู้กันมาก 
ข้ึน เม่ือลูอว้ี ผู้เป็นท้ังกวีและนักปรัชญา ได้เขียนคัมภีร์ชา(อาจีง) เม่ือ 1,100 ปีก่อน บรรยายเร่ืองราวเก่ียวกับซา 
และคุณลักษณะของใบซา วิธีการชงชาไว้ท้ังหมด รวมท้ังมีบันทึกไว้ว่าขาเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีนิยมกันมาต้ังแต่ก่อน 
ศตวรรษท่ี 12 เดิมที ชาเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีแพร่หลายและรู้จักกันดีเฉพาะในภาคใต้ของจีน สมัยราชวงคักังมีการทำ 
ชา โดยการอัดเป็นแผ่นแล้วนำมาต้มและตักใล่ชามด่ืมกัน รวมถึงการด่ืมชาโดยวิธีการบดชาและละลายในน้ํา 
ร้อนด่ืม ยุคน้ันดีลปวัฒนธรรมต่าง  ๆ เจริญรุ่งเริองอย่างมาก รวมถึงการค้าขายล่งออก รวมท้ังชาท่ีเร่ืมมีการ 
แลกเปล่ียนค้าขายไปตามเล้นทางสายไหมล่ตุรกี และรัสเชีย

สมัยราชวงคัซ่ง มีการดื่มชากันกว้างขวางมากขึ้น ขาผงกลายเป็นของธรรมดาที่หาได้ทั่วไป พร้อมกัน 
นั้นกิเร่ิมมีการคิดค้นทำถ้วยดื่มซาซึ่งเป็นคัลปะเครื่องปันดินเผาในสมัยราชวงคัซ่ง มีชื่อเสียงมากและประสบ
ความสำเร็จด้านคัลปะทั้งมีแบบเคลือบสำริด และแบบเครื่องปันดินเผาชุน ที่เคลือบด้วยสีนั้าเงินเข้ม และม่วง ซ่ึง 
ล้วนแล้วแต่ขับสีนํ้าชาให้ดูแปลกตา นอกจากนั้นมีการเขียนคัมภีร์ชาขึ้น เพื่อบ่งบอกถึงคุณลักษณะชาและวิธีการ 
ที่จะชงชาผงให้ดิที่สุด ในยุคนี้ชาวจีนในราชสำนักรื่มมีวัฒนธรรมการดื่มชา และมีศาลานั้าชาเพื่อดื่มชาร่ายบท 
กวี และเป็นช่วงเดียวกันกับการเผยแพร่พุทธศาลนาจากจีนไปยังประเทศต่าง ๆ ในเอเชีย ท่านเออัไช พระเซ็น 
จากญี่ปุน ได้เข้าไปคักษาพุทธศาลนาในประเทศจีน และได้นำเมล็ดขากลับมาญี่ปุนด้วย พระเซ็นผู้น้ีกิ1ได้'นำเอา 
วิธีดื่มชาแบบจีนที่ครั้งหนึ่งเคยบดชาเป็นผงแล้วดื่ม มาประยุกต์เป็นพิธีชงชาแบบเซ็น เพื่อเข้าถึงแก่นแท้แห่ง 
ธรรม และพัฒนารูปแบบมาจนถึงทุกวันนี้ ล่วงถึงยุคของราชวงต์หมิง (หรือ เหม็ง) รูปแบบการดื่มชาเปลี่ยนจาก 
การดื่มชาแบบบดเป็นผงมาเป็นการดื่มชาใบ ผู้คนชื่นชอบการดื่มชากันมาก เคร่ืองถ้วยสำหรับดื่มชาเรื่มเปลี่ยน 
จากสีนั้าเงินเข้มมาเป็นสีขาว และสีอ่อน ๆ มากขึ้น เมื่อเปลี่ยนแปลงมาดื่มชาใบที่ให้ความหอมกว่า ปัานนั้าชาอี๋ 
ชิง จึงเกิดขึ้นครั้งแรกในช่วงน้ี พร้อมกันนั้นวัฒนธรรมการด่ืมชาได้แพร่หลายไปล่ตะวันตก โดย'ชาวดัตช์ได้,ทำ 
หน้าที่เป็นพ่อค้าคนกลางนำใบชาและสงออกไปยังประเทศแถบยุโรปหลังจากนั้นชาวดัตช์ (ซาวฮอลันดา) ยัง 
เริ่มทำการค้ากับไต้หวัน และได้นำขาไต้หวันไปล่งขายกับชาวเปอร์เซีย ไต้หวันเป็นประเทศท่ีมีชื่อเสียงในการ 
ผลิตซาจีนกึงหมัก (Semi-fermented tea) รายสำคัญของโลก ชาท่ีมีชื่อเสียงของไต้หวัน คือ ชาอูหลง หรือท่ีรู้จัก 
กันในช่ือ Fomosa-wu long ราคาชาในไต้หวันมีหลายระดับ ตามเกรดของชา ตั้งแต่กิโลกรัมละ 100-10,000 
บาท ในช่วงที่จีนกำลังเพื่องพ่ด้านการค้าขายชา อินเดียกิเริ่มเข้ามาล่อูตลาหกรรมชาด้วย โดยเริ่มนำพันธุชาจาก 
ประเทศจีนเข้ามาปลูก พร้อมกับพัฒนาพันธุชาปาตั้งเดิมของตน ท้ังในเขตรัฐอัสลัม มาเนปูร์ และนาคาแลนด ์
เมื่อมีการทำอุตสาหกรรมชามากขึ้น รัฐบาลอินเดียจึงตั้งคณะกรรมการดูแลการปลูกชา (Committee of Tea 
Culture) ข้ึนในปี ค.ศ.1834 ที่เมีองกัลกัตตา และมีการทดลองคักษาวิจัยเกี่ยวกับชาที่ลวนพฤกษศาสตร์เมือง
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กัลกัตตา ขณะเดียวกันกิได้รับการสนับลนุนเมลิดพันธุชาจากประเทศจีน เม่ือจีนเลิกสนับลนุน อินเดียกิหันมา 
ปลูกขาด้วยตัวเองและเร่ิมมีการปลูกชาในเมืองดาจีล่ีงในปีค.ศ.1856 อินเดียเร่ิมประสบความสำเร็จด้านการ
ปลูกชา ประกอบกับขณะน้ันจีนร่ิมมีปัญหาด้านการค้าขายกับประเทศอังกฤษ จีงใด้มีการเสาะหาแหล่งปลูกชา 
อ่ืน  ๆในแถบเอเชีย ศรีลังกากิกลายเป็นอิกประเทศหน่ึงท่ีบุญหล่นทับในเร่ืองชา หลังจากเผชีญปัญหาโรคระบาด 
ต้นกาแฟ ศรีลังกาได้เปล่ียนใร่กาแฟมาเป็นใร่ขา และกิประสบความสำเร็จ กลายเป็นยู้ล่งออกชาชีลอนรายใหญ่ 
ของโลก ในขณะท่ีมาเลเชีย เร่ิมจากการท่ีชาวจีนอพยพเข้ามาอยู่ในมาเลเซียได้นำเมลิดชาจากประเทศจีนมา 
ลองปลูกบริเวณ'ท่ีต่ํา'ของรัฐเชอร์ตัง และบนเขา Cameron Highlands รวมถึงในปีนัง นอกจากน้ันยังข้ามไปปลูก 
ในสิงคโปร์ จนกระท่ังประสบผลสำเร็จท่ีรัฐยะโฮร์ และเปรัค นอกจากน้ันยังมีการทดลองปลูกบนเขา Gunong 
Angsi ส่วนในอินโดนีเซีย เร่ิมปลูกชาคร้ังแรกจากการนำเมล็ดพันธุขามาจากประเทศญ่ีปุน ต่อมาปี ค.ศ. 1872- 
1833 รัฐบาลอินโดนีเซีย ได้ล่งเจ้าหน้าท่ีจำนวนหกคนไปยังประเทศจีนเพ่ือรวบรวมเมลิดขา และคนงานชามา 
ทำงาน ช่ืงรัฐบาลผูกขาดการทำชามาจนถึงปีค.ศ.1860 ในปีค.ศ.1878 มีการนำเอาชาพันธุ้อัสลัมเข้ามาปลูกและ 
ปีค.ศ. 1919 ประเทศอังกฤษก็ได้เข้ามาปลูกชาบนเกาะสุมาตรา หลังสงครามโลกคร้ังท่ีลอง สำหรับอุตสาหกรรม 
ชาของอินโดนีเซียน้ันไม่ค่อยพัฒนาและเจริญรุ่งเรือง เน่ืองจากความแปรปรวนและไม่แน่นอนของนโยบาย
รัฐบาล การปลูกชาจึงลดลงและหันไปปลูกเคร่ืองเทศแทน

สำหรับประเทศไทยของเรา มีนันทึกไว้ว่าคนไทยรู้จักการด่ืมชามาต้ังแต่สมัยอยุธยา เพราะไทยได้มีการ 
ติดต่อค้าขายกับจีนเร่ือยมา จากจดหมายเหตุของลาลูแบร์ ราช'ทูตฝร่ังเศส ได้เซียนถึงการด่ืมชาของชาวสยาม 
เม่ือสามร้อยปีก่อนว่าชาวสยามด่ืมชาเพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจ และใช้การชงชาเล้ียงแขกผู้มาเยือน ชาท่ีด่ืมคือ 
ขาจีน และถ้วยด่ืมขาแบบจีน แต่กิมีด่ืมกันเฉพาะในพระนครเท่าน้ันไม่ใช่ชาวสยามท่ังประเทศ ต่อมาการด่ืมชา 
ลดความนียมลง โร ลอง บาร์ต ปราชญ์ชาวฝร่ังเศสได้บันทึกไว้ทำนองว่า “การหย่อนใจไม่มีประว้ติศาสตร์และท่ี 
ไปท่ีมา นีลัยการหย่อนใจบางอย่าง เช่น การด่ืมน้ําชาของคนไทยน้ันไม่ใช่วัฒนธรรมท่ีจำเป็นต้องสืบทอดจากคน 
รุ่นหน่ึงมาถึงอีกรุ่นหน่ึง การท่ีคนไทยเสือมความนิยมในน้ําชาในช่วงสามร้อยปีท่ีผ่านมากิเป็นเร่ืองปกติวิลัยของ 
มนุษย์” ข้างต้นเป็นเพียงบันทึกแต่คร้ังอดีตของโร ลอง บาร์ต ทว่าในปัจจุบันการด่ืมชาของคนไทยยังคงเป็นท่ี 
นิยมหลงใหลกันอย่างแพร่หลาย ไม่ว่าจะเป็นขนข้ันไหน  ๆ กิตามไม่เพียงแต่หลงใหลในรสชาติของใบชาและการ 
ด่ืมชาเท่าน้ัน แต่ยังคงมีคนอิกไม่น้อยท่ีสะสมสิงของต่าง  ๆ ท่ีเก่ียวกับชา ไม่ว่าจะเป็นป้านซา กล่องชา หรือแม้แต่ 
ชาเก่าหลายสิบปี ท่ีเป็นอย่างน้ีปฏิเสธอย่างไรกิไม่ได้ว่า ชาแทบจะกลายเป็นปัจจัยท่ีห้าหรือท่ีหกของโลกไปแล้ว 
(ธนิษฐา แดนคืลป็, 2545: 13-20)

ไขความลับใบชา

ต้นชา หรือช่ือทางวิทยาศาสตร์ว่า Camellia Sinensis โดยก่อนหน้าน้ี ชามีช่ือทางวิทยาศาสตร์หลาย 
ซีอ เช่น Thea sinesis, Thea viridis, Thea bohea, Camellia Thea Link และ Camellia theifera Griff แต่ 
ท่ังหมดกิคือช่ือของชาท่ีปลูกเป็นการค้าท่ัวโลก
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ชาเป็น'ไม้ยืนต้น และเป็นต้นไม้ท่ีสูงใหญ่ บ้างสูงถึงหกเมตร มีก่ิงก้านสาขามากมาย บางต้นมีอายุถึง 
หน่ืงร้อยปี ซาชอบดินค่อนข้างเปร้ียว ชอบท่ีสูงกว่าหน่ึงพันเมตรจากระดับน้ําทะเลและมีฝนตกชุก เกษตรกรผู้ 
ปลูกชาจะดัดแต่งก่ิงก้านชาไม่ให้สูงเกินไป เพ่ือให้เก็บชาไต้สะดวก และเพ่ือให้ชาได้แตกยอดมาก  ๆ ส่วนมากขา 
ในไร่จะให้คนได้เก็บใบชาจนอายุถึงหกสิบปี จากน้ันก็จะได้ร้ปการปลดเกษียณไปโดยปริยาย ถึงเวลาได้พักผ่อน 
ของต้นชาแก่เสืยที ส่วนต้นชาว้ยหนุ่มสาว อายุประมาณสืถึงห้าปี ก็จะเร่ิมเก็บยอดได้แล้ว ยอดท่ีจะเก็บจะเป็น 
ลักษณะยอดอ่อนและติดใบอ่อนมาอีกสองใบเท่าน้ัน ถ้ดมาอีกหน่ึงลัปดาห์ ต้นชาก็จะแตกยอดใหม่

ความแตกต่างของชา ชาจึน ชาเขีรว ชาชาว ชาดำหรีอซาฝร่ัง

ซาท้ังหมดในโลกไม่ว่าชาจืน ชาฝร่ัง ซาเขียว ชาดำ ก็ล้วนแล้วมาจากต้นชาตระกูลเดิยวก้น ยกเว้นชา 
สมุนไพรท่ีไม่ได้ทำจากต้นชา ต้นชาในเมืองไทย หรอในอินเดิยน้ัน ส่วนใหญ่เป็นพันธุ้อสลัม ส่วนชาในศรลังกา 
เป็นการผสมพันธุก้นใหม่ระหว่างชาอัสลัมก้บชาพันธุ้ของประเทศจีน แล้วก็ได้พันธุ่ใหม่ออกมา

ต้นชาไม่แตกต่างก้น ใบชาไม่ต่างก้น แต่ต่างก้นในช้ันตอนและกระบวนการทำขา ชาฝร่ังจะผ่าน 
กรรมวิธการนวดชาอย่างสมบุรณ์และหมัก(Oxidation) เป็นเวลานานเพ่ือให้กระตุ้นสารแทนนินในใบชา (Full- 
Fermented) ซาฝร่ังท่ีผ่านการหมักนานจะให้สืท่ีเข้มเป็นสีน้ัาตาล เช่น พวกซาดำ หรือ Black Tea ส่วนซาจีนจะ 
นวดเพียงเล็กน้อย และปล่อยให้ผิวใบชาท่ีช้ัาทำปฏิกิริยาไม่นานนัก (Semi-Fermented Tea) แล้วก็จะรีบอบใบ 
ขาทันที ใบชาจีนช้ันดีท่ีหมักไม่นานเม่ือเรานำมาชงในน้ัาร้อนแล้วก็ยังเหินความเขียวลดของใบชาอยู่ ส่วนชา 
เขียวของญ่ีปุนน้ันไม่ต้องผ่านการหมักเลย (Non-Fermented) เรียกว่า Green Tea เพียงแต่อบและบดอย่าง 
เดียว

ชาขาว (White Tea) เป็นยอดชาท่ียังตูมอยู่และมีขนอ่อนค่อนข้างหายาก เป็นชาท่ีไม่ผ่านการหมัก และ 
การม้วนหรือการนวดใด  ๆท้ังสิน

ข้ันตอนการทำซา

คนเก็บชาส่วนใหญ่จะเป็นแรงงานผู้หญิงท่ีทำอาขีพน้ัตกทอดก้นมานาน และล้วนแต่มีความชำนาญใน 
การเก็บชาเพราะงานเก็บชาเป็นงานหนักและต้องอาศัยความรวดเร็ว ช้ันตอนการเก็บชาเป็นส่วนหน่ึงท่ีลำศัญ
มากต่อคุณภาพของใบชาท่ีจะต้องให้ความใส่ใจและละเอียดอ่อน การเก็บใบชาเร่ิมต้ังแต่เช้าตรู่ของก้น ใบชาสด 
ท่ีได้จากการเก็บเก่ียวจะเข้าล่กระบวนการ '‘ผ่ึงใบชา” โดยนำใบซาไปวางผ่ึงไว้บนตะแกรง เปาท้ังลมร้อนและลม 
เย็นเพ่ือไล่ความช้ืนในใบชาออกไปอย่างช้า  ๆประมาณสิบล่ิถึงสิบหกช้ัวโมง จากน้ันจะเข้าส่ '‘กระบวนการนวด" 
สมัยก่อนนวดซาด้วยมือ ต่อมาพัฒนาเป็นใข้เคร่ืองจักรนวดชาแบบ Orthodox เช่น ชาดาจีล่ิง แต่ขาอัสลัมนวด 
โดยใช้เครืองจักรแบบ CTC คือนวดและดัดใบชาออกเป็นช้ืนเล็ก  ๆ ด้วย เสร็จแล้วใบชาท่ีถูกนวดจะนำมาหมักต่อ 
หรือผ่านการ Oxidation แล้วพักไว้ในห้องเล็กแคบ  ๆ แบ่งเป็นช้ัน  ๆ อยู่ในอุณหภูมิท่ีเย็นและช้ืนเพ่ือหมักใบชา 
ช้ันตอนน้ีใช้เวลาประมาณสองถึงล่ิช้ัวโมง ช้ืนอยู่กับอุณหภูมิและคุณภาพของใบชา “ช้ันตอนการหมักชา" ถึอว่า 
เป็นช้ันตอนลำศัญส่วนหน่ึงท่ีจะทำให้ซาน้ันเกิดรสชาติท่ีดี และกล่ินท่ีหอมเม่ือใบขาหมักได้ท่ีก็จะส่งเข้าไป “อบ’' 
เพีอหยุดกระบวนการหมักของชา และไล่ความช้ืนท้ังหมดออกจากใบชา ซ่ึงเป็นช้ันตอนสุดท้ายของการทำชา
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ส่วนกรรมวิธีการทำชาเขียวน้ัน มีสองแบบ ถ้าเป็นแบบญ่ีปุน (Japanese Green Tea, Sen-Cha) จะ'H 
การน่ึงด้วยไอน้ัาร้อน (Steaming) ส่วนแบบจีน (Chinese Green Tea) จะค่ัวด้วยกะทะร้อน (Pan firing) และ 
การปิงไฟ มีท้ังแบบการหมี'กอ่อนและไม่หมัก

สำหรับชาจีนแบบก่ึงหมักท่ีเบ็นท่ีนิยมกันมาก มีกล่ินและรสเฉพาะ มีช่ีอเสียงเรียงนามต่างกันไปตาม 
พันธุซา และระดับการหมัก สภาพพ้ืนท่ี และการเก็บยอดชา เช่น ชาไปเอาอ็งเชิง จะใช้ยอดชาท่ีตูมเป็นรูปเข็มมา 
ผลิต ส่วนฟอร์โมซาดูหลง ใช้ลองใบกับหน่ึงยอด โดยยอดจะเป็นยอดตูม ขาเปาจัง ใช้สองใบกับหน่ึงยอด แต่ 
ยอดคล่ีออกเป็นใบอ่อน

คน5มชา

เจ้าหน้าท่ีชิมชาของแต่ละโรงงานจะมีส่วนสำคัญอย่างมากในการทดสอบ พินิจพิจารณาท้ังรสชาติและ 
สีฃองน้ําซา คนท่ีทำหน้าท่ีชิมขาน้ันดูเหมือนว่าเขาจะเกิดมาเพ่ือการทำงานแบบน้ีโดยเฉพาะ เพราะนอกจากการ 
สะสมประสบการณ์ท่ียาวนานของเขาแล้ว การท่ีมีระบบประสาทคัมผัสรับรู้ข้ันดีมากก็ถือว่าเป็นพรสวรรค์อย่าง 
หน่ึง เพ่ือจะแยกแยะท้ังรูป รส กล่ินของใบขาว่าได้คุณภาพเหมาะลมหรือยัง อีกท้ังยังรู้ว่าต้องพัฒนาชาแบบไหน 
ให้มีคุณค่าแตกต่างกับขาชนิดอ่ืน  ๆและถูกคอถูกใจยู้บริโภค ดังน้ันหลังจากการทดสอบท้ังรสชาติ กล่ิน สีของชา 
เขาทำหน้าท่ีลังเกตและบันทึกข้อมูลทุกข้ันตอนเพ่ือแนะนำ หรือแก้ไขคุณภาพชาของโรงงานต่อไป (ธนิษฐา แดน 
ติลป็, 2545: 30-35)

สุดยอดชาดีของจีน

นอกจากจีนจะเป็นต้นตำ!บแห่งการด่ืมชาแล้ว จีนยังเป็นแหล่งผลิตชาข้ันดีอีกด้วย หากจะไล่
เรียงลำดับชาข้ันดี ประ๓ทต่าง  ๆ ตามตำราของลูอว้ี คงยากท่ีจะบรรยายได้หมด เอาเป็นว่าเลือกหามา
พอประมาณท่ีจะทำให้คอชาท้ังใหม่ท้ังเก่าได้ไปเลือกหากซาแต่ละชนิดมาล้ิมลอง

ชาจีนแบ่งเป็น ชาขาว ชาเขียว ขาลูหลง ชาอบกล่ิน และชาแดง(หงฉา) หรือชาดำ

1. ซาอูหลง (Oolong)

ชาลูหลง หรือท่ีแปลว่า มังกรดำ เป็นชาก่ึงหมัก หมักเพ่ือให้ตารท่ีมีอยู่ในใบซาทำปฏิกิริยากับอากาศ 
การหมักเป็นเทคนิคของแต่ละโรงงานและข้ึนอยู่กับชนิดของใบชาท่ีนำมาทำการหมัก ข้ันตอนท่ัวไปคอ เน่ึอใบชา 
ท่ีเก็บมาถึงโรงงาน คนงานก็จะทำการคัดและผ่ึงไอร้อนเพ่ือไล่ความช้ืนออกจากใบชา ระหว่างท่ีไล่ความช้ืน 
คนงานก็จะใช้มือโกยใบชาโยนข้ึนไปในอากาศและก็นวดใบชาไปด้วยในดัว การนวดใบชาก็เหมือนกับการทำให้ 
ใบชาช้ําและเป็นการเร่งให้ใบชาเกิดการหมักดัวเร็วข้ึน การหมักเป็นการทำให้ใบชาเปล่ียนคุณสมบัติของตัวมัน 
ท้ังสี กล่ิน และรสชาติ เน่ืองจากชาดูหลงเป็นขาก่ึงหมัก ฉะน้ันคนงานจะต้องคอยลังเกตการเปล่ียนแปลงของใบ 
ชา เม่ือขอบของใบชาเรมเปล่ียนเป็นสีน้ําตาล ก็แสดงว่าใบซาหมักได้ท่ีแล้ว คนงานก็จะต้องหยุดและรีบนำไป 
ค่ัวหรือผ่านความร้อนเพ่ือทำลายเอ็นไชม์ท่ีเป็นตัวการทำให้เกิดการหมักตัว ระหว่างค่ัว ใบชาก็จะถูกป็นเป็นก้อน
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กลม  ๆ หรือม้วนเป็นรูปต่าง  ๆ ตามน?จินตนาการ และเม่ือค่ัวจนความช้ืนเหลือเพียง 2-3 % ก็เสร็จ พร้อมท่ีจะ 
ส่งไปจำหน่าย (Koa Joseph S.G., 2546: 23) ใบชามีกล่ินหอม รลซาติดีเย่ียม กำลังเป็นทีนิยมติดอันดับ ติดใจ 
นักด่ืมซาและคอชาในเมืองไทย อีกท้ังสรรพคุณของชาคูหลงท่ีมีสารต่อต้านการก่อตัวของเซลล์มะเร็งก็ทำให้มีผู้ 
นิยมด่ืมกันมากช้ืน ชาลูหลงท่ีนิยมติดอันดับ ได้แก่

1.1 ปูอ๋ีเหยียนฉา มีแหล่งกำเนิดจากหน้าผาปูอ๋ี ถือว่าเป็นชาท่ีดีท่ีหน่ึง ส่วนในเมืองไทยท่ีนิยมด่ืมจะเป็น ปู 
อ๋ีจุ้ยเชียน ท่ีแปลว่าเทพแห่งน้ีา มีกล่ินหอมเฉพาะตัว หอมเหมือนดอกไม้ ชุ่มคอ ให้ลืน้ําตาลออกล์ม ชง 
ได้หลายน้ํา ชาจุ้ยเชียนรสชาติดี ต้องย่ีห้อปูอ๋ีชัน

1.2 ต้าหงเผา แปลว่า เลือ้คลุมแดง เป็นชาท่ีมีกล่ินหอมเข้มหอมนาน จะท้ิงรสชาติชาไว้ใน 
ลำคอแม้ว่าจะกลืนน้ําชาลงคอไปนานแล้ว น่ันคือ คุณสมนัติพีเศษของต้าหงเผา

1.3.ชาทีกวนอิม เป็นท่ีรู้จักสำหรับคอชาในเมืองไทยเป็นอย่างดี ก็เป็นประ๓ทชาลูหลงเช่นเดียวกัน ใบชามี 
ลืเชียวสด เป็นประกาย มีช่ือเรียกว่าชาสามลื คือ '‘ก้านใบเชียว ท้องใบคราม ขอบใบแดง’’ มีรสชาติเข้ม 
หวาน สดช่ืนปาก น้ําชาออกลืเหลืองทองแกมเชียวอ่อน  ๆ มีกล่ินหอมนาน

1.4 ด้งต่ิง ชาคูหลงของไต้หวัน กล่ินหอม รสชาติเข้ม ชุ่มคอ เด๋ียวน้ีเมืองไทยมีปลูกพันธุน้ีเหมือนกันท่ีดอย 
แม่สลอง
ชาคูหลงก็ยังมีอีกหลากหลาย เช่น เก่ียหลัวฮ่ัน แปลว่า อรหันต์เหล็ก, ไป๋จินก้วน แปลว่า หงอนไก่ขาว, 

ส่ยจินกุย แปลว่า เต่าทองน้ํา, ปูอ๋ีเนกกุย คือ ชาเนกกุ่ย แห่งภูเขาปูอ๋ี, พีงหวงส่ยเชียน เป็นชาจุ้ยเชียน จากภูเขาพี 
งหวง (ธน ิษฐา แดนค ืล ป็, 2545: 95-97)

จากการลัมภาษณ์คุณอรรถกร อุณหเทพารักษ์ (2547) นักชิมชาและกรรมการบริหารบริษัทใบชาตรา 
ลามม้าในประเทศไทย พบว่าโดยท่ัวไปหนังลือชาท่ีกล่าวเก่ียวกับชนิดชาท่ีมีหลากหลายน้ันบางชนิดเป็นชาท่ีมี 
แต่ในตำนานหรือเป็นชาท่ีหายาก การคืกษาการวิจัยในคร้ังน้ีจึงได้ทำการคืกษาโดยเฉพาะชาคูหลง ซ่ึงเป็นท่ีนิยม 
ด่ืมในประเทศไทย และผู้บริโภคสามารถหาช้ือได้ท่ัวไป ได้แก่ 1. ชาคูหลงทีกวนอิม 2. ชาปูอ๋ี'จุ้ยเชียน 3. ชาคู 
หลง 4. ชาเกาชันลูหลง (ดูจากภาพที 1)

ภาพท่ี 1 : ลักษณะใบชาลูหลงทั้ง 4 ชนิด ได้แก่ 1. ซาอูหลงทีก ว น อิม 2. ฃาปูอ้ีจุ้ยเชียน  3. ชาคูหลง 4. ชา 
เกาช ัน คูหลง
ท่ีมา : บริษัทใบชาตราสามม้า จำกัด
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2. ชาเขียว (Green Tea)

เป็นชาทีชงแล้วได้น้ําสีเขียวใส กล่ินหอมอ่อน  ๆปัจจุบันมีผู้นิยมด่ืม1ชาเขียวกันมาก และมักมผู้เ'ข้า'ใจผ ิด 

คิดว่าชาเขียว มีแต่ขาญ่ีปุนเท่าน้ัน แต่ความจริง ชาเขียว คือชาท่ีไม่ผ่านการหมักปม ซ่ึงประเทศจีนถือว่าเป็น 
ผู้ผลิตและส่งออกชาเขียวท่ีใหญ่ท่ีส ุด ในโลก และมีชาเขียวหลากหลายชนิดทีมีรลชาติดี มีขีอเสียงโด่งดังต ิด  

อันดับ อย่างเช่น

2.1 ชาหลงล่ิง (Dragon Well) มีสีเขียวออกเหลืองเป็นประกาย หวานหอม น้ําซาใส จีบดูจะจืดเหมือนไม่มี 
รสชาติ แต่เม่ีอด่ืมแล้วจะรู้สีกหอมในปาก และมีประโยชน์ต่อร่างกาย ใช้บำบัดโรคภัยได้ มีค่าด่ังไข่มุก 
และหาได้ยากย่ิง ชาน้ีปลูกรอบ  ๆ เมืองทะเลสาบขีหู ในเมืองหางโจว มณฑลเจือเจียง

2.2 ชาหวงชันเหมาฟง เป็นใบชารูปเริยวนบนม้วนตัว ให้'น้ํา'ชาเหลือง'ใส มีกล่ินหอมราวดอกไป๋หล้น มี 
รสชาติเข้มปลูกท่ีเขาหัวชาน ทางใต้อำ๓อไท่ผิงและอำ๓อเล้อ มณฑลอันฮุย

2.3 ชาปิหลอ'ซุน เป็นชาท่ีโดดเด่นชนิดหน่ึงของจีน เล่ากันว่าในสมัยพระเจ้าดังขีฮ่องเต้ ชาน้ีมีซ่ึอว่า ‘'เช่ียน 
ขาเหยินเขียง" (หมายถืง หอมฉิบหายเลยโว๊ย...อะไรประมาณน้ัน) แต่เน่ืองจากเหินว่าไม่สุภาพอีกท้ัง 
ไม่ไพเราะ ต่อมาจีงเปล่ียนมาเป็น ปิหลอขุน ชาน้ีส่งกล่ินหอมเย็น ลด;ช่ืน น้ําชาเขียวใสสะอาด ให้กล่ิน 
หอมระรวย ชาน้ีมีลักษณะพิเศษ คือ มีฃนอ่อนอยู่รอบๆ  และมีคุณสมบัติลามสด คือ สีสด รสสด และ 
กล่ินสด ปลูกกันอยู่ท่ีเขาถ่งถืง บริเวณทะเลลาบไท้หู นอกจากน้ันชาชนิดน้ีปลูกผสมกับสวนแอปริคอท 
ลูกพิท และลูกพล้ม จีงมีกล่ินหอมของผลไม้ด้วย

2.4 ลิวอันกวาเพิยน มีคุณสมบัติไม่เหมือนกับชาอ่ืน รูปร่างคล้ายเมล็ดแตง สีเขียวมรกตเป็นประกาย เม่ือ 
ชงแล้วจะมีกล่ินหอมสดช่ืน รสชาติเข้มข้น หวานกลมกล่อม ด่ืมแล้วช่ืนใจ ปลูกกันท่ีล่ิวอัน จีวไช อ่ัวชัน 
ในเขตเขาต้าเปีย มณฑลอันฮุย

2.5 เซ่ินหยางเหมาเจียน มีคุณภาพดีชงได้นาน กล่ินหอมคงทน ให้น้ีาชาสีเขียว ด่ืมหลังอาหารรสหวานชุ่ม 
คอ ล้างปากดี ชงสามสีครังก็ยังให้กล่ินหอมอยู่ แหล่งปลูกอยู่ท่ีอำเภอเขินหยาง มณฑลเหอหนาน

3 .  ช า ข า ว  ( W h i t e  T e a )

ปัจจุบันกำลังมีผู้นิยมชาขาวกันมากขึ้น และด้วยสรรพคุณที่มากมายอีกเข่นกัน จีงมีเครื่องสำอางบาง 
ยีห้อนำไปทำเป็นส่วนผสมของเครื่องสำอางบำรุงผิวลาว ๆ ชาชนิดนี้ มีสีนี้าออกเหลืองอ่อน  ๆ ด่ืมได้เร่ือย ๆ มีฃน 
อ่อนตามใบชา และยอดชา เข่น ชาไป๋มุ๋ดั่น

3.1 ชาไป๋มู๋องเจิ้น เป็นชาขาวที่มีชี่อเสียงมาก มีคุณสมบัติช่วยย่อยอาหาร แก้ร้อนใน
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3.2 ชาจว้นชันองเจึน เปินยอดชาท่ียังไม่คล่ี ลักษณะคล้ายเข็ม ม่ฃนสืเงินอยู่อย่างหนาแน่น สีลันแวววาว 
สดใส หอมลดซ่ึน น้ําชามีสีเหลือง หวานกลมกล่อม เวลาชงชาน้ีใบชาจะต้ังตรงในใบมีฟองเล็ก  ๆ และ 
ใบจะค่อย  ๆ จมต้วลง แล้วลอยข้ึนเปินอย่างน้ีประมาณ 3 คร้ัง น่าลองไปชงแล้วลังเกตดู ชาน้ีปลูกท่ี 
เขาจวินชัน ซ่ึงเป็นเกาะในทะเลลาบก่งถัง มณฑลเหอ หนาน

ล่วนบรรดาชาอบกล่ีนท่ีคนไทยคุ้นล้ินกันด ก็คือ ชามะลิ มีท้ังชามะลิมุก หรอ ยอดชาอบกล่ีนมะลิ หอม 
กล่ีนมะลิเหมาะกับการด่ืมหลังอาหาร จัดเป็นชาอูหลงอีกประ๓ทหน่ึง ล่วนกล่ีนผลไม้อย่างชาล้ินจ่ี จัดเป็นพวก 
ชาแดง หรือซาดำ ชง'ใล่นมล่ีมแบบ'ชาฝร่ัง (ธนีษฐา แดนลิลป็, 2545: 98-100)

สรรพคุณของซา

ได้มีการลิกษาค้นคว้าเท่ีอจะหาดูว่าชามีสรรพคุณตามท่ีอ้างจรืงหรือไม่ นักวัทยาศาสตร์จึงได้พยายาม 
แยกสารต่าง  ๆ ท่ีมีอยู่'ใน'ใบ1ชา เพ่ือจะได้หาประโยชน์จากการด่ืมชามาเป็นข้อสรุป จากการค้นคว้า
นักว้ทยาศาสตร์ค้นพบว่า ในใบชาแห้งจะประกอบด้วย (ดูจากตารางท่ี 1)

ส ่ว น ป ร ะ ก อ บ จ ำ บ ว บ ค ิด เป ็น  %
โปแตลเชียม 1.76%

แคลเซียม 0.46%
ฟอสฟอรัส 0.32%
แมกนีเซียม 0.22%
ธาตุเหล็ก 0.15%
แมงกานีส 0.12%
ชัลเฟอร์ 0.088%

อะลูมิเนียม 0.069%
โชเดียม 0.030%
ซิลิคอน 0.024%
ลังกะสี 0.003%

ทองแดง 0.002%
ตารางที 1 : ส่วนประกอบการแยกสารต่างๅทีมีอยู่ในใบชา 
ทีมา : Koa, Joseph s.G., 2546: 117

ประโอชน์ท่ีไดรบจากการด่ืมชา

1. ทำให้การหมุนเว้ยนของโลหิตในร่างกายดีข้ึน
2. ทำให้สมองปลอดโปร่ง
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3 . ขจัดแอลกอฮอล์ในร่างกายได้เร็วข้ึน
4. สร้างภูมิต้านทานให้กับร่างกาย
5. ป้องกันฟันผุ
6. มิสารต้านอนุมูลอิสระป้องกันการแก่ก่อนวัย
7. ขับปัสสาวะ
8. บำรุงสายตา
9. ช่วยระบบการย่อยอาหาร
10. ช่วยบรรเทาการปวดเม่ือยตามกล้ามเน้ือ
1 1 . แก้กระหายน้ัาได้อย่างดิ
12. สร้างความลดข่ืนให้กับร่างกาย
13. ป้องกันการเกิดมะเร็งและบำรุงหัวใจ
(Koa Joseph S.G., 2546: 117-119)

จากการสัมภาษณ์คุณนพพร ภาสะพงค์ (2547) ผู้เช่ียวชาญด้านซาและเจ้าของกิจการชาบริษท
อ๋องอ ิ๋ว ก ีในประเทศไทยกล่าวว่าเม่ือก่อนการด่ืมชาถูกมองว่าล้าสมัยหรือดูโบราณ แต่ปัจจุบันแนวโน้มได้
เปล่ียนไปกลายเป็นว่าการด่ืมชาน้ันเท่ห์และคลาสสิก จำนวนคนด่ืมชาจ้งค่อย เๆพมข้ึน แต่ในทุกวันน้ืการบรืโภค 
ใบซาของคนไทยมิคนล่วนน้อยท่ีจะรู้จักชาตามชนิดของกระบวนการผลิต เช่น ทิกวนอิม หรือ จุ้ยเชืยน ล่วนใหญ่ 
จะรู้จักใบชาจากย่ีห้อท่ีทางร้านต้ังข้ึน เช่น'โบ'ชาตราผีเสัอ, ใบซาตราปัน, ใบชาตรามะลิ ข่ืงถ้าผู้บรืโภคไปฮ่องกง 
เพ่ือถามหาชาตราปันอาจไม่มิใครรู้จัก เพราะเขาเรียกชาเป็นประ๓ทชา ไม่เรียกตามย่ีห้อแบบเมิองไทย ด้งน้ัน 
จึงควรรู้และเน้นในเร่ืองใบชาในลักษณะสากล โดยเน้นตามชนิดชา ซ่ึงเป็นช่วงเวลาเดียวกันท่ีคนรุ่นใหม่ๆหันมา 
สนใจการด่ืมชา แต่ไม่รู้ว่าควรเสือกหาข้ึอชาอย่างไร โดยเฉพาะซาอูหลงท่ีมิหลากหลายชนิด ซ่ึงเป็นท่ีนิยม 
บรืโภคกันอย่างแพร่หลาย เพราะเม่ือดูตามช้ันในห้างสรรพสินค้า จะมิบรรจุกัณฑ์ใบชาอูหลงเป็นกล่องวางอยู่ 
เยอะมาก โดยใช้บรรจุกัณฑ์ท่ีมิองค์ประกอบคิลป็เดียวกันท้ังๆท่ีชนิดและรสชาติต่างกัน หรืออาจเป็นบรรจุกัณฑ์ 
ท่ีมิองค์ประกอบดีลบัท่ีไม่เหมาะกับรสชาติและกสินของสินค้า เช่น รสชาติชาเข้มแต่ใช้บรรจุกัณฑ์เป็นสิอ่อนเป็น 
ต้น ทำให้ผู้บรืโภคไม่รู้จะเสือกข้ึอแบบใด เกิดความสับสนในเร่ืองรสชาติเพราะบรรจุกัณฑ์ไม่ได้ล่ือให้ผู้บริโภค 
เช้าใจว่ารสชาติ และกล่ีนของชาแต่ละชนิดน้ันเป็นอย่างไร ราคามิความเหมาะสมกับรสชาติหรือไม่ เป็นเหตุให้ 
ผู้บรืโภคท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ต้องอาลัยการเดาขอ

ด้งน้ันถ้ามิการใช้องค์ประกอบและหลักการทางเรขติลบํท่ีถูกต้องจะช่วยให้บรรจุกัณฑ์สาม า รทล่ือส า ร

ถึงผู้บริโภคได้เช้าใจมากย่ีงข้ึนในลำดับต่อไปจะเป็นการคิกษาแนวคิดท่ีเย่ียวกับการออกแบบบรรจุกัณฑ์

2. ทฤษฎีทางสิสปกรรมศาสตร์ 

- แนวคิดท่ีเก๋ึยวภับการออกแบบบรรจุภัณฑ์
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ความหมายของบรรจุภัณฑ์ (ลัดดา โศภนรัตน์, 2546: 7-14)

Briston และ Neill (1972) ใต้ให้คำ จำกัดความของบรรจุภัณฑ์ (packaging) ไว้ 2 ประการกว้างๆ 
ได้แก่ 1 ) บรรจุภัณฑ์ คือ คืลปะ ว ิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยี ของการเตรียมสินค้าเพื่อการขนส่งและการขาย 
และ 2) บรรจุภัณฑ์ คือ วิธีการรับประกันความปลอดภัยในการขนส่งสินค้าไปยังผู้บรีโภคสุดท้าย เพื่อให้สินค้าอยู ่
ในสภาพที่สมบูรณ์ และมีค่าใช้จ่ายน้อยที่ส ุด คำจำกัดความดังกล่าวลอดคล้องกับ Keller (1998), Kotler 
(2003) และ Stanton, Etzel และ Walker(1991) ที่อธีบายว่า บรรจุภัณฑ์ คือ กจกรรมทุกอย่างที่เกี่ยวช้องในการ 
ออกแบบและการผลตภาชนะสำหรับใช้บรรจุสินค้า

ในส่วนของความลัมพันธ์ระหว่างบรรจุภัณฑ์กับสินค้านั้น Gershman (1987, cited in Shimp, 2000) 
กล่าวว่า บรรจุภัณฑ์ ก็คือสินค้า (package is the product) ท้ังน้ัเพราะบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนประกอบทีจำเป็น 
ของสินค้า โดยทำหน้าที่เป็นภาชนะลำหรับบรรจุสินค้าที่อยู่ภายในโดยเฉพาะในกรณ์ของสินค้าอุปโภคบริโภค
(Consumer packaged good s / Fast-moving Consumer goods) ขึงเป็นสินค้าหมดเปลองทีต้องช้อใช้บ่อยๆ 
อันได้แก่ สบู่ ยาสีฟัน ผงชักฟอก อาหาร และเครื่องดื่ม เป็นต้น

Underwood (2003), และ Underwood และ Klein (2002) ได้ลัดให้บรรจุภัณฑ์เป็นคุณสมบ้ติหนึ่งของ 
สินค้า เซ่นเดียวกับ Evans และ Berman (1992, cited in Underwood 2003)ช ึ่งอธ ีบายว่า บรรจุภัณฑ์เป็น 
คุณลักษณะหนึ่งของดัวสินค้า สอดคล้องกับ Olson และ Jacoby (1972, cited in Underwood & Klein, 2002: 
Underwood, 2003) ชึ่งกล่าวว่า บรรจุภ ัณฑ์ลัดอยู่ในกลุ่มคุณลักษณะที่ม ีความเกี่ยวช้องกับตัวสินค้า (Product- 
related attributes) แต่เป็นความลัมพันธ์ภายนอก คือ ไม่ได้มีความเกี่ยวช้องกับตัวสินค้าในทางกายภาพ 
เซ ่นเดียวกับคุณสมปติทางด้านราคา ตราสินค้า และการโฆษณาประชาลัมพันธ์

อน่ึง การลัดกลุ่มความลัมพันธ์ระหว่างบรรจุภัณฑ์กับผลิตภัณฑ์ของน์กวิชาการที่กล่าวถึงช้างต้น
แตกต่างกับการลัดกลุ่มของ Keller (1993, 1998) ทังน้ีเพราะ'ใน'ทรรศนะ,ของ Kellerw ณลักษณะของสินค้า 
สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประ๓ ท คือ คุณลักษณะที่มีความเกี่ยวช้องกับตัวสินค้า (Product-related attributes) 
หมายถึง คุณลักษณะภายในทีเป็นองค์ประกอบทางกายภาพ หรือองค์ประกอบท่ีขาดไม่ไต้ของสินค้าจึงเป็น 
ตัวกำหนดลักษณะและประสิทธิภาพการใช้งานของสินค้า เซ่น แป้ง ยีสต์ และนํ้าตาล ช่ืงเป็นส่วนผสมของขนม 
ปัง หรือชินส่วนต่างๆขึงเป็นส่วนประกอบของเครื่องลักร เป็นต้น และคุณลักษณะของสินค้าประนาทที่สอง คือ 
คุณลักษณะทีไม่มีความเยียวช้องกับตัวสินค้า (Non-product-related attributes) ชึ่งหมายถึงคุณลักษณะ 
ภายนอกที่มีผลต่อกระบวนการซื้อและการบริโภคสินค้า แต่ไม่มีผลต่อประสิทธิภาพการใช้งานของตัวสินค้า
ได้แก่ ราคา ภาพลักษณ์ของผู้ใช้สินค้า (บุคคลประ๓ ทใดเป็นผู้ใช้สินค้า) ภาพลักษณ์ของการใช้สินค้า (จะใช ้
สินค้านั้นในสถานที่หรือโอกาสใดบ้าง) ผู้นำเสนอลนค้า ประเทศต้นกำเนิดสินค้า และสถานที่ลัดจำหน่าย เป็นต้น 
ด้วยเหตุนี้ ในมุมมองของ Keller บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหน่ึงชองกระบวนการซ้ือและการบริโภค และส่วนใหญ่แล้ว 
ไม่มีส่วนเกี่ยวช้องโดยตรงกับประสิทธิภาพการใช้งานของสินค้า ตังนั้นจึงลัดอยู่ในกลุ่มคุณสมบ้ติประ๓ ทไม่มี
ความเกี่ยวช้องกับตัวสินค้า
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นอกจากนี้ Zeithaml (1988) ได้จ ้ดให้บรรจุภัณฑ์เป็นได้ทั้งค ุณลักษณะภายในและภายนอก กล่าวคือ 
ในแง่หนึ่งบรรจุภัณฑ์ก็มีล ่วนเกี่ยวเนื่องกับสินค้าในทางกายภาพ เพราะการเปลี่ยนแปลงบรรจุภัณฑ์มีผลโดยตรง 
กับลักษณะทางกายภาพของสินค้า ตัวอย่างซองบรรจุภัณฑ์ลี่เป็นล่วนหนึ่งของสินค้า ได้แก่ กล่องใล่ผงรักฟอก 
และ1ขวด'ไล่ชอลปรุงรส เป็นต้น ในขณะลี่องค์ประกอบในล่วนลี่เป ็นข้อมูลของบรรจุภัณฑ์ เข้น ตราสินค้า รูปภาพ 
และโล้โก้สินค้า จัดเป็น 
คุณลมบ้ตภายนอก

บรรจุภัณฑ์สามารถแบ่งออกได้เป็นหลายประ๓ ท โดย Kotler (2003) ได้จำแนกประ๓ ทของบรรจ ุ
ภัณฑ์ออกเป็น 3 ประ๓ ท

ประ๓ ทแรก คือ บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย หรือบรรจุภัณฑ์ชั้นแรก (Individual package / Primary 
package) หมายถึง บรรจุภัณฑ์ลี่อยู่ลัมผัลกับตัวสินค้าเป็น'ชั้นแรก ทำหน้าที่บรรจุสินค้าเอาไว้เฉพาะหน่วยเดียว 
โดยมีวัตอุประสงค์ชั้นแรกคือ เพ ี่อเพ ิ่มค ุณค่าในเช ิงพาณ ิชย์ เช่น การกำหนดให้มีรูปร่างลักษณะต่างๆ ชี่งอาจจะ 
ทำให้มีลักษณะพิเศษเฉพาะหรือทำให้รูปร่างลี่เหมาะแก่การจับถึอ และอำนวยความสะดวกต่อการใข้ผสิตภัณฑ์ 
ลี่อยู่ภายในพร้อมทั้งทำหน้าลี่ ปกป้องผลิตภัณฑ์โดยตรงอกด้วย ตัวอย่างเช่น ขวดและกระป๋องสำหรบบรรจุ 
นํ้าอ ัดลม กล่องหรือซองพลาสติกสำหรับบรรจุอาหารและขนมขบเคี้ยว เป็นต้น

ประ๓ ทลี่สอง คือ บรรจุภัณฑ์ชั้นใน หรือบรรจุภัณฑ์ชั้นลี่สอง (Inner package /Secondary 
package) เป็นบรรจุภัณฑ์ลี่อยู่ก ัดออกมา เป็นชั้นลี่ลอง มีหน้าลี่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกเข้าไว้ด้วยกันหรือ 
เป็นชุดในการจำหน่ายรวมตั้งแต่ 2 ชั้นชั้นไป โดยมีวัตอุประสงค์หลักคือการป้องกันรักษาสินค้าจากนํ้า ความชั้น 
ความร้อน แสง แรงกระทบกระเทือน และอำนวยความสะดวกแก่การขายปลีกย่อย ตัวอย่างของบรรจุภัณฑ  ์
ประ๓ ทนี้ได้แก่ กล่องกระดาษแข็งสำหรับบรรจุเครึ่องดื่มจำนวนครึ่งโหล พิลม์หดรัดลี่รวมสบู่จำนวน 1 โหลเข้า 
ด้วยกัน เป็นต้น

ประเภทสุดท้าย บรรจุภัณฑ์รันนอกสุด (Outer package / Shipping package) คือ บรรจุภัณฑ์ลี่เป็น 
หน่วยรวมขนาดใหญ่ลี่ใข้ในการขนล ่ง  โดยมีหน้าลี่บรรจุและป้องกันความเลียหายอันจะเกิดชั้นในระหว่างการขน 
ย้ายสินค้าจำนวนมาก หรือใช้ในระบบการคมนาคมขนล่ง ลักษณะของบรรจุภัณฑ์ประ๓ ทนี้ได้แก่ หีบไม้ ลัง 
กล่องกระดาษขนาดใหญ่ลี่บรรจุสินค้าไว้ภายใน ภายนอกจะบอกเพียงข้อมูลลี่จำเป็นต่อการขนล่งเท่านั้น เช่น 
รหัสสินค้า เลขลี่ ตราสินค้า สถานลี่ล่ง เป็นต้น

อนึ่ง ประ๓ ทของบรรจุภัณฑ์ลี่กล่าวมานี้ เป็นการแบ่งประ๓ ทตามลักษณะกรรมวิธีการบรรจุและการ 
ขนถ่ายสินค้า ซึ่งการจัดแบ่งประเภทและเรืยกขื่อบรรจุภัณฑ์ในทรรศนะของผู้ออกแบบ ผู้ผลิต หรือนักการตลาด 
อาจจะแตกต่างกันออกไป เช่น การแบ่งประ๓ ทของบรรจุภัณฑ์อาจแบ่งตามอุตสาหกรรมการผลิตด้านวัสดุ
ศาสตร์ออกเป็น แก้ว โลหะ พลาสติก กระดาษไม้ และเซรารก เป็นต้น (ล ัญญพงค์ สุวรรณสิทธิ้ และภานุมาศ 
ทองธนากุล, 2546: 153-202) หลังจากที่ได้ทราบถึงลักษณะของบรรจุภัณฑ์แต่ละประ๓ ทแล้ว ในลำตับต่อไปจะ 
เป็นการคืกษาบทบาทหน้าลี่ของบรรจุภัณฑ์
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ความสำคัญและหน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์

บรรจุภัณฑ์เป็นสิงที่มีความลํ''ดัญทั้งในทางเศรษฐกิจ การขนส่ง และการจำหน่ายสินค้า 
ทุกประ๓ ท ทั้งนี้เพราะสินค้าแทบทุกชนิดจำเป็นต้องอาค้เยการบรรจุห้บห่อแทบทั้งสิน นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ยัง 
ทำหน้าที่ป ้องกันสินค้าจากลภาวะแวดล้อมภายนอก และรักษาคุณภาพของสินค้าไว้ให้นานที่ลุด พร้อมทัง
ก่อให้เกิดความสะดวกในการนำสินค้าออกใช้ นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ยังมส่วนในการเพิ่มคุณค่าของสินค้า และ 
เร่งเร้าให ้เกิดความต้องการเพื่อผลทางการตลาดอีกด้วย กล่าวไต้ว่า บรรจุภัณฑ์มีบทบาทหน้าที่ดังต่อไปนี้
(ประชิด ทิณบุตร, 2531)

ห น ้าท ี่ใน การบ รรจ ุและการค ุ้ม ครองป ้องก ัน  (Containment and protection)

เป็นหน้าที่หลักของบรรจุภัณฑ์ โดยบรรจุภัณฑ์ที่ดีจะต้องเอื้ออำนวยต่อการบรรจุและการคุ้มครองชิง 
ภาชนะบรรจุจะต้องไต้รับการออกแบบให้สามารถคุ้มครองผลิตภัณฑ์จากความเสียหายเนี่องจากการขนส่ง 
ป้องกันการเน่าเสีย เก ็บรักษาง่าย ไม่เสื่อมสลายไว เพราะผู้บริโภคไม่ต้องการที่จะไต้รับอันตรายจากอาหารเป็น 
พิษหรือบาดแผลอันเนื่องมาจากบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เริยบร้อยลมบุรณ์ตัวอย่างเช่น กลักพิลม์ถ่ายรูปมีหน้าที่ป้องกัน 
ไม่ให้เนื้อพิลม์ถ ูกแลง เบียร์ที่บรรจุในกระป๋อง อลูม ีเน ิยมทำให้สามารถรักษาคุณภาพของกลื่น สี และรสชาติของ 
เบียร์เอาไว้ใต้นาน และการรวมหน่วยเช้าด้วยกันทำให้สะดวกแก่การเคลื่อนย้าย เป็นต้น

ห น ้าท ี่ใน การบ ่งท ี่ผล ิตก ัณ ฑ ์ (Identification)

บรรจุภัณฑ์ต้องทำให้ผู้บริโภคสามารถระบุตัวสินค้าไต้ในทันที โดยการใช้ตัวบ่งชี้ เช่น ชื่อการค้า 
(Trade name) เครื่องหมายการค้า (Trademark) ชื่อผู้ผลิต ล ักษณะและประ๓ ทของสินค้า ทั้งนี้เพราะผู้บริโภค 
ต้องการบรรจุภัณฑ์ที่มีรูปทรงเด่นจัดมองหาไต้ง่าย ตัวอักษรมีขนาดพอเหมาะ อ่านง่าย สีที่ใช้ก็ควรให้เด่นหรือ 
แตกต่างกัน ชื่งนอกจากจะง่ายต่อการจดจำแล้ว ยังช่วยลดความผดพลาดในการหยิบอวยผลิตภัณฑ์ที่ไม,
ต้องการไต้อีกด้วย

ห น ้าท ี่ใน การลำบ วธความ สะดวก (Convenience)

ในแง่ฃองการผลิตและการตลาดบรรจุภัณฑ์ต้องเอื้ออำนวยความสะดวกต่อการขนส่งและการเก็บ 
รักษาในคลังสินค้า ชื่งจำเป็นต้องมีความมั่นคงแข็งแรง สามารถท่ีจะวางช้อนทับกันไต้หลายชั้นเพ่ือประหยัด 
พ้ืนท่ี ส่วนในต้านการขายปสีก บรรจุภัณฑ์ต้องมีขนาดรูปร่างท่ีลงตัว ง่ายและสะดวกต่อการเรืยงช้อนในชั้นวาง 
ของหรือจัดแสดงโชว์ ในส่วนของผู้บริโภคน้ีน หน้าที่ในการอำนวยความสะดวกของบรรจุภัณฑ์เป็นไปในแง่ของ 
การนำไปใช้สอยตามหน้าที่ของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด ชื่งแตกต่างกันไปตามประ๓ ทการใช้งานและการเก็บรักษา 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงจำเป็นต้องคำนึงถึงความเหมาะลมกับพฤติกรรมและสรีระร่างกายของมนุษย์ เช่น มี 
ขนาดเหมาะมีอ สะดวกต่อการจับ ถึอ หว มีความปลอดภัยและเหมาะลมกับสภาวะการใช้งาน เป็นต้น
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ห น ้าท ี่ใน การด ึงด ูดความ สน ใจผ ู้บ ร ิโภค (Consumer appeal)

การที่บรรจุภัณฑ์'จะสามารถดงดูดความสนใจผู้,บริโภค,1ด้ด,หรือใIม่นั้นเป็นผลมา'จากองค์ประกอบ 
หลายๆอย่าง อาท ิ ฟน ขนาด, รูปร่าง, รูปทรง, สี, วัสดุ, ข้อความตัวอักษรบอกวิธีการใช้ ฯลฯ จึงอาจกล่าวได้ว ่า 
สิงที่ปรากฎเป็นรูปบรรจุภัณฑ์ทั้งหมดก็คือสิงที่จะนำมาซึ่งความสนใจของผู้บริโภคนั่นเอง บรรจุภัณฑ์ทิคืจึงต้อง 
ถูกออกแบบมาให้ลามารถสิอสารภับผู้บริโภคได้ว่า สินค้านั้นลอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
ตัวอย่างเช่น การออกแบบให้บรรจภุ ัณ ฑ ์มีหลายขนาด เพราะผู้บริโภคมีความต้องการในด้านขนาด ปริมาณ  
ตลอดจนงบประมาณการชื้อทิแตกต่างกัน หริอการใข้สีและรูปร่างรูปทรงของบรรจุภัณฑ์1ห้ลอดคล้องกับ
เทศกาล โอกาส ตลอดจนเพศและวัยของผู้บริโภค เพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกร่วมสมัย (Contemporary 
period) ก็เป็นสิงหนั่งที่คืงดูดความสนใจผู้บริโภคด้วยเช่นกัน เช่น เทศกาลวันแห่งความรัก วันปีใหม่ ฯลฯ ซ่ึง 
บรรจุภัณฑ์จะแสดงให้ผู้บริโภคทราบว่าควรจะนำสินค้าไปใช้ไนโอกาสหรือกรณีใดจึงจะเหมาะสมในบางกรณ  ี
บรรจุภัณฑ์อาจจะดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคด้วยการเอื้ออำนวยความสะดวกในการนำไปใช้และให้ 
ความรู้ส ึกคุ้มค่ากับจำนวนเงินที่จ่ายไป เช่น การรวมผลิตภัณฑ์ขายเป็นชุดหรือหน่วยบรรจุรวม (Unit
packaging) เป็นหน่วยบรรจุละ 2, 4, 6, 8, 12 ชิ้น หรือมากกว่านั้น ทำให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกสะดวกในการ 
ขนย้ายสินค้า โดยเฉพาะเกิดความรู้ส ึกว่ามีราคาถูกลงเมื่อเทียบราคาต่อหน่วยบรรจุ หรือบางครั้งอาจจะสร้าง 
บรรจุภัณฑ์ให้สามารถแปลงหน้าที่เป็V๓ าชนะบรรจุอย่างอื่นเมื่อใช้ผลิตภัณฑ์ภายในหมดไปแล้วได้อีก สร้าง
ความรู้สึกต่อผู้บริโภคว่าได้ของแถม (Premium) ที่มีประโยชน์เพื่มขึ้นมา เช่น ขวดแยมที่ออกแบบมาให้สามารถ 
ใช้เป ็นแก้วนํ้าได้ เป็นต้น

ห น ้าท ี่ใน ท าง เศรษฐกจิ (Economy)

บรรจุภัณฑ์ มีบทบาทหน้าที่ที่สำคัญอีกประการหนึ่งก็คือ เป็นองค์ประกอบร่วมในการกำหนดราคาขาย 
ผลิตภัณฑ์ เพราะถือว่าเป็นต้นทุนการผลิต (Product cost) อย่างหนึ่ง โดยปัจจัยต่างๆที่มีผลต่อราคาของบรรจุ 
ภัณฑ์ ได้แก่ ราคาของวัสดุบรรจุภัณฑ์ (Cost of packaging material), ราคาของกรรมวิธีการผลิตบรรจุภัณฑ ์
(Cost of manufacturing the package), ราคาของการเก็บรักษาและการขนล่ง (Cost of storage and 
shipping), ราคาของเครื่องมือเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตและบรรจุผลิตภัณฑ์ (Cost of equipment used to 
manufacture and fill package) และ ราคาของการใช้แรงงานที่เกี่ยวช้อง (Cost of associated labor)

นอกจากนี้ Briston และ Neill (1972) อัง ได้จำแนกบทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ออกเป็น 2 รูปแบบ 
แบ่งเป็นบทบาทในล่วนของผู้บริโภคขันสุดท้าย (End consumer) และบทบาทในล่วนของอุตสาหกรรมการบรรจุ 
และการเติม (Packaging / filling line) โดยในล่วนของผู้บริโภคท่ัวไปบทบาทหน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์จะเน้นหนัก 
ในด้านการจัดแสดงสินค้า ด้านคว''มสะดวกในการเปิดและการใช้งาน และด้านการกำจัดทั้งเมื่อใช้สินค้า
หมดแล้ว สำหรับในล่วนของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์จะมีบทบาทสำคัญในกระบวนการผลิตและการขนล่งสินค้า 
เป็นหลัก

โดยสรูป บทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์แบ่งออกเป็น 3 ประการใหญ่ๆ (Stewart, 1996) คือ หน้าที่ใน
การปกป้อง หน้าทีในการบรรจุ และหน้าที่ในการบ่งชิ้ (ตังภาพท่ี 2) ทั้งน้ีหน้าท่ีพ้ืนฐานของบรรจุภัณฑ์ คือ การ
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ปกป้องสินค้าจากความเสียหายที่อาจเกิดขึ้น (Protection against damage) ทังจากสภาพภูมิอากาศ แบคทีเรีย 
การขนส่งสินค้า และความเสืยหายอื่นใดที่อาจเกิดขึ้นในระหว่างกระบวนการผลิตไปจนถึงการบรโภคลำดับ
สุดท้ายซึ่งหน้าที่ในการปกป้องสินค้านี้ถึอเป็นวัตถุประสงค์ที่สำคัญที่สุด เพราะหากบรรจุภัณฑ์ไม่สามารถ
ปกป้องสินค้าได้แล้วโอกาสที่ผู้บรโภคจะชื้อสินค้าอีกครั้งก็จะไม่เกิดขึ้น

หน้าที่ลำดับต่อมา คือ การเป็นภาชนะบรรจุสินค้า (Containment) ซึ่งมีความสำคัญมากโดยเฉพาะใน 
กรณีท่ีบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหน่ึงของสินค้า หรออยู่ในส่วนหนึ่งของกระบวนการใช้สินค้า เพราะบรรจุภัณฑ์จะต้อง 
ทำหน้าที่เป็นภาขนะท่ีมีประสิทธิภาพ ไม่ร่ัวซ่ึม ไม่ฉีกขาด ตลอดขั้นตอนการบรโภคจนถึงการกำจัดเมื่อใช้สินค้า 
หมดแล้ว บรรจุภัณฑ์ที่ไม่สามารถทำหน้าที่นี้ได้อย่างสมบุรณ์ ฟน ฝาท่ีปิดไม่สนิท หรือหีบห่อท่ีฉีกขาดง่าย ก็จะ 
ทำให้ไม่มีใครชื้อสินค้าไปใช้ซํ้าสองอีก

หน้าที่ประการสุดท้ายของบรรจุภัณฑ์ก็คือหน้าท่ีในการระบุหรือบ่งชื้สินค้า (Identification) จึงเป็น 
หน้าที่ที่มิส่วนเกี่ยวข้องกับการสือสารการตลาด กล่าวคือ บรรจุภัณฑ์จะต้องให้ข้อมูลพื้นฐานของสินค้าแก่
ผู้บริโภคเพ่ือใหู้ร้ว่าสินค้านี้คืออะไร นอกจากนี้ หน้าที่นี้ยังขยายไปถึงการสร้างเอกลักษณ์ตราสินค้า (Brand 
identity) การให้ความ!เกี่ยวกับวิธีการใช้สินค้ารวมถึงการให้ข้อมูลเกี่ยวกับกิจกรรมการตลาดเพื่อสร้างยอดขาย 
ด้วย

Protection
Against damage

At optimal overall cost 
(with rri nirmim impact on environment)

/  \
' I  ■  I I  1 . ' ■ ฯ:

inform contents
promote (No leakage / disintegration)

ภาพท่ี 2 : แสดงหน้าท่ีของบรรจุภัณฑ์
ทีมา : Stewart, B. (1996). Packaging as an effective marketing tool. London, UK: Kogan Page, p. 5.

จากบทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ที่กล่าวมา จะเห็นได้ว่า นอกจากวัตถุประสงค์เบ้ืองต้นในการบรรจุ 
และปกป้องสินค้าแล้ว บรรจุภัณฑ์ยังทำหน้าทีหลักในการสือสารอีกด้วย สำหรับในบริบทของการสือสาร บรรจุ 
ภัณฑ์จำเป็นต้องเกี่ยวเนื่องกับศาสตร์หลายแขนง (Briston & Neill, 1972) (ดังภาพที่ 3)ดัวอย่างเช่น ในการ 
ออกแบบบรรจุภัณฑ์จำเป็นต้องมิความสวยงามควบคู่กับประโยชน์ใช้สอย มิความสอดคล้องเหมาะสมกับผู้ใช้ 
ดังนันนักออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Designers) จึงจำเป็นต้องอาคัยข้อมูลจากการวิจัยทางด้านวิศวกรรมศาสตร ์
(Engineering) และการตลาด (Marketing) เพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใต้อย่างเหมาะสม มิประโยชน์ใช้สอย 
ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เป็นต้น ในขณะเดียวกันบรรจุภัณฑ์ยังต้องเกี่ยวช้องกับฝ่ายกฎหมาย 
(Legal) เนืองจากบรรจุภัณฑ์มิบทบาทหน้าที่ในการชักจูงใจให้ชื้อสินค้า ทำให้ทุกประเทศจำเป็นต้องมิกฎหมาย
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เกี่ยวก้บฉลากและบรรจุภัณฑ์ เพ่ือควบคุมการให้ข้อมูลที่ถูกต้องเหมาะสมและเป็นธรรมแก่ผู้บริโภค (ข้อมูล 
กฎหมายเกี่ยวกับฉลากและบรรจุภัณฑ์ซา ดูท่ีภาคผนวก)

I Marketing I Designers

Consumer research

Sales

Finance

Suppliers

Packaging Engineering

Research

Legal Purchasing

ภาพท่ี 3 : แสดงความสัมพันธ์ของบรรจุภัณฑ์กับศาสตร์แขนงต่างๆ 
ที่มา : Briston, J., & Neill, T. (1972). Packaging management. Essex. UK: Gower press, p.3.

- แนวทางการพัฒนาโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์

ถึงแม้ว่างานวิจัยฉบับนี้จะไม่ใด้มีวัตถุประสงค์ที่มุ่งจะออกแบบพัฒนาโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์แต ่
การกำหนดโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์ถือเป็นข้ันตอนแรกที่ช่วยกำหนดพ้ืนที่และขอบเขตของการออกแบบ 
เรขลิลป็ลงบนบรรจุภัณฑ์แต่ละชิ้น ด้งน้ัน การสืกษาเกี่ยวกับการพัฒนาโครงสร้างและวัสดุบรรจุภัณฑ์สำหรับ 
งานวิจัยฉบับน้ีจึงมีวัตถุประสงค์เพื่อรวบรวมและคัดเลือกวัสดุ รวมทั้งรูปแบบของโครงสร้างท่ีมีความเหมาะสม 
จะใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ชาเพื่อลือสารรสและกลิ่น ตามปัจจัยต่างๆดังนี้

การเล ีอกว ัสด ุบ รรจ ุภ ัณ ฑ ์

หลักการคัดเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ์จะต้องพิจารณาถึงความเหมาะสมกับคุณสมบัติของสินค้าอาหารที่จะ 
บรรจุเป็นหลัก โดยพิจารณาถึงคุณสมบัติทางกายภาพว่าอาหารนั้นมีลักษณะอย่างไร เช่น น่ิม แข็ง แตกหักง่าย 
ฯลฯ รวมทั้งพิจารณาถึงลักษณะการเลิ่อมเลืยของอาหารเหล่านั้น ซ่ึงจะเป็นตัวกำหนดคุณสมบ้ตของวัสดุท่ีม ี
ความเหมาะสมในการปกป้องและรักษาคุณสมบัติของอาหารที่บรรจุอยู่อย่างแท้จรง (มุ่น คงเจริญเกียรติ้, 2541, 
74-76)

จากการลืกษาประเภทของผลผลิตอาหารเกษตรแปรรูป แบ่งออกเป็น 4 ชนิดได้แก่ ผลิตภัณฑ์หมักดอง 
เชือม แช่อม ผลิตภัณฑ์กวน หยี ผลิตภัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว และผลิตภัณฑ์ประเภทนํ้าพริกมี 
คุณลมป้ติทางกายภาพและลักษณะการเลือมเลืยที่กำหนดคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ์ แต่เนื่องจากการัวิจัยชานี ้
เป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการอบและตาก ผู้วิจัยจึงขอกล่าวเฉพาะผลิตภัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัวโดย



อ้างอิงจากหนังสือ Food Packaging (1993) และยืนยันความถูกต้องโดยอาจารย์นุชฤดี คืรืบุญ หัวหน้าภาควิชา 
เทคโนโลยืการอาหาร คณะเทคโนโลยืการอาหาร คณะเทคโนโลยีชีวภาพ มหาวิทยาลัยอัลลัม่ชัญ (2544)

ผ ร«ภ ัณ ฑ ์เค ส ิอ บ  ฉาบ อบ ตาก ทอต «ว

คุณลมปติภาย'นอก1ของผลิตภัณฑ์เคลือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว เป็นอาหารแห้ง ร่วน กรอบและ 
แตกหักได้ง่าย คุณลมใ]ติทางเคมีเฉพาะอาหารประ๓ ททอดและคั่ว จะมีส่วนประกอบเป็นน้ํานันมาก

การเสือมเสียของอาหารประเภทนั้ที่พบบ่อยที่สุด คือการเสือมเสียจากการกระทบกระแทกทำให้อาหาร 
แตกหักเสียรูปทรง รองลงมาคือ การเสือมเสียด้วยความชื้นที่มากับการปลอมปนของอากาศทำให้หายกรอบ 
และมีกล่ินเหม็นห่ืน (ลำหรับอาหารที่มีส่วนประกอบของนั้ามัน) และการเสือมเสียโดยแมลงกัดแทะ

คุณสมปติและวัสดุบรรจภัุณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตกัณฑ์เคสือบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว จะต้องมี 
คุณลมปติทนต่อนำมันใด้ และสามารถป้องกันการกระทบกระแทก1ได้ดี และทนต่อไขมันและป้องกันการรัวชีม 
ของอากาศได้ดี เข่น บรรจุกัณฑ์คงรูปแบบต่างชีงอาจทำจากกระดาษเคสีอบอดูมีเนียมฟอยล์เป็นกระป๋อง หรือ 
ใช้พลาสติก และอลูมีเมียมฟอยล์ ทำเป็นถุงอัดลมภายในให้พอง หรอถุงพลาสติกธรรมดาไม่อัดลม แต่ใช้กล่อง 
กระดาษแข็งเป็นบรรจกัุณฑ์ชั้นนอกเพ่ือป้องกันการกระแทก

จากการลัมภาษณ์อาจารย์ลิตติพร ลิตติพามีช (2547) อาจารย์ประจำภาควิชามีเทศคืลป็ คณะนิเทศ 
ศาลตf  มหาวิทยาลัยอัลลัมชัญ และผู้เชียวชาญด้านการออกแบบบรรจุกัณฑ์ให้กับสมาคมนักออกแบบ
ผลิตกัณฑ์กล่าวว่าลำหรับบรรจุกัณฑ์อาหารประ๓ ทเคลิอบ ฉาบ อบ ตาก ทอด ค่ัว ชื้งผลิตกัณฑ์ซาถึอเป็น 
อาหารประ๓ ทอบ ตากที่ลามารถบรรจุในถุงพลาสติก ถุงอลูมิเนียม และกระป๋องกระดาษเคลิอบอลูมิเนียมได้ 
ถึงแม้ว่ากระป้องกระดาษเคลิอบอลูมีเนียมและถุงอลูมีเนียมจะมีคุณลมปติในการป้องกันสีนค้าได้ดีที่ลุดลำหรับ 
อาหารประเภทนั้ แต่วัสดุที่'งสองมีราคาต่อหน่วยสูงเกนกว่าท่ีองค์กรชาทั่วไปจะใช้งานได้ ดังน้ัน วัสดุบรรจุกัณฑ์ 
ที่เหมาะลมและสามารถปกป้องสินค้าได้ดีในระดับที่น่าพอใจ คือ ถุงพลาสติกหรือถุงอลูมิเนียมที่ใช้ประกอบกับ 
กล่องกระดาษแข็งพับเพื่อป้องกันการกระแทก ชื้งเป็นวัสดุที'มีราคาต่อหน่วยค่อนข้างตำและมีโรงงานผู้ผลิต
จำนวนมาก ถึงแม้ว่าการวิจัยนั้มีการใช้บรรจุกัณฑ์ชาประเภทเครื่องปันตินเผาที่บรรจุถุงอลูมิเนียมชา แต่การ 
ขนส่งย่อมมีความจำเป็นในใช้บรรจุกัณฑ์กล่องกระดาษแข็งพับเพื่อป้องกันการกระแทกอีกที

ค ุณ สมปต ิว ัสด ุบรรจ ุภ ัณ ฑ ์

จากการคืกษภเท่ียวกับการเลิอกใช้วัสดุบรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะสมกับคุณสมปติผลิตกัณฑ์ชา และเหมาะ 
กับการใช้งานโดยองค์กรชาต่างๆแล้ว ทำให้ทราบวัสดุท่ีเหมาะลมและมีความเป็นไปได้มากในการนำมาใช้บรรจุ 
ผลิตกัณฑ์ชา คือ ถุงพลาสติกหรือถุงอลูมีเนียมท่ีใช้ประกอบกับกล่องกระดาษแข็งพับ โดยการวิจัยในคร้ังน้ิ
ผู้วิจัยได้กำหนดขอบเขตในการทำเฉพาะโครงสร้างบรรจุกัณฑ์ภายนอกสุดท่ีเป็นกล่องกระดาษเอ่าน้ัน

กส ่องกระตาษ
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กล่องกระดาษที่ใช้สำหรับบรรจุผลิตภัณฑ์ชา มีวัตชุประสงค์หลักใช้เป็นบรรจุภัณฑ์ข้ันนอกทีช่วย
ปกป้องสินค้าจากการกระทบกระแทกที่อาจทำให้เกิดความเสืยหายต่อชาที่อยู่ภายในได้

โดยทั่วไปกล่องกระดาษแข็งจะมีรูปแบบแตกกต่างกัน 5 ประ๓ ท คือ กล่องกระดาษแข็งพับใด้ กล่อง 
กระดาษแบบคงรูป เช่น กล่องใล่หมวก กล่องกระดาษแบบเคลือบหลายขั้น เช่น กล่องนมและกล่องกระดาษ 
ลูกฟูกท่ีใช้ในการขนล่ง ชึ่งประ๓ ทของกล่องกระดาษที'นิยมใช้บรรจุสินค้าแบบเฉพาะหน่วยเที่อการค้าปลืกที่ม ี
ต้นทุนการผลิตต่ําท่ีสุด คือ กล่องกระดาษแข็งพับได้ (ปุนคงเจริญเกิยรต,2541, 31-34)

กล่องกระดาษแข็งพับได้ คือ กล่องกระดาษแข็งที่ลามารถขึ้นรูป และยุบเพื่อจัดล่งเป็นแผ่นราบได้เมื่อ
ไม่มีสินค้าอยู่ภายใน (Flat Blanks) มีรูบ่แบบมาตรฐาน 2  แบบ คือ กล่องกระดาษแข็งแบบท่อ และกล่อง 
กระดาษแข็งแบบถาด

1. กล ่องกระดาษ แข ็งแบ บ ท ่อ  (Tube)

เป็นกล่องกระดาษแข็งท่ีมีตะเข็บแนวตั้ง เป็นรอยต่อตามแนวความสูงของบรรจุภัณฑ์ มีฝานละค้น
กล่องแบบมาตรฐาน3 แบบด้วยกัน คือ (ปุน คงเจริญเกิยรตั้, 2541, 31-34)

ภาพที่ 4 : ฝา-ค้นกล่องแบบสอดลิ้นเช้าไป หริอตดกาวตายตัวก็ได้ 
ที่มา : บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพที่2.5, หน้า 37, 2541.
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ภาพที่ 5 : ก้นกล่องแบบล็อก (Lock Bottom) และแบบข้ึนรูปได้เอง (Self-Erecting Cartons) 
ที่มา : บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพที่ 2.7, หน้า 39, 2541.

ภาพท่ี 6 : ฝากล่องแบบมีลิ้นล็อก 
ทีมา : บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพที 2.8, หน้า 40, 2541.

2 กล่รงกระดาษแข็งแบบถาด

กล่องกระดาษแข็งแบบถาดเหมาะลำหรับบรรจุสินค้าที่มีรูปทรงในแนวนอนหรือแบนราบเพราะมี
ลักษณะคล้ายถาดพื้นกว้าง และมีขอบข้ึนมาท้ัง 4 มุม แบ่งออกเป็น 2 รูปแบบมาตรฐาน คือ ถาดแบบมีฝาในตัว 
กับแบบฝาแยกออกจากตัวกล่อง

ภาพที 7 : กล่องกระดาษแข็งแบบถาดมีฝาในตัว 
ท่ีมา : บรรจุภัณฑ์อาหาร, ภาพท่ี 2.9, หน้า 41, 2541.
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ภาพท่ี ft : กล่องกระดาษแข็งแบบถาดฝาแยกออกจากตัวกล่อง 
ทีมา : บรรจุภัณฑ์อาหาร,ภาพท่ี 2.10, หนา้41,2541.

สำห?บการเลือกใช้รูปแบบของกล่องกระดาษแบบมาตรฐานท่ัง 2 นบบ'ทีกล่าวมาน้ีขนอยู่กับ
วัตถุประสงค์และความเหมาะสมหลายๆประการ หรืออาจมีการออกแบบตัดแปลงโครงสร้างขนใหม่ได้ โดย 
สำห?ปกล่องกระดาษถือว่ามีข้อจำกัดในด้านรูปแบบและขนาดมาตรฐานอยู่น้อยมาก จึงสามารถออกแบบ
รูปแบบของโครงลร้างได้หลากหลายแบบใม่มีขีดจำกัด แต่ท่ังน้ีจะต้องคำนึงถืงปัจจัยท่ีจำเป็นในการกำหนด
ขนาดสัดส่วนของบรรจุกัณฑ์ช่ืงจะกล่าวถึงในหัวข้อต่อไป

กรรมวิธีการพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์

การพิมพ์ถือเป็นหัวใจหลักท่ีจะถ่ายทอดงานออกแบบเรขคึลป็ลงบนบรรจุกัณฑ์แต่ละชนิดจึงจำเป็น 
จะต้องคึกษาเพ่ือให้ลามารถเลือกวิธีการพิมพ์ท่ีเหมาะลมท่ังในด้านคุณภาพและราคากับการนำไปใช้งานกับ 
วัสดุประเภทต่างๆ  โดยในปัจจุบันมีระบบการพิมพ์ทีนิยมใช้กับการพิมพ์บรรจุกัณฑ์เฉพาะหน่วยเพือการค้าปลีก 
ทีมีต้นทุนการผลิตไม่สูงนัก และสามารถหาโรงพิมพ์งานได้ท่ัวไป มีอยู่ด้วยกัน 2 วิธีทีเหมาะสมจะมาใช้ในการ 
พิมพ์บรรจุกัณฑ์ชา คือ (ประชิด ทีณบุตร, 2538: 156-169)

1 การพ ิมพ ์ระบบออฟ เซต

เป็นระบบการพิมพ์ท่ีนิยมใช้อย่างแพร่หลายมากท่ีลุดเพราะต้นทุนตำในขณะท่ีประลิทธีภาพสูง
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2. การพิมพ์ระบบชิลก์สกรีน

การพิมพ์ระบบซิลก์สกรีน เป็นการพิมพ์แบบใช้ผ้าเว้นร่องเพ่ือให้หมึกผ่านลงไปยังวสดุพิมพ์เป็นรูปตาม 
ต้องการ สามารถพิมพ์ใต้ทีละหน่ึงลี ทับช้อนกันไปเร่ือยๆ  ลีท่ีพิมพ์ออกมาเป็นลีทึบและแบนไม่มีการไล่น้ําหนัก 
ของลี ให้คุณภาพการพิมพ์ในระดับปานกลาง แต่ข้อดีของการพิมพ์ระบบน้ีคือ สามารถพิมพ์ใต้กับวัสดุทุกชนิดไม่ 
ว่าเป็นกระดาษ พลาสติก หรือแก้ว รวมท้ังยังพิมพ์บนพ้ืนผิวโค้ง เช่น ต้านข้างของขวดพลาสติก การพิมพ์ชิลก์ 
สกรีนเป็นวิธีท่ีง่าย และประหยัด

สำหรับการพิมพ์ลงบนบรรจุภ้ณ•ทัพลาลติก หรือวัสดุอ่ืนๆ ท่ีไม่ใช่กระดาษ โดยมากจะไม่นิยมทำกัน 
เน่ืองจากมีข้ันตอนยุ่งยากในการผลิต ทำให้ผลผลิตช้า และมีต้นทุนการผลิตท่ีสูงกว่าการพิมพ์ลงบนกระดาษ 
หลายเท่า ดังน้ัน บรรจุภัณ•ทัประ๓ทถุง หรือกระปุกพลาสติก จึงนิยมใช้ฉลากหรือกล่องกระดาษท่ีพิมพ์ด้วย 
ระบบออฟเชตเพ่ือการตกแต่ง มากกว่าการตกแต่งด้วยการพิมพ์ลงบนพ้ืนผิวพลาสติกโดยตรง

จากแบบแผนการปฏิบัติงานของฝ่ายพัฒนาบรรจุกัณฑ์ กรมล่งเสรีมอุตสาหกรรม (2544) ท่ีได้
ดำเนินการออกแบบและจัดทำบรรจุกัณฑ์ลำหรับกลุ่มองค์กรรายย่อยเป็นเวลานานใต้แบ่งรูปแบบของบรรจุ 
กัณฑ์ท่ีสามารถผลิตไต้จรืงในงบประมาณท่ีกลุ่มองค์กรโดยย่อยมี โดยบรรจุกัณฑ์ล่วนใหญ่จะพิมพ์ด้วยระบบ
ออพ่เซต แบ่งออกเป็น 4 ระดับราคา โดยฝ่ายพัฒนาบรรจุกัณฑ์เต้ใช้แบบแผนน้ีในการดำเนินงานมาเป็น 
เวลานาน และใช้งานใต้ผลเป็นอย่างดี จึงน่าจะใช้เป็นต้นแบบในการกำหนดระดับราคาของบรรจุกัณฑ์ท่ีจะ 
พัฒนาสำหรับองค์กรผู้ค้าผลิตกัณฑ์ชาไต้อย่างเหมาะสม ดังน้ี
1. ฉลากกระดาษ'พิมพ์4 ลี งบประมาณ 15,000 บาท
2. ฉลากสติกเกอรัพิมพ์4 ลี “ 15,000-25,000 บาท
3. กล่องกระดาษพิมพ์ 4 ลี “ 30,000 บาท
4. ถุงหรือกล่องพลาสติกพิมพ์6 ลีข้ึนไป “ 30,000-100,000 บาท

การกำหนดขนาดและสัดส่วนของบรรจุภัณฑ์

ขนาดสัดส่วนของบรรจุกัณฑ์เปรียบเสมือนพ้ืนท่ีสำหรับการออกแบบเรฃศิลป็ ซ่ึงการกำหนดขนาดและ
สัดส่วนบรรจุกัณฑ์นอกจากจะต้องสัมพันธ์กับปริมาณความจุของซาแล้วยังต้องลอดคล้องกับการวางจัดหน่าย 
ภายในร้านค้า เพิอให้ได้ขนาดและสัดส่วนบรรจุกัณฑ์ท่ีเหมาะลมสามารถบรรจุสินค้าได้จริง และวางจำหน่ายบน 
ข้ันวางสินค้าไต้อย่างเหมาะลม ตามรายละเอียดต่าง  ๆ ดังน้ี

ลามารถพิมฟ่ใต้ 4 ลเหมือน'จริงด้วยระบบแยกIมิดสีเป็นลีพ้า ชมพู เหลือง และดำ ระบบการพิมพ์เบินแบบ
แม่พิมพ์เรียบท่ีรับหมึกแล้วถ่ายทอดลงบนแผ่นยาง ก่อนท่ีจะพิมพ์ลงบนกระดาษทำให้ไต้ภาพทีคมชัดและ
สามารถผลิตไต้อย่างรวดเร็ว แต่ข้อเลียของระบบน้ีคือ ลามารถพิมพ์ได้เฉพาะบนวัสดุกระดาษเท่าน้ัน
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ปรนิาณการบรรจสุนิคา้
จากการสำรวจกลุ่มตัวอย่างผลิตภัณฑ์ซาท่ีจัดจำหน่ายอยู่ในเขตกรุงเทพมหานคร เฉพาะกลุ่ม

ผลิตกัณฑ์ชาอูหลงท้ัง 4 ชนิด ได้แก่ 1. ชาอูหลงทีกวนอีม 2. ชาปูอ้ี'จุ้ยเซียน 3. ชาอูหลง 4. ชาเกาชันอูหลง 
ซึงเป็นทีนิยมของผู้บริโภค รวมท้ังการสัมภาษณ์คุณอรรถกร อุณหเทพารักษ์ (2547) นักซึมชาและ
กรรมการบริหารบริษ์ทใบชาตราสามม้''ในประเทศไทย พบว่าโดยท่ัวไปผลิตภัณฑ์ชาโดยรวมมีปริมาณการบรรจุ 
ต้ังแต่ 4 0 - 125 กรัมต่อหน่วย

รูปนบบของช้ันวางสินค้า

การกำหนดขนาดสัดส่วนบรรจุภัณฑ์ให้ลอดคล้องกับขนาดของช้ันวางสินค้า และวิธีการจัดจำหน่าย
สินค้าภายในร้านค้าปัจจุบัน มีความจำเป็นอย่างย่ิง โดยเฉพาะกับร้านค้าท่ีเป็นตลาดใหม่ของผลิตภัณฑ์ชา 
ได้แก่ ชูปเปอร์มาเกิต ซูเ'ปอร์สโตร์ ร้านสะดวกซ้ือ และมินิมาร์ท ซ่ึงล้วนเป็นร้านค้าท่ีมีพ้ืนท่ีจำกัดท่ีต้องจัด 
จำหน่ายสินค้าจำนวนมากแออัดกันอยู่บนช้ันวางสินค้า ขนาดและรูปแบบของช้ันวางสิค้าในปัจจุบัน จึงถือเป็น 
ปัจจัยสำคัญอีกอย่างหน่ึงท่ีต้องคำนึงถึงในการกำหนดขนาดสัดส่วน และวิธีการวางจำหน่ายผลิตภัณฑ์ชาใน
ปัจจุบัน

ปัจจุบันร้านค้าประ๓ทบริการตนเองท้ังชูปเปอร์มาเกิต ซูเปอร์ลโตร์ ร้านสะดวกซ้ือ และมินิมาร์ท ล้วน 
ใช้ช้ันวางสินค้าท่ีมีรูปแบบคล้ายคลึงกันและมีขนาดมาตรฐานเหมือนกัน ดังน้ี

ภาพที' 9 : ขนาดสัดส่วนของช้ันวางสินค้าภายในร้านค้าแบบบริการตนเองในปัจจุบัน 
ท่ีมา : ผ่าทางตันธุรกิจค้าปลีก, ภาพท่ี 6, หน้า 78, 2538.

จากภาพท่ี 9 จะพบว่าขนาดพ้ืนท่ีบนช้ันท่ีจะวางจำหน่ายสินค้าได้ คือ วางสินค้าตามความสูงได้ไม่เกิน 
45-50 เซนติเมตร และตามความลึกของชันวางได้ไม่เกิน 50 เซนติเมตร ส่วนการวางสินค้าตามความยาวของช ั้น  

ไม่จำกัด แต่ควรมีขนาดทีเหมาะลมไม่ใหญ่จนเกินไป เพราะสินค้าท่ีกินเน่ือที'บนช้ันวางสินค้ามากถือเป็นความ 
ล้ินเปลืองในสายตาของผู้ขายท่ีต้องการจัดจำหน่ายสินค้าให้ได้หลายซนิดท่ีลุดภายในพ้ืนท่ีจำกัด
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ลักษณะการจัดจำหน่ายอีกแบบหนึ่งนอกจากการวางสินค้าแบบปกติบนชั้นวางสินค้า ค้อ การแขวน 
สินค้า ซึ่งเรมเป็นที่นิยมมากขึ้นเรื่อยๆ โดยเฉพาะในหมวดสินค้าอาหารที่บรรจุในถุงและชองที่ตั้งไม,ได้ เพราะจะ 
ช่วยให้เกิดความเป็นระเบียบ และช่วยประหยัดพื้นที่ในการจัดจำหน่ายลงได้มาก

ภาพที่ 10 : รูปแบบของชั้นวางสินค้าแบบแขวนภายในร้านค้าแบบบริการตนเองในปัจจุบัน 
ที่มา : ผ่าทางตันธุรกิจค้าปลีก, ภาพที่ 7, หน้า 78, 2538.

รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ที่ลอดคล้องกับลักษณะของการแขวนสินค้า คือ จะต้องมีช่องหรือหูสำหรับ 
แขวน ให้ลามารถคล้องบรรจุภัณฑ์ให้เข้ากับราวแขวนชึ่งมีขนาดเล้นผ่าศูนย์กลาง 8 มิลลิเมตรได้

สรุปปัญหาของบรรจุภัณฑ์ชาเพื่อสื่อสารรสและกลิ่น จากการคืกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง พบว่า 
ปัญหาแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ ปัญหาด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และปัญหาด้านเรขคืลป็

สำหรับปัญหาด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่ไม้สามารถถนอมรักษาคุณภาพของสินค้าได้เป็นระยะ 
เวลานาน และไม้เก ิดความแตกต่างจากคู่แข่ง ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาถึงแนวทางการเลือกวัสดุและกรรมวิธีการ 
ผลิตที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ชา และสอดคล้องกับงบประมาณขององค์ชาเรียบร้อยแล้ว รวมทั้งกำหนดปริมาณ 
การบรรจุของอาหารแต่ละประ๓ ทที่ลอดคล้องก้บมาตรฐานของตลาด'เว้เรียบร้อยแล้ว ตามรายละเอียดไน
ข้างต้น

ปัญหาด้านเรฃคืลป็ถือเป็นปัญหาหลักที่ผ ู้วิจัยมุ่งหาคำตอบโดยจากการศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
พบว่าบรรจุภัณฑ์ขาประลบปัญหาด้านเรขคืลป็ 2 ประการคือ

1. ขาดเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น
2. ไม้ลามารถสื่อให้ผู้บริโภคเข้าใจถึงคุณสมบัติของชาแต่ละชนิด

นอกจากจะทราบประเด็นปัญหาแล้วจากการศึกษายังทำให้ทราบแนวทางในการน,ก้ปัญหา ดังน้ี
1. สร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้บรรจุภัณฑ์ชาแต่ละชนิด
2. พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ให้สื่อถึงคุณสมบัติของชาแต่ละชนิด

ดังนั้นประเด็นปัญหาเกี่ยวกับการออกแบบเรฃศึลปับนบรรจุภัณฑ์ชาเพื่อสื่อลารรลและกลิ่นจึงเหลือ 
เพียง 2 ข้อซึ่งผู้วิจัยจะขอกล่าวถึงองค์ประกอบและหลักการออกแบบเรขศึลปั รวมทั้งการใช้บุคลิกภาพ เพื่อเป็น 
ประเด็นในการแก้ปัญหาการวิจัยในอันดับต่อไป
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- การจัดองค์ประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ์

การออกแบบเพอสื่อสารในเชิงทัศนะ (Visual Communication) เป็นการออกแบบเพื่อสื่อสารความคิด 
ให้ผู้อื่นสามารถร้บรู้ได้โดยผ่านการมองเห็นทางสายตา การออกแบบเพื่อสื่อสารในเชิงทัศนะที่นำมาประยุกต’ใช้ 
ในการออกแบบ เรียกว่า การออกแบบเรขคิลป็ (Graphic design) ชิ่งในการวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ทำการคิกษารวบรวม 
องค์ประกอบทางเรฃคิลป็ทีใ่ช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์จากหนังสือของไทยจำนวน 3 เล่มและหนังสือของ 
ต่างประเทศจำนวน 11 เล่ม รวมจำนวนทั้งสิน 14 เล ่มได ้แก ่

1. หนังสือเทคนิคการออกแบบงานกราฟิก โดยพงษ์ค ักดิ้ไชยทิพย์
2. เอกสารประกอบการอบรมหลักสูตรสร้างสรรค์แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ  ์

ชุมชน (OTOP) ป ี2547 โดยสมเกียรติ เจียมธรรมจินดา
3. การวิจัยเรื่องประสิทธิผลการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่มีต่อผู้บริโภค โดยนภสร ลมไช 

ยาว ัฒ น ์
4. หนังสือ Advertising, promotions & supplemental asp ects of integrated marketing 

communications (5th ed.) โดย Shimp, T. A.
5. หนังลือ Brand Packaging โดย Julien Behaeghel
6. หนังสือ Packaging a s  an effective marketing tool โดย Stewart, B
7. หนังสือ Can package size accelerate consumption volume? โดย Wansink, B
8. หนังสือ Kleppner’s  advertising procedure (14 th. ed.). โดย Russell, J., & Lane, พ.
9. หนังสือ Handbook of consum er motivation โดย Dichter, Ernest.
10. หนังลือ International advertising โดย Mueller, B.
11. หนังสือ Consumer behavior (7th ed.) โดย Schiffman, L., & Kanuk, L.
12. หนังสือ Colour sells your package โดย Dr. Jean-Paul Favre
13. หนังสือ Packaging communication:Attentional effects of product imagery. โดย 

Underwood, R. L„ Klein, N. M., & Burke, R. R.
14. หนังสือ Typo Graphic Design: Formand communication โดย Carter, Rob, Day, Ben and 

M eggs, Philip.

ใดยมีการสรุปจากหนังสือทัง 14 เล่มข้างต้นเพ่ือหาองค์ประกอบท่ีมีความสำคัญมากไปหาน้อย 
ตามลำคับ (ดูจากตารางท่ี 2)
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ราย เอ ห น ังส ิอจ ำน วน  14 เล ่ม
องค ์ประกอบ  

สืลป ๋บน  
บรรจ ุภ ัณ ฑ ์ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14

จำนวนท  
ค ิดเป ็น

(%)
รูปทรง • • • 9.38%
ขนาด • • • 9.38%

สี • • • • • • • • • • 31.25%
ภาพ • • • • • • 18.75%
อักษร • • • • • 15.62%
วัสดุ • • 6.25%

ตราสินค้า • • 6.25%
พ้ืนผิว • 3.12%
1. การออกแบบงานกราฟ ิก 8. Kleppner’s advertising procedure

2. การออกแบบบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์า}มชน (OTOP) 9. Handbook of consumer motivation

3. กาฟ ้จ ัยองประส ิทธ ิผลการ««กแบบกราท ิเกบนบรรจุภ ้ณ•เï r มีต่อผู้บริโภค 10. International advertising

4. Advertising, promotions & supplemental aspects of integrated marketing communications 11. Consumer behavior

5. Brand Packaging 12. Colour sells your package

6. Packaging as an effective marketing tool 13. Packaging communication

7. Can package size accelerate consumption volume? 14. Typo Graphic Design

ตารางที่ 2 จำนวนหนังสือที่กล่าวถึงคุณสมบัติองค์ประกอบคิเลป็บนบรรจุภัณฑ์ในหัวข้อต่างๆ

ตารางทีแสดงข้างต้นแสดงความถีของคุณสมบัติองค์ประกอบคืลป็ที่พึงมีบนบรรจุภัณฑ์โดยหนังสือทั้ง
14 เล ่มกล่าวชำและแตกต่างกัน ผู้ว ิจัยจึงนำมาสรุปเพื่อให้เห็นความสำคัญของคุณสมบัติแต่ล ะ ข้อ คุณสมบัติที่มี 
ผู้กล่าวถึงมาก ย่อมถือว่าเป็นคุณลมปติสำคัญที'ควรคำนึงถึงโดยเรียงจากลำดับแรกถึงลำดับสุดท้าย ได้แท่ 1.สิ 
2.ภาพ 3.อักษร 4 .รูปทรง 5.ฃนาด 6 .ตราสินค้า 7.วัสดุ 8 .พ้ืนผิว

เนองจากผู้วิจัยต้องการหาองค์ประกอบคืลป็ทีสามารถสือรลและกลิ่นได้ จึงนำคุณสมบัติที่เรียงมา
ทั้งหมด1ไปสอบถามผู้เชี่ยว'ชาญทางด้านกราฟพึกอีกครั้ง เพื่อหาองค์ประกอบที่สามารถสื่อรสและกลิ่นได้ จาก 
การคืกษาพบว่าข้อสรุปขององค์ประกอบคืลป็บนบรรจุภัณฑ์ที’สามารถสื่อรสและกลิ่นได้ คือ สิ1 1กาพ และ
คัวอักษร

- ก า ร ใ ,ช แ  (C o lo r )

สี (Color) สีเป็นปรากฏการณ์ที่ม ีอยู่ในธรรมชาติมานานแสนนาน เป็นสื่งประหลาดที่ลามารถ
ปลุกความสนใจของมนุษย์ชาติ สีแต่ละสีมีอิทธิพลต่อมนุษย์แต่ละคนในแต่ละวัฒนธรรมต่างกันไป ขึ้นอยู่กับ 
ความพอใจ อารมณ ์ ความรู้ ประสบการณ์ สื่งแวคล้อม วัฒนธรรม ฯลฯประโยชน์ของสีที่มีบทบาทในการช่วย



ขายสินค้า ได้แก่ (Dr.Jean-Paul Favre. 1969: 38)

1. ช่วยดึงดดความสนใจ
2. ช่วยทำให้จำบรรจุภัณฑ์สินค้าได้ง่ายชื้น
3. ช่วยทำให้ข้อความบนบรรจุภัณฑ์ชัดเจน อ่านง่าย
4. ช่วยสร้างให้เกิดผลในการมองช่วยแจ้งหรือลือถึงสิงทีบรรจุอย่ในบรรจุภัณฑ์
5. ช่วยก่อให้เก ิดอารมณ์ ความร้สีกช่วยกระตุ้นการรวมกันในทางบวก
6. ช ่ว ย ส ื่อ ถ ึง ป ร ะ โ ย ช น ์ข อ งส ิน ค ้า  แ ล ะส ร ้า ง ค ว า ม พ อ ใจ ใน ข ณ ะท ี่เ ร า '!  เร ้โภคส ินค ้า 'น 'น

7. ช่วยบ่งซี้ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของสินค้า ให ้ต ่างจากสินค้าอึ่นในประ๓ ทเดียวกัน
8. ช่วยก่อให้เกิดความมันใจ และน่าเชื่อถือ

อ ิท ธ ิพ ล ข อ งส ิ

อิทธิพลของสีที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ ปัจจุบันสินค้าแทบทุกชนิด จะต้องมีการปกป้อง ห่อหุ้ม ด้วยผลิตภัณฑ  ์
เพื่อคงรักษา และป้องกันไม่ให้เกิดการเสียหาย หรือบอบชํ้า กล่าวคือ เป็นการปกป้องคุ้มครอง
ผลิตภัณฑ์ให้ถึงมีอยู้อ ุปโภคบริโภคอย่างปลอดภัยนันเอง (จันทร์จรัส ศรืคืริ, 2536: 12-14)

ในกรณีที่เป็นผลิตภัณฑ์ซา บทบาทของบรรจุภัณฑ์จะต้องคุ้มครองความลดใหม่และรสชาติของขาให  ้
คงสภาพเดิมได้อิกด้วย นอกจากคุณสมบัติด ังกล่าวแล้ว สีของตัวบรรจุภัณฑ์บังมีบทบาทสำดัญมากต่อการมอง 
หาเพื่อเลือกชื้อของผู้บริโภค เพราะการกำหนคลีเพื่อใช้ในเรองของสินค้า เครื่องใช้ ตลอดจนบรรจุภัณฑ์
จำเป ็นต้องคำนึงถึงลักษณะและประ๓ ทของสินค้านั้น ๆ ให ้สอดคล้องและเหมาะลมกับกลุ่มเป้าหมายแต่ละ 
กลุ่มด้วย

1. กลุ่มเป้าหมายของการบริโภคหรือใช้สินค้า ควรต้องช้ืเฉพาะเจาะจงว่าเป็นเพศใดและมีช่วงอายุ 
เท,าใดเพ่ือกำหนดสีให้ถูกต้องกับความต้องการได้เหมาะสม นอกจากน้ีบังสามารถสร้างให้เกิดการดึงดูดความ
สนใจ ช่ืงจะล่งผลกระทบทางจิตวิทยาต่อผู้บริโภคได้นอกเหนือจากความเหมาะสมดังกล่าวนลัว

2. ผู้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ผู้ออกแบบควรต้องออกแบบให้บรรจุภัณฑ์ไห้ความร้สิกลัมพันธ์กับผลิตภัณฑ์ 
ท่ีอย่ภายใน เช่น ใช้สี'ชมพู ฟ้าอ่อน เหลืองอ่อน และขาว กับบรรจุภัณฑ์สำหรับเด็กอ่อนหรือถ้าเลือกใช้สีสำหรับ 
บรรจุภัณฑ์อาหาร ก็ควรใช้สีท่ีแสดงถึงความน่ารับประทานมีประโยชน์อร่อย และมีคุณค่าต่อร่างกายเป็นต้น

สีท่ีนิยมใช้กับผลิตภัณฑ์อาหาร ซ่ึงนอกจากจะต้องบ่งบอกถึงคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์ภายใน
ได้ชัดเจนแล้ว บังต้องมีความสวยงาม และเด่นชัด โดยเฉพาะอย่างย่ิงเม่ือผลิตภัณฑ์ต้ังอยู่บน
ช้ันวางขายในหม่ฃองผลิตภัณฑ์คู่แข่งชัน

ตัวอย่างของการเลือกสีตามประ๓ทของระดับคุณภาพสินค้า เช่น



1. ผลิตภัณฑ์ลีแดงเลือดนกและสีม่วงคราม ให้ความรู้สึก,ฟ่มเสอย หรูหรา เหมาะสำหรับตลาดสินค้า 
ช้ันสูง
2. สี'นาเงิน และลีทอง ให้ความรู้สึก ฃรืม และเยือกเย็น เหมาะสำหรับตลาดช้ันกลาง
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ดังนั้นอารมณ์และความรู้สึกต่อการมองลีเป็นองค์ประกอบที่สำคัญยิ่งและมีอิทธิพลต่อความรู้สึกของผู ้
ที่พบเห็น ซึ่งในแต่ละบุคคลย่อมมีความชอบและมีความพอใจที่แตกต่างกันด้วยเหตุผลหลายประการ รวมถึง 
เหตุผลเฉพาะส่วนบุคคลด้วย (จันทร์จรัล ศรีลีริ, 2536: 12-14)

ปัจจัยที่ต ้องพิจารณาในการใช้ลีเพื่อการหีบห่อ
1. สึที่ใช้เป็นที่ยอมรับหรือเป็นไปตามความต้องการของผู้บรีโภคหรือไม่
2. ลีทีใช้ดูซํ้าหรือด้อยกว่าผลิตภัณฑ์อื่นๆในท้องตลาดหรือไม่
3. ลีที่ใช้แสดงถึงความเด่น หรือการมีเอกลักษณ์ในตัวเองหรือไม่
4. ลีที่ใช้ลีอถึงสินค้าหรือโม่ เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่บรรจุอยู่ภายในหรือโม่
5. สึที่ใช้ลอดคลัองกับความเชื่อของผู้บรืโภคหรือไม่ โคยเฉพาะอย่างอย่างในเรื่องอาหาร ตัวอย่างเช่น 
หีบห่อที่มีรูปถั่วลีเขียวลดมากนั้นผู้บริโภคลีคว่า อาจมีส่วนผสมของยากันบูดผสมอยู่ด้วย แต่ถ้ามีลี 
เขียวที่ต่างออกไปเล็กน้อยจะช่วยให้ดูเป็นธรรมชาติ
6. ขอบเขตชองลีที่ควรใช้ในการสร้างความประทับใจให้ผู้บรืโภคยอมรับในตรายี่ห้อและลีที่เปัน 
เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์หรือบริษัท
7. ลีมีผลต่อต้นทุนหีบห่อหรือโม, และมีวิธีการแก้ไขปรัชปรุงหรือ1โม'
8. หีบห่อที่มีลีสว่างและมีดดัดกัน อาจทำให้ยากต่อการจดจำ
9. การสร้างความประทับใจเพื่อการชื้อ ณ  จุดชื้อ ตรวจง่าย และตรงประเด็น และหีบห่อควรมี
เอกล ักษณ ์ และรูปแบบที่ลัมพันธ์กับการผลิ ต
10. องค์ประกอบของรูปแบบหีบห่อควรมีการออกแบบสีสันให้เหมาะสมกับ เพศ วัยของผู้บรืโภค
11. หีบห่อควรจะมีลักษณะดังต่อไปนี้

11.1 มีเอกลักษณ์ที่เด ่น  
1 1 .2 บ่งบอกถึงผู้ผลิตได  ้
1 1 .3 มีลีที่เหมาะลมและชวนมอง 
1 1 .4 ง่ายต่อการเลือกชื้อ

ในการเลือกผลิตภัณฑ์ไม่เพียงแต่คำนึงถึงเฉพาะลีที่ม ีความเด่น สะดุดตา จับความสนใจของผู้บรืโภค 
เท่านั้น แต่ยังต้องคำนึงถึง

1. การใช้ลีตรงข้าม
2. การใช้ลีและรูปทรงที่แปลก
3. การใช้ลีท ี่แตกต่างไปจากคู่แข่งใช้
4. การใช้ลีสะท้อนแลง
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(Dr.Jean-Paul Favre,า 969: 15-18)

พลังของแต่ละสิไนการจับความสนใจของผู้บริโภค
สิ
สีลัม 
สีแดง 
สีนํ้าเงิน 
ลีดำ 
ลีเขียว 
สีเหลือง 
สีม่วง 
สีเทา

ความสนใจ %
21.4
18.6
17.0
13.4
1 2 . 6

12.0
5.5
0.7

(Dr.Jean-Paul Favre, 1969- 40)

นอกจากนี้ลี ยังสามารถบ่งซี้หรือแสดงถึง รสชาติ (Taste) กลืน (Smell) รูปร่างท่าทาง(Appearance) 
นํ้าหนัก (Weight) และแม้แต่อุณหภูมิ (Temperature) ได้อีกด้วยแสดงว่าไม่ได้กระตุ้นหรือก่อให้เกิดความรู้สึก 
จำกัดเฉพาะแค่การมองเห็นเท่านั้น แต่ยังกระตุ้นความรู้สึกในด้านอื่นๆด้วย

ความสัมพันธ์ของลีต่อเรื่องของรสชาติ
1. เปรยว (Acid)
2. หวาน (Sweet)
3. ขม (Bitter)

: ลีเขียวเหลือง 1 ลีเหลืองเขียว 
: ล ีส ัม1 เหลือง 1 แดง, ชมพ ู
: ล ีฟ ้าแก่ๆ, น ั้าตาล , เขียวมรกต , ม่วง

4. เค็ม (Salted) : สีเทากับเขียวอ่อนๆ หรือนํ้าเงินอ่อนๆ
(Dr.Jean-Paul Favre, 1969: 68)

ในขณะทีในหนังสือ Color sell your package ได้กล่าวถึงลีทีสือรสชาติไว้ว่า
1. ลีแดงลด ล่ือรสหวานลีสำหรับแยม เยลล่ี
2. ลีเขียวเข้ม ล่ือถึงสุขภาพดี และความเป็นธรรมชาติ เหมาะเป็นลีสำหรับผัก
3. สีทอง ล่ือความแพงและเด่น (คุณภาพ) ลำหรับสินค้าคุณภาพสูง
4. ลีส์ม ล่ือความพันสมัย และน่ารับประทานใช้กับเน้ือสดหรืออาหารจากมะเขือเทศ 
(Dr.Jean-Paul Favre, 1969: 91)

ความสัมพันธ์ของลีต่อเรืองกลืน (Smell)
1. กล่ีนฉุน : ลีส์ม
2. กลืนฉุนเล็กน้อย : ลีเขียว
3. กลืนหอม : สีม่วง, ม่วงอ่อน หรือท่ีเก่ียวข้องก ับของหอม
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4. กลิ่นที่น่าพอใจ : สีมัวๆ โดยเฉพาะสิโทนอบอุ่น 
(Dr.Jean-Paul Favre, 1969: 68)

ความสัมพันธ์ของสีต่อเร่ืองรูปร่างท่าทาง (Appearance)
1. ของแข็งและเนื้อหาที่แน่น : สีนํ้าตาลเข้ม หรึอสีดำ
2. ของเหลว : สีเขียวเย็นๆ และสีเขียวนํ้าเงิน
3. ของเหลวที่เป็นครีมหนา : สีชมพูอ่อน
4. สินค้าที่เป็นผง : สีนํ้าตาลอ่อนค่อนไปทางเหลือง 
(Dr.Jem- paul Favre, 1969: 40)

ความสัมพันธ์ของสีต่อรื่องนํ้าหนัก (Weight)
โดยมีการใส่ผลิตภัณช่โเนห่อขนาดเคียวกันแต่สีต่างกันให้ผู้ทคสอบประมาณนํ้าหนักจากการมอง

สี น้ําหนักโดยปร:
ขาว 3.1
เหลือง 3.5
เขียว 4.1
นํ้าเงิน 4.7
ม่วง 4.8
เทา 4.8
แดง 4.9
ดำ 5.8

(Dr.Jean-Paul Favre, 1969 : 69)

ความสำคัญของสีจะเพิ่มมากขึ้นในฐานะของปัจจัยที่ช่วยในการขายสินค้าโดยมีเงื่อนไขดังต่อไปนื้
1. ผู้บรีโภคมีความภักดีในตรายี่ห้อน้อย
2. สินค้าแต่ละยี่ห้อไม่ค่อยมีความแตกต่างในรื่องราคาและคุณภาพนัก
3. การชือของผู้บริโภคเป็นการขีอแบบทันทีพันใด (Impulsive Buying) ซ่ึงผู้บริโภคมีได้มีการวางแผน 

ในการชื้อมาก่อน

ทฤษฎีสิในระบบมันเซลล์ (The Munsell Color System)

ซิเกโนบุ โกบายาซิ (1990: 10) กล่าวถึงสีว่าเป็นสัญลักษณ์ที่ซัดเจนที่สุดในการแยกองค์ประกอบต่าง  ๆ
จากลภาพแวดล้อมโดยตรง สีเป็นองค์ประกอบทางเรฃคีลป๋ที่มีความสำคัญมาก การคีกษาถึงทฤษฏีสิในระบบ 
มันเชลล์นี้มีการนำมาใช้ครั้งแรก โดยอัลเบิร์ต เอช. มันเชลล์ (Albert Henry Munsell) ซ่ึงเป็นจิตรกรและครูสอน 
คีลปะซาวอเมริกัน เขาเริมต้นในปี 1898 ในการสร้างวงจรสี (Color Sphere) แล้วได้ตีพิมพ์ออกเป็นหนังสือของ
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เขาท่ีช่ือว่า “A Color Notation” นับเป็นหน่ืงในทฤษฎีสีท่ีมีมาตรฐาน และได้!บการยอมรับกันอย่างแพร่หลายใน 
สหรัฐอเมริกาต้ังแต่น้ันมา

ระบบของมันเซลล์ ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของลี (Hue) ท้ังหมด 10 ลี และมีลีหลัก  ๆอยู่ 5 ลี ได้แก่ 
แดง เหลือง เขียว นํ้าเงิน และม่วง ส่วนอีก 5 ลี ที่เกิดจากการผสมกันของ 5 ลีหลัก น่ันคือ ลีเหลือง-แดง เขียว- 
เหลือง นํ้าเงิน-เขียว ม่วง-นํ้าเงิน และแดง-ม่วง โดยแต่ละลีมีลัญลักษณ์ ดังน้ั (ดูจากภาพที่ 4) คือ

1. ลีแดง (Red : R)
2. ลีเหลือง (Yellow : Y)
3. ลีเขียว (Green : G)
4. ลีนั้าเงิน (Blue : ธ)
5. ลีม่วง (Purple : P)
6. ลีทีเกิดจากการผสมระหว่างลีเหลือง และลีแดง (Yellow-red :YR)
7. สีทีเกิดจากการผสมระหว่างลีเขียว และลีเหลือง (Green-yellow :GY)
8. ลีทีเกิดจากการผสมระหว่างลีนํ้าเงิน และลีเขียว (Blue-green :BG)
9. ลีทีเกิด'จากการผสมระหว่างลีม่วง และลีนํ้าเงิน (Purple-blue : PB)
10. ลีทีเกิดจากการผสมระหว่างลีแดง และลีม่วง (Red-purple :RP)

ภาพที่ 11 : ความลัมพันธ์กันของลีในระบบมันเชลล์ 
ทีมา : The Art of Color and Design : Granddis, M., 1951

จำนวนลีรวมทังหมด คือ 130 ลี เป็นลีแบบมีลี (Chromatic Colors) 120 ลี และแบบไม่มีลีอีก 10 ลี
(Achromatic Colors) นอกจากนั้นแล้วยังมีการแบ่งโทนลีเข้มหริอแจ่มซัดไปถึงสว่าง (Vivid Tones -  Bright 
Tones) จากลีทีดูเบา ๆ ไปจนถึงโทนลีหนักหรือมีด (Subdued Tones -  Dark Tones) ลามารถแจกแจง 
รายละเอียด ได้ด้งน้ี (ดูจากภาพที่ 12) คือ

- โทนลีเข้มหรือแจ่มซัด (Vivid Tones)
V แจ่มซัด หนักแน่น มีชีวิตชีวา
ร ดูทึบกว่าโทนลีเข้มลงมานิดหน่อย
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โทนสิสว่าง (Bright Tones)
B สวางชัดเจนเหมอนการละท้อนของแลง หรีอเคร่ิองประดับเพชร ในลักษณะที่

อ่อนหวาน
P โทนลีอ่อน เบา เจือจาง บรรยากาศเหมือนความฝัน หว่าน ๆ
Vp นํ้าหนักลีเบา ๆ ให้ความเสืกถึงความอ่อนโยน และบอบบาง

โทนสิหนัก (Subdued Tones)
Lgr เรียบง่าย อ่อนโยน
L อ่อนโยน นละลีเสน่ห์
Gr เรียบง่าย และหรูหรา
Di เงียบ และพิถึพิถัน

โทนสีมืด (Dark Tones)
Dp ลึกซ้ึง ม่ันคง และดูเป็นผู้ดี
Dk ให้บรรยากาศของความมั่นคง
Dgr ใกลัเคียงลีดำ ให้ความรู้ลึกเคร่งเครียด

ลมเกียรติ ต้ังมโน (2536: 73) ได้กล่าวถึงประโยชน์ของลีในการออกแบบไว้ ดังน้ี

1. การใช้ลีเพื่อเรียกร้องความสนใจ ลีลามารถเรียกร้องความลนใจได้ดีกว่าองค์ประกอบอื่น ตาลามารถ 
จับลีได้ก่อนอื่น ตามมาด้วยภาพและสัญลักษณ์ต่าง ๆ จากนั้นจึงเป็นตัวอักษรตามมาด้วยรูปทรง 
ข้อความ และลวดลายชํ้า (Padern)

2. การใช้ลีเพื่อดึงความสนใจ งานออกแบบที่มืลีลันสามารถดีงคนดูไว้ได้นานกว่าการใช้ลีขาว -  ดำ
3. การใช้ลีเพื่อลื่อสารข้อมูล ลีทำให้ผู้ดูจดจำข้อมูลลื่อสารและงานออกแบบนั้นได้เป็นอย่างดีระดับการ 

สื่อสารของลีมืหลายประนาท เพื่อกระตุ้นประสาทสัมผัสอื่น ๆ และสื่อสารอารมณ์ ความรู้สึก
•  ลีนี้าเงีน ให้ความรู้สึกสงบ มันคง มืแนวโน้มที่จะเคลื่อนไหวภายในตัวเอง
•  ลีเหลือง ให้ความรู้สึกลดใส ชัดเจน มีแนวโน้มทีจะเคลื่อนไหวออกสู่ภายนอก
•  ลีเขียว ให้ความรู้สึกสดใส ร่มเย็น มืแนวโน้มที่จะเคลื่อนไหวเข้าสู่กึ่งกลาง
•  และลีในกลุ่มลีร้อน มีการเคลื่อนไหวมากกว่ากลุ่มลีเย็น

ลีที่ให้ความรู้สึกเกี่ยวกับระยะใกล้ไกลต่างถัน โดยแบ่งระยะเป็น3 ระยะ ดังน้ี
•  ระยะหน้า (Fore Ground) คือ ลีเหลือง ลีส้ม ลีแดง
•  ระยะกลาง (Middle Ground) คือ ลีส้มแดง ลีเขียว ลี'นาเงิน
•  ระยะหลัง (Back Ground) คือ ลีม่วง ลีม่วงนํ้าเงิน

V llV ^ O
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นอก1จากนี้ยังมีสีทึ๋ให้ความรู้สีกแตกต่างกันออก'โป เซ่น
•  สีแดง ให้ความรู้สีกเบิกบาน สนุกสนานร่ืนเรง ม่ันคง สมบูรณ์ไวต่อการมองเห็น
•  สีนํ้าเงิน ให้ความรู้สีกสงบ เยือกเย็น อ้างว้าง แต่ม่ันคง
•  สีเขียว ให้ความรู้ลึๆสงบ ร่มเย็น มีชีวิตชีวา กระตุ้นความกว้างขวางของจิตใจ ช่วยให้ประสาท 

ตาและกล้ามเนื้อผ่อนคลายจากความตึงเครียด
•  สีล้ม ให้ความรู้ลึกกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์และความทะเยอะทะยาน มักใหญ่ใฝ่สูง กระวน 

กระวาย แต่โดดเด่น
•  สีม่วง ให้ความรู้ลึกสงบ ภาคภูมิ เป็นสีท่ีมีการสันสะเทือนสูง แทนแรงกระตุ้น'ท่ีด
•  สีขาว ให้ความรู้สีกสะอาดตา บริลุทธ้ิ แต่ใช้ในปริมาณมากจะทำให้จืดชืด น่าเบื่อ และจำเจ
•  สีดำ ให้ความรู้สีกลึกสับ มืดมิด น่าเกรงกลัว ความตาย แต่เม่ือใช้กับสีอ่ืน  ๆ จะทำให้สีอ่ืน  ๆ

เด่นข้ึน
•  สีเทา ให้ความรู้ลึกเรียบร้อย ธรรมดา แก่ชรา
•  สีนํ้าตาล ให้ความรู้ลึกถึงความอุดมลมบูรณ์ หนักแน่นม่ันคง ถ้าใช้ในปริมาณมากจะให้ 

ความรู้ลึกหงอยเหงา แห้งแล้ง
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ภาพท่ี 12 : ตารางสีในระบบมันเซลล ์
ทีมา : Color Image Scale : Shigenobu Kobayashi, 1990
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- ก า ร ใ ช ้ภ า พ ป ร ะ ก อ บ  (Illu stra tion )

ภาพ (Image) เป็นองค์ประาอบคิลป็ท่ีมืความสำคัญมากบนบรรจุภัณฑ์ และมักถูกจัดวางให้มีขนาด 
ใหญ่มากกว่าองค์ประกอบคิลป็อืนๆ  และอยู่บริเวณใจกลางของบรรจุภัณฑ์เสมอ เนึอง'จากภาพสามารถสือสาร 
ความหมายต่างๆ ในปริมาณมากให้เข้าใจโต้อย่างรวดเร็วภายในภาพเดียว ตัวอย่างเช่น ภาพมะเขือเทศลูกใหญ่ 
ท่ีมีหยดน้ําเกาะอยู่ ลามารถบ่งช้ีให้ผ้บริโภคทราบว่าสินค้าน้ันผลิตจากมะเขือเทศลด รวมน้ังยังช่วยสร้างมโน 
ภาพ และบรรยากาศให้กับผ้บริโภคให้เลิกถึงความอร่อยของสินค้าด้วยสิลดใส และภาพหยดน้ําท่ีเกาะได้อีกด้วย 
(Julien Behaeahel.1991 : 58-61)

นอกจากภาพจะลามารถส่ือสารความหมายได้อย่างรวดเร็วและหลากหลายแล้ว ภาพยังถือเป็นการ
ลือสารโดยปราศจากภาษา ทีทฺกคนทุกชนชาติสามารถเข้าใจได้ตรงกัน ผ้ผลิตส่วนใหญ่จึงให้ความสำคัญกับ 
ภาพมากในการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ระดันการสิ'ลความพ!ท?!

การล่ือความหมายได้มากน้อย ช้ินอยู่กับระดับความเป็นนามธรรมของภาพ ในการออกแบบต้อง
คำน้งถึงกลุ่มผู้บริโภคว่าเป็นคนกลุ่มใด สามารถร้บร้เคร่ืองหมาย ล้ญลักษณ์หรือภาพท่ีต้องการลือสารได้มาก 
น้อยเพียงใด เช่น ผู้ท่ีมืระดับการคิกษาส ูง  มีความคิด ฐานะทางล ัง คมและการเงินส ูง  ก็จะสามารถรับรู้ 
เคร่ืองหมายภาพท่ีมีนามธรรมส ูง  ส่วนผู้ท่ีมีความรู้ ความคิด ฐานะทางลังคมและการเงินตำ จะสามารถรับรู้ไน 
ระดับนามธรรมต่ําหรือมีความเหมือนธรรมชาติมากนันเอง ในการออกแบบจึงต้องเข้าใจโนระดับความเป็นาม 
ธรรมของภาพท่ีใช้นำเสนอ

ภาพท่ีมีความเป็นนามธรรมสูงจะมีความเรียบง่าย มีเอกลักษณ์ และสร้างความทรงจำนาน ส่วนภาพท่ี 
มีความเป็นนามธรรมตำออกแบบง่าย รายละเอียดมากและสร้างความทรงจำนละมีความเป็นเอกลักษณ์น้อย
กว่า ลามารถแบ่งระดับความเป็นนามธรรมของภาพได้ 6 ระดับ (มัทนี ผ่องเนตรพานิช, 2545: 52)ดังน้ั

1. รูปภาพ (Photograph) ระดับน้ีมีค'วามเป็น'นามธรรมต่ํา เป็นภาพเหมือนจริง อาจเกิด 
จากการถ่ายภาพหรือการเขียนภาพเหมือนจริง สามารถเข้าใจง่าย (ดูจากภาพท่ี 13)
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ภาพที 13 : รูปภาพมีความเป็นนามธรรมตํ่า เป็นภาพเหมือนจริง 
ทีมา : http://image.google.co.th/images7g.photograph

2. ภาพ ประด ิษฐ ์ห ร ิอภาพ ด ัดแปลง (Illustration) เป ็นภาพลดตัดทอนแต่ยังมีเค้าความจริงอยูมาก 
(ดูจากภาพที่ 14)

ภาพที่ 14 : รูปภาพลดตัดทอนแต่ยังมีเค้าความจริงอยู่มาก 
ทีมา : http://www.ball-design.de/illustration.html

3. ภ าพ ง ่าย ๆ  (Glyph) เป็นภาพที่ลดตัดทอนรายละเอียดทิ้ง (ดูจากภาพที่ 15)
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ภาพที่ 15 : รูปภาพลดตัดทอนรายละเอียดทิ้ง 

ทีมา : http://www.candlekeep.com/downloads/drow-glaph.gif 4

4. ส ัญลักษณ ์ (Logo) เป็นตัวอักษรที่สามารถอ่านออก มีความหมาย ซึ่งมีความ เป็นนามธรรมมาก 
ขึ้น เนื่องจากผู้ที่ไม'รู้หนังสือจะอ่านไม่ได้ และไม่เข ้าใจความหมาย (ดูจากภาพที่ 16)

http://image.google.co.th/images7g.photograph
http://www.ball-design.de/illustration.html
http://www.candlekeep.com/downloads/drow-glaph.gif
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ภาพที่ 16 : รูปภาพตัวอักษรที่สามารถอ่านออก มีความหมาย ซึ่งมีความ เป็นนามธรรมมาก 
ทีมา : http://logowaves.com/logo-design.gif

5. ต ัวอ ักษรฮ ่อ  (Letermark) ใช้อ ักษรหรือพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่ง เป็นอักษรย่อของคำเต็ม
(ดูจากภาพที่ 17)

ภาพที่ 17: รูปภาพอักษรหรือพยัญชนะในภาษาใดภาษาหนึ่ง เป็นอักษรย่อของคำเต็ม 
ทีมา : http://image.google.co.th/images?q=lettermark

6. ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ (Symbol /Abstract) เป็นภาพที่ดัดแปลง ตัดทอนจนแทบไม่เหลือเค้าโครงเดิม ซ่ึง 
ผู้บริโภคต้องมีการเรียนรู้ ร ิมรู้และจดจำมาก่อนจึงจะเช้าใจว่าเป ็นสัญลักษณ์ของใคร แสดง 
ความหมายอะไร เพราะมีความเป็นนามธรรมสูง (ดูจากภาพที่ 18)
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ภาพที่ 18 : รูปภาพที่ดัดแปลง ตัดทอนจนแทบไม่เหลือเค้าโครงเดิม 
ทิมา : http://arcfon.org/symbol.gif

http://logowaves.com/logo-design.gif
http://image.google.co.th/images?q=lettermark
http://arcfon.org/symbol.gif
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-  ก า ร 1ใ ช ้ต ัว อ ก ษ ร  ( T y p e f a c e )

ตัวอักษรเป็นองค์ประกอบทางการออกแบบเรฃดีลปัที่มีความสำคัญมากอย่างหนึ่ง เพราะเป็นสิงที่
สามารถสื่อสารให้ผู้พบเห็นเข้าใจได้ดี งานวิจัยฉบับนี้นำเอาเกณฑ์การแบ่งประ๓ ทของตัวอักษรใทยในงานวิจัย 
เรื่อง การใช้ตัวอักษรไทยเพื่อสื่อสารบุคลิกลักษณะในงานออกแบบเรฃดีลป็ (เป็นวิธีการแบ่งที่อ ้างอิงจากเกณฑ์ 
ของราชบัณฑิตยสถานและเกณฑ์ที่แบ่งแบบสากลเป็นหลัก) (ธีรกัฒน์ พจน์วิบูลคัริ, 2543: 31) โดยสรุปแบบตัว 
อักษรไทยที่ใซ้กับเครื่องคอมพิวเตอร์ในปัจจุบัน ดังนี้

แบบต ัวอ ักษรท ึ๋ใช ็ใบระบบปฏ ิบ ัต ิการแมคอ ินท 'อช (Macintosh)
ตัวอักษรกลุ่มเอบีชี (ABC) - ตัวอักษรกลุ่มเออาร์เอ็ม (ARM)
ตัวอักษรกลุ่มดีบี (DB)
ตัวอักษรกลุ่มกราพิโก (Graphico)
ตัวอักษรกลุ่มเอสพีวี (SPV)
ตัวอักษรกลุ่มเอสเธสซี -  ชื่อเมือง (SSC 
ตัวอักษรกลุ่มยูพิซี (บPC)

- ตัวอักษรกลุ่มอีเอชี (EAC)
- ตัวอักษรกลุ่มพีเอสแอล (PSL)
- ตัวอักษรกลุ่มที่เป็นชื่อดารา (ชื่อคน) 

-  Named))
- ตัวอักษรกลุ่มอื่น ๆ

ต ัวอ ักษ รท ใช ิในระบ บ ป ฏ ิบ ัต ิการว ินโดวส ์ (Windows)
- ตัวอักษรกลุ่มดีบี (DB) - ตัวอักษรกลุ่มดีเอส (อร)
- ตัวอักษรกลุ่มเจเอส (JS) - ตัวอักษรกลุ่มเอ็มเอส (MS)
- ตัวอักษรกลุ่มพีเอลแอล (PSL) - ตัวอักษรกลุ่มเอสวี (SV)
- ตัวอักษรกลุ่มยูพีชี (Windows -  U PC) - ตัวอักษรกลุ่มอื่น ๆ

เก ณ ฑ ์ก า ร แ บ ่ง ป ร ะ เ ภ ท ต ัว อ ัก ษ ร
1. ต ัว อ ัก ษ ร ภ า ษ า ไ ท ย

ธีรวัฒน์ พจน์วิบูลคิเริ (2543: 118) ได้สรุปเกณฑ์การแบ่งประ๓ ทตัวอักษรไทยตามลักษณะรูปร่าง 
ตัวอักษร (Characteristics) เป็น 5 กลุ่มใหญ่ ๆ จากนั้นก็แบ่งประ๓ ทย่อย ๆ ออกไปอีกตามลักษณะรูปร่าง เลัน 
และความหนา ดังนี้

1.1. ตัวเนื้อความแบบตัวมืหัวกลม
1.2. ตัวตกแต่งแบบตัวมีหัว
1.3. ตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจะงอยหรอเชิง
1.4. ต ัวอาล ักษณ ์
1.5. ตัวลายมือเขียน

1.1 ต ัวเน ึ๋อความแบบต ัวม ีห ัวกลม

แบบตัวอักษรในกลุ่มนี้ถือเป็นแบบตัวอักษรที่ใซ้ในการพิมพ์เป็นข้อความให้อ่าน
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การจัดกลุ่มก็จะท่าการเลือกแบบตัวอักษรท่ีมีหัวกลม ท้ังท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่าและไม่เท่ากันเน้นประโยชน่ใน
ด้านการอ่านเป็นหลัก ซ่ึงจะแบ่งได้ ดังน้ี

1.1.1 แบบ,ท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.1.2 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะล่ีเหล่ียมปลายมน
1.1.3แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะล่ีเหล่ียมปลายมน ท่ีเป็นตัว
อาลักษณ์
1.1.4 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.1 .รแบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ีเป็นตัว
อาลักษณ์
1.1.6 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะล่ีเหล่ียมปลายมน 

1.2 ต ัวตกแต ่งแบบต ัวม ีห ัว

แบบตัวอักษรในกลุ่มนี้ไม่ได้ใช้เป็นแบบสำหรับพิมพ์เป็นข้อความให้อ่าน แต่จะใช  ้
สำหรับเป็นหัวเรื่องหรือข้อความนั้น ๆ เท่านั้น แบบตัวอักษรในกลุ่มนี้ถ ือได้ว่ามีความสามารถในการแยกแยะ
ค่อนข้างสูง ซึ่งจะแบ่งได้ ดังนี้

1.2.1 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.2.2 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลันที่เป็นตัวอ้วน
1.2.3 แบบที่ม ีน ํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม
1.2.4 แบบที่ม ีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เป็นตัวอ้วน
1.2.5 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.2.6แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลันที่เป็นตัวอ้วน

1.3 ต ัวดกแต ่งแบบต ัวไม ่ม ีห ัวห ร ือม ีห ัวเป ็นจะงอยหร ือเช ้ง

แบบตัวอักษรในกลุ่มนี ต่างจากตัวตกแต่งแบบตัวไม่มีหัว หรือมีหัวเป็นจะงอย หรือเซิง 
ตรงทีไม่มีหัวตัวอักษร แต่จะมีลักษณะเป็นเซิงหรือจะงอยเล็กๆยื่นออกมาแทน รวมทั้งแบบตัวอักษรที่ไม่มี
หัวตัวอักษรเลย แบบตัวอักษรในกลุ่มนี้ถ ือได้ว่ามีความสามารถในการแยกแยะ (Legibility) ค่อนข้างน้อย ซ่ึงจะ 
แบ่งได้ ดังนี้

1.3.1 แ บ บ ท ี่ม ีน ํ้า ห น ัก เค ้น อ ัก ษ ร เท ่า ก ัน  ร ูป ร ่า ง ต ัว อ ัก ษ รม ีล ัก ษ ณ ะ โ ค ้ง ห ร ือ เป ็น ล ัน

1.3.2 แ บ บ ท ี่ม ีน ํ้า ห น ัก เค ้น อ ัก ษ ร เท ่า ก ัน ร ูป ร ่า ง ต ัว อ ัก ษ รม ีล ัก ษ ณ ะโ ค ้ง ห ร ือ เป ็น ล ัน  ท ี่เป ็น ต ัว ผ อ ม

1.3.3 แ บ บ ท ี่ม ีน ํ้า ห น ัก เค ้น อ ัก ษ ร เท ่า ก ัน ร ูป ร ่า ง ต ัว อ ัก ษ รม ีล ัก ษ ณ ะโ ค ้ง ห ร ือ เป ็น ล ัน  ท ี่เป ็น ต ัว อ ้ว น

1.3 .4  แ บ บ ท ี่ม ีน ํ้า ห น ัก เค ้น อ ัก ษ ร เท ่า ก ัน  ร ูป ร ่า ง ต ัว อ ัก ษ รม ีล ัก ษ ณ ะ เห ล ี่ย ม
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1.3 .5  แบบท่ีมีน้ัาหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหล่ียม ท่ีเป็นตัวอ้วน
1.3.6 แ บ บ 'ท ี่ม ีน ํ้าห น ัก เล ัน 'อ ัก ษ ร1โ ม ่เท ่า ก ัน ร ูป ร ่า ง ต ัว อ ัก ษ ร ม ีล ัก ษ ณ ะโ ค ้ง ห ร ือ เป ็น ล ัน

1.3.7 แบบท ี่ม ีน ํ้าหนักเลันอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ีเป็นตัวอ้วน
1.3.8 แ บ บ ท ี่ม ีน ํ้า ห น ัก เค ้น อ ัก ษ รไม่เท ่าก ัน  ร ูป ร ่า ง ตัวอ ัก ษ รม ีล ัก ษ ณ ะ เห ล ี่ย ม

1.4 ต ัวอาล ักษ ณ ์

แบบตัวอาลักษณ์นับไดว่าเป็นแบบที่คุ้นตาคนไทยมาเป็นเวลานาน เพราะค้วนมากเป็นการปรับจาก
แบบตัวอักษรคัดลายมีอในสมัยก่อน ซีงลังเกตไดัจากลักษณะน้าหนักเสนทเบนเอกลกษณ มความเบนเทยลูง 
เหมาะสำหรับใช้ในหัวเรื่องหรืออ้อความ ที่เกี่ยวกับความเป็นไทย หรือต้องการเอกลักษณ์เก ่า ๆ ในงานออกแบบ 
ซึ่งจะแบ่งได้ ตังน้ี

1.4.1 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.4.2 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.4.3 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลันที่เป็นตัวผอม

1.5 ต ัวลายม ีอ เข ียน

แบบตัวลายมีอเขียนเกิดจากการน้าแบบลายมีอใปสร้างแบบ เพีอ,ใ ,รไ'นเครืองคอมพิวเตอร์แบบ
ตัวอักษรแต่ละแบบ มีความเป็นตัวของตัวเองสูง ไม่เหมาะในการน้าไปจัดอ้อความเพื่อการอ่านที่ม ีอ้อความยาว 
ๆ เพราะอ่านยาก และแบบตัวอักษรเหล่านี้ก็ยังมีรูปแบบที่ไม่สวยงามนัก นักออกแบบเลือกใช้อยู่เป็นประจำเพยง 
บางแบบตัวอักษรเท่านั้น ซึ่งจะแบ่งได้ ตังนี้

1.5.1 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.5.2 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน
1.5.3 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม

2 . ต ัว อ ัก ษ ร ภ า ษ า อ ัง ก ฤ ษ

ส่วนเกณฑ์การแบ่งประเภทตัวอักษรอังกฤษ (Type Classification) นันมีอยู่มากมาย แตกต่างกัน 
ออกไปตามแนวทางของผู้เช่ียวชาญทางด้านการออกแบบตัวอักษรซ่ึงเป็นผู้เรียบเรียงแนวทางน ั้น ๆ  แต่ไม่ว่าจะ 
เป็นแนวทางใดกิตาม จะมีความส้มพันธ์กันค่อนอ้างมาก โดยมากจะเรียบเรียงตามลำตับเวลาในประวัติศาสตร์ 
การออกแบบตัวอักษรแทบจะท้ังส้ิน

การแบ่งกลุ่มตัวอักษรช่วยให้เราสามารถแยกประ๓ทของแบบตัวอักษรได้ง่ายข้ึน คล้ายๆกับมนุษย์ 
เราท่ีจะต้องมีการแบ่งชนชาติ แบบตัวอักษรก็เช่นกันท่ีสามารถแบ่งกลุ่มได้ด้วยลักษณะเบ้ืองต้นของแต่ละแบบ 
ตัวอักษร ซ่ึงแบ่งออกเป็น 6 กลุ่มย่อย  ๆ(Conover, 1990: 47) ตังน้ี
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2.1 เทกซ ์ (Text หรีอ Black Letter)

แบบตัวเทกซ์ แบล็คเลตเตอร์หรอ ตัวอาลักษณ์นี้ เริ่มมีใช้มาต้ังแต่ตัวพิมพ์เช้าค้ยุคตัวพิมพ์ถอดได้ 
จากการคิดค้นของ โยฮัน เาเตนเบิร์ก (Johan Gutenberg) ในประเทศเยอรมนีโดยเฉพาะการใช้แบบตัวอักษรนี ้
พิมพ์ลงในพระคัมภีร์ใบเบิ้ล จากนั้นก็แพร่หลายเช้าส่ทางตอนเหนือของยุโรป ทำให้ตัวอักษรแบบน้ีเป็นท่ีรู้จักกัน 
ในชื่อ โฮลด์ อิงลิซ (Old English) เหตุผลที่เรียกชื่อตัวอักษรแบบนี้ว่า เทกซ์ ก็เพราะเป็นตัวอักษรท่ีใช้พิมพ์เป็นตัว 
เนี้อความ (ข้อความ) ในเอกสารต่างๆในยุคนั้น แต่ในปัจจุบันคำว่า เทกซ์ มักนิยมใช้แบบตัวอักษรใดก็ตามที่ 
ลามารถใช้อ่านได้ง่าย ตัวอักษรแบบนี้จึงนิยมเรียกว่า แบลิคเลตเตอร์ เพื่อป้องกันความลับสน ตัวแบล็คเลตเตอรี 
บันมีความแตกต่างของนำหนักเค้นอักษรทีต่างกันมาก ทำให้ยากแก่การอ่าน เราใช้ตัวแบล็คเลตเตอร์ในงานที 
ต้องการเน้นถิงขนบธรรมเนียมประเพณี ท่ีมีค'วามเคร่งขรีม หรีอใช้งานที่ต้องการความแปลกตา แต่ก่อให้เกิด 
ประสิทธิภาพมาก ตัวอย่างเช่น หนังสือพิมพ์หลายฉบับใช้ตัวแบล็คเลตเตอร์มาสร้างเป็นชื่อ (Nameplate) ของ 
ตนเอง

2.2 โรม ัน  (Roman)

ตัวโรมันเกิดและพัฒนามาจากการที่คนในยุโรปตอนใต้ ไม่ชอบแบบตัวอักษรที่ใช้อยู่ในยุโรปตอน 
เหนือ พวกเขาชอบแบบตัวอักษรที่เรียบง่ายแบบตัวอักษรของซาวโรมัน ในขณะนั้นเมืองเวนิส (Venice) เป็น 
ศูนย์กลางของการพิมพ์!นศตวรรษท่ี 14 แบบตัวอักษรแบบนี้จึงถูกพัฒนาขึ้นที่นี่ ตัวโรมันทุกแบบจะเป็นแบบ 
อักษรท่ีมืเชิงท้ังสิน นํ้าหนักเค้นอักษรมืทั้งหนาและบาง โดยท่ัวไปแบ่งเป็น 3 ประ๓ ทคือ

2.2.1 โอลด์ สไตล์ (Old Style)
2.2.2 ทรานลิซ่ันแนล (Transitional)
2.2.3 โมเดิร์น (Modern)

2.3 ช าน ช ์ เชรีฟ (Sans Serif)

พัฒนามาจากแบบตัวอักษรกรีกและโรมันโบราณ บางคร้งช่างพิมพ์บางคนเรียกแบบตัวอักษรนิว่า 
โกธิค (Gothic) แต่ในยุโรปนิยมเรียกว่'' โกรเทลก์ (Grotesque) ปัจจุบันคำว่า ชานช์ เซรีฟ ดูจะเป็นท่ีนิยมเรียก 
ซึงคำว่า ชานซ์ แปลว่า ไม่มี ตังบัน ชานช์ เซรีฟ จึงมีความหมาย'ว่า ไม่มีเซ'รีฟ หรีอไม่มืเชิงน่ันเอง ตัวชานช์ เซรี'ฟ 
ลามารถนำไปใช้ได้ทุกจุดประสงค์ ง่ายต่อการพิมพ์ การอ่านและดูมีความทันสมัยในรูปแบบมากกว่า ตัวซานช์ 
เซรีฟเป็นท่ีรู้จักและนิยมใช้กว้างขวาง ในช่วงทศวรรษท่ี 20 ที่บาวเฮาส์ (Bauhaus) ประเทศเยอรมนี จนกระท่ังถึง 
ปัจจุบัน

2.4 สน,ควร์ เซรีฟ (Square Serif)

แบบตัวอักษรทีเชิงของตัวอักษรมีลักษณะเป็นลิเหสิยม ช่างพิมพ์หลายคนเรียกตัว ลแควรี เซรีฟ ใน
ชืออืนๆอาทิ สแลบ เซรีฟ (Slab Serif) หรือ อียิปเตียน (Egyptian) คำว่า อียิปเตียนใช้มาก่อนคำอ่ืน เพราะในต้น
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ศตวรรษท่ี 18 นั้นผู้คนสนใจในเรื่องราวชองอียิปต์มากและมีการค้นพบหินโรเสตตา (Rosetta stone) ในปีค.ศ. 
1799 ในขณะนั้นนักออกแบบที่ชื่อ วินเซนต์ ฟิกกิน«โ (Vincent Figgins) ได้ออกแบบตัวอักษรที่นํ้าหนักเค้นอัการ 
เท่ากันทั้งหมด คือจะดูหนา และรูปแบบท่ัวไปของฟิกกินส์เอง ใช้ลักษณะบางประการของสถาปัตยกรรมอียิปต์ 
มาออกแบบทำให้เรืยกตัวอักษรแบบนิว่า อียิปเตียน ในปัจจุบันตัวอียิปเตียนกลับมาใช้ในสถาปัตยกรรม
สมัยใหม่มากกว่าสถาปัตยกรรมอียิปต์เสียอีก ตัวอียิปเตียนทำให้งานดูแปลก แข็งกระด้าง หรือดูมีความม่ันคง 
นิยมใช้ตัวหัวเร่ือง (Headline) ในงานโฆษณาหรือโปสเตอร์ทั่วๆไป

2.5 สคร ิปต ์ และ เค'อเช ืฟ  (Scripts and Cursives)

เรามักเรียกตัวอักษรแบบนี้รวมๆว่า ตัวลายมือ จนกระทั่งมีแบบตัวอักษรท่ีอยู่ในหมวดนี้เริ่มมีมาก 
ข้ึน จึงได้แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ตัวสครืปต์ (ตัวลายมือ) และตัวเคอร์ชีฟ (ตัวลัดลายมือ) ตัวเคอร์ชีฟมีต้น 
กำเนิดตั้งแต่ปี ค.ศ. 1490 โดยกูเตนเปัร์ก ตัวเคอร์ชิฟนับได้ว่าเป็นตัวเอียง (Italic) แบบแรกในโลก แต่สำหรับตัว 
สคริปต์น้ัน หมายถึงตัวลายมือ (Hancwriting) หรือตัวเคอร์ชีฟที่มีระยะห่างระหว่างตัวอักษร ตัวอักษรแต่ละตัว 
ไม่ใด้เซีอมติดกัน ตัวสคริปต์ และเคอร์ซฟ นันใช้ได้ดี ในงานประ๓ ททีต้องการสร้างอารมณ์ การเชิญชวน และ 
สามารถใช้เป็นตัวหัวเรื่อง เพี่อสร้างความน่าเชื่อถือ ความน่าสนใจในงานออกแบบ แต่มีช้อเสียตรงท่ีอ่านได้ 
ค่อนช้างยาก ไม่ควรใช้สำหรับข้อความที่ยาวจนเกินไป

2.6 เบ ็ด เต ล ็ด  (Miscellaneous หริอ Novelty)

แบบตัวอักษรในกลุ่มนี้เป็นแบบตัวอักษรที่ออกแบบขึ้นมาใหม่ อาจจะมาจากการเขียนด้วยมือ หรือ 
การสร้างจากเครืองคอมพิวเตอร์ เพีอให้เกิดผลต่างๆโดยหัวไปตัวอักษรแบบนิจะไม่เหมาะสำหรับการจัดเรียง
เพี่อให้เป็นข้อความหรือประโยค นิยมใช้เพี่อเป็นตัวหัวเรื่องหรือเพี่อการตกแต่งมากกว่า

-  ก า ร ใ ช ้ห ล ัก ใ น ก า ร อ อ ก แ บ บ บ ร ร จ ุภ ัณ ฑ ์

การใช้หลักในการออกแบบเป็นหลักการพื้นฐานที่นักออกแบบใช้ลือความหมายให้ปรากฏเป็นกาพตาม 
แนวทางที่กำหนด เป็นการนำหลักการขององค์ประกอบพื้นฐาน (Graphic Elements) มาจัดวางตามทฤษฏี 
หลาย ๆ แขนง ชิงในการวิจัย เรือง การออกแบบเรขคืลป็บนบรรจุภัณฑ์ชาเพิอสิอสารรสชาตีและกลินนิ ผู้วิจัยได้ 
คืกษาและลัดเลือกหลักการจัดองค์ประกอบ ทีใช้กับการออกแบบเรฃศิลป๋ 2 มิติ โดยรวบรวมจากหนังลือ 
หลักการออกแบบของไทยจำนวน 6 เล่มและหนังลือหลักการออกแบบของต่างประเทศจำนวน 4 เล่ม รวม 
จำนวนท้ังสิน 10 เล่ม ได้แก่

า . หนงฅอหลกการ'ออกแบบ(bb 1ช2Ü1 ทบรแกรม'ว'ขาออกแบบผลตภณ'ทอุตสาหกรรม เดยเพ1■ ดูรย 
ทองทรัพย์

1.1 ความมีเอกภาพ (บทity)
1.2 ความกลมกลืน (Harmony)
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1.3 การสร้างสัดส่วนทีสวยงาม (Proportion)
1.4 ความมีดุลยภาพ (Balance)
1.5 การเน้น (Emphasis)
1.6 การตัดกัน (Contrast)

2. หนังสือเทคนิคงานกราฟิก โดยรศ. ลืริพงษ์พยอมแก้ม
2.1 การสร้างจุดเด่น (Emphasis)
2.2 ความมีดุลยภาพ (Balance)
2.3 ความมีจังหวะ (Rhythm)
2.4 ความเรียบง่าย (Simplicity)

3. หนังสือวิชาองค์ประกอบศิลป็1 โดยเทียนชัย ต้ังพรประเสริฐ
3.1 ความมีเอกภาพ (Unity)
3.2 ความมีดุลยภาพ (Balance)
3.3 การเน้น (Emphasis)

4. หนังสือ What is design? โดย รศ. เลอลม สกาปิตานนท์
4.1 ความมีดุลยภาพ (Balance)
4.2 ความมีจังหวะ (Rhythm)
4.3 ความมีเอกภาพ (Unity)
4.4 การเน้น (Emphasis)
4.5 การสร้างสัดส่วนท่ีสวยงาม (Proportion)
4.6 การแปรเปลี่ยน (Gradation)

5. หนังสือเทคนิคการออกแบบงานกราฟิก โดยพงษ์ศักดี้ไชยทิพย์
5.1 ความมีเอกภาพ (Unity)
5.2 ความกลมกลืน (Harmony)
5.3 การสร้างสัดส่วนท่ีสวยงาม (Proportion)
5.4 ความมีดุลยภาพ (Balance)
5.5 การเน้น (Emphasis) 6 * * *

6. หนังสือการออกแบบ โดยวัฒนะ จู8ทะวิภาค
6.1 ความมีเอกภาพ (Unity)
6.2 ความมีดุลยภาพ (Balance)
6.3 การสร้างสัดส่วนท่ีสวยงาม (Proportion)
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6.4 ความกลมกลึน (Harmony)
6.5 การตัดกัน (Contrast)
6.6 การสร้างจุดเด่น (Emphasis)
6.7 การสร้างบรเวณว่าง (Space)
6.8 ความมีจังหวะ (Rhythm;
6.9 การสร้างนํ้าหนักอ่อนแก่ (Hue)

7. หนังสือ Design; Elements and Principles โดย Dorothea
7.1 ความมีดุลยภาพ (Balance)
7.2 การเคลื่อนไหว (Movement)
7.3 การซ้ํา (Repetition)
7.4 การสร้างจุดเด่น (Emphasis)
7.5 การตัดกัน (Contrast)
7.6 ความมีเอกภาพ (Unity)

8. หนังสือ Design Basic!ดย David, A., Louer, Stephen Pentak
8.1 ความมีเอกภาพ (Unity)
8.2 การเน้น (Emphasis)
8.3 การสร้างสัดส่วนที่สวยงาม (Proportion)
8.4 ความมีดุลยภาพ (Balance)
8.5 ความมีจังหวะ (Rhythm)

9. หนังสือ Principles of Two-dimensional Design!ดย Wucius Wong
9.1 การชำ (Repetition)
9.2 การแผ่ขยาย (Radiation)
9.3 การแปรเปลี่ยน (Gradation)
9.4 การคล้ายคลึง (Similarity)
9.5 การรวมตัว (Concentration)
9.6 การตัดกัน (Contrast)
9.7 ความผิดแปลก (Anomaly) 10

10. หนังสือ The Graphics of communication: Typography-Layout-Design โดย Arthurt, T., 
Turnbull, Russell, N.

10.1 การตัดกัน (Contrast)
10.2ความมีดุลยภาพ (Balance)
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10.รการสร้างสัดส่วนที่สวยงาม (Proportion) 
10.4ความมีจังหวะ (Rhythm)
10.รความกลมกลีน (Harmony;
10.6การเคลื่อนไหว (Movement)
10.7ความมีเอกภาพ (Unity)

ซึ่งลามารถสรุปหลักการจัดองค์ประกอบในการออกแบบ ได้ดังน้ี

1. ดุลยภาพ (Balance)
เกิดจากการใช้องค์ประกอบชํ้ากันทำให้เห็นภาพรวมในความรู้สึกแบบเท่ากันสมดุลกัน

1.1 ด ุลยภ าพ แบ บ ส ม ม าต ร (ดูจากภาพที่ 19) 1.2 ด ุลยภาพ แบ บ อส ม ม าตร (ดูจากภาพที่ 20)

ภาพท่ี 19

ดุลยภาพของลี (Balance) (ดูจากภาพที่ 21)
ภาพท่ี 20

ดุลยภาพของนํ้าหนัก (ดูจากภาพที่ 22)

•  # ■

ภาพที่ 21 ภาพที่ 22

ดุลยภาพของรุปร่าง (ดูจากภาพที่ 23) ดุลยภาพของพ้ืนผิว (ดูจากภาพที่ 24)
I ' ! ...

พ  3 ^
i f  พ

ไ',!*,., 
ฯ,»,เ

ภาพที่ 23 ภาพที่ 24

ดุลยภาพด้วยทิศทางของสายตา (ดูจากภาพที่ 25) ดุลยภาพด้วยตำแหน่ง (ดูจากภาพที่ 26)

; ; ะ \ 

ภาพที่ 25

. ภ

• y* r
ภาพท่ี 26



ดุลยภาพแบบตาชังจีน (ดูจากภาพที 27)

ภาพท ี่ 27

ท ี่ม า : องค ์ป ระก อบ ศ ิล ป  (เท ียนช ัย ต ั้งพ รป ระเส ร ิฐ , 2542)

2, เอกภาพ (Unity)
เกิดจากการใช้องค์ประกอบในลักษณะทีทำให้เห็นภาพรวมในความรู้ลืกทีเป็นหนงเดียวกัน กลมกลืนกัน เห็น 
ภาพรวมคย่างเด่นชัด

2.1 การข ัดแย ้ง (Opposition)
ก. การชัดแย้งด้วยเลัน (ดูจากภาพที่ 28)

ภาพท ี่ 28

ค. การชัดแย้งด้วยรูปร่าง (ดูจากภาพที่ 30)

จ. การชัดแย้งด้วยนํ้าหนัก (ดูจากภาพที่ 32)f i e ]
ภาพท ี่ 32

2.2 การประสาน (Transition)

ก.ลืเทาเป็นตัวประสาน (ดูจากภาพที่ 34)

ภาพท ี่ 34

ข. การชัดแย้งด้วยสี (ดูจากภาพที่ 29)

ภาพท ี่ 29

ง. การชัดแย้งด้วยรูปทรง (ดูจากภาพที่ 31)

ภาพท ี่ 31

ฉ. การชัดแย้งด้วยพื้นผิว (ดูจากภาพที่ 33)

ภาพท ี่ 33

ข. เลันโค้งเป็นตัวประสาน (ดูจากภาพที 35)

I
f

ภาพท ี่ 35



3. การเน้น (Emphasis)
เกดจากการทา เหองคบระกอบ เนบรเวณทตองการเหความลาคญมจุดลนเจ จุดรวมลายตา ทา เหซดเจน เดน
เด่นจากบริเวณลื่น

3.1 การเน้นโดยการตัดก้น

ท่ีมา : องค์ประกอบสืลป็ (เทียนชัย ตงพรประเสริฐ, 2542/

ก.การเน้นด้วยพ้ืนผิว (ดูจากภาพที่ 36) ซ. การเน้นด้วยขนาด (ดูจากภาพที่ 37)

ภาพท ี 38 ภาพท ี่ 39

จ. การเน้นด้วยน้ําหนัก (ดูจากภาพที่ 40)

ภาพท ี่ 40

3 .2 การเน้นโดยการแอกตัวออกไป (ดูจากภาพที่41)

ภาพท ี่ 41

3.3 การเน้นโดยการจัดวางตำแหน่ง
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ก. การจัดวางตำแหน่งให้มีทิศทางคล้อยตามกัน 
(ดูจากภาพที 42)

ภาพท ี่ 42

ค.การจัดเล้นนำสายตา (ดูจากภาพที่ 44)

^ § )Ê >
ภาพท ี่ 44

ที่มา : องค์ประกอบสืลป็ (เทียนชัย ต้ังพรประเสรัฐ, 2542)

4. จังหวะ(Rhythm)
เกิดจากการจัดลำดับขององค์ประกอบทีมีลภาพต่อกัน ในสภาวะแบบลม่าเสมอและไม่ลมํ่าเสมอกัน ทำให้เห็น 
ภาพรวมท่ีให้รู้สึกเคล่ือนไหว เป็นจังหวะ

4.1 การจัดช่วงจังหวะแบบช่ากัน (ดูจากภาพที่ 45)

■
ภาพท ี่ 45

4.2 การจัดช่วงจังหวะแบบก้าวหน้า (ดูจากภาพที่ 46)

ภาพท ี่ 46

ข. การจัดวางตำแหน่งให้แพร่ เป็นรัศมีจากจุดเด่น 
(ดูจากภาพที 43)

4.3 การจัดช่วงจังหวะแบบต่อเนื่อง (ดูจากภาพท่ี 47)



51

ทีมา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000)

5. เคลีอนไหว (Movement)
เกิดจากการจัดลำดับขององค์ประกอบทีทำให้เห็นภาพรวมในลักษณะก่อน -  หลัง รู้สึกถึงการ1โม่หยุดนิ่ง

5.1 แสดงกาฬ้าของรูป (ดูจากภาพที่ 48)

5.2 แสดงเส้นรอบนอกเลีอน (ดูจากภาพที 49;

ภาพท่ี 49

5.3 แสดงรูปติดต่อกัน (ดูจากภาพที่ 50)

ภาพท่ี 50

5.4 แสดง/ทพเคล่ือนไหวเก่ียวกับสายตา (ดูจากภาพที่ 51)

ภาพท่ี 51

ที่มา : ออกแบบกราฟิค (วิรุฬ ต้ังเจริญ, 2545)
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6. ตัดก้น (Contrast)
เกิดจากการใช้องค์ประกอบไม่ซากัน ทำให้เห็นภาพรวมในความรู้สึกแบบขัดแย้ง แตกต่างกัน
เปรียบเทียบ

6.1ตัดกันด้วยเส้น (ดูจากภาพที 52)

H t14
6.2ต ดั กันด้วยรูปร่าง (ดูจากภาพที่ 53)

ภาพท่ี 52

£ \ ù

6.3ต ดั กันด้วยรูปทรง (ดูจากภาพที่ 54)

ภาพท่ี 53

i f e 1
6.4ต ัด กันด้วย1ขนาด (ดูจากภาพที่ 55)

ภาพท่ี 54

3 - t r r °
ภาพท่ี 55

6.รตัดกันด้วยทิศทาง (ดูจากภาพที่ 56)

i ï 1
^ ๆ "

ภาพท่ี 56

6.ธ ต ัด กันด้วยสิ (ดูจากภาพที่ 57)

ภาพท่ี 57

เกิดการ

6.7ต ัดกันด้วยค่าความเข้ม (ดูจากภาพที 58)
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ภาพท่ี 58

6.8ตดักันด้วยลักษณะผิว (ดูจากภาพที่ 59)

ภาพท่ี 59

ที่มา : การออกแบบ (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2527)

7. การแปรเปล่ียน (Gradation)
เป็นการเปลี่ยนแปลงสภาพขององค์ประกอบในเชิงเพิ่มขึ้นหรือลดลงอย่างมีลำดับ ค่อยเป็นค่อยไป

7.1 แปรเปล่ียนรูปร่าง

ก. เพ่ิมรูปหรือลดรูป (ดูจากภาพที่ 60) ข. แรงดึงและแรงอัด (ดูจากภาพที่ 61)

ภาพที่ 60 ภาพท่ี 61

7.2 แปรเปล่ียนท่ีว่าง

ก การหมุนที่ว่าง (ดูจากภาพที่ 62)

1 1
- /— \

ภาพท่ี 62 

7.3 แปรเปล่ียนระนาบ

ก. การหมุนระนาบ (ดูจากภาพที่ 64)

□ O  O  O

ข. การเพ่ิมหรือลดท่ีว่าง (ดูจากภาพที่ 63)

□ □
ภาพท่ี 63

ข. การเปลี่ยนตำแหน่งระนาบ (ดูจากภาพที่ 65)

ภาพที 64

ที่มา : What is Design? (รศ.เลอลม สถาปิตานนท์,2537)
ภาพท่ี 65



8. การชำ (Repetition)
เกิดจากการนำองค์ประกอบมาใช้ชำ ๆ กัน สภาพการชำลามารถเกิดกับองค์ประกอบแบบเดียวและแบบกลุ่ม
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8.1 ชำด้วยรูปร่าง (ดูจากภาพที่ 66)

1 ๐ 0 0 ๐
ภาพท่ี 66

8.2 ชำด้วยขนาด (ดูจากภาพที่ 67)

O 0 O
ภาพที่ 67

8.3 ชำด้วยสิ (ดูจากภาพที่ 68)

ภาพที่ 68

8.4 ชำด้วยผิวสัมผัส (ดูจากภาพที่ 69)

ภาพท่ี 69

8.5 ชำด้วยทิศทาง (ดูจากภาพที่ 70)
o o o
o o o
O O P
ภาพท่ี 70

8.6 ชำด้วยตำแหน่ง (ดูจากภาพที่ 71)
□  □ □  
□  □ □  
□  D  D
ภาพที่ 71

8.7 ชำด้วยท่ีว่าง (ดูจากภาพท่ี 72)

ภาพท่ี 72
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8.8 'เาด้วยแรงดึงดูด (ดูจากภาพที่ 73)

□ □ □ □
□ □ □ □
□ □ □ □

ภาพที่ 73

ท่ีมา : What is Design? (รศ.เลอสม ลถาปิตานนท์,2537)

9. กลมกลีน (Harmony)
เ ก ิด จากความส้มพันธ์ขององค์ประกอบต่าง ๆ ในลักษณะที่ทำให้เห็นภาพรวมในความรู้สีกแบบผสมผสาน
กลมกลืน เป็นไปในทิศทางเดียวกัน ไม่ขัดแย้งกัน

9.1 เส้นมีทิศทางกลมกลีนกัน

ก. แนวทแยง (ดูจากภาพที่ 74)

ภาพที่ 74

ข. แนวราบ (ดูจากภาพที่ 75) ค. แนวโค้ง (ดูจากภาพที่ 76)

ภาพท่ี 75 ภาพท่ี 76

9.2 กลมกลีนด้วยรูปร่าง (ดูจากภาพที่ 77)

ภาพท่ี 77

9.3 กลมกลีนด้วยขนาด (ดูจากภาพที่ 78)

ภาพท่ี 78

9.4 กลมกลีนด้วยสี (ดูจากภาพที่ 79)

9.5 กลมกลีนด้วยลักษณะผิว (ดูจากภาพท่ี 80)
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ภาพท่ี 80

ที่มา : การออกแบบ (วัฒนะ จู'ทะ,วิภาต, 2527)

10. สัดส่วนและขนาด (Proportion / Scale)
เกิดจากความสัมพันธ์กันของขนาดองค์ประกอบที่ปรากฏจากการจัดวางและการ!.ปรียบเทียบ (ดูจากภาพที 81)

ภาพท่ี 81

ทีมา : Design Basics (David A. Lauer, Stephen Pentak, 2000)

11. คล้ายคลึง (Similarity)
ความคล้ายคลึง (Similarity) เกิดจากการใช้องค์ประกอบทีหลากหลายแต่มีความคล้ายคลึงกันในสภาพที
ใกล้เคียงกัน (ดูจากภาพที 82)



.ธ?

12. แผ่ขยาย (Radiation)
เป็นสภาพการซํ้าที่มีจฺดเริ่มต้นจากศนย์กลาง แล้วแผ่ฃยายออกไป (ดูจากภาพที่ 83)

ภาพที่ 83
ทีมา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993)

13. ผิดแปลก (Anomaly)
เกิดจากการผสมผสานกันระหว่างองค์ประกอบทีปกติในจำนวนมาก ๆ กับองค์ประกอบทีไม่ปกติในจำนวนที

น้อยกว่า (ดูจากภาพที่ 84) 14

ภาพที่ 84
ทีมา : Principles of Form And Design (Wucius Wong, 1993)

14. รวมต้ว (Concentration)
การรวมตัว (Concentration) เกิดจากสภาพการกระจายตัวขององค์ประกอบทีทำให้เห็นภาพรวมในความรู้สีกที 
ไม่มีความลมำเสมอ ไม่มีแบบแผน ในบริเวณทีมีความหนาแน่นน้อยจะรู้สึกถึงการกระจายออกในบริเวณทีมี 
ความหนาแน่มากจะรู้สึกถึงการรวมตัวเข้าหากัน (ดูจากภาพที่ 85)
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ภาพที่ 85
ท่ีมา : Design : Elements And Principles (Dorothea c. Malcolm, 1972)

15.น้ําหนักอ่อนแก, (Hue)
นํ้าหนักเป็นการตอบลนองทางการเหิน และลามารถรับรู้ได้ด้วยแลงสว่างและเงามืดที่ปรากฎลงบนวัตถุ (Lazzari 
and Lee, 1990: 7) (ดูจากภาพที่ 86)

ภาพที่ 86
ที่มา : What is Design? (รศ.เลอลม ลถาปิตานนท์,2537)

16.บริเวณว่าง (Space)
ระนาบของกระดาษที่ใช้ออกแบบ เรียกพื้นระนาบของกระดาษว่างเปล่านี้ว่า บริเวณ 2 มิติหรือที่ว่างทำงาน 
(Working Space) และเรียกบริเวณว่างที่ล้อมรอบสถาปัตยกรรม ประติมากรรม ที่มิค'วามกว้าง ความยาว ความ 
ลึกเป็น 3 มิติว่า บริเวณว่างจริง (Actual Space) (Brainard, 1991ะ 13)

16.1 แบบ 2 มิติ (ดูจากภาพที่ 87)

16.2 แบบ 3 มิติ (ดูจากภาพท่ี 88)
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ภาพท่ี 88

ที่มา : What is Design? (รศ.เลอสม สถาปิตานนท์,2537)

การจ้ดองค์ประกอบบนบรรจุภ้ณฑ์

องค์ประกอบและหลักการทางเรขดีลป็ทั้งหมดที่กล่าวมาข้างต้น จะนำมาใช้ประกอบกันบนพื้นผิวของ 
บรรจุภัณฑ์ เพื่อให้เกิดรูปแบบซองเรฃดีลป็โดยรวมที่สอดคล้องกัน และจัดเรียงลำดับความสำคัญอย่างถูกต้อง 
โดยการที่จะทำเช่นนั้นได้นั้นจำเป็นจะต้องอาคัยหลักทฤษฏีในการจัดองค์ประกอบเข้ามาช่วย

หลักการจัดองค์ประกอบบรรจุกัณฑ์มีความแตกต่างจากการจัดองค์ประกอบเรฃดีลป็ทั่วไปอยู่มาก 
เนื่องจากพื้นที่บนบรรจุกัณฑ์มีอยู่จำกัด แต่กลับมีประกอบองค์ประกอบและหลักการออกแบบทางเรฃดีลป็ต่างๆ 
หลากหลายชนิดที่ลือสารข้อมูลจำนวนมากไปพร้อมๆกันบนบรรจุกัณฑ์เพียงชิ้นเดียว หลักสำคญฃองการจัด 
องค์ประกอบบนบรรจุกัณฑ์จึงต้องคำนึงถึง “สรีระการอ'านบรรจุกัณฑ์" เป็นสำคัญ

ทฤษฏีสรีระการอ่านบรรจุกัณฑ์ได้มาจากการดีกษาพฤติกรรมการอ่านบรรจุกัณฑ์ของผู้บรีโภคหลายๆ 
คนนำมาสร้างข้อมสรุปถึงตำแหน่งพีควรจะจัดวางองค์ประกอบดีลป็ต่างๆให้ได้ประสิทธิผลในการลือสารข้อมูล 
เรียงลำดับความสำคัญก่อนหลังตามลำดับของตำแหน่งก่อนและหลังที่ผู้บรีโภคจะมองเห็นบนบรรจุกัณฑ์หนึง 
ชิ้น ได้ข้อสรุปดังนี้(ปุน คงเจ'รีญเกียรติ้, 2541: 193-194)

1. เมื่อสายตาเริ่มเพ่งจากจุดเริ่มต้นจุดหนึ่ง สายตาจะเริ่มอ่านจากทางซ้ายมือฃึ้นส่ข้างบน
2. การกวาดสายตาจะเริมกวาดจากด้านซ้ายไปยังด้านขวาในแนวทางตามเข็มนาพีกา
3. ลายตาจะเสาะหาจุดสินสุดในการอ่าน ซึ่งมักจะเป็นขวามือข้างล่าง

จากการดีกษาดังกล่าวทำให้ได้ข้อสรุปในการออกแบบบรรจุกัณฑ์ว่าส่วนซ้ายของบรรจุกัณฑ์จะได้รับการ 
อ่านก่อนส่วนขวา และตำแหน่งของส่วนบนจะได้รับความสนใจมากกว่าส่วนล่าง

ดังนันการจัดวางองค์ประกอบลงบนบรรจุกัณฑ์จึงจะต้องสอดคล้องตามลำดับความสำคัญกับตำแหน่งที ่
เป็นจุดสนใจ ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 จุดด้วยกัน (ดูจากภาพที่ 89)
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ภาพท่ี 89 : แสดงการเคลื่อนไหวของลายตาในการอ่านบรรจุภัณฑ์และตำแหน่งที่เหมาะสมในการจัดวาง
องค์ประกอบคืลป็ต่างๆ

ที่มา : บรรจุภัณฑ์อาหาร,ภาพที่ 6 .8 ,หน้า 194, 2541.

ตำแหน่งแรกที่ได้รับความสนใจมักเป็นจุดท่ี 1 คือ ส่วนซ้ายมือด้านบน แล้วจึงเลือนไปทางขวาไปยังจุด 
ท่ี 2 และ 3 ถ้าผู้บริโภคยังมืความสนใจอ่านต่อ สายตา'จะเบน'ไปส่จุดที 4 คือ ส่วนซ้ายด้านล่าง ซึงเป็นจุดที 
แสวงหาส่ิงท่ีต้องการ (Point of Pleasure) และจบลงที่มืความสำคัญน้อยที่สุด คือ จุดท่ี 5 ด้านขวาล่าง ดังน้ัน 
การออกแบบจึงต้องเรียงลำดับความสำคัญของเนื้อหาที่จะใส่ลงตามจุดที่เหมาะลม ควรเร่ิมจากซ่ือสินค้า, ย่ีห้อ, 
รายละเอียดของสินค้า และจบลงด้วยกรรมวิธีใช้หรือน้ําหนักท่ีบรรจุ

ดังน้ัน องค์ประกอบคืลป็ที่จะใช้ในการแจกแจงรูปแบบเรฃคืลป้บนบรรจุภัณฑ์เพื่อการวิเคราะห์จึง 
ประกอบด้วยองค์ประกอบต่างๆเหล่านื้

1. สี ได้แก่ สีส่วนรวม (Tonality) ของบรรจุภัณฑ์
2. ภาพ ได้แก่ ภาพที่ใช้,พ้ืน'หน้า (Foreground) และพนหลัง (Background)
3. ตัวอักษร ได้แก่ ตัวอักษร (Letter) และกลุ่มคำโฆษณาชวนเชื่อ (Slogan)
4. ลัญลักษณ์ได้แก่ ตราสินค้า (Brand) เฉพาะท่ีเป็นภาพ และสัญลักษณ์ภาพ (Pictographs)
5. การจัดองค์ประกอบและหลักการออาแบบบนบรรจุภัณฑ์

- ทฤษฎีทางการตลาด

คืริวรรณ เสรืรัตน์ (2539: 43-60) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบที่มืความสำคัญในการสร้างผลิตภัณฑ์และ 
การวางกลยุทธทางการตลาด คือ

1. สถานการณ์ทางการตลาด
2. ส่วนผสมทางการตลาด
3. การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์
4. การแบ่งส่วนตลาด

สถานการณัทางการตลาด (Marketing Situation)
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เป็นการคืกษาสถานการณ์ภายนอกและภายใน ขององค์ประกอบทางการตลาด ท่ีจะเอออำนวยหรอ 
เป็นอ ุป ส ร ร ค ต่อกลยุทธ์การตลาด ที่เรียกว่า SWOT ท่ีประกอบด้วย

1. จุดแข็ง (Strengths) คือ ข้อดี ข้อเด่น ของตัวผลิตภัณฑ์หรือองค์กร โดยพิจารณาจากส่วนผสมทาง
การตลาดและลิงแวดล้อมภายในองค์กร

2. จุดอ่อน (Weaknesses) คือ ปัญหาและ'ข้อเลิย ของตัวผลิตภัณฑ์หรือองค์กร โดยพิจารณาจาก 
ส่วนผสมทางการตลาดและสิ่งแวดล้อมภายในองค์กร

3. โอกาส (Opportunities) คือ ข้อได้เปรียบและปัจจัยที่เอื้ออำนวยให้กับตัวผลิตภัณฑ์หรือองค์กร โดย
พิจารณาจากสิ่งแวดล้อมภายนอกองค์กร

4. อุปสรรค (Threats) คือ ข้อจำกัดและอุปสรรคที่เกิดกับตัวผลิตกัณฑ์หรือองค์กร โดยพิจารณาจาก
สิ่งแวดล้อมภายนอกองค์กร

ส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix)

คือ เครื่องมือทางการตลาดที่ใช้เพื่อให้บรรลุวัตธุประสงค์ตามเป้าหมาย ที่ร ียกว่า 4P ซ่ึง 
ประกอบด้วย

1. ผลิตกัณฑ์ (Product) คือ สิ่งที่นำเสนอกับตลาดเพื่อให้เกิดความสนใจ อยากได้ อยากใช้ โดยเป็น 
การตอบสนองความต้องการหรือความจำเป็น

2. ราคา (Price) คือ ส่ิงท่ีผู้ช้ือ จ่ายไปสำหรับสิ่งที่ได้มา ซึ่งหมายถึงมูลค่าในรูปของเงินตรา
3. การจัดจำหน่าย (Place) คือ ระบบหรือคนกลางที่เชี่ยวชาญในการจัดการกับตัวสินค้า การเก็บรักษา 

การจำหน่าย การขนส่ง
4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) คือ การสื่อสารกันระหว่างผู้จำหน่ายกับผู้บริโภค เพ่ือสร้าง 

ทัศนคติ พฤติกรรมการช้ือ เพ่ือจูงใจ กระตุ้นความจำในจุดเด่นของสินค้า

การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ (Product Positioning)

เป็นการกำหนดภาพลักษณ์ของตัวผลิตกัณฑ์ ให้แตกต่างจากคู่แข่งและทำให้ผู้บรืโภคมองเห็นคุณค่า 
ทางจิตใจ หลักเกณฑ์ที่ใช้กำหนดตำแหน่งผลิตกัณฑ์มืตังนี้

1. คุณสมบ้ติและลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์(Characteristics)
2. ผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์ (Benefits and Values)
3. ราคาและคุณภาพ (Price and Quality)
4. การใช้งาน (Respect to Use and Application)
5. ผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ (Product User)
6. ระดับของผลิตภัณฑ์ (Product Class)
7. คู่แข่ง (Competitor)
8. ลัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม (Cultural Symbol)
9. รูปแบบการดำรงชีวิต (Lifestyles)
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การแบ่งส่วนตลาด (Market Segmentation)

ค้รีวรรณ เสรีรัตน์ ยังได้อธิบายการแบ่งส่วนตลาดไว้ว่า คือ กระบวนการแบ่งส่วนตลาดออกเป็น 
ส่วนย่อยๆให้แตกต่างกัน เพี่อกระจายสินค้าที่มีคุณลักษณะทีต่างกันลงไป หลักเกณฑ์ทีไซ!นการแบ่งลวนตลาด 
มีดังน้ี

1. ภูมิศาสตร์ (Geographic)
- ภูมิภาค (Region)
- ขนาดของเมือง (City Size)
- ภูมิอากาศ (Climate)
- ความหนาแน่น (Density of Area)
- ขนาดของประเทศ (Size of Country)

2. ประชากรศาสตร์ (Demographic)
- อายุ (Age)
■ เพศ (Sex)
- ขนาดครอบครัว (Family Size)
- อาชีพ (Occupation)
- การคืกษา (Education)
- รายได้ (Income)
- สถานภาพทางครอบครัว (Marital Status)

3. ลังคมวัฒนธรรม (Sociacultural)
- ช้ันของลังคม (Social Class)
- วัฒนธรรม (Culture)
- วัฒนธรรมกลุ่มย่อย (Subculture)
- วัฎจ้กรชีวิตครอบครัว (Family Life Cycle)

4. จิตนิลัยหรือจิตวิทยา (Psychographic/Psychological)
- รูปแบบการดำรงชีวิต (Lifestyle)
■ บุคลิกภาพ (Personality)
- ความต้องการ/แรงจูงใจ (Needs/Motivation)
- การรับรู้ (Perception)
- การเรียนรู้/ความสลับซับช้อน (Leaming/lnvolvement)
- ทัศนคติ (Attitudes) 5

5. ความลัมพันธํในการใช้ (Use/Related)
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- อัตราการใช้ (Usage Rate,
- สถานะความซื่อสัตย์ (Royalty Status)
- สภาพการรู้จัก (Awareness Status)

6. สถานการณ์การใช้ (Use/Situational)
- เวลา (Time)
- วัตถุประสงค์ (Objective)
- ทำเลที่ตัง (Location)
- บุคคล (Person)

7. ผลประโยชน์ (Benefits)

8. การผสมผสาน (Hybrid)
- โครงร่างด้านประชากรศาสตร์/จิตนิสัย (Demographic/Psychographic

Profiles)
- ภูมิประชากรศาสตร์ (Geodemographics)
-  ค ่า นิยม/รูปแบบการดำรงชีวิต (Value /Lifestyles)

- ทฤษฎีบุคลิกภาพกันการ'ฮอกแบบ

การออกแบบงานเรฃคืลป็โดยยึดหสักการบุคลิกภาพ (รสนิยมและรูปแบบชีวิต) ช้วยให้สามารถลือ 
ความหมายและมีรูปแบบตามแนวคิด (Concept) ท่ีต้องการ เป็นเกณฑ์กำหนดท่ีช่วยให้ผู้ออกแบบบรรลุ
เป้าหมายท่ีพอดกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

ทฤษฎีบุคลิกภาพของการใช้ลีในงานออกแบบเรฃคิลป็ ชิเกโนบุ โกบายาชิ (1990 : 12) มีการวิจัยหา 
รูปแบบบุคลิกภาพตามรสนิยมและรูปแบบชีวิต จากผู้ตอบแบบสอบถามจำนวนหนึ่ง โดยใช้รูปแบบบุคลิกภาพที ่
ผู้ตอบแบบสอบถามรู้จักและเข้าใจความหมายไว้อย่างละเอียดที่'งลืน 176 คำ ข้อสรุปจากการวิจัย คือ การจัด 
กลุ่มคำบุคลิกภาพได้จาก 176 คำ ในแต่ละคำมีกลุ่มบุคลิกภาพที่ม ีความหมายไปในทิศทางเดียวกันประกอบอยู ่
และความเหมาะลมที่จะใช้ในงานออกแบบได้ทุกแขนง ชึ่งในการวิจัยเรื่อง การใช้องค์ประกอบทางเรฃคิลป็
สำหรับการออกแบบเรฃคิลป๋บนบรรจุกัณฑ์ชาเพื่อลื่อสารรสและกลิ่นนี้ จะยึดถือเป ็นเกณฑํในการทำวิจัยต่อไป 
ตังนี้
1. มากมาย, ล้นเหลือ (abundant)
2. คล่องแคล่1ว, ว่องไว (active)
3. กระฉับกระเฉง (agile)
4. น่าสัมผัส, จับต้อง (agreeable to touch)
5. เย้ายวน (alluring)
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6. น ่ารักใคร่ (amiable,
7 . รื่นรมย์, เพลิดเพลิน (amusing)
8. ด ูเก ี่ยวกับนา (aqueous)
9. ดูเป็นชั้นสูง (aristocratic)
10. ดูมีกลิ่นหอม (aromatic)
11. เชี่ยวชาญน่าเชื่อถือ (authoritative)
12. มีรสขม (bitter)
13. เด่นชัด, อาจหาญ (bold)
14. สดใส, สว่างไสว (bright)
15. ดูหลักแหลม (brilliant)
16. สงบ, นิ่ง (calm)
17. สบายๆ ไม่ม ีกฎเกณฑ์ (casual)
18. มีเสน่ห์ ดู น่าหลงใหล (charming)
19. ชื่นบานใจ น่ายินดี (cheerful)
20. ๓ เท่ ทันสมัยแบบผู้ดี (chic)
21. เหมือนเด็ก ๆ น่าเอ็นดู (childlike)
22. ดูเป็นผลไม้รสเปรี้ยว เช่น ลัม, มะนาว (citrus)
23. ได้รับความนิยมมาโดยตลอด (classic)
24. ละอาด หมดจด (clean)
25. ชับซ้อน (complex)
26. ชัดเจน โปร่งใส ไม่มีข้อสงลัย (clear)
27. มีสืลัน (colorful)
28. ด ูใสเหมือนแก้ว เปล่งประกาย (crystalline)
29. ด ูใจเย็น (com posed)
30. ห ัวเก ่า อนุรักษ์นิยม (conservative)
31. น่ารัก น่าเอ็นดู (cute)
32. ได้รับการอบรม (cultivated)
33. มีวัฒนธรรม (cultured)
34. ประด้บประดา (decorative)
35. กะทัดรัด กระฉับกระเฉง (dapper)
36. เตะตา ลานตา (dazzling)
37. ซุ่มฉํ่า (dewy)
38. ประณีตบรรจง (delicate)
39. อร่อย ชื่นใจ จับใจ (delicious)
40. มีซึอเลียง เป็นทีจดจำ (distinguished)
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41. มีเกียรติยศ ดูภูมิฐาน (dignified)
42. ขยันขันแข็ง (diligent)
43. แห้งแล้ง (dry)
44. ดูเป็นของพื้นถิ่น (domestic)
45. งดงามเหมือนในฝืน (dreamy)
46. มีการเคลื่อนไหว ไม่น่ิง (dynamic)
47. เอาจริงเอาจัง (earnest)
48. ประณีตบรรจง (elaborate)
49. ละโอดละอง สวยแบบผู้ดี (elegant)
50. เดน มีชื่อเสียง (eminent)
51. สะเท ือนอารมณ์ (emotional)
52. สนุกลนาน (enjoyable)
53. ดูเป็นของซนเผ่า (ethnic)
54. ถูกต้อง แน่นอน (exact)
55. ฟ่มเทืเอย หรูหราเกินจำเป็น (extravagant)
56. ม ีเสน่ห ์งดงาม (fascinating)
57. ทันสมัย กำลังเป็นที่นิยม (fashionable)
58. ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน (feminine)
59. น่าเฉลิมฉลอง รื่นเริง (festive)
60. ดุเด็ดเผ็ดมัน (fiery)
61. ฟ่ฟ่า (flamboyant)
62. เต็มไปด้วยกำลัง (forceful)
63. เป็นทางการ (formal)
64. อิสระ ตามใจอยาก (free)
65. ลดใหม่ สดชื่น (fresh)
66. ดูเป็นมิตร (friendly)
67. ใจคอกว้างขวาง (generous)
68. สุภาพ นุ่มนวล (gentle)
69. เป็นมันเงา (glossy)
70. หรูหรา โอ ่อ ่า งดงาม (gorgeous)
71. สง่างาม นุ่มนวล เหมาะสม (graceful)
72. ดูโอ่อ่า ย ิ่งใหญ ่ อลังการ (grand)
73. ปิติยินดี (happy)
74. ถูกหลักอนามัย มีสุขภาพดี (healthy)
75. ด ูม ีลติป ัญญา (intellectual)
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76. ร้อน, เผ็ด (hot)
77. ซ่ือ ไร้เดียงสา ไม่ทันคน (innocent)
78. ใกล้ช ิด เป็นของส่วนต้ว (intimate)
79. จัด ๆ แรงกล้า (intense)
80. น่าลนใจ (interesting)
81. กล ้าหาญ  ทรหด (intrepid)
82. ดูเป็นญี่ปุน (Japanese)
83. สุกใส สว่าง เปล่งปลั่ง (light)
84. มีชีวิตชีวา (lively)
85. ชวนหัว, สบาย ๆ (lighthearted)
86. ฟุมเพืเอย หรูหรา (luxurious)
87. สง่าผ ่าเผย ตระหง่าน (majestic)
88. ดูเป็นผู้ชาย สุขุมหนักแน่น (masculine)
89. รอบคอบ เป็นผู้ใหญ่ (mature)
90. สุกอํ่า อุดมสมบูรณ์ (mellow)
91. สนุกสนานรื่นเริง (merry)
92. ดูเป็นโลหะ มันวาว (metallic)
93. อ ่อน ๆ (mild)
94. ทันสมัย หัวใหม่ (modem)
95. สงบเส'งั๋ยม เจียมเนอเจียมตัว (modest)
96. ลึกลับ น่าค้นหา (mysterious)
97. ดูเป็นธรรมชาติ (natural)
98. เนี้ยบ เรียบร้อย'ไร้ที่ติ (neat)
99. ดูลูงส่ง มีเกยรติ (noble)
100. ระลึกถึงความหลัง (nostalgie)
101. ล ้าสมัย เชย (old-fashioned)
102. เป ิดเผย ตรงไปตรงมา (open)
103. กว้างขวาง ชวนนึกถึงท้องทุ่ง (pastoral)
104. ดูสงบ สบาย (peaceful)
105. สงบ เรียบนิ่ง (placid)
106. พึงพอใจ (pleasant)
107. เป็นมันเงา (polished)
108. ดูเหมาะลมที่จะใช้งาน (practical)
109. ดูมีค่า (precious)
110. พึถีพึถัน เฉียบขาด (precise)



111. สวย น่ารัก กระ,รุมกระ'จม (pretty)
112. หัวก้าวหน้า, คนหัวใหม่ (progressive)
113. ดูทำตัวเหมาะสม (proper)
114. ดูเป็นชนบท ต่างจังหวัด (provincial)
115. ด ูกบฏท ้าทายแนวน ิยมเก ่าๆ (provocative)
116. บริสุทธิ้ (pure)
117. เงียบสงบ (quiet)
118. ดูสมเหตุลมผล (rational)
119. สละสลวย ประณิต (refined)
120. ลดชื่น สบาย ผ่อนคลาย (refreshing)
121. พักอย่างสงบ (restful)
122. รํ่ารวย (rich)
123. มีวินัย เอาการเอางาน (robust)
124. ชวนฝืน (romantic)
125. ดูหยาบ ๆ ไม่สละสลวย (rustic)
126. ดูมีรลเค็ม (salty)
127. สงบ ใจเย ็น  (sedate)
128. เอาจริงเอาจัง (serious)
129. เฉียบแหลม (sharp)
130. ขี้โอ่ ฉูดฉาด ชอบแสดงออก (showy)
131. เรียบง่าย (simple)
132. โก ้ เพรียว เฉี่ยว (sleek)
133. ฉลาด โก ้๓  ผิ่งผาย (smart)
134. ราบรื่น (smooth)
135. สุขุม (sober)
136. นุ่ม (soft)
137. ถมีงทึง ขึงชัง (solemn)
138. ไพเราะ กังวาน (sound)
139. รวดเร็ว (speedy)
140. ดูกระฉับกระเฉง คล่องแบบนักกีฬา (sporty)
141. มั่นคง หนักแน่น (steady)
142. สะดุดตา (striking)
143. แข็งแกร่ง ทนทาน (sturdy)
144. มีท่า, ม ีสไตล ์(stylish)
145. เล ิศลํ้า, น่าทึ่ง (sublime)
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146. จับต้องได้ มีหลักฐาน (substantial;
147. มีเล่ห์เหล่ียม (subtle)
148. เบิกบาน ผ่องใส (sunny)
149. อ่อนแอ ปากเปียก (supple)
150. โก้ เป็นชาวกรุง (sophisticated)
151. อ่อนหวาน (sweet)
152. เปรี้ยว ๆ หวาน ๆ (sweet-sour)
153. มีรส,ชาติ, มีรสนิยม (tasteful)
154. นุ่มนวล เบา ๆ (tender)
155. ประเพณีนิยม (traditional)
156. สงบนิ่ง เย ือกเย็น (tranquil)
157. ดูเป็นของเมืองร้อน (tropical)
158. ไม่อ่อนน้อม (untamed)
159. ผู้ดี เก๋ อย่างชาวกรุง (urban)
160. อย่างแข็งขัน กระปรกระเปร่า (vigorous)
161. เจิดจ้า แจ่มแจ้ง โชติช่วง (vivid)
162. ดูเป็นชาวตะวันตก (western)
163. เป็นประโยชน์ต่อร่างกาย, สะอาด บริสุทธิ (wholesome)
164. ดูปาเถื่อน (wild)
165. ดูเป็นหนุ่มเป็นสาว (young)
166. ดูเด็ก ด ูอ ่อนเยาว์ (youthful)
167. เคล่ือนไหวกระฉับกระเฉง (dynamic & active)
168. อ่อนหวาน ชวนฝืน (sw eet & dreamy)
169. ดูสดช่ืนเป็นหนุ่มเป็นสาว (fresh & young)
170. ดึงดูดและเรียบง่าย (simple & appealing)
171. นุ่มนวล สง่างาม (gentle & elegant)
172. เรียบ ห! (simple, quiet & elegant)
173. หนักและเข้ม (heavy & deep)
174. แข็งแกร่ง ทนทาน (strong & robust)
175. สูงสง่า ทรงเกียรติ (noble & elegant)
176. ลึกลับ มีเล่ห์เหลี่ยม (subtle & mysterious)
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